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PREFACIO

La tesis que ahora presento intitulada "Experiencia en la Implantación de la Cuenta Satélite del
Turismo de México", se cumplen varios objetivos que fueron los que propiciaron su elaboración: el
primero relativo es personal, al respecto debo confesar que el turismo es un tema que me ha apasionado
desde hace mucho tiempo, quizá porque me gusta viajar, el tener la oportunidad de visitar otros lugares
tanto de México como de otras naciones; conocer diferentes personas, costumbres, historia, tradiciones,
bellezas naturales y en general las diversas culturas, todo ello considero que proporciona a quien viaja
una experiencia incomparable. Es así que el turismo es un fenómeno social que permite a los seres
humanos acercarse de forma espontánea y pacífica, sin otro interés que interactuar, socializar y ampliar
su horizonte cultural.

El segundo objetivo está relacionado con la profesión de economista que elegí, en este sentido , desde
hace muchos años había tenido la inquietud de realizar un estudio que permitiera mostrar y demostrar la
relevancia que tiene el turismo para los países. no sólo en el aspecto social , sino también en el
económico: como un importante generador de divisas y de empleo ; como motor detonante del desarrollo
regional , en tanto que propicia y fomenta la inversión en infraestructura, el establecimiento de
actividades productivas de bienes y servicios para la atención de los visitantes; la redistribución del
ingreso a través del turismo doméstico y de esta forma contribuye a la mejora económica y social de los
habitantes que residen en los lugares turísticos.

Al logro del propósito mencionado en el párrafo anterior, contribuyó de manera fundamental , el disponer
del Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN - 1993), que fue public ado conjuntamente por: la
Organización de las Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la Organización para la
Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la
Comisión de las Comunidades Europeas (EUROSTAT), por lo que hace al marco teórico conceptual de
orden general yen lo específico al turismo se dispuso del documento denominado "Una Cuenta Satélite
de Turismo", elaborado y difundido por la Organización Mundial de Turismo (OMT).

Es ·precisamente en el Manual el SCN - 1993, en el que se presenta un apartado especial , el capítulo XXI
denominado "Análisis y Cuentas Satélites", a través del cual se recomienda a los países la elaboración de
estudios particulares, para sectores o temas de interés nacional tales como las cuentas ambientales, la
salud, la educación y el turismo entre otros. Estos sistemas o cuentas satélite centran la atención en un
campo determinado de estudio, ofrecen una imagen completa y detallada del mismo , en ellos se registra
y ordena la información en un sistema articulado, consistente y coherente, dentro de un marco contable
particular del tema de referencia, pero vinculado siempre con el marco central , ampliando de esta forma
la capacidad analítica de la contabilidad nacional peor sin sobrecargarla o distorsionarla.

Por otra parte como ya se mencionó, en el ámbito específico del turismo, los documentos difundidos por
OMT, proporcionaron: lineamientos y recomendaciones referentes a conceptos, definiciones y
clasificaciones particulares para el sector turismo, mismas que se encuentran armonizadas con el SCN ­
1993. Las recomendaciones emanadas de los mencionados documentos internacionales adaptadas a las
características de la economía del país y a la disponibilidad de información, permitieron establecer la
base teórico - conceptual que guió el estudio de la Cuenta Satélite del Turismo de México que se
presenta en esta tesis.
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Un tercer motivo que determinó el desarrollo de este trabajo , es el finalizar una etapa de mi vida que por
largo tiempo quedó inconclusa, que es obtener el Título de Licenciada en Economía, hecho que por
diversas razones que podría esgrimir como son "el trabajo, la familia, y los hijos", todas ellas válidas a
los ojos de muchas personas, pero tengo que reconocer que fue la desidia el principal motivo de este
retraso , no obstante lo cual quisiera decir en mi defensa que finalmente me decidí a hacerlo y ahora ha
quedado terminado en trabajo de tesis.

Por otra parte quiero mencionar que el hacer un estudio como el que ahora presento me ha dejado
grandes satisfacciones y una gran experiencia, ya que me permitió aplicar los conocimientos adquiridos
tanto durante mis estudios en la Facultad de Economía de la Universidad Nacional Autónoma de
México, como en mi desarrollo profesional en los trabajos de la contabilidad de México , labor que llevé
a cabo durante 30 años, con diferentes responsabilidades, desde investigadora hasta coordinadora del
Sistema de Cuentas Nacionales de México, cargo este último que tuve durante por casi diez años, en el
Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática (INEGI). Esta experiencia y "desviación hacia
la contabilidad nacional", me facilitaron la construcción de la Cuenta Satélite del Turismo de México, ya
que la contabilidad nacional permite el manejo, evaluación y análisis de la información básica:
encuestas, censos y registros administrativos, para la elaboración de estadística derivada. En este sentido
el conocimiento adquirido a través del tiempo sobre conceptos, definiciones, clasificaciones, fuentes de
información y métodos de cálculo de las actividades y variables macroeconómicas que comprenden las
cuentas nacionales, facilitan la conformación de estudios satélites relativos a temas particulares
vinculados con la contabilidad nacional.

En otro orden de ideas quiero aprovechar este espacio para hacer patente mi más profundo y sentido
agradecimiento, y sobretodo mi cariño a mi asesor el Dr. Manuel Morales Hernández, quien desde un
principio y sin conocerme me brindó su apoyo, consejos, orientación en el desarrollo del estudio,
elementos que me impulsaron la conclusión del trabajo que ahora presento. Así mismo considero
indispensable para mí hacer un reconocimiento respetuoso al Dr. Manuel Morales por el extraordinario
ser humano que es y me congratulo por que tengo el honor de conocerlo y de contar con su afecto, ya
que no sólo durante la realización de la tesis recibí su respaldo, sino que del mismo modo lo hizo en
otros aspectos difíciles de mi vida. También quiero expresar mi agradecimiento a los sinodales: Doctor
Francisco Almagro Vázquez, al Maestro José Ignacio Casar Pérez, la Maestra Irma Portas Pérez y al
Licenciado Leandro Javier Lemuz Arrona, por sus valiosos comentarios y recomendaciones que
vertieron sobre la tesis, lo que me ha permitido mejorar su contenido.

Reitero mi más sentido agradecimiento a la Facultad de Economía y a la Universidad Nacional
Autónoma de México por haberme permitido formar parte de tan dist inguida familia universitaria. Estoy
y estaré siempre orgullosa de mi amada universidad.

Agradezco también a mis compañeros y amigos que de una u otra forma con consejos, conocimientos y
apoyo han influido en mi desarrollo profesional: Lic. Osear Rangel Venzor, Dr. Horacio Santamaría
Raimundi , Lic. Hernán Frigolett Rodríguez, Lic. Sergio Zamora, Lic. José Luis Reséndiz Jacinto,
Fernando Arteagat entre muchos otros. Así mismo expreso mi agradecimiento a Elsita Cerón Perales
excelente secretaria y extraordinaria persona, quien sacrificando su tiempo de descanso al salir del
trabajo y sus fines de semana, realizó la transcripción, ordenamiento y le dio forma presentable a los
cuadros, esquemas y textos de este estudio .

Finalmente deseo que esta tesis sea aprovechada por estudiantes e investigadores cuyo propósito sea el
hacer estudios de algún tema o actividad específica o bien que lo utilicen para generar y ampliar los
estudios de este sector económico tan importante para México.
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INTRODUCCION

A través del tiempo, el Turismo ha sido y es actualmente un sector relevante que ha desempeñado a un
papel significativo en la evolución económica de los países, en virtud a que: contribuye al desarrollo de
las diferentes actividades que atienden la demanda de los visitantes, tales como son el alojamiento, el
transporte de pasajeros en sus diferentes modalidades, las agencias de viajes, los restaurantes y bares;
entre otras y atrae la inversión nacional y extranjera hacia esos sectores . Así mismo el turismo es un
importante generador de divisas y de empleo, constituyéndose de esta forma en motor del desarrollo
regional impulsando la evolución de la infraestructura local mediante la construcción de aeropuertos,
carreteras, puertos y servicios de urbanización en general.

No obstante la relevancia económica del sector, el seguimiento estadístico hasta antes de la
construcción de la cuenta satélite, tanto a nivel mundial como para México se circunscribía a la
elaboración de indicadores fisicos sobre los recursos disponibles (número de hoteles, cuartos,
visitantes, permanencia promedio, entre otros) y en el ámbito monetario a los datos provenientes de la
balanza de pagos tales como: ingresos y egresos por concepto de turismo y de pasajes internacionales.
Así mismo en diferentes naciones se realizaban estimaciones de la contribución del turismo en el PIB, a
través de la adición de los valores agregados correspondientes a las actividades de restaurantes y
hoteles registrados en la contabilidad nacional.

Ante tal situación, es en la década de los noventas del siglo pasado cuando diversas organizaciones
mundiales adquieren una actitud comprometida a fin de que los países dimensionen en forma más
precisa la importancia que el sector turismo tiene en la economía; en este aspecto sobresale la iniciativa
de la Organización Mundial de Turismo (OMT), que encomienda a un grupo de expertos la elaboración
de un Manual, que estuviera armonizado con los lineamientos del Sistema de Cuentas Nacionales 1993
(SCN-1993) y que a la vez orientara a las naciones en la tarea de medir a través de variables
macroeconómicas la estructura, comportamiento y evolución del turismo en el tiempo. La versión final
de dicho manual se denomina "Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco
Conceptual", publicado conjuntamente por la OMT, la Organización de las Naciones Unidas (ONU), la
Comisión de las Comunidades Europeas (EUROSTAT) Y la Organización para la Cooperación y el
Desarrollo Económico (OCDE).

De igual forma, en materia de contabilidad nacional, el SCN-1993 dedica específicamente el capítulo
XXI, a recomendar a los países la elaboración de cuentas satélite para sectores de interés económico y
social, entre ellas contempla la del sector turismo. Cabe mencionar que el SCN-1993 fue aprobado en
ese año, para su implantación en las naciones y considera la opinión especializada de cinco
instituciones internacionales: ONU, OCDE, EUROSTAT, Fondo Monetario Internacional (FMI) y el
Banco Mundial (BM)

La cuantificación del turismo de forma pormenorizada es muy reciente, data de la década de los
noventa del siglo pasado, en que algunos países incursionan en la elaboración de ese tipo de estudios.
Se tiene constancia de las mediciones que han llevado a cabo: Canadá, República Dominicana, Estados
Unidos, Chile y España, entre otros

No obstante los esfuerzos e iniciativas comprendidas en años recientes por organismos internacionales
e instituciones nacionales, todo se percibe que actualmente la información generada y difundida por
esas instancias ha sido diseñada para satisfacer sus propios objetivos y necesidades, teniendo en general
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una presentación parcial, aislada o muy agregada, lo que no permite la identificación clara y detallada
de los agentes económicos que participan en la producción y demanda de los bienes y servicios
relacionados con el turismo, no existiendo hasta la fecha registros continuos sobre la formación bruta
de capital fijo que efectúan las unidades económicas que generan productos turísticos y sobre el
consumo sólo se conocen las erogaciones realizadas durante los viajes del turismo receptivo y egresivo,
notándose una ausencia en los registros relativos al consumo del turismo interno de los países; todo lo
cual imposibilita dimensionar la importancia que el sector turismo tiene en la economía del país.

Por lo expuesto en el párrafo anterior, el problema radica en que en México, las instituciones públicas y
privadas requieren información estadística integrada sobre el sector turismo, tanto desde el punto de
vista de la oferta como de la demanda, registros que hasta antes de la construcción de la Cuenta Satélite
del Turismo de México (CSTM) , no estaban disponibles y por ello es necesaria su actualización anual ,
su mejoramiento continuo, articulando la estadística básica con el estudio satélite del turismo, con el
propósito de permitir la comparabilidad nacional e internacional. De no hacerlo así, los datos generados
por las instituciones públicas y privadas seguirán presentándose dispersos y muy agregados, sin tomar
en cuanta el hilo rector que representan las recomendaciones internacionales aceptados mundialmente y
por ende de la CSTM .

Ante la problemática enunciada anteriormente, el propósito de esta tesis es exponer la experiencia
adquirida en el desarrollo de los trabajos que se llevaron a cabo para la construcción del estudio del
turismo , denominado Cuenta Satélite del Turismo de México , así como presentar los resultados
macroeconómicos obtenidos en valores corrientes y constantes a precios de 1993, entre los cuales
destaca el impacto del sector en la economía del país durante el periodo 1998 - 2003, medido a través
de su contribución al producto interno bruto (PIB) . Así también tiene como finalidad demostrar la
factibilidad que existe para elaborar estudios específicos y detallados sobre un tema particular de
interés, como lo es el turismo.

En razón de la problemática expuesta, se adelanta como hipótesis preliminar que en virtud de que hasta
antes de la construcción de la CSTM, la información estadística que existía en el país era global y
dificultaba la identificación clara y detallada de los productos turísticos generados, el origen de ellos , la
demanda de los mismos, y dado que los registros de la contabilidad nacional y los elaborados por otras
unidades productoras de información no permitían proporcionar una respuesta precisa a las necesidades
de los usuarios, por ello ha sido preciso plantear una solución a esa problemática, entonces si se
continua con la actualización y ampliación de la CSTM, dentro del marco del Sistema de Cuentas
Nacionales de México, se dispondrá de registros integrados en un sistema coherente y consistente, los
cuales tienen el propósito dar un fundamento sólido , al proporcionar las herramientas para la toma de
decisiones de políticas públicas para el sector turismo; de igual forma, con los resultados obtenidos se
podrá seguir dimensionando el impacto del turismo en los principales indicadores macroeconómicos
del país ; tales resultados permitirán determinar el producto interno bruto y el consumo turístico, así
como continuar presentando información por formas de turismo, motivo del viaje y finalidad, entre
otras importantes variables.

Para cuantificar en términos macroeconomicos al sector turismo, fue necesario , a partir de los
resultados de los Censos Económicos 1994 y del SCNM base 1993, identificar detalladamente los
aspectos relativos al mismo. Para ello, se llevaron y llevan a cabo diversas investigaciones y el estudio
de las fuentes de información actualizadas sobre el tema, a fin de aprovechar intensivamente los datos
disponibles y con ellos integrar las mediciones particulares de las actividades relacionadas con el
turismo. De acuerdo a lo anterior, la elaboración de un estudio integrado y pormenorizado como el que
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ahora se presenta, requiere de un trabajo específico que ofrece una mayor precisión sobre los temas
vinculados con el sector turismo, desde el punto de vista de la oferta y la demanda.

Así, el presente documento está integrado por siete capítulos. El primero , describe la evolución
registrada en la estadística del turismo en el Mundo y en México; en el segundo , se expone la situación
y problemática actual que presenta la estadística relativa al sector turístico a nivel internacional y en el
país; en el tercer capítulo se registra una síntesis de los antecedentes históricos de la contabilidad
nacional; en el cuarto, se expone el marco conceptual que orientó la construcción de la Cuenta Satélite,
abordando los conceptos, definiciones y clasificaciones empleadas en el estudio ; el quinto capítulo se
plantea la propuesta de solución, en donde se muestran las bases que sustentan la investigación, las
hipótesis de la misma y los cuadros y variables macroeconómicas que recomienda la OMT en el
capítulo seis se desarrolla la propuesta de solución, se presentan específicamente los procedimientos
utilizados en el tratamiento de la información.

En el séptimo capítulo y en el anexo 1 que le corresponde, se incorporan los resultados obtenidos, en
valores corrientes y constantes, para la serie 1998 - 2003 de la Cuenta Satélite del Turismo de México
que, entre otros, proporciona importante información macroeconómica sobre : cuentas de producción,
personal ocupado remunerado, oferta y utilización, formación bruta de capital fijo, el consumo turístico
por formas, motivo del viaje y finalidad, así como las transacciones que en materia de turismo realiza el
país con otras naciones y finalmente se presentan las conclusiones del estudio.

Se considera pertinente precisar que el término "satélite" utilizado para identificar al conjunto de
agregados sobre el turismo, se encuentran articulados a la contabilidad nacional , en tanto que toma
como referencia al SCN-1993 , en él se inscriben las recomendaciones para la elaboración del las
Cuentas Nacionales y Satélite , las cuales están orientadas al estudios de un sector o tema específico,
que sea de interés para los países.

Al final de esta tesis se integraron cinco apéndices, cada uno de ellos y los números de los cuadros que
los conforman guardan correspondencia directa con un capítulo en especial así: el apéndice número uno
con el capítulo 2; el dos con el capítulo 5; por su parte los apéndices 3, 4 Y 5 hacen referencia al
capítulo 6 de este documento.
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CAPITULO 1

EVOLUCIÓN DE LAS ESTADÍSTICAS
DE TURISMO EN EL MUNDO Y EN

r

MEXICO

El Turismo ha desempeñado a lo largo del tiempo un papel relevante en la evolución económica de
muchos países, debido a que contribuye al desarrollo de las diferentes actividades que atienden la
demanda de los turistas, tales como el servicio de alojamiento, transporte de pasajeros , agencias de
viajes, restaurantes y bares, entre otras; atrae la inversión nacional y extranjera en esos sectores.
Asimismo, es un importante generador de divisas y empleo, constituyéndose en motor del desarrollo
regional impulsando así la evolución de la infraestructura local, mediante la construcción de
aeropuertos, autopistas, puertos y la urbanización, en general.

No obstante lo anterior, su estudio en el mundo tradicionalmente se ha concentrado en la generación de
datos referidos principalmente a registros relativos a aspectos físicos de infraestructura y
sociodemográficos, mientras que en el plano económico se ha circunscrito, de manera específica, a los
ingresos que recibe un país provenientes del exterior y a los egresos de éste al resto del mundo, por
concepto de turismo. Por ello, instituciones internacionales como la Organización Mundial del Turismo
(OMT), la Organización de las Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la Organización para
la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la
Comisión de Comunidades Europeas (EUROSTAT), entre otras, han realizado propuestas para la
medición amplia, detallada y precisa del Turismo.

Si bien es cierto que existen directrices internacionales para cuantificar las actividades turísticas y de
hecho en la contabilidad nacional de los países se registran algunos datos relacionados con ellas, es
hasta el siglo pasado (XX), cuando las naciones y organismos mundiales prestan mayor atención para
que además de los datos fisicos se generen mediciones económicas.

Desde entonces, a nivel internacional, se han venido realizando estudios estadísticos tendientes a
conocer a mayor profundidad y de forma pormenorizada el sector turístico de las diferentes naciones, a
fin de dimensionar su estructura e importancia económica. Destacan por sus trabajos relacionados con
el tema, la Organización Mundial del Turismo y la Organización para la Cooperación y el Desarrollo
Económico.

En México, la Secretaría de Turismo (SECTUR) difunde un compendio de estadísticas turísticas; el
Banco de México (BANXICO), publica la Balanza de Pagos en la cual contempla los ingresos y
egresos que por concepto de turismo recibe o gasta el país; el Instituto Nacional de Estadística,
Geografia e Informática (INEGI), presenta información del Sistema Cuentas Nacionales de México
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(SCNM) instrumento que registra las transacciones que llevan a cabo los sectores que participan en la
oferta y demanda turística, mismos que se encuentran incluidos en los totales del país. Así, en este
sistema el turismo como tal no es considerado como un sector específico, sino que se encuentra
inmerso en un conjunto de actividades relacionadas con los visitantes, que tienen como propósito
atender las necesidades tanto de los residentes como de los turistas.

Por lo antes mencionado se consideró necesario elaborar un estudio específico del sector turístico, el
cual permite mostrar la información económica del sector de forma detallada, pero dentro de un sistema
coherente y consistente, que está vinculado con el marco conceptual de la contabilidad nacional y que
al mismo tiempo hace posible la comparabilidad nacional e internacional. Así , la Cuenta Turística
comprende registros de la producción de bienes y servicios generados en el país para satisfacer la
demanda de los viajeros: antes (maletas, bolsos de viaje, etcétera), durante (alojamiento, transporte,
alimentos, bebidas, artesanías, entre otros), y después de sus viajes (revelado de películas). También
contempla agregados tales como las exportaciones y el consumo turístico, clasificado éste por formas,
motivo del viaje y finalidad del gasto.

Para cuantificar en términos macroeconómicos al turismo, fue necesaria la identificación detallada de la
información. Al respecto fue preciso llevar a cabo diversas investigaciones y realizar la revisión y
estudio de las fuentes de información existentes sobre el tema, a fin de aprovechar intensivamente los
datos disponibles y con ellos integrar las mediciones específicas de las actividades denominadas
turísticas. Por ejemplo, el número de viajeros que se internan o salen del país, las divisas recibidas o
pagadas por concepto de turistas receptivos y egresivos, respectivamente, y el número de empleos que
se gen eran en el sector, entre otras. De acuerdo a lo anterior, la elaboración de un pro yecto integrado y
pormenorizado del turismo, requirió de un trabajo específico que ofrece una mayor precisión sobre los
temas relacionados con él , tanto desde la óptica de la oferta como de la demanda.

1.1 ANTECEDENTES CONCEPTUALES

Se está de acuerdo con lo expuesto por el Doctor Manuel Morales Hernández (2000), en relación a
que las ciencias sociales se orientan al estudio de las relaciones del ser humano con otros, con él

.mismo y con sus satisfactores y que la economía en particular se aboca al conocimiento de la
vinculación del ser humano con sus satisfactores y que tiene por objeto el estudio del circuito
económico, a través de la medición de la producción, distribución, consumo, acumulación y
financiamiento de la inversión. El Doctor Morales al igual que otros autores clasifica la ciencia
económica en tres grandes apartados: teoría económica o economía política, cuyo objetivo es
explicar y/o predecir los fenómenos objeto de su estudio; la economía descriptiva, que como su
nombre lo indica tiene como finalidad describir los hechos económicos reales, en un periodo y
lugar específicos; y la tercera es la política económica, la cual teniendo como base los análisis de la
primera y tomando la información registrada por la segunda, genera propuestas que permiten la
conducción de esos fenómenos.

Por tanto, para interpretar el funcionamiento del sistema económico es necesario, en primer lugar,
estudiar su estructura y las interrelaciones que existen entre las diferentes partes que lo integran. En
tal sentido, si una teoría trata de describir la organización y el mecanismo económico completo
asume la característica de un "sistema" constituido por un conjunto de vínculos entre las diversas
variables establecidas.
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La contabilidad nacional como parte de la economía descriptiva, representa una de las herramientas
estadísticas que describe y cuantifica los fenómenos macroeconómicos. Ello a partir de la
información acumulada de los flujos y acervos registrados por los agentes económicos (hogares,
empresas y gobierno), este instrumento permite el registro ordenado de los hechos económicos.

Actualmente, aun cuando la naturaleza de los sistemas de cuentas nacionales es esencialmente
agregada, existe la tendencia mundial a registrar, ordenar y presentar la información
macroeconómica lo más detalladamente posible, referida a conjuntos de sujetos, objetos, acciones o
temas particulares, relacionados con los fenómenos económicos, como es el sector del turismo .

Es así que el estudio del Turismo queda enmarcado en la Contabilidad Nacional que, como ya se
mencionó, es un instrumento mediante el cual es posible organizar, sistematizar y registrar la
información estadística sobre los aspectos económicos, tales como la producción, el consumo, la
inversión, el ahorro y las relaciones del país con el resto del mundo .

El manual que contiene las últimas recomendaciones internacionales en materia de contabilidad
nacional es el denominado Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993), que fue elaborado y
difundido conjuntamente por : la Organización de las Naciones Unidas (ONU) , la Organización para
la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE), la Comisión de las Comunidades Europeas
(EUROSTAT), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y el Banco Mundi al (BM).

El SCN-1993, contempla una serie de balances y cuadros que tienen como base principios,
conceptos, definiciones, y reglas contables aceptadas internacionalmente, mediante estas tablas se
describen los aspectos esenciales que constituyen la vida económica de los países. "Ofrece un
marco conceptual amplio dentro del cual pueden elaborarse y presentarse los hechos económicos en
un formato destinado al análisis económico, la toma de decisiones y la formulación de la política
económica. Las cuentas en sí mismas presentan, en forma condensada, un volumen importante de
información detallada, organizada de acuerdo a determinados principios y percepciones acerca del
funcionamiento de la economía. Constituyen un registro completo y pormenorizado de las
actividades económicas que tienen lugar en una economía y la interacción que establecen los
diferentes agentes económicos o grupos de los mismos, en los mercados o en otros ámbitos"

. (Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993, párrafo, 1.1).

Se reconoce a nivel mundial que el SCN - 1993 es un conjunto completo, coherente y flexible de
cuentas macroeconómicas en donde se registran las transacciones que lleva a cabo un país
internamente y con el resto del mundo, estos registros se elaboran con el propósito de satisfacer las
necesidades de información requerida por los analistas del sector público y privado así como por
los responsables de la política económica y la toma de decisiones. El SCN-1993, se ha diseñado
para ser utilizado tanto por países con economías de mercado como por aquellos que se encuentren
en transición a este tipo de economía, cualquiera que sea su etapa de desarrollo económico.

Si bien el SCN - 1993 ofrece ventajas al presentar una estructura contable integrada, ya que es
exhaustivo, consistente y se elabora con cierto desglose, dentro de la frontera de las actividades
económicas que contempla, de tal forma que cada unidad, transacción, producto y finalidad tiene
un lugar y sólo uno, en las cuentas y clasificaciones que incluye, sin embargo, si se requiere
estudiar o analizar aspectos particulares de algún sector o actividad, el Sistema tiene limitaciones
respecto al volumen de datos que puede registrar en forma detallada para temas específicos.
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Debido a lo expuesto en el párrafo precedente, es que en el SCN - 1993 recomienda a los países la
construcción de Cuentas o Sistemas Satélite, los cuales están funcionalmente orientados al estudio
de sectores o temas económicos de interés social , tales como el medio ambiente, turismo, salud,
educación, entre otros. Estas contabilidades satélite, enfatizan la necesidad de ampliar la capacidad
analítica de la contabilidad nacional hacia temas seleccionados de interés para los países, de una
manera flexible y sin sobrecargar o distorsionar el sistema central. Las Cuentas Satélite se
encuentran vinculadas con las cuentas nacionales y a través de ellas con las estadísticas
económicas integradas. Adicionalmente, al estar referidas a un campo específico del conocimiento,
permiten integrar tanto los registros monetarios como indicadores relativos a unidades físicas,
dentro del contexto de las cuentas y el análisis macroeconómico (Organización de las Naciones
Unidas, et al, 1993, párrafo, 1.1).

Los sistemas satélite, suministran información adicional de carácter funcional y de relaciones entre
los sectores, a través de la utilización de conceptos, clasificaciones y marcos contables
complementarios o alternativos cuando así lo requieren los estudios específicos, extendiendo de
esta forma el marco analítico de la contabilidad nacional; constituyéndose en la base para el análisis
de datos mediante la construcción de indicadores y agregados macroeconómicos especiales para el
campo de estudio definido.

1.2 DESARROLLO DE LAS ESTADÍSTICAS TURÍSTICAS EN EL MUNDO

Los movimientos de las personas, las actividades que se van creando en torno a los visitantes y sus
repercusiones sociales, la importancia del renglón turismo en la balanza de pagos de los países, los
problemas laborales que se han suscitado, la defensa del patrimonio nacional , entre otras, no
podían escapar a la atención de los gobiernos, en todo el mundo , y por eso, unos antes y otros
después se han ido interesando en esta materia y así se han convertido plenamente en uno de los
aspectos decisivos de la acción administrativa de cualquier nación, la cual se constituye en un
conjunto de organismos públicos y privados que regulan , fomentan y coordinan la actividad
turística.

.Al respecto , a nivel internacional, desde hace muchos años, se han realizado estudios tendientes a
definir un marco conceptual mediante el cual sea posible la medición del turismo y cuyas
recomendaciones sean aceptadas por todos los países. La División de Estadí stica de la Organización
de las Naciones Unidas y la Organización Mundial del Turismo , son sin duda los organismos que
han establecido un conjunto de recomendaciones sobre las definiciones y clasificaciones sobre
turismo, ello con el propósito de permitir la comparabilidad internacional, así como de servir de
guía a los países para implantar un sistema estadístico sobre el turismo .

a. Organización Mundial del Turismo (OMT)

Para lograr una mejor comprensión de 10 que ahora es la OMT, es necesario conocer las
instituciones que le antecedieron y fueron las precursoras del estudio del turismo. Su primer
antecedente fue la organización que se fundó en 1925, en la Haya, bajo la denominación de
Congreso Internacional de las Asociaciones Oficiales de Propaganda Turística. Posteriormente
en 1927, cambia su nombre por el de Congreso Internacional de los organismos oficiales de
propaganda turística y en 1930 por el de Unión Internacional de los Organismos de Propaganda
Turística (UIOPT). Después de la segunda guerra mundial la UIOPT , se reunió en Londres en
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1946 Y decidió modificar a la organización, es así que en 1947 se estructura y funda la Unión
Internacional de Organismos Oficiales de Turismo (UIOOT).

En 1937 el Comité de Expertos Estadísticos de la Sociedad de las Naciones en su documento
C.4561M.270, indicaba la conveniencia de trabajar en el campo de las estadísticas del turismo y es
entonces que elabora una primera definición que pretende caracterizar al "Turismo Internacional",
misma que fue modificada ligeramente en 1950 por la UIOOT; posteriormente, en 1954 la Comisión
de Estadística de las Naciones Unidas preocupada por la medición de los flujos turísticos
internacionales, analiza los conceptos de la Sociedad de las Naciones y las definiciones existentes e
introduce una serie de criterios para mejorar los métodos de recolección de datos utilizados,
estableciendo de esta forma el concepto de "visitante internacional",

Se señala que en forma paralela a la labor de la UIOOT, expertos del Banco Internacional de
Reconstrucción y Desarrollo (Banco Mundial), realizaron misiones de asistencia técnica a
distintos países, en las cuales recomendaban la elaboración de planes para la generación de
estadística y se señalaba la conveniencia de prestar atención particular a las referentes al
turismo.

Diez años más tarde, en 1963, se llevó a cabo en Roma, la Primera Conferencia Mundial sobre el
Turismo y los Viajes Internacionales, patrocinada por las Naciones Unidas y la Unión
Internacional de Organismos Oficiales de Turismo (UIOOT), en este evento se ampl ió el término
hasta ese entonces empleado, abarcando los conceptos "visitante", "turista" y "excursionista";
denominaciones que fueron analizadas exhaustivamente por un grupo de expertos y finalmente en
1968 fueron suscritas y aprobadas por la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas.

Entre 1973 Y 1976, la Comisión Económica para Europa de las Naciones Unidas, promovida por
la UIOOT, realizó reuniones de expertos estadísticos para elaborar manuales que pudieran ser de
utilidad para programar y generar estadísticas de turismo, así fue que en 1976 se aprobaron, por la
Comisión de Estadística, las Directrices Provisionales sobre las Estadísticas del Turismo
Internacional, mismas que se publicaron en 1978 (Organización de las Naciones Unidas, 1978).

Finalmente, en 1975, se crea la Organización Mundial del Turismo (OMT), en sustitución de la
UIOOT. Surge como la principal organización internacional en el campo de los viajes y del
turismo. Tiene como objetivos:

• acelerar y fomentar la contribución del turismo (internacional y nacional), a la paz, la
comprensión, la salud y la prosperidad en todo el mundo;

• facilitar mediante los viajes el acceso del ser humano a la educación y la cultura; elevar los
estándares de vida en las regiones menos desarrolladas del orbe, a través de proporcionar
facilidades para el turismo extranjero y la promoción de la corriente turística a esas zonas en
especial; I

• mejorar las condiciones de los habitantes de los países y contribuir así al desarrollo de la
economía mundial; actuar como una agencia internacional de coordinación y cooperación
para difundir el turismo;

• proporcionar a sus miembros un servicio que sea valioso en sus operaciones nacionales
dentro del campo del turismo;
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• ofrecer un punto de reunión y coordinación de todos los intereses turísticos de los países
miembros de las instituciones turísticas nacionales y de los sectores y organizaciones
profesionales que representen los intereses de los viajeros;

• establecer un enlace y consulta permanente con los diversos sectores de los operadores
turísticos

Como propósito fundamental de la OMT es promover el desarrollo del turismo con vistas a
contribuir al desenvolvimiento económico, la comprensión internacional , la paz, prosperidad,
respeto universal y la observancia de los derechos humanos, así como las libertades esenciales
de todos , sin distinción de raza, sexo, lengua o religión. La Organización aprobará y adoptará
todas las medidas adecuadas para lograr estos fines, y prestará particular atención a los intereses
en materia turística de los países en vías de desarrollo. Para definir su participación central en el
área del turismo, la OMT ha mantenido y mantendrá una colaboración estrecha y efectiva con
los organismos de las Naciones Unidas y sus instituciones especializadas. Es así que en 1977, se
celebró en Caracas , Venezuela, el Seminario de las Américas sobre las Estadísticas de Turismo,
en el que se realizó un análisis completo sobre la compilación y aplicación de la información
del turismo, (Organización Mundial del Turismo, 1995).

En 1978, la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas -después de la publicación y
distribución de las directrices provisionales sobre estadísticas de turismo internacional destacó la
necesidad de que instituciones como la OMT prosiguieran con el trabajo en este importante campo
de estudio. Desde entonces, la Organización Mundial del Turismo ha participado activamente en el
mejoramiento de las estadísticas internacionales y nacionales del turismo y se ha propuesto, entre
otras tareas, la organización de seminarios y cursos y la preparación y difusión de documentos
técnicos para el acopio de estadísticas del turismo.

En la actualidad , la OMT cuenta entre sus miembros a 113 Gobiernos y más de 170 afiliados
procedentes del sector privado de viajes y turismo; es la única organización intergubernamental
abierta al sector empresarial. Esta participación conjunta de los sectores público y privado ha
estimulado planteamientos estratégicos que competen al turismo.

Por otra parte, la OMT se constituye como el foro imprescindible en el que los Gobiernos y el
Sector Privado pueden establecer las normas y estructuras necesarias a fin de consolidar uno de
los sectores más dinámicos del mundo. Asimismo ofrece cursos de capacitación, asistencia
técnica, seminarios, encuentros de expertos, adicionalmente fomenta el desarrollo planificado
del turismo acorde con la protección al medio ambiente .

A tal efecto, ha trabajado estrechamente con la División de Estadística de Naciones Unidas y
otras organizaciones internacionales a fin de asegurar la compatibilidad y armonización de los
conceptos y clasificaciones existentes a nivel mundial, en los campos demográfico, social y
económico.

Considerando la importancia del turismo en el mundo, con base en su rápido crecimiento en
comparación con otras industrias, los gobiernos y los sectores comerciales y empresariales de los
países han comenzado a prestar mayor atención a esta industria y para ello han diseñando
estrategias y programas consistentes y adecuados para abordar los cambios que se observan en los
diversos mercados turísticos. En este contexto, en 1991 la OMT y el Gobierno de Canadá
organizaron en la Ciudad de Ottawa, la Conferencia Internacional sobre Estadísticas de Viajes
y Turismo (Organización Mundial del Turismo , 1991), en la cual se congregaron representantes
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de gobiernos, industrias del turismo, oficinas nacionales de estadística, unidades de los países
responsables de la administración turística y organizaciones internacionales y regionales, a fin
de estudiar y plantear la conveniencia de elaborar estadísticas confiables del turismo.

En esa Conferencia se adoptó una resolución en la que se definió la necesidad de disponer de
estadísticas de la industria que sirvieran para el análisis, estudios de mercado, previsiones de
turismo y rendimiento industrial. Posteriormente, la OMT conformó el Comité de Seguimiento,
encargado del fomento y ejecución de programas orientados a la aplicación de las resoluciones
de la Conferencia, las cuales fueron establecidas para lograr el mejoramiento de las estadísticas
de turismo, así también se responsabilizó de coordinar su trabajo con otras instituciones
internacionales y nacionales (Organización de las Naciones Unidas, 1994). Al respecto en el
26° período de sesiones de la ONU que se llevó a cabo en 1991, la OMT le comunicó sobre los
trabajos realizados, incluida la mencionada Conferencia y posteriormente presentó un informe
por escrito, mismo que fue aprobado por la Comisión de Estadística en su 27° período de
sesiones (Organización de las Naciones Unidas, 1991).

Asimismo, la Comisión adoptó la Clasificación Internacional Uniforme de las Actividades
Turísticas (CIUAT), como clasificador provisional y solicitó su publicación y amplia difusión
por parte de la Organización de las Naciones Unidas, para la utilización de los países. En su
construcción participaron representantes de Gobiernos, prestadores de servicios turísticos y
oficinas de estadística, de esta forma la CIUAT se constituyó en la culminación de los grandes
esfuerzos desarrollados en la segunda mitad de los años setenta y los ochenta tanto por
organismos internacionales como por diferentes países , entre otros Canadá y Francia, esta
última nación, considerada como pionera en la evaluación del impacto económico del turismo.

Desde entonces, la OMT se dio a la tarea de reunir expertos internacionales con la finalidad de
elaborar conceptos y definiciones sobre el turismo que fueran aceptados mundialmente, es así
que se integran varios borradores sobre un manual denominado "Una Cuenta Satélite de
Turismo". Todas las iniciativas y estudios sobre turismo realizados de 1991 a 1999, llevaron a
efectuar la Conferencia Mundial Enzo Paci sobre la Evaluación de la Incidencia Económica del
Turismo, misma que fue organizada y auspiciada por la OMT y celebrada en Niza, 15-18 de
junio de 1999.

Es así que, en el mes de septiembre, tres meses después de la realización de dicho evento y de
acuerdo con las resoluciones de esta Conferencia (Organización Mundial del Turismo, 1999), se
constituyó el grupo de trabajo Inter-Secretaríal OMT-OCDE-EUROSTAT, el cual tuvo como
propósito establecer un marco conceptual común para el desarrollo del diseño metodológico de
la Cuenta Satélite de Turismo.

El trabajo realizado por los tres secretariados dio como resultado un acuerdo sobre las
modificaciones básicas que, en diciembre de 1999, se integraron al documento denominado
"Proyecto de Cuenta Satélite de Turismo: Referencias Metodológicas" de la OMT, mismo que
se puso a consideración de la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas en su trigésimo
primer periodo de sesiones (Organización de las Naciones Unidas, 2000).

En el periodo de sesiones de la Comisión de Estadística referido anteriormente, el proyecto de
documento, con sus enmiendas, constituye el documento final que fue aprobado y difundido por
la Organización de las Naciones Unidas, OMT, OCDE y EUROSTAT, en el año 2000, bajo el
título de "Cuenta satélite de turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual", este
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manual contiene propuestas y lineamientos para los países, sobre los conceptos, definiciones,
clasificaciones y recomendaciones para la construcción de un estudio específico sobre el
turismo, el cual comprende una amplia relación de actividades económicas vinculadas con el
turismo; cuadros de oferta y utilización de las actividades turísticas; así como registros del
consumo de los turistas, todo ello acorde con los lineamientos expresados en el Sistema de
Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993).

Es importante mencionar que como un resultado adicional del proceso de trabajo cada una de
las organizaciones participantes asumió el compromiso de promover y recomendar la
implantación de la Cuenta Satélite de Turismo en sus países miembros.

b. Organización de las Naciones Unidas (ONU)

La precursora de las Naciones Unidas fue la Sociedad de las Naciones, organización creada
durante la primera guerra mundial y establecida en 1919, de conformidad con el Tratado de
Versalles, "para promover la cooperación internacional y conseguir la paz y la seguridad".

Las Naciones Unidas, es una organización de Estados Soberanos que se afilian voluntariamente
a este organismo, para colaborar en pro de la paz mundial, promover la amistad entre los países
y apoyar el progreso económico y social. La ONU nació oficialmente el 24 de octubre de 1945.
En este año, se admitieron eomo miembros a 51 países, que se reunieron en San Francisco, en la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre la Organización Internacional, con el propósito de
redactar "la Carta de las Naciones Unidas". Los delegados analizaron las propuestas preparadas
por China, Unión Soviética, Estados Unidos y Reino Unido , entre agosto y octubre de 1944.
Esta carta fue firmada en junio de 1945 por 50 países, Polonia que no estuv o en ese evento
representada, la firmó posteriormente, convirtiéndose en uno de los 53 Estados Miembros
fundadores. Actualmente, con la reciente inclusión de Suiza y la República Democrática de
Timor-Leste (Timor Oriental), en su 57° periodo ordinario de sesiones de la Asamblea General ,
son 191 países miembros de la Organización de las Naciones Unidas.

La ONU , es un foro o lugar de reunión que prácticamente incluye a todas las naciones del
mundo y proporciona el mecanismo de ayuda para encontrar soluciones a las controversias o
problemas entre países, así como adoptar medidas en relación a casi todos los aspectos que
interesan a la humanidad. Estas cuestiones son analizadas de acuerdo a los propósitos y
principios establecidos en el capítulo 1 de la Carta de las Naciones Unidas: preservar a las
nuevas generaciones del flagelo de la guerra, reafirmar la fe en los derechos fundamentales del
hombre, crear condiciones para mantener la justicia y el respeto a los tratados internacionales y
fomentar el progreso social y elevar el nivel de vida.

Adicionalmente, esta Organización tiene otra función importante, que es la de aprobar
documentos conceptuales y metodológicos de aplicación internacional, cuyas recomendaciones
orientan a los países en la producción de registros estadísticos. Con relación al turismo , la
Asamblea General de la ONU ha ratificado el nuevo Código Ético Mundial de Turismo, que ya
cuenta con el apoyo de la Unión Europea, de la Conferencia Islámica y del Vaticano , como
marco de referencia para el desarrollo responsable y sostenible del turismo mundial en el nuevo
milenio. Así mismo, la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas en 1976, en el periodo
de sesiones número 19, aprobó unas directrices provisionales sobre estadísticas de turismo
internacional, mismas que fueron difundidas de manera amplia.
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La Comisión al aprobar las directrices hizo hincap ié en su carácter provisional y destacó la
necesidad de que otros organismos, como la Organización Mundial del Turismo prosiguieran
este trabajo . A tal efecto, la División de Estadística de la Secretaría de las Naciones Unidas ha
trabajado estrechamente con la OMT y otros organismos, con la finalidad de asegurar la
comparabilidad y armonización con los conceptos ya existentes en los campos demográfico,
social y económico. Es en este sentido, es que en 1994, de manera conjunta, publicaron los
documentos denominados Recomendaciones sobre Estadísticas de Turismo y la Clasificación
Internacional Uniforme de Actividades Turísticas (CIUAT) , mismos que fueron adoptados por
la Comisión de Estadística. Las mencionadas Recomendaciones posteriormente se adaptaron
para dar origen a la Cuenta satélite de turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual,
referida líneas atrás (Organización de las Naciones Unidas, 1978).

c. Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE)

La OCDE heredó y sustituyó a la denominada Organización para la Cooperación Económica
Europea (OCEE), ésta surgió por la necesidad de establecer una cooperación entre los países
europeos impuesta por el general Marshall al formular su plan de ayuda económica en junio de
1947, de esta forma la OCEE, se instauró en 1948, con el objetivo de administrar el Plan
Marshall destinado a llevar a cabo la reconstrucción de los países europeos después de la
Segunda Guerra Mundial y fomentar la liberación del comercio intraeuropeo. En 1960 el
mencionado Plan había cumplido su cometido y los países miembros acordaron invitar a
Estados Unidos y Canadá en la creación de una organización que coordinara las políticas entre
los países occidentales. Es así como nace en 1961 la "Organización para la Cooperación y el
Desarrollo Económico", con sede en Paris . La OCDE, es una organización intergubernamental
que reúne a los países más industrializados de economía de mercado, dedicada principalmente
al estudio de los problemas económicos ya la coordinación de sus políticas con el objetivo. Los
países que la integran generan dos tercios de los bienes y servicios del mundo .

Los objetivos explícitos de la OCDE son:

a) la coordinación de las políticas económicas para lograr la mayor expansión posible de la
economía y el empleo, y un progreso del nivel de vida dentro de los países miembros,
manteniendo la estabilidad financiera y contribuyendo así al desarrollo de la economía
mundial;

b) contribuir a una sana expansión económica en los países miembros, así como los no
miembros, en vías de desarrollo económico;

e) contribuir a la expansión del comercio mundial sobre una base multilateral y no
discriminatoria conforme a las obligaciones internacionales y

d) fomentar las acciones específicas en campos tales como la enseñanza, tecnología, mano de
obra, agricultura, entre otros.

La coordinación de las políticas públicas la realiza mediante:

1) el mejoramiento de las estadísticas y la comparación de datos a nivel internacional,
proponiendo el perfeccionamiento del Sistema Normalizado de Cuentas Nacionales;
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2) la elaboración de informes periódicos de los países miembros, que son complementados con
recomendaciones que ejercen influencia considerable sobre los responsables de las políticas
económicas de cada país;

3) generación de estudios monográficos sobre problemas concretos;
4) realización de análisis de tendencia económica, mediante métodos de prospectiva que

permiten la coordinación de las políticas económicas; y
5) coordinación de ayudas mutuas de carácter financiero en situaciones de dificultad temporal

de balanza de pagos.

La política de la organización ha sido propiciar el fortalecimiento de las economías de los
países miembros, fomentar la firma de tratados de libre comercio y contribuir al desarrollo de
las naciones. Actualmente cuenta con la participación de 30 países.

No obstante que sus principales objetivos se encuentran perfectamente definidos, la OCDE
cuenta con oficinas encargadas del diseño de metodologías para la recopilación de datos y
cálculo de indicadores estadísticos que le permitan cumplir con los propósitos que persigue.

Al paso del tiempo , la OCDE se ha convertido en una sólida organización en la generación de
estadística y en el desarrollo de metodologías especializadas, gracias a la coordinación que
mantiene con los países que la integran y a la cooperación de éstos en temas específicos, entre
los cuales ha participado desde 1992 en el desarrollo de propuestas para la recopilación de datos
y el análisis de las cuentas económicas del turismo (CET) , estas cuentas entonces, se
constituyen en un instrumento útil para orientar las políticas sobre el sector.

De esta forma la OCDE proporciona, a los países miembros, una orientación permanente sobre
la manera de desarrollar cuentas comparables internacionalmente, utilizando para ello los
principios de la contabilidad nacional y mediante la adopción de un enfoque integrado que
permite la vinculación del turismo con otros importantes aspectos del mismo, en particular con
el empleo. Es en este sentido que en 1991 difunde un documento denominado "Manual de
Cuentas Económicas del Turismo" (Organización para la Cooperación y el Desarrollo
Económico, 1991), el cual tuvo como propósito ofrecer una descripción completa de los
fundamentos teóricos, sistémicos y conceptuales, así como las directrices para la aplicación
práctica y de esta forma dar respuesta a la necesidad de disponer de un sistema más amplio de la
contabilidad nacional, tomando como base el SCN rev. 2 (Organización de las Naciones
Unidas , 1970), y que las estadísticas económicas del sector sean internacionalmente
comparables.

Así, en 1997, el Comité de Turismo de la OCDE, redactó una primera propuesta de cuenta
satélite de turismo para sus países miembros, esfuerzo que concluye con la difusión conjunta
con la ONU, OMT y EUROSTAT, del documento definitivo "Cuenta satélite de turismo:
Recomendaciones sobre el marco conceptual".

d. Comisión de las Comunidades Europeas (CCE)

El antecedente de la CCE, es la Comunidad Europea, la cual nació el 9 de mayo de 1950 cuando
el Ministro francés de Asuntos Exteriores, Robert Schiman da los primeros pasos en la
declaración que lleva su nombre que tuvo como finalidad integrar las industrias del carbón y el
acero de Europa Occidental. El 18 de abril de 1951 se firma en Paris el tratado por el cual se
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constituye la Comunidad Europea del Carbón y del Acero (CECA), dicho tratado fue suscrito
por : Bélgica, Francia, Italia, Luxemburgo, Países Bajos y República Federal de Alemania. El 25
de marzo de 1957, las cinco naciones firmaron los Tratados de Roma, mediante los cuales se
funda la Comunidad Económica Europea (CEE) que integra globalmente las economías de los
países y la Comunidad Europea de la Energía Atómica (EURATOM), para el fomento del
desarrollo pacífico de la energía nuclear.

En 1967, las tres Comunidades existentes (CEE, CECA Y EURATOM) se funden en una sola
denominada Comisión de las Comunidades Europeas. El propósito fundamental de los
fundadores era lograr una integración política más amplia, para lo cual acordaron crear una
economía o mercado común, único y de gran extensión con objeto de sustituir a las economías
individuales de los estados miembros.

La Oficina de Estadística de las Comunidades Europeas (EUROSTAT) ha desarrollado
numerosos estudios sobre las estadísticas de turismo, referidas a la Unión Europea (UE), tales
como la metodología comunitaria para las estadísticas del sector turismo, la cual es compatible
con las recomendaciones de la OMT/ONU, adaptada a las características específicas de los
estados miembros de la UE.

En este sentido, se menciona especialmente a la Dirección del Consejo sobre Acopio de
Información Estadística en el Tema de Turismo, cuyo establecimiento fue aprobado en 1995
(Oficina de Estadística de las Comunidades Europeas , 1995). Dicha Dirección tiene como
propósito armonizar y perfeccionar los registros estadísticos que proporcionan las naciones de
la UE, 10 que constituye el primer acto jurídico diseñado para crear un sistema de información
integrado sobre la oferta y demanda turísticas. Para cumplir con ese fin la EUROSTAT, recaba
datos con periodicidad mensual, trimestral y anual y difunde estadísticas básicas del sector. Por
otra parte, la Dirección recopila información sobre: alojamientos turísticos de uso colectivo,
número de clientes en esos alojamientos (turismo doméstico y receptivo), y la demanda turística
para los dos mercados más importantes: vacaciones y negocios (turismo interno y emisor).

Por otro lado es importante comentar, como se mencionó anteriormente, que la EUROSTAT
participó conjuntamente con la OCDE y la OMT, en los trabajos para la elaboración final del
Manual sobre la Cuenta Satélite de Turismo, el cual fue aprobado por la ONU.

e. Organización de los Estados Americanos (OEA)

La OEA es una organización internacional establecida por 21 Estados Americanos, el 30 de
abril de 1948, mediante la suscripción de la "Carta de la OEA". Sus objetivos son afianzar la
paz y la seguridad del continente; promover y consolidad la democracia representativa dentro
del respeto al principio de no intervención; asegurar la solución pacífica de controversias;
promover el desarrollo económico, social y cultural de los países y alcanzar una efectiva
limitación de armamentos convencionales.

La Carta de la OEA ha experimentado varias reformas a través de diferentes Protocolos: Buenos
Aires en 1967; Cartagena de Indias en 1985; Washington en 1992 y Managua en 1993. Esta
Carta ha sido ratificada por 35 naciones independientes, actualmente son 34 países Miembros,
toda vez que Cuba fue excluida de participar en el organismo, en cumplimiento de la
Resolución de la Octava Reunión de Consulta de Ministros de Relaciones Exteriores de 1962.



12

En relación con el turismo , la OEA, en su X Conferencia Interamericana de Estadística, que se
llevó a cabo en 1990, en la Ciudad de Aguascalientes, México , reconoció la importancia del
turismo y en la Declaración de Manila sobre el Turismo Mundial en 1980, expresó que "el
turismo se entiende como una actividad esencial en la vida de las naciones, por sus
consecuencias directas en los sectores sociales , culturales, educativos y económicos de las
sociedades nacionales y para sus relaciones internacionales en todo el mundo".

En tal Conferencia se mencionó que el turismo aumenta en forma dinámica en los aspectos
social y económico, pero sin dejar de lado las repercusiones de tipo político, cultural y
ecológico, que justifican la necesidad de establecer políticas de turismo adecuadas,
aprovechando las bondades del turismo, ya que representa un instrumento para un mejor
conocimiento y comprensión entre las personas y constituye, a nivel económico un importante
generador de divisas y empleo, así como impulsor de diversas actividades económicas.

Así mismo , se enfatizó además de la importancia del turismo, la necesidad inminente de realizar
estudios especiales para tratar el fenómeno turístico, a través de una medición económica que
permita conocer su dimensión, relevancia y aportación a la economía de los países, esto siempre
dentro del marco de la contabilidad nacional y sus variables macroeconómicas, tales como el
Producto Nacional Bruto (PNB), el consumo y la ocupación, entre otros.

f. Comisión Económica para América Latina y el Caribe (CEPAL)

El Consejo Económico y Social de la Organización de las Naciones Unidas de acuerdo a su
resolución 106 (VI), el 25 de febrero de 1948 creó cinco comisiones económicas regionales
con el objetivo de ayudar y colaborar con los gobiernos de la zona en la investigación y análisis
de los temas económicos regionales y nacionales. Los ámbitos de actuación de las comisiones
son Europa (CEPE) con sede en Ginebra, Suiza; África (CEPA) Adis Abeba , Etiopía; Asia y el
Pacífico (CESAP) Bangkok, Tailandia; Asia Occidental, Oriente Medio , (CESP AO) Beirut,
Líbano y América Latina (CEPAL), cuya sede se encuentra en Santiago de Chile. Ha sido
precisamente esta última, la más activa y la que ha alcanzado un mayor nivel de prestigio e
influencia, amplió su cobertura geográfica el 27 de julio de 1984 mediante la incorporación de
los países del caribe , denominándose desde entonces, Comisi ón Económica para América
Latina y el Caribe .

La CEPAL, tiene como objetivos explícitos contribuir al desarrollo económico y social de
América Latina y el Caribe, coordinar las acciones dirigidas a su promoción y reforzar las
relaciones de los países latinoamericanos entre sí y con las demás naciones del mundo. Cabe
señalar que esta Comisión tiene dos sedes subregionales, una para América Central , que se
ubica en México D. F. Y la otra para el Caribe, situada en Puerto España , mismas que se
estab lecieron en 1951 y 1966 respectivamente. Tiene también oficinas nacionales en Buenos
Aires, Brasilia, Montevideo y Bogotá y una de enlace en Washington, D. C.

La Comisión, cuenta actualmente con cuarenta y un estados miembros y seis asociados , la
Comisión analiza e investiga temas de interés económico y difunde los resultados de esos
estudios, presta asistencia técnica, participa en seminarios y conferencias e imparte cursos de
formación. Cabe señalar que gran parte de su prestigio lo debe a Raúl Prebish , el economista
que la dirigió durante sus primeros años de existencia y quien enfocó el análisis del desarrollo
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econormco de los países latinoamericanos desde un punto de vista riguroso pero original,
apartado de las corrientes económicas dominantes y muy enfocadas a los problemas específicos
de la región.

Durante su existencia, la CEPAL ha hecho importantes contribuciones para la evolución
regional, sus teorías y aportaciones son mundialmente escuchadas, se ha desarrollado como una
escuela de pensamiento dinámico, que sigue los cambios relevantes de la realidad económica,
social y política, regional y mundial. Desde sus inicios desarrolló un método analítico propio y
un énfasis temático.

A lo largo del tiempo se identifican las siguientes etapas dentro del quehacer de la CEPAL: 1)
orígenes y años cincuenta: industrialización por sustitución de importaciones; 2) años setenta:
reformas para impulsar la industrialización y reorientar los "estilos" de desarrollo hacia la
homogeneización social y la diversificación pro exportadora; 3) en los ochenta: superación del
problema de endeudamiento externo mediante "el ajuste con crecimiento"; 4) años noventa:
transformación productiva con equidad. Por su parte, la temática abordada se circunscribe: al
papel que desempeña en la inserción internacional de las economías de la región (su estructura
de especialización y la dependencia de los flujos de capital); transmisión del cambio
tecnológico desde los países que generan conocimiento hacia las economía de América Latina y
el Caribe; la equidad y su relación con el proceso global de desarrollo.

La historia de la CEPAL ha estado marcada por su decidida participación en temas relevantes,
tales como la inflación, así acuñó el término "inflación inercial", la cual permite comprender
muchos de los experimentos exitosos de estabilización inflacionaria que se han observado en la
región . También destaca su aportación al análisis sobre la crisis de la deuda y las modalidades
de ajuste macroeconómico de los años ochenta, así como su contribución a los debates sobre
desarrollo sostenible realizados en la década de los setenta .

Otro de sus importantes legados es sin duda la metodología que combina múltiples elementos,
que tiene como propósitos, en primer lugar la búsqueda de una visión integral del desarrollo de
carácter interdisciplinario. En segundo un juego dialéctico entre ideas y realidad, entre
pensamiento y acción, que implica una constante transformación de las primeras en función con
los cambios del entorno, en clara interacción con los gobiernos de los países de la región .
Tercero, la búsqueda de la identidad regional, el estudio de la realidad en función de los
intereses regionales y el cuestionamiento de cualquier esquema conceptual en su validez para la
comprensión de la realidad y así poder operar sobre ellas (Comisión Económica para América
Latina y el Caribe, 2005) .

En la CEPAL, el tema del turismo es un aspecto relativamente nuevo, pero reconoce que la
recopilación y elaboración de estadísticas relativas al sector, es una tarea que se ha llevado a
cabo desde hace tiempo en los países de la región de América Latina y el Caribe, es así que
mediante un análisis de la información disponible muestra que las actividades tradicionalmente
relacionadas con el turismo son importantes en la generación de valor agregado y en la balanza
de pagos de las economías. Cabe señalar, que la mencionada relevancia no es igual en todos los
países, pero en algunos (países pequeños del Caribe), el peso relativo de las actividades de
restaurantes y hoteles puede representar más del 10%. En referencia a la balanza de pagos, el
concepto de viajes y su saldo puede impactar significativamente el resultado global del saldo en
cuenta corriente, no obstante que en los países de América Latina y el Caribe, la balanza
comercial tiene mayor importancia.
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En los últimos años la CEPAL ha incorporado referencias o análisis relacionados con la
actividad turística y en concordancia con la importancia que reviste para muchos de los países
miembro de la Comisión, así también ha enfatizado la necesidad de disponer de mejor
información, más precisa, confiable, con mayor apertura y comparable, a fin de realizar análisis
regional y comparaciones internacionales; la CEPAL ha asumido el compromiso de apoyar la
difusión de metodologías internacionales aprobadas por la ONU, referentes a la elaboración de
las estadísticas de turismo y de la Cuenta Satélite del Turismo.

De acuerdo a lo anterior, la CEPAL, en el Estudio Económico de 1995-1996, en el análisis de
Cuba, presentó indicadores referentes al número de llegadas de turistas y principales países de
origen. Para República Dominicana registró el total de los gastos de los visitantes extranjeros.
En los correspondientes a 1997-1998 y 1998-1999, amplia la investigación incorporando a los
países del Caribe que no son de habla hispana. Estos estudios están referidos principalmente a
aspectos no monetarios (número de entradas de turistas extranjeros) y no siempre se encuentran
acompañados de indicadores de volumen de la actividad turística. Presenta también un estudio
cuantitativo con base en los cálculos del valor agregado relativo al total del sector de hoteles y
restaurantes, así como del concepto de viajes incluido en la balanza de pagos .

En los estudios bianuales de 1999 hasta 2003, difunde indicadores de: número de llegadas de
turistas, evolución del sector hoteles y restaurantes, llegada de turistas en cruceros, duración
media de estadía y país de origen, así como los ingresos y egreso s por concepto de turismo
internacional que se registran en la cuenta corriente de la balanza de pagos . Sin embargo , en la
medida que se disponga de mayor información sobre el sector turístico de los países miembros
de la CEPAL, será posible generar indicadores comparables y consistentes para el turismo en
la región.

g. Consejo Mundial de Turismo y Viajes (WTTC por sus siglas en inglés)

El Consejo Mundial de Turismo y Viajes , es una organización privada que está integrada por
funcionarios de empresas dedicadas a actividades turísticas. Es el foro para los líderes de
negocios globales que abarcan los presidentes y funcionarios de las 100 primera compañías del
mundo. Es el único que representa al sector privado en todas las partes de la industria y del
turismo de recorrido por todo el mundo. La misión del WTTC es conocer el impacto económico
del principal generador de la abundancia y del trabajo - turismo de recorrido. Se fomenta en los
gobiernos que abran el potencial de la industria adoptando el marco de la política del consejo
para el desarrollo sostenido del turismo. Asimismo, afirma que el turismo ofrece ventajas
importantes, ya que mejora el nivel de vida de la población, propicia el trabajo con los
gobiernos para asegurar el crecimiento del turismo y la economía de las naciones.

El WTTC , en 1996 difundió un documento denominado "Principios para la Contabilidad
Satélite de Turismo y Viajes", su objetivo es la cuantificación del impacto económico del
turismo a través del consumo del visitante (viaje e industria turística), así como la demanda total
(viaje y economía turística) mediante un modelo de simulación. La primera medición se limita
al efecto directo que registra el consumo del visitante sobre la producción. Por su parte, la
segunda propuesta considera los impactos, directo e indirecto, asociados con la inversión de
capital, los gastos de las administraciones públicas y el comercio exterior, incluida la demanda
adicional de bienes y servicios generada durante los desplazamientos de personas alrededor del
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mundo (turismo mundial). El Consejo está a favor de dar al turismo un enfoque desde la óptica
de la demanda, con una definición global, vinculada mediante modelos económicos a los
conceptos de la oferta .

h. Experiencia de países

Existen varios países que han desarrollado cuentas satélite de turismo, Canadá en julio de 1994,
difundió sus primeros resultados de la Cuenta Satélite de Turismo (CST), desarrollada por la
Oficina de Estadística de Canadá (Statistics Canadá). En el continente americano, además de
Canadá, han elaborado la CST: República Dominicana para 1991 (Banco Central de la
República Dominicana, 1996); Estados Unidos divulgó datos relativos a 1992 (Noviembre
1996); la CST de México comprendió el periodo 1993-1996 (Instituto Nacional de Estadística,
Geografia e Informática y Secretaría Turismo, 1998 a); Chile presenta registros relativos a 1996
(Servicio Nacional de Turismo, 1999). Se conoce que otras naciones también han avanzado en
la construcción de estudios satélite o bien han realizado investigaciones piloto rigurosas, tal es
el caso de Polonia, España, Noruega, Singapur, Suecia y Cuba pero que aún no se han
divulgado; otros países: Australia, Finlandia, India, Filipinas, Tailandia, Corea, entre otros,
tienen programado hacerlas en un futuro próximo (Organización Mundial del Turismo, et. al,
2001).

1.3 EVOLUCIÓN DE LA ESTADÍSTICA DEL TURISMO EN MÉXICO

Todos los países del mundo presentan características particulares relativas a su extensión
territorial , historia , cultura , costumbres, situación económica, avances tecnológicos, entre otras.
Ello ha propiciado, a través del tiempo , el movimiento de las personas para conocer otros lugares
con el propósito de disfrutar de sus atractivos naturales , históricos y culturales, para realizar
negocios y actividades profesionales, así como acceder a servicios de salud o educación. México
al igual que otras naciones , recibe una gran cantidad de visitantes provenientes de diferentes
países , y asimismo muchos mexicanos viajan fuera del territorio nacional y dentro del mismo. A
fin de conocer este fenómeno, diversas instituciones producen y difunden información
relacionada con el turismo, a continuación se describe el desarrollo de la misma.

a. Secretaría de Turismo (SECTUR).

La SECTUR, es una dependencia que adquiere el carácter de Secretaría el 29 de diciembre de
1974, como organismo del Poder Ejecutivo Federal , encargado de formular la programación
de la actividad turística nacional, además de organizar, controlar, regular , normar , fomentar y
conducir el desarrollo turístico nacional , mediante las actividades de planeación, el impulso
de la oferta de servicios turísticos y la promoción, articulando las acciones de diferentes
instancias y niveles de gobierno .

En el ámbito de la generación y difusión de estadística del sector, la SECTUR divulga
información con periodicidad anual y mensual del turismo referida a: la oferta de alojamiento
por entidad federativa y centros turísticos seleccionados, tales como el número de
establecimientos y cuartos por categoría hotelera ; porcentaje de ocupación; número de
visitantes provenientes de otros países total y por medio de transporte utilizado, motivo del
viaje, permanencia promedio, gasto total , visitantes nacionales y extranjeros que llegan a
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hoteles. Los datos mencionados son recabados por la SECTUR, mediante el Sistema de
Información Turística Estatal (SITE), que tiene su primer antecedente en 1993, con el
Registro Nacional de Turismo (RNT), sin embargo a la entrada en vigor de la Ley Federal de
Turismo (10 de febrero de 1993), el RNT pierde eficacia al hacer voluntaria la inscripción de
los establecimientos turísticos.

El hecho mencionado y la descentralización de la SECTUR a Jos estados, marcan un cambio
sustancial en el papel de la Secretaría en materia de información, de productora a integradora
de los registros generados por las unidades de turismo de los estados. Es así que con el objeto
de tener un marco regulatorio (Secretaría de Gobernación, 1994), se establece con carácter
permanente la operación y desarrollo del Sistema Nacional de Información Turística (SNIT) .
Posteriormente, se aplica un programa informático para la captación de información estatal, al
cual se le denomina SITE .

Cabe señalar que en el año 2001, en el marco de la reestructuración funcional , se crea en la
SECTUR la Dirección General de Información y Análisis (DGIA), la cual es dotada de las
facultades y recursos para realizar procesos de producción, análisis y difusión de datos
estadísticos sobre el turismo en México. Es así que esta Dirección General lleva a cabo una
evaluación del SITE y le introduce algunas mejoras, y si bien mantiene en funcionamiento
este sistema, procede a establecer un nuevo instrumento denominado Data-tur, que fue
diseñado con el propósito de atender las necesidades de información turística garantizando la
calidad, cobertura, oportunidad y confiabilidad de la misma.

La SECTUR, dispone también de resultados de un estudio denominado "Encuesta Estatal del
Perfil del Visitante", referida a los años de 1996 y 1997, en el cual la unidad de observación
fueron los turistas nacionales y extranjeros ubicados en los lugares visitados al momento de
la aplicación de la encuesta, para ello se utilizaron como instrumentos de captación
cuestionarios diseñados ex-profeso, en idiomas español e inglés , que fueron aplicados según
fuera el caso.

El levantamiento de esta investigación tuvo como propósito la captación de información sobre
las actividades realizadas por los turistas, personas que integraban el grupo, motivo del viaje,
permanencia, medio de transporte utilizado, tipo de hospedaje, gasto total y por tipo de gasto,
entre otras variables. La encuesta se llevó a cabo en lugares turí sticos ubicados en diferentes
lugares del territorio nacional, tales como: Guadalajara y Puerto Vallarta, Jalisco ; Pátzcuaro,
Acámbaro, Zamora, Lázaro Cárdenas, Zitácuaro, Morelia y Uruapan, Michoacán; Celaya,
León , Dolores Hidalgo, San Miguel de Allende, Irapuato y en la ciudad capital Guanajuato;
Rincón de Guayabitos y Tepic, Nayarit; Cd. Juárez y la capital, Chihuahua; Yucatán, Oaxaca,
Colima y Baja California, entre otros.

En este mismo sentido se realizó otra investigación denominada "Encuesta del Perfil del
Visitante a las regiones, la cual comprendió: Tesoros Coloniales, Mundo Maya y Distrito
Federal", este proyecto se realizó en el año de 1997 y al igual que el anterior, la unidad de
observación fueron los turistas nacionales y extranjeros que visitaron las regiones mencionadas.
Compiló datos sobre el motivo del viaje, residencia del viajero, hábitos de los turistas, principales
atractivos del lugar, etcétera. En el cuestionario utilizado también se incluyeron preguntas sobre el
tipo de hospedaje y transporte utilizado, personas que acompañaron al entrevistado, gastos, forma
de pago, gustos y preferencias. Asimismo, se requirieron datos generales del visitante: estado
civil, edad, grado de instrucción, ocupación, entre otros aspectos importantes.
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De igual forma, la SECTUR cuenta con registros administrativos referidos a su gasto ejercido anual,
tanto corriente como de capital, y personal ocupado promedio de la propia Secretaría y
adicionalmente dispone de los datos económicos y financieros de otras unidades económicas
relacionadas con el turismo, tal es el caso del Fondo Nacional de Fomento al Turismo
(FONATUR).

b. Banco de México (BANXICO)

El BANXICO, se establece en 1925, durante el gobierno de Plutarco Elías Calles, quien le
otorgó la facultad de crear moneda, mediante la acuñación de piezas metálicas y la emisión de
billetes, se le encargó la regulación de la circulación monetaria, los tipos de interés. y de
cambios sobre monedas extranjeras. Asimismo, se le convirtió en agente, asesor financiero y
banquero del Gobierno Federal, aunque en ese momento se dejó en libertad a los bancos
comerciales para asociarse o no con el Banco de México.

Al paso de los años BANXICO sortea diversos problemas y transformaciones, de ellas la más
trascendental es sin duda la experimentada en 1993, con la reforma constitucional mediante la
cual se le otorgó la Autonomía, que tiene como principal objetivo construir una salvaguarda
contra futuros brotes de inflación, en la Constitución se precisó el criterio rector al que debe
sujetarse la actuación del Banco de México: la procuración de la estabilidad del poder
adquisitivo de la moneda nacional.

Entre mucha otras funciones, el BANXICO genera diversos registros sobre temas de interés
nacional, específicamente en el ámbito del turismo desde hace muchos años ha difundido
información relacionada con este sector. Entre las principales estadísticas publicadas y su
contenido, se pueden citar:

1. Balanza de Pagos

El Banco de México es la institución que en la nación, es responsable de generar y
difundir la Balanza de Pagos del país , en su Informe Anual, presenta un gran volumen de
información sobre las transacciones que realiza México con el resto del mundo, entre ellas
se encuentran indicadores sobre los ingresos y egresos por concepto de visitantes
internacionales, turismo receptivo y egresivo respectivamente, también difunde datos
correspondientes a las compras directas que realizan los residentes del país en el
extranjero, así como los ingresos y gastos por pasajes internacionales.

11. Encuesta de Turismo Receptivo, de 1980 y 1990

Las encuestas de turismo receptivo son levantadas en los principales aeropuertos del país,
mediante un cuestionario que es aplicado a los pasajeros de vuelos seleccionados a la
salida de México, se les requiere información sobre el motivo del viaje, permanencia en el
país , principal lugar de destino de su visita, el gasto total y desagregación de algunos
gastos efectuados, tales como hospedaje, alimentos y bebidas; transporte en el lugar
visitado, artesanías, diversiones y otras compras. De igual forma se procede con los
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visitantes vía terrestre, cuyo levantamiento se realiza en los diferentes pasos fronterizos
con Estados Unidos.

111. Indicadores Económicos.

Con relación a la estadística sobre el tema del turismo, BANXICO difunde en sus
indicadores económicos, para el turismo receptivo número de visitantes que pernoctaron
y los excursionistas fronterizos y en cruceros, el motivo del viaje, medio de transporte
utilizado (aéreo y terrestre) para llegar al lugar visitado, el gasto efectuado durante su
estancia en México, estadía y el gasto diario promedio. La información referida en el caso
del turismo receptivo, se presenta también para el turismo egresivo.

C. Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática (INEGI)

Los primeros antecedentes en materia de generación de estadística en México, se remontan a
la época Precolombina (Siglo XII), en la cual se efectuaron los primeros recuentos de
población; posteriormente durante la Colonia, se llevaron a cabo algunos trabajos formales
como el Censo de Revillagigedo (1790) y otros estudios dirigidos a captar las actividades
económicas y los recursos naturales, estos trabajos tuvieron la finalidad de conocer aspectos
básicos de la sociedad, con la finalidad de apoyar las decisiones de la gestión pública. Estos
esfuerzos a través del tiempo se han venido multiplicando y han evolucionado en los sectores
público, privado y social.

En este sentido, particularmente el Gobierno Federal , con el propósito de apoyar el diseño y
ejecución de sus planes, políticas y programas nacionales de desarrollo y atender las
necesidades de la sociedad, ha venido generando estadísticas de manera continua a través de
la Dirección General de Estadística (DGE), la cual fue creada en 1882. Es así que
prácticamente cien años después da origen al actual INEGI (Instituto Nacional de Estadística
Geografía e Informática, 2005 a).

El INEGI, es un órgano desconcentrado de la Secretaría de Hacienda y Crédito Público del
Gobierno Federal, a él le antecedió la Coordinación General del Sistema Nacional de
Información (CGSNI) que inició labores el 23 de marzo de 1977, como resultado de la
integración de cuatro Direcciones Generales: la de Estadística, Estudios del Territorio
Nacional (actual Dirección General de Geografía), Diseño e Implantación, y Sistemas y
Procesos Electrónicos.

En 1980, la CGSNI se reestructuró y adoptó el nombre de Coordinación General de los
Servicios Nacionales de Estadística, Geografía e Informática (CGSNEGI), misma que en
1983 se transformó en el actual INEG!.

En el ámbito del turismo, el INEGI genera y difunde información agregada prácticamente
desde 1980, para el valor agregado bruto de ciertas actividades económicas identificadas
específicamente con el turismo, tales como el transporte aéreo nacional de pasajeros, agencias
de viajes , hoteles y otros servicios de alojamiento, a través del Sistema de Cuentas Nacionales
de México; recopila datos sobre establecimientos productores de bienes y servicios turísticos
a través de los Censos Económicos que son levantados con periodicidad quinquenal, mediante
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la aplicación de cuestionarios; así mismo recaba encuestas mensuales en establecimientos
prestadores de servicios, entre los cuales se encuentran unidades económicas relacionadas con
el turismo, también aplica encuestas específicas que tienen como propósito obtener registros
sobre el gasto en consumo turístico que se realiza en el territorio del país y también a nivel
nacional, Entidad Federativa y Municipio, difunde desde hace ya varios años indicadores
sobre sectores relacionados con el turismo tales como, agencias de viaje, restaurantes, servicio
de hospedaje, para el cual capta número de establecimientos y cuartos; coeficientes de
ocupación hotelera, entre otros aspectos importantes.

En años más recientes, a partir de 1998, ha difundido resultados pormenorizados sobre el
turismo, a través del estudio denominado "Cuenta Satélite del Turismo de México ", primero
en valores corrientes y más tarde introduciendo también la valoración constante.

i. Censos Económicos.

La Dirección General de Estadística, ha sido responsable de los Censos Económicos (CE),
es así que en 1939 se llevó a cabo el primer levantamiento de ellos, éste estuvo referido
únicamente a la industria manufacturera, es hasta 1945 en que se introducen los trabajos
censales correspondientes a transportes y servicios, en este último sector quedó integrado
el comercio. Diez años más tarde en 1955, se difunden en forma separada el comercio y
los servicios. Para los levantamientos relativos a 1981 y 1989, se incrementa la cobertura
temática de los censos económicos incluyendo en esta ocasión a los sectores de la
construcción y pesca. Cabe señalar que para éstas últimas actividades mencionadas se
suspendió su captación en el evento correspondiente a 1994 y aparecen nuevamente en el
levantamiento de 1999 y 2004, en los cuales adicionalmente se realiza el levantamiento
concerniente a la distribución de agua.

Los CE, recaban por clase de actividad un volumen importante de información
desagregada relativa a: ventas netas, ingresos (propios de la actividad, de productos
secundarios, la compra-venta de mercancías); gastos de operación (materias primas,
electricidad, combustibles, etcétera); activos fijos (maquinaria, equipo de transporte,
técnico y computacional); depreciación, impuestos, personal ocupado (remunerado y no
remunerado) y remuneraciones, entre otros conceptos importantes (Instituto Nacional de
Estadística Geografia e Informática, 1995).

11. Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos (ENHVM).

La ENHVM, se elaboró a solicitud de la Secretaría de Turismo, el instrumento de
captación fue un cuestionario diseñado específicamente para el tema . El cuestionario se
aplicó en hogares, a una submuestra, considerando el marco de muestreo el de hogares
que se utiliza en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH).
Para este estudio se realizaron varios levantamientos (1993-1997), mismos que tienen
representatividad nacional : el primero relativo a 1993, captó información anual; los
estudios correspondientes a los años de 1994 y hasta 1997 la encuesta tuvo periodicidad
cuatrimestral, la muestra la constituyeron 5,200 hogares distribuidos en nueve regiones y
contempló los estratos de ingreso urbano alto y medio, además del rural. Es importante
mencionar que la encuesta fue suspendida para los años 1998 a 2001, reanudándose en el



20

2002 su levantamiento utilizando un cuestionario que contempló las necesidades de
información para obtener un insumo para los cálculos de la Cuenta Satélite de Turismo.

Los datos solicitados a través de la investigación antes mencionada, comprende
información de las características socioeconómicas del visitante (ingreso, edad, sexo ,
estado civil, etcétera), el número de viajes efectuados (en el país y en el extranjero),
duración de los viajes , gastos totales y por tipo (transporte en el lugar, hospedaje,
diversiones, entre otros), medio de transporte utilizado para llegar al lugar visitado y
alojamiento (hotel, casa de familiares o amigos, etcétera), todas estas variables
clasificadas por motivo del viaje. El estudio hace la distinción de acuerdo a la duración del
viaje identificando: los viajes de ida y vuelta (excursiones) y los de pernocta distinguiendo
para ambos tanto los realizados dentro del país, como aquellos que se llevaron acabo en el
extranjero (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática, 1998 b). Cabe
señalar que en la encuesta anteriormente descrita únicamente se recabó información sobre
el último viaje efectuado. En el último levantamiento correspondiente al evento del 2002,
se solicita información relativa a todos los viajes que llevaron a cabo durante el 2001, los
integrantes del hogar.

111. Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), 1996.
Módulo de Turismo.

El primer levantamiento de la ENIGH se realizó en 1984, los siguientes fueron en 1989 y
1992, Y a partir de éste último año, el estudio tiene periodicidad bienal. El propósito
fundamental de la encuesta es conocer los ingresos que perciben y los gastos que realizan
los hogares. Para el estudio de 1996, a solicitud de la SECTUR, se incluyó un modulo
sobre turismo, que en ese año se aplicó a una muestra de más de 9,000 hogares. El módulo
relativo al turismo tuvo como objetivo captar datos sobre los mexicanos que viajaron, los
viajes realizados por los miembros del hogar, recabó información socioeconómica del
entrevistado, número de viajes, permanencia en el lugar visitado , gastos efectuados
durante el viaje , entre otros. Es importante mencionar que los motivos de viaje que
comprendió fueron: vacaciones, ocio, salud, estudios, visita a familiares y otros; quedaron
excluidos los efectuados por negocios, trabajo y actividades profesionales.

El cuestionario consta de tres apartados que consideran el destino (viajes al extranjero y al
interior del país), noches de permanencia (en viajes con pernocta), miembros del hogar que
viajaron, medio de transporte utilizado, entre otras. Adicionalmente, presenta un importante
detalle por tipo de gasto: hospedaje, alimentos y bebidas; recreación, compra de libros,
revistas, juguetes, artículos fotográficos, etcétera (Instituto Nacional de Estadística Geografía
e Informática, 1997 a).

IV. Encuesta Nacional sobre la Situación Económica y el Empleo en el Sector Turismo, 1996.

La investigación se realizó a petición de la Secretaría del Trabajo y Previsión Social, tuvo como
objetivo captar información económica y de ocupación en establecimientos o empresas que se
dedican a satisfacer los requerimientos de los turistas. El levantamiento se realizó en
unidades económicas prestadoras de servicios de hospedaje; preparación de alimentos y
bebidas; transporte : terrestre, aéreo y marítimo de pasajeros; agencias de viajes y guías de
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turistas. Asimismo, se incluyeron productores de servicios tales como: centrales
camioneras, aeropuertos y servicios marítimos, entre otros; también quedaron
comprendidos los servicios complementarios, que básicamente se refieren a actividades
culturales y recreativas, como son las desarrolladas por museos, galerías de arte y
espectáculos deportivos y artísticos.

A través de un cuestionario específico se captó información acerca del tipo de unidad
económica, origen del capital social, situación jurídica, balance general y estado de
resultados, entre otros. También se compilaron datos sobre el personal ocupado promedio
que laboró en la unidad económica, distinguiendo al remunerado del no remunerado,
rangos de edad, sexo, nivel de escolaridad, horas trabajadas, condición y posición en el
trabajo , etcétera (Instituto Nacional de Estadística, Geografia e Informática, 1997 b).

v. Anuarios Estadísticos

El INEGI, publica el Anuario Estadístico de los Estados Unidos Mexicanos, que se
difunde desde 1893, contiene información principalmente de indicadores físicos de
diversos temas como: población, urbanización y vivienda, ciencia y tecnología, empleo,
educación, salud, transportes y comunicaciones, servicios financieros y monetarios, sector
público, comercio interior y exterior, y turismo. También elabora desde 1984, los anuarios
estadísticos de los Estados que conforman la República Mexicana, los cuales en general
contemplan las mismas variables que el nacional, excepto las relati vas al comercio
exterior, cabe señalar que los anuarios estatales presentan tambi én información por
municipio y en el caso del Distrito Federal a nivel de cada una de las delegaciones que lo
integran.

En relación al sector turismo, los datos están referidos principalmente a datos físicos , el
primero presenta anualmente registros sobre: oferta de alojamiento temporal ; cuartos, por
categoría hotelera; llegada de turistas por centros turísticos seleccionados;
establecimientos de servicios de alimentos y bebidas; entradas y salidas de personas del o
hacia el extranjero; movimiento portuario de pasajeros en cruceros; gasto de visitantes
internacionales que se internan en México (turismo receptivo); el número de mexicanos
que visitan otras naciones (turismo egresivo) y el gasto efectuado en el territorio del país,
durante el traslado al lugar visitado. En ambos casos se identifica lugar de origen y
destino y el medio de transporte utilizado; los visitantes nacionales y extranjeros,
hospedados según centros turísticos seleccionados, entre muchos otro s aspectos.

Se señala que los anuarios estatales, no contemplan datos del gasto realizado por los
turistas, pero adiciona registros sobre coeficientes de ocupación hotelera y número de
turistas hospedados por tipo de residencia; ocupación hotelera y estadía promedio
mensual; llegadas de turistas a hoteles, tanto nacionales como extranjeros, también se
incluye número de visitantes a museos administrados por el Instituto Nacional de
Antropología e Historia distinguiendo el tipo de residencia; número de establecimientos
de preparación y servicio de alimentos y/o bebidas con categoría turística; agencias de
viajes y empresas arrendadoras de automóviles, entre otras actividades relacionadas con el
turismo (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática, 2005 b).
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VI. Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993.

El SCNM presenta: cuentas de producción por actividad económica, cuadros de oferta y
utilización, cuentas integradas y un cúmulo de variables macroeconómicas importantes,
tales como: valor de la producción, valor agregado bruto, personal ocupado,
remuneraciones, entre otras. Para el estudio del turismo, se aprovecharon de la Contabilidad
Nacional, los registros del valor de producción a nivel de subgrupo y en algunos casos de
producto turístico; también a partir de ellos es posible elaborar trabajos específicos
relacionadas con el turismo, como son la identificación del transporte de pasajeros por
ferrocarril, barco, ómnibus foráneo, peaje de automóviles y peatones, entre otros.

Adicionalmente, es factible disponer de registros de establecimientos o empresas
prestadoras de servicios turísticos, tales como hoteles, restaurantes, bares, transportes,
etcétera, con el propósito de precisar las mediciones, ya que anualmente se aplica un
cuestionario en el cual se solicita información sobre: ingresos, personal ocupado, gastos de
operación detallados e indicadores de volumen físico (Instituto Nacional de Estadística,
Geografia e Informática, 2005 e).

vii. Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM).

Ante la falta de estadística que permitiera medir coherente y consistentcmcntc el impacto
económico del turismo en México, la SECTUR y el INEGI decidieron conjuntar esfuerzos
con la finalidad de avanzar en la elaboración e integración de un sistema de información
que posibilite dimensionar de forma específica la contribución del turismo en la economía
del país, así como en las actividades productoras de bienes y servicios turísticos. En
octubre de 1998, se concluyó el estudio denominado "Cuenta Satélite del Turismo de
México", serie 1993-1996, en valores corrientes, mismo que fue presentado en una
reunión internacional preparatoria para la Conferencia Mundial de la Organización
Mundial de Turismo (OMT), la cual se llevó a cabo en la ciudad de México en noviembre
de 1998, dicho evento fue organizado conjuntamente por la SECTUR y la (OMT).

Actualmente, la CSTM presenta información de la oferta y utilización de bienes y
servicios turísticos, cuentas de producción de las actividades características y no
características que contribuyen al turismo, en valores corrientes y constantes de 1993,
estos registros se complementan con información relativa a las remuneraciones pagadas y
al personal ocupado, definido como el número de ocupaciones remuneradas necesarias
para la producción de bienes o servicios turísticos.

En resumen, se puede afirmar, que tanto las organizaciones internacionales como las
instituciones del país han abordado, elaborado y difundido los resultados de sus
estadísticas e investigaciones relacionadas con el sector turismo, información que
responde a las necesidades particulares de las instancias que las generan. Destaca entre
estas fuentes los sistemas satélite sobre el turismo, mismos que tienen como base las
recomendaciones y lineamientos plasmados en el documento "Cuenta Satélite de
Turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual", el cual fue elaborado
conjuntamente por cuatro instituciones: Organización Mundial de Turismo (OMT),
Organización de la Naciones Unidas (ONU), Organización para la Cooperación y el
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Desarrollo Económico (OCDE) y la Comisión de las Comunidades Europeas
(EUROSTAT); aprobado y publicado por la Comisión de Estadística de la ONU en el
año 2001, este documento se encuentra armonizado con el Sistema de Cuentas
Nacionales 1993 (SCN -1993).
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CAPITULO 2

SITUACIÓN DE LA ESTADÍSTICA DEL
TURISMO

2.1 RECAPITULACIÓN DEL PROBLEMA

Como se mencionó en el capítulo anterior, la preocupación por el estudio y el mejoramiento de
las estadísticas del turismo no es reciente, ya que en el siglo pasado (XX), diversos organismos
tanto nacionales como internacionales han generado y difundido datos sobre el tema atendiendo
siempre a sus necesidades especificas de información. En términos generales la estadística
producida está enfocada principalmente a la captación de indicadores relativos a la
infraestructura, cantidad de servicios y número de visitantes, entre otros. Sin embargo, es
precisamente en el siglo pasado que se propone la integración de registros monetarios de turismo,
a través de las cuentas nacionales y los datos de la Balanza de pagos.

En este sentido, actualmente diferentes países llevan a cabo compilaciones periódicas de
estadísticas de turismo, que comprenden indicadores físicos y monetarios, y han sido preparados
para dar respuesta a propósitos particulares, que a su vez son utilizados por los responsables de
las políticas públicas en materia de turismo. Sin embargo, es importante señalar que estos
registros no se encuentran claramente vinculados con las recomendaciones que se establecen en el
manual denominado "Sistema de Cuentas Nacionales" (Organización de las Naciones Unidas,
Nueva York, 1993), cuya última versión se publicó en 1993, -preparada conjuntamente por 5
instituciones internacionales: Organización de las Naciones Unidas, Banco Mundial,
Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico, Comisión de las Comunidades
Europeas y el Fondo Monetario Internacional- sino que se han diseñado para atender necesidades
de información específica tal es el caso de los indicadores físicos relativos a los servicios
turísticos (número de visitantes y la infraestructura turística).

Por lo que hace a los indicadores monetarios, la información se ha orientado a la determinación
de los ingresos y egresos de los países por concepto de turismo, registrados en la balanza de
pagos, así como los datos de las cuentas nacionales, en donde es posible identificar algunas
actividades relacionadas con el turismo. Con estos registros, se han llevado a cabo estimaciones
de la variable denominada Producto Interno Bruto Turístico (PIBT), que se ha definido como el
valor agregado bruto que conjuntamente generan los sectores de restaurante, bares y hoteles.

En la estadística de turismo de México se observa, a través del tiempo, la misma tendencia que en
otros países del mundo, de esta forma se dispone de información sobre el volumen físico de
servicios, datos globales sobre los ingresos y los egresos del país por concepto de turismo y
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pasajes internacionales, en la balanza de pagos; registros agregados y en algunos casos detallados
sobre : cuentas de producción, personal ocupado y consumo por finalidades, de actividades
plenamente identificadas con el turismo (hoteles, transporte aéreo nacional, agencias de viajes,
entre otros), difundidos en el Sistema de Cuentas Nacionales de México (Instituto Nacional de
Estadística Geografía e Informática, 2005).

Se precisa que las estadísticas turísticas difundidas por la Secretaría de Turismo están referidas
básicamente a registros de la infraestructura turística, al número de llegadas de turistas nacionales
y extranjeros a hoteles, la permanencia promedio, turistas por motivo del viaje , entre otros y no
dan la posibilidad de profundizar en las interrelaciones que existen entre los productores de
bienes y servicios turísticos y quienes demandan sus productos. La SECTUR también difundía,
al igual que otros países, registros sobre el (PIBT), medición que se demostró presenta una
subvaluación de la importancia económica del turismo.

Tales registros, tanto los de la balanza de pagos como los del Sistema de Cuentas Nacionales de
México (SCNM), al presentar datos agregados, dispersos o parciales y no adoptar las últimas
recomendaciones internacionales (en el sentido de identificar actividades características y no
características que producen bienes y servicios para la atención de los visitantes), no permiten
realizar una medición completa del turismo, lo cual dificulta la determinación del impacto del
sector turismo en la economía del país y en las actividades que confluyen en él.

No obstante que en general toda la información disponible sobre el tema de turismo es
importante, los registros resultan insuficientes, para elaborar y definir de manera más precisa las
políticas públicas, ya que no permiten identificar específicamente las actividades que participan
en la elaboración de bienes y la prestación de los servicios requeridos por los visitantes, por ello,
no es posible establecer el equilibrio entre la oferta y la utilización de los productos relacionados
con el turismo.

Los datos referidos en los párrafos anteriores, no contemplan la participación de todos los
agentes económicos involucrados, ni emplean las últimas recomendaciones internacionales. Así,
la medición que efectúan resulta muy agregada e incompleta para caracterizar de forma específica
al turismo.

En síntesis, el problema que se plantea es "México y las instituciones públicas y privadas
requieren de información estadística integrada sobre el sector turismo, tanto desde el punto de
vista de la oferta como de la demanda, registros que hasta antes de la elaboración de la Cuenta
Satélite del Turismo de México no estaban disponibles y por ello es necesaria su actualización
anual, su mejoramiento continuo, articulando la generación de la estadística básica con el
estudio satélite del turismo, con el propósito de exponer aplicaciones a nivel internacional,
permitiendo la comparabilidad interna y externa con los cálculos obtenidos y por obtener. De
no hacerlo así, los datos generados por instituciones públicas y privadas seguirán
presentándose dispersos, muy agregados, sin tomar en cuenta el hilo conductor que
representan las recomendaciones y lineamientos internacionales de aceptación mundial.

2.2 CARACTERIZACIÓN DEL PROBLEMA

Con base en lo antes mencionado, y a partir de las afirmaciones de que efectivamente las
instituciones internacionales y nacionales, hasta antes de la construcción de sus estudios o
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cuentas satélite por parte de un número reducido de países, han generado información estadística
para sus propósitos específicos y que tales registros sobre el turismo no estaban articulados con
un marco conceptual homogéneo .y por ello no permitían el conocimiento más preciso y detallado
del impacto que el turismo tiene en la economía, se considera conveniente realizar una
descripción general del contenido de la información que - no obstante los avances registrados en
algunas naciones, no todos los países han construido su cuenta satélite- actualmente continúa
difundiéndose sobre el turismo, lo que de hecho proporciona elementos que permiten la
caracterización del problema que se identifica en la estadística actual. A fin de lograr este
cometido se han establecido dos apartados, referidos a los ámbitos internacional y nacional, en
este último caso, aun cuando ya se dispone de la CSTM. En el primero se aborda la estadística
relativa a lo indicadores físicos (flujo de visitantes e infraestructura turística) y el segundo
apartado refiere los registros monetarios (Balanza de Pagos y Cuentas Nacionales).

Con la finalidad de simplificar la descripción de la información difundida sobre el turismo, se
han seleccionado cuadros que se consideran más representativos, algunos de ellos se incorporan a
lo largo del texto del presente capítulo, el resto fueron integrados en el apéndice 1 de este trabajo .
A continuación se lleva a cabo la exposición de la información disponible.

a) Estadísticas Internacionales

i. Indicadores físicos

Desde hace muchos años, diversas organizaciones internacionales tales como la
Organización Mundial de Turismo (OMT) (www.omt.org) , Organi zación para la
Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE) (www.ocde.org), Organización de las
Naciones Unidas (ONU) (www.onu.orgjv Comisión Económica para América Latina y el
Caribe (CEPAL) (www.cepal.org), entre otras, se han preocupado por generar, integrar y
difundir estadísticas del turismo desde diferentes enfoques tales como datos físicos,
referidos al flujo de visitantes y a la infraestructura turística, e indicadores monetarios
relativos a los registros de balanza de pagos, ingresos y egresos del país por concepto de
turismo ; y de cuentas nacionales, sobre las actividades económicas relacionadas con el
sector, sin embargo es importante señalar que los registros mencionados siempre han estado
acorde con los intereses y necesidades propias de dichos organismos.

Con la finalidad de exponer la situación que existe sobre los indicadores físicos se considera
conveniente subdividir este apartado, primero caracterizando la estadística referida al flujo
de visitantes y la segunda parte en lo que corresponde a la infraestructura turística.

~ Flujo de visitantes

La Organización Mundial de Turismo, integra y divulga información anual relativa
principalmente al flujo de visitantes receptivos y egresivos que le reportan sus países
miembros, en el cuadro 2.1 se puede observar para el año de 1998, el número de
llegadas de turistas internacionales, para los cuarenta principales destinos turísticos en el
mundo, también registra el lugar que ocuparon los países de acuerdo al flujo de
visitantes que ingresaron a su territorio, en los años de 1990, 1995 Y 1998. En dicho
esquema se ubica a México en el sitio número 8 para el primer año y ocupando el lugar
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número 7 en los otros dos afias mencionados como lo muestra la tabla siguiente
(http://www.world-tourism.org).

TURISTAS INTERNACIONALES (EXCLUYE VISITANTES DEL DIA)
EN LOS 40 PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO

e u ad ro 2 1

LUGAR QUE OCUPAN PAIS
VISITANTES

MILES
1990 1995 1998 1998

1 1 1 FRANCIA 70 ,000
3 3 2 ESPAÑA 47,749
2 2 3 ESTADOS UNIDOS 46 ,395
4 4 4 ITALIA 3 4,829
7 5 5 INGLATERRA 25 ,750

12 8 6 CHINA 25 ,073
8 7 7 MEXICO 19,810
10 11 8 CANADA 18,825
27 9 9 PO LO N lA 18 ,820
6 10 10 AU STR lA 17,352
9 13 11 ALEM AN lA 16,511

16 12 12 REPUBLICA CHECA 16 ,325
17 ( 1 ) 18 13 FEDERACiÓN DE RUSIA 15 ,810
5 6 14 HU NG R lA 15,000

1 4 17 1 5 PORTUGAL 11 ,200
13 16 16 G R EC lA 11 ,077
11 14 17 SUIZA 1 1 ,0 2 5
19 15 18 HONG KONG 9,575
20 22 19 PAISES BAJOS 9,102
24 20 20 TU RQ U lA 8,960
21 21 21 TAILANDIA 7 ,7 2 0
22 24 22 BELG ICA 6 ,218
- 33 23 UCRANIA 6 ,208

26 25 24 IR LAN DA 6,073
55 26 25 SUDAFRICA 5 ,981
23 23 26 SINGAPUR 5 ,630
15 19 27 MALASIA 5 ,551
38 27 28 IN DO N ESIA 4,900
32 30 29 ARGENTINA 4 ,8 6 0
53 50 30 B RAS IL 4 ,818
29 29 31 TUNEZ 4,718
31 31 32 REPÚBLICA DE COREA 4,250
36 32 33 AUSTRALIA 4 ,167
18 61 34 C ROAC lA 4 ,112
28 35 35 JAPON 4 ,106
37 36 36 ARABIA SAUDITA 3 ,700
34 28 37 MACAO 3 ,590
33 37 38 PUERTO RICO 3 ,396
25 41 39 MARRUECOS 3 ,243
35 39 40 EG IPTO 3,213

TOTAL 1-40 545 ,642
TOTAL M UN DIAL 635,134

FUENTE : Elaboración propia, con información de la Organ ización Mundial del Turismo (OMT)
(1 ) Antigua URSS .

Por su parte la OCDE, difunde tablas referidas al índice de turistas/visitantes
extranjeros, así mismo divulga la tasa anual de crecimiento agrupado por regiones:
Norte América, Europa, Asia y el Pacífico e incluye a las naciones que integran cada
una de ellas (ver tablas 2.11 y 2.12 , del apéndice 1).
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~ Infraestructura turística

Otro de los propósitos de los organismos internacionales ha sido el compilar y difundir
información sobre la infraestructura que ofrecen a los visitantes los productores de
servicios turísticos, como son el alojamiento, preparación de alimentos y bebidas,
agencias de viajes, entre otros. La OCDE, divulga información correspondiente a
diferentes países sobre establecimientos complementarios de alojamiento tales como
posadas para jóvenes, para camping, unidades ubicadas en campos recreativos, entre
otros, como puede observarse en el cuadro 2.2 que se presenta a continuación
(http://www.ocde.org).

MEDIOS COMPLEMENTARIOS DE ALOJAMIENTO
En miles de unidades

Cuadro 2 2

Posadas Camping Centros Hab., Establecimientos Campos Otros
PAIS para vacacionales deptos de salud recreativos

ióvenes en renta

1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995

iiiii iiiii..
Australia 27 27 288 289 164 171

Japón 25 22

Austria 158 249 402 16 16 25 24 33 33

Belgica 426 429 37 42 11 3 113

República Checa 10 15 4 17 60 88
Dinamarca 1 1
Finlandia 3 2 22 10 8 6
Francia 12 12 2,768 2,828 241 242 241 242 234 248
Alemania 113 114 582 576 30 37 30 37 159 165 187 191

Grecia 3

Hungria 106 105 15 17

Irlanda 8 9 12 13 25 5 32

Italia 8 8 1,225 1,224 96 116 168 177
Países Bajos 7 8 488 474 129 143 37 39
Portugal 257 256 9 9
Espana 617 617 420 176

Suecia 16 17 16 48 49
Suiza 6 6
Turquía 6 6 40 44 O O O O

lnqlaterra 132 174 1,158 1,072 436 377 2 47

FUENTE: Elaboración propia, con información de la Organización de Cooperación para el Desarrollo Económico (OCDE).

11. Indicadores monetarios

Respecto a la información monetaria que se divulga, al igual que se hizo en el apartado
precedente, se realizó una subdivisión, es así que en primer lugar se abordará lo relativo a la
Balanza de Pagos y posteriormente se tratarán los registros correspondientes a la
contabilidad nacional. A fin de lograr el propósito expuesto, se efectuó la selección de
cuadros que se consideran significativos, para ilustrar los indicadores existentes sobre el
ámbito monetario de este tema.
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~ Balanza de Pagos

En relación a los registros correspondientes a la Balanza de Pagos, la Organización
Mundial de Turismo (OMT) integra y publica anualmente, para el conjunto de países
miembros, datos sobre las divisas en millones de dólares que reciben las naciones por
concepto de turismo, así como las variaciones anuales que muestran la evolución de los
ingresos percibidos (ver cuadro 2.13). De igual forma, difunde información referida a
los egresos por turismo de los 40 principales países e incluye referencias para los años
1990, 1995 Y 1997, sobre el lugar que ocuparon las naciones de acuerdo al monto de
gasto efectuado, en este caso a México se le ubicó en el lugar 12 en 1990 y ocupando los
sitios 24 y el 25 en 1995 y 1997 respectivamente, como se expone en el cuadro 2.3
siguiente.

GASTOS POR TURISMO INTERNACIONAL (EXCLUIDO EL TRANSPORTE)
40 PRINCIPALES PAISES EN EL MUNDO EN FUNCION DE SUS GASTOS

Cuadro 2 3

LUGAR QUE OCUPAN
PAIS (MIII.de % varlaolón % del

POR LOS GASTOS SEEUU) total
1990 1996 1997 1997 1997/96 1997

1 2 1 ESTADOS UNIDOS 51,220 6 .6 13.5
2 1 2 ALEMANIA 46,200 - 9 .4 12.2
3 3 3 JAPON 33,041 -10.8 8 .7
4 4 4 INGLATERRA 27,710 9 .5 7 .3
5 6 5 ITALIA 16,631 5 .2 4.4
6 5 6 FRANCIA 16,576 - 6 .6 4.4
7 10 7 CANADA 11 ,268 1 .6 3 .0
9 7 8 PAISES BAJOS 10,232 -11 .5 2 .7

40 22 9 CHINA 10,166 1 27 .2 2 .7
8 9 10 AUSTRIA 10,124 - 8 .1 2 .7
- 8 11 FEDERACiÓN DE RUSIA 10,113 -1 .5 2.7

13 11 12 BELGICA 8 ,275 -11 .3 2 .2
11 12 13 SUIZA 6 ,904 -8.8 1 .8
4 6 15 14 POLONIA 6 ,900 10.6 1 .8
1 0 1 6 1 5 SUECIA 6 ,746 4.4 1 .8
14 13 1 6 TAIVVAN (Prov. de China) 6 ,500 0 .1 1.7
19 14 17 REPUBLlCA DE COREA. 6 ,262 - 1 0 . 1 1 .6
15 17 18 AUSTRALIA 6 ,129 12.6 1 .6
23 23 19 BRASIL 5,446 - 6 . 5 1.4
17 20 20 NORUEGA 4,496 -0.3 1 .2
16 18 21 ESPAÑA 4,467 - 9 .2 1 .2
- - 22 UCRANIA 4 ,146 - 1 6 .4 1 .1

18 19 23 DINAMARCA 4, 1 37 -0 .1 1 .1
12 26 24 MEXICO 3,892 14.9 1.0
25 26 25 ISRAEL 3 ,570 8 .1 0 .9
21 21 26 SINGAPUR 3,224 -12.9 0 .8
26 32 27 ARGENTINA 2,680 14.5 0 .7
22 29 28 KUVVAIT 2,558 2 .6 0 .7
24 28 29 MALASIA 2,478 -3 .8 0 .7
34 30 30 INDONESIA 2,436 5.9 0 .6
30 34 31 VENEZUELA 2,381 5 .8 0 .6
41 36 32 REPUBLICA CHECA 2 ,380 - 19.4 0.6
20 27 33 FINLANDIA 2 ,270 -5.1 0 .6
27 33 34 IRLANDA 2,223 0 .0 0 .6
32 31 35 PORTUGAL 2 ,164 - 5 . 2 0 .6
28 35 36 SUDAFRICA 1 ,947 11 .0 0 .5
72 52 37 FILIPINAS 1 ,936 52 .9 0 .5
33 24 38 TAILANDIA 1 ,888 - 5 4 . 7 0 .5
37 43 39 NIGERIA 1 ,816 39. 3 0.5
38 42 40 TUROUIA 1,716 35 . 7 0.5

TOTAL 1-40 366248 -0.8 93.6
TOTAL MUNDIAL 379 ,767 -0.4 100.0

FUENTE : Elaboración prop ia . con Infamación de la DMT.

Por su parte, también la Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico
(OCDE), divulga de forma anual por regiones y países , información relativa a los
ingresos y gastos de los países por las acciones que realizan los turistas internacionales
durante su traslado y estancia en otras naciones (véase tabla 2.14). En forma
complementaria, presenta datos sobre la participación de los ingresos y gastos por
turismo, en relación al total de exportaciones e importaciones de bienes y servicios
respectivamente. Es así que mediante los ingresos que recibe un país, se puede
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determinar la importancia que tiene el turismo como generador de divisas en la balanza
de pagos (ver cuadro 2.15).

~ Cuentas Nacionales

En materia de contabilidad nacional no existe información difundida por organismos
internacionales que sea específica del turismo. La Organización de las Naciones Unidas
difunde para algunos países, registros del Producto Interno Bruto (PIB) por clase de
actividad en valores corrientes (ver tabla 2.16, del apéndice 1). Así mismo presenta
datos anuales del Valor Agregado Bruto, por clase de actividad económica de origen
(véase cuadro 2.17, del mismo apéndice) (Organización de las Naciones Unidas, 2001).

En la misma condición se encuentran los registros de la Comisión Económica para
América Latina y el Caribe (CEPAL), misma que presenta registros del PIB por clase
de actividad a precios de mercado, referidos al conjunto de países que conforman la
región de su competencia (ver cuadro 2.18 del apéndice 1) (Comisión Económica para
América Latina y el Caribe, 2001).

Con el propósito de ilustrar la variable antes mencionada, se preparó el cuadro 2.4, en el
cual para México se muestran las actividades denominadas: "6: Comercio al por mayor
y al por menor , restaurantes y hoteles", y "7: Transportes, almacenamiento y
comunicaciones", en ellas se incluyen gran parte de los servicios que demandan los
visitantes, sin embargo debido a que se difunden muy agregadas, lo que impide
establecer la relación directa con el turismo y por tanto poder identificar el monto de la
producción que es destinada para cubrir las necesidades del consumo de los visitantes.
Este cuadro se inserta a continuación (http://www.cepaLorg).

MEXICO: PRODUCTO INTERNO BRUTO POR CLASE DE ACTIVIDAD
ECONOMICA, A PRECIOS DE MERCADO
(Miles de millones de pesos)

CLASE DE ACTIVIDAD

1. Agricu ltura. caza, silvicultura y pesca
2. Explotación de minas y canteras
3 . Industrias manufactureras
4 . Electric idad. gas yagua
5. Construcción
6 . Comercio a l por ma yor y a l por menor, restaurantes y hoteles
7. Transportes, almacenam iento y comunicacione s
B. Establecim ientos f inancieros, seguros, b ienes inmuebles y servicios

prestados a las empresas
Viviendas'

9 . Servicios comunales, soc iales y pe rsonales
Servicios gubernamentales

Subtotal
Menos: Comis ión im put ada de los se rv ic ios bancarios
Más: Impuesto al valo r agregado
Más: Derech os de im po rtaci ón b

Total : Producto Interno Bruto

1. A gricu ltura, caza, sil vicultura y pesca
2 . Exp lotación de minas y canteras
3 . Industrias manufactureras
4 . Electricidad, gas yagua
5 . Construcción
6 . Comercio a l por ma yor y al por menor. res tau rantes y hoteles
7. Transportes, almacenamien to y comunicaciones
8 . Establecimientos financieros , seguros, bienes Inmuebles y servicios

prestadOS a las empresas
v rvtenoes"

9 . Servicios comunales, sociales y personales
Servicios gubernamentales

Subtotal
Menos: Comis ión im put ada de 105 servicios bancarios
Más: Im pu esto al valo r agregado
Más: Derechos de irnpcrtación e

Total : Producto Interno Bruto

C uadro 2 4

I 1990 I 1995 I 2000 I 2001 I 2002

A precios oorrlentes

53.056.9 91.899.3 20 1,951.7 216.869.9 222.279.6
15 .820.1 29 .071 .5 70 .1 77 .S 72.49 9 .9 77. 206. 5

140.608.5 350.155.6 1.013.597.6 1 .031 .217.6 1.061.008.5
9 .195.7 21 ,331 .4 54 ,941.3 64,13S.5 85,242.2

26 ,503.9 6S,358.1 2 58 ,4 64 .6 2 70,643.0 2 95 .042.3
167,201.5 3 5 1,744 .6 1,065.6 27 .5 1,0 90 ,164 .5 1, 14 7 .6 54 .0

6 1,450.5 168,082 .9 5 56 .839.6 595 .066.2 611 .570.9
98,119.5 308.361.4 605 .4 99 .2 641,70 9 .7 773,242.2

64.604.0
1 11 .86 0 .8 380,044.3 1,21 6,5 51 .8 1.379,774 .2 1,539.473.5

30,394.0
714,211 .4 1,769,049.1 6,043,661 .1 6,362,083.6 6,81 2,719.7

7 ,750.3 90 .2 14.2 6 1.0845 90 .7722 84 .777.7

62 ,830.5 158.184.2 50 8 ,190 .7 54 0,034 .6 52S.4396
769,291 .6 1,837,019.1 6,490,767.3 6,811,346.9 6,266,381 .6

A precios constantes

89,603.9 74,188.2 80 ,934.7 85,742.3 84.S27.9
15 ,602.5 16 ,223.0 19. 133 .8 19.4152 19.494.2

205,524.5 217,5 81 .7 3 17 .091 .6 304 ,990.5 302 ,829.5
17 .2 70.3 19 ,61 3 .S 2 3 .9 50 .0 25,070.9 25,180.4
4S .040.1 45 ,9 58 .4 62,8 59 .1 59 .292.3 60,037.5

225.058.2 2 26 ,959 .9 32 1,838 .5 31 8 ,0 3 5 .4 3 18 ,096.5
94 .872.6 11 1,08 1.2 185,468 .9 171 .805.9 175 .009.1

158.870.3 192,52 6 .5 229,780 .8 240,224 .3 250.827.1

240,835.2 281,055.7 294,484.7 293,709.4 295.183.6
64 ,968.6

1,076,477.6 1,166,168.4 1,616,642.1 1,618,286.2 1,631,286.8
26 .4 13 .8 33 .4 15 .6 4 1.882.0 44 .5939 48 .001 4

91 ,783.7 99 ,0 18 .0 128.9802 129 ,018.9 129.92 20
1,140,847.6 1 ,230,770.8 1,602,640.3 1,602,711 .2 1,613.206.4

• $ e refie re al alqu ile r de mmuebles .

D Se refiere 8 los Impuestos netos a los crccuctoe
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b) Estadísticas nacionales

La situación que se describió sobre las estadísticas internacionales, en cuanto a los registros
disponibles en materia turística se replica en el ámbito nacional, es así que en México
diferentes instituciones, como son la Secretaría de Turismo (SECTUR), el Instituto Nacional
de Estadística Geografía e Informática (INEGI), el Banco de México (BANXICO) y
Gobiernos de las Entidades Federativas, entre otras, preocupadas por conocer la evolución del
turismo en el país, se han abocado a la generación y difusión de estadística relacionada con el
turismo. Sin embargo, esta información se ha elaborado con el fin de satisfacer las
necesidades particulares en concordancia con la responsabilidad que se les ha conferido.

Si bien es cierto que en el país existe información importante sobre diferentes aspectos del
turismo, tales como: el número de visitantes; la infraestructura disponible para la prestación
de servicios a los visitantes; los ingresos y egresos de los países por concepto de turismo; así
como información macroeconómica relativa a la medición de las actividades relacionadas con
el turismo, es conveniente señalar que los registros comentados, hasta ahora, no permiten la
identificación precisa y detallada para la medición del turismo, y por tanto no es posible
dimensionar la importancia del sector en el total de la economía del país . Con el propósito de
mostrar el estado que guardan las estadísticas nacionales sobre el turismo, al igual que se hizo
para los regi stros internacionales, se seleccionó información, que aborda los temas
mencionados.

i. Indicadores físicos

En México, la institución responsable del turismo dentro del Gobierno Federal, es la
Secretaría de Turismo (SECTUR), tiene como funciones la promoción y el fomento del
sector, así mismo a nivel estatal este encargo recae en las unidades de los gobiernos de las
entidades federativas, las cuales específicamente se crearon para atender el tema del turismo
en el territorio de su competencia.

La SECTUR, con la finalidad de proporcionar información a la sociedad sobre el desarrollo
del turismo y en concordancia con sus funciones genera, compila y difunde datos sobre el
sector mediante diversos documentos y también en su página de Internet. Muchos de los
registros que divulga esta institución, son producidos por la propia SECTUR y otros
provienen de instituciones públicas federales y de los gobiernos de las entidades federativas
del país , estas unidades generan datos relati vos a diferentes variables relacionadas con el
turismo.

~ Flujo de visitantes

La SECTUR a través de su Compendio Estadístico de Turismo en México, divulga con
periodicidad anual y en algunos casos mensual , indicadores sobre el flujo de turistas
internacionales que visitan México (turismo receptivo), precisando el lugar de
procedencia de los viajeros, la vía de acceso utilizada para entrar al país y la calidad
migratoria de los visitantes (ver cuadro 2.19 del apéndice 1). Adicionalmente, clasifica
al turismo receptivo de acuerdo al motivo del viaje: placer, negocios, estudios, visita a
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familiares y amigos, salud, etc., el medio de transporte utilizado (aéreo y terrestre), y la
calidad migratoria de los visitantes, distinguiendo a los extranjeros de los nacionales
residentes en el exterior, tal como se puede apreciar en el cuadro 2.5 que se muestra a
continuación (Secretaría de Turismo, 2003).

TURISMO RECEPTIVO
Número de personas (miles)

Cuadro25

Concepto 1993 1994 1995 1996 1997

Turismo Total 6,625 7,135 7,784 8,982 9,794

Por Vía de Acceso y Lugar de Procedencia
Vía Aérea procedentes de: 4,709 5,011 5,626 6,317 6,978

Estados Unidos 3,663 4,019 4,741 5,361 5,859
Canadá 213 184 167 233 334
Europa 470 409 334 338 342
América Latina 326 354 344 341 378
Otros 37 46 40 44 63

Vía Terrestre procedentes de: 1,916 2,124 2,158 2,665 2,816
Estados Unidos 1,807 2,006 2,023 2,530 2,777
Canadá 24 29 29 35 34
Europa 2 3 4 3 4
América Latina 83 86 101 96 O
Otros O O O O O

Por Calidad Migratoria y Lugar de Procedencia
Extranjeros procedentes de: 4,873 5,261 5,915 6,832 7,591

Estados Unidos 3,763 4,190 4,922 5,769 6,456
Canadá 218 189 182 251 361
Europa 457 404 331 335 339
América Latina 398 433 440 434 371
Otros 36 45 40 44 63

Nacionales residentes en el
Exterior procedentes de: 1,752 1,874 1,869 2,149 2,203

Estados Unidos 1,706 1,835 1,841 2,122 2,181
Canadá 18 24 15 18 8
Europa 15 8 7 6 7
América Latina 11 7 5 4 7
Otros 1 1 O O O

FUENTE: Elaboración propia, con información del Compend io Estadístico del Turismo en México, SECTUR (BANXICO)

Con similar presentación a la expuesta para el turismo receptivo, también la SECTUR
difunde estadísticas correspondientes a los mexicanos que visitan otras naciones, es
decir del turismo egresivo, para el cual se ofrecen datos que comprenden el número de
personas que salen de México, precisando el motivo del viaje , la vía de salida utilizada y
el lugar de destino del viaje (véase cuadro 2.20 del apéndic e 1).

Sobre este mismo aspecto, en el compendio mencionado se contemplan otros
indicadores físicos, tales como la estadística elaborada por Aeropuertos y Servicios
Auxiliares (ASA), sobre el número de pasajeros que llegan a los aeropuertos del país,
distinguiendo la modalidad de los vuelos (nacional, internacional y charter) y los
principales destinos de los mismos, registros que se muestran en la siguiente tabla
(cuadro 2.6).
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LLEGADA DE PASAJEROS A LOS AEROPUERTOS DEL PAís
Millones de personas

Cuad ro 2 6

TIPO DE VUELO 1993 1994 1995 1996 1997

TOTAL 22,921 26,375 22 ,526 23 ,032 25 ,196
Nacionales 15,982 18,922 15,235 14,783 16,117
Internacionales 5,298 5,325 5,253 6,092 6 ,857
Charters 1,640 2 ,128 2,039 2,158 2,223

1. Centros de Playa 5,562 5,787 5,875 6 ,229 6,842
Nacionales 2 ,517 2 ,542 2,275 2 ,170 2,327
In te rn aeiona le s 1,570 1,488 1,733 2,069 2,438
Charters 1,475 1,757 1,867 1,990 2,078

1) Integralmente Planeados 3,007 3,064 3,369 3,637 4 ,072
Nacionales 975 894 905 873 965
Internacionales 986 925 1,079 1,352 1,745
Charters 1,046 1,244 1,385 1,412 1,362

2) Tradicionales de Playa 2,555 2,723 2,506 2 ,591 2,770
Nacionales 1,542 1,648 1,370 1,298 1,362
Internacionales 584 562 654 716 693
Charters 428 513 481 577 716

11. Grandes Ciudades 11 ,793 13 ,578 11,200 11,467 12 ,630
Nacionales 8,181 9,881 7,8 15 7,630 8,521
Intern acion a les 3,481 3 ,548 3,247 3,694 4 ,021
Charters 131 150 138 143 87

111. Centros Turísticos del Interior 5,567 7,010 5,451 5,337 5,724

Nacionales 5,284 6,499 5,145 4,983 5,268
Inte rnacio na les 248 290 272 329 397
Charters 35 221 34 25 58

A) Mundo Maya 3,174 3,231 3,292 3,708 4 ,226
N ac iona les 1,339 1,354 1,196 1,492 1,654
Internacionales 894 746 872 999 1,374
Charters 941 1,130 1,225 1,2 17 1,197

B) Frontera Norte 1,935 2,790 2,092 1,797 1,837
Nacionales 1,915 2,585 2,087 1,790 1,833
Internacionales 11 38 2 O O
Charters 9 166 3 7 3

C) Ciudades Coloniales 12 ,763 14,505 11,812 12 ,078 13,282
Nacionales 9 ,224 10 ,907 8,469 8,303 9,148
Inte rn acio na les 3 ,504 3 ,536 3,275 3,701 4 ,064
Charters 34 62 68 74 69

FUENTE : Elaborac ión propia , con información del Compend io Estadistica de Turismo en Mé xico , SE CTUR , (ASA, SCT)

De igual forma , se muestra el volumen de visitantes que asistieron a los Museos,
Monumentos Históricos y Zonas Arqueológicas, administrados por el Instituto Nacional
de Antropología e Historia (INAH), haciendo la distinción entre nacionales y extranjeros
(cuadro 2.21). Al respecto, es importante mencionar que adicionalmente se incorporan
tablas de los visitantes para cada uno de los servicios, comprendiendo las mismas
características que el cuadro agregado (cuadros 2.22 a 2.24, del apéndice 1).

Por otra parte, se integra también información compilada y procesada por la Dirección
General de Puertos, de la Secretaría de Comunicaciones y Transportes (SCT), relativa
al movimiento de pasajeros en cruceros y arribo de embarcaciones a los principales
puertos del país (ver cuadro 2.25). De igual forma se divulgan datos referidos al número



37

de vehículos automotores que circulan por las autopistas concesionadas en México,
entre otros indicadores.

~ Infraestructura turística

En lo que se refiere a la información relativa a la infraestructura turística, se
seleccionaron algunos cuadros del Compendio de Estadísticas de Turismo de la
SECTUR, en ellos se muestra anualmente la oferta de alojamiento, número de
establecimientos y cuartos por categoría (especial, cinco, cuatro estrellas, etc.). Se
presentan estas unidades económicas para el total del país, y para cada una de las
entidades federativas que lo conforman, como se observa en el cuadro siguiente:

OFERTA DE ALOJAMlENTO POR CATEGORIA 1993
Cuadro 27

Tota I Gran Turismo 4 estrellas 3 estrellas 2 estrellas 1 estrella Clase Eco y

Estados y5estrellas slcategorla

Estab. Ctos. Est. Ctos. Est Ctos. Est Ctos. Est Ctos. Est Ctos. Est Ctos.

Total 8,753 366,423 232 55,575 471 50,071 924 49,941 1,345 48,280 1,170 36,058 4,611 126,498

Aguascalientes 69 2,533 3 258 2 162 9 377 11 263 3 92 41 1.381

Baja California 434 19,272 5 955 22 2,590 51 2,733 70 2,388 48 1.324 238 9.282
Baja CaI~omia Sur 157 7,946 13 2,115 9 977 20 906 17 500 17 589 81 2,859

Campeche 109 2,700 1 92 7 597 8 303 33 719 14 310 46 679

Coahuila 165 6,571 6 756 13 1,143 20 1,025 28 939 6 241 92 2,467

Colima 145 5,937 4 1,045 16 1,891 13 641 17 515 14 295 81 1,550

Chiapas 295 7.412 1 12 10 778 30 1.185 52 1,584 31 784 171 2,959

Chihuahua 289 10,029 5 680 15 1,198 40 1,533 31 1,371 27 948 171 4,288

Dstrito Federal 624 42,250 25 8,210 38 4,741 73 6,215 106 6,519 158 7,294 224 9,274

Durango 131 3,374 1 97 6 460 11 529 16 570 15 382 82 1,338

Guanajuato 293 11,222 5 751 21 1,441 52 2,593 49 1,923 23 792 143 3,722

Guerrero 586 30,032 27 8,786 38 4,618 61 4,382 112 3,303 65 1,255 285 7,708

H dalgo 162 4,304 - 1 72 21 827 33 1,293 27 695 80 1,417

Jalisco 709 38,157 25 7,476 40 5,934 51 3,771 81 3,390 86 3,153 426 12,433

México 269 10,477 4 857 13 1,409 23 1,518 40 2,363 35 1,213 154 3,117

Michoacán 415 12,538 4 549 25 1,985 86 2,555 105 2.734 74 1,631 141 3,084

Morelos 207 6,265 4 433 9 296 18 674 24 796 18 453 131 3,613

Nayarit 234 6,438 1 294 11 924 26 1,317 43 988 30 694 123 2,221

Nuevo León 81 6,313 9 2,023 9 1,201 15 1,179 20 883 12 459 16 568

Oaxaca 296 9,438 4 890 8 817 21 1,137 45 1,373 39 974 179 4,247

Puebla 238 8,207 6 904 8 414 40 1,735 44 1,627 42 1,284 60 1,475

Querétaro 110 4,506 5 565 5 654 23 1,239 27 842 16 542 34 684
Quintana Roo 361 30,339 45 12,507 33 4,076 35 1,775 31 852 36 1,013 181 9,756

San Luis Potos i 160 5,363 3 603 6 640 17 1,082 16 600 17 511 101 1,927

Sinaloa 276 13,868 5 1,597 27 3,472 32 1,659 35 1,272 46 1,443 131 4,425

Sonora 228 10,008 5 726 15 1,708 30 1,527 20 541 14 399 144 5,107

Tabasco 117 4,433 2 260 3 469 13 724 18 576 21 623 60 1,781

Tamaulipas 348 11,425 2 243 23 2,015 29 1,187 62 2,114 55 1,811 177 4,055

l1axcala 69 1,483 2 161 2 125 10 191 18 385 13 143 24 478

Veracruz 648 25,421 6 784 10 1,018 32 1,812 79 3,299 83 2,670 638 15,838

Yucatán 190 6,240 3 457 19 1,465 24 1,101 35 1,019 55 1,434 54 744

2acatecas 138 3,922 1 49 9 761 10 509 27 739 30 617 61 1,247

FUENTE: Baborac:i6n propia , con inforrnad6n del Compendio Estadístico de Turismo en México, Sectur (SITE) .

Adicionalmente, en el compendio de la SECTUR, se difunden otras tablas relativas al
mismo servicio de alojamiento pero en este caso lo hace por: centros turísticos
seleccionados, regiones y diferentes destinos (centros de playa, destinos integralmente
planeados, grandes ciudades, mundo maya, ciudades coloniales, front era norte) , presenta
datos de cuartos promedio, coeficiente de ocupación, llegada de turistas y turistas noche
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(nacionales y extranjeros). También registra datos por categoría hotelera de cuartos
disponibles; coeficientes de ocupación; llegada de turistas nacionales y extranjeros y
estadía promedio, entre otros. (cuadros 2.26 y 2.27, apéndice 1).

Sobre el mismo tema de la infraestructura instalada, se contemplan datos anuales
referidos a la oferta de establecimientos que prestan otros servicios turísticos, tales como
los dedicados a la preparación y servicio de alimentos y bebidas, distinguiendo los de
restaurantes y otras unidades económicas como bares, centros nocturnos, discotecas,
(ver cuadro 2.28, apéndice 1); agencias de viaje, clasificadas en mayoristas, minoristas,
subagencias; de igual forma se precisa a guías de turistas (véase cuadro 2.29, del mismo
apéndice). Asimismo, presenta información por entidad federativa para: marinas y
muelles de atraque, especificando la situación en que se encuentran (operando, en
proyecto o en proceso de construcción); aeropuertos del país clasificados según su
categoría en internacionales y nacionales (ver cuadros 2.30 y 2.31, del mismo apéndice).

Otros registros seleccionados son los correspondientes al número de establecimientos
para el total del país y por entidad federativa dedicados a la enseñanza y capacitación
turística, que si bien es cierto que estos servicios no tienen relación directa con el
turista, su actividad reviste gran importancia debido a que la función que desarrollan
está orientada fundamentalmente a la preparación de personal que en el futuro brindará
una mejor atención a los visitantes. Es así que divulga información de los centros de
enseñanza turística que existen en México (ver cuadro 2.32).

11. Indicadores monetarios

La medición económica del turismo es una preocupación que han mostrado, como ya se
mencionó, tanto organizaciones internacionales como nacionales, es en este último caso que
instituciones como el Banco de México y el INEGI, han abordado la medición de algunos
aspectos del turismo de acuerdo a su ámbito de responsabilidad. Con el propósito de
ejemplificar lo anterior, este apartado se subdividió en balanza de pagos y cuentas
nacionales, tal como se hizo para las estadísticas internacionales.

);- Balanza de Pagos

La elaboración de la Balanza de Pagos, es responsabilidad del Banco de México, esta
institución difunde en su Informe Anual los registros de las transacciones que México
lleva a cabo con el resto del mundo, entre ellos se encuentra el ingreso total que recibe el
país por concepto de turismo (millones de dólares), precisando el que proviene de los
turistas que se internan al territorio nacional y el de aquellos visitantes que pernoctan en
la frontera. Así mismo, contempla el gasto que realizan los excursionistas (visitantes que
no pernoctan), tanto de los que llegan en cruceros como de los viajeros fronterizos. De
igual forma, presenta datos de los egresos del país por el mismo concepto, así también
se incluyen los registros de ingresos y egresos por pasajes internacionales; tal como
puede apreciarse en el cuadro 2.8 que se muestra a continuación (Banco de México,
2000).
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INGRESOS Y EGRESOS PORCONCEPTO DE VISITANTES INTERNACIONALES

Cuadro 28

Turismo Receptivo Turismo Egresivo Saldo
CONCEPTO CONCEPTO

1996 1997 1996 1997 1996 1997

TOTAL

INGRESOS (MllL. DOl) 6,933 7,594 EGRESOS (MllL. DOl) 3,387 3,892 3546 3702

TURISTAS 5,288 5,748 TURISTAS 1,536 1,821 3792 2927
AL INTERIOR 4,648 5,303 AL EXTERIOR 1,320 1,593 3328 3710
ZONA FRONTERIZA 640 445 EN ZONA FRONTERIZA 216 228 424 217

EXCURSIONISTAS 1,645 1,846 EXCURSIONISTAS 1,851 2,071 -206 -225
ZONA FRONTERIZA 1,532 1,724 EN ZONA FRONTERIZA 1,851 2,071 -319 -347
CRUCEROS 113 122

INGRESO POR PASAJES EGRESOS POR PASAJES

INTERNACIONALES INTERNACIONALES
MILL. DOLARES 775 808 MllL. DOLARES 576 662 199 146

FUENTE: Elaboración propia, con infonnacióndel Bancode México

Por su parte la SECTUR, divulga tablas sobre las divisas anuales que recibe el país por
concepto de turismo precisando el lugar de procedencia de los visitantes, el medio de
transporte utilizado y calidad migratoria, así mismo presenta estos ingresos por motivo
del viaje y vía de acceso de los visitantes que llegan a México (ver cuadros 2.33 y 2.34
del apéndice 1). También difunde registros sobre el gasto que los residentes en el país
realizan durante sus visitas a otras naciones, en este caso la información se detalla por
lugar de destino y vía de salida (cuadro 2.35 del mismo apéndice)

~ Cuentas nacionales

En este ámbito , la situación de la información es un tanto menos grave que lo que se
observó a nivel internacional, ya que si bien es cierto que en el Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM), no se contempla de forma especifica al sector turismo,
si se dispone de información macroeconómica un poco más detallada aunque se
encuentra dentro del Sistema dispersa en diferentes actividades económicas, lo que
dificulta su identificación precisa.

Con el propósito de ilustrar las variables que difunde la Contabilidad Nacional, se
diseñó el cuadro 2.9, en el cual para México muestra, el valor bruto de la producción,
para las denominadas Grandes divisiones: "6: Comercio al por mayor y al por menor,
restaurantes y hoteles", y "7: Transportes, almacenamiento y comunicaciones", y "9:
servicios comunales sociales y personales", en ellas se incluye gran parte de los
servicios que demandan los visitantes durante sus viajes , sin embargo debido a que se
difunden muy agregados, no es posible establecer la relación directa con el turismo y
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por tanto poder identificar el monto de la producción que es destinada para cubrir las
necesidades del consumo de los visitantes, como puede observase en la tabla que se
muestra a continuación (INEOI, 2000).

V/JJ..ffi BRUTO [E PRCOJ:CléN, PCRRMV>. [EACTIVI[w) ECa\OVICA
Mllooes depeses

Qato29

Preciosconientes Preciosconstantesde 1993

fWv'A c:et-a:PTO 1993 1994 1995 1993 1994 1995

TOTAL 1,975,946 2,'JSl,'ZlO 3,040,954 1,975,946 2,003,425 1,961,573

GRAN IlVlSlO'J6: COVERao, RESTAlRANTES
Yt-OTB..ES 327,641 373,346 467,038 327,641 348,486 299,100

62 CCM:ROO ~,683 263,262 344,987 ~,683 244,007 210,721

63 REST.A!.Rt'NTES YHJTB.ES 98,958 110,084 122,0f;{) 98,958 103,819 88,387

GRAN IlVlSléN7: TRANSPCRTE, AlM\CENtIJE

YCCM.NCAOaa 161,012 187,138 251,751 161,012 173,99:1 168,791

64 ~Y J'LMACENIIJE 135,358 1$,389 215,465 135,359 144,312 134,100

65 CCM.NCJoCICN:S 25,653 30,749 36,200 25,653 29,678 31,625

GRAN IlVlSléN9: SERVlOOS e:a.tJIlAlES,

SOCIALES YPERSCNAl.ES 360,077 421,440 510,538 360,077 369,234 353,857

69 SERv100S El: ED..,Ct>Q(J\J 72,354 87,a:J5 107,569 72,354 73,849 74,538

71 SERv100S El: ESPPROMENTO 18,164 20,527 23,405 18,164 18,027 16,017

72 0TRC6 SERv100S 75,034 82,958 100,269 75,034 77,003 72,515

73 ,A[:.Mf\lSTRAOO'J FU3lJCAYCEFENSA. 64,201 75,753 00,362 64,201 00,528 63,475

RMv'AS 68Y70 130,321 154,598 192,932 130,321 133,736 127,311

FLBlTE: 8!taa:ién pq:ia, a:n irfcnra:iéncE! s:Nv1, 1968-1900, 1f'éG

En el cuadro 2.36, del apéndice 1, se presenta información sobre el Valor Bruto de
Producción (VBP) a precios básicos, el Consumo Intermedio (CI) a precios comprador,
el Valor Agregado Bruto (VAB) que presenta la misma valoración que la producción;
así mismo se pueden observar los registros correspondientes a: Remuneración de
Asalariados (Rs), Impuestos sobre la Producción (Ji) y Excedente Bruto de Explotación
(EBE), que en el SCNM se ha denominado como "Excedente Bruto de Operación
(EBO). Para las variables mencionadas, se publican datos a nivel de rama de actividad
económica, al igual que para las tres primeras variables (VBP, CI y VAB) en valores
constantes. Es importante señalar, que únicamente para el VAB, se divulgan datos a
nivel de subgrupo de actividad económica, lo que significa que para esta variable es
posible identificar con precisión algunas de las actividades que se relacionan
directamente con el turismo.

A fin de ilustrar las actividades que difunde el SCNM y que se identifican como
características del turismo, en el cuadro 2.10 que se muestra a continuación se pueden
observar, los registros del valor agregado bruto, para los subgrupos que producen
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algunos servicios específicos como son alojamiento, transporte aéreo y agencias de
viaje, entre otros, que son demandados por los visitantes. Se incluyen en esta tabla los
servicios de restaurantes y bares; el transporte por ómnibus y ferrocarril ; servicios de
esparcimiento (centros nocturnos, balnearios, museos, entre otros) y la industria
manufacturera que produce bienes para satisfacer la demanda de los turistas como son
por ejemplo artesanías, que en el SCNM, se encuentran dispersas en más de treinta
subgrupos de actividad económica. Cabe señalar, que para los sectores mencionados, no
es posible identificar la proporción de la producción que es destinada a la atención de
los visitantes internacionales y nacionales, durante sus traslados y estancia en el
territorio nacional (INEGI, 2002).

VALOR AGREGADO BRUTO
Mllones de pesos

CUadro :.. .

Precios constantes de 1993
RAMAS YSU8GRlJ>OS DEAC11VIDAD

2000

Precios COITientes

2001 2002 2000 2001 2002

RM1A 63: RESTAURANTES YHOTELES
6301 restaurantes, bares yotros

246,573.6 270,173.3 278,411.9 68,613.9 66,932.8 63,916.0

473,657.8 499,544.7 511,647.0 120,304.9 120,193.8 119,886.7

7,971.4 8,157.4 9,310.7 4,081.4 4,063.2 4,804.7

111,744.3 117,985.7 119,260.6 21,469.9 21,297.0 20,886.6

79,769.5 86,006.8 88,605.2 18,188.0 18,971.2 18,675.2

10,371 .2 10,536.9 11,350.6 1,987.3 1,966.2 1,865.3

752.4 845.6 933.0 351.0 349.1 355.6

23,378.9 25,708.5 28,782.8 6,219.4 6,132.8 6,448.2

219,330.3 229,795.3 233,296.4 63.216.3 62,922.4 62,649.9

51,266.5 55,089.6 64,054.4 13,474.3 13,103.6

4,269.7 4,269.7 5,542.1 1,149.6 1,260.8

1,672.7 1,913.8 2,139.5 606.5

: 17~~1~~'" 2OO"51ñ~~~~\~79J
~"..;..~% " .._,_-¿_ViJi¡;; ~k••¿ ."

751.0 846.3 873.8 252.9 254.7 239.5

1,720.3 1,796.0 1,619.0 565.0 545.7 446.6

286.6 307.6 360.9 74.9 72.7 69.6

1,910.9 2,031.4 2,112.3 423.3 410.5 378.0

40,481.2 43,738.4 51,200.3 10.354.2 9,900.5 10,125.6

6452agendas de viajes

6453estaaonarrientos ypensiones paraautorroviles

6455otros servidos oonexos (3)

Resto de lasacti";dades de transporte (4)

RM1A 64:1RANSPORTE YAlMACENIUE

6401 ferrocarri les(1)

6411 ormibus (2)

6212 tads
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En resumen, tal como se desprende de todos los cuadros expuestos y descritos en los párrafos
anteriores, se puede afirmar que la información difundida tanto por organismos
internacionales como nacionales, ha sido diseñada para responder a las propias necesidades y
objetivos de las instituciones que las generan, presentando en general como característica ser
datos parciales, dispersos o muy agregados, no permitiendo la identificación detallada de los
agentes económicos que participan en la producción y la demanda de los bienes y servicios
relacionados con el turismo. En el caso de México, hasta antes de la elaboración de la Cuenta
Satélite del Turismo, la situación existente en la estadística, no permitía dimensionar la
importancia que reviste el sector turismo en la economía del país y en el empleo y así
relacionarlas con las variables macroeconómicas que se presentan en la contabilidad nacional.

2.3 TÓPICOS DE LA INVESTIGACIÓN

Por lo señalado en párrafos anteriores, el propósito central de la investigación consiste en exponer
en forma pormenorizada la metodología de cálculo utilizada en la construcción de la Cuenta
Satélite del Turismo de México, la cual a su vez permite:

a) Dimensionar la participación del sector turismo en las variables macroeconómicas del país,
por ejemplo en el producto interno bruto.

b) Identificar quién produce bienes y servicios para los visitantes y qué tipo de turismo los
consume.

c) Establecer la contribución del turismo en el Valor Agregado Bruto total y de las actividades
que participan en él.

d) Determinar el número de ocupaciones remuneradas que generan la producción de bienes y la
prestación de servicios turísticos.

e) Conocer los niveles de inversión fija (formación bruta de capital fijo en términos de la
contabilidad nacional) que realizan las unidades económicas que participan en la industria
turística.

f) Identificar los montos de gasto efectuados por los visitantes internacionales y nacionales en el
territorio nacional, durante sus viajes.

g) Establecer las relaciones económicas que por concepto de turismo realiza México con el resto
del mundo.

h) Así como, determinar cuál el consumo turístico por motivo del viaje y finalidad del gasto.

2.4 NECESIDADES DE INFORMACIÓN

Como ya se ha descrito en el capítulo anterior de esta tesis, la medición del turismo ha sido un
tema de suma relevancia para los países, incluyendo México. Es así que en el siglo pasado,
diversas instituciones internacionales y nacionales han expresado su preocupación por la
medición del turismo y la necesidad de utilizar el marco conceptual de la contabilidad nacional,
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con el propósito de ampliar la cuantificación del sector turístico, a fin de presentar una visión más
completa del mismo.

Es importante mencionar, que aun cuando se dispone de información importante sobre el turismo,
tal como indicadores fisicos y sobre la medición de la producción de bienes y servicios que
demandan los turistas, ésta se encuentra dispersa en diferentes actividades económicas registradas
en las cuentas nacionales, toda la estadística contemplada resulta insuficiente y poco precisa
cuando se requiere determinar el impacto económico del sector en la economía y conocer en
forma detallada las actividades que contribuyen en el sector, es decir, lograr una medición
pormenorizada del turismo.

Por otra parte, tomando en consideración el marco conceptual internacional y adaptarlo a las
condiciones y características específicas del país, así como utilizando los registros disponibles, se
demostró que en México es posible elaborar y actualizar la Cuenta Satélite del Turismo, la cual
presenta información macroeconómica detallada, que es empleada por las autoridades y
organismos encargados de la administración y aplicación de las políticas públicas relacionadas
con este importante Sector.

La implantación en México de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), da respuesta al
problema planteado, ya que permite dimensionar en forma más precisa la contribución del sector
al Producto Interno Bruto (PIB), oferta y demanda, consumo e inversión física, al reunir en una
presentación coherente, consistente e integrada todas las operaciones que realizan las unidades
económicas que producen bienes y servicios turísticos, apoyando así el avance del conocimiento
y medición de la importancia que el sector turismo tiene en la economía del país y de las
actividades que participan en él, sobre todo porque tal cuenta está estrechamente vinculada con
los lineamientos y recomendaciones conceptuales dictados en los Manuales: " Una Cuenta Satélite
de Turismo" (Organización Mundial de Turismo, 1996) y el "Sistema de Cuentas Nacionales
1993" (SCN-1993), de la Organización de las Naciones Unidas, lo que hace posible también la
comparabilidad internacional. Mediante la cuantificación precisa del turismo se tiene una visión
más completa del sector y así se incrementa la capacidad analítica de la contabilidad nacional y
se ofrece a las autoridades responsables de la política turística y al público en general una
ampliación de la disponibilidad de información estadística, relativa al sector turístico.

Por lo anterior, se resume y aclara que para continuar proporcionando información detallada
sobre el turismo, indispensable para la aplicación de las políticas públicas presentes y futuras,
es necesario proseguir con la actualización y ampliación de la Cuenta Satélite del Turismo de
México, profundizando en los cálculos que aún no se han realizado debido a la falta de
información, estableciendo la armonización en la generación de estadística básica que sirva de
insumo para la CSTMy así exponer la experiencia desarrollada en el país sobre tan importante
tema, que se ha convertido en un apoyo prioritario para las políticas públicas relacionadas con
el crecimiento de la economía del país.
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CAPÍTULO 3

MARCO TEÓRICO DE LA
CONTABILIDAD NACIONAL

Esta tesis tiene como propósito fundamental exponer el procedimiento que se llevó a cabo en la
elaboración de la Cuenta Satélite del turismo de México, la cual tiene como base conceptual los
lineamientos y recomendaciones plasmadas en el Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN-1993), es
precisamente por esto que se ha considerado importante exponer el contexto histórico que dio origen al
manual de contabilidad nacional, ello con la finalidad de identificar los principales conceptos
empleados por diferentes doctrinas económicas a través del tiempo , así como la evolución y
adecuaciones que éstas han experimentado, producto de las propias transformaciones de la economía.

Es importante señalar, que este capítulo no pretende presentar una visión completa del pensamiento
económico que constituyó la base del desarrollo de los sistemas de contabilidad nacional y por tanto
únicamente refiere los principales hechos históricos que dieron origen al SCN-1993 y al Sistema de
Cuentas Nacionales de México (SCNM), razón por la cual se abordaran solamente los aspectos que se
consideran más relevantes de las principales doctrinas económicas relacionadas con las mediciones
macroeconómicas que dieron origen a los mencionados sistemas.

Para que una disciplina sea considerada como ciencia es indispensable que cumpla con un conjunto de
principios y condiciones básicas: a) establecer conceptos claros del objeto de la investigación; b) el
carácter sistémico de los conceptos, para lo que es necesario clasificar éstos de manera organizada,
lógica y sistematizada, pues sólo así se comprenderá su esencia y de esta forma se podrán obtener
conclusiones útiles y c) disponer de un método que es el procedimiento científico para establecer lo
significativo de los hechos y fenómenos de interés científico (León y Marconi , 1991, capítulo 1).

Las estadísticas macroeconómicas cumplen con los requisitos antes mencionados, ya que contienen un
conjunto de conceptos que se sustentan en las ciencias económicas y sociales, además cuentan con un
cuerpo propio de bases metodológicas y conceptos, conforman un sistema de relaciones entre sus
agregados, lo que permite interpretar los fenómenos económicos que son objeto de análisis, mediante
un método que tiene como base la contabilidad, la estadística matemática y la teoría económica, cuyo
propósito es apoyar las políticas públicas y la toma de decisiones, así como ser una herramienta útil
para diferentes investigaciones.

A partir del desarrollo de las fuerzas productivas de la sociedad, el proceso de producción presentó
cada vez mayor complejidad, creándose la necesidad de los gobiernos por identificar los elementos
indispensables para determinar la riqueza y consecuentemente por conocer sus posibilidades de
comercializar y compararse con otros países. Es así que surgió esta preocupación de conocer la
naturaleza de la riqueza y de su proceso de formación, por ello prácticamente todos los economistas
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desde el nacimiento de la ciencia económica e incluso en épocas anteriores, manifestaban su inquietud
por encontrar esquemas simples para la representación del circuito económico fundamental. Tanto
mercantilistas como fisiócratas interpretaron la economía como un sistema complejo integrado por
diferentes elementos entre los que se establecen relaciones de interdependencia que, unas veces tienen
naturaleza sectorial reflejada en las relaciones campo-ciudad o agricultura-manufacturas, y otras
estrictamente comerciales que se perciben por ejemplo en el papel del comercio internacional y en los
privilegios otorgados a las grandes compañías mercantiles.

3.1 PRECURSORES DEL SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES

En términos generales, el pensamiento económico es el resultado de su época y lugar, es decir,
interpreta al mundo observado durante su desarrollo. A nivel general se puede decir por una parte
que se dio un proceso paralelo entre el surgimiento de los sistemas de contabilidad nacional y la
conformación de un cuerpo orgánico de teorías que dieron lugar a la ciencia económica. Por otra
parte, la posibilidad de medir algunas variables macroeconómicas valiéndose de métodos
estadísticos, facilitó la estructuración de un esquema de contabilidad nacional. Estos factores,
unidos a la coyuntura política de las naciones , permitieron el desarrollo de los modelos
descriptivos.

Es precisamente en este contexto en que se ubica a las cuentas nacionales, por ello se considera útil
hacer un breve repaso de los fundamentos relevantes en que se sustenta la filosofía de la
contabilidad nacional la cual se puede situar a partir del surgimiento de las teorías abocadas a la
medición de la riqueza y del ingreso nacional de los países.

No obstante, se reconoce que es difícil determinar con exactitud el origen histórico de la
contabilidad nacional, por ello se decidió situar sus inicios en el siglo XVI con la escuela
mercantilista, prosigue en el siglo XVII, con el concepto de producción global , posteriormente en el
siglo XVIII a través de las tesis fisiocráticas; en el siglo XIX la cienc ia económica continuó
desarrollándose gradualmente y a fines precisamente de este siglo destacan los esquemas
formulados por Adam Smith y con Marx observa una transformación profunda; León Walras
introduce la utilización de elementos matemáticos, es así que en el siglo XX se consolida,
fundamentalmente con la contribución de Michal Kaleky y John Maynard Keynes .

SIGLOS XVI YXVII

La escuela mercantilista surge en varios países , destacan Francia e Inglaterra en los siglos XVI y
XVII , sus principales representantes fueron Thomas Mun (1571-1641) y Josiah Child (1630-1699)
en Francia y Jean Bodin (1530-1596) y Antoine de Montchrétien (1576-1626) en Gran Bretaña . La
doctrina mercantilista define un concepto de la riqueza nacional pero no así el ingreso nacional.
Sostenía que el comercio internacional y la navegación eran las actividades productivas, ya que
cuando un país exportaba más de lo que importaba y adicionalmente proporcionaba servicios de
transporte de mercancías a otros países, generaba riqueza y en la medida que ésta fuera mayor, el
país era más poderoso, ya que incrementaba el stock de oro de dicha nación .

En el siglo XVII los primeros científicos sociales propusieron el concepto de ingreso nacional , en
Inglaterra, William Petty (1623-1687), quien entre sus principales obras dedicadas a la economía
política publicó: Tratado de los impuestos y contribuciones (1662), Palabras a un prudente (1664),
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Anatomía Política de Irlanda (1672) y Aritmética Política, en este último presenta una estimación
del ingreso y del consumo en Inglaterra, con la finalidad de comparar la potencia económica
británica con la de Francia y Holanda. En un principio, sus trabajos contenían ideas mercantilistas,
sin embargo en sus producciones posteriores, particularmente en la denominada "Algunas palabras
sobre el dinero" 1682, desaparecen las últimas huellas de sus concepciones mercantilistas. Petty fue
el primero en formular la teoría de que el valor tiene su origen en el trabajo . Años después, otro
inglés Gregory King (1648-1712), elaboró un primer esquema en que se presentaban el ingreso
nacional, el gasto , el monto de impuestos y la riqueza del país. Por su parte en Francia Seigneur
Sebastien le Prestre de Vaugan (1633-1707) y Pierre Le Pesant Sieur de Boisguilleber (1646-1714),
desarrollaron también teorías y programas económicos y fiscales para su nación. Los autores
mencionados aportaron un avance significativo a los postulados macroeconómicos de la época,
propiciando la ruptura con el pensamiento mercantilista. (León y Marconi , 1991, capítulo 1).

Los fundadores de la economía política moderna del siglo XVII, Petty y Boisguilleber, concibieron
a la producción y el ingreso nacionales en términos globales, es decir abarcaban bienes y servicios.
En su teoría sobre la riqueza nacional definieron al ingreso nacional como el inventario de bienes
de consumo y de medios de producción, así mismo difundieron la idea sobre esta variable relativa
al flujo de de bienes y servicios. Tales premisas constituyeron el concepto de producción global ,
definido como la generación de todas las cosas materiales o inmateriales, útiles.

A Sir William Petty, se le considera como el personaje que permite establecer la transición entre el
mercantilismo y las doctrinas económicas posteriores. Petty formuló el concepto de ingreso
nacional como "la suma del Gasto Anual del Pueblo" y del "excedente restante después de deducir
el gasto", establece preceptos tales como: "donde un pueblo prospera, ahí el ingreso es superior al
gasto" y "lo que llamamos Riqueza, Reserva o Provisión de la Nación, es el efecto del trabajo
anterior o pasado . . .", Así expresó "el trabajo es el padre y principio activo de la riqueza y las
tierras son la madre" (Economic Writings, vol. 1 p. 63). Definió también al "ingreso del pueblo"
como la adición del "valor anual del trabajo de la gente" y del "Producto anual de la Reserva o
Riqueza de la Nación", anticipándose así a la distinción entre el ingreso del trabajo y el ingreso del
capital (citado por Studensky, 1984, pág. 18).

Gregory King determinó con mayor amplitud el ingreso nacional, sus cálculos estadísticos y
análisis fueron más elaborados y precisos. Utilizó los conceptos de ingreso anual de la nación, gasto
anual de la nación e incremento anual de la riqueza de la nación y preparó estimaciones del ingreso
per cápita , el gasto y el ahorro para cada clase social de Inglaterra. De esta forma obtuvo una
estimación de la distribución del ingreso, sus cálculos fueron una hoja de balance nacional,
anticipándose a la contabilidad nacional que se conoce actualmente.

Por su parte Boisguillebert relacionó al ingreso nacional con el flujo de ingresos monetarios, lo
entendió constituido por dos partes más o menos iguales : el ingreso proveniente de la propiedad
(renta, interés, utilidades y derechos) y el ingreso derivado de la industria (trabajo). De igual forma
Vauban (1633-1707) denomina al ingreso nacional como "ingreso del reino", y lo conformaban los
ingresos de la agricultura, el comercio, la industria y las demás ocupaciones. Fue precisamente
Vauban el primero que en Francia trató de expresar estadísticamente al ingreso nacional.
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SIGLO XVIII

Posteriormente en el siglo XVIII los fisiócratas de Francia, representados principalmente por
Francois Quesnay (1694-1774)y Mercier de la Riviere (1720-1793), entre otros, avanzaron en un
concepto de la naturaleza de la producción, el ingreso nacional y la riqueza que es más estrecho que
el expuesto por Boisguillebert. Fue un concepto materialista que definía al ingreso nacional y la
riqueza como el agregado de mercancías de consumo , asimismo sostenían que la agricultura era la
única ocupación producti va, en razón de que reintegraba a los productores más de lo invertido en
capital y trabajo , generando así un ingreso neto. Es importante señalar en primer lugar, que en esa
época Francia era la nación agrícola más rica de Europa y sus habitantes más prósperos, eran
precisamente los terratenientes y en segundo lugar debido a que la industria y el comercio exterior
de este país se habían arruinado y por tanto eran consideradas como ocupaciones estériles.

De los primeros intentos por representar de manera esquemática el funcionamiento de una
economía agregada, destacan las del médico francés Francois Quesney quien en su Tableau
Economique (1758), expone una clasificación básica de los agentes económicos y una descripción
de los flujos que se establecen entre las clases y el movimiento circular de la renta, presentó las
relaciones entre la agricultura y el resto de las actividades, anticipándose así a las cuentas por
sectores económicos y a la matriz de insumo producto. Su tabla económica era un modelo que
exponía el circuito del ingreso nacional en el sistema económico, dicho flujo comenzaba con la
clase productiva (agricultores y sus trabajadores) pasando después a los terratenientes (elemento
de control y distribución en la economía) y concluía con la clase estéril (personas encargadas de
actividades no agrícolas). De acuerdo al proceso descrito , se observa el énfasis que los fisiócratas
otorgaron al papel del capital. El concepto de ingreso nacional se constituyó en la base para la
estimación que de esta variable realizó el también francés, el científico Antaine Laurent Lavoisier
(1743-1794), (Studenski, 1984, pág. 22).

En Italia, durante el mismo siglo, se observó un importante desarrollo de la teoría económica. Los
teóricos italianos manifiestan que todo trabajo realizado para producir elementos útiles y deseados
era productivo, sin que necesariamente dichos objetos tuviesen forma material ; identificaron de
igual forma al ingreso nacional como el valor anual de la producción de todas las cosas concebidas
globalmente como útiles y deseadas. En esta nación destaca Pietro Verri (1728-1797), quien
publicó su Medittazioni Sull Economía Política, en ellas anticipó una definición de la producción y
el ingreso nacional más amplia que la de Adam Smith, ya que no limitó la producción a la
generación de objetos materiales, sostuvo "en toda nación los habitantes consumen anualmente no
sólo alimentos, sino también ropa y muebles, así como todo aquello que puede servir al hombre. La
suma de los valores de estos objetos constituye el consumo anual de la nación ... Cuando una
nación produce más de lo que consume, su riqueza aumenta... si consume más de los que produce ,
su riqueza disminuye." (Studenski, pág. 16-17).

Posteriormente, Adam Smith (1723-1790), economista y filosofo escocés, en su obra, Riqueza de
las Naciones publicada en 1776, muestra una clara influencia de las ideas fisiocráticas ya que
adoptó la distinción del trabajo productivo e improductivo, comprendiendo en el primero al
involucrado en la producción agrícola, sin embargo a diferencia de los fisiócratas, Smith además
incluye en esta categoría a la industria manufacturera, comercio y transporte, afirmando que estas
últimas actividades también son capaces de reintegrar a los productores un ingreso neto, al que
denominó utilidad y no renta neta. Por otra parte como trabajadores improductivos definió al
personal civil y militar del gobierno, los profesionales, trabajadores domésticos y a los dedicados a
la prestación de servicios personales y habitacionales. Así mismo señaló que el ingreso nacional
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comprendía exclusivamente el valor de las mercancías y que el producto nacional o ingreso neto
consideraba a los salarios, la renta y la utilidad, derivados de la producción de esos artículos.
Igualmente expuso que los sueldos y salarios , utilidades y otras formas de ingreso percibido por la
prestación de servicios no formaban parte del ingreso nacional, sino que más bien provenían del
ingreso generado por el trabajo improductivo y por tanto sólo representaban un gasto.

Este importante economista definió al ingreso bruto de una nación como el valor agregado de todos
los productos generados durante un año y al ingreso neto como el valor que resulta al deducir de
éste el costo de las materias primas y otros costos, así Adam Smith expuso que la riqueza real de un
país no se encuentra en proporción de su ingreso bruto sino del neto; que las adiciones al capital
significaban la fuente para incrementar la producción nacional y la propiedad, y que un país es más
rico en la medida en que la mayor parte de su ingreso lo utiliza en adquirir bienes durables y una
menor proporción en bienes perecederos y también en que ahorra una parte importante de su
ingreso para la acumulación de capital. (Citado por Studenski, Paul, 1984, p. 27).

Smith , en su teoría del precio establece por primera vez una clara distinción entre los factores de la
producción (tierra, trabajo y capital) y en las retribuciones correspondientes (renta, salarios y
ganancias), con lo cual da un nuevo significado a la concepción de la interdependencia general del
fenómeno económico. (Morales, 2000, pág. 4).

Adam Smith al considerar a la riqueza como un "acervo de bienes", descuida el tratamiento de
"flujo" de utilidades , es decir en la concepción del ingreso nacional , resultó un retroceso respecto a
las ideas planteadas cien años atrás por algunos fisiócratas y por William Petty, lo que en buena
medida retrasó el avance de la teoría y la práctica referente a la determ inación del ingreso nacional
(Studenski, 1984, pág. 29).

El pensamiento económico de Smith relativo a los conceptos de producción, riqueza e ingreso fue
adoptado por teóricos de diferentes países, en Inglaterra por Malthus , Ricardo , James Mill, John
Stuart Mill y Baxter; en Francia por Sismondi, Daire y Baudrillart y en Alemania, por Hufeland ,
Jacob, Graus, Rau y Neuman. Así mismo incidió en las estimaciones que sobre el ingreso nacional
se elaboraron durante las tres cuartas partes del siglo XIX, que se basaron en su doctrina
económica.

SIGLO XIX

No obstante lo anterior, luego de publicar su libro la Riqueza de las Naciones , el concepto de
producción material expuesto por Smith, fue criticado por diferentes economistas tales como James
Maitland (1759-1829), Germain Garnier (1754-1821) y J. B. Say (1767-1832). Estas críticas se
acentuaron durante el segundo y tercer cuarto de siglo, con R. McCulloch (1789-1864) Y N. W.
Senior (1790-1864) en Inglaterra; con Antaine Auguste Walras (1801-1866), Pellegrino Rossi
(1787-1848) y Charles Dunoyer (1786-1863) en Francia; y por F. B. W. Hermann (1795-1868) y
Wilhelm Rosher (1817-1894) en Alemania. Todos estos escritores en general aceptaron la mayoría
de los conceptos de su economía liberal de Smith, sin embargo, consideraban que la producción
servía al consumo y que el producto nacional estaba constituido tanto por bienes como por
servicios. Asimismo la distinción que Smith hizo entre servicios duraderos y no duraderos, aunque
les pareció válida para otros propósitos, pero la consideran irrelevante con respecto a lo que
comprende la producción y lo que no constituye la producción (citado por Studenski , 1984, pág.
30).
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Alfred Marshall (1842-1924), en su obra Economics of industry, publicada en 1879 defendió el
concepto de producción global, lo cual fue adoptado por todos los economistas modernos (excepto
los marxistas) . Así Marshall señaló también la importancia de diferenciar entre el ingreso nacional
bruto y neto y evitar la doble contabilización y escribió: todo lo que se produce en un afio, todo
servicio prestado, toda nueva utilidad que se obtiene, es parte del ingreso nacional. Así también
señaló: el trabajo y el capital del país, actuando sobre los recursos naturales, generan anualmente un
cierto agregado neto de mercancías materiales e inmateriales que incluye a todos los servicios. Para
calcular el agregado de ingreso verdadero o neto, es menester deducir del ingreso bruto el consumo
de mercancías (terminadas o en proceso), así como el desgaste y la depreciación de la planta
implicada en la producción.

Tomando como base la conceptuación de producción global, a finales del siglo XIX se
difundieron estimaciones sobre el ingreso nacional, entre las que destacan la de William Smar
(1899), en Inglaterra ; Louis Wolowaki (1871), Alfred de Foville (1891), y C. Colson (1899), en
Francia ; y Pokrovsky (1897), en Rusia (Studenski, 1984, pág. 31-34).

En este mismo siglo XIX cuando la teoría materialista de Smith, estaba por descartarse , es renovada
por el fundador del socialismo científico Carlos Marx (1818-1883), cuyas obras más relevantes
tales como la Miseria de la Filosofía (1847), al año siguiente se difunde el Manifiesto Comunista,
en 1859 La Crítica a la Economía Política, en este último documento se establecen las premisas
teóricas que dieron como resultado lo que se denominaría como su máxima obra El Capital cuyo
primer volumen se presentó en 1867, los otros ejemplares fueron difundido por Engels, el segundo
en 1885 y el tercero en 1894 (Roll Erick, 1975).

En su obra Theories of Surplus Value Marx, demuestra que Smith tenía razón al distinguir entre
trabajo productivo e improductivo, sin embargo Marx negó que la forma del producto (material o
inmaterial), tuviera relación con la definición de trabajo productivo e improductivo. "insistió en el
hecho de que una mercancía tenga valor de uso más duradero que un servicio, ello no vuelve
productivo al trabajo implicado en su manufactura," también escribió "La mercancía constituye la
más elemental de la riqueza burguesa. Decir que el trabajo productivo es el que produce mercancías
es pues, mantener un punto de vista mucho más elemental que decir que trabajo productivo es el
que produce capital" (Studenski, 1984, pág. 33).

De la misma forma en que Marx defendió algunas tesis de Smith, también criticó la posición de este
autor al señalar que los valores de todas las mercancías eran "trabajo congelado" y las utilidades e
interés eran sólo "plusvalía" creada por el trabajo que se apropiaba el empresario. Por tanto
afirmaba que el único trabajo productivo era el del trabajador y a los empresarios los consideraba
como la clase parasitaria. Así entonces el ingreso nacional, en realidad era el ingreso creado
únicamente por la clase trabajadora.

En el ámbito macroeconómico Marx reconoció la identidad entre el ingreso y el producto, al
exponer que el primero estaba integrado por los salarios, utilidades, interés y la renta y que todo era
generado por la clase trabajadora, por su parte al producto lo definió como la suma de los bienes de
consumo y de inversión neta, por ello sostuvo que el ingreso nacional podía obtenerse por el
método del ingreso o del producto, deduciendo de éste último los gastos materiales y las
reposiciones del capital consumido o bien mediante la agregación de los ingresos derivados de la
producción.
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Asimismo distinguió entre "valor del producto" y el "valor nuevo" o el "valor recién producido" (lo
que actualmente se denomina valor agregado), considerando entonces el valor del producto como la
suma del "valor nuevo" más la reposición del capital consumido, lo que ahora en la actualidad
conocemos como el Producto Nacional Bruto (Studenski, 1984).

Para Carlos Marx el "producto bruto" comprendía los valores duplicados de materia prima ,
previsiones, reposición de capital y el valor nuevo producido durante el año, constituido por
salarios y la plusvalía (utilidad, el interés y la renta). Marx sólo reconoció los dos tipos de ingreso
básico en la sociedad capitalista, la plusvalía definida como la diferencia entre el valor del trabajo
generado y el pago a la fuerza del trabajo.

Otro pensador del siglo XIX, León Walras (1834 - 1910) economista y matemático francés, cuya
principal contribución al desarrollo del análisis económico lo constituye la teoría del equilibrio
económico general. En 1874 en su obra "elementos de economía política pura", formula por
primera vez en lenguaje matemático, un modelo del equilibrio general en el que se definen las
relaciones de interdependencia entre los elementos que integran un sistema económico. En la teoría
walsrasiana, la economía está conformada por diversos sujetos que se encuentran presentes en los
mercados, ya sea como consumidores o como oferentes de de servicios productivos, eufemismo
utilizado por Walras para hacer referencia a la fuerza de trabajo (mano de obra) o a los empresarios.

En esta concepción no había lugar para el concepto de clase social, sino que existían dos grupos
diferentes entre sí: el de los consumidores y el de los empresarios, dicha diferencia se basaba
únicamente en el tipo de decisiones de cada uno. Así el conjunto de consumidores definía la
composición y el nivel de su consumo y ahorro ; por su parte los empresarios definían el nivel y la
composición de la producción y de la inversión.

El problema central de la teoría de Walras consistía en mostrar como los intercambios voluntarios
de individuos auto interesados (cada cual piensa en sí mismo) y racionales (cada uno adopta un
comportamiento maximizador) conducían a una organización sistemática de la producción y de la
distribución de la renta que resultaba eficiente y mutuamente beneficiosa. Este peculiar modo de
pensar implicaba que la única forma de interacción social era la que se llevaba a cabo por medio del
intercambio voluntario, es decir que ni los sindicatos, ni los grupos de presión ni los carteles de los
empresarios eran admitidos, ya que se violaba "la competencia perfecta", requisito fundamental de
su modelo de equilibrio económico general.

Una economía alcanza su equilibrio competitivo walrasiano si existe un conj unto de precios que
permitan que: en cada mercado se iguale la oferta a la demanda; cada operador tenga la posibilidad
de vender y comprar lo que tenga planeado; que todas los actores (consumidores y empresas)
tengan la posibilidad de intercambiar las cantidades de mercancías que maximizan sus beneficios y
utilidades. En su modelo la producción y el consumo se expresan a través de ecuaciones lineales
que reflejan la oferta y demanda, así como la interrelación entre estas variables creando la Ley de
Walras mediante "identidades estrictamente contables" (Morales, 2000).

La contribución de León Walrás a la teoría económica neoclásica fue enorme , hasta ese momento
ningún economista había logrado construir un modelo teórico y un método analítico tan grande y
versátil. No obstante lo anterior, su obra prácticamente pasó inadvertida en Francia , durante los 25
años posteriores a su difusión, fue hasta el año de 1950, en que la actitud de los estudiosos
franceses hacia su obra, empezó a cambiar.
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Uno de los seguidores de Walras fue Wilfredo Pareto (1848 - 1923), economista italiano, su
aportación fundamental a la ciencia económica fue la fundación del estatuto ordinalista y, ligado a
éste , la formulación del "criterio paretiano" del óptimo, el cual señalaba "la eficiencia de una
asignación es máxima cuando resulta imposible aumentar una magnitud económica sin que
disminuya otra". En el caso del bienestar social este criterio asume que una configuración
económica óptima es aquella en la que "resulta imposible mejorar el bienestar de un individuo sin
que empeore el de otro" (Screpanti, y Zamagni Stefano, 1997).

SIGLO XX

Posteriormente en el siglo XX, el modelo de León Walras fue desarrollado por el premio Novel de
Economía, el ruso Wassily Leontief (1906 - 1999), quien al publicar en 1941 su obra The Structure
ofthe American Economy, 1919-1939, elaboró e implantó lo que ahora conocemos como modelo o
tabla Imput-Outout o de Insumo-Producto conocida también como matriz insumo-producto (MIP) .
Este modelo combina satisfactoriamente la visión macroanalítica de los pensadores del siglo XVIII
con el rigor matemático de Walras. Cabe señalar que una gran cantidad de autores, encabezados por
el propio Leontief, impulsaron y desarrollaron el primer modelo cerrado de los años cuarenta, así
como todo un amplio conjunto de técnicas de análisis que han determinado que este modelo sea una
herramienta de las más utilizadas en el estudio de los aspectos estructurales de la economía.

La MIP es un instrumento estadístico-contable en el que se representa la totalidad de las
operaciones de producción en forma detallada y la distribución de las misma s, que tienen lugar en
la economía en un período determinado, normalmente un año. También se constituye en un
instrumento de análisis económico, cuya utilidad deriva de la existencia de una estructura interna
definida a partir de los coeficientes técnicos, elementos primarios a través de los cuales se
establecen relaciones entre las variables que conforman dicha estructura.

Cabe señalar que el esquema planteado por Leontief se aplicó en la construcción del "primer
balance del producto social global que correspondió a 1923-1924, durante la primera etapa de la
construcción del socialismo" (citado por Morales, 2000 , pág. 7).

Los avances teóricos de finales del siglo XIX, comprendían la división entre los dos principales
conceptos de producción. Todas las naciones y los economistas que no eran seguidores del
pensamiento marxista se unen al concepto de producción global, construyendo sus estimaciones del
ingreso nacional bajo ese fundamento. En el siglo XX, con la organización de las Naciones Unidas
y su incorporación al campo de la cuantificación del ingreso nacional , el concepto de producción
global alcanzó la connotación de norma internacional en todos los países capitalistas, por su parte
en las naciones socialistas dominaba la filosofía marxista, misma que fue adoptada como base de
las mediciones del ingreso nacional de todos estos países.

En la década de los treinta, del siglo pasado, el economista polaco, Michal Kalecki (1899 - 1970),
dirigió el Departamento de Economía del Organización de las Naciones Unidas de 1945 a 1954.
Sus obras tienen especial interés por ser uno de los más destacados teóricos marxistas que han
estudiado la economía capitalista desde dentro. Así en su libro "Essays on the Theory ofBussiness
Cycle (Ensayos sobre la teoría del ciclo industrial, 1933), insistía en la importancia de la demanda
en las economías capitalistas y preludiaba el primer modelo matemático del ciclo económico.
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A partir de 1940 mantuvo contactos con otros economistas polacos y estudió la estructura de la
economía socialista y sus problemas de crecimiento en Essay on the Theory of Growth of a
Socialist Economy (Ensayo sobre lo teoría del crecimiento en una economía socialista). También se
considera conveniente destacar su obra Theory ofEconomic Dynamics, 1956 (teoría de la dinámica
económica), donde muestra la invariabilidad de la participación de las rentas de los trabajadores en
la renta nacional de los países capitalistas (www.wcon.uba.ar),

De esta forma Kalecki formula una teoría de la demanda efectiva a partir de las ecuaciones
marxistas de la reproducción y, así formaliza el ingreso nacional, la oferta y la demanda, el ingreso
y el gasto. (Morales, 2000).

Cualquier escrito sobre la evolución del concepto de ingreso nacional, resulta incompleto sino no se
citan las contribuciones de John Mynard Keynes (1883-1946), y sus seguidores. Con Keynes
aparece la respuesta del siglo XX, a las grandes figuras que habían dado forma y dirección a la
ciencia económica durante los siglos XVIII y XIX. Todos los escritos de Keynes sobre economía
estuvieron inspirados por los problemas económicos de su época, caracterizados por la disminución
pronunciada de la actividad económica y un aumento considerable del desempleo (gran depresión
mundial de los años treinta), y surgieron como intentos para desarrollar principios generales a fin de
deducir soluciones para dichos problemas.

Keynes difunde diferentes obras, la primera de ellas Moneda india y finanzas, 1913. contiene un
análisis del patrón monetario conocido con el nombre gold-exchange standard (patrón oro de
cambio). De este trabajo deriva el interés de Keynes por la economía monetaria , que manifestó toda
su vida; el cono cimiento que tenía sobre el patrón oro, lo colocó en una posición privilegiada,
cuando empezó a utili zarse ampliamente este metal , en la década de 1920.

En el periodo de entreguerras, en 1923 escribe el Tratado sobre la reforma monetaria, en él señaló
que un país que se somete a la disciplina del patrón oro compromete su libertad para seguir una
política interior independiente. Si hay inflación en una nación importante, ello será causa de que
aumente su oro y de que la inflación se extienda dentro de sus fronteras ; la deflación en otro lugar
del mundo tendría los efectos opuestos. En el año 1930 difunde su Tratado sobre el dinero, obra
constituida por dos volúmenes, en ella intenta analizar la relación ahorro-inversión. las aportaciones
de este tratado son: el análisis de los motivos para retener el dinero, la preferencia relativa del
público por mantener sus haberes en una forma más o menos líquida y los beneficios anticipados
del nuevo capital. Sin embargo este tratado no considera la función de consumo, arroja luz sobre las
relaciones existentes entre el dinero, los precios y los tipos de interés, pero no contempla una teoría
de la determinación de la renta nacional.

Posteriormente en 1936, Keynes publica "la teoría general de la ocupación, el interés y el dinero ",
que es sin duda su obra maestra y por la que se considera a este economista como el fundador de la
macroeconomía. Porque en ella destaca que la demanda agregada determina el valor de las otras
magnitudes económicas. En esta época el mundo estaba todavía sufriendo el masivo desempleo de
la gran depresión, la desesperanza se extendía respecto a un orden económico que dejaba sin trabajo
a muchas personas. La economía política convencional aconsejaba nuevas deflaciones, baja en
salarios y restricciones presupuestarias, todo esto agravaba la situación, en lugar de solucionarla.

En ese entonces se escuchaban voces que anunciaban el derrumbe del capitalismo y proclamaban el
cumplimiento de las predicciones de Marx. Entonces Keynes indicó el camino para una opción
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diferente, con su trabajo proporcionó un marco teórico, un diagnóstico, de los principales
problemas económicos de la época y sugerencias para su solución. Su pensamiento fue
conquistando gradualmente a la opinión económica y, bajo su influencia, el pleno empleo se
convirtió prioritario, mismo que fue apoyado por los gobernantes de muchos países, quienes lo
promovieron mediante la aplicación de las propuestas de Keynes. En las décadas que siguieron a la
segunda guerra, las depresiones en los países muy desarrollados fueron suaves y cortas, lo que
muchos observadores atribuyeron a la efectividad de la economía keynesiana.

En la teoría general, la renta nacional es igual a la suma de los gastos de consumo e inversión. Una
renta nacional de subempleo indica que los gastos son deficientes, así entre los gastos de consumo e
inversión, los primeros son más pasivos y tienden a variar como respuesta a las variaciones de la
renta. Las variaciones de la renta están originadas por las variaciones de la inversión a las que
reflejan en forma ampliada. El gasto de inversión está determinado por la relación existente entre la
tasa de retribución de la inversión esperada y el tipo de interés. Este último representa la
preferencia del público por mantener parte de sus recursos en forma líquida. El gasto deficiente, es
decir, insuficiente para generar el pleno empleo, puede ser incrementado mediante el estímulo del
consumo y de la inversión. La inversión privada puede ser complementada por la pública o sea por
el gasto compensatorio de las autoridades públicas, lo que daría como resultado una "economía
compensatoria" y la socialización de la inversión (http://www.geocities.com/).

De esta forma los factores estratégicos que consideró Keynes en esta obra son: el volumen del
consumo, la magnitud de la inversión, la cantidad de dinero, tasas de interés, el gasto del gobierno y
la recaudación fiscal. Con estos componentes señaló que en cualquier tiempo, el volumen del
empleo dependía de los cambios en el tamaño y dirección de uno o más de los factores estratégicos
mencionados (Studenski, 1984).

Su influencia no se circunscribió a los países de habla inglesa sino que se extendió por todo el
mudo no comunista, y en especial en las naciones muy desarrolladas que se enfrentaban a
problemas similares de estabilización económica. Así también en aquellos países subdesarrollados
preocupados por el comportamiento de sus rentas dentro del marco del crecimiento económico.

Como se aprecia en el resumen elaborado por el Doctor Manuel Morales, Keynes destaca la
importancia de la utilización de conceptos e indicadores macroeconómicos tales como oferta y
demanda global , empleo, consumo, inversión, ingreso, entre otros, pone de manifiesto la
transformación observada en el pensamiento económico y, con ello, la necesidad de crear un
sistema para medir los agregados bajo estudio y que a su vez permitiera el control de los mismos, lo
que dio origen de un instrumento capaz de cuantificar y dar seguimiento a las variables
macroeconómicas.

Por lo anterior se considera a Keynes como uno de los más destacados precursores del Sistema de
Cuentas Nacionales, ya que con su teoría propició la elaboración de la obra "An analysis of the
Source ofWar Finance and an Estimate ofthe nacional Income and Expediture in 1938 and 1940,"
(Un análisis de los orígenes de la guerra financiera y una estimación del ingreso y gasto nacional
en 1938 y 1940) publicada en 1941 por el Tesoro Inglés. La segunda parte de este documento
estaba conformado por tres "Cuentas Nacionales" en las que se mostraba el ingreso nacional, los
ingresos y gastos de los hogares y los flujos de entradas y salidas del gobierno (Morales, 2000 pág.
8).
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Por último, se puede afirmar que en términos generales todas las doctrinas económicas, tienen
influencia de autores que los han precedido y que han sido estimuladas por la ideología adoptada y
las circunstancias históricas en que viven o vivieron los pensadores de la ciencia económica. Lo
mencionado también influye en la utilización de los conceptos macroeconómicos, que se han
observado a través del tiempo, desde los mercantilistas, los fisiócratas, Adam Smith, David
Ricardo, Carlos Marx, Kalecki y Keynes, entre otros grandes pensadores, quienes no obstante su
diferente ideología, utilizando diversos esquemas de medición, aplicadas a economías distintas
(capitalistas o socialistas), en sus obras todos confirman que existe una íntima relación entre la
economía y la medición de los hechos económicos.

3.2 SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES (SCN)

En un sentido amplio la contabilidad nacional es un registro sistemático de los hechos económicos
que realizan las entidades de un país; en su acepción más restringida y practica, refiere al conjunto
de diversas estadísticas del producto, del ingreso y de otras variables macroeconómicas,
presentadas en cuadros, cuentas o tablas, con base en normas de registro que integran la
información en un sistema coherente (Balboa, 1984).

El interés oficial tanto por elaborar mediciones de la economía como por efectuar comparaciones de
las estadísticas económicas se remonta a 1928, en una Conferencia Internacional sobre Estadísticas
Económicas, que llevó a cabo la Liga de las Naciones, con la finalidad de propiciar la generación
de información económica, así como fomentar la adopción de métodos semejantes de presentación
de los resultados obtenidos.

En los años treinta , los trabajos de medición del ingreso nacional fueron ampliamente impulsados,
tanto como consecuencia de la Gran Depresión como por la evolución alcanzada por la teoría
macroeconómica. Así en 1939, la Liga de las Naciones difundió por primera vez estimaciones del
ingreso nacional para la serie 1929-1938, relativa a 26 países.

Después de la Segunda Guerra Mundial, considerando la necesidad de generar mediciones
comparables del ingreso nacional, como base de la distribución de los gastos de las organizaciones
internacionales, se creó el Comité de Expertos Estadísticos, de la Liga de las Naciones, en el cual
se reconoció la necesidad de generar directrices internacionales para la cuantificación del ingreso
nacional , a fin de propiciar la comparabilidad entre los países, por tal motivo en 1945 se instauró ­
como parte el Comité de Expertos- el Subcomité de Estadísticas del Ingreso Nacional conformado
por expertos dedicados a la elaboración de estimaciones del ingreso nacional en algunos países de
Europa, en Australia y Norteamérica. El Subcomité estuvo dirigido por el economista británico
Richard Stone (1913-1991).

Con base en 10 anterior, se puede decir que el origen del Sistema de Cuentas Nacionales se remonta
al informe que elaboró Richard Stone en 1947 como dirigente del Subcomité. En este informe y su
apéndice denominado "Definición y medición de la renta nacional y de los totales relacionados",
expone el método para obtener el ingreso y el producto nacional bruto, para lo cual seleccionó y
combinó transacciones elementales de un sistema económico, así mismo mostró la forma de
presentar la interdependencia entre dichas transacciones. Este procedimiento se denominó Método
de contabilidad social (Morales , 2000 pág. 1O), en él recomienda la preparación de nueve cuadros
para presentar los resultados del ingreso nacional y adiciona como anexo un conjunto de 24 cuentas
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distinguiendo éstas entre corrientes (explotación y apropiación) y de capital (capital y reservas),
para los sectores: empresas, intermediarios financieros, instituciones de seguros, familias y resto del
mundo (Organización de las Naciones Unidas, el. al, 2003 . p. xl).

a. El Sistema de Cuentas Nacionales de 1953

En los primeros años de la posguerra se acumuló una gran experiencia en la contabilidad
nacional, la información sobre industrias por origen, tipo de ingreso y gasto aportaron registros
esenciales para el análisis de la evolución económica (Organización de las Naciones Unidas, el.
al, 1993. p. xl). En Europa, las cuentas nacionales fueron el marco para la información relativa a
las condiciones y análisis económico, misma que se utilizó para administrar la ayuda para los
países devastados por la guerra, así como para estimular el crecimiento económico. En el año de
1950 la Organización de Cooperación Económica Europea (OCEE) publicó, un conjunto de
cuentas elaboradas por su Grupo de Investigación sobre Cuentas Nacionales, este grupo generó
una serie de estudios sobre los países, mismos que proporcionaron una prueba de su
aplicabilidad y conveniencia. Esta experiencia apoyada con nuevas investigaciones y
comentarios, sirvió de base a la publicación de "Un Sistema Estandarizado de Cuentas
Nacionales", que se difundió en 1952 y cuyos propósitos eran , en primer término ofrecer un
conjunto de cuadros estándar para la presentación de la información contable nacional básica
que era útil para la descripción y el análisis económico, yen segundo lugar, vincular las partidas
de los cuadros en un sistema articulado de cuentas y clasificar en forma detallada dichas
partidas.

Por su parte la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas recom endó continuar los
trabajos orientados a conseguir una base uniforme de presentación para el mayor número de
miembros de esta organización. Insistió en la necesidad de establecer normas internacionales lo
antes posible, y en 1951 definió una alta prioridad a este trabajo. Así en 1952 se reunió en
Nueva York un grupo de expertos con el propósito de formular un sistema estándar, resultado
de este trabajo fue el informe de 1953 denominado "Un Sistema de Cuentas Nacionales y
correspondientes cuadros estadísticos". Éste se constituía de seis cuentas que se apoyaban en
una estructura subyacente de cuentas de producción, conciliación de cap ital y transacciones con
el exterior para tres sectores básicos (empresas, hogares e instituciones sin fines de lucro y
gobierno general). Cabe señalar que estas cuentas eran más elaboradas respecto a las
transacciones de capital, respecto a las presentadas en el informe de 1947.

En el prólogo del informe de 1953 se indicó que los conceptos, definiciones y cuadros eran
aplicables a la mayoría de los países: "El propósito de este informe .. . es formular un sistema
estándar de contabilidad nacional que proporcione una base que tenga aplicación general para la
presentación de estadísticas del ingreso nacional y del producto nacional" (Organización de las
Naciones Unidas, 1953, p. xli) .

Contrariamente al sistema de 1947, en el de 1953 se consideraron las necesidades específicas
que tenían los países en desarrollo para la conformación de su contabilidad nacional. Así trató
de ofrecer reglas claramente definidas para trazar la frontera de la producción y reconocía que
las directrices internacionales en materia de estadísticas económicas y financieras y de cuentas
nacionales debían estar armonizadas, ser consistentes y estar bien integradas. Llamaba la
atención sobre el cuidado que había que tener al elaborar el SCN a fin de asegurar la
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consistencia con las definiciones y clasificaciones utilizadas por organizaciones como el Fondo
Monetario Internacional y la OCEE (Organización de las Naciones Unidas , 1953, p. 1).

El Sistema de 1953, daba preferencia a la generación de cálculos en valores corrientes y se
reconocía la necesidad de las mediciones a precios constantes, considerando a éstas como tema
de investigación. Al respecto, anteriormente en Estadísticas del Ingreso Nacional 1938-1948 , se
había incluido un apartado titulado "comparaciones intertemporales de ingreso nacional real",
en esta sección se afirmaba que en muchos casos, particularmente en periodos de crecimientos o
decrementos rápidos de los precios, eran necesarias estadísticas corregidas de las fluctuaciones
del nivel de precios. Así en un apéndice difundía el ingreso nacional de 17 naciones en valores
constantes, indicando que los métodos utilizados diferían entre sí, por lo cual su utilización sería
para comparar variaciones en el tiempo entre los países .

A mediados de los años cincuenta en muchas naciones se disponía de mediciones en valores
constantes. Sin embargo persistían las grandes diferencias. Es hasta 1965 que circuló un primer
borrador de propuestas para la revisión del SCN, mismo que comprendía 25 párrafos centrados
en las mediciones a precios constantes de los flujos de bienes y servicios. Dos nuevas secciones
dictaban reglas prácticas para definir precios y cantidades y ofrecían ejemplos numéricos.

Así se divulgaron tres ediciones del SCN 1953, la última de ellas, publicada en 1964, mejoró la
consistencia con el Manual de Balanza de Pagos del Fondo Monetario Internacional, corrigió y
aclaró el texto en varios puntos y actualizó referencias a otras directrices internacionales.

En forma paralela a la publicación de la tercera edición, las Nacion es Unidas convocó a un
grupo de expertos , con la finalidad de que presentaran propuestas de ampliación y revisión del
Sistema. Este grupo elaboró tres informes, el último de ellos se presentó junto con sus
conclusiones en 1967 a la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas y en 1968 fue
aprobado como el SCN revisado .

Desde el SCN 1953, dos avances habían contribuido a crear el nuevo SCN, el primero fue la
elaboración y desarrollo de la contabilidad nacional, las cuentas eran más detalladas para
responder a las crecientes necesidades del análisis económico. Por otra parte se estaba
concediendo mayor atención a las estimaciones a precios constantes.

Se hicieron notables avances para aproximar el SCN y el Sistema de Producto Material (SPM),
este último utilizado en la Unión Soviética, fue elaborado a partir de 1965 bajo los auspicios del
Consejo de Asistencia Económica Mutua como una norma de uso general entre sus miembros.

b. Sistema de Cuentas Nacionales 1968 (SCN 1968)

El segundo avance que impulsó el SCN 1968, fue la construcción de modelos económicos
desglosados como apoyo para el análisis y la política económica. Estos modelos subdividían los
agregados de producción, consumo e inversión entre otros. El número de identidades contables
era mucho mayor, los agregados subdivididos tenían que clasificarse de acuerdo a las partes del
análisis , por otra parte los principios económicos y contables ya no eran suficientes.

Lo antes mencionado motivó que en el SCN 1968 se incorporaran ampliaciones en cuanto a la
estructura de las cuentas de producción en cuentas de insumo-producto, así mismo para
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desagregar el préstamo o endeudamiento neto en flujos financieros por sector, separar las
cuentas de ingresos y gastos y las cuentas de capital, adicionar los balances para los sectores y
para el total del país. Además el SCN 1968 contempló nuevas clasificaciones de las actividades
del gobierno general y de las instituciones sin fines de lucro y de las transferencias, el SCN
1968 integró datos a precios constantes para los bienes y servicios.

Con la finalidad de incorporar estas ampliaciones, el SCN 1968 recomendó a las naciones un
conjunto de 20 cuentas normalizadas, desglosadas en tres clases. La Clase 1, son las cuentas
consolidadas de la nación, las cuales constituyen un conjunto articulado que resume los hechos
económicos (producto y gasto interno bruto; ingreso nacional disponible y su asignación;
acumulación y financiamiento de capital y concluye con la cuenta de transacciones corrientes
con el exterior). Las cuentas de Clase 11 se refieren a las cuentas de producción, gasto en
consumo y formación de capital. En ellas se muestran la oferta y utilización de los bienes y
servicios, distinguiendo entre las mercancías y los otros bienes y servicios. La Clase 1II, refiere
las cuentas de ingresos y gastos y de financiación de capital , las cuales se presentan por sectores
institucionales residentes -empresas no financieras (sociedades y cuasisociedades),
instituciones financieras, administraciones públicas, hogares e instituciones sin fines de lucro
(Organización de las Naciones Unidas , 1970, pág. 157 a 169).

El SCN 1968, pretendía que los países elaboraran las cuentas normalizadas y complementarias
en 26 cuadros, cuyos registros estaban relacionados entre sí en todos los aspectos del Sistema,
excepto los balances de apertura y cierre (Organización de las Naciones Unidas, 1970, pág. 171
a 208) .

Se consideró que el SCN 1968 era factible de ser empleado en los países, independientemente
de su nivel de desarrollo económico y social. No obstante, el informe ofrecía un capítulo con
recomendaciones mediante las cuales los países en desarrollo podían adaptar todo el sistema
(cuadros, cuentas y clasificaciones).

Si bien el SCN 1968 amplió sustancialmente el panorama para la integración de la contabilidad
nacional , dejó para su debate e investigación futura los temas de: la contabilidad regional, la
dinámica y estática de la población (una matriz de la población), la clasificación funcional de
los insumos y la frontera entre gasto corriente y de capital, y sobre este último concepto, a los
bienes duraderos, la investigación y desarrollo, la enseñanza y la salud.

Asimismo, el Sistema proporcionaba una orientación práctica, relativa a la presentación de las
principales series , incluidas la periodicidad y prioridad en la utilización dc las cuentas y
cuadros para mostrar las estimaciones de contabilidad nacional. Sin embargo , la orientación
práctica del SCN 1968 era limitada, por lo que se definió la elaboración y publicación de
manuales complementarios (balances; distribución del ingreso, consumo y riqueza; y precios
constantes), lo que aconteció aproximadamente 10 años después .

c. Actual Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN - 1993). Evolución y revisión .

Cuando la Comisión de Estadística aprobó el SCN 1968, solicitó a los países que elaboraran un
informe sobre los progresos hechos en la aplicación del nuevo sistema y los problemas
encontrados, con la finalidad de evaluar su implantación y el conocimiento desarrollado por las
naciones. En 1975 las Naciones Unidas iniciaron un estudio sobre la experiencia de los países
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en relación con el SCN 1968, para ello realizaron varias reuniones interregionales y regionales
durante los cinco años siguientes, cuyo propósito fue revisar los estudios correspondientes. Se
generó un informe preliminar de las reuniones, una vez examinado este documento, la
Comisión en 1979 convocó a un grupo de expertos, mismos que se reunieron de 1980 a 1985,
para evaluar la situación existente sobre el SCN y planear su orientación futura a la luz de la
experiencia de los países y de las nuevas prioridades analíticas y capacidades estadísticas. Fue
en este sentido que la Comisión solicitó al grupo que desarrollara propuestas específicas de
clarificación y actualización a corto plazo del SCN, así como su armonización con otras
estadísticas relacionadas.

En la reunión de 1985 la Comisión, confirió al Grupo Intersecretarial de Trabajo sobre cuentas
Nacionales -Integrado por la Oficina de Estadística de las Comunidades Europeas
(EUROSTAT), el Fondo Monetario Internacional (FMI), la Organización para la Cooperación y
el Desarrollo Económico (OCDE), la División de Estadística y las Comisiones Regionales de
las Naciones Unidas, y el Banco Mundial (BM)-, la planeación del trabajo para efectuar la
revisión del Sistema (Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993. p. xlv).

Entre 1986 Y 1989, los expertos se reunieron para debatir una amplia gama de aspectos
agrupados en ocho áreas : estructura del SCN; comparaciones de precio s y cantidades; sectores
público , hogares y externo ; cuentas de producción y cuadros de insumo producto; flujos
financieros y balances; y reconciliación entre el SCN y el Sistema del Producto Material (SPM) .

Posteriormente en 1989, se estableció un Grupo de Expertos para la Coordinación del SCN con
la finalidad de que se ocupara de los temas pendientes y examinara los borradores de los
capítulos revisados. En 1991 se entregó a la Comisión de Estadística de las Naciones Unidas un
borrador provisional del SCN revisado. En el verano de 1992 se le incorporaron refinamientos y
en octubre de ese mismo año se debatió en un seminario interregional. Este borrador se presentó
a la Comisión de Estadística en 1993, conjuntamente con el informe del seminario, que
concluía: Los participantes consideraron que el SCN revisado constituía una mejora sustancial
con respecto al anterior de 1968. En el prólogo del nuevo SCN, la Comisión recomendó de
manera unánime a las naciones la instrumentación del SCN-1993.

El actual Sistema, al igual que los anteriores, representa una fase en la evolución de la
contabilidad nacional. Para continuar con ese progreso, se precisa alcanzar un consenso sobre
los temas a incorporar en las normas internacionales, para ello es menester desarrollar varias
líneas de investigación. En 1993 la Comisión de Estadística definió como temas de
investigación: definir directrices prácticas para la asignación específica de los cargos de los
servicios de intermediación financiera, la imputación del alquiler de edificios propiedad de, y
que son ocupados por el gobierno y las instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares ,
los subsidios a los consumidores -distinción entre aquellas que benefician a los consumidores y
las que benefician a los productores-, distinción de actividades económicas formales e
informales.

Por otra parte, tres temas incorporados en el SCN requerirán de una mayor investigación, el
primero relativo a la contabilidad del medio ambiente, la cual se trata en el SCN, de forma
específica en el capítulo XXI sobre Cuentas Satélite, en él, se expone la integración de la
contabilidad económica y medioambiental. Dicha sección se constituye en una guía para los
países que definan realizar cuentas satélite, a fin de utilizarlas para la política y el análisis
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centrados en el crecimiento y desarrollo sano y sostenible desde el punto de vista del medio
ambiente.

El segundo referido a las Clasificaciones funcionales, en el capítulo XVIII del Sistema se indica
que dos de las clasificaciones descritas -Clasificación del Consumo Individual por Finalidad
(CCIF) y la Clasificación de Gastos de los Productores por Finalidad (CGPF)- son provisionales
y en especial esta última requiere una revisión profunda. La Clasificación de las Punciones del
Gobierno (CFG) debe modificarse, a fin de poder delimitar con mayor precisión las
transferencias sociales en especie, así como para identificar las funciones de reparación y
prevención de daños medioambientales. El tercer tema está dedicado a la presentación matricial,
así en el capítulo Il, se advierte que la matriz que se presenta es provisional y que es necesario
mejorar el tratamiento matricial de las cuentas de acumulación y balances.

En la última reunión del grupo de expertos, además de los temas antes mencionados, se citaron
los siguientes: el ámbito de la formación de capital y los stocks; producción de servicios,
incluidos los producidos dentro de los hogares; actividades financieras; cuentas de mano de
obra; y cuentas regionales.

El SCN-1993, mantiene en general las definiciones y conceptos básicos que presentó el SCN­
1968, sin embargo en relación a éste ofrece ventajas comparativas; ya que presenta nuevas
especificaciones relativas a las unidades estadísticas, al ámbito de las transacciones, incluida la
frontera de la producción; propone una cuenta específica para la revalorización de activos y
pasivos; recomienda la cuantificación del consumo final efectivo de los hogares; sugiere
cambios en la valoración y tratamiento de los impuestos a los productos; perfeccionamiento del
tratamiento y definición de los instrumentos y activos financieros; propicia la incorporación del
medio ambiente; sugiere la aplicación de criterios para el tratamiento de los sistemas oficiales
de cambio múltiple; entre otros temas.

Es importante señalar que el SCN-1993, se encuentra armonizado con otros lineamientos
estadísticos internacionales, tales como la Quinta Edición del Manual de la Balanza de Pagos,
las estadísticas de finanzas públicas y, las financieras y monetarias, del Fondo Monetario
Internacional.

El SCN es el instrumento mediante el cual se cuantifican todas las transacciones económicas
que se llevan a cabo en un país y se expresa en cuentas y cuadros coherentes y consistentes, que
están basados en recomendaciones internacionales aceptadas mundialmente, en los aspectos de
conceptos, definiciones, clasificaciones y normas contables que permiten integrarlas en un
sistema.

La información que proporciona el Sistema, es la síntesis de todos los hechos económicos que
tienen lugar en una nación en un periodo determinado, constituyéndose en la base informativa
para conocer el tamaño y la estructura de la economía, así como para dar seguimiento a su
evolución a través de las mediciones de la producción, consumo, ahorro, inversión, relaciones
con el exterior y las interrelaciones existentes entre los diferentes sectores generadores de
bienes y servicios. El SCN se establece como la estructura conceptualmente organizada en la
que se inserta la información estadística disponible en un país. La contabilidad nacional se basa
en el principio de la partida doble, que consiste en que cualquier operación que se realice, debe
registrarse dos veces, una como recurso y otra como empleo, ya que lo que para una unidad
económica es un ingreso para otra es un gasto, es decir cualquier acción genera una reacción,
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con igual intensidad y en sentido contrario. El total de transacciones registradas como recursos
y el conjunto de las presentadas como empleos deben ser iguales, lo que permite comprobar la
consistencia de las cuentas. Sin embargo, las cuentas nacionales con todas las unidades y
sectores, se basan en el principio de la partida cuadruple ya que en la mayoría de las
transacciones dos unidades institucionales. Cada transacción de esta clase han de registrarse dos
veces los agentes que intervienen en ella.

Una consecuencia de la partida cuadruple es que las transacciones u otros flujos , cuando
resultan relevantes han de registrarse en el mismo momento, en las diferentes cuentas de las dos
unidades que intervienen en ella. (Dr. Morales, 2000).

De esta forma , el SCN se constituye en un esquema flexible, que hace factible su implantación
gradual en los países, en concordancia con las necesidades y la disponibilidad de información
de cada nación, no obstante lo anterior el Sistema presenta limitaciones en tanto que no permite
la identificación detallada de los sectores, por ello el propio Sistema sugiere a los países la
elaboración de estudios específicos denominados satélite , para los sectore s o temas de interés
social, tales como el medio ambiente, salud, educación, investigación y desarrollo, cultura y el
turismo , entre otros . Así mismo propone para estos estudios, la utilización de clasificaciones,
conceptos y definiciones complementarias o alternativas cuando así lo requiera la investigación.

3.3 EL SCN - 1993 y LAS CUENTAS SATÉLITE

Como se mencionó anteriormente, el SCN-1993 dedica el capítulo XXI a proporcionar a los países
los lineamientos y recomendaciones para la elaboración de cuentas satélite, en él se describe la
forma de ampliar el SCN en áreas de interés particulares de cada nación, para lo cual propone
esquemas, conceptos y clasificaciones alternativas o complementarias del marco central
(Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993, pág. 33).

Se denominan a estos estudios, sistemas o cuentas satélite debido a que se encuentran
estrechamente vinculados a su marco central que es el SCN, por lo que hace a la adopción de su
diseño , tipo de valoración y reglas contables, es por ello que los estudios satélite se constituyen en
una extensión especializada del Sistema de Cuentas Nacionales.

Las cuentas satélite tienen como propósitos fundamentales: suministrar información adicional, de
carácter funcional y de interrelaciones sectoriales; utilizar conceptos, definiciones, clasificaciones y
marcos contables complementarios o alternativos cuando se requiera para un tema específico, como
la salud, el medio ambiente, el turismo, y así extender el marco analítico de la contabilidad
nacional , sin sobrecargar ni distorsionar el marco central.

En los sistemas satélite , se organizan y clasifican todas las transacciones económicas que tienen
lugar en el territorio de un país y con el resto del mundo , referidas a un tema particular, los
resultados obtenidos quedan integrados en un conjunto de tablas y cuadros estadísticos que
presentan datos detallados sobre la producción, el consumo y, la oferta y utilización, entre otras
variables importantes, todo ello, con la finalidad de proporcionar información que apoye la toma de
decisiones y la instrumentación de las políticas públicas relativas al sector en estudio .
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3.4 SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MÉXICO

El sistema de cuentas nacionales, como se ha expuesto antes , ubica su origen en el entorno de los
años treinta, durante la denominada gran depresión económica y de desocupación generalizada, lo
que puso de manifiesto lo endeble e insuficiente de la información económica disponible,
impidiendo así la comprensión de las causas que desencadenaron dicha situación.

El SCN, se define como el instrumento que responde a las necesidades de las naciones, sin embargo
se debe señalar que la construcción de un sistema de cuentas nacionales requiere un importante
volumen de información básica, proveniente de registros administrativos generados tanto por
empresas privadas como por unidades gubernamentales; datos captados mediante censos y
encuestas aplicadas a diversas unidades económicas.

Antecedentes

Los primeros trabajos estadísticos que se llevaron a cabo en México, se ubican en la era
precolombina y consistieron en recuentos poblacionales y económicos, tuvieron como propósito
fundamental conocer cuántos habitantes existían y cuántos de ellos eran productores sujetos a
tributo, de tal forma de poder mantener un control político y obtener recursos para el Estado.

Durante la Colonia destacan las estadísticas relativas al comercio exterior, las finanzas públicas
(administración de los tributos) y minería (oro y plata). Casi al terminar esta etapa , en 1790, se
realizó el primer censo del país denominado Censo de Revillagigedo o Censo Condenado, el cual
con todas las limitaciones, difundió datos de población y de ocupaciones principales.

En 1882 se crea la Dirección General de Estadística (DGE) , en la cual se producen diversas
estadísticas: los censos de población de 1895, 1900 Y 1910, el Anuario Estadístico en 1893 y en
1894 se produce el Boletín Anual y Semestral de Estadística y la memoria estadística de las rentas
públicas de la nación. Entre 1910 Y 1920 la estadística sufrió un retroceso, motivo por el cual se
consideró necesario el establecimiento de un Sistema de Información Estadística Nacional o por lo
menos desarrollar algunas estadísticas fundamentales como los censos económicos, registros de
producción y registros administrativos.

Así en 1930 se levantó el V censo de población, y los primeros censos agrícola e industrial , el
segundo de este último se llevó a cabo en 1935. Respecto a las mediciones macroeconómicas, en
México las estimaciones del ingreso y el producto nacional, tuvieron lugar a finales de los años
treinta y principios de los cuarenta, la primera de ellas la realizó en 1938, el entonces Director
General de Estadística (1938-1941), Ingeniero y Estadígrafo, Emilio Alanís Patiño , fue uno de los
impulsores de la estadística nacional en el siglo xx. Posteriormente como jefe del Departamento de
Investigaciones Industriales (1959-1965) en el Banco de México, promovió el cálculo sistemático
del producto e ingreso nacionales.

De 1942 a 1946, el Dr. Josué Sáenz ocupó la DGE, durante este periodo se realizó la estimación
más amplia del ingreso clasificado por actividades para la serie de 1929-1945. El Dr. Sáenz aplicó
el método de la producción, es decir, dedujo del valor de la producción total , el importe del
consumo intermedio, obteniendo el valor agregado (Producto Interno Bruto) por actividad
económica, al restar de éste último, el consumo de capital fijo y los impuestos indirectos, determinó
el ingreso a costo de factores, el cual se difundió con el titulo de "El ingreso nacional neto de
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México 1929-1945". Por lo antes comentado, al Dr. Josué Sáenz se le considera el pionero en el
cálculo del PIE (Morales, 2000, pág. 17)

Posteriormente en 1945, las estimaciones del ingreso nacional quedaron a cargo del Banco de
México (BANXICO), institución a la que se le encomendó - en virtud del Decreto de Adhesión a
los Convenios sobre el Fondo Monetario Internacional -, la responsabilidad de realizar los estudios
de la balanza de pagos y del producto e ingreso nacionales (Banco de México , 1969).

En el Departamento de Estudios Económicos del Banco de México, en 1945 como ya se mencionó
se iniciaron los primeros cálculos formales sobre el ingreso nacional. En 1947, se realizó la primera
estimación provisional del ingreso nacional a costo de factores - a solicitud del Banco Internacional
de Reconstrucción y Fomento (BIRF)-, relativo a 1939 y 1945, los resultados obtenidos y las
evolución de dos índices: uno sobre el volumen de producción de bienes y servicios y el otro
correspondiente a los precios al mayoreo y menudeo, fueron utilizados para estimar el ingreso total
para los años intermedios y para los años de 1946 a 1950 (Vargas, 1960).

Después de la publicación del SCN-1953, BANXICO recibió asesoría holandesa por parte de
Martín Ekker, Cornelio Oomens y Gustaaf Loeb. Así en esta institución se elaboró la Matriz de
Insumo-Producto (MIP) para el año de 1950, la cual comprendió 32 sectores de actividad
económica y se valuó a precios de productor, la MIP fue difundida en el documento denominado
"La estructura industrial de México en 1950."

En la década de los sesenta BANXICO, construyó una segunda Matriz de Insumo-Producto 1960,
valuada a precios productor, aumentando a 45 los sectores económicos. Los estudios matriciales
(1950 y 1960), aportaron elementos para mejorar los cálculos del ingreso y el producto nacionales.
De esta forma se realizó para el periodo 1950-1967, una serie del producto interno bruto a precios
corrientes y constantes de 1960, adicionalmente divulgó estimaciones sobre Acervos y Formación
de Capital por tipo de actividad, e integró un sistema de cuentas nacionales, incorporando las
últimas recomendaciones de las Naciones Unidas, existentes hasta aquel momento.

Otro periodo del desarrollo de las cuentas nacionales, se sitúa a partir de diciembre de 1976, fecha
en que el Congreso de la Unión expide la Ley Orgánica de la Administración Pública Federal , la
cual otorgaba a la Secretaría de Programación y Presupuesto (SPP), la responsabilidad de producir
los datos necesarios para desarrollar las tareas de planeación que la misma Ley le encomendó.

Con base en lo anterior, se actualizaron algunas estadísticas y se dio inicio - bajo el auspicio de la
SPP y la Secretaría de Industria y Comercio - un programa de trabajo denominado confronta
estadística, con el propósito de realizar los trabajos necesarios para la construcción de una Matriz
de Insumo-Producto para 1970 y mejorar y ampliar las estadísticas básicas del país y, en
consecuencia, el sistema de medición de los agregados macroeconómicos. Este programa se orientó
a la elaboración de las cuentas consolidadas de la nación, las de producción, consumo y
acumulación para el periodo 1970-1978 y la Matriz de Insumo-Producto 1975, y el estudio y
desarrollo del método de actualización de las matrices.

En 1978 se tomó la decisión de invitar a expertos internacionales a sumarse a la tarea de crear el
nuevo Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), así llegó el Dr. Horacio Santamaría
(comisionado de CEPAL), quien era el jefe del grupo de expertos de la ONU. Por parte de México
destacan por su influencia en el desarrollo del SCNM: Luis Cosio Silva, Osear Rangel Venzor y
Eduardo Rosas Landa por parte de la SPP y del BANXICO: Rubén Gleason Galicia, Miguel Flores
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Márquez y Carlos Bazdrech Parada, todos ellos apoyados por un grupo interinstitucional que
funcionó hasta 1989.

La Matriz de Insumo-Producto 1970, se concluyó en diciembre de 1978 y se publicó en 1979 en
cuatro volúmenes. Entre las innovaciones de este estudio destacan: la MIP se publicó en valores de
productor; se incrementó de 45 (BANXICO) a 73 ramas de actividad; se creó la submatriz de
origen y destino de las importaciones y en general se amplió la perspectiva económica hacia las
actividades modernas de reciente y fuerte crecimiento y hacia los servicios.

El 22 de abril de 1981 se presentó al entonces Presidente de la República, el nuevo Sistema de
Cuentas Nacionales de México, serie 1970 -1978 , en el que se incluían las cuentas consolidadas de
la nación, las cuentas de producción, consumo y acumulación, a precios corrientes y de 1970 y la
MIP 1975. Fue precisamente en esta fecha en que el Lic. Miguel de la Madrid (entonces Secretario
de Programación y Presupuesto), transfiere de manera oficial - del BANXICO a la SPP -, la
responsabilidad de elaborar las cuentas nacionales del país, concluyendo así cuatro años de intensas
negociaciones.

Para 1982 ya se habían generado una gran cantidad de publicaciones derivadas del SCNM, tales
como: el ABC de las cuentas nacionales, las cuentas económicas del sector público,
actualizaciones del Sistema, elaboración de la MIP de 1978 y estimaciones del PIB estatal para los
años de 1970 y 1975. A fines de ese año, ante las necesidades derivadas del entorno internacional
caracterizado, entre otros aspectos, por la masificación del uso de las nuevas tecnologías de la
información, la competitividad económica y la globalización, el SCNM se constituyó en el núcleo
ordenador de las estadísticas económicas estructurales y de coyuntura.

Considerando la importancia de la información, en 1983 se funda el Instituto Nacional de
Estadística, Geografía e Informática (INEGI), instancia que tuvo como instituciones antecesoras a
la Coordinación General del Sistema Nacional de Información (CGSNI) -1977-1982- y la
Coordinación General de los Servicios Nacionales de Estadística, Geografía e Informática
(CGSNEGI) -1980-1982. En el año de 1983 se instauró el INEGI como un órgano desconcentrado
de la Secretaría de Programación y Presupuesto (SPP), siendo una de sus principales áreas la
Dirección General de Estadística, a la cual se le confirió la responsabilidad de elaborar los cálculos
macroeconómicos del país, posteriormente en 1993 se creó la Dirección General de Contabilidad
Nacional y Estadísticas Económicas, área que se encargó del Sistema de Cuentas Nacionales.

Desde ese año , la contabilidad nacional ha desarrollado importantes proyectos macroeconómicos
vinculados con las cuentas nacionales: de 1981 a 1986, se publica un calculo preliminar del PIB
para las nueve grandes divisiones establecidas en la Clasificación Internacional Industrial de todas
las Actividades Económicas (CIIU), el cual se elaboraba con información menor al año calendario,
de hecho este producto se sustituyó con el PIB trimestral el cual se dio a conoc er por primera vez
en 1987.

En 1983 se difunde el Producto Interno Bruto Estatal para los años de 1970, 1975 y 1980; las
Cuentas del Sector Público (1984); se construye y divulga en 1987 la Matriz de Insumo Producto
(MIP) 1980, para este estudio se incluyó por primera vez la medición de la producción artesanal;
asimismo se desagregó la actividad comercial que realiza PEMEX. Siendo la nueva base del
SCNM 1980, se produjeron otros productos tales como: una serie empalmada (1987) del PIB a
precios de 1980 que comprendió el periodo 1960 a 1988; se elaboró la matriz de consumo privado
(1980); el índice mensual de la actividad industrial y la construcción pública por tipo de obra .
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En febrero de 1992 desaparece la SPP y sus funciones incluyendo al INEGI pasan a la SHCP. En
septiembre del año siguiente inicia sus funciones una nueva área del Instituto, denominada
Dirección General de Contabilidad Nacional, Estudios Socioeconómicos y precios (DGCNESyP),
quedando como responsable de la generación de la estadística derivada del país , la DGE, continuó
como encargada de la información básica.

En septiembre de 1993 se difunde el SCN-1993 y en México se inician los trabajos para incluir las
nuevas recomendaciones internacionales de las Naciones Unidas, así se cambió de 1980 a 1993 el
año base del SCNM y los productos derivados de él. En 1996 se publican los primeros resultados
del SCNM con base en 1993 y en abril de ese mismo año se inicia en forma regular el sitio del
INEGI en Internet, mismo que presenta en la sección estadística los indicadores macroeconómicos
del SCNM series históricas, registros de coyuntura, anuales y regionales, entre otros.

En relación a los cuentas satélite, en 1994 se difunde el Sistema de Cuentas Económicas y
Ecológicas de México, y en el año 1998 se divulgan los resultados obtenidos para la Cuenta Satélite
del Turismo de México para el periodo 1993-1996, la cual se publica en 1999 al igual que el
producto denominado Cuentas por Sectores Institucionales.

En resumen el actual SCNM, está conformado por productos: anuales (cuentas de bienes y
servicios, PIB regional , sectores institucionales), de coyuntura (PIB y oferta y demanda trimestral)
y mensual (índice de volumen fisico de la actividad industrial, formación bruta de capital fijo e
indicador de la actividad económica -IGAE-, e índice de la industria manufacturera y electricidad
(para 17 entidades federativas) y sistemas satélite (medio ambiente, turismo , industria maquiladora
de exportación e indicadores macroeconómicos del sector público).
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CAPITULO 4

MARCO TEÓRICO CONCEPTUAL PARA
LA ELABORACIÓN DE LA CUENTA

SATÉLITE DEL TURISMO

Todos los países del mundo presentan características diferentes en lo que refiere a su territorio,
situación económica, avances tecnológicos, historia, cultura, costumbres, entre otros relevantes
aspectos, todo ello ha propiciado, a través del tiempo , el movimiento de las personas para conocer otros
lugares con objeto de disfrutar de sus atractivos naturales, históricos y culturales, así como para llevar a
cabo actividades profesionales, negocios, acceder a servicios educati vos y médicos avanzados. Con el
propósito de dar una mayor comprensión al estudio, se consideró conveniente conceptuar los elementos
que lo integran mismos que son aceptados internacionalmente y que se identifican en las
recomendaciones difundidas por la Organización Mundial de Turismo en diferentes documentos. A
continuación se exponen los principales conceptos y las definiciones:

4.1 PRINCIPALES CONCEPTOS Y DEFINICIONES SUGERIDOS POR LA
ORGANIZACIÓN MUNDIAL DEL TURISMO (OMT)

Conceptos y definiciones

i. Turismo y turistas:

Turismo y turistas, son dos conceptos estrechamente relacionados, de tal forma que se tiene que
dar uno de ellos para que exista el otro.

ii. Turismo:

Se define como las acciones que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos a su entorno habitual de residencia, por un periodo menor a un año consecutivo y por
cualquier motivo de viaje , excepto los siguientes: recibir remuneración por la actividad
realizada en el lugar visitado, cambio de residencia, búsqueda de trabajo , ser migrante o
refugiado, entre otros. El turismo en su acepción más amplia, se encuentra relacionado con
los bienes y servicios que demandan los turistas; las actividades económicas que los generan y
suministran; también comprende al conjunto de unidades que participan en las transacciones
(empresas y establecimientos) y que se encuentran localizadas en un lugar determinado, que
para efectos de la CST se denomina zona turística, ya que en dicha ubicaci ón los oferentes de
bienes y servicios mantienen una relación directa con los visitantes.
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iii, Turista:

La OMT, sugiere que se utilice el término "visitante" y "no turista", como concepto básico del
turismo. Ello se debió a que en la Conferencia Internacional sobre Estadísticas de Viajes y
Turismo (Ottawa 1992), se recomendó reservar el concepto de "turista" para los individuos que
pernoctan, y el de "visitante", tanto para los que pernoctan como para los excursionistas o
visitantes del día.

iv. Visitante y otros viajeros:

Con la finalidad de diferenciar a los visitantes de otros viajeros, se procederá a definir al
visitante que es el objetivo de la CST:

( )
espectáculospais ( 1)

Viajero s en
vecindad a su lugar
de residencia

ESQUEMA 1
VIAJEROS I

I

I II
VISITANTES

OTROS
VIAJEROS

Ocio Tratamientos
y vacaciones dc salud

I I
Visita a familiares Religión /

Visitante de Visitante del y amigos Peregrinaciones
pernocta día
(turista) (excursionista) Negocios y Otros motivos

motivos profesionales

,

I I I I
Personas que Personas que Personas sin Personas que Otros excluidos
viajan dentro de cambian de lugar lugar fijo de viajan a lugares
su entorno de residencia residencia donde perciben
habitual remuneración

- Viajeros laborales - Migrantes a largo 1- Nómadas >- Migrante s a corto ¡- Miem bros efe las
diarios plazo ( 1) plazo (2 ) fuerza s annadns (.1)

¡- Vagabundos - Trabajadores - Rep resentaci ón de
- Trabajadores es taciona les Consulados (4)

Fronteri zos - Personasque se '- Refugiados - Conferencistas - Dipl omátic os (4 )
trasladan a otro

'- lugar dentro de su - Arti stas de - Prisioneros 5

(l) Propósito de la estancia más de 12 meses en el lugar visitado
(2) Propósito de la estancia de 12 meses o menos en el lugar visitado
(3) Cuando viajan de un lugar a otro dentro y fuera del mismo país
(4) Cuando viajan desde el país o lugar de origen a su lugar de destino profesional y viceversa.
(5) Incluidas las personas que los escoltan
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v. Visitante:

Se define como visitante a toda persona que se desplaza a un lugar distinto al de su entorno
habitual por un periodo menor a 12 meses consecutivos, y cuyo propósito principal del viaje no
es el de ejercer una actividad que se remunere en el lugar visitado.

Este concepto amplio de turismo es el que se utiliza en la Cuenta Satélite de Turismo (CST), es
así que la definición no se limita al mercado de ocio o vacaciones, sino que contempla un
aspecto más extenso dentro del ámbito del movimiento de la población. De esta forma para
definir si un individuo debe ser considerado en el estudio satélite, (Organización Mundial del
Turismo, 1998, pág. 21), debe cumplir con los criterios siguientes :

~ El viaje tendrá que realizarse a un lugar distinto del entorno habitual
~ La estancia en el lugar debe durar menos de 12 meses consecutivos
~ El motivo principal del viaje no debe ser el ejercer una actividad remunerada en el lugar

visitado .

vi. Entorno habitual:

El concepto de "entorno habitual", es muy importante porque permite determinar la frontera
entre viajes y desplazamientos frecuentes, estos últimos son los que realizan las personas entre
su domicilio y su centro de trabajo, estudio u otros sitios cotidianos, ya que estos refieren la
movilización de un ambiente habitual a otro, lo cual representa desplazarse pero no hacer
turismo, es decir, el entorno habitual comprende los límites geográficos dentro de los cuales un
individuo se traslada en su rutina normal de vida. Como ya se mencionó el entorno habitual
ayuda a caracterizar al visitante, sin embargo no es suficiente, por ello deben considerarse otros
aspectos , tales como la duración de la ausencia de su lugar de residencia, el propósito del viaje,
el cambio de localidad territorial. No obstante lo anterior para que quede más claro este
concepto se realizan las siguientes especificaciones:

a) Cuando una persona abandona su lugar habitual de residencia con la intención
de establecerse en otro lugar, no debe tratarse como turista en ese sitio , ya que
éste representará su nuevo entorno habitual.

b) Tampoco se consideran visitantes a las personas refugiadas o migrantes ;
diplomáticos, trabajadores fronterizos, viajeros laborales diarios, ya que su
lugar de trabajo corresponde a su entorno habitual.

e) De igual forma, si la permanencia de la persona ha sido mayor a un año, se
considera a este lugar como su entorno habitual de residencia.

Es importante señalar que los conceptos de entorno habitual y residencia no son sinónimos, ya
que el primero caracteriza al individuo y el segundo a los hogares . En este sentido y con la
finalidad de definir en forma más precisa al visitante, es necesario hacer uso del concepto de
residencia que se plasma en el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN-1993) y en la 5° edición de
la Balanza de Pagos.

vii. Residencia:

El SCN 1993 señala que "un miembro de un hogar residente que abandona el territorio
económico para retornar al mismo hogar después de un período limitado de tiempo (es decir ,
menos de un año), continúa siendo residente aun cuando dicho individuo viaje frecuentemente
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fuera de su territorio económico; el centro de interés de esa persona sigue siendo el país en el
que el hogar reside . De estos individuos, se tratan como residentes a los viajeros o visitantes, es
decir, los que abandonan el territorio económico durante menos de un año por motivos
recreativos, de negocios, salud, educativos, religiosos y otros" (ONU, SCN-1993, párrafo
14.16).

viii. Motivos del viaje:

Tomando como base las recomendaciones internacionales en materia de turismo , inscritas en el
manual "Una Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco Conceptual" de la
OMT, los turistas según el propósito del viaje pueden ser clasificados en las siguientes
categorías:

a. Ocio y recreación.
b. Visitas a familiares y amigos.
c. Actividades profesionales y de negocios
d. Tratamientos de salud
e. Estudios y capacitación
f. Eventos religiosos
g. Otros motivos: pasajeros en tránsito, tripulación de

aeronaves, embarcaciones, entre otros .

La clasificación de los propósitos del viaje es importante, pues tiene como finalidad identificar
la estructura de gasto que deberá integrar la demanda turística, pudiendo utilizarse para la
cuantificación del turismo internacional e interno.

ix, Tipos de turismo:

Los visitantes también se pueden clasificar de acuerdo al país de residencia, en este ámbito se
distinguen dos subcategorías que resultan acordes con los objetivos de la Cuenta Satélite del
Turismo, a saber:

a. Visitantes Internacionales.- Se entiende como tal a "toda persona que viaja , por un periodo
menor de un año, a un país diferente de aquél en que tiene su residencia, es decir, fuera de
su entorno habitual y cuyo motivo principal del desplazamiento no es el ejercicio de una
actividad remunerada en el país visitado".

b. Visitantes Nacionales o internos.- Se define así a "toda persona que reside en un país y
que viaja durante un periodo menor a doce meses a un lugar dentro de ese mismo país, pero
distinto a su entorno habitual y cuyo motivo del viaje es diferente a realizar una actividad
remunerada en el lugar que ha visitado".

Ambos tipos de visitantes, internacionales y nacionales o internos, contemplan tanto a los
turistas, personas que pernoctan, como a las que se ha denominado como excursionistas.
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x. Formas de turismo:

ESQUEMA 2

Visitantes residentes en
México que se desplazan fuera

de su entorno habitual, pero
dentro del pa ís

Visitantes de otras naciones
que se trasladan al país en su

calidad de no residentes

~ur.lon'.,..

Vis ita ntes de men os

de 24 horas

PERIODO
M ENOR A
UN AÑO

Exc epto : Para
o btene r una

re mune rac ió n en
e l lug ar de

dest ino , cambiar
de res idencia,
buscar trabajo ,

e tcé tera.

De acuerdo a lo anterior, se pueden establecer algunas distinciones y tipos de turi smo :

a) Turismo Interno o Doméstico.- Comprende a los residentes de un país y que se
desplazan únicamente al interior del mismo. El turismo interno representa un
incremento de la actividad económica y una redistribución de la riqueza nacional.

b) Turismo Receptivo o de Entrada.- En este concepto se registran las personas no
residentes que viajan al país en el que se realiza el estudio.

e) Turismo Egresivo o de Salida.- Aquí quedan contemplados los residentes del país
compilador de las estadísticas, que viajan a otra nación.

Los tres tipos de turismo arriba mencionados son excluyentes entre sí. Sin embargo, al
combinarse dan origen a otras formas de turismo, denominadas:

a) Turismo Interior> Este concepto comprende e! turismo interno y el receptivo (de
entrada) , es decir, a los individuos que viajan dentro del país en el que se genera el
estudio, sin importar su lugar de residencia.

b) Turismo Nacional- Resulta de la conjunción del turismo interno más el egresivo (de
salida), y se refiere a los residentes de! país en e! que se realiza la compilaci ón, sin
distinguir el destino de su viaje.
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e) Turismo InternacionaI.- Está constituido por la adición del turismo que viaja al
exterior (egresivo o de salida) y el que procede del extranjero (receptivo o de
entrada) .

Los tipos de turismo enunciados representan agrupaciones importantes en la medición de los
flujos monetarios que de ellos se derivan.

xi, Enfoque de la demanda, "Utilización Turística":

El "turismo" es un concepto de demanda, ya que como se ha mencionado, se refiere a las
acciones que realizan los turistas durante sus traslados y estancias fuera de su entorno
habitual. Comprende al consumo realizado por las distintas formas de turismo: doméstico,
receptivo y egresivo , para este último se registran únicamente los gastos efectuados dentro del
territorio nacional.

xii. Consumo turístico:

Comprende todas las erogaciones realizadas de forma directa por los visitantes. Por tanto , en
esta variable se inclu yen:

,. El valor monetario del gasto en consumo final de los visitantes.

>- El monto que las unidades económicas destinan para el desempeño adecuado de las
actividades profesionales o de negocios que sus empleados realizan fuera de su entorno
laboral tales como, viáticos y pasajes,

Es importante mencionar, que el consumo turístico se refiere a todos los bienes y servicios que
el visitante adquiere antes, durante y después del viaje y que están relacionados con ese
propósito, tales como maletas, ropa y calzado, artesanías, películas para fotografía, artículos
para el aseo y la limpieza personal ; servicios de alojamiento y transporte; etcétera, queda
excluida la adquisición de bienes de consumo duradero como vehículos automotores y botes
para navegación, entre otros. Así, el consumo turístico abarca:

>- El desembolso precios y necesarios en la preparación y realización del viaje (gasto anterior
al viaje)

> los gastos efectuados durante el desplazamiento y estancia en el lugar visitado (gasto
durante el viaje)

>- las erogaciones relacionadas con el viaje realizadas en el país o lugar de residencia al
regreso del viaje (gasto posterior al viaje).

xiii. Gasto turístico:

El "gasto turístico" está íntimamente relacionado con el "consumo turístico". Se define como
"todo gasto de consumo efectuado por un visitante o por cuenta de un visitante para y durante
su desplazamiento y estancia turística en el lugar de destino" . (Organización de las Naciones
Unidas, et al, 2001) y (Organización Mundial del Turismo 1998) .
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Este concepto comprende también las erogaciones que de forma indirecta son realizadas en
favor del visitante por familiares o amigos a través de regalos; y, los desembolsos que por
concepto de viajes de negocios (pasajes y viáticos), son cubiertos por la empresa o institución
donde presta sus servicios el visitante. En este último caso, se presenta una discrepancia entre la
CST y las recomendaciones del SCN 1993, ya que ese tipo de gastos en el Sistema se clasifican
en el consumo intermedio de las unidades productoras que efectúan la erogación, y en la CST se
consideran como gastos de visitantes.

No obstante, algunos desembolsos que puede realizar el visitante se excluyen del gasto turístico:
con fines comerciales, es decir, compra de mercancías para reventa; la adquisición de terrenos,
viviendas, bienes raíces, obras de arte , entre otros; la entrega durante el viaje turístico de
cantidades de dinero a familiares o amigos y los donativos otorgados a instituciones sin fines de
lucro en el lugar visitado, que no representan un pago por bienes o servicios turísticos.

Teóricamente, el gasto turístico también comprende:

~ La prestación de servicios de apoyo proporcionados por los diferentes niveles
institucionales pertenecientes al Gobierno General y que están relacionados con los
servicios de carácter colectivo no de mercado;

~ La Formación Bruta de Capital Fijo de las actividades definidas como turísticas;

~ Las adquisiciones netas de activos no financieros no producidos, como los terrenos; y,

~ Las transferencias que son canalizadas por otras unidades económicas a favor de los
visitantes o de los agentes económicos que desarrollan acti vidades relacionadas con el
turismo .

xiv. Gasto por turismo interno:

Comprende el gasto de consumo que realizan los visitantes internos, es decir los residentes de
una nación, que viajan a un lugar distinto a su entorno habitual pero dentro del territorio del
mismo país , por un periodo menor a doce meses y cuyo propósito de la visita no es efectuar
una actividad remunerada en el lugar visitado. Este gasto es muy importante ya que, propicia
incrementos en las actividades económicas y redistribución de la riqueza del país:

~ Se incrementan las actividades económicas que producen bienes y servicios demandados
por el turismo, de no existir éste, no se habrían producido

~ Se redistribuye la riqueza de un lugar (origen) a otro de destino (zona turística)

xv. Gasto por turismo internacional:

Este gasto se registra desde la perspectiva del país de destino para los visitantes provenientes
del exterior (turismo receptivo) y desde la óptica del país de origen del visitante (turismo
egresivo) .

~ Turismo receptivo: Gastos efectuados en el país por los visitantes internacionales, incluye
el pago del transporte internacional a compañías nacionales de transporte, así como los
pagos realizados por adelantado por bienes y servicios recibidos en el país de destino.
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~ Turismo egresivo: erogaciones realizadas dentro del territorio del país de origen del
visitante y los gastos efectuados en el país visitado.

xvi. Oferta turística:

La üMT indica que el PIB turístico no debe obtenerse desde el enfoque de la demanda, puesto
que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medición, tal es el caso de las erogaciones
que por concepto de viajes de negocios efectúan las unidades institucionales. En la eST,
estos gastos se clasifican en el consumo final , en tanto que en el SeN 1993 forman parte de
la categoría del consumo intermedio de quien realiza la erogación. Por lo tanto, el PIB de la
industria turística tendrá que medirse a través de la oferta, debido a que esa variable se
cuantifica por el valor agregado que es generado por las actividades productivas y no por el uso
que se hace de la producción.

El enfoque de la oferta por tanto, centra la atención en las unidades económicas que producen
bienes y servicios para satisfacer los requerimientos de parte de los visitantes. Siendo así, al
considerar unidades de producción, la importancia de éstas se mide por el valor agregado bruto
que generan durante el proceso productivo, es decir , se refiere al valor de la producción libre de
duplicaciones ya que excluye los bienes y servicios transformados durante dicho proceso.

En este caso, la descripción del turismo se basa fundamentalmente, en la relación que existe
entre la producción y el consumo turístico, esto es, la demanda total de los viajeros que es
satisfecha por los bienes y servicios que se ofrecen en el país , que pueden ser característicos,
definidos como aquellos productos que desaparecerían en su totalidad o en una parte
significativa si no existieran los visitantes, y no característicos que refieren los bienes y
servicios que son demandados tanto por los turistas como por los habitantes de la localidad
visitada.

La unidad estadística que se utiliza en este enfoque es el establecimiento, entendido como la
unidad homogénea de producción de bienes y de prestación de servicios.

La oferta turística está conformada por el valor de la producción a precios productor, de todas
las actividades económicas que producen bienes y servicios para la atención de los visitantes,
así como los márgenes de comercio y distribución (bienes) y las importaciones
correspondientes.

xvii. Actividad económica:

Es el campo de acción específico al cual se dedican las unidades económicas para producir
bienes o prestar servicios que satisfagan las necesidades de otras unidades institucionales.

xviii. Actividades turísticas:

Se refieren a los procesos productivos que realizan los establecimientos homogéneos o
empresas que están estrechamente relacionadas con el turismo. Al conjunto de ese tipo de
unidades económicas se le denomina industria turística, y comprende actividades tales como
alojamiento, comercio, restaurantes, bares, manufacturas, transporte, diversiones, entre otros.
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xix. Actividades características del turismo:

Se define como las actividades que producen mercancías (bienes y servicios), que
desaparecerían en su totalidad o en una proporción muy importante si no existieran los
visitantes, tales como alojamiento, agencias de viaje, transporte de pasajeros, etcétera.

xx. Bienes y servicios característicos:

Comprende los productos que son típicos del campo de estudio, es decir , incluye mercancías
cuya producción desaparecería en su totalidad o en un porcentaje importante de no existir los
visitantes residentes y no residentes. Para la Cuenta Satélite del Turismo de México, en este
rubro se integraron: artesanías, ropa de playa, trajes de baño, tiendas de campaña, maletas y
bolsos de viaje; servicios de alojamiento, transporte de pasajeros (aéreo, ómnibus foráneo,
ferrocarril, marítimo), agencias de viaje y servicios de apoyo al turista.

xxi, Bienes:

Son objetos físicos para los que existe una demanda, sobre los cuales se pueden establecer
derechos de propiedad y cuya titularidad puede transferirse de una unidad institucional a otra
mediante transacciones que se efectúan en los mercados. Los bienes son susceptibles de
almacenarse y ser vendidos y comprados en varias ocasiones. Los bienes pueden ser usados
para producir otros bienes o servicios o para satisfacer las necesidades o deseos de los hogares
o de la comunidad (Organización de las Naciones Unidas , et al, 2001, párr. 6.7).

xxii. Servicios:

Los servicios no son entidades independientes sobre las cuales se puedan establecer derechos de
propiedad, no pueden comercializarse por separado de su producción, no pueden almacenarse ni
venderse en varias ocasiones. Son heterogéneos y producidos sobre pedido de acuerdo a las
necesidades de los demandantes. Los servicios se consumen en el momento en que se producen
(Organización de las Naciones Unidas, et al, 2001, párr. 6.8, a 6.11).

Los servicios generalmente consisten en cambios en las condiciones de las unidades que los
consumen, tales como:

l. Cambios en la condición de los bienes propiedad del consumidor: los transporta, limpia,
repara o aplica sobre ellos otro tipo de transformación;

2. Cambio en la condición fisica de las personas: las transporta, les facilita el alojamiento, les
proporciona tratamiento médico o mejora su aspecto, entre otros;

3. Cambios en la condición mental de las personas: enseñanza, información, servicros
recreativos, etcétera

4. Cambia la situación econorruca general de la propia unidad institucional: proporciona
seguros, intermediación financiera, entre otros.
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Los cambios pueden ser transitorios o permanentes, Por ejemplo los servicios médicos o de
enseñanza pueden dar lugar a cambios permanentes y con beneficio a futuro.

xxiii. Actividades no características del turismo:

Comprende las unidades económicas que generan productos conexos al turismo , es decir son las
actividades que producen mercancías (bienes y servicios), que son demandados tanto por los
turistas como por los residentes en el lugar.

xxiv. Bienes y servicios no característicos del turismo:

Quedan comprendidos en este apartado los productos que no se elaboran específicamente para
satisfacer las necesidades de los visitantes, es decir que son consumidos tanto por los turistas
como de las personas residentes locales. Tal es el caso de los servicios de preparación de
alimentos y bebidas (restaurantes y bares), de esparcimiento, transporte local , revelado de
fotografias , ropa , calzado, cámaras fotográficas, productos farmacéuticos, películas para
fotografia, entre otros. Están relacionados con ese propósito, tales como maletas, ropa y
calzado, artesanías, películas para fotografia, artículos para el aseo y la limpieza personal;
servicios de alojamiento y transporte; etcétera, queda excluida la adqui sición de bienes de
consumo duradero como vehículos automotores y botes para navegación, entre otros.

xxv. Producto Interno Bruto turístico:

El Producto Interno Bruto (PIE) de la industria turística, en precios básicos, está integrado por
el Valor Agregado Bruto (VAB) de las unidades económicas productoras que se clasifican en
actividades turísticas.

El PIE turístico contempla la suma de los valores agregados de diversas actividades
económicas que participan en la generación de bienes y servicios que satisfacen la demanda
de los visitantes. Comprende tanto las actividades características del turismo (hoteles,
agencias de viajes, transporte de ómnibus foráneo, aéreo, artesanías, entre otros), como
aquellas actividades definidas como no características (restaurantes y bares, servicios
fotográficos , esparcimiento, etcétera), de estas últimas el PIE turístico comprende sólo una
parte del valor agregado de los bienes y servicios generados, es decir únicamente se incluye la
proporción que demandan los visitantes.

4.2 RECOMENDACIONES CONCEPTUALES DEL SISTEMA DE CUENTAS
NACIONALES 1993 (SCN-1993)

Para dimensionar la importancia económica del turismo, en principio, es necesario disponer de
información sobre la demanda de bienes y servicios que efectúan los turistas, lo que implícitamente
propicia la identificación de las actividades que directa o indirectamente están involucradas en
proporcionar esos bienes y servicios. De ahí que, para el cálculo del turismo, primero se delimitan
los conceptos de demanda y oferta turística, para lo cual se aplican los principios, criterios, normas
contables, definiciones y clasificaciones recomendadas en el SCN-1993.
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Como ya se ha mencionado anteriormente, el turismo es un concepto de demanda, ya que refiere
los bienes y servicios que requieren los visitantes, y su relación con las unidades
(establecimientos) productoras de los mismos.

Por lo anterior, la CSTM, se aborda tanto desde la óptica de la demanda. como de la oferta. Es
por ello que la cuenta se inserta dentro del marco conceptual de la contabilidad nacional (SCN­
1993).

Es así que en la elaboración de la CSTM, se tomaron en cuenta las recomendaciones y
lineamientos internacionales difundidos en el SCN-1993, adaptándolas a las características y
estadística disponible en México. Por ser el marco central de referencia se adoptan las
definiciones, conceptos, reglas contables y clasificaciones, que se exponen en el SCN y que se
encuentran relacionadas con el turismo

Principios, criterios y reglas contables

En el sector turismo confluyen diversas actividades económicas que producen bienes y servicios
para satisfacer las necesidades de los turistas, así mismo en contraparte están los visitantes o
demandantes de dichos productos.

Con el propósito de garantizar la consistencia de la metodología empleada en la contabilidad
nacional de México y la utilizada en la elaboración de la CSTM, en ambas se aplican los mismos
criterios y reglas contables que establece el SCN-1993 , tales como son los principios de
valuación, precios y el momento de registro de las transacciones, es decir que los cuadros y
cuentas que se generan guardan correspondencia con el SCN-1993 , permitiendo la medición
homogénea y ordenada de los flujos monetarios.

i. Transacciones:

Todas las unidades institucionales desempeñan diferentes funciones : producen, consumen,
ahorran e invierten. Pueden realizar actividades económicas tales como, agropecuarias,
industriales y de servicios, pudiendo actual también como productores o asalariados.

El SCN 1993 (Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993, párr. 2.24 y 2.25) , denomina
transacciones, a las acciones que realizan de mutuo consenti micnto dos unidades
institucionales, las cuales dan lugar a flujos económicos: salarios, impuestos, etcétera.

ii. Momento de registro:

En el sector turismo confluyen diversas agentes económicos, por un lado se encuentran los
visitantes, que demandan o consumen bienes y servicios, por otro, se ubican las unidades
económicas que ofrecen esos productos, intervienen también los entes públicos que regulan,
fomentan y propician el desarrollo de polos turísticos.

El principio de momento de registro de las transacciones económicas que realizan los agentes
económicos, debe ser en el que se efectúan dichas operaciones.
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El principio del momento de registro que se aplica en una transacción se puede extender para
dar origen al principio de devengo. El SCN-1993 establece "Las transacciones entre unidades
institucionales ha de registrarse cuando nacen los derechos y las obligaciones, cuando se
modifican, o cuando se cancelan, es decir, atendiéndose al principio de base devengado"
(Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993, párr. 2.64).

iii. Principios de valuación:

En la CSTM, los valores se expresan en la moneda de México (pesos), excepto en los
cuadros relacionados con la información de la Balanza de Pagos, en cuyo caso se presentan
también en dólares de los Estados Unidos, ello a fin de mantener la comparabilidad
internacional.

.:• . Precios básicos y de comprador:

En concordancia con las recomendaciones del SCN-1993, en cuanto a la valoración de la
producción y el producto a precios básicos, entendiéndose como el ingreso que perciben los
productores por una unidad de bien o servicio producido, restando a este cualquier impuesto
o subsidio a pagarlo recibir, por la venta de dichos productos.

Es así que en la producción a precios de productor se incluyen los impuestos netos de
subsidios sobre la producción (remuneración de mano de obra, tenencia de vehículos
utilizados en la producción, impuesto predial) y se excluyen, los impuestos y subsidios
aplicados a los productos (IVA), los relativos a las importaciones y exportaciones, entre
otros.

Por su parte , las variables tales como el consumo intermedio (bienes y servicios consumidos
durante el proceso productivo), el consumo final, la formación bruta dc capital, se valoran a
precios de comprador.

En lo que se refiere a las transacciones que se realizan con el resto del mundo, que se
incorporan en el comercio exterior, las exportaciones se registran a valor libre en frontera
(FOB), y para las importaciones se aplica el precio de costo, seguro y flete (CIF), que es
equival ente al valor del bien entregado en la frontera del importador o el precio de un
servicio prestado a una persona no residente antes del pago de cualqui er impuesto. Esta
valoración es la misma que se utiliza en la contabilidad nacional.

.:. Valores constantes a precios de 1993:

El Sistema de Cuentas Nacionales 1993, recomienda a los países que además de generar
cálculos a precios corrientes, también se elaboren cuantificaciones en valores constantes,
esta última medición con la finalidad de eliminar el efecto de los precios, toda vez que los
incrementos en valores nominales que registra una actividad económica definida como
turística o bien en el consumo que realizan los visitantes, puede deberse a un aumento en los
precios de los productos, más que a un incremento en la oferta o demanda real de los bienes
y servicios, que inclusive pueden presentar disminuciones.
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.:. Límites de la Producción

Si se considera como base el principio de que sólo lo que ha sido producido puede ser
consumido, se precisa utilizar el concepto del límite o frontera de la producción, ya que la
acotación consistente de ésta, da la pauta para enmarcar los bienes y servicios que son
producidos para satisfacer las necesidades de los turistas (demanda), además de ubicar
perfectamente a los productores de esos bienes y servicios (oferta). Al igual que en el
SCN 1993, en la CST se registra el menor número de imputaciones posibles.

Por lo anterior, en la CST se considere el suministro de bienes y servicios de mercado
proporcionados por terceros, así como los servicios individuales y colectivos no de
mercado, que son prestados a favor de los turistas por el Gobierno General y las
Instituciones sin Fines de Lucro que Sirven a los Hogares (lSFLSH).

Para dimensionar la importancia económica del turismo, en principio se debe entender que
su cuantificación implica disponer de datos sobre la demanda de bienes y servicios que
efectúan los turistas, lo que propicia implícitamente la identificación de la oferta de estos
productos, así como de las actividades económicas que directa o indirectamente están
involucradas en proporcionar esos bienes y servicios.

iv, Unidades institucionales:

Las unidades institucionales que se identifican en la economía son: los hogares, que están
conformados por personas o grupos de personas; y las entidades jurídicas o soc iales, cuya
existencia es reconocida por la Ley. La unidad institucional puede defini rse como " una entidad
económica que tiene capacidad, por derecho propio, de poseer activos, contraer pasivos y
realizar actividades económicas y transacciones con otras entidades" (Organización de las
Naciones Unidas, et al, 1993, párr. 4.2) . Entre los principales atr ibutos que poseen las unidades
institucionales se mencionan:

.:. "Una unidad institucional es propietaria de bienes o activos con facultad de disposición
sobre ellos; puede, por tanto, intercambiar la propiedad de los bienes o activos mediante
transacciones con otras unidades institucionales;

.:. Tiene capacidad para tomar decisiones económicas y realizar actividades de las que es
directamente responsable ante la ley;

.:. Tiene capacidad para contraer pasivos en nombre propio, para aceptar otras obligaciones o
compromisos futuros y suscribir contratos".

v. Sectores institucionales:

Las unidades institucionales de acuerdo a las principales funciones que desarrollan, al
comportamiento y los objetivos que persiguen los agrupa el SCN-1993 en sectores
institucionales dando lugar a cinco sectores residentes que se relacionan a continuación:

.:. Sociedades no financieras.- Constituido por unidades institucionales dedicadas
principalmente a la producción de bienes y servicios no financieros.
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.:. Sociedades financieras .- Integrado por unidades institucionales cuya actividad principal
es la intermediación financiera o que apoyan y auxilian a ésta.

•:. Gobierno general. - Conjunto de unidades gubernamentales que tienen como objetivos,
conducir y regular las actividades económicas, además de producir bienes y servicios que
entregan a la sociedad gratuitamente o a precios simbólicos y que por esa razón se
denominan no de mercado. Sus decisiones influyen en la distribución y redistribución de l
ingreso y la riqueza.

•:. Hogares.- Constituido por todas las personas físicas , siendo su unidad institucional el
individuo o grupo de éstos. Entre sus funciones fundamentales se encuentran: ser
oferentes de fuerza de trabajo; consumidores finales ; y, en su calidad de empresarios,
producir bienes y servicios.

•:. Instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogarcs.- Representadas por entes
jurídicos que básicamente se dedican a la producción de servicios cuyo destino son los
hogares, a quienes se los proporcionan en forma gratuita o a precios simbólicos. Las
ISFLSH, obtienen sus principales recursos de las contribuciones voluntarias de los
ho gares.

El SCN-1993, propone algunos otros desgloses de los sectores institucionales, en subsectores y
sub-subsectores, los cuales son necesarios para realizar otro tipo de análisis económico. Sin
embargo se mencionan aquí únicamente por formar parte del marco general del Sistema.

vi. Producción de mercado y no mercado

Se entiende por producción de mercado, aquella que es vendida a precios que son
económicamente significativos, es decir, que inciden sobre el número de unidades que los
productores están dispuestos a ofertar y que también influyen en el volumen de productos que
los compradores desean adquirir. Por valor de mercado debe entenderse el monto acordado por
las partes que participan en una transacción económica. En la CSTM, la producción de mercado
está constituida por los bienes y servicios que los productores ponen a disposición de los
visitantes para cubrir sus necesidades.

Por su parte se denomina producción no de mercado a los bienes y servicios individuales o
colectivos que son producidos por el Gobierno General y las Instituciones sin Fines de Lucro
que Sirven a los Hogares, mismos que son suministrados gratuitamente o a precios que no son
económicamente significativos, es decir, que no tienen un precio de mercado.

4.3 CLASIFICACIONES DE ACTIVIDADES Y PRODUCTOS

Cualquier estudio como la CSTM, requiere de disponer de un sistema de clasificación detallado y
armonizado que permita ordenar la información y de esta forma establecer el alcance, estructura y
coherencia interna y externa de la Cuenta Satélite del Turismo. En la actualidad, existen diversas
clasificaciones que presentan diferente estructura y cada una de ellas responde a fines analíticos
específicos. Antes de exponer las clasificaciones, conviene mencionar algunas características que
debe cumplir el clasificador para el estudio del turismo:
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.:. Clasificación econormca, Es un ordenamiento que se aplica tanto a los productores y
actividades, como a los productos, bienes y servicios.

•:. Productores. Se identifican diversos grupos de productores en función de su relación con el
turismo. No obstante, cualquiera que sea la definición que se aplique, el grado de detalle varía
de acuerdo a la información disponible, es decir, al aumentar la especialización de las
actividades la oferta turística se puede caracterizar mejor.

•:. Productos. Representan bienes y servicios que son típicos o más importantes dentro de las
actividades definidas como turísticas. Los productos se determinan también en relación a la
demanda de los visitantes. Así, la relación o lista de productos puede ser más extensa que la
considerada a partir de las industrias características. Por ello, se ha llegado al acuerdo que los
principales bienes y servicios que demandan los turistas se denominen característicos.

•:. Actividad económica. Se define como el conjunto de acciones realizadas por un
establecimiento o empresa con el propósito de producir bienes y servicios.

Las actividades turísticas se clasifican de acuerdo a la delimitación del turismo , no obstante que su
producción exceda la demanda turística, lo que refleja que parte de ella es consumida por los
residentes del lugar.

Considerando lo antes mencionado, en el caso del turismo las actividades denominadas turísticas
están integradas por grupos homogéneos que generan bienes y servicios para la satisfacción de las
necesidades de los visitantes, por ello en su clasificación se identifican las actividades
características y no características del sector turismo.

Clasificador de la Cuenta Satélite del Turismo de México

Para la integración de la Cuenta Satélite del Turismo se requirió del diseño de un clasificador
específico para el estudio del turismo, cuyo propósito es el de determinar, con los mismos criterios
de agrupación, la demanda y oferta de bienes y servicios turísticos. Con la finalidad de lograr este
propósito se llevó a cabo la revisión y evaluación de clasificaciones internacionales, tales como la
Clasificación Internacional Industrial Uniforme de las Actividades Turísticas (Organización de las
Naciones Unidas, et al, 1991), elaborada conjuntamente por la Oficina de Estadística de las
Naciones Unidas y la OMT, la Clasificación Internacional Industrial Uniforme de todas las
Actividades Económicas (CllU) en su última versión que es la revisión 3 (Organización de las
Naciones Unidas, 1990) y la Clasificación Central de Productos (CCP 1), (Organización de las
Naciones Unidas , 1991). Es importante señalar, que los clasificadores mencionados son compatibles
entre sí, lo que permite su utilización en la integración de clasificadores particulares.

En lo que se refiere a las clasificaciones nacionales disponibles se contó con el Codificador del
Sistema de Cuentas Nacionales de México (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e
Informática, 2004) y la Clasificación Mexicana de Actividades y Productos (Instituto Nacional de
Estadística, Geografía e Informática, 1994) ambos documentos se basan en la CllU y la CCP.

Todos los clasificadores tanto los nacionales como los internacionales mencionados en los párrafos
anteriores, fueron utilizados en el diseño e integración de la denominada Clasificación de
Actividades y Productos Turísticos para México, el cual permitió la organización de la
información básica y derivada usada en los cálculos de la Cuenta Satélite del Turismo de México, así
mismo de los resultados macroeconómicos obtenidos de los cálculos del turismo .
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4.4 VENTAJAS DE UTILIZAR RECOMENDACIONES INTERNACIONALES
ARMONIZADAS

El emplear en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), recomendaciones internacionales,
en cuanto se refiere al marco conceptual: conceptos , definiciones , reglas contables, plasmadas en los
Manuales del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN 1993) y de la Cuenta Satélite de Turismo (CST),
así como el uso de los diferentes clasificadores nacionales e internacionales, para la construcción del
clasificador particular de la información estadística del turismo, propició que el presente estudio
(CSTM), se presente como un sistema coherente y consistente, ya que se encuentra armonizado tanto
conceptualmente como en el ordenamiento de sus resultados macroeconómicos, con registros
mundiales . Ello permite su comparabilidad con las estimaciones de la contabilidad nacional, así como
con estudios satélite generados sobre el tema en otros países.
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CAPÍTULO 5

PROPUESTA DE SOLUCIÓN

5.1 BASES

El propósito fundamental del presente estudio, consiste en mostrar la experiencia sobre la
Implantación de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), que tiene como finalidad
integrar información macroeconómica que:

~ Permite delimitar al turismo mediante la cuantificación de las actividades que confluyen en
él.

~ Contribuye a la comprensión profunda de los aspectos económicos y sociales relacionados con
el turismo al presentar indicadores a diferentes niveles de agregación de las actividades que
producen bienes y servicios vinculados con el turismo.

~ Pone a dispo sición de las autoridades las herramientas que se requieren para apoyar la
instrumentación de la política turística.

~ Proporciona los elementos necesarios para fomentar aún más la evoluci ón del sector y de las
actividades que directa o indirectamente están relacionadas con el turism o.

~ Facilita las tareas de análisis de la cobertura, evolución, estructura y contribución del turismo
en la economía total, lo que también permite su comparación con otros aspectos económicos.

~ Su implantación y actualización, refleja la evolución del sector, producto de la transformación
propia del país y proporciona los elementos para apoyar la aplicación y la toma de decisiones en
materia de turismo.

~ Describe los flujos monetarios de las actividades que participan en el sector del turismo tanto
las que se ubican dentro de las fronteras del país como aquellas que se establecen con el resto
del mundo, lo cual permite conocer las actividades oferentes y la procedencia de los
demandantes, es decir quién produce y quién consume los bienes y servicios turísticos.

Adicionalmente a lo planteado líneas arriba, con la presentación de la experiencia adquirida en la
implantación de la Cuenta Satélite del Turismo de México, se pretende cubrir o abordar los
siguientes aspectos:

~ Recopilar, analizar y evaluar información básica y derivada de las unidades econormcas
relacionadas con la producción de bienes y servicios para satisfacer la demanda de los
visitantes.
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~ Con base en las recomendaciones internacionales en materia de turismo, aplicar métodos de
cálculo definidos acorde con la información disponible.

~ Generar resultados cuantitativos sobre la oferta de bienes y servicros (producción,
importaciones y márgenes de comercio y distribución), la demanda de productos turísticos para
el consumo interno y la exportación, la inversión física realizada por las unidades económicas
que generan tales productos, así como el consumo turístico por formas de turismo y motivo del
VIaJe.

El SCN-1993 , como se menciona en el punto 4.2 del capítulo anterior, se constituye en el marco
conceptual que guía el presente estudio, mismo que entre otros importantes aspectos considera
definiciones, conceptos, clasificaciones, criterios, principios (como el de la partida doble) y reglas
contables que son aceptados internacionalmente (Organización de las Naciones Unidas, et al,
1993), Yestán armonizadas con otros documentos de circulación mundial como la 58 edición de la
Balanza de Pagos , Finanzas Públicas y Estadísticas Financieras y Monetarias del Fondo Monetario
Internacional, la Clasificación Internacional Industrial Uniforme de todas las Actividades
Económicas (Cl ll,l, Rev. 3), entre otros.

Por otra parte , las definiciones y conceptos sobre el turismo tienen como marco general de
referencia las recomendaciones difundidas, en diferentes publicaciones, por la Organización
Mundial de Turismo (OMT), principalmente la tercera revisión del documento "Una Cuenta
Satélite de Turismo" (CST), misma que a su vez considera las definiciones que emanan de las
"Recomendaciones sobre Estadísticas de Turismo" y la "Clasificación Industrial Uniforme de todas
las Actividades Turísticas" (CIUAT) , documentos que fueron publicados en forma conjunta por la
OMT y la División de Estadística de las Naciones Unidas. (Organización Mundial del Turismo,
1996).

De la CST se toman los elementos conceptuales y las clasificaciones necesarias para la medición
del turismo desde la óptica tanto de la oferta, es decir desde la producción y distribución de bienes
y la prestación de servicios turísticos, así como de la demanda turística, identificada por formas de
turismo y motivo del viaje , ya que como se ha mencionado el turismo y el turista son dos conceptos
estrechamente relacionados. Cabe aclarar aquí que los principales conceptos sobre el turismo
también se toman del documento denominado por la OMT "Cuenta Satélite de Turismo:
Recomendaciones sobre el Marco Conceptual" (Organización Mundial del Turismo, et al, 2001).
Esto es así, toda vez que la conceptuación registrada tanto en la tercera versión publicada en 1996
como en el Manual difundido en 2001 , no presentan cambios sustanciales.

5.2 HIPÓTESIS

En virtud de que, hasta antes de la construcción de la Cuenta Satélite del Turismo de México
(CSTM), la información estadística que existía en el país era global y dificultaba la identificación
detallada de los productos turísticos generados, el origen de ellos , la demanda de los mismos, y
dado que los registros de contabilidad nacional y los elaborados por otras unidades generadoras de
información no permitían dar una respuesta precisa a las necesidades de los usuarios, ha sido
necesario plantear una solución a esa problemática.
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Primera hipótesis: "Si se construye la CSTM, dentro del marco del Sistema de Cuentas
Nacionales de México, se contará con registros integrados en un sistema coherente y consistente,
los cuales perseguirán el propósito de satisfacer las necesidades de información para dar
fundamento sólido a la toma de decisiones del sector turismo".

Con la construcción de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM): se han roto los
paradigmas que existían sobre su medición y presentación de información detallada. La
cuantificación pormenorizada de los bienes y servicios requeridos para satisfacer las necesidades de
los visitantes, da la pauta para evaluar la participación de las diferentes actividades económicas que
participan en la producción de bienes y servicios para la atención de los visitantes. En razón de lo
argumentado, es factible plantear una:

Segunda hipótesis: "Si se implanta la Cuenta Satélite del Turismo en México y se prueba su
funcionamiento, entonces se podrá dimensionar el impacto económico del sector turismo en los
principales indicadores macroeconómicos del país". Los resultados permitirán determinar el
Producto Interno Bruto Turístico y el consumo turístico, así como contar con información por
formas de turismo, motivo del viajey finalidad, entre otras importantes variables.

5.3 ESTRUCTURA DE LA PROPUESTA DE SOLUCIÓN

La Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), concebida como una extensión especializada
del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM) , se presenta a través de una serie de tablas
básicas diseñadas a partir del conjunto de cuadros propuestos en el Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN) 1993 y de los lineamientos conceptuales que emanan del documento "Cuenta
Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco Conceptual", difundidos por la
Organización Mundial del Turismo (2001).

En dichos esquemas se exponen, en valores corrientes y constantes, los distintos aspectos relativos
al turismo tales como: productos, actividades, oferta y utilización; y su impacto en las variables
macroeconómicas, así como en la Balanza de Pagos y el empleo.

Los datos en valores corrientes y constantes, contenidos en los cuadros guardan una estrecha
relación con los presentados en el Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993.
Ello debido a que la CSTM, se constituye en una extensión del Sistema, en cuanto a clasificaciones,
conceptos, principios y reglas contables que lo orientan y rigen. Todos los cuadros que se diseñaron
para plantear la propuesta de solución se incorporan en el apéndice 2 de este documento.

a. Descripción de cuadros

1. Oferta y utilización

Es importante señalar los cuadros de oferta y utilización turística se diseñaron con base en la
tabla 15.1 "Oferta de productos a precios básicos y su utilización a precios de comprador",
registrada en el capítulo XV "Cuadros de Oferta y Utilización e Insumo-Producto" del SCN­
1993 (Organización de las Naciones Unidas, et al, 1993), los cuales resultan ser los esquemas
resumen de los resultados macroeconómicos del turismo, ya que, en ellos se presenta con
detalle la relación y equilibrio entre la oferta y utilización del sector. De esta forma en el cuadro
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5.1 se presentarían los registros en valores corrientes y en otro similar la valoración constante a
precios de 1993.

Estos cuadros se consideran centrales en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM),
debido a que, como se mencionó, muestran la interrelación de los datos de oferta y utilización
de bienes y servicios turísticos. En el lado izquierdo se muestra el origen de los recursos
(bienes y servicios), es decir, la producción generada por las actividades turísticas a precios
básicos a la cual se adicionan los impuestos a los producción netos de subsidios, obteniendo de
esta forma la producción a precios productor; se le agregan las importaciones en valores CIF de
los bienes y los márgenes de comercio y distribución correspondientes a los bienes; la suma de
los conceptos señalados dan como resultado la oferta turística.

En el lado derecho se anotan los registros relativos a la utilización turística, que está integrada
por el consumo turístico efectuado en el territorio del país, distinguiendo aquí el realizado por
las distintas formas de turismo: doméstico, receptivo y egresivo; datos que se complementan
con las exportaciones (en valores FOB) de bienes relacionados con el turismo.

Se aclara que a nivel renglón, para cada uno de los bienes y servicios turísticos, familias de
ellos y el total, los registros plasmados en la oferta necesariamente tienen una correspondencia
igual del lado de la utilización, de ahí el equilibrio económico señalado líneas arriba.

Los productos denominados turísticos se clasifican en la CSTM en dos grandes categorías:
bienes y servicios característicos, que comprenden mercancías cuya producción se destina en su
totalidad a los viajeros (v.g. servicios de transporte aéreo y ómnibus foráneo, alojamiento, etc.);
y bienes y servicios no característicos, que contemplan aquellos que son demandados
principalmente en zonas turísticas por los viajeros.

Adicionalmente, se menciona que los datos totales, tanto del turismo receptivo como del
egresivo, provienen de los registros de la Balanza de Pagos y que la información incorporada en
el concepto "Compras Directas de Residentes", corresponde a los gastos que efectúan los
mexicanos en su calidad de visitantes en otras naciones y por tanto se manifiestan en la oferta
como importaciones y en la utilización en la columna correspondiente al turismo egresivo.

ii. Actividades turísticas

Las actividades turísticas están referidas a los bienes y servicios que se generan a través de los
procesos productivos que realizan los establecimientos homogéneos o empresas que están
estrechamente relacionadas con el turismo. Al conjunto de ese tipo de unidades económicas se
le denomina industria turística, determinándose los indicadores más importantes de la misma.

• Cuentas de Producción

La Cuenta de Producción es posiblemente la tabla más antigua que ha recomendado
elaborar el SCN. En ella se registran los costos de producción de la industria turística, que
está constituida por todas aquellas actividades cuya producción típica consiste en ofrecer
bienes y servicios característicos y no característicos al visitante, así como los costos en que
incurren las denominadas Otras Industrias Turísticas, que a su interior consideran las de
mercado (unidades económicas que proporcionan servicios de apoyo al visitante o a las
actividades que directamente suministran servicios al viajero, por ejemplo: Caminos y Puentes
Federales de Ingresos y Servicios Conexos) y las No de Mercado en estas últimas se clasifican



91

unidades económicas que indirectamente apoyan al visitante o promueven el turismo y que
contempla actividades de administración y promoción turística y servicios de esparcimiento,
entre otros.

En estas tablas se registran las cuentas de producción de las actividades relacionadas con el
turismo. Asimismo, se desglosan, como ya se mencionó, tanto las actividades denominadas
de mercado como las no de mercado. Se aclara lo anterior, ya que los métodos de
cuantificación empleados en una y otra son diferentes. La mayor parte de la producción
turística se considera como de mercado.

La producción de cada actividad turística se valora a precios básicos, en tanto que los bienes y
servicios consumidos durante el proceso productivo, están valuados a precios comprador.
Siendo esto así, el valor agregado bruto que, en el caso de las industrias de mercado, se obtiene
de la diferencia que existe entre el monto del valor bruto de producción y el consumo
intermedio, también se presenta a precios básicos.

La determinación de la magnitud del valor agregado bruto, que se ubica en la parte inferior
de cada cuadro, es muy importante ya que refleja el valor que generan las actividades que
integran la industria turística, la adición de estos registros da por resultado el denominado
Producto Interno Bruto Turístico.

Cabe mencionar aquí que, tanto el SCN 1993 como la OMT, recomiendan la estimación del
consumo de capital fijo. En el caso de México, este tratamiento aún no se ha incorporado,
debido a la falta de información básica.

El Cuadro 5.2, del apéndice 2, se diseñó para presentar los resultados que año con año se
obtienen, a partir de 1993, para el total del turismo que incluye los apartados de bienes y
servicios característicos, los no característicos y el de otras industrias turísticas, en un cuadro
semejante se registra el Valor Bruto de Producción (VBP), Consumo Intermedio (CI) y Valor
Agregado Bruto (VAB), en valores constantes. De la misma forma, los cuadros 5.3, 5.4 Y5.5
incluirían la información detallada, de los bienes y servicios característicos , no característicos
y para otras industrias turísticas, respectivamente.

• Formación Bruta de Capital Fijo

Cuando se analiza la actividad productiva, se deben considerar otros elementos relacionados
con la misma, tal es el caso de la utilización de los bienes de capital. Para el estudio del
turismo, entonces, es sumamente importante la cuantificación de la formación bruta de
capital fijo, constituida por las adquisiciones netas de activos no financieros que realizan las
unidades económicas vinculadas con el turismo, ya que la disponibilidad de una
infraestructura básica como la transportación, el alojamiento, etc., son determinantes para
proporcionar servicios a los visitantes.

El cuadro 5.6 que se presenta en el apéndice 2 de este documento, se elaboró para exponer
las cifras de la Formación Bruta de Capital Fijo (FBKF). Los datos registrados en este
cuadro resultan importantes para medir en el país la capacidad instalada disponible que
tienen los establecimientos que producen bienes y servicios para recibir y atender a los
turistas .

Es importante mencionar que para la CSTM, en particular para las industrias de mercado,
este indicador se documentó con los registros captados en los censos económicos, variable
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macroeconómica que es valorada a precios comprador. Lo anterior debido a que, salvo en
eventos censales, no se dispone en el país de datos de la formación bruta de capital por
destino para el sector privado, es decir por actividad económica que adquiere los bienes de
capital. Cabe señalar, que en el caso de las actividades que realiza el sector público y de
algunas empresas privadas, como las líneas aéreas anualmente se dispone de los datos
correspondientes a este indicador.

• Personal Ocupado Remunerado

La medición del personal ocupado es relevante en la cuenta turística, pues como es sabido, las
actividades que integran el sector turismo son intensivas en mano de obra, es decir, generan un
volumen importante de empleos, representando así una fuente importante de ingresos para las
familias que radican sobre todo en las denominadas zonas turísticas.

El cuadro 5.7 se diseñó con objeto de presentar datos sobre el personal ocupado en las
actividades turísticas. En este rubro, se registra el personal ocupado que mantiene una
relación directa de dependencia salarial con una unidad económica, siendo ésta un
establecimiento o empresa.

Esta variable al igual que en el Sistema de Cuentas Nacionales de México, se define como
el número de ocupaciones remuneradas que son necesarias para generar los diferentes
bienes y servicios relacionados con el turismo. La ocupación se expresa en términos del
promedio anual.

Además del número de ocupaciones remuneradas, las recomendaciones del tercer borrador
de la Cuenta Satélite de Turismo de la OMT, sugiere elaborar un cuadro que distinga, por
género y rangos de edad , el personal ocupado de las actividades turísticas (véase cuadro
5.8).

iii. Consumo

Para registrar los datos del consumo turístico se formularon dos tipos de cuadros. El primero,
muestra esa variable por formas y motivos del viaje (ver esquema del cuadro 5.9, que
presentaría información en valores corrientes y otro similar para la valoración constante, a
precios de 1993); en tanto que el segundo ofrecería información por finalid ad, es decir, toma en
cuenta el objeto de las erogaciones de los visitantes (véase cuadro 5.10, el cual también
registraría los resultados en valores corrientes y otro semejante la valoración constante).

• Consumo por Formas y Motivos del viaje

En este apartado se presenta la medición del consumo turístico, de acuerdo a las formas de
turismo: doméstico, receptivo y egresivo, identificando para ello al agente económico que
realiza los gastos. Adicionalmente, se toma en consideración la permanencia en el lugar
visitado. De esta forma se clasifican los gastos de los visitantes con pernocta, definidos
como aquellos que permanecen al menos una noche en el sitio visitado, y los excursionistas,
integrados por las personas que se desplazan fuera de su entorno habitual retornando a él, el
mismo día.
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El consumo del turismo doméstico comprende los gastos efectuados durante los viajes que
realizan las personas cuyo entorno habitual se encuentra en un país y que se desplazan a otro
lugar diferente a su entorno habitual, pero dentro del territorio de la misma nación.

En el consumo del turismo receptivo se registran los gastos que los individuos no residentes
que en su calidad de visitantes, llevan a cabo dentro del país que visitan.

El consumo del turismo egresivo, contempla las erogaciones que realizan los residentes de
México en el territorio del país, antes y durante su traslado para visitar otras naciones.

Adicionalmente, se presenta la desagregación del gasto por motivo del viaje, clasificado en:

~ Negocios: se consideran los gastos de los turistas cuyos viajes tienen por objeto atender
asuntos relacionados con actividades profesionales y/o empresariales, siempre y cuando
no reciban remuneración por las actividades que realizan en el lugar visitado.

~ Vacaciones: se incluyen los desplazamientos que efectúan los individuos por recreación,
esparcimiento yacio.

~ Otros motivos: comprende visitas a familiares y amigos; salud , religión, entre otros.

• Consumo por Finalidad

En estas tablas se muestra el consumo turístico desglosado por finalidad es decir, se ret1eja
la motivación del gasto más que el origen de los productos adquiridos, acercándose así a
la óptica de la demanda de los visitantes.

Su diseño toma como base la Clasificación del Consumo Individual por Finalidad
(COICOP, por sus siglas en inglés), que sugiere el SCN 1993 y que es aceptado por la
OMT. Al igual que los cuadros anteriores, referidos al consumo por formas, también en
éstos se plasman los resultados de las tres dimensiones del turismo : doméstico, receptivo y
egresivo, de acuerdo a la demanda de bienes y servicios de los visitantes.

Esta clasificación resulta relevante, ya que cuando una persona o grupo de personas realizan
acciones tendientes a disfrutar de su tiempo libre con objeto de vacacional', conocer lugares
o atender negocios, llevan a cabo actos como son el comer, descansar, desplazarse,
entretenerse, entre otros. El propósito de estas tablas, es clasificar por finalidades el gasto
de consumo efectuado por los visitantes.

IV. El Turismo en la Balanza de Pagos

México, como otros países, dispone de importantes y numerosos destinos turísticos, de ahí que
los ingresos que recibe del exterior por concepto de turismo, representan una aportación de
divisas significativa que se registra en la Balanza de Pagos del país.

Con la finalidad de medir este impacto, se diseñaron cuadros que permiten mostrar
específicamente las operaciones que en materia turística se realiza el país con el Resto del
Mundo, entendiéndose como tal al conjunto de naciones con las cuales México efectúa
transacciones en materia turística, a través de los visitantes externos que recibe el país y de
aquellos que salen para visitar otras naciones.
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• Cuenta Turística de Bienes y Servicios con el Exterior

El cuadro S.ll tiene como propósito cuantificar el flujo monetario de bienes y servicios que
existe entre los residentes y no residentes del país, tomando en consideración las
recomendaciones emanadas del SCN 1993 y de la Sa. edición del Manual de la Balanza de
Pagos (Fondo Monetario Internacional, 1993). Es importante señalar que dichas
transacciones se valúan atendiendo el principio del devengo y no el de base de caja.

En las importaciones se incluye la demanda de bienes y servicios que realizan los residentes
de México fuera del país (registrados en el renglón Compras Directas de Residentes), que
son productos adquiridos cuando viajan al extranjero (turismo egresivo), y que son
proporcionados por productores no residentes. También comprende las erogaciones por
concepto de bienes importados que son consumidos por los visitantes tanto domésticos
como los provenientes del exterior, dentro de los límites geográficos del país, así como los
egresos por concepto de pasajes internacionales.

Por su parte, en las exportaciones se registra: la adquisición de bienes y servicios que
efectúan los visitantes del exterior dentro del país (turismo receptivo), y que son
suministrados por unidades económicas residentes, los pasajes internacionales y las
exportaciones de bienes considerados turísticos.

Finalmente, en la última columna del cuadro se presenta la medición del efecto neto del
turismo, derivado de las importaciones y exportaciones turísticas, también denominado
Saldo Neto de la Balanza Comercial del Turismo.

• Cuenta Exterior del Turismo

El cuadro S.12 se formuló de acuerdo con las recomendaciones de la Cuenta Satélite de Turismo
de la üMT y tiene por objeto reflejar las transacciones corrientes y financieras relacionadas con
el turismo, tanto en moneda nacional (pesos) como en dólares de los Estados Unidos de
América del Norte y tiene como propósito fundamental medir el impacto global que el sector
turístico tiene en la Balanza de Pagos del país.

En la parte superior de la tabla se incorpora el resultado obtenido en el cuadro anterior
(S.II) y refiere el saldo neto de bienes y servicios generados por el turismo.

En la parte central del cuadro, la üMT sugiere registrar otras transacciones corrientes
originadas por el turismo, que comprenden los siguientes conceptos:

~ Remuneración de asalariados, que pagan las unidades económicas consideradas como
turísticas residentes a personas no residentes y viceversa.

~ Subsidios que otorgan las unidades económicas relacionadas con el turismo.

~ Ingreso de la propiedad obtenido/pagado por las unidades económicas que realizan
actividades turísticas: intereses, renta distribuida por las sociedades y utilidades
reinvertidas de la inversión extranjera directa.

~ El rubro de otras transferencias corrientes, contempla el resto de transacciones
relacionadas con el turismo, éstas se dividen en efectivas e imputadas.
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La diferencia entre los registros del Saldo Externo de Bienes y Servicios, y de otras
transacciones corrientes da como resultado el saldo corriente con el exterior.

En la parte inferior, se menciona la adquisición neta de activos financieros realizada por el
Resto del Mundo y que está relacionada con el turismo. En ella , la OMT propone incluir los
empréstitos netos del sector turismo; las adquisiciones netas de acciones y participaciones
de capital efectuadas en el país por no residentes y por los residentes realizadas fuera de
México, y otras cuentas por cobrar o por pagar con y del Resto del Mundo.

La diferencia entre el total de la adquisición neta de activos financieros y el saldo corriente
con el exterior da como resultado el Préstamo Neto Otorgado (con signo positivo, indica que
el país tuvo la capacidad de otorgar préstamos al Resto del Mundo); o el Endeudamiento
Neto (si el signo es negativo, refleja que el sector turístico del país requirió préstamos del
Resto del Mundo).

Cabe señalar, que para la CSTM hasta ahora no ha sido posible documentar la tabla en su
totalidad, debido a la no disponibilidad de información. En la medida en que se cuente con
datos sobre las transacciones del turismo equivalentes a las registradas en la Balanza de Pagos
del país, se podrá enriquecer y ampliar la CSTM.

v. Gasto de consumo turístico en el mercado interno

Al igual que en la mayoría de los cuadros que se diseñaron para registrar los resultados anuales
de la CSTM , en el caso del destinado para anotar la información del gasto de consumo turístico
efectuado en el mercado interno (ver esquema del cuadro 5.13 del apéndice 2 de este
documento), también se elaboró uno para mostrar los valores corrientes y otro para la
valoración constante, a precios de 1993.

Estos cuadros concentran, a nivel agregado, los gastos realizados por el turismo doméstico,
receptivo y los del egresivo. Con la finalidad de mostrar el gasto turístico total , efectuado dentro
del territorio del país, adicionalmente se registran los datos sobre las erogaciones de las
diferentes unidades gubernamentales responsables de administrar y promover el turismo en
México, tal es el caso de la propia Secretaría de Turismo. Este tipo de unidades económicas
proporcionan servicios colectivos no de mercado que indirectamente son aprovechados por los
turistas.

También debe registrarse anualmente la Formación Bruta de Capital Fijo, que está
representada por las adquisiciones netas de activos fijos que demandan todas las actividades
relacionadas con el turismo para realizar su proceso productivo.

b. Principales variables macroeconómicas

Considerando lo expuesto hasta aquí y con el propósito de dimensionar la importancia económica
del sector turismo, en principio, debe quedar claro que su medición requiere disponer de registros
detallados sobre los bienes y servicios que demandan los visitantes, lo que propicia
implícitamente la identificación de la oferta de las actividades económicas que producen dichos
productos y que directa o indirectamente están involucradas en proporcionar éstos a los turistas.
De ahí que, para realizar el estudio fue necesario delimitar primero los conceptos de demanda y
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oferta turística, para lo cual se aplicaron los lineamientos plasmados en el SCN-1993, en lo que se
refiere al marco conceptual que orientó la construcción de la Cuenta Satélite del Turismo de
México (principios, criterios, normas contables y definiciones), así como la clasificación que se
elaboró específicamente para el estudio, y así determinar los principales indicadores
macroeconómicos del turismo, mismos que, en buena medida, dependen de la disponibilidad de
información y del detalle con que se han conformado los cálculos de las cuentas nacionales del
país.

Los principales indicadores, como ya se ha mencionado, dan respuesta a interrogantes más
precisas acerca de la importancia del sector turístico en la economía de México.

Desde el punto de vista de la demanda, el turismo refiere el gasto total en consumo de los
visitantes; en tanto que la oferta puede precisarse a través de la medición de las actividades que
generan los bienes y servicios para satisfacer las necesidades de los turistas.

,. Enfoque de la demanda

Dos agregados importantes que se pueden obtener desde la óptica de la demanda son : el gasto
y consumo turístico.

La medición del gasto es de suma importancia en la elaboración de la Cuenta Satélite de
Turismo, ya que tal variable está íntimamente relacionada con el consumo y tiene la ventaja
conceptual de que su determinación es compatible con los lineamientos establecidos en el
SCN-1993 .

Teóricamente, el gasto total del turismo cuantifica la utilización final de unidades residentes y
no residentes en la adquisición de bienes y servicios turísticos, más la formación bruta de
capital fijo de las industrias productoras de bienes y servicios turísticos, los gastos en
capacitación de recursos humanos para una cercana y futura atención de los visitantes, entre
otros.

El consumo turístico, se refiere a "todo gasto de consumo efectuado por un visitante o por
cuenta de un visitante para y durante su desplazamiento y su estancia en el lugar de destino"
(Organización Mundial del Turismo, 1991, parte primera párr. 84 y 85), es decir , engloba las
erogaciones realizadas directamente por los turistas, sean estos residentes o no residentes y
que pernocten o no en el lugar visitado, pero que adquieren bienes y servicios para satisfacer
sus necesidades como visitantes. En esta variable se incluyen:

.:. El gasto en consumo final que realizan los turistas durante su traslado y estancia en el
lugar visitado, por motivo de negocios, vacaciones y otros motivos turísticos.

•:. Los servicios colectivos o individuales no de mercado, producidos por el gobierno y las
Instituciones sin Fines de Lucro que sirven a los hogares (lSFLH), y que proporcionan a
los visitantes .

•:. El concepto de consumo turístico se refiere no sólo al realizado por las personas que
viajan por vacaciones o motivos personales, incluye también las erogaciones que son
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efectuadas en favor del visitante por la empresa o institución donde labora y que lleva a
cabo con la finalidad de realizar acciones de negocios o profesionales. En este último
caso, se presenta una discrepancia entre la CSTM y los lineami entos del manual del SCN­
1993, ya que ese tipo de gastos en el Sistema se clasifica en el consumo intermedio de las
unidades económicas que realizan el gasto y en la CSTM se consideran como consumo
del turista.

Es importante señalar, que "existen pagos relacionados con un viaje que los visitantes podrían
realizar y que sin embargo se excluyen del consumo del visitante, son aquellos que no se
corresponden con la adquisición de bienes y servicios de consumo", (Organización Mundial
del Turismo, 2001 , párr. 2.47 Y2.48), tales como:

.:. Pago de tasas o impuestos no exigidos sobre los productos .
•:. Pago de intereses, netos de servicios de intermediación financiera medidos indirectamente

(Servicios bancarios imputados), correspondientes al visitante, incluidos aquellos sobre
gastos efectuados antes y durante los viajes.

•:. Compra de activos financieros y no financieros, tales como terrenos, obras de arte y otros
objetos valiosos

.:. Todas las transferencias en efectivo: donaciones a obras de beneficencia o a otros
individuos y que no correspondan al pago de bienes y servicios

.:. Se excluyen también la compra con fines comerciales, es decir para reventa o utilización
en el proceso productivo, o que a cuenta de un empresario se adquieran por un visitante de
negocios. Estas compras son consumo intermedio o formac ión bruta de capital fijo de la
unidad de producción.

De acuerdo a lo anteriormente expresado y dado que en la confo rmación de la CSTM se
aplican los mismos principios utilizados en la elaboración del SCNM, los resultados
obtenidos, son relacionados con los principales agregados macroeconómicos registrados en la
contabilidad nacional, tales como el Valor Bruto de Producción (VBP), el Producto Interno
Bruto (PlB) y el Consumo Privado, entre otros.

Es importante comentar que el PlB turístico no debe obtenerse desde el enfoque de la
demanda, puesto que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medición, tal es el
caso de las erogaciones que efectúan las unidades económicas productoras de bienes y
servicios durante los viajes de negocios que realizan sus trabajadores. En la Cuenta Satélite
del Turismo, estos gastos se considerarán como consumo de los visitantes, en tanto que en el
SCNM forman parte de la categoría del consumo intermedio de quien realiza los gastos. Por
lo tanto, el PlB de la denominada industria turística se mide, de forma más precisa, a través
de la oferta, debido a que esta variable comprende el valor de la producción bruta que es
generada por las actividades productivas, y no considera el uso que se hace de esa producción.

~ Enfoque de la oferta turística

La oferta centra su atención en las unidades económicas que producen bienes y servicios para
satisfacer los requerimientos de los visitantes. En este sentido se consideran las variables que
constituyen las cuentas de producción: producción bruta, consumo interm edio y valor
agregado bruto , este último representa el valor que efectivamente agregan las actividades al
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bien o servicio producido, se define corno el valor de la producción libre de duplicaciones, es
decir no considera los bienes y servicios consumidos durante el proceso productivo.

De acuerdo a lo anterior, la unidad estadística utilizada en este enfoque es el establecimiento,
entendido corno tal a la unidad homogénea de producción de bienes o servicios. Para algunas
actividades, la unidad económica está representada por la empresa, tal es el caso por ejemplo
del transporte.

La oferta turística está constituida por un conjunto de unidades productoras de bienes y
servicios dedicadas principalmente a satisfacer la demanda de los visitantes, durante su
traslado y permanencia en un lugar fuera de su entorno habitual.

Al conjunto de unidades que se mencionó en el párrafo anterior se le ha denominado industria
turística, es así que quedó conformada por las actividades características, no características y
por otras industrias turísticas que producen bienes o servicios para la atención del visitante y
por tanto, al igual que para otras actividades se puede analizar su proceso productivo:
insumas, valor agregado bruto , la producción bruta y el empleo, entre otras.

La cuantificación de la denominada industria turística y las variables que la constituyen
permite la medición del Producto Interno Bruto Turístico (PIB), mismo que se integra
mediante la sumatoria de cada uno de los valores agregados (VAB) que generan durante el
proceso productivo, las actividades económicas que producen bienes y servicios para el
turismo.

5.4 VENTAJAS Y LIMITACIONES

~ Ventajas

Los resultados de las variables macroeconómicas que integran la CSTM y que se registran en las
tablas antes descritas, se encuentran integrados en un sistema coherente y consistente, en el cual
se han adoptados los lineamientos y recomendaciones plasmadas en el SCN-1993 , en cuanto a los
principios, conceptos, definiciones, reglas contables y clasificaciones, por ello se encuentran
estrechamente vinculados con los datos registrados en el Sistema de Cuentas Nacionales de
México (SCNM), lo cual se constituye en una ventaja para la CSTM, ya que facilita su
comprensión y comparabilidad con la estadística nacional e internacional. Adicionalmente, al
ofrecer información específica y detallada sobre el sector, permite la medición precisa y la
evaluación del impacto económico que tiene el turismo en los registros globales del país.

r Limitaciones

La Cuenta Satélite del Turismo de México, presenta limitaciones de detalle en los resultados que
se obtienen, debido principalmente a la información estadística disponible, puesto que los
estudios satélite son nuevos y requieren de un gran volumen de registros inexistentes en la
actualidad, lo que imposibilita abordar con la amplitud requerida todos los detalles que
teóricamente deben incorporarse en la CSTM, corno es por ejemplo la cuantificación de las
segundas viviendas, los tiempos compartidos, los paquetes turísticos, por mencionar algunos.
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Entre las limitaciones actuales que presenta la CSTM se destacan dos : la correspondiente a la
actualización anual de los datos de la Formación Bruta de Capital Fijo , para la cual en el caso del
sector privado que participa en la industria turística sólo se dispone de registros en eventos
censales (cada cinco años) y hasta ahora no se ha generado un método aceptable y congruente que
permita su medición anual ; de igual forma, para la documentación completa del cuadro 5.13 del
apéndice 2 de este documento, tampoco existe información detallada en la Balanza de Pagos que
elabora Banco de México, situación que quizá en un futuro próximo pudiera resolverse, toda vez
que la OMT ha sugerido al FMI que los países presenten datos pormenorizados de las
transacciones relacionadas con el turismo y que son susceptibles de incluirse en la Balanza de
Pagos .
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CAPÍTULO 6

DESARROLLO DE LA PROPUESTA DE
SOLUCIÓN

6.1 PROCEDIMIENTO GENERAL

El desarrollo del estudio se dividió en seis etapas: la primera tuvo como objetivo prioritario revisar,
explorar, investigar y delimitar la base teórica y estadística que sirviera de guía para llevar a cabo la
investigación, es así que fue posible identificar los antecedentes y situación actual de la estadística
relacionada con el turismo en el mundo y en México (capítulos 1 y 2, respectivamente, de este
documento); el origen, la evolución e historia a través del tiempo de las principales corrientes del
pensamiento vinculadas con la contabilidad nacional, en particular el tratamiento del SCN-1993, en
el que se recomienda su ampliación mediante la construcción de cuentas satélite (capítulo 3); el
marco conceptual en el que se adaptaron y adoptaron los principales conceptos y cobertura de
acuerdo a las recomendaciones de la Cuenta Satélite de Turismo de la Organización Mundial de
Turismo (OMT) y el SCN-1993 de la Organización de las Naciones Unidas (ONU), contemplado
en el capítulo 4 de esta tesis; y las variables macroeconómicas que se incorporan en los tabulados
de la Cuenta Satélite del Turismo de México (capítulo 5). Todos estos elementos sentaron las bases
teórico conceptuales de la investigación.

La segunda etapa correspondió a una intensa labor de investigación documental relativa a la
información generada y difundida por oficinas públicas e instituciones privadas, en la que destaca
la censal y los registros administrativos de unidades económicas adscritas al gobierno general como
la Secretaría de Turismo (SECTUR), Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) y el
Banco de México (BANXICO), por citar algunos de ellos, 10 que dio como resultado la integración
del Inventario Estadístico.

Con base en el inventario estadístico, en la tercera fase se llevó a cabo la selección, recopilación,
evaluación y análisis de los registros que se consideraron adecuados para ser utilizados en los
cálculos de la CSTM, así mismo fue posible realizar un diagnóstico del turismo y detectar los
vacíos de información sobre el tema de estudio.

Una vez evaluada y analizada la información seleccionada, en la siguiente etapa se procedió a
elaborar los cálculos macroeconómicos del sector turismo, los cuales entre otros aspectos,
comprendieron la generación y medición de: cuentas de producción por actividad económica de
origen y en algunos casos inclusive a nivel de producto; cuadros de oferta y utilización; consumo
turístico por formas, motivo del viaje y finalidades; personal ocupado y formación bruta de capital
fijo (capítulo 7 del presente documento).

Posteriormente, se efectuó la revisión y evaluación de los agregados estimados durante la
investigación, todo ello a fin revalidar los resultados obtenidos, los cuales se relacionaron con los
registros difundidos por el Sistema de Cuentas Nacionales de México del total de la economía y de
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los sectores econormcos que participan en el turismo, con el propósito principal de medir la
contribución del turismo en la economía y el empleo del país (capítulo 7).

6.2 INTEGRACIÓN DEL CLASIFICADOR DE ACTIVIDADES Y PRODUCTOS, Y
DEL INVENTARIO ESTADÍSTICO DEL SECTOR TURÍSTICO DE MÉXICO

A nivel internacional, existen diversas clasificaciones que presentan diferente estructura y cada una
de ellas responde a fines analíticos particulares. Los clasificadores son ordenadores que tienen
como objetivo suministrar un marco para la comparación internacional de los diferentes tipos de
estadística que se producen en las naciones, tales como las procedentes de estadísticas industriales,
cuentas nacionales, de precios, comercio exterior y balanza de pagos, entre otras.

No obstante que su fin analítico es distinto, los ordenadores internacionales se han armonizado y
homogeneizado en cuanto a la clasificación de bienes y servicios, vistos desde la óptica de la
producción, el consumo intermedio y final, la formación bruta de capital fijo y el comercio exterior.
Como se ha mencionado, entre los principales que abordan las actividades y productos que son
objeto de estudio en la CST, son: la Clasificación Internacional Industrial Uniforme de todas las
Actividades Económicas (CIIU) y la Clasificación Central de Productos (CCP), ambas de las
Naciones Unidas. Así también, debido a que el turismo es fundamentalmente un concepto de
demanda, el otro clasificador a emplearse en la Cuenta es el Clasificador del Consumo Individual
por Finalidades.

Respecto a lo anterior, dos de las actividades fundamentales que se realizaron en las etapas iniciales
de la investigación del turismo correspondieron a: la integración de la Clasificación de Actividades
y Productos Turísticos para México y la conformación del Inventario Estadístico correspondiente.

La elaboración de un sistema de clasificación detallado y armonizado resulta indispensable para
definir el alcance, la estructura y coherencia interna y externa de la CSTM, y que permite organizar
de forma consistente toda la información relativa al sector turismo, así como la agrupación de datos
según las categorías y características definidas para el estudio, propiciando de esta forma la
comparabilidad nacional e internacional. Por último, se contempló la clasificación económica, que
es un ordenamiento que se aplica tanto a los productores y actividades, como a productos; bienes y
serVICIOS.

Como productores se identifican distintos grupos en función de su relación con el turismo. No
obstante, cualquiera que sea la definición que se aplique, el grado de detalle varía de acuerdo a la
información disponible, es decir, al aumentar la especialización de las actividades la oferta turística
se puede caracterizar mejor. Respecto a los productos, que son los bienes o servicios que son típicos
o más relevantes dentro de las actividades definidas como turísticas se determinan en relación a la
demanda de los visitantes. De esta forma la relación de productos es mayor a la considerada como
industrias típicas que para el estudio del turismo se han denominado características. A fin de
clasificar las actividades turísticas, estas se deben encontrar dentro de la delimitación del turismo,
no obstante que su producción exceda la demanda turística, lo que implica que parte de dicha
producción es consumida por los residentes del lugar.

Así , un paso concreto en la construcción de la CSTM fue la definición de actividades y productos
del turismo, a fin de hacer posible con los mismos criterios de agrupación, las variables de demanda
y oferta de bienes y servicios. Para lograr este propósito, se dispuso de diferentes clasificadores
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internacionales como la Clasificación Internacional Industrial Uniforme de las Actividades
Turísticas, CIUAT (Organización de las Naciones Unidas, Nueva York, 1991) elaborada
conjuntamente por la Oficina de Estadística de las Naciones Unidas y la Organización Mundial de
Turismo (OMT), la Clasificación Central de Productos, CCP (ONU, 1991), (apéndice 3) y la
Clasificación Internacional Industrial Uniforme de todas las Actividades Económicas (Clll.J)
revisión 3 (ONU, 1990). En el ámbito nacional se consideraron, el Codificador de Actividades del
Sistema de Cuentas Nacionales de México, (INEOI, 1993), marco central de referencia de la CSTM
y la Clasificación Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) 1994, (INE01, 1994) que es el
ordenador utilizado en los Censos Económicos y en las encuestas dirigidas a establecimientos. Cabe
señalar que los clasificadores nacionales mencionados, en su conformación han tomado como
referencia las directrices internacionales, de la ClIU.

La elaboración del codificador con base en la CCP resultó de suma importancia, ya que, al registrar
con el máximo detalle los bienes y servicios en general, se facilita la identificación a nivel de
grupo, clase, subclase y/o artículo específico, los bienes y servicios relacionados con el turismo y se
garantiza la homogeneidad y consistencia del clasificador, permitiendo también la vinculación de
éste con otros clasificadores.

Con base en lo anteriormente señalado, se procedió a elaborar la Clasificación de Actividades y
Productos Turísticos para México, con el máximo detalle posible, a fin de mantener la
correspondencia con clasificadores nacionales e internacionales y de esta forma propiciar la
comparabilidad tanto interna como externa. Se utilizó también a nivel de división y clase la
Clasificación Internacional Uniforme de todas las Actividades Turísticas (CIUAT) propuesta por la
ONU y la OMT; la Clasificación Internacional Industrial Uniforme de todas las Actividades
Económicas de las Naciones Unidas a nivel de división o clase, Codificador del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM) por rama, subgrupo o producto y los códigos de la Clasificación
Mexicana de Actividades y Productos que utilizan los censos económicos por sector o clase o
producto específico de actividad económica.

La armonización efectuada entre los diferentes clasificadores hace posible la comparación de los
registros que integran la CSTM, con los obtenidos en otras mediciones y permite el
aprovechamiento de la información generada en diferentes estadísticas, tal es el caso de los datos
proveniente de los censos económicos, los del SCNM y los correspondientes a la balanza de pagos,
entre otros.

Con base en las recomendaciones internacionales para la CSTM , los bienes y servicios vinculados
con el turismo se clasificaron en:

a. Bienes y servicios característicos, en esta categoría se consideran lo productos que son típicos
del turismo, es decir, comprende mercancías cuya producción desaparecería en su totalidad o
en una proporción significativa si no existieran los visitantes residentes y no residentes. En este
rubro quedan comprendidas, las artesanías (alrededor de 40 actividades); ropa de playa,
maletas, tiendas de campaña, servicios de alojamiento (hoteles, moteles, trailer park, casas de
huéspedes, etc); transporte de pasajeros: aéreo, ómnibus foráneo, ferrocarril y marítimo;
agencias de viaje y tour operadores, y servicios de apoyo al turista (impuestos de aeropuertos,
emisión de pasaportes, cuotas de pesaje, etcétera)

b. Bienes y servicios no característicos, en este rubro se incluyen los productos que se ubican
claramente en el concepto de gasto turístico sin que lleguen a ser típicos, se identifican aquí los
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bienes y servicios que son demandados tanto por los visitantes como por los residentes en el
lugar. En relación a los bienes se registran: alimentos y bebidas ; ropa y calzado en general;
anteojos para sol, periódicos y revistas; películas para fotografía y aparatos fotográficos, entre
otros. Por 10 que hace a los servicios se consideran: los restaurantes y bares ; transporte (urbano
y taxis) ; recreación (cines, centros nocturnos, museos , etcétera); otros servicios: aseo y limpieza
personal; revelado y servicios fotográficos; alquiler de automóviles, entre otros.

c. Otras industrias turísticas, este apartado se encuentra conformado por unidades económicas
públicas o privadas que elaboran productos turísticos de mercado y de no mercado, pero que no
son demandados directamente por los visitantes.

Por 10 tanto , para facilitar la comparación nacional e internacional para los cuadros que integran la
CSTM se conformó la Clasificación de Actividades y Productos Turísticos para México (apéndice
4), que entre otras ventajas permite, desde un inicio, la identificación, de 10 familias de bienes (38
mercancías específicas) y 33 subgrupos de servicios.

6.3 CAPTACIÓN DE LA INFORMACIÓN

Lo anteriormente señalado es importante pero no suficiente, ya que toda hipótesis debe ser
demostrable afirmativa o negativamente y para ello, al menos para elaborar las cuentas nacionales,
es indispen sable a tal efecto el disponer de información.

En México, como en otros países del mundo, las diferentes instituciones públicas y privadas
generan información (capítulos 1 y 2) que responde a sus propias necesidades, muchas de las veces
se duplican esfuerzos y los registros se presentan de forma heterogénea. Para construir un sistema
satélite como el de turismo , fue necesario identificar las estadísticas disponibles y sus principales
características, por ello una de las etapas más importantes de la investigación la constituyó la
integración del Inventario Estadístico del Turismo (apéndice 5).

En el apéndice mencionado, se incorporan a manera de ejemplo algunas de las fuentes y estadísticas
importantes, tal es el caso de los registros generados por el Instituto Nacional de Estadística,
Geografía e Informática (!NEGI), La Secretaría de Turismo (SECTUR) y el Banco de México
(BANXICO), por mencionar algunas.

Por otra parte, es importante señalar que se diseñó un formato especial para integrar el Inventario
Estadístico, que contempla: el nombre de la institución (pública o privada) o fuente de información
y las características que presenta la estadística de referencia tales como la cobertura geográfica,
temporal y conceptual, frecuencia de elaboración, antigüedad, forma de captación, unidad de
observación, disponibilidad, accesibilidad y forma de obtención, elementos todos ellos que facilitan
la evaluación de la información y a su vez agilizan la selección de los datos más adecuados para ser
utilizados en la cuenta satélite de turismo.

En la cobertura geográfica se registra el ámbito territorial (nacional, estatal , municipal, regional)
que contempla la información; la frecuencia de elaboración, indica la periodicidad que comprende,
la cual puede ser anual , trimestral, mensual u otra; el concepto de antigüedad se refiere el año
inicial de generación de los datos; la forma de captación señala el instrumento de utilizado en la
recopilación de la estadística (registros administrativos, cuestionario); la unidad de observación
corresponde al sujeto a quien se aplica el estudio (persona, hogar, establecimiento, empresa,
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etcétera); en accesibilidad se expone si los registros están al alcance del público en general o es de
circulación restringida; también se contempla la forma de obtención (compra, fotocopia, internet,
etcétera); y finalmente la cobertura conceptual, la cual se refiere a los datos que contempla la
estadística: indicadores fisicos o monetarios.

El inventario estadístico previamente elaborado guió la evaluación y selección de las principales
estadísticas que se decidió utilizar en la medición de las variables macroeconómicas que se
integraron al estudio. La tarea de recopilación de datos no resultó compleja dada la experiencia en
el manejo de información que tiene el INEOI, relacionada con las actividades de mercado captadas
a través de los censos económicos y las encuestas a establecimientos y hogares, así como de los
registros relativos a los niveles de gobierno (federal y estatal), específicamente de las actividades
relacionadas con el turismo, también facilitaron la labor.

Respecto a esta etapa del trabajo, la información recolectada correspondiente al sector público, se
obtuvo de los registros del presupuesto ejercido por las instituciones como: la SECTUR,
FONATUR y las oficinas encargadas del turismo en los gobiernos de las entidades federativas que
integran el país.

En relación a los registros del sector privado se consultó la información del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM), relativa a las cuentas de producción de diferentes subgrupos que
incluyen actividades específicas del turismo, tales como establecimientos de alojamiento (hoteles,
moteles, casas de huéspedes, trailes park, etc.), agencias de viajes y transporte aéreo nacional, que
se complementaron con los siguientes subgrupos y/o productos específicos:

CLAVE
SUBGRUPO

1102 al 2201

Varias

2601

2703/11114

2812/21122

281115904

3001/02

3801/3911

5923

5924

6201

6401

DENOMINACION

Alimentos y bebidas

Artesanías, 33 subgrupos de actividad

Equipo de campamento y excursionismo (tiendas de campaña)

Productos textiles y ropa exterior (ropa de playa, trajes de baño, etcétera)

Artículos de cuero y calzado

Artículos y accesorios de viaje (maletas, bolsos de viaje, lentes para sol)

Libros periódicos y revistas

Productos farmacéuticos, cosméticos y artículos de aseo personal

Equipos y películas fotográficas

Otros productos manufacturados

Comercio

Transporte ferroviario de pasajeros
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CLAVE
SUBGRUPO

6411

6432

6455

6731

7101/02

7131/32/33/34/36

7301 /02/11

/ Significa, "y"

DENOMINACION

Ómnibus de pasajeros (foráneo, interurbano y urbano)

Transporte marítimo (Ferries)

Servicios de apoyo al transporte terrestre, marítimo y aéreo (centrales camioneras,
puertos y aeropuertos)

Alquiler de automóviles y motocicletas

Cines y espectáculos públicos

Otros servicios de esparcimiento (centros nocturnos, museos, balnearios, entre otros)

Administración pública (servicios culturales y recreativos, y promoción turística)

Para documentar las transacciones con el exterior, se consultaron los Anuarios Estadísticos de
Comercio Exterior y de esta forma se identificaron los datos sobre la importación y exportación de
bienes turísticos. Así también se dispuso de registros provenientes de la Balanza de Pagos relativa a
los ingresos y egresos del país por concepto de turismo, así como los correspondientes a pasajes
internacionales y también las compras de los mexicanos en el exterior.

En resumen, aprovechando la experiencia adquirida en el conocimiento de las fuentes de
información y el manejo de la estadística económica, fue factible la selección, recopilación y
evaluación de los datos necesarios para elaborar el estudio satélite del turismo..

6.4 TRATAMIENTO DE LA INFORMACIÓN

Una vez elegida la información para el estudio, se decidió que el año más adecuado para iniciar la
elaboración de la Cuenta Satélite del Turismo de México era 1993, ello para estar acorde con la
base del SCNM (marco de referencia de la cuenta) y adicionalmente por ser un año en que se
dispuso de abundante información estadística relativa a las actividades que comprende la economía
del país y en particular de los registros relacionados con el turismo. Es precisamente en ese año
cuando se dispone de los registros provenientes de los censos económicos, los cuales para el sector
de la industria manufacturera captó datos detallados sobre materias primas y productos, lo que
permitió la identificación de los bienes que se definieron como turísticos.

Como ya se ha mencionado, se procedió en primera instancia a compatibilizar el ordenador
elaborado específicamente para la CSTM, con el Codificador de Acti vidades del SCNM, a nivel de
subgrupo, y con la Clasificación Industrial Uniforme de todas las Actividades Turísticas. Así
mismo se estableció la correspondencia con las clases definidas en la Clasificación Mexicana de
Actividades y Productos, la cual se utilizó para el levantamiento de los Censos Económicos de
1994, para lo cual se diseñó e integró una tabla de equivalencias.
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Una vez concluida la tarea mencionada en el párrafo anterior, se inició la evaluación y análisis de
los datos relativos a las actividades características, estos registros se refieren directamente a los
resultados a nivel de subgrupo del SCNM. No obstante, es importante señalar que para satisfacer
las necesidades de información para la CSTM, fue indispensable elaborar cálculos por producto,
para lo cual los datos del Sistema, fueron complementados con los obtenidos por los Censos
Económicos en el anexo de materias primas y productos. A continuación se presenta la relación de
bienes y servicios correspondiente, por grupos :

a. Bienes y servicios característicos

Esta sección comprende 19 actividades o productos característicos, (considerando como una
sóla la relativa al artesanado) integrada como sigue:

Servicios

~ Subgrupo 6311: hoteles, moteles y otros establecimientos de hospedaje
• hoteles y moteles
• casas de huéspedes y posadas
• campamentos, incluyendo casas móviles
• otros alojamientos

~ agencias de viajes y operadores de tours
~ transporte de pasajeros por ferrocarril
~ transporte de pasajeros vía aérea
~ autobuses foráneos de pasajeros
~ ferries
~ balnearios y albercas
~ apoyo al turista

• expedición de pasaportes y visas
• administración de puertos (desembarque de pasajeros)
• administración de aeropuertos (derecho de aeropuertos)
• peaje de automóviles y personas en carreteras y puentes

Bienes

~ Artesanías registradas en los subgrupos siguientes:
• 1901 bombones, confituras, jaleas y dulces
• 1902 beneficio de cacao, cocoa y chocolate de mesa
• 1903 tratamiento y envasado de miel
• 1905 flanes y gelatinas
• 1923 otros productos de molino
• 2431 tejido de fibras blandas
• 2511 preparación, hilado y tejido de fibras duras
• 2612 alfombras, tapetes y similares
• 2641 forrado de botones, deshilados, plisados.
• 2642 sábanas , manteles, toallas y similares
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• 2643 otros artículos confeccionados con textiles
• 2702 suéteres
• 2711 ropa exterior para caballeros, excepto camisas y uniformes
• 2712 confección de camisas
• 2713 ropa exterior para dama, excepto uniformes
• 2714 ropa exterior para niños y niñas, excepto uniformes
• 2716 otra ropa exterior
• 2721 otras prendas de vestir a base de materiales textiles
• 2722 sombreros de palma y otras fibras duras
• 2811 productos de cuero, piel y sucedáneos, excepto calzado y prendas de vestir
• 2812 calzado, excepto de hule o plástico
• 2821 huaraches, sandalias y alpargatas
• 3001 muebles, preferentemente de madera, partes y piezas
• 3011 puertas, ventanas, closets y similares
• 3022 artículos de palma, mimbre, carrizo , etcétera.
• 3024 otros productos de madera y corcho
• 3123 otros productos de celulosa, papel y cartón
• 4332 otros artículos de vidrio y cristal
• 4501 productos de alfarería y cerámica
• 4502 artículos de loza y porcelana
• 4542 corte, pulido y productos de mármol y otras piedras
• 4701 metalurgia del cobre y sus aleaciones
• 5051 envases y productos de hojalata
• 5911 joyas y orfebrería de plata y de otros metales y piedras preciosas; artículos de

fantasía y acuñación de monedas
• 5924 otras industrias manufactureras

,. equipos de campamento y excursionismo
, maletas y bolsos de viaje
~ trajes de baño
~ ropa de playa

b. Bienes y servicios no característicos

En este apartado se identificaron y clasificaron los servicios y bienes siguientes:

Servicios

~ restaurantes
~ otros establecimientos de preparación de alimentos
~ bares
~ otros establecimientos que expenden bebidas
,. transporte

• urbano de pasajeros
• taxis
• interurbano
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• alquiler de automóviles, motocicletas, lanchas, etcétera.

~ esparcimiento

• cines
• espectáculos artísticos, taurinos y otros
• centros nocturnos, discotecas y similares
• exposiciones de pintura y museos
• otras actividades recreativas

~ otros servicios
• aseo y limpieza personal
• revelado y servicios fotográficos
• otros servicios

Bienes

~ alimentos y bebidas
~ ropa y calzado
~ productos farmacéuticos, médicos, cosméticos y artículos de aseo personal
~ discos, artículos para grabar música y cintas
~ libros, periódicos y revistas
y equipos y películas para fotografía
~ lentes para protección solar
~ otros productos manufactureros

• juguetes
• instrumentos musicales
• artículos deportivos
• otros bienes manufactureros

~ otros bienes y servicios no considerados en otra parte

Es necesario señalar que, en este apartado, para la medición relativa a los bienes y servicios no
característicos, se utilizaron los resultados de las encuestas de turismo receptivo e interno
(domestico y egresivo), así como la información de las actividades turísticas que se desarrollan
en las localidades definidas como turísticas por la SECTUR por entidad federativa, ciudad o
localidad que se relacionan a continuación.

CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD

Aguascal ientes Aguascal ientes Aguascal ientes

Baja California Ensenada Ensenada
Mexicali Mexicali
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CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD

Rosarito Playas Rosarito
Tijuana Tijuana
Tecate Tecate

Baja California Sur La Paz La Paz
Pechilingue

Los Cabos Cabo San Lucas
Mulegé Santa Rosal ía
Loreto Loreto

Ca mpeche Campeche Campeche
Cd . del Carmen Ciudad de l Carmen
Champotón Seybaplaya

Coahuila Saltillo Saltillo
Torreón Torreón
Cuatrocienegas Cuatrocienegas

Colima Colima Colima
Manzanillo Manzanillo

Chiapas San Cristóbal de las Casas San Cristóbal de las Casas
Tuxtla Gutiérrez Tuxtla Gutiérrez
Cometón de Domínguez Cometón de Domínguez
Palenque Palenque
Tapachula Tapachula
Motozintla Tenan

Chihuahua Ciudad Juárez Ciudad Juárez
Chihuahua Chihuahua
Bocoyna Bocoyna
Urique Urique

Durango Durango Durango

Guanajuato Guanajuato Guanajuato
León León
Allende San Miguel de Allende

Guerrero Acapulco de Juárez Acapulco
José Azueta Ixtapa Zihuatanejo
Taxco de Alarcón Taxco

Hidalgo Pachuca de Soto Pachuca

Jalisco Chapala Chapala

San Patricio Costalegre
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ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD

Melaque
Barra de Nav idad

Lagos de Moreno Lagos de Moreno
Puerto Vallarta Puerto Va Ilarta
San Juan de los Lago s San Juan de los Lagos
Tlaquepaque Tlaquepaque
Tonalá Tonalá
Zapopan Zapopa n

México Ixtapan de la Sal Ixtapan de la Sal
Toluca de Lerdo To luca
Malinalco Malinalco
Valle de Bravo Valle de Bravo
Tepozotlan Tepozotlan

Michoacán de Ocampo Morelia More lia
Angongueo Angongueo
Uruapan Uruapan
Patzcuaro Patzcu aro

More los Cuautla C uautla
Te poztlan Te poz tlan
Cuernavaca Cuernav aca

Nay arit Bahía de Banderas Bahía de Banderas
San BIas San Bias
Tepic Tepic

Nuevo León García García

Oaxaca Santa María Huatulco Huatulco
Oaxaca de Juárez Oaxaca
Istmo de Tehuantepec Ixtepec
San Pedro Mixtepec Puerto Escondido
Loma Bon ita Loma Bonita

Puebla Atl ixco Atlixco
Cuatzalan de Progreso Cuatzalan de Progreso
Puebla Puebla
Tezintlan Tezint lan

Querétaro de Arteaga Querétaro Qu erétaro
San Juan de l Río San Juan del Río
Tequisquiapan Tequisquiapan

Quintana Roo Benito Juárez Cancún
Puert o Morelos
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CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD

Isla Mujeres Isla Mujere s
Cozumel Cozum el

Playa del Carmen

Oton P. Blanco Oton P. Blanco
CheturnaI
Mahahual

Solidaridad Punta Venado

San Luis Potosí Ciudad Valles Ciudad Valles
Real del Catorce

San Luis Potosí San Luis Potosí
Tamecin Tarnecin

Sinaloa Culiacán Culiac án
Fuerte El Fuerte
Mazatlán Mazatlán

Ahorne Los Mochis
Topolobampo

Sonora Guayrnas Guayrnas-San Carlos
Hermosillo Herrnosi 11 0
Cajeme Ciudad Obregón
Puerto Peñasco Puerto Pe ñasco
Nogales Nogales

Tabasco Huimanguillo Huimangu i110
Villahermosa Villahermosa
Dos Bocas Dos Bocas

Tarnaulipa s Altamira Altarnira
Cd. Victoria Cd. Victoria
Matamoros Matamoros
Nuevo Laredo Nue vo Laredo
Reynosa Reynosa
Tampico Tampic o

T laxca la Tlaxcala Tlaxcal a
Huamantla Huamant la

Veracruz Catemaco Catemaco
Coatepec Coatepec
Córdoba Córdoba
Coatzacoalco Coatzacoalco
Minatitlán Minatitlán
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CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD

Poza Rica Poza Rica

Veracruz Veracruz
Boca del Río

Yucatán Celestun Celestun
Mérida Mérida
Progreso Puerto Progreso
Río Lagartos Río Lagartos
Valladolid Vallado lid

Zacatecas Fresnillo Fres ni llo
Sombrerete SOIll brerete
Zacatecas Zacatecas

c. Otras industrias turísticas

Comprende actividades desarrolladas por los sectores: público, privado y académico, las cuales
son a favor del visitante, pero que no son proporcionadas a éste en forma directa. Para su
integración a la CSTM, en concordancia con el SCNM, se presentan en "de mercado y de no
mercado", mismas que se relacionan a continuación:

,. de mercado

• Actividades Auxiliares al Transporte
.:. Administración de servicios auxiliares
.:. Administración y servicios Aeroportuarios (ASA)
.:. Caminos y Puentes Federales (CAPUFE)
.:. Servicios a la Navegación del Espac io Aéreo Nacional (SENEAM)

• Educación Turística Privada
.:. Media superior
.:. Superior

);o No de mercado

• Administración y Promoción Turística
.:. Secretaría de Turismo
.:. Gob ierno del Distrito Fede ral (Secretaría de Turismo)
.:. Gobiernos Estatales (Secretarías de Turismo o Unidades responsables del Turismo)
.:. Instituto Nacional de Migración
.:. Secretaría de Relaciones Exteriores (Ofic ina de expedición de pasaportes)
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• Servicios de Enseñanza Turística del Sector Publico
.:. Media superior
.:. Superior

• Servicios de esparcimiento
.:. Instituto Nacional de Antropología e Historia (INAH)
.:. Festival Internacional Cervantino (FIC)
.:. Instituto Mexicano de Seguridad Social (IMSS)
.:. Instituto de Seguridad Social al Servicio de los Trabajadores del Estado (ISSSTE)
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CAPITULO 7

CONTRASTACIÓN DE LA HIPÓTESIS.
RESULTADOS 1998-2003 DE LA CUENTA

SATÉLITE DEL TURISMO DE MÉXICO

7.1 FUENTES Y MÉTODOS UTILIZADOS

En la integración y actualización de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), se emplea un
volumen importante de información estadística y registros administrativos que generan diversas fuentes
de los sectores, público, privado y social. Asimismo en su construcción se aplican métodos aceptados
internacionalmente para el cálculo de las variables macroeconómicas que la conforman. Enseguida se
describen las fuentes y métodos utilizados.

a. Fuentes de información

Para cuantificar los aspectos económicos relacionados con el turismo se requirió de grandes volúmenes
de información básica y derivada, misma que es generada por un sinnúmero de entidades y organismos
pertenecientes a los sectores público, privado y social. A continuación se mencionan las principales
fuentes de información consultadas, así como la estadística utilizada para el estudio.

ESQUEMA 7.1

c:¿ecretaría de Turism.0

Instituto Nacional de
Estadística, Geografía

e Informática

Principales
Fuentes de
Información

e Banco de México~

Gobiernos
Estatales

Otras Fuentes: Fondo Nacional de
Fomento al Turismo, Secretaria de

Gobernación, Secretaría de
Relaciones Exteriores
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Secretaría de Turismo (SECTUR)

a) Compendio Estadístico de Turismo. 1998 - 2003, series de información anual y mensual

~ Número de turistas : total, por motivo del viaje, permanencia media , procedencia de los
visitantes, medio de transporte utilizado, gasto total, etcétera.

.,. Difunde la Oferta de alojamiento, por entidad federativa y en centros turísticos seleccionados:
número de establecimientos y cuartos por categoría hotelera; porcentaje de ocupación;
llegada de turistas y estadía de visitantes nacionales y extranjeros.

b) Encuesta estatal del perfil del visitante, 1996

La unidad de observación fue el turista nacional y extranjero en los lugares visitados. Se aplicaron
cuestionarios en español e inglés, según fuera el caso . El levantamiento de este estudio se realizó
con el objeto de captar información en lugares turísticos ubicados en diferentes estados que
conforman el territorio nacional, tales como Jalisco: Guadalajara y Puerto Vallarta; Michoacán:
Pátzcuaro, Acámbaro, Zamora, Lázaro Cárdenas, Zitácuaro, Morelia y Uruapan; Guanajuato: Cela­
ya, León, Dolores Hidalgo , San Miguel de Allende, Irapuato y en la ciudad capital; Nayarit:
Rincón de Guayabitos y Tepic; Chihuahua: Cd. Juárez y Chihuahua; Yucatán, Oaxaca, Colima,
Baja California, entre otros.

Se recabaron datos del entrevistado referentes a: lugar de residencia, número de personas que
integraban el grupo de viaje, permanencia promedio, transporte utilizado para llegar al lugar, tipo de
hospedaje, motivo del viaje , gasto efectuado total y por tipo del mismo , entre otros.

e) Encuesta del perfil del visitante a las regiones, 1997:

~ Tesoros Coloniales del Centro de México ,
~ Mundo Maya y
>- Distrito Federal.

Este estudio se realizó para el año de 1997, la unidad de observación fueron los turistas nacionales y
extranjeros que visitaron las regiones mencionadas. Compiló información sobre el motivo del viaje,
residencia del viajero, características demográficas, datos sobre hábitos de los turistas, principales
atractivos del lugar, etcétera.

En el cuestionario también se incluyeron preguntas sobre el tipo de hospedaje y transporte
utilizado, personas que acompañaron al entrevistado, gastos , forma de pago, gustos y preferencias.
Asimismo, se requirieron datos generales del visitante: estado civil, edad, grado de instrucción,
ocupación, entre otros aspectos.

d) Registros administrativos: Presupuestos ejercidos corriente y de capital (1998 - 2003)

Se obtuvieron registros detallados relativos al gasto ejercido anual, corriente y de capital y el personal
ocupado promedio que laboró anualmente en la Secretaría de Turismo. Así mismo se dispuso de la
información económica y financiera del Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) y de la
empresa Baja, Mantenimiento y Operación, (BMO) S.A.de C.V., ésta última es una empresa filial de
FONATUR que tiene como funciones conservar operando los Centros Integralmente Planeados (CIP's):
(Cancún, Los Cabos, Ixtapa, Loreto y Huatulco), cuya construcción quedo bajo la responsabilidad de
FONATUR. Así BMO da mantenimiento a los CIP's, a fin de asegurar su optimo funci onamiento.
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Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática (INEGI)

a) Sistema de Cuentas Nacionales de México CSCNM), Cuentas de Bienes y Servicios 1998 - 2003,
base 1993

Presenta cuentas de producción detalladas por rama de actividad económica, cuadros de oferta y
utilización, cuentas integradas y un cúmulo de variables macroeconómicas importantes. Del Sistema
se consideraron los valores de producción a nivel de subgrupo y en algunos casos de bienes
individuales clasificados como turísticos; también se contó con estimaciones específicas para el
turismo, por ejemplo sobre el transporte de pasajeros en ferrocarril y marítimo, peaje de automóviles
y peatones, entre otras.

Adicionalmente, se dispuso de registros de una investigación especial dirigida a establecimientos o
empresas prestadoras de servicios turísticos, tales como hoteles, restaurantes, bares, transporte,
etcétera; la cual se compila anualmente mediante la aplicación de un cuestionario, en el que se
solicita información sobre: ingresos, gastos de operación muy detallados, personal ocupado
promedio , remuneraciones e indicadores de volumen físico representati vos de la producción.

b) Censos Económicos 1994

Los Censos Económicos refieren investigaciones que se levantan cada cinco años, tienen como
propósito recabar información de las unidades económicas residentes en el territorio de México. La
unidad de observación principal de estos estudios es el establecimiento productor, aunque en el
caso de algunas actividades está referido a la empresa (transporte , servicios financieros , entre
otros).

La información recabada se difunde por clase de actividad censal , definida como el conjunto de
establecimientos que generan bienes homogéneos, los cuales son clasificados de acuerdo a la
actividad principal que realizan . Los datos captados refieren información sobre: ingresos
desglosados (propios de la actividad y otros), gastos detallados: materias primas, combustibles y
lubricantes , energía eléctrica, entre otros. Así, también difunde datos del personal ocupado
promedio, distinguiendo entre remunerado y no remunerado; también proporciona el monto de las
remuneraciones, activos fijos, depreciación, impuesto al valor agregado y otros impuestos, entre
otros conceptos importantes.

e) Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos, 1993 -1997

Esta investigación tuvo como propósito obtener información sobre los viajes que los mexicanos
realizaron fuera de su entorno habitual, en el interior del país y en el extranjero. Para este estudio, la
unidad de observación fueron los miembros del hogar. Los levantamientos comprendieron el
periodo de 1993 a 1997, es importante señalar que en el primero los datos se recabaron a nivel
anual; los posteriores de 1994 a 1997, la periodicidad del levantamiento fue cuatrimestral,
contempló una muestra de 5,200 hogares distribuidos en nueve regiones, los hogares se clasificaron
por estratos de ingreso, en urbano alto y medio además del rural. En esta encuesta solamente se
solicitaron indicadores sobre los viajes de los mexicanos de 15 años y más, y únicamente se recabó
la información relativa al último viaje. Se precisa que entre 1998 y 2001 la encuesta se suspendió a
fin de revisar los instrumentos de captación y así enmarcar el siguiente levantamiento considerando
las necesidades de información y el marco conceptual de la Cuenta Satélite del Turismo de México.
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Respecto a 10 mencionado en el párrafo precedente, en el año de 2002, se llevó a cabo un nueva
encuesta, se elaboró con el propósito fundamental de dar respuesta a los requerimientos de
información para la CSTM , en ella se captaron datos correspondientes a todos los viajes que
llevaron a cabo los mexicanos en el 2001. Este estudio posibilitó disponer de información
sociodemográfica de los visitantes, número y duración de los viajes realizados tanto en el interior del
país como al extranjero y para ambos se distinguió entre los de pernocta y excursiones. De igual
forma, es factible disponer de información del propósito del desplazamiento, el. medio de transporte
empleado para llegar a su lugar de destino, el tipo de alojamiento utilizado, gasto total efectuado por el
visitante, detallándolo por tipo de bien o servicio demandado , entre otros.

d) Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), 1996. Módulo de Turismo

La ENlGH, es un estudio que realiza el INEGI cada dos años, y como su nombre lo indica la unidad
de observación son los hogares, tiene como objetivo recabar información relativa a los ingresos y
gastos detallados de las familias .

En ocasión del levantamiento de 1996, la SECTUR solicitó al INEGI incorporar a la ENIGH un
apartado destinado a obtener información relativa de los viajes realizados por los integrantes del hogar:
por los motivos de vacaciones, ocio, salud, estudios, visita a familiares y otros; en este estudio quedaron
excluidos los traslados efectuados con propósito de negocios y trabajo. El módulo de turismo que se
diseñó e integró a la Encuesta, se aplicó a una muestra constituida por más de 9,000 hogares y el
levantamiento se realizó al mismo tiempo que la entrevista completa de la ENIGH,

Así, el cuestionario quedó conformado por tres apartados que consideran: el destino y duración del viaje,
es decir, captó información de los viajes al extranjero y al interior del país, tanto los de pernocta como
aquellos que se hicieron de ida y vuelta. Las preguntas comunes para todos los viajes fueron: número de
viajes, estancia, destino, noches de permanencia (en viajes con pernocta), miembros del hogar que
participaron en el viaje, transporte empleado para llegar al lugar visitado, entre otros. Adicionalmente,
presentó un importante detalle por tipo de gasto realizado por los visitantes, antes, durante y después de
su desplazamiento tales como hospedaje, alimentos y bebidas; recreación, compra de libros, revistas,
juguetes, artesanías, medicamentos y artículos fotográficos, entre otros.

e) Encuesta Nacional sobre la Situación Económica y el Empleo en el Sector Turismo, 1996

Esta investigación tuvo como propósito captar información económica, financiera y de ocupación en
establecimientos o empresas que se dedican a proporcionar servicios para satisfacer los
requerimientos de los turistas. El levantamiento se realizó en unidades que prestan servicios de
hospedaje; preparación de alimentos y bebidas; transporte: terrestre, aéreo y marítimo de pasajeros;
agencias de viajes y guías de turistas. Asimismo, se incluyeron productores de apoyo al turismo
como son: las actividades desarrolladas por las centrales camioneras, aeropuertos y puertos
marítimos, entre otros; también quedaron comprendidos aquellos que básicamente se refieren a
actividades culturales y recreativas desarrolladas por museos, galerías de arte y espectáculos
deportivos y artísticos.

El cuestionario captó información acerca del tipo de unidad económica, origen del capital social,
situación jurídica, balance general y estado de resultados, etcétera. También se compilaron datos muy
importantes sobre personal ocupado promedio, distinguiendo entre el remunerado y el no remunerado ,
estado civil, género, rangos de edad, nivel de escolaridad, horas trabajadas, condición en el trabajo,
entre otras variables .
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Banco de México (Banxico)

Otra valiosa fuente es sin duda la del Banco de México, institución que compila, genera y difunde un
importante volumen eje información de la economía del país; en particular divulga, en diferentes
publicaciones, estadísticas relevantes sobre el turismo, mismas que a continuación se relacionan:

a) Balanza de Pagos, 1998 - 2003

Presenta registros con periodicidad mensual, trimestral y anual relativa a:

~ Ingresos y egresos de divisas que recibe o gasta el país por concepto de turismo, identificando
en forma separada a los turistas (pernocta), excursionistas y visitantes en cruceros.

~ Ingresos y gastos de la nación correspondiente a pasajes internacionales.

~ Compras directas de residentes en el extranjero.

b) Encuesta de Turismo Receptivo, 1980 y 1990

Esta investigación presentó información detallada sobre la estructura del gasto efectuado en el país
por los visitantes del exterior (receptivo) durante su estancia, diferenciándolos por motivo del viaje y
medio de transporte utilizado (aéreo y terrestre).

e) Indicadores Económicos 1998 - 2003

~ Turismo receptivo: número de visitantes que llegan al país como turistas (con pernocta) y
excursionistas.

~ Motivo del viaje (negocios, vacaciones, visita a familiares y amigos, otros) , por medio de
transporte utilizado (aéreo y terrestre).

~ Turismo egresivo: número de mexicanos que visitan otros países como turistas (de pernocta) y
excursionista, según el medio de transporte utilizado y el propósito del viaje (vacaciones, visita a
familiares o amigos, salud, entre otros).

~ Índices de precios: productor y consumidor.

~ Tipos de cambio

Gobiernos Estatales y Gobierno del Distrito Federal 1998 - 2003.

Se dispuso de los registros administrativos relativos al gasto ejercido , corriente y de capital, a nivel
detallado por capítulo y en algunos casos por partida específica del mismo, así como datos del personal
ocupado promedio que laboró en las oficinas responsables de la administración y promoción turística
en los Gobiernos Estatales. Es conveniente señalar aquí, que dicha información es solicitada y recabada
por la SECTUR, específicamente para ser integrada en los cálculos de la CSTM.

Otras Fuentes

Registros administrativos anuales sobre las erogaciones efectuadas durante el desarrollo de las
diferentes actividades relacionadas con el turismo, que llevaron a cabo las siguientes instituciones:
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~ Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS)

~ Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado (ISSSTE)

~ Instituto Nacional de Migración (INM)

~ Instituto Nacional de Antropología e Historia (INAH)

'Y Dirección General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

~ Secretaría de Relaciones Exteriores (Oficina de Expedición de Pasaportes)

~ Festival Internacional Cervantino (FIC)

~ Gobiernos Estatales y Gobierno del Distrito Federal: Unidades y/o Secretarías responsables del
Turismo

~ Colegio Nacional de Educación Profesional Técnica (CONALEP), planteles de turismo.

~ Instituto Politécnico Nacional (IPN), Escuela Superior de Turismo.

b. Métodos

i. Aspectos generales

La elaboración de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM) tiene como base teórica
conceptual las recomendaciones que emanan del tercer borrador de Una Cuenta Satélite de
Turismo, que fue preparado por la Organización Mundial de Turismo (OMT), el cual se encuentra
armonizado con los conceptos y definiciones plasmadas en el Sistema de Cuentas Nacionales 1993
(SCN - 1993).

Cabe señalar que el documento final de la OMT, considerado como Manual para la elaboración de la
Cuenta Satélite, se presentó en Niza, Francia, en la reunión mundial efectuada durante el mes de
junio del año de 1999 y actualmente se conoce con el nombre de: "Cuenta Satélite de Turismo:
Recomendaciones sobre el Marco Conceptual", dicho texto fue aprobado por la Oficina de
Estadística de la Organización de las Naciones Unidas.

De acuerdo a las recomendaciones y lineamientos de la OMT, el concepto de viajeros ha cambiado,
ya que antes se consideraba sólo aquellas personas que viajaban por ocio o vacaciones, actualmente
el concepto se ha ampliado y comprende, además de los motivos mencionados, a los viajes de
negocios, profesionales, por salud, estudios, visita a familiares y amigos, entre otros.

Es así que tomando en cuenta los conceptos y definiciones de la OMT, la primera Cuenta Satélite
del Turismo de México, comprendió el período 1993-1996, y su construcción contempló cuatro
etapas. La primera tuvo como objetivo fundamental explorar, investigar y delimitar la base teórica y
estadística que permitiera el desarrollo del proyecto. Así , se integró un Inventario Estadístico del
Turismo y se diseño el Marco Conceptual, el cual orientó los cálculos de la CSTM, mismo que se
fue adaptando y ampliando paulatinamente, de acuerdo a la información básica disponible.

En la segunda etapa se realizó una intensa labor de compilación de la información publicada, al
mismo tiempo se llevaron a cabo entrevistas con funcionarios de instituciones públicas y privadas,
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a efecto de sensibilizarlos y requerirles los datos necesarios para ampliar la base informativa
relativa al sector turístico .

La tercera etapa estuvo abocada a la evaluación y análisis de los registros disponibles, a fin de
realizar un diagnóstico y detectar los vacíos de información. Tomando en consideración las
características de cada estadística básica, se seleccionó aquella susceptible de ser utilizada en el
estudio .

En la cuarta y última etapa se realizaron los cálculos macroeconómicos del turismo , que compren­
dieron la elaboración de los cuadros de oferta y utilización, las cuentas de producción, el consumo
turístico por formas y por finalidad, etcétera.

Otro paso fundamental en la construcción de la CSTM fue la definición de las actividades y
productos del turismo, para lo cual se utilizaron como base la Clasificación Internacional Uniforme
de las Actividades Turísticas (CIUAT) para enmarcar las actividades; y la Clasificación Central
Provisional de Productos (CCP) para la identificación de los bienes y servicios. De igual forma, se
utilizó el Codificador del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993, y la
Clasificación Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) 1994, definiéndose:

• 15 actividades o productos característicos, considerando como una sola actividad la relativa al
artesanado;

• 32 actividades o productos no característicos ; y

• Un rubro para otros bienes y servicios, donde se incluyen las mercancías demandadas por el
turismo receptivo, que no ha sido posible clasificar hasta el momento en forma detallada.

En este punto, es necesario comentar que las definiciones que se utilizaron para determinar la
clasificación entre los bienes y servicios característicos y los no característicos, pueden no
corresponder a lo establecido por otros países . Por ello, se precisa que para la Cuenta Satélite del
Turismo de México, las actividades de bienes y servicios característicos se definieron como las
mercancías cuya producción está destinada en su totalidad a los visitantes y que de no existir éstos,
prácticamente desaparecerían en su totalidad o en una proporción significativa. En este rubro se
registran:

a) Bienes: artesanías (alrededor de 40 actividades), ropa de playa, trajes de baño, maletas y tiendas
de campaña.

b) Servicios: alojamiento (hoteles, moteles, casas de huéspedes y apartamentos rentados , trailer
park y albergues), transporte de pasajeros (aéreo, autobuses foráneos , ferrocarril y marítimo), y
agencias de viajes .

Por su parte, se clasificaron como actividades no características aquellas en que el valor bruto de
producción de bienes y servicios son adquiridos tanto por los turistas como por los residentes en el
lugar. Quedan incluidas las actividades o productos individuales que son demandados por los
turistas nacionales y extranjeros en zonas turísticas, tal es el caso de:

a) Bienes: alimentos y bebidas, ropa y calzado en general, anteojos para sol, periódicos y revistas,
libros, productos farmacéuticos, artículos para aseo personal, películas para fotografía , aparatos
fotográficos, artículos deportivos, juguetes y otros bienes .

b) Servicios: restaurantes y bares, transporte (urbano, suburbano y taxis) , recreación (cines ;
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espectáculos artísticos, taurinos y otros; cabarets y centros nocturnos; centros sociales;
exposiciones de pintura, museos, etc.); otros servicios recreativos; aseo y limpieza personal;
revelado y servicios fotográficos; alquiler de automóviles; estacionamientos; etcétera.

Por otra parte , en la clasificación y cuantificación de bienes y servicios relacionados con el turismo,
se respetan los niveles registrados en el SCNM, base 1993, para actividades definidas como
características. Para las actividades no características, en principio su medición partió de la
información censal de 1993, que incluyó más de 100 municipios seleccionados en razón de que ahí
se ubican centros turísticos definidos como más importantes, ello debido a que ahí se ubica poco
más del 70% del número de cuartos hoteleros disponibles en el país y alrededor del 80% del
número de llegadas de turistas nacionales y extranjeros. Para 1993, de acuerdo a los Censos
Económicos 1994, se produjo más del 70% del valor total generado en el país por los
establecimientos de hospedaje enclavados en las denominadas zonas turísticas.

Una vez analizada y evaluada la información seleccionada, se ideó el procedimiento para la
estimación de las variables macroeconómicas que integrarían la CSTM, asimismo se diseñaron los
cuadros de presentación, considerando para ello las recomendaciones de la üMT y la disponibilidad
de información.

Es importante mencionar, que el estudio del turismo se puede abordar tanto desde la óptica de la
oferta como de la demanda a continuación se expone lo correspondiente a cada una de ellas:

ii, Enfoque de la demanda

El turismo es un concepto relacionado fundamentalmente con la demanda, ya que refiere las
erogaciones que efectúan los individuos (visitantes), fuera de su entorno habitual, por un periodo
menor a 12 meses, y que realizan durante sus traslados y estancia en los lugares visitados , por
cualquier motivo (negocios, vacaciones, salud, visita a familiares y amigos, entre otros), excepto
recibir remuneraciones en el lugar visitado. Los gastos que se encuentran directamente relacionados
con el viaje, mismos que se clasifican por formas de turismo y se refieren según correspondan a
aquellas erogaciones que se llevaron a cabo antes, durante y después del viaje , tal como se muestra
en el esquema siguiente:

E S Q U E M A 7 .2

Dem anda Turlstica

Gastos del Viaje

E g rcs i vo

A n t e s

[ Tr ansporte)

D e spués
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De acuerdo a lo antes mencionado dos agregados importantes que se pueden obtener desde esta
óptica son : el consumo y gasto turístico. Así, el consumo turístico, comprende el conjunto de
erogaciones realizadas directamente por los visitantes y los gastos efectuados por otras unidades
económicas a favor de ellos. Por tanto, en esta variable quedó contemplado:

y El valor monetario del gasto en consumo final de los visitantes

~ El monto que las unidades económicas proporcionan a sus empl eados para que realicen
actividades relativas a su trabajo, fuera de su entorno habitual

~ Los servicios individuales no de mercado que el gobierno y las Instituciones Sin Fines de Lucro
al Servicio de los Hogares (ISFLSH) prestan a los visitantes.

Un aspecto más del consumo turístico se refiere a todos los bienes y servicios característicos que el
visitante adquiere antes, durante y después del viaje y que están relacionad os con el propósito de su
traslado, quedan excluida de este rubro la adquisición de bienes de consumo duradero tales como
vehículos, botes de navegación, entre otros.

El gasto turístico, de acuerdo a los lineamientos plasmados en el documento Recomendaciones
sobre Estadísticas Turísticas, de la OMT, se define como: "todo gasto de consumo efectuado por
un visitante o por cuenta de un visitante durante su desplazamiento y estancia turística en el
lugar de destino" (Organización Mundial del Turismo y Organización de las Naciones
Unidas,1993).

Entonces, el concepto de gasto turístico incluye también las erogaciones que indirectamente son
realizadas a favor del visitante por familiares y amigos a través de: regalos, desembolsos por
concepto de viajes de negocios (pasajes y viáticos), que son cubiertos por la institución en la que
trabaja el visitante. Se considera pertinente señalar aquí que en este último caso , se presenta una
diferencia conceptual entre la Cuenta Satélite de Turismo y las recomendaciones del SCN-1993 , ya
que este tipo de gastos en el Sistema se clasifica en el consumo intermedio de las unidades
productivas que efectúan la erogación y en la CST se registra como gasto del visitante.

Es importante mencionar que algunos desembolsos que puede realizar el visitante se excluyen del
gasto turístico, tal es el caso de las compras de mercancías con fines comerciales (para reventa); las
transacciones de capital para la adquisición de terrenos, viviendas, bienes raíces, obras de arte y
otras compras importantes; la entrega durante el viaje de dinero a familiares o amigos, que no
realice como pago por bienes o servicios turísticos; y los donativos otorgados a instituciones sin
fines de lucro en el lugar visitado.

Es conveniente comentar que el Producto Interno Bruto Turístico (PIBT), no debe obtenerse desde
el enfoque de la demanda, puesto que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medición,
tal es el caso de las erogaciones por concepto de viajes de negocios que efectúan los trabajadores
de las instituciones. En la CSTM, como ya se mencionó, estos gastos forman parte de ella y en el
SCNM se consideran en la categoría del consumo intermedio de quien realiza la erogación. Por lo
tanto el PIB de la industria turística sólo podrá medirse a través de la oferta, debido a que esta
variable se cuantifica por la suma de los valores agregados generados por las actividades
productivas que participan en el turismo, y no por el uso que se hace de esa producción.
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iii. Enfoque de la oferta e industria turística

ESQUEMA 7.3
Oferta y Otras

Industrias Turlsticas

Bienes y Servic ios
Caracterlsticos

Omnibus

Foráneo

Ferrocarriles

Marítimo

Bienes y Servicios
No Caracterlsticos

SECTUR

Gobiernodel O. F.

Gobierno Estatales

Otros
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Suburbano
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Turlsticas

Otrosservicios

Es importante comentar que una vez definidos los rubros de la demanda turística para el periodo
1993-1997, se procedió a estimar la oferta de dichos productos a precios básicos , para lo cual se
calcularon los margenes de comercio y distribución (bienes) y los impuestos a los productos netos
de subsidios (bienes y servicios), mismos que se dedujeron del valor del consumo turístico por
formas de turismo (receptivo, doméstico y egresivo), obteniendo así el valor bruto de producción a
precios básicos . De 1998 en adelante, los cálculos se llevaron a cabo vía la oferta , esto es así debido
a que, como se mencionó anteriormente, no se realizaron encuestas sobre los viajes de los
mexicanos , relativos a los años 1998-2000.

La óptica de la oferta centra su atención en las unidades económicas que producen bienes y
servicios para satisfacer los requerimientos de los visitantes. Siendo así, al considerar unidades de
producción la importancia de éstas se mide por el valor agregado bruto que generan durante el
proceso productivo, es decir , está referido al valor de la producción libre de duplicaciones ya que
deduce el valor de los bienes y servicios que se utilizan durante dicho proceso .

El enfoque de la oferta está integrado por un grupo de cuentas en las cuales se identifica tanto la
producción de bienes y servicios característicos, como aquellos definidos como no característicos,
en el caso de estos últimos se integró a la CSTM básicamente la parte de la producción que es
demandada por los visitantes.
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Por su parte el término de industria turística, comprende un conjunto de unidades económicas
productoras de bienes y servicios (oferta), dedicadas principalmente a satisfacer la demanda de los
visitantes, clasificadas en actividades características y no características, para las cuales se puede
analizar su proceso productivo, es decir, la medición de las variables: consumo intermedio, el valor
agregado y la producción bruta; la formación bruta de capital, empleo, entre otras .

Con la información censal, se cuantificó la demanda de bienes y servicios -no característicos del
turismo- relativa a las actividades que se desarrollan en los municipios seleccionados
(compatibilizados con las localidades), misma que se relacionó con el total del valor registrado para
el país por clase de actividad en el mismo censo. La proporción así obtenida fue aplicada al valor
de la producción a precios básicos del SCNM y con base en la información censal se cuantificó la
demanda

A partir de las encuestas sobre viajes y turismo se procedió a identificar, con el mayor detalle
posible, los bienes y servicios que son requeridos por los turistas y las actividades que los producen,
relacionándolas con el clasificador de SCNM, por subgrupo de actividad y en algunos casos por
producto más específico. De la misma forma, se consideraron los registros de los Censos
Económicos 1994, por clase de actividad, a nivel municipal (más de 100 municipios) en donde se
encuentran ubicados los principales centros turísticos y en ellos se ofrecen diversos atractivos
naturales e históricos, tales como playas, bosques, lagunas, ciudades coloniales, monumentos
prehispánicos, entre otros.

Con la información censal, se estimó la demanda de productos turísticos efectuada en los
municipios seleccionados, la cual al relacionarla con el valor registrado para el total del país por
clase de actividad reportada en el mismo censo dio como resultado un coeficiente. La proporción
así obtenida fue aplicada al valor de producción a precios básicos del SCNM, relativo a la actividad
correspondiente.

iv. Valoración de las cuentas y variables macroeconómicas de la CSTM

Con la finalidad de ofrecer un panorama general sobre las tareas desarrolladas, a continuación se
hace una breve descripción de la metodología utilizada en la cuantificación particular de los cuadros
y variables macroeconómicas de la Cuenta Satélite del Turismo de México.

•:. Valores corrientes

~ Cuentas de producción

• Bienes y servicios característicos

Bienes

Artesanías

El artesanado en México está constituido por una extensa variedad de mercancías que se
producen en las diferentes entidades federativas que conforman el país, estos bienes se
caracterizan porque en su fabricación se utilizan principalmente insumas típicos de la región,
son generados con tecnología poco sofisticada, y en su elaboración se emplea principalmente
mano de obra no remunerada, es decir, que se lleva a cabo fundamentalmente en talleres
familiares. Se precisa que en la CSTM, la producción de artesanías se registra en un renglón
específico debido a la importancia que reviste la actividad en el turismo.
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En la CSTM, se adoptaron directamente las cuentas de producción generadas por el SCNM,
ubicadas en sectores diversos que van desde el procesamiento de alimentos hasta las otras
industrias manufactureras y de acuerdo a su producción se clasificaron en 14 de las 49 ramas de
actividad que integran la industria manufacturera.

Otros Bienes

Se elaboraron estimaciones a detalle relativas a otros productos definidos como característicos,
tal es el caso de las maletas , trajes de baño y ropa de playa, entre otros. Para todos los casos
mencionados se elaboraron cuentas particulares para cada bien o servicio específico, considerando
en el caso de los bienes la información del SCNM y los resultados del Censo para identificar los
productos específicamente.

Servicios

Alojamiento

No obstante que esta actividad se consideró como característica del turismo, el nivel registrado
en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), difiere del dato que se presenta en el
Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), ya que en éste último el cálculo se realiza
para establecimientos hoteleros integrados, es decir que se incluyen todos los servicios que se
proporcionan en dichas unidades económicas, tales como: alojamiento, preparación de
alimentos y bebidas(restaurantes y bares), centros nocturnos o discotecas, locales comerciales,
agencias de viajes, entre otros.

Por lo antes mencionado, como en la CSTM para este apartado interesa identificar únicamente
el hospedaje, para su medición fue preciso estimar cada una de las actividades señaladas,
mismas que fueron incorporadas al sector correspondiente. Es importante destacar aquí, que en
ocasión de los Censos Económicos de 2004, en los cuales a solicitud de la SECTUR, se llevaron
a cabo levantamientos específicos para las unidades económicas de hospedaje, a partir de estos
resultados va a ser factible distinguir a los establecimientos de alojamiento que
fundamentalmente atienden a los visitantes, que en el censo se denominaron "con vocación
turística", así también posibilitará la identificación de las diferentes actividades que desarrollan
dichas unidades.

Con relación a la modalidad de alojamiento denominada en México como "Tiempos
Compartidos", en los resultados que hasta ahora se presentan en la CSTM, no están
contemplados, ello debido a no se dispone aún de la información suficiente para realizar el
cálculo correspondiente a este tipo de servicio. Al respecto, se tiene previsto continuar con las
investigaciones sobre el tema, a fin de poder de llevar a cabo su estimación en futuros
trabajos e incluiros en los resultados de la Cuenta, lo que redundará en la ampliación y
enriquecimiento de la estadística derivada.

Transporte

Comprende los diferentes tipos de transporte público de pasajeros de larga distancia. Se
precisa que no se ha incluido, hasta el momento, la utilización de automóviles particulares
para el traslado de los visitantes debido a la carencia de la información respectiva.
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Aéreo

Se adoptaron los datos de las cuentas de producción en valores corrientes y constantes registradas
en el SCNM, así mismo se dispuso de la información económico financiera detallada que
proporcionaron las líneas aéreas nacionales que realizan el transporte de pasajeros. En cuanto a los
ingresos y egresos del país por concepto de pasajes internacionales, es decir las importaciones y
exportaciones, se documentan con las cifras registradas en la Balanza de Pagos del país.

Ferroviario

En el SCNM, la cuantificación del transporte se lleva a cabo con la información de las
empresas que proporcionan el transporte ferroviario, es así que se genera y presenta en forma
global, es decir, queda incluido tanto el transporte de pasajeros como la carga transportada;
por ello para su integración en la CSTM, fue menester elaborar un trabajo especial, para la
estimación de las cuentas en valores corrientes, la cual se construyó a partir de los ingresos
por pasajes (VBP), obtenidos por dichas unidades, en tanto que para la estimación de las otras
variables de la cuenta se utilizó la estructura de insumo/producto (consumo intermedio) y las
remuneraciones, del subgrupo ferroviario del propio Sistema.

Autobús Foráneo

El valor de la producción generado por las unidades económicas que prestan este servicio, al
igual que en el aéreo y el de ferrocarril, está considerado en el segmento de actividades
características.

En el SCNM el cálculo correspondiente a esta actividad se presenta en el subgrupo de ómnibus,
es decir, conjuntamente con el valor de producción de los transportes urbano y suburbano, no
obstante lo anterior es conveniente mencionar que las mediciones se llevan a cabo de forma
independiente. Por ello, para la CSTM, se solicitaron las cuentas de producción por separado de
cada uno de los tipos de transporte mencionados . Así, la producción generada por autobuses
foráneos se incluye en las actividades características, y la demandada por los visitantes,
correspondiente al urbano e interurbano en las no características.

Agencias de Viajes

Al igual que en los anteriores bienes y servicios característicos se adoptaron las cuentas de
producción elaboradas para el SCNM. Es por esto que actualmente, en la estimación de la
Cuenta Satélite del Turismo de México sólo se incluyen los relativos a las agencias de viajes
minoristas. Por ello en ocasión de los resultados de los Censo Económicos 2004, se incluirán los
registros correspondientes a los tour operadores, guías de turista, paquetes turísticos y sus
modalidades.

Otros servicios

Comprende los servicios de apoyo al turista, es decir que para la CSTM se incorpora la parte
correspondiente a los ingresos (VBP), generado por el servicio de peaje de automóviles en
carreteras de cuota (CAPUFE); erogaciones que efectúan directamente los visitantes por el uso
de instalaciones aeroportuarias, que se registran como percepciones (VBP) de Aeropuertos y
Servicios Auxiliares (ASA), en el caso de esta última se considera importante mencionar que
los servicios aeroportuarios se encuentran en un proceso de venta o concesión al sector
privado, por lo cual es necesario para el SCNM y por supuesto para la CSTM, ampliar la
investigación para identificar el procedimiento que siguen actualmente. Otro servicio
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corresponde al derecho que pagan los pasajeros de cruceros al desembarcar en puertos
nacionales, ingresos (VBP) que reciben la Administraciones de Puertos (APIS).

En relación a la estimación de las variables que integran la cuenta de producción en valores
nominales, se utilizó la estructura que el SCNM registra para cada una de las instituciones
mencionadas.

• Bienes y servicios no característicos

Respecto a los productos no característicos, que se definieron como aquellas bienes y servicios
que son demandados tanto por los visitantes como por los residentes del lugar, su cálculo
requirió en primera instancia, definir para el año de la base el monto del consumo turístico, para
ello como se ha mencionado anteriormente, se utilizó la información proveniente de los censos
económicos de 1994, relativa a la venta de bienes y la prestación de servicios relacionados con
el turismo , misma que se relacionó con la registrada para el total del país en el propio censo, y
en seguida el coeficiente obtenido se aplicó al valor de la producción reportada en el SCNM,
para cada actividad correspondiente. En este apartado quedaron comprendidos los bienes y
servicios siguientes:

Bienes

Alimentos y Bebidas

Estos bienes dentro de la CSTM corresponden al valor de los alimentos y bebidas que son
procesados en restaurantes y bares, y otros establecimientos, para satisfacer la demanda de los
individuos, para el caso del estudio satélite se consideraron aquellos establecimientos
ubicados en zonas turísticas, en relación al total del servicio generado en el país, a fin de
estimar la producción que fue demandada para el consumo de los visitantes.

Es importante mencionar que en las cuentas nacionales, la producción bruta de restaurantes,
bares y centros nocturnos se refiere únicamente a la cuantificación de la prestación del
servicio y por tanto el total de alimentos y bebidas , inclusive aquellos que son insumas en
restaurantes y bares, quedan integrados en el consumo privado. Esto constituye una diferencia
en el tratamiento que se hace de la CSTM y el SCNM.

Para calcular el nivel de la producción correspondiente al año de 1993, para el rubro de
alimentos y bebidas que son transformados en los restaurantes y bares , fue necesario elaborar
un cálculo particular, mismo que consistió en identificar primero el valor de la producción de
los restaurantes y bares que se encuentran ubicados en las zonas turístic as, con base en los
resultados de los Censos Económicos 1994, la siguiente tarea radicó en estimar el monto
correspondiente a la demanda de los visitantes, el tercer paso que se llevó a cabo fue
identificar en los cuestionarios de la investigación especial, -estudio que compila información
de unidades económicas prestadoras de servicios- dirigida a restaurantes, bares y centros
nocturnos, la relación obtenida entre los costos de alimentos y bebidas en que incurrieron
durante sus procesos productivos, y el valor de su producción. De esta forma, fue posible
establecer el valor de los bienes que son procesados y proporcionados por dichos
establecimientos. Finalmente se estimaron las variables que integran las cuentas de
producción, para lograr este propósito en el caso de los valores corrientes se aplicó la
estructura obtenida del SCNM.
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Para los siguientes años de la serie, el método que se llevó a cabo, en valores corrientes, para
el VBP se elaboró un índice de valor, derivado de los resultados del SCNM, este indicador se
utilizó para extrapolar el nivel obtenido para el año de la base, posteriormente en cada año se
aplicó la estructura de la actividad obtenida del Sistema.

Finalmente, se considera conveniente señalar que la demanda de alimentos y bebidas que en
forma directa adquieren los turistas en el lugar visitado no quedó comprendida en los
resultados de la CSTM, esto en razón de que no fue posible hasta ahora identificarla.

Otros bienes

Comprende mercancías tales como aparatos fotográficos, ropa , calzado, periódicos y revistas,
libros, artículos de aseo personal y películas fotográficas entre otros. Para la medición de la
producción bruta de estos bienes -relativa al año de la base-, al igual que se hizo en general
para todas las actividades no características, se procedió a identificar en los resultados del
Censo, la venta en las zonas turísticas de dichos productos, misma que al relacionarla con el
total registrado en el propio censo, dio como resultado un coeficiente, el cual fue aplicado al
valor correspondiente del SCNM. Para la estimación de las variables de la cuenta se consideró
la estructura obtenida para cada una de las actividades registradas en las cuentas nacionales.
En el caso de las actualizaciones anuales se utilizaron los índices de valor para los valores
nominales.

Servicios

Restaurantes y bares

En este rubro quedaron comprendidas las actividades de servicios de preparación de alimentos
y bebidas, que se realiza en establecimientos que desarrollan su actividad en las zonas
turísticas. La metodología utilizada para la cuantificación de las variables macroeconómicas
para el año de 1993 es la siguiente: para el valor bruto de la producción, el valor generado se
relaciona con el total de la clase que registra el propio censo, este coeficiente se aplicó al
valor de restaurantes y bares del SCNM, así como a otro tipo de unidades económicas
dedicadas a preparar y expender alimentos para consumo inmediato. Se precisa que
únicamente se refiere al valor de la producción del servicio de preparación de alimentos y
bebidas, es decir queda excluido el monto correspondiente a los alimentos y bebidas que se
transforman en dichas unidades económicas. La actualización anual de las variables, se llevó a
cabo mediante el método de extrapolación, con índices de valor.

Ómnibus Urbano, Suburbano y Taxis

Para la CSTM se realizó una estimación de los servicios de transporte utilizado en las zonas
denominadas como turísticas. Para este rubro se procedió de la misma forma que se comentó
para la medición de las cuentas de producción en valores corrientes . Se considera conveniente
mencionar, que la producción específica de ómnibus y taxis turísticos, no se contempla aún en la
contabilidad nacional, ello debido a la falta de la información estadística pertinente . Sin
embargo, se espera que la información captada por los Censos Económicos de 2004, permita la
medición, misma que se incorporará en la CSTM en oportunidad del cambio de año base.



132

Recreación

La medición de las actividades que se integran a este apartado, al igual que se ha descrito para
otros servicios, en el ámbito del turismo, se consideran las actividades de cines, teatros,
espectáculos taurinos y deportivos; así como los servicios de centros nocturnos, museos,
etcétera, que proporcionan los establecimientos ubicados en zonas turísticas.

Otros Servicios

Aquí se incorporan los servicios de: el revelado de fotografías, las actividades desarrolladas por
los salones de belleza y estéticas, centros de masaje y alquiler de automóviles, productos que
generan establecimientos que se encuentran situados en las zonas turísticas.

• Otras industrias turísticas

Este apartado como se ha mencionado anteriormente, lo constituyen actividades de servicios
que si bien no son proporcionados directamente a los visitantes, se generan con el propósito de
brindar en el presente y en lo futuro una mejor atención a los visitantes, motivo por el cual
quedan comprendidas en la CSTM. En este apartado quedaron los servicios de enseñanza, los
de promoción y administración turística, esparcimiento, entre otros. En la Cuenta se presentan
clasificados en de mercado y de no mercado:

De mercado:

Actividades Auxiliares al Transporte
Administración de Centrales Camioneras
Aeropuertos y Servicios Axiliares
Caminos y Puentes Federales de Ingresos y Servicios Conexos

Educación Turística Privada
Enseñanza privada de turismo de nivel técnico, medio y superior.

De no mercado:

Administración y promoción turística
Gobierno del Distrito Federal
Gobiernos Estatales
Instituto Nacional de Migración
Secretaría de Turismo
Secretaría de Relaciones Exteriores (Delegación General de expedición de pasaportes)
Dirección General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

Servicios de Enseñanza del Sector Público
Centros Oficiales de Enseñanza Turística de nivel medio (CONALEP)
Escuela Superior de Turismo (IPN)

Servicios de esparcimiento
Festival Internacional Cervantino
Instituto Mexicano del Seguro Social IMSS
Instituto Nacional de Antropología e Historia
Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado (ISSSTE)
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Otros servicios
Baja Mantenimiento y Operación (Filial de FONATUR, encargada de mantener en
optimas condiciones los Centros Integralmente Planeados)
Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR)
Servicios a la Navegación en el Espacio Aéreo Mexicano

De Mercado

Para la cuantificación de los servicios educativos generados por el sector privado, se dispuso
por una parte del número de planteles dedicados a la enseñanza turística y por otra de los
resultados de una investigación especial dirigida a unidades económicas que desarrollan
estas actividades, la cual capta indicadores anuales sobre: ingresos (inscripción,
colegiaturas, material didáctico, entre otros); gastos de operación desglosados (materiales de
oficina, alquiler de muebles e inmuebles, energía eléctrica, remun eraciones y prestaciones
sociales, etcétera); personal ocupado promedio; y número de alumnos. De esta forma se
conformaron las cuentas de producción relativas al sector, en valores corrientes: Valor
Bruto de la Producción (VBP), Consumo Intermedio (CI), Valor Agregado Bruto (VAB),
Remuneración de Asalariados (RS), Impuestos Netos de Subsidios sobre la Producción (li)
y Excedente Bruto de Operación (EBO).

En relación a las cuentas de producción de los servicios de apoyo al transporte, en algunos
casos se adoptaron directamente las proporcionadas por el SCNM, y en otros se aplicó la
metodología del propio Sistema.

De No Mercado

Para las actividades que integran este apartado se dispuso de información directa de los
presupuestos ejercidos por las Instituciones que las realizan, por ello el método utilizado
consistió en clasificar la información de acuerdo a los lineamientos de la contabilidad
nacional.

~ Formación bruta de capital fijo

En el SCNM, la Formación Bruta de Capital Fijo se presenta a nivel total, especificando al sector
que la financia la construcción -público o privado-, y en el caso de la maquinaria y equipo , para la
cual se identifica su origen, -nacional o importado- y no por sector demandante.

Es por ello que para integrar el cuadro de Formación Bruta de Capital Fijo de 1993, de las
actividades características, no características y las otras industrias turísticas que se incluye en la
Cuenta Satélite del Turismo de México, se utilizó la información provenientes de los Censos
Económicos 1994 a nivel de las clases de actividad relacionadas con el turismo, los registros
administrativos de entidades públicas y estados financieros de algunas empresas privadas.

En el cuadro mencionado, la Formación Bruta de Capital Fijo se detalla de acuerdo a la
información disponible por tipo de bien: construcción e instalaciones, y maquinaria y equipo,
esta última con apertura en equipo de transporte, cómputo, mobiliario y equipo de oficina y
equipo técnico (calderas, proyectores, etcétera).
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,. Oferta y utilización turística

ESQUEMA 7.4
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La estructura fundamental de la CSTM está basada en el equilibrio general entre la oferta y la
utilización de bienes y servicios turísticos. Esta relación se estudia mejor a través del marco
general de las cuentas nacionales, de acuerdo a las recomendaciones que se establecen en el
Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (Organización de las Naciones Unidas, et al, Capítulo XV,
1993).

En los cuadros correspondientes a la Oferta y Utilización Turística, se presentan los registros
del Valor Bruto de la Producción de bienes y servicios turístico s a precios productor, este se
obtuvo como resultado de adicionar a la producción bruta a precios básicos los impuestos a los
productos netos de subsidios, posteriormente, se suman las importaciones y los márgenes de
comercio y distribución (en el caso de los bienes) , obteniendo como resultado el total de la
oferta turística a precios comprador, para lograr el equilibrio esta variable por definición es
igual a la utilización turística, la cual quedó integrada por el consumo de las diferentes formas
de turismo (receptivo, doméstico y egresivo), así como por el vector de exportaciones.

• Oferta

Una vez que se identificó la producción bruta a precios básicos de los bienes y servicios
característicos y no característicos, el siguiente paso consistió en calcular los impuestos a
los productos netos de subsidios, los cuales al ser sumados a la producción bruta a precios
básicos, dio como resultado la estimación por actividad y/o producto del valor bruto de
producción, a precios productor. Por otra parte se identificaron las importaciones de bienes
característicos y no característicos, así como las compras directas de residentes en el
mercado exterior, ambos integrantes también de la oferta turística. Posteriormente, en el
caso de los bienes nacionales e importados, se procedió a calcular los m árgenes de comercio y
distribución, éstos últimos se adicionaron a los valores productor, obteniendo de esta forma la
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producción a precios comprador, que es el valor de la oferta turística total. Este
procedimiento se presenta en el siguiente esquema:
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• Utilización

Con base en los lineamientos del SCN - 1993, una vez establecido el nivel de la oferta y
con la finalidad de lograr el equilibrio con la utilización turística, se procedió a integrar las
variables de la demanda, referidas al consumo turístico: doméstico, receptivo (de entrada) y
egresivo (de salida). También se incluyeron las exportaciones de bienes característicos y no
característicos. En los tres casos se contempló el gasto efectuado tanto por los turistas (con
pernocta), como por los excursionistas (viajes de menos de 24 horas) . También en este
apartado se incluyeron las exportaciones de bienes turísticos, Tal como se expone en el
esquema siguiente:

E S Q U E M A 7 . 6
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~ Consumo turístico

El consumo turístico se refiere al valor monetario de todos los bienes y servicios turísticos ,
característicos y no característicos, que el visitante adquiere dentro del territorio de México,
antes , durante y después del viaje que realiza . Por tanto , en esta variable macroeconómica se
incluye el gasto en consumo final del visitante, así como el que se efectúa por cuenta de él durante
su desplazamiento y estancia en el lugar de destino, quedando entonces aquí registrado el monto de
viáticos, pasajes, entre otros, que las unidades económicas proporcionan a sus empleados para el
desempeño de las actividades de trabajo que desarrollan fuera de su entorno habitual.

De igual forma, se consideran los gastos que familiares y amigos realizan a favor del visitante.
El consumo turístico se clasifica por formas: receptivo (de entrada), doméstico (interno), y
egresivo (de salida), es decir se identifica la procedencia del agente económico que realiza los
gastos; adicionalmente los dos primeros se subdividen por motivo o propósito del viaje
(negocios, vacaciones y otros motivos). El consumo turístico comprende las diferentes formas
de turismo, mismas que dan la pauta para incorporar otras clasificaciones del turismo , tales
como turismo interior, nacional e internacional, lo que expone a continuación:

ESQUEMA 7 .7
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• Turismo recepti vo (de entrada)

Para calcular los niveles del consumo turístico efectuado por visitantes no residentes, por una
parte, se utilizan los registros anuales de la Balanza de Pagos referentes a los ingresos
obtenidos en el país por concepto de turismo extranjero, detallados por motivo del viaje, es
decir , negocios, visita a familiares o amigos, descanso, recreación u otros motivos.

Por otra, para el año base (1993) de la CSTM se dispuso de los resultados de la Encuesta de
Turismo Receptivo 1990, elaborada por el Banco de México, la cual presenta la estructura
del gasto efectuado en el país por residentes del exterior, por medio de transporte utilizado
(terrestre o aéreo) y motivo del viaje. Para actualizar la estructura de gasto de 1990, al
periodo 1993-1996. se utilizaron índices de valor diseñados individualmente para cada
motivo del viaje y tipo de gasto, de acuerdo al medio de transporte utilizado .
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Los indicadores mencionados fueron elaborados a partir de índices de volumen físico
construidos con el número de turistas que entraron al país, que se reportan en la carpeta de
indicadores económicos que difunde el Banco de México y los índices de precios implícitos
de la producción, por actividad económica, que presenta el SCNM.

Una vez actualizadas las estructuras por motivo del viaje y tipo de gasto y evaluada su
consistencia, se dispuso de los elementos necesarios que posibilitaron la desagregación de
los ingresos recibidos en el país por concepto de turismo receptivo, de acuerdo a los bienes
y servicios demandados por los visitantes extranjeros, lo cual se llevó a cabo, para cada uno
de los años de la serie, hasta 1996, como ya se señaló, de acuerdo a los motivos del viaje de
visitantes con pernocta -negocios, vacaciones y otros- y los excursionistas.

A partir de 1997, el cálculo del consumo turístico receptivo se elabora de la siguiente
manera:

a) De la información de la Balanza de Pagos que proporciona Banxico, se identifica y
registra el dato de ingresos totales que percibe el país por concepto de turismo receptivo
y fronterizo.

b) Con los registros del Compendio Estadístico de Turismo que difunde la SECTUR, se
clasifican los ingresos monetarios turísticos al país por motivo del viaje y medio de
transporte, terrestre y aéreo, y se estructura y distribuye el monto del turismo fronterizo,
también por motivo del viaje.

e) Se elabora un índice de precios ponderado, considerando la estructura del gasto del año
anterior al de estudio por motivo del viaje y el índice de precios implícito (IPI) de
cada actividad económica.

d) Al relacionar el valor de los ingresos por motivo del viaje, con el índice de precios
ponderado, se deriva el índice de volumen físico (IVF) también por motivo del viaje.

e) Con el índice anteriormente calculado y los precios de cada actividad económica
contemplada en el consumo turístico receptivo, por motivo del viaje, se determina el
índice de valor (IV) de la producción bruta a precios básicos, es decir, se extrapola el
valor de la variable para actualizarla.

f) Al VBP, de bienes y servicios turísticos, característicos y no característicos; se les
calculan los Márgenes de Comercio y Distribución (MCD), a los bienes nacionales E
importados y los impuestos a los productos netos de subsidios para bienes y servicios.

Con las operaciones antes mencionadas se obtuvo el Consumo Turístico Receptivo, por
motivo del viaje a precios comprador.

ESQUEMA 7.8
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• Turismo Doméstico (interno) y Egresivo (de salida)

Comprende los viajes que los residentes de México realizan fuera de su entorno habitual,
siempre y cuando sus desplazamientos se realicen dentro del territorio del país (doméstico).

En el consumo del turismo egresivo, se registran los gastos realizados por los residentes del
país en su calidad de visitantes en otras naciones. En la Cuenta Satélite del Turismo de
México, las erogaciones efectuadas fuera del país se incorporan en el rubro de
importaciones; en tanto que los gastos hechos en territorio nacional, antes de emprender su
viaje y en su desplazamiento forman parte del consumo turístico total , en el caso de México
queda registrado en el pago por transporte aéreo, autobús foráneo y servicios de apoyo al
turista.

Es así que la cuantificación del consumo efectuado por el turismo doméstico y el del
turismo egresivo se basó en la información proveniente de la investigación denominada
"Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos", la cual se llevó a cabo
para los años 1993 (anual) , y de 1994 a 1997 cuatrimestral, en ella se captaron datos
relativos al gasto total y por tipo de producto que realizaron los mexicanos durante los
viajes de pernocta que efectuaron en el territorio del país, sus excursiones y aquellos
traslados que realizaron fuera de la nación. Para estos últimos fue posible identificar las
erogaciones que llevaron a cabo los visitantes dentro del territorio del país, mismas que se
integraron a la CSTM.

El cálculo del consumo efectuado por el turismo doméstico para bienes y servICIOS
característicos, de 1993 a 1996, se realizó deduciendo de la oferta total , las exportaciones de
bienes y el consumo de bienes y servicios adquiridos por el turismo receptivo. Una vez
obtenido el nivel total de la oferta destinada al turismo doméstico y egresivo, se procedió a
distribuir este monto de acuerdo a los motivos del viaje, para lo cual se tomaron como base
los resultados de las diferentes encuestas sobre turismo y viajes. Aquí , se identificaron a los
visitantes con pernocta dentro del país que se desplazaron por negocios, vacaciones y otros
motivos; los excursionistas; y, los viajeros al extranjero, así como la estructura de los gastos
de cada uno de ellos. Esto permitió el cálculo detallado del consumo doméstico y el
correspondiente al gasto realizado en el territorio nacional por el turismo egresivo.

A partir de 1997, al no disponer de datos derivados de encuestas sobre los viajes que
realizaron los mexicanos, la estimación se realizó tanto para el consumo doméstico como para
el egresivo, mediante la extrapolación de la producción bruta obtenida para la CSTM en el
año de 1996, con el índice de valor de esta variable, correspondiente a cada una de las
actividades y/o productos no característicos contemplados en la CSTM , que reporta el
SCNM.

Es importante señalar aquí, que en el año 2002, conjuntamente la SECTUR y el INEOI
llevaron a una investigación denominada "Encuesta Urbana de Turismo Doméstico en
Hogares 2001", en la cual se identificaron a los visitantes mexicanos, por motivo del viaje,
que se alojaron en hoteles durante los traslados que realizaron en dicho año. Esta
información, relacionada con los datos recabados por la SECTUR sobre llegadas de turistas
nacionales a hoteles, permitieron construir índices de volumen físico, por motivo del viaje,
para el turismo doméstico, lo que dio pauta para mejorar los cálculos de los rubros de bienes
y servicios no característicos del consumo doméstico de 2001 Y elaborar los
correspondientes al año 2002 y 2003.
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Una vez actualizado el Valor Bruto de Producción (VBP), a precios básicos, de los bienes y
servicios turísticos, no característicos, se identificó la importación de bienes turísticos y así se
calcularon los impuestos a los productos netos de subsidios relativos a bienes y servicios, en
el caso de los bienes nacionales e importados se estimaron los Márgenes de Comercio y
Distribución (MCD). De esta forma se obtuvo el Consumo Turístico Doméstico (a precios
comprador), por motivo del viaje, y el consumo realizado en el territorio de México por el
turismo egresivo.
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El gasto en consumo de los turistas se muestra también clasificando los bienes y servicios
característicos y no característicos del turismo por finalidades, presentación que está acorde con
la registrada en el SCNM. No obstante, es necesario precisar que en este avance del estudio no
se ha logrado identificar totalmente el origen nacional o importado de esos bienes y servicios,
razón por la cual esa tarea tendrá que realizarse en lo futuro, a fin de complementar ésta y otras
variables que integran la CSTM.

>- Relaciones con el exterior

Para conforman este apartado la información disponible resultó muy escasa. Por ello, en los
cuadros que lo conforman sólo se incluyen algunos registros.

Para integrar la cuenta de bienes y servicios con el exterior, se adoptó la información que se
registra anualmente en la Balanza de Pagos del país que elabora el Banco de México, por ello
en la CSTM esta cuenta quedó integrada por: la columna de importaciones, que comprende las
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compras directas realizadas por los residentes de México durante sus viajes a otros países, los
egresos por pasajes internacionales y las importaciones a precios CIF de algunos bienes
relacionados con el turismo.

Por su parte, en la columna de exportaciones se registraron los ingresos que ha recibido el país
por los conceptos de gasto efectuado por la adquisición bienes y servicios en el territorio
nacional por no residentes, el ingreso por pasajes internacionales y las exportaciones valoradas
FüB de algunos bienes relacionados con el turismo. Por último, se incluye la columna que
muestra el saldo de las importaciones y exportaciones.

Se agrega un cuadro denominado Cuenta Exterior del Turismo , en el cual únicamente se
registra el saldo neto de bienes y servicios con el exterior. El resto de las variables que propone
la üMT, para este formato, no ha sido posible incorporarlas debido a que en la Balanza de
Pagos del país, no se detallan esos conceptos. Se precisa que para completar este cuadro a
futuro se deben conjuntar esfuerzos por parte de BANXICü, SECTUR e INEGI, a fin de
evaluar la viabilidad que existe de detallar los datos actuales .

•:. Valores constantes, a precios de 1993

En ocasión de la actualización de la CSTM para 1998, por primera vez se elaboraron los cálculos
a precios de 1993 año base de referencia tanto del SCNM como de la CSTM, en esa oportunidad
la estimación comprendió el período de 1993 a 1998.

Las estimaciones en valores constantes resultan de gran utilidad ya que permiten observar el
comportamiento real de las variables macroeconómicas a través del tiempo , excluido el efecto
inflacionario, las cuales originan registros que realmente muestran el comportamiento y evolución
de la economía, puesto que no se encuentran distorsionados a consecuencia de los precios. El
análisis basado en estos cálculos posibilita determinar la expansión o contracción que puede
producirse en los diferentes indicadores comprendidos en la CSTM.

Los métodos de cálculo recomendados para expresar a precios de un afio base los agregados
económicos son: la deflación de los valores corrientes mediante la aplicación de índices de
precios adecuados, y la extrapolación del valor de la base con índices de volumen físico o de
cantidad, elaborados específicamente para cada actividad .

En la CSTM , la estimación en términos reales, considera la información a precios de 1993
proveniente del SCNM, relativa a las cuentas de producción y/o la producción bruta en valores
constantes, para bienes y servicios característicos y no característicos; así como los registros
sobre márgenes de comercio y distribución, los impuestos a la producción netos de subsidios, el
consumo privado , las importaciones y exportaciones de bienes, entre otros registros importantes.

La metodología empleada para los cálculos de las variables macroeconómicas a precios de 1993,
fue determinada de acuerdo a la información disponible relativa a la actividad o producto objeto
de medición, es así que en el caso de los bienes y servicios característicos se adoptan a nivel total
los datos en valores constantes proporcionados por el SCNM.

Por su parte, la estimación de los bienes y servicios demandados por los visitantes no residentes,
es decir el consumo del turismo receptivo, se realizó mediante la extrapolación del valor de la
base por actividad, con índices de volumen físico construidos para cada motivo del viaje,
considerando para ello el número de turistas y tiempo de permanencia y se actualizó
posteriormente con el índice de volumen físico obtenido por motivo del viaje.
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Adicionalmente, se calcularon los MCO para bienes nacionales e importados y los impuestos a
los productos netos de subsidios se obtuvieron mediante la deflación de los valores corrientes. De
esta forma, se determinó el consumo turístico receptivo para bienes y servicios característicos y
no característicos.

En lo que se refiere al turismo doméstico y egresivo, en algunos casos, los cálculos se
determinaron por extrapolación del valor correspondiente al año base de 1993, aplicando los
índices de volumen físico registrados en las actividades definidas como relacionadas con el
turismo , en otros fue necesario deflactar los valores corrientes, aprovechando el detalle de índices
de precios disponibles.

Una vez cuantificado el VBP constante de los bienes no característicos del turismo, a precios
básicos, se estimaron los MCO para bienes de origen nacional e importado, así como los
impuestos a los productos netos de subsidios para bienes y servicios, los cuales al igual que para
el turismo receptivo, se cuantificaron mediante la deflación de los valores corrientes.

Se considera conveniente señalar que la Organización Mundial de Turismo (OMT), en sus
lineamientos para la CST, vislumbra como un trabajo futuro la medición de la Cuenta en valores
constantes, aunque en ningún momento proporciona recomendaciones para tales cuantificaciones.
Por ello es importante mencionar que México es el único país en el mundo que ha incluido en su
Cuenta Satélite de Turismo la medición de las variables macroeconómicas en valores constantes,
es decir a precios de un periodo de referencia, el cual en el estudio de México corresponde al año
de 1993.

De acuerdo a lo anteriormente comentado y dado que en la CSTM se aplicaron los mismos
principios que se utilizan en la elaboración del Sistema de Cuentas Nacionales de México
(SCNM), los resultados obtenidos para la Cuenta son susceptibl es de relacionarse con los
principales agregados registrados en la contabilidad nacional , tales como el producto interno
bruto (PIB), la producción bruta, el consumo privado y el personal ocupado , entre otros.

ESQUEMA 7.10
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Personal ocupado

Las unidades económicas que generan bienes y servictos para el turismo y que atienden
directamente a los visitantes, son intensivas en mano de obra, por ello, se consideró muy
importante para el estudio de la CSTM realizar estimaciones del personal ocupado, presentándolo
en número de ocupaciones remuneradas necesarias para la producción de bienes o la prestación
de servicios turísticos, ello para estar acorde con la definición utilizada en los cálculos del
SCNM.

En la estimación del personal ocupado en las actividades turísticas, en general se siguió la
metodología establecida en el SCNM por lo que hace a los sectores que contempla tal Sistema. En
el caso de las instituciones para la cual se dispuso de información directa , se adoptaron los
registros reportados por dichas entidades.

Es conveniente señalar que únicamente para el año de 1996 y para ciertas actividades fue factible
clasificar y registrar las ocupaciones por género y edad, ya que exclusivamente para ese año se
realizó un levantamiento en el estudio denominado "Encuesta Nacional sobre la Situación
Económica y el Empleo en el Sector Turismo".

7.2 RESULTADOS OBTENIDOS

La Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), está integrada por alrededor de 150 cuadros
estadísticos, en los que se registran los resultados obtenidos sobre la medición de las variables
macroeconómicas tanto en valores corrientes como constantes, mismos que se complementan con
cuadros relativos al personal ocupado y las remuneraciones medias. También se incluyen tablas en
donde se pueden observar las relaciones entre el turismo y el total de la economía para algunas
variables. Con la finalidad de no hacer más voluminoso el presente trabajo, a continuación se
incluyen y describen a manera de ejemplo algunas tablas relativas a los resultados relativos a la
última serie que comprende el periodo 1998 - 2003.

a. Valores corrientes

i. Cuadros resumen

.,. Valor bruto de la producción total y turístico

Como se muestra en el cuadro 7.1, la producción bruta estimada para los productos definidos
como turísticos, en relación al total del país, contribuyó en promedio durante el periodo 1998 ­
2003 con 7.4%, destacando la aportación de los bienes y servicios característicos 4.3%
(servicios 3.5% y bienes 0.8%), mientras que los no característicos y las otras industrias
turísticas lo hicieron en 2.9% y 0.2% respectivamente. (Instituto Nacional de Estadística,
Geografía e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo 1, cuadro 55).
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CUADRO 7.1

I I
Millonesdepesos corrientes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 -, 2003 1998 11999 1 2000 T 2001 I 2002 1 2003

TOTAL DELA ECONOMIA 6,300,629 7,602,803 8,866,299 9,201,908 9,861,630 10,743,2T. 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

TOTAL TURISTICO 469,393 667,713 666,262 692,602 721,980 773,67 7.3 7.4 7.4 7.6 7.3 7.2

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 461,661 648,126 644,436 680,438 708,632 769,17 7.2 7.3 7.3 7.4 7.2 7.1

Bienesy ServiciosCaracterlsticos 268,633 338,896 394,668 416,381 428,608 460,18 4.3 4.6 4.6 4.6 4.3 4.3

Bienes 49,006 64,838 60,220 62,194 64,688 69,33 0.8 0.7 0.7 0.7 0.7 0.6

Artesanias 47,892 53,580 58,893 61,038 63,463 68,221 0.8 0.7 0.7 0.7 0.6 0.6

Ropade playa, trajes debañoYotros 642 722 818 768 715 72C 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Maletas 473 537 509 390 410 391 00 0.0 0 0 0.0 0.0 0.0

Servicios 219,627 264,068 334,438 364,187 364,020 390,841 3.6 3.8 3,8 3.8 3,7 3,6

Alojamiento 68,389 87,218 106,663 114,446 118,632 126,70 1,1 1.2 1,2 1,2 1.2 1.2

Hoteles 67,868 68,640 106,004 113,692 117,832 124,82 1.1 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2

Otrosserviciosde alojamiento 520 578 659 753 800 87E 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Transporte 140,625 183,814 212,700 224,269 228,622 246,64C 2,2 2,4 2,4 2,4 2.3 2.3

Aéreo 28,179 38,333 45,457 45,534 46,009 52,16€ 0.4 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5

Autobús foráneo 107,867 141,561 160,465 171,415 174,777 164,54C 1.7 1.9 1.8 1.9 1.8 1.7

Otros serviciosde transporte yconexos 4,580 5,900 6,778 7,321 7,738 8,83 0.1 0.1 0 1 0.1 0.1 0.1

Agencias de viajes y operadores detours 10,613 13,026 16,074 16,473 16,866 19,604 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2

Blene. y ServiciosNoCaracterl.tlcos 183,028 209,229 249,779 264,067 279,924 298,98¡ 2.9 2,8 2.8 2.9 2,8 2.8

Bienes 33,197 39,012 46,317 47,226 49,183 61,22 0.5 0,5 0.5 0.5 0.6 0.6

Alimentos ybebidas 24,627 28,770 33,891 38,409 38.271 40,28 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4

Ropa ycalzado 3,508 4,023 4,439 4,359 4,463 4,48¡ 0.1 0.1 0.1 0.0 0.0 0.0

Periódicos, revistas y libros 454 529 614 646 670 69~ 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Producto. farmacéuticosydeaseo personal 1,727 2,138 2,438 2,687 2,952 3,221 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 00

Aparatosy peliculas fotográficas 1,799 2.234 2.590 2,020 1,838 1,59¡ 0 0 0.0 0.0 0.0 0,0 0.0

Otros 1,082 1,320 1,345 1,124 989 9:>1 0.0 00 0.0 0.0 0.0 0.0

Servicios 139,366 164,168 200,092 212,368 223,873 237,36 2.2 2.2 2.3 2.3 2.3 2.2

Restaurantesybares 70,589 83,635 100,847 108,955 114.988 120,65 1.1 1.1 1.1 1.2 1.2 1.1

Comercio 42,074 49,309 62,508 64,621 68,917 70,831 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7 0.7

Transporte 10,108 11,612 13,534 13,771 14,678 16,14l 02 0.2 0.2 0.1 0.1 0.2

Recreación 7,769 9,079 10,679 11,423 12,143 13,261 0.1 0.1 0.1 0.1 0,1 0,1

Cabarets ycentros nocturnos 2,024 2,250 2,624 2,711 2,823 3,15 0.0 0.0 00 0.0 0.0 0.0

Cines, espectáculosYotros 5,745 6,829 8,055 8,712 9,320 10,10 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Otrosservicios 8,816 10,624 12,623 13,698 16,147 16,46 0,1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2

Aseoy limpieza personal 2,020 2,347 2,796 3,108 3,744 4,16 00 0 0 0.0 00 0.0 0.0

Revelado y serviciosfotográficos 1,997 2,420 2,792 3,040 3,302 3,57 0.0 0.0 0 0 0.0 0.0 0.0

Alquiler deautomóviles 1,763 2,041 2,499 2,438 2,218 2,41 00 0.0 00 00 0.0 0.0

Otros 3,035 3,716 4,438 5.015 5,883 6.291 0.0 0 0 0.1 0.1 0.1 0 1

Otros Eienesy Servicios N.C.O.P, 10,476 6,060 4,370 4,463 6,868 10,41 0.2 0.1 0.0 0,0 0.1 0,1

OTRAS INDUSTRIAS TURlsnCAS 7,732 9,668 10,826 12,066 13,448 14,60. 0.1 0.1 0,1 0.1 0,1 0,1

De mercado 3,466 4,624 4,980 6,621 6,076 6,63 0.1 0.1 0,1 0,1 0,1 0,1

Node mercado 4,267 6,064 6,846 6,643 7,373 7,96 0.1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Administraciónypromociónturistica 1,107 1,259 1,387 1,475 1,711 1,80! 0.0 00 0.0 0.0 0,0 0.0

Serviciosde enseflanza 1,069 1,250 1,510 1,783 2,046 2,231 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Serviciosde esparcimiento 1,034 1,258 1,496 1,695 1,806 1,94 0.0 0.0 0 0 0.0 0.0 0.0

Otros servicios 1,058 1,296 1,472 1,590 1,811 1,98 0.0 0.0 00 0.0 0.0 0.0
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~ Producto interno bruto total y turístico

Como puede apreciarse en el cuadro 7.2, en el periodo 1998-2003, el conjunto de actividades
que participaron en la generación del Producto Interno Bruto Turístico (PIBT) , en valores
corrientes, contribuyó en promedio al PIB del país en 8.2%. Como puede observarse en los
últimos dos años la participación bajó, de 8.4% en 2001 a 7.9% en 2003 , esto principalmente
como efecto de los atentados del 11 de septiembre de 2001. De la participación mencionada
destaca la contribución de los servicios con 7.1% (transporte 2.7%; restaurantes y bares 2.0% y
alojamiento 1.1%) y por su parte los bienes aportaron 0.9%. Con la finalidad de dejar patente la
importancia del turismo, se precisa que la contribución, en el PIB del país , resultó mayor a la
que reportaron conjuntamente (7.0%) , las actividades que integran las grandes divisiones: 1
Agricultura, ganadería, silvicultura y pesca (4.3%); 2 Minería , -incluye la extracción de
petróleo- 1.4%; y la gran división 5 electricidad, gas yagua 1.3%, (Instituto Nacional de
Estadística, Geografía e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo I,
cuadro 61) .

PRODUCTO INTERNO BRUTO TOTAL Y TURisTICO CUADRO 7.2

I I

Milion • • de p••oa corriente. Estructura porcentual

CO NCEPTO 1998

I
1999 I 2000

I
2001

1

2002 I 2003
1 99 8 1 1 99 9 12000 12001 1 200 2

1
2003

Pie TOTAL DEL PAls 3,517,782 4.208 ,743 4 ,983 ,518 5 ,269,654 5,734 ,646 6,244,985 100.0 100 .0 1 00. 0 100 .0 100 ,0 100.0

Pie TURlsTICO 291,594 355 ,144 419 ,207 444,903 481,153 493,722 8.3 8 .4 8 .4 8.4 8 .0 7.9

Bienes 34 ,371 38,758 42 ,718 43,909 45 ,848 49 ,162 1.0 0 .9 0.9 0.8 0 .8 0.8

A rte san ías 30 .2 68 33,83 1 37,220 38 ,784 40 ,3 75 43 .876 0 .9 0 .8 0 .7 0 .7 0 .7 0 .7

Ol ros bienes 4 ,10 3 4 ,927 5,497 5 .124 5.273 5,286 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1

Servicio s 250,802 312 ,847 373 ,784 398 ,232 411 ,281 438 ,145 7 .1 7.4 7.5 7 .6 7.2 7.0

A tojarn lento 38,415 50 .089 81 ,593 86 .4 18 68 .898 72 .7 65 1.1 1.2 1.2 1.3 1 .2 1.2

Transp orte 96 .73 9 12 6 ,2 33 145,355 152 .628 154 ,140 165 .27 1 2 .7 3 .0 2 .9 2 .9 2 .7 2.6

Aéreo 10 .65 7 14 .437 17 .6 51 17 .78 6 17 .487 19 .699 0 .3 0 .3 0 .4 0 .3 0 .3 0.3

Aulo DúS fo ráneo 65 ,799 88 .9 31 99 .3 28 105 ,42 0 105 ,216 109.986 1.9 2.1 2.0 2 .0 18 1.8

Ot ros servic ios de transpo rte

y cone xo s 20 .28 3 24 ,865 28.375 29 ,421 31 ,438 35 .586 0 .6 0 .6 0 .6 0 .6 0 .5 0 .6

Restaurantes y bares _1 / 69 .343 81,497 97,460 105 ,970 110,742 116 ,696 2.0 1 .9 2 .0 2 .0 19 1.9

Otros ser vicios 46 .305 54 ,828 69 ,371 73 .218 71 ,501 83 ,41 3 13 1 3 1.4 1 .4 1.4 1.3

O t ro s B ie nes y Ser v i cios N .C .O .P. 6 ,422 3,739 2,705 2,762 4,2U 6,415 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

_ 11 Incl uy e los regi stros corres po ndientes a alim ent os y beb Idas .
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~ Participación en el valor agregado bruto por gran división

Las tablas que se presentan en la CSTM, es una para cada año, sin embargo como ejemplo se
incluye en este apartado, el cuadro 7.3 referido a los resultados obtenidos para el año 2003, en
las columnas se puede observar el valor agregado bruto para economía y para el total de las
actividades turísticas (características y no caracterí sticas y otras industrias turísticas),
clasificadas en las Grandes Divisiones que se establecen en el Sistema de Cuentas Nacionales
de México .

Se muestra también la contribución turística en cada una de ellas, así podemos observar que las
artesanías corresponden al 100% de la producción registrada en la contabilidad nacional ; de la
gran división 6 comercio restaurantes y hoteles al turismo le corresponde el 17%, sin embargo
en lo relativo a los restaurantes y hoteles la aportación es del 56%, mientras que el transporte
contribuyó con el 30.8% y las actividades que prestan servicios de esparcimiento 14.3 por
ciento. (Instituto Nacional de Estadística, Geografia e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de
bienes y servicios, tomo I, cuadro 61).

PARTICIPACiÓN EN EL VALOR AGREGADO BRUTO POR GRAN DIVISiÓN.
Ano 2003

CUADRO 7.3

Milion•• d e p.SOI corrientes Es truc tura po rc en tua l

Tota l
To u l I BI.n.. y S .'Ylclo . IO.... InduU" .. To tal

To tal I Bien.. y s er vre te e IOtr.s Indu str ia s

CO NCEPTO Economla Ac tividades Ce rlel.tlslleo s'J d e Meread o y Ec o n o m la Activ idades c a recte r renccs y de Mercad o y

Tur llUcas No Ca laclertalleOI No de Merc ad o Tu rl sll c a s No Carac ladall c o s No de Mercado

TOTAL 6,2 44 ,985 493 ,722 482 ,207 11 ,515 100.0 1 .• 7.1 0 .2

Ioran División 3. Indust ri a Manufactu rera 1,123,213 78,087 78,087 " 100 .0 1 .0 1.0 --

Artesa nlas 43.876 43,876 43 .876 -- 100 .0 10 0 O 100 .0 --

A lim e ntos y beb idas 335 ,037 28 ,925 28 ,92 5 -- 100 .0 8 .6 66 --

Otros bienes 744,30 1 5,286 5,286 -- 100 .0 0 7 O 7 .,

Ior an Divis ión 6 , Co me rc io , Rest aurantes y

Hoteles 1.270, 197 2 15 ,785 215,785 ,. 100 .0 17 .0 17 ,0 --

Come rcio 983, 394 55 ,248 55 ,248 -- 100 .0 66 5.6 '.

Re staur ante s y Hoteles 286 ,80 2 160 .536 160,536 -- 100 ,0 56 ,0 56 .0 .,

for an División 7 , Transporte , Almacenaje y

Comunicaciones 645 ,750 185,271 181,888 3,803 100 ,0 2 5,6 25 .0 0 .8

Transporte y annacenaje 536 ,369 165 ,271 16 1.668 3.6 03 1000 30 .8 30 .1 0.7

Comunicac iones 109 ,381 N .O N.O. -- 100.0 N O N.O. --

Gran Div isión 9 . Servicios ComUnales ,

Socia les y Penonales 1,728,288 28,185 20,253 7,911 100 .0 1.0 1.2 O.,

Servicios de educ ac ión 423 ,622 3,502 -- 3 ,502 100 .0 0.0 -- 0 .0

eervrcrce de espar c imiento 71 ,350 10,184 8 ,609 1 ,576 100 ,0 14 3 12.1 2.2

Otros servic ios 265 ,696 13 ,168 11,645 1,523 100 .0 5 0 •• 06

Adm in¡slracló n pub lica y defensa 28 1, 191 1,3 11 -- 1,31 1 100 O 0 5 -- 0 5

Otro s eervt crce soc iates y person ales 680,430 -- -- -- 100 ,0 -- -- --

~>tros Bl en.s y S.rvl clos N,C.O .P. 1,471 ,538 6,415 6 ,415 -- 100 .0 o.• o., .,
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~ Oferta total y turística de bienes y servicios

La oferta turística que se registró en la CSTM, para el periodo 1998-2003, participó en
promedio con el 6.5% a la oferta total del país, contribuyeron a este comportamiento
principalmente los servicios que aportaron el 4.9% (alojamiento 1.0%, transporte 2.2% y los
restaurante y bares 104%), mientras que los bienes lo hicieron con el 1.1 por ciento, el restante
0.5% está representado por las importaciones (compras directas de residentes) que realizan los
residentes de México en otras naciones , como se observa en el cuadro que se muestra a
continuación. (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática, 2005. SCNM,
Cuentas de bienes y servicios, tomo 1, cuadros 99 a 104).

OFERTA TOTAL Y TURíSTICA DE BIENES Y SERVICIOS C UADRO 7.4

I I

Millones de pesos corrientes Estructura porcentual

CONCEP TO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 2001 2002 2003

TOTA L DEL PAls 7,891,957 9,379,343 11,184,071 11,472,337 12,185 ,069 13,420,877 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

TOTAL runlsnco 506,887 609,991 720,235 760,240 795,080 856,450 6.4 6.5 6.4 6.6 6.5 6.4

Bienes 94,846 104,951 120,871 123,680 127,582 136,096 1.2 1.1 1.1 1.1 1.0 1.0

Artesanías 78.173 85,111 97,854 101,899 105,718 114,077 1.0 0.9 0 .9 0.9 0.9 0.8

Otros bienes 16,673 19.840 23,016 21,781 21,884 22,019 0.2 0 2 02 02 0.2 0.2

Serv icios 362,557 455,436 542,849 578,716 601,817 644,0 26 4.6 4.9 4.9 5.0 4.9 4.8

Aloj ami ento 69 ,366 88,095 108,583 116 ,253 120,511 127,736 0.9 0.9 1.0 1.0 1.0 1.0

Tran sporte 167,605 215.265 250,808 283 ,857 271,299 293 ,582 2.1 2.3 2 2 2.3 22 22

A éreo 34,372 43.073 54,416 55 ,505 56.817 83 ,997 0.4 0 .5 05 0.5 0.5 0.5

Aut obús foráneo 107 .667 141.581 160.465 171,415 174,777 184,540 1.4 1.5 1.4 1.5 1.4 1.4

Ot ros servicios de transporte

y conexos 25,366 30,611 35,727 36.937 39,705 45,045 0.3 0.3 03 0.3 0.3 0.3

Resta urantes y bares _11 108 ,588 132,023 159,927 173,005 182,151 192,324 1.4 1.4 1.4 1.5 1.5 1.4

Otros servicios 18,998 20,052 23.731 25,601 27,856 30,384 02 0 2 0 .2 0.2 0.2 0.2

Otros Bienes y Serv icios N.C.O.P. 10,853 6,284 4,527 4,637 7,129 10,652 0.1 0.1 ... ... 0.1 0.1

~ompra$ directas de residentes 36,631 43,321 51,987 53 ,207 58,553 67,476 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5

_11Incluye los registros correspondien tes a alimentos y bebid as .
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~ Participación en el total de la oferta de bienes y servicios por actividad económica

El cuadro 7.5 refiere para el 2003, que el valor de la oferta turística fue de 6.4%, con relación al
total del país que registró el SCNM, por grandes divisiones, así como la aportación del turismo
en cada una de ellas, destacan en esta variable la contribución en las actividades de comercio,
restaurantes y hoteles y el transporte con 58% y 47.6% respectivamente, (Instituto Nacional de
Estadística, Geografía e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios , tomo 1,
cuadros 99 a 104). Así mismo comprende las compras directas que realizaron residentes del
país durante sus viajes al exterior, de éstas se incluyó en la CSTM el 97.8 por ciento, ya que se
excluyó de esta variable lo correspondiente a las compras directas del sector público y lo
relativo a los becarios.

PARTICIPACiÓN EN EL TOTAL DE LA OFERTA DE BIENES Y SERVICIOS

POR ACTIVIDAD ECONÓMICA

Millones de pesos corrientes

CUADRO t .e

2001 2002 2 oo3

Total Total Part icipación Total Tota' Part icipaci ón Total Total Partic ipa ción

CONCEPTO Economla Actividades de Actividades Economla Actividades de Acti vidades Economla Actividades de Actividades

Turl stlcas TurfstlclS Tur lsticas Tur lsti cas Turlst lcas Turfstlcu

TOTAL 11,472,331 160 ,240 6.6 12,185,069 195,080 6.5 13,420,811 858,450 6.4

pran División 1. Ag ropecuaria. silvicult ura

'1pesca 508 ,912 N.O. 521 ,210 N.O. 516.536 NO.

Ioran División 2. Minería 211,2 13 00 0 0 285,836 o. 00 388,426 .. 0 0

p ran División 3. Industria manufacturera 6.241,131 184,025 2.9 6,468.216 190.835 3.0 1,04 9,549 203,116 2.9

pran División 4. Cons trucción 590,336 N.O. 631.324 N.O. 109 .011 N.O.

pran División 5. Electricidad, gas y agua 154,311 0 0 0 0 180 ,105 00 00 225.596 0 0 0 0

pran División 6. Comercio, restaurantes

y hoteles 401,209 228,9 13 56.2 421 ,615 239,409 56.8 436 .226 252,918 58.0

p,ran División 7. Tra nsporte . alma cenaje

y co municac ione s 556,413 263,851 41.4 515,829 211,299 41.1 611 .243 293.582 41.6

Gran DivisIÓn 8. Servicios financieros , seguros,

actividades inmobiliari as

y de alqu iler 635 ,204 N.O. 961,4 35 N.O. 1,011.589 N.O.

pran División 9. Servicios comunales ,

socia les y personales 1,840,869 25,801 1.4 2,047,416 21,656 1.4 2,211 ,640 30.384 1.3

ptros Bienes y Servicios N.e .O.p . - 4.631 - 0 0 1.129 0 0 0 0 10,652 00

omp ras directa s de reside ntes 54.613 53,201 91.4 59,962 56,553 91.1 68 .999 61,416 91.6
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ii. Cuadros del turismo con mayor apertura

~ Oferta y utilización

Como se ha mencionado este cuadro se constituye en el resumen de las transacciones turísticas
que integran la Cuenta Saté lite del Turismo de México, en la tabla 7.6 en los renglones se
muestran los conceptos detallados de los bienes y servicios característicos, no característicos,
así como las compras directas de residentes.

Las columnas refieren en una primera parte las variables que integran la oferta: la producción
bruta, las importaciones (bienes, pasajes internacionales y las compras directas de residentes) y
los márgenes de comercio y distribución (bienes nacionales e importados), los elementos
mencionados dan por resultado la producción a precios comprador, que es igual a la oferta de
bienes y servicios disponible en el país, (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e
Informática, 2005 . SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo 1, cuadro 55).

En la seg unda ubica la utilización de los bienes y servicios característicos y no característicos,
que para el total -de acuerdo al SCN-1993- es igual a la oferta. La utilización está integrada por
la exportación de bienes turísticos y por el consumo turístico: doméstico, receptivo egresivo.

OFERTA Y UT'LIZAC'ON TURI STlCA
M illo nes de p e s c s corr ientes
A " o 2 0 0 3

CUA DR O 7.6

OFERTA o ,." . y U T IL IZ AC iÓ N

P r oducción

I
1m p ortlc lo n, s

I MIr" ," d'

I
Utlllz.clón F orm . .. d e t u r i s m o E . p orb clón

CONCEP T O B rut . a Precio , C IF Co muclo'J 1u rl . Uc . D om6 .. ttc o TE'iI ,el lvo '-11 a e e e p t tv e ' _ 1 I d . B I. ne.

P r oduc tor Distribució n FOe

T O T A L. 70 9 ,0 :J1 ".lI82 70 ,13 1 ....... 0 S43 ,0&4 106 ,712 1 0& ,51 8 ..
~ I . n •• '1 s e r v te tc s e . n el .,l tll e o s "&I,lU 10,101 41,10 3 15 21 ,101 440 ,16 1 31 ,288 42 ,841 "

B l.n . , 71,211 70 4t ,to:l 1 11 .'" 112 ,012 . ,3 t, "
A' t , •• nl •• 73 ,983 .40 , 11 '" 1 1 4 ,077 110,137 3.'''0
Ropa de p l.y. , l,. j•• d . batlo y o l ro l .12 70 "0 1 ,521 1 ,3 0 7 '00 ..
M.,. IIS .., 350 '92 '" '"

Servicios )13 .17' to .nl 4 04 .7tt 3 2 ' .0 96 31 ,2" U . U O

A loj.mlenlo 1 27 ,731 1 27 .7 31 10 0 .U2 2 7 .27 4

u etere e 1 2 8 ,8 48 128 ,8"8 99 , ~72 27 ,27"

Olr o !>s e rv.cre s d e .l IOI"n ,e n IO ••0 "O •• 0

r r a n 5 p o r t e 241 ,IU tO ,7U 2117 .17 1 2 t O.77 7 JI ,2" ',3 0 7

Aereo 5 3 ,2 62 10 ,736 83 ,9 9 7 3 6 ,6 9 7 11 ,593 1 ,50 6

AutO n u e ro re ne o 164 ,54 0 18" ,5<10 16 4,79 4 19 ,7 4 11

Otr oa e e rvrero e de Ire n s p c rt e y c c n e e c s 8 ,833 8 ,8 3 3 1 ,08 7 '40 ' 00

Agen clll d e v la J's y

o pera d o re s d e to un 11,104 11,10 4 tI •• U 2,741

l. nel '1 S . rvll:: lol No C l fle le r llllcol 2 31 . '41 ... 21 .7 2 ' 2" .17 2 2 0 2 ,"7 .. .. 00 "
B lene l " .710 '"O 21 . 721 " ,7 17 7 t .2 t7 t l .4 " "

Allm' n lo l y beb idll .... .986 2 2 . 1 1 7 67 .082 5" ,2 76 12 ,6 07

R o p a y e e te e e e 5 .0 " 0 3 .878 8,918 7 .619 1 .299

Perió d lCOI . II Vll t11 y h br Ol '" '38 1 ,0 8 9 ." 12 '
Produ c lol ' '' m l c e u ltCOI 1 de a e e e person.1 3 ,34 3 t .8 0 0 5 . 1 .... .. . .. 8 3 es,
P el lc ul l s p e re lolografíl" e ne s 1 ,681 21 ... 2 .851 2 ,351 '88 a
oue e '7 ' 27 . ... 1 .9 0" 1 ,603 270 ' O

S e r vre lo s. 172,233 172 ,233 131 ,100 40,IU

g e e ta u ra n te e 1 b u e . 125,2<12 125,2 "2 1 02 ,226 23 ,016

T lln l;p o rl e 16 ,485 16 ,<1 6 5 9 ,683 8, 8 0 2

Rlcre .cl6 n 13,'" 13,U' 4 ,220 ',341

Cab a ret . 1 Ca nl l OI n o clu rn os 3 ,2 2 5 3. 22 5 1 . -41 1 1,75"

C In es , e ep e e t a e ut e s y olros 1 0 ,341 10 .34 1 2 .749 7 ,59 2

Otr o •• e.v lc lo . ,. •• 40 tI .• U 11 .472 1 •• • •

"le o 1 limp ie za plllonll " ,2 82 4 .282 3 .25 1 1 .03 t

Rev.l ldo 1 •• r.lelol rOlogf .fll;o, 3 .8 83 3 ,8 83 3 ,834 5 0

A lq ullet d •• ",lomOvll" 2 ."95 2 ."95 2 .125 370

ctee e 8 ," 79 6 .4 7 9 6 .462 "O lto. B ie n •• y S .,vIClo . N .C .O ,P . 1 0 . 11 2 10 .'152 10 .112

o m pra . O lflcl•• d e R •• ld.n le. n .4" 17.471 17 .47 '
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• Oferta

En esta tabla se puede observar que para el 2003 de la oferta total el 82.5% lo aportó la
producción nacional, el 9.2% correspondió a la importación y el otro 8.3% a los márgenes de
comercio y distribución estimado para los bienes turísticos importados y de producción
nacional.

• Utilización

Una vez estimado el nivel total de la oferta, se tuvo el monto de la utilización (oferta = a
utilización), esta última variable quedó integrada por el consumo turístico por formas:
doméstico, receptivo y egresivo , así como la exportación de bienes turísticos. Por la importancia
de su aportación, en primer lugar se encuentra el turismo doméstico con 74.9%, el receptivo
12.8%, por su parte el egresivo aportó el 12.2% y a las exportaciones solamente les
correspondió el 1% (ver cuadro 7.6).

~ Cuentas de producción turística

Este apartado se encuentra integrado por cuadros que contienen información anual de las
variables que integran las cuentas de producción, uno correspondiente al total, en el cual se
identifican los niveles de las actividades características, no características y otras industrias
turísticas, como puede observarse en el cuadro 7.7, mismo que se muestra líneas abajo. Cabe
señalar que en el anexo de este capítulo se pueden consultar las tablas correspondientes a las
cuentas de producción detalladas de bienes y servicios característicos, no caracterí sticos y otras
industrias turísticas, se presentan en los cuadros 7.29, 7.30 Y7.31, respectivamente.

CUENTAS DE PRODUCCiÓN TURlsTICA
TOTAL
Millones de pesos corrientes

CUADRO 7.7

2001 2002 2003

CONCEPTO TOTAL Bienes y Servic ios TOTAL Bienes y Servicios TOTAL Bienes Serv icios

No Otras No Otras No Otr••

Carac:te- Caraete- Indu strias Caraete · C.racte· Industrias Caracte - C.raete - Industrias

rl5ticos flltlCOS Turl stlcas rlstlcos rls ttces Tur lstl cas rlsticos rlstlcos Turl sticas

ALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN

(precios bhlcosl 692.502 416,381 264,057 12.065 721.880 428,608 279,924 13,448 713 ,618 460,185 298,989 14 ,504

Bienes y Serv icios

Car.clerlslleos 416,381 416 ,381 428,608 428 .608 460 ,'85 460,185

Bienes y Serv lclol

No CaracterlstlcO I 2&4.057 264.057 279 .924 279. 924 298 .989 298 .989

Otras Industrias Turlsticas 12.065 12,065 13.448 13,448 14,504 14,504

FONSUMO INTERMEDIO

prec ios comprador) 247 ,600 171,194 73 ,872 2,5U 260,828 178 ,685 79 ,343 2,800 279 .955 193 ,04 1 83 ,926 2,989

r,tALOR AGREGADO BRUTO

precios bils lcos) 444,903 245.187 190,185 9,531 461 ,153 249.923 200,582 10,648 493,722 261,144 215 .064 11.515

Remun eraci6n de asalariad os 134 ,834 57 ,810 70 ,545 6 ,480 142 ,620 60 .702 14,592 7,32 6 151 ,595 64 ,505 19,201 7,889

Impuestos sobre la producción

netos de subsidios 2,185 1,321 792 72 2.529 1.515 924 90 2,564 1,54 7 932 85

Excedente bruto de operaci6n 307 ,883 186.056 118.848 2,979 316,004 18 7,706 125.065 3.232 339.563 201.0 92 134 ,931 3,540
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y Valor bruto de la producción

En el cuadro 7.8 se presentan para el periodo 1998 - 2003, los resultados obtenidos de la
producci ón bruta turíst ica total y detallada de los productos denominados turísticos, se destaca
que en promedio el 59.8% correspondió a bienes y servicios característicos y de éstos los bienes
aportaron el 9.4%, los servicios lo hicieron con el 50.4%; por su parte los bienes y servicios no
característicos contribuyeron en el periodo con 38.5%, de éstos destaca la participación de los
servicios 30.4%, mientras los bienes sólo contribuyeron con el 6.9 por ciento y otros bienes y
servicios cuya producción demandó el turismo receptivo el 1.2%; en tanto que el restante 1.7
por ciento correspondió a las otras industrias turíst icas. Cabe Destacar que en el anexo de este
capítulo se integraron los cuadros (7.32, 7.33, 7.34 y 7.35) relativos al consumo intermedio,
remuneración de asalariados, impuestos sobre la producción netos de subsidios, el excedente
bruto de operación y el personal ocupado .

VALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN CUADRO 7.8

Mtllone s de pelOS corrientes Estructura porcentual

CONC EPTO I , •• 8 I '9 99 I 2000 I 20 01 I 2002 I 2003 1 998 I 199 9 I 2000 I 20 0 1 I 2002 I 2003

TOTAL 45 9 ,3 93 5 57 ,7 1 3 6 .55,282 692,502 72 1, 980 773 ,878 100.0 100 .0 100.0 100.0 1 0 0 .0 100.0

S U B TOT AL B IE NES y S E RVI CI O S 451 ,661 548.128 6 44 ," 38 1S80,43!! 70 8 ,5 32 759,174 98 .3 98 .3 98 .3 98 .3 98 .1 9 8 .1

Bje n e e 'J S e rv icios C ar ac tetls tlcoa 26 8 ,63 3 3 38 ,898 394.658 416 ,3 8 1 428 ,e 0 8 460 ,185 58 .5 80 .8 80 .2 60 .1 59 .4 59 .5

Bi enes 49 ,0 06 54 ,83 8 60 ,2 20 8 2,194 64 ,588 89,339 10 .7 ' .8 ' .2 ' .0 8.' ' .0

Art eaanra s 4 7,892 53 ,580 58 ,893 61 ,036 63 ,463 6 8.221 10 ,4 9 .6 90 8.8 8 .8 8 .8

R opa d e playa , llajes d e ba ñe y ot ros 642 722 8 18 769 715 72 0 0 .1 0 .1 0.1 0.1 0 .1 0 .1

Ma letas 473 537 50 9 390 410 395 0 .1 0 .1 0.1 0 .1 0.1 0. 1

Se rvicio s 219,827 28 4 ,0 58 334 ,438 354,187 384 ,020 39 0,8 48 47 .8 SO,9 51. 0 51 .1 SO.4 50.5

Atcjam lento 68,389 87,218 10 6, 683 114,44 5 11 8 ,6 32 1 2 5 ,70 3 14 .9 15 .6 16 .3 18 .5 18 ,4 16 .2

H ote le s 67 ,868 86 ,64 0 106,004 113 ,692 117, 8 32 12 4.8 27 148 15 5 16 2 16 .4 16 .3 16 .1

Ot ro s ser vi c io s de aloja mie nto 520 5 78 65' 753 800 87 6 0 .1 0 1 0 .1 0 .1 0 .1 0. 1

Tr ans po r te 14 0,6 25 18 3 ,8 14 21 2, 700 224.289 228 ,522 245 ,5 40 30 .6 33 .0 3 2.5 3 2.4 3 1.7 31 .7

Aé reo 2 8.179 36 .333 4 ~ . 4 5 7 45 .5 34 46 ,0 09 52 .166 6 .1 65 69 66 6.4 6 .7

Auto bús Ioránec 107 ,867 14 1.5 8 1 16 0 .46 5 171 ,4 15 17 4.777 18 4.5 40 23 .5 2 5.4 24 .5 24 .8 24 .2 2 3.9

Otr os se rVICIOS de u ane pcrte y co nex os 4.58 0 5 ,900 6 .778 7.3 21 7.7 36 8 .83 3 1.0 1.1 1.0 1.1 1.1 1.1

A g e n ci a s de Viajes y o peradores de toun 10,6 13 13 ,028 15 ,074 1 5 ,473 16 ,868 19 ,60 4 2 .3 2.3 2.3 2.2 2.3 2.5

~ Ienes y Servicios No C arac terlsUcos 183,028 209 ,22 9 249 .77 9 284, 0 57 279,924 29 8 ,989 39 .8 3 7,S 38 .1 38 .1 38 .8 38 .8

Bienes 33 ,197 39, 012 45,317 47 ,2 26 4 9.183 5 1.22 3 7 .2 7.0 6 .' 8 .8 8 .8 8. 8

Aum entos y bebidas 24 .627 28 ,77 0 33 ,891 36 .409 3 8.271 40 ,28 5 5.4 5 .2 52 5 3 5.3 5.2

R opa y ca lzad o 3.508 4,023 4 .439 4.359 4 ,4 63 4 ,489 0 .8 0 .7 0.7 0.6 06 0.6

Pe riódico s , revi stas y libr os 45 4 52. 6 14 64 6 6 70 695 0 .1 0 1 0 .1 0.1 0 .1 0.1

Produc to s farmacéu ticos y d e aseo pers onal 1,727 2,136 2 ,43 8 2,66 7 2.952 3 ,221 0 4 0. 4 0 .4 04 0.4 0 .4

Apa ra tos y pe liculas fot ografica s 1,799 2,234 2 ,590 2,02 0 1,838 1,59 9 O 4 0 4 0 4 0.3 0 .3 0 .2

O tro s 1,0 82 1.3 20 1.34 5 1.124 989 934 0 .2 02 02 02 0 .1 0.1

Se r v ici o s 13 9.3 56 184 ,1 58 200, 092 212 ,368 223 ,8 73 237 ,352 30 .3 29 .4 30 .5 30 .7 31. 0 30.7

Restau rantes y bares 70 .589 83 .635 100. 8 4 7 10 8 ,955 11 4 .9 88 120 ,6 57 15 4 15 O 154 15 .7 15 .9 15 .6

com ercrc 42 ,074 49 .309 62 .5 08 64 ,62 1 66 .917 70 ,83 1 9 2 88 95 93 9 .3 . 2

Transpo rte 10.1 0 8 11 ,6 12 13,534 13,771 14,6 78 16 .1 46 22 2 1 21 20 2 .0 21

Re creación 7,769 9, 0 79 10 ,67 9 11,423 12 ,143 13,261 1 .7 1.8 1.8 1.' 1.7 1.7

C a bar ets y c e ntros no cturno s 2.0 24 2 ,25 0 2 ,624 2,71 1 2.823 3.1 53 04 04 04 04 04 0 4

e mes. espectacurc s y otro s 5,745 6 ,829 8,055 8.712 9.320 10 ,108 1.3 1 2 12 13 13 1.3

O t ro s s erv icios 8, 815 10 ,524 12 .52 3 13, 598 15 ,14 7 16 ,45 6 1.' 1.. 1.9 2.0 2 .1 2.1

As eo y lim pieza pe rson al 2,020 2 ,347 2 ,796 3,1 08 3. 744 4.1 6 2 04 0.4 0 .4 0 .4 0 .5 0.5

Re ve lado y se rvic ios folo grá fico s 1.99 7 2.420 2,7 92 3,0 40 3,302 3,579 0.4 0.4 0.4 0.4 0 .5 0.5

Alquile r d e aut omóviles 1,76 3 2,041 2 ,499 2,43 6 2 ,218 2 ,418 0 .4 0. 4 0 .4 04 0.3 0 .3

once 3,0 35 3,716 4,436 5 ,01 5 5, 88 3 6 ,298 0 7 0 .7 0.7 0.7 0 8 08

O tros B Ie ne s y Ser v ic Ios N, C, O .P . 1 0, 4 76 6, 060 4 ,370 4,463 6,888 10 ,4 14 2 .3 1.1 0.7 0 .8 1 .0 1.3

OT RA S INOU STRIA S TU R IS Tl CA S 7 ,732 9.588 10 .8 26 12 .065 13 ,448 14, 504 1.7 1.7 1.7 1.7 1.' ...
De m ercado 3 ,4 6 5 4 .524 4 .980 5,52 1 6 ,075 8 ,53 5 0 .8 0 .8 0.8 O., 0 .8 O.,

No de mercado 4 ,267 5 ,064 5,8 4 5 6 ,543 7 .373 7 .9 69 0 .9 O., O., O., 1. 0 1.0

A d m inistraci6n y prom oc ió n tu rrsnc a 1 ,1 07 1 ,2 59 1,36 7 1,47 5 1,711 1,8 06 02 0.2 0.2 0 .2 0 .2 0.2

S erv ic io s de ense ña nza 1,0 6 9 1,2 50 1,510 1,783 2 ,046 2 ,236 0 .2 0 2 0 2 0.3 0 .3 0.3

S erviC IOS de esparc im ien to 1.034 1,258 1,496 1.695 1.8 06 1,94 4 0 .2 0 .2 0 .2 0.2 0.3 0.3

Otro s eervrcrc e 1,0 58 1.296 1,4 72 1.590 1,8 11 1,98 3 02 0 2 0.2 02 0 .3 0.3
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~ Valor agregado bruto

Esta es una de las variables más representativas y conocidas para medir el desarrollo de la
economía, ya que se refiere al valor que efectivamente agregaron las actividades económicas
durante su proceso productivo. Es así que para las actividades turísticas se lleva a cabo el
cálculo de dicho indicador, y los resultados obtenidos se presentan con el mayor detalle posible .
Destacan por su aportación durante el periodo con el (54.8%), los bienes y servicios
característicos, de los cuales los más importantes son: el transporte con 28.6%; el alojamiento
con 13.2% y las artesanías que aportaron el 9.3%. Por su parte los productos no característicos,
participaron con el 43%, de ellos sobresalen los servicios con 35%, (restaurantes y bares 17.7%,
comercio 11.1%), en tanto que los bienes sólo lo hicieron con el 7%, como puede observarse en
el siguiente cuadro .

VA LOR AGR EGADO BRUTO CUADRO 7 .1

M iliones d e p es o s corrient es Estructura porcentua l

CONCEPTO 99 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003 1998 I 19 99 I 2000 I 2001 I 20 02 I 2003

I
TOTAL 291 ,194 355,1U .",207 .",903 -'61.153 493 .722 100 .0 100 .0 100 .0 100 .0 10 0 .0 10 0 .0

SU BT OTAL B IE NES y SERVICIOS 286,168 3047,812 .' 0,726 U5,312 uotaoa 48 2 ,207 98 .0 97 .9 98 .0 97 .9 97 .7 97 .7

~ Ienes y Servic lo l Caracterl.ticoI 156 ,552 199,500 2 3 1 ,9 92 245 ,187 2U,9 23 261 .144 53.7 56 .2 55 .3 55 .1 54,2 5-' .1

B ien es 30 ,659 34 ,27.- 37,885 39 ,179 40 ,164 44 ,265 10. 5 9 .7 9.0 U 8.8 9 .0

Ar tese nte e 30 .268 33,83 1 37,22 0 38 ,784 40 ,375 4 3,8 76 10 A 9.5 8 .9 8.7 8 .8 89

Ropa de playa . trajes de o e ñe y ot ros 203 228 265 2' 3 2 2. 22' 0 .1 01 0 .1 0 .1

Ma le tas 188 215 200 151 165 165 01 O 1

Servicio . 125,893 165 ,227 194 .301 206,008 209, 159 222,879 43 .2 46 .5 46 .4 46 .3 45 .4 45 .1

Al ojamiento 38 ,"15 50,089 61,593 66 ,416 68 ,898 72,765 13 .2 14 .1 14 .7 14.9 14 .9 14.7

H oteles 38 ,02-4 -49,652 61 ,09 0 65 ,840 68 ,2 78 72 .09 2 13 .0 14 .0 14 .6 14 .8 1-4.8 14 .6

Olrol servicios de alo jam ien to 391 . 38 50 3 516 6 20 6 13 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1

Tran sporte 80 ,113 106,071 122,343 129 ,055 128 ,910 136 ,74-4 27 .5 29 .9 29 .2 29 .0 28 .0 27 .7

Aé reo 10 ,657 1. ,437 17.651 17 ,786 17 ,48 7 19 ,69 9 3 .1 ' .1 ' .2 ' .0 3 .8 ' .0

Autob u s for án eo 65 ,799 86 ,93 1 99 .32 8 105 ,-420 10 5 ,21 6 109 .986 22.6 2 4.5 2 3.7 23 .7 22 .8 22 .3

Otros se rv icio s de tra ns porte y conex os 3 ,657 4 ,704 5,363 5 ,849 6 ,207 7 ,0 59 1.3 1.3 1.3 1.3 1. 3 1.4

Agencia s de v iaj es y operadores de toun 7,366 9 ,086 10 ,371 10 ,537 11 ,351 13,370 2.5 2.s 2.5 2.' 2.' 2.7

laienes y Servicios No Car act e rl s tl c o s 121 ,205 U8 ,312 178 ,734 190 ,185 200 ,582 215 ,064 44 .3 41 .8 42 ,6 "2.7 43 .5 43.6

Bienes 21 ,517 25,170 29 ,3 32 31 ,017 32 ,285 33 ,822 7.' 7.1 7 .0 1.0 7 .0 s.9
Aum entes V b eb idas 17 ,805 20 .685 24,300 26 .281 27 ,40 2 2 8 .9 25 6 1 5 8 5 , 5. ' 5 , 5 9

Ro pa V cal za d o 1,232 1 ,4 12 1 ,563 1,525 1 .584 , .5 98 0.- 0 .- O., O 3 O 3 O 3

Pe rl6d icos , revistas V libros ,.. 225 261 277 292 29' 01 0 .1 0 .1 0 .1 01 0 .1

Producto s farmacé uticos V de aseo per sona l 887 1,104 1,234 1,371 1.566 1,729 03 0.3 0 .3 0.3 0 .3 O.,

Aparatos y pelícu las fotogr áficas 9.6 1.195 1.409 1.06 6 1 ,009 812 0.3 0 .3 0 .3 0.2 0 .2 0 .2

Otros .5 3 5.8 566 .90 '32 3 ' 9 0 .2 0 .2 0 .1 0 .1 0 .1 0 .1

Servlclol 1 01 ,267 1 19 ,40 3 H6,697 156,4 05 164,013 114,827 34 .7 33 .6 3 5.0 35 .2 35 .6 35 .4

R estaurantes y bares 51 .538 60.812 73 .16 0 7'.683 83 ,3-41 87 ,771 17 .7 17. 1 17 .5 17 .9 18 .1 17 .8

Comercio 31 ,598 37,277 48 ,319 50 .08 2 51 ,794 55 .248 10 .8 10 .5 11.5 1 1. 3 11.2 11. 2

Trans porte 7 ,057 8 ,216 9 ,594 9,780 10 ,42" 11 ,473 2.' 2 .3 2 .3 2 .2 2 .3 2.3

Recr.aclón 4 ,955 6,832 8,882 7 ,370 7 ,8U 8 ,609 1.7 1.6 1.6 1.7 1.7 1.7

C abar el s y cen tro s no ctu rn os 1 ,48 0 1 ,653 1,9 10 1 ,976 2 .036 2 ,31 1 0 .5 0 .5 0 .5 O., O., 0 .5

Cine s , espectáculos V otro s 3 ,486 4 ,179 4.912 5.394 5 ,80 6 6 ,298 1.2 1.2 1.2 1.2 1.3 1.3

Ot ro s servic io. 6,1 08 7,266 8 ,742 9 ,49 0 10 ,672 1 1,726 2.1 2 .0 2.1 2.1 2.3 2.'

Ase o y limpieza persona l 1 ,470 1 ,72 7 2 .064 2 .297 2 .8-42 3,188 0 5 0 5 0 .5 0 5 06 0 .6

R evel ad o V se rvic io s foto gráficos 1,56 5 1 ,82 7 2 ,1 36 2. 2' 2 2,460 2 ,7 31 0. 5 0 .5 0 .5 0 .5 0. 5 06

Alquil er de automóviles 1 ,113 1,294 1 ,6 4 7 1 ,6 10 1 ,39 5 1 ,5 13 0 .- 0.- 0.- 0.- 0 .3 0 .3

Ot ros 1 ,960 2 ,41 8 2 .895 3 .292 3,975 4,294 0.7 0. 1 0.7 0. 7 0 .9 0 .9

Ot ro s Bienes y Servicios N,C.O.P. 6,'22 3,739 2,705 2 ,762 -4,224 6 ,415 2.2 1.1 0 .6 0 .6 0. 9 1 .3

OTRA S IND U STRIA S TUR ISTlCAS 5 ,837 7, 332 8 ,481 9 ,531 10 ,648 11 ,515 2.0 2 .1 2 .0 2.1 2 .3 2 .3

De m erc a d o 2 ,686 3 ,489 3,823 4,246 4 ,638 5,000 0.9 1.0 0.9 1.0 1.0 1. 0

No d e mercado 3,151 3 ,843 4,658 5,285 6 .010 6 ,515 1.1 1.1 1.1 1.2 1.3 1.3

Ad mi nist ració n V prom oción tunence 550 674 929 1,0 17 1 ,215 1,3 11 0 .2 0 .2 0 .2 0 .2 0 .3 0 .3

Servi cio s de en sen anza 981 1.166 1,4 05 1,661 1 ,9 16 2 ,1 05 0 .3 0 .3 0 .3 O., O., O.,

Serv ic ios de esp arci m ien to 780 96 5 1, 157 1,354 1 ,4 72 1 ,5 76 0 .3 0 3 0 .3 0 .3 0 .3 0 .3

Ot ros se rv icios 841 1 ,0 37 1.16 7 1.254 1,4 07 1.523 03 0.3 0 .3 0 .3 0 .3 0 .3



152

);> Relaciones con el exterior

México como el resto de los países del mundo mantiene relaciones políticas , financieras y
económicas con otras naciones, por ello resulta relevante también para el turismo cuantificar las
transacciones que se llevan a cabo con el resto del mundo , es así que se conformaron dos
cuadros relativos a este tema, en el primero 7.10 se registraron las importaciones y
exportaciones, así como el saldo obtenido entre las dos variables , en el siguiente cuadro (7.36),
que quedó incluido en el anexo de este capítulo, se detallan todas las variables que recomienda
la OMT, para disponer de una balanza de pagos turística, como puede observarse hasta ahora el
único registro corresponde al saldo obtenido en el cuadro anterior. Es necesario comentar que
para requisitar en su totalidad la última tabla es preciso que se trabaje conjuntamente con
BANXICO (responsable de la balanza de pagos del país), a fin de calcular e integrar cada una
de las variables requeridas (Banco de México, 2004).

RELACIONES CON EL EXTERIOR
Millones de pesos corrientes
A~o 2003

CUADRO 7 ,10

1m porta e16 n Exportac ión Saldo de

CONCEPTO Biene s y

Servicios con

Total Tota l el Exter ior

TOTAL 78,582 109,634 31,052

Bie ne s y S er v ic ios Caracter ls ticos 10 ,806 42 ,659 31,853

S ienes 7 0 4 ,32 9 4 ,2 59

S e rv ic io s 10,736 36 ,3 30 27,594

A lo j a m ie n t o 2 7 ,2 7 4 2 7 ,27 4

Transpo rte '0 ,736 8 ,3 07 (2 ,4 28)

A genci as de via je s y

o p e ra d o res d e tours 2,7 48 2 ,748

Bi en es y Serv icios No Caracterfsticos 300 66 ,9 75 66,675

8 ie n e s 300 1 5 ,4 9 0 15,1 90

Se rv iCIOS 40 ,633 40,633

Restaurantes y bares 23 ,016 23,016

T ra nsporte 6 ,802 6 ,802

Re crea c ión 9 ,3 46 9 ,346

O tro s servic ios , ,4 6 8 1,488

O tro s S ie nes y Servic ios N .C .O .? , 0 ,852 , 0 ,852

Com pras Directas de Res id entes 67 ,476 (67,476)



153

);- Formación bruta de capital fijo

Esta variable quedó integrada por la formac ión bruta de capital fijo, constituida por las
adquisiciones netas de acti vos no financieros - construcción e instalaciones; maqu inaria y
equipo de transporte, cómputo, de oficina, mobili ario y equipo técnico - que realizan las
unidades económicas que producen bienes y servicios para la satisfacc ión de la demanda de
los visitantes.

FORMACiÓN BRUTA DE CAPITAL FIJO , PRECIOS COMPRADOR
Mi llones de pesos co r rientes
Año 1993

CU AD RO 7.11

I I

Formac ión Co ns tru c- Maq u inaria v Equi po

CON C EPTO Bruta de c lones Equ ip o de Equ ipo d e Mo bilia rio Equ ipo

Capital e Subtotal Transporte Có m p uto y Técn ico

Fi jo Instalac ion es Equ ipo

TOTAL 8,720 4,238 4,482 2,006 166 985 1,3 26

Bi en es y Servicios Caract er lstlcos 4,504 2,381 2,124 t ,500 73 338 212

Bienes N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O.

Servi cios 4,504 2,381 2,124 1,500 73 338 212

Aloj am lento 2,521 2,026 495 47 36 203 209

Hot eles 2,51 3 2,020 493 46 36 202 209

Otros servicio s de atojam íent o 8 6 2 1 O 1 1

Trans porte 1,952 35 1 1,601 1,440 32 128 1

Aé reo 45 7 18 439 389 2 1 29 ..

A utobú s foráneo 1.136 85 1,050 999 11 40 ..
O tros servicios de transporte y co ne xos 359 248 112 52 O 59 1

Ag enci as de v iaje s y

op eradores de tours 31 3 28 14 5 6 2

Bi enes y Serv icios No C arac te rís tic os 3,348 1,146 2,20 2 455 92 542 1,113

B ien es N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O.

Servic ios 3,348 1,146 2,202 455 92 542 1,113

Rest aur ant es y bares 1,164 435 729 126 24 177 40 1

C om ercio 768 295 474 15 1 54 269 --
Tra nsporte 99 .- 99 99 -- .. _.
Recreac ión 972 293 679 20 12 46 601

Cabarets y ce nt ros nocturn os 77 33 44 3 2 3 36

Cin es. espectácu lo s y otr os 89 5 260 635 17 10 43 565

Ot ros se rvic ios 345 124 22 1 59 2 49 111

A seo y lim pieza pe rso na l 163 6 1 102 4 .- 43 54

Revelado y servicios fotográf icos 6 O 5 O 1 O 4

Alqu ile r de aut om óviles 42 1 42 40 1 2 ..
Ot ros 134 62 73 15 1 4 53

Otros B ien es y Se rv ic ios N.C. O .P. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O . N.O.

Otras Industrias Tur ls tlcas 868 711 156 51 O 105 O

De me rcad o 435 300 135 51 O 83 O

No d e m ercado 433 411 22 .- -- 22 ..

Adm inis trac ión y pro moció n turi stica 11 4 7 .. .- 7 .-
Serv icios de enseñanza 19 19 .. .- .- .. ..

Servicios de esparcimiento 3 3 .. .. .. .. ..

O tros se rvicios 400 385 14 .. .. 14 ..
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Los datos que se registran en el cuadro precedente resultan relevantes para medir la capacidad
instalada disponible en el país para recibir y atender a los visitantes tanto internos como
externos. Se precisa que en la CSTM se registró únicamente la información referida al año
1993, misma que se obtuvo y/o estimó a partir de los datos de los censos económicos 1994, ello
debido a que en México no se dispone de registros de los bienes de capital por destino, es decir
por actividad económica que adquiere los bienes para su utilización en el proceso productivo.
Solamente se cuenta con estos datos , en ocasión de eventos censales , no existiendo otra fuente
que los genere. Así en el SCNM se presenta la formación bruta de capital fijo por origen
nacional e importado y por sector que la financia (público o privado), y también se puede
identificar la producción de bienes de capital en diversas ramas del sistema por actividad
productora.Es importante señalar, que con la finalidad de presentar datos anuales de esta
importante variable, en principio se están estudiando y probando diferentes indicadores que
permitan una vez que se disponga de los datos censales de 2004, obtener a la formación bruta de
capital fijo por actividad económica demandante, elaborar una interpolación entre los registros
detallados de los censos de 1994 y 2004 Y posteriormente llevar a cabo la extrapolación
correspondiente.

~ Consumo turístico por formas y motivos del viaje

A fin de ejemplificar esta variable se seleccionaron para el año 2003, los resultados que se
observan en el cuadro 7.12, que muestra en millones de pesos el consumo realizado por el
turismo doméstico, el receptivo y el egresivo, clasificados por excursionistas y turistas
(pernocta), para este último a su vez se identifica el motivo del viaje: negocios, vacaciones y
otros motivos (visita a familiares y amigos , atención médica, servicios religiosos y estudios,
entre otros) .

Del consumo doméstico se distingue el relativo al transporte, que contribuyó con el 31.6%, del
cual el 23.7% a ómnibus foráneo , 6.8% al aéreo y el restante 1.1%, corresponde a ferroviario y
al marítimo. El alojamiento aportó 16.4% y los restaurantes y bares (incluyendo los alimentos y
bebidas que se procesan) el 24.7%. Por su parte, en el turismo receptivo sobresalen como
relevantes: la preparación y servicio de alimentos y bebidas para consumo inmediato 32.7%, el
alojamiento 24.9 y el transporte 16.3%. Respecto al turismo egresivo, el consumo quedó
integrado en el sector transporte, debido a que únicamente se registró en la CSTM el gasto
realizado en el territorio del país, ya que de esta forma de turismo el resto de las erogaciones se
efectuaron en el territorio del país visitado. Por lo que hace a los registros correspondientes al
consumo de los excursionistas, los más importantes se ubicaron en los restaurantes y los
alimentos y bebidas (68%), los servicios recreativos (l0%) y en los otros bienes y servicios el
19 por ciento .
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e:a-suvon.R'snCOPCRFCHN\SYIIIOTl\t031E..WJE Q.II>LR)7.12

Mllooes de pesos comentes, ¡ncias ca I pador 1·~e

tro~

1 IEJ..:..I
f9roda

--11'" ~--EJa:N::B'iO

I~~ nas Oros rislas ~ N3gx:ia> nas Oros rislas

rorA!. 103,900 287,328 ZIl,:Il5 51,422 ~810 56,401 24,551 23, 'lJ,550

BEnlSYServidos caractoislia:l6 79,183 193,362 136,325 'lJ;JIJ3 2,T.ll 31,863 7,915 'lJ,550

BEnlS 14,852 45,700 !D,976 4<Il 245 2,89J 1,100

Mesaia; 14,648 45,155 SJ,332 2Z1 2,ffi8 1,045

R:¡:a00 pa¡a, lI<jes00 t:a'o Yoros 140 434 425 as 10 118 72

Mleta> 64 195 218 140 9 103 63

Servidos 64,331 152,577 84,3&l 2i,83ll 2,485 28,973 6,735 'lJ,550

A1qaTierto 19,671 69,496 11,295 1,792 20,872 4,611

H:tees 19,417 68,904 11,252 1,792 20.872 4,611

Ores S6\ida; 00 acjari6'1o 254 593 43

Tr.n;pa1Il 41,!IOO 76,!B1 66,957 25,ZlJ 547 6,373 1,2!D 'lJ,550

Mf!IJ f\kicm 10,152 15,753 11,474 1,517 503 ~655 1,149 6,856

1'Uc:hJs Fairro 3J,652 58,!'ít2 52,«)5 Zl,23l 19,746

Ores S6\ida; ootr<ns¡:ate ya:rea; 1,177 2,:m 3,100 4/51 44 517 101 946

~Ól~es,

~ootrus 2,600 6,489 6,008 1,618 146 1,728 874

BEnlSYServIdos N:lcaractoislia:l6 24,817 88,966 64,!IOO 24,135 2,000 24,637 16,~

BEnlS ll.1oo ~ 22,900 9,800 535 6,142 3,008

Plirrerta;Yta:ielas 6,422 24,811 16,932 6,110 403 4,575 2,135 5,

R:¡:aYca>a:b 8:J3 2,444 2,004 1,878 65 768 4/51

F9iéxicrs, le\istm ylitros 1a2 310 341 213 6 73 44

Raida; faTra::é.1ia:s y00 a!Hl~ 472 1,437 1,565 900 33 390 Z!1

Rj iaJa; paa fdcgáia yoros 248 754 831 519 15 176 107

Ores 58 549 616 300 13 160 fJl

ServIdos 16,712 68,660 41,001 14,246 1,5J9 17,900 7,663

A5aJa1es y l:a'es 12,46 48,551 31,870 11,591 665 8,291 3,524

Tfa15IXJle 1,788 3,900 3,234 635 338 4,318 1,532

Rec:rmdál 219 2,113 1,312 sa; 379 4,465 2,129

Céta"ets y0El1Il:S rrrnrros 77 733 455 2)\ 95 1,124 535

ares, ~a;yctro; 142 1,379 846 382 283 3,341 1,594 2,

Oros servicic6 2,!Dl 5,!l91 5,546 1,435 78 9Zl ~

Age0y Iirrpeza~ 525 1,Ze 1,100 312 55 648 328

RMlail YS6\ida; tdcga;a:s 587 1,407 1,312 337 3 31 16

Plq..ila-00 aJcrró.iles 344 8Zl 761 1fJl 20 233 118

Estadami6'1a; Ydrc:s 1,044 2,!'ít2 2,317 500 11 6

Oros BEnlS YServidos N.C.OP. :E 395 5,895 4,
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Q..lA[R)7.12

2"pney ütirra
CCN3UVOl\..RsnooPCR F<HV\l\S Yrvon\O) ll3..VIAJE
Estru:Ilra porcentual

fJi'o2003

lOTA!. 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

BenesYSerAdosCaa:la islicL6 65.4 68.4 76.1 69.0 67.6 53.1 :38.9 56.8 56.8 32.2 0.6 100.0

Benes 14.9 17,4 14.3 15.9 25.4 0.9 3.9 5.1 5.1 4.ll

Mesaia; 14.6 17.1 14.1 15.7 25.1 - 3.6 4.7 4.7 4.3

R:lEcep~ tr¡jesceta'oyctres 0.2 0.2 0.1 02 0.2 0.6 0.2 0.2 0.2 0.3

Miéffi 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.3 0.2 0.2 0.2 0.3

ServIcies 00.5 51.0 61.9 53.1 42.1 ~2 35.0 51.7 51,4 27,4 0.6 100.0

AlcjaTierlo 1eA 15.6 16.9 24.2 5.6 - 24.9 372- 37.0 1as

H::taes 16.3 15.5 18.7 24.0 5.6 - 24.9 37.2 370 18.8

ares smidcs ceaqaneto 0.1 0.1 0.2 0.2 ... -

Trans¡xJ1Il 31.6 32.8 4l.4 26.7 33.4 49.0 7.6 11.4 11.3 5.1 0.6 100.0

Pérol\B:Jcra 6.8 6.0 9.8 5.5 5.7 3.0 6.9 10.5 10A 4.7 24.9

A.tctús Fcrire:l 23.7 25.6 29.5 20.4 262 45.2 - - - - 71.7

Oressmides cetrm;¡xrte y<ITI'>03 1.1 1.1 1.1 08 1.6 0.9 07 0.9 0.9 0.4 0.6 3.4

~asde~es,

q>r.d:res delnJ'S 25 26 26 23 3.0 3.1 25 3.0 3.1 3.6

BenesYSerAdos N:> Clracteristicos 34.6 31.6 23.9 31.0 32.4 46.9 61.1 43.2 43.5 67.8 99.4

Benes 11.1 11.1 7.8 10.5 11.5 19.2 14.1 11.1 10.9 126 23.9

/>Jlrrertes yt.ebcm 86 8.4 6.2 8.6 8.5 11.9 11.7 8.4 8.1 8.7 23.9

R:lE yoaza±) 1.1 1.2 0.8 09 1.3 3.3 1.2 1.3 1.4 1.9

F9iérlcm,reMsta;ylilros 0.1 0.2 0.1 0.1 0.2 0.4 0.1 0.1 0.1 0.2

Prcx:I..dcs famré.Jj= ycea300~ 0.7 0.7 0.5 0.5 0.8 1.9 0.6 0.7 0.7 1.0

R81iaJa; paa fdcg¡tia yctrcs 0.3 04 0.2 0.3 04 1.0 0.3 0.3 0.3 0.4

Ores 0.2 0.2 0.1 0.2 03 0.7 0.2 03 0.3 0.4

ServIcies 221 205 16.1 204 21.0 27.7 37.1 31.4 31.9 312- 56.5

~ara1es ybaes 16.1 15.9 11.7 1&2 15.9 225 21.0 14.2 14.7 14.4 44.1

Trm;¡xrte 21 1.5 1.7 1.4 1.6 1.2 6.2 76 7.7 6.2 25

Fe::rea:ién 1.7 0.7 Q.2 0.7 0.6 1.1 6.5 7.9 7.9 6.7 10.0

Céta"Ets ycatres ro:!LID:S 0.4 0.2 0.1 0.3 0.2 0.4 1.6 20 20 22

ares, es¡:a::lá:Ucs yctrcs 1.3 0.4 0.1 0.5 0.4 0.7 6.9 5.9 5.9 6.5 10.0

Oros seMcios 22 24 24 21 2.8 28 1.3 1.6 1.6 1.9

A9r0ylirrpEZl~ 0.5 0.5 0.5 0.4 0.6 0.6 0.9 1.1 1.1 1.3

~a:by smidcs fctcgili= 0.5 06 0.6 0.5 0.7 0.7 0.1 0.1 0.1

/>Jqjlffceaiaró.1les 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.4 0.3 0.4 0.4 0.5

Estadcrmiertcsyoros 0.8 1.0 1.0 0.9 1.2 1.2

Oros BenesYSerAdos N.C.OP. 1.4 9.9 0.7 0.7 24.0 19.0
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~ Consumo tur ístico por finalidad y motivos del viaje

En esta tabla se muestran los resultados obtenidos sobre el consumo turístico por formas y
motivos del viaje , clasificados por finalidad del gasto de acuerdo al SCNM, como puede
apreciarse en el cuadro 7.13 existen conceptos para los cuales no se contemp lan registros del
turismo, ello debido a que no se dispuso de información suficiente para documentarlos, tal es el
caso de los servicios médicos y hospitalarios; comunicaciones y servicios financieros, o bien
porque se encuentran fuera de la cobertura definida para el turismo , como son: vivienda,
mobiliario, equipo y enseres domésticos; compra de vehículos, equipos y por tanto no son
objeto del estudio, estos son por ejemp lo: los servicios educativos y los sociales. Los resultados
mencionados se pueden observar en el cuadro siguiente.

CONSUMO TURÍSTICOPOR FINALIDADY MOTIVOSDEL VIAJE

Ano 2003

CUADRO7.13

MilJones de pesos corrientes, precios comprador Estructu ra porcentual

Turismo Doméstico I Turlsrro Receptivo I Tu"smo Turi smo [)onlóstico I Turismo Receptivo I Turismo

CONCEPTO TOTAL
Subtotal In~ I:::-1Su"-' .z, I::: I"...No

TOTAL Subt otal I Por I Por ot ros 1Subtotal I Por; I Por otros IEgresivo
I neooclos motivos neqocios motivos

TOTAl 780 ,183 &43,054 103,999 539.055 109,558 4,810 104.na 27,550 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

· Alimentos y bebidas 67,082 ",27S 6,422 47,853 12,807 403 12,<04 N.O. ' .S U S.2 ' .0 11.7 ... 11.8

• Vestido y calzado 10,355 8,858 036 7,922 1,497 " 1,422 N.O. 1.3 1.4 0.0 1.5 1.4 1.6 1.4

2.1 Vestido 7,150 S,301 666 5,635 840 42 807 N.O. 0.0 1.0 o.s \. 0 O.e o.• O.,

2.2Calzado 3,205 2 ,557 260 2,287 ... 32 .,. N.O. 0.4 0.4 0.3 0.4 O.s 0.7 O.s

· Vivienda, electricidad. gas , agua yotros - - - - - - - - - - - - - - - -
cotriJustibles

· Mobiliario, equl~ yenseres

domésticos - - - - - - - - - - - - - - - -

· Sanidad 4,590 3,984 410 3,564 607 30 ID - O.s O.s 0.4 0.7 O.S O.• O.• -

5.1 Prodx:t 06 medcinalesy farmacéuticos 4,590 3.984 41. 3,564 607 30 5T7 - O.e O.s O" 0 7 O.s O.s O.• -
5.2 Servicios rredccs y Pal'8méd COS

no hospitalarios N.O N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. -
5.3 Servicios hospi ta lcw1os NO NO . N O. N.O. N O N O. N O. N.O. -

· Tran sporte 263,120 220 ,460 43,768 176,692 15,110 015 14,195 27,550 33.7 34.3 42.1 32.8 13.. 19.0 13.5 100.0

6.1 Compra de vehlc:t.ios - - - - - - - - - - - - - - - -
6.2 Utilización del eCJJipoperson al

de transport e - - - - - - - - - - - - - - - -
6.3 Servicios de transporte 263 .120 220 ,460 43,768 176,692 15,110 .15 14.195 27.550 33.7 34.3 42.1 32.8 13.s 19.0 13.5 100 .0

. Esparcimiento y cultura 14 ,665 5,185 321 4,664 1,470 385 9,085 - 1.0 O., 0.3 O., ' .6 • .0 ' .7 -

7.1 Eq.ripo Yecceecícs. m us o

repar aciones - - - - - - - - - - - - - - - -
7.2 Servicios reaea tivos yo.Jb.lales 13,566 4,220 21. 4.000 . ,346 379 ' .968 - 1.7 0 .7 0.2 0.7 6 5 7.s 6. -
7.3libr08, petód cce y revistas 1,089 !l66 102 664 123 6 117 - 0.1 0 2 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1 -

· Educad6n - - - - - - - - - - - - - - - -

• Hoteles, cateterlas y restaurantes 252,978 202 ,688 31..75 170,813 60,290 2,476 .(7,8" - 32.4 31.5 30.• 31,7 .... 51.5 466 -

9.1 5enIId os de resta ....eot es y bares 125 24 2 102,226 12,205 90,022 23 ,016 ses 22.331 - 16.1 15.9 11.7 16.7 21.0 14.2 21.3 -
9.2 Serviciosde alojarTiento 127,736 100 ,462 19,671 80,791 27,27 4 1,792 25,463 - 16.4 15.6 18.9 15.0 24 .9 37.2 2·'" -

O. Btenes y servicios diveBOS 167,412 147,603 20,257 1Xl ,346 10,808 626 19 ,282 - 21.5 23.0 19.5 23.6 18.1 10.9 18 ,4 -
10.1 Cuidados Yeteccs personales 4,836 3,751 578 3,173 1.085 58 1,rJl.7 - O.s O. Os o. 10 1.2 10

10.2 ccrronceccoes N.O N.O. N.O. N.O. NO . N.O. N.o. N.o . -
10.3 serviecs soci ales N.O N.O. NO . N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. -
10.4 ServId os financieros N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. -
10.5 Otros servicios 32,261 29 ,076 4,655 24,42 1 3,185 169 3,016 - 4.1 4 .5 4.5 45 2.0 3.5 2.s -
10.6 Mesan las 114,On 110,137 14,648 95,468 3,940 227 3,714 - 14.6 17.1 14.1 17.7 3.6 4.7 3.5 -
10.7 Otros bienes y servici os 162 38 4 ,640 37. 4,263 11.598 73 11.525 - 2.1 0.7 0.4 O., 10.6 1.5 11.0 -
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b, Valores constantes

Como se ha mencionado, la medición en valores constantes de las variables macroeconómicas
resulta de suma importancia para evaluar el desarrollo de las actividad es económicas del país , ya
que esta valoración permite identificar específicamente el comportamiento de las actividades en
un periodo determ inado (un año), esto es así debido a que se obtien en los registros excluyendo el
efecto de los precios. Para la actividad turística la cuantificación en términos reales de las
actividades vinculadas con el turismo, nos permite identificar el crecimiento o decremento del
sector. Por tanto y con la finalidad de homogeneizar la presentación de este apartado con el
expuesto para la valoración nominal , se seleccionaron algunas tablas que consid ero son
representati vos para el presente trabajo .

i. Cuadros resumen

~ Valor bruto de la producción total y turístico

La producción bruta del conjunto de actividades vinculadas con el turismo en el periodo de
1998-2003 participó en el total de la economía del país en 6.5%, las actividades que
contribuyeron a este comportamiento fueron: el sector de servicios tanto característicos (2.8%),
como los no carac terísticos (2.2%), mientras que los bienes lo hicieron en 1.4 por ciento,
(Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y
servicios, tomo 11 , cuadro 141).
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~ Producto interno bruto total y turístico

Como puede apreciarse en el cuadro 7.15, el total de actividades que participaron en la
generación del Producto Interno Bruto Turístico (PIBT), contribuyó en promedio al PIB del
país en el periodo 1998-2003, con el 7.4%. La participación del turism o en el PIB total , durante
el período, presenta una tendencia descendente, pasó de 7.8% en 1998 a 7.1% en 2003. En este
comportamiento los servicios cont ribuyeron con 6.3% (transporte 1.9%; restaurantes y bares
2.0% y alojamiento 0.9%, y los otros servicios el 1.5%), por su parte los bienes aportaron el 1
por ciento. Como puede apreciarse la evolución anual del tur ismo y la del total del país,
muestran la misma tendencia, excepto para los años 2001 y 2002, para los cuales el turismo
registró variaciones negati vas de 2.5% y 1.6% respectivamente, ello como consecuencia de los
atentados terror istas sufridos por los Estados Unidos (país de donde proviene más del 8% de los
visitantes a México), mientras el total del país no presentó variación para 2001 Y en 2002 tuvo
un crecimiento de 0.8 por ciento (Instituto Nacional de Estadí stica, Geografía e Informática,
2005 . SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo II, cuadro 150).

PRODUCTO INTERNO BRUTO TOTAL Y T U RI S Tl C O C U ADR O 7 .15

I I

M il lo n es de pe so s , p re cio s de 199 3 Vari aci ón a nual

CONCEPTO 1998 I 1999

I
2000

I
2 0 0 1

I
2 0 02

1

2 OO3 199912000 12001 1200212003

TOT AL OH PAl s 1 ,33 4, 5 96 1 , 3 84 ,6 74 1,475 ,92 7 ',4 7 5, 439 1 ,4 86 ,7 9 2 1,508 .240 3 .9 6 .6 ... 0 . 8 1.4

TOTA L TU R ls Tl C O 1 0 3 ,9 3 5 104 ,9 6 6 1 0 9 ,58 8 106,84 9 105 ,182 106 ,558 1.0 4. 4 (2. 5 ) (1 . 61 1. 3

B le n e s 13 ,669 1 3 ,833 14 ,167 14 ,0 3 4 14 ,0 9 0 14 ,2 2 7 1.2 2 .4 (0 .9) 0 .4 1. 0

A rte san !a s 1 2 ,104 1 2 ,179 12 ,4 19 12 ,4 6 2 1 2 ,5 53 12 .727 0 .6 2 .0 0 .3 0 .7 1 .4

O tros b ie nes 1 ,565 1 ,654 1 ,748 1 ,5 7 2 1 ,537 1 ,5 0 0 5 .7 5 .7 ( 10 .0) (2 .3) (2 .4)

Serv ic io a 87 ,860 8 9 ,98 1 9 4,676 92,11 3 9 0,083 90 ,815 2 .4 5 .2 (2.7) ( 2 .2 ) 0 .8

A lojam te n tc 13 ,618 13 .6 56 13 .738 12 .54 4 12 .0 04 1 2 ,1 2 8 0 .3 0 .6 (8 .7) (4 .3 ) 1. 0

Transport e 26 ,479 28,0 9 6 28 ,497 2 6 ,186 27 ,410 2 7 .600 6 .1 1.4 (1. 1 ) (2 .8) 0 .7

A é re o 2,7 7 0 3 ,319 3 ,7 3 2 3 ,43 3 3 ,112 3 .200 1 9 .8 12 .4 (8 .0 ) (9 .3) 2 .8

A u to b ú s for áne o 1 7,406 1 8 ,4 54 18 ,1 7 1 18,242 1 7 ,7 8 9 17 ,704 6 .0 ( 1 .5 ) 0.4 (2 .5) (0 .5)

O tro s se rvic io s de Ira n spo rte

y c onexo s 6 .3 0 3 6 .323 6 ,59 3 511 6 .509 6 .6 96 0 .3 4 .3 (1 .2) (0 .0) 2 .9

Res tauran las y bares _ 11 27 .693 27 ,4 62 2 8 ,840 2 8 ,3 47 2 7 ,65 1 2 7 .6 3 2 (0 .8) 5 .0 (1.7) (2 .5 ) (0 .1)

O tr o s se rv ic ios 2 0 .0 7 0 20 ,768 23 ,801 2 3 .0 36 2 3 .0 19 2 3 .45 5 3 .5 1 3 .6 (2 .4) (0 .1) 1. 9

Ot ros Bien e s y Se r vi cio s N.C .O .P . 2 ,406 1,152 744 701 1 ,009 1 ,516 (52.1 J (35 .4) (5 .8) 43.9 50.3

_l / Inc lu y e los re gi s tro s co rr e sp on di e n te s a a limentos y b e b id a s .
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~ Participación en el valor agregado bruto por gran división

Las tablas que integran la CSTM relativa a esta variable son anuales, a manera de ejemplo se
incluye en cuadro 7.16, en donde se presentan los resultados obtenidos para el año 2003. En las
columnas se registra el valor agregado bruto para la economía, de la cual el turismo aportó
7.1%, por su parte las actividades características y no características el 6.9% y las otras
industrias turísticas 0.2 por ciento .

Es importante señalar que también se clasificaron por las grandes divisiones que establecen las
cuentas nacionales de México, así la industria manufacturera el sector aportó el 7.2%, a las
artesanías le correspondió el 100%; el comercio , restaurantes y hoteles contribuyeron con el
15.3%, el transporte, almacenaje y comunicaciones 15.0%, se precisa que hasta ahora no se
dispone de información básica disponible que permita llevar a cabo la estimación de la demanda
turíst ica de las comunicaciones y finalmente en los servic ios comunales sociales y personales,
participó con el 2.1 por ciento , (Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática,
2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo Il, cuadro 150).

PARTIC IPAC iÓN EN EL VALOR AGREGADO BRUTO POR GRAN DIVISiÓN

Año 2003

CUADRO7.16

I I

Millones de peso s, prec ios de 1993 Estructura Dorcentual

Tol al
Total I Bienes 'JServicios

I
Otra s Indust rias Tot al

Tot al I Bien .. y Servicio' IOtrulndustrlu

CONCEP TO Eeon omla Actividades C.f8Cter1stlco s y da Merc ado y Economla Acti vi dades e .rael. rltlleos y da Marcado y

Tur lstlcas No e.rael.rlt lleos No d. Mercado Tur lsli cas No Caract erlstlcos No de Merc ado

TOTAL 1,50&,24 0 106,558 104,580 1,978 100 .0 7.1 6.9 0.2

pran DivIs ión 3. Industria Manufac ture ra 299,127 21,575 21.575 - 100 .0 7.2 7.2 -

Anesan ias 12.727 12,727 12.727 - 100.0 100.0 100.0 -

Alimentos y bebidas 79,886 7,347 7.347 - 100,0 9.2 9.2 -

Otros bienes 206 ,514 1,500 1,500 - 100.0 0.7 0.7 --

Gr an Divis ión 6. Come rc io . Restaur ant es y

Hoteles 323.28 2 49,53 9 49 ,539 - 100.0 15.3 15.3 -
c cme rcro 260 .811 17.126 17.126 - 100.0 6.6 6 .6 -

Restaurantes y hoteles 62 ,472 32.413 32,413 - 100,0 51.9 51.9 -

~tan División 7. Transporte, Alma cenaj e y

Comunicaciones 183,640 27,600 26,955 646 100.0 15.0 14.7 0.4

t ransporte y almacenaje 119.5 14 27.600 26.955 646 100.0 23.1 22.6 05

Comu nicaciones 64,126 N.O. N.O. - 100,0 N.O N.O. -

Gran Divis ión 9. Serv icios Comu nales,

Soc iales y Perso nale s 294,70 1 6,328 . ,996 1,332 100.0 2.1 1.7 O.,

Servicios de educación 70,245 609 - 609 100 .0 0.9 -- 0.9

Servicios de esparcimiento 13.265 2,187 1.985 203 100.0 16.5 14.9 1.5

Olros servicio s 65 ,333 3.306 3,011 294 100 .0 5.1 4.6 0.5

Admimst ración pubfica y defensa 42 .560 226 - 226 100.0 0.5 - 0.5

Otros servicios sociales y personales 103,217 - - - 100,0 -- -- -

FHros Biene s y Servi ci os N.C.O.P. 407,489 1,516 1,516 - 100.0 0.4 0.4 -
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ii. Cuadros del turismo con mayor apertura

~ Oferta y utilización turística

Las variables que integran los cuadros de oferta y utilización del turismo, son similares a los
que presentan las cuentas nacionales y constituyen un resumen de las transacciones económi cas
que llevan a cabo los diferentes entes que participan en el turismo . Por una parte, se regist ran
los bienes y servicios tanto nacional es como importados que se generan para satisfacer la
demanda de los visitantes, también se cuantifica el márgen de comercio y distribuc ión de los
bienes; en la segunda sección se registraron los resultados obtenidos para la demanda final, que
quedó integrada por el consumo turístico por formas (doméstico, receptivo y egresivo) y las
exportaciones.

OFERTA Y UTILIZACiÓN TUR lsTICA
Millones de pesos , precios de 1993
Ano 2003

CUADRO 7 .17

OFERTA Oferta y UTILIZACiÓN

Producción limpO" OCionOl' Margen de Uti liza ción For m as d e tur ism o I Exportacl6n

CON CEPTO Bruta . Precios CIF Com erc io 'f Turlstle a Dom éstico I Egres ivo -- ' I Rec ept ivo ·-' I de Blen e .

Produ ctor Distribución Fea

TO TAL 152 ,86 6 18 ,404 20 ,755 192 ,024 142 ,131 23 .2 3 6 26.045 12

Bienes y Servi cio s c ere cte rtstteos 94,625 2,896 12 ,198 109,719 92,00 1 7 ,80 4 9,910 4

Bien es 22,21 0 18 12 .198 34 ,42 7 33 ,127 1,29 6 4

Ar1esanl as 21,843 11,907 33 .75 1 32 ,56 3 1,188

Rop a de playa , trajes de bañe y otro s 258 18 205 481 41 3 64 4

Ma letas 109 66 195 151 44

Se rvicios 72,415 2, 878 7 5,2 93 58 ,814 7,804 8,614

Aloja mi ento 24,852 24 ,852 19 ,379 5,473

Hote les 24.68 3 24 ,683 19 ,21 0 5,473

Ot ros se rvicios de alojam iento 169 169 16 9

Tran sp or te 44 ,205 2,878 47 ,0 83 36 ,619 1, 80 4 2,860

Aéreo 11 .161 2,878 14 ,03 9 7 ,33 0 4 ,20 0 2.509

Au tobüs foráneo 30 .897 30 ,8 97 27 .46 5 3.432

Otro s servicios de transp orte y conexos 2 .14 7 2 ,147 1 ,82 4 172 150

Ag enc ia s de viajes y op e rad or es de tou rs 3,357 3,357 2,81 6 481

B ienes y Ser vic ios No Caracterlsticos 68,241 76 9,55 7 66 ,S73 50,730 16 ,135 8

B ienes 16,103 78 S,557 24 ,735 20 ,348 4,3S0 8

Alime ntos y bebidas 12 ,40 S 6 .12 1 18 .529 14 ,98 3 3 .546

R opa y calzado 1,598 1.25 2 2 .850 2 ,44 0 410

P eriódicos. revistas y libros 2 14 97 311 276 35

Productos farma céut icos y de aseo personal 69 3 361 1.07 4 938 136

Pellculas para folografia y otros 557 6 316 880 78 7 93 O

Otros 63 4 70 36 7 1,0 91 925 159 7

Servicios 39 ,536 39 ,536 30 ,383 9,153

Re stau rantes y bares 28.561 28 .56 1 23 .3 16 5.245

T ran sporte 3 ,49 2 3,492 2.046 1.446

Rec rea cl6n 3,056 3,056 986 2,070

Cabare ts y centros nocturno s 719 719 329 391

Cine s. espectáculo s y otros 2,337 2.337 657 1.679

Otros se rv icios 4,427 4 ,427 4 ,035 392

Aseo y limpieza pe rsona l 1.082 1,082 822 260

Revelado y serv icios fotográfi cos 663 863 87 1 12

Alquñe r de automóviles 762 762 66 7 116

Otr os 1,681 1 ,681 1,676 5

Otro s Bi en es y Ser vici os N .e .O ,p . 2,6 02 2,602 2,602

Ico m pras Direc tas de Res ide ntes lS,432 15 ,43 2 15,432
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En el cuadro anterior referido al año 2003, dentro de los rubros de la oferta a precios de 1993,
la producción nacional contribuyó con el 79.6%, las importaciones aportaron el 9.6% y el
restante 10.8% correspondió a los márgenes de comercio y distrib ución . En los renglones de la
tabla se presenta el detalle de los bienes y servicios característicos, de los no característicos, así
como las compras directas que efectuaron los residentes del país durante sus viajes a otras
naciones. Por su parte, la utilización quedó constituida por el consumo doméstico que
representó el 74.3%, el recept ivo 13.6% y egresivo 12.1 por ciento.

);> Cuentas de producción turística

En este apartado se presentan cuatro cuadros relati vos a las cuentas de producción, de ellos , el
primero (7.18) refiere los registros del turismo total para los años 2002 y 2003 , el segundo
corresponde a las actividades características detallando los productos que las integran, el
siguiente las no característica y el cuarto y último hace referenc ia a las otras industrias
turísticas, todos ellos para 2003 (cuadros 7.37, 7.38 y 7.39, del anexo ubicado al final de este
capítulo).

CUA DRO 7 .1 8CUENTA DE PRODUCCiÓN TUR lsTICA
Millones de pesos prec ios de 1993

2003

CONCEPTO TOTAL Bienes v Servic ios

No O tra s

Caracte - C aract c · Indus tria.

rlstlcos rls tlcos Tu r l s t l c a a

VALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN

(precios bás icos) 171 ,350 92 ,426 7 6, 1 8 4 2 ,741

B ienes y Serv icios

Caract erís t ico s 92 ,426 92 ,426

B ien es y S e r v ic io s

N o Cara ct er i s tico s 76 ,184 76 , 18 4

Otras Industr ias Turisticas 2, 741 2,7 41

CO N S U M O INTERMEDIO

( pr e c io s co m p ra do r ) 64 ,792 42 ,899 21 ,130 763

IvA LOR AGREGADO BRUTO

( pre ci o s básico s ) 1 0 6, 5 5 8 49 ,5 26 55 ,05 4 1, 9 7 8

Estructura porcentual

VALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN

(pr e cios b é s l c c s ) 100 .0 100 ,O 100 .0 10 0 .0

CONSUMO INTERMEDIO

( p r e ci o s com prador) 37 .8 46 .4 27 .7 2 7 .8

~ALOR AGREGADO BRUTO

(precios bás icos) 62 .2 53 .6 72 . 3 72 .2
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~ Valor bruto de la producción

En el cuadro 7.19 se presentan para el periodo 1998 - 2003 , los resultados obtenidos de la
producción bruta turística total y detallada por bienes y servicios , se destaca que la evolución de
los productos característicos es la que en mayor medida influye en los resultados del turismo,
excepto en los años 2000 y 2002 , en los cuales el comportamiento de los no característicos
propicia un mayor crecimi ento que los primeros y atempera su ca ída, como se muestra en el
cuadro siguiente. Así mismo se precisa que se elaboró un cuadro del consumo intermedio de las
actividades turísticas, el cual se puede consultar en el cuadro 7.40 , inserto en el anexo al final de
este capítulo.

VALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN CU ADRO 7 ,1 9
1.1 parte

I I
Millones de pesos , pr ecio s de 1993

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 20 02 I 2003

TOTAL 165 ,616 168 ,358 175 ,600 17 1, 5 50 1 6 9, 2 3 6 171,350

SUB TOTAL BIENES y SERVIC IOS 162 ,764 165 ,550 172 ,85 2 168, 832 166 ,454 168 ,609

B ienes y Serv icios Caracterlstlcos 89 ,254 93 ,513 95 ,590 9 3, 42 5 91 ,3 10 92 ,426

Bi en es 19,714 1 9 ,8 2 5 2 0, 21 2 20 ,185 20 ,313 20 ,581

Arte saní a s 19 ,27 5 19 ,391 19 ,775 19 ,820 19 ,978 20 ,2 50

Ropa de pla ya , tra je s de oaño y o tro s 29 0 288 303 2 6 8 236 233

Maletas 149 14 8 13 4 98 99 98

Servici o s 69 ,539 73 ,687 75 ,379 73 ,240 70 ,997 7 1, 8 4 5

Aloja m le nt o 24 ,949 25,755 26 ,450 2 5, 0 7 9 24,1 1 5 24,462

H o te le s 2 4 ,7 59 25 ,5 8 8 26, 2 91 24 ,9 19 23 ,9 5 7 24 ,295

Otros servicios de alojamiento 191 167 1 59 160 1 5 8 16 7
T ra ns p orte 41 ,577 44 ,812 45 ,603 44 ,879 4 3 ,6 39 44 ,026

Aé re o 9,46 4 1 0 ,75 3 1 1 ,9 54 1 1 ,0 6 3 1 0,559 10 ,98 2

A uto bú s fo rá neo 3 0 ,37 8 3 2 ,20 7 3 1,7 12 31 ,836 31 ,0 4 5 3 0 ,897

Ot ros servicios de tra nsporte y conexos 1 ,7 35 1 ,853 1,9 3 7 1 ,9 80 2 ,035 2 ,1 47

Agenc ia s de viajes y operadores d e tours 3 ,014 3,120 3 ,3 25 3 , 2 82 3,243 3 ,357

Bi ene s y S ervic ios No Caracterlstlcos 73,511 7 2,037 77,262 7 5, 4 06 7 5, 1 4 4 76 ,18 4

Bi ene s 14,607 14,768 15 ,58 1 14 ,955 14 ,6 85 14,612

Alim e n to s y bebida s 11,01 3 10 ,980 1 1 ,59 2 1 1 ,324 1 1,134 11,1 49

R opa y ca lzad o 1,6 44 1 ,642 1 ,6 8 8 1 ,56 9 1 ,50 8 1 ,4 50

P e riódic os, re vis tas y libro s 19 5 196 21 1 202 202 20 0

Pr od uct o s farm a céuti co s y de aseo per sonal 63 9 627 65 5 6 1 8 63 8 6 6 8

A pa ra to s y pe licu las fot ogr él icas 546 650 770 67 1 618 5 37

Ot ro s 571 67 2 66 6 57 0 5 86 608

Servicios 64 ,825 55 ,302 60 ,413 59 ,251 58,719 59 ,076

R e stauran tes y bare s 27 ,2 33 2 7 ,07 6 28 ,7 13 28, 1 5 7 2 7,88 1 27 ,574

Comercio 17 ,3 75 18, 198 2 1,252 20 ,830 20 ,66 0 2 0 ,755

T ransporte 3 ,434 3,2 57 3 ,4 01 3 ,258 3,2 49 3 ,436

Re c rea c ión 3,100 3 ,021 3,104 3 ,023 2,924 3,00 1

Cabare ts y centros nocturnos 7 9 0 7 3 3 751 7 07 867 706

Ci ne s , e s p e c tá cu lo s y o tro s 2 ,3 10 2,288 2 ,353 2 ,3 16 2, 2 5 7 2,29 5

Otros s ervicio s 3,682 3,750 3 ,943 3,984 4, 206 4 ,310

A seo y lim pieza pe rso nal 9 0 1 880 912 924 1 ,009 1 ,05 3

R e ve lad o y se rv icios fotográficos 78 5 81 2 836 8 34 8 4 4 858

A lquile r de a utomóv lJes 6 70 681 744 72 4 7 3 1 76 2

Ot ro s 1,327 1,377 1,451 1 ,5 0 2 1 ,62 2 1 ,837

O tros Bienes y s e rv tc ro e N,C.O.P. 4,078 1,968 1 ,268 1,201 1 ,740 2 ,495

OTRAS INDUSTRIAS TUR ISTlCAS 2 ,8 5 1 2,808 2 ,7 4 8 2 ,7 19 2 ,782 2,741

De mercado 1,211 1 ,224 1,239 1 ,234 1.286 1,229

No de me rcado 1 ,640 1 ,584 1 ,509 1 ,4 85 1,496 1 ,512

Adm ini stra ción y prom ac ión tur ística 4 46 4 30 367 360 375 36 0

Servic io s de e n s e ñanz a 399 377 38 9 4 00 419 435

Servicios de esparcim iento 37 8 3 52 33 1 318 30 1 3 0 2

Otro s se rvicio s 4 1 7 42 5 422 406 4 02 416
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VALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN CUADRO 7.19

2" parte y última

I I
Indlce de volumen fisico Variación anual

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 111.8 1~3.7 118.6 115.9 114.3 115.7 1.7 4.3 (2.3) (1.3) 1.2

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 112.2 114.1 119.1 116.4 114.7 116.2 1.7 4.4 (2.3) (1.4) 1.3

Bienes y Servicios Característicos 117.9 123.5 126.3 123.4 120.6 122.1 4.8 2.2 .. (2.3) ;; (2.3) 1.2

Bienes 105.7 106.2 108.3 108.2 108.9 110.3 0.6 1.9 (0.1) 0.6 1.3

Artesanías 105.4 106.1 108.2 108.4 109.3 110.8 0.6 2.0 0.2 0.8 1.4

Ropa de playa , trajes de baño y otros 128.0 126.4 133.8 118.3 104.3 102.8 (1.3) 5.9 (11.6) (11.8) (1.4)

Maletas 97.5 96.7 87.5 64.1 64.5 63.9 (0.8) (9.5) (26.7) 06 (0.9)

Servicios 121.9 129.2 132.1 128.4 124.5 126.0 6.0 2.3 (2.8) (3.1) 1.2

Alojamiento 122.7 126.6 130.1 123.3 118.6 120.3 3.2 2.7 (5.2) (3.8) 1.4

Hoteles 122.6 126.7 130.2 123.4 118.6 120.3 3.4 2.7 (5.2) (3.9) 1.4

Otros servicios de alojamiento 135.1 118.0 112.7 113.4 111.8 118.1 (12.6) (4.5) 0.6 (1.4) 5.6

Transporte 120.8 130.2 132.5 130.4 126.8 127.9 7.8 1.8 (1.6) (2.8) 0.9

Aéreo 118.2 134.4 149.4 138.2 131.9 137.2 13 6 11.2 (7.4) (4.6) 4.0

Autobús foráneo 122.9 130.3 128.3 128.8 125.6 125.0 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)

Otros servicios de transporte y conexos 101.7 108.6 113.5 116.0 119.2 125.8 6.8 4.6 2.2 2.8 5.5

Agencias de viajes y operadores de tours 132.4 137.1 146.1 144.2 142.5 147.5 3.5 6.6 (1.3) (1.2) 3.5

Bienes y Serv ic ios No Caracteristicos 106.0 103.8 111.4 108.7 108.3 109.8 (2.0) 7.3 (2.4) (0.3) 1.4

Bienes 118.1 119.4 126.0 120.9 118.7 118.1 1.1 5.5 (4.0) (1.8) (0.5)

Alimentos y bebidas 120.1 119.7 126.4 123.5 121.4 121.6 (0.3) 5.6 (2.3) (1.7) 0.1

Ropa y calzado 94.4 94.3 96.9 90.1 86.6 83.3 (0.1) 28 (7.0) (3.9) (3.8)

Periódicos , revistas y libros 84.7 85.3 91.6 87.9 87.8 86.9 0.7 7.4 (4.1) (0.1) (1.0)

Productos farmacéuticos y de aseo personal 130.6 128.2 133.9 126.4 130.5 136.7 (1.9) 4.5 (5.6) 3.2 4.8

Aparatos y peliculas fotográficas 131.2 156.4 185.0 161.4 148.5 129.0 19.2 18.3 (12.8) (8.0) (13.1)

Otros 178.5 210.3 208.2 178.3 183.3 190.1 17.8 (1.0) (14.4) 2.8 3.7

Serv icios 103.0 103.9 113.5 111.4 110.4 111.0 0.9 9.2 (1.9) (0.9) 0.6

Restaura ntes y bares 102.1 101.5 107.7 105.6 103.8 103.4 (0.6) 6.0 (1.9) (1.7) (0.4)

Comercio 104.1 109.0 127.3 124.8 123.8 124.4 4.7 16.8 (2.0) (0.8) 0.5

Transporte 117.1 111.0 116.0 111.1 110.8 117.2 (5.2) 4.4 (4.2) (0.3) 5.8

Recreación 85.3 83.1 85.4 83.2 80.4 82.6 (2.6) 2.7 (2.6) (3.3) 2.7

Cabarets y centros nocturnos 91.2 84.6 86.6 81.5 76.9 81.5 (7.2) 2.3 (5.8) (5.7) 6.0

Cines , espectáculos y otros 83.5 82.6 85.0 83.7 81.5 82.9 (1.0) 2.9 (1.6) (2.5) 1.7

Otros servicios 112.3 114.4 120.3 121.5 128.3 131.5 1.9 5.1 1.0 5.6 2.5

Aseo y limpieza personal 102.4 100.0 103.7 105.0 114.7 119.7 (2.3) 3.6 1.3 9.2 4.4

Revelado y servicios fotográficos 116.0 120.0 123.6 123.3 124.8 126.8 3.4 3.0 (0.2) 1.2 1.6

Alquiler de automóviles 131.7 134.0 146.3 142.3 143.7 149.8 1.7 9.2 (2.7) 1.0 4.3

Otros 109.3 113.5 119.5 123.8 133.7 134.9 38 5.4 3.5 8.0 0.9

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 107.4 51.8 33.4 31.6 45.8 65.7 (51.7) (35.6) (5.3) 44.9 43.4

OTRAS INDUSTRIAS TURíSTICAS 95.0 93.6 91.6 90.6 92.7 91.4 (1.5) (2.1) (1.1) 2.3 (1.5)

De mercado 97.2 98.2 99.4 99.0 103.1 98.6 1.1 1.2 (0.4) 4.2 (4.4)

No de mercado 93.5 90.3 86.0 84.7 85.3 86.2 (3.4) (4.7) (1.6) 0.8 1.0

Administración y promoción turística 79.9 77.1 65.8 64.6 67.2 64.4 (3.5) (14.7) (1.8) 4.1 (4.1)

Servicios de enseñanza 962 90.8 93.8 96.6 101.0 104.9 (5.6) 3.2 3.0 4.5 3.9

Servicios de esparc imiento 105.8 98.4 92.4 89.0 84.0 84.4 (7.0) (6.1) (3.7) (5.6) 0.4

Otros servicios 98.5 100.4 99.8 95.8 95.0 98.2 2.0 (0.6) (4.0) (0.9) 3.4
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~ Valor agregado bruto

Para el turismo, esta variable al igual que para la economía del país, se utiliza para medir la
evolución del turismo, ya que refiere el valor que efectivamente agregaron las actividades
económicas durante su proceso productivo y en su valoración a precios constantes además se
presenta sin el efecto de la inflación. Es por ello que dentro de los cálculos de las cuentas de
producción se estima esta variable, a fin de dar a conocer el desarrollo que a través del tiempo
ha presentado el turismo. En este aspecto como se muestra en la tabla que se inserta líneas
abajo, las actividades que presentan mayor dinamismo son: los otros servicios de transporte y
conexos, el transporte aéreo y las agencias de viajes, no obstante que los dos últimos observan
contracciones en los años 2001 Y 2002, comportamiento éste que se registra en prácticamente
todas las actividades turísticas, ello debido sin duda al temor de viajar de la población, a causa
de los atentados terroristas del 11 de septiembre de 2001.

VALOR AGREGADO BRUTO CUADRO 7 .20
,.1 pa rte

Millones de cesos , e re c ic s de 1993
CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 103,935 104,966 109,588 106,849 105,182 106,558

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 101,855 102,948 107,579 104,869 103,171 104 ,580

B ienes y Serv icios Carac terfstlcos 49,287 51 ,133 51,767 50 ,39 1 49 ,117 49,526

B len es 12 ,253 12 ,325 12 ,568 12 ,584 12,666 12 ,838

Arte s a n ía s 12 ,104 12,179 12 ,419 1 2 ,4 62 12 ,553 12,727

Ropa de pla ya, trajes de b aú c y airas 90 89 94 8 3 74 73

Maletas 58 58 52 3 8 38 38

Serv icios 3 7 ,O 3 4 38,808 39 ,202 3 7 ,8 O7 36 ,451 36,689

Alojam le n t o 13 ,818 13,656 13,738 12 ,544 12 ,004 12,128

H o te le s 13 ,478 13 ,537 1 3 ,625 12 ,432 1 1. 89 2 1 2 .0 10

Otros s e rv ic io s d e al ojam ie nt o 139 118 1 13 1 1 2 112 118

Transporte 21.602 23,275 23,476 23,297 22 ,582 22,666

Aéreo 2,770 3 ,319 3,7 32 3 ,433 3 ,112 3 ,200

Autobús Io r á n e o 17,406 18 ,454 18,171 18 ,242 17,789 17 ,704

Otros servicios de transporte y conexos 1,425 1 ,50 2 1,573 1 ,621 1 ,681 1,762

Agencias de viajes y operadores de taurs 1 ,815 1 ,876 1,987 1,966 1,865 1 ,895

Bienes y Servicios No Caracterfsticos 52,589 51,813 55 ,812 54 ,479 54,054 55 ,0 5 4

Bien es 9 .048 9,017 9,206 8 ,913 8 ,762 8,737

A lim e n to s y bebidas 7,632 7,510 7 ,604 7,462 7,337 7 ,347

Ropa y calzado 483 480 493 455 440 424

Periódicos , revistas y libros 85 85 92 88 88 87

Productos farmacéuticos y de aseo personal 331 329 344 325 335 351

Aparatos y pelicu las Ic to q ré Iic a s 287 342 405 353 325 282

Otros 230 271 268 230 236 245

Servicios 41,115 41,644 45,862 44,865 44,284 44,801

Restaurantes y bares 20,062 19,952 21 ,236 20 ,8 85 20,3 14 2 O,2 8 5

e om ereio 14 ,056 14,791 17 ,483 16 ,983 16,874 17 ,126

Transporte 2 ,338 2,235 2,325 2 ,236 2,24 O 2,371

Recreación 2 ,078 2 ,049 2 ,063 2 ,002 1 ,919 1,985

Cabarets y centros no cturn os 625 623 606 5 72 531 569

Cines , espeetéculos y otros 1 ,453 1,426 1 ,457 1 ,43 0 1 ,3 8 7 1 ,416

Otros servicios 2,582 2,616 2,755 2 ,759 2 ,937 3 ,034

Aseo y limpieza personal 670 656 678 681 756 793

Revelado y servicios fotogr8ficos 822 621 642 626 621 647

Alquiler de autom ó vtle s 434 452 505 492 501 520

Olros 855 887 931 959 1,059 1,074

Otros Bienes y Servicios N .e .O .p . 2,408 1 ,152 744 701 1,009 1,516

OTRAS INDUSTRIAS TUR lsTICAS 2 ,080 2,020 2,008 1 ,979 2,011 1,978

De mercado 895 873 879 871 906 856

No de mercado 1,184 1,147 1,129 1,108 1,105 1 ,122

Administración y promoción turística 221 221 228 224 233 226

Servicios de enseñanza 364 347 355 36 4 382 399

Servicios de esparclm iento 271 245 220 21 4 20 2 203

O tros serv icios 328 334 325 307 288 294
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VALOR AGREGADO BRUTO CUADRO 7.20

28 parte y última

Indice de volumen físico Variación anuai

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 111.4 112.5 117.4 114.5 112.7 114.2 1.0 4.4 (2.5) (1.6) 1.3

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 111.7 112.9 117.9 115.0 113.1 114.7 1.1 4.5 (2.5) (1.6) 1.4

Bienes y Servicios Característicos 116.1 120.5 122.0 118.7 115.7 116.7 3.7 1.2 (2.7) (2.5) 0.8

Bienes 105.0 105.7 107.7 107.9 108.6 110.1 0.6 1.9 0.1 0.7 1.4

Artesanias 104.9 105.6 107.7 108.0 108.8 110.3 0.6 2.0 0.3 0.7 1.4

Ropa de playa. trajes de baño y otros 128.8 127.4 135.1 119.4 105.4 104.0 (1.1) 6.0 (11.6) (11.7) (1.3)

Maletas 97.5 96.7 87.5 64.1 64.5 63.9 (0.8) (9.5) (26.7) 0.6 (0.9)

Servicios 120.3 126.1 127.4 122.8 118.4 119.2 4.8 1.0 (3.6) (3.6) 0.7

Alojamiento 121.8 122.2 122.9 112.2 107.4 108.5 0.3 0.6 (8.7) (4.3) 1.0

Hoteles 121.7 122.3 123.1 112.3 107.4 108.5 0.4 0.6 (8.8) (4.3) 1.0

Otros servidos de alojamiento 129.5 110.1 105.0 103.8 104.1 109.2 (15.0) (4.6) (1.1) 0.2 4.9

Transporte 118.8 128.0 129.1 128.1 124.2 124.6 7.7 0.9 (0.8) (3.1) 0.4

Aéreo 107.1 128.3 144.3 132.7 120.3 123.7 19.8 12.4 (8.0) (9.3) 2.8

Autobús foráneo 122.9 130.3 128.3 128.8 125.6 125.0 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)

Otros servidos de transporte y conexos 99.2 104.5 109.5 112.8 117.0 122.6 5.4 4.7 3.1 3.7 4.8

Agencias de viajes y operadores de tours 128.6 133.0 140.8 139.3 132.2 134.3 3.4 5.9 (1.1) (5.1) 1.6

Bienes y Servícios No Característicos 107.8 106.2 114.4 111.7 110.8 112.9 (1.4) 7.7 (2.4) (0.8) 1.9

Bienes 118.1 117.7 120.1 116.3 114.4 114.0 (0.3) 2.1 (3.2) (1.7) (0.3)

Alimentos y bebidas 120.4 118.5 120.0 117.7 115.8 115.9 (1.6) 1.3 (1.9) (1.7) 0.1

Ropa y calzado n,8 n,3 79.4 73.3 71.0 68.3 (0.7) 2.7 (7.6) (3.2) (3.7)

Periódicos. revistas y libros 83.3 83.9 90.1 86.4 86.4 85.5 0.7 7.4 (4.1) (0.1) (1.0)

Productos fannacéuticos y de aseo personal 130.9 130.1 136.0 128.4 132.4 138.8 (0.6) 4.5 (5.6) 3.1 4.8

Aparatos y peliculas fotográficas 131.2 156.4 185.0 161.4 148.5 129.0 19.2 18.3 (12.8) (8.0) (13.1)

Otros 1n,5 208.8 206.8 177.4 182.3 188.9 17.6 (0.9) (14.3) 2.8 3.6

Servicios 106.1 107.5 118.4 115.8 114.3 115.6 1.3 10.1 (2.2) (1.3) 1.2

Restaurantes y bares 107.9 107.3 114.2 112.3 109.2 109.1 (0.5) 6.4 (1.7) (2.7) (0.1)

Comerdo 103.8 109.3 129.2 125.5 124.7 126.5 5.2 18.2 (2.9) (0.6) 1.5

Transporte 114.5 109.5 113.8 109.5 109.7 116.1 (4.4) 4.0 (3.8) 0.2 5.8

Recreación 89.6 88.4 89.0 86.4 82.8 85.6 (1.4) 0.7 (3.0) (4.2) 3.5

Cabarets y centros nocturnos 98.1 97.9 95.2 89.7 83.4 89.3 (0.3) (2.7) (5.7) (7.1) 7.1

Cines, espectáculos y otros 86.4 84.8 86.6 85.1 82.5 84.2 (1.9) 2.2 (1.8) (3.0) 2.1

Otros servicios 115.0 116.6 122.7 122.9 130.8 135.2 1.3 5.3 0.2 6.4 3.3

Aseo y limpieza personal 107.7 105.4 108.9 109.4 121.5 127.4 (2.2) 3.4 0.5 11.0 4.9

Revelado y servidos fotográficos 113.3 113.1 116.9 114.1 113.2 117.8 (0.2) 3.4 (2.4) (0.8) 4.1

Alquiler de automóviles 143.0 149.0 166.1 162.1 164.8 171.4 4.2 11.5 (2.4) 1.7 4.0

Otros 111.1 115.3 120.9 124.7 137.6 139.6 3.7 4.9 3.1 10.4 1.4

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 101.5 48.6 31.4 29.6 42.6 64.0 (52.1) (35.4) (5.8) 43.9 50.3

OTRAS INDUSTRiAS TURiSTlCAS 98.8 96.0 95.5 94.1 95.6 94.0 (2.9) (0.6) (1.5) 1.6 (1.7)

De mercado 94.3 91.9 92.6 91.7 95.4 90.1 (2.5) 0.7 (1.0) 4.1 (5.6)

No de mercado 102.6 99.3 97.8 96.0 95.7 97.2 (3.2) (1.5) (1.8) (0.3) 1.6

Administración y promoci ón turística 89.8 89.7 92.8 90.8 94.7 91.8 (0.2) 3.5 (2.1) 4.3 (3.1)

Servicios de enseñanza 100.8 96.1 98.3 100.7 105.6 110.5 (4.6) 2.3 2.4 4.9 4.6

Servidos de esparcimiento 114.8 103.7 93.4 90.8 85.7 85.9 (9.7) (10.0) (2.7) (5.6) 0.2

Otros servidos 105.5 107.3 104.5 98.7 92.6 94.6 1.7 (2.6) (5.6) (6.2) 2.2
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~ Relaciones con el exterior

En este apartado se muestran en términos reales (a precios de 1993), las transacciones del año
2003, que en materia de turismo se realizaron con el resto del mundo . Es así que en el cuadro
7.21, que se inserta líneas abajo , se puede observar que México tiene un saldo positivo por 7
653 millones de pesos.

RELACIONES CON EL EXTERIOR
Millones de pesos, precios de 1993
A ño 2003

CUADRO 7.21

Importación Exportac ión Saldo de

CONCEPTO Bienes y

Serv icios con

Total Total el Exter ior

TOTAL 18,404 26,057 7,653

Bienes y Servic ios Caracteristicos 2,896 9,914 7,018

Bienes 18 1,300 1,282

Servici os 2,878 8,614 5,736

Alojamiento 5,473 5,473

Transp orte 2,878 2,660 (218)

Agencias de viajes y

operadores de tours 481 481

Bienes y Serv icios No Caracterlsticos 76 16,143 16,067

Bienes 76 4,387 4,3 12

Servicio s 9,153 9,153

Restaurantes y bares 5,245 5,245

Transporte 1,446 1,446

Recreación 2,070 2,070

Otros servicios 392 392

Otros Bienes y Serv icios N.C.O.P 2,602 2,602

Compras Directas de Res ide ntes 15,432 (15,432)
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~ Consumo turístico por formas y motivos del viaje

Para el año 2003 , con la finalidad de dar un ejemplo, se seleccionó la tabla para el año 2003, los
resultados que se observan en el cuadro 7.22, en millones de pesos a precios de 1993, se
muestra de forma detallada el consumo de bienes y servicios, realizado por el turismo
doméstico, el receptivo y el egresivo, clasificadas las formas de turismo por excursionistas y
turistas (pernocta), para este último caso se identifican tamb ién los motivos del viaje: negocios,
vacaciones y otros motivos (visita a familiares y amigos, atención de la salud, peregrinaciones
y estudios, entre otros).

CONSUMOruRísnco POR FORMAS Y Monvos DEL VIAJE

Millones de pesos , precios comprador de 1993
A ño 2003

CUADRO7.22.

l ' parte

PERNOCTA PERNOCTA

CONCEPTO TOTAL Total I vacaelo-I I Elleurslo · Total I vacaelo-I IElleurslo · Egreslvo

Doméstico Negocios nes Otros nlstas Receptivo Negocios nas Otros nlstas

TOTAL 173,702 142,731 22,090 63,507 46,258 10,878 26,045 1,134 13,307 5,902 5,703 4,921

laienes y Servidos Caractertstícos 106,837 92,001 15,956 41,401 29,944 4,700 9,910 632 7,404 1,845 30 4,921

Bienes 34,423 33,127 4,389 13,530 15,079 128 1,296 74 868 354

Artesanias 33.751 32,563 4,331 13,351 14,881 1,188 88 804 316

Ropade playa, lraJes de bailo y otros 4n 413 43 132 145 94 64 3 38 23

Maletas 195 151 16 46 53 34 44 2 26 16

Servicios 72,415 58,874 11,567 27,871 14,864 4,572 8,514 558 6,537 1,490 30 4,921

Alojamiento 24,852 19,379 3,783 13,404 2,192 5,473 356 4,183 935

Hoteles 24,883 19,210 3,735 13,291 2,164 5,473 356 4,183 935

Otros servoos de alqamiento 169 169 46 113 8

Transporte 44,205 36,619 7,327 13,360 11,637 4,29 2,660 176 2,052 402 30 4,92E

AéreO Nacional 11,161 7,330 1,913 2,969 2,162 280: 2,509 188 1,957 384 1,32:<

AutobúsFornneo 30,897 27,465 5,108 9,750 8,734 3,87 3,43

Otros servicios de transporte y conexos 2,147 1,824 305 641 741 13< 150 8 94 18 30 17

Agencias de viajes,

operadoresde tours 3,357 2,876 457 1,107 1,035 27E 461 26 302 153

lenes y Servicios No Caractertstlcos 66,865 50,730 6,134 22,106 16,315 6,17E 16,135 502 5,903 4,057 5,673

Bienes 24,727 20,348 2,269 8,691 6,602 2,88E 4,380 153 1,751 904 1,573

Alimentos y bebidas 18,529 14,983 1,n 3 6,846 4,678 1,88: 3,546 111 1,258 804 1,573

RopaYcalzado 2,850 2,440 257 783 862 53i 410 20 242 146

PeriOdicos, revistasy libros 311 276 29 88 98 61 35 2 21 13

Productosfarmacéuticos yde aseopersonal 1,074 938 99 301 331 20 136 7 80 49

PeUOJlas para fotografia y otros 880 787 83 252 278 17 93 5 55 33

Otros 1,064 925 28 321 355 22 1 159 8 94 57

Servicios 39,536 30,393 3,865 13,515 9,713 3,29( 9,153 341 4,058 1,736 3,018

Restaurantes ybares 28.561 23.316 2,764 10,614 7,274 2,64 5.245 156 1,886 804 2,399

Transporte 3,492 2,046 378 645 689 134 1,446 78 915 325 128

Recreación 3,066 886 51 494 304 13 2,070 86 1,011 463 491

Cabaretsy centrosnocturnos 719 329 17 164 102 4€ 391 21 250 119

Cines. espectáonos y otros 2,337 657 34 330 202 91 1,679 65 761 363 491

Otrosservicios 4,427 4,035 652 1,563 1,_ 37 392 21 247 125

A&JoYlimpiezapersonal 1,082 822 133 318 294 7 260 14 164 83

Revelado y servo os fotográficos 883 871 141 337 312 81 12 1 7 4

Alquilerde automóviles 782 667 108 258 239 6 116 6 73 37

Estacionamientos y otros 1,881 1,676 271 649 601 15 5 O 3 1

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P, 2,602 2,602 8 94 1,417 1,082
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»: Consumo turístico por finalidad y motivos del viaje

En esta tabla se muestran los resultados obtenidos sobre el consumo turístico por formas y
motivos del viaje, clasificados por finalidad del gasto de acuerdo al esquema utilizado en la
contabilidad nacional , como puede apreciarse en el cuadro se registraron valores solamente para
las finalidades vinculadas con el turismo , no obstante se precisa por una parte que, en el caso de
los servicios médicos y hospitalarios que demandan los turistas, así como los correspondi entes a
las comunicaciones y financieros no se dispuso de la información que posibilitara realizar
cálculos de la demanda de estos servicios por parte de los visitantes. Por otra parte , existen
conceptos para los cuales no se contemplaron registros para el turismo o se encuentran fuera de
la cobertura definida para la cuenta del turismo, como son: vivienda, mobiliario, equipo y
enseres domésticos; comp ra de vehículos, equipos y no se consideran , educación y servicios
sociales.

CONSUMO rurssnco POR FINALIDAD Y MOllVOS DEL VIAJE

Ano 2003

CUAOR07.23

1 I

Millones de pet.OIo, pr~ com prador de 1993 ESIJuc1ura porcentual

TurIsmo DoméItk::o Turismo Receptivo I Turismo Tur Ismo Doméstico I Turismo Recep tivo I Turi smo

CONC EPTO TOTAL
Subtotal I~ka IP:::: ISU~II~I:::IEgres~ TOTAL Subtotal I Por 1IPor otr os ISubtotaf I Por 1IPOI'otr~ IEgrealvo

negodos mo ttvoe negodo$ motIvoa

TOTAL 113,702 142,731 22,000 120,641 20.0'5 1,134 24,912 4,928 100.0 100 .0 100.0 100.0 100,0 100.0 100.0 100,0

1. Alimen tos y bebidas 18,529 14,983 1,n3 13,210 3,546 111 3,435 N.O. 10.7 10.5 8.0 10.9 13.6 s ,8 13.8

· Vestido y calzado 3,310 2,835 298 2,538 ' 7' 2. .'" N.O. l .s 20 1.3 2.1 1.8 2,1 1.8

2,1 vestoc 2.334 2,057 216 1,841 m
"

263 NO 13 1 . 10 1 5 1.1 '2 1.1

22Catzado 975 na 82 696 ' 97 10 187 NO O, 05 O. 06 0 8 09 08

· Viv iend a, electricidad. gas , agua 'Jotros - - - - - - - - - - - - - - -
combustlbléS

· Mobi liario , equrpoe'i ense res

domésticos - - - - - - - - - - - - - - - -

· san idad • ,3 7112 B3 709 121 • 115 - 0.5 O.e O.• O.• 0.5 0.5 0.5 -
-

5 1 Productos rrec c meiesy tarmecéu cce 913 792 B3 700 121 6 115 - O 0 6 O. 06 0 5 0 5 0 5 -
52 SeMCIOSrrecece y paramédicos

nohosprtalanos NO NO NO NO NO NO NO - -
5.3 SeMClOShosprtalanos NO NO NO NO NO NO NO - -

· Transpor te -47,697 38,665 7,705 30,96 1 -4,106 254 3,852 4,92& 27, 27.1 34.• 25.7 15.8 22,' 15 .5 100.0

6 1 Compra de venrcu'os - - - - - - - - - - - - - - -
6 2 UbhzacUXl del eqUIPO persona l

oe uerecorte - - - - - - - - - - - - - - -
e.asevcce oenarecote 47.697 38.665 7,705 30.96 1 4,100 254 3,852 ' .926 71 27.1 349 257 158 22' 15.5 1000

· Esparcimient o y cultura 3,367 1,262 80 1,181 2,105 88 2,018 - 1.9 O.s O.• 1.0 8.1 7,7 8,1 -

7.1 Equipo y eccesooos . «cnec

reparaciones - - - - - - - - - - - - - - -
7 2 Se rviCIOSreceewcs y culturales 3.056 9S6 51 935 2.070 86 1.984 - 1.8 0 7 0 2 08 7.9 7.6 80 -
73 utxos. penoncos yrevistas 311 276 29 247 35 2 33 - 02 02 01 02 0 1 0 2 0.1 -

· Educac ión - - - - - - - - - - - - - - -
~ . Hoteles , cafe!erlas y res tau ra ntes 53,413 -42,695 8,567 36,128 10,718 512 10,206 - JO.7 29.s 29.7 29.9 41.2 45.2 41.0 -

9 1 se-vece de resteeanes '1bares 28.561 23.316 2.784 20.532 5.245 156 5.009 - 16 4 '63 126 17.0 20 ' 13 8 20 ' -
9 2 ServICIOS de alq amento 24.652 19.379 3.783 15.596 5.473 356 5,117 - 143 13 6 17.1 12 9 210 3' • 205 -

Q. Bienes y servicios dive rsos 46,474 41,499 5,584 35,915 4,975 139 ' ,838 - 28.8 29.1 25.3 298 19.1 12.3 19.4 -

10,1 Cuidados '1electos personales 1,243 007 148 819 276 15 261 - 07 0 7 0 7 07 11 1 3 1 0 -
102 Comunicac iones NO NO NO NO NO N.o N.O. - -
10 3 Serv ICIOSsociales NO NO NO NO NO N.O. N,O. - -
10 4 Serv icios eneoceros NO NO NO N.o NO NO NO. - -
10.5 OIros seMOO& 6.703 6.009 srt 5.112 613 33 581 - 3 . 4 3 •• 4 2 2' 2.9 23 -
10 6 Mesaoras 33.75 1 32,563 4.331 28.232 1.188 68 1,119 - 194 228 19 6 23' '6 6.0 '5 -
10.7 OIros bienes y servicios 4,778 1.eoo 128 1,752 2,898 23 2,875 - 2 8 13 06 1 5 11.1 2.1 11,5 -
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~ Evolución del Consumo turístico: doméstico y receptivo

En México el 85% del gasto turístico corresponde al realizado por los visitantes domésticos. La
evolución que observa este tipo de turismo en términos reales mostró una tasa media de
crecimiento anual (TMCA) de 1.3% en el periodo 1998 - 2003 , en tanto que el turismo
receptivo, en el mismo lapso presentó una tasa negativa de (1.9) por ciento. Se precisa que la
información de la CSTM, permite identificar los efectos que ocurren en el turismo ante un
fenómeno externo, tal es el caso que se contempla en el turismo receptivo para el año 2001 en el
cual se determinó una disminución de 7.6 por ciento.

Los resultados anteriores relativos a la tasa media de crecimiento anual, en los cuales la del
turismo doméstico resultó positiva contrariamente al receptivo que presentó una tasa negativa,
no obstante el comportamiento mostrado para el 2003 respecto a 2002, en donde se invirtió la
tendencia ya que, el consumo doméstico registró una variación negativa de (0.2%), mientras
que el receptivo lo hizo en 12.2 por ciento .

EVOLUCiÓN DEL CONSUMO TURfsTICO: DOMÉSTICO y RECEPTIVO
Millones de pesos, precios de 1993

Formas de turismo

AÑO

CUADRO 7.24

Doméstico Receptivo

1998 133,731 28,607
1999 140,006 24,687
2000 147,594 24,789
2001 145,676 22,904
2002 142,995 23,220
2003 142,731 26,045

TMCA I I 1.3 (1.9)
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c. Personal ocupado total y turístico

El turismo es un sector en el que confluyen actividades intensivas en mano de obra, por tanto
conocer el personal ocupado resulta relevante, así en el cuadro 7.25 se puede apreciar que el
número de ocupaciones turísticas son superiores al millón setec ientas mil , cont ribuyendo en
promedio en el periodo 1998-2003, al total de la economía con el 5.5%. En este aspecto es
importante señalar que contribuye en menor proporción que el PIB, debido principalmente a
que el personal ocupado en el artesanado, no representa ni el 0.1 %, mient ras que el valor
agregado bruto de este sector aporta el 0.7% al total del país.

Se precisa que la aportación del 5.5% del turismo, es igual al registrado en conjunto a las
grandes divisiones: 2 Minería (incluida la extracción de petróleo) y la 5 electricidad, el gas y
agua, y a las divisiones: 1 Productos alimenticios, bebidas y tabaco ; II Textiles, prendas de
vestir e industria del cuero y la VII Industrias metálicas básicas (Instituto Nacional de
Estadística, Geografía e Informática, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo 1,
cuadros 78 y 79).

El personal ocup ado turístico se presenta clasi ficado por grandes divisiones y por género y edad
para el año de 1996, como lo recomienda la üMT. Esta tabla se elaboró con los registros de la
Encuesta Nacional sobre la Situación Económica y el empleo en el Sector Turismo, 1996
(Instituto Nacional de Estadística Geografía e Informática, 1997), la unidad de información
fuero n los establecimientos productivos. Ver anexo de este capítulo (cuad ros 7.28 y 7.29,
respectivamente).

PART ICIPAC iÓN E N E L P ERSONAL O C UPADO TOTA L Y T UR lsT ICO CU A D RO 1 .2 5

N um . ro d . o cu paclo n • • , I mu n.ud • • e ' tr u Cl u " po ,c." tu. 1

C ON C E P TO Utl I " .. I
2 0 0 0 I :100 1

I
2002

I
20 03 U9I

I
.... ,

2000 I 200 1

I 2002 I 2 0 03

TO TAL O EL PA l s 30 , /13&. 3 " 3 1,31 3,'" 32 ,0 01 ,422 3 1.12 7. 10 4 31,651 ,81 7 31 ," ' ,126 1 00 .0 1 0 0 .0 10 0 .0 1 00 .0 100 .0 100 .0

TOT AL TUR ISTlCO 1,Te"'" 1 ,121 , '14 1 ,7 152,1 11 1 ,131,10 4 1 ,712 ,' U 1,7:11.135 1.7 ... ... ... ... ...
B IIt"l. 31 ,610 31 ,014 31 ,1 33 :U ,U1 34 ,113 34 ,0 3 1 O. t O.• 0 .1 0 . 1 0 . 1 0 . 1

A rt • • • " ¡a . 8 .338 8 .21 0 7 ,68 1 7 ."'58 r ,a", 1 ,0 2 3

one e bien • • 3' .2 3 2 J O,a H 3 1 ,'' ' 6 2 P ,189 2 1 ,6 0 9 2 7 ,00a o.t 0 .\ O , O 1 0 .1 0 . 1

S erv ic io s 1, ... . 2,. 1, 1 13 ,13 0 1 ,7 0 1 ,4 01 1." ' , 12 1 1,UO .1I2 1 ,172,11 0 ... U ' .2 U .., ..,

"'Io j.m lento 322 ,090 32 1 ,9 5 4 3 23 ,01 3 309 ,6 86 298 .4 5 1 2 93 .096 ' .\ \ O \ O 1 O 00 O.,

1 ra n s p c rte 309 .8 10 3 1 4 ,2 58 32 4 ,6 3 0 3 2 4 , 14 1 317 , 18 9 3 22 ,979 1 O \ O 10 1 .0 1.0 1.0

A e ee e 20 , 186 20 .945 23 .988 23,747 23 ,03 1 24 .141 O.r 0 .1 O \ O.r 0 . \ 0 .1

AulObu s rOfa n e o 1 7 6, 4 0 5 182 ,5 7 9 18 1 , 1 3 5 18 8 ,6 3 2 1 8 4 ,4 8 2 184 ,4 6 6 06 06 O.e O., O.e O.e

O IfOS I tlV lt lOI de Ir . n s p o rl e

1 t one . 01 1 1 3, 2 19 110 .732 11 3 ,7 07 1 1 1 ,762 1 0 9 ,6 7 6 114 ,3 5 0 O • " O • O. , 0 .3 O.,

R .lt, u ra n leI1 b a fe l_ " 68 1 .5 46 6 7 3 ,843 689 ,8 06 8 77 ,467 88 6 .6 17 882 .2 40 2 .2 2 .1 22 2 ' 2 . 1 2 .2

Olros s er vlclo e 354,7 72 353,777 383 ,76 0 3 79,835 3 78 ,6 2 5 3 7 4 ,5 75 \ 2 1 .\ \ 1 1 2 " t .a

pllOI B ll n e s r Se r vlc lo l e.c ,o .». 43 . ' 1 1 U ,050 12 ,263 11.7 28 17 . 171 14 ,' 14 O. , O. , 0 .1 0. 1
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d. Remuneración media anual

En esta tabla podemos observar que el turismo no sólo es intensivo en mano de obra, sino que
también muestra un nivel más alto en la remuneración media anual para el total del sector,
respecto al reportado en la contabilidad nacional. Como se puede observar en el cuadro (se
inserta líneas abajo) , la remuneración media anual del turismo promedio de 1998 a 2003 , resultó
mayor en alrededor de 30 por ciento al compararla con el registro presentado en el SCNM. Ello
significa que la ocupación en el sector está mejor remunerada que la economía en su conjunto.

REMUNERACiÓ N MED IA ANUAL

TO TAL DE LA ECONO MIA y T U Rl s T IC A

CU A DRO 7 .26

I I
E n p e soa corrie ntes por perso na

CO NCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL DE L A ECONOM IA 38 ,418 45 ,749 53 ,726 59 ,417 64 ,627 68 ,947

TO TA L DEL TUR IS MO 50 ,135 60,642 70 ,772 77, 513 83 ,261 87,550

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 49,250 59 ,435 69 ,270 75 ,756 81 ,162 85 ,285

B ienes y Servicio s Carae tarlatlcos 62 ,370 76,963 91, 3 32 101 ,09 2 1 09 ,6 5 0 117,196

B ienes 24 ,517 28 ,2 4 1 32 ,185 3 5, 8 0 6 37 ,258 39 ,740

Artes an Jas 22 ,3 95 25 ,6 0 4 2 8 ,7 3 7 32 ,2 13 3 3 ,54 7 36 ,89 9

Rop a de pla ya , tr aj e s de b a ñ o y o tro s 2 5, 6 8 2 30 ,28 8 35 ,751 38, 20 7 40 ,093 41 ,114

Ma le tas 3 2 ,764 37 ,044 40 ,363 50 ,761 54 ,13 4 56 ,8 70

Serv ici o s 63,304 78 ,140 9 2,687 10 2,51 8 111 ,189 11 8 ,7 8 0

Aloja m ien to 51 ,4 20 60 ,796 70 ,442 77 ,88 9 83 ,150 87 ,8 19

H ote le s 51 ,628 6 1,040 70 ,74 1 78 ,222 83 ,513 8 8 ,2 0 9

Otro s servicio s de a loja m iento 36 ,573 43 ,347 49 ,2 8 0 5 4 ,505 57 ,716 59 ,9 11

Tran sp orte 82 ,752 1 0 5, 6 4 6 1 27, 0 42 1 38 ,929 152 ,13 2 163 ,243

A ér eo 269 ,1 38 334 ,445 387,3 04 4 5 1 ,7 51 492,920 512 ,613

Autobús to ran e o 59 ,924 77 ,545 91 ,8 13 97 ,5 05 107 ,938 1 16 ,0 3 3

Ot ros se rvicios de tra nspo rte y conex os 109 ,341 139 ,828 16 1 ,11 5 177 ,4 6 2 185,0 12 19 1 ,30 0

Agenc ias d e viajes y ope radores de taura 56 ,073 67 ,457 77,778 85,4 78 92,3 17 95 ,824

Bienes y Servicios No Ca ra eta rl atl c os 42,681 50 ,323 57 ,754 6 2 ,848 6 6, 9 97 69 ,805

B ienes 4 3 ,226 51,318 58 ,985 65 ,258 6 9, 4 07 71 ,754

Al im entos y b eb idas 4 3,2 51 51 ,372 58 ,8 76 65 ,0 42 6 9 ,299 7 1 ,331

Ro p a y ca lz ado 2 5,2 81 29 ,879 34 ,86 7 38,5 11 39 ,8 4 9 4 3 ,168

Pe riód icos. re vistas y libros 6 4 ,2 8 1 76 ,5 0 2 8 6 , 181 96 ,7 5 7 10 4, 9 3 9 111 ,4 8 2

Pr od uctos farm ac eu ttc o s y de ase o perso na l 14 6 ,311 170 ,710 20 0 ,2 8 2 227 ,401 245 ,9 10 26 4, 7 83

Pefl c ul a s para falogr afla y ot ros 124 ,210 144 ,28 3 1 74, 9 74 2 03,31 9 213,22 1 2 10 ,38 6

Otros 93 ,6 30 110 ,608 125 ,263 13 5 ,26 9 13 0 ,565 13 2 ,432

Serv ic ios 42,216 49 ,798 57 ,467 62 ,284 66 ,443 69,345

Re stauran te s y bares 50 ,07 2 59,4 96 68 ,2 3 8 75 ,3 28 80 ,3 11 82 ,8 9 5

Co m er cio 27 .2 99 31 ,91 3 37 .30 6 39 ,3 95 41,798 44, 139

Tr ansporte 39 ,0 74 46 ,466 54 ,50 3 57 ,64 5 6 1 ,699 64 ,7 00

Rec reación 37,157 43 ,983 49 ,9 14 56 .007 59 ,855 62 ,883

Ca bare ts y cen tros noc turn os 4 5 ,4 4 0 56 ,25 4 64 ,527 7 2 ,266 7 4 ,43 5 77 ,193

Cines . es pec tác ulos y ot ros 3 4 ,17 5 40,108 45,43 1 50 ,966 55 , 117 57 ,8 13

Otros servic ios 43 ,538 48 ,986 58 ,944 66,0 35 7 2, 4 6 8 74 ,798

Ase o y lim pie za p e rs on a l 60 ,54 3 72,68 2 8 3 ,3 9 7 93 ,8 4 8 100 ,122 10 3,9 2 7

Re velado y servicios fo tográfi cos 25 ,000 20 ,359 33 ,7 3 8 37 ,714 42 ,041 4 2 ,814

A lquile r de a u tom ó viles 49 ,1 04 57 ,457 6 6 ,2 96 72 ,56 0 77 ,5 46 7 4 ,966

Ot ros 48 ,79 3 5 7, 5 2 5 65 ,6 14 7 3 ,20 8 79 ,4 16 82,5 09

Ot ro. B lene. y Servicio. N,C ,O .P. 49 ,200 59 ,363 56 ,351 61 ,644 65 ,962 69 ,390

OTRAS INDUSTR IAS TURlsTICAS 81,805 105,098 127,667 1 4 3, 39 3 159 ,332 169 ,553

De mercado 97 ,559 127 ,117 146 ,512 160 ,153 171,776 1 7 6 ,0 8 5

No de mercado 78 ,658 100 ,431 123 ,682 139 ,8 86 156,676 167 ,755

Adm in istra ci6n y pr om oci6n turisti ca 68,398 8 5 ,20 7 11 3, 027 125,701 14 3 ,8 11 159 .245

S ervic io s de e ns e r'l anz a 58 ,06 9 72 ,6 2 9 66 ,192 99 ,505 10 9 ,754 115 ,683

S ervicios de e spa rcimi en to 76 ,78 6 10 4 ,44 1 141 ,906 171 ,6 73 19 8 ,295 211 ,458
Otros ser vicios 172 ,49 1 2 11 ,543 239 ,3 8 1 25 0 ,6 5 1 287 ,970 3 14 ,6 5 1
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PARTICIPACiÓN EN EL PERSONAL OCUPADO POR GRAN DIVISiÓN

Número de ocupac iones remuneradas

Año 2003

CUADRO 7.27

Tolal Tot al Part ic ipación

CONCEPTO Economla Actividades de Actividades

Tur lstlcas Turlstlcas

TOTAL 31,681,125 1,731,535 5.5

Gran Divisi ón 1. Agropecuaria, silvicultura

y pesca 6,369,952 N.O.

Gran División 2. Minería 127,422 .. -

Gran División 3. Industria manufacturera 3,531,030 227,182 6.4

Gran División 4. Construcción 3,869,795 N.O.

Gran División 5. Electricidad, gas yagua 195,616 .. ..

Gran División 6. Comercio , restaur antes

y hote les 6,115,625 1,029,312 16.8

Gran División 7. Transporte, almacenaje

y comunicacio nes 1,901,924 322,979 17.0

Gran División 8. Servicios financi eros, seguros ,

actividades inmobiliarias

y de alquiler 615,028 N.O.

Gran División 9. Servicios comunales,

sociales y personales 8,954,733 127,448 1.4

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. - 24,614 ..
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lOvIlRES MJJERES

AC1lVID<\O lOTAL Slbolall />lbs Sutrotall />lbs

I 12·22 I 23·33 I 34-44 I 45-55 I 560rms I 12-22 I 23-33 I 34-44 I 45-55 I 560rms

lOTAL 100.0 50.0 3.9 22.7 15.3 62 1.9 50.0 20.8 18.5 7.4 2.5 0.8

Bienesy......,;cjoscaracteristioos 100.0 67.4 4.4 30.6 23.1 7.7 1.6 32.6 2.9 17.1 9.0 2.8 0.8

Bienes 100.0 48.1 7.8 19.7 12.0 5.8 2.8 51.9 18.6 16.9 7.5 6.4 2.5

Mesalias 100.0 48.1 7.8 19.7 12.0 5.8 2.8 51.9 18.6 16.9 7.5 6.4 2.5

5et'vIdos 100.0 67.7 4.4 30.8 232 7.8 1.5 32.3 2.7 17.1 9.0 2.7 0.8

A1cjanienlo 100.0 55.5 6.6 28.0 14.1 4.8 2.0 445 3.7 22.5 13.1 4.0 1.2

l-deles 100.0 55.6 6.6 28.1 14.1 4.8 2.0 44.4 3.6 22.5 13.1 4.0 1.2

Oros smidos de a':l<rriallo 100.0 48.1 7.7 23.2 8.9 3.2 5.1 519 5.5 278 8.8 6.5 3.3

Transporte 100.0 68.3 1.0 35.9 38.1 12.5 0.8 11.7 1.1 7.6 2.5 0.4 0.1

NnJ:j Na:ícrn 100.0 75.2 0.2 18.4 44.7 10.6 1.3 24.8 05 12.1 11.5 0.7 -
AJtcWsRrá1eo 1000 89.5 1.0 ':§j.7 37.2 12.1 0.5 10.5 1.2 7.3 1.5 0.4 0.1

Oros smi dos de tra1s¡X:rIe yccrexos 100.0 94.6 2.2 23.2 40.3 24.9 4.0 5.4 0.7 3.2 1.4 0.1 ...

Pgenclas de viajes,

operadores de to<rs 100.0 49.1 4.9 22.1 14.1 5.4 2.6 50.9 3.4 28.4 11.9 5.8 1.4

BienesyseMclos nocaracteristioos 100.0 41.3 3.6 18.7 11.4 5.5 2.1 58.7 29.8 19.2 6.6 2.3 0.8

Bienes 100.0 28.5 2.0 15.3 7.7 3.0 0.5 71.5 40.6 22.7 6.9 1.0 0.3

l'Iirmltosybel:idas 100.0 28.5 2.0 15.3 7.7 3.0 0.5 71.5 40.6 22.7 6.9 1.0 0.3

5et'vIdos 100.0 443 3.9 19.6 12.3 6.1 2.4 55.7 27.2 18.4 6.5 2.6 1.0

-.mtesybaes 100.0 32.1 2.5 17.7 8.2 3.1 0.6 67.9 37.4 22.2 6.9 1.1 0.3

Corrertio 100.0 48.0 7.8 19.7 11.9 5.8 2.8 52.0 18.6 17.0 7.5 6.4 2.5

Trmsporte 100.0 95.5 2.5 20.5 329 25.3 14.3 45 0.3 1.8 0.9 0.6 0.9

R:!creaclón 100.0 80.9 2.9 35.8 26.5 11.6 4.1 19.1 1.3 8.6 6.1 2.4 0.7

Qnre!s Ycmros rxx:tuTl:s 100.0 84.8 9.2 00.9 11.1 3.0 0.6 152 2.3 11.0 12 0.7 ...

Ones,espoctá:lJos yctros 100.0 79.5 0.7 26.6 321 14.7 5.4 20.5 1.0 7.7 7.9 3.0 0.9

Otrosservidos 100.0 62.1 10.7 29.2 12.7 7.9 1.6 37.9 5.1 23.7 5.5 3.2 0.4

1'Iq..iler de artorró.iles 100.0 621 10.7 29.2 12.7 7.9 1.6 37.9 5.1 23.7 5.5 3.2 0.4
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CUENTAS I::E PRCXJUCCIéN I::E BIENES Y sERVIaos CARACT'ERÍS11C05
Mitones de peses corrientes
~2003

a.JAO'<O7.Z3

I 1

TctaI Bienes Servicios
Artesanfas Ropade Maletas AlaéITlÍento Transpc e ftgencias

CCN:EPTO playa, Y Hoteles CXros servs. Mreo Autobús CXros servs. devi~esy

trajesde otros de foráneo detrals. operadores

bañoYotros alc;aniento y conexos detours

!vALCR l3RUTOa: PRCO.X:OÓ'l

(precios básicos) 400,185 68,221 720 39ll 124,827 876 52,166 184,540 8,833 19,604

Bienes 69,339 68,221 720 39ll

Mesa1fas 68,221 68,221

Rq:xlderJ<f)'a. traesdetm:> Ycnos 720 m
lJaetas 39ll 39ll

Servicios 390,846 124,827 876 52,166 184,540 8,833 19,604

Alqaniento 125,703 124,827 876

t-b:e1es 124,827 124,827

Ores servidos de aqaTieno 876 876

Transporte 245,540 52,166 184,540 8,833

Páro 52,166 52,100

AJtctiJs fatra:> 184,540 84,540

Ores servidos de tra1s¡:ate

Ycx::rea::s 8,833 8,833

llgenciasdeviajesy

operadores delours 19,604 19,604

CCt\ISUVOI~O

(precios canpractoq 193,041 24,345 496 233 52,735 ze 32,468 74,554 1,774 6,234

!vALCR AGREG600 l3RUTO

(preciosbásicos) 267,144 43,876 224 165 72,092 673 19,699 109,9ffi 7,059 13,370

Ren.rffociál de asaaíaxs 84,505 259 127 52 25,498 242 12,375 21,407 1,879 2,Effi

lrrp.estos sdxe la puia:iál

netos de s..tJsjdos 1,547 321 5 2 474 3 146 517 25 55

~e trulode q:aadá1 201,092 43,200 92 111 46,120 428 7,178 88,033 5,153 10,649
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MUcre;OOIJl5C5 roriertes
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<ll'ffi)7.3l

EIenoB S!r.Adal Ores

~1T1fl. Iq:a Rriáloos A<xI.I:ks ~ Ores -... Qnm:Io 1hr& QtuUs ares, OresS!r.Adal EIenoB

a::N:B'IO Tdlll la! Y - t.mB::.y ¡mi rarIB5 JXJ1e Y ~ f>ro:> y Rlv.y "CJikr Ores Y

Y - Y 01-'> laogSIa Y - Y Iirrp """" m 9:rA- UIro8 pII1lJU ydlal - l1XIuml dial JlII'"l fáq} a.IaTól ~CQP.

1wtm1RJ1O[E~

pmxslJisloaol 29l,!U «l,2ll6 <l,4lll 695 3,221 1,8l9 934 13l,E5i 10,831 16,146 3,153 10,1<B <1,162 3,57'9 2,418 6,29Il 10,414

EIenoB 51,2Z «l,2ll6 <l,4lll 695 3,221 1,8l9 934

1<¡rm1esyb:tjcm 4l,2ll <Q2f15

A:;a y- <l,4lII 4,400

F9íél:la:s,re.íS8;yli1:rC6 lIl! ERi

Ro:1.drsfamn'LlJa:s

ym ll'BJ¡m¡:ra 3,221 3,221

f\j ioJ al¡mifl1o;nIia

ydrt:s 1,!U 1,:m

Ora; 93< 934

S!r.Adal 237,35< 13l,E5i 10,831 16,146 3,153 10,1<B <1,162 3,57'9 2,418 6,29Il

Fela.ratr6Yta'e; 13l,E5i l::Qffii

COratio 10,831 10,831

Trmp:rte 16,14E ~143

- 13,lS1 3,153 10,1<B

Qi:aas yCB1TCS

n:xlJ.m::6 3,15; ~ 153

ares,E<pDáJ.Jes

ydrt:s 10,1<1 1Q1ca

OresSlI'oldo6 16,4/iE <1,162 3,57'9 2,418 6,29Il

N:roytirr¡:ie2a ¡m¡:ra <1,16< 4,~

RMJaíl ySEl'.Kics

~ 3,57! ~579

I<qj IEl'el> alaró,41es 2,4~ 2,418

Ora; 6,29 8,2l:ll

OresEIenoB ySNckB~CQP. 10,41< 10,414

j<na.rvolNTERvElO

kimxs<XJT'P""bl 83,SlI 11,El 2,l91 :115 1,492 na 536 32,89 15,583 <1,674 842 3,810 974 848 934 2,001 3,8l9

IvIlLCRIlGRnCCOERIJO

kimxslJisloaol 215,00 :1\925 1,8l9 200 1,729 812 :Il9 1!l,771 65,2<l8 11,473 2,311 6,2ll 3,188 2,731 1,513 <1,291 6,415

RmImDénm8Si:laiai:s 79,2l1 1~778 m 1t1l 434 192 tll <Q5<l 10,9:B 4,541 93J 1,re3 1.00 ff6 174 1,314 l,7t:Il

lrr¡1..I:Sl:s !d:re lapo:1n:ién 93: 113 '1J 3 9 8 5 <e 142 45 9 29 14 12 6 21 31

E>am1el:n1otEc¡:aaiál 1)\831 150m; 79l 1:B 1,235 512 2'l3 43,711 44,ltB 6,003 1,372 4,:ID 2,125 2,161 1,334 2,!Hl 4,616
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CUENTAS DE PRODUCCiÓN DE OTRAS INDUSTRIAS TURíSTICAS
Milones de pesos corrientes
Año 2003

CUADRO 7.31

I

CONCEPTO

I
TOTAL De No de Mercado

Mercado Administra- Serv ic ios Servicios Otros
clón y de de servicios

promoción ensellanza esparcimiento
turlstlca

~ALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN

(precios básicos) 14,504 6,535 1,806 2,236 1,944 1,983

De Mercado 6,535 6,535

No de Mercado 7,969 1,806 2,236 1,944 1,983

Administración y promoc ión turística 1,806 1,806

Servicios de enseñanza 2,236 2,236

Servicios de esparc ímiento 1,944 1,944

Otros servicios 1,983 1,983

CONSUMO INTERMEDIO

(prec ios comprador) 2,989 1,535 495 130 368 460

VALOR AGREGADO BRUTO

(precios básicos) 11,515 5,000 1,311 2,105 1,576 1,523

Remuneración de asalariados 7,889 1,442 1,303 2,103 1,552 1,489

Impuestos sobre la producción

netos de subsidios 85 17 8 3 24 34

Excedente bruto de operación 3,540 3,540 -- -- -- --
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CUADRO 7.32

I I
Millones de pesos con1entes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 I 1999 I ~I 2001 I 2002 I 2003 1998 I 1999

I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 167,799 202,570 236,056 247,600 260,828 279,956 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

SUBTOTALBIENESy SERVICIOS 166,904 200,314 233,710 246,068 258,027 276,966 98.9 98.9 99.0 99.0 98.9 98.9

Bienes y Servidos Caracteristlcos 112,081 139,396 162,666 171,194 178,685 193,041 66.8 68.8 68.9 69.1 68.5 69.0

Bienes 18,347 20,565 22,534 23,015 23,824 25,074 10.9 10.2 9.5 9.3 9.1 9.0

Artesanfas 17,623 19,749 21,673 22,251 23,068 24,345 10.5 97 9 2 9.0 8.9 87

Ropade playa, trajes de bar\o Yotros 439 494 553 524 491 496 0 3 02 0.2 0 2 02 02

Maletas 285 322 309 239 245 233 0.2 02 0.1 0.1 0.1 0.1

Servidos 93,734 118,831 140,131 148,179 154,861 167,967 55.9 58.7 59.4 59.8 59.4 60.0

AJojaniento 29,974 37,129 45,070 48,029 49,734 52,937 17.9 18.3 19.1 19.4 19.1 18.9

Hoteles 29,845 36,968 44,914 47,852 49,554 52,735 17.8 18 3 19.0 19.3 19.0 18.8

Otros servidos de alojamiento 129 140 156 177 180 203 01 0.1 01 0.1 0.1 0.1

Transporte 60,512 77,743 90,358 95,214 99,612 108,796 36.1 38.4 38.3 38.5 38.2 38.9

Aéreo 17,522 21,896 27,006 27,748 28,522 32,468 10.4 10 8 11.8 11.2 10.9 11.6

Autobúsforareo 42,068 54,650 61,137 65,995 69,561 74,554 25.1 27.0 25 9 26.7 26.7 266

Otrossevícos de traospote yc:orexos 922 1,196 1,415 1,472 1,529 1,774 0.5 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6

Agencias de viajes y operadores de tours 3,248 3,960 4,703 4,936 5,515 6,234 1.9 2.0 2.0 2.0 2.1 2.2

Bienes y Servicios No Caracteristicos 53,822 60,918 71,045 73,872 79,343 83,926 32,1 30,1 30.1 29.8 30.4 30.0

Bienes 11,679 13,842 15,985 16,208 16,898 17,401 7.0 6.8 6.8 6.5 6.5 8.2

Alimentos ybeOidas 6,822 8,084 9,591 10,122 10,009 1 1,~ 4.1 4.0 4.1 4.1 4.2 4.1

RopaYcalzado 2,276 2,611 2,876 2,834 2,878 2,891 1.4 1.3 12 1.1 1.1 1.0

Periódicos, revistasy litros 260 304 353 369 378 395 02 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Productos farmacéuticos yde aseo personal 840 1,032 1,204 1,296 1,385 1,492 0.5 0.5 0.5 0.5 05 05

Aparatos ypeliculas fotográficas 853 1,039 1,181 953 829 728 0.5 0.5 0.5 0.4 0.3 0.3

Otros 630 773 780 834 558 535 0.4 04 0.3 0.3 0.2 02

Servidos 38,089 44,755 53,395 55,953 59,801 62,525 22.7 22.1 22.6 22.6 22.9 22.3

Restaurantesy bares 19,051 22,823 27,688 29,272 31,647 32,896 11.4 11.3 11.7 11.8 12.1 11.7

Comercio 10,476 12,031 14,189 14,540 15,123 15,583 62 5.9 6.0 5.9 5.8 5.6

Transporte 3,051 3,396 3,939 3,990 4,254 4,674 1.8 1.7 1.7 1.6 1.6 1.7

Recreación 2,804 3,247 3,797 4,052 4,301 4,662 1.7 1.6 1.6 1.6 1,6 1.7

Cabarets ycentros noctllT'OS 544 596 714 735 788 842 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3

Cines, espectáculos y otros 2,260 2,650 3,083 3,318 3,513 3,810 1.3 1.3 1.3 1.3 1.3 1.4

Otros servicios 2,708 3,258 3,782 4,108 4,475 4,730 1.6 1.6 1.6 1.7 1.7 1.7

Aseo Ylimpieza personal 549 620 733 811 902 974 0.3 0.3 0.3 0.3 03 03

Reveladoy serviciosfotográficos 431 593 656 748 842 848 03 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3

Alquilerde automóviles 651 747 852 826 823 004 0.4 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3

Otros 1,075 1,298 1,541 1,723 1,007 2,004 0.6 0.6 0.7 0.7 0.7 0.7

Otros Bienes y Servidos N.C.O.P. 4,054 2,321 1,665 1,700 2,644 3,999 2.4 1.1 0.7 0.7 1.0 1.4

OTRASINDUSTRIASruRlS'IlCAS 1,895 2,258 2,345 2,534 2,800 2,989 1.1 1.1 1.0 1,0 1.1 1.1

Demarcado 779 1,035 1,158 1,276 1,437 1,535 0.5 0.5 0.5 0.5 0.6 0.5

No de mercado 1,118 1,221 1,187 1,258 1,363 1,454 0.7 0.6 0.5 0.5 0.5 0.5

Admiristraci6ny prornoci6nunstíca 557 584 436 458 496 495 0.3 0 3 02 02 02 0.2

Serviciosde enseo'llnza 88 85 105 123 130 130 0.1 ...

Servicios de esparcimiento 254 293 339 341 334 368 02 0.1 0 1 0 1 0.1 0.1

Otros servicios 217 259 305 336 403 480 0.1 0.1 01 01 0.2 02
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REMUNERACIONES TOTALES CUADRO 7.33

Millonesde pesos comentes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000

1

2001 I 2002 I 2003 1998 I 1999 I2000 I2001 I 2002 I 2003

TOTAL 87,806 104,848 124,049 134,834 142,620 151,595 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

SUBTOTAL BIENES y SERIIICIOS 83,911 100,047 118,293 128,354 135,294 143,706 95.6 95.4 95.4 95.2 94.9 94.8

Bienes y Servicios Caracteristicos 35,454 44,315 53,492 57,810 60,702 64,505 40.4 42.3 43.1 42.9 42.6 42.6

Bienes 335,709 383,287 422,144 437,655 429,286 438,336 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3

Artesanías 187 210 221 240 244 259 0 2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2

Ropade playa, trajesdebañoy otros 96 115 139 135 128 127 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Maletas 53 59 63 62 57 52 0.1 0.1 0.1 ... ... ...

Servicios 35,118 43,932 53,070 57,372 60,272 64,066 40.0 41.9 42.8 42.5 42.3 42.3

Alojamiento 16,562 19,574 22,754 24,121 24,816 25,740 18.9 18.7 18.3 17.9 17.4 17.0

Hoteles 16,399 19.382 22,532 23.884 24,574 25,498 18.7 18.5 18.2 17.7 17.2 16.8

Otrosservidosde alqa rnento 163 192 222 237 242 242 0.2 0.2 02 0.2 0.2 0.2

Transporte 17,092 22,547 28,124 30,895 32,9n 35,661 19.5 21.5 22.7 22.9 23.1 23.5

Aéreo 5,433 7,005 9,291 10,728 11,352 12.375 6.2 6.7 7.5 8,0 8.0 8.2

Autobús foráneo 10,571 14.158 17.181 18,393 19,913 21,407 12.0 13.5 13.9 13.6 14.0 14,1

Otrosservicios de transporte y conexos 1,088 1,384 1.652 l ,n5 1.712 1,879 1.2 1.3 1.3 1.3 1.2 1.2

Agencias de viajes y operadoresde toors 1,465 1,811 2,192 2,356 2,479 2,666 1.7 1.7 1.8 1.7 1.7 1.8

Bienesy Servicios NoCaracterlstlcos 48,457 55,732 64,801 70,545 74,592 79,201 55.2 53,2 52.2 52,3 52,3 52,2

Bienes 9,585 11,196 13,045 14,050 14,653 15,510 10.9 10.7 10.5 10.4 10.3 10.2

Alimentosybebidas 8,472 9,897 11,489 12.415 13,012 13.n8 9.6 9.4 9.3 9.2 9.1 9.1

RopaYcalzado 516 600 712 737 726 n 2 0.6 0.6 0.6 0.5 0.5 0.5

Periódico s. revistas y libros 88 104 122 137 148 158 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Productos fannacéuticos y de aseopersonal 257 302 353 406 437 484 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3

Aparatos y peiiOJlas fotográficas 135 168 233 214 199 192 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1

Otros 118 125 136 141 131 126 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0 .1

Servicios 36,726 42,990 51,066 55,m 58,806 61,984 41.8 41.0 41.2 41.4 41.2 40.9

Restaurantesybares 24,319 28,629 33.755 36,654 36,457 40,543 27.7 27.3 27.2 27.2 27.0 26.7

Comercio 6,227 7,396 8,939 10,146 10,640 10,908 7.1 7.1 7.2 7.5 7.5 7,2

Transporte 2,743 3,118 3,739 3,904 4,133 4,541 3.1 3.0 30 2.9 2.9 3.0

Recreación 1,788 2,022 2,325 2,521 2,657 2,896 2.0 1.9 1.9 1.9 1.9 1.9

Cabarets y centros nocturnos 579 621 706 no 810 930 0.7 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6

Cines, espedáCJlos Yotros 1.210 1,401 1.620 1.751 1,847 1,966 1.4 1,3 1.3 1.3 1.3 1.3

Otrosservicios 1,649 1,825 2,308 2,547 2,919 3,095 1.9 1.7 1.9 1.9 2.0 2.0

AseoYliflllieza personal 547 636 747 830 966 1,049 0.6 0.6 0.6 0.6 0.7 0.7

Revelado y servicios fotográficos 321 247 447 486 535 558 0.4 0.2 0.4 0.4 0.4 0.4

Alquilerde automóviles 120 141 172 163 169 174 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Otros 660 801 942 1,068 1.250 1,314 0.8 0.8 0 8 0.8 0.9 0,9

Otros BienesyServicIos N.C.O.P. 2,148 1,546 690 723 1,133 1,708 2.4 1.5 0.6 0.5 0.8 1.1

OTRASINDUSTRIAS TURiSllCAS 3,895 4,801 5,756 6,480 7,326 7,889 4,4 4,6 4,6 4.8 5.1 5.2

Demercado n3 1,016 1,153 1,253 1,389 1,442 0,9 1.0 0.9 0.9 1.0 1.0

Node mercado 3,122 3,785 4,603 5,228 5,937 6,447 3.6 3.6 3.7 3.9 4.2 4.3

AdrTinistración y promoción luristica 546 672 926 1.011 1,208 1.303 0.6 0.6 0.7 0 .8 0.8 0.9

Servicios de enseñanza 981 1.168 1.403 1,659 1,914 2.103 1.1 1.1 1.1 1.2 1.3 1.4

Servicios de esparcimiento 772 938 1,131 1,336 1,451 1.552 0.9 0 .9 0.9 1.0 1.0 1.0

Otros servicios 824 1,009 1,143 1,222 1,384 1,489 0.9 1.0 0.9 0.9 1.0 1.0
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CUADRO 7.34

I I
Millones de pesos corrientes Estruc tura porcentual

CONCEPTO 1998 11999 1 2000 1 200112002 I 2003 1998 I 1999 I 2000 I 200112002 I 2003

TOTAL 989 1,247 1,851 2,185 2,529 2,564 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

SUBTO TAL BIENES y SERVICIOS 952 1,180 1,785 2,113 2,440 2,479 96.3 94.6 96.4 96.7 96.5 96.7

Bienes y Serv icios Caracterls tico s 574 722 1,110 1,321 1,515 1,547 58.1 57.9 60.0 60.5 59.9 60.3

Bien es 139 160 212 262 305 327 14.1 12.8 11.4 12.0 12.0 12.8

Artesanías 136 155 206 256 298 321 13.8 12.5 11.1 11.7 11.8 12.5

Ropa de playa. lrajes de baño y otros 2 3 4 4 4 5 0.2 0.3 0 .2 0 .2 0.2 0 .2

Maletas 1 2 2 2 2 2 0.1 0 1 0.1 0 .1 0.1 0.1

Servicios 435 561 899 1,059 1,211 1,220 44.0 45.0 48.5 48.5 47.9 47.6

Alojamien to 175 227 352 412 475 478 17.7 18.2 19.0 18.9 18.8 18.6

Holeles 173 225 350 409 471 474 17.5 18.1 18.9 18.7 18.6 18.5

Otros servicios de alojamiento 1 2 2 3 3 3 0.1 0.1 0 .1 0.1 0.1 0.1

Tr ansporte 242 313 510 606 686 688 24.5 25.1 27.6 27.7 27.1 26.8

Aéreo 48 62 109 123 138 146 4.9 5.0 5.9 5.6 5.5 5.7

Autobús foráneo 185 241 385 463 524 517 18.8 19.3 208 21.2 20 .7 20.1

Otros servicios de transporte y conexos 8 10 16 20 23 25 0.8 0.8 0.9 0.9 0.9 1.0

Ag encias de viajes y operadores de tours 18 22 36 42 51 55 1.8 1.8 2.0 1.9 2.0 2.1

Bienes y Servicios No Ca racte rls ticos 378 458 674 792 924 932 38.3 36.8 36.4 36.2 36.5 36.3

Bienes 60 91 122 140 162 165 6.0 7.3 6.6 6.4 6.4 6.4

Al imentos y bebidas 35 55 81 95 111 113 3.5 4.4 4.4 4.3 4.4 4.4

Ropa y calzado 11 16 18 22 25 27 1.1 1.3 1.0 1.0 1.0 1.1

Periódicos. revistas y libros 1 2 2 3 3 3 0.1 0.1 0.1 0 .1 0.1 0.1

Productos farmacéulicos y de aseo personal 3 5 6 8 9 9 0.3 0.4 0 .3 0 .3 0.4 0.3

Apa ratos y peliculas fotográficas 6 9 10 9 9 8 0.6 0.8 0 .5 0.4 0.4 0.3

Otros 3 5 4 4 4 5 0.3 0.4 0.2 0.2 0.2 0.2

Servicios 298 355 540 638 742 736 30.1 28.5 29.1 29.2 29.3 28.7

Restaurantes y bares 180 217 333 392 460 458 18.2 17.4 18.0 18.0 18.2 17.9

Comercio 84 74 106 129 147 142 6.5 5.9 5.7 5.9 5.8 5.5

Tran sporte 17 20 32 37 44 45 1.8 1.6 1.8 1.7 1.7 1.8

Recreación 17 23 31 37 39 38 1.8 1.8 1.7 1.7 1.5 1.5

Cabarets y centros nocturnos 5 6 8 9 9 9 0.5 0.5 0.4 0 .4 0.4 0.4

Cines. espectáculos y otros 13 17 23 28 30 29 1.3 1.4 1.3 1.3 1.2 1.1

Otros servicios 19 21 37 43 52 52 1.9 1.7 2.0 2.0 2.0 2.0

Aseo y limpieza personal 5 5 9 11 13 14 0.5 0.4 0 .5 0 .5 0.5 0.5

Revelado y servicios folográficos 5 5 9 10 12 12 0.5 0.4 0 .5 0 .5 0.5 0.5

Alquiler de automóviles 3 3 5 5 5 6 0.3 0 .2 0.3 0.2 0.2 0 .2

Otros 7 8 14 17 21 2 1 0.7 0.7 0.8 0.8 0.8 0.8

Otro s Bienes y Serv ic ios N.C.O.P. 21 12 13 13 21 31 2.1 1.0 0.7 0.6 0.8 1.2

OTRAS INDUSTRIAS TURlsTICAS 36 67 67 72 90 85 3.7 5.4 3.6 3.3 3.5 3.3

De mercado 7 10 12 14 17 17 0.7 0.8 0.6 0.6 0.7 0.7

No de mercado 29 57 55 58 73 68 2.9 4.6 3.0 2.6 2.9 2.7

Administración y promoción turística 4 2 3 6 6 8 0.4 0 .2 0.2 0 .3 0.2 0.3

Servicios de enseñanza O O 2 2 2 3 - .. 0.1 0.1 0.1 0.1

Servicios de esparcimiento 8 27 25 18 21 24 0.9 2.2 1.4 0.8 0.8 0.9

Otros servicios 16 28 24 32 44 34 1.7 2.2 1.3 1.5 1.7 1.3
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EXCEDENTE BRUTO DE OPERACiÓN CUADRO 7.35

Millones de pesos corrientes 11 ESll\lctura porcentual

CONCEPTO

I I I I I JL:l I I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 202,799 249,049 293,307 307,883 316,004 339,563 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

SUBTOTAL BIENESy SERVlaOS 200,894 246,585 290,649 304,904 312,m 336,022 99.1 99.0 99.1 99.0 99.0 99.0

Bienesy Servicios Caracterlstlcos 120,524 154,464 ln,390 186,056 187,706 201,092 59.4 62.0 60.5 60.4 59.4 59.2

Bienes 30,184 33,730 37,052 38,479 40,030 43,499 14.9 13.5 12.6 12.5 12.7 12.8

.Artesanías 29,946 33,465 36 ,793 36 ,288 39,833 43,296 14.8 13.4 12.5 12.4 12.6 12.8

Ropade playa. trajes de bar10 Yotros 105 110 123 104 92 92 0.1 ... ... ... ... ...
M.letas 134 155 135 87 106 111 0.1 0.1 ... ... ...

Servicios 90,340 120,734 140,338 147,5n 147,676 157,593 44.5 48.5 47.8 47.9 46.7 46.4

Alojamiento 21,678 30,289 38,487 41,883 43,607 46,548 10.7 12.2 13.1 13.6 13.8 13.7

Hoteles 21,452 30.045 38.200 41.546 43,233 46,120 10.6 12.1 13.0 13.5 13.7 13.6

Otros servidos dealojamento 227 244 279 337 374 428 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Transporte 62,779 83,211 93,708 97,555 95,248 100,396 31.0 33.4 31.9 31.7 30.1 29.6

Aéreo 5,175 7,370 8.252 6.935 5.996 7.178 2.6 3.0 2.8 2.3 1.9 2.1

Autobús fofáneo 55.042 72,532 8 1,762 86.565 84,n9 88.063 27.1 29.1 27.9 28.1 26.8 25.9

Otrosservidosde transporte yconexos 2,561 3,309 3,695 4.054 4,473 5,156 1.3 1.3 1.3 1.3 1.4 1.5

Agencias de viajes y operadoresde tours 5,883 7,233 8,143 8,139 8,821 10,649 2.9 2.9 2.8 2.6 2.8 3.1

Bienes y servicios NoCaracterlsticos 80,370 92,121 113,259 118,848 125,065 134,931 39.6 37.0 38.6 38.6 39.6 39.7

Bienes 11,872 13,883 16,165 16,827 17,470 18,147 5.9 5.6 5.5 5.5 5.5 5.3

Alimentos ybebidas 9.299 10.734 12.729 13,7n 14.279 15.035 4.6 4 .3 4.3 4.5 4.5 4.4

Ropay calzado 705 796 833 767 833 798 0.3 0.3 0.3 0.2 0.3 0.2

Periódicos. revístas y libros 104 119 137 138 141 138 0.1 ... ... ...
ProdUClos farmacéuticosy de aseopersonal 627 798 874 958 1.121 1.236 0.3 0 .3 0.3 0.3 0.4 0.4

!'¡Jaratosy peiiClJlas fotográficas 805 1.018 1,166 843 80 1 672 0.4 0.4 0.4 0.3 0.3 0.2

Otros 332 418 426 345 296 269 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1

Servicios 64,243 76,058 95,092 99,996 104,525 112,107 31.7 30.5 32.4 32.5 33.1 33.0

Restaurantesy bares 27.039 31.966 39.072 42.637 44,4 24 46,nO 13.3 12.8 13.3 13.8 14.1 13.8

Comerdo 25.307 29.807 39.274 39.807 41,007 44,198 12.5 12.0 13.4 12.9 13.0 13.0

Transporte 4.297 5.078 5.823 5,840 6.247 6.686 2.1 2.0 2.0 1.9 2.0 2.0

Recreación 3,180 3,788 4,526 4,8 13 5,146 5,674 1.6 1.5 1.5 1.6 1.6 1.7

Cabarets y centros nocturnos 896 1,027 1,197 1,198 1.216 1.372 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4

Cines. espect¡iaJos y otros 2.263 2,761 3,329 3,615 3.930 4.303 1.1 1.1 1.1 1.2 1.2 1.3

Otrosservicios 4,441 5,420 6,397 6,900 7,702 8,579 2.2 2.2 2.2 2.2 2.4 2.5

N!eo Ylirrpiezapersonal 918 1,086 1,308 1,456 1,862 2,125 0.5 0 .4 0.4 0.5 0.6 0.6

Reveladoy servidosfotográficos 1,239 1,575 1,680 1,795 1,913 2,161 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6

A1qtiler de automóviles 990 1,150 1,469 1,441 1.222 1.334 0.5 0.5 0.5 0.5 0.4 0.4

Otros 1.293 1.608 1,939 2.207 2,705 2.959 0.6 0.6 0.7 0.7 0.9 0.9

Otros Bienesy servicios N.C.O.P. 4,255 2,180 2,001 2,026 3,070 4,676 2.1 0.9 0.7 0.7 1.0 1.4

OTRAS INDUSmlASruRlSllCAS 1,905 2,464 2,658 2,979 3,232 3,540 0.9 1.0 0.9 1.0 1.0 1.0

De mercado 1,905 2,464 2,658 2,979 3,232 3,540 0.9 1.0 0.9 1.0 1.0 1.0

Node mercado .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. ..
Adrrinistración y promoción turistica - - .. .. - .. .. .. - .. .. ..
5ervidosde enseñanza .. - - - .. - .. .. .. .. .. ..
5ervidosde espartirriento - - .. - - - .. .. .. .. .. ..
Otros servicios - - - - .. - .. .. .. - .. -
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CUADRO 7.36CUENTAEXTERIOR DELlURlSMO
Millonesde pesos y dólarescorrientes

1998 1999 2000 2001 2002 2003

CONCEPTO Pesos Dólares Pesos Dólares Pesos Dólares Pesos Dólares Pesos Dólares Pesos Dólares

de de de de de de

E.UA E.UA E.UA E.UA E.UA E.UA

1) Saldo de Bienes y Servicios

con el Exterior 31,120 3,404 28,187 2,949 25,963 2,746 23,303 2,495 23,272 2,409 31,052 2,8n

Otras Transacciones Corrientes N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O.

2) Remuneración de asalariados

3) Subs idios

4) Ingreso I renta de la propiedad

(5) + (6) + (9)

5) Intereses

6) Renta distribuida de las

sociedades (7) + (8)

7) Dividendos

8) Retiro de la renta de las

cuasisociedades

9) Utilidades reinvertidas de la

inversión extranjera directa

10) Otras transferencias corrientes

(11) + (12)

11) Efectivas

12) Imputadas

13) Saldo CorrIente con el Exterior 31,120 3,404 28,187 2,949 25,963 2,746 23,303 2,495 23,272 2,409 31,052 2,8n

Transacciones Financieras N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O. N.O.

14) Préstamos adquiridos I emitidos

15) Acciones y participaciones

de capital

16) Otras cuentas por cobrar I pagar

17) Adquisición neta de activos I

Emisión de pasivos financieros

18) Préstamo Neto al Resto de Mundo (+ ) 31,120 3,404 28,187 2,949 25,963 2,746 23,303 2,495 23,272 2,409 31,052 2,8n

I Endeudamiento Neto con el Resto del

Mundo ( -)
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CUENTAS DEPRCX:lUXlOO DEBIENES Y SERVlOOO CARACTERÍSTIco)
Milenas de pesos, precios de 1993

Afu2003

Q..IAa\()7.37

I I

TáaI Bienes 5ervicies

Artesanías Rapad! Mlletas A1cjanierto Transporte ,Agencias

CCN:EPTO paya, Ii:teles Orosse1V5. Mreo Autobls Qresse1V5. deviajesy

~esde de foráreo detrans. ~

bal\oYaros alcjanierto ycooexos delou's

VAJJ::R BRUTO CEPROOl.X:CIÓ'J

preciesl:ésicos) 92,426 :lJJ,250 233 98 24,295 167 10,982 30,897 2,147 3,357

Bienes ~,581 ~,250 233 98

M esanias ~,250 20,250

Rapa depaya. traesdeI:a"oYdrcs 233 233

WBIetas 98 98

Servicios 71,845 24,295 167 10,982 30,897 2,147 3,357

A1cjanierto 24,462 24,295 167

H:Xeles 24,295 24,295

Ora; sevcos deaqa-riento 167 167

Transporte 44,026 10,982 30,897 2,147

Pá'eo 10,982 10,982

AJtcbJs forárro 30,897 30,897

Ora; sevioos detr<ns¡xrte

ya:neoo::s 2,147 2,147

,Agencias deviajesy

~detOU'S 3,357 3,357

INTERr.mO

(precios COfllJI3dor) 42,899 7,524 160 60 12,284 49 7,782 13,193 385 1,463

rv-AJJ::R AGREGI\OO BRUTO

preci05I:ésiCOS) 49,526 12,727 73 38 12,010 118 3,200 17,704 1,762 1,895
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Mllamce peses, p-ecic6ce1!93
MJ2Xl3
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(Jj\ffi)7.Jl

El<nls Sfr,;da; Qra¡

./lIímn- Iq:a F9iáIcxs Rtx1.l:lI:& R:licUas Qra¡ Rlstv- Qnm:io T,,"," Qtam¡ are;, Qra¡ Sfr,;da; BEres

CXNlPJO Teca t:s y nMstB tamu:.y JD3 ra1IB ¡xre Y es¡:a:I. fJmJy R>.t.Y /llq..i1<r Qra¡ Y

Y abm:> Y deaseo ~ y C81J'CS Y lirrp S<rVS. de So"A

tmdes lilrcs JDsaD ydra6 I>res n:x:turo; dra6 flIJ"Cl fctqJ aJr.rr"éN. NCOP.

r,¡It.CRERIlOlEFRnméN

~ltEia:s) 75,18<1 11,149 1,45) an fl'll !íJl fllI ZI,5lo Zl,7!O 3,.0; 7l); 2,2li 1,053 fl'll 752 1,637 2,.ei

BEres 14,61 11,149 1,45> zn fl'll !íJl 8l

JIIi rTIJ1a¡YtB:i<H; 11,141: 11,149

Iq:ayeazat> 1,45: 1,45)

A3i6:laE, re.islasylib1:s 3X ZD

Ro1J:lcsfaTm:áJia:l;

ydeam~ sx fl'll

R:líaJas¡>rnfdcgá"IB

ydrcs 5JI 0Jl

Oro; fllI lIE

Sfr,;da; !ll,01ll ZI,514 Zl,7!O 3,.0; 7l); 2,295 1,053 fl'll 752 1,637

Feia.Ia1E5ytBes ZI,~ 27,573,751

Onm:io Zl,7Sf 2J,7ffi

T~ 3,43f 3,.0;

Rll:mIiál 3,001 ros 2,295

Qtmtsy ca:1rt6

mnrrrs 7tl 703

eres. !lfl'dáJJcs

ydrcs ~ 2,295

Qra¡"""'da; 4,31C 1,053 fl'll 752 1,637

Iffi:lylin¡ieza~ 1,05:! 1,053

RMlaíl Y"""'des

~ l6: fl'll

JlIqJl8"deaJr:rrá.<1E5 7li< 752

Oro; 1,637 1,637

Qra¡B...... yS!r\1dcsNCOP. 2,4l!i 2,495

p:;r.ar,olNlERvmO
(¡rocics<X:IlJl'rlJ1 21,13: 3,002 1,026 113 317 2S4 36:l 7;;JIJ 3,6:!ll 1,00; 138 879 zo 211 242 $3 979

V~ERIlO

(¡mies ltEia:s) 55,a;< 7,'MI 4:» lJ1 351 212 2« al,2B! 17,12; 2,371 !Bl 1,416 793 647 50D 1,074 1,516
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CUENTAS DEPRODUCCIóN DEOTRAS INDUSTRIAS TURíSTICAS
Mllones de pesos, precios de 1993
Año 2003

CL.W:RO 7.39

I

CONCEPTO

I

TOTAL De Node Mercado

Mercado Actninisba- Servicios Servicios Otros
cióny de de servicios

promoción enseñanza esparcimiento
turistica

~ALORBRUTO DEPROOUCClóN

(precios básicos) 2,741 1,229 360 435 302 416

DeMercado 1,229 1,229

Node Mercado 1,512 360 435 302 416

Jldministraci6n y promoción turística 360 360

Servidosde enseñanza 435 435

Servidos de espardmiento 302 302

Otros servidos 416 416

CONSUMO INTERMEDIO

(precios comprador) 763 373 134 36 99 121

VALORAGREGADO BRUTO

(precios básicos) 1,978 856 226 399 203 294
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CUADRO 7.40
1· parte

I I
Millones de pesos, precios de 1993

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001

I
2002 I 2003

TOTAL 61,681 63,392 66,012 64,702 64,054 64,792

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 60,909 62,604 65,273 63,962 63,283 64,029

Bienes y Servicios Caracterlstlcos 39,967 42,379 43,823 43,035 42,193 42,899

Bienes 7,462 7,500 7,646 7,602 7,647 7,743

Artesan ías 7,171 7,212 7,356 7,358 7,425 7,524

Ropa de playa , trajes de baño y otros 200 197 209 184 162 160

Maletas 91 90 82 60 60 60

Servicios 32,505 34,880 36,177 35,433 34,546 35,156

Alojamiento 11,332 12,099 12,712 12,535 12,111 12,334

Hoteles 11,280 12,051 12,666 12,486 12,065 12,284

Otros serv icios de alojamiento 51 48 46 48 46 49

Transporte 19,975 21,537 22,127 21,582 21,057 21,360

Aéreo 6,694 7,434 8,222 7,630 7,447 7,782

Autobús foráneo 12,971 13,752 13,541 13,594 13,256 13,193

Otros servicios de transporte y conexos 310 351 364 359 354 385

Agencias de viajes y operadores de tours 1,199 1,244 1,338 1,316 1,378 1,463

Bienes y Servicios No Caracterfstlcos 20,942 20,224 21,450 20,928 21,090 21,130

Bienes 5,559 5,750 6,376 6,042 5,923 5,876

Alimentos y bebidas 3,381 3,470 3,988 3,861 3,797 3,802

Ropa y calzado 1,161 1,162 1,196 1,114 1,067 1,026

Periódicos, revistas y libros 110 111 119 114 114 113

Productos farmacéuticos y de aseo personal 307 297 311 293 303 317

Aparatos y peliculas fotográfi cas 259 308 365 318 293 254

Otros 341 402 398 340 350 363

Servicios 13,711 13,658 14,551 14,386 14,436 14,275

Restaurantes y bares 7,172 7,124 7,477 7,272 7,367 7,289

Comercio 3,320 3,406 3,769 3,847 3,786 3,628

Transporte 1,096 1,021 1,076 1,023 1,009 1,066

Recreación 1,023 972 1,040 1,020 1,005 1,017

Cabarets y centros nocturnos 165 110 144 135 135 138

Cines , espectáculos y otros 858 862 896 885 870 879

Otros servicios 1,100 1,134 1,188 1,225 1,270 1,276

Aseo y limpieza personal 231 224 234 243 253 260

Revelado y servicios fotográficos 162 191 194 208 223 211

Alquiler de automóviles 236 229 240 232 230 242

Otros 471 490 521 543 563 563

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 1,672 816 524 500 731 979

OTRAS INDUSTRIAS TURlsTICAS 772 788 739 739 770 763

De mercado 316 351 359 363 379 373

No de mercado 456 437 380 376 391 390

Administración y promoción turfstica 225 210 139 137 142 134

Servicios de enseñanza 35 29 33 37 37 36

Servicios de esparcimiento 108 107 110 104 98 99

Otros servicios 89 91 97 99 114 121
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CONSUMO INTERMEDIO, PRECIOS COMPRADOR CUADRO 7.40

2' parte y última

I I
Indlce de volumen flslco Variación anual

CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL 112.6 115 .8 120.6 118 .2 117 .0 118 .3 2.8 4.1 (2.0) (1.0) 1.2

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS 113.1 116.2 121.2 118.8 117 .5 118.9 2.8 4.3 (2.0) (1.1) 1.2

Bienes y Servicios Caracterlstfcos 120 .2 127.4 131.8 129 .4 126 .9 129.0 6.0 3.4 (1.8) (2.0) 1.7

Bienes 106 .7 107.2 109 .3 108 .7 109.3 110.7 0.5 2.0 (0.6) 0.6 1.3

Artesanias 106 .3 106 .9 109 .0 109.1 110 .1 111 .5 0.6 2.0 ... 0.9 1.3

Ropa de playa. trajes de baño y otros 127 .7 126.0 133.3 117.8 103 .8 102 .2 (1.3) 5.8 (11.6) (11.9) (1.5)

Maletas 97.5 96.7 87 .5 64.1 64.5 63 .9 (0.8) (9.5) (26.7) 0.6 (0.9)

Servicios 123 .8 132 .8 137.7 134 .9 131.5 133 .9 7.3 3.7 (2.1) (2.5) 1.8

Alojamiento 123.7 132.1 138.8 136.8 132.2 134.7 6.8 5.1 (1.4) (3.4) 1.8

Hoteles 123 .6 132.0 138 .8 136 .8 132 .2 134 .6 6.8 5.1 (1.4) (3.4) 1.8

Otros servicios de alojamiento 152 .8 143.4 137 .5 144.1 136 .6 146 .5 (6.1) (4. 1) 4.8 (5.2) 7.3

Transporte 123.0 132.6 136 .2 132 .9 129.7 131 .5 7.8 2.7 (2.5) (2.4) 1.4

Aéreo 123 .6 137.2 151.8 140.9 137 .5 143.7 11.1 10.6 (7.2) (2.4) 4.5

Autobús foráneo 122.9 130 .3 128 .3 128.8 125 .6 125.0 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)

Otros servicios de transporte y conexos 115.2 130 .3 135 .2 133.3 131.4 143 .2 13.1 3.8 (1.4) (1.4) 9.0

Agencias de viajes y operadores de tours 138 .6 143.8 154 .7 152 .1 159.3 169.1 3.8 7.6 (1.7) 4.7 6.1

Bienes y Servicios No Caracterlstfcos 101.7 98.2 104 .1 101.6 102 .4 102.6 (3.4) 6.1 (2.4) 0.8 0.2

Bienes 118 .1 122.2 135 .5 128.4 125.8 124 .8 3.4 10.9 (5.2) (2.0) (0.8)

Alimentos y bebidas 119 .3 122.4 140 .7 136 .2 134 .0 134 .1 2.6 14.9 (3.2) (1.7) 0.1

Ropa y calzado 103 .6 103.7 106.7 99.4 95.2 91.5 0.1 2.9 (6.8) (4.2) (38)

Periódicos. revistas y libros 85 .8 86 .4 92.9 89 .1 89 .0 88 .1 0.8 7.4 (4.1) (0.1) (1.0)

Productos farmacéuticos y de aseo personal 130.3 126.1 131.7 124.3 128 .3 134 .5 (3.3) 4.5 (5.6) 3.3 4.8

Aparatos y peticulas fotográficas 131.2 156.4 185 .0 161.4 148 .5 129 .0 19.2 18.3 (12.8) (8.0) (13.1)

Otros 179 .2 211.4 209.2 179 .0 184 .0 190 .8 18.0 (1.1) (14.5) 2.8 3.7

Servicios 94.8 94.4 100 .6 99.5 99.8 98.7 (0.4) 6.5 (1.1) 0.3 (1.1)

Restaurantes y bares 88 .9 88.3 92.7 90 .1 91.3 90.3 (0.7) 5.0 (2.7) 1.3 (1.1)
Comercio 105 .2 108.0 119 .5 121 .9 120 .0 115 .0 2.6 10.6 2.1 (1.6) (4.2)

Transporte 123 .1 114 .7 120 .8 114 .8 113 .3 119 .6 (6.8) 5.4 (5.0) (1.4) 5.6
Recreación 77.7 73.8 79.0 77.5 76.3 77.2 (5.0) 7.0 (1.9) (1.5) 1.1

Cabarets y centros nocturnos 71.9 47.9 62.7 58.8 58.9 60 .0 (33.4) 31.0 (6.3) 0.2 1.8

Cines. espectáculos y otros 78.9 79.3 82.4 81.4 80 .0 80 .8 0.5 4.0 (1.2) (1.8) 1.0
Otros servicios 106 .4 109 .7 114.9 118.5 122.8 123 .4 3.1 4.8 3.1 3.7 0.5

Aseo y limpieza personal 89.4 87.1 90.9 94.2 98.2 100 .9 (2.7) 4.4 3.6 4.2 2.7

Revelado y servicios fotográficos 127 .7 150.0 152.5 163 .3 175 .3 166 .0 17.4 1.7 7.1 7.3 (5.3)

Alquiler de automóviles 115.0 111.7 116 .9 113.0 112.3 117 .8 (2.9) 4.6 (3.3) (0.6) 4.9

Otros 106 .2 110.3 117.2 122.2 126 .8 126.8 3.9 6.2 4.3 3.8 (0.1)

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 117.1 57.2 36.7 35.0 51.2 68.6 (51.2) (35.8) (4.6) 46.3 34.0

OTRAS INDUSTRIAS TURlsTICAS 86.1 88 .0 82 .5 82 .5 86 .0 85 .1 2.1 (6.2) oo . 4.2 (1.0)

De mercado 106 .4 118 .2 121 .1 122.2 127 .7 125 .6 11.1 2.4 1.0 4.5 (1.7)
No de mercado 76.1 73.0 63.4 62.8 65.3 65.1 (4.1) (13.1) (0.9) 3.9 (0.4)

Administración y promoción turística 72.1 67.2 44.5 43 .9 45 .5 42 .8 (6.8) (33 .8) (1.3) 3.8 (5.9)
Servicios de enseñanza 65 .3 55.0 62.8 68.9 69 .5 66.7 (15.7) 14.2 9.6 0.9 (4.0)
Servicios de esparcímiento 88 .2 88.0 90.6 85 .5 80.7 81.4 (0.2) 2.9 (5.6) (5.6) 0.9
Otros servicios 79 .0 81.3 86 .8 88 .1 101 .7 108 .3 2.9 6.8 1.4 15.4 6.6



CUENTA EXTERIOR DEL TURISMO
Millones de pesos y dólares constantes

(1 )

CONCEPTO

Saldo de Bienes y Serv icios

con el Exterior

Otras Transacciones Corrientes

CUADRO 7.41

I
2003

Pesos Dólares

de
E.U .A

7 ,653 709

N . D . N. D .
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(2) Rem unerac lón de asalariados

(3) Subsid ios

(4) Ingreso I renta de la prop iedad

(5) + (6) + (9)

(5) Intereses

(6) Renta distribuida de las

soc iedades (7) + (8)

(7) D ividendos

(8) Retiro de la renta de las

cuasisociedades

(9) Util idades reinvertidas de la

inversión extranjera directa

(10) Otras transferenc ias corr ientes

(11)+(12)

(11) Efectivas

(12) 1m puta d a s

(13) Saldo Co rriente con e l Exterior

Transacciones Financieras

(14) Préstamos adquiridos I emitidos

(15) Acciones y participaciones

de capital

(16) Otras cuentas por cobrar I pagar

(17) Adquisición neta de activos I
Emisión de pasivos financieros

(18) Préstamo Neto al Resto de Mundo (+)

I Endeudam lento Neto con el Resto del

Mundo(-)

7,653

N . D.

7,653

709

N . D.

709
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CONCLUSIONES

1. El Turismo ha sido y es un sector relevante que ha desempeñado a través del tiempo un papel
significativo en la evolución económica de los países. El sector comprende un conjunto de
actividades de rápido crecimiento, contribuye al desarrollo de la infraestructura básica de las
regiones mediante la construcción de aeropuertos, autopistas, puertos, redes de drenaje, centrales
eléctricas y servicios de urbanización en general. Atrae la inversión nacional y extranjera,
principalmente en hotelería, restaurantes y centros de diversión, entre otros. Así mismo es un
importante generador de divisas y de empleo para el país, constituyéndose de esta forma en motor
del desarrollo para la economía.

2. No obstante la importancia que reviste el turismo, como se mencionó en el capítulo 2, su
seguimiento estadístico, ha sido errático ya que diversos organismos tanto internacionales como
nacionales, aún siguen produciendo y difundiendo datos sobre el turismo en concordancia con sus
propios objetivos y necesidades, dichos registros no se encuentran armonizados con lineamientos
internacionales y se presentan de manera heterogénea, aislados y muy agregados, los cuales se
circunscriben a la captación de indicadores físicos tales como: número de establecimientos de
hospedaje, cuartos, visitantes, permanencia promedio, entre otros, así mismo en relación a datos
monetarios, éstos se limitan a los registros de cuentas nacionales sobre restaurantes y hoteles y a los
de la balanza de pagos relativos a los ingreso y egresos de los países por concepto de turismo y de
pasajes internacionales.

3. En relación al ámbito conceptual, los avances han sido significativos y continuos, ya que, desde
1937 la comunidad internacional expresó su preocupación por la cuantificación del sector turismo,
para ello en principio se ocupó de crear una definición el término turismo, misma que se fue
transformando a lo largo del tiempo, hasta que en 1975 se crea la Organización Mundial de
Turismo (OMT), que surge con el propósito de promover y desarrollar el turismo como medio para
estimular el progreso económico, fomentar la paz y la comprensión internacional. En la década de
los setentas del siglo pasado la üMT, la oficina de Estadística de las Naciones Unidas y otras
organizaciones internacionales deciden trabajar de manera conjunta con la finalidad de armonizar y
compatibilizar los conceptos y clasificaciones existentes a nivel mundial en el tema del turismo . En
este mismo sentido para los años noventa se empiezan a difundir borradores sobre el documento
denominado "Una Cuenta Satélite de Turismo, mismos que culminaron en la publicación en el año
2002 del manual "Cuenta Satélite de Turismo : Recomendaciones sobre el Marco Conceptual".

4. La construcción de la Cuenta Satélite del Turismo -no obstante las limitaciones que aún tiene­
dentro del marco conceptual de Sistema de Cuentas Nacionales demuestra con suficiencia las dos
hipótesis definidas para el presente trabajo, ya que proporciona registros del turismo integrados en
un sistema coherente y consistente, los cuales satisfacen las necesidades de información para dar
fundamento sólido a la toma de decisiones relativas a las políticas públicas del sector turismo. La
implantación de la Cuenta Satélite del Turismo en México, permite entonces dimens ionar el
impacto económico del sector turismo en los principales variables macroeconómicos del país, tales
como el producto interno bruto y el consumo, así mismo muestra la importancia de la ocupación en
el sector.
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5. La elaboración de la CSTM, permitió identificar con mayor precisión y detalle los agentes
económicos que participan en la producción de bienes y servicios turísticos, así como los
actividades que generan dichos productos. También fue posible definir la utilización de los mismos
de acuerdo a los visitantes que los demandan.

6. El esquema de la CSTM quedó integrado por:

~ Cuentas de producción de bienes y servicios turísticos, presentan mayor detalle que los registros
difundidos en la contabilidad actual sobre las actividades turísticas.

,. Disponer de los agregados que integran las cuentas de producción, posibilitó estimar -para las
diferentes actividades económicas que intervienen en el turismo- el valor agregado bruto y al
conjuntarlo llegar a lo que se denominó Producto Interno Bruto Turístico.

~ Una vez calculada la producción y las importaciones detallada de los productos turísticos, se
procedió a estimar los márgenes de de comercio y distribución de los bienes, así como los
impuestos a los productos netos de subsidios tanto para los bienes y como para los servicios,
obteniendo de esta forma la oferta. Por otra parte fue identificado la exportación y el consumo
realizado por los visitantes, por formas de turismo y motivos del viaje , lo cual permitió integrar
la utilización. Logrando así el equilibrio entre la oferta y utilización de productos turísticos.

~ Fue posible documentar los registros de la formaci ón bruta de capital fijo (FBKF) para 1996,
desglosada en construcciones e instalaciones y maquinaria y equipo, para este último caso se
identificaros los equipos de trasporte, computo y mobiliario de oficina, entre otros). Esta
variable resulta relevante para cualquier sector, sin embargo como se mencionó anteriormente
en México no existe información recurrente sobre las actividades de destino de esta indicador,
por lo cual en cuanto se disponga de los datos del censo de 2003 y algunos otros indicadores, se
procederá a realizar una estimación de esta variable.

~ Utilizando toda la información disponible, fue factible elaborar los cálculos correspondientes al
consumo turístico por formas (receptivo, doméstico y egresivo) y motivos del viaje (negocios,
vacaciones y otros).

7. México, es el primer país que incluyó dentro de su CST, cálculos en valores constantes, lo cual
resulta relevante, toda vez que para medir el comportamiento real de la economía se recomienda
efectuar esta valoración que permite conocer la evolución quitando el efecto de los precios.

8. La CSTM se ofrece como respuesta a la ausencia de información detallada relativa al turismo, ya
que permite conocer la estructura del sector, la evolución que ha mostrado a través del tiempo, las
actividades económicas que participan en el turismo para satisfacer la demanda de los visitantes
tanto internos como aquellos que viajan al país .

9. El hecho de que en la construcción de la CSTM se hayan adoptado y adaptado las recomendaciones
y lineamientos de la üMT y del SCN-1993 , garantizan su coherencia y consistencia y permiten la
comparabilidad nacional e internacional.

10. La CSTM tal como se encuentra en la actualidad, reviste grandes ventajas sin embargo, es
importante aclarar que los resultados hasta ahora alcanzados, no constituyen la totalidad de la
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cobertura del sector, por ello quedan pendientes mejoras y ampliaciones, de las cuales ya se
mencionó la correspondiente a la FBKF, a continuación se comentan algunas otros de los trabajos
que deberán realizarse a futuro:

~ Formación Bruta de Capital Fijo del Turismo (origen y destino)

~ Paquetes Turísticos (modalidades, costos e indicadores de volumen físico}

~ Ampliación de las actividades (turismo ecológico, de aventura, cultural y segundas viviendas)

~ Balanza de Pagos Turística

~ Estudios Regionales

~ Matriz de Insumo-Producto Turística

~ Sectores Institucionales
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NÚMERO E INDICE DE TURlSTASI VISITANTES EXTRANJEROS

203

Cuadro 2.11

PAlS /TNI Número I 1990=100 I Número
1984 I 1991 1992 1993 1994 1995 I 1995

Canadá (R) T 15,210,100 98.4 96.9 99.3 105.0 111.3 16,931,800
V 37,990,500 97.1 95.3 95.0 101.7 109.7 41,656,900

México(R) T 10,783,000 159.0 152.5 159.3 187.0 20,161,877
V 64,034,000 131.2 129.6 129.5 132.7 84,976,877

E.U.A (R) T 39,578,815 127.9 120.2 115.7 113.1 109.6 43,385,000
Australia (R) V 2,214,900 106.9 117.5 135.7 115.0 167.3 3,704,800
Japón (N) T 1,879,497 112.3 111.9 102.4 99.8 90.6 1,703,170

V 3,237,352 109.4 110.6 105.4 104.2 100.5 3,252,677

NuevaZelandia (R) T 976,010 98.8 108.2 118.5 135.5 144.3 1,408,795
Bélgica (R) T 5,559,875
Republica Checa T 16,500,000

V 98,060,507
Francia (R) T 104 103.5 112.3 113.9 115.3 113.0 60,110,000
Grecia (N) T 8,873,310 84.8 105.2 111 .7 127.4 120.7 10,712,145

V 8,873,310 90.6 108.1 111.7 127.4 120.7 10,712,145
Hungría T 20,689,886

V 39,240,018
Islandia (N) T 141,718 101 .1 98.2 111 .0 126.5 133.9 189,796
Irlanda (R) T 4,231,000

V 3,068,000 97.7 102.2 108.5 120.0 138.7 4,256,000
Italia (N) T

V 60,295,923 78.0 83.1 82.8 85.9 92.4 55,706,188
Portugal (N) T 8,019,919 107.9 110.8 105.2 114.3 121.0 9,705,500

V 18,422,078 106.6 112.6 111 .7 118.1 124.2 22,875,200
España (N) V 52,044,056 103.5 106.9 111 .3 118.0
Suiza(R) T 13,200,000 95.5 97.0 93.3 92.4 87.1 11,500,000

V 129,200,000 10.6 113.0 100.6 98.3 96.0 124,000,000
Turquía(N) V 5,389,306 99.5 131 .3 120.6 123.8 143.3 7,726,886
Inglaterra (R) T 17,131,000 93.3 108.7 113.4 128.0 21,925,000

V 18,013,000 94.8 102.9 110.3 116.8 131 .8 23,741,000

FUENTE: Elaboración propia, con información de la Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE)
V Visitantes (viajeros en Turqula) .
T Turistas.
(R) Cuenta turísticapor pals de residencia
(N) Cuenta turísticapor pals de nacionalidad.



TASA ANUAL DE CRECIMIENTO DEL NUMERO DE LLEGADAS
DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS EN LAS FRONTERAS

Cuadro 21 2

FUENTE: Elaboración propia, con información de la OeDE
V Visitantes
T Turistas

1995
PAIS TN % 93/92 % 94/93 % 95/94 Millones de

lIeaadas

Norte América -2.7 0.8 3.3

Canadá T 2.5 5.9 6.1 17.0

México T -4 .1 4.5 17.3 20.2

E.U .A T -3.7 -2.2 -3. 1 43.4

Asia y el Pacifico 5.7 8.1 4.0

Australia V 15.5 11.2 10.8 3.7

Japón T -8.5 -5.0 -9 .6 1.7

Nueva Zela ndia T 9.6 14.3 6.5 1.4

Europa -0.2 2.9 1.9

Aust ria
Belgica T -1.6 3.7 1.6 5.4

Republica Checa T 47 .8 -2.9 16.5

Dinamarca
Finlandia
Francia T 1.4 1.2 -2 .1 60 .0

Alema nia
Gre cia T 6.2 8.1 -5.4 10.1

Hungria T 6.0 -3.4 20.7

Islan dia T 13.0 13.9 5.9 0.2

Irlanda T 9.9 15.0 4.2

Italia V -0.4 3.8 7.5 55 .7

Luxemburgo

Países Bajos
Noruega
Portugal T -5.1 8.7 5.9 9.7

España T 26 .2 -9.1 39.3

Suecia
Suiza T -3.1 -1.6 -5 .7 11.5

Turqu ia V -8.1 2.6 15.8 7.7

Ing laterra T 4.4 14.2 22 .2

OECD -0.9 2.3 2.4

.. . ,



EVOLUCION DE LOS INGRESOS POR TURISMO INTERNACIONAL EN LAS AMERICAS

Cuadro 2 13

Ingresos por turismo (Millones $EEUU)
Variación respecto año

País anterior 1%1

1995 1996 1997 1998 96/95 . 97/96 98/97

Caribe 12,268 12,980 13 ,830 14 ,681 5.8 6.5 6.2
Anguila 4 9 48 57 58 -2 .0 18 .8 1.8
Antugua y Barbuda 247 258 269 275 4 .5 4 .3 2 .2
Aruba 521 614 666 675 17 .9 8.5 1.4
Bahamas 1,346 1,398 1,416 1,4 15 3 .9 1.3 -O.1
Barbados 662 685 717 725 3 .5 4 .7 1 .1
Bermudas 488 472 478 480 -3 .3 1.3 0.4
Bona ire 37 42 44 46 13 .5 4 .8 4 .5
Cuba 977 1,231 1,354 1,626 26 .0 10 .0 20 .1
Curacao 175 186 202 188 6 .3 8. 6 -6 .9
Domin ica 34 37 40 42 8 .8 8 .1 5 .0
Granada 58 60 59 61 3.4 -1 .7 3.4
Guadalupe 458 496 372 58 3 8 .3 -2 5.0 56 .7
Haiti 56 58 57 58 3 .6 -1.7 1.8
Islas Caimán 394 368 493 510 -6 .6 34 .0 3 .4
Islas Tu rcas y C aicas 62 69 118 125 11 .3 71 .0 5 .9
Isla s V írg . Americana s 822 688 60 1 605 -1 6 .3 -12 .6 0 .7
Isla s V írg. Br itán icas 205 268 210 21 5 30 .7 -21 .6 2.4
Jamaica 1,069 1,092 1,13 1 1,162 2 .2 3 .6 2 .7
Mar tin ica 384 382 4 00 415 -0 .5 4 .7 3 .8
M ontserrat 20 10 5 5 -50 .0 -5 0 .0 0 .0
Puer to Rico 1,828 1,898 2 ,046 2 ,233 3.8 7 .8 9 .1
Rep . Dom inica na 1,57 6 1,783 2 ,099 2 ,142 13 .1 17.7 2 .0
Saba 4 4 4 4 0 .0 0 .0 0 .0
Sa ínt Kitts y Ne vis 65 6 7 72 71 3.1 7 .5 -1 .4
San Martí n 349 325 375 4 00 -6 .9 15.4 6 .7
San Vicen te G . 4 1 64 70 72 56 .1 9.4 2 .9
San ta Luc ía 268 269 28 2 290 0.4 4 .8 2 .8
Tri nidad y Tabago 73 108 193 200 47 .9 78 .7 3 .6

América Central 1,495 1,618 1 ,795 2,064 8.2 1 0. 9 15.0
Belice 77 89 87 86 15 .6 -2 .2 -1 .1
Costa Rica 660 689 7 19 829 4 .4 4 .4 15 .3
El Salvador 41 44 75 125 7 .3 70 .5 66.7
Guatema la 277 284 325 394 2 .5 14.4 21 .2
Honduras 80 115 146 164 43 .8 27 .0 12 .3
Nicaragua 50 54 74 90 8 .0 37 .0 21 .6
Panamá 310 343 369 376 10 .6 7 .6 1.9

América del Norte 77,448 85,308 89,624 88 ,146 10.1 5.1 -1 .6
Canadá 7,874 8,623 8 ,763 9,133 9 .5 1.6 4 .2
Estados Unidos 63,395 69 ,751 73 ,268 71, 116 10 .0 5 .0 -2 .9

ImríI~}_aT~tf'.~fl4'it~J·li;i

América del Sur 11 ,489 12,509 13,606 15 ,074 8.9 8.8 10.8
Argen tina 4 ,306 4 ,5 72 5 ,069 5 ,363 6 .2 10 .9 5 .8
Bo liv ia 145 159 170 185 9 .7 6 .9 8 .8
Brasi l 2 ,09 7 2,469 2 ,595 3 ,678 17 .7 5.1 41 .7
Chile 900 905 1,021 99 1 0 .6 12.8 -2 .9
Co lomb ia 859 905 955 955 5.4 5 .5 0 .0
Ecuador 255 281 290 285 10 .2 3.2 -1.7
G uyana 47 38 60 60 -19 .1 57 .9 0 .0
Parag uay 1,0 10 869 753 710 -14 .0 -13 .3 -5 .7
Pe rú 428 632 805 878 47 .7 27.4 9 .1
Suriname 20 17 43 4 5 -15 .0 152 .9 4 .7
Uruguay 611 717 759 695 17 .3 5 .9 -8.4
Venezuela 811 945 1,086 1,229 16 .5 14 .9 13 .2

Total Américas 102,700 112,415 118,855 119,965 9.5 5.7 0.9

FUENT E: Elaboración prop ia, co n información de la Organ ización Mundial de Turismo (OMT).
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INGRESO (R) Y GASTO (E) DE TURISTAS
INTERNACIONALES EN DOLARES

DESGLOSE REGIONAL

Cuadro 2.14

PAIS R1E
As ia y el Pacifico

1995 % 95/94

Canadá R 610.5 21.2
234 .3 -3.1

E.U.A
E

Australia R 1,056.9 8.7 521.5 10.1 1,408 .3 17.2

E 1,311.9 14.3 565.4 8.4 348.4 9.5

Japón R
E

Nueva Zelandia R 467.9 824.2

E
Austria R 11,913.7 13,240.7 11.1 815.9 850.2 4.2 121.5 160.1 31.8

E 6,949.4 8.959.0 28.9 1,627.0 1,847.6 13.6 61.3 59.8 -2.4

Bélgica R 3.997.3 616 .2 54.5

E 5,726.0 1,370.2 52.4

Republica Checa R
E

Dinamarca R 2,497 .2 2,798.1 12.0 585.6 610.7 4.3 33.0 44.1 33.6

E 2,452.3 2,951 .8 20.4 892.2 1,050.4 17.7 6.6 7.0 6.1

Finlandia R 939.8 1,109.7 18.1 269 .0 336.8 25.2 10.7 17.2 60.7

E 1,123.6 1,499.6 33.5 291 .8 351.9 20.6 8.2 6.0 -26.8

Francia R 18,538.7 20,155.2 8.7 3,560.8 3,833.8 7.7 870.1 1,008.7 15.9

E 7,731.0 9,411.9 21.7 3,219.2 3,872.5 20.3 234.3 242.2 3.4

Alemania R 8,431.7 9,764.7 15.8 1,096.2 1,159.8 5.8 517.0 577.8 11.8

E 31,944.2 36,881.0 15.5 2,999.5 3,708.3 23.6 602.0 688.1 14.3

Grec ia R
E

Hungría R
E

Islandia R
E

Irlanda R 1,336.4 1,639.8 22.7
E

Italia R
E

Paises Bajos R 3,675 .8 4,396.7 19.6 866 .1 1,111.3 28.3 96.2 130.8 36.0

E 7,312.7 9,129.2 24.8 1,410.7 1,744.2 23.6 36.3 49.2 35.5
Noruega R

E
Portugai R 3,321.6 3,806 .5 14.6 293.5 290.1 -1.2 68.0 80.1 17.8

E 1,234.0 1,745.6 41.5 207 .0 253.7 22.6 24.7 12.1 -51.0

España R
E

Suecia R 2,216.9 2,733.0 23.3 445.2 508.2 14.2 39.9 48.6 21.8

E 3,531.1 3,857.9 9.3 888.5 1,001.9 12.8 44.7 50.7 13.4

Suiza R
E

Turquía R
E

Inglater ra R 6,310.0 3,162 .6 1,339.5
E 13.775.7 3,159.6 733.3

FUENTE: Elaboración propia con información de la OCDE.



PROPORCiÓN (%) DE INGRESOS POR "TURISMO"
EN LA EXPORTACiÓN DE BIENES Y SERVICIOS

PAIS AÑOS

1993 1994 1995
Canadá 4.1 3.9 3.8

E.U.A 8.9 8.3 7.7

Norte América 8.1 7.5 7.9

Australia 8.0 9.7 10.2
Japón 0.9 0.8 0.7
Nueva Zelandia 8.5 9.1 13.1

Asia y el Pacifico 1.9 2.1 2.2

Austria 20.0 18.0 16.6
Bélgica 2.8 2.8 2.9
Republica Checa 8.8 10.4 12.3
Dinamarca 6.8 6.4 6.2
Finlandia 4.4 4.0 3.6
Francia 8.6 8.1 7.6
Alemania 2.6 3.0 2.8
Grecia 22.5 23.5 21.6
Hungría 11.8 12.0 11.5
Islandia 6.6 6.2 6.7
Irlanda 4.6 4.8 4.6
Italia 9.8 9.6 9.2
Países Bajos 2.9 2.8 3.1
Noruega 4.2 4.7 4.1
Portugal 17.8 14.7 13.3
España 20.9 19.9 19.1
Suecia 4.4 3.9 3.7
Suiza 9.0 9.0 8.8
Turquía 16.4 16.5 14.7
Inglaterra 5.8 5.6 6.1

Europa 6.5 6.2 5.9

OECD 6.4 6.1 5.8

FUENTE: Elaboración propia, con información de la OCDE.
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PROPORCiÓN (%) DE EGRESOS POR "TURISMO"
EN LA IMPORTACiÓN DE BIENES Y SERVICIOS

Cuadro215

PAIS AÑOS

1993 1994 1995
Canadá 6.8 5.6 5.2

,:'!f!¿ff¿j;p,. i Ui !!,;
E.U.A 5.4 5.1

Norte América 6.0 5.4 5.0

Australia 6.1 6.1 6.2
Japón 8.9 9.1 9.1
Nueva Zelandia 8.2 7.6 7.5

Asia y el Pacifico 8.5 8.6 8.6

Austria 12.4 12.8 12.9
Bélgica 4.7 4.7 5.0
Republica Checa 3.1 5.7 6.3
Dinamarca 8.7 8.5 8.2
Finlandia 6.8 5.8 6.4
Francia 5.2 5.0 5.0
Alemania 9.2 9.8 9.2
Grecia 4.2 4.4 4.3
Hungría 5.6 6.4 6.5
Islandia 14.6 13.0 12.6
Irlanda 4.7 5.2 5.3
Italia 7.3 5.7 4.9
Países Bajos 6.4 6.2 6.3
Noruega 9.7 9.3 9.1
Portugal 6.5 53 5.3
España 4.9 3.8 3.4
Suecia 8.3 7.6 6.8
Suiza 8.1 7.9 8.1
Turquía 2.7 3.3 2.2
Inglaterra 7.7 7.9 7.7

Europa 6.9 6.6 6.4

OECD 6.8 6.6 6.3

FUENTE: Elaborac ión propia, con información de la OCDE.
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PRODUCTO INTERNO BRUTO POR ACTIVIDAD ECONOMICA:
POR PAIS O AREA

Cuadro 2 16

Producto Agricultura, Comercio, Transporte,

Interno caza, Mlneria Manufac· construc- restaurantes almacena- Otras

Pals Atlo Bruto silvicultura y turas clón y hoteles miento y actlvl-
la precios y pesca canteras comunlca- dades

corrientes) ciones

Millones Distribución porcentual

Bulgaria................... 1990 45 18 8 31 5 5 4 26

1995 880 13 5 21 5 10 6 36

1996 1,761 14 5 20 4 11 7 33

1997 17,433 23 6 17 2 9 8 24

1998 22,421 17 6 17 4 8 8 29

1999 23,790 15 6 15 4 9 9 32

2000 26,753 12 6 16 4 9 10 31

2001 29,618 12 5 16 4 9 11 30

Croacia.................... 1990 280 10 5 21 5 16 8 27

1995 98,382 9 4 19 5 12 8 27

1996 107,981 8 4 18 6 13 7 28

1997 123,811 8 4 18 6 13 7 28

1998 137,604 8 3 18 6 13 7 30

1999 141,579 8 4 17 4 11 7 33

2000 152,519 7 3 18 4 11 8 32

2001 162,909 7 3 18 4 12 9 31

República Checa..... 1990 626 ,189 8 9 25 10 12 4 27

1995 1,381,050 4 7 24 8 14 8 28

1996 1,566,970 4 8 26 7 12 7 28

1997 1,679,920 4 6 26 7 14 8 28

1998 1,839,090 4 5 25 7 15 8 30

1999 1,902,290 4 5 24 7 15 7 30

2000 1,984 ,830 4 5 25 7 15 8 29

2001 2,175,240 4 5 25 6 16 8 28

Dinamarca.... 1990 825 ,311 4 2 16 5 13 7 44

1995 1,009 ,760 3 3 15 4 13 7 44

1996 1,060,890 3 3 15 4 13 7 43

1997 1,116,320 3 3 15 4 13 7 43

1998 1,155,410 2 3 15 4 13 7 44

1999 1,207 ,750 2 4 14 4 13 7 44

2000 1,280,780 2 4 15 4 13 8 43

2001 1,325,270 2 4 15 4 13 8 44

Estonia.................... 1990 798 14 4 37 7 8 6 36

1995 40,897 8 5 17 6 14 10 30

1996 52,423 7 5 16 6 15 10 29

1997 64,045 7 4 16 6 14 11 30

1998 73,538 6 4 16 6 15 13 30

1999 76,327 6 4 15 5 14 14 32

2000 87,236 5 4 16 5 14 15 30

2001 96,571 5 4 16 5 14 15 30

FUENT E: Elaboración propia con datos de la Organización de las Naciones Unidas. División de EstadIstica. National Accounts Statistics: Analysis ot Main Aggregates, 2001.



VALOR AGREGADO BRUTO POR INDUSTRIAS (A PRECIOS CORRIENTES)

BILLONES DE EUROS
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Cuadro 217

CONCEPTO 1990 I 1991 I 1992 I 1993 / 1994 I 1995 I 1996/ 1997 I 1998 I 1999 I 2000 I 2001

Agricultura. caza. silvicultura
y pesca 4.5 4.2 4.1 4.0 4.3 4.1 4.2 4.2 4.3 4.3 4.3 4.5

Agricultura. caza
v silvicultura 4.5 4.2 4.1 4.0 4.3 4.1 4.2 4.2 4.3 4.3 4.3 4.5
Pesca 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Minería y canteras 0.8 0.7 0.7 0.7 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6 0.7 0.8
Manufacturas 27.6 29.1 29.4 28.8 30.1 32.3 32.8 34.3 36.2 37.5 40.4 41.3
Electricidad . gas
Ivaoua 3.6 3.8 4.1 4.4 4.4 4.6 4.8 4.5 4.7 4.8 4.4 4.2

Construcci6 n 8.6 9.8 106 11.2 12.4 12.8 13.5 13.8 14.5 14.9 15.1 14.7
Comercio; reparaci6n de
vehículos de motor , motocicletas
y bienes para el hogar y personales ;
restaurantes y hoteles 22.3 23.9 25.2 25.2 26.1 27.2 27.9 28.6 29.8 30.7 32.8 33.7

Comercio ; reparaci6n de
vehículos de motor, motoci cletas
y bienes para el hogar y
personales 17.5 18.6 19.4 19.2 19.9 20.9 21.4 22.0 22.8 23.3 24.9 25.1
Restaurantes y hoteles 4.8 5.3 5.7 6.0 6.1 6.4 6.5 6.6 7.0 7.3 7.9 8.6

Transporte, almacenamiento
y comunicaciones 9.7 10.6 11.5 12.0 12.4 12.0 12.2 12.5 12.8 12.9 13.4 13.9

Intermed iacl6n financiera;
actividades inmobiliarias
y de negocios 22.8 24.8 27.3 29.4 31.2 33.8 35.7 37.9 39.8 40.9 44.6 47.0

Intermediaci6n financiera 8.6 9.2 9.9 10.8 10.9 11.1 11.4 12.2 12.2 11.7 13.2 13.1

Actividades inmobiliarias
y de negocios 14.3 15.6 17.4 18.5 20.3 22.7 24.3 25.7 27.6 29.1 31.4 33.8

Administraci6n pública y
defensa y seguridad social 8.0 8.7 9.4 10.1 10.8 11.0 11.2 11.4 11.7 12.2 12.5 12.8

Educacl6n; salud y trabajo
social ; otros servicios a la
comun ídad y personales 17.4 18.9 20.5 22.0 23.2 24.6 25.2 23.9 24.7 24.9 26.1 27.0

Educaci6n 7.1 7.5 7.9 8.4 8.6 8.8 9.0 9.1 9.4 9.7 10.1 10.4

Salud v trabaio social 6.3 6.9 7.7 8.4 9.2 9.5 9.9 8.2 8.7 8.5 9.0 9.5

Otros servicios a la comunidad
y personales 4.1 4.4 4.8 5.2 5.4 6.2 6.4 6.6 6.7 6.7 7.0 7.1

Hogares privados con empleo
de perso nas 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 0.5 0.5

Igual: VALOR AGREGADO BRUTO,
a precios básicos 125.4 134.8 143.1 148.2 155.8 163.4 168.6 172.1 179.6 184.0 194.8 200.4

Menos: Servicios de intermediaci6n
financiera medidos indirectamente
SIFMI) 6.5 7.0 7.6 8.2 7.9 8.4 8.5 9.1 9.1 8.4 9.6 10.3

Más: Impuestos menos subsidios
sobre los productos 14.7 15.4 16.3 17.0 17.6 17.2 17.9 19.5 20.0 21.5 21.8 21.8

Más: Discrepancia estadística 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Igual: PRODUCTO INTERNO
BRUTO 133.6 143.2 151.8 156.9 165.4 172.3 178.0 182.5 190.6 197.2 207.0 211.9

FUENTE: Elaboración propia condatos de la Organización de las Naciones Unidas.
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AMERICA LATINA Y EL CARIBE: PRODUCTO INTERNO BRUTO POR CLASE DE ACTIVIDAD
ECONO MICA, A PRECIOS CORRIENTES DE MERCADO

Millones de dólares

Cuadro2.18

CLASEDE ACTIVIDAD I 1998 I 1999 I 2000 I 2001

1. Agricultura, caza, silvicultura y pesca 135,302.5 109,541.5 114,392.4 108,596.9

2. Explotación de minas y canteras 35,056.8 46,541 .1 69,867.8 61,279 .5

3. Industrias manufactureras 351,800.5 309 ,921.5 343,448.0 323,353.4

4. Electricidad, gas yagua 44,932.8 38,910.2 42,645.3 41,448.3

5. Construcción 136,028.6 106,590.2 113,103.2 102,538 .8

6. Comercio al por mayor y al por menor,
restaurantes y hoteles 248,570.7 233 ,858 .7 263,516 .3 259,369.6

7. Transportes , almacenamiento y comunicaciones 142,976.9 133,732 .9 150,234.7 151,050.6

8. Establecimientos financieros , seguros, bienes
inmuebles y servicios prestados a las empresas 336,149.9 281,415.1 285 ,842 .8 276,390.5

Viviendas 175,225.0 136,041 .6 136,133.2 119,844 .5

9. Servicios comunales, sociales y personales 421 ,225 .9 377,212.9 418 ,382.3 414,583.7

Servicios gubernamentales 151,152.5 115,139.6 126,165.9 111,886 .2

Subtotal 1,852,044.6 1,637,724.1 1,801,432.8 1,738,611.3

Menos: Com isión imputada de los serv icios bancarios 60,212 .1 46 ,781 .1 45 ,105.0 49,770.0

Más : Impuesto al valor agregado 78,192 .9 79,640 .7 94,215 .6 95,809 .2

Más : Derechos de importación 96,631.4 69,592.7 77,956.0 69,150 .9

Total: Producto Interno Bruto 1,966,656.8 1,740,176.4 1,928,499.4 1,853,801.4

FUENTE: CEPAL. Sección de Cuentas Nacionales.



TURISMO RECEPTIVO
Número de personas (miles)

Cuadro 2 .19

1993 1994 1995 1996 1997

Por Motivo del Viaje 6,625 .0 7,135 .0 7,783.9 8,981.7 9,794.0
Placer 4,419 4,617 4,687 5,298 5,994
Negocios 620 655 653 762 711
Estudio 43 38 47 40 63
Tránsito 38 25 15 32 8
Visita a Fam iliares 1,335 1,566 2,049 2,478 2,636
Visita a Amistades 122 140 245 278 314
Otros 49 94 88 94 68

Por Via de Acceso y Motivo del Viaje
Via Aérea por: 4,709 5,011 5,626 6,317 6,978

Placer 3,504 3,746 4,127 4,732 5,496
Negocios 595 637 614 698 608
Estudio 41 33 45 30 39
Tránsito 16 14 5 7 7
Visita a Fam iliares 444 423 613 655 649
Visita a Amistades 78 95 172 139 144
Otros 31 63 51 54 35

Via Terrestre por: 1,916 2,124 2,158 2,665 2,816
Placer 915 871 561 566 498
Negocios 26 17 38 63 103
Estud io 2 5 2 10 25
Tráns ito 21 11 10 25 1
Visita a Famil iares 891 1,144 1,436 1,823 1,988
Visita a Amistades 44 45 73 139 169
Otros 17 31 37 39 33

Por Calidad Migratoria y Motivo del Viaje
Extranjeros por: 4,873 5,261 5,915 6,832 7,591

Placer 3,804 4,099 4,417 5,065 5,807
Negocios 578 628 621 742 690
Estud io 42 37 46 39 63
Tránsito 36 25 14 31 8
Visita a Fam iliares 269 272 533 669 737
Visita a Amistades 109 132 213 200 233
Otros 35 68 71 86 52

Nacionales residentes
en el Exterior por: 1,752 1,874 1,869 2,149 2,203

Placer 615 518 271 233 186
Negocios 42 27 31 19 20
Estudio 2 1 1 1 O
Tránsito 2 1 O 1 O
Vis ita a Familiares 1,066 1,294 1,516 1,809 1,899
Visita a Amistades 13 8 33 78 81
Otros 13 25 17 8 16

FUENTE: Elaboración propia, con información del Compendio Estadlstico de Turismo en México, SECTUR, (BANXICO)

211



21 2

TURISMO EGR ES IVO
Número de personas (miles)

Cuadro 2 20

1993 1994 1995 1996 1997

Turismo Egresivo 4,778 5,047 3,703 4,437 4,838
Por Lugar de Destino

Estados Unidos 4,417 4,668 3,4 41 4, 113 4,482
Canadá 19 20 14 17 19
América Ce nt ra l 72 70 49 59 64
América del Sur 32 34 23 29 32
Europa 198 211 146 181 200
A sia 13 14 9 12 13
Otros 29 31 21 26 29

Por Vía de Salida y Lugar de Destino
V ia Aérea con Destino en: 1,431 1,529 1,056 1,304 1,448

Estados Unidos 1,079 1,153 796 983 1,092
Can adá 19 20 14 17 19
Amér ica Central 63 67 46 57 64
Am érica del Sur 32 34 23 29 32
Europa 198 211 146 181 200
As ia 13 14 9 12 13
Otros 29 31 21 25 29

Vía Terrestre con Destino en : 3,347 3,518 2,647 3,133 3,390
Estados Unidos 3,338 3,515 2,645 3,1 30 3,3 90
Canadá O O O O O
América Centra l 9 3 3 2 O
América del Sur O O O O O
Europa O O O O O
Asia O O O O O
Otros O O O 1 O

Por Motivo del Viaje
Placer 1,240 1,350 761 75 8 948
Negocios 386 333 37 8 467 463
Estudio 48 46 37 30 45
Visita a Fa miliares 2,596 2,46 7 1,758 2,52 5 2,611
Vis ita a Am is tades 72 71 179 220 202
Atención Médica 85 88 101 65 88
Compras 327 552 386 350 467
Ot ros 24 140 103 22 15

Por V ia de Sal ida y Motivo del Viaje
V ía Aérea por : 1,431 1,529 1,056 1,304 1,448

Placer 674 758 400 532 732
Neg ocios 309 274 273 408 378
Est ud io 44 43 31 21 41
Vi sita a Fam iliare s 324 280 24 0 289 243
Vis ita a Amistades 24 18 28 30 35
Atención Méd ica 16 19 14 5 8
Co mpras 23 7 2 4 7
Otr os 16 129 67 14 4

V la Terrestre por : 3,347 3,518 2,647 3,133 3,390
Placer 566 592 36 1 226 215
Negoci os 77 60 105 59 85
Estud io 4 3 6 9 4
Visita a Fa miliares 2,272 2,18 7 1,519 2,236 2,368
Vis ita a Amistades 47 53 15 1 190 167
Atención Médica 69 69 87 59 80
Compras 304 544 383 346 460
Otros 8 11 35 7 11

FUENTE : Elaboración propia , con información del Compendio Estadístico de Turismo en México , SECTUR , (BANXICO) .



VISITANTES A MUSEOS, MONUMENTOS HISTÓRICOS Y ZONAS ARQUEOLÓGICAS
ADMINISTRADOS POR EL INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGíA E HISTORIA (INAH)

Miles de personas
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Cuadro 2 21

ENTIDAD 1998 1999 2000

FEDERATIVA I NACIO· I EXTRAN. I NACIO· I EXTRAN· I NACIO· IEXTRAN·
TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS

Total 15,988 12,367 3,621 16,413 12,464 3,949 16,169 12,038 4,131

Aguascal ientes 28 29 1 30 30 1 38 37 1
Baja California Norte 3 2 O 13 12 1 18 18 1
Baja California Sur 38 23 15 35 21 14 40 24 16
Campeche 200 168 31 224 194 30 214 184 30
Coahuila 29 28 O 19 19 O 65 65 O

Colima 47 40 7 45 39 6 42 36 6
Chiapas 483 285 199 509 321 187 548 338 210
Chihuahua 181 160 22 153 135 18 144 124 21
Distrito Federal 3,784 3,084 700 3,917 3,361 556 3,677 3,049 628
Durango 6 5 O 13 13 O 12 12 O

Estado de México 3,622 3,241 381 3,899 2,884 1,015 3,545 2,466 1,078
Guanajuato 314 295 19 327 315 12 415 400 15
Guerrero 133 117 16 126 110 16 88 82 6
Hidalgo 330 296 33 265 247 18 322 300 21
Jalisco 229 174 56 198 150 48 136 109 27
Michoacán 197 172 25 205 177 27 199 176 23
Morelos 514 412 102 547 444 103 826 669 157
Nayar it 49 42 6 41 35 6 45 40 5
Nuevo León 5 4 O 43 40 4 42 40 3
Oaxaca 1,019 702 318 1,018 727 292 897 644 254
Puebla 515 464 51 546 507 40 565 523 42
Querétaro 105 100 5 139 132 7 126 120 6
Quintana Roo 1,004 391 613 956 366 590 1,023 327 697
San Luis Potosí 36 34 3 45 43 2 50 49 2
Sinaloa - - - - . -
Sonora 21 20 1 19 18 O 22 22 1
Tabasco 77 75 2 75 73 2 85 83 2
Tamaulipas 24 22 2 21 20 1 16 14 2
Tlaxcala 254 242 12 232 221 11 253 241 12

rveracruz 614 495 120 494 432 62 643 536 107
Yucatán 1,940 1,065 875 2,073 1,199 874 1,890 1,136 753
Zacatecas 188 180 8 187 180 7 179 174 5

FUENTE : Elaboración propia , con información del Compendio Estadistica de Turismo en México, SECTUR, (INAH)
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VISITANTES A MUSEOS ADMIN ISTRADOS POR EL INAH
Miles de personas

Cuadro 222

ENTIDAD 1998 1999 2000
FEDERATIVA NACIO· EXTRAN· NACIO· EXTRAN· NACIO· EXTRAN·

TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS

Total 5,822 4,832 990 6,151 5,321 830 5,950 5,059 890

Aguascalientes 29 29 1 30 30 1 38 37 1
Baja California Norte 3 2 O 4 3 1 3 2 O
Baja California Sur 30 19 11 28 18 10 32 20 12
Campeche 8 7 O 6 6 O 4 4 O
Coahuila 29 28 O 19 19 O 65 65 O
Colima 23 20 3 16 15 1 13 11 2
Chiapas 48 41 7 76 68 8 62 52 10
Chihuahua 122 109 13 100 89 11 79 70 10
Distrito Federal 3,665 2,973 692 3,776 3,228 548 3,537 2,917 620
Durango - - - - - - 1 1 O
Estado de México 42 42 O 45 45 O 58 58 O
Guanajuato 314 295 19 327 315 12 415 400 15
Guerrero 86 83 3 78 75 3 66 63 2
Hidalgo 53 52 1 42 42 1 37 36 1
Jalisco 204 154 50 181 135 45 119 93 26
Michoac án 99 88 11 103 90 13 93 83 10
Morelos 155 97 58 145 109 36 157 112 45
Nayarit 33 32 1 26 24 1 28 27 1
Nuevo León 2 2 O 41 37 4 40 38 3
Oaxaca 236 180 56 334 253 81 293 217 77
Pueb la 181 162 19 233 224 10 257 242 15
Querétaro 77 72 5 114 108 6 100 94 6
Quintana Roo 9 5 4 11 7 4 13 10 4
San Luis Potosí 30 28 2 37 36 1 42 41 1
Sinaloa - - - - - - - - -
Sonora 21 20 1 19 18 O 22 22 1
Tabasco - - - - - - - - -
Tamaul ipas 18 17 1 13 12 1 9 8 1
Tlaxcala 111 103 8 156 147 9 170 161 9
Veracru z 8 7 1 7 7 1 9 8 1
Yucatán 56 38 19 57 40 17 63 46 16
Zacatecas 129 125 4 126 122 4 124 121 3

FUENTE: Elaboración propia, con información del Compendio Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (INAH).



VISITANTES A MONUMENTOS HISTÓRICOS ADMINISTRADOS POR EL INAH
Miles de personas
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Cuadro 2 23
cr IIU"U 111117 1111111 1111111 2UUU

FEDERATIVA NACIO- EXTRAN NACIO- EXTRA N NACIO- EXTRAN NACIO- EXTRAN

TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS

Total 696 643 54 759 698 61 755 705 51 747 706 42

Baja California Sur - - - - - - - - - - - -

Campeche 82 74 7 94 84 10 114 106 8 78 73 5

Chiapas - - - - - - - - - - -

Chihuahua - - - - - - - - - - - -

Distrito Federal 9 9 - 8 8 - 6 6 4 4 O

Estado de México 137 128 9 136 128 8 140 134 5 152 146 6

Guanajuato - - - - - - - - -

Guerrero 3 21 11 37 25 12 36 24 13 8 5 3

Hidalgo 47 46 1 48 47 2 44 43 1 46 45 1

Jalisco 3 3 1 8 7 1 6 6 7 7 O

Michoacán 21 19 1 24 22 2 24 21 3 23 21 2

Morelos 119 109 11 116 107 9 110 100 10 128 117 10

Nayarit - - - - - - - - - - - -
- -

Oaxaca 37 32 5 35 29 6 29 25 4 34 29 5

Puebla 107 103 4 86 82 4 90 88 2 75 73 1

Querétaro - - - - - - - - - - -

San Luis Potosi - - - - - - - - - - - -

Tamaulipas - - - - - - - - - - -

Vera cruz 104 100 4 168 162 7 158 152 6 193 185 7

Zacatecas - - - - - - - - - - -
FUENTE: Elaboración propia, con información del Compendio de Estadístico de Turismo en México, SECTUR, (INAH)
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VISITANTES A ZONAS ARQUEOLÓGICAS ADMINISTRADAS POR EL I.N.A .H.
Miles de personas

Cuadro 2 24

1998 1999 2000
ENTIDAD NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN-

FEDERATIVA TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS

Total 9,407 6,837 2,570 9,506 6,439 3,068 9,473 6,273 3,199

Baja California Norte - - - 9 9 O 16 15 O

Baja California Sur 8 3 4 7 3 4 8 4 4

Campeche 99 77 21 105 82 22 132 107 25
Colima 24 20 4 28 23 5 30 25 5
Chiapas 435 244 191 432 253 179 486 286 200
Chih uahua 59 50 9 53 46 8 65 54 11
Distrito Federal 111 103 8 135 128 7 136 128 8
Durango 6 5 O 13 13 O 11 11 O
Estado de México 3,444 3,072 372 3,714 2,705 1,009 3,334 2,263 1,071

Guerrero 10 10 O 12 12 O 14 14 O

Hidalgo 229 198 31 178 162 16 239 220 19
Ja lisco 17 13 4 11 9 2 11 10 1

Michoacán 74 63 11 78 67 11 83 72 11
Morelos 242 208 34 292 235 58 541 440 101
Naya ril 15 11 5 15 11 5 17 13 4

Nuevo León 2 2 O 3 3 O 2 2 O
Oaxaca 749 493 256 655 449 206 570 398 172
Puebla 248 219 29 223 195 28 234 207 26
Queré taro 28 28 1 25 24 1 26 26 O

Qu intana Roo 994 386 609 945 359 586 1,010 317 693
San Luis Potos i 6 5 O 7 7 O 8 8 O

Tabasco 77 75 2 75 73 2 85 83 2

Tamaulipas 6 5 1 9 8 1 8 6 1
Tlaxcala 143 139 4 76 74 2 83 79 3

veracruz 438 326 112 329 273 56 441 342 100
Yucat án 1,884 1,027 857 2,015 1,159 856 1,827 1,090 737
Zacatecas 59 55 4 61 58 3 56 53 2

FUENTE: Elaboración propia,con información del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR, (INAH).



MOVIMIENTO DE CRUCEROS EN LOS PRINCIPALES PUERTOS DEL PAís
Cuadro 2.25

1" oarte

Puertos 1997 1998 1999 2000 2001

Tota l
Pasajeros Totales 2,320,957 2,58 9,282 2,956 ,838 3,189,365 3,331,550

En Tránsito O
Embarcados O
Desembarcados O

Ar ribo s 2,149 2,195 2,436 2,471 2,213

Acapulco, Gro,
Pasajeros Totales 187,206 218 ,352 241 ,067 154,860 97,161

En Tránsito
Embarcado s
Desembarcados

Arribos 114 124 132 90 70

Altam ira, Tarnps . 4 1

Pasajeros Totales - 61 139

En Tráns ito - - -
Emba rcados - - -
Des em barcados - - -

Arribos - - - 3 13

Cabo San Lucas , B,C ,S,
Pasaj eros Totales 85,418 124,888 162,520 263 ,557 275 ,789

En Tránsito
Embarcados
Desemba rcados

Arribo s 125 151 174 181 193

Canc ún, a . Roo 11

Pasajeros Totales 48 ,835 22,446 78 ,501 33,575 12,059

En Tránsito
Embarcados
Desembarcados

Arribos 39 22 59 22 55

Cozum el, a, Roo
Pasajeros Tota les 1,087,882 1,142,619 1,341 ,203 1,504,603 1,595 ,417

En Trán sito
Embarc ados
Desembarcados

Arribos 725 764 862 882 796

Ensenada , B,C.
Pasa jeros Totales 334 ,873 327,773 334 ,072 336,593 421 ,909

En Tránsito
Emb arcad os
Desembarcados

Arribos 231 221 216 219 240

Guayrnas, Son, .,

Pas ajeros Totales - - 424

En Trán sito - - -
Embarcados - - - -
Desembarcados - - - -

Arribos - - 5

Huatulco, Oax .
Pasajeros Total es 44,491 63,588 41,976 16,48 6 15,540

En Trán sito
Embarcados
Dese mbarcados

Arr ibos 36 50 34 16 14

Mahahual,a.Roo. •,
Pasa jero s Totale s - - - - 75,419

Arr ibos - - - 37

Manzan illo, Co l.
Pasajeros Totales 2,370 21,609 21,7 58 10,351 7,996

En Tránsito
Emb arcados
Desembarcados

Arribos 3 25 17 10 5

217



2 18

MOVIMIENTO DE CRUCEROS EN LOS PRINCIPALES PUERTOS DEL PAís
Cuadro 2.25

2' parte V última

Puertos 1997 1998 1999 2000 2001
Mazatlán , Sin.

Pasajeros Totales 128,747 173,129 184,678 225,804 219,013
En Tráns ito
Embarcados
Desembarcados

Arribos 85 93 92 108 105
Pichili ngue, e.c.s, .,

Pasaje ros Tota les - - - - 3,558
Arr ibos - - - - 4

Puerto Morelo s , a. Roo JI

Pasajeros Tota les - - 2,003 2,138
En Tránsito
Embarcados
Dese mba rcados

Arribos - - 15 17
Playa del Ca rm en, a. Roo

Pasaje ros Totales 177,055 162, 089 172,896 183, 957 183,309
En Tránsito
Embarcados
Desembarcados

Arribos 594 505 530 538 395
Progreso , Yuc .

Pasajeros Totales 1,982 22,007 22,676 12,941
En Tránsito
Emba rcados
Desemba rcados

Arribos 4 50 46 14
Pu erto Vallarta, J al.

Pasajeros Tota les 142 ,824 207,280 205 ,131 237 ,381 239 ,09 0
En Tránsito
Embarcados
Desembarcados

Arribos 96 128 115 124 120
Punta Venado, a, Ro o

Pasa jeros Totales 60,4 41 85,677 112,502 124 ,719 136,473
En Trá nsito
Embarcados
Desembarcados

Arribos 83 71 125 130 103
Rosarito, e.c.

Pasajero s Tota les - - - 8,996 -
En Tránsito
Emb arcados
Desem barca dos

Arribos - 38 -
San ta Ro salia e.c,s . "

Pasajeros Totales - 2,168
Arribos - - 2

Veracruz, Ver. I I

Pa sajeros Total es 860 12,939 4,497
En Tránsito
Em barcados
Dese mbarcados

Arribos 2 14 4
Zihuatanejo, Gro.

Pasajeros Tota les 20,815 37,85 0 37,667 50,804 26,510
En Tránsito 2 O
Embarcados O O
Desembarcados 37,669 O

Arribos 18 37 28 35 21
n .d. No DIsponible

11 Em pieza a reportar mov imiento de cruceros a parti r de l mes de diciembre de 1997.
21 Empieza a reportar movimiento de crucero s a partir del mes de marzo de 1999.
31 Empieza a reportar movimiento de cruceros a partir del mes de enero de 2000
41 Emp ieza a repor tar movim iento de crucero s a partir del mes de octubre de 2000
51 Empieza a reportar movim iento de cruce ros a partir del mes de abril de 200 1

61 Emp ieza a reportar movi miento de cruceros a partir del mes de sep tiem bre de 2001

FUENTE: Elaboración propia, con información del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR, (SCT)



ACTIVIDAD HOTELERA EN CENTROS TURiSTlCOS SELECCIONADOS POR GATEGORiA 1993
MILES

2 19

Cuadro 2 26

I Cuartos % Llegada de Turistas Turista s Noche

I Disp . Oc upados Ocupación Total NacIonales Extranjeros Total Nacionales Extra njeros

TOTAL 57,977 29,759 51.33 21,976 16,802,304 5,173,732 55,138,532 35,250,080 19,888,452
Gran Turismo 7,475 4,865 65.09 2,224 868,284 1,355,892 9.523,973 3,356,151 6,167,822
5 Estrellas 10,703 6,697 62.57 3,747 2,253,573 1,493,643 11,856,723 5,458,698 6,398,025
4 Estrellas 13,156 6,887 52.35 4,848 3,649,984 1,197,920 13,211,440 8,678,542 4,532,898
3 Estrellas 10,291 4,889 47,51 4,060 3,473,753 586,387 8,855,938 7,101,278 1,754,660
2 Estrellas 8,162 3,184 39.00 3,436 3,189,264 246,591 5,836,882 5,291,879 545,003
1 Estrella 8,190 3,237 39.53 3,661 3,367,446 293,299 5,853,576 5,363,532 490,044

l. Centros de Playa 26,586 14,144 53.20 7,901 4,852,948 3,048,287 29,716,281 14,154,862 15,561,419
Gran Turismo 6,467 4,129 63,71 1,859 738,771 1,120,357 8,611,558 3,005,933 5,605 ,625
5 Estrellas 5,984 3,692 61.69 1,756 793,143 962,381 7,757,891 2,550,468 5,207,423
4 Estrellas 6,470 3,502 54.13 1,938,583 1,273,547 665,036 7,640,706 4,138,948 3,501,758
3 Estrellas 3,081 1,289 41.85 918,279 734,348 183,931 2,743 ,481 1,889,032 854,449
2 Estrellas 2,540 836 32.90 770,133 703,030 67,103 1,613,658 1,378,059 235,599

1 Estrella 2,045 705 34.51 659,588 610,109 49,479 1,348,987 1,192,422 156,565

1) Integralmente Planeados 9,838 6,254 63.57 2,778,063 910,072 1,867,991 13,144,301 3,517,088 9,627,213
Gran Turismo 3,786 2,653 70.06 1,130,901 295,135 835,766 5,556,706 1,280,270 4,276,436

5 Estrellas 2,859 1,846 64,59 818,957 241,756 577,201 4,036,120 903,483 3,132,637
4 Estrellas 2,189 1,228 56.11 535,110 204,999 330,111 2,498,000 796,223 1,701,777
3 Estrellas 621 356 57.25 185,790 87,356 98,434 738,544 297,679 440,865
2 Estrellas 282 136 48.46 83,330 60,254 23,076 248,459 183,226 65,233
1 Estrella 101 35 34.30 23,975 20,572 3,403 66,472 56,207 10,265

2) Trad ic ion ales de Playa 16,748 7,890 47.11 5,123,172 3,942,876 1,180,296 16,571,980 10,637,774 5,934 ,206
Gran Turismo 2,680 1,467 54.74 728,227 443,636 284,591 3,054,852 1,725,663 1,329,189
5 Estrellas 3,126 1,846 59.05 936,567 551,387 385,180 3,72 1,771 1,646,985 2,074,786
4 Estrellas 4,281 2,274 53.11 1,403,473 1,068,548 334,925 5,142,706 3,342 ,725 1,799,981
3 Estrellas 2,460 934 37.96 732,489 646,992 85,497 2,004,937 1,591,353 413,584
2 Estrellas 2,258 699 30.96 686,803 642,776 44,027 1,365,199 1,194,833 170,366
1 Estrella 1,943 671 34.52 635,613 589,537 46,076 1,282,515 1,136,215 146,300

11.Grandes Ciudades 12,940 6,970 53.86 4,774,387 3,767,728 1,006,659 10,237,604 7,767,679 2,469 ,925
Gran Turismo 983 730 74.19 350,810 115,844 234,966 887,409 326 ,349 561,060
5 Estrellas 2,863 2,057 71.84 1,275,235 878,699 396,536 2,693,333 1,775,776 917,557
4 Estrellas 1,920 1,112 57.93 758,366 614,782 143,584 1,743,300 1,355,677 387,623
3 Estrellas 2,822 1,481 52.49 906,615 721,822 184,793 2,272,553 1,757,444 515,109

2 Estrellas 2,072 770 37,18 664,053 628,326 35,727 1,248,377 1,182,488 65,889

1 Estrella 2,280 819 35,94 819,308 808,255 11,053 1,392,632 1,369,945 22,687

111 , Centros Turls tlco s del Interior 18,450 8,645 46.86 9,300,414 8,181,628 1,118,786 15,184,647 13,327,539 1,857,108
Gran Turismo 24 15 63.21 14,238 13,669 569 25.006 23,869 1,137
5 Estrellas 1,856 948 51,11 716,457 581,731 134,726 1,405,499 1,132,454 273,045
4 Estrellas 4,766 2,273 47.68 2,150,955 1,761,655 389,300 3,827,434 3,183,917 643,517
3 Estrellas 4,388 2,118 48.28 2,235,246 2,017,583 217,663 3,839,90 4 3,454,802 385,102
2 Estrellas 3,551 1,578 44.43 2,001,669 1,857,908 143,761 2,974,847 2,731,332 243,515
1 Estrella 3,865 1,712 44.30 2,181,849 1,949,082 232,767 3,111 ,957 2,801,165 310,792

FUENTE: Elaboraci ón propia, con informaCión delCornpendto de Estadistlcas de Tunsmo, SECTUR
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ACTIVIDAD HOTELERA EN ALGUNOS CENTROS TURíSTICOS SELECCIONADOS
UNIDADES

Cuadro 2.27
18 parte

1993 1994 1995 1996 1997

TOTAL 11
Cuartos Promed io 21 159,250 162,519 187,720 190,747 192,703
Porcentaje de Ocupación 51.33 50.40 51.21 53.34 56.42
Llegada de Turistas 21,976,036 22,077,216 27,482 ,985 29,459,618 31,455,979

Nacionales 16,802,304 16,918,125 20,765,057 21,968,185 23,300,698
Extranjeros 5,173,732 5,159,091 6,717,928 7,491,433 8,155,281

Turistas Noche 55,138,532 55,134,904 66,154,084 70,882,005 76,154,882
Nacionales 35,250,080 35,241,397 41,243,785 42,604 ,087 45,580 ,616
Extranjeros 19,888,452 19,893,507 24,910,299 28,277 ,918 30,574,266

Densidad 1.85 1.86 1.89 1.91 1.93
Acapulco, Gro.

Cuartos Promedio 17,139 17,647 15,574 15,756 16,214
Porcentaje de Ocupac ión 46.86 43.14 42.71 44.21 42.63
Llegada de Turistas 1,901,511 1,930,083 1,781,763 1,914,035 1,859,693

Nacionales 1,592,212 1,617,017 1,406,368 1,577,059 1,513,441
Extranjeros 309,299 313,066 375,395 336,976 346,252

Tur istas Noche 6,177,739 5,914,146 5,215,591 5,526,060 5,334,807
Naciona les 4,671,252 4,407,288 3,615,466 3,848,418 3,629,680
Extranjeros 1,506,487 1,506,858 1,600,125 1,677,642 1,705,127

Densidad 2.13 2.16 2.10 2.18 2.15
de Nacionales
de Extranjeros

Bahías de Huatulco, Oax.
Cuartos Promedio 1,791 1,766 1,846 1,846 2,029
Porcentaje de Ocupación 48.50 53.92 50.85 51.94 53.39
Llegada de Turistas 181,366 169,921 153,452 159,330 175,028

Nacionales 149,693 124,915 115,915 116,231 123,586
Extranjeros 31,673 45,006 37,537 43,099 51,442

Turistas Noche 631,355 725,792 702,977 716,542 807,520
Nacionales 445,355 447,590 449 ,251 421,731 493,269
Extranjeros 186,000 278,202 253,726 294,811 314,251

Densidad 2.07 2.07 2.08 2.04 2.07
de Nacionales
de Extranjeros

Cancún, Q. Roo
Cuartos Promedio 17,838 18,859 18,900 19,754 20,381
Porcentaje de Ocupación 72.30 69.11 75.77 77.80 81.07
Llegada de Turistas 1,973,517 1,958,065 2,154,608 2,305,538 2,640,163

Naciona les 484,528 512,901 488,769 472,902 553,809
Extranjeros 1,488,989 1,445,164 1,665,839 1,832,636 2,086,354

Turistas Noche 9,978,575 9,994,053 11,275,326 12,038,252 13,440,975
Nacionales 2,110,207 2,253,759 2,206,286 2,058 ,584 2,223,425
Extranjeros 7,868,368 7,740,294 9,069,040 9,979,668 11,217,550

Densidad 2.12 2.15 2.18 2.20 2.24
de Nacionales
de Extranjeros
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ACTIVIDAD HOTELERA EN ALGUNOS CENTROS TURíSTICOS SELECCIONADOS
UNIDADES

Cuadro 2.27
2" parte v ultima

1993 1994 1995 1996 1997

Cozumel, Q. Roo
Cuartos Promedio 3,350 3,350 3,332 3,184 3,586
Porcentaje de Ocupación 54.42 60.43 59.69 51.50 56.73
Llegada de Turistas 271,400 321,047 310,302 302,975 301,905

Nacionales 63,527 85,518 66,844 71,041 66,040
Extranjeros 207,873 235,529 243,458 231,934 235,865

Turistas Noche 1,307,784 1,449,798 1,432,264 1,346,054 1,427,942
Nacionales 184,788 266,612 206,512 218 ,870 197,159
Extranjeros 1,122,996 1,183,186 1,225,752 1,127 ,184 1,230,783

Densidad 1.97 1.96 1.98 2.17 1.94
Cuernavaca, Mor.

Cuartos Promedio 1,893 1,706 2,023 2,023 2,068
Porcentaje de Ocupación 46 .30 41.66 37.24 42 .85 49.35
Llegada de Turistas 332,679 284,903 300,816 359,227 337,603

Nacionales 306,857 258 ,830 274 ,620 300,652 292,830
Extranjeros 25 ,822 26,073 26,196 58,575 44 ,773

Tur istas Noche 611,460 518,119 511,815 586,569 738,465
Nacionales 548,070 461 ,159 446 ,953 471 ,594 596,646
Extranjeros 63,390 56,960 64,862 114,975 141,819

Dens idad 1.92 1.79 1.86 1.84 2.00
Distrito Federal.

Cuartos Promedio 18,030 17,976 39,856 40 ,188 39,008
Porcentaje de Ocupación 57.70 58.80 63.45 57.03 58.16
Llegada de Turistas 2,103 ,541 2,263,559 7,889,411 7,379,020 7,345,086

Nacionales 1,330 ,874 1,456 ,983 6,203,578 5,736,494 5,605,042
Extranjeros 772,667 806,576 1,685,833 1,642 ,526 1,740,044

Turistas Noche 5,301,360 5,535,319 16,390,311 15,436,383 15,385,496
Nacionales 3,318 ,736 3,542,409 12,124,639 11,296,382 11,072,226
Extranjeros 1,982,624 1,992,910 4,265,672 4,140,001 4,313,270

Densidad 1.40 1.43 1.79 1.84 1.87
Puerto Vallarta, Jal.

Cuartos Promedio 8,993 8,855 8,363 8,134 8,328
Porcentaje de Ocupación 49 .77 50.30 59.00 67.20 74.00
Llegada de Turistas 841,167 897,544 829,409 876 ,176 934,330

Nacionales 500,404 549,003 467,886 386,628 403,639
Extranjeros 340,763 348,541 361,523 489 ,548 530,691

Tur istas Noche 3,377,871 3,214,301 3,571,670 4,071 ,520 4,393,186
Nacionales 1,457 ,618 1,463 ,871 1,392 ,206 1,083 ,363 1,266,965
Extranjeros 1,920 ,253 1,750,430 2,179,464 2,988 ,157 3,126 ,221

Densidad 2.04 1.98 2.00 2.00 1.96

FUENTE : Elaborací ón propia con intormacl ón de la Secretar ia de Turismo .
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OFERTA DE ESTABLECIMIENTOS TURíSTICOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS 2001

Cuadro 2 28

Rest. v bares Otros Establecimientos de Alimentos V Bebidas
Estado Restaurantes Bares Centros Discotecas Salones Subtotal Total

Nocturnos de Baile

TOTAL 12,674 2,383 160 767 210 3,520 21,155

Aguascalientes 90 27 1 3 31 202
Baja California 153 99 5 19 1 124 535
Baja California Sur 275 54 6 7 3 70 462
Campeche n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Coahuila 121 36 2 26 64 306
Colima 154 36 14 3 53 282
Chiapas 355 77 3 23 24 127 694
Chihuahua 342 128 12 31 31 202 812
Distrito Federal 1,190 72 4 16 5 97 1,391
Durango 24 10 8 8 22 48 106
Guanajuato 466 96 12 47 19 174 855
Guerrero 85 15 6 12 3 36 149
Hidalgo 328 145 34 179 556
Jalisco 931 281 14 65 4 364 1,800
México 1,397 19 14 19 2 54 2,077
Michoacán 334 52 1 17 70 448
Morelos 356 46 14 25 6 91 632
Nayarit 1,032 111 70 181 1,259
Nuevo León 783 29 8 11 12 60 843
Oaxaca 889 116 3 40 4 163 1,218
Puebla 441 61 24 1 86 822
Querétaro 326 73 2 8 1 84 84
Quintana Roo n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
San Luis Potosí 229 31 1 30 14 76 424
Sinaloa 228 111 8 19 22 160 526
Sonora 184 107 6 43 8 164 693
Tabasco 314 74 17 6 97 470
Tamaulipas n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Tlaxcala 159 18 15 33 213
Veracruz 889 367 15 93 11 486 2,390
Yucatán 155 14 3 2 19 224
Zacatecas 444 78 15 28 6 127 682

n.d. No disponible
FUENTE : Elaborac ión propia con informaci ón de la Secretaría de Turismo .



OFERTA DE AGENCIAS DE VIAJES Y GUIAS DE TURISTAS 1996
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Cuadro 2.29
Ac encias de Via'es GUIas de

Estados Sin Clasificarl Operadoras Operadoras Subagencias I Total Turistas
Mayoristas Minoristas

Total 246 662 2,498 296 3,702 1,149

Aguascalientes O O 32 6 38 6
Baja California 2 9 166 12 189 49
Baja California Sur O 1 61 5 67 13
Campeche 3 O 23 O 26 15
Coahuila O 3 53 2 58 1
Colima O O 22 6 28 21
Chiapas O 8 57 9 74 50
Chihuahua 6 10 96 3 115 42
Distrito Federal O 289 653 8 950 4
Durango O O 25 5 30 O
Guanajuato O 14 82 8 104 6
Guerrero 117 21 40 10 188 351
Hidalgo 1 3 17 1 22 3
Jalisco O 70 377 54 501 153
México 84 2 13 1 100 17
Michoacán O 3 104 23 130 12
Morelos O 4 51 11 66 17
Nayarit O 12 18 2 32 3
Nuevo León O 13 37 4 54 O
Oaxaca O 25 38 14 77 111
Puebla 2 8 112 O 122 7
Querétaro 1 1 27 7 36 3
Quintana Roo 20 29 22 20 91 4
San Luis Potosí O 5 37 4 46 29
Sinaloa O 11 76 14 101 77
Sonora 3 3 40 1 47 23
Tabasco O 13 21 6 40 O
Tamaulipas 5 68 8 8 89 1
Tlaxcala O 1 7 3 11 19
Veracruz 1 10 90 4 105 17
Yucatán O 26 57 13 96 73
Zacatecas 1 O 36 32 69 22

FUENTE : Elaboración propia. con información del Compendio de Estadísticas de Turismo, SECTUR
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OFERTA DE OTROS SERVICIOS TURíSTICOS 1996
Marinas y Muelles de Atraque

Cuadro 2 30

Marinas v Muelles de Atraque
Estados Marinas en IMarinas en 1I Marinas en I Espacios en Marina Turística

Operación Provecto construcclónl Operando Proyecto construccton

Total 37 26 7 4,197 8,451 910

Baja California 2 6 1 423 1,349 450

Baja California Sur 5 1 1 613 41 O

Colima 1 1 1 72 180 300

Guerrero 4 4 O 394 1,739 O

Jalisco 2 O O 501 174 O

Nayarit 1 2 O 270 590 O

Oaxaca 1 2 1 70 220 160

Quintana Roo 11 10 O O 660 350 O

Sinaloa 2 2 O 240 1,760 O

Sonora 3 2 1 722 2,048 O

Tabasco O 1 O O O O

Tamaul ipas O 4 O O O O

Veracruz 2 1 2 87 O O

Yucatán 4 O O 145 O O

FUENTE: Elaboración propia , con información del Compendio de Estadlsticas de Turismo , SECTUR



AEROPUERTOS NACIONALES E INTERNACIONALES
Cuadro 2.31

18 parte
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Estados 1994 1995 1996 1997
Nac. lnt, Tal. Nac. lnt, Tal. Nac . lnt, Tot. Nac. tnt, Tal.

Total 33 50 83 33 50 83 32 53 85 31 53 84

Aguascalientes O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Aguasca lien tes O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Baja California 1 4 5 1 4 5 1 4 5 1 4 5

Tijuana O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Mexicali O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Baja California Sur 2 3 5 2 3 5 2 3 5 2 3 5

San José del Cabo O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

La Paz O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Loreto O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Campeche O 2 2 O 2 2 O 2 2 O 2 2

Campeche O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Ciudad del Carmen O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Coahuila 1 4 5 1 4 5 1 4 5 1 4 5

Torreón O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Colima 1 1 2 1 1 2 1 1 2 1 1 2

Colima 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Manzanillo O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Chiapas 2 1 3 2 1 3 2 1 3 2 1 3

Tapachula O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Terán 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Chihuahua O 2 2 O 2 2 O 2 2 O 2 2
Ciudad Juárez O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Chihuahua O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Distrito Federal O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Ciudad de México O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Durango O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Durango O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Guanajuato 1 1 2 1 1 2 1 1 2 1 1 2

León (Bajío) O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Guerrero O 2 2 O 2 2 O 2 2 O 2 2

Acapulco O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Zihuatanejo O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Hidalgo 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Pachuca 11 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Jalisco 2 2 4 2 2 4 2 2 4 2 2 4

Guadalajara O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Puerto Va llarta O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

México 2 1 3 2 1 3 2 1 3 2 1 3

Toluca O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Michoacán 3 1 4 3 1 4 3 1 4 3 1 4

Morelia O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Uruapán 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Lázaro Cárdenas 11 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Zamora 11 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

More los 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Cuernavaca 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Nayarit 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Tep ic 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1
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AEROPUERTOS NACIONALES E INTERNACIONALES
Cuadro 2.31

28 parte y última

Estados
1994 1995 1996 1997

Nac. Inl. Tal. Nac. Int. Tal. Nac. Int. Tal. Nac . Inl. Tot.

Nuevo León O 2 2 O 2 2 1 2 3 1 2 3

Monterrey O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Oaxaca 3 2 5 3 2 5 3 2 5 3 2 5

Bahías de Huatulco O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Loma Bonita O O O O O O O O O O O O

Oaxaca O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Puerto Escondido 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Puebla 2 O 2 2 O 2 1 1 2 1 1 2

Puebla 1 O 1 1 O 1 O 1 1 O 1 1

Tehuacan 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Querétaro 1 O 1 1 O 1 O 1 1 O 1 1

Querétaro 1 O 1 1 O 1 O 1 1 O 1 1

Quintana Roo 1 3 4 1 3 4 1 3 4 1 3 4

Cancún O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Cozumel O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Chetumal O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

San Luis Potosi 1 1 2 1 1 2 1 1 2 1 1 2

San Luis Potosi O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Tamuín 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Sinaloa 1 2 3 1 2 3 1 3 4 1 3 4

Culiacán O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Los Mochis 1 O 1 1 O 1 O 1 1 O 1 1

Mazatlán O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Sonora O 5 5 O 5 5 O 5 5 O 5 5

Ciudad Obregón O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Guaymas O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Hermosillo O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Noga les O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Puerto Peñasco 11 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Tabasco O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Villahermosa O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Tamaulipas 1 4 5 1 4 5 1 4 5 1 4 5

Ciudad Victoria 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Matamcros O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Nuevo Laredo O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Reynosa O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Tampico O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Tlaxcala 1 O 1 1 O 1 1 O 1 O O O

Tlaxcala 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Veracruz 4 1 5 4 1 5 4 1 5 4 1 5

Jalapa 11 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Minatitlán 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Poza Rica 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1

Veracruz O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Yucatán O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Mérida O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Chichenltza O O O O O O O O O O O O

Zacatecas O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

Oferta Extrahotelera Tempc O O O O O O O O O O O O

Zacatecas O 1 1 O 1 1 O 1 1 O 1 1

FUENTE: Elaboración propia con información del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR (ASA y SCT)



CENTROS DE ENSEÑANZA TURISTICA

Cuadro232
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ENTIDADES 1993 1994 1995 1996 1997

Total 483 548 393 534 520

Aguascalientes 8 8 5 7 7
Baja California 8 15 8 14 11
Baja California Sur 9 12 12 15 14
Campeche 4 4 3 4 4
Chiapas 9 12 13 12 11

Chihuahua 8 9 6 9 8

Coahuila 12 8 5 7 7

Colima 7 8 6 8 7

Distrito Federal 94 103 49 93 83
Durango 3 2 1 1 2

Estado de México 33 37 13 35 35

Guanajuato 9 11 11 12 10

Guerrero 18 19 19 19 14

Hidalgo 8 9 8 19 8

Jalisco 43 40 37 34 41

Michoacán 14 14 9 11 13

Morelos 16 12 12 13 14
Nayarit 4 4 4 4 6
Nuevo León 7 7 8 11 10

Oaxaca 19 32 17 25 28

Puebla 15 30 27 32 32

Querétaro 7 7 7 6 5
Quintana Roo 14 15 14 15 15
San Luis Potosí 12 14 11 12 13
Sinaloa 11 17 13 17 20

Sonora 9 9 6 9 13

Tabasco 17 17 19 17 16

Tamaulipas 11 12 4 14 14

Tlaxcala 13 12 7 12 12

Veracruz 22 26 20 24 25

Yucatán 16 18 15 17 17
Zacatecas 3 5 4 6 5

FUENTE : Elaborac ión propia con información del Compendio de Estad ísticas de Turismo, SECTUR
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INGRESOS POR TURISMO RECEPTIVO
MILLONES DE DÓLARES

Cuadro 2.33

1993 1994 1995 1996 1997

Gasto Total 4,019.3 4,254.4 4,051 .0 4,648.4 5,302.6
Por Lugar de Procedencia

Estados Unidos 2,966.6 3,264.8 3,265.0 3,749.8 4,254.5
Canadá 220.2 203.4 195.3 198.6 180.8
Europa 138.1 200.2 329.0 386.0 525.5
América Latina 137.2 175.7 285.0 269.5 303.3
Otros 19.0 39.0 46.7 29.3 43.1

Por Vía de Acceso y Lugar de Procedencia
Vía Aérea procedentes de: 2,302.5 2,816.2 3,194.2 3,274.1 3,309.5

Estados Unidos 1,833.3 2,235.8 2,379.0 2,436.4 2,285 .0
Canadá 205.4 189.0 181.3 185.8 170.6
Europa 136.4 198.2 327.8 385.3 524.8
América Latina 108.5 154.5 259.7 237.3 286.0
Otros 18.9 38.6 46.5 29.2 43.1

Vía Terrestre procedentes de: 651.5 584.7 589.5 593.7 709.7
Estados Unidos 606.2 546.7 548.8 548.1 681.6
Canadá 14.9 14.5 14.0 12.8 10.2
Europa 1.7 2.0 1.2 0.7 0.6
América Latina 28.7 21.2 25.3 32.1 17.3
Otros 0.1 0.4 0.2 0.0 0.0

Por Calidad Migratoria y Lugar de Procedencia
Extranjeros procedentes de: 2,483 .9 2,876.6 3,131.6 3,044.3 3,164.7

Estados Unidos 1,995.6 2,271 .2 2,307.3 2,184.5 2,138.6
Canadá 214.7 200.8 187.2 191.8 173.5
Europa 127.3 195.9 317.9 378.7 513.4
América Latina 129.5 171.4 273.6 260.9 296.7
Otros 16.9 37.2 45.6 28.5 42.5

Nacionales residentes en el
Exterior procedentes de: 470.1 524.3 652.1 823.4 854.5

Estados Unidos 443.9 511.3 620.4 800.0 828.0
Canadá 5.6 2.7 8.1 6.8 7.3
Europa 10.8 4.3 11.1 7.3 12.0
América Latina 7.8 4.2 11.4 8.5 6.6
Otros 2.1 1.8 1.1 0.8 0.7

FUENTE : Elaboración propia , con información del Compendio de Estadísticas de Turísmo , SECTUR, (BANXICO)



INGRESOS POR TURISMO RECEPTIVO SEGÚN MOTIVO DEL VIAJE
MILES DE DOLARES

Cuadro 2 34
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1993 1994 1995 1996 1997

Por Motivo del Viaje 4,019.3 4,254.4 4,051.0 4,648.4 5,302 .6
Placer 2,784.3 2,812 .1 2,655.5 3,182.1 3,784.4
Negocios 479 .8 529.4 443 .9 494 .8 475 .6
Estudio 48 .1 39.2 51.0 45 .6 52.1
Tránsito 13.6 10.2 4.3 5.4 5.6
Visita a Familiares 614.2 740 .3 761 .7 788.6 832 .6
Visita a Am istades 51.5 65.9 92.5 84.0 114.4
Otros 27.8 57.3 42.0 48 .0 37.9

Por Vía de Acceso y Motivo del Viaje
Vía Aérea por: 3,309 .5 3,470.7 3,537 .1 4,094.8 4,598.4

Placer 2,413 .7 2,496.3 2,513.4 3,032 .1 3,624 .2
Negocios 466 .1 520.4 433 .0 473 .8 429 .1
Estudio 47.0 36.1 50.0 42.4 44 .5
Tránsito 8.4 7.3 2.0 1.0 5.3
Visita a Familiares 308.5 308 .1 420 .5 438.5 386 .6
Visita a Amistades 63.1 49.6 48 .2 45 .1 41 .1
Otros 21.4 47 .9 87.7 16.3 24.8

Vía Terrestre por: 651 .5 584 .7 589 .5 593.7 709.7
Placer 381 .3 299 .0 320.3 354 .0 370 .6
Negocios 1.1 4.4 5.1 5.8 13.7
Estudio 0.1 0.3 0.5 1.1 1.2
Tránsito 1.3 4.3 7.7 6.4 5.2
Visita a Familiares 261 .6 262 .8 239.1 208.1 305 .6
Visita a Amistades 4.8 12.1 15.6 16.4 10.4
Otros 1.3 1.8 1.2 1.8 3.0

Por Calidad Migratoria y Motivo del Viaje
Extranjeros por: 2,483.9 2,876.6 3,131 .6 3,044 .3 3,164.7

Placer 2,068.5 2,398 .5 2,658 .0 2,558 .0 2,467.0
Negocios 180.8 221.8 188.9 263.5 450.8
Estudio 21 .3 25.8 47 .6 48.5 46.9
Tránsito 3.2 8.0 11.8 7.8 13.1
Visita a Familiares 134.3 125.4 109.7 98.9 119.6
Visita a Amistades 58.8 53.4 57.6 54.5 46 .9
Otros 17.0 43.7 57.9 13.1 20 .3

Nacionales residentes
en el Exterior por: 470.1 524.3 652 .1 823.4 854.5

Placer 153.9 111.3 192.2 304.1 317 .3
Negocios 29 .1 17.4 13.1 24.8 29 .0
Estudio 2.7 0.9 2.1 0.7 1.2
Tránsito 0.1 0.1 0.1 0.8 0.6
Visita a Familiares 269 .6 380.3 407 .3 481 .1 494.5
Visita a Amistades 9.2 8.3 6.2 7.0 4.5
Otros 5.7 5.9 31.0 5.0 7.5

FUENTE: Elaboración propia con información del Compendio de Estadísticas de Turismo , SECTUR
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GASTO DE TURISMO EGRESIVO
MILLONES DE DOLARES

Cuadro 2 35

1993 1994 1995 1996 1997

Turismo Egresivo 2,072 1,950 1,023 1,320 1,593
Por Lugar de Destino

Estados Unidos 1,629 1,478 726 867 1,141
Canadá 22 20 10 15 17
América Central 39 29 19 23 32
América del Sur 30 29 15 20 25
Europa 292 328 222 343 322
Asia 25 27 13 26 27
Otros 36 38 19 27 28

Por Vía de Salida y Lugar de Destino
Vía Aérea con Destino en: 1,172 1,097 663 922 1,037

Estados Unidos 731 625 366 471 586
Canadá 22 20 10 15 17
América Central 37 29 18 23 32
América del Sur 30 29 15 20 25
Europa 292 328 222 343 322
Asia 25 27 13 26 27
Otros 36 38 19 25 28

Vía Terrestre con Destino en: 900 853 361 398 556
Estados Unidos 898 853 360 396 556
Canadá O O O O O
América Central 2 O O O O
América del Sur O O O O O
Europa O O O O O
Asia O O O O O
Otros O O O 2 O

FUENTE : Elaboración propia , con información del Compendio Estadlstico del Turismo en México , SECTUR , (BANXICO)
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2002
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Cuadro 2.36

RESTAURANTES y
HOTELES

TRANSPORTES
SERVICIOS DE

ESPARCIMIENTOS
OTROS

SERVICIOS

Valor Bruto de Producción

Consumo Intermedio

Valor Agregado Bruto

Remuneraciones

Excedente Bruto de Operación

Personal Ocupado

VALORES CORRIENTES

407,651 767,815 91,898 349,590

129,240 256,168 27,844 106,678

278,412 511,647 64,054 242 ,912

121,875 147,302 11,838 90,039

154,923 362,076 51,926 151,620

1,688 1,802 121 3,250

VALORES CONSTANTES

Valor Bruto de Producción

Consumo Intermed io

Valor Agregado Bruto

96,230

32,314

63,916

184,525

64,638

119,887

19,257

6,007

13,251

92,078

28,470

63,608

FUENTE : Elaboración propia con información del SCNM .



2. CUADROS SUSCEPTIBLES DE
ELABORAR PARA LA CSTM



OFERTA Y UTILIZACiÓN TURlsTICA
Miles de pesos
Atlo

CONCEPTO

TOTAL

Bienes y Servicios Caracter fstlcos

Bienes

Artesanías

Ropa de playa, trajes de baño y otros

Maletas

Servic ios

Alojamiento

Hoteles

Otros servicios de alojami ento

Transporte

Aéreo

Autobús foráneo

Otros servicios de transporte y conexos

Agencias de viajes y

operado res de tours

Bienes y Serv icios No Caract erlstic os

Bienes

Alimentos y bebidas

Ropa y calzado

Periódicos, revistas y libros

Productos farmacéuticos y de aseo personal

Peliculas para fotograf ía y otros

Otros

Servicios

Restaurantesy bares

Transporte

Recreación

Cabaretsy centrosnocturnos

Cines, espectáculosy otros

Otros servicios

Aseo y limpieza personal

Revelado y servicios fotográficos

Alquiler de automóviles

Otros

Otros Bienes y Servicios N.C.O,P.

Compras Directas de Reside ntes

Oferta y

Utilización

Turlstlca
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Cuadro 5 1
UTILIZACiÓN

Formas de turismo I Exportación

Doméstico IEgres lvo IReceptivo I de ~~~es
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TURISMO TOTAL
Miles de pesos
Año Cuadro 5 2

I

CONCEPTO

I

TOTAL Bienes y Servicios

No Otras

caracte- Caracte- Industrias

risticos risticos Turísticas

VALOR BRUTO DE LA PRODUCCiÓN

(precios básicos)

Bienes y Servicios

Característicos

Bienes y Servicios

No Caracteristicos

Otras Industrias Tur ísticas

CONSUMO INTERMEDIO

(precios comprador)

rvALOR AGREGADO BRUTO

(precios básicos)

Remuneración de asalariados

Impuestos sobre la producción

netos de subsídios

Excedente bruto de explotación



BIENES Y SERVIC IOS CARACTERISTlCOS
Miles de pesos
Año
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Cuadro 5 3

Tota l Bienes Servicios
Artesanlas Ropa de Maletas Alo amiento Transporte Agencias

CONC EPTO playa, Hote les Otros servs. Aéreo I Au tobús IOt ros servs. de viajes y
trajes de de foráneo de transo operadores

bañe Votros alojamiento . y conexos de tours

¡VALOR BRUTO DE PROD UCC iÓN

precios bás icos)

Bienes

Artesa nias

Ropa de playa, trajes de baño y otros

Maletas

Servic ios

Alojamiento

Hoteles

Otros servicios de alojamiento

Transporte

Aéreo

Autobús foráneo

Otros serv idos de transporte

y conexos

Agencias de viajes y

operadores de tours

!cONSUMO INTERMEDIO

precios comprador)

¡VALOR AGREGA DO BRUTO

precios básico s)

Remu neració n de asala riados

Impuestos sobre la producción

netos de subsidios

Excedente bruto de explotación
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BIENES Y SERVICIOS NO CARAC TERisTICOS
Mile s de peso s
Ano Cuadro 5 4

Blene. Se rvicios Otros

Allm.n. , Ropa . 1P."ódIOO" P'adUclO" p.lleUla' l O~o. R....U-I ccmeretc I T,an' -I cece re... 1 Cln••, 0 1<0. S.lVlelo. Blene.

CONCE PTO Total los y revistas farmac. y para ,antes port. y ••pecll Aeec yIRev . yIAlqUII·'. 1 0 "00 y
y calzado y de aseo fotograna y cent ros y !Imp. serv a. de Ser v • .

bebidas lib ros per sonal Yotro. barea ncc nnece otros persa . fa lag . automóv. N.e .O.p .

AlO R Of-tUTO DE PRODU CCi ÓN

precios b."IS ICOS J

Brenes

Alimentos y cece es

Ropa y calzado

Pencc c os . rev istas y atxos

Productos tarmeceutcce

y de asee personal

Petrcutaspara fotograna

y otros

Otros

Serv ic ios

Rest aurantes y bares

Com erc io

rraoeccrte

Recreació n

Cabarets y centros

noctu rnos

Cines , espe ctácu los

y otros

Otros servic ios

Aseo y bmpleza pers on al

Reve lado y servicios

fotograllcos
Alquile r de automó viles

Otr os

Otr os Bienes y Serv ic ios N.C.O.P.

!cON SUMO INTERMEDIO

preci os compr ador)

~ALOR AGREGADO BRUTO

precios bás icos)

Remunerao ón de asalariados

Impuestos sobre la prodUCCIOrl

Exceoente bruto de explotaci6n
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Cuadro 5 5

OTRAS INDUSTRIAS TURíSTICAS

Miles de pesos
Año

I

CONCEPTO

I

TOTAL De No de Mercado

Mercado Adm inistra- Servicios Servicios Otros

ción y de de servicios

promoción enseñanza esparcimiento
turística

IvALOR BRUTO DE PRODUCCiÓN

(precios básicos)

De Mercado

No de Mercado

Administración y promoción turística

Servicios de enseñanza

Servicios de esparcimiento

Otros servicios

CONSUMO INTERMEDIO

(precios comprador)

[vALOR AGREGADO BRUTO

(precios básicos)

Remuneración de asalariados

Impuestos sobre la producción

netos de subsidios

Excedente bruto de explotación
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FORMACiÓN BRUTA DE CAPITAL FIJO, PRECIOS COMPRADOR

Miles de pesos
Alío Cuadro 5 6

I I

Formación ccnstruc- Maquinaria y Equ ipo

CONCEPTO Bruta de clones Equipo de Equ ipo de Mobiliario Equipo

Capital e Subtotal Transporte Cómputo y Técnico

Filo Instalaciones Eq uipo

TOTAL

Bienes y Serv icios Caracterl sti cos

Bienes

Serv icios

Alojamiento

Hoteles

Otros servicios de alojamiento

Transpo rte

Aéreo

Autobús foráneo

Otros servicios de transporte y conexos

Ag enc ias de v iajes y

operadores de tours

Bienes y Servicios No Car acte risU cos

Bienes

Servicios

Restaurantes y bares

Come rcio

Transporte

Rec reac ió n

Cabarets y centros nocturnos

Cines, espectá culos y otros

Ot ros servicios

Aseo y limpieza persona l

Revelado y servicios fotográf icos

Alquiler de automóv iles

Otros

Otros Bi enes y Serv ic ios N,C.O.P.

Otras Indust rias Turl stic as

De mercado

No de mercado

Administración y promoción turística

Servic ios de enseñanza

Serv icios de esparcimiento

Otros servicios



PERSONAL OCUPADO REMUNERADO, EN ACTIVIDADES TURisTICAS
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Cuadro 5 7

Número de ocupaciones remuneradas , prom edio anual
CONCEPTO 1998 I 1999 I 2000 I 2001 I 2002 I 2003

TOTAL

SUBTOTAL BIENES y SERVICIOS

Bienes y Serv ic ios Caracte ris tlcos

Bienes

Artesanías

Ropa de playa, trajes de baño y otros

Maletas

Servicios

Alo jam iento

Hoteles

Otros servicios de alojamiento

Transporte

Aéreo

Autobús foráneo

Otros servicios de transporte y conexos

Agenc ias de viajes y op erado res de tours

Bienes y Serv ic ios No Caracte rlst icos

Bienes

Alimentos y bebidas

Ropa y calzado

Periódicos, revistas y libros

Productos farmacéuticos y de aseo personal

Peliculas para fotografia y otros

Otros

Servicios

Restaurantes y bares

Comercio

Transporte
Recreación

Cabarets y centros nocturnos

Cines, espectáculos y otros

Otros serv ici os

Aseo y limpieza personal

Revelado y servicios fotográficos

Alquiler de automóviles

Otros

Otros Bienes y Serv ic ios N.C.O.P.

OTRAS INDUSTRIAS TURlsTICAS

De mercado

No de mercado

Administración y promoción turlslica

Servicios de enseñanza

Servicios de esparcimiento
Otros servicios
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PERSONAL OCUPADO

POR GÉNERO Y RANGO DE EDAD

PARTICIPACiÓN POR ACTIVIDAD ECONÓMICA

Año Cuadro5 6

HOMBRES MUJERES

ACTIVIDAD TOTAL Sub'o!.1I Aftos Subtotat ] Años

I 12 ·22 I 23·33 I 34 ·« I 45-55 I 560mh I 12 · 22 I 23 - 33 I 34·« I 45·55 I 560mh

TOTAL

Bienes y servicios caracterleticcs

Bie nes

Anesanias

Servi cios

Alojamiento

Hote les

Otros servicios de alojamien to

Transporte

Aéreo Nac ional

Autobús Foráneo

Otros servicios de transport e y conexos

Agen cias de viaj es,

operadores de toure

Bienes y servi cios no caracteristicol

Bienes

Alimentos y beb idas

Servicio s

Restaurantes y bares

Com ercio

Transporte

Recr ea ción

Cabarets y centros nocturnos

Cines . espect áculos y otros

Otro s servicios

A lquiler de autom óviles
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e d 59

CO NSUMO TURlsTICO POR FORMAS Y MOTIVOS DEL VIAJE

Miles de pesos
Ano ua ro

Doméstico Receptivo

CONCEPTO TOTAL Total Subtotal conl I ~ I IExcursio &
Total Subtotal conl I ;I IExcurslo · Egreslvo

Doméstico oemocta Neaoclos Vacaciones Otros nlstas Receoti vo oemocta Neaoc los Vacaciones Otros nistas

TOTAL

Biene s y Sorvlcios cerectertsuccs

Bienes

Artesantee

Ropa de playa , trajes de beñc y otros

Maletas

Servicios

Alojamiento

Hoteles

Otros serv icios de alojam iento

Transp orte

Aéreo Naciona l

Autobús Fcr áneo

Otros servicios de transporte y conexos

Agencias de viajes,

operadores de tours

Bienes 'i Servicios No Característicos

Bienes

Alimentos y bebidas

Ropa y calzado
Periódicos, revistas y libros

Productos farmacéuticos y de aseo personal

Película s para 'ol ografla y otros

Otros

Servicios

Rest aurantes y bares

Transporte

Recreación

Cab arets y centros nocturnos

Cines , espectáculos 'J otros

Otros serv ic ios

Aseo y limpieza person al

Revelado y servicios fotográficos

Alqu iler de automóviles

Estacio namientos y otros

Otros Bienes 'i servicios N.C.O .P.



244

CONSUMO TURlsTICO POR FINALIDAD Y MOTIVOS DEL VIAJE

Año Cuadro 5 10

Miles de pesos corrientes, prec ios comp rado r

Tur ismo Doméstico Turismo Receptivo Tur ismo

CONCEPTO TOTAL Subtotal I Por I Por otros Subtotal I Por I Por otros Egreslvo

negocios motivos negoc ios motivos

TOTAL

1. Alimentos y beb idas

2. Vest ido y calzado

2.1 Vestido

2.2 Calzado

3. Viv ienda , electric idad , gas , agua y otros

combustibles

~. Mobiliario, equipos y enseres

dom ésticos

5. Sanidad

5.1 Productos medicinales y farmacéuticos

5.2 Servicios médicos y paramédicos

no hospitalarios

5.3 Servicios hospitalarios

6. Transporte

6.1 Compra de vehiculos

6.2 Utilización del equipo personal

de transporte

6.3 Servicios de transporte

7. Esparc im iento y cul tura

7.1 Equipo y accesorios. incluso

reparaciones

7.2 Servicios recreativos y culturales

7.3 Libros. periódicos y revistas

8. Educac ión

9. Hoteles, cafete rlas y restaurantes

9.1 Servicios de restaurantes y bares

9.2 Servicios de alojamiento

10 . Bienes y serv ic ios dive rsos

10.1 Cuidados y efectos personales

10.2 Comunicac iones

10.3 Servicios sociales

l OA Servicios financieros

10.5 Otros servicios

10.6 Artesanias

10.7 Otros bienes y servicios



CUENTA TURlsTICA DE BIENES Y SERVICIOS CON EL EXTERIOR
Miles de pesos

Año
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Cuadro 5 11

Importación Exportación Saldo de

CONCEPTO Bienes y

Servicios con

Total Total el Exterior

TOTAL

Bienes y Servic ios Caracteristicos

Bienes

Servicios

Alojamiento

Transporte

Agencias de viajes y

operadores de tours

Bienes y Servicios No Característicos

Bienes

Servicios

Restaurantes y bares

Transporte

Recreación

Otros servicios

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P

Compras Directas de Residentes
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Cuadro 512
CUENTA EXTERIOR DEL TURISMO
Miles de pesos y dólares corrientes

1998 1999 2000
¡

CONCEPTO Pesos Dólares Pesos Dólares Pesos Dólares

de de de

E.U.A. E.U.A. E.U.A.

(1) Saldo de Bienes y Servicios

con el Exterior

Otras Transacciones Corrientes

(2) Remuneración de asalariados

(3) Subs idios

(4) Ingreso I renta de la propiedad

(5) + (6) + (9)

(5) Intereses

(6) Renta distribuida de las

sociedades (7) + (8)

(7) Dividendos

(8) Retiro de la renta de las

cuasisocledades

(9) Utilidades reinvertidas de la

Inversión extranjera directa

(10) Otras transferencias corrientes

(11)+(12)

(11) Efectivas

(12) Imputadas

(13) Saldo Corriente con el Exterior

Transacciones Financieras

(14) Préstamos adqu ir idos I emitidos

(15) Acciones y participaciones

de capital

(16) Otras cuentas por cobrar I pagar

(17) Adquisición neta de activos I

Emis ión de pasivos financieros

(18) Préstamo Neto al Resto de Mundo ( + )

I Endeudamiento Neto con el Resto del

Mundo (-)



GASTO DE CONSUMO TURisTICO EN EL MERCADO INTERNO

Miles de pesos, precios comprador
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Cuadro 5.13

I CONCEPTO

TOTAL

1. Consumo turístico de mercado

Residentes

Negocios

Otros motivos

No residentes

Negocios

Otros motivos

2. Servicios colectivos no de mercado
proporcionados por el uoblerno

3. Formación Bruta de Capital Fijo

1I

1998 1999 2000 2001 2002
2003 1



3. CODIFICADOR DE BIENES Y
SERVICIOS RELACIONADOS
CON EL TURISMO, SEGÚN LA

CLASIFICACIÓN CENTRAL DE
PRODUCTOS (CCP)



Codificador de Bienes y Servicios Relacionado con el Turismo,

251

según la Clasificación Central de Productos (CCP)

GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

Preparación del viaje

292P 2922P 29220P Maletas, bolsos de mano y artículos análogos;
artículos de cuero o artificial; material textil,
fibra vulcanizada o de cartón; bolsos de aseo
personal, de costura o de limpieza del calzado
para viajes.

29220-1T Maletas.

29220-2T Bolsos para viaje .

322P 32230P Libros impresos (excepto diccionarios y enci-
clopedias y las entregas separadas de éstos),
folletos y productos impresos análogos, material
para publicidad, libros de colorear para los ni-
ños, etc.

32230-1T Guía de viajes .

3224P 32240P Atlas y otros libros de mapas o cartas geogr áfi-
cas .

3225P 32250P Mapas y cartas hidrográficas o análogas (inclu i-
dos mapas de pared, planos topográficos y glo-
bos terráqueos), impresos en forma distinta de
libro.

32250-1T Mapas de carreteras, planos urbanos para uso no
técnico .

812P 81291P Servic ios de seguros de accidentes y en-
fermedad.

81291-1T Cobertura en caso de viajes .

Ropa y equipo

282P 2822P 28228P Trajes para atletismo, esquiar, trajes de bailo y
otras prendas hechas de punto o ganchillo,
n.c.o .p.

28228-1T Ropa deportiva hecha de punto o a ganchillo,
n.c.o.p.

2823P 28236P Trajes para atletismo, esquiar y trajes de bailo y
otras prendas no hechas de punto ni de ganchi-
llo, n.c.o.p.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

28236-IT Ropa deport iva no hecha de punto o a ganchillo,
n.c.o.p.

294P 2941T 29410T Botas de esquí y calzado para montaña.

2949T 29490T Calzado para otros deportes, excepto botas de
patinaje.

384P 3840P Artículos de deportes.

3840-IT Artículos para deport es al aire libre.

Tarjetas postales, equipo fotográfico y fotos

325P 32520P Tarjetas postales impresas o ilustradas: tarjetas
postales impresas de felicitación personal o para
el envío de mensajes , con o sin sobres o ador-
nos.

32520-IT Tarjetas postales impresas o ilustradas.

483P 4832P Cámaras fotográfic as (incluidas las cinemato-
gráficas).

4832-IT Cámaras fotográfica s para aficionados.

4834P 48341T Placas fotográficas y pel ícu las instantáneas,
sensibil izadas y no expuestas.

875P 87505T Servicios de procesamiento fotográfico.

Equipo relacionado con viajes de empresa

452P 4522P 45220P Máquinas ADP digit ales, con c.P.U. y unidad
de entrada y sa lida.

45220 -IT Computadora portáti 1.

45230P Unidades de entrada o salida, presentadas o no
con el resto del sistema o conteniendo o no
unidades de almacenamiento en la misma.

45230-IT Unidades portátiles de entrad a o salida (impre-
soras, etc.) .

Alojamiento

641T Hoteles y otros servicios de alojamiento.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

821P 8210lP Servs. de alquil. o arrendamiento de bienes
raíces residencia les, propios o arrendados.

82101-IT De propied ad, en zonas turísticas.

822P 8220lP Servicios de gestión de propiedad inmobiliaria
residencial a cambio de honorarios o por contra-
to.

82201-IT De propiedad, en zonas turísticas.

27lP 27l6P 27l60P Velas para embarcaciones, tablas de vela o
embarcaciones de tierra, toldos contra el sol,
tiendas de campafla y artículos para acampar
(incluyendo sleepings).

27160-IT Tiendas de campafla y artículos para acampar
(incluyendo sleepings) .

Alimentos y beb idas

642T Servicios de alimentación .

643T Servicios de bebidas para su consumo en el
estable cimiento.

Transportes

71lP 7111lT Transporte de pasajeros por ferrocarril.

7l2P 7l2l3T Otros servicios de transporte por tierra: trans-
porte interurb ano regular.

7l 2l4T Otros servicios de transporte por tierra : trans-
porte interurbano especi al.

7l 2l9T Otros servicios de transporte por tierra: otros
transportes regulares de pasajeros, n.c.o.p.

7l 22T Otros transportes no regulares de pasajeros
(taxis Yotros ).

72IP 72 IIT Transporte de pasajeros en embarcaciones mar í-
timas.

722P 7221T Transporte de pasajeros en embarcaciones en
aguas inter iores.

731T Transporte de pasajeros por aire.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

743P 7430P Servicios de apoyo del transporte por ferrocarril.

7430-IT Servicios ofrecidos a los pasajeros.

744P 7441T Servicios de estaciones de autobuses.

745P 7451P Servicios para el funcionamiento de puertos y
vías acuáticas.

7451O-IT Servicios ofrecidos a pasajeros.

746P 7461P Servicios para el funcionamiento de aeropuer-
tos.

74610-IT Servicios ofrecidos a pasajeros.

831P 8310lT Servicios de alquiler o arrendamiento de auto-
móviles sin conductor.

Agencias de viajes, operadores turísticos y servicios de guías turísticos

747T Agencias de viajes, operadores turísticos y ser-
vicios de guías turísticos.

Paquetes turísticos.

Actividades recreativas

832P 83204T Servicios de alquiler o arrendamiento de equipo
de recreo u ocio.

963P 9632T 96321T Servicios de museos, excepto lugares y edificios
históricos.

96322T Servicios de preservación de lugares y edificios
históricos.

9633T 96331T Servicios de jardines botánicos y zoológicos.

96332T Servicios de conservación de la naturaleza,
incluida la preservación de la flora y la fauna
silvestres.

964P 96413P Servicios de instalaciones deportivas.

96413-IT Servicios de instalaciones deportivas, en zonas
turísticas.

9649T 96491T Servicios de parques recreativos y playas.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

96499T Otros servicios recreativos, n.c.o .p.

Compras

T Artículos de artesanía (clasificación diferente
según los materiales básicos).

T Recuerdos (clasificación diferente según los
materiales básicos).

Otros

813P 81333T Servicios de cambio de moneda, venta de che-
ques de viajero.

FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO RELACIONADA CON EL TURISMO

Equipo utilizado en restaurantes y bares

38 l P 381lP Asientos.

3814P Otros muebles n.c.o .p.

3815P Bases para cama.

445P 44515P Hornos de panadería no eléctricos: secadores
para productos agrícolas; material no doméstico
para cocinar o calentar; maquinaria para prepa-
rar bebidas calientes o para cocinar alimentos
calientes excepto las máquinas de tipo domésti-
co.

44515-IT Maquinaria para preparar bebidas o para cocinar
alimentos calientes, excepto el equipo domésti-
co.

Equipo para el transporte de pasajeros

49lP 49112T Vehículos automotores como los de transporte
público de pasajeros.

491l3P Automóviles y otros vehículos automotores
destinados principalmente al transporte de per-
sonas (excepto los diseñados especialmente para
desplazarse por la nieve, terrenos de golf y simi-
lares).
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

49113-IT Automóvi les especialmente equipados para el
serv icio público (taxis) .

491l7P Vehículos autom otore s para el transporte de
personas especialmente diseñados para despla-
zarse por la nieve; terrenos de golf y similares.

4911 3-1T Vehículos autom otores para desplazarse por la
nieve .

49113 -2T Automotores para desplazarse en terrenos de
golf.

493P 493 l IT Buques para cruceros, embarcaciones de excur-
sión y otras simil ares, principalmente diseñadas
para el transporte de personas. Ferries de todas
clases.

494T 4941T 49410T Barcos de vela (exce pto los hinchab les) con o
sin motor aux iliar.

4949T 49490T Otras embarcaciones de recreo o deporte ; de
remos y canoas.

4962 P Aeroplanos y helicópteros.

4962-1T Aeroplanos y helicópte ros especialmente equi-
pados para el transporte de pasajeros.

Construcción

521P 52 111P Edificio s de una y dos viviendas.

52 111- IT Residencias de vacaciones, segundas viviendas ,
y de fin de semana.

52112 P Otros edificios residenciales.

52112-IT Residencias de vacac iones, segundas viviendas
y de fin de semana.

52 122P Edificios comerci ales.

52 122- IT Edificios comercial es, en zonas turísticas.

52123P Edificio s para recreo púb lico.

52123-1T Edificios para recreo público , en zonas turísti-
cas.

522P 52211P Carreteras, infraestructura ferro viaria, caminos y
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS

pistas de vuelo.

52211-IT Carreteras, calles, caminos, infraestructura fe-
rroviaria y pistas de vuelo, en zonas turísticas.

5223lP Acueductos y otras conducciones de agua, ex-
cepto tuberías.

52231-IT Acueductos y otras conducciones de agua, ex-
cepto tuberías, en zonas turísticas.

52242P Líneas de comunicaciones (televisión, radio,
telégrafo, teléfono y otras de transmisión).

52242-IT Líneas de comunicaciones (televisión, radio,
telégrafo, teléfono y otras de transmisión), en
zonas turísticas .

52243P Tendidos eléctricos (cables).

52243-IT Tendidos eléctricos (cables), en zonas turísticas.

5227P Construcciones para deporte y recreo.

5227-IT Construcciones para deporte y recreo, en zonas
turísticas .

TERRENOS

533P Terrenos para recreo y otros servicios, de uso
gratuito .

SERVICIOS DE APOYO AL TURISMO

864P 8640lP Servicios de investigación de mercado.

86401-IT Servicios de investigación de mercado, relativos
al turismo.

865P 86503P Servicios de consulta de gestión del mercado.

86503-IT Servicios de consulta de gestión del mercado
turístico.

86509P Otros servicios de consulta de gestión.

86509-IT Servicios de consulta de desarrollo turístico.

911P 9ll36T Servicios administrativos relacionados con
asuntos de turismo.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTfCOS

990P 99000P Servicios prestados por organizaciones y orga-
nismos extraterritoriales.

99000-IT Servicios prestados por organismos inter-
nacionales de turismo.

La P añadida al código indica que sólo una parte corresponde a un bien o servicio relacionado con el turismo.

La T adicionada al código señala que deberá registrarse el valor total del bien o servicio.



4. CLASIFICACIÓN DE ACTIVIDADES Y
PRODUCTOS TURÍSTICOS

PARA MÉXICO



Clasificación de Actividades y Productos Turísticos para México
261

CIUAT CIIU (Rev. 3)~1 SCNM~I
CMAP~I

TIP ACTIVIDAD Y PRODUCTOS
División División Rama sector

ó ó ó clase
Clase Clase Subgrupo

P MANUFACTURAS D 15 a 36 11 a 59 3

P Alimentos y bebidas. 1511 a1514/ 1102/ 1111 a 311102/04/
1520/1532/ 1113/1121/ 311201 a 03/
1541 a 1544/ 1201/ 1202/ 05/ 311301
1549/1551 a 1211/1212/ a 07/
1554 1311/ 1312/ 311501 a03/

1412/ 1512/ 311602/
1601/1701/ 311701/ 02/
1901 a 1903/ 311801/ 02/
1905/1911/ 311901/ 02/
1941/1943/ 312110/22/
210 1/20 11/ 25 a 28/
2012/2021/ 313011 a 13/
2 111/ 220 1 31 a 33/40/

50

P Productos farmacéuticos, médicos, 2423/24 3801/39 11 352100/2221
cosméticos y artículos de aseo.

P Productos textiles, ropa, calzado y 1730/1810/182 2703 /2711 321403a05
artículos de cuero. 0/1912/1920 14/ 2811 / 322001 a 05

12/2821 a 07 a 09
22 323003/

324001 a 03

P Artículos y accesorios de viaje. 1912/3020 2811/5904 323003/
385005

P Discos, artículos para grabar música y 2213/30 5411 383205
cintas.

T Equipos de campamento y excursio- 1721 2601 321216/
rnsmo. 321321

P Otros productos manufacturados. 3692 a 94/99 5924 390003/ 04/
06/ 07/ 09 a
11

P Equipos y películas para fotografía. 2429 5923 352234

P Libros, periódicos y revistas. 2211/12/19 320 1/02 342001 /02
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CIUAT CIIU (Rev. 3)1/ SCNM1/

CMAP~I

T/P ACTIVIDAD Y PRODUCTOS
División División Rama sector

ó ó ó
Clase Clase Subgrupo

clase

T Artesanías. 1531/43/49/ 1901 a 311901/02/31
1711/2 1/22 a 03/23 / 1222/311406/
23/29/30 2431/2511/2 321113/20/
1810/20 / 612/41a 21
1912/20/ 43/2702/11 321206/11/13
2029/2109/ a 14/16/ 321311/12/22
2610/91/96/ 2721 /22/ 31/32/
2732 / 2811/ 12/21/ 321402
3610/91 a 3001/11/22/2 322001 a
94/99 4/ 05/07 a 10/13

3123 /4332/ a 15 323003/
4501 /02/42/ 324001/ 03/
4701/591 1/2 331103/
4 331202/04 a

06/332001/
02/341033/
34/362022/
24/361100/
1201/9132/
372003/04/
390001/ 02/
08/390003/
04/ 06/ 09/ 11

P COMERCIO G 50/52 62/72 6

P Venta al por menor de alimentos, be- 5211/220 5211/220 6201 621002 a
bidas y tabaco, en zonas turísticas . 019

622001/002

P Venta al por menor de productos far- 5231 5231 6201 623011
macéuticos y médicos, cosméticos y
artículos de aseo , en zonas turísticas.

p Venta al por menor de productos tex- 5232 5232 6201 623023 a
tiles, ropa, calzado y artículos de cue- 026
ro, en zonas turísticas.

T Venta al por menor de artículos y 5232-1/2 5219/239 6201 623026/027/
accesorios de viaje. 077

p Venta al por menor de discos, artícu- 5239 5239 6201 623035
los para grabar música y cintas, en
zonas turísticas.
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CIUAT CIIU (Rev. 3)1/ SCNMY CMAp1/

T/P ACTIVIDAD Y PRODUCTOS
División División Rama sector

ó ó ó
Clase Clase Subgrupo

clase

p Venta al por menor de otros produc- 5219/39 5219/239 6201 623081/090
tos, en zonas turísticas. 624001/002

T Venta al por menor de equipo de cam- 5239-3 5239 6201 623072
pamento y excursionismo.

p Venta al por menor de equipo y mate- 5239-5 5239 6201 623071
rial fotográfico, en zonas turísticas. 7221

p Venta al por menor de libros, periódi- 5239-6 5239 6201 623074/075
cos, revistas, planos y material rela-
cionado con los viajes, en zonas turís-
ticas.

p Venta al por menor de otros artículos 5239-7 5239 6201 623090
deportivos, n.c .o.p., en zonas turísti- 6240011002
cas o

T Venta al por menor de artesanías. 5239-7 5219/239 6201 623082

P HOTELES Y RESTAURANTES. H 55 63 9

T Hoteles y moteles. 5510-1 a 5510 6311 932001/002/

3
012

T Casas de huéspedes y posadas. 5510-517 5510 6311 932014

T Campamentos, incluyendo los de ca- 5510-8 5510 6311 932013
sas móviles.

T Otros alojamientos, n. c. O. p. 5510-911 O 5510 6311 932015

p Restaurantes y bares. 5520 5520 6301 93101 1a 016
/ 031 a 033

P Restaurantes de servicio completo, en 5520 a 2 5520 6301 931011
zonas turísticas.

p Otros establecimientos de preparación 5520-5 5520 6301 9310 12 a
de alimentos n.c.o.p., en zonas turísti- 016
caso
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CIUAT CIIU (Rev. 3)11 SCNMY
CMAp11

T/P ACTIVIDAD Y PRODUCTOS
División División Rama sector

ó ó ó clase
Clase Clase Subgrupo

p Bares y otros lugares para consumo 5520-1 5520 6301 931031
de bebidas, en zonas turísticas.

p Otros establecimientos que expenden 5520-5 5520 6301 931032/033
bebidas n.c.o.p, en zonas turísticas.

P TRANSPORTE Y ACTIVIDADES I 60 a 63 64 7
CONEXAS.

T Transporte de pasajeros por ferroca- 6010 6010 6401 711101
rri!.

p Autobuses interurbanos regulares. 6021-1 6021 6411 711312

T Autobuses foráneos de pasajeros. 6021-2 6021 6411 711311

P Transporte urbano de pasajeros, en 6021-3 6021 6411 711312
zonas turísticas.

p Taxis, en zonas turísticas. 6022-1/2 6022 6412 711315a 317

T Ferries. 6120-1 a 6120 6432 712023
3

T Transporte aéreo de pasajeros. 6210-1 6210 6441/42 713001a 003

p Servicios de apoyo al transporte te- 6303- 6303 6455 97310 1/102/

rrestre, marítimo o aéreo. 1/2/4 301/302

P Estacionamientos, en zonas turísticas. 6303-5 6303 6453 973103

T Agencias de viaje y operadores de 6304-1 6304 6452 979001
tours .

P ACTIVIDADES DE ALQUILER. K 70/71 70/71 67 7/6

P Alquiler de automóviles y motocicle- 7111-1 7111 6731 711319
tas, en zonas turísticas.

P ENSEÑANZA. 80 80 69 9

T Escuelas de hotelería. 8030-1 8022 6932 921108/109
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CIUAT CIIU (Rev. 3)Y SCNM~/ CMAp1/

TIP ACTIVIDAD Y PRODUCTOS
División División Rama sector

ó ó ó
Clase Clase Subgrupo

clase

T Programas de enseñanza turística su- 8030-2 8030 6912 921105/205
perior.

T Enseñanza relacionada con el turismo, 8030-3 /4 8022 6932 9211081109
n.c.o.p.

P ACTIVIDADES RECREATIVAS, 51/92 55/92 71 9
CULTURALES y DEPORTIVAS.

P Exhibición de filmes cinematográfi- 9212 9212 7101 941103/202
cos, en zonas turísticas.

p Espectáculos artísticos, taurinos y 9214 9214/241 7102 941106/204
otros, en zonas turísticas. 942102/201

949102

P Centros nocturnos, discotecas y simi- 9219-2 9219/241 7133 931020
lares, en zonas turísticas.

p Exposiciones de pinturas y museos, 9232-1/2 9232 7136 942101/202
en zonas turísticas.

p Otras actividades recreativas, n.c.o.p., 92 19-2 9219/241 713 1/132113 949101
en zonas turísticas. 4

p OTROS SERVICIOS. 50/93 50/93

P Aseo y limpieza personal, en zonas 9309 9302 7211 952001
turísticas.

Revelado y servicios fotográficos. 5239-5 5239 7221 9510 16

952002

p Mantenimiento y reparación de vehí- 5020 5020 7201 96110411201
a 1203/205culos automotores, en zonas turísti-
961303caso

P Lubricación, lavado, pulido y encera- 9309 5020 7211 961204
do de vehículos, en zonas turísticas.

p ADMINISTRACION PUBLICA y L 75 73 9
DEFENSA, PLANES DE
SEGURIDAD SOCIAL DE
AFILIACION OBLIGATORIA.
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T/P ACTIVIDAD Y PRODUCTOS

CIUAT
División

ó
Clase

CIIU (Rev. 3)~/

División
ó

Clase

SCNM1!

Rama
ó

Subgrupo

CMAP~/

sector
clase

P Prestación de servicios culturales y 7512-1
recreativos, en zonas turísticas.

T Administración y promoción turística. 7513-1/
7521-1

7512

7511/21

7301

730117311

910001a 004
949201/02
/04

910001 a
004/009

P Otros servicios. 7513-1 6301/03 663117311 811022/
974011/
910001/
973203

11 La clasificación tiene carácter preliminar y será modificada de acuerdo a la disponibilidad de información.
b' Estos clasificadores refieren actividades globales, es decir, no corresponden con el término de zonas turísticas.
T= Refiere el total de la actividad a nivel nacional.
p= Contempla el total de la actividad que se desarrolla en zonas turísticas.
n.c.o.p= No considerados en otra parte .
1= significa "y".
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SUlCOde Información 11 ti Regl.tt'os Pel$ONlI ., Disponible .! -t TURISMORECEPnvo

especializadoen Turiwno estld retleos público Numero de Tunelll:.

Información A100pilada por el 1929-1990 Total

Centro de Estudios Superior •• 1970-1990 Porvla a6r• •

In Turismo (CESTUR) Por vla terreW e

1971·1989 Pcr area de origen

1970-1989 O. ENdos Unidos

1970-1975 Por pul rto de entnlda:

19BO-1990

1970-1975 VI. te rres tre

1980-1990

1970-1989 Mollvode vis".

Vlseére.

Terrestre

El{tranjefol

Nacio nal••

Perm an&nda med ia total (dl lS):

1970-1988 VI••ére.

Vlalarre.tre

Gasto tota l (en millones de d6lar es )

1970-1989 Viajeterre strlll

Viajesextnlnje rOI

Viaje.nacional• •

Gasto me dio total (dó lares )'

1970-1988 Diario tota l

Vlaaére.

vreterreetre

1970-1989 Gasto treo de orlgen (mlllonea de dólares)

Gasto mo tivo de viaje (millon•• de dólar ••)

Viaje aére o

Tu riamorecep tivo :

Tota l

VI. aérea

VI. terreere

TURISMO EG RE SIIIO

1970-1989 Gesto tota l (m illol1e. de dólares)

1970-1988 Gas to medi o (dóla res) "

Porv la aérea

Oiario aereo

Por vla I8rrelltre

Oia rio terrllS tre

1973-1989 Dia rio por area visitad a

Diario por motivo de viailll

Preaupuellto Ejercido 11 ti Regi .tros Depenclenda 1993--2Cl()4 6 me a.. Restringida OfIcio Gasto corri ente ydecapltal

admlniatrativOlo

Pa~nal Ocupado 11 ., Regl atroa PllWOnl 1993-2004 6me..a Restringida OfIoio Tipo de con tratación

admlniatr'llti~

Sial8mll1 Nacional de 11,21 ti Regi atroa Eltlibladmlantoa

Informacl6n Tu rletie- hotelaro. 1987 ·1995 ~'JO 1996 Ru tringido Oficio Of erta de aloja miento

Eltableclmientos

CUl rtoa

1/,21 ., Ragi atroa Eatebleclmllntos

ho.hlros 1992 ·1995 Mayo 1996 Reebingido Of lclo Oferta de aloj amienlD por ca tegor la

Cinco es trallas (Incluya ademislas

cate gorl asgranturi$fTlOycla.. eapecial)

CUIlTo ..trella a

Tres eatrella.

Oo. eatrell aa

Una eatTella

Sin calllgorla

1/,21 ti Regiatro s Eatliblaclmientoa

hotlilero. 1994 ·1995 Mayo 1996 Restringido OfIcio Oferta de e.tablecimientoa turlsticoI da

alime ntol '1babi dn

Restaurante . según tipo de cocina

In.macion al

Regional

Meltica na

Ele.

Otro s esta blecimianto. da alime ntea '1bebid a.

Bare .

Centroa nocturnos

Discoteca.

Salo ne . de baile

Olro.

Cobe rtu l'l Geogrill fica : 11 NaCIonal , 2JEItll t8I, 3I0tra

FreCIJlnci a da Elaboración: al AnUllI, b1 Trimestral, ti Mensual, di Otra

. / Va no .. sigue generando este Banoo de Informaci6n Especializada en Tur larno
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FUENTE: SECRETARiA DE TURISMO (Oficina. de Turismo en lo. Estados)

INVENTARlO ESTADlsnco DEL TURISMO

Actividad Ho. 1ertIde 48 31 oJ C.....ee....rIoholll ..ro Est:lblec:in'NnIo Oferta elello"mien~ .

ce ntro. MIeCClOnado. ""...... NUmero de C:Ul ttoll ditlpOniblH

Por~tro Ui.lico

PorC8tegorla

CUlrtosocupsdo.

POI'oentro ut.1IcO

POr C8legorl.

Nl cio".111

ElrtrSnjeroa

POlUlnta,iede ocuplción

L1egad adel\ll1..tn

Nlclo"."a

EJ:tranje ro.

Turistaanoc::hl

NICioI"ll,"

Extrl n,.ro.

De"""'.
Nl clone le.

ElrtrInjero.

¡--- Esta dla

Nlcionll e.

Elcttln jero l

Tlempo l Compsrtl do. oJ Cueationerkl ElUibleolmientDI Unidl des (número )

dlho~lje ~ Porcentaje de oc:upId6n....... NlcIo l"ll'"

"""",- Extranje ro.

Lleoea. de turilt ..

NICione I..

Extranje roa

TUfitobl. nochI

Nl cionll es

Extrlnjerol

TrlllerPerks oJ CUla tlona rlo Tra iktr perks es peolos (número)

<- • •

Poroentlljl de ocupaCión

---~_.

Nacionalel

._-_.- Extranje ros

LJe;ea. dl hxistlls

Nacionales

Extran,ieros

TuriStas noche

Nl clonlle.

Extrlnjero.

Ocuplci6n Se ml nl l di Rea+atros EalllbleolmllntDI Niveles de oc:upe d6 n

Se minal I dminisll'atvoa holllleroa Por centro

Por.mlnl

Ac:umuIIdCl me,..,.l

"'wmull do lnu.1

~~.ltlI tat deIViSlbln le di Cueatio ,..no IIIW_ VISitante.

-- - _.•.. _- - - --- - - (In~s 'f Eapel'lol) f'llldonelU N.oIonl!e.

-- ._-- -- -- - --_ . ex1rlnjlro• E.-trlnjefoa

- --_._ ._--- Por lugar de resid e ncia

Por luglr de procede ncia

Por gr\JPOde vilje

Por.xo

Por grupo eH> .ald

Por escolaridad

Por nivel de Iogreso

Pormohoo del vil je

Porpll"TNnendll en el destino

Por medio de transporte

Por tipo de hospedlje

Prome dio de gutoa

Fech e cIela última visita

-- Según opinión di alimento .

-- ... _-_._._---- Según opinión di divel'llÍO"'s

- -- --- _._ - - - - -- SegUn opinión de ..rvlc:iol públicos

Segú n opinión de l. irrIofmllci6n

según opW'ií6n de 101I nc:tivoI

SegUn opin ión de MgUI'Idad pUbI\e.

Enc:ufl;ta de Precios de Bial"lll 31 oJ Cveltio.-.Ito Ho"'" 1992-1996 0ic. 1996 Oficio Tl n'" ha.lera.

yServiclol Turfatlcoa R..mUl'Ilntll. POI't:atlllgorfa

Renta de autos

D1soottCII.y Tarifu de allmenlD. 'f bebld..

Centrolnocturno. En eatable clmientol dentro yfuet1lde

TIldl hote lea

Talifade rentllde autos

Por tipo eleautom6vl

Co~rtura Geogriflca . 11 NloonaJ, 2J Estlta l, 3IOtrII

Frecu e l"lCl I de EllibofltClOn I1 Anual , bI Tnmestral , el Me_l. di 0InI
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D.rectlo de me.. en di.colaQl8 o een~

nocturnos

Por categorla

Tamal de Ini

Servicio colectivo

Servicio IndIvidual

Costo del recorrido ñplco dtll Jugar

Tarifa hote lera prome dio

Granturlsmo

Cinco estrel la.

Cuatro estrella.

Tre. estrenas

Do. estrellas

Alimentos dentro de hotele.

Deuyuno

Carne asa da

Filllttehuachinango

Bebidas denw de hotele s

Refruco

Cuba libre

Tequil a

Renta de luto e

Volksw. gen

Topaz

Recon1do WKi (5 km.)

Oisool8ca (derecho de mesa)

Indicadore s de la Actividad 11, 21 ,¡ Cuestionarlo Establecimientos 1992 · 1995 sept . 1996 Oficio Acti ",¡dad hote ler a en Mbic:o por eatagorl a

Turlstica " hotelero. 1992 · Jvn. 96 Sepl 1998 Cuarto.

Ocupl ción

llegada de turista.

NaCionalea

Extranjeros

Turis tas noche

Nacionllllll

Ell tran jeroa

estadl.

Necionel• •

Extrlln jeroa

Densidad

1','JJ ,¡ Cuestionario Agendtl a de '995 Mayo 1996 Oficio OlertB de otros servicio . turl atiooa

vill jes, gura. de Agencie de viaje.

turllIt.., Sin clasificar

arrandadOr.. de Operad ora s mayori stas

autos , centroa Oper adora . minori sta.

de oonvencion . s, Subeoencias

CIImpoa d. golf, Gul as d. turistas

marina. y muelle Arre ndadoras de auto s

de atr1lqu. CentrOll.de con vencione s

Campos de golf

Marinas y muell es de atr1lque

EnCtle8ta del perfil del visitan te en 11,21 ,¡ Cuestionario Vi litantes 1996 Eatructunl de gasto de turi stas nacion ales

C'lntroa bJr1sticos seleccionados nacionale s 'f y extran.lerol

1996 extranjero.

--
------- -- ---_._---- - ------_._- -

~._"

Cobertura Geográfica: 11 NaCIonal, 21Estatal , 310tr8

Frecuenci a de Elabor aci6n : .1 Anual, bI Trime stral, el Mensual, di Otra
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FUENTE: SECRETARiA DE TlJRISMO lOlrecc lón Genera l de Po lltica Turf atlcal

1/,21

Cobertura Geog,..fica: 11 NlCion, l, 21Esta tll , 3I0tr.

Freo.Jeneílil de Eleboraci6n:.1 Anl.lllll, bfT rlmeatr1ll, el Mensull, di ()tri;

INVENTARIO ESTADIsTIca DEL lURISMO

Por estlodo

Por estado

Poreen laje de ocuplclón

POt estado

Dentidad

N.clonal• •
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disponible'

1/,21 ,1 ElOJet•• 1965 ·1995 M.yo 1996 onee Centros de EnM"anZl Turl.~ca en liI RepúbHc8

Mexicana

Oficia les

B'_
Nivelmedio

Superior

P08gf1ldo

Privado s

Bhieo

Nivel medio

Superlor

Posgrado

Cobertura Geogrtfica: 1/ Nlcion al, 2JEstatal, 3I0tta

Frewlncil de Elaboración: al Anual, bJ Trimestral, el Menaual , di Otra
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FUENTE: SECRETARIA DE TURISMO (SECTURI

INVENTARIO ESTADlsnco DEL TURISMO

31 o/ Encuestaa Estableolmlentot 1986 · 1995 1.41)'01996 RIstr1ngl do "'do Aetlvld.d hoteter1lI n centros turlstiooa MI6oóoNldol

-- he....... 1992 · ..pl 96 EMfO 1997 Cuartos

-- __ o _ _ _ --_. __. POroentli jel de~d6n

-- .. . . .- - - - -- ---- ---- lIe gldll de!lltstas

------ ~- _._-

Nletonl l..

EXlranje~

Turista. noche

Nl donal••

Exlnlnjerot

estll d l.

NldonIlIIs

....-DeMidld

Indica dores de I1 Actlvl dad 31 o/ 1988 ·1 995 Mlyo 1996 Restringi do "'do Vuelos directo • •••ropullr1DI lNlleedon.dotI

Tur!stiCII el 1993 ·eept. 96 010. 1996 del pal.

( ~cill Airl ine Quid.) Nadon ales

IntamacloNl l..

~nm. dispooibl•• ." _los dirltCtol •

-- ._ - -- • eropuertos eelec:eioM cIos del ~'-

._-- -
Perfll del VlSltanl . I l. reg tOn " o/ """"... t ... • Play • •

· Cd. colonia les

• Mundo MIYI

• Distrito Fede l'lll

O_tl Tur 11,31 o/ , el e.... de Oltos Di~. PUbOao Intl me l Tur.-moen los E"~

2000-_ ''''do,....- Centro Tur ll lico

Col"llultal InfonNción eatlldr,ticII,-- Mhieo: Turlsmo Internado.,.1,-- Ca rlclllristic •• dar turismo no fronterilo,-- IndiCl dore l Tulatiool,-- Indadorea M.c:roeoo n6miool de l turtwno

-- - FInI l'lCiamie nto

Publi caCiOnes y docume ntos

Ocupación en _",lclo l turllticol de hos pedlljl

http ://dl1t11tur,sectur,gob .mxfJSPllndell,}Ip

EltudlO de l ¡~em dellJempo ti di II'I'Vnligacl6n c.ntro.TwlslIc:oa 2002 únlao P\jbla Inte rne t R..ort TIme 8h.lring In Mexico :

compartido en M'''IOD ·'ndlJstry .ze , Mark&tcner8eterttlliee Itnd E(:(Il'l(ltIic

Impe ets"

Ra80 ft Time anari l'g in Ma rico "AMDETUA"

Re80ft Time .nlrl l'g In l oe CabM

RalOft Time.nlril'g In Clncún

Re aort Time8h.lring In PUltrtD Vln....

- -
---

Cobertura Geogr'fiee:: 11 NIClonal , 2JE~bll , 3J0tnI

Fr80J enci l de Ellbofación: a l MUlt, bf Trime"l, el Meneual, di Otn
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INVENTARlO ESTADlsTICO DEL 1lJRISMO

FUENTE: FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO IFONA1lJRI

1 Por tlpo de ce ntr (l (Ixtap a, terete. e ancun , Bah las de Huatulcc y Los Cabos)

Cobertura Gso gnlif lca : 11Nacicnal, 2J Estata l , JI Otra

Frecuencia de Elaboración: al Anual , bI Trimestral , el Mensual, di Otra

Estudio Continuo entra Viwntés 31 ./,bI Cue stionario Turistas 1989 Público DoCtJmento Da I conocer el periHdel Turtsta que visita lo. can-

porVia Aérea FONATUR tros turlsticos desa rro llados po r FONATUR (CancUn ,

(SubdireCCión Gener al de lxtapa, l oreto y los Cabos) b1mestralme nte se reeu-

Mercadot&crllll y Venta. Zll un estu dio el cual se denomina -Penel Aeropuerto ·

GerenCia de Estudios de Merca do) Consiste en encuestas a turistas po r via aérea tanto

~~~.a':.!!~~~~~~~~~uestas se P!.~____
casan y a na:~~_~ n para su pI.lbh~ci6n en~~~es tri ~.~_~

rreseates y an uale s

' ) Luga r de resldencia

2) CaraC1erlslicas de mo graf icas

3) Gaslos en el lugar

4) Viajes

5) Intensl6n de regre so

Estadlsticas de Turismo 11,31 .1 1985-1995 Cuestionario Hotel.s, 1985-1995 Público Polltioo Número de habitacione s (tota l, disponible, ocup8das) --,

turistas,

vuelos, Numero de tur ista s (total , nacionales y elCtranjeros) ... ,

pallajeroa

transport.• Numero de vuelos (total, comercia l y cha rtea ) -,

viait.nws

PnaJeros transportados (total, com ercia l, ct1artar) ...,

~ume ro de vi s~ta ntes (Canwn, Ixlll pa, Los Cabos, Loretc

rHuatulco)

-----
Total de divtsas vta aérea (mili . d15)al --

31 . 1 1985-1995 Cuestionarío 1985 -1995 Púb lico
- -

Tríptico Total de hoteles y habitcujone$

Número de habitaciones ocupadas y dispon ibles

Porcentaje de ocupación

Tota l de turi sta s (axtranjeros y nacionales)

Porcentaje de turista s (nacionalss y extr anje ros )

Estadl a noc he pro med io

Numero de vuelos (total , comercial y charter)

Pasaje ros transportados (total , come rci al y chart er )

Div ls.&s vla aére a (millones de dó lares)

-- Numer o de res taurantes y agencia. de viajes

Pre sop ue stc Ejerado y Estado s 11 .1 Re gistro s admini.trabvos y CenlTO Turl sti oo 199 3-1996 eme.s Re stlingida once RSQJrsos propios

FinanCie ros co ntabl es Flnanc lem íen tos

Recu rsos ~sca~6

-- -_.- 1 ~~e' 5oI6n rlniln dera

1-- Inver6ión l il; lC8

1993-2004 Gasto~___ __ ____.___
f---

Deu da Publi ca -- - - - ----- - -- -

Perso nar Ocupado 11 . 1 Registros Perso na 1993-2004 6 mese s RestringIda O f iCIO Tipo de cc nnataccn
--

administra tivos

...
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INVENTARIO ESTADlsnco DEL TURISMO

FUENTE: FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO (Bala Manten imiento y Operac ión S.A. de C.V.)

Z fo'M~ OlA_
' 6 ; ,,,"'t: 1;)V~:' ; ':':f :

.~-':.~:Y;é;\:lJ':,'?{ EOO FICA -. -:OBT-ENcioN~

... .._- _.__._ - - - -
~rllSl,olllJflstQ E,IHOOO v " Reg.slTOto Empr1lN ,....""" 6 ".... R......gMUI ""'" Gasto Com.nt. '1de Q1pital

.dtT'lH"ll.lrII~\fOS

p~::-?~~ Ocvpadc 11 " Registros Empresa 1993·~ emeM. Rn tlingid. Oficio Personal Ocupado

- -_._- --- &dm¡ni .lJa~vo.

--- --

1--

--- -
.-- - ---~--

._-- - _ .
~---- .._--

-- -_.- _.
- --
Cobertura GeogrilllC<l : 11NaCIonal, 2JEstatal, 31Otrs

Freeuer'\CII de Elaboración. al Anual, bI Trimestral, el Me nsual, di Otra
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FUENTE: INSTIruTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMÁTICA lINEGIl
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SislllrT'lldeCuentlll 11 el 1910 Ealad lnc. blII1k3 19~1984 Publicación eompr. En.'.Cllso.~ ..ne1990-1995pre.entlil

Naciona l.. de ~llioD 19t1().1993 infOllTll c:i6n agrll..-dIi I nlrP~qUl

'990-2003 1993- 1996 contienen lA'! r.~ ~nM'eI; .. of.". '1

utI11l8 Ciórl de bie ne s '1NrviCioI: y ... c:uenl.. de

proc:\lclc:iOn. preCiOs comente. 'f oons tll nte a

respeetlYlirnenlB

AnUlriO E-eadl.ti oo de m 11 " R_gislt os ••tadlslicoa '996 PutlIialg ón Compr. ContI ene <lites sob re ge og ra fia , óemografi a,

est. dos Unidos MI lla noS empleo, ..Iarios , edu Cilc:ión, Ciencia 'J

teenolog ia . ClA nt.. naClOf'lI'• • . MCtOfH

eco oómlCOs. fina nza . púb bc... ultlaniuc:ión,

viotittndli y aoo log la enlr. o lroa .mII..
Canso Genef1llda PoblaCión 11 di 1910 eu ••bonano Hoga", . Pubhca ciOn Compra Contlane cfr• • ~ pobla ciOn kltlll por ..xc ,

y Viviend. l990 10 .110. gl1.lpo l de eda d, • • tado civil, nive l da ins!nlOCiOn

situación ocupacio nal y In principal••

CIIraeta rlatic.. da vlv iand l.

Conteo de Pobladon 1995 1995 Cu• •1ionlllrio Hag ar1l1 19.. Unico Publicadón Compra

Canso. Ec:onómic:oa 1994 11,21 di Cuestionarios Eatabledmianto . PublicaCión Compra Pe rmite conocer de las unidade fl económica fl

5 a l'loa de Mt xlco, producto r.. de biene s '1se rvicios

no agropecuerios ni fore&1illu , a l nUmero de

esbJ blecimiento . , pe l'$)NI ocup'do ,

r.rnuneraclones, gafltos e ingre_ por eec1or,

sobseetor o rama de actIVidad econOmica . a.1

como I ntld.d lederatrv.

Encue. ta N. cion.l de Ingr.so '1 11 di 1975 CU..1I0NnoS Hoga' " Pu blicación Compra Ofrece informa ciOn 110m el monto '1distribud6n

Ga stos de lo. Hogare . 2ano. de los ingr. sos . n .lectivo o en e tpecie de lo.

ENIG-9" hoga re• . It'lCluy. dato s .oete8 del d..tino del

ÓIIl g..to 'l.....nbOenetod4lCl:lnSl..WnO

duradero '1no dura de ro

E~fa d. to. IIObre la. e:tt1letelis ticu de

que dlflPOnen la. vIYi. nda s '1e l nUmero de

hog ar..

GuluTurl.tJC.,IS 2J " R. Q1.01)I .SbJdl SIicOS Publicac:i6n Comp<' C.da tlUo incIuy. pl.nos urtlenos '1un ~~

..bJbJI Ql.IfIpcIrml . IJI'W mejor ~liza,d6n

de los sitio , Llrls tlCOltale. como mit1lclot1l's,

l ona . p.rl .campar. campo. pet1l ca • •

roda n••, ho.le• . ,••taurantes. g.so~net1ls

'1oflcj,.. de tunsmo . as l como agenc:ill. d.

vi8';' • . oficin.s de line as a.'e.s• • tTeOdadora.

de .utos ., termina l.s de .utobu&e• • Intr .

olros lfTIporla nla s servicio s

Encue sta sobr. Turismo Exttlln)s tO " Cuastionario v.a)er osaxtr. 1995 Unlco R. str ingiclo OfiOo S. levantó . n ae ropu erto. co n luriflmo internacioNI •

gen te que ..taba en el ae ropue rto '1$iendo extr an jero

Esta e ncuesta le hizo con recul'$OS del c:ona.ejo japoM.

,/ Ia Sec retaria de TUfl,," 'lO

Encu.sta Nac . d. Empl.o '1C. p' " 11 " Cu• • tiONlrio E.tablecimi.nto. '99' Unic:o Reatnngi do OfiCIO Encue.ta IOlicltad. por ta Se creta ria del Trab ajo '1

citac ión en.1SecoTur. de la STPS Pre viaión Socia! en 1Ieetor••

Encu• • ta Nac lona l llObra la aitul" 11 " Cue.tionario Estab lecimien tos '99' Unloo Restr ingido Oficio Cuetion ario pera It>table clmie nlDs de hcepedaje ,

ción Econ6mict '1del Empleo en el alimentos., be bld... trlMporte "reo '1ma litimo,

Meto r Tun.mo '996 come rcio, serv • . cone xo• ., comp lemen tarios .

Cues~ona rio para a ge ncia. de vi. je ., gula. de lUliStas

Encue .ta Nac . en Hoga r• • so bre lo....i8je. de lo. mil

Modulo de tie mpo libre '1' ecr e ' Ción

La Eneue sta N' CIONl de Turismo 11 di Cu.alional1o "''' ' ' 993 Restringido ",",o C.t1Icte rlallca s ., period icidad de loa ..... jea ,..liza dos

en Hoge,.. Cuatnmn••

,_
PO' lo. miembro. de los hog.,e .

1995

'996

'99'
TUrllmo DorntltlCO di '996 Cun tionano Iio gl'" ' 996 Unioo RellJingido OlIdo Ca raeterl511ca. socioeconómic:a.

Slxo, e dad , esooiaridld

Co ndición de ac:rMdad

Ocvpec::ión. filma de I dMdad

Ingreso " mili8'

Depe ndien•• econ6mÍCOl

VII,. . den.o del pele

Totl'" motivo. de l-;.jI

VI' ''. fuet1l de l pa i.

Total, motiVOI de l vieJl'

VtaJl' ae loa ., vuel ta en e l pa ji

Total. motivo. del ........

V.a,lls ele Ida '1vuelta en ele lltn nje,o

T~~ I , motiVOIdel ""I¡e

Co be rtura Gl ogrllfica : 11 NaClonal , V Eatatal, 3IOtra

Frecue ncia de Elaboración: al Anual, bl Trime stra l, el Mens ua l, di Otra
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INVENTARIO ESTAOlsnco DEL ruRISMO

FUENTE: INsn ruTo NACIONAL DE ESTADlsnCA GEOGRAFIA E INFORMÁnCA lINEGIl

'u;
Ultimo Yiajl dentro de l~I.

-- Our&tiOfI, deltil'lO principlOl

- - - Noc:hes anel clfllino pr;ncipel

Otros de.noa con pemoea

Molivodel vi1te

_0'_ - Perlodo.an que. reaJizÓalvi81e

_._-- Compa,.,l. e n e l via;e
Total de vilo;erol

-- o.stototIIl , trIInsporte

Hospeda;'. deCi..on da viI;'r

Principe r

Ultimo viaje lue ra del plIla

Duración. destino pnncipal

Noctl • • ~ al destino poncipe l

f---- Molivo de l viaje

Compafll ••nal vill je

Tot81de Yil j&roe

Gasto totllla n dólar••

Transpo rte, hospedaje. '.eh¡,

Utllrno via'" de id. Y vueltll al alrtrlln jero

Destino principal

Transport.,motivo

Compenl. en.r viii;'

Total de viajeros

Gntokltal

Motivos por be que no .. vI. jI¡

An.... no Estadlstioo dal Comercio 11 oJ Pe cimentos ildUlM I.. que T,,_ PUbllto C<ll'l8Utli y/Q Valor comen", de IrTlpOf1llc:ion.. r .~cion.. por

Exter ior de 10$ Estados UnidOS • coneig na la sea.fllrt. da H con al an.rlor. "''''P'' . tracci6 n lrancelarla para los al'lQtl de 1993. 199&.

~!Xlca~05 Importaciones '1Expor· elencla'1C~dito Publico

laClOn. ,

- - - "
- --

Co bertul'll Geo grj lietl . 11 NlOOI"lI I, 2JE..t8I, 3I0tr.

Frecuencia da Elabora ción: al Anu al, bI Trlmestr8 I, cJ Me nsulll, di 0tnI



FUENTE: BANCO DE MÉXICO

INVENTARlO ESTADlsTICO DEL TURISMO

279

Fuente. de InfonnICi6n ~br.

tlujoa tutl aOCOS in"rNcional..

Tun.mo , ' Intenor (Receptivo) 11 01 eu..OOtIIno T....... RI slringido Ofido Numero

miden_ . n fII a...o
exterior qu. Por vi. de.cc:e.o

viaitaron Por f. sdenáa

México Por 1J11r.n,erol y ,.. OonIIe.

AIliden• • en el "ll.nor

POIobjllocktlvlajl

Por "'11'11de pef1'Nlnencia

Por 1&"",1\0 del grupo

Gnto lDlaJ

0 ••10medio

TUfl&lTlOal Elrteno r (EfilrnivO) 11 01 CuestionariO TuriStas Ru trinOiclo Ofioo Numero

residen te. en Gal to

Mbloo que Por viI de ecceee

...ísitlIrtmel Por r... ¡dencla

IKterior Por objeto del viaje

Por nill el da permanenci a

Por IliIl1'111I11''IO del gl\Jpo

Glltototll

Tunlrr"(l Fronterizo 11 01 Cuu tlOl'\llrio Resident•• en Restrin gido once Numero

el exterior y en Guto

el PIolaque Pu ton••

visitaron la Automovilista.

In n;. fronllllóza PermanenCia (fronterizo s

••cursionistaa)

p• • tonea 'f Por motrvo del via,.

lut0m6viles Porr.~<Sencill

l!ltI plaza.

frontI;riz ..

TufJli,tT'lO da CNc4Iroa 11 01 CueabonariOa Viajeroa pof Restringido Ofido Numero

~~. a...o
Gn tototel

Gntomedio

Gliltom8Cl1O

lrodea dor" Económicos 11 " Ragllvos ...... 6 me ... PUtlhco Carpeta lrodador• • de l ..ctor eJrlemo·

••~latie:ol;

Balanz. de Pl'go.

Vi.je~ 'l alrteflo(

VIaje ro. rronlltrizo.

11 .1 Ragl.lrOa ...... 8 m. ... Público C. rpetll Vi.jer o. fronterizo. "

..wdl.tioo. 'l G..to 'JnUmero de vi. )ero. por luga r de re llidenci •

.Ingreaos

• Nume ro de vi ~lantes

• Egre lO'

b) Gesto 'J núme ro de viaje ros por medio de transpo rte

~g!eaos

• Egreao.

11 " Regi.tr oe ...... S me... Público Carpeu. VlIlIjero•

es wdr. tic:oa a ) Interior (ingresos , egreaos )

b) Exterior (ingr..oe, egru o.)

Ba lanza de P'OO' Mrie 1993-1996 " " Regi.tros .... Público 51100 de tur'atI . irItema cional••

es wdl. ticoa

Gasto medio

Cobarturll Geografic8 - 11N.ocna'. 2JE. tatal, 31Otra

Fr.euel"lClll da El.boraotln ' al Mual. bI Tome.nl, d Mensual , di Otra
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INVENTARlO ESTADISTlCO DEL lllRlSMO

FUENTE: SECRETARIA DE GOBERNACiÓN

Prltsupuesto Ejercido

-.---- - - - - -/-- - - I--- - -+-- - -j-- - - - -+- - - - I--- - ---I- - - I--- - -+--- .- - +- - - - - - - - - - - - - -j

... .-. - -- -.-- -+- - - +-- - --+- - -+--- - - - -+-- - - - +-- - - 1--- - +-- - -/-- - --+- - - - - - - - - - - - - -1

Cobertu ra Geogr i ftee: 11NllOonal , 2JEstatal. 31en
FreCWr"lC18 ele ElaboraCión: al AnUlI. bI Ttimesltal, r.JMen8l,llll, di Otra



FUENTE: SECRETARIA DE GOBERNACiÓN !Ins tituto Nacional de Mlgraciónl

INVENTARIO ESTADlsnco DEL lURISMO

261

Turismo Recepti vo o! Registros Persona. ...... eme... Publico Carplbl Número

lilomlnil tr. lIvol Por ealidad migr. toria

Por delegación migratoria

- - - -
TurlaRlOEgra..-ro o! R.gt.tr~ P.~. ...... eme... PUblICO Carpeta Numero

.~nn.ll~ Por delegKion m",rllona

11 " PlrsoNIl ...... 6~... PUblico Carpeta

Vll JefOSal!ntenor

Via¡eros a l all:tlnor

a, nUm&fO de II,¡rist..

b)gastomedio

el perman enci a media

(por vi. ler• • y IeNflltrl) --
Estadistica Migratoria 11 a/, eI 19" Registro. VisitBnl8 s 1989-1996 Oficio Docu me nto Flujo migr;¡torio documentado enlracias '1salida s dI pers

administrativos (Turistas extr .• transmigrllnte s, visitantes, con sejeros,

poli tioos, estudient••, "'tllta ntes distinguidos 'f

pl'ovisjona lu, diplorNbCOI .xtranjero.. ..il8ldoa'

11,31 " 1990-1996 FluJO....r1. tiCOdoeurnem. do por dlleg . loca l, regio". r (anlra·

dn r ..Iidas d. pe~••) UiMls art, Uist.. nKional..

reaidentes I n el ••Ir., turl. ... naco,..~ente. en el F*I..

IOtal de enlJ.ct as, JHIrtil::ipeCiOrl ~l.Ial.

lI , JI " Flujo documentado de r'IO lnmig lWlnc.S por deleg. ~ioNl ,

caracll!lrla¡)cs migorakll'ts(an trlod.. 'AlidlIs de ~~"l

1I,JI " .o! Flujo documenta do de anuda. t.mpolWlle. de ~rsona. de

~OOC'Oa de E UA ,CanadA por lSelegaci6n regione l , por

mo(1ll ~ded (per sonas '

PruuPu8lto E¡erCido 11 ., Regislro . Depenclenci.. 1993·2002 eme... Restringido OfiCIO Gaslo tolal

adminislJ.U vo.

Personal Ocupedo 11 . 1 Regi' lJo, Dependencie. 2002·2003 eme•• Restringido onee Tipo de contnltaciO n

admi nistretivos

Cobertura Geognfica. 11 N4Io onel, 21bratal. 3iOtra

F'lc:v encia de ElaboraciÓf1: al AIlual, bI Tnrne stte l. el MIIlIUII, di Otra
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FUENTE: SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL (SECOFII

INVENTARIO ESTADlsnco DEL TURISMO

TratadO de Libre cemerec de " '993 Públioo OfIcio Leg ialac:i6n .cJbre el oomereio fronte rizo dft N rvlelos

Amflroca del Norte. "T exto Oficiar lrNef'Sioroe.

E•••~~~ 1996 -C. lendl no 31 ., '996 PúbliCO Of>ao Comerle inlotm8d6n .abre mb de "50~nto.. 90%

d~,_~~." ~~L~~.!cioM.! 1996 " de 10$coales .e lleVllr ' • cabo en el terrmno nacion al

.- - ....._~--~ - --- - - al Evento qti e .. d...rro lia por entidad

.- -- .-. _- -_.. b) f echa de ce lebración

-- e) Nombre 'f lugar ele ... ins tillltCione,

d ) lugar y Mde

e, Vts rtantelnaciot'lalel

f) Vis itantes internacionales

g) Tipo de ave nto

h)T.po d' . J:posi tor..

1) Expo.. torn N1c:ioNlI"

) Frec:uenda

l() Produc:to• • "xh ibir

I)C olBto por exhibido

m ) Comit6 organ izado r

Q.r&COOn General ele Inver.ón

e: . _~!-n~I_'

--~- -- _ ...._.
Res.ultados de la Nueva POlitIClI " .1 Regis tro. estadls tico-. 1989 · 199-t Público Oficio CUlIdroa:-- ---,._- -_._---
(1(' I n ~e '_s'M E_~~~~~_r! l.'~_Mé. ico Inversi6n extranjera po r avbse ctor 198 9 - 199 4-

1989 - '99' --- ---_._-- ---- Pnl'lClp;lles ramas de """icios receptoras de ¡nver-

--- 5t6n el<tr8n,.,..1989 - 199. "

Tn•• de a eeimie nto dlla.principale. ,.,m..dI_-

vicios recep tora. da invaraiOn axlTanjel'.l. 1989 - 1992

Empleo generado poi' empreus con invereión exlTan-

¡era (cifras prelimin area . aepbembra de 1993).

" Clfra._re -junio

IndICadores OporttJno. de los 11 " 94·96 Regislros estad lsticoa. Jun-96 Püblioo Oficio Ap'ndice aatadlstico

~f' de ln\l el'$i ón ExtrlnJerl Enero- InverSión axt!lUlje ra directa notifteada por Metor

DIrecta J",," económico

- -- Inversión extranjera direa. notifIead. en lo. princ:i~,"

- ---- - aubMc:tore. aeon6mioo.

.- ._ ----- Inversión extra njera dIrecta noti ftcada por pa l• .,

- ---- --_..- bloques económi cos

-- _.__._._---- - - Inversión u tr3r'ljera directa noti~cada por tipo de

- --- solic:ittd

Inversión a. tranjera directa reahzada por MCto r

ocon6m~

Inversión axtnnjera direet8 reai.t~. en los pn¡,c¡pele a

.._-- sub'Mlctores económi cos

_.._~ - _ ._----- - --- 1 ~~~.,'.1~..r:s dlf~a~~lda porp.ls.. ~

bloques económicos

InverStÓn extranjera directa re. i zada por bpo da

---- - - - ""'a lud

._--_ ._ ._------ - ~
_.. _.. . .._- - -_._- - ----_._.- - --- -

_._---- - -- ------- - -- .._-- --._-- .. - --- -- - - --
. ----- - --- ---- ------- -

Cobe rtura GeogrillfJca 11NaClONlI. 2J Estatal. JI Otr a

f 'eweI"t<.II11 ee Elabor aCJon al Anua l. bI Trimestra l . d Mens.ual. di Otra
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INVENTARIO ESTADlsTICO DEL TURISMO

FUENTE: SECRETARIA DE EDUCACiÓN PÚBLICA

- - - - - -t-- - --j-- - - -j- - -+- - - - -+-- - - -+-- - - I--- --l- - - - - - I- - - - - - - - - - - - -j
- - - -- - - - +-- - - f- - - --\- - - j-- - - - -+-- - - -f- - - -f-- - -f- - - -J----- - ------ - - - - - - - - - - -1

1-------1--- +--- -1---11--- - - --+-- - --+- - - -1-- - +---1- - - - - - - - - - - - - - -----1

I--- - - - --+---+---+--+--- -f-----I----I----+- - -I-- --f- - - - - - - - - - -

Cobertura GeogrlliflCll: 11Naclonal, 2JEst8tal, 31Otra

Frecuencia de Elaboración: al Anual, bI Trimestral, el Mensual, di Otra
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INVENTARIO ESTADlsnco DEL lURlSMO

FUENTE: SECRETARIA DE EDUCACiÓN PÚBLICA (Colegio Nacional de Educa ción Profe sional Técni ca)

Pre$UplAstCIEjerCIdo " •1 RIglRoa E..,.;• 1993-_ ...... Ret:trtngicle O'<io o..sto GOmente, de; CllpiWl

admnislrliavo. Matricule Ioml por cielo escolar

----
Para 1993 108dalos no están disponibles

._ - ,- ----

,:!~~I Ocupado " Registrvl EKU~. 1993-_ eme.s Restringid. O'<io Tipode contrltaeiOn

adrnir'i'lnlvos

Cobflrturt Geogriflc:. . " NaClO~ 1. 2JEstatal, 3I0tr.

Frecue ncIa de ElaboraCIón al AnW I, bI Tnmes~t. el Me n$lAll. di en



INVENTARIO ESTADISTlCO OEL TURISMO

FUENTE: SECRETARIA DE EDUCACiÓN PÚBLICA !In stit uto Politécn ico Naclon an

Prnupuesto E.lercido 11 01 Re;ielro. Escuela d. Tun.mo 1003-1996 em.... Rn tringidl OficlO Gasto comen te y de eepita l

.dmlnj.lr.lI~ Matricula total por ciclo escola,

Pa~ 199 3 los da101 no • • tan disponibles

Per.onll 0Cvpad0 11 01 RI gls.-os Eswela 1994·2004 8~... RestMgtds 0'00 TIPOde conll1llac.on

adlT'lnit;lr.'~

Cobertul'li o.ogrjtica: 11NaCiONlI, 2Jeallltal, 31Otra

Frecuencll de Elabora ción . al At!ufII, bi Tn:neltnll. rJ MetlSU8l. di Otra

285
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FUENTE: GOBIERNO DE LOS ESTADOS

INVENTARIO esrxoísnco DEL TURISMO

Aguascallentea (Coordi nació n Gr. L " ., Reglatrtl. Dependencia. 1093-:lOO< Sme... RaA1ngida afio. Inve~6n .je~.

de Tur.smo ) admini. tnliYoI G• • te ceme nte

Presupue sto .,.rddo Pel'SOl'llll OCUJUldo

--- - - ServicioaperMll'\llln

----- - - - - - - Promoció n k.lfl.~

- -------- - - - Otwa PUbic.

Ca ptaci6 n de fecurSM de l 2% Óllrnpuellto al hoape<laje

ea ja Cali fornia (Coordinación ElItatal " ., Registros DependenCia. 1993·2004 eme... Restringid a Oficio InYersión ejerc id lil

de PromoCIón , 1Turi$lTlO) administrativos O",to ool'liente

Pr85Upo&5tO aje retdo P.~.I ocupado

Sefviciospersonaln

F'romooon a,rlsbcll

Otn PUbIiuI

Captación da recursos de l 2" de impuesto al t'IotiI*:la¡'

Baja Californi a Sur (Coordinación " •1 Registros Dependencia. 1993-2003 6me... Restringida 0 ' 00 Inv.ralOn ejoereida

Estatal de Promo d6n Turlstica) adminielrativol Gasto comenta

Presupuesto ejerCido Pa r.cm.1 ocupado

Servicios per.an81• •

Promoción Iurlabea

Wa PUbIoeIi

Captaei6n da recur-.os del 2'" de KnPUesto . 1t'lo~';'

~~mp&d't. ( Secretaria de TurltmO ) " ., ReQlatroa Dependenci •• 1093-:lOO< 6me... Re.tringide Oficio In",er.,;ón ejercid.

Presupuesto e~rCido edmini .tr.~"'ca GlltOCCHTiente

Pel'$Onal ocup ado

SeN'icloe personal..

-- Promo ción tuf1, bce

.. . ._ - Obre PUbIice

- -_.__._- Clptaeíón eH fllcur.ca de l~ de impue sto al l'lotpedl "

.--- -----
~ohmill ( Seetetanil de TurlM'lO ) " .1 Regi.lro, Depend encl" 1993-2003 6 me.., R..tringl dl oeee 1000erllón ejercid.

~u.puesto e¡en::ldo admlni.trI~vo. G..to corrie nte

_ . Personal ocup edo

SeN'icio . person. te.

PromoCión IIJrl.tiCe

Obt. PUbIícII

CapteclOf'I de fll cur- del 2% de ~sto el ho eped .,.

Coahui le (lnstlM o de Turismo ) " oJ Reg.,troI Dependencia. 1994-2004 6me. , Restringi d. osee l fJ\'ereión ejeteid .

Presupue sto eje rCido .dmini.tr'~'IOe Gasto comen ta

Perso nal ocupado

Servici o, perso ne lee

Prorn0ci6n bJrlstiee

Obr. PUbica

. . _- _._---- C.ptaClOn de f1lCUf"SO' del 2"4 de impuesto al ho~aje

. - _ . ~-- -- -
C~I!e.~s.i.~ecretari e de Tunsmol " oJ ReQlstro. Dependenei.. 1093-:lOO< 6me... Re.rmgida OfIcio lfJ\'efaiOnejltl'Cidl

P~_s~E..~.to ejerCIdo adminislretivos Oesto com ente

. -----_.__._- ----_.__.._- - - --- - _._-- ___ _ o Person al ocupado

... .._-_.- ,._ _._-- - ,_.- - --_ ._- ----- - - - ~.ervici o. pll rson.tes

-- Pro....oci ón tur lstlce

Obr e Púb. c.

Cl ptaciOn de f1lCUI'«)S del 2% de Impue sto . ll'loepeda,.

o._s.!:~!.!~~ (Seet etarla de " oJ ReglstrOl Dependencia 1993 ·2004 6 me... Raetmgkll ~ IrwarliOn ejl l'Cida

Tu'''mo) .dlTll l'llstrlhca OU\Qcome nl a

Presupues to e¡erCldo Personar ocupa do

Esta do AAalill co de Egresos " oJ Regi.tros Dependenci a 1993-1996 6me... Rastring ide 0fi00 Intorma ci6n econó~ del g..tD presupuestario

-_._--_._- -- adn'llni.lrI.....oe

_..- . - -- ---- --
O~rangQ ( C!'r.~c.~!.~_~___ " " Regtllrol Dependenei•• 1993-2001 6 me... R..bio gida 0fi00 Irw"$iÓnejercida

~_':~!malogra fi a i admll" SlratlvOl :lOO< Onto OOfOllnle

Presupue sto e}8rClOO Perso nal ocupa do

ServICios personales

Prcrrcc én turlslic a

Obr. PUb~CI

Captació n de fllCl.1f"lOldl!12~ de Impuesto al l'lospecl. je

Guilna~to (Coord. ele Turismo) " oJ Registroe Dependencia. 1093-:lOO< 6 me... Reatrlngida 0fi00 Irwel"liOn ejereld.

Presu puesto eJf'rcido ltdmi nlstrativos G..to com ente

PerlOn al ocupado

Servicios personal es

Pro moción turl atica

Obra Publice

.._. Captació n de fllCllI'lOS del 2% di! impue.w ell'lo~e,.

- - - -~------
_._ .-

---- ---~--- -

.- .-_._- - - - - - - - -
Cobertura Gll ogr" lce 11NaClon,', 2JE.tatal , 31Otra

Frecu enci a de ElaboraCl6n al Anua!, b/ Trim estral , el Mensual. di Otra



FUENTE: GOBIERNO DE LOS ESTADOS

INVENTARIO ESTAOISTlCO DEL TURISMO
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Hidalgo (secretana de Turismo ) '1J " Registro. Dependend.. 1993-2003 6 m. ... Ru tringid. Oficio Inverllionejercidll

Prlllupueato ejerddo adminilltltlvol aa.loconiant.

. Personal ocvpldo

s.~ perlONlea

Proml)CIÓn~(J~

Ot".PUb/lea

C.ptación dI rec:u~ de l~ dlI mpuesto al ho~';'

Jahl(Xl ( Sea_tarta de Tunsmo ) '1J oJ ReQiS1ros Depend6nCi.. 1993-2001 6nw... Restringid .. osee InverSlÓn eje l'Cld.

Pr.~sto 1,.mdO ~mini.ntvo. Galto comen~

Pe..-onal oc upado

Serv íc:iospe raon.lea

PromociOn turr.tlcII

Obra Pública

Captación de rl CUfllOl der 2%de impue sto I Iho~d'JlI

Mhlco (Olrac _"1111.de Turi smo) '1J " Registro s Depend.nd.. 1993·2004 8",.... Restringid. c ñcc Inversión ej6rcida

Pr••upu..to ejercido admlnillrl livol Gasto corrie nte

P.raonal ocupado

se rvicio . per.oNlI••

Promooón Iurl,lica

Obra PUb~ca

Captación d. recurwca óe1 2't6.de impuesto 111 ho~je

MlCtIoIIcton(Sea . tlri. de TunllTlCl) '1J " Ragilaoa Dependenc:illa 1993-2001 eme... R'Rm~ """" Inversión aje l'C!d'

Pra &upuefitO .,eraóo .dl'l'linisnh'QI¡ Gasto oorri&nltl

Persona l ocupado

Servicio.persoNlla.

Profl'lOOónlJrl,tief,

Ot". PUb~ca

Captación da recu~. del 2% de impUllto .1 ho~d.,¡.

Morelo. (Seaetan. de Turismo) '1J .1 RegislrOl Oependenci.. ' 996 eme..s Restringidl Ofldo Inversi6nejercida

Presupuesto ejercido Idmlnillrlti~1 2001 Ols!OCQrTiente

Person"loc:upldo

Servicios per.orwle.

Prom006n tllr istx:.

Obra pu b. CII

CaptaCión de rKUrwI 0.12~ di! ...."....sto el holPldl;e

Neyant ¡SltC:ntarle de; Desarro llo '1J " RegiMos Depenct.ncila 1995-2001 lS~•• Restmgide ceee InversiOn e;'rcide

E_ l Idminiatrllrvoe. GaS!oCQrrientl

PrllUpUliMO ejef'cido Personaloc:upldo

Serviciol persone,"

Pr()mQCi6ntllrls ticl

Obrl PUbIic:l.

Clptae:i6n de recurso. del 2% o. impullto II ho~dlJ-

NUlvo Le6n (Corporlci6n para el '1J " Regislrol Dependencil l 1993·2002 6 me... Restringidl onee Inversiónejercidl

DelllrTo lloTlNlltica) adminillr.tivos Gaste comente

Pr.,upuesto ejerci do Personal ocupado

Servicios personal"

Promociónturlstica

Obra Pubhca

Captación de reCUl"lOlldel 2% de impUllsto .1 holPldlje

o..' C11 ¡ Sea etll rle de o... rrollo '1J " RegiUOI Oependllnd.. 1993-2001 lSme.e R,_ osee Inverli6n eJllrcid.

TUI"illloo1 admInis••ttvos a.stocorrienta

PreSlJPUlltltO ejerdOo P.,.".al ocupado

SeI"Vic:ios personsle l

Prol'TlOdónlUnstic:l

Obra PUbb

Clptación de reCUnlOldel~ di! impuesto al hospedejl

Puebll ( Seaetanl de Turillmo) '1J " Regll 1l"OI Oependanci.. 19904·2004 eme..s Restrln'li dl OliO<> InverlióneJlHcld1 ---
PresupUllstoe;erc:ido I dminillrl!ivOl Gaste comente

Personel ocupado

Servicios personal"

Promoc:ióntllrlst iCl

Obre Púb. c:a

C.ptaciOn de recunos del 2% de impUllsto al hospedaje

a ....r.wlO ( Seaetana de TurjlfOO l '1J oJ RegillrM Depend.nci• • 1993-2001 6 me•• RIIlmgida """" Irw~6n eje rcid.

Pre~stJ) ejerddo admifllltrltrvoe. GaswCQmentl

Personll~do

Sel"Vic:iospersoneles

PromooOn .....I.~

Obr.Púbk:f,

CapllociOnde~r1IO' 0. 12% de IrTlpUllsto.1hosped ....

-------_ ._-

CoberlUf1lGeogflllfice: 11N. elonel, 2J Estalel , 3JOtra

Fr.coencla de Ellborlclón: . 1Anuat, bI Trlme.V.I, el MenlulIt, di Otre
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FUENTE: GOBIERNO DE LOS ESTADOS

INVENTARIO ESTAOlsTICO OEL TURISMO

I ' - :,N,?MBRE

~':; "

.~. OEOOAAFICA E ENCION

QUII1 tane Roo ( Sectetul, di >J " RIglen. OePt~· '993-2004 SIN.' "_ Olido Irw.,..¡onejerddl

T""""" l .drfll.......livoa Gnlocomerlfe

Presupue sto .""tcido Personel ocupldo

5erviciot. penonale.

Promoc:i6nllJrfltiea

Obr e Pubüctl

Cap lac ión de I'8C\1raos del 2% de Impue ato . 1hospede;'

$ Inalol ( CoCN'd. Grlit. de Turismo I >J .1 Regil\"ot; Dependendal 1993-2003 8,,",.' Rutrlngid. Oficio Inver8i6n ejettidl

Prnupuesto ejerCido I d"*"trativos Gasto corriente

Peraonll ocup ado

._-. . - Serviciot.pe~le•

._ .-- -~ _.

Promooonlllrllba

-_._- --_._--- """"""""
.. __..__._-_. _.,-- Caplaei6 n de 1'8000tol de l2'tl de impun10 al hospede;'

.---, -- -
Sonora (Secretaria de Fomento.l >J .1 Registros DeptlndenCial 1993-2003 S me... Relltrln gide Oficio Invert.i6nejeI'Cidl

'lunsrno] administre tivoI Ontocorrlente

Presupuesto ejerCIdo Personal ocupado

ServiclOspersonllel

Ptomoci6n " rlltlca

Obra PUblica

CaplaCión di ,.~ del ~ cIltImpue.to 1I hoapedl¡'

hba KO ( tnstl lLllo de Tun amo ) >J " RIgtllrM Oepenct.nc:i •• 1995-2003 eme... R..trlng;dl 0_ Inversi6 n l jefCldl

P,esupue 5to e", reido adminlslratlvos GlstoCOrrierltl

-- Pe~al ocup ado

_. .- -. --- _._- _._ . Servicios perloOnaln

.... --_._- - - ---_._- --- Promooi6n lurl sbca

-_. . ..- ------ _._--_.- Obra Publica

- ... - ._--- -- Capta ción de recu rsos del 2% de impuesto al hospedaje

_. .. _._._. .
Tamaubpas (OIf8CClOn Gral de >J " RI gtSlros Dependenc:tas 1993-2001 6 me•• RastrinOiCla osee InverSlÓn e,el'Clda

Turl$mO ~ AlUnto& Intemsoonales) ad f'lll",stralivos Gasto oome nte

PresupueldO aJ8f"ooo Person al ocupado

Servictos persona les

Prornooiónluf~ticIo

Obra PUbbcI

Captación de rflcursos del 2% de impuesto al hospe daje

T1uC8l~ ( Secreta ria de TUrismo ) >J " Registros Depe nde ncias 1993-2004 6me.s Restringida Oficio Inversi 6nejercicle

P!.!.~~SIO e", rOdo admin lstnl\ivoa Ga&loc.omenle

Personalocopedo

-_._ - Serv lCios personal8&

_._-- --~--

Prom0a6n Iur l&tice

_._--- - Obr a PUblICA

- --_.._-_. _- ._ - - - 1-- Capt.06n de 1'l000rsosdel N de impuIeto al holpe(l.,.

- -
Vefll ctu z (Seuetar l. de Tunsmo ) >J " Registros Dependlncias '993-2003 6 me•• Ru tring ld. ceee InversiOt'ie/'8l'Clda

Presupuesto ejerddo admlnistnltivos Ga!llooomentl

PerlO t'ial ocupado

SeN icioa perloOnalea

Promo clót'i lll rlab

ObraPUb.cs

Captación de recursoa del 2'" de ImpueMo 1I hospedlje

Yuca ll1lnl Secreta rla de Tut'iamo l >J " Regiatros Depeoo.naa. 1993-2004 eme•• RelltlTogicla Olido InverSó n ejercida

Presupoeslo e",rOdo adl'l"l/Mtra~ Ga&tooorrllt'ile

PerloOnaloc.upado

SefVic.iospet&Onlle&

Promoci6nlur l.tic.a

- -- --_.._ ----- Obra Public a

-.-. _....._._-_ .- e , plación de rflcu rso. del 2% de impuesto al hosped aje

- ----
Zacateca!. (ConH ,IOde Tun.mo) >J " Ragi .troa Dependencia. '993·2004 6 me... ReslTlngidl Oficio In\/e~6nljercicla

Presupuesto e,.rcido administrativos Ga..tooorriln.

Personaloc.upado

Serviciospersonale.

Promoci6n Iut I,tiCI

Obra Pública

Captació n di fllCU~ del 2'" de impuesto al hosped a,.

_..._-_ .._- _ .._-------
. . - - _ .__._ ~--_.f--- - f----.

f--.

Cobertuf1l Geografi ca . 11Nadonal. 2JEsta tal , 31Otra

Frecuencia de Elabor aci6n: al Anual, bI Trimé &lflIl , el Mensua l, di 0tT1I



FUENTE: GOBIERNO DEL DISTRITO FEDERAL (Secretaria de Turismo)

INVENTARlO ESTADlsnco DEL ruRlSMO

289

lr'ldiCIdor.. de tl.ctlvldad tur1stic. an 2J ., 1990-1996 CuesUonario Llne....,... 1990-1996 Ralltring ida OfIcio Vuelos procedentes d. Eul'Qpf. • 11 Cd. de Mé~ico

laCd.d.México (Ameriea latina , EU , C.nadill, ASIa)

1990-1996 Coe.lio ....rIO Tu,.t.. Motivo de viaje da lo. vlSitant....tr , hacia la Cd . de

M6lUOO (Negocio . , Tunamo, Fa rrvlia , E.ludlO, OfIcia l, Otroa)

199Q..1996 RIg.sroa ••mdlalices Tun-t.. Rango de edad dI VlSltantn . la Cd. de México

(21-25. 26-30. 31-35. 36....0. .. ' ....5. 46-60 nal., ell'tl'.)

1990-1 996 RlQiSros ntldllboos Tun.t.. Frae:uencí.ldel Viaje ~N1I•• , ellnnje~

(1 . 3, 4 . 5, 6 "0.1 1' 2OveClS'

1900-1996 R.gi.~ ••"dl. 'Cln l u" la. Tunsmo receptiVoal. C<f. di M•• .•vii . 6,.1

(No_de viaje ro. y por olrtla medica de transporte )

1990·1996 Cu••bonlna Turist.. Di$lI'ibuci6n del glSt:l dar turismo receptivo por vi.

. erea de la Cd. de Mu. (hospedaje. compra.,

alimentos , transpone, otroa)

1990-1996 ClJestionar1o Pre stadOf" Empleos enlalctivtdadturl.bCl deIloCd, deM lhico

de servici ol (Ho teles, rest.. ren ta de 11,1101, IgenolS de viajes,

tur l stiC:OI lineaSl éreas .gull.deturilta.¡

2J aI,eI .d l 1996 CuestloNlno HoI8IeI ' 996 Tend encia de ocupa ciOn "mllna! y ocupaCIÓn

men sua l en 110 Cd . oe M41X1co (Cuartos diap_. ocupados)

para 19 ho te les en el D,F.

Ana llbeo de EgrellOS 2J oJ R.gstroe o.po.-... ' ....2003 R..tn'lgido 0000 o.sgloce de guto. I t'IIw l partldli

adrnirVsn1i~

Pe~alOcupl¡do 2J oJ Regislro8 Depenclenci8 '193-2002 Restrin gido 0000 Tipo de co ntrata ción

adminil.n~

Cobert\lre Geogr.I'iC8, 11Nadonal, 2J EStltal, 31Otra

Frecuencil de Elaboración : 11Anual, bI Trime.lJal , el Mensual, di 0trI

NO TA. Ls u tadlsbca noe. un documento publicado. e. de uso int8rno y estli en coo rdinación con SEC TUR
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FUENTE: AEROPUERTOS Y SERVICIOS AUXILIARES IASAl

INVENTARlO ESTADfsnco DEL TURlSMO

Tra nspo rte A' reo 01 Regl llrotl ••tl dls1lcca lIn••• • ',... R..tl'tngldo afió<> Llegada de vueloa. lo•••ropua rtoa dar pa'-

Nacio nal..

-- -- - ---_.. Inlamacio NI• •

-- ..._---"--_ .. Cnlrtera

-_ ._. .._---- -- -
- - _.._ - - Manifiesto diano de uli- Une.. . '"'' RlltIirlgido Ofioo Ueg¡i~ de p<lYJ8rcn , lo"l eropuerto. de l pal,

da. y II-;I d.. de Opelll ' Nacio"' lel

cione l de aviaci 6n de Inlem _clonalu

tercer nr.-al (co merela IA) enartar,

DIrección Ge nelll l de 01 Informe di, no de opal1l- L1ne........ Restringido osee Pasajeros transportlldM

Aeron évtica CM! cIon.. .., ..ropuertoay Por pa rea de ruta.

••r6d~dYiIe. Naciona'"

(DGA C-34 ) ln. l'Nldo n. les

Numero de vuelos

Reporte de aetiVldli d.. Llne...6Il1u R..trlngi do Olido Servido r.guIar

•• r... men..... l•• Naclonalu

(OGAC.23M ) Inlll rNI cloner• •

-- - --- Reporte da lero NlVI . Servido de "e lamento

--_._--- pnYlid.. 81MMcio de Naciona l..

· 0 . > - -- 1"lmplW'" Inlll rnlcionalH

0--- - " -
(OGAC· 171) Porlh'lll"'rll

-- Reporte de t:I~ i& ••"~ Naeional

(DGAC-OPE) lntemllcional

Asiel'ltol ofrecido. por equipo

$ Is.ma Aeroportuario MelClc8na 11 01 RegisU'C1S Eatadfstic:o. .... ropue rto ' see.2003 6 me... Restringido Irrtrsnet Comporta mienlD Hi~ del Movimitnto AeroportlArlCI

( Esta dl~. del Sistem a P. ..,.ros por TIpo de Avlaci6n

Ael'Clponu aJio) NI OOna lu.

Inte rnaciona les

Totll t

~----

_. _0"-

--- -----
-- -- -- - - _...

-- - - - --- - - -

Cobertu t1l Geografi C8: 11 NaCional, 2JEstatal, 3f0tTa

Frecuenc,a de ElaboraC ión. al M IAII , bl Trime stra l, el Men$VII, di Otra



FUENTE : CAMINOS Y PUENTES FEOERALES y SERVICIOS CONEXOS (CAPUFEI

INVENTARIO ESTAOIS TlCO OEL TURISMO

291

TrlMpOrte Ten. lItre el R'gI'~ v.NClAM RIstmg;do Ohao MOI/IIT"IIenIo de "'I h lc:ulo. e n ca rr••~

a drm'll l lrl t VOl conce..onad••

PorlutopiSUI

Po r lIpo de "'Ih lc&io

Regi l lrO* Vehlculo. Reslrrlgído Ohao MOYln'l•.,nto de ve h ículo s. In a lrfl le lll de cuota

I dm inilnlivol Por ' utop ista

Por tipo de veh lculo

Por pue nte naciOna l

Por puente irlte mlci0n8 1

Transpone M,r1timo el R.gi.tl'o* Crucero. Restringido Oficio Movi mien to de cruc lros en los priflClpalea

Direcd6n Genefe l d. Puerto s I dminil lnl livol puerto . d4l M6xico

Arribo'

Pn a ,erol

e l tado. Fin.naem. 11 . 1 R. ¡l trO' Con tllblel Empr... 1993-200 1 6 /'M.' Restringido Oficio a.llne. g. nerel

es tado de r..u ltlldla

eetlldo de cambios I n I1 -.t Ui ción hl't8ncielll

CobertlJnlGeog"' fic. : 11 Nl oon.l, 21esbltll l . 3fOtra

Fr. cuel"lClIde Elaboración : al Anual , b/ Trimestrel, el MI l'laUlIl, di Otra
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FUENTE: SERVICIOS PORTUARIOS Y ADMINISTRACiÓN PORTUARIA INTEGRAL

INVENTARIO ESTADISTlCO DEL TURiSMO

Ii NOM.RE(>...... EsuDl.nc... I . E'lTU....

._----
E.n!>ol.l ':'I"! ! ~MClO$ Portu.n 01> I 11 ., Reg,,"ol Contables Empr... '993 6me ... Restringida ""'" Balance general

[~lad(r!O ~ tnllnCler o !> Estado de ' 8,....11.100,_. -- ---

- --- -- Estado de Cl mbiOI en la Situación finencíera

.._--_.- Notas. 101 • • tados fll'\8nc:ierol

Desg lose de ; ..10_

Información De pe~nal ocupado

Ense nada ( h!mlrVstrac:ión 11 ., Registros Cont8bles Empr... 1994 -1996 eme•• Restmgida 0000 Ball nce gene,.t

POrtul". lmegnlt I Estado eser.""'ulC~tla

Eatackl's Fi"lancieros Eltado de C8mbio'l." 11Muac:iOn finarocie,.

No ta • • ros . stados fiNll'lcierow.

Oellglo&e de g• •~

Información de pe.-.ona l ocu pado

Manzanillo ( Servic ios Portuario. l 11 ., Registros Contables Empre.. 1993-1994 ' mo... R..tr\rlgidl Oficio Balance general

Estados FinanCieros Ealsdo de rellUttadoe

- -- Eltado de cam bio. el"!la -.itulció n 1'Inencle"

--- Nota, . lo• • • tados flNl neJeros_._ .. Desglose de glStos

1~d6rl de ~nIIl ocupado

- - - -
Manzanillo ( Adrmnl$l:r1l06 n 11 " Ragrstros Conta bles Empreu 1994·1996 6 me... R.~ ""'" Balance ~n.,..1

~oltlAf1a Inleglll l 1 Estado de ,....., ltIIdos

Est ados F¡nanciero s Estado de c:smbios en 'a Mua ci6n fins nc'e lll

Notas a lo. a. t. dos finsncie ro.

Oesg lose de glllos

- ---- Informa ciÓn de per lOna1ocu pado

---
Mlzl U n ( Sel'VlClos Portua nos ) 11 .1 Ragi. tros Contables Empre.. •993 6 me... Rastringid. OfIcio Balanca general

Es u dos F¡nanCieros Estado de rn ultado .

Est.do de caombtos en la srtuación flnancie lll

Notas . 101 ..'-dos finIIncief'Ol

OugloM de gallos

InformaClón de ~r.,ns l ocu pedo

-- -_ ._ -~

~~tl.in t Admtn,straClÓn 11 . 1 Rag 'ltro. Conta ble. Emprasa 1994 ·1996 6 me... RllItrinoids osee e.l.nca ge nera '

~:tuanal nl&g rall Es tado de rllSl.J tladol

Es tado s Financie ros El tad o de e-mbi os en II lituloiOnfinenc ielll

Notas I los es tedos financie ros

Oe&gloM de gl lllo.

Informa eión de pllrtOl\I l ocupado

~u.!~~llIarta ( AdlTlln,suaOOn 11 " RagiatrosCofltablel E"""... 1994 · 1996 6,.,....... Rastmgidl oeee ~atanca gen eral

~~~t~.:n.!.!grll ) El lado de re Sl.Jftaoo.

Estados FIfI.noeros E.tado de e-mbiOl en " srtuaci6n fInIncie lll

Notas S 101 a stados f1nancilll'Ol

O&sgI06ll de glltol

Informa ción de per80nst ocupa do

--
---

, , _ .

-_ . ----- -- --
- ._- -

--

Cobertu ra Geog réllca . 11 Na d onal, 21Esta tal , 310trl

Frecuencia de Elabo ración : 1/ Anua l. bl Trimestr l l, el Me nsu l l, di Otrll



FUENTE: ADMINISTRACiÓN PORTUARIA INTEGRAL

INVENTARIO ESTADlsTICO DEL TURISMO

293

API Acapulco 31 " Registros Empr... 1997·2002 8meMs Restr ingida Oficio IngrelOs por emba rcaciones de peA jeros au.cadoa

Movimiento de Cruce ros admínia"attvoa NUmero de cruce ro.

DI8 S de permanencia

Pasajero s

API Baje California Sur 31 " RegillUOl Empr... 1997·2003 eme.. . Restringida Oficio Ingreso $ por 8mb. reacion... de pasajero s atracados

Movimiento de Crucero s adminislnl tlvos Ingreso s por pasajeros desembarcados

Número de arribos crucero.

Pasajeros

DIas de perm. nene i.

API Cabo San Luca s 31 .1 Reg il lJoe Empreu 1997·2003 eme• • RestrW1;ida Oficio Ingresos r&Clbidol por emba rCllcione s de p...jer os

MOVimiento de eN ceros admlnistrativos Ingreso s por pasajero. desembarca dos

Arribo de Cfuceros

Permanencia de crucero s

Movimiento de Pu.ajero s

API Ensenada 31 ., Registroa Empr e.. 1998 -2003 eme... Restringida Oficio Ingreso. recibidos por embarcaciones de pasaje ros

Movlmiento de CNceros I dminisuativos Ingresos pOI pasajeros desembsrcados

Arribo de cn.tCeros

Movimie nto de Pasaje ros

API Hualolco 31 .1 Regl suo. Empre .. 2000-2000 6 me .... Restringids Ofici o Ingresos por atraque

Movimiento de c ruce rc e IIdmlniluatlvo. Ingreso l por pasajerol desembareado l

Arr ibo de crucerOI

Movi mIento de Pasajeros

API M~nzan i llo 31 .1 Regisuos Empresa 1997-2003 6me..s Rsltringide Oficio Ingresos recibidos por embarcaciones de peu jeml

Movimiento de CNosros administra~vO$ atraca dos en si puerto

Ingresos por paujsros deaembarcados

Arribo de cruce ro.

Movimiento da Paujero.

AP I Mazatla n 31 ., Regiluol Empresa 1996-2003 6 me•• Restr ingida Oficio Ingre 5Qs reCibidos por emban: sciones de pasajero s

Movimiento da cwceree adminisll'a~vol atracados en el puerto

Ingresos por pasaje ros desambarcedos

Movimiento de Buquee Turisticos

MOVlmiento de Pasaje ros

--- -

API Progreso 31 .1 RSglauos Empreu 1998-2003 6meN s Restr ingida Oficio Ingre5QS recibido s por emba rcac iones de pasaj eros

Movimi ento de CNcerOtl admlflltltrativos Blrlcados en el puerto

InQre80s por PllUjeroS dasemblrcados

Arribo di Crucero s

Movimi ento de PI ..jeroS

APIPlUlrtoVallar1:ll 31 " Registros Empre.. 1994-2003 eme..s Rntringida Of icio IngrellOs rec ibidos por em barcaoi ones de pu a jeros

Movimi ento da CNOSrOS administrativos eeecadce en el plUlrto

Ingre sos por pasaje ro. dasembercados

Arribo de Cruce ros

Movim ien to da Puajeros

API Quinta na Roo 31 " Registros Empresa 1998-2003 6 me..s Restringi da Oficio Ingresos recibi dos por embarcaciones de pasaje ros

Movimiento de c rueeree adm¡nisu.~vO$ ~ tracados en el puerto

Ingresos por pasajeros desembarcados

Arribo de Crucer os

Movimi ento de Pasajeros

----- - --- _. ---- ---_._-_. - - - -- - _ .
---_ .- - ----- _._- - - ---- -- - ---_..

- - -- --_._------ - - - -----_.-

Cobertura GeognUica : 11 NIClonll, 2JEstatal , 3I0tta

Frecuencia de Elaborll clón: al Anual , bl Trime stral, el Mensual , di Otra
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INVENTARIO ESTAOISTlCO DEL TURISMO

FUENTE: FONDO NACiONAL PARA LOS DESARROL LOS PORTUARIOS IFONDEPORD

lJISl'ONlBtIJOAl
~":11~ . 11

ESlaóosF"'anderos 11 " R~lJoa Contllbles Em..... 1993- 1996 eme... Reatmglcll 01\Q0 B..lan Oflg.n~1

Estado de ruultados

estadoele cambios In la situaCión fiNlncill,.

- - Notas . los notados financieros

-_ . _ ._~- - ---_.-

Desglosede gl lt O.

__ . 0 __ __ _ _ _ _ _ Informaciónde p8rwlnal ocupado

- _.

--_._- -
--_..

Cob4irtu~ Geogr aflal 11 Nloonal. 2JEstatal, JIOtrI

Freo..enQI de Ell boraa Ol"t: . ' AnUIII. bl Trimestrl1. el Me MlnI. di Otra



FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA lINAHI

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

295

MV!léo de Anlropologl. 31 .1 Regi.1na Visit8ntes 1996 Restnngido Oficio Número da boleto$ vendidos----- - -
adminietr.!ivos

OfICln.s. de l INAH 11, 21 al ,bJ Registros MUMOSY zonas 1996 Restringido Oficio Información de

administra tivos arqueol6gic.. ---- Visitantes

administradas Boleto&vendidos

pore llNAH Zonaa arqueol6gica a

M UlMlO8

Monumentos histólico a . dmini6tradoa por el INAH

Paeecs

Costo de! viaje (con autoblis y sin autobUs)

Hosp edaje ypaseantee

Preaupuesto Ejercido 11 Registr os Oependeneia 1997 ·2004 Restri ngido Oficio Gastoc:orriente

adminIstrativos

Perso na l Ocupado 11 Regi.voa o.pend enda 2000-_ Relltr ingido once Tipo de contrll tación

adminiatrl livos

Cobertura Geográfica : 11Nacion al, '2JE. blta !, 31Otrl

Frecuencia de Elaboración: ., Anual , bI Trimeatnil , el Mensual, di 0trI
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FUENTE: INSTITUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL lIMSS!

INVENTARIO ESTADIsTIca DEL TURISMO

Memona Estadl sllc.81 1(,21 , 3J .1 1968 Regllb'ot Centroa 1968· 1995 RIstriogldO Ofieo PobllClo n vsuan. de los oenlJoI WeaaONl IeI, por

I dminilllr.llvQt, VaeacioNl1e1 aervic:ios (ClISII&.c. "-I'I••• hotelel• • Iber;uelfamili.r••

l OO" de campamento 'f olra ••r... recN.tivU)

1986- 1995 R..tmgido osee Pobl.crOr'lusua ria da los c:antro. V8C. 1986-1 995 por

tipo de eeeee (o.tte pec, Ui nwdId, U ~1Íl'ltZi . Mlwl*ll

-_. _._- ReunIOnes r. , liZado ' I n los Ollntroa Yac , d.r rMSS por

..._- _. tipo de ce ntro (Outepec, l a trinid<td,Ui malintzi, MIlepec)

Te atros del IMSS In _N.• por regi6n ,1 ,i r. libre r

cubi l rtol(tl8tro l , u¡e ntos )

-----._--_.
._--_._ - Funciones. po bl. dOn uisterlt& 'f ublizllCión de los te.troIi

- - cuba"os dellMSS porrego6n (utIh . dOn;Oll~ de

, - o _ o · ••
wgUfidld aocia l , instltve:iones públ ic.. r o",s)

.-...
- - - Funcione. 'f poblaciOn..¡stente • lo••apee. en los

leatros cubierto& por ,.gión (teatro fol'mlll, recital••,

cines. ffl!l tivl ln, expolio on•• 'f oonf.,..ncI.., otra.)

1981· 1989 RI R1ngido "'.0 Irlgr&eoe y gno. eontllbleadialri~por OoJentll Ytipo

de prestación (mil NS)

Registro da c.ntros Vacacionll l.. 11 oJ Regi'~ C.ntroVlc.doNl '993-_ ....- R.~ ""'" ce.w. ""bitllei6n noche

admi rialnlOVOtl Población usuari a

lng,..oa
a",to.
Número de emplllldos

Cap.citación

- -- - -
~~~~~.e~gr'~\1CO acumu · 11 . 1 RlgiSlr oa centros deinf 1993-1999 Bme... R.~lSo ""'" De tg lo51 de gas tos a nivel partlda

'a~ P1'o?r.~~ O~~_ -- ad miniSlrl tvoa .......
- -- - ---- • _ _ _ 4

Co bertur a G. OQr'tiC8 1/ NaClOr\IIl. 2J Estatal , 3JOtra

Frecuencia de Elabot aelÓn . 1Anual , bI Tnm.alral . el Men sua l, di Ot/1l

NO TA la Mamona EalBdl aliC:IIpa'" 1996 M podr' d isponer en medi OI magr'lético ll.
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--
Sistema de ejercicio prnupuesla l 11 ,1 Registro s Centrol de ¡nf 1994·2004 6 mues Restringido Oficio ~~~~!..ga stos a nivel partJ.da

. dminl.aaUllos turlstice

Personal Ocupado 11 ,1 Registros Centro s de ¡nf 1998-2004 6me... Restringido Ofici o Tipo de ContrataCió n

administraUYoS

--
f----- --- ---- - - - - - - - - _._ -- -

-----, ------- -_._---_._---_._~---

- - -_. --

Cobertul1ll GeogréfiCll . 11Naccnal. 2J Estatal , 31Otra

Frecuencia de Elaboraci6n : al Anual, bI Trime!>lnt l , el Mensua l, dJ Otra
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INVENTARIO ESTAOISTlCO DEL lURISMO

CIIl!lQOr!IIde loto110.1• • de" Cd cMM41llico

(No . de halle•• 1 CUlr1ol )

RIstr'ngido1990-1 9961990-1996 RIQlII'os

IdrT'lniStrlllvos"2J- ------------ - -- ---:;;-+-----::,---j-;;;=±=:----i=:----t----;;;;;=;-t---l;;:=;:--t:---I====:;:-;:-::~=----_J

FUENTE: ASOCIACiÓN MEXICANA DE HOTELES Y MOTELES pE LA CD DE MÉXICO

Ocuplci6n Ootel.,. Cd de MéJico 1'"Restmg;do'990- 19961990 ·1996 RI gtlll'OS

adm lnisll'l llvol

.,2J
- ---- - ------ -/- ---:::-- -t-- -:-- t-e-:-= =t:--- - - - f-,-:--- - -t--..,.,,= ::--I-- - -t---,---,--1-::-- - t---,-- --,-,,---:-.,---,,--,-- - - - - -/

Cobertu ra Geo gri\ fia¡: 1f Nacion.l, 21Estatal, 310 tr.

Frecuenc ia de Ellboración : .1 Anual , b/ TrimellT al, el Mensu al, di Otra
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FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA RESTAURANTERA y ALIMENTOS CONDIMENTADOS (CANIRAC)
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Estudio de merCldo nacional Registro••sllldlatices R..tlut.ntu 1993 Unía Público A travh de Resu ltado. de la encul8ta nl cional de r••taur1Intea

de restaurante. ofielol o. Estructura de l mercado de restlunln tel

1993 PESIRE S travéS de l. Demanda por servlciol raetaurantl!l rol

CQmp"· Evolución 'f aportaciOn al. aeonoml. del MctDr

reetacra nterc

ProblefTl4,ticade la industria restauranter.

Apertur a comerc ial 8 industria r. l taUr8nter . -
Proyeccione ,de.la industna rnt8urantera 1993 -1997

Situación económica nacional 'f de Regis tro•••tadl,tices Rastlurllnlea 1995 UniC8 Restring ido Atrave. de La Situación de la economla naciona l

la induslna restau rantet. en el oficio' la situación de la industria r••tauf1Intera

primer semestre de 1995. CANIRAC

La áeduClbilidad flSClt de los con- 1996 Unic. Restringido A través de La industn 8 restaura ntera en cifr..

tribuyen181 en : 111 comidas promc- ofido' Antecedentes de las geationes de la CAN IRAC a la

cionalell en rasta urantes. Mar.97 negativa de la SHCP

Respuesta de la CAN IRAC a la negativa de SHC P

Evaluación de los beneficios de la restrtud ón de la

deducibilidad en el emp leo , en la producción '1en 11

recaudadOn fisca l

Estudio nacional de rafllaurant8s 199 1·92 Regis tros estlildlatioos 1991-1992 Unica Restringido A tIlIvél de Re9Ulllldol de la encuesta nacio na l a Illstaurantes

1991 -1992. AMR-eANIRAC- ofiCio· EstruchJrl del mercado de restaura ntes

OICARES Demanda por serviciol resta urantarol

Evolución y epcetacon a la economJI del McIDr

res\au rlntero

Efectol de control de precios sn II ind , restlilura nts ra

El impacto de la no deducIbilidad de gas to. en

restaurantes

El fLC y la industria res taUl'8ntera

Proyectos de la ind ustria restaurantsr. 199 2·1995

La industria restauranter. nadonal 1994 Uniea Restringido A través de La industria f8sta uran18ra en cifra. 1994

unida 1994 oeee- - Número de establecimientos

- Prindpa les problemébca a -Empleo

- Dato s ofiCiales de la industria Consideraciones generale. sobre la no dedudbilidad

- Impacto de la no dedudbilidad en de lo. gasID" de la empresa. en restaurantes

comida . promocionales de

negoCIos

• Dirigido al C. P. Isaac Finkler Resnik. Presidente d4l

CANIRAC

CobertUI1l Geog r/lfica . 11NaCional , 21Esllltal, 31Otra

FrecuenC ia de Elaboración: al Anual. bJ Trimestra l , r:JMensual , di Otra
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FUENTE: CAMARA NACIONAL DE COMERCIO ICANACOI

INVENTARIO ESTADISTlCO DEL ruRISMO

--
NOTITUR 31 b/ marzo ' 97 P\IbIjoo ReYis!a El memaclo.cundano en 111 indultJW del tiempo oom-.._.._----~----

O1gano Inlo' mlllhvo de la As.oe!lt(';'óo. __
- 0 - 0- ._.._- _-4- - - -- --- - --- rmr1Jdo 1..., "'O~~~.!ctualtl.CiOn en meleria de

M". ....;l 'u¡ Oo'lO" u " ollo T f,JI' l .t~. ------ - ---,------ _._--- ,~wno , NlJ&v~!PO.ieiorl(l. f1.c.le a~,. al Meto,

A ~. (.M~ D[ !~~L_ __•. lu rlllmO. ReaccJÓn Inte ellmpu<uto del2~ .1 In~.a

elelhospedaje

ALTO NIVEL 31 " marzo '97 PUbliCO Revista TurismO: Fuente inagotable de lngr~_ Reportlje

NegoCIOs. Finanzas, Econ orn la y (hotelu. número de vuelos. tiempo compartido)

Mercadotecnia

Aflo 9 , Numero 103. I>\arzo ' 97

_..._... -
AL lA HO TELERIA IN TERN ACIONAL 31 di ene-fab ' 97 Público Revistli Alta direcdóo· AtractiYo de la franquicia HOWIIrd

Mo 6..~!ro Febrero '97; No 35 8lrnntral Johnson p. t. a' holel«o inde~ndi.n!4I·

Doc:umento.-pedal" La h nquid a 1\0••,.. Hafl'1l-

mienta poderos. da mere.doteenlll:P.~ del

hotele ro ""xicalno Independ ientl -O~..r la dec:iei6n

de nwnWlw.... SÓlo o . Nia,.. a ..- caden a.

Costo de la "'-nquicia

TURISTAMPA 31 di nov . 1969 man:o' 91 Público Periódico Reporta"a de la actividad Iurlatiea Nldona" in.r-

El perió dico de 18 industn_ M latic_ Quincen_1 nacional ( hotolel , ler lAI . expolldon.., lugar••

NaCIonal turlstiCOI cM Inter6s)

--

CO/)l:lrtura Geogrllofica 11Nloonel. 2JEstata l , 31Qtr a

Frecuencia de Elabo raClon .1 Anua l. bI Tnmestral. rJ Mensual, di Otra



INVENTARIO ESTADlsTICO DEL TURISMO

FUENTE: CONFEDERACiÓN DE CAMARAS NACIONALES DE COMERCIO (CONCANACOI

Ccbertcra Geogréflca: 11Nacional. '2J Estatal, 31Otra

Frecuencia de Elaboración: al Anual, bI Trimestral, el Mensual, di Otnl

PmlCipalel dllStinosturlstiODIl
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INVENTARIO ESTAOlsTICO DEL TURISMO

FUENTE: BANCOMER S.A.

AcllVldad.:;T"O:":::":::"'-- I -+ 1

Cobertura Geogréfica 11Nacional, 2J Estal.l, 31Otra

Frecuencia de Elaboración" a/ Anual, bI Trimestral. el Mensual, dI Otra

BANCOMER SAoen coordu'IlIIc:iOn co n la Se CRETARIA DE TURISMO .t.boflln 1.. Ea1BdlstiC81 B.... e.. dala Activid ad Turl atica ,

hasta.r al'lo de 1993 BANCCMER patrOCinola publicación dánoole continuidad la SECRETARIA DE TURISMO (SECTUR)



FUENTl:: Direcc iones de Internet
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

La Organiza ción Mundial del Turismo es un organiemo especializado de lae N.cionee Unidl8, En eu página de

internet dispone de una &ecci6n denominad a Estildlsticas y Evaluac ión Económica del Turismo l. cual cont iene

la eiguiente información: el proyecto de la Cuenta Satélite de Turi$mo (CST), perspecuva histórica de le CST,

proyecto de Metadatos de le OMT. estadís ticas de turismo. programa estadlstico y publicac iones Para tener

acceso a datos mee detallados e5 necesario ser estado miembro de la OMT

Secretaria de Turismo

Consejo de Promoción Turistica de México

Secretaria de Turismo del Estado de Aguascalientes

Secretaría de Turismo del Estado de Baja California

Coordinación Estatal de Promoción al Tunsmo del Estado de Baja

Californ ia Sur

Secretaria de Turismo del Estado de Oampecne

Instltuto Estatal dé Tunsmo de! Estado de Coahuila

Secretaria de Turismo de! Estado de Colima

Secretaria de nesancnc ronsecc del Estado de Chiapas

rxrecccn de Turismo del Estado de Chihuahua

Secretaria de Tunsmo del Gobierno de! O F.

Dírecccn de Turismo y CinerNItog rafla del Estado Durango

Dirección General de Turismo del Estado de MblCo

Coordinadora de Turismo del Estado de Gl,IlInajtJato

Secretaria de Fomento Turletico del Estado de Guerrero

Secretaria de Turismo del Estado de Hidaloo

Secretaria ele Tunsmo del Estado de Jalisco

Secretaria de Tunsmo del Estado de Midloacén

~ecretarla de Tunsmo del Estado de Mcreíos

Dirección General de Tunsmo del Estado de Nayarll

coorpcracon para el Desarrollo Turístlco del Estado de Nuevo León

Secretaria de Desarrclte twrencc dei Estado de oaxaca

Secre taria de Tunsmo del Estado de Puebla

Secretaria de Turismo del Estado de Quer6taro

Secretaria de Tunsmo del Estado de Quintana Roo

Secretaria de Turismo del Estado de San Luis Potos i

Coord inaci6n General de Turismo oet Estado de Sil"¡¡loa

Comi¡;¡ón de Fomento al TUrismo de Sonora

Subsecretaria de TUrismo del Estado dé 'teeascc

Secretaria de Turismo del Estado de Tamil ulipes

Secretaria de Turismo del Estado de TISll:c:ala

5ub$llcretarla de Turi$lT1O del Eetado de Ver.cNZ

Secretada de Turismo del Estado de Yucatán

Secretaria de Tunsmo del Estado de Zacatecas

ASOCiaciónMe~iC8na de Desarrolladores Tur!stiCOIi. AMDETUR

httfjJfwww.sectur.gob. mxlwb2l88eturl$llct_l _homa _sectur

httfjlldatatur,$IlCWr,gob.mlCljspl,ndell ,jsp

httfj :/fwww,cptm.oom,mlCl

htlfJ:flwww,vlsitmlXlco.cof'l\o'\M)21

http://www .aguascalientee,gob.rnlCI$IlctJre/plincipal,aepll

hltpllwww.descubtebajacalifomia.comlcontenido.htm

h!t+l:1fwww.gbcs.gob.mx/

httfj:Jfwwwcoahuila ,gob.rnlCIgobiemoltur ismol

htlfJ:lfwww.vis itacolima .com.rnlCI

http://wwwturiamochiapl8,gob,rnlCI

http://www .tutismochiapal.gob.mlCleapanolilndell:2.htm

htlp :/fwww .chihuahua.gob.mlCiturismowebJ

http://wwwmell:lcocity.gob.mlCl

http://www.durango.gobmlCiprinc:ipal.html

http ://www.edomellico.gob.mlClseOeoolturlsmolhome.html

http://www .guanljuato.gob.mx/turiemo/

http://www.sectur.guerrero.gob.mx/

http/fwww.jalillCO.gob.mlCl8ri.8IMturlindell: .html

http://www ,michoacan .gob ,mlClturiamo/

http://wwwedomoreloe.gob .mll:le-turismoJ

httplfwww.turnay.gobmlCles-indell.htm

httpJtwww.turismomonterrey.comleep.noll

http ,lfwww,oaucagob,rmcl&edetur/

hrtp IIwww .turismopuebla.com.mxJ

htlp :/fw.Nw.queretaro ,gob.rro:lturismol

http://www.venaqueretaro.comlDefault.asp?e ..1

httpl/$IlOeUJr.qro o ,gob,rm flndell:php

http://www .de&Cl.lbte$lnl uispotoei .com/l.olebl

httfj :llwww .sinaJoa-travel.coml

httfj Itwww ,sonor. turismo,oob,mlll

http://www.$Ildet.oob.mxJesllrldell.htm

http://www.tam.u~pae.gob.mxJgobiemo/secretaria8lsec_ti.mamoJ

htlp:flwww.tlall:ca la.gob .rnlCIportalibJrismol

htlfJ:ltwww.mayeyuc:atan.coml

http://www ,zacatecas.gob.mlClturismolindell .htrnl

httpltwwwamdeturorgmll:fhome,htm

http://www amóelUr org.mxJ()211empo/bempo .htm

Sistllrr'lll de InformaCión Estad istica orientado a proporcionar datoe de gran valor estratégico par. le planeacl6 n

y toma de decieionee

El Consejo de Promoción Turlstica de M/i~ ico ha desarrollado el portal oficial de info rmac ión turlstica del palIO

Dicho portal cuenta con informaci6n sobre los civeracs desbnos de MéXICO

Diepone de una eeccíón de estadlstica s de olerta y demal'lda turlstica

Cuenta con una sección de les pnncipatea ind,cadores estadísucce del turismo en la Ciudad de MelliCO

Existe una sección de estad ísticas con Indicadores Turísticos

Dispone de una secció n de estadistica con las principa les tocceocres del eecrur turiemo

Dispone de una sec66n con informac i6n g¡,ner~1 ct~ 1 nemeo cOnlollrt,do
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