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PREFACIO

La tesis que ahora presento intitulada “Experiencia en la Implantacion de la Cuenta Satélite del
Turismo de México”, se cumplen varios objetivos que fueron los que propiciaron su elaboracién: el
primero relativo es personal, al respecto debo confesar que el turismo es un tema que me ha apasionado
desde hace mucho tiempo, quizé porque me gusta viajar, el tener la oportunidad de visitar otros lugares
tanto de México como de otras naciones; conocer diferentes personas, costumbres, historia, tradiciones,
bellezas naturales y en general las diversas culturas, todo ello considero que proporciona a quien viaja
una experiencia incomparable. Es asi que el turismo es un fendmeno social que permite a los seres
humanos acercarse de forma esponténea y pacifica, sin otro interés que interactuar, socializar y ampliar
su horizonte cultural.

El segundo objetivo esté relacionado con la profesién de economista que elegi, en este sentido, desde
hace muchos afios habia tenido la inquietud de realizar un estudio que permitiera mostrar y demostrar la
relevancia que tiene el turismo para los paises. no sélo en el aspecto social, sino también en el
econémico: como un importante generador de divisas y de empleo; como motor detonante del desarrollo
regional, en tanto que propicia y fomenta la inversién en infraestructura, el establecimiento de
actividades productivas de bienes y servicios para la atencién de los visitantes; la redistribucion del
ingreso a través del turismo doméstico y de esta forma contribuye a la mejora econémica y social de los
habitantes que residen en los lugares turisticos.

Al logro del propdsito mencionado en el parrafo anterior, contribuyé de manera fundamental, el disponer
del Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN - 1993), que fue publicado conjuntamente por: la
Organizaciéon de las Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la Organizaciéon para la
Cooperaciéon y el Desarrollo Economico (OCDE), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la
Comisién de las Comunidades Europeas (EUROSTAT), por lo que hace al marco tedrico conceptual de
orden general y en lo especifico al turismo se dispuso del documento denominado “Una Cuenta Satélite
de Turismo”, elaborado y difundido por la Organizacion Mundial de Turismo (OMT).

Es precisamente en el Manual el SCN — 1993, en el que se presenta un apartado especial, el capitulo XXI
denominado “Anaélisis y Cuentas Satélites”, a través del cual se recomienda a los paises la elaboracion de
estudios particulares, para sectores o temas de interés nacional tales como las cuentas ambientales, la
salud, la educacién y el turismo entre otros. Estos sistemas o cuentas satélite centran la atenciéon en un
campo determinado de estudio, ofrecen una imagen completa y detallada del mismo, en ellos se registra
y ordena la informacion en un sistema articulado, consistente y coherente, dentro de un marco contable
particular del tema de referencia, pero vinculado siempre con el marco central, ampliando de esta forma
la capacidad analitica de la contabilidad nacional peor sin sobrecargarla o distorsionarla.

Por otra parte como ya se menciond, en el ambito especifico del turismo, los documentos difundidos por
OMT, proporcionaron: lineamientos y recomendaciones referentes a conceptos, definiciones y
clasificaciones particulares para el sector turismo, mismas que se encuentran armonizadas con el SCN —
1993. Las recomendaciones emanadas de los mencionados documentos internacionales adaptadas a las
caracteristicas de la economia del pais y a la disponibilidad de informacién, permitieron establecer la
base tedrico — conceptual que guid el estudio de la Cuenta Satélite del Turismo de México que se
presenta en esta tesis.
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Un tercer motivo que determiné el desarrollo de este trabajo, es el finalizar una etapa de mi vida que por
largo tiempo quedd inconclusa, que es obtener el Titulo de Licenciada en Economia, hecho que por
diversas razones que podria esgrimir como son “el trabajo, la familia, y los hijos”, todas ellas validas a
los ojos de muchas personas, pero tengo que reconocer que fue la desidia el principal motivo de este
retraso, no obstante lo cual quisiera decir en mi defensa que finalmente me decidi a hacerlo y ahora ha
quedado terminado en trabajo de tesis.

Por otra parte quiero mencionar que el hacer un estudio como el que ahora presento me ha dejado
grandes satisfacciones y una gran experiencia, ya que me permitié aplicar los conocimientos adquiridos
tanto durante mis estudios en la Facultad de Economia de la Universidad Nacional Auténoma de
México, como en mi desarrollo profesional en los trabajos de la contabilidad de México, labor que llevé
a cabo durante 30 afios, con diferentes responsabilidades, desde investigadora hasta coordinadora del
Sistema de Cuentas Nacionales de México, cargo este ultimo que tuve durante por casi diez afios, en el
Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI). Esta experiencia y “desviaciéon hacia
la contabilidad nacional”, me facilitaron la construccién de la Cuenta Satélite del Turismo de México, ya
que la contabilidad nacional permite el manejo, evaluacion y andlisis de la informacién bésica:
encuestas, censos y registros administrativos, para la elaboracidon de estadistica derivada. En este sentido
el conocimiento adquirido a través del tiempo sobre conceptos, definiciones, clasificaciones, fuentes de
informacion y métodos de calculo de las actividades y variables macroeconémicas que comprenden las
cuentas nacionales, facilitan la conformacion de estudios satélites relativos a temas particulares
vinculados con la contabilidad nacional.

En otro orden de ideas quiero aprovechar este espacio para hacer patente mi mds profundo y sentido
agradecimiento, y sobretodo mi carifio a mi asesor el Dr. Manuel Morales Hernandez, quien desde un
principio y sin conocerme me brindé su apoyo, consejos, orientacién en el desarrollo del estudio,
elementos que me impulsaron la conclusién del trabajo que ahora presento. Asi mismo considero
indispensable para mi hacer un reconocimiento respetuoso al Dr. Manuel Morales por el extraordinario
ser humano que es y me congratulo por que tengo el honor de conocerlo y de contar con su afecto, ya
que no solo durante la realizacion de la tesis recibi su respaldo, sino que del mismo modo lo hizo en
otros aspectos dificiles de mi vida. También quiero expresar mi agradecimiento a los sinodales: Doctor
Francisco Almagro Vazquez, al Maestro José Ignacio Casar Pérez, la Maestra Irma Portos Pérez y al
Licenciado Leandro Javier Lemuz Arrona, por sus valiosos comentarios y recomendaciones que
vertieron sobre la tesis, lo que me ha permitido mejorar su contenido.

Reitero mi mds sentido agradecimiento a la Facultad de Economia y a la Universidad Nacional
Auténoma de México por haberme permitido formar parte de tan distinguida familia universitaria. Estoy
y estaré siempre orgullosa de mi amada universidad.

Agradezco también a mis compafleros y amigos que de una u otra forma con consejos, conocimientos y
apoyo han influido en mi desarrollo profesional: Lic. Oscar Rangel Venzor, Dr. Horacio Santamaria
Raimundi, Lic. Hernan Frigolett Rodriguez, Lic. Sergio Zamora, Lic. José Luis Reséndiz Jacinto,
Fernando Arteaga® entre muchos otros. Asi mismo expreso mi agradecimiento a Elsita Ceron Perales
excelente secretaria y extraordinaria persona, quien sacrificando su tiempo de descanso al salir del
trabajo y sus fines de semana, realizd la transcripcion, ordenamiento y le dio forma presentable a los
cuadros, esquemas y textos de este estudio.

Finalmente deseo que esta tesis sea aprovechada por estudiantes e investigadores cuyo proposito sea el
hacer estudios de algiin tema o actividad especifica o bien que lo utilicen para generar y ampliar los
estudios de este sector econdmico tan importante para México.
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INTRODUCCION

A través del tiempo, el Turismo ha sido y es actualmente un sector relevante que ha desempefiado a un
papel significativo en la evolucién econdmica de los paises, en virtud a que: contribuye al desarrollo de
las diferentes actividades que atienden la demanda de los visitantes, tales como son el alojamiento, el
transporte de pasajeros en sus diferentes modalidades, las agencias de viajes, los restaurantes y bares;
entre otras y atrae la inversion nacional y extranjera hacia esos sectores. As{ mismo el turismo es un
importante generador de divisas y de empleo, constituyéndose de esta forma en motor del desarrollo
regional impulsando la evolucién de la infraestructura local mediante la construccion de aeropuertos,
carreteras, puertos y servicios de urbanizacion en general.

No obstante la relevancia econémica del sector, el seguimiento estadistico hasta antes de la
construccion de la cuenta satélite, tanto a nivel mundial como para México se circunscribia a la
elaboraciéon de indicadores fisicos sobre los recursos disponibles (numero de hoteles, cuartos,
visitantes, permanencia promedio, entre otros) y en el &mbito monetario a los datos provenientes de la
balanza de pagos tales como: ingresos y egresos por concepto de turismo y de pasajes internacionales.
Asi mismo en diferentes naciones se realizaban estimaciones de la contribucién del turismo en el PIB, a
través de la adiciéon de los valores agregados correspondientes a las actividades de restaurantes y
hoteles registrados en la contabilidad nacional.

Ante tal situacion, es en la década de los noventas del siglo pasado cuando diversas organizaciones
mundiales adquieren una actitud comprometida a fin de que los paises dimensionen en forma mas
precisa la importancia que el sector turismo tiene en la economia; en este aspecto sobresale la iniciativa
de la Organizacién Mundial de Turismo (OMT), que encomienda a un grupo de expertos la elaboracion
de un Manual, que estuviera armonizado con los lineamientos del Sistema de Cuentas Nacionales 1993
(SCN-1993) y que a la vez orientara a las naciones en la tarea de medir a través de variables
macroecondmicas la estructura, comportamiento y evolucion del turismo en el tiempo. La version final
de dicho manual se denomina “Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco
Conceptual”, publicado conjuntamente por la OMT, la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), la
Comision de las Comunidades Europeas (EUROSTAT) y la Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémico (OCDE).

De igual forma, en materia de contabilidad nacional, el SCN-1993 dedica especificamente el capitulo
XXI, a recomendar a los paises la elaboracion de cuentas satélite para sectores de interés econdmico y
social, entre ellas contempla la del sector turismo. Cabe mencionar que el SCN-1993 fue aprobado en
ese afio, para su implantacién en las naciones y considera la opinion especializada de cinco
instituciones internacionales: ONU, OCDE, EUROSTAT, Fondo Monetario Internacional (FMI) y el
Banco Mundial (BM)

La cuantificacién del turismo de forma pormenorizada es muy reciente, data de la década de los
noventa del siglo pasado, en que algunos paises incursionan en la elaboracién de ese tipo de estudios.
Se tiene constancia de las mediciones que han llevado a cabo: Canad4, Republica Dominicana, Estados
Unidos, Chile y Espafia, entre otros

No obstante los esfuerzos e iniciativas comprendidas en afios recientes por organismos internacionales
e instituciones nacionales, todo se percibe que actualmente la informacion generada y difundida por
esas instancias ha sido disefiada para satisfacer sus propios objetivos y necesidades, teniendo en general
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una presentacién parcial, aislada o muy agregada, lo que no permite la identificacidn clara y detallada
de los agentes econdémicos que participan en la producciéon y demanda de los bienes y servicios
relacionados con el turismo, no existiendo hasta la fecha registros continuos sobre la formacién bruta
de capital fijo que efectiian las unidades econémicas que generan productos turisticos y sobre el
consumo s6lo se conocen las erogaciones realizadas durante los viajes del turismo receptivo y egresivo,
notdndose una ausencia en los registros relativos al consumo del turismo interno de los paises; todo lo
cual imposibilita dimensionar la importancia que el sector turismo tiene en la economia del pais.

Por lo expuesto en el parrafo anterior, el problema radica en que en México, las instituciones publicas y
privadas requieren informacién estadistica integrada sobre el sector turismo, tanto desde el punto de
vista de la oferta como de la demanda, registros que hasta antes de la construccion de la Cuenta Satélite
del Turismo de México (CSTM), no estaban disponibles y por ello es necesaria su actualizacion anual,
su mejoramiento continuo, articulando la estadistica basica con el estudio satélite del turismo, con el
propdsito de permitir la comparabilidad nacional e internacional. De no hacerlo asi, los datos generados
por las instituciones publicas y privadas seguirdn presentdndose dispersos y muy agregados, sin tomar
en cuanta el hilo rector que representan las recomendaciones internacionales aceptados mundialmente y
por ende de la CSTM.

Ante la problematica enunciada anteriormente, el propdsito de esta tesis es exponer la experiencia
adquirida en el desarrollo de los trabajos que se llevaron a cabo para la construccion del estudio del
turismo, denominado Cuenta Satélite del Turismo de México, asi como presentar los resultados
macroeconémicos obtenidos en valores corrientes y constantes a precios de 1993, entre los cuales
destaca el impacto del sector en la economia del pais durante el periodo 1998 — 2003, medido a través
de su contribucién al producto interno bruto (PIB). Asi también tiene como finalidad demostrar la
factibilidad que existe para elaborar estudios especificos y detallados sobre un tema particular de
interés, como lo es el turismo.

En razon de la problematica expuesta, se adelanta como hipoétesis preliminar que en virtud de que hasta
antes de la construccion de la CSTM, la informacién estadistica que existia en el pais era global y
dificultaba la identificacion clara y detallada de los productos turisticos generados, el origen de ellos, la
demanda de los mismos, y dado que los registros de la contabilidad nacional y los elaborados por otras
unidades productoras de informacion no permitian proporcionar una respuesta precisa a las necesidades
de los usuarios, por ello ha sido preciso plantear una solucién a esa problemética, entonces si se
continua con la actualizacién y ampliaciéon de la CSTM, dentro del marco del Sistema de Cuentas
Nacionales de México, se dispondra de registros integrados en un sistema coherente y consistente, los
cuales tienen el propdsito dar un fundamento sélido, al proporcionar las herramientas para la toma de
decisiones de politicas publicas para el sector turismo; de igual forma, con los resultados obtenidos se
podré seguir dimensionando el impacto del turismo en los principales indicadores macroeconémicos
del pais; tales resultados permitirdn determinar el producto interno bruto y el consumo turistico, asi
como continuar presentando informacién por formas de turismo, motivo del viaje y finalidad, entre
otras importantes variables.

Para cuantificar en términos macroecondémicos al sector turismo, fue necesario, a partir de los
resultados de los Censos Econdémicos 1994 y del SCNM base 1993, identificar detalladamente los
- aspectos relativos al mismo. Para ello, se llevaron y llevan a cabo diversas investigaciones y el estudio
de las fuentes de informacién actualizadas sobre el tema, a fin de aprovechar intensivamente los datos
disponibles y con ellos integrar las mediciones particulares de las actividades relacionadas con el
turismo. De acuerdo a lo anterior, la elaboracién de un estudio integrado y pormenorizado como el que
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ahora se presenta, requiere de un trabajo especifico que ofrece una mayor precision sobre los temas
vinculados con el sector turismo, desde el punto de vista de la oferta y la demanda.

Asi, el presente documento estd integrado por siete capitulos. El primero, describe la evolucién
registrada en la estadistica del turismo en el Mundo y en México; en el segundo, se expone la situacién
y problematica actual que presenta la estadistica relativa al sector turistico a nivel internacional y en el
pais; en el tercer capitulo se registra una sintesis de los antecedentes histéricos de la contabilidad
nacional; en el cuarto, se expone el marco conceptual que orient6 la construccion de la Cuenta Satélite,
abordando los conceptos, definiciones y clasificaciones empleadas en el estudio; el quinto capitulo se
plantea la propuesta de solucidn, en donde se muestran las bases que sustentan la investigacion, las
hipétesis de la misma y los cuadros y variables macroecondémicas que recomienda la OMT en el
capitulo seis se desarrolla la propuesta de solucidn, se presentan especificamente los procedimientos
utilizados en el tratamiento de la informacién.

En el séptimo capitulo y en el anexo 1 que le corresponde, se incorporan los resultados obtenidos, en
valores corrientes y constantes, para la serie 1998 - 2003 de la Cuenta Satélite del Turismo de México
que, entre otros, proporciona importante informacién macroeconémica sobre: cuentas de produccion,
personal ocupado remunerado, oferta y utilizacion, formacion bruta de capital fijo, el consumo turistico
por formas, motivo del viaje y finalidad, asi como las transacciones que en materia de turismo realiza el
pais con otras naciones y finalmente se presentan las conclusiones del estudio.

Se considera pertinente precisar que el término “satélite” utilizado para identificar al conjunto de
agregados sobre el turismo, se encuentran articulados a la contabilidad nacional, en tanto que toma
como referencia al SCN-1993, en él se inscriben las recomendaciones para la elaboracién del las
Cuentas Nacionales y Satélite, las cuales estan orientadas al estudios de un sector o tema especifico,

que sea de interés para los paises.

Al final de esta tesis se integraron cinco apéndices, cada uno de ellos y los numeros de los cuadros que
los conforman guardan correspondencia directa con un capitulo en especial asi: el apéndice nimero uno
con el capitulo 2; el dos con el capitulo 5; por su parte los apéndices 3, 4 y S hacen referencia al
capitulo 6 de este documento.



CAPITULO 1

EVOLUCION DE LAS ESTADISTICAS
DE TURISMO EN EL MUNDO Y EN
MEXICO

El Turismo ha desempefiado a lo largo del tiempo un papel relevante en la evolucion econdémica de
muchos paises, debido a que contribuye al desarrollo de las diferentes actividades que atienden la
demanda de los turistas, tales como el servicio de alojamiento, transporte de pasajeros, agencias de
viajes, restaurantes y bares, entre otras; atrae la inversidn nacional y extranjera en e€sos sectores.
Asimismo, es un importante generador de divisas y empleo, constituyéndose en motor del desarrollo
regional impulsando asi la evoluciéon de la infraestructura local, mediante la construccion de
aeropuertos, autopistas, puertos y la urbanizacién, en general.

No obstante lo anterior, su estudio en el mundo tradicionalmente se ha concentrado en la generacion de
datos referidos principalmente a registros relativos a aspectos fisicos de infraestructura vy
sociodemograficos, mientras que en el plano econémico se ha circunscrito, de manera especifica, a los
ingresos que recibe un pais provenientes del exterior y a los egresos de éste al resto del mundo, por
concepto de turismo. Por ello, instituciones internacionales como la Organizaciéon Mundial del Turismo
(OMT), la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la Organizacién para
la Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la
Comisiéon de Comunidades Europeas (EUROSTAT), entre otras, han realizado propuestas para la
medicién amplia, detallada y precisa del Turismo.

Si bien es cierto que existen directrices internacionales para cuantificar las actividades turisticas y de
hecho en la contabilidad nacional de los paises se registran algunos datos relacionados con ellas, es
hasta el siglo pasado (XX), cuando las naciones y organismos mundiales prestan mayor atencion para
que ademas de los datos fisicos se generen mediciones econdmicas.

Desde entonces, a nivel internacional, se han venido realizando estudios estadisticos tendientes a
conocer a mayor profundidad y de forma pormenorizada el sector turistico de las diferentes naciones, a
fin de dimensionar su estructura e importancia econémica. Destacan por sus trabajos relacionados con
el tema, la Organizacion Mundial del Turismo y la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo
Econémico.

En México, la Secretaria de Turismo (SECTUR) difunde un compendio de estadisticas turisticas; el
Banco de México (BANXICO), publica la Balanza de Pagos en la cual contempla los ingresos y
egresos que por concepto de turismo recibe o gasta el pais; el Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica (INEGI), presenta informacion del Sistema Cuentas Nacionales de México
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(SCNM) instrumento que registra las transacciones que llevan a cabo los sectores que participan en la
oferta y demanda turistica, mismos que se encuentran incluidos en los totales del pais. Asi, en este
sistema el turismo como tal no es considerado como un sector especifico, sino que se encuentra
inmerso en un conjunto de actividades relacionadas con los visitantes, que tienen como propdsito
atender las necesidades tanto de los residentes como de los turistas.

Por lo antes mencionado se considerd necesario elaborar un estudio especifico del sector turistico, el
cual permite mostrar la informacién econémica del sector de forma detallada, pero dentro de un sistema
coherente y consistente, que estd vinculado con el marco conceptual de la contabilidad nacional y que
al mismo tiempo hace posible la comparabilidad nacional e internacional. Asi, la Cuenta Turistica
comprende registros de la produccién de bienes y servicios generados en el pais para satisfacer la
demanda de los viajeros: antes (maletas, bolsos de viaje, etcétera), durante (alojamiento, transporte,
alimentos, bebidas, artesanias, entre otros), y después de sus viajes (revelado de peliculas). También
contempla agregados tales como las exportaciones y el consumo turistico, clasificado éste por formas,
motivo del viaje y finalidad del gasto.

Para cuantificar en términos macroeconomicos al turismo, fue necesaria la identificacion detallada de la
informacién. Al respecto fue preciso llevar a cabo diversas investigaciones y realizar la revision y
estudio de las fuentes de informacidn existentes sobre el tema, a fin de aprovechar intensivamente los
datos disponibles y con ellos integrar las mediciones especificas de las actividades denominadas
turisticas. Por ejemplo, el nimero de viajeros que se internan o salen del pais, las divisas recibidas o
pagadas por concepto de turistas receptivos y egresivos, respectivamente, y el nimero de empleos que
se generan en el sector, entre otras. De acuerdo a lo anterior, la elaboraciéon de un proyecto integrado y
pormenorizado del turismo, requiri6é de un trabajo especifico que ofrece una mayor precision sobre los
temas relacionados con €I, tanto desde la optica de la oferta como de la demanda.

1.1 ANTECEDENTES CONCEPTUALES

Se esta de acuerdo con lo expuesto por el Doctor Manuel Morales Hernandez (2000), en relacién a
que las ciencias sociales se orientan al estudio de las relaciones del ser humano con otros, con él
mismo y con sus satisfactores y que la economia en particular se aboca al conocimiento de la
vinculacion del ser humano con sus satisfactores y que tiene por objeto el estudio del circuito
econdémico, a través de la medicion de la produccién, distribucion, consumo, acumulacién y
financiamiento de la inversiéon. El Doctor Morales al igual que otros autores clasifica la ciencia
econdmica en tres grandes apartados: teoria econdmica o economia politica, cuyo objetivo es
explicar y/o predecir los fendmenos objeto de su estudio; la economia descriptiva, que como su
nombre lo indica tiene como finalidad describir los hechos econdmicos reales, ¢cn un periodo y
lugar especificos; y la tercera es la politica econdmica, la cual teniendo como base los andlisis de la
primera y tomando la informacion registrada por la segunda, genera propuestas que permiten la
conduccién de esos fendémenos.

Por tanto, para interpretar el funcionamiento del sistema econdmico es necesario, en primer Jugar,
estudiar su estructura y las interrelaciones que existen entre las diferentes partes que lo integran. En
tal sentido, si una teoria trata de describir la organizacién y el mecanismo econémico completo
asume la caracteristica de un “sistema” constituido por un conjunto de vinculos entre las diversas
variables establecidas.
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La contabilidad nacional como parte de la economia descriptiva, representa una de las herramientas
estadisticas que describe y cuantifica los fenémenos macroeconémicos. Ello a partir de la
informacién acumulada de los flujos y acervos registrados por los agentes econdémicos (hogares,
empresas y gobiemo), este instrumento permite el registro ordenado de los hechos econdémicos.

Actualmente, aun cuando la naturaleza de los sistemas de cuentas nacionales es esencialmente
agregada, existe la tendencia mundial a registrar, ordenar y presentar la informacion
macroeconémica lo mas detalladamente posible, referida a conjuntos de sujetos, objetos, acciones o
temas particulares, relacionados con los fendmenos econdmicos, como es el sector del turismo.

Es asi que el estudio del Turismo queda enmarcado en la Contabilidad Nacional que, como ya se
menciond, es un instrumento mediante el cual es posible organizar, sistematizar y registrar la
informacién estadistica sobre los aspectos econémicos, tales como la produccion, el consumo, la
inversion, el ahorro y las relaciones del pais con el resto del mundo.

El manual que contiene las Ultimas recomendaciones internacionales en materia de contabilidad
nacional es el denominado Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993), que fue elaborado y
difundido conjuntamente por: la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), la Organizacion para
la Cooperacién y el Desarrollo Econdmico (OCDE), la Comisiéon de las Comunidades Europeas
(EUROSTAT), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y el Banco Mundial (BM).

El SCN-1993, contempla una serie de balances y cuadros que tienen como base principios,
conceptos, definiciones, y reglas contables aceptadas internacionalmente, mediante estas tablas se
describen los aspectos esenciales que constituyen la vida econdomica de los paises. “Ofrece un
marco conceptual amplio dentro del cual pueden elaborarse y presentarse los hechos econdémicos en
un formato destinado al analisis econémico, la toma de decisiones y la formulacion de la politica
econdmica. Las cuentas en si mismas presentan, en forma condensada, un volumen importante de
informacién detallada, organizada de acuerdo a determinados principios y percepciones acerca del
funcionamiento de la economia. Constituyen un registro completo y pormenorizado de las
actividades econdémicas que tienen lugar en una economia y la interaccion que establecen los
diferentes agentes econdomicos o grupos de los mismos, en los mercados o en otros ambitos”
(Organizacion de las Naciones Unidas, et al, 1993, parrafo, 1.1).

Se reconoce a nivel mundial que el SCN - 1993 es un conjunto completo, coherente y flexible de
cuentas macroecondémicas en donde se registran las transacciones que lleva a cabo un pais
internamente y con el resto del mundo, estos registros se elaboran con el propésito de satisfacer las
necesidades de informacion requerida por los analistas del sector pablico y privado asi como por
los responsables de la politica econémica y la toma de decisiones. EI SCN-1993, se ha disefiado
para ser utilizado tanto por paises con economias de mercado como por aquellos que se encuentren
en transicion a este tipo de economia, cualquiera que sea su etapa de desarrollo econdmico.

Si bien el SCN - 1993 ofrece ventajas al presentar una estructura contable integrada, ya que es
exhaustivo, consistente y se elabora con cierto desglose, dentro de la frontera de las actividades
econdémicas que contempla, de tal forma que cada unidad, transaccién, producto y finalidad tiene
un lugar y sélo uno, en las cuentas y clasificaciones que incluye, sin embargo, si se requiere
estudiar o analizar aspectos particulares de algin sector o actividad, el Sistema tiene limitaciones
respecto al volumen de datos que puede registrar en forma detallada para temas especificos.



Debido a lo expuesto en el parrafo precedente, es que en el SCN — 1993 recomienda a los paises la
construccion de Cuentas o Sistemas Satélite, los cuales estan funcionalmente orientados al estudio
de sectores o temas econdmicos de interés social, tales como el medio ambiente, turismo, salud,
educacion, entre otros. Estas contabilidades satélite, enfatizan la necesidad de ampliar la capacidad
analitica de la contabilidad nacional hacia temas seleccionados de interés para los paises, de una
manera flexible y sin sobrecargar o distorsionar el sistema central. Las Cuentas Satélite se
encuentran vinculadas con las cuentas nacionales y a través de ellas con las estadisticas
econdmicas integradas. Adicionalmente, al estar referidas a un campo especifico del conocimiento,
permiten integrar tanto los registros monetarios como indicadores relativos a unidades fisicas,
dentro del contexto de las cuentas y el andlisis macroeconémico (Organizacion de las Naciones
Unidas, et al, 1993, parrafo, 1.1).

Los sistemas satélite, suministran informacion adicional de carécter funcional y de relaciones entre
los sectores, a través de la utilizacién de conceptos, clasificaciones y marcos contables
complementarios o alternativos cuando asi lo requieren los estudios especificos, extendiendo de
esta forma el marco analitico de la contabilidad nacional; constituyéndose en Ja base para el analisis
de datos mediante la construccion de indicadores y agregados macroecondémicos especiales para el
campo de estudio definido.

1.2 DESARROLLO DE LAS ESTADISTICAS TURISTICAS EN EL. MUNDO

Los movimientos de las personas, las actividades que se van creando en torno a los visitantes y sus
repercusiones sociales, la importancia del renglon turismo en la balanza de pagos de los paises, los
problemas laborales que se han suscitado, la defensa del patrimonio nacional, entre otras, no
podian escapar a la atencién de los gobiernos, en todo el mundo, y por €so, unos antes y otros
después se han ido interesando en esta materia y asi se han convertido plenamente en uno de los
aspectos decisivos de la accién administrativa de cualquier nacién, la cual se constituye en un
conjunto de organismos publicos y privados que regulan, fomentan y coordinan la actividad
turistica.

Al respecto, a nivel internacional, desde hace muchos afios, se han realizado estudios tendientes a
definir un marco conceptual mediante el cual sea posible la medicién del turismo y cuyas
recomendaciones sean aceptadas por todos los paises. La Divisidén de Estadistica de la Organizacién
de las Naciones Unidas y la Organizaciéon Mundial del Turismo, son sin duda los organismos que
han establecido un conjunto de recomendaciones sobre las definiciones y clasificaciones sobre
turismo, ello con el propésito de permitir la comparabilidad internacional, asi como de servir de
gufa a los paises para implantar un sistema estadistico sobre el turismo.

a. Organizacién Mundial del Turismo (OMT)

Para lograr una mejor comprensién de lo que ahora es la OMT, es necesario conocer las
instituciones que le antecedieron y fueron las precursoras del estudio del turismo. Su primer
antecedente fue la organizacion que se fundé en 1925, en la Haya, bajo la denominacién de
Congreso Internacional de las Asociaciones Oficiales de Propaganda Turistica. Posteriormente
en 1927, cambia su nombre por el de Congreso Internacional de los organismos oficiales de
propaganda turistica y en 1930 por el de Unién Internacional de los Organismos de Propaganda
Turistica (UIOPT). Después de la segunda guerra mundial la UIOPT, se reunié en Londres en
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1946 y decidié modificar a la organizacion, es asi que en 1947 se estructura y funda la Union
Internacional de Organismos Oficiales de Turismo (UIOOT).

En 1937 el Comité de Expertos Estadisticos de la Sociedad de las Naciones en su documento
C.456/M.270, indicaba la conveniencia de trabajar en el campo de las estadisticas del turismo y es
entonces que elabora una primera definicidn que pretende caracterizar al “Turismo Internacional”,
misma que fue modificada ligeramente en 1950 por la UIOOT; posteriormente, en 1954 la Comisién
de Estadistica de las Naciones Unidas preocupada por la medicion de los flujos turisticos
internacionales, analiza los conceptos de la Sociedad de las Naciones y las definiciones existentes e
introduce una serie de criterios para mejorar los métodos de recoleccién de datos utilizados,
estableciendo de esta forma el concepto de “visitante internacional”.

Se sefiala que en forma paralela a la labor de la UIOOT, expertos del Banco Internacional de
Reconstruccién y Desarrollo (Banco Mundial), realizaron misiones de asistencia técnica a
distintos paises, en las cuales recomendaban la elaboracién de planes para la generacién de
estadistica y se seflalaba la conveniencia de prestar atencién particular a las referentes al
turismo.

Diez afios mas tarde, en 1963, se llevd a cabo en Roma, la Primera Conferencia Mundial sobre el
Turismo y los Viajes Internacionales, patrocinada por las Naciones Unidas y la Unién
Internacional de Organismos Oficiales de Turismo (UIOOT), en este evento se amplié el término
hasta ese entonces empleado, abarcando los conceptos “visitante”, “turista” y “‘excursionista”;
denominaciones que fueron analizadas exhaustivamente por un grupo de expertos y finalmente en
1968 fueron suscritas y aprobadas por la Comision de Estadistica de las Naciones Unidas.

Entre 1973 y 1976, la Comisién Econdémica para Europa de las Naciones Unidas, promovida por
la UIOOT, realiz6 reuniones de expertos estadisticos para elaborar manuales que pudieran ser de
utilidad para programar y generar estadisticas de turismo, asi fue que en 1976 se aprobaron, por la
Comisidén de Estadistica, las Directrices Provisionales sobre las Estadisticas del Turismo
Internacional, mismas que se publicaron en 1978 (Organizacion de las Naciones Unidas, 1978).

Finalmente, en 1975, se crea la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), en sustitucién de la
UIOOT. Surge como la principal organizacién internacional en el campo de Jos viajes y del
turismo. Tiene como objetivos:

e acelerar y fomentar la contribuciéon del turismo (internacional y nacional), a la paz, la
comprension, la salud y la prosperidad en todo el mundo;

e facilitar mediante los viajes el acceso del ser humano a la educacién y la cultura; elevar los
estandares de vida en las regiones menos desarrolladas del orbe, a través de proporcionar
facilidades para el turismo extranjero y la promocién de la corriente turistica a esas zonas en
especial; l

e mejorar las condiciones de los habitantes de los paises y contribuir asi al desarrollo de la
economia mundial; actuar como una agencia internacional de coordinacién y cooperaciéon
para difundir el turismo;

e proporcionar a sus miembros un servicio que sea valioso en sus operaciones nacionales
dentro del campo del turismo;



e ofrecer un punto de reunién y coordinacién de todos los intereses turisticos de los paises
miembros de las instituciones turisticas nacionales y de los sectores y organizaciones
profesionales que representen los intereses de los viajeros;

e establecer un enlace y consulta permanente con los diversos sectores de los operadores
turisticos

Como propédsito fundamental de la OMT es promover el desarrollo del turismo con vistas a
contribuir al desenvolvimiento econémico, la comprension internacional, la paz, prosperidad,
respeto universal y la observancia de los derechos humanos, asi como las libertades esenciales
de todos, sin distincion de raza, sexo, lengua o religién. La Organizaciéon aprobard y adoptara
todas las medidas adecuadas para lograr estos fines, y prestara particular atencion a los intereses
en materia turistica de los paises en vias de desarrollo. Para definir su participacion central en el
area del turismo, la OMT ha mantenido y mantendra una colaboracion estrecha y efectiva con
los organismos de las Naciones Unidas y sus instituciones especializadas. Es asi que en 1977, se
celebrd en Caracas, Venezuela, el Seminario de las Américas sobre las Estadisticas de Turismo,
en el que se realizé un andlisis completo sobre la compilacién y aplicacion de la informacion

del turismo, (Organizaciéon Mundial del Turismo, 1995).

En 1978, la Comision de Estadistica de las Naciones Unidas -después de la publicacién y
distribucién de las directrices provisionales sobre estadisticas de turismo internacional destacé la
necesidad de que instituciones como la OMT prosiguieran con el trabajo en este importante campo
de estudio. Desde entonces, la Organizacién Mundial del Turismo ha participado activamente en el
mejoramiento de las estadisticas internacionales y nacionales del turismo y se ha propuesto, entre
otras tareas, la organizacion de seminarios y cursos y la preparacion y difusion de documentos
técnicos para el acopio de estadisticas del turismo.

En la actualidad, la OMT cuenta entre sus miembros a 113 Gobiernos y mas de 170 afiliados
procedentes del sector privado de viajes y turismo; es la unica organizacién intergubernamental
abierta al sector empresarial. Esta participacién conjunta de los sectores publico y privado ha
estimulado planteamientos estratégicos que competen al turismo.

Por otra parte, la OMT se constituye como el foro imprescindible en el que los Gobiernos y el
Sector Privado pueden establecer las normas y estructuras necesarias a fin de consolidar uno de
los sectores mas dindmicos del mundo. Asimismo ofrece cursos de capacitacién, asistencia
técnica, seminarios, encuentros de expertos, adicionalmente fomenta el desarrollo planificado
del turismo acorde con la proteccién al medio ambiente.

A tal efecto, ha trabajado estrechamente con la Division de Estadistica de Naciones Unidas y
otras organizaciones internacionales a fin de asegurar la compatibilidad y armonizacion de los
conceptos y clasificaciones existentes a nivel mundial, en los campos demografico, social y
econémico.

Considerando la importancia del turismo en el mundo, con base en su rapido crecimiento en
comparacion con otras industrias, los gobiernos y los sectores comerciales y empresariales de los
paises han comenzado a prestar mayor atencién a esta industria y para ello han disefiando
estrategias y programas consistentes y adecuados para abordar los cambios que se observan en los
diversos mercados turisticos. En este contexto, en 1991 la OMT y el Gobierno de Canada
organizaron en la Ciudad de Ottawa, la Conferencia Internacional sobre Estadisticas de Viajes
y Turismo (Organizacién Mundial del Turismo, 1991), en la cual se congregaron representantes
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de gobiernos, industrias del turismo, oficinas nacionales de estadistica, unidades de los paises
responsables de la administracién turistica y organizaciones internacionales y regionales, a fin
de estudiar y plantear la conveniencia de elaborar estadisticas confiables del turismo.

En esa Conferencia se adoptd una resolucion en la que se defini6 la necesidad de disponer de
estadisticas de la industria que sirvieran para el analisis, estudios de mercado, previsiones de
turismo y rendimiento industrial. Posteriormente, la OMT conformoé el Comité de Seguimiento,
encargado del fomento y ejecucién de programas orientados a la aplicacion de las resoluciones
de la Conferencia, las cuales fueron establecidas para lograr el mejoramiento de las estadisticas
de turismo, asi también se responsabilizd6 de coordinar su trabajo con otras instituciones
internacionales y nacionales (Organizacién de las Naciones Unidas, 1994). Al respecto en el
26° periodo de sesiones de la ONU que se llevo a cabo en 1991, la OMT le comunicé sobre los
trabajos realizados, incluida la mencionada Conferencia y posteriormente presentd un informe
por escrito, mismo que fue aprobado por la Comisiéon de Estadistica en su 27° periodo de
sesiones (Organizacion de las Naciones Unidas, 1991).

Asimismo, la Comision adoptdé la Clasificacidon Internacional Uniforme de las Actividades
Turisticas (CIUAT), como clasificador provisional y solicitd su publicacion y amplia difusion
por parte de la Organizacidén de las Naciones Unidas, para la utilizacién de los paises. En su
construccién participaron representantes de Gobiernos, prestadores de servicios turisticos y
oficinas de estadistica, de esta forma la CIUAT se constituyd en la culminacién de los grandes
esfuerzos desarrollados en la segunda mitad de los afios setenta y los ochenta tanto por
organismos internacionales como por diferentes paises, entre otros Canada y Francia, esta
ultima nacidn, considerada como pionera en la evaluacidn del impacto econdmico del turismo.

Desde entonces, la OMT se dio a la tarea de reunir expertos internacionales con la finalidad de
elaborar conceptos y definiciones sobre el turismo que fueran aceptados mundialmente, es asi
que se integran varios borradores sobre un manual denominado “Una Cuenta Satélite de
Turismo”. Todas las iniciativas y estudios sobre turismo realizados de 1991 a 1999, llevaron a
efectuar la Conferencia Mundial Enzo Paci sobre la Evaluacion de la Incidencia Econdémica del
Turismo, misma que fue organizada y auspiciada por la OMT y celebrada en Niza, 15-18 de
junio de 1999.

Es asi que, en el mes de septiembre, tres meses después de la realizacién de dicho evento y de
acuerdo con las resoluciones de esta Conferencia (Organizacién Mundial del Turismo, 1999), se
constituyd el grupo de trabajo Inter-Secretarial OMT-OCDE-EUROSTAT, el cual tuvo como
proposito establecer un marco conceptual comun para el desarrollo del disefio metodoldgico de
la Cuenta Satélite de Turismo.

El trabajo realizado por los tres secretariados dio como resultado un acuerdo sobre las
modificaciones basicas que, en diciembre de 1999, se integraron al documento denominado
“Proyecto de Cuenta Satélite de Turismo: Referencias Metodologicas” de la OMT, mismo que
se puso a consideracion de la Comision de Estadistica de las Naciones Unidas en su trigésimo
primer periodo de sesiones (Organizacién de las Naciones Unidas, 2000).

En el periodo de sesiones de la Comisién de Estadistica referido anteriormente, el proyecto de
documento, con sus enmiendas, constituye el documento final que fue aprobado y difundido por
la Organizacion de las Naciones Unidas, OMT, OCDE y EUROSTAT, en el afio 2000, bajo el
titulo de “Cuenta satélite de turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual”, este



manual contiene propuestas y lineamientos para los paises, sobre los conceptos, definiciones,
clasificaciones y recomendaciones para la construccion de un estudio especifico sobre el
turismo, el cual comprende una amplia relacion de actividades econdémicas vinculadas con el
turismo; cuadros de oferta y utilizacién de las actividades turisticas; asi como registros del
consumo de los turistas, todo ello acorde con los lineamientos expresados en el Sistema de
Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993).

Es importante mencionar que como un resultado adicional del proceso de trabajo cada una de
las organizaciones participantes asumié el compromiso de promover y recomendar la
implantacién de la Cuenta Satélite de Turismo en sus paises miembros.

b. Organizacidn de las Naciones Unidas (ONU)

La precursora de las Naciones Unidas fue la Sociedad de las Naciones, organizacién creada
durante la primera guerra mundial y establecida en 1919, de conformidad con el Tratado de
Versalles, “para promover la cooperacidn internacional y conseguir la paz y la seguridad”.

Las Naciones Unidas, es una organizacioén de Estados Soberanos que se afilian voluntariamente
a este organismo, para colaborar en pro de la paz mundial, promover la amistad entre los paises
y apoyar el progreso econémico y social. La ONU naci6 oficialmente el 24 dc octubre de 1945.
En este afio, se admitieron como miembros a 51 paises, que se reunieron en San Francisco, en la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre la Organizacién Internacional, con el propdsito de
redactar “la Carta de las Naciones Unidas”. Los delegados analizaron las propuestas preparadas
por China, Unién Soviética, Estados Unidos y Reino Unido, entre agosto y octubre de 1944.
Esta carta fue firmada en junio de 1945 por 50 paises, Polonia que no estuvo en ese evento
representada, la firmd posteriormente, convirtiéndose en uno de los 53 Estados Miembros
fundadores. Actualmente, con la reciente inclusiéon de Suiza y la Republica Democratica de
Timor-Leste (Timor Oriental), en su 57° periodo ordinario de sesiones de la Asamblea General,
son 191 paises miembros de la Organizacién de las Naciones Unidas.

La ONU, es un foro o lugar de reunién que practicamente incluye a todas las naciones del
mundo y proporciona el mecanismo de .ayuda para encontrar soluciones a las controversias o
problemas entre paises, asi como adoptar medidas en relacién a casi todos los aspectos que
interesan a la humanidad. Estas cuestiones son analizadas de acuerdo a los propésitos y
principios establecidos en el capitulo 1 de la Carta de las Naciones Unidas: preservar a las
nuevas generaciones del flagelo de la guerra, reafirmar la fe en los derechos fundamentales del
hombre, crear condiciones para mantener la justicia y el respeto a los tratados internacionales y
fomentar el progreso social y elevar el nivel de vida.

Adicionalmente, esta Organizacién tiene otra funcién importante, que es la de aprobar
documentos conceptuales y metodolégicos de aplicacién internacional, cuyas recomendaciones
orientan a los paises en la produccion de registros estadisticos. Con relacién al turismo, la
Asamblea General de la ONU ha ratificado el nuevo Cédigo Etico Mundial de Turismo, que ya
cuenta con el apoyo de la Unién Europea, de la Conferencia Islamica y del Vaticano, como
marco de referencia para el desarrollo responsable y sostenible del turismo mundial en el nuevo
milenio. Asi mismo, la Comisién de Estadistica de las Naciones Unidas en 1970, en el periodo
de sesiones numero 19, aprobd unas directrices provisionales sobre estadisticas de turismo
internacional, mismas que fueron difundidas de manera amplia.



La Comisién al aprobar las directrices hizo hincapié en su caracter provisional y destacé la
necesidad de que otros organismos, como la Organizacion Mundial del Turismo prosiguieran
este trabajo. A tal efecto, la Division de Estadistica de la Secretaria de las Naciones Unidas ha
trabajado estrechamente con la OMT y otros organismos, con la finalidad de asegurar la
comparabilidad y armonizacién con los conceptos ya existentes en los campos demogréfico,
social y econémico. Es en este sentido, es que en 1994, de manera conjunta, publicaron los
documentos denominados Recomendaciones sobre Estadisticas de Turismo y la Clasificacion
Internacional Uniforme de Actividades Turisticas (CIUAT), mismos que fueron adoptados por
la Comision de Estadistica. Las mencionadas Recomendaciones posteriormente se adaptaron
para dar origen a la Cuenta satélite de turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual,
referida lineas atrds (Organizacion de las Naciones Unidas, 1978).

¢. Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE)

La OCDE heredd y sustituy6 a la denominada Organizacion para la Cooperacion Econdmica
Europea (OCEE), ésta surgié por la necesidad de establecer una cooperacion entre los paises
europeos impuesta por el general Marshall al formular su plan de ayuda econémica en junio de
1947, de esta forma la OCEE, se instaur6 en 1948, con el objetivo de administrar el Plan
Marshall destinado a llevar a cabo la reconstruccion de los paises europeos después de la
Segunda Guerra Mundial y fomentar la liberacion del comercio intraeuropeo. En 1960 el
mencionado Plan habia cumplido su cometido y los paises miembros acordaron invitar a
Estados Unidos y Canad4 en la creacién de una organizacion que coordinara las politicas entre
los paises occidentales. Es asi como nace en 1961 la “Organizacién para la Cooperacion y el
Desarrollo Econdémico”, con sede en Paris. La OCDE, es una organizacion intergubernamental
que reune a los paises més industrializados de economia de mercado, dedicada principalmente
al estudio de los problemas econdémicos y a la coordinacion de sus politicas con el objetivo. Los
paises que la integran generan dos tercios de los bienes y servicios del mundo.

Los objetivos explicitos de la OCDE son:

a) la coordinacion de las politicas econdmicas para lograr la mayor expansion posible de la
economia y el empleo, y un progreso del nivel de vida dentro de los paises miembros,
manteniendo la estabilidad financiera y contribuyendo asi al desarrollo de la economia
mundial;

b) contribuir a una sana expansiéon econdmica en los paises miembros, asi como los no
miembros, en vias de desarrollo econdémico;

c) contribuir a la expansion del comercio mundial sobre una base multilateral y no
discriminatoria conforme a las obligaciones internacionales y

d) fomentar las acciones especificas en campos tales como la ensefianza, tecnologia, mano de
obra, agricultura, entre otros.

La coordinacion de las politicas publicas la realiza mediante:

1) el mejoramiento de las estadisticas y la comparacién de datos a nivel internacional,
proponiendo el perfeccionamiento del Sistema Normalizado de Cuentas Nacionales;



2) la elaboracién de informes periddicos de los paises miembros, que son complementados con
recomendaciones que ejercen influencia considerable sobre los responsables de las politicas
econdmicas de cada pais;

3) generacién de estudios monograficos sobre problemas concretos;

4) realizacion de andlisis de tendencia econdmica, mediante métodos de prospectiva que
permiten la coordinacidn de las politicas econdémicas; y

5) coordinacidon de ayudas mutuas de caracter financiero en situaciones de dificultad temporal
de balanza de pagos.

La politica de la organizacion ha sido propiciar el fortalecimiento de las economias de los
paises miembros, fomentar la firma de tratados de libre comercio y contribuir al desarrollo de
las naciones. Actualmente cuenta con la participacion de 30 paises.

No obstante que sus principales objetivos se encuentran perfectamente definidos, la OCDE
cuenta con oficinas encargadas del disefio de metodologias para la recopilacién de datos y
calculo de indicadores estadisticos que le permitan cumplir con los propdsitos que persigue.

Al paso del tiempo, la OCDE se ha convertido en una solida organizacién en la generacién de
estadistica y en el desarrollo de metodologias especializadas, gracias a la coordinaciéon que
mantiene con los paises que la integran y a la cooperacion de éstos en temas especificos, entre
los cuales ha participado desde 1992 en el desarrollo de propuestas para la recopilacién de datos
y el analisis de las cuentas econdmicas del turismo (CET), estas cuentas entonces, se
constituyen en un instrumento Util para orientar las politicas sobre el sector.

De esta forma la OCDE proporciona, a los paises miembros, una orientacién permanente sobre
la manera de desarrollar cuentas comparables internacionalmente, utilizando para ello los
principios de la contabilidad nacional y mediante la adopciéon de un enfoque integrado que
permite la vinculacion del turismo con otros importantes aspectos del mismo, en particular con
el empleo. Es en este sentido que en 1991 difunde un documento denominado “Manual de
Cuentas Econdmicas del Turismo” (Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo
Econdmico, 1991), el cual tuvo como propdsito ofrecer una descripcion completa de los
fundamentos teéricos, sistémicos y conceptuales, asi como las directrices para la aplicacién
préctica y de esta forma dar respuesta a la necesidad de disponer de un sistema mas amplio de la
contabilidad nacional, tomando como base el SCN rev. 2 (Organizacién de las Naciones
Unidas, 1970), y que las estadisticas econdémicas del sector sean internacionalmente
comparables.

Asi, en 1997, el Comité de Turismo de la OCDE, redactd una primera propuesta de cuenta
satélite de turismo para sus paises miembros, esfuerzo que concluye con la difusién conjunta
con la ONU, OMT y EUROSTAT, del documento definitivo “Cuenta satélite de turismo:
Recomendaciones sobre el marco conceptual”.

d. Comisién de las Comunidades Europeas (CCE)

El antecedente de la CCE, es la Comunidad Europea, la cual nacié el 9 de mayo de 1950 cuando
el Ministro francés de Asuntos Exteriores, Robert Schiman da los primeros pasos en la
declaracién que lleva su nombre que tuvo como finalidad integrar las industrias del carbén y el
acero de Europa Occidental. El 18 de abril de 1951 se firma en Paris el tratado por el cual se
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constituye la Comunidad Europea del Carbon y del Acero (CECA), dicho tratado fue suscrito
por: Bélgica, Francia, Italia, Luxemburgo, Paises Bajos y Republica Federal de Alemania. El 25
de marzo de 1957, las cinco naciones firmaron los Tratados de Roma, mediante los cuales se
funda la Comunidad Econémica Europea (CEE) que integra globalmente las economias de los
paises y la Comunidad Europea de la Energia Atomica (EURATOM), para el fomento del
desarrollo pacifico de la energia nuclear.

En 1967, las tres Comunidades existentes (CEE, CECA Y EURATOM) se funden en una sola
denominada Comisién de las Comunidades Europeas. El propdsito fundamental de los
fundadores era lograr una integracion politica mas amplia, para lo cual acordaron crear una
economia o mercado comun, unico y de gran extension con objeto de sustituir a las economias
individuales de los estados miembros.

La Oficina de Estadistica de las Comunidades Europeas (EUROSTAT) ha desarrollado
numerosos estudios sobre las estadisticas de turismo, referidas a la Union Europea (UE), tales
como la metodologia comunitaria para las estadisticas del sector turismo, la cual es compatible
con las recomendaciones de la OMT/ONU, adaptada a las caracteristicas especificas de los
estados miembros de la UE.

En este sentido, se menciona especialmente a la Direccion del Consejo sobre Acopio de
Informacion Estadistica en el Tema de Turismo, cuyo establecimiento fue aprobado en 1995
(Oficina de Estadistica de las Comunidades Europeas, 1995). Dicha Direccién tiene como
propdsito armonizar y perfeccionar los registros estadisticos que proporcionan las naciones de
la UE, lo que constituye el primer acto juridico diseftado para crear un sistema de informacién
integrado sobre la oferta y demanda turisticas. Para cumplir con ese fin la EUROSTAT, recaba
datos con periodicidad mensual, trimestral y anual y difunde estadisticas basicas del sector. Por
otra parte, la Direccion recopila informacidn sobre: alojamientos turisticos de uso colectivo,
numero de clientes en esos alojamientos (turismo doméstico y receptivo), y la demanda turistica
para los dos mercados mas importantes: vacaciones y negocios (turismo interno y emisor).

Por otro lado es importante comentar, como se menciond anteriormente, que la EUROSTAT
participé conjuntamente con la OCDE y la OMT, en los trabajos para la elaboracién final del
Manual sobre la Cuenta Satélite de Turismo, el cual fue aprobado por la ONU.

Organizacion de los Estados Americanos (OEA)

La OEA es una organizacién internacional establecida por 21 Estados Americanos, el 30 de
abril de 1948, mediante la suscripcion de la “Carta de la OEA”. Sus objetivos son afianzar la
paz y la seguridad del continente; promover y consolidad la democracia representativa dentro
del respeto al principio de no intervencidn; asegurar la solucién pacifica de controversias;
promover el desarrollo econémico, social y cultural de los paises y alcanzar una efectiva
limitacién de armamentos convencionales.

La Carta de la OEA ha experimentado varias reformas a través de diferentes Protocolos: Buenos
Aires en 1967, Cartagena de Indias en 1985; Washington en 1992 y Managua en 1993. Esta
Carta ha sido ratificada por 35 naciones independientes, actualmente son 34 paises Miembros,
toda vez que Cuba fue excluida de participar en el organismo, en cumplimiento de la
Resolucién de la Octava Reunién de Consulta de Ministros de Relaciones Exteriores de 1962.



En relacion con el turismo, la OEA, en su X Conferencia Interamericana de Estadistica, que se
llevd a cabo en 1990, en la Ciudad de Aguascalientes, México, reconocié la importancia del
turismo y en la Declaracién de Manila sobre el Turismo Mundial en 1980, expresd que “el
turismo se entiende como una actividad esencial en la vida de las naciones, por sus
consecuencias directas en los sectores sociales, culturales, educativos y economicos de las
sociedades nacionales y para sus relaciones internacionales en todo el mundo”.

En tal Conferencia se mencioné que el turismo aumenta en forma dindmica en los aspectos
social y econdémico, pero sin dejar de lado las repercusiones de tipo politico, cultural y
ecoldgico, que justifican la necesidad de establecer politicas de turismo adecuadas,
aprovechando las bondades del turismo, ya que representa un instrumento para un mejor
conocimiento y comprensién entre las personas y constituye, a nivel econdmico un importante
generador de divisas y empleo, asi como impulsor de diversas actividades econdmicas.

Asi mismo, se enfatizé ademas de la importancia del turismo, la necesidad inminente de realizar
estudios especiales para tratar el fendomeno turistico, a través de una medicién econémica que
permita conocer su dimensién, relevancia y aportacién a la economia de los paises, esto siempre
dentro del marco de la contabilidad nacional y sus variables macroeconémicas, tales como el
Producto Nacional Bruto (PNB), el consumo y la ocupacién, entre otros.

Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL)

El Consejo Econdémico y Social de la Organizacion de las Naciones Unidas de acuerdo a su
resolucidon 106 (VI), el 25 de febrero de 1948 cred cinco comisiones econdmicas regionales
con el objetivo de ayudar y colaborar con los gobiernos de la zona en la investigacidon y andlisis
de los temas econdémicos regionales y nacionales. Los dmbitos de actuacion de las comisiones
son Europa (CEPE) con sede en Ginebra, Suiza; Africa (CEPA) Adis Abeba, Etiopia; Asia y el
Pacifico (CESAP) Bangkok, Tailandia; Asia Occidental, Oriente Medio, (CESPAQO) Beirut,
Libano y América Latina (CEPAL), cuya sede se encuentra en Santiago de Chile. Ha sido
precisamente esta ultima, la mds activa y la que ha alcanzado un mayor nivel de prestigio e
influencia, amplié su cobertura geografica el 27 de julio de 1984 mediante la incorporacién de
los paises del caribe, denominandose desde entonces, Comision Econdémica para América
Latina y el Caribe.

La CEPAL, tiene como objetivos explicitos contribuir al desarrollo econémico y social de
América Latina y el Caribe, coordinar las acciones dirigidas a su promocion y reforzar las
relaciones de los paises latinoamericanos entre si y con las demas naciones del mundo. Cabe
sefialar que esta Comision tiene dos sedes subregionales, una para América Central, que se
ubica en México D. F. y la otra para el Caribe, situada en Puerto Espafia, mismas que se
establecieron en 1951 y 1966 respectivamente. Tiene también oficinas nacionales en Buenos
Aires, Brasilia, Montevideo y Bogot4 y una de enlace en Washington, D. C.

La Comisién, cuenta actualmente con cuarenta y un estados miembros y seis asociados, la
Comisién analiza e investiga temas de interés econémico y difunde los resultados de esos
estudios, presta asistencia técnica, participa en seminarios y conferencias e imparte cursos de
formacion. Cabe sefialar que gran parte de su prestigio lo debe a Raul Prebish, el economista
que la dirigié durante sus primeros afios de existencia y quien enfocd el analisis del desarrollo
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econdmico de Jos paises latinoamericanos desde un punto de vista riguroso pero original,
apartado de las corrientes econémicas dominantes y muy enfocadas a los problemas especificos
de la region.

Durante su existencia, la CEPAL ha hecho importantes contribuciones para la evolucion
regional, sus teorias y aportaciones son mundialmente escuchadas, se ha desarrollado como una
escuela de pensamiento dindmico, que sigue los cambios relevantes de la realidad econdémica,
social y politica, regional y mundial. Desde sus inicios desarrollé6 un método analitico propio y
un énfasis tematico.

A lo largo del tiempo se identifican las siguientes etapas dentro del quehacer de la CEPAL: 1)
origenes y afios cincuenta: industrializacién por sustitucién de importaciones; 2) afios setenta:
reformas para impulsar la industrializacién y reorientar los “estilos” de desarrollo hacia la
homogeneizacién social y la diversificacién pro exportadora; 3) en los ochenta: superaciéon del
problema de endeudamiento externo mediante “el ajuste con crecimiento”; 4) afios noventa:
transformacién productiva con equidad. Por su parte, la tematica abordada se circunscribe: al
papel que desempeiia en la insercién internacional de las economias de la region (su estructura
de especializacién y la dependencia de los flujos de capital); transmision del cambio
tecnoldgico desde los paises que generan conocimiento hacia las economia de América Latina y
el Caribe; la equidad y su relacion con el proceso global de desarrollo.

La historia de la CEPAL ha estado marcada por su decidida participaciéon en temas relevantes,
tales como la inflacion, asi acufié el término “inflacion inercial”, la cual permite comprender
muchos de los experimentos exitosos de estabilizacion inflacionaria que se han observado en la
region. También destaca su aportacion al analisis sobre la crisis de la deuda y las modalidades
de ajuste macroeconémico de los afios ochenta, asi como su contribucién a los debates sobre
desarrollo sostenible realizados en la década de los setenta.

Otro de sus importantes legados es sin duda la metodologia que combina multiples elementos,
que tiene como propdsitos, en primer lugar la busqueda de una vision integral del desarrollo de
caracter interdisciplinario. En segundo un juego dialéctico entre ideas y realidad, entre
pensamiento y accion, que implica una constante transformacién de las primeras en funcién con
los cambios del entorno, en clara interaccion con los gobiernos de los paises de la region.
Tercero, la busqueda de la identidad regional, el estudio de la realidad en funcién de los
intereses regionales y el cuestionamiento de cualquier esquema conceptual en su validez para la
comprension de la realidad y asi poder operar sobre ellas (Comision Econémica para América
Latina y el Caribe, 2005).

En la CEPAL, el tema del turismo es un aspecto relativamente nuevo, pero reconoce que la
recopilacién y elaboracién de estadisticas relativas al sector, es una tarea que se ha llevado a
cabo desde hace tiempo en los paises de la region de América Latina y el Caribe, es asi que
mediante un anélisis de la informacién disponible muestra que las actividades tradicionalmente
relacionadas con el turismo son importantes en la generacién de valor agregado y en la balanza
de pagos de las economias. Cabe sefialar, que la mencionada relevancia no es igual en todos los
paises, pero en algunos (paises pequefios del Caribe), el peso relativo de las actividades de
restaurantes y hoteles puede representar mas del 10%. En referencia a la balanza de pagos, el
concepto de viajes y su saldo puede impactar significativamente el resultado global del saldo en
cuenta corriente, no obstante que en los paises de América Latina y el Caribe, la balanza
comercial tiene mayor importancia.



En los ultimos afios la CEPAL ha incorporado referencias o analisis relacionados con la
actividad turistica y en concordancia con la importancia que reviste para muchos de los paises
miembro de la Comision, asi también ha enfatizado la necesidad de disponer de mejor
informacién, mas precisa, confiable, con mayor apertura y comparable, a fin de realizar analisis
regional y comparaciones internacionales; la CEPAL ha asumido el compromiso de apoyar la
difusion de metodologias internacionales aprobadas por la ONU, refcrentes a la elaboracién de
las estadisticas de turismo y de la Cuenta Satélite del Turismo.

De acuerdo a lo anterior, la CEPAL, en el Estudio Econdémico de 1995-1996, en el andlisis de
Cuba, present6 indicadores referentes al numero de llegadas de turistas y principales paises de
origen. Para Republica Dominicana registr6 el total de los gastos de los visitantes extranjeros.
En los correspondientes a 1997-1998 y 1998-1999, amplia la investigacidén incorporando a los
paises del Caribe que no son de habla hispana. Estos estudios estan referidos principalmente a
aspectos no monetarios (nimero de entradas de turistas extranjeros) y no siempre se encuentran
acompariados de indicadores de volumen de la actividad turistica. Presenta también un estudio
cuantitativo con base en los cédlculos del valor agregado relativo al total del sector de hoteles y
restaurantes, asi como del concepto de viajes incluido en la balanza de pagos.

En los estudios bianuales de 1999 hasta 2003, difunde indicadores de: nimero de llegadas de
turistas, evolucion del sector hoteles y restaurantes, llegada de turistas en cruceros, duracion
media de estadia y pais de origen, asi como los ingresos y egresos por concepto de turismo
internacional que se registran en la cuenta corriente de la balanza de pagos. Sin embargo, en la
medida que se disponga de mayor informacidn sobre el sector turistico de los paises miembros
de la CEPAL, serd posible generar indicadores comparables y consistentes para el turismo en
la region.

Consejo Mundial de Turismo y Viajes (WTTC por sus siglas en inglés)

El Consejo Mundial de Turismo y Viajes, es una organizacion privada que estd integrada por
funcionarios de empresas dedicadas a actividades turisticas. Es el foro para los lideres de
negocios globales que abarcan los presidentes y funcionarios de las 100 primera compaiiias del
mundo. Es e] unico que representa al sector privado en todas las partes de la industria y del
turismo de recorrido por todo el mundo. La misién del WTTC es conocer el impacto econdémico
del principal generador de la abundancia y del trabajo - turismo de recorrido. Sc fomenta en los
gobiernos que abran el potencial de la industria adoptando el marco de la politica del consejo
para el desarrollo sostenido del turismo. Asimismo, afirma que el turismo ofrece ventajas
importantes, ya que mejora el nivel de vida de la poblaciéon, propicia el trabajo con los
gobiernos para asegurar el crecimiento del turismo y la economia de las naciones.

El WTTC, en 1996 difundié un documento denominado “Principios para la Contabilidad
Satélite de Turismo y Viajes”, su objetivo es la cuantificacion del impacto econdémico del
turismo a través del consumo del visitante (viaje e industria turistica), asi como Ja demanda total
(viaje y economia turistica) mediante un modelo de simulacién. La primera medicion se limita
al efecto directo que registra el consumo del visitante sobre la produccién. Por su parte, la
segunda propuesta considera los impactos, directo e indirecto, asociados con la inversion de
capital, los gastos de las administraciones publicas y el comercio exterior, incluida la demanda
adicional de bienes y servicios generada durante los desplazamientos de personas alrededor del
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mundo (turismo mundial). El Consejo esta a favor de dar al turismo un enfoque desde la optica
de la demanda, con una definicién global, vinculada mediante modelos econémicos a los
conceptos de la oferta.

h. Experiencia de paises

Existen varios paises que han desarrollado cuentas satélite de turismo, Canada en julio de 1994,
difundié sus primeros resultados de la Cuenta Satélite de Turismo (CST), desarrollada por la
Oficina de Estadistica de Canadé (Statistics Canada). En el continente americano, ademds de
Canad4, han elaborado la CST: Republica Dominicana para 1991 (Banco Central de la
Republica Dominicana, 1996); Estados Unidos divulgé datos relativos a 1992 (Noviembre
1996); la CST de México comprendid el periodo 1993-1996 (Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica y Secretaria Turismo, 1998 a); Chile presenta registros relativos a 1996
(Servicio Nacional de Turismo, 1999). Se conoce que otras naciones también han avanzado en
la construccidn de estudios satélite o bien han realizado investigaciones piloto rigurosas, tal es
el caso de Polonia, Espafia, Noruega, Singapur, Suecia y Cuba pero que ain no se han
divulgado; otros paises: Australia, Finlandia, India, Filipinas, Tailandia, Corea, entre otros,
tienen programado hacerlas en un futuro préximo (Organizacién Mundial del Turismo, et. al,
2001).

1.3 EVOLUCION DE LA ESTADISTICA DEL TURISMO EN MEXICO

Todos los paises del mundo presentan caracteristicas particulares relativas a su extension
territorial, historia, cultura, costumbres, situacion econémica, avances techoldgicos, entre otras.
Ello ha propiciado, a través del tiempo, el movimiento de las personas para conocer otros lugares
con el proposito de disfrutar de sus atractivos naturales, histéricos y culturales, para realizar
negocios y actividades profesionales, asi como acceder a servicios de salud o educacién. México
al igual que otras naciones, recibe una gran cantidad de visitantes provenientes de diferentes
paises, y asimismo muchos mexicanos viajan fuera del territorio nacional y dentro del mismo. A
fin de conocer este fen6meno, diversas instituciones producen y difunden informacién
relacionada con el turismo, a continuacién se describe el desarrollo de la misma.

a. Secretaria de Turismo (SECTUR).

La SECTUR, es una dependencia que adquiere el cardcter de Secretaria el 29 de diciembre de
1974, como organismo del Poder Ejecutivo Federal, encargado de formular la programacién
de la actividad turistica nacional, ademas de organizar, controlar, regular, normar, fomentar y
conducir el desarrollo turistico nacional, mediante las actividades de planeacion, el impulso
de la oferta de servicios turisticos y la promocién, articulando las acciones de diferentes
instancias y niveles de gobierno.

En el dambito de la generacion y difusion de estadistica del sector, la SECTUR divulga
informacién con periodicidad anual y mensual del turismo referida a: la oferta de alojamiento
por entidad federativa y centros turisticos seleccionados, tales como el numero de
establecimientos y cuartos por categoria hotelera; porcentaje de ocupacién; numero de
visitantes provenientes de otros paises total y por medio de transporte utilizado, motivo del
viaje, permanencia promedio, gasto total, visitantes nacionales y extranjeros que llegan a



hoteles. Los datos mencionados son recabados por la SECTUR, mediante el Sistema de
Informaciéon Turistica Estatal (SITE), que tiene su primer antecedente en 1993, con el
Registro Nacional de Turismo (RNT), sin embargo a la entrada en vigor de la Ley Federal de
Turismo (1° de febrero de 1993), el RNT pierde eficacia al hacer voluntaria la inscripcién de
los establecimientos turisticos.

El hecho mencionado y la descentralizacion de la SECTUR a los estados, marcan un cambio
sustancial en el papel de la Secretaria en materia de informacién, de productora a integradora
de los registros generados por las unidades de turismo de los estados. Es asi que con el objeto
de tener un marco regulatorio (Secretaria de Gobernacion, 1994), se establece con carécter
permanente la operacién y desarrollo del Sistema Nacional de Informacion Turistica (SNIT).
Posteriormente, se aplica un programa informatico para la captacién de informacion estatal, al
cual se le denomina SITE.

Cabe sefialar que en el afio 2001, en el marco de la reestructuracién funcional, se crea en la
SECTUR la Direcciéon General de Informacién y Analisis (DGIA), la cual es dotada de las
facultades y recursos para realizar procesos de produccidn, andlisis y difusién de datos
estadisticos sobre el turismo en México. Es asi que esta Direccién General lleva a cabo una
evaluacién del SITE y le introduce algunas mejoras, y si bien mantiene en funcionamiento
este sistema, procede a establecer un nuevo instrumento denominado Data-tur, que fue
disefiado con el propdsito de atender las necesidades de informacion turistica garantizando la
calidad, cobertura, oportunidad y confiabilidad de la misma.

La SECTUR, dispone también de resultados de un estudio denominado “Encuesta Estatal del
Perfil del Visitante”, referida a los afios de 1996 y 1997, en el cual la unidad de observacién
fueron los turistas nacionales y extranjeros ubicados en los lugares visitados al momento de
la aplicaciéon de la encuesta, para ello se utilizaron como instrumentos de captacion
cuestionarios disefiados ex-profeso, en idiomas espafiol e inglés, que fueron aplicados segin
fuera el caso.

El levantamiento de esta investigacién tuvo como propésito la captacién de informacién sobre
las actividades realizadas por los turistas, personas que integraban el grupo, motivo del viaje,
permanencia, medio de transporte utilizado, tipo de hospedaje, gasto total y por tipo de gasto,
entre otras variables. La encuesta se llevo a cabo en lugares turisticos ubicados en diferentes
lugares del territorio nacional, tales como: Guadalajara y Puerto Vallarta, Jalisco; Péatzcuaro,
Acémbaro, Zamora, Léazaro Cardenas, Zitdcuaro, Morelia y Uruapan, Michoacan; Celaya,
Ledn, Dolores Hidalgo, San Miguel de Allende, Irapuato y en la ciudad capital Guanajuato;
Rincén de Guayabitos y Tepic, Nayarit; Cd. Juarez y la capital, Chihuahua; Yucatan, Oaxaca,
Colima y Baja California, entre otros.

En este mismo sentido se realizé otra investigacion denominada “Encuesta del Perfil del
Visitante a las regiones, la cual comprendié: Tesoros Coloniales, Mundo Maya y Distrito
Federal”, este proyecto se realizé en el afio de 1997 y al igual que el anterior, la unidad de
observacion fueron los turistas nacionales y extranjeros que visitaron las regiones mencionadas.
Compilé datos sobre el motivo del viaje, residencia del viajero, habitos de los turistas, principales
atractivos del lugar, etcétera. En el cuestionario utilizado también se incluyeron preguntas sobre el
tipo de hospedaje y transporte utilizado, personas que acompafiaron al entrevistado, gastos, forma
de pago, gustos y preferencias. Asimismo, se requirieron datos generales del visitante: estado
civil, edad, grado de instruccién, ocupacién, entre otros aspectos importantes.
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De igual forma, la SECTUR cuenta con registros administrativos referidos a su gasto ejercido anual,
tanto corriente como de capital, y personal ocupado promedio de la propia Secretaria y
adicionalmente dispone de los datos econémicos y financieros de otras unidades economicas
relacionadas con el turismo, tal es el caso del Fondo Nacional de Fomento al Turismo
(FONATUR).

b. Banco de México (BANXICO)

El BANXICO, se establece en 1925, durante el gobierno de Plutarco Elias Calles, quien le
otorgd la facultad de crear moneda, mediante la acufiacién de piezas metalicas y la emisién de
billetes, se le encargd la regulacién de la circulacion monetaria, los tipos de interés. y de
cambios sobre monedas extranjeras. Asimismo, se le convirtié en agente, asesor financiero y
banquero del Gobierno Federal, aunque en ese momento se dejé en libertad a los bancos
comerciales para asociarse o no con el Banco de México.

Al paso de los afios BANXICO sortea diversos problemas y transformaciones, de ellas la més
trascendental es sin duda la experimentada en 1993, con la reforma constitucional mediante la
cual se le otorgd la Autonomia, que tiene como principal objetivo construir una salvaguarda
contra futuros brotes de inflacidn, en la Constitucidn se precisé el criterio rector al que debe
sujetarse la actuacién del Banco de México: la procuracion de la estabilidad del poder
adquisitivo de la moneda nacional.

Entre mucha otras funciones, el BANXICO genera diversos registros sobre temas de interés
nacional, especificamente en el 4mbito del turismo desde hace muchos afios ha difundido
informacién relacionada con este sector. Entre las principales estadisticas publicadas y su
contenido, se pueden citar:

i. Balanza de Pagos

El Banco de México es la instituciéon que en la nacién, es responsable de generar y
difundir la Balanza de Pagos del pais, en su Informe Anual, presenta un gran volumen de
informacidn sobre las transacciones que realiza México con el resto del mundo, entre ellas
se encuentran indicadores sobre los ingresos y egresos por concepto de visitantes
internacionales, turismo receptivo y egresivo respectivamente, también difunde datos
correspondientes a las compras directas que realizan los residentes del pais en el
extranjero, asi como los ingresos y gastos por pasajes internacionales.

ii. Encuesta de Turismo Receptivo, de 1980 y 1990

Las encuestas de turismo receptivo son levantadas en los principales aeropuertos del pais,
mediante un cuestionario que es aplicado a los pasajeros de vuelos seleccionados a la
salida de México, se les requiere informacién sobre el motivo del viaje, permanencia en el
pais, principal lugar de destino de su visita, el gasto total y desagregacién de algunos
gastos efectuados, tales como hospedaje, alimentos y bebidas; transporte en el lugar
visitado, artesanias, diversiones y otras compras. De igual forma se procede con los
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C.

visitantes via terrestre, cuyo levantamiento se realiza en los diferentes pasos fronterizos
con Estados Unidos.

ili. Indicadores Econdémicos.

Con relacidén a la estadistica sobre el tema del turismo, BANXICO difunde en sus
indicadores econdmicos, para el turismo receptivo nimero de visitantes que pernoctaron
y los excursionistas fronterizos y en cruceros, el motivo del viaje, medio de transporte
utilizado (aéreo y terrestre) para llegar al lugar visitado, el gasto efectuado durante su
estancia en México, estadia y el gasto diario promedio. La informacién referida en el caso
del turismo receptivo, se presenta también para el turismo egresivo.

Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI)

Los primeros antecedentes en materia de generacion de estadistica en México, se remontan a
la época Precolombina (Siglo XII), en la cual se efectuaron los primeros recuentos de
poblacion; posteriormente durante la Colonia, se llevaron a cabo algunos trabajos formales
como el Censo de Revillagigedo (1790) y otros estudios dirigidos a captar las actividades
economicas y los recursos naturales, estos trabajos tuvieron la finalidad de conocer aspectos
basicos de la sociedad, con la finalidad de apoyar las decisiones de la gestién publica. Estos
esfuerzos a través del tiempo se han venido multiplicando y han evolucionado en los sectores

publico, privado y social.

En este sentido, particularmente el Gobierno Federal, con el proposito de apoyar el disefio y
ejecucion de sus planes, politicas y programas nacionales de desarrollo y atender las
necesidades de la sociedad, ha venido generando estadisticas de manera continua a través de
la Direccion General de Estadistica (DGE), la cual fue creada en 1882. Es asi que
practicamente cien afios después da origen al actual INEGI (Instituto Nacional de Estadistica
Geografia e Informatica, 2005 a).

El INEGI, es un 6rgano desconcentrado de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico del
Gobierno Federal, a él le antecedidé la Coordinacion General del Sistema Nacional de
Informacion (CGSNI) que inicié labores el 23 de marzo de 1977, como resultado de la
integracion de cuatro Direcciones Generales: la de Estadistica, Estudios del Territorio
Nacional (actual Direccion General de Geografia), Disefio e Implantacion, y Sistemas y
Procesos Electrénicos.

En 1980, la CGSNI se reestructurd y adoptdé el nombre de Coordinacién General de los
Servicios Nacionales de Estadistica, Geografia e Informatica (CGSNEGI), misma que en
1983 se transformo en el actual INEGI.

En el ambito del turismo, el INEGI genera y difunde informaciéon agregada practicamente
desde 1980, para el valor agregado bruto de ciertas actividades econdmicas identificadas
especificamente con el turismo, tales como el transporte aéreo nacional de pasajeros, agencias
de viajes, hoteles y otros servicios de alojamiento, a través del Sistema de Cuentas Nacionales
de México; recopila datos sobre establecimientos productores de bienes y servicios turisticos
a través de los Censos Econémicos que son levantados con periodicidad quinquenal, mediante
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la aplicacion de cuestionarios; asi mismo recaba encuestas mensuales en establecimientos
prestadores de servicios, entre los cuales se encuentran unidades econémicas relacionadas con
el turismo, también aplica encuestas especificas que tienen como propdsito obtener registros
sobre el gasto en consumo turistico que se realiza en el territorio del pais y también a nivel
nacional, Entidad Federativa y Municipio, difunde desde hace ya varios afios indicadores
sobre sectores relacionados con el turismo tales como, agencias de viaje, restaurantes, servicio
de hospedaje, para el cual capta nimero de establecimientos y cuartos; coeficientes de
ocupacion hotelera, entre otros aspectos importantes.

En afios mas recientes, a partir de 1998, ha difundido resultados pormenorizados sobre el
turismo, a través del estudio denominado “Cuenta Satélite del Turismo de México”, primero
en valores corrientes y mas tarde introduciendo también la valoraciéon constante.

i. Censos Economicos.

La Direccidn General de Estadistica, ha sido responsable de los Censos Econémicos (CE),
es asi que en 1939 se llev6 a cabo el primer levantamiento de ellos, éste estuvo referido
Unicamente a la industria manufacturera, es hasta 1945 en que se introducen los trabajos
censales correspondientes a transportes y servicios, en este ultimo sector quedo integrado
el comercio. Diez afios mds tarde en 1955, se difunden en forma separada el comercio y
los servicios. Para los levantamientos relativos a 1981 y 1989, se incrementa Ja cobertura
temdtica de los censos econdmicos incluyendo en esta ocasion a los sectores de la
construccion y pesca. Cabe sefialar que para éstas Ultimas actividades mencionadas se
suspendid su captacion en el evento correspondiente a 1994 y aparecen nuevamente en el
levantamiento de 1999 y 2004, en los cuales adicionalmente se realiza el levantamiento
concerniente a la distribucién de agua.

Los CE, recaban por clase de actividad un volumen importante de informacién
desagregada relativa a: ventas netas, ingresos (propios de la actividad, de productos
secundarios, la compra-venta de mercancias); gastos de operacion (materias primas,
electricidad, combustibles, etcétera); activos fijos (maquinaria, equipo de transporte,
técnico y computacional); depreciacidn, impuestos, personal ocupado (remunerado y no
remunerado) y remuneraciones, entre otros conceptos importantes (Instituto Nacional de
Estadistica Geografia e Informatica, 1995).

ii. Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos (ENHVM).

La ENHVM, se elabor6 a solicitud de la Secretaria de Turismo, el instrumento de
captacion fue un cuestionario disefiado especificamente para el tema. El cuestionario se
aplicé en hogares, a una submuestra, considerando el marco de muestreo el de hogares
que se utiliza en la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Jos Hogares (ENIGH).
Para este estudio se realizaron varios levantamientos (1993-1997), mismos que tienen
representatividad nacional: el primero relativo a 1993, capté informaciéon anual; los
estudios correspondientes a los afios de 1994 y hasta 1997 la encuesta tuvo periodicidad
cuatrimestral, la muestra la constituyeron 5,200 hogares distribuidos en nueve regiones y
contempld los estratos de ingreso urbano alto y medio, ademas del rural. Es importante
mencionar que la encuesta fue suspendida para los afios 1998 a 2001, reanudandose en el
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2002 su levantamiento utilizando un cuestionario que contempld las necesidades de
informacidn para obtener un insumo para los calculos de la Cuenta Satélite de Turismo.

Los datos solicitados a través de la investigacién antes mencionada, comprende
informacién de las caracteristicas socioecondmicas del visitante (ingreso, edad, sexo,
estado civil, etcétera), el nimero de viajes efectuados (en el pais y en el extranjero),
duraciéon de los viajes, gastos totales y por tipo (transporte en el lugar, hospedaje,
diversiones, entre otros), medio de transporte utilizado para llegar al lugar visitado y
alojamiento (hotel, casa de familiares o amigos, etcétera), todas estas variables
clasificadas por motivo del viaje. El estudio hace la distincién de acuerdo a la duracién del
viaje identificando: los viajes de ida y vuelta (excursiones) y los de pernocta distinguiendo
para ambos tanto los realizados dentro del pais, como aquellos que se llevaron acabo en el
extranjero (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, 1998 b). Cabe
sefialar que en la encuesta anteriormente descrita inicamente se recabd informacién sobre
el Gltimo viaje efectuado. En el Gltimo levantamiento correspondiente al evento del 2002,
se solicita informacion relativa a todos los viajes que llevaron a cabo durante el 2001, los
integrantes del hogar.

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), 1996.
Modulo de Turismo.

El primer levantamiento de la ENIGH se realiz6 en 1984, los siguientes fueron en 1989 y
1992, y a partir de éste ultimo afio, el estudio tiene periodicidad bienal. El propdsito
fundamental de la encuesta es conocer los ingresos que perciben y los gastos que realizan
los hogares. Para el estudio de 1996, a solicitud de la SECTUR, se incluydé un modulo
sobre turismo, que en ese afio se aplicd a una muestra de mas de 9,000 hogares. El mddulo
relativo al turismo tuvo como objetivo captar datos sobre los mexicanos que viajaron, los
viajes realizados por los miembros del hogar, recabé informacién socioecondémica del
entrevistado, niumero de viajes, permanencia en el lugar visitado, gastos efectuados
durante el viaje, entre otros. Es importante mencionar que los motivos de viaje que
comprendi6 fueron: vacaciones, ocio, salud, estudios, visita a familiares y otros; quedaron
excluidos los efectuados por negocios, trabajo y actividades profesionales.

El cuestionario consta de tres apartados que consideran el destino (viajes al extranjero y al
interior del pais), noches de permanencia (en viajes con pernocta), miembros del hogar que
viajaron, medio de transporte utilizado, entre otras. Adicionalmente, presenta un importante
detalle por tipo de gasto: hospedaje, alimentos y bebidas; recreacion, compra de libros,
revistas, juguetes, articulos fotograficos, etcétera (Instituto Nacional de Estadistica Geografia
e Informatica, 1997 a).

. Encuesta Nacional sobre la Situacién Econémica y el Empleo en el Sector Turismo, 1996.

La investigacion se realizo a peticion de la Secretaria del Trabajo y Prevision Social, tuvo como
objetivo captar informacidén econémica y de ocupacion en establecimientos o empresas que se
dedican a satisfacer los requerimientos de los turistas. El levantamiento se realizo en
unidades econdmicas prestadoras de servicios de hospedaje; preparacién de alimentos y
bebidas; transporte: terrestre, aéreo y maritimo de pasajeros; agencias de viajes y guias de
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turistas. Asimismo, se incluyeron productores de servicios tales como: centrales
camioneras, aeropuertos y servicios maritimos, entre otros, también quedaron
comprendidos los servicios complementarios, que basicamente se refieren a actividades
culturales y recreativas, como son las desarrolladas por museos, galerias de arte y
espectaculos deportivos y artisticos.

A través de un cuestionario especifico se captd informacién acerca del tipo de unidad
econdmica, origen del capital social, situacién juridica, balance general y estado de
resultados, entre otros. También se compilaron datos sobre el personal ocupado promedio
que laboré en la unidad econdémica, distinguiendo al remunerado del no remunerado,
rangos de edad, sexo, nivel de escolaridad, horas trabajadas, condicién y posicién en el
trabajo, etcétera (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, 1997 b).

Anuarios Estadisticos

El INEGI, publica el Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos, que se
difunde desde 1893, contiene informacién principalmente de indicadores fisicos de
diversos temas como: poblacion, urbanizacién y vivienda, ciencia y tecnologia, empleo,
educacion, salud, transportes y comunicaciones, servicios financieros y monetarios, sector
publico, comercio interior y exterior, y turismo. También elabora desde 1984, los anuarios
estadisticos de los Estados que conforman la Replblica Mexicana, los cuales en general
contemplan las mismas variables que el nacional, excepto las relativas al comercio
exterior, cabe sefialar que los anuarios estatales presentan también informacién por
municipio y en el caso del Distrito Federal a nivel de cada una de las delegaciones que lo
integran.

En relacién al sector turismo, los datos estan referidos principalmente a datos fisicos, el
primero presenta anualmente registros sobre: oferta de alojamiento temporal; cuartos, por
categoria hotelera; llegada de turistas por centros turisticos seleccionados;
establecimientos de servicios de alimentos y bebidas; entradas y salidas de personas del o
hacia el extranjero; movimiento portuario de pasajeros en cruceros; gasto de visitantes
internacionales que se internan en México (turismo receptivo); el nimero de mexicanos
que visitan otras naciones (turismo egresivo) y el gasto efectuado en el territorio del pais,
durante el traslado al lugar visitado. En ambos casos se identifica lugar de origen y
destino y el medio de transporte utilizado, los visitantes nacionales y extranjeros,
hospedados segun centros turisticos seleccionados, entre muchos otros aspectos.

Se sefiala que los anuarios estatales, no contemplan datos del gasto realizado por los
turistas, pero adiciona registros sobre coeficientes de ocupacioén hotelera y nimero de
turistas hospedados por tipo de residencia; ocupaciéon hotelera y estadia promedio
mensual; llegadas de turistas a hoteles, tanto nacionales como extranjeros, también se
incluye nimero de visitantes a museos administrados por el Instituto Nacional de
Antropologia e Historia distinguiendo el tipo de residencia; nimero de establecimientos
de preparacién y servicio de alimentos y/o bebidas con categorfa turistica; agencias de
viajes y empresas arrendadoras de automéviles, entre otras actividades relacionadas con el
turismo (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, 2005 b).
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Vil.

Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993.

El SCNM presenta: cuentas de produccion por actividad econdémica, cuadros de oferta y
utilizacion, cuentas integradas y un cumulo de variables macroecondémicas importantes,
tales como: valor de la produccidn, valor agregado bruto, personal ocupado,
remuneraciones, entre otras. Para el estudio del turismo, se aprovecharon de la Contabilidad
Nacional, los registros del valor de produccion a nivel de subgrupo y ¢n algunos casos de
producto turistico; también a partir de ellos es posible elaborar trabajos especificos
relacionadas con el turismo, como son la identificacién del transporte de pasajeros por
ferrocarril, barco, dmnibus foraneo, peaje de automoviles y peatones, entre otros.

Adicionalmente, es factible disponer de registros de establecimientos o empresas
prestadoras de servicios turisticos, tales como hoteles, restaurantes, bares, transportes,
etcétera, con el proposito de precisar las mediciones, ya que anualmente se aplica un
cuestionario en el cual se solicita informacion sobre: ingresos, personal ocupado, gastos de
operacion detallados e indicadores de volumen fisico (Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica, 2005 c).

Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM).

Ante la falta de estadistica que permitiera medir coherente y consislenlemente el impacto
econdémico del turismo en México, la SECTUR y el INEGI decidieron conjuntar esfuerzos
con la finalidad de avanzar en la elaboracién e integracion de un sistema de informacién
que posibilite dimensionar de forma especifica la contribucion del turismo en la economia
del pais, asi como en las actividades productoras de bienes y servicios turisticos. En
octubre de 1998, se concluyé el estudio denominado “Cuenta Satélite del Turismo de
México”, serie 1993-1996, en valores corrientes, mismo que fue presentado en una
reunidon internacional preparatoria para la Conferencia Mundial de la Organizacién
Mundial de Turismo (OMT), la cual se llevd a cabo en la ciudad de México en noviembre
de 1998, dicho evento fue organizado conjuntamente por la SECTUR y Ja (OMT).

Actualmente, la CSTM presenta informacién de la oferta y utilizaciéon de bienes y
servicios turisticos, cuentas de produccion de las actividades caracteristicas y no
caracteristicas que contribuyen al turismo, en valores corrientes y constantes de 1993,
estos registros se complementan con informacidn relativa a las remuneraciones pagadas y
al personal ocupado, definido como el nimero de ocupaciones remuneradas necesarias
para la produccidn de bienes o servicios turisticos.

En resumen, se puede afirmar, que tanto las organizaciones internacionales como las
instituciones del pals han abordado, elaborado y difundido los resultados de sus
estadisticas e investigaciones relacionadas con el sector turismo, informacion que
responde a las necesidades particulares de las instancias que las generan. Destaca entre
estas fuentes los sistemas satélite sobre el turismo, mismos que tiencn como base las
recomendaciones y lineamientos plasmados en el documento “Cuenta Satélite de
Turismo: Recomendaciones sobre el marco conceptual”, el cual fue elaborado
conjuntamente por cuatro instituciones: Organizacion Mundial de Turismo (OMT),
Organizacion de la Naciones Unidas (ONU), Organizacion para la Cooperacién y el
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Desarrollo Econémico (OCDE) y la Comision de las Comunidades FEuropeas
(EUROSTAT); aprobado y publicado por la Comision de Estadistica de la ONU en el
afio 2001, este documento se encuentra armonizado con el Sistema de Cuentas
Nacionales 1993 (SCN - 1993).
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CAPITULO 2

SITUACION DE LA ESTADISTICA DEL
TURISMO

RECAPITULACION DEL PROBLEMA

Como se menciond en el capitulo anterior, ta preocupacion por el estudio y el mejoramiento de
las estadisticas del turismo no es reciente, ya que en ¢l siglo pasado (XX), diversos organismos
tanto nacionales como internacionales han generado y difundido datos sobre el tema atendiendo
siempre a sus necesidades especificas de informacién. En términos generales la estadistica
producida estd enfocada principalmente a [a captacion de indicadores relativos a la
infraestructura, cantidad de servicios y nimero de visitantes, entre otros. Sin embargo, es
precisamente en el siglo pasado que se propone la integracion de registros monetarios de turismo,
a través de las cuentas nacjonales y los datos de la Balanza de pagos.

En este sentido, actualmente diferentes paises llevan a cabo compilaciones periddicas de
estadisticas de turismo, que comprenden indicadores fisicos y monetarios, y han sido preparados
para dar respuesta a prop6sitos particulares, que a su vez son utilizados por los responsables de
las politicas publicas en materia de turismo. Sin embargo, es importante seialar que estos
registros no se encuentran claramente vinculados con las recomendaciones que se establecen en el
manual denominado “Sistema de Cuentas Nacionales™ (Organizacién de las Naciones Unidas,
Nueva York, 1993), cuya Gltima versién se publicéd en 1993, -preparada conjuntamente por 5
instituciones internacionales: Organizacién de las Naciones Unidas, Banco Mundial,
Organizaciop para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico, Comisién de las Comunidades
Euwropeas y el Fondo Monetario Intemacional- sino que se han diseflado para atender necesidades
de informacion especifica tal es el caso de los indicadores fisicos relativos a los servicios
turisticos (numero de visitantes y la infraestructura turistica).

Por lo que hace a los indicadores monetarios, la informacién se ha orientado a la determinacién
de los ingresos y egresos de los paises por concepto de turismo, registrados en la balanza de
pagos, asf como los datos de las cuentas nacionales, en donde es posible identificar algunas
actividades relacionadas con el turismo. Con estos registros, se han llevado a cabo estimaciones
de la variabie denominada Producto Interno Bruto Turistico (PIBT), que se ha definido como el
valor agregado bruto que conjuntamente generan los sectores de restaurante. bares y hoteles.

En la estadistica de turismo de México se observa, a través del tiempo, la misma tendencia que en
otros pafses de! mundo, de esta forma se dispone de informacién sobre el volumen fisico de
servicios, datos globales sobre los ingresos y los egresos del pais por concepto de turismo y
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pasajes internacionales, en la balanza de pagos; registros agregados y en algunos casos detallados
sobre: cuentas de produccién, personal ocupado y consumo por finalidades, de actividades
plenamente identificadas con el turismo (hoteles, transporte aéreo nacional. agencias de viajes,
entre otros), difundidos en el Sistema de Cuentas Nacionales de México (Instituto Nacional de
Estadistica Geografia e Informatica, 2005).

Se precisa que las estadisticas turisticas difundidas por Ja Secretaria de Turismo estan referidas
basicamente a registros de la infraestructura turistica, al nimero de llegadas de turistas nacionales
y extranjeros a hoteles, la permanencia promedio, turistas por motivo del viaje, entre otros y no
dan la posibilidad de profundizar en las interrelaciones que existen entre los productores de
bienes y servicios turfsticos y quienes demandan sus productos. La SECTUR también difundia,
al igual que otros pafses, registros sobre el (PIBT), medicion que se demostré presenta una
subvaluacion de la importancia econdémica del turismo.

Tales registros, tanto los de la balanza de pagos como los del Sistema de Cuentas Nacionales de
Meéxico (SCNM), al presentar datos agregados, dispersos o parciales y no adoptar Jas tltimas
recomendaciones internacionales (en el sentido de identificar actividades caracteristicas y no
caracteristicas que producen bienes y servicios para la atencidn de los visitantes). no permiten
realizar una medicién completa del turismo, lo cual dificulta la determinacion del impacto del
sector turismo en la economia del pais y en las actividades que confluyen en él.

No obstante que en general toda la informacién disponible sobre el tema de turismo es
importante, los registros resultan insuficientes, para elaborar y definir de manera mas precisa las
politicas pablicas, ya que no permiten identificar especificamente las actividades que participan
en la elaboracidn de bienes y la prestacién de los servicios requeridos por los visitantes, por ¢llo,
no es posible establecer el equilibrio entre la oferta y la utilizacion de los productos relacionados
con el turismo.

Los datos referidos en Jos parrafos anteriores, no contemplan la participacién de todos los
agentes econdémicos involucrados, ni emplean las altimas recomendaciones internacionales. Asi,
la medicidn que efectGan resulta muy agregada e incompleta para caracterizar de forma especifica
al turismo.

En sintesis, el problema que se plantea es “México y las instituciones piblicas y privadas
requieren de informacion estadistica integrada sobre el sector turismo, tanto desde el punto de
vista de la oferta como de la demanda, registros que liasta antes de la elaboracion de la Cuenta
Sarélite del Turismo de México no estaban disponibles y por ello es necesaria su actualizacion
anual, su mejoramiento continuo, articulando la generacion de la estadistica baisica con el
estudio satélite del turismo, con el propdsito de exponer aplicaciones a nivel internacional,
permitiendo la comparabilidad interna y externa con los cdlculos obtenidos y por obtener. De
no hacerlo asl, los datos generados por instituciones piiblicas y privadas seguirdin
presentandose dispersos, muy agregados, sin tomar en cuenfa el hilo conductor que
representan las recomendaciones y lineamientos internacionales de aceptacion mundial.

2.2 CARACTERIZACION DEL PROBLEMA

Con base en lo antes mencionado, y a partir de las afirmaciones de que efectivamente las
mstituciones internacionales y nacionales, hasta antes de la construccidén de sus estudios o
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cuentas satélite por parte de un ntmero reducido de paises, han generado informacidn estad{stica
para sus propdésitos especificos y que tales registros sobre el turismo no estaban articulados con
un marco conceptual homogéneo y por ello no permitian el conocimiento mas preciso y detallado
del impacto que el turismo tiene en la economia, se considera conveniente realizar una
descripcién general del contenido de la informacidn que — no obstante los avances registrados en
algunas naciones, no todos los paises han construido su cuenta satélite- actualmente continta
difundiéndose sobre el turismo, lo que de hecho proporciona elementos que permiten la
caracterizacion del problema que se identifica en Ja estadistica actual. A fin de lograr este
cometido se han establecido dos apartados, referidos a los ambitos intemacional y nacional, en
este Gltimo caso, aun cuando ya se dispone de la CSTM. En el primero se aborda la estadistica
relativa a lo indicadores fisicos (flujo de visitantes e infraestructura turistica) y el segundo
apartado refiere los registros monetarios (Balanza de Pagos y Cuentas Nacionales).

Con la finalidad de simplificar la descripcion de la informacion difundida sobre el turismo, se
han seleccionado cuadros que se consideran mas representativos, algunos de eilos se incorporan a
lo largo del texto del presente capitulo, el resto fueron integrados en el apéndice 1 de este trabajo.
A continuacion se }leva a cabo la exposicion de la informacidn disponible.

a) Estadisticas [nternacionales
i. Indicadores fisicos

Desde bace muchos afios, diversas organizaciones intermacionales tales como la
Organizacién Mundial de Turismo (OMT) (www.omt.org), Organizacién para la
Cooperacién y el Desarrollo Econdmico (OCDE) (www.ocde.org), Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU) (www.onu.org), Comisién Econdmica para América Latina y el
Caribe (CEPAL) (www.cepal.org), entre otras, se han preocupado por generar, integrar y
difundir estadisticas del turismo desde diferentes enfoques tales como datos fisicos,
referidos al flujo de visitantes y a la infraestructura turistica, ¢ indicadores monetarios
relativos a los registros de balanza de pagos, ingresos y egresos del pais por concepto de
turismo; y de cuentas nacionales, sobre las actividades econdmicas relacionadas con el
sector, sin embargo es importante sefialar que los registros mencionados siempre han estado
acorde con Jos intereses y necesidades propias de dichos organismos.

Con la finalidad de exponer la situacién que existe sobre los indicadores fisicos se considera
conveniente subdividir este apartado, primero caracterizando la estadistica referida al flujo
de visitantes y la segunda parte en lo que corresponde a la infraestructura turistica.

» Flujo de visitantes

La Organizacién Mundial de Turismo, integra y divulga informacién anual relativa
principalmente a} flujo de visitantes receptivos y egresivos que le reportan sus paises
miembros, en el cuadro 2.] se puede observar para el aio de 1998, el nimero de
llegadas de turistas intemacionales, para los cuarenta principales destinos turisticos en el
mundo, también registra el lugar que ocuparon los paises de acuerdo al flujo de
visitantes que ingresaron a su territorio, en tos affos de 1990, 1995 y 1998. En dicho
esquema se ubica a México en el sitio nimero 8 para el primer afio y ocupando el lugar



numero 7 en los otros dos aftos mencionados como lo muestra la tabla siguiente
(http://www.world-tourism.org).

TURISTAS INTERNACIONALES (EXCLUYE VISITANTES DEL DIA)
EN LOS 40 PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO

Cvadro 2.1
VISITANTES
LUGAR QUE OCUPAN PAIS MILES
1990 1995 1998 1998
1 1 1 FRANCIA 70,000
3 3 2 ESPANA 47,749
2 p) 3 ESTADOS UNIDOS 46,395
4 4 4 ITALIA 34,829
7 5 5 INGLATERRA 25,750
12 8 6 CHINA 25,073
8 7 7 MEXICO 12,810
10 11 8 CANADA 18,825
27 9 9 POLONIA 18,820
6 10 10 AUSTRIA 17.352
] 13 11 ALEMANIA 16,511
16 12 12 REPUBLICA CHECA 16.325
17 M 18 13 FEDERACION DE RUSIA 15.810
5 6 14 HUNGRIA 15.000
14 17 15 PORTUGAL 11,200
13 16 16 GRECIA 11,077
11 14 17 SUIZA 11,025
19 15 18 HONG KONG 9,575
20 22 19 PAISES BAJOS 9,102
24 20 20 TURQUIA 8,960
21 21 21 TAILANDIA 7.720
22 24 22 BELGICA 6.218
- 33 23 UCRANIA 6.208
26 25 24 IRLANDA 6,073
55 26 25 SUDAFRICA 5,981
23 23 26 SINGAPUR 5,630
15 19 27 MALASIA 5,551
38 27 28 INDONESIA 4,900
32 30 29 ARGENTINA 4,860
53 50 30 BRASIL 4818
29 29 31 TUNEZ 4,718
31 31 32 REPUBLICA DE COREA 4,250
36 32 33 AUSTRALIA 4,167
18 61 34 CROACIA 4,112
28 35 35 JAPON 4,106
37 36 36 ARABIA SAUDITA 3,700
34 28 37 MACAO 3.590
33 37 38 PUERTO RICO 3,396
25 a1 39 MARRUECOS 3,243
35 39 40 EGIPTO 3,213
TOTAL 1-40 545,642
TOTAL MUNDIAL 835,134

FUENTE: Elaboracidn propla, con informaclidn de la Organizacién Mundial del Turismo (OMT)
™ Antigua URSS.

Por su parte la OCDE, difunde tablas referidas al indice de turistas/visitantes
extranjeros, asi mismo divulga la tasa anual de crecimiento agrupado por regiones:
Norte América, Europa, Asia y el Pacifico e incluye a las naciones que integran cada
una de ellas (ver tablas 2.11 y 2.12, del apéndice ]).
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Otro de los propésitos de los organismos internacionales ha sido el compilar y difundir
informacién sobre la infraestructura que ofrecen a los visitantes los productores de
servicios turisticos, como son el alojamiento, preparacion de alimentos y bebidas,
agencias de viagjes, entre otros. La OCDE, divulga informacién correspondiente a
diferentes palses sobre establecimientos complementarios de alojamiento tales como
posadas para jévenes, para camping, unidades ubicadas en campos recreativos, entre
otros, como puede observarse en el cuadro 2.2 que se presenta a continuacién
(http://www.ocde.org).

MEDIOS COMPLEMENTARIOS DE ALOJAMIENTO
En miles de unidades

Cuadro 2.2
Posadas Camping Centros Hab., Establecimientos Campos Otros
PAIS para vacacionales deptos de salud recreativos
jovenes en renta

1994 1985 1994 1995 1984 1998] 1994 199 1994 1995 1994 1996] 1994 1996
Mexico i s |l S il 0 EHoR | N 2 23 4 :
Awustralia 27 27 288 289 164 171
Japon 25 22
Austria 158 249 402 16 16 25 24 33 33
Belgica 426 429 37 42 113 113
Republica Checa 10 15 4 17 60 88
Dinamarca 1 1
Fintandia 3 2 22 10 8 6
Francia 12 12] 2768 2,828 241 242 241 242 234 248
Alemania 113 14 582 576 30 37 30 37 158 165 187 181
Grecia 3
Hungria 106 105 15 17
Ilanda 8 12 13 25 5 32
lhalia 8 1225 1,224 96 116 168 177
Palses Bajos 7 488 474 129 143 37 38
Porlugal 257 258 9 9
Espana 617 617 420 176
Suecia 16 17 18 48 49
Suiza 6 6
Turquia 6 6 40 44 0 0 0 0
Inglaterra 132 174 1,158 1,072 436 377 2 47

FUENTE- Elaboracidn propia, con informacidn de la Organizacién de Cooperacidn para el Desarrollo Econdmico (OCDE).

ii. Indicadores monetarios

Respecto a la informacién monetaria que se divulga, al igual que se hizo en el apartado
precedente, se realiz6 una subdivisién, es asi que en primer lugar se abordard lo relativo a la
Balanza de Pagos y posteriormente se tratardn los registros correspondientes a la
contabilidad nacional. A fin de lograr el propdsito expuesto, se efectud la seleccién de
cuadros que se consideran significativos, para ilustrar los indicadores existentes sobre el
arobito monetario de este tema.



» Balanza de Pagos

En relacién a los registros correspondientes a Ja Balanza de Pagos, la Organizacién
Mundial de Turismo (OMT) integra y publica anualmente, para el conjunto de paises
miembros, datos sobre las divisas en millones de ddlares que reciben las naciones por
concepto de turismo, asl como las variaciones anuales que muestran la evolucién de los
ingresos percibidos (ver cuadro 2.13). De igual forma, difunde informacién referida a
los egresos por turismo de los 40 principales paises e incluye referencias para los aios
1990, 1995 y 1997, sobre el lugar que ocuparon las naciones de acuerdo al monto de
gasto efectuado, en este caso a México se le ubicé en el lugar 12 en 1990 y ocupando los
sitios 24 y el 25 en 1995 y 1997 respectivamente, como se expone en el cuadro 2.3
siguiente,
GASTOS POR TURISMO INTERNACIONAL (EXCLUIDO EL TRANSPORTE)

40 PRINCIPALES PAISES EN EL MUNDO EN FUNCION DE SUS GASTOS
Cuadro 2.3

LUGAR QUE OCUPAN PAIS (mMill.do % varioolén % dol
POR LOS8 GASTOS $EEUU) total
1990 1996 1997 1997 1897/98 1897
4 2 1 ESTADOS UNIDOS 51.220 6.6 13.5
2 1 2 ALEMANIA 46,200 -9.4 12.2
3 3 3 JAPON 33,041 -10.8 B.7
a 4 4 INGLATERRA 27.710 a.s 7.3
5 a =3 ITALIA 16.831 5.2 4.4
8 s 8 FRANCIA 16,576 -G.8 4.4
7 10 7 CANADA 11.2868 1.8 3.0
o) 7 a8 PAISES BAJOS 10.232 -11 5 2.7
40 22 =] CHINA 10,166 127 2 2.7
e =} 10 AUSTRIA 10.124 -8 1 2.7
- 8 11 FEDERACION DE RUSIA 10,113 -1 5 2.7
13 11 12 BELGOICA 8,275 -11.3 22
14 12 13 SUIZA 6,904 -8.8 1.8
a6 15 14 POLONIA 8,900 10.6 1.8
10 18 15 SUECIA 6,746 4.4 1.8
14 13 16 TAIWAN (Prov. de China) 6.500 o 1 1.7
19 14 17 REPUBLICA DE COREA. a.282 -10.1 1.6
15 17 18 AUSTRALIA 8,129 12.6 1.6
23 23 19 BRASIL 65.446 -8 8§ 1.4
17 20 20 NORUEGA 4,498 -0.3 1.2
16 18 24 ESPANA 4,467 -g.2 1.2
- ~ 22 UCRANIA a,14@ -16.4 1.1
18 19 23 DINAMARCA 4,137 0.1 1.1
12 286 24 MEXICO 3,892 14.9 1.0
25 28 25 ISRAEL 3.570 81 0.9
21 21 28 SINGAPUR 3,224 -12.9 o.8
28 32 27 ARGENTINA 2,680 14.5 0.7
22 29 28 KUWAIT 2.558 2.6 0.7
24 28 29 MALASIA 2,478 -a8 0.7
34 30 30 INDONESIA 2,426 5.9 0.8
30 34 31 VENEZUELA 2.381 5.8 0.8
41 36 32 REPUBLICA CHECA 2.380 ~19.4 0.8
20 27 33 FINLANDIA 2.270 -5.1 0.8
27 33 34 IRLANDA 2,223 0.0 c.6
32 31 as PORTUGAL 2.164 -5.2 0.8
28 38 38 SUDAFRICA 1,947 11.0 0.8
72 52 37 FILIPINAS 1,936 52.9 0.5
33 24 Y} TAILANDIA 1,888 -54.7 0.6
37 a3 39 NIGERIA 1,816 39.3 0.5
38 42 <40 TORQUIA 1,718 35.7 0.5
TOTAL 140 366,248 -0.8 93.5
TOTAL MUNDIAL 379,767 -0.4 100.0

FUENTE Elaboracién propla, con infomaalan de Ila OMT.

Por su parte, también la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econdémico
(OCDE), divulga de forma anua] por regiones y paises, informacion relativa a los
ingresos y gastos de Jos paises por las acciones que realizan los turistas internacionales
durante su traslado y estancia en otras naciones (véase tabla 2.14). En forma
complementaria, presenta datos sobre la participacién de los ingresos y gastos por
turismo, en relacién al total de exportaciones e importaciones de bienes y servicios
respectivamente. Es asi que mediante los ingresos que recibe un pais, se puede
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determinar la importancia que tiene el turismo como generador de divisas en la balanza
de pagos (ver cuadro 2.15).

Cuentas Nacionales

En materia de contabilidad nacional no existe informacion difundida por organismos
internacionales que sea especifica del turismo. La Organizacion de las Naciones Unidas
difunde para algunos paises, registros del Producto Interno Bruto (PIB) por clase de
actividad en valores corrientes (ver tabla 2.16, del apéndice |). Asi mismo presenta
datos anuales del Valor Agregado Bruto, por clase de actividad econdmica de origen
(véase cuadro 2.17, det mismo apéndice) (Organizacion de las Naciones Unidas, 2001).

En la misma condicidn se encuentran los registros de la Comisién Econémica para
Ameérica Latina vy el Caribe (CEPAL), misma que presenta registros del PIB por clase
de actividad a precios de mercado, referidos al conjunto de paises que conforman la
region de su competencia (ver cuadro 2.18 del apéndice 1) (Comisién Econdmica para
América Latina y el Canbe, 2001).

Con el proposito de ilustrar la variable antes mencionada, se preparé el cuadro 2.4, en el
cual para México se¢ muestran las actividades denominadas: “6: Comercio al por mayor
y al por menor, restaurantes y hoteles”, y “7: Transportes, almacenamiento y
comunicaciones”, en ellas se incluyen gran parte de los servicios que demandan los
visitantes, sin embargo debido a que se difunden muy agregadas, lo que impide
establecer la relacién directa con el turismo y por tanto poder identificar el monto de la
produccién que es destinada para cubrir las necesidades del consumo de los visitantes.

Este cuadro se inserta a continuacién (http://www.cepal.org).
MEXICO: PRODUCTO INTERNO BRUTO POR CLASE DE ACTIVIDAD

ECONOMICA, A PRECICS DE MERCADOQ
{Mlles da mlllonos de posos)

Cupdw 2.4
CLASE DE ACTIVIDAD 1990 1995 2000 2001 2002
A proolos oorrlentos

1 Agriculiura, caza, sivieuliura y pedca 53.058.9 £1,809.3 201.951.7 216,869.5 222 279.6
2 Explotacion de minas y cantaras 15,8200 29,071.5 70,177.8 72.499.9 77.208.5
3, Inaustres menuiaciureras 140.808.5 350.155.6 1.013.587 6 1,031,217 6 1,061,008 5
4, Elestcidad, gas y agua 01857 21.334.4 54,941 3 84,138 5 85,2422
5. Conatruocidn 28,503.9 68.3588)) 258,4G4.6 270,643 0 2950423
6. Comarclo al por mayoer y B! por menor, restauranies y holalas 167,20V 5 3512448 3.0858627 5 1.090,164.5 1,142,654.0
7. Ttanspones, almacensmiento y Sdmunicacionad 81.450.5 168.082.8 $58,830.6 595.088.2 811.5709
8. Emablecimienios financeros, seQUros. blenas nmuedies y senicios 96.119.5 308,3561.4 605,199.2 641,709.7 7732422

prasiados o las enlprasas

Viviengas * 84,6040 . A .-
9. Servicios comunales, soclales y parsonales 111,880.8 360.044.3 1,218,551 8 1,.379.774.2 1.530.473.8

Serviclos gubamameantales 3D.394.0 - -
8ubtotal T14.291.4 1.769,049.% 6,043,881.% 6,362,0083.8 6.812,7167

Maros' Comision impuiesdn de oS Servicios bencaNos 7.750.3 a0,214,2 610845 90,7222 84,7775

MAs IMpuesto 8l valo® agregaad - : "

Més Derecnods da Imponisc.on ® 626305 158,184 2 508,190 7 540,024 8 528.439.8
Tolal: Produocto latemo Bruto 769.291.6 1,6237,049.1 5,490,767.3 6,811,348.5 6.266,381.8

A procios constantds

1. Agriculturs, cara, silvicullura y pascs 89,603.9 74.168.2 8094 7 85,7423 84,622.9
2, Explotacidn de minas y canterads 15,802.5 16,223.0 19,133.8 15,4162 19.494.2
3. lnaustrias manufaliureras 2055245 217,56).7 317,091 304,690.5 302.829.5
4. Eleciricidad, gas y agus 17,270.3 19613.8 23.950.0 25,0709 25.180.4
5. Comstruccidon 48,040 3 45,958.4 62,8591 £9,292.3 £0.037.5
6. Comarclo al por maycr y 8l pos mancr, restaurantes y notates 225.058.2 228,959 9 321,839.5 318.035.4 318.008.5
7. Transpones. simatenartients y comumicaclones 64,8726 11,0812 165 468.9 \71.605.9 175.009.1
8. Establecimlentos financleros, seguras, bianes Inmusties y 16rvicios 1586703 1025285 229.780.8 240.224.0 250.827.1

prasiacos a las amprosss

Viviandas * .
P Servicios comunales, soclajes y personales 240.935.2 281.0857 294,484,7 293 709.4 205 1638

Serviclos guoemamentales 84,0668 .-
Bubtroral 1,028,477.8 1,166,166 4 1,516.642.1 1,518,286.2 1.831,286.8

Menos' Comlsin Imputads de k03 senviclos Bancatios 28,413.8 33.4166 41,882.0 24,863 0 46.0D1 4

Més Impuaslod Bl valor agragada B

Mas: Dereohos da imponacion ® 917647 99.0080 128,980 2 120,018 9 1289220
Tolsf: Products (nterad Srulc 1,140,847.6 1.230,770.8 1,802,640 1,602,711 2 1,613,208.4

“ B4 rofaru ol alqullor g8 \NMUCDIes.
® 82 cofiwre a loa nelos a Oy
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b) Estadisticas nacionales

La situacion que se describié sobre las estadisticas internacionales, en cuanto a los registros
disponibles en materia turistica se replica en el ambito nacional, es asi que en México
diferentes instituciones, como son la Secretaria de Turismo (SECTUR), el Instituto Nacional
de Estadistica Geografia e Informatica (INEGI), el Banco de México (BANXICO) y
Gobiernos de las Entidades Federativas, entre otras, preocupadas por conocer la evolucion del
turismo en el pais, se han abocado a la generacién y difusién de estadistica relacionada con el
turismo. Sin embargo, esta informaciéon se ha elaborado con el fin de satisfacer las
necesidades particulares en concordancia con {a responsabilidad que se les ha conferido.

Si bien es cierto que en el pais existe informacién importante sobre diferentes aspectos del
turismo, tales como: el nimero de visitantes; la infraestructura disponible para la prestacién
de servicios a los visitantes; los ingresos y egresos de los paises por concepto de turismo; asi
como informacidén macroeconémica relativa a ta medicidn de las actividades relacionadas con
el turismo, es conveniente seflalar que los registros comentados, hasta ahora, no permiten Ja
identificacién precisa y detallada para la medicién del turismo, y por tanto no ¢s posible
dimensionar la importancia del sector en el total de la economia del pais. Con ¢] propdsito de
mostrar e) estado que guardan las estadisticas nacionales sobre el turismo, al igual que se hizo
para los registros internacionales, se selecciond informacién, que aborda los temas
mencionados.

i. Indicadores fisicos

En México, la institucién responsable del turismo dentro del Gobierno Federal, es la
Secretaria de Turismo (SECTUR), tiene como funciones la promocion y el fomento del
sector, asi mismo a nivel esiatal este encargo recae en las unidades de los gobiernos de las
entidades federativas, las cuales especificamente se crearon para atender ¢l tema del turismo
en el territorio de su competencia.

La SECTUR, con la finalidad de proporcionar informacion a la sociedad sobre el desarrollo
del turismo y en concordancia con sus funciones genera, compila y difunde datos sobre el
sector mediante diversos documentos y también en su pagina de Intcrnet. Muchos de los
registros que divulga esta institucién, son producidos por la propia SECTUR y otros
provienen de instituciones publicas federales y de los gobiernos de las entidades federativas
del pais, estas unidades generan datos relativos a diferentes variables relacionadas con el
turismo.

> Flujo de visitantes

La SECTUR a través de su Compendio Estadistico de Turismo en México, divulga con
periodicidad anual y en algunos casos mensual, indicadores sobre el flujo de turistas
internacionales que visitan México (turismo receptivo), precisando el lugar de
procedencia de los viajeros, Ja via de acceso utilizada para entrar al pais y la calidad
migratoria de los visitantes (ver cuadro 2.19 del apéndice 1). Adicionalmente, clasifica
al turismo receptivo de acuerdo al motivo del viaje: placer, negocios, estudios, visita a
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familiares y amigos, salud, etc., el medio de transporte utilizado (aéreo y terrestre), y la
calidad migratoria de los visitantes, distinguiendo a los extranjeros de los nacionales
residentes en el exterior, tal como se puede apreciar en el cuadro 2.5 que se muestra a
continuacién (Secretaria de Turismo, 2003).

TURISMO RECEPTIVO
N(Gmero de personas (miles)

Cuadro 2.5
Concepto 1983 1994 189§ 1996 1097
Turismo Total 6,625 7,135 7,784 8,982 9,794
Por Via de Acceso y Lugar de Procedencla
Via Aérea procedentes de: 4,708 5011 5,626 6,317 6,978
Estados Unidos 3,663 4,019 4,741 5,361 5,859
Canadd 213 184 167 233 334
Europa 470 409 334 338 342
América Latina 326 354 344 341 378
Otros 37 46 40 44 63
Via Terrestre procedentes de: 1.916 2,124 2.158 2.665 2816
Estados Unidos 1,807 2,006 2.023 2,530 2777
Canadé 24 29 29 35 34
Evropa 2 3 4 3 4
América Latina 83 86 101 96 0
Otros 0 0 0 0 0
Por Calidad Migratoria y Lugar de Procedencia
Extranjeros procedentes de: 4,873 5261 5.915 8.832 7.591
Estados Unidos 3,763 4,180 4.922 5,762 6.456
Canada 218 189 182 251 361
Europa 457 404 331 335 339
América Laling 398 433 440 434 371
Otros 36 45 40 44 63
Naclionales residentes en el
Exterlor procedentes de: 1,752 1,874 1,869 2,149 2,203
Eslados Unidos 1,708 1,835 1,841 2,122 2,181
Canad4 18 24 15 18 8
Europa 15 8 7 6 7
América Lalina 11 7 5 4 7
Otros 1 1 0 0 0

FUENTE: Elaboracién propia, con informacidn def Compendio Estadistico del Turismo en México, SECTUR (BANXICO)

Con similar presentacién a la expuesta para €] turismo receptivo, también la SECTUR
difunde estadisticas correspondientes a los mexicanos que visitan otras naciones, €s
decir de] turismo egresivo, para el cual se ofrecen datos que comprenden el nimero de
personas que salen de México, precisando el motivo del viaje, la via de salida utilizada y
el lugar de destino del viaje (véase cuadro 2.20 del apéndice 1).

Sobre este mismo aspecto, en el compendio mencionado se contemplan otros
indicadores fisicos, tales como la estadistica elaborada por Aeropuertos y Servicios
Auxiliares (ASA), sobre el nimero de pasajeros que llegan a los aeropuertos del pafs,
distinguiendo la modalidad de los vuelos (nacional, internacional y charter) y los
principales destinos de los mismos, registros que se muestran en la siguiente tabla
(cuadro 2.6).
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LLEGADA DE PASAJEROS A LOS AEROPUERTOS DEL PAIS
Mlllones de personas

Cuadio 2.8
TIPO DE VUELO 1993 1994 1995 1996 1997
TOTAL 22,921 26,375 22,526 23,032 25,198
Nacionales 15,982 18,922 15,235 14,783 16,117
Internacionales 5,298 5,325 5,253 6,092 6.857
Charters 1640 2,128 2,038 2,158 2,223
I. Contros de Playa 5,562 5,787 5,875 6,229 6,842
Nacionales 2.517 2,542 2,275 2,170 2.327
Internacionales 1.570 1,488 1,733 2,088 2,438
Charters 1.475 1,757 1.867 1.990 2,078
1) Integralmente Planeados 3,007 3,064 3,369 3,637 4,072
Naclonales 975 894 805 873 965
Internacionales 986 925 1,079 1,352 1,745
Charters 1,046 1.244 1,385 1,412 1,362
2) Tradlclonales de Playa 2,555 2723 2,506 2,591 2,770
Nacionales 1,542 1.648 1,370 1,298 1,362
Internacionales 584 562 654 716 693
Charlets 428 513 481 577 716
Il. Grandas Cludades 14,793 13,578 11,200 11,467 12,630
Nacionales 8,181 9,881 7.815 7.630 8.521
Inlernacionales 3,481 3.548 3.247 3.6894 4.021
Chatlers 131 150 138 143 87
Ill. Centros Turisticos del Interior 5,567 7,010 5,451 5,337 5,724
Nacionales 5.284 6.499 5,145 4,983 5,268
Inljernacionales 248 2290 272 329 397
Chatters 35 221 34 25 58
A) Mundo Maya 3,174 3,231 3,282 3,708 4,226
Nacionales 1,339 1.354 1,196 1,492 1654
Internacionales 894 746 872 999 1.374
Charlers 941 1,130 1.225 1,217 1,197
B) Frontera Norte 1,835 2,790 2,092 1,797 4,837
Nacionales 1,915 2.585 2,087 1.790 1,833
{nlernacionalses 11 38 2 0 0
Charters 9 166 3 7 3
C) Ciudades Colonlales 12,763 14,505 11,812 12,078 13,282
Nacionales 9,224 10,907 8,469 8,303 9,148
Inlernacionales 3.504 3,536 3,275 3,701 4,064
Chariers 34 62 68 74 69

FUENTE. €iabaracidn propla. con informacién del Compendlo Esiadistico de Turlsmo ea México, SECTUR. { ASA, SCT)

De igual forma, se muestra el volumen de visitantes que asisticron a los Museos,
Monurnentos Histéricos y Zonas Arqueoldgicas, administrados por €l Instituto Nacional
de Antropologia e Historia (INAH), haciendo la distincidn entre nacionales y extranjeros
(cuadro 2.21). Al respecto, es importante mencionar que adicionalmente se incorporan
tablas de los visitantes para cada uno de los servicios, comprendiendo las mismas
caracteristicas que el cuadro agregado (cuadros 2.22 a 2.24, del apéndice 1).

Por otra parte, se integra también informacidn compilada y procesada por la Direccion
General de Puertos, de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT), relativa
al movimiento de pasajeros en cruceros y arribo de embarcaciones a los principales
puertos del pais (ver cuadro 2.25). De igual forma se divulgan datos referidos al numero
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de vehiculos automotores que circulan por las autopistas concesionadas en México,
entre otros indicadores.

> Infraestructura turjistica

En lo que se refiere a la informacién relativa a la infraestructura turistica. se
seleccionaron algunos cuadros del Compendio de Estadisticas de Turismo de la
SECTUR, en ellos se muestra anualmente la oferta de alojamiento, nimero de
establecimientos y cuartos por categoria (especial, cinco, cuatro estrellas, etc.). Se
presentan estas unidades econémicas para el total del pais, y para cada una de las
entidades federativas que lo conforman, como se observa en el cuadro siguiente:

OFERTA DE ALOJAM|ENTO POR CATEGORIA 1993

Cuadro 2.7
Totel Gran Turismo 4 asyellas 3 asvellas 2 esuellas 4 estrelfa Ciesa Ecoy
Estados y 6 astrellag slcategoria
Estab. Cros. Est Cros. Est Ctos. Est Ctos. Est Cros. EsL Cras, Est Qlos.

Total 8,763 356,423 2 85578 EYal 50,071 924 49 841 1,345 48.280 1,170 36,058 4,611 128,498
Aguascalientes &8 2,53 3 258 2 162 9 377 11 263 3 92 41 1,381
Baja Califomia 434 19,272 s 955 2 2,590 5 2733 70 2388 48 $.324 238 9,282
Baja California Sur 157 7,946 3 2115 9 977 20 s 17 500 17 589 81 2859
Campeche 103 2,700 1 €N 7 97 8 303 33 719 14 310 46 878
Coahuila 165 6,571 6 756 13 1,143 20 1,025 28 939 6 24) 92 2467
Colima 145 5,937 4 1,048 16 1,891 13 641 7 515 14 295 81 1,550
Chiapas 295 7.412 1 12 10 778 20 1,185 52 1,584 31 794 (71 2.859
Chitwahua 289 10,029 3 680 15 1.1988 40 1.533 3 1.374 27 48 1 4,288
Chstrito Fegerat 824 42,250 25 8,210 38 4,741 73 6.215 108 6,519 158 7,294 224 9,274
Durango A1) 3374 1 97 6 480 1 829 16 570 18 382 82 1.336
Guanajuato 23 11,222 5 751 21 1.4414 52 2,593 49 1.923 23 792 143 372
Querrero 586 30,032 27 8768 38 4618 61 4,382 112 3.303 65 1,255 285 7.708
Hdalgo 162 4304 - . 1 72 2 827 3 1,293 27 635 80 1,417
Jalisco 703 38,157 3 7,476 40 5834 51 TN 81 3,3%0 &6 3,453 425 12433
México 269 10,477 4 857 3 1,409 )l 1,518 40 2,353 35 1.213 154 3,417
Michoacan 415 12,538 4 548 25 1,985 &6 2,555 105 2,734 74 1,631 141 3.084
Moreles 207 8,265 4 433 9 298 13 874 24 796 18 453 11 3,613
Nayari( 204 6.438 1 284 1" 924 % 1,317 43 968 30 684 123 2221
Nuevo Ledn 81 6,313 9 2023 ] 1,201 15 1,179 20 883 12 459 8 568
Oaxaca 2% 9.438 4 890 8 817 21 1137 45 1,373 39 074 179 4,247
Puebla 238 8,207 8 904 8 414 40 1,735 4 1677 42 1,264 60 1,475
Querétaro 110 4,506 5 565 5 854 z3 1.23% 27 842 16 542 A 664
Quiniana Roo 361 30,338 45 12,507 3 4,076 35 \775 31 852 36 1,013 181 9756
San Luls Polosi 160 5,383 3 503 8 640 17 1,082 16 600 17 511 104 1,927
Siralea 276 13,868 5 1,597 27 3,472 32 1,858 35 .272 45 1,443 131 4,426
Sonore 28 10.008 5 26 15 1,708 30 1,527 20 541 L 359 144 5,107
Tabasco 117 4433 2 260 3 469 13 724 18 578 Fal 623 60 1,784
Tamaultpas 348 11425 2 243 2 2,015 29 1,187 62 2,114 55 1.811 177 4.055
Tlaxcala 89 1,483 2 161 2 125 10 191 18 385 13 {43 24 478
Vetacnuz 848 25424 8 784 10 1.018 32 1.812 79 3,299 83 2670 638 15.838
Yucatdn 190 8,240 3 457 19 1,485 24 1,101 s 1018 55 1.434 54 74
Zacatecas 138 3,92 1 49 9 761 10 509 27 739 30 617 61 1.247

FUENTE: Braborasidn propla, con informadén del Compendio Estadistico de Turismo en Méxfco, Sectur (SITE).

Adicionalmente, en el compendio de la SECTUR, se difunden otras tablas relativas al
mismo servicio de alojamiento pero en este caso lo hace por: centros turisticos
seleccionados, regiones y diferentes destinos (centros de playa, destinos integralmente
planeados, grandes ciudades, mundo maya, ciudades coloniales. frontera norte). presenta
datos de cuartos promedio, coeficiente de ocupacidn, llegada de turistas y turistas noche



38

.

(nacionales v extranjeros). También registra datos por categoria hotelera de cuartos

disponibles; coeficientes de ocupacion; llegada de turistas nacionales y extranjeros y
estadia promedio, entre otros. (cuadros 2.26 y 2.27, apéndice 1).

Sobre el mismo tema de la infraestructura instalada, se contemplan datos anuales
referidos a la oferta de establecimientos que prestan otros servicios turisticos, tales como
los dedicados a la preparacion y servicio de alimentos y bebidas, distinguiendo los de
restaurantes y otras unidades econémicas como bares, centros nocturnos, discotecas,
(ver cuadro 2.28, apéndice 1); agencias de viaje, clasificadas en mayoristas, minoristas,
subagencias; de igual forma se precisa a guias de turistas (véase cuadro 2.29, del mismo
apéndice). Asimismo, presenta informacién por entidad federativa para: marinas y
muelles de atraque, especificando la situacién en que se encuentran (operando, en
proyecto o en proceso de construccién); acropuertos del pais clasificados segun su
categoria en internacionales y nacionales (ver cuadros 2.30 y 2.31, del mismo apéndice).

Otros registros seleccionados son los correspondientes al nlimero de establecimientos
para el (otal de) pals y por entidad federativa dedicados a la enseflanza y capacitacion
tur{stica, que s) bien es cierto que estos servicios no tienen relacion directa con el
turista, su actividad reviste gran importancia debido a que la funcion que desarrollan
estd orientada fundamentalmente a la preparacion de personal que en el futuro brindara
una mejor atencion a los visitantes. Es asi que divulga informacidon de los centros de
ensenanza turistica que existen en México (ver cuadro 2.32).

Indicadores monetarios

La medicién econdémica del turismo es una preocupacion que han mostrado, como ya se
menciond, tanto organizaciones intemacionales como nacionales, es en este GJtimo caso que
instituciones como el Banco de México y ¢l INEG], han abordado la medicion de algunos
aspectos de) turismo de acuerdo a su dmbito de responsabilidad. Con el propdsito de
ejemplificar lo anterior, este apartado se subdividié en balanza de pagos y cuentas
nacionales, 1al como se hizo para las estadisticas internacionales.

> Balanza de Pagos

La elaboraciéon de la Balanza de Pagos, es responsabilidad del Banco de México, esta
institucién difunde en su Informe Anual los registros de las transacciones que México
lleva a cabo con el resto def mundo, entre ellos se encuentra el ingreso total que recibe el
pais por concepto de turismo (millones de délares), precisando el que proviene de los
turistas que se internan al territorio nacional y el de aquellos visitantes que pemoctan en
Ja frontera. Asi mismo, contempla el gasto que realizan Jos excursionistas (visitantes que
no pernoctan), tanto de los que llegan en cruceros como de los viajeros fronterizos. De
igual forma, presenta datos de los egresos del pals por el mismo concepto, asi también
se incluyen los registros de ingresos y egresos por pasajes iniernacionales; tal como
puede apreciarse en el cuadro 2.8 que se muestra a continuacion (Banco de México,
2000).
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INGRESOS Y EGRESOS POR CONCEPTO DE VISITANTES INTERNACIONALES

Cuadro 2.8
Turlsmo Receptivo Turismo Egresivo Saldo
CONCEPTO CONCEPTO
1936 1997 1996 1997 1986 1997
TOTAL
INGRESOS (MILL. DOL) 6,933 7.594 EGRESOS (MILL. DOL) 3,387 3,892 3546 3702
TURISTAS 5,288 5,748 TURISTAS 1.536 1,821 3792 2927
AL INTERIOR 4,648 5303 AL EXTERIOR 1.320 1,593 3328 3710
ZONA FRONTERIZA 640 445 EN ZONA FRONTERIZA 216 228 424 217
EXCURSIONISTAS 1,645 1,848 EXCURSIONISTAS 1,851 2,071 -208 -225
ZONA FRONTERIZA 1,532 1.724 EN ZONA FRONTERIZA 1.851 2,071 -318 -347
CRUCEROS 113 122
INGRESO POR PASAJES EGRESOS POR PASAJES
INTERNACGIONALES INTERNACIONALES
MILL. DOLARES 775 808 MILL. DOLARES 5786 862 199 148

FUENTE: Elaboracidn propia, oon informacién de! Banco de Méxdco

>

Por su parte la SECTUR, divulga tablas sobre las divisas anuales que recibe el pais por
concepto de turismo precisando el Jugar de procedencia de los visitantes, el medio de
transporte utilizado y calidad migratoria, asi mismo presenta estos ingresos por motivo
del viaje y via de acceso de los visitantes que llegan a México (ver cuadros 2.33 y 2.34
del apéndice 1). También difunde registros sobre el gasto que los residentes en el pais
realizan durante sus visitas a otras naciones, en este caso la informacién se dewalla por
lugar de destino y via de salida (cuadro 2.35 del mismo apéndice)

Cuentas nacionales

En este ambito, la situacidén de la informacién es un tanto menos grave que lo que se
observéd a nivel internacional, ya que si bien es cierto que en el Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM), no se contempla de forma especifica al sector turismo,
st se dispone de informacién macroeconémica un poco més detallada aunque se
encuentra dentro del Sistema dispersa en diferentes actividades econdémicas, lo que
dificulta su identificacién precisa.

Con el proposito de ilustrar las variables que difunde la Contabilidad Nacional, se
disefi6 el cuadro 2.9, en el cual para México muestra, el valor bruto de la produccién,
para las denominadas Grandes divisiones: “6: Comercio al por mayor y al por menor,
restaurantes y hoteles”, y “7: Transportes, almacenamiento y comunicaciones”, y “9:
servicios comunales sociales y personales”, en ellas se incluye gran parte de los
servicios que demandan los visitantes durante sus viajes, sin embargo debido a que se
difunden muy agregados, no es posible establecer la relacién directa con el turismo y
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por tanto poder identificar €] monto de la produccidn que es destinada para cubrir las
necesidades del consumo de los visitantes, como puede observase en la tabla que se
muestra a continuaciéon (INEGI, 2000).

VALOR BRUTO DE PRODUCCION, POR RAMA DE ACTIMIDAD ECONOMICA

Milones de pescs
Quedo29
Preclos confentes Precios constantes de 1933
RAMA OONCEPTO 1953 19%4 1995 1993 1994 1935

TOTAL 1,975,946 2,257,270 3,040,954 197546 2083,425 1,967,573

GRAN DIVISION 6: COVERCIO, RESTALRANTES

Y HOTEHES 327,641 I73,348 467,03 327,641 348,486 299,108
82 COVERCO 20683 83262 44,987 230,683 244667 210721
& RESTAURANTES Y HOTBLES 98958 110,084 122,060 96,9658 103,819 83387

GRAN DVISION 7: TRANSPORTE, ALMACENAJE

Y COMLN CAQIONES 161,012 187,138 251,751 161,012 173930 168,791
64 TRANSPORTE Y AUVWCENAJE 136,358 156,389 215,465 135,389 144312 134,166
685 COMUNCACONES 25853 30,748 36,266 25653 20678 31,625

GRAN DIVISION §; SERVICIOS OOMUNALES,

SOCIALES Y PERSONALES 380,077 421,440 510538 380,077 369,234 353,857
89 SERVICOS DE EDUCACION 72334 87,606 107,559 7234 73849 74538
71 SERVICOS O ESPARGMENTO 18164 20527 23,405 18,164 18027 18.017
72 OTROS SERUCGGCS 75004 fiede 4) 100,289 75084 7700 72515
73 ADMNSTRACION PUBUCA Y DEFENSA 64,201 75733 86.362 64,201 86,528 63,475

RAMAS 88y 70 120,321 154,598 190,932 130,321 1B7B 127.311

FUENTE: Beborerién propia, aonirformecén del SCNM 19831699, INSG

En el cuadro 2.36, del apéndice 1, se presenta informacidn sobre ¢l Valor Bruto de
Produccion (VBP) a precios bésicos, el Consumo Intermedio (CI) a precios comprador,
el Valor Agregado Bruto (VAB) que presenta la misma valoracién que la produccién;
asi mismo se pueden observar los registros correspondientes a: Remuneracién de
Asalariados (Rs). Impuestos sobre la Produccién (li) y Excedente Bruto de Explotacién
(EBE), que en el SCNM se ha denominado como “Excedente Bruto de Operacién
(EBO). Para las variables mencionadas, se publican datos a nivel de rama de actividad
econdémica, al igual que para las tres primeras variables (VBP, Cl y VAB) en valores
constantes. Es importante sehalar, que Gnicamente para el VADB, s¢ divulgan datos a
nivel de subgrupo de actividad econémica, lo que significa que para esta variable es
posible identificar conm precisién algunas de Jas actividades que se relacionan
directamente con e} turismo.

A fin de ilustrar las actividades que difunde el SCNM y que se identifican como
caracteristicas del turismo, en el cuadro 2.10 que se ruestra a continuacion se pueden
observar, los registros del valor agregado bruto, para los subgrupos gue producen
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algunos servicios especificos como son alojamiento, transporte aéreo y agencias de
viaje, entre otros, que son demandados por los visitantes. Se incluyen en esta tabla los
servicios de restaurantes y bares; el transporte por émnibus y ferrocarril; servicios de
esparcimiento (centros nocturnos, balnearios, museos, entre otros) y la industria
manufacturera que produce bienes para satisfacer la demanda de los turistas como son
por ejemplo artesanias, que en el SCNM, se encuentran dispersas en més de treinta
subgrupos de actividad econdémica. Cabe sefialar, que para los sectores mencjonados, no
es posible identificar Ja proporcidn de la produccion que es destinada a la atencion de
los visitantes intemacionales y nacionales, durante sus traslados y estancia en el

territorio nacional (INEGI, 2002).

VALOR AGREGADO ERUTO
Millones de pesos
Cuado =
Proclos cormientes Preclos constantss do 1993
RAMAS Y SUBGRUPOS DE ACTMDAD
2000 2001 2002 2000 2001 2002
RAMA 63: RESTAURANTES Y HOTELES 246,576 70,1733 278,411.9 68,6139 66,9328 63,916.0
6301 resiauranies, bares y otros 1625622 1708425 1B4GH64 405260 93G5 471056
6311 noteles, moleles y ofros serv. de aljamiento | 840114 903308 037255 100879 175463 16,8104
RAMA 64: TRANSPORIE Y ALMACENAJE AT3657T8 4995447 6116470 12,3048 1201308 1198887
8401 ferrocarmites (1) 79714 8.157.4 93107 4,081.4 40832 4,804 7
6411 ormibis (2) 11,7443 1178857 1192606 214699 202070 20,8866
6212 tads 707695 860068 88,6062 181880 186772 18,6752
6431 mariimo de altray cabotae e Iteror e puertos (1) _ 26883 27225 26207 1057 10526
B441 transporte aéreo nadonal D azesisl | arzesn | 174870 37318 34333
B452 sgendas de Majes 10,3712 10.538.9 11,3506 1.987.3
6453 estadonamiertos y pensiones para automoies 7524 8456 30 351.0
6455 otros servicios conexos (3) 23788 257085 287828 5.219.4 81328
Resto de las acividades de ranspode (4) 219303  207%3 202964 632163 62624
RAMA 71: SERVICICS DE ESPARCIMENTO B1,2865 550896 64,0544 134743 13,1086
7101 dnes 42607 42607 55424 1,1496 1,260.6
7102 promotores de boxy lucha, hipodromss, efcbtera 6727 19138 21395 6065 6109
7134 balnearios y albercas TR 741 1364 2065 479 ey
7132 billares y botiches 8463 8738 2529 2547
7133 centros nodlumos, cabaretes y salores de baile 720, 1,790 16190 5650 5467
7136 musecs. jardines botanieos y exposiciones (privados) 2888 076 3609 749 727
7138 olros servcios de espardimiento 191089 20014 21123 4233 4105 3780
Reslo de acividades de espardiriento (5) 404812 437384 512003 10354.2 9,900.5 10,1256

(1) Induye transporte de carga y pasajercs
(2) Cormprende orrmibus fordneo, urbano y sublrbano

(3) Integra los sendcios prestacos por ASA, CAPUFE, centrales camioneras. APIS y dfija y estiba.
(4) Ceonprende actividades que no estén redaconadas con d turisma: automotor de carga, dmecenale. agendaas aduanales, entre otres.

(5) Se induyen estadones de radio y tetevisiée, produadén y distibucidn de pelicfas; anlstas independientes; agendias de noldas, elcitera.
FUENTE: Baboradion propla, con informadién del SCNM 1997 - 2002, INEGL
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En resumen, tal como se desprende de todos los cuadros expuestos y descritos en los pdarrafos
anteriores, se puede afirmar que la informacién difundida tanto por organismos
internacionales como nacionales, la sido disefiada para responder a las propias necesidades y
objetivos de las instituciones que las generan, preseitando en general coino caracteristica ser
datos parciales, dispersos o muy agregados, no permitiendo la identificacion detallada de los
agentes econdmicos que parlicipan en la produccion y la demanda de los bienes y servicios
relacionados con el turismo. En el caso de México, hasta antes de la elaboracion de la Cuenta
Satélite del Turismo, la sifuacidn existente en la estadistica, no perniitia dimensionar la
importancia que reviste el sector turismo en la economfa del pais y en el empleo y asl
relacionarlas con las variables macroecondmicas que se presenian en la contabilidad nacional.

2.3 TOPICOS DE LA INVESTIGACION

Por lo senalado en parrafos anteriores, el propdsito ceniral de la investigacion consiste en exponer
en forma pormenorizada la metodologia de célculo utilizada en la construccidon de la Cuenta
Satélite del Turismo de México, la cual a su vez permite:

a) Dimensionar la participacion del sector turismo en las variables macroecondmicas del pais,
por ejemplo en el producto interno bruto.

b) Identificar quién produce bienes y servicios para los visitantes y qué tipo de turismo Jos
consume.

¢) Establecer la contribucién del turismo en el Valor Agregado Bruto total y de las actividades
que participan en él.

d) Deteyminar el niumero de ocupaciones remuneradas que generan la produccién de bienes y la
prestacion de servicios turisticos.

e) Conocer los niveles de inversién fija (formacién bruta de capital fijo en términos de Ja
contabilidad nacional) que realizan las unidades econdmicas que participan en la industria
turistica.

f) ldentificar los montos de gasto efectuados por los visitantes internacionales y nacionales en el
territorio nacional, durante sus viajes.

g) Establecer las relaciones econdémicas que por concepto de turismo realiza México con el resto
del mundo.

h) Asi como, determinar cudl el consumo turistico por motivo del viaje y finalidad de! gasto.

2.4 NECESIDADES DE INFORMACION

Como ya se ha descrito en el capitulo anterior de esta tesis, la medicién del turismo ha sido un
fema de suma relevancia para los paises, incluyendo México. Es asi que en el siglo pasado,
diversas instituciones internacionales y nacionales han expresado su preocupacién por la
medicién del turismo y la necesidad de utilizar el marco conceptual de la contabilidad nacional,
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con el propésito de ampliar la cuantificacion del sector turistico, a fin de presentar una visién mas
completa del mismo.

Es importante mencionar, que aun cvuando se dispone de informacién importante sobre el turismo,
tal como indicadores fisicos y sobre la medicién de la produccidén de bienes y servicios que
demandan los turistas, ésta se encuentra dispersa en diferentes actividades econémicas registradas
en las cuentas nacionales, toda la estadistica contemplada resulta insuficiente y poco precisa
cuando se requiere determinar el impacto econdmico del sector en la economia y conocer en
forma detallada las actividades que contribuyen en el sector, es decir, lograr una medicién
pormenorizada del turismo.

Por otra parte, tomando en consideracién el marco conceptual internacional y adaptarlo a las
condiciones y caracteristicas espec{ficas del pals, asi como utilizando los registros disponibles, se
demostrd que en México es posible elaborar y actualizar la Cuenta Satélite del Turismo, la cual
presenta informacién macroecondmica detallada, que es empleada por las autoridades y
organismos encargados de la administracién y aplicacion de las politicas publicas relacionadas
con este importante Sector.

La implantacién en México de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), da respuesta al
problema planteado, ya que permite dimensionar en forma mas precisa la contribucién del sector
al Producto Interno Bruto (PIB), oferta y demanda, consumo e inversién [isica. al reunir en una
presentacién coherente, consistente e integrada todas las operaciones que realizan las unidades
econdémicas que producen bienes y servicios turisticos, apoyando asf el avance del conocimiento
y medicién de la importancia que el sector turismo tiene en la economia del pais y de las
actividades que participan en él, sobre todo porque tal cuenta estd estrechamente vinculada con
los lineamientos y recomendaciopes conceptuales dictados en los Manuales: “Una Cuenta Satélite
de Turismo” (Organizacién Mundial de Turismo, 1996) y el “Sistema de Cuentas Nacionales
1993 (SCN-1993), de la Organizacion de las Naciones Unidas, lo que hace posible también la
comparabilidad intemacional. Mediante la cuantificacion precisa del turismo se tiene una visién
mas completa del sector y asi se incrementa la capacidad analitica de la contabilidad nacional y
se ofrece a las autondades responsables de la politica turistica y al publico en general una
ampliacion de la disponibilidad de informacién estadistica, relativa al sector turistico.

Por lo anterior, se resume y aclara que para continuar proporcionando informacion detallada
sobre el turismo, indispensable para la aplicacion de las politicas piiblicas presentes y futuras,
es necesario proseguir con la actualizacion y ampliacién de la Cuenta Satélite del Turismo de
Meéxico, profundizando en los cdlculos que ann no se han realizado debido a la falta de
informacidn, estableciendo la armonizacion en la generacion de estadistica basica que sirva de
insumo para la CSTM y as{ exponer la experiencia desarrollada en ¢l pafs sobre tan importante
tema, que se ha convertido en un apoyo prioritario para las politicas ptiblicas relacionadas con
el crecimiento de la economia del palts.
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CAPITULO 3

MARCO TEORICO DE LA
CONTABILIDAD NACIONAL

Esta tesis tiene como proposito fundamental exponer el procedimiento que se llevd a cabo en la
elaboraciéon de la Cuenta Satélite del turismo de México, la cual tiene como base conceptual los
lineamientos y recomendaciones plasmadas en el Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN-1993), es
precisamente por esto que se ha considerado importante exponer el contexto histérico que dio origen al
manual de contabilidad nacional, ello con la finalidad de identificar los principales conceptos
empleados por diferentes doctrinas econdémicas a través del tiempo, asi como la evolucion y
adecuaciones que éstas han experimentado, producto de las propias transformaciones de la economia.

Es importante sefialar, que este capitulo no pretende presentar una visién completa del pensamiento
econdmico que constituyd la base del desarrollo de los sistemas de contabilidad nacional y por tanto
Unicamente refiere los principales hechos histéricos que dieron origen al SCN-1993 y al Sistema de
Cuentas Nacionales de México (SCNM), razén por la cual se abordaran solamente los aspectos que se
consideran mas relevantes de las principales doctrinas econdémicas relacionadas con las mediciones
macroeconomicas que dieron origen a los mencionados sistemas.

Para que una disciplina sea considerada como ciencia es indispensable que cumpla con un conjunto de
principios y condiciones basicas: a) establecer conceptos claros del objeto de la investigacion; b) e/
cardcter sistémico de los conceptos , para lo que es necesario clasificar éstos de manera organizada,
logica y sistematizada, pues sélo asi se comprenderd su esencia y de esta forma se podran obtener
conclusiones utiles y c¢) disponer de un método que es el procedimiento cientifico para establecer lo
significativo de los hechos y fendmenos de interés cientifico (Leén y Marconi, 1991, capitulo I).

Las estadisticas macroeconomicas cumplen con los requisitos antes mencionados, ya que contienen un
conjunto de conceptos que se sustentan en las ciencias econdmicas y sociales, ademds cuentan con un
cuerpo propio de bases metodoldgicas y conceptos, conforman un sistema de relaciones entre sus
agregados, lo que permite interpretar los fendmenos econémicos que son objeto de analisis, mediante
un método que tiene como base la contabilidad, la estadistica matematica y la teoria econdémica, cuyo
propésito es apoyar las politicas publicas y la toma de decisiones, asi como ser una herramienta Util
para diferentes investigaciones.

A partir del desarrollo de las fuerzas productivas de la sociedad, el proceso de produccién presentd
cada vez mayor complejidad, creandose la necesidad de los gobiernos por identificar los elementos
indispensables para determinar la riqueza y consecuentemente por conocer sus posibilidades de
comercializar y compararse con otros paises. Es asi que surgioé esta preocupacién de conocer la
naturaleza de la riqueza y de su proceso de formacion, por ello practicamente todos los economistas
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desde el nacimiento de la ciencia econdmica e incluso en épocas anteriores, manifestaban su inquietud
por encontrar esquemas simples para la representacién del circuito econdmico fundamental. Tanto
mercantilistas como fisidcratas interpretaron la economia como un sistema complejo integrado por
diferentes elementos entre los que se establecen relaciones de interdependencia que, unas veces tienen
naturaleza sectorial reflejada en las relaciones campo-ciudad o agricultura-manufacturas, y otras
estrictamente comerciales que se perciben por ejemplo en el papel del comercio internacional y en los
privilegios otorgados a las grandes comparfiias mercantiles.

3.1 PRECURSORES DEL SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES

En términos generales, el pensamiento econémico es el resultado de su época y lugar, es decir,
interpreta al mundo observado durante su desarrollo. A nivel general se puede decir por una parte
que se dio un proceso paralelo entre el surgimiento de los sistemas de contabilidad nacional y la
conformacion de un cuerpo orgénico de teorias que dieron lugar a la ciencia econdmica. Por otra
parte, la posibilidad de medir algunas variables macroeconémicas valiéndose de métodos
estadisticos, facilitd la estructuracién de un esquema de contabilidad nacional. Estos factores,
unidos a la coyuntura politica de las naciones, permitieron el desarrollo de los modelos

descriptivos.

Es precisamente en este contexto en que se ubica a las cuentas nacionales, por ello se considera Util
hacer un breve repaso de los fundamentos relevantes en que se sustenta la filosofia de la
contabilidad nacional la cual se puede situar a partir del surgimiento de las teorias abocadas a la
medicion de la riqueza y del ingreso nacional de los paises.

No obstante, se reconoce que es dificil determinar con exactitud el origen histérico de la
contabilidad nacional, por ello se decidié situar sus inicios en el siglo XVI con la escuela
mercantilista, prosigue en el siglo XVII, con el concepto de produccidn global, posteriormente en el
siglo XVIII a través de las tesis fisiocraticas; en el siglo XIX la ciencia econémica continud
desarrollandose gradualmente y a fines precisamente de este siglo destacan los esquemas
formulados por Adam Smith y con Marx observa una transformacion profunda; Leén Walras
introduce la utilizacion de elementos matematicos, es asi que en el siglo XX se consolida,
fundamentalmente con la contribucién de Michal Kaleky y John Maynard Keynes.

SIGLOS XVIy XVII

La escuela mercantilista surge en varios paises, destacan Francia e Inglaterra en los siglos XVI 'y
XVII, sus principales representantes fueron Thomas Mun (1571-1641) y Josiah Child (1630-1699)
en Francia y Jean Bodin (1530-1596) y Antoine de Montchrétien (1576-1626) en Gran Bretafia. La
doctrina mercantilista define un concepto de la riqueza nacional pero no asi el ingreso nacional.
Sostenia que el comercio internacional y la navegacioén eran las actividades productivas, ya que
cuando un pais exportaba mas de lo que importaba y adicionalmente proporcionaba servicios de
transporte de mercancias a otros paises, generaba riqueza y en la medida que ésta fuera mayor, el
pais era mas poderoso, ya que incrementaba el stock de oro de dicha nacién.

En el siglo XVII los primeros cientificos sociales propusieron el concepto de ingreso nacional, en
Inglaterra, William Petty (1623-1687), quien entre sus principales obras dedicadas a la economia
politica publicé: Tratado de los impuestos y contribuciones (1662), Palabras a un prudente (1664),
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Anatomia Politica de Irlanda (1672) y Aritmética Politica, en este tltimo presenta una estimacion
del ingreso y del consumo en Inglaterra, con la finalidad de comparar la potencia econémica
britanica con la de Francia y Holanda. En un principio, sus trabajos contenian ideas mercantilistas,
sin embargo en sus producciones posteriores, particularmente en la denominada “Algunas palabras
sobre el dinero” 1682, desaparecen las ultimas huellas de sus concepciones mercantilistas. Petty fue
el primero en formular la teoria de que el valor tiene su origen en el trabajo. Afios después, otro
inglés Gregory King (1648-1712), elaboré un primer esquema en que se presentaban el ingreso
nacional, el gasto, el monto de impuestos y la riqueza del pais. Por su parte en Francia Seigneur
Sebastien le Prestre de Vaugan (1633-1707) y Pierre Le Pesant Sieur de Boisguilleber (1646-1714),
desarrollaron también teorias y programas econdmicos y fiscales para su nacién. Los autores
mencionados aportaron un avance significativo a los postulados macroecondémicos de la época,
propiciando la ruptura con el pensamiento mercantilista. (Ledn y Marconi, 1991, capitulo 1).

Los fundadores de la economia politica moderna del siglo XVII, Petty y Boisguilleber, concibieron
a la produccidn y el ingreso nacionales en términos globales, es decir abarcaban bienes y servicios.
En su teoria sobre la riqueza nacional definieron al ingreso nacional como el inventario de bienes
de consumo y de medios de produccidn, asi mismo difundieron la idea sobre esta variable relativa
al flujo de de bienes y servicios. Tales premisas constituyeron el concepto de produccién global,
definido como la generacion de todas las cosas materiales o inmateriales, utiles.

A Sir William Petty, se le considera como el personaje que permite establecer la transicion entre el
mercantilismo y las doctrinas econdmicas posteriores. Petty formuld el conceplo de ingreso
nacional como “la suma del Gasto Anual del Pueblo” y del “excedente restante después de deducir
el gasto”, establece preceptos tales como: “donde un pueblo prospera, ahi el ingreso es superior al
gasto” y “lo que llamamos Riqueza, Reserva o Provisién de la Nacion, es el efecto del trabajo
anterior o pasado...”, Asi expresd “el trabajo es el padre y principio activo de la riqueza y las
tierras son la madre” (Economic Writings, vol. 1 p. 63). Definié también al “ingreso del pueblo”
como la adicién del “valor anual del trabajo de la gente” y del “Producto anual de la Reserva o
Riqueza de la Nacion”, anticipandose asi a la distincion entre el ingreso del trabajo y el ingreso del
capital (citado por Studensky, 1984, pag. 18).

Gregory King determiné con mayor amplitud el ingreso nacional, sus cdlculos estadisticos y
analisis fueron mas elaborados y precisos. Utilizé los conceptos de ingreso anual de la nacion, gasto
anual de la nacion e incremento anual de la riqueza de la nacién y preparé estimaciones del ingreso
per cépita, el gasto y el ahorro para cada clase social de Inglaterra. De esta forma obtuvo una
estimacion de la distribucién del ingreso, sus calculos fueron una hoja de balance nacional,
anticipandose a la contabilidad nacional que se conoce actualmente.

Por su parte Boisguillebert relaciond al ingreso nacional con el flujo de ingresos monetarios, lo
entendié constituido por dos partes mas o menos iguales: el ingreso proveniente de la propiedad
(renta, interés, utilidades y derechos) y el ingreso derivado de la industria (trabajo). De igual forma
Vauban (1633-1707) denomina al ingreso nacional como “ingreso del reino”, y lo conformaban los
ingresos de la agricultura, el comercio, la industria y las deméas ocupaciones. Fue precisamente
Vauban el primero que en Francia traté de expresar estadisticamente al ingreso nacional.
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SIGLO XVIII

Posteriormente en el siglo XVIII los fisiécratas de Francia, representados principalmente por
Francois Quesnay (1694-1774)y Mercier de la Riviere (1720-1793), entre otros, avanzaron en un
concepto de la naturaleza de la produccién, el ingreso nacional y la riqueza que es mas estrecho que
el expuesto por Boisguillebert. Fue un concepto materialista que definia al ingreso nacional y la
riqueza como el agregado de mercancias de consumo, asimismo sostenian que la agricultura era la
linica ocupacion productiva, en razén de que reintegraba a los productores mas de lo invertido en
capital y trabajo, generando asi un ingreso neto. Es importante sefialar en primer lugar, que en esa
época Francia era la nacidén agricola mds rica de Europa y sus habitantes mas prosperos, eran
precisamente los terratenientes y en segundo lugar debido a que la industria y el comercio exterior
de este pais se habian arruinado y por tanto eran consideradas como ocupaciones estériles.

De los primeros intentos por representar de manera esquemdtica el funcionamiento de una
economia agregada, destacan las del médico francés Francois Quesney quien en su Tableau
Economique (1758), expone una clasificacion basica de los agentes econdomicos y una descripcion
de los flujos que se establecen entre las clases y el movimiento circular de la renta, presenté las
relaciones entre la agricultura y el resto de las actividades, anticipandose asi a las cuentas por
sectores econdmicos y a la matriz de insumo producto. Su tabla econémica era un modelo que
exponia el circuito del ingreso nacional en el sistema econémico, dicho flujo comenzaba con la
clase productiva (agricultores y sus trabajadores) pasando después a los terratenientes (elemento
de control y distribucién en la economia) y concluia con la clase estéril (personas encargadas de
actividades no agricolas). De acuerdo al proceso descrito, se observa el énfasis que los fisiocratas
otorgaron al papel del capital. El concepto de ingreso nacional se constituy6 en la base para la
estimacion que de esta variable realizé el también francés, el cientifico Antoine Laurent Lavoisier
(1743-1794), (Studenski, 1984, pag. 22).

En Italia, durante el mismo siglo, se observo un importante desarrollo de la teoria econémica. Los
tedricos italianos manifiestan que todo trabajo realizado para producir elementos ttiles y deseados
era productivo, sin que necesariamente dichos objetos tuviesen forma material; identificaron de
igual forma al ingreso nacional como el valor anual de la produccion de todas las cosas concebidas
globalmente como utiles y deseadas. En esta nacion destaca Pietro Verri (1728-1797), quien
public6 su Medittazioni Sull Economia Politica, en ellas anticipé una definicion de la produccion y
el ingreso nacional mas amplia que la de Adam Smith, ya que no limité la produccién a la
generacion de objetos materiales, sostuvo “en toda nacién los habitantes consumen anualmente no
solo alimentos, sino también ropa y muebles, asi como todo aquello que puede servir al hombre. La
suma de los valores de estos objetos constituye el consumo anual de la nacion... Cuando una
nacién produce mas de lo que consume, su riqueza aumenta...si consume mas de los que produce,
su riqueza disminuye.” (Studenski, pag. 16-17).

Posteriormente, Adam Smith (1723-1790), economista y filosofo escocés, en su obra, Riqueza de
las Naciones publicada en 1776, muestra una clara influencia de las ideas fisiocraticas ya que
adoptd la distincion del trabajo productivo e improductivo, comprendiendo en el primero al
involucrado en la produccion agricola, sin embargo a diferencia de los fisidcratas, Smith ademas
incluye en esta categoria a la industria manufacturera, comercio y transporte, afirmando que estas
altimas actividades también son capaces de reintegrar a los productores un ingreso neto, al que
denominé utilidad y no renta neta. Por otra parte como trabajadores improductivos definié al
personal civil y militar del gobierno, los profesionales, trabajadores domésticos y a los dedicados a
la prestacion de servicios personales y habitacionales. Asi mismo sefialé que el ingreso nacional
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comprendia exclusivamente el valor de las mercancias y que el producto nacional o ingreso neto
consideraba a los salarios, la renta y la utilidad, derivados de la produccion de esos articulos.
Igualmente expuso que los sueldos y salarios, utilidades y otras formas de ingreso percibido por la
prestacion de servicios no formaban parte del ingreso nacional, sino que mas bien provenian del
ingreso generado por el trabajo improductivo y por tanto s6lo representaban un gasto.

Este importante economista definié al ingreso bruto de una nacién como el valor agregado de todos
los productos generados durante un afio y al ingreso neto como el valor que resulta al deducir de
éste el costo de las materias primas y otros costos, asi Adam Smith expuso que la riqueza real de un
pais no se encuentra en proporcion de su ingreso bruto sino del neto; que las adiciones al capital
significaban la fuente para incrementar la produccién nacional y la propiedad, y que un pais es mas
rico en la medida en que la mayor parte de su ingreso lo utiliza en adquirir bienes durables y una
menor proporcién en bienes perecederos y también en que ahorra una parte importante de su
ingreso para la acumulacidn de capital. (Citado por Studenski, Paul, 1984, p. 27).

Smith, en su teoria del precio establece por primera vez una clara distincién entre los factores de la
produccién (tierra, trabajo y capital) y en las retribuciones correspondientes (renta, salarios y
ganancias), con lo cual da un nuevo significado a la concepcién de Ja interdependencia general del
fenémeno econdmico. (Morales, 2000, pag. 4).

Adam Smith al considerar a la riqueza como un “acervo de bienes”, descuida el tratamiento de
“flujo” de utilidades, es decir en la concepcion del ingreso nacional, resulté un retroceso respecto a
las ideas planteadas cien aflos atras por algunos fisidcratas y por William Petty, lo que en buena
medida retras6 el avance de la teoria y la practica referente a la determinacion del ingreso nacional
(Studenski, 1984, pag. 29).

El pensamiento econémico de Smith relativo a los conceptos de produccidn, riqueza e ingreso fue
adoptado por tedricos de diferentes paises, en Inglaterra por Malthus, Ricardo, James Mill, John
Stuart Mill y Baxter; en Francia por Sismondi, Daire y Baudrillart y en Alemania, por Hufeland,
Jacob, Graus, Rau y Neuman. Asi mismo incidi6 en las estimaciones que sobre el ingreso nacional
se elaboraron durante las tres cuartas partes del siglo XIX, que se basaron en su doctrina
econdmica.

SIGLO XIX

No obstante lo anterior, luego de publicar su libro fa Riqueza de las Naciones, el concepto de
produccidn material expuesto por Smith, fue criticado por diferentes economistas tales como James
Maitland (1759-1829), Germain Garnier (1754-1821) y J. B. Say (1767-1832). Estas criticas se
acentuaron durante el segundo y tercer cuarto de siglo, con R. McCulloch (1789-1864) y N. W.
Senior (1790-1864) en Inglaterra; con Antoine Auguste Walras (1801-1866), Pellegrino Rossi
(1787-1848) y Charles Dunoyer (1786-1863) en Francia; y por F. B. W. Hermann (1795-1868) y
Wilhelm Rosher (1817-1894) en Alemania. Todos estos escritores en general aceptaron la mayoria
de los conceptos de su economia liberal de Smith, sin embargo, consideraban que la produccién
servia al consumo y que el producto nacional estaba constituido tanto por bienes como por
servicios. Asimismo la distinciéon que Smith hizo entre servicios duraderos y no duraderos, aunque
les parecid valida para otros propoésitos, pero la consideran irrelevante con respecto a lo que
comprende la produccién y lo que no constituye la produccién (citado por Studenski, 1984, pag.

30).
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Alfred Marshall (1842-1924), en su obra Economics of industry, publicada en 1879 defendio el
concepto de produccién global, lo cual fue adoptado por todos los economistas modernos (excepto
los marxistas). Asi Marshall sefial6 también la importancia de diferenciar entre el ingreso nacional
bruto y neto y evitar la doble contabilizacién y escribié: todo lo que se produce en un afio, todo
servicio prestado, toda nueva utilidad que se obtiene, es parte del ingreso nacional. Asi también
sefialo: el trabajo y el capital del pais, actuando sobre los recursos naturales, generan anualmente un
cierto agregado neto de mercancias materiales e inmateriales que incluye a todos los servicios. Para
calcular el agregado de ingreso verdadero o neto, es menester deducir del ingreso bruto el consumo
de mercancias (terminadas o en proceso), asi como el desgaste y la depreciacién de la planta
implicada en la produccién.

Tomando como base la conceptuacion de produccién global, a finales del siglo XIX se
difundieron estimaciones sobre el ingreso nacional, entre las que destacan la de William Smar
(1899), en Inglaterra; Louis Wolowaki (1871), Alfred de Foville (1891), y C. Colson (1899), en
Francia; y Pokrovsky (1897), en Rusia (Studenski, 1984, p4g. 31-34).

En este mismo siglo XIX cuando la teoria materialista de Smith, estaba por descartarse, es renovada
por el fundador del socialismo cientifico Carlos Marx (1818-1883), cuyas obras mas relevantes
tales como la Miseria de la Filosofia (1847), al afio siguiente se difunde el Manifiesto Comunista,
en 1859 La Critica a la Economia Politica, en este Ultimo documento se establecen las premisas
tedricas que dieron como resultado lo que se denominarfa como su méxima obra £/ Capital cuyo
primer volumen se present6 en 1867, los otros ejemplares fueron difundido por Engels, el segundo
en 1885 y el tercero en 1894 (Roll Erick, 1975).

En su obra Theories of Surplus Value Marx, demuestra que Smith tenia razén al distinguir entre
trabajo productivo e improductivo, sin embargo Marx negé que la forma del producto (material o
inmaterial), tuviera relacién con la definicidén de trabajo productivo e improductivo. “insistio en el
hecho de que una mercancia tenga valor de uso mas duradero que un servicio, ello no vuelve
productivo al trabajo implicado en su manufactura,” también escribié “La mercancia constituye la
mas elemental de la riqueza burguesa. Decir que el trabajo productivo es el que produce mercancias
es pues, mantener un punto de vista mucho mds elemental que decir que trabajo productivo es el
que produce capital” (Studenski, 1984, pag. 33).

De la misma forma en que Marx defendié algunas tesis de Smith, también critic6 la posicidn de este
autor al sefialar que los valores de todas las mercancias eran “trabajo congelado” y las utilidades e
interés eran sélo “plusvalia” creada por el trabajo que se apropiaba el empresario. Por tanto
afirmaba que el Unico trabajo productivo era el del trabajador y a los empresarios los consideraba
como la clase parasitaria. Asi entonces el ingreso nacional, en realidad era el ingreso creado
linicamente por la clase trabajadora.

En el ambito macroecondémico Marx reconoci6é la identidad entre el ingreso y el producto, al
exponer que el primero estaba integrado por los salarios, utilidades, interés y la renta y que todo era
generado por la clase trabajadora, por su parte al producto lo definié como la suma de los bienes de
consumo y de inversién neta, por ello sostuvo que el ingreso nacional podia obtenerse por el
método del ingreso o del producto, deduciendo de éste ultimo los gastos materiales y las
reposiciones del capital consumido o bien mediante la agregacion de los ingresos derivados de la
produccion.
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Asimismo distinguid entre “valor del producto” y el “valor nuevo” o el “valor recién producido” (lo
que actualmente se denomina valor agregado), considerando entonces el valor del producto como la
suma del “valor nuevo” mas la reposicién del capital consumido, lo que ahora en la actualidad
conocemos como el Producto Nacional Bruto (Studenski, 1984).

Para Carlos Marx el “producto bruto” comprendia los valores duplicados de materia prima,
previsiones, reposicién de capital y el valor nuevo producido durante el afio, constituido por
salarios y la plusvalia (utilidad, el interés y la renta). Marx solo reconocio los dos tipos de ingreso
basico en la sociedad capitalista, la plusvalia definida como la diferencia entre el valor del trabajo
generado y el pago a la fuerza del trabajo.

Otro pensador del siglo XIX, Leén Walras (1834 - 1910) economista y matematico francés, cuya
principal contribucion al desarrollo del analisis econémico lo constituye la teoria del equilibrio
econdmico general. En 1874 en su obra “elementos de economia politica pura”, formula por
primera vez en lenguaje matematico, un modelo del equilibrio general en el que se definen las
relaciones de interdependencia entre los elementos que integran un sistema econémico. En la teoria
walsrasiana, la economia estd conformada por diversos sujetos que se encuentran presentes en los
mercados, ya sea como consumidores o como oferentes de de servicios productivos, eufemismo
utilizado por Walras para hacer referencia a la fuerza de trabajo (mano de obra) o a los empresarios.

En esta concepcién no habia lugar para el concepto de clase social, sino que existian dos grupos
diferentes entre si: el de los consumidores y el de los empresarios, dicha diferencia se basaba
Unicamente en el tipo de decisiones de cada uno. Asi el conjunto de consumidores definia la
composicidn y el nivel de su consumo y ahorro; por su parte los empresarios definian el nivel y la
composicién de la produccién y de la inversion.

El problema central de la teoria de Walras consistia en mostrar como los intercambios voluntarios
de individuos auto interesados (cada cual piensa en si mismo) y racionales (cada uno adopta un
comportamiento maximizador) conducian a una organizacién sistematica de la produccién y de la
distribucion de la renta que resultaba eficiente y mutuamente beneficiosa. Este peculiar modo de
pensar implicaba que la inica forma de interaccién social era la que se llevaba a cabo por medio del
intercambio voluntario, es decir que ni los sindicatos, ni los grupos de presion ni los carteles de los
empresarios eran admitidos, ya que se violaba “la competencia perfecta”, requisito fundamental de
su modelo de equilibrio econémico general.

Una economia alcanza su equilibrio competitivo walrasiano si existe un conjunto de precios que
permitan que: en cada mercado se iguale la oferta a la demanda; cada operador tenga la posibilidad
de vender y comprar lo que tenga planeado; que todas los actores (consumidores y empresas)
tengan la posibilidad de intercambiar las cantidades de mercancias que maximizan sus beneficios y
utilidades. En su modelo la produccién y el consumo se expresan a través de ecuaciones lineales
que reflejan la oferta y demanda, asi como la interrelacion entre estas variables creando la Ley de
Walras mediante “identidades estrictamente contables” (Morales, 2000).

La contribucidon de Ledn Walras a la teoria econdmica neoclasica fue enorme, hasta ese momento
ningin economista habia logrado construir un modelo teérico y un método analitico tan grande y
versatil. No obstante lo anterior, su obra practicamente pasé inadvertida en Francia, durante los 25
afios posteriores a su difusion, fue hasta el afio de 1950, en que la actitud de los estudiosos
franceses hacia su obra, empezé a cambiar.
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Uno de los seguidores de Walras fue Wilfredo Pareto (1848 — 1923), economista italiano, su
aportacion fundamental a la ciencia econdmica fue la fundacién del estatuto ordinalista y, ligado a
¢éste, la formulacion del “criterio paretiano” del 6ptimo, el cual sefialaba “la eficiencia de una
asignacion es maxima cuando resulta imposible aumentar una magnitud econdémica sin que
disminuya otra”. En el caso del bienestar social este criterio asume que una configuracion
econdmica Optima es aquella en la que “resulta imposible mejorar el bienestar de un individuo sin
que empeore el de otro” (Screpanti, y Zamagni Stefano, 1997).

SIGLO XX

Posteriormente en el siglo XX, el modelo de Le6n Walras fue desarrollado por el premio Novel de
Economia, el ruso Wassily Leontief (1906 — 1999), quien al publicar en 1941 su obra The Structure
of the American Economy, 1919-1939, elabor6 e implantd lo que ahora conocemos como modelo o
tabla Imput-Outout o de Insumo-Producto conocida también como matriz insumo-producto (MIP).
Este modelo combina satisfactoriamente la vision macroanalitica de los pensadores del siglo XVIII
con el rigor matematico de Walras. Cabe sefialar que una gran cantidad de autores, encabezados por
el propio Leontief, impulsaron y desarrollaron el primer modelo cerrado de los afios cuarenta, asi
como todo un amplio conjunto de técnicas de andlisis que han determinado que este modelo sea una
herramienta de las més utilizadas en el estudio de los aspectos estructurales de la economia.

La MIP es un instrumento estadistico-contable en el que se representa la totalidad de las
operaciones de produccion en forma detallada y la distribucién de las mismas, que tienen lugar en
la economia en un periodo determinado, normalmente un afio. También se constituye en un
instrumento de andlisis econdmico, cuya utilidad deriva de la existencia de una estructura interma
definida a partir de los coeficientes técnicos, elementos primarios a través de los cuales se
establecen relaciones entre las variables que conforman dicha estructura.

Cabe sefialar que el esquema planteado por Leontief se aplico en la construccion del “primer
balance del producto social global que correspondi6é a 1923-1924, durante la primera etapa de la
construccidn del socialismo” (citado por Morales, 2000, pag. 7).

Los avances tedricos de finales del siglo XIX, comprendian la division entre los dos principales
conceptos de produccién. Todas las naciones y los economistas que no eran seguidores del
pensamiento marxista se unen al concepto de produccion global, construyendo sus estimaciones del
ingreso nacional bajo ese fundamento. En el siglo XX, con la organizacion de las Naciones Unidas
y su incorporacion al campo de la cuantificacion del ingreso nacional, el concepto de produccion
global alcanz6 la connotacién de norma internacional en todos los paises capitalistas, por su parte
en las naciones socialistas dominaba la filosofia marxista, misma que fue adoptada como base de
las mediciones del ingreso nacional de todos estos paises.

En la década de los treinta, del siglo pasado, el economista polaco, Michal Kalecki (1899 — 1970),
dirigié el Departamento de Economia del Organizacién de las Naciones Unidas de 1945 a 1954.
Sus obras tienen especial interés por ser uno de los mas destacados tedricos marxistas que han
estudiado la economia capitalista desde dentro. Asi en su libro “Essays on the Theory of Bussiness
Cycle (Ensayos sobre la teoria del ciclo industrial, 1933), insistia en la importancia de la demanda
en las economias capitalistas y preludiaba el primer modelo matematico del ciclo economico.
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A partir de 1940 mantuvo contactos con otros economistas polacos y estudio la estructura de la
economia socialista y sus problemas de crecimiento en Essay on the Theory of Growth of a
Socialist Economy (Ensayo sobre lo teoria del crecimiento en una economia socialista). También se
considera conveniente destacar su obra Theory of Economic Dynamics, 1956 (teoria de la dindmica
economica), donde muestra la invariabilidad de la participacion de las rentas de los trabajadores en
la renta nacional de los paises capitalistas (www,wcon.uba.ar).

De esta forma Kalecki formula una teoria de la demanda efectiva a partir de las ecuaciones
marxistas de la reproduccién y, asi formaliza el ingreso nacional, la oferta y la demanda, el ingreso
y el gasto. (Morales, 2000).

Cualquier escrito sobre la evolucién del concepto de ingreso nacional, resulta incompleto sino no se
citan las contribuciones de John Mynard Keynes (1883-1946), y sus seguidores. Con Keynes
aparece la respuesta del siglo XX, a las grandes figuras que habian dado forma y direcciéon a la
ciencia econdmica durante los siglos XVIII y XIX. Todos los escritos de Keynes sobre economia
estuvieron inspirados por los problemas econémicos de su época, caracterizados por la disminucion
pronunciada de la actividad econémica y un aumento considerable del desempleo (gran depresién
mundial de los afios treinta), y surgieron como intentos para desarrollar principios generales a fin de
deducir soluciones para dichos problemas.

Keynes difunde diferentes obras, la primera de ellas Moneda india y finanzas, 1913, contiene un
analisis del patrén monetario conocido con el nombre gold-exchange standard (patrén oro de
cambio). De este trabajo deriva el interés de Keynes por la economia monetaria, que manifest6 toda
su vida; el conocimiento que tenia sobre el patrén oro, lo colocé en una posicién privilegiada,
cuando empez6 a utilizarse ampliamente este metal, en la década de 1920.

En el periodo de entreguerras, en 1923 escribe el Tratado sobre la reforma monetaria, en él sefiald
que un pais que se somete a la disciplina del patrén oro compromete su libertad para seguir una
politica interior independiente. Si hay inflacién en una nacién importante, ello sera causa de que
aumente su oro y de que la inflacién se extienda dentro de sus fronteras; la deflacién en otro lugar
del mundo tendria los efectos opuestos. En el afio 1930 difunde su Tratado sobre el dinero, obra
constituida por dos volumenes, en ella intenta analizar la relacion ahorro-inversién. las aportaciones
de este tratado son: el andlisis de los motivos para retener el dinero, la preferencia relativa del
publico por mantener sus haberes en una forma mas o menos liquida y los beneficios anticipados
del nuevo capital. Sin embargo este tratado no considera la funcién de consumo, arroja luz sobre las
relaciones existentes entre el dinero, los precios y los tipos de interés, pero no contempla una teoria
de la determinacién de la renta nacional.

Posteriormente en 1936, Keynes publica “/a teoria general de la ocupacion, el interés y el dinero”,
que es sin duda su obra maestra y por la que se considera a este economista como el fundador de la
macroeconomia. Porque en ella destaca que la demanda agregada determina el valor de las otras
magnitudes economicas. En esta época el mundo estaba todavia sufriendo el masivo desempleo de
la gran depresidn, la desesperanza se extendia respecto a un orden econémico que dejaba sin trabajo
a muchas personas. La economia politica convencional aconsejaba nuevas deflaciones, baja en
salarios y restricciones presupuestarias, todo esto agravaba la situacion, en lugar de solucionarla.

En ese entonces se escuchaban voces que anunciaban el derrumbe del capitalismo y proclamaban el
cumplimiento de las predicciones de Marx. Entonces Keynes indic6 el camino para una opcién
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problemas econdémicos de la época y sugerencias para su solucién. Su pensamiento fue
conquistando gradualmente a la opinién econdémica y, bajo su influencia, el pleno empleo se
convirtio prioritario, mismo que fue apoyado por los gobernantes de muchos paises, quienes lo
promovieron mediante la aplicacién de las propuestas de Keynes. En las décadas que siguieron a la
segunda guerra, las depresiones en los paises muy desarrollados fueron suaves y cortas, lo que
muchos observadores atribuyeron a la efectividad de la economia keynesiana.

En la teoria general, la renta nacional es igual a la suma de los gastos de consumo e inversién. Una
renta nacional de subempleo indica que los gastos son deficientes, asi entre los gastos de consumo e
inversion, los primeros son mas pasivos y tienden a variar como respuesta a las variaciones de la
renta. Las variaciones de la renta estdn originadas por las variaciones de la inversién a las que
reflejan en forma ampliada. El gasto de inversion estd determinado por la relacién existente entre la
tasa de retribucion de la inversidon esperada y el tipo de interés. Este ultimo representa la
preferencia del publico por mantener parte de sus recursos en forma liquida. El gasto deficiente, es
decir, insuficiente para generar el pleno empleo, puede ser incrementado mediante el estimulo del
consumo y de la inversion. La inversién privada puede ser complementada por la publica o sea por
el gasto compensatorio de las autoridades publicas, lo que daria como resultado una “economia
compensatoria” y la socializacion de la inversion (http.//www.geocities.com/).

De esta forma los factores estratégicos que considerd Keynes en esta obra son: el volumen del
consumo, la magnitud de la inversion, la cantidad de dinero, tasas de interés, el gasto del gobierno y
la recaudacion fiscal. Con estos componentes sefialdé que en cualquier tiempo, el volumen del
empleo dependia de los cambios en el tamafio y direccién de uno o mas de los factores estratégicos
mencionados (Studenski, 1984).

Su influencia no se circunscribié a los paises de habla inglesa sino que se extendié por todo el
mudo no comunista, y en especial en las naciones muy desarrolladas que se enfrentaban a
problemas similares de estabilizaciéon econdémica. Asi también en aquellos paises subdesarrollados
preocupados por el comportamiento de sus rentas dentro del marco del crecimicnto cconémico.

Como se aprecia en el resumen elaborado por el Doctor Manuel Morales, Keynes destaca la
importancia de la utilizacién de conceptos e indicadores macroecondmicos tales como oferta y
demanda global, empleo, consumo, inversidén, ingreso, entre otros, pone de manifiesto la
transformacidn observada en el pensamiento econémico y, con ello, la necesidad de crear un
sistema para medir los agregados bajo estudio y que a su vez permitiera el control de los mismos, lo
que dio origen de un instrumento capaz de cuantificar y dar seguimiento a las variables
macroeconémicas.

Por lo anterior se considera a Keynes como uno de los més destacados precursores del Sistema de
Cuentas Nacionales, ya que con su teoria propicio la elaboracion de la obra “An analysis of the
Source of War Finance and an Estimate of the nacional Income and Expediture in 1938 and 1940, ”
(Un andlisis de los origenes de la guerra financiera y una estimacion del ingreso y gasto nacional
en 1938 y 1940) publicada en 1941 por el Tesoro Inglés. La segunda parte de este documento
estaba conformado por tres “Cuentas Nacionales” en las que se mostraba el ingreso nacional, los
ingresos y gastos de los hogares y los flujos de entradas y salidas del gobierno (Morales, 2000 pag.
8).
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Por ultimo, se puede afirmar que en términos generales todas las doctrinas econdémicas, tienen
influencia de autores que los han precedido y que han sido estimuladas por la ideologia adoptada y
las circunstancias histéricas en que viven o vivieron los pensadores de la ciencia econdmica. Lo
mencionado también influye en la utilizacién de los conceptos macroeconémicos, que se han
observado a través del tiempo, desde los mercantilistas, los fisiocratas, Adam Smith, David
Ricardo, Carlos Marx, Kalecki y Keynes, entre otros grandes pensadores, quienes no obstante su
diferente ideologia, utilizando diversos esquemas de medicion, aplicadas a economias distintas
(capitalistas o socialistas), en sus obras todos confirman que existe una intima relacién entre la
economia y la medicién de los hechos econdémicos.

3.2 SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES (SCN)

En un sentido amplio la contabilidad nacional es un registro sistemdtico de los hechos econdémicos
que realizan las entidades de un pais; en su acepcién mas restringida y practica, refiere al conjunto
de diversas estadisticas del producto, del ingreso y de otras variables macroecondémicas,
presentadas en cuadros, cuentas o tablas, con base en normas de registro que integran la
informacién en un sistema coherente (Balboa, 1984).

El interés oficial tanto por elaborar mediciones de la economia como por efectuar comparaciones de
las estadisticas economicas se remonta a 1928, en una Conferencia Internacional sobre Estadisticas
Econémicas, que llevé a cabo la Liga de las Naciones, con la finalidad de propiciar la generacion
de informacién econémica, asi como fomentar la adopcion de métodos semejantes de presentacion
de los resultados obtenidos.

En los afios treinta, los trabajos de medicién del ingreso nacional fueron ampliamente impulsados,
tanto como consecuencia de la Gran Depresién como por la evolucidon alcanzada por la teoria
macroeconémica. Asi en 1939, la Liga de las Naciones difundié por primera vez estimaciones del
ingreso nacional para la serie 1929-1938, relativa a 26 paises.

Después de la Segunda Guerra Mundial, considerando la necesidad de generar mediciones
comparables del ingreso nacional, como base de la distribucién de los gastos de las organizaciones
internacionales, se creé el Comité de Expertos Estadisticos, de la Liga de las Naciones, en el cual
se reconocié la necesidad de generar directrices internacionales para la cuantificacion del ingreso
nacional, a fin de propiciar la comparabilidad entre los paises, por tal motivo en 1945 se instauré -
como parte el Comité de Expertos- el Subcomité de Estadisticas del Ingreso Nacional conformado
por expertos dedicados a la elaboracién de estimaciones del ingreso nacional en algunos paises de
Europa, en Australia y Norteamérica. El Subcomité estuvo dirigido por el economista britanico
Richard Stone (1913-1991).

Con base en lo anterior, se puede decir que el origen del Sistema de Cuentas Nacionales se remonta
al informe que elaboré Richard Stone en 1947 como dirigente del Subcomité. En este informe y su
apéndice denominado “Definicion y medicion de la renta nacional y de los totales relacionados”,
expone el método para obtener el ingreso y el producto nacional bruto, para lo cual selecciond y
combind transacciones elementales de un sistema econdémico, asi mismo mostré la forma de
presentar la interdependencia entre dichas transacciones. Este procedimiento se denomindé Método
de contabilidad social (Morales, 2000 pag.10), en él recomienda la preparacién de nueve cuadros
para presentar los resultados del ingreso nacional y adiciona como anexo un conjunto de 24 cuentas
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distinguiendo éstas entre corrientes (explotacién y apropiacién) y de capital (capital y reservas),
para los sectores: empresas, intermediarios financieros, instituciones de seguros, familias y resto del
mundo (Organizacion de las Naciones Unidas, et. al, 2003. p. x|).

a.

El Sistema de Cuentas Nacionales de 1953

En los primeros aflos de la posguerra se acumul6 una gran experiencia en la contabilidad
nacional, la informacion sobre industrias por origen, tipo de ingreso y gasto aportaron registros
esenciales para el analisis de la evolucion economica (Organizacion de las Naciones Unidas, et.
al, 1993. p. xI). En Europa, las cuentas nacionales fueron el marco para la informacion relativa a
las condiciones y analisis econdmico, misma que se utilizé para administrar la ayuda para los
paises devastados por la guerra, asi como para estimular el crecimiento econdémico. En el afio de
1950 la Organizacion de Cooperacion Econémica Europea (OCEE) publicd, un conjunto de
cuentas elaboradas por su Grupo de Investigacién sobre Cuentas Nacionales, este grupo generd
una serie de estudios sobre los paises, mismos que proporcionaron una prueba de su
aplicabilidad y conveniencia. Esta experiencia apoyada con nuevas investigaciones vy
comentarios, sirvié de base a la publicaciéon de “Un Sistema FEstandarizado de Cuentas
Nacionales”, que se difundié en 1952 y cuyos propdsitos eran, en primer término ofrecer un
conjunto de cuadros estdndar para la presentacion de la informacién contable nacional basica
que era Util para la descripcidn y el anélisis econdmico, y en segundo lugar, vincular las partidas
de los cuadros en un sistema articulado de cuentas y clasificar en forma detallada dichas
partidas.

Por su parte la Comisién de Estadistica de las Naciones Unidas recomendd continuar los
trabajos orientados a conseguir una base uniforme de presentacién para el mayor niimero de
miembros de esta organizacidn. Insistié en la necesidad de establecer normas internacionales lo
antes posible, y en 1951 defini6é una alta prioridad a este trabajo. Asi en 1952 se reunié en
Nueva York un grupo de expertos con el propdsito de formular un sistema estandar, resultado
de este trabajo fue el informe de 1953 denominado “Un Sistema de Cuentas Nacionales y
correspondientes cuadros estadisticos”. Este se constituia de seis cuentas que se apoyaban en
una estructura subyacente de cuentas de produccion, conciliacién de capital y transacciones con
el exterior para tres sectores basicos (empresas, hogares e instituciones sin fines de lucro y
gobierno general). Cabe seflalar que estas cuentas eran mdas elaboradas respecto a las
transacciones de capital, respecto a Jas presentadas en el informe de 1947,

En el prélogo del informe de 1953 se indicd que los conceptos, definiciones y cuadros eran
aplicables a la mayoria de los paises: “El propésito de este informe... es formular un sistema
estandar de contabilidad nacional que proporcione una base que tenga aplicacion general para la
presentacion de estadisticas del ingreso nacional y del producto nacional” (Organizacién de las
Naciones Unidas, 1953, p. xli).

Contrariamente al sistema de 1947, en el de 1953 se consideraron las necesidades especificas
que tenian los paises en desarrollo para la conformacién de su contabilidad nacional. Asi tratd
de ofrecer reglas claramente definidas para trazar la frontera de la produccién y reconocia que
las directrices internacionales en materia de estadisticas econdmicas y financieras y de cuentas
nacionales debian estar armonizadas, ser consistentes y estar bien integradas. Llamaba la
atencidén sobre el cuidado que habia que tener al elaborar el SCN a fin de asegurar la
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consistencia con las definiciones y clasificaciones utilizadas por organizaciones como el Fondo
Monetario Internacional y la OCEE (Organizacién de las Naciones Unidas, 1953, p. 1).

El Sistema de 1953, daba preferencia a la generacién de célculos en valores corrientes y se
reconocia la necesidad de las mediciones a precios constantes, considerando a éstas como tema
de investigacién. Al respecto, anteriormente en Estadisticas del Ingreso Nacional 1938-1948, se
habia incluido un apartado titulado “comparaciones intertemporales de ingreso nacional real”,
en esta seccion se afirmaba que en muchos casos, particularmente en periodos de crecimientos o
decrementos rapidos de los precios, eran necesarias estadisticas corregidas de las fluctuaciones
del nivel de precios. Asi en un apéndice difundia el ingreso nacional de 17 naciones en valores
constantes, indicando que los métodos utilizados diferian entre si, por lo cual su utilizacién seria
para comparar variaciones en el tiempo entre los paises.

A mediados de los aflos cincuenta en muchas naciones se disponia de mediciones en valores
constantes. Sin embargo persistian las grandes diferencias. Es hasta 1965 que circulé un primer
borrador de propuestas para la revision del SCN, mismo que comprendia 25 parrafos centrados
en las mediciones a precios constantes de los flujos de bienes y servicios. Dos nuevas secciones
dictaban reglas practicas para definir precios y cantidades y ofrecian ejemplos numéricos.

Asi se divulgaron tres ediciones del SCN 1953, la ultima de ellas, publicada en 1964, mejor6 la
consistencia con el Manual de Balanza de Pagos del Fondo Monetario Internacional, corrigié y
aclaré el texto en varios puntos y actualizé referencias a otras directrices internacionales.

En forma paralela a la publicacién de la tercera edicién, las Naciones Unidas convoco a un
grupo de expertos, con la finalidad de que presentaran propuestas de ampliacion y revision del
Sistema. Este grupo elaboré tres informes, el ultimo de ellos se presentd junto con sus
conclusiones en 1967 a la Comision de Estadistica de las Naciones Unidas y en 1968 fue
aprobado como el SCN revisado.

Desde el SCN 1953, dos avances habian contribuido a crear el nuevo SCN, el primero fue la
elaboracion y desarrollo de la contabilidad nacional, las cuentas eran mas detalladas para
responder a las crecientes necesidades del analisis econdémico. Por otra parte se estaba
concediendo mayor atencidén a las estimaciones a precios constantes.

Se hicieron notables avances para aproximar el SCN y el Sistema de Producto Material (SPM),
este ultimo utilizado en la Unidn Soviética, fue elaborado a partir de 1965 bajo los auspicios del
Consejo de Asistencia Econdmica Mutua como una norma de uso general entre sus miembros.

Sistema de Cuentas Nacionales 1968 (SCN 1968)

El segundo avance que impulsé el SCN 1968, fue la construccién de modelos econdmicos
desglosados como apoyo para el analisis y la politica econdémica. Estos modelos subdividian los
agregados de produccion, consumo e inversion entre otros. El niumero de identidades contables
era mucho mayor, los agregados subdivididos tenian que clasificarse de acuerdo a las partes del
analisis, por otra parte los principios econémicos y contables ya no eran suficientes.

Lo antes mencionado motivo que en el SCN 1968 se incorporaran ampliaciones en cuanto a la
estructura de las cuentas de produccién en cuentas de insumo-producto, asi mismo para
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desagregar el préstamo o endeudamiento neto en flujos financieros por sector, separar las
cuentas de ingresos y gastos y las cuentas de capital, adicionar los balances para los sectores y
para el total del pais. Ademas el SCN 1968 contempl6 nuevas clasificaciones de las actividades
del gobierno general y de las instituciones sin fines de lucro y de las transferencias, el SCN
1968 integro datos a precios constantes para los bienes y servicios.

Con la finalidad de incorporar estas ampliaciones, el SCN 1968 recomendo a las naciones un
conjunto de 20 cuentas normalizadas, desglosadas en tres clases. La Clase I, son las cuentas
consolidadas de la nacidn, las cuales constituyen un conjunto articulado que resume los hechos
econdémicos (producto y gasto interno bruto; ingreso nacional disponible y su asignacion;
acumulacién y financiamiento de capital y concluye con la cuenta de transacciones corrientes
con el exterior). Las cuentas de Clase II se refieren a las cuentas de produccion, gasto en
consumo y formacién de capital. En ellas se muestran la oferta y utilizacién de los bienes y
servicios, distinguiendo entre las mercancias y los otros bienes y servicios. La Clase III, refiere
las cuentas de ingresos y gastos y de financiacion de capital, las cuales se presentan por sectores
institucionales residentes —empresas no financieras (sociedades y cuasisociedades),
instituciones financieras, administraciones publicas, hogares e instituciones sin fines de lucro
(Organizacion de las Naciones Unidas, 1970, pag. 157 a 169).

El SCN 1968, pretendia que los paises elaboraran las cuentas normalizadas y complementarias
en 26 cuadros, cuyos registros estaban relacionados entre si en todos los aspectos del Sistema,
excepto los balances de apertura y cierre (Organizacion de las Naciones Unidas, 1970, pag. 171
a 208).

Se considerd que el SCN 1968 era factible de ser empleado en los paises, independientemente
de su nivel de desarrollo econémico y social. No obstante, el informe ofrecia un capitulo con
recomendaciones mediante las cuales los paises en desarrollo podian adaptar todo el sistema
(cuadros, cuentas y clasificaciones).

Si bien el SCN 1968 ampli6 sustancialmente el panorama para la integracion de la contabilidad
nacional, dejo para su debate e investigacion futura los temas de: la contabilidad regional, la
dindmica y estética de la poblacidén (una matriz de la poblacién), la clasificacion funcional de
los insumos y la frontera entre gasto corriente y de capital, y sobre este ultimo concepto, a los
bienes duraderos, la investigacion y desarrollo, la ensefianza y la salud.

Asimismo, el Sistema proporcionaba una orientacidn practica, relativa a la presentacion de las
principales series, incluidas la periodicidad y prioridad en la utilizacion de las cuentas y
cuadros para mostrar las estimaciones de contabilidad nacional. Sin embargo, la orientacion
practica del SCN 1968 era limitada, por lo que se definio la elaboracion y publicacion de
manuales complementarios (balances; distribucidn del ingreso, consumo y riqueza; y precios
constantes), lo que acontecid aproximadamente 10 afios después.

Actual Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN — 1993). Evolucién y revision.

Cuando la Comision de Estadistica aprobo el SCN 1968, solicité a los paises que elaboraran un
informe sobre los progresos hechos en la aplicacion del nuevo sistema y los problemas
encontrados, con la finalidad de evaluar su implantacién y el conocimiento desarrollado por las
naciones. En 1975 las Naciones Unidas iniciaron un estudio sobre la experiencia de los paises



59

en relacidn con el SCN 1968, para ello realizaron varias reuniones interregionales y regionales
durante los cinco afios siguientes, cuyo propdsito fue revisar los estudios correspondientes. Se
gener6 un informe preliminar de las reuniones, una vez examinado este documento, la
Comisién en 1979 convocd a un grupo de expertos, mismos que se reunieron de 1980 a 1985,
para evaluar la situacidon existente sobre el SCN y planear su orientacién futura a la luz de la
experiencia de los paises y de las nuevas prioridades analiticas y capacidades estadisticas. Fue
en este sentido que la Comision solicité al grupo que desarrollara propuestas especificas de
clarificacion y actualizacién a corto plazo del SCN, asi como su armonizaciéon con otras
estadisticas relacionadas.

En la reunién de 1985 la Comisién, confirié al Grupo Intersecretarial de Trabajo sobre cuentas
Nacionales -integrado por la Oficina de Estadistica de las Comunidades Europeas
(EUROSTAT), el Fondo Monetario Internacional (FMI), la Organizacién para la Cooperacion y
el Desarrollo Econémico (OCDE), la Division de Estadistica y las Comisiones Regionales de
las Naciones Unidas, y el Banco Mundial (BM)-, la planeacion del trabajo para efectuar la
revision del Sistema (Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 1993. p. xlv).

Entre 1986 y 1989, los expertos se reunieron para debatir una amplia gama de aspectos
agrupados en ocho 4areas: estructura del SCN; comparaciones de precios y cantidades; sectores
publico, hogares y externo; cuentas de produccion y cuadros de insumo producto; flujos
financieros y balances; y reconciliacién entre el SCN y el Sistema del Producto Material (SPM).

Posteriormente en 1989, se establecié un Grupo de Expertos para la Coordinacion del SCN con
la finalidad de que se ocupara de los temas pendientes y examinara los borradores de los
capitulos revisados. En 1991 se entregé a la Comisidn de Estadistica de las Naciones Unidas un
borrador provisional del SCN revisado. En el verano de 1992 se le incorporaron refinamientos y
en octubre de ese mismo afio se debatié en un seminario interregional. Este borrador se present6
a la Comision de Estadistica en 1993, conjuntamente con el informe del seminario, que
concluia: Los participantes consideraron que el SCN revisado constituia una mejora sustancial
con respecto al anterior de 1968. En el préologo del nuevo SCN, la Comisidén recomendé de
manera unanime a las naciones la instrumentacion del SCN-1993.

El actual Sistema, al igual que los anteriores, representa una fase en la evolucién de la
contabilidad nacional. Para continuar con ese progreso, se precisa alcanzar un consenso sobre
los temas a incorporar en las normas internacionales, para ello es menester desarrollar varias
lineas de investigaciéon. En 1993 la Comisién de Estadistica delinid6 como temas de
investigacion: definir directrices practicas para la asignacién especifica de los cargos de los
servicios de intermediacidn financiera, la imputacion del alquiler de edificios propiedad de, y
que son ocupados por el gobierno y las instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares,
los subsidios a los consumidores -distincion entre aquellas que benefician a los consumidores y
las que benefician a los productores-, distincién de actividades econdémicas formales e
informales.

Por otra parte, tres temas incorporados en el SCN requerirdn de una mayor investigacion, el
primero relativo a la contabilidad del medio ambiente, la cual se trata en e] SCN, de forma
especifica en el capitulo XXI sobre Cuentas Satélite, en €&, se expone la integracion de la
contabilidad econdmica y medioambiental. Dicha seccidon se constituye en una guia para los
paises que definan realizar cuentas satélite, a fin de utilizarlas para la politica y el analisis
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centrados en el crecimiento y desarrollo sano y sostenible desde el punto de vista del medio
ambiente.

El segundo referido a las Clasificaciones funcionales, en el capitulo XVIII del Sistema se indica
que dos de las clasificaciones descritas —Clasificacion del Consumo Individual por Finalidad
(CCIF) y la Clasificacion de Gastos de los Productores por Finalidad (CGPF)- son provisionales
y en especial esta Ultima requiere una revisiéon profunda. La Clasificacion de las ['unciones del
Gobierno (CFG) debe modificarse, a fin de poder delimitar con mayor precisién las
transferencias sociales en especie, asi como para identificar las funciones de reparacion y
prevencion de dafios medioambientales. El tercer tema esté dedicado a la presentacién matricial,
asi en el capitulo 11, se advierte que la matriz que se presenta es provisional y que es necesario
mejorar el tratamiento matricial de las cuentas de acumulacién y balances.

En la altima reunién del grupo de expertos, ademas de los temas antes mencionados, se citaron
los siguientes: el ambito de la formaciéon de capital y los stocks; produccién de servicios,
incluidos los producidos dentro de los hogares; actividades financieras; cuentas de mano de
obra; y cuentas regionales.

El SCN-1993, mantiene en general las definiciones y conceptos basicos que presenté el SCN-
1968, sin embargo en relacidén a éste ofrece ventajas comparativas; ya que presenta nuevas
especificaciones relativas a las unidades estadisticas, al &mbito de las transacciones, incluida la
frontera de la produccion; propone una cuenta especifica para la revalorizacion de activos y
pasivos; recomienda la cuantificacién del consumo final efectivo de Jos hogares; sugiere
cambios en la valoracion y tratamiento de los impuestos a los productos; perfeccionamiento del
tratamiento y definicidon de los instrumentos y activos financieros; propicia la incorporacién del
medio ambiente; sugiere la aplicacion de criterios para el tratamiento de los sistemas oficiales
de cambio multiple; entre otros temas.

Es importante sefialar que el SCN-1993, se encuentra armonizado con otros lineamientos
estadisticos internacionales, tales como la Quinta Edicion del Manual de la Balanza de Pagos,
las estadisticas de finanzas publicas y, las financieras y monetarias, del Fondo Monetario
Internacional.

El SCN es el instrumento mediante el cual se cuantifican todas las transacciones econémicas
que se llevan a cabo en un pais y se expresa en cuentas y cuadros coherentes y consistentes, que
estan basados en recomendaciones internacionales aceptadas mundialmente, en los aspectos de
conceptos, definiciones, clasificaciones y normas contables que permiten integrarlas en un
sistema.

La informacién que proporciona el Sistema, es la sintesis de todos los hechos econdmicos que
tienen lugar en una nacién en un periodo determinado, constituyéndose en la base informativa
para conocer el tamafio y la estructura de la economia, asi como para dar seguimiento a su
evolucién a través de las mediciones de la produccidn, consumo, ahorro, inversion, relaciones
con el exterior y las interrelaciones existentes entre los diferentes sectores generadores de
bienes y servicios. El SCN se establece como la estructura conceptualmente organizada en la
que se inserta la informacién estadistica disponible en un pais. La contabilidad nacional se basa
en el principio de la partida doble, que consiste en que cualquier operacidon que se realice, debe
registrarse dos veces, una como recurso y otra como empleo, ya que lo que para una unidad
econdmica es un ingreso para otra es un gasto, es decir cualquier accién genera una reaccion,
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con igual intensidad y en sentido contrario. El total de transacciones registradas como recursos
y ¢l conjunto de las presentadas como empleos deben ser iguales, lo que permite comprobar la
consistencia de las cuentas. Sin embargo, las cuentas nacionales con todas las unidades y
sectores, se basan en el principio de la partida cuadruple ya que en la mayoria de las
transacciones dos unidades institucionales. Cada transaccion de esta clase han de registrarse dos
veces los agentes que intervienen en ella.

Una consecuencia de la partida cuadruple es que las transacciones u otros flujos, cuando
resultan relevantes han de registrarse en el mismo momento, en las diferentes cuentas de las dos
unidades que intervienen en ella. (Dr. Morales, 2000).

De esta forma, el SCN se constituye en un esquema flexible, que hace factible su implantacion
gradual en los paises, en concordancia con las necesidades y la disponibilidad de informacién
de cada nacion, no obstante lo anterior el Sistema presenta limitaciones en tanto que no permite
la identificacion detallada de los sectores, por ello el propio Sistema sugiere a los paises la
elaboracion de estudios especificos denominados satélite, para los sectorcs o temas de interés
social, tales como el medio ambiente, salud, educacion, investigacion y desarrollo, cultura y el
turismo, entre otros. Asi mismo propone para estos estudios, la utilizacidén de clasificaciones,
conceptos y definiciones complementarias o alternativas cuando asi lo requiera la investigacion.

3.3 EL SCN - 1993 Y LAS CUENTAS SATELITE

Como se menciond anteriormente, el SCN-1993 dedica el capitulo XXI a proporcionar a los paises
los lineamientos y recomendaciones para la elaboraciéon de cuentas satélite, en él se describe la
forma de ampliar el SCN en 4areas de interés particulares de cada nacidn, para lo cual propone
esquemas, conceptos y clasificaciones alternativas o complementarias del  marco central
(Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 1993, pag. 33).

Se denominan a estos estudios, sistemas o cuentas satélite debido a que se encuentran
estrechamente vinculados a su marco central que es el SCN, por lo que hace a la adopcion de su
disefio, tipo de valoracién y reglas contables, es por ello que los estudios satélite se constituyen en
una extension especializada del Sistema de Cuentas Nacionales.

Las cuentas satélite tienen como propositos fundamentales: suministrar informacién adicional, de
caracter funcional y de interrelaciones sectoriales; utilizar conceptos, definiciones, clasificaciones y
marcos contables complementarios o alternativos cuando se requiera para un tema especifico, como
la salud, el medio ambiente, el turismo, y asi extender el marco analitico de la contabilidad
nacional, sin sobrecargar ni distorsionar el marco central.

En los sistemas satélite, se organizan y clasifican todas las transacciones econdémicas que tienen
lugar en el territorio de un pais y con el resto del mundo, referidas a un tema particular, los
resultados obtenidos quedan integrados en un conjunto de tablas y cuadros estadisticos que
presentan datos detallados sobre la produccion, el consumo y, la oferta y utilizacion, entre otras
variables importantes, todo ello, con la finalidad de proporcionar informacién que apoye la toma de
decisiones y la instrumentacién de las politicas ptblicas relativas al sector en estudio.
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3.4 SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MEXICO

El sistema de cuentas nacionales, como se ha expuesto antes, ubica su origen en el entorno de los
afios treinta, durante la denominada gran depresion econdmica y de desocupacion generalizada, lo
que puso de manifiesto lo endeble e insuficiente de la informaciéon econdmica disponible,
impidiendo asi la comprension de las causas que desencadenaron dicha situacion.

EI SCN, se define como el instrumento que responde a las necesidades de las naciones, sin embargo
se debe sefialar que la construccion de un sistema de cuentas nacionales requiere un importante
volumen de informacién bdsica, proveniente de registros administrativos generados tanto por
empresas privadas como por unidades gubernamentales; datos captados mediante censos y
encuestas aplicadas a diversas unidades econdémicas.

Antecedentes

Los primeros trabajos estadisticos que se llevaron a cabo en México, se ubican en la era
precolombina y consistieron en recuentos poblacionales y econémicos, tuvieron como propdsito
fundamental conocer cuantos habitantes existian y cuantos de ellos eran productores sujetos a
tributo, de tal forma de poder mantener un control politico y obtener recursos para el Estado.

Durante la Colonia destacan las estadisticas relativas al comercio exterior, las finanzas publicas
(administracion de los tributos) y mineria (oro y plata). Casi al terminar esta etapa, en 1790, se
realizé el primer censo del pais denominado Censo de Revillagigedo o Censo Condenado, el cual
con todas las limitaciones, difundi6 datos de poblacidén y de ocupaciones principales.

En 1882 se crea la Direccidn General de Estadistica (DGE), en la cual se producen diversas
estadisticas: los censos de poblacién de 1895, 1900 y 1910, el Anuario Estadistico en 1893 y en
1894 se produce el Boletin Anual y Semestral de Estadistica y la memoria estadistica de las rentas
publicas de la nacion. Entre 1910 y 1920 la estadistica sufrié un retroceso, motivo por el cual se
considerd necesario el establecimiento de un Sistema de Informacion Estadistica Nacional o por Jo
menos desarrollar algunas estadisticas fundamentales como los censos econdmicos, registros de
produccidn y registros administrativos.

Asi en 1930 se levantd el V censo de poblacion, y los primeros censos agricola e industrial, el
segundo de este Ultimo se llevo a cabo en 1935. Respecto a las mediciones macroecondémicas, en
México las estimaciones del ingreso y el producto nacional, tuvieron lugar a finales de los afios
treinta y principios de los cuarenta, la primera de ellas la realizé en 1938, el entonces Director
General de Estadistica (1938-1941), Ingeniero y Estadigrafo, Emilio Alanis Patifio, fue uno de los
impulsores de la estadistica nacional en el siglo XX. Posteriormente como jefe del Departamento de
Investigaciones Industriales (1959-1965) en el Banco de México, promovio el célculo sistematico
del producto e ingreso nacionales.

De 1942 a 1946, el Dr. Josué Sdenz ocupd la DGE, durante este periodo se realizd la estimacion
mas amplia del ingreso clasificado por actividades para Ja serie de 1929-1945. El Dr. Sdenz aplico
el método de la produccion, es decir, dedujo del valor de la produccion total, el importe del
consumo intermedio, obteniendo el valor agregado (Producto Interno Bruto) por actividad
econdmica, al restar de éste ultimo, el consumo de capital fijo y los impuestos indirectos, determind
el ingreso a costo de factores, el cual se difundi6 con el titulo de “El ingreso nacional neto de
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México 1929-1945”. Por lo antes comentado, al Dr. Josué Séenz se le considera el pionero en el
célculo del PIB (Morales, 2000, pag. 17)

Posteriormente en 1945, las estimaciones del ingreso nacional quedaron a cargo del Banco de
México (BANXICO), institucién a la que se le encomendd — en virtud del Decreto de Adhesion a
los Convenios sobre el Fondo Monetario Internacional -, la responsabilidad de realizar los estudios
de la balanza de pagos y del producto e ingreso nacionales (Banco de México, 1969).

En el Departamento de Estudios Econémicos del Banco de México, en 1945 como ya se menciond
se iniciaron los primeros calculos formales sobre el ingreso nacional. En 1947, se realizd la primera
estimacion provisional del ingreso nacional a costo de factores — a solicitud del Banco Internacional
de Reconstruccion y Fomento (BIRF)-, relativo a 1939 y 1945, los resultados obtenidos y las
evolucién de dos indices: uno sobre el volumen de producciéon de bienes y servicios y el otro
correspondiente a los precios al mayoreo y menudeo, fueron utilizados para estimar el ingreso total
para los aflos intermedios y para los afios de 1946 a 1950 (Vargas, 1960).

Después de la publicacion del SCN-1953, BANXICO recibio asesoria holandesa por parte de
Martin Ekker, Cornelio Oomens y Gustaaf Loeb. Asi en esta institucidén se elabord la Matriz de
Insumo-Producto (MIP) para el afio de 1950, la cual comprendié 32 sectores de actividad
econdmica y se valuo a precios de productor, la MIP fue difundida en el documento denominado
“La estructura industrial de México en 1950.”

En la década de los sesenta BANXICO, construyé una segunda Matriz de [nsumo-Producto 1960,
valuada a precios productor, aumentando a 45 los sectores econémicos. Los estudios matriciales
(1950 y 1960), aportaron elementos para mejorar los calculos del ingreso y el producto nacionales.
De esta forma se realiz6 para el periodo 1950-1967, una serie del producto interno bruto a precios
corrientes y constantes de 1960, adicionalmente divulgd estimaciones sobre Acervos y Formacién
de Capital por tipo de actividad, e integré un sistema de cuentas nacionales, incorporando las
ultimas recomendaciones de las Naciones Unidas, existentes hasta aquel momento.

Otro periodo del desarrollo de las cuentas nacionales, se situa a partir de diciembre de 1976, fecha
en que el Congreso de la Unién expide la Ley Organica de la Administracién Publica Federal, la
cual otorgaba a la Secretaria de Programacién y Presupuesto (SPP), la responsabilidad de producir
los datos necesarios para desarrollar las tareas de planeacién que la misma Ley le encomendo.

Con base en lo anterior, se actualizaron algunas estadisticas y se dio inicio — bajo el auspicio de la
SPP y la Secretaria de Industria y Comercio - un programa de trabajo denominado confronta
estadistica, con el proposito de realizar los trabajos necesarios para la construccién de una Matriz
de Insumo-Producto para 1970 y mejorar y ampliar las estadisticas basicas del pais y, en
consecuencia, el sistema de medicién de los agregados macroeconémicos. Este programa se orientd
a la elaboraciéon de las cuentas consolidadas de la nacién, las de produccién, consumo y
acumulacion para el periodo 1970-1978 y la Matriz de Insumo-Producto 1975, y el estudio y
desarrollo del método de actualizacién de las matrices.

En 1978 se tomé la decision de invitar a expertos internacionales a sumarse a la tarea de crear el
nuevo Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), asi llegdé el Dr. Horacio Santamaria
(comisionado de CEPAL), quien era el jefe del grupo de expertos de la ONU. Por parte de México
destacan por su influencia en el desarrollo del SCNM: Luis Cosio Silva, Oscar Rangel Venzor y
Eduardo Rosas Landa por parte de la SPP y del BANXICO: Rubén Gleason Galicia, Miguel Flores
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Marquez y Carlos Bazdrech Parada, todos ellos apoyados por un grupo interinstitucional que
funcioné hasta 1989.

La Matriz de Insumo-Producto 1970, se concluyd en diciembre de 1978 y se publicé en 1979 en
cuatro volumenes. Entre las innovaciones de este estudio destacan: la MIP se public en valores de
productor; se incrementé de 45 (BANXICO) a 73 ramas de actividad; se cred la submatriz de
origen y destino de las importaciones y en general se amplié la perspectiva econdmica hacia las
actividades modernas de reciente y fuerte crecimiento y hacia los servicios.

El 22 de abril de 1981 se present6 al entonces Presidente de la Republica, el nuevo Sistema de
Cuentas Nacionales de México, serie 1970 -1978, en el que se incluian las cuentas consolidadas de
la nacién, las cuentas de produccién, consumo y acumulacion, a precios corrientes y de 1970 y la
MIP 1975. Fue precisamente en esta fecha en que el Lic. Miguel de la Madrid (entonces Secretario
de Programacién y Presupuesto), transfiere de manera oficial — del BANXICO a la SPP -, la
responsabilidad de elaborar las cuentas nacionales del pais, concluyendo asi cuatro afios de intensas
negociaciones.

Para 1982 ya se habian generado una gran cantidad de publicaciones derivadas del SCNM, tales
como: el ABC de las cuentas nacionales, las cuentas econdémicas del sector publico,
actualizaciones del Sistema, elaboracion de la MIP de 1978 y estimaciones del PIB estatal para los
afios de 1970 y 1975. A fines de ese afio, ante las necesidades derivadas del entorno internacional
caracterizado, entre otros aspectos, por la masificacion del uso de las nuevas tecnologias de la
informacion, la competitividad econdémica y la globalizacion, el SCNM se constituyé en el nucleo
ordenador de las estadisticas econdémicas estructurales y de coyuntura.

Considerando la importancia de la informaciéon, en 1983 se funda el Instituto Nacional de
Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI), instancia que tuvo como instituciones antecesoras a
la Coordinaciéon General del Sistema Nacional de Informacién (CGSNI) -1977-1982- y la
Coordinacion General de los Servicios Nacionales de Estadistica, Geografia e Informatica
(CGSNEGI) -1980-1982. En el afio de 1983 se instaurd el INEGI como un 6rgano desconcentrado
de la Secretaria de Programacion y Presupuesto (SPP), siendo una de sus principales areas la
Direccién General de Estadistica, a la cual se le confirié la responsabilidad de elaborar los célculos
macroecondémicos del pais, posteriormente en 1993 se cred la Direccidon General de Contabilidad
Nacional y Estadisticas Econdmicas, drea que se encarg6 del Sistema de Cuentas Nacionales.

Desde ese afio, la contabilidad nacional ha desarrollado importantes proyectos macroecondmicos
vinculados con las cuentas nacionales: de 1981 a 1986, se publica un calculo preliminar del PIB
para las nueve grandes divisiones establecidas en la Clasificacion Internacional Industrial de todas
las Actividades Econémicas (CIIU), el cual se elaboraba con informaciéon menor al afio calendario,
de hecho este producto se sustituyé con el PIB trimestral el cual se dio a conocer por primera vez
en 1987.

En 1983 se difunde el Producto Interno Bruto Estatal para los afios de 1970, 1975 y 1980; las
Cuentas del Sector Publico (1984); se construye y divulga en 1987 la Matriz de Insumo Producto
(MIP) 1980, para este estudio se incluyé por primera vez la medicion de la produccion artesanal;
asimismo se desagregd la actividad comercial que realiza PEMEX. Siendo la nueva base del
SCNM 1980, se produjeron otros productos tales como: una serie empalmada (1987) del PIB a
precios de 1980 que comprendio6 el periodo 1960 a 1988; se elabord la matriz de consumo privado
(1980); el indice mensual de la actividad industrial y la construccion publica por tipo de obra.
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En febrero de 1992 desaparece la SPP y sus funciones incluyendo al INEGI pasan a la SHCP. En
septiembre del afio siguiente inicia sus funciones una nueva area del Instituto, denominada
Direccién General de Contabilidad Nacional, Estudios Socioeconomicos y precios (DGCNESyP),
quedando como responsable de la generacion de la estadistica derivada del pais, la DGE, continu6
como encargada de la informacién basica.

En septiembre de 1993 se difunde el SCN-1993 y en México se inician los trabajos para incluir las
nuevas recomendaciones internacionales de las Naciones Unidas, asi se cambié de 1980 a 1993 el
afio base del SCNM vy los productos derivados de él. En 1996 se publican los primeros resultados
del SCNM con base en 1993 y en abril de ese mismo afio se inicia en forma regular el sitio del
INEGI en Internet, mismo que presenta en la seccién estadistica los indicadores macroeconémicos
del SCNM series historicas, registros de coyuntura, anuales y regionales, entre otros.

En relacion a los cuentas satélite, en 1994 se difunde el Sistema de Cuentas Econdémicas y
Ecoldgicas de México, y en el afio 1998 se divulgan los resultados obtenidos para la Cuenta Satélite
del Turismo de México para el periodo 1993-1996, la cual se publica en 1999 al igual que el
producto denominado Cuentas por Sectores Institucionales.

En resumen el actual SCNM, estd conformado por productos: anuales (cuentas de bienes y
servicios, PIB regional, sectores institucionales), de coyuntura (PIB y oferta y demanda trimestral)
y mensual (indice de volumen fisico de la actividad industrial, formacion bruta de capital fijo e
indicador de la actividad econdmica —IGAE-, e indice de la industria manufacturera y electricidad
(para 17 entidades federativas) y sistemas satélite (medio ambiente, turismo, industria maquiladora
de exportacidon e indicadores macroecondémicos del sector publico).
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CAPITULO 4

MARCO TEORICO CONCEPTUAL PARA
LA ELABORACION DE LA CUENTA
SATELITE DEL TURISMO

Todos los paises del mundo presentan caracteristicas diferentes en lo que refiere a su territorio,
situacion economica, avances tecnoldgicos, historia, cultura, costumbres, entre otros relevantes
aspeclos, todo ello ha propiciado, a través del tiempo, el movimiento de las personas para conocer otros
Jugares con objeto de disfrutar de sus atractivos naturales, histéricos y culturales, asi como para llevar a
cabo actividades profesionales, negocios, acceder a servicios educativos y médicos avanzados. Con el
proposito de dar una mayor comprensidn al estudio, se considerd conveniente conceptuar los elementos
que lo integran mismos que son aceptados internacionalmente y que se identifican en las
recomendaciones difundidas por la Organizacién Mundial de Turismo en diferentes documentos. A
continuacién se exponen los principales conceptos y las definiciones:

4.1 PRINCIPALES CONCEPTOS Y DEFINICIONES SUGERIDOS POR LA
ORGANIZACION MUNDJAL DEL TURISMO (OMT)

Conceptos y definiciones

i. Turismoy turistas:

Turismo y turistas, son dos conceptos estrechamente relacionados, de tal forma que se tiene que
dar uno de ellos para que exista el otro.

ii, Turismo:

Se define como las acciones que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos & su entorno habitual de residencia, por un periodo menor a un aiio consecutivo y por
cualquier motivo de viaje, excepto los siguientes: recibir remuneracién por la actividad
realizada en el lugar visitado, cambio de residencia, biisqueda de trabajo, ser migrante o
refugiado, entre otros. El turismo en su acepcién méas amplia, se encuentra relacionado con
los bienes y servicios que demandan los turistas; las actividades econdmicas que los generan y
suministran; también comprende al conjunto de unidades que participan en las fransacciones
(empresas y establecimientos) y que se encuentran localizadas en un lugar determinado, que
para efectos de la CST se denomina zona turistica, ya que en dicha ubicacién los oferentes de
bienes y servicios mantienen una relacidn directa con los visitantes.
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jti. Turista:
La OMT, sugiere que se utilice el término “visitante™ y “no turista”, como concepto bésico del
turismo. Ello se debié a que en la Conferencia Internacional sobre Estadisticas de Viajes y

Turismo (Ottawa 1992), se recomendd reservar el concepto de “turista™ para los individuos que
pernoctan, y el de “visitante”, tanto para los que pernoctan como para los excursionistas o

visitantes del dia.
iv. Visitante y otros viajeros:

Con la finalidad de diferenciar a los visitantes de otros viajeros, se procederd a definir al
visitante que es el objetivo de la CST:

ESQUEMA !

Por motivo de: OTROS
VISITANTES VIAJEROS
Ocio Tratamicntos
| y vacacioncs de salud
| I Visita a familiares Religién /
Visitante de Visilante del y amigos Peregrinaciones
pernocta dia
{turista) (excursionista) Negocios y Olros molivos
molivos profesionales
Personas que Personas que Personas sin Personas que Otros exchiidos
viajan denlro de cambian de lugar Jugar fijo de vigjan a lugares
su entomo de residencia residencia donde pcrcibcn
habituat remuneracion
—  Viajeros labornles —  Miyrantes 2 largo — Némadas — Migranies a corto —  Micimbros de las
disrios plazo () plazo (2) fuerzas annadns ()
| —  Vagabundos |—  Trabajadores F—  Wepresentacion de
—  Trabajadores estaciénales Consulidos (43
Fronterizos —  Personas que se L—  Refugiados L— Conferencistas — Diplomaticos (4}
trasladan a otro
L—  Viajeros en lugar dentro de su L Antistas de L— Prisioneros ()
i pais (1) especlaculos

vecindad a su fugar
de residencia

(1) Propésito de la estancia mas de 12 meses en el lugar visitado

(2) Propésito de la estancia de 12 meses 0 menos en el lugar visitado

(3) Cuando viajan de un lugar a otro dentro y fuera del mismo pais

(4) Cuando viajan desde el pais o lugar de origen a su lugar de destino profesional y viceversa.
(5) Incluidas las personas que los escoltan
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Visitante:

Se define como visitante a toda persona que se desplaza a un lugar distinto al de su entorno
habitual por un periodo menor a 12 meses consecutivos, y cuyo propdsito principal del viaje no
es el de ejercer una actividad que se remunere en el lugar visitado.

Este concepto amplio de turismo es el que se utiliza en la Cuenta Satélite de Turismo (CST), es
asf que la definicion no se limita al mercado de ocio 0 vacaciones, sino que contempla un
aspecto més extenso dentro del 4mbito de) movimiento de la poblacion. De esta forma para
definir si un individuo debe ser considerado en el estudio satélite, (Organizaciéon Mundial de)
Turismo, 1998, pag. 21), debe cumplir con los criterios siguientes:

> Elviaje tendré que realizarse a un lugar distinto del entorno habitual

> La estancia en el lugar debe durar menos de 12 meses consecutivos

> El motivo principal del viaje no debe ser el ejercer una actividad remunerada en el lugar
visitado.

Entorno habitual:

El concepto de “entorno habitual”, es muy importante porque permite determinar Ja frontera
entre viajes y desplazamientos frecuentes, estos ultimos son los que realizan las personas entre
su domicilio y su centro de trabajo, estudio u olros sitios cotidianos, ya que estos refieren la
movilizaciéon de un ambiente habitual a otro, lo cual representa desplazarse pero no hacer
turismo, es decir, el entorno habitual comprende los limites geograficos dentro de los cuales un
individuo se trasiada en su rutina normal de vida. Como ya se menciond el entomo habitual
ayuda a caracterizar al visitante, sin embargo no es suficiente, por ¢llo deben considerarse otros
aspectos, tales como la duracién de la ausencia de su lugar de residencia, ¢l proposito del viaje,
el cambio de localidad territorial. No obstante lo anterior para que quede més claro este
concepto se realizan las siguientes especificaciones:

a) Cuando una persona abandona su lugar habitual de residencia con la intencién
de establecerse en otro lugar, no debe tratarse como turista en ese sitio, ya que
éste representara su nuevo entorno habitual.

b) Tampoco se consideran visitantes a las personas refugiadas o migrantes;
diplomaéticos, trabajadores fronterizos, viajeros laborales diarios, ya que su
lugar de trabajo corresponde a su entorno habitual.

¢) De igual forma, si la permanencia de la persona ha sido mayor a un afio, se
considera a este lugar como su entorno habitual de residencia.

Es importante seftalar que los conceptos de entorno habitual y residencia no son sinénimos, ya
que el primero caracteriza al individuo y el segundo a los hogares. En este sentido y con la
finalidad de definir en forma més precisa al visitante, es necesario hacer uso del concepto de
residencia que se plasma en el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN-1993) y en la 5° edicién de
Ja Balanza de Pagos.

Residencia:

El SCN 1993 seffala que “un miembro de un hogar residente que abandona el territorio
econdémico para retornar al mismo hogar después de un periodo limitado de tiempo (es decir.
menos de un aiio), continia siendo residente aun cuando dicho individuo viaje frecuentemente
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viii.

ix,

fuera de su territorio econdmico; el centro de interés de esa persona sigue siendo el pais en el
que el hogar reside. De estos individuos, se tratan como residentes a los viajeros o visitantes, es
decir, los que abandonan el territorio econémico durante menos de un aflo por motivos
recreativos, de negocios, salud, educativos, religiosos y otros” (ONU, SCN-1993, parrafo
14.16).

Motivos del viaje:

Tomando como base las recomendaciones internacionales en materia de turismo, inscritas en el
manual “Una Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco Conceptual™ de la
OMT, los turistas segun ¢] propdsito del viaje pueden ser clasificados en las siguientes
categorias:

Ocio y recreacién.

Visitas a familiares y amigos.

Actividades profesionales y de negocios

Tratamientos de salud

Estudios y capacitacion

Eventos religiosos

Otros motivos: pasajeros en transito, tripulacion de
aeronaves, embarcaciones, entre otros.

o a0 o

La clasificacion de los propdsitos del viaje es importante, pues tiene como finalidad identificar
la estructura de gasto que deberéd integrar la demanda turistica, pudiendo utilizarse para la
cuantificacion del turismo internacional ¢ intemo.

Tipos de turismo:

Los visitantes también se pueden clasificar de acuerdo al pais de residencia, en este dmbito se
distinguen dos subcategorias que resultan acordes con los objetivos de la Cuenta Satélite del
Turismo, a saber:

a. Visitantes Internacionales.- Se entiende como tal a “toda persona quc viaja, por un periodo
menor de un afio, a un pais diferente de aquél en que tiene su residencia, es decir, fuera de
su entorno habitual y cuyo motivo principal del desplazamiento no es el ejercicio de una
actividad remunerada en el pais visitado”.

b. Visitantes Nacionales o internos.- Se define asi a “loda persona que reside en un pais y
que viaja durante un periodo menor a doce meses a un Jugar dentro de ese mismo pais, pero
distinto a su entorno habitual y cuyo motivo del viaje es diferente a realizar una actividad
remunerada en el lugar que ha visitado™.

Ambos tipos de visitantes, internacionales y nacionales o internos, contemplan tanto a los
turistas, personas que pernoctan, como a las que se ha denominado como excursionistas.



Formas de turismo:

ESQUEMA 2

TURISMO

Visitantes residenies en
México que sc desplazan a

Visitantes residentes en

M¢éxico que se desplazan fuera
de su entorno habi(ual, pero

dentro del pals

Visitantes de otras naciones
quc sc Irasjadan al pals en su
calidad de no resideates

olros paises

Visitantes de menos

de 24 horas

PER]JODO
MENOR A
UN ANO

Excepto: Para
obtener una
remoncracién cn
el Jugar de
deslino, cambiar
de residencia,
buscar (rabajo,
cledtera.

De acuerdo a lo anterior, se pueden establecer algunas distinciones y tipos de turismo:

a) Turismo Interno o Doméstico.- Comprende a los residentes de un pafs y que se
desplazan unicamente al interior del mismo. El turismo interno representa un
incremento de la actividad econémica y una redistribucion de la riqueza nacional.

b) Turismo Receptivo o de Entrada.- En este concepto se registran las personas no
residentles que viajan al pais en el que se realiza el estudio.

¢) Turisme Egresivo o de Salida.- Aqui quedan contemplados los residentes del pais
compilador de las estadisticas, que viajan a otra nacion.

73

Los tres tipos de turismo arriba mencionados son excluyentes entre si. Sin embargo, al
combinarse dan origen a otras formas de turismo, denominadas:

a) Turismo Interior.- Este concepto comprende el turismo interno y el receptivo (de
entrada), es decir, a los individuos que viajan dentro del pais en el que se genera el

estudio, sin importar su lugar de residencia.

b) Turismo Nacional.- Resulta de la conjuncién del turismo interno mas el egresivo (de
salida), y se refiere a los residentes del pais en el que se realiza la compilacién, sin
distinguir el destino de su viaje.
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¢) Turismo Internacional.- Estd constituido por la adicidén del turismo que viaja al
exterior (egresivo o de salida) y el que procede del extranjero (receptivo o de
entrada).

J.os tipos de turismo enunciados representan agrupaciones importantes en la medicidn de los
lTujos monelarios que de ellos se derivan.

Enfoque de la demanda, “Utilizacién Turistica”:

El “turismo” es un concepto de demanda, ya que como se ha mencionado, se refiere a las
acciones que realizan los turistas durante sus traslados y estancias fuera de su entorno
habitual. Comprende al consumo realizado por las distintas formas de turismo: doméstico,
receptivo y egresivo, para este Gltimo se registran Uinicamente los gastos efectuados dentro del
lerritorio nacional.

Consumo turistico:

Comprende todas las erogaciones realizadas de forma directa por los visitantes. Por tanto, en
esta variable se incluyen:

~ E) valor monetario del gasto en consumo final de {os visitantes.

> El monto que las unidades econdmicas destinan para el desempefio adecuado de las
actividades profesionales o de negocios que sus empleados realizan fuera de su entorno
laboral tales como, vidticos y pasajes.

Es imponante mencionar, que el consumo turistico se refiere a todos los bienes y servicios que
el visitante adquiere antes, durante y después del viaje y que estdn relacionados con ese
propésito, tales como maletas, ropa y calzado, artesanias, peliculas para fotografia, articulos
para el aseo y la limpieza personal; servicios de alojamiento y transporte; etcétera, queda
excluida la adquisicién de bienes de consumo duradero como vehiculos automotores y botes
para navegacion, entre otros. Asf, el consumo turistico abarca:

# El desembolso precios y necesarios en la preparacidn y realizacién del viaje (gasto anterior
al viaje)

> los gastos efectuados durante el desplazamiento y estancia en el lupar visitado (gasto

durante el viaje)

las erogaciones relacionadas con el viaje realizadas en el pais o lugar de residencja al

regreso del viaje (gasto posterior al viaje).

\4

Gasto turistico:

El “gasto turistico” esta {ntimamente relacionado con el “consumo turistico”. Se define como
*“todo gasto de consumo efectuado por un visitante o por cuenta de un visilante para y durante
su desplazamiento y estancia turistica en el lugar de destino”. (Organizacion de las Naciones
Unidas, et al, 2001) y (Organizacién Mundial del Turismo 1998).
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Este concepto comprende también las erogaciones que de forma indirecta son realizadas en
favor de] visitante por familiares o amigos a través de regalos; y, los desembolsos que por
concepto de viajes de negocios (pasajes y vidticos), son cubiertos por la empresa o institucién
donde presta sus servicios el visitante. En este Gltimo caso, se presenta una discrepancia entre la
CST y las recomendaciones del SCN 1993, ya que ese tipo de gastos en el Sistema se clasifican
en el consumo intermedio de las unidades productoras que efectan la erogacién, y en la CST se
consideran como gastos de visitantes.

No obstante, algunos desembolsos que puede realizar el visitante se excluyen del gasto turistico:
con fines comerciales, es decir, compra de mercancias para reventa; la adquisicién de terrenos,
viviendas, bienes raices, obras de arte, entre otros; la entrega durante el viaje turistico de
cantidades de dinero a familiares o amigos y los donativos otorgados a instituciones sin fines de
lucro en el lugar visitado, que no representan un pago por bienes o servicios turisticos.

Tedricamente, el gasto turistico también comprende:
> La prestacién de servicios de apoyo proporcionados por Jos diferentes niveles
instilucionales pertenecientes al Gobierno General y que estin relacionados con los

servicios de caracter colectivo no de imercado;

La Formacién Bruta de Capital Fijo de las actividades definidas como turisticas;

Y Vv

Las adquisiciones netas de activos no financieros no producidos, como los terrenos; vy,

Las transferencias que son canalizadas por otras unidades econdémicas a favor de los
visitantes o de los agentes econdémicos que desarrollan actividades relacionadas con el
turismo.

Y

Gasto por turismo interno:

Comprende e] gasto de consumo que realizan los visilantes internos, es decir los residentes de
una nacién, que viajan a un lugar distinto a su entorno habitual pero dentro del territorio del
mismo pafs, por un periodo menor a doce meses y cuyo propdsito de la visita no es efectuar
una actividad remunerada en el lugar visitado. Este gasto es muy impor(ante ya que, propicia
incrementos en las actividades econémicas y redistribucién de la riqueza del pais:

> Se incrementan las actividades econémicas que producen bienes y servicios demandados
por el turismo, de no existir éste, no se habrian producido

> Se redistribuye la riqueza de un lugar (origen) a otro de destino (zona turistica)

Gasto por turismo internacional:

Este gasto se registra desde la perspectiva del pais de destino para Jos visitantes provenientes
del exterior (turismo receptivo) y desde la dptica del pafs de origen del visitante (turismo
egresivo).

» Turismo receptivo: Gastos efectuados en el pais por los visitantes internacionales, incluye
el pago del transporte internacional a compaiias nacionales de transporte, asi como los
pagos realizados por adelantado por bienes y servicios recibidos en el pais de destino.
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> Turismo egresivo: erogaciones realizadas dentro del territorio del pals de origen del
visitante y los gastos efectuados en el pais visitado.

Oferta turistica:

La OMT indica que el PIB turistico no debe obtenerse desde el enfoque de la demanda, puesto
que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medicion, tal es el caso de las erogaciones
que por concepto de viajes de negocios efectlian las unidades institucionales. En la CST,
estos gastos se clasifican en el consumo final, en tanto que en el SCN 1993 forman parte de
la categoria del consumo intermedio de quien realiza la erogacion. Por lo tanto, el PIB de la
industria turfstica tendrd que medirse a través de Ja oferta, debido a que esa variable se
cuantifica por el valor agregado que es generado por las actividades productivas y no por el uso
que se hace de la produccion.

El enfoque de la oferta por tanto, centra la atencién en las unidades econémicas que producen
bienes y servicios para satisfacer los requerimientos de parte de los visitantes. Siendo asi, al
considerar unidades de produccibn, la importancia de éstas se mide por ¢l valor agregado bruto
que generan durante el proceso productivo, es decir, se refiere al valor de la produccién libre de
duplicaciones ya que excluye los bienes y servicios transformados durante dicho proceso.

En este caso, la descripcidn del turismo se basa fundamentalmente, en la relacidén que existe
entre la produccién y el consumo turistico, esto es, la demanda total de l{os viajeros que es
satisfecha por los bienes y servicios que se ofrecen en el pais, que pueden ser caracteristicos,
definidos como aquellos productos que desaparecerian en su totalidad o en una parte
significativa si no existieran los visitantes, y no caracteristicos que refieren los bienes y
servicios que son demandados tanto por los turistas como por los habitantes de la localidad
visitada.

La unidad estadistica que se utiliza en este enfoque es el establecimiento, entendido como la
unidad homogénea de produccién de bienes y de prestacion de servicios.

La oferta turistica estd conformada por el valor de la produccion a precios productor, de todas
las actividades econémicas que producen bienes y servicios para la atencidn de los visitantes,
asi como los margenes de comercio y distribuciéon (bienes) y las importaciones
correspondientes.

Actividad econémica:

Es el campo de accién especifico al cual se dedican las unidades econdmicas para producir
bienes o prestar servicios que satisfagan las necesidades de otras unidades institucionales.

Actividades turisticas:

Se refieren a los procesos productivos que realizan los establecimientos homogéneos o
empresas que estdn estrechamente relacionadas con et turismo. Al conjunto de ese tipo de
unidades econdémicas se le denomina industria turistica, y comprende actividades tales como
alojamiento, comercio, restaurantes, bares, manufacturas, transporte, diversiones, entre otros.
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Actividades caracteristicas del turismo:

Se define como las actividades que producen mercancias (bienes y servicios), que
desaparecerian en su totalidad 0 en una proporcién muy importante si no existieran los
visitantes, tales como alojamiento, agencias de viaje, transporte de pasajeros, etcétera.

Bienes y servicios caracteristicos:

Comprende los productos que son tipicos del campo de estudio, es decir, incluye mercancias
cuya produccién desapareceria en su totalidad o en un porcentaje importante de no existir los
visitantes residentes y no residentes. Para la Cuenta Satélite del Turismo de México, en este
rubro se integraron: artesanias, ropa de playa, trajes de bafio, tiendas de campaiia, maletas y
bolsos de viaje; servicios de alojamiento, transporte de pasajeros (aéreo, o6mnibus foraneo,
ferrocarril, maritimo), agencias de viaje y servicios de apoyo al turista.

Bienes:

Son objetos fisicos para los que existe una demanda, sobre los cuales se pueden establecer
derechos de propiedad y cuya titularidad puede transferirse de una unidad institucional a otra
mediante transacciones que se efectian en los mercados. Los bienes son susceptibles de
almacenarse y ser vendidos y comprados en varias ocasiones. Los bienes pueden ser usados
para producir otros bienes 0 servicios o para satisfacer las necesidades o deseos de los hogares
o de la comunidad (Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 2001, parr. 6.7).

Servicios:

Los servicios no son entidades independientes sobre las cuales se puedan establecer derechos de
propiedad, no pueden comercializarse por separado de su produccion, no pueden almacenarse ni
venderse en varias ocasiones, Son heterogéneos y producidos sobre pedido de acuerdo a las
necesidades de los demandantes. Los servicios se consumen en el momento en que se producen
(Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 2001, parr. 6.8, a2 6.1 1).

Los servicios generalmente consisten en cambios en Jas condiciones de las unidades que Jos
consumen, tales como:

1. Cambios en la condicidén de los bienes propiedad del consumidor: los transporta, limpia,
repara o aplica sobre ellos otro tipo de transformacién;

2. Cambio en la condicién fisica de las personas: las transporta, les facilita el alojamiento, les
proporciona tratamiento médico o mejora su aspecto, entre otros;

3. Cambios en la condicién mental de Jas personas: ensefianza, informacidn, servicios
recreativos, etcélera

4. Cambia la situacién econdémica general de la propia unidad institucional: proporciona
seguros, intermediacién financiera, entre otros.
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Los cambios pueden ser transitorios o permanentes. Por ejemplo los servicios médicos o de
ensefianza pueden dar lugar a cambios permanentes y con beneficio a futuro.

xxiii. Actividades no caracteristicas del turismo:

Comprende las unidades econémicas que generan productos conexos al turismo, ¢s decir son las
actividades que producen mercancias (bienes y servicios), que son demandados tanto por los
turistas como por los residentes en el lugar.

xxiv. Bienesy servicios no caracteristicos del turismo:

Quedan comprendidos en este apartado los productos que no se elaboran especificamente para
satisfacer las necesidades de los visitantes, es decir que son consumidos tanto por los turistas
como de las personas residentes locales. Tal es el caso de los servicios de preparacién de
alimentos y bebidas (restaurantes y bares), de esparcimiento, transporte local, revelado de
fotografias, ropa, calzado, cdmaras fotograficas, productos farmacéuticos, peliculas para
fotografia, entre otros. Estdn relacionados con ese propésito, tales como maletas, ropa y
calzado, artesanias, peliculas para fotografia, articulos para el aseo y la limpieza personal;
servicios de alojamiento y transporte; etcétera, queda excluida la adquisicién de bienes de
consumo duradero como vehiculos automotores y botes para navegacion, entre otros.

xxv. Producto Interno Bruto turistico:

El Producto Interno Bruto (PIB) de la industria turistica, en precios basicos, estd integrado por
el Valor Agregado Bruto (VAB) de Jas unidades economicas productoras que se clasifican en
actividades turisticas.

El PIB turistico contempla la suma de los valores agregados de diversas actividades
econdémicas que participan en la generacién de bienes y servicios que satisfacen la demanda
de los visitantes. Comprende tanto las actividades caracteristicas del turismo (hoteles,
agencias de viajes, transporte de dmnibus fordneo, aéreo, artesanias, entre otros), como
aquellas actividades definidas como no caracteristicas (restaurantes y bares, servicios
fotograficos, esparcimiento, etcétera), de estas dltimas el PIB (turistico comprende sélo una
parte del valor agregado de los bienes y servicios generados, es decir tinicamente se incluye la
proporcidn que demandan los visitantes.

4.2 RECOMENDACIONES CONCEPTUALES DEL SISTEMA DE CUENTAS
NACIONALES 1993 (SCN-1993)

Para dimensionar la importancia econdmica del turismo, en principio, es necesario disponer de
informacién sobre la demanda de bienes y servicios que efectuan los turistas, lo que implicitamente
propicia la identificacién de Jas actividades que directa o indirectamente estdn involucradas en
proporcionar esos bienes y servicios. De ahi que, para el calculo del turismo, primero se delimitan
los conceptos de demanda y oferta turistica, para lo cual se aplican los principios, criterios, normas
contables, definiciones y clasificaciones recomendadas en el SCN-1993,
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Como ya se ha mencionado anteriormente, el turismo es un concepto de demanda, ya que refiere
los bienes y servicios que requieren Jos visitantes, y su rclacion con las unidades
(establecimientos) productoras de Jos mismos.

Por lo anterior, la CSTM, se aborda tanto desde la 6ptica de la demanda. como de la oferta. Es
por ¢llo que la cuenta se inserta dentro del marco conceptual de la contabilidad nacional (SCN-

1093).

Es as{ que en la elaboracion de Ja CSTM, se tomaron en cuenta las recomendaciones y
lineamientos internacionales difundidos en el SCN-1993, adaptandolas a las caracteristicas y
estadistica disponible en México. Por ser el marco central de referencia se adoptan las
definiciones, conceptos, reglas contables y clasificaciones, que se exponen en el SCN y que se
encuentran relacionadas con el turismo

Principius, criterios y reglas contables

En el sector turismo confluyen diversas actividades econdmicas que producen bienes y servicios
para satisfacer las necesidades de los turistas, asi mismo en contraparte eslin los visitantes o
demandantes de dichos productos.

Con el propdsito de garantizar la consistencia de la metodologia empleada en la contabilidad
nacional de México y la utilizada en la elaboracién de la CSTM, en ambas se aplican los mismos
criterios y reglas contables que establece el SCN-1993, tales como son los principios de
valuacidon, precios y el momento de registro de las transacciones, es decir que los cuadros y
cuentas que se generan guardan correspondencia con el SCN-1993, permitiendo la medicién
homogénea y ordenada de los flujos monetarios.

i. Transacciones:

Todas las unidades institucionales desempefian diferentes funciones: producen, consumen,
ahorran e invierten. Pueden realizar actividades econdmicas tales como, agropecuarias,
industriales y de servicios, pudiendo actual también como produciores o asalariados.

EJl SCN 1993 (Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 1993, parr. 2.24 y 2.25), denomina
transacciones, a Jas acciones que realizan de mutuo consentimicnto dos unidades
institucionales, las cuales dan lugar a flujos econdmicos: salarios, impuestos, etcétera.

ii, Momento de registro:

En el sector turismo confluyen diversas agentes econémicos, por un lado se encuentran los
visitantes, que demandan o consumen bienes y servicios, por otro, s¢ ubican las unidades
econdomicas que ofrecen esos productos, intervienen también los entes publicos que regulan,
fomentan y propician el desarrollo de polos turisticos.

El principio de momento de registro de las transacciones econdmicas que realizan los agentes
econémicos, debe ser en el que se efectian dichas operaciones.



80

iii.

El principio del momento de registro que se aplica en una transaccién se puede extender para
dar origen al principio de devengo. El SCN-1993 establece “Las transacciones entre unidades
institucionales ha de registrarse cuando nacen los derechos y las obligaciones, cuando se
modifican, o cuando se cancelan, es decir, atendiéndose al principio de base devengado”
(Organizacion de las Naciones Unidas, et al, 1993, parr. 2.64).

Principios de valuacidn:

L)
0.0

Moneda:

En la CSTM, los valores se expresan en la moneda de México (pesos), excepto en los
cuadros relacionados con la informacién de la Balanza de Pagos, en cuyo caso se presentan
también en dolares de los Estados Unidos, ¢Jlo a fin de mantener la comparabilidad
internacional.

Precios basicos y de comprador:

En concordancia con las recomendaciones del SCN-1993, en cuanto a la valoracién de la
produccion y el producto a precios basicos, entendiéndose como el ingreso que perciben los
produclores por una unidad de bien o servicio producido, restando a este cualquier impuesto
o subsidio a pagar/o recibir, por la venta de dichos productos.

Es asf que en la produccion a precios de productor se incluyen los impuestos netos de
subsidios sobre la produccién (remuneracién de mano de obra, tenencia de vehfculos
utilizados en la produccién, impuesto predial) y se excluyen, Jos impuestos y subsidios
aplicados a los productos (IVA), los relativos a las importaciones y exportaciones, entre
otros.

Por su parte, las variables tales como el consumo intermedio (bienes y servicios consumidos
durante el proceso productivo), el consumo final, la formacién bruta de capital, se valoran a
precios de comprador.

En lo que se reficre a Jas transacciones que se realizan con €l resto del mundo, que se
incorporan en el comercio exterior, las exportaciones se registran a valor libre en frontera
(FOB), y para las importaciones se aplica el precio de costo, seguro y flete (CIF), que es
equivalente al valor del bien entregado en la frontera del importador o el precio de un
servicio prestado a una persona no residente antes del pago de cualquier impuesto. Esta
valoracion es la misma que se utiliza en la contabilidad nacional.

Valores constantes a precios de 1993:

El Sistema de Cuentas Nacionales 1993, recomienda a los paises que ademds de generar
calculos a precios corrientes, también se elaboren cuantificaciones en valores constantes,
esta ultima medicién con la finalidad de eliminar el efecto de los precios, toda vez que los
incrementos en valores nominales que registra una actividad econémica definida como
turfstica o bien en el consumo que realizan los visitantes, puede deberse a un aumento en los
precios de los productos, mas que a un incremento en la oferta 0 demanda real de los bienes
y servicios, que inclusive pueden presentar disminuciones.
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¢ Limites de Ja Produccién

Si se considera como base el principio de que sélo lo que ha sido producido puede ser
consumido, se precisa utilizar el concepto del limite o frontera de la produccién, va que la
acotacion consistente de ésta, da la pauta para enmarcar los bienes y servicios que son
producidos para satisfacer las necesidades de los turistas (demanda), ademas de ubicar
perfectamente a los productores de esos bienes y servicios (oferta). Al igual que en el
SCN 1993, en la CST se registra el menor nimero de imputaciones posibles.

Por Jo antenor, en Ja CST se considere el suministro de bienes y servicios de mercado
proporcionados por terceros, asi como los servicios individuales y colectivos no de
mercado, que son prestados a favor de los turistas por el Gobierno General y Jas
Instituciones sin Fines de Lucro que Sirven a los Hogares (ISFLSH).

Para dimensionar la importancia econdmica del turismo, en principio se debe entender que
su cuantificaciéon implica disponer de datos sobre la demanda de bienes y servicios que
efectiian los tristas, lo que propicia implicitamente )a identificacién de la oferta de estos
productos, asi como de las actividades econdmicas que directa o indirectamente estdn
involucradas en proporcionar esos bienes y servicios.

Unidades institucionales:

Las unidades institucionales que se identifican en la economia son: los hogares, que estan
conformados por personas o grupos de personas; y las entidades juridicas o sociales, cuya
existencia es reconocida por la Ley. La unidad institucional puede definirse como “una entidad
econémica que tiene capacidad, por derecho propio, de poseer activos, contraer pasivos y
realizar actividades econdmicas y transacciones con otras entidades” (Organizaciéon de las
Naciones Unidas, et al, 1993, parr. 4.2). Entre los principales atributos que poseen Jas unidades
institucionales se mencionan:

<+ “Una unidad institucional es propietaria de bienes o activos con facultad de disposicién
sobre ellos; puede, por tanto, intercambiar la propiedad de los bienes o activos mediante
transacciones con otras unidades institucionales;

< Tiene capacidad para tomar decisiones econdmicas y realizar actividades de las que es
directamente responsable ante la ley;

< Tiene capacidad para contraer pasivos en nombre propio, para aceplar otras obligaciones o
compromisos futuros y suscribir contratos™.

Sectores institucionales:

Las unidades institucionales de acuerdo a las principales funciones que desarrollan, al
comportamiento y los objetivos que persiguen los agrupa el SCN-1993 en sectores
institucionales dando lugar a cinco sectores residentes que se relacionan a continuacion:

% Sociedades no financieras.- Constituido por unidades institucionales dedicadas
principalinente a la produccion de bienes y servicios no financieros.
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% Sociedades financieras.- Integrado por unidades institucionales cuya actividad principal
es la intermediacién financiera o que apoyan y auxilian a ésta.

% Gobierno general.- Conjunto de unidades gubernamentales que tienen como objetivos,
conducir y regular las actividades econdmicas, ademas de producir bienes y servicios que
entregan a la sociedad gratuitamente 0 a precios simbdlicos y que por esa razén se

. denominan no de mercado. Sus decisiones influyen en la distribucion y redistribucién del
ingreso y la riqueza.

*» Hogares.- Constituido por todas las personas fisicas, siendo su unidad institucional el
individuo o grupo de éstos. Entre sus funciones fundamentales se¢ encuentran: ser
oferentes de fuerza de trabajo; consumidores finales; y, en su calidad de empresarios,
producir bienes y servicios.

< Instituciones sip fines de luero que sirven a los hogares.- Representadas por entes
juridicos que bédsicamente se dedican a la produccidn de servicios cuyo destino son los
hogares, a quienes se los proporcionan en forma gratuita 0 a precios simbdlicos. Las
ISFLSH, obtienen sus principales recursos de Jas contribuciones voluntarias de los
hogares.

E)l SCN-1993, propone algunos otros desgloses de los sectores institucionales, en subsectores y
sub-subsectores, Jos cuales son necesarios para realizar otro tipo de andlisis econémico. Sin
embargo se mencionan aquf unicamente por formar parte del marco general de! Sistema.

Produccién de merecado y no mercado

Se entiende por produccion de mercado, aquella que es vendida a precios gue son
ccondémicamente significativos, es decir, que inciden sobre el numero de unidades que los
productores estan dispuestos a ofertar y que también influyen en el volumen de productos que
los compradores desean adquirir. Por valor de mercado debe entenderse el monto acordado por
las partes que participan en una transaccién econdmica. En la CSTM, Ja produccion de mercado
est4d constituida por los bienes y servicios que los productores ponen a disposicién de Jos
visitantes para cubrir sus necesidades.

Por su parte se denomina produccién no de mercado a !os bienes y servicios individuales o
colectivos que son producidos por el Gobierno General y las Instituciones sin Fines de Lucro
que Sirven a los Hogares, mismos que son suministrados gratuitamente 0 a precios que no son
econdmicamente significativos, es decir, que no tienen un precio de mercado.

4.3 CLASIFICACIONES DE ACTIVIDADES Y PRODUCTOS

Cualquier estudio como la CSTM, requiere de disponer de un sistema de clasificacion detallado vy
armonizado que permita ordenar la informacion y de esta forma establecer el alcance, estructura y
coherencia interna y externa de la Cuenta Satélite del Turismo. Ep la actualidad, existen diversas
clasificaciones que presentan diferente estructura y cada una de ellas responde a fines analiticos
especificos. Antes de exponer las clasificaciones, conviene mencionar algunas caracterfsticas que
debe cumplir el clasificador para el estudio del turismo:
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< Clasificacién econémica. Es un ordenamiento que se aplica tanto a los productores y
actividades, como a los productos, bienes y servicios.

“* Productores. Se identifican diversos grupos de productores en funcién de su relacion con el
turismo. No obstante, cualquiera que sea la definicién que se aplique, el grado de detalle varia
de acuerdo a la informacién disponible, es decir, al aumentar la especializacion de las
actividades la oferta turfstica se puede caracterizar mejor.

% Productos. Representan bienes y servicios que son tipicos o mas importantes dentro de las
actividades definidas como turisticas. Los productos se determinan también en relacién a la
demanda de los visjtantes. Asi, la relacién o lista de productos puede ser mas extensa que la
considerada a partir de las industrias caracteristicas. Por ello, se ha llegado al acuerdo que los
principales bienes y servicios que demandan los turistas se denominen caracter(sticos.

% Actividad econémica. Se define como el conjunto de acciones realizadas por un
establecimiento o empresa con el propdsito de producir bienes y servicios.

Las actividades turisticas se clasifican de acuerdo a la delimitaciéon del turismo, no obstante que su
produccién exceda la demanda turistica, lo que refleja que parte de eila es consumida por los
residentes del lugar.

Considerando lo antes mencionado, en el caso del turismo las actividades denominadas turisticas
estan integradas por grupos homogéneos que generan bienes y servicios para la satisfaccion de las
necesidades de los visitantes, por ello en su clasificacion se identifican las actividades
caracteristicas y no caracteristicas del sector turismo.

Clasificador de la Cuenta Satélite del Turismo de México

Para la integracion de la Cuenta Satélite del Turismo se requirié del disefio de un clasificador
especifico para el estudio del turismo, cuyo propésito es el de determinar, con los mismos criterios
de agrupacién, la demanda y oferta de bienes y servicios turisticos. Con la lnalidad de lograr este
propdsito se llevd a cabo la revision y evaluacion de clasificaciones internacionales, tales como la
Clasificaci6n Internacional Industrial Uniforme de las Actividades Turisticas (Organizacién de las
Naciones Unidas, et al, 1991), elaborada conjuntamente por la Oficina de Estadistica de las
Naciones Unidas y la OMT, la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme de todas las
Actividades Econdmicas (CIIU) en su ultima versidn que es la revision 3 (Organizacién de las
Naciones Unidas, 1990) y la Clasificacién Central de Productos (CCP 1), (Organizacién de las
Naciones Unidas, 1991). Es importante seffalar, que los clasificadores mencionados son compatibles
entre si, lo que permite su utilizacion en la integracién de clasificadores particulares.

En lo que se refiere a las clasificaciones nacionales disponibles se cont6é con el Codificador del
Sistema de Cuentas Nacionales de México (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e
Informdtica, 2004) y la Clasificacion Mexicana de Actividades y Productos (Instituto Nacional de
Estad(stica, Geografia ¢ Informatica, 1994) ambos documentos se basan en la ClIU y la CCP.

Todos los clasjficadores tanto Jos nacionales como los internacionales mencionados en los parrafos
anteriores, fueron utilizados en el diseflo e integracién de la denominada Clasificacion de
Actividades y Productos Turisticos para México, el cual permitié la organizaciéon de la
informacion basica y derivada usada en los célculos de la Cuenta Satélite del Turismo de México, asi
mismo de los resultados macroecondmicos obtenidos de los calculos del wurismo.
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4.4 VENTAJAS DE UTILIZAR RECOMENDACIONES INTERNACJONALES
ARMONIZADAS

El emplear en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), recomendaciones internacionales,
en cuanto se refiere al marco conceptual: conceptos, definiciones, reglas contables, plasmadas en los
Manuales de] Sisterna de Cuentas Nacionales (SCN 1993) y de la Cuenta Satélite de Turismo (CST),
asi como el uso de los diferentes clasificadores nacionales e intemacionales, para la construccion del
clasificador particular de ia informacién estadistica del turismo, propicié que el presente estudio
(CSTM), se presente como un sistema coherente y consistente, ya que se encuentra armonizado tanto
conceptualmente como en el ordenamiento de sus resultados macroecondmicos. con registros
mundiales. Ello permite su comparabilidad con las estimaciones de la contabilidad nacional, asi como
con estudios satélite generados sobre el tema en otros paises.
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CAPITULO 5

PROPUESTA DE SOLUCION

5.1 BASES

El propdsito fundamental de] presente estudio, consiste en mostrar la experiencia sobre la
Implantacién de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), que tiene como finalidad
integrar informacidén macroecondémica que:

>

Permite delimitar al turismo mediante la cuantificacién de las aclividades que confluyen en
él.
Contribuye a la comprensién profunda de los aspectos econdmicos y sociales relacionados con

el turismo al presentar indicadores a diferentes niveles de agregacién de las actividades que
producen bienes y servicios vinculados con el {urismo.

Pone a disposicién de las autoridades las herramientas que se requieren para apoyar la
instrumentacién de la politica turistica.

Proporciona los elementos necesarios para fomentar aun més la evolucion del sector y de las
actividades que directa o indirectamente estdn relacionadas con el turismo.

Facilita las tareas de analisis de ]a cobertura, evolucidn, estructura y contribucién del turismo
en la economia total, lo que también permite su comparacién con otros aspectos econdémicos.

Su implantacién y actualizacién, refleja la evolucién del sector, producto de la transformacién
propia del pais y proporciona los elementos para apoyar Ja aplicacién y la toma de decisiones en
materia de turismo.

Describe los flujos monetarios de las actividades que participan en el sector del turismo tanto
las que se ubican dentro de las fronteras de! pals como aquellas que se establecen con el resto
del mundo, lo cual permite conocer las actividades oferentes y la procedencia de los
demandantes, es decir quién produce y quién consume los bienes y servicios turisticos.

Adicionalmente a lo planteado lineas arnba, con la presentacién de la experiencia adquirida en la
implantacion de la Cuenta Satélite del Turismo de México, se pretende cubrir o abordar los

siguientes aspectos:

>

Recopilar, analizar y evaluar informacién basica v derivada de las unidades econdémicas
relacionadas con la produccién de bienes y servicios para satisfacer la demanda de los
visitantes.
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> Con base en las recomendaciones internacionales en materia de turismo, aplicar métodos de
calculo definidos acorde con la informacién disponible.

» Generar resultados cuantitativos sobre la oferta de Dbienes y servicios (produccidn,
importaciones y margenes de cornercio y distribucion), la demanda de productos turisticos para
el consumo interno y la exportacion, la inversion fisica realizada por las unidades econdémicas
que generan tales productos, asi como el consumo turistico por formas de turismo y motivo del

vigje.

E) SCN-1993, como se menciona en el punto 4.2 del capitulo anterior, se constituye en el marco
conceptual que gufa el presente estudio, mismo que entre otros importantes aspectos cousidera
definiciones, conceptos, clasificaciones, criterios, principios (como el de la partida doble) y reglas
contables que son aceptados internacionalmente (Organizacién de las Naciones Unidas, et al,
1993), y estan armonizadas con otros documentos de circulaciéon mundial como la 5* edicién de Ja
Balanza de Pagos, Finanzas Publicas y Estadisticas Financieras y Monetarias del Fondo Monetario
Internacional, la Clasificacién Intemacional Industrial Uniforme de todas las Actividades
Econdmicas (CIIU, Rev. 3), entre otros.

Por otra parte, las definiciones y conceptos sobre el turismo tienen como marco general de
rcferencia las recomendaciones difundidas, en diferentes publicaciones, por la Organizacién
Mundial de Turismo (OMT), principalmente la tercera revision del documento “Una Cuenta
Satélite de Turismo” (CST), misma que a su vez considera las definiciones que emanan de las
“Recomendaciones sobre Estadisticas de Turismo” y la “Clasificacién Industrial Uniforme de todas
las Actividades Turisticas” (CIUAT), documentos que fueron publicados en forma conjunta por Ja
OMT vy la Division de Estadistica de las Naciones Unidas. (Organizacion Mundial del Turismo,

1996).

De la CST se toman los elementos conceptuales y las clasificaciones necesarias para la medicion
del turismo desde la dptica tanto de la oferta, es decir desde la produccion y distribucion de bienes
y la prestacién de servicios turisticos, as{ como de la demanda turistica, identificada por formas de
turismo y motivo del viaje, ya que como se ha mencionado el turismo y el turista son dos conceptos
estrechamente relacionados. Cabe aclarar aqui que los principales conceptos sobre el turismo
también se toman del documento denominado por la OMT “Cuenta Satélite de Turismo:
Recomendaciones sobre el Marco Conceptual” (Organizacién Mundial del Turismo, et al, 2001).
Esto es asi, toda vez que la conceptuacion registrada tanto en la tercera versidon publicada en 1996
como en el Manual difundido en 2001, no presentan cambios sustanciales.

5.2 HIPOTESIS

En virtud de que, hasta antes de la construccion de la Cuenta Satélite del Turismo de México
(CSTM), la informacidn estadistica que existia en el pafs era global y dificultaba la identificacién
detallada de los productos turisticos generados, el origen de ellos, la demanda de los mismos, y
dado que los registros de contabilidad nacional y los elaborados por otras unidades generadoras de
informacidn no permitian dar una respuesta precisa a las necesidades de los usuarios, ha sido
necesario plantear una solucién a esa problematica.
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Primera hipdtesis: “Si se construye la CSTM, dentro del marco del Sistema de Cuentas
Nacionales de México, se contard con registros integrados en un sistema colerente y consistente,
los cuales perseguirin el propdsito de satisfucer las necesidades de informacion para dar
Jundamento sélido a la toma de decisiones del sector turismo”.

Con la construccion de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM): se han roto los
paradigmas que existian sobre su medicion y presentacion de informacién detallada. La
cuantificacién pormenorizada de los bienes y servicios requeridos para satisfacer las necesidades de
los visitantes, da ]a pauta para evaluar la participacion de las diferentes actividades econdémicas que
participan en la produccién de bienes y servicios para la atencién de los visitantes. En razén de lo
argumentado, es factible plantear una:

Segunda hipdlesis: “Si se implanta la Cuenta Satélite del Turismo en México y se prueba su
Sfuncionamiento, entonces se podrd dimensionar el impacto econdmico del sector turismo en los
principales indicadores macroecondmicos del pais”. Los resultados permitirin determinar el
Producto Interno Bruto Turlistico y el consumo turistico, as{ como contar con informacion por
Sormas de turismo, motivo del viaje y finalidad, entre otras importantes variables.

5.3 ESTRUCTURA DE LA PROPUESTA DE SOLUCION

La Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), concebida como una extension especializada
del Sistema de Cuentas Nacjonales de México (SCNM), se presenta a través de una serie de tablas
basicas diseriadas a partir del conjunto de cuadros propuestos en el Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN) 1993 y de los lineamientos conceptuales que emanan del documento “Cuenta
Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco Conceptual”, difundidos por la
Organizacion Mundial del Turismo (2001).

En dichos esquemas se exponen, en valores corrientes y constantes, los distintos aspectos relativos
al turismo tales como: productos, actividades, oferta y utilizacion; y su impacto en las variables
macroecondmicas, asi como en la Balanza de Pagos y el empleo.

Los datos en valores corrientes y constantes, contenidos en los cuadros guardan una estrecha
relacion con Jos presentados en ¢l Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993.
Ello debido a que la CSTM, se constituye en una extensién del Sistema, en cuanto 2 clasificaciones,
conceptos, principios y reglas contables que lo orientan y rigen. Todos los cuadros que se disefiaron
para plantear la propuesta de solucién se incorporan en el apéndice 2 de este documento.

a. Descripcion de cuadros
i. Oferta y utilizacién

Es importante sefalar los cuadros de oferta y utilizacién turistica se disefiaron con base en la
tabla 15.1 “Oferta de productos a precios bésicos y su utilizacién a precios de comprador”,
registrada en el capitulo XV “Cuadros de Oferta y Utilizacidén e Insumo-Producto” del SCN-
1993 (Organizacién de las Naciones Unidas, et al, 1993), los cuales resultan ser los esquemas
resumen de los resultados macroecondmicos de] turismo, ya que, en ellos se presenta con
detalle la relacion y equilibrio entre la oferta y utilizacién del sector. De esta forma en el cuadro
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5.1 se presentarian los registros en valores corrientes y en otro similar la valoracidn constante a
precios de 1993.

Estos cuadros se consideran centrales en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM),
debido a que, como se menciond, muestran la interrelacién de los datos de oferta y utilizacién
de bienes y servicios turisticos. En el lado izquierdo se muestra el origen de los recursos
(bienes y servicios), es decir, la produccién generada por las actividades turisticas a precios
basicos a Ja cual se adicionan los impuestos a los produccidn netos de subsidios, obteniendo de
esta forma la produccion a precios productor; se le agregan las importaciones en valores CIF de
los bienes y los margenes de comercio y distribucién correspondientes a los bienes; la suma de
los conceptos seftalados dan como resultado la oferta turistica.

En el lado derecho se anotan los registros relativos a la utilizacién turistica, que esta integrada
por el consumo turistico efectuado en el territorio del pais, distinguiendo aqui el realizado por
las distintas formas de turismo: doméstico, receptivo y egresivo; datos que se complementan
con las exportaciones (en valores FOB) de bienes relacionados con el turismo.

Se aclara que a nivel renglon, para cada uno de los bienes y servicios turisticos, familias de
etlos y el total, los registros plasmados en la oferta necesariamente tienen una correspondencia
igual del lado de la utilizacidn, de ahi el equilibrio econdémico sefialado lineas arriba.

Los productos denominados turisticos se clasifican en la CSTM en dos grandes categorias:
bienes y servicios caracteristicos, que comprenden mercancias cuya produccidn se destina en su
totalidad a los viajeros (v.g. servicios de transporte aéreo y dmnibus fordneo, alojamiento, etc.);
y bienes y servicios no caracteristicos, que contemplan aquellos que son demandados
principalmente en zonas turisticas por los viajeros.

Adicionalmente, se menciona que los datos totales, tanto de] turismo receptivo como del
egresivo, provienen de los registros de la Balanza de Pagos y que la informacidn incorporada en
el concepto “Compras Directas de Residentes”, corresponde a los gastos que efectiian los
mexicanos en su calidad de visitantes en otras naciones y por tanto se manifiestan en la oferta
como jmportaciones y en la utilizacién en la columna correspondiente al turismo egresivo.

ii. Actividades turisticas

Las actividades turisticas est4n referidas a los bienes y servicios que se generan a través de los
procesos productivos que realizan Jos establecimientos homogéneos o empresas que estin
estrechamente relacionadas con el turismo. Al conjunto de ese tipo de unidades econdémicas se
le denomina industria turistica, determinandose los indicadores mas importantes de la misma.

e Cuentas de Produccion

La Cuenta de Produccién es posiblemente la tabla mas antigua que ha recomendado
elaborar el SCN. En ella se registran fos costos de produccion de la industria turistica, que
esta constituida por todas aquellas actividades cuya producciéon tipica consiste en ofrecer
bienes y servicios caracteristicos y no caracteristicos al visitante, asi como los costos en que
incurren las denominadas Otras Industrias Turisticas, que a su interior consideran las de
mercado (unidades econémicas que proporcionan servicios de apoyo al visitante o a las
actividades que directamente suministran servicios al viajero, por ejemplo: Caminos y Puentes
Federales de Ingresos y Servicios Conexos) y Jas No de Mercado en estas Gltimas se clasifican
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unidades econdmicas que indirectamente apoyan al visitante 0 promueven el turnismo y que
contempla actividades de administracién y promocién turistica y servicios de esparcimiento,
entre otros.

En estas tablas se registran las cuentas de produccién de las actividades relacionadas con el
turismo. Asimismo, se desglosan, como ya se menciond, tanto las actividades denominadas
de mercado como las no de mercado. Se aclara lo anterior, ya que Jos métodos de
cuantificacién empleados en una y otra son diferentes. La mayor parte de la produccién
turistica se considera como de mercado.

La produccién de cada actividad turistica se valora a precios basicos, e¢n tanto que los bienes y
servicios consumidos durante el proceso productivo, estdn valuados a precios comprador.
Siendo esto asi, el valor agregado bruto que, en el caso de las industrias de mercado, se obtiene
de la diferencia que existe entre el monto del valor bruto de produccién y el consumo
intermedio, también se presenta a precios basicos.

La determinacién de Ja magnitud del valor agregado bruto, que se ubica en la parte inferior
de cada cuadro, es muy importante ya que refleja el valor que generan Jas actividades que
integran la industra turistica, la adicién de estos registros da por resultado el denominado
Producto Interno Bruto Turfstico.

Cabe mencionar agui que, tanto el SCN 1993 como la OMT, recomiendan la estimacién del
consumo de capital fijo. En el caso de México, este tratamiento aiin no se ha incorporado,
debido a la falta de informacidn bésica.

El Cuadro 5.2, del apéndice 2, se disefié para presentar los resultados que afto con aflo se
obtienen, a partir de 1993, para el 1otal del turismo que incluye los apartados de bienes y
servicios caracteristicos, 1os no caracteristicos y €] de otras industrias turisticas, en un cuadro
semejante se registra el Valor Bruto de Produccién (VBP), Consumo Intermedio (CI) y Valor
Agregado Bruto (VAB), en valores constantes. De Ja misma forma, los cuadros 5.3, 5.4 y 5.5
incluirian la informacién detallada, de los bienes y servicios caracteristicos, no caracteristicos
y para otras industrias turisticas, respectivamente.

Formacién Bruta de Capital Fijo

Cuando se analiza la actividad productiva, se deben considerar otros elementos relacionados
con la misma, tal es el caso de la utilizacién de los bienes de capital. Para el estudio del
turismo, entonces, es sumamente importante la cuantificacion de la formacién bruta de
capital fijo, constituida por las adquisiciones netas de activos no financieros que realizan las
unidades eccondémicas vinculadas con el turismo, ya que la disponibilidad de una
infraestructura bdsica como Ja transportacién, el alojamiento, etc., son determinantes para
proporcionar servicios a los visitantes.

El cuadro 5.6 que se presenta en el apéndice 2 de este documento, se claboré para exponer
las cifras de la Formacién Bruta de Capital Fijo (FBKF). Los datos registrados en este
cuadro resultan importantes para medir en el pais la capacidad instalada disponible que
tienen los establecimientos que producen bienes y servicios para recibir y atender a los
turistas.

Es importante mencionar que para la CSTM, en particular para las industrias de mercado,
este indicador se documenté con los registros captados en los censos econdmicos, variable
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macroecondmica que es valorada a precios comprador. Lo anterior debido a que, salvo en
eventos censales, no se dispone en el pais de datos de la formacién bruta de capital por
destino para el sector privado, es decir por actividad econémica que adquiere los bienes de
capital. Cabe senalar, que en el caso de las actividades que realiza el sector publico y de
algunas empresas privadas, como las lineas aéreas anualmente se dispone de los datos
correspondientes a este indicador.

¢ Personal Ocupado Remunerado

La medicion del personal ocupado es relevante en la cuenta turistica, pues como es sabido, las
actividades que integran el sector turismo son intensivas en mano de obra, es decir, generan un
volumen importante de empleos, representando asf una fuente importante de ingresos para las
familias que radican sobre todo en las denominadas zonas turisticas.

El cuadro 5.7 se disefid con objeto de presentar datos sobre el personal ocupado en las
actividades turisticas. En este rubro, se registra el personal ocupado que mantiene una
relacién directa de dependencia salarial con una unidad econdmica, siendo ésta un
establecimiento o empresa.

Esta variable al igual que en €l Sistema de Cuentas Nacionales de México, se define como
el namero de ocupaciones remuneradas que son necesarias para generar los diferentes
bicnes y servicios relacionados con el turismo. La ocupacién se expresa en términos del
promedio anual.

Ademis del nimero de ocupaciones remuneradas, las recomendaciones del tercer borrador
de la Cuenta Satélite de Turismo de Ja OMT, sugiere elaborar un cuadro que distinga, por
género y rangos de edad, el personal ocupado de las actividades turisticas (véase cuadro
5.8).

in. Consumo

Para registrar los datos del consumo turistico se formularon dos tipos de cuadros. El primero,
muestra ¢sa variable por formas y motivos del viaje (ver esquema del cuadro 5.9, que
presentaria informacién en valores corrientes y ofro similar para la valoracién constante, a
precios de 1993); en tanto gque el segundo ofrecer{a informacién por finalidad, es decir, toma en
cuenta ¢l objeto de las erogaciones de los visitantes (véase cuadro 5.10, el cual también
registraria los resultados en valores corrientes y otro semejante la valoracién constante).

¢ Consumo por Formas y Motivos del viaje

En este apartado se presenta la medicién del consumo turistico, de acuerdo a las formas de
turismo: doméstico, receptivo y egresivo, identificando para etlo al agente econdmico que
realiza los gastos. Adicionalmente, se toma en consideracion la permanencia en el lugar
visitado. De esta forma se clasifican los gastos de los visitantes con pernocta, definidos
como aquellos que permanecen al menos una noche en el sitjo visitado, y los excursionistas,
integrados por Jas personas que se desplazan fuera de su entorno habitual retornando a él, el
mismo dia.
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El consumo del turismo doméstico comprende Jos gastos efectuados durante los viajes que
realizan las personas cuyo entorno habitual se encuentra en un pais y que se desplazan a otro
lugar diferente a su entorno habitual, pero dentro del territorio de la misma nacion.

En el consumo del turismo receptivo se registran los gastos que los individuos no residentes
que en su calidad de visitantes, llevan a cabo dentro del pais que visitan.

E) consumo del turismo egresivo, contempla las erogaciones quc realizan los residentes de
México en el terrilorio del pais, antes y durante su traslado para visitar otras naciones.

Adicionalmente, se presenta la desagregacion del gasto por motivo del viaje, clasificado en:

> Negocios: se consideran los gastos de los turistas cuyos viajes tienen por objeto atender
asuntos relacionados con actividades profesionales y/o empresariales, siempre y cuando
no reciban remuneracion por las actividades que realizan en el lugar visitado.

> Vacaciones: se incluyen los desplazamientos que efectian los individuos por recreacion,
esparcimiento y ocio.

> Otros motivos: comprende visilas a familiares y amigos; salud. religidon. entre otros.

¢ Consumo por Finalidad

En estas tablas se muestra el consumo turistico desglosado por finalidad es decir, se refleja
la motivacion del gasto mds que el origen de los productos adquiridos, acercandose asi a
la dptica de la demanda de los visitantes.

Su disefio toma como base la Clasificaciéon del Consumo Individual por Finalidad
(COICOP, por sus siglas en inglés), que sugiere el SCN 1993 y que es aceptado por la
OMT. Al igual que los cuadros antcriores, referidos al consumo por formas, también en
éstos se plasman los resultados de las tres dimensiones de!l turismo: doméstico, receptivo y
egresivo, de acuerdo a Ja demanda de bienes y servicios de los visitanles.

Esta clasificacion resulta relevante, ya que cuando una persona o grupo de personas realizan
acciones tendienles a disfrutar de su tiempo libre con objeto de vacacionar, conocer lugares
o atender negocios, llevan a cabo actos como son el comer, descansar, desplazarse,
entretenerse, entre otros. El propdsito de estas tablas, es clasificar por finalidades el gasto
de consumo efectuado por los visitantes.

iv. El Turismo en la Balanza de Pagos

México, como otros paises, dispone de imponantes y numerosos destinos turisticos, de ahi que
los ingresos que recibe del exterior por concepto de turismo, representan una aportacion de
divisas significativa que se registra en la Balanza de Pagos del pais.

Con la finalidad de medir este impacto, se disefaron cuadros que permiten mostrar
especificamente las operaciones que en materia turistica se realiza el pais con el Resto del
Mundo, entendiéndose como tal al conjunto de naciones con las cauales México efectia
transacciones en materia turistica, a través de Jos visitantes externos que recibe el pais y de
aquellos que salen para visitar otras naciones.
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Cuenta Turistica de Bienes y Servicios con el Exterior

El cuadro 5.11 tiene como propoésito cuantificar €l flujo monetario de bienes y servicios que
existe entre los residentes y no residentes del pais, tomando en consideracion las
recomendaciones emanadas del SCN 1993 y de la 5a. edicidn del Manual de la Balanza de
Pagos (lFondo Monelario [nternactonal, 1993). Es importanic scialar que dichas
transacciones se valian atendiendo el principio del devengo y no el de base de caja.

En las importaciones se incluye Ja demanda de bienes y servicios que realizan los residentes
de México fuera del pais (registrados en el renglon Compras Directas de Residentes), que
son productos adquiridos cuando vizjan al extrapjero (turismo cgresivo), y que son
proporcionados por productores no residentes. También comprende las erogaciones por
concepto de bienes importados que son consumidos por los visitantes tanto domésticos
como los provenientes del exterior, dentro de los limites geograficos del pais, asi como los
egresos por concepto de pasajes internacionales.

Por su parte, en las exportaciones se registra: la adquisicién de bienes y servicios que
efectan los visitantes del exterior dentro del pais (turismo receptivo), y que son
suministrados por unidades econdmicas residentes, los pasajes intemacionales y las
exportaciones de bienes considerados turisticos.

[inalmente, en la ultima columna del cuadro se presenta la medicidn del efecto neto del
turisino, derivado de las importaciones y exportaciones turisticas, lambién denominado
Saldo Neto de la Balanza Comercial del Turismo.

Cuenta Exterior del Turismo

El cuadro 5.12 se formulo de acuerdo con las recomendacioncs de 1a Cucnta Satélite de Turismo
de la OMT vy tiene por objeto reflejar las transacciones corrientes y financieras relacionadas con
el turismo, tanto en moneda nacional (pesos) como en doélares dc los Estados Unidos de
América del Norte y tiene como propdsito fundamental medir e] impacto global que el sector
turistico tiene en la Balanza de Pagos del pals.

En la parte superior de la tabla se incorpora el resultado oblenido en el cuadro anterior
(5.11) y refiere el saldo neto de bienes y servicios generados por el turismo.

En la parte central del cuadro, fa OMT sugiere registrar otras transacciones corrientes
originadas por ¢l turismo, que comprenden los siguientes conceptos:

» Remuneracién de asalariados, que pagan las unidades econdmicas consideradas como
turisticas residentes a personas no residentes y viceversa.

> Subsidios que otorgan las unidades econoémicas relacionadas con el turismo.
> Ingreso de la propiedad obtenido/pagado por las unidades econdmicas que realizan
actividades turfsticas: intereses, renta distribuida por las sociedades y utilidades

reinvertidas de la inversion extranjera directa.

> E} rubro de ofras transferencias corrientes, contempla el resto de (ransacciones
relacionadas con e] turismo, €stas se dividen en efectivas e imputadas.
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La diferencia entre tos registros del Saldo Externo de Bienes y Servicios, y de ofras
transacciones corrientes da como resultado el saldo corriente con el exterior.

En la parte inferior, se menciona la adquisicién neta de activos financieros realizada por el
Resto del Mundo y que esta relacionada con el turismo. En ella, 1a OMT propone incluir los
empréstitos netos del sector turismo; las adquisiciones netas de acciones y participaciones
de capital efectuadas en el pais por no residentes y por los residentes realizadas fuera de
México, y otras cuentas por cobrar o por pagar con y del Resto del Mundo.

La diferencia entre el total de la adquisicién neta de activos financieros y el saldo corriente
con el exterior da como resultado e} Préstamo Neto Otorgado (con signo positivo, indica que
el pais tuvo la capacidad de otorgar préstamos al Resto del Mundo); o el Endeudamiento
Neto (si €l signo es negativo, refleja que el sector turistico del pais requirid préstamos del
Resto del Mundo).

Cabe sefialar, que para la CSTM hasta ahora no ha sido posible documentar )a tabla en su
totalidad, debido a la no disponibilidad de informacién. En la medida en que se cuente con
datos sobre las transacciones del turismo equivalentes a las registradas en la Balanza de Pagos
del pais, se podra enriquecer y ampliar la CSTM.

v. Gasto de consumo turistico en €] mercado interno

Al igual que en la mayorfa de los cuadros que se diseffaron para registrar los resultados anuales
de la CSTM, en el caso del destinado para anotar la informacién del gasio de consumo turistico
efectuado en el mercado intemo (ver esquema del cuadro S.13 del apéndice 2 de este
documento), también se elaboré uno para mostrar los valores corrientes y olro para la
valoracién constante, a precios de 1993.

Estos cuadros concentran, a nive] agregado, los gastos realizados por el turismo doméstico,
receptivo Y los del egresivo. Con la finalidad de mostrar el gasto turistico total, efectuado dentro
del territorio del pafs, adicionalmente se registran los datos sobre las erogaciones de las
diferentes unidades gubernamentales responsables de administrar y promover el turismo en
México, tal es el caso de la propia Secretaria de Turismo. Este tipo de unidades econémicas
proporcionan servicios colectivos no de mercado que indirectamente son aprovechados por los
turislas.

También debe registrarse anualmente la Formacién Bruta de Capital Fijo, que estd
representada por las adquisiciones netas de activos fijos que demandan todas las actividades
relacionadas con el turismo para realizar su proceso productivo.

b. Principales variables macroeconémicas

Considerando lo expuesto hasta aqui y con el propésito de dimensionar la importancia econémica
del sector turismo, en principio, debe quedar claro que su medicién requiere disponer de registros
detallados sobre Jos bienes y servicios que demandan los visitantes, lo que propicia
implicitamente la identificacién de la oferta de las actividades econémicas que producen dichos
productos y que directa o indirectamente estan involucradas en proporcionar éstos a los turistas.
De ahi que, para realizar el estudio fue necesario delimitar primero los conceptos de demanda y
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oferta turistica, para lo cual se aplicaron los lineamientos plasmados en el SCN-1993, en lo que se
refiere al marco conceptual que orient6 la construccién de la Cuenta Satélite del Turismo de
México (principios, criterios, normas contables y definiciones), asi como la clasificacion que se
elaboro especificamente para el estudio, y asi determinar los principales indicadores
macroeconomicos del turismo, mismos que, en buena medida, dependen de la disponibilidad de
informacién y del detalle con que se han conformado los célculos de las cuentas nacionales del
pais.

Los principales indicadores, como ya se ha mencionado, dan respuesta a interrogantes mas
precisas acerca de la importancia del sector turistico en la economia de México.

Desde el punto de vista de la demanda, ¢) turismo refiere el gasto total en consumo de los
visitantes; en tanto que la oferta puede precisarse a través de la medicién de las actividades que
generan los bienes y servicios para satisfacer las necesidades de los turistas.

» Enfoque de la demanda

Dos agregados importantes que se pueden obtener desde la dptica de la demanda son: el gasto
y consumo turistico.

La medicién del gasto es de suma importancia en la elaboracién de la Cuenta Satélite de
Turismo, ya que tal variable esta intimamente relacionada con el consumo y tiene la ventaja
conceptual de que su determinacién es compatible con los lineamientos establecidos en el
SCN-1993.

Tebricamente, el gasto total del turismo cuantifica la utilizacion final de unidades residentes y
no residentes en la adquisicién de bienes y servicios turisticos, mas la formacidn bruta de
capital fijo de las industrias productoras de bienes y servicios turisticos, los gastos en
capacitacién de recursos humanos para una cercana y futura atencidén de los visitantes, entre
otros.

El consumo turistico, se refiere a “todo gasto de consumo efectuado por un visitante o por
cuenta de un visitante para y durante su desplazamiento y su estancia en el lugar de destino”
(Organizacion Mundial del Turismo, 1991, parte primera parr. 84 y 85), es decir, engloba las
erogaciones realizadas directamente por los turistas, sean estos residentes o no residentes y
que pernocten o no en el lugar visitado, pero que adquieren bicnes y scrvicios para satisfacer
sus necesidades como visitantes. En esta variable se incluyen:

¢ El gasto en consumo final que realizan los turistas durante su traslado y estancia en el
lugar visitado, por motivo de negocios, vacaciones y otros motivos turisticos.

* Los servicios colectivos o individuales no de mercado, producidos por ¢l gobierno y las
Instituciones sin Fines de Lucro que sirven a los hogares (ISFLH), y que proporcionan a
Jos visitantes.

*» El concepto de consumo turistico se refiere no sdlo al realizado por las personas que
via)an por vacaciones o motivos personales, incluye también las erogaciones que son
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efectuadas en favor del visitante por la empresa o institucion donde labora y que lleva a
cabo con la finalidad de realizar acciones de negocios o profesionales. En este ultimo
caso, se presenta una discrepancia entre la CSTM vy los lineamientos del manual del SCN-
1993, ya que ese tipo de gastos en el Sistema se clasifica en el consumo intermedio de las
unidades econdémicas que realizan el gasto y en la CSTM se consideran como consumo
del tunsta.

Es importante sefialar, que “existen pagos relacionados con un viaje que los visitantes podrian
realizar y que sin embargo se excluyen del consumo del visitante, son aquellos que no se
corresponden con la adquisicién de bienes y servicios de consumo”, (Organizacién Mundial
del Turismo, 2001, parr. 2.47 y 2.48), tales como:

>

-
‘0

Pago de tasas o impuestos no exigidos sobre los productos.

Pago de intereses, netos de servicios de intermediacién financiera medidos indirectamente

(Servicios bancarios imputados), correspondientes al wisitante, incluidos aquellos sobre

gastos efectuados antes y durante los viajes.

% Compra de activos financieros y no financieros, tales como terrenos, obras de arte y otros
objetos valiosos

“» Todas las transferencias en efectivo: donaciones a obras de beneficencia o a otros
individuos y que no correspondan al pago de bienes y servicios

*» Se excluyen también la compra con fines comerciales, es decir para reventa o utilizacion

en el proceso productivo, 0 que a cuenta de un empresario se adquieran por un visitante de

negocios. Estas compras son consumo intermedio o formacion bruta de capital fijo de la

unidad de produccién.

*
“0

De acuerdo a lo anteriormente expresado y dado que en la conformacién de la CSTM se
aplican los mismos principios utilizados en la elaboracion del SCNM, los resultados
obtenidos, son relacionados con los principales agregados macroecondmicos registrados en la
contabilidad nacional, tales como el Valor Bruto de Produccion (VBP), el Producto Interno
Bruto (PIB) y el Consumo Privado, entre otros.

Es importante comentar que el PIB turistico no debe obtencrse desde el enfoque de la
demanda, puesto que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medicién, tal es el
caso de las erogaciones que efectian las unidades econdmicas productoras de bienes y
servicios durante los viajes de negocios que realizan sus trabajadores. En la Cuenta Satélite
del Turismo, estos gastos se consideraran como consunio de los visitantes, en tanto que en el
SCNM forman parte de la categoria del consumo intermedio de quien realiza los gastos. Por
lo tanto, el PIB de la denominada industria turistica se mide, de forma mas precisa, a través
de la oferta, debido a que esta variable comprende el valor de !a produccion bruta que es
generada por las actividades productivas, y no considera el uso que se hace de esa produccién.

Enfoque de la oferta turfstica

La oferta centra su atencion en las unidades econdmicas que producen bienes y servicios para
satisfacer los requerimientos de los visitantes. En este sentido se consideran las variables que
constituyen las cuentas de produccién: produccidn bruta, consumo intermedio y valor
agregado bruto, este ultimo representa el valor que efectivamente agregan las actividades al
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bien o servicio producido, se define como el valor de la produccién libre de duplicaciones, es
decir no considera los bienes y servicios consumidos durante el proceso productivo.

De acuerdo a lo anterior, la unidad estadistica utilizada en este enfoque es el establecimiento,
entendido como tal a la unidad homogénea de produccién de bienes o servicios. Para algunas
actividades, la unidad econémica esta representada por la empresa, tal es el caso por ejemplo
del transporte.

La oferta turistica estd constituida por un conjunto de unidades productoras de bienes y
servicios dedicadas principalmente a satisfacer la demanda de Jos visitantes, durante su
traslado y permanencia en un Jugar fuera de su entomo habitual.

Al conjunto de unidades que se menciond en el parrafo anterior se Je ha denominado industria
turistica, es asf que quedd conformada por las actividades caracteristicas, no caracteristicas y
por otras industrias tur{sticas que producen bienes o servicios para la atencién de) visitante y
por tanto, al igual que para otras actividades se puede analizar su proceso productivo:
insumos, valor agregado bruto, la produccién bruta y el empleo, entre otras.

La cuantificacion de la denominada industria turistica y las variables que la constituyen
permite la medicion del Producto Interno Bruto Turistico (PIB), mismo que se¢ integra
mediante la sumatoria de cada uno de los valares agregados (VAB) que generan durante ¢l
proceso productivo, las actividades econdmicas que producen bienes y servicios para el
turismo.

5.4 VENTAJAS Y LIMITACIONES

> Venlajas

Los resultados de las variables macroeconémicas que integran la CSTM y que se registran en las
1ablas antes descritas, se encuentran integrados en un sistema coherente y consistente, en el cual
se han adoptados los lineamientos y recomendaciones plasmadas en el SCN-1993, en cuanto a los
principios, conceptos, definiciones, reglas contables y clasificaciones, por ello se encuentran
estrechamente vinculados con los datos registrados en el Sistema de Cuentas Nacionales de
Meéxico (SCNM), lo cual se constituye en una ventaja para la CSTM, ya que facilita su
comprensidn y comparabilidad con la estadistica nacional e internacional. Adicionalmente, al
ofrecer informacion especifica y detallada sobre e) sector, permite la medicion precisa y la
evaluacién del impacto econémico que tiene el turismo en los registros globales del pais.

» Limitaciones

La Cuenta Satélite del Turismo de México, presenta limitaciones de detalle en los resultados que
se obtienen, debido principalmente a la informacién estadistica disponible, puesto que los
estudios satélite son nuevos y requieren de un gran volumen de registros inexistentes en la
actualidad, lo que imposibilita abordar con la amplitud requerida todos los detalles que
teéricamente deben incorporarse en la CSTM, como es por ejemplo la cuantificaciéon de las
segundas viviendas, los tiempos compartidos, los paquetes turisticos, por mencionar algunos.
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Entre las limitaciones actuales que presenta la CSTM se destacan dos: la correspondiente a la
actualizacién anual de los datos de la Formacion Bruta de Capital Fijo, para la cual en e) caso del
sector privado que participa en la industria turistica sélo se dispone de regisiros en eventos
censales (cada cinco aftos) y hasta ahora no se ha generado un método aceptable y congruente que
permita su medicion anual; de igual forma, para Ja documentacién completa del cnadro 5.13 del
apéndice 2 de este documento, tampoco existe informacidn detallada en la Balanza de Pagos que
elabora Banco de México, situacién que quiza en un futuro préximo pudiera resolverse, toda vez
que la OMT ha sugerido al FMI que los paises presenten datos pormenorizados de las
transacciones relacionadas con el turismo y que son susceptibles de incluirse en la Balanza de
Pagos.
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CAPITULO 6

DESARROLLO DE LA PROPUESTA DE
SOLUCION

6.1 PROCEDIMIENTO GENERAL

El desarrollo del estudio se dividi6 en seis etapas: la primera tuvo como objetivo prioritario revisar,
explorar, investigar y delimitar la base tedrica y estadistica que sirviera de guia para llevar a cabo la
investigacidn, es asi que fue posible identificar los antecedentes y situacidn actual de la estadistica
relacionada con el turismo en el mundo y en México (capitulos 1 y 2, respectivamente, de este
documento); el origen, la evolucidn e historia a través del tiempo de las principales corrientes del
pensamiento vinculadas con la contabilidad nacional, en particular el tratamiento del SCN-1993, en
el que se recomienda su ampliacién mediante la construccion de cuentas satélite (capitulo 3); el
marco conceptual en el que se adaptaron y adoptaron los principales conceptos y cobertura de
acuerdo a las recomendaciones de la Cuenta Satélite de Turismo de la Organizacién Mundial de
Turismo (OMT) y el SCN-1993 de la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), contemplado
en el capitulo 4 de esta tesis; y las variables macroeconémicas que se incorporan en los tabulados
de la Cuenta Satélite del Turismo de México (capitulo 5). Todos estos elementos sentaron las bases
tedrico conceptuales de la investigacién.

La segunda etapa correspondié a una intensa labor de investigacién documental relativa a la
informacién generada y difundida por oficinas publicas e instituciones privadas, en la que destaca
la censal y los registros administrativos de unidades econémicas adscritas al gobierno general como
la Secretaria de Turismo (SECTUR), Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) y el
Banco de México (BANXICO), por citar algunos de ellos, lo que dio como resultado la integracion
del Inventario Estadistico.

Con base en el inventario estadistico, en la tercera fase se llevo a cabo la seleccidn, recopilacidn,
evaluacion y andlisis de los registros que se consideraron adecuados para ser utilizados en los
calculos de la CSTM, asi mismo fue posible realizar un diagnéstico del turismo y detectar los
vacios de informacion sobre el tema de estudio.

Una vez evaluada y analizada la informacién seleccionada, en la siguiente etapa se procedié a
elaborar los calculos macroeconémicos del sector turismo, los cuales entre otros aspectos,
comprendieron la generacion y medicion de: cuentas de produccién por actividad econdmica de
origen y en algunos casos inclusive a nivel de producto; cuadros de oferta y utilizacién; consumo
turistico por formas, motivo del viaje y finalidades; personal ocupado y formacion bruta de capital
fijo (capitulo 7 del presente documento).

Posteriormente, se efectué la revisidn y evaluacion de los agregados estimados durante la
investigacién, todo ello a fin revalidar los resultados obtenidos, los cuales se relacionaron con los
registros difundidos por el Sistema de Cuentas Nacionales de México del total de la economia y de
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los sectores econdémicos que participan en el turismo, con el propésito principal de medir la
contribucién del turismo en la economia y el empleo del pais (capitulo 7).

6.2 INTEGRACION DEL CLASIFICADOR DE ACTIVIDADES Y PRODUCTOS, Y
DEL INVENTARIO ESTADISTICO DEL SECTOR TURISTICO DE MEXICO

A nivel internacional, existen diversas clasificaciones que presentan diferente estructura y cada una
de ellas responde a fines analiticos particulares. Los clasificadores son ordenadores que tienen
como objetivo suministrar un marco para la comparacién internacional de los diferentes tipos de
estadistica que se producen en las naciones, tales como las procedentes de estadisticas industriales,
cuentas nacionales, de precios, comercio exterior y balanza de pagos, entre otras.

No obstante que su fin analitico es distinto, los ordenadores internacionales se han armonizado y
homogeneizado en cuanto a la clasificacion de bienes y servicios, vistos desde la optica de la
produccidn, el consumo intermedio y final, la formacién bruta de capital fijo y el comercio exterior.
Como se ha mencionado, entre los principales que abordan las actividades y productos que son
objeto de estudio en la CST, son: la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme de todas las
Actividades Econdémicas (CIIU) y la Clasificacién Central de Productos (CCP), ambas de las
Naciones Unidas. Asi también, debido a que el turismo es fundamentalmente un concepto de
demanda, el otro clasificador a emplearse en la Cuenta es el Clasificador del Consumo Individual

por Finalidades.

Respecto a lo anterior, dos de las actividades fundamentales que se realizaron en las etapas iniciales
de la investigacion del turismo correspondieron a: la integracion de la Clasificacion de Actividades
y Productos Turisticos para México y la conformacion del Inventario Estadistico correspondiente.

La elaboracion de un sistema de clasificacion detallado y armonizado resulta indispensable para
definir el alcance, la estructura y coherencia interna y externa de la CSTM, y que permite organizar
de forma consistente toda la informacion relativa al sector turismo, asi como la agrupacion de datos
segin las categorias y caracteristicas definidas para el estudio, propiciando de esta forma la
comparabilidad nacional e internacional. Por dltimo, se contempl6 la clasificacidén econémica, que
es un ordenamiento que se aplica tanto a los productores y actividades, como a productos; bienes y
servicios.

Como productores se identifican distintos grupos en funcién de su relacion con el turismo. No
obstante, cualquiera que sea la definicion que se aplique, el grado de detalle varia de acuerdo a la
informacion disponible, es decir, al aumentar la especializacion de las actividades la oferta turistica
se puede caracterizar mejor. Respecto a los productos, que son los bienes o servicios que son tipicos
o mas relevantes dentro de las actividades definidas como turisticas se determinan en relacién a la
demanda de los visitantes. De esta forma la relacion de productos es mayor a la considerada como
industrias tipicas que para el estudio del turismo se han denominado caracteristicas. A fin de
clasificar las actividades turisticas, estas se deben encontrar dentro de la delimitacion del turismo,
no obstante que su produccién exceda la demanda turistica, lo que implica que parte de dicha
produccién es consumida por los residentes del lugar.

Asi, un paso concreto en la construccion de la CSTM fue la definicién de actividades y productos
del turismo, a fin de hacer posible con los mismos criterios de agrupacidn, las variables de demanda
y oferta de bienes y servicios. Para lograr este propdsito, se dispuso de diferentes clasificadores
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internacionales como la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme de las Actividades
Turisticas, CIUAT (Organizacién de las Naciones Unidas, Nueva York, 1991) elaborada
conjuntamente por la Oficina de Estadistica de las Naciones Unidas y la Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), la Clasificacién Central de Productos, CCP (ONU, 1991), (apéndice 3) y la
Clasificacion Internacional Industrial Uniforme de todas las Actividades Econémicas (CIIU)
revision 3 (ONU, 1990). En el 4mbito nacional se consideraron, el Codificador de Actividades del
Sistema de Cuentas Nacionales de México, (INEGI, 1993), marco central de referencia de la CSTM
y la Clasificacién Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) 1994, (INEGI, 1994) que es el
ordenador utilizado en los Censos Econdémicos y en las encuestas dirigidas a establecimientos. Cabe
seflalar que los clasificadores nacionales mencionados, en su conformacién han tomado como
referencia las directrices internacionales, de la CIIU.

La elaboracién del codificador con base en la CCP resultd de suma importancia, ya que, al registrar
con el méximo detalle los bienes y servicios en general, se facilita la identificacién a nivel de
grupo, clase, subclase y/o articulo especifico, los bienes y servicios relacionados con el turismo y se
garantiza la homogeneidad y consistencia del clasificador, permitiendo también la vinculacién de
éste con otros clasificadores.

Con base en lo anteriormente sefialado, se procedié a elaborar la Clasificacion de Actividades y
Productos Turisticos para México, con el méximo detalle posible, a fin de mantener la
correspondencia con clasificadores nacionales e internacionales y de esta forma propiciar la
comparabilidad tanto interna como externa. Se utilizdo también a nivel de division y clase la
Clasificacion Internacional Uniforme de todas las Actividades Turisticas (CIUAT) propuesta por la
ONU y la OMT; la Clasificacién Internacional Industrial Uniforme de todas las Actividades
Econdmicas de las Naciones Unidas a nivel de division o clase, Codificador del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM) por rama, subgrupo o producto y los cédigos de la Clasificacidén
Mexicana de Actividades y Productos que utilizan los censos econdémicos por sector o clase o
producto especifico de actividad econdmica.

La armonizacion efectuada entre los diferentes clasificadores hace posible la comparacion de los
registros que integran la CSTM, con los obtenidos en otras mediciones y permite el
aprovechamiento de la informacién generada en diferentes estadisticas, tal es el caso de los datos
proveniente de los censos econdmicos, los del SCNM vy los correspondientes a la balanza de pagos,
entre otros.

Con base en las recomendaciones internacionales para la CSTM, los bienes y servicios vinculados
con el turismo se clasificaron en:

a. Bienes y servicios caracteristicos, en esta categoria se consideran lo productos que son tipicos
del turismo, es decir, comprende mercancias cuya produccion desapareceria en su totalidad o
en una proporcién significativa si no existieran los visitantes residentes y no residentes. En este
rubro quedan comprendidas, las artesanias (alrededor de 40 actividades); ropa de playa,
maletas, tiendas de campaiia, servicios de alojamiento (hoteles, moteles, trailer park, casas de
huéspedes, etc); transporte de pasajeros: aéreo, 6mnibus foraneo, ferrocarril y maritimo;
agencias de viaje y tour operadores, y servicios de apoyo al turista (impuestos de aeropuertos,
emision de pasaportes, cuotas de pesaje, etcétera)

b. Bienes y servicios no caracteristicos, en este rubro se incluyen los productos que se ubican
claramente en el concepto de gasto turistico sin que lleguen a ser tipicos, se identifican aqui los
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bienes y servicios que son demandados tanto por los visitantes como por los residentes en el
lugar. En relacion a los bienes se registran: alimentos y bebidas; ropa y calzado en general;
anteojos para sol, periddicos y revistas; peliculas para fotografia y aparatos fotograficos, entre
otros. Por lo que hace a los servicios se consideran: los restaurantes y bares; transporte (urbano
y taxis); recreacion (cines, centros nocturnos, museos, etcétera); otros servicios: aseo y limpieza
personal; revelado y servicios fotograficos; alquiler de automdviles, entre otros.

¢. Otras industrias turisticas, este apartado se encuentra conformado por unidades econémicas
publicas o privadas que elaboran productos turisticos de mercado y de no mercado, pero que no
son demandados directamente por los visitantes.

Por lo tanto, para facilitar la comparacién nacional e internacional para los cuadros que integran la
CSTM se conformé la Clasificacion de Actividades y Productos Turisticos para México (apéndice
4), que entre otras ventajas permite, desde un inicio, la identificacion, de 10 familias de bienes (38
mercancias especificas) y 33 subgrupos de servicios.

6.3 CAPTACION DE LA INFORMACION

Lo anteriormente sefialado es importante pero no suficiente, ya que toda hipdtesis debe ser
demostrable afirmativa o negativamente y para ello, al menos para elaborar las cuentas nacionales,
es indispensable a tal efecto el disponer de informacidn.

En Meéxico, como en otros paises del mundo, las diferentes instituciones publicas y privadas
generan informacidn (capitulos 1 y 2) que responde a sus propias necesidades, muchas de las veces
se duplican esfuerzos y los registros se presentan de forma heterogénea. Para construir un sistema
satélite como el de turismo, fue necesario identificar las estadisticas disponibles y sus principales
caracteristicas, por ello una de las etapas mas importantes de la investigaciéon la constituy6 la
integracidn del Inventario Estadistico del Turismo (apéndice 5).

En el apéndice mencionado, se incorporan a manera de ejemplo algunas de las fuentes y estadisticas
importantes, tal es el caso de los registros generados por el Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica (INEGI), La Secretaria de Turismo (SECTUR) y el Banco de México
(BANXICO), por mencionar algunas.

Por otra parte, es importante sefialar que se disefié un formato especial para intcgrar el Inventario
Estadistico, que contempla: el nombre de la institucién (publica o privada) o fuente de informacion
y las caracteristicas que presenta la estadistica de referencia tales como la cobertura geografica,
temporal y conceptual, frecuencia de elaboracidn, antigiedad, forma de captacién, unidad de
observacién, disponibilidad, accesibilidad y forma de obtencidn, elementos todos ellos que facilitan
la evaluacidn de la informacion y a su vez agilizan la seleccion de los datos mas adecuados para ser
utilizados en la cuenta satélite de turismo.

En la cobertura geografica se registra el 4mbito territorial (nacional, estatal, municipal, regional)
que contempla la informacion; Ja frecuencia de elaboracion, indica la periodicidad que comprende,
la cual puede ser anual, trimestral, mensual u otra; el concepto de antigiicdad se refiere el afio
inicial de generacién de los datos; la forma de captacidén sefiala el instrumento de utilizado en la
recopilacion de la estadistica (registros administrativos, cuestionario); la unidad de observacion
corresponde al sujeto a quien se aplica el estudio (persona, hogar, establecimiento, empresa,
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etcétera); en accesibilidad se expone si los registros estan al alcance del publico en general o es de
circulacién restringida; también se contempla la forma de obtencién (compra, fotocopia, internet,
etcétera); y finalmente la cobertura conceptual, la cual se refiere a los datos que contempla la
estadistica: indicadores fisicos o monetarios.

El inventario estadistico previamente elaborado gui6 la evaluacion y seleccién de las principales
estadisticas que se decidié utilizar en la medicién de las variables macroeconémicas que se
integraron al estudio. La tarea de recopilacion de datos no resulté compleja dada la experiencia en
el manejo de informacién que tiene el INEGI, relacionada con las actividades de mercado captadas
a través de los censos econdmicos y las encuestas a establecimientos y hogares, asi como de los
registros relativos a los niveles de gobierno (federal y estatal), especificamente de las actividades
relacionadas con el turismo, también facilitaron la labor.

Respecto a esta etapa del trabajo, la informacién recolectada correspondiente al sector publico, se
obtuvo de los registros del presupuesto ejercido por las instituciones como: la SECTUR,
FONATUR vy las oficinas encargadas del turismo en los gobiernos de las entidades federativas que
integran el pais.

En relaciéon a los registros del sector privado se consulté la informacién del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM), relativa a las cuentas de produccién de diferentes subgrupos que
incluyen actividades especificas del turismo, tales como establecimientos de alojamiento (hoteles,
moteles, casas de huéspedes, trailes park, etc.), agencias de viajes y transporte aéreo nacional, que
se complementaron con los siguientes subgrupos y/o productos especificos:

CLAVE DENOMINACION

SUBGRUPO

1102 al 2201 Alimentos y bebidas

Varias Artesanias, 33 subgrupos de actividad

2601 Equipo de campamento y excursionismo (tiendas de campafia)
2703/11/14 Productos textiles y ropa exterior (ropa de playa, trajes de bafio, etcétera)
2812/21/22 Articulos de cuero y calzado

2811/5904 Articulos y accesorios de viaje (maletas, bolsos de viaje, lentes para sol)
3001/02 Libros periodicos y revistas

3801/3911 Productos farmacéuticos, cosméticos y articulos de aseo personal

5923 Equipos y peliculas fotogréficas

5924 Otros productos manufacturados

6201 Comercio

6401 Transporte ferroviario de pasajeros
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CLAVE DENOMINACION

SUBGRUPO

6411 Omnibus de pasajeros (foraneo, interurbano y urbano)

6432 Transporte maritimo (Ferries)

6455 Servicios de apoyo al transporte terrestre, maritimo y aéreo (centrales camioneras,

puertos y aeropuertos)
6731 Alquiler de automéviles y motocicletas
7101/02 Cines y espectaculos publicos
7131/32/33/34/36  Otros servicios de esparcimiento (centros nocturnos, museos, balnearios, entre otros)
7301/02/11 Administracion piblica (servicios culturales y recreativos, y promocion turistica)

/ Significa, “y”

Para documentar las transacciones con el exterior, se consultaron los Anuarios Estadisticos de
Comercio Exterior y de esta forma se identificaron los datos sobre la importacién y exportacion de
bienes turisticos. Asi también se dispuso de registros provenientes de la Balanza de Pagos relativa a
los ingresos y egresos del pais por concepto de turismo, asi como los correspondientes a pasajes
internacionales y también las compras de los mexicanos en el exterior.

En resumen, aprovechando la experiencia adquirida en el conocimiento de las fuentes de
informacién y el manejo de la estadistica econdmica, fue factible la seleccion, recopilacion y
evaluacidn de los datos necesarios para elaborar el estudio satélite del turismo..

6.4 TRATAMIENTO DE LA INFORMACION

Una vez elegida la informacion para el estudio, se decidié que el afio mas adecuado para iniciar la
elaboracion de la Cuenta Satélite del Turismo de México era 1993, ello para estar acorde con la
base del SCNM (marco de referencia de la cuenta) y adicionalmente por ser un afio en que se
dispuso de abundante informacion estadistica relativa a las actividades que comprende la economia
del pais y en particular de los registros relacionados con el turismo. Es precisamente en ese afio
cuando se dispone de los registros provenientes de los censos econdémicos, los cuales para el sector
de la industria manufacturera capté datos detallados sobre materias primas y productos, lo que
permitid la identificacidn de los bienes que se definieron como turisticos.

Como ya se ha mencionado, se procedié en primera instancia a compatibilizar el ordenador
elaborado especificamente para la CSTM, con el Codificador de Actividades del SCNM, a nivel de
subgrupo, y con la Clasificaciéon Industrial Uniforme de todas las Actividades Turisticas. Asi
mismo se establecio la correspondencia con las clases definidas en la Clasificacion Mexicana de
Actividades y Productos, la cual se utiliz6 para el levantamiento de los Censos Econdomicos de
1994, para lo cual se disefié e integré una tabla de equivalencias.
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Una vez concluida la tarea mencionada en el parrafo anterior, se inici6 la evaluacion y analisis de
los datos relativos a las actividades caracteristicas, estos registros se refieren directamente a los
resultados a nivel de subgrupo del SCNM. No obstante, es importante sefialar que para satisfacer
las necesidades de informacién para la CSTM, fue indispensable elaborar célculos por producto,
para lo cual los datos del Sistema, fueron complementados con los obtenidos por los Censos
Econdémicos en el anexo de materias primas y productos. A continuacion se presenta la relacion de
bienes y servicios correspondiente, por grupos:

a. Bienesy servicios caracteristicos

Esta seccion comprende 19 actividades o productos caracteristicos, (considerando como una
s6la la relativa al artesanado) integrada como sigue:

Servicios

» Subgrupo 6311: hoteles, moteles y otros establecimientos de hospedaje
e hoteles y moteles

casas de huéspedes y posadas

e campamentos, incluyendo casas méviles

otros alojamientos

agencias de viajes y operadores de tours

transporte de pasajeros por ferrocarril

transporte de pasajeros via aérea

autobuses foradneos de pasajeros

ferries

balnearios y albercas

apoyo al turista

o expedicidn de pasaportes y visas

e administracién de puertos (desembarque de pasajeros)
e administraciéon de aeropuertos (derecho de aeropuertos)
e peaje de automoviles y personas en carreteras y puentes

VVVVVVYVY

Bienes

> Artesanias registradas en los subgrupos siguientes:
e 1901 bombones, confituras, jaleas y dulces
e 1902 beneficio de cacao, cocoa y chocolate de mesa
e 1903 tratamiento y envasado de miel
e 1905 flanes y gelatinas
e 1923 otros productos de molino
e 2431 tejido de fibras blandas
e 2511 preparacion, hilado y tejido de fibras duras
e 2612 alfombras, tapetes y similares
e 2641 forrado de botones, deshilados, plisados.
e 2642 sibanas, manteles, toallas y similares
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YV Y VY

2643 otros articulos confeccionados con textiles

2702 suéteres

2711 ropa exterior para caballeros, excepto camisas y uniformes
2712 confeccion de camisas

2713 ropa exterior para dama, excepto uniformes

2714 ropa exterior para nifios y nifias, excepto uniformes

2716 otra ropa exterior

2721 otras prendas de vestir a base de materiales textiles

2722 sombreros de palma y otras fibras duras

2811 productos de cuero, piel y sucedaneos, excepto calzado y prendas de vestir
2812 calzado, excepto de hule o plastico

2821 huaraches, sandalias y alpargatas

3001 muebles, preferentemente de madera, partes y piezas

3011 puertas, ventanas, closets y similares

3022 articulos de palma, mimbre, carrizo, etcétera.

3024 otros productos de madera y corcho

3123 otros productos de celulosa, papel y cartén

4332 otros articulos de vidrio y cristal

4501 productos de alfareria y ceramica

4502 articulos de loza y porcelana

4542 corte, pulido y productos de méarmol y otras piedras

4701 metalurgia del cobre y sus aleaciones

5051 envases y productos de hojalata

5911 joyas y orfebreria de plata y de otros metales y piedras preciosas; articulos de
fantasia y acufiacién de monedas

5924 otras industrias manufactureras

equipos de campamento y excursionismo
maletas y bolsos de viaje

trajes de bafio

ropa de playa

Bicnes y servicios no caracteristicos

En este apartado se identificaron y clasificaron los servicios y bienes siguientes:

Servicios

YVVVY

restaurantes

otros establecimientos de preparacion de alimentos
bares

otros establecimientos que expenden bebidas
transporte

urbano de pasajeros
taxis
interurbano



e alquiler de automdviles, motocicletas, lanchas, etcétera.

» esparcimiento

e cines

e espectdculos artisticos, taurinos y otros
e centros nocturnos, discotecas y similares
e exposiciones de pintura y museos

e oftras actividades recreativas

> otros servicios

e aseo y limpieza personal
e revelado y servicios fotograficos

e 0Otros servicios

Bienes

alimentos y bebidas
ropa y calzado

libros, periddicos y revistas

lentes para proteccién solar

VVVVVVYVYY

e juguetes

¢ instrumentos musicales
e articulos deportivos
[ ]

equipos y peliculas para fotografia

otros productos manufactureros

otros bienes manufactureros

> otros bienes y servicios no considerados en otra parte

productos farmacéuticos, médicos, cosméticos y articulos de aseo personal
discos, articulos para grabar musica y cintas
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Es necesario seflalar que, en este apartado, para la medicidn relativa a los bienes y servicios no
caracteristicos, se utilizaron los resultados de las encuestas de turismo receptivo e interno
(domestico y egresivo), asi como la informacién de las actividades turisticas que se desarrollan
en las localidades definidas como turisticas por la SECTUR por entidad federativa, ciudad o
localidad que se relacionan a continuacion.

CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO

MUNICIPIO

LOCALIDAD

Aguascalientes

Aguascalientes

Aguascalientes

Baja California

Ensenada
Mexicali

Ensenada
Mexicali
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CIUDADES Y/O LOCALIDADES TURISTICAS

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD
Rosarito Playas Rosarito
Tijuana Tijuana
Tecate Tecate
Baja California Sur La Paz La Paz
Pechilingue
Los Cabos Cabo San Lucas
Mulegé Santa Rosalia
Loreto Loreto
Campeche Campeche Campeche
Cd. del Carmen Ciudad del Carmen
Champotén Seybaplaya
Coahuila Saltillo Saltillo
Torredn Torredn
Cuatrocienegas Cuatrocienegas
Colima Colima Colima
Manzanillo Manzanillo
Chiapas San Cristdbal de las Casas San Cristdbal de las Casas
Tuxtla Gutiérrez Tuxtla Gutiérrez
Cometon de Dominguez Cometén de Dominguez
Palenque Palenque
Tapachula Tapachula
Motozintla Tenan
Chihuahua Ciudad Juéarez Ciudad Juarez
Chihuahua Chihuahua
Bocoyna Bocoyna
Urique Urique
Durango Durango Durango
Guanajuato Guanajuato Guanajuato
Ledn Ledn
Allende San Miguel de Allende
Guerrero Acapulco de Judrez Acapulco
José Azueta Ixtapa Zihuatanejo
Taxco de Alarcon Taxco
Hidalgo Pachuca de Soto Pachuca
Jalisco Chapala Chapala
San Patricio Costalegre
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ESTADO

MUNICIPIO

LOCALIDAD

Lagos de Moreno
Puerto Vallarta

San Juan de los Lagos
Tlaquepaque

Melaque
Barra de Navidad

Lagos de Moreno
Puerto Vallarta

San Juan de los Lagos
Tlaquepaque

Tonala Tonala
Zapopan Zapopan
México Ixtapan de la Sal Ixtapan de la Sal
Toluca de Lerdo Toluca
Malinalco Malinalco
Valle de Bravo Valle de Bravo
Tepozotlan Tepozotlan
Michoacén de Ocampo Morelia Morelia
Angongueo Angongueo
Uruapan Uruapan
Patzcuaro Patzcuaro
Morelos Cuautla Cuautla
Tepoztlan Tepoztlan
Cuernavaca Cuernavaca
Nayarit Bahia de Banderas Bahia de Banderas
San Blas San Blas
Tepic Tepic
Nuevo Leodn Garcia Garcia
Qaxaca Santa Maria Huatulco Huatulco
Oaxaca de Judrez Qaxaca
Istmo de Tehuantepec Ixtepec
San Pedro Mixtepec Puerto Escondido
Loma Bonita Loma Bonita
Puebla Atlixco Atlixco

Cuatzalan de Progreso
Puebla
Tezintlan

Cuatzalan de Progreso
Puebla
Tezintlan

Querétaro de Arteaga

Querétaro
San Juan del Rio
Tequisquiapan

Querétaro
San Juan del Rio
Tequisquiapan

Quintana Roo

Benito Juarez

Cancun
Puerto Morelos
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Oton P. Blanco

ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD
[sla Mujeres [sla Mujeres
Cozumel Cozumel

Playa del Carmen

Oton P. Blanco

Real del Catorce

San Luis Potosi

Chetumal
Mahahual
Solidaridad Punta Venado
San Luis Potosi Ciudad Valles Ciudad Valles

San Luis Potosi

Tamecin Tamecin
Sinaloa Culiacan Culiacan
Fuerte El Fuerte
Mazatlan Mazatlan
Ahome Los Mochis
Topolobampo
Sonora Guaymas Guaymas-San Carlos
Hermostllo Hermosillo
Cajeme Ciudad Obregon
Puerto Pefiasco Puerto Pciiasco
Nogales Nogales
Tabasco Huimanguillo Huimanguillo
Villahermosa Villahermosa
Dos Bocas Dos Bocas
Tamaulipas Altamira Altamira
Cd. Victoria Cd. Victoria
Matamoros Matamoros
Nuevo Laredo Nuevo Laredo
Reynosa Reynosa
Tampico Tampico
Tlaxcala Tlaxcala Tlaxcala
Huamantla Huamantla
!r Veracruz Catemaco Catemaco
Coatepec Coatepec
Cérdoba Cordoba
Coatzacoalco Coatzacoalco
Minatitlan Minatitlan
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ESTADO MUNICIPIO LOCALIDAD
Poza Rica Poza Rica
Veracruz Veracruz
Boca del Rio

Y ucatan Celestun Celestun
Mérida Mérida
Progreso Puerto Progreso
Rio Lagartos Rio Lagartos
Valladolid Valladolid

Zacatecas Fresnillo Fresnillo
Sombrerete Sombrerete
Zacatecas Zacatecas

Otras industrias turisticas

Comprende actividades desarrolladas por los sectores: publico, privado y académico, las cuales
son a favor del visitante, pero que no son proporcionadas a éste en forma directa. Para su
integracion a la CSTM, en concordancia con el SCNM, se presentan en “de mercado y de no
mercado”, mismas que se relacionan a continuacion:

o

» de mercado

e Actividades Auxiliares al Transporte

»

O
e

%

>

% Administracion de servicios auxiliares
Administracién y servicios Aeroportuarios (ASA)
» Caminos y Puentes Federales (CAPUFE)
< Servicios a la Navegacion del Espacio Aéreo Nacional (SENEAM)

e [Educacién Turistica Privada

% Media superior

)

% Superior

> No de mercado

e Administracidén y Promocion Turistica

O
e

O
e

>
R

»>

o
hS

»
°

Secretaria de Turismo
Gobierno del Distrito Federal (Secretaria de Turismo)
Gobiernos Estatales (Secretarias de Turismo o Unidades responsables del Turismo)
Instituto Nacional de Migracién
Secretaria de Relaciones Exteriores (Oficina de expedicion de pasaportes)
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Servicios de Ensefanza Turistica del Sector Publico
% Media superior

L)

% Superior

Servicios de esparcimiento
¢ Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH)
% [Festival Internacional Cervantino (FIC)
s Instituto Mexicano de Seguridad Social (IMSS)
% Instituto de Seguridad Social al Servicio de los Trabajadores del [stado (ISSSTE)

L)
.0
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CAPITULO 7

CONTRASTACION DE LA HIPOTESIS.
RESULTADOS 1998-2003 DE LA CUENTA
SATELITE DEL TURISMO DE MEXICO

7.1 FUENTES Y METODOS UTILIZADOS

En la integracién y actualizacién de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), se emplea un
volumen importante de informacidn estadistica y registros administrativos que generan diversas fuentes
de los sectores, publico, privado y social. Asimismo en su construccién se aplican métodos aceptados
internacionalmente para el célculo de las variables macroecondémicas que la conforman. Enseguida se
describen las fuentes y métodos utilizados.

a. Fuentes de informacion

Para cuantificar los aspectos econémicos relacionados con el turismo se requirié de grandes volumenes
de informacién basica y derivada, misma que es generada por un sinnimero de entidades y organismos
pertenecientes a los sectores publico, privado y social. A continuaciéon se mencionan las principales
fuentes de informacién consultadas, asi como la estadistica utilizada para el estudio.

ESQUEMA 7.1

Principales
Fuentes de
k Informacion

—

/— Secretaria de Turismo

Instituto Nacional de
Estadistica, Geografia
e Informatica

Gobiernos
Estatales

Otras Fuentes: Fondo Nacional de
Fomento al Turismo, Secretaria de
Gobernacién, Secretaria de
Relaciones Exteriores
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Secretaria de Turismo (SECTUR)

a)

b)

d)

Compendio Estadistico de Turismo. 1998 — 2003, series de informacién anual v mensual

» Numero de turistas: total, por motivo del viaje, permanencia media, procedencia de los
visitantes, medio de transporte utilizado, gasto total, etcétera.

» Difunde la Oferta de alojamiento, por entidad federativa y en centros turisticos seleccionados:
numero de establecimientos y cuartos por categoria hotelera; porcentaje de ocupacién;

llegada de turistas y estadia de visitantes nacionales y extranjeros.

Encuesta estatal del perfil del visitante. 1996

La unidad de observacién fue el turista nacional y extranjero en los lugares visitados. Se aplicaron
cuestionarios en espafiol e inglés, segun fuera el caso. El levantamiento de este estudio se realizé
con el objeto de captar informacién en lugares turisticos ubicados en diferentes estados que
conforman el territorio nacional, tales como Jalisco: Guadalajara y Puerto Vallarta; Michoacén:
Patzcuaro, Acambaro, Zamora, Lazaro Cardenas, Zitacuaro, Morelia y Uruapan; Guanajuato: Cela-
ya, Ledn, Dolores Hidalgo, San Miguel de Allende, Irapuato y en la ciudad capital; Nayarit:
Rincon de Guayabitos y Tepic; Chihuahua: Cd. Juarez y Chihuahua; Yucatdn, Oaxaca, Colima,
Baja California, entre otros.

Se recabaron datos del entrevistado referentes a: lugar de residencia, nimero de personas que
integraban el grupo de viaje, permanencia promedio, transporte utilizado para llegar al lugar, tipo de
hospedaje, motivo del viaje, gasto efectuado total y por tipo del mismo, entre otros.

Encuesta del perfil del visitante a las regiones, 1997:

> Tesoros Coloniales del Centro de México,
» Mundo Mayay
» Distrito Federal.

Este estudio se realizé para el afio de 1997, la unidad de observacion fueron los turistas nacionales y
extranjeros que visitaron las regiones mencionadas. Compilé informacién sobre el motivo del viaje,
residencia del viajero, caracteristicas demogréficas, datos sobre hébitos de Jos turistas, principales
atractivos del lugar, etcétera.

En el cuestionario también se incluyeron preguntas sobre el tipo de hospedaje y transporte
utilizado, personas que acompaiiaron al entrevistado, gastos, forma de pago, gustos y preferencias.
Asimismo, se requirieron datos generales del visitante: estado civil, edad, grado de instruccion,
ocupacidn, entre otros aspectos.

Registros administrativos: Presupuestos ejercidos corriente y de capital (1998 —2003)

Se obtuvieron registros detallados relativos al gasto ejercido anual, corriente y de capital y el personal
ocupado promedio que labord anualmente en la Secretaria de Turismo. Asi mismo se dispuso de la
informacion econdémica y financiera del Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) y de la
empresa Baja, Mantenimiento y Operacién, (BMO) S.A.de C.V., ésta ultima es una empresa filial de
FONATUR que tiene como funciones conservar operando los Centros Integralmente Planeados (CIP’s):
(Canctn, Los Cabos, Ixtapa, Loreto y Huatulco), cuya construccién quedo bajo la responsabilidad de
FONATUR. Asi BMO da mantenimiento a los CIP’s, a fin de asegurar su optimo funcionamiento.
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Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI)

a) Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), Cuentas de Bienes vy Servicios 1998 — 2003,
base 1993

Presenta cuentas de produccion detalladas por rama de actividad econdmica, cuadros de oferta y
utilizacidén, cuentas integradas y un cimulo de variables macroecondémicas importantes. Del Sistema
se consideraron los valores de produccién a nivel de subgrupo y en algunos casos de bienes
individuales clasificados como turisticos; también se contd con estimaciones especificas para el
turismo, por ejemplo sobre el transporte de pasajeros en ferrocarril y maritimo, peaje de automéviles
y peatones, entre otras.

Adicionalmente, se dispuso de registros de una investigacion especial dirigida a establecimientos o
empresas prestadoras de servicios turisticos, tales como hoteles, restaurantes, bares, transporte,
etcétera; la cual se compila anualmente mediante la aplicacién de un cuestionario, en el que se
solicita informacién sobre: ingresos, gastos de operacién muy detallados, personal ocupado
promedio, remuneraciones e indicadores de volumen fisico representativos de la produccidn.

b) Censos Econémicos 1994

Los Censos Econdémicos refieren investigaciones que se levantan cada cinco aflos, tienen como
propdsito recabar informacién de las unidades econdémicas residentes en el territorio de México. La
unidad de observacién principal de estos estudios es el establecimiento productor, aunque en el
caso de algunas actividades estd referido a la empresa (transporte, servicios financieros, entre
otros).

La informacién recabada se difunde por clase de actividad censal, definida como el conjunto de
establecimientos que generan bienes homogéneos, los cuales son clasificados de acuerdo a la
actividad principal que realizan. Los datos captados refieren informacién sobre: ingresos
desglosados (propios de la actividad y otros), gastos detallados: materias primas, combustibles y
lubricantes, energia eléctrica, entre otros. Asi, también difunde datos del personal ocupado
promedio, distinguiendo entre remunerado y no remunerado; también proporciona el monto de las
remuneraciones, activos fijos, depreciacién, impuesto al valor agregado y otros impuestos, entre
otros conceptos importantes.

¢) Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos. 1993 -1997

Esta investigacion tuvo como propdsito obtener informacién sobre los viajes que los mexicanos
realizaron fuera de su entorno habitual, en el interior del pais y en el extranjero. Para este estudio, la
unidad de observacién fueron los miembros del hogar. Los levantamientos comprendieron el
periodo de 1993 a 1997, es importante sefialar que en el primero los datos se recabaron a nivel
anual; los posteriores de 1994 a 1997, la periodicidad del levantamiento fue cuatrimestral,
contemplé una muestra de 5,200 hogares distribuidos en nueve regiones, los hogares se clasificaron
por estratos de ingreso, en urbano alto y medio ademas del rural. En esta encuesta solamente se
solicitaron indicadores sobre los viajes de los mexicanos de 15 afios y mas, y Unicamente se recabd
la informacién relativa al dltimo viaje. Se precisa que entre 1998 y 2001 la encuesta se suspendio a
fin de revisar los instrumentos de captacion y asi enmarcar el siguiente levantamiento considerando
las necesidades de informacién y el marco conceptual de la Cuenta Satélite del Turismo de México.
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Respecto a lo mencionado en el parrafo precedente, en el afio de 2002, se llevd a cabo un nueva
encuesta, se elabord con el propdsito fundamental de dar respuesta a los requerimientos de
informacién para la CSTM, en ella se captaron datos correspondientes a todos los viajes que
llevaron a cabo los mexicanos en el 2001. Este estudio posibilité disponer de informacién
sociodemografica de los visitantes, nimero y duracion de los viajes realizados tanto en el interior del
pais como al extranjero y para ambos se distingui6 entre los de permocta y excursiones. De igual
forma, es factible disponer de informacion del propésito del desplazamiento, el medio de transporte
empleado para llegar a su lugar de destino, el tipo de alojamiento utilizado, gasto total efectuado por el
visitante, detallandolo por tipo de bien o servicio demandado, entre otros.

d) Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH), 1996. Médulo de Turismo

LLa ENIGH, es un estudio que realiza el INEGI cada dos afios, y como su nombre lo indica la unidad
de observacion son los hogares, tiene como objetivo recabar informacion relativa a los ingresos y
gastos detallados de las familias.

En ocasion del levantamiento de 1996, la SECTUR solicitd al INEGI incorporar a la ENIGH un
apartado destinado a obtener informacién relativa de los viajes realizados por los integrantes del hogar:
por los motivos de vacaciones, ocio, salud, estudios, visita a familiares y otros; en este estudio quedaron
excluidos los traslados efectuados con propésito de negocios y trabajo. El médulo de turismo que se
disefid e integré a la Encuesta, se aplicd a una muestra constituida por mas de 9,000 hogares y el
levantamiento se realizé al mismo tiempo que la entrevista completa de la ENIGH,

Asi, el cuestionario quedd conformado por tres apartados que consideran: el destino y duracién del viaje,
es decir, capt6 informacion de los viajes al extranjero y al interior del pais, tanto los de pernocta como
aquellos que se hicieron de ida y vuelta. Las preguntas comunes para todos los viajes fueron: nimero de
viajes, estancia, destino, noches de permanencia (en viajes con pernocta), miembros del hogar que
participaron en el viaje, transporte empleado para llegar al lugar visitado, entre otros. Adicionalmente,
presentd un importante detalle por tipo de gasto realizado por los visitantes, antes, durante y después de
su desplazamiento tales como hospedaje, alimentos y bebidas; recreacién, compra de libros, revistas,
juguetes, artesanias, medicamentos y articulos fotograficos, entre otros.

e) Encuesta Nacional sobre la Situaciéon Econdmica y el Empleo en el Sector Turismo, 1996

Esta investigacion tuvo como propdsito captar informacién econdmica, financiera y de ocupacion en
establecimientos o empresas que se dedican a proporcionar servicios para satisfacer los
requerimientos de los turistas. El levantamiento se realiz6 en unidades que prestan servicios de
hospedaje; preparacién de alimentos y bebidas; transporte: terrestre, aéreo y maritimo de pasajeros;
agencias de viajes y guias de turistas. Asimismo, se incluyeron productores de apoyo al turismo
como son: las actividades desarrolladas por las centrales camioneras, aeropuertos y puertos
maritimos, entre otros; también quedaron comprendidos aquellos que basicamente se refieren a
actividades culturales y recreativas desarrolladas por museos, galerias de arte y espectaculos
deportivos y artisticos.

El cuestionario captd informacion acerca del tipo de unidad econdémica, origen del capital social,
situacion juridica, balance general y estado de resultados, etcétera. También se compilaron datos muy
importantes sobre personal ocupado promedio, distinguiendo entre el remunerado y el no remunerado,
estado civil, género, rangos de edad, nivel de escolaridad, horas trabajadas, condicién en el trabajo,
entre otras variables.
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Banco de México (Banxico)
Otra valiosa fuente es sin duda la del Banco de México, instituciéon que compila, genera y difunde un

importante volumen de informacién de la economia del pais; en particular divulga, en diferentes
publicaciones, estadisticas relevantes sobre el turismo, mismas que a continuacion se relacionan:

a) Balanza de Pagos, 1998 - 2003

Presenta registros con periodicidad mensual, trimestral y anual relativa a:

» Ingresos y egresos de divisas que recibe o gasta el pais por concepto de turismo, identificando
en forma separada a los turistas (pernocta), excursionistas y visitantes en cruceros.

> Ingresos y gastos de la nacion correspondiente a pasajes internacionales.
> Compras directas de residentes en el extranjero.

b) Encuesta de Turismo Receptivo, 1980 v 1990

Esta investigacidn presentd informacién detallada sobre la estructura del gasto efectuado en el pais
por los visitantes del exterior (receptivo) durante su estancia, diferenciandolos por motivo del viaje y
medio de transporte utilizado (aéreo y terrestre).

¢) Indicadores Econémicos 1998 - 2003

» Turismo receptivo: numero de visitantes que llegan al pals como turistas (con pernocta) y
excursionistas.

» Motivo del viaje (negocios, vacaciones, visita a familiares y amigos, otros), por medio de
transporte utilizado (aéreo y terrestre).

> Turismo egresivo: nimero de mexicanos que visitan otros paises como turistas (de pernocta) y
excursionista, segiin el medio de transporte utilizado y el propdsito del viaje (vacaciones, visita a
familiares o0 amigos, salud, entre otros).

> Indices de precios: productor y consumidor.

> Tipos de cambio
Gobiernos Estatales y Gobierno del Distrito Federal 1998 - 2003.
Se dispuso de los registros administrativos relativos al gasto ejercido, corriente y de capital, a nivel
detallado por capitulo y en algunos casos por partida especifica del mismo, asi como datos del personal
ocupado promedio que labor6 en las oficinas responsables de la administracion y promocion turistica

en los Gobiernos Estatales. Es conveniente sefialar aqui, que dicha informacién es solicitada y recabada
por la SECTUR, especificamente para ser integrada en los célculos de la CSTM.

Otras Fuentes

Registros administrativos anuales sobre las erogaciones efectuadas durante el desarrollo de las
diferentes actividades relacionadas con el turismo, que llevaron a cabo las siguientes instituciones:
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b.

Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS)
Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado (ISSSTE)

Instituto Nacional de Migracion (INM)

YV V. V V¥

Instituto Nacional de Antropologia e Historia INAH)

Direccidon General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

v

> Secretaria de Relaciones Exteriores (Oficina de Expedicion de Pasaportes)
» Festival Internacional Cervantino (FIC)

» Gobiernos Estatales y Gobierno del Distrito Federal: Unidades y/o Secretarias responsables del
Turismo

» Colegio Nacional de Educacion Profesional Técnica (CONALEP), planteles de turismo.
> Instituto Politécnico Nacional (IPN), Escuela Superior de Turismo.
Métodos

i. Aspectos generales

La elaboracion de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM) tiene como base teorica
conceptual las recomendaciones que emanan del tercer borrador de Una Cuenta Satélite de
Turismo, que fue preparado por la Organizacién Mundial de Turismo (OMT), el cual se encuentra
armonizado con los conceptos y definiciones plasmadas en el Sistema de Cuentas Nacionales 1993
(SCN - 1993).

Cabe sefialar que el documento final de la OMT, considerado como Manual para la elaboracion de la
Cuenta Satélite, se presenté en Niza, Francia, en la reuniéon mundial efectuada durante el mes de
junio del afio de 1999 y actualmente se conoce con el nombre de: “Cuenta Satélite de Turismo:
Recomendaciones sobre el Marco Conceptual”, dicho texto fue aprobado por la Oficina de
Estadistica de la Organizacién de las Naciones Unidas.

De acuerdo a las recomendaciones y lineamientos de la OMT, el concepto de viajeros ha cambiado,
ya que antes se consideraba solo aquellas personas que viajaban por ocio o vacaciones, actualmente
el concepto se ha ampliado y comprende, ademds de los motivos mencionados, a los viajes de
negocios, profesionales, por salud, estudios, visita a familiares y amigos, entre otros.

Es asi que tomando en cuenta los conceptos y definiciones de la OMT, la primera Cuenta Satélite
del Turismo de México, comprendi6 el periodo 1993-1996, y su construccién contempld cuatro
etapas. La primera tuvo como objetivo fundamental explorar, investigar y delimitar la base te6rica y
estadistica que permitiera el desarrollo del proyecto. Asi, se integré un Inventario Estadistico del
Turismo y se disefio el Marco Conceptual, el cual orientd los célculos de la CSTM, mismo que se
fue adaptando y ampliando paulatinamente, de acuerdo a la informacién béasica disponible.

En la segunda etapa se realizd una intensa labor de compilacién de la informacién publicada, al
mismo tiempo se Ilevaron a cabo entrevistas con funcionarios de instituciones publicas y privadas,
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a efecto de sensibilizarlos y requerirles los datos necesarios para ampliar la base informativa
relativa al sector turistico.

La tercera etapa estuvo abocada a la evaluacién y andlisis de los registros disponibles, a fin de
realizar un diagndstico y detectar los vacios de informacién. Tomando en consideracién las
caracteristicas de cada estadistica basica, se selecciond aquella susceptible de ser utilizada en el
estudio.

En la cuarta y Gltima etapa se realizaron los calculos macroeconémicos del turismo, que compren-
dieron la elaboracion de los cuadros de oferta y utilizacidn, las cuentas de produccion, el consumo
turistico por formas y por finalidad, etcétera.

Otro paso fundamental en la construccion de la CSTM fue la definicion de las actividades y
productos del turismo, para lo cual se utilizaron como base la Clasificacion Internacional Uniforme
de las Actividades Turisticas (CIUAT) para enmarcar las actividades; y la Clasificacién Central
Provisional de Productos (CCP) para la identificacién de los bienes y servicios. De igual forma, se
utilizé el Codificador del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), base 1993, y la
Clasificacion Mexicana de Actividades y Productos (CMAP) 1994, definiéndose:

e 15 actividades o productos caracteristicos, considerando como una sola actividad la relativa al
artesanado;

e 32 actividades o productos no caracteristicos; y

¢ Un rubro para otros bienes y servicios, donde se incluyen las mercancias demandadas por el
turismo receptivo, que no ha sido posible clasificar hasta el momento en forma detallada.

En este punto, es necesario comentar que las definiciones que se utilizaron para determinar la
clasificacién entre los bienes y servicios caracteristicos y los no caracteristicos, pueden no
corresponder a lo establecido por otros paises. Por ello, se precisa que para la Cuenta Satélite del
Turismo de México, las actividades de bienes y servicios caracteristicos se definieron como las
mercancias cuya produccion esta destinada en su totalidad a los visitantes y que de no existir éstos,
practicamente desaparecerian en su totalidad o en una proporcion significativa. En este rubro se
registran:

a) Bienes: artesanias (alrededor de 40 actividades), ropa de playa, trajes de bafio, maletas y tiendas
de campafia.

b) Servicios: alojamiento (hoteles, moteles, casas de huéspedes y apartamentos rentados, trailer
park y albergues), transporte de pasajeros (aéreo, autobuses foraneos, ferrocarril y maritimo), y
agencias de viajes.

Por su parte, se clasificaron como actividades no caracteristicas aquellas en que el valor bruto de
produccion de bienes y servicios son adquiridos tanto por los turistas como por los residentes en el
lugar. Quedan incluidas las actividades o productos individuales que son demandados por los
turistas nacionales y extranjeros en zonas turisticas, tal es el caso de:

a) Bienes: alimentos y bebidas, ropa y calzado en general, anteojos para sol, periédicos y revistas,
libros, productos farmacéuticos, articulos para aseo personal, peliculas para fotografia, aparatos
fotograficos, articulos deportivos, juguetes y otros bienes.

b) Servicios: restaurantes y bares, transporte (urbano, suburbano y taxis), recreacién (cines;
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espectdculos artisticos, taurinos y otros; cabarets y centros nocturnos; centros sociales;
exposiciones de pintura, museos, etc.); otros servicios recreativos; aseo y limpieza personal;
revelado y servicios fotograficos; alquiler de automéviles; estactonamientos; etcétera.

Por otra parte, en la clasificacién y cuantificacion de bienes y servicios relacionados con el turismo,
se respetan los niveles registrados en el SCNM, base 1993, para actividades definidas como
caracteristicas. Para las actividades no caracteristicas, en principio su medicidn partié de la
informacién censal de 1993, que incluyé mas de 100 municipios seleccionados en razén de que ahi
se ubican centros turisticos definidos como mds importantes, ello debido a que ahi se ubica poco
mas del 70% del namero de cuartos hoteleros disponibles en el pais y alrededor del 80% del
naomero de llegadas de turistas nacionales y extranjeros. Para 1993, de acuerdo a los Censos
Econémicos 1994, se produjo mas del 70% del valor total generado en el pais por los
establecimientos de hospedaje enclavados en las denominadas zonas turisticas.

Una vez analizada y evaluada la informacion seleccionada, se ided el procedimiento para la
estimacion de las variables macroecondémicas que integrarian la CSTM, asimismo se disefiaron los
cuadros de presentacion, considerando para ello las recomendaciones de la OMT y la disponibilidad
de informacién.

Es importante mencionar, que el estudio del turismo se puede abordar tanto desde la éptica de la
oferta como de la demanda a continuacién se expone Jo correspondiente a cada una de ellas:

ii. Enfoque de la demanda

El turismo es un concepto relacionado fundamentalmente con la demanda, ya que refiere las
erogaciones que efectian los individuos (visitantes), fuera de su entorno habitual, por un periodo
menor a 12 meses, y que realizan durante sus traslados y estancia en los lugares visitados, por
cualquier motivo (negocios, vacaciones, salud, visita a familiares y amigos, entre otros), excepto
recibir remuneraciones en ¢l lugar visitado. Los gastos que se encuentran directamente relacionados
con el viaje, mismos que se clasifican por formas de turismo y se refieren segtn correspondan a
aquellas erogaciones que se llevaron a cabo antes, durante y después del viaje, tal como se muestra
en el esquema siguiente:

ESQUEMA 7.2

[Dem anda Turistica]

[ Gaslos del Viaje ]
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De acuerdo a lo antes mencionado dos agregados importantes que se pueden obtener desde esta
Optica son: el consumo y gasto turistico. Asi, el consumo turistico, comprende el conjunto de
erogaciones realizadas directamente por los visitantes y los gastos efectuados por otras unidades
econdémicas a favor de ellos. Por tanto, en esta variable quedé contemplado:

> El valor monetario del gasto en consumo final de los visitantes

» El monto que las unidades econdémicas proporcionan a sus empleados para que realicen
actividades relativas a su trabajo, fuera de su entorno habitual

» Los servicios individuales no de mercado que el gobierno y las Instituciones Sin Fines de Lucro
al Servicio de los Hogares (ISFLSH) prestan a los visitantes.

Un aspecto mas del consumo turistico se refiere a todos los bienes y servicios caracteristicos que el
visitante adquiere antes, durante y después del viaje y que estan relacionados con ¢l proposito de su
traslado, quedan excluida de este rubro la adquisiciéon de bienes de consumo duradero tales como
vehiculos, botes de navegacién, entre otros.

El gasto turistico, de acuerdo a los lineamientos plasmados en el documento Recomendaciones
sobre Estadisticas Turisticas, de la OMT, se define como: “todo gasto de consumo efectuado por
un visitante o por cuenta de un visitante durante su desplazamiento y estancia turistica en el
lugar de destino” (Organizacion Mundial del Turismo y Organizaciéon de las Naciones
Unidas,1993).

Entonces, el concepto de gasto turistico incluye también las erogaciones que indirectamente son
realizadas a favor del visitante por familiares y amigos a través de: regalos, desembolsos por
concepto de viajes de negocios (pasajes y viaticos), que son cubiertos por la institucién en la que
trabaja el visitante. Se considera pertinente sefialar aqui que en este Ultimo caso, se presenta una
diferencia conceptual entre la Cuenta Satélite de Turismo y las recomendaciones del SCN-1993, ya
que este tipo de gastos en el Sistema se clasifica en el consumo intermedio de las unidades
productivas que efecttian la erogacién y en la CST se registra como gasto del visitante.

Es importante mencionar que algunos desembolsos que puede realizar el visitante se excluyen del
gasto turistico, tal es el caso de las compras de mercancias con fines comerciales (para reventa); las
transacciones de capital para la adquisicidon de terrenos, viviendas, bienes raices, obras de arte y
otras compras importantes; la entrega durante el viaje de dinero a familiares o amigos, que no
realice como pago por bienes o servicios turisticos; y los donativos otorgados a instituciones sin
fines de lucro en el lugar visitado.

Es conveniente comentar que el Producto Interno Bruto Turistico (PIBT), no debe obtenerse desde
el enfoque de la demanda, puesto que en ella se incluyen elementos que distorsionan la medicion,
tal es el caso de las erogaciones por concepto de viajes de negocios que efectuan los trabajadores
de las instituciones. En la CSTM, como ya se menciond, estos gastos forman parte de ella y en el
SCNM se consideran en la categoria del consumo intermedio de quien realiza la erogacién. Por lo
tanto el PIB de la industria turistica sélo podra medirse a través de la oferta, debido a que esta
variable se cuantifica por la suma de los valores agregados generados por las actividades
productivas que participan en el turismo, y no por el uso que se hace de esa produccion.
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iii. Enfoque dc la oferta e industria turistica

ESQUEMA 7.3
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Otros sernvicios

Es importante comentar que una vez definidos los rubros de la demanda turistica para el periodo
1993-1997, se procedié a estimar la oferta de dichos productos a precios bésicos, para lo cual se
calcularon los margenes de comercio y distribucion (bienes) y los impuestos a los productos netos
de subsidios (bienes y servicios), mismos que se dedujeron del valor del consumo turistico por
formas de turismo (receptivo, doméstico y egresivo), obteniendo asi el valor bruto de produccién a
precios basicos. De 1998 en adelante, los calculos se llevaron a cabo via la oferta, esto es asi debido
a que, como se menciond anteriormente, no se realizaron encuestas sobre los viajes de los
mexicanos, relativos a los afios 1998-2000.

La optica de la oferta centra su atencién en las unidades econdémicas que producen bienes y
servicios para satisfacer los requerimientos de los visitantes. Siendo asi, al considerar unidades de
produccién la importancia de éstas se mide por el valor agregado bruto que generan durante el
proceso productivo, es decir, estd referido al valor de la produccién libre de duplicaciones ya que
deduce el valor de los bienes y servicios que se utilizan durante dicho proceso.

El enfoque de la oferta estd integrado por un grupo de cuentas en las cuales se identifica tanto la
produccién de bienes y servicios caracteristicos, como aquellos definidos como no caracteristicos,
en el caso de estos ultimos se integré a la CSTM bésicamente la parte de la produccién que es
demandada por los visitantes.
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Por su parte el término de industria turistica, comprende un conjunto de unidades econdémicas
productoras de bienes y servicios (oferta), dedicadas principalmente a satisfacer la demanda de los
visitantes, clasificadas en actividades caracteristicas y no caracteristicas, para las cuales se puede
analizar su proceso productivo, es decir, la medicién de las variables: consumo intermedio, el valor
agregado y la produccion bruta; la formacién bruta de capital, empleo, entre otras.

Con la informacién censal, se cuantificé la demanda de bienes y servicios -no caracteristicos del
turismo- relativa a las actividades que se desarrollan en los municipios seleccionados
(compatibilizados con las localidades), misma que se relaciond con el total del valor registrado para
el pais por clase de actividad en el mismo censo. La proporcion asi obtenida fue aplicada al valor
de la produccién a precios béasicos del SCNM y con base en la informacion censal se cuantifico la
demanda

A partir de las encuestas sobre viajes y turismo se procedié a identificar, con el mayor detalle
posible, los bienes y servicios que son requeridos por los turistas y las actividades que los producen,
relaciondndolas con el clasificador de SCNM, por subgrupo de actividad y en algunos casos por
producto més especifico. De la misma forma, se consideraron los registros de los Censos
Econémicos 1994, por clase de actividad, a nivel municipal (méas de 100 municipios) en donde se
encuentran ubicados los principales centros turisticos y en ellos se ofrecen diversos atractivos
naturales e histéricos, tales como playas, bosques, lagunas, ciudades coloniales, monumentos
prehispanicos, entre otros.

Con la informacién censal, se estim6 la demanda de productos turisticos efectuada en los
municipios seleccionados, la cual al relacionarla con el valor registrado para el total del pais por
clase de actividad reportada en el mismo censo dio como resultado un coeficiente. La proporcién
asi obtenida fue aplicada al valor de produccion a precios basicos del SCNM, relativo a la actividad
correspondiente.

iv. Valoracién de las cuentas y variables macroeconémicas de la CSTM

Con la finalidad de ofrecer un panorama general sobre las tareas desarrolladas, a continuacién se
hace una breve descripcion de la metodologia utilizada en la cuantificacion particular de los cuadros
y variables macroecondémicas de la Cuenta Satélite del Turismo de México.

% Valores corrientes
» Cuentas de produccién

¢ Bienes y servicios caracteristicos

Bienes
Artesanias
El artesanado en México estd constituido por una extensa variedad de mercancias que se
producen en las diferentes entidades federativas que conforman el pais, estos bienes se
caracterizan porque en su fabricacién se utilizan principalmente insumos tipicos de la region,
son generados con tecnologia poco sofisticada, y en su elaboracién se emplea principalmente
mano de obra no remunerada, es decir, que se lleva a cabo fundamentalmente en talleres

familiares. Se precisa que en la CSTM, la produccién de artesanias se registra en un rengléon
especifico debido a la importancia que reviste la actividad en el turismo.
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En la CSTM, se adoptaron directamente las cuentas de produccién generadas por el SCNM,
ubicadas en sectores diversos que van desde el procesamiento de alimentos hasta las otras
industrias manufactureras y de acuerdo a su produccidn se clasificaron en 14 de las 49 ramas de
actividad que integran la industria manufacturera.

Otros Bienes

Se elaboraron estimaciones a detalle relativas a otros productos definidos como caracteristicos,
tal es el caso de las maletas, trajes de bafio y ropa de playa, entre otros. Para todos los casos
mencionados se elaboraron cuentas particulares para cada bien o servicio especifico, considerando
en el caso de los bienes la informacidén del SCNM y los resultados del Censo para identificar los
productos especificamente.

Servicios
Alojamiento

No obstante que esta actividad se consideré como caracteristica del turismo, el nivel registrado
en la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), difiere del dato que se presenta en el
Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), ya que en éste ultimo el célculo se realiza
para establecimientos hoteleros integrados, es decir que se incluyen todos los servicios que se
proporcionan en dichas unidades econdmicas, tales como: alojamiento, preparacion de
alimentos y bebidas(restaurantes y bares), centros nocturnos o discotecas, locales comerciales,
agencias de viajes, entre otros.

Por lo antes mencionado, como en la CSTM para este apartado interesa identificar Unicamente
el hospedaje, para su medicién fue preciso estimar cada una de las actividades sefialadas,
mismas que fueron incorporadas al sector correspondiente. Es importante destacar aqui, que en
ocasion de los Censos Econdémicos de 2004, en los cuales a solicitud de la SECTUR, se llevaron
a cabo levantamientos especificos para las unidades econémicas de hospedaje, a partir de estos
resultados va a ser factible distinguir a los establecimientos de alojamiento que
fundamentalmente atienden a los visitantes, que en el censo se denominaron “con vocacién
turistica”, asi también posibilitara la identificacién de las diferentes actividades que desarrollan
dichas unidades.

Con relaciéon a la modalidad de alojamiento denominada en México como “Tiempos
Compartidos”, en Jos resultados que hasta ahora se presentan en la CSTM, no estan
contemplados, ello debido a no se dispone aun de la informacion suficiente para realizar el
calculo correspondiente a este tipo de servicio. Al respecto, se tiene previsto continuar con las
investigaciones sobre el tema, a fin de poder de llevar a cabo su estimacién en futuros
trabajos e incluiros en los resultados de la Cuenta, lo que redundard en la ampliacién y
enriquecimiento de la estadistica derivada.

Transporte

Comprende los diferentes tipos de transporte publico de pasajeros de larga distancia. Se
precisa que no se ha incluido, hasta el momento, la utilizacién de automdviles particulares
para el traslado de los visitantes debido a la carencia de la informacidn respectiva.
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Aéreo

Se adoptaron los datos de las cuentas de produccion en valores corrientes y constantes registradas
en el SCNM, as{ mismo se dispuso de la informacion econdémico financiera detallada que
proporcionaron las lineas aéreas nacionales que realizan el transporte de pasajeros. En cuanto a los
ingresos y egresos del pais por concepto de pasajes internacionales, es decir las importaciones y
exportaciones, se documentan con las cifras registradas en la Balanza de Pagos del pafs.

Ferroviario

En el SCNM, la cuantificacién del transporte se lleva a cabo con la informacién de las
empresas que proporcionan el transporte ferroviario, es asi que se genera y presenta en forma
global, es decir, queda incluido tanto el transporte de pasajeros como la carga transportada;
por ello para su integracién en la CSTM, fue menester elaborar un trabajo especial, para la
estimacion de las cuentas en valores corrientes, la cual se construy6 a partir de los ingresos
por pasajes (VBP), obtenidos por dichas unidades, en tanto que para la estimacién de las otras
variables de la cuenta se utiliz6 la estructura de insumo/producto (consumo intermedio) y las
remuneraciones, del subgrupo ferroviario del propio Sistema.

AutobUs Foraneo

El valor de la produccién generado por las unidades econémicas que prestan este servicio, al
igual que en el aéreo y el de ferrocarril, est4d considerado en el segmento de actividades
caracteristicas.

En el SCNM el célculo correspondiente a esta actividad se presenta en el subgrupo de émnibus,
es decir, conjuntamente con el valor de produccién de los transportes urbano y suburbano, no
obstante lo anterior es conveniente mencionar que las mediciones se llevan a cabo de forma
independiente. Por ello, para la CSTM, se solicitaron las cuentas de produccién por separado de
cada uno de los tipos de transporte mencionados. Asi, la produccién generada por autobuses
fordneos se incluye en las actividades caracteristicas, y la demandada por los visitantes,
correspondiente al urbano e interurbano en las no caracteristicas.

Agencias de Viajes

Al igual que en los anteriores bienes y servicios caracteristicos se adoptaron las cuentas de
produccién elaboradas para el SCNM. Es por esto que actualmente, en la estimacién de la
Cuenta Satélite del Turismo de México sélo se incluyen los relativos a las agencias de viajes
minoristas. Por ello en ocasién de los resultados de los Censo Econémicos 2004, se incluiran los
registros correspondientes a los tour operadores, guias de turista, paquetes turisticos y sus
modalidades.

Otros servicios

Comprende los servicios de apoyo al turista, es decir que para la CSTM se incorpora la parte
correspondiente a los ingresos (VBP), generado por el servicio de peaje de automoéviles en
carreteras de cuota (CAPUEE); erogaciones que efectian directamente los visitantes por el uso
de instalaciones aeroportuarias, que se registran como percepciones (VBP) de Aeropuertos y
Servicios Auxiliares (ASA), en el caso de esta Gltima se considera importante mencionar que
los servicios aeroportuarios se encuentran en un proceso de venta o concesién al sector
privado, por lo cual es necesario para el SCNM y por supuesto para la CSTM, ampliar la
investigacién para identificar el procedimiento que siguen actualmente. Otro servicio
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corresponde al derecho que pagan los pasajeros de cruceros al desembarcar en puertos
nacionales, ingresos (VBP) que reciben la Administraciones de Puertos (APIS).

En relacién a la estimacion de las variables que integran la cuenta de produccion en valores
nominales, se utilizo la estructura que el SCNM registra para cada una de las instituciones

mencionadas.

¢ Bienes y servicios no caracteristicos

Respecto a los productos no caracteristicos, que se definieron como aquellas bienes y servicios
que son demandados tanto por los visitantes como por los residentes del lugar, su célculo
requiri6 en primera instancia, definir para el afio de la base el monto del consumo turistico, para
ello como se ha mencionado anteriormente, se utilizé la informacién proveniente de los censos
econdmicos de 1994, relativa a la venta de bienes y la prestacion de servicios relacionados con
el turismo, misma que se relacioné con la registrada para el total del pais en el propio censo, y
en seguida el coeficiente obtenido se aplicéd al valor de la produccion reportada en el SCNM,
para cada actividad correspondiente. En este apartado quedaron comprendidos los bienes y
servicios siguientes:

Bienes
Alimentos y Bebidas

Estos bienes dentro de la CSTM corresponden al valor de los alimentos y bebidas que son
procesados en restaurantes y bares, y otros establecimientos, para satisfacer la demanda de los
individuos, para el caso del estudio satélite se consideraron aquellos establecimientos
ubicados en zonas turisticas, en relacién al total del servicio generado en el pais, a fin de
estimar la produccion que fue demandada para el consumo de los visitantes.

Es importante mencionar que en las cuentas nacionales, la produccién bruta de restaurantes,
bares y centros nocturnos se refiere unicamente a la cuantificacion de la prestacion del
servicio y por tanto el total de alimentos y bebidas, inclusive aquellos que son insumos en
restaurantes y bares, quedan integrados en el consumo privado. Esto constituye una diferencia
en el tratamiento que se hace de la CSTM y el SCNM.

Para calcular el nivel de la producciéon correspondiente al aflo de 1993, para el rubro de
alimentos y bebidas que son transformados en los restaurantes y bares, fue necesario elaborar
un cdlculo particular, mismo que consistio en identificar primero el valor de la produccién de
los restaurantes y bares que se encuentran ubicados en las zonas turisticas, con base en los
resultados de los Censos Econdémicos 1994, la siguiente tarea radicd en estimar el monto
correspondiente a la demanda de los visitantes, el tercer paso que se llevo a cabo fue
identificar en los cuestionarios de la investigacion especial, -estudio que compila informacion
de unidades econdémicas prestadoras de servicios- dirigida a restaurantes, bares y centros
nocturnos, la relacion obtenida entre los costos de alimentos y bebidas en que incurrieron
durante sus procesos productivos, y el valor de su produccién. De esta forma, fue posible
establecer el valor de los bienes que son procesados y proporcionados por dichos
establecimientos. Finalmente se estimaron las variables que integran las cuentas de
produccion, para lograr este propoésito en el caso de los valores corrientes se aplico la
estructura obtenida del SCNM.
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Para los siguientes afios de la serie, el método que se llevé a cabo, en valores corrientes, para
el VBP se elabord un indice de valor, derivado de los resultados del SCNM, este indicador se
utilizé para extrapolar el nivel obtenido para el afio de la base, posteriormente en cada afio se
aplicé la estructura de la actividad obtenida del Sistema.

Finalmente, se considera conveniente sefialar que la demanda de alimentos y bebidas que en
forma directa adquieren los turistas en el lugar visitado no quedd comprendida en los
resultados de la CSTM, esto en razén de que no fue posible hasta ahora identificarla.

Otros bienes

Comprende mercancias tales como aparatos fotograficos, ropa, calzado, periédicos y revistas,
libros, articulos de aseo personal y peliculas fotograficas entre otros. Para la medicion de la
produccién bruta de estos bienes —relativa al afio de la base-, al igual que se hizo en general
para todas las actividades no caracteristicas, se procedié a identificar en los resultados del
Censo, la venta en las zonas turisticas de dichos productos, misma que al relacionarla con el
total registrado en el propio censo, dio como resultado un coeficiente, el cual fue aplicado al
valor correspondiente del SCNM. Para ]a estimacion de las variables de la cuenta se considerd
la estructura obtenida para cada una de las actividades registradas en las cuentas nacionales.
En el caso de las actualizaciones anuales se utilizaron los indices de valor para los valores
nominales.

Servicios
Restaurantes y bares

En este rubro quedaron comprendidas las actividades de servicios de preparacién de alimentos
y bebidas, que se realiza en establecimientos que desarrollan su actividad en las zonas
turisticas. La metodologia utilizada para la cuantificacién de las variables macroeconémicas
para el afio de 1993 es la siguiente: para el valor bruto de la produccidn, el valor generado se
relaciona con el total de la clase que registra el propio censo, este coeficiente se aplic6 al
valor de restaurantes y bares de] SCNM, asi como a otro tipo de unidades economicas
dedicadas a preparar y expender alimentos para consumo inmediato. Se precisa que
Gnicamente se refiere al valor de la produccién del servicio de preparacién de alimentos y
bebidas, es decir queda excluido el monto correspondiente a los alimentos y bebidas que se
transforman en dichas unidades econdémicas. La actualizacién anual de las variables, se llevo a
cabo mediante el método de extrapolacion, con indices de valor.

Omnibus Urbano, Suburbano y Taxis

Para la CSTM se realizd una estimacion de los servicios de transporte utilizado en las zonas
denominadas como turisticas. Para este rubro se procedié de la misma forma que se comento
para la medicién de las cuentas de produccién en valores corrientes. Se considera conveniente
mencionar, que la produccion especifica de émnibus y taxis turisticos, no se contempla atin en la
contabilidad nacional, ello debido a la falta de la informacién estadistica pertinente. Sin
embargo, se espera que la informacién captada por los Censos Econémicos de 2004, permita la
medicion, misma que se incorporaréd en la CSTM en oportunidad del cambio de afio base.
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Recreacidn

La medicion de las actividades que se integran a este apartado, al igual que se ha descrito para
otros servicios, en el ambito del turismo, se consideran las actividades de cines, teatros,
espectaculos taurinos y deportivos; asi como los servicios de centros nocturnos, museos,
etcétera, que proporcionan los establecimientos ubicados en zonas turisticas.

Otros Servicios

Aqui se incorporan los servicios de: el revelado de fotografias, las actividades desarrolladas por
los salones de belleza y estéticas, centros de masaje y alquiler de automéviles, productos que
generan establecimientos que se encuentran situados en las zonas turisticas.

e Otras industrias turisticas

Este apartado como se ha mencionado anteriormente, 1o constituyen actividades de servicios
que si bien no son proporcionados directamente a los visitantes, se generan con el propdsito de
brindar en el presente y en lo futuro una mejor atencion a los visitantes, motivo por el cual
quedan comprendidas en la CSTM. En este apartado quedaron los servicios de ensefianza, los
de promocién y administracién turistica, esparcimiento, entre otros. En la Cuenta se presentan
clasificados en de mercado y de no mercado:

- De mercado:

Actividades Auxiliares al Transporte

Administracién de Centrales Camioneras

Aeropuertos y Servicios Axiliares

Caminos y Puentes Federales de Ingresos y Servicios Conexos
Educacioén Turistica Privada

Ensefianza privada de turismo de nivel técnico, medio y superior.

- De no mercado:

Administraciéon y promocion turistica
Gobierno del Distrito Federal
Gobiernos Estatales
[nstituto Nacional de Migracion
Secretaria de Turismo
Secretaria de Relaciones Exteriores (Delegacion General de expedicién de pasaportes)
Direcciéon General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

Servicios de Ensefianza del Sector Publico
Centros Oficiales de Ensefianza Turistica de nivel medio (CONALEP)
Escuela Superior de Turismo (IPN)

Servicios de esparcimiento
Festival Internacional Cervantino
[nstituto Mexicano del Seguro Social IMSS
Instituto Nacional de Antropologia e Historia
Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado (ISSSTE)
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Otros servicios
Baja Mantenimiento y Operacién (Filial de FONATUR, encargada de mantener en
optimas condiciones los Centros Integralmente Planeados)
Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR)
Servicios a la Navegacion en el Espacio Aéreo Mexicano

- De Mercado

Para la cuantificacién de los servicios educativos generados por el sector privado, se dispuso
por una parte del numero de planteles dedicados a la ensefianza turistica y por otra de los
resultados de una investigacién especial dirigida a unidades econémicas que desarrollan
estas actividades, la cual capta indicadores anuales sobre: ingresos (inscripcion,
colegiaturas, material didactico, entre otros); gastos de operacion desglosados (materiales de
oficina, alquiler de muebles e inmuebles, energia eléctrica, remuneraciones y prestaciones
sociales, etcétera); personal ocupado promedio; y nimero de alumnos. De esta forma se
conformaron las cuentas de produccién relativas al sector, en valores corrientes: Valor
Bruto de la Produccién (VBP), Consumo Intermedio (CI), Valor Agregado Bruto (VAB),
Remuneracién de Asalariados (RS), Impuestos Netos de Subsidios sobre la Produccion (Ji)
y Excedente Bruto de Operacion (EBO).

En relacién a las cuentas de produccion de los servicios de apoyo al transporte, en algunos
casos se adoptaron directamente las proporcionadas por el SCNM, y en otros se aplico la
metodologia del propio Sistema.

- De No Mercado

Para las actividades que integran este apartado se dispuso de informacion directa de los
presupuestos ejercidos por las Instituciones que las realizan, por ello el método utilizado
consistié en clasificar la informacién de acuerdo a los lineamientos de la contabilidad
nacional.

» Formacién bruta de capital fijo

En el SCNM, la Formacion Bruta de Capital Fijo se presenta a nivel total, especificando al sector
que la financia la construccidn -piblico o privado-, y en el caso de la maquinaria y equipo, para la
cual se identifica su origen, -nacional o importado- y no por sector demandante.

Es por ello que para integrar el cuadro de Formaciéon Bruta de Capital Fijo de 1993, de las
actividades caracteristicas, no caracteristicas y las otras industrias turisticas que se incluye en la
Cuenta Satélite del Turismo de México, se utilizé la informacion provenientes de los Censos
Econdémicos 1994 a nivel de las clases de actividad relacionadas con el turismo, los registros
administrativos de entidades publicas y estados financieros de algunas empresas privadas.

En el cuadro mencionado, la Formacién Bruta de Capital Fijo se detalla de acuerdo a la
informacién disponible por tipo de bien: construccién e instalaciones, y maquinaria y equipo,
esta ultima con apertura en equipo de transporte, computo, mobiliario y equipo de oficina y
equipo técnico (calderas, proyectores, etcétera).
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~ Ofertay utilizacion turistica

ESQUEMA 7.4

Utilizacién (Consumo) precios comprador

Oferta precios comprador

Turismo doméstico

vBP +

Precios Productor
Turismo receptivo

Importaciones
Turismo egresivo (transporte, Compras
directas de residentes)

MCD

Exportaciones

La estructura fundamental de la CSTM esta basada en el equilibrio general entre la oferta y la
utilizaciéon de bienes y servicios turisticos. Esta relacién se estudia mejor a través del marco
general de las cuentas nacionales, de acuerdo a las recomendaciones que se establecen en el
Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (Organizacién de las Naciones Unidas, et al, Capitulo XV,
1993).

En los cuadros correspondientes a la Oferta y Utilizacion Turistica, se presentan los registros
del Valor Bruto de la Produccién de bienes y servicios turisticos a precios productor, este se
obtuvo como resultado de adicionar a la produccidn bruta a precios basicos los impuestos a los
productos netos de subsidios, posteriormente, se suman las importaciones y los margenes de
comercio y distribuciéon (en el caso de los bienes), obteniendo como resultado el total de la
oferta turistica a precios comprador, para lograr el equilibrio esta variable por definicion es
igual a la utilizacion turistica, la cual quedé integrada por el consumo de las diferentes formas
de turismo (receptivo, doméstico y egresivo), asi como por el vector de exportaciones.

e Oferta

Una vez que se identificé la produccion bruta a precios basicos de los bienes y servicios
caracteristicos y no caracteristicos, el siguiente paso consistié en calcular los impuestos a
los productos netos de subsidios, los cuales al ser sumados a la produccién bruta a precios
basicos, dio como resultado la estimacién por actividad y/o producto del valor bruto de
produccion, a precios productor. Por otra parte se identificaron las importaciones de bienes
caracteristicos y no caracteristicos, asi como las compras directas de residentes en el
mercado exterior, ambos integrantes también de la oferta turistica. Posteriormente, en el
caso de los bienes nacionales e importados, se procedié a calcular Jos mirgenes de comercio y
distribucion, éstos ultimos se adicionaron a los valores productor, obteniendo de esta forma la
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produccién a precios comprador, que es ¢l valor de la oferta turistica total. Este
procedimiento se presenta en el siguiente esquema:

ESQUEMA 7.5

( Oferta Turistica ]
f
[ ]

Bicnesy Scrvicios Imporlaciones ]
Cuaraclerislices, no
Caracleristicos
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Turisticas
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Residentes
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Comercio y
Distribucibén

3

+
( Valor Bruto de Produccién (VBP), a Precios de Productlor }

VBP Precios Bdsicos + Impuestos a los Produclos Netos de Subsidios

Utilizacién

Con base en los lincamientos del SCN - 1993, una vez establecido el nivel de la oferta y
con la finalidad de lograr el equilibrio con la utilizacién turistica, se procedid a integrar las
variables de la demanda, referidas al consumo turistico: doméstico, receptivo (de entrada) y
egresivo (de salida). También se incluyeron las exportaciones de bienes caracteristicos y no
caracteristicos. En los tres casos se contempld el gasto efectuado tanto por los turistas (con
pernocta), como por los excursionistas (vigjes de menos de 24 horas). También en este
apartado se incluyeron las exportaciones de bienes turisticos. Tal como se expone en el
esquema siguiente:

ESQUEMA 7.6

EJtiIizacidn Turislica]
| |
Consum o Exportacion
Turistico de Bienes

T

| 1
Doméslico [ Receptivo ] [ Egresivo

Servicios de
Transporte

Caracteristicos

Compras Directas
de Residentes

Actividadeces

A ctividades no
Caracleristicas

Caracleristicas




136

» Consumo turistico

El consumo turistico se refiere al valor monetario de todos los bienes y servicios turisticos,
caracteristicos y no caracteristicos, que el visitante adquiere dentro del territorio de México,
antes, durante y después del viaje que realiza. Por tanto, en esta variable macroecondémica se
incluye el gasto en consumo final del visitante, asi como el que se efectta por cuenta de €l durante
su desplazamiento y estancia en el lugar de destino, quedando entonces aqui registrado el monto de
viaticos, pasajes, entre otros, que las unidades econdmicas proporcionan a sus empleados para el
desempefio de las actividades de trabajo que desarrollan fuera de su entorno habitual.

De igual forma, se consideran los gastos que familiares y amigos realizan a favor del visitante.
El consumo turistico se clasifica por formas: receptivo (de entrada), doméstico (interno), y
cgresivo (de salida), es decir se identifica la procedencia del agente econdmico que realiza los
gastos; adicionalmente los dos primeros se subdividen por motivo o propésito del viaje
(negocios, vacaciones y otros motivos). El consumo turistico comprende las diferentes formas
de turismo, mismas que dan la pauta para incorporar otras clasificaciones del turismo, tales
como turismo interior, nacional e internacional, lo que expone a continuacién:

[' Consumo Turistico J

! l

[ Domestico J ( Receptivo [ Egresivo J

ESQUEMA 7.7

S
=
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®
-
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—— — —

[ NACIONAL j [ INTERNACIONAL J

e Turismo receptivo (de entrada)

Para calcular los niveles del consumo turistico efectuado por visitantes no residentes, por una
parte, se utilizan los registros anuales de la Balanza de Pagos referentes a los ingresos
obtenidos en el pais por concepto de turismo extranjero, detallados por motivo del viaje, es
decir, negocios, visita a familiares o amigos, descanso, recreacidon u otros motivos.

Por otra, para el afio base (1993) de la CSTM se dispuso de los resultados de la Encuesta de
Turismo Receptivo 1990, elaborada por el Banco de México, la cual presenta la estructura
del gasto efectuado en el pais por residentes del exterior, por medio de transporte utilizado
(terrestre o aéreo) y motivo del viaje. Para actualizar la estructura de gasto de 1990, al
periodo 1993-1996. se utilizaron indices de valor disefiados individualmente para cada
motivo del viaje y tipo de gasto, de acuerdo al medio de transporte utilizado.
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Los indicadores mencionados fueron elaborados a partir de indices de volumen fisico
construidos con el nimero de turistas que entraron al pais, que se reportan en la carpeta de
indicadores econdmicos que difunde el Banco de México y los indices de precios implicitos
de la produccion, por actividad econémica, que presenta el SCNM.

Una vez actualizadas las estructuras por motivo del viaje y tipo de gasto y evaluada su
consistencia, se dispuso de los elementos necesarios que posibilitaron la desagregacion de
los ingresos recibidos en el pais por concepto de turismo receptivo, de acuerdo a los bienes
y servicios demandados por los visitantes extranjeros, lo cual se llevd a cabo, para cada uno
de los afios de la serie, hasta 1996, como ya se sefialo, de acuerdo a los motivos del viaje de
visitantes con pernocta -negocios, vacaciones y otros- y los excursionistas.

A partir de 1997, el célculo del consumo turistico receptivo se elabora de la siguiente
manera:

a) De la informacion de la Balanza de Pagos que proporciona Banxico, se identifica y
registra el dato de ingresos totales que percibe el pais por concepto de turismo receptivo
y fronterizo.

b) Con los registros del Compendio Estadistico de Turismo que difunde la SECTUR, se
clasifican los ingresos monetarios turisticos al pais por motivo del viaje y medio de
transporte, terrestre y aéreo, y se estructura y distribuye el monto del turismo fronterizo,
también por motivo del viaje.

c) Se elabora un indice de precios ponderado, considerando la estructura del gasto del afio
anterior al de estudio por motivo del viaje y el indice de precios implicito (IPI) de
cada actividad econémica.

d) Al relacionar el valor de los ingresos por motivo del viaje, con el indice de precios
ponderado, se deriva el indice de volumen fisico (IVF) también por motivo del viaje.

e) Con el indice anteriormente calculado y los precios de cada actividad econdmica
contemplada en el consumo turistico receptivo, por motivo del viaje, se determina el
indice de valor (IV) de la produccién bruta a precios basicos, es decir, se extrapola el
valor de la variable para actualizarla.

f) Al VBP, de bienes y servicios turisticos, caracteristicos y no caracteristicos; se les
calculan los Margenes de Comercio y Distribucién (MCD), a los bienes nacionales E
importados y los impuestos a los productos netos de subsidios para bienes y servicios.

Con las operaciones antes mencionadas se obtuvo el Consumo Turistico Receptivo, por
motivo del viaje a precios comprador.

ESQUEMA 7.8
Turismo receptivo
Motivo del viaje

acacione:

vap [Impuestos a | Consumo
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Turismo Doméstico (interno) y Egresivo (de salida)

Comprende los viajes que los residentes de México realizan fuera de su entorno habitual,
siempre y cuando sus desplazamientos se realicen dentro del territorio del pais (doméstico).

En el consumo del turismo egresivo, se registran los gastos realizados por los residentes del
pais en su calidad de visitantes en otras naciones. En la Cuenta Satélite del Turismo de
México, las erogaciones efectuadas fuera del pais se incorporan en el rubro de
importaciones; en tanto que los gastos hechos en territorio nacional, antes de emprender su
viaje y en su desplazamiento forman parte del consumo turistico total, en el caso de México
queda registrado en el pago por transporte aéreo, autobus fordneo y servicios de apoyo al
turista.

Es asi que la cuantificaciéon del consumo efectuado por el turismo doméstico y el del
turismo egresivo se baso en la informacién proveniente de la investigacion denominada
“Encuesta Nacional en Hogares sobre los Viajes de los Mexicanos”, la cual se llevo a cabo
para los afios 1993 (anual), y de 1994 a 1997 cuatrimestral, en ella se captaron datos
relativos al gasto total y por tipo de producto que realizaron los mexicanos durante los
viajes de pernocta que efectuaron en el territorio del pais, sus excursiones y aquellos
traslados que realizaron fuera de la nacion. Para estos ultimos fue posible identificar las
erogaciones que llevaron a cabo los visitantes dentro del territorio del pais, mismas que se
integraron a la CSTM.

El célculo del consumo efectuado por el turismo doméstico para bienes y servicios
caracteristicos, de 1993 a 1996, se realiz6 deduciendo de la oferta total, las exportaciones de
bienes y el consumo de bienes y servicios adquiridos por el turismo receptivo. Una vez
obtenido el nivel total de la oferta destinada al turismo doméstico y egresivo, se procedid a
distribuir este monto de acuerdo a los motivos del viaje, para lo cual se tomaron como base
los resultados de las diferentes encuestas sobre turismo y viajes. Aqui, se identificaron a los
visitantes con pernocta dentro del pais que se desplazaron por negocios, vacaciones y otros
motivos; Jos excursionistas; y, los viajeros al extranjero, asi como la estructura de los gastos
de cada uno de ellos. Esto permitié el calculo detallado del consumo doméstico y el
correspondiente al gasto realizado en el territorio nacional por el turismo egresivo.

A partir de 1997, al no disponer de datos derivados de encuestas sobre los viajes que
realizaron los mexicanos, la estimacion se realizo tanto para el consumo doméstico como para
el egresivo, mediante la extrapolacion de la produccion bruta obtenida para la CSTM en el
afio de 1996, con el indice de valor de esta variable, correspondiente a cada una de las
actividades y/o productos no caracteristicos contemplados en la CSTM, que reporta el
SCNM.

Es importante sefialar aqui, que en el afio 2002, conjuntamente la SECTUR y el INEGI
llevaron a una investigacion denominada “Encuesta Urbana de Turismo Doméstico en
Hogares 20017, en la cual se identificaron a los visitantes mexicanos, por motivo del viaje,
que se alojaron en hoteles durante los traslados que realizaron en dicho afio. Esta
informacidn, relacionada con los datos recabados por la SECTUR sobre llegadas de turistas
nacionales a hoteles, permitieron construir indices de volumen fisico, por motivo del viaje,
para el turismo doméstico, lo que dio pauta para mejorar los célculos de los rubros de bienes
y servicios no caracteristicos del consumo doméstico de 2001 y elaborar los
correspondientes al afio 2002 y 2003.
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Una vez actualizado el Valor Bruto de Produccién (VBP), a precios basicos, de los bienes y
servicios turisticos, no caracteristicos, se identifico la importacién de bienes turisticos y asi se
calcularon los impuestos a los productos netos de subsidios relativos a bienes y servicios, en
el caso de los bienes nacionales e importados se estimaron los Margenes de Comercio y
Distribucién (MCD). De esta forma se obtuvo el Consumo Turistico Doméstico (a precios
comprador), por motivo del viaje, y el consumo realizado en el territorio de México por el
turismo egresivo.

ESQUBEVA7.9
Turisnmo doméstioo y egresivo
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> Consumo turistico por finalidades

El gasto en consumo de los turistas se muestra también clasificando los bienes y servicios
caracteristicos y no caracteristicos del turismo por finalidades, presentacion que esta acorde con
la registrada en el SCNM. No obstante, es necesario precisar que en este avance del estudio no
se ha logrado identificar totalmente el origen nacional o importado de esos bienes y servicios,
razon por la cual esa tarea tendré que realizarse en lo futuro, a fin de complementar ésta y otras
variables que integran la CSTM.

> Relaciones con el exterior

Para conforman este apartado la informacién disponible resulté muy escasa. Por ello, en los
cuadros que lo conforman sélo se incluyen algunos registros.

Para integrar la cuenta de bienes y servicios con el exterior, se adoptd la informacion que se
registra anualmente en la Balanza de Pagos del pais que elabora el Banco de México, por ello
en la CSTM esta cuenta quedé integrada por: la columna de importaciones, que comprende las
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compras directas realizadas por los residentes de México durante sus viajes a otros paises, los
egresos por pasajes internacionales y las importaciones a precios CIF de algunos bienes
relacionados con el turismo.

Por su parte, en la columna de exportaciones se registraron los ingresos que ha recibido el pais
por los conceptos de gasto efectuado por la adquisicién bienes y servicios en el territorio
nacional por no residentes, el ingreso por pasajes internacionales y las exportaciones valoradas
FOB de algunos bienes relacionados con el turismo. Por tltimo, se incluye la columna que
muestra el saldo de las importaciones y exportaciones.

Se agrega un cuadro denominado Cuenta Exterior del Turismo, en el cual Gnicamente se
registra el saldo neto de bienes y servicios con el exterior. El resto de las variables que propone
la OMT, para este formato, no ha sido posible incorporarlas debido a que en la Balanza de
Pagos del pais, no se detallan esos conceptos. Se precisa que para completar este cuadro a
futuro se deben conjuntar esfuerzos por parte de BANXICO, SECTUR e INEGI, a fin de
evaluar la viabilidad que existe de detallar los datos actuales.

s Valores constantes, a precios de 1993

En ocasion de la actualizacion de la CSTM para 1998, por primera vez se elaboraron los célculos
a precios de 1993 afio base de referencia tanto del SCNM como de la CSTM, en esa oportunidad
la estimacion comprendi6 el periodo de 1993 a 1998.

Las estimaciones en valores constantes resultan de gran utilidad ya que permiten observar el
comportamiento real de las variables macroecondémicas a través del tiempo, excluido el efecto
inflacionario, las cuales originan registros que realmente muestran el comportamiento y evolucién
de la economia, puesto que no se encuentran distorsionados a consecuencia de los precios. El
analisis basado en estos calculos posibilita determinar la expansiéon o contraccion que puede
producirse en los diferentes indicadores comprendidos en la CSTM.

LLos métodos de calculo recomendados para expresar a precios de un afo base los agregados
econdémicos son: la deflacion de los valores corrientes mediante la aplicacion de indices de
precios adecuados, y la extrapolacion del valor de la base con indices de volumen fisico o de
cantidad, elaborados especificamente para cada actividad.

En la CSTM, la estimacion en términos reales, considera la informacion a precios de 1993
proveniente del SCNM, relativa a las cuentas de produccién y/o la produccion bruta en valores
constantes, para bienes y servicios caracteristicos y no caracteristicos; asi como los registros
sobre margenes de comercio y distribucién, los impuestos a la produccién netos de subsidios, el
consumo privado, las importaciones y exportaciones de bienes, entre otros registros importantes.

La metodologia empleada para los célculos de las variables macroeconémicas a precios de 1993,
fue determinada de acuerdo a la informacion disponible relativa a la actividad o producto objeto
de medicidn, es asi que en e] caso de los bienes y servicios caracteristicos se adoptan a nivel total
los datos en valores constantes proporcionados por el SCNM.

Por su parte, la estimacion de los bienes y servicios demandados por los visitantes no residentes,
es decir el consumo del turismo receptivo, se realizd mediante la extrapolacion del valor de la
base por actividad, con indices de volumen fisico construidos para cada motivo del viaje,
considerando para ello el numero de turistas y tiempo de permanencia y se actualizd
posteriormente con el indice de volumen fisico obtenido por motivo del viaje.
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Adicionalmente, se calcularon los MCD para bienes nacionales e importados y los impuestos a
los productos netos de subsidios se obtuvieron mediante la deflacion de los valores corrientes. De
esta forma, se determind el consumo turistico receptivo para bienes y servicios caracteristicos y
no caracteristicos.

En lo que se refiere al turismo doméstico y egresivo, en algunos casos, los cdlculos se
determinaron por extrapolacién del valor correspondiente al afio base de 1993, aplicando los
indices de volumen fisico registrados en las actividades definidas como relacionadas con el
turismo, en otros fue necesario deflactar los valores corrientes, aprovechando el detalle de indices
de precios disponibles.

Una vez cuantificado el VBP constante de los bienes no caracteristicos del turismo, a precios
bésicos, se estimaron los MCD para bienes de origen nacional e importado, asi como los
impuestos a los productos netos de subsidios para bienes y servicios, los cuales al igual que para
el turismo receptivo, se cuantificaron mediante la deflacién de los valores corrientes.

Se considera conveniente sefialar que la Organizacion Mundial de Turismo (OMT), en sus
lineamientos para la CST, vislumbra como un trabajo futuro la medicion de la Cuenta en valores
constantes, aunque en ningun momento proporciona recomendaciones para tales cuantificaciones.
Por ello es importante mencionar que México es el tnico pais en el mundo que ha incluido en su
Cuenta Satélite de Turismo la medicion de las variables macroecondmicas en valores constantes,
es decir a precios de un periodo de referencia, el cual en el estudio de México corresponde al afio

de 1993.

De acuerdo a lo anteriormente comentado y dado que en la CSTM se aplicaron los mismos
principios que se utilizan en la elaboracion del Sistema de Cuentas Nacionales de México
(SCNM), los resultados obtenidos para la Cuenta son susceptibles de relacionarse con los
principales agregados registrados en la contabilidad nacional, tales como el producto interno
bruto (PIB), la produccion bruta, el consumo privado y el personal ocupado, entre otros.

ESQUEMA 7.10
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Personal ocupado

Las unidades econdémicas que generan bienes y servicios para el turismo y que atienden
directamente a los visitantes, son intensivas en mano de obra, por ello, se consideré muy
importante para el estudio de la CSTM realizar estimaciones del personal ocupado, presentdndolo
en numero de ocupaciones remuneradas necesarias para la produccion de bienes o la prestaciéon
de servicios turisticos, ello para estar acorde con la definicién utilizada en los célculos del
SCNM.

En la estimaciéon del personal ocupado en las actividades turisticas, en general se siguid la
metodologia establecida en el SCNM por lo que hace a los sectores que contempla tal Sistema. En
el caso de las instituciones para la cual se dispuso de informacion directa, se adoptaron Jos
registros reportados por dichas entidades.

Es conveniente sefialar que unicamente para el afio de 1996 y para ciertas actividades fue factible
clasificar y registrar las ocupaciones por género y edad, ya que exclusivamente para ese afio se
realizd un levantamiento en el estudio denominado “Encuesta Nacional sobre la Situacion
Economica y el Empleo en el Sector Turismo”.

7.2 RESULTADOS OBTENIDOS

La Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), esta integrada por alrededor de 150 cuadros
estadisticos, en los que se registran los resultados obtenidos sobre la medicién de las variables
macroecondmicas tanto en valores corrientes como constantes, mismos que se complementan con
cuadros relativos al personal ocupado y las remuneraciones medias. También se incluyen tablas en
donde se pueden observar las relaciones entre el turismo y el total de la economia para algunas
variables. Con la finalidad de no hacer mas voluminoso el presente trabajo, a continuacién se
incluyen y describen a manera de ejemplo algunas tablas relativas a los resultados relativos a la
ltima serie que comprende el periodo 1998 —2003.

a. Valores corrientes
i. Cuadros resumen

» Valor bruto de la produccion total y turistico

Como se muestra en el cuadro 7.1, la produccién bruta estimada para los productos definidos
como turisticos, en relacidn al total del pais, contribuyd en promedio durante el periodo 1998 —
2003 con 7.4%, destacando la aportacién de los bienes y servicios caracteristicos 4.3%
(servicios 3.5% y bienes 0.8%), mientras que los no caracteristicos y las otras industrias
turisticas lo hicieron en 2.9% y 0.2% respectivamente. (Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia e Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo I, cuadro 55).
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VALOR BRUTO DE PRODUCCION TOTAL Y TURISTICO CUADRO 7.1
Millones de pesos corrientes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003
TOTAL DE LA ECONOMIA 6,300,829 7,602,803 8,866,299 9,201,908 9,864,630 10,743,277| 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 100.0
TOTAL TURISTICO 468,393 567,713 666,282 692,602 724,980 773,67 7.3 74 7.4 7.6 73 7.2
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 461,661 548,128 644,436 680,438 708,632 769,17 7.2 73 7.3 74 72 74
Bienes y Servicios Caracteristicos 288,633 338,896 394,858 416,381 428,608 460,18 4.3 46 4.6 4.6 4.3 43
Blenes 48,008 64,838 80,220 62,194 64,688 68,33 0.8 07 0.7 0.7 0.7 0.6
Antesanias 47,892 53,580 58,883 61,038 63,463 68,221 08 0.7 0.7 0.7 06 0.6
Ropa de playa, Irajes de baro y otros 642 722 818 768 718 72 0.0 00 0.0 0.0 00 0.0
Maletas 473 537 509 390 410 39 00 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Servicios 219,627 284,088 334,438 354,187 364,020 380,84 kX 38 3.8 8 a7 36
Alojamlento 68,388 87,218 106,663 114,445 118,632 126,703 11 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2
Hoteles 67,868 88,640 108,004 113,692 117,832 124,827] 1.1 12 12 12 12 1.2
Qtros servicios de aiojamiento 520 578 858 753 800 87¢y 00 0.0 0.0 0.0 0.0 00
Transporte 140,626 183,814 212,700 224,269 228,622 245,640 2.2 24 24 2.4 23 23
Aéreo 28179 36,333 45,457 45,534 46,009 52,166 0.4 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5
Autobus foréneo 107,867 141,581 160,485 171,415 174,777 184,540 1.7 1.9 1.8 19 1.8 17
Qlros servicios de lransporte y conexos 4,580 5.900 8,778 7.321 7.736 8.833 01 01 01 0.1 0.1 0.1
Agencias de viajes y operadores de tours 10,613 13,026 16,074 16,473 16,866 19,604 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2
Blenes y Serviclos No Caracteristicos 183,028 209,229 249,779 264,067 279,924 298,98 29 28 2.8 29 28 28
Bienes 33,197 39,012 46,317 47,226 49,183 51,22 0.6 0.5 0.6 0.6 0.6 0.6
Alimentos y bebidas 24,627 28,770 33,891 36,409 38,271 40,285 0.4 04 0.4 0.4 04 0.4
Ropa y calzado 3.508 4,023 4,439 4,359 4,463 4,489 0.1 0.1 0.1 0.0 0.0 0.0
Peribdicos, revistas y libros 454 529 614 648 670 69 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Productos farmacéulicos y de aseo personal 1,727 2136 2,438 2,687 2,952 3,229 00 0.0 0.0 0.0 0.0 00
Aparalos y peliculas lolograficas 1,798 2,234 2590 2,020 1.838 1,59 0.0 0.0 0.0 0.0 00 0.0
Otros 1,082 1320 1,345 1.124 989 934) 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Serviclos 139,366 164,168 200,092 212,388 223,873 237,362 2.2 2.2 23 2.3 2.3 2.2
Reslaurantes y bares 70,589 83635 100,847 108,955 114,988 120,657 1.1 1.1 1.1 12 1.2 1.1
Comercio 42,074 49,309 62,508 64,621 66,917 70,831 0.7 07 07 0.7 0.7 0.7
Transporte 10,108 11612 13534 13,771 14,678 16,146 0.2 02 02 01 0.1 0.2
Recreacién 7,769 9,079 10,679 11,423 12,143 13,261 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Cabarets y centros noctumos 2,024 2,250 2,624 2711 2,823 3.153 0.0 0.0 0.0 00 0.0 0.0
Cines, espectaculos y otros 5,745 6,829 8,085 8712 9,320 10,108 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Otros serviclos 8,816 10,624 12,623 13,698 16,147 16,468 0.1 0.1 01 0.1 0.2 0.2
Aseo y limpieza personal 2,020 2,347 2,796 3,108 3744 4162 00 0.0 0.0 0.0 0.0 00
Revelado y servicios fotograficos 1,997 2,420 2,792 3,040 3,302 3,57: 00 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Alquiler de automdviles 1,763 2,041 2,499 24% 2218 2,41 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Ctros 3,035 3,716 4,438 5015 5.883 6,298 0.0 0.0 0.1 0.1 0.1 0.1
Otros Blanes y Servicios N.C.O.P. 10,476 6,060 4,370 4,463 6,868 10,414 0.2 0.1 0.0 0.0 0.1 0.1
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 7,732 9,688 10,826 12,066 13,448 14,604 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 01
De mercado 3,485 4,624 4,880 5,621 6,076 e,ssj 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
No de mercado 4,267 5,064 5,846 6,643 7,373 7,98 0.1 01 0.1 a1 0.1 0.4
Administracidn y promocidn luristica 1,107 1,258 1,387 1,475 1,711 1,808 0.0 0.0 0.0 0.0 00 0.0
Servicios de ensenanza 1,069 1.250 1,510 1,783 2,046 2,234 0.0 0.0 00 0.0 0.0 0.0
Servicios de esparcimiento 1.034 1.258 1,496 1,695 1806 1,944 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Quos servicos 1,058 1.296 1.472 1.590 1.811 1,983 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
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> Producto interno bruto total y turistico

Como puede apreciarse en el cuadro 7.2, en el periodo 1998-2003, el conjunto de actividades
que participaron en la generacion del Producto Interno Bruto Turistico (PIBT), en valores
corrientes, contribuyd en promedio al PIB del pafs en 8.2%. Como puede observarse en los
ultimos dos afios la participacion bajo, de 8.4% en 2001 a 7.9% en 2003, esto principalmente
como efecto de los atentados del 11 de septiembre de 2001. De la participacion mencionada
destaca la contribucion de los servicios con 7.1% (transporte 2.7%; restaurantes y bares 2.0% y
alojamiento 1.1%) y por su parte los bienes aportaron 0.9%. Con la finalidad de dejar patente la
importancia del turismo, se precisa que la contribucién, en el PIB del pais, resultdé mayor a la
que reportaron conjuntamente (7.0%), las actividades que integran las grandes divisiones: 1
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca (4.3%); 2 Mineria, -incluye la extraccién de
petréleo- 1.4%; y la gran divisiéon 5 electricidad, gas y agua 1.3%, (Instituto Nacional de
Estadistica, Geografia e Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo I,

cuadro 61).
PRODUCTO INTERNO BRUTO TOTAL Y TURISTICO CUADRO 7.2
Milllones de pesos corrientes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 2001 2002 2003
PIB TOTAL DEL PAIS 3,517,782 4,208,743 4,983,818 5,289,854 5,734,848 6,244,985|| 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
PiB TURISTICO 291,694 365.144 419,207 444,903 481,153 493,722 8.3 8.4 8.4 8.4 8.0 7.8
Blenas 34,371 38,758 42,718 43,809 48,648 49,162 1.0 0.8 0.9 0.8 0.8 0.8
Artesanias 30.268 33.831 37.220 38.784 40,375 43,878 0.9 0.8 0.7 0.7 0.7 0.7
Otros blenes 4103 4,927 5.497 5124 5273 5.286] 01 01 0.1 0.1 0.1 0.1
Serviclos 250,802 312,647 373,784 396,232 411,281 438,145 71 7.4 7.5 7.8 7.2 7.0
Alojamiento 38.415 50,089 61,593 66,416 66,898 72,765 1.1 12 1.2 1.3 1.2 1.2
Transporte 96,739 128.233 145355 152.628 154,140 185.271 2.7 3.0 2.9 29 27 286
Aereo 10,857 14,437 17.851 17,788 17.487 19.699 0.3 03 0.4 0.3 0.3 0.3
Autobus foraneo 85,799 86.931 99,328 105.420 105.218 109,986 1.9 2.1 20 20 18 1.8

Otros servicios de transporte
y CONexos 20,283 24,885 28.375 29.421 31.438 35,588 o8 06 0.8 0.8 0.5 0.8
Restauranies y bares _1/ 69,343 81,497 97.480 105,870 110,742 116,696 2.0 1.9 2.0 20 1.8 1.9
Otros serviclos 46,305 54,828 89.377 73.218 77,501 83,413 1.3 1.3 1.4 1.4 t.4 1.3
Otros Blenes y Servicios N.C.O.P. 6,422 3.739 2,705 2,762 4,224 6,415 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

_1/Incluya los registros correspondientes a allmentos y bebldas.
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> Participacion en el valor agregado bruto por gran division

Las tablas que se presentan en la CSTM, es una para cada afio, sin embargo como ejemplo se
incluye en este apartado, el cuadro 7.3 referido a los resultados obtenidos para el afio 2003, en
las columnas se puede observar el valor agregado bruto para economia y para el total de las
actividades turisticas (caracteristicas y no caracteristicas y olras industrias turisticas),
clasificadas en las Grandes Divisiones que se establecen en el Sistema de Cuentas Nacionales
de México.

Se muestra también la contribucién turistica en cada una de ellas, asi podemos observar que las
artesanias corresponden al 100% de la produccién registrada en la contabilidad nacional; de la
gran divisién 6 comercio restaurantes y hoteles al turismo le corresponde el 17%, sin embargo
en lo relativo a los restaurantes y hoteles la aportacion es del 56%, mientras que el transporte
contribuyé con el 30.8% y las actividades que prestan servicios de esparcimiento 14.3 por
ciento. (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia € Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de
bienes y servicios, tomo I, cuadro 61).

PARTICIPACION EN EL VALOR AGREGADO BRUTO POR GRAN DIVISION, CUADRO 7.3
Afo 2003
Millonas de pesos corflantas Eslructura porcentual
Total Total Bianas y Sarvicios Otrss Industiles Yotal Total Bienes y Setvicios Otras Induslrias
CONCEPYO Economia Actlvidades Caractlaristicos y de Mercadoy Economia Acllvidodes Caractoristicos y de Morcado y
Turisticas No Caracteristicos No de Morcado Turlsticas No Caracleristicos No de Mercado
YOTAL 8,244,986 493,722 482,207 11.518 100.0 7.9 17 0.2
[Bran Divislén 3. Industrla Manufacturara 1,123.213 78,087 78,087 - 100.0 7.0 7.0
Aresanlas 43,876 43,878 43878 - 100.0 100 0 100 0
Almenlos y bebidas 335,037 28,925 28.925 - 1000 8.6 86
Qlios bienes 744301 5,288 5.286 - 100 0 07 o7

[Gran Dlvisién 6. Comorcio, Restaurantas y

Motolos 1,270,197 215788 215785 - 100.0 17.0 12.0
Comercio 983,394 55,248 §5.248 - 100.0 56 586
Restaurantes y Hololes 286.802 160.536 160.536 -- 100.0 580 56.0

[Gran Dlvisién 7. Yransporte, Almacenaje y

Comunicaciones 845750 165274 161,008 3,603 100.0 258 230 0.0
Transposte y almacenaje 538,269 185271 161,668 3,603 100 0 3008 309 [
Comunicaciones 108,381 N.O ND. - 100 0 ND N O

[Gran Divislon 9. Sarviclos Comunales,

Soclales y Peisonsios 1,728,288 28,185 20.253 7.011 100.0 1.6 1.2 0.5
Servicios de educacion 421,622 3.502 - 3.502 100.0 o8 - 0.8
Servicios de esparcimianto 71,350 10,184 8.609 1576 1000 143 121 22
QOtros serviclos 265,696 1).168 11,648 1.523 100 0 50 44 06
Adminisiracion pudlica y defensa 287191 1.311 .- 1.31% 1000 05 o~ 05
Qtros serviclos soclaies y personales 680,430 100 0

Clros Blenes y Sorvicios N.C.O.P. 1.477.538 8.415 8.415 - 100.0 0.4 a4
|
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» Oferta total v turistica de bienes y servicios

La oferta turistica que se registrd en la CSTM, para el periodo 1998-2003, participd en
promedio con el 6.5% a la oferta total del pais, contribuyeron a este comportamiento
principalmente los servicios que aportaron el 4.9% (alojamiento 1.0%, transporte 2.2% y los
restaurante y bares 1.4%), mientras que los bienes lo hicieron con el 1.1 por ciento, el restante
0.5% esta representado por las importaciones (compras directas de residentes) que realizan los
residentes de México en otras naciones, como se observa en el cuadro que se muestra a
continuacion. (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, 2005. SCNM,
Cuentas de bienes y servicios, tomo I, cuadros 99 a 104).

OFERTA TOTAL Y TURISTICA DE BIENES Y SERVICIOS CUADRO 7.4
Millones de pesos corrientes Estructura porcomual
CONCEPTOD 1838 1899 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 200 2002 2000
TOTAL DEL PalS 7,801,057 9379343 11,104,071 11472337 12,195089 13,420,877 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
TOTAL TURISTICO 508,887 609,891 720,235 760,240 785,080 858,450 8.4 6.5 8.4 8.8 6.5 8.4
Blenes 54,348 104,851 120,871 123,680 127,582 138,096 12 t 11 1.1 1.0 1.0
AMosania 78,172 85,111 97,854 101,899 105,718 114,077 1.0 0.9 09 09 a8 08
Qtres Denes 16.673 19,840 23018 21.781 21,884 22,019 Q2 0.2 0?2 Q2 02 02
Sarvictos 362,557 455,436 542 849 578716 801,817 844,026 4.8 4.9 49 50 4.8 4.8
Algjamienta 59,368 88,095 108,583 118253 120511 127,738 o9 0g 10 10 10 10
Tranepone 187,603 215785 250,408 283.857 271.289 291,582 21 22 22 2.3 22 22
Alrat 34372 42,072 418 55 508 55.017 62,987 Q4 0.s 05 as as [h-1
Autodus foranea 107 887 141 584 180,485 171,415 174777 184,540 14 15 14 15 1.4 14
Qtios sanicing de tanaporie

¥ conexes 25366 30611 35727 26.907 30704 45.045 0.3 03 03 0.3 03 03
Restaurantes y daras _1/ 108,588 132,023 159,927 173,005 182,151 162,324 1.4 14 14 1.5 [T 1.4
Qtras servicios 16,908 20.052 237 25,601 27850 30,384 a2 az oz oz 02 oz
Otros Bienas y Sarvicics N.C.O.P. 10,853 8,284 4,527 4,627 7.129 10,852 0.1 01 [*3] [+R]
ICompras directas de resldentes Jaad 43,311 51,987 51,207 58,553 67478 0.5 Q5 0.5 0.5 0.5 05

_ 1l Incluye f0s regiairos corespondianies a alimenlos y bebrdas.
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El cuadro 7.5 refiere para el 2003, que el valor de la oferta turistica fue de 6.4%, con relacién al
total del pais que registré el SCNM, por grandes divisiones, asi como la aportacion del turismo
en cada una de ellas, destacan en esta variable la contribucidon en las actividades de comercio,
restaurantes y hoteles y el transporte con 58% y 47.6% respectivamente, (Instituto Nacional de
Estadistica, Geografia e Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo I,
cuadros 99 a 104). Asi mismo comprende las compras directas que realizaron residentes del
pais durante sus viajes al exterior, de éstas se incluyd en la CSTM el 97.8 por ciento, ya que se
excluyd de esta variable lo correspondiente a las compras directas del sector publico y lo

relativo a los becarios.

PARTICIPACION EN EL TOTAL DE LA OFERTA DE BIENES Y SERVICIOS CUADRO 7.£
POR ACTIVIDAD ECONOMICA
Millones de pesos corrientes
2001 2002 2003
Total Total Participacién Total Total Particlpactén Total Total Participacion
CONCEPTO E: f Actividad: de Actividad E la Actividades de Actividades Economia Actividad de Actividad.
Turisticas Turlsticas Turisticas Turisticas Turlsticas Turisticas
TOTAL 11,472,337 760,240 8.6 12,185,069 795,080 6.5 13,420,877 858,450 5.4

IGran Divisién 1. Agropecuaria. silvicullura

y pesca 508.912 N.D. 527.210 N.D. 576,536 N.D.
KGran Divisién 2. Mineria 277.213 285 836 388.426
[Gran Dwisibn 3 Indusina manulaclurera 6.247.137 184,025 29 6,486,218 190,835 30 7.049.549 203,178 2.9
[Gran Division 4. Cansiruccién 590 336 N.D. 637.324 N.O. 709.071 N.D.
[Gran Divisibn 5. Eleclricidad. gas y agua 154.371 180,105 225596 -
IGran Divisién 6. Comercio, restaurantes

¥ hoteles 407.209 228913 56.2 421,675 239,409 56.8 436226 252,978 56.0
IGran Diwisién 7. Transporte, almacenaje

y comunicaciones 556,473 263,857 47.4 575,829 271,299 471 617243 293,582 47.8
IGran Divisién 8. Servicios financieros, seguros,

aclividades inmobiliarias

y de alquller 835.204 N.D. 981,435 ND 1.071.589 N.D.
[Gran Divisién 9. Servicios comunales,

socisles y personales 1,840,860 25,801 14 2,047.478 27,856 14 2,277 840 30.384 13
Oiros Bienes y Servicios NC.O P - 4.837 - 7129 10,852

54,613 53.207 97.4 59,962 58.553 91.7 68.999 67,478 q78

ICompras direcas de residentes
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ii. Cuadros del turismo con mayor apertura

» Qferta vy vtilizacién

Como se ha mencionado este cuadro se constituye en el resumen de las transacciones turisticas
que integran la Cuenta Satélite del Turismo de México, en la tabla 7.6 en los renglones se
muestran los conceptos detallados de los bienes y servicios caracteristicos, no caracteristicos,
asi como las compras directas de residentes.

Las columnas refieren en una primera parte las variables que integran la oferta: la produccién
bruta, las importaciones (bienes, pasajes internacionales y las compras directas de residentes) y
los margenes de comercio y distribucién (bienes nacionales e importados), los elementos
mencionados dan por resultado la produccidn a precios comprador, que es igual a la oferta de
bienes y servicios disponible en el pals, (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e
Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo 1, cuadro 55).

En la segunda ubica Ja utilizacion de los bienes y servicios caracteristicos y no caracteristicos,
que para el total —de acuerdo al SCN-1993- es igual a Ia oferta. La utilizacidn esta integrada por

la exportacion de bienes turisticos y por el consumo turistico: doméstico, receptivo egresivo.

OFERTA Y UTILIZACION TURISTICA CUADRO 7 &
Millones de pesod corrigntes
Ado 2002
CFIRFA Claria y UTILIZACION
Praguvecitn Impasaclonas Hargan da Ulitiraclan Formas da lufismo Eaporlactdn
COMCEPTO Bivts s Pration e Cemarcie y Furtutica Domesuca Egrasiva ~_J Racaptiva '_¢ de Blanas
Productor Binirlba i lin foe
AR ET rge.037 LR B Tu.E3 (XL NET] 143,054 108,747 108,838 48
Bilsaes y Seaviclos Caracizilancas “80.103 1. 3048 41,103 21,101 AdQ. 18T 10,788 42,848 14
Bizney TE.310 79 a3 118081 112,082 4114 14
AriEsialss 714642 40,114 1v4 077 1o 137 3940
Ropu de plaps rajvs a4 Dahc y alrod 8112 78 840 T3] 1,307 200 14
Ml 411 L 142 617 175
Saivicion 193,978 16,130 19871y 120,098 10.248 18,330
Sojamicnia 117,754 11r.ras LLLRTY] 17474
Martaw £16 Bad 128848 99 471 17174
Qlies nedvicgds de alagrct jgAl0 B0 484 509
Transgorie 248,838 19738 287,171 LA RS2 1,108 (ST 1]
Anreo 30.28% 10238 By9a7 15,897 17 503 7.508
Autdbus 1014M8S 184540 184,540 184 TRA ILEETS
Dlras swsvicion 0¢ transporie v cannaas 8,643 5.8 i.on? LEL) 800
Agencias ae visjer y
operadoret de IouId 1hE04 19401 (IR ETY ERE]
Bienas p Srivicias N4 Carictbrlaticors 17048 00 Te.r20 2891712 102 087 LENEY] LH
Blensi [LRIT 300 1.7 [EREH T1.137 1845 32
ALM ARG 5 ebga s FrR 1.1% 13017 BT 082 54,378 [T RT T
Ropa ycitzado 5.040 1878 68318 TAL LI
Pengarcon, ravibias y ibros 751 118 1.089 98¢ 72
Producios faamackubicos y 08 210 paraanal 3.4 1 so0 154 ERTT 651
Felreulss pard falograba y sires 1804 73 848 1881 2,381 758 H
Snes E34) 7% s4n 1604 1804 210 an
Sciviaron 172,133 172,213 1,00 10,822
Reziaursninn y bates 125,242 125,242 102,228 z3.018
Tranipaite 16,485 19,485 D583 12902
Ancreacian 13688 53688 e 1348
Canacels y cADMOE NALIuCADE 1333 3.215 14Ty 1784
Cihes, eapoeibouton ¥ olray 10041 10 34 2.748 7592
Qiros aervicion 19040 18,440 hATE AL
Aseo ylimpieze pursonsl 4182 1,282 EREY] o3
Ravelsdo 5 uarvicns lotogislicns 1881 3683 3.63¢ 0
Brquibes de auiombe ey 2495 FRTH 175 3tp
Qbas 6479 8419 LY 34 i
Ciros Blanss y 5aivicios N.C.O.P. 16,082 10,981 [LXTT
Fempray Olreclas de Rugldenien 4raze 27474 Br.are
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e Oferta

En esta tabla se puede observar que para el 2003 de la oferta total el 82.5% lo aportd la
produccién nacional, el 9.2% correspondi6 a la importacion y el otro 8.3% a los margenes de
comercio y distribucion estimado para los bienes turisticos importados y de produccion
nacional.

e Utilizacion

Una vez estimado el nivel total de la oferta, se tuvo el monto de la utilizacién (oferta = a
utilizacion), esta ultima variable qued6 integrada por el consumo turistico por formas:
doméstico, receptivo y egresivo, as{ como la exportacion de bienes turisticos. Por la importancia
de su aportacion, en primer lugar se encuentra el turismo doméstico con 74.9%, el receptivo
12.8%, por su parte el egresivo aporté el 12.2% y a las exportaciones solamente les
correspondio el 1% (ver cuadro 7.6).

> Cuentas de produccion turistica

Este apartado se encuentra integrado por cuadros que contienen informacion anual de las
variables que integran las cuentas de produccién, uno correspondiente al total, en el cual se
identifican los niveles de las actividades caracteristicas, no caracteristicas y otras industrias
turisticas, como puede observarse en el cuadro 7.7, mismo que se muestra lineas abajo. Cabe
sefialar que en el anexo de este capitulo se pueden consultar las tablas correspondientes a las
cuentas de produccién detalladas de bienes y servicios caracteristicos, no caracteristicos y otras

industrias turisticas, se presentan en los cuadros 7.29, 7.30 y 7.31, respectivamente.

CUENTAS DE PRODUCCION TURISTICA CUADRO 7.7
TOTAL
Millones de pesos corrientes
2001 2002 2003
CONCEPTO TOTAL Blenes y Serviclos TOTAL Bienes y Servicios TOTAL Bienes y Servicios
No Otras No Otras No Otras
Caracte- Caracte- | Industrias Caracte- Caracte- | Industrlas Caracte- | Caracte- indusirias
risticos risticos Turisticas risticos risticos Turlsticas risticos risticos Turisticas

VALOR BRUTO DE PRODUCCION
{precilos basicos) 692,502 416,381 264,057 12,065 721,980 428,608 279,924 13,448 773,878 460,185 298,989 14,504

Blenes y Serviclos

Caracteristicos 416,381 418,381 428,608 428,808 460,185 480,185

Bilenes y Serviclos

No Caracleristicos 264,087 284,057 279,924 279,924 298,989 298,989

Otras Industriss Turisticas 12,066 12,085 13,448 13,448 14,504 14,504
ICONSUMO INTERMEDIO
precios comprador) 247,600 171,194 73,872 2,834 260,828 178,685 78,343 2,800 279,955 193,041 83,926 2,989
IWVALOR AGREGADO BRUTO
Kprecios basicos) 444,903 245,187 180,185 9,631 461,183 249,923 200,582 10,848 493,722 267,144 218,064 11,515

Remuneracién de asaleriados 134,834 §7.810 70,545 8,480 142,620 80,702 74,592 7.328 151,595 84505 79,201 7.889

Impuestos sobre I2 preducclon

natos de subsidios 2,166 1,321 792 72 2.529 1,515 924 90 2,564 1547 932 a5

Excedante bruto de operaclén 307,883 188.058 118,848 2,979 316,004 187.708 125,065 3,232 339,563 201,092 134931 3.540
L
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» Valor bruto de la producciéon

En el cuadro 7.8 se presentan para el periodo 1998 — 2003, los resultados obtenidos de la
produccién bruta turistica total y detallada de los productos denominados turisticos, se destaca
que en promedio el 59.8% correspondid a bienes y servicios caracteristicos y de éstos los bienes
aportaron el 9.4%, los servicios lo hicieron con el 50.4%; por su parte los bienes y servicios no
caracteristicos contribuyeron en el periodo con 38.5%, de éstos destaca la participacién de los
servicios 30.4%, mientras los bienes sélo contribuyeron con el 6.9 por ciento y otros bienes y
servicios cuya produccion demandé el turismo receptivo el 1.2%; en tanto que el restante 1.7
por ciento correspondié a las otras industrias turisticas. Cabe Destacar que en el anexo de este
capitulo se integraron los cuadros (7.32, 7.33, 7.34 y 7.35) relativos al consumo intermedio,
remuneracidén de asalariados, impuestos sobre la produccidén netos de subsidios, el excedente

bruto de operacién y el personal ocupado.

VALOR BRUTO DE PRODUCCION CUADRO 7.8
Mlllones de pesos corrientes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 | 1999 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL 459,393 557,713 855,262 692,502 721,980 773,878 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0  100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 451,681 548,126 644,436 680,438 708.532 759.174 98 3 98.3 98.3 98.3 981 98.1
[Bienes y Servicios Caracleristicos 269,833 338,896 394,858 416,381 428,608 460,185 58.5 80.8 60.2 60.1 59.4 59.5
Bienas 49,006 54,838 80,220 62,194 64,588 69,339 10.7 9.8 8.2 8.0 8.9 9.0
Artesanlas 47,892 53.580 58,893 81,038 £63.463 68.221 10 4 96 80 8.8 8.8 8.8
Ropa de playa. trajos de bafo y otros 642 722 818 788 715 720 0. 01 01 01 0.1 01
Maletas 473 537 509 390 410 398 0.1 0.1 0.1 0.1 01 01
Servicios 219.627 284,058 334,438 354,187 364,020 390,846 47.9 50.9 51.0 51.1 50.4 50.8
Alojamiento 68,389 87.218 106,662 114,445 118,832 125,703 14.9 15.6 16.3 16.5 16.4 18.2
Hotetes 67.868 86,640 106.004 113.692 117,832 124,827 148 ER] 162 16.4 163 161
Otros serviclos de alojam:ento 520 578 859 753 800 876 (o] 01 01 0.1 01 01
Transporte 140,825 183,814 212,700 224,269 229,522 245,540 30.6 33.0 32.5 324 31.7 37
Adreo 20,179 36.333 4¢.457 45.534 46,009 52,166| 81 65 69 686 6.4 67
Autobus loraneo 107.867 141,581 160,465 171,415 174,777 184.540] 235 254 245 248 24,2 23.9
Olros serv)ci0s de Iransporte y cCONexos 4,580 5,900 6.778 7321 7.736 8.833 1.0 T 10 1.1 11 1
Agenclas de viajes y operadores de tours 10,813 13,028 15,074 15,473 18.968 19.604 23 2.3 2.3 2.2 2.3 2.5
Bienes y Servicios No Caracteristicos 183.028 209.229 249,779 284,057 279,924 298,989 39.8 37.5 38.1 38.1 38.8 38.6
Blenes 33,197 38,012 45,017 47,226 49,183 51,223 7.2 7.0 8.9 8.8 8.8 6.8
Alimentos y bebidas 24,627 28.770 33.891 36,409 38,271 40.285 54 5.2 §2 53 5.3 5.2
Ropa y calzado 3,508 4023 4,439 4,359 4,483 4,489 0.8 o7 07 06 0.8 0.6
Periddicos. revistas y libros 464 529 814 648 870 695 01 01 0.1 0.1 0.1 0.t
Productos farmacéutlcos y de aseo personal 1.727 2,136 2,438 2,667 2.952 3.221 0a 04 0.4 04 04 0.4
Aparatos y peliculas folograficas 1.799 2,234 2,590 2,020 1.838 1.599 (o) 0a 0a 0.3 0.3 0.2
Otros +.082 1,320 1.345 1.124 989 934 0.2 02 02 02 0.1 (M
Serviclos 139.358 184,158 200,082 212,366 223.873 237.352] 303 29.4 30.5 30.7 31.0 30.7
Restaurantes y bares 70.589 83,635 100.847 108,955 114,988 120657, 154 150 15.4 15.7 159 156
Comercio 42,074 49,309 62,508 84,621 66.917 70.831 92 88 95 93 93 92
Transporte 10.108 11,612 13,534 13.779 14,678 16,146/ 22 21 21 20 20 21
Recreacion 7.789 8.079 10,879 14.423 12,143 13,281 1.7 1.8 1.6 1.8 1.7 1.7
Cabatrels y centros noclurnos 2,024 2.250 2,624 2,711 2,823 3,153 04 04 04 04 0.4 04
Cines. espectaculos y olios 5,745 £6.829 8.055 8.712 9.320 10.108 13 12 12 13 13 13
Otros serviclos 8,815 10,524 12,523 13,598 15.147 18,458 1.9 1.9 1.9 2.0 21 21
Aseo0 y impieza personal 2.020 2.347 2.796 3,108 3,744 4162 04 04 04 0.4 0.5 0.5
Reveiado y serviclos totograticos 1.997 2,420 2.792 3.040 3.302 3579 04 04 04 0.4 05 0.5
Alquiler de automdviles 1,763 2,041 2,499 2,438 2,218 2,418 0.4 04 04 04 03 0.3
Qiros 3,035 3,718 4,436 5,015 5,683 6,298 07 0.7 0.7 0.7 0.8 08
Otros Blenes y Servicios N,C.0.P. 10,478 8,080 4,370 4,483 8.888 10,414 2.3 1.1 0.7 0.8 1.0 1.3
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 7.732 9,588 10,828 12,085 13,448 14,504 1.7 1.7 1.7 1.7 1.9 1.9
De mercado 3,485 4,524 4.980 5,521 8,075 8,535 0.8 08 0.8 0.8 0.8 0.8
No de mercado 4,287 5,084 5,848 6,543 7.373 7.989 0.8 0.9 0.9 0.9 1.0 1.0
Admlnistracidn y promocedn turlstica 1,107 1,259 1.387 1,475 .71 1,806 0.2 0.2 0.2 02 02 0.2
Servicios de ensefianza 1.069 1.250 1,510 1.783 2,048 2.236 0.2 02 02 0.3 03 0.3
Servicios de esparcimiento 1.034 1.258 1,496 1.695 1,806 1.944 02 02 02 0.2 03 0.3
Otros servicios 1,056 1.296 1,472 1.590 1.811 1,983 02 02 02 02 0.3 0.3
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Esta es una de las variables més representativas y conocidas para medir el desarrollo de la
economia, ya que se reflere al valor que efectivamente agregaron las actividades econémicas
durante su proceso productivo. Es asi que para las actividades turisticas se lleva a cabo el
célculo de dicho indicador, y los resultados obtenidos se presentan con el mayor detalle posible.
Destacan por su aportacion durante el periodo con el (54.8%), los bienes y servicios
caracteristicos, de los cuales los méas importantes son: el transporte con 28.6%; el alojamiento
con 13.2% y las artesanias que aportaron el 9.3%. Por su parte los productos no caracteristicos,
participaron con el 43%, de ellos sobresalen los servicios con 35%, (restaurantes y bares 17.7%,
comercio 11.1%), en tanto que los bienes sélo lo hicieron con el 7%, como puede observarse en

el siguiente cuadro.

VALOR AGREGADO BRUTO

CUADRO 7 ¢

Mlilones de pesos corrientes

Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1998 1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003
TOTAL 291,694 386,144 419,207 444,903 461,163 493,722 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 288,768 347,892 410,728 436,372 460,808 482,207 8.0 97.9 98.0 97.9 97.7 97.7
[Bianes y Serviclos Caracteristicos 166,862 199,800 231,992 248,187 249,923 267,144 53.7 56.2 65.3 65.1 54.2 4.1
Blenes 30,669 34,274 37,686 39,179 40,764 44,266 10.5 9.7 9.0 8.8 8.8 9.0
Artesanias 30,268 33.8M 37.220 38.784 40375 43876 104 9.5 8.9 8.7 88 8.9
Ropa de playa. ltajes de bano y otros 203 228 265 243 224 224 01 01 0 ']
Maletas 188 215 200 151 165 165 01 0t
Sarvicios 126,893 166,227 194,307 208,008 209,159 222,879 43.2 46.5 46.4 45.3 45.4 454
Alojamianto 38,418 60,089 61,693 66,416 68,898 72,788 13.2 149 14.7 14.8 14.9 147
Hateles 34,024 49,652 41,0900 65,840 68,278 72.092 13.0 14.0 14.6 14,8 14.8 14.6
Qtros servicios de alojamiento 391 438 503 576 620 673 0.y 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Transgporte 80,192 106,071 122,343 129,086 128,810 136,744 27.8 299 29.2 29.0 23.0 277
Asdreo 10.657 14,437 17.651 17,786 17.487 19.699 3.7 41 4.2 4.0 38 4.0
Aulobus foraneo 85,799 86,931 99.328 105,420 105,216 109,986 226 245 237 23.7 228 223
Ottos serviclos de transporte y conaxos 3,657 4,704 5.363 5,849 6,207 7.059 1.3 1.3 1.3 13 1.3 1.4
Agencias de viajes y operadores de fours 7,366 9,066 10,371 10,5637 11,381 13.370 2.8 2.6 2.6 2.4 2.6 27
Biones y 3ervicios No Caracteristicos 129,208 148,312 178,734 190,188 200,562 216.064 443 418 42,6 42.7 43.6 43.6
Blenes 21,617 26,170 29,332 31,017 32,286 33.822 7.4 71 7.0 10 7.0 6.9
Atimentos y bebidas 17,805 20,685 24,300 26,287 27.402 28925 61 58 58 59 59 59
Rops y calzedo 1,232 1.412 1.563 1.525 1.584 1.598 04 04 04 03 03 03
Perlodicas, revistas y libros 194 225 261 277 292 299 01 [N 01 0. 01 [
Productos tarmeceuticos y de asao personal 887 1.104 1.234 1.37% 1,566 1,729 03 0.3 03 0.3 0.3 0.4
Agaralas y peliculas fotograficas 946 1.19% f.409 1,066 1.009 872 03 03 03 0.2 0.2 0.2
Otros 453 548 566 480 432 399 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1
Serviclos 101,267 119,403 146,697 168,406 164,073 174,827 347 336 35.0 38.2 8.8 6.4
Restausentes y baras 51,538 60,812 73,160 78,663 83.341 87,771 17.7 171 17.5 179 181 17.8
Comercio 31,598 37.277 48,318 50,082 51,794 55.248 108 10.5 115 1.3 11.2 1.2
Transporte 7.0587 8,216 9,594 9.780 10,424 11.473 2.4 23 23 2.2 2.3 23
Recraacién 4,968 8,832 6,882 7,370 7,842 8,609 1.7 1.6 1.6 1.7 1.7 1.7
Cabarels y centros nocluinos 1,480 1653 1.810 1,876 2,036 231 05 0.5 0.5 0.4 0.4 0.5
Cines, espectaculos y olros 3,488 4179 4,972 5,394 5,806 6,298 12 12 12 12 [} 1.3
Otros servicios 6,108 7,266 8,742 9,490 10,672 11,726 2.1 2.0 2.3 2.1 23 2.4
Aseo ylimpleza personsi 1.470 1,727 2.064 2,297 2.842 3.188 05 05 05 05 0.6 0.6
Revelado y serviclos fotograficos 1,585 1,827 2,138 2,292 2460 270 05 05 05 0.5 05 06
Alquller de automowiles 1.113 1.284 1,647 1.610 1,395 1.513 0.4 04 0.4 0.4 0.3 0.3
Olros 4,860 2,418 2.895 3.292 3,975 4,294 0.7 0.7 0.7 0.7 0.9 0.9
Otros Bienes y Sarviclos N.C.O,P, 6,422 3,739 2,706 2,782 4,224 6,415 2.2 1.1 0.8 0.8 0.9 1.3
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 6,837 7,332 8,481 9,831 10,648 11,616 2.0 2.1 2.0 21 2.3 2.3
De mercado 2,686 3,489 3,823 4,245 4,638 5,000 0.9 1.0 0.9 1.0 1.0 1.0
No de mercado 3,181 3,843 4,658 5,285 6,010 6,516 1.1 1.1 1.1 1.2 1.3 1.3
Adminisiracian y promocion turlsica 550 674 229 1.017 1.215 1.31¢ 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 0.3
Servicios de ensefanza 281 1,166 1,405 1,661 1816 2,105 03 03 0.3 0.4 0.4 0.4
Sarvicios de esparcimiento 780 965 1,157 1.354 1,472 1.576 0.3 03 03 03 0.3 03
Otros serviclos 841 1.037 1,167 1.254 1,407 1,523 0.3 03 0.3 0.3 0.3 03
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> Relaciones con el exterior

México como el resto de los paises del mundo mantiene relaciones politicas, financieras y
econdmicas con otras naciones, por ello resulta relevante también para el turismo cuantificar las
transacciones que se llevan a cabo con el resto del mundo, es asi que se conformaron dos
cuadros relativos a este tema, en el primero 7.10 se registraron las importaciones y
exportaciones, asi como el saldo obtenido entre las dos variables, en el siguiente cuadro (7.36),
que quedo incluido en el anexo de este capitulo, se detallan todas las variables que recomienda
la OMT, para disponer de una balanza de pagos turistica, como puede observarse hasta ahora el
Gnico registro corresponde al saldo obtenido en el cuadro anterior. Es necesario comentar que
para requisitar en su totalidad la ultima tabla es preciso que se trabaje conjuntamente con
BANXICO (responsable de la balanza de pagos del pais), a fin de calcular e integrar cada una
de las variables requeridas (Banco de México, 2004).

RELACIONES CON EL EXTERIOR
Millones de pesos corrientes
Ao 2003

CUADRO 7.10

Importacién Exportacién Saldo de

CONCEPTO Bienes y
Serviclos con

Total Tota! el Exterior
TOTAL 78,582 109,834 31,052
Bienes y Servicios Caracteristicos 10,808 42,659 31,853
Bienes 70 4.329 4,259
Servicios 10,738 38,330 27.594
Alojamiento 27.274 27,274
Transporte 10,736 8,307 (2,428)

Agencias de viajes y

operadores de tours 2,748 2,748
Blenes y Servicios No Caracteristicos 300 68,975 66,675
Bienes 300 15,490 15,190
Servicios 40,833 40,633
Restaurantes y bares 23,018 23018
Transporte 6,802 6,802
Recreacion 9.346 9.348
Otros servicios 1,468 1.468
Otros Bienes y Servicios N C O P 10,852 10.852
‘Comprns Directas de Residentes 67,478 {67.476)
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» Formacion bruta de capital fijo

Esta variable quedd integrada por la formacién bruta de capital fijo, constituida por las
adquisiciones netas de activos no financieros — construccion e instalaciones; maquinaria y
equipo de transporte, computo, de oficina, mobiliario y equipo técnico - que realizan las
unidades econdémicas que producen bienes y servicios para la satisfaccion de la demanda de
los visitantes.

FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO, PRECIOS COMPRADOR CUADRO 7.11
Millones de pesos corrientes
Ano 1993
Formacién Construc- Maquinaria y Equipo
CONCEPTO Bruta de clones Equipo de Equipo de Mobiliario Equipo
Capital [ Subtotal Transporte Cémputo y Técnico
Fijo Instalaciones Equipo
TOTAL 8,720 4,238 4,482 2,006 166 985 1,326
Bienes y Servicios Caracleristicos 4,504 2,381 2,124 1,500 73 338 212
Bienes N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
Servicios 4,504 2,381 2,124 1,500 73 338 212
Alojamiento 2,521 2,026 495 a7 36 203 209
Hoteles 2,513 2,020 493 46 36 202 209
Otros servicios de alojamiento 8 6 2 1 0 1 1
Transporte 1,952 351 1,601 1.440 32 128 1
Aéreo 457 18 439 389 21 29
Autobus foraneo 1,136 85 1.050 999 11 40 -
Otros servicios de lransporte y conexos 359 248 112 52 0 59 1

Agencias de viajes y

operadores de tours 31 3 28 14 5 6 2
Bienes y Servicios No Caractaristicos 3,348 1,146 2,202 455 92 542 1,113
Bienes N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
Servicios 3,348 1,146 2,202 455 92 542 1,113
Restaurantes y bares 1,164 435 729 128 24 t77 401
Comercio 768 295 474 151 54 269 --
Transporte 99 - 99 99 -- - -
Recreacién 972 293 679 20 12 46 601
Cabarels y centros noclurnos 77 33 44 3 2 3 36
Cines, espectaculos y otros 895 260 635 17 10 43 565
Otros servicios 345 124 221 59 2 49 111
Aseo y limpieza personal 163 61 102 4 -- 43 54
Revelado y servicios fotograficos [ 0 5 [¢] 1 [¢] 4
Alguiler de automoéviles 42 1 42 40 1 2 --
Otros 134 62 73 15 i 4 53
Otros Blenes y Servicios N.C.O.P. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
Otras Industrias Turistlcas 868 711 156 51 0 106 0
De mercado 435 300 135 51 0 83 0
No de mercado 433 411 22 -- - 22 --
Administracion y promocion furistica 11 4 7 - - 7 -
Servicios de ensedanza 19 18 - -~ - - --
Servicios de esparcimiento 3 3 - - -
Otros servicios 400 385 14 - - 14 -
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Los datos que se registran en el cuadro precedente resultan relevantes para medir Ja capacidad
instalada disponible en el pais para recibir y atender a los visitantes tanto internos como
externos. Se precisa que en la CSTM se registrdé unicamente la informacion referida al afio
1993, misma que se obtuvo y/o estimé a partir de los datos de los censos econdmicos 1994, ello
debido a que en México no se dispone de registros de los bienes de capital por destino, es decir
por actividad econémica que adquiere los bienes para su utilizacion en el proceso productivo.
Solamente se cuenta con estos datos, en ocasion de eventos censales, no existiendo otra fuente
que los genere. Asi en el SCNM se presenta la formacion bruta de capital fijo por origen
nacional e importado y por sector que la financia (publico o privado), y también se puede
identificar la produccion de bienes de capital en diversas ramas del sistema por actividad
productora.Es importante sefialar, que con la finalidad de presentar datos anuales de esta
importante variable, en principio se estdn estudiando y probando diferentes indicadores que
permitan una vez que se disponga de los datos censales de 2004, obtener a la formacién bruta de
capital fijo por actividad econémica demandante, elaborar una interpolacidn entre los registros
detallados de los censos de 1994 y 2004 y posteriormente llevar a cabo la extrapolacion
correspondiente.

» Consumo turistico por formas v motivos del viaje

A fin de ejemplificar esta variable se seleccionaron para el afio 2003, los resultados que se
observan en el cuadro 7.12, que muestra en millones de pesos el consumo realizado por el
turismo doméstico, el receptivo y el egresivo, clasificados por excursionistas y turistas
(pernocta), para este Ultimo a su vez se identifica el motivo del viaje: negocios, vacaciones y
otros motivos (visita a familiares y amigos, atencién médica, servicios religiosos y estudios,
entre otros).

Del consumo doméstico se distingue el relativo al transporte, que contribuy6 con el 31.6%, del
cual el 23.7% a 6mnibus foraneo, 6.8% al aéreo y el restante 1.1%, corresponde a ferroviario y
al maritimo. El alojamiento aporté 16.4% y los restaurantes y bares (incluyendo los alimentos y
bebidas que se procesan) el 24.7%. Por su parte, en el turismo receptivo sobresalen como
relevantes: la preparacién y servicio de alimentos y bebidas para consumo inmediato 32.7%, el
alojamiento 24.9 y el transporte 16.3%. Respecto al turismo egresivo, el consumo quedd
integrado en el sector transporte, debido a que unicamente se registro en la CSTM el gasto
realizado en el territorio del pais, ya que de esta forma de turismo el resto de las erogaciones se
efectuaron en el territorio del pais visitado. Por lo que hace a los registros correspondientes al
consumo de los excursionistas, los més importantes se ubicaron en los restaurantes y los
alimentos y bebidas (68%), los servicios recreativos (10%) y en los otros bienes y servicios el
19 por ciento.
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CONSUMD TURISTIOO POR FORMVIAS Y MOTIVOS DEL VIAJE CUACRO 712
Millones de pesos comientes, precics comprador 19 perte
Abo 2003
Permocia Permocts \
CONCEPTO TOTAL Total Vacaclo- Bxrsic- Tota Vacagio- Bursio - | Bgreshvo
Doméstion | Negodos nes Quos ristas Receptivo | MNegocios s Gros nistxs
TOTAL TBO, 193 643,054 103,989 287028 20035  514R 109, 4510 B401 24551 0y  T.50
Henes y Servicios Caracteristioos 510,352 440,157| 79183 198382 135325 T 285 42 270 ns 7915 137 Z a0
Henes 118,377 112,062 14,862 45706 0976 4B 43 245 2800 1,180

Artesarias 114,077] 110,137 14,648 4516 0HIR - 35400 s 2668 1045

Repade playe, Iraes de bao y dics 1,98 13071 140 4 £24 jcas) 20 10 118 72

Weletas 9 617] 64 15 218 140 175 9 W [+)

Servicics 33,87 :ﬂ:,j 643 182577 84390 %638 38,330 2485 28917 &7T% 137 750

Adgarieto 127,756 1 HEM 88 HES - 7,74 TR XER AN
Hoeles 126,844 89,572 19,417 69904 11252 - 27274 1.7 20672 46M
Ciros senidias de dgarierto 51 =0 A 53 4 -

Trarsports 248,834 210,777 41,880 e 897 25,20 8,307 547 5311 12D 137 75590
Aéreo Nedaret 53,352 88571 10,152 15753 11.4M4 1517 7,508 51 588 1149 6858
Adats Fordneo 184,540 64, T A6 585 52405 BIH 197496
Clros senidios de lrensparie y aoneas 8,833 7.087] 1,177 236 3108 467 & 4 517 1o 137 «U6

Agercias deviges,

operaciones de tours 18,604 16,855 2680 B483 8088 1,618 2,748 16 1,728 a4

Bienes v Senvicias No Caracteristioos 260,841 202 8917 24817 83966 84960 24136 6,543 2000 2457 1668 23,680
Bleres 86,754 71,297] g105 X005 298 983 15, 5% 6142 3088 5,654

Alirrerics y betidas 54 2754 8AZ 2481 16,832 6110 12, 40 4575 2138 5,804

Repay cdzio 7619 an 2444 2604 1,678 1, &5 768 467

Pentdioos, mevisias y ioos 95 e 30 1 213 123 6 el LY

Prod.cios feanmecéutioss y de aseo persord 4483 472 1437 1,385 9% 51 o] fc24) Aty

Peliculas para fdogria y olros 2351 28 754 831 513 295 15 176 07

Qlres 1603 B 546 618 330 2 13 160 97

Servicics 131,600 16712 58660 41,981 14245 40,633 1509 1798 768 13473

Restarantes y bares 022 12205 46561 NB0 11,591 23015 685 82N 35 10515

Trarsprrie 9653 1,768 198 1A &% 6,80 8 418 1512 584

Recreacidn 4223 Faic] 2113 1,12 536 9,38 fory:) 4486 2129 2373
Caberets y cerlios nodumos 1474 7 = 458 i) 1,754 s 1124 535
Clres, especténuos y dlros 2744 e 1379 846 2 7.5 i ol M 1,54 2973

Gros servicics 15472 250 5991 5546 1,4% 1,465 Fi 7] 467

As20 ylimpieza perscrd 3251 55 128 188 z 1,03t % 648 33
Revdarby sendgos fdegaficos 3634 57 1407 13 I 0 3 X B
Aqiler deatombiles 2129 &3 ™1 197 30 2D m 118
Eslacicrarmienios y ares 6,482 1,044 250 237 59 19 1 1 6
Ctros Benes y Serviclos NCQP. 1&85% » M 589
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CONSUVD TURISTICO PCR FORVAS Y MOTIVOS DELLVAJE CUADRO7.12
Estructura porcentual 2 patey Utima
Ao 2003
Pemocta Pemocta
COONCEPTO TOTAL Total Vacado- Bxarsio- Total Vacacion Bxursio - | Egresivo
Darméstico | Negocios nes Qros nistas Receptivo | Negodos nes Quos nistas
TOTAL 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 | 1000 1000 1000 1000 | 1000
Bienes y Servicios Caracterfstioos 654 684 %1 8.0 67.6 531 389 66.8 85 22 Qe 100.0
Benes 149 174 13 159 254 09 39 61 61 48

Alesaias 146 171 141 157 21 - 36 47 47 43

Ropade faya, trdes de bafoy dros 02 02 01 02 02 06 02 02 02 03

Mdetas 01 01 01 0.1 01 03 Q2 02 02 03

Servicios 805 510 619 531 421 522 %0 517 514 74 08 | 1000

Aldjarmierto 164 156 189 242 66 - 249 2 370 188
Hoxeles 163 185 187 240 56 ~ 249 372 370 188
Qtros senviaos de dgariento 01 [o}] 02 Q2 -

Transporte 318 328 H0A A7 34 40 76 14 113 51 a6 100.0
Adreo Neoord 68 60 98 55 57 30 69 105 104 47 249
Autcbus Fardreo 27 256 25 204 %2 452 - - - - n7
Qiros senidios de transpate y conees 1.1 11 1.1 08 16 09 07 09 09 04 06 34

Agendias de viges,

operackres de tours 25 28 26 23 30 31 25 30 31 36

Bienes y Servicios No Caracteristicos 346 38 239 31.0 324 49 61.1 422 QX5 67.8 K4
Hlenes 14 1.4 78 105 15 192 144 1A 109 126 239

Alrrertos y bebdas 86 84 62 86 85 119 1.7 84 81 87 29

Ropa y cdzado 1.1 12 08 09 13 33 12 13 14 19

Periddoos, revistas y libros 0.1 Q2 01 Q1 02 04 01 01 01 02

Proddos fanmracéutioos y de aseo persord 07 07 05 as Q8 19 06 07 07 10

Pelicuas perafotogrefiay dros 03 04 02 03 04 10 03 03 03 04

Qs 02 02 01 02 03 a7 0.2 03 03 04

Servicics 21 205 181 204 2.0 27 371 314 319 32 %65

Restarartes y beres 16.1 159 17 182 159 25 210 142 147 144 441

Trangponte 21 15 17 14 16 12 62 76 77 6.2 25

Recreacién 17 a7 02 a7 a6 11 85 79 79 87 100
Cabarets y certros nodumos 04 Qa2 01 Qa3 02 04 16 20 20 22
Cines, espact&aos y dres 1.3 Q4 0.1 05 04 07 6.9 59 59 65 100

QOros servicios 22 24 24 21 28 28 1.3 18 16 19

Aseo ylinpieza perserd 05 05 05 Qa4 Q6 06 || 09 11 11 13
Revdado y senidics fatogdficos 05 06 06 05 a7 07 01 01 01
Alcpiler de atomrbules 03 03 03 03 04 04 03 04 04 05
Estadorermier{os y ciros 08 10 10 09 12 12
Owros Benes y Servicios NC.QP. 14 99 07 07 240 190
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» Consumo turistico por finalidad vy motivos del viaje

En esta tabla se muestran los resultados obtenidos sobre el consumo turistico por formas y
motivos del viaje, clasificados por finalidad del gasto de acuerdo al SCNM, como puede
apreciarse en el cuadro 7.13 existen conceptos para los cuales no se contemplan registros del
turismo, ello debido a que no se dispuso de informacién suficiente para documentarlos, tal es el
caso de los servicios médicos y hospitalarios; comunicaciones y servicios financieros, o bien
porque se encuentran fuera de la cobertura definida para el turismo, como son: vivienda,
mobiliario, equipo y enseres domésticos; compra de vehiculos, equipos y por tanto no son
objeto del estudio, estos son por ejemplo: los servicios educativos y los sociales. Los resultados
mencionados se pueden observar en el cuadro siguiente.

CONSUMO TURISTICO POR FINALIDAD Y MOTIVOS DEL VIAJE CUADRO 7.13
Ano 2003
H Millones de pesos comientss, pracios comprador Estructura porcentual
Turismo Doméstico Turismo Receptiva Turismo Tunsmo Doméstico Turlsmo Receptivo Turismo
CONCEPTO TOTAL | Subtotal Por Por otros | Subiotsi Por Por otros | Egresivo || TOTAL| Subtots Por Por otros | Sutrotal Por Por otros | Egreawo
negocios | motivos negocios | motives negoclos | motives negocios | motivos
TOTAL 780,133/ 643,054 103,999 539,055 109,588 4810 104,778 27,850 100.0| 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
[1. Alimanios y bobidas 67,082 54,276 642 47,853 12,807 403 12,404 ND. 8.8 84 6.2 89 1m7 8.4 18
R. Vestido y calzado 10,355 8,858 838 7.922 1497 74 1422 N.D. 1.3 14 09 1.5 1.4 1.8 1.4
2.1 Vestido 7.150 6,301 666 5,635 849 42 807 ND. 0.9] 10 08 10 08 08 0.8
2.2Calzado 3,208 2,557 269 2287 648 2 616 N.D. 0.4 0.4 01 04 08 07 06
(. Vivienda, electricidad, gas, agua y otros. - - - - - - - - - - - - - - - -
combustibles.
M. Mobiliario, equipoa y ensores
domésticos - - - - - - - - - - - - - - - -
8. Sanldad 4,590 3,984 419 3,664 Q7 3 s - 0.8 0.6 04 07 06 08 06 -
5.1 Producics medainales y fomacéuticos 4,580| 3,984 419 3.564 607 30 sn - 0.6 06 04 o7 06 06 06 -
5.2 Servicios med.cos y paramed 008
no hosptsianos N.D, N.D. N.D. ND. ND. N.D. ND. N.D. -
5.3 Servidos hospitatanos ND, ND. ND. ND ND ND ND N.D. -
6. Transporta 263,120 220 480 41,768 176,692 16,110 916 14,185 27,650 17 34 421 28 1.8 19.0 136 1000
6.1 Comypra 08 vehiculos - - - - - - - - - - - - - - - -
6.2 Utihzacion del oquipo personal
de sansporie - - - - - - - - - - - - - - - -
6.3 Servicios de ransporte 263,120 220,460 43,768 176,692 15,110 15 14,195 27.550 37 343 421 328 138 19.0 135 100.0
7. Esparcimiento y cultura 14,665 5,188 k¥l 4,864 9,470 386 9,085 - 19 LX) 03 08 86 8.0 8.7 -
7.1 Equipo y accesarics, nduso
repar scones - - - - - - - - - - - - - - - -
7.2 Servicios reareatives y cullurales 13.566] 4220 219 4,000 9,346 379 8,968 - 1.7] o7 0.2 o7 85 79 86 -
7.3 Lubxos, pericdoos y revistas. 1,089} 966 102 64 123 8 "? - 0.1 02 0.1 02 o o1 Al -
8. Educacikin - - - - - - - - - - - - - - - -
B. Hotelea, cafeterias y restaurantes 252,978 202,688 31878 170.813 0,290 2478 47814 - 32.4] s 308 ny 459 51.5 455 -
9.1 Serviclos de restawrantes ybaies 126,242] 102,226 12206 90,022 23016 685 23 - 16.1 159 "7 18.7 210 142 AR -
9.2 Servicios de alojamrento 127,736 100,462 19671 60,791 2274 1,790 25,483 - 16.4 156 188 150 249 a2 243 -
0. Bienas y servicios diversos 167,412 147,603 20267 127,346 19,808 626 19,282 - 2.5 20 19.6 236 18.1 10.9 184 -
10.1 Qwdados y elecios pevsonales 4,836 35 578 3N 1.085 58 1,027 - 08| 06 06 06 10 12 10
10.2 Comuricaacnes NO NO. NO. N.O. ND ND. ND. ND. -
30.3 Senvidos sociles. NO ND. NO N.D. N.D. NO. ND. ND. -
10.4 Servidos fnanciesos. N.D. N.D. ND. ND. ND. N.D. ND. ND. -
105 Coos senvicios 32.261 28,076 4655 2442t 3,185 169 3016 - 41 45 45 45 29 35 29 -
10.6 Antesanias 114077/ 110,037 14,648 95,438 3,840 yz4) kRAL) - 148 171 141 177 a8 47 35 -
10.7 Ouos bienes y senicios 16.238 4640 378 4.26) 11,598 n 11,525 - 21 07 04 08 108 1.5 1no -
|
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b. Valores constantes

Como se ha mencionado, la medicién en valores constantes de las variables macroecondmicas
resulta de suma importancia para evaluar el desarrollo de las actividades econémicas del pals, ya
que esta valoracion permite identificar especificamente el comportamiento de las actividades en
un periodo determinado (un afio), esto es asi debido a que se obtienen los registros excluyendo el
efecto de los precios. Para la actividad turistica la cuantificacion en términos reales de las
actividades vinculadas con el turismo, nos permite identificar el crecimiento o decremento del
sector. Por tanto y con la finalidad de homogeneizar la presentacion de este apartado con el
expuesto para la valoracién nominal, se seleccionaron algunas tablas que considero son

representativos para el presente trabajo,
i. Cuadros resumen

¥ Valor bruto de la produccién total v turistico

La produccién bruta del conjunto de actividades vinculadas con el turismo en ¢l periodo de
1998-2003 participd en el total de la economia del pais en 6.5%, las actividades que
contribuyeron a este comportamiento fueron: el sector de servicios tanto caracteristicos (2.8%),
como los no caracteristicos (2.2%), mientras que los bienes lo hicieron en 1.4 por ciento,
(Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y
servicios, tomo |1, cuadro 141).

VALOR BRUTO DE PRODUCCION, TOTAL Y TURISTICO CUADRO T 14
Miljones gds pasos.a precion conulanies o4 1993

CONCEPTD 190 RN ope 00 1007 gan
TCTALDE LA ECONGMIA 1.400.84b I EENER] T, 738,870 T.I07 Bad T T4 838 2.7T80.7018
TOTAL TURISTIG® [TEX XY} 140,340 1re.s00 171,850 183,218 171,890
SUBTOTAL BIENES T'SERVICIOS R REY] 18b.560 171,881 [T NLEE} a8 454 [ELRTT]
Boranrs v Scrvicron Carsciernticen 0% ,184 13,512 18,800 31,4616 $1.310 91428
Buenca 15,704 19,3258 10,212 20 188 10,313 To 581
Adenanirs 19,278 19,3910 19775 13220 19.97p 10,238
Aupd Qu pthpa Lapud GF oA v gling 180 288 103 Ihe 236 213
Haleiss 148 142 134 0t LX) s8
S41vicios 11,53 a7 78,370 razae IERT Ti.84E
Alpamianio 14,948 28,758 Ig.480 8,071 14 116 14,482
Hotiles 74,739 T3.888 16,991 rise 23.957 1084
Qires #4Y /€121 a8 alo|amuante to 1ar 1449 180 1868 taz
Tranipaite 41,817 [ER L] 45,001 R EX 43,439 44,978
Avioo LY 10153 1185 Y1asa 10,8359 10,987
Aulobus tarknaa 30,378 1701 Iz 11804 11,044 10,887
Qlos varvicios da (lanipoilo ¥y contzas 1738 1,853 1837 1.580 2,038 2047
Agenciar de viajan yoperadoter d1 toure IRTR 1170 11128 1.r8z 3743 3,187
B ivnes ¥y Seivicion Ho Caraclerivnican IER R 11,037 AR TH LI T Ta, T4z TEMd
Bignas LY 14,7280 16 .60 14,088 14.5808 14,082
Almanlos ¥ bubidas [RCRE] 10.980 11,392 13,374 IEREN IR T
Rova yoblizaa 1 Bad 1,847 1 8350 1.5a9 $.508 1,550
PE G GILO, tELIN b § IBIOE 193 164 2t e 102 200
Froduclos laxmacdubicos y 0s 1360 DecIOAAL 039 alr a5 §1a ate a8
Aparaies ppolculiy leregrdtfics s Ja8 &30 7ro sz are 517
Qiarey 57T ar: ass 470 et 8058
Seivicion [EWFY] s5.341 0,413 10,2814 68749 BE.0T
Roslaviintesr y nuies ERIEE ] 7078 28,711 28,147 27 881 T4
Cameccie 17,373 18,198 1,257 10,0230 10800 10238
Transgois 3.3a 5.287 1.401 1,258 1.248 3,438
Recreacion r.f00 1,02 504 RS 1.874 004
Cabarels ycanttas ancturaal 190 Ta3 T To7 667 Tos
Comsn. srpecticulan y alfos 7310 1.782 z.333 2118 2.2487 2.295
Aoy sarvrcion 182 1.180 .04 w4 $.208 T ]
Abes y hmplets parranal $41 LT (3R] Wt r.oos 1.033
Aaverado y bersicios fatagrificor 783 a1z a3e 834 a4 434
Arquiler 9% Jutsmavars avo 401 744 r14 (1] Tar
Ges 1.7 130T a3 VLo IR FE] (a7
Qtror Bieass y Tecuicios H.C.O P 40TE [RIT] 1,140 1,100 1,740 TARY
@TRAS HDUSTREAS TURfITIC AL 7,881 T.eoE ER Y] s T 1ez T.Ta
D¢ mareada .2 1.224 1.2310 1.1r34 1,134 1.121
No de meccrdo 1840 1,084 1,601 1.404% 1,498 1,887
Admansacrdn y promactbn tatlaihe adq <30 3E 180 rs 160
Seivicios de anr12dangy ide T e 00 418 a3
SH0viciat dr wapgdrcimisnle 374 351 EE R i 101 ELH]
Quss reIvitias 417 aza 432 04 aoz are
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> Producto interno bruto total y turistico

Como puede apreciarse en el cuadro 7.15, el total de actividades que participaron en la
generacion del Producto Interno Bruto Turistico (PIBT), contribuyé en promedio al PIB del
pais en el periodo 1998-2003, con el 7.4%. La participacion del turismo en el PIB total, durante
el periodo, presenta una tendencia descendente, pasé de 7.8% en 1998 a 7.1% en 2003. En este
comportamiento los servicios contribuyeron con 6.3% (transporte 1.9%; restaurantes y bares
2.0% y alojamiento 0.9%, y los otros servicios el 1.5%), por su parte los bienes aportaron el 1
por ciento. Como puede apreciarse la evolucién anual del turismo y la del total del pais,
muestran la misma tendencia, excepto para los aflos 2001 y 2002, para los cuales el turismo
registré variaciones negativas de 2.5% y 1.6% respectivamente, ello como consecuencia de los
atentados terroristas sufridos por los Estados Unidos (pais de donde proviene mas del 8% de los
visitantes a México), mientras el total del pais no presentd variacion para 2001 y en 2002 tuvo
un crecimiento de 0.8 por ciento (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica,
2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo II, cuadro 150).

PRODUCTO INTERNO BRUTO TOTAL Y TURISTICO CUADRO 7.15
Miilones de pesos, precios de 1993 Varfaclon anual
CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1899 2000 2001 2002 2003
TOTAL DEL PAls 1,334,586 1,384,874 1475927 1,475,439 1,488,792 1,508.240 3.8 6.6 0.8 1.4
TOTAL TURISTICO 103,935 104,968 109,688 106,849 105,182 106,558 1.0 4.4 {2.5) {1.8) 1.3
Blenes 13,669 13,833 14,167 14,034 14,090 14,227 1.2 2.4 (0.9) 0.4 1.0
Artesanias 12.104 12179 12,419 12,462 12,553 12,727 0.8 2.0 0.3 0.7 1.4
Otros bienes 1,565 1,654 1.748 1,572 1,537 1.500 5.7 5.7 (10.0) (2.3) (2.4)
Servictos 87,860 89,981 84,676 92,113 90,083 90,815 2.4 5.2 (2.7) (2.2) 0.8
Alojamienta 13,618 13.658 13,738 12.544 12,004 12.128 0.3 0.8 (8.7) (4.3) 1.0
Transporte 28.479 28.098 28.497 28,188 27,410 27.800 6.1 1.4 (1.1) (2.8) 0.7
Adreo 2,770 3,319 3.732 3,433 3.112 3.200 19 8 12 4 (8 0) (9.3) 2.8
Autabus fardreo 17.406 18.454 18,171 18,242 17.789 17.704 G0 (1 8) 0.4 (2.5) (0.5)
Otros serviclos de transporte
y conexos 6.303 6.323 6.593 511 6.509 6.696 0.3 43 (1 2) 0 0) 2.9
Restaurantas y bares _1/ 27,683 27.482 28.840 28,347 27,651 27.632 (0 8) 5.0 (1.7) (2.5) (0.1)
Otros servicios 20.070 20,768 23.801 23,036 23,019 23,455 35 13.8 (2.4) (0.1) 1.9
Otros Bienes y Serviclos N.C.O.P. 2,408 1162 744 701 1,009 1.518 (52.1) (36.4) (5.8) 43.9 50.3
i

_tl/Incluye los registros correspondientes a allmentos y bebidas.
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> Participaciéon en el valor agregado bruto por gran division

Las tablas que integran la CSTM relativa a esta variable son anuales, a manera de ejemplo se
incluye en cuadro 7.16, en donde se presentan los resultados obtenidos para el afio 2003. En las
columnas se registra el valor agregado bruto para la economia, de la cual el turismo aportd
7.1%, por su parte las actividades caracteristicas y no caracteristicas el 6.9% vy las otras
industrias turisticas 0.2 por ciento.

Es importante sefialar que también se clasificaron por las grandes divisiones que establecen las
cuentas nacionales de México, asi la industria manufacturera el sector aportd el 7.2%, a las
artesanias le correspondié el 100%; el comercio, restaurantes y hoteles contribuyeron con el
15.3%, el transporte, almacenaje y comunicaciones 15.0%, se precisa que hasta ahora no se
dispone de informacion bésica disponible que permita llevar a cabo la estimacion de la demanda
turistica de las comunicaciones y finalmente en los servicios comunales sociales y personales,
participé con el 2.1 por ciento, (Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica,
2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo II, cuadro 150).

PARTICIPACION EN EL VALOR AGREGADO BRUTO POR GRAN DIVISION CUADRO 7.16
Ao 2003
Millones de pesos, preclos de 1993 Estructura porcentual
Total Total Blenes y Serviclos Otras Industrlas Tota! Total Blenes y S8arviclos Otras Industrias
CONCEPTO Economla Actividades Caracteristicos y de Mercado y Economla | Actividades Caracteristicos y de Mercado y
Turisticas No Caracteristicos No de Mercado Turisticas No Caracteristicos No de Mercado
TOTAL 1,508,240 106,558 104,580 1,978 100.0 79 6.9 0.2
[Gran Dlviston 3. Indusiria Manutaclurera 299127 21,678 21,675 - 100.0 7.2 7.2 -
Ancsanias 12727 12,727 12,727 - 100.0 100.0 100.0 -
Afimentos y betians 79.886 7.347 7.347 - 1000 92 9.2 -
Otios bienes 206.514 1,500 1,500 - 100.0 07 a7

IGran Division 6. Comercio, Restaurantes y

Hoteles 321,282 49,529 49,539 - 100.0 153 153 -
Coimneicio 260.811 17.126 17.126 - 1000 68 66 -
Restaurantos y hotelos 82.472 32.413 32413 - 1000 519 51.9 -

IGran Diwvisién 7. Transpone, Almacenaje y

Comunicaciones 183,640 27.600 26,985 646 100.0 15.0 14.7 0.4
Tianspone y almaconaje 118,514 27.600 26,855 646 1000 234 228 0.5
Comunicaciones 64,126 N.O. N.O - 1000 N.O N.D. -

IGran Division 9. Servicios Comunales,

Sociales y Personales 294,701 6,328 4,996 1,332 100.0 21 1.7 0.5
Servicios de educacion 70,245 609 - 808 1000 0.9 - 0.8
Servicios de esparclmiento 13,285 2,187 1985 203 100.0 16.5 14.9 1.5
Otros servicios 65333 3.308 3011 294 100.0 S.1 4.6 0.5
Administracién pabhca y gefensa 42,560 226 - 226 1000 0.5 - 05
Ouos servicios sociales y personalgs 103.277 - - - 1000 - - -

[Otros Blenes y Servicios N.C.O.P. 407.489 1,518 1.618 - 100.0 0.4 0.4 -
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» Oferta y utilizaciéon turistica
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Las variables que integran los cuadros de oferta y utilizacién del turismo, son similares a los
que presentan las cuentas nacionales y constituyen un resumen de las transacciones econémicas
que llevan a cabo los diferentes entes que participan en el turismo. Por una parte, se registran
los bienes y servicios tanto nacionales como importados que se gencran para satisfacer la
demanda de los visitantes, también se cuantifica el margen de comercio y distribucién de los
bienes; en la segunda seccidn se registraron los resultados obtenidos para la demanda final, que
quedé integrada por el consumo turistico por formas (doméstico, receptivo y egresivo) y las

exportaciones.

OFERTA Y UTILIZACION TURISTICA
Millones de pesos, precios de 1993
Afio 2003

CUADRO 717

OFERTA Ofertay UTILIZACION
Produccion Importaciones Margen de Utitizacién Formas de lurismo Exportaclén
CONCEPTO Bruta a Precios CIF Comercio y Turlstica Ooméstico | Egresivo'_f Receplivo *_t de Blenes
Productor Distribucién FOB
TOTAL 152,866 18,404 20,755 182,024 142,701 23,236 26,045 12
Blenes y Sarviclos Caracteristicos 94,625 2,886 12,198 109,719 92,009 7,804 9.910 4
Blenes 22,210 18 12,198 34,427 33127 1.296 4
Arnesanias 21,843 11.807 33.75% 32,563 1.188
Ropa de playa trajes de bafio y olios 258 18 205 481 413 84 4
Malelas 109 86 185 151 44
Serviclos 72,415 2,878 75,293 58,874 7.804 8,614
Alojamiento 24,852 24,852 19,378 5473
Holales 24,683 24,683 19,210 5473
Ctros servicios de alojamiento 169 169 169
Transporte 44,206 2,878 47,083 36,619 7.804 2,660
Adreo 11,161 2.878 14,038 7.330 4.200 2509
Autobus foraneo 30.897 30.887 27,465 3.432
QOlos sarviclos de lrangporte y conexos 2,147 2,147 1.824 172 150
Agencias de viales y operadores de tours 3,387 3.357 2,876 481
Bienes y Sarvicios No Caracteristicos 58,241 76 8,557 66,871 50,730 18,138 8
Blenes 16,103 78 8,587 24,736 20,348 4,380 8
Alimentos y bebigas 12,408 8,124 18,529 14,983 1,548
Ropa y calzado 1,598 1.252 2,850 2.440 410
Poriddicos, revisias y libsos 214 97 3 278 35
Piod tar y do aseo 893 381 1.074 938 136
Pelicuias para folografla y otros 557 8 318 880 787 93 0
QOtios 634 70 387 1.091 825 159 7
Sarviclos 39,536 39,636 30,383 2,183
Reslautantas y hates 28,561 28 561 23316 5,245
Transpofte 3.492 3.492 2,046 1.446
Recreaclén 3,056 3,056 986 2,070
Cabarels y centros noclurnos 719 718 328 391
Clnes, aspactaculos y otos 2,337 2,337 857 1679
Otros serviclos 4,427 4,427 4,035 392
Asao y impreza personal 1.082 1.062 822 260
Rovalado y sarvicios fotograficos 883 883 871 12
Alguiler de auto.ndviles 782 762 687 116
Otios 1.681 1481 1676 5
Otros Blenes y Sarvicios N.C.O.P. 2,802 2,602 2,602
Compras Directas da Residantes 15,432 15,432 15,432
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En el cuadro anterior referido al afio 2003, dentro de los rubros de la oferta a precios de 1993,
la produccion nacional contribuyd con el 79.6%, las importaciones aportaron el 9.6% y el
restante 10.8% correspondi6 a los margenes de comercio y distribuciéon. En los renglones de la
tabla se presenta el detalle de los bienes y servicios caracteristicos, de los no caracteristicos, asi
como las compras directas que efectuaron los residentes del pais durante sus viajes a otras
naciones. Por su parte, la utilizacion quedd constituida por el consumo doméstico que
represent6 el 74.3%, el receptivo 13.6% y egresivo 12.1 por ciento.

» Cuentas de produceion turistica

En este apartado se presentan cuatro cuadros relativos a las cuentas de produccion, de ellos, el
primero (7.18) refiere los registros del turismo total para los afios 2002 y 2003, el segundo
corresponde a las actividades caracteristicas detallando los productos que las integran, el
siguiente las no caracteristica y el cuarto y ultimo hace referencia a las otras industrias
turisticas, todos ellos para 2003 (cuadros 7.37, 7.38 y 7.39, del anexo ubicado al final de este
capitulo).

CUENTA DE PRODUCCION TURISTICA CUADRO 7.18
Millones de pesos, precios de 1993
2003
CONCEPTO TOTAL Blenes y Servicios
No Otras
Caracte- Caracto- Industrias
risticos risticos Turisticas

IWVALOR BRUTO DE PRODUCCION
(precios basicos) 171,350 92,426 76,184 2,741

Bienes y Servicios

Caracteristicos 92,428 92,426

Bienes y Searvicios

No Caracteristicos 76,184 76.184

Otras Industrias Turisticas 2,741 2,741
CONSUMO INTERMEDIO
(precios comprador) 64,792 42,899 21,130 763
VALOR AGREGADO BRUTO
(preaclios basicos) 106,558 49,526 55,054 1,978
Estructura porcentual
IVALOR BRUTO DE PRODUCCION
(precios basicos) 100.0 100.0 100.0 100.0
CONSUMO INTERMEDIO
{precios comprador) 37.8 46 4 27.7 27.8
VALOR AGREGADO BRUTO
(precioa basicos) 62.2 53.6 723 72.2
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En el cuadro 7.19 se presentan para el periodo 1998 — 2003, los resultados obtenidos de la
produccion bruta turistica total y detallada por bienes y servicios, se destaca que la evolucion de
los productos caracteristicos es la que en mayor medida influye en los resultados del turismo,
excepto en los afios 2000 y 2002, en los cuales el comportamiento de los no caracteristicos
propicia un mayor crecimiento que los primeros y atempera su caida, como se muestra en el
cuadro siguiente. Asi mismo se precisa que se elabor6 un cuadro del consumo intermedio de las
actividades turisticas, el cual se puede consultar en el cuadro 7.40, inserto en el anexo al final de

este capitulo.

VALOR BRUTO DE PRODUCCION

CUADRO 7.19

1% parts
Mlillones de pesos, preclos de 1993
CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL 166,616 188,368 176,600 171,550 169,236 171,360
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 182,764 166,650 172,852 168,832 168,464 168,608
Bienes y Servicios Caracteristicos 89,264 93,613 96,590 93,425 91,310 92,428
Bienes 19,714 19,826 20,212 20,185 20,313 20,681
Artesanlas 19,275 19.391 19,775 19,820 19,978 20,250
Ropa de playa, trajes de oano y olros 290 286 303 268 236 233
Maletas 149 148 134 98 99 98
Serviclos 89,639 73,887 75,379 73,240 70,897 71,846
Alojamiento 24,949 26,765 26,450 26,079 24,116 24,462
Holelas 24,759 25,588 26,291 24,919 23,957 24,295
Otros servicios de alojamiento 191 187 159 160 158 187
Transporte 41,577 44,812 45,603 44,879 43,639 44,028
Aéreo 9,464 10,753 11,954 11,063 10,559 10,982
Autobus fordneo 30,378 32,207 31,712 31,836 31,045 30,897
Olros servicios de transporte y conexos 1,735 1,853 1,937 1,980 2,035 2,147
Agenclas de viajes y operadores de tours 3,014 3,120 3,326 3,282 3,243 3,367
Bienes y Sarviclos No Caracteristicos 73,611 72,037 77,262 75,408 76,144 76,184
Bienes 14,607 14,768 15,581 14,965 14,686 14,812
Alimentos y bebidas 11,013 10,980 11,592 11.324 11,134 11,149
Ropa y calzado 1,644 1,642 1,688 1,569 1,508 1,450
Periédicos, revistas y libros 195 196 2113 202 202 200
Productos farmacéulicos y de aseo personal 839 627 855 618 638 668
Aparslos y peliculas fotografices 548 650 770 671 618 537
Clros 571 672 666 570 586 608
Serviclos 54,826 66,302 60,413 59,261 68,719 58,076
Rastaurantes y bares 27,233 27,076 28,713 28,157 27,681 27,574
Comercio 17,375 18,198 21,252 20.830 20,660 20,755
Transporte 3,434 3,257 3,401 3.258 3,249 3,436
Recreaclén 3,100 3,021 3,104 3,023 2,924 3,001
Cabarets y centros nocturnos 780 733 751 707 667 706
Cines, espectaculos y otros 2,310 2,288 2,353 2,316 2,257 2,295
Otros servicios 3,682 3,760 3,943 3,984 4,206 4,310
Aseo y limpieza personal 901 880 912 924 1,009 1,053
Revelado y servicios fotograficos 785 812 836 834 844 858
Alquiler de automéviles 870 681 744 724 731 762
Qlros 1,327 1377 1,451 1,502 1,622 1,837
Otros Bienes y Sarvicios N.C.O.P. 4,078 1,968 1,268 1,201 1,740 2,495
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 2,851 2,808 2,748 2,719 2,782 2,741
De mercado 1,211 1,224 1,239 1,234 1,288 1,229
No de marcado 1,640 1,684 1,509 1,485 1,496 1,612
Administracién y promocion turistica 446 430 367 360 375 360
Servicios de ensefanza 399 377 389 400 419 435
Servicios de esparcimiento 378 352 331 318 301 302
Qtros servicios 417 425 422 406 402 416
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VALOR BRUTO DE PRODUCCION CUADRO 7.19
2° parte y Uiima
Indice de volumen fisico Variacién anual

CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003

TOTAL 1118 1437 1186 1159 1143 1157 17 43 (2.3) (1.3) 1.2

SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 1122 1141 119.1 116.4 1147  116.2 17 44 (2.3) (1.4) 13

Bienes y Servicios Caracteristicos 117.9 1235 1263 1234 1206 1221 4.8 22 (2.3) (2.3} 1.2
Bienes 105.7 106.2 108.3 1082 1089 1103 0.6 1.9 (0.1) 0.6 1.3
Artesanias 105.4  106.1 1082 108.4 109.3 1108 0.6 20 0.2 0.8 1.4
Ropa de playa, trajes de bafio y otros 1280 1264 1338 1183 1043 1028 (1.3) 59 (11.6) (11.8) (1.4)
Maletas 97.5 96.7 875 64.1 64.5 63.9 (0.8) (9.5) (26.7) 0.6 {0.9)
Servicios 1219  129.2 1321 128.4 1245 1260 8.0 2.3 (2.8) (3.1) 1.2
Alojamiento 1227 1266 1301 123.3 1186 1203 3.2 27 (5.2) (3.8) 14
Hoteles 1226 1267 1302 1234 1186 1203 3.4 27 (5.2) (3.9) 14

Otros servicios de alojamiento 135.1 118.0 1127 113.4 111.8 118.1| (12.6) (4.5) 0.6 (1.4) 56
Transporte 120.8 130.2 1325 1304 1268 1279 7.8 1.8 (1.6) (2.8) 0.9
Aéreo 118.2 134.4 149.4 138.2 131.9 137.2 13.6 12 (7.4) (4.6) 4.0
Autobus foraneo 1229 1303 1283 1288 1256 1250 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)

Otros servicios de transporte y conexos 101.7 108.6 113.5 116.0 119.2 125.8 6.8 46 22 2.8 55
Agencias de viajes y operadores de tours 132.4 1371 146.1 144.2 1425 147.5 3.5 6.6 (1.3) (1.2) 3.5

Bienes y Servicios No Caracteristicos 106.0 1038 1114 1087 1083 109.8/ (2.0 7.3 (2.4) (0.3) 1.4
Bienes 118.1 119.4 1260 1209 1187 1181 1.1 5.5 (4.0) (1.8) (0.5)
Alimentos y bebidas 120.1 119.7 126.4 123.5 121.4 1216 (0.3) 5.6 (2.3) (1.7) 0.1
Ropa y calzado 94.4 94.3 96.9 90.1 86.6 83.3 {0.1) 28 (7.0) (3.9 (3.8)
Periddicos, revistas y libros 84.7 853 916 87.9 87.8 86.9 07 7.4 (4.1) (0.1) (1.0
Productos farmacéuticos y de aseo personal 130.6 128.2 133.9 126.4 130.5 136.7 (1.9) 45 (5.6) 32 4.8
Aparatos y pelicutas fotograficas 131.2 156.4 185.0 161.4 1485 12901 192 183  (12.8) (8.0) (13.1)
Otros 1785 2103 2082 1783 1833 1901 17.8 (1.0) (14.4) 2.8 3.7
Servicios 103.0 1039 1135 1114 1104 1110 0.9 9.2 (1.9 (0.9 06
Restaurantes y bares 102.1 101.5 107.7 105.6 103.8 103.4 (0.6) 6.0 (1.9) (1.7) (0.4)
Comercio 104.1 109.0 1273 1248 1238 1244 47 16.8 (2.0} (0.8) 0.5
Transporte 117.1 111.0 116.0 1111 110.8 117.2 (5.2) 4.4 (4.2) (0.3) 58
Recreacion 85.3 83.1 854 83.2 80.4 82.6 (2.6) 2.7 (2.6) (3.3) 2.7
Cabarets y centros nocturnos 91.2 846 86.6 81.5 76.9 81.5 (7.2) 23 (5.8) (5.7) 6.0
Cines, espectaculos y otros 83.5 826 85.0 83.7 81.5 829 (1.0) 29 (1.6) (2.5) 1.7
Otros servicios 1123 1144 1203 1215 1283 1315 19 51 1.0 5.6 25
Aseo y limpieza personal 1024 1000 1037 105.0 1147 1197 (2.3) 36 1.3 92 4.4
Revelado y servicios fotograficos 116.0 120.0 123.6 123.3 124.8 126.8 3.4 3.0 (0.2) 1.2 1.6
Alquiler de automdviles 131.7 134.0 146.3 1423 143.7 149.8 1.7 92 (2.7) 1.0 4.3
Otros 1093 1135 1195 1238 1337 1349 3.8 54 35 8.0 0.9
Otros Bienes y Servicios N.C.0.P. 107.4 51.8 33.4 31.6 45.8 65.7| (51.7) (35.6) (5.3) 449 43.4
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 95.0 93.6 91.6 90.6 92.7 91.4 (1.5) (2.1) (1.1) 23 (1.5)
De mercado 97.2 98.2 99.4 99.0 1031 98.6 11 1.2 (0.4) 4.2 (4.4)
No de mercado 93.5 90.3 86.0 84.7 85.3 86.2 (3.4) 4.7) (1.6) 0.8 1.0
Administracién y promocién turistica 79.9 77.1 65.8 64.6 67.2 64.4 (3.5 (147 (1.8) 41 (4.1)
Servicios de ensefianza 96.2 90.8 93.8 96.6 101.0 104.9 (5.6) 3.2 3.0 45 3.9
Servicios de esparcimiento 105.8 98.4 92.4 89.0 840 84.4 (7.0 (6.1) (3.7) (5.6) 0.4

Olros servicios 98.5 1004 99.8 95.8 95.0 98.2 2.0 (0.6) (4.0) (0.9) 34
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Para el turismo, esta variable al igual que para la economia del pais, se utiliza para medir la
evolucion del turismo, ya que refiere el valor que efectivamente agregaron las actividades
econdmicas durante su proceso productivo y en su valoracién a precios constantes ademas se
presenta sin el efecto de la inflacion. Es por ello que dentro de los calculos de las cuentas de
produccidn se estima esta variable, a fin de dar a conocer el desarrollo que a través del tiempo
ha presentado el turismo. En este aspecto como se muestra en la tabla que se inserta lineas
abajo, las actividades que presentan mayor dinamismo son: los otros servicios de transporte y
conexos, el transporte aéreo y las agencias de viajes, no obstante que los dos ultimos observan
contracciones en los afios 2001 y 2002, comportamiento éste que se registra en practicamente
todas las actividades turisticas, ello debido sin duda al temor de viajar de la poblacién, a causa
de los atentados terroristas del 11 de septiembre de 2001.

VALOR AGREGADO BRUTO

CUADRO 7 20

1* parte
Millones de pesos, precios de 1993
CONGEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL 103,935 104,966 109,588 106,849 105,182 106,558
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 101,855 102,948 107,579 104,869 103,171 104,580
Blenes y Serviclos Caracteristicos 49,287 51,133 51,767 50,391 49,117 49,526
Bienes 12,253 12,325 12,566 12,584 12,8666 12,838
Artesanias 12,104 12,1789 12,419 12.462 12,553 12,727
Ropa de playa.trajes de bao y olros 80 88 84 83 74 73
Maletas 58 58 52 38 38 38
Sarviclos 37,034 38,808 39,202 j7.,a07 36,451 36,688
Alojamianto 13,618 13,656 13,738 12,544 12,004 12,128
Hotelss 13,478 13.537 13,625 12,432 11.802 12.010
Olros aervicios de alojamiento 130 118 13 112 112 118
Transporte 24,802 23,275 23,476 23,297 22,582 22,686
Adreo 2,770 3,319 3,732 3.433 3112 3.200
Autobis fordneo 17,406 18,454 18,171 18.242 17,789 17,704
Olros servicios de transporte y cOnexos 1,425 1,502 1,573 1.621 1,681 1,762
Agencias de viajes y operadores de tours 1,815 1,876 1,987 1,966 1,865 1,898
Blenes y Serviclos No Caracteristicos 52,569 51,813 55,812 54,479 54,054 55,054
Blenes 9,048 9,017 9,206 8,913 8,762 8,737
Alimentos y bebidas 7.632 7.510 7.604 7.482 7.337 7,347
Ropa y calzado 483 480 493 455 440 424
Pariddlcos, revistas y libros 85 85 92 84 88 87
Productos farmacéuticos y de aseo personal 331 329 344 325 335 351
Aparalos y peliculas fotograficas 287 342 405 353 325 282
Olros 230 27 268 230 238 245
Saervicios 41,115 41,644 45,862 44,885 44,284 44,801
Reslaurantes y bares 20,082 19,852 21,238 20,885 20,314 20.285
Comaercio 14,056 14,791 17,483 16,983 18,874 17.128
Transporie 2,338 2,235 2,325 2,238 2,240 2,374
Recreacién 2,078 2,049 2,083 2,002 1,919 1,985
Cabaratls y canlros noclurnos 825 623 6086 572 531 569
Cines, espactaculos y otros 1,453 1,428 1,457 1,430 1,387 1,416
Otros serviclos 2,582 2,618 2,785 2,759 2,937 3,034
Aseo y limpieza parsonal 670 656 678 681 756 793
Revelado y servicios fotograficos 822 621 642 826 821 647
Alquilar da automdéviles 434 452 505 492 501 520
Otros 855 887 931 859 1,059 1,074
Otros Blenes y Servicios N.C.O.P. 2,408 1,152 744 701 1,009 1,516
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 2,080 2,020 2,008 1,979 2,011 1,978
De marcado 895 873 879 871 906 856
No de mercado 1,184 1,147 1,129 1,108 1,105 1,122
Administracién y promocién turistica 221 221 228 224 233 226
Servicios de ensefdanza 364 347 359 364 382 399
Searvicios de esparcimiento 271 245 220 214 202 203
Qlros servicios 328 334 325 307 288 294
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VALOR AGREGADO BRUTO

CUADRO 7.20
2° parte y Ultima

Indice de volumen fislco

Variacién anual

CONCEPTO 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003
TOTAL 111.4 112.5 117.4 114.5 112.7 114.2 1.0 4.4 (2.5) (1.6) 1.3
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 111.7 1129 117.9 115.0 1131 114.7 11 4.5 (2.5) (1.6} 14
Bienes y Servicios Caracteristicos 1161 1205 1220 1187 1167 1167 3.7 12 (27) (25 08
Blenes 105.0 106.7 107.7 107.9 108.6 110.1 0.6 1.9 0.1 0.7 14
Artesanias 104.9 105.6 107.7 108.0 108.8 110.3 06 20 0.3 0.7 1.4
Ropa de playa, lrajes de bafio y otros 128.8 127.4 135.1 119.4 105.4 104.0 {(1.1) 6.0 (11.6) (11.7) (1.3)
Maletas 97.5 96.7 87.5 64.1 64.5 63.9 (0.8) (9.5) (26.7) 0.6 (0.9)
Servicios 120.3 126.1 127.4 122.8 118.4 119.2 4.8 1.0 (3.6) (3.6) 0.7
Alojamiento 1218 1222 1229 1122 1074 108.6 0.3 06 (87) (43) 1.0
Hoteles 121.7 122.3 123.1 112.3 107.4 108.5 04 0.6 (8.8) (4.3) 1.0
Otros servicios de alojamiento 1295 110.1 105.0 103.8 104.1 109.2| (15.0) (4.6) (1.1) 0.2 4.9
Transporte 118.8 128.0 129.1 128.1 124.2 1246 7.7 0.9 (0.8) (3.1) 0.4
Aéreo 107.1 128.3 1443 132.7 120.3 123.7 19.8 124 (8.0 (9.3) 2.8
Autobus foraneo 122.9 130.3 128.3 128.8 125.6 125.0 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)
Otros servicios de transporte y conexos 992 1045 1095 1128 117.0 1226 5.4 47 3.1 37 4.8
Agencias de viajes y operadores de tours 128.6 133.0 140.8 1393 132.2 1343 34 5.9 (1.1) (5.1) 1.6
Bienes y Serviclos No Caracteristicos 107.8 106.2 1144 1117 110.8 1129 (1.4) 7.7 (2.4) (0.8) 19
Blenes 1181 1177 12041 1163 1144 1140 (0.3) 2.1 (32) (.77 (0.3
Alimentos y bebidas 120.4 118.5 120.0 117.7 115.8 115.9 (1.6) 1.3 (1.9) (1.7) 0.1
Ropa y calzado 77.8 77.3 79.4 73.3 710 68.3 (0.7) 2.7 (7.6) (3.2) (3.7)
Periddicos, revistas y libros 83.3 83.9 90.1 86.4 86.4 85.5 0.7 7.4 (4.1) (0.1) (1.0)
Productos farmacéuticos y de aseo personal 130.9 130.1 136.0 128.4 132.4 138.8 (0.6) 4.5 (5.6) 31 4.8
Aparatos y peliculas fotograficas 1312 1564 185.0 1614 1485 129.0) 19.2 183  (12.8) (8.0) (13.1)
Otros 177.5 208.8 206.8 177.4 182.3 188.9 17.6 (0.9) (14.3) 2.8 36
Servicios 106.1 107.5 118.4 115.8 114.3 115.6 1.3 10.1 (2.2) (1.3) 1.2
Restauranles y bares 107.9 1073 1142 1123 1092 1091 (05 6.4 (1.7 @7  (©.1)
Comercio 103.8 1093 1292 1255 1247 1265 52 18.2 (2.9) (0.6) 1.5
Transporte 114.5 109.5 113.8 109.5 109.7 116.1 (4.4) 4.0 (3.8) 0.2 5.8
Recreacién 89.6 88.4 89.0 86.4 82.8 85.6 (1.4) 0.7 (3.0) {4.2) 3.5
Cabarets y centros noctumos 98.1 97.9 95.2 89.7 83.4 893 (03 @71 (7 (7.1 7.1
Cines, espectaculos y otros 86.4 84.8 86.6 85.1 825 842 (1.9) 2.2 (1.8) (3.0) 2.1
Otros servicios 116.0 116.6 1227 122.9 130.8 135.2 1.3 5.3 0.2 6.4 3.3
Aseo y limpieza personal 107.7 1054 1089 1094 1215 1274 (2.2) 34 0.5 11.0 4.9
Revelado y servicios fotograficos 113.3 113.1 116.9 1141 113.2 117.8 (0.2) 34 (2.4) (0.8) 4.1
Alquiler de automdviles 143.0 149.0 166.1 162.1 164.8 171.4 4.2 11.5 (2.4) 1.7 4.0
Otros 1111 115.3 120.9 1247 1376 139.6 3.7 49 3.1 104 14
Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 101.5 48.6 31.4 29.6 426 64.0| (521) (35.4) (5.8) 439 50.3
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 98.8 96.0 96.5 94.1 95.6 94.0 (2.9) (0.6) (1.5) 1.6 (1.7)
De mercado 94.3 91.9 92.6 91.7 95.4 90.1 {2.5) 0.7 {1.0) 4.1 {5.6),
No de marcado 102.6 99.3 97.8 96.0 95.7 97.2( (32) (1.5) (1.8) (0.3) 1.6
Adminislracidén y promocion turistica 89.8 89.7 92.8 90.8 947 91.8 (0.2) 35 (2.1) 43 (3.1)
Servicios de ensefianza 100.8 96.1 98.3 1007 1056 1105 (4.6) 23 24 4.9 46
Servicios de esparcimiento 114.8  103.7 93.4 90.8 85.7 85.9 9.7) (10.0) 2.7) (5.6) 0.2
Otros servicios 105.5 107.3 104.5 98.7 92.6 94.6 1.7 (2.6) (5.6) (6.2) 22
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En este apartado se muestran en términos reales (a precios de 1993), Jas transacciones del afio
2003, que en materia de turismo se realizaron con el resto del mundo. Es asi que en el cuadro
7.21, que se inserta lineas abajo, se puede observar que México tiene un saldo positivo por 7

653 millones de pesos.

RELACIONES CON EL EXTERIOR CUADRO 7.21
Millones de pesos, precios de 1993
Afio 2003
Importacién Exportacién Saldo de
CONCEPTO Bienes y
Servicios con
Total Totai el Exterior
TOTAL 18,404 26,057 7,653
Bienes y Servicios Caracterlsticos 2,896 9,914 7,018
Bienes 18 1,300 1,282
Servicios 2,878 8.614 5736
Alojamiento 5473 5,473
Transpone 2,878 2,660 (218)
Agencias de viajes y
operadores de tours 481 481
Bienes y Servicios No Caracteristicos 76 16,143 16,067
Bienes 76 4,387 4,312
Servicios 9,153 9,153
Restaurantes y bares 5,245 5,245
Transpone 1,446 1,446
Recreacion 2,070 2,070
Otros servicios 392 392
Otros Bienes y Servicios N.C.O.P 2,602 2,602
15,432 (15,432)

Compras Directas de Residentes
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» Consumo turistico por formas y motivos del viaje

Para el afio 2003, con la finalidad de dar un ejemplo, se selecciond la tabla para el afio 2003, los
resultados que se observan en el cuadro 7.22, en millones de pesos a precios de 1993, se
muestra de forma detallada el consumo de bienes y servicios, realizado por el turismo
doméstico, el receptivo y el egresivo, clasificadas las formas de turismo por excursionistas y
turistas (pernocta), para este Gltimo caso se identifican también los motivos del viaje: negocios,
vacaciones y otros motivos (visita a familiares y amigos, atencién de la salud, peregrinaciones

y estudios, entre otros).

CONSUMO TURISTICO POR FORMAS Y MOTIVOS DEL VIAJE CUADRO 7.22
Millones de pesos, precios comprador de 1993
Ao 2003 1% parte
‘ PERNOCTA PERNOCTA |
CONCEPTO TOTAL Total Vacaclo- Excurslo - Total Vacaclo- Excursio - | Egresivo
Doméstico Negoclos nes Otros nistas Receptivo | Negocios nes Otros nistas
TOTAL 173,702 142,731 22,090 63,507 46,258 10,87¢ 26,045 1,134 13,307 5,902 5,703 4,926
[Bienas y Serviclos Caracteristicos 106,837 92,001 15,956 41401 29,94 4,701 9,910 632 7,404 1,845 30j 4,924
Bienes 34,423 33,127| 4,389 13,630 15,079 12 1,296 74 868 354
Anesanias 33751 32,563 4331 13351 14,881 - 1,188 68 804 316
Ropa de playa, trajes de baito y olros 477 413 43 132 145 94 64 3 38 23
Maletas 195 151 18 48 3 34 44 2 % 16
Serviclos 72,415 68,874 1,667 27.871 14,864 4,672 8,614 558 8637 1,490 30 4,924
Alojamiento 24,862 19,379 3,783 13404 2,192 -1 5,473 366 4,183 935
Hoteles 24,683 19.210) 3735 13201 2184 - 5473 356 4,183 935
Otros servicios de alojam:ento 169 169 48 113 8 ~
Transporte 44,205 36,619 7,327 13,360 11,637 4,29¢ 2,660 176 2,052 402 30, 4,92¢
Aéreo Nacional 11.181 7,330 1,913 2,989 2,162 284 2,509 168 1,957 384 1,322
Autobus Foraneo 30,897| 27,465 5,108 9750 873 3873 3,432
Ctros senvicios de transporte y conexos 2,147 1,824 305 641 741 138 150 8 94 18 30 172
Agencias de viajes,
operadores de tours 3,357 2,876 457 1,107 1,035 27 481 26 302 153
IBlenes y Serviclos No Caracteristicos 66,865 50,730 6,134 22,106 16,315 6,17/ 16,135 502 5,903 4,067 5,673
Blenes 24,727 20,348 2,269 8,591 8,802 2,88 4,380 153 1,761 904 1,673
Almentos y bebidas 18,529 14,983 1,773 6,846 4678 1.684 3,546 m 1,258 604 1,573
Ropa y calzado 2.850] 2,440 257 783 862 539 410) 20 242 148
Penddicos. revistas y libros 311 278 29 88 8 61 35 2 21 13
Productos famacéuticos y de aseo personal 1,074 938 9 301 331 207] 136 7 80 49
Peilculas para fotografla y otros 880 787| 83 252 278 174 93] 5 55 3
Ciros 1.084 925 28 321 355 221 159 8 94 57
Servicios 39,536 30,383 3,865 13,616 9,713 3,290 9153 341 4,058 1,736 3,018
Restaurantes y bares 28,561 23,316 2784 10614 7.274 2645 5245 156 1.886 604 2,399
Transperte 3,492 2.046 378 845 689 134 1,446 78 915 325 128
Recreaclon 3,068 988| 51 494 304 137| 2,070 86 1,011 483 491
Cabarels y cenros noctumos 719 329 17 164 102 46 391 21 250 119
Cines. espectaaulos y oros 2,337 657 3 330 202 91 1679 65 761 363 491
Otros servicios 4,427 4,035 852 1,663 1,446 74 392 21 247 125
Aseo y impieza personat 1,082 822 133 318 204 74 260 14 164 <}
Revelado y senicios fotograficos 883 871 141 337 312 81 12 1 7 4
Alquiler de automémles 782| 667 108 258 239 62 116} 6 73 37
Estacionamientos y otros 1,681 1,676 271 649 601 154 5 [¢] 3 1
Otros Bieres y Serviclos N.C.O.P. 2,602 2,602 8 94 1,417 1,082
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CONSUMO TURISTICO POR FORMAS Y MOTIVOS DEL VIAJE CUADRO7.22
Estructura porcentual
Ao 2003 2 parte y Wtima
PERNOCTA PERNCCTA
CONCEPTO TOTAL Toal Vacacio- Excurslo - Totadl Vacacio- Excursio 4
Domistico | Negocies nes tros nistas || Receptivo | Negocios nes Qoos mistas
TOTAL 100.04 100.0 100.0 100.0 1000 100.9 100.0 100.0 1000 1000 100.0
|Bfenes y Servicios Caracteristicos. 61.5 64.5 722 852 647 432 38.0 5.7 5.6 33 2.6
Blenes 198 232 199 N3 X6 12 5D 85 85 &9
Arlesanias 194 28 196 N0 2 . 46 60 80 53
Ropa de playa, trafes de bato y dros 03 03 02 0z 02 09 02 03 03 04
Moletas 01 01 01 01 01 03 02 02 02 03
Serdcios 417 41.2 524 419 21 42d 1 2912 431 %2 45
Alojamiento 14.3 13.4 174 21 47 - 210 M4 3Ha4 158
Hoteles 14.2 135 169 209 47 - 2109 N4 N4 15.8
Crros serviccs de daameno 01 [*8) 02 02 .. -
Transpore B4 257 3z 210 A2 3.9 10.2) 155 154 68 05
Aéren Nacional 8.4 51 87 47 A7 29 96 148 147 65
Aulcbus Fordreo 17.8 192 pAR| 154 18.9 354 - - - -
Qires senvicios de ransparie y ones 12 1.3 14 10 16 19 0. 07 07 03 05
Agenciaa de viajes,
oparaciones da lours 1. 204 21 17 22 25 1.8] 23 23 26
Bienes y Senvclos No Caradieristicos 389 355 g MB 383 %7 B2.0| 443 444 BB7 99.5
Blenes 142 14.34 103 13.5 143 %4 16.8) 135 132 153 78
Alirrentos y bebidas 10.7] 10.5] 8.0 10.8 101 1645 136 96 95 102 e
Ropa y Gaizado 1§ 17| 12 12 19 4.9 164 1.8 18 25
Peridaicos, revistas y fibros 09 0.2 01 Q1 02 Q0.6 01 0.2 02 02
Producios famrecéticos y oe asen persond 04 0.7 04 as o7 14 05 06 06 0B
Peficuias para fotogralia y atros 05 06 0.4 04 06 16 04 04 04 08
Ciros 0. 0 0.1 05 08 24 g o7 07 10
Servicios 228 21.3 7.5 3 2.0 0.3 3B 301 30.5 2.4 29
Restairanies ybares 16.43 16.3 128 16.7 157 243 201 138 14.2 138 421
Trarsporte 20 1.4 17 13 1.5 1.4 56 589 59 55 22
Recreacion 1.8 0.7] 02 048 07 143 1.8 7.6 76 82 686
Cararets y 0entnos nociumes 0. 02 01 03 02 0.4 1.5 19 1.9 29
Cines, espectécios y oas 1.3‘ 05| 02 05 04 04 54 &7 &7 82 86
Ctres servicios 24 2:‘ 30 25 31 14 1.5 18 19 21
Asoy limpieza persord 0.6 O 08 05 06 07 1.0 12 1.2 14
Revetado y servicics fotografioos 0.5 06 06 a5 07 o.j . 01 a1 01
Alquiler de aornimies. 0 05 as 04 05 0 04 05 05 08
Estacorarnientos y otros 1.0 1.4 12 10 13 1.4
Ctrca Bleres y Servicios NC.CLP. 1.4 10.0 07 az 240 15.0
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+ Consumo turistico por finalidad v motivos del viaje

En esta tabla se muestran los resultados obtenidos sobre el consumo turistico por formas y
motivos del viaje, clasificados por finalidad del gasto de acuerdo al esquema utilizado en la
contabilidad nacional, como puede apreciarse en el cuadro se registraron valores solamente para
las finalidades vinculadas con el turismo, no obstante se precisa por una parte que, en el caso de
los servicios médicos y hospitalarios que demandan los turistas, asi como los correspondientes a
las comunicaciones y financieros no se dispuso de la informacién que posibilitara realizar
calculos de la demanda de estos servicios por parte de los visitantes. Por otra parte, existen
conceptos para los cuales no se contemplaron registros para el turismo o se encuentran fuera de
la cobertura definida para la cuenta del turismo, como son: vivienda, mobiliario, equipo y
enseres domésticos; compra de vehiculos, equipos y no se consideran, educacién y servicios

sociales.
CONSUMO TURISTICO POR FINALIDAD Y MOTIVOS DEL VAJE CUADROD 7.23
Afc 2003
Millonen. de pesce, precikon compesdor da 1993 Esluciuta porcontust
Turlsmo Domdstoe Turkbmt RECptive Turlsm Tudi Infri Gomearton Tutlyma Receplive Tuilsme
CONCEPTOQ TOTAL | Suliotar Poe Por oo | Subtotal Poat Pot ood | Egiestvo || TOTAL| Sutdou Pn Por otron | Subtodal Por Fot otros | Egreahvo|
noguclon | motneos negocion | motivos negocios | motvos rgocion | motfvos
T0TAL 173702 142701 22000 1200641 26045 LM 24m1 482 10a.0 oo 1000 L] 1000 w00.0 o0 HWOD
1. Afimentos y bebidas 16.529 14991 1.7 1nxe 2548 m 1408 k.0 10.7] W03 a0 129 128 o8 IRY:)
[, Vesuco y catzaao 1318 2635 28 2538 474 k1l 450 N.D. 19 io 1.3 1 ra 21 158
21 Veshao 233 2057 216 1841 m W4 o1l NO. +3 14 10 15 1 12 11
? 2Caraoo 975 ™ ] 698 24 0 187 ND 0§ <5} 3¢ s a8 5] 08
P vivkna, olectIcidao, pas. Jud ¥ ol - - - - - - - - | - - - - - - -
combzaublos
. Moo, oquipos ¥ enserts
SOtRHCoa - - - - - - - - - - - - - - - -
(S, Sankdad 811 ™ a1 e il 1] 15 - oy o8 04 ag L% 03 Q.5 -
5 | Producios maecianales y famackL1om 913 ™™ o e i3l & 113 - Q5 06 04 a6 03 a3 (5] -
5 2 Seracms meAoos ¥ ponaTsictnns
N ROSDARLANGE NO ND HD NOD ND NOD NOD - -
5 3 Senati hanprty 2o ND HO ND NO NO NO NO - -
K. Traniporia 47,897 38,685 T.703 30881 4108 el sz 4926 7.5 i a0 37 158 24 1656 1000
G 1 ComMprade venlcylon - - - - - - - - - - - - - - - -
€ 3 LRl Rdaon del cquido porson
OF N3MEpona - - - - - - - - - - - - - - - -
8 1 Serigios ge HBRpOfte A7.687 A8.865 7705 20,661 4,106 2 2852 434 27 4 27 My LA [L3:] k7] 155 1000
[! Esparcimionto y culfuia 3,387 1,02 a0 1181 2105 -] 018 - 1.8 Q0 0.4 [} a1 13 8.1 -
7 1 EQUIPS y 3GCEGN0N, InCILan
1GpAraaones. - - - - - - - - - - - - - - - -
7 2 Seracios recrealvos y cufturales 3048 035 B3l as 2070 a8 1,884 - 18 a7 02 03 79 78 ad -
7 ILrog penddioog y (ewmins. n 276 P 2a7 25 2 jux] - Q2 0z o o2 o o2 o1 -
B, Educncion _ - - - - - - - . - - - - - - -
9 Holekes, caletilan y raslaut anies K141 42085 a,5a7 3128 10T n: 10,208 - 0.7 29 27 o a2 412 a0 -
91 Sermmcs o (BEa. A%tE y DA ES 8 561 Fakil) 2T 20572 5245 1% 5069 - RLE] 181 126 s Foll 138 Ha -
9 2 SEracior 08 AligaTienn 24 852 18,278 3783 15366 5472 a4 5117 - RER 116 \EA 118 210 Na 05 -
N0, Biers y Sorvicicl diverses 43.474 41,490 5.584 A4k 4975 k] 48% - 269 1 253 28 9. 123 10.4 -
101 Cuduios y alecios persanulys 1,243 %57 g 819 76 15 Pl - o7 07 or o7 1 13 ] -
10 2 Cormuncanines ND ND N.D ND ND ND ND - -
10 3 Servicsos aoclales NG ND ND ND. ND, ND. ND. - -
10 @ Bervicms hbranaer s ND NO NO KD MO ND ND - -
105 ONros serncds 6,700 5059 e Nz 613 xn S8l - o 43 4a L¥ 28 44 23 -
TO6 Aneegnia e %) a3 872 1188 2] 119 - 19 4 nsa 196 4 45 60 aj -
107 Owos Digned y senioos 4,778/ 1880 m 1182 2698 <] 2815 28 11 =L s na 24 1.5 -




171

> Evolucion del Consumo turistico: doméstico v receptivo

En México e] 85% del gasto turistico corresponde al realizado por los visitantes domésticos. La
evolucion que observa este tipo de turismo en términos reales mostré una tasa media de
crecimiento anual (TMCA) de 1.3% en el periodo 1998 — 2003, en tanto que el turismo
receptivo, en el mismo lapso presentd una tasa negativa de (1.9) por ciento. Se precisa que la
informacion de la CSTM, permite identificar los efectos que ocurren en el turismo ante un
fenomeno externo, tal es el caso que se contempla en el turismo receptivo para el afio 2001 en el
cual se determind una disminucién de 7.6 por ciento.

Los resultados anteriores relativos a la tasa media de crecimiento anual, en los cuales la del
turismo doméstico resultd positiva contrariamente al receptivo que presentd una tasa negativa,
no obstante el comportamiento mostrado para el 2003 respecto a 2002, en donde se invirtid la
tendencia ya que, el consumo doméstico registrd una variacion negativa de (0.2%), mientras
que el receptivo lo hizo en 12.2 por ciento.

EVOLUCION DEL CONSUMO TURISTICO: DOMESTICO Y RECEPTIVO
Millones de pesos, precios de 1993 CUADRO 7.24

Formas de turismo

ANO
Doméstico Receptivo

1998 133,731 28,607
1999 140,006 24,687
2000 147,594 24,789
2001 145,676 22,904
2002 142,995 23,220
2003 142,731 26,045

TMCA 1.3 (1.9)
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c. Personal ocupado total y turistico

El turismo es un sector en el que confluyen actividades intensivas en mano de obra, por tanto
conocer el personal ocupado resulta relevante, asi en el cuadro 7.25 se puede apreciar que el
numero de ocupaciones turisticas son superiores al millon setecientas mil, contribuyendo en
promedio en el periodo 1998-2003, al total de la economia con €l 5.5%. En este aspecto es
importante sefialar que contribuye en menor proporcion que el PIB, debido principalmente a

que el personal ocupado en el
agregado bruto de este sector aporta el 0.7% al total del pais.

artesanado, no representa ni el 0.1%, imientras que el valor
2

Se precisa que la aportacion del 5.5% del turismo, es igual al registrado en conjunto a las
grandes divisiones: 2 Mineria (incluida la extraccidon de petroleo) y la 5 electricidad, el gas y
agua, y a las divisiones: I Productos alimenticios, bebidas y tabaco; II Textiles, prendas de
vestir e industria del cuero y la VII Industrias metélicas basicas (Instituto Nacional de
Estadistica, Geografia e Informatica, 2005. SCNM, Cuentas de bienes y servicios, tomo I,

cuadros 78 y 79).

El personal ocupado turistico se presenta clasificado por grandes divisiones y por género y edad
para el afio de 1996, como lo recomienda la OMT. Esta tabla se elabord con los registros de la
Encuesta Nacional sobre la Situacion Econdmica y el empleo en el Sector Turismo, 1996
(Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Informatica, 1997), la unidad de informacion
fueron los establecimientos productivos. Ver anexo de este capitulo (cuadros 7.28 y 7.29,

respectivamente).

PARTICIPACION EN EL PERSONAL OCUPADO TOTAL Y TURISTICO

CUADRCOC 7.25

Namsro de ocupacionas femunaradas

Estructura porceniual

CONCEPTO 1990 1999 2000 2001 20012 2003 1981 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL DEL PA{S 30,638,319 31,382,989 32,009,422 31,827,104 11,661,887 31,681,128 300.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
TOTAL TURISTICO 1.781.399 1.728,964 1,782,796 1,739,804 1,712,834 1,721,838 6.7 8.6 6.6 8.8 5.4 8.8
Brenes 19870 39,084 318,133 e 647 24873 34031 o1 0.1 a1 0.1 L) L]
Artesanias 8.338 8.210 7.687 7.458 7.2604 7,023
Otos blenas 31.232 30.874 31,448 20.160 27.609 27.008 0 o1 o1 e 01 0.1
Servictos 1.680,219 1.683.830 1.701.409 1.691.129 1,860,992 1,872,080 5.4 5.3 8.3 5.3 8.3 8.3
Alojamienio 322,000 221,954 323,002 309.886 298 451 203,096 [} 10 10 10 09 0.9
Transporle 306 810 114.256 324.830 324041 317,109 322.979 1o 10 10 10 1.0 1.0
Aereo 20188 20 945 23 988 23.747 23,000 24 141 o1 ] o 0.1 0.1 ]
Autobus f0r3ne0 176,405 182.579 187.135 188,632 184,482 184,488 06 0.8 06 cs 06 0.6
Qiros seivicios de transporte
yconexos 113.219 110 732 113.707 111,782 109.676 114350 0 ¢ o4 04 04 03 0.4
Restaurantes y bares _if 681,546 673,843 689,806 677.467 888,817 682,240 22 21 2.2 21 2t 22
Ofros servicios 354,772 3523.777 363.760 379 835 378.62% 374578 vz L 11 12 12 t.2
©Otios Bienes y Setvicios N.C.O.P. 43,611 26,060 12,282 11,728 17,179 24,814 a.1 a.1 0.1 0.1

) oinCiuye los (€ QisIi0s COIIE3PONAIENies 3 4limenios ¥ Gebides




d. Remuneracion media anual
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En esta tabla podemos observar que el turismo no sélo es intensivo en mano de obra, sino que
también muestra un nivel mas alto en la remuneracién media anual para el total del sector,
respecto al reportado en la contabilidad nacional. Como se puede observar en el cuadro (se
inserta lineas abajo), la remuneraciéon media anual del turismo promedio de 1998 a 2003, resultd
mayor en alrededor de 30 por ciento al compararla con el registro presentado en el SCNM. Ello
significa que la ocupacion en el sector estd mejor remunerada que la economia en su conjunto.

REMUNERACION MEDIA ANUAL
TOTAL DE LA ECONOMIA Y TURISTICA

CUADRO 7.26

En pesos corrlantes por persona

CONCEPTO 1998 1999 | 2000 2001 2002 2003
TOTAL DE LA ECONOMIA 38,418 46,749 §3,7286 59,417 64,627 68,947
TOYAL DEL TURISMO 50,138 60,842 70,772 77,513 83,261 87,650
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 49,2580 59,436 69,270 76,756 81,162 85,286
Bienes y Serviclos Caracteristicos 62,370 76,963 91,332 101,092 109,650 117,186
Blenes 24,617 28,241 32,186 35,806 37,268 38,740
Artesanias 22,395 25604 28,737 32,213 33,547 36,899
Ropa de playa, trajes de bafo y olros 25682 30,288 35.751 38,207 40,083 41,114
Maletas 32.764 37.044 40.363 50.761 54.134 56.870
Serviclos 83,304 78,140 92,687 102,618 111,189 118,780
Alojamliento §1,420 80,7986 70,442 77,889 83,180 87,818
Hoteles 51628 61,040 70.741 78.222 83.513 88.209
Otros servicios de alojamiento 36,573 43,347 49,280 54,505 57.716 59,911
Transporte 82,762 106,646 127,042 138,929 162,132 163,243
Aéreo 269,138 334,445 387,304 451,751 492,920 512,613
Autobus foraneo 59.924 77.545 91,813 97,505 107.938 116,033
Otros servicios de transporle y coOnexos 109,341 139,828 161,115 177,462 185,012 191,300
Agencias de vlajes y operadores de tours §6,073 67,457 77,778 86,478 92,317 96,824
Bienes y Serviclos No Caracteristicos 42,681 §0,323 67,764 62,848 66,997 69,806
Blenes 43,226 51,318 58,886 65,268 69,407 71,764
Alimentos y bebidas 43,251 51,372 58.876 65,042 69,299 71.331
Ropa y calzado 25,281 29,879 34 867 38.511 39,849 43,168
Perlddicos, revistas y libros 64 281 76,502 86,181 96,757 104,939 111,482
Productos farmacéullcos y de aseo personal 146,311 170,710 200,282 227,401 245,910 264,783
Pellculas para fotografia y otros 124210 144,283 174,974 203,319 213,221 210,386
Qtros 93,630 110,608 125,263 135,269 130,565 132,432
Servicios 42,216 49,798 57,467 62,284 66,443 69,346
Restaurantes y bares 50,072 59,496 68,238 75,328 80,311 82.895
Comercio 27,299 31,913 37,308 39.395 41,798 44,139
Transporte 39,074 46,466 54,503 5§7.645 61,699 64,700
Recreaclon 37,167 43,983 49,914 66,007 59,856 62,883
Cabarets y centros nocturnos 45,440 56,254 64,527 72,266 74,435 77,193
Cines, espectaculos y 01ros 34175 40,106 45,431 50,966 55,117 57.813
Otros sarvicios 43,638 48,988 58,944 66,035 72,468 74,798
Aseo ylimpieza personal 60,543 72,682 83,397 93,848 100.122 103,927
Ravelado y servicios fotograticos 25,000 20,359 33,738 37,714 42,041 42,814
Alquiler de aulomoviles 49,104 57.457 66,298 72.560 77.546 74,966
Otros 48,793 57.525 65614 73.208 79.416 82.509
Oitros Bianes y Serviclos N.C.O.P. 49,200 59,363 66,361 61,644 65,862 69,390
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 81,806 106,098 127,667 143,393 168,332 169,663
De mercado 97,669 127,117 146,612 160,163 171,776 178,086
No de marcado 78,668 100,431 123,682 139,888 166,676 187,766
Administracién y promocion turlstica 68,398 85,207 113,027 125.701 143,811 159.245
Servicios de ensefanza 58,069 72,629 86,192 99.508 109 754 115683
Servicios de esparcimiento 76,786 104,441 141,906 171,673 198,295 211,456
Otros servicios 172,491 211,543 236,381 250.651 287,970 314,651
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PARTICIPACION EN EL PERSONAL OCUPADO POR GRAN DIVISION CUADRO 7.27
Ndamero de ocupaciones remuneradas
Ao 2003
Total Total Participacién
CONCEPTO Economia Actividades de Actividades
Turisticas Turisticas
TOTAL 31,681,125 1,731,535 5.5

Gran Division 1 Agropecuaria, silvicuftura

y pesca 6,369,952 N.D.
Gran Divisién 2. Mineria 127,422 - --
Gran Division 3. Industria manufacturera 3,531,030 227,182 6.4
Gran Djvision 4. Construccion 3,869,795 N.D.
Gran Division 5. Electricidad, gas y agua 195,616 -- -
Gran Divisiébn 6. Comercio, restaurantes

y hoteles 6,115,625 1.029,312 16.8
Gran Divisién 7. Transporte, almacenaje

y comunicaciones 1,901,924 322,979 17.0
Gran Division 8. Servicios financieros, seguros,

actividades inmobiliarias

y de alquiler 615,028 N.D.
Gran Divisién 9, Servicios comunales,

sociales y personales 8,954 733 127,448 1.4
Otros Bienes y Servicios N.C.Q.P. - 24614 -
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PERSONAL OCUPADO CUADRO 7.28
POR GENERO Y RANGO DE EDAD
PARTICIPACION POR ACTIVIDAD ECONOMCA
Ao 1996
| HOMBRES MUJERES
ACTMDAD TOTAL | Subtotal Aos Subtotal Atcs
12-2 | 3-8 | 4-44 | 45-65 | s6omis 12-2 | -3 | 1-4| 25-5 | somss
TOTAL 100.0 500 19 27 15.3 6.2 19 50.0 208 185 74 25 0.8
Bienes y servicics caracteristicos 1000 67.4 44 308 231 77 16 226 29 174 90 28 08
Bienes 100.0 481 78 19.7 120 58 28 519 18.6 16.9 75 6.4 25
Atesanias 1000 484 78 197 120 58 28 519 186 169 75 64 25
Servicics 100.0 677 44 20.8 22 7.8 15 323 27 174 9.0 27 08
Alcjamiento 100.0 555 86 20 144 48 20 45 37 25 134 40 12
Hoteles 1000 856 66 2.1 144 48 20 444 36 25 131 40 12
Ctros servidos de alojarriento 100.0 484 7.7 22 89 32 51 519 55 278 88 65 33
Transporta 1000 883 1.0 359 381 125 08 17 11 78 25 0.4 01
Aéreo Nadional 1000 752 02 184 447 106 13 248 05 12.1 15 07 -
Autobiis Fordnao 1000 895 10 87 372 121 05 105 12 73 15 04 0.1
Otros senvicios de ransparte y aonexos | 100.0 946 22 22 403 249 40 54 07 32 14 0.1
Agencias de vigjes,
operadores do tours 100.0 491 49 21 141 54 26 509 34 284 19 58 14
Bienss y servicios no caracteristicos 100.0 413 36 18.7 114 5.5 21 58.7 2938 19.2 6.6 23 08
Bienes 100.0 285 20 15.3 7.7 20 05 715 406 27 8.9 1.0 03
Alimentos y bebidas 1000 285 20 153 77 30 05 5 408 27 69 10 03
Servicios 100.0 443 19 196 123 6.1 24 55.7 272 18.4 6.5 26 10
Restauraries y bares 1000 321 25 177 82 31 06 679 374 22 69 11 03
Conerdio 100.0 480 78 197 19 58 28 520 186 170 75 64 25
Transporte 1000 955 25 205 29 23 143 45 03 18 09 06 09
Recreacion 1000 80.9 29 3638 25 16 41 191 13 8.6 6.1 24 07
Cabarels y centros noctumos 1000 84.8 92 809 1.4 30 06 152 23 110 12 07
Cines, espaciAcos y otros 1000 795 a7 26 21 147 54 205 10 77 79 30 09
Otros servicios 100.0 621 107 202 127 7.9 16 79 51 57 55 32 0.4
Aduiler de atoméules 1000 621 107 202 127 79 16 79 51 27 55 32 04
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CUENTAS DE PRODUCCION DE BIENES Y SERVICIOS CARACTERISTICOS CUADRO7.23
Millones de pescos comientes
Ao 2003
| Total Bienes Serviclos
Artesanias Ropade | Maletas Algamiento Transporte Agencias
CONCEPTO playa, y Hoteles | Otros servs. | Aéreo | Autobuis | Otros servs. | devigesy
trajes de otros de foraneo | detrans. | operadores
baflo y otros alojamiento y CONexos de tours
VALOR BRUTO DE PRODUCCION
(precios bésicos) 460,185 68,221 720 398 124,827 876 52166 184,540 8,833 19,604
Bienes 69,339 68,221 720 398
Artesanias 68,221 68,221
Repa de playa, trgjes de bao y atros 720 720
Meletas 398 398
Servicios 390,846 124,827 876 52166 184,540 8,833 19,604
Algjamiento 125,703 124,827 876
Hoteles 124,827 124,827
Ctros servicios de Agamiento 876 876
Transporte 245,540 52,166 184,540 8,833
Aéreo 52,166 52,166
Autoos foréneo 184,540 84,540
Ctros senvidios de transporte
y oonexcs 8,833 8,833
Agercias de vigies y
operadores de tours 19,604 19,604
CONSUVIO INTERVEDLO
(precios comprador) 193,041 24,345 4% -3 52735 203 32,468 74,554 1,774 6,234
IVALOR AGREGADO BRUTO
(precios basicos) 267,144 43,876 24 165 72,092 673 19699 109,986 7,090 13,370
Remuneracién de asalanados 64,505 259 127 52 25,498 242 12,375 21,407 1,879 2666
Inpuestos sobre la producaidn
netos de subsidos 1,547 31 5 2 474 3 146 517 .} 5
Exvedente bruto de gperacién 201,002 43,226 R M 46,120 428 7,178 88,063 5156 10,649
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CUENTAS DE PRODUCCION DE OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS CUADRO 7.31
Milones de pesos corrientes
Ailo 2003
CONCEPTO TOTAL De No de Mercado
Mercado Administra- Serviclos Servicios Otros
clény de de servicios
promoclén ensefianza esparcimiento
turistica
'VALOR BRUTO DE PRODUCCION
(precios béasicos) 14,504 6,535 1,806 2,236 1,944 1,983
De Mercado 6,635 6,535
No de Mercado 7,969 1,806 2,238 1,944 1,983
Administracion y pramocion luristica 1,806 1,806
Servicios de ensefianza 2,236 2,236
Servicios de esparcimiento 1,944 1,944
Otros servicios 1,983 1,983
CONSUMO INTERMEDIO
(precios comprador) 2,989 1,635 495 130 368 460
VALOR AGREGADO BRUTO
(precios basicos) 11,515 5,000 1,311 2,105 1,676 1,623
Remuneracion de asalariados 7,889 1,442 1,303 2,103 1,552 1,489
Impuestos sobre la produccidn
nelos de subsidios 85 17 8 24 34
Excedente bruto de operacion 3,640 3,540 - -- - -
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CONSUMO INTERMEDIO, PRECIOS COMPRADOR CUADRO 7,32
Mitlones de pesos correntes Estructura porcentual
CONCEPTO 1938 1999 2000 2001 2002 2003 1998 | 1999 | 2000 | 2001 2002 2003
TOTAL 167,799 202,570 238,056 247,600 260,828 279,955 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0  100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 165,904 200,314 233,710 245,088 258,027 276,968 98.9 28.9 99.0 99.0 28.9 98.9
Bienes y Servicios Caracteristicos 112,081 139,396 162,685 171,194 178,685 183,041 68.8 68.8 68.9 69.1 68.5 69.0
Blenes 18,347 20,685 22,534 23,016 23,824 25,074 10.9 10.2 9.5 9.3 9.1 9.0
Artesanlas 17,623 19,749 21673 27251 23,088 24,345 10.5 97 92 90 8.9 87
Ropa de playa, Irgjes de baho y olros 439 494 553 524 4N 496 03 02 02 0.2 02 0.2
Maletas 285 774 309 239 245 233 02 02 0.1 01 0.1 01
Servicios 93,734 118,831 140,131 148,179 154,861 167,967 56.9 58.7 59.4 59.8 59.4 60.0
AlojJamiento 29,974 37,128 45,070 48,029 49,734 62,937 17.9 18.3 19.1 19.4 19.1 189
Hoteles 29,845 36,988 44914 47,852 49,554 52,735 17.8 183 19.0 193 19.0 188
COtros servicios de alcjamiento 129 140 156 177 180 203 0.1 01 01 0.1 01 (R
Transporte 80,612 77,743 90,368 95,214 99,812 108,798 38.1 384 38.3 38.6 38.2 38.9
Aéreo 17522 21,89 27,606 27,748 28,522 32,468 10.4 108 11.8 11.2 10.9 11.6
Autobus fordneo 42068 546850 61,137 65,995 69,561 74,554 251 270 259 6.7 267 266
Otros senvicios de lransporte y conexos 922 1.196 1,415 1,472 1,529 1774 05 06 06 06 06 06
Agencias de viajes y operadores de tours 3,248 3,960 4703 4,938 5,615 6,234 19 20 2.0 20 21 2.2
Bicnes y Serviclos No Caracteristicos 53,822 60,918 71,045 73,872 79,343 83,926 321 30.1 30.1 298 304 30.0
Bienes 11,879 13,842 15,985 16,208 16,898 17,401 7.0 6.8 6.8 8.5 8.5 6.2
Alimentcs y bebidas 6,822 8,084 9.5 10,122 10,869 11,360 4.1 40 4.1 41 42 a1
Ropa y calzado 2,276 2,611 2,876 2,834 2,878 2,891 14 13 t.2 1.1 11 1.0
Peribdicos, revistas y libros 260 304 353 369 378 395 02 01 0.1 0.1 0.1 0.1
Productos farmacéuticos y de aseo personal 840 1,032 1.204 1,296 1,385 1,492 05 05 05 05 05 05
Aparatos y peliculas fotograficas 853 1,039 1,181 963 829 728 05 05 05 04 03 03
QOtros 630 773 780 834 558 535 0.4 0.4 a3 03 02 02
Serviclos 38,089 44,755 53,396 55,963 59,801 62,525 227 221 226 26 29 223
Restaurantes y bares 19,051 22,823 27,688 29,272 31,647 32,886 11.4 113 17 11.8 12.1 117
Comercio 10,476 12,031 14,189 14,540 15,123 15,583 6.2 59 6.0 59 58 56
Transporte 3,051 3.39% 3939 3,990 4,254 4674 18 1.7 17 16 16 17
Recreacion 2,804 3,247 3,797 4,052 4,301 4,852 17 1.6 1.6 1.8 1.8 17
Cabarets y certros noctumos 544 596 714 735 768 842 03 03 03 03 03 03
Cines, especiacuios y otros 2260 2,650 3,083 3318 3,513 3.810 1.3 13 1.3 13 13 1.4
Otros serviclos 2,708 3,258 3,782 4,108 4,475 4,730 1.6 1.6 1.6 1.7 17 1.7
Aseo y impieza personal 543 620 733 81 902 974 03 03 03 03 03 03
Revelado y servicios fotograficos 431 593 658 748 842 848 03 03 0.3 03 03 03
Alquiler de automoviles 651 747 852 &6 fera) 04 0.4 0.4 0.4 03 03 0.3
Qros 1,075 1,208 1,541 1,723 1,907 2,004 06 06 0.7 07 0.7 07
Otros Blenes y Serviclos N.C.O.P. 4,054 2321 1,665 1,700 2,644 3,999 24 14 0.7 0.7 1.0 1.4
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 1,895 2,258 2,345 2,534 2,800 2,989 1.1 1.1 1.0 1.0 11 11
De mercado 779 1,035 1,168 1,278 1,437 1,635 056 0.5 0.5 0.6 06 0.5
No de mercado 1,118 1,221 1,187 1,258 1,363 1,454 0.7 0.6 0.6 0.6 0.5 0.5
Administracién y promocion luristica 557 584 438 458 496 495 03 03 02 0.2 0.2 02
Servicios de enserarza 88 85 105 123 10 130 0.1

Servicios de esparcimiento 254 293 39 341 334 368 02 0.1 01 0.1 0.1 01
Qtros sefvicios 217 259 305 336 403 460 0.1 0.1 01 01 02 02
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REMUNERACIONES TOTALES CUADRO 7.33
Miflones de pesos corrientes Estructura porcentual
CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL 87,806 104,848 124,049 134,834 142,620 151,595 100.0 100.0 1000 100.0 100.0 100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 83,911 100,047 118,293 128,354 135294 143,706 95.6 95.4 954 952 949 948
Blenes y Serviclos Caracteristicos 35,454 44,315 53,492 57,810 80,702 64,505 404 423 4341 429 426 426
Bienes 335,709 333,287 422144 437,655 429,286 438,336 0.4 0.4 03 0.3 0.3 0.3
Astesanlas 187 210 221 240 244 259 0.2 0.2 02 02 0.2 02
Ropa de playa. trajes de barto y otros 96 115 139 135 128 127 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Maletas 53 59 63 62 57 52 0.1 0.1 0.1

Servicios 35,118 43,932 53,070 57,372 60,272 64,068 40.0 41.9 428 425 423 423
Alojamiento 16,562 19,574 22,754 24121 24,816 25,740 18.9 18.7 18.3 17.9 174 17.0
Hoteles 16.399 19,382 22,532 23,884 24,574 25498 187 18.5 18.2 177 17.2 16.8
Otros servicios de alggamiento 163 192 222 237 242 242 0.2 0.2 0.2 02 02 02
Transporte 17,092 22,547 28,124 30,895 32,977 35,661 19.5 21.5 227 229 231 23.5
Aéreo 5433 7.005 9.291 10,728 11,352 12,375 6,2 8.7 75 8.0 8.0 8.2
Autobus foraneo 10,571 14,158 17,181 18,393 19913 21,407 120 13.5 139 136 14.0 14.1
Otlros servicios de transporte y conexos 1,088 1384 1,652 1,775 1.712 1,879 1.2 1.3 1.3 1.3 1.2 1.2
Agencias de viajes y operadores de tours 1,485 1,811 2192 2,356 2,479 2,666 17 1.7 18 1.7 1.7 1.8
Bienes y Servicios No Caracteristicos 48457 55,732 64,801 70,645 74,592 79,201 55.2 53.2 522 52.3 523 522
Blenes 9,585 11,196 13,045 14,050 14,653 15,510 10.9 10.7 10.5 10.4 10.3 10.2
Alimentos y bebidas 8,472 9,897 11,489 12415 13,012 13,778 96 94 93 9.2 9.1 9.1
Ropa y calzado 516 800 712 737 726 772 06 0.6 06 05 0.5 0.5
Periddicos. revistas y libros 88 104 122 137 148 158 01 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Productos farmacéulicos y de aseo personal 257 302 353 406 437 484 03 03 03 03 03 0.3
Aparatos y peliculas fotogréficas 135 168 233 214 199 192 0.2 02 0.2 02 0.1 0.1
Otros 118 125 136 141 131 126 0.1 0.1 0.1 0.1 01 0.1
Servicios 36,726 42,990 51,068 55,771 58,806 61,984 41.8 41.0 41.2 414 41.2 409
Restaurantes y bares 24319 28,629 33,755 36,654 38457 40,543 277 273 27.2 272 270 287
Comerdio 6,227 7,396 8.939 10,146 10,640 10,908 7.1 7.1 72 75 75 72
Transporte 2,743 3,118 3,739 3,904 4133 4,541 31 3.0 30 29 29 3.0
Recreacion 1,788 2,022 2,325 2,521 2,657 2,896 20 1.9 1.9 19 1.9 19
Cabarets y centros noctumos 579 621 708 770 810 930 0.7 0.6 0.6 0.6 0.6 0.6
Cines, espectaculos y otros 1,210 1,401 1.620 1,751 1,847 1.966 14 13 1.3 1.3 1.3 1.3
Otros serviclos 1,649 1,825 2,308 2,547 2919 3,085 1.9 1.7 1.9 19 20 20
Aseo y limpieza personal 547 636 747 830 966 1,049 0.6 0.6 06 0.6 0.7 0.7
Revelado y servicios fotograficos 321 247 447 486 535 558 0.4 02 04 04 04 04
Alquiler de automéviles 120 141 172 163 168 174 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Otros 660 801 942 1,068 1,250 1,314 08 08 08 0.8 09 09
Otros Blenes y Serviclos N.C.O.P. 2,148 1,548 690 723 1,133 1,708 24 1.5 0.6 0.5 0.8 1.1
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 3,895 4,801 5,756 6,480 7,326 7,889 4.4 4.6 4.6 4.8 5.1 52
De mercado 73 1,016 1,153 1,253 1,389 1,442 0.9 1.0 0.8 0.9 1.0 1.0
No de mercado 3122 3,785 4,603 5,228 5,937 6,447 36 3.6 37 39 4.2 43
Administracidn y promocion turistica 546 672 926 1,011 1.208 1,303 0.6 0.6 07 0.8 08 08
Senvicios de enseflanza 981 1,166 1.403 1,659 1,914 2,103 1.1 1.1 1.4 1.2 1.3 1.4
Senvidos de esparcimiento 772 938 1,131 1,336 1451 1,552 0.9 09 09 1.0 1.0 1.0
Otros servicios 824 1,009 1,143 1,222 1,364 1,489 09 1.0 09 09 1.0 1.0
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IMPUESTOS SOBRE LA PRODUCCION NETOS DE SUBSIDIOS CUADRO 7.34
Millones de paesos corrientes Estructura porcentual

CONCEPTO 1998 | 1998 2000 2001 2002 2003 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL 989 1,247 1,851 2,185 2,629 2,664 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 852 1,180 1,785 2,113 2,440 2,479 96.3 94.6 96.4 96.7 96.5 96.7
Bienes y Servicios Caracteristicos 574 722 1,110 1,321 1,616 1,547 58.1 5§7.9 60.0 60.6 59.9 60.3
Bienes 138 160 212 262 3o0s 327 14.1 12.8 11.4 12.0 12.0 12.8
Artesanias 136 155 206 256 298 321 13.8 12.5 1.1 1.7 11.8 12.5
Ropa de playa, trajes de barfo y otros 2 3 4 4 4 5 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2
Matetas 1 2 2 2 2 2 0.1 0.1 0.1 01 0.1 0.1
Servicios 4356 561 899 1,059 1,211 1,220 44.0 45.0 48.5 48.5 47.9 47.6
Alojamiento 176 227 362 412 475 478 17.7 16.2 19.0 18.9 18.8 18.8
Hoteles 173 225 350 409 471 474 17.5 181 18.9 18.7 18.6 185
Qtros servicios de alojamiento 1 2 2 3 3 3 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Transporte 242 313 510 606 686 688 24.5 251 27.6 27.7 271 28.8
Aéreo 48 62 109 123 138 146 4.9 5.0 59 56 5.5 57
Autobus foréneo 185 241 385 463 524 517 18.8 19.3 20.8 21.2 20.7 201
Qtros servicios de transporte y conexos 8 10 16 20 23 25 0.8 08 0.9 0.9 0.9 1.0
Agenclas de viajes y operadores da tours 18 22 36 42 51 56 1.8 1.8 2.0 1.9 2.0 21
Bienes y Serviclos No Caraclerislicos 378 458 674 792 924 832 38.3 36.8 36.4 36.2 36.5 36.3
Bienes 60 91 122 140 182 165 6.0 7.3 6.6 6.4 6.4 6.4
Alimentos y bebidas 35 55 81 95 111 113 3.5 4.4 4.4 4.3 4.4 4.4
Ropay calzado 11 16 18 22 25 27 1.1 13 1.0 1.0 1.0 1.1
Perddicos, revistas y libros 1 2 2 3 3 3 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Productos farmacéuticos y de aseo personal 3 5 6 8 9 9 0.3 04 0.3 03 0.4 0.3
Aparatos y peliculas fotograficas 6 9 10 9 9 8 0.6 08 0.5 0.4 0.4 0.3
Otros 3 5 4 4 4 5 03 04 0.2 0.2 0.2 0.2
Serviclos 298 355 540 838 742 736 30.1 28.5 29.1 29.2 293 28.7
Restaurantes y bares 180 217 333 392 460 458 18.2 17.4 18.0 18.0 18.2 17.9
Comercio 64 74 106 129 147 142 6.5 59 5.7 59 5.8 55
Transporte 17 20 32 37 44 45 1.8 16 1.8 1.7 1.7 1.8
Recreacién 17 23 k| 37 39 38 1.8 1.8 1.7 1.7 1.5 1.5
Cabarets y centros noctumos 5 6 8 9 9 9 0.5 0.5 0.4 0.4 0.4 0.4
Cines, espectculos y otros 13 17 23 28 30 29 1.3 1.4 1.3 1.3 1.2 1.1
Otros servicios 19 21 37 43 52 52 1.9 1.7 20 20 20 2.0
Aseo ¥ limpieza personat 5 5 9 11 13 14 0.5 0.4 0.5 0.5 0.5 0.5
Revelado y serviclos fotograficos 5 5 9 10 12 12 0.5 0.4 0.5 0.5 0.5 0.5
Alquiler de automoviles 3 3 5 5 6 03 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2
Otlros 7 8 14 17 21 21 0.7 0.7 08 0.8 0.8 08
Otros Bienes y Serviclos N.C.O.P. 21 12 13 13 21 31 21 1.0 0.7 0.6 0.8 1.2
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 36 a7 67 72 90 86 3.7 5.4 3.6 3.3 kR a3
De mercado 7 10 12 14 17 17 0.7 0.8 0.6 0.6 0.7 0.7
No de mercado 29 57 55 58 73 68 2.9 4.8 3.0 2.8 2.9 27
Adminislracién y promoclén luristica 4 2 3 6 6 0.4 0.2 0.2 03 0.2 03
Servicios de ensefanza 0 0 2 2 2 3 0.1 0.1 0.1 0.1
Servicios de esparcimiento 8 27 25 18 21 24 0.9 22 14 08 0.8 0.9
Otros servicios 16 28 24 32 44 34 1.7 22 13 1.5 1.7 1.3
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EXCEDENTE BRUTO DE OPERACION CUADRO 7.35
Millones de pesos corrientes Estructura porcentual
CONCEPTO 1998 1998 2000 2001 2002 2003 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003 |
TOTAL 202,793 249,043 293,307 307,883 316,004 339,563 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 200,894 246,585 200,649 304,904 312771 336,022 99.1 99.0 99.1 99.0 99.0 99.0
Bienes y Serviclos Caracteristicos 120,524 154,484 177,380 186,056 187,708 201,092 59.4 62.0 60.5 60.4 §9.4 59.2
Blenes 30,184 33,730 37,052 38,479 40,030 43,499 14.9 13.5 12.6 125 127 12.8
Artesanias 29946  33.465 36793 38,288 39,833 43296 148 134 12.5 124 126 128
Ropa de playa, lrajes de bafo y olros 105 110 123 104 74 92 0.1
Malelas 134 155 135 87 106 11 0.1 0.1
Sarvicios 90,340 120,734 140,338 147,577 147,676 157,593 4.5 485 47.8 47.9 46.7 48.4
Alojamiento 21678 30,289 38,487 41,883 43,607 46,548 10.7 122 131 136 13.8 137
Hoteles 21,452 30,045 38,208 41,546 43233 46,120 106 121 13.0 13.6 13.7 13.6
Otros servicios de alojamiento 227 244 279 337 374 428 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Transporte 62,779 83,211 93,708 97,555 95,248 100,396 31.0 334 31.9 3.7 0.1 20.6
Adreo 5,175 7,370 8252 6,935 59% 7178 26 30 28 23 19 2.1
Autobus foraneo 55042 72,532 81,762 86.565 84,779 88,063 271 29.1 279 281 268 259
Otros servicios de transporte y conexos 2,561 3.309 3,695 4,054 4,473 5,156 13 1.3 1.3 1.3 14 1.5
Agencias de viajes y operadores de tours 5,883 7,233 8,143 8,139 8,821 10,649 29 2.9 28 26 28 31
Bienes y Servicios No Caracteristicos 80,370 92121 113,259 118,848 125,065 134,931 396 37.0 38.6 386 396 39.7
Bienes 11,872 13,883 18,165 16,827 17,470 18,147 59 56 5.5 55 55 53
Alirmentos y bebidas 9299 10,734 12,729 13777 14,279 15,035 46 43 43 45 45 44
Ropa y calzado 705 796 833 767 833 798 03 03 03 02 03 02
Pefiddicos, revistas y libros 104 19 137 138 141 138 0.1 .
Productos famacéutiocos y de aseo persona 627 798 874 958 1,121 1.236 03 0.3 0.3 03 04 0.4
Aparalos y pelicutas fotograficas 805 1.018 1,168 843 801 672 04 0.4 04 03 03 0.2
Owros 332 418 428 345 2% 269 02 02 0.1 0.1 0.1 0.1
Servicios 64,243 76,058 95,092 99,996 104,525 112,107 3.7 305 324 325 331 33.0
Restaurantes y bares 27039 31966 39072 42,637 44,424 46,770 133 12.8 133 13.8 14.1 138
Comerdo 26,307 29.807 39.274 39,807 41,007 44,198 125 120 13.4 129 13.0 13.0
Transpone 4297 5078 5823 5.840 6.247 6.886 21 20 20 1.9 20 20
Recrcacion 3,160 3,788 4,526 4,813 5,148 5674 1.6 1.5 1.5 1.6 1.8 1.7
Cabarets y centros noctumos 896 1.027 1,197 1198 1,218 1.372 04 04 04 04 04 0.4
Cines, espectaculos y otros 2263 2,761 3329 3615 3,930 4,303 1.1 1.1 1.1 12 12 13
Otros servicios 4,441 5420 8,397 6,900 7,702 8,579 22 22 22 22 24 25
Aseo y limpieza personal 918 1,086 1,308 1,456 1,862 2125 05 04 04 05 06 06
Revelado y servicios fotograficos 1,239 1,575 1,680 1,795 1913 2,161 06 06 06 0.6 06 06
Alquiler de automéviles 990 1.150 1,469 1,441 1222 1,334 0.5 05 05 05 04 04
Otros 1293 1,608 1,939 2207 2,705 2,959 06 06 0.7 0.7 09 09
Otros Bienes y Servicios N.C.O.P. 4,255 2,180 2,001 2026 3,070 4,676 21 0.9 0.7 0.7 1.0 1.4
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 1,905 2,484 2,658 2,979 3232 3,540 0.9 1.0 0.9 1.0 1.0 1.0
De mercado 1,905 2,484 2,658 2979 3232 3,540 08 1.0 0.9 1.0 10 1.0
No de mercado - - - - - - - - - - - -
Administracion y promocién turistica - - - - - - - - - - - -
Senvicios de ensedarza - - - - - - - - - - - -
Senvidos de espardimiento - - - - - - - - - ~ - -
Qtros senvicios ~ - - - - - - - - - - -
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CUADRO 7.36

CONCEPTO

1998

2000

2001

2002

2003

1999

Pesos

Doélares

de
EUA

Pesos

Délares
de
EUA

Dotares
de
E.UA

Pesos

Délares

EUA

Pesos

Dolares

EUA

Pesos

Dolares
de
EUA

1

2

3

4

5)

6)

7)

8)

9)

Saldo de Blenes y Sarvicios
con el Exterior

Otras Transacciones Corrientes

Remuneracioén de asalariados

Subsidios

Ingreso / renta de la propiedad
(5} + (6) + (9)

Intereses

Renta distribuida de las
socledades (7) + (8)

Dividendos

Reftiro de la renta de las

cuasisociedades

Utilidades reinvertidas de la

Inversién extranjera directa

10) Otras transferencias corrientes

11)

12)

(1) +(12)

Efectivas

Imputadas

43) Saldo Corriente con el Exterior

Transacciones Financleras

14) Préstamos adqulridos / emitidos

15) Acclones y participaciones

de caphal

16) Otras cuentas por cobrar / pagar

17) Adquisicién neta de activos /

Emisién de pasivos financieros

18) Préstamo Neto al Resto de Mundo { +)

1 Endeudamiento Neto con el Resto del
Mundo ( -)

31,120

31,120

31,120

3,404

3,404

3,404

28,187

N.D.

28,187

N.D.

28,187

2,949

2,949

N.D.

2,949

25,963

25,963

N.D.

25,963

2,746

2,746

N.D.

2,746

23,303

N.D.

23,303

N.D.

23,303

2,485

N.D.

2,495

N.D.

2,495

23,272

23,272

23.272

2,409

N.D.

2,408

2,409

31,052

31,052

N, D.

31,052

2,877

2,877

N. D.

28717
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CUENTAS DE PRODUCCION DE BIENES Y SERVICICS CARACTERISTICOS CUADRO 7.37
Villones de pesos, precios de 1993
Afo 2003
Total Bienes Servicios
Artesanias Ropa de Maletas Alojamiento Transporte Agencias
CONCEPTO playa, Hoteles | Otros servs. [ Aéreo | Autobls | Otros servs. [ de visjesy
trajes de de forareo | detrars. operadores
bafioy otros alojamiento Yy CONEXos de tours
VALOR BRUTO DE PRODUCCION
precios basicos) 92,426 20,250 233 98 24,295 167 10,982 30,897 2147 3,357
Bienes 20,581 20,250 233 98
Artesanias 20,250 20,250
Repa de playa, trajes de bao y atros 233 233
Meletas 98 98
Servicios 74,845 24,295 167 10,982 30,897 2147 3357
Alcgjamiento 24,462 24,295 167
Hateles 24,295 24295
Qtros senvidos ce dgjamiento 167 167
Transporte 44,026 10,982 30,897 2147
Aéreo 10,982 10,982
Autobus foraneo 30,897| 30,897
Qtros senvicos de transporte
¥ Coneos 2,147 2147
Agencias de vidjes y
operadores de tours 3,357 3,357
ICONSUMO INTERVEDIO
(precios comprador) 42899 7,524 160 60 12,284 49 7782 13193 385 1,463
IVALOR AGREGADOQ BRUTO
precios bésicos) 49,526 12727 3 38 12,010 118 3,200 17,704 1,762 1,895
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QACRD7.38

Total

Aimen- | Ropa | Pariédioos | Productos
©s y revstas | fanvec. y
y Gz y do aseo

Peliaas | Quos

yotrcs

§-3f

Carerdo | Tras- | Cabarets

Qires Servicics

Pecoy

limp

Revy | Aiuiler | Coros

NCQP.

Lu.mswrorzmmm
(precics bésiocs)

Aimertosy bebides
Ropay calzach
Periédacs, revstasy itres
Produtos tarmecatiass
yaeasopysrd
Pdiadas perafdogdia
yars

Redaratesyberes
Corerdo
Trangoante

Caberetsy oartros

Cres, espedanios
ydros

Ctros servidos
Aecoy limpieza persared
Ravdaby sanices
KtogEicss
Agile gz atarbies
Cres

Cires Beres y Servidics NCQP.

ICONSUVDINTERVEDIO
Kprecios cormprackr)

MALORAGREGADOBRUTO
Kprecics besicos)

7184

14612

1,

g 8

754
20,75
349

21,10

55,064

11,49 1490 20

1,149 140 20

1,149

382 106 13

74 L) &7

7

2l

% M

754

Z7574

27573751

729

20,289

075 34% 5

075 34% %6

N7
348

3628 1,066 138

17126 23 59

226

1416

a8 ™ 1,637

21 2 563

&7 50 1074

2456

1518
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CUENTAS DE PRODUCCION DE OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS CUADRO 7.39
Millones de pesos, precios de 1993
Ao 2003
CONCEPTO TOTAL De No de Mercado
Mercado Administra- Servicios Servicios Otros
cidny de de servicios
promocién ensefiarza esparcimiento
turistica
[VALOR BRUTO DE PRODUCCION
(precios basicos) 2,741 1,229 360 435 302 416
De Mercado 1,229 1,229
No de Mercado 1,512 360 435 302 416
Administracion y promocion turistica 360 360
Servicios de ensefanza 435 435
Servicios de esparcimiento 302 302
Otros senvicios M6 416
CONSUMO INTERMEDIO
(precios comprador) 763 373 134 36 99 121
'VALOR AGREGADO BRUTO
(precios bésicos) 1,978 856 226 399 203 294
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CONSUMO INTERMEDIO, PRECIOS COMPRADCR CUADRO 7.40
1% parte
Millones de pesos, precios de 1993
CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003

TOTAL 61,681 63,392 86,012 54,702 64,054 64,792
SUBTQTAL BIENES ¥ SERVICIOS 60,909 62,604 65,273 63,962 63,263 64,029
Blenes y Serviclos Caracteristicos 39,987 42,379 43,823 43,035 42,193 42,899
Blenes 7,462 7,500 7,648 7,602 7,647 7,743
Aresanias 7171 7,212 7.356 7,358 7,425 7,524
Ropa de playa, trajes de bano y otros 200 197 209 184 162 160
Maletas 3| 0 82 60 80 60
Servicios 32,508 34,680 16,177 35,433 34,5486 35,156
Alojamlento 11,332 12,099 12,742 12,535 12,111 12,334
Holeles 11,280 12,051 12.666 12.485 12,065 12.284
Qlros servicios de alojamiento 51 48 46 48 48 49
Transporte 19,975 21,537 22127 21,582 21,057 21,360
Atreo 6,694 7,434 8,222 7,630 7,447 7,782
Aulobys foraneo 12,974 13,752 13,541 13,594 13,256 13,193
Olros servicios da transporte y conexos 310 351 364 359 354 365
Agenclas de vlajes y operadores de tours 1,189 1,244 1,338 1,316 1,378 1,463
Bienes y Serviclos No Caracterlstlcos 20,942 20,224 21,450 20,928 21,090 21,130
Blenes 5,559 5,750 6,376 6,042 5,923 5,876
Abmenios y bebidas 3,381 3,470 3,988 3.861 3797 3,802
Ropa y calzado 1,161 1,162 1,196 1,114 1,067 1.026
Periddicos, revistas y libros 110 111 11¢ 114 114 113
Productlos farmacéulicos y de aseo personal 307 297 3 293 303 n7
Aparatos y peliculas fotograficas 259 3os 365 318 263 254
Qtros 341 402 398 340 350 383
Servicios 13,711 13,658 14,551 14,388 14,436 14,275
Restauranies y bares 7,172 7.124 7477 7.272 7,387 7,289
Comercio 3.2 3,408 3,78¢ 3,847 3,766 3628
Transporle 1,098 1,021 1,076 1,023 1,008 1.068
Recreacién 1,023 972 1,040 1,020 1,005 1,017
Cabarels y ceniros neclurnos 185 110 144 135 135 138
Cines, espectaculos y olros 850 6682 8g8 885 B70 a79
Otros servicips 1,100 1,134 1,188 1,225 1,270 1,276
Aseq y limpieza personal 231 224 234 243 253 280
Revelade y servicios fotograficos 162 181 194 208 223 211
Ajquiler de autemoviles 238 229 240 232 230 242
onos 471 490 521 543 563 563
Otros Blenes y Serviclos N.G.O.P. 1,672 g16 524 500 7 979
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 772 To8 739 739 770 763
De mercado 3186 351 369 383 379 a7l
No de mercado 456 437 380 376 KED] 390
Administracidn y promocion turistica 225 210 139 137 142 134
Servicios de ensefanza 35 29 33 37 37 36
Servicios de esparcimiento 108 507 110 104 L 99
Otc0s servicios 89 91 97 99 114 121
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CONSUMO INTERMEDIO, PRECIOS COMPRADOR

CUADRO 7.40
2° parte y ultima

Indice de volumen fisico Variacién anual

CONCEPTO 1998 1988 2000 2001 2002 2003 1999 2000 | 2001 2002 | 2003

TOTAL 112.6 115.8 120.6 118.2 117.0 118.3 2.8 4.1 (2.0) (1.0) 1.2

SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS 113.1 116.2 121.2 118.8 117.5 118.9 2.8 43 (2.0) (1.1) 1.2
Blenes y Servicios Caracteristicos 120.2 127.4 131.8 129.4 126.9 129.0 6.0 3.4 {1.8) (2.0) 1.7
Bienes 106.7 107.2 109.3 108.7 109.3 110.7 0.5 2.0 (0.6) 0.6 1.3
Artesanlas 106.3 106.9 109.0 109.1 110.1 111.5 0.6 2.0 .. 0.9 1.3
Ropa de playa, trajes de bafo y otros 127.7 126.0 133.3 117.8 103.8 102.2 (1.3) 58 (11.6) (11.9) (1.5)
Maletas 97.5 96.7 87.5 64.1 64.5 63.9 (0.8) (9.5) (26.7) 0.6 (0.9)
Servicios 123.8 132.8 137.7 134.9 131.5 133.9 7.3 17 (2.1) (2.5) 1.8
AloJamiento 123.7 1321 138.8 136.8 132.2 134.7 6.8 5.1 (1.4) (3.4) 1.8
Hoteles 123.6 132.0 138.8 136.8 132.2 134.6 6.8 51 (1.4) (3.4) 1.8

Otros servicios de alojamiento 152.8 143.4 137.5 1441 136.8 146.5 (6.1) 4.1 4.8 (5.2) 7.3
Transporte 123.0 132.6 136.2 132.9 129.7 131.5 7.8 27 (2.5) (2.4) 1.4
Aéreo 123.6 137.2 151.8 140.9 137.5 143.7 1.1 10.6 (7.2) (2.4) 4.5
Autobus foraneo 122.9 130.3 1283 128.8 1256 125.0 6.0 (1.5) 0.4 (2.5) (0.5)

Otros servicios de transporte y conexos 115.2 130.3 135.2 133.3 131.4 143.2 13.1 38 (1.4) (1.4) 9.0
Agenclas de viajes y operadores de tours 138.8 143.8 154.7 152.1 159.3 169.1 3.8 7.6 (1.7) 4.7 6.1
Bienes y Servicios No Caracteristicos 101.7 98.2 104.1 101.6 102.4 102.6 (3.4) 6.1 {2.4) 0.8 0.2
Bienes 118.1 122.2 136.5 128.4 125.8 124.8 3.4 10.9 (5.2) (2.0) (0.8)
Alimentos y bebidas 119.3 122.4 140.7 136.2 134.0 134.1 2.6 14.9 (3.2) (1.7) 0.1
Ropa y calzado 103.6 103.7 106.7 99.4 96.2 91.5 0.1 2.9 (6.8) (4.2) (3.8)
Penddicos, revistas y libros 85.8 86.4 92.9 89.1 89.0 88.1 0.8 7.4 (4.1) (0.1) (1.0)
Productos farmacéuticos y de aseo personal 130.3 126.1 131.7 124.3 128.3 134.5 (3.3) 4.5 (5.6) 3.3 4.8
Aparatos y peliculas fotograficas 131.2 156.4 185.0 161.4 148.5 129.0 19.2 183  (12.8) (8.0) (13.1)
Otros 179.2 211.4 209.2 178.0 184.0 190.8 18.0 (1.1)  (14.5) 2.8 3.7
Servicios 94.8 94.4 100.6 99.5 99.8 98.7 (0.4) 6.5 (1.1) 0.3 {1.1)
Restaurantes y bares 88.9 88.3 92.7 90.1 913 90.3 (0.7) 5.0 2.7) 1.3 (1.1}
Comercio 105.2 108.0 119.5 121.9 120.0 115.0 26 10.6 21 (1.6) (4.2)
Transporle 1231 1147 1208 1148 1133 1196| (6.8) 5.4 (5.00  (1.4) 5.6
Recreaclén 77.7 73.8 79.0 77.5 76.3 77.2 (5.0) 7.0 (1.9) (1.5) 1.1
Cabarets y centros nocturnos 71.9 47.9 627 58.8 58.9 60.0] (33.4) 310 (6.3) 0.2 1.8
Cines, espectaculos y otros 78.9 79.3 824 814 80.0 80.8 0.5 4.0 (1.2) (1.8) 1.0
Otros serviclos 106.4 109.7 114.8 118.5 122.8 123.4 31 4.8 3.1 3.7 0.5
Aseo y limpieza personal 89.4 87.1 90.9 94.2 98.2 100.8| (2.7) 4.4 3.6 4.2 27
Revelado y servicios fotograficos 127.7 150.0 152.5 1833 1753 168.0 17.4 1.7 71 73 (5.3)
Alquiler de automoviles 115.0 11.7 116.9 113.0 112.3 117.8 (2.9) 4.6 (3.3) (0.6) 4.9
Ofros 106.2 110.3 117.2 122.2 126.8 126.8 3.9 6.2 4.3 38 (0.1)
Otros Blenes y Servicios N.C.0.P. 117.1 57.2 36.7 35.0 51.2 68.6] (51.2) (35.8) (4.6) 463 34.0
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS 86.1 88.0 82.5 82.5 86.0 85.1 21 (6.2) 4.2 (1.0
De mercado 106.4 118.2 1211 122.2 127.7 125.6 1.1 24 1.0 4.5 (1.7)
No de mercado 76.1 73.0 683.4 62.8 65.3 65.1 (4.1)  (13.1) (0.9) 3.9 (0.4)
Administracidn y promocién turistica 721 67.2 44.5 43.9 455 42.8 (6.8) (33.8) (1.3) 3.8 (5.9
Servicios de ensefanza 65.3 55.0 62.8 68.9 69.5 66.7| (15.7) 14.2 9.6 0.9 (4.0)
Servicios de esparcimiento 88.2 88.0 90.6 85.5 80.7 81.4 (0.2) 2.9 (5.6) (5.6) 0.9
Otros servicios 79.0 81.3 86.8 88.1 101.7 108.3 2.9 6.8 1.4 154 6.6




CUENTA EXTERIOR DEL TURISMO
Millones de pesos y délares constantes

CUADRO 7.41

(18) Préstamo Neto al Resto de Mundo ( +)
/| Endeudamliento Neto con el Resto del
Mundo ( -)

2003
CONCEPTO Pesos Délares
de
E.U.A
(1) Saldo de Bienes y Servicios
con el Exterior 7,653 709
Otras Transacciones Corrientes N.D. N. D
(2) Remuneracién de asalariados
(3) Subsidios
(4) Ingreso /renta de la propiedad
(5) + (6) *+ (9)
(5) Intereses
(6) Renta distribuida de las
sociedades (7) + (8)
(7) Dividendos
(8) Retiro de la renta de las
cuasisociedades
(9) Utilidades reinvertidas de la
inversién extranjera directa
(10) Otras transferencias corrientes
(11) + (12)
(11) Efectivas
(12) Imputadas
(13) Saldo Corriente con el Exterior 7,653 709
Transacciones Financieras N.D. N.D.
(14) Préstamos adquiridos / emitidos
(15) Acciones y participaciones
de capital
(16) Otras cuentas por cobrar / pagar
(17) Adqulsicién neta de activos /
Emisién de pasivos financieros
7,653 709
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CONCLUSIONES

El Turismo ha sido y es un sector relevante que ha desempefiado a través del tiempo un papel
significativo en la evolucién econdémica de los paises. El sector comprende un conjunto de
actividades de répido crecimiento, contribuye al desarrollo de la infraestructura bésica de las
regiones mediante la construccién de aeropuertos, autopistas, puertos, redes de drenaje, centrales
eléctricas y servicios de urbanizacion en general. Atrae la inversién nacional y extranjera,
principalmente en hoteleria, restaurantes y centros de diversion, entre otros. Asi mismo es un
importante generador de divisas y de empleo para el pais, constituyéndose de esta forma en motor
del desarrollo para la economia.

No obstante la importancia que reviste el turismo, como se menciond en el capitulo 2, su
seguimiento estadistico, ha sido errdtico ya que diversos organismos tanto internacionales como
nacionales, aun siguen produciendo y difundiendo datos sobre el turismo en concordancia con sus
propios objetivos y necesidades, dichos registros no se encuentran armonizados con lineamientos
internacionales y se presentan de manera heterogénea, aislados y muy agregados, los cuales se
circunscriben a la captacion de indicadores fisicos tales como: numero de establecimientos de
hospedaje, cuartos, visitantes, permanencia promedio, entre otros, asi mismo en relaciéon a datos
monetarios, éstos se limitan a los registros de cuentas nacionales sobre restaurantes y hoteles y a los
de la balanza de pagos relativos a los ingreso y egresos de los paises por concepto de turismo y de
pasajes internacionales.

En relacién al ambito conceptual, los avances han sido significativos y continuos, ya que, desde
1937 la comunidad internacional expresé su preocupacion por la cuantificacion del sector turismo,
para ello en principio se ocupd de crear una definicién el término turismo, misma que se fue
transformando a lo largo del tiempo, hasta que en 1975 se crea la Organizacién Mundial de
Turismo (OMT), que surge con el proposito de promover y desarrollar el turismo como medio para
estimular el progreso econémico, fomentar la paz y la comprensién internacional. En la década de
los setentas del siglo pasado la OMT, la oficina de Estadistica de las Naciones Unidas y otras
organizaciones internacionales deciden trabajar de manera conjunta con la finalidad de armonizar y
compatibilizar los conceptos y clasificaciones existentes a nivel mundial en el tema del turismo. En
este mismo sentido para los afios noventa se empiezan a difundir borradores sobre el documento
denominado “Una Cuenta Satélite de Turismo, mismos que culminaron en la publicacion en el afio
2002 del manual “Cuenta Satélite de Turismo: Recomendaciones sobre el Marco Conceptual”.

La construccion de la Cuenta Satélite del Turismo —no obstante las limitaciones que ain tiene-
dentro del marco conceptual de Sistema de Cuentas Nacionales demuestra con suficiencia las dos
hipétesis definidas para el presente trabajo, ya que proporciona registros del turismo integrados en
un sistema coherente y consistente, los cuales satisfacen las necesidades de informacién para dar
fundamento sélido a la toma de decisiones relativas a las politicas publicas del sector turismo. La
implantacién de la Cuenta Satélite del Turismo en México, permite entonces dimensionar el
impacto econdémico del sector turismo en los principales variables macroeconémicos del pais, tales
como el producto interno bruto y el consumo, asi mismo muestra la importancia de la ocupacion en
el sector.
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5.

10.

La elaboracion de la CSTM, permitié identificar con mayor precisiéon y detalle los agentes
econdmicos que participan en la produccién de bienes y servicios turisticos, asi como los
actividades que generan dichos productos. También fue posible definir la utilizacién de los mismos
de acuerdo a los visitantes que los demandan.

El esquema de la CSTM qued¢ integrado por:

> Cuentas de produccion de bienes y servicios turisticos, presentan mayor detalle que los registros
difundidos en la contabilidad actual sobre las actividades turisticas.

» Disponer de los agregados que integran las cuentas de produccién, posibilitd estimar -para las
diferentes actividades econdémicas que intervienen en el turismo- el valor agregado bruto y al
conjuntarlo llegar a lo que se denominé Producto Interno Bruto Turistico.

» Una vez calculada la produccién y las importaciones detallada de los productos turisticos, se
procedié a estimar los margenes de de comercio y distribucién de los bienes, asi como los
impuestos a los productos netos de subsidios tanto para los bienes y como para los servicios,
obteniendo de esta forma la oferta. Por otra parte fue identificado la exportacion y el consumo
realizado por los visitantes, por formas de turismo y motivos del viaje, lo cual permitié integrar
la utilizacion. Logrando asi el equilibrio entre la oferta y utilizacion de productos turisticos.

v

Fue posible documentar los registros de la formacion bruta de capital fijo (FBKF) para 1996,
desglosada en construcciones e instalaciones y maquinaria y equipo, para este ultimo caso se
identificaros los equipos de trasporte, computo y mobiliario de oficina, entre otros). Esta
variable resulta relevante para cualquier sector, sin embargo como se menciond anteriormente
en México no existe informacidn recurrente sobre las actividades de destino de esta indicador,
por lo cual en cuanto se disponga de los datos del censo de 2003 y algunos otros indicadores, se
procederé a realizar una estimacion de esta variable.

» Utilizando toda la informacién disponible, fue factible elaborar los célculos correspondientes al
consumo turistico por formas (receptivo, doméstico y egresivo) y motivos del viaje (negocios,
vacaciones y otros).

México, es el primer pais que incluyé dentro de su CST, célculos en valores constantes, lo cual
resulta relevante, toda vez que para medir el comportamiento real de la economia se recomienda
efectuar esta valoraciéon que permite conocer la evolucion quitando el efecto de los precios.

La CSTM se ofrece como respuesta a la ausencia de informacion detallada relativa al turismo, ya
que permite conocer la estructura del sector, la evolucidén que ha mostrado a través del tiempo, las
actividades econdmicas que participan en el turismo para satisfacer la demanda de los visitantes
tanto internos como aquellos que viajan al pais.

El hecho de que en la construccion de la CSTM se hayan adoptado y adaptado las recomendaciones
y lineamientos de la OMT y del SCN-1993, garantizan su coherencia y consistencia y permiten la
comparabilidad nacional e internacional.

La CSTM tal como se encuentra en la actualidad, reviste grandes ventajas sin embargo, es
importante aclarar que los resultados hasta ahora alcanzados, no constituyen la totalidad de la
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cobertura del sector, por ello quedan pendientes mejoras y ampliaciones, de las cuales ya se
menciond la correspondiente a la FBKF, a continuacién se comentan algunas otros de los trabajos
que deberan realizarse a futuro:

» Formacion Bruta de Capital Fijo del Turismo (origen y destino)

» Paquetes Turisticos (modalidades, costos e indicadores de volumen fisico)

» Ampliacién de las actividades (turismo ecoldgico, de aventura, cultural y segundas viviendas)
» Balanza de Pagos Turistica

» Estudios Regionales

» Matriz de Insumo-Producto Turistica

» Sectores Institucionales
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NUMERO E INDICE DE TURISTAS/ VISITANTES EXTRANJEROS
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Cuadro 2.11
Numero 1990=100 Namero
PAIS ™ 1984 1991 1992 1993 1994 1995 1995
Canada (R) T 15,210,100 98.4 96.9 99.3 105.0 111.3 16,931,800
V 37,990,500 97.1 95.3 95.0 101.7 109.7 41,656,900
México (R) T 10,783,000 169.0 152.5 1569.3 187.0 20,161,877
Vv 64,034,000 131.2 129.6 129.5 132.7 84,976,877
EUA(R) T 39,578,815 127.9 1202 1157 113.1 109.6 43,385,000
Australia (R) V 2,214,900 106.9 1175 1357 115.0 167.3 3,704,800
Japén (N) T 1,879,497 112.3 1119 1024 99.8 90.6 1,703,170
V 3,237,352 109.4 1106 1054 104.2 100.5 3,252,677
Nueva Zelandia(R) T 976,010 98.8 1082 1185 135.5 1443 1,408,795
Bélgica (R) T 5,559,875
Republica Checa T 16,500,000
V 98,060,507
Francia (R) T 104 103.5 1123 1139 1156.3 113.0 60,110,000
Grecia (N) T 8,873,310 84.8 1052 1117 127.4 120.7 10,712,145
V 8,873,310 90.6 108.1 1M11.7 127.4 120.7 10,712,145
Hungria T 20,689,886
V 39,240,018
Islandia (N) T 141,718 101.1 982 1110 126.5 133.9 189,796
Irlanda (R) T 4,231,000
V 3,068,000 97.7 102.2  108.5 120.0 138.7 4,256,000
Italia (N) T
V 60,295,923 78.0 83.1 82.8 85.9 92.4 55,706,188
Portugal (N) T 8,019,919 107.9 1108 1052 114.3 121.0 9,705,500
V 18,422,078 106.6 1126 1117 118.1 124.2 22,875,200
Esparia (N) V 52,044,056 103.5 1069 1113 118.0
Suiza (R) T 13,200,000 95.5 97.0 93.3 92.4 87.1 11,500,000
V129,200,000 10.6 113.0 1006 98.3 96.0 124,000,000
Turquia (N) V 5,389,306 99.5 1313 1206 123.8 143.3 7,726,886
Inglaterra (R) T 17,131,000 93.3 108.7 1134 128.0 21,925,000
\ 18,013,000 94.8 1029 1103 116.8 131.8 23,741,000

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién de la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico (OCDE)
V  Visitantes (vigjeros en Turquia).

T Turistas.

(R) Cuenta turistica por pals de residencia.
(N) Cuenta turistica por pais de nacionalidad.
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TASA ANUAL DE CRECIMIENTO DEL NUMERO DE LLEGADAS
DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS EN LAS FRONTERAS

Cuadro 2.12
1995
PAIS N % 93/92 % 94/93 % 95/94 Millones de
llegadas
Norte América 27 0.8 33
Canada T 2.5 59 6.1 17.0
México T -4.1 45 17.3 20.2
EUA T -3.7 2.2 -3.1 43.4
Asia y el Pacifico 57 8.1 4.0
Australia \Y% 15.5 11.2 10.8 3.7
Japon T -8.5 -5.0 -96 1.7
Nueva Zelandia T 8.6 14.3 6.5 1.4
Europa -0.2 2.9 1.9
Austria
Belgica T -1.6 37 16 54
Republica Checa T 47.8 -2.9 16.5
Dinamarca
Finlandia
Francia T 1.4 1.2 -2.1 60.0
Alemania
Grecia T 6.2 8.1 -5.4 101
Hungria T 6.0 -3.4 20.7
Islandia T 13.0 13.9 58 0.2
Irlanda T 9.9 15.0 42
Italia \Y% -0.4 3.8 7.5 557
Luxemburgo
Pafses Bajos
Noruega
Portugal T -5.1 8.7 5.9 9.7
Espafia T 26.2 -9.1 39.3
Suecia
Suiza T -3.1 -1.6 -57 115
Turquia vV -8.1 2.6 15.8 7.7
Inglaterra T 4.4 14.2 222
OECD -0.9 2.3 2.4

FUENTE: Elaboracion propia, con informacién de la OCDE

V Visitantes
T Turistas




EVOLUCION DE LOS INGRESCS POR TURISMO INTERNACIONAL EN LAS AMERICAS

Cuadro 2.13

Ingresos por turismo (Mlllones $EEUU}

Variaciéon respecto afic

Pais anterior (%]
1995 1996 1997 1998 96/85 . 97/96 98/97
Caribe 12,268 12,980 13,830 14,681 5.8 6.5 6.2
Anguila 49 48 57 58 -2.0 18.8 1.8
Antugua y Barbuda 247 258 269 275 4.5 4.3 2.2
Aruba 521 614 666 675 17.9 8.5 1.4
Bahamas 1,346 1,398 1,416 1,415 3.9 1.3 -0.1
Barbados 662 685 717 725 3.5 4.7 1.1
Bermudas 488 472 478 480 -3.3 1.3 0.4
Bonaire 37 42 44 46 13.5 4.8 4.5
Cuba 977 1,231 1,354 1,626 26.0 10.0 201
Curacao 175 186 202 188 6.3 8.6 -6.9
Dominica 34 37 40 42 B.8 8.1 5.0
Granada 58 60 59 61 3.4 -1.7 3.4
Guadalupe 458 496 372 583 8.3 -25.0 56.7
Haitl 56 58 57 58 38 -1.7 1.8
Islas Caiméan 394 368 493 510 -6.6 34.0 34
Islas Turcas y Calcas 62 69 118 125 1.3 71.0 5.9
Islas Virg. Americanas 822 688 601 605 -16.3 -12.6 0.7
Islas Virg. Britanicas 205 268 210 215 30.7 -21.6 2.4
Jamaica 1,069 1.092 1,131 1,162 2.2 36 2.7
Marlinica 384 g2 400 415 0.5 4.7 38
Montserrat 20 10 5 5 -50.0 -50.0 0.0
Puerto Rico 1,828 1,898 2,046 2.233 3.8 7.8 9.1
Rep. Dominicana 1,576 1,783 2.099 2,142 13.1 17.7 2.0
Saba 4 4 4 4 0.0 0.0 0.0
SaintKills y Nevis 65 67 72 71 31 75 -1.4
San Martin 349 325 375 400 -6.9 15.4 6.7
San Vicente G. 41 64 70 72 56.1 9.4 2.9
Santa Lucia 268 269 282 290 0.4 4.8 2.8
Trinidad y Tabago 73 108 193 200 47.9 78.7 3.6
Amaérica Central 1,495 1,618 1,795 2,064 8.2 10.9 15.0
Belice 77 89 87 86 15.6 -2.2 -1
Costa Rica 660 689 719 829 4.4 4.4 15.3
El Salvador 41 44 75 125 7.3 70.5 66.7
Gualemala 277 284 325 394 2.5 14 .4 21.2
Honduras a0 115 146 164 43.8 27.0 12.3
Nicaragua 50 54 74 90 8.0 37.0 1.6
Panama 310 343 369 376 0.6 7.6 1.9
América del Norte 77,448 85,308 89,624 88,146 10.1 5.1 1.6
Canada 7,874 8,623 8,763 9,133 9.5 i.6 4.2
Estados Unidos 63,395 69,751 73,268 71,116 10.0 5.0 2.9
£ Wéxica 6,178 7B, 884 TS 415,2}',’9'7‘ 12.2 9.5 4.0
América del Sur 11,489 12,509 13,6086 15,074 8.9 8.8 10.8
Argentina 4,308 4,572 5.069 5,363 6.2 10.9 5.8
Bolivia 145 159 170 185 9.7 6.9 8.8
Brasil 2,087 2,469 2,595 3.678 17.7 51 41.7
Chile 900 905 1,021 991 0.6 12.8 -2.9
Colombia 859 905 955 955 5.4 5.5 0.0
Ecuador 255 281 290 285 10.2 3.2 -1.7
Guyana 47 38 60 60 -19.1 57.9 0.0
Paraguay 1,010 869 753 710 -14.0 -13.3 -5.7
Peru 428 632 805 878 47.7 27.4 9.1
Suriname 20 17 43 45 -15.0 152.9 47
Uruguay 611 717 759 695 17.3 5.9 -84
[Venezuela 811 945 1,086 1,229 16.5 14.9 13.2
Total Américas 102,700 112,415 118,855 119,965 8.5 5.7 0.9

FUENTE: Elaboracidn propia, con infermaclén de la Organizacidn Mundial de Turisme {(CMT).
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INGRESO (R) Y GASTO (E) DE TURISTAS
INTERNACIONALES EN DOLARES
DESGLOSE REGIONAL

Cuadro 2.14
Europa Norteamérica Asia y el Pacifico
PAIS RIE 1994 1996 % 96/94 1994 1995 % 95/94 1994 1995 % 95/94
Canada R 1,300.7 1,518.8 16.8 3,909.6 4,274.8 9.3 503.7 610.5 21.2
E 1,554.9 1,697.5 9.2 6,371.0 6,332.0 -0.6 241.7 234.3 -3.1
Méxlco R: 426.7 | 289937 |1 2800 | AETAT (| 545550 0.7 P | g || 0,
E 1906.0- |0 7072 | -2h8 | 44360 | 23417 434 | [l
E.UA R 18,433.0 9,604.0 13,165.0
E 15,364.0 9,635.0 4,044.0
Australia R 1,056.9 1,149.3 8.7 521.5 574.3 10.1 1,408.3 1,650.2 17.2
E 1,311.9 1.499.8 14.3 565.4 612.8 8.4 348.4 381.6 9.5
Japén R
E
Nueva Zelandia R 467.9 8242
E
Austria R 11,813.7 13,240.7 111 815.9 850.2 4.2 121.5 160.1 31.8
E 6,949.4 8,959.0 28.9 1,627.0 1.847.6 13.6 61.3 59.8 2.4
Bélgica R 3.997.3 616.2 545
E 5726.0 1,370.2 52.4
Republica Checa R
E
Dinamarca R 2,497.2 2,798.1 12.0 585.6 610.7 4.3 33.0 441 33.6
E 2,452.3 2,951.8 20.4 892.2 1,050.4 17.7 6.6 7.0 6.1
Finlandia R 939.8 1,109.7 18.1 269.0 336.8 25.2 107 17.2 60.7
E 1,123.6 1,499.6 33.5 291.8 351.9 20.6 8.2 6.0 -26.8
Francia R 18,5638.7 20,155.2 8.7 3,560.8 3,833.8 7.7 870.1 1,008.7 15.9
E 7,731.0 94119 21.7 3.219.2 3.872.5 20.3 2343 2422 3.4
Alemania R 8,431.7 9,764.7 15.8 1,096.2 1,159.8 58 517.0 577.8 11.8
E 31,944.2 36,881.0 15.5 2,999.5 3,708.3 23.6 602.0 688.1 14.3
Grecia R
E
Hungria R
E
Islandia R
E
Irlanda R 1,336.4 1,639.8 22.7
E
ltalia R
E
Paises Bajos R 3.675.8 4,396.7 19.6 866.1 1,111.3 283 96.2 130.8 36.0
E 7.312.7 9,129.2 248 1.410.7 1,744 .2 236 36.3 492 355
Noruega R
E
Portugal R 3,321.6 3,806.5 14.6 293.5 2901 -1.2 68.0 80.1 17.8
€ 1,234.0 1.745.6 41.5 207.0 253.7 22.6 247 121 -51.0
Espana R
E
Suecia R 2,216.9 2,733.0 233 4452 508.2 14.2 39.9 48.6 21.8
E 35311 3.857.9 9.3 888.5 1,001.9 12.8 447 50.7 134
Suiza R
E
Turquia R |
E |
Inglaterra R 6,310.0 3,162.6 1,339.5
E 13,775.7 3,159.6 733.3
FUENTE: Elaboracién propia con informacion de la QCDE.




PROPORCION (%) DE INGRESOS POR "TURISMO"
EN LA EXPORTACION DE BIENES Y SERVICIOS

PROPORCION (%) DE EGRESQS POR "TURISMO"
EN LA IMPORTACION DE BIENES ¥ SERVICIOS

Cuadro 2.15
PAIS ANOS PAIS ANOS

1993 1994 1995 1993 1894 1995

Canada 4.1 3.9 3.8 Canada 6.8 56 5.2
-México: 9.8 291 6.8 .. México il 1 5.9 3.8
E.UA 8.9 8.3 7.7 E.UA 56 5.4 51
Norte América 8.1 7.5 79 Norie Ameérica 6.0 5.4 5.0
Australia 8.0 9.7 10.2 Australia 6.1 6.1 6.2
Japén 0.9 0.8 0.7 Japén 8.9 9.1 a1
Nueva Zelandia 8.5 9.1 13.1 Nueva Zelandia 8.2 76 7.5
Asia y el Pacifico 1.9 2.1 2.2 Asia y el Pacifico 8.5 8.6 86
Austria 20.0 18.0 16.6 Austria 12.4 12.8 12.9
Bélgica 2.8 2.8 2.8 Beigica 47 4.7 5.0
Republica Checa 8.8 10.4 123 Republica Checa 31 57 6.3
Dinamarca 6.8 6.4 6.2 Dinamarca 87 85 8.2
Finlandia 4.4 4.0 3.6 Finlandia 6.8 58 6.4
Francia 8.6 8.1 7.8 Francia 52 5.0 5.0
Alemania 26 3.0 2.8 Alemania 82 2.8 8.2
Grecia 22.5 235 218 Grecia 4.2 4.4 4.3
Hungria 11.8 12.0 115 Hungria 5.8 64 6.5
Islandia 6.6 6.2 6.7 Islandia 146 13.0 12.6
Irlanda 4.8 4.8 4.6 Irlanda 47 52 53
ltalia 9.8 9.6 92 Italia 73 57 4.8
Paises Bajos 2.9 28 31 Paises Bajos 6.4 6.2 8.3
Noruega 4.2 4.7 41 Noruega 9.7 9.3 9.1
Portugal 17.8 14.7 133 Portugal 6.5 53 5.3
Espana 209 19.9 19.1 Esparia 4.9 38 3.4
Suecia 4.4 39 3.7 Suecia 83 76 6.8
Suiza 9.0 9.0 8.8 Suiza 8.1 7.9 8.1
Turquia 16.4 16.5 147 Turguia 2.7 33 2.2
Inglaterra 5.8 56 6.1 Inglaterra 77 7.9 7.7
Europa 6.5 6.2 59 Europa 6.9 6.6 6.4
QECD 6.4 8.1 5.8 QECD 6.8 6.6 6.3

FUENTE: Elaboracién propia, ¢on infarmacidn de la OCDE.

FUENTE: Elaboracion propia, con informacién ds la OCDE.
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PRODUCTO INTERNO BRUTO POR ACTIVIDAD ECONOMICA:
POR PAIS O AREA

Cuadro 2.16
Producto Agricultura, Comercio, Transporte,

Interno caza, Mineria | Manufac- | Construc- | restaurantes | almacena- Otras

Pals Afto Bruto glivicultura y turas cién y hoteles miento y activi-

(a preclos y pesca canteras comunica- dades

corrientes) ciones
Millones Distribucién porcentual

Bulgaria.................. 1990 45 18 8 31 5 5 4 26
1995 880 13 5 21 5 10 6 36
1996 1,761 14 5 20 4 11 7 33
1997 17,433 23 6 17 2 9 8 24
1998 22,421 17 6 17 4 8 8 29
1999 23,790 15 6 15 4 9 9 32
2000 26,753 12 6 16 4 9 10 31
2001 29,618 12 5 16 4 9 11 30
Croacia.........c......... 1990 280 10 5 21 5 16 8 27
1995 98,382 9 4 19 5 12 8 27
1996 107,981 8 4 18 6 13 7 28
1997 123,811 8 4 18 6 13 7 28
1998 137,604 8 3 18 6 13 7 30
1999 141,579 8 4 17 4 11 7 33
2000 152.519 7 3 18 4 1 8 32
2001 162.909 7 3 18 4 12 9 31
Republica Checa..... 1990 626,189 8 9 25 10 12 4 27
1995 1,381,050 4 7 24 8 14 8 28
1996 1,566,970 4 8 26 7 12 7 28
1997 1,679,920 4 6 26 7 14 8 28
1998 1.839.090 4 5 25 7 15 8 30
1999 1,902,290 4 5 24 7 15 7 30
2000 1,984,830 4 5 25 7 15 8 29
2001 2,175,240 4 5 25 6 16 8 28
Dinamarca............ 1990 825,311 4 2 16 5 13 7 44
1995 1,009,760 3 3 15 4 13 7 44
1996 1,060,890 3 3 15 4 13 7 43
1997 1,116,320 3 3 15 4 13 7 43
1998 1,155,410 2 3 15 4 13 7 44
1999 1,207,750 2 4 14 4 13 7 44
2000 1,280,780 2 4 15 4 13 8 43
2001 1,325,270 2 4 15 4 13 8 44
Estonia.........c..ce.... 1990 798 14 4 37 7 8 6 36
1995 40,897 8 5 17 6 14 10 30
1996 52,423 7 5 16 6 15 10 29
1997 64,045 7 4 16 6 14 11 30
1998 73,538 6 4 16 6 15 13 30
1999 76,327 6 4 15 5 14 14 32
2000 87,236 5 4 16 5 14 15 30
2001 96,571 5 4 16 5 14 15 30

FUENTE Elaboracién propia con datos de la Qrganizacién de las Naciones Unidas. Divisién de Estadlstica. National Accounts Statistics: Analysis of Main Aggregates. 2001.
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Cuadro 2.17
CONCEPTO 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1988 1999 2000 2001
Agricullura, caza, silvicultura
y pesca 4.5 4.2 4.1 4.0 4.3 4.1 4.2 4.2 43 4.3 4.3 4.5
Agricultura, caza
y silvicultura 4.5 4.2 4.1 4.0 4.3 41 4.2 4.2 43 4.3 43 4.5
Pesca 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Mineria y canteras 0.8 07 0.7 0.7 0.6 06 0.6 0.6 0.6 06 0.7 08
Manufacturas 27.6 291 29.4 28.8 30.1 323 32.8 34.3 36.2 37.5 404 41.3
Electricidad, gas
agua 3.6 3.8 4.1 44 4.4 4.6 4.8 4.5 4.7 4.8 44 4.2
Construccion 8.6 9.8 10.6 11.2 124 12.8 135 13.8 14.5 14.9 151 147
Comercio; reparacién de
vehiculos de motor, motocicletas
y bienes para el hogar y personales;
restaurantes y hoteles 223 23.9 25.2 25.2 261 27.2 27.9 286 29.8 30.7 328 337
Comercio; reparacién de
vehiculos de motor, motocictetas
y bienes para el hogar y
personales 175 18.6 19.4 19.2 19.8 209 21.4 22.0 228 233 249 251
Restaurantes y hoteles 4.8 5.3 57 6.0 6.1 6.4 6.5 6.6 7.0 73 79 8.6
Transporte, almacenamiento
y comunicaciones 9.7 10.6 115 12.0 12.4 12.0 12.2 125 12.8 12.9 13.4 13.9
Intermediacién financiera;
actividades inmobilianas
y de negocios 22.8 24.8 273 29.4 31.2 33.8 35.7 379 39.8 409 44.6 47.0
Intermediacién financiera 8.6 9.2 99 10.8 10.9 1.1 11.4 12.2 12.2 117 13.2 13.1
Actividades inmobiliarias
y de negocios 14.3 15.6 17.4 18.5 20.3 227 243 257 27.6 291 314 33.8
Administracién pablica y
defensa y seguridad social 8.0 8.7 9.4 101 108 11.0 11.2 11.4 11.7 122 125 12.8
Educacion; salud y trabajo
social; otros senvicios ala
comunidad y personales 17.4 18.9 205 22.0 23.2 246 25.2 23.9 24.7 249 26.1 27.0
Educacion 71 75 7.9 8.4 8.6 8.8 9.0 9.1 9.4 9.7 10.1 10.4
Salud y trabajo social 6.3 6.9 77 8.4 9.2 9.5 9.9 8.2 8.7 8.5 9.0 9.5
Otros servicios a la comunidad
y personales 41 44 4.8 5.2 5.4 6.2 6.4 6.6 6.7 6.7 7.0 71
Hogares privados con empleo
de personas 0.3 03 0.3 0.3 0.4 04 04 04 04 0.4 05 0.5
lgual: VALOR AGREGADO BRUTQ,
a precios basicos 125.4 134.8 1431 148.2 155.8 163.4 168.6 1721 179.6 184.0 194.8 200.4
Menos: Servicios de intermediacién
financiera medidos indirectamente
(SIFMI) 6.5 7.0 76 8.2 7.9 8.4 8.5 9.1 9.1 8.4 9.6 10.3
Mas: Impuestos menos subsidios
sobre los producios 14.7 15.4 16.3 17.0 17.6 17.2 17.9 19.5 200 215 218 218
Mas: Discrepancia estadislica 0.0 0.0 0.0 0.0 00 0.0 0.0 0.0 0.0 00 0.0 0.0
Igual: PRODUCTO INTERNO
BRUTO 133.6 143.2 151.8 156.9 1654 172.3 178.0 182.5 190.6 197.2 207.0 211.9

FUENTE: Elaboracién propia con datos de la Organizacion de tas Naciones Unidas.
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AMERICA LATINAY EL CARIBE: PRODUCTO INTERNO BRUTO POR CLASE DE ACTIVIDAD
ECONOMICA, A PRECIOS CORRIENTES DE MERCADO

Millones de délares

Cuadro 2.18
CLASE DE ACTIVIDAD 1998 1999 2000 2001

1. Agricultura, caza, silvicultura y pesca 135,302.5 109,541.5 114,392 4 108,596.9
2. Explotacién de minas y canteras 35,056.8 46,541 .1 69,867.8 61,2795
3. Industrias manufactureras 351,800.5 309,921.5 343,448.0 323,353.4
4. Electricidad, gas y agua 44,932.8 38,910.2 42,6453 41,4483
5. Construccion 136,028.6 106,590.2 113,103.2 102,538.8
6. Comercio al por mayor y al por menor,

restaurantes y hoteles 248,570.7 233,858.7 263,516.3 259,369.6
7. Transportes, almacenamiento y comunicaciones 142,976.9 133,732.9 150,234.7 151,050.6
8. Establecimientos financieros, seguros, bienes

inmuebles y servicios prestados a las empresas 336,149.9 281,415.1 285,842 .8 276,390.5
Viviendas 175,225.0 136,041.6 136,133.2 119,844.5
9. Servicios comunales, sociales y personales 421,225.9 377,212.9 418,382.3 414,583.7
Servicios gubernamentales 151,152.5 115,139.6 126,165.9 111,886.2
Subtotal 1,852,044.6 1,637,724.1 1,801,432.8 1,738,611.3
Menos: Comision imputada de los servicios bancarios 60,212.1 46,7811 45,105.0 49,770.0
Mas: Impuesto al valor agregado 78,192.9 79,640.7 94,2156 95,809.2
Mas: Derechos de importacién 96,631.4 69,592.7 77,956.0 69,150.9
Total: Producto Interno Bruto 1,966,656.8 1,740,176.4 1,928,499.4 1,853,801.4

FUENTE: CEPAL. Seccién de Cuentas Nacionales.




TURISMO RECEPTIVO

Numero de personas (miles)

Cuadro 2.19
1993 1994 1995 1996 1997
Por Motivo del Viaje 6,625.0 7,135.0 7,783.9 8,981.7 9,794.0
Placer 4. 419 4617 4 687 5,298 5,994
Negocios 620 655 653 762 711
Estudio 43 38 47 40 63
Transito 38 25 15 32 8
Visita a Familiares 1,335 1,566 2,049 2,478 2,636
Visita a Amistades 122 140 245 278 314
Otros 49 94 88 94 68
Por Via de Acceso y Motivo del Viaje
Via Aérea por: 4,709 5,011 5,626 6,317 6,978
Placer 3,504 3,746 4,127 4,732 5,496
Negocios 595 637 614 698 608
Estudio 41 33 45 30 39
Transito 16 14 5 7 7
Visita a Familiares 444 423 613 655 649
Visita a Amistades 78 95 172 139 144
Otros 31 63 51 54 35
Via Terrestre por: 1,916 2,124 2,158 2,665 2,816
Placer 915 871 561 566 498
Negocios 26 17 38 63 103
Estudio 2 5 2 10 25
Tréansito 21 11 10 25 1
Visita a Familiares 891 1,144 1,436 1,823 1,988
Visita a Amistades 44 45 73 139 169
Otros 17 31 37 39 33
Por Calidad Migratoria y Motivo del Viaje
Extranjeros por: 4,873 5,261 5,915 6,832 7,591
Placer 3,804 4,099 4,417 5,065 5,807
Negocios 578 628 621 742 690
Estudio 42 37 46 39 63
Tréansito 36 25 14 31 8
Visita a Familiares 269 272 533 669 737
Visita a Amistades 109 132 213 200 233
Otros 35 68 71 86 52
Nacionales residentes
en el Exterior por: 1,752 1,874 1,869 2,149 2,203
Placer 615 518 271 233 186
Negocios 42 27 31 19 20
Estudio 2 1 1 1 0
Transito 2 1 0 1 0
Visita a Familiares 1,066 1,294 1,516 1,809 1,899
Visita a Amistades 13 8 33 78 81
Otros 13 25 17 8 16

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién del Compendio Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (BANXICO)
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TURISMO EGRESIVO

Numero de personas (miles)

Cuadro 2.20
1993 1994 1995 1996 1997
Turismo Egresivo 4,778 5,047 3,703 4,437 4,838
Por Lugar de Destino
Estados Unidos 4,417 4,668 3.441 4,113 4,482
Canadd 19 20 14 17 19
Ameérica Central 72 70 49 59 64
Ameérica del Sur 32 34 23 29 32
Europa 198 211 146 181 200
Asia 13 14 9 12 13
Otros 239 31 21 26 29
Por Via de Salida y Lugar de Destino
Via Aérea con Destino en: 1,431 1,529 1,056 1,304 1,448
Estados Unidos 1,079 1,153 796 983 1,092
Canadd 19 20 14 17 19
América Central 63 67 46 57 64
América del Sur 32 34 23 29 32
Europa 198 211 146 181 200
Asia 13 14 9 12 13
Otros 29 31 21 25 29
Via Terrestre con Destino en: 3,347 3,518 2,647 3,133 3,390
Estados Unidos 3,338 3,515 2,645 3,130 3,390
Canadd 0 0 0 0 0
Ameérica Central 9 3 3 2 0
América del Sur 0 0 0 0 0
Europa 0 0 0 0 0
Asia 0 0 0 0 0
Otros 0 0 0 1 0
Por Motivo del Viaje
Placer 1.240 1,350 761 758 948
Negocios 386 333 378 467 463
Estudio 48 46 37 30 45
Visita a Familiares 2,596 2,467 1,758 2,525 2,611
Visita a Amistades 72 71 179 220 202
Atencion Médica 85 88 101 65 88
Compras 327 552 386 350 467
Otros 24 140 103 22 15
Por Via de Salida y Motivo del Viaje
Via Aérea por: 1,431 1,629 1,056 1,304 1,448
Placer 674 758 400 532 732
Negocios 309 274 273 408 378
Estudio 44 43 31 21 41
Visita a Familiares 324 280 240 289 243
Visita a Amistades 24 18 28 30 35
Atencion Médica 16 19 14 5 8
Compras 23 7 2 4 7
Otros 16 129 67 14 4
Via Terrestre por: 3,347 3,518 2,647 3,133 3,390
Placer 566 592 361 226 215
Negocios 77 60 105 59 85
Estudio 4 3 6 9 4
Visita a Familiares 2,272 2,187 1,519 2,236 2,368
Visita a Amistades 47 53 151 190 167
Atencion Médica 69 69 87 59 80
Compras 304 544 383 346 460
Otros 8 11 35 7 11

FUENTE: Elaboracién propia, con informaciéon del Compendio Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (BANXICO).




VISITANTES A MUSEOS, MONUMENTOS HISTORICOS Y ZONAS ARQUEOLOGICAS
ADMINISTRADOS POR EL INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA (INAH)
Miles de personas
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Cuadro 2.21
ENTIDAD 1998 1999 2000
FEDERATIVA NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN-
TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS
Total 15,988 12,367 3,621 16,413 12,464 3,949 16,169 12,038 4,131
|Aguascalientes 28 29 1 30 30 1 38 37 1
Baja California Norte 3 2 0 13 12 1 18 18 1
Baja California Sur 38 23 15 35 21 14 40 24 16
Campeche 200 168 31 224 194 30 214 184 30
Coahuila 29 28 0 19 19 0 65 65 0
Colima 47 40 7 45 39 6 42 36 6
Chiapas 483 285 199 509 321 187 548 338 210
Chihuahua 181 160 22 1563 135 18 144 124 21
Distrito Federal 3,784 3,084 700 3,917 3,361 556 3,677 3,049 628
Durango 6 5 0 13 13 0 12 12 0
Estado de México 3622 3,241 381 3,899 2,884 1,015 3,545 2,466 1,078
Guanajuato 314 295 19 327 315 12 415 400 15
Guerrero 133 117 16 126 110 16 88 82 6
Hidalgo 330 296 33 265 247 18 322 300 21
[Jalisco 229 174 56 198 150 48 136 108 27
Michoacan 197 172 25 205 177 27 199 176 23
Morelos 514 412 102 547 444 103 826 669 167
Nayarit 49 42 [} 41 35 6 45 40 5
Nuevo Leén 5 4 0 43 40 4 42 40 3
Oaxaca 1,019 702 318 1,018 727 292 897 644 254
Puebla 515 464 51 546 507 40 565 523 42
Querétaro 105 100 5 139 132 7 126 120 [}
Quintana Roo 1,004 391 613 956 366 590 1,023 327 697
San Luis Potosj 36 34 3 45 43 2 50 49 2
Sinaloa - - - - - - - - -
Sonora 21 20 1 19 18 0 22 22 1
Tabasco 77 75 2 75 73 2 85 83 2
Tamaulipas 24 22 2 21 20 1 16 14 2
Tlaxcala 254 242 12 232 221 11 253 241 12
[Veracruz 614 495 120 494 432 62 643 536 107
Yucatan 1,940 1,065 875 2,073 1,199 874 1,890 1,136 753
|Zacatecas 188 180 8 187 180 7 179 174 5

FUENTE: Elaboracion propia, con informacion det Compendio Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (INAH)
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VISITANTES A MUSEOS ADMINISTRADOS POR EL INAH
Miles de personas

Cuadro 2.22
ENTIDAD 1998 1999 2000
FEDERATIVA NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN-
TOTAL NALES JEROS | TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS
Total 5,822 4,832 990 6,151 5,321 830 5,950 5,059 890
IAguascalientes 29 29 1 30 30 1 38 37 1
Baja California Norte 3 2 0 4 3 1 3 2 0
Baja California Sur 30 19 11 28 18 10 32 20 12
Campeche 8 7 0 6 6 0 4 4 0
Coahuila 29 28 0 19 19 0 65 65 0
Colima 23 20 3 16 15 1 13 11 2
Chiapas 48 41 7 76 68 8 62 52 10
Chihuahua 122 109 13 100 89 11 79 70 10
Distrito Federal 3,665 2,973 692 3,778 3,228 548 3,537 2,917 620
Durango - - - - - - 1 1 0
Estado de México 42 42 0 45 45 0 58 58 0
Guanajuato 314 295 19 327 315 12 415 400 15
Guerrero 86 83 3 78 75 3 66 63 2
Hidalgo 53 52 1 42 42 1 37 36 1
Jalisco 204 154 50 181 135 45 119 93 26
Michoacan 99 88 11 103 90 13 93 83 10
Morelos 155 97 58 145 109 36 157 112 45
Nayarit 33 32 1 26 24 1 28 27 1
Nuevo Leén 2 2 0 41 37 4 40 38 3
Oaxaca 236 180 56 334 253 81 293 217 77
Puebla 181 162 19 233 224 10 257 242 15
Querétaro 77 72 5 114 108 6 100 94 6
Quintana Roo 9 5 4 11 7 4 13 10 4
San Luis Potosi 30 28 2 37 36 1 42 41 1
Sinaloa - - - - - - - - -
Sonora 21 20 1 19 18 0 22 22 1
Tabasco - - - - - - - - -
Tamaulipas 18 17 1 13 12 1 9 8 1
Tlaxcala 111 103 8 156 147 9 170 161 9
Veracruz 8 7 1 7 7 1 9 8 1
Yucatan 56 38 19 57 40 17 63 46 16
Zacatecas 129 125 4 126 122 4 124 121 3
FUENTE: Elaboracion propia, con informacion del Compendio Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (INAH).




VISITANTES A MONUMENTOS HISTORICOS ADMINISTRADOS POR EL INAH

Miles de personas
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Cuadro 2.23
ENTIDAD 1997 1998 1999 2000
FEDERATIVA NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN] NACIO- EXTRAN-
TOTAL NALES JEROS | TOTAL NALES JEROS | TOTAL NALES JEROS | TOTAL NALES JEROS
Total 696 643 54 759 698 61 755 705 51 747 7086 42
Baja California Sur - - - - - - - - R - - -
Campeche 82 74 7 94 84 10 114 106 8 78 73 5
Chiapas - - - - - - - - - - - -
Chihuahua - - - - - - - - - - - -
Distrito Federal 9 9 - 8 8 - 6 6 4 4 0
Estado de México 137 128 9 136 128 8 140 134 5 152 146 6
Guanajuato - - - - - - - - R -
Guerrero 3 21 11 37 25 12 36 24 13 8 5 3
Hidalgo 47 46 1 48 47 2 44 43 1 46 45 1
Jalisco 3 3 1 8 7 1 6 6 - 7 7 0
Michoacan 21 19 1 24 22 2 24 21 3 23 21 2
Morelos 119 109 11 116 107 9 110 100 10 128 117 10
Nayarit - - - - - - - . . - . -
Oaxaca 37 32 5 35 -29 ) 6 29 25 4 34 29 5
Puebla 107 103 4 86 82 4 90 88 2 75 73 1
Querétaro - - - - - - - - - - - -
San Luis Potosf - - - - - - - - R - - -
Tamaulipas - - - - - - - R B B R R
Veracruz 104 100 4 168 162 7 158 152 6 193 185 7
Zacatecas - - - - - - - - - - - -

FUENTE: Elaboracidn propia, con informacion del Compendio de Estadistico de Turismo en México, SECTUR, (INAH)
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VISITANTES A ZONAS ARQUEOLOGICAS ADMINISTRADAS POR EL I.N.A H.
Miles de personas

Cuadro 2.24
1998 1999 2000
ENTIDAD NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN- NACIO- EXTRAN-
FEDERATIVA TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS TOTAL NALES JEROS

Total 9,407 6,837 2,570 9,506 6,439 3,068 9,473 6,273 3,199

Baja California Norte - - - 9 9 0 16 16 0
Baja California Sur 8 3 4 7 3 4 8 4 4
Campeche 99 77 21 105 82 22 132 107 25
Colima 24 20 4 28 23 5 30 25 5
IChiapas 435 244 191 432 253 179 486 286 200
IChihuahua 59 50 9 53 46 8 65 54 11
Distrito Federal 11 103 8 135 128 7 136 128 8
Durango 8 5 0 13 13 0 11 11 0
Estado de México 3.444 3,072 372 3.714 2,705 1,009 3,334 2,263 1,071
Guerrero 10 10 0 12 12 0 14 14 0
Hidalgo 229 198 31 178 162 16 239 220 19
Jalisco 17 13 4 11 9 2 1" 10 1
Michoacan 74 63 11 78 67 " 83 72 11
Morelos 242 208 34 292 235 58 541 440 101
Nayarit 15 1" 5 15 11 5 17 13 4
Nuevo Lebn 2 2 0 3 3 0 2 2 0
Oaxaca 749 493 256 655 449 206 570 398 172
Puebia 248 219 29 223 195 28 234 207 26
Querétaro 28 28 1 25 24 1 26 26 0
Quintana Roo 994 386 609 945 359 586 1.010 317 693
San Luis Potosi 6 5 0 7 7 0 8 8 0
Tabasco 77 75 2 75 73 2 85 83 2
Tamaulipas 6 5 1 9 8 1 8 6 1
Tlaxcala 143 139 4 76 74 2 83 79 3
[Veracruz 438 326 112 329 273 56 441 342 100
Yucatén 1,884 1,027 857 2,015 1,159 856 1,827 1,090 737
[Zacatecas 59 55 4 61 58 3 56 53 2

FUENTE: Elaboracion propia, con informacién det Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR, (INAH).




MOVIMIENTO DE CRUCEROS EN LOS PRINCIPALES PUERTOS DEL PAIS

Cuadro 2.25
1% parte

Puertos

1997

1998

1999

2000

2001

Total
Pasajeros Totales
En Tréansito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
lAcapulco, Gro.
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Altamira, Tamps. ¥
Pasajeros Totales
En Trénsito
Embarcados
Desembarcados
Arribos

Pasajeros Totales
En Tréansito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Cancan, Q. Roo

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Cozumel, Q. Roo

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Ensenada, B.C.

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Guaymas, Son. "

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Huatulco, Qax.

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Mahahual,Q.Roo. ¥
Pasajeros Totales
Arribos

Manzanillo, Col.

Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arribos

Cabo San Lucas, B.C.S.

2,320,957
0

0

0

2,149

187,206

85,418

125

48,835

39

1,087,882

725

334,873

44,491

36

2.370

2,689,282

2,195

218,352

124

124,888

151

22,448

22

1,142,619

764

327,773

221

63,588

50

21,609

25

2,956,838

2.436

241,067

162,520

78,501

59

1,341,203

862

334,072

216

41,976

34

21,758

17

3,189,365

2,471

154,860

90

61

263,557

33,575

22

1,504,603

882

336,593

219

10,351

10

3,331,550

2,213

97,161

70

139

13

275,789

193

12,059

58

1,695,417

796

421,909

240

424

15,540

75,419
37

7,996

217
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MOVIMIENTO DE CRUCEROS EN LOS PRINCIPALES PUERTOS DEL PAIS

Cuadro 2.25
2° pane y ultima

Puertos

1997

1988

1999

2000

2001

Mazatlan, Sin.
Pasajeros Totales
En Transito

Embarcados
Desembarcados
Artibos
Pichilingue, B.C.S.
Pasajeros Totales
Arribos
Puerto Morelos, Q. Roo *
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Playa del Carmen, Q. Roo
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Progreso, Yuc.
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Puerto Vallanta, Jal.
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Punta Venado, Q. Roo
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Rosarito, B.C.
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Santa Rosalia B.C.§. "
Pasajeros Totales
Arribos
[Veracruz, Ver. ©
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados
Arribos
Zihuatanejo, Gro.
Pasajeros Totales
En Transito
Embarcados
Desembarcados

Arrbos

128,747

85

177,055

594

142,824

96

60,441

83

20,815

18

173,129

93

162,089

5056

1.982

207,280

128

85677

71

37.850

37

184,678

92

172,896

530

22,007

50

205,131

1156

112,502

125

860

37,667

37,669
28

225,804

108

2,003

16

183,957

538

22,676

46

237,381

124

124,719

130

8,996

38

219,013

105

3,558

2,138

17

183,309

395

12,941

14

239,090

120

136.473

2,168

4,497

26,510

21

na No Disponible.

1/ Empieza a reportar movimiento de cruceros a partir del mes de diciembre de 1997.

2/ Empieza a reportar movimiento de cruceros a partir del mes de marzo de 1999.
3/ Empieza a reportar movimiento de cruceros a partir dal mes de enero de 2000
4/ Empiexa a reportar movimiento de cruceros a partir del mes de octubre de 2000
5/ Empieza a reportar movimiento de cruceros a partir del mes de abril de 2001

6/ Empieza areportar movimiento de cruceros a partir del mes de septiembre de 2001
FUENTE" Elaboracidn propia, con informacién de! Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR, (SCT)
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MILES
Cuadro 2.26
Cuartos % Llegada de Turistas Turistas Noche

Disp. Ocupados |Ocupacién Total Nacionales  Extranjeros Total Nacionales Extranjeros

TOTAL 57,977 29,759 61.33 21,976 16,802,304 6,173,732 55,118,532 35,250,080 19,888,452
Gran Turismo 7.475 4,885 65.09 2,224 868,284 1,355,892 9,523,973 3,356,151 6,167,822

5 Estrellas 10,703 6,697 62.57 3,747 2,253,573 1,493,643 11,856,723 5,458,698 6,398,025

4 Estrellas 13,156 6,887 52.35 4,848 3,649,984 1,197,920 13,211,440 8.678,542 4,532,898

3 Estrellas 10,291 4,889 47.51 4,060 3,473,753 586,387 8,855.938 7,101,278 1,754,660

2 Estrellas 8,162 3,184 39.00 3,436 3,188,264 246,591 5,836,882 5,291,879 545,003

1 Estrella 8,190 3,237 39.53 3,661 3,367,446 293,299 5,853,576 5,363,532 490,044

I. Centros de Playa 26,586 14,144 53.20 7,901 4,852,048 3,048,287 29,716,281 14,154,862 15,561,419
Gran Turismo 6,467 4,129 63.71 1,859 738,771 1,120,357 8,611,558 3,005,933 5,605,625

5 Estreflas 5,984 3,692 61.69 1,756 793,143 962,381 7,757 891 2,550,468 5,207,423

4 Estrellas 6,470 3,502 54.13 1,938,583 1,273,547 665,036 7,640,706 4,138,948 3,501,758

3 Estrellas 3,081 1,288 41.85 918.279 734,348 183,931 2,743.481 1,889,032 854,449

2 Estrellas 2,540 836 32.00 770,133 703,030 67,103 1,613,658 1,378,059 235,599

1 Estrella 2,045 705 34.51 659,588 610,109 49,479 1,348,987 1,192,422 156,565
1) Integralmente Planeados 9,838 6,254 63.57 2,778,063 910,072 1,867,991 13,144,301 3,517,088 9,627,213
Gran Turismo 3.786 2,653 70.06 1,130,901 295,135 835,766 5,556,706 1,280,270 4,278,436

5 Estrellas 2,859 1,848 64.59 818,957 241,756 577.201 4,038,120 903,483 3,132,837

4 Eslrellas 2,189 1,228 56.11 535,110 204,999 330,111 2,498,000 796,223 1,701,777

3 Estrellas 621 356 57.25 185,790 87,356 98,434 738,544 297.679 440,865

2 Estrellas 282 136 48.46 83,330 60,254 23,076 248,459 183,226 65,233

1 Estrella 101 35 34.30 23,975 20,572 3,403 66,472 56,207 10,265
2) Tradicionales de Playa 16,748 7.890 47.11 5.123,172 3,942,876 1,180,296 16,571,980 10,637,774 5,934,208
Gran Turisma 2,680 1,467 54.74 728,227 443,636 284,591 3,054,852 1,725,663 1,329,189

5 Eslreftas 3,128 1,846 59.05 936,567 551,387 385,180 3,721,717 1,646,985 2,074,788

4 Estrellas 4,281 2274 53.11 1,403,473 1,068,548 334,925 5,142,706 3,342,725 1,799,981

3 Estrellas 2,460 934 37.96 732,489 646,992 85,497 2,004,937 1,591,353 413,584

2 Eslrellas 2.258 699 30.96 686,803 642,776 44,027 1.365.199 1,194,833 170.366

1 Estrella 1,943 671 34.52 635,613 589,537 46,076 1,282,515 1,136.215 148.300
Il. Grandes Cludades 12,940 6.970 53.88 4,774,387 3,767,728 1,008,659 10,237,604 7,767,679 2,469,925
Gran Turismo 983 730 74.19 350,810 115,844 234,966 887.409 326,349 561,060

5 Eslrellas 2,863 2,057 71.84 1,275,235 878,699 396,536 2,693,333 1,775778 917,557

4 Estrellas 1,920 1.112 57.93 758,366 614,782 143,584 1,743,300 1,355,677 387,623

3 Eslrelias 2,822 1,481 52.49 908,815 721,822 184,793 2,272,553 1,757 444 515,109

2 Estrellas 2,072 770 37.18 664,053 628,326 35,727 1,248,377 1,182,488 65,889

1 Eslrella 2,280 819 35.94 819,308 808,255 11,053 1,392,632 1,369,945 22,687
1. Centros Turisticos del Interior 18,450 8,645 46.86 9,300,414 8,181,628 1,118,786 15,184 647 13,327.539 1,857,108
Gran Tufismo 24 5 63.21 14,238 13.669 569 25,006 23,869 1,137

5 Eslrellas 1,856 948 51.11 716,457 581,731 134,726 1,405,499 1,132,454 273,045

4 Estrellas 4,766 2,273 47.68 2,150,955 1,761,655 389.300 3,827,434 3,183,917 643,517

3 Estrellas 4,388 2,118 48.28 2,235,246 2,017,583 217,663 3,839,904 3,454,802 385.102

2 Eslrellas 3,551 1,578 44.43 2,001,868 1,857,908 143,761 2,974,847 2,731,332 243,515

1 Eslrella 3,865 1,712 44.30 2,181,849 1,949,082 232,767 3,111,957 2,801,165 310.792

FUENTE: Elaboracién propia, con informaclan del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR
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ACTIVIDAD HOTELERA EN ALGUNOS CENTROS TURISTICOS SELECCIONADOS

de Nacicnales
de Extranjeros

UNIDADES
Cuadro 2.27
1% parte
1993 1994 1995 1996 1997
TOTAL 1/
Cuartos Promedio 2/ 159,250 162,519 187,720 190,747 192,703
Porcentaje de Ocupacién 51.33 50.40 51.21 53.34 56.42
Llegada de Turistas 21,976,036 22,077,216 27,482 985 29,459,618 31,455,979
Nacionales 16,802,304 16,918,125 20,765,057 21,968,185 23,300,698
Extranjeros 5,173,732 5,159,091 6,717,928 7.491,433 8,155,281
Turistas Noche 55,138,532 55,134,904 66,154,084 70,882,005 76,154,882
Nacionales 35,250,080 35,241,397 41,243,785 42,604 087 45,580,616
Extranjeros 19,888,452 19,893,507 24,910,299 28,277,918 30,574,266
Densidad 1.85 1.86 1.89 1.91 1.93
Acapulco, Gro.
Cuartos Promedio 17,139 17.647 15,574 15,756 16,214
Porcentaje de Ocupacién 46.86 43.14 42.71 44 .21 42 63
Liegada de Turistas 1,801,511 1,830,083 1,781,763 1,814,035 1,859,693
Nacicnales 1,582,212 1.617,017 1,406,368 1,577,059 1,513,441
Extranjeros 309,299 313,066 375,395 336,976 346,252
Turislas Noche 6,177,739 5,914,146 5,215,591 5,526,060 5,334,807
Nacionales 4 671,252 4,407,288 3,615,466 3,848,418 3,629,680
Extranjeros 1,506,487 1,506,858 1,600,125 1,677,642 1,705,127
Densidad 213 2.16 2.10 2.18 215
de Nacionales
de Extranjeros
Bahias de Huatulco, Oax.
Cuartos Promedio 1,791 1,766 1,846 1,846 2,029
Porcentaje de Ocupacion 48.50 53.92 50.85 51.94 53.39
Llegada de Turistas 181,366 169,921 153,452 159,330 175,028
Nacionales 149,693 124,915 115,915 116,231 123,586
Exiranjeros 31673 45,006 37,537 43,099 51,442
Turistas Noche 631,355 725,792 702,977 716,542 807,520
Nacionales 445,355 447,590 449 251 421,731 493,269
Extranjeros 186,000 278,202 253,726 294,811 314,251
Densidad 2.07 2.07 2.08 2.04 2.07
de Nacionales
de Extranjeros
Canctn, Q. Rgo
Cuartos Promedio 17,838 18,859 18,900 19,754 20,381
Porcentaje de Ocupacion 72.30 69.11 7577 77.80 81.07
Llegada de Turistas 1,973,517 1,958,065 2,154 608 2,305,538 2,640,163
Nacionales 484 528 512,901 488,769 472,902 553,809
Extranjeros 1,488,989 1,445,164 1,665,839 1,832,636 2,086,354
Turistas Noche 9,878,575 9,994,053 11,275,326 12,038,252 13,440,975
Nacignales 2,110,207 2,253,759 2,208,286 2,058,584 2,223,425
Extranjeros 7.868 368 7,740,294 9,069,040 9,979,668 11,217,550
Densidad 2.12 215 2.18 2.20 2.24
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ACTIVIDAD HOTELERA EN ALGUNOS CENTROS TURISTICOS SELECCIONADOS

UNIDADES
Cuadro 2.27
2% parte y ultima
1993 1994 1995 1996 1997
Cozumel, Q. Roo
Cuartos Promedio 3,350 3,350 3,332 3,184 3,586
Porcentaje de Ocupacién 54.42 60.43 59.69 51.50 56.73
Llegada de Turistas 271,400 321,047 310,302 302,975 301,905
Nacionales 63,527 85,518 66,844 71,041 66,040
Extranjeros 207,873 235,529 243,458 231,934 235,865
Turistas Noche 1,307,784 1,449,798 1,432,264 1,346,054 1,427,942
Nacionales 184,788 266,612 206,512 218,870 197,159
Extranjeros 1,122,996 1,183,186 1,225,752 1,127,184 1,230,783
Densidad 1.97 1.96 1.98 217 1.94
Cuernavaca, Mor.
Cuartos Promedio 1,893 1,708 2,023 2,023 2,068
Porcentaje de Ocupacion 46.30 41.66 37.24 42.85 49.35
Llegada de Turistas 332,679 284,903 300,816 359,227 337,603
Nacionales 306,857 258,830 274,620 300,652 292,830
Extranjeros 25,822 26,073 26,196 58,575 44,773
Turistas Noche 611,460 518,119 511,815 586,569 738,465
Nacionales 548,070 461,159 446,953 471,594 596,646
Extranjeros 63,390 56,960 64,862 114,975 141,819
Densidad 1.92 1.79 1.86 1.84 2.00
Distrito Federal.
Cuartos Promedio 18,030 17,976 39,856 40,188 39,008
Porcentaje de Ocupacion 57.70 58.80 63.45 57.03 58.16
Llegada de Turistas 2,103,541 2,263,559 7,889,411 7,379,020 7,345,086
Nacionales 1,330,874 1,456,983 6,203,578 5,736,494 5,605,042
Extranjeros 772,667 806,576 1,685,833 1,642,526 1,740,044
Turistas Noche 5,301,360 5,635,319 16,390,311 15,436,383 15,385,496
Nacionales 3,318,736 3,642,409 12,124,639 11,296,382 11,072,226
Extranjeros 1,982,624 1,992,910 4,265,672 4,140,001 4,313,270
Densidad 1.40 1.43 1.79 1.84 1.87
Puerto Vallarta, Jal.
Cuartos Promedio 8,993 8,855 8,363 8,134 8,328
Porcentaje de Ocupacién 49.77 50.30 59.00 67.20 74.00
Llegada de Turistas 841,167 897,544 829,409 876,176 934,330
Nacionales 500,404 549,003 467,886 386,628 403,639
Extranjeros 340,763 348,541 361,523 489,548 530,691
Turistas Noche 3,377,871 3,214,301 3,571,670 4,071,520 4,393,186
Nacionales 1,457,618 1,463,871 1,392,206 1,083,363 1,266,965
Extranjeros 1,920,253 1,750,430 2,179,464 2,988,157 3,126,221
Densidad 2.04 1.98 2.00 2.00 1.96

FUENTE: Elaboracién propia con informacién de la Secretaria de Turismo.



OFERTA DE ESTABLECIMIENTOS TURISTICOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS 2001

Cuadro 2.28
Rest. y bares Otros Establecimientos de Alimentos y Bebidas
Estado Restaurantes Bares Centros Discotecas Salones Subtotal Total
Nocturnos de Baile

TOTAL 12,674 2,383 160 767 210 3,520 21,155
IAguascalientes 90 27 1 3 31 202
Baja California 153 99 5 19 1 124 535
Baja California Sur 275 54 6 7 3 70 462
Campeche n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Coahuila 121 36 2 26 64 306
Colima 154 36 14 3 53 282
Chiapas 355 77 3 23 24 127 694
Chihuahua 342 128 12 31 31 202 812
Distrito Federal 1,190 72 4 16 5 97 1,391
Durango 24 10 8 8 22 48 106
Guanajuato 466 96 12 47 19 174 855
Guerrero 85 15 6 12 3 36 149
Hidalgo 328 145 34 179 556
Jalisco 931 281 14 65 4 364 1,800
México 1,397 19 14 19 2 54 2,077
Michoacan 334 52 1 17 70 448
Morelos 356 46 14 25 6 91 632
Nayarit 1,032 111 70 181 1,259
Nuevo Ledn 783 29 8 11 12 60 843
Qaxaca 889 116 3 40 4 163 1,218
Puebla 441 61 24 1 86 822
Querétaro 326 73 2 8 1 84 84
Quintana Roo n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
San Luis Potosi 229 31 1 30 14 76 424
Sinaloa 228 111 8 19 22 160 526
Sonora 184 107 6 43 8 164 693
Tabasco 314 74 17 6 97 470
Tamaulipas n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Tlaxcala 159 18 15 33 213
Veracruz 889 367 15 93 11 486 2,390
Yucatan 155 14 3 2 19 224
Zacatecas 444 78 15 28 6 127 682

n.d. No disponible
FUENTE: Elaboracién propia con informacién de la Secretaria de Turismo.




OFERTA DE AGENCIAS DE VIAJES Y GUIAS DE TURISTAS 1996
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Cuadro 2.29
Agencias de Viajes Guias de
Estados Sin Clasificar OperadorasT Operadoras | Subagencias Total Turistas
Mayoristas | Minoristas
Total 246 662 2,498 296 3,702 1,149
Aguascalientes 0 0 32 6 38 6
Baja California 2 9 166 12 189 49
Baja California Sur 0 1 61 5 67 13
Campeche 3 0 23 0 26 15
Coahuila 0 3 53 2 58 1
Colima 0 0 22 6 28 21
Chiapas 0 8 57 9 74 50
Chihuahua 6 10 96 3 115 42
Distrito Federal 0 289 653 8 950 4
Durango 0 0 25 5 30 0
Guanajuato 0 14 82 8 104 6
Guerrero 117 21 40 10 188 351
Hidalgo 1 3 17 1 22 3
Jalisco 0 70 377 54 501 153
México 84 2 13 1 100 17
Michoacan 0 3 104 23 130 12
Morelos 0 4 51 11 66 17
Nayarit 0 12 18 2 32 3
Nuevo Ledn 0 13 37 4 54 0
Oaxaca 0 25 38 14 77 111
Puebla 2 8 112 0 122 7
Querétaro 1 1 27 7 36 3
Quintana Roo 20 29 22 20 91 4
San Luis Potosi 0 5 37 4 46 29
Sinaloa 0 11 76 14 101 77
Sonora 3 3 40 1 47 23
Tabasco 0 13 21 6 40 0
Tamaulipas 5 68 8 8 89 1
Tlaxcala 0 1 7 3 11 19
Veracruz 1 10 90 4 105 17
Yucatan 0 26 57 13 96 73
Zacatecas 1 0 36 32 69 22

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR



OFERTA DE OTROS SERVICIOS TURISTICOS 1996

Marinas y Muelles de Atraque

Cuadro 2.30

Marinas y Muelles de Atraque

Estados Marinas en| Marinas en | Marinas en Espacios en Marina Turistica
Operacién | Proyecto [Construccién| Operando Proyecto Construccion
Total 37 26 7 4,197 8,451 910
Baja California 2 6 1 423 1,349 450
Baja California Sur 5 1 1 613 41 0
Colima 1 1 1 72 180 300
Guerrero 4 4 0 394 1,739 0
Jalisco 2 0 0 501 174 0
Nayarit 1 2 0 270 590 0
Oaxaca 1 2 1 70 220 160
Quintana Roo 1/ 10 0 0 660 350 0
Sinaloa 2 2 0 240 1,760 0
Sonora 3 2 1 722 2,048 0
Tabasco 0 1 0 0 0 0
Tamaulipas 0 4 0 0 0 0
Veracruz 2 1 2 87 0 0
Yucatan 4 0 0 145 0 0

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR
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AEROPUERTOS NACIONALES E INTERNACIONALES

Cuadro 2.31
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AEROPUERTOS NACIONALES EINTERNACIONALES
Cuadro 2.31
2° parte y ultima
1994 1995 1996 1997
Nac. Int. Tot. Nac. Int. Tot. Nac. Int. Tot. int. Tot.

Estados

=z
o
(2]

Nuevo Ledn
Monterrey
QOaxaca
Bahias de Huatulco
Loma Bonita
Oaxaca
Puerto Escondido
Puebla
Puebla
Tehuacan
Querétaro
Querétaro
Quintana Roo
Cancun
Cozumel
Chetumal
San Luis Potosi
San Luis Potosi
Tamuin
Sinaloa
Culiacan
Los Mochis
Mazatlan
Sonora
Ciudad Obregén
Guaymas
Hermosillo
Nogales
Puerto Pefasco 1/
Tabasco
Villahermosa
Tamaulipas
Ciudad Victoria
Matamcros
Nuevo Laredo
Reynosa
Tampico
Tlaxcala
Tlaxcala
Veracruz
Jalapa 1/
Minatitlan
Poza Rica
Veracruz
Yucatan
Merida
Chichenltza
Zacatecas
Oferta Extrahotelera Tempc
Zacatecas
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FUENTE: Elaboracion propia con informacion del Compendio de Estadisticas de Turlsmo, SECTUR (ASA y SCT)
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CENTROS DE ENSENANZA TURISTICA

Cuadro 2.32

ENTIDADES 1993 1994 1995 1996 1997
Total 483 548 393 534 520
Aguascalientes 8 8 5 7 7
Baja California 8 15 8 14 11
Baja California Sur 9 12 12 16 14
Campeche 4 4 3 4 4
Chiapas 9 12 13 12 11
Chihuahua 8 9 6 9 8
Coahuila 12 8 5 7 7
Colima 7 8 6 8 7
Distrito Federal 94 103 49 93 83
Durango 3 2 1 1 2
Estado de México 33 37 13 35 35
Guanajuato 9 11 11 12 10
Guerrero 18 19 19 19 14
Hidalgo 8 9 8 19 8
Jalisco 43 40 37 34 41
Michoacan 14 14 9 11 13
Morelos 16 12 12 13 14
Nayarit 4 4 4 4 6
Nuevo Lebdn 7 7 8 11 10
Oaxaca 19 32 17 25 28
Puebla 15 30 27 32 32
Querétaro 7 7 7 6 5
Quintana Roo 14 15 14 15 15
San Luis Potosi 12 14 11 12 13
Sinaloa 11 17 13 17 20
Sonora 9 9 6 9 13
Tabasco 17 17 19 17 16
Tamaulipas 11 12 4 14 14
Tlaxcala 13 12 7 12 12
Veracruz 22 26 20 24 25
Yucatan 16 18 15 17 17
Zacatecas 3 5 4 6 5

FUENTE: Elaboracién propia con informacién del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR
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INGRESOS POR TURISMO RECEPTIVO

MILLONES DE DOLARES

Cuadro 2.33
1993 1994 1995 1996 1997
Gasto Total 4,019.3 4,254 .4 4,051.0 4648.4 5,302.6
Por Lugar de Procedencia
Estados Unidos 2,966.6 3,264.8 3,265.0 3,749.8 4,254.5
Canada 220.2 203.4 195.3 198.6 180.8
Europa 138.1 200.2 329.0 386.0 5255
América Latina 137.2 175.7 285.0 269.5 303.3
Otros 19.0 39.0 46.7 29.3 431
Por Via de Acceso y Lugar de Procedencia
Via Aérea procedentes de: 2,302.5 2,816.2 3,194.2 3,274 1 3,309.5
Estados Unidos 1,833.3 2,235.8 2,379.0 2,436.4 2,285.0
Canada 205.4 189.0 181.3 185.8 170.6
Europa 136.4 198.2 327.8 385.3 524.8
América Latina 108.5 154.5 259.7 237.3 286.0
Otros 18.9 38.6 46.5 29.2 431
Via Terrestre procedentes de: 651.5 584.7 589.5 593.7 709.7
Estados Unidos 606.2 546.7 548.8 5481 681.6
Canada 14.9 14.5 14.0 12.8 10.2
Europa 17 2.0 12 0.7 0.6
América Latina 28.7 21.2 253 321 17.3
Otros 0.1 0.4 0.2 0.0 0.0
Por Calidad Migratoria y Lugar de Procedencia
Extranjeros procedentes de: 2,483.9 2.876.6 3,131.6 3,044.3 3,164.7
Estados Unidos 1,995.6 2,271.2 2,307.3 2,184.5 2,138.6
Canada 2147 200.8 187.2 191.8 173.5
Europa 127.3 195.9 317.9 378.7 513.4
América Latina 129.5 171.4 2736 260.9 296.7
Otros 16.9 37.2 456 28.5 42.5
Nacionales residentes en el
Exterior procedentes de: 4701 5243 652.1 8234 854.5
Estados Unidos 4439 511.3 620.4 800.0 828.0
Canada 56 2.7 8.1 6.8 7.3
Europa 10.8 4.3 11.1 7.3 12.0
América Latina 7.8 4.2 11.4 8.5 6.6
Otros 2.1 1.8 1.1 0.8 0.7

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR, (BANXICO)



INGRESOS POR TURISMO RECEPTIVO SEGUN MOTIVO DEL VIAJE

MILES DE DOLARES
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Cuadro 2.34
1993 1994 1995 1996 1997
Por Motivo del Viaje 4,019.3 4,254.4 4,051.0 4,648.4 5,302.6
Placer 2,784.3 2.812.1 2.655.5 3,182.1 3,784.4
Negocios 479.8 529.4 443.9 494.8 475.6
Estudio 48 .1 39.2 51.0 456 52.1
Transito 13.6 10.2 4.3 5.4 56
Visita a Familiares 614.2 740.3 761.7 788.6 832.6
Visita a Amistades 51.5 65.9 92.5 84.0 114.4
Otros 27.8 57.3 42.0 48.0 37.9
Por Via de Acceso y Motivo del Viaje
Via Aérea por: 3,309.5 3,470.7 3,537.1 4,094.8 4,598.4
Placer 2,413.7 2,496.3 2,513.4 3.032.1 3,624.2
Negocios 466.1 520.4 433.0 473.8 4291
Estudio 47.0 36.1 50.0 42.4 445
Transito 8.4 7.3 2.0 1.0 53
Visita a Familiares 308.5 308.1 420.5 438.5 386.6
Visita a Amistades 63.1 49.6 48.2 451 411
Otros 21.4 47.9 87.7 16.3 24.8
Via Terrestre por: 651.5 5847 589.5 593.7 709.7
Placer 381.3 299.0 320.3 354.0 370.6
Negocios 1.1 4.4 51 5.8 13.7
Estudio 0.1 0.3 0.5 1.1 1.2
Transito 1.3 4.3 7.7 6.4 5.2
Visita a Familiares 261.6 262.8 239.1 208.1 305.6
Visita a Amistades 4.8 12.1 15.6 16.4 10.4
Otros 1.3 1.8 1.2 1.8 3.0
Por Calidad Migratoria y Motivo del Viaje
Extranjeros por: 2,483.9 2,876.6 3,131.6 3,044.3 3,164.7
Placer 2,068.5 2,398.5 2,658.0 2,558.0 2,467.0
Negocios 180.8 221.8 188.9 263.5 450.8
Estudio 21.3 25.8 476 48.5 46.9
Transito 3.2 8.0 11.8 7.8 13.1
Visita a Familiares 134.3 125.4 109.7 98.9 119.6
Visita a Amistades 58.8 53.4 57.6 54.5 46.9
Otros 17.0 437 57.9 13.1 20.3
Nacionales residentes
en el Exterior por: 470.1 524.3 652.1 823.4 854.5
Placer 153.9 111.3 192.2 304.1 317.3
Negocios 291 17 .4 13.1 24.8 29.0
Estudio 2.7 0.9 2.1 0.7 1.2
Transito 0.1 0.1 0.1 0.8 0.6
Visita a Familiares 269.6 380.3 407.3 4811 494.5
Visita a Amistades 9.2 8.3 6.2 7.0 4.5
Otros 5.7 5.9 31.0 5.0 7.5

FUENTE: Elaboracién propia con informacion del Compendio de Estadisticas de Turismo, SECTUR
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GASTO DE TURISMO EGRESIVO

MILLONES DE DOLARES

Cuadro 2.35
1993 1994 1995 1996 1997
Turismo Egresivo 2,072 1,950 1,023 1,320 1,593
Por Lugar de Destino

Estados Unidos 1,629 1,478 726 867 1,141
Canada 22 20 10 15 17
América Central 39 29 19 23 32
América del Sur 30 29 15 20 25
Europa 292 328 222 343 322
Asia 25 27 13 26 27
Otros 36 38 19 27 28

Por Via de Salida y Lugar de Destino
Via Aérea con Destino en: 1,172 1,097 663 922 1,037
Estados Unidos 731 625 366 471 586
Canada 22 20 10 15 17
América Central 37 29 18 23 32
América del Sur 30 29 15 20 25
Europa 292 328 222 343 322
Asia 25 27 13 26 27
Otros 36 38 19 25 28
Via Terrestre con Destino en: 900 853 361 398 556
Estados Unidos 898 853 360 396 556
Canada 0 0 0 0 0]
América Central 2 0 0 0 0]
América del Sur 0 0 0 0 0
Europa 0 0 0 0 0
Asia 0 0 0 0 0
Otros 0 0 0 2 0

FUENTE: Elaboracién propia, con informacién del Compendio Estadistico del Turismo en México, SECTUR, (BANXICO)




CUENTAS DE PRODUCCION
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2002
Cuadro 2.36
TS ronres  (SUO0S0E ORos

VALORES CORRIENTES
Valor Bruto de Produccion 407,651 767,815 91,898 349,590
Consumo Intermedio 129,240 256,168 27,844 106,678
Valor Agregado Bruto 278,412 511,647 64.054 242912
Remuneraciones 121,875 147,302 11,838 90,039
Excedente Bruto de Operacion 154,923 362,076 51,926 151,620
Personal Ocupado 1,688 1,802 121 3,250

VALORES CONSTANTES
Valor Bruto de Produccién 96,230 184 525 19,257 92,078
Consumo Intermedio 32,314 64,638 6,007 28,470
Valor Agregado Bruto 63,916 119,887 13,251 63,608

FUENTE: Elaboracién propia con informacion del SCNM.



2. CUADROS SUSCEPTIBLES DE
ELABORAR PARA LA CSTM




OFERTA Y UTILIZACION TURISTICA
Miles de pesos
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Afo
Cuadro 5.1
OFERTA Oferta y UTILIZACION
Producclén Importaciones | Margen de | Utilizacién Formas de turismo Exportaclén
CONCEPTO Bruta a Precios CIF Comercioy | Turistica | Doméstico | Egresivo | Racaptivo | de Blenes
Productor Distribucién FOB
TOTAL

Bienes y Serviclos Caracteristicos
Blenes

Artesanias
Ropa de playa, rajes de bario y olros
Maletas

Servicios

Alojamiento
Hoteles
Qtros servicios de alojamiento

Transporte
Agreo
Aulobus foréneo

Agencias de viajes y
operadores de tours

Bienes y Servicios No Ceracteristicos

Bienes

Alimentos y bebidas
Ropa y calzado
Periédicos. revistas y libros

Peliculas para fotografia y otros
Otros

Servicios

Restaurantes y bares
Transpone
Recreaciéon
Cabarets y centros nocturmos
Cines, espectéculos y otros

Otros servicios
Aseo y limpieza personal
Revelado y servicios fotogréficas
Alquiler de automéviles
Qlras
Otros Bienes y Servicios N.C.O.P.

Compras Directas de Residentes

Qlros servicios de transpone y conexos

Produclos farmacéuticos y de aseo personal
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TURISMO TOTAL
Miles de pesos

Ano Cuadro 5.2
CONCEPTO TOTAL Bienes y Serviclios
No Otras
Caracte- Caracte- Industrias
risticos risticos Turisticas

IVALOR BRUTO DE LA PRODUCCION
(precios baslicos)

Blenes y Servicios
Caracteristicos

Bienes y Servicios
No Caracteristicos

Otras Industrias Turisticas

CONSUMO INTERMEDIO
(precios comprador)

IVALOR AGREGADO BRUTO
{precios basicos)

Remuneracion de asalariados
Impuestos sobre la produccién
netos de subsidios

Excedente bruto de explotacion




BIEMES ¥ SERVICIOS CARACTERISTICOS
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Mlles de pesas
Ano Cuadro 53
Total Bliangs Servitios
Astesanlas Rope do Maletas Alojamlante Transpors Agencias
CONCERTO playa, Hoteles Qtros servs. Adres Autobis | Otros servs. | de vialesy
trajae do de foréneo da lrans. operadoras
bano y otros glojamianto ¥ CONaxos da tours

[VALOR BRUTO DE PRODUCCION
rprecios bhsicos)

Blenes

Anasanias

Maletas

Servicios
Alojamlanto

Holelss

Otres servicios de alojamiento

Transgane

Adrao

Aulobus (ordneo
Olros sarvicios de transporie

¥ CONEX0s

Agencias de viajas y

aperadores de tours

ICONSUMO INTERMEDIO

preclos comprador)

[VALOR AGREGAOC BRUTO

preclos bisicos)

Remunsracitn de asaleradocs
Impuestos sobre ta produccién
neles de subsidios

Extedente trule de axploladidn

Repa de playa, lrayes de bafto y olros




BIENES Y SERVICIOS NO CARACTERISTICOS
Milen Ge pesos

AfAc
Hisnes Serviclos
Allraen- Rope | Padddicon| Productos | Pellculss | Otos [ Resteu- | Comercia| Trana. | Cabarors | Cines, Qlios Sarvicion
COHCEPTO Total o8 ¥ tevigias | faimac. y pa1a rantes porta ¥ e3pecl| asooy | Rev y | Alquiler | Qiros
¥ calzada ¥ de asde | lotogeefle ¥ cEniros ¥ Iimp. oVt de
Datsgss | tbios | parsonsl | yowss Dares noctwinos | otros | porso. | tolog. | automdw.

[MALDR RRUTO NE PRODUCCION
percios Basicea)

Bienos

AUMENIGs y DERKIES

Ropa y calzade

Prnédicos, revssias y ibios.
Piogucios laimacéunicos

¥ de ased personal
Pelicuizg para Iolcgrsila

¥ oirgs

Otres

Servicios

Readlauranias y bares
Comercia

Narsoorte

ROc1eackon
Cataeh y cethos
nozlunes
Cines expectacuios
¥ OIS

Quot sarviclos
A3eo y Lnpeza personal
Rewelacn y sarntios
fotegralices
Alquiler de Julomimles
Qneas

Quos Bienes y Serviclos N.C.O P

LONSUMD INIERMEDIO
pracios tompradar)

[WALOR AGREGADO BRUTO
precios bdsices)

RamMuneracin di 253 HEacs
imoLcsiog sobre 3 produsaen
Ezeraente HAAG CE expki aon
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OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS
Miles de pesos

Afio Cuadro 5.5
CONCEPTO TOTAL De No de Mercado
Mercado Administra- Servicios Servicios Otros
ciény de de servicios
promocién ensefanza esparcimiento
turistica

IVALOR BRUTO DE PRODUCCION

(precios basicos)

De Mercado

No de Mercado

Administracién y promocién turistica

Servicios de ensefanza

Servicios de esparcimiento

Otros servicios

CONSUMO INTERMEDIO

(precios comprador)

IVALOR AGREGADO BRUTO

(precios basicos)

Remuneracién de asalariados
Impuestos sobre la produccion
netos de subsidios

Excedente bruto de explotacién
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FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO, PRECIOS COMPRADOR

Miles de pesos
Afo

Bienes y Servicios Caracteristicos

Bienes

Serviclos
Alojamliento
Hoteles
Otros servicios de alojamiento
Transporte
Aereo
Autobus foraneo
Otros servicios de transporte y conexos

Agencias de viajes y
operadores de tours

Bienes y Servicios No Caracteristicos

Bienes

Serviclos

Restaurantes y bares

Comercio

Transporte

Recreacién
Cabarets y centros noctumos
Cines, espectaculos y otros

Otros serviclos
Aseo y limpieza personal
Revelado y servicios fotograficos
Alquiter de automoviles

Qtros

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P.

Otras Industrias Turisticas

De mercado
No de mercado

Administraciébn y promocion {urjstica

Servicies de enseftanza
Servicios de esparcimiento

Otros servicios

Cuadro 5.6
Formacion Construc- Maquinaria y Equipo
CONCEPTO Bruta de ciones Equipo de Equipo de | Moblliario Equipo
Capital e Subtotal Transporte Coémputo y Técnico
Fljo Instalaciones Equlpo
TOTAL




PERSONAL OCUPADO REMUNERADO, EN ACTIVIDADES TURISTICAS
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Cuadro 5.7

CONCEPTO

Numero de ocupaciones remuneradas, promedio anual

1998

1999

2000

2001

2002

2003

TOTAL
SUBTOTAL BIENES Y SERVICIOS
Bienes y Servicios Caracteristicos

Bienes
Arlesanias
Ropa de playa, lrajes de banoy otros
Maletas

Serviclos

Alojamliento

Hoteles

Otros servicios de alojamiento
Transporte

Aéreo

Autobus foraneo

Otros servicios de transporte y conexos
Agencias de viajes y operadores de tours

Bienes y Servicios No Caracteristicos

Bienes
Alimentos y bebidas
Ropa y calzado
Periddicos, revistas y libros
Productos farmacéuticos y de aseo personal
Peliculas para fotografia y otros
Otros

Serviclos

Reslaurantes y bares

Comercio

Transporte

Recreacion
Cabarets y centros nocturnos
Cines, espectaculos y otros

Otros servicios
Aseo y limpieza personal
Revelado y servicios fotograficos
Alquiler de automdéviles
Otros

Otros Blenes y Serviclos N.C.O.P.
OTRAS INDUSTRIAS TURISTICAS

De mercado

No de mercado
Administracion y promocién turistica
Servicios de ensefanza

Servicios de esparcimiento
Olros servicios
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PERSONAL OCUPADO
POR GENERO Y RANGO DE EDAD
PARTICIPACION POR ACTIVIDAD ECONOMICA

Aho Cuadro 6.8
HOMBRES MUJERES
ACTIVIDAD TOTAL | Subtotal Ahos Subtotal Ados
12-22 23-33 3-44 45-55 56 0 mas 12-22 r 23-33 34 -44 45-55 | 56 0 mds
TOTAL

Bienes y servicios caracterlsticos

Bienes

Antesamias

Serviclos

AloJamiento
Hoteles

Otros servicios de alojamiento

Transporte
Aéreo Nacional
Aulobus Foraneo

Olros senactos de 1anspodte y CoNexos

Agencias de viajes,

operadores de tours

Bienes y serviclos no caracteristicos

Bienes

Alimentos y cebidas

Servicios

Restaurames y bares
Comercio

Transpone

Recreacion

Cabarets y centros nocturnos

Cines, especlaculos y otos

Otros serviclos

Alquiler de automowiles
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CONSUMO TURISTICO POR FORMAS Y MOTIVOS DEL VIAJE
Miles de pasos

Ao Cuadio 5.9

Doméatico Receptivo
Excursio - Total Subtotal con
nistas pti

CONCEPYQ TOTAL Yotal Subtotal con Excursio - | Egresivo

nlistas

/i | Otros goc | | Otros

pamoct ') P

YOYAL
Bienes y Serviclos Caracteristicos
Bienes

Aneseanlas
Ropa de playa, trajes de bafio y olros.
Maletas

Serviclos

Alojamiento
Hoteles.
Ovos seraclos de alojamiento

Transporte
Aereo Nacional
Autobus Foraneo
Oucs servicios de 11ansporle y conexos

Agencias da viajes,
operadores de tours

Blanes y Serviclos No Caractoristicos
Blenas

Alimentos y bebidas

Ropa y calzado

Perlodicos, revigtas y libros

Produclos farmacéuticos y de asao personal
Peliculas para totogralla y otros

OQuos

Servicios

Restaurantes y bates
Transporie

Rocreacién
Cabarets y centros nostumos
Cines, espectaculos y otros

Qtros serviclos
Aseo yimpiezs persons|
Reovelado y serviclos fotograficos
Alquiler de automoviles.
Eslaclonamientos y ouos

Otros Blenes y Serviclos N.C.Q.P.
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CONSUMO TURISTICO POR FINALIDAD Y MOTIVOS DEL VIAJE

Ao Cuadro 5.10
‘ Miles de pesos corrientes, precios comprador
Turismo Doméstico Turismo Receptivo Turismo
CONCEPTO TOTAL Subtotal Por Por otros Subtotal Por Por otros Egresivo
negocios motivos negocios motivos
TOTAL
1. Alimentos y bebidas

N

. Vestido y calzado

2.1 Vestido
2.2 Calzado

w

. Vivienda, electricidad, gas, agua y otros
combustibles

Y

. Mobiliario, equipos y enseres
domésticos

[

. Sanidad

5.1 Productos medicinales y farmacéuticos
5.2 Servicios médicos y paramédicos

no hospitalarios
5.3 Servicios hospitalarios

d

. Transporte

6.1 Compra de vehiculos

6.2 Utilizacion del equipo personal
de transporte

6.3 Servicios de transporte

=

. Esparcimiento y cultura

7 1 Equipo y accesonos, incluso
reparaciones

7.2 Servicios recreativos y culturales

7.3 Libros, periédicos y revistas

[

. Educacién

©

. Hoteles, cafeterias y restaurantes

9.1 Servicios de restaurantes y bares
9 2 Servicios de alojamiento

10. Bienes y servicios diversos

10.1 Cuidados y efectos personales
10.2 Comunicaciones

10,3 Servicios sociales

10.4 Servicios financieros

10.5 Otros servicios
10.6 Artesanias
10.7 Otros bienes y servicios




CUENTA TURISTICA DE BIENES Y SERVICIOS CON EL EXTERIOR

Miles de pesos
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Afio Cuadro 5 11
Importacién Exportacién Saldo de
CONCEPTO Bienes y
Serviclos con
Total Total el Exterior
TOTAL

Bienes y Servicios Caracteristicos

Bienes

Servicios

Alojamiento

Transporte

Agencias de viajes y

operadores de tours

Bienes y Servicios No Caracteristicos

Bienes

Servicios

Restaurantes y bares

Transporte

Recreacién

Otros servicios

Otros Bienes y Servicios N.C.O.P

Compras Directas de Residentes
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CUENTA EXTERIOR DEL TURISMO

Miles de pesos y délares corrientes Cuadro 5.12
1998 1999 2000
CONCEPTO Pesos Délares Pesos Ddélares Pesos Délares
de de de
E.U.A. E.U.A. E.U.A.

(1

(2)
(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

(8)

(9)

(11)

(12)

Saldo de Bienes y Servicios
con el Exterior

Otras Transacciones Corrientes

Remuneracidn de asalariados
Subsidlos

Ingreso / renta de la propledad
(5) + (6) + (9)

Intereses

Renta distribuida de las
sociedades (7) + (8)

Dividendos

Retiro de la renta de las
cuasisocledades

Utilidades reinvertidas de la
Inversién extranjera directa

(10) Otras transferenclas corrientes

(11) + {(12)
Efectivas

Imputadas

(13) Saldo Corriente con el Exterior

Transacciones Financieras

(14) Préstamos adquiridos / emitidos

(15) Acciones y participaciones

de capital

(16) Otras cuentas por cobrar / pagar

(17) Adquisicién neta de activos /

Emisién de pasivos financieros

(18) Préstamo Neto al Resto de Mundo ( +)

/ Endeudamiento Neto con el Resto del

Mundo (-)




GASTO DE CONSUMO TURISTICO EN EL MERCADO INTERNO
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Miles de pesos, precios comprador Cuadro 5.13
CONCEPTO 1998 1999 2000 2001 2002 2003
TOTAL

1. Consumo turistico de mercado

Residentes

Negocios

Otros motivos

No residentes

Negocios

Otros motivos

2. Servicios colectivos no de mercado
pronorcionados por el aobierno

3. Formacién Bruta de Capital Fijo




3. CODIFICADOR DE BIENES Y
SERVICIOS RELACIONADOS
CON EL TURISMO, SEGUN LA

CLASIFICACION CENTRAL DE

PRODUCTOS (CCP)
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Codificador de Bienes y Servicios Relacionado con el Turismo,
segun la Clasificacion Central de Productos (CCP)

GRUPO

CLASE

SUBCLASE

ARTICULO

PRODUCTOS CARACTERISTICOS

Preparacion del viaje

292p

2922P

29220P

Maletas, bolsos de mano y articulos analogos;
articulos de cuero o artificial; material textil,
fibra vulcanizada o de cartén; bolsos de aseo
personal, de costura o de limpieza del calzado
para viajes.

29220-1T

Maletas.

29220-2T

Bolsos para viaje.

322p

32230P

Libros impresos (excepto diccionarios y enci-
clopedias y las entregas separadas de éstos),
folletos y productos impresos andlogos, material
para publicidad, libros de colorear para los ni-
fios, etc.

32230-1T

Guia de viajes.

3224P

32240P

Atlas y otros libros de mapas o cartas geografi-
cas.

3225P

32250P

Mapas y cartas hidrograficas o analogas (inclui-
dos mapas de pared, planos topogréficos y glo-
bos terraqueos), impresos en forma distinta de
libro.

32250-1T

Mapas de carreteras, planos urbanos para uso no
técnico.

812pP

81291P

Servicios de seguros de accidentes y en-
fermedad.

81291-1T

Cobertura en caso de viajes.

Ropa y equipo

282p

2822P

28228pP

Trajes para atletismo, esquiar, trajes de bafio y
otras prendas hechas de punto o ganchillo,
n.c.0.p.

28228-1T

Ropa deportiva hecha de punto o a ganchillo,
n.c.o.p.

2823p

28236P

Trajes para atletismo, esquiar y trajes de bafio y
otras prendas no hechas de punto ni de ganchi-
llo, n.c.o0.p.
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GRUPO

CLASE

SUBCLASE

ARTICULO

PRODUCTOS CARACTERISTICOS

28236-1T

Ropa deportiva no hecha de punto o a ganchillo,
n.c.0.p.

294P

2941T

29410T

Botas de esqui y calzado para montafia.

2949T

29490T

Calzado para otros deportes, excepto botas de
patinaje.

384P

3840P

Articulos de deportes.

3840-1T

Articulos para deportes al aire libre.

Tarjetas postales, equipo fotografico y fotos

325P

32520P

Tarjetas postales impresas o ilustradas: tarjetas
postales impresas de felicitacion personal o para
el envio de mensajes, con o sin sobres o ador-
nos.

32520-1T

Tarjetas postales imprcsas o ilustradas.

483P

4832P

Cémaras fotograficas (incluidas las cinemato-
gréaficas).

4832-1T

Camaras fotograficas para aficionados.

4834P

48341T

Placas fotograficas y peliculas instantaneas,
sensibilizadas y no expuestas.

875P

87505T

Servicios de procesamiento fotografico.

Equipo relacionado con viajes de empresa

452P

4522p

45220P

Maquinas ADP digitales, con C.P.U. y unidad
de entrada y salida.

45220-1T

Computadora portatil.

45230P

Unidades de entrada o salida, presentadas o no
con el resto del sistema o conteniendo o no
unidades de almacenamiento en la misma.

45230-1T

Unidades portatiles de entrada o salida (impre-
soras, etc.).

Alojamiento

641T

Hoteles y otros servicios de alojamiento.
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GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS
821pP 82101P Servs. de alquil. o arrendamiento de bienes
rafces residenciales, propios o arrendados.
82101-1T De propiedad, en zonas turisticas.
822p 82201P Servicios de gestién de propiedad inmobiliaria
residencial a cambio de honorarios o por contra-
to.
82201-1T De propiedad, en zonas turisticas.
271P 2716pP 27160P Velas para embarcaciones, tablas de vela o
embarcaciones de tierra, toldos contra el sol,
tiendas de campafia y articulos para acampar
(incluyendo sleepings).
27160-1T Tiendas de campafia y artfculos para acampar
(incluyendo sleepings).
limentos y bebidas
642T Servicios de alimentacion.
643T Servicios de bebidas para su consumo en el
establecimiento.
Transportes
711P 7T Transporte de pasajeros por ferrocarril.
712p 71213T Otros servicios de transporte por tierra: trans-
porte interurbano regular.
71214T Otros servicios de transporte por tierra: trans-
porte interurbano especial.
71219T Otros servicios de transporte por tierra: otros
transportes regulares de pasajeros, n.c.o.p.
7122T Otros transportes no regulares de pasajeros
(taxis y otros).
721P 7211T Transporte de pasajeros en embarcaciones mari-
timas.
722P 7221T Transporte de pasajeros en embarcaciones en

aguas interiores.

731T

Transporte de pasajeros por aire.
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743P 7430P Servicios de apoyo del transporte por ferrocarril.
7430-1T Servicios ofrecidos a los pasajeros.
744P 7441T Servicios de estaciones de autobuses.
745P 7451P Servicios para el funcionamiento de puertos y
vias acuéticas.
74510-1T Servicios ofrecidos a pasajeros.
746P 7461P Servicios para el funcionamiento de aeropuer-
tos.
74610-1T Servicios ofrecidos a pasajeros.
831P 83101T Servicios de alquiler o arrendamiento de auto-
moéviles sin conductor.
Agencias de viajes, operadores turisticos y servicios de guias turisticos
747T Agencias de viajes, operadores turisticos y ser-
vicios de gufas turfsticos.
Paquetes turisticos.
Actividades recreativas
832pP 83204T Servicios de alquiler o arrendamiento de equipo
de recreo u ocio.
963P 9632T 96321T Servicios de museos, excepto lugares y edificios
histéricos.
96322T Servicios de preservacién de lugares y edificios
histéricos.
9633T 9633]T Servicios de jardines boténicos y zoolégicos.
96332T Servicios de conservacion de Ja naturaleza,
incluida la preservacién de la flora y la fauna
silvestres.
964P 96413P Servicios de instalaciones deportivas.
96413-1T Servicios de instalaciones deportivas, en zonas
turfsticas.
9649T 96491T Servicios de parques recreativos y playas.




255

GRUPO CLASE SUBCLASE ARTICULO PRODUCTOS CARACTERISTICOS
96499T Otros servicios recreativos, n.c.o.p.
Compras
T Articulos de artesania (clasificacién diferente
seglin los materiales basicos).
T Recuerdos (clasificacién diferente seglin los
materiales basicos).
Otros
813P 81333T Servicios de cambio de moneda, venta de che-
ques de viajero.
FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO RELACIONADA CON EL TURISMO
Equipo utilizado en restaurantes y bares
381P 3811P Asientos.
3814P Otros muebles n.c.o.p.
3815P Bases para cama.
1
445P 44515P Hormos de panaderia no e¢léctricos: secadores
para productos agricolas; material no doméstico
para cocinar o calentar; maquinaria para prepa-
rar bebidas calientes o para cocinar alimentos
calientes excepto las mdquinas de tipo domésti-
co.
44515-1T Magquinaria para preparar bebidas o para cocinar
alimentos calientes, excepto el equipo domésti-
co.
Equipo para el transporte de pasajeros
491P 49112T Vehiculos automotores como los de transporte
publico de pasajeros.
49113P Automéviles y otros vehiculos automotores

destinados principalmente al transporte de per-
sonas (excepto los diseflados especialmente para
desplazarse por la nieve, terrenos de golf y simi-
lares).
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49113-1T Automéviles especialmente equipados para el
servicio publico (taxis).
49117pP Vehiculos automotores para el transporte de
personas especialmente disefiados para despla-
zarse por |a nieve; terrenos de golf y similares.
49113-1T Vehiculos automotores para desplazarse por la
nieve.
49113-2T Automotores para desplazarse en terrenos de
golf.
493pP 49311T Bugques para cruceros, embarcaciones de excur-
sidn y otras similares, principalmente disefladas
para el transporte de personas. Ferries de todas
clases.
494T 4941T 494 10T Barcos de vela (excepto los hinchables) con o
sin motor auxiliar.
4949T 49490T Otras embarcaciones de recreo o deporte; de
remos y canoas.
4962P Aeroplanos y helic6pteros.
4962-1T Aeroplanos y helicépteros especialmente equi-
pados para el transporte de pasajeros.
Construccion
521P 52111P Edificios de una y dos viviendas.
52111-1T Residencias de vacaciones, segundas viviendas,
y de fin de semana.
52112P Otros edificios residenciales.
52112-1T Residencias de vacaciones, segundas viviendas
y de fin de semana.
52122p Edificios comerciales.
52122-1T Edificios comerciales, en zonas turfsticas.
52123pP Edificios para recreo publico.
52123-1T Edificios para recreo publico, en zonas turisti-
cas.
522P 52211P Carreteras, infraestructura ferroviaria, canminos y
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pistas de vuelo.
52211-1T Carreteras, calles, caminos, infraestructura fe-
rroviaria y pistas de vuelo, en zonas turisticas.
52231P Acueductos y otras conducciones de agua, ex-
cepto tuberias.
52231-1T Acueductos y otras conducciones de agua, ex-
cepto tuberias, en zonas turisticas.
52242p Lineas de comunicaciones (televisién, radio,
telégrafo, teléfono y otras de transmision).
52242-1T Lineas de comunicaciones (television, radio,
telégrafo, teléfono y otras de transmision), en
zonas turisticas.
52243P Tendidos eléctricos (cables).
52243-1T Tendidos eléctricos (cables), en zonas turisticas.
5227P Construcciones para deporte y recreo,
5227-1T Construcciones para deporte y recreo, en zonas
turisticas.
TERRENOS
533P Terrenos para recreo y otros servicios, de uso
gratuito.
SERVICIOS DE APOYO AL TURISMO
864P 86401P Servicios de investigacién de mercado.
86401-1T Servicios de investigacién de mercado, relativos
al turismo.
865P 86503P Servicios de consulta de gestién del mercado.
86503-1T Servicios de consulta de gestién del mercado
turistico.
86509P Otros servicios de consulta de gestion.
86509-1T Servicios de consulta de desarrollo turistico.
911P 91136T Servicios administrativos relacionados con

asuntos de turismo.
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990P 99000P Servicios prestados por organizaciones y orga-
nismos extraterritoriales.
99000-1T Servicios prestados por organismos inter-

nacionales de turismo.

La P afiadida al codigo indica que s6lo una parte corresponde a un bien o servicio relacionado con el turismo.

La T adicionada al cédigo sefiala que deberé registrarse el valor total del bien o servicio.




4. CLASIFICACION DE ACTIVIDADES Y
PRODUCTOS TURISTICOS
PARA MEXICO




Clasificacion de Actividades y Productos Turisticos para México
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CIUAT | CHU (Rev. 3)¥ | SCNM?¥ 2
Division Division Rama CMAP
T/P | ACTIVIDAD Y PRODUCTOS | ' p; p sector
Clase Clase Subgrupo clase
P |MANUFACTURAS D 15a36 11 a 59 3
P | Alimentos y bebidas. 1511 als514/ 1102/ 1111 a 311102/ 04/
1520/1532/ 1113/ 1121/ 311201 a 03/
1541 a 1544/ 1201/ 1202/ {05/ 311301
1549/1551 a 1211/ 1212/ |a 07/
1554 1311/ 1312/ |311501 a 03/
1412/ 1512/ 311602/
1601/ 1701/ 311701/ 02/
1901 a 1903/ 311801/ 02/
1905/ 1911/ |311901/ 02/
1941/ 1943/ |312110/22/
210172011/ [25a28/
2012/2021/ 313011 a 13/
211172201 |31 a 33/40/
50
P | Productos farmacéuticos, médicos, 2423/24 380173911 [352100/2221
cosméticos y articulos de aseo.
P | Productos textiles, ropa, calzado y 1730/1810/182 |2703/2711 |321403 a 05
articulos de cuero. 0/ 1912/1920 14/ 2811/ 322001 a 05
12/2821a |07 209
22 323003/
324001 a 03
P | Articulos y accesorios de viaje. 1912/3020 2811/5904 323003/
385005
P | Discos, articulos para grabar musica y 2213/30 5411 383205
cintas.
T |Equipos de campamento y excursio- 1721 2601 321216/
nismo. 321321
P | Otros productos manufacturados. 3692 a 94/99 5924 390003/ 04/
06/ 07/ 09 a
11
P | Equipos y peliculas para fotografia. 2429 5923 352234
P | Libros, periodicos y revistas. 2211/12/19 3201/02 342001/ 02
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SCNMY

CIUAT | CLIU (Rev. 3" cMA?
T/P | ACTIVIDAD Y PRODUCTOS D"’::“S“ D“’:SS“S“ R"é“‘a sector
Clase Clase Subgrupo clase
T |Artesanias. 1531/43/49/ 1901 a 311901/02/31
1711721722 a 03/23/ [222/311406/
23/29/30 24317251172 | 321113720/
1810/20/ 612 /41 a 21
1912720/ 43/2702/11 [321206/11/13
2029/2109/ ala/le/ 321311/12/22
2610/91/96/ 2721722/ 31/32/
2732/ 2811/ 12/21/(321402
3610/91 a 3001/11/22/2|322001 a |
94/99 4/ 05/07a 10/13
3123/4332/ Ja 15 323003/
4501/02/42/ | 324001/ 03/
4701/5911/2 [331103/
4 331202/04 a
06/332001/
02/341033/
347362022/
24/ 361100/
1201/ 9132/
372003/ 04/
390001/ 02/
08/ 390003/
04/ 06/ 09/ 11
P COMERCIO G 50/52 62/72 6
P Venta al por menor de alimentos, be-|5211/220 |5211/220 6201 621002 a
bidas y tabaco, en zonas turisticas. 019
622001/002
P | Venta al por menor de productos far-| 5231 5231 6201 623011
macéuticos y medicos, cosméticos y
articulos de aseo, en zonas turisticas.
!
P | Venta al por menor de productos tex- | 5232 5232 6201 623023 a
tiles, ropa, calzade y articulos de cue- 026
ro, €n zonas turisticas.
T |Venta al por menor de articulos y|5232-1/2 |5219/239 6201 623026/ 027/
accesorios de vigje. 077
P | Venta al por menor de discos, articu- | 5239 5239 6201 623035

los para grabar musica y cintas, en
zonas luristicas.
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CIUAT | CIIU (Rev. 3)¥ | SCNM?¥ 2
Division Divisiéon R CMAP
T/P | ACTIVIDAD Y PRODUCTOS ; v e sector
Clase Clase Subgrupo clase
I
P | Venta al por menor de otros produc- | 5219/39  |5219/239 6201 623081/090
tos, en zonas turisticas. 624001/002
T | Venta al por menor de equipo de cam- | 5239-3 5239 6201 623072
pamento y excursionismo.
I‘ %
P | Venta al por menor de equipo y mate- | 5239-5 5239 6201 623071
rial fotografico, en zonas turisticas. 7221
P | Venta al por menor de libros, periédi- | 5239-6 5239 6201 623074/075
cos, revistas, planos y material rela-
cionado con los viajes, en zonas turis-
ticas.
\h t
P | Venta al por menor de otros articulos | 5239-7 5239 6201 623090
deportivos, n.c.o.p., en zonas turisti- 624001/002
cas.
T | Venta al por menor de artesanias. 5239-7 5219/239 6201 623082
P |HOTELES Y RESTAURANTES. H 55 63 9
T | Hoteles y moteles. 5510-1a |5510 6311 ggom/ 002/
3 |
T | Casas de huéspedes y posadas. 5510-5/7 |5510 6311 932014
T | Campamentos, incluyendo los de ca-|5510-8 5510 6311 932013
sas moviles.
T | Otros alojamientos, n. c. 0. p. 5510-9/10 | 5510 6311 932015
P | Restaurantes y bares. 5520 5520 6301 931011a016
/031a033
‘ f
P | Restaurantes de servicio completo, en | 5520 a2 |5520 6301 931011
zonas turisticas.
P | Otros establecimientos de preparacion | 5520-5 5520 6301 931012 a
de alimentos n.c.o0.p., en zonas turisti- 016

cas.
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SCNM?

b
CIUAT |CIIU Rev. 37| SCNMY | g ppi
T/P | ACTIVIDAD Y PRODUCTOS | g " veer s sector
Clase Clase Subgrupo clase |
P |Bares y otros lugares para consumo | 5520-1 5520 6301 931031
de bebidas, en zonas turisticas.
P | Otros establecimientos que expenden | 5520-5 5520 6301 931032/033
bebidas n.c.o.p, en zonas turisticas.
P | TRANSPORTE Y ACTIVIDADES I 60 a 63 64 7
CONEXAS.
T | Transporte de pasajeros por ferroca-|6010 6010 6401 711101
rril.
P | Autobuses interurbanos regulares. 6021-1 6021 6411 711312
T | Autobuses foraneos de pasajeros. 6021-2 6021 6411 711311
P | Transporte urbano de pasajeros, en|6021-3 6021 6411 711312
zonas turisticas.
P | Taxis, en zonas turisticas. 6022-1/2 6022 6412 711315a 317
i
T | Ferries. 6120-1a |6120 6432 712023
3
T | Transporte aéreo de pasajeros. 6210-1 6210 6441/42 713001a 003
P |Servicios de apoyo al transporte te-|6303- 6303 6455 %?}30012”02/
rrestre, maritimo o aéreo. 1/2/4
P |Estacionamientos, en zonas turisticas. | 6303-5 6303 6453 973103
T ' Agencias de viaje y operadores de|6304-1 6304 6452 979001
tours.
|
P |ACTIVIDADES DE ALQUILER. | K 70/71 70/71 67 7/6
P | Alquiler de automodviles y motocicle-|7111-1 7111 6731 711319
tas, en zonas turisticas. '
P |ENSENANZA. 80 80 69 9
T | Escuelas de hoteleria. 8030-1 8022 6932 921108/109
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DE
DE

DEFENSA, PLANES
SEGURIDAD SOCIAL
AFILIACION OBLIGATORIA.

CIUAT |CIIU (Rev. 3)¥ | SCNM? 2
Divisio Divisio Rama CMAP
T/P | ACTIVIDAD Y PRODUCTOS P v 5 sector
Clase Clase Subgrupo clase
T | Programas de ensefianza turistica su-|8030-2 8030 6912 9211057205
perior.
T | Ensefianza relacionada con el turismo, | 8030-3/4 | 8022 6932 921108/109
n.c.0.p.
P |ACTIVIDADES RECREATIVAS, 51/92 55/92 71 9
CULTURALES Y DEPORTIVAS.
P | Exhibicién de filmes cinematografi- 9212 9212 7101 941103/202
cos, en zonas turisticas.
P |Espectaculos artisticos, taurinos y|9214 9214/241 7102 941106/204
otros, en zonas turisticas. 942102/201
949102
P | Centros nocturnos, discotecas y simi- | 9219-2 9219/241 7133 931020
lares, en zonas turisticas.
P | Exposiciones de pinturas y museos, |9232-1/2 [9232 7136 942101/202
en zonas turisticas.
P | Otras actividades recreativas, n.c.o.p., | 9219-2 9219/241 7131/132/13 1949101
en zonas turisticas. 4
P | OTROS SERVICIOS. 50/93 50/93
P | Aseo y limpieza personal, en zonas|9309 9302 7211 952001
turisticas.
Revelado y servicios fotograficos. 5239-5 5239 7221 951016
952002
P | Mantenimiento y reparacién de vehi- | 5020 5020 7201 :611210%%102501
culos automotores, en zonas turisti- 961303
cas.
P | Lubricacion, lavado, pulido y encera- | 9309 5020 7211 961204
do de vehiculos, en zonas turisticas.
P |ADMINISTRACION PUBLICA Y L 75 73 9
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! Y 2
CIUAT | CIIU Rev. 3| SCNME | ¢y pa
T/P ACTIVIDAD Y PRODUCTOS |~ 2" meon s sector
Clase Clase Subgrupo clase
| P | Prestacién de servicios culturales y|7512-1 7512 7301 910001a OO4|
recreativos, en zonas turisticas. 949201/02
/04
T | Administracion y promocion turistica. | 7513-1/ | 7511/21 7301/7311 910001 a
7521-1 004/009
P | Otros servicios. 7513-1 6301/03 6631/7311 811022/
974011/
910001/
973203

¥ La clasificacion tiene caracter preliminar y sera modificada de acuerdo a la disponibilidad de informacién.

¥ Estos clasificadores refieren actividades globales, es decir, no corresponden con el término de zonas turisticas.
T= Refiere el total de la actividad a nivel nacional.
P= Contempla el total de la actividad que se desarrolla en zonas turisticas.

n.c.o0.p= No considerados en otra parte.
/ = significa "y".



5. INVENTARIO ESTADISTICO DEL
TURISMO




INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO 269

FUENTE: SECRETARIA DE TURISMO {SECTUR]

kL &
Banco de Informackn ” o Registos Personss o Disponible al - TURISMO RECEPTIVO |
ospecisizedo en Turismo pblico Numaro do Turistes.
Informacion recopliada por el 19281980 Total
Cantro de Estucos Superiores 1970-1890 Por via abrea

Pot via wiresue

on Tudsmo (CESTUR)
1971-1989 Por area do origen
| 1970-1989 D Estados Unidos
19701873 Por pueria do entreda:
1800-1890
19701975 Vie torresus
19680-190
19701889 Motvo da viaje.
Via adren
Terrestre
Extranjoros
Nadiorale:

Permanencia med)a total (dlas):

1870-1968 Via séres
Via tervestra

Gasto total (en miiones e ddieres)

1970-1969 Viep wrosirs
Visjs extrunjeros

Vizes nacionales

Gasto medio total (ddlares):

1970-1688 Dyano total
Vis asrea
| \ia torrestre
1870-1989 Gasto area de origen (millones da déiares)

Gasto motrvo do vials (milones de ddlares)

Viaw adceo

Tunamo recopivo:
Total

Via adren

Via torrasre

TURISMG EQRESIVO

1970-1969 Gasto total (mikones de dolares)

1970-1968 Gasto madio (délaresy.

Por via asrea

Diario aéreo

. Por via terreste
Diario terrestre

19731889 Dranc por éree vistada
Dwrio por motivo ds visits

Presupuesto Ejercido 1 o Registros Dependencis 1983-2004 8 meses Restringide Ofcio Gasto cormiante y de copitl
sdminiatrativos
Personal Ocupado A » Reglstros. Persona 1693-2004 8 mesas Restringlds Oficia Tipo de cortratacién
Sistsma Nacionai de 12 o Repistros
Informacién Turlstica hotsleros 1887 - 1986 Mayo 1996 |Restringido Oficio Oforts de
Establecimiontos
Cusrtos
ny o Registros
hoteleros 1992 - 1995 Mayo 1996 |Rewtringdo Oficia Otorta de slojamrento por catagorls

Cinco satreias (incluye ademés los

categorias pran turlemo y ciase espediel)

Cuatro estsiias

Tres estrellas
| Dos astralias
Una estrefla
§in categoria
W2 o Registros. Establecdimisntos.
hotelsros 1994 - 1996 Mayo 1996 i Oficio Oforts de establecimientos turisticos de

alimentos y bebldes
Restaurentos sagi tipo de cocina

Raguonei
Mexicana

Ete.

Otrus estabiecimisntos de elimentos y bebides

Bares

Centros noctumos
Discotecas
Salones de baile
Otos

Coberturs Geografica’ 1/ Nacional, 2/ Estatal, 3Oun
Fracusnci do Elsboracion: af Anusl, b TAmestral, ¢/ Mensual, &/ Otra
“ Ya no ss wigue generanda ests Banco de Informacién Eepocisiizade en Tunemo



“* Folosthtces CON reCursos Props.
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FUENTE: _SECRETARIA DE TURISMO [Oficinas de Turlsmo ¢n los Estados

Actadad Hotslera do 48

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

X

RORMKOE |

Cterts de alojamesnio.

centros seleccronadcas

hotelero

Numero de cusrios disponiies

Por centro hudsaco

Por categorta

Cuartos coupadas

Por cantro turlstico

Par catagorts

Nacionsles

Extrangoros

Porcentajs de ocupscion.

Usgada de turistes

Necionsles

Extranyeros

Turistas noche

Nacionales

Extronjeros

Oenided

Nacionales

Extranjeros

Estagla

Naclonales

Tiempos Compartdos o

Establecimisntos

Unidaden (ndmero)

de haspadaje en

Porcentes de ocupscion

Necionales

Extaneros

Uegads do turisiae

Nacionales

Extranjeros

Turistes noche

Nocionales

Extranjaros

Tradar Parks o

Cusstionasio

Traier parks

Espadios (nimero)

Porcenteje de ocupscion

Naclonales

Extranjoros

Llegada de turistas

Nacionaies

Exuonjoros

Tunstse noche

Nacionales

Extranjsros

Ocupacion Semanat o

Registros

Establecimientos

Nrvalos de ocupecién

Semanat

hoteleros

Por centro

Por semans

Acumulado mensual

Acumuisdo sruel

c

Visitantes

Vistamtes

Parfi € stata) del Viwtante. &

{Ingiés y Evpefiol)

nacionsios y

Nactonales

Extranjeros

Por wugar de residenca

Por lugar do procedencia

Por grupo de waje

Par soxo

Por grupo de edad

Por escolsrided

Por nivel de Ingreso

Por motvo del visje

Por parmanendia an of desting

Por macio de transporte

Por tipo de hospedaje

Promedio de pastos

Feche do 1a Gl§ma vieits

Sagun opmlén de skmantos

Segin opinkdn de drarsiones

Seguin opinion de sarviclos pibicos

Segun opinion de h Informackin

Segun opinién de loe atraczivos

Segin opinidn de seguridad publis

Encuesta de Precias de Blanes ¥ o

Cuestionsrio

1692- 1998

Dic. 1598

Tartss homlerss

y Servicios Turlsticos

Por catsgoria

Rents de sutos

Discowscas y

Tardse de allmentos y bsbkiss

Centros noctumos.

En dentro y fusra de

Taxie

holales

Tarifa ds renta de eutos

Por tpo de automévt

Coberturs Geogrifica: 1/ Nacional, 2/ Emtatal. ¥Oms
Frecuencia oe Elaboracdn’ s/ Anusl. b/ Tnmestrsl, of Mensusl. o/ Ot
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FUENTE: _SECRETARIA DE TURISMO [Oficina de Turlsmo an los Estados

BERTURA [ | FRECUENCIA, | L ANTI |

. ACCESK
i
Lo

| 'FORMA DE

LA S

Derecho de mesa en discomcas 0 centros

nactumos.

Por categorls
Tartas de taxi

Ssrvicio colectivo

Sanvdio Individual

Costo dol recorido Bpico del lugar

Terrta hotslers promedo
Gran turismo

Cinco estrelias

Cuatro estref;

Tros astrelias

Oos astralas

Alimentos dentro de holeles

Desayuno

Came asada
Filote
Bobxdas dento de hotelos

Refrosco

Cubs libre

Tequda
Renta do autos

Topez
Recomdo tax (8 km.)
Drscotaca (darecho de masa}

Indxcadaros ae la Activided 1Y » Cuset 1992 - 1995 Sept 1998 Ofdo [ Actrvidad hotslora en Méxioo por catsgoria
Turisdcs o hosisros 1992-Jm.98 | Sept 1998 Cuartos

Ocupacion

Lisgads do lunsias

Naconsles

Exvangros

Tunstas noche

Nacionales
Extanjeros

Estagle

Naconsies
Extranjeros

Densidad

12 o c Agencias do 1995 Mayo 1996 ofico Clorts de otroe senvicios turisticos
viajee. gulas de Agencia de viajes

turietes, S1n claeifionr

de Operadoras mayonstas
0

sutos. centros
de Subsgencas
csmpos de gott, Gulss de turistss
mannas y musle Arrondecoras de autos

do atraque Centros de convencones
Campos de golt
tannas y muelies de atraque

Encuests del perfi del visitants en 4,2 o |Ci b 1698 do gasto de huristas
cantros turlstoos seleccionados nacionaies y y oxtranjeros
1898

Cobertura Geografics: 1/ Nacionsl, 2/ Extatsl, ¥Otrs
Frocuencis de Elaborackon: &/ Anual, b/ Trimestral, ¢/ Mensusl, d/ Ove
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SECRETARIA DE TURISMO (Direccién Genaral de Politica Turstica

NOMBRE DELA ESTADISTICA | COBERYURA

| OECORAFICA ||

| rorma pE" &l 2 R s CONTRDE
[l i R

Actraded Howlera Eetatsl y E o c Ivirmero de culitos disponiies

Nacional hotieros - Por estado
Por categors

x Cusrtos ocupadas

Por sstado

Pox categorls
Naclonates

"Wy Porcenteje de ocupecion
Nacional

Por estado
Liegads de visianias

Naciansiss

Extranjeros

Turatas noche
Neclknales
Extaneros

Densided

_ Naclonaien
Extranjaros
Eatadia

Nacionaies
Extrarjerce

Cobentura Geograhca“ 1/ Nacional, 2/ Estam), YOtre
Fracuencia do Exsboracion” a/ Anual, bl Trimess!, o Mansusl. &/ Otrs



INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SECRETARIA DE TURISMO [Direccién Generat de Capacitacién y Educagién Turistioa

273

Ofao

W2 o Cusstonsrio Escusiss 1991 - 1985 Meyo 1996 Sisterna Nacionsl de Capacitacén Twistica
Los datos de Cursos Imparhdos
. 1893 no son Trabsjedores cepectados
e disponivies
| o Cusstonsrio Eecusiss 1985 - 1995 Mayo 1998 Oficio Centros de Ensefsnze Turistcs en s Repiblica
Maoxicana
Ofclates
Basico
Nivel medio
Supedor
Posgredo
L Privados
Bimoo
Nivel medio
Superior
Posgrado

Coberturs Qeogrifica. 1/ Nedlonal, 2/ Eetatal, XOtre
Frecuencia do Elaborscaitn: a! Anual, b/ Trimestral, </ Mensust, &/ Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE:_SECRETARIA DE TURISMO [SECTUR]

_ORTENCION

[-_ _ v o Esxtablecimientos 1938 - 1095 Mayo 1998 |Restringido Oficlo | Actividsd hotelars en cantros hurlsBoos selectionados ‘

hoteleros 1692 - 300l 8 Enero 1897 Cuartos

) Porcanisies de ooupackin

Liegada de hutstus
Naclonaiss

Extranjeros

Turstss noche

Nacionsles

Estadia

Nacionales

Dentidad i

indicadores de ls Actividad ¥ 1989 - 1895 Meyo 1998 |Resvingido _[Ofcio Vusios dwecios 8 naropusrios welecoanadon
Turlstca o 1993-sept 86 | Oio. 1098 dol pate

|(0csa1 Axtine Guide) Nadonaies

Intemacionstes

[Asiontos dapormdles sn vuakos diactos @
asropuerios saleccionedos dal pefs

L3

1] o [Vistante 1008 - Pleyas
- Cd colnisies
- Mundo Maya

+ Distrito Federal

Data Tur Wy o o Base de Datos Diversas Prrblca intarmat Turmmo en los Estados.
) 2000-2004 Estado
L 1998-2004 Canwro Turisboo

[Coneustas Inkormacidn Estaglsbca

18680-2004 México Turemo Intermacions
1990-2004 _ Carscladsuces dol lurismo no fronterizo
1980-2004 Indicacores Tulsocos

1960-2004 del frtema
Francamienta

PubHcagones y dooumantos

Ocupecién en sorvicios turisboos ce hospadaje

hNp fidstatur sactur gob mufjsplindex.jsp

Estudio del Impacto del 3empd A o Invessgeckin Centros Turisticos 2002 Unice Pubbca Imamet Resort Timesharing in Maxico
|compartdo en Mévico “induetry size, Marksl cheraciertaton and Economi

Impacts™

Rasort Timasharing in Maxico "AMDETUR”
Resort Tmesharing i Los Cabos

Rosort Timesharing In Cancin

Resort Timeshadng In Pusrto Valiarts

Cobertura Geogratce' 1/ Nsoonal, 2/ Eststal, 3Otre
Fracuencit da Elsborscsdn: &/ Anusl. bl Timastral, ¢/ Mensus), o/ Ot



INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO [FONATUR}

275

NOMBRE OE LA EsTAISTICA | conerTURA | rrEcuehcia [ Anm:
ELABORACION |, GOEDAD

ey

DPORTU-

ACCEQL

BILIDAD.

FORMA DE’

|, OBTENCION

i

Estudho Canbnuo sntre Visdsntes v o/, b

1989

Publico

Oacumanta

Oa 8 conacor el pertl del Turista que visits 108 cen-

por Via Atres FONATUR

108 turlsticos dosarratagos por FONATUR (Cancin,

(Subaecoon Gensrat de

ixtapa, Loreto y Loa Cabos) trime sraimants 36 rea

Morcadotscrss y Vanas

Geroncis 0o Estucios de Merosdo)

[

28 un ostuao 8l cual e donomina “Pansl Asropuorto *

Conscsto en encuestas  turistes por via seres tenw

cesan y anaizan para su pubcacidn on 1eporteE i -

mosyslos y anuams

1) Lugar do resgencia

coma Las 36 pro-

2) Caractatisboas demegraficus

3) Gastos en el iugar

4) Viages

de Tursmo vy al 1885-1995

Hoteles.

|5) tnenson ca ragreso

1985-1693

Pobiico

Poiifoo

Numaro de habitsciones {total. disponible. =

turletss,

vusios.

Mimero de tunstas (tolal. naconales y extrenjeros)

pasajoros

transport.

NUMero de vuelos (otal, comurcisl y charters) =/

vietantos

Pasajeros transportados {total, comerdial, charter)

maio de visiantes (Cancin. Ixtapa. Los Cabos. Loreto

¥ Hustuico)

¥ o 10851995

Cuestansro

1985-1995

Publico

Triptoo

Total de hoteies y habeaciones

NOMaro de Nebimciones oCuPedIs y AEPINbIes

Porcentass de ocupacion

Tolx) co hurisiss (s xtranjeios y nacioneles)

j0 08 tunstas Y Jecos)

Estadia noche promedio

NOmaIo de vuselos (i), comencial y charter)

Pasa010s Uaneportados (10t). comerclal y charter)

[Drvmsas v1a 0108 (milones ae cdtaien)

Numeto do 193w NlDs y BGENcIs de viaws

Regisuos admrsstrativos y

[Centro Turistico

Restringide

Recursos piopos

corapies

Ficancismenios

Parsonal Ocupsdo 1 al

Regieuos

Persona

1993-2004

8 meass

Restngds

Oficlo

9dmines !

*** Pot tpo ce centru (Ixtapa. Loreto, Cancin, Bahlas de Huetuico y Los Cebos)
Cobdarura Geogrifica. 1/ Naconal. 2 Estatal, W Otra
Frecuencia de Elaborecson” a/ Anual. bi Tnmestral. of Menswat, df Ota
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FUENTE- _FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO [Baja Mantenimiento y Operacién S A da C.V.)

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

NOMORE DE'LA ESTADISTICA | COBERYURA [ FREGUENCIA ANTI. . FORMA DE UNIDADDE | DispoMiBrUDAD| - OPORTU- |- Accesii | FORMA DE CONTENIDO |
QEOGRAFICA | ELABORACION | alEDAD CAPYAGION OBSERVACION WoAD | mLIDAD, | OBTENCION T AV J
{
e e . —
Frnspams Eprodoe N 1\ 1 M I ___|Repsnas Empresa 1993-2004 G mases Oficia Gano Comente y de cepas!
[ — I RAMAMAT VoS
Da_ rsonal Qcupado ) o [Roguiros Empresa 1993-2004 B mesas Reastringaa Oficla Parsonal Ocupada |
adrminatradvor

Cobenur Geografica 17 Nacondl 2 Estatel J/ Ota
Frecuancia de Elabaracion 9/ Anul bf Trimesyal o Mansual o Otra



INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E |NFORMATICA {INEGI)

277

HOMBRE DE LA 1 F

[S:stama de Cuentas

GUEDAD

ANTI=

OPORTUL
PR I

MIDAD

FORMA DE

OBTENCION

1870

Estadistica thsca

Comprs

En s3® caso, ls oans 1990-1995 presents

Nattonales de México

\nformacdn agrupada en tres vohumenes que

1690-2009

conbenen un resumen genoral ke oferts y

Usizacion 0o benes y senncios y las cuentas de

[produceidn 8 precos comwntes y consiantes

|respsctvamenia

Anuano £ stadistico de los " o

Registos estadisdoos

1996

Pubhcacisn

[comprs

Contiena aatos sobrs geograha demografia

Estados Unidos Mexicancs

emplea_salsnos educecion cenc y

tacnologla cuentas nacionales vectores

ocondmcos finanzes publces urbanuzacwdn

vrvenda y ocologla entre otros smss

[Canso Ganeral de Poblscion Al o

1910

Cusstonano

Hogares

Pubicsadn

¥ Viviencs 1950 10 akos

Compre

Contens aiftas de poblucidn wial por sexo

grupos do edad. sstado ovil nivel de instruccidn

situscion ylos

caractrisicas de vivenda

Contao de Poblacion 1998

1995

Cuestonaria

1095 Unico

Hogares

Compre

Establecimial

Publkcscion

Compra

Paormae conoco: de 1as unkdades scondmicas

Censos Econdmicos 1994 AR o

5 afos

de México productorss Ge trenes y servicios

ra i forastales. el numero de

sstablecimientos. pereons! ocupsdo

remuneracionos gostos ¢ mgresos por secior

sibsector o rme da sctvidad ecandmeca asl

como_enfigad fodeoranvs

Encuesta Naconel de Ingreso y 1 &

1975

Cusstonarios

Pubbcacién

Ofrece nformacion sobne 8 monta y drstriouckdn

Gestos do los Hogares 29f08

da 108 1ngres08 8n efectvo o en espacie de los

ENIG 94

hagares. incluye daios scerca del destno det

et gasto y» sem an renas de consumo

duredero y no duradero

Espactfica dalos sobro las ceraclensices de

aue dmpanen Les vinendas y e« numera de

hogsres

Guias Turlsbcas 2 a

Pubbcacon

Cads o inciuye pisros urbenas y un mape

oatatsl que perete Lna mejor localizacien

|de 103 Bbos unsncos taies como mindores,

zonas para scampat, Campos pars casas

rodanta s, howle: uwantes, gesolineras

y abanas de turlsmo. asl como agenciss de

a8, srrendadorss

viaws. oficinas de line|

da autos y terminates de autobuses. entre

otros imporiantas ssrvicios

Cuestonsrio

Viajeros ext. 1995 Unleo

S6 levants on aeropuertos con turisno intemacional a

Encussts sobre Tunsma Exusnero v

9onta que ostabs en sl seropuarto y kiendo extranjero

Eats sncuosts e hzo con rocursos del consep japones.

y ls Secrotaria de Tunsmo

Encussta Nac_de Empleo y Cepe- I o

1802 Unico

Resnngdo

Oboio

Encuosta sclcitada por la Secretaria del Trabajo y

ciockdn on sl Sac Tur. de ls STPS

[Prevision Socist en 7 sactores

Encuests Nsclonal sobre 1s stua- A &

Unico

Restnngdo

Ofido

cion Econdmica y gel Emplec an &l

Cuad

parn de

alimantos y bebidas. transparte adreo y maritimo,

sactor Tunsmo 1996

comarcio, sarva. canexos y complemantanas.

Cuestansro pare sgoncias de isie y guiss de buristes

Encuasta Nec_on Hogares sobre ios viajes do los mex.

Moduio de tempa litve y recteacin

La Encuesta Naciong| de Tumemo i o

Cuestonana

1993

Restnngdo

Obdo

de 08 vayes

C: y

on Hogares [Custnmasue

1984

|poe kow rreambros o los hogeres

1995

1998

1997

Tunsmo Domésdeo &

[Cusssonano

Hogarss 1996

Sexo, edsd, sscolaridad

Condiodn de actividsd

Ocupacién, rama e acthidad

ingresa tamiler

Deperdientss scondmicas

Viaps dentro dei pals

Total, motivos del viaje

Viaws fusie del pals

Total, motvos del viam

\Viams de 10w y visetta on 8l pais

Total. matvos del viape

Viajes de i2a y vuslia sn o extransro

Towal mobvos dol wase

Cobertura Geogréfica: 1/ Nadional, 2/ Esatal. ¥Ova
Frecuencid o Eisdoracion:a/ Anual. b/ Trimesval. ¢/ Mensual. &/ Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _INSTITUTO NACIONAL OE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMATICA [INEGI]

NOMBRE DEA ESTADISTICA |7 COBERTURA | FRECUENCIA [ ANTH - ACCESI- FORMA DR CONTERIDD |
- i i DE 4 3 #
i | GEOGRAFICA | ELADORACION | <00ECAD _ BILUDAD- | _OBTENGISN |
W Utbmo visle dentra de! pals
B - Ouracién destino principal
B Noches en &l destina principal
T - Owros desbnos con pemocta
f—- Motrvo del visj

Periodos en que 96 realizd &l vieje

Compahia an ol vaje

Toul de visjeros

Gasio otsl transporte

Hospedsie decsidn do viemr

Pnocigsl

Ulbmo vigje fuera del pals

Duracdn destino princpal

Nocnes 8n el destno pancips!

Motvo del vise

Compafia en ol visje

Tatal d8 visjeros

Oasto total en délaros

Transporte hospsdaje fecha

|Utemo viex de wa y vuens ol extranmro

Deetno prape!

Trensporte motvo

Compaia en ol visjo

Total do viajeros

Gasto fotal

Motivoa por kos qua no sa viam

Consutta ylo

Vaior corients de importaciones y

por

|Arvano Estaalsoco del Comerao

que T

Extorior de los Estzdos Unidos

consigna Ia Secratarla de Hicon el exterior

Sraccion srenceiana pers los afos de 1693 » 1896

Mexicanos Importacionas ¢ Expor-

clonda y Cradito Publico

tacionas

Cobarura Geogrohce 1/ Nscions! 2/ Estatel JOtre
Frecuancia de Efaboracien &/ Anual, b/ Tnimastel o Mensusl & Ova




FUENTE: _BANCO DE MEXICO

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

279

" NOMBRE DE LA I [ 5 U= Siaccesk - | roRMA DE CONTEMIDO - 3
A i E DE Y ] Bk / 3 ¥
P Bl BILIDAD. . | OBTENCION 103] :
Fusnies ds informacion sabre
fups turtsdcon inlemacionales
Tunsma sl Intenor {Recepdya) \ o Cusstonado Turtstas. Re stringdo Otcso Numero
resdontes en of Gamo
extenot que Pot vis de sccoso
vantsron Por rendenca
Ménca Por sxwanmrcs y naconake s
_ I | rewdaniny an of extanor
| | il _ Pot abmta del viap
Pos I\.\l.il‘do D‘lﬂlfl"il
Por maa del gnmo
Gaata tadal
Gasto media
Turrsmo al Exterior (€ gresivo) v o Cussbonsrio Turistas Rastnpdo Ot numeso
[ residsntes en Gaslo
Méx00 que Par vie de a0ce80
vetaron af Por rasxdencis
axterior Por abseto dol viem
| [ prp—" -
Par tamana dal grupo s
Gasw toal
Tursma Fronterizo i o c " Restrngdo Ohcio Numera
ol oxt8001 y e Gasto
of pals quo Peatonas
visaron te Automovidstas
= i = trang fronwrixa
[— = = OACLINOTUBIAS)
| Peatones y Por motve det niepd
' automdviles Por residenca
_ on piazse
Ji. _ fronanzes
y o Cussbonados Viepros por Rewnngdo Ofico Numera
cruceros Gasto
Gauto totsl
_____ o Gsslo mecko
| - Gasto meado
|indrcadores Econemscos v o Regatros Sap8 Emeses  [Pubioo Camota. Ingicadoles del secwr externa
Balsnze de pagos.
— — Visjeros a) exterior
Via 108 Srontarizon
1] o Regiaros Sep-08 8meses  |Pubheo Corpots \iajoros frontadzon
entsdisticos 1) Gasdo y pamero do vinjeros por lugar de resldencin
- Inpronos
. N.u‘ﬂvln ds V(Hllﬂl!l_.
o - -Epreson
) G080 y NGar0 G0 VISMION POF MEGO de_Tansporte
- ingroson ==
- Egrosos
v o Ragisvos Sep-08 B meses  |Pubice Campea Viapros
adisticos @) Interior (ingraeas . agresoe)
) Extsrior (ingresas. egrosos)
Balanza de pagos eane 1993-1906 o » Regstos 1968 Publioa R Sakia de hutstas Wnternaconales
_ satadiscon
Gasto mec

Cobertura Geografics’ 1/ Nacional, 2 Estatal, ¥ Otre
Frecuencia oo Eiaboracon’ & Anal b Trmestrat. of Mensual, o Cira
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FUENTE: _SECRETAR}A DE GOBERNACION

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

NoMBRE D La ESTADIETICA | ' coBERTURA | FREcUENCIA- FORMADE | . CONTENIDD |
) : BELT bl te o =
A8 AFICA | BLABORACION CAPTAGION seshe i
_Pvmigwum Ejercsdo 3 o Registros Dependenciss 1963-1998 8 meses Restringlds Gasto correnta y da capital de Unikindes
agruazanvos ___|aameistratvae

Cobartura Gaogiatos V/ Naaonal, % Esaul. / Oue
Fieouencs de Elabarecdn. o/ Anusi. b/ Trmestre). of Marsual. o Ctra




FUENTE: SECRETARIA DE GOBERNACION [instituto Nacional de Migracién

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

281

* | NOMBRE DE LA ESTADISTICA | COBERTURA | FReEcuNciA | Anm: | DABPOMBILIDAD | CPORTU- ACCEBL : > CORTERDO
e i ol e e g Mt |43 a | Ly it el 174 4 i piy i
fecarsee Ll AN SR | B \ R !
olEDAD UL B NIDAD | | BILIDAD 5 B
Tunemo Recspbvo o Regsvos Personss. Sep-58 8 meses  [Pubhioo Numara
sdministatvos _____Por cakdad migratoris
Por delagecon migraiona
|
Turremo Egresno o Regiswos Persones Sep-96 8 meses Publoo Numera
saminsvatvos Por dalagacion mwgratons
|
|
|
s o Porsonas Sep-98 8 meses  |PUbico |
| Viagros al intenor
Viajeros sl extenor
9) numero de tunistas
b) gs sto meao
<) pormanonais media
(por via asroa y larrestre)
|Estedistica Migratora 1 oo 1989 Regisvos Vistantes 1989-1996 Ofao Flujo Migratono documantado antradas y salicas oe pers
sdministativos (Turistas extr . vansmgrantes, vielaniss, 0oNsas,
polibcos, ostudientss. imtanias dBBNGUIGEs ¥
[ 1 | | ovieionales, dpoMIbcos sxrenerns. amados)
[DE] » 19901956 Flup hrisdco documentado por deieg. focal, regional (entra-
L [das y salidas o personEs) hurisins ext . Aristas necionales
M e on sl axD.. turistes NG, feukdentes 3n ¥ pela
otal 0e enUA0as, ParECipacion porcentual.
2 [k o Flup documentzdo 0e 1o ivnigmntes por deleg. regional y |
coracmristca migrstors (sntmdat y salkias do personss)
B . " X"} | Flup documanta 4o 6e anuadas temparsi s de penones de
L |- |rogaos de E U A y Cenada por delegacin ragional y por
—_—— | MO baud (6) 023}
Prosupuaeio Emrads 1 Y] Registos Depandenciss 1993-2002 6 mesas Restringido -
| adminisyatvas - —_———
Parsonal OCupado 1/ o Regstros Dependencess 2002-2000 8 messs Resringido Tipo de CONtretacion
sdminnaytives

Cobertura Gaografica’ t/ Nadons!, 2/ Estatal, ¥Otwa
Frecuencis de Elsborecion: o/ Anusl, b/ Tamesaal, o Mensual, o Oma
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL (SECOFI)

. NOMBRE DELAESTADISTICA | COBERTURA | FRECUENCIA | ANT- FORMADE ACCESL | FORMA OE CONTEMDO.
; b Rt b | ¥ e s e
. |.oE0oRAFICA.| ELABORACION | .GOEDAD | CAPTACION. BILDAD | OBTENCION : j e AET
Tramdo de Loore Comerac de ) 1983 Pubtico Ofico Legrsiacion sobre 8l comarcio frontenzo de servicios
iﬂ\.’u del Norte “Texto Qéczar inversionss
Expa vianco 1066 “Calendano ¥ o 1996 Pubhco Ofiolo Condane informacion sobre mas de 450 svenbs, 0%
09 Fanas y Exposcoras 1096° | - | do los cusies se Bevers 2 cabo en 8l tsmirio nacsonal
a) Evento que & dosarrolls por entidad
b) Facha de celebracin

c) darmineg y (ugar oo Les Instalscionas

d) Lugar y seda

8) Visantes nacionales

N Vistsaten itonacionalos

9) Tipo do sventa
n) Tipo de expouwres

j} Frecusncis

E 1} Expostores naconsiss

xhibee

k) Productos

1) Costo por exhitedo

m) Comute argemzador

Dwacosn Ganeral ds inveissn

Extrangia

Resulticos 00 ® Nueva Pohtea v o Ragiswos esudisbeos 1989 - 1984 Pubico Cta0 Cusdros -
Invormén extrangers por subsecior 1969 - 1954

in 1oversion Extiangeea on Moxco

1989 1904 Prncipales (5mas 9o servicios rscepions da kver-

e extranmem 1960 - 1904

Ta3as da Orecimienid 0o las pnCinales fImas OF Ber-

108 racoptoras de rversdn extraners 1668 - 1992

Empisa generado por smpresas con Invertidn axtren-

jora (Gfras prelimmares & sapbembre de 1993)

* olris 9nero - o

|treicacores Qportunos o4 los 1 L 9496 |Reglsgos estmdistcos Jun-96 Publioa Ofco Apand-ce ssaatstco

Fiupos da Invareién Extranjers Enero- Invers:6n axtranyore dlrects novficada por sector

Dustn Juo oconomico

Inversion sxtranra diracts notifcads en ks pancipaies

subsectoros econdmicos

Inversén axtraryera ditecta natibceda por pals y

bloques aconsmicos

Inversion extranjore diracts nothcada por 5po de

soHcitud

(et min axiranjora directa reabrada por S4C00

sconomico

lrrvars-dn extranjera ducects reskzeda &n jos principsies

| susaclores econdmecos

Invaraion exirmnjers grocis roak

bloquos scondmecos

|
Inveesi0n sxtracyera drects camkirada por bpo de

|
-

okt

Cabertura Geegrafhea 11 Naconal 2 Esmlal 3/ Oua

FivLuarass oe Elaboracen w2 Anudl v Tomessl of Mensuml o Que



FUENTE: _SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

T ROMBRE DE LA ESTACITICA

283

Sy

Presupuesto Ejprcido ) a

Depondanciss

1883-1966

8 mesas

opeo Gasto cormemta y ge capiat da Unidades

[Administratvas

Coberturs Geografica. 1/ Necional, 2/ Estatal. 3/ Otra
Frecuencis de Elsboracion’ a/ Anual, i Trimeatral. ¢/ Mensual, o Otre
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA {Cojeglo Nacional de Educacién Profasional Técnica)

NOMBRE VE LA FORMA OE LONTENIDO
' v ostencion | L
—PTmomm Emrada \ »/ Regswoe Escueln 1983-2004 8 meses Otco Ga 610 comaente y de capital
? - scmunistretvos. Ma¥iosa Wt por cicka escolar
i g = o Pare 1900 ka8 dats o astdn disporibles
:gsmal O;:ptdo A o Registros. Escuela 1893-2004 6 meses Qg Ofcio TipG O8 cortralacion

administratvos

Cobartura Geogiahca 1/ Nacioral, 2/ Estatal. W Otrs
Fiocusncia de Eisboracon &/ Anuat t' Tnmastrel. o/ Mansuel of Otra



INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SECRETARIA DE EDUCACION PUSBLICA [Instituto Politécnico Nactonal

285

" NDMBRE DE LA ESTADISTICA  FORMA DE |
¥ '. [ b ¥
OB TENCION
Presupussto Ejsrcido 1 o/ Regisros Escuels de Turismo 1893-1896 8 mesas Restringida Oficio Gasto corriante y de copital
Mavylicula Wtal por cicky escoisr
Para 1993 Jos dabs no estan drepomblas
Personsl Ocupsdo " u |Regiszos Escusia 1964-2004 8metes  [Restnngds Ofclo | Tipo da conmtmentn
sdmunstrativos

Cobsrtura Geogréfica: 1/ Nacsonsl, 2/ Esmtal, 3/ Ora
Frecuencia de Elaboracon a/ Anual. o Tnmestnsl. o Menual, o Ctra
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FUENTE: _GOBIERNO DE LOS ESTADOS

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

NOMBRE DE LA ESTAGIBTICA | GOBERTURA

GEOORAFICA.

FOAMA DE

OBTENCION

[Aguascalientes (Coordinscion Gral 2

Regatos

Depandenciss

Ofcio irverasdn sercida

an Turnamo)

agminabetvos

Gasto comants

Personal ocupado

puesi0 oprcido

Senvicos personales

Piomoocdn furistcs

Obea Pubbca

Caplacon g6 racursos del 2% Je Lmpuesto 8l hospedsje

Bam Caktornia (Coordnacion E statel 2

Regiszos

Dependencies

8 meses

Resinglda

ofico Invrsion sjerckdn

[d8 Promoadn at Tunama)

edmmistratvos

Gesto comisnte

Prosupus $20 6ercido

Porsonal ocupado

Saervicios perscnaies

Promocon turisoca

Obra Pubhca

Captackn de recursos de) 2% de ‘mpuesto sl howpedale

839 Carforms Sw (Coordinacin El

Reglstros

Depandoncies

Restingda

Invereian sercida

Estatal o8 Promocion Turtsbca)

administetvos

Gesto comente

Prosupuomo ajercico

Poreonsi ocupado

Sevicos personales

Promoodn wrishca

Obra Pubhcs

Captacabn ae rocursat oel 2% 38 IMpussto sl hospedee

[Campachs ( Secrataria ds Funama) u

Regratros

Do pendenciss

1893-2004

8 metes

Restnngide

Ofico

Inversdn spercids

Presupvesto apraido

sdminstsivos

Taslo caments

Parsonal ocupado

Sanncios personales

Promoodn burisocs

Ovra Puokca

Cotma | Sacremna de Tumema ) 2

Captacsn de recursot dal 2% de impussto sl hospeder

Regrsvon

Ospendencias

1993-2008

& mesos

Restngide

Qfiao

(mvorion ejercids

Provupuesio eerads

adminerasvos

Geslo comenta

Personal ooupsdo

Sonncios personalns

Promoaon turisbca

Obea Pubdea

Captackon de recursos del 2% de IMEuento 8l Posoedele

3 (insthto oe Tuaemo) B o

sl

Repavos

Depandenaes

Resringida

Invarson eMrcde

Prosupuesto apraido

adminstratvos

Gnsto cormente

Parsonat acupsco

Sarvicios personsies

Promodion uisuca

Obra Pitllca

Caplacdn de recureos del 2% de impussto sl hospedeje

Regrsvos

Dependances

8 meses

Restingida

Oficia

ivarwon eprcda

sdrnisiratvas

Gesto comenta

Pe:sonal ocupada

Servicion personalos
Proinotson hirlshea

| Ot Pupica

Regavos
sdmnistrasvos

Dependencia

§ masen

Restringida

Ofcio

_ Captacktn de recursos del 2% de impuesto sl hospadaje

imverndn ejroda

Prosupuasio ejercdo

Casto comenta

Porsonal ocupado

Estaco Anauisco de Egresos P

|Regiszos

Dependencia

1993-18%

8 moses

Remmngids

del gasto

Duiangs s Cuse e Turamo
y Cneeratografia ;

Prasupuesio #0rad0

Jsoministratvos

Ragaos

Dependencias

1963-2001

4 manan

Rextringda

Ofido

irversidn ejercide

admenatrabeo

Gawio comriante

Porsonal ocupado

Servci0s personaies

Promoodn turlsbea

Obra Pibkca

Captackin de recursos Gef 2 e impudsto &l hasoeds e

Guanapato ( Coord e Tunama) 2

Regisros

Dependencias

8 meses

[Restringida

Invarsiin ejercide

administragvon

Gasto comante

|

Prawupussto ewiodo

Paraonal ocupsdo

Sarvicios personales

Promocion hurlsnca

Obra Pubice

Captacain de roaursas del 2% e mmpussto o haspedsle

Cobormum Gooagrahcs \/ Nacional, 2 Esttal. 3/ Otre.

Frecusncis do Elsboracdn 8/ Anual, of Trimastrsl. o Mensual, o/ Otra




FUENTE: _GOBIERNO DE LOS ESTAQOS

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

287

COBERTURA

NOMBRE DE LA ESTATISTICA

R0 oe 8 o
e

. ACGEBI-

! FORMA DE

OBTENGION

CONTENIDO i

H:d9igo (Secremsis de Turmmo) 2 o

Regisvos

[Dependendas

Inversén spcidn

Prasupvesto ajercido

admenistrativos

Gasto comlente

- Parsonal ocupace

Serncs personzies

Promoadn lurtstca
_ Obrs Pibeca

Captacxin da recursos del 2% de MEUESto &l NOspedee

Jaltaco ( Secrerarta da Turemo ) 2 a

Regisvon

Dependencias S meses

Oficio.

\version sjercaia

Pratopue et apiada

sgmenisgatvos

Gasto camante

Personal otupeso

Sencios personales

Promocion turlstics

Qtva Piblca

Captackin do recursos del 2% de kmpuasto al nospedam

México (Ctreo Cral. da Turlemo) 5 o

O 1993-2004 8 messs

Restrngida

Ohcio

Inversion egtcdn

Praupuesto sjercido

administragvos

Gasta coments

Porsonsl ocupads

Servicios personsios

Promoodn turlzbca

Otra Pobica

Captacion de recunios dst 2% de impuesto Bl hospede e

8 meses

Ofecro

Iwarion eprcada

Michosokn (Secretana de Turieme) 2 Y

Registos

Prosupussio ejercda

saministranvos

Gueto comants

Parsonsl ocupade

Sarvicos parsonales

Promocon turigsca

Obra Pubkica

Captacan de recursos del 2% da kmpuesto al hospadaje

Morelos (Socrstaria ds Turismo) 2 o

Regisvoa

Dapendencins 1996 8 meses

Oficio

Inversidn sjorekda

Prosupuesto efercido

administratvos

QGasto comente

Parsonal ocupado

Servex0s puisanaies

Promoatn wrisbca

Ovre Pusikca

Cptacdn do rwcursos Gt 2% de MMpuesto 8 Hosceane

Nayent (Secrataria de Ostarrolia ” o

Repistos

Dependsnaas 8 meses

Rexingsta

invereien eprcida

Economica)

sdminstratvos

Gesto coments

Presupuesto aproca

Parsonal ocupedo

Sarvicios parsonsies

Promooén asriaucs

Obrn Pibsca

Captacdin da racursos dsl 2% de impuesto @l hospedeje

Rsgistos

O 1993-2002 8 meses

Rosvingids

Egm Legn (Corporacén para of ] o

Dessrroto Twlsbce)

administratvon

Frosupuasio epercido

Fps30nal 0cupado

tnvereon axrcan

Gesto corrlenita

Servicaas potsonolos

Promocion turisics

Obre Pubhca

Captacidn de racursos del 2% o impuesis &l hassedaje

[Oarece { Sacretarla go Dessrrolio k] v

8 meses

Rewringide

Invermdn sjorcda

Turlsdco}

adminigiratvos

Qasto comients

Prosupussto sjercido

Parsonsl ocupado

Servicos personales

Promocién wrlstca

Obre Publica

Cplacidn de recursos dol 2% de impussto 1l hospedass |

Puebla ( Secremria de Yuriamo) b o

Regisvos

Dependencins 8 messa

Rewringnda

Ohco

Inversion eprexda |

Presupuesto sferaco

adminstrabvos

Gasio coments

Par3onal gcupedo

Senncio3 peisonaios

Promocon burisbca

Obra Publca

Captacin de recursos del 2% da impus sto al hospedaje

Queretsro ( Secratarie de Turdsme ) 2 o

8 mesas

Resvigeda

Inverwén sjercids

Presupuesto sjerado

Gasto comsnte

Persons! ocupedo

Serviclos persoasies

Ptomocan turistca

Obrs Putkcs

Captacdn do recursas del 2% 9 maue s sl hospadal

Cobermua Geografica 1/ Neclorul. 2/ Estatsl, W Oure
Freouancle os Elaborscidn al Anusl. ¥ Tomastrsl, o/ Menaual. &/ Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: GOBIERNO DE LOS ESTADOS

NOMBRE DE LA ESTADISTICA | COBERTURA | FRECUENCIA | ANTL FORMA DE - ACCESL | FORMA DE
h Arica | EL cion | .GOEDAD |~ GAPTACON DILIDAD . |3 OBTENCION
|auntans Roo ( Secramrts ae z o Regivros o 1993-2004 8 meves ofcso Irvermon sjercide
Yu'u_mo) BETIISTBVOS Gasio corients
Prasupussto oerado Pareons! ocupsdo
= Senncios personales
Promaain tutisbca
Obra Pubkce
Captacion da recursos del 2% de Impussta al hospedaje
Sinaioa ( Coord Gral de Tumsmo ) 2 o Reghtros 2 it 1883-2003 8meses  |Restnngda Ofico inversion sjorcsda
Presupuesto aptido sdrmerestra bvos. Gosto comante
o ) . Parsonal ocupade
o . Servcios personsles
Promocdn huristca
oy 1 — Obra Pubics
= i _ ] Captackin ds reccsos dal 2% da Impuesio sl hospedaje
Sorora (S-o;-tsna ae Fomenio el ] 2% ] ol Registos Dependencias 1993-2003 6 mesas Ofcra Inversidn sjercida
Junsma) administrativos Csst comonte
Prosupunsio 8/rcido Parsonal ocupaco
) _ N Sarvcios porsonalos
[ Promacdn burfebea
Obrs Pubtica
=i e Captacisn de reoursos del 2% da impuesto 8l hospedaje
E"‘“E‘? { Inssasto de Turamo) 2 o Reglstos D 1895-2003 8messs  |Rasnngds Ot ) Invers:dn epercads

[adrmnestrabvos Gesto comonta

Prasupussio ejorcido

Parsonsl ocupudo

Serviclos porsonsios
Promocon turlshea

Otra Publca
Captocun do 1acursos dol 2% d mpuesto ¥ hospodsy

b » Regrstos Dependencas 1993-2001 6 mases Ofico Imvar L6n emrcda
Gasto comente

Tamaukpas (Dvacoon Gral da

| Turmmo y Asuntos Intemacionales) admenistrativos

|Prescpussio epraco Personal ocupsda

Senncas personsies
Promocin turlstica

Oors Pubkes

Captacdn de recursos dal 2% e impussto ol hospadsje

Regisvos = Dapendenciss 1990-2004 8meses  |Reering<ds |Oficia Invorsion sjarcida
Gasto cornents
Parsonal ocupedo
| Servios parsonsies

Pramoadn turlsuca

Tlaxcala ( Secretar)a de Turiemo ) p o

sdministratvos

Prosupiaso epraco

_ Obxs Pubica

Coptacion de recursos del 2% de impuests ol hosoedsie

Verscruz (Secrotaria de Tunemo) 2 o [Regtazros Ox 1963-2003 8 mesesn Restringide Oficlo inversidén emrcida
Presupuesto gjercido Gasto comlente

Parsonal acupada
Sarvicioa personajes

Promocken rletca

Obra Puifice -

Captacisn do racursas del 2% de impussio al hospedaje

Yucadn (Secrataria de Tunemo) 2 a/ Rugistroa [ 1983-2004 6mases  |Resuingids Oficio Inversdn eprcids

[Presupuasio epercido Gasto coments

Personsl ocupsdo

Servicos personales
- = — Promodidn turistica
b - 4 Obre Pubhca
Captacidn dé recursos dol 2% de mpuesto 3l hoapedaje

Dapendencias 1993-2004 8 meses Restringids Oficto Inversidn ejercids
Gasto comente

|Zacatecas (Consero de Tursmo) ¥ o Reg'sios
rado i sdmunsatvos
Parsonal ocupado

| Servicios personaten
| Promocion turlsbca
JLL N Obea Pubsca

Coptacion de racursos del 2% de mpussto il rospedaje

T Rl

Cobertue Qeografica 1/ Nacional, 2/ Estatal, 3 Otre
Frocusncie do Elsboracion o/ Anual, b/ Tnmesinal, of Mensusl, & Otre
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE; _GOBIERNOQ DEL DISTRITO FEDERAL {Secretaria de Turismo)

FORMA SPONIBILIDAD | * OP ACCESI | “FoRMADR. |

4

oy (O A : | CAPTA ! sl OBTENGION [: :
Indicedores de s actvided turistoa sn 2 o 1680-1968 {Cuestansra Liress sérens 1960-1908 [Restngds Ofico 'Vue'os procodenies 08 Europs o la Co de Ménrs
la Ca. do Méwco (Amadca Latns. E U, Canada, Asa)
10901999 |Cuassonsco Turtas T | Motvo de viaje de los veitentas ext. haca Is Cd. de
_ Mb1:00 (Negocus, funsmo, Farmeke, Estud, Ofil, Otros)
1890-1998 [Regratros sstadisacos Turiss [Rergo Se edad do vistanies 8 ta Cd. ds México
(2125, 26-30. 31-35. 3640, 4145, 4850 nel y exvr.)

del viaje ¥

1950-1996 [Regsos ssmdlstoos Turistas
(182425801011 020 vecas)

1980-1998 |Registos sstadistcos Tunstas Turismo recaptrva a fs Cd de Maex.. via séres
(NO. Se via;0r08 ¥ o7 atios Medios de ranaports)
19%0-1996 |Cuestonsdo Turistes Dianbucian el gasio del funemo receptve por via
— | 20002 . (nospedeje. compras, |
faimaaio: p0ne. oWt
1990-1996 |C EMpie0s on 19 actividad wriedcs de i Cd de México
| de servidos (Hotels, rest., renta de autas, agoncias de views,
E tristioos linoas asteas, gulss de wnsias)
U u.d.a 1898 Cuesbonaric Howlss 1998 Tandencie 08 oCLPSCION semanal y ocupacon
mensusl an L Cd. 30 México (Cuarios disp , 0CupaGOs)
para 19 hotetes on ¢l O.F
[Anasites oo Egrason P o Registros P 1694-2003 Resringido Otcio Oesghoce de gaston « nivel parsda
Parsonai Ocupada E o Regisros Dependencis 1983-2002 Rewtringida anoa Tipo 66 cantratacion
sdminssratvor

Cobertura Geografics: 1/ Nadions!, 2 Estatsl, 3 Otra
Frocuencia ce Elaboracién. af Anwal. o Trimestral, o/ Mensual & Otw
NCTA Lo evtadistica no 8 Ln documentd publitado, ¢ de usd intorno y eats an cooidinacidn con SECTUR



FUENTE: _AEROPUERTOS Y SERVICIOS AUXILIARES (ASA)

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

NOMBRE DE LA ESTADIATICA COBERTURA | FRECLENGIA .. FORMA DE 3
- R £ LOBTENCION, |
Transpons Adtea Regiatros estsdisticos Ofcio 208 e vusios ¢ o3 saropusrton det pae
- . Nsoonsien
_ _ Intemacionalas
1 | N _ Chawn
B |
e 1 _ Memfiesto disro de saii- Lineas sérans Restringida Ofcio (Llagade de pasasros s kis #eiopuertos dal pals
des y llegodas de opere- Nadonaies
ciones Ge sviscién de Intemacionales
1ercer nivel {comercial A) Chartors
|
Drreccion Genecal de o informe diaro de opera- Linsas nérenn |Reetringito Ofiao Pasajeros transportados
/Asrondutica Ciwl | onas en seropuertos y Por pares oe rutas.
ahviles Nadionsles
(DBAC-34) inlernaconsies.
L — Numaro de vusios
Reparte de actividades  [Lineas asress Restingido Oficio Serdcia regular
[ - s8rese meneusles Nadonslos
S (0BAC-23M) Internscionalss
o Reparte de aetonsves Sarvicio de flasmants
[ J— - prvadss 3l servcio de Nscionales
_ _ 126 smpresas 1nte raconsien
(DGAC-171) Por linea sdrea
[ Reporte de txia sereos Nagonsl
| EE== — (DGAC-OPE) Intermagional
MW ‘afreckios por squipd
S:amema Astoportuario Mexicano A o Ragistos | Asropuarto 1988-2003 6 meses Rastringido nranet C. Histérico del
(Estadisacas dol Sraiama . Pasapros por Tipo de Avacion
fvuopomnl\_o_)_ Naconales
_ _L lntemeconaies
= e Total

Codertura Geografice. )/ Naaonal, 2/ Estetal, 30ta

Frecuenca de Elsboracién. &l Anual, bf Trimestrel, of Mansusl. & Otre
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _CAMINOS Y PUENTES FEDERALES Y SERVICIOS CONEXOS (CAPUFE)

" ' NOMBRE DE LA EBTADISTICA. * [ Forma og
OBTENCION -
|
Transpons Tertesue of Reguatros Vehicudos [Restngico Oficio Movimsenio de vehlouins en ca e
sdmwusiratvos concowonadas
Por sutopisa
- . Por Bpo 08 vehlculo !
] - _ |
Registros Venicuios Restringido onoo Movinuento Ge vehiculos en carslens decvota -
sdminstratvos o Por autops1a
Pot upo de vehicuio
Por pusnts nacsonat |
Por pusnte Intemacions! |
\
Tranzporte Merltmo o Registros Cruceros Rastringido Oficio Mowmilento de cruceros en los principelss
Diroccitn Canersl de Pusrios N pudn0s U8 Moxico
Arribos
Pasapion
Estacos Finandsrms " ) Registos Contabus Empresa 1003-2001 |8 mesas Restrogpdo Oteo Botance goneral
E3wdo de resuilados
] ] T _ € 10840 Ge COMXOL 8N Ly KV ACON ANENCHe |

Cobertura Geogritos® 1/ Naooae),  Evtata), ¥Ove
Frocusncis de Elaborecon: &/ Anual by Trmesrl, of Mensus), &/ Ova
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _SERVIC|OS PORTUARIOS Y ADMINISTRACION PORTUARIA INTEGRAL

NOMBRE DE LA ESTADISTICA | COBERJURA .| FRECOENCIA |~ ARTI FORMADE -, DISPONIBILIOAD |£ OPGRTIL 'ACCESK FORMA DE, | £
bE ’ { = 5 .
_ | oxcarAnca | evanoracion| alEban CAPTACION wen st | B ¥ oA BiUoAD. .| caTencien | . ek
Easoraaa | Servieuns Portuan: 7’___ 1" o Ragratros Contablas Emprass 1993 8 meses  |Restngda Oficso Batanca genaral
Lslados f:ﬂ!r!uejo-i_ | S| £35t2d0 da resuftscos
. - S € stado de cambios an la sduscidn fingncwrs.
! . Notas a los sstados Snancmros
_ _ Dasgloss de gastos
Informacion de parsonal ocupada
Ensaneds ( Adminmtracion u af Registros Contables Empresa 19941996 8 meses  |Restringeds Ofico Batance general
Portuans 'nisgral } Estado da resukados
Estados Financreros £ stado de cambxos en ls wtuacadn finenciers
ey Notas a los sstedos financaros
e Desgiota de gestos
o B Informacién do personal ocupado
{ Sorvicios Portusrios ) 1 o Registros Contables Empresa 1993-1984 8 mases ofcio Balance generat
Estados Financieros Estado de resuitados
_ ; ] __|Estado da camosos en is atuscion financiers
— = = Notas @ los estudos financlaros
- = Desglose de gastos
Informacidn de personal ocupedo
Marizanda { Admirstacon v al Registros Contadies Empresa 1994-1996 6 mesos  |Restringda Ghoo Botsnce genersl
Portuana Integre! ) Estacto de resuitsdos
|Estacos Financeros Estado de cambios en i stuscidn nancers
Notas » los _o.hdl‘ fmencieros
Fﬁ AL B Desgiose do gestos
T = | informecién do persons! ocupsdo
n ( Senvicios Portusnos ) 1/ o Rogistros Contables Empress 1993 8 meses Restmpds Ofico — Bvalsrwo general
Frnanasmos Estaco de resulacos
L Estado de camixos on la sduscxn Ananclers
L i Notas 3 los estsdos financercs
- | ] Desglose de gasios
L o Intormacion de persanal ocupsdo
»;gggm {Aomesvacen _' W o Regisros Contsbies Empross 1994-1996 8meses _ |Resmngids () Bsianca genanl
Portuana lntegrary ] ] Eatado oa resulndos
|Estados Financieros I | . i Estnao de camblos on Is stuscion Anancrers
[ e o= Notas & los estados financieros
_ i Dosglose de gastos
i o o [intormactn de personsl seupado
pugm_\;-:-u (Admoswscon | u | N Rogratios Contables Empresa 1994-1906 Bmeses  (Rewrmgran Ofc _[Batance generss
Poruanainegml) | _ | S ___|Eamado de resunacos
Euf?os_fnng_o_m_l__ e = Estaco de cemblos en (3 wtuacidn financiers
7_ - | Nows 8 Jos sstados Anancoros
o ) (e - Desgiass de gestos
) Informacién de personal 0cupsdo

Cobarturs Geografica: 1/ Neclonsl, 2/ Estatsl, ¥Otre
Frecuencis de Elsboracitn al Anual, b/ Trimestral, ¢f Mensual. o Otra
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: ADMINISTRACION PORTUARIA INTEGRAL

TNGRO o [ BRFRBIEAD | 1 GPoR

_ | ontencion

AP Acapuico ¥ [ Registros Empross 1807-2002 6 meses Restringida Oficio Ingrosas par embarcacionss de Paes;eros SUscados

Mawvimientio de Cruceros admunistratvos Nimaro de orucaros
Oras do permanoncia

Pasassros |
(AP| Baje Caldomia Sur ¥ o Reglaros Empress 1997-2003 8 mesan Restringida Oficia Ingresos por smbarcaciones de pasaeros stracados ‘
|Movimiento de Crucaroa lsdministatvos Ingrasos por pasajeros desombarcados

Numero de 3moos cruceros

Pasajeros

Dlwa de permanencis

AP) Cabo Sen Luces ¥ at Reglstros Empresa 1997-2003 6 mesan |Restringida Oficio Ingrosos rocibicos pdr ermbarcacionss de pusajeros

Movimiento de Cruosros sdminisyativos ingresos por pasajeros desombarcados

Arrbo de cruceros

Permanenaa de cruceros

Kovimiento do Pasamros

AP| Ensenada ¥ o Regtstros Emprosa 1998-2003 |6 moses Ofica Ingresos recividos por embarcaciones de pasajeros
Movimuento da Gruceros sdministratvos ingresos por pasajeros desembarcados
Armbo de cruceros

Movimisnto de Pasajeros

API Huatulco v [ Registos Empresa 2000-2003 8 mesas Restringda Ohao Ingresas por alraqus

Mowrmento de Cruceros ingresos por pasajeros desembarcadoa

Asibo de cruceios

Movimiento do Pasapacoe

AP) Manzanito ¥ o Registros Empresa 1967-2003 |8 moses [ Ingresos rocibidos por smbaccaciones de passjsros

Movimiento de Crucoros agministrativos atracacos en el pueria

Ingtes0s por pasajeros dosembarcados

Arribo de oruceros

Mowimisnto de Pasapros

API Mazatian ¥ o Registos Empresa 19968-2003 |6 messs i Oficio Ingresas recioxdos por smbercaciones de passjeros
Movwmianto de Cruceros agministratves abacacos on ol puorto
Ingros0s por pusse;eros desembarcados
Movimvento de Buques Yurlsboos
L _ Mowimionto de Pasajsros
Twwow v & Registros Empresa 1998-2003 6 meses Ohcio 1NHre 803 rechidos por 0Mbarcacionos de pasdros

Movimeento de Crucaros admiustratvos srscados on sl puesta

Ingrosas por pasajeros desembarcacos
Armbo da Cruceros
Mowmento de Pesajsros

AP| Puetto Vallaca 3 o |Regiatan Emprasa 18842003 (6 mesen |restringida ot \ngroa0s taciakias por embarcacianes ds passieros

Movimeento de Cruceros sgmvustatvos _ ak9cedos en el puerlo

Ingresos por pasajeros desembarcados

Asnba de Cruceros

Moviranto de Pasajeros

|AP| Quintena Roo Ed o Registros Empresa 1996-2003 8 messs 0 Oficio Ingrosos recitndos por embarcaciones de psasjeros

auscados on ol pusro

Movimiento de Crucaroe

ingrasos por pasajeros desembarcados
Aunbo de Cruceros
Movimisnio da Pasajeros

Coberure Goografica® 1/ Naclonsl, 2/ Estatal. 3Ot
Frocuoncia de Elaboracion o/ Anual, bf Tnmostral, < Mensual, &/ Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE. _FONDO NACIONAL PARA LOS DESARROLLOS PORTUARIOS |[FONDEP

 NOMBRE DE LA | ANTI- FORMA 08
1 DE
> _GEOBRAFICA | ELABORACION | GOEDAD _OBTENCION |
Estados Fmanclaros 1 \J o Regavos Contablas Empress 1993-1996 B meses [Restrngds [Ofclo Batance genarsl

Estado de rosunacos

Estgo da cambwas on ia sMuacdn francen

Notas a los sstados financwios

Desglova de pestos |

Informadién de personal ocupedo !

Coberturs Geogrdhics 1/ Nsdonsl 2 Extatl 30w
Frecusncaa de Elaboracion o Anual b Trimesusl o Mansua) & Qe
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA [INAH]

* NOMBREDE LA ESTADIOTICA | G N
bl o L '.'.‘%?" A
R e A 4
|
Museo de Antropologia ¥ af Registos 1996 Rewtrngido Oficio Numero do boletos vendidoa
adminvistratvos
Ofsonas de! INAH 10,2 al, bl _ Rogstros Museos y zonas 1996 Restnngigo Ohco intormacion de
Visttantes
admvvatradas Boletos vendidos
por ol INAM Zonas arqueoiogicas
( Musecs
hrsténcos. v por ol INAH
Paseos
Costa del viajs (0on autobis y sin 3 LAobuis)
Hospedaje y pasoantes |
Prosupuesto Ercido 1/ af Regisros Depandenas 1997-2004 [Restrng:do Ohoio Gasto cornante
Personsl Ocupeso ) » Regios Dependsncia 2000-2004 Restingido Oficio Tipo de contatacsn

Cobertura Geogréfhica: 1/ Necionad, 2/ Estatal, 3 Otra
Frecusncta de Elaborecion. 8/ Anusl. ¥ Tnmestral, of Mensual, d/ Ots
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE _INST|TUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL |IMSS]

NOMBRE OE LA ESTADIBTICA | COBERTURA | FREGUENCIA | ~ANTI- FORMADE FORMA D&
[ i DE 3 b . by i
cA | 8L 6N | aUEDAD CAPTACION. DBTENCIGN . !
Memoiva Estadisdca WA W o 1668 Regustros [Oharo Poblacion ususns da ks Conbos vecaconals, por
. sercios {casan, cabanss hotales, sibergues lamiisree
i Zoras do campsmenio y oves 7888 recraaTVas)
- - 1986-1995 Reerngda Ohoe —|Pobiackon usuaria de Ios centos vac. 1980-1995 por

upo do cantro (Osxtepec. L Mnidad. L1 meimtn, Metapec)

|Reunonas resizados an tos cenros vea_del IM3S por
hpo de cerro (Osxlepoc La tinkdsd Le malintn, Melopweo)

Teatros del IMSS en sarv_por regidn at ers lixe y
cubiertos (teatros_smantos)

Funciones poblacon ssistents y vaiizacktn de los oatos
| cubnarios del IMSS por regidn (uDkzsckdn cenuos de
segundad soaal natiucones pubices ¥ otes)

[Funciones y poblacion awstents a los espec an loe
108508 cubierion por regiin (tastra famal, recitales,
cnns lestvales oxposicionas y conterencies, ores)

1081-1980 Restringido Otaa ingresos y pskoa contablas dlstnbukkes por usnta y Bpo
de prestacson [md N3)

Ragisyo de Cantos Vecaaonaes 1 a Regratros. Contro cionsl 1993-2004 8 meames Ofico Castos hebracksn noche
admiresaavos Poblacion vsustie
= Ingrasos
r — Gnotos
Numaro de emplsados
== L Capaaiscon
Bragupiesio programateo scumu- | ) Regrtros Cantros da of 1963-1599 Smeses _ |Restingido Ofcia ___|Desglase 0o gastos 8 niver partaa
hade orograma v 03 : ey — admunistrstvos. turisbo

Cotoaura Geografica §/ Naconsl 2/ Estatal 3/ Owa
Fracuancie do E1aboracion &/ Anval b/ Tamestal of Menswat df Oum
NOTA Ia Mamona Estdishea pars 1996 66 podkd dispons! on moedioa magréoeos




INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: _INSTITUTO DE SEGURIDAD SOCIAL AL SERVICIO DE LOS TRABAJADORES DEL ESTADO (1SSSTE)

297

. FORMA OF"
L CBTENCION |7 e
|
Sistema Go ejorciao prosupuestal 1 & Registos [Centros de in! 1984-2004 6 mesas Restringido Ofico Daegiose da gastos a nwvel parsaa - ]
turisvon == == |
Poracnal Ocupada 1 af Regisvos Centros ge Int. 1998-2004 6 masas g Ofico Tipo da Contamcién
90minstrativos

Cobertura Geogrificu: 1/ Nacional. 2/ Esatsl, 3/ Otre
Fracuencie do Eloborscion: &/ Anual. b/ Tnmestal, o Mensusl, &/ Cra
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: ASOCIACION MEXICANA DE HOTELES Y MOTELES DE LA CD. DE MEXICO

MADE L iucAD | opoRTu. | Accesk
Regvwos Howies 189-1906 Reetringdo
. _ adminisratvos
I | 1950-1096 [Regsvos Hotsles 19901998 Resrngido __[0*50 Cavorla de los hotales de @ Cd_de México
N sdminisrarvos (No_de hotales y cuartos)
Il i o 1990-1996 |Regraos Howies 1090-1998 Restrngda __|Ohao Ocupscin hotslors Ca_de Maxco (%)
|admnistratvos

Cotertura Geogrihoa 1/ Naclonal, 2/ Esutal, I Otra
Froouoncis de Eaboranion af Anusl, b/ Tnmastal. ¢/ Mensual. o Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA RESTAURANTERA Y ALIMENTOS CONDIMENTADOS [CANIRAC)

| | NOMERE DE LA ESTADISTICA " Fr \DE DAD D
g Sl ""‘,:‘\«:. A y
6 BT T i
E1tudio de merceco nacional Reghtos 1883 Unica Publico A traves de Rewultados de la encueata nacional de restaurantes
00 rostaurantes oficios 0 @ Esuuctwa dol mercado de restaurantss
1993 PESIRES ravés de la Oomands pot servicios rastaursnisros ‘
compre*® Evotucitn y aportacidn a ta sconamin de) sector
rsstaurantero \
do In industna restaurantara ‘
L_ [Aperturs comercial 8 inaustna resmursnters e |
— de 18 ndusina 19931937 ]
Situacion economica nackinal y de Regsuos esmdisteos Restaurantss 1985 Unica Restnngxdo A trovs do La smwaon de le economla nacions!
la Industna estaurantera on of ofido* La stusadn oo s industna restaurentera
primer semeao de 1995 CANIRAC
La ceducibilded races de ios oon- 1998 Unics Restringdo A ravés de Ls industrla restaursntera en cirae
tribuyentss an - las cormidas promo- oficio* Antacedentes co las gestones de la CANIRAC a fa
conales en rasturantes Mar.87 nogatva da la SHCP
| Rospuosta de la CANIRAG ¢ la negetiva de SHCP
| Evaluacxin de los benefiaoa de Ia restiucion de I
= daducibilided en o) ampleo, en la produccion y en ta
L. rocauducivn hscal
Estuda nacional de 199192 |Regisos evtad 19911992 |unica Rastringido A traves de Reeultacos de 1a encuesta naclons! a restaurantes
[1991-1992 AMR-CANIRAC- ofico” Estruciura del morcado de rottaurantss
\_DlCAREs Demandg por sorvicios resiaranteros ~ .
- Evolucidn y aportacdn & Ja economia del sector

I Efoctos de conrol de procios en Ia Ind. restaurantera
L E! rmpacto de Is no deducibslided de gastos en

rostaurentes
EI TLC y la induatria restaursntera
Proyectos de ls industria restavrantera 1992-1993

La indusiia rastaurentera naconal 1084 Unica Restringido A través do La Indusria sostaurantera on citras 1994
un:da 1994 Ofcio* - Numero de establecimientos
- Principates problematcas - Empleo

Considersciones penerales sobre i no deducibidad

- Datos oficiales de la industne
g0 los gastos de 19 smpresas en restarantes

- Impecio de /s no doducibiidad en

comides promocionales de

negoaos

* Dirigido al C. P. Isasc Finkler Resnik . Prosidents de

CANIRAC

Covertura Geograhca 1/ Nacona), U Estatas, )/ Ova
Frocuoncw de Elaboracion af Anual, b Trimestral. o/ Mensual, &/ Otra



300

FUENTE: _CAMARA NACIONAL DE COMERCIO [CANACO)

INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

NOMBRE DE LA EBTADIOTICA ANT] FORMA DR “Uaccest .| rorma D
oB 2 e T L e, i
GEOGRARTA | ELABORACKIN] 0UEDAD CARTACION . _ BUDAD | oBTENCION :

wowen v b maro 87 Pubios Rewsts |El marcaco secundario en ta musir del bempo com-

O1ganc Inlormatvo da la Asotiacdn & = _ > = _ |paredo lar somunano do achmiizecdn en matens de

a0 o Oosaciplio Tunstien A - tunamo Nuavile druposiciones fiscelss pers ol sector

AC IAMDE 'Eln r_ e = - L tunamo Reaccdn ante ol Impuoska del 2% sl Ingresa

I . 901 hospodaje -

[ALTO NivEL a o mar2o " 97 Pubtco Revista Tudemo Fusnte Inagatable de ingrescs Reportas

mﬁmmn Economis y : (Potrles rumoro de vusias, Sampa comparida)

AR 9, Numero 109 Aiarzo 07 ’ L -

ALTA NO'_E_LEI?II: INY_ER_!:JACIONAI. v o/ eno-feb ' 97 Pubiico Rt Alts droccién * Atractivo de is irsnguscts Howsrd

Ao 6 Enoro - Febrero ' 97. No 35 Bemertral Johneon pata e hatelera indepandwate”

= Documento sspucini ~ Lu ranquicis hatelsm Hama-
musnta podsroza os mercadoiecnia Pempectva del
holeiar0 MeTICANG INCapendienis sopesar in deciadn

T -ﬂl"\lﬂmlllldloolﬂ-lmlunlmdﬂu

- Camo e 'a franquicia

TURISTAMPA ¥ af nav 1968 marze ' 87 Publlco Pardcco Reportams do In sctvicad MrieBca naciona) ¢ nwe

_ELO}"O&VCO do la ndustne turlsscs Quincongl nacional ( hotolos lerlas. eypomaoNes Jupgeres

Nacons! htlsbeos do (ntorss)

Coourtura Gecgiefica 1/ Nsconal 2 Estatal 3/ Otra

Frecuencia da Elaboracon 8/ Anual b Tnmestret o Mansual o/ Otra




INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE: CONFEDERACION DE CAMARAS NACIONALES DE COMERCIO (CONCANACO)

o=l e f 1Y by i
PANQRAMA DE LA ACTIVIDAD

1993 -1694

Unloa

Ingresos

301

burisica

Egrosos

Prncipates destnos turlsucos.

Capertura Geogrifica 1/ Naconal 2/ Estatal 3/ Otra
Fracuoncia de Eloboracidn’ &/ Anual. &/ Tnmostrel. of Mensual, &/ Ot
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INVENTARIO ESTADISTICO DEL TURISMO

FUENTE _BANCOMER S.A.

| NOMBREDE LA ESTAD ALl
s

Eatadisocas Bemcas do la vy o Registros 1993 [Publicn Consua
Actradad Tudstca _

Cobortura Geografioa 1/ Nacional 2/ Eststal 3/ Otra

Frucuencia de Elaboracion o/ Anval, b Tnmestat ¢ Mensusl of Oty

BANCOMER S A en costdinacdn cor ia SECRE TARLA DE TURISMO slaboran las Estadlsticas Basicas de la Actvidad Turisbce
haea ol afto de 1903 BANCCMER potrocine la pubkeecion déncols continukiad 1a SECRETARIA DE TURISMO (SECTUR)



FUENTE: Direcclonas da Intemat

ki

INVENTARIQ ESTADISTICO DEL TURISMO

: NOMBRE G LA UMDAR ERORONICA

i

DERCEICH B8 IWTERVET

e Vol e A

CONTENIDD

Lo TR 3

Oeganizacsin Munoui as Turams

Secrutrie du Tuntme

Coneeo gn Pramocdn Turlsbod da Meale

Seoratos do Tydsmg Jef ESTNI0 98 AQuascilibn sy
Socratana as Tunema del Esmnco de B4 Callecrra

Cooranncdn Estatil o Promocacn i Tunwan 0or Evtaac do Baja
Canforra S0

$acrutarld 96 Tunwme cet Eado 18 Campacna
rEAe Etaal e Tuinmo col Eado de Coanula
Sagaiaig om Tuawro dof £ waae dn Caima

Saciedtiv c4 QJosanodld TLrlieco dof Estaco or Chaapas

Diiaocdn G4 TuneTo dar Eslado & Crauinue
Sacourta do Tunsma ol Gooiems ool D T

Derocsion du Tunwmo 3 Cipenalo do! Exindo Durange

Dnacatn Gonaspl do Tuistod Gut £5Wa0 do Mdaxs
Crordinadora do Tunend del Exnido de Guanapsn
Socrawrna gn Famena Tudsteo dol Eswdo ds Quattaro
Secromnia g Junemd dul Estydo de Haelgo

Sacrasda 8 Tunemo dol Etade de Jalisco

Focratans de Tunsra 08l Enaca de Mighoacan
becraiana d Tunwmo ol Evinda dr Maraloy

Duocaon Gunoim 0o Tunuma ael E e ds Nayant

S ooipiatran £213 41 Dasanplia Tulistea o6l £6300 08 Huge Lot
Sucistans b Desarodo Twisos vel Srmdo do Canice
Sec#iara 7o Tumwmin ool Esdo a8 Puobia

Soetralas 13 o4 TLnwmo del Exado o8 Cusretare

Becrelanda do Tuneta del Extada as Quintena Rdo
Socratarhs v lunemo del Eslago o8 Ban Lum Poios
Cootdnaodn Gangratds Tunimo ged £6mdo 96 Sinyign
Conuwnn do F omento 2l Tunama do Senor
Subsecrswila de Tuneme cal Esledo do Tebance
Secratere do Tupuna dal Exace de Temaulips
Sacreiarle 38 Tunamo gel Esaas de Tlaxcats

Substirsads do Turhumo det Esaido de Verncriz

Secrelurla de Tunamo del Extado da Yucathn

Hecawrie do Tunyia o8l € sade ds Iacamcas

Tuwhbona, ANOE TUR

Meviany o [

VAR APt D10 LW OIS RO @1 wil M0 bl L™ ek WL AECH. P

PO AW 30t (OB WG U BOCE AT _1_HOMmE_saciut
hip Hoatait Boctur got, meapdndex s

N3 oo I COM. MKt

2 vt v AR COMEND Y
i gk "
P » tm

it vy, gbics. g mod

PR T C08 R 8 (OB AN S MR TmG
I e vIBCO AT GO TR

T (e B OOMIG AR (OB M
Iritp tharmrar Buli WTOCT LRSS 5 OD. MU 8 BOA N0 ANGHS T.Atm
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