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Introduccion

Sc llama tesina al trabajo monografico, en donde, mediante una investigacién documental,
s¢ selecciona, organiza y analiza informacion, Dicha indagacidn requiere de un absoluto
trabajo intelectual y reflexivo, el cual integrard la blsquecda obtenida de distintas fuentes.
Esto servird para generar una propuesta contextualizada original, valiosa y necesaria para
solucionar un problema declimitado que contribuya al progreso disciplinaric y al
enriquecimiento cultural de la comunidad. De esta manera, es importante poner en practica
todos los conocimientos, habilidades y actitudes que fueron adquiridos a 1o largo de una

licenciatura.

El presente trabajo se lleva a cabo mediante la modalidad de tesina reportaje, la cual
describe, relata y cuenta, sin intentar dar una opinién personal o editorializar, pues el lector

es quien formard un juicio propio sobre la informacién contenida.

Este reportaje posee elementos noticiosos, declaraciones de diversos personajes, ambientes,
color y que fundamentalimente tiene un caréeter descriptivo. Su propésito es detallar los
estilos creativos que ha utilizado Madonna en la produccién de sus video clips durante su

carrera artistica de 1982 2 1999.

El reportaje integra entrevista, anécdotas, descripeidn, narracién, juicios, critica ¥ contiene
todo lo necesario para hacer una indagacion, tanto documental como de campao.

Como dice Gonzalo Martin Vivaldi en el libro “Géneros Periodisticos”, “podria ser, pues,
definido el reportaje, como el relato periodistico esencialmente informativo, libre en cuanto
al tema, objetivo en cuanto al modo y redactado preferentemente en estilo directo, en el que
se da cuenta de un hecho ¢ suceso de interés actual o humano o también: una narracién
informativa de vuelo més o menos literario, concebida y realizada segtin la personalidad del
escritor — periodista” (Martin Vivaldi, 1981:65).

El presente reportaje, muestra datos de interés humano, que se generaron en torno a los

estilos creativos que Madonna utilizé en su carrera artistica.
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Como dice José¢ Luis Martinez Albertos en su libro “Curso general de redaccién
pericdistica: Lenguaje, estilos y géneros periodisticos en prensa, radio, televisién y cine”,
“en ¢l lenguaje periodistico, el interés humano es ingrediente fundamental para lograr la

captacion de Ia atencién del lector” (Martinez José, 1992:331).

Esta investigacidn dospierta la curiosidad del publico, por la novedad del uso de los estilos
creativos en el video clip y la influencia que tiene sobre ellos la vida sentimental, familiar y

laberal de la llamada “Reina del Pop”,

La investigacion ofrece informacion detallada sobre el fendmeno musical Madonna — video
clip, para gente que esté interesada en los campos de cine, comunicacién, publicidad y

mercadotecnia.

A partir de la década de los 80, presenciamos el nacimiento de un nuevo lenguaje dentro de

los medios de comunicacion, una expresion que se ha ido configurande con el paso de los
afios, que ha ido creciendo dentro del terreno que lo vio nacer, el audiovisual, pero que a
pesar de compartir elementos con otras expresiones como el teatro, ¢l cine, la misica y Ia
television, ha adoptado sus propias caracteristicas al grado de proponer nuevas maneras de
escuchar, de ver ¥ de pensar. Es un fendmeno que ha evolucionado la manera en Ia que ¢l
espectador se hace participe de lo que observa, que le exige un muevo tipo de
concentracién, de abandono y a la vez de busqueda, un idioma que pide al pablico
entendimiento para poder halarlo, el idioma del video clip, el cual contiene diferentes

estilos creativos,
El video clip surge como respuesta a distintas necesidades musicales, que van desde la
economia hasta el interés estético, vy que al irse desarrollando ha rebasado las expectativas

con las que en un principio surgio, hasta convertirse en un lenguaje particular.

El interés de estd investigacion surge al observar las particularidades de dicha expresidn

icnica, y sus diferencias con otros lenguajes audiovisuales, por lo que primero se realizd
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un trabajo de investigacion acerca del surgimiento de los elementos basicos del clip: La

musica Pop y la imagen,

Al averignar sobre dichos elementos, fueron surgiendo distintas ramas de informacidn,
COIEG pOT Sjemple € problema e eafrents ol videos <lip para ser fomiade of CUSHTR COMIO
un producto artistico, que se divide en varios estilos creativos, los cuales son ignorados en
la préactica por los productores mexicanos, pero los estudiosos de la Universidad Nacional
Auténoma de México, como Lourdes Lopez, quien es Maestra de ticmpo completo en Ia
Facultad de Estudios Superiores Acatlin, han manifestado que existen, esta situacion

permitié llegar a] miicieo de la investigacién aqui presentada.

En el video clip existen algunos estilos creativos; como estilo entendemos el caracter
propio que da a sus obras un artista plastico o un miisico; por creativo se conoce a la
persona que posee o estimula la capacidad de inventar o crear algo.

Estilo creativo es eatonces, el toque propio o particular que le da un artista a su creacion.

En ¢l video clip hay por lo menos tres estilos creativos, segin las clasificaciones existentes
hasts e monento.

En el estilo creativo tipo “A”, se emplean escenas de conciertos en vivo. Afios atras se
utilizaron fragmentos de peliculas musicales como “El Submarino Amarillo” (UK/USA,
1968) de la agrupaciém inglesa The Beatles, o de la presentacion de las estr_ellas del
especticulo en los programas de variedades como ef Show de Ed Sullivan, La presentacion
fue y es muy simple, hay un maestro de ceremonias que da ia pauta para la aparicion en el
escenario del artista, el cual, interpreta su nimero, Las cAnaras le toman en diversos
encuadres y movimientos. A veces s¢ presenta alguna coreografia. Las imigenes no narran
nada, no hay una historia visual que se relacione con la letra de la cancion, no hay un
trabajo completo de preproduccion, esto se define de la siguiente manera: cancidén con
historia @ (conjunto vacio) imagenes en vivo,

Los video clips con estilo creativo tipo “B” contienen caracteristicas que los hacen vmicos y

diferenciables con otros géneros televisivos, su propésito es promover a) artista y su disco.
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Aparece una narracion icénica, la historia que cuenta la cancion es 1a misma que parran las

imagenes y se representa asi: cancion con historia = (igual) imagenes de video,

Por 1iltimo, ya definido como tal, el vidéo clip empieza a variar, los produciores comienzan
& Sxpemicntar, asi usan ¢l estilo creative tips “C7. Bate les ponmite jugar con las fmdgencs
¥ la letra de la pieza musical (si es que la hay), ya no les interesa tanto el relato de la
cancion, ahora tratan de narrar visnalmente ofro tipo de anéedota. La actuacion se centra en
los ejecutantes, la melodia v la historia pasan a un segundo plano o bien desaparecen.
Algunos creativos utilizan una serie de iconos gue no cuentan nada ¥ no tienen relacién con

Ia letra de la cancidn. En este estilo tipo “C” hay tres divisiones:

Divisi6n 1: cancioén con historia # (distinto) historia narrada en lag imigenes del video,
Division 2: cancién con historia 3 (existe) imagenes del video sin historia.

Divisién 3: cancion sin historia (puede ser instramental o cantada) V (para todo) imdgenes
del video con o sin historia visual,

{La simbolizacién de los estilos se realizé para su mejor comprensién),

£n of mundo de Is misica Madonna ka usado estos tros catilos creatives. La idipreic Pop
tiene la profesién de ser cantante o intérprete musical. Como cantante entendemos a la
persona que forma sonidos melodiosos con ta voz, los cuales pueden ser acompafiados con
miisica.

La “Chica Material”, como se le llama a raiz de uno de sus videos, aparte de cantar,
también participa en sus corcografias, produce sus espectaculos, escribe 1a mayoria de sug
canciones, interviene en Ia realizacién de sus video clips y en la produccion de sus discos.
Su nacionalidad es Ja norteamericana, pero su ascendencia es jtaliana por parte de padre y
francocanadiense por su madre. Nacié en Bay City, Michigan y el género musical que
interpreta es el Pop.

El término Pop se refiere a la corriente artistica que abarcé tanto musica, moda v pintura,
también es llamada Pop Art o Arte Popular.

1 Arte Pop, es el movimiento artistico nacido hacia el afic 1960 en Nueva York y Los

Asngeles, profomdis sor acoesible a todos, tomands como femas los Ghjetes ootidianes de la
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vida contemporinea, desde latas de sopa hasta rostros famosos a gran escala. El artista mds
conocido de esta tendencia fue Andy Warhol.

Fue en Estados Unidos donde nacié este movimiento, a pesar de la resistencia y de las
dudas iniciales, 1 Pop acabé por implantarse y consiguié legar al pliblico.

Hat da aibsica, ol rmino Pop se refiere al gérerd gue se populacizé ¥ 8€ pusG d¢ moda o ¢

Hemisferio Occidentat.

En el cine la musica Pop, incursiond en el afio de 1952, con Ia cancion “Do Not Forsake Me
Oh My Darlin™, cantada por Tex Ritter, ésta se incluyé en los créditos de la cinta “High
Noon™ dirigida por Fred Zinnemann, lo cual provocd que los creadores ingresaran a sus
producciones melodfas con este género, pues “Do Not Forsake Me Oh My Darlin™ genero
una gran cantidad de dinero.

Hoy en dia es facil confundir la nnisica Pop con €l Rock, ya que el Pop acepta influencias

de cualquier folclore,

Madonna distribuye su misica Pop mediante imagenes, éstas son plasmadas en video y
contienen los estilos creativos antes mencionados, los cuales fiueron tomados de una catedra
impartida por la Maestra Maria de Lourdes Lopez, en la FES Acatlan, el 30 de noviembre
de 1998,

Para esta investigacion ¢s irascendental aclarar dos puntos importantes respecto al por qué
se seleccionaron estos estilos y Madonna; el primero ¢s que lo estudiado por Lourdes Lopez
es innovador, pues hasta este momento s6lo se conoce el trabajo que ticne ella con respecto

a la creacién y categorizacion de estilos creativos del video clip a nivel nacional.

El segundo punto es que Madonna comenzd a utilizar el video clip como estrategia de
promocion mundial en los 80 y hasta la actualidad se ha mantenido vigente a diferencia de
otros cantante, por tal motivo para esta investigacion, se tom6 la carrera artistica de 1982 a
1999, pues en este periodo se manifiestan los tres estilos creativos mencionados por la
Macstra Lourdes Lopor, capecificanente eu 19 videos seleccionadas de las coleociones
“The Immaculate Collection™ y “The Video Collection 93-99”, que abarcan los inicios de

su carrera y la méxima popularidad mundial que alcanzé la cantante.
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Es importante aclarar que después del afio 99, 1a cantante realizd solo videos con el estilo
creativo tipo “C”, en este lapso retoma algunas caracteristicas, musicales y visuales, que la
hicieron famosa en los 80 y principio de los 90. Asi que de 1985 a 1999 se ve una

innovacion de su trabajo musical, visual y profesional.

Para la realizacidn de este trabajo se pusieron en prictica los conocimientos adquiridos
durante la catrera de Periodismo y Comunicacion Colectiva, asi como los obtenidos en el
taller de “Edicién Electronica de Video” cursado en TV UNAM, éste sirvid para sacar

fragmentos fotogréficos més representativos de cada video clip, ¥ ser incluidos en el

rCportaje.

La informacién proporcionada fue esultado de la utilizacién de dos técnmicas de
mvestigacion, ia documental y la de campo.

El empleo de cada una de ellas ayudé para elaborar de mejor manera este reportaje, pues
fue necesario reunir material visual y documental, desde libros especializados en video
clips, noticias, biografias de Madonna, hasta colecciones de sus clips. Con lo recopilado se
ubicd y contextualizo el tema, Por otro lado, tesulté esencial la realizacion de entrevistas a
especialistas en videos musicales, tanto de casas productoras reconocidas como
independientes, observadores de la carrera de Madonna, locutores especializados de radio,
ingenieros ¢n nuevas tecnologias, psicologos, misicos, maestros, periodista expertos en

video clip y especticulos.

La reoopilacion, andlisis y observacin de los videos musicales d¢ la intdrpreto do “Material
Girl”, ayudaron mucho al desarrollo y descripcion del reportaje, asi como el método de
observacion sugerido por el productor Alejandro Gonzalez Ifiarrity, quien plantea bajar el

audio del video para saber si las imagenes cuentan visualmente wma historia.

Hubo documentacién previa sobre el tema vy se prepararon las preguntas que debian

formularse a los entrevistados.
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Con la informacion obtenida, se estracturd el reportaje por capitulos agrupados en temas y
subtemas, que no se encuentran numerados e inician con una breve introducecion, para
posteriormente abundar en ellos. Cada apartado es un reportaje corto que facilita la
comprension del tema.

Por Gita paite, s¢ considers OPOTHIGG MCHUIGHAT gue debide & la exionsidn de
investigacién, es poco factible que sea publicado en un solo niimero de un periddico; pero
si puede llevarse a cabo mediante capitulos; los cuales, si bien, en conjunto construyen una
historia, no pierden su sentido al ser tomados como escritos independientes. De tal forma,
el lector no se sentir4 extraviado si decide o se interesa por leer 5610 una de las partes que lo
integran,

Por 1a temética que aborda el trabajo, éste podria publicarse en la seccién de especticulos

de un diario o revista.

La imvestigacién consta de 3 capitulos, el primero alude a las distintas caracteristicas

definitorias, estructurales asf como a la narrativa v censura del clip musical,

El segundo contienc los estilos creativos que Madonna ha empleado en cada etapa de su

También se reproducen declaraciones de gente que ha trabajado cerca de ella, amigos,

miisicos, familiares, partidarios y periodistas.

El tercero versa sobre los antecedentes, historia asi como el surgimiento ¢ industria del
video clip, tratando de ofrecer un panorama que sirva de complemento para percibir y

comprender a los estilos creativos del clip.

Por iltimo encontramos las consideraciones finales que se obtuvieron def primero, segundo
¥y tercero capitulo. En este apartado no se busca hacer una evaluacion o propuesia general,
sino solo una reflexién en donde quede implicita la vision personal de la investizgadora
tespecto al surgimiento, distribucién y uso de los estilos creativos en la camrera de
Madorma.
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Debido a las caracteristicas de este trabajo, en cada capitilo se sugiere realizar una lectura
tanto de las imdgenes como del texto, pues ambos son complemenio, ya que la descripeién

de algunas noticias, que por su relevancia no pueden ser excluidas, enriquecen lo
presentado en las fotografias,

Resta decir que actualmente gracias a los estilos creativos, ¢l video clip es la milsica que se

ve y las imAgenes que se escuchan,
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El universo creativo y narrative que se encuentra en la realizacién del video clip

“Se puede decir que en el video clip existen estilos creativos™, asegurd Lourdes Lépez,
Maestra de tiempo completo en la Facultad de Estudios Superiores Acatlin de la
Universidad Nacional Auténoma de México. En una citedra impartida por Lapez, en la
FES Acatlan, el 30 de noviembre de 1998, ella clasificd tales estilos:
-Estilo creativo tipo “A” cancién con historia @ (conjunto vacto) imégenes en vivo.
-Estilo creativo tipo “B” cancion con historia = (igual) imagenes de video.
-Estilo creative tipe “C™, en éste hay tres divisiones:
*Cancién con historia # (distinto) historia narrada en las imagenes del video.
*Cancion con historia 3 (existe) imagenes del video sin historia.
*Cancion sin historia (puede ser instrumental o cantada) ¥ (para todo) imégenes
del videc con o sin historia visual. (La simbolizacién de los estilos se realizo para

sl mejor comprension).

Es pertinente revisar la definicién de estilo y creatividad, para comprender claramente la

clasificacién realizada por la Maestra Lourdes Lépez.

Comencemes por dar un vistazo a la ilustracién que nos oftece La Real Academia
Espafiola sobre estos conceptos.

Se entiende por estilo al cardcter propio que da a sus obras un artista pléstico o un
misico; v se especifica como creativo a la persona que posee la capacidad de inventar

algo.

A partir de lo anterior, podemos deducir que estilo creativo es entonces, el toque propio o
particular que le da un artista a su invento.

La creatividad se define come la facultad o capacidad que tiene una persona de crear
algo. Asi, los productores de video clips crean ese algo por medio de la narracién

iconogréfica en movimiento, ia cual se acompafia con musica.




En entrevista, Gerarde Ramirez Aguilar, quien es asistente de produceién en SICO TV ¥
actor, define a la narracién videoclipera como: “la manera en la que cuentas una historia
con imagenes las cuales dan significados diversos. Se debe tomar en cuenta la historia de

la caneidn, para poder contarla visualmente”,

La narracidn visual se parece mucho a la narracién verbal, pero en lugar de palabras se
utilizan imégenes. La verbal es y sera siempre parte de nuestras vidas, no importa el
idioma o lenguaje que utilicemos. Cuando le contamos o le relatamos algo a alguien,
estarnos narrando. Tenemes la habilidad de transmitir los sucesos a otras personas,
detallames los hechos cuando damos excusas, pretextos, contamos alguna historia o
cuento,

José de Jesihs Bazin Levy dice al respecto: “narrar forma parte de la cultura de los
hombres de todos los tiempos y de todos los pueblos. Contamos acontecimientos,
draméticos o triviales, en ias conversaciones diarias en casa, en el trabajo: lo que hicimos
el fin de semana; como terming la lucha fibre; lo que sucedié con un cliente y por qué
anuld un pedido™ (Bazén Levy, 1992:263),

En la liferatura, toda narracion contiene una historia, ésta tiene la serie des
acontecimientos que cada relate particular nos ofrece. Estos acontecimientos pueden ser

reales o también imaginarios y ficticios.

Como hemos visto, la narracion se usa efectivamente en la vida cotidiana y en la

literatura, pero también es utilizada en ¢l cine, radio, television y prensa.

En la television tenemos una inmensa variedad de programas, desde caricaturas,
telenovelas y deportes hasta musicales. Cada uno tiene una narracién en especial, los
musicales trasmiten video clips, estos cuentan una historia {como en la literatura), pero
con imagenes y musica. Los productores de video clips deben ingenidrselas para tratar de

realizar una buena narracion videoclipera, como ellos le llaman.



El video clip ocupa una forma parecida de contar, como la que tiene la televisién y el
cine.

Segin Arturo Greene, productor ejecutivo de Filmmates Grupo Pedro Torres y Asociados
(PTA), “Ia forma de relatar en ¢l cine tiene las bases de la literatura, ya que Iz narracion
filmica usa un texto escrito, un guién, que serd convertido en imdgenes, ese texto 0 guion
contiene signos, los cuales son lingilisticos como los que usa la narrativa literaria, Lo
mismo sucede en el video clip, la leira de la musica contiene signos los cuales son
transformados en imdgenes, todo depende del efecto o de Tas sensaciones que se quieran
provocar en los espectadores, asi como cuando hablamos realizamos una narracién, lo
mismo sucede con los iconos que percibimos en una pantalla de cine o de television. Por

el contrario el video arte y el cine de vanguardia no coincide con esta base narrativa®,

La narrativa filmica tomé del teatro sus bases de expresividad, la herencia teatral resultd
gracias al primer plano, que permite mayor dramatismo en los actores, en los objetos, y a
la multiplicidad de ambientes que el filme logra proyectar. El teatro los debe apuntar o
los acota a través del didlogo, pero tiene limitantes en comparacién con la escenografia
cinematogréfica,

En el cine los directores se pueden extender narrando la historia de la pelicula, pues
tienen tiempo, por el contrario esto en el video clip se ve limitado, ya que la duracién va
de tres a cuatro minutos, en ese espacio los productores deben de presentar [a

cscenificacion de la cancidn.

“Gran parte del impacto de los video clips reside en las formas que emplea para ser
breve” (Durd Grimalt, 1988:127).

Para muchos productores, como Arturo Greene, el video clip ¥ sus estilos creativos son
novedad, y algunos catedraticos de la Universidad Nacional Auténoma de México se han
dado a la tarea de dividirlo y clasificarlo, como explica Maria de Lourdes Lépez, al

prineipic de este tema.



Hay quienes coinciden con lo planteado por Lourdes Lépez, tal es el caso de Ifigo
Sarriugarte Gdmez, investigador de ia Universidad del Pais Vasco.

Sarriugarte asegura, en el texto “Conexiones entre el videoclip y el videoarte”, que hay
tres formas en el video clip, la actuacion, la narrativa y la conceptual. “A principios de
los afios ochenta las dos primeras resultan las més explotadas. En la primera, 1z imagen
s0lo es testigo del hecho musical, ya sea en el concierto o en el estudio; en la segunda, se
presenta una secuencia de eventos, donde se narra una historiza bajo la habitual estructura
dramatica, en la cual la relacion de la imagen con la masica puede ser lineal {ia imagen
repite punto por punto la letra de la cancion), de adaptacion (se estructura una trama
paralela a partir de una cancién) y de superposicion (se cuenta una historia que puede
funcionar independientemente de la cancién, adn cuando en conjunto proveque un
significade cerrado); la tercera se apoya sobre una forma poética, de hecho, no se cuenta
una historia de manera lineal, lo que se hace es crear cierto ambiente o estética. Puede ser
una secuencia de imdgenes basadas en colores o formas que unidos por la masica forman
un entramado semidtico, que expresa el contenido de la misica y no exactamente Ja letra

de la cancién”.

Otro especialista que opina del tema es el cineasta Alejandro Gonzalez Iiarritu, quien

divide al video clip en dos partes; “hay 2 grandes mundos en los video clips:

1. “Los video clips serios: que son como que pensados mucho en la cancién, en la
propuesta que hace el artista, en la estrategia que tuvo la disquera, estan muy bien
planeados, muy bien hechecitos.

2. “Los video clips que se hacen para salir del paso: como que dicen ‘hay una
cancion’, pon cualquier imagen, repitela 32 veces, haz cualquier trabajo de post-

produceidn, y ya”.

En contraposicién a lo dicho por Lourdes Lépez, Arturo Greene quien es gjecutivo de la
casa productora Filmmates Grupo PTA, sefialé en conversacién lo siguiente: “en la
prictica al narrar un video elip, para mi no existen estilos creativos definidos o

estandarizados, se hace realmente lo que el cliente pide, por gjemplo cuande dirigf et



video de Cristidn Castro *Azul’, lo que le importaba mds a la compaiiia de discos era que
Cristian se viera atractivo, que apareciera siempre su cara en la pantalla, asi que estilos
creativo ellos no los toman en cuenta ni nosotres en la productora. Hay tantos estilos
como directores, no hay nada marcado, los creativos explayan lo que tienen dentre, no se

guian en si hay tres o cuairo estilos marcados™.

Lucas, director cubano, coincide con Greene en o de las disqueras, pere por otro lado, si
cree que hay una estructura definida para hacer clips, En conversacion para et periédico
“La Habana” asegurd: “Existe esta especie de estructura, una especie de ABC. Eso existe,
pero & partir de aht no hay ninglin tipo de esquema, no hay ningan tipo de formula. To
puedes ser el mds experimental de los realizadores, ti puedes ser ¢l méas vanguardia en tu
proyeccion visual, pero la disquera te dice ‘a mi ti no me pones eso, porque Yo quisro
vender este disco y si no me sale la mulata aqui, la rumba aqui, la palma o el solar, eso
para nosotros no vende’. Entonces los realizadores de videoclip, del mundo entero, y por
supuesto en Cuba también, tienen que congeniar sus intenciones ariisticas, sus
intenciones creadoras, con la intencidn comercial pura de Ia discografica. Esas empresas
lo que quieren es vender el disco y no correr el riesgo de que la gente se pierda con una

cosa muy de vanguardia.”

Hay que dejar claro que en la teoria si existen los estilos creativos o una clasificacion
come dice, liiige Sarriugarte Gémez, Lucas y Lourdes Lépez, esta (ittima ha ohservado
los estilos en diferentes video clips, aunque en la prictica como dice Arturo Greene,

algunos productores no los toman en cuenta, se basan en las peticiones del cliente.

Radl Durd coincide con lo mencionade por Arturo Greene y Lucas, respecto a que las
compafiias de discos siempre quieren que su producto, el interprete, se venda, aparczea
siempre, “como un Dios, el cantante tiene el poder de aparecer en cualquier momento, sin

necesidad de justificar de modo alguno su presencia” (Dura Grimalt, 1988:1 15).

Claro ejemplo de esto son los videos de la cantante Madonna, en los cuales, ella aparece

constantemente con vestuario llamative, maquillaje y cabello de diferentes tonos, rodeada



de bailarines, siendo la protagonista siempre, sin embargo en sus clips se pueden ver
claramente los estilos creativos de la Maestra L6pez, pero haremos mencion de ellos en el
tema Hamado: “Madonna: el video clip, la misica que se ve v las imdgenes que se oyen
{Estilos creativos, tipo: A, By C)™.

Madonna como protagonista en sus diferentes videos.
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlén.

Meéxicoe,

Respecto al trabajo visual de la cantante, Arturo Greene expresa: “me encantan los video
clips de Madonna por muchas cosas, tienen buena fotografia, tomas sugerentes, buen
magquillaje, son vanguardistas, estéticos y muy bien cuidados, a veces nosotros en la
productora Filmmates vemos sus videos para aprender cosas nuevas y despuds nos sirven

de inspiracién cuando hacemos algunos comerciales”.

Gerardo Ramirez Aguilar, produccién y actor, define los elementos que componen a los
video clips de la cantante Pop: “la fotografia en los trabajos visuales de Madonna es muy
importante, porque con la luz que se maneja en ellos logra que el espectador enfoque su
vista hacia ciertos puntos, da también estados de animo, ambientes y la foto soporta todo
el peso que el producto tiene. Respecto a las tomas Sugerentes, Ia palabra lo indica todo,
te da a entender muchas cosas sin mostrarlas explicitamente, como un acto sexual por
gjemplo. Gracias al maquillaje en sus clips, descubres el cardcter, la ideologia,

personalidad y todo acerca del personaje representado por la cantante. Sobre lo estético



de sus video clips, no siempre tienen que ser artisticos, si esa no es la intencidn, la cabeza
olmeca no es una hermosura, peor eso no le quita que sea hella. Ahora los clips de la
intérprete son calificados de vanguardistas por el uso de nuevas tecnologias en cuanto a

efectos visuales™.

Acerca del equipo creativo, la disquera v los productores que deciden el trabajo
videoclipero de |a cantante pop, se mencionara en el capitule llamado: Madonna: el video

clip, la milsica que se ve y las imdgenes que se oyen {Estilos creativos, tipo: A, By C.)

Ast como Madonna aparece indistintamente en sus trabajos visuales e inspira 2 otros
artistas, algunos expertos consideran que esta caracteristica es importante en todo olip.
Ranl Durd comenta al respecto: “la alternancia de las apariciones del cantante es una de
las particularidades narrativas mas caracteristicas del clip. Entre aparicién y aparicion

puedé darse cualquier salto espacio temporal® (Dura, 1988:114).

Las producciones visuales de la “Chica Material® actualmente cuentan con altos
presupuestes, pero cuando surgieron los video clips, con el cine Rock, no habia mucho
dinero, sin embargo, con el transcurso de los afios, y al legar la década de los 70 v 80 se
empezaron a realizar més videos musicales, pero no tenian una narrativa como la actual,
eran sencillos y de bajo costo. Como ejemplo tenemos el clip desprendido de la pelicula
“Flashdance” (USA, 1983), el cual fue concebido como parte del recién nacido lenguaje
del video clip. La cinta estuvo dirigida por Adrian Lyne, quien realizé filmes como ‘Nine
1/2 Weeks” (USA, 1986), el video fue un collage de tres minutos que contenia escenas

del largometraje.

Al respecto, en el libro *Los videoelips. Precedentes, origenes y caracteristicas”, Ranl
Dura comenta; “a lo largo de los 70 las formas habituales de presentar a la misica en el
memento de la actuacién interesaban cada vez menos al espectador. Dejé de interesar en
la medida en que no reflejaban suficientemente las diferencias latentes en las canciones, %
-80bre todo- porque no trasmitian las sensaciones propias de los ambientes propuestos™
(Durd, 1988:1123,



Claudia Arellano locutora de CNI canal 40, coincide con Io dicho por Rail Durd respecto
a la baja inversion en las producciones v afiade: “en los afios 80 el furor del video llegd
hasta Hollywood y de ahi que directores de cine empezaran a hacer videos como los de
Bruce Springsteen ¢ The Cars. En ese momento la temstica seguia siendo no del todo
audaz, faltaban temas mucho mas candentes, mucho mds agresivos que propositivos.
Durante esta década, los videos contaban historias, pero con presupuestos y con ideas
poco realistas, basadas en cosas no creibles, como los apimales imaginarios, el hielo seco,
las cascadas de agua que caian encima de la gente, en video clips que duraban 3 minutos
y medio. De esa fase surgieron reconocidos directores, después de haber pasado por el
cine incursionaron en los videos y nos hicieron bailar con la miisica de Billy Idol o nos

mostraban las piernas m4s torneadas de Texas con algin video de ZZTop".

The Cars — Video clip, You Might Think (1985).
Fotografia. Tesina, Gladis Carbajal Magaiia. Facultad de Estedios Superiores Acatlan.
México,

Respecto a la creatividad de los afios 80, Lucas, productor cubano, en entrevista para el

periddico “La Habana™ explicsd: “Por ejemplo, un video clip de los 80, cuando 1 ves uno



del 85, y uno de los 90, se nota la diferencia de lenguaje. Ya no se utiliza este tipo de

encuadre, de cdmara lenta, de disolvencia, cinco afios de diferencia, ti los notas™,

En el caso de México la evolucion temética y narrativa de los videos musicales fue
déndose poco a poco en los 90, gracias a la preocupacién, al trabajo conjunto de
realizadores y artistas por generar un estilo diferente de contar la historia de una cancion.
Esto lo asegurd el productor Angel Flores, en entrevista para CNI: “enando hice el video
de Jaguares llamado “Jaguar’, queriamos comunicar algo mds, no sélo el video del grupo,
sino la presencia de la selva, el tipo de conexiones que tienes cuando estds en vn lugar
mistico, obviamente de la manera més digna se involucré al grupo, le dimos un contexto.
La dectsion fue dura, estuvimos un rato arreglando el Iugar, pues eran unas minas
lacandonas en plena selva. Sacamos rios con la cémara, llnvia. Para nosetros si fue

congraente el proyecto, lo que queriamos proyestar, claro que viéndolo desde afuera

siernpre hay 30 mil versiones”.

Tmtegrantes del grupo mexicano “Faguares”.

“Jaguares™ (fmagen digitalizada).
hitp:/fwrww jaguaresmx com/home. asp
10 agosio 2002

Luis de Velasco en entrevista par Telehit, coincide con Angel Flores, y piensa que la
musica es la base para realizar tn video clip. En la narracién intervienen muchos
factores: “la miisica te dice mucho del artista, coando éste selecciona su material, expresa
lo que es él y lo que quiere representar, entonces de la misma manera cuando tn oyes la
milsica, conoces al artista, v se trata de hacer una fusién, entre misica y gustos del

cantante o grupo. Cuando realizo un video ¢lip, no me cuesta tanto trabajo, porque no vas



en funcién a tu gusto, sine en funcitn a contar una historia, a dar una imagen, es un
propésito, Ahora, hay artistas a los que les digo que no les produzco un video clip porque
yo no puedo traer imagenes a mi mente. De repente oyes una cancién y te pones a pensar

que no te dice nada”.

En contraste, Lenin Huerta, productor de TV Azteca, piensa que la caneidn es importante
pero “si la letra no te proporciona nada es donde la creatividad del producter entra, se

pueden hacer maravillas, depende todo de la imaginacion de cada quien”.

Muchas veces hay que escuchar la cancién, ver desde el vestuario hasta la portada del
disco para realizar un clip. Paco Guerrero director de video clips, cuenta sus experiencias
para CNI canal 40: “siempre que trabajo para hacer un video o en la idea de un video, me
tengo que empapar primero de [a cancién, para saber lo que vamos a dar, de ahi parte
todo, no me cierre a un miste estilo de entrada, no me clavo en hacer cosas iguales, creo
que no tengo un estile propio, me gusta que mis videos no se parezean unos con otros,

aunque sean del mismo género musical”.

LLa narrativa del video clip pude resultar 1an sencilla o compleja como el director quiera,
pero recordemos que ¢l video clip actual estd més dirigido a los jovenes y es un lenguaje
gue a muches adultos les es dificil comprender. Al respecto en el texto “Fragmentacién,
simultaneidad, choqgue o contraste y modularidad en la videosfera”, de Ricardo Duque,
expresd: “todos hemos tenido la experiencia de sentarnos con otras perscnas frente al
cristal de un televisor, en silencio. Esta afirmacion, por estipida que parezca marca un
cambio incalculable en los mecanismos de comunicacion de la cultura. Y se hace aun
mas evidente cuando se mira un videoclip o una animacion con un nifio de sicte afios y su
abuela de 70, es como si la retina del nifio se hubiera acostumbrade a captar mas
imdgenes por segundo v a procesarlas mas rdpido, mieniras la abuela se queda
desconcertada y abrumada mientras ve como saltan vertiginosamente imdgenes cortas,
que no termina de asimilar, para poder encontrar un hilo narrativo como en las peliculas

que veia en el cine de antes™.
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La historia de un video es la cancidn, y después se integran miés elementos que hacen de
los clips productos distintos entre ellos, aunque sean del mismo productor, o del mismo
género musical o grupo, cada narrativa es diferente.

Se necesita primero de creatividad y de conocimiento, tanto de iconografia como de la
historia misma de la cancidn, saber qué es lo que se quicre proyectar, contar con un
equipo creativo que de cpiniones, tener comunicacion tanto con la disquera, como con los
integrantes del grupo o con el solista.

Ya discutidas las ideas y al tener algo concreto, se procede 2 la realizacion del video clip.
Después debe realizarse la edicion, conocer qué s lo que se va a dejar en el video y en
qué orden, muchas veces, “de la edicion depende que el video sea bueno o ne”, como
explicé en entrevista Gerarde Ramirez Aguilar, quien es asistente de produccidn en SICO
TV y actor.

Por ultimo viene la transmisién por television, es donde el pablico acepta o no ¢l trabajo.

En la actualidad, los video clips pueden ser sefisticados, con efectos visuales, con extras,

actores o modelos; ¢ nos pueden sorprender siendo sencillos, pero innovadores.

Muchas veces, segn los productores como Arturo Greene, un buen video puede hacer
que una mala cancién tenga éxito o al revés, que una buena cancién no tenga éxito

porgue el video ¢s malo.

En ocasiones se requiere de mucha investigacién en libros, s5i se van a hacer tomas en
locacién se debe conocer el terreno, la zona geogrifica, el clima, para saber en qué

condiciones se va a grabar,

Sin embargo, no siempre le va del todo bien a los videos, pues a veces al narrar un clip se
da la auocensura por parte de los creativos. Segin algunos directivos de las televisoras,
no se pueden trasmitir ciertas imagenes en los medios de comunicacién, porque pueden
ser fuertes, ofensivas o violentas para cierto tipo de personas, asi que la creatividad se ve
limitada.
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Alejandro Pleuger productor del canal de videos musicales Telehit, dijo en entrevista para
el programa de televisién “Aullido™: “nosotros requerimos que los videos tengan mucha
calidad, no sélo una buena historia, si te das cuenta, hay videos que no la tienen, a veces
los vemos y no sabemos de qué se tratan. No censuramos ningiin video, e inclusive si nos
ha llegado a pasar, que hemos prohibido nosotros mismos un video de vialencia, pero a
veces los dejamos pasar tal cual, como sucedié con el grupo Molotov. Hay un video de
Paulina Rubic que habla de la homosexualidad, nosotros no estamoes cerrados en esa
faceta de poder rechazar un video nada mds porque nosotros queremos o porque estd muy
fuerte, era lo que te estaba diciendo, nosotros nunca pensamos que transmitirlamos solo

para México, nuestra transmisién es a nivel internacional”,

Sobre 1a censura y los directivos de las televisoras, José Luis Hernandez, productor de
promocionales de TV Azteca, explicd en entrevista para esta investigacion: “la censura
no te la dan los directivoes, sino el mismo pablice y las instituciones, como ya conocemos,
por experiencia, lo que puede molestar a los grupos religiosos y politicos, mejor no
metemos en comerciales ciertas imdgenes que puedan causar problemas. Recuerdo
cuando realicé un promo para la pelicula *El sexto sentido’, puse una escena con cruces y
santos que trae la misma filmacion, al dia siguiente de que el promo salié al aire, leparon
un monton de cartas reclamando y pidiendo que quitaramos las escenas religiosas del
comercial, obviamente las borrainos y no me moiestd tanto, auque la accion visual era
muy descriptiva para vender la pelicula, pero es un promo de 10 6 20 segundos y se
arregla sin problema, en el caso del video clip si hay que tener cuidado porque dura tres o
cuairo minutos segin la cancion y en ese casc me daria mucho coraje que me censuraran

la creatividad™.

Angel Flores, quien es realizador de videos musicales, conté en entrevista para CNI, su
experiencia con la censura de un clip de la agrupacién La Maldita Vecindad, el corto
musical se tituld “Ojos negros™ “nosotros teniamos una idea con respecto al video, que
era crear un persenaje que tocara imetdforas, las cuales dan los aspectos visuales que
proporcionan informacion exira del tema, come el camino, como el sendero, poniendo

secuencias encontradas, como verlo en un entorno, en la cdreel sin posibilidad de camino,
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de repente viendo hacia el horizonte, el porvenir, y relacionarlo de alguna forma. Pusimos
como centexto la matanza de ‘Aguas blaneas’, conseguimos el material, teniamos el
master, que nos hize favor de tlegar Ricardo Rocha de una manera muy amable e hicimos
nuestra versién de un personaje, que se ve que estd trabajando al principio, en algin
momento levanta la mirada y sin ninguna explicacion, vemos que emprende el camino, se
va al sendero y todo el video pasa por distintas representaciones de lo que es el andar, y
de pronto en medio entraba lo de ‘Aguas blancas’, una sobre imposicién, sin decirte
exactamente cudl es {a relacion, tu evidentemente te vas a un contexto, y le das como un
peso socfal al video, que es una cosa que pasa mucho en los video clips. La cosa es que
metimos lo de ‘Aguas blancas’ exagerando cudl era la justificacion creativa, pero como
que no estabamos preparados para el entorno, para el pafs, obviamente hubo opiniones
encontradas, I.a disquera no quiso, el manager no quiso y nosotros no tenfamos realmente
el valor de poner la lanza, el escudo y aferramos. El video sali6 sin lo de ‘Aguas blancas’
y €80 le quitd todo el sustento conceptual, salié un tipo muy bien fotografiado, estético,
que va andando, pero después de dos minutos, se pierde el video, siendo un trabajo que
era para nosotros originalmente la ‘neta’ que querfamos decir en aquel universo y pues
nunca se dio, entonces obviamente fue un error el no habernos aferrado, no es
justificacion ¢l que los medios se imponen, la cosa acabd siendo un video de una

plataforma demasiado abierta™.

En México por gjemplo, la reprensitn en los canales de video clips se da de la siguiente
manera, segin nos cuenta Gabriela Garcia, quien labora como asistente de produccion en
el canal de video clips Ritmoson Latino: “son censurados los video clips que contienen
escenas fuertes, como sexuales, desnudes, violencia o agresividad para el pablico y quien

decide censurar o no trasmitir un video en el canal es el productor gjecutivo o el general”.

En otros paises como Espafia, en la empresa Televisién Espafiola (TVE), los video clips
no son aceptados por ciertas normas: “existen una serie de restriccionss para que un clip
pueda acceder a los canales internacionales de difusion de imégenes:

a) “Ser cantado en inglés —Idiema tnico internacional en la industria audiovisual

13



b) “Superar unes niveles minimos de calidad técnica — Formatos profesionales, que
permitan que las copias sean de alta calidad y que su emisién sea posible en
condiciones de alia definicién.

¢) “Tener cierta calidad artistica — Nivel de calidad constante por parte de los
realizadores profesionales, especializados y conocidos en el ambiente” {Durd

Grimalt, 1988:91-93).

En Estados Unidos pasa algo similar con la censura y autocensura, quien ha tenido que

vivir con ella v hasta sacarle provecho, es 1a cantante Madonna.

Madonna: nunca es demasiade tarde para recapacitar

Un nifio drabe, de ojos grandes y trisies, marcha por la pasarela de modas. El muestra su
cuerpo cubierte de harapos, mientras porta una pesada canana repleta de balas. Al fondo
se ve la ciudad cubierta en llamas. Cientos de luces confunden a sus ojos, son varios
reporteros que toman fotos, ellos se amotinan para capturar el rostro verdaderc de la
guerra. Diversos lanza misiles, bombarderos, helicopteros y aviones, disparan a la
poblacién, dos nifias descalzas y vestidas de negro caminan solas sin orientacién alguna.

Esta escena es parte del video clip “American Life”, el cual abraza la estética militar.

La “Ex Chica Material”, como se le conoce hoy en dia por su apego al espiritualismo,
aparece vestida muy al estilo del Ché Guevara. Ella canta y baila en un desfile de modas,
el cual tiene como escenario una pantalla gigante que proyecta escenas de la guerra en
Irak. El video fue dirigido en el afic 2003 por Jonas Akerlund, quien ha trabajado con U2
y Moby, en €1 se critica al materialismo que impera en la sociedad norteamericana.

En un momento del desfile, la cantante lanza una granada contra un doble del presidente
George W. Bush, quien se encuenira en el lugar como espectador. El caos se apedera del
pablico, para finalizar el video, el presidente atrapa la granada, sonrie felizmente v la

utiliza para encender un puro, mostrande su indiferencia ante la guerra.
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Por ¢l contenido del clip, “American Life” se sitia en el tercer estilo creativo tipo “C”
divisién “1”, recordemos que en esta parte la narraciéon visual cuenta una historia
diferente a 1a presentada en Ia letra de [a canci6n, en este caso las imdgenes se centran en
el desfile de modas, y se representa asi: cancién con historia # (distinto) historia narrada
en las imagenes del video.

Y la cancién dice: “;Tengo que cambiarme el nombre? {Me Nevara més lejos? ;Deberia
perder peso? ;Voy a ser una estrella? Infenté ser un chico, intenté ser una chica, intenté
ser un desastre, intenté ser la mejor, supongo que Io hice mal ¥ por eso escribi esta
cancién. ;Este tipo de vida moderna es para md? ¢Este tipo de vida moderna es gratis?
Fui 2 un Bar buscando simpatfa, un poco de compaiifa, intenté encontrar un amigo. Es
mas facil decir que siempre ha sido igual. {Este tipo de vida moderna no es para mi?

¢Este tipo de vida moderna no es gratis? Vida americana, vivo el suefio americang, Fres

lo mejor que he visto, no eres sélo un suefio...”

o E: & B e -J l >

Escenas del video clip “American Life™ (7003).
russ@mindpollen.com “Images from "American Life," the Video Madonna Won't
Release.” (Imagen digitalizada). 2003,

htip:/Awww.ihememoryhole.org/arts/american-life
23 de octubre de 2003
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De nueva cuenta, con “American Life”, la “Reina del Pop™ llamd la atencién del pablico,
pues el video duro solo un dia en las pantallas de MTV Latinoamérica, después de que la

solista decidiera ya no trasmitirlo por “respeto a las tropas estadounidenses”.

Ia cantante de *Like a Virgin™ divulgo el siguiente comunicado: “he decidido no estrenar
mundialmente mi video. Se filmo antes del inicio de la guerra y no encuentro apropiade
transmitirlo en estos momentes. Debido al volatil estado del mundo, por sensibilidad y
respeto a las fuerzas armadas por quienes rezo, no quicro arriesgarme a ofender a
cualquiera que pueda malinterpretar el significado de este video, que es puramente

materialista®.

El trabajo visual estaba programado para ser estrenado en Europa y Estados Unidos por la
cadena VHI, pero no pudo llegar a las pantallas de television, lo que dgja a MTV

Latinoamérica como ¢l (nico canal en divulgar ¢l clip.

Los videos de la actriz, bailarina, productora, cantante y compositora, en su mayoria, han
sido tachados por los medios, pero éste en particular contenia imégenes que podian ser
ofensivas para las familias de las tropas que estin en Irak, esto provoct una autocensura

por parte de la cantante.

Algunos criticos musicales, como Jests Carrera, profesor de piano en el Conservatorio
Nacional de Musica, sospecha que todo este caos en torno al video “American Life”
forma parte de una estudiada campafia de marketing. Una tactica que a la “Ambicion

Rubia” siempre le ha reportado resultados y en la que es una verdadera experta.

Idzi Dutkiewiez, experto en musica Pop y Rock, quien es locutor de la estacién mexicana
Alfa 91.3 FM, no se sorprende por este bullicio formado en torno al corto musical: “no es
unz novedad lo que estd pasando c¢on el video, Madonna se distingue por este tipo de

criticas y polémicas en sus frabajos visuales”.
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En contraste con lo declarado por Carrera y Dutkiewiez, Feliciano Carbajal, profesor de
ciencias experimentales, ciencias exactas, misica y canto, asegura: “El estatus como
artista internacional que Madonna ha alcanzado, le permite que haga las criticas que ella
considere necesarias, porque ¢s una ciudadana del mundo vy el problema de Irak concierne

a toda la humanidad.”

Por otro lado, los especialistas piensan que la autoreprension provocada hacia el clip de
la cantante, no es idea de ella, sino que hay otras mentes detris, que generan esas criticas,
como asegurd, en entrevista Arturo Macias locutor del “Grupo Radio Centro” y
conductor de teievision en “TV Azteca™ “lo que pasa y deja de pasar en los videos no es
cuestion de Madonna sino de la disquera, la cual decide qué es lo que funciona més para

vender y en este caso el caos provecado por *American Life’ no es una coincidencia”.

Hay comunicadores que también defienden a la intérprete de “Vogue” (USA, 1990} y no
creen que haya un teatro armado para generar publicidad, como aseverd, en conversacion,
Fernando Martinez, experto en especticulo y presentador de la estacion Universal Stereo
92.1 FM: “realmente no sé si fue publicidad o ne, crec que Madonna conservé su

filosofia de mantenerse firme en sus creencias y retirar el video del aire”.

Como toda produccion visual, esta expuesta a la critica y hay comunicélogos que creen
injusta la retirada del clip, Luis Angel Gémez Lépez, columnista, profeser y fotdgrafo del
Diario de Sinaloa y el Sol del Pacifice, expreso en entrevista para esa investigacion: “Yo
creo que Madonna quiso expresar su opinidn acerca de! conflicto Estades Unidos versus
Irak, pues en realidad ¢lla ne necesita tanta publicidad a estas alturas, cualquier cosa que
haga, ¢s ampliamente difundida, pero clare, como buena estratega de su carrera, la

publicidad ya le viene por afiadidura™.

No sélo ha recibido ataques positivos y negativos, también colegas del mundo musical
han emitido sus opiniones scbre el tema, tal es el caso de Shakira, quien dijo que hubiera
creido que la actriz y cantante tenia mds fuerza de cardeter, al referirse sobre el retiro del

rodaje. Asegurd que la “Chica Material” debid dejar el video al aire. “Habria esperado un



poce més de fuerza de cardcter de parte de Madonna. La buena miisica Pop siempre es
politica en tiempo de crisis”, asegurd la colombiana, agregando que la “Diva del Pop”
deberia haber mantenido al aire su reprochado clip (“Un éxito que no conoce fronteras.”
(Noticia). 2003. http://www.terra.com.uy/canales/musica/68/68189.html 28 de abril de
2003).

Gabriel Imparato, periodista colaborador de la revista electrénica “Tode Mar del Plata
Turismo en imigenes y hoteles de Mar del Plata 27, escribi6 a propésito del audiovisual:
“Madonna lanzé casi a horas del primer ataque aliado a Irak el video del primer sencillo y
debié retirarlo de las cadenas musicales para suavizar su vision de Bush & CIA, no
porque tema a las presiones patriotas sino sencillamente a causa de querer seguir

vendiendo discos en un delicado momento.”

El heche de quitar el video clip de las televisoras especializadas en musica, ocurtis en un
momento particular para las artes y los medios de comunicacién en general, dentro de un
pafs que se caracteriza por la libertad de expresién, que la comprende como derecho
constitucional, sin embargo, come dijo Ramén Fragoso, conductor del noticiaric Hechos
7 de TV Azteca, “Estados Unidos se define por ser un pais libre, contradictoriamente en
los medios no se aplica este derecho, pues no se habla abiertamente de la censura, pero
existe, tal ¢s el casc de la informacion que llega desde [a zona de conflicto en Irak y
Medio Oriente™,

La cantante de “Erdtica” (1992), no fue la Onica en justificar su trabajo y declaraciones
anteriores, también el grupo femenino de musica country “The Dixie Chicks”, quienes
fuera en el afio 2000 triunfadoras en la entrega de premios de la Academia de la Musica
Country al conseguir dos galardones, al mejor grupo y al mejor dlbum. La agrupacidn se
vio obligada a ofrecer disculpas por los comentarios que hiciera su solista Natalie

Maines, quien dijo: “estamos avergonzados de que el presidente Bush sea de Texas™.
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El retiro de la produccién visual, dice MTV Latinoamérica en su pagina de Internet, es
s6lo por parte de Madonna misma y no de la cadena televisora. Si ella decide que pasado
un tiempo se transmita de nuevo, seguramente formard parte de la programacion musical.
Expresa la cadena televisora que lo ofensivo del video fue la interpretacion que la gente
le podia dar, pues incluye iméagenes alusivas a la guerra, al ejército estadounidense, y al

presidente de Estados Unidos, George Walker Bush,

Previamente al lanzamiento del clip, en conversacidn para el diario italiano “Cortiete
della Sera”, Madonna declaré que no tenia miedo a la censura, “Estamos en Estados
Unidos y la esencia maxima de nuestro pais se expresa ¢n el derecho constitucional de
decir todo lo que pensamos ain cuando esté en contra de lo que sostiene el gobierno.
Espero que no haya censura ni boicot. Si algo ocurre, alguien tendra que explicarme cudl
es la diferencia entre Estados Unidos y alguno de los tantos paises fascistas que anulan la
libertad de los ciudadanos”. Una semana después esa explicacion hay que buscarla en la
declaracion escrita por la “Reina del Pep” donde quita su video del aire por decisién

propia, segin ¢lia.

El video de la cancién “American Life” es el primer sencillo de la produccién
discografica que lleva el mismo nombre, contiene 11 temas que fueron grabados durante
12 meses en estudios de Londres y Los Angeles, el material fue elaborade por Madonna y
Mirwais Ahmadzai quien ha compuesto temas como “Music™ (2000) y “Die Another
Day” (2002).

La prensa sefiala que este dlbum ha side clasificado como el mds original ¢ intenso de su
carrera. Segin palabras de la propia cantante: “todas estas canciones refiejan mi estado
actual. Me siento como si acabara de despertar de un suefic y concibo emociones que
varian desde la consternacién y la furia, hasta la alegria y la seguridad. Espero haber

logrado convertir mis inquictudes personales en emociones universales”.
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Portada del disco “American Life" (2003).

marvial@brfree.com.br. “Thiscografia.” (fmagen digitalizada) 2000.
hltp://www.mvial.hpg.igcombr;’espradonna/discograﬁa‘html
18 de marzo de 2003

Autocensura, tactica publicitaria o no, eso serd un misterio, pero Madonna con este acto,
acapara de nuevo la atencién del piblico mundial, quizés pretendiendo demostrar que s
un ser humano con sentimientos y una cantaste que podria calificarse de conservadora,

precavida o apegada a las leyes de su pais, pero eso solo 1o sabe ella.
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Madonna: el video clip, la musica que se ve ¥ las iméigenes que se oyen (Estiloy

creativos, tipo: A, By C)

Se han cerrado las elecciones, la gente ya voto por su favorito y no hay marcha atrds, llego
la hora de anunciar al ganador de las mejores producciones visuales. Una mujer de esbelta
figura, que porta con elegancia un vestido negro de satin y guantes largos, toma un sobre y
da a conocer al ganador. La misica se eleva, la expectacidn es grande y... la mujer de se
acerca al estrado, acomoda su micréfono y anuncia pausadamente que... la... ganadora...

de... la... encuesta... fue... {Madonnal|

“La ‘Ex Chica Material’, tiene colocados cuatro clips, entre ellos ‘Ray of Light’, dentro de
los 100 mds votados por la audiencia de MTV. Esto pone el trabajo de la ‘Reina del Poyp’,
por delante de Michael Jacksen, quien solo cuenta con 3 videos en el TOP 100, asegura el

productor ejecutivo José Marfa Noriega, en su Web “VideoWorld”.

El también director de fotografia agrega al respecto de las producciones visuales de
Madonna: “sus primeros video clips, en los que nunca se escatimaron gastos monetarios,
llegaron a convertirse en ‘la moda’ que otros miles de artistas siguieron, podemos

considerar que su aparicion contribuyd al éxito de los canales MTV y VHI™,

MTYV asegura que la aciriz norteamericana, fue una de las primeras artistas que realizaron

video clips en donde se mezclaban historias con la milsica de sus canciones.

Por su interesante cardcter visual, veamos a continuacion, cuiles y cudntos estilos creativos
ha utilizado Madonna en la produccién de sus videe clips durante su carrera artistica de
1982 a 1999, (recordemos que la definicion de los estilos creativos de la Maestra Lourdes
Ldpez la revisamos en el capitulo: “El universo creativo y narrativo que se encuentra en la

realizacién del video clip™).
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La investigacién de los estilos creativos, se realizd mediante el método de observacion
planteado por cineasta mexicano Alejandro Gonzilez Iitérrite, el cual propone bajar el

audio del video para saber si las imagenes cuentan visualmente una historia.

Everybody, un suefio hecho realidad (Estilo creativo tipe “A™)

“Madonna cred a MTV y MTV cre6 a Madonna™ asi asegura la cadena televisiva en uno de
sus programas de aniversarie, pues ¢l video “Everybody™ (USA, 1982), se considero por la
empresa como el primero clip ~on preproduccion y cortes de camara que en la época de los
&0 no se hacia, de Ja misma forma admite la televisora, que su principal artista es la

intérprete de “Like a Virgin®,

Al bajar el audio al video para saber si las imagenes cuentan visualmente una historia, se
observa que es una presentacion en directo, realizada en la discoteca “The Paradise Garage
Club”, de Nueva York. En la filmacién, la cantante realizé una coreografia con dos
bailarines, unos de ellos es su hermano Christopher Ciccone, quien tiempo después se
convertiria en su director de arte y productor de disefio en sus conciertos; y el otro es la
disefiadora Erica Bell, quien posieriormente trabajara con Madonna en los video clips

“Lucky Star” (USA, 1983) y “Papa Dan't Preach” (USA; 1986,

“Everybody” se enfoca sdlo en la masica y en el baile, dejando a un lado Iz historia de la
cancién, la cual relata la alegria que la intérprete pregonaba en esa ¢poca con un coro que
dice asi: “..8¢é que has estado esperando, si, te he estado observando, si, sé que quieres
levantarte, si. Vamos todos, vamos, bailen y canten. Todos, levantense y hagan lo suyo.
Deja que la milsica tome el control, encuentra una rutina y déjate lievar...” Esto ubica al
clip en el primer estilo creativo tipo “A”, pues la cancién aunque contiene historia no es
narrada en las imégenes, éstas s6lo muestran una presentacion coreografica, y se simboliza

asi: cancién con historia @ (conjunto vacic) irmdgenes en vivo.
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Madonna — Everybody {Presentacidn en vivo, 1982),

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Faculiad de Estudios Superiores Acatlan.

Mexico.

El rodaje del clip fue dirigido por Ed Steinberg en 1982, con un presupuesto de mil
quinientos dolares, costd unas tres mil veces menos que su video “Express Yourself” (USA,
1989). Las tomas que més destacan ¢n la presentacién son: American Shot, Medium Shot,
Full Shot, y Group Shot, éstas dan a entender que los protagonistas del video son todos los
presentes en el club junto con Madonna, haciendo alusién a titulo de la cancién, En cuanto
a los movimientos de cdmara s6lo se usa Travelling Left y Right. En cuestion de edicién,
las transiciones entre imdgenes son a corte y con disolvencia, las tomas y movimientos eras

los mis usados en la época de [os 80.

Sobre la presentacion David Judrez, observador de [a vida v obra de Madonna, comentd:
“En realidad eran tres bailatines que debian aparecer en escena, pero uno de ellos no se
presentd en el rodaje por lo que Madonna tuvo que redisefiar la coreografia en plena
grabacién”,

“Everybody™, se puede enconfrar actnalmente en los discos “Pre-Madonna” (1996} o “In
The Begining” (1998) y “MADONNA" grabados con Sire Records en Julio de 1983,
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La cancidn no alcanzé el éxito de la noche a [a mafiana, aunque llegd a vender una cantidad
de 80 mil gjemplares en los primeros meses. La gente daba por supuesto que Madonna era
una cantante negra, por la ausencia de su imagen en la portada del sencillo y gracias a que
las emisoras de Rhytm and Blues programaron mas la cancién a comparacién de otras

estaciones.

Para Madonna esta melodia no sélo trajo éxito y su primer video clip, también incitd un
problema con su baterista Stephen Bray, quien colaborara posteriormente en la
musicalizacion del filme “Who's That Gitl?” (USA, 1987). Desde un primer momento
supuso que seria Bray quien produciria la cancidn, pero su inexperiencia hizo que Sire y
Madonna eligieran al Disc Jockey Mark Kamins come productor, tiempo después &l
trabajaria con Beastie Boys y Sinéad O'Connor. Esto llevé a una fuerte discusion entre ¢lla

y Bray, incluso provocd que dejaran de hablarse durante una época.

Holiday, un cambie de planes (Estilo creativo tipo “A")

“El video original de ‘Holiday’, no se uiilizdé pues era tan malo, que se decidio vender la
actuacién en concierto”, explicd en entrevista David Judrez, conocedor de la vida y obra de

Madonna,

Angel Ivan Araujo, ingeniero en sistemas y experto en el trabajo visual de la cantante,
coincide con David Judrez en que la filmacion original de “Heliday” (1983}, era muy pobre
y agregd: “el primer rodaje de la cancién fue filmado en Nueva York, era el segundo que
Madonna grababa. Este nunca fue comercializado y es pricticamente finposible conseguirlo
o verlo actualmente, Recuerdo que un dia lo presentaron en MTV a propésito de festejar los
40 afios de edad de la ‘Diva del Pop®. El fragmento que se pas6 fue minimo y mostraba el
tipice look que ella usaba en esa época, con mallas. El clip sélo la mostraba cantando et

tema con un micrdfono en ta mance y luces negras en el escenario”.
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Video clip original de “Holiday™ (1983).

Fotografia Tesina. Gladis Carbajal Magaiia Facultad de Estudios Superiores Acatlén,

Meéxico.

El video que se decidié distribuir de la cancién “Holiday” el cual conocemos actualmente,
fue tomeado de la gira “The Blonde Ambition Tour” (USA, 1990}, dirigido por Alek
Keshishian, quien realizé afios mas tarde la pelicula “With Honors™ (USA, 1994). Las
tomas mas usadas en el clip son: Extreme Long Shot, Medivm Shot, American Shot, Long
Shot y Group Shot, como es un concierto se muestra la audiencia ¥ a la cantante todo el
tiempo. Los movimientos de cimara son realizados por medio de una gria y los que
destacan son: Boom Up, Boom Down, Tongue Left y Tongue Right. En cuanto 2 1a edicién,
las trapsiciones de imagenes son a corte.

El video dc “Holiday”, est4 ubicado en el primer estilo creativo tipo “A”, pucs sélo nos
presenta uma aciuacion en vivo con corcografia, csas imagenes no contiene historia ni
relacién con el relato que nos muestra la melodia, la cual dice: “...vacaciones, celebrar, si

tomamos unas vacaciones, tomamos algin tiempo para celebrar, s6lo un dia en Ia vida,
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seria, serfa tan bonito. Que todos propaguen el rumor, vamos a tener tna celebracidn
alrededor del mundo, en cada nacién. Es hora para los buenos tiempos, olvidar los malos...”
La no relacion entre imagenes y melodia se representa asi: cancién con historia © (conjunto

vacio) imagenes en vivo,

Madonna - Holiday (Presentacion en vive, The Blonde Ambition Tour, 1990).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlan.
México.

Dany, presidente del Club internacional *“Imperio Madonna™, dice sobre “Holiday™: “esta
rauy bien editado el video y se trasformé en un cldsico. Proyecta frescura, mucho Animo,

aunque por desgracia con demasiados bailarines en escena”,

Al parecer, en sus inicios antisticos por falta de presupuesto la cantante concibio esta clase
de clips en vivo. Como siempre hay a quienes no les gusta el trabajo realizado de un
concierto, como explica en enirevista para CNI, Angel Flores, productor mexicano de
videos: “yo no haria una clip en vivo, porque es sélo una exposicion de tocadas anteriores
que realizé el artista o grupo, en ¢l que se refleja lo que estd pasando en un concierto. Ese
tipo de filmaciones se puede decir que no tienen director, pues la realizacién es solo el
artista tocando con una buena fotografia. Para mi po hay realmente una direccién, la
edicién le da ritmo y nada mas”,
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Por otro lado, algunos consumidores de los clips de Madonna, como Lorena Vargas,
contadora piblica y experta del trabajo visual de la *Reina del Pop” desde hace mas de 10
afios, no comparte ¢l pensamiento de Angel Fiores, pues piensa que “las presentaciones en
vivo estan bien ya que acercan més al puiblico con el artista que no pueden ver en sus

paises, de esta forma se dan una idea de lo que es tener en concierto a su idolo”.

Respecto a la cancion, ésta fue compuesta por Curtis Hudson y Lisa Stevens, quienes mas
tarde crearian la melodia “Mot Today” incluida en la cinta “Barbershop 2: Back in
Business” (USA, 2004), para grabarla en el disco llamado “MADONNA”, producide con la

compafiia Sire Records en julio de 1983.

La intérprete de “Material Girl” recuerda la insercién de este tema en el album: “ya
teniamos siete canciones, para completarie nos dijeron que usdramos la melodia “Aint'n No
Big Deal”, pero no logrd gustarnos. “Holiday” fue traida a nosotros por el Disc Jockey
John Jellybean Benitez, quien era mi amigo. ¥l tenia varias maquetas de artistas que
acudian a su estudio para que les abriese camino en la musica. Yo quedé fascinada con
“Holiday™ y persuadi a los directivos de Sire para que la incluyeran en el disco y producirla
el mismo Jellybean. De esta forma consegui que el album tuviera tres productores en sus

creditos, lo cual no estaba mal para una debutante en es0s afos”.

Algo que le ba sucedido a Madonna, con esta cancién en particular, comenta David Juirez,
conocedor de la vida y obra de Madonna, “es que le tiene un especial carifio, pues
‘Holiday’ es la melodia que méas veces ha interpretado en directo, de hecho ha estado

incluida en todas sus giras™,
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Lucky Star, un ombligo al descubierto fue su estrella de la suerte (Estilo creative tipo
“A”)

*Hubo un tiempo, durante la juventud de la artista, que las adolescentes vestian como ella,
como ahora sucede con Britney Spears. La juventud siempre ha sido, en su mayoria,
propensa a imitar €l vestir de sus idolos por ser una manera de identificacién con ellos, y el
clip “Lucky Star’, hizo que las ombligueras se pusicran de moda y 12 fama de Ia cantante
creciera”, asegurd en entrevistas Luis Angel Gémez Lépez, columnista, profesor ¥
fotdgmfo del Diario de Sinaloa y el Sot del Pacifico.

Mostear ¢l ombligo en fa época en gue salié este clip era una novedad, por tal motivo “cl
video clip de “Lucky Star’ hizo que 2 Madonna se le conociera por ensefiar esa parte de su
cuerpo. Ella misma dice que es la zona mds erdgena de su organismo y que es perfecto”,

asegura David Judrez.

It }1 4
AR

Omblige de Madonna en el video clip “Lucky Star”
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia, Facultad de Estudios Superiores Acatian,

Méxice.

La secuencia musical, fue dirigida en Los Angeles por Arthur Pierson, ¢l trabajé en 1987
con el grupo R.EM.; y producida por Glenn Goodwin, quien realizara en 1989 el programa

de television “Olivia Newton-John: Warm and Tender”. La direccién artfstica corrié por
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parte de Madonna., En cuanto a las tomas, destacan: Medium Close Up, Group Shot, Tight
Shot del ombligo de la intérprete, Medium Shot y Close Up. Como es un video
provocativo, la protagonista es Madonna y aparece todo el tiempo a cuadro. En esta
produccién visual se comienza a dar uso de algunas técnicas de encuadre como la toma
picada y contrapicada. En la edicion, se usaron ciertas transiciones de imagen como corte,
disolvencia y wipes.

Existen dos versiones del video clip, la primera contiene una interpretacion editada de la
cancitn que se grabd para el dlbum "The Immaculate Collection", tiene una duracién de
tres minutos con 55 segundos. La segunda, proviene de la produccién "U.S. Remix Edit", 1a
cual se puede localizar en la recopilacién “Madenna EP” v dura cinco minutos con cuatro
segundos. Ambos clips pertenccen al estilo creativo tipo “A”, pues la cancién aunque
contiene una historia, ésta no es narrada en las imagenes. La balada se basa en el amor, fue
escrita por la propia Madonna, en ella se halaga a un chico, el cual significa la estrella de la
suerte para la intérprete, “...debes ser mi estrella de [a suerte, porque haces que la oscuridad
parezea estar lejos. Cuando esté perdida serds mi guia. Tan pronto como me de la vuelta
estards a mi lado. Luz estelar, brillo estelar. La primera estrella que veo estd noche.” Este es
el coro de “Lucky Star”. La imdgenes del video sdlo muestran una presentacidn
coreografica, de dos bailarines que acompafian a Madonna mientras ella canta y se mueve
en el escenario, ta no relacion entre musica e iconos y se simboliza asi: cancién con historia
 (conjunto vacio) iméagenes en vivo, Hay que recalcar que aungue el video no es una
presentacion en concierto tiene todas las caracteristicas para enmarcarlo en estilo creativo

“A”.
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Madonna — Lucky Star (video clip, 1983).

Fotografia. Tesina, Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlin,

Meéxico.

Respecto a Ja balada, se encuentra inchrida en el disco “The First Album” (1983),
producido por Madonna y Reggie Lucas quien realizd tiempo despuds la cancién “Never
Knew Love Like This Before™ contenida en fa cinta “Deliver Us from Eva” (USA, 2003).
Més tarde fue remasterizada por Shep Pettibone para el material “The Immaculate
Coilection” (1990). Pettibone compuso a continuacién la cancién “This Used To Be My
Playground”, interpretada por la “Diva del Pop” ¢ inclnida en la pelicula “A League of
Their Own” (USA, 1992).

Dress You Up, todas somos Madonna (Estile creativo tipo “A”)

En Ia calie cuatro chicas salen de la parie trasera de una camioneta, mientras un £T1IPO mMas

grande se ubica en las escaleras de un estadio, esperando a que comience el concierto.

Afuera no paran de Hegar los autos lienos de admiradoras, Unas cuantas jovenes gritan

euforicas, al unisono, se oye: Madonnaaa! Algunas se percatan de la presencia de las
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camaras de television y estén listas para modelar sus atuendos, los cuales son parecidos a
los gue usa su estrelta faverita. Por fin Hega el momento de entrar, las luces se encienden, la
gente griia, una bateria suena al fondo, alguien comienza a bailar arriba de unas escaieras
blancas. Alguien grita: -{Es... es ellal La cantante baja lentamente al rifmo de la misica, se
acerca al micréfono, entona una cancidn. A su Jado estin dos bailarines, Lo misicos vy las

coristas, estan al fondo del escenario listos para comenzar el show.

Asi nos muestra Madonna su video clip “Dress You Up™ (1985), dirigido por Danny
Kleinmzan, quien ha trabajado con grapos como Pat Benatar y Van Halen. “Dress You Up”
contiene una presentacion en vivo de la cantante, extraida de la gira “The Virgin Tour’

(1985).

Madonna — Dress Yon Up (Presentacién en vivo, The Virgin Tour, 1935).

Fotograia. Tesina Gladis Carbajal Magafiz Facultad de Estudios Superiores Acatlin.

México.

El clip grabado en Detroit, cindad donde pasé su juvented la llamada “Ambicién Rubia”, se
ubica en el primer estilo creativo tipo “A”, pues al tener una anécdota clara en la cancin, el

video presenta sdélo imégenes en vivo que no se relacionan con el tema central de ia
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melodia. La historia de la cancion cuenta como €] amor puro, sincero y firerte, puede vestir
a una persona de pies a cabeza, como dice su estribillo: “..te vestiras con mi amor
completamente, cotpletamente. Vestirds con mil amor todo tu cuerpo, siente el sedoso
contacto de mis caricias, ellas te mantienen luciendo tan fino y delicado. Déjame cubrirte
con besos de terciopelo, crears un estilo apropiado para ti...”, 1a no relacion entre el video y

la cancidn se representa asi: cancidn con historia @ (conjunto vacio) imdgenes en vivo.

Las tomas més usadas en el clip son: Extreme Long Shot, Medium Shot, American Shot,
Long Shot, Medium Close Up y Group Shot, como s un concierto se muesira la magnitud
de andiencia y la influencia que tiene Madonna sobre sus fans, en cuanto a moda se refiere.
Los movimientos de cdmara que destacan son: Boom Up, Boom Down, Tongue Lef,
Tengue Right, Tilt Down y Dolly Out. En la edicion, las transiciones de imagenes son a
corte y con disolvencia, estas tomas y movimientos fueron muy caracteristicos en los

videos de la cantante de los afios 80,

Respecto a la correlacion entre video y milsica, Lorena Vargas, expetta en la carrera de
Madonna, piensa: “*Dress You Up” es una balada ritmica muy hermosa y pegajosa, aunque
por desgracia tiene un video muy sencillo, pero se puede ver a una Madoenna juvenil, alegre

con una apariencia que la hace ver irreconocible hoy en dia”.

La melodia que en espaficl se llama “Vistete™ se puede enconirar en el disco “Like a
Virgin®, realizado en noviembre de 1984 para la disquera Sire Records, de este moda fue
incluido en el 4lbum recopilatorio “MADONNA”, grabado sélo para Norteamérica el cual
retine éxitos de 1985 a 1990,
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Crazy For You, Ia razén se pierde por amor (Estilo creativo tipo “A”)

“.el salén se balancea cuando comienza la masica, los extrafios se mezclan en la
oscuridad. De dos en dos, sus cuerpos se hacen uno, Te veo a través del aire llene de hume.
iNo puedes sentir el peso de mi mirada? Estds tan cerca, pero ain hay un mundo entre los
dos. Me muerc por decirlo, puedes apostarlo, estoy loca por ... Asi comienza la balada
“Crazy For You", la cual habla de amor, seduceitn y romance. La historia basicamente se
centra en una declaracidn de amor, por parte de una chica para un hombre y segiin algunos
conocedores de la misica Pop, como Angel Ivan Araujo: “la rola tienen una historia central
a diferencia del video ¢lip el cual séle posee una presentacién en vivo de Madonna en un

Bar, con luces, humo y el grupo musical toca atras de ella™.

El videc estid ubicado en el primer estile creativo tipe “A”, pues la cancién muestra una
anecdota clara pero el video clip no, en €1 séle hay una actuacién en concierto en la que se
llega a utilizar ciertas escenas de la pelicula “Vision Quest” {1985), v se¢ representa asi:

cancion con historia @ (conjunto vacio) imégenes en vivo.

Las tomas mds usadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shet, Medium Close
Up y Extreme Long Shot, estas muestran escenas de la filmacién y del Bar, donde la
cantante sobre sale todo el tiempo. Los movimientos de cimara que destacan son:
Travelling Right y Dolly Out. En cuanto a la edicidn, las transiciones de imagenes son a

corte y con disolvencia, detalles caracteristicos de la época de los 80.

Para algunos conocedores, “el video de ‘Crazy For You’ carece de creatividad, en lo
personal yo no haria un video de una presentacidn en vivo que intercale escenas de una
pelicula, pues realmente no hay un trabajo de preproduccidn, s6lo edicion que pone las
cosas bonitas, aunque la artista esté congelada en todas las escenas, como una estatua, no
obstante hay que admitir que en la década de los 80 eso era valido pues no existia un
mercado videoclipero como hoy en dia”, afirmd en entrevista Karla Medina, cineasta

independiente.
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Por otro lado hay quienes justifican el trabajo visual de “Loca por i, que seria su titulo en
espafiol, Lorena Vargas, afirma: “es un clip sencillo pero bueno, se hizo de esta forma por
Ja falta de presupuesto, ya que Madonna comenzaba su carrera y a la par del lanzamiento

del clip se emitic también ‘Materia Girl” entonces no habia mucho dinero”.

Madenna — Crazy For You (Presentacidn en vivo, 1985).

Fotografia. Teaina. Gladis Carbajal Magatia. Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

Meéxico.

La melodia esta incluida en Ia banda sonora de la cinta “Vision Quest” y fue grabada para
la compafiia Gaffen Records, También esti contenida en ef disco la “Isla Bonita (Super
Mix)”, grabado en 1985 para la disquera Sire Records.

La pelicula “Vision Quest” dirigida en 1985 por Harold Becker, quien en el afo 2001
trabaj6 con John Travolta en el filme “Domestic Disturbance” (USA). ““Vision Quest’ fue
renombrada como ‘Crazy For You’ gracias al éxito que tuvo la cancién, la cual subié como
la espuma a diferencia del filme, pues no tuvo aceptacién”, confirma Mariano Benedetti,

misico argenting.
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Gambler, semejante pero diferente (Estilo creativo tipo “A™)

“La falta de presupuesto no justifica la carencia de creatividad en “Gambler’”, insistio Karla
Medina, productora mexicana experta en la vida profesional de la bailarina norteamericana,
quien recapacitd: “tal vez pudo ser esa la intencién grabar dos videos semejantes para el
sound track de la pelicula, aunque en lo personal no lo creo. Fue mas bien por falta de
creatividad del director, una cancién tan buena fue desperdiciada, aparte eran sus

comienzos como solista y no habia mucho dinero para hacer algo decente™.

Hay quienes coinciden con Medina, y uno de ellos es Carlos Somontes, director de cine
mexicanio quien explicd en entrevisia para CNI: “gl video debe vestir a la masica, le pones
imagen, entonces con este trabajo creativo, se ha dado el caso en que ¢l video le gana a la
rola, pero creo que no son enetnigos, ¢l video es un punto de apoye para la cancidn y

cuando no lo hace, el trabajo no sirve”,

A juzgar por Dany, presidente del club internacional “Tmperio Madonna®, “Gambler” tiene
una minascula diferenciacién visual a comparacion de “Crazy For You” y afiade: “la
filmacion de ‘Gambler’ fue el segundo trabajo visual que se realizd de la pelicula “Vision
Quest’ (USA, 1985). Madonna aparece cantando en un club mientras suceden imdgenes de
la pelicula, hay una sutil variacién visual que coincide con el ritmo del tema, pero ¢l resio

s igual al anterior que se llamé “Crazy For You™,
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Madonna — Gambler (Presentacién en vivo, 1985),

Fotogmfia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia Facuitad de Estudios Superiores Acatlén.

Meéxico,

Al igual que “Crazy For You”, “Gambler” muestra a Madonna cantando en una especie de
Bar semejante al que presenta la palicula “Vision Quest™, en el video se intercalan escenas
del filme. Las tomas usadas en el clip son Jas mismas que en “Crazy For You’™ Tight Shot,
Medium Shot, Long Shot, Medium Close Up y Extreme Long Shot. Los movimientos de
cimara que destacan son: Travelling Right y Dolly Out. En cuanto a la edicion, Ias
transiciones de imagenes son a corte y con disolvencia, pero tienen una diferencia con
“Crazy For You”, pues “Gambler” posee una edicibn ritmica, las imagenes cambian aj
compas de la baterfa. Se agregan algunos efectos como cuadros congelados y en cdmara
fenta,

Al igual que “Crazy For You”, “Gambler” se instala en el primer estilo creativo tipo “A™,
pues tiene una cancién con historia que no se representa iconograficamente. El relato de la
melodia expone a una mmjer fria y calculadora, quien sabe lo que debe hacer para conseguir
lo que desea, mriesgando y apostando todo. “Soy una apostadora, una apostadora, t no
eres feliz con la manera en que actlio, seria mejor que te des vuelta muchacho, no mires

atras. Estas enojado, sabes que puedo darme cuenta, s6lo estis celoso porque no puedes ser
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comio yo...”, 1a no relacidn entre video ¥ musica se representa de la misma manera: cancion

con historia @ (conjunto vacio) imigenes en vivo.

Respecto a la melodia, ésta se puede encontrar en el disco que lleva el mismo nombre de la
pelicula “Vision Quest”, grabado en 1985 para la compatfiia Gaffen Records. También fue

incluida en el 4lbum “La Isla Bonita {(Super Mix)”, realizado en 1986 para Sire Records.

Borderline, al filo de la incertidumbre (Estilo creativo tipo "B")

“Madonna se sube a la azotea de un edificio para mostrarle al mundo que habia nacido una
leyenda”, de esta forma describid el trabajo visual realizado en “Borderline” (USA, 1984),
Angel Ivin Araujo, vy sobre el tema afiadio: “este fue el primer video de Madonna en ser

tomado en cuenta por su estética y contenido™.

La actriz v cantante interpreta en “Froniera”, que seria su titulo en espafiol, a una chica de
clase obrera que se convierte en modelo de revista, ella se deslumbra por el glamour que

rodea este mundo de la moda y cambia su forma de ser, principalmente con su novio.

En la historia ¢l galan de Madcnna se siente desplazado y sus celos comienzan a aflorar, &1
le pide a ella que decida entre el trabajo y el amor. Con estos reproches la protagonista se
siente al borde, en la linea divisoria, en la frontera de la relacion. Al final del clip ella
decide quedarse con el amor verdadero que le da el chico. La historia visual es clara y se
reiaciona con la letra de la cancién a cual dice: “...alge en tus ojos me estd ruborizando,
cuando me tienes en tus brazos me quieres hasta que no puedo ver, pero entonces me dejas.
Cuando miro a mi alrededor, carifio, no te puedo encontrar. Deja de alejarme, tan s6lo
quiero quedarme. Hay algo que tengo que decir, solo trata de entender, he dado todo lo que
puedo...” Por la correlacion entre musica y video, el clip se encuentra colocado en el estilo

creativo tipo “B”, ¥ se representa asi: cancin ¢on historia = (igual} imégenes de video.

37




Las tomas mds usadas en el elip son: Group Shot, Tight Shot, Medium Shot, Medium Closs
Up, Full Shot, American Shot y Plano Holandés, pues €] video es muy descriptivo y estas
tomas ayudan a comprender Ia historia. En cuanto a fa edicién, las transiciones de imégenes
son a corfe, por ofro lado, se mangjan escenas en blanco y negro, otras a color, para
diferenciar el mundo real donde vive su movio y el ficticio en donde ella modela.
Igualmente aparece 1a #écnica de encuadre en primer plano, por primera vez en un video de
12 cantante.

Las imégenes del clip fueron grabadas en Los Angeles v nominadas al premic MTV como
mejor video de una artista, pero perdié ante “Sweet Dreams” (UK, 1983} del grupo The

Respecto al desenlace amoroso en donde Madonna se queda con el amor de su vida y deja
la supuesta fama, Luis Angel Gémez Lopez, colummista, profesor v fotdgrafo del Diario de
Sinaloa y €l Sol del Pacifico oping: “Madonna no es conservadora, tan sélo quiere, como
todo ser humano, una relacion sentimental estable y tratar de alcanzar la felicidad.
{lmmovadora? La verdad, es que la mayoria de las veces, Madonna no nos ha presentado
cosas auevas, sino que ella ha retomado imdgenes, looks, estilos de otras estrelias, e inchuiso
hasta escenas de peliculas, fotografias y pinturas, eso si, Ies ba impuesto su muy particular

sello que los hace diferentes del resio™,

Madonna — Borderline (Video clip, 1934}

marvial@brfree.com.br. “Borderline,” (lmagen digitalizada) 2000.
hup:/fwww.narvial hpg.ig.com.br/espMadeonna/vidso/eyvideo.hun
29 de marzo de 2003
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Sobre la realizacion de este trabajo visual, Dany, presidente del club internacional “Imperio
Madonna” y experto en los clips de la cantante opind: “por la forma en que estd filmado
parece en ciertos ramos una pelicula. Amor de barrio, cambios de habito, seudo estrellato,
es la historia de ‘Borderline’ con un video tranquilo como la melodia, esto lo hace un buen

trabajo visual”.

Los productores mexicanos coinciden con Dany, en que la mejor realizacién icenografica
puede ser aquella que por medio de las imégenes describe la cancion, como sucede en una
pelicula con su guién, aunque en ocasiones la cancién no se prestz para hacer un buen
trabajo visual o al menos asi piensa Angel Flores, director de cine mexicano, quien sefialé
en entrevista para CNI: “no hay buenos o malos clips, hay buenas o malas rolas. La verdad
es que casi siempre lo que le pongas a tu trabajo va a estar bien, es muy dificil que te
moleste o de plano la debe de haber regado el realizador, para que una cancion que te gusta
mucho el video lo detestes. Es facil hacer un ¢lip si sigues el guién de! mismo, que seria la

cancion, como se hace en el cine”.

La letra de “Frontera™ corrié a carge de Regpie Lucas, quien fuera el productor del disco
“The First Album”. La balada se encuentra en el dlbum llamade “MADONNA™ grabado
formalmente con la disquera Sire Records en 1983, Acerca del disco, muchos pensaron que
la cantante rubia era ambiciosa, pero mas que nada sofiadora, o asi lo recuerda su amiga y
actriz Debi Mazar, quien trabajd junto a Tom Cruise en la cinta “Collateral” (USA, 2004),
en entrevista para MTV: “cuando ella estaba grabande su primer disco y me lo dijo, yo le

comenté que estaba bien, pero no le crei”.

Papa Don't Preach, ;sexo desenfrenado? (Estilo creativo tipo “B")

“La meledia *Papa Don't Preach’ incita al sexo facil y a la irresponsabilidad™, decian los

detracteres de Madonna en 1986, segin nos contd en entrevista Ivin Araujo, ingeniero en
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sistemas y experto en el trabajo visual de la también actriz norteamericana quien afiadio:
“ha sido uno de los videos mas criticados pese a su excelente fotografia, pues en &l la
‘Emperatriz del Pop’ interpreta a una chica que queda embarazada y decide tener a su bebé

pese a quien le pese™.

La tramsmision del clip causé polémica, grupos pertenecientes a la Iglesia Catdlica
norteamericana se opusieron a su divilgacion, sin embarge en lugar de causar la censura

del trabajo, esto dio como resultado un éxito en ventas.

Respecto 2 la tematica del clip, Luis Angel Gémez, columnista, profesor y fotdgrafo del
Diario de Sinaloa y el Sol del Pacifico piensa: “Madonna refleja muchas veces su sentir, en
cuanto a les hechos que vive la juventud, ne se trata si son les valores que ella tiene o no,
mis bien toda su carrera ha copiada sucesos de la sociedad vy le ha funcionadoe para vender,

pero no por eso desmerece la originalidad que tienen sus trabajos”.

En la produccidn visual, la “Diva” se caracteriza como una chica de 1é afios, proveniente
de una clase obrera, quien vive en un barrio. El padre de la protagonista es encarnado por el
actor Danny Alello, cuyo persenaje se enoja con su hija por estar embarazada del chico que
a ¢l nunca le agradd. Recordemos que Aiello trabajé en la cinta “The Last Don II” (USA,

1998) interpretando a Don Domenico Clericuzio.

“Papa Dont’n Preach” fue filmado en la isla de Staten de Nueva York, dirigido por James
Feley, unos de los creadores de la serie televisiva “Gun” (USA,1997), y ubicado en ¢l estilo
creativo tipo “B”, ya que la historia visual es la misma que la presentada en la melodia, en
ella se describe la preocupacion de una chica por decirle a su padre que estd esperande un
bebé y que va a tenerlo, sin esperar un sermdn ni un regafio por esto, cuando se enfera su
padre se desconcierta del hecho, pero al final la apoya. La melodia dice: “Papé sé que vas a
estar enojado porque siempre fui tu nifiita, pero ya deberias saber que no soy un bebs.

Siempre me ensefiaste entre lo bueno y lo malo. Necesito tu ayuda, papa por favar sé fuerte,
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puede ser joven mi corazon, pero sé lo que estoy diciendo. Fse del cual me advertiste, ese
del cual me dijiste que me alejara, ambos nos metimos en un gran lo...” La compatibilidad
entre misica y video se simboliza asf: cancién con historia = (igual) imégenes de video.
Las tomas més usadas en el clip son: Group Shot, Full Shot, Tight Shot, Medium Shot,
Long Shot, Medium Close Up, American Shot y Extreme Long Shot, estas describen el
lugar donde se desarrolla la historiz y ¢ dramatismo que muestra cada personaje. Los
movimientos de cmara que destacan son: Zoom In y Boom Down. En cuanto a la edicién,
las transiciones de imagenes son a corte, ¥ las escenas cambian al ritmo de Ia misica, esto

muestra un video mads producido a comparacion de sus primeros trabajos visuales.

Madonna — Papa Dont’n Preach (Video clip, 1986).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlin,

México.

La produccidn gand e MTV Video Music Awards al mejor video femenino, tambign
estuvo nominado a la mejor interpretacion y al mejor montaje, perdid ante “Sledgehammer”

de Peter Gabricl (1986), y a la mejor fotografia, perdié ante “C’est La Vie” (1986) de
Robbie Nevil.
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La cancidn estd incluida en ¢l 4lbum “True Blug” grabado con Sive Records en noviembre
de 1984, fue escrita por Brian Elliot y Madoenna, [a musica es de Elliot y Jacobsen Music
Pub. Co. ASCAP.

Oh Father, ajuste de cuentas (Estilo creativo tipo “B™)

Afuera estd helando, con tanta nieve apenas se puede ver a lo lejos que alguien ha muerto.
El cementerio estd cubierto de una alfombra blanca que la nieve dejo. Algunos dngeles de

ménnel toman vida y comienzan a cantar.

Asi se muestra “Oh Father” (1989), video clip de la cantante Madonna, el cual nos relata la

infancia e incomprension que vivid la “Reina del Pop™ junto a su padre Silvio Ciccone.

Para la prensa norteamericana, esta balada fue realizada para ajustar cuentas emocionales
con su progenitor, quien se encontraba en la ciudad de Los Angeles, lugar donde se filmé ¢l
clip dirigido por David Fincher, conocido por haber realizade la pelicula “Fight Club”
(ALEMANIA/USA, 1999).

En el pasado la artista reconocio que la relacion con su papa fue dificil, al grade de que ne
se podian ver a los ojos. Ese conflicto 12 llevd a abandonar a temprana edad su casa, pero a
pesar de ¢s0 ha sido cautelosa en hablar a cerca de lo que ella llama “la méds sensitiva y

dificil relacién” que ha tenido.

Angel Ivian Araujo, ingeniero en sistemas y experto en el trabajo visual de la también actriz
norteamericana, censidera al video “Oh Father™: “como emotivo, pues enmarca una de las
baladas més sentimentales y personales en la carrera de Madenna, pues mostré datos
desconocidos de la vida personal de la cantante en esa época de su vida familiar, Realizado

en blanco y negro, destaca muy bien la fotografia y €50 lo hace un gran video”.
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Madonna — Oh Father {Videc clip, 1989),

Fotogprafia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

Meéxico.

La mujer del corto musical vive abusos de autoridad por parte de su pareja v eso le irae

recuerdos de su nifiez, pues su padre también la lastimaba,

Esos maltratos representados en el clip, segin la propia Madonna, los vivid con su exeposo

Sean Penn, de quien se divoreid, el 5 de enerc de 1989,

“Oh Father” se encuentra ubicado en el segundo estilo creativo tipo “B”. La letra de la
cancion exhibe una anécdota clara y las imagenes dramatizan la misma. *...0h padre, si th
nunca quisiste vivir asi, si nunca quisiste hacerme dafio, ;por qué estoy huyendo? Tal vez
algin dia cuando mire atrds, podré decir: ti no quisiste ser cruel, alguien te hirié a ti

también...” Asi finaliza la historia relatada en “Oh Father”, que expone el suftimiento tanto
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emocional come fisice que vivid la “Diva del Pop™ junto a su padre. Este lo vimos
anteriormente en el apartado llamado “Keep It Together (Mantenla Unida)”. En el relato
musical e iconico, hay una relacién completa, esto se representa asi: cancién con historia =
{igual) imdgenes de video.

Las tomas més utilizadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot y Medium
Close Up, éstas muestran una descripcion visual amplia de la historia. Los movimientos de
cémara que subrayan son: Travelling Right, Dolly Out, Dolly In, Zoom Qut y Zoom In. En
cuanto a la edici6n, as transiciones de imégenes son a corte, con disolvencia y Fade Cross.
El video contiene actos conmovedores, para ello se han empleado diferentes factores de
iluminacién como: luz lateral, luz cenital, contra luz, algunos efectos en cimara lenta y
técnicas de encuadre con tomas en primer plano y tomas picadas. Por lo anterior, en este
clip se ve una descripcion iconica més avanzada, que incluye diversos elementos que

enfatizan la dramatizacion.

La cancion fue escrita por Patrick Lecnard, conocido por haber musicalizado 1a pelicula
“With Honors” (USA, 1994), y se encuentra en el disco “Like A Prayer”, grabado para la
disquera Maverick en 1989, También se puede escuchar en el 4lbum “Something To

Remember” realizado con la compaftia Warner Bros en 1995,

Bad Girl, el que mal hace mal acaba (Estilo creativo tipo “B™)

Un dngel ha bajadoe a la tierra, éste regresa el tiempo para ver los dltimos dias de vida de
una mujer ejecutiva que vive al limite y con excesos. Por su mal comportamiento, pagara

caro sus abusos y serd asesinada por un demente, que horas antes le brindé placer.

Esta es la historia central de “Bad Girl” (1993), basada en la vida de Sarah Jennings,
protagonista del filme “Dangerous Game” (USA, 1993), y en Rebecca Carlsen, personaje
interpretado por Madonna en “Body of Evidence” (ALEMANIA / USA 1993).
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Madonpa — Bad Girl (Video clip, 1993).

Fotografta. Tesina. Gladis Carbajal Magafia, Facultad de Estudios Superiores Acattin,

México.

En “Bad Girl” 1a nueva “Chica Espiritual”, como se le conoce por practicar el yoga, se
muestra como una adicta al tabaco, alcoholica, promiscua que trata de ser “feliz”, pero no
lo consigue nunca. Ella se relaciona con personas de dudosa reputacién. Su cita final serd
con ¢l dngel de la muerte, interpretado por el actor Christopher Walken, quien realizé el
papel de Max Shreck en Ia cinta “Batman Returns” (USA / UK, 1992).

Para ¢l misico Mariano Benedetti, resulta original la forma en que finaliza la historia del
clip, pues la “Diva del Pop” y el dngel de la muerte se van juntos en una silla voladora

mieniras ¢lla ve como una ambulancia se lleva su caddver.

Luis Angel Gémez, columnista, profesor y fotografo del Diario de Sinaloa y el Sol del
Pacifico, piensa que el mensaje del clip es muy claro, “la elegante chica ejecutiva que
termiva entregéndose a las manos de 1a muerte, por haber llevado una vida vacia, donde

predominaba el tener sexo mas no hacer el amor™.
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“Bad Girl” se ubica en el segundo estilo creativo tipe “B”, simbolizado: cancitn con
historia = (igual) imdgenes de video, pues la historia visual de la mujer fatal se apega
completamente a la letra de la cancion la cual dice: “Algo se estd perdiendo y no sé por
qué, siempre siente la necesidad de esconder mis sentimientos hacia ti, jEs de mi o de ti de
lo que estoy asustada? Me digo a mi misma que te ensefiaré de lo que estoy hecha, no
puede resignarme a dejarte ir. No quiero causarte dolor, pero te quiero lo mismo y t
siemipre serds mi chico. En mi corazén sé que nos hemos separado y no sé por donde
empezar. Qué puedo hacer, noc me quiero sentir triste. Chica mala, borracha a las seis,
besando los labios de otro, fumé demasiados cigarrillos hoy, no soy feliz cuando actio
asi...”

Las tomas mds usadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Extreme Long Shot, Full
Shot, American Shot, Big Close Up y Medium Close Up, éstas describen las escenas que se
relacienan con la cancidn, Los movimientos de camara que se acentitan son: Travelling
Right, Dolly Out, Delly In, Zoom In, Panning Right, Panning Left, Tengue Right, Tongue
Left, Boem Up vy Boom Down. En cuanto a la edicion, las transiciones de imagenes son a
corte, con disolvencia v Fade Cross. El video contiene técnicas de encuadre con tomas
contrapicadas y tomas picadas, un trabaje con més preduccién visual comparade con sus

irabajos anteriores.

“Chica Mala” titulada en espafiol, esta filmada en New York por David Fincher, conocido
por haber realizado la pelicula “Alien®” (USA, 1992), la cancién fue grabada con Maverick

Records en octubre de 1992,

“Definitivamente ‘Bad Girl' es el mayor trabajo que Madonna ha realizado en su carrera.
La ¢stética, el contenido, la fotografia, el guidn, la belleza de este video ha perseguido a la
cantante siempre v no ha podido superar este mega trabajo”, asegura Ivan Araujo, ingeniero

en sistemas y experto en el trabajo visual de la cantante.
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Secret, el misterio de la “Diva® (Estilo creativo tipo “B”)

Harta de que por afios se le tachara de tener una sexualidad inconveniente y de una
expresién censurada, un dia Madonna decidid mandar a la basura todo aquello para
comenzar ¢on una nueva imagen, mas sensual que erdtica, mas humana que diva y mas

familiar que inestable.

“El video clip de ‘Secret’ marcd el comienzo de una etapa emocional y laboral, mas

tranquila en la carrera de Madonna™, asegura Ivan Araujo.

Segin la prensa norteamericana, la imagen de la cantante, quedd muy desgastada a
consecuencia de sus trabajos discograficos, filmicos y literarios como: “Erdtica™ (1992),
“Sex” (1992), y “Body of Evidence” (1993). Decidit entonces suministrar un nuevo giro a
su carrera dando forma a un disco que se anuncié como su dlbum mds romantico, con
arreglos que lo acercaban zl sonido Rhythm and Blues. El primer sencillo de esta nueva
etapa fue Secret, estrenado el 20 de septiembre de 1994 y puesto a la venta el 6 de octubre.
Para los seguidores fue una de sus mejores canciones, para los reporteros sigmificd un

sencillo flojo.

El clip de “Secret” fue rodado el 10 de septiembre de 1994, e¢n blanco y negro. Como
locacion se tuvo el barrio de Harlem en Nueva York. La direccidn corrié a cargo de la
fotografa Melodie McDany, quien ha trabajado con el grupo irlandés The Cranberries.

Madonna expreso que eligio a Melodie para tutelar este ¢lip pergue "sélo una mujer puede
entender esta cancién® y sobre la filmacidn agregd: “selecciond a Harlem por la imagen
equivocada que se tiene de este legendario barrio: pobreza, delincuencia, marginacidn..,
queria mostrar el verdadero secreto de esta zona de Nueva York, un sitio alegre lleno de

muchos aspectos desconocidos”,

“Realmente Madonna eligié el sector de Harlem, por que ella vivié en un lugar similar,
cuande abandono su casa para ir a Manhattan. Este clip representa la moderna y glamerosa

hippie que deambula, casi como trotacalles, en el barrio negro, muestra que la “Diva” salié
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de lo mds bajo para convertirse en reina”, asegura Luis Angel Gémez columnista, profesor

y fotégrafo del Diario de Sinaloa y el Sol del Pacifico.

En la secuencia la “Ex Chica Material” encarna 2 una cantante de centro nocturno adicta a
la heroina que deja todo el pasado atrds para formar una nueva vida. La mayoria de la
audiencia que ve su actuacion es gente de celor. Un hombre joven la mira desde una mesa
cuando ella interpreta su balada, poco a poco se integran al clip, escenas de personas en la
calle, las cuales tienen un secreto en sus vidas. En un moemento Madonna es bautizada por
una mujer negra. Al final la protagonista, sale del lugar, camina hacia su casa para
encontrarse con su esposo, el hombre que en un principio la miraba desde una de las mesas
del club nocturno, y ambos comparten su misterio, ¢l cual sélo saben los dos, va que él
tiene un hijo que nadie conoce. Por la historia visual, el clip pertenecen al estilo creativo
tipo “B”, pues las imagenes narran la misma ficcidn contenida en la letra de la cancidn, la
cual dice: “...tu me devolviste el paraiso que crei perder para bien, me ayudaste a encontrar
la razén. Me sorprendid que lo entendieras, tit conocias todo lo que yo nunca quise decir,
hasta que aprendi a amarme a mi misma, no estaba amando a nadie més. La felicidad esta
en tus propias manes, me tomé demasiado tiempo entenderlo. Cémo podria ser, hasta que
compartiste tu secreto conmige. Mmmm mmm. Algo estd ocurriendo, mmm mmm. Algo
esté ocurriendo, mimim mmm. Algo me estd ocurriendo a mi, mmm mmm. Mi amor tiene un
secreto...” La compatibilidad entre las imdgenes y la cancidn se representa asi: cancidn con

historia = {igual) imégenes de video.

Las tomas més usadas en ¢l clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot, Group Shot y
Medium Close Up. El movimiento de camara empleado es: Travelling Right. En cuanto a la
edicidn, las transiciones de imédgenes son a corte v con disolvencias. El video contiene actos
conmovedores, para ello se han empleado diferentes factores de iluminacion como: luz

lateral v luz dura.
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Madanna — Secret {video clip, 1994).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magaria, Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

Meéxico.

Existe otra version del video de “Secret™ que realizé Dan-O-Rama Productions, basada en
la remezcla Junior’s Luscious Sencille Mix, con las mismas imdgenes que la version
original,

Segin David Juédrez, conocedor de la vida y obra de Madonna, la “remezcla de ‘Secret’ es

uno de los trabajos que maés se han pedido ver en las cadenas musicales de television™.

Sobre la balada, ésta fue escrita por Madonna y Dallas Austin, quien trabajara con Michael
Jackson en la cinta “Ghosts” (USA, 1997), s¢ puede encontrar en los discos: Bedtime
Stories (1994) y GHV2 (2001).

Like a Virgin, todo empieza desde cero (Estilo creativo tipo “C” division “1%)

“La cancidn para el video de ‘Like a Virgin® no fue compuesta por ni para Madomna™
asegura David Judrez, experto en la vida de ia cantante, al mismo liempo admite: “aunque
no fue para ella en especifico, se puede relacionar con la “Chica Material’ de esa época, la

cual era provocadora y empezaba a encontrar en el sexo una de sus armas para llamar la
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atencion y escandalizar. El tema de la virginidad seguia siendo tabh en la putitana e

hipberita sociedad de los 807,

Efectivamente la melodia no fus pensada en Madonna, pues la letra de la balada se le
ocurrid al autor mientras conducia su auto, basdndose en sus propias expetiencias, ya que
recientemente habia finalizado una relacion tormentosa y acababa de comenzar una nueva

que le hacia sentir como si todo ocutriera por primera vez

La cancién estd incluida en el album que lleva el mismo nombre “Como ung Virgen”,
realizado en noviembre de 1984 para la disquera Sire Records, la letra estuvo a cargo de
Billy Steinberg y Tom Kelly. La direccidn visual es propiedad de Mary Lambert, y fue el
primer video desprendido del disco. Lambert es conocida por el trabajo filmice que realizo

con Bobby Brown y Janet Jackson.

Respecto al clip, “éste fue realizade, mds que nada, para representar lo que eila, en lo
personal, opina sobre [a virginidad. Con este tema jamads se llega a un acuerdo, por tanto la
virtud es controversial y pelémica, una razén mds, para que esta inteligente y lista mujer se
aproveche de ella, retratandola en sus videos, canciones y declaraciones en entrevistas.”
aseverd en conversacién Luis Angel Gémez, columnista, profesor y fotdgrafo del Diario de

Sinaloa v ¢l Sol del Pacifico.

“Like a Virgin” (1984), tiene dos versiones visuales, una en vivo y otra en locacién.
Muchos recuerdan sélo la primera que se realizd en la entrega de premios MTV pero no

toman en cuenta la del video oficial.
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Madonna — Like a Virgin (Presentacion en vivo MTV Video Music Awards, 1984).

Elizeche, Victoria. “Recuerdos Fotogréficos.” (Imagen digitalizada) 2001,
http://Madonnadreamscometrue.iespana.es/Madonnadreamscometrue/RECUERDOS. him
11 de enero de 20603

La version original del video clip, pertenece al estilo creativo tipo “C” division “1”, pues la
historia que se cuentan en las imdgenes, de una mujer acosada, perseguida por un hombre al
que no conoce y le teme, es diferente al que cuenta la cancién de una mujer que se siente
renovada por la conquista de un nuevo amor, la cancion dice: “Atravesé el desierto, de
algiin modo lo atravesé. No sabia cuin perdida estaba hasta que te encontré a i, Estaba
demrotada, incompleta, habia sido engafiada, estaba triste y melancélica, pero me hiciste
sentir, si, me hiciste sentir brillante y nueva. Como una virgen, tocada por primera vez,
como upa virgen, cuando tu corazén late cerca del mio. Te voy a dar todo mi amor. Mi
miedo se diluye rapido. Lo he estado reservando todo para ti, porque s6lo el amor puede
durar...” La diferencia entre cancidn ¢ imdgenes se representa asi: cancidn con historia #

(distinto) historia narrada en las imdgenes del video.

51




Madonna — Like a Virgin {Video clip, 1984).

Fotografia, Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

México.

La filmacion fue realizada en Venecia, Italia, combinada con interiores en Nueva York Las
tomas m4s usadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot y Medium Close Up,
las cuales describen la trama de la historia visual. Los movimientos de cdmara que destacan
son: Travelling Right, Travelling Left. En cuanto a la edicion, las transiciones de imdgenes
son a corte y con disolvencia. El video contiene algunos efectos en camara lenta y técnicas
de encuadre con tomas en picada y contrapicada, esto refleja un trabajo de produccién

avanzado a comparacion de su primer video clip “Everybody™ (1982).

Material Girl, sdtira fallida (Estilo creativo tipo “C” divisién “1%)

“La canci6n para el clip “Material Girl’ de la “Reina del Pop”, fue pensada en que iba a ser
cantada por un hombre”, aseguré David Judrez, experto en la carrera musical de la

“Ambicién Rubia” y agrego: “Madonna adapto 1a letra para ella misma y fa cantd”.
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Esta melodia definid, segin algunos medios norteamericanos, la imagen de fa “Diva” entre
el piblico, quien la vio como una mujer calculadora, fria que se movia sélo por dinerc y

manipulaba todo 2 su alrededor.

A juzgar por la misma Madonna, “Material Girl” es realmente una sétira de la economia del
gobierne de Reagan y las actitudes materialistas que patrocinaba, pero ese mensaje nadie lo

entendic,

“Madonna siempre ha criticado a la politica de su pais y pienso que es por dos razones, una
porque cono ciudadana puede expresar libremente lo que piensa y otra por publicidad. Sin
embargo su posicidn en contra def gobierno causa escdndalo porque es famosa, pero las
declaraciones no son las gue producen pelémica, sino los mismos medios son los gue se
encargan de hacer las cosas grandes”, asegurd e entrevista Philippe Thomassigny, muasico y

empresario, quien trabaja como consultor en e-Gobierno de la Republica Mexicana.

El video “Material Girl” es la recreacidn de una escena donde Marilyn canta aquello de
“Los diamantes son el mejor amigo de una chica™, Madonna se caracterizé como la
fallecida actriz, con un vestide rosa que dejaba desnudos los hombros y guantes largos
hasta el codo, copia exacta del disefio de Bill Travilla que Marilyn lucié. La coreografia
estd asimismo en esta linea, Madonna baila el tema musical con los brazos impulsados
hacia lo alto, para revelar las axilas, caracteristica que se convirtid en un clasico de
Marilyn. La filmacién musical es un homenaje que Madonna hace a unos de sus idolos.

Para Dunia Rodriguez, productora independiente y maestra de inglés, este clip es “muy

bueno, me gusta como tratan de revivir a Marilyn Monroe”.

Respecto al vestuario Madenna afirma: “Cuando canté *Material Girl” o ‘Like a Virgin’, era
una edad de piedra mia, como una ameba sin forma. Le tengo mucho catifio a esa etapa,

s6lo que no sabia el impacto que estaba causando™.
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El clip estd coprotagonizado por Keith Carradine, quien cae enamorado del personaje que
interpreta la cantante Pop. El cineasta (Keith Carradine, conocido por el papel de Buffalo
Bill Cody en la cinta “Wild Bill” (USA, 1995}), es un tipo rico que se hace pasar por pobre
para ver si la rubia se enamora de él por lo que es realmente y no por su fortuna. El galén
intenta ganar el corazén de la protagonista, la invita a dar un paseo en una camioneta vigja
que ¢l mismo renté y al final ella se enamora del €1, pues prefiere el amor verdadero que el
dinero. El video clip de la cantante norteamericana, fue dirigido por Mary Lambert y se
ubica en el estilo creativo tipo “C” division *17, pues la historia de la melodia, se refiere 2
una mujer pretenciosa v esto difiere a la narracién presentada en las imdgenes. La letra
dice: “Algunos chicos me besan, otros me abrazan, creo que esta bien. Si no me dan buen
crédito, simplemente me largo. Pueden rogar y pueden suplicar, pero no pueden ver la luz,
es0 es porque el chico con dinero en efectivo siempre es el marido perfecto, porque vivimos
en un mundo material v soy una chica material, sabes que estamos viviendo en un mundo
naterial, v soy una chica material...”. La diferencia entre el relato iconico y el lirico se
simboliza de la siguiente manera: cancidn cen historia # (distinto) historia narrada en las

imégenes del video.

Las tormas mas usadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot, American Shot,
Group Shot y Medium Close Up, la cuales dan descripcion y dinamismo al clip. Los
movimientos de cdmara son: Dolly Out v Dolly In. En la edicién, las transiciones de
imdgenes son a corte y con wipes. Esto demuestra un avance tanto tecnolégico como de
trabajo en la produccién visual, por ello estuvo nominado a los MTV Video Music Awards
como mejor video femenino, pero perdio ante “What’s Love Got to do With it” (USA,
1984) de Tina Turner, y mejor direccién artistica, perdid ante “The Boys Of Summer”
(USA, 1985) de Don Henley.

54




Madonna — Material Girl (Video clip, 1985).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Eseudios Superiores Acatkin,

Meéxico.

Respecto a la temética, de dejar lo material por el amor de verdad, Luis Angel Gomez
Lopez, opina: “aqui sucede o mismo que con “Borderline”, Madonna tan solo quiere una

relacién sentimental estable y alcanzar 1a felicidad™.

La cancién estd incluida en el dlbum “Like a Virgin™ y salié como sencillo en 1984 por ia

disquera Sire Records, fue escrita por Peter Brown y Robert Rans.
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Cherish, el abrigo de un nuevo amor (Estilo creafivo tipo “C” division “1)

“Madonna es una joven que vive en un mundo de ensofiacién rodeada de apuestos tritones,
mostrando un rostro céndido mieniras se revuelca en [a arena hilmeda, como sus suefios de
chica virginal en edad de merecer” asi describe el video clip "Cherish", Luis Angel Gomez,

columnista, profesor y fotdgrale del Diario de Sinzloa y el Sol del Pacifico.

Las imagenes del clip muestran a una mujer en la orilla del mar, quien fantasea con sirenas
mientras se le escucha entonar una melodia que dice: “...nunca ¢stuve satisfecha con los
encuentros casuales, no puedo ocultar mi necesidad de tener dos corazones que latan con
ardiente amor, asi serd. Romeo y Julicta nunca sintieron de esta forma que yo siento, asi
que no subestimes mi forma de pensar. Quiero creer que puedo tenerte siempre aqui a mi
lado. Oh carifio, quiero la alegria que continuas trayendo a mi vida...” Madonna es esa
mujer que canta cerca de las olas, busca un nuevo amor para abrigar, querer y desear, que
sea muy especial o al menos asi cuenta la letra de “Cherish™ (1989}, la cual tiene una
anédedota clara, por este motivo el clip se sitia en el tercer estilo creativo tipo “C” division
“1”, recordemos que en esta parte la narracion visual cuenta una historia diferente a la
presentada en la letra de la cancion, y se representa asi: cancién con historia # (distinto)

historia narrada en las imagenes del video.

Las tomas mas empleadas en ¢l clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot, Close Up,
Group Shot y Medium Close Up, éstas describen el paisaje marine del corto musical. En
cuanto a la edicidn, las transiciones de imégenes son a corte, con disolvencia y Fade Cross.
El video contiene efectos en cémara lenta y técnicas de encuadre con tomas en picada, lo
que demuestra un trabajo de produccidn basado en la representacion icnografica, que ha

principios de los 80 no existia en los clips de la artista.
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Madonna ~ Cherish {Video clip, 1959},

marvial@briree.conbr. “Cherish.” {Tmagen digitalizada) 2000.
hitp://www.marvial hpg.ig.com.br/esp/Madanna/video/eyvideo.html
29 de marzo de 2003

Corina Figuerca, asistente de produccién de TV Azteca considera: “la elaboracion del
video clip en blanco y negro se realiza en la actualidad para ocultar los cambics de
iluminacién y color que hay en una locacidn, sin embargo también manifiestan un toque

artistico, que el video de Cherish tiene”.

El clip fue grabade en una playa de Malibu y dirigide por Herb Ritts, quien entonces era el
fotografo de Madonna. Gracias a este trabajo, él se dio 2 conocer en el mundo del clip vy

mas tarde trabajé con Mariah Carey, Michael y Janet Jackson,

La cancidn estd incluida en el disco “Like a Prayer”, grabado con la compafifa Sire
Records en marzo de 1989; el tema fue escrito por Madonna y Patrick Leonard,
musicalizador de peliculas como “Who's That Girl?” (USA, 1987). Posteriormente se
volvio a mezclar para el recopilatorio “The Immaculate Collection” {USA, 1990), por Shep
Pettibone, creador de canciones como “La isla botita”, y Michael Hutchinsen, ademas
aparecio en la banda sonora de la pelicula “My Own Private Idaho™ (Mi Idaho privado,
1691).
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Rain, después de la tormenta viene la calma (Estilo creativo tipo “C" divisién “1™)

“Los video clips de Madonna sirven de inspiracién a los realizadores mexicanos”, asegura
Lenin Huerta, productor de promocionales para TV Azteca, quien agrega: “el frabajo de la
cantante me ha ayudado a la hora de editar o prabar un comercial, pues los clips son
modernos ¢ inmovadores en cuante imagen, tecnologia y ritmo visual. Entre muchos, el !
video ‘Rain’ no es la exoepcidn, pues su estética, escenografia futurista e iluminacién,
demuestran que un video puede ser diferente, no sélo exponer al cantante ejecutando su

rola”.

Las imdgenes de la cancién exponen ia filmacién de un video clip llamado “Rain”. Aparece
constantemente un set de filmacion rodeado de muros azules con lamparas, por los que a
veces cae apua, Madonna se encuentra en medio del escenario, vestida de negro, en
momnentos estudia sus libretos, escribe algunas cosas, vocaliza, es maquiliada v lo anico
que espera es terminar el trabajo y ver la puesta del sol. Este hace que la letra de la balada
se aleje de las imdgenes presentadas en el clip, pues la cancidn relata el encuentro de un
nuevo amor que lavard el dolor vivido antes de conocerlo y que promete ser por siempre, la
melodia dice: “...1a puedo sentir, esta llegando. Lluvia, la siento en la punta de mis dedos, la

escucho en mi ventana. Tu amor estd cayendo como lluvia, lava mis penas, llévate mi

dolor, tu amor estd cayendo como lluvia...” Por lo dicho, “Rain™ estd ubicado en es tercer
estilo creative tipo “C” con division “1”, esto se simboliza asi: cancién con historia #
(distinte) historia narrada en las imdgenes del video. Las tomas mds aplicadas en el clip
son: Tight Shot, Long Shot, Full Shot, Big Close Up y Medium Close Up, estas tomas son ;
caracteristicas en los clips de la cantante ya que siempre ella es la protagonista. En cuanto a
la edicidn, las escenas cambian a ritme de la melodia, las transiciones de imagenes son a
corte, con disolvencia y Fade Cross. El video contiene un factor de iluminacién a contra
luz, algunos efectos fuera de foco y téenicas de encuadre con tomas en picada, que hacen
mds sofisticado este trabajo a comparacién de los primeros clips de la carrera de la

cantanie,

58 !




La filmacion es obra de Mark Romanek, creador de los clips de Janet y Michael Jackson.
Romanek trabajé junto con Krista Montagna y Jan Peter Flack encargado de la direccién
artistica. Su produccién visual fire elaborada en Los Angeles durante cuatro dfas con un
presupuesto de 800 mil délares. Fue rodado completamente en blanco y megro,
posteriormente se retoc6 infogréficamente para darle algunos tonos azudados

Pos su estética, “Rain” recibib el premio MTV Video Awards a la mejor direccion artistica

¥ a la mejor fotografia,

Madonna ~ Rain {Video clip, 1993).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlén.
Mexico.

Respecto a la temdtica de la cancién, Luis Angel Gémez asevera: “una vez mis el sentir
personal de Madonna se manifiesta en esta cancién, sin embargo aunque ella sea una
feminista e innovadora, en cuanto a la miisica ¢ imagencs de sus clips, siente y piensa como
cualquier ser humano. En la vida real se enamora y se decepciona, aunque fa imagen que
los medios y ella misma se ha creado de frivola y vacia, no le quita el seguir siendo una

INKjET COn emociones”.
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“Rain™ estd escrita por Madonna y Shep Pettibone, compositor de 1a melodia “Vogue”.
“Rain” se encuentra en el disco, “Erédtica”, realizado en los Estados Unidos con su propia

compafiia disquera, Maverick Records, en octubre de 1992,

Fever, inesperada falta de originalidad (Estilo creativo tipo *C" divisién “2")

“El video ‘Fever’ es muestra de la falta de singularidad que algunos productores llegan a
tener” aseverd Lenin Huerta en entrevista, y agregd: “*Fever’ es muy similar al clip “Give
It Away” de The Red Hot Chilli Peppers, estd bien que un cineasta manifieste su estilo en
sus producciones, como lo hace Tarantino, pero a mi parecer come director no debes
encasillarte y hacer todo igual, que fue lo que le sucedié a Stephane Sednaoui, ‘Fever’

resultd ser un desastre™.

Por otro lado hay quienes defienden el trabajo visual de “Fiebre”, (que seria su titulo en
espafiol), uno de ellos es Angel Araujo, ingeniero en sistemas y experto en el trabajo visual
de la cantante, quicn comenta: “éste es un muy buen video, Madonna recurre a grandiosos
efectos especiales para disefiar este clip en colores rojo y verde, esto lo hace un muy buen

trabajo™.

El video clip s6lo posee imdgenes de Madonna, con diferente vestuario, que la muestran en
escenarios calidos. Aqui la cantante baila y la edicion de la secuencia se mueve al ritmo de
la misica. No hay en si una historia iconografica a diferencia de la cancidn, la cual habla de
la pasion que una mujer siente por un hombre cuando éste la abraza, besa o simplemente la

acaricia, al grado de sentir que se quema por dentro. La melodia dice: “..nunca sabes
cudnte te amo, nunca sabes cudnto me preocupo. Cuando pones tus brazos alrededor mio,
me da una fiebre que es muy duro soportar. Escichame amor, escucha cada palabra que
diga. Nadie puede amarte de la manera que lo hago ve. Porgue no saben cémo amarte a mi

manera. Me das fiebre, cuando me besas, fiebre cuando me agarras fuerte. Fiebre, por la
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mafiana, fiebre durante toda la noche...”. La cancion tiene una historia central a diferencia
del clip, por fanto “Fever” est ubicada en ¢l estilo creativo tipo “C” con divisién “2”, y se

representa asi: cancién con historia 3 (existe) imagenes del video sin historia.

Las tomas més aprovechadas en el clip son: Mediom Shot, Close Up, American Shot, Full
Shot y Medium Close Up, todas son dirigidas hacia la imagen de la cantante quien es la
protagonista. Los movimientos de camara que se acentiian son: Tilt Up, Zoom Out y Zoom
In. En la edicion, las escenas cambian a ritmo de la misica, las transiciones de imagenes
son a corte y con Fade Cross. Esto hace que el clip, sobresalga de las demds producciones

visuales de la cantante, por esa impresién acompasada.

Madonna ~ Fever (video clip, 1993).

Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlin.

Meéxico.

La balada ritmica de “Fever” (1993), forma parte del disco que lleva el nombre de
“Erdtica”. Fue escrita por John Davenport y Eddie Cooley.

Segin David Juirez, experto de la vida y obra de la intérprete: “Madonna no acostumbraba
a incluir versiones de canciones de otros artistas entre sus trabajos. Pero el motivo por el
que decidi6 incluir ‘Fever’, fue fruto de la més pura casualidad. Shep Pettibone, cuenta en
libro “Erdtica”, que mientras él trabajaba en una de las sesiones de grabacién con la

cancién ‘Goodbye To Innocence’, Madonna estaba aburrida y canturreaba al micréfono el
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estribillo de ‘Fever’. Tanto gustd el resultado a los dos, que inmediatamente pidieron la

letra y se pusieron a trabajar, dejando fuera del album a *Goodbye To Innocence™.

Human Natuyre, vivir sin complejos (Estilo creativo tipo “C" division “2™)

Sin remordimientos se encuentra la vida de Madonna o al menos asi lo manifiesta ella

misma en ¢l clip llamado “Human Nature” (1995).

La meledia fue compuesta por la intérprete, Dave Halls, S. McKenzie y M. Deering. Seglin
Madonna, en esta cancién ella manifiesta la libertad de expresidn que tanto le han

censurado en su trayectoria artistica.

La anécdota central de la lirica, radica en que las cosas serian diferentes si ella fuera
hombre, por tanto al ser mujer y hablar de sexo se le ha malinterpretado, ya que la sociedad
es sumamente hipderita. Por ellc Madonna no esta arrepentida de haber vivido su

sexualidad como hasta ahora.

Para Luis Angel Gémez, columnista, profesor y fotégrafo del Diario de Sinaloa y el Sol del
Pacifico, esta produccién demuesira el feminismo que & veces manifiesta la cantante:
“podria decirse que Madonna en estd produccidn se ha abierto paso para conseguir lo que
se propone y llegar a alturas insospechadas. Es una mujer de negocios muy astuta con la

sagacidad de un mercader mas que de cantante”.

“Naturaleza Humana™, nombre cn espafiol de la melodia, tienen una historia central basada
en la libertad de expresion. “Exprésate, no te reprimas, no estoy arrepentida, es la
naturaleza humana. Y no estoy arrepentida. No soy tu puta, no me tires tu basura. No me
dejaste decir las palabras que afioré decir. No quisiste ver la vida a través de mis ojos.

Exprésate, no te reprimas. Trataste de meterme en tu pequefio cuarto y me silenciaste con
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amargura y mentiras. Exprésate, no te reprimas. ;Dije algo malo? Upsss, no sabia que no
podia hablar de sexo, debi estar loca...”” Asi Madonna comenzd su himno de rebelidn, entre
susurros y canto, el cual se puede encontrar en el Album “Bediime Stories”, grabado con
Maverick Records en octubre de 1994. Por la historia presentada en la cancidn, el video
clip no se relaciona con ella, pues la filmacion contiene ur fondo blanco como escenario,
donde Madonna se encuentra acompafia de cinco bailarines, ella se muestra atractiva, enire
el placer, la esclavitud sexual, el sadismo y el masoquismo, luciendo ropa de litex. No Hay
una framta, la historia verdadera es la cancion en si misma. Fl video termina con Madonna
en primer plane diciendo: jabsolutely no regrets! (absolutamente sin remordimientos). Por
tal motivo el clip esta ubicado en el tercer estilo creative tipo “C”, con divisién nimero “27,

no hay una historia visual, pero si una en Ia cancién. Es decir las imagenes ademds de no

relacionarse con la letra tampoco cuentan ninguna historia y se representa asi: cancién con _

historia 3 (existe) imagenes del video sin historia.

Las tomas mas sobresalientes en el clip son: Tight Shot, American Shot, Full Shot, Group
Shot y Medium Close Up a la cantante v los bailarines. 1.os movimienios de cdmara que
destacan son; Zoom Out y Zoom In. En cuanto a la edicidn, las escenas cambian al cOmpas
de la melodia, las transiciones de imigenes son a corte. El video contiene técnicas de

encuadre con tomas en picadas que dan ritmo al clip.

Madonna — Human Nature (Video clip, 1995),

Fotografia. Tesina, Gladis Carbajal Magaiia. Facultad de Estudios Superiores Acatfan.

Meéxico.
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Para algunos seguidores de la “Ex Chica Material”, ¢l trabajo musical tienen “un gran video
clip, el cual ha conseguido ser uno de los favoritos entre los fans de Madonna, por la
coreografia y vestuario vanguardista de la ‘Diva Pop’ ™, explicd David Juérez, observador

de la vida y obra de la cantante.

El ¢lip, rodado en Eos Angeles, por Jean-Baptiste Mondino, quien ha trabajade con David
Bowie y Bjork.

La secuencia fue nominada a los MTV Video Awards a la mejor direccion artistica y a la

mejor corcografia, perdio ante "Scream" (1995) de Michael Jackson.

Love Don’t Live Here Anymore, complejidad y sencillez unidas (Estilo creativo tipo

“C” division #27)

Diez ventanas abiertas, diez cortinas volando, una mujer sola vestida de negro, camina

lentamente entre columnas de méarmol.

Esa es la escenografia que nos muestra Madonna en el clip “Love Den't Live Here
Anymere” (1996). La produccién visual consiste en una sola toma, en Ia que la cdmara se
acerca lentamente desde el final del saldn hasta la intérprete, luego se aleja mientras ella
canta apoyada de una pilastra. El clip ne tiene ninguna historia, a diferencia de la cancion,
la cual trata basicamente del abandono sentimental y fisico que una persona puede sentir
cuando pierde al ser amado, y asi lo describe su estribillo: “...td e abandonaste, el amor no
vive mds aqui, sélo un vacio, el amor no vive mas aqui. Cuando vivias dentro de mi no
habia nada que yo pudiera conceder, ;Qué no harias por mi?, los problemas parecian tan
lejanos, lograste cambiar eso en un instante, amor...”, por esta razén, ¢l video clip se
encuentra en el tercer estilo creativo tipo “C” con una divisidon namere “2”, pues no hay
historia visual, pero si una en la cancidn, y se simboliza asi: cancién con historia 3 (existe)

imégenes de! video sin historia.
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Las tomas mis usadas en ¢l video son: Extreme Long Shot, Full Shot, Medium Shot, Long
Shot, American Shot y Medium Close Up a Madonna. Ios Gnicos movimientos de cimara
que hay son: Dolly Out y Dolly In, estas tomas solo describen la escenografia y no
trasmiten ninglin mensaje visual.

Madonna — Love Don’t Live Here Anymore (Video clip, 1996).

Fotografia. Tesina, Gladis Carbajal Magafia. Facuitad de Estadios Superiores Acatldn.

Mexico.

La filmacién de “Love Don’t Live Here Anymore” fue dirigida por Jean-Baptiste Mondino
{creador del clip “Human Nature™) y rodada en solamente un dia. Segéin Madonna, ella no
queria grabar este clip, por varias razones. “Una de ellas era que el personaje de ‘Eva
Duarte’, que interpreté en ‘Evita®, me absorbia y no podia recordar Ia letra de la cancion.
Otra razon fue que estaba agotada por el trabajo y en mi dia-de descanso tuve que filmar”,
record$ entre risas la “Diva del Pop” en entrevista para MTV.

La sencillez de este video, dice David Judrez, no fue por casualidad ni fatiga, como confesé
alguna vez la cantante Pop, existe otra razén y ésta fue “que se realizé como respuesta al
trat6é que recibi6 la ‘Diva’ de parte de MTV debido a los contenidos cada vez mds fueries

de algunos de sus video clips™.
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Respecto a la cancidn, “Love Don't Live Here Anymore™, fue el quinte corte del disco
“Like A Virgin” (1984), la cancién fue escrita por Miles Gregory en 1978 v grabada por

Madonna en 1996 para el disco “Something to Remember™, creado por Maverick Records.

Nothing Really Matters, el amor es lo mas importante (Estilo creativo tipo “C”

divisién “2")

Palida, de cabello negro, entre movimientos lentos y répidos se visualiza & una mujer. De
repente comienza su cuerpo a moverse de una forma muy rara, como si padeciera un fuerle
trastorno mental. Me acerco a la television y e doy cuenta que la mujer de la pantalla es
Madonna quien sufre convulsicnes en la filmacion de su video “Nothing Really Matters®, o
al menos asi se mueve al ritmo de la misica, con un nuevo tipo de baile llamado “Terky

Dance”.

La reina del Pop luce al estilo oriental, segin apunta Jordi, presidente del Club
internacional “Diosa Madonna, quien agrega: “gracias a! ‘Jerky Dance’, ‘“Nothing Really
Matters’ estuvo nominado al premio MTV por mejores efectos especiales pero perdid ante

*Special® del grupe Garbage”.

“El trabajo visual que presenta movimientos de yoga y karate es bastante bueno para una
canci6n bastante buena”, asegura Angel Ivan Araujo, Ingeniero en sistemas y experto en el

trabajo visual de la tanthién actriz nerteamericana.

El clip dirigido por Johan Renck (quien més tarde realizara los videos de Kylie Minogue),
estd ubicado en el estilo creativo tipo “C”, con division nimero “2”, pues hay una historia
central en la letra de la cancidn, la cual dice que el valor dado a las cosas no es el correcto,
pues vivimos en un mundo de egoismo en el que lo més importante debe ser el amor que le
podemos dar 2 los demds, parte del estribillo indica: “...nada realmente importa, todo lo que

necesitamos es amer, todo lo que te doy, vuelve a mi, Mirando mi vida esta todo muy claro
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para mi, he sido egoista, era la finica, me di cuenta que nadie gana. Algo esti acabando y
algo comienza...”. A diferencia de la cancién, el video clip “Nothing Really Matters”, no
tiene realmente una historia en la imégenes. Aqui se nos presenta a una mujer vestida de
Geisha, la coal tiene dos identidades, 1a calmada, prudente pero por otro lado violenta ¥
rebelde. Mientras Ia protagonista canta y baila, es rodeada por personas de tipo japonés,
quienes portan vestidos color blanco al mismo tiempo que caminan como automatas. Por la
falta de relacion entre mensaje auditivo y visual, la representacién del estilo creativo se
simboliza asi: cancion con historia 3 (existe) imégenes del video sin historia.

Las tomas més usadas en el clip son: Tight Shot, Medium Shot, Long Shot, American Shot
y Group Shot, todas muestran a Madonna como la protagonista del clip. Los movimientos
de camara que subrayan son: Travelling Right, Travelling Left, Dolly Out, Dolly In v Zoom
In, pues al ser ritmica la cancion esto le da movimiento a las imdgenes. En cuanto a la
edicion, las escenas cambian al compés de la melodfa v las transiciones de imégenes son a
corte, El video contiene diferentes factores de iluminacién como: luz frontal, luz dura ¥
algunos efectos en cimara lenta, esto hace del clip una nueva forma de crear videos por

parte de la produccién de la cantante, que integr6 un baile desconocido para el priblico.

Madonna — Nothing Really Matters (Video clip, 1999).
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia, Facultad de Estudios Supericres Acatlan,

Mexico.
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Respecto a la temdtica del clip, Feliciano Carbajal, profesor de misica y canto, considera
que “Madonna siendo ya una mujer con fama y dinero, ahora se enfoca en las cosas que
considera importantes para ella y que ¢l mismo estudio de la Cibala le ha ensefiado. El

amor y ¢l compartir cosas buenas con los demés es lo que realmente imporia™.
¥ P

Hay quienes aseguran que la inspiracion del video “Nothing Really Matters™ no vino por st
sola, Karla Medina cineasta mexicana y conocedora de la milsica Pop, asegura: ‘Nothing
Really Matters’ fue basada en la novela ‘Memorias de una Geisha® (1997), del escritor
Arthur Golden, esta literatura es de corte exdtico japonés, la cual abrid la moda del estilo

Zen, Anime y Manga™,

Respecto a {a cancidn, ésta se encuentra en el 4lbum “Ray of Light™ grabade con su propiza
disquera “Maverick Records” y con “Warner Bros” en marzo de 1998, los compositores
fueron Madonna y Patrick Leonard, este ultimo trabajaria tiempo después como productor
musical de la melodia “Your Seng”, incluida en la cinta “Moulin Rouge!” (AUSTRALIA /
USA, 2001)

A lo largo de esta investigacion se pueden ver los diferentes estilos creativos que por afios
ha utilizado la cantante. Aunque muchos directores ne los clasifiquen o los tomen en cuenta
a la hora de grabar, existen y estdn presentes en los trabajos visuales que hoy en dia se

producen en el mercado visual.

Madonna: el encuentro con una tormenta

La familia y 1a infancia de Madonna, fueron puntos clave para que se convirtiera en la
“Reina” de la masica Pop mundial.

Sus frustraciones, sentimientos intimos, fracasos amorosos y su imagen ante las cdmaras
influyen en sus producciones discogrificas, asi como en la manifestacion de los estilos

ereativos de sus clips.
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Veamos como una nifia se convierte en mujer, sale del nido y decide conquistar el mundo, a
través de un relato imaginaric basado en distintas noticias y entrevistas que MTV le realizd

a la cantante.

Keep It Together (Mantenla unida)

El dia en que comenzaba su gira mundial, Madonna Ciccone, se levantd a las cinco de la
mafiana para realizar su rutina de entrenamiento. Dos fuertes guardaespaldas la esperaban
para salir a correr, En ese momente recordd que habia sofiado con su madre, una vez m4s se
dio cuenta de lo mucho que la extrafiaba. Por un instante fue feliz en el suefio, pues pensé
que ella aun estaba viva y que su muerte habia sido sdlo una pesadilla, pero al despertar se
dio cuenta de que su ausencia era real.

La mafiana no era fria, mas bien calurosa, mientras corria por el parque, se dio cuenta de
que alguien los seguia.

8u guardaespaldas le pidi6 que se tranquilizara, s6lo era un reportero.

Termind su rutina de 40 minutos y se dirigid a su auto. Al subir al vehiculo, miré sobre su
hombre para ver si aquel periodista se habia ido. Efectivamente ya ne habia nadie.

Estaba nerviosa, la facha que tanta emoci6n le daba se habia heche realidad, era 18 de abril,

los ensayos fueron arduos y estaba segura de que el concierto seria un éxito.

Al llegar a su habitacién de hotzl, una de las asistentes le prepard el bafio y su ropa, pues se
acercaba la hora de ir al estadio donde seria el show, ahi deberia realizar los altimos
ensayos y pruebas de sonido.

Rapidamente se dio una ducha con agua caliente, se vistié y su peinadora le arregld el
cabelio.

En camino hacia el lugar, su hermano Christopher, le recordd que tenia una entrevista para
la revista “Music™ una hora antes del concierto.

Ella respondié que no habia problema, pero que haria la entrevista mientras se arreglaba

para salir a cantar.
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Dentre del camerino, después del ensayo, se encontraba nerviosa, apresurada, rodeada de
estilistas, bailarines y maquilladores, Madonna estaba casi lista para salir al escenario.
Mientras esperan la primera liamada, la cantante fue entrevistada por Jean Rosen, reportern

de “Music”, a quien le contd su vida y como las sombras obscurecieron su infancia sin

poder evitarlo.

Fatografla de Madonna con su madre.

Elizeche, Victoria. “Recuerdos Fotograficos.” (Imagen digitalizada} 2001.

htip://Madonnadreamscometrue, jespana.es/Madonnadreamscometrue/ RECUERDOS hitm
11 de enero de 2003

Ella no estaba segura de lo que contestaria, pues no le tenia confianza al reportero, sin
embargo Jean supo crear una buena quimica entre los dos.

La cantante le contd que cuando apenas era una nifia de cinco afios de edad, su madre,
llamada también Madonna, habia muerto a la edad de 32 afios, victima del céncer de

mamas. Después de ese suceso, la relacion con su padre se tornd insopertable.

Madonna - Mi padre se llama Silvio Cicoone, pero todos le dicen Tony, él trabajo mucho
tiempo comeo ingeniero de la compafiia Chrysler. Su familia era de origen italiano.
Cuando mamé murid mi padre se convirtié en un dictador para todos, pues fue educado en

unt ambiente sumatnente estricto y religiose.
Jean - (Qué fue lo que rompio la relacion con tu padre cuando apenas eras una nifia?

Madonna -Cuando viviamos en Bay City, Michigan, yo era una chiquilla feliz, pues jugaba
con mis hermanos. Eramos muchos, yo ocupaba el lugar niimero tres'de 6 hijos. Mi madre

era de procedencia francocanadiense, ella fue quien me confirmd con el nombre de
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Verénica. Actualmente sige las ensefianzas de la secta judia de la Cébala y fui bautizada
con ¢l nombre de Esther, no se que pensaria de este nuevo nombre mi madre si viviera. Mi
familia es sumamente catélica, cuando murid ella, mi padre y yo nos llevamos muy mal, &
se volvio més severo, y yo... mds rebeide.

Vivi mi adolescencia en Pontiac, un suburbio de Detroit, mis tarde nos mudamos a
Rochester, donde en 1a actualidad vive mi padre. Siempre fui una rebelde pero entusiasta,
tal vez eso me lievd a ser lo que soy ahora, productora, escritora, actriz, bailarina, cantante

y compositora,

Jean - ;Como fue tu vida de esiudiante?

Madonna - Estuve en tres colegios catdlicos -rie-. ;Quién lo imaginaria no? Las monjas
debian lavarme la boca con jabén y pegarme con una regla o castigarme por mi
comportamiento, el cual se alejaba cada vez mds al de una nifia “modelo”™. Recuerdo que
solia escaparme de las clases de piano, que mi padre me obligaba a tomar, para salir con los
chicos que me gustaban. En esa época de juventud me encantaba escuchar la musica de
Diana Ross, pues yo sofiaba ser famosa como ella.

Por otro lado lo que llegue a odiar, fue cambiarles los pafiales a mis hermanos menores, ya
que al morir mi madre, me tuve que hacer cargo de ¢llos.

Pero un hecho fuerte rompio definitivamente los lazos de amor entre mi padre y yo, pues
cuando ain extrafiaba enormemente a mi madre, quien tenia tres afios de haber muerto, mi
padre decidi6 casarse de nuevo.

Escogi6 como esposa a la nana de mis hermanos mds pequefios, a Joan Gustafson, quien al
igual que mi pap4, era fanatica de la disciplina. Con ella tuvo més tarde dos hijos, una nifia
ilarada Jennifer y un nifio al que nombro Mario,

La boda hizo que me sintiera traicionada por parte de mi padre y prometi no pisar la tumba
de mi madre jamds, y asi lo hice hasta que un dia rompi ese juramento cuando cumplf 31
afios, casi la edad en que murié mi madre.

El nuevo matrimonio marcé una gran distancia entre nosotros por casi 5 afios, cuando
decidi irme de la cesa para comenzar mi carrera artistica, con menos de 100 délares en la

cartera al llegar a Nueva York.
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Madonna - Pero agradezco mucho 2 mi padre esa severidad ya que sin ella no serfa lo que
soy hoy.

En la actualidad la relacién con mi papa es mucho mejor, nos hemos reconciliado aunque
admito que hice muchas cosas para desobedecerlo y hacerlo enojar, por eso realice el libro
“SEX” (1992).

Libro “SEX™ (1992).
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magata. Facultad de Estudios Superiores Acatin,

México.

Jean - ;Crees que el texto “SEX” fue una muestra de indisciplina ante la iglesia y la
sociedad?

Madonna — No - expresa rotundamente mientras Ie recogen ¢l cabello dentro de una pehaca,
de color rubio casi blanco. -Fue m4as bien una forma de revelarme contra mi padre y sacar

afuera tanta rabia.

Jean - ; Tu padre sabe qué lo amas y lo necesitas ahora, ya que estén reconciliados?
Madonna - Me duele que mi padre piense que no lo necesito cuando sucede Io contrario- Su
voz se quebranta y los ojos parecen llendrsele de lagrimas, las cuales limpia ripidamente
con un pafiuelo, evitando arruinar el maquillaje.-

Toda mi vida cargué con un resentimiento por mi madrastra, pues cref que me habia robado
a mi padre, pefo ahora sé y quiero confiar en ¢l, cuando lo necesito siempre est4 ahf.

A diferencia de la mala relacién con mi padre, me llevo muy bien con mis hermanos. El

que siempre estd conmigo trabajando, ya sea de bailarin o coredgrafo es Christopher,

Jean - ;Crees que ahora tu familia es unida?
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Madonna — 5i - sefiala con entusiasmo la cantante mientras se pone unos zapatos de tacén

rojos. - Lo que en un principio por rebeldia me alejé de mi casa, cuaando me fui a Manhattan

para probar suerte como bailarina, ahora me une a mi familia. Hemos trabajado juntos,

compartido problemas tanto personales como econdmicos.

G,
G

A lz izquierdz Madonna con su padre, a [a derecha sus hermanos.

Elizeche, Victoria. “La famitia de Madonna,” (Tmagen digitalizada) 200].

htip://Madonnadreamscometrie. iespana.es/Madonnadreamscometrue
{LA%20FAMILIA%20CICCONE. htm
F dz enero de 2003

Jean - ;Cémo se siente tu padre con sus nietos?

Madonna - Pues estd contento, es un abuelo feliz que tiene dos nietos hermosos.

Jean - {Qué tan cierto es que te has trasformado en la “Mamé Material™?

Madonna - Es curioso, siempre odié que me dijeran la “Chica Material” porque me

etiquetaban, y ahora algunos me llaman la “Mamé Material”, es algo que me va a

perseguir- se rie a carcajada abierta, se pone de pie y esta lista para salir a cantar.

EER
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Pero no tode ha sido éxito constante en la vida profesional de la “Reina del Pop”, en los
principios de su carrera tuvo privaciones econémicas y rachas de fracases, perc un dia la

fortuna le sonrid.

T'll Remember, las memorias de una estrella

Se abre la puerta, pero no de un escenario para otra actuacidn sublime, sino de una que la
conduce a un cuarto de hotel, donde se hospeda después de una noche de concierto. En
lugar de aplausos y gritos, ella busca una cama donde descansar, un sitio comodo para
refugiar sus sentimientos de soledad ante la ausencia de su familia.

Asi se ilustran los momentos de angustia y melancolia que sufrio la cantante en los

primeros afios de su carrera,

En el programa de MTV llamado “Ultra Sound Inside Madonna™, la cantante recuerda
haber tenido rachas de depresion: “cuando llegue pensé: jDios mio es una gran ciudad cen
mucha gente y yo no conozco a nadie! La gente me pasaba por un lado y me empujaba. Me

dije: ;llegare a tencr amigos? Vine a Manhattan sin el consentimiento de mi padre™.

La tristeza invadia poco a poco 2 la futura escritora de “The English Roses”, pero eso no la
vencid, luchd para cumplir su suefio de ser famosa, ya fuera en el canto, baile o tocando y

componiendo en la bateria.

Vivi6 un tiempo en un lugar llamado “Star Motel”, donde de acuerdo con su memoria tenfa
pesadillas y vivia con miedo por la inseguridad del lugar.

“En el *Star Motel® extrafiaba a mi famnilia, no paraba de liorar. Afioraba el confort, mi casa
era como de locos, por tantos hermanos juntos, pero al menos estaba limpia ¥ me era

farniljar”, dice con nostalgia la cantante.
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Sandra Camy, periodista independiente y experta de la carrera de Madonna, en entrevista
aseverd: “pasaba miserias en Manhattan, pero no podia regresar a casa de su padre, porque

se hubiera sentido decepcionada consige misma y tampoco podia pedirle nada por orguilo”™.

Después de vivir desdichas, tristeza y soledad, a la ejecutante de “Evita” (1996), Ie llega su

primera oportunidad en cine, al ser descubierta en los suburbios donde Hegé a estar.

Madonna en su casa de New York

Elizeche, Victoria, “Recuerdes Fotograficos.” (Imageﬁ digitalizada) 2001.
hitp://Madonnadreamscometrue iespana.es/Madonnadreamscometrue/RECUERDOS. htm
11 de enero de 2003

En esos barrios fue atrapada por la fama, segin sus mismas palabras, “yo vivia en la calle 4
y la B, niimero 2346, en el portal del edificio fue donde me descubrieron para la pelicula
*Desperately Secking Susan’ (USA, 1985). Fra un dia de verane caluroso y un fotégrafo
nos pregunté si podia retratamnos, le dijimos que si, él me pidié mi mimero de teléfono vy se
lo proporcioné. Un par de dias méds tarde me llamé y me dijo que su madre queria
conocerme. Resulté que ella era directora de casting y trabajaba con Martin Scorsese,

ademas de ser muy amiga de Barbra Streisand. Asf fiie como me inicié en la actuacién”
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Pero hay algo que afiora la cantante de su vida pasada y eso ¢s el anonimato. “Ahora que
estoy muy distante de mi vida pasada extrafio los afios de lucha, aunque ne significa que no
siga luchando. Actualmente soy mas feliz que cuando era joven, pero extrafio la época en
donde no era famosa, cuando habia més oportunidades de experimentar y hacer lo que

quetia” narra con nostalgia Madonna

Sin haber tenido un centavo en la belsa cuando inicid su carrera, en la actualidad tiene una
fortuna valuada en mas de 360 millones de délares, Vivid en la clase media la mitad de su
juventud, hoy en dia es dueifia de 4 casas, un departamente en Nueva York, una mansion en
Los Angeles, otra en Miami y una mas en Inglaterra. De ser cenicienta pas6 a ocupar la
corona como “Reina det Pop”, De rogar por un contrato discografico ahora es duefia de su
propia compafiia llamada “Maverick Records”, ha grabado mas de 14 discos y 58 videos
musicales, de los cuales 19 fueron seleccionados para mostrar los estilos creativos del video
clip en esta investigacidn, en el tema {lamado: Madonna: ¢l video clip, la masica que se ve
y las imagenes que se oyen (Estilos creativos, tipo: A, B y C), pues es importante mostrar
como su vida la llevé a involucrarse en el mundo del espectdculo para después ser conocida
mundialmente por sus clips los cuales contienen los tres estilos creativos que se tienen hasta

¢l momento.

La miusica, el sound track en la vida de Madonna

Cuando a los 24 afics de edad, Madonna Ciccone se convirtid en cantante, revoluciond el
concepto vanguardista juvenil.

Como todas las chicas de su edad, en 1982, eila usaba ropa desenfadada y casual, un look
llamado “prenda sobre prenda™.

Con 1a original tesitura de su voz y sensuales movimientes, impactd al piablico
acostumbrado a escuchar la voz de Donna Summer enmarcada en el género disco,

La intéeprete Pop siempre estuvo al lado del mundo de la misica, ya fuera cantando,
tocando la bateria o bailando. Hay quienes la recuerdan hoy en dia con carifio, como

expresd en entrevista para MTV Jack D. Lerner, presidente de “Music Building INC”: *mi
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primer recuerdo de Madonna, es que siempre estaba aqui en el ‘Music Building®,
trabajando y ensayando. Se paseaba por el edificic vocalizando sus canciones, buscando

otros milsicos con quien trabajar”.

En ese lugar fue donde comenz6 a convertirse en leyenda, primero de la mano de Camille

Barbone, quien intentd representarla en la compaiiia “Gotham Productions”.

Fotografia con Adam Alter, Madonna, John Roberts, Susan Planer y Camille Barbone.
“MadonnaShots 1981.” (Imagen digitalizada).

hitp://www . Madonnashots.com/1981 html

23 de abril de 2005

Camille se fransformé en el manager de Madonna, le hizo firmar contratos en clubes de la
ciudad donde empezé a triunfar y ser reconocida en Nueva York, pero la “Diva del Pop” no
estaba conforme con su trabaje en “Gotham Productions™, asi que comenzd a buscar algo

mads grande.

Un dia conoce al Disc Jockey Mark Kamins, quien trabajaba en la discoteca de moda
“Danceter{a”. Kamins escuchd la musica de Madonna y le presentd a Seymour Stein,
presidente de la disquera “Sire Records”, quien la convierte en un idolo internacional, al

darle su inicial oportunidad grabando el primer sencitlo “Everybody™,
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Con Seymour Stein, presidente de Sire

“Bspeciales.” (Imagen digitalizada).
http:/fwww hartas.com/especiales™Madonna htm
23 de mayo de 2003

Stein recuerda en entrevista para MTV, su original encuentro con Madonna y la firma del
contrato con la disquera: “yo estaba en ¢l hospital cuando escuché la cancién ‘Bverybody’
por primera vez. Me encantd, ella fue en busca dc un contrato y lo consigui6. En ese
momento no le hubiese importado que yo estuviera en un ataid, siempre y cuando tuviera

una mano afuera para firmar el contrato™.

Con “Sire Records” trabajé de 1982 a 1990, grabando en total § discos, para después unirse
en 1992 a la compafiia “Warner Bros.”, A finales de ese mismo afio creé su propio sello
discografico “Maverick Records™.

La bailarina se convirtié en el idolo que movia masas, las chicas Iz imitaban y se vestian
como ella, llenaba conciertos, los cuales eran y son inaudibles por la algarabia del pablico

que ve el especticulo.

Debi Mazar, amiga de la cantante, quien realizé del papel de Spice en el filme “Batman
Forever” (USA, 1995), recordé su peculiar forma de vestir, cuando MTV realizd un
programa especial sobre Madonna: “tenia el cabello alborotado y su piel era como de
porcelana, Se ponia una ropa encima de otra en un estilo muy cargado. Recuerdo que la
primera vez que la acompafié a una gira, fue cuando me percaté de lo famosa que era, No

habia pensado en ello, sélo sabia que era mi amiga”.
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22 afios después sus presentaciones han evolucionado, las coreografias son diferentes, sigue
llenando estadios, sus vestuarics son mds estilizados. Por su imagen cambiante es

nombrada como la “Estrella Camalednica®.

Como un camaledn

Pelucas, tintes de cabello, cortes distintos, estilos diferentes. Ropa extravagante, casual,
formal, ejecutiva. Zapatos altos, bajos, rojos, negros. Que mujer tan inestable, podria
pensarse, perc no es asi, pues estd dama tan cambiante, conocida como Madonna, sélo

busca renovarse para que su misica y fama no mueran.

“Un video es bisicamente imagen, y Madonna es la reina de los videos, por lo tanto, es una
maestra en el arte de la imagen, la cual implica vestuario, maquillaje, v asi se reinventa a
ella misma visualmente para permanecer siempre en boga y no hastiar al piblico con un
mismo lock™, asegurd en entrevista para esta investigacion Luis Angel Goémez Lépez,

columnista, profesor y fotdgrafo del Diario de Sinaloa y el Sol del Pacifico.

La “Reina del Pop” se ha caracterizado siempre por su especial estilo a la hora de vestir. Lo

que haga o diga es ley para millones de mujeres, especialmente las jovencitas.

“Madonna es la mayor influencia individual en la moda mundial, todos la miramos para ver
que hard a centinuacién”, comentd Karl Lagerfeld en conferencia para diversos medios
impresos. Lagerfeld, es disefiador de la marca “Chanel” y segin €1, la cantante y actriz
norteamericana, “ensefié al mundo que una blusa de 500 dolares puede verse mdis
provocadora y atractiva que un vestido de 500 mil. Un régimen de seguidores ha probade
en sus propias cabezas los constantes cambios de pelo de la bailarina, desde el negro al
blanco platinado, pasando por el pelirrojo hasta el castafio. Ella ered la moda de la ropa

interior afuera, mostrd que la vulgaridad pedia ser mortalmente sexy™.
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En los comienzos de su carrera, la intérprete norteamericana expresé ser admiradora de
Marilyn Monroe. Us6 un lanar en ¢l labio y cabello rubio, hasta realizé la parodia de
“Diamonds Are a Girl’s Best Friend” incluido en 1a pelicula “Los caballeros las prefieren
rubias™ (USA, 1953). El tema de Madonna se llamé “Material Girl” (USA, 1985), el cual le
puso la etiqueta de “Chica Material”.

“Si cuando cantaba esa cancién me hubieran dicho que por el resto de mi vida me iban a
llamar “Material Girl’, no lo hubiese hecho. Hoy en dia en Europa me siguen diciendo de

esa forma y estoy harta de que me digan asi”, indicd con rabia la artista,

- A, P 2
Marilyn Monroe a la izquierda en “Gentlemen Prefer Blondes” {(USA, 1953 1925).
Madonna a la derecha en “Material Girl” {1985).
Fotografia. Tesina, Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatfan.
Meéxico.

Ruth Valverde, disefiadora de modas, asegura: “Madonna en los comienzos de sus video
clips imit6 la imagen de la Monroe, pero eso no le guita la autenticidad y originalidad que
siempre ha tenido, porque desde sus inicios hasta hoy no estd a la moda, sino que ella

misma crea la moda®™,

Hoy en dia la cantante ya tiene una imagen definida, que se muestra en sus trabajos
visuales, y no intenta copiar a nadie, asf lo considera, Luis Angel Gomez y agrega: “A
pesar de los cambios fisicos por los que ha atravesado en su departamento de disefio e

imagen, por asi decirlo, por mds radical que estos cambios sean siempre estd en el fondo el
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sello Madonna, como los pintores, escultores o fotdgrafos, quienes pueden realizar obras de
cardcter visual contundentes y cambiantes, pero el estilo de cada quien es innegable y

siempre reconocible. Es su firma al terminar de dar la pincelada final”.

La imagen en los video clips de la intérprete, ha cambiado en las diferentes etapas de su
carrera, desde el cabello alborotado rubio con raices negras, cuando cantaba “Like a
Virgin” (ITALIA, 1984), pasando por la melena corta, castafia, peinada hacia atras, como
aparecio en “La Isla bonita” (USA, 1986), siguiendo con el pelo rubio casi blanco y largo
hasta la cintura, tal como se presenté en “Vogue” (USA, 1990). Posteriormente usé un
estilo de Geisha en “Nothing Really Matters” (USA, 1999) para aparecer mas tarde como
vaquera en “Don’t Tell Me” (USA, 2000). Hoy en dia se le ve con el puro estilo militar que
nos presenta en “American Life”, (USA, 2003) donde se muestra ruda, con pelo castafio

hasta los hombros.

Madonna y sus diferentes cambios.
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facuftad de Estudios Superiores Acatlin.
Meéxico.

Por otra parte catedraticos de la Universidad de Navarra aseguran que su estilo al vestir, en
los video clips, en lugar de ser original e innovador es totalmente “Antimoda”, como
asevera Ana Marta Gonzélez, filosofa de dicha institucidn, en su conferencia titulada “La
antimoda: ;Otro estereotipo? A propésito de Madonna”. Gonzilez explicé: “en sus inicios

representaba un estilo de vestir que podriamos calificar de callejero, con lo que parecia
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oponerse a la meda impuesta desde arriba, pere con el tiempo se convirtid en generadora de
estilos que se impusieron en la calle. Madonna representa muy bien la clase de paradojas a
las que se enfrenta quien persigue definir su identidad en un mundo de convenciones. Es
esclava de la moda pues procura disolver de manera sistematica ciertos estereotipos porgue
los reconoce vacios de contenidos, sin embargo, con este continue desafic de lo
convencional, queda obligada a un cambio perpetuc, igualmente prisionera de ellos™.

El concepto misico visual de Madonna es siempre estar al dia y comerse el mundo
literalmente de un bocado, pero los especialistas en espectaculos, como Fernando Martinez
deliberan que a(n le falta terreno por recorrer: “Madonna siendo tan firerte como es en el
mundo del entretenimiento, puede llegar a ser més poderosa siempre y cuando incursione
en dreas en donde siendo capaz atna ne es conocida, por ejemplo directora de clips, creo que

todavia tiene muchas metas que alcanzar®.

Asi como la imagen y vestuario influyen y caracterizan sus video clips, también la vida

sentimental y roméntica de la cantante se refleja en sus producciones visuales.

El corazon doliente de la “Emperatriz Pop”

Ella lo vio sentade con aquel chico. Inesperadamente se abrazaban y besaban sin parar, lo
que provoct en Madonna un sentimiento inexplicable de tristeza e impotencia, por que a

quien vela era a su esposo con uno de sus bailarines.

Precisamente la infidelidad y la viclencia intrafamiliar, fueron las razones por las cuales la
“Chica Material” se divorcio de su primer esposo, Sean Penn, en 1989, Segin la misma
Madonna, este suceso fue uno de los ¢lementos que influy6 en la creacién del video clip
“Oh Father” (1989) del cual vimos su estilo creativo en el tema; Madonna: el video clip, 1a

misica que se ve y las imagenes que se oyen (Estilos creativos, tipo: A, By C).

Asi como se divulgd su separacién marital, hoy en dia es conocida ante la opinién piblica

la vida sentimental de la cantante. Asediada por hombres y mujeres de tode el mundo,
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como Carlos Ledn, padre de su primera hija y exentrenador personal, 1z “Diva del Pop” se
ha relacionado con misicos, modelos, actores, deportistas, no importando el sexo ni raza, y
asi lo reflejo en el video clip Hamado “Erética” (1992).

Para muchos escritores y periodistas norteamericanos, Madonna en cuestién de amores
estuvo siempre a la baja, pese a ser una mujer con dinero, inteligente, famosa y exitosa no
tuvo un compromiso formal en el cual se pensara tener familia.

Actualmente su vida es estable, como ella misma afirma, pues es madre de dos hijos y estd

casada con el cineasta inglés Guy Ritchie, director y escritor de la pelicula Swept Away
(ITALIA/UK, 2002).

La familia de Madonna, 2 Ia izquierda Guy, su actual esposo y Roceo su segundo hijo. A la derecha Lourdes
Maria su primer hija.
“Protagonista.” {Imagen digitalizada)

http:/farww_lavox.com/protagonista/10-15-2001 phtinl
23 de maya de 2003

Sin embargo no sélo ta vida personal y laboral influye en el trabajo visual de la cantante,

también la relacion con los medios ha servido de inspiracién para elaborar video clips.

& Cuanto cuesta aparecer en Ia prensa?

“No puedo caminar por la calle con mis nifios. No consigo hacer las cosas que la gente

comun reatiza con sus bebés. Mi hija es demasiado joven como para entender el estatus de

una estrella. Ella no ve el punto de vista de 1a prensa, cree que los paparazzis son tontos.
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“Sdlo dejé que un experto le tomara fotos a la nifia y fue para el articulo de Vanity Fair. El
resto que han visto son imédgenes que los paparazzis consiguen mientras me persiguen por
donde voy™, estas fueron las palabras que Madonna ofrecié en entrevista para la revista

WorldPop, cuando le preguntaren su relacién con los medios impresos.

Esta persecucion que vive Madonna con los medios le llevd a realizar el video clip
“Drowned World (Substitute For Love)” (1998), en donde la cantante se ve acorralada por
fotdgrafos y lo inico que para ella vale realmente 1a pena es ¢l amor de su hija y su familia.
Este clip s¢ encuentra situado en el estilo creativo tipo “B”, pues aparece una harracion
iconica, la historia que cuenta la cancidn es la misma que narran las imdgenes y se

representa asi: cancidn con histeria = (igual) imdgenes de video.

Aparecer diario en televisién, radic y prensa, proporciona de forma inmediata,
reconocimiento gratuito y la creacidn de una imagen que vende productos y genera grandes
cantidades de dinero, ese es el lado amable que todo artista agradece.

Perc obtener el éxito mundial en los medios escritos v electrénicos implica a veces de
sactificios, disciplina, prudencia, educacién y tolerancia a las entrevistas frecuentes que se

convierten en una obligacién laboral, que a muchos artistas, como a Madonna, no les gusta.

Intencicnalmente, los periodistas ven y hablan con la actriz casi todo el tiemmpo, los
paparazzis la acosan, sin embargo, en las conferencias de prensa sélo responde a las
preguntas que se relacionan con su carrera, evita tocar temas personales que podrian ser

espinosos, como sus hijos y matrimonio...

Desde que la rubia actriz decidio vivir en Inglaterra, la prensa le reprocha sus actuaciones,
asi como la decision de que sus hijos no vean sus videos, en especial su presentacion en
MTV con Christina Aguilera y Britney Spears, donde s¢ da un beso en Ia boca con las dos.
Estas criticas la llevaron a realizar el video clip “Nobody Knows Me” (2003, en el cual
manifiesta que nadie realtmente la conoce, hablan de ella sin saber realmente quién es

Madenna. Este clip se encuentra situado en el estilo creativo tipo “C” division “2”, pues la
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cancién tiene una historia a diferencia de las imdgenes, las cuales no cuentan nada, y se

representa asi: cancidn con historia 3 (existe) imdgenes del video sin historia,

Pero no solo ha recibido censuras por parte de los medios, también la han felicitade y
hablan bien de ella, tal es el caso de Aurora Valle, productora, reportera y conductora de
TV Azteca. La periodista asegura que la cantante es una buena persona ya que *ha ayudado
& una compafiera de clases de su hija Lola, cuya madre estd gravemente enferma. La
cantante lleva a la nifia al colegic asf como costea el tratamiento de la enfermedad, y ese es

el lado humano que nadie conoce de la ‘Estrella Pop’™.

Los medios han desacreditado a la aciriz, pero pocos hablan de su calidad humana. Su
tltimo libro titulado “The English Roses” (2003), beneficiara a muchas personas, pues gran
parte de las ventas irin destinadas a obras benéficas. “Lo hago porque quiere compartir con

los nifios algo que conozco”, dijo la cantante.

Idzi Dutkiewiez experto en musica Pop y Rock, dice que Madona siempre ha manipulado a
la prensa, “ha llegade hasta donde estd gracias al trabajo duro, a la fe, creatividad,
disciplina, apoyo, rodedndose de gente inteligenie. Ella hace lo que quiere con los diarios,

siempre los ha usade a su favor, es decir, habla y calla lo que desea™.

Sin embargo, algunos opinan que se ha vuelto més humilde con la prensa, ya no es déspota
e inalcanzable como antes, asi manifiesta Arturo Macias, conduetor de especticulos en TV
Azteca y locutor, quien ha estado en las conferencias de prensa de la intérprete: “Madonna
es accesible con los medios y mas abierta a dar entrevistas porque ya no tiene tanta fama

como antes”.

Aunque la cantante es més sencilla que en sus inicios, o asi 1a ve David Judrez, experto de
la vida y obra de Madonna, quien asegura: “en efecto es mds accesible, perc nunca antes lo
fue, tal vez porque no tenia tanta competencia como hoy en dfa”.

Muchos periodistas coinciden con David Juarez y opinan gque ahora la relacién con los

medios es mas abierta y accesible.
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En contraste con lo dicho por Maclas y David Judrez, Corina Figueroa, asistente de
produccion de TV Azteca, considera que es mds sencilla no por la competencia, “sino por
ia misma religion que ahora profesa, se ha vuelto mas espiritual, menos frivola como la han
catalogado, esto se ve reflejado en su video clip “Nothing Really Matters” (1999), donde la
cantante manifiesta, que nada realmente importa, sélo el amor”, Anteriormente vimos el
estilo creativo de “Nothing Really Matters” en el tema: Madonna: ¢l video clip, la musica

que se ve y las imégenes que se cyen (Estilos creativos, tipo: A, By C).

Asi como su trayectoria artistica es conocida por tedos, de la misma manera lo es su vida
personal, cualquier cosa que haga es noticia. Se habla de igual forma de sus produceiones,
conguistas amorosas, vida familiar e hijos, asi como de sus discos, conciertos y peliculas
que se renuevan dia a dia, constantemente. Un claro gjemplo son sus videos que han ido

evolucionande con el paso del tiempo.
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El video clip: musica para verse

Antecedentes del video clip

No se sabe con certeza el momento exacto del surgimiento del video clip, pero todo
parece Temontarse al cine, los expertos en la materia, como Cha (musico y locutor
especializado en Rock y Pop), Raul Durd Grimalt (director del laboratoric de fotografia
del departamente de Historia del Arte en Iz Universidad Politécnica de Valencia) y
Arturo Greene (productor gjecutivo de Filmmates Grupo PTA), coinciden en sefialar que
las peliculas como, "Help” (UK, 1965), "El Submarino Amarille" (USA/UK, 1968) y
"Let It Be" (UK, 1970), de la agrupacién The Beatles, dieron origen a los video clips
pues podian pasar independientemente de la pelicula, aunque estuvieran grabados en
formato de cine. Al respecte Raill Duré escribid: "el clip surge en contraposicién a la
inmensa mayoria de lo que fue el cine musical Rock, lo cual no coniradice la existencia
de importantes excepeiones. Entre las mas interesantes cabe hablar de jQué noche la de
aquel dia!, de Richard Lester” (Durd Grimalt, 1988:15).

“A Hard Day's Night” (UK, 1964), nombre original en inglés, significd la primera
incursion en la industria cinematografica para la agrupacion The Beatles, El filme de
comedia y aventuras con Rock And Roll, fue dirigido por Richard lLester, quien
posteriormente realizara las peliculas “Superman IT” (UK, 1980) v “Superman III” (UK,
1983). En “A Hard Day's Night™ se lanza al grupo inglés, en un mundo lleno de fandticos,
productores, periodistas y familiares, igualmente se revela el secreto de su supervivencia
y €xito; por otro lado “Rock De La Cércel” (Jailhouse Rock), de Richard Thorpe creador
de “Fun in Acapuleo™ (USA, 1963), file un drama musical, que mostrd bailes y canciones
interpretadas por el llamado “Rey” Elvis Presley. De ambas peliculas, se exirajeron
algunos musicales que en la actualidad se pasan por television como clips, tal es el caso
de “T'll Cry Instead” (1964), grabacién desprendida del largometraje “A Hard Day's
Night™.
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El surgimiento exacto del video clip parece ser un misterio, pero estd muy relacionado

con la television, el cine, la milsica Pop y Rock.

Por ofro lado Arture Greene en conversacitn, menciond: "el video clip surgié cuando se
reprodujeron en la television las peliculas de los Beatles, no estoy seguro, pero un
conductor estadounidense muy famoso llamado Ed SuHivan, frasmiti6 en su programa

esos musicales, asi nacié el video clip”

o The 2
Lo Ed Sullivan “w
3 Show

The Ed Sullivan Show, CBS Variety Series.
Von Pein, Tim. “The Ed Sullivan Skow™. (Iimagen digitalizada), 2001.
hitp://www.timvp.com/sullivan, html.
2 de noviembie de 2601

"Toast of the town" fue el primer nombre que tuvo el programa del presentador de origen
irlandés Ed Sullivan en sus comienzos, el cual con el paso de los afios fue renombrado
como "The Ed Sullivan Show™ (Septiembre, 25, 1955).

El programa duré 23 afios, de junio 20 de 1948 a junio 6 de 1971, en ia CBS, sc
fransmitfa todos los domingos por Ja noche. En él se presentaban artistas del momento,
deportistas y actores famosos. Cabe mencionar que hicieron acto de presencia Elvis

Presley, The Beatles, Dean Martin, Jerry Luis, Rodolf Nureyev y muchos personajes mds.
Posteriormente los fragmentos de este programa, los cuales contenian las Ppresentaciones

de todos estos cantantes y bailarines, fueron transmitidos en forma independiente en otros

shows y esto también ayudé a que se abriera el camino hacia los video clips.
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The Ed Sullivan Show, CBS Variety Series.

Vo Pein, Tim. “The Ed Suflivan Show™. (Imagen digitalizada). 2001,
http:/rwrww timyvp.comysuflivan.htm],
2 de noviembre de 2001

Asi que tanto la misica grabada por el cuarteto de Liverpool como la promocién que se le
dio en el programa de Ed Sullivan se consideraron como los primeros antecedentes
comerciales y artisticos del video clip en el siglo XX, en los cuales se conjuntaron vog,

imagen y sonido.

Sin embargo, la historia no comienza alli, pues para que hoy en dia se pueda producir y
disfrutar del clip musical, el hombre tuvo que representar fisicamente los aspectos deé su
vida cotidiana por medio de las imagenes. Tal es el caso de las formas con sombras,
consideradas como los primeros espectéiculos en piiblico con proyecciones icnogréficas

animadas, ya fueran por medio del cuerpo u objetos.

“En el siglo XVI se comenzd a utilizar la ‘cambra obscura’ (nombre original en italiano),
que permitia la proyeccion de imédgenes extemnas dentro de una cimara obscura y fue la

precursora de la fotografia.” (“Historia de la fotografia.” (Documento Web). 2001.
htip://www.foto3.net/ 15 de abril de 2001).
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Unos siglos despues, se cred la "Linterna Magica", ésta fue antecesora del cine y
proyectaba imagenes sobre una superficie plana por medic del gire de cristales circulares.
“El diorama, el peep show y la linterna magica existian como especticulos visuales, pero

eran acontecimientos en vivo mucho mas proximos al teatro™ (Lack Russell, 1999:21),

En el siglo XTX aparece un invento capital: la fotografia. Por primera vez, era posible

impresionar y guardar una imagen del mundo que nos envuelve,

Cémara de 35 milimetros, que se infrodujo en Alemania en 1925, Gracias a su pequefio tamafio v a su bajo
costo se hizo Popular entre los fotdgrafos profesionales y los aficionados.
“Historia de la fotografia.” (Imagen digitalizada). 2001,

htip:/fwvww.foto3.net/
15 de abril de 2001

A lo largo del siglo, se crearon una serie de inventos como ¢l “Taumatropo™, el
“Fenaquistoscopio™, el “Zootropo” ¥ el “Praxinoscopio™. Una variante de este 1iltimo, el
“Teatro éptice”, construido por Emile Reynaud, considerado el padre de la animacion,

cuyo proyecto se considera como cercane al cine.
El aspecto sonoro también evoluciond, en 1877 Edison inventd el “Fenégrafo” y el

“Cinetégrafo”, los cuales, seglin dice Rusell Lack, en su libro “La miisica en el cine”,

fueron el empuje tecnolégico que condujo a la invencién del cine.
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Con estos proyectos, se considera que el cine nacié oficialmente el 28 de diciembre de
1895. Aquel dia, los hermanos Lumiére mostraron, en sesién piiblica, sus filmes a los

espectadores del “Salon Indien” de Paris.

eniiiEl

Publicidad del cinematégrafo de los hermanos Lumigre.

Ripofl Soria, Xavier, “El nacimtento del cine. La dpaca muda.” (Imagen digitalizada), 2000,
hitp:/fwww.xtec.es/i~sripoll/ecinel.iitm

12 de mayo de 2001

“Un dia Georges Méliés, un hombre con imaginacién, hizo realidad los suefios de las
personas, fue quien llevd la ciencia — ficeion al cine con “Viaje a la luna’ (FRANCIA,
1902) y “Viaje a través de lo imposible’ (FRANCIA, 1904), y asi se dejé de hacer el cine
habitual y estindar que se realizaba en la época, estas peliculas presentaban cosas que los
seres humanos sélo tenian en su imaginacién y no podian ver fisicamente, pero gracias al
cine lo pudieron vivir” (Ripoli Soria, Xavier “El nacimiento del cine. La época muda.”

(Texto). 2000. hitp://www.xtec.es/~xripoll/ecine0.htm 12 de mayo de 2001).

En aquel tiempo las peliculas eran mudas, se usaban unos rétulos en medio de las escenas
los cuales iban explicando la accién o los dislogos, y a veces un pianista daba el toque
melodioso al especticulo, en esa etapa se mezcld por primera vez la musica con las

imégenes, se podria decir que fue el momento més cercano hacia el video clip.

Segiin Russell, eran contados los productores como Chaplin y Griffith, que se esforzaban

por mejorar la presentacién musical de sus peliculas, para €l la misica de cine tiene como
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fin reforzar nuestras reacciones ante las escenas filmadas. Como espectadores, tenamos

pocas opeiones interpretativas: la pelicula que vemos nos lega totalmente determinada.

Al respecto hay comunicadores mexicanes que coinciden con lo dicho per Russell, tal es
el caso de Adalberlo Ramones, quien es actor, productor y conductor. En entrevista
telefénica, para esta investigacion aseguré: “La miisica es la que le da vida al cine,
imaginate una pelicula sin sonido, sin misica y sin que hablen los personajes, no seria
nada. La sonorizacion es la que nos mueve los sentimientos, a veces vivimos el temor,
suspenso, la accién, es mas, hasta percibimos cerca de nosotros la presencia del asesino

que aparecen en la cinta™.

Fl cine comenzo a hablar el 6 de octubre de 1927, cuando se escuchd el canto del actor
Al Jolsen en la pelicula "El cantante de jazz" de Alan Crosland, eso fue un avance, ya no
$61o se escuchaba la musica del “Fondgrafo”, sino también la verdadera voz de los
actores, y esto se dio gracias al sistema de sonido “Vitaphhone™ usado por Warner en esta

produccidn.

No tardé mucho tiempo para que el cine de color llegara, esto sucedié en Estados Unidos
cuando corria el afic de 1935 con la pelicula "La feria de las vanidades" de Rouben
Mamoulian, aunque su plenitud artistica la consigue el cine a colores con el film de

Victor Fleming "Lo que el viento se llevo” (USA, 1939).

Mas tarde el cine fue forjando una industria, es en los afios 50, momento donde se
imponen los musicales como: "Cantando bajo la Huvia" (USA, 1552), de Stanley Donen
y Gene Kelly, y otras producciones.
En esa misma década los jévenes se convierten en un publico potencialmente consumista
influenciado por los filmes de Rock.
“Desde que empezé a utilizarse la musica en las peliculas, los cineastas se interesaron por

la idea de crear un ‘ambiente’ especifice por encargo” (Lack Russell, 15889:223),
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Se filmaron peliculas musicales como “El salvaje™ (USA, 1953) de Laszlé Benedek, en la
cual el protagonista fue Marlon Brando quien interpret6 el papel de un lider pandillero.

Asi pronto [a juventud se identifico con el personaje.

Otra pelicula en la que el Rock se ve como la temdtica principal fue "Semilla de maldad”
(USA, 1955) bajo la direccitn de Richard Brooks. En donde hacen aparicién Bilt Haley v
los Comets interpretando la cancién "Rock Around The Clock".

De esas peliculas surgieron intérpretes como Elvis Presley, el llamado mito de la

Juventud creado por Hollywood en los 50 y 60.

Elvis Presley.

Von Pein, Tim. “The Ed Sallivan Show”. (Imagen digitalizada). 2001.
http:/fwww_ imvp.comy/sullivan hémi,
2 de noviembre de 2001

A finales de la década de los 60, no solo los cantantes de Rack protagonizaban filmes,
iambién se atrevian a producir cortometrajes, uno de ellos fue Jim Morrison, lider de la
agrupacién The Doors,

Para Lenin Huerta, productor de comerciales de TV Azieca, Morrison "fue uno de los
primeros en realizar un corto musical, que en la actualidad se puede considerar como un

video clip”.
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En aquel tiempo el corto sirvié para promocionar la cancién “Unknown Soldier” (1968).
La produccion visual de tres minutos con 42 segundos, critico los desastres cansados por

la guerra en Vietnam.

Poco a2 poco no s6lo actores y solistas realizaron peliculas musicales, también lo hicieron
las bandas de Rock y Pop como The Rolling Stones; ejemplo de esto fue la cinta llamada
"Performance” (UK, 1970), dirigida por Donald Cammell y Nicolas Roeg, en ella

mezelaron la interpretacion con play back y la filmacién documental,

g

Portada de Ia pelicula Woodstock, 3 Days of Peace & Music.

“The Internet Movie Database (Woodstock),” (lmagen digitalizada). 1990.
hitg:/fwww.imdb.com/title/tt0066580/
10 de septiembre de 2003

En esta etapa cinematografica-musical se realizaron muchos rodajes, los cuales mas que
tener una trama, como las cintas comunes, mostraban sdlo misica e imagenes, tal es &l
caso de la filmacién del concierto en vivo "Woodstock, 3 Days of Peace & Music"
(USA,1970), de Michael Wadleigh. Esta clase de grabaciones tenfan la finalidad de hacer
sentir al piblico como en el concierto mismo, aunque fuera desde la pantalla grande.

Con el tiempo, los productores se fueron dando cuenta de que filmar esta clase de
presentaciones en vivo era muy costoso, pues usaban cintas de 16 6 35 milimetros.

Entonces emplearon un invento creado 10 afios atris: éste fue el video tape, considerado
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mas barato que la cinta de cine. Ahora filmaban con video, pero seguia usando la técnica

cinematografica.

Cuande nacio la television, los programas se¢ realizaban completamente en vivo, fanto
noticiarios como telenovelas, pero surgid el video tape entre 1956 y 1958, que permitio

grabar las transmisiones de television sin hacer uso del material cinematografico.

En la década de los 60 surgid una forma de arte algo parecida 2 los video clips actuales,
ese fue el videoarte, éste se aprovechaba de las imigenes de televisién. Surgid en los
Estados Unidos vy BEuropa, v a partir de esa década marcd una parte de la creacidn

contemperdnea.
El videoarte permitio el registro simultdneo de icono y sonido, se utilizd un material mas

accesible y econdmico que el del cine. Las imégenes podian operarse y mangjarse de

forma diversa, que las distingue de las obtenidas con la filmacién cinematografica.
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Nam June Paik y su videoarte.

Usakowska-Wolff, Urszula. “Images” (Imagen digitalizada). 2004.
ttpz/warw.usakowska-wol ff.com/Images/paik S jpg
H de enero de 2004

Los pioneros del videoarte fueron el estadounidense Nam June Paik y ¢l aleman Wolf
Vostell. Ellos crearon imégenes abstractas, procedentes de diferentes fuentes y mezcladas
mediante sintetizadores, también grabaron actuaciones, ciertas obras, con y sin piablico.

El video del mismo modo estuvo relacionado con el arte corporal, aunque no existié un
estilo de video propio, la utilizacion de monitores y pantallas, o diferentes superficies de
proyeccion, obligd a los artistas a realizar instalaciones y tener en cuenta las dimensiones
pldsticas y espaciales de sus proyectos; quienes dominaron esta tecnologia fueron Bill
Viola y Gary Hill,
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Perc es hasta 1975, cuando se da el paso definitivo al video clip, ya que aparece el
primere concebido como tal, de la cancion "Bohemian Raphsody”, sencillo del disco “A
Night At The Opera™ del grupo Queen, dirigide por Bruce Gowers, con el fin de
promocionar el album. Tanto la industria discografica como la televisiva notaron el €xite
de este clip y buscaron incrementar su produccidn, asi es como surge el programa de
televisién "The Kermy Everett Video Show" (1978), que transmitia los videos que se

iban produciendo.

Pero es hasta la década de los 80, que aparece ¢l momento mds importante para el
desarrollo de la videomuisica, un afio que cambiaria la historia de la television, de la

industria discografica, de la cancibén y Ia vida de muchas personas.

La Industria del video clip: las imagenes pueden convertirse en una enorme fortuna

Un tenue sonide despieria a David de su largo suefio, intrigade investiga de donde
proviene, busca en todas partes de la casa, por fin se da cuenta que el ruido parece
emanar de la sala, al acercarse lentamente descubre que el televisor estd encendido y
proyecta imAgenes de un programa Hamado “Making The Video™, es un especial de video
clips de los 80, de inmediato la misica lo atrapa y Io conecta a esta época, sumergiéndolo

en una aventura de la cual no saldra nunca.

Como David, muchos jévenes han vistc en los medios de comunicacidén el origen,
crecimiento y evolucion de peliculas y programas televisives, hasta liegar a la época

actual, donde se desarrolla la industria del video clip.

“8i algo caracteriza al siglo XX es la proliferacion de imégenes. Primero fueron las
peliculas mudas, seguidas por las “sonoras’ en los ltimos 20 afios. Casi al mismo tiempo
se estaba desarrollando la televisién, que llepd a ser casi universal durante los afios 50 y
60. En los 70 y B0 aparecio ¢l video™ (Hedgecoe, 1992:8).
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En Ia actualidad existe una gran cantidad de cadenas televisivas que trasmiten videos
musicales los 365 dias del afio las 24 horas del dia ejemplo de esto es MTV, VHI1, Telehit

y Ritmoson, por citar algunas,

Logotipo de MTV y VHI.
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facuitad de Estudios Superiores Acatidn.
México,

MTV fue el primer canal en vender video clips, pues antes de los afios 70 y 80 no existian

como medio publicitario, su propésito no era comercial, sdlo de entretenimiento.

El canal MTV (Music Television), se lanzd en Los Estades Unidos el 1° de agosto de
1981, el video que se trasmitié por primera vez para promocionar un sencillo fue “Video
Killed The Radio Star” (El video mato a la estrella del radio), creado en 1979 por el trio
The Buggles de Canada, ironicamente el titulo dice que el video matd a las estrellas de 1a

radio, cuando realmente sucedid lo contrarie,

“A partir del 1° de agosto de 1981 la manera de percibir la miisica comenzé a ser distinta
debido al surgimiento de Music Television (MTWV), hay un cambic en el aspecto visual de
la missica. Esto da la oportunidad al musico de inventar, re-inventar y definir su imagen
de 1a manera en que éste prefiera o come lo dicte la mirada de 1a corriente de moda. Y va
en la actualidad es parte de la difusidn de los artistas. La musica adquiere iz para todos”
(Ramos Sanchez, Ivan. “El video clip, re-cuadro del musico.” (Texto) 2000
hitp:/faww.angelfire. com/my/orgearredondo/otras/articulos/recuadro htm 10 de
noviembre de 2001).
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Asi como lo hicieran The Buggles en 1981, el 1 de octubre de 1993 el grupo chileno Los
Prisioneros irrumpid en la sefial de cable de miles de hogares latinos con el video de "We
Are South American Rockers". De esta forma macid MTV Latinoamérica, una sefial
dedicada al ptiblico de los paises americanos, que cuenta con méas de 11 millones de
suscriptores y que en abril de 1996 se dividié en dos, una para México y Centroamérica y

otra para testo de los paifses del cono sur.

MTV es una cadena de televisién financiada a través de publicidad y trasmitida por cable,
tiene un trabajo conjunte entre compariias discograficas, conocidos directores de video y
agentes de marketing, los cuales generan la actual imagen de la musica. Su éxito consiste
en reunir a los grupos y solistas mds escuchados y ponerlos al alcance del piblico por

medio de la televisién pagada.

Dehido a2 que este canal se encarga de promocionar los sonidos del momento, la

audiencia que los llega a consumir con mayor frecuencia es la juventud.

Por ejemplo en Méxice MTV se encuentra entre los tres primeros lugares de la lista de
popularidad, como una de las emisiones mas vistas por el pliblico adolescente que tiene

television por cable.

Hay que recordar que antes de que surgieran las cadenas televisivas encargadas de la
transmisién de videos musicales, la forma de promover los éxitos del Rock y el Pop fue
llevandoelos al cine; pero con el surgimiento de .los cortometrajes musicales y el sistema
de grabacién en sonido Hi- Fi {Alta Fidelidad), aparecieron los video clips, los cuales
hicieron famosos a muchos artistas que sofiaban con el estrellato, entre ellos esta la

cantante norteamericana Madonna.
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Fotografia de Madonna

“Extractande.” {Tmagen digitalizada) 2002,
hitp://www.extractando.cont/entretenimicnto/celebridades/Madonna_pic25 E.htin
23 de mayo de 2002

Dice la cadena MTYV, que Madonna fue la primera artista que empezé en los Estados
Unidos, a hacer uso de cortes de camara v coreografias en un video clip, con Ia cancién
“Everybody™ en 1982.

Con respecto a las primeras producciones de video clips de los afios 80, en ellas no se
tenia nada planeado, como lo comenta Claudia Areliano, locutora de CNI canal 40 en el
programa “Aullido™: “en la antigliedad los productores de videos estaban ausentes, mas
bien eran maquiladores de imégenes en lugar de gente que propusiera o tuviera una vision
de lo que realmente era un video clip, sin embargo, se le hizo justicia por fin a los
directores de video clips, gracias a un personaje llamado John Landis, quien hiciera 1a
pelicala ‘Un hombre lobo americano en Londres” (USA/UK, 1981) y se iniciara en los
video clips en la década de los 80, al dirigir nada menos que el video clip que pasarfa a la
historia, “The Thriller’ de Michael Jackson®.
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Michael Jackson en el video clip “Thriller” (LISA, 1983).
Fotografia. Tesina. Gladis Carbajal Magafia. Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

Mixico.

Para Arturo Greene, productor de Filmmates Grupo PTA, “Michael Jackson fue quien
revolucioné €] mundo del video musical con la promocitén que tuvo el cortometraje
llamado ‘Thriller’, basado en la cancién que lleva el mismoe nombre, el cual fue
producido en Estados Unidos por John Landis en 1983, con una duracién de 13 minutos™.
MTYV programa la version corta de este clip en su emisidn estelar, A partir de “Thriller”,
se podria decir, que nace la division entre el cine Rock y el mundo publicitario del video

clip.

“La evolucion del video clip a partir de “Thriller’ de Michael Jackson ha sido tan
vertiginosa como la popularidad del propio artista, productor y guionista det material que
es ya un ‘cldsico’. La programacién televisiva en muchos paises incluye “barras” de
estos materiales, e inclusive existen canales que emiten videos como programacién

basica, Asi el video clip es material de diversion™ (Lopez, 1995:79).
Como lo hizo Michael Jackson, Madonna también se promociond en Jos afios 80 por el

canal MTV. Pero €sta no fue la tnica cadena especializada en video clips, en los afios 90

surgteron ofras, como ejemplo tenemos en México Telehit, Ja cual se dedica a programar
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clips de miisica en espafiol. También se halla Ritmoson Latino con la diferencia, de que

transmite videos de musica latina enire cumbia, salsa, merengue y Pop en espafiol.

Telehit, que puede verse por television de paga, es la muestra de que ademds en otro
idioma, gue no es el inglés, se pueden realizar video clips y ser trasmitidos a diferentes

paises,

En 1993 surgié Telehit, un canal encargado de programar la misica en espatiol, la sefial
cumple ¢l propdsito de dar a conocer a los exponentes de la misica en castellano, a

diferencia de algunas sefiales que transmiten en otras regiones,

Telehit promociona el Pop y baladas, que fueron y siguen siendo géneros demandados

por la industria del video clip gracias a que el cine Rock les abri6 las puertas.

Por otro lado Ritmoson Latino, s el canal de musica en castellano que incluye todos los
estilos, trasmite las 24 horas del dia, los siete dias de la semana, para mas de 20 millones
de televidentes en el mundo. Se puede encontrar una diversidad de programas, con
exponentes latinos de moda, también se presentan artistas europeos interpretando en otros

idiomas y figuras musicales no latinas con canciones en espafiol.

Esio de presentar video clips por canales especializados de television es muy nuevo, pues
antes, habia otros medios para dar a conocer la misica. Demos un vistazo a los afios 40.
Por ejemplo en 1946 existieron uncs proyectores amados “Soundies” en los Estados
Unidos, su nombre original fue “Jukebox Visuales” o “Pancrama Soundie”, estos
funcionaban a través de un previo pago de algunos centavos, con lo cual se podia ver y

oir extractos de peliculas del momento.
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Foto de un Soundie.

“Robbies Reels.” (Imagen digitatizada). 2001.
hitp:/fwww.robbiesreels.com/unique2 jpg
11 de enzro de 2004

“Los *Soundies” cumpHan una doble funcién eran negocio en si mismos como maquinas
traga perras (tragamonedas en México), al tiempo que constituian una via eficaz para
publicitar a los cantantes y canciones, sin limitaciones de estilo (Jazz, Pop, Blues)”
(Dur4, 1988:25).

Los “Soundies” fueron desplazados por la television, no sin anmtes haber invadido

restaurantes y bares a mediados de los afios 50.

Otra tecnologia parecida se dio en Francia a principios de los 60, en esa época nacieron

EER Y

los “Scopitones™, éstos tuvieron una vinculacién muy cercana eon el Rock y los sectores
Jjuveniles, en ellos se pasaban fragmentos también de peliculas de 16 milimetros sobre un

proyector, pero desaparecieron debido 2 la crisis que sufrio el Rock francés,
Efectivamente los “Scopitones” y los “Soundies” tomaron fragmentos de peliculas, en la

actualidad ya no sucede eso, a menos que sea la “Banda Sonora” (Sound Track) de una

pelicula.
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Foto de un Scopitone,

gcopitoner{@yahoo.com “Scopitone Archive” (Imagen digitalizada).
hitp://scopitene. tripod.com/
26 de octubre de 2002,

Cen el desvanecimiente de Ios “Scopitones™ y los “Soundies™ se abrié paso a nuevas
tecnologias. Después de los afios 80, es cvande la industria videoclipera comienza a
madurar. Asi en la actualidad los videos musicales ya tienen un trabajo de preproduccion,
una filmacién, una edicion que da ritmo a la escenas, pero todo esto se hace bajo un
presupuesto el cual lo da la disquera del cantante o del grupe, entonces aqui enfra el
factor dinere que es importante tanto para realizar un video clip, como para consumir el
mismo por parte del priblico, quien es el que contrata la televisién por cable, la cual en su
programacién trae canales de video clips, por otro lado hay quienes adquieren los videos

en las tiendas de discos.

Hoy en dia, como explica el productor Arturo Greene, “los video clips tienen muchas
etapas, primero la disquera busca una casa productora para que realice un video musical
de cierta cancidn que ya se eligi¢ previamente como sencillo promocional de un disco.
Nos dan la cancién y la idea, Io que ellos quieren mds o menos, nosotros proponemos
nuestras imagenes por medio de un story board, ese trabaje se debe adaptar al

presupuesto que nos dan los ejecutivos. Hablamos con el artista v la disquera para llegar a
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un acuerdo, aprobado el proyecto se pasa a la filmacién, después al trabajo de edicion,
todos vemos juntos el trabajo final y si es lo que se deseaba, esta listo para ser trasmitido

por television™,

STORY BOARD

“Ensofiacioties.” (Imagen digitalizada).
hitp:/fwww.dreamers.comv/galeriafimagenes/3499, him
11 de enero de 2003

No siempre los presupuestos que dan las disqueras son altos, como menciona el productor
mexicanc Luis de Velasco, en el programa televisivo “Depasénico™ “los directores
mexicanos estan acostumbrados a hacer maravillas con los presupuestos, su trabajo estd
por encima de muchos norteamericanos, por la capacidad ereativa y de resolver cosas con
pocos recursos. En Estados Unidos un video clip cuesta un millén de délares, aqui los

mas caros cuestan 30 mil dolares™,

Mariela Cortina, quien trabaja en el area de ventas y relaciones piblicas en la casa
creadora “Filmmates Grupo PTA™ en México, dice con respecto a los presupuestos: “la
pirateria, ha hecho que bajen muchisimo los presupuestos de las disqueras para los
videos, de verdad salvo algunos artistas ‘“Tops® de cada disquera los presupuestos son
muy chicos, casi de broma, v los directores los hacen por amor al arte, ademas deben de

ser cada vez menos complicados para peder salir en costos™
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Ange! Ivan Araujo, Ingeniero en sistemas y presidente del club internacional “Madonna
Verdad o Reto” en México, asegura que en Estados Unidos, efectivamente son mds altos
los presupuestos que en Latinoamérica, “un video clip de Madonna producido en
Norteamérica va desde 500,000 hasta dos o tres millones de dalares ¥y tardan mds de dos

o tres dias en producirse, ejemplo de esto es el video clip ‘Express Yourself.

Video clip “Express Yourself* 1959,

marvial@brfree.com.br. “Express Yourself” (Imagen digitalizada) 2000.
http:/fwwrw.marvial hpg.ig.com. br/esp/madonnafvideo/eyvideo.itm]
11 de enero de 2003

El dinero es importante para realizar un video clip, pero el estilo creativo también ¥
Alejandro Gonzalez opina en el programa “Aullido™: “yo siento que la solucién para que
un buen video clip o una buena pelicula sean excelentes no radica en el dinero, aunque
Este siempre ayudard, no es cierto, que el director o el productor e diga ‘no tuve dinero
por eso salio mal’, se equivoca. El éxito radica en que uses bien las producciones, que el
actor le eche ganas, que te emocione la idea, que le llegue tempranoe a los llamados, que
se trabaje con gusto, que sea una combinacién de talento, pasion y de buen presupuesto

para que salga un buen video™.

Todas las disqueras buscan actualmente que sus artistas nfimero uno posean sus video
clips, no importa el género musical que tengan sino que vendan, los videos clips van
desde Rock, Pop, Techno hasta cumbias y musica grupera. Pero ;qué géneros musicales
producen més videos? Segiin Ivan Araujo: “los péneros Pop y Rock son los que utilizan
mucho al video clip como medio de promocién, pues son los que més ventas generan en
el mercado musical, ejemplo de esto es la cantante Madonna, quien es la representante
femenina absolute de la mésica Pop y tiene el récord de video clips musicales hechos por

una artista, son alrededor de 58 videos y es ella guien ha sido nominada més veces por los
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Video Music Awards de MTV y se ha llevado numerosamente premios en la historia que

nadie”.

En contraste con Estados Unidos, en donde hay muchas cadenas de televisién
especializadas en video clips, en México los diferentes productores de videos musicales,
tanto de Pop y Reck demandan mas espacios en television Luis de Velasco realizador de
clips declard lo siguiente en el programa Depasénice: “deberian haber més canales de
videos, mientras més canales haya mds industria del video clip va a haber. De lo que nos
quejamos ahora es que se ven pocos clips, hay poces espacios, en televisidn por cable

tenemos Telehit, pero en television abierta se ven muy poco y deberian verse més™.

Hey en dia parece que México estd buscando tener una industria videoclipera. Pedro
Pablo Tbarra, quien ha dirigido videos de Kabah, Sergio Blass y Ragazzi aseguré en
entrevista para CNI: “la industria del video elip no va a crecer, va a madurar, considero
que los directores estamos obligados a crear nuevas formar de imégenes en el video clip,

nuevos conceptes, nuevas estructuras, no va a crecer porque no hay dinero para ello™.

Otros opinan que la industria mexicana es grande, como Alejandro Gonzalez: “la
industria es stper grande, habemos més de 200 casas productoras, los video clips son
muy buenos, porque te puedes equivocar poquito y siempre arreglarlo, el video clip es

A escuela™.

La mayoria de productores que realizan video clips y estan haciendo una industria son
cineastas como Alejandro Gonzalez director de la pelicula “Amores Perros (MEXICO,
2000)” y Carlos Marcovich, director de “;Quién Diablos Es Juliette? (MEXICO, 1997y,
también son gente que en sus comienzos trabajaron como realizadores de comerciales,

por eso se le relaciona al video clip con el cine y Ia publicidad.
Para los publicistas como Carlos Alazraki, el video clip es un género televisivo con

formato audiovisual publicitaric. Al contrario, los productores de promocionales, como

Lenin Huerta, consideran que es un género cinematografico con fines comerciales.
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Lo que nos lleva a pensar que el video clip es un hibrido, que nacié del cine y
posteriormente se difindié en la television para generar ganancias monetarias a las

disqueras.

Paco Guerrero quien ha dirigido anuncios publicitarios mencion6 en entrevista: “el video
clip, es justamente lo que serfa el comercial del artista, es como si el cantante fuera un
producto que 1o que tiene que hacer es vender y el video clip es justamente la mejor

forma de hacerle ese comercial™,

Segiin Roger Silvertone, en el texto “television v vida cotidiana™, las mercancias se
construyen como objetos de deseo en el seno de un sistema de publicidad y de mercado
cuya eficacia depende de la elaberacion de una retérica de metdfora y mito: una

seduccidn de la imagen y a través de la imagen.

El video musical lo que busca es vender y crear por medio de la imaginacién iconos
llamativos. ;Qué vende, a quién y en dénde se lo vende? Vende musica, imagen del
artista, moda, entretenimiento, un disco, un sencillo y se lo vende a un piiblico en

especifico, por medio de las televisoras por cable y las tiendas de musica.

“A traves de campaiias publicitarias se logra crear un posicionamiento y una imagen para
las empresas y se persuade al piblico a comprar los productos y utilizar los servicios
ofrecidos. A nosotros, como publico espectador nos motivan a consumir medios de
comunicacién, publicidad y productos. En una palabra nos inducen & participar en €l
Juego de la oferta v la demanda™ (Meneses, Alejandro. “Estado actual entre medios,
empresas y publicidad. Medios, publicidad y sociedad: El impacto actual” (Revista
electronica).  2002.  http://www.mexicanadecemunicasion. com.mx/foro/medios.html
20 de julic de 2002),

La venta de videos asi como la demanda por parte del piblico, tienen un mundo detrés,
ese es el de la creatividad y 12 narracién por medio de imégenes, las cuales son realizadas

por los productores quienes se basan en la letra de una cancién,
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Consideraciones finales

Més que emitir conclusiones en este apartado, se mencionaran algunas reflexiones sobre lo
dicho en los capitulos de este reportaje, esto permitira una deliberacién por parte del lector

acerca de la naturaleza del mismo y los resultados que se obtuvieron,

Gracias al reportaje, se lograron recrear las noticias y declaraciones generadas en torno al

fendmeno musical Madonna y video clip.

La utilizacién de los estilos creativos muestra, a estudiantes y profesionales, que existen
diversas maneras de interpretar una cancién visualmente y promover el disco de un artista

sin forzosamente hacer una presentacion derivada de un concierto en vivo.

Muchos productores mexicanos como Arture Greene no admiten la existencia de los estilos
creativos porgque se van por lo prictico, esto se refiere a hacer buenos o malos videos, como
dice Alejandro Gonzilez, pero es muy importante conocer dichos estilos creativos, pues al
estudiarlos, realmente estdn manifestados en las creaciones visuales y se tiene mas nocién

de o que significa la realizacion y narracién de un video clip.

Madonna es una de las artistas que ha usado casi en su totalidad, los fres estilos creativos.

Su vida personal, laboral ¢ intima influye en la utilizacién de cada uno, En la descripcion de
los videos, se mencionaron algunas declaraciones y noticias sin ahondar en Ia trascendencia
social y moral de las canciones o imagenes, pues eso serfa como tratar de hacer un estudio
cultural, politico, psicolégico y religioso, que se aleja del nicleo central de esta
investigacién, cuyo objetive es describir los estilos creativos que ha utilizado Madonna en
la produccién de sus video clips durante su carrera artistica de 1982 a 1999 por medio de un

reportaje descriptivo — narrativo,

En su trayectoria como cantante, la “Chica Material” ha usado maés el estilo creativo tipo

“C” divisi6n “1”y “2”, pues al ser esta categoria muy vanguardista y que permite jugar con
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las imagenes, crea expectacion en el pablico, esto siempre le ha gustade a Madonna, ya que

todo el tiempo buscar ser original y audaz en sus clips musicales.

Por otro tado ¢l estilo que mas gusta al piblico seguidor de la “Reina Pop”, es el tipe “B”,
pues a la gente le agrada ver la relacion que hay enire imagenes y cancién, prefieren que el
video esté digerido y no tengan que adivinar lo que las imégenes tratan de decir, como

ocurre en el estilo “C”. Madonna ha usado el tipo “B” para darle gusto a su audiencia.

El estilo menos usade es el tipo “A”, pues la cantante sélo lo ocupd, por falta de
p

presupuesto, 2l principio de su carrera. Hoy en dia ciertas cadenas de televisién programan

fragmentos de sus presentacicnes en concierto para trasmitirlos por televisién, pero no son

videos oficiales que su disquera promueva.

El estilo que nunca ha usado la cantante es el tipo “C” division “3”, ya que siempre sus
canciones tienen letra y esta particién sélo se basa en la miisica instrumental o sonidos

vocales ritmicos que Madonna no emplea.

Los videos de la intérprete, y el uso de los estilos creativos en los mismos, se relacionan
con el cardcter y personalidad de la “Diva del Pop”. Ella siempre ha llamado la atencion

cor su imagen sexual que por naturaleza tiene.

Aunque al final de la investigacitn se hablé acerca de los antecedentes histdricos del video
clip, como datos complementarios al tema central de la investigacion, tiene que quedar en
claro que este no es un recorrido muy certero y no porque no se haya pretendido que lo
fuera, si no porgue cada lector puede adjuntar un nuevo antecedente de acuerdo a sus
conocimientos enciclopédicos, lo que provoca que 1o se hable de una historia conereta del
video clip debido a que se tendria que platicar de la historia de cada uno de los sistemas que
la conforman, como la creacién de la misica, de la imagen, del lenguaje filmico v del
televisivo, lo cual seria un trabajo realmente enciclopédico para llegar a una conclusién
similar a esta y desviaria el tema central, ¢l cual se refiere a un reportaje sobre {os estilos

creativos que ha nsado Madonna en sus produccicnes visuales,
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El video clip estd cenformado de varios elementos, por lo que si se busca comprender la
funcién de éste y sus estilos creativos es necesarie remitirse a los otros, asi se crea una
necesidad de entender la musica, las imagenes, el cine y la television. El video musical es "
un género hibride nacido en el cine y distribuido por television, que en Estados Unidos '

tiene una industria establecida
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