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Actualmente encontramos un gran bombardeo de imagenes al cual
estamos expuestos en todo momento. Estas imagenes las podemos
encontrar en cualquier lugar, desde las calles hasta en los medios de
transporte tanto publico como privado. Por esta razén es de suma
importancia contar con una imagen que cumpla y satisfaga los
requerimientos de comunicacién, necesarios para que el producto compita
en el mercado y a su vez perdure en el gusto y mente del consumidor.

Diariamente los disefiadores nos enfrentamos a resolver problemas de
comunicacién visual. Muchas veces comenzamos a disefiar sin darnos
cuenta que para obtener el éxito del producto en el mercado se requiere
aplicar una serie de conocimientos, investigacién y metodologia. La
necesidad de “Alipuz”,aguardiente de tuna, es la de contar con una identidad
gréfica para aplicarla en el disefio de etiquetas, envase y embalaje. Por este
motivo, se me ha pedido elaborar el presente proyecto. Para llevarlo a
cabo es necesario realizar la aplicacién de la forma, la tipografia, del color,
normatividad, legales y materiales mas adecuados para este tipo de producto.
Pretendiendo asi obtener un disefio funcional, estético; y que a la vez
proyecte elegancia, lujo y calidad para asi darle presencia al producto en el
mercado tanto nacional como internacional.

El contenido de esta tesis se encuentra organizado en cuatro capitulos:

En el primer capitulo se da a conocer la historia del alcohol, como se
obtiene el aguardiente y como es producido. Asi como la localizacién,
habitos, usos y caracteristicas mas destacadas del ingrediente principal de
este producto “la tuna”.

En el capitulo dos se examinan todos los conceptos que son necesarios
y de suma importancia para el desarrollo de la presente investigacién. Como
los diferentes tipos de etiquetas, envases y embalajes, los colores mas
adecuados en el disefio de envases, los materiales mas idéneos y los
diferentes métodos de impresion. Para asi obtener las pautas que se deben
seguir en el disefio de etiquetas, envases y embalajes.

La metodologia es parte fundamental en el desarrollo de un proyecto
de disefio, por lo que en el capitulo tres se presenta el método mas
adecuado para su desarrollo. Me basaré en el método de “arroz verde” de
Bruno Munari, ya que es el mas idéneo.

Por tltimo en el capitulo cuatro se aplica paso a paso la metodologia
seleccionada para el proyecto; para asi cumplir con las caracteristicas de
comunicacion, darle mayor presencia al producto y llegar a la solucién
mas adecuada.




Las almas mds grandes son tan
capaces de los mayores vicios como de
las mayores virtudes.
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I. Antecedentes

El alcohol se encuentra en estado natural en los frutos y ciertas raices de gran
numero de vegetales en forma de glucosa, levulosa o sacarosa; estd conformado
por un hidrato de carbono que se transforma en azucar fermentiscible por
sacacificaclén,

“Aln después del proceso de fermentacién la materia prima no se encuentra
en estado puro, estd asociada a otras numerosas sustanclas orgdnicas y minerales’.!
Para extraer el alcohol de esta mezcla tan compleja es necesarlo el proceso de
destilacién.

£} alcohol obra como estimulante energético de la vida animal, dependiendo de
su concentracién. A 40° produce el efecto de envenenamiento al Introducirlo al
estémago, mientras que mezclado con agua abundante estimufa las paredes del
estomago y actlva la secrecién de sus membranas, propagando asf un aumento de
vitalldad al cerebro y a las facultades intelectuales que se exaltan comunicando
goce y expansién.

I.1 Bebidas alcohdlicas

"Una de las actividades antlguas mis desarrolladas en la antigliedad es Ia
produccién y el consiguiente consumo de estas bebidas alcohéllcas. En fa actualldad,
la elaboracién de estas representa una importante fuente de ingresos, pero al
mismo tiempo hay que admitir que un exceso en el consumo de alcohol conduce
a graves problemas sociales y de salud. A lo largo de los afios ha aparecido una
gran diversidad de ellas, y las han clasificado dependiendo de los Ingredientes y-de
los procediniientos en su elaboracién.

Las bebidas alcohélicas ilevan aziicar y productos aromdtlcos tales como
extractos de plantas y fruws. El contenldo alcohdlico debe oscitar entre el 20 y
58%, lo mds comiin es un aproximado de 25% en volumen (%vol.). El contenldo en
extractos (procedentes de azlicar y componentes de plantas y frutas) debe alcanzar
los 220 g por litros, por lo que las beblidas con un contenido bajo en extracto
tendrin un de alto porcentaje en alcohol.

1.1.1 Definicién

La palabra licor dene su origen en la palabra italiana liguore que significa
liquido. Mientras que el término alcohol aparecié en el siglo XIV para denominar
el espfritu que contiene el vino; fue coplado de la palabra drabe akko-hul que designa
algo esencialmente delicado, lo mis sutil de cada cosa. Este acabo sustituyendo a
los antes utllizados como aqua vitae (agua de vida) o aqua ardens (aguardiente).

Sele da el nombre de licores o alcoholes a los obtenidos por la fermentacién
y destilacién de melazas, remolachas, patatas, madera y cereales. Mientras el

il

' José M. Xandria, Elaboracién de
aguardinpes smples y compuestos, Sabvat,
spaia, 1958, p.|
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aguardiente se obtiene por la fermentaclén y destlacién del ving, la sidra o de
diversos frutos.

1.1.2 Resefia histérica

La historia del aguardiente empezéd hace méds de 3000 afios. Existen varios
documentos en los que se define al alcohol como sélo un componente del vino. En
el poema de Homero, L3 lliada, se describe en el escudo de Aqulles algunas escenas
que hablan de una de las propledades del vino “arder”.

“Los griegos sabian evaporar el agua y extraer principios aromadicos de las
plantas con utensilios y procedimientos rudimentarfos”.? Durante la época de la
Repblica y hasta el Imperio, los romanos desconocian el alcohol, hasta que Dliscérdes
(célebre médico en Sicllia) habla de un aparato propio para la destilaclén llamado
“ambic” (vaso en griego). Los alquimista y médicos drabes agregaron el articulo al
formando la palabra alambique e introdujeron la destilacién en Europa Occidental
a partir del norte de Africa.

Arndu deVilanova (profesor de la universidad de Montpellier) escriblé un tratado
sobre la destilacién-en 1240y su discipulo Raimundo Luiio habla del aquam ardentem
que extrae del vino negro. Este fue el primero que lo emple6 para {a preparacion de
las tintas farmacéuticas.

Durante la Edad Media se descubrié formalmente la destilaclén, por un sabio de
Salermo, Magister Salernus, quién la utllizaba para obtener nuevos medicamentos,
por lo que {a destilacién del vino se volvié patrimonio exclusivo de los médicos y
monjes.

A principios del siglo XV se publicé el tratado “ De la confeccién del aguardiente”
de Girolamo Savonarda, en este se explican las propiedades y como unirle tos
aromas de fas plantas, Posteriormente Carallna de Medicis fue a Parfs para casarse
con Enrique Il de Francia, entre su séquito habfa especialistas en la produccién de
alcoholes. Transmitlendo asl el arte de los licores a los franceses quienes con el
tiempo Hegaron a encabezar la produccién gracias a las nuevas y reflnadas mezclas,

Hubo varias prohibiciones en contra del aguardiente y en algunas zonas en
contra del aguardiente de cereales (Brandy). En 1530 se promulgd una orden de
cbmo y de que forma se debla destlar, que impuestos pagaria y como habrfa de ser
vendido. Este “Impuesto del alambique” se ha mantenido hasta nuestros dias,
actualmente se llama impuesto sobre las bebidas alcohélicas.

Poco después en el siglo XVI el aguardiente se convirtid ya en una bebida,
volviéndose popular cuando los fugitivos flamencos se refugiaron en Brandenburg,
ahi se les concedid libertad de comerclo.,

El quimico italiano Porta dio a conocer en el siglo XVIl un aparato para la
destilacion. Durante los ailos venideros fueron varias personas las que mejorarony
crearon nuevos aparatos; aun asl |a destilacién de los vinos permanecld muy atrasada

" ibid p23




hasta el siglo XVil, cuando el alcoho} se aplics a las artes y usos domésticos. Se
instalaron por doquier gran numero de desdladoras desarrollandose asf la industria
con éxito y fomentando, a la vez, el cultivo de la vid.

Possioner,a finales del siglo XVIII, introdujo notables perfeccionamientos en los
aparatos de destllacidn; dos afios después Argaud mejord este proceso con su
invento calienta vinos en el cual la destilacidn se volvié continua gracias al
aprovechamiento del calor empleado en la evaporaclén del vino.

“En 1880, Edward Adam, aplicé el aparato de Wolf a la destilacién y obtuvo asl
alcohol de todos los grados de concentracién”.’ Las ventajas de estos aparatos
saltan a la vista, ya que han logrado exuraer con una sola destilacién el vino u otra
substancia alcohélica de 36°, simplificando asl la operacién.

A todos estos inventores se les deben los progresos alcanzados en fa industrla
de la destllacién, que tan gran auge y desarrollo han adquirido en nuestros dias.

I.1.3 El aguardiente en América

Cuentan las antiguas crénicas del descubrimiento, que Colén trajo consigo la
cafla de azdcar, la panela, la miel y un liquido que probado fue agridulce y que
recordé a los Indios una palabra quechua: guarapo. En ese tiempo, lo indios eran
grandes consumidores de chicha, pero el nuevo licor europeo los cautivé y siguteron
consumiéndolo,

Crecid tanto el consumo, que las auroridades vieron en la produccién un buen
negoclo y se dieron cuenta de que era preciso controlarlo. En 1700 se dicto la
cédula real que establecia el estanco de aguardiente utilizando el sistema de
arrendamiento. Asl, se le entregaba la exclusividad a alguien que gozard de la
honestidad de la comunidad. Pero no resulté efectiva por lo que en 1731 se dio la
orden de extinguir toda la produccién de aguardience.

En la cédula real que lo dictaba se decla: «con la continuada embriaguez que
cometen los mds abominabies pecados, y esta ciudad carece de todos aquellos
oficiales que son nécesarios en una republica, asf mismo hay frecuentes muertes
tanto vlolentas como repentinos robos, y otros vicios perjudicallsimos al buen
goblerno, paz y-quietud que debe mantenerse 3 las cludades por cuyos motivos su
majestad (que Dios guarde) mandé qultar los estancos de esta bebida aunque le
producfan gruesas cantidades a su Real Erarioy.

Debido al florecimiento de los negocios clandestinos, en 1760, se decret6 de
nuevo el arriendo a particulares y se prohibl6 el consumo. En 1905 se le dio el
monopollo de los licores al Estado fundando asl la Fibrica de Licores quince afios
més tarde.

" Josk M. Xandria, op.cit p26
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1.1.4 Destilacion

La teorfa de la Destilacién se basa en los cambios de estado: liguido-
gaseoso-liquido. Cuando los llquidos son expuestos al calor (dilatacién) las
moléculas méas proximas a las paredes del reciplente en contacto con el
fuego pierden pesoy efectian un movimiento ascendiente hacia la superficie
superior del tiquido, mientras gue las moléculas frias descienden ocupando el
lugar libre,

Al calentarlo hasta cierta temperatura espacifica, se transforma en
vapor, la T° de ebullicién del agua es de 100° C y la del alcohol es de 78.4°C
a presion atmostérica normal. Convirtiendo asf los vapores al estado liquido
por medio de! enfriamiento. Este proceso se puede efectuar sobre un solo
cuerpo(como la del H20) o sobre varios(como la del vino y del aguardients).

Como producto de la destitaciéon se obtiene el alcohol, ya que se
encuentra en todos los vegetales que contienen ciera cantidad de azdcar y
en aquellas materias azucaradas que se han desarrollado por medio de la
fermentacion.

1.1.5 Clasificacién del aguardiente

Se reserva e} nombre de aguardiente a los alcoholes que provienen de la
fermentacién de los jugos azucarados de ciertas frutas (uvas, manzanas, peras,
ciruelas, cerezas, etc.) y se clasifican de la siguiente manera:

Aguardientes de orujos

El orujo es el residuo que queda-después del prensado de 1a uva, esta compuesta
de la plel, fas pepitas y las células de pulpa del fruto desgarradas. Deben conservarse
de tal forma que no se volatilize el alcohol formado por la fermentacién de ha
glucosa que contienen, y deben estar apretadas en barriles. Esta mezcla (fermentada)
se mezcla con agua y se destila a fuego directo en alambiques senclllos o también
es posible fa destilacién por vapor.“La calidad y el gusto dependen de [a clase de
uva de que procede el orujo. El gusto especial que caracteriza este aguardienve
procede de los aceites de fusel que se forman durante la fermentacién, en la pulpa
del fruto y an el escobajo”.*

Aguardientes de heces o lias

Las heces de vino (llamadas tarblén Mas) se forman y se separan del liquido
durante la primera fermentacién del mosto de uva, Estas contlenen abundantes
cristales de tirmro, tratrato cilcico, arena, arcilla. pepitas de uva, etc.. Retlenen
mas de la mitad de su volumen de vino, sl no se destla Inmedlacamente después de
su extracclén se deben conservar en barriles, llenados por completo y tapados
herméticamente. Durante el proceso de destilacién se e agrega agua o vino flojo,
es Indispensable la agitacién si se emplean aparatos calentados a fuego directo.
Dando como resultado un aguardiente mucho mis aromético que el de orujo,”la
calidad depende de la bondad det vino de que proceden las heces y del esmero
con que se ha efectuado la destilacion™

e .,-\."‘ Jiv
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: Jasé ML Xandria, op.cit p.79
Jesé M. Xandvia, op.ait. .79




Aguardientes de sidras y perada

Se obtienen separando los alcoholes de sidra y el de perada por destilacién,
son acompafiados de éteres y aceites arométicos que perfuman los aguardientes
déndoles un bouquet especial.

Apguardientes de frutas

Surgen de la fermentacién y la destlacién directamente sobre los frutos,
tratando el jugo separadamente. Las frutas maduras se echan en cubas y se dejan
fermentar en un local templado (es necesaria una cemperatura de 20 a 25°C para
que se produzca bian la fermentacién). Al concluir este proceso se procede a fa
destllacién. Otro método consiste en colocar en barriles (as frutas después de
haberlas descarnado o machacado, se riega con agua templada preferentemente
y se deja fermentar. Posteriormente se trasiega el jugo. se prensan los orujos y
se destlan conjuntamente los jugos y en mayor o menor cantidad los huesos
machacados, obteniendo asl aguardiente de vino de frutas.”Los aguardienses son
mejores y mucho mas perfumados cuando se destilan a fuego directo que a bafo
Marfa™.¢

i.2 Cacticeas

“Las cactdceas son plantas de formas sui géneris y extrafas, conocidas en
México por nombres vulgares como: 6rganos, nopales, pitayos, garambulfos, biznagas,
peyotes, vigjitos, teteches, abroos, candelabros, cardones, cardenches, y juncos’”

Cactus deriva del griego “'kaktos’ que significa cardo. Con ella se designa a
las plantas que tienen espinas y tallos suculentos o [ugosos, aunque no todas
pertenecen a la familia botdnica de las cacticeas.

1.2.1 Antecederites histéricos

Por su aspecto pecullar, las cacticeas han sido motivo de atencién en nuestro
pals desde tlempos remotos y adquirié gran importancla entre (as culturas
prehispanicas. Los antiguos pobladores def Valle de México gustaban del cultvo
de plantas con flores; entre ellas diversas especles como los huizzocuitlaplill o
juncos, reinas de la noche. nopalxochicuezaltic, y tenopalll. Como la coleccién
que se encontraba en el [ardin de Netzahualcdyotl.Asl conocieron gran cantidad
de vegetales-que describleron por medio de simbolos, dibujos y representaciones
mixtas; clasificando sus conocimientos sobre plantas.

Una de las primeras llustraciones de estas plantas estd en [a iglesia de Ixmiquilpan
en et estado de Hidalgo, construida en 1550, ahl se representaron combates entre
los indigenas y conquistadores teniendo como escenario de fondo las cacticeas.

" Jast M. Xandra, op.cit 9116
Suculentas Hexicamas, Cacticeas, Ed. (¥
publiacones, Méxice, 1997, p.19
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El Cédice Barberini, manuscrico de Martin de ta Cruz y Juan Badtano, es el
primer documento mexicano que describe y dibuja dos especies de cacticeas:
nopal (tlatocnochtli Figura |} y un organo (tenochtli).

Usaban dos grupos para designarlas: los nochtll (o también conocidas como

nopalli) integrado por las especies de tallos articulados, dlscoides y aplanados; y los
comitl que inclufa los cactos provistos de tallos esferoidales.

La Iconografia Indigena nos ha legado numerosas representaciones de especles
de opuntia. Tenochtli o tuna de piedra fue utilizada en el escudo de la Gran
Tenochdtlan, fue reproducido en diferentes cédices por medio de un dibujo simbélico
figurativo (Jeroglifico). Este atin se conserva como simbolo en el escudo del México
actual. En el cédice Mendacino aparece como un nopal con tres artleulos, uno
central y dos laterales con espinas,coronado por una flor; todo esto tiene en la base
una piedra (Figura 2). En este mismo cédice aparece otro jeroglfico: el teonochdi
o tuna divina, el cudl lleva en la base el simbolo del sol.

Algunos de los nombres geogrdficos de México tienen e} prefijo nochtl, el cual
fue impuesto-a ciertos pueblos por haber sido regionas donde abundan los nopales.
Como Nocheztian que significa lugar donde abunda la grana, Nochtepec indica
cerro o lugar de tunas o nopales o Xoconochco que significa lugar de las tunas

agrias.

Desempeiiaron un papel importanta en la vida econémica, social y religlosa. Las
tunas eran consideradas corazones sangrantes (alimento de los dioses), en los huertos
cuktivaban la cochinilla con el cual obtenfan colorantes, y fueron empleadas como
remedios en la curacién de enfermedades. “Los indigenas atribufan propledades
mdgicas a determinadas especies de cardones o coyonochtlis, las empleaban a manera
de amuletos colocindolas en fas puertas y ventanas para evitar que los nahualli
entraran a chupar la sangre de los nifios’®

Los primeros europeos en conocer las cacticeas fueron los conquistadores y
sus soldados, quienes las consideraron una novedad. En 1570, marineros ingleses
proveyeron plantas vivas del cacto “cabeza de turco” (Melocactus) a un farmacéutico
de Londres, causando asi gran admiracién por su exotlsma y pronto fueron cultivadas
e Introducidas por toda la Cuenca del Mediterraneo.

Gonzalo Herndndez de Ovledo y Valdés, escribi6 la primera noticla sobre las
cactdceas, en 1535 publicé su primer volurmen de la Historta de Indlas; ahf represento
ejemplares de nopal y un cacto columnar. Por otra parte Pedro Brueghel, de la
escuela de Bosch, en su pintura “El Jardin de jauja” dibujo una opuntia; mientras
que en 1623 empezaron a figurar en las obras de botdnicos en Theatri Botanicl de
Caspari Bautin.

A partir del siglo XVII los naturalistas y aficlonados europeos iniciaron fa
exploracién del continente Amerlcano con el propésito de llevirselas a sus palses.
Durance el sigio XiX diversas monarquias, sociedades cientificas y firmas comerciales
patrocinaron viajes de exploracién para recolectar plantas y crear asl Jardines
boténicos tanto publicos como privados.
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Alefandro Humboldt recorri6 este continente entre 1799y 808, bajo es auspicio
de la Socledad Germano Americana de Dusseldorf, para asf enviar a Paris gran
cantidad de plantas de esta especie en particular. Poco después el naturallsta Wiihelm
Friedrich Karwinsky, quien permanecié en México de 1826 a 1831, colectd y envié
A Alemania muestras vivas y de herbario (en especial de cacticeas y agaves).

“En &} siglo XIX, los comerciantes europeos contribuyeron a fomentar el gusto
por las cactdceas mediante la importaclén y venta de ejemplares vivos.™ Existen
actvalmente reconocidos jardines botdnicos y coleccionistas de cactdceas en Europa
central y EU.A., también se fundé (en 1951) la Sociedad Mexicana de Cactologla
formado por un grupo de aficionados y botanicos.

Actualmente el aprovechamiento de estas es variado, ya sea como medicina,
forraje o materfal de construccién, pero su uso como un planta de ornato es una
de las principales razones por las que los aficlonados de todo el mundo las
coleccionan.

1.2.2 Origen

Las evidencias de registro fésil son pocas, las especiallstas las consideran como
un grupo natural que ha evolucionado de los dltimos 80 a 60 millones de afios a
partir de formas'con hojas simples y un tipo de fotosintesis C3. Posiblemente se
originaron en la zonma tropical seca de América def Sur. (Figura 3)

Se han diversificado en considerables nimeros de especies y formas de vida y
se han establecido en varlos ecosistemas. Gracias a su apacicién en zonas dridas y
semidridas han adquirido varias adaptaciones morfolégicas, fisioléglcas y
reproductivas.

1.2.3 Localizacién

Son autdctonas del continente americano, donde crecen desde Canadd hasta el
sur de Argentina. Se han adaptado a vivir principalmente en zonas 4rldas y semidridas.
México alberga gran diversidad de cacticeas. Por elemplo en los desiertos de
Chihuahua y Sonora, en los valles de Hidalgo y Querétaro existen cerca del 60%
de los diferentes géneros.

En e} deslerto de Sonora, la depresldn del balsas, valle de Tehuacdn-Culcatldn y
el Istmo deTehuantepec (sus condiciones ambientales son mas c4lidas y las hefadas
son escasas) son notables las cacticeas arborescentes del género Pachycereea.
Mientras que en el valle de Hidalgo las temperaturas bajas no son severas, crece el
famoso Cephalocereus senflis (vie]lto).

’ I \;)"k._, AT
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1.2.4 Hébitos

La vida de estas plantas dura mas de 2 anos vy, algunas por tiempo indefinido,
dependiendo de la especie. Hay variedades que llegan a vivir 150 afios o mids y
alcanzan su madurez a los dos o tres afios mientras que a otras les toma varlos
lustros. (Figura 4)

Poseen hibitos muy diversos, 2 gran mayor(a son terrestres, pero también las
hay de porte arbéreo, otras arbustivas, trepadoras, epifitas (viven sobre los arboles
sin llegar a ser pardsitos), rupicolas (viven sobre las rocas callzas, balsdticas o de
granito) y las gipséfilas (prefieren los suelos ricos en yesos).

Sus hibltos y estructuras anatémicas de adaptacién son altamente especializadas,
éstas les Imparten una flsonomia particular. Entre las adapractones mis notables es
fa forma que almacenan y conservan el agua en sus tejidos facilitando la absorcién
ripida del agua. Otra de sus habitos es el crecimiento se presenta de forma
perpendicular (erectos). son solitarias y sus raices tlenden a ramificarse en exceso.

1.2,5 Caracteristicas morfolégicas

“Los tallos, las flores, los frucos, las semillas y las plantulas ofrecen una gama de
estructuras que van desde las muy complcadas hasta las relativamente sencillas."'®
A continuacién se describen cada uno de sus componentes y sus caracterfsticas
especificas:

Los tallos forman bisicamente el cuerpo de la planta, estd engrosado por el
desarrollo del parénquimia y son de color verde porque en ellos se concentra la
actividad de la {otosintesls; varfan de forma, tamado y ramificacién.

o Los tallos aplanados en forma de raqueta (denominados cladodios)
son particulares de todos los nopales.

¢ Hay tallos columnares o cllindricos, los cuales pueden ser simples o
estan formados por dos, tres o hasta [00 costillas y difieren en cuanto
a su altura y didmetro,

e Los tallos globosos; son casi cilindricos y su disposiclén es espiralada
de los tubérculos. Este tipo de crecimiento simétrico estd relacionado
a la proporcién matematica de fa serie de Fibonacci.

La rafz absorbe el agua con las sustanclas nutritvas en ella disueltas para
almacenarla en sus tefidos. Debldo a que se encuentran en zonas 4ridas, su sistema
de absorcién se adapto para captar el agua con rapidez; se caracterizan por su
extraordinartas ramificacién y por la gran longitud que alcanza.

La aerola es una estructura distintiva de las cacticeas, se encuentran sobre
fas costillas o tubérculos. Tienen dos funciones, en la parte superior se producen
las flores y en la Inferfor surgen las espinas. (Figura 5)

Figura 4

Flgura 5
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L_as espinas protegen contra la depredacién de los animales silvestres, producen

sombra y proteccién al tallo reflejando los rayos solares, condensan la humedad
* amblental dirigiéndola hacia las raices e indirectamente coneribuyen a la propagacién
de la especie, pues los animales transportan las ramas o frutos que se les adhieren
al pelaje. Se clasifican en:

a) Por su disposicién:

Radiales: Las que surgen de la periferia de la aerola.

Centrales: Las que se producen en el interlor de la misma.
b)" Por su forma:

Aciculares: Semajando a una aguja.

Cénicas: Mds anchas en la base y agudas en fa punta.
Subuladas: Angostamente triangulares, con la base mas ancha.
Plumosas: Son suaves y ramificadas (parecen una pluma).

Ganchudas o unidas: Estdn recurvadas en las puntas.
¢} Por su direccién u orlentaclédn;

Divergentes: Proyectadas hacia diferentes direcciones
Porrectas: Forman un 4ngulo recto con respecto al eje central
del allo.

Recurvadas: Ligeramente curvadas hacia el tallo

Pectinadas: Hacia los lados en forma paralela una de otra.
Adpresa: Aplanada contra el tallo,

Ascendente: Dirigidas hacia el 4pice de) tallo.
d) Por su ornamentacién:

Lisas
Anliladas: Presentan estrias transversales y paralelas.

Acanaladas: Con un surco central o canal situado en la parte
anterion.

Envainadas: Estdn cublertas por una envoltura papirdcea que se
desprende facilmente.

! 2

N R




I. Antecedentes -

En las flores se concentra la actividad reproductiva, son hermafroditas, muy
vistosas, algunas tan grandes que llegan a medir hasta 40 cm de largo, o pequefias
de medio centimetro. Las flores nocturnas son blancas con algunos tonos de amarillo
y rofizos; mlentras que las diurnas son blancas, purpuras, amarillas, anaranjadas y
verdes.

La floracidn tiene lugar en primavera, aunque hay entidades en que se realiza
en otras épocas del afo. Su produccién se restringe a una por aerola, por lo
general son solitarias y rara vez crece mis de una.

El fruto'' es una baya jugosa que estd cublerta por una capa (c4scara) més o
menos delgada. En su Interior se encuentran numerosas semillas, la carmosidad o
suculencia de este fruto la determina el desarrollo de su funiculo (estructura que
une la semilla al fruto).

Su coloracidn va desde blancos, verdes, amarillos, purpuras, azules y casi negras;
mientras que sus formas son varlables: desde globosos a oblongos, con forma de
pera o como una.clave (como tos chilltos de las blznagas pequeas).

“Una vez maduros se abren de forma natural (dehiscentes), exponiendo ta
pulpa a sus dispersores a través de un hendidura longitudinal o de poros en el
ipice de la fruta o por medio de vartas figuras alargadas a2 manera de estrella."" La
mayoria soh comestibles, tal es el caso de las tunas, xoconostles, pitayas, garambulios,
chendes, etc.

1.2.5.1 Las tunas

Son un fruto ovalado que pesa entre 100 y 200 g., estd constituida por: una
gruesa capa de plel (que representa de! 30 al 40% del peso)ia cual rodea una pulpa
jugosa (60-70% del pesc), y varias semillas (5-§0% peso de la pulpa).

El componente més importante de la pulpa de esta fruta es el agua (en un 85%)
y carbohidratos (de un |0-15%). Contlene también grandes cantidades de vitamina
C (25-30 mg 100 g"), esta cantldad depende de las diferentes especies de Opuntia
Mieritras que las semillas contienen cantidades de protelnas, lipldos y acejtes
insawrados (compuesta por un 75% de 4cido linolelco, olélco, palmitcoy estedrico)
semejantes en calidad a los aceltes comestibles de soya.

Cuentan con diferentes etapas de dasarrollo: Cuando la pulpa tiene un color
verde palido, su pulpa es blanca con un poco de tono amarillo. Durante el proceso
de pelado el azdcar y fa vitamina “C” incrementan substancialmente, pero declina
su firmeza y contenldo de 4cido.Ademis el total de aminodcldos libres es mayor en
promedio que las demds frutas.

En cuanto a las calorias la pulpa condene 50 kcal 100 g-f.ademds es rica en
calcio y fésforo 8 estos representan % de los minerales del cuerpo y se encuentran
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fundamentalmente en los huesos. También encontramos un aroma particular en
estos frutos, ya que estdn compuestos por un grupo diversos de alcoholes en bajas
concentraciones de éteres, esteres y aldehidos; esto es lo que le daalas tunas y a
sus productos su sabor caracteristico.

El ph (4.5) se clasifica con el grupo de los 4cidos y por lo tanto requiere un
tracamiento termal de al menos |15.5°C para obtener un buen control de los
microorganismos. Por otro lado las pectinas son el principal elemento responsable
de la viscosidad de la pulpa, y este elemento contribuye para la produccidn de
Jugos y mermeladas.

1.2.6 Usos

El aprovechamiento del nopal en México (Figura 6) se inicié con las antiguas
civilizaciones mesoamericanas. Los métodos empleados para su preparacion eran
‘variables, los frutos o tunas se consumlian frescos, deshidratados por el sol,
machacados y cocinados para obtener miel de tuna (melcocha) y ademés una pasta
dulce conocida como queso de Tuna."Las mieles y tunas secas se conservaban en
ollas de barro con un tapén de lodo, ceras y gomas para usarse como alimento
estratégico en dempos de escasez.”"

Debido a su gran valor alimenticio las tunas fueron la dleta de los mestizos e
indigenas que vivian en las zonas dridas y semidridas de México. La produccién
casera de la wna satisfacia las necesidades de consumo familiar y la-demanda
regional. Pero fue en los aftos 40 cuando los productores ofrecieron por primera
ver la tuna en los mercados de Jalisco, Coahuila, D.F.. Nuevo Leén y Tamaulipas
obtenlendo asf una respuesta positva de los consumidores.

“Se han identficado otras potencialldades industriales en la tuna, entre ellas la
obtencién de alcohol, vinagre y pigmentos para colorantes alimenticlos™

A partir deta tuna subsisten agroindustrias rurales en varios estados de MéxIco,
en donde se obtenen diferentes productos para consumo humano: queso de tuna,
colonche, tunas cristalizadas, miel, jarabes, mermeladas, néctares, |[ugos y
deshidratados son sélo algunos de los productos alimenticios mis aceptados y los
que permiten aprovechar integralmente los frutos de las cactéceas.

:: Suubentas mexicanas, gpai. p.87
Suadentas mexicanas, ep.ciz p.94
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2.1 Historia del envase

Ducante la prehistoria e] hombre luchaba por sobrevivir, su principal
preocupacién era la alimencacién y cubrirse del frio. necesitd disponer de
herramientas (de pledra, huesos de animales, madera y plantas) que le permideran
transportar y conservar provisiones. Debido a que su alimentacién se basaba en fa
recoleccién de frutos, hojas y semillas crearon los primeros sacos hechos de
trozos de piel de {os animales cazados; posteriormente comenzaron a tejer hojas y
tallos para crear redes y cestas, las cudles serfan para conservar sus alimentos.
Poco a paco fueron desarrollando nuevos contenedores a partir de tierras y arcillas
cocldas al fuego, las vasijas. Estos desarrollos sirvieron para modificar su forma de
vida e Ir creando fa llamada civilizacién.

“En el cercano Oriente (abarca Asia menor y central) es considerada la cuna de
la civilizacidn accldental porque alli surgié la agricultura, las organizaciones sociales,
la invencién de la rueda, el descubrimiento del vidrio y la escritura”'® Debido
a los asentamlentos se fueron perfecclonando los materiales y técnicas para crear
la alfareria esta surge de la necesidad de almacenaje y conservacién de los alimentos.
Los recipientes eran udlizados para la fundicién de metales, procesos de fermentacién
y conservacion del vino y la cerveza

Por otra parte en Egipto florecieron las artes y artesanfas gracias al desarrollo
de un estlio de arquitectura, escritura y formas de gobierno. Creando artefactos
que facllitaron sus vidas cotidianas corno: pecfumeros, envases para cosméticos'é
grandes vasifas para la fabricacién de cerveza o vino, cestas para guardar sus semilfas
y frutos; todoe para satisfacer sus necesidades.

La cultura de Grecla fue influenciada por el Cercano Oriente, todas las
manifestaciones se regjan por la creacién de la bellexa y perfeccién; por lo que en
la cerdmica se puede observar ld libertad y la aplicacién de (as reglas de proporc¢ién,
simetria y color:

En la cultura romana se desarrollaron varias tecnologlas relacionadas con &l
envase: se Inventd el vidrio soplado, se perfeccioné el torno de alfarero y hubo
grandes avances en la metalurgia.

El bronce se utilizd para crear: articulos de tocador, pequefios cofres para
guardar peines; cajltas talladas para almacenar polves, delicados frascos perfumeros
y pomos en los que se conservaban bilsamos y ungiientos.

E! desarrallo de la cultura Oriental alcanzé altos niveles debido a que los artistas
e Intelectuales eran apoyados por la corte, asi Incrodujecan diversos inventos entre
elios la porcelana y la laca. Estas fueron trabajadas y perfeccionadas hasta
adquirir un caricter proplo, y hubo una creciente demanda de reciplentes como
Incensarios, cajas de tinta, papeleras y juegos para la ceremonia de té. Este arte fue
sin duda funcional y fue aplicado en-reciplerites de uso cotldiano.
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Huchos de los objetas de vidda tenfan
como uso ¢l del tocador, contenfan
ongbentos y aceites esenciales para
perfumar o werpo. Los perfumes eran
canservador en vasias de alabastros, las
auales posees un axlio muy estrecha para
evitar derrames, son lojosos y fundonales.
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La caida del Imperio romano marca el inicio de la Edad Media; en cuanto 2 (2
produccién manufacturera, el comercio y la crisis llevaron a profundos cambios en
la orden feudal. La ceramica en esta época sigue (a tradicién romana, se crea un
tipo de vasijas estrictamente utilitarias en las cuales se guardaba agua, vino o aceite.
También se fabricaron anforas'’, cazos, jarras, platos y frascos. Los metales son
productos muy codiciados durante esta época, sus estructuras y el colorido de los
ornamentos bizandnos influyeron durante mucho tiempo.

El Renacimiento. que significa volver al orden clisico de la cultura griega. surge
en ltalia en el siglo XV. Debido 2 que se amplia et comercio surge {a necesidad de
nuevos envases para la proteccién y transportacién de mercancias. Para-facifitar
mids el comercio aparecen las primeras etiquetas impresas las cuales servian
para marcar los envases para su Identificacion. Se fabricaban objetos de merales,
marfiles y diversos materiales naturales para envases tanto para consumo como
para el comercio de mercancias.

En estd época surgen nuevas necesidades para la actividad farmacéutlca, se inici6 la
produccién de envases de ceramica para jarabes, pomadas y hierbas medicinales.
Lo que mids le importaha a la actvidad farmacéutica era la conservacion de las
sustancias edicinales y preservacién de sus poderes. Por lo que en algunos paises
europeos los boticarios medievales utfizaban frascos de pewter o de estafio,®
Los envases tenlan pintados letreros con-el nombre de {a sustancia contenida, en
color a2ul, rodeada de volutas, simulando una etiqueta adherida. Por lo general
estaban escritos en latn y aveces abreviado.

En los siglos. XVII y XVill en Inglaterra se dieron los avances en la tecnologla
dando paso 2 la Revolucién Industrial.“Comenzaron a desarrolfarse diversos tpos
de envases para las 4reas farmacéuticas, de alimentos, cosméticos y perfumerfa
introduciendo ast cada vez mds productos.™?

La ceramica se produjo en mayor cantidad y calidad, ya que la produccion en

serie.penmitld las producciones masivas y con mayor uniformidad. Con el tiempo la
capacidad de produccién supera los sistemas artesanales y surgen las primeras
fibricas. Poco después se vino la desmanda de alimentos enlatados, la 1Amina
estafiada. esta ofrece varias ventajas: es baratz, ligera. fuerte y es posible darle
formas diferentes, posee propledades eleccroquimicas realmente Gnicas y ademds
no es réxica. Todas esta propiedades lo convierten en un niaterial adecuado para
envasar alimentos, bebidas, aceites, pinturas, polvos, grasas, cosméticos y tabaco. En
un principlo el contenido de ‘os envases era indicado por una etiqueta adhesiva;
pero no todos los allmentos eran envasados con las misma calidad, habia vendedores
que empezaron a cambiar las etiquetas; por lo que fue necesario desarrollar un
métado de regjstro permanente en los contenidos.
Inglacerra se convirdd en e} lldec mundial de la industria ymanufacturera de vidrio,
por lo.que en 830 introdujo el vidrio moldeado prensado esto abaratd la produccion.
Se fueron estandarizando las medidas y temperaturas de los hornos y se comenzd
a mecanizar Ja produceién. En el drea farmacéutica se necesitaban nuevos envases
para medicamentos que pudieran adquirirse a nivel popular.

= Al

" tran conoddas rambién como jarma
amanita, este envase hecho de bamo
cocido, fue manufacturado en el
Hediterrineo Griental y servia como
contenedor  de varios productos
principalmente akmentes. L3 aracteristia
que las distingue consiste en las dos asas
que ¢nen su boca con |2 panta , tene
capacidag aproximadamente de 30 litros,
(a parte inferior s hunde en R arena
para manienerlas derechas y son
lrleutilizzhhs\

fon tonpadas también como “gallipons”,
que significa boticares, fueron las primeros
'fps(ox importados 3 Inghacecra de ltala.
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Al llegar la época industrial, el uso del papel fue uno de los mis comunes en el
mundo del envase y embalaje. Diferentes productos representaban envolturas o
envases hechos de papel, desde etlquetas Impresas adheridas a contenedores, hasta
envases construidos con papel.

Estaba presente en la mayoria de la ramas de la industria; en la alimenticia con sus
envases cllindricos para avena, en la industria de los cigarros e papel fue un material
fundamental para su envasado; en la Industria cosmética los jabones arométicos
estaban envueltos en finos papeles Impresos con motivos artlsticos.

En 1870, en EUA  se origind el cartén. Los hermanos Kellog's fueron los primeros
en empacar su cereal de hojuelas de maiz Poco dempo después se inventaron
exhibidores para mercados y regalaban muestras.

Muchos disefios de envases reflejan las tendencias del siglo XIX, por lo que
muchos de los disefios se actualizaron y lo mds importante es que mejoraron las
técnicas del envasado.

En los aflos veinte® surgié un estito diferente de envases, los disefo eran mds
limpios y frescos influldos por los vivos colores y lineas angulares del Art Deco.
En los afios 40 el envase tuyo que adapearse a fa disponibilidad de materiales, tintas
y papeles. El tamafio de fas etiquetas disminuyé a fin de ahorrar papel cambiando
asl el concepto del envase de lo estético por lo funcional. Para los afos 50 la
mayorfa de-los productos estaban envasados y surgen los supermercados. Surge la
necesidad de crear productos inmediatamente reconocibles que se vendieran por
sé mismos en los estantes.

En los 80, el envase llegd a ser el vehicujo de venta para toda clase de productos,
éste debe integrarse como parte de up concepto de marca, coincidiendo en un
mensaje total hacia la mente del consumidor. Et consumismo de los afios 90,1a gran
variedad de nuevos sabores y un mercado global, vuelven a la sencillez &l disefio de
anvase con productos més claros y puros con identidad propia y autenticidad.

2.2 Definicién de etiqueta

Vidales “Es cualquier rétulo, marbete, inscripcién, imagen, o cualquier
otra materia descriptiva o grifica, escrita, impresa, marcada,
grabada, adherida o sobrepuesta al producto preénvasado!™

Cervera “Son las rotulationes Impresas en reducido tamafo que
adheridas a toda suerte de envases. embalajes, paquezes, bultos
a manera de marcas y de breves informaciones, sirven en el
comarcio para clasificar y distinguir los productos para sefialar
su procedencia de fabricacién ™
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"t asta {poca eca ngmal encontrar
en los meccados industriafizados tendas
que veadian productas envasades. Poco a
poco fa promoddn de ventas no sélo se
concentrd en ta marta, @mbkn abarcaban
las distintas variedades con esa misma
marck infuyendo en el diseiio de envases.

Vidales Giovanners Ma. Oolores, Ef
tundo del Envase., taoyal para of disefio

Guuavo Gil, Esparia, 2003, ¢.18
" Cervera Fantani Ange) Luis_Epvase y

Embabje, EOC, Espaia, 4998, p.143
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2.2.1 Funciones de las etiquetas

Las etiquetas deben cumplir las sigulentes funciones:

« 1dentificar al producto o a la marca

- Vender y promover al producto mediante un disefio atractivo

+ Claslficar al producto en tlpos o categorias

- Informar o describir varios aspectos: quién lo hizo, dénde, cuéndo, qué cantiene,
céma se usa.

* Puede hacer referencia a otros aspectos como: ofertas, otros usos para el
envase, recetarios, etcétera,

- Tamblén contiene advertencias sobre riesgas sobre fa salud.

- Hay ciertos productos que exigen que se les ponga en un lugar visible un
marbete de pago de impuestos hacendarios. como en los cigarros o los vinos
y licores.

Figura 7
2.2.2 Principios

Cuando los productos estdn destinados a venta directa a consumidores, se
deben establecer clertos principios en el etiquetado:

I. Informacién eficaz, veraz y suficlente sobre sus caracteristicas esenciales
2. No dejar dudas respecto a la naturaleza del preducto

3. No inducir a error o engafiar por medio de signo, anagramas o dibujos.
4. No contener indicaclones o sugerencias que puedan provocar una
confusién

Dectarar la calidad del producto

6. No omldr o falsear datos que induzean a un error o engafio al consumidor.

w

2.2.3 Tipos de etiqueta

Los diferentes tipos de etiquetas son:

Etiqueta frontal
Cubre una porcién del envase, se puede poner en cualquier superficie: en el
frente, en la parte de atrds , eh los hombros, cuello o tapa. (Figura 7)

Etiqueta envolvente
Cubre por completo los laterales del envase y [os bordes se traslapan para
hacer una costura

‘Fajas retrictiles:

Son flexibles (de PYC), primero se coloca.la etiqueta alrededor .de la botella,
después pasa por un tdnel térmico y se adhleren por encogimiento del material. Se
usan diferentes pegamentos y'se escoge de acuerdo a las caracteristicas del envase

23
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y de la etiqueta. Son utilizadas para una gran variédad de formas y mareriales
(vidrio, cartdn, madera. y metal), también se usan para formar paquetes
promocionales de obsequio. (Figura 8)

Etiqueta de goma

Se utilizan més en los productos alimencicios de bajo margen de utllidad como
los aceites, comestibles, yoghurts, etc... Por lo generat se imprimen en offset, ya que
permite una alta calidad en ilustraciones y fotos, se logran altos rendimientos de
colocacién.

Etiqueta autoadhesiva

Se utiliza principalmente en productos de limpleza y cuidado personal; es impresa
en: flexografla, serigrafia y offset, en papel y pldsticos adhesivos. Estos se clasifican
en permanentes y removibles dependiendo de la aplicacién final que se desee,

Etiqueta en rollo
Es mas reciente y mayor utilizada en beblidas y aguas la etiqueta en rollo plastica
y de papel, es impresa en rotograbado y flexografia.

Etiqueta de manga

Se aplica en los productos cuyos envases estin muy contorsionados. Se imprime
en rollo, posteriormente se le da la forma de manga, se coloca manval o con
equipo y se fogra una cobertura completa de fa botella con un encogimiento entre
30%-60%. Estas se imprimen en flexograffa o rotograbado.

Etiqueta in-Mold

(IML)® Manos robots colocan una etiqueta de papel en el molde dél envase
antes de que sea preformados (insertados y soplados). Se utiliza principaimente en
aceites para coche y algunos productos de limpieza, el material utilizado es plistico
o papel, se imprime en offset o flexografia, llevan un recubrimiento de sellado al
calor en uno de los lados gue es activado por el tubo de pléstico caliente.
Ofrece las siguientes ventajas: hay un alto grado de seguridad para la etiqueta, no
se arruga, no se dobla, no se levanta y protege a la etiquera contra la humedad.

2.2.4Técnicas de etiquetado
Existen dos técnicas para etlquetar los productos:

}. Por-Aplicacion:
* Edquetas con pegamento soluble al agua
* Etquetas de transferencia en caliente (Figura 9)

2. Rotulado directo: Como su nombre lo dice se imprimen directamente sobre
tos envases, latas y tubos extruldos

* Esmaltado sobre vidrio.- Este método es costoso, pero de buenos resuleados,

es duradero y resistente a los golpes. Se aplica como una transferencia o

calcomania {capa de coloidén sobre un papel de soporte), posteriormente

HM&.—__&Q "-&n‘i

figura 8

oy

Figura 9

"l primera empresa en adoprar esta
técnica en EUA foe Procter &Gamble,
wo ol ML para ¢ champd Head &

Shoukders
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se realiza el flameado (se mete en un horno entre 500 y 600° C) y as se
funde el esmalte sobre la botella.

- Gofrado (estampado en seco).- Se realiza en las botellas de vidrio y pldstico
en el proceso se moldea.

* Impresién en color

2.3 Definicion de envase

Vidales “Es cualquier recipiente o envoltura en el cual esté contenido

el producto para su venta, aimacenaje o transporte. Se
encuentra en contacto directo o indirecto con el producto y
su funclén es la de proteger, guardar, conservar e identificar al
producto que contiene, a la vez que facllita su manejo,
transportacién y comercializacidn.”?*

Di Glola “El envase es una cobertura que contiene y protege
adecuadamente un producto, facilita su uso, permite el
maniputeo, lo identifica con su decoracién y roeulacién. Como
consecuencia origina la venta de este, por eso es llamado e/
vendedor silencioso.™

Cervera

“Ef envase esta el contacto directo entre el producto y el
consumidor, actia como vendedor silencioso, transmite la
imagen del producto y la firma del fabricante, permite la
identificacién (a través del disefio, color y forma) hace llegar al
producto en perfectas condiciones y posibilita una explotacién
racional de los productos.™*

2.3.1 Clasificacién del envase

Los envases se clasifican (Figura 10) en:

* Envase primario.- (Conocido también como primary packaging, inner
contadiner o first container) Es et envase inmediato 'del producto, estd
directamente en contacto con el producto.

' Envase secundario.- Es el contenedor unitario de uno o varios envases
primarios, su funcidn.es proteger,identiflcar y proporcionar informacién sobre
las cualidades del producto. Por io general este se desecha cuando se uﬂli‘ta el
producto o cuando se almacena de forma particular.

- Envase terciario.- Es el agrupamiento de envases primarios o secundarios
en un-contenedor que sirve para distribuir, unificar y proteger al producto a Jo
largo de la cadena de distribucién.

* Envase promocional.- Es aquel que adem4s de curnplir con las funclones
normales, tiene ciertas. caracterfsticas que lo hacen mis deseable por e
<onsumidor.

Figura 10

Ei Hondo del Envase, op.at. p.(7
" bi Gm\a Kigod Angel fmg;_x

h (en

txporacdn, £d. Macchi, Argentim, mg
4
k Eavase y Embalaje, op.oit. p29
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También se puede clasificar en:

- Envase multiple: Es cualquier recipiente o envoltura en el cual estidn
contenldos dos o més variedades iguales de productos preenvasados. destinados
para su venta. (Figura 1 1)

- Envase colectivo: Es cualquier recipiente o envoltura en el cual estdn
contenldos dos o mas variedades diferentes de productos preenvasados,
destinados para su venta. (Figura 12)

Por su consdtucion los envases pueden clasificarse en:

- Envase rigido: Su forma es definida no modificable y su rigidez permice

colocar el producto estibado sobre el mismo. Flgura [
* Envase semi-rigido: Su aspecto es similar a los envases rigidos cuando no se

someten a esfuerzos de comprensién, pero al aplicarselas son mis resistentes.
- Envase flexible; Estin fabricados de peliculas plasticas. papel, hojas de

aluminlo, laminaciones u otros materiales flexibles.Aunque no se pueden estibar,

son précticos para productos de ficil manejo. (Figura 13)

2.3.2 Funciones-del envase

Existe un conjunto de funciones que debe cumplir un envase: (Figura 14)

Conteéner:
* Delimita y separa el producto del medio ambience.
* Reduce al producto a un espacio determinado y volumen espedifico. Figura 12
* Esta relacionado a la nawraleza del producto contenido (sélldo, liquido,
gas) para ser manipulados sin ser tocados de forma directa.

Proteger:
 Alsla el producto de los factores {quimicos, ambientales, etc} que pudieran
aleerar su calidad.
* También protege al consumidor y al medio ambiente contra el producto,
como con los productos radioactlvos, tdxicos, etcétera.

Conservar: ' -
* (Preservar) Detiene o inhibe los-cambios quimicos y biolGgicos, esto permite T
que permanezca en el anaquel o almacén mis tiempo sia sufrir alteraciones (s ),

en su composicidn gracias a la barrera que el envase establece entre el
producto y los agentes externos.

Transportar:
* Enfatiza el movimiento efectivo de los bienes desde que han sido producidos
hasta su consumo final,

Presentarlo, identificarlo y diferenciarlo:
* A través de la forma, color, textura, material.

Informar acerca del productoy venderlo: Figura 13
* Para lograr que el consumidor compre por impulso se debe transformar el
envase en una herramienta de venra. -esto es resultado -de la conjuncién
6ptima de los valores logrados en el disefio.
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2.3.3 Caracteristicas del envase
Segdn Cervera “las caracterfsticas funcionales que debe tener un envase son:

I. Resistencia: Debe garantizar la proteccion del producto, especialmente durante
el rznsporte y mantpulacién, es en estos procesos cvando sufre més deterioros.
(Figura (5)

2. Hermeticidad: Debe asegurar que el sistenma de cierre ajuste perfectamente para
impedir derrames o el paso del agua y humedad.

. Cierre: Debe de ser ficil de tapar y destapar.

4. Inviolabilidad: Es una garantia de que el producto no ha sido manipulado antes

y evita un posible fraude.
5. Dispensacién: Disposicién de mecanismos que facilican al consumidor el uso

W

limpio y agradable del producto. rigura s
6. Compatibilidad: El producto que esta en contacto directo con el envase debe Este envase secundario
ser compatlble desde ef punto de vista fisico y quimico. cumple con todas las
7. Ergonomia: Se refiere a la facilidad de uso y adaptacién a la forma en que va ser funciones requeridas.
manipulado.
8. Versatllidad:Es la capacidad de proteger y conservar los productos en cualquier
clreunstancia.

9. Comunicacién: La informacién debe ser clara (lectusa de textos, usos, caducndad)
10.Universalidad:Al aportar una imagen de marca internacional se intenta satisfacer
un mayor ndmero de mercados”

(.4 Definicion de embalaje

Vidales “Es el envase 0 material que se utiliza para envolver, proteger y
reunlr productos previamente envasados de forma Individual,
presentindolos en forma colectiva con el objeto de facllitar su
manejo, almacenamiento, carga, descarga, distribucién y
comercializaclén en general. Deben con las caracteristicas de
estiba, proteccién, Identificacién, presentacién y exhibicién!" 2

Cervera “Es el material o reciplente destinado a envolver o contener

temporalmente productos previamente envasados o no, durante
su manipulacién, transporte y almacenariiento o presentacién
para la venta, con el fin de protegerlos y facilitar estas Figura 1S
operaciones.” ¥

El envase secundario debe
resistir al envase primario, en

. . este caso [a botella de vino.
2.4.1 Clasificacién del embalaje

Los embalajes se clasifican en:
- Por el dpo de envig
Embalaje ‘de expedicién: Cuando se envia por el interior de un pals
Embalaje de exportacidén: Cvando se envia a un pals extranjero.

" " Eovase y Embalaje, op.cit. p41.4)
EI Nundo del Eavase, op.at. p.{8
" favase y Embalaje, op.ot p.332
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- Por las caracteristicas del producto
Embalaje para productos frgiles
Embalaje para materiales o mercancias peligrosas
Embalaje para productos potenclalmente contaminantes
Ouos

>ase=
- Por facilidad de manipulacién !_[ _?
La

Embalajes encajables unos con otros
Embalajes desmontables

1

Embalajes plegables

Deben cumplir los siguientes requisitos:
P gu q s » 8

2.4.2 Requisitos A Y _‘,é 4.\‘
i~

d) Permitir que el producto llegue en éptimas condiclones al consumidor, sin
importar el tiempo de almacenaje

'b) Proteger-adecuadamente al producto durante el transporte, almacenaje, manejo
y exhibicién, ademds de protegerlo contra robo.

¢) Tener relacién de costo proporclonal con el costo del producto.

d) El material que se proponga para el embalaje deberd ser ficil de conseguir.

e) El proceso-defabricacion serd sencillo, evitando al miximo caer en maquiladores
JAnicos.

f) Ser competitvo.

g) Cumplir con las normas nacionales e internaciomales.

h) Tener las medidas que permitan aprovechar al méximo las dreas de transporte
y aimacenaje.

I) De facil manejo.

[Swmaiiuat

Figura 16

2.4,3 Factores
Para selaccionar un embalaje se debe analizar varios factores:

. Influencia de los climas.- Las caracteristicas de los materiales de embalaje debe
proteger al producto para asf, reducir la accién destructiva de la temperatura,
humedad, de} ambiente salino del mar agua, lluvia, inundaéiones, entre otras:

2. Riesgos -de manipuleo, affvacenaje y transporte.- bas caldas accidentales y los
desplazamientos bruscos dentro de los vehiculos de transporie, par aceleraciones,
desaceleraciones y vibraciones, son factores que originan averfas y situaciones
de riesgo.

Al utllizar Jas marcas precautorias (Idioma grifico-visual de-cardcrer internacional)
se evitan roturas y pérdidas en el manipuleo de las cargas: ya que estds facilitan
la Interpretacién de las medidas precautorias a adoptar. Por eso la International
Standard Organizatdon (ISO) selecciond varlos pictogramas que interpreten de
forma universal las advertencias mas importantes, (Figura 16) )

3. Cercanfa de materiales peligrosos contaminantes.- La cercania de estos es comin

en el transporte de mercancias, las contaminaciones se producen por emanacién
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de productos venenosos o mercancias con compuestos radioactivos; es
Importante cumplir los aspectos legales basadas en reglamentaciones
internacionales (IATA, Asociacién de Transporte Aéreo Internacional).

4, Riesgos por hurto, robo, vandalismo y siniestros.- Estas son realidades cotidianas
constantes, ya que dependiendo de la naturaleza del producco a exportar y su
valor comercial se encuentran en mayor o menor resgo. Para preever este tipo
de sitvaciones se recomienda adquirir un seguro de cargas.

3. Exigencias legales particulares de normalizactén y reglamentacién internacional.-
Surgieron de las necesidades de establecer un orden y una tipificacién en la
comercializacién de mercaderias en los mercados internacionales; para asl fijar
las normas en la realizaclén, el manipuleo y transporte de todo tipo de mercancias.

Flgura 17
2.4.4 Rotulaclién

Al rotular un embnlaje (Figura 17) se debe:
- identificar ficilmente el envio
- Informar sobre:
Nombre
Puerto o lugar de destino
Pals de origen
Peso neto, o bruto
Dimensiones del paquete
Indicacién del buque (sl el transporte es maritimo)
- Otras caracteristicas (fragil, tipo de mercanc(a, etc..) y advertenclas

Los embalajes se pueden rotular-de la siguiente manera:

+ A mano:-Con un pincel

+ Estarcido: Por medio de plantillas sobre planchas de zinc, maderz o cart6n

» Letras de goma adhesiva

* Plantillas o rotulados mditiple: El texto estd compuesto en una plantilla
Se pueden usar varios colores que ¢creen un contraste acaptable con el embalaje,
pero el mis recomendable es el negro. Figura 18

gste producto utilizé la forma
de tos embalajes de madera
para presentar de manera
. diferente el  envase
Los materiales comidnmente utilizados para Jos embalajes son: secundario.

2.4.5 Materiales

La madera.- Se utiliza en diversos camafios de acuerdo con el peso y forma de
los productos contenidos. (Figura 18) Se emplean para los envios superiores a los
100 Kg (por via maritima) y se recomianda usarlo para mercanclas que requieran
cobertura total, como la maquinarfa Industrial. Hay diferentes tipos:

Segiin Jas materias primas

- De tablas aserradas

- De madera contrachapada

- De rablero aglomerado

- De tablero de fibra




SNyl W W R
II. Envase y embalaje > > (o
W "i&i'?_'.:'&'l - ol },_

Segun la finalidad o uso
- Para frutas y verduras
- Para objetos pesados
- Para objetos delicados
- Para transporte marfimo

Los embalajes de cartdn son los méas utilizados debido a sus bajos costos y se
adapta ficHmente a otros elementos, como los enrejados de madera, plisticos, etc.
Se usan para transportar la mercancia por via terrestre o aérea de peso medio o
ligero; son de cartdon ondulado (de wno, dos, tres acanaladuras) y pueden ser
revestidas con una pellcula plistica para Impermeabilizarlos.

Los embatajes metdlicos son inoxidables, resisten productos quimicos, tienen
una elevada resistencia a la traccién y se utiliza en cargas muy pesadas. Mientras
que los de plésticos son mas costosos, estos se regresan y se usan para el transporte Figura 19
de varios tipos de bebidas y refrescos. Los embafajes de fibras vegetales (yuce,
algoddn, c4fiamo) son usados de forma restringida para la confeccion de sacos
para usos agricolas. (Figura 19)

1.4 Disefio de packing

Packing ‘es el conjunto de elementos que permite presentar la mercancfa a su
eventual comprador bajo un aspecto lo mis atractivo posible (Figura 20) y enun
volumenio méds conveniente para fa unidad de consumo, en relacién con sus
medios y sus costumbres. Incluye, por consiguiente, las operaciones de envasar,
embalarn, envolver y precintar.®

El disefio de packing desempefan un papel muy importante para establecer la
identidad de un producto y de la marca y debe tener las sigulentes funciones:

ldencificar de manera inmediata al producto

Identificar al producto en el mercado

Diferenciario con respecto a la competencia

Informar al consumidor sobre los beneficios y ventajas del producto
Incrementar la venta del producto

Adadir cardcter y valor al producto

Atraer al consumidor mucho después de haber hecho la compra. Para asl Figura 20
fidelizar al consumidor.

NOLE W -

Se necesitan dos ‘elementos clave para el disefio de envase: |a habilidad en el
grafismo,y un buen conocimiento prictico de la tecnologia de envases. En el grafismo
existen varias herramientas-que se usan para influir en los consumidores: Forma,
tipografla y color.

® gvae y Embalare, ap.ait .19




2.5.1 Forma

Existen diferentes significados para forma, la mayoria de ellos se deriva de la
palabra en latin “forma” la cual estd basada en Jas palabras griegas: estructura, idea
y forma.

Existen formas inorgénicas y orginicas. Las primeras son llamadas tamblén
geométricas, tiene dngulos regulares o patrones, se pueden encontrar en (a mcuraleza
o en las estructuras hechas por el hombre. Las formas geométricas estin conformadas
por circulos, tridngulos equiliteros, cuadrados o de la combimacién de estas; cada
una tlene sus caracteristicas Unicas ya que cada una de estas nace de manera
distinta y tiene medldas Interiores propias.

Por otra parte en la naturaleza encontramos gran cantidad de formas organicas
y patrones que han sido fuente de inspiracién para representar diferentes objetos,
por ejemplo: en las estructuras de rocas cristalinas, en un rfo o en los copos de
nieve. (Figura 21)

Cualquier forma sea geométrica u orginica, resulta de la combinacién de
diferentes caractecfsticas visuales:

* Tamafio.- Se relaciona con otros objetos o el ambiente en €l cual la forma
ha sido posicionada. También es posible determinar e} tamafto midiendo su
altura y anchura, el término escala es usado en el proceso de comparacién
de tamanios.

* Textura.- Se define como la suma de los componences visuales para crear
un plano conocido como wn grupo unificado. Esta formada por diversos
elementos Iguales o semejantes, distribuidos a igual discancia entre si sobre
una superficie 'de dos dimensiones y de escaso relieve; resultando asl una
textura visual y no tdctil. Si se superpone una textura sobre otra se obtiene
una textura mixta.: (Figura 22)

- Color.- Se explica en el apartado 2.5.3

Para el disefio de packing la forma puede adoptar diferentes aspectos, es
importante controlar el impacto visual que tiene dentro del espacio y se puede usar
de varlas maneras. La primera es en la forma de Ja etiqueta y la segunda en.la forma
del envase. Es necesario que estas diferentes formas se interrefacionan entre sf por
que sl no se logra el consumidor potendial puede pasar de largo por el producto.

Hay que tener cuidado al elegir la forma de! envase, ya que los supermercados
tienen una superficie flmitada en sus mostradores. Se debe.dibujar un plano de la
construccidn (Figura 23) de este para asi incorporar los elementos visuales que
lleva el disefio. Lasuperficie tridimenstonal ofrece la véntaja de udfizar dos lados
opuestos para mostrar {os mensajes rods importantes y asl defar las rescantes para
informacién técnica y legal. Por otra parté los envases de tamaiio grande, en le caso
de los cereales, dan la sensacidn de generosidad mientras que fos pequefios hacen
que parezcan pesados y sélidos.

P o 'I_ P o
Wi e il Tt

Figura 2}

La edqueta tiene la forma de
una hoja de 4rbol, por lo que
es considerada una forma
orginica.

Figura 22

€n este envase secundario se
puede observar €) manejo de
una textura como fondo del
disefio.

Figura 23




2.5.2 Tipografia

La tipograffa significa disefo de letras y consiste en elegir un dpo de letra
adecuado para que un bloque de texto o thtulo se pueda leer sin dificultad. Es
importante que el tpo elegido sea coherente en el estilo visual que deseamos
representar para que transmita visualmente la sensacién del objeto.

La tipografia se clasifica (Figura 24) en dos tpos:

* Serif.- (Trazo terminal) Tienen breves lineas extendiéndose desde los extremos
superlores e inferiores de los rasgos de las letras.

* San serif.- (Palo seco) Como su nombre lo indica no cuentan con ningdn
traro verminal.

Se clasifican en: (Figura 25)

1.Cldsica.- (Estilo-Antiguo) Estan influidos por Jas formas de letras cldsicas, sus
caracteres son anchos y abiertos, de ficil lectura, tiene rasgos acabados en
punta y hay paco contraste entre los trazos gruesos y finos.

2.Transicién.- Como su nombre lo indica estin en transicién entre los tipos
Antiguos y Modernos, se agrupan tipos como Baskerville y Century. Son
ligeramente cursivas y tienen més énfasis en los trazos verticales.

3.Moderna.- El grosor de los trazos verticales contrasta mucho con los finos
trazos transversales. Cuando-se invierte de negro a blanco las lineas finas no
quedan bien,

4,Eglpcio.- El grosor del remate (serlf) esta proporcional con el resto de la letra
para darle asf un peso uniforme. La tipografia fina y media son adecuadas para
bleques de texto.

5.Palo Seco.- (San Serif) Son letras sin trazo terminal. Su disefio es mAs uniforme,
pero es necesario elegir bien su peso para garantizar la legibilidad.

6. Gético.- Conocidos como Blackleter y Old English, tienen su origen en Alemania;
derivan de la caligrafia y son muy dificiles de leer en conjunto.

7. Seript.- Esta basada en la escritura manual. es muy elaborada y resulea dificll
de leer cuando son péarrafos largos. (Figura 26)

Existen tres medidas tipograficas: puntos. picas y unidades. Pierre Fournier
propuso una unidad de medida estdndar (punto), poco después Firmin Didot
propuso un patrén Europeo. El Didot {punto europeo) equivale a 0.0148 pulgadas
y alfuntar |2 didots se forma fa unidad que mide 0.1776 pulgadas llamada Cicero."!
El sistema angloarniericano se basa én la divisién de vna pulgada en 72 partes las
cuales se Haman puntos, 12 de estos hacen una Pica.

Figura 24
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Los tamafios de la tipografia varian desde é hasta 72 puntos, Por eso &s importante
considerar la edad de los usuarios a los que se dirige e} producto. Por ejemplo su
puntaje tiene que ser de mayor puntaje cuando esta dirigido a gente mayor, también
para los nifios tiene que ser mayor y sencilla.

El texto debe llevar un equilibrio. Por eso existen numerosas combinaciones
para lograr un equilibrio arménico, dindmico y sensible. Para transmitir la sensacién
se un mensaje importaate, se coloca el ticulo en tipografia pesada, dominante seguido
par un texto delicado. Mientras que para darle un enfoque juicioso y formal, el
ticulo y el resto del texto deben tener el mismo peso.

En un envase 1a tipograffa tiene bisicamente dos aplicaciones:

I. En el logotipo

2, En el texto secundario: Es todo aquél que contiene fa informacién necesaria
y especifica sabre el producto y los aspectos legales del mismo.

2.5.3 Color

“La percepcidn del color estd asoclada con la fuz y el modo en que se refleja”.?
El color es el resultado de la combinacién de todos los colores del espectro, los
cuales estAn representados por varias longitudes de onda que se traducen en
vibraclones.
Mientras que la luz transmitida es aditiva, la luz refiejada es lo opuesto. Por eso al
ver una superficie blanca, vamos como la luz blanca es reflejada; pero si la superficie
‘tlene color es porque una parté del espectro fue absorbida y esto determina el
color que vemos.

Los colores percibidos por un espectro visual en la luz son llamadoes colores
primarios tuz (o aditivos): Rojo,azul, verde. Si se superponen 2 de estos primarios
se obtlene uno mds claro llamado secundario luz (o aditivos), Pero si se combinan
los tres primarios luz da como resultado el blanco.

Por otro lade los colores primarios pigmento son los que por la combinacién
de sus pigmentos. pueden derivar en los otros colores. Los pigmentos adoptan
muchas formas y se pueden manipular para crear gran variedad de efectos. £ rojo
(magenta), el amarillo y el azul (cyan) son considerados los colores primarios

plgmentod.

El circulo cromético (Figura 27) esta compuesto por doce segmentos que
incluyen tonos primarios, secundarios y terciarios, con sus diferentes tonos y matices
especfficos. Los tres tonos primarios: rojo, amarillo y azul forman un tridngulo
equilitero dentro del circulo y los tres tonos secundarios: naranja, violeta y verde
forrran otro tridngulo. Seis tonos terciarios resultan de la combinacién de un tono
primario y uno secundario, por eso el drculo cromitico nos permite visualizar la
secuencla del equillbrio en el color.

“El término tono se confunde con color, pero tiene una diferencia: las variaciones
de un dnico tono producen colores diferentes™.” Ya sea tonos primarios,

Figura 26

En este saco de café
emplearon tanto una
tipograffa script para formar
tanto e! loge de la marca,
como una textura en el fondo.

Figura 27
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secundarios o terciarlos se dice que estd en un nivel de saturacién total o de
brillo cuando no se les ha agregado negro, blanco ni gris.

El matix es sinénimo de color por que produce un color nuevo, se puede
distingu(r un color de otro gracias a la calidad de su matiz Es el valor més oscuro
de un tono, por ejemplo del rojo e son rojo més oscuro como el borgona.

€l valor es el grado de claridad o de oscuridad de un matizy permite clasificarlos
en claras y obscuros, un color puede ser aclarado mezclindolo con un matiz
claro del mismo color o con pigmentos blancos y/o negros en diferentes
proporciones para asl obtener los cambios de valor.

La intensidad indica la pureza del color; es decir cambiar €l tono o debilicar,
opacar o neutralizar un color. Esto se puede logra agregando un color
complementario o el gris. Los més brillantes y vivos son de fuerte intensidad,
mientras que los apagados son de intensidad débil,

2.5.3.1 Efectos del color

Existen muchas ilusiones épticas y efectos que podemos dar con el-color para
realzar un envase o darle una apariencia de mayor volumen o de.ligereza. Estos
son: tonos-complementarios, contraste simultineo, colores armoniosos, colores
con discordancia, colores dominantes, colores recesivos y efecto de acumulaclén.
(Figura 28)

Se denomina tonos complementarios a fos que estin diametralmente
opuestos en el circulo cromético. Por o que si nos basamos en el clrculo decolor
de sels tonos se obtlenen tres pares de tonos complementarios:

Rojo y verde
Amarille y pdrpura
Axnul y narania

“tl contraste simultineo se reflere a los cambios aparentes de tono, valor
y/o Intensidad que son creados por colores adyacences” > Este efecto de contraste
simultdneo modifica el modo en que se perciben los colores, ya que el ojo genera
una segunda imagen situada en el tono complementario de la imagen original.
Esto sucede cuando un color envuelve a otro (el color envolvente es alterado por
&) envolvente). ' '

~ Los colores armoniosos son los que estin lo suficlentemente cerca en el
cfrculo de los colores pard ser agradables. Por otra parte existen 2 clases de
colores con discordancia:
I.  Elestridente o Psicodélico.- es cuando dos tonos de puntos opuestos del
clreulo cromtico se colocan cerca y da la apariencia de que centellean,

PULLIIE Lt L
|

Figura 28

Efecto de acumulacién
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2. Eldesajuste.- Es cuando se colocan dos colores casi iguales pero que no
coinciden dando un efecto perturbador.

Los colores que se ven muy destacados se llaman colores dominantes. Por lo
general panra este efecto se utllizan los colores primarlos. Mientras que fos colores
agrisados son colores recesivos, en particular los azules hacen que ta mirada se
profundice en el disefio.

2,5.3.2 Simbologia del color

En cuanto a la simbologia del color, este proyecta una serie de significados tan

diversos como la creatividad humana pueda interpretarlos. Es un lenguaje ya que:

mediante este podemos comunicar ideas sin el uso del lenguaje oral o escrito; y ta
respuesta emocional d estos es con frecuencia predecible, Los colores influyen en
nuestros estados de 4nimo, ambientes de la nacuraleza, edades y hasta olores.
“También existen otras asociaciones de este, las que son producto del hombre y
estdn fundadas en la tradicién y uso comin™.?

A continuacién se explica cada una de las sensaclones e interpretaciones de cada
color:

El Rojo es el color de las emociones: pasion, fuerza y mascutlnidad. Sison vivos
simboliza sangre, ira, fuego y sexo.También significa peligro y por lo general se usa
en forma de tipografia gruesa y clara para darle sentido de urgencia e importancia.
Es considerado un color que exita, provoca hambre, es le color de! sochalismo, y
comunismo.

Los tonos vivos del roje son excelentes para caprar la atencién del pablico, atraen
a todas las edades y sexos, le dan al disefio un aspecto racional debido a su fuerza
emocional;y su aspecto atrevido y limpio puede darte un aire actual a los productos
nuevos y modernos, Por otro Jado los tonos oscuros son més ricos ya que le dan al
trabajo un aspetto dlscreto y menos agresivo,

E{ borgofia ha llegado a simbolizar la buena calidad, sl se usa con dorado da un
atractivo de producto de calidad y lujo. (Figura 29)

En el otro extremo de la escala, fos rosas son adecuados para la moda en especial
para el mercado juvenil e infantil. Es un color femenino y funciona bien en cosméticos
o.productos de moda. Para crear un aire nostdlgico o de época para un disefio solo
es necesario apagar el tono de cualquier rojo o rosa. Los rosas apagados parecen
sensibles, romanticos y funclonan en un proyecto que debe transmitir esas ideas.

El azul tene Jas siguientes connotaciones naturales: e cielo, el mar y el agua; a
partir de estas emanan ideas de frescura, limpiera, frialdad, pureza, se asocia con el
deporte, la vida al aire libre y representa la masculinidad. Por otra parte también
representa diversas cualidades abstractas: integridad, estabilidad, respetabilidad,
formatidad y conservadurismo. Es un color opresivo ya que demasiado azul en una
habitacion causa depresidn. El azul claro es suave o frio, pero se vuelve misterioso
al oscurecerlo ya que asf evoca la Idea de oscuridad y noche.

Figura 29
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El amarillo se usa en los disefios para representar la tuz, el 50), fo natural; es
cilido, alegre y lleno de energia. Es el més sensible y reconocible de los colores ya
puede representar la frescuray se le asocia con (a estacion de la primavera; camblén
esta asoclado con a enfermedad. “Al juntarlo con el azul se crea uh contraste
poderoso debido a que contrastan tanto sus intensidades como luminosidades™?
Este color es excelente para acentuar y destacar el 4rea de un disefio ya que sera
vista en primer lugar. Ademis dene muchas connotaciones naturales: )a luz del sol,
trigo y playas arenosas; por esto ayuda al disefio a darle un aspecto nawral. Los
amarilos apagados parecen antiguos y evocan un sentido de nostalgia, mientras
que los amarillos mostaza dan la apariencia de alta calidad.

El verde es el color natural por excelenciay se clasifica en naturales o artificiales.

Los primeros tienen las connotaciones de paz, tranquilidad, limpieza fria y refrescante.
Es un color adoptado universalmente por los ecologistas. Por otra parte los verdes
artificiales pueden ser vivos, fuertes y de cardcter tecnoiégico.
En la escala cromdtica, los que contienen azul vibrante tienen aire deportivo y
actvo. Mlentras que los que tienen mucho amariflo tienen una calidad mds natural.
Los verdes oliva 0 amarronados aportan la sugerencia de paises cdlidos, de camuflaje
o militarismo. Los matices oscuros de este pueden dar al disefio una sensacién de
calldad establecida, cradicion y lujo. Si su usan con dorados se logra un gran efecto.
Los verdes claros y medios son los colores de la frescura, es una opcién para
productos cuyo argumento es la frescura; tanto para productos realmente frescos
(frutas .y hortalizas)como para los productos artlficiales a los cuales se les han
afladido sabores (los que tienen sabor a menta). Estos tienen un efecto sedante el
cual es explotado por productos del cuidado de la salud o promociones de servicios
de culdados sanitarios: son colores tranqguilizantes que Inspiran conflanza al
comprador. Al combinario con el blanco parece clinico, pero sl se combina con
colores vivos el disefio tendré vibracién y vida.

El naranja es un color cdlido, vibrante, vivo y claro, Una de las connotaciones

mds obvias son los lugares célidos y exéticos, la frescura de Ja fruta, simboliza fa
sahid y vitalldad. Es una opcién para crear una atmdsfera tropical o exérica, el azul
es su complementario y esta combinacidn da un resuttado vivido y energético. Los
tonos mas obscuros del naranja son colores naturales, campestre y otofiales; estos
atraen particularmente a los jévenes y le dan al disefio un aspecto de producto de
gran consumo.
Este color atrae la mirada hacia ¢l disefio, pero crea en 4reas demasiado grandes
fatiga a la vista. Los naranjas vivos se usan en el mercado juvenil, para un mercado
moderno y sofisticado porque ofrece un buen contraste con los negros y colores
apagados. Al mezclario con pequedias cantidades de negro da un aspecto afiejo.

E) pirpura tiene asociaclones obvias con la realeza, el alto rango y la excelencia;
al usarlo con el oro y plata connota Iujo y prestigio dindole a los productos un
aspecto caro; También es romantico y femenino en particular los tonos lilas. Fue
caracteristico de la época victoriana y se le asocia con el chocolate , ya que con
una pequedia cantidad de purpura da Ympacto al disefio. Esté junto con el amarllio
hacen afirmaciones rotundas debido a que son colores complementarios.Tiene la

% Swan Alan, op.cit. p.50




II. Envase y embalaje

capacidad de crear una compleja gama de imagenes, pude establecer una atmdsfera
de misterio, intriga, y sexualidad. Denota énfasis e importancia debldo a que es
llevado por los emprendedores y reafirma el rango y categorfa de las jerarqulas;
también tiene connotaclones intefectuales.

Los topos mds claros sugieren espiritualidad y son apropiados para mercados
modernos y sofisticados donde la respuesta emocional es importante, atrae a gente
joven que responde a su dramatismo selecto.,

El marrén tiene gran gama de tonos, es un color cdlido. tranquilizante y
confortable. Se le asocia con la madera, tierra, el otofio. cereales, trigo y el campo.,
Los tonos oscuros le dan al disefio un tono rustico tranquilizador, mientras que
parecen sofisticados y sugieren riqueza del otofio los tonos contrastantes. Representa
[a vida sana, la honestidad, los productos naturales y actividades al aire libre. Se
pude usar, para crear un diseno de productos de calidad. También ofrece la posibilidad
de crear nostalgia o iméagenes histéricas.

Ef negro no es un color ya que no tiene intensidad, sélo se puede medir en
términos de luminosldad. Este le da a) disefio un perfil duro, se asocla con la
serenldad, la tristeza y e} misterio. Al colocar grandes areas del disefio en negro le
dan sofisticacion y estlo. Por otra parte el negro mate se 2socia con [a alca calidad,
se usa para comunicar y dar la sensacion de (ntefigencia y serenidad.

Al blanco se le asocia con la limpleza, la pureza, la inocencla y es un excelente
color de fondo ya que el simple blanco resulta llamativo.Debido 2 que necesfta un

aspecto limplo y vigorosos no sé prasta facilmente al disefio nostlgico”.”

Los colores pastel son aquellas que contenen una gran proporcién de blanco.
Tradicionalmente son considerados femeninos, pero pueden atraer a ambos sexos.
Sugieren dulzura, dan una apariencia inocente, son romanticos, gentles y sugieren
seguridad y conflanza.

Los que tienen un aspecto ligeramente agrisado dan la sensaclén de sofisticacién y
calidad. Son adecuados para productos que quieren dar una Imagen natural, también
tienden a ensanchar el 4rea y al ser tan claros acraen la atencién del publico.
Tambiér son usados para productos, promoclones, y disefios que necesitan poner
en relleve sus caracteristcas de delicadeza, gentileza, pureza y romanticismo como:
los cosméticos, perfumes, articulos de tocador y los materiales publicitarios de
estos.Vale la pena tormarlos en cuenta para el disefio de envases porque destacan
bien entre los colores fuertes, vivos u oscuros. Los pasteles junto a los metélicos
dan una imagen de estar al dia.

‘Los colores vivos sugleren animacién, felicidad, dinamismo y espontaneidad,
son los colores de juguetes infanttes y de {a idea de la diversion. Sus combinaciones
son de gran relieve, Introducen respuestas instintivas e impulsivas por eso los pHsticos
se han fabricado con colores vivos para parecer modernos y de alta tecnologfa,

Al usarlos individualmente sén mis potentes que cuando estdn rodeados por
colores oscuros (negro o gris). Atraen la mirada de un publico muy amplio, en
especial a los nidos y jévenes debido a que son més atractivos, Son usados para

3 Swan Alan, op.cit. p.81
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productos de gran consumo porque proclaman el mensaje al cliente y hace que los
consumidores hagan compras compulsivas. Si se ponen colores vivos en tonos
contrastantes hacen que un disefio tenga un aspecto actuat y de calidad.

Los colores apagados son los que contienen cierta proporcién de gris o de

negro. Son buenos para disefic que evoquen un sentido del pasado (de épocas
georgianas o victoriana) o para que sean una Imicacién de obras grificas de épocas
del pasado. Da un aire sélido y robusto al disefio, se le asocia con la masculinidad,
con la calidad y sofisticacién; por eso atrae a las generaciones maduras funcionando
bien con dorados y plateados.
Estos son ideales para fondos y para poner en negativo o aislar imégenes mas vivas.
Atraen a fa clientela sofisticada y de alta moda, si se usa tanto en (as ilustraciones
como en fondos le da al disefio un cardcter inteligente. Son convenientes para
convencer al mercado que el producto ha reslistido la prueba del tiempo.

2.5.3.3 El color en el envase

El color es un factor clave en el disedo, ya que este elemento grifico es el
primero que se identfica y emite su mensaje antes de empezar a leer las palabras
o de comprender la imagen. Creando también una diferencia con la competencia,
su poderosos efecto es vital para el éxito en el mercado. (Figura 30)

Esta importante herramierita debe hacer del envase un instrumento de
comunicacién eficaz. El color se aplica en funcién de la marca del fabricante, de las
connotaciones psicoldgicas del producto y del género de éste. Muchas veces los
envases usan €l color para Informar la naturaleza de su contenido, por ejemplo que
nos evoquen sabores, (Figura 3 1) La-principal misién en los envases es [lamar la
atencién, es decir atraer al pdblice, y después debe conservar su atenclén.

Por otra parte un eavase dividido horizontalmente por franjas de colores
se observa mayor y més compacto, mientras que se verd mas angosto y alto si se le
ponen franjas verticales, La divisién de una superficie en diferentes colores hace
que el envase se vea pequefio. Pero si los lados del envase estén en diferentes
colores el cardcter tridimensional se enfatiza.

Por Io general [os colores de un envase se observan de derecha a izquierda
o de arriba abajo. La mirada puede ser atraida por ciertos colores del envase, pero
éste slempre es visto en conjunto con los colores del entorno.

2.5.4 Informacién comercial del envase

Actualmente la ley de etiquetado de alimentos es muy compleja por lo que se
beben colocar todos los aspectos legales para asegurar a los consumidores.que el
producto no estd adulterado.®
Es necesario que lieve los siguientes puntos:

i 5 B .q:v;
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Figura 30
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2.5.4.1 Marca

Basicamente se aplican tratdndose de personas fisicas o morales (empresas
comerciales) dedicadas a la fabricacién y venta de diversos productos o que prestan
determinados servicios. Cuando el nombre del producto da ideas poco claras
sobre lo que es, se debe acompaiar con una descripcién adecuada.

Cervera “La marca en el envase logra que el consumidor identifique
quien ha fabricado el producto, si es exitosa garantiza al
consumidor una calidad y un valor afiadido por lo que pude
estar dispuesto a pagar un precio y serie fiel"?

] W

Vidales “La marca es el nombre que respalda al producto se puede

presentar en forma de palabra, simbolo o de un disefio especial
que permita la idencificacién de un producto o servicio especifico
de manera singular. Permite una verdadera estandarizacion y
control de calidad en la produccién, la cantidad que se ofrece
a la venta y con ello se ponderan los precios.®
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Para que 1a marca sea buena debe de ser:

Breve y simple, pero impactante
Ficil de deletrear

Fécil de leer y escribir

Poder ser retenida con facilidad
Tener una forma de pronunciacién facil
No puede envejecer

Evocadora

Adaptarse al envase y embalaje
Distincién

Original

Agradable

Atractiva

Atrayente

Contextualizada

Cardcter

1

—

Figura 31

La marca paraguas es aquella que emplea un solo nombre para un amplio
grupo de productos. Por otro lado la marca descriptiva es aquefia que constituye
por.si misma un argumento de venta ya que facilita la descripcién del producto.
Sugiere o expresa directamente al consumidor el provecho que obtendréd del
producto, o blen el concepto global de este. Estd es fa primera que abre el mercado,
por lo que su publicidad es intensiva llegando asf a tener una eficaz red de
distribucién,

Mientras que en las marcas blancas s6lo figuran en el envase el nombre del praducto
y el logotipo. Con esto se ahorra en el proceso de etiquetado del producto, ofrecen
una calidad similar 2 la de tas marcas lideres y se venden de 20% a 30% més " Eavase y Embalaie, op.cit p.131
barato. Estos productos poseen una relacidén con el fraude de marcas, ya que “ €1 Huado del Emvate, op.ait p39




la competencia realiza imitaciones y falsiflcaciones en los envases para confuadir 2
los consumidores al copiar la imagen y disefio de las etiquetas de los productos
genuinos y lideres en el mercado.

Para la ley de la propledad industrial existen cuatro tipos diferentes de marcas:

1) Las marcas nominativas son las que Identifican un producto o serviclo
a partir de una palabra o un confunto de palabras. Se dlistinguen
fonéticamente de los productos o servicios de su misma especie y no
tienen semejanza con otras marcas. Ejemplo: NIKE.

2y Las marcas fnnominadas son figuras o logotipos que diferencian
visualmente a una marca. Es decir. son figuras distintivas que se reconocen
visuaimente. (Figura 32)

3) Las marcas mixtas son el resultado de la combinacién de palabras con
disefios 6 logotipos. (Figura 33)

4) Las mareas tridimensionales corresponden a la forma de los productos
© sus envases, slempre y cuando sean caracteristicos y los distingan de
productos de su misma clase. Es decir, corresponden a cuerpos con 3
dimensiones como botellas, empaques, cajas, estuches, etc.

Cuando una marca es reglstrada por una asoclacién o sociedad de productores
(por varias personas) se conoce como fmarca colectiva. Si perteneces 2 una agrupacion
de productores de bienes o de servicios que tiene un disefio de un logotipo que los
distingue de las demds agrupactones de su tipo, entonces este logotipo puede ser
registrado como una marca colectiva.

Ademds de los tipos de marcas mencionadas anteriormente, existen tamblén las
siguiantes figuras de proteccidn:

* El Nombre Comercial es una variante de las marcas que lleva un proceso
diferente al del registro. No requieren de la emisién de un titulo expedido
por el IMPI, stlo es necesario solicitar la publicacién del mismo y sélo
protege el nombre de un comercio, Industria,-empresa o prestader de
servicios en el 4rea donde se encuentra ubicado. Ejemplo: Miscelanea Dei
Valle, Fonda La Tia Rosa. etc.

El Aviso Comercial es una frase u oracion que sirve para promover y
diferenciar a un producco, prestador de servicios o empresa de otros que
se dediquen a la misma actividad. Sirve como slogan o frase publiciearia,
son ftases que distinguen un praducto inclusive sin mencionar fa marca
en sus diversas campafas publicitartas. Tal serfa el caso de JUST DO IT!
frase que sin mencionarlo nos refiere a la marca NIKE.

Figura 32

N

Figura 33
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Para efeccos del registro de marcas deben distinguirse los tipos y las clases de
marcas y consta de tres pasos:

. Verificar si la marca ya se encuentra registrada mediante una bisqueda
de anterioridades ante el Instituto Mexicano de la Propledad Industrial.
2. Presentar fa sollcitud correspondiente a su clase de productos y/o
servicios ante el Institvto Mexicano de la Propiedad Industrial en la(s)
clase(s) que sean necesarias.
3. Tiwwlacidn de la marca. £l plazo que maneja el IMPI es de 6 a 8 meses,
slempre y cuando el Instituto no haga observaciones a la solicitud.

Las ventajas de una marca registrada son:

-+ Al registrar una marca se extiende su proteccidn a toda la Republica
Mexlcana. Esto facilita una demanda y la coleccion de dados y perjuicios
asl como lo honorarios tegales, en el caso que usuarios postetiores copla-
ron fa marca
El derecho de udlizar el simbolo ® o MR el cual notifica al mundo el

registro de su marca.
El acceso al sistema federal de la cortes.
Desalienta el uso de su marca por plaglantes.
Protege su prioridad deél registro de estas marcas en otras naciones,
Permite restringir aimportacién de bienes que utilizan marcas infringientes.
+ La posibilidad de otorgar Uicencias.
* Laposibilidad de cobrar Regalfas.
- La posibilidad de franquiciar su producto o servicio.
La posibilidad de ceder los derechos sobre su marca.
+ 'La posibilidad de garantizar un crédito con su marca.

2.5.4.2 Contenido neto

En los afios 60, los fabricantes imprimfan lo que ellos consideraban el peso o
volurnen minimos; pero la nueva legislacidn dice que sélo hay que Indicar el peso
promedio. Antes los consumidores recibfan mas cantidad pero actualmente las
maquinas pesadoras son muy estrictas.

Se debe.colocar en aquellos envases en los que sea superior 2 cinco gramos o
a cinco miilitros. Para que los alimentos puedan ser importados y exportados
fAcilmente en la Comunidad Europea se-debe usar el simbolo “e"” en las etiquetas,
envases o botellas. (Figura 35)

2.5.4.3 Razdn soclal

Esta compuesta por los datos de identificacion del fabricante, nombre de [a
empresa y direccién.

1

St e

Figura 3§

En este envase aparece el
simbolo “e" para especificar
el Contenido neto.
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2.5.4.4 Pais de origen

Nos indica Ja procedencia def producto. En ocasiones esta informacion'se coloca
en la contraetiqueta, la cual es un documento de garantia que algunas
denominaciones de origen o bodegas colocan en la espalda de la botelia para
ofrecer informacién suplementaria sobre las caracteristicas y la edad de Ja bebida.

En el caso de los vinos es una garantia de procedencia que los Consejos
Reguladores de las diferentes zonas vinfcolas otorgan a los vinos elaborados de
acuerdo con las normas dictadas por los Organismos Oficiales. La Norma Oficlal
de Mexicana para beblidas alcohdlicas se explica en el apartado 2.6.

2.5.4.5 Ingredientes

Sl estd compuesto por mas de uno se debe enlistar en orden decreciente de
peso (el componente mis importante queda en primer lugar) con excepcidn en
carnes y pescados los cuales no deben presentarse ningiin dato. Aunque se debe
indicar el porcentaje que en realidad contiene.

Debido a su comiposicién hay allmentos que no necesitan llevar la lista de
ingredlentes: mantequilla, quesos, natas, refrescos de cola, leches fermentadas, los
chocolates y las bebidas alcohélicas con méis de 1.2° de alcohol.

2.5.4.6 Modo de uso

En este se explica la forma de emplear ef producto, y se coloca en los casos en
que su omisién pueda causar una incorrecta utilizacién del producto.
£n el caso de los productos muy perecederos* se debe indicar fa fecha de caducidad.
Ests incluye dfa, mes y dho, ademas debe ir acompafada de fas-condiciones de
conservaclon.

2.5.4.7 Cédigo-de barras

El codigo de barras*? sirve para Identificar todo tipo de productos, controla el
flujo de mercancias para [a realizacién de inventarios, para realizar pedidos y llevar
un control de calidad. Este mecanismo sencillo y flexible mecaniza rutinas y
proporciona accesibilldad rdpida y segura.

Fue inventado en los afios 60°s. Pero fue hasta 1972 que se aplica por primera
vez con fines comerciates. En 1977 se formo una organizacién conocida como
European Article Numbering (EAN) cuya sede se encuentra en Bruselas, Bélgica y
se rige por las leyes de este pals sin fines de hucro. Poco después surgié Ja Universal
Produyct Code Council (UPC), el cual se usza actualmente en EUA y Canada

En México se usa el codigo EAN, y para este existen dos versiones: el EAN-13
y el EAN-8.El primero aparece en la mayorfa del los productos, pero cuando el
tamafio de los productos no permite su uso normal se usa el segunda. A veces el
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! Moy perecederas ( de | 3 14 dias)
productos frescos como leche, came,
pescado, lrutw, verduca, quess y yogur.
Mediamamente perecaderos  (de 14 dias
2 & mases): feche, gafleras, umos, helados,
cholates,
Poco perecedercs (¢ meses o mls): leche
en polvo, congelados, conservas y alimentos
Soens: amz, legumbres, Gk, o, atcéen.
Yo obdigo permite codificar en 1,000
paises 2 10,000 ampresas, y ada uno de
asths, 100,000 prodoctos o relersncias
distinta,
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cédigo de identificaclon no es suficiente, por eso es necesario un numero de lote
o més datos sobre el producto. Para esto se crean codigos suplementarios con un
idendficador de aplicacion, y se llama EAN/UCC-128.
El codigo de barras EAN-13 (Figura 36) estd constituido por una serie de 30
Ilneas o barras paralelas y 29 espacios de anchos varfables, los cuales determinan W.Iml'lmu"l
el dato codlficado en el cddigo. Su funcidn principal es identificar el producto y yevcracxy
existen varlos tipos.
Es lefdo por un escaner con identificador dptico o lector, las barras y los espacios
son traducidos a un lenguale binario (unos y ceros), después son traducidos a
nitmeros y asf aparece el precio en la pantalla de la caja registradora. Cada producto TRETTIa5070002
tiene asignado un ndmero tnico de 13 digitos con la sigulente estructura: Figura 37

* Los 3 primeros caracteres identfican al pals y estd asignado por la EAN.
Este nimero en México es 750

Los sigulentes cuatro ( para editoriales o discos) o cinco digitos (para
productos en general) son asignados por la AMECOP Esta es la identificacidn
del fabricante o la empresa. 750 1055

Los cinco digitos siguientes identifican al producto. Ef fabricante los
aslgna a cada artlculo. 750 1055 90040

Por Gldmo va un digito que verifica y controfa. este se cajcula mediante
una regla matemdtica. 750 1055 90040 4

El codigo ITF es para unidades de expedicién; en fa parte baja del cédigo hay
una traduccién numérica que se Imprime con una dpografla OCRB. Por oura
parte para la Industria automotriz existe-el co6digo CODE 39, este es alfanumérico
y de longitud varlable. (Figura 37) El MSI es numérico y de longitud vartable, es
usado para hospitales; mientras que el CODEBAR es usado en las bibllotecas. sy Strm——"

Las ventajas del c6digo de barras para el fabricante son las siguientes: -

Informacién mds répida y precisa

Informacién actualizada del producto

Mayor control sobre ventas y almacén 1 .
Entregas mds répidas —x
Facilldad de control de inventarios

Menos errores en la cadena de distribucién

Menos costos administrativos

Mayor control para saber cuando y como se requieren mis productos
Mayor eficiencia

Las ventajas para el consumidor son:

- Asegura la exactitud de los precios
Marcaje rdpldo del precio en las cajas

- Ahorro en tiempos de espera para los clientes
Se Identifica como un sistema de seguridad
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Cualquier desviacién o grosor incorrecto de las barras o de los espacios puede
ocaslonar que no sea leido correctamente. Por eso existen puntos que hay que
tomar en cuenta para una impresion éptima:

a) H tamafio normal del cédigo EAN-13 es de 26,3 mm de alto, y 37.3 mm de
ancho; el EAN-8 requiere de 21.6 mm x 26.7 mm de ancho

b) El cbdigo puede reducirse un 20% o aumentarse un 100%

¢} Debldo al tamano de algunos productos se puede reducir la altura de las
barras, pero esto provoca dificultades en I3 lectura,

d) Los colores més legibles son: negro sobre blanco, negro sobre naranja, azul
sobre blanco, negro sobre amarlllo, etc..

e) Se debe tener culdado con el material sobre el cual se va imprimir, ya que
éste puede variar la reflectancla de los colores ¥ confundir al escéner Al imprimir
sobre envases transparentes. la luz paso y no se refleja. haciendo llegible el
¢bdigo; para evitario se debe imprimir una ventana por debajo.

Para el cédigo de barras existen diversos sistemas de impreslén y son:

Matriz de punto.- Puede imprimir el cddigo en cualquier lugar de (a etiqueta,
puede Imprimir informacion legible en el mismo formaro de los cédigos en
etlquetas y documentos. El material de etiquetas y cincas es barato y de produccién
sencilla.

- Caracteres formados por un impacto.- Tiene alta densidad: pero tiene fa falta
de flexibilidad de cédigos y formatos.

Offset.- Tlene un bajo costo por etiqueta, pero hay faita de flexibllidad para
Informacién y no se pueden hacer cddigos seriados.

Ink Jet.- Se elimina la etiqueta y la aplicaclén del costo debido a que la
Impresién es sin contacto. Pero tlene baja calidad , muy baja densidad y necesita
escaners especlales.

Electrostatica.- Proporciona buena calidad en los c6digos, alta velocidad de
impresién, paro esta es muy cara.

- Impresora térmica.- Permite flexibilidad en cuanto a los espacios y dimensianes
de los cédigos. Pero tiene un alto costo, y con |z abrasidn puede deteriorarse la

imagen.

La ublcacién del cédigo de barras (Figura 38) debe permidr la identiflcactén
por el escéner de la caja registradora. Por lo general se ubica en |a parte posterior
del envase lejos de las costuras de seflado, entre tos dobleces o entre Jas solapas de
una caja. Pero cuando el envase tiene formas muy Irregulares se ubica en la base.
Los criterios de ubicaclén son:

). En.los envases tipo blister (o skin): la ublcacidn se sitGa en el soporte de
cartén y no en la pelicula pléstica.

2. Envasado al vacio: En la superficie plana sin arrugas ni distorslones.

3. Envases tipos TetraPak: Parte inferior del costado donde se encuentra el
plco.

4. Lata: En |2 banda que rodea lata-

o -:;p.—v-a-. ; .q-»—wq-v
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Figura 38
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5. Etiquetas colgances y autoadheribles: Centrados y muy visibles.

6. Cajetillas de cigarros: En los costados

7. Envase ranurado:El cé6digo no debe cruzar tas ranuras. Puede extender-
se parea facilitar su lectura,

8. Envase flexible:Va al reverso del envase y at centro (borde inferior).

9. Bocella de vidrio: En Ja contraetiqueta, cerca del fondo y en la esquina
fzquierda.

10. Tubo colapsible: Se sitda cerca de la base donde la supesficie es plana.
Paralelo al eje de! rubo.

Para codificar un producto se debe:
a) Affllarse:al representante en cada pafs def EAN, el costo varia dependiendo
de la clasificacion de fa empresa.
B) Seleccionar los productos que uno desea codificas,
¢) Ubicar el codigo de acuerdo a tos tasmaiios y al disefio del envase.
d) Pedir la elaboracion del film master (pelicula original que contiene fa imagen
del cédigo de barras).
e) Imprimir.

2.6 Norma oficial mexicana NOM-142-SSA1-1995, Bienes y
servicios. Bebidas alcohélicas. Especificaciones sanitarias
etiquetado sanitario y comercial.

2,6.1 Objetivos

La Norma Oficial Mexicana tiene por objeto establecer las especificaclones
sanltarias y disposiciones de etiquetado sanitario y comerclal de las beblidas
alcohdlicas que se comercialicen en el territorio nacional,

Esta Norma Oficial Mexicana es de observancia obligatoria en e} territorio
nacional para las personas fisicas o morafes que se dedican a su proceso o
importacién. Quedan exceptuados los productos para exporacion.

2.6.2 Referencias

Esta norma se complementa con las sigufentes Normas Oficlales Mexicanas:

NOM-[17-SSA(-1994 Bienes y Servicios. Método de prueba para la determinacién
de cadmio, arsénico, plomo, estafio, cobre, fierro, zinc y mercurio en alimentos,
agua potable y agua purificada por espectrometria de absorcién atémica.

NOM-120-SSAt-1994 Bienes y Servicios. Pricticas de higlene y sanidad para el
proceso de alimentos, bebidas o alcohdlicas y alcohdlicas.
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NOM-127-SSA1-1994 Salud amblencal, agua para uso y consumo humano- limites
permisibles de calidad y tratamlento a que deba someterse el agua para sv
potabilizacién.

NOM-002-SCFI-1993 Productos preenvasados. Contenido neto. tolerancias y
métodos.de prueba.

NOM-030-SCFI-1993 Informacidn comerclat. Declaracian de cantidad en la etiqueta-
Especificaciones.

2.6.3 Definiciones

Para fines dé la norma se entiende por:

- Aditivos para alimentos, aquellas sustancias que se adicionan directamente a
los alimentos y bebidas, durante su elaboracién para proporcionar o intensificar
aroma, color o sabor; para mejorar su estabilidad o para su conservacion.

' Alcohol edlico, es el producto obtenido por fermentacién, principalmente
alcohélica de los mostos de las materias primas de origen vegetal que
contlenen azGcares o de aquéllas que condenen almidones sacarificables
(cafia de azdicar, mieles incristalizables, jarabe de glucosa, jarabes de fructosa,
cereales, frutas, cubérculos, entre otras) y que dichos mostos fermentados
son sometldos a destilacion y rectificacién. Su férmuia es CH3-CH2-OHR.

* Adiejamiento o Maduracién, transformacién lenta que permite al producto
adqulrir las caractefsticas sensorlales deseadas, por procesos flsicoquimicos
que en forma natural tienen lugar durante su permanencia en recipientes
de madera de roble blanco o éncino. Para el caso de cerveza se pueden
utllizar anques metdlicos diseifados apropiadamente, para este fin.

Bebida alcohélica, aquella obrenida por fermentacién. principalmente
alcohélica de la materia prima vegetal que sirve comao base utilizando levaduras
del género Saccharomyces, sometida o no a destlacién, rectificaclén,
redestilacién, infusion, maceracién o coccidn en presencia de productos
naturales, susceptibles de ser afejadas, que pueden presentarse en mezclas
de bebidas alcohblicas y pueden estar adicionadas de ingredientes y aditivos
permitidos por la Secretarfa, con una graduacién alcohéblica de 2% a 55%
en volumen a 20&deg.C (293K).

- Bebida alcohdlica destilada, producto obtenido por destllacién de liquidos
fermentados que se hayan elaborado a partir de materias primas vegetales.
en las que la cotalidad o una parte de sus azucares fermentables, hayan
sufrido como principal fermentacién, la alcohdlica, siempre y cuando el
destilado no haya sido rectificado totaimente, por lo que el producto deberd
contener las sustancias secundarias formadas durante la fermentacién y
que son caracteristicas de cada bebida, con excepcidn del vodka, susceptibles
de ser abocadas y en su caso afejadas o maduradas, pueden estaradicionadas
de ingredientes y aditivos permitidos por la Secretaria.
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- Bebida alcohdlica fermentada, es el producto resultante de la fermentacién
principatmente alcohdlica de materias primas de origen vegetal, pueden
adicionarse de ingredientes y aditivos permitidos por la Secretarfa.

* Bebidas alcoholicas preparadas y cocteles, productos elaborados a base
de bebidas alcohdlicas destiladas, fermentadas, licores genuinos o mezclas
deellos, pueden adicionarse de otros ingredientes y aditivos permitidos por
la Secretaria.

* Buenas pricticas de fabricacién, conjunta de normas y actividades
relacionadas entre s, destinadas a garantizar que fos productos tengan y
mantengan las especificaciones requeridas para su consumo.

Coadyuvante de elaboracién, sustancia o maseria, excluidos aparatos,
utenstlios y los aditives, que no se consume como Ingrediente alimenticio
por sf misma, y se emplea incencionalmente en la elaboracién de matertas
primas, alimentos o sus ingredientes, para lograr alguna finalidad tecnotdgica
durante el tratamiento o la elaboracién, pudiendo dar (ugar a la presencia
no intencionada, pero inevitable, de residuos o derivados en el producto
final, :

* Etiqueta, todo rétulo, marbete, inscripcidn, magen u otra forma descriptiva
o gréfica, ya sea que esté impreso, marcado. grabado, en relieve, hueco.
estarcido o adherido al envase del producto.

- Ingrediente, cualquier sustancla o producto, Incluidos los aditivos, que se
empleen en la fabricacién o preparacién de un alimento o .bebida no
alcohdlica y esté presente en-el producto final, transformado o no.

Licores, productos elaborados a base de bebldas alcohidlicas desuladas,
espiritu neutro, zlcohol de calidad o comin o mezcla de ellos y agua,
aromatizados y saborizados con procedimientos especificos y a los cuales
pueden agregarse ingredientes y aditivos permitidos por la Secretarfa.

* Lmite mé&ximo, cantidad establecida de adidvos, microorganismos, pardsitos,
materia extrapa, plagulcidas. radionuclidos, biotoxinas, residuos de
medicamentos, metales pesados y metaloides que no se deben exceder en
ufi aflmento, bebida o materfa prima.

- Lote, cantldad de un producto elaborado en un mismo lapso para garantizar
su homogeneidad.

- Metal pesado o metaloide, aquellos elementos quimicos que causan efectos
indeseables en el metabolismo aun en concentraciones bafas. Su woxicidad
depende de la dosis en que se Ingleran, asi como de su acumulacién en ef
organismo.

* Métodos de prueba, procedimlentos analiticos utllizados en el laboratorio
parz cornprobar que un producto satlsface las especificaciones que establece
ia norma,
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Repetibilidad, es la precisién del sistema y es expresada como (a
concordancia obtenida entre determiraciones independientes de una misma
preparacion estadndar bajo las mismas condiciones.

* Reproducibilidad, es la precisién del método analitico y manifiesta fa
concordancia entre determinaciones independientes de una muestra
homogénea del material que esté analizando bajo las mismas condiciones
experimentales e introduciendo factores de varjacién; tiempo, analistas y
equipos.

2.,6.4 Simbolos y abreviaturas

Cuando en.esta norma se haga referencia a los siguientes simbolos o abreviaturas
se entiende.por:
I litro
mg miligramo
ml milllitro
% Alc. Vol. por ciento de alcohol en volumen a 20&deg:C
&deg;C grados Celsius
N normalidad
X slgno de multiplicacién
+ signo de adicién o suma
% por ciento
kg lograma
g gramo
&micro;g microgramos
min minutos
nrnnanémetro
K grados Kelvin
m metro
eny centimetro
mm milfmetro
&plusmn; mds, menos
&micro;l microlitro
m/v masa sobré volumen
/ por
BPF buenas pricticas de fabricacién
No. nimero -
Cuando en [a presente norma se mencione:
Ley, debe entenderse que se trata de la Ley General de Salud.

Reglamertto, debe entenderse que se trata del Reglamento de la Ley General
de Salud en Materia de Control Sanitario de Actividades, Establecimientos,
Productos y Servicios.
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2.6.5 Especificaciones

- Como maceria prima para la elaboracién de bebidas alcohdlicas. dnicamente se
permite el uso de alcohol etilico cuyo contenido de productos secundarios no
exceda las siguientes especificaciones:

ESPECIFICACIONES LIMITE MAXIMO
mg/100 ml

Metanal 100

Aldehidos 30

Furfural 4

Alcoholes superiores 200

Las bebidas alcohblicas. a excepcidn de las fermentadas, deben cumplir con las
sigulentes especificaciones:

ESPECIFICACIONES LIMITE MAXIMO

Valores expresados en mg/100 ml de aleohal anhidro.
Metanol 300

Aldehidos 40

Furfurat 4

Alcoholes superiores (como acefte 500 de fusel o alcoholes de peso molecular
superior al alcohol etllico, expresados como alcohol amlilico).

Las bebidas alcohdlicas fermentadas debern cumplir con las sigulentes
especificaciones:

ESPECIFJCACIONES LIMITE MAXIMO
mg/100 m! de alcohol

anhidro

Metanol 300

2.6.6 Etiquetado

Los productos objeto de esta norma, adermds de cumplir con lo establecido en el
Reglamento, deben sujetarse al menos a lo siguiente:

a) Disposiciones generales
La informacién contenida en las eciquetas de las bebjdas alcohédlicas
preenvasadas debe preseritarse y describirse en forma clara, evitando que sea
falsa, equivoca o que induzca a erroral consumidor con respecto a la naturaleza
y caracter(sticas del producto.
Las bebidas alcohélicas preenvasadas deben presentarse con una edqueta en
la qtie se describa o empleen palabras. ilustraciones u otras representaciones
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graficas que se refleren-al producto. permitiéndose la descripcion grifica de la
sugerencia de uso, empleo, preparacién, a condicién de que aparezca una
leyenda alusiva al respecto.
b) Requisito de informacién.- En fas etiquetas de las bebidas alcohélicas deberan
figurar los siguientes requisitos:
< Nombre o marca comerclaf del producto

- Nombre o denominacién genérica del producto.

Para el caso del Brandy, se incluird [a palabra «Brandy» en forma ostensible
y la leyenda «100% de uvay, la que deber4 ser comprobable.

* Indicacién de |2 cantdad conforme a la NOM-030-SCFI-1993. Informacién
comerclal-declaracién de cantidad en la etiqueta-especificaciones.

* Nombre, denominacién o razan soclal y domicillo fiscal del productor o
responsable de la fabricacién para productos nacionales. En caso de
productos importados, esta informacién deberd ser proporcionada a la
Secretaria de Comercio y Fomento Industrial por el importador a salicitud
de ésea,

La Secretarfa proporcionars esta informacién a los consumidores que asl lo
solicitep cuando existan quejas sobre los productos.

- Leyenda que identifique el pals de origen del producto o gentilicio, por
ejamplo; «producto de », «Hecho en », «Manufacturado en
», u otros andlogos, sujeto a to dispuesto en los tratados Internacionales

de los cuales México sea parte.
Tratindose de productos Importados: nombre, denominacién o razén soctal
y domicilio fiscal del importador. Esta informaclén puede incorpocarse al
producto en territorio nacional, antes de la comercializacién del producto.
< TratAndose de la cerveza y de las bebidas alcohdlicas refrescantes a base
de una mezcla de limonada y cerveza o vino, o de una mezcla de cerveza 'y
vino importadas: el nombre y el domiciiio del importador-o reglstro federal
de contribuyentes y |2 leyenda precautoria que menciona el ardculo 218 de
la Ley, deben estar impresos en la eciqueta de la botella, o grabados en e}
envase mismo cuando se trate de presentacién en lata, antes de su incernadldén
al pals.

Contenido de alcohof: Indicar e} par ciento de alcohol en. volumen a
20&deg;C, debiendo usarse para ello la sigulente abreviatura % Ale.Vol,
- Lote: Cada envase debe llevar grabada 0 marcada la identificacién del lote
al que pertenece con una indicacién en clave. La Identificacién del lote. que
incorpore el fabricante, no debe ser alterado u oculto de forma alguna.
' Leyendas precautorlas: Toda bebida alcohélica debe ostentar en el envase
o etiqueta la leyenda precausoria establecida en el Articulo 218 de la Ley.
Las bebidas alcohélicas con aspartame deben ostentar en el envase o etiqueta
la teyenda: «Fenilcetonuricos: Contiene fenilalaninas. ’
Aquellas beblidas alcohblicas en cuyo consumo dlasio se ingleran 50g o mas
de sorbltol, deben ostentar en el envase o etlqueca la leysnda: «Contlene
sorbitol: £l abuso de este edulcorante puede causar efectos laxantesy.

* Bebidas alcohdlicas bajas en calor(as: Bebidas alcohdlicas bajas en calor(as,
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son aquellas en las que su contenido energético es al menos un 24 % menor
en relacién al contenido energético de fa bebida alcohdlica original.

Bebldas alcohdlicas sin calorfas, son aquellas en las que su contenido
energético es al menos un 35 % menor en relacién af contenido energético
de la bebida alcohélica original. Los productos con menor contenldo de
calorias, incluiran en |2 etiqueta el contenido energético en kilocalartas por
porcién,

Para estos productos, la declaracién que deben ostentar en la etiqueta es la
de «bajo en calorfas» y «sin caloriasy, de acuerdo af grado de disminucion.

No estd permitido emplear términos descriptivos relacionados con
modificaciones en su contenido energético, distintos a [os definidos en esta
Norma Ofictal Mexicana.

* Lista de ingredienges: Unicamente en la etiqueta de las bebidas alcohélicas

preparadas y cécteles debe figurar la lista de ingredientes. La lista de-

ingredientes debe ir encabezada por el término «ingredientes», Los
ingredientes-deben enumerarse por orden cuantitativo decreciente.

Cuando se declare el uso de los aditivos para alimentos permitidos en la
elaboracién de bebidas alcohélicas: debe amplearse el nombre especifico
del aditivo sin menoscabo de que también se puedan utilizar las
denomlinaclones genéricas.

- Informactén opcional: Instrucciones de uso, Ja etiqueta puede contener las
instrucclones sobre el modo de empleo o preparaciones {recetas) con bebidas
alcohélicas.

Informacién adicional: En la etiqueta puede presentarse cualquier
Informacién o representacién grifica, asl como material escrito, impreso o
gréfico, siempre que esté de acuerdo con los requisitos obligatorios de la
presente norma.

c) Presentacion de la informacién
Las bebidas alcohélicas pre€nvasadas deben ostentar, a Informacién de fa
etiqueta en {dioma espafiol, sin perjuicio de que se presente en otros idiomas.

Cuando sea:este el caso, debe aparecer cuando menos con el mismo tamafio.

y proporcionalidad tipografica y de manera igualmente ostensible.

Deben aparecer en la superficie principal de exhiblcién, cuando menos, 13
marca'y Ja denominacién de la bebida alcohélica, asi como la indicacién de fa
cantidad. El resto de la Informacién a que'se cellere esta Norma Ofictal Mexicana
puede incorporarse en cualquier otra parte de la etiqueta o envase.

2.6.7 Envase y embalaje
ENVASE

Los productos objets de’esta norma se deben envasar en recipientes de tipo
sanitarfo, elaborados con materiales inocuos y resistentes a distintas etapas del

proceso, de ral manera que no reaccionen con el producto o altaren sus
caracteristicas flsicas, quimicas y sensoriales,
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Unicamente serd permitida (a reutllizacién de envases, cuando el tratamiento
que se le dé, garantice la inocuidad dej mismo.

Los productos objeto de esta norma, dnicamente podrin envasarse en boeellas
de vidrio o polietileno tereftalato, envases de aluminio, cartén laminado y barriles
de acero inoxidable, conforme z (o establecido en el Reglamento de la Ley General
de Salud en Materia de Control Sanitario de Actividades, Establecimiencos, Productos
y Serviclos.

EMBALAJE

Se debe usar material resistente que ofrezca la protecctédn adecuada a los envases
para impedir su deterioro exterior, a la vez que facillten su manipulacién,
almacenamiento y distribucién.

2.7 Materiales

Es necesario conocer las caracteristicas fisicas y quimicas del producto para
lograr hacer una eleccién adecuada del material. Esto depende de varios factores
como son: costo, necesidades técnicas de operacién en equipos de envasado,
transporte, vida de anaquel y apariencia. Por estas razones los envases deben de
ser disefiados pensando en la proteccldon mecdnica del producto y debe
proporcionarle resguardo para evitar alteraciones en el producto.

2,7:1 Vidrio

El vidrio” es un producto mineral que se obtiene por la fusién de varios
materiales, los cuales se solidifican sin cristalizarse. Se compone de una mezcla de:
* Sllice (como elemento esencial o vitriflcante)
+ Sosay cal (de forma corriente se denomina fundentes)
+  Potasa, dxido de boro o de plomo
Restos de vidrio
Agentes oxidantes:(diversos nitrates y sulfatos)
Agentes colorantes u opaclficantes
Agentes aflnes que eliminen las burbujas

2.7.1.1 Caracteristicas

Las caracterisdcas posiuvas del vidrio son:

a) Transparencia.- El consumidor puede ver el interlor para verlficar la
apariencia del producto.

b) Moldeable.- Adaptabilidad y flexibilidad de formas y apariencias.

¢)- Inalterabilidad.- No se oxida, nl transmite sabores.

I

“ ¢l vidsio puede Soportar presiones de
hasea | 60kg/am?, prro no dene reistencia
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d) hermetismo.- Impide el paso de agua, vapores o gases.

e) Indeformabilidad.- Volumen estable que ofrece alta resistencia.3|

f)  Resistencia Térmica,- Soporta hasta 500°C, nace aséptico y posibilica el
llenado en caliente.

g) Reciclable.- Una vez recolectado, es reutilizable, se pude reutilizar a) 100%.

Mientras que las caracteristicas negativas sos:
2.  Fragilidad.- Es vuinerable a los impactos.
b.  Estallamiento.- Es ocasionado por la congelacién o presidn interna.
¢.  Peso.-'Este afecta macho el proceso de distribucién.
d. Costos.

2,7.1,2 Tipos de vidrio

Los dpos de vidrios mds utilizados en disefio de envases especiales son:
* Bl vidrio de Fillgrana: Esta elaborado con material grueso, menos puro y se
caracteriza por sus-decoraciones hechas con hilos blancos en las paredes de la
plezr.
* El vidrio Blanco de Leche: Es lamado asi por la tonalidad blanca que prevalece
en este tpo de plezas. Imita la porcelana china y puede ser decorado ademas
.con detalles en colores brillantes.
* Vidrio Escarchado: Este lfama la atenclén por la textura que proyectay puede
ser coloreado para realzar el efecto visual.

2.7.1.3 Proceso de fabricacién del vidrio

El vidrio y las piezas hechas con este material se pueden elaborar de tres formas:
1.- Artesanal: Se refiere a la manera de elaborar el vidrio en pequefia escala; casl
manual, son piezas Unicas, denen terminados caprichosos, existe la posibllidad de
hacer contenedores muy vistosos y tamblén de aplicar técnicas manuales que dan
textura y colorldo variado a cada pieza.
2.- Semi-automética: Llamado también semiartesanal, se elaboran plezas a mediana
escala, utlizando los medios artesanales paro ayudéndose de algunos industrlales.
3.- Automiddca: Se logran piezas con mayor uniformidad y son conocidos como
envases genéricos. (Figura 39)

2.7.1.4 Clasificactén de envases de vidrio

Los envases de vidrio se dividen en envases de primera elaboracién y de segunda
elaboracion. (Figura 40) Los primeros son:

- Boteltas o garrafas.- Envases de boca angosta y capacidad de 100 y 1500 m
Estdn destinados a concener liquidos.
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Figura 39

Figura 40

En esta foto podemos
observar una botella y
diferentes tamarios de tarros.
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* Botellones.- Envases de 1.5 a 20 litros o mds.

* Frascos.- De pocos mililitros a 100 ml, pueden ser de boca angosta o boca
ancha. Estan destinados a contener productos farmacéuticos, cosméticos,
quimicos y perfumes.

* Tarros.~- Tlene capacidad de hasta un litro ¢ més, tienen el didmetro de la
boca igual al del cuerpo. Se utilizan como contenedores de sélidos, semisélidos
o cualquier otro producto.

' Vasos: Recipientes de forma cdnica truncada e invertida

Mientras-que los de segunda elaboracién son:

- Ampolletas.- Envases pequefios que van de uno a cincuenta ml para uso
humano, hasta 200 ml para uso veterinario. La punta es sellada por calor.

- Frascos y frascos-ampollas: Se utllizan en productos sélidos, van de | a 100

ml.

« Carpules.- Para asistencia de uso odontolégico,

2.7.1.5 Partes del envase de vidrio (Figura 41)
Boca o corona:

1. Superficie de sellado
2. Hilo cuerda o grabado.- Permite que las muescas de la tapa se deslicen entre
las protuberancias.
3. Hilo continuo.- Sirve para embragar con la cuerda de [a tapa.
4. Anillo o cordén de transferencia.- Sirve para transportar el contenedor de
una parte de la operacién de manufactura a otra.
Cuello:
5. Linea de divisién del anitlo del cuello
6. .Cuello
Cuerpo:
7. Unlén vertical del moide
8. Hombro
‘9. Pared lateral
Fondo:
10. Talén
1. Linea de division del plato del fondo
12. Superficie de apoyo.- £s conocida como relieve para apilado, es disefiada
para dar un ensamble ligero entre el fondo y (a tapa de otro tarro.™
13. Concavidad del fondo.- Da resiscencia y estabilidad.
14, Grafitado.- Evira que se resbale ficilmente.

Aparte de la etiqueta, el envasador puede grabar en la botella alguna inscripcidn
en la zona de grabado. El nombre de! fabricance siempre va impreso en fa parte
inferior de la botella, por lo general aparece la maraca grifica o un signo. Cuando
las boteflas se utilizan para vino deben llevar una Identificacién del afio en que se
comenzé-a efaborar ese modelo de envase y cuantos afos después:se ha fabricado
la botella. (Figura 42)
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Figura 41
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“ Algunas botellas, en especial las de
Roor, dienen unos drentes en b 200 inferior
que sirven para fijar el envase y situar
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2.7.1.6 Cierres

A pesar de la barrera que ofrece este marerial frente a los agentes externos, el
producto se puede deteriorar si el cierre estd defectuoso. Es necesario tomar en
cuenta las propiedades quimicas del contenido para la eleccién del cierre, ya que
debe de resistir los cambios de temperatura y presién,*

tas caracteristicas de un buen cierre son:

- Debe prevenir la pérdida de contenido

« Debe evitar la penetracién de sustancias externas

- El material de cierre no debe reaccionar de ninguna manera con el contenido

- Debe ser facit de usar

- Debe estar hecho a prueba de hurtos, es decir, debe mostrar evidencia visual
si se ha ablerto o no,

- Debe armonlzar con el resto del envase.

Los sistemas de clerre de los envases de vidrio son;

Botellas
- Boca corcho
* Boca Pilferproof
* Boca corona
- Bocas especiales (botellas-frascos)

Tarros

* Twist Off

» Press-Twist (Pt) o press on-turn off

: Deep Press (DP)

* Burocap

* Pry-Off (PO)

» Especiales (rosca, herméticos, presion, etc..)

Los tipos de seflado son:

a) Sellado normal.- Su funcién principal consiste en realizar un buen sellado
cuando las presionas extemnas e internas sor précticamente iguales.

b) Sellado a presién.- Aguantan altas presiones internas como es ¢! caso
de bebidas carbénicas.

¢) Seltado al vacio.- Las presiones interiores del envase son inferiores a las
axteriares.
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2.7.2 Papel y cartén

Cervera “El papel se define como lamina plana constitulda esencialmente
por fibras celulésicas de origen vegetal entrelazadas
irregularmente, pero fuertemente adheridas entre si. (a calidad
y resistencia del cartdn procede la mayor cohesién de las fibras
que la componen.™

La parte maderera del arbol esta constituida en un 50% de fibras de celulosa.
30% de linina, 16% de carbohidratos, y un 4% de otros materiales como proteinas,
resinas y grasa. El papel se compone s6lo de la celulosa. Para su fabricacién debe
pasar por un procesamiento de la pulpa (pulping). esta a su vez es el resultado de
la separacién y agrupamiento de las fibras de celulosa; las cuales se obtienen a
partir de [a suspensién de fibras(pasta) y por un mecanismo de filtracién de una
estructura en forma de ldmina.

2.7.2.} Caracteristicas

El papel y el cartdn son muy utilizados en ta fabricacién de envases, su aplicacién
es practica y econdmica. Gracias al papel se pueden fabricar envases flexibles.
mientras que con el cartdn se fabrican cajas. (Figura 43) Al grosor del cartdn se le
denomina calibre, los mas comunes utilizados en la industria de! envase van de 18
a22 puntos. Mientras que los papeles se les dimensiona por su'gramaje en m2.

2,7.2.2 Propiedades del papel
Las principales propledades que debe tener un papel para envasado son:

I. Resistencia a la rotura por traccién, al alargamiento, al revertimiento y
al plegado.

. Resistencla a la friccién

. Grado de satinado

. Reslstencia al agua

. Propledades 6pticas: Es decir, la opacidad, el brillo y la blancura

Aptitud para {a impresién

. impermeabilidad a fas grasas

. Resistenciaa la luz

Barrera a liquidos y vapores

. PH: Los papeles de PH bajo (por debajo de7) se autodestruyen, los papeles
neutrales tienen mejores oportunidades de vida y los papeles aicalinos (PH
7 a 8.5) tienen mayor potencial de larga vida,

VPN AW —

2.7.2.3 Tipos de papel

Por las caracteristicas y el uso que se le da al papel, se divide en tres grandes
grupos: papeles finos, papeles crepados y papelas para envase.

Figura 43

“ avase y Embakaje, op.at. p.19}




- Papel Kraft.- Es muy resistente, se utiliza para la elaboracién de papel tissue,
papel para bolsas, sacos multicapas, papel para envolturas y para base de
laminaclones con aluminio, plistco y otros materiales.

- Papel pergamino vegetal.- Es resistence a la humedad asi como a las grasas
y aceites. Se utiliza para envolver mantequilla, margarina, carnes, quesos, aves
y pescado.

- Papel Glasine y papel resistente a las grasas.- Estos papeles son muy densos
y tienen un afto grado de resistencia al paso de las grasas y los aceices. Se
utlliza’' para envasar grasas y aceites, tintas para Impresién, productos para
pintar y partes metdlicas.

¢ Papeles Tissve.- Estdn elaborados a partir de pulpas mecinicas o quimicas.
Se utlliza para proteger algunos productos eléctricos. envases de vidrio,
herramientas, utensilios. zapatos y bolsas de mano.

' Papeles encerados.- Brindan una buena proteccién a los liguidos y vapores,
Se utillzan para envases de alimentos, especlalmente de reposterfa y cereales
secos, también para la industria de los congelados.

2.7.2.4 Propiedades del cart6n

Las propledades que debe cumplir el cartén para envases y embalajes son las
sigulentes:

- Dispaner de una superficie adecuada para la impresién

Plegarse y doblarse blen sin quebrarse

Poseer la suficiente rigidez para que el envase mantenga su forma
Poseer establlidad frente a diferentes condiciones atmosféricas
Recener sus propiedades originales

Poseer diversos grados de resistencia al agua

Ser resistente a fa friccléon y abrasion

4
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2,7.2.5 Tipos de cajas

L2 mayorfa de los envases de cartén son cajas rectangulares, existen muy varfadas
formas que se ajustan a las necesldades especificas del producto que contienen.
Exiscen dos grandes divisiones en las cajas de cartén: las tubulares (cajas verticales
que se abren en sus extremos superiores e inferfores Figura 44) y las charolas
(son cajas horizontales en donde la tapa superior se abre y revela el contenldo).
Dentro de estas dos categorias la forma bisica es cuadrangular y las proporclones
varfan dependiendo de las caracteristicas especificas del contenido,

En algunas ocasiones para brindar mayor protecclén, €] carton se envuelve con
celofin o algln otro materfal rransparente. También se puede agregar ventanas a {a
cala de cartén, estos cortes que pueden o no estar cerrados con una delgada hola
de plastico transparente , permiten que el contenido sea visto desde el exterior.

Figura 44
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En la actualidad. los envases mis utilizados son las cajas de cartén plegadiaas.
Como su nombre lo dice las cajas se presentan plegadas de tal modo que resuita
conveniente debido a que acupa poco volumen en su transportacién y
almacenamiento antes de empacar el producto.

Es necesarlo seguir fas siguientes condiclones para e) disefio de un envase
plegadizo:

a) Utilizar la menor cantidad de cartén a través de un disefio compacto.

b) Ladireccién del hito debe ser paralelo a la base para brindarle mayor establlidad
a la caja

¢) Determinar el tipo de pegues requeridos dependiendo del grado de
automatizacién o tipo de maquinaria con que cuente el productor.También hay
que considerar las caracteristicas fisicas del materlal; por ejemplo la humedad
tiende a dlsminuir la rigidez del cartép y por consiguiente la resistencia de la
caja en su totalidad.

d) Tomar en cuenta el armado. Si es manual es necesario procurar que se arme
rdpida, facilmente y que no requiera de adhesivo alguno. Este tipo de
consideraciones determina en gran parte el volumen de produccién que se
puede manejar.

e) Después de delinir algunas especificaciones del matecial se recomienda-realtzar
algunas pruebas como: maleabilidad, pruebas de manejo, pruebas de caida,
vibraciébn y compresidn.

f) Se debe conslderar un drea adecuada para la Impresién de aspectos publicitarios,

para asi lograr un disefio novedoso y atractivo.

En el mercado existen varlos tipos de materiales para la elaboracidn de cajas
plegadizas, los mds comunes se presentan en Ja tabla. (Figura 45) Los cartones
utllizados para cafas plegadizas son de un grosor de hasta .022” o .024".

Existe otro tipo de cajas plegadizas, (as cajas de cartén corrugado. El cartén
corrugado esta compuesto por dos tipos de elementos el liner’ y el material de
flauta también llamado medium. (Figura 46) Por su composicién se puede fabricar
en las sigulentes formas:

a) Kraft: Es la fibra virgen hecha de pino
b) Caras fabricadas de fibras reprocesadas de otros contenedores, bolsas, etcétera.

La estructura ondulada o corrugado se clasifica en: Corrugado una cara,
corrugado sencillo,doble corrugado (BC),Triple corrugado (BCB).Tamblén se clasifican
de acuerdo al numero de llners y flautas, existen cinco tipos de flauta:AB,C,D y E,
esta ditima es conocida también como micro-corrugado.
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Figura 46

“ Los lioers y &l ondulado sba impartantes
ys Que aumentn la rigidex a fa flesidn
de) cartén, proporciona resisrencia 2
impactes y resistencia al 2pilado.




"-1- . TWonit S Y s #0na]
(_ﬂl L . -4,,\:.\ &

II. Envase Y embalajea_,v,‘ AR S

LR, S, RS
Los tipos de flauta, asf como la estructura del corrugado se asigna de acuerdo a
la utilizacién que se le, dars a la caja y al tpo de producto que se cont,endra
(Figura 47)
- La flauta A que es Ja més gruesa se utiliza para la fabricacion de embalajes
que requieren de una mayor proteccion a la comprensién horizontal. = | ¥
El corrugado flauta B se utliza més debido a que es mas delgada que la E
flauta C. Se dobla més ficil en las encartonadoras automdticas. : A“' AVAVAVAY|ED
€l microcorrugado (flauta E) se utlliza para fabricar cajas plegadizas que s LN TN 2| a7
requieren una estructura y resistencia mayor que la que pueda brindar un ¢ I AN 3o
cartén normal. o |[[ADNANNLDLL 148
€ |wwoooooaonnna| '8

Figura 47
2.7.3 Metal

Un envase metdlico se define como un recipiente rigido para contener productos
liquidos y/o séildos, y ademids tiene la capacidad de ser cerrado herméticamente.
Para fabricarios se emplea hojalata, acero dulce, aluminio y cromo. (Figura 48)

La hojalata tlene caracteristicas fisico-quimicas especiales para estar en contacto
con los alimentos y esta formada por el acero base y capas de estafio electrolitico
en ambas caras: £} acero base se obtiene a partir de lingotes de acero, de los cuales
se lamina en caliente'y posteriormente la hoja se lamina en frio; y sus caracteristicas
varfan de acuerdo a su fabricacién. El aluminio* se fabrica utilizando potencia
hidréulica, esta produccién requiere de 14 kilowatios/hora para obtener cada kilo.
Un kilo de aluminio equivale a 50 latas de bebida.

2.7.3.1 Ventajas de envases de metal

Las ventdjas de los envases metalicos son:

- Resistencla mecénica: Ofrece aha resistencia al impacto y al fuego

- Opacidad 2 |a luz y radiaciones: Alta barrera contra rayos de luz

- Versatllidad en el disefto: Permite realizar diferentes envases en forma y tamafio
- Hermeticidad: Es una fierte barrera entre el alimento y el exterior
Imegridad quimica: Minima Interaccidn entre el envase y los alimentos

- Estabilidad térmica: No cambia sus propiedades en“contacto con el calor Flgura 48
- Longevidad: Duracién indefinida del producto

- Apilabitidad

2.7.3.2Tipos de envase

Los envases de metal tiehe una gran variedad de tamafios, los mds comunes : = _—
son: Se necesitaron muchos afias pars que
el proceso de extrcdbn <e hicien
. . o .
- Envases de dos piezas~ Constan de un tubo-fondo constsuido en una séla ﬁﬁzmi el mea‘"m m‘ﬂ
pleza, mds una tapa suelta que se une al extremo abierto; y ofrece las siguientes mpih 3 utar tapas e alominio par

ventajas: tos oy Haton.
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o Reduce el riesgo de fugas al no existr el cierre del fondo ni la sofdadura

o Posibilidad de litografiar toda la supecficie

o Facilica el clerre de la tapa al no haber doble espesor en cuerpo

o Tecnologia simple y ahorro de material

Los envases de tres piezas.- Constap de un tubo soldado por una de sus

genesatrices, mas dos fondos (o tapas) unidas a sus extremos. Estos pueden ser
circulare, cuadrados, rectangulares, trapezoidales, oval, etc... Los envases de
tres piezas ofrecen clertas caracter(sticas:

o Facilidad de esterilizacién

o Hermeticidad

o Elevado tlempo de conserva

o Proteccion a ala luz

o Adaptabilidad en formas y capacidades

o Reiclabilidad
+ Latas®® de boca abierta, con tapa abre-todo.- Se utilizan para envasar salchichas
Viena, carnes en conserva y dips.
* Latas sanitarias de acero.- Se usan para contener productos alimenticios
+ Latas de aerosol
- Cubetas y ambores.- Los mds comunes son cubetas de 20 litros (5 galones)
y también de 210 fltros (55 galones).
* Owros recipientes de metal.- Se fabrican recipientes semirrigidos como bandejas,
platos, vasos, entre otros. Se emplean por lo generat para productos congelados.

2.7.4 Plastico

Los pldsticos (“polimeros’, poli: muchos, meros: partes) son materiales orgénicos
consdtuidos por macromoléculas y.producidos por transformacién de sustancias
raturales o por sintesis directa, a partir de productos extraidos del petréleo, del
gas natural, del carbén-o de otras sustancias minerales.

Gracias a sus propiedades flsicas y quimicas los plisticos son susceptubles a
moldearse mediante procesos térmicos a bajas temperawras y presiones. (Figura
49) La temperatura es un pardmetro esencial en su transformacion, esta oscifa
entre 200 y 250°C; al comparario con otros materiales (a cantidad de energfa que
se necesita para producir plésdco es relativamente méas pequefa.

2.7.4.1 Clasificacién

Los plésticos se pueden clasificar en naturales y sintéticos. Un pldstico natural
es el hule, este se obtiene de la secrecién del arbol del guayule. Tanto la resina
como la brea se obtienen de ke secrecién de algunos 4rboles. Por otro lado los
plasticos sintéticos empiezan con los derivados del algodén o celulésicos, los cuales
son producidos en el proceso de la petroquimica. El nylon y el polletileno son
sintétlcos, y estdn formados por un proceso llamado polimerizacion el cual consiste
en la uni6on de varfas moléculas llamadas mondmeros; esta unién se realiza por
medio de un catalizador llamado polimero.

[ o N I e .r:.._

bion, B4
T '\-
t& c&.u \1-‘

Figura 49

 Las actuales fatas ¢ fabeican 2 partr
de finas Uminas de aluminio. Sas paredes
son mdx delgadas que dos hojas de revista
pero soportan tres veces 13 presidn de
un neumdtico de autombvil
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2.7.4.2 Caracteristicas

Algunas caracteristicas de los plasticos son:
- Baja densidad
- Flexibllidad: Pueden soportar grandes esfuerzos sin fractura y recobrar su
forma.
- Son cincuenta veces més ligeros que el agua o dos veces mis pesados que
estos.
- Resistencia a la fatiga: Resisten esfuerzos dindmicos tales como dobleces.
- Bajo coeficiente de friccién: Esto puede eliminar el uso de lubricantes.
- BaJa conductividad térmica: Permite controlar las varlaciones de las
temperaturas externas. {Figura 50)
- Son-buenos aislantes eléctricos o buenos conductores.
- Resistencia a (a corrosién: Son resistentes a la humedad, oxigeno. dcidos
déblles y soluciones salinas.
- Resistencia al impacto
- Son reslstentes a la intemperie durante muchas décadas o degradables en
pocas semanas.
- Propiedades épticas: Pueden ser completamente transparentes o toralmente
opacos. Figura 5O
- Integracién al disefo: Sus propledades ofrecen la posibilidad de disefar y
manufacturar formas polifunclonales.
- Economfa: La materia prima es relativamente econdmica.
- Higlene: La hermetlcidad hacen de los envases plasticos alamenté higiénicos.
- Seguridad: El usuario dificilmence puede sufrir cortaduras v otras lesiones

Ejemplo de envase tubular de
plidstico que soporta Jos
diferentes camblos de
temperatura.

2.7.4.3 Tipos de plisticos

Se utilizan més de treinca tipes de plasticos en los envases, pero tos mds comunes
son:

- Polletlleno (PE)

- de baja densidad (LDPE/PEBD)

- linea de baja densidad (LLDPE)

- de ala densidad (HDPE/PEAD)

- de peso molecular ultraeievado (UHMW.-PE)
de muy baja densidad (VLDPE)

- de densidad ultrabaja (ULDPE)
-Poliésteres (PET, PETG, PBT, PEN)

-Poliproplleno (PP)

‘Copolimeros (EVA.PVA...)
-Poliamidas (PA)

-Polimeros vinllicos (PVC, PVCdC)

-Policarbonatos
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2.8 Técnicas de impresién

Los métodos de impresion fueron los primeros mecanismos para generar
imagenes en sarie. Desde el descubrimiento de la imprenta por Gutenberg en el
siglo XV, hasta mediados del siglo XIX. las prensas funcionaban como dispositivos - — - —
simples. Hoy en dia las prensas de Impresién funcionan bajo ese prindplo bésico
pero agilizadas y optimizadas por la infraestructura y los avances tecnolégicos.
(Figura 51)

2.8.1 Flexografia

Tipo de impresién en relieve, es derivado de Ja impresién tipogrdfica. Esta usa
clichés pldsticos y tintas fluidas que secan por evaporacién y calor, Ja tinta es
aplicada por medio de un cilindro intermedio donde se han fijado previamente los
clichés de goma por o que las partes sobresalientes son fas que contienen fa tinta.
(Figura 52)

2.8.).1 Cualidades

Caracterfsicas | Subsistemas Texto Imagen Plastas de
color
impresién en
altorelieve vista
con cuenta de |Estereotipia | Regular- malo | En relieve | Bueno- regular
hilos.
Forma aureola
alrededor de la
letra,
Seleccién de SUSTFAtos Tiraje Preparaci6én de
color producclén
Papel,  pellculas Es més barata que el
ﬂex|i|)|I|es, pldsticos | Mediano.| de rotograbadoy mas
sencllilos o en
Buena- Attt A o | largo o muy | cara que f)ﬁser_
excelente coextrusiones, cartén | largo A dos tintas da 80
corrugado, vinilos y impresiones por hora;
compuestos. en seleccién de color Figura 52
son 40.
' Sistema de rodillos en el
método de flexografia
2.8.1.2 Ventajas

Las principales ventajas son:
"+ Gracias a la tinta se puede utllizar un amplio rango de substratos y se secan
sin- requerir gran energfa.
- Sus costos de preprensa son menores que en el rotograbado
+ Es posible imprimir disefios continuos
- El disefo de fa unidad de impresidn permite que la repeticion del tamafio sea
camblado faclimente.




2.8.1.3 Desventajas

Las principales limitaciones del proceso son:

* La reproduccién tonal es pobre cuando se compara con el offset y rotograbado

II. Envasey embalaje:

- Tiene dificuftades en imprimir vifietas suaves

- Es diflcil imprimir en pequenos tipos y medios tonos con sélidos en la misma

plancha cilindrica.
- No permite caracteres muy delgados porque se engruesan y emplastan,

- No permite letras blancas sobre fondos obscuros, ni outlines o letras
contorneadas.
2.8.1.4 Materiales impresos

La flexografta se utiliza para imprimir envases para alimentos en peliculas plasticas
y otros materiales no absorbentes. También tiene un amplia aplicacién en Ja impresion

de envolturds a bajo-costo. Los principales tipos de trabajo son:
- Envases flexibles, bolsas y laminaclones

-Tetra pack

- Etiquetas adhesivas en rallo

-Sobres

- Tapices para muro
- Cajas corrugadas, bolsas de papel y pléstico

- Envases de cartén para liquldos y cajas de cartdn
- Periédicos y libros

- Pellculas pHisticas: fajas retractiles-de PUC

2.8.2 Litografia offset

La licograffa comenzé como un proceso de imdgenes directas que usaban una
piedra delgada con una imagen. Estd era producida a mano directamente en fa,
piedra grabada por un artista. La licografta offset*® usa planchas de aluminio granulado
y se llama asl porque la tinta se transfiere primero de una plancha 2 un rodillo e}

cual pasa posteriormente por el sustrato.

2.8.2.1 Cualidades

I

Caracteristicas | Subsisternas Textp Imagen Plastas de
color

Impresién Buena en medio

plana. Roseta | tono especial-|Bueno -
fle co'lgr. Offsetseco | Bueno- muy| mente en scz.lsu-a- regular
mpresién bueno tos satinados o _
Indirecta | recubiertosPantalia (!aalance agua

100 2 300 puntos. | tint)

.

e g .' :o It I‘::"t’h'l.ffr""‘ )

* En ol medio comercial de impresidn, los
témmincs "offset”, “lithe" y "photoset”,
se refieren a la litogifia offset y son
usados de manera indisinta.



11. Envasé y embalaje -

Seleccién de Sustratos Tirsje Preparacion de
color produccién
Papel. tela. pldst Las placas son de T a
. pel, tela, plastico, -
Buena- muy alyminio, hojalata, foil. Corto, me- | atuminio, las
buena laminaciones y | diano o largo [ correcciones son
coextrusiones baratas. Se logran en
rotativas hasta 40 Aol de
impresiones por hora, Impresisn
< Cllindro de _
2.8.2.2 Ventajas ' Condito
de tora

Al imprimir en offset se producen as siguientes caracteristicas en la impresién:

figura 53

- No bay impresiones o aplastamientos aparentes en ef borde de (as letras.

Unidad (ndividual de impresién
« La pelfcula de tinta es mé4s delgada que otros procesos. P

- Buena uniformidad en la densldad de {a cubierta de tinta en las 4reas con
imagen, incluso en papel rugoso.

* Buena uniformidad en 1a impresién de medios tonos con vifietas lisas, Incluso
en papel rugoso.

' Los puntos de medio tono pueden aparecer circulares, elfpticos o cuadrados.

2.8.2.3 Materiales de impresién

De este sistema se pueden obtener altos y bajos volimenes de produccién
segun sea requeridos, los materiales impresos con este método son etiquetas en
papel. cajas plegadizas y envases metilicos.

2.8.3 Rotograbado

Es un tipo de impresidn directa, el material se imprime a partir de rollos o
bobinas utiliza un dispositlvo de impreslén con cilindros grabados en cobre'con
lo que logra desarrollar una excelente calidad. Los cilindros son colocados uno
tras otro con etapas de secado por calor Intermedio, asi en cada estacién se
Imprime una tinta y se coloca por Gltimo.el barniz. (Figura §3)




I1. Envase y embalaje Ty

2,8.3.1 Cualidades

Caracteristicas | Subsistemas Texto Imagen Plastas de
color
Impresién en Excelentes
htijeco.Anesa_ e nal, | Autotipla. Bueno medios | Excelente
industeial o semi
industrial’ Muy Tampografladeg  (muesca) | tonos. 100
fina. roto a 500
lineas.
Seleccion de Sustratas Tiraje Preparacién de
color produccién
rlapiebl'l PF;'C‘UMS La preparacién del
Muy buena- s::cl-llzss‘ P OSt cg: Largo o muy | cilindro es muy cara, el
excelente | laminaciones o | largo cambio de matriz es muy
coextrusiones, répido. Hay mdquinas de
mds de 4 colores. Tiraje
medio 100-120 por hora.

2.8.3.2 Caracteristicas de impresion

Las caracteciscicas de upa impresion de una impresién hecha por rotograbado son:
- No-hay aplastamientos ni relieve
- El borde parece irregular
* Patrén cuadrado blen definido ‘en 4dreas tonales, sélo en grabado convencional,
un patrén elfpdco para cilindros grabados
* Las celdas en dreas tonales con frecuencia tendrdn un borde obscuro con
centros claros
* Reproduccién a color de buena calidad en el substrato cublerto con saturaclén
de aito color

* Bajo aumento [as celdas son aparentes como un jaspeado leve en dreas solidas

2.8.3.3 Problemas

Los problemas més comunes en las imprestones son:
o Marcas de engranzje.- Rayas paralelas
o Moteado
o Fantasmas.- Ocurren en 4reas compactas o lisas con blancos y se reconoce
por una fmagen tenue que aparece en los lisos
o Embotamiento.- Demasiada tinta en la plancha se nom miés con tipos
pequenos
o Halos.- Lineas Indeseadas que rodean la imagen Impresa
o Puntos blancos.- Aparecen como puntitos en bilanco o en las zonas lisas
o Barba.- Se le conoce asl 2 los bordes irregulares en la imagen Impresa
o Falta de registro
o Ganancia de punto.- Es causada por presién excesiva




2.8.4 Serigrafia

I1. Envase y embalaje

Para este tipo de impresion se usa un tamiz de malla fina de seda, nylon o metal,
la cual se bloquea con una emulsién fotosensible, usando un positivo que deja libre
de emulsldn las dreas obscuras de éste, endurece y bloquea loas 4reas claras del
positivo, 1a tinta pasa por la malla con un rasero. (Figura 54)

Este proceso se usa en piezas ya terminadas, cada tinta se aplica por separado
dejandose secar la tinta entre un color y otro.

2.8.4.1 Cualidades

Caracteristicas -

Subsistemas Texto Imagen Plastas de
color
Impresién plana. Bueno.
Artesanal o in- |Termografid Regular |Pantalla df Eycelence
dustrial. Tinta | cerigrafica 40 a 100
gl lineas
Seleceién de e aia Tiraje Preparacién de
color produccién
La malla preparada es més
Buena- muy ng:nlalest;Pguerpiz Corto o barata que la tipografia y
buena redondos mediano,| mas cara que el offset. En
excepto| miquinas automdticas
plancillas. hasta 40 impresiones por
hora.
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Figura 54

Impresidn en serigrafia:
a) bastidor

b) malla

c) rasero

d) tinta
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Los conceptos y principios
fundamentales de la ciencia

son invensiones libres del ‘ ‘
espiritu humano.




3.1 Definiciones

Método deriva de los vocablos griegos meta "a lo largo de”, y 6dos "camino”.
Por lo que significa "ir a lo largo del buen camino, del camino del conocimiento”.

Marx “La metodologia es la teoria del método, ciencia que orienta y
ordena el conocimiento con sus propios recursos, en donde el
tinico medio que disponemos es la capacidad de abstraccion." ¥

Jose A. "El método es el camino que conduce al conocimiento, expresa

el producto més acabado que la ldgica y su culminacién
sistemadtica.” %

Disefio proviene del italiano disegnare, que deriva del latin designare y significa
marcar, designar. El disefio es considerado una herramienta de trabajo, una actividad
integradora y una disciplina proyectual orientada a resolver los problemas que el
hombre se plantea en su proceso de adaptacién. Por lo tanto "disefiar” es la actividad
de estudio del disefio, disciplina que estudia el comportamiento de las formas, sus
combinaciones, su coherencia, sus posibilidades funcionales y sus valores estéticos.

El disefio responde a la funcion de la comunicacion, comodidad, organizacién y
recreacion. Por eso es importante que el disefiador organice los elementos del
disefio para que el hombre los comprenda, asimile y use; esto se logra a través de
la imaginacién creativa y el dominio de las técnicas.

3.2 Metodologia del disefio

Esta formada por un conjunto de disciplinas en las cuales lo mas importante es
la concepcién y el desarrollo de proyectos que permitan preever como tendran
que ser las cosas e idear instrumentos adecuados a los objetos preestablecidos.
Integra un conjunto de indicaciones y prescripciones para la solucién de los
problemas, determina la secuencia mas adecuada de acciones, su contenido y los
procedimientos especificos.

Para Munari "el método proyectual consiste simplemente en una serie de
operaciones necesarias, dispuestas en un orden logico dictado por la experiencia.
Su finalidad es la de conseguir un maximo resultado con un minimo esfuerzo”.”

Para que el disefiador produzca mensajes audiovisuales, debe disponer de un
método que le permita realizar su proyecto con la materia adecuada, las técnicas

precisas y con la forma que corresponda a sus funciones.

" Carlos Mam, Prologo a la primera
edicion en El Capital Yol. I. 6* reimpresion.
E;G México, 1974, p. Xill.

José Antonio Alonso, Metodologia, México,
97 p. 17

Munari Bruno, Como nacen los objetos,
Gustavo Gili, Espana, 1983, pag. 18
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3.3 Constantes metodologicas
Existen cuatro constantes metodoldgicas del disefio:

|. Informacién e investigacion: Acopio y ordenamiento del material relativo al
caso o problema particular.

2 Analisis: Descomposicion del sistema contextual en demandas, requerimientos
o condiciones. La solucién depende de esta constante.

3. Sintesis: Conjunto estructurado y coherente (conocido también como
respuesta formal del problema), consiste en proponer criterios vélidos para la
mayor parte de las demandas. _

4. Evaluacién: Consiste en sustentar la respuesta formal con respecto a la realidad.

Ademas de las ya mencionadas; existen otros elementos que también
encontramos en la metodologia del disefio, y son:

* Problema

Es cualquier dificuitad que no se puede resolver automaticamente. Es
resultado de |a actuacién del pensamiento, se presenta relacionado y su solucién
.suele generar otros problemas.
Seglin Archer " el problema de disefio surge de una necesidad, las cuales a su
vez surgen de un problema de disefio, y si se solucionan dichos problemas se
mejora la calidad de vida." 3
Ademas de resolver el problema, el disefiador lo debe descubrir y/o crear. Por
lo general los problemas de disefio se presentan cuando los objetos del entorno
no ayudan al hombre en su desarrollo social; ya sea al cambiar de cultura, al
modificar el modo de hacer las cosas o al generar una nueva actividad.
Para solucionar los problemas de disefio se requiere de investigacion y de la
capacidad de saber planteario.

- Estructura metodolégica (conocida también como Proceso de Disefio)

Para estructurar un proyecto se debe descubrir la trama o conjunto de
relaciones fundamentales que corresponden a momentos definidos, con base
en una secuencia légica.

* Necesidad

Es el resultado de la conciencia de alguna deficiencia, cuando es satisfecha
produce sensaciones gratificantes como goce, placer, bienestar, etc.. Son
determinadas por la cultura y la civilizacién, segin el contexto donde se dan
varian su funcién y valor. Existen dos tipos de necesidades, primarias y
secundarias. Las primeras son inseparables del desarrollo social y se obtienen
por herencia cultural; mientras que las secundarias pueden ser objeto de ornato,
de moda o inttiles.

* Como nacen los objetos, op.ait. p.37
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+ Usuario

Es-un ser con necesidades estéticas y éticas que busca en el productc
satisfaccién de sus necesidades.Todo proyecto de disefio tiene como condici
la comprensién integral del usuario.

+ Creatividad

Es cuando se genera un ser original y nuevo a partir de la realidad dada.
creatividad es considerada una mezcla de fantasia e invencion basada en
conocimiento y experiencias que permiten relacionar de distintas maneras
informacion para asi establecer nuevas realidades. '
Existen habilidades que hacen posible la creatividad:

- Sensibilidad ente los problemas

- Fluidez o facilidad: Para el uso de conocimientos ante situacior °
inesperadas (verbal, figurativa, simbélica).

- Flexibilidad: Para abordar de manera diferente un mismo problema.

- Originalidad: Estilo personal de hacer y pensar en respuestas imprevisibl

- Capacidad de Realizacién: No es suficiente generar ideas, es necesa
llevarlas a cabo.

- Disciplina: Capacidad de orden y persistencia en el trabajo.

La capacidad creativa requiere siempre de un orden metodolégico, reflexié
conocimientos. Por lo general se manifiestan como:
- Asociacién de ideas o proceso mental.- Combinacién de nuevas ide:
- Actividad.- En queda ligado el proceso ideativo y la inspiracién

%4-%4- o
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Crearvidad (5
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- Habilidad.- Sirve para estructurar de manera novedosa patrones mate dsfintin

relaciéon

Sen, wile park ¥

* Forma-Funcién

El disefio debe dotar a los objetos de una especifica configuracién que permita
mejorar su funcion. Por eso el disefiador debe proyectar de manera coherente la
disposicién de los elementos que serdn sometidos a la percepcion de los usuarios.
Para un proyecto de disefio se deben considerar los elementos fisicos, psicolégicos
y tecnoldgicos correspondientes a las funciones de los objetos. Pero si el disefiador
no establece un equilibrio entre las funciones estéticas y simbolicas que afiadio al
objeto, puede derivar en un a MODA o STYLING.

3.4 Método proyectual de Bruno Munari

Para realizar un arroz verde se debe utilizar un método que ayude a resolver el
problema. Lo mds importante, es que las operaciones necesarias sean hechas
siguiendo el orden dictado por la experiencia.

En el disefio tampoco es correcto proyectar sin un método. Bruno Munari toma
como referencia la metodologia para de realizacion del arroz verde y la convierte
en el siguiente método proyectual (Figura 55), estd conformado por:

Arroz verde

Arroz verde con espinacas
para 4 personas

Arroz-espinacas-jamon-
cebollas-aceite-sal-
pimienta-caldo

¢Hay alguien que lo haya
hecho antes!

iC6mo lo ha hecho? ;Qué
puedo aprender de éi?

{Cémo puede conjugarse
todo esto de una forma
correctal

iQué arroz! ;Qué
cazuela? ;Qué fuego?

Pruebas- ensayos

Muestra definitiva

Bien, vale para 4

Arroz verde
Servido en plato
caliente

Figura 55
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|. Definir el problema (P).-
Al realizar esto se definen los limites en los que debe moverse el proyectista.

2. Definir el tipo de solucion que se le quiere dar (DP).-
Pueden ser soluciones provisionales, definitivas, comerciales, imaginativas,
sencillas o econémicas.

3. Descomponer en sus elementos al problema (CD).-

Facilita la proyectaciéon porque descubre los pequefios problemas
particulares ocultos tras los subproblemas. La solucién del problema general
consiste en la coordinacién creativa de las soluciones de los subproblemas.

4. Recopilacion de datos (RD).-

Antes de pensar en cualquier solucién, es mejor documentarse. Para asi
descartar de los ejemplos los duplicados y los que nunca podran ser
competitivos. Posteriormente se recopilan mas datos pero para cada
elemento del problema.

5. Analisis de datos (AD).-

Los datos son analizados para ver como se han resuelto en cada caso los
subproblemas. Al analizar sélo se deben considerar los valores técnicos.
Este andlisis proporciona sugerencias sobre que es o que hay y no hay
que hacer al proyectar,ademds orienta la proyectacién hacia otros materiales,
tecnologias y costos.

6. Creatividad (C).-

Gracias al material recopilado se puede comenzar a proyectar;
manteniéndose asi dentro de los limites del problema, los limites derivados
del andlisis de datos y de los subproblemas.

7. Materiales. Tecnologias (MT).-
La operacion siguiente consiste en recopilar datos relativos a los materiales
y tecnologias que el disefiador tiene a su disposicion para realizar el proyecto.

8. Experimentacién (SP).-

Se realiza una experimentacion de los materiales y las técnicas disponibles;

permitiendo asi descubrir nuevos usos de un producto concebido para un

Unico uso. También permite extraer muestras, pruebas o modelos
- demostrativos de nuevos usos para determinados objetivos.

9. Modelos (M).-

Al empezar a establecer relaciones entre los datos recogidos e intentar
aglutinar los subproblemas, se realizan bocetos para construir modelos
parciales. Los bocetos pueden ser hechos a escala o a tamafio natural, o
mostrar soluciones parciales de englobamiento de dos o més subproblemas.
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10.Verificacién (V).-

Se presenta el modelo a un determinado nimero de probables usuarios
para que emitan un juicio sincero sobre el modelo. En base a esos datos se
pueden empezar a preparar los dibujos constructivos a escala o tamafio
natural para la realizacién del prototipo.

11. Dibujos constructivos.-

Deben servir para comunicar a u apersona que no este al corriente del
proyecto, toda la informacién Gtil para realizar el prototipo. Estos deben
de ser realizados de forma clara y legible.

Para el disefiador el método proyectual, mencionado anteriormente, se puede
modificar si se encuentran otras valores objetivos que mejoren el proceso. Esto
depende de la creatividad del proyectista.




La verdadera fuerza de una idea
estd, no en lo que vale, sino en lo
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4.1 Definicion del problema

Disefar etiquetas, envase y embalzje de una bebida alcohdlica diferente a las
existentes en el mercado, aguardiente de tuna Este producte no cuenta con el disefio
de marca y de etiquetas, careciendo asf de una presentacién adecuada para salir al
mercado.

4.2 Tipos de soluciones

- Difundir el consumo de Aguardiente de Tuna
- Posicionar el producto en el mercado
- Introducir el producto en el mercado nacional e intermacional
- Crear una imagen innovadora que sea moderna
- Que refleje elegancia. lujo y calidad.
- Presenacién de la etiqueta de una forma no convencional
- Caracteristicas del material
- Erwase primario de vidrio
- Envase secundario de cartén
- Emplear [a imagen del jeroglifico tenochtli (tuna divina)

4.3 Elementos del problema

- Configurar fa marca para la identificacién del preducto de Aguardiente de Tuna

- Aplicar la forma adecuadz en las etiquetas, envase y embalaje conforme a las
caracterfsticas de comunicacién

- Aplicar la tipografla adecuado en las etiquetas, envase y embalaje conforme a las
caracterfsticas de comunicacién

- Aplicar el color adecuado en las etiquetas, envase y embalaje conforme a las
caracteristicas de comunicacién

- Aplicar los materiales adecuados en las etiquetas, envase y embalaje

- Aplicer la normatividad y legales adecuados en las etiquetas, envase y embalaje

4.4 Recopllacién de datos

Actualmente en el mercado no existe ningdn producio igual, pero se realizé un
andlisis de productos similares ( en este caso aguardientes) tanto nacionales como
internacionales, Dado que este tipo de bebida alcohdlica no tiene mucha difusién, solo
se encontraron cinco productos. Bl Coteron, Martih Codax. Condes de Albarei, El tGigre,
San Andres.
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Tabulador: Denominacién genérica

£l Coteron _Aguardiente de Orujo
Martin Codax Aguardiente de Orujo
Condes de Albarei | Aguardiente de Orujo
£l tigre Aguardiente de Cafa
San Andrés Aguardiente de Cana

Tabulador: Promesa de ventas

El Coteron Medalla por Alimexpo

Martin Codax Elaborado exclusivamente de bagazo de Albarifio
Condes de Albarei | nada

El tigre nada

San Andrés 100% natural

Tabulador: Contenido - / ° de Alcohol  / Color liquido

El Coteron 700 ml | 50° | transparente
Martln Codax 700 ml | 38° | amarillo

Condes de Albarei | 500 ml | 38° | transparente
El tigre 700 ml | 18° | transparente
San Andrés llitro 18° | transparente

Tabulador: elementos adicionales

advertencia pals de origen precio

El Coteron si Espana $345
Martin Codax . si Esparia $195
Condes de Albarei si Espafa $278
Eltigre si México $26
San Andrés si México $34

Martin Codax

Tabulador:Tipégraﬂa en marca

FAMILIA PESO CAA COLOR

El Coteron Ornamental bold Alizs-Bajas negra
Martin Codax Gotico bold Bajas rojo
Condes de Albarei | Romana Medium | Altas-Bajas oro
El tigre Romana bold Altas rojo
San Andrés Romana bold Altas rojo
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PERFIL ENVOLVENTE SOMBRA

El Coteron ~ blanco no no
Martfii Codax no no blanca
Condes de Albarei no no no
El tigre blanco negro no
San Andrés blanco negro no

Tabulador: Tipografia denominacion genérica

FAMILIA PESO CAA COLOR
El Coteron - Sans Serif | Medium Altas negra
Martin Codax Romana light | AltasBajas |amarillo obs/verde
Condes de Albarei | Romana light Altas dorado
El ugre SensSerif | light | Aitas-Bajas dorado |
San Andrés Caligrafica |Medium | Altas-Bajas dorado |

Tabulador: Tipograffa complemenmrla

FAMILIA PESO CAJA COLOR

£l Coteron Sans Serif | Medium Altas blanco
Martin Codax Romana light AltasBajas amanlla obs |
Condes de Albarei | Sans Serif light Altas negro/dorado |
El uigre Sans Serif | Medium | Altas nhegro
San Andrés . Romana |Medium | Altas-Bajas negro

Tabulador: Estilo Visual

FUNCIONAL CLASICO EMBELLECIDO

El Coteron X
Martin Codax X
Condes de Albarei X
El tigre X
San Andrés X
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Tabulador: Formas

GEOMETRICAS ORGANICAS  MIXTAS

El Coteron . X
Martin Codax X
Condes de Albarei X

£l tigre X

San Andrés %

Tabulador: Niveles de signo

Representacién interpretacién  Sintesis

€ Coteron X

Martn Codax X

Condes de Albarei X

Eltigre X
San Andrés X

Tabulador: Color en fondo

CALIDOS FRIOS

El Coteron azul- verdes

Martin Codax blanco crema ¢
Condes de Albaret © | crema- azul claro

El tigre . blanco

San Andrés , - blanco

B Tigre

Tabulador:Tipo de imagen

FOTO ILUS. IMAGEN
El Coteron X |paisaie/aparatos destilacién/ 2° plano casas
Martin Codax X |Nific tocando mandolina vestido época/ xilografia
Condes de Albarei X [Logo: floritura caligréfica
El tigre X Tigre/ 2°plano 3 cafias diagonales
San Andrés X fondo montafas/ Toro

Tabulador: Forma del envase

El Coteron Vidrio, Tapén color blanco

Martin Codax Vidrio, Tapdn color verde, Pléstico verde cubre cuello
Condes de Albarei |Vidrno

&l ugre Vidno, lapan coler blanco, Pléstico blanco cubre cuello,

Tiene envase secundario mismos colores
San Andrés Vidrio, Tapén blanco
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Tabulador: Forma de la Etiqueta

£l Coteron Filo verde
Martin Codax filo amarillo cbscuro
Condes de Albarei filo dorado/ pleca

dorada

San Andrés

El tigre filo negro

filo rojo/ negro
San Andrés l
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4.5 Anallsis de datos

Tres de los cinco productos tienen como denominacién genérica “Aguardiente de rs
Orujo", mientras que los dos restantes son “Aguardiente de cafia”. Los cinco
productos manejan una promesa de venta En cuatro de ellos el color del liquido es c ’

\t

transparente y en el otro es amarillo, {a presentacidn en ml es; un liro, 700 ml y (3 mds
pequenia es de 500 ml. Todos tienen la advertencia * el abuso de este producto es ~
nocivo para (a salud”. P

En la tipograffa en marca predomina el uso de la familia romana, peso bold, en atas, -
color rojo, con perfil blanco, sin envolvente y sin sombra. £n a tipografiz de la
denominacidn genérica dos emplean [a familia romana, otros dos emplean (a familia san
serif y el restante emplea fa caligréfica; el peso que se emplea més es el medium, en
altas y bajas, en color dorado ¢ negro. Mientras que en la tipograffa complementaria se figura 56
emplea més la familia san serif, peso medium, en altas y bajas, color negro. Simésis def nopal

En uno aparece una forma geométrice, en dos emplean la forma mixtas, y en las dos
restamtes son formas orgénicas. El estto visual que predomina es el cldsico, la
representacién en sus niveles de signo y el uso de colores frios.

Las imdgenes en tres de estos productos son ilustraciones y en los otros dos son
fotograflas. Todos emplean en el envase primario botellas de vidrio de diferentes
formas, solo uno tiene envase secundario, y las formas de las etiquetas son de diversas
formas.

4.6 Creatividad

Se realizé unia sitesis del nopal para emplearlo en la ilustracidn, I3 inea de este fue
tratada de manera caligréfica como se muestra en la siguiente (figura 56).
Por otra parte se trazé el jeroglffico de tenochtli (tuna divina) para emplearlo como
simbolo y a su vez aplicarlo al fondo como textura. (figura 57)
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4.7 Materiales y tecnologias

Bl material de la botella es de vidrio. no sélo porque proyecta ta imagen de afta
calidad, también la de salud. No se corrosiona, no se oxida, se conserva y es
impermeable. Por otra parte sus caracterfsticas perceptibles son la de pureza ademds
de tener como atractivo visual la posibilidad de ver el contenido del interior y as( el
consumidor sabe que el material no afecta el contenido.

El método de impresién mds adecuado para la etiqueta es el offset porque las
impresiones por medio de este método no presentan aplastamientos aparentes en el
borde de las letras, ademds presenta buena uniformidad en las 4dreas con imagen y en
ta impresién de medios tonos.

4.8 Modelos
4.8.1 Fuentes tipogrificas

En el andlisis de datos dio como resuitado que predominaba el uso de fa familia
romana en la tipografia de marca, por lo que se tuvieron que descartar las dos

primeras opciones. De las dos restantes son similares pero su remate es diferente,
- se eligié la dltima debido a que comunicaba mejor fas cualidades del producto.

“Alibuz
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4.8.2 Bocetos

El primer boceto de etiqueta y contraetiqueta fue descartado debido a que este
tipo forrnato no era el mds conveniente para el producto en cuestidn. Se eligié ef
tercer boceto ya que tiene el jeroglifico de tenochtli y la sintesis del nopal. Estos dos
elementos deblan incorporarse en el disefio para crear una imagen que refleje

tradicidn, elegancia, calidad y a su vez nos remita al ingrediente principal del cual esta
hecho el producto ( la tuna).

Boceto | _ Boceto 3

Boceto 2

Boceto |
\ i
. - l‘_'} j" 4

Aguardiente de Tuna Aguardiente de Tuna 35% Ale.Vol.

Alipuz

sguardiente de Tun,

CONT. NET.
700 m(

HECHO EN MEXICO

CONT. NET.
Av. de (08 Sabinos 700 ml
CA;nI :uu'l\
Monidipo 40 HECRHO EN MEXICO
Hulchapan, Hgo.
RFC - TOMJ441 188 Av. de los Saplnos y Camino
Rea) San ) AL,
H?.lanlclp?o :: Hu!cahgp.\n, Rgo. CONT. NET.
N e STE PROBUETO B 700 ml
NOCIVO PARA LA SALUD RFC - TOM)491188
EL ABUSO EN EL CONSUMO OE HECHO EN MEXICO

ESTE PRODUCTO ES NOCIVO

PARA LA SALUD
Av. de los Saplnos y Camino

Real San Josk Atlan
Munidplo de Hulchagan, Hgo.

RFC - TOMJ441188
EL ABUSO EN EL CONSUMO

OE ESTE PRGOUCTO ES
B (OCIVO PARA LA SALUD ™




4.8.3 Propuestas de textura

Se realizaron tres diferentes texturas empleando el jeroglffico de tenochtli en
Ines, para emplearlas en el fondo del recuadro superior donde se encuentra el mismo
elemento calado en blanco. En la parte inferior podemos observar como se ve esta

textura aplicada a (a etiqueta.

CONT. NET.
750 ml

HECHO EN MEXICO

Av. da los Sapinos y Camino
Real San JOSE Atlan
Municlpio de Hulchapan, Hgo,

REC - TOM)441188
EL ABUSO EN EL CONSUMO

OE ESTE PRODUCTO €S
NOCIVO PARA LA SALUD

CONT, NET.
750 mt

HECHO EN MEXICO

Av. de los Sa glnus y Cam{no
Real San JosE Arlan

Municipio de Hulchapan, Hgo.
RFC - TOM)44]1188
EL ABUSO EN EL CONSUMO

DE ESTE PRODUCTO ES
NOCIVO PARA LA SALUD

FMP’V!Z'I

Fkg\_\ardlente de TU

39% AlcV ol

CONT, NET.
750 ml

HECHO EN MEXICO

Av. de los Saglnos y Camino
Real San Josk Atlan

Munleipio de Hulchapan, Hge.
RFC - TOM)441188
EL DABUSO EN EL CONSUMO

E ESTE PROOUCTO ES
NOCIVO PARA LA SALUD




4.8.4 Propuestas de plecas

Fue necesario agregarle un pleca al borde de la etiqueta para darle mayor
personalidad al disefio. A continuacidn se muestran dos variantes de esta, una de ellas

es lisa mientras que la otra emplea la base del jeroglifico tenochtli.
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4.8.5 Propuestas de color
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4.8.5 Propuestas de color
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4.9 Dibujos constructivos

En fos siguientes apartados se encuentra toda la informacién necesaria para
realizar el disefio final de fas etiquetas, el envase y el embalaje.

4.9.] Geometrales

Para empezar {2 construccién de la marca "Alipuz", primero se debe trazar una
retfcula de |3 unidades de alto por 32 unidades de ancho. Basdndose en la reticula se
comienza a trazar la tipograffa, es necesario mantener un drea de aislamiento tratada
en el siguiente apartado.

En la parte inferior de esta pagina se encuentra la tipografia en outline trazada en
negro. Mientras que las lineas auxiliares son punteadas y para realizar el trazo de las
curvas solo hay que apoyarse en el punto de apoyo.

/S—‘!
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4.92 Area de restriccion

Al establecer un margen espacial se evita ruido visual en la implementacién de la
marca en cualquier soporte.

Como se muesira en el diagrama siguiente se manejan 2 unidades por cada lado
de la marca para establecer el rea de restriccién. La unidad representada aguf es igual
a un cuadrado, cuando se necesite una ampliacién de 2 marca se debe colocar la
marca de acuerdo a la retlcuta.

2

En estd 4drea sblo es posible colocar los siguientes elementos:
* La denominacién genérica, aguardiente de tuna, va colocada debajo
de la marca alineando n y 1 con el fuste de la letra p de alipuz
* El grado de alcohol, 39% Vol. Alc., estd colocado en el dngulo superior
izquierdo de la marca alineando 12V con el fuste de la L de alipuz
* Las plecas se colocan segin (a retlcula.
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4.9.3 Formatos

1.- Eddueta frontal:

Se aplica al envase de vidno con tapa dorada con capacidad de 500ml (envase
primacio), esta mide |5.4 ¢m de largo x 6.1 ¢m de ancho.

1 - Edqueta promocional:
Va colecada en el cuello del envase de vidrio

(ervase primario), mide 3.4 ¢m de largo x 3.2
¢m de ancho,

3.- Envase secundario:

Este envase es de cartén con forma cilindrica, la tapa superior e inferior son metdlicas
y de color dorado. Mide 30 am delargo x 23 cm de ancho.

4 .- Embalaje:
La impresién es directa sobre el cartén
corrugado doble cara. Este envase terciario

mide <m de largo x ¢m de anchox amde
profundidad.




4.9.4 Diagramacién

A continuacidn se encuentra cada uno de los paneles frontales de cada soporte
con su respectiva diagramacién. Esta basada en la seccién drea, la cual se obtiene
rmultiplicando cada segmento por 418 y asl se obtendrdn fas subdivisiones. A partir de
esta, uno se debe basar para la colocacién de la marca, Ja tipografia secundaria, el
fondo, la slntesis del nopal y el jeroglifico de tenochtii.

Nota: £l acomodo de las placas y sus grosores no estdn basados en esta diagramacidn.

.- Etigueta frontal: En base a la diagramacién de colocacién de la marca, la
tipografia secundaria, el fondo, la sintesis del nopal y el jeroglifico de tenochti.

2.- Eriqueta promocional: Se muestra la diagramacidn del panel exterior e
interior de esta. El pane! exterior solo tiene ia diagramacién de forma
- horizontal, Para afinear el jeroglffico solo es necesario certrarlo de manera
vertical.

2)
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3.- Envase secundario: En base a la diagramacion se colocacién de la marca, la
tipografla secundaria, i fondo. {a sfntesis del nopal y el jeroglifico de tenochtli.

4.- Embalaje: En base a la diagramacidn se colocacién de la marca, la tipografia
secundaria y el fondo.

9
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4.9.5 Fuentes tipogréficas

Esta tipografia, que aparece en el disefio gréfico aplicado a diferentes soportes de
la lnea del producto, fue seleccionada pensando en las caracteristicas del producto.
Debe transmitir at pdblico usuario el concepto de calidad y elegancia

La‘tipografia secundaria que se empled fue Verdana, se escogié porque es una
fuente lelble y legible.
Esta se emplea para representar toda la informacién restante en cada uno de los
soportes, esta es: la denominacién genérica del producto, el grado de alcohol,
contenido neto, razén social y domicilio del fabricante, pais de origen y la leyenda
precautoria. .

Para darjérarqula 2 la informacién que se acaba de mencionar, se pondrdn unas
‘en altas y peso bold y otras no, esto es para que sea también mis facil la identificacién
de los diferentes elementos tipogréficos.

[.- Etiqueta frontal:
a) Grado de Alcohol: El tamafio es de 7 puntos en altas y bajas, peso bold. Segdn
la Norma Oficial Mexicana para el etiquetado de Bebidas alcohdlicas este debe
llevar la abreviatura xx % Alc.Vol.
b) La denominacién genérica: Tiene un tamaio de 8.5 puntos, para darle mayor
jerarqufa se colocd en altas y peso bold.
¢) El contenido: Et tamaQo es de 8 puntos en altas y peso bold.
d) El pais de Origen:Tiene un tamaiio de 7 puntos en altas y peso bold.
e) Razdn social y domicilio del fabricante: E} tamario es de 6 puntos en aftas y
bajas.
f) Leyenda precautona.Tene un tamafio de 4 punitos en aftas, peso bold.

2- Etiqueta promacional; El tamafic de la frase es de || puntos, peso bold. con
interlineado de 18 pts. Mientras que cuttura nahuatl, est - en 6 pts., en altas.

3.- Envase secundario:
a) Grado de Alcohol. £l tamafio es de |2 puntos en aftas y bajas, peso bold.
b) La denominacién genérica: Tiene un tamafic de 20 puntos, para darle mayor
jerarqufa se colocd en altas y peso bold.
¢) El contenido: El tamaic es de 14 puntas en aftas y bajas, peso bold.
d) Leyenda precautoria: Tiene un tamafio de |0 puntos en aftas, peso bold.

Tipografia de la Marca

Verdana 10 pts

Abcdefghijklmnopgrs
tuvwxyz
ABCDEFGHLIKLMNOP
QRSTUVWXYZ
0123456789!"#$%8/()=2°p

d! tos mlm y Caming
de Hwa\mn Hgo.

§ITE

.M-lm-“w




4.9.6 Color

Los colores que se emplearon se tomaron de fa paleta de pantone coated, y son
los siguientes:
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4.9.7 Constantes de disefio

Hay elementos que son constantes y repetitivos en cada uno de los soportes para
asf identificar cada formato como parte de {a misma linea de disefio. Son los siguientes:

Jeroglifico.

Este elemento aparece en varias ocasiones dentro del disefio de los diferentes
soportes. En primer lugar se encuentra en el disefio de la etiqueta frontal y la etiqueta
promocional, ahf aparece en masa calado en blanco (a) sobre un fondo de color con
una textura (b). Esa textura esta formado con este mismo elemento: este aparece sélo
en lihea y mediante las operaciones de yuxtaposicidn (traslacién y reflexién) toma
forma la textura. La podemos encontrar en la etiqueta {rontal con un stroke de .7 pts,,
etiqueta promocional con un stroke de .6 pts. y el envase secundario con un stroke (®)
de 1.8 pts.

También aparece como fondo en la etiqueta frontal, la etiqueta promocional y en
el embalaje. Este- esta tratado de la siguiente manera: en masa, esta con una e} 0
transparencia del 40% y ademds se fe realizé un corte en proporcion drea (c).

Por Ultimo se le realizé otro corte (d) para utilizar sélo la base de este en fa pleca
‘de la etiqueta frontal y del envase secundario. También tiene aplicado las operaciones

de yuxtaposicién.

yuxtaposicién

LN - |
///rm\\\ - - - — e Operaciones de

7= : - ©
. Operaciones de yuxtaposicidn
Sintesis del nopal.-

Este aparece en la etiqueta frontal y el envase secundario. Como ya se habfa

. mencionado artes se realizé una sintesis del nopal y se le dio un tratamiento de linea

caligrifica la cual quedo en blanco. Después se trazo el contorno de este y se le

aplicaron los siguientes fittros: Bevel and Emboss, texture molecutar a una escala de 133
y un Gradient Overlay de verde a blanco con una opacidad de 47%.

[ o
Jf:




'I;'!;?r'

IV. Pertinencia Metqdolégl‘ca@ BN Ko e

4.9.8 Archivos digitales

Para entregar un archivo digital (no importa en que programa se trabaje:
llustrator, Freehand, Corel Draw) lo mds recomendable es entregarlos de la siguiente
manera:

|. Se colocan dos capas (layers). en la primera se colocan los registros de
corte y en la segunda se colocan todos los textos y el arte (Se
contempla como arte cualquier imagen). En caso de que lleve un suaje
es necesario colocarlo en otra capa.

2 El arte debe de ser un archivo adjuntto, tener una resolucién de 300 dpi, y
en formato tff. Esta imagen debe llevar un rebase de al menos .5mm.

3. La tipografla debe convertirse en curvas o en su defecto se deberan
adjuntar las tipografias utilizadas en el disefio,

4, Si'la tipografia es negra se debe abrir la ventana de attributes y se marca
el recuadro de Overprint Fill. Esta funcién permite que la tipografia negra
se imprima al ultimo.

5. En la paleta de colores (swatches) se deben eliminar los que no se
usaron, Esto se logra-abriendo 2 paleta, en el dngulo superior derecho
aparece un submenuy al apretar el tridngulo, se seleccionan los rio usados
(select alt unused) y se eliminan (delete swatch).

6. En (2 paleta de colores deben aparecer con un punto negro en el dngulo
inferior derecho. En el caso de que alguno no aparezca de esta forma se
debe seleccionar el color, darle dos clicks par que aparezca una ventana
de swatch options. En esta ventana se debe de cambiar e! tipo de.color
(type color) a spot color.




A continuacién se muestra como se quedaria el archivo digital con las indicaciones
mencionadas anteriormente. En este caso el arte no requiere del rebase de 5 mm
puesto que el fondo es blanco.
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4.9.9 Propuestas final

A continuacién se presentan las propuestas finales de las dos etiquetas y el envase
secundario:




Conclusiones

Con el término del presente proyecto se puede concluir que aunque el disefio
no es considerado una ciencia, cuenta también con todo una metodologfa ajustada
a cada necesidad de comunicacion visual.

En cada proyecto el disefiador juega un papel muy importante, es el encargado
de codificar toda la informacién, los requerimientos y las necesidades del proyecto.
Y su labor es traducirios en soluciones que cumplan con las funciones de
comunicacién consumidor-producto, para satisfacer asi tanto al disefiador como al
consumidor.

Para estructurar de manera adecuada el logotipo del producto y asi aplicarlo a
las etiquetas, envases y embalajes no sélo es indispensable tener las bases
correspondientes para resolver este tipo de problemas. También es importante la
investigacion del producto y de los productos de la competencia.

Ademas se eligio acertadamente la metodologia id6nea para la realizacion del
proyecto, puesto que nos llevo de la mano durante todo su desarrollo.

- Se logro asi disefiar una etiqueta, envase y embalaje con el balance adecuado
entre sus diversos elementos graficos; que compita con los productos existentes en
el mercado en calidad y precio.

Estoy orgullosa de mi trabajo como disefiadora ya que al implementar el
disefio de las etiquetas, envase y embalaje para el producto "Alipuz" aguardiente
de tuna, se resolvid de manera grifica el problema de comunicacion (representar
las virtudes del producto: elegancia, lujo y calidad) logrando asi que el mensaje
sobresalga en el anaquel.Y a su vez atraer al consumidor; invitarlo a que lo tome
entre sus manos, lo observe, lo lea y finalmente lo compre.

También es importante tener cuidado en la impresién de las etiquetas y envases
para obtener la mejor calidad, ya que una mala impresién demerita todo el proceso
anteriormente mencionado.

Por todos los motivos mencionados anteriormente se puede asegurar que la
realizacién de este proyecto ha cubierto satisfactoriamente tanto los objetivos
como las necesidades de comunicacién.
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