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Introduccion

Introduccion

La Fundacion Casa Alianza es el refugio, para nifas, nifos y jovenes sin hogar
que viven en condiciones de alto riesgo en las calles de la ciudad de México.
Con sus programas de puertas abiertas brinda a los jovenes desprotegidos
amor, respeto, comida, atencion médica y la posibilidad de reintegrarse con
su familia y a la sociedad.

Al realizar el servicio social en la Fundacién Casa Alianza México |.A.P.
y conocer la labor social que realiza en nuestro pais, fue interesante la
posibilidad de aportar un granito de arena para que esta organizacién
pudiera seguir ayudando a nifios de la calle, brindandoles los servicios
basicos que mas necesitan.

Esta institucion, dedicada a salvaguardar y proteger a los nifos
desamparados que sufren en la calle, padece una situaciéon econémica
precaria debido a su escasa difusion, ya que la ayuda que obtiene a través de
donativos es limitada.

Al tomar en cuenta dichas necesidades, se consideré que la mejor manera
de ayudar a la Fundacion era diseiiar materiales que les sirvieran para

su difusion y por medio de éstos, motivar a la sociedad a que apoye, de

la manera en que sus posibilidades se los permitan. De esta forma los
materiales que se proponen seran donados a la institucion.

El objetivo del proyecto es dar a conocer al piblico en general, la labor
social que realiza la Fundacion Casa Alianza, a través de los medios
impresos como son: el cartel, el triptico y el folleto, asi como difundir sus
caracteristicas y actividades para que mas gente la conozca y las personas
interesadas colaboren con ella brindando apoyo econémico, material o
trabajo voluntario.

En el primer capitulo de este trabajo se conocera la funcién filantropica
de la Fundacion Casa Alianza y se expondran las actividades que realiza
para ayudar a los nifos de la calle, estos datos nos permitiran conocer sus
necesidades de disefio.

Al difundir la labor de esta institucion, es necesario hablar de varios
aspectos, entre los que destacan la Comunicacion, ya que la utilizaremos en
todo el proceso para transmitir mensajes visuales.
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Se hablard de la disciplina del Disefio y Comunicacion Visual, y de sus areas
de especializacion y se profundizara en el Disefio Editorial como una de las
aplicaciones de esta disciplina y en el cual se inserta este proyecto.Ya que
como se produciran materiales impresos es necesario saber cuales son,
conocer los alcances y limitaciones de cada uno de ellos, para asi elegir al
mas conveniente para nuestros fines.

La ilustracion es otro tipo o area del Diseno y la Comunicacion Visual, y la
ocuparemos en la realizaciéon de este trabajo. Este tema ocupa un capitulo
completo, ya que se abordaran sus aspectos mas importantes, su historia,
sus aplicaciones y sus técnicas.

En el capitulo cuatro, se hablara de los elementos formales del diseio, de su
organizacion, importancia y de como intervienen e interactian entre ellos
en la creacion de los materiales de difusion, se abordara también el tema de
los sistemas de impresidn, ya que son necesarios para la reproduccion de
éstos.

Actualmente existen muchos de ellos, su eleccion es importante, ya que se
debe de tomar en cuenta ciertas caracteristicas. Se conoceran los sistemas
de impresidn mas comunes y se profundizara el tema del offset, pues es el
que se eligio para la reproduccion de los materiales de difusion.

Por dltimo, se mostrara el proceso completo de diseio de este proyecto,
mostrando paso por paso, como fue su realizacién, cémo surgio, como
fueron integrados los elementos graficos y se mostraran las decisiones que
se tomaron para lograr el resultado final.



CASA ALIANZA

ldenudad grifica de
Fundacién Casa Alianza

Fotografia de la fachada
principal de Casa Alianza
Autor:Archivo de la
Fundacion

Fundacion Casa Alian

|. Fundacion Casa Alianza

La Fundacion Casa Alianza tiene como objetivo principal servir a los

ninos y a las ninas que han sido maltracados y viven en el desamparo. Esta
institucion también efectda todos los esfuerzos para que los jovenes tengan
mejores condiciones de vida. Para la realizacién de cualquier proyecto de
diseno, es necesario conocer las caracteristicas del usuario, ya que estos
datos permitiran identificar sus necesidades de diseno y sus especificaciones.

En este capitulo se expondran las caracteristicas del usuario del proyecto, su
mision, filosofia, objetivos, historia, etc., datos que serviran para conocer a
esta institucion.

|.1 Definicion

Casa Alianza es una institucion de asistencia privada, cuyo objetivo es
brindar ayuda a nifos y ninas de la calle proporcionandoles refugio.
servicios basicos como alimentacion, vestido, atencién médica fisica y
psicoldgica, educacion escolar, orientacion y capacitacion vocacional,

ayuda legal y juridica, asi como todo lo necesario para que puedan ser
reintegrados con sus familias o que al cumplir con su mayoria de edad
puedan iniciar su vida independiente como individuos utiles a la sociedad.®

En el siguiente apartado se conoceran las caracteristicas y actividades de
esta institucion para conocer el prestigio con el que cuenta y para dar mas
informacion acerca de la labor social que realiza en nuestro pais.

‘' Formato proportionado por Casa Allanza México “sfautor” (s/). D. F. México
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|.2 Caracteristicas

En México Casa Alianza surgi6 a partir de la niciativa del licenciado Luis Creel, quien preocupado
por la realidad social de nuestro pais y, especialmente, por la problemitica de nifios y nifias de la
calle, establecio contacto con Covenant House en Nueva York y solicitd a esta institucion que viniera
a México, y se comprometié a ofrecer todo el apoyo que fuera necesario para que esta Fundacién
implementara sus modelos de atencion en nuestro pais. Actualmente es el presidente del patronato
de Casa Alianza México.

Hoy en dia, Casa Alianza atiende a nifos y nifas en: Estados Unidos, Guatemala, Honduras, México y
Costa Rica. Es una organizacion internacional no gubernamental, de caricter laico y apolitico.?)

1.2.1 Valores

La misién y filosofia de Casa Alianza como institucion filantrépica es:

Mision

“Nosotros quienes reconocemos la providencia y fldelidad de Dios con su pueblo, nos dedicamos a
vivir su alianza entre nosotros mismos. y con las nifias, los nifios y adolescentes a los que servimos,
con respeto absoluto y amor incondicional.

Ese compromiso nos llama a servir, proteger y salvaguardar a nifas, nifios y adolescentes
desamparados que sufren en la calle” @

Filosofia
“Los ninos no deberian comprarse, venderse o ser explotados. Ni tampoco dejarles morir,
hambrientos y solos en las calles. Ellos deben de tener un lugar donde se les respete y se les ame

incondicionalmente, antes de que sea demasiado tarde™.®

Objetivos
Los objetivos principales de Casa Alianza son:

“Seguir cumpliendo con la mision, para ofrecer refugio y servicios a nifios y jovenes sin hogar.

Colaborar con organizaciones comunitarias y participar activamente para desarrollar mejores
condiciones en la relacion de las familias con los ninos.

Representar a los nifos de la calle ante la comunidad para que tome conciencia de su situacion.

Luchar incansablemente por el derecho al amor y al respeto que merecen los ninos”.®

@ Jbidem,
) jbid.
 tbid.
® Ibid.
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1.2.2 Breve historia de Casa Alianza

Casa Alianza fue fundada en el afio de 1968 por un sacerdote franciscano y profesor de la Universidad
de Manhatean, Bruce Ritter, quien con los deseos de ayudar a los jovenes con problemas de
drogadiccion y explotacion en zonas marginadas funda esta casa. Pero fue hasta el ano de 1972
cuando se le bautizo con el nombre de Covenant House o su equivalente en espanol Casa Alianza.

La connotacion del término “‘Alianza” se retomd del concepto biblico y se refiere a la alianza de

Dios. con mujeres y hombres. La Biblia cita que “Dios con el infinito amor por el pueblo de israel,

lo aceptd incondicionalmente a pesar de su ingratitud”. Bruce Ritter utilizé el concepto de Alianza,
cuando descubrio que para iniciar a cualguier proceso de recuperacion de un hombre, nino o nina en
desamparo, se necesita una actitud de aceptacion y amor sin presiones ni hostigamientos.®

Esta organizacion cuenta con diferentes reconocimientos que certifican la veracidad y calidad de los
servicios que ofrece a la sociedad. Estos reconocimientos se citaran a continuacion en el siguiente

apartado.

Premio Internacional de los
Derechos del nino

De izquierda a derecha
Bruce Harris, Andreé Rufo y
Pierre Dione

Premio Humanitario Conrad
N. Hilton

De izquierda a derecha
Bruce Harris, Reina Noor
de Jordania y Steven Hilton

1.2.3 Reconocimientos

Gracias a la metodologia exitosa con 1a que Casa Alianza ha trabajado desde
sus inicios, en el ano de 1996, 1a Reina de Suecia, S. M. Silvia Bernardette, les
entregd &) Premio Olof Palme, en reconocimiento a su trabajo a favor de
los ninos de la calle, a la busqueda de una vida digna para ellos y a su lucha
en defensa de sus derechos.

Asimismo. recibié el Premio Internacional de los Derechos del
Nifio en 1999, que otorga la oficina Internacional de Derechos del nino
en Montreal, Canada, por la permanente contribucion de defensa de los
Derechos del Nino. Este reconocimiento fue entregado por Andreé Rufo
y Pierre Dione, Presidenta y Director General de la oficina Internacional,
respectivamente.

En el ano 2000 recibié de la reina Noor de jordania, en la ciudad de
Ginebra, el Premio Conrad N. Hilton considerado el premio mas grande
del mundo para aliviar el sufrimiento humano.

Y en el 2002 recibio el Premio Mundo de los Nifios. votado por un
panel Internacional de nifios y presentado por la Reina de Suecia.”

tibd
- bid.
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Casa Alianza México también ha recibido visitas importantes de reconocidas
personalidades como la Primera Dama de Espana, la senora Aznar en el

mes de noviembre de 2001;|a Reina de Suecia S. M. Silvia Bernardette y

de la Primera Dama de México Martha Sahagun de Fox el 6 de noviembre
de 2002 y de Ana Cristina Fox, quien ha visitado mas de una vez las
instalaciones de Casa Alianza México.

Ana Cristina Fox con nina
de Casa Alianza

Ganadora

PREMIO HU

Todas las fotografias pertenecen al archivo fotografico
de Casa Alianza

[.2.4 Convenios en México

Casa Alianza México cuenta con diversos convenios, gracias al apoyo de empresas preocupadas por
ayudar a los ninos de la calle.

Con Ermenegildo Zegnal/Tarsa, S.A. DE C.V.

La escuela “Zegna” capacita dentro de sus instalaciones a jévenes de Casa Alianza como sastres
industriales, con reconocimiento oficial de la Secretaria de Educacién Publica y de la misma empresa.
Cabe destacar que al concluir la capacitacion, los jovenes se pueden incorporar a su planta laboral.

Opticas Devlyn,S.A.DE C.V.
Brinda capacitacién laboral como técnicos optometristas a las nifias y ninos de Casa Alianza,

proporcionando dentro de sus instalaciones equipo y maquinaria, y al término del curso les ofrece
empleo..

“Quiera” de laAsociacion de Banqueros de México

Tiene establecido un convenio de becas escolares para los ninos y las nifas de las diferentes etapas de
la Fundacion.®

8 Ibidem.
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1.2.5 Estructura fisica

Casa Alianza es una institucién que cuenta con grandes instalaciones para atender las demandas de
los jovenes que necesitan ayuda. Ademas de sus oficinas donde labora la parte administrativa, también
cuenta con hogares que albergan a los ninos de fa Fundacion.

Maqueta que muescra las instalaciones de la Fundacidn

En este apartado se muestra la ubicacién de las oficinas de Casa Alianza México y |a direccion de
los hogares con los que cuenta la institucion para brindar a los nifios de la Fundacion la atencidn y
servicios que necesitan,

Oficinas
Av. Paseo de la Reforma #1 | |, Colonia Guerrero, C.P. 06300 Delegacion Cuauhtémoc, México D.F
Hogares
Refugio Transicién Hogar de nifios Hogar de nifas
Av. Paseo de la Reforma Guiplscoa #56, Col. Ninos | Cerro de Churinzio # | 18 Gemelos # 86
#111, Col. Guerrero, Héroes, C.P. 03440, México, | Col. Campestre Churubusco Col. Prado Churubusco
C.P.06300, México D.F O.F C.P 04200, México, D.E C.P. 04300, México, D.F
Programas
Ollin Luna Vida Independiente Reintegracion Familiar
Av.Tezontle s/n , entre Av.Paseo de la Reforma Calz de Miramontes #1942 Av. Paseo de la Reforma
Estudios Staht y Clasa #111, Col. Guerrero, Col. Campestre Churubusco #111, Col. Guerrero,
Col. jardines Tecma, C.P.06300, México D.F. C.P. 04200, México, D.F. C.P.06300, México D.F
México D.F
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1.2.6 Estructura administrativa
Casa Alianza es una organizacion mundial y como ya se comentd anteriormente, tiene hogares en
paises como Guatemala, Honduras, Nicaragua, entre otros. Su sede central se encuentra en la ciudad

de Nueva York y estd organizada de la siguiente manera.

A continuacién se muestra la organizacion de Casa Alianza México.

Covenant Houns

|

Presidenia
Hermana Maory Rote MeGeady

l

Progromas de Covenan! House
en Eslodos Unidos

Oficina Regional pora los
Programas de América Lating

Programas de Covenanl
House en Canaad

Direclor Beculivo Amérnca Lating
Bruce Harris
(San José Cosia Rica)

Dheclor Becutivo América Laline
Jose Monuel Cepeliin
[Hendwras)

I [

Caso Abomo
Guatemdia
Fundada ean 1981

Casa Afariza
Hoaduros
Fundoda en 1981

Cen Alarzo

Nicoroguo
fundoda en 1998

En el organigrama se distinguen principalmente a los usuarios del disefio, quienes lo han solicitado,
y se responsabilizaran de su aplicacién y al publico meta, aquellos que recibirdn el mensaje que se

disefara.

| Cara Afanto Wdxsce |

I D¥ecloc Nocional S}eculivo_l

‘ Secretario Partcular —|

JsuArio

Reinfe grocin tamllar

Sohd nfegral

I

]
i




Puablico meta

En este caso nuestro usuario es la Direcciéon de Desarrollo, que es la encargada de procurar fondos
para sustentar los gastos de la Fundacion. Estos preocupados por carecer de recursos visuales
eficientes para hacerse difusion y al mismo tiempo atraer mas donadores. solicitan la realizacion de un
material atractivo y efectivo para cubrir estas necesidades.

Esta direccién establece contacto con diferentes personas e instituciones, vecinos, gobierno,
proveedores de bienes y servicios y entre ellas se encuentran el publico meta.

1.2.7 Pablico meta

El publico meta es el grupo de personas a las que finaimente liegara el material de diseno;
especificamente en este proyecto, son las personas que ocuparan y leeran el cartel, el triptico y el
folleto.

En este de trabajo se considera al publico meta como aduitos de edades de 25 a los 60 afos, hombres
y mujeres de la clase media a la clase alta de la ciudad de México, ya que este tipo de publico tiene la
madurez de entender la problemitica de los nifos de la calle y pueden interesarse en ayudarlos, segln
sus posibilidades econémicas. Por la experiencia que ha tenido la institucion con sus donadores se
puede decir que la clase media hace donativos econémicos, pero la mayoria de sus donaciones son en
especie y trabajo voluntario, la clase alta contribuye de forma monetaria.

La campana, va dirigida a ellos para informarles acerca de la realidad social en la que viven los ninos de
la calle, sensibilizarlos y concientizarlos de las necesidades que tiene la Fundacién, para que simpaticen
con ella y con sus fines, y asi ayuden con sus donativos monetarios, en especie o donando su tiempo y
trabajo como voluntarios.

Para que la comunicacién con este piblico pueda llevarse a cabo, es necesario conocer las
caracteristicas y necesidades de las personas a las cuales queremos que llegue nuestro mensaje. Dichas
caracteristicas son las siguientes: cambio fisico, cambio cognoscitivo y cambio psicologico.

Cambio fisico

Como seres vivos, el envejecimiento y la maduracién son un proceso continuo que dura toda la
vida, con el transcurso de los anos el cuerpo comienza a sufrir cambios fisicos como son la pérdida
de flexibllidad, la debilitacion de los dientes, la caida de cabello, problemas digestivos, aparecen
arrugas, entre otros problemas. A esto se suman otros factores como los habitos y estlo de vida
de las personas. Estos Ultimos pueden acelerar el envejecimiento de los individuos y la forma

en la que se relacionan con el mundo que los rodea, la alta y la baja autoestima, el reconocer el
decremento de sus capacidades, etc. Estos cambios impactan en la forma en la que se relacionan
con las personas y el desarrollo de sus labores y actividades.




Publico meta

Cambio cognoscitivo

El estudio sobre el impacto del envejecimiento sobre la memoria indica que la gente mayor
retiene en la memoria a corto plazo tnta informacién como los jovenes, pero al momento de
procesarla los adultos tienen un desempefio mas pobre. Con respecto a la memoria a largo plazo,
los jovenes recuerdan mas ficil, pero no reconocen, es decir, pueden recuperar mas facilmente la
informacion almacenada, pero no reconocen una pieza de informacion tan eficientemente como
los mayores.®

Estudios realizados indican que los deterioros a la memoria con la edad pueden establecer a
causas de origen bioldgico y psicologico, al impacto de los estereotipos y las expectativas.(%

Cambio psicolégico

Este punto se refiere a los aspectos que rodean al individuo, los modelos de eventos vicales
(o del momento de los eventos de la vida) sugieren que la gente cambia y se desarrolla en
respuesta a los hechos especificos que ocurren en su vida y los momentos en que éstos
tenen lugar.(!

{.3 Actividades

Como se vio en la estructura administratva, esta organizacién cuenta con tres importantes
direcciones, las cuales realizan las siguientes actividades:

Direccion de operaciones. Es la encargada de administrar 2 toda la Fundacion, es decir, la que
dispone de los recursos humanos y monetarios, fos cuales son utilizados para dar mantenimiento,
comprar lo necesario para las oficinas y albergues de la Fundacion.

Direccion de desarrollo. Se encarga de dar difusion y atraer mas donadores a la institucion, su
actividad es la procuracion de fondos.

Direccién de programas. Atiende a los nifios de la Fundacion y les ofrece los servicios de los que
se ha hablado, para esto Casa Alianza ha creado modelos, programas y servicios de apoyo que sirven
para ir reintegrando paso a paso 2 los nifos con la sociedad.

Estos modelos, programas y servicios son llevados a cabo por profesionales especializados en diversas
disciplinas, tales como la medicina, psicologia en adicciones, salud sexual y apoyo legal, entre otras.

En los siguientes apartados se mostraran las caracteristicas de las etapas, programas y servicios de la
institucion, pero de una forma esquematica.

® Villavicenclo Enriquez, Marfa del Carmen. Reflexiones sobre el Diseflo de Matesial Diddaico Impreso. Escuela Nacional de Artes Plésticas.
UNAM. México, 2004

% fbidem,

1 Formato proporcionado por Casa Allanra México “s/autor” (8/f). D. F. México.



Actividades y servicios

1.3.1 Etapas del proceso de integracién social

Las etapas que Casa Alianza implementa para brindarles la atencion necesaria a los nifios de la
institucion son de caricter obligatorio y sirven para sacar a los ninos de las calles y paulatinamente
darle las bases fisicas y morales a cada nifo para su incorporacion a la sociedad.('?

El modelo de atencién que Casa Alianza les brinda a los nifios y nifias de [a calle comprende cuatro
etapas:

Etapa Educadores Refugio Transicion Hogares
de Calle grupales
Caracteristicas | Un equipo de Primera etapa residen- |Atiende a los nifios | Esta etapa existe sélo para
profesionales visim | clal, abierta las 24 horas |y flfas que son los nifios que no tienen
todos los dias del dia, los 365 dias del |promovidos desde | ninguna alternadva familiar.
diferemes zonas de | aio.Tiene capacidad el refugio,y que por | En cada hogar. viven 14
la ciudad de México | para 80 residentes, es |Su proceso pueden | nifios con 2 educadores
en busca de [6venes | un espaclo digno y se-  |adquirir compromi- | de tiempo completo, es un
de la cille. guro donde se atienden |sos de caracter mis | ambiente familiar hasta que
sus necesidades mas formal, relacionados | llegan con estabilidad a su
urgentes. con su desarrollo vida Independience.
personal académico | Esta ewpa existe solo para
y de capaciracién los ninos que no tienen
laboral. ninguna alternativa familiar,
Objetivo Sensibllizarlos para Brindar atencion Fortalecer y Promover un ambiente
abandonar la calle médica y psicolégica desarrollar su famlliar para su formacién
Esaablecer un vinculo | para superar sus crisis. | autoestima e inte- | Integral en los dmbitos:
afecuvo con ellos. Lograr su estabilidad graclén soctal de educanvos, laboral y soctal.
Ofrecerles una mejor | mediante normas su autonomia
alternativa en Casa bisicas de convivencia: | Y los hibhos
Alianza o en otra no violencla, no sexo, adquiridos en el
institucion. no robo, no droga y no | refuglo,
armas.
Servicios Primeros awdllos. Se les brindan los Ademais de los Se les dan los servidos
serviclos bisicos como | serviclos bésicos, basicos escuela
Educacidn en el son: se les da escuela. | Capacitacién para el
tema de adicclones, | Techo y cama,protec- | Capacltacién para | trabajo.
sexualidad, violencla | cién, alimentacién, el rabajo.
y salud. atencién médica y
vestido.

0% thidem.



1.3.2 Programas

Actividades y servicio

Los programas son las areas especializadas que sirven de apoyo a las diferentes etapas. No es
obligatorio que los ninos reciban ayuda de estos programas, todo depende de las necesidades de cada
nino para que se les asigne algin programa, por ejemplo: en caso de que un nifio tenga problemas de
adicciones. el programa que lo va a apoyar es Oflin.

Fotografia de nifio de la calle drogandose.
Archivo fotogrifico de Fundacion Casa Alianza

Los programas que apoyan a las etapas en el proceso de los ninos son los siguientes:

Programa

Caracteristicas

Reintegracidon

Este programa esti presente durante todas las etapas y se da seguimiento al desempeno de

familiar cada reintegracion por un periodo hasta de dos anos.
El objetivo de este programa es que el nino pueda regresar con su familia, siempre y cuando
las condiciones seas las adecuadas.
Vida Se prepara al joven para enfrentar responsablemente su vida como futuro miembro de

Independiente

la sociedad.Va dirigido a los que se acercan a su mayoria de edad y no tienen alternativas
familiares.

Ollin

El consumo de drogas es una de las caracteristicas principales de la poblacién que atende
Casa Alianza.

Todas las etapas y programas necesitan de la intervencion y apoyo de esta drea,

Esta irea cuenta con un albergue donde viven jovenes que por sus severos problemas de
adiccion, necesitan estar bajo vigitancia y terapias grupales e individuales.

Luna

"y no residenciales, proporcionando informacion y educacion en sexualidad y prevencién

Este programa interactia con todas las etapas y programas de Casa Alianza, residenciales

de enfermedades de transmision sexual. especificamente VIH, ademis de brindar apoyo,
atencion Integral psicolégica, médica y asistencial a todas las nifas y nifios de ia calle que
viven con V(M.




Actividades y servicios

1.4 Servicios

Estos servicios ayudan en el proceso de recuperacién de los ninos y estan presentes en cada
programa y etapa.

Programa Caracteristicas

Salud Integral Cada nific que ingresa recibe una atenclon de salud que se desarrolla en tres niveles: preven-
tivo, diagnostico y tratamiento. En materla de salud fisica, cada etapa cuenta con una enfermeria
y los nifios que sufren graves problemas pueden recibir atencion externa por medio de los
convenios establecidos con instituciones de salud tanto pablicas como privadas. De la misma
manera el equipo de psicdlogos proporciona una atencion integral.

Apoyo Legal Los ninos de la calle son victimas de abusos y viclaclones a sus derechos, fa oficina de apoyo
legal es la encargada de presentar y dar seguimiento a demandas criminales, ademds de ayudar
a los nifios en materias civiles, tales como la adqulsictén de actas de nacimiento.

Acercatel Ademdis con el apoyo de “Quiera” y Avantel ofrecen un teléfono gratuito de acceso nacional,
el tel. O 800! 10 10 10. para que todo nifo de la calle pueda obtener ayuda inmediata en una
situacion de crisis,

Voluntariado En este programa partdcipan decenas de voluntarios nacionales y extranjeros, sin remu-
neracton en las diferentes etapas, programas o administracion, contribuyendo a ayudar a la
infancia desprotegida.

1.5 Alcances y limitaciones

Casa Alianza es una institucion que no cuenta con recursos propios, por lo que se sustenta a través de
donaciones, tanto en efectivo como en especie, por esta razon es importante difundir las actividades y
caracteristicas de la institucion para poder incrementar el nimero de donadores.

Actualmente, la institucion cuenta con un material de difusion poco eficiente, el objetivo de este
trabajo es proponer material de difusidn eficiente y atractivo, que servira para difundir la informacion
de la Fundacién e invitar a la poblacién a que se interese en realizar labores altruistas. £l presupuesto
para la realizacién de este proyecto es limitado, asi que sera necesario de una buena eleccion de
medios y sistemas de impresion, que nos permitan llegar a nuestro receptor de una manera rapida,
clara y economica.



Andlisis de antecedentes grdficos

1.6 Anilisis de antecedentes grificos

Para realizar cualquier material de disefio es necesario que el profesional del disefio y la comunicacion
visual haga una investigacién y estudio del material que ya se ha realizado.

Esto servira para conocer que tipos de medios y recursos ya fueron utilizados y para que propasito,
cuales fueron sus alcances y limitaciones, sus aciertos y errores, todos estos datos nos serviran

para hacer un material diferente, y mas eficaz Tal vez se puedan retomar algunos aspectos que sean
considerados positivos, con el fin de que el diseno sea mas atractivo.

Hasta el momento, el usuario de este proyecto ha difundido sus caracteristicas y actividades de la
siguiente manera.

La Fundacion ha utilizado los medios impresos como son: la revista, los plegables, el folleto y el manual
(aunque éste es para personal y voluntarios de la Fundacién). El material tiene como objetivo que el
publico conozca Casa Alianza y se interese a ayudar a los ninos de la institucion. También se utiliza la
fotografia como componente grifico, donde aparecen las instalaciones y los ninos de la calle.

£l material fue disefiado ya hace tiempo, la informacion que contiene ya caduco, no es atractivo,
ademas son muy pocos los ejemplares con los que cuenta Casa Alianza, por esta razén ahora hay un
material que es distribuido; son hojas impresas y engargoladas que contienen la informacion acerca
de la institucion. El material con el que cuenta actualmente |a Fundacién carece de diseno, ya que fue
realizado por una persona ajena a esta disciplina.
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Andlisis de antecedentes grafico:

A continuacién se presenta una lista donde se muestran las caracteristicas y limitantes de los

materiales ya disenados.

Caracteristicas y limitantes

Triptico |

Formaco: 21.5em. x 28cm.

Utiliza la imagen fotografica

No utiliza color, es blanco y negro

La informacién’es mucha y el puntaje de la cipografia es
pequeno y hace mas dificil ta leccura,

No existe diagramacion

La impresién es de mala calidad

El disefio no es atractivo

Triptico 2 y folleto

Campada por un hogar

Formatos: 21.5¢m. x 28¢cm.,

Udliza la imagen fotogrifica

El color que aparece es el azul, esto ocasiona frialdad.
La tipografia as sans serif y tiene buen puntaje

Para jerarquizar la informacién utilizan la tipografia con
cerminal o rasgo

Ya hay diagramacion y una reticula para organizar e texto
y las imagenes.

La calidad de las fotografias es deficiente y e! disefio
sobrio

Manual

Manual de orientacidén para personal y voluntariado
Formato: 21.5cm. x 28em.

La Unica imagen que utiliza es la fotografia de la portada
Utiliza colores frios como el azul y verde

La cipografia tiene buen puntaje pero es la misma en todo
e} documento. eso hace mids aburrida la leccura

Utiliza plecas para senalar ttulos y notas importantes,
estas causan pesadez,

El diseno es sobrio pero aburrido.

Pagina de Revista

Formato: 21.5¢cm. x 28¢cm.

Utiliza a iluseracion y la fotografia

El fondo es de color azul marino en degradado, esto
provoca una sensacion de frialdad

La tipografia que utiliza es san serif

La imagen es poco atractiva ya que no cumple el objetivo
de sensibilizar al lector y persuadirlo a que done.
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1.6.] Instituciones similares

Instituciones Similar

En la ciudad de México existen muchas instituciones preocupadas por ayudar a los ninos de la calle,
Casa Alianza es una de las mas reconocidas. Para la realizacién de este proyecto es necesario conocer
cual es nuestra competencia directa, identificar sus cualidades y conocer como realizan sus labores de

difusion.

En el siguiente cuadro sé mencionara de manera breve las caracteristicas de dos instituciones que
realizan la misma labor social de Casa Alianza, las cuales se pueden considerar su competencia directa,
también se mostraran las caracteristicas de estas instituciones.

MINISTERIOS. DE

.JUIIIII

Actipan 16,

Col. Insurgentes-Mixcoac
Mexico, D.F 03920
Tel. 01 (5)611-11-11
01-800-71-53 .11}

Identidad grifica de
Ministerios de Amor

Identidad grifica de
PACO AP

Enstitucion

Ministerios de Amor

Definicién

Es uma asociacién civil cuyo objetivos principales son los de rescatar
a los nifos de las calles, brindarles un lugar donde vivir y transfor-
marlos en gente productiva, de bien y reincegrarlos a la sociedad.(I3)

Caracteristicas

Fundada en ¢! ano de 1990 por Cecilia Pezec, actualmente presidenta.
Ademais de darles techo y los servicios que los ninos necesitan, es un
lugar donde estos nifios reciban una nueva opcién de vida.

En las casas se les da a los nifios el amor y la atencion que tanto
necesican.

Actualmente atiende a 500 nifios y nifias y cuenta con 15 albergues
en toda la Repudblica Mexicana.

Ubicacion

Actipan #16, Colonia Insurgentes Mixcoac. C.P. 03920 México D, F.
Tels.56 11-11-11 Fax ext 246

Institucion

PACO L.A.P.

Definicion

Promocidn y Accidn Comunitaria es una institucidn de Asistencia
privada no lucrativa que ha venido trabajando desde 1960 en fa
Ciudad de México, atiende a nifios marginados con riego de
drogadiccion, abuso sexual y delincuencia.(14)

Caracteristicas

Fundada por Sor Maria del Carmen Fuentes Quesada. La labor con
los nifnos comienza en &l internado donde se les brinda hospedaje
alimentacién y servicios médicos.Al lograr su confianza se les da
valores éticos y morales y son inscritos a escuelas publicas y son
apoyados en sus rareas, ya que también tienen asesoramienco
académico.

Ubicacidn

Lucio Blanco #32, Colonia Revolucion. Delegacion Venustiano
Carranza. C.P. [ 1570 México, D.&

Tels.57-89-22-12 y 57-8%3-52-87

Fax.57-04-11-77

) Pigina de internet. www.ministeriosdeamor.org. Octubre 2004
1 P4gina de internet. www.pacoiap.org. Octubre 2004




Una de las instituciones competidoras es Ministerios de Amor, ya que se
encarga de difundir sus labores y acciones a favor de los ninos. Para cumplir
con sus objetivos utiliza los siguientes medios: prensa, revista, radio y
television.

Cabe destacar que gracias a sus campanas de difusién han sido reconocidos
y ganadores de varios gafardones entre los que destacan son: el Heraldo,
por el mejor anuncio soctal en prensa, revista, radio y correo directo y
también por esta campana el Circulo de oro, por el mejor comercial en
television, ambos en el ano de 1991.

Media plama de periédico En 1995 le fue otorgado el premio Circulo de Plata, por el mejor
comercial en television, titulado “Aspiraciones”, y “Qué quieres ser de
grande”. También recibié el trofeo de la Asociacion Nacional de a Publicidad
por el comercial “El podria Ser”

|.7 Diagnéstico

Para lograr que Casa Alianza pueda darse a conocer a un mayor nimero de publico es necesario el
Disefio y la Comunicacion Visual como proceso de transmision de mensajes visuales. El diagnastico
que se realizé establece como adecuados para resolver esta necesidad los siguientes soportes: cartel,
triptico y folleto. '

En estos tres medios se aplicara el disefo editorial y la ilustracién. Estos materiales tendran un disefio
atractivo para el espectador y en ellos se concentrara la informacién mas importante de la Fundacién,
para que el publico conozca sus caracteristicas de una forma clara. Para esto, la eleccion de la
tipografia debera ser la mas apropiada para facilitar la lectura.

Las ilustraciones representaran a los nifos de la institucién y complementaran al texto que acompanan.
Estas serviran para ejemplificar €l apoyo de la institucién a los nifios de la calle.

Con lo expuesto en el cuadro de antecedentes grificos se puede decir que el material de difusion que
se realizara sera una propuesta adecuada, disefada para Casa Alianza, atendiendo sus necesidades por
lo que debera contener:

| Informacién detallada de la institucion.

2. Tipografia legible y con buen puntaje, jerarquizando lo mas importante en la lectura.

3. Una diagramacion mas dindmica, para que sea mas atractiva.

4. Como sélo se ha utilizado la imagen fotogrifica, se utilizara la ilustracion para darle originalidad al
proyecto.

5. Las ilustraciones deberan sensibilizar, amenizar y reforzar el texto.

6. Utilizar el color para hacer el material mas célido e invitar al espectador a leerlo.

7. Escoger un sistema de impresién de buena calidad y econémico.



Diagnostico

En el presente capltulo conocimos al usuario, de este proyecto, sus proncipales caracteristicas y las
actividdes y los servicios que ofrece para ayudar a los nifios desprotegidos que viven en las calles de

la ciudad de México, ofreciendoles techo, ropa, comida y sobre todo amor y respeto para que estos
ninos tengan oportunidades de alcanzar una vida mas digna. La labor social que realiza la Fundacién es
muy importante, por esta razon se decidi6 realizar este proyecto, para apoyar a la Fundacién para que
ésta pueda seguir rescatando a los nifios de los peligros de las calles.

También se expuseron las necesidades de comunicacidn de la Institucidn, se realizé un analisis de
los materiales con los que cuenta Casa Alianza e instituciones similares, se realizé un diagnéstico y
objetivo de este proyecto, que es el de difundir las caracteristicas y actividades de la Fundacién.

En el siguiente capitulo se profundizari en el tema de la comunicacion, ya que para hacer que cualquier
mensaje llegue a nuestro receptor, necesitamos de este proceso y del diseno para que tenga un
contenido y forma atractiva y eficaz.

Se hablara también de campaia de difusion y de la disciplina del Diseno y la Comunicacién Visual, asi
como de sus distintas 4reas, se profundizara en el diseno editorial, ya que sus aplicaciones sop las que
utilizaremos para dicho objetivo.



Comunicacion

2. Comunicacion

La comunicacién se ha convertido en la ocupacion mas importante del
hombre, () ya que es un procese de transmision y recepcion de informacion
y mensajes. Por ello el estudio de esta area es muy importante en la
actualidad, pues ayuda a conocer el comportamiento humano.

Et Diseno de la Comunicacion Visual es una actividad que se basa en el
proceso comunicativo. En este caso, el disefio apoya un tipo especifico de
comunicacién a través de los lenguajes visuales y debe atender todas sus
caracteristicas y elementos, por lo cual el estudio de la comunicacion es
importante, ya que transmitimos mensajes por medio de elementos, codigos
y lenguajes visuales.

Ademas utilizamos este proceso para que el material que realizamos tenga
una forma y contenido eficaz y atractivo, a fin de que el mensaje sea leido y
aceptado por nuestro receptor.

En este capitulo hablaremos de la comunicacién y de su importancia en el
diseno para transmision de mensajes visuales.

2.1 Definicién

La palabra comunicacién proviene de ia raiz etimolégica communicatio,
que significa hacer comun algo entre dos o mas individuos. Se entiende
que un proceso comunicativo es un intercambio de informacion en el que
participan dos o mis seres vivos que se encuentran capacitados para eflo®.

David K. Berlo en su libro Ef proceso de la comunicacién, propone parz la
comunicacion tres funciones:

1.- La de informar o educar.

2.- Hacer propaganda o persuadir.

3.- Divertir.

El material grifico que se llevara a cabo se inserta en el segundo aspecto, ya
que el objetivo de este proyecto es el de hacer propaganda y persuadir.

¢ Ferrar Rodriguez, Eulalio. Comunicacién y comunicologlfa. p. 13.
@ Martin Serrano, Manuel. Teorfa de Ja Comunicacién: Epistemologla y anélisis de la Referencla. p. B3.



Comunicacion

2.2 Caracteristicas

Segdn, el Dr. Manuel Martin Serrano, para que la comunicacién se produzca deben existir las siguientes
condiciones®:

|.- Deben existir actores de la comunicacién, éstos son los participantes del intercambio, se trata de
seres vivos de la misma especie o no, que ocupan distintas posiciones y funciones en el proceso,
estas varian a lo largo del mismo, y pueden ser intercambiadas. Estos actores son el Ego (primer
actor que inicia el intercambio comunicativo) y el Alter o Alteres (actor o actores que resultan
solicitados comunicativamente por Ego).

2.- Que interactdan e intercambian informaclén.

3.- Los actores deben de tener las aptitudes necesarias para comunicar, es decir, deben de estar
dotados de érganos biolégicos que permitan intercambiar la informacion y que también tengan
pautas adecuadas de comportamiento para generar e interprezar la informacion.

4.- Por ello se debe de realizar un trabajo comunicativo que involucre todas y cada una de las
siguientes caracteristicas:

La capacidad de comunicar supone fa aptitud de un ser vivo, para modificar el estado de la
materia que puede ser organica e inorganica, que se ransforma en sustancia expresiva (materia
que el Ego debe alterar en forma temporal o permanente para que la comunicacién con el Alter
sea posible).

El actor realiza un trabajo expresivo (expresiones), entendiéndolo como la clase de operaciones
que lleva a cabo Ego con la materia de la sustancia expresiva. La caracteristica que le define es
que estas operaciones estin ordenadas para la produccion de expresiones (modificaciones que
sufre la materia de la sustancia expresiva).

5.- La materia deviene en sustancia expresiva y adquiere un uso relevante para la interaccién
comunicativa,

6.- La capacidad para comunicar supone la aptitud por parte de un ser vivo para diferenciar las formas
y/o las funciones de la materia.

7.- La capacidad para comunicar supone la aptitud por parte de un ser vivo para servirse de la
materia y de la energia en la produccién de senales.

Se puede ver que el hombre se distingue de los demis seres por su capacidad para significar
su experiencia y respecar la realidad a través del uso de los simbolos: signos, gestos, ademanes
convencionales y arbitrarios.

® Jbidem. p.13.
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Modelo de comunicacion

Solo el hombre es capaz de simbolizar, es decir, abstraer la realidad, asi el ser humano aprende a dar
respuesta a los estimulos del mundo externo y los utiliza para comunicarse con otros en un ambiente
determinado @

2.2.1 Modelo de comunicacién

Para entender el fenémeno de la comunicacion, es necesario recurrir a un modelo que describa los
elementos que participan en el acto comunicativo.

Existen muchos modelos de comunicacion que se han desarrollado por el enorme interes en el
estudio de la comunicacion. Segin Aristételes, se necesitan tres elementos para la comunicacion: el
orador (la persona que habla), el discurso y el auditorio (a persona que escucha) ©. Muchos de los
modelos de comunicacién son similares al de Aristoteles, algunos mds complejos que otros.

En este caso se eligié el modelo dialéctico de Manuel Martn Serrano, el cual nos dice que la
comunicacion humana presenta las siguientes caracteristicas:

| .- Intervienen componentes cuyas relaciones estin organizadas.

2.- Los componentes son heterogéneos y asumen funciones diferenciadas en el proceso comunicativo.

3.- La comunicacion humana persigue un fin. La comunicacion entre Actores humanos aparece como
un sistema finalizado, cuyos companentes estin constrenidos a ocupar las posiciones y cumplir las
funciones que les asignen los comunicadores.®,

Los componentes que integran el sistema comunicativo son los siguientes:

Actores de la comunicaclén: Personas que en nombre propio o como portavoces o
representantes de otras personas, grupos, instltuciones u organizaciones, entran en comunicacion con
otros actores.

Expresiones comunicativas: Cualquier cosa de la naturaleza, objeto u organismo vivo. Las
sustancias expresivas cuando son energizadas poseen la capacidad de generar senales, es decir,
modular las energias que pueden afectar a los sentidos de algun ser vivo.

Representaciones: Actla organizando un conjunto de datos de referencia proparcionados por el
producto comunicativo, en un modelo que posee alglin sentido para el usuario o los usuarios de esa
representacion.

Instrumentos de comunicacién: Son definidos como todos los aparatos biologicos o instrumentos
tecnoldgicos para obtener la produccién, el intercambio y la recepcién de senales.

“ Menéndez, Antonio. Comunicacidn Soclal y Desarrolio. p. 12.
© Berlo, Keneth David. £/ Proceso da la Comunicacién. p. 23.
® Martin. Op.CH. p. 159.
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Modelo de comunicacion

El siguiente esquema muestra los componentes que por su funcién se incluyen en el sistema
comunicativo.

Actores Instrumentos

Expresiones Representaciones

En el siguiente apartado se hablara acerca de los tipos de comunicacién, para hacer esta clasificacion
se puede tomar en cuenta los criterios antes mencionados, por nimero de participantes y lenguaje.

2.3 Tipos de comunicacion

La tipologia que se verd a continuacién estd basada en el nimero de participantes que intervienen en
la comunicacion®.

Interpersonal

Es la que se produce entre dos participantes. Interaccion en la que un individuo transmite en una
situacion frente a frente, estimulos (por lo general signos verbales) para modificar la conducta de
otros individuos.

Intragrupal

Es la que se produce entre los miembros de un grupo. Se conforma a partir de dos o mas
integrantes en adelante y se caracterizan por la frecuencia o intensidad de las relaciones
comunicativas o fisicas de sus integrantes, son consecuencia de la necesidad humana de relacionar
la conducta individual con la de otros para llevar a cabo objetivos comunes, es decir, surgen con
objetivos determinados.

Intergrupal
Es la que se produce entre miembros de distintos grupos con los que se relacionan e interactian
comunicativamente.

Colectiva o masiva
Con el propésito de que este trabajo llegue un nimero mayor de personas se hablara sobre el tema
de comunicacion masiva en el siguiente apartado.

™ Gallardo Cana, Alejandro. Curso de Teorfas de la Comunicacidn. p. 37.
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Comunicaciony Medios Impi

2.3.1 Definicion de comunicacion masiva

Como su nombre lo indica es la que se dirige a un publico grande, heterogéneo y anonimo, que
presenta interaccién y organizacion débiles porque estd compuesto de personas anonimas (el gran
publico) pertenecientes a varias profesiones y clases sociales.®®

2.3.1.]1 Caracteristicas

La persona que comunica lo hace como vocero de una institucion o empresa, con el fin de informar,
educar, difundir, persuadir o divertir.

Para que los mensajes lleguen a nuestro receptor es necesario utilizar un medio® masivo de

comunicacion.

A continuacion se muestran los medios que se emplean para dicho fin.

2.3.1.2Tipos de medios masivos de comunicacion

Se clasifica en electronicos y medios impresos. Los medios electrénicos -
son, principalmente: radio, televisién, cinematografia e Internet. »

Los medios impresos son los que se consideraron idéneos para cumplir
con los objetivos de este proyecto, por lo tanto a continuacion se
profundizard en este tema.

2.3.2 Definicion de medio impreso
Medios elecurdnicos

Medio impreso es todo sustrato en el que mediante los sistemas de

impresion se estampa un mensaje.t?

Los medios impresos son: prensa, folleto, catalogo, tarjeta, carta, volante,
revista, literatura anexa al producto, cartel pancarta, calcomania, etiqueta,
espectacular, etc, (')

® Las clases soclales son grandes conjuntos de personas que se distinguen por sus rasgos especificos de su culluray su
situacion economica,

) Medlo es toda técnica de comunicacion que hace posible que el mensaje llegue de un emisor a un receplor.

1% Bellran y Cruces Raul Emesto. Publicidad en Medios Impresos. p. 11.

" Ibidem. p. 16.



Comunicaciony Medios Impres

2.3.2.1 Caracteristicas

Para conocer el tipo de medios impresos que se pueden escoger en este trabajo, se expondran sus
caracteristicas:

Han sido impresos a través de técnicas de reproduccion como son: la tipografia, flexografia, serigrafia,
licografia, offset, etc.

Se pueden emplear diversos sustratos como papel, plasticos, cartén, vidrio, metales, madera, telas, mica,
barro cocido, pieles, hule, corcho, etc.

Obedece 2 necesidades mercadolégicas especificas, porque la técnica de impresion serd seleccionada
de acuerdo con las caracteristicas del producto y con base en el presupuesto.

Se debe tomar en cuenta la duracion o vigencia del mensaje, ya que es un factor que influye en la
economia del plan de publicidad.

Medios impresos

2.3.2.2 Tipos

Los medios impresos se dividen en dos clases: los de cardcter masivo, que son los que llegan
indiscriminadamente a toda clase de pablicos y los de caricter directo, que llegan a publicos
determinados por el comunicador.

Los medios impresos de caricter directo, es decir, los que llegan a los lectores, reciben el nombre de
literatura directa. Puede ser enviado por correo, distribuido por individuos o estar colocados en sitios
donde los lectores lo puedan tomar.'? La literatura directa la podemos dividir en dos grupos: folletos
y hojas sencillas o dobladas.

(2 Tumbull , Arthur / Balrd, Rusell. Comunicacion gréfica: lipografia, diagramacion, diseno, produccion. p. 353.
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Comunicaciény Campana de difusion

Es importante saber qué clase de impreso nos conviene mas para cada proyecto, para esto debemos
conocer sus caracteristicas y tomar en cuenta las condiciones en las que se puede utilizar cada uno.

En este caso, para satisfacer la necesidad de comunicacion de la Fundacion Casa Alianza. se utilizardn
las dos clases de impreso, de caricter masivo y directo, éstos estaran insercos dentro de una campana
de difusion.

Por tratarse del tema de este trabajo a continuacion se hablard de la campana de difusion; como la
bibliografia especializada para este tema es muy limitada se ucilizé también material de mercadotecnia
social, por la similitud en objetivos y caracteristicas.

Los expertos en campanas siempre quieren dar a conocer sus ideas a su publico meta, ya sea para
bienestar social, econémico o ambas situaciones. Cuando el objetivo de las campanas es proporcionar
informacién que oriente al individuo y genere opinion publica se requiere de toda una estrategia de
medios con el Unico objetivo de lograr un mayor éxito.

2.3.3 Campaifia de difusion

Se puede decir que la mercadotecnia ha dejado de ser una disciplina del ambito de los negocios y se
ha convertido en un instrumento practico y eficaz para promover las causas sociales, y puede ser Uil
para influir en el comportamiento de la poblacién, con el Unico fin de ayudar a una colectividad (3.

Kotler, en su definicion de mercadotecnia social, refiere que “es el diseno, la implementacion y el
control de programas que buscan incrementar la aceptacion de una idea social o practica en un grupo
objetivo™ (19,

El elemento clave que diferencia la mercadotecnia social de otras actividades de mercadotecnia es el
producto, ya que a través de éste promueve una idea o causa social.

Una de las herramientas de la mercadotecnia social para llevar a cabo su cometido es la
implementacion de campanas.

2.3.3.1 Definicién

Una campana es una serie de mensajes basados en un mismo tema y con un objetivo idéntico, puede
ser desarrollada por uno, varios o todos los medios que sean considerados idéneos, o se sumen
al programa, dentro de un mismo periodo de tiempo (9.

4% Otis Torres, Ana Patricia. La Mercadotecnia Social. Intemet.
44 Moliner Tena, Miguel Angel. Marketing Social: La gestitn de las causas sociales. p. 28.
% Mota, Ignacio. Diccionario de te Comunicacién. p. 111.
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Comunicaciony Campana de difusidn

2.3.3.2 Caracteristicas

La campana de difusion es una técnica publicitaria, sin objetivo de fucro, generalmente es realizada
por Agencias de publicidad de forma gratuita y es difundida por los diversos medios de comunicacion
como pueden ser la radio, la television o los medios impresos. Se realiza con la colaboracién de
anunciantes, va encaminada a un objetivo social de beneficio para la comunidad y dirigida a un
sinnimero de publicos heterogéneos y andnimos (8.

2.3.3.3Tipos

La mercadotecnia social se debe entender como aquella que esta dirigida siempre hacia un plan
positivo, para llevar a cabo un cambio social deseable; claro esta que el hecho de que sea dirigido
con un plan positivo, no implica que el grupo escogido reaccione como se desea, la eficacia depende
de la dificultad del tpo de cambio social escogido. Podemos decir que dentro de los cambios
sociales, existen algunos que son relativamente ficiles de realizar, pero también hay otros que son
extremadamente dificiles de {levar a cabo !,

Existen diversos tipos de campanas, éstas varian con dificultad para lograr los cambios deseados. Estos
son basicarente: Cambios Cognoscitivos, de Accién, de Conducta y Cambios de Valores. Asi, una
causa social tendra que dirigirse hacia alguno de estos cambios.

Cambio cognoscitivo
Se refiere a aquellas causas sociales que tendran como objetivo el crear un cambio, pero no
precisamente en costumbres arraigadas en su audiencia escogida.

Este cambio es sencillo de aceptar; ya que no busca lograr un cambio de actitudes profundamente
arraigadas de conductas, sélo se concretan a pasar informacion. Los mensajes son formulados por si
solos, con base en el anilisis de la conducta del grupo escogido.

Cambio de conducta

Este cambio esta dirigido a inducir a la gente a cambiar todo eso que le hace mal, o sea, cambiar para
bien de ellos mismos. Esto se enfrenta al problema del no reconocimiento de la persona hacia lo que
esta ocasionando el conflicto; ademds, quiza no tendra la voluntad para formar las acciones necesarias
y cambiar su conducra.

El cambio de conducta es muy dificil de lograr por diversas razones, una es que las personas estan
conscientes del mal efecto de sus hibitos de consumo. El reto es precisamente ayudarlo a cambiar una
rutina conductual completa que ha presentado durante su crecimiento.

U8 fbidemn. p. 111.
N Otis. Op. cit.
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Comunicaciony Campana de difusidn

Cambio de valores
Es alterar conocimientos, ideas, valores, creencias profundas, que un grupo escogido tiene hacia un
objeto o a una situacién determinante, y es este tipo de cambio el mas dificil para la mercadotecnia.

Esco se puede semejar al sentido de identidad de una persona, cosa que esta fuertemente vinculado
con sus valores basicos, o sea, estos estan dirigidos a orientar su moral, percepciones intelectuales y
sus gustos. Este tipo de valores son Jos que crean una profunda tensién o estrés, tratando de evitar

toda informacién disonante con sus formas de pensar.

El cambio que se pretende dar en este proyecto es el cambio de accion, ya que lo que se intenta
con la campana de difusion es atraer mas donadores a la Fundacion Casa Alianza, para que tenga mas
posibilidades de seguir con su labor social en México.

Cambio de accién

Este cambio consiste, especificamente, en tratar de dirigir a un maximo nimero de personas a formar
una accién especifica durante un tiempo o periodo dado. El caso tipico seria la situacién que se vive en
épocas de eleccién de los gobernantes de un pais.

Este cambio es mas dificil de llevar a cabo o de comercializar, ya que el blanco escogido tendra que
comprender algo, y tomar una accion especifica basada sobre eso mismo. Es necesario que no se
descuiden ciertos factores que podria impedir en cierto momento este tipo de cambio, como lo son:
la distancia, el tiempo, los gastos, etc.

Aqui es donde se dirige este proyecto ya que el objetivo es atraer més donadores a Casa Alianza para
que esta institucion continde con su labor social en nuestro pafs.

La mercadotecnia necesita de estrategias, las cuales son las series de acciones que van encaminadas
hacia un fin. En este caso, se utilizardn los medios impresos directos e indirectos como el folleto, el
triptico y el cartel.

Los objetivos que se pretenden alcanzar en esta campana son:

|.- Dar a conocer a Casa Alianza como institucién preocupada por ayudar a los nifios de la calle.
2.~ Difundir sus caracteristicas, actividades y servicios que ofrece a los niios de la calle.

3.- Estimular al piblico a que se conscientice de la realidad que viven estos ninos.

4.- Que el publico se vea motivado a donar su dinero, su trabajo o hacer donaciones en especie.

Retomando el tema de tipos de comunicacidn, otro criterio que se puede tomar en cuenta es el
lenguaje, que puede ser oral o visual. Todo depende de los cédigos que se utilicen para expresar las
ideas.

En el caso del profesional del Disefio y la ComunicaciénVisual utiliza el lenguaje visual y sus codigos

tales como: la forma, el color, la tipografia, composicién, etc. Por esta razén, a continuacion se hablara
acerca de la Comunicacion Visual.
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ComunicacionVisual

2.4 Comunicacion visual

La comunicacion visual es el proceso de transmitir mensajes por medio de imagenes visuales, que
normalmente estan en una superficie plana.l®

En la comunicacion visual intervienen varios aspectos, antes de que el mensaje llegue al receptor
encontrari algunos obsticulos, ya que el receptor estd inmerso en un ambiente lleno de interferencias,
por ejemplo: un cartel en la calle con colores claros, fijado entre otros carteles en Ja calle con colores
similares, se mezclara con ellos anulindose en la uniformidad. Para que el mensaje llegue al receptor, es
necesario que pase por el filtro que cada receptor tiene.

Como ya se comento anteriormente, es necesario que los actores de la comunicacion posean
érganos que les permitan percibir y que éstos se encuentren en buen estado, ya que uno de estos
filtros es de caracter sensorial, por ejemplo, un dalténico no ve determinados colores y por ello los
mensajes basados en el lenguaje cromitico se alteran o son anulados.

Otro filtro, se le llama operativo o dependiente de las caracteristicas constitucionales del receptor, por
ejemplo un nino de cinco aios, analizard un mensaje de diferente manera que un adulto.

Un tercer filtro, que se podria llamar cultural, dejara pasar sélo aquellos mensajes que el receptor
reconoce, es decir, los que forman parte de su universo cultural, por ejemplo: muchos occidentales no
reconocen la milsica oriental como musica, porque no corresponde a sus normas culturales ¢%.

Para realizar cualquier proyecto grifico se necesita del diseno, asi como del ordenamiento
y estructuracion de los elementos para llegar a nuestro propésito, que es transmitir eficaz y
atractivamente el mensaje,

2.5 Disefno

La comunicacidn se apoya en la disciplina del Disefio y a Comunicacion Visual para planear, estructurar,
desarrollar y difundir informacion vinculada a la resolucion de necesidades sociales de ciertos sujetos
que pueden ser empresas, instituciones, organismos sociales, entre otros.

2.5.1 Definicion

Disefo se define como ef proceso, desde que se inicia la concepcidn del trabajo, hasta su formulacién
final pasando por las hiptesis tentativas del disefiador que marcan los pasos internos y el desarrolio
del proceso.®®

"™ Turnbull / Baird. Op Cit. p. 13.
(%) Munari, Bruno. Dissfio y Comunicacién Visual. p. 13.
@ Costa, Joan. /magen Global. p. 14.
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Comunicaciony Diseno

Lo que define al diseho son;

|.- La existencia de un propésito.

2.- El conocimiento de los datos de base y la posesion de las técnicas para realizarlo.

3.- La disposicién de los medios materiales necesarios.

4.- El proceso temporal de planificacién, creacion y ejecucion por el cual se materializara el
“proposito”.

El diseno, es un proceso en el cual para llegar nuestro propésito, tenemos que pasar por distintas
etapas, Joan Costa®" nos presenta cinco etapas que integran el fenémeno creativo.
Estas etapas son las siguientes:

l.- Informacién y Documentacién
En esta etapa se recopila toda fa informacidn para el proyecto, como puede ser una lista de
requerimientos del usuario, informacidn de sus competidores, antecedentes graficos y limitantes.

Il.- Incubacién del problema
Se analiza y depura la informacién, se retoma la necesaria, se identifican las necesidades, se realiza un
diagnostico y se define el propdsito y el medio adecuado para llevarlo a cabo.

I1l.- Idea Creativa

Comienza el proceso de bocetaje con las posibles soluciones graficas, se trabaja con la distribucion
de los elementos en el formato, tales como reticula, diagramacion, margenes, columnas, tipografia e
imagenes.

V.- Verificacién
Se afinan los bocetos y se hacen las correcciones necesarias al proyecto grifico.

V.- Formalizacién
Es la dldma etapa del proceso creativo del diseno, en la cual se obtiene finalmente el prototipo original
que mas tarde sera reproducido y distribuido.

2.5.2 Caracteristicas
El autor Juan Acha nos da doce caracteristicas del disefio, que son las siguientes: @

|.- El diseno debe de responder a una necesidad.

2.- Esta sujeto a un presupuesto.

3.- Se debe de identificar el medio que se utilizard y al receptor.
4.- Es necesario la utilizacion de los medios masivos.

5.- Es Antiornamencal.

@Y fhidem. p. 15.
@n Acha, Juan. Introduccién a le Teorla de los Disefios. p. 58.
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6.- Su produccion es en serie y va dirigido a las masas.
7.- Es necesario la utilizacion de papeles, tintas, pinturas, programas de computacion, reglas, escuadras,
sistemas de impresian, etc.
8.- En la mayoria de los casos el profesional del disefio tiene una paga por su trabajo, que puede ser
asalariado o por recibo de honorarios, pero también puede donar su trabajo para apoyar causas
sociales, como en el caso de este trabajo.

9.- Su formacion es universitaria, tedrica y practica.
10.- La distribucién de los productos es industrial.

I'1.- Su consumo es masivo, ya que es para todo publico en general.
|2.- Es cotidiano. ya que como se vio anteriormente, se encuentra en todas partes.

2.5.3Tipos

Se puede hacer una clasificacion del disefio, tomando en cuenta tres categorias: ambiental, industrial y
grafico. Estas categorias las explicaremos en el siguiente cuadro.®?

Diseno de medic ambiente

Diseno industrial

DISENO - SOCIEDAD

Diseno grifico

Disefio de medio
ambiente

Disefio Industrial

Diseio grafico

|.-Comprende un
urbanismo, la arquitectura
y el interiorismo.

|.- Abarca (a planificacién

de la produccién de objetos
técnicos de uso y productos
de consumo, abtensdos por
un proceso manufacturado o
industrial.

|- Comprende la caligrafia,
tipografia (comunicacién
lingliistica), la ilusaracion y
la fotografia (comunicacion
1cdnica) por medio de
sistemas de impresion.

2.- El producro final es
siempre tridimensional.

2.- £l producro final es

generalmente tridimensional.

2.- El produceo final en su
mayoria es bidimensional.

3.- El destinartario es su
usuario.

3. El desdnatario es su
usuario y consumidor.

3.- El destinatario es el
receptor.

4.- Constituye el marco
que soporta los objetos
del diseno industrial y

los mensajes de! disefio
grafico.

El trabajo del urbanist, del
arquitecto e interiorista
constituye la

conflguracién de un
entorno cosmunicacional.

4.- Los objetos se ubican

en el medio 2ambiente y son
promocionados a través de
mensajes, que son el
resultado del diseno grifico.

4.- Se aplica especialmente
a la informacion: disefio de
libros. publicidad,
embalajes, senalética, etc.
Es un vehiculo fundamencal
de la comunicacion acerca
de la identidad, las ideas,
los productos y el medio
ambience.

¥ Costa. Op cil. p. 18.



Disenoy ComunicacionVisual

A continuacion se profundizara el conocimiento del Disefio y la Comunicacion Visual, por ser la
disciplina que se aplica en este trabajo.

2.6 Disefio y comunicacion visual
Se trata del drea de quehacer profesional en el que se inscribe este proyecto, se ocupa de la
realizacion de campanas y estrategias de comunicacion expresadas a través de mensajes visuales.

2.6.1 Definicion

“La disciplina profesional de la Licenciatura en Diseno y Comunicacién Visual puede entenderse como
el conjunto de estrategias, instrumentos, procedimientos, técnicas y recursos del saber humano en
que se establecen relaciones de intercambio de conocimiento y en los que interviene la percepcion
fundamentalmente a uavés del sentido de la vista @9."

La Licenciatura en Disefio y Comunicacién Visual surge en la Escuela Nacional de Artes Plasticas
(ENAP) al fusionar las carreras de Diseno Grifico y Comunicacion Grafica.

El Disefio de la Comunicacién Visual es el proceso por medio del cual se crean imiagenes efectivas,
para que los mensajes que se quieren comunicar, lleguen al receptor de una manera atractiva y con
un buen contenido, esto a través de los cddigos visuales, para que sea practica y de interés para

el receptor. Actualmente es una estrategia fundamental de comunicacion que utdilizan las empresas,
instituciones y organizaciones de todo tipo para llegar a su plblico.

2.6.2 Caracteristicas

Utiliza un lenguaje con caracteristicas propias, utilizando como herramientas: el color, la tipografia, la
perspectiva, la composicidn, la estética, la creatividad e imaginacion para innovar y hacer del diseio un
acto comunicativo. Este lenguaje serd descrito més adelante en el capitulo cuatro.

El campo de trabajo donde el profesional se desenvuelve impone una serie de caracteristicas muy
particulares con las que debe contar el egresado para la creacién de mensajes visuales, graficos y
audiovisuales que cumplan con las necesidades de comunicacion de nuestra sociedad®),

Estos sectores son los siguientes:
Sector privado

En este sector podemos encontrar los despachos de diseno, agencias de publicidad. industrias, empresas
editoriales, etc.

24 Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual. Plan de Estudios. Escuela Nacional de Artes Plasticas. UNAM. p. 4.
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Disenoy Comunicacion Visuc«

Sector publico

El profesional puede prestar sus servicios en instituciones gubernamentales, este sector exige una
marcada disciplina laboral, un amplio conocimiento de materiales, equipos y recursos técnicos y una
bien planteada sistematizacién de estrategias comunicativas donde puede recurrir a la utilizacion de
vehiculos de difusion directa, para su aplicacion en campanas y proyectos graficos que sirvan para
dar a conocer las acciones normativas y operativas que las instituciones se plantean dentro de sus
objetivos a corto, mediano y largo plazo dentro de sus programas sexenales.

Independiente

El comunicador puede trabajar también de manera independiente (modalidad conocida como free
lance). donde las opciones de disefio se ven constituidas por una peticion directa de un demandante
particular, los proyectos graficos pueden ser carteles, ilustraciones, fotografias, una produccion
audiovisual, el diseno de stands y exposiciones, entre otros.

Por tratarse de un campo de estudio muy amplio y especializado, se retoma la clasificacion
por productos, que es la que propone la ENAP en su plan de estudios para la formacion de los
especialistas de) area.

2.6.3 Tipos de disefio por areas de especializacion

En esta disciplina se encuentran diferentes instancias de especializacion, como lo son los recursos
audiovisual y multimedia, el diseno editorial, la fotografia, la ilustracion y el diseno de soportes
tridimensionales. Estas se explicaran a continuacion.

Audiovisual y multimedia @
Entendemos como audiovisual a la produccién independiente de los

elementos auditivos y visuales, que después se conjuntan,

La multimedia combina distintas acciones (ver oir y escribir). maneja
imagenes fijas y en movimiento, texto, graficos y todas las posibilidades
sonoras

Caracteristicas

Genera, estructura y coordina la produccién de mensajes audiovisuales. Su
principal campo de desarrollo se encuentra en la relacion entre la imagen

y el tiempo, ya sea por medio de discursos constituidos por series de
Imagenes, o por aguellos mensajes que utilizan las imagenes en movimiento.
Parte importante de su trabajo radica en la integracion de mensajes visuales
y sonoros.

Herramientas de esta drea

Aplicaciones
Diseno y produccion de diaporamas, videos, animaciones con modelo, P £25
computarizadas y videograficas, materiales interactivos y paginas web. Disefio multimedia

¥ jbid. p. 26
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Areas de especializa

Simbologia y disefio de soportes tridimensionales ? —| =
La simbologia dirige su estudio a la generacion de simbolos relacionados
con la senalizacion, la identificacion. El diseio tridimensional proyecta
marcas para diversos productos que se aplican a envases que a su vez se |\ =Sl L
promocionaran con otros soportes grificos. ) ‘___ =
. | ‘,-.—-"'._‘_'e

’ . . | —-'"'""-— ¢
Caracteristicas |t
Es el area donde se investiga sobre el Diseno Griafico y el entorno || JL S
visual, detecta problemas y resuelve necesidades de comunicacion en e m

soportes graficos relacionados con la identificacion, difusion, promocién
y comercializacion de productos, bienes y servicios, grupos, instituciones
y corporaciones a partir del analisis, seleccion y evaluacion de teorias,

Papeleria membretada

elementos metodoldgicos y aplicacion de técnicas y tecnologias. MEXICANA M\
Aplicaciones @ MOTOROLA
Diseno y aplicacion de sistemas de identificacion institucional o empresarial,

tales como: logotipos, marcas comerciales, simbologia y articulos Disefio de logotipos

promocionales para eventos; asi como de sistemas de senalizacién interna o
de transito.

Diseno y produccion de ambientaciones, promociénales tridimensionales,
stands, escenografias y museografias,

Diseno Grifico aplicado a envase y embalaje.

Fotografia ¥® Disefo de etiquetas

La fotografia es una de las actividades mas importantes en la produccién de g A
imagenes. Cr’;’ T sial
Produce imagenes opticas por medio de la luz y sustancias quimicas o B

mecanismos digitales sobre diversos tipos de superficies.

Caracteristicas

Interpreta la realidad por medio de los recursos conceptuales de la
fotografia.

Genera propuestas de alto nivel conceptual, técnico y expresivo.

Aplicaciones

Realizacion y supervision en la produccion profesional de fotografias en Ic
géneros: comercial, cultural, artistico, electrdnico, digital, reportaje y sociale
cientifico y didactico, entre otros.

2n b, p. 29, Ejemplos de aplicaciones
de la fotografia
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Areas de especializaciaon

lHustracion®”

Es el componente grifico que acompana, ameniza, complementa, refuerza o )
realza un texto.

Caracteristicas

Resuelve los retos que le plantea la creacion de imagenes, la union de
tecnologias y recursos plasticos, asi como el uso de su imaginacion visual
para proponer encuadres y resolverlos adecuadamente.

Crea conceptos que se vierten sobre la literatura, la publicidad, la
comunicacion, etcétera.

llustracion digital de
Carlos Romero

Aplicaciones
Produccion de ilustracion profesional en sus diversos tipos y técnicas,
produccion de guiones imagenes para historieta, story boards.

llustracion en acuarela de
Pablo de Bella

llustracion de Marun Ferran

En el siguiente apartado se hablara con mayor profundidad del disefio
editorial, ya que las aplicaciones de esta area son las que se utilizaran para
este trabajo.

2.6.4 Diseno editorial

El diseno editorial es el encargado de lograr la interaccidon de imagenes y
texto, a través de una obra impresa, con el fin de informar.

El amplio campo de trabajo del disefio editorial posibilita la atencion a las
necesidades de comunicacion grafica en los ramos de la educacion y la
cultura, el comercio, la industria y todo tipo de servicios®®.

Como toda area especializada existen ciertas caracteristicas propias del
diseno editorial. Estas se mencionan a continuacion.

9 hid. p. 28.
0 tbid. p. 27.
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Diseno editorial

2.6.4.1 Cafacteristica.s EEsEEEOEER

Se encarga de establecer las caracteristicas de la tipografia, la composicion
y la reticula de una publicacidn, dependiendo del material, formato y el
contenido de la obra, con el propdsito de proporcionar una lectura facil y
agradable al lector.®"

Requiere de un trabajo en equipo. ya que en él interactian editores,
investigadores, autores de texto, redactores, impresores, fotografos e
ilustradores.

El amplio campo de trabajo del disefio editorial posibilita la atencion a
las necesidades de la comunicacion grifica en Jos ramos de la educacion
y la cultura, el comercio, la industria y todo tipo de servicios. Para ello,
el disehador editorial cuenta hoy en dia con poderosas herramientas
tecnoldgicas que debe aprender a valorar y utilizar, sin menospreciar las
técnicas tradicionales cuando éstas sean necesarias.

En resumen. el disenador editorial debe tener conocimientos especializados
en tres grandes areas: edicion, diseno grifico y produccion. Esto le permitira
participar destacadamente en la toma de decisiones estrategicas para el
nacimiento o la depuracion de una publicacion,©?

Esta area requiere de un conocimiento y buena aplicacién de los elementos
del diseno para que éstos se combinen y ordenen armonicamente en el
soporte grafico que por lo regular es e} papel. Respecto a los elementos de}
diseno éstos son: el formato, Ja diagramacion, reticula, margenes, columnas,
tipografia, interlineado, etc. De todos estos elementos hablaremos mas
adelante, ya que por su importancia ocupan un sélo capitulo.

2.6.4.2 Tipos

La siguiente tabla muestra las aplicaciones del disefo editorial. En este caso  Ejemplos de aplicaciones del
se profundizara en el cartel, plegable y el folleto, ya que son las aplicaciones disefio editorial
que se eligieron para resolver el proceso comunicativo de este proyecto.

49 Mc Lean, Ruari. Manual de Tipografia. p. 120.
9 Rivera Ferreiro, Mauricio. “;Qué es ef disefio editorial? . Folleto informativo para la especialidad de Disedo editorial en
la Escuela Nacional de Artes Plaslicas. UNAM.
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Revistas

Bl AL

jeled

TSR RS F

Diseno

editoria

Impreso y definicién

Caracteristicas

Tipos

Periédico (33).

Publicacion que se edita

con cierea periodicidad, sale
diariamente o cuando menos
cuatro veces por semana,

Son vehiculos de noticias,
contienen comentarios sobre
estas, defienden diferentes
posturas publicas, proporcionan
informaciones y consejos a sus
lectores, a veces incluyen tiras
cdmicas, chistes y articulos
literarios. Nunca se engargolan.

Por su formato pueden ser
Standard y tabloide.

Revista (34).

Publicacién periédica no
diaria y que por sus especia-
les caracteristicas de periodo
de edicion y contenido

" recibe diferentes calificativos.

Puede ser semanal, quincenal,
mensual, trimestral etc.

Es una publicacién de
contenido especial puede
tracar acerca de television,
filosofia, radio, etc.

Por su contenido pueden
ser cientificas, especializa-
das en determinadas ireas
(adminiscracion, musica.
arte, religion, politica, etc).
Especializadas en ramas
precisas de (a cultura
cotidiana (cine, deportes,
espectaculos, etc).

Catilogo (35).
Publicacién periddica o no,
que presenta debidamente
ordenados y clasificados, la
toaalidad de los productos
que ofrecen.

Generalmente son presencados
en forma atractiva y a color,
acompanado cada uno de ellos
de sus medidas, caracceristicas
y precios.

Contiene la enumeracion y
descripcion de las piezas que
componen una coleccién o
repertorio.

Pueden ser industriales y
comerciales

Manual (36)
Libro en el que se conmipendia
lo mis importante de una

~ materia. Sus tamanos

normalizados son: carta,
oficio y tabloide.

Debe ser claro y accesible para
el publico al que va dirigido, su
contenido debe presentar lo
mas importante y relevante del
fema que trata.

Por el tipo de areas donde
son utilizados pueden ser
cientificos, técnicos.
artisticos, intitucionales y
empresariales.

Libro (37)

Publicacién unitaria que
consta como minimo de 50
paginas, sin contar las
cubiertas. Dicho nimero de
paginas se refiere a un solo
volumen o al conjunto de
fasciculos que componen ung
misma obra.

Se desarrolla extensamente
sobre el tema que sea acorde
con su titulo. Se puede dividir
en tomos o volimenes.
Consta de cuatro parces prin-
cipales: exteriores, pliego de
principios, principios, texto o
cuerpo de la obra y finales.

Por el tipo de publicacién
existen: libros de arte,
libros de cuentos, libros de
texto, libros del ano, libros
inéditos.

®3 Enciclopedia Microsoft Encarta 2000. Periodicos
&% Martinez de Souza José. Diccionario de la Tipografia y el libro. p. 242
% fbidem. p. 125
) jbid, p. 173
7 ibid. p. 1 54




2.6.4.2.1 Folleto

Diseno editori«

Para ejemplificar este punto, en el siguiente cuadro se muestran las caracteristicas del folleto.

|

Esquema de folleto

Folleto turistico

2.6.4.2.2 Plegables

Definicion

Publicacién unitaria que sin ser parte de un libro, consta de un
reducido nGmero de paginas, generalmence un minimo de 4 y
un maximo de 50 (38).

Caracteristicas

Cuenta con caritula e interiores. La cardtula, también
designada cubierta, recibira uno o dos tipos de tratamiento,
cuando se trata de un folleco informativo o literario que sera
manejado en forma mas conservadora con un solo titulo
compuesto en tipo y colocada formal e informalmente. Si se
crata de un folleto promocional, el diseno de la cubierta puede
ser mis extenso e incorporar elementos visuales y verbales.
Ya que su lectura es subsecuence como la de un libro, e diseno
debe tener una continuidad (39)

Tipos

Por el tipo de funcion que desempena puede ser literario y
promocional

Es adecuado
cuando
existen estas
condiciones

[.- Un texto prolongado que requierecontinuidad en la
presentacion.

2.- Lanecesidad de ejemplos ilustrativos.

3.- Material alamente técnico.

4.- Material de cadilogo

En el cuadro que se vera a continuacidn se muestran las caracteristicas de los plegables y las
condiciones que lo hacen adecuado.

~—

Triptico encarte
de 6 paginas

< Diptico de
doblez simple

4 paginas.

—]

\-

Definicion

Impreso estructrado en varias paginas dobladas muy udilizado
en la publicidad y en mapas de carreteras y turisticos(40).

Los plegables son las hojas impresas que no asumen forma de
libro o folleto y van doblados, al igual que los folletos estan
integrados por paginas, el nimero de éstas depende del
nomero de dobleces que tenga {a hoja impresa(4l).

Caracteristicas

La pieza piegable puede recibir cualquiera de los llamados
dobieces de carta. Eseas piezas son normalmente de 21.6 x
28em, 24 % 30.5¢m o 21.6 x 35.6 cm. El doblez de carua es
aquel que reduce las piezas al tamano que cabe en el sobre
#10. que es el de 10.5 cm. de largo x 24 cm. de ancho.{42)

3 thid. p. 332

3 Turnbull/ Baird. Op.Cit. p. 355

% Martinez. Op.Cit. p. 190

“Y Turnbull/ Baird. Op.Cit p. 356

“2 fbidem. p. 357




Triptico

paginas.

Tewrdptico
acordedn de 8

paginas.

2.6.4.2.3 Cartel

Diseho editori

L. acordeénde 6

Tipos

Segin el nimero de dobleces que tenga el impraso denomina su
nombre, por ejemplo:

Diptico: un doblez.

Triptico: dos dobleces.

Tetraptico: tres dobleces.

Poliptico: Cuatro dobleces en adelante.

Es adecuado
cuando
existen estas
condiciones

|.- Cuando es necesario presentar una serie de ilustraciones,
como los diferentes modelos de un producto.

2.- Un texto corto pero divisible.

3.- Crea una impresion de climax.

Para conocer de una forma mas sencilla la definicion y principales caracteristicas del cartel, véase el

siguiente cuadro.

Gaudi

ARQUITECHA

%A \Néﬁ"flo&
& do [ibro e
Unfantil e Xuvenil

EE S

1y de many

CHANTADA

Ejemplos de carteles.

Definicion

El cartel es un soporte de papel, tela, plistico o cualquier otro
material idoneo que contiene un mensaje ideoldgico o comercial y
cuya exhibicion se hace eventualmente en lugares de alta
concentracion de publico se encuentra pegado sobre muros o so-
portes especiales para dicho fin (43).

Caracteristicas

Es un soporte grafico que ha sido uno de los principsles medios de
comunicacidn de caricter masivo, en su disefio se debe de tener bien
presente su caracter inmediato del mensaje. se ubica principalmente
en las paredes.

La primera caracteristica del cartel es su sencillez. Ei cartel tiene
como objetivo la de llamar la atencidn e informar de un solo vistazo;
para llevar a cabo este propdsito se requiere del conocimiento de!
uso del color y sus efectos. como creatividad y facilidad para simplifi-
cacion de las formas.{44)

Ef carte! es una pieza publicicaria ilustrativa, en donde la redaccion
basica no debe extenderse de cinco a seis palabras. Los textos del
cartel se dibujan con caracteres grandes pesados y de trazo sencillo,
su color debe ser contrastante con el del fondo, pero evitando la
vibracion.

Todas las partes del cartel deben actuar en conjunto para lograr un
impacto instantineo, una legibilidad y comprension inmediata.

Al artel se le ha otorgado un enfoque social. se emplea para la publi-
cidad de eventos sociales. culturales y politicos, y sus variantes tienen
una udilidad eminentemente publicicaria en e} ambito comercial. (45)

Tipos

Por su funcion pueden ser formativos, informativos y
formativos-informativos.

“» Mou Ignacio. Op Cit.p. 122
“% Beltran y Cruces. Op.Cit. p. 85
9 Ibidem. p. 89
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Correo directo

Las aplicaciones del Disefio Editorial de este proyecto seran distribuidas a través del correo directo.
Este medio nos permitira llevar a2 cabo nuestro objetivo, ya que se pretende que cuando el material
llegue a manos del pliblico, éste se vea identificado e interesado en él, y al leerlo pueda conocer las
caracteristicas mas importantes de Fundacién Casa Alianza y la labor social que lleva a cabo y de esta
manera se sienta motivado a contribuir en forma econdmica, con trabajo voluncario o con recursos
materiales.

2.7 Definicion de correo directo

Correo directo se puede definir como una estrategia de mercadotecnia que se encarga de hacer llegar
un mensaje, por medio del correo. a un grupo de personas, seleccionadas por su probable interes y
con el poder adquisitivo para comprar los productos o servicios descritos en el mensaje. Este mensaje
es generalmente promocional, pero también puede ser de investigacion, informacion, institucional,
solicitar donativos o cualquier otra meca. Lo atractivo del mensaje y el beneficio que obtenga el
destinacario, influirdn en el volumen de la respuesta. 49

2.7.1 Caracteristicas

Es un medio de difusidn impreso.

Tiene como contenido bisico un sobre, una carta explicativa, un folleto ilustrativo y un cupon de
respuesta, con sobre o sin él, pero facilitando al maximo la contestacion.

Es mas barato que otros medios, como la television.

Su cobertura es flexible, ya que se puede dirigir hacia un gran nimero de personas o hacia uno
reducido, dependiendo de la base de datos.

El mensaje puede y debe ser personalizado, su eficacia puede ser muy alta y persuasiva.

Para que el correo directo sea eficaz es necesario que el material disefiado cumpla con cuatro
caracteristicas esenciales.*”

|.- Atencién.

2.- Retencion.

3.- Resaltar los valores del bien o servicio.

4.- Memorabilidad.

“» Pagina de Intemet. ¢imm.com.mx. Agosto 2004,
“n Pagina de Internet www.egaservicios. Junio 2004.
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Correo directo

Ventajas

2.-

Permite seleccionar el mercado més potencial, y asi enfocar mejor el mensaje y el materiaf de
diseno, lo cual reduce el desperdicio.

Se pueden medir los resultados positivos, al cuantificar los cupones de respuesta regresados,
asi como la venta resultante, o en este caso nimero de donativos. Con todo esto se obtiene un
analisis de [a relacion costo/venta.

Tiene una vida mas larga que los otros medios como radio, television, periddicos, revistas: no se
tiran ni se pierden entre tantos otros anuncios. No es excepcional recibir respuestas hasta de
dos anos después del envio.

Un mensaje dirigido a una persona no esti sujeto a que por casualidad no lo vea o lo escuche
como en otros medios. El mensaje espera hasta que el receptor regrese de su viaje o sane de su
enfermedad.

Ya que las listas#® (base de datos) contienen el nombre completo del destinatario, el mismo
recibe el mensaje y obviamente le presta mayor atencion, lo forza a accuar: idealmente para
contestar de inmediato o guardarfo para después. Aln cuando el mensaje sea rechazado, ha
cumplido su misién: ha penetrado en el prospecto.

El mensaje se puede distinguir por su forma y/o tamano, por su presentacion. color. su enfoque
personal. Lo atractivo del mensaje se debe totalmente a la creatividad del emisor.

El correo directo es el inico medio que puede hacer llegar una muestra fisica de los productos
a los prospectos.

Desventajas

Por dirigirse a grupos concentrados de personas con caracteristicas afines, que coinciden
con el perfil del prospecto, no es el medio mas adecuado para vender productos de consumo
masivo.

La penetracion del envio requiere mis fases que un anuncio en un periddico o revista. En
contraposicion a fos medios masivos es que un mismo anuncio se debe repetir innumerables

“% Lg lista puede ser cualquiera que agrupe algunas personas con rasgos comunes, las caracteristicas del archivo deben

corresponder al perfil del consumidor. La saleccién de la lista es lo mas impontante para un mailing, ya que define si el
mensaje llega a la persona cautiva o no, o cual determina el éxito o el fracaso de una campafia.
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Correo directo

2.7.2 Tipos

Algunos tipos de correo directo son: el correo poseal, correo por fax y el correo electrénico.

El tipo de correo directo que se utilizard para este proyecto es el correo postal, el Servicio Postal
Mexicano (SEPOMEX), es el lider en este tipo de correo, gracias a su experiencia

Para obtener optimos resultados y la satisfaccion de su clientela, SEFOMEX ha adoptado diversos
medios, entre las que destacan:

Estructurar y actualizar el Codigo Postal.

Estandarizar, conforme a las necesidades de los usuarios, las dimensiones, peso y caracteristicas de las
piezas catalogadas en el concepto de propaganda comercial.

Diversificar el uso del servicio Propaganda Comercial en tres modalidades: con destinatario expreso,
sin destinatario expreso para reparto a domicilio y sin destinatario para distribuir en cajas de apartado.
Reducir los tiempos de entrega de correspondencia: tres dias para la misma localidad y cinco para
destinos en el interior del pais.

Instalacion de Centros de recepcién para depaositos masivos, con el objeto de agilizar el tratamiento
de propaganda comercial ¢

Los envios deben de estar profesionalmente preparados: si dispone de un permiso de propaganda
comercial; si los sobres llevan las leyendas requeridas; si todas las direcciones tienen su codigo postal y
si se clasifica por centros de reparto.

las tarifas nacionales del Correo®? incluyen IVA y se dividen en:

|.- Impresos en general, en sobre abierto, segln el peso de la pieza, empezando con $2.10 por los
primeros 20 gramos.

2.- Publicaciones periédicas, con su permiso correspondiente, a $1.80 por los primeros 500 gramos
(preclasificados).

3.- Propaganda Comercial, con su permiso actual y autorizacion por cada depdsito, clasificado y
encostado por Centro de Reparto de su destino, a $1.05 por los primeros 20 gramos.

En el siguiente capitulo hablaremos acerca de otra drea del disefio, la ilustracién, que también esca
dentro del proyecto, para amenizar y reforzar la informacion.

9 P4gina de Internet. www.egaservicios.com.mx. Junio 2004,
& Tarifas de 1887, sujetas a cambio. Se aplican descuentos por volumen.
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[lustracioi

3. llustracion

La ilustracion es un irea del Disefio y Comunicacion Visual que esta
intimamente relacionada con el Disefio Editorial. Estas dos areas son las
adecuadas para la realizacion de este proyecto.

Tiene sus origenes en manifestaciones culturales muy antiguas y desde sus
inicios ha servido como un medio valioso para la transmisién de concepros
de manera eficaz e inmediata. A pesar de estar limitada por restricciones de
un cliente, el ilustrador debe tener la capacidad de interpretar una imagen
de manera creativa, despertando emociones.

3.1 Definicién

Cuando las imagenes son empleadas para comunicar una informacion
concreta, se les llama ilustraciones; la ilustracion se basa en las técnicas
artisticas tradicionales, es arte en un contexto comercial y su contenido y
forma estd determinada por las demandas sociales y econémicas.)

A la ilustracidn la podemos entender también como el componente
grafico que complementa o realza un texto, como pueden ser: mapas,
planos, diagramas o efementos decorativos. Generalmente se trata de
representaciones de escenas, personajes u objetos que tienen relacion
directa, indirecta o simbdlica con el texto que acompanan.

3.2 Caracteristicas

Esta area del Diseno y la Comunicacion Visual estd ligada con el arte,
porque en la actualidad la diferencia entre ambos es minima. El trabajo
personal e imaginativo, que se considera el sello del artista, es también muy
evidente en la obra de los ilustradores. La diferencia esta en que éste debe
presentar el trabajo de acuerdo a un briefing detallado (tamano, soporte,
técnica, color, tematica concreta), restricciones impuestas por fecha de
entrega. El profesional de la ilustracion no debe de limitarse a proporcionar
a los clientes [o que ellos quieren, sino que se debe esforzar para ofrecerle
al cliente lo que jamas sofié conseguir®.

® Dalley, Terence, Gufa Completa de Ilustracién y Disefio. p. 10.
@ Enciclopedia del Disefio Gréfico. llustracién. Tomo 1. p. 8-8.

A fpidem. p. 16-17.



Este profesional tiene muchas posibilidades que ofrecer, ya que es capaz de representar cosas
imposibles, crea atmésferas y personajes, su Unico limite es su propia imaginacion. Su peculiaridad
reside en Ja combinacién de una buena vision personal, como una técnica perfecta para ejecutar una
imagen adecuada a un encargo determinado.®

El estilo ha sido una parte importante desde finales de la década de 1980. Para muchos ilustradores un
estilo reconocible es algo imprescindible para tener éxito. Pero es un arma de dos filos. Por una parte,
identifica a un determinado ilustrador y, posiblemente, funciona como una autopromocién, pero a su
vez, revela una época y lo encasilla.

Otra caracteristica de este profesional es que debe de respetar plazos de entrega, trabaja con
constantes, para y con otros y tiene el comercio como forma de vida. Sélo logran un éxito
permanente aquellos que comprenden, respetan y exploran estos limites. Aquel que no respeta plazos
de entrega y responsabilidades profesionales de las demds personas con las que trabaja no disfrutara
de una carrera lucrativa.

El hecho de tener el comercio como forma de vida es lo que niega al ilustrador el caracter de

artista, porque los artistas no estan limitados por el dinero. Sin embargo, ganarse la vida a partir de

la capacidad de percibir visualmente una idea junto con la habilidad para interpretarla, siempre ha
interesado al artista, ya sea que se dedique a las bellas artes o al comercio. Finalmente, lo que importa
es la calidad detl arte.

En el siguiente apartado veremos un poco acerca de la historia de la ilustracion, desde sus origenes
hasta nuestros dias.

3.2.1 Breve historia de la ilustracion

Se puede decir que la historia de la ilustracion va de la mano con la historia del libro y del arte,

ya que varios artistas también fueron ilustradores famosos de su época. Se conocera como han
evolucionado los sistemas de impresion y los medios de comunicacion, los cuales han contribuido

a que la ilustracién evolucionara también, tanto que ademas de carteles, revistas y libros ahora la
podemos ver en el cine, la television y el internet. Por esta razon actualmente la computadora es una
herramienta muy importante para los profesionales de esta area.

A continuacion se mencionara brevemente los periodos mas importantes de la historia de la
ifustracion.

Las raices de la ilustracién las podemos encontrar desde las manifestaciones graficas de las culturas
antiguas de todas partes del mundo.

Afo 1900 a.de C.

Los manuscritos egipcios fueron los primeros que utilizaron imagenes y palabras con el fin de
representar un acontecimiento, no contaban con un affabeto como el que conocemos, su escritura
eran jeroglificos.
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Breve historia de la ilustracion

Un ejemplo de los pergaminos ilustrados mas antiguos que se conocen es Ef Libro de los Muertos y el
Papyrus Ramessun.9

Los griegos y romanos también realizaron manuscritos ilustrados; sin embargo, actualmente no existen
rastro de ello, ya que fueron destruidos por el incendio de la biblioteca de Alejandria.

Siglo VII - IX

En los manuscritos medievales se encuentra el inmediato precursor de la
ilustracion de libros impresos, se trata de filigranas e imagenes pintadas

a mano que complementaban los textos. Las miniaturas eran obras muy
detalladas y minuciosas, trabajadas generalmente sobre papel avitelado,
empleando colores brillantes de temple, ademas de oro.®

Entre las obras mas importantes de esta época se encuentran las letras
capitales de los evangelios irlandeses, entre los cuales destaca el célebre de
Lindisfarne, uno de los mas antiguos de Europa.

Evangelio de Lindisfarne
Primera pagina del Evangelio
segun san Mateo (698-721)

En los libros medievales, se funde el
arte del caligrafo con el del ilustrador

“ Dalley. Op cit. p. 10.
9 lbidem. p. 10.
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Disecciéon de cuerpo
femenino
Autor: Leonardo Da Vinci

La melancolia
Autor: Alberto Durero
Grabado en cobre

Breve historia de lailustracion

Siglo XV

Los artistas griegos y romanos comprendieron la importancia de la
ilustracion técnica y en ese tiempo tuvieron una idea de lo que era la
perspectiva, pero en el Renacimiento se descubrid el secreto de representar
correctamente la perspectiva.

Las teorfas de Brunelleschi contribuyeron a revolucionar el arte y a
transformar el trabajo del ilustrador técnico.

Artistas e ilustradores como Leonardo DaVinci y Alberco Durero
impusieron un alto grado de meticulosidad y claridad de detalies en sus
dibujos técnicos y arquitecténicos.

Es en esta etapa donde la ilustracién se desarrolla a la par de los avances
técnicos en la reproduccion de imagenes. Una de estas técenicas es la
xilografia, ésta se desarrollo a partir de los libros del siglo XV, en los que la
ilustracidn y el texto se grababan a mano en el mismo bloque de madera.

A finales del siglo XV surgid la invencion de la imprenta con tipos moviles,
con la que se ampliaron las posibilidades de la ilustracion de textos y su
reproduccion.
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El rinoceronte
Autor:Alberto Durero
Grabado en madera

® fbid. p. 10.
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Breve historia de lailustracion

Siglo XVI

Surge el grabado en plancha metalica, donde la ilustracién y el texto se
imprimian por separado, esto influy6 en la moda de las ilustraciones
independientes a toda pagina y a las obras de gran formato. Es en

esta época donde tienen mayor esplendor los retratos realistas, mapas
geograficos e imagenes cientificas.

Siglo XVIII

La siguiente gran innovacién fue la litografia, inventada por el aleman Alois
Senefelder en el ano de 1796. Esta técnica se basa en el principio de que
el agua y el aceite no se mezclan, este fue el primer método de impresion
planogrifico.

Siglo XIX
Uno de los primeros libros importantes que se imprimid en litografia fue la
edicion de Fausto, ilustrada por Delacroix y que apareci6 en 1828.7?

Gracias a la difusién cultural de los ilustrados franceses e ingleses, llega

la ilustracion también a revistas y publicaciones periddicas. Surge la satira
politica y social, los mejores satiros de aquella época fueron el inglés William
Hogarth (1697-1764) y el francés Honoré Daumier (1808-1879), ambos
fueron grandes pintores e ifustradores de su época.

Fausto
Autor: Eugéne Delacroix

La leccidn
Autor:Wiltiam Hogarth

Gargantla
Autor: Honoré Daumier

™ fbid. p. 10.
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Language ¥
of Flowers

Kale Greenaway

Language of flowers
Autor: Kate Greenaway

La invencion de la fotografia provocd el declive en el uso de la ilustracion,
pero al mismo tiempo realzé las posibilidades del realismo total en la

Breve historia de lailustracion

Con la invencion de la cromolitografia en ef ano de 1851 se introdujo el
color en los dominios del ilustrador, que hasta entonces se habia limicado al
blanco y negro.

Con esta técnica se imprimid los Libros del juguete, ilustrado por artistas
como Kate Greenaway.

A App!é pie
Autor: Kate Greenaway

Divan Japonais

ilustracion y esto se refleja en la divergencia entre el ilustrador que imita la Aucor: Toulouse Lautrec

fotografia y el que se aparta del realismo y deja volar su imaginacién.

Fue en la segunda mitad del siglo XIX cuando la publicidad en revistas,
periddicos y carteles adquirié categoria propia, con esto ef campo de Ja
ilustracion se amplié de manera significativa.

Es aqui donde surge el maestro del carcel moderno Toulouse Lautrec,

que muestra una facilidad en el uso del color y reduce el textc al minimo,
combinando las palabras con la imagen, mostrando de esta forma su vision
de lo que son las técnicas publicitarias.®

Reine de Joie
Autor:Toulouse Lautrec

® fbid. p. 13.

47



Breve historia de lailustracion

Siglo XX

En los anos veinte y treinta se puso de moda entre editores y publicistas
una estilizacion de nuevos lenguajes que aportaban los pintores y escultores
de vanguardia.

La expansién comercial de la postguerra dio a los ilustradores la posibilidad
de trabajar en formas mas modernas y expresivas. La nueva ilustracion se
abrid a la exploracion de los juegos visuales cercanos al arte abstracto.

Con la aparicion del cine, la televisidn, la computadora, el Internet y la
tecnologia sofisticada de los materiales y procesos de reproduccion se
amplia el campo de trabajo del ilustrador. ®

Cirtel para una pelicula
Autor: Santi Erill A continuacion se presentara la clasificacion de la ilustracion, para la cual, se
tomaron en cuenta dos criterios, [a técnica y la funcion.

3.3 Tipos de ilustracion

Esta drea de} Diseno y la Comunicacion Visual esta determinada por los requerimientos y parametros
del cliente; para cumplir con esto el ilustrador necesita abarcar un gran nimero de temas, técnicas y
estilos de representacion, ademas debe ser capaz de cubrir necesidades especificas de comunicacion,
por esta razdn esta area ha tenido que especializarse, ya que cada uno de estos tipos tienen
caracteristicas especiales por atender.

Se pueden establecer clasificaciones de la ilustracién, tomando en cuenta su técnica y su funcion, como
se vera a continuacion.

3.3.1 Técnicas

La técnica es algo importante que debe tomar en cuenta el ilustrador, la eleccion de ésta tiene que

ir de acuerdo con lo que se quiera expresar. Existe una gran variedad de técnicas, éstas se dividen en
categorias, dependiendo del medio y del material que se utilice para su aplicacion.

& ibid. p. 12.
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Teécnica: Grafito esfumado
Autor: Jesica Coronado Z

Técnica: Lapiz deGrafito
Autor: Senia Corral

Técnica: Carboncillo”
Autor: Carlos J. Ramirez

Medios de Punt

3.3.1.1 Medios de punta

Se trata de las pinturas sélidas que se aplican directamente al soporte, no

requieren mezclarse con ningun liquido para su uso. En este tipo se pueden

utilizar y encontrar las siguientes técnicas.!'?

Lapiz y carboncillo

El lapiz es el nombre genérico de varias sustancias minerales que sirven

para dibujar, en este caso es una varita de grafito que se envuelve en papel o

madera y se utiliza para dibujar o escribir.

El carboncillo es un palillo carbonizado que se utiliza para dibujar. Ambos
son de los principales medios secos para ilustrar y tienen tonos: clasicos y

tradicionales, los cuales son adecuados para utilizarse en una gran variedad

de temas.

El lapiz es un medio lineal, las lineas pueden ser muy expresivas.

dependiendo de la dureza del lapiz, la presion y la velocidad con la que se

dibuje. También es apropiada para lograr tonos y texturas.

El carboncillo es complicado de utilizar, frecuentemente produce una
imagen negra, poderosa, produce ficilimente tanto linea como tono.!'!

Herramientas

Lapices de mina fina 0.3 mm, 0.5 mm, 0.7mm y 0.9mm

Lapices de portamina que manejen grados de dureza dei 6B a 7H
Afilaminas, lija, cuchillas, gomas de borrar

Palitos de carbon de diferentes grados y tamanos

Carbon comprimido

Lapices de carbon

Soportes

Casi todo tipo de papel. Existen papeles que se adoptan a cierto grado de

lapiz. por ejemplo el Bristol responde bien a las minas duras, mientras que

los papeles con textura se adaptan mejor a las minas blandas.

Para el carboncillo el soporte mas recomendable es el papel de grano
prominente, que soporta borrados y frotados sin perder agarre.

"' L azcano Menlario Maria Soledad. Tesis Propussta de un programa de esludios para I asignalira de (écnicas de
representacion grafica{y ll. p. 17.
M Enciclopedia del Disefio Grafico. llusiracién. Tomo 1 p. 26.
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Técnica: Pastel. se aplico
sobre un soporte muy
granulado

Autor: M. Angels Comella

Técnica: Pasteles

Autor: Liz Pyle

Pastel

El pastel son pigmentos molidos mezclados con pequenas cantidades de
goma arabiga como aglomerante, y confeccionados en forma de varitas. Los
colores son permanentes, pero a menos que no se trate el papel con un
fijador, pueden borronearse con facilidad.

Con el pastel se obtienen las coloraciones mas profundas y saturadas. Los
colores son de una calidad densa y aterciopelada. Es una técnica adecuada
para ilustraciones de gran formato, ya que es dificil poder manejar detalles.
Los pasteles pueden ser aplicados sobre cualquier superficie rugosa que
retenga el pigmento al ser frotados contra ella, a excepcion de superficies
satinadas, ya que son las uUnicas que no aceptan el pastel.

La técnica de pastel permite trabajar tanto con trazos como con manchas,
pero lo habitual es que ambos se difuminan para lograr superficies de color
aterciopelado cuya textura coincida con la granulosidad del papel. Esta
tecnica es ideal cuando se trata de originales en los que importa el efecto
de textura.('?

Herramientas

Tiras de paste!

Crayolas

Difumino

Fijador

Fluido de rotufador o bencina
Navaja

Goma blanda

Soportes
El soporte debe de ser capaz de retener los granos del pigmento y por ser
un medio cubriente puede utilizarse soporte de color.

Un papel texturado y de peso medio es el adecuado, ya que mientras mas
textura tenga, el efecto sera mas expresivo.

Los pasteles grasos y crayolas se manejan bien en superficies lisas e incluso
en otros soportes como madera y tela.

U2 Ibiderm. p. 40.
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Medios de Punta

Lapices de color

La caracteristica esencial de los lapices de color es la facilidad e inmediatez
de su utilizacion y la amplia gama de colores que ofrece. Esta técnica
permite la posibilidad de elaborar la ilustracion hasta un grado muy alto de
dertalle y la permanencia e inalterabilidad de los colores.!"?

Herramientas
Lapices de color de diferentes tipos de minas gruesas y blandas
Lapices de color solubles al agua

Técnica: Lapices de color-
Aytor: Miguel Ferron Soportes

Cualquier papel que no sea satinado.

El papel de grano medio o semifino es el mas adecuado; puede utifizarse

papel de color, ya que este material es cubriente.

Rotuladores
El rotulador es un instrumento para escribir o dibujar con una tinta grasa
cuya punta es de fibra.

Los rotuladores logran coloraciones de tono limpio, contornos claros y su
calidad es facilmente reproducible por medios fotomecanicos. De todas
las técnicas, los rotuladores ofrecen el acabado mas limpio y frio, por esta
razon se utilizan principalmente en ilustraciones de caracter técnico en
donde es necesaria la sobriedad y precision.

Técnica: Rotuladores’

Awucor: Patricia Vilchis Maya Herramientas

Rotuladores con diferente tipo de punta, nylon, fibra o fieltro, de distinto
tamano desde extrafinas, finas, medias, anchas , con filo de buril o cuna,
esférica, rectangulares y de cantos redondeados.

Soportes
Cada rotulador reacciona de forma diferente sobre los diferentes papeles. El
color del pape! modificara el tono, por la transparencia de esta técnica.

No es conveniente el papel con textura ni delgado. funciona mejor un papel

Técnica: Rotuladores  transparente y poco absorbente como el albanene.
Autor: M. Angels Comella

3 Manuales Parramén. Técnicas de llusbracion. p. 3B.
"4 Ibidem. p. 38.
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Medios Acuosos

3.3.1.2 Medios acuosos
Medios o pigmentos solubles o suspendibles en agua.!'?

Pluma y tinta
Es la técnica de dibujo, en donde se emplea una pluma y tinta, produciendo
generalmente trazos muy finos.

La tinta y la pluma son de los materiales mas tradicionales que son
empleados por el ilustrador, nunca pasan de moda. El trazo negro y nitido
Técnica: IaA de un dibujo a tinta favorece su reproduccidn y permite precision en el
Autor: Cecilia Pemsne  trabajo. En esta técnica pueden ser conseguidos factores de destaque y
profundidad, por la intensidad gruesa y fina del trazo y valores de modelado
logrados a través del plumeado de lineas entrecruzadas o rayadas.

3

Existe una gran variedad de plumas: plumas de cafa, las plumas fuente, los
boligrafos y las plumillas. La tinta de dibujo, también Illamada tinta china, se
presenta en una variedad de colores, aunque las mas utilizadas son el negro
y el castano./'®

Herramientas

Técnica:Tin  Tinta china negra o de color
Autor: Francesc Lorens  Pinceles redondos y planos
Plumillas
Esponja
Godete, trapo y papel secante

Soporte
El soporte mas adecuado dependera de la técnica con que se trabaje la
tinta.

Si se va a trabajar a linea deben evitarse las superficies porosas y
absorbentes, ya que pueden atascar la punta o plumilla, y {a tinta se puede
corren

Técnica: Pluma
Aucor: Mervin Peake

Si se aplica [a tinta en lavado se recomienda trabajar con un papel grueso y
absorbente, si éste no es muy grueso en necesario tensarlo.

(% Lazcano. Op. ¢it. p. 17.
(¢ Manuales Parramén, Op. ¢cit. p. 28.
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Técnica:Acuarela

Aotor: Vincec Ballestar

Teécnica:Acuarela

Tecnica:Acuarela’

Autor: M. Angels Comella

Medios Acuosos

Acuarela

Es una de las técnicas mas utilizadas de la tlustracion, permite desde el
coloreado mas suave e impresionista hasta la realizacion de obras de
coloraciones intensas y luminosas.

Los colores se presentan en forma de pastillas secas, en forma liquida o en
forma pastosa en tubos. Para esta técnica se prefiere un papel semiaspero.
También se utiliza la blancura del papel para aclarar los tonos. La virtud
principal de las acuarelas es su transparencia y la posibilidad de combinacién
con otras muchas técnicas.('”

Herramientas

Color de acuarela, pastilla, tubo o frasco
Lejia o clarasol

Esponja

Gotero

Recipiente para agua

Godete

Gouache blanco

Trapo, panuelos desechables

Tablero de madera para montar el papel
Papel engomado de una pulgada de ancho
Papel albanene

Cemento de hule

Navaja

Soportes

El papel para esta técnica debe ser absorbente, su peso definira si se debe
tensar o no.

Los papeles hechos a2 mano son los mas recomendables por su alto
contenido de algodon.

El papel de color no se emplea, 2 menos que sea un color muy tenue.

" {bidem. p. 32.
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Técnica: Govache’

Auvtor: Myriam Ferrén

Técnica: Gouache

Aucor; Barbara Nessim-

Técnica: Acrilico

Autor: Roberto Paz Anaya |

Gouache

El gouache, al igual que la acuarela, es una pintura al agua. La diferencia estd

en que los colores del gouache son opacos. Esto hace que el gouache sea
un procedimiento menos sutil. Los tonos no se aclaran por transparencia,
sino con la mezcla del color blanco; ademas permite crear areas de color

perfectamente uniformes, por esta razdn es la técnica ideal para carteles. '

Herramientas

Gouache en pastillas, tubos o tarro
Pinceles redondos y planos
Espatulas

Rodillo

Recipiente grande para agua
Godete

Trapo y papel absorbente

Esponjas

Algodon, talco, barniz fijador

Soportes

Los papeles mis adecuados para esta técnica son los papeles mate y de
grano fino.

Debe tener peso suficiente y ser grueso para evitar que {a pintura se
quiebre por movimientos del papel, por esto son recomendables tas
cartulinas y cartones,

Por ser un material cubriente se puede utilizar papel de color.

Acrilico

Suele darse este nombre a todos los pigmentos ligados con la resina
sintética. Se diluye con agua y se seca con la misma rapidez con la que se
evapora el agua Una vez seco es impermeable.

Los acrilicos son las pinturas mas versatiles que tienen los jlustradores,

debido a que permite conseguir con mucha facilidad todo tipo de acabados:

Opacos, transparentes, satinados, texturados, terrosos, etc.

Entre los colores que hay en el mercado se encuentran tonalidades mate.

brillantes, fosforescentes y refractantes, ademas de las sustancias que
aumentan el cuerpo de la pasta pictorica, que la hacen mas fluida, mas

texturada, mas mate o mas transparente y aceleran o retardan el secado de

los colores.

09 1bid. p. 34
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Tacnica: Acrilico
Aucor: Almudena Carreno

Técnica: Oleo
Autor: Carlos Ostos Sabugal

Pinturas conaglutinante

Si se trabaja con acrilico se pueden obtener desde el mayor efecto de
realismo, hasta los efectos y acabados mas expresionistas e imaginativos.!'”

Herramientas

Color acrilico tubo o tarro
Espatula

Pinceles redondos y planos
Gesso

Godete

Recipiente para agua
Trapo y papel absorbente

Soportes

Se puede aplicar sobre cualquier soporte absorbente. Debe de ser un
soporte que carezca de grasa, el papel y el carton son los soportes que
funcionan mejor.

Con el gesso se puede preparar un fondo en madera.

3.3.1.3 Pinturas con aglutinante

Estas pinturas pueden utilizarse espesas o mezcladas con aceite.®®

Oleo

El dleo es la pintura en la que se mezcla el pigmento molido con un agente
aglomerante oleaginoso. Los agentes mas corrientes son el aceite de
finaza, el de amapola, el de nuez, o aceites volatiles extraidos de sustancias
minerales o vegetales, como el petréleo o la trementina.

El 6leo es una técnica de representacion extremadamente realista, por esta
misma razén ha hecho que caiga en desuso como técnica de ilustracion.
Esta técnica ha sido desplazada por técnicas como el aerografo o el dibujo y
disefio asistidos por computadora, que son menos laboriosos.

El 6leo, al igual que el acrilico, permite toda clase de efectos, transparencias
y textura. Existen sustancias que modifican la consistencia, la rapidez de
secado y la apariencia final de la pintura al éleo.®"

Esta técnica no es muy recomendable para apoyar al disefio y la
comunicacion visual, ya que requiere mucho tiempo y trabajo para realizar
una imagen con esta técnica.

0% [bid. p. 42-43.
20 Lazcano. Op. cit. p. 17.

2% Manuales Parramon. Op. cit. p. 44-45,
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Materiales adhesivos

Herramientas

Oleo

Espatula

Pinceles redondos, planos y abanicos
Solvente

Trapo

Soportes
El soporte mas utilizado para esta técnica es el lienzo tensado.También se

Técnica: O"?O pueden utilizar como soporte: madera, metal, cartén y papel
Autor; Miguel Ferrén

3.3.1.4 Materiales adhesivos

Collage
El collage es una aportacion de los artistas de vanguardia, como Pablo
Picasso, la cual surgié a principios del siglo XX.

El principio basico del collage es la yuxtaposicion de superficies de distinto
color, textura, forma y dimension, para dar lugar a un conjunto interesante
y sugestivo desde el punto de vista visual.

Muchos ilustradores eligen el collage por su inmediata calidad grafica. Lo
interesante de esta técnica es aprovechar las coloraciones de origen de los
Técnica: Collage materiales empleadps, de manera que ‘pueda‘ reconocerse la proce.den.oa de
Autor: Claudia Navarro 108 recortes. La calidad de las superficies es importante en la apariencia final
de la ilustracion. El collage resulta mas atractivo si presentan contrastes de
textura y de color.??

.

Herramientas

Papeles de colores

Cuchillas, navajas

Tijeras

Compas cortador

Reglas y escuadras

Reglas de corte de acero o aluminio
Espatula

Cintas adhesivas

Pegamento en barra, liquido o aerosol

Técnica; Collage
Autor:Anna Sadurni

Soportes
Cualquier soporte resistente y con suficiente grosor.

@ fhidem. p. 46-47.
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Otros recusrsos

3.3.1.5 Otros recursos

llustraciones tridimensionales

La ilustracion en tres dimensiones ha sido una de las aportaciones mas
modernas e interesantes, Gracias a la reproduccion fotografica se pueden
crear obras a partir de formas en relieve, utilizando todo tipo de materiales
que tengan cuerpo y rigidez para obtener el relieve necesario o bien
materiales maleables, como la plastilina o arcilla, que permitan crear relieves
destacados del fondo.®

Teécnica: llustracidn
tridimensional
Autor: Maria Elena Ortiz

Técnica: lustracidn
tridimensional
Autor:M.Angels Comella

Aerdbgrafo

El aerdgrafo es el utensilio mecanico que mas ha contribuido a cambiar la
apariencia de la ilustracion. El aerografo permite pintar mediante un chorro
de color liquido pulverizado, de manera semejante a los aerosoles, aunque
con mucha mayor precision. Actualmente es de las técnicas mas utilizadas
para realizar imagenes de alta precision, retocar fotografias y trabajar
encargos publicitarios. ¥

Técnica: Aerografo
Autor: Hideaki Kodama

El aerografo permite rociar color (situado en el deposito a) gracias a la accion del
aire comprimido que llega por una manguera (b) desde un compresor.
La 2dmisiéon de color y de zire se regula por un pulsador (c).

Técnica: Aerégrafo
Autor: Alfredo Lopez

2% Ibid. p. 48.
@9 |pid. p. 52-53.
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Ventana general del
programa Photoshop y
barra de herramiencas

Técnica: Digiaal
Autor: Antonio Rocha

DaVicJ Fon©
R

Técnica: Digial
Autor: David Pedn

Otros recusrsos

llustracion con computadora

La computadora cada vez es mas empleada en la creacién y manipulacién de
todo tipo de imagenes. Es una tecnologia en constante evolucion, pero que
no desplazara a las técnicas tradicionates.

La ventana general del programa es el soporte sobre el que trabaja el
ilustrador. Se trata de un marco reglado en a parte superior y en el lado
izquierdo; ambas reglas permiten establecer o modificar las medidas de la
ilustracioén.

La ilustraciéon por computadora tiene un tamano, una resolucion y un peso
determinado. Los programas tienen opciones que permiten cambiar el
tamano y resolucidn de la imagen; estos factores condicionan su peso, es
decir, cantidad de memoria que ocupa la obra.

Existen dos tipos de programas de dibujo y tratamiento de iméagenes: los
programas vectoriales y los de mapas de bits. Programas como el Adobe
Photoshop y el Illustrator son Jos mas utilizados por el ilustrador, su uso se
parece al proceso de la aerografia y los resultados son de la maxima calidad
y precision.®

Para la realizacidn de las ilustraciones de este proyecto se utilizd el recurso
de la computadory, junto con el de una técnica tradicional que es el dibujo
entintado. Como ya se menciono anteriormente, la computadora no va a
dejar atras a la iluseracion tradicional, sino la va a enriquecer.

Técnica: Digital
Autor: Horacio D. Gatto.

2% Jbid. p. 54.
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Técnica mixea: Acuarela,
tinta china y roculador
Autor: Miguel Angel Caceres

Técnica mixta: Acrilico
y Oleo
Autor: Johnny Pérez

3.3.1.6 Técnica mixta

Se le llama técnica mixta a la mezcla de dos o mas técnicas en la realizacion
de una imagen.®® La Unica limitante es que sus componentes quimicos no
sean compatibles.

No es conveniente combinar muchas técnicas en una misma imagen.

lo mejor es utilizar una técnica como base, la cual nos proporcione los
aspectos mds amplios y generales de la imagen y que permita la suma de
otra técnica por sobre posicion.

La eleccion de los materiales a combinar se nos facilitara a través del
conocimiento de las caracteristicas de cada técnica, pero siempre sera
necesario experimentar.

Otra forma de clasificar los productos de la ilustracién se vincula a la
funcion para la que son creados. En el siguiente apartado nos referiremos a
este tema.

3.3.2 Por su funcién

Tomando en cuenta su funcion, esta clasificacion se divide en: cientifica.
publicitaria, recreativa y conceptual. Pero existen otros tipos de ilustracion
que pueden entrar en una 0 mas categorias, como se vera enseguida.

3.3.2.1 Cientifica

La ilustracién cientifica es un medio que expone informacion precisa y
detallada acerca de los temas que requieren un importante apoyo visual.
Este género de la ilustracién exige una ajustada interpretacion de la
informacién que se desea transmicir.”

El conocimiento y la capacidad para investigar son requisitos
fundamentales de la ilustracion cientifica, al igual que la capacidad de
seleccionar la informacién mas importante y presentarla con claridad.®®
Asimismo. es importante considerar el tipo de publicacion en la que seran
reproducidas, ya que no es lo mismo ilustrar una revista de interés general
que una revista especializada. En ésta, los lectores esperan aclaraciones
graficas de los conceptos expuestos en el texto. Las publicaciones de
interes general, como los libros de texto para escolares, piden mayor
brillantez grafica y el ilustrador tiene mayor libertad creativa.

@ Lazcano. Op. cil. p. 17.

@h Manuales Parramon. Op. cit. p. 18.
@ Enciclopedia dal Disefio Grifico. lustracion. Tomo 2. p. 68,
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llustracion técnica’
Aucor: Miguel Ferron

llustracion de
historia natural
Autor: Clare Robercs

llustracion cientifica

Técnica

La ilustracion técnica es la que transmite informacion concreta, tanto a
un publico bien definido como a uno mas amplio. Indica la preparacion
de una maqueta tridimensional de un objeto a partir de informacion
bidimensional, como referencia primaria.

Los origenes de la ilustracion técnica se remontan a los dibujos de diseno
de distintos aparatos mecanicos de Leonardo Da Vinci. ®

Desde entonces su demanda ha crecido, sobre todo, desde el desarrollo
industrial que comenzé en el siglo XVIII, ain hoy en Ja época de la
electronica el ilustrador técnico necesita la capacidad de observar y de
transformar lo que se ve en una acertada representacion bidimensional de
un objeto tridimensional. &9

llustracion técnica
Autor: Terry Collins

Historia natural

La ilustracion de historia natural es la que se encarga de informar,
comunicar, adornar o embellecer un texto. Se divide en distintas
categorias: botanica, zooldgica, marina y ornitolégica.

El mismo objeto puede aparecer en un libro infantil, un libro de texto o
un documento cientifico, pero la finalidad depende del tracamiento
que se le dé.

@ Ibidem. p. 58.
@ Dalley. Op. cit. p. 10.

60




llustracién de
Historia nacural
Autor: Susana Stuart Smith

llustracion médica
de un a cirugia para extraer
la vesicuta biliar

llustracién médica
Autor: Miguel Ferrdn

[lustracion cientif

El ilustrador de historia natural debe de estar bien preparado, ya que

en este caso existe mucha competencia y se recomienda una formacion
especializada. También debe de estar consciente de la funcién que cumple
la imagen.

Uno de los requisitos es tener una carpeta que comprenda una serie
de objetos representados con lineas, tonos intermedios y a todo color,
ademids de conocer el mundo editorial.

llustracién de Historia natural
Vivarium para anfibios, desarrollada para el Nacional
Aquuarium de Baltomore, Maryland, E.U.

Médica

Este tipo de ilustracion es la que se realiza para mostrarnos la estructura
y el funcionamiento del cuerpo en la salud y en la enfermedad. El gran
genio del Renacimiento, Leonardo Da Vinci, afirmé que era imposible
describir la complejidad del cuerpo humano sin la ayuda de dibujos.®"
Quinientos anos después, esta afirmacion sigue siendo valida. A medida
que la ciencia revela mis respuestas, los rompecabezas se vuelven mas
fascinantes y, tanto para el profesor como para el ilustrador, su aclaracion
se convierte en una tarea mas compleja.

Aunque existen pocos ilustradores médicos, éstos han logrado que
meédicos y enfermeras desarrollen su aprendizaje en hospitales, facultades
de medicina, etc. Su trabajo comprende una vasta gama de actividades,
desde la ilustracién anatémica tradicional y la descripcion pictérica

de operaciones quirurgicas, hasta el disefio de material de educacion
sanitaria para el publico y los pacientes. En este tipo de ilustracion se
utilizan todos los medios de comunicacion, desde la imprenta hasta la
tecnologia interactiva de discos de video.

8Y lbidem. p. 76.
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Anuncio para la ayuda a
Ediopia

llustracion de moda

Ilustracidon publicitari

3.3.2.2 Publicitaria

La tlustracién publicitaria es la que se utiliza para promover algun
producto o servicio. Entre sus caracteristicas es que por lo general es
atractiva y original.

Es uno de los campos mas amplios y mejor remunerado, este tipo de
ilustracién estd destinada a complementar, dar forma y personalidad a un
producto o marca comercial y puede ajustarse a formatos distintos, segun
el medio que utilice el publicista (carteles, portadas, envases, paginas

de revista, etc.). El inmediato y eficaz impacto visual es caracteristica
fundamental de este tipo de ilustracion.®?

La mayoria de estas imagenes tienen una gran difusién y visibilidad y de
ellas depende, en buena medida, la imagen publica de un producto.

llustracién comercial destinada a complementar la
imagen publica y el packaging de una linea de
productos alimenticios. Autor: Miguel Ferrén
Moda
En este aspecto la ilustracion es la encargada de mostrar las tendencias
de la moda o bien promover algun modisto o marca comercial.

Durante la década pasada, este tipo de ilustracién disminuyé por el
interés hacia la fotografia. Pero actualmente las cosas empiezan a cambiar
y hay perspectivas mas positivas para aquellos que se quieran dedicar a
esta especialidad.

62 Manuales Parramén. Op cit. p. 12.




flustracion de moda
Autor: Howard Tangye

lluseracion de obra literaria
La liebre de Pascua
ING Ediciones

1.

Bustracién de obra liceraria.

Autor:Anna Llorens

llustracion recre

El objetivo fundamental es vender una imagen o producto, de manera
que es importante estar consciente de los requisitos, las posibilidades y
los inconvenientes de esta profesion.®

Esta especialidad no es facil, ya que requiere de una gran sensibilidad y de
un alto sentido de elegancia. Para ello es necesario que las figuras estén
bien dibujadas, que las poses sean variadas y graciosas, con la finalidad de
que se puedan observar las cualidades de la forma y las texturas del traje.

Las ilustraciones de moda se pueden clasificar en editoriales y
publicitarios. Los primeros son los clasicos figurines, que son publicadas
por revistas especializadas e llustran las tendencias de moda. En cambio
las publicitarias tienen como finalidad anunciar confecciones, modistos o
accesorios elegantes. La ilustracion de moda editorial es mas libre en el
concepto y resolucion, ya que la publicitaria impone restricciones, porque
su fin es el de atraer a un plblico variado y de gustos diversos.®¥

3.3.2.3 Recreativa

Como su nombre lo indica, son las ilustraciones que tienen como
cometido distraer, recrear y divertir al espectador, y al mismo tiempo
amenizar y hacer mas atractiva una publicacion, a través de personajes,
formas y colores. El cometido de estas ilustraciones es conseguir la
expresion grifica de ur argumento.

Obras literarias

Este tipo de ilustracién se utiliza para las narraciones clasicas, son una
tentacion para los editores por sus posibilidades de ilustracion. Esta
tarea no es facil, ya que el lector suele imaginarse la apariencia de los
personajes Yy la fidelidad a detalle nunca puede pasarse por alto. La
reconstruccidn de una época historica pasada es también necesaria y
obliga a un arduo trabajo de investigacién y reconstruccion.®)

bl

La fosforerita
Autor: Vicky Ramos

) Enciclopedia del Disefio Grafico. Tomo 2. Op. ¢it. p. 78.
& Arnold, Eugene. Técnicas de la llustracion. p. 113.
®% Manuales Parramon, Op cil. p. 14.
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Comic
Gerard Studio Camara

Humor grafico y comic

Las ilustraciones del comic y de humor grafico suelen exigir una destreza
especial en la resolucion del dibujo Los ilustradores suelen utilizar la
plumilla y el pincel para realizar un dibujo directo, lleno de espontaneidad
y frescura, para que pueda ser captado con rapidez por el lector y
explique una situacion con economia de medios.(9

El humor grafico

En este tipo de ilustracién se transmite el ingenio y el humor de un
individuo a través de un grafismo personal, generalmente caricaturesco.
La caricatura (det italiano caricare, “cargar”,“exagerar”) puede ser
también el medio de ridiculizar situaciones e instituciones politicas,
sociales o religiosas, y los actos de grupos o clases sociales. En este caso,
suele tener una intencion satirica mis que humoristica, con el fin de
alentar el cambio politico o social. La forma mas comun de las caricaturas
politicas y sociales es la vifeta. Si bien el término caricatura es extensible
a las exageraciones por medio de la descripcion verbal, su uso queda
generalmente restringido a las representaciones graficas.

En esta ilustracién los aspectos técnicos quedan en segundo término, y
lo mas importante son el ingenio y talento personal del ilustrador, el cual
también debe ser capaz de interpretar un guién, plasmarlo de forma no
muy distinta de la técnica cinematografica, ademas de crear personajes
bien caracterizados.

Coémic

El comic es la narracion contada por medio de una serie de dibujos
dispuestos en lineas horizontales y que se leen de izquierda a derecha.
Estas imagenes habitualmente estdn separadas unas de otras y quedan
contenidas dentro de los limites de unos cuadros rectangulares (vinetas),
aunque éstas no se utilicen siempre. Cuando se asocian palabras con

las imagenes, aparecen dentro de la vineta, con frecuencia en cuadros
explicativos o “leyendas”, o dentro de “globos™ o “bocadillos” que salen
de la boca del que habla para representar una conversacién; o de la
cabeza, en nubes, para representar el pensamiento.

El comic requiere de una alta capacidad grifica, y ademas exige un talento
narrativo muy particular.

&9 ibidem. p. 17.
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Mutt y leff, fue uno de los primeros libros de
comics publicado en Estados Unidos

Animacién

Es la creacidn de la ilusidn de movimiento al visionar una sucesién de
imagenes fijas. Antes de la llegada de las computadoras, las animaciones
se realizaban filmando secuencias dibujadas o pintadas manualmente
sobre plastico o papel, denominados celuloides, un fotograma cada vez.

La animacién es mis especializada que el humor grifico y el cdmic, su
realizacion es un trabajo de equipo, muy tecnificado y basado en una
minuciosa planificacion. Existen especialistas que elaboran diferentes
partes de una misma produccidn. Los encargos consumen una gran
cantidad de tiempo y los realizan agencias o pequefias companias,
mas que profesionales aislados. Actualmente las técnicas de animacion
requieren siempre del uso de la computadora.?”

La adaptacion de disney para la pantalia de
Blancanieves y los siete enanos (1937) fue su primer
largometraje de dibujos animados

R {bidem. p. 17.
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Infantil

Se utiliza para recrear las publicaciones dirigidas al publico infantil, pueden
aparecer en libros de texto, cuentos e historietas.

Cada ano se publican miles de libros infantiles, muchos de ellos a todo
color y en una gran variedad de estilos. Los libros infantiles se diferencian
luswacion Infantil | d€ los libros de los adultos en tres aspectos: la forma de aproximacion
Coleccion Mi Colegio | al texto, el diseno y las ilustraciones. El ilustrador debe considerar que

L.Lara Editor | tiene la responsabilidad de representar los intereses del lector en la
elaboracion y desarrollo del proyecto.

La interpretacion de la narracion o la informacion que se presenta al
lector en las ilustraciones es fundamental.

Como los libros infantiles estan destinados a nifios pequenos,y a muchas
personas les preocupa lo que ellos leen, los libros ilustrados pueden ser
objeto de muchas criticas y discusiones. Por esta razon los escritores, los
editores y los ilustradores deben procurar que las ilustraciones esten al
nivel de las expectativas de los jovenes lectores.®®

GL%I}II\I‘\T\OS:;ES Los cuentos, historietas, aventuras y narraciones fantasticas son los
‘ -1_;-1‘__ -(-ye que requieren mas dibujos, su éxito y venta depende de la fantasia e
= l . A imaginacién que el ilustrador ponga en las ideas y en el desarrollo de

, éstas.

I ion Infandl ; 0 . .
Auto‘:ja;:m Pri'érr;Ia El estilo del dibujo depende del tipo o tema del libro y debe de

corresponder con fa edad del nino a la que va a ser destinada la
publicacién.C®

Decorativas

La ilustracion decorativa es la que acompana textos como
embellecimiento de la pagina. Suelen ser ilustraciones marginales que
enriquecen el diseno grafico de fa publicacion (guardas, formas abstractas
o “manchas”, objetos o detalles que aparecen mencionados en el texto.*?

llustracion decorativa para
un libro de cocina
Autor: Lynne Riding

&% Enciclopedia del Disefio Grafico. Tomo 2. Op. cit. p. 48.
30 Amold. Op. cit. p. 110.
49 Manuales Paramoén. Op. cil. p. 11.



l[lustracién conceptual

3.3.2.4 Conceptual

Este tipo de ilustraciones son las que no se ajustan a los datos
proporcionados por un texto, un argumento literario o una informacion,
sino que desarrolla una idea personal. Ademis es esencialmente creativa
y buena parte de su éxito radica en la originalidad del estilo del ilustrador.

Las ilustraciones conceptuales admiten estilos casi abstractos, en que las
calidades ornamentales del material utilizado (frecuentemente pastel, tinta
china o collage) se convierten en el centro de interés. Al trabajar con

llustracién conceprual . i .
para una poesia | &5t0s medios, los ilustradores conceptuales pueden caracterizar un tema

Autor: Carlos A_Juaréz | mediante ligeros cambios en la distribucién de sus formas y colores.

[lustracion conceprual

Para la realizacidn de este proyecto se eligio la ilustracion recreativa, a fin
de amenizar y reforzar el texto. Estas ilustraciones estaran contenidas en el
cartel, triptico y folleto, ya que se consideraron apropiados para el objetivo
de este trabajo.

En el siguiente capitulo se hablara de los elementos que interactian en
la realizacion de estos medios impresos, se profundizara en elios y en los
sistemas de impresion y acabados.

an tbidem. p. 11.
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Para realizar un proyecco
es necesario tener buenos
inserumentos de trabajo, la

foto muestra algunos: mesa
de dibujo, reglas, escuadras,
cuchillas ecc.
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4. Elementos formales del disefio

En este capitulo se presentan los elementos formales del diseno que se
utilizaron para la realizacién de la parte grifica de este proyecto.

La base del disefio es la conjuncion de diversos elementos en una misma
irea, con objeto de lograr una interaccion que transmitira un mensaje
dentro de un contexto determinado. ("

Estos elementos son los que intervienen en la creacion de una obra de
disefo, y la tarea del profesional es ordenarlos y combinarlos sobre una
superficie para conseguir un diseno eficaz.

4.] Materiales

Los materiales son las herramientas que el profesional utiliza para realizar
sus proyectos, el buen empleo de éstas se adquiere con la practica, ya que
solo asi se pueden conocer sus caracteristicas, ventajas y limitaciones de los
materiales. Estos conocimientos serviran para sacarles el mayor provecho y
dar mas calidad y limpieza al proyecto grifico.

Estos materiales son: lapices, goma, estildgrafos, compas, tiralineas, reglas,
escuadras, tijeras, cuchillas, pinceles, pintura, rotuladores, pastel, fijadores,
tintas, acuarelas, aerografos, peliculas y cintas adhesivas para pegar o
enmascarar, acetato, cuentahilos y un soporte adecuado. Otra herramienta
fundamental es la computadora, ya que en la actualidad existen muchos
programas y otras herramientas, como el scanner, que agilizan y enriquecen
el trabajo del disenador.

" Swann, Alan. Bases de! disefio gréafico. p. 11.
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Elementos formales del diseno

4.1.2 Soporte

El papel se usa como soporte en la impresidn, es una hoja fabricada a partir de fibras vegetales (pulpa,
trapos, paja, madera, etc.).®

Caracteristicas
Es importante considerar la calidad de un papel para su eleccién, ya que éste puede darle mas
presentacién o desmeritar un impreso.

Las caracteristicas que se deben tomar en cuenta son: grosor, opacidad, tamano, textura, peso, calidad y
color.

Los papeles pueden ser de dos clases:

I.- Naturales, es decir, sin recubrimientos

2.- Size press o encolados superficiales, pigmentados, y estucados o cuchés.®

Para la eleccion del soporte es imporwante considerar el tamafio, ya que debemos tomar en cuenta sus
dimensiones con el fin de que el desperdicio sea el minimo.

En México las medidas mas comunes son: 57x87cm, 70x95 cm y 87x104 ¢m.©

Tipos

Existe papel (delgado), cartulina (papeles gruesos de mas de 180 gramos por metro cuadrado) y
carton (mas grueso que la cartulina).

4.2 Formato

Se puede decir que el formato es el tamano o forma en que esta dispuesto

el soporte grifico, puede ser vertical u horizontal .El tamano de un libro
o impreso esta relacionado con el numero de hojas que comprende cada
Vertical pliego (folio, cuarto, octavo, etc.) o indicando la longitud y anchura de la
plana.®)
Existen también otros formatos, estos son: carta 2{.5 x 28 cm, oficio 21.5 x
34cm y tabloide 28 x 43 cm.
28 centimetrod
Fofio
213 condimehor
21.5 centicnakror
Horizontal , . {aolelde
é s ofclo £ Cuare Octavo
£ carta E ‘EW
& y s
s 3 3 w ¥
“

@ [pidem. p. 191.

® Zavala Ruiz, Roberto. £/ libro y sus orillas: tipografia, originales, redaccién, correccién de estilo y de pruebas. p. 30.
@ fbidem. p. 32. .

® Martinez de Souza, José. Diccionario de /a tipograffa y el libro. p. 111.
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Flementos formales del diseno

4.3 Diagramacion

El primer paso de todo proyecto grifico tiene que estar basado en un esqueleto, que sustente todos
los elementos dentro del plano grifico.

Se le denomina diagramacion al sistema de organizacion y disposicion de los elementos graficos
dentro de los espacios delimitados.

Todo proyecto de diagramacion trata de subdividir y ordenar un determinado espacio o formato; es
una manera constructiva de concebir y empezar un trabajo grafico®.

Este sistema expresa en el trabajo del disefiador un caracter estético y practico, ademas de producir
una grata impresién de armonia, claridad y orden.

4.3.1 Reticula

La reticula es la divisién del espacio de diseno en areas rectangulares, formando guias ordenadas;
es una hoja reticular preparada para el cliente en especial (tambien lamada trazo, machote u
hoja pautada), la cual claramente muestra dimensiones para la colocacién de todos los elementos
estandarizados: lineas de columnas, mirgenes, folios, cornisas, etc.

El trabajo repetitivo, como el que se encuentra en las paginas de revista, libros y periodicos, puede
hacerse mas simple con el uso de una reticula y sus guias.?

Margen supeiof =——t—

Columna

B Margen Iinerfof m—amtam

Moargen exderor

Titulo ! Fundagién Casalllanza |

Esquema de una redcula y su utlizacién,
con Hustraciones, textos, folio etc.

I
I TJ T7

Estos esquemas muestran diference Margen Inferiof — 2!

distribuclén, pero guardan uniformidad oo /

® Ubia, Joseph. Curso de Disefio Grafico. p. 29.
™ Turmbull/ Balrd. Op. cit, p. 239.
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Elementos formales del diseno

4.3.2 Folio

Es el nimero progresivo que lleva cada pagina del libro, puede colocarse en los margenes a la cabeza o
al pie, ir centrado o alineado con el lado exterior del texto.®

4.3.3 Cornisa

Es llamado también folio explicativo o titulillo, suele repetir en la parte superior de cada pagina el
nombre del autor. titulo de la obra o capitulo.®

4.3.4 Margenes

El margen es el espacio en blanco que rodea la zona impresa, tiene distintos fines: enmarcan el texto o
las ilustraciones, separdndotos del fondo que soportan al libro, crean un contraste estético de quietud
con respeto de la zona impresa, ofrece al lector la posibilidad de anotar ideas o marcar pasajes; dentro
dejan espacio para que los dedos sujeten el libro sin tapar el texto, protegen al libro de cualquier
desperfecto, impidiendo que éste llegue hasta el texto y si es necesario volver a encuadernar el libro,
es posible gracias a los margenes o recortar los bordes de la pagina sin tocar el texto. En otros libros
se deja espacio para incluir ilustraciones.('®

4.3.4.1 Medianil
§ i $
¢ ¢ *| Son los margenes blancos que separan la pagina por sus costados, pueden
ser medianiles de cabeza, pie, lomo y de corte. Los de corte suelen ser mas
ace anchos que los de lomo.(?
—

4.3.5 Columna

Se le denomina columna a las partes en que puede dividirse la plana en
sentido vertical.

Esquema de una reticula de
wes columnas

® Zavala. Op. cil. p. 51.

® ipidem. p. 51.

09 Tumbull/ Baird. Op. cit. p. 126.
) Zavala. Op. ¢it. p. 54.
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Flementos formales del diseno

4.3.6 Mancha tipogrifica

La palabra‘“mancha” puede definirse como la totalidad de {a superficie impresa sobre un soporte
adecuado. La medida de la mancha se denomina medida de caja.t'?

4.4 Tipografia

La tipografia es el arte o técnica de reproducir la comunicacion hablada mediante la palabra impresa.

Comprende la realizacion de libros, revistas, periédicos, folletos, posters, anuncios, rétulos, cualquier
cosa impresa, en suma, de la que comunica a los demas mediante palabras.('?

Se puede decir que la tipografia es todo simbolo visual en la pagina impresa. Estos simbolos son

llamados caracteres e incluyen letras, nimeros, signos de puntuacién y otros simbolos diversos, como

se vera a continuacion.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnhopgrstuvwxyz
$%1234567890.,;5;t:2"

Las letras se clasifican en altas (maydsculas) y bajas (minusculas). Otros términos se refieren al aspecto

de los caracteres de impresién.(‘9

Altura x la profundidad del cuerpo central de la letra baja.

Ascendentes: la parte de las letras bajas que se prolonga por arriba de la altura x.
Descendientes: la parte de las letras bajas que se extiende por debajo de fa altura.
Linea de base: la linea sobre la que descansan el cuerpo central y la letra alea.
Hueco: espacio en blanco dentro de una letra.

Remate: rasgo final en la terminacion del rasgo principal de una letra.

En el siguiente esquema se ejemplifican estos términos.

remate Contomo dente
ascanden
/' fil Interlor a=
. I ————————————
G/raphlc [
/ l - nea base
altas bajas

(3 jbidem. p. 51.
(13 Mc Lean, Ruarl. Manual de Tipografia. p. 8.
(@ Turmbull/ Baird. Op. cit. p. 76.

72



Elementos formales del diseno

4.4.1 Punto

El punto es una unidad de medida tipogrifica que se utiliza para determinar el tamano de los tipos y
espaciados, sélo por mencionar |2 puntos hacen una pica (4.233 mm), que es la unidad empleada en
México para expresar las medidas de la caja tipografica.!'

A continuacion se ejemplifican algunos de los tamanos de puntos 6, 10, 14, 18,24, 36 y 48.

Tipografa 6 pv
Tipografia 10 pts.
Tipografia 14 pts.

Tipografia 18 pts.
Tipografia 24 pts.

Tipografia 36 pts.
Tipografia 48 pts.

4.4.2 Cuadratin

Es una pieza de metal en forma de paralelepipedo cuadrado, es empleado para espaciar entre si las
palabras y sus medidas son las mismas que las del tpo a utilizar.®

4.4.3 Interlineado

Entre lineas de texto se pueden colocar unas regletas de metal llamadas interlineas, que sirven para
separar mas de lo normal una linea de otra, con el fin de facilitar su lectura, principalmente en cuerpos
pequenos; esta separacion se llama interlineado.

El interlineado es el conjunto de los espacios blancos que hay entre las lineas de un texto. manuscrito
o impreso. 7 El interlineado se utiliza principalmente para mejorar la legibilidad. Por lo general estas
son las reglas que se siguen:

u% Zavala. Op. cit. p. 36.
1) Jhidemn. p. 36.
“n Mota. Op.cit, p. 42.
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I.- Para los tamaiios de texto ordinarios, uno o dos puntos de interlineado es suficiente.

2.- Para las letras que son de cuerpo pequeiio, es suficiente con un punto de interlineado.

3.- A medida que se aumenta la longitud de la linea, es mayor la necesidad de interlineado para
cualquier letra.

Cabe destacar que la mayoria de los elementos antes mencionados favorece la legibilidad de un texto.

4.5 Legibilidad

Es el término empleado en el disefio tipografico para definir una cualidad deseable en los tipos de
imprenta, los membretes, las paginas de los libros, los carteles, las senales de trifico y cualquier tipo de
palabras.

Cuando se dice que algo es legible, quiere decir que el ptblico al que va dirigido la lectura, lo puede
hacer segun las condiciones en que, a nuestro parecer, lo verdn de una manera facil y rapida.!'®

La legibilidad de un tipo de letra disenado para un texto seguido depende en primer lugar, de sus
caracteristicas concretas y en segundo, del modo en que se emplea. Un buen tipo de letra mal usado
resulta menos legible que un dpo de letra pobre bien usado.!'”

Los dos tipos de letra mas comunes empleados en Europa y América, son la “redonda” (con terminal o
rasgos) y “sans serif’ (carece de rasgos terminales).

Con rasgos terminales

Tipografia

Sin rasgos terminales

Tipografia

Los caracteres sin trazo terminal son menos legibles que los que si flevan, porque en este tipo de
caracteres frecuentemente fas letras se parecen mis entre si, de manera que la “certeza de descifrar”
disminuye. Existen varios recursos para evitar esto, como pueden ser: el espacio interlineado, ademas
de encabezados, parrafos, ilustraciones, entre otros, que rompan [a rigidez del texto seguido.

Cuando se observan con atencion los caracteres con trazo terminal y los que no lo llevan, se puede
observar que los primeros realizan tres funciones basicas:

8 Mc Lean. Op. cil. p. 42
09 )bidem. p. 42.
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| .- Ayudan a guardar cierta distancia entre las letras.

2.- Al mismo tiempo unen letras para formar palabras, lo cual facilita la lectura.

3.- Ayudan a diferenciar las letras individuales, en especial las mitades superiores, gracias a las cuales
reconocemos las palabras.

La imagen es también un elemento del diseno, ésta puede ser una fotografia o ilustracion.

4.6 Imagen

“La imagen es un soporte de la comunicacién visual que materializa un fragmento del entorno éptico
(universo perceptivo) susceptible de subsistir a través de la duracion y que constituye uno de los
componentes principales de los medios masivos de comunicaciéon™??,

Caracteristicas

En el diseno y la comunicacién visual la imagen juega un papel muy importante, ya que es capaz de
atraer y capturar la atencién.®)

El tipo de imagen depende del tipo de audiencia a quien va dirigida.

Las funciones de la imagen son: llamar la atencién, explicar situaciones o conceptos e informar sobre
el aspecto de un lugar, una persona o un acto.

Tipos

El universo de las imdgenes se pueden dividir en imagenes fijas e imagenes moviles, éstas Gltimas
derivan técnicamente de las primeras; en este caso hablaremos de las imdgenes fijas, como son la
fotografia y la ilustracion. El diseno se apoya de estos dos medios para expresar, de una manera mas
eficaz, conceptos e ideas para que el disefio tenga mayor pregnancia e impacto visual.

Fotografia

La fotografia es el fiel duplicado de la imagen que vemos en el mundo que
nos rodea, es una imagen que llama la atencion con fuerza y rapidamente.
Es una herramienta fundamental cuando el objetivo es presentar una
imagen real e informar al espectador de manera veraz y precisa [o que
ocurrié en un suceso o acontecimiento. Un ejemplo de esto pueden ser
los accidentes automovilisticos, los eventos deportivos, los desfiles y otros
acontecimientos noticiosos que pueden ser mostrados a los lectores a
través de las fotografias, con mis efectividad que con la ilustracién.

Fotografia de un elefante

@9 Moles Abraham. Le imagen. p. 24.
@0 Tumnbull/ Baird. Op. ¢it, p. 184.
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Hlustracion

La ilustracidn se utiliza cuando se desea una imagen que comunique
una informacién concreta o instruir a los lectores sobre algin tema en
especifico.

Las ilustraciones pueden asumir formas, que van desde simples figuras en
linea hasta figuras y dibujos que contengan una gama completa de colores y
tonalidades. Estas imadgenes pueden estar en blanco y negro o a color.

llustracion de un elefante

4.7 Color

El color desempena una parte importante en fa toma de decisiones graficas, es importante que el
profesional del disefio sepa mezclarlos entre si para producir otros.Todos los colores estin formados
por tres componentes basicos: el rojo, el amarillo y el azul. Cuando se mezclan parejas de éstos, se
consigue otra gama de colores esenciales, conocidos como secundarios. A la mezcla posterior de
secundarios en proporciones distintas produce una gama intermedia. Por dltimo, los colores terciarios
se pueden mezclar agregando distintos porcentajes de los tres primarios. (Esto se ejemplificard mas
adelante con un esquema).®

Ademids de mezclarlos, se puede afadir blanco para aclarar o negro para oscurecer el resultado,
creando lo que se conoce como tintes de color (afiadiendo blanco) y sombras de color (afiadiendo
negro).

Existen otras propiedades del color con las que se debe de familiarizar, éstas son: el matiz, el valor y 1a
intensidad.

amonllo

amarillo noranja ‘ . amariillo verdoso
naronja
‘ verde

PRIMARIOS

rojo natanja ./ otul verda
rojo \

rojo wok:ceo ‘ ‘ azul violacio

violeta
Disco de color

@ Swann. Op cit. p. 16.
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Matiz
El matiz es sinonimo de color. Distinguimos uno de otro gracias a Ja intensidad del matiz. Para que sea
mas facil los fines de identificacion y los matices, se ordenan en una escala circular.

Los tres colores secundarios, el verde, el naranja y el violeta pueden obtenerse mezclando los
primarios que estin a ambos lados; por ejemplo, el verde se logra mezclando el azu! y el amarillo.

Los intermedios resultan de mezclar un primario con un secundario. Por ejemplo, el amarillo y el
verde hacen el amarillo verdoso. Los colores intermedios se logran mezclando colores adyacente; por
ejemplo, el amarillo y el amarillo verdoso.®

Valor
El valor se refiere a la claridad u oscuridad de un matiz. Un color puede ser aclarado mezciandolo
con un matiz claro de! mismo color o mediante la adicién del blanco.

Un valor mas oscuro, llamado sombra, se logra agregando un matiz més oscuro del mismo color o el
color negro.®

Intensidad

La intensidad se refiere a la fuerza de un color, Alterar la pureza es cambiar el tono o debilitar. opacar
o neutralizar, Esto se puede lograr agregando el color complementario o el gris. La intensidad en
términos generales es el equivalente al brillo.®3

Funciones del color

I.- Llamar la atencion

2.- Producir efectos psicolégicos

3.- Desarrollar asociaciones

4.- Lograr la retencion

5.- Crear una atmosfera estéticamente placentera®

4.8 Composicion

La conjuncién de todos los elementos nos da como resultado la composicion. Retine los principios,
atributos y elementos del disefio; es una manifestacion agradable y logica de unidad. No hay ninguna
explicacion formal de lo que hace una buena composicion, ya que cada tema establece sus propios
criterios de buena composicidn, pero para que sea eficaz, el orden de las cosas debe estar de acuerdo
con las prioridades del motivo. El disefio debe sadsfacer el objetivo propuesto dentro del marco
impuesto por el buen juicio estético. @

@ Tumbull/ Baird. Op. cit, p. 256.

29 Ibidem, p. 256.

a9 thid. P. 257.

@ jbid, p. 258.

@M Solomon, Martin. £/ arte de /a tipografis. p. 54.
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Una vez que los elementos del diseiio estan integrados en el soporte, el siguiente paso es su
reproduccion, para esto se necesita de los sistemas de impresion.

Para darnos una idea de los sistemas de impresién, en los siguientes apartados se mostraran los mas
importantes y sus principales caracteristicas.

4.9 Sistemas de impresion

Actualmente existen muchos sistemas de impresion, la eleccion de la técnica adecuada es importante,
ya que cada sistema de impresion nos brinda diferentes caracteristicas que, como profesionales del
diseno y la comunicacién visual, debemos estudiar para cumplir con el objetivo del material impreso.

4.9.1 Definicion

Los sistemas de impresion se definen como el conjunto de operaciones mediante las cuales, partiendo
de un original, pueden obtenerse impresos iguales entre si'y que reproducen con la maxima fidelidad
el mismo original.®®

4.9.2 Caracteristicas

Los procedimientos que caracterizan un sistema de impresion son tres: la forma, la tinta y la modalidad
de transferencia de la tinta al soporte.

Forma

La forma es el elemento esencial que puede servir para definir un procedimiento de impresion, pero
no es el nico. Una misma forma o diferentes formas que pertenecen a una misma categoria, pueden
emplearse en procedimientos fundamentalmente distintos.®

Con lo que hemos dicho, podemos considerar las siguientes clases de formas:

Forma tipografica (emplean formas en relieve).

Forma planogriafica

Forma en hueco

Forma permeografica (esté constituida por una pantalla 2 través de la cual se transfiere
directamente al soporte).

Forma electografica (la forma de impresion es una plancha metilica de composicion especial, que
en la oscuridad presenta toda su superficie recubierta de cargas positivas)

Tinta

La tinta es una sustancia con componentes y caracteristicas muy diferentes, sus multiples funciones
son: plasmar en el impreso los colores y los tonos deseados, ademids de secarse rapidamente y en el
tiempo requerido.

@ Capetti F. Técnicas de Impresién. p. 127.
@9 fbidem. p. 128.
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Hay tintas que se componen de substancias grasas, mas bien viscosas, que dan af conjunto cierta
consistencia y resistencia a dejarse extender en delgadas capas y uniformemente distribuidas. Por
otro lado, existen tintas cuyo vehiculo se compone de disolventes liquidos que, en las condiciones
especiales de su empleo en la miquina, pueden evaporarse ficilmente separandose de fos
componentes filmdgenos, que quedan en la superficie del soporte que se utiliza en la impresién.®9

Modalidad de transferencia de la tinta de la forma al soporte
Una vez obtenido el entintado de la forma, la tinta puede transferirse al soporte directa o
indirectamente.

Impresion directa

La impresion es directa sj hay contacto entre la forma y el soporte. Pero sélo con el contacto no se
permite |a transferencia de la tinta con la regutaridad y en la medida necesaria. Es importante que la
formay el soporte se aprieten uno contra el otro, se necesita ejercer una presion, mayor o menor
segun los casos, que se define como presidn de impresién. Un buen ejemplo de impresion directa es la
tipografia.

Impresién indirecta

La impresion es indirecta si la transferencia de la tinca de la forma al soporte se efectia
indirectamente, esto es, imprimiendo la forma sobre una superficie intermedia que recibe la imagen y
de esta al soporte, como sucede en el offset, donde la imagen pasa de la placa a la mandilla, y de ésta al
soporte.®!

4.9.3 Tipos

Existen varios tipos de sistemas de impresion, todos diferentes en caracteristicas y cualidades. Los
sistemas de impresién son: la tipografia, la letterset, la flexografia, la litografia, el offset, el rotograbado,
fa calcografia, la serigrafia, la electrografia y la impresién a chorro, sélo por mencionar algunos.
Acontinuacion, se analizara los aspectos mias importantes de estos tipos de sistemas de impresion.

Letterset

Es un sistema de impresién indirecta, surgié y se desarrollé cuando se comprobo que las delgadas
planchas en relieve podian imprimirse indirectamente y que podian ser empleadas, con pequenas
variantes, en maquinas ya afianzadas. Las tintas son consistentes, semejantes a las que se emplean en
tpografia.t?

6% fbidem. p. 129.

0% fbidem. p. 128.

02 \idales Guiovennetti, Marfa Dolores. E} mundo det envass: manual para el disefio y produccién de envases y embalajes.
p. 123,
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Sistemas de Impresion

Tipografia

La tipografia es el sistema de impresion mas antiguo. Es una técnica de impresion directa y en relieve.
Esto significa que la superficie de impresién que tiene la imagen a imprimir sobresale por encima del
fondo que no se imprime. La superficie es apretada contra el papel con un rodillo para transferir la
imagen. Esto lo podemos ver en la figura que se muestra a continuacion.®

%

Z —ipo

papel

Flexografia

Es un procedimiento directo como el tipogrifico y en él se emplean formas en relieve, la diferencia es
que la flexografia requiere de tintas mas fluidas, que sequen por evaporacion. La facilidad con que estas
tintas se extienden uniformemente sobre fa forma y su transferencia al soporte con poca presion

ha dado impulso a [a difusién de las maquinas flexogrificas rotativas de bobinas, aptas para grandes
velocidades de produccion.®?

Litografia

Es un procedimiento directo que emplea formas planogrificas. La palabra licografia procede del griego
y significa “escritura en piedra”, el proceso es una adaptacion de la técnica de las artes grificas que
consiste en dibujar sobre piedra con un lapiz graso. La piedra se lava con esponja con una solucion

a base de agua y después se entinta. La imagen grasosa retiene la tinta y la piedra mojada la rechaza.
Despues se coloca el papel sobre la piedra, se ejerce presién y la imagen se transfiere al papel. ¢

Dada la escritura de piedra litogrifica, este procedimiento se utiliza con maquinas planas y
planocilindricas, que durante determinado periodo permanecieron asi. Practicamente han desaparecido
de los talleres, pero tienen gran importancia historica porque marcan el primer ciclo del desarrollo

de los procedimientos de impresion planogrificas, entre los esta que el offset, que ha alcanzado gran
importancia. Del offset hablaremos ampliamente en el siguiente punto.

En la figura que se muestra enseguida podemos ver la evolucidn de la maquina litogréfica.

Maacha

Papet

Wogrofa Oftsel

©3 Capetti. Op. cit. p. 131.
&4 thidem. p. 132.
@9 Tumbull / Baird. Op. coit. p. 30.
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Rotograbado (Anteriormente huecograbado)

Es un sistema de impresion directa que utiliza formas en hueco. Las partes que se deben imprimir
estan constituidas por un grabado profundo. La impresion se realiza en maquinas rotativas mediante
los cilindros portaforma y portasoporte, las tintas empleadas son liquidas, que secan rapidamente por
evaporacion. La tinta se queda en una superficie exterior de la forma, después del entintado se elimina,
antes de que se efectué la impresion mediante accion mecanica de raspado.

La impresion en hueco puede reconocerse por la viveza de sus colores, la intensidad del negro y por
la ausencia de partes al trazo, también los tipos del texto estan tramados. ¢4

Calcografia

La palabra calcografia proviene del griego chalcos, que significa cobre. Sirvié para indicar las primeras
formas en hueco, constituidas por planchas de cobre empleadas en el procedimiento de grabado al
agua fuerte, primer ejemplo de impresién con forma en hueco.

Cronolégicamente apareci6 antes del huecograbado (rotograbado). Actualmente su empleo esta
limitado a casos particulares como lo son: la impresién en papel moneda e impresiones en artesanias
de gran calidad.

Se utilizan tintas consistentes con vehiculos grasos. [a tinta sobrante se quita mediante mecanismos de
secado empapados de disolventes especiales.¢”

Serigrafia

La forma esta constituida por una pantalla, a través de la cual se transfiere directamente al soporte.
Este tipo de impresién utiliza un tamiz de malla fina de seda, nylon o metal, la cual se bloquea con
una emulsion fotosensible usando un positivo que deja libre de emulsion las dreas oscuras de éste y
endurece y bloquea las dreas claras del positivo. La tinta pasa por una malla con un rasero. En este
proceso cada tinta se aplica por separado, dejindose secar la tinta entre un color y otro, la tinta es
viscosa, lo cual permite aplicar colores claros sobre oscuro. Este procedimiento lo podemos observar
en la siguiente figura.®®

bastidor

papel

B9 Capetl. Op.cit. p.134.
& fbldem. p. 134.
®2) Vidales. Op c¢it. p. 126.
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Impresion a chorro (Ink jet)

Este procedimiento consiste en la informacién digitalizada de una computadora, que dirige la tinta a
través de boquillas para formar patrones alfanuméricos o de puntos. Por estas boquillas se rocia la
tinta pulverizada para formar las imagenes en el material a2 imprimir.¢?

Como el offset es el sistema que se utilizard para la impresién del cartel, el triptico y el folleto de la
Fundacién Casa Alianza, es necesario profundizar en este tema para conocer las cualidades de este
procedimiento y mostrar porque se eligid ante los demas.

4.9.3.1 Offset

El siguiente cuadro muestra las principales caracteristicas de este sistema de impresién.

Definicién &l offset es un proceso quimico de impresion con base en el fendmeno de que a grasa y el
agua no se mezclan. Una placa plana, normalmente de aluminio, es fotograficamente expuesta
y tratada, de forma que la zona de la imagen recibe tinta grasosa y la zona sin imdgenes recibe
agua y repele la tinta.(40)

Caracteristicas Las prensas de offset son rotativas, es decir la imagen de los tpos gira mientras ocurve la
impresidn, la placa recubre un cilindro que se pone en contacto con otro cilindro cubierto
con una mantilla de caucho, que a su vez transmite la imagen al pape! cuando éste pasa por un
cilindro de impresién.A cada impresion se aplica mas agua a la zona sin iméagenes y mds tinca,
repelida por el agua de la zona sin imdgenes Unicamente. (41)

Tipos Offset seco
“La impresion sin agua esta tomando fuerza entre todas las tecnologias innovadores que
existen actualmence en el medio de la reproduccion grifica”.(42)

Cada dia se utiliza mas el offset seco, el fundamento principal de este procedimiento es el
uso de una silicona que remplaza la solucidn mojadora en la plancha para repelar la tinta en
aqueflas dreas que no se debe imprimir.

Se pueden comprar prensas especificas para este método o se pueden adaprar las existentes,
de ser asi se debe remplazar los rodillos vibratorios del tren entintador por rodillos de
centro hueco y agregar con controles multizona la temperatura a la prensa, {a cual mantiene
ta temperatura del agua y asi controlar la viscosidad de la tinca. Cada unidad o zona de la
prensa se debe controlar individualmente ya que las tintas de distintos colores requieren
diferentes temperaturas para un mayor resultado. (43)

Es adecuado |.- Cualquier nimero de ejemplares, si se requiere de la reproduccién de muchas fotografias
cuando sobre papel ispero o corriente y se desea una buena calidag.
existen estas 2- Tirajes que vayan de moderado a mediano y requiera de buena reproduccion fotogrifica.

condiciones

o9 Jbidemn. p. 128.

@ JTumbull/ Baird. Op.Cit. p. 47.

@Y Ibidem. p. 47.

42 Publicacién Trimestral. Micronotas. Abrit 1999. p. 18.
43 /bidem. p. 18.
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Este proceso lo podemos observar mejor en la siguiente figura.

rodillo de tinta
rodlllc de agua

IMPRESION
EN OFFSET

Principio de la operacién
de la prensa offset.
Cuando girz el cilidro A
que contiene la pfaca, es
impregnado de agua en las EN OkL2EL
zonas carentes de imagenes,
la imagen entintada en
tranferida a la mantilla de
caucho del cilindro B y
después al papel, cuando
éste pasa entre la mantilla y
el cilindro C de impresion

placa

IWbKE2I0U

mantilla de
caucho

cllindro de
impresién

Operaciones previas a la impresion
Puesto que la elaboracién de la placa y otros pasos preliminares en el offset son fotograficos, cualquier
método de composicion tipografica puede usarse en el offset.

Se pueden realizar procesos fotomecénicos tradicionales, combinando materiales de linea, medio tono
o de seleccion o separacion de color.

Las fotografias y otros materiales artisticos de tonos continuos deben fotografiarse por separado para
producir un negativo tramado.

También se puede recurrir a procesos digitales de vectorizacién, captura de imagen digital, captura

de texto y producir la composicién en la computadora de escritorio, para después darle salida a los
negativos de seleccidn de color junto con colores o tintas especiales perfectamente registrados en un
solo paso y de manera perfecta y precisa.

Después que el papel ha sido impreso, las hojas deben doblarse y encuadernarse para convertirse en
libros o folletos. Para ejemplificar este punto, en el siguiente apartado se hablard de estos acabados.
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4.10 Acabados

El acabado incluye diversos tratamientos que serdn tratados conjuntamente con el doblado y el
encuadernado.

4.10.1 Plegado o doblado
El plegado es una operacidn mecénica que se realiza para hacer los dobleces del pliego impreso. ¥

Caracteristicas

Cuando la operacion es mecanica se utiliza una maquina plegadora; es muy poco el trabajo que se
realiza a mano, pues sélo se realiza cuando el tiraje es corto utilizando plegaderas de hueso de unos
25 cm de longitud, para evitar el desgaste o encallecimiento del pulgar y conseguir que los pliegos
queden bien doblados.“$)

Tipos

El doblez mas utilizado, debido a su uso para libros, folletos y revistas es el doblez rectangular o
perpendicular. Una sola hoja doblada una vez se convierte en una signatura de cuatro paginas; doblada
nuevamente en angulo recto se convierte en una signatura de ocho paginas y asi sucesivamente.
Recibe el nombre de signatura cada hoja impresa y doblada. En la siguiente figura podemos ver lo
descrito anteriormente ¥,

8 1
Hoija lista para ser doblada Hoja doblada que formard
y convertida en folleto de un follezo de ocho paginas

ocho péginas

9 Karch, Randolph, Manual de Artes Graficas. p. 354.
9 Turnbull/Baird. Op. oit. p.378.
“9 |pidemn. p.378.
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4.10.2 Encuadernaciéon

Es el tratamiento posterior a la impresién, que consiste en sujetar entre si las hojas y cubrirlos para
una mejor durabilidad y manejo. #7

Caracteristicas
Es una parte importante en la planeacién de un producto, ya que puede ser un contribuyente menor o
mayor al costo de cualquier trabajo impreso.

La encuadernacién no debe pisar en absoluto la parte impresa de las paginas. Para su eleccion debe de
considerarse el nimero de hojas.“®

Tipos

Existen varios tipos de encuadernacion, su eleccion depende del tipo de impreso; se pueden
dividir en tres y son los siguientes: encuadernacion de hojas sueltas, mecanicas y encuadernaciones
convencionales. En el siguiente cuadro hablaremos de cada uno de ellos.

Tipo de
encuadernacion | Hojas sueltas

Su principal caracteristica es que se pueden anadir o desprender
hojas, sin que se estrope. Las hojas mmbién se pueden escoger y
encuadernarlas en el orden quese quiera. (49)

Caracteristicas

En este tipo de | Con bornas de tornillo

Tiene el inconveniente de que el libro no queda plano cuando se
abre. Se necesita un margen muy amplio en el borde de sujecian.
La borna encuadernadora queda al descublerto y no es facil
anadir nuevas hojas, debido al tiempo que se toma desavornillar
fas bormas. (50)

Con bornas de tornillo | encuadernacién
existen

Con bornas de tornillo y tapa

La diferencia de este tdpo de encuadernado al anterior es que las

Con bornas de tornillo bornas quedan ocultas, esto hace que tenga mejor aspecto. Para
y tapa las tapas se emplea papel grueso muy resiscente y se debe de

doblar como se ve en la sigulente figura.(51)

Carpeta con encuadernador de anillas

Tiene gran popularidad, especialmente en escuelas y universidades.

Las hojas quedan planas cuando se abre la carpera y na se necesita

Carpew con encuadernador gran margen en el borde de encuadernacion. Solo admite clerta
de aniltas cantidad de hojas. st esta canudad se excede la hojas se rompen y

desprenden.(52)

“n Ibid. p. 405,

“4 Karch Randolph. Op Cit. p. 378.
“® lpidem. p. 349.

9 jpldem. p. 350.

&Y jpidemn. p. 350.

4 thidem. p. 3561.
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Encuadernador de plistico

Encuadernador de metal

Encuadernacién cosida y
empastada

Encuadernacion

Tipo de
encuadernacién | Mecanica
Caracteristicas Actualmente este tpo de encuadernacion ha conquistado la

preferencia del piblico, lo podemos encontrar en cuadernos
escofares, catilogos, listas de precios etc.

Sus ventajas son que las paginas se abren en forma plana, pueden
ser de diferente tipo de papel e incluso de diferentes mmanos.

Estos sistemas udlizan el mismo principio. Las hojas son
perforadas y se engargolan con espirales de plistico o mecal.(53)

En este tipo de

Encuadernadores de plastico

encuadernacién | €onsa de un dispositvo cilindrico que sujeta las hojas por
existen medio de un gran numero de anillas de plastco,y que se
encuentra en disuntos colores.(54)
Encuadernadores de metal
Esdin con una sencilfa espiral de alambre que pasa por una serle
de pequefios aguleros redondos perforadas en las hojas.
Tipo de
encuadernaciéon | Convencional
Caracteristicas Este se emplea para los libros de naturaleza mas permanente, no

se les podrd anadIr ni quitar paginas.(55)

En este tipo de
encuadernacion
existen

Cosida a la nistica

Se utilfzan maquinas de coser, las signaturas son cosidas para
mantener juntas sus hojas, después se cosen Con otras
signawuras. Este cosldo se hace con puntadas dobles, con lo que
se Impide que el cosido del libro se deshaga. Las cubiertas son de
una sola pteza, que forma la tapa anterior y posterior del libro y
va encolada en ef lomo. Cuando el libro se abre, queda plano y su
margen interior es estrecho, son posibles las ilustraciones
sangradas y puede imprimirse el lomo de la cublerta.(56)

Cosida y empastada

El empastado es la mejor opcidn cuando se desea durabilidad y
permanencia, por lo tanto es la mas cara. Las tapas o pastas del
llbro son de cartén fuerte recubierto de tela, estan estampadas
con tinta metdlica Imitando oro y place. £ libro queda plano y por
lo general el lomo esta redondeado, caracteristica que no tienen
los demas tipos de encuadernacion. (57)

&3 Turnbull/ Baird. Op. Cit. p. 380.

9 Karch . Op Cit. p. 352.
9 [bidem. p. 346.
& |bidemn. p. 348.
51 lbidem. p. 349.
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Encuadernaciony refinado

Por engrapado lateral

£l engrapado lateral de los folletos es una forma sencilla y barata,
se emplea para libros de cualquier grueso que se pueda engrapar
o coser con alambre y que sea Inferior a 2.5 centmetros.
Generalmente la cubierta va encolada formando una sola pleza
Engrapado Jateral con &} lomo. Un inconveniente es que el libro na puede quedarse
abierto para hacer mis comoda su lectura, por esta razon el
lector (o dene que sostener. El margen interlor tiene que ser mas
ancho y una de sus ventajas es se pueden Incluir hojas de dos
paginas asi como péginas de medidas distdncas. (58)

Por engrapado en el canto

En este tpo, la cubierta y las piginas estin unidas por medio de
dos o mis grapas de alambre que estin colocadas en el centro
del doblez que permiten que ef follaro quede plano una vez
abierto, haciendo mis comoda su lectura.

La mayoria de los folletos de propaganda, programas, catdlogos
Engrapado en el canto y otros Impresos udlizan este procedimlento de engrapado en

el canto, llamado asi porque las hojas estin unidas en su centro
por medio de grapas puestas en el doblex y a lo largo del mismo,
utilizando para ello engrapadoras o cosedoras de alambre.

Este es el dpo de encuadernacién que se utilizara para el folleto,
ya que es pracuco y econdmlco. (59)

4.10.3 Refinado

Es el acabado que se utiliza después de la encuadernacién, consiste en cortar las hojas de papel para
emparejarias.®

Caracteristicas
El papel se corta en unas miquinas llamadas guillotinas, éstas pueden ser accionadas a mano o
eléctricamente,

Las guillotinas grandes pueden estar divididas en tres partes o secciones; una para cortar el primer
refinado, otra para el segundo y la ultima para el tercero, de esta manera se pueden refinar tres pilas
de folletos a un mismo tiempo y con una sola pasada.

Cuando se utiliza la guillotina, se debe de poner en (a parte superior e inferior del papel un trozo de
carton, para que las primeras y las dltimas hojas no se daden.

Luego de haber estudiado el tema de los elementos del diseno que intervienen en la creacion de un
diseno y los sistemas de impresion que se utilizan para su reproduccion, enseguida se expondra como
fueron utilizados estos recursos en la creacion de los soportes graficos de este proyecto, dirigido a
Casa Alianza.

9 fbldem. p. 347,
% lhldem. p. 347.
) Jbidem. p. 356.
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Proyecto Grafico

5. Proyecto Grifico

Como se ha visto en el transcurso de este trabajo, nos hemos percatado
que el disefio surge y se fundamenta en una necesidad, que en este caso, se
aplicara a las labores de difusion de Casa Alianza.

Para satisfacer esta necesidad de comunicacidn era necesario apoyarse del
proceso del diseno. El primer paso fue reunir toda la informacidn acerca
de nuestro usuario, tales como sus principales caracteristicas, antecedentes
graficos, instituciones similares, lista de requerimientos, limitantes, etc.

De esta forma se analizé y depuré la informacion obtenida, ademis se
trabajo sobre los requerimientos y se consideraron los posibles medios
adecuados para nuestro proposito.

Cuando se determind que el cartel, el triptico y el folleto eran los soportes
adecuados para alcanzar el propésito, se inicié con el proceso de bocetaje,
diagramacién, eleccion de la tipografia, puntaje color e imdgenes.

El siguiente paso fue hacer las correcciones necesarias a dichos materiales
para llegar a la Glcima etapa del proceso, que es la obtencién del prototipo
original.

Para continuar con el desarrollo de este trabajo, en los siguientes puntos se
dard a conocer la propuesta final de los materiales grificos y como fueron
realizados.

5.1 Disefio de cartel, triptico y folleto

Casa Alianza es una institucion que ayuda a los nifios de la calle de nuestro
pais, les brinda refugio, alimentacion, atencién médica, psicolégica y los va
reintegrando paulatinamente a la sociedad y con sus familias.

La Fundacién carece de recursos propios, se sustenta a través de
donaciones, por lo que requiere de recursos economicos, materiales o
trabajo voluntario para seguir realizando su labor social.

Durante el tiempo que se colabord con ellos, se pudo percatar de la
situacion precaria que sufre y las necesidades que padecen constantemente.
Esta situacién fue la que indujo a pensar en una solucion para ayudar a la
institucion.
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Proyecto Grafico

Se considero que la mejor forma de ayudarla podia ser a través de la disciplina del Diseno y la
Comunicacién Visual. Inicialmente se analizd como se podia ayudar a la insticucién para definir un
proposito y cudles serian sus objetivos, formulando las siguientes preguntas ;Qué es lo que mis
necesita Casa Alianzal, jPor qué no donan! y ;Como se puede ayudar a esta organizacion?. Las
respuestas fueron las siguientes: se necesitan recursos, para esto es primordial que mas personas
donen, ya que los donantes son siempre los mismos, debido a que no hay difusion y las personas no
conocen la labor social y filantrépica de Casa Alianza.

Con base en estas respuescas se definié cuil debia ser el camino que se tenia que tomar para realizar
este proyecto.

Primero, se debia realizar un material de disefio que sirviera para difundir las caracteristicas y
actividades de la institucidn, con la finalidad de que mas personas conozcan de ella, de su historia y
experiencia en el cuidado y rescate de los ninos de la calle.

Este material debia ser claro y contener los aspectos mas importantes de la Fundacion, ademas de
contar con un disefio atractivo para despertar el interés del lector, que al tener este material en sus
manos lo lea y se interese en ayudar a Casa Alianza.

Para llevar a cabo estos aspectos se decidié que el cartel, el triptico y el folleto eran los mejores
medios para alcanzar nuestro objetivo, ya que hace posible que el mensaje llegue al receptor de una
manera eficaz, rapida y econémica. El cartel es el medio de caracter masivo y el triptico y el folleto de
caricter directo.

Cuando se definio esto, se realizaron entrevistas con personal de la Direccién de Desarrollo, ya que
es la encargada de la procuracién de fondos para la institucion, se expuso este proyecto para hacer
difusion y conseguir mis donadores, el personal estuvo de acuerdo y se formalizé el proyecto.

Cabe destacar que la informacion contenida en estos materiales fue proporcionada por la Fundacion
Casa Alianza y autorizada por la Direccién de Desarrollo, misma que requirié el material de difusion.

5.2 Disefio Editorial

Para que el disefio sea atractivo, funcional y nuestro mensaje llegue de manera eficaz al receptor, es
necesario que los elementos que intervienen en él estén dispuestos en el soporte grafico de una
forma ordenada. En los siguientes apartados se mostrarad cémo fueron organizados los elementos
graficos.
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Cartel

5.2.1 Cartel
El cartel se eligio para este proyecto, ya que podemos llegar a un mayor publico, estara ubicado

en lugares con afluencia de personas, es un soporte grafico sencillo por los pocos elementos que
contiene, permitiendo una lectura rapida, ficil y que el mensaje llegue inmediatamente al receptor.

5.2.1.1 Formato
El formato que se considerd pertinente es el vertical, de 40 x 60 centimetros, porque en los lugares
donde estara ubicado serdn interiores y con esta medida es visible y no ocupa mucho espacio.

5.2.1.2 Diagramacion

Se utilizé una reticula de cuadrados para el acomodo de la tipografia y las ilustraciones, con el objetivo
de que el diseno sea mas arménico y que exista equilibrio en los elementos grificos.

40 cm,

60 cm.

Formato Reticula

Diagramacién
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Cartel

5.2.1.3 Tipografia

La tipografia es parte fundamental del cartel. Se utilizaron dos fuentes tipograficas, sin rasgos
terminales, para facllitar la lectura: Eras Demi ITC y Eras Medium ITC, para jerarquizar la informacion
del cartel, que es la siguiente:

Eras Demi ITC

Fundacion Casa Alianza México |.A.P.

Ayudarlo esta en tus manos

Tu generosidad brinda a un nifto de la calle la oportunidad de una vida mejor.
Donativos a la cuenta 3333, Banamex, Suc. ] 36, Cen. Fin. Alameda.

0447169337 BBVA Bancomer, Suc. 3450 Génova, 0177737763-8 HSBC, Suc. 001, Juaréz
www.casa-alianza.org

Eras Medium ITC
"La calle no es lugar para un nifo"

Esta opografia se utilizé también en el plegable y el folleto, para que los materiales sean uniformes y
conserven el mismo estlo.

5.2.1.4 imagen

Otros elementos grificos que intervienen en los tres soportes graficos de este proyecto son la
ilustracion, de la cual hablaremos posteriormente y la identidad grafica de la Fundacién, ya que es la
Imagen que Identifica a Ja institucién.

5.2.1.5 Color

Los colores son un apoyo para comunicar, ya que por medio de ellos se pueden transmitir conceptos
y emociones. En estos materiales predominan el azul y el amarillo, ya que son los colores de la
institucion; el azul nos transmite: esperanza, generosidad, verdad, libertad, inocencia, tranquilidad,
confianza y unidad, el amarillo: luz, dignidad, fuerza, alegria y comprension.

Otros colores que se utilizaron fueron el blanco y el rojo; el blanco transmite pureza, paz, verdad e
inocencia, el rojo es cilido y atractivo.
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Folleto

5.2.2 Folleto

Debido a que la informacidon que se queria dar a conocer era bastante, se sugirié el folleto, el cual
contiene un texto e ilustraciones para hacer mas dinamico y atractivo el material.

5.2.2.1 Formato

El formato es media carta por cada pagina, cuyas medidas son 4 x 21.5 cm.

28 cm

14 cm

1/2 cana

wo gig

Formato

5.2.2.2 Diagramacién

Los elementos del Disefio fueron organizados de la siguiente manera:
Margenes externos: |.5 centimetros

Margen superior e inferior: | centimetro

Margenes internos: 1.7 centimetros

Estas medidas permiten buena vision de los elementos que contiene la pagina, sin que estorben los
dedos que sujetan el material o la encuadernacion.

Se consider? utilizar tres columnas por cada pagina; cada columna es aproximadamente de tres
centimetros, permitiendo mids posibilidades en el acomodo del texto. En algunos casos se utilizé el
ancho de las tres columnas para el texto ya que era muy extenso, para el acomodo de las ilustraciones
y lograr un disefio mas dindamico. Por otro lado, el folio estd colocado en la parte inferior, justo en el
centro de cada pagina.
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Folleto

10.8 cm. .7 cm. 1.5cm.
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Plegable

5.2.3 Plegable

L2 Fundacion también requeria de un material que fuese aun mas sencillo, ficil de reproducir,
econdémico y que contuviera sélo la informacion mas esencial de la organizacién. Para cumplir con
estos requerimientos se considero el triptico, ya que es un medio idéneo por el niumero de paginas
que ofrece, ademas el formato facilita su distribucidn y su lectura es rapida y reticente.

5.2.3.1 Formato

El formato es tamano carta, cuyas medidas son 28 X 21.5 centimetros y fue utilizado horizontalmente.

5.2.3.2 Diagramacién

Margenes exteriores: | centimetro
Margen superior: 1.5 centimetros
Margen inferior: 1.5 centimetros
Margenes interiores: 2 centimetros

Sélo se manejo una columna de 8.4 centimetros ya que el espacio es limitado para el texto e
ilustraciones. Enseguida se muestra esta diagramacién.

Hem Tem.  74cm. ., . r4cm. , . 72cm. Jgm
L] LJ | n | n L] L]

1.5ecm
1cm.

»

[

]

Formato
5 mm,
1.5¢cm.
2cm. 2cm. Diagramacion
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Plegable

5.2.3.3 Tipografia

Para que {os materiales disefiados guarden uniformidad y conserven el mismo estilo. se utilizé fa misma
tipografia.

En el folleto y e! plegable las fuentes se utilizaron de la siguiente manera: Eras Demi ITC para titulos y
subtitulos, y Goudy Old Style para el texto; se eligié esta fuente con rasgos terminales, ya que el texto
es extenso y esta tipografia facilita la lectura y no hay problema de que las letras se puedan confundir
una con otra.

En este caso la tipografia sirvié para jerarquizar la informacién y separar a {os titulos y subtitulos del

resto del texto.
Eras Demi ITC

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV\WWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwixyz
$1234567890..:;i!;?

Goudy Old Style

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
$1 234567890.,: ;j!“?
5.2.3.4 Punto

El puntaje es importante en el diseno editorial para que el texto sea legible y para jerarquizar la
informacion. En el folleto el puntaje que se utilizé fue de 12 puntos para el texto y subtitulos y de 16
puntos para titulos. En el triptico se utilizé el puntaje de || puntos para texto y subtitulos y 12 puntos
para titulos, esto para jerarquizar la informacién.

En esta figura se muestra como fueron udlizados la Servicios de Apoyo
dpografia y el puntaje en los materiales graficos
Sahud Integral

Cada nlfo que (ngresa recihe una atenclon de salud que 2c
devarroll en rees nheles: preventive, digmdsico y irstaneents,

En materia de salud (ifes, cada erapa cuenta con una
ctiferment y Jos nitox que sufren graves problemas pueden
recibie atencldn extera por inedio de los convenios cetablecidos
con institutiones de salud. mnto piblicas como privadas, Dela
miemys manera ¢l equipo de psicologos proporciona una
atendde Integml
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[lustracion

5.3 llustracion

Como se ha mencionado, entre los materiales que ha empleado Casa Alianza (el usuario) para su
difusion esta imagen fotogrifica. En este proyecto se decidio udlizar la ilustracién para realizar una
imagen que comunicara una idea concreta amenizando y reforzando el texto. Los personajes que
aparecen en las ilustraciones son un nifo y una nifa de la calle, ya que Casa Alianza atiende a ninos
y ninas,y si se manejaba solo el sexo masculino, se podria pensar que la Fundacion ayuda sélo a
ninos. Estos personajes representan las situaciones que viven en la calle y como viven dentro de la
institucion, las imagenes son claras y redundantes, permiten que el espectador reconozca cuiles son
las necesidades de los nifios en situacion de calle y las compare con la calidad de vida que tendria el
nino dentro de la Fundacion.

El dibujo es figurativo, para realizar estas ilustraciones se considerd que el comic era el tipo de

ilustracion mas adecuado por su cardcter narrativo y espontineo, ademads de ser mas agradable a la
vista del receptor y amenizar el texto.

5.3.1 ProcesoTécnico

En los siguientes incisos se mostrara el proceso técnico que se realizo para las ilustraciones.

5.3.1.1 llustraciones de folleto y triptico

|.- Primero se realizaron los dibujos a ldpiz en hojas blancas de papel bond tamario carta, esto es, 21.5
x 28 centimetros.

2.- Después, los dibujos fueron entintados en color negro, con estilégrafo del numero cinco, para
trabajarto con layers (capas) en Photoshop.

3.- Una vez entintados, las imagenes fueron digitalizadas con una resolucién de 300 dpi., escala de
100% y con una nitidez extrema.

4.- Ya digitalizadas fueron llevadas al programa Photoshop y para trabajarlas se utilizé el modo
de color CMYK Se trabajé por capas y se les aplicé el color con las herramientas de brushes

(pinceles) para colores planos y con la herramienta de aerdgrafo para degradados.

5.- En algunas ilustraciones fue necesario aplicar un fondo, éstos se trabajaron dando el efecto de
esfumado con la herramienta de pincel y bajando la opacidad a un 15%.

El resuleado final de este proceso, se mostrara a continuacion.
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llustraciones del folleto y triptico
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[lustracidn

5.3.1.2 llustracién del cartel

Para el cartel se realizé una ilustracién redundante, cuyos elementos grificos son un nifio de la calle y
una paloma. Esta Gltima para hacer alusién a Casa Alianza, ya que forma parte de su identidad gréfica.

El nifo se encuentra con las manos extendidas, demostrando aceptacion y anhelo esperando que la
paloma llegue a sus manos. La paloma es un simbolo que tiene muchos significados, uno de ellos es
que es portadora de buenas noticias, ya que en la Biblia Noé dejé ir una paloma desde el arca después
del diluvio, para que encontrara tierra firme y esta regresé con una rama de olivo en el pico: también
simboliza paz y libertad. Estos significados hacen alusién a lo que se queria expresar a traves del
cartel, el nino de la calle que anhela ser libre y tener paz,y por esta razén acepta la ayuda de Casa
Alianza, ya que en este caso la paloma también simboliza a la Fundacion.

No se quiso realizar una imagen con el nifo en su situacién de calle, porque es muy comun ver
fotografias de nifos de la calle en carteles, folletos, etc., de otras instituciones; se considerd que lo
mejor era utilizar una imagen sutil y conmovedora, representando al nifio de la calle como nunca lo
habiamos visto antes, con una sonrisa y esperanza.

La ilustracién se hizo en el programa de lllustrator ya que es un programa de dibujo vectorial. Esto
permite trabajar la ilustracion a un x tamarfio, y si lo queremos agrandar lo podemos hacer al tamano
que sea y no se pierde la resolucién ni la calidad del trabajo.

|.- Primero se realizé un boceto a lapiz.

2.- Se digitalizé al 100% y se llevé a llustrator.

3.- Esta imagen se trabajé soélo como templete y con la Pen tool (herramienta de plumilla) se pasaron
los trazos a Hlustrator.

4.- Se trazaron los contornos con un sélo path (trazo).

5.- Se utilizaron dos strokes (trazado) de linea, de dos puntos para contornos y de un punto para
interiores.

6.- Algunos elementos se realizaron con la herramienta de figuras geométricas.

7.- Una vez listos los strokes se seleccionaron y en el ment de object (objeto) submend path se da
out line strokes (contornear trazado), convirtiendo el stroke en figuras, con el fin de que el stroke
no cambie de tamaiio cuando la imagen se amplie o se reduzca, segun sea el caso.

8.- Con la herramienta de flecha blanca se hicieron los ajustes necesarios.

9.- Los strokes se fueron agrupando segun fue conveniente.
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10.- En un layer (capa) aparte se trabajaron las bases de color. En esa base de color se hicieron las
areas del color que fueron necesarias, en éstas se utilizo la herramienta mesh gradient (malla de
degradado), ya que sirve para hacer gradientes en un area determinada.

I'l.- En otro layer se trabajaron las sombras y en otro las luces, en ambos casos se varié la opacidad
dependiendo de las necesidades.

En seguida se muestra el resultado de este proceso

llustracion del cartel g
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Propuesta del cartel

Para concluir este trabajo, a continuacién se presenta el cartel, el folleto y el triptico, con el resultado
final de la integracion de todos los elementos grificos, texto e ilustraciones.

Cartel

Fundacion Casa Alianza

Meéxico I.A.P. v

- “Lacallenolesidgar:.

-

paraininIno:

w\”mkrﬁuﬁvos alas cuenras

b 33334Banamex, Suc. 136 Cen Fin. Nameda
10447169337 BBVA Bancomer, Sac 3450 Génova
; DI77737763 8 HSBC Suc. DOI Juaréz

www.casa-alianzamexico.org
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Propuesta del folleto

Portada exterior e
interor del folleto

Fundacion Casa Alianza ::-;'
Meéxico LAP.

e

CASAAIDANZA
www.casa-alianzamexico.org
Casa Allanza México Casa Alianza Honduras
A P e La Teortra 2111 Eaqiins Ave. Corvantes y Marcha
Cel. Cuertern, 7. 06300 Méxkn DF, Tesuigalp, Hondhras
Teltdonor 55 102550 Telthmor 504 257 17 50
Fax: 55 1085 30 B ST 1772
Bl nxioolbeacalimsa.on il hoodvru@Beaspalianga ony
Casa Alianza Guatemala Casa Allanza Nicaragua
i Avenida, 1128, 5 b0 i el porstn dd anttpo hospital o refin
Toru |, CA de Guuatensls 1 sl Laga ¢ L/ 2abufn Atipuns
Tebthuks S502 253 2968 s Siiera, Barrio Bolnert,
Fax: 501 253 300 Maragis Nicaps
Enul: pustemaleifeuaalinsay Teleforss 505 164 6671

Fax 509 268 6174
Fomadk nicarypuicaaalion oty

Casa Alianza Oficina Regional
Apurtado Tl (7342050
San Peabro, Conta Rica
Tebédoai, 506 153 5430
Tax. 506 224 56,69
Eeprl, imdocey attart ory

W] ia0ZameXIcororg

Fundacion Casa Alianza
México |.A.P.

www.cas2-alianzamexico.org

Av Pasen de 1 Reforma 9111
Uik Guerrero, C.1 06300 Méxio D F.
Teléfono: 5510 25 50
Fax: 55 1045 30
Emul: mexicoltioasa-alisnm.org

“La calie no es lugar para un nino”

Av. Paseo de b Reformm )00

Cal. Guemmers, CP. 06300 Mévico D F
Telefona: 35 1025 50

fx 551085 0

www.casa-alianzamexico.org

Disedy-e iustration
Patricia Vilchis Maya
ENAP
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Paginas del folleto

Propuesta del folle

LCdmo puedo ayudar?

Can @ penerosidad, e brindas a un niise Is operwnidad
de una vida mejor, alejado de los peligros de L afles

Casa Allanta no cuenta con recursos proplos v futelona graciae
a lan donaciones. Para continuar con nuestro trabajo v poder
wvudar o mde nifics, debemos pedile 5 la gente que comparts
wu yecuraos con bos nifios que no tenen nada

Pum eata raede lom alentamos para gque nos syuden 3 seguir con
eata labor, Sun donatives puclen ser en efectivo o en asperie, o
ben donando m tempo como valuntanos en ta Furalacion

Si shesea wyudarnos v mds inf in, puede o s ele
las sigutentes (it

A taves de Internet. www casaalianm o

Las oflcings en Casa Allanza Méxien

Telefono $5 10 25 50

Fax 55 10 85 30

E- mail: mexico@camsaliznzm org

Diveccidn: Av. Pasco de ks Reforma 111, Col. Guerrero, CP
D630, Mexicn, D.F

Tu donative ex deducible de impuesos
Denativos 3 L cuentan
3313 Banamex, Suc. 136, Centro Financiero Alameda
0447169337 BBVA, Bancomer, Suc, M50 Génova
01777377638 HSBC, Suc, Juire:

Fundacidn Casa Allanza

I, de

Ea una it onal 1o gubs
eurdeter labco ¥ apolitico, que atiende a  nithos y nirtias en
desamparn desde el aio de 1968 Surghd a iniclativa de Bruce
Ritter, scerdote (rmnchcano v profesor de b Unitversldad de
Manhattan, en Nueva York En 1972 se fundd I organizaciin

la cual es no lacrative v de carscter privado, con ¢
notihre de Covenant House o v equivalents en epaiol, Casa
Altanza.

Diesile »us indcro hasex el momienito, Conetant Hiuse se

en Xy . Actual Coaez Aliswsa
utbende 3 nuvtes en Estadon Ulnicdos, Guatemals, Hondurs:,
Nicaragua y Mexico, desde el aito de 1988 abrid sus puertas,
procutando mantener Jos misimos priscipios de ayuda incegral
a nifioe, ninasy adolescentes que andan 2o la calle, por diversas
ehrvnstancias, algunos veron de su casa por explotacion,
misltrato, abuso, violeneis v extrema pohresa

Organigrama

Programas de Oficing Regionsl Programad de
Cavenant Houwe en para los Programay
e Amésica Latina an Canada

Dlrector Flecuthvo Ameétiea Latira
Brucy Harri
[San Joe Conta Miga)

Darecior Ejecutive Amdrica Latina)
Jase Maroel Copailin
Monduras)

[ Cann Manzy [ Caia Miaran
Gustemals Herubutan M Hitaragias
Fsntads o 1001 | | Fundada on 1501 Tidsida vt (Ban | | Furalads on 138

== =
i+

Premios

Premio N, Canrad Hilton 2000

Bate premio fue entregado en una ceremonia especial en
Clinebra, a ba coal astitieron dignatarios mondisles, inetuyendi
3 Ia Redra Noar de Jordania

El premsio, inteiado por la Fundaclin Milton e0 1996, o
palardén humsniane was gande del mundo v reconoce "l
extraptdinariax contribuciotves patx aliviar e sulfrimient
Iumane”, Esta o8 b primers vez que se otongs este premin s uta
onpanbscion Je América Lating
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Propuesta del folleto

Reconoacimlentos

Gracias 3 s metodologia et con b que Cass Aliana Mexion
ha trabajado desde que abid mn posrtar, ha rechida los
slguientes reconocimienton

Prermio Olol Paime 1996

La Reina de Suects & M. Silvia Bernadette, les entrego este
premio en reconocimiento a s tabajo a Gvor de los nifion de |2
enlle, a la binqueda de una vida digna para ellos y 2 su licha en
deferiea de sux derechos.

Premlo Intermacdonal de Jos Derechos dal nifo 1999

Casa Aliania recibit este primer pegniio, que ctorga la Oficina
Internacional de Derechos del Nifio en Montreal, Canada. El
galaedan fue gado par “la p : bueion de los
Detechon del Nifio®, v fue entoegado por la Hotomble Andree
Rufivy Picrre Dione, Previdents y Birector General de la
Olirina Internacional

Premioc Mundial de los Nihas 2002

Votado por un panel Intermacional de Nifios y presentado por Ls
Reina de Suecia, este premio se otorps a Cao Alianm,

Misidn

"Nowotros, quienes conocemon Iy
providencis de Dios con su poehlo,
nos dedicamaos 3 vivin su alianz entee
nosoltos miamos ¥ con b nifias,
nifios y adolescentes a los que
servimos can respeto sbaoluto y amor
incondictsnal

Ese compromiza nos lleva a zervir,
prateger ¥ sabaguandar a loa nifcs
desamparados que sufren en las calles,

Come Cristo hecho hombre es of
signo visible de fa presencia de Dios
dentto de su pueblo, ast tanblén
nuestros exfuerzos en Casa Alianza
son un signo de la presencia de Dios,
acouanido por el Expirite Santo,
dentro de nosatros y nuestros nifios y
nifas”,

Vision

Seguir cumpliende nuestra iision, para ofrecer refugiay
xervicios a niiias, mios y jiwenes abn hoga, exspecalmente a los
que se encuentran eh alto thesgo,

Con un explritu de programax de puertas ablertas, low servicion
serdn ofrecidos a todas las iikfias, nifes ¥ jovener gue buscan
ayuda, pri do y oy 1 de maners expecial
con ls que no Henen 3 w alcanee otros servicion

Hareoos todos Jos esfuersos
para qque las nifias, nifos y
Jiwerves s reUman eon s
farmilizs.

Colaboraremon con las
oEanEGeie corputitaris
¥ e asociaciones,
paracipamdo activamente en
b esfuerzon de b
coamurtidad pars mejotar b condiciones de les famtian v de b
iz ¥ nifios

Abogatemes con os jovenes ¥ nifios, ¥ en s nepresentacidn,
para que b comunidad tome conclencta de s sufrimiento,

Serviclos de Apoyo

Acercntel
Uniea de Ayuda 01-8001-10-10-30

Low nifvon y bt desean ser escuchado, poder hacer s
propias preguntng, expresar aus problemas y dudas v seotie que
aliuben how entiende.

Esta litiea dde ayuida se ha convertiho en it de reloeneta
para loa nifios v nitias en dificolead ¢ ba efotzade 20 w
comprontio en ba deferss de los mifios ¢ ninas de la calle, e
wmancjads en conjunto por Casa Alisna México, Fundacidn
Quilern v la Compariis telefonics Avantel Las palabras *Aute 1z
derexperacion, angustia v la duda hay una linea que warea la
difeeencia”, son el mensafe que se cticuentta en el coratin e
enta linea telefonica de ayuda nacional

Voluntariado
En este programa puticipan decenas de voluntarion nacionales v
Tranjeros, v et las il ctapas,
v sddigdntraciin, i} do 2 syudder s s
infaneis Jesprotegich
17
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Servicios de Apoyo

Salud Intcgral

Cada nifio que ingresa recibe una atencisn de ealod que se
desarrolla en tres nivelex preventive, dizgnodstice y watumiento

En materia de salud fisica, cada etapa cuenra con una
enfermieris v los nifios que sufren graves problemas pueden
recibir atencion externa por medio de los eonvenios establecidos
con ingthwdoties de salud, wnto poblicas como privadas, De la
misma manera el equipo de psicologes proparciona una
atencidn integral

Apoyo Legal

Lac¢ nisios de la ealle son
victinwas de abusos ¢
viclaciones a sus derechos.
La Oficina de Apiwo Legal e
la encargada de presentar y
dar sepuimiento o demandas
eriminales, ademis de ayudar
a los nifios en materia civil,
tal como la obtencién de
actas de nacimiento.

Nuestia Misidn ostd basada eo [a te y en la creencia de que rodas
las nifias, lox nifioe v jévenes tienen derecho al amor y al respeto,

Nuestra verdader preocupacion por ellos y nuestra

espiritualidad, no oo de manera individual, sino también e
manera compartida, impregnarin toias nuestras actividades

Realidad

E! mundo de ta calle es un mundo
deviolencia y desamparo, en cl
que famentablemente habitan
intles dle mifios mexicanis,

El abuso fisieo v moral, [a
drogadiceidn, o alcobolismo y la
prostitucitn convierten a s
nifies de la calte en lar victimas de
i propia destruscidn

Ante un problema como &ste; nos
concierme & tocdos nosotros
pattcipar activamente con
soluciones que recdunden en §
benelicios para la sociedad,

Objetivo

Brindarles ¢} os de o o p | a cada nifio o nita ¢
adolescente de la alle, proporcionando los servicion bisloos
comer alimentacion, vestido, atencitm médica, fisicay
paicolagica, educacion escolar, orentacion y capacitadon
laboral, ayuda Yegal y furtdica, asi como wd lo neresario y
conveniente para s erecimiento, para que puedan ser
reintegrados con sus fawilias o que al cumplie Iy wayoria de
edad, puedan iniciar su vida independiente come individues
Otiles a b tociedad.

Drexarrollamos un prograna de atenctdn integral que interacnn
con todas las etapas v prograwas Je Casa Alianza, veddenciales y
no residenciales, proporcionande Informacion, educagion, la
posibilidad de realizar la prucha para la deteecidn de
anticuerpos, consefetfa especialisada y seguimlento paicologico y
médico a loa nifios y nifias portadores de VIH asintomiticos y
sintoundticos o e riesgo de serlo. Asl mismo acompana
csp"itua!. médiea y puicoldgicamente 3 los que estan en (asest
rermimales, preparandolos para ¢l “buen marir®

Reintegracldn Famdllar

El objetivo primordial es que los nifas puedan regresar 2 s
casa, slemnpre v cunndo existan las condiviones adecuadas. Este
ke

esta p en todas lag etapas y dan
i a cada rel hasta un periodo de dos afios.
Vida Independiente

Este programa estd divigido para preparar a los jiveies que se
acercan a la mayorla de edad v no thenen alternativas familiares
para su vida independiente y responsable. Tambidn proporsiona
conscjerla v seguimiento a los nifics ya independizados, asl
como extimula la ereacidn de grupes de autoayuda o
exreaidentes, para crear yn eseenario de apoyo mutue v refuerzo
entre ellos,
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Programas

“OLUIN destntoxbeaclén y
matamicnito de adlcclones

LUna de las caracteristicas
principales de la poblaciin con la
que trabajamies e el commuma de

drogs, apecalmeante de

tnhabanten. Todss nuestras ctapas v
progranas han de vene
arravesadas por intervenciones en
esta drea, que se ven dirigicdas,
onentadas y spoyadas por este
programs general de adicriones

"LUNA" preventldn y tratamianto dol VIM slda

Loni nilfion y nifeas que vivieran en la calle muvieron pricticas
sexuales de alta riesgo, tales coma el ahuso sexoal, promisculdad,
prostituelin, entre otvor, como comsecusticls muchos de ellos
han sido infectades por el VIH.

Principlos de alianza

El maexbebo de atencidn de Cass Alianss sc fundameita en e
primeiplos hdsicos, que swn o sostento metodolégion v
peclagigien de v labee.

Urgercia y acceso

La relevandta del principio de
rgeicts coniste en wlvertir
desle gl privaer momento los
feqjuerimientos priortarios
materiales y emocionales del
e o b s, v darle uea
teapuesta adecuac a los
miamos. Esta respuesta
puede ser a través de
serviclos directon y/o a travia
e ba reraisin, expedita y
apattung, & otros servicios de
todos aguellos nifos ¥ nifas
a los que tenemon la
aapacidad livtitucional de
atetuler direcmmente {poe su
edml v problemaciras
especilica),

Santuario

Cuando los nifvos vienen a wosotros estin ssastados y
dermiestran gran desconflanss. Nosotros los protegenion de los
peligron de Lus calles. La confianza que los nifios depoattan e
s educadores y en todos los adulos que Tos 1otlean ex
veservada, respetando su derecha s la privecidad. Bl Sanoumio
por defindcldn, crea wn ambiente ¥ un entonio de conllan, nos
referimom a la ugundml ¥ ducmd&n Qe i‘ulrndxmul ¥ fuereniion
recihirt de cualquier persona. Ademds,este principio tmplica ¢l
respeto incondicional a b intimidad del vitio ¢ s onia,
descartando tado julcio de valor sobre su persona

Se expresa por consiguieivte en la azeptacion ahsoluta,
1 i de bz inf

rid e el i progareieae

Comunicadén de Valores

Las menniras, lzs ramjas ¥ los robos son hermamientas comunies
pars ot enla calle W 159 i a lom nifios ¥
nifias, por medio del eemplo, que las relaciones stin baadas
en ls verdad, el respeto y bs honestidsl. Los valores que
propagamos Heonen que ver con el respeto, b solidaridad, le
honestidad, b dad, ks justicia, ks responssbilidad, el mmar
Estos valoses son, 3 Ia ves, conviccion v slternartva Je vida

Hogares de Transicién

Ea la rervera etapa dle Cana
Allangs, funcions como la
segpunicda etapa residencial, avende
& nilfias y nifios que son
proccids desde el refugio y que
POF BU PrOCESD be encuentran en
situaehdn e adouirie
compromisos nds ntemrales de
desarrallo persanal

Objetivas

Pexarrollar y fortalecer su sutcestinm ¢ Integrocion socizl
Fortalecer los hdbires adquiridos en el refugio

Apovarlos en el dres ecolar

Hogares Grupales

Conitamos con hogares grupales
de nifics y nifiss, donde residen

paiiacdos por dos educad
se integran a la rociedad coma
anliuier nifio que vive con s
familia.

Objctivas
Promover un amblente familizr patz su foremaston integral en el
ambito educativa, laboral v social

n*
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Refuglo

Peimera etapa residencizl, ahiereo lxs 24 hors Jel dis b 365
s del aito, thenie capacidad pars 80 niflos ¥ mifias, s un epadia
thigno y segino donde se atienden st necesidailes tiss urgentes

Cadda noehie fos nifes reciben, con respets y amar abwolutn,
ateneion v segun idad

5
Brinudar » los nifics un espacio laplo y sepuro
Atencidn médica, fivicay peicoldgios psra superar s erisks
Lograr la mtabilided del nitio mediante nomses bisicas de
eovivenciz no violencia, no wees, po drogas, ne erieas ¥ no
robo,

Estructura

Ls vida en lus calles no et otructurada. Los nifios que viven
ahil no smben comno hardn para coraeguir s sguicnte comibdas 1
dénde dormiran. En Cana Allanta, aon el 2povo de wn equipe
de trabajadores sociales, palooligue v cotsejetos | o nifn
aprenden aprenden 3 adoptas una extructura acords 8 s
neceridades.

Ls estructura se baga et loeandentos, normas v limites, para
constrarrestar ¢l caon que tmplics el vivir en s calle, eate tpo de
estructura ey s b libertad necesaris para proyectar

wux (leweom ¥ pars e future

Opcidn

Nuestto éxito e basa enn olrecer a los nifios v nitas baopefon
de defar las calles v reliacer s futuno,

Nuestro equipo proporeiona a Yo nifios ¥ nifias oportunidades
individualizadas para mejorar y cambiar el rumbe e ses vidas
Con ferecoencia regresan s Lo calles xites de decidir integrane
en casa aliarca v formular s proplo "Plan de Vids® Buscamon

que ol nifio compeends qur es reaponahble de suvids v elija Lo
que desea para s futiro

- =
b =2

Metas estratégicas

- Ser el primer proveedor ide albergue v serviios para las
nifias, Jos nifios ¥ jiwenes siu hogar o que estan en alto
riengo en Amitica del Norte y Central. Fomentar el expiritu
de puertas abiertas, ofreciendo servicios a todos los nifos,
lan nifias ¥ fiwencs que necesitan spda, dando proridad v

P el esperial com aquellos que no
tenen otron servicios disponibles. Hacer todos los esfuersos
promibles para reunir 2 los nifuos ¥ nifies con sus familias

2.- Edificar una comunidad de peesonss borudadmas bassds en
b fe v en L croencia de que todes bow nifios y nifes denen
derecho sl amor, al regpeto v 3 une verdadera preocupackin
por ellos, Asegurar que nuestrs espirituatidad individual ¢

partida permea rolas acti

3. Sex fider en abogacia con y en nombee de los nifios, nifias p
piweties, v genernr concleneia en la comunidad aceres del
sufrimirite de estos nifies ¥ nifias, Colsborar con
Instituciones y organizaciones comunitanas, participando
sctivamente de loa exfuersos de la comunidad, para mejoran
b condiciones de las famulias y de boa nisios y nifias.

- M ¥ lescer s eft
todos nuerTos recurie.

y efeenive ol mando de

5. Desarrollar 1 Patranato de Casa Allanza mas fuerte v
electivo en cada pais.

Modelos de Atenclén

Para los nifics de la cxlle, ln sdapraciin a ks sociedad e un

proceso lengo v dolors, que Implics inseguridad v
desconflanza,

Casa Allanzs ha ceado cuatro etapas sucesivas, oon el fin de
L 1

auna soial
L Educadores de Calle
L Refugio o Centro de crisis
1.- Hogares de Tramicidn
4 Hogarea Grupales
Educadores de Calle

Lin equipo de profesionales sale wodos los
dias & visicar diferentes zonas de la Ciudul de
Meéxica, pars atendler eada aio a LSO niia

¥ nifios directamente en la calle

Objeﬂwn

For mechio de acvidsdes

— pedagdpca ¥ reereativa he

eduradore huscan

Sensthifizarlos pars qpic
shandonen la calle
ecet un vinculo afective
w elles ¥ ufrecer)es una
mielor alternattva en Casa
Alfane
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Paginas del
triptico

Programas y servidlos de apoyo

“OLUN Detintoxicscion y tratendento do
ndicclones

[ S o prvaperarios, de commjenis y atrm b
leoemrrbiata @ nifion ¥ nidas com pochlena de
mlicciion,

“LUNA® Prevencién y tratamicnto del VIM
sida
Farr parogransa biinls strocidn fetepesl, neadics ¥
pncnkigee @ trecheye talleres de srvaalidad, con L
flmalidad e prrversie que bow nifuse sran

beoa ddr abpuris euke dad e
wemal

Acercatel

Olvevemi 1o bl granin de sooesa ol
prars goe oo mida e viva en s calle gieda
wlitenes ks o i sin s shnneidn de erisis
veldfona 016001 11010

Voluntariado
Eneere ! o decenas de vahint
omaler y e, sin ™
difermites erapuar, progrpmes v sdmimiscion,
ik dur m wvncher u L b 3

Reintegracidn Familiar

EL wterivi pivmmdisl e e Jos nifos pedan
TR 8 Caa B ¥ cande adien b
conditiones sitrcnadas Fare progranm tamblin e
prescnte en todas las etapian v dan seguimicnto s
wads petmirgraciin laos un periodo de dis stios

Con w generosidad, le brindas a un
nifio de la calle la oportunidad de
una vida mefor, alefado de los
peligrox de las calles

www.(asa-alianzamexico.ong

Ay T il b Befiormia @ 111 Col Chierreso,
CP 0630 Mexico DE
Teléfono: 55 10 35 50
Teléfony y Faae 45 10 85 30

Tu danattvo e dedhucible de (mpocsos
Diotativos x Lin coenta
3333 Banames, Suc. 1M, Cen. Fin. Alameds
D44T169337 BEVA, Bancomer, Sue M50 G
DITT7Y776 34 HSBC, Suc. fadrer

= °| 3 calle no 5 lugar para un i

Fundacion Casa Alianza
México | A.P.

Ay Pasea v ta Reforma & 11 Cal Guereens,
(LI D600 México DLF
Telefoma §5 9035 50
Telifono v Fax §5 10 85 10

Fundacién Casa Allanza

Es utea organmacdn inecrnadional oo
pubcrnarmental, de cardornr bice 3 apolition, que
atiende 2 nithos ¥ nifias en desamparo desde o
aito de 1968,

Actualmente athende & nifios on Estados
Unidos, Guatemals, Hondures, Nicaragua y en
nuestrn pals en donde en el afio de 1988, Cuaa
Allariza Mesico abato sus puerts, procarando
mptevior Jos mbymios principios de wils
integral u niio, nites ¥ adolescentes que
buscan bx ealle huyendo de explosscion,
eruareato, ahuse, violensia y extrems pobres.

“Mesestron, quivnes conocemos by prosulencis Je
Dhass com su poebio, mos dedicemeos 3 vivie s
abanm enre nonotros mismos ¥ con las nbde,
niflem ¥ adolewcentes 2 los que servimos con
respetn sbaohatn y amior inenndicianal

* Eve comproming nos (leva o servir, proteger ¢

Feagruandar 2 los nitio J parados que
wfren en lua calles

Vislan

Segwir cumplizmdo vwcstns akion, pars ofreces

refugho ¥ servicios & nife, Nitos ¥ jdwencs sin
cgar, oapecial # low e e o

altur riengs, con un eapiritu de puertss shivroa

Proceso de Inteqracion Soctal

Casa Alianza ha cresido evaomy elapis sucesivas,
con el fin de integrar a los nifios
paulatinaments 2 una estructurs socal

Educadores de Calie

Un equipn de profeslemnales ele odon L Jias »
waitar difetentes sonas de ls Ciudsd de Mexico,
para prenuder 3 nifas y nitos dirccamente en ls

ealle Puae medio de actividades
pedugigicas y recrearivas Jon

edualore buscin:
Seruibilizarlos para que
abandunen la alls
Estabbreer un vinculo afrctas
1 o el y ofteeeries una mejor

Refuglo

Primers coape residencial, shiert s 24 horas
del dis bos 365 dins del aec, tiene capacidad
para 80 mides | nifias, e un axpatio digno y
wegiite domde se arenden v peceddades mais
utgEnees,

Transicién
Funcinna com b sogunads ctaps waidencia!,
stierale 1 nifas ¥ nifos gue son peormioad
desde ol refughe y que por

S PIOLERS BT EOCIENETIn
e sitaseiin de adguirie
coTTprIm e s
intesrales die desariollo
sl

Hogares Grupales
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Conclusiones

Conclusiones

El Diserio de la Comunicacion Visual es una disciplina que la encontramos inserta en la vida cotidiana:
en carteles, paredes, espectaculares, camiones, coches, volantes, revistas, en los productos que
consumimos, en el dinero con el cual realizamos nuestras compras, etc. Son tantas las imagenes y

los mensajes visuales que algunos pasan desapercibidos, nuestra tarea es disefiar materiales mas
atractivos y funcionales para que sobresalgan de los demas y nuestro mensaje llegue claro al receptor.

Como profesionales, podemos realizar trabajos que ofrezcan sus beneficios para la sociedad.
Ademas, con nuestros conocimientos podemos aportar un granito de arena para ayudar a resolver
problemas sociales de nuestro pais. En este caso fue para apoyar, en calidad de donacion, a una de
tantas instituciones que asisten a ninos de la calle, pero existen otras que ayudan a ninos quemados,
abandonados, con cancer, con problemas de VIH, etc., todas ellas tienen necesidades y como
profesionales podriamos ayudarlas a seguir con su labor.

Como egresada de la Universidad Nacional Auténoma de México, tengo un compromiso social que me
hace sentir la necesidad de contribuir con mi trabajo a apoyar a resolver problemas que nos aquejan.

A través de este proyecto se pretende difundir la mision, objetivos, caracteristicas y actividades de

la Fundacion Casa Alianza, para que las personas que tengan en sus manos el material la conozcan

y adquieran una responsabilidad social con este sector de la poblacion, los nifios de la calle. Me
siento satisfecha de haber realizado este trabajo, ya que espero que a través de él muchos nifios sean
beneficiados y puedan mejorar su calidad de vida.

Ciertamente los materiales que se presentan en este proyecto superaron a los impresos con los que
contaba la institucion, ya que la informacién esta actualizada, el texto y el disefio es mds legible y las
ilustraciones lo hacen aln mis atractivo.

Considero que los objetivos de este proyecto se han cumplido satisfactoriamente, ya que satisface las
necesidades de comunicacién de la Fundacién Casa Alianza y cuando sea distribuido, nuestro publico
meta la conocera como una institucién que ayuda a los nifios de la calle y que requiere apoyo en
general para seguir cumpliendo sus objetivos.

Finalmente, cabe senalar que en este trabajo desarrollé mi capacidad de investigacién, me di cuenta
que es una herramienta primordial que tiene el profesional del diseio para presentar un trabajo bien
fundamentado. Ademds, cada proyecto enriquece mas nuestra formacién profesional, al relacionarnos
con otras disciplinas.

110



Glosario

Glosario

Aerografo
Pulverizador de aire a presion, que se utiliza para pintar

Acuarela

Son pigmentos que se han molido hasta quedar muy finos y después se han ligado con goma arabiga,
que se disuelve facilmente en agua. Se adhieren firmemente en el papel y la goma proporciona brillo y
color.

Acrilico
Suele darse este nombre a todos los pigmentos ligados con la resina sintética, se diluye con agua, se
seca con la misma rapidez, con la que se evapora el agua y una vez seco es impermeable.

Boceto
Dibujo preparatorio o modelo de escultura en general de naturaleza esquematica, que usa el artista
para determinar la escala, composicion, o efectos de la luz de la obra final.

Briefing

Voz inglesa para designar tanto la reunion de los participantes en un trabajo de equipo, para conocer
de lo realizado y de los problemas planteados, como la exposicion breve, grafica y concreta de un
problema de cualquier naturaleza.

Capitular
Letra mayuscula inicial, ampliada que encabeza una columna o pagina de texto.

Carboncillo
Palillo carbonizado que se utiliza para dibujar.Técnica de dibujo en la que se emplea dicho palillo.

Collage
Tecnica expresiva consistente en pegar objetos, trozos de papel, fotos recortes etc sobre una
superficie.

Cubierta
Envoltura que cubre los pliegos alzados, pegados y/o cosidos de un libro, revista, etc.

Envase
Es el contenedor que esta en contacto directo con producto mismo que guarda, protege, conserva e

identifica ademas de facilitar su manejo y comercializacion.

Fijador
Barniz aplicado a los dibujos para protegerlos contra efectos del tiempo



Glosario

Filigrana
Dibujo o marca transparente hecha en el papel al fabricarlo

Folleto
Toda publicacion unitaria que sin ser parte integrante de un libro consta de mas de cuatro paginas y de
menos de 50, excluida la cubierta.

Formato
Tamano de una publicacion definido por sus dimensiones y por su posicion.

Fotografia
Arte de reproducir imigenes por la accion quimica de la luz sobre superficies convenientemente
preparadas.

Gouache
Técnica pictorica sobre papel o cartén consistente en aplicar color diluido en goma y mezclado con
un medio de tipo resinoso

Impresion

Cada una de las posiciones de presion ejercida sobre un soporte de impresién por lo general papel o
cartén en hojas o en bobinas con, con una forma impresora, mediante un 6rgano de presion plano o
cilindrico.

Lapiz

Nombre genérico de varias sustancias minerales que sirven para dibujar. Barita de grafito que se
envuelve en papel o madera, que sirve para dibujar o escribir. Técnica de dibujo en la que se emplea
dicha barita.

Legibilidad
El grado de visibilidad que hace que los impresos se pueden leer ficil y rapidamente.

Libro
Toda publicacion que consta de mas de 50 paginas sin contar las cubiertas y en un solo volumen.

Litografia
Arte de dibujar, grabar o escribir en una piedra preparada al efecto y reproducir por medio de la
impresion.

Logotipo

Originalmente término del tipo caliente para dos o mas imagenes, especialmente letras en el cuerpo
de un solo tipo; actualmente se refiere a cualquier representaciéon grafica del nombre de una empresa
o producto comercial, que puede basarse en unos caracteres grificos conocidos como arte o un
diseno especial.
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Glosario

Mantilla
Cilindro recubierto de una tela cauchutada utilizando en offset para transferir las imagenes desde la
superficie de impresion al papel.

Mecanico
Original listo para la cdmara con tipografia y dibujos sobre papel, incluye el trazado de lineas clave para
mostrar la colocacion de otros elementos, como la indicacion de marcas de corte, medianiles, caja etc.

Mercadotecnia
Conjunto de técnicas comerciales para hacer més rentable un producto.

Montaje

Acetatos o papel en planas dispuestos y adheridos sobre la hoja de montaje. Equivale a la imposicién
de la forma tipografica, pues supone la colocacion ordenada de las paginas segun el casado y la
separacion de las mismas con los mérgenes correctos.

Oleo

Pintura en la que se mezcla el pigmento molido con un agente aglomerante oleaginoso. Los agentes
mas corrientes son el aceite de linaza, el de amapola, el de nuez, o aceites volatiles extraidos de
sustancias minerales o vegetales, como el petréleo o la trementina

Papel
Hoja delgada fabricada a partir de fibras vegetales (pulpa, trapos, paja, madera, etc.) que se usa como
soporte de la impresion.

Pastel

Pigmentos molidos mezclados con pequefias cantidades de goma ardbiga como aglomerante, y
confeccionados en forma de varitas. Los colores son permanentes, pero a menos que no se trate el
papel con un fijativo, pueden borronearse con facilidad.

Pie de imprenta

Inscripcion que debe insertarse en los impresos y que contiene la razén social del taller grafico y
otras indicaciones, en los libros suele colocarse en la pigina de propiedad junto al ISBN y también en
el colofon.

Pigmento
Material colorante preparado que, cuando se usa con agente aglomerante como un aceite o yema de
huevo forma pintura.

Pleca

Filete o raya delgada vertical, horizontal o diagonal; se utiliza para finales de capitulo, para separar las
columnas de los periddicos, para guiar al lector, etc.
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Glosario

Programa
Serie de instrucciones escritas en forma inteligible, preparadas para el uso adecuado de la
computadora con el fin de lograr un resultado especifico.

Soporte
Medio de difusion capaz de poner en conocimiento del publico un mensaje.

Stand
Voz inglesa para designar los médulos de exposicion en una exposicion o feria de muestras.

Status
Posicion social que una persona ocupa dentro de un grupo o en la sociedad

Texto
Composicion tipografica principal de una pagina a diferencia de las notas, las ilustraciones, los

margenes etc.

Tono
Las diferentes intensidades de un color, desde solido hasta casi blanco.
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Anexos

Anexos

Contiene:

Carta otorgada por Fundacion Casa Alianza México |.A.P, que expresa su conformidad con el proyecto
que se realizé con fines de difusién.

Texto que la Instituciéon proporciond para realizar estos materiales.
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FUNDACION CASA ALIANZA MEXICO, AP

ANTECENDENTES HISTORICOS

Fundacion Casa Alianza México, 1.A.P., es una filial de Covenant House, con

sede en la Ciudad.de Nueva York, fundada en el ano.de 1968 con el ob%‘etjvo de

Protege;r y atender a jévenes desamparados. Desde ese ano dy hasta la fecha ha
rabajado con una metodologia exitosa .que le ha .permitido -seguir abriendo

Elrogra, en Estados Unidos incluyendo Alaska, Canada, Guatemala,
onduras, Nicaragua.y.en México desde 1988.

ETAPAS Y PROGRAMAS

El modelo de Atencién que Casa alianza les brinda a los nifios y nifias de la
calle comprende cuatro etapas-

a) Educadores de Calle

b) Refugio.o.Centro.de Crisis

c) Hogares de Transicion
Hogares Grupales

Apoyan a .este proceso..nueve programas, .los cuales .a .continuacién se
menciopan: Reintegracion. Familiar;. Psicologla, Trabajo Social, Apoyo Legal y
JurfdicQ; Servicio Médico; Desintoxicacién de. Drogas "Ollin"; Atencion.al VIH-
SIDA "Luna’-,..programa 'Elpis". que atiende .a nifias sexo .sefrvidoras vy
"Acercatel" linea.de aIuda telefébnica .con cobertura nacional .para jovenes en
crisis, que opera las 24 Horas del dia,.los 365 dias del aio.

Brindarle elementos de desarrollo.personal a.cada nifio o nifia.de.la.calle,
proporgionandoles los.servicios.basicos.como_alimentacién, vestido, atencion
médica fisica y.psicolégica, educacion escolar, orientacion y .capacitacion
vocacignal,.asi.como.todo. lo.necesario .o conveniente para su desarrollo, para
que al cumplir.la.mayoria de edad, puedan.iniciar su vida independiente como
individuos utiles a la sociedad.




Fundacién Casa Alianza desarrolia su metodologia mediante 4 etapas y 8
programas:

Primera: Educadores de Calle

Un equipo de jovenes .profesionales .sale todos .los .dias.a visitar diferentes
zonas de la.ciudad de México.en horarios . muy abiertos. Actualmente, 1,800
ninos y ninas.son.atendidos directamente en.la calle.. Por medio. de actividades
edagogicas y.recreativas .los. Educadores establecen.un .vinculo..afectivo con
0s niftos, siendo.el objetivo sensibilizarlos .para que dejen .ia .calle, y se les
invita a Casa Alianza .0 _a ofros programas o0 .instituciones que les puedan
brindar asistencia y apoyo. .

Segunda: Centro.de Crisis o Refugio

El proceso residencial se inicia.en el Refugio que esta abierto las.24 horas del
dfa y tiene capacidad para 110 nifios y.nifias. .Los nifios encuentran.un lugar
distinto_a la. calle,. aqui se.les .brinda un espacio.limpio .y seguro, alimentacion,
atencién.médica. y. psicolégica, y a.restablecer su autoestima..Las actividades
que se realizan son:.creativas, recreativas y.deportivas.. A través.de la.atencion
que reciben se crea. una relacion de afecto .que.los.involucro y es. el .primer.paso
para incorporarse. a. una nueva.forma de.vida.

Tercera.- Hogares.de Transicion

adquirieron.una estabilidad en .el. Refugio.son .promovidos a. esta. etapa. En el
Hogar de Transicion se-les-prepara para-responder-a-un compromiso- de-mayor
socializacion, relacionado ..con...su . desarrolio personal y académico. .Esta
atencign se le.brinda a 50. nifios y nifias.

Esta e?a es.la segunda.residencial y la tercera del programa, los.nifias que

Cuarta: Hogares Grupales

En esta etapa .del proceso, 14.nifios..o nifias. viven con 2 educadores en .un
ambiente .familiar hasta que alcanzan la .mayoria de edad .y adquieren la
capacitacién.necesaria para.una vida independiente.

En estos momentos Casa Alianza tiene 5 Hogares Grupales.para nifios 'y 1 para
nifias. -



En este programa se .da .atenci6n psicolégica a los nifios seglin sus
necesidades, incluye.terapias individuales y grupales.

Enfermeria
Rowrorn G0 WK dfUE B WD 7 A8 R SR

En esta area se brinda a todos los ninos de cada una de las etapas, la atencién
médica pecesaria.

Este programa proporciona los servicios de apoyo y orientacién de tipo legal a
los nifos y ninas de Casa Alianza y a los nifios de la calle gue asi lo requieran.
Esta atencion se les brinda en aproximadamente un ar

residentes.

o a 200 ninos no

Otro programa nuevo, es una linea telefénica abierta las 24 hrs. los 365 dias del
2A0 que brinda ayuda en situaciones de crisis emocionales a jovenes desde
cudiquier.parte de la Republica Mexicana.



Programas con los que cuenta Casa Alianza:

?2@:1

S0
e

{ yexsintoxicsciGry:

Este programa .esta disefiado para atender la particular.problematica de los
ninos que consumen inhalantes y otras drogas. Esta atencion se le brinda a una
poblacion de. 20 nifios. residentes y 500. no.residentes. Se imparte en 4 niveles:

lo. ingreso,-20. induccion; 30. prevencion; 40. comunidad terapéutica.

atencion al ViH- Sidas ™ Luna

Aqui se.brinda a nifios y nifias .ayuda, orientacion y _prevencion del VIH-SIDA.
Se reglizan controles . serol6gicos,. .platicas .de .orientacién sexual y se les
ofrecen todos los.cuidados necesarios e .intensivos.a.los que se encuentfren en
la fase terminal de esta enfermedad. _
Aproximadamente.en. un afo.se . atienden a 5 nifos y nifias residentes y a 500
no residentes. :

Se trabaja.para.lograr el.reencuentro.de los nifios con sus. familias, siempre y
cuando elios asi lo manifiesten y se-den. fas condiciones -necesarias para la
reintegracion.

En un afo.Casa Alianza. logra.reintegrar.aproximadamente .a 150.nifios y nifas
fanéo epb?I. D.F. y zonas.conurbadas como a.los distintos estados del interior de
a Republica. -

En este.programa_se llevan a cabo.todos los.tramites institucionalesxiue los
nifios requieren. para.su.crecimiento a.lo.largo.del proceso en Casa Alianza, asi
como la.supervision y cumplimiento de los planes.de vida de cada niio
establecidos en las diferentes etapas.



CASAATIEA LA CALLE NO ES LUGAR PARA UN NINO
FUNDACION CASA ALIANZA MEXICO, I.A.P.

Fundacion Casa Alianza México, I.A.P. es una filial de Covenant House, con sede en
la ciudad de Nueva York fundada en 1968 para proteger y atender a j6venes
desamparados. Covenant House ha desarrollado sus programas con una
metodologia probada a lo largo de casi treinta afios en Estados Unidos, Canada,
Guatemala, Honduras, Nicaragua y et/México desde1988.

El modelo de atencién que Casa Alianza brinda a ¥ ninas de la calle,
comprende cuatro etapas: a) Educadores de Calle; b) Jgiee Centro de Crisis; c¢)
Hogares de Transicién; d) Wgares Grupales. E §

Apoyan a este procedgurlos siguientes SEEGEISINASEN q8ion  Familiar”;
"Psicologia”, "Trabajo Sp¢ "ARBYo LegBIW Juridico", "'Ser co”; "Ollin",
desintoxicac:é&de d 30 al VIH-SIDA; *AGE atencion,
orientacién e intérven

8 jovenes y
nifos/as, asl como a famlhap @VBrezcan la
resolucién de sus [_)roblémas : N

El objetivo general de Casa Alidhza es proteger'y salvaguardar con@iiora:los ninos y
nifias de la calle, brindanda less :mentac" N albergue aiencmn medicayy psicoldgica,
educacién escolar, orie 160 itacion; labora sn como *todos-los servicios
necesario convenle teS paras ‘ﬂﬁ .

SElesidencia en sus
iNos. En las calles a
: uaI de 800 ninos y

En estos momen! f_‘) asa ri\llanza México GliSnde
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o ecomogn los Estados. Ollin, 'bnnda al afio atencion
500 ninQ; y-a 30 en residencia. Luna, impartée
déla calle y a 5 en residencia en fase ‘terminal. §

: e * :

\to 60 jéveh{es fnayores de 18 anos concluyeron satisfactoriafiente su
asa Alianza yjreallzan su vida independiente.

proceso

Si deseditin ta Alianza para apoyar a nuestros nifios y nifias, le j




I. Breve Historia y filosofIa de
casa alianza.

~ .Y usted qué hace, padre? -preguntd un estudiante-. ;Por que no practica lo
que predica?

Poco tiempo después de la pregunta, el padre se mudaba al barrio mas bajo de
la ciudad de Nueva York y con la esperanza de poder ayudar a sus habitantes.
empezd atendiendo a jovenes con problemas de drogadiccion y explotacion, en
zonas marginadas. '

Casa Alianza es una organizacién internacional no gubernamental, de caracter
laico y apolitico, que atiende a nifos y ninas en desamparo desde el ano de
1968. Surgio a iniciativa de Bruce Ritter, sacerdote franciscano y profesor de la
Universidad de Manhattan en Nueva York.

Para 1972 se fundo la organizacién actual, no lucrativa y de caracter privado.
con el nombre de Covenant House o su equivalente en espanol, Casa Alianza.

La connotacion del termino “Alianza" se retomo del concepto biblico'y se refiere
a la Alianza de Dios, con mujeres y hombres. Nos dice la Biblia que Dios en su
infinito amor por el pueblo de lsrael, lo acepté incondicionalmente, aun a pesar
—de su ingratitud. El padre Bruce Ritter utilizd el concepto de Alianza, cuando
descubrié que para iniciar cualquier proceso de recuperacion de un joven o un
nifo/a en desamparo, se necesita una actitud de aceptacion y amor sin
presiones ni hostigamientos.

Actualmente Casa Alianza atiende a nifios y nifias en desamparo en Estados
Unidos; Canada, Guatemala, Honduras, México y Costa Rica.

Casa Alianza México surgié a partir de la iniciativa del Licenciado Luis Creel,
abogado de reconocido prestigio internacional, quien preocupado por la
realidad social de nuestro pais y en especial porila problematica de los nifios/as
de la calle, establecié contacto con Covenant House en la ciudad de New York.
y solicité a esta institucidn que viniera a MeXIOO a realizar un estudio de campo
con el fin de conocer la probleméatica y asi poder ofrecer una atencidn
adecuada. El serior Creel se comprometié a ofrecer todo el apoyo que fuera
necesario para implementar dicho modelo de atencién. Actualmente es el
presidente del patronato de Casa Alianza.,

En la Ciudad de México, Casa Alianza inicié su labor en 1988} afio en que se
fundé como organizacién y en el que comenz6 el estudio de campo, realizado
~ por personal de la casa matriz y por personas contratadas en esta ciudad.



quienes después constituyeron el equipc de Educadores de Calle. Hasta el afia
siguiente empezd a operar con la ayuda y financiamiento de Covenant House y
de su Patronato, legalmente constituido por hombres y mujeres de buena
voluntad y de distinguido renombre social.

El modelo de Casa Alianza comprende cuatro etapas de servicio: Educadores
de Calle, Refugio o Centro de Crisis, Hogar de Transicién, Hogares Grupales y
el Programa de Reintegracion Familiar. El objetivo general de Casa Alianza es
sacar a los nifos/as de la calle y brindarles elementos de desarrollo personal
para que al cumplir la mayoria de edad tengan las herramientas y habilidades_
necesarias para afrontar una vida independiente.

El Programa principia cuando ios Educadores de Calle van a los lugares de
reunion de los nifos/as callejeros y establecen con ellos/as .una relacion de
amistad y de respeto mutuo a través de diversas actividades recreativas y
pedagogicas, con el fin de hacerlos reflexionar sobre su situacion marginal de
vida y ademas con la idea primordial de proponerles alternativas distintas a la
calle . Como una opcidn se les invita a ingresar al Refugio de Casa Alianza.

El Refugio o Centro de Crisis la segunda etapa, es un lugar en el que se
proporciona cobijo y alimentacién a los nifio/as y se les invita a quedarse. Su
ingreso y estancia son voluntarios, aunque la intencién es que se convierta en
su hogar de 24 hrs. A través de la atencién que reciben de los consejeros/as y
las acciones que desarrolian, se propicia en ellas y ellos una relacion de afecto
que los involucra y logra atraerlos. Las actividades que se realizan en el
Refugio son creativas, recreativas y deportivas, individuaies y grupales. Su
permanencia en el Refugio, significa e! primer paso, para’ incorporarse a una
nueva forma de vida.

El Hogar de Transicién, es la segunda etapa residencial y la tercera fase del~
Programa. Aqui se prepara a ninas y ninos para responder a compromisos de
caracter mas formal, relacionados con su desarrollo personal, académico y. en
Su caso, la capacitacion laboral.

La cuarta etapa, la constituyen los Hogares Grupales, en esta etapa el objetivo
basico es una convivencia de mayor armonia que, mediante  acciones
especificas, aporte a nifios y nifas nociones y principios para asumir 13
responsabilidad de vivir independientemente, integrandose a la vida social, al
llegar a la mayoria de edad.

Por ultimo , el Programa de Reintegracién Familiar, atiende las inquietudes de
los ninos/as alrededor de sus familias. Los consejeros/as de ésle hacen el
estudio social para evaluar la pertinencia de la reintegracion y el seguimiento
correspondiente.



En 1989, Casa Alianza México inicia Unicamente con las dos primeras etapas
del Programa, esto es, con Educadores de Calle y el Centro de Crisis. Esle
ultimo también llamado Refugio, atendia a nifios de 8 a 15 anos con las
modalidades de Servicio de Palio y Residencial. En Servicio de Patio se atendia
a ninos que por su tiempo de estancia en la calle, en un primer momento se les
dificultaba adaptarse a un programa residencial. Mediante actividades
programadas en un horario de las 8:00 a.m. a las 5:00 p.m., se les preparaba
para tal fin. El Refugio, como etapa residencial, era adecuado para ninos con un
breve tiempo de vida en la calle y para los nifios que habian cumplido el tiempo
delerminado en el Servicio de Patio.

En un principio, Casa Alianza, daba atencion Unicamente a nifos, ya que en el
estudio previo realizado por los educadores de calle, la estadistica arrojaba una
diferencia de 8 niflos por 2 ninas. Ademas el inmueble gue inicialmente
funcioné como Centro de Crisis, por sus caracteristicas fisicas, no facilitaba la
atencion de nifnos y nifas en un Mismo espacio.

En 1990, con el apoyo de Covenant Housa y con el respaldo del patronato, se
adquiere un inmueble para ser destinado como Refugio de nifos, con
capacidad para atender a 45 nifios. El inmueble que inicialmente se ocupaba
como Centro de Crisis, pasa a ser el Hogar de Transicidén, con una poblacion
de 15 nifos. En 1991, se funda el primer Hogar Grupal con capacidad para
atender 14 ninos, con apoyo de l1a Junta de Asistencia Privada y un-Fideicomiso
para la atencion al nifo de la calle,

En ese mismo ano, en el mes de agosto, se encuentran sobrepobladas las
etapas residenciales, deja de funcionar temporalmente Educadores de Calle.
integrandose éstos Ultimos a las etapas residenciales del Programa.

En 1992, Casa Alianza, México, cambia de director general, en este periodo se
consolidan las etapas del Programa, que por muiltiples razones no habian
podido aftanzarse. Simultdneamente se abren etapas nuevas y un programa
especial, Reintegracion Familiar despega en el mes de junio. brindando apoyo a
las distintas etapas-con el objetivo de realizar una labor paralela con los nifios
que estan interesados en regresar a su hogar. Por oftra parte, el personal del
programa trabaja con las familias, ofreciéndoles apoyo y orientacion para la
posible resolucion de la problematica intrafamiliar o en su defecto, si (a
reintegracion no fuera posible, ofrecer al nilo una mejor alternativa. Tres
meses después se abre el segundo Hogar Grupal.

Cabe sefalar que durante este periodo el pais vivia una division entre los
organismos no gubernamentales y las instituciones del sector publico,
trabajando y realizando esfuerzos por separado impidiendo una mayor
optimizacion de los recursos humanos y materiales. A partir de esta
circunstancia, Casa Alianza México, consciente de la contradiccién y las
limitaciones que tal situacion encierra, cree en la posibilidad de- lrabajar
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conjuntamente en beneficio de los nifios en desamparo. Percalandose
profundamente de los conocimientos y los medios con los que cuentan tanto las
instituciones publicas como las de asistencia privada, establece en Agosto de
1992, un convenio en el que participan la Delegacion Benito Juarez
perteneciente al Departamento del Distrito Federal (D.D.F.} y Casa Alianza.

El D.O.F. se compromete, entre otras cosas, a proporcionar recursos humanos.
economicos y un inmueble de su jurisdiccién ubicado en la calle de Guipuzcoa -
No. 56, Colonia Nifios Héroes. Casa Alianza, por su parte, se obliga a~
implementar su modelo de atencion y todos los recursos humanos y econémicos
que sean necesarios para el logro del objetivo comun. Este edificio se
constituye en el Hogar de Transicion, correspondiente a la tercera etapa del
programa de Casa Alianza.

En este mismo ano, da comienzo un programa de capacitacidon permanente que
atiende los requerimientos detectados por los educadores de cada etapa.
Finalmente, al concluir el ano, surge el primer intento de sistematizar la
informacion de cada una de fas etapas del programa.

En Febrero de 1993 se funda el tercer Hogar Grupal. De la experiencia de
trabajo con la Delegacion Benito Juarez, se inician las gestiones para aumentar
la colaboracion con el gobierno de la Ciudad de México y se consigue el
inmueble que funciona como Refugio de Ninas y otro que funciona como el
cuarto Hogar Grupal para nifios. En noviembre de este mismo ano, como parie
de la recaudacion de fondos, se realizé la Campana Civica denominada “De
nifo a nino", en colaboracién con el gobierno de la Ciudad de México. la
Secretaria de Educacion Pdblica y la Junta de Asistencia Privada.

El 16 de julio de 1996, se abrid el Nuevo Centro de Crisis o Refugio Mixto, para
nifos/as y/o adolescentes, con capacidad para 110 nifos/as, ademas dentro de
su estructura, otros programas: Ollin,Programa de Atencion a las drogas; LUNA,
Programa de atenciéon al VIH/SIDA; Programa de Reintegracion Familiar:
Programa de Psicologia y Trabajo Social, Programa de Capacitacion. Ademas el
nuevo Refugio cuenta con un area de oficinas para la parte administrativa del
Programa. Tambien ha empezado a ejercer la oficina de apoyo legal,
conformada por un coordinador y apoyada en su mayoria por voluntarios que
prestan su servicic social, con el fin de dar seguimiento a todos los casos que
requieren una intervencion legal.
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OBJETIVO

Brindarles elementos de desarrollo personal a cada nino o nifa y
ad nte de la calle, proporcionandoles los servicios basicos como
aliméntacion, vestido, atencion médica fisica y psicoldgica, educacion
escolar, orientacién y capacitacion WI, ayuda legal y juridica asi
como todo lo necesario ¢ conveniente para su crecimiento, para que
puedan ser reintegrados a sus familias o que al cumplir la mayoria de
edad, puedan iniciar su vida indepediente como individuos utiles a la
sociedad.



&) ETAPAS Y PROG
o

El modelo de Atencién que Casa Alianza ‘les brifida a-los nifi
las nifias de la calle comprende cuatro etapas: :

a) Educadores de Calle A
b) Refugio o Centro de Crisis 4
¢) Hogares de Transicion

d) Hogares Grupales é

Apoyan a este proceso los siguientes' pmgram‘as:

Reintegracion Familiar, Psicologia, T bajo Social, Salud-Integral, i
Desintoxicacién de Drogas/"Ollin”, Atencién al VIH- SIDA/“Luna”‘_’f;a._;
Vida Independiente y “Acercatel” Im 3 telefénica permanente dé
intervencion en crisis a jovenes que la & v

Solicitan.
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ETAPAS

Segunda: Centro de Crisis o
Refugio

imera Etapa Residencial, abierto las 24
)del dia los 365 dias del afio, tiene

espacio digno y seguro donde se atienden
sus necesidades mas urgentes.

Objetivo:

-Atencién médica y psicoldgica para superar
Su crisis. .

-Lograr la estabilidad del nifio(a) mediante
normas basicas de convivencia: no violencia,
no sexo, no drogas, no robo y no armas.




ETAPAS

Tercera: Hogares de Transicion
Segunda Etapa Residencial,. atiende a
ninos(as) que son promovidos desde el
Refugio y que por su proceso pueden
adquirir compromisos para su desarrollo
personal.

Objetivo:

- Fortalecer y desarrollar su autoestima e
integracion social de-sy-autonomia.

- Fortalecer los habitos adquiridos en el
Refugio.
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ETAPAS

Cuarta: Hogares Grupales

Tercera Etapa Residencial, donde viven 14
nifios con 2 educadores de tiempo completo,
en un ambiente familiar hasta que llegan
con estabilidad a su vida independiente.

Objetivo:

Promover un ambiente familiar para su
formacion integral en @ ambitas, educativo,
laboral vy social.




PROGRAMAS

v *0llin”: Desintoxicacion y tratamiento de adicciones

v “Luna”: Prevencion, atencién y tratamiento del VIH y SIDA

v Psicologia: Atencion personal y en grupos
v Trabajo Social: Documentacion oficial y plan de vida

v Salud integeat: Atencién médica e higiene

v Vida Independiente: Preparar al joven para enfrentar responsablemente su
vida como futuro miembro de la sociedad

' . -~
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CASA ALTA

@
FUNDACION

C AS A A LI ANZA MEXICO

México DF. a 3 de Mayo del 2005.

A quien corresponda:

Fundactén Casa Alianza, le extiende el presente reconocimiento a PATRICIA
VILCHIS MAYA, considerando su excelente trabajo de disefto e ilustracién de la
campaiia de difusién que realizo para esta institucion.

Asi mismo queremos resaltar su profesionalismo y compromiso, ya que el disefio
safisface nucstras necesidades, cumpliendo con las expectativas al utilizar [os
soportes graficos idéoeos.

Los materiales son atractivos y originales al utilizar ilustracién, las imdgenes son
adecuadas para dar el mensaje de salvaguardar y dar otra opcién de vida en situacidn
de calle.

/
{

Li€. iz Pérez V. iC. Ileana Francd Urquidi
Gerente de RH Directora de Desarrollo
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