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Introduccidén

o
®
® | hombre primitivo comenzaba a
comunicarse por medio de la representa-
ci6n de escenas cotidianas y sefnales gri-
ficas que simplificaban su vida.

A medida que se dio la evolucién del hom-
bre, los recursos grificos tomaban cada
vez un papel mds importante en la vida
de los humanos.

Tanto los fenicios como los egipcios te-
nian un sistema para comunicarse grafi-
camente, y consistia en la presentacién
estilizada de las cosas, asi como de los so-
nidos vocales.

En la actualidad, la comunicacién visual
es primordial, ya que las necesidades son
cada vez mayores y corresponde al
Disenador Grifico solucionarlas de ma-
nera efectiva.

La Imagen Grifica es una de las diversas
areas del Diseno Grifico; es el rostro de
las empresas e instituciones ya que les
brinda presencia en una sociedad que cada
dia se mueve de una manera mis vertigi-

Introduccion

nosa y de igual forma es su sello de dis-
tincién en un mercado cada vez mis com-

petido.

El Parque Zoolégico «Amanecer» de la
ciudad de Apatzingin, Michoacin, care-
ce de una Imagen que lo identifique y le
dé una presencia constante en las mentes
de los habitantes de este lugar.

A pesar de que este Parque tiene una bue-
na apariencia, no es frecuentado por los
apatzinguenses y no cumple su objetivo
que es dar un espacio para la distraccién
y el esparcimiento principalmente de los
ninos.

Este caso es un claro ejemplo de los pro-
blemas que la falta de una Imagen puede
traer consigo.

Esta situacién, se podria remediar con la
implementacién de una Imagen Grifica
ordenada y completa que logre el incre-
mento de visitantes y por ende, se obten-
gan los recursos que generen un desarro-
llo en este Parque.
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Problemitica y Objetivos

@
@

® a Ciudad de Apatzingin,
Michoacin es uno de los puntos mas im-
portantes del estado. Su crecimiento de-
mogrifico asi como sus mejoras sociales
y urbanas aunadas a la produccién agri-
cola, ganadera y comercial que se refleja
en el flujo de capitales han ido fortalecien-
do su estructura.

Arriba. Plaza de las
piedritas, lugar de
reunidn de los
apalzinguenses.

Abajo. Monumento a
Lazaro Cdrdenas que
recibe a los visitantes que
asisten frecuentemente a
la ciudad.

Dentro de los centros turisticos de Apatzingin se encuentra el

Parque Zoolégico «Amanecem, el cual se mantiene como la
b principal reserva de especies animales de la regién, asi como
i ejemplares exéticos, ademads de ser un centro de esparcimiento
4 y recreacién para la propia ciudadania y sus alrededores, no obs-
: tante, la gente que asiste al lugar es considerablemente poca,
5 ademds de que ya no se realizan eventos socioculturales; una
situacién paralela era el deceso de ejemplares animales por falta
de la debida atencién de zootecnistas ya que literalmente los
animales morian de hambre y cada vez mis jaulas quedaban
vacias.

Asi, durante por lo menos diez afos, el ingreso econémico por
parte de los visitantes se volvié meramente simbélico, lo cual
ha originado que no se realicen muchas de las obras que hacen
falta.
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La disminucién del flujo de visitantes se
debe en gran medida a la carencia de una
Imagen Grifica completa que le de pre-
sencia en la sociedad apatzinguense.

Lo anterior trae como consecuencia el
semiabandono por parte de la gente, ya
que al no tener una imagen atractiva y no
tener difusién, la concurrencia es mini-
ma y desde luego los recursos que se ob-
tienen son realmente pocos.

Paraddjicamente, el panorama actual en
cuanto a la situacién del parque es alen-
tador, ya que las administraciones recien-
tes se han preocupado por la conserva-
cién de las especies animales, asi como a
la restauracién de su entorno dando un
aspecto renovado al Parque Zoolégico
«Amanecer».

El objetivo general de la implementacién
de una Imagen Grifica Institucional es
lograr el incremento de la asistenciay que
ademds se den a conocer los diferentes
sitios que el Parque Zoolégico «Amane-
cer» ofrece.

d eee

Fachada actual del
Pargue Zooligico
«Amanecery de
Apatzingdan, Mich.

Area de Juegos Infantiles
(Entrada Principal).

Proble
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® ichoacin tiene al noreste del es-
tado la regién del bajio y el lago de
Chapala en los limites con Jalisco y
Guanajuato; posee un clima templado
semi-seco, por lo que se considera como
parte del altiplano.

La regién lacustre, tal vez la mds repre-
sentativa, pues alli podemos encontrar los
maravillosos lagos de Pitzcuaro, Cuitzeo
y Zirahuén.

La regién de la Sierra expone las monta-
fias michoacanas cubiertas de espesos
bosques de Oyameles. )
Por su parte, Tierra Caliente es una ex-
tensa depresién cilida entre las dos sie-
rras, es un lugar excelente para el cultivo
de una amplia variedad de frutas.

Arriba. Vista aérea del Lago de Pdtzcuaro.
Abajo. Mariposa Monarca, la cual afio tras afio llega a
tierras michoacanas (Angangeo).

Michoacin
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Al sur encontramos la costa del Oceino Pacifico, donde tene-
mos lugares paradisiacos como Playa Azul, Caleta de Campos,
Las Penas, etc.

La regién oriente se encuentra practicamente sobre la sierra e
incluye valles aledafos, es rica en bosques y rios, y propicia
para el cultivo de drboles frutales como el durazno o el aguaca-
te, aqui se encuentra el santuario de la Mariposa Monarcay la
zona de los Azufres.

Michoacin fue desde la llegada de los espafoles a la Nueva
Espafia muy importante. Don Vasco de Quiroga vino a México
en 1530, donde realizé gestiones a favor de los indigenas pro-
mulgando la ensefianza catdlica, fue en 1538 cuando regresé
como obispo michoacano.

Dentro de la nueva urbanizacién, se puso a construir la traza
de muchos pueblos a medida que iban tomando forma; la gran-
diosa obra comenz6 a partir de Pitzcuaro, Capula, Teremendo,
Cocupao, San Felipe, Santa Clara, Tzintzuntzan, Peribin,
Patamban, Paracho, Parangaricutiro, Nahuatzen, Uruapan,
Chochandirin, Nurio, Jiquilpan, Anhuirin, Tinguindin, San-
ta Fé, Janitzio, Jaricuaro, Ario y Apatzingin en la regién de
Tierra Caliente.

Arriba. Iglesia semienterrada por el volcdn Paricutin en San
Juan Parangaricutiro.

Abajo. El rostro colonial de Morelia, capital del Estado de
Michoacdn.




Apatzingin

e®
® a ciudad de Apatzingdn fue fundada en 1617, tras la con-
quista espafola por los padres franciscanos. Apatzingin es una
palabra de origen Nihuatl y tiene dos acepciones; «lugar de

canitas» y «lugar de comadrejas» o «donde esti el dios Apatzi»,
dios de la muerte.

En la época Prehispinica se asent6 en ella una tribu de origen
Néhuatl, unificada al territorio del gran emperador Taridcuri.

En la ciudad de Apatzingin, el 22 de Octubre de 1814, se pro-
mulgé el decreto constitucional para la libertad de la América
Mexicana, la que fue elaborada por el Congreso de Anihuac,
convocado por José Maria Morelos y Pavon.

Abajo. Casa de la Constitu-
cion ubicada en

el centro de la Ciudad de
Apatzingdn.

La Constitucién de Apatzingin era instrumento de lucha en
contra de la aparicién armada, la monarquia, el despotismo, la
conquista, el derecho divino, etc.

El 10 de Diciembre de 1831, Apatzingin se eleva a la categoria
de municipio.

El 16 de Febrero de 1859, el General Epitacio Huerta le conce-
de el titulo de Villa de la Constitucién y en 1863 le otorga el
rango de ciudad.

Arriba. Virreinato espafiol ante los monjes
franciscanos durante la colonizacion
de los pueblos de la Nueva Esparia.

Apatzingan 00 D




Asi pues, se celebra la fiesta civica el 22 de Octubre de cada afio
y tiene como centro la Casa de la Cultura (de la Constitucién),
construccién que hoy es orgullo de la ciudad.

Apatzingin limita al norte con Tancitaro, al este con Paricuaro
y la Huacana, al sur con Tumbiscatio, y al oeste con Aguililla y
Buena Vista.

Su superficie es de 805.71 km?2 y representa el 1.35% del total
del estado de Michoacin.

Su altura es de 350 m. sobre el nivel del mar. Estd integrado por
127 ranchos, 44 ejidos, 45 colonias, 128 localidades, como
Acahuato, Chia, San Antonio, entre otros.

En cuanto a la hidrografia de Apatzingin, se tiene un rio del
mismo nombre que cruza de norte a sur, y termina uniéndose
al rio Grande. Ademads se tienen arroyos como el Tesorero,
California y Tepalcatepec, asi como los lagos de Chandio, la
Majada, Chumbicuaro, etc.

El clima es tropical con lluvias en verano y seco estepario en el
centro del municipio. Apatzingin tiene una precipitacién
pluvial anual de 924 milimetros cidbicos y una temperatura
media de 28 grados centigrados.

Arriba. Plaza de los Constituyentes frente a la Catedral de Apatzingdn.
Abajo. Pasaje Morelos.




Su orografia esti conformada por la Sierra Madre del Sur, la
depresién del rio Tepalcatepec, la Sierra de Acahuato con los
cerros del Hiingaro, San Miguel, San Juan, la Majada y Ojo de

Agua.

Los suelos del municipio datan de los periodos Cenozoico y
Cuaternario; su uso es principalmente agricola, forestal y gana-
dero.

La flora es conformada por huizache, cuéramo, mezquite,
frijolillo, parota, capire, higuera, pochote, cuirindal, etc.

Sus frutales son el plitano, mango, zapote, tamarindo asi como
su fauna que comprende venados, armadillos, liebres, ardillas,
cuiniques, coyotes, ardillas voladores, conejos, jabalis, ademis
de palomas, carrecaminos, chachalacas, pericos, cotorros, pija-
ros carpinteros, pitorreales y ticucutas.

En parte la poblacién de Apatzingin rebasa los 186,000 habi-
tantes y tiene una tasa de crecimiento de 3.0%, el 63% de la
poblacién no rebasa los 29 anos.

Arriba. El Palacio Municipal de Apatzingdn
destaca como uno de los lugares
mds importantes de la ciudad.

Abajo. Ei clima tropical de Apatzingdn
oscila entre los 28 y 40° centigrados.




Dentro de sus atractivos turisticos estd la Casa de la Constitu-
cién, la cual funciona como museo y alberga valiosas pinturas,
grabados, banderas y manuscritos histéricos.

También se cuenta con un museo de piezas arqueolégicas que
han sido encontradas en la regién. Aqui se exponen artesanias
tipicas de Tierra Caliente e instrumentos y objetos decorativos.

El evento mds importante que se realiza dentro de la ciudad
para celebrar la promulgacién de la constitucién de 1814 y que
atrae miles de visitantes en el mes de Octubre de cada ano tiene
como sede el teatro del pueblo, donde se presentan especticu-
los socio-culturales precedidos por la Reina de las fiestas
octubrinas que es electa por la misma ciudadania.

Asi mismo, la feria se extiende hacia los terrenos de la exposi-
ci6n donde se ubican los diversos estands promocionales asi,
como los tradicionales juegos mecanicos.

Tierra Caliente tiene la misica como uno de sus mayores atrac-
tivos, teniendo como simbolo el arpa grande con la que se in-
terpretan las famosas balonas y los sones.

Arriba. El espiritu de la musica apatzinguense se define
como tinico en el Estado de Michoacan.
Abajo. Los terrenos de la exposicion reciben cada aiio cerca de 20,000 visitantes.
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@ os zooldgicos son espacios desti-
nados a la conservacién de especies ani-
males. Los zoolégicos son dreas que imi-
tan el medio natural en que viven los ani-
males, para deleite del pablico. Los zoo-
l6gicos modernos cuentan ademds con
instalaciones veterinarias que permiten
que especies amenazadas puedan repro-
ducirse en cautividad.

Desde la Prehistoria, el hombre sentia
afinidad por los animales con los que con-
vivia, un ejemplo de lo anterior, son las
pinturas rupestres encontradas en las cue-
vas de Altamira en Espana.

Las pinturas rupestres de Altamira son un vestigio de la
admiracidn que el hombre primitivo sentia por los animales.

Los Zoolégicos

Los mejores zooldgicos en el mundo imitan fielmente el
habitat natural de las especies animales.

Desde los tiempos remotos, gobernantes
de paises tan diversos como Egipto y
China han tenido colecciones de anima-
les cautivos, pero el concepto de parque
o jardin zoolégico, en el que los animales
cuentan con una cierta libertad de movi-
mientos, s mas reciente.

Algunos de estos animales representaban
para los antepasados, verdaderos dioses,
basta conocer las estilizaciones en inscrip-
ciones sobre animales que tenian los
faraones egipcios en sus templos o pird-
mides.

La costumbre de recoleccién de anima-
les pas6 de Asia a Europa, donde comen-

zaron las primeras travesias de diversos
ejemplares animales que formaban espec-
ticulos cirquenses. Este tiltimo dista mu-
cho de lo que actualmente se entiende por
zooldgico.

En el s. XVI el conquistador espanol
Hernin Cortés, a su llegada a
Tenochtitlin, se quedé maravillado ante
el gran jardin que el emperador azteca,
Moctezuma, habia creado con los anima-
les traidos de todos los rincones de su
imperio. Los primeros parques zool6gi-
cos modernos fueron la casa imperial de
fieras establecida en Viena en 1752 y
abierta al pablico en 1765, y el zoolégico

Elefante africano; una de las especies mds cotizadas por los
zoologicos del mundo.
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creado en Paris en 1793. En 1828 la so-
ciedad zoolégica de Londres creé el par-
que zoolégico de Regent’s Park, asi como
el Whipsnade Park inaugurado en 1931y
que cuenta con 230 hectireas, éste se ha
convertido en uno de los zoolégicos mis
famosos del mundo.

El zoolégico mis antiguo de los Estados
Unidos fué inaugurado en el Central Park
de Nueva York en 1864, ademis del par-
que para la conservacién de la vida salva-
je internacional, situado en el Bronx Park
de Nueva York que abre sus puertas en
1899 y que cuenta con una de las mayo-
res colecciones de animales en el mun-

do.

En Estados Unidos encontramos el zoo-
légico de San Diego, que cuenta con la
coleccién de animales mas completa de
las dos Américas. De igual forma encon-
tramos zooldégicos importantes en
Missouri, Bombay, Calcuta, el Cairo,
Tokio, Berlin, Munich, Madrid, Barce-
lona y Roma.

Algunos zooldgicos sirven de cautiverio para especies como
son el ledn y el mapache.

(24 YY)




® os zooldgicos en México datan
del s. XV y XVI, cuando Nezahualcéyotl
fundé un zoolégico en Texcoco (Estado
de México en el siglo XVI), asi como el
Zoolégico de los Coyotes, ubicado ac-
tualmente frente al Colegio Militar en la
Ciudad de México.

En la época Prehispinica, los indigenas
habian aprendido a conservar y mante-
nian en cautiverio las especies animales
que le generaban algiin servicio o pro-
ductos como la leche, carne, huevos, etc.

De igual forma se mantenia a las especies
de ornato o exéticas como leones, vena-
dos, tigres, gatos salvajes, pumas, pante-
ras, faisanes, halcones y demis ejempla-
res.

Actualmente se tienen representaciones
de animales en piedra que han sido en-
contrados y que se conservan en los mu-
seos de la ciudad de México, en donde
se tiene nocién de los zoolégicos como
espacios abiertos desde inicios de siglo.

Arriba. La fosa del oso
polar en el Zooldgico de
Chapultepec de la Ciudad
de México.

Abajo. Oso polar del
Parque Zooldgico
«B.Juarez» de Morelia,
Mich.
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® n el estado de Michoacin se tie-
nen varios zoolégicos como el Parque
«Benito Juirez» de la ciudad de Morelia,

Michoacin, el cual se inaugura el 30 de
Septiembre de 1970.

En el pueblo de San Juan Nuevo se cuenta
tambi¢n con un espacio o reserva animal
«El Parque Zoolégico San Miguelitor, que
tiene en su haber alrededor de 10 espe-
cies como lobos, leones, avestruces, ve-
nados, dguilas, etc.

De igual forma en la ciudad de
Apatzingin, se tiene un Parque Zoolégi-
co que promueve la cultura a través de la
conservaciéon de ejemplares. El Parque
Zoolégico «Amanecer» de Apatzingin
brinda ademis eventos socio culturales en
apoyo a la convivencia y recreacion fami-
liar.

Especies como leones, ciervo cola blanca y venado
caracterizan la diversidad con que cuentan los zooldgicos en
el Estado de Michoacdn.

€ eoeoo
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Parque Zool6gico “Amanecer”

de Apatzingin

&
®

.@ I Parque Zoolégico «Amanecer» de la Ciudad de
Apatzingin, Michoacin nacié como idea original gracias a la
Srita. Hortencia Toscano Mora, quien desde su juventud ha
fungido como reconocida periodista del semanario, «Epocan,
del mismo lugar y de quien es fundadora y directora actual-
mente.

La labor de impulso hacia las mejoras sociales, urbanas, politi-
cas y culturales que este personaje de Apatzingin ha promovi-
do a través de los anos, ha tenido resultados muy favorables.

Sl

Arriba. Entrada principal
del Parque Zooldgico
wAmanecer» de la ciudad de
Apatzingan.

Abajo. Areas verdes y
chapoteaderos que le
brindan al Parque el toque
tropical de Tierra Caliente.
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Asi con la idea de crear un centro de recreacién infantil o fami-
liar para la ciudadania, la Srita. Toscano forma un patronato
con el Ingeniero Rafael Ponce, el Arq. Eduardo Barrera, y es
ella quien en el ano de 1970 se entrevista con el coronel Torres
Vélez y le pide apoyo con una partida de soldados vestidos de
civiles que sirvieran como albafiles para comenzar asi a la cons-
truccién del lugar que habia sido disefiado por el Arq. Eduardo
Barrera. El general Torres Vélez acepta con la condicién de
que se crearan dos espacios mds en la ciudad.

El drea del Parque que consta de 5 hectdreas era ya un parque,
s6lo que estaba en completo abandono y servia como nido de
malvivientes y drogadictos.

Corria el ano de 1970 y el auge agricola, especialmente algodo-
nero tenia presencia en Apatzingin, asi como el fuerte poder
adquisitivo del cual se gozaba entonces. A base de cooperacio-
nes de diversas fuentes, bailes y demds eventos llevados a cabo
en el teatro del pueblo, ubicado en el corazén de la ciudad, se
invirtieron alrededor de cuatro millones y medio de pesos de
aquel tiempo para su construccién. Eduardo Vega prominente
empresario de la regién llegé a apoyar en multiples ocasiones
con la paga de «las rayas» o sueldos a los albaiiiles a peticién de
la misma Hortencia Toscano.

Las cinco hectareas de extension con que cuenta el Parque Zooldgico,
requirieron del esfuerzo conjunto de las autoridades y personalidades competentes
para lograr la infraestructura interna del lugar.

€ eeo0
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Después, se le pidié al gobernador de Michoacin, C. Carlos
Gilves en ese entonces, que destinara recursos para la adquisi-
cién de un trenecito infantil que se pensaba importar de la ciu-
dad de San Francisco California, en los Estados Unidos, ade-
mis de la adecuada iluminacién para lo que seria el teatro ex-
perimental del parque, asi como las estructuras, el equipo de
audio que se ubicaria estratégicamente.

El Sefior Francisco Medina doné el enrejado que se alterna con
los muros que circundan el lugar.

Arriba. Trenecito donado por la gobernacion del Estado.
Abajo. Cafeteria que muestra el enrejado que circunda el Parque.

Parque Zoolégico "Amanecer” de Apatzingin

Cuando se empezaron a hacer movimientos para la construc-
ci6n del Parque Zoolégico, hubo ataques de varios grupos, ocho
en contra del patronato, ya que se decia que perseguian «hue-
sos» politicos y que la culminacién del proyecto no se darifa. Sin
embargo, se hizo caso omiso de esas actitudes negativas y se
continud con el proyecto.

El Parque Zoolégico ha sido administrado por los presidentes
municipales: David Pérez Zepeda, Homero Gémez Pérez, Je-
sus Sinchez Salgado, Rafael Ponce, Jestus Vallejo, Carlos
Gutiérrez Leén, Jaime Calleja, el Ing. Vega Yamas, el Doctor
Francisco Anaya Montaiio, Francisco Girén del Toro y Jorge
Castaneda Castillo (actual Presidente Municipal).




Ademis de las funciones que ha tenido el
Parque Zoolégico «Amanecer» de
Apatzingin, ha sido desde su creacién,
sede de las actividades del DIF Munici-
pal, siendo ahi mismo donde se ubican
sus oficinas.

Por su parte el DIF ha tenido por presi-
dentes a: Cholita Martinez de Ponce,
Graciela Vega V., Amalia Contreras de
Calleja, la Dra. Alma Rosa Anaya, Rosy
Jiménez de Girén y Bertha Alicia Raza
(que ejerce el puesto 1999-2001).

El Parque tuvo su inauguracién el dia del
nino (30 de Abril) de 1971, ahi se dieron
cita inumerables familias, asi como
aproximadamente 5000 nifios, que reci-
bieron regalos donados por el DIF y se
presenciaron eventos culturales y recrea-

Arriba. Nifios observando el mural infantil que esta al
exterior del Parque Zooldgico.
Abajo. Los juegos infantiles del lugar.
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Yolanda Vargas Duché, autora de «Lagrimas y Risas», «Yesenia»,
«Memin Pinguiny, Pedro Infante Junior, Jorge Negrete Junior,
Renato Ledic, entre otros. Personalidades que dieron pie al
magno evento que seria el comienzo de una tradicién versitil y
familiar para el pueblo.

Entre los personajes importantes que han visitado el Parque,
encontramos al Gral. Lizaro Cirdenas quien durante su cons-
truccién, asistid varias veces al lugar para supervisar los avances
que se iban dando, esti demis mencionar el singular aprecio
que el Gral. Lizaro sentia por Tierra Caliente, lo cual le hacia
impulsar a través de apoyos econémicos para laamplia gama de
necesidades que se tenfan.

Carlos Betancourt (destacado cenferencista de talla internacio-
nal) estuvo varias veces ahi, asi como Renato Lediic quien igual-
mente impartié varias conferencias en apoyo al acervo cultural
de los apatzinguenses.

El plan original del Parque comprendia la construccién de un
teatro al aire libre con una capacidad para 750 personas, come-
dores con chimeneas, cafeteria, fuente de sodas, biblioteca, pis-
ta de patinaje, 30 jaulas, la instalacién de una via férrea para el

El teatro figurd desde el plan original.

Parque Zooldogico "Amanecer™ de Apatzingin

Ll General Lazaro
Cdrdenas sentia un afecto
especial por Apaitzingdny
llegd avisitar el Parque
Zooldgico « Amanecery
desde sus inicios.




trenecito, el cual daria un tour a lo largo de los principales atrac-
tivos del lugar, chapoteaderos, jaulas, juegos infantiles, teatro,
dreas verdes y drea de agricultura tipica de la regiéon.

Ademis, se trajeron especies animales del zoolégico de Morelia,
que fueron donadas a través del DIF estatal que era entonces
dirigido por Yolanda Chivez Hernindez.

La valiosa aportacién incluia leones, tigres, leopardos, pante-
ras, gatos salvajes, aves, cocodrilos, chimpancés, monos arana,
linces, etc.

zquierda. La via férrea del trenecito brindaba un recorrido a lo largo del Parque Zoolégico;
esto representaba una atracciéon muy grande tanto para los nifos como para la familia entera
Derecha. Juegos infantiles, ubicados frente a las oficinas del DIF municipal

Parque Zoolbgico “Amanecer” de Apatzingin



Asi, el Parque Zoolégico fue teniendo una base cada vez mis
s6lida y con ello se fue logrando que las familias apatzinguenses
lo identificaran como un refugio para la recreacién, el esparci-
miento y la cultura.

Fue hasta 1982 cuando el maestro de ceremonias Don Jorge
Rincén, es comisionado para organizar y dirigir los eventos
socioculturales que tenian un caricter dinimico familiar. Este
programa recibi6 el nombre de Domingo a Domingo y tenia la
presencia de artistas infantiles y juveniles que cantaban,
actuaban, tocaban y bailaban, asi como se disfrutaba de cémi-
cos y faquires que hacian su presentacién a fin de mantener
entretenido al pablico de todas las edades.

El DIF municipal siempre patrociné y sigue patrocinando y
respaldando los programas socioculturales a través de incenti-
vos a la gente que participa en las actividades dentro del escena-
rio.

El Parque ha tenido grupos de bailables, de musica tradicional
y moderna, incluyendo las presentaciones infantiles como «las
estrellas del milenio», nifos que se han formado a través del
impulso cultural del DIF para cantar, bailar, actuar, tocar algtin
instrumento musical, etc.

Asi, se ha contado con la presencia del grupo de danza de la
ciudad de las nifias (colonia que mantiene la iglesia para las
ninas desamparadas).

Parque Zooldgico “Amanecer” de Apatzingin

Arriba. Aungue ha mejorado, la asistencia en el Parque Zoolédgico sigue siendo muy poca.
Abajo. Estado actual de las gradas del teatro donde cada Domingo se realizan eventos.




El Parque Zoolégico de Apatzingin ha tenido ademds innu-
merables presentaciones de grupos de Arpa como el muy co-
nocido «Alma de Apatzinginy.

De igual forma el Parque ha albergado canta-autores como
Amalia Mendoza «La Taridcuri» con canciones como «Volver a
ti» y la cantante vernicula Rosenda Bernal.

Ademds, se han presentado rondallas como la Rondalla de
Saltillo y Banda de Rail Ortega.

El Parque «Amanecer» de Apatzingin cuenta actualmente con
26 especies animales como son:
01. Cocodrilo de rio

02. Mono Arana

03. Lince

04. Papién Sagrado

05. Conejos

06. Tejones

07. Mapaches

08. Ocelote

09. Avestruz

10. Venados cola blanca

11. Gansos

12. Coquenas

Arriba. El lince, bello ejemplar exdtico que por su fiereza impacta a los nifios.
Abajo. El avestruz figura dentro de las aves mds admirables por su gran tamafio.
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13. Venados Dama Dama
14. Chachalaca Olivacea
15. Zopilote Negro

16. Pecari de Collar

17. Leones Africanos

18. Pumas

19. Jaguares

20. Candingo

21. Zorra Gris

22. Coyote

23. Halcon Harris

24. Cara Cara

25. Paloma Habanera
26. Cocodrilos

Estos animales son atendidos por los veterinarios Germin Gil
Uribe y Apolonio Tapia G. El esfuerzo de los médicos encar-
gados del Parque Zoolégico ha sido notable, ya que ha
disminuido el deceso o tasa de mortalidad de las especies en
cautiverio.

El Parque abre sus puertas de 10:00 am, hasta las 6:00 pm, y
cuenta con una pista de patinaje (la cual estd en considerable
descuido), asi como dreas verdes, juegos infantiles, teatro,
tribunas, oficinas, dulceria/fuente de sodas, estacién de tren,
kiosco, piscina (chapoteadero).

Arriba. El jaguar engalana con su extraordinaria belleza el Zoolégico.
Abajo. Gansos en estado de alerta al aproximarse los visitantes.

Parque Zooldgico “Amanecer” de Apatzingin LAl —B




Después de un lapso de semi abandono
por parte del pablico, el Parque Zoolégi-
co ha resurgido a causa de que han desti-
nado recursos para la remodelacién del

lugar.

Después de innumerables altibajos en su
administracién, eventos como el progra-
ma «Domingo a Domingo» le han brin-
dado al Parque la potencialidad para in-
corporarse al nivel de otros parques zoo-

16gicos como el Parque «Benito Juidrez»
de la Ciudad de Morelia.

Actualmente, el programa artistico-cul-
tural «Domingo a Domingo» sigue fun-
cionando, ya que representa una alterna-
tiva de sana convivencia para cierta frac-
cién de la sociedad.

Las especies animales; el teatro; la vege-
tacién y la dulceria/fuente de sodas, le dan
vida al lugar.

Con respecto al personal que labora en el
lugar, se cuenta con un velador, un policia,
siete jardineros, auxiliar de fuente de
sodas, administrador, ademais de las fun-

ciones que ejerce la Presidenta del DIF
municipal en las oficinas ubicadas en el
mismo Parque Zoolégico.

En el afno de 1999, el Parque de
Apatzingdn se registra con instituciones
como la PROFEPA de la ciudad de
Morelia y la SEMARNAP del estado. A
través de un convenio se inicia el inter-
cambio de especies animales. Estas insti-
tuciones se encargan de dar al Parque
Zoolégico atencidn y supervisiéon a fin de
que las condiciones tanto del Parque
como de los mismos animales sean las
adecuadas.

A través de los suficientes recursos se pre-
tende la reparacién de sitios importantes
en el Parque como la estacién de tren, la
pista de patinaje, las fuentes y comedo-
res.

Arriba. La cafeteria o fuente de sodas es un oasis en el
cdlido ambiente del Parque apaizinguense.
Abajo. Kiosco de usos multiples.

Parque Zooldgico “Amanecer” de Apatzingin



.@ | Parque Zoolégico «Amanecer»
de Apatzingin no cuenta con una identi-
dad grifica que le de al lugar la presencia
que merece; actualmente tiene en la en-
trada principal un letrero (hecho de hie-
rro), que data desde su fundacién y que
presenta problemas de legibilidad, y es-
tética ademds de que no emite ningin
concepto grifico que denote lo que com-
prende y ofrece el parque infantil.

Los senalamientos que se exhiben en el
drea carece de calidad grifica profesional
y no conservan una unificacién que vaya
acorde a los lineamientos que una ima-
gen institucional debe tener.

Asi mismo, las jaulas del Parque presen-
tan un deteriodo en su estructura y pin-
tura, ademds de que son de varios colo-
res.

Arriba. Actual letrero que tiene el Parque
Zoologico en su fachada principal.

Abajo. Tanto las instalaciones del Parque como
los sefialamientos grdficos y linguisticos no
tienen una unificacion en cuanto a imagen y
concepto grdfico profesional.
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A la entrada, se recibe un boleto el cual es de color amarillo
para los nifios y azul el que reciben los adultos. Este «pase» al
Parque ostenta el logotipo del DIF municipal en primer plano,
despues Apatzingin, el nombre del Parque y el «cover o costo
del derecho a entrar. El boleto tiene ademds cuatro «Clip Arts»
de estilizaciones de animales obtenidos en la computadora todo
lo anterior dentro de un rectangulo redondeado en las esqui-
nas.

Lo primero que se observa al entrar al Parque es un directorio
que fue donado por el Zoolégico de Morelia y que Guian a
través de un mapa con ilustraciones de animales y objetos al
visitante.

Este directorio tiene armonia visual pero no tiene calidad gri-
fica y las estilizaciones son demasiado representacionales dan-
do como resultado que sea dificil su uso tanto en sefialamientos
como en otras aplicaciones.

Arriba. Pase de entrada al Parque Zooldgico.
Abajo. Directorio iconico-linguistico del lugar.
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VALL PROVISIONAIL DE CAJA

Izq. El DIF Municipal
extiende su imagen a través
de murales con mensajes
enfocados al bienestar

Jfamiliar, principalmente los

NiAos.

Der. La papeleria que se
maneja en el Parque es
reducida y la imagen que
ésta tiene es muy pobre.

Auditorti:




Capitulo 3
El Diseiio Grafico




Antecedentes del Disenno Graifico

®
®
® @] disefio grifico es la disciplina que se encarga de la ade-
cuacién de soluciones a problemas de comunicacién visual. El
diseno grifico tiene entre otras cualidades la persuacién, lo cual
se logra mediante la utilizacién de recursos grificos y psicol6-
£1COS.

El disefo grifico como profesién estimula la visién creativa para
lograr la correcta comprension del mensaje que se emite grifi-
camente.

La utilizacién de recursos grificos ha existido desde los tiem-
pos del hombre de las cavernas en que ya se trataba de estable-
cer una comunicacién con sus semejantes; estos primeros in-
tentos de comunicacién grifica comprendian las pinturas ru-
pestres que contaban hazanas de caceria asi como otros sucesos
importantes.

Arriba. Pinturas rupestres
de Altamira, Esparia.
Izquierda. Primeras
manifestaciones artisticas
pintadas sobre piedra.

En el viejo mundo, en Europa y Asia, se dio con el transcurrir
de los siglos, una evolucién de los grupos de congéneres hasta
llegar a la formacién de las primeras civilizaciones, en las que
se tenfan reglas o normas que los regulaban.

Los pueblos como Mesopotamia, se vieron en la necesidad de
implementar sistemas de comunicacién visual innovadores y
efectivos.

Dentro de la evolucién de las antiguas civilizaciones estaban
los fenicios, quienes aportaron estilizaciones de animales, y
objetos que acoplaron a sonidos vocales, creando asi el alfabeto
fenicio, que servia para establecer un vinculo de comunicacién
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mds efectivo entre ellos mismos y en sus relaciones con otros
pueblos como los egipcios y sumerios los cuales mantenian en-
tonces un sistema de jeroglificos.

|

Los recursos grificos que iban surgiendo, tuvieron un papel
muy importante en la realizacién de cada una de estas innova-
ciones. Los romanos brindaron a estas ideas la esteticidad y os-
tentacién que representaba a su pueblo, de tal forma que las
proporciones romanas del alfabeto atin se utilizan en el mundo
moderno.
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Con la invencién y uso de la escritura a través de un alfabeto, se

dio de igual forma, un crecimiento en la aportacién de tratados Jerogllficoregipeios e
. , { antecedieron al alfabeto
o0 mensajes escritos que eran elaborados por los escribas. La Jenicio.

implementacién de nuevas formas grificas en los libros anti-
guos, tuvo una evolucién notable en Europa, quinientos anos
después de Cristo cuando la Edad Media comenzaba su esplen-
dor y se producian cada vez mis obras literarias que requerian
de los artistas que dieran forma funcional y estética a los libros
medievales de acuerdo a un estilo que se utilizaba en ese en-
tonces.

A finales del siglo XV y principios del XVI, la Revolucién Fran-
cesa contra las monarquias absolutas encabezada por Napoleén
tuvo notable presencia en las campanas publicitarias de esa épo-
ca, que apoyaban la causa. Este proceso de produccién en masa
de carteles o anuncios en gran nimero se dio gracias a la
invensién de la imprenta por Gutenberg cerca de doscientos

(44 TT1)

Retrato de Gutenberg,
creador de la imprenta.




anos antes. Después de toda una serie de invenciones
tecnomecinicas ocurridas entre los siglos XV y XIX dieron lu-
gar en la historia a la Revolucién Industrial que generé un mo-
vimiento obrero aunado a la agitacién existente entre las dis-
tintas ideologias de los modos de produccién como el capitalis-
mo, socialismo, anarquismo, etc. El trabajo de los artistas grifi-
cos de ese tiempo tuvo una proyeccién muy grande y los men-
sajes hacia la sociedad por parte de los distintos partidos del
poder politico requirieron cada vez mas de la capacidad persua-
siva de los recursos grificos en conjunto con el manejo psico-
l6gico.

Con la Revolucién Industrial, el disefio grifico, (término que
se empez6 a utilizar hasta principios del siglo XX), tuvo un
auge en su importancia mundial ya que se generaban mds pro-
ductos; habia mas empresas y con ello mayor competencia, lo
cual obligaba en ese entonces a optimizar los medios para ven-
der mas y lograr mis atencién por parte del publico.

El diseno grifico, se vio influido por artistas como William
Morris quien a fines del siglo XIX con las marcadas tendencias
de la corriente grifica denominada Art Nouveau, originada a
principios de siglo, se preocupé por la calidad en los sistemas o
medios impresos. De igual forma el Art Nouveau dio la pautaa
las corrientes grificas que se han notado desde entonces.

Diseiio Editorial de William Morris, el cual se basaba en
ornamentacion con naturaleza

Antecedentes del Diseno Grifico




Después, a principios del siglo XX, sur-
gen en Europa corrientes artisticas que se
difunden a lo largo de Asia; asi como en
el continente Americano, como lo fue-
ron el Surrealismo, Dadaismo, Cubismo,
etc, movimientos artisticos que se dieron
en la pintura pero que se reflejaban en el
diseno grifico, asi como en la arquitectu-
ray en el modo de vida de esos anos.

En 1919 surge en Weimar, Alemamia la
escuela Bauhaus, que se encargaba de dar
cause a las nuevas tendencias en el dise-
fio griafico asi como en la arquitectura,
disefio industrial y disefio de ambientes.
Esta escuela es cerrada por el movinmen-
to Nazi, al estallar la Segunda Guerra
Mundial y los disefiadores, entre ellos
cartelistas, tipografos, ilustradores, etc.,
emigran a los Estados Unidos junto con
demds conacionales germanos como el
fisico Albert Einstein.

Estados Unidos brinda asilo a los
imigrantes germanos, los disefiadores de
la Bauhaus se integran al ritmo de trabajo
norteamericano y disefian a la par del
consumismo yankee.

a eoe

Cartel de la Escuela alemana de tipografia y diseiio
«Bauhaus».

El Pop Art tuvo presencia en los afios sesenta.

En este tiempo se da la preocupacién por
la imagen grifica corporativa por parte de
las empresas norteamericanas, aunque
esta tendencia provenia de Europa don-
de esta cultura de disefo ya se habia esta-
blecido con mayor fuerza

En la Postguerra, las revelaciones socia-
les a través de la juventud no se hacen
esperar y se da el movimiento rebelde
hippie en los anos Gltimos de los cincuen-
ta y principios de los sesenta. El movi-
miento hippie fue un boom en la socie-
dad mundial y se propaga todo un estilo
de vida rebelde que se ve plasmado en el
diseno grifico y es captado por Andy
Warhol quien basé su arte (Pop Art) en el
consumismo, la frivolidad, la violencia,
todo envuelto en un exagerado cromatis-
mo.

En los anos setenta, el diseno se establece
con una perspectiva mas ordenada y
conciente en el uso de las formas en los
espacios grificos. No asi en los anos
ochenta, se opta por la diversidad
cromdtica y se juega con las formas, en
esta década tienen importancia los avan-

-cedentes del Diseno Grifico




ces tecnolégicos que significaron los ini-
cios de la computacién, lo cual dio paso a
una nueva etapa en el diseno grifico, ya
que ahora se podrian hacer uso de los
medios digitales para lograr una mayor
calidad. Es importante destacar que en los
afios ochenta, el desarrollo de imagen
corporativa dio un paso agigantado y pa-
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ralelamente a estos acontecimientos se
pudo ver una tendencia futurista tanto en
las ilustraciones y grificos como en las
demds representaciones artisticas.

En los afios noventa, se observa una ten-
dencia excesiva en el disefio mundial, que
tiene por caracteristica el desmedido uso

de elementos grificos o saturacién que de
igual forma se presenta en la imagen pre-
dominante en la sociedad europea y oc-
cidental, principalmente.

Esta tendencia inglesa, la cual se recarga-
ba de elementos visuales, aparece muy
notablemente en el disefio editorial de

norteamérica que después se transmite a
la América Latina.

#lagiTe viPrmay AaTr

Izq. Avances digitales en la realizacidn de grdficos.
Centro. Disefio Editorial saturado de elementos tipico de
Inglaterray E.E.U.U.

Der. Modelo de impresora moderna de inyeccion de tinta.

Antecedentes del Diseno Gritico

En los noventa, los medios digitales para
disefio grifico, se perfeccionan y se ob-
serva la aparicién de la red internacional,
mejor conocida como internet, que sig-
nificé la apertura a un inmenso canal de
comunicacién que a su vez dio lugar a una
nueva forma de aplicar el disefio grifico.

Con la internet se proyecta hoy en dia el
acercamiento cultural via digital, mejor
conocido por los socioanalistas como
globalizacién que origina una paulatina
similitud entre los pueblos del mundo
moderno.

De 1gual forma aparecen avances en los
medios impresos digitales como la impre-
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sién en lisser; chorro de tinta, y la
preprensa digital, asi como el uso del
plotter impresory de el cortador de vinil.

Paralelamente la era digital nos ofrece en
los noventa como hasta nuestros dias in-
numerables aportaciones tecnodigitales
como la fotografia digital, el teléfono ce-
lular, las videocimaras, el disco compac-
to, la televisién plana, entre otras inven-
ciones que impactan fuertemente nues-
tro «modus vivendi», ya que son progre-
sivamente integrados a nuestra
cotidianeidad.

Tecnologia digital moderna
IBM.

El Disefio Grifico ha colaborado con los
medios televisivos y cinematogréficos
donde se ha notado un avance en el re-
sultado del trabajo conjunto con profe-
sionales de otras dreas creativas.

Actualmente se ha dado una tendencia
hacia el manejo de graficos en retrospec-
tiva simulando un tanto la simplicidad de
los afos setenta, de igual manera tenemos

en boga lo abstracto de las formas grafi-
cas, asi como la experimentacién fotogra-
fica y artistica que busca sobre todo lugar
un mayor impacto visual en unos tiem-
pos como los nuestros en que todo trans-
curre con una rapidez inucitada.

Imagen grifica actual del
Palacio de Hierro.

EL AMOR
A PRIMERA VISTA
ST EXISTE.
BASTA PARARSE

FRENTE
A UN ESCAPARATE. &

SOY TOTALMENTE PALACIO
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El Diseno Grafico en México

&9
@ n México, la prictica del disefio
profesional atn es joven, sin embargo po-
demos hablar de una madurez de 30 anos,
lograda por la gente creativa empefiada en
mejorar la imagen de los productos mexi-
canos.

Es en los afios 60, cuando se inicia la pre-
paracién de los disefadores profesiona-
les.

Las Olimpiadas de México en 1968, seria
el gran proyecto que reuniera a un equi-
po de profesionales mexicanos para crear
un sistema de imagenes grificas que mos-

El simbolo de Telmex es una
muesira de la capacidad y
el profesionalismo grifico

en México.

El Disefio Grifico en
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Arriba, Imagen grifica de
los Juegos Olimpicos de
1968,

trara a nivel internacional en aquel tiem-
po, la organizacién del pais asi como el
profesionalismo grafico que se empleaba
en un evento de dicha importancia como
lo son los Juegos Olimpicos.

Después de las Olimpiadas de México
‘68 nacen en México las primeras escue-
las de disefio grifico ya que las institu-
ciones publicas mostraron cada vez mds
interés en renovar su imagen grifica, ya
que esto incluia de forma determinante
en un mayor prestigio y ventas mis ele-
vadas.

La carrera de Disenio Griéfico surge a ni-
vel licenciatura dentro de la Universidad
Iberoamericana y posteriormente en la
Universidad Nacional Auténoma de
México, asi, se da paso a los primeros
egresados del pais.

En 1971, el Presidente de la Republica
Luis Echeverria Alvarez apoyado en su ga-
binete funda el IMCE (Instituto Mexi-
cano de Comercio Exterior), con el ob-
jetivo de impulsar las exportaciones del
pais, para esto era fundamental elevar la
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calidad de los productos por lo que se
establece la fundacién dentro de esta ins-
titucién del centro de diseno, organismo
que comprendia departamentos como:
disefio grifico, ferias, exposiciones, y pro-
moci6n del Potosi, Ledn, etc.

zq. El Disefio Grdfico en México era realizado por artistas o
dibujantes.

Der. La revista a! se perfila actualmente como uno de los
mejores sopories que tiene el Disefiador Grdfico.

En 1975, surge el CODIGRAM o Cole-
gio de Disefiadores Industriales y Grifi-
cos de México A.C., presidido por el D.L.
Juan Gémez Gallardo.

Hoy en dia, se consolidan los profesio-
nales y oficinas de disefio grifico y se ini-
cia una labor mds activa por parte de es-
tudiantes y autoridades académicas en el
seno de las universidades.

Para 1998, se contaba ya con 37 escuelas
de disefio en todo el pais, dando como
resultado la realizacién de eventos tan im-
portantes como el encuentro nacional de
estudiantes de disefio que se ha realizado
durante diez anos.

La apertura comercial y globalizadora que
van en ritmo acelerado, obligan al Méxi-
co de hoy a buscar nuevas soluciones para
su desarrollo tecnolégico, comercial y
cultural entre otras cosas.

El disefo grifico es un motor creativo de
las circunstancias actuales que estin en
constante renovacién cada vez que se re-
conocen con mayor claridad.

El Disenio Gritico en México

Un medio muy elocuente de esta mani-
festacién de diseno son las ediciones gra-
ficas como la revista a! de diseno grifico,
Matiz y Ladica, que siguieron la pauta de
la revista magenta publicada en los afios
ochenta. Estas publicaciones que sirven
de soporte al profesional de diseno grifi-
co continuan siendo un espejo de la rea-
lidad, las tendencias y desafios en este
medio hasta nuestros dias.




Areas y campo de accién

del Diseno Graifico

i
®
L | disenio grifico es una profesién
muy compleja, ya que encierra infinidad
de aplicaciones las cuales dependen en
gran medida de las necesidades o
requerimentos del cliente o de la empre-
sa en cuestién.

Dentro de las dreas basicas del disefio gra-
fico encontramos:

Banamex posee una de las
mas posicionadas imdgenes
grdficas corporativas en el
pais.

La Identidad Corporativa, que se basa
en el disenio de marcas, logotipos, sim-
bolos y logosimbolos que a su vez llegan
a formar parte de una imagen grifica cor-
porativa e imagen grifica global de las em-
presas o instituciones.

Sefalizacidn, aqui, el disefio grifico se
aplica a solucionar problemas de comu-
nicacién visual que estudiar las relacio-
nes funcionales entre los signos de orien-
tacién en el espacio y los impulsos psico-
l6gicos generados en las personas que se
manifiestan a través de sus comporta-
mientos.

La identidad gradfica corporativa es aplicable en
multiples objetos itiles para los mismos clientes.

Arecas y campo de accién del Diseno Grifico




Diseno de material didactico, aqui el disenador puede dar
forma visual y funcional a proyectos pedagégicos o de educa-
cién.

Disefno Audiovisual, se usa en su mayoria de forma didictica
basados en los medios de television y cine.

Diseno Editorial, es el drea del disefio grifico que se especia-
liza en el disefio de libros, revistas, catilogos, periédicos, folle-
tos, tripticos, volantes, etc. El disefio editorial se centra en dar
las formas grificas mas creativas y funcionales a cada uno de los
elementos o aplicaciones antes mencionadas.

Disefo de envase y embalaje, es el drea de disefio especiali-
zada en lograr nuevos envases y embalajes que respondan a las
necesidades o caracteristicas fisicas o quimicas de los produc-
tos asi como de generar en el consumidor el deseo de compra.
El diseno de envase y embalaje se relaciona intrinsicamente con
el diseno industrial logrando entre ambas profesiones, proyec-
tos de mejor calidad, funcionalidad y creatividad grifica y con-
ceptual.

Multimedia, el disefio grifico se aplica de 1gual forma a los
medios digitales o computacionales donde interacttia con el len-
guaje digital para crear sistemas de herramientas multimedia
mis eficases y ficiles de usar a través del uso de los recursos
grificos.

El diserio de envases ergondmicos en funcion con el diserio
grafico da como resultado mejores productos.
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El disenador grifico puede desarrollar sus habilidades

profesionalmente en:

* Despachos grificos

* Agencias de publicidad

* Trabajando por su cuenta, es decir, siendo «free lance»

* Casas televisivas

* Despachos fotogrificos y de publicidad

* Casa cinematogrificas

* Compaiiias productoras de piginas de publicidad electréni-
cas o web

* Editoriales y prensa

* Compaiiias productoras de programas computacionales

El campo de accién del disenador grifico encierra un mundo
de posibilidades de desarrollo profesional y cada uno de los di-
ferentes dimbitos en que puede laborar requiere
indispensablemente de los servicios del disefiador para dar el
debido enfoque a las necesidades y la solucién a los problemas
de comunicacién grifica que en cada caso se requiera.

El éxito profesional del disenador grifico depende en gran
medida de la capacidad para resolver problemas grificos de co-
municacion.

El disefiador grdfico tiene un amplio abanico de
posibilidades de desarrollo profesional
en companiias de la talla de Volkswagen.

Areas y campo de accién del Disenador Grifico Ll --g
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La imagen grdfica y la publicidad tienen vital importancia en cada empresa
moderna, institucion y evento, que se manifiestan en articulos promocionales,
revistas, y efiquetas
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La Marca

® odos nosotros hemos disenado
alguna vez nuestro propio logotipo en
busca de nuestra propia identidad; en el

afin de diferenciarnos del resto de los
demis.

El logotipo nace de la mano de la Revo-
lucién Industrial; asi la firma de los fa-
bricantes pasa a ser un indicador de cali-
dad, valor, origen y fiabilidad que respal-
da a sus productos. Asi, en la actualidad
gracias a la marca, sabemos de la existen-
cia de un tal «Levis Strauss», «Ford» o
«Mister Kenwood».

El logotipo surge de esta necesidad de res-
paldar a los productos surgidos en serie.
Es un mensaje de todos los valores que
posee una marca.

Logotipos bien hechos como el que os-
tenta «Coca Cola» subsiste exitosamente
el paso del tiempo.

La compaiiia automovilistica Ford es un clare ejemplo de la
Sfuerza que obtiene la empresa, al hacer
prevalecer sumarca.

Dentro de la diversidad de marcas, el con-
sumidor tiene una gran variedad de op-
ciones.

La pertinencia del lenguaje que ha de usar
el disefiador es la que ha de asegurar Ila
aceptacion y eficacia del mensaje repre-
sentado griaficamente.

Un logotipo es una abstraccién de con-
ceptos vertidos tipogrificamente, con la
suficiente capacidad de ser altamente
pregnante y que proporciona una identi-
dad distintiva.

Trabajar con tipografia significa una cons-
tante preocupacién por la abstraccién de
las formas de las letras; asi, el concebir el
logotipo de una compaiifa significa un de-
safio para cualquier disefnador.

Clasificamos los logotipos en cuanto a su
aspecto textual, ya que hacerlo por mor-
fologia serfa practicamente inagotable.

Las aplicaciones deben hacerse con mucho cuidado para no
entorpecer la armonia visual de la marca.
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La marca possee varios niveles de representacién y depende de
la empresa o institucién en cuestién el adecuar cada uno de
ellos para obtener los resultados mis éptimos en cada caso.

Estos niveles son:
* Alta abstraccién
* Iniciales

* Logotipo

* Glifo

* Jlustraciéon

* Fotografia

* Baja abstraccién

Tanto en el simbolo abstracto como las iniciales necesitan de
un fuerte respaldo econémico que se traduzca en difusiéon mis
recurrente o repetida para alcanzar la plena identificacién por
parte del pablico. Asi mismo, las empresas o instituciones con
menos presupuesto deben emplear imigenes o grificos més
representacionales para acelerar su conocimiento urbano.

S,

ECRETARIA
DE TURISMO

Los logosimbolos, también
pueden ser presentados por
medio de una tipografia
script, y al mismo tiempo
ser abstracto.
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El logosimbolo de la
«Secretaria de Turismo» ya
es conocido a nivel
nacional, a pesar de ser éste
abstracto.

La Imagen Grdfica de uno
de los Talleres de Diserio
mds exitosos en Brazil.

TALLER DE COMUNICACION E IMAGEN

La Marca




Tipos de Marca

® entro de los tipos de marcas encontramos los siguien-
tes:
Simbolo

Marecas sin tipografia que identifican empresas, instituciones,
productos o eventos.

Ventajas. Mensaje simple de impacto ripido.

Desventajas. Costoso de difundir, ademds de que puede entrar
en confusién con otros.

Logotipo

Una palabra o palabras redisefiadas basicamente con tipografia
o algunos elementos extras que no constituyan un simbolo y
que siga siendo pronunciable.

Ventajas. Impacto auditivo, ficil difusién, mis econémico.

Desventajas. Es un mensaje mds complicado en cuestiones de
legibilidad, ademids de que excluye a aquellas personas que son
analfabetas.

Iniciales
Marca integrada por letras, casi siempre utilizadas para abreviar
el nombre de una empresa que puede ser pronunciable o no.

Los logosimbolos que han
sido bien elaborados.
rdpidamente se posicionan
en la mente del consumidor.

Tipos de Marca ...ﬂ




Ventajas. Funciona como simbolo, ademis de ser legible

Desventajas. Es mis ficil su difusién y adquiere muy marcada
competencia visual de otras tipografias

Logosimbolo
Cuando se conjugan el logotipo y el simbolo para crear una

marca se le llama logosimbolo o identificador corporativo.

Ventajas. Ficil reconocimiento por parte del publico

Desventajas. Puede llegar a ser redundante y/o complicado

Los logosimbalos pueden
ser mejor identificados por
el consumidor, ya que éste

puede tener una idea mads
clara de lo que es el
producto en si, al observar

un simbolo

P re p re ﬂ S a d i gi ta l acompanado de un logotipo.

a... Tipos de Marcas




Caracteristicas de la Marca

L | disefilar una marca y/o simbolo de éxito, requiere de
varios factores, entre los que encontramos:

* Asociacion Mental Positiva, en que se deben mostrar los as-
pectos positivos del producto o institucion.

* Ficil identificacién, que se perfila como la cualidad pregnante
que debe tener un disefio de marca.

* Unificacién Visual, que nos regula la composicién visual, que
debe basar su importancia en una adecuada integracién de los
elementos visuales.

by

CIuARRLRA
La MODERNA

GAME,

FILTERS

EANATIONAL

UNA MARCA REGISTRADA DE JAPAN
TOBAGCO INC

HECHO EN MEXICO POR
ERA LA MODERNASA DECVY

fCO, |. MADERO 2750 PTE. MONTERREY, N.L

LN PRODUCTO DE JT IN

Una de las marcas de
cigarrillos mds posicionada
es «Camely, ya que siempre
han ﬂl'ﬂ'nfeﬂ'f‘dﬂ Su marca,
asi como su logotipo, por lo
tanto es un producto el cual
es reconocible a primera
instancia por el consumidor.

Una de las caracteristicas
mds importantes dentro de
la marca, es el manejo del
color, ya que esto denota
realmente lo que es en si la
marca, pero debe tomarse
en cuenta que no solo el uso
del color es lo mds
satisfactorio , si no que el
uso de positivo negativo es
otra buena opcion

KOZGRO

S.A. de C.V.

* Correcto nivel de abstraccién, el simbolo debe ser impactante
hacia el nivel visual del pablico a quien va dinigido.

* Reduccién, un buen simbolo debe poderse reducir en tama-
no hasta 1.5 cm o mds, sin perder sus caracteristicas.

* Color, un buen simbolo debe ser disefiado para destacar con
un sélo color por razones sobre todo econémicas; los degrada-
dos y tramados deben en mayor medida evitarse; la marca debe
lucir bien en blanco y negro en copias fotostiticas, faxes, etc.

* Positivo negativo, el disenador debe dominar el fenémeno
éptico figura-fondo.



* Peso visual, un simbolo debe ser pesa-
do, ya que tienden a ser mds simples y
soportan mejor las reducciones ademis de
que contrastan mejor con la tipografia que
lo acompaiie.

* Fluidez, las dreas blancas deben fluir a
través del simbolo y no «atraparm la vista.
Se debe evitar la angustia mental con ele-
mentos cerrados.

* Direccionalidad, es mejor que los ele-
mentos que utilicemos apunten hacia
adelante o hacia arriba, ya que denotan
positivismo.

() TEQUILA EXPRESS

Al disefiar un simbolo, se deben de tomar en cuenta los
aspectos mencionados anteriormente, ya que solo asi se
tendrd éxito al lanzar la imagen, en las fotografias aparecen
simbolos que debido a su buena calidad de elaboracion, hoy
en dia son conocidos por muchas personas.

CUALIDADES DE UNA MARCA DE
IDENTIDAD GRAFICA
CORPORATIVA

* Originalidad (concepto)

* Impacto visual (pregnancia visual)

* Valor simbélico (lo que representa)

* Estética (agradable)

* Funcionalidad (debe soportar reduccio-
nes blanco y negro, asi como su repro-
duccién en los diferentes medios impre-
$0S)




®
®

& a prictica del disefio de Imagen
Corporativa como técnica y estatuto pro-
fesional, se inicia con la intervencién de
la marca, la cual fue utilizada por prime-
ra vez por los antiguos artesanos que vi-
vieron antes de la era cristiana, después
se usé por segunda vez por las
corporacioanes medievales y por vez ter-
cera en el industrialismo de siglo XIX.

El Disefno de Imagen Corporativa no se
limita a la marca (forma primaria de ex-
presién de la Identidad), ahora pasa a
constituir una disciplina mds compleja, y
mds completa, en la que intervienen de
manera decisiva el manejo de personal, la
investigacién social y la mercadotecnia.

La imagen corporativa comenzé a desa-
rrollarse a mediados del siglo XX como
una disciplina especializada de disefio,
ademds el enorme desarrollo de la tecno-
logia de comunicaciones con la impren-
ta, el cine, y la televisién; la explosion de
los medios masivos; el sistema competi-
tivo de la economia de mercado aunado
al consumismo y la superproduccién in-

Imagen Graf

Imagen Grafica Corporativa

‘porativa

dustrial, han transformado radicalmente
las circunstancias precedentes del marcaje
y de la marca en si como una prictica ele-
mental hacia una informacién mis com-
pleta, sistemdtica y espectacular de la
identidad y de la imagen visual.

La empresa es ahora mds que productora
de bienes y servicios, emisora de mensa-
jes. Mis que firmar o marcar sus produc-
tos, necesita disponer de un sistema or-
ganizado de sus signos que comprenden
s1identidad y que a su vez le confieren su
1magen corporativa. Este manejo de sig-
nos en su identidad es parte de una estra-
tegia y una politica de comunicacién. La
identidad visual rebasa el soporte mate-
rial del producto del objeto y conquista
en gran medida el campo de las comuni-
caciones. Asi mismo sobre pasa la fun-
cién en una auténtica estrategia
institucional y comercial.

La identidad grdfica corporativa va mas alld de la marca o
la imagen grdfica en si, la identidad de una empresa debe ser
auténtica entre todas las demds para poder competir.
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Asi, la marca o identificador corporativo, en si, la firma, la ima-
gen bisica que identifica a un producto, empresa, institucién o
evento. Esta consta de un simbolo que es la imagen y un logotipo
que es la tipografia, ademds del uso de colores que de igual
forma transmiten un mensaje.

Existen varios tipos de marcas y son:
* El simbolo (imagen)

* Iniciales

* Logotipos (tipografia)

* Logosimbolos

La marca brinda un sentido de identidad; desde el aspecto per-
sonal da un mensaje de pertenencia o autenticidad hasta llegar
al aspecto industrial y comercial en que toma un papel desco-
munal que representa toda una cultura actual.

Las marcas han sido aplicadas a través del tiempo en animales,
monedas, objetos diversos, escudos nacionales, banderas, etc.

La marca en nuestro tiempo tiene tal importancia que es prote-
gida por las leyes de cada nacién.

Arriba. Logotipo creado especialmente para el « Hotel Rio
Grande», de la ciudad de Apatzingdan, Mich., el cual fue
elaborado mediante las caracteristicas de la imagen grdfica
corporativa.

Abajo. Logotipo creado con iniciales para una tienda de
aparatos electronicos.

(2 1113
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Disenar Programas de Identidad

& as diferencias que van de disenar marcas grificas y

logotipos, a disefiar programas de identidad son mucho mis
profundas y complejas de lo que puede parecer a simple vista.

El paso que va de disefiar una marca o logotipo a crear un pro-
grama de identidad representa un abismo en cuanto a la com-
plejidad de la estructura prigmatica y psicolégica de identidad
y de imagen hacia el interior y hacia el exterior de una empresa
o institucion.

El disefio de programas es el salto del preindustrialismo a la era
del marketing y la comunicacién. Este cambio o interrelacién
estd enormemente influenciado por el entorno socioeconémico

Al elaborar una fdentidad
Corporativa, se deben
tomar en cuenta todos los
aspectos de ésta, para que
asi, la imagen contenga lo
que la empresa, institucion
o producto ofrecera al
consumidor.

Disenar Pre 1as de Identidad

La imagen de algunas empresas o instituciones se basa solamente en el disefio
tipogrdfico.

del consumismo, asi como de los procesos y los avances tecno-
l6gicos ademas de los cambios de mentalidad introducidos por
el desarrollo de la ciencia, la comunicacién y de la informa-
cién.

Establecemos como base de una identidad grifica corporativa a
la marca, pero le sigue el desarrollo de una identidad grifica
corporativa que después se transforma en imagen global que
encierra el sentido de representacién mental.
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La imagen global es la funcién del disefio
total. La imagen global es la culminacién
del proceso de identidad y de imagen gri-
fica corporativa, y se constituye en un sis-
tema multimedia, el medio ambiente en
que se desarrolla la empresa y la actitud
del personal que labora en ella.

La imagen global es el
resultado de la trascenden-
cia de una marca a ravés
del tiempo.

La imagen global es el resultado de una mentalidad de comunicacién, de una idea, y
un concepto original y totalizador de un conjunto de criterios desarrollados.

El proceso cronolégico de la marca a al identidad corporativa y de ésta a la imagen
global no se entiende como una evolucién en la que cada nuevo médulo anula a su
precedente, si no al contrario, lo acumula progresivamente hacia una forma mas ple-
na y organizada de comunicacién.

Disenar Programas de Identidad



Estilizar
Interpretar o describir convencionalmente la forma de un ob-
jeto haciendo resaltar sus rasgos mds caracteristicos.

La estilizacién es un recurso grifico util para la representacién
de personas, animales u objetos.

Niveles de Estilizacién

Representacional, se denomina asi al nivel de estilizacién mis
cercano a la forma real que tienen los humanos, los animales o
las cosas.

Abstracto, se conservan solamente los rasgos mds representa-
tivos de la imagen a estilizar, simplificando sus formas.

Simbédlico, la estilizacién adquiere su maxima simplificacién
en sus formas y se mantienen solo las mds caracteristicas.

Las estilizaciones deben funcionar como marcas o emblemas
para las empresas o instituciones, asi como para las demads apli-
caciones como son los senalamientos.

Un gran nimero de proyectos de disefio grifico son resueltos
mediante la estilizacién de imdgenes de acuerdo a los mensajes
que se quieren expresar graficamente en base a la institucién o
empresa en cuestion.

Disciar Programas de Identidad

Nivel representacional.

Nivel abstracto.

Nivel simbdlico.
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Podemos encontrar estilizaciones en pro-
ductos, carteles, senalamaientos, marcas,
simbolos, etc.

Tipos de Estilizacién

a. Por contorno, la estilizacién se pue-
de realizar en base a la silueta o contorno
de una imagen; haciendo uso del fend-
meno 6ptico figura-fondo.

b. Por delineado, este tipo de estiliza-
c16n se basa en las caracteristicas del gra-
bado, destacando el grosor de linea.

@»eoe

c. Por cerramiento, concebimos las
imdgenes estilizadas gracias al fenémeno
6ptico de «cerramiento» con el cual las
imagenes tienden a ser completadas por
la mente humana.

d. Por sintesis de rasgos, donde se exal-
tan sélo los mas importantes.

e. Caricatura, las caricaturas son a su vez
representaciones estilizadas de la gente,
animales y de las cosas.

En caricatura, los tipos anteriores, el esti-
lo que cada disenador grifico brinda a las
imagenes que realiza es lo que las hace
originales ante las demis.

Extremo izquierdo. Estilizacion por contorno de la sefializa-
cion estandard mundial.

Arriba. Estilizacion por delineado aplicada a un
logosimbolo,

Izquierda. Efecto de cerramiento lograde en la estilizacion
de la imagen de la « World Wild Fundation».

Disenar Programas de Identidad



Tipogratia

® a tipografia o el arte de transmitir mensajes por medio
del lenguaje escrito tiene su origen en la creacién y perfeccién

del alfabeto por las culturas europeas antiguas como la fenicia'y
la romana.

Desde la época renacentista ya se trabajaba con tipos o modelos
tipogrificos romanos finos, con escribas e impresores como
Nicolas Jenson y Aldus Manutius.

En el sentido estricto el mundo de la tipografia se referia a cada
uno de los bloques de metal que ideé Gutenberg para impri-
mir textos.

Para responder a las necesidades crecientes del comercio y la
publicidad, aparecieron en el mercado las primeras letras titu-
lares verdaderas, ya en el siglo XIX los tipos egipcios de Vincent
Figgins en 1805 y los Sanserifs de William Caslon tuvieron su
aparicion.

De esta forma se produjeron cientos de variantes de esas for-
mas bisicas de letras de exhibicién y representaron para los
impresores de esa época una experiencia excitante ya que el
aspecto de los carteles, letreros, etiquetas, encabezados de las
cartas, boletos y todo tipo de impresiones efimeras cambiaron
completamente debido a la variedad de tamanos, pesos y for-
mas de los tipos de que disponian los impresores.

Tipogratia
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IMPORTED

La tipografia adecuada a la

imagen grdfica de los
productos es respansable de
transmitir todo un conceplo.

Al diseniar los logotipos o
marcas, se debe tener
mucho cuidado en el
manejo de la tipografia.



De cualquier modo, los libros se impri-
mian todavia en el estilo y el formato que
establecieron los italianos en el s. XV; su
composicién se hacia en tipos modernos
adulterados o en letras de estilo antiguo
(old face) resucitado.

CCKIMANN
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La primera rebelién contra el empleo de
estos tipos atenuados inicié con el impre-
sor Chareles Whittingham en la década
de 1840 en la Chiswick Press, haciendo

revivir el tipo antiguo de Caslon.

William Morris protesté mucho mis
enérgicamente contra esa tipografia, de-
bilitada en los libros posrenacentistas.

La evolucion tipogrdfica significo
el surgimiento de estilos diversos, cada uno
de ellos con una intencion particular.

En el s. XIX, se dan ejemplos agradables
de tipografia hospiciadas por el movi-
miento Art Nouveau que se basaba en los
trazos alargados y suaves que simulaban
las tendencias de los pintores francés
como Paul Gauguin y Rossetti.

La tipografia y su evolucién renacen a
principios del s. XX con el estilo tipogra-
fico Bauhaus, justo cuando el mundo
europeo estaba alborotado con los nue-
vos movimientos surgidos en todas par-
tes.

Nuée 1i daa
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Bases Tipograficas

®
®
® on la evolucién tipogrifica se especifican lineamientos
en su uso como son la linea base de las letras, la linea superiory
la distancia entre esas dos lineas que conocemos como altura de
«» o cuerpo de las mindsculas.

En el caso de las miniisculas, todos los trazos que rebasan hacia
arriba la linea base superior se llaman «ascendentes». De la mis-
ma forma la linea de «las descendentes» limita los trazos que
rebasan hacia abajo la linea base inferior.

Los diferentes tipos de letra
son aplicados a imdgenes
grdficas comerciales,
dependiendo del mensaje a
emifir.

La distancia entre la linea de las ascendentes y la de las
descendentes se conoce como «tamafo de la letray.

TIPOGRAFIA

Las mayusculas estin apoyadas en la linea baja inferior.

En tipografia tenemos elementos como los fustes que son los
trazos rectos verticales y las barras que son los trazos horizon-
tales y que a su vez se apoyan en los fustes.

Existen de igual forma los trazos transversales o traviesas que
son inclinados y que sostienen la estructura y que se apoyan en
los fustes.

Por otro lado tenemos los trazos curvos que son todos aquellos
La tipografia ha tenido a lo

formados por curvas cerradas y los bucles formados por curvas
e - largo de los siglos, 3
EEEE L innumerablesestilos.  abiertas.
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Los trazos terminales estdn al final de los dos grupos anteriores
y son conocidos como serifs o patines y son triangulares, rec-
tangulares, lineales, en forma de gota y en forma de una.

Algunos otros elementos de la tipografia son mds especificos a
la escritura caligrifica como las «colas» o partes que tienden a
alargarse.

La tipografia tiene dos clasificaciones generales que son fuente
y familia.

Fuente, es el conjunto de los diferentes caracteres de un mismo
estilo de letra.

Familia, que estd constituida por las variaciones que pueden
sufrir las fuentes en su peso, anchura, inclinacién y tamano. De
igual forma tenemos el peso, que se refiere al grosor del trazo,
de una misma familia podemos encontrar fuentes medium
(medianas), light (finas) y bold (gruesas).

La anchura corresponde a la dimensién exterior de los caracte-
res medida horizontalmente.

Las fuentes inclinadas reciben el nombre de itilicas o cursivas y
reflejan en su trazo la influencia manuscrita.

En cuestién de tamanos, tenemos las tipografias altas, bajas y
versalitas.

Light o Fina

Normal o Medium
Pesada o Bold

Normal
Condensada
Extendida

I td l icas Cada tipografia emite un
mensaje especifico
. dependiendo de sus rasgos
C“’ V. ..f q Vi lineales.

Las altas, versales o maytsculas provienen de la costumbre de
poner al inicio de un texto una letra mis grande para brindar
cierta importancia al comienzo de un escrito.

Las versalitas son también maytsculas pero reducidas y ajusta-
das al cuerpo de las mindsculas.

En cuestién de imagen grifica profesional se hace uso de los
recursos tipogrificos antes mencionados, ademds de que se ana-
lizan las cualidades morfolégicas que tiene cada fuente para su
adecuada aplicacién en cada proyecto de disefio que se nos pre-
sente.

Bases Tipogriticas
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® s la parte de la ciencia de la co-
municacién visual que estudia las relacio-
nes funcionales entre los signos de orien-
tacién en el espacio y los comportamien-
tos de los individuos. Al mismo tiempo
es la técnica que organiza y regula estas
relaciones.

La senalizacién puede significar una so-
fisticacién técnico-linguistica del acto ele-
mental de «senalizar». La sefalizacién se
define como un sistema de comunicacién
inductivo, autoritario e incluso totaliza-
dor de influir sobre las conductas. Cons-
tituye una forma discreta de guia a la aten-
ci6n y a la decisién optativa de los indivi-
duos, es decir, grificos de utilidad pabhi-
ca.

Por lo tanto, la senalizacién es considera-
da en su justa medida por su potencial di-
dictico o autodidictico, como medio de
relacién de los individuos y su entorno
cotidiano.

La sefalizacién nace de la ciencia de la
comunicacién social o de la informacién

Senalizacién

y la semiotica, constituye una disciplina
basada en la ingenieria organizacional, la
arquitectura, el acondicionamiento del
espacio y la ergonomia bajo los criterios
de diseno grifico.

La sefializacién responde a la necesidad
de informacién u orientacién que es con-
vocada por el fenémeno de la movilidad
social y el crecimiento o dispersién de
servicios publicos y privados que se ge-
neran en el ambito civico, cultural y co-
mercial, comprendidos en términos de
transporte, seguridad, sanidad, circula-
cién, animacién cultural, ocio y otros tan-
tos.

La senalizacién se aplica tanto al servicio
de los individuos y su orientacién en un
espacio o lugar determinado para la me-
jor y mds rapida accesibilidad a los servi-
cios requeridos, asi como para una ma-
yor seguridad en los desplazamientos y
las acciones, como la movilidad social
generalizada que supone el flujo de gru-
pos de individuos de diferentes proceden-
cias graficas.

Los sefialamientos son muebles piiblicos omnipresentes.

eee



Estas situaciones de la vida cotidiana contemporanea plantean
nuevos retos debido a intercambios sociales concentrados oca-
sionalmente en acropuertos; centros médicos; almacenes; ad-
ministraciones publicas, etc.

SENALIZACION Y NUESTRO ENTORNO

Un complejo industrial, un parque zoolégico, una administra-
cién pablica, un hospital, un banco o el metro de la ciudad,
constituyen cada uno de ellos un universo que encierra dife-
rentes niveles cada uno de ellos con caracteristicas muy preci-
sas a las que debe sujetarse todo programa de senalizacién.

Ast, todo espacio de accién obedece a una funcién precisa, por
ejemplo una estacién de ferrocarril, un museo o un parque
puiblico son considerados por sus funciones sociales.

La estructura arquitecténica constituye otra dimensién del pro-
blema u otro nivel de adaptacién senalética o de sefnalizacién.
La senalizacién responde a las necesidades de conocimiento su-
perficial, provisional y por lo tanto efimera.

La senalizacién desplega funciones esenciales que definidos
COomo:

a. Sistema, es el conjunto de partes coordinadas entre si segtin
leyes precisas que serin establecidas y especificadas
funcionalmente por medio de programas.
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Senalizacion

Los sefialamientos nos
acompaiian en todas partes,
va que constituyen un medio
auto diddctico de informa-
cion.

La seralizacion hace mas
Jacil y seguro nuestro
transito diario.




b. Por senales, es decir, estimulos breves que inciden en la sen-
sacion inmediata

c. Visuales, la visién como érgano receptor por naturaleza, es
decir, la capacidad de captar instantaneamente todo un entorno
global de comunicacién.

d. Mensajes o contenidos informativos, que son el resultado
inmediato de la percepcién por medio de elementos
cognocitivos que brindan la respuesta a una necesidad de orien-
tacién como receptor-usuario.

LEVY DESIGN PARTNERS
Architecturg

STANDARD INTERNACIONAL DE SENALES

En 1949, se celebré en Ginebra, Suiza, la conferencia vial de las
Naciones Unidas aprobindose los lineamientos para senales de
trinsito que fue aceptada principalmente por los paises euro-
peos. Estos lineamientos se sometieron al consejo nacional de
la ONU, el cual sometié a revisién el proyecto con la asistencia
de expertos en la materia y en 1952 se prepar6 un proyecto para
un sistema uniforme de sefales que posteriormente fue comu-
nicado a los gobiernos de todo el mundo para que tomaran en
consideracién la conveniencia de aplicar el stindar mundial de
sefales.

Las tipografias recomendadas para la aplicacién dentro de un
sistema de sefalizacién, son las que poseen caracteristicas
geométricas acordes a las proporciones de las tipografias roma-
nas, ademads de que su armonia visual y su legibilidad son cua-
lidades universales. Estas tipografias son: Univers, Optima,
Antigua Oliva, Helvética, Arial, etc.

Las tipografias antes mencionadas son preferidas por el equili-
brio entre los trazos gruesos y delgados por la apertura del ojo
de cada caracter y por la carencia de adornos.

Los sefialamientos de todo el mundo ocuparon
una unificacion sin que se perdiera el
significado para cada una de las culturas.



La utilizacién del color tiene presencia en
cada proyecto de diseno y el namero de
colores a utilizar depende no solo de res-
tricciones de criterios de armonia visual,
si no de factores econémicos.

Los colores que seleccionemos en nues-
tro proceso de disefo tendrin una res-
puesta positiva 0 negativa en cada pro-
yecto de diseno. Los colores ejercen una
fuerte influencia en nuestra mente la cual
relaciona cada uno de los tonos con cir-
cunstancias o nociones reales o imagina-
rias de la vida. Los tonos frios(por ejem-
plo), se usan con frecuencia en los arti-
culos de bano, bebidas, etc.

Los colores cidlidos y brillantes en cam-
bio son relacionados principalmente con
lo moderno o juvenil, mientras que los
tonos fuertes u oscuros son empleados en

imdgenes sofisticadas, serias o de cierta
calidad.

Los colores producen estados de dnimo,
proyectan sensaciones ; los colores encen-
didos por ejemplo provocan excitacién o
alerta como el rojo, naranja o amarillo que
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El color dentro de la
senalizacion es importante,

ya que por medio del color

que se haya aplicado a un
sefialamiento, nos podemos
dar cuenta de que clase de
senalamiento es y que es lo
que nos dennota

zum Eisstadion
‘zum Fernsehtu
gestattet

en combinacién con un color oscuro o
sombra como el negro crean una relacion
de mis fuerza y atraccién visual. En cam-
bio, los colores claros o tintas brindan una
sensacion tierna y suave, fiel a lo que per-
cibimos opticamente.

Los colores naturales son una clasifica-
ci6n que incluye colores frios, cilidos y
neutros que se observan en la naturaleza
y que se utilizan para denotar ese ambien-
te en caso de un proyecto de disefio de
1magen que exiga esa caracteristica.

En cambio, los colores artificiales son los
que dificilmente encontramos en la na-
turaleza como son los fosforescentes y
metilicos, el uso de estos colores corres-
ponde a determinados proyectos y debe
hacerse con sumo cuidado ya que su sa-
turacién en una imagen puede resultar
molesta para el espectador.

Existe también, la clasificacién de colo-
res juveniles, aunque esta Gltima es por
demds subjetiva ya que estos colores estan
ligados a las modas y por lo tanto esta cla-
sificacién es de la misma forma efimera.




Métodos de Rotulacidn

¢ Impresion

®
®
® as técnicas de impresién son los procesos utilizados para
reproducir texturas o imdgenes como la imprenta, litografia,
tipografia, flexografia, grabado y serigrafia. Todas estas técnicas
utilizan mecanismos que consisten en aplicar sustancias colo-
rantes a un soporte, ya sea de papel o plistico, para realizar
multiples reproducciones.

En una prensa de varios colores, es posible imprimirlos de una
sola pasada. La impresion mediante separacion de colores
se basa en cuatro tintas transparentes (cyan, magenta, amarillo
y negro), que permite reproducir con fina fidelidad fotografias
y otras imagenes en color.

Desde los afios setenta, los avances en fotografia y electrénica
han revolucionado los sistemas de impresién.

Las imigenes generadas en los programas computacionales se
transfieren directamente a las formas de impresién dando como
resultado el término moderno de preprensa digital.

A finales del s. XVIII, el alemin Aloys Senefelder senté los prin-
cipios basicos de lo que llamaria «litografia» que era un sistema
de impresién a base de piedras que atraian la tinta y que permi-
tian la reproduccién de un grifico centenares de veces.

La litografia fue el antecesor del offset, que basado en un pro-
cedimiento similar tiene la caracteristica de permitir la impre-

Métodos de Rotulacion e Impresion

El laser cambio
drdsticamente el concepto
que se tenia de impresion de
inyeccidén de tinta sobre
papel .
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sién en un mayor nimero de materiales
como el plastico y los metales.

El offset es usado todavia en nuestros dias
gracias a la inaugurable calidad que ofre-
ce.

La impresion en relieve, es el proceso
el cual aplica tinta a las zonas mds promi-
nentes de la superficie de impresién y
después se transfiere al papel o a cualquier
otro soporte.

Las imprentas actuales son cada vez mds completas, ya que
las exigencias en cuanto a calidad de impresion han ido en
aumenlio.
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La impresion en offsett sigue siendo el método de impresion
mds comun por sus bajos costos

En la actualidad se utiliza solo un proce-
so de impresién en relieve conocido como
flexografia, que es muy atil para la im-
presién de envases de polietileno u otros
materiales como el aluminio, siendo los
mas usados en nuestros dias.

La serigrafia es denominada asi, por la
impresién a través de mallas de seda. Es
la técnica de impresién que tiene un
caracter artesanal pero que se ha llegado
a industrializar, ya que sus aplicaciones
son multiples y ofrecen una calidad en su
apariencia mnigualable.

La serigrafia se basa en el fenémeno
fotosensible que se presenta en la emul-
s16n que es aplicada a la malla de impre-
si6n hecha de hilos de seda.

La impresion electrofotomecanica se
basa en las modernas copiadoras
electrostiticas de oficina, ya que dispo-
nen de una superficie de impresién que
se forma instantineamente mediante la
fotografia o escaneado del original.

La serigrafia es el medio de impresion que se lleva a cabo de
manera artesanal o industrial y que por sus cualidades de
calidad ha resistido el paso de los tiempos modernos.

Métodos de Rotulacién e Impresién



La impresion por inyeccidn de tinta, es un conjunto de
inyectores de tinta controlados por computadora, los cuales pue-
den generar imdgenes sobre una hoja de papel en movimiento.
Las impresoras mds complejas son capaces de generar image-
nes con calidad fotogrifica en segundos.

La impresion en plotter se basa en el mismo principio de las
impresoras de inyeccién de tinta, solo que las dimensiones de
impresién son mucho mayores. Es importante destacar que
existe el plotter de inyeccién de tinta para papel fotogrifico
unicamente y otro para imprimir sobre superficies plasticas e
impermeables como lonas.

El plotter cortador de vinil se basa en la transferencia de
imdgenes contenidas en una computadora a una superficie de
vinil de un color determinado que es cortado por una delgada
hoja de metal.

El vinil utilizado en este sistema, tiene una cualidad
autoadherible y es soportado por una hoja de papel sedoso que
facilita su desprendimiento y que no es perforado por la hoja
de corte.

La impresién en plotter. nos proporciona
impresiones de gran tamario ya sea sobre
papel o sobre vinil,

El plotter de corte, es util para
rotular por medio de vinil autoadherible.

Métodos de Rotulacion e Impresion




La tecriologia actual permite la
impresidn de efectos grdficos

cada vez mds complejos con
wna excelente calidad,




Acabados

& espués de la impresién de papeleria es necesario hacer
un acabado para que el material impreso se convierta en un

objeto terminado, como un libro, un folleto o una carta con
membrete.

Llamamos acabado a una serie de detalles u operaciones que
dardn a nuestros trabajos una mejor presentacién.

Las técnicas de acabado mis comunes son las siguientes:

a. Perfilado, cs ¢l recorte de bordes o formas complejas y se
elabora mediante el uso de una cuchilla metilica.

Izquierda. Montaje de una fotografia en un soporte rigido, el cual
ayudard a darle una buena presentacién y un excelente acabado.

Derecha. El perfilado es uno de los acabados que le dan una
presentacion con buena calidad a cualquier tipo de trabajo
profesional.

b. Encolado o pegado, este término se refiere a la fijacién por
medio del pegamento de las piezas que conforman la estructu-
ra de un soporte de cartén para un cartel o sefialamiento, por
ejemplo.

c. Montaje, fijacién del papel a un soporte mds firme que pue-
de ser de madera o de plistico.

d. Plastificado, proteccién de la superficie impresa con una
P p P

pelicula transparente y brillante de plistico que ademds aisla la

pieza de la humedad.




e. Barnizado, para este tipo de acabado,
se procede a aplicar una ligera capa de una
sustancia liquida transparente a la super-
ficie impresa.

f. Realce, impresion seguida de elevacién
de la imagen impresa, (muy usado en
tarjeteria espanola).

g. Relieve, para ¢l acabado en relieve se
imprime la imagen en la superficie con
un molde cahiente que se prepara a partir
de un grafismo establecido.

Izquierda. Plastificado.
Arriba. Rayado.
Derecha. Libro con pastas metalizadas.

dpeee

h. Metalizado, para dar el metalizado,
se aplica a la superficie impresa una ma-
triz caliente que deposita una limina me-
tilica.

Conceptos Basicos del Proceso de
Encuadernacion

Imposiciéon

Llamamos asi a la distribucién ordenada
de las paginas en el pliego y es labor del
impresor realizarla.

Plegado

Consiste en pasar el pliego sobre un le-
cho plano en el que hay una ranura, a tra-
vés de ésta, una cuchilla de borde redon-
deado empuja el pliego que a continua-
c16n pasa por un par de cilindros que do-
blan el papel por la linea precisa.

Rayado

Para doblar materiales gruesos como el
cartén, se procede a rayar a lo largo de la
linca del plicgue para romper las fibras y
facilitar la operacién.




Corte

La mdquina con la que se corta el papel se llama guillotina, y varfa muchisimo en

cuanto a su nivel de automatizacién y refinamiento.

Las miquinas mds exactas tienen un dispositivo que sujeta firmemente el material a

cortar, aumentando asi la calidad del producto final.

Ediciones especiales encuadernadas con tapas duras.

Libro de Disesio Grdfico, el
cual después de haber sido
cortado y pasado por la técnica
del alzado, se empastd con
tapas duras.

Alzado

Se denomina alzado a la colocacién de las
pdginas en el orden que han de
encuadernarse y leerse.

Los cuadernillos de los libros se alzan
automidticamente pero algunos otros do-
cumentos similares compuestos por ho-
Jas sueltas se alzan frecuentemente a mano
a partir de la clasificacién de grupos de
hojas iguales.

Encuadernacion

Este procedimiento depende sobre todo
del nimero de hojas, lo cual es necesario
saber antes de preparar el trabajo final.

Al encuadernar se debe de respetar en
absoluto el drea impresa de las piginas.

seee



Cosido o Grapado

En este método, las piginas se cosen o se grapan para mante-
nerlas unidas. El cosido del lomo permite abrir la publicacién
por completo y leerla sin necesidad de sujetarla, a fin de que no
se cierre.

Pegado

Es el método de la encuadernacién habitual de las ediciones en
rastica. El libro se guillotina por los cuatro lados para igualar
también el lomo.

En la encuadernacién en rastica, se corta primero el lomo y
después se pega, se pliega y se adhiere la cubierta.

Ademis de este acabado de pegado, se puede anadir una sobre-
cubierta protectora.

Encuadernacién con Tapas Duras

Los diversos cuadernillos que forman el libro se cosen y se pro-
tegen con una cubierta rigida que se sujeta a aquellos por me-
dio de cintas cosidas al lomo, esta forma de encuadernacién se
llama de lomo plano.

Engargolado

Este acabado es muy sencillo y requiere de una maquina espe-
cial que perfora las hojas y las pastas y sirve para adecuar el
gargol de plistico o de metal a través de las hojas mismo que
permite el libre movimiento o abatimiento de las paginas.

Fmwese
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La encuadernacion con tapas
duras es uno de los acabados
mids wtilizados.

Engargolado con arillo
metdlico.
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Conclusiones

©
®

® urante la investigacién y anilisis
de la Imagen Grifica actual del Parque
Zooldgico «Amanecer» de la ciudad de
Apatzingin, Michoacin, se determiné
que efectivamente existe un problema de
identidad y presencia grifica en el lugar,
mismo que repercute en la nula difusién
del mismo y en la escasa asistencia a pe-
sar de que el Zoolégico se encuentre en
condiciones ambientales aceptables.

El Parque Zoolbgico carece de una ima-
gen grifica completa que sea atractiva a
la ciudadania, con el fin de que se genere
un posicionamiento en la gente y una
mayor difusién de los atractivos recreati-
vos que el lugar ofrece.

Asi, a través del Diseno Grifico, se traba-
jard en la solucién de la Imagen Grifica

Conclusiones

del Parque para después atender a las ne-
cesidades mas apremiantes como son:

a) Llevar a cabo las aplicaciones necesa-
rias como en papeleria; y exteriores.

b) Una senalizacién adecuada que facili-
te la identificacién ficil de las especies
animales y de los servicios ptiblicos y via-
les.

¢) Diseno de iconos decorativos que va-
yan de acuerdo a la imagen grifica que se
elija.

De esta forma, se pretende contribuir a
un mejoramiento sustancial en la ima-
gen y en la asistencia masiva a este zoo-
légico que representa un lugar con mu-
cho potencial en un futuro no muy dis-
tante.
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Proceso de Diseno

@ | disefio de un manual de Imagen Grifica requiere la
resolucién previa del concepto bisico del lugar que representa-
rd grificamente ante la sociedad.

La imagen que haya sido electa, deberd serlo por sus cualidades,
tanto grificas como conceptuales, asegurando asi la diversidad
de aplicaciones que sean necesarias y que serdn incluidas en el
manual.

A continuacién se muestran los bocetos de las ideas que surgie-
ron en el proceso de disefio de la imagen bisica del Parque Zoo-
l6gico Amanecer de Apatzingin, Mich.

Al principio se siguié un concepto muy tropical, se estilizaron
algunos ejemplares del zoolégico y se buscaba encontrar la ar-

Lluvia de Ideas

monia entre las estilizaciénes y la tipografia, ademads de que se
integraron elementos alusivos a la regién de tierra caliente.

Arriba e Izquierda. Las primeras ideas resultaban muy similares a lo que ya se habia
visto en otros zooldgicos. ademds que se dudaba de la eficacia de las estilizaciones de
animales en plasta.

Después, como se muestra en el boceto arriba, se buscé repre-
sentar a través de estilizaciones el reino amimal y se utilizaron
las siluetas de algunos de ellos, buscando con ésto evitar lo de-
masiado representacional.
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Después de analizar las distintas
ideas que iban surgiendo durante el pro-
ceso de diseno de la imagen del parque,
se dedujo que lo mds adecuado seria se-
guir la linea de una imagen divertida e
infantil por ser éstas las caracteristicas
fundamentales del ambiente del lugar, no
obstante, atin no se identificaba la idea
clave que nos serviria para desarrollar
todo un manual de imagen grifica; mien-
tras tanto, se seguié jugando con las
lineas, las tipografias y los conceptos has-
ta acercarse a la idea final.

Arriba. La idea de trabajar con un sol en vez de
animales estaba latente desde el principio, ademds de
que se seguia intentando establecer una muy buena
composicion entre los elementos: tipografia y figuras
animales.

ParqueZOolégir.o
dIMMJANCCECI

Al estar resolviendo ideas graficamente, conjugando las
siluetas con distintos juegos tipogrdficos, se boceto el
leoncito que vemos arriba, sin advertir de pronto que
esa idea era el comienzo de todo el concepto grdfico.

Lluvia de Ideas



Una vez que se obtuvieron suficientes ideas, se procedié a com-
binar estilos utilizando en ocaciones, los mismos elementos,
dando con esto un afinamiento a los conceptos que se tenian.

Parque Zoologico

Parque Zoolo Gico 1ahecet

AdIMMANCCET

Izquierda. Se trabajo en la estilizacion de varios animales mds y se traté de llegar con
ésta idea a un concepto lidico, solo que aiin no funcionaba como logosimbolo en
todas las aplicacidnes que se harian.

Izquierda. El sol simboli-
za obviamente el
amanecer y aunque no
era ésta una idea
contundente, si sirvié
para heredar parie de las
lineas solares para
conformar nuestra idea
Sinal.

Parq ue Zoolo ico

amanecer

(TTYL 9
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Equicrda. Agui podemos observar el uso de las siluetas de una pareja de leones. una
vez mas tratando de encontrar la mejor idea y la mdas funcional

En las imdgenes que se presentan en ésta pdgina se puede apreciar la tendencia
minimalista, ademds de que se usaron colores fuertes en ambas muestras.

PARQUE Z0BLOGICD
A madnecer

gmeoe




Una vez hechas las combinaciones necesarias, se decidio traba-
jar con solo dos de las ideas tras haber eliminado a las demis.

Parque Zooldgico

b _ : N La imagen que podemos observar a la izquierda poseia mucho

= B impacto presentada a color pero no funcionaba muy bien en
o - =8 : 5 ci ¢ ;
7 W ! blancoy negro, sin embargo fué la opciéon nimero dos, compi-
Tt o T b -l gt ‘w # e iy <. ) < 0
£\ ' - e 1€ con el « Nn-soi».
(ST NN RSN SN\ NS 28 =S tiendo con el «led |

i P

L ¥~ JJ ”‘* El leén no habia sufrido muchos cambios desde el boceto ini-
cial, aunque faltaba afinar mds sus lineas para completar su ar-
monia visual, asi, se continué bocetando su composicién a la

par con varias tipografias.
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En ésta pigina podemos observar las diversas formas en que se
jugo con la composicién de lo que seria la imagen grifica del
parque zooolégico «Amanecer» de Apatzingin, Mich.

—
e L 00[6 -
QU 3/(_\0

™" e he

anecer

El la figura arriba, podemos apreciar que
la ubicacién de los elementos grificos atin

?arqu 2 Z00l69ico

no resultaba del todo idénea. 3 P& ,/ ale
£ 2 A - '-‘i‘:_f J“-ﬁ' S A

La tipografia es otro aspecto importante,
pues aunquc ya sc¢ habian hecho pruebas
aun no se encontraba la cual pudiese re-
presentar y dar verdadera identidad a la
imagen, es decir, se necesitaba de cierta
fuerza visual.

94 TX 1)

Par ue ZooloGico
AdINANCCECI

Arriba. Aqui se muestra como el le6n aitin
«no hayaba so hubicacién» dentro la ima-
gen grifica.



La tipografia que se eligi6 al final respondia muy bien al con-
cepto ladico e infantil que se pretendia, se hicieron muchos ajus-
tes tipograficos para aumentar la legibilidad y la armonia del
mismo, ademids que se logré que el logotipo en si adquiriera su
escencia genuina y su propia presencia grifica ante las demids
imagenes.

Z@ol )Gico

Para arreglar los tltimos detalles al logosimbolo se afinaron las
lineas del simbolo, emplastando las partes interiores del leén

acentuando asi el peso visual del simbolo.



El le6n se hizo en color amarillo, pues debia denotar las llamas
solares.La tipografia se boceté de manera que resultara una ar-
monia en el contraste de color. Es por eso que el logosimbolo
comienza con un color cilido que es el amarillo del leén, com-
binado con el naranja que igualmente aparece en la tipografid
que lo sostiene, y termina con un color neutro que es el verde,
haciendo la imagen mds agradable visualmente.

d eeoo

Idea Final




En la imagen abajo podemos apreciar que ya habia evoluciona-
do la imagen en cuestién de tipografia, no obstante se siguid
trabajando en ello, corrigiendo cada detalle que surgia en base a
encuestas hechas al pablico en general.

Una vez hecha la encuesta sobre las  tuida por un simbolo y un logotipo, el sim-
ideas anteriormente presentadas, se eli- bolo es la estilizacién de un leén
g16 la que aparece en la parte superior,ya asomandose sobre la tipografia del
que su diseno responde muy bien al con-  logotipo, concediendole la integracién
cepto que se seguia. La imagen es consti-  necesaria para su armonia visual.

eee J

Idea Seleccionada




El logosimbolo como unidad bisica de la imagen del Parque
Zoolégico «Amanecer es el resultado de la labor de investiga-
cién que lo respalda, asi como del trabajo grifico que se siguio
hasta optimizar sus lineas, adquiriendo el suficiente impacto,
peso y armonia para utilizarse de manera favorable.

|-'._'[\_,I_ |'i|!:l]
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&
® | disefio de
la imagen grifica
del Parque Zoolo-
gico «Amanecer»
de Apatzingin fué
complementado
con el diseno de los
seflalamientos, és-
tos se hicieron una
vez que habia sido
establecida la ima-
gen bisica (en éste
caso, logosimbolo).

Los senalamientos
debian seguir for-
mas similares a las
empleadas en la
imagen basica ade-
mids de denotar el
mismo concepto
grifico. A conti-
nuacién observare-
mos las primeras
estilizaciénes que
se lograron en base
a fotografias de va-

Senalizacién

rios de los ejemplares animales con los
que cuenta el parque zoolégico.

Arriba. Aqui se muestra como se hicieron algunos
cambios en los grdficos respecto al anterior a fin de
simplificar las formas y seguir un mismo estilo.

Arriba. El cocodrilo fué el primer animal que fué
estilizado, ademads de que dio la pauta de estilo, el cual
evoluciond hasta llegar a definirlo de manera concreta
a través de sus rasgos

Abajo. El leon se habia estilizado casi de manera
representacional, lo cual no correspondia a las lineas
abstractas y amables del logosimbolo

Arriba. De igual forma, el leon sufrié cambios (para
bien), v se logré una abstraccion en los trazos. los
cuales lucian muy agresivos tanito en sus lineas como en
su aspecto en si.

(T Y 99]



Arriba. Otro de los ejemplares utilizados para sefializa- Arriba, Aqui, podemos observar la mejoria en cuanto a
cion es el « Mono Aranay, el cual parecia todavia los rasgos propios de la especie animal

humano debido a que su posicién fué compuesta de

varias fuentes grdficas.

Arriba. La estilizacion del Venado cola blanca fué de las

solucidnes grdficas mas notables en cuanto a la

continuidad de estilo, lo cual se puede observar en el Arriba. El Venado Cola Blanca fué igualmente adapia-
rasgo que separa a la cabeza del cuello. do al estilo grafico anteriormente propuesio.

O»eee




Aunque algunos ejemplares animales no
fueron incluidos en los dummies de se-
nalizacién, si se utilizaron en otras apli-
caciones como elementos decorativos.

Abajo.Unificar el estilo de los grdficos de la sefializacion
Jué muy importante y hidico al momento de trabajar en
ellos. Asi, se consiguié presentar un equidad entre todos
los elementos que conforman el manual de imagen
grifica.

LYY Y 101)



Los sefialamientos direccionales tambien
sufrieron un redisefio o bien una adapta-
cién al concepto y al estilo grifico.

Arriba. Flecha direccional que habia sido presentada en
las prubas del manual de imagen grdfica. Esta tenia
trazos muy rigidos v no concordaba con lo «orgdnico»
de las fomas que caracterizan a la naturaleza, es por eso
que se cambid

Arriba. Aqui se muestra la flecha electa, una vez que se
le concedieron rasgos menos rectos, sugiriendo las
formas caprichozas de la naturaleza.

(102 LT 1




AN ’
maial ue

Identidad Corporativa

o R b M




L] a Composicion que se utihzé para el manual de Identidad Corporativa se
disené cn base a una reticula, la cual permite al disenador grifico ordenar de una
manera mas sencilla y arménica las hojas que componen este manual.

Un manual de imagen grifica sirve para que el cliente o el disenador grifico que esté
a cargo del mancjo de las aplicacién de la imagen grifica siga al pie de la letra las
indicaciones y lincamientos de disefio que hayan sido previamente dispuestas por el
disenador grifico que realizé el proyecto.

El manual es un elemento grifico de consulta, pues es ahi donde se especifica como
deben ser utilizados cada uno de los grificos que contiene ¢l manual. Cualquier mo-
dificacion sobre el disefio de esos elementos grifico deberd noticarse con el disenador
grifico creador del proyecto original.

@’ ece Manual de Identidad Corporativa



Introduccion

yen Grafica Profesional

Manual de Identidad Corporativa

Simbolo a Color

El simbolo para el Parque Zoologico “"amanecer™
de Apatzingan fue hecho con

el suliciente peso visual a fin de g : fuerza a la imagen grilica

istitucional. La me

una semejanza con los rayos del

da con el coler amarillo




Red de Trazo del Simbolo Simbolo Blanco y Negro

Manual de Identidad Corporativa



Logotipo a Color ' Red de Trazo del Logotipo

arque ZooldGico

oe

La Tipografia, que en este caso llamamos Legotipo, se ha elegido de I
acuerda al Simbolo, es de cardcter infantil: lidica, para dar asi un
marcado dinamismo a la unién de ambos elementos graficos. Por ser este
dirigide a los infantes, su disefio es acorde a la imagen conceptual que se
[ quiere proyectar del Parque Zoclégico. |

5%
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Logotipo Blanco y Negro Logosimbolo a Color

) i

4
n

arqu

no del lugar

El logosimbole del Parque Zoolégico “Aman
cuenta aspectos tanto culturales como del en

amico :f

eCurto

ntarmal, ¢

o

La Tipografia se escogid acorde al conceg
erra caliente que se quiere proyectar, por lo
a un juego en la misma, dotandolas de me

sidades de

La plexa gr alica oble responde muy bien a las
se

N on visual que en el zoologk

tienen, ademas de ser una imagen grafica original, pregnante y de
sar viarsatil para la gran cantidad

den tener

» colores blanco y negro, ya
olores, al mucho impacto visual, lo cual la ha
de aplicaciones que se |

El Logotipo, también podra aplicarse en e
de esto

se requerirg del e

que en algunas

igual que el sir




Logosimbolo Blanco v Negro Logosimbolo a una Tinta

arqueZoo dGico

En asta pagina podemos apreciar

ogosimbolo en color negro con lo En el dado caso de que el logosimbolo deba ser aplicado en un solo color
d en distintas aplicaciones que le mas conveniente es usar el verde pamone 376, por ser el de mayor
regquieran peso visual

que queda compraobada su func
asi lo




Escala de Grises Los Colores Corporativos

y peso visual a toda imagen

siempre ayuda a reforzar e CepLo a trans

de su influencia en el animo de las personas

itir por medio

personalidad de un parque, que por un lado
f pero de igual manera de €
ca por med
en peligro de &

Por lo

100 para esta imagen fugron seleccionados colores brillantes

Sera siempre importante que un logo no pierda su legibilidad al ser
fotocopiado o enviado por fax, es por eso que en #ste apartado se da
una stra de su funcionalidad en estas situacio

staran frescura, alegria y dinamismo, estos colores son amariflo,

que der

naranja y verde




~ Red de Trazo |

| cambiada por otra ni alterada de ninguna marera. origimalmente para ¢l logo, todo con la intencién de no alerar su forma

|
|

| B |
|
|

| {

| | |
|

| X |

| |

| |

%

| |

|

| X = Mpura de b berra " |

Las Unicas dos variantes autorizadas seran el uso de la tipografia y &l |

grafico que forman el logotipo independientemente, si alterar el orden ni |

la posicion de los elementos, como se muestra en las figuras "a" y "b",
ya que de cualquier otra manera se alteraria el concapto planteado | |
inicialmente | El uso de uma reticula, ayuda a guardar los espacios entre los elementos
que forman un conjunto de graficos, como puede ser un logotipo, ‘
La tipografia debera conservar siempre su composicion y nunca ser | €N este caso nos servira para conservar las proporciones planteadas
|
|




El 4rea de restriccion es ¢l espacio que queda libre de todo elemento, la
cual no pertenece al logosimbolo

Este espacio equivale a la altura de "x7, la cual en esta ocasion es ia altura
de "z", tal y como se muestra en el ejemplo,

Bem

3

dndiscer

3om

En esta pagina se puede apreciar la funcionalidad del logotipo ante las

reducciones, las cuales soporta a la perfeccion sin mostrar alteracion

alguna, la reduccion mmima recomendable para cualquier aplicacian
es lamedidade2 cm
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Tipografias Institucionales

3 | Tipografia knswtuoorl b el w4 s on ks palabies “Armaneces ™ 1 il o pare
del Logosimbolo

abcdefehi

ABCDEFGHIK WYl
1234567890

LS008

b} Tpopralls brutie il gue te usard an la oma pare del Logoaimbolo “Pargue
Zookigcn

Abedefghl]kimniiopgrstu
ABCDEFGHIJNLMNROPQRSTUVWEYZ
1234567890

1#4%8/ ()22

Tipografias Auxiliares

# ) Tpogrifia suxdiar b cual 9o umard en tode sigunas splcaciones que i smpees
rouery, Sbapo & presssten b dilerentes dpografis
e na misma Pnmdia, poeden utilizane una U oira

abedefghijkimniopgrstuvwiyz
ABCD FéHIJKLMNNOPQ.SSTUVWXYZ

'#S%&![}¢

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

#$%&/()2?

abcdefghij és kimniiopgrstuvw,
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ STUVWXYZ
1234567890

#3%8/()¢?

le Identidad ( “orporanvi



Tipografias Auxiliares

| b ) Tipografa suxlliar que pusde ser wsads para algura aphcacion sxra que
OMpres requincs

abedefghijklmniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHUKLMNNOPGRSTUVWXYZ
1234567890

1 §%& il }"Ir.' 4) Numca se deberan camblar b opogratiss dque lorman
e logusimbaolo

¢ ) Tipogratla suxiliar, se usard cuando 1 ampresa requisra hacer un texic,

amyansts = . | |
abedefghijkimniopqrstuvwxyz [ |
ABCDEFGHI|KLMNNOPQRSTUVWXYZ | [
|234567890 b} Coma ya s nmacond 1 magen ¥ lis letras se podian l
'#5%&"()3 ‘ ped ".(-p.ll;l(l.o. plfzv'u (‘Jundl) V_:l:la;am nu-f :uru-.ll:lol ;) ma

recomendible s no altersr sl ooden de etos dos samentod

En esta pagina se muestran algunos ejemplos de usos NO correctos que
pudieran llegar a hacerse en el logotipo, lo cual afectaria |
fa buena imagen de la Institucion y deformaria su |
ldentidad corporativa afectando la identificacion del howel por pare
del publico, ast como falta de unidad en la Imagen de la misma.




o) Eedoimar b imagen es un error comin en la imprent,
a5l que @3 Impormante recomendar que no suceda

d) La slaccadim de tos colores que lva ol logotipo lub hecha
eon culdado, y persando viesipre en |2 empress, Por swo
w5 da vinal NPOIANCE que 2308 colores saan skempro
resptacion

En todas las aplicaciones de papaleria basica se utilizaron los elementos decorativos
como fondo, utilizandeo una sombra interactiva con una opacidad de 25, un fundido
de 15 y un angulo de 1,192

La tarjeta de presentacion nos muestra la imagen que tendra la papeleria
basica del lugar, como se muestra en el ejempio.

El Logosimbolo del Parque Zooldgico aparece en la parte superior de
la tarjeta, para teper asi suficiente jerarquia ante los demas elementos. En
la papeleria s& manejan la estilizacion de alguncs animales contormeados
con sombras interactivas que le brindan ariginalidad a la composicidn
grafica




Hoja Membretada Sobre Membretado

m
| Bem

8 de Mayo de 2001

Amanecer

Estimado Sefior Presidente:

Administracién actual del Parque Zoolégico “Amanecer” de
Apatzingdn ha recibido una pareja de irafas que fueron
donadas y trastadadas por el Zoolbgico de Morelia a través
de la -Semarnap.

|
|
[
!
| Por medic de la presente, nos complace informarie que la
|

2169 ks

| aiﬁ'a‘ ecer

|
Jorge Luls Castafinda Arna de restriccion del bogosimbolo
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Articulos Promocionales Articulos Promocionales
Playera | Playera

dmanecer




Articulos Promocionales
Llaveros

Uno de los objetos promocionales que se han elaborado para el Parque
Zoologico Amanecer, han sido las dos opciones de llavero que se
presentan en la parte superior de esta hoja, los cuales van impresos
en serigrafia

Articulos Promocionales
Taza y Gorra

Otraos de los articulos promocionales que se han elegido son taza y gorra,
las cuales serdn impresas a tres tintas, esto es con el método de
serigrafia.




Articulos Utilitarios Articulos Promocionales
Bote de Basura Termo




l
Boletos  Automéviles i

| Admisa

—_— Bim

El boleto sera impreso en seleccion a color por ser mas conveniente Los Vehiculos del Parque Zoolégico "Amanecer” deberan ostentar el
dado el nimero de tintas que sera usado. Este pase de entrada sera | logesimbolo del parque en ambos lados del automovil, ademas de una
desprendible a fin de que &l visitante conserve parate del boleto como un pleca decorativa a la altura de los estribos, como se muestra en la
“souvenir” | Hustracion arriba




Senalamientos (Informativos) Senalamientos (Informativos)

: @:

Cocadnﬁa Aiatias

sodilug Palusteiz

3Hem
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Senalamientos (Informativos) - Senalamientos (Informativos)

o o7

Atoles Gonffroyi Odoesileus Viegir

Mono Araia  Jianecer || Venado Cola Blancs  FidHecer

35 em
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Sealamientos (Prohibitivos) | Sealamientos (Prohibitivos)

NO alimentes | No Pises

a los animales |EEE el Pasto

aianecer . ammanecer




Senalamientos (Direccionales)

Juegos
Infagniiles amanecer

Manual de Identidad Corporativa

Senalamientos (Direccionales)

Dulceria disiecer




Senalamientos (Restrictivos) | Senalamiento (Informative)

Solo Personal B
~ Autorizado |
amanecer




Articulos Utilitarios
(Bote de Basura)

Elementos Decorativos
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Elementos Decorativos Elementos Decorativos
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Elementos Decorativos Elementos Decorativos




Elementos Decorativos (Murales) | Elementos Decorativos (Murales) |




Elementos Decorativos (Murales)
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|
Murales (Especificaciones) Plano Direccional

|
. |
| |
| .
| thue Loaldgl
| H |
| | Plano direccional
' |
| | ‘ph
i | | Andmabes
|
11 | |  Dulearia w
Haaere
Uoges '
| |
' Brvas
| | Verdes
| v
|
I | | de Patinaje
Todos los murales deben ser rotulados en el drea exterior y debera
respetarse un margen de |5 a 25 cm., 2 excepcion de aquellos que por su disefio L
rectangular alcancen los extremos zquierdo y derecho
“Cabinas del
Todas las pilastras deberan ser de color naranja y tas refas de color verde Wesnch,
tal como se muestra en [a parte superior. Los murales deben repetirse |
| al terminar la serie de stete a lo largo del muro que circumda el area | ‘
del Parque zoolbgico




Muestras Recortables

dmanscer Amanécer dinanecer mandcer
 dmanecer dmanecer dmanecer amanecer
dmanecer  dmanécer dmanecer dmanecer

dmanecer dmanecer  dmanecer dmanecer

dmanecer Amanecer dmanecer manecer

Muestras Recortables

..........................................................................................................................



Muesiras Recor’:ables Muestras Recortables
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Muestras Recortables

Panton 376 CV

Panton 376 CV

Panton 376 CV

Panton 376 CVY Panton 376 CV Paman 176 CV

Panton 376 OV

Muestras Recortables
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Panton 376 CV

Panton 376 CV H

Parton 376 CV
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Métodos de Impresién

A continuacién se muestran los lineamientos de impresién asi
como los métodos en los que cada aplicacién deberd ser impre-
sa. Lo anterior se determiné en base a criterios de estética, re-
sistencia a los factores ambientales y econémicos. '

Los Colores Corporativos

aanecer
it B de Mayo de 2001
vt Lenligln
amaneler
farenado Sakor Provaderte
Jorge Luis Castaneda
prevmente
Por media da ks preveste, now complace informarie qoe
Adminarracidn sctesd dul Parque Tooldgice Amanecer” de
Apattingan ha recibide ana pareja du fratas qus luasan

donadas y trasladadas por of Zookigiea do Moroha 3 travis
de s -Semarnas

forgs Lum Castansds

Arriba. Los colores
institucionales se
especifican tanto en la
impresién como en el
estandar de colores

Arriba. La papeleria basica deberd ser impresa en
sistema «offsety, aungue también podra ser impresa en
«Lasern o «Serigrafian, mediante el archivo digital
«Pantoney. correspondiente.

Métodos de Impresién (111137



Dentro de los articulos promocionales del Parque Zoolégico se — R
proponen llaveros como los que se muestran en la parte infe-

rior, asi como camisetas, ambos articulos poseen sus parimetros
de diseno previamente especificados en el manual de imagen
.I .I r o ‘_\_---_‘__"_‘———
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Los articulos mostrados en ésta pdgina serdn impresos
en «Serigrafiar a dos y a tres tintas. dependiendo de su
disenio.

@... Métodos de Impresién



Tanto el cilindro como la taza, serin impresos en «Serigrafia» a
una sola tinta, ya que por sus forma cilindrica se dificulta su
impresién a dos o mds tintas ademds de que aumentaria consi-
derablemente su costo de impresién al imprimirse en varios
colores en «flexografia» o bien, en «Serigrafia» industrial.

dimanecer
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Los boletos de admisién al parque zoolégico serdn impresos por
ambos lados en el sistema «Offset» sobre cartulina «Opalina» a
dos tintas, segtn los «Pantones» anteriormente especificados,
ademis de que deberin ser «suajados» para su posterior des-
prendimiento, a fin de que el visitante conserve la parte que
muestra el nombre de la ciudad de Apatzingin como un
«Souvenim o recuerdo de su visita a éste lugar.

by 15 em

5ecm

NG, 1876
Alimision $ 5.00

Publico en General

Ayuda al Leén a encofirar su carne;
Condicelo por el laberinta!

'nb.ia'_m
Admision- $ 5.00
Pobiico en General”

(140 TX 1)

Arriba. La aplicacién tanto en los vehiculos utilitarios
como en los botes de basura deberd realizarse a través
del sistema de «Plotter de vinil» y sus dimensiones serdn
proporcionales a las muestras aqui presentadas.

Métodos de Impresién



Los sefialamientos deberdn ser impresos en «Serigrafia» sobre limina de metal pre-
viamente pintada en aerosol color blanco mate. Al usar la técnica de impresién
serigrifica asi como las bases metilicas se pretende incrementar el tiempo de vida de
los sefialamientos.

~ Juegos
Infantiles

Mono Arzia 3ﬁue‘ﬁolé€iaar |

Ateles Geo froyi

Métodos de Impresién

NO alimentes
a los animales



El plano direccional serd impreso median-
te «Plotter de vinil» sobre 14mina de me-
tal esmaltada en color blanco mate.

Los colores del diseiio del plano
direccional del Parque Zoolégico «Ama-
necer» de Apatzingin se encuentran en
el manual de imagen grifica o bien, se
especifican en el archivo digital. Por tra-
tarse del sistema de impresién de vinil,
los colores usados serdn aproximaciones
a los que se muestran en el manual, ya
que los tonos en vinil son mucho mis li-
mitados en relacién a la escala mundial
de colores «Pantone»

Derecha. Plano Direccional que serd impreso sobre
plotter de vinil sobre ldmina de 1x80 cm.

(1421 T 1)
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Presupuesto de Impresién

Papeleria Basica.
Impresién en Sistema Offset,

(4 tintas).

1000 "F165a8 BACTODTETIAAR v ssansansisispnsimes i s s $ 9%.00
1000 Sobres M ernbretadon i s i s e s A e et $ 1181.00
1000 Tagjetas die Presentacitnl. . ummmusmisismmniss st i@ $ 759.00

Impresién en Serigrafia,
(2 tintas).

OO B Ol iaE L st e s e R S s BT TN IR it e bl $ 700.00
(3 tintas)

2 Ty $ 7,500.00
T CDd o it ittt bt e b M o b s o s it $ 2,500.00

(2 tintas)
100 T averts i e S e s e $ 600.00

(3 tintas)
LY TEEIRE ot T S e R R R A T T BT $ 2,500.00

(3 tintas)
100 GO cunsivuinsipssralidisias b vl et s $ 3,500.00

(2 Tintas) Los Presupuestos de Impresion fueron recabados en el mes de Mayo
8RR RTIE RIS s T e R $ 1,680.00 42001

Presupuesto de Impresién ...@
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Conclusiones

o

®
® espués de haber realizado la in-
vestigacién correspondiente al tema de
tesis «Imagen Grifica del Parque Zool6-
gico «Amanecer» de Apatzinginy», pode-
mos establecer las siguientes conclusio-
nes:

La imagen grifica es tan importante que
representa cl éxito o el fracaso de las em-
presas e instituciones alrededor del mun-
do. Al investigar sobre la problemitica y
las necesidades de comunicacién visual del
parque zooldgico, se dedujo que el con-
cepto a seguir seria lddico e infantil por
ser precisamente los infantes quienes en
su mayoria frecuentan éste lugar de es-
parcimiento e interaccién con las espe-
cies animales.

Tras mdlt] s ensayos grificos, se logré
distinguir la 1dea que avalara fielmente al
concepto que se tenia, para en lo sucesi-
vo atender las modificaciénes y
correciones que iban surgiendo afin de
afinar la imagen bisica del parque.

Una vez concluida se procedié a adap-
tarla a cada una de las aplicaciones del ma-

Conclusiones

nual y se precisé que es posible dotar de
una nueva imagen grifica funcional,
completa y profesional a un lugar como
el parque zoolégico, una vez que se ha
establecido el concepto que nos guie ha-
cia una solucién grifica de manera acer-
tada.

Al término del proyecto de tesis, se dedu-
jo que partiendo de la imagen fisica de
un lugar, es posible obtener nociones que
en base a la recopilacién de informacién
nos lleven a formarnos un concepto, el
cual nosotros, como disefiadores grificos
traduciremos de manera grifica.

Las ideas o propuestas deben ser el reflejo
de esa investigacién y cada una de las apli-
caciones que se elaboren con la idea final
deberdn ser de igual forma genuinas e
mmdependientes, conservando como tni-
co vinculo la imagen grifica bisica.

(XY 147]
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