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A partir de la década de los noventas, los medios de comunicacion
e imagen, comienzan a tomar fuerza en nuestro pais. Desgraciada-
mente en décadas anteriores hablar de disefio gréfico o publicidad
era un tema poco importante, las empresas centraban su atencion
en otros aspectos como la produccién o estudios de mercado, haci-
endo de lado su imagen corporativa y su producto final. Con la lie-
gada de la television a México, el diseno grafico tomo6 un nuevo giro,
haciendo que ia competencia entre marcas, servicios y productos
fuera mas notoria que cuando los anuncios eran solo radiofonicos.

Autores como Gregory Thomas, Luz del Carmen Vilchis y Norber-
to Chavez, entre otros, sefalan la importancia que tiene el disefio
grafico socialmente a través del tiempo, como forma de expresion
y comunicacion.

A través de una imagen grafica, el disenador es comunicador de
mensajes, encontrando solucién a problemas que abarcan desde
aspectos sociales hasta comerciales, valiéndose de diversos me-
dios, como son: el logotipo, la identidad grafica, entre otros.

Al vivir en una gran urbe nos encontramos rodeados de textos visu-
ales, ya sea de programas televisivos, campanas politicas, venta de
productos o servicios. Pero, ¢qué es lo que nos hace confiar en una
marca, televisora, producto o servicio? ;Por qué lo recordamos?,
sin duda alguna es por su identidad grafica.

Atraves de la evolucion de los medios de comunicacion en México,
se encuentra que la publicidad empata con el desarrollo de una tel-
evisora mexicana que da la primera imagen a color en Latinoaméri-
ca, Televisa. Histéricamente Televisa ha acompanado al pais en
cambios econdmicos, politicos y sociales. Como empresa, Televisa
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ha cambiado desde su tecnologia hasta su imagen corporativa que
actualmente es la mas importante evolutivamente hablando no sélo
por la fuerza y pregnacia que tiene en el publico a nivel nacional
sino también a nivel mundial, despuntando entre las televisoras
mundialmente conocidas como la BBC de Londres, Fox, NBC, etc.

El objetivo general de esta compilacion documental es realizar una
revision historica, iconografica y de impacto del disefio corporativo
de la empresa Televisa durante el Siglo XX, puntualizando:

* Rescatar, analizar y comparar la imagenes recopiladas, en las que
se muestra la evolucién iconografica de la empresa Televisa y los
canales que la conforman.

+ Describir el proceso de disefio corporativo de los canales 2, 4, 5, 8
y 9 de la empresa Televisa.

* Poner al alcance de disefiadores graficos y publico en general,
el proceso evolutivo e histérico de el logotipo de Televisa y de los
canales que la conforman, puesto que es una empresa de tradicion,
con la cual han crecido generaciones y esta comprometida con el
entretenimiento de las familias mexicanas.

Introduccion
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DiseNO

Universo del Conocimiento

E! disefio es parte del desarrollo integral dentro de la cultura y el arte
en la sociedad. Se basa en la conjuncion de los elementos formales
del diserio gréfico para lograr una integracion. Implica un fenomeno
de comunicacién en el que intervienen factores objetivos y subje-
tivos, donde la variedad de formas trae consigo la diversidad de las
técnicas de creacion, al igual que el uso de materiales mulitiples. El
disefio esta conformado por los cédigos morfolégicos, cromaticos,
tipogréaficos y fotograficos. Siendo su definicién real el dominio del
medio sobre un fin, establece que debe tener interrelaciones con
las partes gue lo integran para comprender el sentido que implica
un namero infinito de interpretaciones.

. Capitulo 1
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~ Capitulo 1

Definicion de IDISENO

Diserio es la unidad del saber, unifica la disposicion de ciertos prin-
cipios, actualmente el diserio es un factor cultural, porque tiene
efectos directos en el pensamiento y algunas veces en el compor-

tamiento humano, marcando una moda a seguir. E! disefio busca g’i =
fas relaciones de 10s objetos con sus formas de captacién y transfor- N
macion. Mientras tanto, la comunicacién grafica proyecta mensajes Televisa

en minimo grado para establecer un panorama general.
El disefador, es el tfransformador del entorno en medios graficos.
El disefio es la actividad consciente de crear y configurar una im-

agen con un propdsito determinado, acorde con un proyecto. Para
elto es necesario tener tres tipos de conocimientos:

. Tebrico: Sustentar conceptos que apoyen el proyecto a
realizar

. Técnico: Medios para la creacion

. Artistico: El nexo entre quienes lo crean y lo perciben
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La funcidn principal de esta disciplina es resolver problemas de
comunicacion visual de forma precisa y organizada; creando pro-
ductos e imagenes las cuales demandan originalidad, desarrollan-
dose por etapas y para Wong disefio es “un proceso de creacion
visual con un propdsito. A diferencia de la pintura y de la escultura,
que son la realizacién de las visiones personales y los suefios de un
artista, el disefio cubre exigencias précticas. Una unidad de diseno
grafico debe ser colocada frente a los ojos def publico y transportar
un mensaje prefijado™.

g@

Televisa

L. |
1. Wong, Wucius, Fundamentos det disefio, p. 41.



1.2

Capitulo 1

Elementos y Categorias de

CoMUNICACION (GRAFICA

1.2.1 DISCURSO

El discurso facilita ubicar el contexto de Io disefiado, al tomario en

cuenta se puede organizar de una mejor manera la informacién que

contiene, asi como el destino concreto de cada proyecto realizado.

Siendo el discurso publicitario el que mas apoya este trabajo, ya

que fa relacion de la ima'gen publicitaria con el mercantilismo es -
directa, entre sus fines se encuentran la promocion de productos, %?-
servicios, e incluso el entretenimiento. T;;Ie visa
Las corrientes de disefio grafico en México se han ido modificando

con el paso del tiempo, por tal motivo no es facil ubicar disenos de

antano, pues no eran concebidos como tal, el discurso facilitd hacer

una referencia del material recopilado en este proyecto y saber ha-

cia quien y a donde va dirigido.

EMISOR —  |REALIDAD RECEPTOR
TRANSMITIDO PORUN  ESPERANDO UNA
NECESIDAD GENERADA
POR UN RECEPTOR. MEDIO DIRIGIDO A UN RESPUESTA

RECEPTOR
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Dentro del discurso tenemos [a siguiente clasificacion:

Discurso Publicitario, que se relaciona con la promocion de pro-
ductos y servicios.

Fig.2
Fig. 1. promocianales de la
marca nike 1870
Fig. 2 promocionales del Banco

Credito Argentino 1979 =

Fig. 3. Hustraci‘on gara empresa = —

Jacor Comunication. -
Televisa

Discurso propagandistico, que establece relaciones de imagen
disenada con el pensamiento politico, sumamente utilizado en
procesos electorales.

5
L

uente:fjto e Be Fig.3




~Capitulo 1

Discurso educativo, cuyas finalidades son de comunicacion didac-
tica, tomando como ejemplo, los programas culturales.

Fig. 4.Portada de la Revista de
la Universidad de Montefrey

—

—
—
—
A )
)

Televisa

Fuente: Revista Creativa, no.107 Fig.4

Discurso plastico, que manéja la imagen disenada con el pen-
samiento estético y lddico.

Fig. 5 Fatografia Artistica.
Fuente; Revista Creative Index

12
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Discurso ornamental con funciones, como su nombre o dice, de
omamentar con las artes decorativas y artesanaies.

Televisa

9.6 P da de Libro
Fuente: Libro Historia de La musica
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Discurso perverso, maneja géneros de comunicacion grafica que

causan un dano visual, moral e intelectual

Fig.7  Fig.7. Portada def disco Goid
Feapp
Fig 8. Fiyer de flesta Gay

Fuente: Libro Si habtamos de Disedo

Fig. 8

Discurso hibrido, que es la union de discursos

Televisa
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1.2.2 GENERO

También es indispensable conocer los géneros en el disefio grafico
con el objetivo de estudiar y semantizar cada proyecto realizado.

Siendo éste el que permite concebir los diferentes discursos del dis-
efio y la comunicacion grafica, permite hacer una diferenciacion en-
tre la diversidad de objetos que comprenden lo disefiado dentro de
la comunicacién grafica, por lo que se interpretaria como un campo
semantico en el cual podemos clasificar el material recopilado.

Empezando con el género editorial donde se encuentran todos los
medios impresos como libros, revistas, periédicos, cuadernillos, in-
formes anuales, folletos y catalogos.

9. Portada de )a revist Teleguia 1980
10. Calalogo de Pedro Domeq 1960

_ Fuente: Revista Tlegula E dicién espepecial
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E! género paraeditorial teniendo un soporte diverso, se basa en
imagen proporcionando informacién que carezca de texto, como
son los volantes, calendario, punto de venta, envase, empagues,
calcomanias, promocionales, portadas y billetes.

Fig.11, Envase de Knor Suiza
Fig.12 Envase de Mileche

n Fuente. Revista Tleguia Edicion espepecial
: o

Fig. 11 Fig.12

El extraeditorial tiene un tema determinado, donde también puede

ser integrado texto siempre y cuando esté condicionado por la im-

agen. No es tan accesible con el receptor, pues es mas sensitivo, '_—-_-__
acercandose mas al discurso plastico. Entre ellos se encuentran el @'
cartel, el espectacular, el periddico mural, el anuncio mural, y las
escenografias.

Televisa

Espesctacular de Once TV
Fuente. Revista “A Diseiio”
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El informativo e indicativo de igual manera se sigue basando en
la imagen, careciendo de texto, pero no por ello perdiendo fuerza.
Suele utilizar el recurso de la representacion simbdlica, es de larga
permanencia y de proximidad media con el receptor. Si hacemos
una conexién con el texto de la Dra. Vilchis, la evolucion de los
logotipos de Televisa se centra en este género, pues los logotipos
son publicados en su mayoria en objetos impresos, debido a que
las primeras promociones se hacian en periodicos, las cuales no
tenian un sustento de disefio, siendo facil para los productores de
ese tiempb, hacer cambios sin previo aviso. Este género es el mas
proximo al receptor por la facilidad de acceso que tiene y su preg-
nancia es a largo plazo. En éste género encontramos la identidad
corporativa, mismo en el que se desarrolla el tema que se propone
aqui, también tenemos los sistemas de identificacion, los sistemas
de sefalizacion, los sistemas museograficos e imagenes instituci-

onales. S
g s e
. N

Televisa

Simbologia de las Olimpiadas
de Munich. 1975

Fuente: Libro Sistema de Signos
en la Comunicacion Visual.

Balnmne

“atbal
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El género omamental comprende todos aquellos medios impresos
con materiales diversos en los cuales el soporte de impresion varia,
son proximos al receptor pero su pemmanencia suele ser muy varia-
ble, se encuentran los objetos decorativos, los papeles decorativos,
los de envoltura, los promocionales y objetos de fiestas.

vhw .
@gi}."ﬁ SR
- T
,. d y.“.““\
o veee
N od & @i
: Rots s’
[ ¥
Comeprames wrwad=s 9, P T

[ a®
P i AP,
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Yeva1%4
Ponavbdy
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...".‘
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o IA-

@

@ @ Papel decoralivo para Pan
- Fuente: Revista de reposteria
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E! género narrativo lineal incluye aquellas manifestaciones gra-
ficas que se manifiestan por medio del dibujo sin tener texto, esta
sujeto a la narracion y tiene gran permanencia. En este género ten-
emos la ilustracion, historieta, viiieta, multivision, fotonovela y el
diaporama.

llustraciones de Dibyjos Animados. —

Fuente: LIbro Annual Repont 3 ——=_
=

Televisa

Y finalmente el narrativo no lineal que se basa o enfoca mas al uso
de muitimedios como es internet, revistas on line, etc. Su lenguaje
es completamente digital y su permanencia siempre dependera de
la vigencia del medio, siendo asi uno de los géneros mas recientes
por todo en o que se apoya.

Portafolio Muttimedia
Fuente: Revista "A Disefio”.
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1.2.3 DIAGRAMACION

La diagramacion, es la estructuracion de los elementos por clasifi-
cacién o jerarquizacion, también en nuestra composicion podemos
encontrar elementos de primer, segundo y tercer plano, que liama-
mos dimensionalidad.

También puede contener dptica, semejanza e igualdad y apoyan-
donos en la semantica siendo este un concepto del que parten
varios significados, finaimente podemos hablar de un grado figu-
rativo siendo referente a los nombres que se le designan a la pre-
sentacion de la forma de los objetos como surrealismo, realismo,
hiperrealismo, etc.

El disefiador es mediador entre el emisor extemo y el medio, analiza
la necesidad de semantizar, codificar y definir el mensaje ademas
de la funcién denotativay connotativa de la comunicacion. Asi como
la compresién del problema para darle una solucion y proyeccion Televisa
valiéndose de los codigos morfolégicos, cromaticos, tipograficos,

fotograficos, ademas de los sentidos, siendo éstos la sintaxis del

mensaje grafico. Dentro de la configuracion de cualquier mensaje

visual, et producto de disefio puede ser explicado sus tres dimen-

siones:

Sintactica, que es la relacion entre los signos a través de los cédi-
gos.

Semantica, que son sus posibles significados, mismos que se
clasifican en indéxicos, caracterizadores y universales.

Pragmatica, siendo los signos que llegan a los intérpretes.

20



Los efectos que provocan estos signos son los pensamientos, con-
ductas, acciones y decisiones que generan valores y cultura. La
semiosis se lleva a cabo por el uso de signos en el grado de signifi-
cante (expresion) y significado (contenido), interrelacionandose con
los cddigos por medio del sentido.

El texto se toma como la unidad de comunicacion representada
por un bioque estructurado y coherente de signos, mientras que el
mensaje grafico es simplemente la imagen.

El andlisis de la imagen y sus relaciones sintacticas con sus signos
es su alfabetidad visual donde el iconisismo es la relacidon de estos
con la realidad plasmada en im&genes isotopicas caracterizandose
por un espacio determinado.

El contexto para la lectura y estudio de una imagen es la realidad

visual de caracter discursivo y situacional abarcando los caracteres
regional, emocional y cultural.

21
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1.2.4 FuncioN COMUNICATIVA

Esta puede ser de varios tipos: referencial, que cuantifica la inten-
cion emotiva del mensaje; donde las emociones son Ios intereses
que presentan, de forma connotativa donde el significado interno es
subjetivo y poco perceptibie en algunos de los casos. Es semantica
y pragmatica cuando existe una relacién en el numero de objetos
que puedan integrar el mensaje dentro de la misma tematica. —_—

Otra es la expresiva y poética que por medio de la metalinglistica Televisa
que es donde el cddigo se relaciona con la tipografia para dar un
caracter factico (enfatizar el mensaje)

22
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1.2.5 EL Copico

Los coédigos son las herramientas del analisis de los objetos del
diseno grafico.

El codigo morfologico integra esquemas formales abstractos; sien-
do los elementos formales figurativos los dibujos y vifetas. Los
abstractos, plecas y planos.

El cddigo cromatico dtiliza el color para indicar el publico al que
esta dirigido y su funcidn se caracteriza por la eleccion de intensi-
dad, valor dinamico, legibilidad, contraste, luminosidad y condi-
ciones semanticas ael color.

Televisa

1zq.: Cadigo Morfolbgico
Aiba:cidigo Cromatico

Fuente: Revista A Disefto no 83
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El cédigo tipografico, da la legibilidad adecuada, en el que se de-
cidira el peso, orden y jerarquia. Los textos caracterizados por la
eleccion del tamano, color, forma, orientacion y eleccion de signos
que pueden tener diversas funciones:

Caligrafica, representacion de la escritura manual.

Legible. Lectura éptima

Formal. Configuracion de una idea

Simbdlica. Asociado a un significado convencional con ayuda de
logotipos.

Ornamental. Usado como slemento morfolégico como las capitu-
lares

Cdodigo Tipografico.
uente: Revista A Disefio no.63

24
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1.2.6 LINncUisTIcA VISUAL

Gramatica visual esta conformada por: Principios de diagramacion,
determinacion espacial del disefio y geometria del formato. Se rigen
por orden de importancia y jerarquizacion espacial.

Alfabeto visual lo integran los elementos morfolgicos, siendo és-
tos; texturay color; elementos dimensionales, donde se aprecian
las caracteristicas de tamario y los estructurales como la vinculacion
entre los elementos morfologicos y dimensionales.

Leyes de composicion, comprenden [a ley de figura fondo, perspec-
tiva y contraste.

Los valores de la estructura; armonia, ritmo, equilibrio, movimiento,
asi como caracteristicas semanticas.

Grado de iconicidad y pregnancia, donde la iconocidad nos refiere
al nivel de realismo de una imagen en comparacion con el objeto
que répresenta. Y pregnancia, es la relacion entre la realidad y
nuestra experiencia, relacionandose ambas en: Isomorfismo con
la'mas aita iconocidad y pregnancia; Mesomorfismo de valor medio
de iconocidad y pregnancia; y amorfismo con el grado mas bajo de
ambas.

Grado de Figuratividad, se refiere a los nombres con que se desig-
nan los valores de representacion de la forma de los objetos o seres
del mundo conocidos a través de la percepcién visual. Donde se
ordena de menor a mayor nivel figurativo: Hiperrealismo, realismo,
mesorealismo, surrealismo y abstracionismo.

25
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1.2.7 Circuito DE COMUNICACION (GRAFICA

El fenomeno de comunicacion grafica establece un sistema de
comunicacion con mensajes, emisores y receptores.

Los emisores intemos en este caso estan conformados por: las em-
presas, marcas, productos, usuarios simulados y pseudo lideres de
opinion.

El fendmeno representacion se presenta en el mensaje como la in-
tencidn, siendo esta la forma de expresarse y el contenido que nos
da el contexto.

La iconicidad-figuracion siendo la relacion entre signos y objetos.

Los receptores son el publico en general, las respuestas se reflejan
en la cantidad de productos que se venden, utiliza la retorica de la
seduccion, de conmocion, evocativa y 1a ribrica de la pseudofacti-
bilidad. También interviene la psicodindmica, que se encarga de
alterar el funcionamiento psicolégico incidentatl, con trasfondos que
nos da la interpretacion de algdn fenémeno sociocultural.

El papel que tiene el Disefador consiste en ser mediador entre el
emisor externo y el medio, sus funciones son analizar la necesidad,
semantizar, codificar y configurar el mensaje, el disenador define la
funcién denotativa y connotativa de la comunicacion.

26
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1.2.8 ProcESo DE DISENO

Incluye la comprension del problema dei disefio, el proyecto y comu-
nicacion se divide en los siguientes niveles:

Primer nivel de semiosis. Es aquel que se lleva a cabo entre el emi-
sor externo y el disefhador, consiste en la primera necesidad.

Segundo Nivel de semidsis. Es aquel que se lleva acabo entre el
disenador y el medio, consiste en la interpretacion, visualizacion.
Semantizacion de! mensaje.

Medio. Es la materializacién grafica del proceso del disefio.

Mensgje. Es la traduccion de la necesidad de términos de forma y
conténido, se expresa verbal y visualimente.

Tercer Nivel de Semiésis. Es aquel que se lieva entre el medio el
mensaje y receptor, consiste en las multiples interpretaciones que
el receptor realiza del medio y receptor

Disenar es representar |a realidad, es la mediacién para conocer
la realidad desde un punto de vista. El disefio grafico se basa en
el desarrolio de un texto visual, en que se realiza la comprensién a
traves de la interpretacion.
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Relaciones Interdisciplinarias. Subestructuras que pertenecen
a la comunicacién grafica:

« Teoria del diseho: Comprende la estructura conceptual basica

« Teoria de la imagen: integra las manifestaciones de forma, clasi-
fica sus manifestaciones.

- Teoria de la comunicacion visual: Teorias que proponen una ex-
pli cacién al fenébmeno de la comunicacion.

« Teoria de la percepcion visual: Nos explican los fendmenos de la
percepcion visual
- Semiodtica de la comunicacion grafica: Es el Andlisis del signo vi- “:-:_
sual. por medio de la cual se analiza estructura de lo realizado. ‘&
Televisa
+ Retdrica de la Imagen: Posibilidades expresivas y comunicativas
con base en estrategias de composicion de la imagen

« Teoria del color: Nos indica la sistematizacién y reconocimiento
del color asi como sus usos en diferentes casos al igual que su

impacto.

« Estilistica del diseno Grafico: Indica las categorias estéticas en
un tiempo y lugar describiendo los codigos utilizados.
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LOGOTIPOS

Alo largo de los 100 afos de diserio grafico en México, nos hemos
encontrado con miles de marcas que han desfilado por los ojos de
todos los mexicanos invitdndonos a ser participes de la compra o
adquisicioén de algun producto o servicio, sin embargo también so-
mos concientes que en la television mexicana, la que ha estado
presente en todos los hogares y la que ha perdurado es “Televisa’,
sin olvidarnos que hoy contamos tanto con televisién de paga como
Television abierta. El definir cada elemento que integra una identi-
dad gréfica, nos lleva a profundizar tanto en color, forma y princi-
paimente en funcidn, ya que a través de esto sabremos el impacto
que ha tenido.

Comenzaron como simbolos personales para identificar a las fa-
milias durante la edad de las cavemas, el primer logotipo como tal
se le debe a los Romanos, ya que ellos tenia una siglas SPQR que
. significaban “Senatus Populusque Romanus”, senado y pueblo de
Roma, digamos que de alguna manera este era el simbolo que rep-
resentaba a la naciébn romana y a su vez se convierte en el primer
logotipo nacional.
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Los logotipos también fueron cincelados en las paredes de los cas-
tillos y catedrales; mas adelante comenzaron a colocarse en las
vajillas hecha de porcelana , con el fin de reconocer ia calidad y el
trabajo de quien estaba elaborando estos artefactos.

Durante el siglo Xlii, ilas marcas tomaron fuerza en Inglaterra gra-
cias a una ley impuesta a las panaderias en esa época ya que ésta
anunciaba, que el logotipo se debia poner en todos los lugares visi-
bles que se pudiera, esto garantizaba a los consumidores que el
pan era de cierta calidad y a su vez conocian al panadero elaboraba
estos productos.

El arte tampoco escapé de los logotipos y es a partir del siglo XiV
cuando los artistas comenzaron a utilizar su firma para distinguir
sus cuadros y a su vez abtener reconocimiento en su obra artistica
como Albretch Durer, hasta nuestros dias se sigue aplicando. Drer
actualmente, es una marca que podriamos decir lleva el mejor arte
exhibido en las galerias mas importantes de todo el mundo. »

Mas tarde Paul Rever artesano platero, comenzo a grabar un sim-
bolo en cada pieza de la plateria que elaboraba.

Sin embargo, el siglo XIX, es el mas importante en la historia de las
marcas, ya que estas se establecen por todo el mundo y comien-
za la Edad Modema, muchas haciendo anuncios espectaculares y
otras anunciandose en revistas. Las leyes entonces entraron en
accion creandose algunas para la proteccion de marcas y patentes,
ya que estaban surgiendo una cantidad excesiva, las cuales queda-
ban protegidas y registradas por medio de esta ley para que no la
produjesen sin autorizacion.
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La confusion entre los consumidores, era mucha, esta ley obligd a
crear diferencias entre unas y otras pensando desde el color, forma,
producto y calidad. En el ano de 13989 las marcas se transformaron
en una herramienta muy importante en las ventas de un producto.
La marca mas importante en E.U.A fue la Compania Nacional de
Biscuits, ya que crearon la primera galleta grabada con un logotipo.
Siendo la mas representativa a nivel mundial hasta el momento
“The Coca-Cola Company”.

El primero en ofrecer una marca, fue William Danforth, quien puso
una tabla nutricional en sus productos “Purina”, a partir de este
hecho todas las marcas de productos alimenticios tuvieron que in-
formar a su publico a acerca de lo que estaba consumiendo.

La agencia publicitaria se encarga de la creacion de una marca, la

primera se fund6 en 1914, esta fue la N.W Ayer. Hay algunas que -4 “-__;_
se dicen ser especiaiistas en temas especificos como la identi- %’
dad corporativa, es el caso de la agencia “Lippicott & Margoles y Televisa

Raymon Loewy” quien hizo la primera marca intemacional para la
Internacional Harvest y TWA.

El surgimiento de la Bauhaus ayudd a concretar estilos y formas
para disefar, ya que entusiasmoé a los disefiadores a crear cosas
delineadas y sofisticadas, tal es el caso del pionero Paul Rand, qu-
ien se encargd de la realizacion de logotipos, sus trabajos mas im-
portantes son: la creacién de logotipo de IBM, Westing House y
UPS. '
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¢, Que es una

IDENTIDAD GRAFICA?

Todos los productos son diferentes entre si pero tienen en comun
una marca. Su funcion es identificar y crear un sello de calidad
an la relacion producto calidad, institucion o servicio que el cliente
adaquiere o requiere,

E! Logotipo segun Norberto Chaves es “la version grafica estable
del nombre de la marca™ . Sin duda alguna una ldentidad Grafica
es la diferencia entre todas las demas empresas y competencia que
existen en el mercado. El logotipo 0 imagen institucional es la que
le atribuye el caracter de representar colectivamente un discurso,
sus dimensiones son de lo general a lo particular.

La identidad institucional se comunica y esta constituida por:

Emisor receptor y la semidtica social. (fendmeno intemo-externo o
publico de opinién).

El disefio, ayuda a que. sea cual sea el tipo de logotipo que se em-
plee, se vea reforzado mediante la denominacion y termine por
asociarse a la identificacion.

2. Chaves. Norberto. La imagen corporativa, p.43
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Clasificaciéon de los

L OGOTIPOS

Definiciones:

Identidad: Es un mensaje connotado, su soporte es la institucion
en conjunto ya que habla de si misma, no coincide con la realidad
institucional ni la comunicacion institucional.

ldentidad Institucional: Es el conjunto de atributos asumidos por la
institucion. Sirve a los aspectos intemos y se refleja en algo mas
tangible como puede ser el trato de las personas que en éella [abo-
ran e incluso en el servicio que muchas veces estas nos pueden
ofrecer.

Signos de ldentificacion Basicos:

Identificacion: Es asumir atributos que definen, que y como es.
Denominacién: Su identidad mediante la asociacion de nombre que
define quienes somos.

La imagen institucional: Es aquella que le atribuye el caracter de
representar colectivamente un discurso imaginario® , sus dimen-
siones son general y particular. La institucién, posee raramente una
unidad homogénea, nace de la negociacion y la identidad instituci-
onal, se comunica y esta constituida por emisor, receptor y la semi-
otica social. (fenémeno intermo-externo o plblico de opinion).

1. Segin Norbernto Chaves un dircurso imaginario es “lo que la mente inter-
preta” en su obra La imagen corporativa.
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Lo mas importante para el disefio de la comunicacion institucional,
es manipular ef codigo del lenguaje o lenguajes que lo integren, en-
tonces viene la pregunta: ;Qué es el disefio de la comunicacion?
Es un proceso en el cual algunos mensajes son estables y recur-
rentes y ofros pasaran a ser ocasionales e imprevistos.

Televisa
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2.3

Factores que intervienen en la

CREACION DE LOGOTIPOS

La imagen corporativa debe reflejar ideaimente la esencia de la em-
presa, de manera coherente, congruente y consistente. Tiene dos
vertientes béasicas los rasgos culturales y la identidad visual, los ras-
gos culturales son el plano ético y moral de la empresa, la respon-
sabilidad hacia la sociedad y hacia sus empleados; la identidad
visual tiene como objetivo el mantener la unidad y lograr la méaxima
representatividad de fa empresa, tiene que ver con la creacion del:
nombre, slogan (ver funcion del slogan en la comunicacidn visuat),
logotipo, simbolos, emblemas, icono y demas elementos que rep-
resenten a la empresa de la mejor manera. A continuacion defino
algunos de ellos.

El nombre, es el primer contacto del producto o la empresa con sus
publicos meta, es o que identifica, distingue, relaciona y conecta a
la organizacién o el producto con valores que son importantes para
cada uno de sus publicos meta. La capacidad y sensibilidad para
elegir un buen nombre abre puertas, pero nunca asegurara el éxito
de un producto o empresa.

Los simbolos, son elementos estratégicos que representan valores
universales que la hacen crecer e identificarse con un mayor nume-
ro de personas. Por ejempilo; es imposible evocar la marca Marlboro
sin recordar a sus vaqueros como simbolo de virilidad y libertad o el
caso de |a botella de Coca Cola, es un simbolo que evoca nostalgia
entre sus consumidores.
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El emblema, es una representacion grafica que identifica al nombre
de una marca 0 empresa, aungue siempre se le considera parte del
logotipo, es optativo, resulta ser un buen medio para captar la aten-
cidn de los publicos meta e incrementar la recordacion de la marca.
Por ejemplo el Swoosh de Nike, la figura de MTV, la manzana de
Apple y el ojo de Televisa.

El icono, es el maximo nivel de identidad grafica a que se puede
aspirar. Se puede entender como un simbolo de identidad que se
relaciona automaticamente con la marca y con el tiempo se con-
vierte en parte de la cultura popular. Por ejemplo el envase de Coca-
Cola, la "S” de superman, la muieca barbie, el hongo que produce
una bomba nuclear, etc. Todos estos son iconos que se arraigaron
fuertemente en la imaginacioén colectiva y evocan automaticamente
todo un conjunto de reacciones, sensaciones e incluso recuerdos
relativos a ellos.

Para crear el disefo de un logotipo, necesitamos de la programacidn
y alternativas del lenguaje, esto ayuda a que el disefio no salga de
la nada, sino que permite que la semidtica intervenga al igual que la
asociacion libre ¢ lluvia de ideas para concretar, esta programacién
es en la que se deciden las estrategias de comunicacion institucion-
al y el caracter de campo que considera que los recursos utilizados
para nuestra programacion sean completados para gue cada pieza
embone perfectamente y tengamos una unidad .

Los criterios nos ayudan a dar valores a nuestro disefio, nos insita a
considerar aspectos en los cuales tenemos que basamos, para que
nuestro publico tenga-un mensaje claro y accesible, cuyo resultado
tendra una retentiva en su mente. Al mismo tiempo nos ayudan a
consolidar que es lo que nuestro cliente necesita.
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Desde el punto de vista grafico sensorial de la identidad tenemos
los siguientes elementos a considerar:

Historia, obviamente es el primer elemento en tener en cuenta a la
hora de crear una imagen corporativa, permite crear nexos con los
distintos mercado meta, y puede contribuir a que se admire la em-
presa, marca o producto, con la historia de los momentos dificiles,
felices, de gran esfuerzo, es donde tenemos a los héroes corpo-
rativos que representan los valores de la marca o la empresa. Por
ejemplo, Motorola, Ford Motor Company, Kodak, General Electric,
Microsoft, Apple y Televisa. Todas estas empresas tienen una histo-
ria legendaria que los respalda y sirve como guia para el futuro.

Ambiente, es todo o que rodea a la marca. Y requiere del apoyo de
gran numero de profesionales como son los disefiadores de interi-

ores, arquitectos y es lo que en semiética llamamaos proxemia que = =
estudia el arreglo de los elementos y espacios para comunicar men- %
sajes de manera no verbal. Por ejemplo las tiendas Disney, el Hard Televisa

Rock Café, Hollywood Planet, Zara, Mix up, y todos los bancos. En
todos ellos estan cuidados detalles como el espacio, la iluminacion,
la limpieza del lugar, los anuncios y sefales que se utilizan dentro
de los puntos de venta también el orden y el entrenamiento del
personal. Suena facil pero integrar todos estos elementos para que
se cree una experiencia de marca no es facil, toma mucho tiempo y
estudio el reflejar la imagen corporativa a través de estos elemen-
tos, pero una vez que se logra es sumamente redituable.

Personajes, son un elemento poderoso que dan vida a la marca,
ya que refuerzan el mensaje rompiendo las barreras que separan a
la marca, producto o empresa de los publicos meta, su magia con-
sisten en que después de un tiempo se pueden convertir en “role
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modelis” ejemplos a seguir que ademés de darle reconocimiento
a la marca, producto o empresa le dan un sentido humano gque da
confianza y acerca la marca a |as personas.

Existen seis clases de personajes:

1. Prefabricados: producto de ia imaginacion, ejemplos de estos
personajes son Mickey Mouse, Bugs Bunny, Betty Crocker, Super-
man, et conejito energizer.

2. Publicos: son figuras reconocidas de la politica, negocios, socie-
dad, arte, cultura o entretenimiento. Ellos hablan en su propio nom-
bre y se representan a si mismaos, por lo tanto pueden ser voceros
de alguna empresa, marca, institucion o causa. Ejemplos: Cindy
Crawford y Michael Jordan.

3. Institucionales: son figuras oficiales que representan de manera
exclusiva, los valores de una empresa o marca. Con el tiempo se Televisa
convierten en sinénimo de la marca que representan. Por gjemplo

Hugh Heffner de Playboy, Bill Gates con Microsoft, o Carlos Slim

con Grupo CARSO y Telmex.

4. Personajes extemos: son figuras publicas que apoyan a una mar-
ca, empresa, causa o institucién pero no adquieren ningun compro-
miso con ellas y pueden ser variadas dependiendo de los tiempos.
Son sélo un refuerzo de la estrategia, son los mas comunes. Ejem-
plo: Cualquier actor o modelo.

5. Personajes animados: Son mas una caracteristica estratégica
ligada al grupo objetivo al cual va dirigido. En este caso los person-
ajes hechos dibujos animados que son favoritos entre [os nifios.
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Ejemplos: el osito Bimbo, Chester chettos, el conejo Quik, el Tigre
Toro, etc.

6. Personajes reales. son personajes tales como artistas, modeios,
cantantes, entre otros o animales como el perro chihuahua de Taco
Bell, el coronel Sander de KFC o Julio Regalado de la Comercial
Mexicana.

Para definir la identidad visual de la empresa se deben seguir ocho
pasos:

1. Mediante una investigacion de mercado previo, ya sea cualitativo
o cuantitativo, se tendra conocimiento de la percepcion que tienen
de la organizacion sus distintos publicos meta y podremos definir

los objetivos de la empresa, en cuanto a su comunicacion.

2. ldentificar los elementos base de la identidad gréafica de ia em-
presa, explicar sus atributos y desarrollar los grafismos previos.

3. Creacién de marcas y estudio, reunién de los elementos de
identificacion corporativa.

4. Concretar alternativas de identificacion y seleccién inicial.

5. Realizar un test previo de las alternativas preseleccionadas y
Seleccion final'de ias mismas.

6. Explotacién de los elementos de base y confeccion del disefio
de imagen corporativa definitivo.
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7. Confeccionar el manual de aplicaciones a todos los elementos
de comunicacion de la empresa.

8. Aplicacion final. A partir de aqui naturalmente se aplicara la
comunicacién, que constituye el elemento central para la creacion
de la nueva imagen corporativa.

Como podemos ver la investigacién de mercados es basica para la
correcta creacion e implementacion de un programa de identidad
corporativa. Pero también convendria tener en cuenta las siguientes
premisas basicas:

a. Apreciacion subjetiva; cada persona tiene una imagen de

la empresa, la cual esta ligada al individuo y por ello tiene ciertas Z =
deformaciones ajenas a las cualidades positivas o negativas de la ‘y
empresa en si misma que casi nunca corresponde a la realidad. Televisa

b. Asociacién de ideas y respuesta: cada consumidor,
usuario o futuro consumidor ante cualquier estimulo visual, pone en
juego un mecanismo subjetivo de asociacion de ideas y este puede
provocar una respuesta negativa, positiva o indiferente ante el es-
timulo. Es decir esta condicionada de antemano.

¢. Dinamismo de la identificacion: es importante tener en
cuena la evolucion de la empresa en todos sus niveles tecnologico,
humano de crecimiento, nuevos servicios, etc. para el desarrollo de
la identidad corporativa.
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d. Semejanza optica: Los cambios que se lleven a cabo, en
materia grafica, deben ser graduales de manera que permitan man-
tener una continuidad entre los elementos base de identificacion
antiguos y modemos, de manera que creen una energia visual.

e. Uniformidad estructural: se debe tener en cuenta que los
factores que conforman una identidad corporativa y su identificacién
grafica deben mantener la unidad en todos los elementos base de
identificacién de manera tal que siempre comuniquen las ideas que
la empresa desea.

—
—
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2 4 Recursos

(GRAFICOS

2.4.1 FORMAS BASICAS EN LA
CREACION DEL LOGOTIPO

Formas: El cuadrado es la forma mas estable visualmente al igual

que el circulo y el tridangulo, seguido del rectangulo en forma hori- i_:—

zontal y vertical y la menos estable es una elipse. ~Y
Televisa

El circulo: éste fue la primera fonrma basica en la realizacion de

una identidad grafica, su significado variaba segun [a posicién en

que este se encontrara al igual que los elementos que lo rodeaban.

“‘Una de sus acepciones mas importantes fue el representar el In-

finito que a su vez representaba a Dios y la etemidad, también llegd

a representar ojos ceirados o abierfos al igual que una boca en Ia

misma posicion. Para diferenciario lo que hacian los antiguos era

rellenar o dejar al vacio la circunferencia. Relleno también podia

significar el Sol o el ojo de la deidad suprema™ .

Otros de los simbolos primarios utilizados en la creacién de logoti-
pos fueron las cruces, primeramente fueron utilizadas en el neolitico

L |
4. Thomas, Gregory. How to Desing logos. symbolos & icons, p. 9
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ya que estas se descubrieron cinceladas en las rocas y pintadas
dentro de las cavemas pertenecientes a este periodo. Posterior-
mente en el cristianismo se convierten en un simbolo universal, ya
que representa a Jesucristo crucificado.

El Triangulo, significaba la santisima trinidad o lo que es lo mis-
mo el padre, hijo y espiritu santo, también representd la vida y la
muerte, cuerpo, alma y espiritu. PitAgoras lo empled para represen-
tar la sabiduria.

Cuando hablamos del cuadrado graficamente podemos decir que
‘es una de las figuras mas solidas y de mayor peso, pero de esta
misma manera nos encontramos con que el cuadrado es una de las
formas cuyo valor es muy significante™ | es la figura que esta en alto
contraste con el circulo ya que mientras este significa eternidad y
deidad , el cuadrado simboliza Materia-Tierra al igual que Solidari-
dag, orden y seguridad, menos efimero y mucho menos espiritual,
es algo mas tangible que lo mencionado anteriormente.

Estos fueron los primeros intentos que hizo el hombre para comu-
nicarse. No de la manera oral sino gréfica, lo que le ayudo a hacer
una idea de algo intangible, a aligo mas concreto y veraz.

Lalinea, segun la posicion en que esta se encuentre y |a intencion
que tenga, puede evocar diferentes significados. Por ejemplo una
composicion hecha demasiado angulosa, o bien hecha con muchos
angulos puede ser peligrosa, ya que no es una forma amabie sino
mas bien agresiva, sin embargo si nuestra linea es suave nos remite
a formas delicadas y poco agresivas.

Televisa

5.

Op. Cit. p. 10
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2.4.2 FunciON DE LA TIPOGRAFIA EN UN LOGOTIPO

La tipografia es una parte fundamental en un logotipo, ya no cumple
unicamente con informar, a su vez ésta se integra al disefio de man-
era semiética entablando un lenguaje no verbal, es decir icdnico
(visual) que aporta un significado complementario al nombre, esto
no es dado unicamente por tipografias de moda o raras, también se
puede conseguir con tipografias estandarizadas, su resultado sera
entonces enriquecer la identificacion (lo que comunica el logotipo),
tal como es el caso de la empresa Televisa, donde la tipografia pasa
a ser parte del logotipo.

En efecto podemos hacer variaciones a las creaciones por medio
de la tipografia, estas pueden incluir un simbolo o bien una imagen
o incluso, jugar con altas y bajas que pertenezcan al diseno. Al usar
una tipografia estandarizada podemos jugar con lo que se llama
cuerpo, para jerarquizar conceptos y resaitar algo que nos interese
al publico y que lea de primer impacto. Pero una vez definido lo
anterior, no se podra realizar ningun cambio, ya que todo quedo
previamente establecido, y se tendra que respetar muy estricta-
mente desde la jerarquia, el nimero de tipografias que integraran
ai logotipo (preferentemente 2), asi como el color. Todo fo demas
dependera de la creatividad del disefador.

45
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2.4.3 FunciON DEL CoLoR

El Color se convierte en un factor importante en la elaboracion de
un logotipo, ya que este aplicado con la teoria del color, ayudara
a que este contenga una emocion causando un efecto atractivo y
positivo en los adquisitores de un producto o servicio, es por ello
que siempre se debera hacer una buena eleccidn de color, para que
el disefio cumpla su funcion; ya que este como mencionamos ante-
riormente tiene que ver tanto con el impacto, como con la retencidn,
siempre es mas recomendabie usar colores contrastantes y vivos
en la creacion del logotipo ya que los claros al carecer de fuerza
hacen un efecto menos pregnante en la memoria de los consumi-
dores, en cambio los otros dan fuerza y vida. —

: T

Y h—
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Aunque también muchas veces dependera del giro de la empresa Televisa

el utilizar una paleta acorde a lo que se maneje ya sea en producto
o0 servicio, actualmente muchas empresas utilizan colores pardos y
pasteles en la creacién de sus logotipos, por ejemplo para el pu-
blico femenino, es mucho mas atractivo ver colores pasteles y con
tendencia a los c4lidos en todos los productos sobre todo de es-
tetica, que es lo que mas consume, ya que evoca suavidad y confort
ademas de causar un efecto de confianza.

Un color oscuro anteriomente nos evocaba formalidad o era fune-
bre, se observaba en empresas cuyo giro era financiero empresarial
o juridico, actualmente la tendencia es integrarlo como parte del
logotipo y mezclarlo con rojos, violetas y azules esto le da un im-
pacto que atrae a los jovenes y ya no es totalmente formal.
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Sin embargo, los colores vivos siguen atrayendo a todo el publico,
aunque en su mayoria son ninos, simplemente si observamos todo
aquello que tiene que ver con diversion o aventura que implique
familia, al igual que los programas televisivos, siempre contendra
colores muy vivos.

Los jovenes entre 15 y 17 prefieren la combinacion de colores par-
dos combinados con neones, debido a fas tendencias de la moda y
la musica, aunque no hacen de lado los violetas, azules y rojos.

El publico masculino, prefiera la combinacion entre colores en esca-

la de azules, verdes, cafés y dorados, donde domine el color oscuro
y Unicamente sea este como un acento visual.

Televisa
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2.4.4 Uso DEL VOLUMEN Y PATRONES EN LA
CREACION DE UN LOGOTIPO

Hablar de volumen no es facil, sobre todo en la aplicacion hecha
en un logotipo, ya que el volumen es mucho mas notorio cuando
la empresa decide incluirlo como pante de la arquitectura del inm-
ueble, puede ser en la fachada, sin embargo dentro del plano bidi-
mencional, es llamada figura de fondo y cumple dos funciones en el
diseno de un logotipo, por un lado nos puede hacer que visualice-
mos una figura con base y volumen o bien puede ser un juego entre Televisa
positivo y negativo, dependera del disehador dar el peso necesario

a la figura que representa.

Un patrén es una figura que podemos utilizar repetidamente para
poder crear un composicion idénea como textura, que puede incluir
elementos que hagan resaltar el logotipo, al igual que es valido
realizar una serie repetitiva que no moleste visualmente al especta-
dor, ésto creara una armonia. Lo complicado de realizar un patrén
de este tipo, es hacer que no se caiga en la monotonia y pesa-
dez visual, ya dependera de el disefador hacer que la creacion del
patron o textura hecha de logotipos sea como mencionamos desde
el principio, aménica para todo el publico.
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2.4.5 FUNCION DEL SLOGAN EN LA
COMUNICACION VISUAL

Nace del posicionamiento estratégico de la empresa,; es decir, re-
sponder a las preguntas basicas: ;Queé distingue a la organizacion
/producto?, ¢ Por qué es la mejor opcién para cada uno de los pros-
pectos?, ;cual es el mensaje final que la marca quiere transmitir a
sus publicos objetivo?. Convirtiéndose en el sje conceptual de una
campana publicitaria.

Hay diversas definiciones que estan alrededor de un slogan, su im-
portancia es muy elevada cuando hablamos de una marca, sobre
todo si es prestigiada.

Segun el profesor Ethiel Cervera “Es una frase breve y pegajosa”
llena de chispa, para anunciar lo que ofrecemos, en otras palabras
se traduce como el grito que el ambulante emite para anunciarse.

Esta frase debe condensar toda la idea que intenta transmitir una
campana publicitaria; el lema es muy similar al slogan, con la gran
diferencia que este da a conocer lo que llamamos politica de la em-
presa un ejemplo es el de nuestra alma mater: “Por mi raza hablara
el espiritu” creado por el Lic. José Vasconcelos, uno de los litera-
tos mas importantes de las letras mexicanas. Otro ejemplo “Si es
Bayer, es bueno”, solo por mencionar algunos.

El slogan que ha sido considerado como el mejor en el mundo y en

México en materia de la publicidad de comercio y servicios, fue el
creado por el analgésico Mejoral que dice: “mejor, mejora, mejoral”,

49

~ Capitulo 2

—_— —
W
L]

A R
-

Teievisa



~ Capitulo 2

ya que en solo tres palabras logra conjugar la superioridad com-
parativa del nombre del articuio que presenta, tiene un alto poder
de retencidn y opera igual cuando se lee de derecha a izquierda.

Cada slogan o lema, debe dennotar una idea, recordando et pres-
tigio de la marca, asi como [os productos o servicios que de ella han
salido, es por este motivo que tienen una relacidbn muy fuerte y muy
directa con el logotipo, solo que el lenguaje es distinto, pero no por
ello pierden fuerza el uno del otro, yo diria que van de la mano para
crear un impacto y éxito rotundo en la memoria de los consumi-
dores. Entre sus funciones tenemos las siguientes:

Presentar al producto/empresa, enfatizar su ventaja competitiva en
el mercado, captar la atencidn y de ser posible el entusiasmo de
sus distintos publicos meta, cerrar ventas al dar razones de peso al
consumidor para decidirse por la marca gue se anuncia. N

El slogan tiene una estructura, la cual: . =
%L =

. Debe ser muy breve; preferentemente de seis a ocho pala Televisa

bras. Aunque mientras menos, mucho mejor pero indudable mente
es un trabajo riguroso vy dificil de crear.

. Debe ser muy claro y comprensible para el nivel de las per-
sonas.

. Debe ser muy facil de retener

. Debe expresar la idea que el anunciante quiere transmitir

. La nma como la métrica favoreceran su retencion

. El método mas facil para obtener un slogan es el que se

sigue para seleccionar el titulo de una noticia.

Por orden, escriba todo lo mas importante que sepa del producto.
Inmediatamente subraye los puntos mas interesantes, eliminando
toda palabra superflua. De lo que reste hay que darte valor a lo mas

. S S g 1SS
Cervern, Ethiel, Publicidad Légica, p.4
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sobresaliente y con esto formar una frase resistente, ctara de con-
cepto y original ademas de pregnante.

Su utilizacidén adecuada es la siguiente:

El slogan, debe acompanar al comercial durante toda ta campana,
no importa el medio solicitado para difundirlo. Si este logra tener la
suficiente fuerza, se convertira en un lema.

Los medios mas aprovechables para la difusién d2 un emblema
o slogan sin mas textos son anuncios exteriores y los cortes de
estacion en radio y T.V las estaciones y canales, proponen un
numero determinado de cortes al dia por un recio muy reducido
al que llaman “Paqguete”, verbigracia y para finalizar debe usarse
como remate de todos los anuncios de la campana, sin excepcion.
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2.4.6 ESTRATEGIAS DE COMUNI-
CACION EN TELEVISION

De la programacion partiremos para dar dimensionalidad a nuestro
disefo que a su vez tendra que sustentarse en la semiética que nos
va a definir dos lados, el primero serd un mensaje recurrente-signi-
ficativo y otro ocurrente con soportes estables y variables.

Los significantes: Son aquellos dados con todos sus rasgos, es
decir se integran en este conjunto de elementos impresos como
qué tipografia es adecuada o debe lievar, la colocacion, los colores
y en caso de su aplicacion, que parafemnalia o props (elementos que
adomaran) debe llevar. Ademas del momento exacto donde entra
el audio asi como la planeacién de la colocacién del logotipo en la
pantalla.

Y los ocurrentes que son: Mensajes singulares e irrepetibles es decir
que puedan cambiar a otro 0 hacia otro y se va a hacer conforme
a la moda y tendencias. Este es responsabilidad de los ayudantes
internos de la institucién. Y finalmente la cuestion semidtica que es
llamada cuerpo semibtico. Esta integrada por 4 variantes que son:

1. Linguistica: lenguaije y codigo paralinguisticos.

2. Semiolinguisticos: Una mezcla entre el lenguaje oral y la indu-
mentaria. _ '

3. Elementos puros: Lo que lo infegra como et arte y la deco-
racion. , |

4. Semio-ergonomico: Es impuro como el arguitectonico y el equi-
pamiento. ‘
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2.4.7 SOPORTES DE PRESENTACION

Siempre debemos tomar en cuenta el objetivo que tendra nuestro
logotipo, al igual que el medio en el cual se va a plasmar, para que
al momento de disenar, tengamos en cuenta en donde haremos la
aplicacion de éste.

El producto, es un bien tangible que busca satisfacer una necasi-
dad. Su disefio, como tal, puede utilizarse como simbolo de identi-
dad de una marca o empresa. Por gjemplo 10s kisses de Hersey’s
con su caracteristica silueta en forma de gota, el disefo del “vocho”
que también podriamos considerar un icono.

El envase la funcién primordial de un envase es proteger al produc- —

to esto es innegable, pero también es un elemento de la identidad %5_-'
de una marca. Por ejemplo, el envase del Vodka Absolut, que es un Televisa

_ simbolo de facil recordacion.

Las etiquetas, ademas de brindar informacion basica sabre el pro-
ducto, la empresa que lo produce, en su caso los datos del importa-
dor, cumple también con funciones estéticas y de comunicacion de
imagen resaltando lo atrayente del envase y de su empague final.

E! empaque, igualmente tiene como finalidad principal proteger y
facilitar la movilidad del producto para su almacenamiento y trans-
porte; tiene también una tarea en la identificacion de la marca o
producto. Se vueive sumamente importante cuando el producto no
es lo suficientemente distintivo, por ejemplo las papas fritas Sabri-
tas, al utilizar un empaque distintivo crea una personalidad para su
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producto que de otra manera no tendria ningun impacto.

Debemos de recordar que un logotipo siempre debe de reflejar lo
que es; tanto si hablamos de un servicio, o de un producto con la
finalidad de que siempre sea de facil lectura para nuestros consumi-
dores y tenga un buen impacto. Todo esto lo lograremos a través de
la modulacién.

Esto significa que nuestra identidad debe de ser pensada para que
tenga multiples aplicaciones, es decir que esta no tenga problemas
al cambiar tanto de medio como de soporte grafico.

Ahora sera necesario definir el numero y el origen de las sefiales
que coinciden con gran parte de las fuentes de creacion de la im-
agen.

Estas tres categorias nos ayudan a planear de una forma mas or-
ganizada cual sera el resultado final de nuestro logotipo, ya que al
tener en claro el soporte de presentacion sera mas sencillo crear
un impacto en el publico.

Las podemos agrupar en tres categorias que son:

a. Las ligadas a los productos o servicios de la empresa. Por ejem-
plo las etiquetas, envases, empagues, promocionales como gor-
ras, llaveros, chamarras, lapices y tazas, por mencionar algunas,
e incluso los podemos poner dentro de esta categoria el manual de
identidad y el reporte anual que cada empresa debe realizar, del
‘primero para la correcta aplicacion del disefo y €l sequndo es mera-
mente para apuntar los avances obtenidos durante el ano, los cuales
se relacionan tanto con la calidad de los productos o servicios. En
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el caso de los programas televisivos, se crea la programacion publi-
cada a diario para saber la gama de programas gue se transmitiran
a lo largo de la semana, al igual que las cortinillas que identifican a
cada canal televisivo

b. Las que se refieren a la distribucion, dado a través de un catalago
o folleto de ya sea uso exclusivo para distribuidores o para empl-
eados o publico en general, también el stand que se instala en las
ferias de los productos a ofrecer. En esta categoria también entra la
pagina web que actualmente es de gran apoyo para saber los pun-
tos de distribucion. Si lo aplicamos a la televisién |, dentro de este
encontraremos los espectaculares anunciando nuevos programas
o recordando al publico en que canal se transmitira dicho programa
o telenovela, dandole continuidad y atraccién , que es uno de los
factores mas importantes dentro de la television, al igual que los

anuncios colocados en revistas, para los que también se hace un i}_
estudio y segln el tipo de programas que se transmita, es la revista s
que los contendra, esto es aplicable de igual manera en un pro- Televisa

ducto o servicio y comerciales que se transmiten a lo largo del dia
para anunciar la programacion. Los comerciales, también son parte
importante en la distribucion o anuncio de programas, servicios y
productos, al ser anunciados en television, crean famay es mucho
mas factible que el publico los consuma, ya que es un medio confi-
able, prestigiado y muy atractivo para el publico.

« El resto de diversas manifestaciones de la empresa a través de
sus instalaciones, papeleria interna o membretada, relaciones pu-
blicas, cartas, folletos y uniformes de sus empleados; este se apega
al manual de identidad de la marca (brand book).

Dado lo anterior, el soporte de presentacion en teoria, no tiene mayor

e ]
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problema, puede ser tangible desde tela, papel, madera, concreto,
metal, vidrio hasta intangible como los medios electronicos. Lo que
si es indispensable tener en cuenta, es que siempre debe ser visual
y muy atractivo, aunque también la presentacion se daran en cuanto
al presupuesto que la empresa tenga para realizar los proyectos de
disefio, ya que un disefiador puede realizar cosas extraordinarias
para la presentacion y soporte del logotipo, las cuales se resuelven
por las facilidad que actualmente nos dan los distintos medios de
impresion, pero siempre el factor dinero es quien marcara la pauta
para seguir o simplemente darie la vuelta y planear otra idea de
menor costo, otro punto importante es que siempre debemos de
aterrizar, cual es el giro de la empresa, no se expondra el mismo
soporte para productos de uso general como cremas, shampoos,
e incluso alimenticios, como para productos de uso mas especifico
como los farmacéuticos, o los de limpieza para el hogar.
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2.5

Analisis del

LoGoTIPO

Es de vital importancia para la empresa conocer el volumen y valor-
acion que en relacion con su propia imagen, emana de los medios
de comunicacién; de ahi la necesidad de incorporar los analisis de
contenido en el estudio/auditoria de la imagen de la empresa.

Analisis de contenidos

Como objeto del andlisis de contenido de la comunicacion, diferen-
ciaremos los mensajes estrictamente publicitarios de los de caracter
informativo editoriales. Por [o visto podemos decir que si la imagen
corporativa se entiende como el resultado neto de la interaccion de
todas las experiencias, expresiones, creencias, sentimientos e infor-
maciones que tiene el publico sobre una empresa, la identificacion
corporativa es el conjunto de sefales creadas por la empresa.

Los-principales problemas de comunicacion que llega a tener una
empresa con su entomo; son principalmente dos:

a) Definir e identificar a sus receptores.
b) Diferenciar grupos de personas con comportamientos, acti-
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tudes y deseos muy similares dentro de cada uno de los estos.

Es preciso disefar un sistema de comunicacion, este exige esta-
blecer un conjunto de redes individuales con todas las personas que
intervienen en la empresa, desde el personal hasta prescriptores,
intermediarios, consumidores, pablico intemo y externo especificos,
con la responsabilidad de comunicarse con cada uno de ellos.

Asi podemos afirmar que para la correcta proyeccion de la identi-
dad corporativa es necesario definirlos antes de ser diseflados y
ensamblados en un plan estratégico de la empresa, enfonces debe-
mos tener en cuenta los siguiertes aspectos:

. Visual

. Conceptual

. Mercadoldégico

. Técnico

. Econdémico — Financiero

Para definir la mision de la empresa y su organizacion se necesita
poner por escrito de manera clara y especifica los objetivos de ésta,
identificar sus publicos meta y sus preferencias ideales, realizando
un estudio de posicionamiento.

Todo esto desembocara en el desarrolio del plan estratégico de
comunicacion integral, el cual parte del estudio de mercado se de-
finen las estrategias a seguir en medios y mensaje, desarrollando
un plan de acciones a ejecutar asignandoles un presupuesto a cada
una de ellas segun su importancia y relevancia.

Este plan supone:
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a. La elaboracién de la planificacién de la comunicacion
en sentido amplio publicitaria y no publicitaria por producto/ marca,
a mediano plazo.

b. Se hace a propuesta a realizar dentro de ta campana
que se trate en cada caso (por producto/marca).

C. Finalmente se integran todos los productos y mar-
cas de la empresa, en forma, tratamiento y plazo, bajo la garantia
genérica de la misma o de la marca establecida, con una linea
comun integrada en el plan.

Esta concepcitn de la comunicacion, aparentemente esta centrada
en los productos y marcas de la empresa, pero tiene una proyeccion
muy grande en ia organizacion.

Todo este frabajo tiene un solo fin “comunicarle a la gente que nos
importa”, al igual gue comunicar lo que la empresa es y hace, para
crear un determinado prestigio.

Para eso se debe saber a quien decirle o que se tiene que decir; en
otras palabras, definir uno o varios publicos meta, ya que {a imagen
percibida de la empresa, varia de publico a publico.

A pesar de ser una tarea dfficil no es imposible solo es necesario
tomar en cuenta los siguientes puntos:

1. Existen tipos de destinatarios que tienen una person-
alidad propia o independiente que hemos de considerar aisiada-
mente.
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2. En cuanto a la comunicacion al servicio de la imagen,
se exhiben también planteamientos especificos para la definicion
de la poblacién objetivo.

3. Finaimente, no es factible llegar a un listado completo y ex-
haustivo de destinatarios posibles, si bien es preciso realizar en
cada caso un esfuerzo.

ldenttficando su perfil.

Esta forma de identificacion esta basada en caracteristicas de di-
versos tipos, entre las que cabe destacar:

a) Las socio- demograficas: sexo, edad, regidn que habitan,
efc.

b) Socio culturales: clase social, nivel de estudios, profesion u
ocupacion.

c) Socio econémicas: el nivel de ingresas, la situacion patrimo-
nial, la estructura del gasto entre otras.

d) Socio poiliticas: afiliacién o simpatia por uno u otro partido
politico o sindicato, su peso como autoridad publica.

e) Psicolbgicas: actitudes, factores de personalidad, estilos de
vida.

A menudo, dichas personas forman un conjunto heterogéneo sobre
el cual no es recomendable dirigirse genéricamente, ya que no solo
difieren en su comportamiento sino también, en sus condiciones y
criterios definidores.

Por lo tanto, se debe considerar que cada individuo de {a poblacién
no puede representar el mismo nivel de interés a partir de los ob-
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jetivos establecidos; de ahi que sea conveniente atribuir a cada in-
tegrante de la poblacidn, una importancia correspondiente al grado
de su utilidad, lo que representara para la empresa la identidad que
quiere comunicar al servicio de la politica de su imagen instituci-
onal.

Hay que partir de la idea de que es posible dividir el conjunto de
la poblacién en un numero limitado de grupos, me refiero a la aph-
cacion de segmentacion y de tipologia, que permiten la integracion
de los colectivos heterogéneos, a fin de facilitar la planeacion es-
tratégica de la comunicacién y su eficaz resultado.

El publico especialmente importante para {as acciones de comu-
nicacion es el que esta formado por los publicos comerciales, o
sea, todos aquellos individuos que contribuyen decisivamente a la
obtencién del beneficio de la empresa, al sostenimiento y desarrollo
futuro de la misma.

Aunque no hay que confundir la imagen de la empresa, con la de
las marcas que ésta produce o comercigliza, en muchos casos el
publico mas importante de la empresa y por tanto su poblacién meta
fundamental, esta constituida por sus consumidores y compradores,
junto con los intermediarios en comercializacion.

El resultado: 1a imagen de la empresa
Relacion entre identidad e imagen

La identidad de la empresa se concreta en dos aspectos que con-
stituyen; lo visual que tiene que ver con la forma fisica de la identi-
dad empresarial y lo conceptual, que se refiere al contenido propio
de la misma.
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Desde la perspectiva de la identidad visual, es el disefio grafico
quien se ocupa de la concepcion, desarrollo y elaboracion de los
elementos constituyentes de la identidad de la empresa y la or-
denacién operativa de su aplicacion practica. Desde la perspectiva
de la identidad conceptual, es la personalidad cuftural de la em-
presa, la que responde de la problematica de contenido, entend-
iéndose por personalidad cultural al conjunto de rasgos basicos de
identidad, como el pensamiento o las ideas por las que comprende
lo gue es ella y ef entomo en gue actua.
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2.0

Funcidn expresiva del

| ENGUAJE VISUAL

Creando imagenes consistentes.

En los ditimos anos, quienes han estudiado estrategias corporati-
vas han comenzado a reconocer que esta valiosa cualidad podria
proveer a las empresas de una mas duradera fuente de ventajas
competitivas incluso mas que las patentes y la tecnologia, los ven-
erables nombres como 3M, Procter & Gamble, McKinsey & Com-
pany, Johnson & Johnson y Televisa, son literaimente, tan buenos
como el oro.

Sin importar el hecho de que muchos administradores, hoy estan
dispuestos a aceptar que esta cualidad tiene valor, muchos aun
demuestran una inconsistente atencion a las practicas necesarias
para sostener el valor corporativo que depende de:

Disefto de campanas publicitarias que promuevan a ia empresa
como un todo, no solo sus productos y marcas.

Crear ambiciosos programas que proclamen la calidad y el servicio
a cltentes con miras a mantener feliz al cliente.
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Sistemas de control y mantenimiento que examine cuidadosamente
las actividades de los empleados por sus posibles consecuencias
en la reputacién del negocio. N
Demostrar sensibilidad por el medio ambiente, no solo porque es so-
cialmente importante sino porque estas acciones cuidadosamente
unidas a programas de marketing aumentan las ventas.

Contratar personal intemo y contratar agencias de relaciones pub-
licas para cuidar la comunicacion de la empresa a través de los
medios.

Demostrar “civilidad corporativa” a través de la filantropia, activi-
dades comunitarias, etc.
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CroNoLoGiA DE MEexico |,
DECADA DE 1960 A 1980

3 1 Contexto H|sTORICO

Para poder abarcar la evolucion de la television mexicana y su con- %’
texto historico es necesario mencionar que la television inicié cuan- Televisa

do los profesores universitarios Francisco Javier Stivoli y Miguel
Fonseca adquirieron un equipo de television con el apoyo del Par-
tido Nacional Revolucionario del que Stivoli era empleado técnico
durante 1929 y 1930.

En 1931 Stivoli transmite la primera imagen transmitida por tele-
visién en México, la imagen de Amelia Fonseca, esposa de Stivoli.
En 1934 Guillermo Gonzalez Camarena, estudiante de Stivoli, hace
experimentos por su cuenta y construye la primera camara de tel-
evision compietamente electrdnica en Mexico, con los hechos de
estas décadas anteriores se cimenta la television mexicana.
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Es indispensable conocer el contexto social que envolvia al pais du-
rante las décadas de 1960 a 1980, ya que es a partir de esta etapa
que comienza a transformarse cambios radicales muy importantes.
Podemos decir que éstos acompanaron a la constitucion del Disefio
Grafico actual. Tuvo que abrirse paso en un largo y pesado proceso,
pues en aquellos anos, era dificil que una empresa reconociera la
labor de los disenadores, éstas sin saber con precisién qué era el
disefo grafico, se aventuraron a dar una presencia y distincion a
sus productos de una forma rudimentaria pero original. Durante la
década de los 60°s la television se encontraba en pleno auge tec-
nolégico. Los pasillos de lo que en ese entonces era Telesistema
Mexicano (1949), eran ocupados por ingenieros y gente dedicada
a las nuevas tecnologias, que apenas ingresaban a nuestro pais,
pero no habia gente encargada de la parte grafica, habia mucho
que aprender ya que comenz6 en escala de grises. Con el paso del

tiempo fue evolucionando tomando temas que eran indispensabies i —_=
para su desarrollo, esto incluia la imagen corporativa, la presencia g
de cada canal y otros asuntos dentro de la grafica. Todo en funcién Televisa

a ganar mas espectadores.

Pondremos mas énfasis en 1970 ya que entonces la television habia
ganado terreno, posicionandose en los hogares mexicanos, con ay-
uda de avances tecnoldgicos como el de los televisores a color.

Durante esos afios México dejaba de ser rural comenzando a in-
dustrializarse, las oportunidades laborales comienzan a crecer y la-
poblacion en los otros estados de ia republica emigran a Monterrey,
Guadalajara y Distrito Federal.

Al no ser conocido el disefio la mayoria de los empresarios
se respaldaban en los egresados de Arquitectura. La ciudad de
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Mexico sigue su desarrollo socioeconomico, los obreros ganaban
un sueldo poco decoroso, pero que alcanzaba para llevar una vida
mucho mas desahogada, también aparece el impulso de crear
grandes instituciones como el IMSS e ISSSTE para desahogo de
problemas sociales siendo estos prioritarios para el gobierno, con-
cediendo proteccion a los trabajadores y sus familias creando tam-
bién el DIF. La situaciéon da a notar el rezago en el campo teniendo
en contraparte el disefio en México que comienza a despuntar.

El método Marxista era el que predominaba, las fuerzas politicas
determinaban la organizacion y desarrollo de la investigacion. Los
disefadores que en ese momento egresaban de la carrera, se en-
frentaban al enorme problema, de la falta de empleo ya que era una
licenciatura desconocida y a pesar dei crecimiento industrial eran
muy contadas las empresas que tenian un impacto o presencia en

el pablico mexicano, los disefiadores de esa época trabajaban bajo - "ﬁ
la técnica del top paste y haciendo ilustraciones, pues la fotografia, ‘y'
no era utilizada. El rapidégrafo y las escuadras nunca faltaban en Televisa

sus restiradores, aun no existia la computadora personal, haciendo
las jornadas de trabajo mas lentas y pesadas, no demeritando el
hecho de hacerlos mas habiles en destrezas manuales.

La television comienza a manejar-la accesibilidad ganando terreno
ante medios impresos, dandole influencia en la sociedad, el servicio
de transporte es mas activo por la explosion demografica que la
ciudad de México comienza a desarrollar. Las telenovelas tienen ya
un lugar especial, siendo Televisa {a Unica que las transmite a la par
de otros grandes eventos, la gente ya podia informarse de lo que
sucedia en el mundo y en nuestro pais, como lo fue la llegada del
hombre a la luna, las imagenes-del movimiento estudiantil, al igual
que las olimpiadas en el afio de 1968 y concluir la primera década
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con el primer arribo del papa Juan Pablo Il a nuestro pais.

No hubo época mas feliz para los creadores y artistas, el publico
de aquellos aparatos que funcionaban con bulbos crecia en forma
inusitada, conociendo a la primera generacion de jovenes disena-
dores que eran identificados por su trabajos, tienen un contacto con-
tinuo con artistas de presencia cinematografica, radiofonica y teatral
como Angélica Mar(a, Ennque Guzman, César Costa, Julissa, Juan
Ferrara, Jacqueline Andere, Los Hooligans, Los Locos del Ritmo,
por mencionar algunos.

La televisién hizo testigo al mundo del asesinato del presidente
estadounidense John F. Kennedy, la matanza de Tlatelolco y mas
eventos que antes solo se podian imaginar.

El Canal 2 se fue apoderando de la situacion. Los programas de

variedades se fueron sofisticando dando una solidez que no imagi- éﬁ =
naban que producciones como Espectacular Domecg con Manolo -
Fabregas, T.V. Musical Ossart con Paco Malgesto y Orfeén a go-go Televisa

con Ramiro Gamboa (el tio Gamboin) pudieran terminar algan dia.
En concursos, nada como las preguntas de El doctor 1.Q. con Jorge
Marrén, Averigilelo Vargas con Anselmo Villegas (antes conducido
por Tomas Perrin), y Estudiantinas con Ledn Michel. Pero si el publi-
co deseaba pasar una tarde agradable, las opciones eran diversas:
Operacién Ja-Ja con Manuel “Loco” Valdés, La criada bien criada
con Maria Victoria, Alfonso Zayas y Joaquin Garcia “Borolas”, asi
como Silvia y Enrique con Silvia Pinal y Enrique Guzman.

En forma paralela al surgimiento de estos programas, Telesistema
Mexicano consiguié el milagro de unir a las diferentes regiones de
la nacién a través de una misma sefal, ya que la euforia olimpica
permiti6 el desarrollo de importantes inversiones, siendo México el
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pionero en América Latina en usar satélites y tecnologia de color,
Se hicieron las primeras conexiones satelitales entre la television de
México y las de otras naciones. Con sucesos memorabies como la
coronacién del Papa Paulo VI en 1963, y la inauguracion del satélite
“El pajaro madrugador” en 1965 que enlazé a México con Estados
Unidos, Canada y Europa.

Semejante hazafa sélo podia festejarse con una magna transmis-
i6n en vivo entre todos los paises participantes donde Telesistema
Mexicano colabord con musica folclérica, bailes regionales e ima-
genes de la Basilica de la Virgen de Guadalupe.

Hubo inventos como el apuntador, util instrumento para el apoyo de
presentadores y actores. Los empresarios de la joven television
nacional realizaron intercambios con otros paises y repitieron el
fenémeno integrador, pero en esta ocasion con el resto del conti-
nente. '

La televisidbn mexicana se podia grabar industrialmente a una ve-
locidad mayor, completando varios programas en un mismo dia y
corrigiendo los errores generados sobre la marcha. Las familias ad-
quirieron el televisor y lo adoptaron como parte de una costumbre
que la congregaba en un mismo espacio, habia dejado de ser artic-
ulo de lujo. Por primera vez se podia hablar de un medio que estaba
presente en casi todos los hogares en las ciudades y el campo.

A medida que se multiplicaba el niumero de receptores, fa certeza
de que la televisibn podia mantenerse a si misma se hizo mas evi-
dente, Telesistema Mexicano abrié sus propias casas productoras
de telenovelas, como Teleprogramas Acapulco, con lo cual la em-
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presa televisiva hace una division de negocio el transmitir y el pro-
ducir. Las agencias de publicidad dejaron de controlar los tiempos
de la television, su campo de accion se limitd a los cortes comer-
ciales.

Gracias a productores como Luis de Llano Palmer, Raul Astor, Er-
nesto Alonso y Valentin Pimstein, las telenovelas mexicanas en-
contraron su propio lenguaje entre la historieta popular, las radi-
onovelas, los teleteatros, los cuentos de hadas y el nacionalismo.
Ahi estaban La Leona con Amparo Rivelles, Secreto de confesion
con Carmen Montejo, Corazon salvaje con Enrique Lizalde, Maria
Isabel con Silvia Derbez, La duquesa con Sara Garcia, Corona de
lagrimas con Prudencia Griffel, y La tormenta con Ignacio Lopez

Tarso.

México abre sus puertas al mundo y a sus patrocinadores, mostran- ii__-:
dole sus playas, pueblos, leyendas e historia, ocultando de manera -
enfatica los conflictos intemos, logrando esto una inyeccion de capi- Televisa

tal extranjero a la economia nacional. La credibilidad de noticiarios
como Dia a dia con Jorge Saldana, Su diario Nescafé con Jacobo
Zabludovsky, y El primero con las ultimas con Federico de Ledn,
estaba en entredicho ante la de algunos periddicos y revistas. Esto
hizo primordial crear la primera direccidon de noticiarios disefada
para la television mexicana con gente como Gabino Carrandi, Emit-
io Larrosa y Guillermo Vela, Leonorilda Ochoa y Gulllermo Rivas.
Este respiro econdmico, incitd a otros empresarios a competir con
Telesisterna Mexicano

Llega e} Canal 13 del radiodifusor Francisco Aguirre, Canal 8 del
-empresario regiomontano Aleja Garza Laguera, y Telecadena Mexi-
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cana con productor cinematografico Manuel Barbachano Ponce.
Las instataciones del primero estaban en el sétano de la Torre Lati-
noamericana; las del segundo, en los viejos estudios de cine de
San Angel! Inn, y las oficinas del tercero en Reforma 45 piso 16.

Canal 13 nacidé como un proyecto para la ciudad de México es-
trictamente, mientras que Canal 8 formaba parte de una ambiciosa
estrategia para hacer negocios, pues su proyecto se llamaba Tele-
visién Independiente de México (TIM). Algunos de los grandes éxi-
tos de esta nueva televisora fueron Domingos espectaculares con
Raul Velasco, Sabados de la fortuna con Neftali Lépez Paez, Los
hermanos coraje con Jorge Lavat, Juan Pirulero con Luis Manuel
Pelayo, y Los caballeros de la mesa cuadrada con Chespirito.

Si TIM convertia en realidad cada una de sus ambiciones, Telecade-
na Mexicana comenzo sus operaciones fuera de la ciudad de México
en el Canal 12 de Monterrey, llego a tener 15 estaciones en plazas
como Colima, Mérida y Torredn. Manuel Barbachano y sus colabo-
radores Emilio Garcia Riera y Héctor Mendoza, fueron los primeros
en dar cine por televisién, los inventores de las mesas regionales
y los promotores de tele-escuelas finalmente, cuando Telecadena
Mexicana llego a un acuerdo con TIM, en 1970, permitid que Canal
8 del Distrito Federal se montara sobre las serfiales de Barbachano
Ponce y tuviera una difusion casi nacional. Lo que poner a tembilar
a Telesistema Mexicano. En esta etapa se emisiones importantes
recibyendoce las utilidades Mundial de Futbol en México.

Se transmitian series como Los Beverly de Peralvillo con Guiliermo
Rivas y Leonorilda Ochoa; Mujeres que trabajan con Marixa Villaita
y también Chepina y su menu diario con Chepina Peraita. La oferta
para el publico infantil era sorprendente, conocieron a Topo Gigio, a
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Bozo el payaso y Pepita Gomiz con Telekinder.

Para adultos, Mesa de celebridades con Agustin Barrios Gomez,
Telemundo con Jacobo Zabludovsky y Miguel Aleman Velasco, y
Yo lo vi con Armando Boyer. A nadie le preocupaba qué ocurriera
del otro lado de la pantalla, sino satisfacer la naciente adiccion por
la television. Cada dia habia mas anuncios y, en correspondencia,
mas dinero.

Los protagonistas y espectadores de los aparatos cada vez mas
pequenos, baratos y con mejor imagen tuvieron que pagar muy caro
el precio de los excesos y las locuras. El ano 1970 habia dejado
a esta industria algunos de los mas importantes pilares sobre los
cuales construiria su futuro. Son los casos del noticiero 24 horas
a cargo del periodista Jacobo Zabludovsky, Siempre en domingo
conducido por Raul Velasco y los antecedentes de emisiones clasi-

cas como En familia con Chabelo conducido por Xavier Lépez y ail =
El Chapulin Colorado personificado por Roberto Gémez Bolafos; N
pero murieron astrellas como Janis Joplin, Jimi Hendrix y Jim Mor- Televisa

rison, figuras que provocaron gue las ganancias de la television se
multiplicaran. Esto hizo cada vez mas necesaria la implantacion de
un orden.

El gobierno mexicano se encargd del asunto al aplicar medidas de
censura para el manejo de contenidos de los programas y para la
publicidad de alimentos, bebidas y medicamentos. Hizo cargo de
Canal 13, asi como de varias de las estaciones originales de Tel-
ecadena Mexicana, a fin de presentar productos ‘diferentes’ a las
aiversas regiones del pais, cred conceptos como Television Cultural
de México, después denominada Television Rural de México y Tel-
evision de la Republica Mexicana, la Prodiuctora Nacional de Radio
- y Television (Pronarte), y la Direccion General de Radio, Television
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y Cinematografia (RTC). En lugar de crear polémica, la intervencion
gubemamental degeneré en la idea de que habia dos televisiones: la
privada, que como era comercial era malay la publica, que como re-
spondia a ofros esquemas y no necesitaba ganar dinero era buena.
Los televidentes estaban lejos de los afos 50 para tener margenes
de comparacion con los momentos de la radio y del cine. Los nifios
que crecieron en los setenta fueron ia primera generacion de espe-
ctadores 100 por ciento moldeados por la televisidn, Familia Telerin
les marcaba la hora de irse a dormir, Chabelo les mostraba |la forma
correcta de lavarse los dientes y Plaza Sésamo les ensenaba los
numeros y las letras. Sélo podian ver programas ciasificacion ‘A’ lo
demas estaba destinado al publico aduito.

En 1971 México propuso Ja creacion de la Organizacion de la Tel-
evision Iberoamericana (OTI), y se inscribio en la Organizacion In-

temacional de Telecomunicaciones por Satélite (Intelsat). A partir a; =
de ahi logré unir a la mayor parte de las televisoras del continente .-
americano, se dispuso a hacer lo mismo con otras regiones del Televisa

planeta como Estados Unidos y algunas partes de Europa. Tam-
bién se fusiond Telesistema Mexicano con Television Independiente
de México para crear un concepto que cambié la historia de los
medios de comunicacion en América Latina; Televisa, cuyo nombre
proviene directamente de la expresion “Television Via Satélite” la
fusion se anuncio en diciembre de 1972, y comenzo operaciones en
enero de 1973, el proyecto lo desarrolido Emil Azcarraga Milmo tras
la muerte de su padre, Emilio Azcarraga Vidaurreta.

Las mejores producciones de Canal 8 integraron a Canal 2 y los
estudios de San Ange! Inn se convirtieron en los foros Televisa San
Angel el concepto de competencia televisiva se erradicd de las
senales, jSube Pelayo, sube! con Luis Manuel Pelayo era el progra-
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ma de mayor audicidn, si algo se hizo en esa década, fueron pro-
ducciones para la etemidad, como El Chavo del Ocho con Roberto
Gémez Bolafios “Chespirito”, Los Polivoces con Enrique Cuenca y
Eduardo Manzano, y Cantinflas Show con animaciones inspiradas
en el popular mimo.

Surgieron también programas con formato informativo como: En
contacto directo con Juan Ruiz Healy, Talina Femnandez y Rocio
Villagarcia, Hoy mismo con Guillermo Ochoa, Lourdes Guerrero y
Juan Dosal donde al tiempo gue presentaban las noticias nacion-
ales e internacionales, tenian un espacio para los espectaculos.

Otro bloque importante lo protagonizé El Tio Gamboin, que no era
otro que don Ramiro Gamboa amenizando las caricaturas de Canal
S con sus juguetes y “Fanfarrias”.

Televisa enfocd entonces sus esfuerzos a los satélites de la em- %
presa Satelat, con el objetivo de expandir mercados hacia Estados Televisa

Unidos a través de un sistema que después se conoceria como
Univision, también con esta misma logro extenderse hacia el otro
lado del Atlantico con Televisa Europa (con sede en Madrid) y lograr
conformar industrias paralelas como Televicine. En este periodo la
sefial del Canal 2 llegd a ser la columna vertebral de la informacion,
publicidad y entretenimiento producidos en México para consumo
interno y para el resto de las naciones de habla hispana. Una fuerza
como la de Televisa jamas se habia visto en el territorio nacional.

Aunque la palabra exclusividad dejo de utilizarse, era un hecho.
El consorcio de Emilio Azcarraga Milmo tenia los elementos nec-
esarios para crear alas estrellas que alimentaron la imagen de la
television. No sdlo invent6 a las primeras divas de Televisa, como
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Verdnica Castro y Lucia Méndez sino que ademas inauguré el Cen-
tro de Capacitacidn para Actores que de inmediato gener6 mas y
mejores talentos para la empresa. Por otro lado el gobiemo habia
establecido que eran tiempos de responsabilidad social y Televisa
estuvo comprometida con el arte y la ciencia, creando la Fundacion
Cultural Televisa que promovid encuentros intelectuales de difer-
entes partes del mundo. También se afilié a la Universidad Nacionaf
Auténoma de México (UNAM) para lanzar Introduccion a la Univer-
sidad, dando un giro a sus producciones con un espiritu educativo,
las telenovelas histéricas como El carruaje y los melodramas man-
comunados; con campanas de vacunacion, alfabetizacion y planifi-
cacioén familiar como Ven conmigo, Acompaname y Vamos junto de
Miguel Sabido.

En los setenta las telenovelas dejaron de ser un subproducto ves-

pertino para instalarse de manera permanente en horarios como e ‘-’_ *—_;_
noctumo. A partir de Rina con Ofelia Medina, Canal 2 no ha dejado %
de transmitir estas producciones por las noches. La cuspide de es- Televisa

tos seriales se alcanzé en 1979 cuando una modesta produccion
disefnada para las tardes crecié hasta apoderarse del horario de
las 21 :00 horas y abrirle las puertas del mundo a Los ricos tam-
bién lloran, con Verénica Castro y Rogelio Guerra, triunfé en Bue-
nos Aires, Roma y Moscuy, algo inimaginable para ese entonces. El

. éxito de esta produccion encomendada a Valentin Pimstein estuvo
en buena gracia para Televisa porque en esa década México en-
frentaba devaluaciones intensas. La manera an que la television
mexicana sobrevivid y continué con su crecimiento fue a través de
la exportacion en dolares de melodramas seriados.

México registré6 una importante produccion de telenovelas como
Yesenia con Fanny Cano, La recogida con Bertha Moss, Mundo de
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juguete con Graciela Mauri, Mama Campanita con Silvia Derbez,
Viviana con Lucia Mendez y Muchacha de barrio con Ana Martin.
Para mantener el interés del mercado exterior en las producciones
mexicanas era necesario trabajar mucho y conservar la Fe.

Quiza por eso Televisa fue la promotora numero uno en la construc-
cién de la nueva Basilica de Guadalupe en 1979 y recibi6 al Papa
Juan Pablo Il con cobertura televisiva.

Fiebre del 2 con Fito Girdn y Chela Braniff, Mi secretana con Lupita
Lara y Pompin Iglesias, Hogar dulce hogar con Sergio Corona y Luz
Maria Aguilar y Esta noche es Olga con Olga Breeskin, coexistian
con las respuestas de Canal 13 con los noticieros conducidos por
Joaquin Lépez-Doériga, DeporTV con José Ramon Femandez y Ca-
nasta de cuentos mexicanos.

Otras estaciones de television realizaron interesantes aportaciones i =
a la historia de la pantalla chica, como Canat 11 con programas i
como Aqul nos tocé vivir con Cristina Pacheco y Enlace con Virgilio Televisa

Caballero, que mostraron un espejo politico y social de la nacion.

Los ochenta fueron los afos de la mercadotecnia, fue necesario
pensar en la creaciéon de nuevas alternativas de informacién, pro-
duccion y entretenimiento. El mas beneficiado de 1981 a 1990 fue el
publico infantil y juvenil que con emisiones como Odisea burbujas,
El tesoro del saber, Cachun Cachun ra-ray XETU, con René Casa-
dos y Enka Buenfil, recuperaron la importancia que originaimente
habian tenido en la industria de la comunicacion. Los estudiantes
de primaria y secundaria se apropiaron literalmente de las pantallas
para admirar a los integrantes del programa comico Chiquilladas,
cantaron al ritmo de los grupos Menudo, Parchis, Chamos y Tim-
biriche, concursaron en Juguemos a cantar. Casi al mismo tiempo
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en que nacid el primer oso panda en el zoologico de Chapultepec,
en que la banca era nacionalizada, el peso se fracturaba frente al
dolar y que México se definia como el pais de la crisis.

El mundo era una olla exprés a punto de estallar con diversos es-
timulos, desde la recalcitrante postura nacionalista del gobiemo
de Ronald Reagan hasta la caida del muro de Berlin, pasando por
la explosion del Challenger, la musica de Madonna, la de Michael
Jackson y la histeria generada por el SIDA, que transformd la vida
sexual de los seres humanos. Por fortuna se podia reir viendo La
carabina de Ambrosio con César Costa donde tiempo después en-
tré6 Gualberto Castro, No empujen con Raul Astor, jAnabel! con Ana-
bel Ferreira y La matraca con Aida Pierce, Charly Valentino y otros
comediantes. También se podia cantar sintonizando Noche a noche
con Verdnica Castro donde después entraron Talina Femandez y
Daniela Romo, Alegrias de mediodia con Lupita Déneken. En vivo
con Ricardo Rocha y Estrellas de los ochenta con Marcos Valdés y
Gloria Calzada; este ultimo programa tenia la peculiaridad de contar
con criticos que al mismo destrozaban a las figuras juveniles

Esta fue una etapa para la responsabilidad social, para comprar el
disco de Cantar, cantaras la version latina de We are the world, y
para tomar conciencia con el programa 60 minutos con Juan Ruiz
Healy, para aplaudir el premio Nobel de Literatura obtenido por
Gabriel Garcia Marquez, festejar a los intelectuales en emisiones
como Conversaciones con Octavio Paz, Vida y voz con Juan José
Arreola, México en la.cultura'y Para gente grande con Ricardo Ro-
- cha. La televisiébn mexicana continuaba creciendo con la puesta en
Orbita del Morelos | y Morelos 11, México tuvo sus primeros satélites.
Televisa absorbié muchas de las peguerias estaciones independi-
entes de los estados que aun- existian y nacieron los Canales 7 y
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La década también estuvo marcada por los videoclips, el rock en
espafnol y las desgracias. La television padecio las consecuencias
de los sismos de 1985, las explosiones de San Juanico y se tuvo
problemas durante las elecciones de Chihuahua en 1986. Las
catastrofes sensibilizaron a los televidentes mexicanos, que se in-
tegrd para rescatar a las victimas de ios terremotos, ante la incom-
petencia de las autoridades. La credibilidad de los noticieros se fue
a pique rapidamente. :

Tras anunciar su salida de 24 horas y de vivir una amarga experi-
encia profesional en Miami. Jacobo Zabludovsky abrié el primer
sistema informativo del mundo en espariol: ECO que transmitia las
24 horas de todos los dias. Pero el pablico no gqueria lo mismo, sino
participar, desahogarse de tanta tragedia, hacer la ola en México

86, decidir la hora final de las emisiones de variedades como Mala =
noche... iNo! con Verdnica Castro y En vivo con Ricardo Rocha, i’
que los comediantes fueran hasta sus barrios como en La caravana Televisa

con Victor Trujillo y Ausencio Cruz. El pubiico era tan critico como
los chistes de Héctor Suarez en la primera temporada de ; Qué nos
pasa? pero también tenia una peculiar inclinacién hacia la creacion
de mitos y fantasias, la imagen de Mar Castro, la chica de blusa
corta y busto frondoso, durante unos segundos en un comercial de
cerveza, bastd para que México entero la aclamara. La caracter-
izacion de Maria Rubio como Catalina Creel, una madre sicopata y
tuerta en la telenovela Cuna de lobos fue suficiente para paralizar
las actividades y convocar al publico frente a la pantalla, incluso en
la Ciudad Nezahualcdyotl no falté quien pintara en las paredes la
leyenda: “Catalina Creel para presidente”.

Ese era el México de los afios 80, el mismo que veia videoéxitos
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con Andrea Legarreta y Angélica Rivera, El estudio de Lola Beltran,
y El mundo del espectaculo con Pati Chapoy; el mismo que le cont-
aba sus historias a Silvia Pinal para que las dramatizara en Mujer,
casos de la vida real y el que acepté que Canal 2 se convirtiera en
El Canal de las Estrellas.

En cierto momento tareas escénicas como fumar o beber una copa
estuvieron prohibidas en las producciones de Televisa adaptandose
a los tiempos se las ingeniaron pasando de las blancas escenas de
Colorina con Lucia Méndez, a las erdticas de Christian Bach y Hum-
berto Zurita en De pura sangre; asimismo para hablar de sus opos-
iciones Senda de Gloria con Ignacio Lopez Tarso y jugar a balazos
en Tu o nadie con Andrés Garcia.

La época de las super telenovelas con producciones costosas y sin

limitantes de infraestructura al grado de crear una villa japonesa é_‘:__
calle por calle en las cercanias del Distrito Federal para El pecado )
de Oyuki con Ana Martin, o paralizar durante dias la ciudad de Za- Televisa

cateca para disfrazarla de pueblo colonial y ambientar El extrano
retomo de Diana Salazar con Lucia Méndez. Las justificaciones
eran sencillas. Televisa tenia los dolares de sus exportaciones del
‘Mundial de Futbol para pagarias, la popularidad de las telenovelas
mexicanas en Europa y el resto del mundo.

En el mercado extranjero se tenia una lista de éxitos que iniciaba
con El maleficio con Emesto Alonso, y remataba orgullosamente
con Simplemente Maria con Victoria Ruffo.

Los triunfos intermedios respondian bien a la mercadotecnia
ochentera, con titulos como Seduccién con Maribel Guardia para
caballeros, El camino secreto con Daniela Romo para amantes de
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las aventuras, Rosa salvaje con Verénica Castro para gente del
pueblo, y Quinceafiera con Adela Noriega y Thalia dirigida al es-
pectador joven. No bastaba con concursar en Caras y gestos con
Talina Femandez, El ciub de {a television con Paco Stanley, El tor-
neo de las estrellas con Angel Femandez, y La hora del gane con
Kippy Casado. Era necesario sobrevivir a la inflacion, al derrumbe
de la Bolsa Mexicana de Valores y permanecer actualizados con
el “boom"” de los controles remotas, con las antenas parabdlicas y
las modernas videocaseteras beta que permitian al publico rentar
peliculas.

Se modifico radicaimente el concepto del televisor los habia con
monitores de diversos tamanos, cada miembro de la familia tuvo su
propio receptor, pero cuando las posibilidades no permitian darse
este lujo, el derecho a manejar el control remoto podia ocasionar

discusiones. La television mexicana tenia soluciones para todos, QL =
Televisa dedicd uno de sus canales a la difusion de la cultura, creé -
Videovisa y los Videocentros. Televisa

Por su parte, el radiodifusor Joaquin Vargas inicié operaciones de
Muiltivision en 198S. Al mismo tiempo que el proyecto televisivo del
gobierno mexicano se vino abajo. Television de la Republica Mexi-
cana cambid a Instituto Mexicano de la Television (Imevisidn). Los
Canales 7 y 13 se renovaron por completo abriendo sus puertas a
la comercializacién y desarrollo de personalidades propias. Donde
figuran Silvana Galvan, Rosa Maria de Castro, Jorge Garralda y
Javier Soldrzano, los Canales 7 y 13 se renovaron por completo, y
abrieron sus puertas a la comercializacién y desarrollo de person-
alidades propias. Instituyéndose para el publico respectivamente
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como Television Azteca y Azteca Trece. Los esfuerzos de Imevision
por coquetear con el publico de la television abierta fueron bien re-
cibidos por la opinion publica. Uno de los mayores éxitos de equipo
fue la cobertura José Ramoén Femandez y sus colaboradores que
dieron al Mundial de Futbol México 86.
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4.1

Historia de la Empresa

TeLevisa S Ape C.V

El Grupo Televisa es de los conglomerados mas importantes de
iberoamérica en el &mbito audiovisual. Su actividad se centra en
la produccién y transmisién de programas televisivos, distribucion
inferacional de programas, television por cable y via satélite, pub-
licacion y distribucion de revistas, produccidn y distribucion de dis-
cos, produccion y transmision de programas radiofénicos, promo-
cién de espectaculos deportivos y eventos especiales, produccion
y distribucién de peliculas, servicios de doblaje y de la actividad en
Intemet. '

Reiterando [a historia de Televisa, se remonta a 1850 cuando se
introdujo la television en México con la creacion del primer canat:
HXTV Canal 4. La concesién fue otorgada al Sr. Romulo O Farril
convirtiéendose México en la primera nacion de América Latina en
instaurar la television. En 1951 sale oficialmente al aire la senal del
segundo canal mexicano, XEWTV Canal 2 siendo concesionado el
pionero Don Emilio Azcaraga Vidaurreta, transmitiendo desde la
XEW “La Voz de la América Latina desde México”.

Ese mismo ano se inauguran las instalaciones de Televicentro en

Avenida Chapultepec, lugar donde realizara sus actividades el
nuevo medio de comunicacion; fue el ingeniero Guillermo Gonzalez
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Camarena, inventor de la television a color, quien recibié en 1952
la concesién del tercer canal, XHGC Canal 5. En 1955 cuando los
canales, 2 concesionado por Televimex S.A. de Don Emilio, 4 con-
cesionado por Television Nacional de O’ Farril y 5 concesionado a
Television Gonzalez Camarena, se fusionaron y formaron Telesist-
ema Mexicano.

Don Emilio Azcarraga Vidaurreta
Fuente: Archivo Televisa San Angef

En 1968 surge XHTMTV Canal 8 de Television Independiente de
México, canal televisivo concesionado por la empresa Fomento de
Televisién Nacional, filial del grupo Alfa Monterrey Televisidn situ-
ando sus instalaciones en San Ange!-Inn.

En septiembre de 1972, el sefor Emilio Azcarraga Milmo asume Ia
presidencia, teniendo como objetivo consofidar el grupo; en noviem-
bre de 1972 después de competir entre si por un periodo de cuatro
anos, las empresas Telesistema Mexicano (canales 2, 4 y 5) y Tel-
evision Independiente de México (canal 8) decidieron fusionarse,
en una entidad que habria de operar esas emisoras asi como sus
repetidoras en el pais. El dia 28 de ese mes los sefiores Bermnardo
Garza Sada del grupo Alfa de Monterrey y Telesistema Mexicano,
firmaron un acuerdo, con la que surge Television Via Satélite, S.A.
o Tetevisa.
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El 8 de enero de 1973, Televisa inici6 oficiaimente sus actividades.
La expansion de Televisa comenzaria en los afnos 80 con la export-
acion masiva de telenovelas y programas varios como El Chavo del
8, Siempre en domingo y ofros. En 1985, Canal 8 cambid su senal
convirtiendose en XEQ Canal 9, manejandolo durante sus primeros
seis anos como canal cuitural hasta principios de 1991 cuando se
orienta al lo comercial.

Guitlermo Gonzales Camarena
Fuente: Archivo Televisa San Ange)

= ¥
"B

‘ A

En 1988 fue lanzado el primer servicio de noticias por cable en es-
pariol, ECO transmitiendo en vivo via satélite. Durante la década de
1990, Televisa se expandi6 hacia otros campas, como television por
cable con Cablevision S.A. fundada en 1989, y television via satélite
con SKY a finales de 1996, |a publicacién de libros y revistas, hasta
el negocio fonografico este ultimo con las disqueras Cisne, Melody
a principios de los 90, Fonovisa y Univision Music.

Emilio Azcarraga Milmo falleceria el 16 de abril de 1997, a los 66
anos de edad tomando la presidencia el Sr. Emilio Azcarraga Jean.
El 3 de junio de 2001 Canal 9 se convierte en Galavisién; y el 30 de
abrit del mismo ario Canal 4 se convierte en 4TV. E! 3 de marzo de!
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2005, dos sefiales de Televisa, El Canal de las Estrellas y Telehit
negocian con Directv Latinoamérica.

Televisa es comunicacion, creatividad y trabajo valores que en con-
junto utilizan para alcanzar sus metas, esforzandose por brindar sus
servicios con excelencia y calidad total.

La visidén de Televisa “ser lider mundial en la producciony distribucion
de entretenimiento e informacion de habla hispana y contar siempre
con el mejor personal para seguir siendo los mejores(de sus empl-
eados depende, que esto se haga realidad)” Al haber reconocido la
realidad de que las personas son indispensables, Emilio Azcarraga
Vidaurreta descubri6é que solo con los mejores lograria el éxito que
pretendia; A través de mas de 70 afios de vigencia, hoy Grupo Tel-
evisa es heredero de la tradicion de considerar a las personas, o
mas valioso de la empresa. Esta es la razén de haber alcanzado el
liderazgo.
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Historia general del
ARCHIVO TELEVISA.

Cuando surge la televisién en México no existian disefiadores ni
publicistas en Televisa, las primeras imagenes tomadas de cada
evento realmente se hicieron porque los productores de los primeros
programas contrataban gente externa para que les elaborara la
publicidad y fotografias principalmente. El disefo grafico, no era to-
mado en cuenta, incluso los mismos operadores de camara y los
técnicos, tomaron el papel de disefiadores, elaboraban bocetos de
la imagen que se presentaba de cada canal, estos los mostraban a
los productores escogiéndolas por percepcion degusto. La primera
imagen grafica que identifica a Televisa, es creada por el arquitecto
Pedro Ramirez Vazquez que es contratado en funcién a las circun-
stancias antes mencionadas.

La primer agencia publicitaria en trabajar en México se liamé Jimén-
ez Ponce, cuyo fundador llega desde Esparia, son quienes produ-
cen y a quien le encomiendan la tarea de desarrollar la publicidad
para Televisa, continuando relaciones durante el periodo en que fue
Telesistema Mexicano. Evolucionando el logotipo constantemente
dando evidencia en la hemeroteca.
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El archivo surge entre los anos de 1984 y 1985 se formo en base de
los primeros posters y fotografias recopiladas de lo que quedo en su
desarrolio evolutivo. A pesar de que en aquel entonces empresas
extemas trabajaran el arte y las fotografias, los mismos productores
se guedaban con material por lo que contaba con imdgenes anti-
guas de los inicios de la television, fotografias personales.

Pero en 1985 el terremoto termind con muchas de estas imagenes
entre ellas las olimpiadas de 1968. De hecho inicia el archivo a la par
de nuevos departamentos de creatividad (disefio, arte y fotografia),
mercadotecnia y publicidad. Para entonces Televisa ya cuenta con
sus propios disefiadores y fotografos comenzando una evolucion y
estudio en la parte grafica, impresos e identidad corporativa.

Televisa no detiene su crecimiento y también, ademas de transmitir gi =
una imagen en television a nivel nacional e internacional y radio se =
expanden para adquirir su propia editorial la cual edita aproximada- Televisa

mente 15 revistas. El archivo cuenta con un acervo de fotografias
de todos los actores y actrices, porsters, logotipos y publicidad en
cine como de television; abarca de 1960 s la fecha.
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Contexto histdrico del
. L oGoTIPO DE TELEVISA.

La imagen corporativa de la empresa quedo definida en 1973, cuan- —
do bajo las condiciones antes mencionadas el Arquitecto Ramirez "l =
Véazquez, ademas de disenar el logotipo de {a empresa, elabora un Televisa
manual de identidad grafica en el que define algunos conceptos

donde estaban establecidas las diferentes aplicaciones del logotipo

en papeleria, vehiculos y ropa de trabajo entre otros.

La importancia de un manual de identidad grafica radica en que
éste contiene toda la informacién grafica y técnica necesaria para
reproducir consistente y correctamente la forma, colores y tipografia
que constituyen el logotipo y el sistema visual establecido para una
empresa tomando en cuenta para ello, los diferentes uso y aplica-
ciones gque tendran tanto el logotipo como el sistema visual.

Durante jos anos setenta, la direccidén de normas e imagen corpora-
tiva de Televisa, fue la responsable del correcto-uso de este primer
manual (1978), que incluia informacion sobre:
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lzq. Primer identidad Corporativa de Televisa
Der: Segunda identidad Corporativa
Fuente: Archivo Televisa

« Logotipo y tipografia: En este apartado se explica la forma de con-
struir el simbolo con trazos y lineas auxiliares, considerando que
hace 30 afos no era comun el uso de computadoras o archivos
digitales. En el caso de la tipografia institucional de la empresa,
ésta imita las proporciones de un cinescopio de television y de ac-
uerdo con ias especificaciones, debera usarse en todos los casos
en que la palabra Televisa se utiliza fuera de un texto. Los colores
nstitucionales son el amarillo y naranja.

« Simbologia: Esta seccion esta integrada por 36 iconos para sefal-
tzacién, elaborados en color amarillo y sepia. que permitieron identi-
ficar las diferentes instalaciones con que contaba Televisa Chapulte-

pec y San Angel.

Algunas caracteristicas distintivas de este manual son:
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* Apesar de que el logotipo esta constituido por simbolo y tipografia,
muchas aplicaciones presenta unicamente el simbolo en un cotlor.
Esto se debe a que en ef manual se considera que el logotipo
debera usarse “cuando tenga que reafirmarse la procedencia del
logotipo; para los casos de comunicacién internacional, donde aun
no se identifique éste con el nombre de la empresa’.

+ Se autoriza el uso del simbolo y/o logotipo en un solo colar: negro,
sepia, cobre, dorado; el uso principal es con el simbolo en naran;a,
usando el fondo amarillo para completar la imagen. La sobriedad
de algunas piezas donde el simbolo apareceria en dorado, resaita-
ba contra otras demasiado llamativas como la ropa de trabajo y los
vehiculos de color amarillo, con el simbolo en naranja.

- Es comun el uso del simbolo en grabado, que afios mas tarde casi
desapareceria,

?n;"!_‘_‘*\""'i."n;v"
Para la década de los ochentas. aun cuando el manual establecia Televisa
las principales reglas para mantener la constancia y unidad de fa
imagen Televisa. la incursion de ésta a nuevas areas de negocio
provoco el surgimiento de empresas gue necesitaron nombres €

identidades (Filiales).

Para 1994 surge el manual de Identidad Corporativa, que busca am-
pliar ia informacién existente y validar aplicaciones ya vigentes, asi
como establecer reglas operativas; las secciones que nos atanen
para este proyecto son:

« Explicacion mas detallada del uso del Logotipo como firma cor-
porativa y de la diversidad de colores autorizados. El simbolo por
ejemplo puede utilizarse en blanco y negro dependiendo del color

-
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del fondo; en el caso de colores que sean claros, el simbolo sera
negro'y viceversa. También dentro de esta seccion se incluyen al-
gunas exturas autorizadas para crear fondos y sus restricciones de
uso. Es importante mencionar que se modificaron las proporciones
del simbolo y la tipografia auxiliar det manual corporativo anterior.

« Tipografia: la fuente secundaria es de la familia denominada Univ-
ers, en sus tipos extrapesado, pesado y normal. La tipografia de-
bera ser Univers 75 para encabezados, Univers 65 para titulos y
subtitulos y es Univers 55 para textos. La tipografia auxiliar es ia
Times Roman médium y bold.

Identidad Corporativa reali-
zada en el 2002.

Te I eVi s a Fuente: Archivo Televisa

« Simbologia: Muestra cambios visibles con relacién al primer man-
ual. Los pictogramas, recortados en blanco sobre fondo gris tienen
como cometido, “orientar, informar, identificar y regular el despla-
zamiento de los usuarios en las diferentes areas de la empresa’...
las diferentes areas de trabajo se han dividido en 3 grupos o siste-
mas de sefalizacion, que estaran representados por un color. Dicho
color se selecciona con base en el haz de luz del tubo de rayos
catadicos (TRC), cinescopio, y serviran como apoyo para reconocer
rapidamente determinados lugares o servicios. Los pictogramas
iran acompanados
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4 4 Evolucidn Grafica de los logotipos de
. Los caNALES 24.5Y 9.

Ca NAL 2: Este canal esta enfocado a la familia Mexicana, dedi- :‘f*_:?.,
cado principalmente para las amas de casa, con el paso del tismpo e

ha ido evolucionando hasta transformarse en lo que hoy conocemos Televisa

como Canal de las Estrellas, cuya funcion es distraer y de alguna
manera dar soluciones a problemas y situaciones actuales en la
cuales muchas veces la familia se ha visto envuelta. En la hora de
la comida, siempre se ha procurado transmitir algin programa de
concursos en el cuatl participa tanto el espectador como los concur-
santes, es un canal inspiracional y aspiracional.

En cuestién de disefo es importante méncionar que siempre ha
ocupado como forma basica una estrella, ya que en este canal va-
mos a encontrar a todos los actores y actrices principales que la
empresa Televisa tiene, lo tnico que ha modificado es su slogan y
no por completo.
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1970 el logotipo ocupa colores planos (blanco y negro) y rescata
formas tridimensionales por medio de la sombra un estilo muy mar-
cado durante la época, la estrella maneja 5 puntas en donde la
punta principal esta dirigida hacia la parte inferior del plano creando
una jerarquia visual, lo cual hace que el disefio no mantenga un
equilibrio, por otro {ado es demasiado pesado, para poder leer el
stogan (El Canal de las Estrellas) y cuenta con una tipografia cur-
siva que aun mas dificulta la lectura.

Logotipo 1970 Canal 2
Fuente: Archivo Televisa, '

1980 ef logotipo es mas lineal, que a través de la pefspectiva an-

gular, genera un movimiento optico que nos lleva a formar una di-

mensionalidad que simula una pifata multicolor, este diserio esta
conformado en 2 planos, en donde el primero es ocupado por la
tipografia cursiva en blanco, crea una , con la diferencia que la lec-
tura es mas accesible por fa propuesta muiticolor (RGB) y sus com-
binaciones cromaticas en el segundo plano.

Logotipo 1980 Canal 2
Fuente; Archivo Televisa
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Entre el final de los 80s y principios de los 90 el disefio ya esta con-
formado por 3 planos, la estrella sigue conservando-5 picos [o Unico
que cambia es la posicién de la punta, que en este disefo esta
dirigida hacia la parte superior del plano, se agrega un elemento
mas que es la simulacion de la luz que proviene de la.parte supe-
rior. La tipografia cambia haciendo uria. combnnac'dn de tursivas y
romanas, sugiriendo una nueva perspectwa donde la misma en-
vuelve a la estrella, dando el efecto de un edificio iluminadé, banado
de estrellas. Maneja colores calrdos que SIempre remmfan a la
energia o fuerza que tiene ia qu 1S B ,

Televisa
Logotipo 1887 aprox.
Canal 2

Fuente: Archivo Televisa

En 1990, el diseno conserva fa luz nuevamente como elemento
ornamental, 1a proyeccion cambia, ahora nos sugiere una lectura
completamente en diagonal, lo cual dificulta leer el slogan, que
utiliza una tipografia cursiva, las jerarquias se pierden por el valor
cromatico (calidos nuevamente), ya que no hay un contraste como
en las décadas anteriores lo cual debilita la lectura, la fuerza visual
se concentra en la forma de la estrella con |a finalidad de hacer que
esta parezca brillar por si misma, debido a fa luz que esta proyec-
ta.
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Si recordamos los promocionales televisivos ya no es la fuz que
ilumina fa estrelia, si no la estrella que emana
una luz propia.

Logotipo 1830, Canal 2-
Fuente: Archivo Televisa

Para finales del 90 y principios del siglo XXI, ya se hace un estudio
mas formal del diseno, entonces la estrella que tenia 5 picos se
modifica a 6 para hacer primeramente una composicion arménica
y balanceada del disefio al cual se le suma un circulo totalitario
que representa al sol, un medio circulo que representa a la luna y
que en conjunto son un eclipse total, la tipografia cambia también y
ahora es helvetica unificandose con la que se manegja en ef logotipo
actual de Televisa.

Logotipo 1997 aprox. Canal 2
Fuente: Archivo Televisa
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En el 2000, el icono ya cobra por si solo fuerza por lo que ya es
INnecesario hacer uso del slogan, que en décadas anteriores se
ocupo para reforzar lo que representaba socialmente el canal de las
estrellas, identificado como el canal principal de la empresa
Televisa.

B PMs 032

Logotipo 2002 Canal 2
Fuente: Archivo Televisa
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CANAL 5 : Este canal siempre ha sido dedicado a un publico
muy especial que son l6s ninos, siempre se han transmitido progra-
mas de concursos, caricaturas y ahora han intentado que a partir
de las 8 de la noche cambie su publico de nifos a adolescentes. La
gama cromatica que ha ocupado han sido el negro en su mayoria,
siempre ha utilizado el numero 5 como un icono.

Los inicios de canal 5 en cuanto a identidad grafica establecen un
diseno muy mecanico a base de ilustracion tradicional, debido a que
la tecnologia no era tan avanzada como o es actualmente, esta pri-
mera imagen del canal nos remite una figura antropomorfa de gran
peso visual, como un monumento-fue-hecha aproximadamente en
1956, la tipografia es una palé seco de gran fuerza visual; el stogan
que tiene es demasiado largo y es de menor jerarquia dada por los
valores cromaticos, lo cual representa un problema de lectura para
el espectador. ' "'

Logotipo aprox. 1856 Canal 5
Fuente: Archivo Televisa
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1958: el canal sigue recurriendo a la ilustracién tradicional, pero
pasa de la figura antropomorfa a ser representado por la mano del
hombre que morfolégicamente tiene 5 dedos, el disefio se satura ya
que cada uno esta enumerado haciendo mucho mas fuerza en el
numero 5. donde se le agrega una especie de circunferencias que
nos remiten a las ondas emitidas por la antena televisora, el slogan
quedo eliminado quedando solamente canal 5, |1a tipografia es or-
namentada con una linea que va en la parte central haciendola mas
atractiva. La gama cromatica no varia respecto a la anterior.

Logotipo Canal 5
Fuente: Archivo Televisa

1960 el logotipo cambia totaimente ya que ahora las siglas XHGC,
son encerrados en cuadros de color negro, mas adelante aproxi-
madamente.

IH H [E@ ©

Fuente: Archivo Televisa
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A mediados de la década, el logotipo de canal 5 se vuelve a modi-
ficar guedando el nimero unicamente hecho en tintas planas y al
parecer el nombre del canal cambia a “Estrenovision” .

PR | A 117, DE LA COMUNICACION MUNDIAL

ESTRENOVISKIN  HOY 22:00

Fuente: Archivo Televisa

Sin embargo el nombre regresa nuevamente a ser canal 5y es en
1970 a 1976 gue el canal se vuelve a redisefiar tomando las cara-
cteristicas de los logotipos de 1960 y 1970, es decir la tipografia
encasillada en cuadrados, pero donde ahora se observa una tri-
dimensionalidad lograda por los brilios que simulan ser plastico o
metal y se le agrega un rayo en la pane trasera, el slogan ocupado
es “Energia Visual” reforzado por la tipografia ornamental en forma
de rayos para enfatizar el concepto de

energia.

ENEQG?AWSUAL

Fuente: Archivo Televisa
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Para principios de los ochenta, el canal elimina el numero 5 -que
habia conservado en décadas anteriores, dejando las siglas XHGC
sobrepuestas en una circunferencia, ademas de dejar el slogan de
energia visual y el rayo en la parte de atras.

Fuente: Archivo Televisa E
Televisa

En los ochenta, el canal elimina el slogan . se dejan las siglas XHGC,
pero en la “c “ se coloca una huella de gato, ya que en esta etapa
nace el Gato GC, primer mascota representativa del canal, o que lo
consolida como un canal exclusive para nifos.

XHGE

Fuente: Archivo Televisa
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Para finales de los 80 el canal intenta atraer mas a la famitia, pero el
objetivo es conservar a su publico infantil, entonces los promocion-
ales que se hacen en ese momento muestran imagenes de nifios
con sus papas y las siglas HXGC en colores primarios.

En principios de los 90, es el periodo en el que el logo-tipo se vuelve
mucho mas cambiante ya con las nuevas tecnologias, empieza a
Incursionar texturas metalicas, no haciendo de lado el concepto de
energia, mismo que es representado de una manera mas subje-
tiva por la morfologia dei &tomo y sus valores cromaticos en tonos
calidos, el contraste esta hecho en el numero 5 y las siglas XHGC
por medio de un tono plateado fo cual lo vuelve un logotipo muy
juvenil. Cabe destacar que se maneja una tipografia muy experi-
mental (demasiado delgada) que contrasta con la tipografia usada
anteriormente.

Fuente: Archivo Televisa
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Debido a lo anterior 1as siglas tienen que ser reforzadas por medio
de una envolvente en la que son sobrepuestas, ademas de yux-
taponerse a una sombra gque nos da la sensacion de dimensionali-
dad en el plano. Al carecer de fuerza visual este logotipo vuelve a
cambiar para seguir jugando con el fondo, solo que esta vez liene
una fotografia de nifos (en tonalidad morada) , retomando el con-
cepto que este canal tenia. Es importante mencionar que durante
este periodo se encontraba en auge “la Batman-mania” de la cual se
retoman los colores negro y morado, mismos que son aplicados a
este logotipo. Las siglas son reforzadas por un contraste cromatico
en rojo y blanco, encerradas en un recuadro._/:\‘hora bien, s& man-
tiene el nimero 5 en tono metalico que hace contraste con la envol-
vente en tonos calidos.

- -—

Televisa

Fuente: Archivo Televisa
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Para 1998 aproximadamente el logotipo vuelve a cambiar, entonces
el numero 5 toma mucho mas consistencia, se ve envuelto en una
circunferencia y al fondo deciden agregar una estrella con picos
redondeados, que nuevamente nos remite al atomo. Se manejan
un alto contraste cromatico dados por el rojo, negro y blanco, donde
se manejan con mas cuidado los elementos formales del disefo
grafico, )

Fuente: Archivo Televisa

La ultima modificaciéon que se hace es en e 2000, cuando modifican
[a posicién de la estrella (que representa al atomo), colocandola en
la parte superior derecha. el circulo mantiene un alto contraste en
blanco y negro para lograr un mayor peso visual y es el que hasta
la fecha se sigue utilizando.

Fuente: Archivo Televisa
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CANAL 4 :En 1970 el canal muestra una imagen en donde todo
el peso visual se concentra en el nimero 4, el cual se vuelve un
icono. La tipografia equilibra visualmente el diseno aunque no o
resuelve. E} valor cromatico que maneja es el aito contraste, blanco

y Negro.

Fuente: Archiv_o Televisa -

En 1989, era un canal gue no estaba completamente definido, su
programacion era basicamente hecha por series extranjeras y uni-
camente ocupaba las siglas de XHTV canal 4 en color metalico que
marca una tridimensionalidad, contrastando con los colores prima-
rios del fondo.

Fuente: Archivo Televisa
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Para 1990 se transforma al canal de Ja Ciudad en la que presenta a
los principales monumentos del D.F, ademas de que el concepto es
reforzado por las siglas que son manejadas en lineas que denotan
subjetivamente los trazos de las calles de la ciudad.

Fuente: Archivo Televisa

En 1995 el canal se autocalifica como “radical” y "juvenil®, sigue
conservando las series televisivas extranjeras hechas unicamente
para jovenes. Su paleta de color es en afto contraste, blanco y
negro. Su slogan era Central 4. Sus promocionales son muy arries-
gados, en lo personal puedo decir que es de las mejores campanas
que la empresa ha presentado, y por cuestiones econdmicas no
pudieron conservar ese buen estilo y presentaciéon que le estaban
dando al canal.

CENTRALL

diversion tv

Fuente: Archivo Televisa
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- Capitulo 4.

Para 1998, el canal vuelve a cambiar y se transforma en un cubito
metalico de gran peso visual.

Fuente: Archivo Televisa

v

’
v

Finalmente es en ef 2000 cuando se transforma y\r‘eestructura la
imagen def canal, convirtiéndose en 4TV, y todo esto debido a que
los ejecutivos tienen una charla y acuerdan qué si todos los estados
tienen una televisora, es injustd que siendo la ciudad mas grande
y una de las mas importantes a nivel mundial no 'tenga SuU propio
canat. Por eilo el logotipo es presentado de manera que simule los
trazos de la ciudad como en un guia roji delimitado por los colores
RGB vy el negro, por eso ahora el canal es como una tienda en
donde tenemos tanto un programas extranjeros, de diversion e in-
formativos, donde se tratan principalmente temas de la Ciudad de
México, a diferencia de Jos noticieros del canal 2.

Fuente: Archivo Televisa

CAMAL DE
LA CIUDAD
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~ Capitulo 4

CaANAL 9:

En 1983 era un canal netamente’ cultural .perp. por el poco, nivel.de
audiencia se gue tuvo que modificar Su programamon Su pnmera~
identidad era un nueve acompafado de Ias siglas XEQ en tonos
azules, donde se observa textura de agua volumen tanto en 1as
siglas como en el numero nueve para reforzarlos y con ellos lograr
una profundidad y movimiento visual.

Televisa

Fuente: Archivo Televisa

En 1985, la imagen del canal evoluciona y ocupa una gama de
colores RGB que hacen combinacion en yuxtaposicidn. Las siglas
XEQ, se colocan en la parte posterior del 9, ocasionando que la
lectura no sea adecuada, por lo tanto el texto “canal’ y “XEQ TV"
se tiene que reforzar por medio de rectangulos en color verde en la
parte superior e inferior de cada esquina.
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~ Capituio 4.

Fuente: Archivo Televisa

En 1997, cambia para ser un canal mucho mas identificado con el
publico mexicano, presentando una gama croméatica en tonalidades
calidas que van del café al amarillo y el nimero nueve se vuelve
una mascota que invita al publico a sentirse “en su casa” reforzando
esto con el slogan “pasele a su casa este es su canal’. Teniendo
una programacion basicamente de peliculas de lo que ahora dicen
de culto mexicano como las ficheras y peliculas del santo.

Televisa
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En el 2000, se reestructura su programacioén para transmitir progra-
mas repetidos, principalmente telenoveias. El logotipo es sintético,
manejando el color azul y en la parte de en medio se observa una
linea en color amaritlo, que le da fuerza. Debido a que el ndmero
nueve es demasiado delgado.

Para el 2002, el canal se reestructura totaimente a lo que en anos
anteriores fue canal 4 , es decir, adopta el nombre de Galavision
que se define, como una plaza gourmet donde se ofrece todo tipo
de programas, se presentan desde series extranjeras, hasta pelicu-
las nacionales y repeticion de telenovelas. El logotipo nos presenta
9 circulos dinamicos en colores vivos secundarios. La tipografia es
reforzada por un outline negro que le da jerarquia visual, con textos
representativos del area a sefializar y con le color elegido para la
misma.

‘5\

Fuente: Archivo Televisa
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_Conclusiones

El renombre que una empresa o marca debe tener es valioso porque
nos informa sobre que productos comprar, en que empresas traba-
jar y en que acciones invertir o en el caso de una televisora que pro-

gramas ver. Al mismo tiempo, el renombre es considerado como un -

valor estratégico, ya que llama la atencién sobre las caracteristicas

de la empresa, por ejemplo, el valor monetario de los productos 0 -

servicios que ofrece.

En el caso de Televisa este renombre lo ha ido ganando al paso del
tiempo, cualquier persona identifica el logotipo y todo esto se debe

a su esencia, que conjunta tanto su cultura como toda la historia. .

Desde 1946 hasta nuestros dias tres veces ha cambiado su logotipo
y tres han sido las generaciones responsables de esta evolucion.
Los cambios han sido desde la parte interna cuyo resultado se ve
reflejados en su logotipo, el contexto historico refleja las tendencias
graficas de la época que cada una represento.

La imagen que Televisa proyecta es reflejada tanto en su identidad
grafica como en su programacion, ambas afectan al publico, pero
considero que su verdadera fuerza grafica radica en la pregnancia
que este ha tenido en sus televidentes ya que su logotipo siempre
se ha presentado en television, acomparado de los logotipos del
canal que transmite como del programa transmitido.

Socialmente es una empresa que se ha preocupado por la gente,
intentando dar soluciones a sus problemas, o simplemente una dis-
traccion, le gusta innovar, eso se refleja a través de las identidades
graficas por las que ha ido pasando cada canal que integra al grupo
Televisa.
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~ Conclusiones

Las identidades de cada canal han ido evolucionando de una
manera muy empirica, todas (incluyendo el logotipo de Televisa)
han reflejado las carencias tecnologicas que van desde el color
hasta el estilo, es ahi donde se enriquece el analisis visual de este
trabajo, todos los canales elaboraron sus identidades en un prin-
cipio @a mano y actualmente estan hechas en medios digitales, mu-
chas carecieron de un estudio formal, y se vieron mas apoyadas en
la percepcion empirica de un equipo de trabajo, es ahi donde radica
el principal problema de cada una. Sin embargo en el caso del canal
2 y 5 siempre se mantuvo el mismo concepto que se refroso por
medio del slogan y la programacion que cada uno ofrece.

El canal 2 siempre dejo en claro que es el canal principal y morfo-
légicamente se ve reflejado en la estrella, y el 5 definid su concepto
en la energia que un nifio tiene, el 9 y el 4 actualmente van tomando

consistencia, esta decision se lleva a cabo no solo por cuestiones &= “‘;;.m
. - - .. .. . R i AR

técnicas, sino también de programacion, asi como los rasgos tanto .

culturales y regionales de los espectadores, es por ello que el ca- Televisa

nal 4 por ejemplo, decidi6 en estos ultimos afios para enfocarse al
publico del capitalino, mientras que el 9 intenta atraer plblico de
todo tipo, estos factores también han intervenido en la pregnancia
, permanencia y fuerza visual de cada logotipo. Por lo mismo con-
cluyo que hasta que los canales queden bien definidos tanto en
programacion como en el publico meta que guieren ese momento
sera cuado los logotipos tomen verdadera fuerza, y entonces se
consolidaran tanto en fuerza, pregnancia, y tendran el valor que
debe tener una identidad grafica, como el que representa al Grupo
Televisa, que unicamente se modificd por cuestiones técnicas y de
interpretacién mas que de concepto. Por ello tantos cambios, y por
lo mismo cumplen de una manera muy subjetiva lo que un Logotipo
debe representar y ofrecer.

. . —— T
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periddico
\olantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Seillos

Timbre postal
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “El bombero atémico”
Disefiador del objeto: televicine

Lugar y fecha del disefio:México

Estado de) objeto.Excelente

Ubicacion def objeto: 01-268 folder 75

Dimensiones: 96x66 cm.

Técnica: Discurso Publicitario

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: Total

 Cedularios
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual: Libro

Revista

Penddico

\olantes

Etiquetas

Calendarios

Empaques

Billetes

Papel moneda

Sellos

Timbre postal

Cartel

Manual de identidad
Nombre del objeto: “la agonia de ser madre”
Disenador del objeto: Producciones Sanoe
Lugar y fecha del disefio:México
Estado del objeto:Bueno
Ubicacién del objeto: 01-268 folder 66

Tel.;;isa

Dimensiones: 33x24 cm.

Técnica: Discurso Publicitario
Estilo: Fotografia

Espacio para imagen: Total



- Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Perddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaqgues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

v
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Nombre del objeto: “Aviso Inoportuno” i
Disefiador del objeto: Oro Films Televisa
Lugar y fecha del disefio:México

Estado de! objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: 01-268 folder 61

Dimensiones: 33x24 cm.

Técnica: Discurso Publicitario

Estilo: Fotografia

Espacio para imagen; 7/8




- Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periodico
\olantes
Etiquetas
Calendarios
Empagues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual! de identidad

~—
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o~ | e
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Nombre del objeto: "Ases de!l Contravando” R
Disefiador dei objeto: Producciones Hermanos Taméz Televisa
Lugar y fecha del diseno:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: 01-268 foider 59

Dimensiones: 22,35x30.

Técnica: Discurso Publicitano
Estilo: Fotografia e llustracién

Espacio para imagen: 7/8 centrado



CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Selios

Timbre postal
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “Ei Aguila descalza”
Diseriador del objeto:Arau producciones
Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: 01-268 folder 25

Dimensiones: 33x24

Técnica: Discurso Publicitario

Estilo: comic

Espacio para imagen: Total
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad = =

o e
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Nombre del objeto: “La Lagunilla 2” Televisa

Diseflador del objeto:Televicine
Lugar y fecha del disefio:México
Estado del objeto:Regular
Ubicacidn del objeto: 269-487

Dimensiones: 33x44,5

Técnica: Discurso Publicitario
Estilo: ilustracién

Espacio para imagen: Total
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" Cedutarios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro:
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manuat de identidad
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Nombre del objeto: “El circo”

Disefador del objeto:Posa Films

Lugar y fecha del disefio:México
Estado del objeto:Muy bueno

Ubicacién dei objeto: 01-286 folder 173

Dimensiones: 33x44,5

Técnica; Discurso Pubilicitario

Estilo; Hustracion

Espacio para imagen: Total



' Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postat
Cartel
Manual de identidad

»
S40

Nombre del objeto: “Gavilan o Paloma”

Disefiador del objeto:Producciones Carlos Amador
Lugar y fecha del diserfio:México

Estado del objeto:Muy bueno

Ubicacion del objeto: 01-286 folder 265

Televisa

Dimensiones: 21,5x23 cm

Técnica: Discurso Publicitario
Estilo: ilustracién

Espacio para imagen: Total



CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “El Satiro”
Disefador del objeto:televisine

Lugar y fecha del disefio:México
Estado del objeto:Muy bueno
Ubicacién del objeto: 31-286 folder 569

Dimensiones: 21,5x32 cm

Técnica; Discurso Publicitario

Estilo: ilustracion

Espacio para imagen: 1/2
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Cedularjos’

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendartos
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

) —_

-
e, o
aAxE- =
W Ny
g S

Nombre del objeto: “El Santo y Blue demon” e
Disefador del objeto: Estudios churubusco Televisa
Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Muy bueno

Ubicacion del objeto: 269-487 folder 561

»

Dimensiones: 24x33 cm

Tecnica: Fotografias
Estilo: ilustracion

Espacio para imagen: 1/2
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" Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Nombre del objeto: “Diapositiva 5 la sefial XHGC" s
. i . Televisa

Disefiador del objeto; Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del diserio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-354 folder 72

Dimensiones;

Técnica: Pelicula Diapositiva
Estilo; Fotograffa e llustracién

Espacio para imagen: completo
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~ Cotuaros
CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
\olantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

-
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Nombre del objeto: “Diapositiva 5 XHGC" (con fondo) Bl
Disefiador del objeto: Televisa S.A de C.V Televisa
Lugar y fecha del disefio; México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 72

Dimensiones: 5x5em

Técnica: Pelicula Diapositiva
Estilo: Fotografia e ltustracién

Espacio para imagen: completo
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “Energia Visual XHGC”
Disenador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 72

Dimensiones;

27,5x 16,5 cm

Técnica: Tintas planas Blanco y Negro.

Estilo: llustracién

Espacio para imagen: 19,5 x 6 cm
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- Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendanos
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Hir
W

Nombre del objeto: “Diapositiva XHGG 5" Bl
. . . Televisa
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio:México
Estado del objeto:Bueno
Ubicacidn del objeto; togotipos 01-254 folder 72

Dimensiones; 5x5 em

Técnica: pelicula positiva en color
Estilo: Fotografia e Itustracion

Espacio para imagen: completo
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Carntel

Manual de identidad

Nombre del objeto: "Diapositiva XHGC §™
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha de! disefio.México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 72

Dimensiones:

6x4cm

Técnica: Tintas planas Blanco y Negro.

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: completo
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual; Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Normbre del objeto: “logotipo 5°" et
Disefiador del objeto: Televisa S.A de C.V Televisa
Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 foider 191

Dimenstones: 28x21.5cm

Técnica: impresién laser blanco y negro
Estilo: Fotografia e llustracién

Espacio para imagen: 19 x 11 cm
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Cedutarios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Perddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empagues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Nombre del objeto: “logotipo integrado Central 4 diversion T.V" e
. o . Televisa

Disefiador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: fotografia de color

Estilo: Fotografia e llustracion

Espacio para imagen: completa
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~ Cedularips

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: Diapositiva propuesta de canal 4 “logotipo1”
Disenador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Televisa

Dimensiones:
Técnica: pelicula diapositiva en color
Estilo: Fotografia e llustracion

Espacio para imagen: diapositiva completa
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+ . .Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Nombre del objeto: Diapositiva propuesta de canal 4" logotipo2 * -‘:z'iéb_:
Disefiador del objeto: Televisa S.A de C.V Televisa
Lugar y fecha del disefo:México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion det objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones:

Técnica: pelicula diapositiva en color

Estilo: Fotografia e llustracion

Espacio para imagen: diapositiva completa
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaqgues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartei
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Hoja de contacto imagen para television ca-
nal 4 secuencia 2/3 promo”

Disefador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio:México

Estado de! objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones:; 8 x 10 pulg.

Técnica: fotografia de estudio

Estilo: Fotografia

Espacio para imagen: diapositiva completa
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" Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Penodico
Volantes
Efiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Nombre del objeto: “Logotipo canal 4, viva el 4" s
Disefiador del objeto: Televisa S. Ade C.V Televisa
Lugar y fecha del disefio:México

Estado del objeto:Reguiar

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Impresién digital a partir de fotografia del monitor

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: completo

21



- Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo canai 4 XHTV ” - m«“—c’a’#
o - . Televisa

Disenador del objeto: Televisa S. Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Malo

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: B x 10 pulg.

Técnica: Impresiéon fFotografica
Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 8 x 10 pulg.

22



" Ceduiarios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Penédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

= e

Nombre del objeto: “Logotipo central 4 Diversion TV ”
Disefiador del objeto; Televisa S. Ade C.V

Lugar y fecha del diseio: México

Estado del objeto:Malo

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Televisa

Dimensiones: 8 x 10 puig.

Técnica: Tintas Planas Bilanco y Negro.
Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 21,5x 3,5 cm.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetuat: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo Canal 4 ”
Disefador del objeto: Televisa S. Ade C.V
Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Maio

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 19,5 x 20,5 em.

Técnica: Alto contraste Impresion Digital

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: total.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Cartef

Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipe Canal 4 "
Disefiador del objeto: Televisa S. Ade C.V
Lugar y fecha del disedo: México

Estado del objeto:Regular

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones:

18,6 x 16,5 cm.

Técnica: Alto contraste

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 2 x 3 cm

25
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revwvista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
Fotografia -

Nombre de! objeto: “Hoja de contacto Imagen Para TV (secuencia Televisa
1/3. promo) ”

Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del diserio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica; Fotografia de estudio
Estilo: Hustracion

Espacio para imagen: 8 x 10 pulg.
oo

26



Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual: Libro

Revista

Periddico

Volantes

Etiquetas

Calendarios

Empaques

Billetes

Papel moneda

Sellos

Timbre postal

Cartel

Manual de identidad

Fotografia =
Nombre del objeto: “Hoja de contacto Imagen Para TV (secuencia Televisa
3/3. promo) "
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio: México
Estado del objeto;Bueno
Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Tecnica: Fotografia de estudio
Estilo: flustracion

Espacio para imagen; 8 x 10 pulg.
— ey oo oo .
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo esfera XHTV "
Disefador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio; México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Impresaion a escala de gnses
Estifo: lustracion

Espacio para imagen:; 12,5 x 12,5 cm.

Cedularios

‘I;E”I
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Televisa
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Pape! moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel Fotografico
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo en estrella del 4 Televisa

Diseftador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del diseifo: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Fotografia
Estilo:

Espacio para imagen: 8 x 10 pulg.

P
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.. Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
Fotografia f;_-_;' 3

Nombre del objeto: “Logotipo XHTV en esfera Blanco y negro " Televisa

Disefiador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del diseo; México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Tecnica: Fotografia Blanco y Negro
Estilo: Nustracién

Espacio para imagen: 8 x 10 puig.

S v e
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~ Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Rewvista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

— —
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Nombre del objeto: “Logotipo XHTV 4 a color ° Televisa

Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno ‘
Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Impresion digital papel fotografico.
Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 8 x 10 pulg.
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Eliquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo XHTV 4 en la Ciudad”

Disefador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 44

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Impresion digital papel fotografico.

Estilo: lustracién Digital.

Espacio paraimagen: 8 x 10 pulg.

oot o
= om
<

TeI;ﬁfsa

32



~ Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual; Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empagues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Carte!
Manual de identidad

e s

SEa ey
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Nombre del objeto: "Logotipo Galavisién® Televisa

Diseriador del objeto: Televisa S.A de C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 155

Dimensiones: 21,5x28 cm.

Técnica: Impresién Blanco y Negro.
Estilo; lHlustracion

Espacio para imagen: 23 x 4 cm.
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Opjetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
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Nombre del objeto: “Logotipa Galavisién® Televisa

Disefiador de! objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 155

Dimensiones: 21 x28cm.

Técnica: Planilla de impresion Blanco y Negro (medio tono),
Estilo: llustracién

Espacio para imagen: 21 x 28 cm.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Fotografia

Nombre del objeto: “Logotipo Galavision®
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 155

Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Fotografia a color.
Estilo: Hlustracion

Espacio paraimagen: 8 x 10 pulg.
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. ..Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo Canal 9"
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 164

Dimensiones: 21,5x28 cm.

Técnica: Impresién Blanco y Negro
E stilo: llustraciéon

Espacio para imagen: 19 x 16 cm.
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Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad
Fotografia =R
Televisa
Nombre del objeto: “Logotipo Canal 9 XEQ TV’
Disefador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio. México

Estado de! objeto:Bueno
Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 164

Dimenstiones: 8 x 10 pulg.
Técnica: Fotografia de color
Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 8 x 10 pulg.
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~ Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empagues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo Canal 9 XEQ” e ::;”
Disenador del objeto: Televisa S.A de C.V Televisa
Lugar y fecha del diserio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto; logotipos 01-254 folder 164

Dimensiones: 28 x 21,5 cm.

Tecnica: Impresién de Tinta
Estilo: Hustracion

Espacio para imagen: 9 x 14 cm.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
\Votantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo El Canal de las estrellas (3 tama-

nos)”

Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México
Estado del objeto:Malo

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 110

Dimensiones: 35 x 20 cm.

Técnica: Impresién Blanco y Negro

Estilo: flustracion

Espacio paraimagen: 32 x 11cm.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “Imagotipo canal 2"
Disefiador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefo: México

Estado del objeto:Malo

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 110

Dimensiones: 28 x 21 cm.

Técnica: Impresion Digital Laser

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 9,5 x 9,5 cm.
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. Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Penddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

e

=

Nombre del objeto: “Logotipo XEW TV *~
Diseriador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Regular

Ubicacién del objeto: logotipos 01-254 folder 110

Telé;isa

Dimensiones: 21 x 14 cm.
Técnica: Impresién negro y rojo
Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 18,5 c¢cm

41



_ Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Pernodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

» T

Nombre del objeto: “Diapositiva El Canal de las Estrellas =
Televisa

Disefiador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado dei objeto:Bueno

Ubicacién de objeto: logotipos 01-254 folder 110
Dimensiones: 5 x 5 cm.

Técnica; Pelicula positiva en color

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: completo
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_Geduaros

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual Libro
Revista
Peri6dico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel monada
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manuai de identidad )
Fotografia &

Nombre del objeto: "Fotografia E! canal de las estrellas” color Televisa
sepia.

Disefador del objeto: Televisa S.A de C.V

Lugar y fecha del disefto: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 110
Dimensiones: 8 x 10 pulg.

Técnica: Fotografia de color

Estifo: lustracion

Espacio para imagen: completo

T S S
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Perodico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre postal
Cantel

Manual de identidad

Nombre del objeto: Manual de imagen del canal 2
Diseriador del objeto: Televisa S. Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 110

Dimensiones: 28 x 21,5 cm. 20 hojas

Técnica: Impresion Laser

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: completo
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Vojantes
Etiquetas
Calendarios
Empagues
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Fotografia

Nombre del objeto: logotipo del Canal de las estrellas
Disefiador del objeto: Televisa S.A de C.V

Lugar y fecha del disefio; México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 137
Dimensiones: 17 x 12 cm

Técnica: Fotografia

Esttlo: Ilustracién

Espacio para imagen: completo
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. .- Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

-

Nombre del abjeto: “Logotipo Televisa la Huella de la Imagen” 1-:‘*
. L ) Televisa
Disefiador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefio: México
Estado del objeto:Regular
Ubicacion del objeto: Jogotipos 01-254 folder 44

p3l,

Dimensiones: 8 x 10 pulg.
Técnica; Tintas Planas
Estilo: Hustracion

Espacio para imagen: completo
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" _Cedularios

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual: Libro

Rewsta

Periddico

Volantes

Etiquetas

Calendarios

Empagues

Billetes

Papel moneda

Selios

Timbre postal

Cartel

Manual de identidad
Nombre del objeto: "Logotipo Televisa (colores pantone)®
Disefiador dei objeto. Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del diseflo: México
Estado del objeto.Bueno
Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 74

Dimensiones: 28 x 21.5¢cm

Técnica: Impresion laser a color

Estilo: llustracién

Espacio para imagen: completo
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Televisa
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio
Clave Objetual:

Libro

Revista
Peri6dico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes

Papel moneda
Sellos

Timbre posta!
Cartel

Manual de identidad

Nombre del objeto: “Logotipo grupo Televisa”
Diseflador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del diserio. México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 74

Dimensiones: 28 x 21.5 cm

Técnica: Impresion blanco y negro

Estilo: llustracion

Espacio para imagen: 12 x 12 cm.
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CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Penddico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Selios
Timbre postal
Cartel
Manual de identidad

Nombre del objeto: “Trazos constructivos de logotipo e imagotipo”
Diseffador del objeto: Televisa S.Ade C.V

Lugar y fecha del disefio: México
Estado del objeto:Bueno

Ubicacién de! objeto: logotipos 01-254 folder 74

Dimensiones: 28 x 21.5¢cm

Técnica: Tintas blanco y negro

Estilo: {lustracidn

Espacio para imagen: completo
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- Cedularics

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periédico
Volantes
Etiquetas
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Carte!
Manual de identidad

Nombre del objeto: “logotipo Televisa” S
Televisa

Disefador del objeto: Televisa S.Ade C.V
Lugar y fecha del disefto: México

Estado del objeto:Malo

Ubicacion del objeto: logotipos 01-254 folder 74
Dimensiones: 17 x 14 cm.

Técnica: Tintas planas blanco y negro

Estilo: llustracién

Espacio para imagen: 14 x 10 cm.
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_ Cedularios ,

CEDULARIO OBJETUAL

No. de folio

Clave Objetual: Libro
Revista
Periodico
Volantes
Etiquetas -
Calendarios
Empaques
Billetes
Papel moneda
Sellos
Timbre postal
Cartel
Manua! de identidad

—ty
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Nombre del objeto: “Manual de Identidad a nivel mundial® T
Disetador del objeto: Televisa S.A de C.V Televisa
Lugar y fecha del disefio: México

Estado del objeto:Bueno

Ubicacion de! objeto: logotipos 01-254 foider 269

Dimensiones: 17 x 14 cm.

Técnica: Impresion laser a color

Estito: llustracion

Espacio para imagen: completo (6 hojas)
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