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INTRODUCCION

La Direccion General de Orientacion y Servicios Educativos (DGOSE) es una
dependencia de la Universidad Nacional Auténoma de México encargada
de diversas actividades siendo una de ellas la de proporcionar atencién en
materia de orientacién vocacional, asi como la creacién de guias, manuales
y folletos que sustentan el servicio que ofrece a la comunidad. Es obligacién
permanente de esta Direccidn actudlizar y renovar la informacién e imagen
delas publicaciones a su cargo, conjuntando equipos multidisciplinarios para
la integracidn, sistematizacién y evaluacion de los contenidos asi como del
aspecto exterior.

La Guia de Camreras UNAM 2001, tema de esta tesis es reconocida como una
Herramienta de gran valor en la eleccién de una profesion tanto en la
comunidad universitaria como en otras instituciones educativas; por tal
motivo es necesaria de su renovacion visual de la portada con el propdsito
de captarla atencidn, asi como presentar en forma organizada y agradable
sus contenidos; de esta manera se logra que el mensaje llegue de manera
éptima al lector.

Esta es precisamente la labor del Comunicador Gréfico cuyo objetivo es
comunicar; frasformar y trasmitir el mensaje a la sociedad mediante una
imagen que cause impacto visual y plena identificacion del producto hacia
elreceptor, apoyados en la tecnologia que hoy dia nos ofrece medios cada
vez mas practicos.

Se requiere por o tanto de una investigacidon acerca de los temas precisos
para establecer una comunicacién visual a partir de la composicion del
disefio de portada e interiores, ya que ambas partes conforman una unidad
e implican un amplio proceso de desarrollo y elaboracién.

Es asi que este trabajo pretende mostrar el proceso para identificar, definiry
conocer el sitio especifico en donde surge la necesidad de la creacion de la
Guia de Carreras UNAM 2001; demostrar la importancia del conocimiento
de la comunicacion grdéfica, asi como aplicarlo a este proyecto, se analizan
las partes que componen al libro; se propone el proceso editorial y sus
caracteristicas para disefiar cualquier publicacién y posteriormente,
planteadas las bases tedricas, se presentan los bocetos para su evaluaciony
seleccidén de la propuesta final.
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CAPITULO 1

1.  Universidad Nacional Auténoma de México,
Direccién General de Orientacién y Servicios Educativos

En este apartado se situard y conoceremos quién produce la Gufa de Camreras
UNAM 20071 mediante una revisién orgdnica del Usuario, para asi advertir el
publico meta al cual va dirigida dicha publicacidn asicomo las necesidades
de comunicacion gratfica que requiere el presénte frabgjo.

11 Definicién de la Universidad Nacional Auténoma de México

De acuerdo con la: La ley Orgdnica de la UNAM m@ximo ordenamiento
juridico que regula su persorfglidod, esfructura yvida interna «La Universidod
Nacional Auténoma de México es una corporacién publica, organismo
descentralizado del Estado, dotado de pleno capacidad juridicay que tiene
por fines impartir educacién superior para formar profesionistas,
investigadores, profesores Universitarios y técnicos Ufiles a la sociedad;
organizar y realizor investigaciones, principalmente acerca de las
condiciones y problemas nacionales, y extender con la mayor amplitud
posible los beneficios de la culturan.!

La comunidad de la UNAM estd integrada por autoridades, investigadores,
técnicos, profesores, alumnos, empleados y egresados, cada uno desarrolla
sus actividades en facultades, escuelas, centros de extensidn universitaria,
colegios de ciencias y humanidades, sistema universidad abierta, instifutos
y ceniros de investigacién.

Es un lugar donde se da informacidn y se forma a los profesionistas que el
pais necesita; en ella se cuestionan, modificon e incrementan 10§
conocimientos, se procesa y enriquece ia cullura. Es el espacio donde se
discuten todas las cordentes de pensomiento. La UNAM es diversidad de
puntos de vista y estilos de vida.

I, UNAM, Acerca de la unam, organzocion. (Informacion)
hitp://serpiente.dgsca.unom.mx/recloda/htm/ocrganiza nim)

BN~
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L1.1

Caracteristicas y Filosofia de ta UNAM

La UNAM es una institucion lider en el continente americano, heredera de
una rica tradicién que se remonta a 1551, ano en que se expide la Cédula
creando la Real y Pontificia Universidad. En funcidn de su historia y sus logros,
la UNAM ha marcado {a pavta de la actividad intelectual, cientifica,
humanistica y tecnolégica, constituyéndose en el centro de educacién
superior de mayor relevancia en &l pals.

Es un recinto de sabiduria, depdsito del acervo que la humanidad ha
heredado. Abre sus puertas a todo tipo de pensamientos y a aquellos que
busquen superacién, preparando a hombres y analizando ideas en un marco
de plena y absoluta libertad, sin limitaciones, renovando y concediendo
nuevos panoramas en fo intelectual.

La Universidod Nacional Aufénoma de México imparte educacién superior
para formar profesionistas, investigadores, profesores universitarios y
técnicos Utiles o la sociedad; organiza y realizo investigaciones,
principalmente acerca de las condiciones y 10s problemas naciongles para
extender con fa mayor omplitud posible los beneficios de Ia cultura.?

La UNAM crea y difunde conocimientos que permiten, por un lado, entender
mejor la naturaleza y al ser humano para aprovechar dptimamente nuestros
recursos y por otro, valorar nuestra historia y culiura.

Los datos que a continuacién se utilizan fueron tomados de la Direcciéon de
Enlace y Relaciones Publicas el 13 de junio de 2003.3

La poblacién escolar es de 272,496 alumnos, distribuidos entre los diferentes
niveles: bachillerato, técnico, licenciatura y posgrado. Su planta docente
cuenta con 28,722 profesores. En el dmbito cientifico dispone de 40 institutos
y centros de investigacion en donde se genera 50% de la investigacion que
se produce en todo el pais.

En lo cultural dispone de una de las infroestructuras mdés importantes del
pais, para lo difusidn cultural realiza cerca de 10,000 actividades anuales de
musica, teotro, danza y cine. Ademdas de contar con 13 museos, 139
bibliotecas donde posee més del 60% del acervo bibliografico nacional y
un centro cultural gue atiende a mas de 400,000 visitantes al afo.

Cuenta con el mayor y mds antiguo centro de cémputo de América Lating;
realiza una de las producciones editoriales mas grandes de Latinoamérica,
edita tres libros diarios en promedio; custodia bienes inmuebles siendo
algunos de estos edificios de gran valor arguitecténico e histérico. Se vincula
con la sociedad por medio de servicios pUblicos como: el Sismoldgico
Nacional, el Jardin Botdnico, la Biblioteca y la Hemeroteca Nacional, la
Biblioteca Central, la Red Mareogr&fica Nacional, el Herbario Nacional,
cuatro Reservas Ecoldgicas y el Monitoreo del Volecdn Popocatépeil.

2. Valadés, Dlego. 1974. Universidad nacional auténoma de méxico, formacién, esiruciuro y funciones,
La. UNAM, Direccién General de Publicociones. pég. 65. .
3.  UNAM, Direccldn de Enlace y Relaciones Publicas. 2003. Autor. DF, México. pag. 2-3.
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En el organigrama que sigue sélo se muestra la estructura ceniral aungue
en lo organizacién de la UNAM se encuentra: el consejo universitario, la
junta de gobierno, el patronato universitario, entre otros.

Para alcanzar sus distintas metas la UNAM cuenta con las siguientes
Secretarics:

- General.

- Adminisfrativa.

- de Desarrollo institucional.

- de Servicios o la Comunidad.

Enlos subsecuentes organigramas se irdn efiminando secretarias y direcciones
para no hacerlos tan exiensos, al igual nos servird para ir ubicando la pro-
cedencia del trabgjo.

Rectoria
Secretaria Secretaria Secretorio Secreiaric de Servicios
Generol Adminisirativa Desormollo Instijucional o la Comunided

1.2 Secretaria de Servicios a la Comunidad

La Secretaria de Servicios a la Comunidad tiene como propésito formar
profesionistas con los conocimientos necesarnos y la sensibilidad que les
permita participar como personas activas y proponer alternativas de
solucidn a la problemdtica que afecta alos diversos sectores de la poblacién.

Contribuye al desamollo de la comunidad académica y estudiantil mejorando
lo calidad de su permanencia en la Institucidn dentro de un marco social,
clvico y culturat adecuado, proveyendo para ello los servicios necesarnos.

[.2.1 Caracteristicas

Una de sus funciones principales es contribuir a que la comunidad estudiantil
cuente con atencién extracurricular y los medios necesarios que le permnitan
desarrollarse dentro de un marco socidl, civico y cultural como complemento
de su formacién académica.

- Ayuda a mejorar la calidad de la permanencia en Ia institucidn y el
desemperno académico de los alumnos brindando servicios de
orientacién educaotiva, asf como apoyos y estimulos al esfuerzo
académico.

- Facilita a la comunidad académica los mecanismos necesarios gue le
permitan ampliary complementar su desarrollo dentro de un marco social
y cultural adecuado, como parte de su actividad institucional. Ayuda a
la creacién de canales de vinculacién al interior de las comunidades
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académicas de lainstitucion, para ampiliar susrelaciones con los miembros
de la comunidad.

- Promueve y coordina el desarrollo de las actividades deportivas y
recreativas de la Institucion.

- Contribuye a mejorar la calldad de la permanencia en la Universidad y el
desempefo académico de los alumnos, brindando servicios de
orientacién educativa, para que por medio de ésta se facilite la toma de
decisiones vocacionales; también proporciona apoyos y estimulos al
esfuerzo académico.

Para cumplir con estos objetivos, la secretaria cuenta con las siguientes
dependencias a su cargo:

- Direccion General de Atencién a la Comunidad Universitaria.

- Direccion General de Actividades Deportivas y Recreativas.

- Direccion General de Orientacién y Servicios Educativos.

- Programa de Vinculacién con los Exalumnos de la UNAM.

Rectorla

Secrelorio de
Servicios a la
Comunidad

Direccién General
de Atencidn a la
Comunidad
Universitonia

Direccién Genero!
de Aclividodes
Deportivas
y Recreativos

Direccion General
de Orientacién
y Servicios
Educolivos

Progroamo
de Vinculacion
con los Exalumnos
de ta UNAM

Para efecto de este estudio se harareferencia sélo a la Direccidon General de
Orientaciéon y Servicios Educativos por ser la Direccidn que tiene a su cargo
ia elaboracidn de la Guia de Carreras UNAM.

Definicién de la Direccién General de Orientacién
y Servicios Educativos

1.3

La Direccién General de Orientacion y Servicios Educativos (DGOSE),
organiza y supervisa los programas que coadyuven ala orientacion educafiva
y la prestacion de servicios educativos a los estudiantes, a fin de favorecer
sU permanencia y desempeno académico, ademds de la prestacién del
servicio social y su incorporacion al mercado laboral.*

[.3.1 Caracteristicas

La DGOSE establece y dirige programas especificos que beneficien la calidad
académica de los alumnos, o través de apoyos econdmicos asi como otros

4. UNAM, Direcclén Generol de Odenlacion y Servicios Educativos. 2003. Manual de orgonizacion. Aulor.
DF, México. pdg 18.
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estimulos y reconocimientos (becas alimenticias, de idiomas, medalla

Bemardo Quintana Arrioja, Gustavo Baz Prada, Alto Rendimiento Académico

entre otros):

- Integray difunde informacién en materia de orientacién educativa, becas,
servicio social y bolsa de trabajo dirigida a la comunidad universitaria.

- Establece vinculos con los sectores publico y social, con el fin de proponer
la celebracion de convenios en materia de servicio social.

- Mantiene relaciéon con las dependencias de la UNAM y con los sectores
publico y privado para vincular a los estudiantes con la sociedad.

- Desarrolla y supervisa el Sistema Universitario Bolsa de Trabajo.

- Organizay apoyca los eventos especiales que pemitan difundir ias carreras
que se imparten en la UNAM, la demandao y oferta educativas, asi como
para apoyar ¢ los estudiantes en su incorporacién al mercado laberal.

1.3.2 Misién

Su misidn es respaldar la formacion integral de los alumnos, a través de
propiciar su desarrollo personal, académico y profesional duranie su trénsito
porla Universidad, mediante la presentacién de diversos servicios educativos
y de orientacién en los que se les proporcione:

- Apoyos y estimulos para favorecer lo calidad de su permanencic y
desempeno académico;

- Informacién que tos apoye en la toma de decisiones;

- Oportunidad para aplicar sus conocimientos y habilidades profesionales
en la solucion de problemas de su comunidad, fomentando en ellos una
conciencia de servicio y retribucién a la sociedad;

- Estrategias que les faciliten su incorporacién al mercado laboral.

133 Visién

Lo visidn de esta Direccién apunta a ser valorada por los Universitarios en el
admbito educativo nacional por su alto nivel y calidad de servicios, ya que
respalda la practica académica.

A fin de brindar orientacién educativa a los jévenes universitarios mediante
publicaciones que estdn destinadas a proporcionarles informacién
actualizadag, cuenta con comunicadores graficos para la optima realizaciéon
de estos documentos asi como material que satisfaga tas expectativas y
necesidades del publico meta.

1.4 Cracién de la DGOSE

Direccién General de Orlentacién y Servicios Educativos

La conformacién de la Direccién General de Orientacién y Servicios
Educativos se lleva a cabo:

El 9 de morzo de 1998, por acverdo del Doctlor Francisco Bomés de Castro,
Rector de la UNAM, se reorganiza la estructura adminisirativa de fa Secretario
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de Asuntos Estudiantiles y la Direccién General de Orientacion y Servicios
Educativos (DGOSE) asume las funciones y recursos de las siguientes Greos:
- Direccidén General de Orientacién Vocacional, Subdireccién de
Prestaciones Econdémicas y Sociales de la Direccién General de Atencion a
lao Comunidad Estudiantil, Direccion de Servicio Social y Cocrdinacidn de la
Bolsa Universitario de Trobajo, adscritas a lo desaparecida Direccidn General
de Atencién o Egresados y Servicio Social,”*

A continuacion se describird cémo se conforma actualmente la DGOSE.

1.5

Estructura

Para situar el drea ala cual se solicita el diseio de publicaciones, moteriales
y especificamente el diseno editorial de la Guia de Carreras UNAM 2001,y
de ubicar ellugar del publico meta se hara referencia ¢ la estructura actual
de esta Direccion.

A fin de cumplir con sus tareas, la DGOSE posee cuatro subdirecciones, trece
departamentos y un centro de orientacién educativa. Se anexa a
continuacioén el organigrama y se senalan las funciones de cada uno de
ellos.

La Informacidn de subdirecciones y departamentos se obtuvo del manual
de organizocién de la Direccion. ¢

Direccidén Generol ds Orenlacién
y Serviclos Educatvos

Servicio Soclol

Departamento

Departamenio

Departamento
de Informacién
y Vinculacién

Deporlamenic
de Produccién
Avdiovisual

Deporiamento
de Orientacién
Especializada

de Becas | | de Progromaos
Multidisciplinarios
Departamento de Sewviclo Sadial Deporlamenio Departamento

de Instrumentos
de Orienfacién

| |

1.5.1

Deporiamento

de (nlomndélica

de Pragromos
y Proyecios

de Bolsa en Crienlacién
Universilario de Educaliva
Trabajo

Subdireccién de Orientacién Educativa

Area
de Informacién

Subdireccién Subdirecclén de Subdlieccién Subdireccién de
de Orientacidn [~ Servicio Soclal [[T| de Ploneacién |[T] Apoyo Técnico
Educativa y Vinculoclén
Laboral Cootdinacién
[} | | .
Dgpc:iaél;p_enlo Deparlamento Deporiamenio Departomento dg,ig::;géie —| Publico Meta
I ed TS ¥ de Regislro y de Progromacidn | [F]de Dksedio Gidfico Educaliva
| 'enaencias en || | seguimienlo de y Evalvacion y Publicaciones
Orienfocién Progromas de
Educaliva

Propicia el fortalecimiento y consolidacién de la onentacién educativa en

5. UNAM, 1998, Acuardo que reorgonizo lo estruciura adminisirativo y las funciones de la secrelarfa deé
osuntos estudionliles. Gocelo. 9 de morzo de 1998 nomaro 3171, DF, México, pdg 27
4. UNAM, Direccldn General de Orienlacidny Servicios Educativos. 2003. Monval de organizacién. Aulor. DF,
México. pag. 20~40
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1.5.2

L5.3

la UNAM, con el objeto de apoyar la formacidn de los estudiantes, durante
suU permanencia y desempefio académico, asi como para la definicion de
su proyecto de vida. La integran los siguientes departamentos:

Departamento de Andlisis y Tendencias de Orlientacién Educativa
Documenta y estima el desarrollo de la tendencia nacional e internacional
sobre la orientacién educativa.

Departamento de Becas
Evalla programas de apoyo econdmico a los estudiantes, a fin de otorgar
becas durante su estancia en la Universidad.

Departamento de Instrumentos de Orientacién
Disenainstrumentos de medicion vélidos y confiables para asistir las funciones
de la orientacién educativa en sus diferentes niveles.

Subdireccién de Servicio Social y Vinculacién Laboral

Supervisa la prestacion del servicio social universitario y el sistema de bolsa
universitaria de trabgjo en forma conjunta con las facultades y escuelas, o
fin de vincular o los estudiantes y egresados con la sociedad paro focili-
tarles su incorporacién al mercado laboral. Estd conformada por tres
departamentos:

Departamento de Registro y Segulmiento de Programas de Servicio Soclal
Realiza evaluacion, registro de programas y prestadores de servicio social,
para contar con informacién vdlida y confiable que apoye la planeacidn
institucional.

Departamento de Programas Multidisciplinarios de Servicio Social

Disefia programas multidisciplinarios de servicio social orientados a satisfacer
las necesidades de las comunidades, coniribuyendo a la formacién integral
de los universitarios y al desarrollo de vatores de solidaridad y retribucién a
lo sociedad.

Departamento de Bolsa Universitaria de Trabajo
Aplica modelos de atencién para estudiantes y egresados de la UNAM, con
el fin de facilitar su incorporacién al mercado laboral.

Subdireccién de Planeacién

Apoya la planeacién, programacién y evaluacion de las actividades de la
dependencia, asl como sistematizar y generar informacion de calidad, at
igual que definir politicas en materia de orientacién y servicios educativos.
Tiene a su cargo dos departamentos:

Departamento de Programacioén y Evaluacidn

Define los lineamientos y estrategias para la elaboracién y seguimiento del
programa de trabagjo de la dependencio, que permitan las mejoras continuas
€N 5Us Procesos.

Capitulo 1
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Departamento de Informacién y Vinculacién

Identifica informacién en materia de orientacidn, con el fin de ayudar al
desarrollo de proyectos conjuntos con dependencias de la UNAM, el Sistema
Incorporado y ofras instituciones.

1.5.4  Subdireccién de Apoyo Técnico

Apoya los programas y proyectos a traves del diseno, proguccion,
distribucién de materiales impresos, audiovisuales y del desarrollo de sistemas
de cémputo, con el fin de incrementaria calidad de los servicios y productos
que genera la dependencia, asi como establecer los mecanismos para su
promocion y difusion, tanto al interior de la UNAM como en otras instituciones
de los sectores puUblico, social y privado. Conforman a esta Subdireccién
tres departamentos:

Departamento de Diseiio Grdfico y Publicaclones

Este Departamento proporciona todo el servicio en materiales impresos,
publicaciones y documentos gréficos (desde bocetos y dummy) que son
requeridos por la DGOSE para sus diversas actividades. Entre los impresos se
encuentran: formacién de libros, manuales, serie de folletos de carreras,
Guia de Carreras UNAM 200], folletos informativos, volantes, carteles,
portadas, cardtulas, invitaciones y formatos diversos. De estos materiales
graficos se elaboran los originales mecdnicos para su impresién, ya sea en
el taller de serigrafia o imprenia dentro de la propia dependencia, no
obstanie cuando el tiro excede la capacidad de los talleres se contfratan
los servicios de una imprenta,

Este Departamento produce los materiales graficos para las diversas
exposiciones en las que participa la DGOSE, asi como el montaje de las
mismas; los materiaies son: displays, rétulos, ilustraciones, escudos, carteles,
fotografias, textos, sefalizaciones.

Ofros de los trabagjos que se elaboran son presentaciones por computadora
para la exposicidn de planes de trabagjo, tanto dentro como fuera de la
Dependencia.

Departamento de Produccidn Audiovisual
Produce materiales audiovisuales, con el fin de apoyar y difundir los
programasy servicios que genera la dependencia.

Departamento de Informética

Desarrolla los sistemas de cédmputo que requieren los departamentos y
proporciona soporte técnico en materia de informética a todas las areas
de la dependencia.

1.5.5 Centro de Orientacién Educatva

Estima los servicios que proporciona el Centro de Orientacion Educativa(COE),
otorgando informacién, gestion en apoyos y orientacién especializada, a fin
de contribuir en la formacién de tos alumnos. Para llevar a cabo sus funciones
lo conforman dos departamentos y una érea de informacion:
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Departamentc de Orientaclién Especlalizada

Proporciona a los estudiantes servicios especializados en maieria de
orientacién educativa, a nivel individual y grupat para apoyar su desarrollo
academico, vocacional y profesional.

Departamento de Programas y Proyectos de Orientacién Educativa
Valora proyectos y modelos de orientacion educativa, acordes con las
necesidades institucionales que se fraducen en el mejoramiento académico
de los estudiantes, en el conocimiento de si mismos y en lo toma de
decisiones.

Area de Informacién

Informa sobre los servicios y apoyos que te ofrecen la UNAM y ofras
instifuciones que atienden asuntos de la poblacién juvenil. De la misma
manera asesora para la gestién de tramites escolares y brinda otencidn
individual y grupal en apoyo a tus diversas necesidades de orientacion.

1.5.6 Ubicacién Fisica

La DGOSE se ubica actualmente entre las facvullades de Arquitectura e
Ingenieria {frente o las Islas), en el Circuito Interior de Ciudad Universitaria.

Cuenta con dos plantas para atender las diversas funciones que organiza.
En la planta baja, en el Centro de Orientacion Educcativa se informa a
estudiantes y egresados sobre los servicios que presta la DGOSE, cuenta en
su infraestructura fisica con 15 cubiculos pora la orientacidn personalizada
a los estudiantes dada por los psicélogos y pedagogos, tres salas de usos
multiples para los cursos, una espacio para la venta de tos materiales gue
editala dependencia, una érea de televisores para ia proyeccién en video
de las diferentes carreras que ofrece la UNAM, una zona con veinte
computadoras para la consulta de Internet, un lugar donde se da
informacidén a los visitantes sobre los prestaciones que pueden obtener en
la UNAM (becas, aprendizaje de idiomas, inscripcion a programas para
servicio sociat bolsa de trabgjo, entre otros).

1.6 Usuario

£l drea gue solicita fa elaboracién de los materiales y publicaciones, entre
ellas la Guic de Caireros UNAM 2001, que se redlizan en esta dependencia;
ademds de aprobar los contenidos de interiores, disefios de portada. es la
Direccién gque hace la peticidn a la Subdireccidén de Apoyo Técnico que lo
tuma al Departamento de Diseiic Grdfico y Publicaciones.

Una de la responsabilidades y prioridades de la Direccién y que se ha
mantenido como tarea esencial, es la de apoyar a los estudiantes,
orientadores y padres de familia con informacién veraz y actualizada de las
opciones que ofrece la institucién; es por ello gque las publicaciones que se
realizan son de gran importancia.
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Para los fines de este estudio en el organigrama siguiente se eliminan
subdirecciones y deportamentos a fin de ubicar el area que solicita la Guia
de Carreras UNAM 2001, quien lo disefa y a quienes va dirigido.

DGOSE

Deportomenio
de Diseio Gréhico y
Publicaciones

| Guia de Comeros UNAM 2001 ]

Estudiantes
de Bachilleroto

Orientadoras Padres de famiilio

1.6.1 Caracteristicas

Dentro de las caracteristicas del usuario estdn las de proponer y organizar
programas que ayuden a los estudiantes, aligual que coordinar los grupos de:
- Responsables de orientacion, becas, servicio social y bolsa de trabgjo.

- Sistemas incorporados.

- Establece sistemas de evaluacion.

- Promueve un ambiente laboral sano.

1.6.2 Actividades

Como parte de las actividades del usuario encaminadas ¢ mejorar ia

atencién a los estudiantes estan:

- Integrar y ditundir informacién en materia de orientacién educativa,
becas, servicio social y bolsa de trabajo.

- Mantener comunicacién con el Consejo Académico del Bachillerato, las
direcciones generales de la ENP y del CCH ,

- Establecer vinculos conlas dependencias de la UNAM, sectores publico y
privado para el enlace de los estudiantes con la sociedad.

- Coordinar la prestacidn del servicio social universitario y emitir la carta
Unica de liberacién.

- Supervisar el Sistema Universitario de 8olsa de Trabajo.

- Organizar las terias y exposiciones que permitan difundir las carreras que
se imparten en la UNAM.

- Editar y coordinar la distribucion de publicaciones que en esta depen-
dencia se llevan a cabo.

1.6.3 Servicios

Esta Direccidn brinda informacién sobre los servicios y opoyos gue ofrece la

Universidad:

- Pormedio de lo Bolsa Universitaria de Trabajo se apoya a los estudiantes
y egresados de la UNAM en su incorporaciéon al mercado de trabagjo.




I D'cco Ecicoil pra s Guia de Carveras UNAM 2001

1.6.4

- Entrega de premios y reconocimientos que motiven a los alumnos parc
gue mantengan o incrementen su buen desempeno.

- Otorga becas no reembolsabies a estudiantes de licenciatura que
requieran de apoyo econdmico.

- Concede atencién individuaty grupal en apoyo alas diversas necesidades
de orientacién de los alumnos por medio de talieres y cursos.

Uno de los proyectos de la Direccidén es la Guia de Carreras UNAM 2001, a
continuacién se hard referencia a ésta por ser el propdsito de este trabgjo.

Publicacién de la Gufa de Carreras UNAM, Producto Comunicativo

Desde que se planted la elaboracién de la Guia en su primera publicacion:
El propédsito fue encontror soluciones odecuadas a los problemas de
orientacion vocacionol, escolar y profesional de la universidad.”

Ademas de ser en la actualidad un medio que facilite al alumno el elegir la
camrera gue desea estudiar y al orientador para encaminar ia toma de deci-
sion del estudionte.

€n la edicidn de la Guia de Carreras UNAM 2001 existen diferentes procesos
los cuales se deben tomar en cuenta:

- Diserio.

- Produccién.

- Distribucidn.

- Normas, lineamientos y caracteristicas tipogréficas.

- Formato.

- Tirgje.

- Mecanismos para su promocién y difusién, fanto al interior de la UNAM

como en otras instituciones.
- Venta.

Estructura de {a Guia de Carreras UNAM, Producto Comunicativo

En el siguiente esquema se ubicard en qué parte del programa de frabajo
de la DGCOSE se encuentran la edicién de publicaciones(Guia de Carreras
UNAM).

Programa de Trabajo

Integracién y Adaptacién o la Insthucion

Apoyo al Aprendizaje

Orlentaclén P
. Edicién de
( Educativa Instrumentos de Orientacion Publicaclones
Becas Toma de Declsiones Talleres
Programas Sustantivos ( ServicioSocial Cursos

Bolsa de Trabolo

Progroma Unlversitario por
\ los Derechos Civiles

7.  UNAM, Depcriomenio de Psicopedagogia, Direccion General de Publicacionses. 1956. Guio de corerros
vniversitorios. Aulor. OF, México. pdg. §
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Toma de Declsiones

Objefivo: Mediante diferentes estrategias de intervencién se opoya o los
estudiontes en el proceso de foma de decisiones sobre su futuro
ocodémico y profesional, proporcionandoles informacion relevante sobre
las opciones educaofivos por medio de publicociones(Guia de Carreras
UNAM), talleres y cursos con caracteristicas del ejercicio profesionaies de
los egresados, del campo de trabojo de las diferentes licenciaturos
universitarios.8

A continuacién se mencionaran los productos que elabora ia DGOSE,
contemplados dentro de su plan de trabagjo:

Edicién de Publicaclones
“Elaboracién del Cumiculum Vitae {manual para el clumno)”

- "Heccidén de Camrera {(manual para el alumno)”

- "Bligiendo mi Carrera (Un Proyecto de Vida)"

- "“Eligiendo la Mejor Opcidn para mi Servicio Social”

- “Estrategias de Aprendizaje”

- "Gula de Carreras UNAM"

- “Guia del Orientador”

- “Navegandoporla@dolescencia.unom.mx”

- “Obteniendo el Trabagjo que Deseo "

- "Preparando mi Entrevista de Trabajo {[manual para el alumno)™

- 'Sistema de Informacién Profesiografica SIP

- También se elabora la “Serie de Folletos de Camreras UNAM" que consta
de 114 tripticos

Talieres
"Estrategias de Aprendizaje"”
“"Eleccién de Carrera"

- “"Autoestima y Asertividad"

- “Creatividad y Educociéon™

- “"Modelo de Orientacion™"

- “Personalidad"

- "Técnicas de Estudio"

- "Proyectando mi Futuro”

- "Prevencion de Adicciones”

- "Obteniendo el Trabajo que Deseo”

- “Preparando mi Entrevista de Trabajo”

- "Blaboracién de mi Cumiculum®

- "Eligiendo la Mejor Opcidn para mi Servicio Social”

Cursos
“"Modelos y Temas de Orientacién”
- “Introduccién a la Investigacién en Orientaciéon™
- "Planeacién y Evaluacién en Orientaciéon Educativa™
- “Estudios de la Adolescencia desde la Perspectiva de C. Jung"
- "Cursos para Certificacién de Aplicadores PROUNAM™.

8. UNAM, Direccléon General de Orientacion y Servicios Educativos, 2000. Plan de rabgjo, Aulor. DF,
México. pég.12 16
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1.7

L7.1

1.7.2

Definicién de Guia

Unao guio es: publicacidn unitario de preceptos e indicociones que encomino
o dirige, en los mas voriados temas, donde se facilita una lista de datos o
noficias referentes a determinado materia. con datos imprescindibles para
que el alumno pueda seguir, sin ayuda del maoestro.?

Por tal motivo las guias se puede considerar materiales de consulta accesible
para todo tipo de lector ya que contiene informacién ordenada y orienta
con claridad sobre una disciplina,

Caracteristicas

La Informacion contenida dentro de la gufa tiene que ser sencilla y
comprensible, ademds de ofrecer lo mas significativo de la disciplina que
va a orientar.

Con lo antes mencionado la guia tiene que cubrir ciertas caracteristicas:
Orientar, dirigir y responder a dudas.

Cubrir los necesidades del lector.

Contar con informacién objetiva para una mayor comprensidon
Cloridad en su informacién

En funcién de lo anterior y considerando que la gufa tiene un orden en su
contenidos, el Comunicador Grdfico vendré a fortalecer e integrar {o visual
para hacer otroyente y agradable el lioro al lector.

Antecedentes Grificos de la Guia de Carreras UNAM

El precedente de la Guia de Carreras UNAM es la Gula de Carreras
Universitaria y su primera publicacion fue en 1955 durante el periodo del
Rector Doctor Nabor Carrillo Flores, la coordinacion corrid o corgo del
departaomento de psicopedagogia.

La Guia de Carreras Universitaria se plasmaba en breves fichas para cada
carrerq, los rubros utitizados eron:

...descripcién del compo de octividades de lo profesion; sus modalidades y
especialidades. importancia de la profesion; su valor para el profesional y su
utilidad socioal. Intereses de tipo cultural que ofrece la profesidn: opfitudes
fisicas y mentales y cualidades personales indispensables o convenientes
pora el ejercicio de la profesion...."°

En 48 anos de existencia ha tenido cambios desde su nombre, contenidos y
estructura fisica. En sus inicios sélo eran 55 licenciaturas, hoy son 73; en la
actualidad el disefo ha intervenido en su aspecto exterior e interior (disefio
de portada y editorial); ademés de contar no sélo con el medio impreso,
sino también tener un formato computarizado, el SIP (Sistema de Informacién
Profesiografical.

9. Flores d'Arcaols, Giuseppe. 1990. Diccionario de ciencias de la educacioén. Ediciones Paufinos. Madrid,
Spano. pdyg. 1020

10.  Ruiz Cuevas, Claudio. 2004. Andfisis de Io gula de cameras UNAM desde una penpectiva
comunicacional, UNAM. DF, México. pég. 23.
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En la Guia editaoda actualmente se incluyen las carreras impartidas por las
escuelas y facultades. Las licenciaturas aparecen ordenadas alfabéticamente
de acverdo con los Consejos Académicos de Areq; descripcidn de la carrera,
periil del egresado, campo y mercado de trabajo, perfil del aspirante,
condiciones particulares, facultades que la otorgon, ptan de estudios, mapa
curricular, requisitos y modalidades de titulacién; otras instituciones que
imparten la carrera; ademads de proporcionar informacién adicional como
por ejemplo: direccidn, teléfono, principales servicios y requisitos para realizar
el servicio social.

Se presentaran a continuacion gréficamente algunas portadas e interiores
de Guias realizas durante las décadas anteriores para ver {os cambios que
esta publicacién ha tenido.

Es hasta el ano de 1970 en que se empieza a realizar un diseno mdas formal
en cuanto alas portadas y en 1992 hay un cambio significativo en interiores;
por tal motivo sélo aparecen en nuestra semblanza algunos gjemplos ya
que se mantuvo el mismo formato por décadas.

1956

D O T

1960
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1.8 Publico Meta

En este rubro definiremos el publico al que va orientada ia Guia de Carreras
UNAM 2001, ya que no sélo es el adolescente de bachillerato, también la
utilizan el orientador y los padres de familia. De (& misma manera puede
ocupar esta publicacidn cualquier persona que esté consiente de la gron
importancia que significa el decidir una carrera profesional. Aungue solamente
nos enfocaremos a los tres primeros por ser los gue mdés se tiene ubicados.

Adolescente de Bachilllerato

Un publico meta al que va destinada la Guia de Carreras UNAM es el
estudiante de nivel bachillerato y en algunos casos de licenciatura; la edad
de éste oscila entre los 15 y 19 afos (es la edod comprendida para I
adolescencia). Muchas de las decisiones que tome durante el tiempo que
dure esta etapa, hardn que cambien demasiados aspectos de su vida: omigos,
ambiente escolar, hdbitos, planes y sobre todo enfrentar nuevos retos.

Lo adolescencia es un témino que deriva del verbo latino que significa
"crecer”. Sociolégicamente se usa para describir el periodo de transicién
de una criatura dependiente a un adulto que se basa a si mismo. Esto
puede estar cloro en el caso def individuo que, al final de la preparatoria,
sale de la casa paterna, consigue trabagjo, y se basta a si mismo.
Psicolbgicamente, la adolescencia es un puente entfre la nifez y la edad
aduita, comprendiendo todos los gjustes conforme el comportamiento se
frasforma de "anihado” hasta el que es tipico de un adulto. Como
conocimiento pleno de los caracteristicas problemdticas del término
lamaremos adolescencia ol periodo que abarca de los 13 a los 20 anos."

Los jovenes en esta etapa de su vida son dindmicos y evolucionan en
diferentes planos: bioldgico, psicolégico, afectivo, familiar y social. La
principal tarea o conflicto que tienen que resolver en esta fase esla confusion
de identidad para poder convertirse en un adulto que pueda cumplir un rol
en la vida.

11.  Dennis Loraine y Hassol Joan. 1985, Psicologla evolutiva, Nueva Ediloric) Interamedeana, DF, México.
pag. 2)0.
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Fisico

El crecimiento repentino es la antesala de muchos cambios, en los varones
se expernmentan un ensanchamiento de los hombros y crecimiento de los
musculos. Las nifias adguieren caderas mdés anchas, lo gue refleja nuevas
medidas pélvicas reteniendo mucha mdés grasa en brazos, pechos, caderas
y piemnas; su aspecto empieza a ser el de una mujer adulta joven. El apetito
aumenta en los varones, mientras que en la mujer hay la preocupacién de
mantenerse delgadas.

El crecimiento de las carocteristicas sexuales son totales, los genitales, vello
pubico y corporal, desarrollo del pecho y voz. Las hormonas causan una
mayor actividad de gléndulas sebdceas vy sudoriparas.

Eliniciar la pubescencia (cambios bioldgicos y fisiolégicos gue conducen a
Ja madurez sexual) tarde, por decir a los 14 ahos, hace que el joven esté en
desventaja competitiva en las actividades atléticas, lo que se va a reflejar
en sentimientos negativos y en coniraste el que madura temprano logra
ventajas por su mayor tamano, fuerza y resistencia.

Segun Mussen y Jones los jédvenes que maduran temprano henen una mayor
y significativa confianza en si mismos y son menos dependientes, se sienten
mads aceptados por sus padres y se consideran mds maduros y capaces de
representar un papel de aduito en las relaciones interpersonales.’?

Psicolégico

Todos los cambios corporales que ocurren en la adolescencia van
acompanados de trastornos psicoldgicos que se caracterizan por alegria,
emociones, desesperacioén y tristeza. Estos cambios de caracter son nuevos
para el adolescente, junto con el acné y la madurez sexual; éstos no tendrian
importancia sino tuvieran efectos a largo plazo. porque los sentimientos
que guardan contindan hasta la edad adulta.

...los muchachos de esta edad se coracterizon por un dominante dualismo.
Y no es extrofio que pasen de la alegria ¢ lo tristeza sin transicion, y que se
muesiran comunicativos a ratos y ofras veces ensimismados y herméticos.'?

La identidad es un paso critico para el adolescente ya que adguiere un
sentfido claro de si mismo, aunque esta pUsquedo de identidad no serd lo
mismo para un hijo de obrero que parc una hija de familia con padres
titulados o para la hija de una familia rural. En este proceso de formacién
de laidentidad hay elementos como la confianza, la autonomia y la inicia-
tiva entre otros.

Identificarse con una serie de valores, amigos, ideologia, una religién o un
movimiento polltico hard que muchas de sus acciones sean con el objetivo
de la aceptacion de esos grupos, ademds de tomar riesgos que se reflejan
en accidentes, suicidios, problemas de salud como obesidad, anorexia
nerviosa, bulimia, alcoholismo, consumo de estupefacientes, depresién,
inquietud, cdlificaciones bajas, accidentes en vehiculos de motor.

12. ibidem..pdg.213.
13. Ballasteros Usano, Anfonio. 1976, Adolescencio. ensayo de uno coracterzocién de esta edod, La. Editorict

" Palio S.A. DF, México. pag. 61
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Econdmico

El adolescente necesita ser parte del mundo laboral, ademds de cubrir sus
prioridades por él mismo para demosirar su autonomia. "Quién soy yo
demanda una respuesto en términos de nuestro vida productiva;' E
conjuntar trabagjo y estudio en algunos casos es de beneficio para el
estudiante, pues el joven aprende a darle valor al dinero, cuidario, ademdas
de adquirir disciplina y sentido de responsabilidad; también le ayuda a
madurar y ser mas seguro en sl mismo, pero en contra estd la baja en su
rendimiento escolar y dedicar menos tiempo ¢ su famitia.

Social
Cuondo el joven cuyos vinculos fomiliares son muy fuertes, tiende a
relacionorse con amigos educados de la misma manera y los utiliza no sélo
para el desarrollo y refinar sus habllidades, sino también para que le aconsejen.
Los que corecen de dichos vinculos, con frecuencia dependen mucho mas
de los amigos tanto pora incrementar su gutoestima como para permitirse
actuar fuera de los deseos de la sociedod.!®

En esta etapa el grupo de amigos de la misma edad proporciona un apoyo
que hace la autonomia y ia expernmentacion con diferentes valores culturales,
al mismo tiempo que se satisfacen las necesidades de cercania emocional.
Los adolescentes buscanla aprobacién de su grupo de amigos en toma de
decisiones, asl como sus patrones de comportamiento. Se les dificulta tolerar
las criticas. Por tal motivo los padres deben de proporcionar al adolescente
una estructura que le permita tomar declsiones para no ser dependientes
de 1os amigos.

Por ello es importante que los jévenes tengan elementos para tomar
decisiones con respecto a su proyecto de vida. A mediano y largo plazo,
elegir una canrera profesionat significa definir las actividades laborates a las
que nos dedicaremos cuando adultosy que, por lo general, serdn un medio
para obtener los recursos econdmicos que nos permitirdn vivir y basar esto
en informacién veraz y oportuna

Elegir la carrera profesional que estudiard no es una cosa sencilla ni trivial.
De la decision que fome acerca de su futuro profesional dependerdn un sin
numero de aspectos o dimensiones de su vida: la salud, el bienestar fisico,
socialy la felicidad.

Orlentadores

Otro publico meta es el orientador, preparado en especifico para esia
actividad pues su trabajo principal consiste en asesorar a alumnos para qué
sean capaces de elegiry de prepararse adecuadamente en una profesién o
trabajo determinado, a fravés de entrevistas, exdmenes psicopedagdgicos
y psicoldgicos para una adecuada atencidn o candlizacién.

El orientador hard que el joven vea sus aptitudes y capacidades e investigue
sobre la carrera que elegird, para obtener fa mayor cantidad posible de
informacién sobre sus principales caracteristicas, por ejiemplo: conocer sus
planes de estudio o cumicular, saber cudntas materias se llevan, cudl es su

14.  Dennls Lomaine y Hossol Joan. 1985, Psicologlo evolutivo, Nueva Edilorial Interamericano, DF, México.
pdg. 223.
15. Moms G.. Charles. 1992. Psicologla, Prenlice-Hall Hisponoamerico, S.A. DF, México. pbg. 398.
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1.9

1.10

duracion, las carocteristicas que necesita poseer aquél que las desea cursar,
las modalidades en las que se imparten (escolarizada, abierta o a distancia),
dificullad de ingreso, de fitulacién y demds requerimientos (tesis, idioma,
servicio social).

Padres de Famllla

La edad de este publico meta fluctia entre los 35 o 55 ahos dato tomado del
Plon de Evaluaciont aunque cabe senalar que este factor puede variary el
rango de edades ser mdas amplio; por lo regular estos estardn preocupados
por las decisiones que tomen, sus hijos con respecto a su futuro. Los padres
se encuentran indecisos entre el deseo de que sus hijos se independiceny el
de que mantengan la dependenciaq, pues es dificil que los dejen partir porque
en algunos casos dependen de ellos todavia.

Los padres de familia estan interesados porlos asunios imporiantes e influyen
enfas decisiones del joven, pues saber el costo que tendré cursar una carrera
en particular -ademds de incluir manutencidn, inscripciones, colegiaturas,
vigjes de prdacticas, materiales escolares y de laboratorios— ya que las
posibilidades de obtener becas o fuentes de financiamiento son minimas.

Necesidad

La Guia de Carreras UNAM 2001 debe responder directamente a las
necesidades, problemas y expectativas para la cual fue creada, por tal
motivo se actualiza la informacién que se do sobre cada carrera siendo
especifica y objetiva; ademds de que los contenidos sean claros y
comprensibles. Debido a que el lector al que va destinada varia, pues
algunos no tienen experiencia sobre estos temas y otros si, por tal motivo el
lenguagje no es tan complicado.

De la misma manera que los contenidos se cambian portoda, e interiores
también se modifican para satisfacer una necesidad de comunicacidn visual.
El disenio de nuestra poriada debe modificarse para ser efectivo y atraer la
atencion, de la misma manero ef arreglo de interiores de nuestro texto tiene
que ser placentero, para que por medio de estos factores se ayude en un
mayor grado ¢ la difusién de la Guia de Carreras UNAM 2001.

Todo lo anterior es con el fin de cumplir el objetivo para el cual esta destinada
la Guia: servir como heramienta de apoyo para que los jovenes tengan
elementos para eiegir su carrera profesional, misma que les puede definirun
proyecto de vida.

Diagnéstico

Lo que se pretende alcanzar con el disefio editorial en la Guia de Caomreras
UNAM 2001, es que el contenido de ésta sea funcional para el publico meta;

16. UNAM, Direcclén General de Orienlocion y Serviclos Educativos. 1998. Plon de evalvacién, gufa de
corteros, edod podres de fomillo. Autor, DF, México. pdg. 2.
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para esto es importante presentar de forma organizada, armédnico y
agradable el texto, a fin que permita una lectura fluida del mensaje y éste
llegue de manera éptima asu receptor, procurando que no halla obstéaculos.

La seleccidén de la tipografia debe de permitir serlegible para nuestro publico
meta, al igual es importante contemplar un factor que es la extensidn de la
guia porque éste influird en el resultado final. También el orden de ios
elementos como titulos, iconos y plecas mantendrdn una constante dentro
de la Guia para que se pueda ubicor la informocién adecuadamente,

En la portada se buscard gue llame la otencién del publico meta,
proporcionando un panorama de lo que ratala Guia. Tanto interiores como
portada manejon elementos que se pretende sean iconos de la Gufa de
Carreras UNAM, asl que sélo habrd que manipularlos de manera apropiada
para logra que sean funcionales a nuestro diseno.

Con todo lo anterior io que pretende esta publicacién s una presencia en
la Institucién, identificacion por parte de la comunidad ala que va dirigida,
satisfacer la toma de decisiones, evitar cambios de cameras y la desercion
escolar de los alumnos, enire otros factores.
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CAPITULO 2

2. Diseno

Entre las funciones del disefio estd lo de facilitar la comunicacion, asf
como atraer el interés del receptor, de igual manera hacer Util y practico
el producto. Por tal motivo conocer cémo se puede colaboror en el
proyecto es fundamental para que éste cumpla su cometido tomando
conciencia de las partes que lo componen.

2.1 Definicién de Disefio

Segun el disefio puede definirse como:
los caracteristicas esfructural, fisionémicas y funcionoles necesarias para
que un producto potenciol pora materializarse y ofrecer su servicio con la
maxima eficacio y calidad. Esta funcidon del disefo seria vélida para
cualquiera de sus aspectos, bien en el Gmbito industrial, en ef grdfico o en
cuolquier ofro.”

Los origenes del disefio se remontan ¢ las civilizaciones antiguas donde se
crearon simbolos o representaciones graficas, las cuales comunicaban. Siglos
después, la invencién de la imprenta mecénica agilizé la publicacién de
los libros en grondes cantidades junto con la revolucién industrial. Pero fue
enla Bauhaus cuando se empezdé a utilizar el disefio aplicado o la tipografia,
contribuyendo al crecimiento del arte gréfico.

El disefio:
£s un proceso de creacidn visual con propésito especifico, préctico; es lo
expresion visual de ia esencia de un mensgje o producto. Un buen diseho
reune la mejor forma para gue ese mensaje o producto sea conforrmado,
fabricado, distribuido, usado y relacionado con su ambiente.'s

Asmismo con los medios de comunicacién masiva crecid la labor de esta
disciplina, ya que de las publicaciones se amplié el campo a los medios
audiovisuales, con lo cual los mensajes llegan aimpactar a mdés receptores.

17. Armeniia Vizuele, Jasé ignaclo. 1993. Nuevas tendencias en ef diseno de la prenso. L. Edilofial
Universidad del Pois Vasco, Bilbao, Espano. pdg. 23
18. Proenzo Seguro, Rafoel. 1999. Diccionario de publicidad y diseno gréfico. 3R editors LIDA. Sontafé de

_ Bogotd, Colombio. pdg. 136
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Encontramos al disefio en el mundo de ios impresos donde hay una palabra
escrita, en una hoja de papel o en una botella. También debemos de tomar
en cuenta que el disefio cubre las necesidades estéticas y funcionales ademds
de mostrar el estilo de su tiempo.

2.1.1 Caracteristicas de la Disciplina

Convirtiéndose en una discipling, el disefio organiza un marco de principios
con los conocimientos derivados de la psicologla de la percepcién, la
semidficaq, la sociologia de la formao, la informdtica y el instrumento de la
mercadotecnia para retroalimentarse y renovarse.

Los disefios no son resultado de la casualidad, en general el disefio es el eje
delacreacién y resultado de un largo proceso que incluye conocer o fondo
los diferentes recursos grdficos a su disposicidn y tener la imaginacion y la
experiencia para encontrar la solucién adecuada para llamar la atencién
del consumidor que cada vez es mds exigente conrespecto alasimdagenes
que contempla.

En este sentido;

- El disefio debe cumplir una funcién que es la de comunicar un mensaje
especlifico, sea éste el de vender, anunciar, promover o informar.

- Dependiendo el propésito del disefio debe de ser simple, ya gque el
observador no tiene tiempo para anadlizarlo detalladamente.

- Seradecuado ya que se debe tenerse el cuidado de definir el propésito
para el cual fue creado.

- Tiene que ser atractivo.

- Eficaz aun cuando el tema no sea agradable.

Actualmente el disefio es un medio requerido en todas las expresiones
culturales de los diferentes Gmbitos sociales, también acompana todas las
actividades humanas para impulsar y desarrollar el comercio, la industria,
la religidn, los espectaculos y la politico.

2.1.2 Areas de Disefio

Las dreas del disefio son procesos de creacién visual con propdbsitos
especificos, que engloban varias actividades; deniro de éstas se encuentran:
el disefo industrial, el urbanismo, la arquitectura y el disefio de interiores.

Diseno Industrial
DisefAo industrial, disciplina que trafo de ila concep
cién formal de los productos manufacturados. En
consecuencia, debe ocuparse del aspecto estético, de
su eficiencio funcional y de la adecuacién productivo
y comercial.

El diserio industrial es una octividad que Incluye uno
omplic gama de procesos creativos y sistemdticos.'

_ 19. Bibloleca de Consulta Microsofl ® Encarta® 2005.© 1993-2004 Microsof Corporotion, 28
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Urbanismo

Urbanismo, desarrollo unificado de los ciudades y de sus
alrededores. Entre los elementos caracteristicos del
urbanismo moderno se encueniran: 1) planes generales
que resumen los objetivos (y limitaciones) del desarroflo
urbano; 2) controles deé subdivision y de divisibn en zonas
que especifican los requisitos, densidades y utilizaciones
del sueic pemitidos en lo que a calles, servicios publicos y otras mejoras se
refiere; 3] planes para la circulacién y el fransporte publico; 4] estrategias
para la revitalizacidn econémica de dreas urbanas y rurales necesitadas;
S) estrategias para ayudar a grupos sociales menos privilegiodos; y 6)
directrices para la protecciéon medioambiental y la conservacién de
recursos escasos.?

Arquitectura
Arquitectura, arte o ciencio de proyectar y consfruir
edificios perdurables. Sigue determinados reglas, con
objeto de crear obras adecuadas o su propdsito,
agradables o la vista y copaces de provocar un pla-
cer estético.?

Diseio de Interlores
La decoracién se aplica a inferiores privados, como edificios o viviendas
unifamiliares y poblicos, como salas de conciertos, bancos, oficinos, teatros,
restaurantes, hotefes y lugares de cuito.

€l decorador dispone de una amplia gama de
elementos decorativos para crear diferentes efectos,
cuyo conjunto debe armonizarse en un esquema
coherente y ogradable. Entre estos elementos
decorativos se encuentron los puntos de luz, los colores,
jos telos, los acabados de suelos (pisos) y paredes, 10s
accesorios y el mobiliario. 2

2.2 Diseno Grifico o Comunicacién Grafica

El desarrollo de la sociedad ha dado lugar a diferentes especializaciones
de! disefio segun los campos de accién, como se expuso en elinciso anterior.

La que ahora nos compete es el Diseio Grafico o Comunicacién Grdfica.

Se flama diseRo grdfico a la transformacién de ideas y conceptos en una
forma de orden estructural y visual, Es el arte de hacer libros y revistos,
onuncios, envases o folletos.?

20. Idem.
21, lasm.
22. (dem. ) o
23. Amenlio Vizusle, José Ignoclo. 1993. Nuevas fendencios en el diseflo de la prensa, Lo. Edilordal Universidod
del Pals Vasco. 8ilboo, Espana. pag. 28 29
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Para efectos de este trabgjo nos enfocaremos mdés en g comunicacion
grdfica por serla carrera que se estudié sin menospreciar la otra especialidad.

La Comunicacién Gréfica es ef proceso de tronsmitir mensojes por medio
de imdgenes visuales que normalmente estdn en una superficie plana. Se
usan dos clases de imdgenes: los ilustraciones y los simbolos visuales. £l
término "ilustraciones" incluye fotografias, pinturas y dibujos. Los polobras
se representan grdéficamente mediante simbolos de diversos formos
lamados lefras. Estas letras y las palobras que formon se llaman simbolos
porque nodo en ellas puede relacionarse con los objetos o ideas que
representan. El simbolo representa algo mas debido o una convencién; es
decir, un ocuerdo enire sus usuarios.

Ser buen Comunicador Grdfico implica tener una conciencia estéticay un
estilo artistico inherentes; éstas son cualidades esenciales; pero para desarrollar
las capacidades naturales se necesitan instruccidn y précticao, las cuales se
obtienen en una escuela. Para ello se debe tener un alto grado de respon-
sabilidad colectiva, sensibilidad artistica y conocimiento de los medios de
comunicacién masiva.

A continuacion mencionaremos la carrera de diserio y comunicacidn visual
por ser a fin ala profesion de Comunicacion Gréfica.

2.2.1  Disefio y Comunicacién Visual

Hay que senalar que este nuevo plan de estudios surge de la fusion y
modificacién de los pianes de estudio de las licenciafuras de Comunicacién
Grdfica y Diseho Gréfico, que se impartian en la Escuela Nacional de Artes
Plasticas.

Proyecto presentado al Consejo Técnico de la ENAP y aprobodo enlo general
el dia 5 de marzo de 1997 y en 1o porticulor el dia 12 de moyo de 1997. 2

Disefio y Comunicacién Visual puede entenderse como el conjunfo de
estrategios, instrumentos, procedimientos, técnicas, y recursos del sober
humano en que se establecen relaciones de infercambio de conocimiento
y en los que infervienen lo percepcién fundomental-mente o través del
sentido de la vista.?

En el ejercicio profesional del disefio y la comunicacion visual se une la
creacion y produccién de imagenes, aplicadas en la representacion de
mensajes cCuyo objetivo esimpactar en el receptor.

En el campo laboral hay dreas bdsicas de desarrollo: recursos audiovisuales
y multimedia, el disefio editorial, la fotografia, la ilustracién y la simbologia
y el diseno en sopories tridimensionales.

El licenciado en Disefio y Comunicacién Visual desarrolla su trabajo en
espacios adecuados para las actividades propias de su profesion: se vincula

24. Tumbull, Arthur y Boird, Russell. 2003. Comunicacién grdfica. sexta ceimprasion. Ediloriat Trllas S.A de CNV.
DF. México. pbg. 13

25. UNAM Escuela nacional de artes plosticas. licencioturo en disefio y comunicacién visual. 1998. Plan de
asiudios, Tomo |. Autor. DF, México. pég.|

_ 26. Ibldem., pdg. 4 30
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2.2.2

2.23

con todo profesionista que requiera utilizar los medios masivos de
comunicacién cémo: administradores de empresas, educadores, cientificos,
publicistas, comunicadores y mercadologos tanto en el sector publico como
en el privado.

Actividades mis Recurrentes del Comunicador Gréfico

- Diseno y elaboracion de grdficas para la presentaciéon de informacion y
datos.

- Disefio de material para la produccién editorial.

- Disefio de carteles, folletos, volantes y catélogos pora la difusidon y
promocién de productos y servicios.

- Diseno de portadas de libros, discos, marguesinas, revistas y fachadas.

- Disenoc y aplicaciéon de sistemas de identificacién institucional o
empresarial, tales como logotipos, marcas comerciales, simbologio y
articulos promocionales para evenios, asi como de sistemas de
sendlizacién intemos o de ransito.

- Redlizaciény supervision en la produccidn de ilustraciones, audiovisuales
y fotografias de cardcter cientifico, comercial, didactico, cultural y
artistico.

- Disenio grafico aplicado a envase y embalaje.

- Disehoy produccidn de ambientaciones, promociondles tidimensionales,
stands, escenografias y museografias, asi como de material visual y
audiovisual para proyecios de mercadoiecnia y relactones publicas.

- Docencia en el érea de las artes pldsticas y comunicacioén.

Areas de la Comunicacién Grifica

Las areas de las que dispone el comunicador gréfico con la finalidad de
transmitir mensajes por medio de! diserio son: el dibujo e ilustracién, la
fotografia, el Envase y Empaque (Soportes Tridimensionales), los medios
audiovisucles y el disefio editorial. A continuacién s€ mencionard cada uno
de ellds, no obstante se hdra referencia especifica al Diseno Editorial por ser
el tema al que se refiere este estudio.

Dibujo e llustracién
Nombre general que recibe cuolquier dibujo, diagrama, medio tinta o
imogen en color que sirve para explicar o embellecer un texto, ademads de
dorie mayor claridod y ornamentcrio.?

Bsta actividad aristica es tan antigua como la
historia def hombre, ya que desde la infancia el
ser humano traza garabatos como necesidad
motora (acto de comunicar junto con el habla).
Ya que laimaginacion es libre de crearimagenes
y evoca atmdsferas. Aunque la fotografia hoy es
mas usada, hay situaciones en las que es dificil
tomar fotos y la cédmara puede ser muy indiscreta,
pero un block de notas y unos apuntes rdpidos
son herramientas més adecuadas.

27. Proenzo Seguro, Raloel. 1999. Diccionario de publicidady disefic gréfico. 3R edilors LTDA. Santafé de

Bogotd, Colombia. pag. 221
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Disefo y Simbologia
Se puede expresar en forma icénica, lingUistica y cromética, codo uno en
su formo encierra grandes implicaciones psicolégicos de profundo arraigo.?

Su estudio estd encaminado a la generacién de
simbolos relacionados con la identificacidn; nos
referimos con esto aidentidades graficas que asignan
empresas, corporaciones, instituciones, profesiones &
incluso, personas a partir de logotipos, imagotipos v
logosimbolos.

Estos simbolos derivan en una serie de aplicaciones gue
en conjunto, infegran programas de identidad que :
basan su principio en el concepito de diseio total. El pas
control de aplicacién de una identidad gréfica varia

en el fiempo, ya que puede ser a corto, mediano y largo plazos, asi como

en el espacio: bidimensional (papeleria bdasica) y en el tridimensional
(aplicado en articulos y productos varios).

En esta misma drea se proyectan marcas para envases de productos, los
que, a su vez, se promocionan con sopories graficos que forman parte de
estrategias de comercializacién. Las senales tienen una especial utilidad en
sistermas, programas y series, segun sea la necesidad de orientar y dirigir con
fines informativos, preventivos y prohibitivos,
en cualquier ambiente que se les ubigque. El
disefio en soportes graficos fridimensionales
fiene su aplicacion en empaques, embalgijes,
asi como en la generacidon de ambientes
gréficos escenograéficos, stands, escaparates y
lugares de exhibicidn.

Fotografia
Palabra que proviene de las roices griegas phos(luz) y grophein(trazos) es
decir: "pintar con luz” o mas técnicamente, el sistema de obtener
imdégenes impresas permanentes por la accidn fisico-quimica de la juz
sobre un soporte especialmente preparado para ese efecto.?

Esta expresala memoria visual de una sociedad, la cual
se manifiesta en gran medida en las im&genes
fotogréficas que el ser humano produce en generdl.
Actualmente la fotografic desempena un papel
definitivo por cuanto constituye una expresion estética
de enorme difusion; contribuye también en forma
definitiva al desarrollo tecnoldgico y forma parte de la
vida cotidiana por su reproduccién masiva en 10s
medios de comunicacion.

Envase y Empaque(Sopontes Tridimensionales)
El envase es 1o que confiene a un producto y la percepcién visual que del
mismo tiene los consumidores. A fravés de la forma, los colores y el disefo,
el envase hace que el producto se destaque o pase inadvertido. %

28. Ibidem., pdg. 426
29. Ibidem., pég. 180

_ 30. (bldem., pdg. 154
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El empaqgue es desarrollado parc contener, proteger, identificar y faciiitor lo
venta y disiribucion de productos industriales, agricolas y de consumo.?

Ambas dreos de estudio interaccionan entre si, ya que la maorca se disefia
para aplicarse a una etiqueta que a su vez serd parte de un envase, el cual
con el embalgje se preserva y protege. Este puede exhibirse por medio de
un disploy que conforma un punto
de venta. Bl envase y empaque se
encuentran en todos lados y redlizan
la tareo ge un vendedor silencioso,
pero esto no s un hecho aislado
ya que es el resultado de optimizor
unaserie de necesidades y funciones
que se deben satisfacer.

oy

fEait
il

Medios Audiovisuales
Se da el nombre de oudiovisual ol moteriol que se obliene, proyecta o
reproduce con aparotos {dicpositivas con bondao de sonido, o sin elia, cine,
felevision) y saber que existen otros de produccién monual. ¥

Los medios audiovisules son aquellos sistemas tecnolégicos
de comunicacién que emplean canales que afectan a
los sentidos de la vista o el oldo y que o pariir de la
tecnologia utilizada. codifican diferentes los
mensajes.

Entendemos multimedia como la estructura
en la cual, se presenta informacidn que
emplea una combinacidén de texto, sonido,
imdgenes, animacién y video formando un
sistema que integra. Multimedia digital es el
procedimiento que emplea las nuevas
tecnologlas de cémputo para enlazar
diterentes medios.

Es un compo muy popular del diseno y ha crecido mucho gracias o los
comerciates en televisidon, cine o Intemet aungue debe de ser cuidadoso al
presentar la informacién.

2.2.3.1 Diseno Editorial

Es el disefio grafico gue se especioliza en la
eloboracién visual de libros, revistas y publi-
caciones variadas.®

B disefo editorial. mas que una especialidad
de ta comunicacién gréfica, es porte esencial
de todo estudio del diseno, pues todos 10s
disenadores se han enfrentado o la generacion
de productos impresos: tolletos, catdlogos,

3). Ibldem, pag. 301 )

32. Eneas Ctomberg, Joige y Poldoo Carlos E. 1997. Monlajes cudiovisuales, teorias y proclicos, Editona)
Diana. DF. Mexico. pdg. 19 X

33. PioenzoSeguro, Ralosl, 1999, Diccionario de pubiicidad y diseto grafico. 3R edilors LIDA, Sanlofé de
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tarjetas, carpetas, cuadernitlos, volontes, carteles, dipticos, tripticos y cual-
quier tipo de plegable, calendarios, gacetas, periddicos, libros y revistas,
entre otros medios de comunicacion.

El diseno editorial logra la integracién del texto e imégenes, por medio de
los obras impresas. £l disenador editorial colabora con editores, auvtores,
redactores, impresores, fotégrafos e ilustradores. Tiene que combatir las
ematas, la viabilidad de la publicacion, los recursos econémicos, costos,
acabadoes y tiempos; el interés dellector, el uso del lenguaje visval adecuado,
la comecta formacién de los textos y la mejor calidad en reproduccién de
las imagenes.

2.2.3.6.1 Caracteristicas

El diseno de lo pdgino es una de las partes mas infrincadas del trabojo
editorial. Por lo tanto el disefio comenzard del interior hacia el exterior
segun una idea global y totalizadora que fo haga funcionar como un todo
coherente. Por tal motivo un pequefio cambio que se hago en el tamario
de lefra obligara a que se gjuste fa anchura de I columna, el interlineado, ef
famano de las ilustraciones, mdrgenes. Por tal motivo la suma de estos
ajustes repercute enla extensién de la obro y por ende, en el costo.*

En la manufaciura del libro intervienen:
- La tipografia, la composicién, la reticula, el maternal, el
formato, el contenido de la obra.

Con el fin de darle una lectura Ggil y agradable al lector,
tomondo en cuenta que el diseno debe servir a los
requerimientos de comunicacién que la obra necesita.

Algunos aspectos esenciales de la edicién son:

- El combate a los erratas, la aplicaciéon de las conven-
ciones internacionales, viabilidad de una publicacion, el
balance entre recursos econdmicos, costos, acabados,

P
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tiempo, uso del lenguaie, la comecta formacién de textos,
la obtencién de una mejor calidad posible en la
reproduccién de imagenes y palabras.

2.2.3.6.2 Aplicaciones del Disefio Editorial

Al diseno editorial:
Lo enconframos en infinidad de productos, aigunos son simples, pero
poderosamente dindmicos; otros son complicados pero sutilmente
persuasivos, y algunos, por desgracia, estdn bien producidos, pero son
inefectivamente vuigores.

Aungue hoy los impresos no son el Unico medio difusor de la culturay pese a
que estamos inmersos en una sociedad de consumo visual donde el video,
(ot television y el cine los superan en velocidad de fransmision, esto no guiere
decir que los contenidos de los medios impresos hayan perdido Ia gran

34. De Buen Unna, Jorge. 2000, Monual de disefo editonial, Edilodat Sonlilanc. S.A. de C.V. DF, mMéxco.
pGg. 135
35, Mumray. Ray. 1980. Manuol de técnicas. Editorial Gustavo Gili. Barcelona, Esponia. pag. 41
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capacidad de reflexion que nos permite echar a volar la imaginacion. Los
impresos se diferencian asi de los medios de comunicacién antes
mencionados donde la imagen, acompanada del color, los efectos, v los
sonidos, son atractivos o los o0jos del espectador. iInmersos en este contexto,
el disefo editorial debe desarrollar y explotar at méximo la imagen de los
impresos para no perder su importancia, ademds de gue éstos no queden
entoncesrelegados.

Enla tabla siguiente se incluyen las definiciones de los medios impresos més
importantes gue hoy en dia son consumidos por miles de personas.

Perédlco Publicaciones aditadas normalmente con una pedodicidad diodo o semonal, cuyo
principal funcidn consiste en presentar nolicias. Los periédicos también conlienen
comentarios sobre noticias. defienden diferenies posturas pdblicas, proporcionan
informaciones y consejos a sus lectores y o veces incluyen tiras cémicas, chistes y
ariculos (iterorios. €n casi todos (05 casos y en diferente medido, sus ingresos se
boson en la insercidn de publicidod. *

Revista Publicacién con periocidad voroda: semanol. mensuol, bimestrol o trimesiral.
Cuyo conienido se basa en una especialidad determinado: de orle. medicing,
especidculos. Lo ventojo que tiene este medio es su olto grado de especializo-
cién pues liega exactamente al grupo especiifico que se requiere.

Normalmaente suele ser semonol, sobre todo los de informacién general; si bien
las especializadas suelen ser mensvales, quincencles, bimensuoles, etcélera. La
revisto suele tener un formoto mds pequeiio que el Jdel periddico, usa mejor
papel, se imprme en colores, su organizacién interma es mas simple que lo de un
periédico. ¥

Cartel Es una piezo gréfico de lomoio grande pora comunicar un mensoje especifico. Su
ubicocién es principalmenie la pored. carocterizado por contar con ilustrocién o
fotogrofic ccompanado de un lexto muy corto y por el fiempo de exhibicidn debe
ser muy cloro. Ademds de que por su corto liempo de opreciocidén que tiene debe
de ser claro su mensgje. ®

£) cartel se ha convertido en uno de {os principales conales impresos de la
comunicacién humano, principolmenie dentro de ta publicidad v lo propagondo.

Volante £s un impreso paro comespondencia: tanetos postoles, cartos, mamordndums,
circulares, oficlos y sobres. Su tamano no es superior al lamano corta, se imprime
en una O dos coras y 0 uno o lres colores planos como moéximo. Se reparte
personalmente G 10 genie en la colle. Su principol objetivo és comunicor mensajes
y promociones de cona alcance. ¥

Anunclo Breve comunicodo paro dar o conocer algo en un periddico, revisto o cuolquler
otro medio impreso. Consla generalmente de un fitulo, antetitulo, o subtilulo, un
cuerpo de texio. un slogan, iluslraciones o fotogrofios. también recibe el nombre
de aviso. <

folleto Libro de poca extensidn. Redne un volimen de 5 o 48 pdginas, sin contor los
cubiertas y generalments sin encuocdemar. Se emplea bdsicomenle para pro-
porcionar una informacién breve sabre olgun lema determinado, sin extenderse
demosicdo en ninguno porticularidad. Se incluye en este el diplico vy iriptico.

Aunque se incluyen las canfidades de hojas en las definiciones de folleto y libro,
cabe aclarar que en el primero puede tener un mayor cantenido que el libro y
un follsto pequeno pueds convertirse o su vez en un fibro de bokillo.

Ubro Impreso por excelencia, en la aclualidad el libro se compone de un volumen de
49 0 més pdginos de hojas de popel plegados en formo de cuademo, los cuoles
confienen un texto escrilo. Aunque no siempre ho lenido la forma con que le
conocemos ocluolmente. En el siguienfs punto ampliaremos lo informacion
referente ol libro. <

36. Biblioteca de Consulia MictasoN ® Encorio ® 2005.© 1993-2004 Microsof Corporotion.

37. 1dem.

38. Marlin, €.y TapizL 1981. Diccionarnio enciclopédico de las arles e industrias gréficos. Ediciones Don 8osco.
Barcelona, Espona. pag. 102

3%. (bidem., p&g. 439

40. Ibidem., pég. 49

41. (bidem., p4g. 251

42, Proenza Segura, Raloel, 1999. Diccionario de publicidad y disefio gréfico. 3R edilors LTDA. Sontaté de

— Bogold, Colombio. pég. 245
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2.3 Definicién de Libro

El libro es un:
...conjunto de hojas, generalmente impresas, obtenidas por dobleces de
pliegos reunidos o alzados en orden progresivo, cosido, introducidos y sujetos
dentro de una cubierta o tapo. LaUnesco define como libro atodo volumen
de 4% 0 mds pdginas.©

Porlo cual se puede decir que el libro es el soporte donde estd
plasmada la obraintelectual de uno o varios autores. Hay que
tomar en cuenta que lo primordial de éste, es ser un vehiculo L
de transmisién de conocimiento e informacién. Siendo también

una obra del hombre, intimamente conectada a otras
manifestaciones culturales e indispensable para la educacidon

y memoria de Ia humanidad.

Hay que mencionar que en la actualidad algunos medios de
comunicacién como la radio, el cine, la television y el Internet
han restado protagonismo cultural al libro, es todavia el
principal medio de transmisién de conocimientos, ensefanzas
y experiencias tanto reales como imaginarias.

2.3.1 Caracteristicas

Desde el Renacimiento hasta la actualidad, muchos han sido
los avances en el tema del libro, comenzando por la existencia
de manuscritos. Las limitaciones de su reproduccién hacfan
que estos ejemplares sélo fueran adaguiridos por unos Pocos,
pero a partir de la invencién de la imprenta por:
Juon Gutenberg y el primer libro impreso, fa Biblio latina, la difusidn
del libro fue en aumento. Ademds es é! quien fombién en 1457
que edita el libro Salmos de David en el cual inserto el colofén
indicando ef lugor, fecha de impresién y nombre del editor asf
como su respectivo emblemo.*¢

Conforme 1os siglos siguieron también fue evolucionando el Retralo de Juan Gulenberg
libro y la Revolucién Industrial acelerd, la impre-
sionde mds ejemplares. Todo esto permitié que el
libro adquiriera alcances populares y comenzara
a ser un bien de consumo reproducido en forma
seriada y mecdnica.

Entre algunos caracteristicas que debe contar un
libro estdn:

- Serun instrumento de difusién.

- Transmitir un conocimiento.

- Satisfacerlas necesidades culturales de sulector. Moauing de fundicion conla

que se puedenfabicor coracteres
deimprento outomdticomente

43. Femondez Semo, Gabino y Vile 8onilla, Omar, 1584, Evolucidn del libro, breviario histdrico. La. Inslilulo
Politéenico Naclonol. DF, México. pag. 41

_ 44, Ringewaldt. Tanja M. 2000. Manuo! para ibreros, Empresa Editodal Herder. Borcelona, Espoiia. pag. 84
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- Serfuncional.
- Contar con una portada, cubierto, pdgina de derechos, ISBN, indice.
Estos se explicaran con més detallen en las siguientes hojas.

2.4 Partes del Libro

En los incisos siguientes se describirdn las paries de un libro, dividiendo en
partes externas e internas. Aungue hay que mencionar que pueden variar
éstas de una obra a otra, con el Unico fin de bajarlos costos de produccién.

2.4.1 Externas

El objetivo fundamental de los exteriores siempre ha sido
proteger al libro y nos referimos a su estructura fisica, es
decirla forma en que estd hecho.

Tapa
Es cada una de los cubiertas rigidas de un libro. Son construidas
de cartén que puede recubrirse con papel, tela o piel.

Las tapas surgieron de la necesidad de los bibliotecarios de
conservar los manuscritos. Formal y concepiualmente debe
estar ligada con el interior del libro y comunicar en uno o i
varios sentidos su contenido. Se incluye en ella el titulo de la ™~
obra, autor y laidentificaciéon gréfica de la editorial. Se puede
incorporar alguna imagen.

Cublerta
Las cubiertos se dividen en primera, segundo, Tercero
tercera, cuarta de forros (o cubierta). 4

Porlo regularia primeray la cuarta son las Unicas

caras impresas. En la actualidad encuademar

con tapas resulta muy caro y esto se deja paro

los tibros costosos. Hoy en dia la mayorio de los Segundo

libros se encuaderna a la rdstica. de forros

Primera de Formros
En ella se indica el nombre del autor o autores;

fitulo y subtitulo de la obra; nimero del volumen Zf;";g% .
o tomo; nombre de io obra completo y de la
editorial.

Segunday Tercera de Formros
Por lo reguiar van en blonco y cubiertas por las

guardas en las encuademaciones rigidas. Cuorto
. de foros

e

s

-
i

45, De8uen Unna, Jorge. 2000. Monuol de diseflio egitoral, Editorial Santilanc. S.A. de C.V. DF., México. pég. 352

_ 46. Ibidem., pdg. 352
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Cuarta de Forros
£sta se ho empleado paro hacer una breve presentacién del libro,
cumicuium del autor, y las criticas que se han hecho a su obra.¥

Segunday tercera son las carasinternas de la tapa. La cuorta de forros esla
caro posterior del libro.

Sobrecublerta
Tira omplio de papel resistente, de la alturo de io
cubjerta, sobre Ja cual se coloca,“

Sirve para proteger el libro, ademas de reclamo
publicitario y llamar més la atencién ya que su
ilustracién y su mensaje se dirigen al posible com-
prador o usuario.

fdaja

Tira de papel estrecha gue envuelve
totalmente el libro o se introduce en él
abraozando la soicpa o el lugor donde ésta fria. Suele contener un
texto publicitorio para anuncior que ellibro es una nueva ediciéon o
que se frata de una obro de un autor importante, e incluye frases
promocionales.*®

La fgja lleva un riesgo incluido: al mantener expuesto el libro ¢l
sollos colores de la cubierta irdn perdiendo intensidad y los que
estan bajo lo faja no.

Solapa
Son los extremos de lo sobrecubierto, aungue ofras
veces son extensiones de los tapas. ¥

-~

Estas se doblan sobre el canto de la cubierta y se
introducen entre la contratapa y Ia guardo; en ellas
/\' suele ir impreso un texto que sirve de presentacion
D publicitaria de la obra, un refrato del autor o
_ publicidad. Hoy en dia va en aumento
/ el uso de fa solapa en las cubiertas
rdsticas, pues se gana un espacio mads
sin la necesidad de imprimir una pieza
adicional.

Lomo
...comresponde ol conto dellibro, cuyo espesor variord de acuerdo
con lo contidod de pdginas, gramaje de popel y tipo de

encuadernacion (abrochado, cosido a hilo, encoiado, _
efcéfero}}' \/

A7. dem,

48. De Ledn Penogos. J. €. 1998. Libro, £, quintaimprasién. Edtoriol TallosDF, Mexico. pdg. 27

49, \dem.

£0.  De8uen Unna. Jorge. 2000. Monual de diserio ediloriol, Editonal Sontilono. S A. de C.V. DF, México. pdg. 338

I
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Es una parte fundamental para los editores y bibliotecarios, ya que al
encontrarse el libro en estanteria es lo Unico que se puede ver de él. Aqui se
ubican los datos correspondientes dl titulo, autor de la obra y editorial. Si e!
lomo &s lo suficiente espacioso la informacién ird a lo ancho. De acuerdo
con una norma de IS0, el texto se colocard de arriba abagjo, esto en una
costumbre ingiesa y estadounidense de hacer los lomos pero se opone al
uso del espariol.

2.4.2 Internas

Aquinos referimos mds a las hojas y sus contenidos, porgue éstos identifican
¢ un texto y lo hacen diferente y Unico con respecto a ofro.

Preliminares o Principlos
En México los primeras seis paginas se conoccen con estos
nombres y en Espana y otros paises como principios. 2

Estas primeras paginas pueden contar con algunos de estos
elementos: anteportada, lista de obras del autor, portada
con fitulo del autor y el nombre de la editora, dedicatoria,
prélogo, sumario o indice de materias, fe de erratas,
infroduccién y portadilla.

Guardas
...hojas de pape! que se pegan por denfro de la cubierta y lo
contracubierta, %

Dobladas por la mitad, sirven para unir el cuerpo del libro a
las tapas, ademas de dar mayor protecciéon alos interiores.
Generalmente son de papel distinto al usado en el cuerpo
del libro, varia tanto en gramaije y color. Estas han desa-
parecido enias ediciones en ristica.

Hojas de Respeto o Cortesia
Hoja en blanco que se coloca al principio y al final del libro. %

En ediciones de lujo se colocan dos o més hojas de cortesia.

Anteportada o Portadilla
Es lo hoja anterior o la portada. $

Algunas veces puede ir en blanco, aunque generalmente se imprime el titulo
del libro en caracteres abreviados o menores que el de la portada.

Contraporiada o Frontispicio
Es la cara posterior de la anteportada o portadilla, %

La contraportada puede ir en blanco o bien figurar en ella el titulo general

52. DelednPenagos, J. E. 1998. Libro, €l quinto impresién, Editoriol Trillas. DF, Mexico. pog. 28
53. Ildem.
54. Idem.
55. Idem.

e
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de la obra, cuando ésta consta de varios fomos. También solia usarse para
algun grabado con refrato del autor.

Portada
En elio se especifica de forma mas extensa el titulo de la obra, el nombre
del autor, nombre del prologuista, méritos del autor o cualguier otra
explicacion interesonte de resaltar, lugor de lo impresién, nombre del
impresor y lo fecha. ¥

Es la pdgina mas sobresaliente del libro, siempre serd pdgina impar.

PAgina de Derechos o Legal
£sla que ocupa el reverso de la portado y en ella figuron los derechos de lo
obra, numero de ediciones, pie de imprenta, el ano, el nombre del fraductor
(si se frota de una obro escrifo originalmente en idioma extranjero), el afo
en que se reservaron los derechos, representados por el signo © [Copyright),
el lugar de impresion, y el numero de ISBN, International Standord Book
" Number {Numero Internacionol Normolizador de Libros).%

Dedicatoria o Epigrate
Las dedicatorias son muy breves y noda mas se colocao el nombre o nombres
o quienes se dedica el libro; de ahf su nombre epigraficas o lapidarios. %

Es el texto con el que el autor dedica la obra, se suele colocar en el anverso
de la hoja que sigue a la porfado. No confundir con dedicatoria auidgrafa
del autor que es cuando el autor, de su pufo vy letra dedica la obra a una
persona.

Notas Previas
Deben tener los siguientes Htulos introduccidén, prefacio, prélogo,
presentacién, advertencia, predmbulo, etcétera. ¥

Texto previo al cuerpo literario de la obra. La funcién de éstas es explicar los
alcances del libro, pueden estar escritas por el autor, el editor 6 por una
tercera persona de reconocida solvencia en el tema que ocupa ¢ la obra.

fndice
Es una relocién del contenido deijlibro. Puede ir al principio o al final {en las
obras cientificas al principio y en las literarias al finalj.

Los indices cronolégicos, geogrdficos, entre otros, suelen ir al final de la
obra. Si se pone al principio se lama contenido; al final, indice.

Texto o Cuerpo de la Obra
£l fextfo es lo que da forma, volumen y sustento a la obra. La palabra fexfo
proviene del vocablo lafino fextus, que quiere decir “texfura" o “tejido™.
Todo lo que se dice en el cuerpo de lo obro manuscrita o impreso, a
diferencia de lo que en ella va por separodo; como portadas, notas, indices,
efcétero.s?

57. DeBuen Unno. Jorge. 2000. Monual de disefio editorial, Editorol Santilono. S.A. de C.V. OF. México. pag. 363

58. Deledn Penagos. J. E. 1998. Libro, £l, quinia impresidn, Editonal Trillas. DF. mexico. p&g. 28

59. De Buen Unna, Jorge. 2000. Monual de diserio editorial, Editorial Santilanc. S.A. de C.V. DF, México. pag. 368

60. Ibidem., pag. 367

41. DelednPenagos, J. E. 1998, Libro, £), guinta impresién. Edilorial Trillas. DF, Mexico. pog. 2%
_ 62. DeBuenUnna, Jorge. 2000. Manual de diserio editorial, Ediloial Sontillona. $. A, de C.V. DF, Méxco. pdg. 34
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El texto se puede dividir en partes o capitulos, es la parte medular de un
libro, quedon fuera de él los tituios, subtitulos destacados y cierres. Pueden
formar parte de él las ilustraciones: fotografias, mapas, dibujos o bien
complementos del texto(cuadros o gréficas) que van distribuidos alo lorgo
del libro.

El texto debe de comenzar siempre en pdgina impar. Enla mayoria de los
casos las divisiones mas generales (partes) se sefialan poniendo el fituio en
una sola hoja llamada falsa.

El texto estard compuesto por la tipografic elegida y segun la eleccién dei
cuerpo, interlineado y caracteristica de la cojo tipogréfica, variard su
longitud. Se alternardn texto e imogen en lo medida gque se considere
conveniente. En relacién con la tipografia, podrd hacerse uso de mdés de
una familia o de vanaciones dentro de una misma familia para poder
diferencior entre tiiulos, subtitulos, epigrafes, citas y notas.

Finales
Informacion suplementaria que facilitard lo consulto del libro, %

Porlo regular no aparecen en las obras literarias, pero si son parte importante
de las 1écnicas y cientificas.

Apéndices 0 Anexos
Los anexos estdn constituidos por documentos imporfantes, raros o
inéditos. ¢

Es informacion que puede serimportiante para olguncs lectores e irelevante
para ofros, por tal motivo esta informacién va al final del libro.

Bibliografia

Es parte importante de las obras cientificas, ya que:
Es io listao de los obras referentes o la materia consultados por el aufor, y
sirve ademds como complemento a dichas referencias. ¢

Glosario o Vocabulario
En éstas: se definen algunas palabras, principalmente en los libros de tipo
cienfifico o con modismos, tecnisimos, neologismos y voces en desuso.®

Esios van incluidos en algunas obras para definir ciertas palabros.

Colofén
Se pone ol final de la obra fen lo Ultima pdgina impar) y en él consto el lugor
de impresién, la fecho y el nombre de la impresion,

En ella se agrega tipo de letra usado, clase de popel, némero de tfirada,
escudo del impresor y nombre de la persona que estuvo al cuidado de la
edicién.

43. Ibldem., pbg. 372

44, DeLebdnPanagos, J. E. 1998, Ubro, B, quintaimpresidn. Editoriol Trillas. DF, Mexico. pag. 29
45. Idem.

46. tdem.

_ 47. loidem., pég. 30




I Dscto corial para 1s Guia de Carrras UNAM 2001

Fe de Erratas
En los libros modemos se a eliminado pero algunas editoricles lo siguen
ocupando en las Uifimas hojas antes de cemrar el pliego final. ¢

2.5 Tiposde Libros

El libro, de acuerdo con su consiitucion material, recibe diversos nombres,
Enla tabla de estay la siguiente pdgina se incluyen las definiciones de algunos
de ellos,

Album Libro en blanco que sirve para coleccionor diversos objetos tales como dibujos.
fotogrofics, etcétera. Entre los antiguos romanos, anaclss de los pontifices y de (08
pretores, en los que anolaban dio o dio los principoles sucesos det aro. ¢

Allas Coleccion de mopos que, generalmenie, se presenta en un volumen encuoder-
nodo. Tradicionalmente hon sido considerados como un conjunto de mopas que
venon sobre temas relocionados y donde cast todos estdn reolizodos en una
misma escalo. generclmente pequefa, 1o mds odecuoda pora representar
grondes superficies temrestres, ya que la moyor parte de tos ollos son nocionales
© mundioles.”®

tibro de Boftstlfo &l de menor fomaono reducido. presentocion sencillo, precio sconbémico y de gran
frodo, pubficado ordinofiomente con fines de divulgocion literaria ¢ cientifico.”

Vocabulario Listo alfabético de vacablos o palabras que conformon parte de uno lengua, o
de una profesién o materio delerminado, con definiciones y ocloraciones
sucintos, frecuentemente acompanadas de ejemplos que hacen referencia a
los diversos usos de los vocablos. ™2

tlbro de Texto Los libros de texto formon porte del sistema educaolivo, al igual que los moestros.
Como fodos sabemos, estos son mds necesorios que cualquier otro 1ipo de libro.

Se utiliza oficiolmenie para lo ensefanza de cualquier mateno y en cuolquier
grado escolar: primario, secundario. preparaioria y nivel superior.”

Enciclopedia El 1érmino originalmente se releria a todas las disciplinas de la educocién:
Gramdtico, Retérico, MUsica, Moleméticos, Filosofio, Astronomio y Gimnasia. Este
concepto hizo surgir lo idea de recopilor de forma sistemdélica todos los
contenidos de los diversas artes y ciencios en un s0lo volumen, 1o que, con el poso
del tiempo. ha dado lugor o lo nocidn moderno de enciclopedia: obro.
normalmente en varios volimenes o en soporte elecirdnico, en la gue se expone
el conjunto de 10s conocimientos humaonos ¢ de los relalivos o uno ciencia en
ortleulos separodos, por lo general ordenados oliobéticomenie, ™

Blblioteca Biblioleca lo acepcién moderna del témino hace relerencla a cualguier
recopilacidon de dotos recogida en muchos ofros formatos: microfilmes, revistas,
grabaciones. peliculos. diapositivos, cintas magnéticos y de video, osi como otros
medios elecirénicos. *

48. Idem.

49. Marlinezde Sousq, José. 1995. Diccionacrio de inforrnacion, comunicocion y penodismo. Ediloriat Paraninfo.
Madid, Espana. pog. 45

70. Biblloteca de Consulio Microsoft ® Encarta ® 2005, © 1993-2004 Microsot Corporation.

7). Martin, E.y TopizL. 1981. Diccionoric enciclopédico de las aries e industias gréficas. Edictones Don Bosco.
Barcelono. Espona. pdg. 338

72. loidem., pdg. 638

73. Ibidem., pag. 338

74. Biblioleca de Consulto Microsofl ® Encorta® 2005. © 1993-2004 Microsof Corporation,

L I =
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Manual Libro en el que se¢ compendic lo mas importante de uno materia, Ademds que
conliene de forma ardenadao y sistemdlico informacién acerco de un tema en
especifico. Los lamanos mds ulllzados en los manuales son el carta y media corio,
aunque éstos son 10s mas comunes, s& encueniran impresos en gron variedad de
medidas. 7¢

Gula Ubro de preceptos e indicaciones que encarninan o dirigen con los conocimien-
los rudimentorios de una disciplina u oficio. Eloborado especificomenie como
fuenie de consulta para el mejor monejo de algo. Cada uno de sus rubros deben
de idenlificarse con factidod, asi como el estilo de letra usado debe indicar
cloramente el orden de importancia en cado bloque. ”

Monogratia Tratodo especifico de uno romo determinado de cualquier ciencia o materia.
s el oprovechamiento de todos los documentos de informacion que se refiere
avn iema de manera que se componga un retrato, que sea lo més exactamente
porecido ol modeio. ¢

Antologla Coleccibn de fragmentios represeniativos de una obra, o bien fragmentos de
obros de diversos outorss de acuerdo con un tema o uno época.”

Dicctonarlo Libro donde s& conliene y explican, en orden alfabético, definiciones de los
palabros de un idiomo ¢ lerminologio de una materia determinado. Hay
diccionarios que cerlificon el significado de las palabras mediante una cito
literaria. El término ademdas sirve para nombrar todo listado alfabélico refsrido
a determinados ospactos parciales de un idioma, como lo lengua vsudl, 10s
1éminos sindnimos, la procedencia elimolégico, las abreviocturos, el argol u ofra
calegorio que se desee delfinir.

Obras Volumenes de iguol tomadio y coracleristicos gréficas semejontes, que rednen
Compfietas todos los libros y escritos de un outor. Son naturalimenie de nolable extension,
generaimente ordenados de acuerdo con lo fecho original de opuoricion; se
suelen impamlr en papel del llomodo biblio o de poco gromaje.

74. Morlinez de Souso, José. 1995. Diccionario de informacion, comunicacion y periodismo. Editonol Faraninfo.
Madidd. Esponc. pdg. 375

77. Ibldem., pag. 287

78. Ibidem., pdg. 150

79. Martin, €.y TapizL. 1981. Diccionario enciclopédico de ios artes € indushios graficas. Ediciones Don Bosco.
Barcelong, Espoano. pdyg. 43

80. Biblioleca de Consulta Microsoll ® Encaria ® 2005. ©1993-2004 Microsof Corporation.

81. Mortin, E.y TapizL. 1981. Diccionario enciclopédico de los artes & indushias graficas. Ediciones Don Bosco.




I -0 Edicorial para Ia Guia de Carreras UNAM 2001 _ |G N

3.1

CAPITULO 3

Proceso Editorial

El diseno editorial es una érea del disefio que se ha convertido en uno de los
principaies recursos utilizados por los medios de comunicacién, espe-
cificamente por los medios impresos, ya que se busca dar una apariencia
formal a una publicacidn{es decir un disefio), en el que la imagen y el con-
tenido se unan y sean uno.

Hay que tomar en cuenta que el diserio editorial se produce a través de
varios procesos, los cuales comienzan con la recepcién del original (textos
del autor), definicion del formato, papel a utilizar, reclizacién del disefo de
la publicacion [aquf se incluyen bocetos y elaboracidn de la diagramaciéon
de portada e interiores), formacién de originales, impresién, encuademaciéon
y para finatizar su distribucion.

Elementos Basicos del Disefio

El disenio tiene varios elementos bdsicos que estan plasmados en lo que
vemos (el espacio, el punto, la linea, lo masa, el contorno, ia textura entre
otros) ya que seleccionados y combinados odecuadamente se llega ala
solucién de los probiemas. El Comunicador Gréfico debe de conocer,
manejary valerse de ellos para alcanzar su objetivo, entre ellos encontramos:
el espacio, el punto, la fineq, la masa, el contorno, la direccién, (a textura, el
plano, el movimiento y el color,

Se explicard uno © uno los elementos antes mencionados para entender
mdas sus caracteristicas.

El Espacio
El diseno empiezo con dreas vocios que luego son
activadas, llenadas o transformadas por elementos
diversos. El espacio ocupado suele denominarse positivo; .
&l espocio no ocupado se denomina negativo. El espocio

entre formas positivas puede ser ancho o estrecho. &

82. Wong, Wuclus. 1990, Principios del disenio en color. Edilonol Gustavo Gili. 8arcelonao, Espofia. pag.19
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El primer factor que se debe tomar encuenta al disefar es el tamano del
proyecto y el contexto en que va a contemplarse. La primera ofecta al
espocio internc, o lo superficie que ocupa el diseno y los elementos
contenidos dentro de él. La segunda se refiere al espacio exterior, a la
superficie que rodea al disefo y alos elementos en el contexto.

El Punto
£s un circulo simple, compocto, carente de énguiosy ® N A o &« 2
de direccidn. Sin embargo, un punto puede ser
cuadrado, triangular, oval o incluso de uno forma ®
iregular, ®

Si al punto lo colocamos en una superiicie armiba, abajo,
hacia la izquierda, derecha o en medio le estamos
dando movimiento.

La Linea 4 )
Una linea es direccionai; tiene longitud, perc no \/W?\/
anchura, Divide o circunda un dreo. Se encuenira en

el borde de una forma. & m .
<

Esto se obtiene de extender el punto. Es una figura \
geométrica abstracta, ademas es una forma de energia > -«

\

que divide, encierra y define espacios. No 5610 nos
comunica formas, sino también nos da movimiento, A

estabilidad y direccidn.

La Masa
Uno de ios elementos primarios o fundomentoles de
lo composicién que se forma con la combinacién de
puntos o lineas constituyéndose en elemento

onstructivo, &
El término masa denota el peso de una elemenio o el
peso colectivo de vna ogrupacién, es un objeto

continuo de forma y volumen definidos.

El Contorno
Lo linea describe un contomo. En la terminologia de
los artes visuales se dice que la linea orticulo la
complejidad del contorno. Hay tres contornos
bdsicos; el cuadrado, el circulo, y el tridngulo
equildtero. Caodo uno de ellos tiene su cardcter
especifico 'y rasgos unicos.

El Cuadrado
Este simboliza la estabilidad y el equilitrio.

83. Ibidem.. pég. 13

84. Ibidem., pdg. 6

85. Martin, E.yTapkz L 1981.Diccionario enciclopédice de ios ortes e industias gréfic s. Ediclones Don Bosco.
Barcelona, Bsponio. pég. 308

86. Dondis, Doris A. 2000. Sintdxis de la imagen, intfroduccion al alfodelo visuol. Lo. 14 edicién. Editonol

| s tiisiiciidei
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El Clrculo
Las curvas, basadas en &1, refiejan una idea de unidad y seguridad.

El Tidngulo Equllétero

Si deseamos obtener efectos mas inquietantes e

inestables, podemos recurrir a formos con trayectorias
diagonales que tienen su fundamento en él. —_—

Direccién
Todos los contornos bdsicos expreson tres direcciones
visuales bdsicas y significofivas: el cuadrado, la horizontal y
la vertical; el Iidnguio, la diagonai; el circulo, Ia curva. Cada
una de las direcciones visuales tiene un fuerie significado
asociafivo y es una heramienta valiosa pora fo confeccion
de mensajes visuales. ¥

)

El Valor Tonal
Nombre que recibe la claridod y la obscuridad de los fonos .5

Aungue percibimos colores podemos hacer la diferencia enfre blancos y
negros, por ejemplo una fotografia en blanco y negro es perfectamente
aceptable y se puede interpretar sin dificultod alguna. Elvalor tonal es una
referencia que oyuda o detemminor los niveles de controste en unaimagen.

La Textura
Se refiere o los caracteristicas de superficle de
una figura. Toda figuro tiene una superficie y toda
superficie debe tener ciertas caracteristicas, que
pueden ser descritas como suave o rugosa, 1isa o
decorada, opaca o bri-llante, biando o dura. **

Es el motivo de blancos y negros creados por la
repeticidn de puntos, linecs y formas en relacién
con el espacio que lasrodea. Se puede apreciar
por medio del jocto o la vista.

El Plano
Es el recomido de una linea en movimiento en una direccidn diferente de la

prepia. Un plano tiene farge y ancho pero no grosor. ®

87. Ibldem.. pd&g. 40

84. ProenzoSegura. Rafoet. 1999. Diccionorio de publicidad y disefio gréfico. IR adifors LTDA. Santofé da
Bogotd, Colomblo. pdg. 469

89 Wong, Wuclus. 1990. Principios de! diseiio en coior. Edilonal Guslave Glii. Barcelona, Espana. pdg.83

90, Proenzo Seguro. Raloel. 1999. Dicclonario de publicidod y disefie grdlico. 3R editors LIDA, Sontalé de
Bogotd. Colombio. pdg. 332
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3.2

Se puede crear la ilusidn de distintos planos y de
tridimensionalidad medionte la perspectiva, para lograr
la sensacién visual de profundidad. Se trata de una
transformacién enla que no se perciben todos los objetos
en un mismo plano, sino que unos parecen estar mas
lejos que ofros.

Movimiento

El acto mismo de leer produce un sentido de movimiento,

incluso en la presentocién mds prosoica y formal
equilibrada. El ojo se mueve de izquierda a derecho y
amba a bgjo. *

El movimiento lo encontramos con mucha mayor
frecuencia de lo que se reconoce vy sélo existe en el
film y la televisidn; pero al ojo se le puede enganary
crear la ilusion de desplazamiento, por medio de la
textura o la dimensién.

El Color
Lo percepcién del color estd asociada con laluz y Amarillo
con el modo en que ésta se refleja.
Este se usa para atraerla otencion del espectador.  NArond O () Vverde

Mediante él se propicia una relacién a través del

gusto personal, o la preferencia cuitural del grupo

humano. Asi podemos enconfrar efectos donde RO .
el mismo color destagque en su mayor pureza o se ole
subordine y apague, donde parece que se

adelanta o retrocede. Mds adelante volveremos

Violet
a hablar de este rubro, en la pdagina 67 e oleta

. Azul

inctuiremos un esquema a color. @ Primorios
O Secundarios

Elementos que Conforman el Disefio Editorial

E diseno editorial se vole de ciertos elementos y el conocimiento de las
diferentes partes que conformardn una publicacién, permitirdn lograr una
perfecta armonia.

Es aqui donde nos enfocaremos mds sobre el diseio editorial. Estardnincluidos
el conocimiento del papel, los medidas de la pagina, el bocetar una reti-
cula, el tipo asi como el tamano de la letra que se ha de utilizar para
reproducir el texto y su ubicacidn en la pagina, lo medida de los margenes,
el disefio de cubierta al igual otros tantos detalles que se involucron en la
redlizacidon y apariencia mismos que dardn como resultado una publicacion
agradable a la vista.

91.  Tumbull, Afhur y Bairg, Russell. 2003. Comunicacién gréfico. sexto reimpreslén. Editoriol Trillos S.A de C.V.

DF. México. pdg. 285 N
92.  Wong, Wucius. 1990. Principios de! diserio en color. Edilorial Gusiovo Gili, Barcetona., Esparia. pog. 25
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3.3 Material: el Papel y sus Caracteristicas

£l popel es, simplemente, una especie de estero de fibras, hechas de
cualquier close de fibra celuldsica: de madera, de yute, de paja, de trapo,
de cénamo, de esparto e incluso, de coia de azycar.

Los disefiadores y directores de arte estén ton absorbidos por el aspecto
visual y la comunicacién de su frobgjo que tienden a olvidar el hecho de
que, sin papel, ningln consumidor leeria sus textos, y que en ciertos casos su
torea dejario incluso de existir. %

El papel juega parte imporiante en el proceso de la comunicacioén:

- Existen enla actualidad una extensa gama de papeles que varian en sus
caracteristica (peso, opacidod, color, textura, dureza, gramaje, humedad,
firmeza).

- El papel se selecciona segin su calidad y el tipo de edicién, ya que a
partir de esto una obra tener un alto costo econdémico y repercutird en
limites para el diseno de una publicacién.

- Se elegird el formato de pliego més conveniente para evitar su
desperdicio, segun el tamano de la pagina del libro a diagramar;
fomando en cuenta mérgenes de segurnidad para eirefinado final, como
también por defectos en la medida original del pliego.

El Peso
Los papeles suelen distinguirse por el peso. La mayoria de los veces el
fabricante los clasifica de acuerdo conlo que pesan 500 piiegos (unaresma),
asi que esta dimension depende tanto de la moso como del fomario. Entre
dos papeles de la misma dimensidn, el mas pesado tendré mayor rigidez y
opacidad.

Cuaondo el disenador guiera utilizar un papel en especial debe tener muestras
y construir maquetas. Esto con la intencidn de apreciar con mayor cloridad
formas, volumenes y peso del frabgjo final.

Opacidad
Resistencia de ciertos materiales a lo fransicién de lo luz. Determina también
la cloridad del papel en lo medida en que el materiol impreso en unlado de
la hojo se frasparente.

Los papeles delgados son transldcidos, esto es pemiten mayor paso de luz.
El que los papeles tengan poca opacidad es realimente molesto, aunque el
buen manejo tipografico permitird aminorar los efectos indeseables. Por otro
lado, si se desea ocupar un papel de mayor peso para evitar ese problema,
el libro resultard de un gran volumen. Aungue hay papeles de bajo peso y
alta opacidad pero por lo regular éstos son de alto costo.

93. Mumray, Ray. 1980. Monuol de féenicos. Edilodal Gustave Gill. Barcelona, Espoho. pdg. 174

94. De Buen Unng, Jerge. 2000, Monudi de diseho editorial. Editorial Sontillana. $ A. de C.V. OF, México.
pég. 134

95. ProerzoSegura, Rolael. 1999. Diccionaric de publicidad y diseiio grdfico. 3R edilors LIDA. Sontofé de

8ogold, Colombio. pég. 178
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Textura

Influird notabiemente en la calidad de la superficie de los papeles. hay que
tomar en cuenta que los papeles muy blancos y lisos son utilizados para
imprimir detalles muy finos e idédneos para reproducir fotografias e
ilustraciones. Ademas de responden muy bien a cualquier forma de impresion.
Hay tres texturas bdsicas:

- Elalisodo es el material rugoso, dspero, dificil de usar en tipografia y otros
procedimientos direcfos, como el fotograbado. *

Es econdmico y facil para {a lectura.
- Elsatinado es un popel mas terso y refinado. ¥

Este se obtiene haciendo pasar el papel entre dos © mas rodillos de una
md&quina con nombre de calandria. Los rodillos calientes dan el brillo y
acapado necesarios, este aumentara cada vez gue pase la hoja por ahi.

- El estucado también conocido como couché, que se logra oplicando
una capa de suifato de bario, talco, caolin o blanco satin. %

Conello se logra una superficie casi carente de poros e iregularidades, lo que
le permite imprnmir detalles finisimos con cualquier procedimiento.

Hidratacién
Se flama hidréfilo alo que tiene una aptitud o ovidez por retener humedad. %

La hidratacién es cuando se retiene humedad, y en cierta medida dificulta
su impresidén, pero hoy en dic las mdguinas pueden tirar todcas las fintas de
una sola pasada, aungue tamién son muchos los trabajos en los cuales se
imprime un cclor primero y ofro después. Por este motivo el papel va su-
friendo alteraciones repercutiendo esto en su humedad, en consecuencia
el papel se amuga. contrae o dilata, y por tal motivo se va teniendo un
registro incorrecfo.

Direccién de la Fibra
Los papeles estdn compuesios de
pequenos fibras y para conocer la
direccidn hay varias maneras de hacerlo
- Mojondo la hoja por uno de sus cantos:
elliquido comerd mas en la direccién de la
fibra.
- Rasgondo el papel; serd mds facil
rasgorio en direccidn paratelo, el resultado
serd casi un corte recto. Cuando se rasga en sentido conirario, el papel
ofrece mayor resistencia.
- Probando la caida: Se corton dos tiras dei pliego, con una longitud
aproximada a una cuarla, uno longitudingl y ofra iransversal. La tira gque
fiene las fibras o lo largo tendrd moyor tendencia o mantenerse erguida. '®

94 De Buen Unna, Jorge. 2000. Monual de diseno ediforial, Edilonal Sanfillana. $.A. de C.V. DF, México.
pag. 137

97. {dem.

98. Idem.

. Ibidem., pdg. 138

_ 100. Ibidem., pég. 139
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8 papel estd sujeto a cambics de humedad y presidon que lo dilatan en el
sentido de las fibras. Por tal cuestidn un cambio en la variacién de la
dimensién del papel perjudica el registro de colores. Por esto esrecomendable
que el pliego entre a la maquina con las fibras perpendicular a la direccidon
de amrastre. Aungue en las rotativas no hay esta complicacién porgue el
papel viene en bobinas listo para imprimir.

Resistencia
Muchos libros antiguos sobreviven tranquilamente sin restauraciones ni
manipulaciones especiaies; en cambio, se estima que la mayor parte de
los libros que se producen en nuesfros dias podrén durar apenas unos setenfa
v ochenta afios antes de requerir un buen trabojo de restauracién. '¢!

Diversos son los factores que intervienen en que un papel tenga mayor o
menor resistencia: {as materias primas que se utilizan para la mezcla, el
numero de fibras y su longitud, la quimica de las colas y los aprestos. Al igual
los maniobras de secado, satinado, gofrados, los cortes e impresién, todo
esto aunado conlos acabados; altera ligeramente el papel en su resistencia.

Color
El que un papel tenga color puede ser de gran problema para la reproduccion
de ilustraciones y fotografios; no solo por el efecto que dé el colorido a éstas,
sino por estabilidad de los puntos. 12

El uso de papeles muy blancos y lisos no es muy aconsejable en libros ya que
refleja demasioda luz y el conitraste con el texto es mayor. Por tal motivo es
recomendable Ia impresidn de papeles ligeramente con color y porosos.

Los quimicos puestos en las materias primas dan al papel una variante en el
color. En otros se aplican tintes para dar aspectos determinados. Otra variante
que altera el color es el tiempo.

Tamano
Mencionamos en este momentio el
tamano, por estar incluido en las folio cuorto

caracteristicas del papel, pero en
el siguiente rubro hablaremos de
éste refiréndonos por formato.

En cuanto a los tamanos hay una
gran variedad de éstos tanto en
paises como dentro de uno mis-
mo. En México se maneja en
ceniimetros o milimetros, las me-
didas mds comunes: pliego carta
57 x 87 cm., pliego oficio 70 x 95 Ravo | sdavo
cm. El tamanio cldsico mide 320 x
440 cm. y se subdivide en folio,
cuarto, octavo, 16, 32, 4.

octavo 16avo

101, lbigem., pdg. 14)

_ 102. De Buen Unna, Jorge. 2000. Manuol de diseio editorial, Editoriol Sanfilanc. $.A. de C.V. OF. México. pag. 142
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3.4 Formato

Definido como: — —

El tamado o la forma de un medio impreso. ' T —
. . ) . ABCCHDRDD
Hace siglos, cuando los libros se fabricaban sélo manuaimente, DICCIONARIO
eran de las mismas dimensiones pues se hacian hojas basicas; pero o Emlgll
con el iempo lo que era sencillo fue complicéndose, ya que cado RSTOVWAY
fabricante queria distinguirse uno de otro. Fromeprptieciray

Por lo general el tamarnio y forma de la pagina
de una publicacion lo define el cliente, por gue
lo adecua auna coleccidn o tiene determinado siig Sty
tamano para sus publicaciones. Los formatos

mds utilizados son vertical y cuadrado. El

vertical es el que mads se usa por adecuarse a la mono
cuando estd abierto; el uso del cuadrado es mayor con
ilustraciones.

Pero hay que tomar en cuenta que los formatos se van detemminado depen-
diendo la economia.

El DIN o la Serie A
Este sistema se usa en paises europeos, Israel, India, Japdn y diversos paises
sudamericanos.

Este sistema se basa en tres series de tamanos. A, B, C. Utilizada para trabojos
generalmente de imprenta; las series A, B son dedicadas o cartelesylaC o
los sobres.

Arquitectos, diseriadores y dibujantes conocen este formato como la "Reglo
de oro”, un rectdngulo perfectamente equiliorado.

La regla A se basa en la hoja AO 841 x 1189mm. cuya drea es igual a un
metro cuadrado. Cada formato es el doble del que le sigue; asi el formato
A-6 es el doble del tamario A-7.

AO = 841 X 1189 mm
Al = 594 X 841mm
A2 = 420 X - 594mm
A3 = 297 X 420mm
A4 = 210 X 297mm
A5 = 148 X 210mm
A6 = 105 X 148mm
Al = 74 X 105mm
AB = 82 X 74mm
A9 = 37 X 52mm
A0 = 26 X 37mm

103. Proenza Segure, Rafael. 1999, Diccloncrio de publicidad y disenio grdfico. 3R edilors LTDA. Sontoté ge

_ 8ogoté, Colombla. pag. 178
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Pliego con los formato DIN AQ - A0

Ad

A3

Ab

Al

Sobre los medidas usadas comunmente en México los formatos mds
utilizados para la impresion offset, son 10s pliegos con uno medida donde
enfron 8 tamarios carfa de 21.5 x 28 cm., o 8 tamafrios oficio de 21.5 x 33
cm. Los pliegos miden: 70 x 95, 57 x 87, 61 x 90 y 58 x 89 cm., el primero
coresponde al tamano 8 oficios y los restantes al tamarno 8 Cortas. 1

21.5x28cm. 21.5x33cm.
tamano carta tamano oficio

3.5 Definicién de Diagramacién

Es lo disposicion o estructfura que reciben los elementos de un disefio sobre
una superficie plana. Para facilitor la diagromacién ideal se utilizo uno
cuadricula de base. '%

Empezaremos a describir los elementos que utilizaremos para la
diagramacién de cualquier frabagjo de disefio editorial.

104. Perea Guzrndan, Guaddalupe. 2002. Dseno editorial dellibro. 1o hurnanizocién de o danzo. Universidad
Nacional Auténomo de México. ENEP Acallan. DF, México. pdg. 96
10S. Proerza Segura. Rafoel. 1999. Diccionario de publicidad y disefto gréfico. 3R edilors LIDA. Sanloté de

_ Bogoté.Colombio. pdg. 129 52




I Dsc5o vl para f Guia de Carreras UNAM 2001

Seccién Aureqa

Es un sistema de proporciones al que se le han atribuido cualidades magicos.
El numero de oro que fija la proporcién arménica de 1.418, Jo que significa
5/8, pero se usa la relacién 2/3 que facilita mds el célcuto.

Leonardo fFibonacci describié con uno sucesion numérica lo que sucederia
si algo se propagara sin que se muriera los antecesores.

0,1,1.2.3.5,8,13,21,34,55.....,

donde, el fercero, cada miembro es o suma de los dos anteriores. Sise dividen
dos miembros consecutivos, el mayor entre el menor, el cociente se
aproximara graduoimente al nimero de oro: 1,618 033 988. 1%

2/1=2
3/2=1,5
5/3=1,667
8/5=1.6
13/8=1,625
21/13=1,615
34/21=1,619
55/34=1,618

Las proporciones mas oceptables para el ojo son las 1/2, 2/3, 4/5, 5/9.

Caja o Mancha
La mancha puede determinarse cuando el disenador conoce la amplitud y
la naturaleza de la informacién grdfica y textual que debe incorporar al
diseno. El boceto debe de estor lo bastante desorrollcdo para que en
principio resulte claramente reconocible lo disiribucidn de fexto e
ilustraciones y pueda denvarse de ella la clora determinacion de la mancho, '7

Uno de los criterios que podemos aplicar para la constitucion de los mérgenes
de nuesira pagina es la seccién durea, creando unos margenes que estén
en relocion matemdtica con el formato de la pégina.

Porloregular el texto debe de ocuparentre 70y 85% del ancho de la pagina
ya determinada la anchura. Para hacerlo se frazan dos diogonales en la
pdgina en blanco y se colocan horizontalmente el ancho enla parte superior
e inferior, de modo que sus extremos toquen las diagonales; bastaré unir

104. De Buen Unna, Jorge. 2000. Monuol de dseno editoriol, Edilodal Sontitana. S.A. de C.V, DF, México. pag. 148
_ 107. Muller-brockmann, Josef. 1982, Sstermo de reliculos. Editorial Guslavo Gif. 8arcelono, Espono. pag. 49 =5
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verticalmente los puntos de interseccion para
determinar fa altura de la cgja.

Una vez que tengamos definidos los cuatro
mdrgenes, obtendremos el espacio de Mancha,
esdecir, lazona de impresion o la drea en la que
estarén los contenidos de nuestra publicacion,
lo que equivale al tamano de la pdagina menos
los mdargenes. :

Entre una cagja y otra se creard una zona de

medianil, compuesta por la suma de los dos

margenes interiores y que deberd estar en funcidn del resto de los margenes, asi
como del grosor que tenga la publicacién, ya que a mayor grosor se dificultard
la apertura de las péginas vy la mancha deberd quedar fuera de la zona de
pliegue.

Lo que si es recomendable es no utilizar los cuatro mérgenes iguales ya que esto
crea un aspecto excesivamente mondtono y carente de tension.

Sistema de Reticulas

Cuando se tiene definido un tamano de mancha se puede comenzar a distribuir
espacios y a crear bloques que simulen los diferentes contenidos que tendrd
nuestra pdgina, esto es la reticula.

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de disedar
un catdlogo. unao revista, 6 cualquier otra publicacién. Todo trobgajo de diseho
se debe regir por una estructura previamente estudiada, estamos hablando de
la reficula, que consiste en dividir el espacio en pequeios médulos (o
rectadngulos).

Enla division en rejila de las superficies y espacios el disehador tiene ia oportunidad
de ordenar los textos, las fotografias, las representaciones grdficas, etcétero,
segun criterios objetivos y funcionaies. Los elementos visuales se reducen a unos
pocos formatos de igual magnitud. El tamario de las ilustraciones se establece
en funcién de su importancio temdtica.

La reduccidn de los elementos visuales y su subordinacion al sistema reticular
puede producir la impresion de ormonfa global, de trasparencia, claridad y
orden configurador. £l orden en ia configuracién favorece la credibilidod de o
informacién y da confianza. %

Manejar una reticula para ordenar los elementos
permite al disenador realizar su trabajo en forma
ordenada. Por tal motivo, se debe ser claro, :
trasparente, prdctico, funcional y estético; al
llevar a cabo cada reticula ya que es mani-
festacion de la forma de ser del diseiador, pues
en ella refleja conocimiento y talento,

B 1 e 4o 13
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Creaclén
Como sistema de organizacidn, la reticulo facilita of creador ia organizacion
significativa de una superficie o un espacio. '®

Se dardinicio ala creacién de lareticula. Esta se ird haciendo subdividiendo
en campos o0 espacios para ir formando una rejilla. Estos espacios pueden
ser de la misma dimensién o iregulares. Esto se verd plasmado en cada
pdgina de nuestro trabajo, marcando un ritmo vertical y horizontal en nuestra
caja y serd evidente al ordenar en el texto, ilustraciones o cualquier ofro
elemento que requiera nuestro trabgjo.

Las divisiones que tenga nuestra reticula tienen un
objetivo. La altura corresponde a un nimero
determinado de lineas de texto y la anchura
corresponderé a las columnas con que contaré
nuestro trabagjo.

Al igual que cada ilustracién, pleca o linea vacia
formard un enrejado para dar fiimeza y belleza ala
reticulay por ende, allibro, revista, para lo que esté
destinado.

La finalidad de la reticula es intentar esfablecer
orden, obtener claridad, legibitidad y funcionalidad
a la composicion, ademdés de facilitar el trabagjo
creativo. Hocer que elreceptor encuentre el maoterial
en el lugar esperado y que el comunicador gréfico
piense de forma construciivay estructurada. En esta
divisién en rejilla de las superficies y espacios el
comunicador tiene la oportunidad de ordenar los
texto, las fotografias y las representaciones gréficas
segun criterios objetivos.

Opclones
Al ir reolizando esbozos debe considerarse en
cuantas columnas se dividird nuestra pagina.

Una columna paro texto e imdgenes ofrece pocas
posibilidades de mostrar Ias figuros grandes ©
pequenas.

Dos columnas para texto e imdgenes ofrece mds
posibilidades: en la primera se pueden ponerse los
textos y en la segunda los imdgenes.

Tres columnas ofrecen fombién un ndmero suficiente
de posibilidades de variacién para la colocacién de
los textos y la distribucién de imdagenes de distintos
tamarios.

_ 109. Ibidern.. p6g. 11 55
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3.6

Cuafro columnas se recomienda cuando haya
que colocar mucho texte y varios ilustraciones
o0 aoparezcan materiales estadfstico con
muchos nimeros, curvaos y graficas. 10

Pero hay que hacer la aclaracidén que las
columnas de 2 se pueden convertir en 4, las

de 3enébdylade4en8d 14 columnas esto

dependiendo de las necesidades de nuestro

trabagjo, no obstante hay que tomar en cuenta que el nUmero de columnas
influye en el tamano de la letra; dependiendo de cuantas columnas se
seleccionaron, el puntaje serd aun mas pequeno. La distancia normal de
lectura es de 30-35 centimetros entre el ojo y el libro, periddico. A esta distancia
se puede leer sin problema. Por tal motivo, esto debe tomarse en cuenia
para el tamario de la letra.

Ya definidos el numero de columnas con que contard el rabgjo, se separardn

los espacios para las ilustraciones, dibujos, fotografias y otros elementos
graficos.

La Tipografia

Enlos albores del hombre la tipografia se representaba por medio de dibujos
03ignos, cada uno expresa unaideq, o concepto; estos simbolos se combinan
entre si para comunicar ideas. A estos sistemas de escritura se les conoce
como pictogramdticos, jeroglificos o ideogramaticos.

Ray que ver ala tipografia no sélo como un elemento mds de los grafismos,
sino como una de las primitivas necesidades del hombre de entender, hacerse
entender y perdurar mds alld de los tiempos. Ademas de ser reflejo de una
época, que responder a los cambios culturales de la humanidad pues ella
también evoluciona.

Evolucidn de la formacidn del signo chino delhombre

En las publicaciones la tipografia es esencial

) /
ya que cada una fienen sus propias cuatidades T]_po g I‘af]_a

respecto a los efectos funcionales y estéticos

que causa en ellector, porlo tanto su elecciéon T 4
debe de considerarse en funcidon de lo que EPO ’r& lﬁ\

queremos trasmitir,

110. Ibidem., pag. 58
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3.6.1 Célculo Tipogréfico

En el momento de disefiar algun documento, deben tomarse en consi-
deracién una serie de situaciones que se realizan en el diseio editorial, existen
procedimientos especificos necesarios para obtener un buen producto final.
El cdlculo tipogrdfico nos ayuda a controlar el texto mecanografiado y
transformario en texto fipografico para que entre en las columnas.

Sistemas de Medicién

Anteriormente existia una infinidad de tipos y tal diversidad de tamanos,
como ejemplos: diamante o ala de mosca, nomparela, gallarda, entredds o
filosofia, parandoga trigésimo. Después hubo necesidad de crear un leguaje
comun para vuso de tipégrafos y unificar criterios; entre los

mdés comunes encontramos al punto. la picay el cuadratin.

6pE. e
Puntos, , o %';e
Unidad de medida tipogrdfica que se utiliza paro deter- 18pn. 1YypE
minar el tomano de los caracteres, las plecos, el material de % pts 'Ifype

espaciamiento, etc. '
36 pis, ’:Blpe

Los puntos se usan para medir el tamano del tipo o fuerza
de cuerpo, asi como el espacio entre lineas o interlineas. Wpe
En una pulgada caben 72 puntos, lo cual nos dice gue el
punto equivalga ¢ 0.352 milimetros. Para poder manejarlo
con mayor facilidad se agrupan 12 puntos en un multiplo e
llamodo pica. T2pe

48 pte.

Picas
Unidod de medida tipogrdfica del sistema inglés, equivalente a 12 puntos,
basada en la pulgadainglesa (72 puntos, 6 picas, iguala una pulgadaj. ''?

La pica sirve para medir el
ancho de la columna o 0 ) 2 oupetae picas = I pulgada

justificacién, mide 0,01383 i Pemes ibdeodo

pulgadas (4.223mm). Hay l ‘ | ‘ | ‘ | ] i ! puigados 2 51cm

doce puntos en una picay seis R L L e == T 423 mm
0 n 14 puntos ipunlo = 0352mm

picas en una pulgada.

Cuadratin
Un cuadratin es una unidad de medida equivolente a un cuadrado que
tiene de lado el tamario en puntos del tipo. En los principios de la tipografio
laletra M ocupaba todo la piezo de metal y formaba un cuadrado perfecto
dentro del tipo; de aqui foma su nombre. Asi que sise compone con un tipo
en 12 puntos, el cuadrofin es un cuadrado de 12 puntos. '?

Medida bdsica en tipografia se emplea para calcularlos espacios o blancos
que hay entre una letra y otra.

131, Tumbull, Arthury Bairg, Russell, 2003. Comunicacién gréfica. sexiareimpresién. Edilosial Tillas S.A. de C.V.
DF. Méxco. pdg. 412
112, (bidem., pdg. 412

_ 113. Solomon, Marlin. 1988. El arle de lo tipogrofia. Ediloficl Tellus, Madnd, Espona. pég. 94
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3.6.2

Clasificacién de Caracteres

Las letras se pueden dibujar en una multitud de variedades. Para poder
utilizarlas mejor es necesario establecer alguna clasificacién y la mas simple
divide las formas en grandes grupos: romanas antiguq, sans serifs o palo

seco, egipcias, manuscritas y ornamentales o de fantasia.

Romanas anfigua
Uamado asi por imitar el estilo de los lefreros grobados
o cincel en los antiguos monumentos del imperio
romano. enfre sus caracteristicos se incluye el vigor y
la fuerza de sus rasgos y la anchura de su trazo. 1

Sus trazos son de grueso diferente y tienen los extremos
adornados por pequenas prolongaciones llamadas
patines; son ideales para {exto por su excelente grado
de legibilidad, incluso en tamafios muy pequerios.

Sans serif o Palo Seco
Asi se denomina aquellas familias de lefras que se
distinguen por tener trazos absolutamente rectos. *'$

El trazo es del mismo grosor y no tiene patines de adormno;
al igual que las romanas son bastantes legibles en
cualquier tamano.

Egipcias
El rasgo diferenciol de estas fomilias es ta intensidad y
el grosor de su gracio es de escasa diferencia entre 10s
trazos verticales y ios horizonfales. ¢

Cuenta con trazos uniformes, pero terminan adornados
por patines cuadrados; son dificiles de leer en tamanos
pequefos, pero excelentes para destacar titulos o textos
breves en tamanos grandes.

Manuscritas
Tipos que siguen los rasgos caligrdficos. 'V

Estas imitan la escritura de la mano, los trazos entre las
letras pueden estar unidos o aparentar que lo estén,
aunque se dificulta la lectura cuando se emplea en
pamrafos largos.

Ornamentales o de Fantasia
Son las que se crean como elementos de adorno y

abced
ABCD
efghi
EFGHI

Caoslon 80ld

abcd
ABCD
efghi
EFGHI

Futura Helvelica

abcd
ABCD
efghi
EFGHI
wéca,/
A B CD
efghi
CF FHI

English 111 Vivace

114, Proenza Seguro. Rafoe!. 1999, Diccionoric de publicidod y disefio gréfico. 3R editors LTOA. Sontafé de

Bogota, Colombio. pdg. 405
115. Ibidem., pdg. 304
114. Ibidem,, pég. 108
117. Ibidem., p4g. 256
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se podrian clasificar como "de moda" porque hacen é\bc g{
alusién a un tiempo o periodo determinadao. /{ B C ,D

5*}%&(

-
Ofra clasificacion segun Aldo Novarese A 6 OJ( J
Bergell
Lopidarias Medievales Venecianos Transicionoles 8odonlonos
Escriptos Adomos Eglpcios Lineales Fonloslo
Caroctercon boses ! Coréetersinbases B
3.6.3 Anatomia de la Tipografia

Las tipografias comparten zonas comunes definidas por trazos imaginarios:
inea base, altura de la x, trazos ascendentesy descendentes.

La mayoria descansa sobre la linea base o estédndar; la cual ha facilitado a
los impresores mezclar letras o signos de diferentes familias y cuernpos sin
perder su alineacién.

Lalinea base es el osiento y el punto de referencia principal de las iefras en
el texto. Se fomaon en cuenta ios alturas de x, los frozos ascendentes, las
moyusculas y los nomeros, ademds del puntos de partida de los frozos
descendentes. Se ha elegido la x para medir esta altura porque sus cuotro
extremos tocaon todos ios puntos. Se llamo trazo oscendente o Ia porcion
de una lefra que sobresale de lo aitura de la x, y descendente a la que
queda por debajo de la finea base. ''?

_ 118. Solomon, Martin. 1988. £! arte de la Hipografia. Editorial Tellus, Modrd, Espona. pag. 89 m
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_Astas ascendentes

I_ j_ _ _Alturadelax
O_ _____Linec de bose

Aslas descendentes

Partes de la Lefras

No existe una nomenclatura especifica para designar las partes de una lefra.
Estas son descritas con base en los términos mdas actuales y mas comunes,
aungue existen también otros que dependen del tipo.

En la tabla siguiente se incluyen las definiciones que se designan alas partes

de la letra.
Asta Aesle sele conoce como el razo que formo o cada lelra. Dependlendo de su dibujo,
la oslos pueden ser recias. cuvas o mixtos. Estas son disedadas de diferentes formas
y confrastes. '*
Fustes B fuste es cado Ineo vertical gruesa de una letra. Este pusde formar un Gngulo recto
conlinea de bose, enlas letras nomales. o eslarinclinado, como en las cursivos. '
Baras Se les considero asi alas fineas horizontoles con {as que se construyen las lefras se les

llaman borras o osias ronsversales. Las bomos se dibujan con kazos débiles de grosor
similares o los astos oscendenies. '

Traviesas Se les conoce como lroviesas o lransversoles o los reclos que fienen uno mayor incli-
nacién que (os fusles. Tombidn pueden ser ascendenles o descendenles dependiendo
de su frazo collgréfico. 12

Curvaos Los astas pueden ser cunves; circulares, stson cemradas; semicirculares. cuando se frala
de curvas obientas; 0 mixtas, cuando la cuva esib unido a una recta. Los circulares
también se conocen con el nombre de anlltos y los semicirculares como bucles. '#

M4 Ascendenty

R p <
'I_ T
\ rv\vm‘u
\

wnt
\
lioan da Dara careats

At i andenie

<< TN

nsta
dlagosn|

119. De Buen Unna. Jorge. 2000. Manuol de dredio editorial. Edilodol Sontilona. S.A. de C.V. DF, México.
pég. 100

120. 1dem.

12). ibidem., p&g. 102

122. Idem.,
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3.7 Composicién Tipogrifica

La composicidn es la accién o efecto de reunir adecuodamente los
caracteres de un mismo cuerpo o tamaoio (letras, signos y espacios),
formando polabras y lineos a una determinada medido o longitud. 1%

Antiguamente, la composicién tipogrdfica se hacia manualmente; pero en
la actualidad el cajista o compositor es por lo regular un especidlista que
mecanogrdfio los textos en méquinas que producen nuevos caracteres para
cada trabagjo; es el mismo proceso que cuando se estd escribiendo una
letra tras ofra separando palabras, y cuando se llega al final del renglén
determinado para este, se pasa al siguiente.

La composicidn se puede realizar por distintos sistemas:

7/
con tipos movibies

/Manual  $
con caracteres trasferibles

\
( en caliente {"”OTIDOS

monotipica
Composicién é Mecdnica .
: fotocomposicion
en frio dactilocomposicion
\Digifcl en frio folocomposicién,
composicion en léser

Composicién Manual

La composicién manuat era desde la invencién de la tipografia y hasta
finales del siglo XX, el Unico modo de composicién. Este proceso lento y
dificultoso reunia en el componedor {regleta) tipos de metal tipografico
sueltos 0 movibles previamente fundidos y dispuesto segin un orden
convencional en los cajetines de las cajas tipograficas.

Los caracteres autoodhesivos o transferibles se pueden incluir en esta
composicidn manual. Dicha labor también es lenta pero ¢til en los frabajos
de poca extension: rotulos y carteles.

Composicién Mecdnica
En caliente compone y funde los caracteres en metal de aleacion tipogréfica
mediante matrices adecuados.

El linotipico hace las tineas en una sola pieza o lingote y el monotipico las
elabora con tipos sueltos, enfregando la composicién exacta y precisa, al
cuerpo y medida deseados.

_ 124. Martin, Euniciano. 1983. Cémo se hace uniibro. Edicién Don Bosco. Barcelona, Espafio. pag. 125
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La composicién en frio no utiliza el metal. Las fotocomponedoras emplean
mafrices planas en filmes o peliculas, que segun distintos procesos, sirven
para obtener textos en pelicula o papel fotografico prontos para insolar
planchas con destino ala impresion.

Dactilocomposicién o mecanogrdfica, ésta utiliza una maquina
componedora que, a base de escribir sobre el papel adecuado, proporciona
fextos mds 0 menos aptos para el original.

Composiclén digital

En la actudlidad con Ia tecnologia se puede tener en una sola mesa todo
paraimprimir con la computadora. contando con un procesador de textos,
se pueden formar los originales mecénicos de una publicacién mas o menos
compleja. Los nuevos programas han eliminado la necesidad de fa foto-
composicion. Ya que el contar con un documento previamente capturado
y corregido, han disminuido los mérgenes de error en la formacién ya que
se puede comprobar el documento, y sobre todo se eliminan cada vez
mds las erratas, antes de que sea enviado al equipo de salida, siempre y
cuando se cuente con unaimpresora laser de altaresolucién, o direciamente
a un archivo. Si se manda o imprimir a partir de un archivo, hay que
asegurarse de incluir las fuentes; para no tener problemas con las diversas
familias tipograficas.

3.7.1 Pattes que Contribuyen dentro de la Composicién Tipograffa a una
buena Lectura o Legibilidad

La legibilidad es un {émino empleado en el disefio tipografico paro definir
una cudlidad deseable de una familia tipografica. Algo legible es la faciidad
con la que se lee un texto.

Para esto debemos considerar como condicionantes de legibilidad a varios
elementos:

Longitud de Linea

Las lineas demasiado largas o demasiado cortas también cansan al lector
e impiden un ritmo de lectura agradable, aunque esta variedad hace
atractivos los diserios y por tal motivo hay que seleccionar el més adecuado.

Lineas largaos son pesadas y tediosas, mientras que fas cortas provocan un
movimiento de ojos entrecortado. En él numero de coracteres por linea
se encuentra la clave para determinar la longitud cpropioda. En generai,
puede ofirmarse que las lineas con un mdximo de sesenta o setenia
coracteres favorecen lo legibilidod. 1%

Ejemplo:

En la actudlidad con impresora l&ser se puede tener en una sola mesa todo
para imprimir con la computadora. Dotada ésta con un procesador de textos,
se pueden formar los originales mecdénicos de una publicacién mds o menos
compleja, siempre y cuando se cuente con una impresora adecuada. !

_ 125. Corter, Rob. 1999. Diseflondo con tipogrolic. Rolovision S.A. DF. México. pag. 13 62
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Interlinea o Interlineado

Es el espacio entre dos lineas de texto. Basta con medir ia distancio enfre el
borde inferior de dos lineas consecutivas (lamado también olineacién de
base), sin tomaor en cuentao los frazos ascendentes y descendentes (es decir,
no considera las lefras q, f, 1, sino sélo los lefras o, s, x, €, m).

Elinterineado se expresa con un quebrado
10/12. Para calculario se multiplica el
tamano en puntos de la fuente por 1.2. 12

Con el interlineado se permite al lector una
mejor lecturg; porque las lineas demasiado
préximas entre sf perjudican la velocidad de
lectura, al esforzarse para distinguir una linea
de ofra. Y al contrario si el interlineado es
excesivo, allector se le dificultara encontrar la
linea siguiente.

Espaclo entre Letras o Set o Prosa
Con un set uniforme se consigue un “color”
tipografico homogéneo, témino que se
retiere o la texturo y o lo claridad v
obscuridad total del texto. 7

El Set es el espacio entre letras y dependiendo
el par de letras que estén juntas vario; porgue
no es el mismo espacio que habrd entre la
wa, gue entre la il. Se aconseja no cambiar
los espacios porgue se salpicard de manchas
blancas el texto y al reducirlo se cargard mds
de texto, obscureciendo el pdrrafo. Ademaés
de que con esto se modifica el aire que
determina gqué tanjuntas o separadas estan
todas las letras.

Justificacién del Texto

Accién de componerias lineas de un texto
de acuerdo con una medida especifica,
derecho, izquierda, centrada etcéterg,
manteniendo la misrma distoncia entre
cada polabra denfro de la linea pora que
esta encaje perfectamente en la medida
exacta dada. '#

Ejempilos interdinea o interlineado:

En la actualidod con impresora
I&ser se puede tener en una sola
mesa todo pora imprimir con lo
computadora. Dotadao ésto conun
procesador de textos, se pueden
formar los originales mecdnicos de
una publicaciéon mas 0 menos

correcto

En la actuaglidad con impresora
lGser se puede tener en una sola
mesa fodo para imprimir con la
computadora. Dotada ésta conun

rocesodor de textos, se pueden
ormar os originales mecanicos de
una publicocién mds 0 menos

Incorrecto

En o actuclidad con impresora
Iaser se puede tener en una sola
mesa todo para imprimir con la
computadora. Dotada éslaconun
procesador de textos, se pueden
formarlos originales mecé&nicos de

una publicacién mds o menos
Incorrecto

Ejemplos espacio entre lefras
o set o prosa

En la actualidod conimpresora iaser
se puede tener en una sola mesa
todo para imprimir con la compu-
{adoro. Dotada ésta con un proce-
sador de texios, se puedsn formarlos
originales mecdnicos de una publi-
cacién mdas o menos dofadas de

Enia octualidad con impresora
l4ser se puede tener en una
sola meso todo pora imprimir
con la computadora. Dolecda
ésia con un procesador de
iextos, se pueden formar los
originalas mecdnicos de una
publicacién mds o menos

126. Coda, Luis. 1994. Leer o no leer; Los dilemas de lo lipografio por computadora. DF. México. pég. |
127. Proerza Segura, Ralael. 1999. Dicclonario de publicidad y diseio gréfico. 3R ediiors LIDA. Santafé de

Bogeld. Colombia. pdg. 234
128. Ibldem,, pdg. 222
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Todas las publicaciones estdn compuestas
por un texto justificado. alineado, centrodo.

Justliflcado

En los textos justificados es casi imposible
mantener una separacién consiante entre las
palabras, peorque todos las lineas deben de
medir 1o mismo de largo. independiente-
mente de las palabras que contenga.

Alineado o Justificaclén de Bandera

Son las que se alinean por un margen
derecho o izquierdo. En la alineacion a la
izquierda los espaciados entre las palabras
se conservardn uniformes, y cada renglon
tendréa una longitud diferente. En esta formo
se puede leer sin problema, ya gue se
pemite pasar de una linea a otra.

Con la dlineacién a la derecha los blancos
llegan a provocar distracciones, ademas de
que el lector al leer cormre el riesgo de volver
areleer o brincar a otra linea.

Centrado

Cuando se centran los textos también hay
punios a tavor y en contfra. Hay que evitar
gue existan lineas de igual longitud, aungue
también hay dificuliad alleer por los blancos.
Pero se puede lograr ayudar al lector si el
interlineado es mayor, para proporcionar
una mejor lectura. Por lo general se usan en
leyendas, dedicaiorias y colofones.

Justificado en Curva

Cuando el fexto sigue alguna ilusiracion es
mas dificil su composicién. En este fipo de
diseno hay que trabajar mucho para no
cortar palabras, asi se tendrdn longitudes
diferentes.

Justtficacién Creciente

o Decreclente

Es cuando las lineas van variando de modo
constante, aumentando o disminuyendo.

Eiemplos Justificacién del Texto:

En la actuolidod con impresora
IGser se puede tsner en una solo
mesa todo pora imprimir con lo
computodora. Dotado ésta conun
procesador de texfos, se pueden
formaor los originales mecdnicos de
una publicacidnmas o menos

Bandera

En la actualidad con impresora
(Gser se puede lener en una sola
mesa todo paro imprimir con la
computadoro. Dotada ésto con
un procesador de textos, se
pueden formar los originales
meconicos de una publicacién
mas 6 Menos

£n la actualidad con impresora
l&ser se puede tener en una sola
mesa todo para imprimir con la
computadora. Dotodo ésta con
un procesador de textos, se
pueden formor los onginales
mecdénicos de una publicacion
ma&s 0 menos

Centrado

£nla acluclidad con impresora

Iaser se puede tener en unoc sola

mesa todo pora imprimir con la

computadora. Dotado ésta con
un procesador de fextos, se
pueden formar los originales

mecdanicos de una publicocidn

mas 0 menos

En curva

En la actualidad con
imprasoro I&ser se
puede tener en

una sola mesa

todo para

impdmir con

la computado-

ra. Dotada ésto
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Creciente
Alineado Horizontal o decreciente En lo octualidod con
Estas se llego a usar cuando se Irof_c de impresoro laser se
palabras breves (titulos). La desventaja de puede tener en
una alineacién asl son los anchos de ias En lo actuglidad con una sola mesa
letras, pero estas se corrigen centrandolas. impresoro Idser se puede todo para
. A imprimir
Alineado Horizontol tener en uno solo mesa todo con
para imprimir con lacomputa- I
Q a dora. Dolada ésta con unproce- a
? f sador de fextos, se pueden formar
u Q
a a
[ |
i {
d d
o) o]
incorrecto < a correcto

3.8 Definicién de Imagen

Materializacion, en un soporte generaimente de forma plana {dos
dimensiones}, de un fragmento de la redlidad fridimensional, cuyo contenido
suele ser idenfificable. {Comic, Dibujo, Fotogrofia, e llustracion). '?

Aunque el refrédn dice: “una imagen dice mdas que mil
palabros”, hoy que sustentarlo para lograr la efectividad
de las imdgenes.

Enconiramos imé&genes en casi todos lados: libros, revistos,
television, periddico, cine. Si por un lado a televisidn es un
medio en el cual se estd bombardeando al espectador
dia a dia con imagenes, los medios impresos por otro, han
tenido que responder con mayores y mejores imagenes.

Este creciente énfasis en las imdgenes pora comuni-
cacién no es sorprendente. Resulta simplemente de los
innovaciones fecnolégicos que han hecho el uso de las
imagenes mds facil y mds efectivo. Si nos remontéromos a los primeros
intentos de los seres humanos por comunicarse graficomente, podremos
ver que las imdagenes fueron la primera forma de mensaje. '*

Desde ia antigledad queda demostrado el propdsito del hombre de las
cavemas por el interés de la comunicacién plasmando sus imdgenes.

3.81 Caracteristicas

Una vez que se ha definido nuestra reticula, nimero de columnas, tipogratfia
a utilizor, tamaho de texto, se podrd dar un mejor manejo a la ubicocién de
las imdgenes. Aunque esto quedod ya establecido también en la reticula, lo
explicaremos un poco mds a fondo.

129. Morinez de Souso, José. 1995. Dicclonario de informaclon. comunicaciony periodismo. Ediloral Paraninfo.
Madid, Espana. pog. 237
130. Tumbull, Arthur y Boird, Russell. 2003. Comunicacién gréfica. sexta reimpresién. Editorial Trillas $.A. de C.V.

] DF. México. pég. 194
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La efectividad de las imagenes depende de la funcién
con la que se van a emplear y las formas que van a HAR SY
tener. —

- El objetivo principal de la imagen es atraer y
capturar la atencién del espectador.

- Hay que tomar en cuenta que la imagen viene a
apoyar, embellecer o explicar las publicaciones,
libros, diarios y revistas.

m dolor
wliprinig
1Pt v
agna era
3 tkman

Alvero enn gl acin |
L o
\\:ns'.culj sadipaing
. , ’ o ol g e
El contar con una buena imagen haré que el ojo del R e
\ 2 1 { A\ L ipsum doior

espectador se vuelva hacia un pagina o disefio. Ty Gorli Farbls Lo e
el ternpr vk

T dofone magna ere

3.8.2 Hustracién y Fotografia ooyt

Laem ipsem doloe

Lailustracidn es el nombre que recibe cualquier dibujo,

diagrama, media tinta o imagen en color que sirve

para explicar o embellecer un texto y su principal ventaja sobre la fotografia
es su capacidad para manejar a su antojo un tema determinado, mediante
la imaginacién personal del ilustrador.

La fotografia requiere siempre una imagen
reql, preexistente. La cuaiidad de la fofografia,
comparada con otras artes visuales, es la
sensacion de credibilidad que produce en el
espectador.

T M M L e sl peting
o 48] ey Sy e e Ly
M 1 Gk B 1y B Lsn
Ol M 0 em - et S
LT DR R Py =
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Cada una tiene sus ventajos dependiendo el

uso o aplicacién gue se tenga destinado para :'...._.'._.:...q.__...._..._.
la imagen (ilustracién o fotografia). e T A uwm

J e ~ ]
il 00 s Lhimila s e Livew

Lo Unica limitacidn pora ambas es gjustarse @
las lineos editoriales establecidas para el texto
que va o acompanar. '

3.8.3 Omamentos

Conjunto de elementos gréficos(plecas, orlas,

bigotes, vinetas, efc.] que dan vistosidad o uno

pagina. ' Pleca
|

Los ornamentos apoyar y hacer mas agradable una Orlas Azuradas

publicacién.

Pleca VULEELYERRURU LT EL R e e
Se conoce también como filete. Linea horizontal, 3
vertical o diagonal de cualquier grosor. Usada para Orlas de Combinacion

marcar la separacidén entre columnas, realzar

e . . 00000500050 00400
palabras o distinguir alguna parte del impreso. ¢

131. Proenza Segura. Raloel. 1999. Diccionario de publicidad y disefto grdfico. 3R edilors LTDA. Santofé de
Bogold. Colombla. pég. 221 o o -
132. Moriinez de Souso, José. 1995. Diccionario de informacion, comunicocion y periodismo. Edilosiol Paraninfo,

_ Madrid, Bspafio. pd&g. 348 66
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Orlas

Es una plecg pero mds decorado, con bordes
decorotivos. Utiles para destacar en un disefio cierto
periodo histdrico.

Las orlas pueden ser: azuradas, combinadas v de
linea.

Bigote

Filete horizontal que adopta varias formas, desde la
mas simple, hasta las mdés compleja compuesta con
circulos y recténgulos.

Vinetas

Dibujo o ilustracidn, generalmente de caracter
humoristico y enmarcado en un cuadro. Empleado
como adorno al principio o al final de un libro o
capitulo,

Balazos

Se frata de un recuadro llamativo con cudlquier forma
O color que enciemra una palabra o frase; Ubicada
en cualquier direccion y sirve para llevar la atencion
sobre lo demas.

3.9 El Color

...el color es mogio visual, un lenguagje de
ilusién, pero también es luz reflejoda y,
cuando las condiciones de la luz vorian,
el color también lo hace. Asi se explica
por qué se opagan Jos colores a lo puesta
delsoly por qué cambia tanto el colorido
de un paisgje a diferentes horas del dfa.
Cuondo vemos un color o que en reo-
lidad percibimos es un objeto que absor-
be unas determinodas ondas de fuz. 'S

.f/_
{

N
Enrealidad el color es solo una sensacion
que percibe el cerebro, es una longitud
de ondq, y dependiendo de esa longi-
tud de onda percibimos tal o cual color.
Se considera como colores aquellos que

Orlos de Linea
grecaos

5G| @ EEE) e @)

de estilo borroco

Bigotes

Naranja

Vinetas

Balazos

Magenta

P

urpUra

Amo_rillo . Cian

Verde

vemos en el fendmeno de la descomposicion de la luz y desde luego, ¢ sus
respectivas combinaciones; se lama espectro cromdtico ese fendmeno y
establece que la percepcidn del color estd asociada con la luz y con la
forma en que se refieja. Los colores que forman el espectro son el rojo, amaritto,
naranja, verde, azul y violeta, cada uno con su respectiva longitud de ondda.

133. Carler, Rob. 1999. Disefiando con tipogrofio. Rotovision S.A. DF, Méxco. pdg. 30
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39.1 Propiedades del Color

Los colores tienen personalidad y son mas faciles de recordar que las palabras.
Refuerzan y embellecen la comunicacion visual, ademds de que estos pueden
pasar fronteras por la asociacion de ideas.

El color también nos do la idea de dimensidn, ya gue los colores cdlidos
como el rojo o el naranja sobresalen, mientras que los frios como el azul y
violeta refroceden, Los colores varian en intensidad o saturacion; al igual
que los grises, son grados tonales dei negro.

En la actualidad el color juega un papel preponderante en et diseno, pues

afecta elresultado, que puede ser decorativo o funcional, en el sentido que
realza, disimula o enriquece el frabgjo, lo gue obliga o conocer este tema.

3.10 Sistemas de Impresion

Se defineny presentardn los sistemas bésicos y mas comunes para la impresion
de libros.

3.10.1 Definicién de Impresién

Las impresoras son un insfrumento o medio
que permite reproducir y manipular vna
imagen, un escrito, un dibujo, etc., cuantos
veces se desee. Es el elemenfo preparo-
do de monerao que haga posible la
transferencia de la tinta de impresion a un
material (soporte) para lo reproduccién de
textos e ilustraciones. '

Modelo Heidelberg 1814
impresoro rotaviva de dos colores

Para imprimir se requiere, por tanto de los siguientes elementos.

- La forma.

- Elsoporte o material que debe recibir la impresién.

- La presidn ejercida por un medio adecuado, es decir la maquing.

A éstos se puede afadir otro elemento que facilita la visibilidad de laimpresion,
la tinta.

Existen diferentes técnicas de impresion y cada una tiene caracteristicas
también muy definidas. Los procedimientos principales son: relieve,
planografia [offset), huecograbado (calcografia) y serigrafia, cada una
emplean respectivamente moldes o formas en relieve, planas, en hueco,
pantallas o tamiz, que después de entintados transfieren laimagen alsoporte
por medio de la m&quina de imprimr.

_ 134. Raviola, E. 1981, Formas para offset. Edicidn Don Bosco. Barcelona, Espana. pég. 39 68
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3.10.2

3.10.3

3.104

Impresién en Relieve

Puede definirse como un sistema direcfo y mecdnico
de impresién por medio de superficles reclzodos. '%

Se tfrata del sistema més antiguo de impresidon. Esta
puede componerse de tipos o de una plancha pro-
ducida por fotoimpresién. Por tal motivo la impresidn
sobresale y ésta recibe la tinta que se llevard al papel.

Impresién en Plano (Offset)

Actualmente, al hoblar de planogrofio, se entiende
siempre del procedimiento offsel, que practicamente
ha hecho desaparecer Ia litografia cldsica. 1%

£l offset es un proceso quimico que imprme imdgenes
en el papel con base en el fenémeno de que grasa y
agua no se mezcian, ¥

Se basa en el principio de la litografia (impresion
indirecta con piedra). Es uno de los mds recientes
procesos de impresidén y a su vez con mayor impacto.
Requiere de placas de aluminio delgada que se enrollan
en un cilindro de prensa rotativa, no hay diferencia de
niveles entre las partes que imprimen vy las que no. La
impresion se realiza mediante tres citindros en contacto
entre si; el primer cilindro lleva la plancha qgue es
humedecida y entintada con la imagen: el segundo
cilindro que es de gomarecibe laimpresién y la traslada
ala hoja a la que el tercer cilindro da vuelta.

El offset sirve para imprimir todo clase de obras, pero es
parficularmente adecuado parailustraciones a colores,
no importando la rugosidad del soporte, pues el caucho
0 goma se adapta perfectamente a la porosidad vy
rugosidad de los papeles.

Impresién en Huecograbado o Calcografica

Proceso de impresién en el cual ias imagenes son
transferidas ol papel a poartir de uno superficie cuyas
depresiones estdn llenas de finta mds bien que a partir
de uno superficie plana cuyss fineas entintadas estan en
relieve. 13

Método contrario a la impresidn de relieve: donde
las partes que imprimen estén grabadas en huecoy

AR

Reliave

Plano

Bquermna de impresidn
en maquino offsel

pahdag

Huecograbado

135. Tumbul), Adhury Baird, Russell. 2003, Comunicacibn gréfica. sexia rsimpresion. Editoriol Trillos S.A de C.V.

Df, México. pég. 51

136. Marlin, Euniciano. 1983. Cémo se hace un libro. Edicidn Don Bosco. Barcelona, Espofa. pag. 173
137. Martin, E. y TapizL. 1981. Diccionario enciclopédico de fas artes e industias gréfic as. Ediciones Don

Bosco. Barcelona, Espaiio. pag. 407

138. Tumbull, Adhury 8aird, Russell. 2003, Comunicocion gréfica. sexla reimpresidn, Editonol Trillos S.A de C.V.

DF, México. pég. 61

69




I Do 5icois para Ia Guia de Carreras UNAM 2001

lo impresién se realiza directamente del cilindro al papel {a diferencia
del sistema offset).

3.10.5 Impresién Serigrifica

El dnico equipo necesario para hacer la mds elemental impresién con
malla es un marco de madera, un trozo de malla {que puede ser de rayén,
seda, nylon, etcétera), y un material para bloquear, una rasqueta de caucho
y pintura o finta. '¥°

Se utiliza un tejido de seda o nylon con
malia finisimao:; se monta bien tensado, en
un bastidor de madera o metal, después
se trata manual o quimicamente, de
modo que las partes no impresas gueden
obluradas y permanezcan libres aquélias
por la cual la tinta pasard. Pape!

Esquema de Impresion en serigrafla

3.11 Medios de Impresoras Idéneos
para la Reproduccién de Libros

Dependiendo del nimero de p&ginas con el que cuente nuesira publicacion
y su disefo, asi como del usc de color o blanco y negro, se utilizard un
determinado sistema de impresidn. Los mds comunes para este lipo de
publicaciones son el offset e impresiones digitales. A continvacion
hablaremos de estos sistemas de impresion.

3.11.1 Oftset Digital

Proceso que consiste en la reproduccién sobre papel de un archivo digital,
con la calidad del Offset Tradicional, sin la necesidad de negativos. El Offset
Digital es la solucion real pora proyecios que pueden ir impresos desde una
tinta hasta seleccién de color y, donde la rapidez, ia calidad y el precio son
los atributos que queremos destacar. '

En el Offset Digital se elimina el fotolito y plan-
chas ya que es directo del ordenador al papel,
ahorrando dias en el proceso de impresion
llegando & imprimir hasta 10,000 pliegos por ho-
ra, con una eficiencia en el proceso de preparado
y limpieza que reduciendo los tiempo de
produccién.

La automatizacién y el control digital de todos los
procesos va eliminando la posibilidad de errores,
omisiones y otras imperfecciones ya que el archivo
es interpretado por el ordenador e impreso

139. Ibidem., pdg. 64)
140. Graficas Toremaolinos. Offset digital 3 por qué esperar? (follsto)
www . groficostoremolinos.com/folleto pdf

_ 23 de enero de 2005.p4g. 3
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directamente iras las primeras impresiones el sistema corrige auio-
mdlicamente, tramas y densidades hasta lograr la impresién perfecia.
Cuenta con framas de hasta 200 Ipi (lineas por pulgada) mientras que 1os
fradicionales alcanzan sélo de 150 a 1465 Ipi.

3.1.2 Léser

Una luz iGser incide, punto por punto y linea por linea, sobre un tambor
fotosensitivo cargodo negativamente, proporciondndole cargas neutfras
correspondientes a los punfos negros de la imogen, cuando el tambor gira
sobre el téner, cargado también negativamente, las particulas de éste se
depositan en las dreas neutras y son repelidas por las Greas negativas.
Finalmente, a medida que el papel pasa por el tambor, le son transferidas
corgas positivas que alraen las particulas de téner depositadas en el
tambor. 'Y

En ellos obtenemos una buena calidad de resolucion sobre papel normal
ya que se puede obiener, unos 600 puntos por puigada.

3.11.3 Inyeccién de Tinta

Se basa en ic utilizacion de tintas liquidos o ceras fundidas de cuatro colores,
cian, magenta, amarillo y negro, y en inyectores de impresién. Un cabezol
que contiene los cuatro depésitos de tinta recomre el ancho del fambor
expulsando en gotas minusculas a través de los inyaectores dispuestos en
coda depésito para imprimir puntos de colores. La calidad de la impresion
depende de los colorantes el papely el punto de la troma. '4?

Laimpresidn por inyeccidn de linta se ha usado por lo general parc imprimir
envoses y materioles de empaque.

3.11.4 Xerox

Se baso en el empleo de planchas metadlicas recubierfas con una capa de
materiai fotoconductor, sobre el que se proyecta la imagen positiva del
original que hay que reproducir. En las zonas donde dio la luz las cargas se
dispersan a fravés de la ploncha metdlica, mientras que en las dreas en las
que no dio la luz se forma una imagen latente, constituida por cargas
eléctricas positivas copaces de atraer las peliculas de pigmentacién
cargadas negativamente, que se mezcian con particulas resinosas
permaneciendo adherida. La tinta seca en polvo (téner) se fijard a la hoja
de papei o material medionte calentamiento con rayos inframojos. 14

3.11.5 Xerox Docutec

En la actualidad existe el sistema docutec¢, mediante el cual se entrego
un diskette y en menos de una hora, se élaboran cien ejemplares

141. Fuenmayor Pico, Elena. 1996. Ratén rotén... Editorial Gustovo Gill. Barcelono, Espoio. pdg. 20

142, Idem.

143, Del Rio Sadomil, José Luls. Otro ovance tecnolégico de lareprogralio documenial: lo Impresién con rayo
16ser. (lexto).
hitp:/fwww.ucm.gs/info/muliidoc/mdltidoc fravista/num?2/jdelfio.html
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perfectamente encuadernados con el papel escogido, siendo frabgjos de
aita calidad. Este procedimiento funciona muy bien para blanco y negro,
en una sola tinta, no necesariamente negra, Pero poco g Poco esia
avanzondo hacio mecanismos diferentes. Este sistema oprovecha en parte,
la tecnologia de la copic electrostatica del mecaonismo xerogrdfico comin
en las mdquincs de fotocopid y utiliza los téners de igual manera. '“

3.12 Color en los Dispositivos Electrénicos

El color es un alributo de la linea y del relleno, por lo tanfo se aplica sobre
ambos de manera independienfe. En un mismo programa pueden existir
varios modos de crear un color, pero lo importante es saber que trabaja
directamente colculando la mezclo subsiractivo. 145

Estos dispositivos permitirén una serie de
alternativas para el uso de! color en los
disefos que dependerdn de las carac-
teristicas que vayamos a utilizar: pluma, tono
continuo o monocromatico, tono continuo
policromdatico y color real. Ademadés. los
programas de diseno nos dan una gran
varedad en tonos.

__» Percepcion humono

. . Goma del mornitor

, . . ‘g . Goma de la impresora
Los colores varian del monitor ¢ lo impresidn;

es por eso que los programas para disefo it
cuentan con administradores que permiien = >
ajustar los colores para ver o mds real la

impresion.

3.12.1 Gama de Color

susirociivos
La gama es un modelo de color, es el rongo CMYK
de colores que pueden desplegarse o
imprimirse. 146 alifivos Mogenta
Mencionaremos os modelos de color mas RG? @'Q
comunes RGB {rojo, verde, azul) que es el - ﬁ":"“
método mediante el cual los monitores / /l\
despliegan los colores y CMYK (cian, . Rofo . .
magenta, amarillo y negro) que es el método \ / @/aan\ f_
por el cual se imprimen las imagenes en
prensa, usando la cuatricomia de color. .\ Ve
% Fy
o

312.2 Modelos de Color

Los progromas de disefio proporcionan varios modelos de color de los cuales
se pueden escoger colores, En la grdfica a siguiente se indican algunos.

144. Idem.
145, Fuenmayor Pico, Elena. 1996. Rotén ratdn... Editoriol Gustavo Gill. Barcelono, Espono. pag. 43

_ 144, Adobe ilusirator, curso completo en un fibro, 1997. Prentice-Holl Hisponocomericana S.A. DF, Méxco. pag. 292
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Modelo En éste se mezcian res componentes de color en diversas porciones. Se le conoce lamblén
de Color RGB como de colores adilivos porque se ontden diferentes porceniojes de cada uno de los colores
para crearuno nuevo. Todos los monitores despliegon colores usondo este modeto. '

Modelo Como se explicd anies, el dan{C). magenlo{M) y amonilo(Y) se denominon colores pimarios
de Color CMYK | y forman lo bose da {os colores. Pero ademas de 504 tres colores se usa &) negro(N) para
generar un negro verdadero y profundizor las sombras enlas imdgenes. Estas cuotro finfas
{CMYK) sé conocen tombidn como los colores de cualficomia porqué son las cuatro tintas
comunes que se smplean en el proceso de impresién, 14

Colores Mienlras los colores de cuoticromia se reproducen usondo tintas CMYK. los coloras de tinta
de Tiata Plana plono son finlas premezclados gue se usan enlugor de los anleriores modelos. Los colores de
linto plona se selecclonan ¢ portir de los sislemas cormparalivos de color. tales como PANTONE.
Cuando se requiere bajar costos de impresién se iroboje con dos colores, permitiendo usar
diterantes volores del mismo color. Estas palelas de color son muy usados. '*°

Modelo Lab Esle modelo trota de eliminar lo dependencio del dispositivo y se baso enla monera en que el
olo percive el color. E) color conliene un componenie L de luminosidad y dos componentes:
uno cromdtico a (verde arolo) y el componenie b (czul a amarillo). '©

Modelo HSB Este se oproximo ¢ la forma en que el ojo humano percloe el color. Creo tos colores mediante
la vonacion de lono, soluracion y brillo.

Tono se refiers al coler; salutocion eslointensidad del color y el brillo o define como la contidod
de blanco que ss odade o se quilo. !

Modelo HLS Esuna varante del HS8 y se crea medionte la vanacion de tono, claridody soluracién.
Clondad se define en este modelo como brillo, 152

3.13 Preprensa

La preprensa se refiere a lareunion de fodos los pasos anteriores ala impresién
en prensa. La cual puede ser del modo tradicional o digital, que es el mds
usado en la actualidad; ésta tiene como fundamento de trabajo la
computadora, complementadas con ofros equipos y programas
especializados. El proceso consta de: escaneo, retoques, diagramacion de
textos, montgje y salida de peliculas.

3.13.1 Paqueteria Conceptos Basicos

Hoy en dia el uso de la tecnologia es una heramienta muy Ulil para los
disehadores, los sistemas informaticos van brindando medios cada vez mds
practicos para llevar a cabo ciertas tareas, ocasionado que cambien las
practicas tradicionales.

La computadora ha influido en gran medida en el disefo, pues ahora se
puede crear y reproducir, es decir controlar el proyecto grafico desde la
misma mesa de trabagjo. Pero para que el control sea posible, se debe de
tener un conocimiento de los sistemas.

147. Gula de Usuario Corel Draw. 1999.Val. 1 Vessidn 8.0. Impreso en lrelond. pag. 10)
148. loidem.. pag. 102

149, Idem.

150. Idem.

151, Idem.

[ ksl
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Hardwaore

(Haord=duro) Sereflere a todas las portes moteriales de un sistema informético. La funcién de
eslos elementos se dividen en Ires: enfrodo. solido y almacenomiento, '

Software

Sonlosinslrucciones encorgodas de que el hardwore {la méquino) reafice sv tarea. Depen-
diendo del frabajo que realiza el sofwore se divide en sistemas operativos (software del
sistemao), el cuol controlo los rabajos del ordenador. y el software de aplicocion, que diige
las dareos porolas que se ulifizon las computadoraos. '+

CPU Unidad Cenfral
de Proceso

Esunclrcuito microscdpico que descifray ejeculainstrucciones; la CPU se encarga del control
de Informaocién de dolos en las compuladorss. Esié conformada por la memorio. lo unidad
antmélica-ldgicayliounidoad de conlrol. Este es un ¢hip qua contiene milones de componen-
tes electréonicos. '

LoMemoria

Son los circuitos gue almacenan y racuperan informacidn. Mdés expliciio se refiare a los
sistomnas extemos de almocenamienio, como son las unidades de disco o de cinta. En esie
coso sélo se refiere ol semiconducior de almacenaje (RAM) conectado directamente ol
procesador, %

Unidad
Afiméfica-Léglca

Esloresponsable de proporcioner al chipsucopacidad de céiculoy ejecutarlareolizacion de
operaciones aritmélicas y l6gicas. ¥

LaUnidadde Contro}

Estadiige eltuncionarde la computadorareciblendoindicaciones defusuoro y convirliéndo-
los en sedales eléclricas que puedon ser comprendidos por los circuitos del ordenador. '

Dlspositivos
Peritéricos

Englobo unidodes de disco. impresoros. médem o joysticks, los cuales estéan coneclados a
uno compuladora, ounque algunossonealementos flundomenloles paraunsistemainformdlico.
Los 1sclodos. los pantollas v los ralones se consderon lombién dispositivos periféricos; sin
embargo, olserlas fuenies prmordiales de entraday salido. se pueden considerar, mas bien,
como extensionas del sistemao. ¥

Programas
de Aplicacién

Unprograma de aplicacién efeciuo dos tipos de tareas: los relacionados con el trabojo gue
se esid llevando o cabo, por ejemplo aceptar la enfrado de lexto o de numeros en un
documenio uhojade cdlculo. yiasrelacionadas conlas tareas de monienimlienio, comola
geslién de orchivos y 10 presentacién de lainfonmac!én en la pantolla, '#

UNIDAD CENTRAL DE PROCESO
(UCP 6 CPU)

OISPOSMVO
DE ENTRADA {U.M.)

UNIDAD DE MEMORIA DISPOSIIIVO

DE SALIDA

UNIDAD DE CONTROL
{u.cy

UNIDAD ARTMETICA-LOGICA
V.A.L)

Las herramientas que tenemos son potentes y complejas, pero para
aprovecharlas hay que conoceriasy dominar las técnicas y conceptos para
la realizacién de un buen disefo y un mejor producto.

Metodologia de la Preprensa

Lo tecnologia ha abarcado todos las actividades del hombre y el disefio
no es la excepcidn. La preprensa, es el periodo comprendido entre el diseno
y elinicio de laimpresidn. Es cuando se realizan los originales mecanicos, la
seleccién de color o la reproduccidn fotografica, los negativos o positivos

necesarios.

153.
154,
155.
156.
1587.
158.
159.
160.

ldem.
Idem.
Idem.
Idem.
Idem.
Idem,
Idem.

Biblioteco de Consulta Microsoft ® Encartia ® 2005. © 1993-2004 Microsof Corporolion,
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Anteriormente intervenion varios especialistas y negocios en esie proceso
(dibujante, fotolito y la composter ) era dificil, aparte de costoso, tener todo
dentro de un Unico concepto o empresa. Pero ahora todo esto se realiza en
un mismo lugar con una computadora y es facil de identificar bojo el mismo
conceplo de preprensa digitat,

Por medio de la compuladora se realiza el frabajo deseado con todos los
elementosincluyendo las fotografias en blanco y negro o a color, segiUn sea
el caso. Se imprimen los negativos en la fotocomponedora a 1,200, 2,400, o
a 3,600 dpi con separacién de coler tipo cromaline y de ahi el impresor sélo
tiene que hacer las placas para imprimir.

La eleccién de!l software es muyimporifanie ya gue de la buena eleccién de
los programas, se llevard a buen término el producto, tomando en cuenia
sus posibilidades y limitantes,

Se tiene que hacer una excelente revision de los documentos ontes de
mandarlos a un burd de servicios, para enviar los archivos lo mas limpios
posibies, sin mds imagen que la del disefio a reproducir; borra los elemen-
tos que no se guieren, (sin parches vy listos para ser enviados ¢ la foto-
componedora).

Definidos los colores ya sea CMYK o colores Pantone, hay que imprimir la
separacién en unalaser, asi se comprueba que los colores estdn en el orden
deseado, ademds se provee una impresién al burd de servicio, para evitar
problemas con los colores.

El siguiente paso es recolectar todas las fuentes utilizadas, asi como las
imdagenes importadas, aunque esto puede evitarse si se encapsulan 0
conviertenlos textos a curvas; pero en este caso el texto del frabajo ya no se
puede ocupar al 100% para una posterior correcciéon o modificacién.

Asimismo es necesario conocer los aspectos técnicos concernientes al film o
papel de altaresolucidn que necesita el impresor y qué tipo de pruebas de
color son requeridas.

Posteriormente seguird la elaboracién de los originales mecdanicos en la
fotomecdnicay su posteriorimpresion. Para esto existen varios sistemas como
lo son: offset, flexografia y serigrafia, que ya se mencionaron anteriormente.

La empresa que realizard el frabajo deberd de llevar a cabo los siguienies
pasos:

Recepcidn

Recibir una copia del trabajo especifico.

Verificar las fuentes que utiliza ef frabgjo.

Contar con los progromas con los que se realizéd el disefio.

Entregaries una copia en ldser blanco y negro o a color del frabgjo en
cuestion.
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Produccién

Corgar el trabagjo en las computadoras de la empresa y ajustar el archivo a
los requerimientos del cliente, ademds es necesario verificar que el programa
usado sea compatible con su equipo.

Control de Caildad
Recibir el material y cotejar con la impresidn I&ser con que se cuenta.
Entregar uno prueba para su avtorizacién e impresion.

B 76
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CAPITULO 4

4. Propuesta Grifica

Habiendo tocado aspectos relacionados al frabajo en cuestidn, asi como
los elementos del disefio, a continuaciédn se expondréd la serie de propuestas
qgue se realizaron para la solucidn gréfica.

4.1 Planteamiento del Problema

Se requiere disenar un formato y portada para la Guia de Cameras UNAM
2001 {Aunque cabe aclarar gue este trabajo seria publicado en el 2000 pero
el alargomiento de la huelga retraso su impresion, optando por publicaria
en el 2001), el atraso en su publicacion agrego un ingrediente més a la Guia,
la enfrada del nuevo milenio.

Por lo tanto, es necesario hacerlo atractiva y acorde a Ia informacién que
ella contiene y que esta sea un apoyo para estudiantes, de nivel bachlllerato
de la UNAM y de otras escuelas o instituciones educativas del pats.

El obtener el maximo provecho de los recursos tanto materiales como
econdmicos con los cuales cuenta la UNAM es una necesidad hoy (hay que
tomaro en cuenta porque repercutird en los interiores de la Guia), por lo
cudl la elaboracion del proyecto es importante, ya que se pretende una
proyeccion tanto dentro como fuera de la UNAM.,

Se pretende que el disefio de la Guia de Camreras UNAM 2001 llame la
atencion de el publico meta parc que puedan identificarlo y tomar ta Gula
como otfro medio de decisiones en cuanto o sus capacidades y posibilidades
de desarrollo.

En el disefio del fibro implicard un amplio proceso de desarrollo y elaboracion;
como s& menciono ¢l principio, se va a elaborar ef formato y portada con
ideas esenciales de! concepto, ademas de cumplir su sentido funcional. Es
aqui gue se dispondrdn los elementos para obtener un resultado coherente
y ordenado; aunqgue no se pretende que esto sea un manual para realizar
disefio editorial.
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El drea de diserio viene determinada en primera instancia por el contorno
fisico tamano, que se utilizard como soporte de nuestra composiciéon; habrd
que separar el problema en varios partes para poder resolverlo
adecuadamente buscando imdagenes sencillas y seguir, avanzando paso o
paso para fener un equilibrio entre los componentes gréficos con los que
hemos decidido trabagjar.

El uso de equipo es decir la computadora ha revolucionado ampliamente
el desarrolio de las artes graficas, enla actualidad es un medio ideal ya que
se realizan desde ohl los borradores para su evaluacion, el original para su
reproduccidn y hasta la misma impresion de manera digital, a facilitado la
produccién; pero hay que tomar en cuenta que lo maquinaria sold es un
medio de nuestra expresion disefiadora por lo que en ella se plasma lo que
imaginamos.

Seredlizard una encuesta a portada e interiores de la Guia de Carreras 2001
paraidenfificar sicumplen sus objetivos. Bl cuestionario y graficas se mostrara
alfinal enlos anexos. En el siguiente inciso se plantea el proceso elaboracion
que sigue toda Guia de Carreras UNAM.

4.2 Proceso de Elaboracién

En la produccidn de la Guia intervienen las siguientes instancics.

Subdireccién de Planeacion.

Subdireccidn de Apoyo Técnico.

Departamento de Disefio Gréfico y Publicaciones.

Directores de escuelas y facultades.

Responsables de las carreros.

Responsables de orientacion de escuelas, facullades, ceniros e institutos.

La elaboracién de la Guia comienza cuondo la Subdireccion de Planeacion
solicita o los responsables de carreras la actualizacién y modificaciéon de
contenidos de la informacién de la Guia de Carreras anterior,

Ellos hacen los cambios y envian el material alo Subdireccién de Ploneacion,
en ésta el personal asignado analiza las modificaciones y prepara los textos
para turnarlo al Departamento de Disefio Gréfico y Publicaciones de la
Subdireccidén de Apoyo Técnico.

El Departamento recibe la informacién, para este momento previamente a
trabajado sobre el diseno de formato y portada de la Guia, £l ser parte de la
DGOSE permite dar una idea de lo que se desea, ademds de valorar
lineamientos y caracteristicas estoblecidas por & Institucion.

La documentacién enviada porlas escuelos y facultades se empieza a ubicar
en el formato seleccionado, se imprime las camreras ya formadas y se envian
ala Subdireccidn de Planeacién para su revision; la cual a su vez las reenvia
alas escuelas, facultades, centros e institutos para que sea aprobadas.
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Es regresado los formatos con pequenas o mayores corecciones ala DGOSE;
es turnadao ala Subdireccidn de Planeacién que revisa los cambios en cada
caso, para su rectificacién en el Departamenio de Diseno Grdéfico y
Publicaciones; hechas las modificaciones pertinentes y aprobados sus
contenidos se empieza larealizacién de originales mecanicos de las coneras,
preliminares, directorio, separadores, mapas, portada, lomo y contraportada
para su impresion.

4.3 El Uso del Boceto en Nuestra Guia

Se empieza a trabagjar con los elementos graficos que hardn funcional y
eficaz el mensaje; aqul lo que se desea es mostrar las posibles soluciones
gréficas de este proyecto, con base en los bocetos de esta propuesta.

La ejecucion del borrador nos auxiliara a visualizar nuestro trabagjo, por tal
motivo, es necesario ser cuidadoso en su elaboracion, debe de hacerse al
tamano real, con un buen cuidade de imdgenes vy tipografia.

Los bosquejos iniciales son también lamados rough, estos primeros apuntes
son puramente de sondeo y tienen la finalidad de visualizar, conjunto de
posibilidades y ver cada una de Ias afternativas que van ¢ definir nuestro
disefio.

En esta “'lluvia de ideas'" suelen realizarse con rapidez pequenos esbozos a
I&piz, colocados uno junfo al otro; logrando varios dibujos en muy poco
tiempo. que permite visualizar posibles soluciones; para mejorar o desechar
de acuerdo con los objetivos del comunicador.

Los bocetos preliminares crean una plataforma sobre la cual discutir: no
deben tomarse como la Ultima palabra. Cuclquiera gue sea el numero de
versiones o variantes que se produzcan, deben de estar siempre en
proporcién con la forma y el tomano de la guia, y de acuerdo al formato
utilizado para las publicaciones en la Direccién General de Orientacion y
Servicios Educativos, que es tamano carla (21.5 x 27.9 cm).

4.4 Iniciales con Lapiz

En estas hojas se plasmaran apuntes posibles, ademas de la disposicion de
los elementos propuestos para el disefio, primero de portoda y a con-
tinuacién de interiores.

En cada uno se presentaran los diferentes arreglos en forma clara y
englobando toda la informacién requerida de la Gufa de Camreras UNAM
2001, para proseguir trabajando sobre ellos {en la seleccion de color,
fipografia e imagenes).

ESTA TESIS NO SALE
DE LA BIBLIOTECA
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4.5

4.5.1

= el et o T

Software Utilizado

Teniendo los bocetos ya se puede empezar a creor, producir y reproducir
todo el proyecto, por lo cual es importante indicor que progromas se

utilizaron parala elaboracién de las propuestas grdficas, tomando en cuenta
que son los manejados en el Deportamento de Diserio de la DGOSE.

CoreDRAW 9

CorelDRAW es una aplicacion de dibujo y disefio que se ha trasformodo en
el standar de los progromaos de esta clase, grocios ala combinacién de uno
gron potencia y un manejo esencialmente simple. Aunado a la creatividad,
da un mundo de posibilidades. 19!

CorelDraw es una de las aplicaciones de diseno grafico mas utilizada en el
entorno PC, porque incluye utilerias que ayudan aresolver la mayoria de los
problemas que se presentan; realizando todo fipo de ilustraciones de calidad
profesional que podran utilizarse para crear portados, pdsters, anuncios
publicitarios, cuestionarios, diagramas, dibujos técnicos e ilustraciones,
toambién se construyen pantallas que podrdn ser utilizadas en presentaciones
multimedia, programas, pdginas web, curricula, portadas, posters, retoques,
diagramas, planos y dibujos técnico, entre otros productos.

Dibujor aqui se puede comparar con trabajar sobre una pizara adhesiva,
utilizando objetos dibujodos y recortados en cartulina. Por tal motivo el
laborar en este programa facilita manipular los objetos o imagenes, asi
como el cambiarlos de posicidn sin afectar alos demdas objetos o imagenes.

Otra caracteristica importante de este programa es la posibilidod que da

para manejar textos, puesto que son manipulados de una manera coémoda,
muy similar al criterio usado para PageMaker; de la misma manera se maneja

16). Seoane, Ariel. 1994, Diseiio gréfico en PC, Editorial Diono, DF. Mexco, pag. 61
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el texto como o cualquier otro grdfico, lo cual resulta muy Utit para la
creacion de logotipos, ilustraciones y efectos tipograticos especiales.

También en él los graficos realizados se pueden colorear, ampliar, reducir,
estirar, girar, deformarnios, invertirdos, duplicarios, tantas veces como se desee,
con la ventaja que si el resuliado no es el deseado pueda uno regresar a
opciones anteriores.

4.5.2  PageMaker 6.0

El softwore PageMaker es el programo de composicibn de pdagings ideal
pora profesionales que deseen crear publicaciones de alta calidod en forma
complela, fincluyendo texto y graficos) como folletos y boletines. Y sustituyd
al tradicional armodo en frio: el recortar y pegue de goieras de tipogrotio
para ia creacion de originales. 192

PageMaker esid desarrollodo para permitir el buen uso y manejo de las
herramienta de edicidn, a fin de redlizar libros completos, revistas, carteles
y folletos entre ofros, agilizando el tfrabajo de edicién. Combina texto y
graficos almacenados en hojas de cdlcuio o bases de datos para crear
documentos personalizados, como formularios de cartas, etiquetas de
comeo, sobres y catdalogos.

Al disenar sobre la meso de trabajo se pueden colocar textos, dibujos y
fotografias exportodas de otros programas, modificando &gil y rapido los
tamanios ylas ubicaciones. También su f&cil manejo en el armado de trabagjos
con cierta carga de texio o muttiples paginas permite acortar tiempos.

Asimismo, permite lo posibilidad de tener varias pdginas maestras en un
documentio. en su armado los texios son {ratados como trozos de papel,
con la veniaja de que se les puede cambiar el tipo de letra y tamano con
solo seleccionarlo, es uno de los programas mds populares para la
autoediciéon.

4.6 Propuesta Interiores

Se hard una breve descripcion de las propuestas elaboradas pora {os
interiores de la Guia de Camreras UNAM 2001 .Y s6lo se manejaran los referentes
a los disenos de las cameras qgue fueron las que se enfregaron para su
aprobacion.

Se hace mencidén que en las propuestas de inferiores no se puede ser tan
libre en lo realizacion del disefio por mantener ciertos lineamientos
establecidos por la institucién,

_ 162. Ipidem.. pag. 17 82
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4.6.1 Propuesta |

Aquise manejaron cuatro columnas para el plan de estudio y mapa curicular
ya que estos permitird el posterior uso de dos columnas para la informacién
referente a descripcidn de la camrera pérfil del aspirante y demds rubros. £l
insertar los puntos referentes al titulo que otorga, la focultad o escuela que
laimparte, modalidad, duracién y subtitulos dentro de las columnas da una
sensacién de integracion en nuestra diseio. Los margenes no son muy
grandes por la gran exiensién de sus contenidos.
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4.6.2  Propuesta 2

En esta propuesta se manejé una reticula de tres columnas para
subsecuentemente convertina en una columna pemitiendo un gran margen
en las partes externacs. £l uso de tres columnas se planted para el mapa
curricular, agilizando la informacién contenida en este rubro. El manejo de
una columna es para la descripcion de la carrera, pérfil del egresado, v
demds rubros. Sélo que el uso de una columna hace extensa la Guio.
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4.6.3  Propuesta 3

Para la actual propuesta se emplearon dos y tres colurmnas. El uso de dos
columnas fue para la descripcidn de la carrera, campo y mercado de
trabajo, pérfil del estudiante y demdas incisos, permitiendo que la informacidn
sea constante; el empleo de tres columnas sirvidé para el mapa curicular al
igual que las otras opciones para fratar que todas las materias gueden en
un mismo bloque, con el propoésito de agilizando su informacién. Esta
propuesta permite reducir en extension la Guia de Carreras UNAM 2001.
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4.6.4  Propuesta 4

Aqul se emplearon dos columnas para toda la informacién vertida en ella,
tanto para la descripcidn de carrera, pérfil del egresado y mapa curricular.

No se aplicd en la propuesta el manejo de muchos cambios para mantener
uno constancia.
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4.7 Propuestas Portadas

No debe de pasar desapercibido que hay elementos dentro de la Guia de
Carreras UNAM que ya estanidentiicados con el abjetivo de ella y se trabajard
con éstos pero con modificaciones

4.7.1 Propuesta 1

Se realizé lo portada con la idea de
enaltecer el orgullo de I UNAM; por tal
motivo se usaron elementos carac-
teristicos de lo Méxima Casa de Estudios,
como fueron: los colores azul, oro y €l
logotipo de lo UNAM. Al fondo dorado se
le dié un fratamiento de cilindro para dar
laidea de movimiento. Dellado izguierdo
se ubicd una barra con el color azul y los
logotipos que identifican las carreras por
consejos académicos de &rea en ese
mismo espacio en fransparencias para
que no compitan con el nombre de la
Guia que fue en color oro, en trans-
parencia también, Para darle fuerza a la
tipografia se utilizd la fuente kabel uitra
blod y combinando el colores azul y
blanco para que conirastarc con el
fondo.

47.2  Propuesta 2

Aqul el manejo del fondo en color azul
dando le un foque estabilidad o solidez
y un degradado de blanco a naranjc,
para dar mediante este color calidez a
nuestro frabajo. el uso de pérfil de rostros
es para trasmitir la idea de los usuarios,
atos gue vo dingida. De ese mismo lado
izquierdo se manejaron los logotipos gue
identifican las carreras por Consejos
Académicos de Area poniéndolos como
soporte o base de la polabra "Guia®. Del
lado derecho no se manejo ningun
elemento dejando ese espacio limpio .
La fuente utilizada parc el titulo fue ia
kabel ultra bold para darle el firmeza al
texto.

o A
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4.7.3 Propuesta 3

En la propuesta se manejaron los colores
azul y naranja, esta combinacién da
firmeza, solidez, vibrantes y viveza al
disefo, degradando hocia el color
blanco enla parte media en los exiremos
van los {ogotipos en base agua, En lo
parte central esos mismos logos, que
identifican las carreras por Consejos
Académicos de Area dando la sensacion
de que salen de la parte centrol dellibro,
estos se encuentran dentro de un cua-
drado y se les dié un degradado. La
fuente que se ulilizo para fue la kabel bold
alargada.

4.7.4  Propuesta 4

El disefio utilizodo para la portada fue
mediante degradados y pantalias de
color en el fondo pora dar la sensacion
de diferentes niveles de profundidad. Ei
uso de los colores ocre, amarillo y ozul
fue porlaidentificacién de los usados por
la UNAM, Los logotipos que identifican las
carrergs por consejos académicos de
drea se manegjaron en colores naranja,
azul, rojo y verde con un degradado al
bianco. La fuente utilizada para el titulo
fue la Galliar bold ubicandolo en ellado
izguierdo superior con un degradado de
blanco a azul. Todos los elementos tienen
un sombreado para dar la sensacién de
profundidad en la Guia.
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4.8 Disefio Final Interiores y Portada

Las propuestas seleccionadas por el usuario para la realizacién de la Gulo
de Carmreraos UNAM 2001, fueron la nUmero 3 en interiores y la nimero 4 en
portada; a continuacion se hard la explicacidon y caracteristicas de cada
una.

Cabe mencionar que enlia seleccion de interiores intervienen dos puntos, el
primero que la publicaciéon no crezca en extensién pues repercute en costo
parala dependenciay el segundo es que existen algunos lineamientos de la
institucion en cuanto a ubicacién de la informacidn y no permite ser tan
libres en el diseno de interiores como se fue en la portada.

4.8.1 Realizacién del Formato (Reticula)

En la realizacién de la reticula utilizada en la Guia de Careras UNAM 2001,
para los interiores s& manejaron varias altemativas en los diferentes apartados
para permitir que se distinga uno de otro pero a su vez que se integren y no
rompan con el manegjo de la informacidén vertida en ella. Ademdas hay que
tomar en cuenta que existe muchainformacién y variada por tal motivo se
trato de hacer mas flexible su estructura. Cabe mencionando que las hojas
parecen espejos ya que la ubicacién de textos esta cargada hacia la parte
interna.

Se emplearon tres reticulas pero dentro de la misma caja o mancha
establecida para la realizacién del nuestro texto. La definicidn de los
margenes fue en funcidn de la cantidad de texto que maneja la Guia, para
no aumentar el nimero de hojas en esta publicacion por tal motivo, se
manejaron margenes intemos y superiores de 2.5 cm siendo mayores a los
exteriores que fueron de 1.5 cm e inferiores de 1.8 cm. Asimismo para no
hacer muy cansada la fectura con jextos mondtonos; se dio un tratamiento
especifico a los siguientes rubros con diferentes columnas: preliminares,
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informacion de las carreras y mapa curricular; ademés de comprobar que
diferentes columnas pueden fusionarse y servir a un mismo fin.

En la cqgja tipografica obienida, caben 62 lineas de texto de la fuente
Kabel Bk Bt en 9 pts.

Eluso de una columna se empled para las preliminares. Tratando de que no
fueran tan extenso su ancho para no cansar allector en la lectura. Ademdés
de que da un tratamiento mdés formal a estos rubros por ser la informacion
referente a la Universidad: su objetivos, autoridades. niveles de estudio
posgrado y servicio social, el elegir una carera y la manera de consultar esto
Gufa. (ejemplo p&gina 91).

Para la informacién referente a las camreras se decidié usar dos columnas
para una mayor legibilidad de los lectores; los contenidos de las columnas
serd lo informacién referente a la descripcidén de la correra, pérfil del
egresado, campo y mercado de trabajo actual y potencial. El usar dos
columnas no fan estrechas evita el provocar movimientos excesivos de los
ojos. (ejemplo pdginc 92).

El manejo de cuatro columnas aungue solo se utilizan fres con texto en el
rubro de mapa curricular permitird ubicar mas rapida y accesiblemente las
materias de cada carrera de la cual se requiere la informacién ya que en
algunos casos son muy extensos sus contenidos. {ejemplo p&gina 93).

Se anexa también los planos de localizacion, separadores de consegjos de
Grea {ejemplos pagina 94y 99).
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Capitulo 4
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4.8.2  Diagramacién de la Portada

Ya definideo el formato a utilizar para la Guiao de Correras 2001 (tamario
carta), y conociendo los publicos meta a los gue se dirige la Guia, el grosor
de la publicacion, el soporte y papel del mismo, podemos establecer una
diagramacién para nuestro disefio y poder ubicar los elementos con que
contara nuestra portada,

Aqui la diagramacién nos permitird justificar y ordenar cada uno de los
componenies graficos; ésta se obtuvo por medio de trazos Gureos al dividir
por 1.618 las medidas del papel carta.

En la parte inferior aparece lareticula usada para la portada y en la siguiente
pdgina se sobre pone en la portada en tonos grises, para ver la ubicacién
de los elementos.

vd|
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4.8.3 Portada

La propuesta numero 4 fue elegida porque representa con mas integracion
los elementos utilizados dentro de la Guia. Ademds de que por medio de
los colores de la UNAM se exalta laidentidad universitaria; contrastando los
colores ocre, amarilio del fondo con el azul
en el tilulo y los utilizados para las imagenes
de los consejos. (portada a color pagina 100). ,
Area de las Ciencias
Los fconos que se utilizan son elementos ya Biolégicas y de la Salud
definidos dentro de la Guia de Carmreras UNAM
pero se les redisend e insertd color; ademas se
empled en ellos un degradado alos logotipos
que identifican las carreras por Consejos
Académicos de Area. De igual monero se
ubicaron en semicirculo para darle fuerza al
titulo y simbolizar et crecimiento, movimiento
y desarrollo de los jdvenes.

A los colores utilizado para los iconos se les
agregd un degradado del blanco al color
seleccionado; tomando en cuenta la
psicologia del color, con el propdésito de que
cada uno capte la atencién por si solo del Area de las Ciencias
receptor. Sociales

El rojo es utilizado por su relacion con la
sangre, llama nuestra atencion; su conno-
tacién con la cruz refuerza o este icono,
asignado al Area de las Ciencias Biotégicas y
de la Salud.

El color verde nos da tranguilidad e inspira
confianza. A la vez que ¢l tono verde oscuro
sugiere lujo y buena calidod; por ello se
seleccioné para el Area de las Ciencias
Sociales.

Para el Area de las Fisico Matematicas nos Area de las Fisico Matemdticas

servimos del naranja gue es un color cdlido
vibrante, vivo vy claro.

Y por Ullimo el azul claro que da la idea de
frescura, limpieza y pureza asociandolo por
estas caracteristicas con el Area de las
Humanidades y Artes.

El fondo en color ocre en degradado, se
selecciond por relacionarlo al usado por la
UNAM en sus diferentes facultades, escuelas,
institutos, centros y direcciones; ademas de
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cambiar un poco el color que se venla

manejando en todas las gulas anteriores que Area de las Humanidades
en su mayoria usaban el azul obscuro. El color y Artes

amairillo se logré mediante pantallas; este tono
es llamativo, cdlido, alegre, lieno de vida y
energia. Los bloques amarillos apoyados con
el blanco, el cual es un color discreto y legible
que nos permite resalta a los demaés dando
limpieza y orden, para que por medio de éste
diferenciar y destacar oiros elementos sin que
por ello pierdan jerarquio. Ef segmeniar por
medio de esfos dos colores el fondo nos permite
jugary dar diferentes niveies a nuestro base con
laintencién de asemejar las dudas que llegan
atener los jovenes cuando tienen gue decidir
una carrera.

El manejar diferentes puntajes y el no alinear la tipografia del titulo, permite
la movilildad en el espacio en el que se ubicd, Los colores que se
seleccionaron fueron el blanco y el azul mediante un degradado; siendo el
azul la personaiidad de la UNAM. Esta combinacién da fuerza a la lipografia
y sensacion de cambio ademds de que el color azul tiende a expandirse,
dar segundad, autoridad y aporfar un reaice cuando llega a su tonalidad
mads obscura.

La ubicacién de los logotipos de la UNAM y de la DGOSE junio con los
textos institucionales se ubicaron en la parte inferior del formato en color
azul.

A todos los elementos se tes otorgd sombra para consolidar la idea de
profundidad y dar la apariencia de que salen de la portada, ademés de
reafimar el concepto de movimienio y dinamismo en la Guia.

Esta propuesta contiene colores que se Integran e iguaimente se relacionan
con la Institucion pero que no compiten entre elios, oforgando un aspecto
dindmico y juvenil a la Gula de Carreras UNAM 2001, que la hace afractiva
al publico meta que va dirigido.

En la contraportada se incluyd en la parte superor el directorio de fun-
cionarios y el IS8N en la parie inferior, siendo el fondo exacto ala portada.

Para el lomo se emplearon 56lo ios logolipos de la UNAM y la DGOSE, el
primero en la parte superior y el otro en la inferior; conteniendo lambién el
nombre de la Guia de Carreras UNAM 2001 dispuesio de ofra manera al
manejado en la portada por el espacio gue se liene aqui; el fexto se pone
de abgjo a amba por ser el uso del espanol. (portada, contraportada y
lomo pdgina 101).
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Ejemplo a color de la portada.
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Ejemplo a color de la portada, contraportada y lomo.
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4.8.4  Tipograffas Utilizadas

Enlos siguientes incisos se presentaran los alfabetos empleados para el disefio
del la Guia de Cemeras UNAM 2001.

4.8.4.1 Tipografia Portada.

Las fuente utilizada para la portada son:

- Galliar Bold Bt para el titulo en diferentes puntajes que van desde los 127
ala 42 puntos. Fue seleccioncda para darle a la portada elegancia, por
sus extremaos con patines.

- Kabel Dm Bt para los fextos institucionales a 12 puntos, sus frozos son del
mismo grosor permitiendo que sea muy legible.

Galllar Boid Bt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijklmnidopqrstuvwxyz
123456789

1?#8%8/()=2i"*[];:

Kabel Dm Bt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ

abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
123456789
I"#3$%&/()=21"*[];:

4.8.4.1 Tipografia Interiores.

Para el interior se seleccionaron las siguientes fuentes:

- Calisto Mt en 42 punios para el nombre de la carrera y 18 puntos para
los subtitulos.

- Kabel Bk Bt en 9 puntos para el blogue de texto.

- kabel Dm Bt y Kabef Bk Bf a 7 puntos para los textos iconos.

- Kabel Bk Bt a 8 puntos para las camisas.

- Swiss 72) Cn Bt y Swiss 721 Lt Cn Bt a 7 puntos se utillzo paro los balazos.

£l unico tratamiento especial que se e dio adentro de los interiores fue alas
cabeza que llevan un sombreado en tonos grises para gque de volumen y
profundidad; el uso de varias fuentes permite separar los contenidos
inmediatamente.

I 102
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Calisto Mt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgqrstuvwxyz
123456789

P #8%&/0=7"*1;:

Kabel Bk Bt
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1923456789

#SBE/)="1"*];:

Kabel Dm Bt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYz
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
123456789

P"#$%&/()=21"*[];:

Swiss 721 Cn Bt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
123456789

"#8%&/()=21""[];:

Swiss 721 Lt Cn Bt

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
123456789

"#3%&/()="1""];:
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4.8.5 Elementos Gréficos de Interiores
En este rubro mencionaremos los elementos gréficos que ayudan a ubicar
informacién con rapidez dentro de nuestra Guia de Caneras UNAM 2001.

Plecas

Bl uso de la pleca dentro de la Guia
fue solo de apoyo tanto paro las
cabezasy pora hacerla separacion
entre las carreras. Y no fue unalinea
continua sino de puntos.

fconos

Fueron realizados en Corel
Draw 9 con perspectiva con
degradado, parecido a los

manejados en la portada. \

Puntos -
El punto es un elemento que
se uso para reforzado los
subtitulos, es una llamada de
atencién paralos consultantes
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Cornisas

recténguio y cargado un hacia
la parte inferna.

Fueron puestas en la parte
superior externa de las hojos en
posicidn vertical y resaltando
el nombre de la carrera en
bold.
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4.9

4.9.1

49.2

493

Listo para su Impresién

Para ta impresiéon de este trabgjo. el Departamento de Disefio Grdfico vy
Publicaciones requiere que el trabajo final se entregue en dos formatos alo
imprenta: para la portada y contraporiada un impreso a color anexando
un disco con el archivo del disefio para preprensa; en interiores sélo serdn
entregados impresiones en blanco y negro como originales mecdénicos. E
original mecanico es la matriz cuidadosamente elaborada y terminada para
su exactareproduccion.

Ya teniendo todos los elementos anteriores nuestra publicacion esta lista
para elaborar: original mecdnico, seleccionar el papel, encuademaciény
acabados. Aungue hay variantes para cada una sélo mencionaremos s
utilizadas paro la Gula de Comeras UNAM 2001

Original a Linea

Se lloma osl las llustraciones con negros de densidad uniforme, que se
fotografian y reproducen sin froma de mediotono, en pelicula de alto
controste, 14

Son imdagenes monocromas, generalmente en blance y negro, sin tonos
intermedios; es la forma mads simple de original mecdénico. Elemplos de esto
son l1os dibujos con plumilla y tinta, los grabados en metal y otros materiales
como lindleum o madera, con la misma tipegrafia o con algun blogue de
texto.

Tono Continuo

Imagen en la que aparece la gama completa de tonos entre el blanco y el
negro, por ejemplo, en fotografios y pinturos. 14

Los diferentes tonos sdlo se pueden reproducir fotograficamente, porlo que
es necesarnio convertir los fonos continuos en medios tonos u originales de
iinea. Existen dos formas de converir un tono continuo en medio tono u
original a linea: una forma es colocando una placa de vidrio sobre laimagen
que liene unared de finos puntos, que al ser procesada nos dard el tramado
original de la imagen: la otra forma de obtener el iramadc de tas imagenes
es por medio del scanner electrénico que las leerd y elaborara el original.
Los puntos de la trama se miden en lineas por centimetro cuadrado. El
diferente tamano y densidad de los puntos nos dard las diferentes tonalidades
de la imagen.

Color

Esla separacion de un original en tono continuo enlos cualro colores bdsicos
amarillo azul rojo y negro. Esto se iogra mediante el uso de filtros de color
que producen un negativo reticulodo, para cada uno y se colocan en angulos
distintos para que los puntos no se monien entre si.

163. ProerizaSegura, Rafoel, 1999. Dicclonario de publicidod y diseiio arético. 3R editors LIDA. Sonia‘é ce
Bogota, Colombia. pag. 298
144, Ibidem.. pag. 440

106
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4.10 Eleccién del Papel

4.11

Como se menciond en el capitulo tres el popel juega parte importante en
el proceso de la comunicacidn. En la actuclidad existe una extensa gama
de papeles que varian en sus caracteristica {peso., opacidad, color, textura,
dureza, gramaje, humedad, firmeza). La eleccién del papel se hara segun
la edicién, esto pueden hacer que una obra tenga un alto costo econdmico
y a su vez limitar en gran medida el diseio editorial de un libro.

El disefiador elegird el formato de pliego mds conveniente para evitar su
desperdicio. segin el famano de la pagina del libro a diagramar.

£l efecto estético también debe considerarse ya que existen papeles con
caracteristicas visuales y tactiles que pueden tener un impacto en el lector
o usuario. Finalmente el sistema de impresidn a usarse podria determinar el
tipo de papel, dependiendo esto de las caracteristicas de cadassistema de
reproduccién.

El papel gue se selecciond para la impresién de lo Guia fue el Bond de 90
grs. y Couche de 135 grs. y una medida de 21.5 x 27.9 cm. Este papel son
econdémicos, ademas de que son los que siempre se emplean en esta DGOSE
para imprimir las publicaciones

{Porqué se Seleccion el Offset!?

Se selecciond el sistema offset para la impresion del libro por tener algunas

ventajas sobre sus tradicionales competidores y son:

- Emplear toda ciase de métodos de composicion en frio, con lo cual se
reducen los costos al minimo.

- La copacidad para reproducir ta fipografia clara y legible,

- Reproducir con claridad en una variedad md&s amplia de superficies de
papel. La flexibiidad del caucho que hace penetrarla tinta en los papeles
con porosidad o texturas mejor que otros procesos.

- Reproduccion sin costo adicional de las ilustraciones de linea y la
reproduccion a bajo costo de fotografia y otras ilustraciones de
tonalidades continuas.

El sistema de impresidn a emplear para la Guia de Carreras UNAM 2001 fue
el offset; en blanco y negro parainteriores y seleccion de color o cuatricromia
para la portada ya que es un procedimiento de gran calidad aparte de
econémico.

4.12 Encuadernacién

Procedimiento que se sigue para ormar pegar o coser y empastor Jos
cuademillos con que se imprime una publicacion. '

145, Ibidem., pag. 151




I Do Eiovial para Is Guia de Carerss UNAM 2001

El afan por preservar lo escrito de los estragos del tiempo, vy el desgaste
producido por el uso continuo, da origen a la encuadernacién. En ia
antigledad para proteger los rollos o volimenes de papiro se hacia en
tubos de madera; fambién se guardaban en placas de ladrillo vy tablas
enceradas.

La encuademacion es la Ultima etapa en a mayoria de los impresos (o de
casi todos), ésta consiste en unirlos pliegos del libro con la cubierta, formando
un conjunto para su conservacion, Los métodos para encuadernar libros
varian de acuerdo con la naturaleza del trabajo y los materiales usados.

4.12.1 A caballo

Se refiere cuando las hojas, previamente cortadas y plegadas, se
encuademan una sobre otra haciendo que las primeras pdaginas de la
publicacién contengan automdaticamente también las Oltimas y luego se
fijan cosiendo. Si los pliegos se encuadernan uno al lado de ofro, tendrdn
las paginas consecutivas vy se fijaran por encolado.

4.12.2 En cartén
Conocida con el nombre de cartoné, porgue sus tapas son confeccionadas

en cartén de poco grosor; es la encuadernacién econémica y preferida
para los libros de texto elementales,

4.13 Encuadernacidon Mecénica o Automatizada

Se redliza en los talleres industrialmente preparados para el frabajo en serie.
Todas las operaciones de encuadernacion se efectian mecdanicamente,
tanto para la encuadernacién en ristica, como en tela, piel y algunas que
pueden considerarse artisticas.

Las mdéquinas efectian las mismas funciones de plegado, aizada, coser y
guillotinar trilateralmente, nada més que en mayor escala: de 2,000 a 5,000
lioros por hora. Los libros cldsicos encuadernados con tapas de cartdn
forados con papel o tela, con estampados en oro, se confeccionan también
en mdquinas que realizan estos trabagjos a la perfeccién. Si se requiere
también se realiza empaqguetado con papel celofdn, con pldstico retréctil,
en cajas o estuches realizados para este propdsito.

Los trenes o cadenas de encuadernacién de las empresas son combinacion
de las distinfos moquinas, que pueden reglizar automaticamente todos o
casi todas las operaciones, hosto la fabricacién de la cubierta y su colocacién
en el volumen, 1%

La encuadernacion en tapa dura es un proceso mecanizado que exige
distintos tipos de mdaquinas.

_ 146. Marlin, Euniclano. 1983. Cémo se hace un libro. Edicidn Don Bosco. Borcelona, Espana. pdg. 370
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Plegar
Plegar consiste en dobilar los pliegos de forma conveniente para Gue cada pégina
aparezco ensu lugar, ¥

Esta es una operacién muy importante porgue se debe ponerla mayor atencion
posible, de lo confrario resultarén tas transposiciones que se observen ton o
menudo en los libros ya encuadernados.

Alzar
...5e comprueba que los signaturas estén en el orden adecuado para qgue formen
grupos completos. 18

Se acomodan las paginas impresas en el orden en gue han de encuademarse y
leerse.

Coser
...consiste en unir los pliegos uno a uno, para formar el libro. Actualmente, en
ocasiones, se sustituye el cosido por la encuadernacién adhesivo. ¢

Esto con el fin de dar una mayor resistencia.

Cubrlr
...lo tapa va g la mdaquina de meter tapos, donde se pega al bloque del libro.
Después de que se seca completamente el pegamento, allibro se le afiade, en
ocasiones, uno sobrecubieria de popel impreso.'”

Ya reclizados los pasos anieriores se procede a guillotinar por sus fres lados
(puede ser también por el lomo si no fue cosido) y a continuacién se cubre.

4.14 Acabados

4.14.2

El acabado es un conjunto de operaciones a las que se somete el libro después
de su fabricacién, con el fin de hacerio mdas idéneo para su uso y conservacion,
ademads de gue mejora el aspecto visual de él.

Plastificado

Este puede ser por distintos sistemas, pero...
...la finalidad es quitarle al papel la rigidez y el encartonamiento que son
confraproducentes para algunos papeles.'”!

Ademd@s de darles una mayor presentacion y duracién at libro.

167. Proenza Seguro. Raloel. 1999. Diccionorio de publicidad y diserio gréfico. 3R editors LTDA. Santafé de Bogotd,
Colombia. péyg. 335

148, 8iblioteca de Consulta Microsolt ® Encorto ® 2005. @ 1993-2004 Microsof Corperalion.

169. Igem.

170. Idem.

171, Martin, E.y Tapiz L. 1981, Dicclonario enciclopédico de Jos artes e industias gréficas. Ediclones Don

Bosco. Borcelona, Bspano. pég. 376
o} pog 109
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4.15 Tiraje para la Guia de Carreras UNAM 2001

Pornecesidades de la DGOSE la Guia de Careras UNAM 2001, conté en su primer
liraje con una impresién de 3000 ejemplares mds sobrantes para su reposicion y
en su segunda reimpresion fue un igual nimero de ejemplores.

4.16 El SIP 2001

Aunque el principal objetivo de esta tesis es el diseno editorial de la Guia de
Carreras UNAM 2001; tenemos que hacer referencia a otra actividad realizado
pora este trabgjo, la portada y contraportada del SIP{Sistema de Informacion
Profesiogréfica), que es una recopilacién, asi como la Guia de Cameras UNAM
2001 en un disco compacto. Este material s solicitado por escuelas preparatorias
para facilitar lainformacién a los jbvenes interesados. De la misrna manera que
en el libro se hizo una reticula para disponer los elementos de diseno.

4.16.1 Portada y Contraportada del SIP

El diseno de la portada y contraportada fue mdés sencitlo, ya que se contaba
conlo hecho enla Gulay sélo se adecuo ai estuche del disco compacto, aungque
con ciertas diferencias.

El fondo manejado en el SIP tiene su base en la Guia, pero en la parte inferior
ahora se agregé el azul en degradado para mantener los colores universitarios;
en esta parte se ubicaron los logotipos de la UNAM, DGOSE y textos institucionales.

El titulo de Guia se cambid por el de SIP 2001 ocupando casi todo el ancho del
formato, se anadié una imagen de disco compacto con la intencién de no
saturar el espacio, con los iconos de las diferentes Consejos de Area; en la
confraportada se uso la base que se manejé en la portada, nada mas que se
pasé a la zona bgaja el fitulo, centrando fa figura del CD agregando las
caracteristicas que debe de lievar, para poder cargar la informacién en un
procesador.

Las fuentes utilizas son las mismas que en la portada de lo Guia de Carreras

UNAM 2001 en portada:

- Lo Galliar Bold 8t para el titulo en 60 puntos, seleccionada por su elegancia.

- Los textos institucionales usan la Kabel Dm Bt a 8 punios, permitiendo buena
legibilidad sus trazos.

£n contraportada:
- La Galliar Boid Bt para el titulo en 52 puntos.
- laKabel Dm Bt a 7.40 en {os datos del procesador
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CONCLUSIONES

En este proyecto de tesis se describieron las diferentes etapas por las que
atraviesa una publicacion y en las que interviene de manera directa el disefio
editorial, asi como sus aplicaciones sobre un proyecto real para la Direccidn
General de Orientacién y Servicios Educativos (DGOSE), sirviéndonos para
reafirmar y ampliar los conocimientos sobre esta misma drea.

La temdatica abordada en el trabgdjo es de gran utilidad ya que proporciond
los procedimientos y elementos, que intervienen en el proceso del disefio
editorial, pues no sélo son aplicables alos libros, sino a cualguier publicacién.

El haber abordado el tema de la Orientacion sirvid para darnos cuenta que
es una actividad esencial e indispensable en el desarrollo Académico vy
profesional de los jdvenes. La DGOSE tiene la misidbn de apoyar la toma de
decisiones y buscar la permanencia de los jévenes en su trdnsito por la
Universidad, por lo que mucho de su quehacer, se basa en materiales de
apoyo que en conjunto con el trabajo de los Orientadores, facilitan la decisidén
parala eleccion de una profesion, evitar el cambio de carrera y la desercion
escolar.

La aplicacion de la Comunicacion Grdfica en la Guia interactuando con la
Orientacién Vocacional, da como resultado una importante herramienta
didactica para difundir las caracteristicas, perfiles y campo de trabgjo de
todas y cada una de las carreras impartidas en la UNAM.

Este trabagjo permitid reconocer, que el libro es todavia un medio de
fransmision de conocimientos y difusion, para cualquier sector de la sociedad
y causa efectos inmediatos sobre el receptor, por tenerun contacto persondl,
pues es un material que puede ser manipulado, coleccionado o guardado
para una consulta posterior.

El trabajo realizado, es un proceso enriquecedor porque no sélo se participo
en el disefio de portada e interiores, sino también se involucrd tanto en la
investigacion de campo vy bibliografia, como en el desarrollo de bocetos,
formatos e impresiones. Ayudé a identificar el uso de la tecnologia en el
diseno mediante el empleo de las computadoras como herramientas de
trabajo ya que permiten obtener mayores resultados en un menor tiempo y
conuna calidad excepcional.
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De acuerdo con los resultados obtenidos en la encuesta realizada a los
diferentes publicos meta, se observo que los objetivos de la Guia fueron
alcanzados, solamente en 2 de las 24 reactivos no fue superado el 50%, que
dando establecido en la mayoria de las preguntas el 65%. Por tal motivo
queda demostrado que la Guia de Carreras UNAM 2001 cubre el 91.7% de
aceptaciéon en el universo de trabgjo.

Llevo a término este trabajo satisfactoriamente por haber realizado los
objetivos de portada e interiores de la Guia de Carreras UNAM 2001,




ANEXOS

Afin de determinarsila Guia de Carrera UNAM 2001 satisface las necesidades
y cumple Ios objetivos de un disefio funcional y atractivo en portada para
atraer la atencién; ademds que en interiores brinde una lectura agradable
a sus tres principales receptores, se llevd a cabo un sondeo de opinidn el
dia 23 de octubre del 2004,

Pararecabarla opinion de jdvenes que egresan de bachillerato, orientadores
y padres de familia (publico meta) de este medio de comunicacion se
aplico un cuestionario, el cual contaba con ocho preguntas a continuacién
se muestra el cuestionario.

Universidad Nacional Auténoma de México
Cuestionario para adolescentes de bachillerato, orientadores
y padres de familia,

1.- 3Conocia la Guia de Carreras UNAM?
{)si () No

2.- 3El disefio de la portada atrae tu atencién?
() Total (] Parcial (] Para nada

3.- sLa portada te da un panorama de lo que es una Guia?
(} Total () Parcial () Para nada

4.- 3Asocias la Guia con la Universidad aunque no llevara la palabra UNAME
() Total () Parcial () Para nada

5.- sLos iconos los asocias con la informacién a la cual va ligadag
(} Total () Parcial () Para nada

6.- sLa tipografia es legible?
() Total { ) Parcial () Para nada

7.- sLa tipografia te permite una lectura agil?
() Agil () Parcial (}lenta

8.- sLa distribucion de la informacién crea confusién en la consulta?
( } No crea confusién () Parcial () Crea confusién
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Con el fin de obtener la informacion para esta muestra se utilizo la 8°
Exposicidon al Encuentro del Manana que se realizé en octubre del 2004,
organizada porla Direccién General de Orientacién y Servicios Educativos,
ya que el evento relne en gran cantidad a dos de los tres grupos que
llegan a utilizar la Guia de Carreras UNAM 2001; facilitando el manejo del
cuestionario ya que se aplicé a 100 personas de cada uno de los tres
diferentesreceptores alumnos, orientadores y padres de familia que asistieron
a este encuentro. Hago mencion que el grupo de los padres de familia no
se logré cubrir en un solo dia, por tal motivo se realizd una posterior
aplicacidn del cuestionario.

Ya aplicados los cuestionarios, se procedid a vaciarlos resultados generados
de cada uno de los grupos encuestados en grdéficas, en donde quedan
expresados los datos obtenidos.

Realizar el andlisis del cuestionario permite observar hacia dénde se dirigen
las tendencias de los resultados, ademdés de establecer las similitudes y
divergencias en cada caso, para permitir darnos cuenta si en losreceptores
causa el propdsito deseado la publicacion.

Para una mejor comparacion de los datos obtenidos se colocaron las gréficas
de la misma pregunta de los diferentes usuarios en una pagina.

En las siguientes hojas se incluyen estas.
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Graficas de las encuestas realizadas
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GLOSARIO

A Alinear. Disponer las letras y las palabra en la misma linea vertical u horizontal.!

Alzado. Es el proceso de poner las pdginas impresas de un libro en el orden en que
han de encuadernary leer. 2

Asta ascendente y descendente. Partes de las letras de caja baja que asoman
sobre el cuerpo principal de las mismas o por debajo de ellas. 3

B Bauhaus. Célebre centro de formacion e investigacion artistica fundado por el
genial arquitecto Walter Gropius, en Weimar, Alemania, en 1919 durante la llamada
Republica de Weimar. Gropius se basaba en los principios del disefiador inglés
William Morris y en los movimientos de artistas y artesanos, quienes insistian en que
el arte debe encontrarse con la necesidades de la sociedad y que no se debe
hacer una distincién entre las bellas artes y las artes gréficas. *

Bit. En informdtica, es la contraccion de las palabras inglesas Binari Digit (digito
binario), pero, a su vez, en ese idioma significa "frocito”, “pedacito” y “porcién™.
Representa una variable binaria en la que cada digito toma e! valor de 0 o el

valorde 1.°

Bocetos. Apuntes iniciales previos al arte final. No estdn tan detallados como la
obra acabado, pero sugieren el grafismo de un trabgjo impreso. ¢

C Caja baja. Liamada asi porque los impresores guardaban las letras pequenas en
una caja, debajo de la que estaban las mayusculas o “caja baja™. ’

Cajetin. Nombre que recibe cada uno de los compartimientos en que se divide
una caja de imprenta, donde se depositan los tipos y de donde los saca el cqjista
para componer una pdgina.

Caldndria. Mdquina que consta de 5 a 7 rodillos de acero y que forma parte de
una mdaqguina de fdbrica; cuando el papel pasa por ella a presiéon, esta maquina
tapa los poros y dlisa la superficie del mismo.?

Cardcter. Otro de los nombres que en tipografia reciben las letras o fipos, y que se
refieren a su figura o forma. 10

Columna. Es el bloque de texto que se repite enlas pdginas de los medios impresos,
principalmente periddicos y revistas. !

Proeza Segura, Rafael. 1999. Diccionario de publicidad y disefio gréfico, 3R editors LIDA, Santaté de Bogola,Colombla. pag. 24
tbidem., pag. 24.

Swann, Alan, 1990, Como disefiar reficulas, Editorial Gustavo Gili, Barcelona, pag. 140

Proeza Segura, Ratael. 1999. Diccionario de publicidady disefio grdfico, 3R editors LTDA, Santaté de Bogota, Colombia. pag. 43
Fuenmayor, Elena, 1996, Ratonratdn..., Editorial Gustavo Gill, Barcelona, Espaia. pég. 152

Swann, Alan, 1990, Como disefiar reticulas, Editorial Gustavo Gill, Barcelona, Espafia. pag. 138

Ibidem., pag.138

Proeza Segura, Ratael. 1999. Diccionario de publicidad y diserio grdfico, 3R editors LTDA, Santafé de Bogota, Colombia. pag. 59
bidem., pdig. 59

lbidem., pag. 67

lbidem., pag. 85. 125
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Composicidn. Disposicion de los elementos de disefio dentro del drea de trabajo. 2

Composicién tipogrdfica. Montaje de los tipos de letra para imprimir manual,
mecdnica o fotogrdficamente. 13

Corondel. Se llaman asi las regletas o lineas verticales delgadas que se usan a
veces para dividir el espacio entre las columnas de texto de periddicos o libros. 14

Cuadricula. Es una estructura dibujada que impone un lugar especifico para el
texto de libros, revistas y muchos otros impresos mds. Les da forma y continuidad a
las paginas de una publicacién. '

D Dipticos. Especie de folleto que se compone de sdlo dos cuerpos o secciones y
cuatro paginas. '¢

DPI. Siglas en ingles de dots per inch que significa puntos por pulgada. Medida para
expresar laresolucién mediante el nimero de puntos que un dispositivo para imprimir,
0 que puede mostrar en una pulgada [(de longitud). Las impresoras Iaser pueden
imprimir a razén de 300 & 400 puntos por pulgada (ppp). 7

Dummy. Palabra que en inglés significa fingido, limitado, y que en publicidad se usa
para nombrar las réplicas en tres dimensiones que se hacen de un producto,
empaque o persongje distintivo de una marca, con fines promocionales. '8

E Envase. Es lo que contiene a un producto y la percepcién visual que del mismo
tienen los consumidores. A través, de la forma, los colores y el disefio , el envase
hace que el producto se destague o pase inadvertido. '*

F Follo. Nombre que recibe el nUmero de cada pdgina de una impresién. 2

Fotocomposicién. Proceso de composicidon que se sirve de medios fotograficos
(pelicula o papel). #

Fotomecdnica. Nombre que recibe todo proceso de elaboracion de planchas para
impresién, con negativos o positivos fotograficos expuestos sobre planchas o
cilindros tratados con capas fotosensitivas, 2

G Grafismo. Palabra que viene de laraiz griega graphein, que significa trazo o trazado.
Un trazo es la consecuencia de una accidén de la mano al escribir o dibujar sobre
una base.

Gramaje. Es el término acufiado para identificar los gramos por centimetro cuadrado
que tiene un papel, es decir, la medida en que se expresa su peso.

H Hoja. Cada uno de los pliegos de los tamanos bdsicos o tradicionales en que se
fabrica el papel de edicién, que dan origen a los formatos de los libros mediante un
determinado nimero de dobleces. 2

I llustraciones. Nombre general que recibe cualquier dibujo, diagrama, media tinta
o imagen a color que sirve para explicar o embellecer un texto. %

122 Swann, Alan, 1990, Como disefiar reticulas, Editorial Gustavo Glii, Barcelona, Esparia. pag. 138

13.  Ibidem. pag. 138

14, ProezaSegura, Rafael. 1999. Diccionario de publicidad y disefio gréfico, 3R editors LTDA, Santaté de Bogota, Colombia. pdg. 111
15.  Ilbidem.pdag.117

16.  lbidem., pdag. 132

17.  Ibidem., pag. 143

18 Ibidem. pag. 144

19.  Ibldem..pag. 154

2. lbidem., pag.177

21, Ibidem.pag.179

2. Ibidem. pag.185

23.  Ibldem., pdag.201

24, ibidem., pdg. 202

25.  Martin, E, Tapiz L. 1981, Diccionario enciciopédico de ias artes e industrias graficas, Ediciones Don Bosco, Barcelona, Espania.,

pag. 296.
26, ProezaSegura,Ratael, 1999. Diccionario de publicidad y disefio grdfico, 3R editors LIDA, Santalé de Bogota, Colombia.
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Impresién. Conjunto de técnicas usadas para reproduccion de textos e imagenes
en papel y otras superficies, obtenida por presién de lo grabado en un molde o
plancha entintada.

Interlineado. En inglés leading, es el espacio de separacién entre dos renglones
contiguos de texto. 2

L Legibilidad. Cuadlidad de lo que se puede leer faciimente por estar escrito con
suficiente claridad, segUn la clase de tipo seleccionado para un texto largo. #

Logotipos. Es la grafia particular que toma la escritura del nombre de la marca. ¥

Longitud de linea. Es la longitud de una linea de texto medida por el nUmero de
caracteres y los espacios entre palabras. !

M Margenes. Empleada en lenguaje de autoedicién, esta palabra designa el drea
que no va ser impresaq; es decir, el espacio en blanco en torno a los bordes de la
cagja de la pdagina. 32

Matriz. Tipografia, Es la pieza de metal donde se funde un tipo. Impresién se llama
matriz, como genérico, la plancha o Iédmina que se graba y de donde se obtienen
las hojas impresas. 3

Medianil. Nombre que recibe la separacién que existe entre una y otra columna
de texto en un diseho. Se llama también asi el espacio en blanco o margen interna
de zona impresa que se guarda para el plegado. %

Multimedia. Sistema de informacién interactiva con el usuario; es decir que puede
ser alterada o conducida a voluntad y combina elementos de sonido, graficos,
animacién y video provenientes a veces de diferentes formatos y fuentes
simultdneamente. 3

O Original. Palabra con la que se conoce también el arte final o todo material
destinado para impresién. 3%

P Pantone. Es el patrén internacional para la comunicacién de color en la industria
de las artes grdéficas. 37

Plegado. Es el arte de doblar cartones o papeles para armar determinadas formas
de dos o tres dimensiones. *#

R Regleta. Es el instrumento de tipografia en el que se juntan las letras y se arma
cada renglén o “linea"”. Las regletas se arman luego en galeras. ¥

Remate. Nombre que reciben los rasgos cortos en las terminaciones de los trazos
principales de gran cantidad de letras en algunas familias.

Resmas. En imprenta se llama asi el bloque minimo de hojas en que se compra el
papel. 500 hojas de papel cortadas al mismo tamario. *!

Iidem., pag. 393
Ibidem.. pag. 394
Ibidem., pag. 397 12 7

2. Ibidem., pdg. 224
28 Ibidem., pag. 229
2. Ibidem., pag. 243
0. Ibidem., pag. 252
3. Ibidem., pag. 252
R Ibidem., pag. 258
B Ibidem., pag. 262
34. Ibidem., pag. 266
35. Ibidem., pag. 281
3%. Ibidem., pag. 298
3. Ibidem.. pdg. 308
3B Ibidem.. pag. 334
.

40.
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Reticula. Hoja de lineas muy finas y cruzadas que se utilizan en el proceso de
impresidn para hacer planchas de fotomecdnicas que reproducen las sombras o
escalas grises de una foto o ilustracién de tono continuo. 2

Rotativa. Maquina de impresiéon que no funciona por medio de prensas planas, sino
que en su lugar utiliza rodillos forrados de caucho. #

Rotulacién. Es el arte de dibujar manuaimente textos, tipografia y caligrafia. #

S Scanner. Aparato electrénico de exploracion Idser de muy alta resolucion, utilizado
para la separacién de trasparencias e imdagenes a color.

Signatura. Impresidon de libros, es la letra o ndmero impreso al pie de la primera
pdgina de cada cuadernilio, con el fin de ayudar a que éstos sean encuadernados
en el orden correcto. #

Stand. Local especial disenado y acondicionado para exhibir y vender los productos
o servicios de una determinada empresa, en una feria comercial nacional o
internacional. ¥

Stencil. Instrumento para la duplicacién de disenos, compuesto de una Idmina de
material plano que se corta y se levanta siguiendo las formas del disefo.

Story board. Guidn de un comercial de televisién, donde en medio de las
columnas escritas de audio y de video, se incluyen cuadros ilustrados de
las principales escenas. Se usa para hacer entender mds claramente al
anunciante la forma cémo va a quedar el comercial. #

Subtitulo. Titulo secundario. %

T Tipo. Letra de imprenta. Cada uno de los caracteres o letras de un alfabeto
recibe el nombre de tipo. !

Tipogratfia. Sistema de impresién que usa superficies en relieve conocidas
como “placas”, hechas de metal, que se impregnan de tinta, y luego, al ser
presionadas sobre papel, reproducen el mensaje. 52

Tiraje. Es el nUmero total de ejemplares impresos de una edicién especifica
de una publicaciéon. Recibe también el nombre de tirada.

Titulo. Frase que encabeza una pieza grafica, realizada en un tipo de letra de gran
tamano, ampliamente superior al de antetitulos, subtitulos o texto. 3

Tramas. Ver reticula. 55

Tripticos. Especie de folleto que posee tres cuerpos o secciones, tal como
su nombre lo indica. 3¢

V Vifeta. llustraciéon pequenas de un disefo editorial o publicitario. ¥

42,  Ibidem., pag.398
43, Ibldem., pag.4046
44,  Ibldem., pag. 408
45.  Ibidem. pag. 413
46.  lbidem. pag. 426

47,  Ibldem. pag. 432

18. Ibidem. pag.433

49.  Ibidem. pag.434

Ibidem., pdg. 437

5. Ibidem., pag. 452

bidem., pag. 454

Ibidem., pag. 456

loidem., pag. 457

Proeza Segura, Rafael. 1999. Diccionario de publicidad y disefio grafico, 3R editors LIDA, Santaté de Bogota, Colombia.

pag.461
Ibidem., pag. 464
lbidem., pdg. 474 128
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