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COPICULO 1

e BLOCKBUSLER CLIEN:Q CON 240 tenDAS, 140 CONCeNtRADAS en 5 PLazas
(MEXICO, GUADALAJARA, MONEERREY, PUSSLA Y Tiuuanaq).
e &L OBUELIVO PORA FINES DAl 2002 €5 tener 30 tendas mas (270)
e BLOCKBUSEER tIeNe 2 MLLONES DEe SOCIOS € toDA La RePUBLICA Me XICanal,
€L 33% (660 ML SOCIOS) SON ACLIVOS,
- €L PROMEDIO De FRECUENCIA DE VISLAS DEe LOS ACtIVOS €S De 244 mensual
(1537.000 VISKAS POR Mes)
- 8L PROMEDIO D& RENLAS POR VISIEA €S 0e 17
- €L CICKEt PROMEDIO €5 De s57.
e LO EPOCA NAVIDENA (16 DE NOVIEMBRE AL 6 DE ENERO) €S LA De MAYORES NGRESOS PCRA BLOCKBUSEER.
e MGS VISEAS, MAYOR tiICKEet PROMEDIO, €LC.
e ©€5 UNa GRAON OPORLUNIDAOD PORO RECAPCURCR O CLIENtesS iNACEIVOS Y OPROVECHOR
€L POtenciaL De CoNsSUmo PROMEDIO DE LA £POCA PARA PROMOVER €L CREeCImento en eL GrReqa De

REeCdL (Venta De DVDS Y VHS).
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APITULO 1

e LPOF SUIC QUEeRemOs NVeRLR & = BLICIDA

MAXMZOR LAS Ventas Y Reruas e LA temPC~2Da naviDend (Las mas i Del ano;
- ODQURR MUEVOS Clientes Y ReOCtivar CLiertes NActivos
AUMENCAR LA FReCuencia De vistas DURANCZ toDd LA teMPORADA.

e (CUC. 28 eL ROL De LA PUBLICIDCE
- CReCR ' UNA MCRCA De CeleBRIDOD: POSICIONG= O BLOCKBUSCER COMO el erntretenimentO PRINCIPOL PCRA
£ODA LG FAMILIA DURANEE LA tEMPORADA, A tRCVES DE tODAS LAS OPCIONES Que te BRNDA (Renta De

LOS MEJORES eStRENOSs NAVIDENCS, venta, PRZMOCIONES, etc)

- LOGROR OLEA RESPUESLa HOCIK L2 MORCA €r 23t ePOCa.

® GRUPO MECa:

- MCERMONIOS JOvenes De 30 a 45 aNOS, NIVEL SOCIO-eCONOMICO OLEO, MEDIO, BAJO, CON NINOS MENORES
Q12 GHOS. CLENEES ACLIVOS, PROSPECTOS Y LCPSOS.

- clernces activos Jovenes De B Q 29 aNoS, NiveL SOCID-eCONOMICO CBC. UNIVESECRIOS SOCIOS DE

BLOCKORDS (CORJELA PROMOCIONGL DE BLOCKBUSLER PORA €StUDIaNCES UNIVERSICARIOS).
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COPITULO 1

e 254N QUIE LA PUBLICIDAD DERS eVOLOR

000 NOCHE B8 UNA NOCHE BLOCKBUSLER
e PROPOSICION DE LA PUBLICIDAD / PROPUESLC JNICA DE verta
en este FN e aNO, tODAS 1S NOCHES SO~ SLOCKBUSEER. €5 el DESEC DE BLOCKBUSIER PARA QUE

Pases LOS MeJores MOmerntGs esPeraNDO LT LLeGala De LaS Festds.

e PCZONCMENTO DE QPOYO / REeCSON WHY

e

1 PROMOCION DE LOS tituLos MAS IMPORLANEES 3 LC
SCUORL LECLE 2).

2. QCUMULO 5§ RENEAS O COMPRA ClLUALOUIER PE[ClULa + $39 Y LLevare Unio De LOS DCS PeLucHES De
LOS PERSONAJES De BLOCKBUSLER CCARLOS Y =AaY.

3. POQUELE DE 1 €QUPO DVD, 4 PELICULOS €r DVD Y 4 ReNtas GRALIS POR §1799 PESOS

4. 320 DEe DeSCuento en toDOS LOS DVD De ZoLumBia TRISOR HOME VIDEO Y 20tH CENLURY FOX.

I

e TONO Y MANERA : PARA tODO PUBLICO

e MCNDCLORIOS:
- TrLe tReatment (EL NOMBRE DE LA PEL/CLLC en GRANDE - TV Y BLLBOCRDS)
- "Wive UNG NOCHE BLOCKBUSEER* €N toDA LG COMUNICAcIon.



e

COPITULO 1

e 10 BLLBOORDS

e COPSLAS SEMONALES De RADIC &7 MAGEN, 7 ~AaPsSuUL QS DEL 20 DE NOVETRRE QL 1 DE ek

e CCPSULAS SEMONCLES €N 24 POR &S D0 [P 0GRATK DE LELEVISION LY 4 SO NS0T 1T LOS O8LROT
De LCS PeLlcuLas), 7 CAPSULAS De. 20 DEe NOLVETBRE AL 102 eneRo

e CNI_NCKOS De PRENSA COLOR (POSMO COMPLELC: COMUNICANDO LOS eStRe as, PERO BOJO LA Msmd Lineq
De canPana.

e CORREe0 DIReCrtO. Base De DALCs sOCIOS BLCLKBUSLER

e MOGOCNE YviA e-MaL BAase De 5I2L0S SOCICE s OCKBUSLER

e COLO.0OGO BLOCKBUSCER
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CPICULO 1

cADIGO [CONOS GREFCOS LOGOS
IDEQ RECLORA. De COLORES LPOGROFI QS (MONDOEORIOS

arPLIcacidn
en DIFeReNn:es
LOYOUE FINAL MOLERIOLES

nuUeva camPaia
NnavDeNd

BLOCKBUSTER




COP(tULO 1

LOUE  eLementos IDENCIFICaN LA tEMPORALIDAD QuUE A SU veZ
Le APORCEeN maGen a BLOCKBUSLER?

HStORICOMENte se Usa:

en esta ocasion se PROPONE UN ELEMENEO DFERENEE QUE VAYA
en Linea con La Nnavibdb PERO QUE NO Sedn LOS tiPICOS
eLementos NAVIiDeENos Como eL ARBOL, eL santd CLAUS, LAs
eSFeRAaS etC.
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como edJe ReCtOR

e v e - ¢ Por gué santa usa lentes”?

eLIGIeRON LOS Lentes —- -
e sancd

ara ver los estrenos
naviaenos

____ BLOCKBUSTER _
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La conuuncidn bpe
eLementos NoS LLevo
a esta ecuacion en Lo
Que nos Da POR
RESLLECDO: “UNQ NOCHE
BUEN? BLOCKBUSELER".
en este caso Le
OFREecemos aL cLence
uN VOLOR €XtRa a La
marRCca DonbDe
COMBNCMOS NUESERC
esLoGan con La
NaviDAD.

BLOCKBUSTER + i, + &7

Vive una noche BLOCKBUSTER.
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Vive una noche Blockbuster

. www.blockbuster.com.mx

OP(tULO 1

LOGOUPO De BLOCKBUSLER

cyan 100
maGenta 60
YELLOW
BLOCH
cryan o
moGenta 30
YelLOW 24
BLOC j
PONCONe 123

MAaSCOLAs
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LOS COLOREeS FUeRON eLeGIiDOS
en Base d LA trRabicion NAvIDeNQ,
BLANCO, VeRDe Y ROJO

COP(EULO 1

eSLOS DOS COLORES CORRESPONDEN
a LA IDentibAD DeL Clience, POR LO
Qe SON MANDACORIOS tenienDo UnNa
DENCtFCaCcION CON LA tenDA SiEMPRE
CEeRRANDO CON PLeCA Y LOGOCIPO.

22



PROCES0S De DISeNo

eLeccion De COLOR PORA LAYOLL De NAVIDAD.

OP(tULO 1

CoLOCaCION De PLECA INSLEUCIONAL.
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COPICULO 1

PROCESOS DE DISefo |

coLOCaciON De MAsSCOoLas, MONDATORIO POR PCREE DEL
cLence, en este Caso Se QUZO HOCER ALGO DFeReNte,
QUE FUE BLSCONDO €N LOsS MateriaLes Que envio el
cLence se encontRO ésta ImaGen Que Servia en
estoDOS UNIDOS PORA CORREO DIRECLO asi Que se
HZO LA PROPUESEA DE PONERLOS €N LA PORLE SUPERIOR,
COMO Sl S& estuUVierRaN OsomaNDO A VER LO Que Dice
en eL BLLBOORD.

eLeccidn be un eLemento FUERA De LOS tiPICOS
NAVIDENOS €N este CAasO Se USCRON LOS Lentes De
SANta CLAUS, ReBASANDO €L FORMACO PARA PODER
UBICAR €L LeXtO DentRO De e8tos.

24



COPI CULO 1

FAMILIQ tPOGROFICO

Coltrhall

e L MAYUSCULAS

s ABCDEFGHIJKLM
87 NOPRSTUVWXYZ

_ Para ver .
ZJ ntu(w;n'm MNUSCULAGS

St Eas abcdefghijklmnep
grstuvwxyz

S€ OPLICA LO CPOGROFIQ DENtRO DE LOS Lentes LA CPOGRCOF O Fue eLeGDA PORA DORLE UN GRe CLASICO
pDONDEe se JUSHIFICA €L GIGaNtisSmo. LA tiPOGROF O PERO CON tOYUES ORIGNALES COMO POR eJemPLO €L
es eLeciDg con Patines PARA DARLE UN ARe PUNCO DENERO DE LA 0", Ue NOS HACE VER Que NO
CLASICO. Se CPLICA LA PLeCa en LA POREE INFERIOR YO s LA tiPICA FOMILIA tPOGRAFICA.

QuUEe €S MmAaNDAtORIO POR PARCe DeL ClLientce.
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COPI CULO 1

LOYOUE FINCL | susoaro

- ‘ escas maGenes son mManNDAtCRIO
s . POR PORCE DEL CLerte.

39 gusa 3,'3{:{.?.&':.2“,7..(.’,) PCORA INCLUIRLAS en CarcelLerds

lentes s S€ tUVO QUE HACER LN RELODUE,
‘%\a PCRQ ©UE NO PERDIERCN DEFNCKN
" AL CREeCeRLas. rReBasan eL
BLLBOCRD PORA DOR LA INntencidn
Que estdn asomapas esto se
LOGRG GRACIAS @ UN suave. (esto
N QUIERE DecCIR Que FUeron
paraver nUestres RECORLADAS).
- estrenes
- navidefos.
TR LOS REQUERMIENTOS POR PORLE DEL CLIENte ERA MELer
pEpgpelnielip B s LasS PELICULOS QUe se necesitaBa PROMOCIONCR €sa
on LaYOuL Ce"“DORC]DO LO mAsS GRANDES POSBLE. POR €SO el
: CNUISMO D LOS Lentes, PORA QUE O PESOR DEe tODOS
L:t eLementos, Se encuentRe Uung en armonia.

en este CAasO € LA PLeCd se PROPUISO LA POLGBRA "BUENO" en COLOR
ROJO POR SER LN COLOR LLAMCEIVO QUE VA ADHOC CON LA ocasion.
Y CONn Un ouclne BLANCO PARA guUe tencGd SiNeRGIA Con LA OtRA
PORCe DelL SLOGAN.

NOCC: LAS PORCODILLOS De LAS PeLICLLaS, e VON NSeRcaDas en eL ORCe Lames”: 50N PROPORCIONCDAS POR PORLe DeL Cuente. en 2L Casd De LA PLecd 3e 26
Le PROPUSO CAMBICR el LOGOUPO De LaDO ZeUEeRD0 O Pesar De aue 50N LNedmentos MEeRNCCIONALESs, CONSDERORON gue e este CasS0 erRA NecCesorio
POR 2FeCtOS De FORMATO.



eJeMPLOS De OPLICACIONEeS

Porqué
Santa usa

lentes?

'(_i Perque Santausa \\
lentes?,

A Para ver
nuestres

E’SH’ €NosS
navidenes.

tegser DevelLacion

mPrResIdN: INYeccidn De tNtd A GRON €sSCaLd IMPRESO a 180 DPIS.
LROUE: S& COLOCORON 20 BILLBOORDS €N PUNCOS eSPEeCiFICOS De LA CIUDAOD, LOS MEDDAS VORICEC =&=7C |
mds comin Fue LA De 1290 X 7.20 MES, NCLUYENDO eL suaJe.

(9]
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CPICULO 1

eJEMPLOS De OPLICOCIONES|

Santa usa lentes Santa_ usa l(‘._n’(eg
D para ver nuestros paraver nuestra

peluches.

i
A}
-

st W
ol M

-

N - L2

\‘ e =Y : : A 1
z i

e

§ Sty paqueteg. agenda 2003.

Con 5 rentas - - bl
o en la compra | . _ = s L :
de cualquier pelicula, e T as I
llévate uno de { ’

n €& rentas llevate
nuestros peluches. Con 6 rentas lévate
gralis nuestra

agenda 2003

| Paguete de un equipo
—— DVD, 4 peliculas en DVD
= atlovs e o) y 4 rentas gratis
Lo o WIAHTEA L] 1 5
/ g, por solo $1599
Tl c
ELOCKBUSTER ; a 6 meses sin intereses.

A s

——"
| gLockRUsTER )
(_;,/ Vive una noche fintaie: BLOCKBUSTER e " Vive una noche i BLOCKBUSTER \_-——=—" Vive una noche lxrrai¥. BLOCKBUSTER

POSCERS CON DIFEReNtes PROMOCIONES PCRA LBICARLOS en tienDA.

imPResION: OFFset en serLeccidn De COLOR, SOBRE POPEL COUCHEe semmace De 200 GRAMOS.
tRaJe: 1 MLLON.
meDDASs: 60X90 CMS.



eJemPLOS DE opucocnonesj

Santa usa

lentes

‘1 < v f
N TOM CRUISI .

Satausa 47 @l o er nuestres
lentes #

e q estrenes
'paraver nuoetr@‘; 73 _ S :
_estrenes b e na\flden@s
\ navidenes. §: (//'/

-nmwn KIOKS —? B\Bﬂ“ﬁl}gﬁ“
. SENTENCIA PR p— Vive una noche (oreny) BLOCKBUSTER

" Vive una noche B BLOCKBUSTER

VERLICOL HORIZONEOL

MPRESION: INYeCccion De tintd d GRON €SCALa IMPRESO G 18O DPIS.
tROJE: S€ COLOCCRON 20 BILLBOGRDS €N PUNEOS ESPECIFICOS DE LA CIUDAD, LAS MeDIDAS VORICBAN PERO LA
mds comdn FUe LA De 1290 X 720 MLS, NCLUYeNDO eL sudaJe.
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COP(tULO 1

eJemPLOS De OPLICACIONES |

Santa usalentes paraver

nuestras promeciones.

este MALERICL FUE SUGERDO PORA SUSEEUR OL CORREO
ot s ; DRECLO COMO LO CONOCEMOS USANDO LA INtERNEEL, Y
o comprs cualquer LO BASe De DALoS DeL cliente, CODA CORREO ERA

e tuches _ envicDO AL CLENtE U A LA HORA DEe CBRRLO Se vela
$1,599 BORROSO PERO L PASOR €L CURSOR €N FORMA De
Paquetede 1equine DVD NUESTROS Lentes De santa, se iBa CLORIFICANDO
RS ——. aLcanzaBamos A VEeR LAS PROMOCIONES totaLmente
e S50 a b meses sinantereses Nl ciDAs.

1 $2 0 de descuents

en ladus lus ]

de Calumbia Tristar Hunw
Vides y Twenty Comury Lay

Carles y Ray

de les persanajes
dr Bleckbusier.

%

meDIDA FNAL: cAmMANO CORLA A 72 DPIS.

SPOM PCRA MAiL este tRABAJO S8 HZO CON La aYUDA De LA PORLE MEeRACHVA DE LA emPrResa
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eJempPLOS OPLICCDOS |

—

1290 MES.

7.20 MCS.

esCcaLa 1o ; 31



COPICULO 1

| eJemPLOS OPLICADOS |

Santa usalentes
Jara vernes en

peluches. .y,

< .
) %

~ \‘ 4
] ; ;
4 1 ;
de cualquier pelicula, |
llavate uno de | E
nuestros peluches, l r 3
- TROE L

o By g ClER ©

'BLOCKBUSTER

90 CmsS.

Con 5 rentas
o en la compra

-

‘?rdmcms““
* L‘__/_-,_..-«-"' Vive una noche [ivr3ie) BLOCKBUSTER

60 CMNS.
imPResION: OFFSet en seLeccion
DEe COLOR, SOBRE POPEL COUCHE
semimace De 200 GRAMOS.
escaLa 120 tRaJEe: 1 MLLON.



COP[tULO 1

eJeMPLOS OPLICADOS

mPresiIéN: INreccidN De tiNta
QGRAN esca.a
CIRQJE: S& COLOCCRON 20

Santausa ./ = jul : g
v U T paraver mucstros Jliooaine S Fuias
L") i

a1 lemtes &7\ ostrenes
\ | - navidenes.

“f s
1 TOAL € RUINT

-"l AN NIII" Fin ‘.-- _3 B’LGG“EUS.[i“
R ‘/ Vive una noche (oay) BLOCKBUSTER

12.20 MCS.
escad 1o
PN X
DT Samausa pora wer DUPSITAS
'. £ lentes g \i estrenes
7 v navidenes
/ :
/n -
7
-
] =
. 4| e ".’
i y:&
- .-|*_

Ir

Ll

e

QPLicacion
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COP[tULO 2

CaBe DesStACar Que el mateRiAL PROPORCIONCCO POR PARCE DeL Clence HueiRON SOLC LAsS DIarPositivas

LOMADAS DURANCE eL RODAaJe De LA PellCuLt. NO eStuvo ACCRDODO HaCcerse una toma esPeCcial

PCRC PROMOCIONCR LA PELICULG, POR LO ONceRORMENCEe MENCIONADO SE tUVIERON BASLANLES LMtACioNes

PORQ LA ReaLiZaciON De toDOS LOS MALERIOLES SRAFICOS.

L
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CaP(tULO 2

&
‘L LONZAMIENCO DEe esta PeLlCULC Fue Un GROn RetO De comunicacion, DesiDO A eue se tenfa gue
LOGRAR LA MAYOR CANCIDAD POSBLE De eSPeCtiDORES, PORQUE UL MISMO tiem~O eStaBa saLienbo La
SeG.NDA PAREE De mISION MPOSIBLE.
*Fue UNa SRAN OPORCL NIDAD PORC DEMOSLRAR QUIE CON UNa Buena estRacecia PUBLICIEARIA Y LINA
BUENd NVERSION 8e PUEDE LOGRAR LN EXItC &N taQuUILLG, aUn estanDo en Cartelera unNg Peliciula
NORISAMERICANA QUE ROMPIO RECORDS €N LOS eStaDOos UNDOS.
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COP[tULO 2

. . SPORUE QUEREMOS INVERTR en PUBLICOID?
SENERAR eNtRADAS DEe eSPeCtaDOREs &N Las SaLas De cne

HACER QU2 UNA PeLlcua mexicana tenca eXxiLo en el eXtRanJero

L ¢«CUAL €S eL ROL De L4 PuBLCDAD?
POSICIONAR AMORES PERROS COMO LA Nu2va eRa De Cne Mme XICano,
CoN uN GUGN MUY INteLiGente Que erncReL.aza LA viDa DEe tReS PERsONaJES.

. SRUPO Meta

=3

JADOLESCEeNtes Y aDuULtOS NnveL sOCIioeZonOmICO CLEC, MeDIO ¥ BOJC

. esencid oue LA PUBLICIDCD DeBe eVOCOR
= eL NUeVo Cine MeXiCano S De CALDaD

. PROPOSICION DEe LO PUBLICIDCD
- el NUEeVO CNE MEXICaNO €5 De CALDOD, CON UNa conJuncidn De taLentos tanto QctorRaLes,

COMO ORIGNALDAD €n €L GuUdN Y ALtOs VALORES De PRODUCCION.

LY
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L] RA70NAamnentd e aroyo

SE€ LDLZARON MEeDIOS eStRALEGICOS COIMO FRENSA, BILIBOARDS, POSLALES, SO I
ErC. 2ORA CLBRIF LODOS LOS PUNLOS UIE PUCHDEN LLeGUE O NuesLRO DO (e
° TONO Y MaNeRlRA : DReCLO e ImPactarce

. MaNDAtORIOS

. TIPOGRQF €1 COMPACE.

. LOGOUIPO De NUVISION Y CORPORCLIVO MEerAMERICOND De ernctRecenimey

L] FOCOS De QCLOREeS

S0UeRIMeNntos CReAtivos

o BLLBOORDS

. PRESSBOOK PORC PRESENtaCION De PelicuLd en cannes
. CD De MUSICG

. POSCER

° POSCER CaLLeJerO

L PReNsa

° Gareces De Prensd

b camiones

L VALLAS

VD

b

JOLLCK

3, Camones




COP[tULO 2

LOYOUL FINGL

COMPCNO
PROMOCIONOL
=~=le¥le
amnres nerros




I QCOMPAE LD DO (A XN DO I PEICUL OO0 L0 E T TIROS PSSO, 0SS COpi ey

EQLEY S0 U FOR LI SO GCONLeCIMENLO, S LOMmO 1O DECESON [DE @SCOGER LI | 1015
MESUOREE FOROGROFIQS DE CAaDa UNO, PORA PLASITIEZL A €71 1O MAOGEN P DO MuUesiRa
COMUNCOCION U S el "POSEER", el CUdL €5 NUEeSLRO (RO 6N toDOS LOS CINnes, es ey

LT CHO POI0 QU 1O GENCE &N I0RE €N LA SALQ, NDEFen DN e te LG COmuUNCacon FueRa
De SLLAS & POSIER DENe QU [eNeR UNA PERsSONALDCD, LN IMPOCLO tOL U2 8 UP erngre

FUNGQ COMC LS U €S CUaNDO VISLO Las SALGS DE Cne UN *0SPectCDOR", Ol Ml

L4

MOGEN G2 52 PLOiee e & POSIER 520 L0 SLUFCenemean Le FUSRLEe PORO @ue O OROPe

¢ ercRe a ver LG Palicl

Se UDiLIZQRON LOS PERSONCJES CEeNtRALES DE 1O HISLORIO PORA PROMOCIONGR LO PELIiCULa
RESCCLaDO LOS MAGENES MAS MPACLONTES ¥ REPRESENIAVAS, O CONNUOCON LNA PeLENa

SNOPSIS De LO PeLIClLO, LA CUL NS DARA UNA DEQ MOS COMPLELA DeL POREUS De LasS

0eas BouaDas A Los DFerenced

CLUDOD De mexCo, LN FXAL OccDente GUEomovL SuCO. TRes viDOs CHOCan e tkRe 8l v nos
ReveLan LO PERRO De La NatuURAaL.eZQ HUmana

2N ANORES PERROS S OLVDN De Ju NABLRALEZA &.1a PCRA SUMERGRSE e SU NnaiLraezZa
QNiMAL ¥ Q tRAVeSs DeL DOLOR REDIMRSE Y SOBREeVIVIR C eLLOS MISMOS ¥ a SUS PROPICS
consecuencias ¥ DeciSiones, PeRO toDO CON una GRAN BeLLeZO, VOLOR DIGNDAD Y
ESPERONZO; €S POR €80 QUE eSt0S PEeRSONGJES SON entRaBLes son NFeLes PERO NO
Desledles

CON aMCREs PERROS S eXORCIZA LA ORDNORIA exPerIencia HUmana De Lo COoTDIanNo.
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HO OYEERO=Te 2 L0 | O HSLOKRKY 258 [ESCIRRCT B0 10§
T EeSCencI T 1 PO CULCL QU NOS MUESLRCY & [N

(o o e v L G G S @ XPOneEn

SS0A MOGEN 25 LN 1oDO" e CONFORMA LA PELICLLO en LA

CaPItULO 2

25 UNA PeZo ~.rodanentdl en La COmMPOSICION DE DCHA NNGe!

HORA SeRA R EIU0 Del DiISeNaDOR DeSORROLLOR CON SUS

15 DFERENEES ATERNCDVAS QU8 De 80 Se DesFeerDq, |

S L0 e O == CLLAO 28 MOeenenDO LA WNECSMLaD O«

VNUOCK, /EREMOS €L PROCESO QU Se 1Leyn O CORX

De este PROYECIO: LA PELICULO *anoRes PERROS”

HIBLL

Y CONOCIMEOSs,
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-
&
1]

5] 4 4
el 2
SN v ]
A MO RE S PER ROS
LOVE IS A BITCH

TN B D B R R LN 5 M I R0 A e s
R AT 1R SR T T e | e B

B AT B B MY S e L D) T T e P T
'EBHH“\':II&. =

l
|
|
1 2 3

LOS POSEERS Ul MOSTRADOS FUERON PROPUESEAS DE UNG AGENCIA €N £ScaDOS UNDOS, DONDE €L DRECLOR De LA PeLicuULa tRaBAJCEd, en

e5e Momento Se VOLUORON Y NO S& QCEPLaRON POR LO CUCL Se emPeZC 2N &L CamNO DEL DISEN0 De La CamPana COMPLETC. C CONUNUACION
se TESRORA PASO POR PASO LA eXPLICacON DeL COMO Y POR QUE Se LLEGO O LQ PROPUSSIA FINCL YA ©Ue LAS PROPUESIAS QUE aoll vemos
erAN MUY PORECIDCS OL DiISeNC De POSCERS €N LOS estaDos UNDOoS, €7 La OPCION 1 VEMOS tRES £5Cenas De La PelicuLa eue No Son tan
REPREesSeNLCUVAS COMO PORA PONSRLAS €N iUN POSCER. N LA SeGUNDA C=20N VEMOS UN POSEER QU NO peENe UNA PROPUESTA MUY DFeReNte
SENDO POCO MPOCLANGe DEBDO C LA GRON CaNEDOD De NECRMACON QUE MaNEJC. €N LA [eRCERA OPCION VEMOSs UNA PROPUSSIA e SERVRIQ
en una PeLiCLa De [ERROR, POR €L CODIGO De COLOReS ¥ Las MaGeres uUe LSaRON. POR OLRO LODO LOS PRODUCTORES De LA PellCclio
L& QUERIaN DOR UNA PERSONCLOCD MAS FPEGADA O LO REQLDAD MEXICoNa
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COP(tULO 2 |

o pescda de Meganden Gonraler Wacrdal

dimores

wna peiltula do defandrs poardier Marrity

POR PORCE De CORPORCIIVO MCERAMERICANC De entRetenimento se PRIAUSIERON VORIOS POSCERS, £3C08 50N ReS De LOS FNALISEAs en Lo:s

Qe Vemos LNA CONGRUENCI N LA §Ue S&e MONeJon Las MAacenes De LOS PROCQGONISLAS Y DPOGRCFI OGS, COMO PODETOS VER LAS PROPUESEAS
CF’CP:",‘S DE QUe tienen &L MSmo COMUN DENOMNADOR ances MeNCIioNaDo SON MUY DFERENTES enrkRe s/ OL VEeRLGS LaS tReS JUNLAS POR LOS
FOHE-)“OS DE COLOR, LAS SHUACioNes en caba una De LaS FOLOGROFI aE ¥ 2L aCOMODO FNGL N LA OPCION NUMER0 1 PODEMOS VEer oue Las
mdGenes NO PResentan NNGUN tPO De FILERO, tENeMOS COMO CUCDRC PRNCIPCL LA FOLO DEe UNG DE LOS PROCAGONECAS, €N eL seGUNDOo se
PROPIIESO USCR LOS IMOCGENES PERO COMO S| FUERON FOIOS VIeJAds PeGiDAas CON MASKING CaPe. Y SOBREe UNOS ROLLCS De POPeL, s LINQ De

LaS PROPLESEAS MAS DFERENCES. €L TeRCERO FUE &L eleGDO PORG CONTINUCR CCN aJUSEES. LO Que MAs GuUstd en este Caso FUSRON LOS

COLORES Y tener UNICamENte G LOS tRES PROTUGONISIAS, €5 UNA PROPLESEA MUCHO MAS SOBRIC, PERO tOTALMENLS verRsSAtL PORA OPLICORLO
€N LODOS LOS MCCERIALES NEeCesarIOS



e

BLANCO

er GNALISS DeL test PRAMDAL Del
CC S QPORECE CON PREFERENCIC
en ==0L0COLOS De eZeUIZOFRena Y
ef ff’ S GRUPOS CLINCOS, Sento Come
un =ePresencante De Un *ORRASIRe
De £XCtacicn'. Se PerciBe COomo un

COLOR REeDUCCOR, Se HaLLa en eL
eXtRemo De LA cama De LOS GRISES,
£S5 N COLOR LTrente PCR SUl COPOaCDCD
De =0tenCiarR d LOS OCROS COLORES
VECINOS, PuEDe eXPRESCR POZ PLREZA
e nocenca

NEeGRO PROCESS

SUe eL BLaONCO, camsien se
‘E‘\"'P—"TK) f"E‘ ._:] Gamna

2 Y, en OCO@OF-UL PUEDe
SIGNIFICC= MPURC Y HASCA muerce.
CONFieRe NoBLEeZQ ¥ eleGONCia, sOBRe
CODO CUTDT €8 BRLLAOE,

COP[tULO 2

PANCONe 185

€L ROJO SGNRCA VEALDCD, €5

De La sancGRe, De La
RUeRZQ BRLEQ Y Del RLeGO. e3ta _'L,Jf O
CL PRINCIPIO De LA VIDA, eXPResd LC
sSensuaLDAaD, LA VRLDGAD, LA enceRGl CJ.
es exXueante Y QGReSIvo. el ROJO
eL simBoLO De La PasionN arDient
DesSBORDIDA
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TIPOGRAFI O
COMPACLA BOLD

abcdefg
hijkimn
opqrstu
VWXYZ
123436
1830

LOGOUIPO

dMmaores

COLORES

COP[tULO 2

BLanCoO MNecGRo PROCESS PONCONe 185
NEGRO PROCESS PONCcoNe 185

cyan o] cyan 0 cyan 0

maGen 2 maGentc : maGenca 21

YeLLO) o YELLOW O ELLOW

BLOCK O BLOCK 100 BLOCkK
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COPItULO 2

ICONOS GRAFICOS/tIPOGROF OGS

TIPOGROF O
COMPACEA BOLD

café - julieta 'illya zurdok control - dover
‘ CEly fiebre banta — de -
789“ COMO Se PLANCed ateRIoRMente LA tPOGRCH A AUe e1ecGDa

POR sSU sencilLez, FACIL LEeGIBILILIDAD € ImPACEto

45



COP[EULO 2

abcdefg
hijkimn
opqrstu

VWAYZ
1234567890

Q CPOGROFC COMPQCLA BOLD, NOS SRVEe PerFectcamente PORA RePResentar L
DURO De LC viDA PERO A LA veZ usanDO SOLO BAJXS, HOCERLC COUDKNO, CONtanDo
JNQ HSCORIC Qe Le HAaBLe Q CODA LA Gence Se GPROVeCHD eSta DPOGROF a PORQ
mMoNeJarLa en LOS DFReReNntes MateriaLes muy JuUnta Con Un inteRLnecbo Cad
Lo

a cononuacion vemos un eJemPLOo DeL QcomoDC De La UIPOGRAFIC

calt - julieta lllya -~ zurdok control - dover

Bly fiebre banda e

ALLERNANDC entRe LNA PALCBRA Y OLRA LN COLOR, en esle CAasS0 SOBRe UN FONDO
NEeGRO, PERO SIEMPRE CON €L MISMO PRINCIPIC De COMBNCGR NMUEeSIROS PRINCIPALES

COLORES 2N toDA LA COMUNICacion
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COP[EULO 2

na e PO, eMPREZA, PueDe eXCiF SOLa O JuUnce N UM MAGOLIPO, &4
IMOGOUPO €2 2L JIMBOLO SN NCLUR LA tPOGROF O
£ LOGOUPO £e CREeC POR LA NEeCesSDAD De uBiCaR LA PeLicua Con un [Conec en
el oue 5e PeCON0ZCAa en CUdLOUER LUGAR en el Que Se LBOUS, Se COMCRON Las
nCaLes De L0 PeliClla en BLANCO Y NEGRO PORAQ REPRESENTOR €L YNG Y eL YONG
De La vIDC DaDO eue cenemos HISCORIAZ en Las Que NUeStROS PersonaJes
CentRALES S2N HOMBRES Y MUUERES, €5 UNA eSPeCie De rRerPResentacionN De aue
€N esta Pel CULa NO HAY toNOS MeDi0s LODO es BLANCO © NeGRO, enCudbRADO,
PORGQUIE €S LN NCDENCE &L euUe LUNE O e8CaS tReS HSLORIAS Y &N LA PARCE SLPERIOR
DERECHO €L NUMERD CRES QUE QUIEREe REPRESENTOR OPCRIE DE QuUE SON tRES
HISCORIAS LUNIDAS POR UN MIEMO INCIDente, LAs vueltas De La VIDQ, COMo en un
mMOMEeNEC NCS ENCONCRAMOS €N CERtO PUNEO Y CLGUN NCDENCe HACE Que VIREMOS
HOCKa el Ot=C LaDO
CERRAMOS CON €L NOMBRE De LA PelicuLa en BLONCO Y NEGRO COMO NUESLRAS
NCICLES ENCUADRADAS. 5t MaNeJaDo e BaUas PCRA DCR LU SENSaCOoN De eue
se Le estC HaBLaNDO G TODA PeRsSoNd
SOBRE LN BOCK RCJC &N LA MAYORIO De LOS ¢asS0s REPRESENCANDO LO SANGRE
LO VvioLSnCia Y La 2asion @ue estd DentkRo De Las TReS HISTORIAS.

&5 Uh LOGOLIPO SEencillo Y FACIL DEe UBICAR &n CudalLuIier MAceRriaL.
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L OGOUPO |oPucac e o

- dMores dmores

LOGOURPD CPUCCDO S0BRe FONDO ROUC LOGOUPT “PLUCODO S0BRe FONDO NeGRO MAGOUPO CPLUCADO SOBRE LA IMAGenN

PONCONE H# INCONEe PROCESS BLACK

DADA LA SMPLCODAD DeL LOGOUPO PODEMOS Ver LO MAaLedBLe T2 25te LOGOIPO ue PUeDe Ser UBICODO =M TUdLeuera D2 NUeStROS COLORES

eLecDOosS Y tamBen PueDe Ser POSICIONaDO GRACIAS A NUestRas comenaciones De COLOR en una Imacen tcenenbo ComPLeta LeGBILIDAD.

48



COP(tULO 2

love's

CONSIDEerRANDO MANDATORIOS De COLOR Y TIPOGRAFIQ,

amours

en el Teaser Se UTUZAaRON LaS SOMBERAS De UNas MaN0s CPCRENIAa DO
UN PERRO, e3L0 Se HZO PARA CReOR eXPeCtacCion en torNc a LA

PellCLLQ, S2 tRaDUJO en DOS DIOMAas POROUE BA A SeR manDaDa

: . dL FestvaL De CaNes, LA Linea De La tPOGRCF a HeCHD con Base
en el LoGOLPC, CReNDO UNA SNERGIA entRe tODOS LOS eLemencos
NceGRaNCes De LA comunicacion

SOMBRAS De MANOS SIMLANDC PERROS LADRANDO.

esCaa 120

pelicela alejandre Ibdrrite
OPOGRCH Q MPOCT ALLERNIINDO COLORES,

PAGRA CeNer UNa MeJoR LeGIBILIDAD

ResPetanDO LA IDed DeL LOGOTIPO

IMPRESC en OFFSet, seLeccion De

COLOR, SOBRE POPEL COLUCHE Semmcre
en LobDC momenco UsanDO LOS tRes GRAMAJE De 250 GR. tiRAJe 5000

semaing I3 CANNES BENERRy Piezas.
COLORES €LeGDOoS.
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DesSaR -




_ COP(EULO 2

Ganadora en Cannes 2000

esCaLa 120

LSl LA

Soundtrack/Tribte dispenidie

IMPRESO en OFFEs
COLOR, SOBRE PCPE:
GRaMOue De 250 G

Fan G o R o

De PieZas
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COPIEULO 2

Ganadora en Gannes 2000
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COPftULO"2

eLemencos GRAFICOS | manta Para PReMER De La Peticua/z

28 MCS. l

| {Jannas 2000 }
| dNOres

eN este Caso FuUe La manca eue se usd en La entrRana DeL teCtRO MEROPOLLAN, A DFERENCIC D LA aNteRIOR se USO UN FONDO

NeGRO PORA DARLE LN COQUEe De eLecancia, DADO Que era La PReMERe De La Pellicua

MPRESO &N PLOLER, SeLeccion De COLOR, SOBRe Manta BrLLANCE 53

tRaUe 1PezZa
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eLemencos GRAFICOS

POSTALES

©Sra IMAaGen FUe eLeGDa POR SU GRON
MPCICTO, COBE DEeSLOCCR ©Ue estas FOLoS
FUERON LOMADAS DURCICE 8L RODOJE DE
La PeLlcuLa en ésta moGenN ResCauamos
LUZ, MPACLO Y MensaJe La CUaL casi no
Necesita PALABRAS PORA €XPLICAR LO
occion

5}

esce se PueDe COMOR COMO L CasO DOS DEL tRCEAMENLO
De La MAGEN en eL Que DeBDO A LOS REUERMENTOS De
PRODUCCION S& PROPUSO SUBIR LA SaTURCCION AL 20%
HaCIeNDO Q PROPOSIEO €L ROMPIMENCO DEL GRANO De LA
IMOGEN DESPUES S& RECORIARON LAS DOS FAGURAS PARA
DORLE UN PROLAGONISMO Q LA MAGEN CENCRAL Y CL FONDO
Le Fue DaDO UN "RODICL BLUR' (FLERO D2 PHOLOSHOP @ue
Hace el SFecto De Verse BARRIDO LC MAGen), PARA
FUGCR LO arencion HOCKa NUESIRO PRNCPAL eLemento en
esge Caso €L aCtor Con eL PERRO, OL FNAL Se Le PUSO
€L FILLRO ©UEe eNCcCONtRAMOS €N EL PHOLOSHOP LLAMADO
'GRAMNY, €N el uUe NOS DA COMO SU NOMERE LO NDICa una
PONCCLLA ORENOSA CON €L CUdL PODEMOS DISMULCR eL
ROMPIMIENtO DEL GRANC en La ImaGen anterIorRmente
MeNCIoNADO.

&£ ™
"

POR ULCMO VEMOS. tODOS LOS eLemenctos GRAFICOS
COLOCCDOS en €L MCEERICL FNCL €N este CasO LA POSLCL
Se elGIeRON seis DFeRences MAGenes PORA eL DISeNo
De LOS POSLALES en Las euUe caDa MaGen se coLoco
uNa ecieueta De LoS sSentimentos De La Pelicula
HOCIENDO un JUeGO De POLaBRAS CON amores Y La
MoGeN. AMOR €S NSLINCO, en este Ccaso.
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eLemencos GRC']FICOS! POSTLES

1B CMS

W

siGUIENDO CON &L tRATAMIENtO GRAFICO QuUe se exPucO OnterIoRMeNte VEemos Las SiGUIe tes MAGenes crLCaDas, Caba UNa Con SuU enigueta

De LO QuUEe RePResenta Ld macen. se eLGIieron estas mAGenes POR SEeR RePResentativas De La cemdoica De La Pelfcula.

O Cms I

Cannes 2000

eSperanza

amoresesPeraNZa AMORESOOLOR

dMOres

Cannes 2000

!!b

A /amores

Cannes 2000

pasion HIIIIII‘ES

traicign o )
SR

-

Canses 2000
"R

CMORESIRACION AMORESPECADO AmoREsPasioN

MPRESO &N OFFSet, seteccion De COLOR, SOBRe PaPeL COUCHe Semmare GRAMAaUe De 420 GR. tRaJe LN MuLon De PeZas en total
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1 la pelici®

12 misica inspirada ea fa pel

JLes MOGenes, Hacemos UsSO De LOS FLLROS Tel PHOLOSHOP FPORC DORLE LN tROtAMEeNLO O LOS FOLOGROF QS &
e N AR PR BA 1A B ISS LI BFRO L OO0 SR e - i
=ne Y L2 SOUURQCON 3 Le PUSO UN FLERO LLAMADC = =

e I [T S O S =
Qe Ba 4 seR USODO 2an 2L 2Vve = = 2

o~

TN 10 < [t tom
AN LA L LA et =D B

CINADORES,

O DFERente, PaRA CaDa 27748, viP. OCTCEE0 tOtd RENS 56
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eLementos GRARCOS | so rorack /co

el Diseno De CORGUILA Dt INDCROC P L
COMO LO VIMOS €N eL POSLER GOeL 85 £. ZRMeR0 De 1IZQUERDA G DEReCHT. .2MOC el PFIIT2I0 DeL tPaLamento De
TAMIEeNCO DFeRrence CoOmo BERY G
er Gen =
DG r RM = = = =
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% CING

Sl ML PRESErcano o uan CD [eaner QuUE FLis

R L )

——

REGAL DO &N LaS CONFERENCS DE PRENSA GCeRcq
De el SOUNDIRQCH De 1O PALCLLa en cuestion, en

esTe CAso LA FOTOGROF O elecGDa Fue en La oue
i
e s B o S e

e cms [ L : PODEMOS VER UNQ e35CEena. La CuaL, GRAFICA
5 cms. [T !

PERFECLAMENCE eL NOMBRE De La PeLiclula en &t
CQSO DeL CO, Se MetiD LA MmaGen DeL CHOOWL, DODO

oUE €5 La MOGEN GuUe eNRELOZA LOS RS HSLORIK

DFAS RS R o FROLUC

[ ns5 Cms I

esCcaLa 180

- — " S . 58
n - ~A - L s R IMPRESO en SERIGRCFIQ, G DOS tNtas SOBRE CD
ﬁPRneC;é] farl ?T:Jecc setgc::?r;?e COLOR, SOBRE POPEL COUCHE SEMMALE GRAMaJe oo (R ab ot
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PROPUESEAS De Diseno

1
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PROPUESLAS De DISeNO oo

‘ 25 CMS. |

s o
ogslin
u conlnol

12.5 CIMS.

remirai
™

"
"

AT el Ry SN

FPRIMeRA De FORPROS SeGUNDA De FORROS
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PROPUESEAS De DISENO o
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PROPUESLAS De DiseNO <o
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L e8ie MXeRCL Fue SOUCCCDO PGRA LOS COnrFerRencds
De PRENSA e 2 Ban A LLeVCoR A CaBC ances De

LC PRemMere De LG PeLICULG 28 un MOteriIdL aue

cuenta Con L mFCRMAaCION BASiCa De LA Pellicua

COMO FICHA tecnica, FICHO GREistica, tematica,

. \ NMFORMOCION Te .O PRODUCLORA LOS eLementos

]
amnrﬂb BASICOS PORC .5 LOS REPORISEROS PUEDAN DAR
UNCO RE r r 1a G
CONSERVANDC L3 TCMA LINSC DE DIceno en cudnto
Q LOS COLOREeS, =L ZPramence e Las FOLOGROF a5,
¢ LQ CUPOGROF! C 05 LOGCLPOS De
LOS PRODUCLORES

NCERICH 1 veLca FRence

el e O [ COLOR. SOBRE PURG A OIS T TR e 00 8 DRI SOk
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PROPUESEAS DE DISENO srocHURe PRENSA

sinapsis

2N LOS NteRiorRes
FONDO POR NecG=C

FOCOGROQF

amores SACURQCION. LA FCLT DeL

CHOSUEe COmo eLemenco

CenRAL Ya @ COmO SCBEMOS 25 €L HLO CONDUCTOR

_ amaores

De NUEeStRAa HStCH

DesPues tenemos 28

_Z3 vINetas De LaS FOLOGRGFI Qo

S DURANTE LA FLMOaCoN PGRA

FREeSENTCR L COD JSUCL D2 LO Pel CLLQ euGeniDC

CADQ una De Lo macenes Con LoS JueGos De

POLOBRQS DE QM= 25 8GOISMO

CRQICION ¥ POR

O CBIeRVamOs LA PZa

) eSCenca

MNCEeRIOR

esCaLa 130
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PROPUESEAS DE DiSeNO =oster calleJero

r——

smsam(d |
Mares

ESTREND JUNID

eSCaL™

s T

DaEAas LAS NecCesDADEs De este MAeRAL, Se teN 4 aue PRESENTCR
en DUotONO, PORQUE BA 4 S&= PeGADO en LOS Postes De LAa
COlLe, este materigL Fue PRC=UESstO POR LG tematica De La
PelicuLa. s& UDLIZORON Las Mismas ImdGenss DeL CD, O LoS
PERSONCJES De emLiO ecHCoVaRRIa Y GaselL GaRCIa BernaL,

JSCNDO 2L MSMO CRATAMENEC 02 LAS IMAGENE: DEL CD. DUOLoONO

O Y NEGRO, Y €N LG PORLE rFSRIOR &L CIL LD De La PelicuLa
Tl = SN =R =) - ‘L'— PO
F F @ FLueR BLe F
mPREes0 en OFFSEL, DOS Ntas, Z08Re POaPeL BOri e CRamaue
~e 50 GR. CR LLON D 22700
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PROPUESEAS De DISENO! cHamorros

38 CHOMQRRQOS FUERCN PCRTZ De LOS PRCTOCIONCLES QUE Se
SEGALARON DURCNLE LG CONFE2eNCcia De PRENSA Y LA PREMERE
se aPLCO LQ LPOGRCFI O AL FRente Y en LC PORLE tRASERA &l

MAGCCPO JUNCO CON 2L LOGCIPD, S 2LGIC 2L COLOR ROJO ¥

CPOGRCFI QG €N BLANCC Y NeGFC

dmores

PARTE DEeLaNTerAd

PRI IO AT 1 T RO SO CHOITIMCIRRO RO,

OO0 PO
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PROPUESLAS De DISeNO! retodes

2L LOGOLPC Y LA

ReLoJes, en Los aue vemos =~ 1O CCRATULT 2l
PAGING WEB DE LA PELICULA. CZr Un DISENC MJY SencilLo PORA

NO NVODIR A LAs maneCiLLas

esCaLa 1100

IMPRESC 2N SEeRIGRAFIC SOBREe CARCIULO DelL ReLC. ZD3S
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PROPUESEAS De DISENO: camseras

LCIS CAMISELas AUERON FROPUESICS €N Base AL DiseNo DEL POSLER

en eL FReNnce LA UPOGROFI v 2N LA PARCE CE QRAS LA macen

De LOS CRes PROLAGCNISCAS

MPResO €N SEeRGROF A SoErRe CamiSetd, tRAaJe 1000 P,
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SLeClROSUICOS e FUeRON COLOCODOS &7 =2CeR0s, Y tamsen

RECALODOS COMO PROMOCIONALES eN LA PReMeRe ¥ CONFerReNCia

1 en el NUMeR0 UNC e USO LA moGen Del tedser, La
maNO FORMONDO en LA SOMBRA A UN PERRC ¥ 2N eL SeGUNbO LA

MaGeN DEL POStER COCPLCDO O LO MeDDa AL DeL eLeCtROSICCO

MPRES0 €N VINL CLEOCDHERBLS DOS TNLaS. TR 1000 PeZas

LS IR
dinare

o pence pde deanden geaialer ey
Banadora ea Canmes 2000

ae -
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