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Con el paso del tiempo la television ha ido evolucionando al igual que sus contenidos, los
programas que se transmiten actualmente por television de paga y abierta ya no son los
mismos de hace algunos anos; por lo regular gran parte de la sociedad mexicana gusta de
Jugar con el control remoto de la television cambiando una y otra vez de canal hasta que se
topa con algo interesante o diferente a lo que ve comunmente (noticiarios, novelas, concursos,
programas de chismes) y le resulta aburrido o cotidiano.

El pasado 2 de octubre del 2001, Grupo Televisa y Endemol Corporativo, lider internacional en
la produccion y distribucion de contenidos interactivos para television e Internet, concretaron la
creacion de Endemol México, una empresa que se estableceria en México y asumiria el
compromiso de adquirir los programas que produzca (Endemol) durante 5 afos, incluyendo un
programa denominado “Big Brother”, por cuyos derechos de transmision Televisa pago 14
millones de dolares.

La inversion que hizo Grupo Televisa por renovar sus formatos televisivos fue alta, y aunque
inmediatamente no hubo cambios en su programacion a finales de ese afio surgié una gran
expectacion sobre lo que seria el lanzamiento en México de un nuevo programa de television.

Probablemente, estaras pensando que ese acuerdo fue bueno, por el hecho de ir a Ia
vanguardia en aquello de los formatos televisivos y, siendo sincera, puedo decir que al principio
yo pensé lo mismo, sin embargo, has de saber que todo siempre tiene un lado positivo y uno
negativo.

Esa parte positiva y negativa del surgimiento de Big Brother México, es la que a través de estas
paginas podras ir descubriendo. Para ello, debido a lo extenso que puede ser un tema como
Big Brother, el siguiente trabajo de investigacion sera presentado como un reportaje, puesto
que es un género periodistico bastante amplio que nos permitird profundizar en el tema.
Dentro de este reportaje, hablaremos exclusivamente del formato televisivo producido en
Holanda en el afo de 1999 y que Grupo Televisa presento en la television mexicana el pasado
3 de marzo del 2002, con su nombre original: “Big Brother”.

Antes de comenzar, quisiera dar a conocer los principales puntos en los que se basa la
investigacion. Empezando por el objetivo general que es: “Mostrar, mediante un reportaje,
como la sociedad mexicana se enfrenta al reto de aceptar una television mas abierta a raiz de
un controvertido programa titulado Big Brother, en el que la intimidad no existe y donde se
impulsa la practica del voyeurismo a un nivel cuyas consecuencias seran dificiles de pronosticar”.

Antes de continuar con los objetivos particulares, quisiera que hiciéramos conciencia de que a
través de los afos, la television ha perdido en gran parte su funcion social de promover la
transmision de programas con fines de orientacion social, cultural y civica (Art. 5y 6 de la Ley
Federal de Radio y Television). Hoy, nos interesa mas ver un programa que solo nos entretenga
que otro que nos haga pensar. Yo me pregunto y te pregunto: /Porqué pasa esto?
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Serd que en realidad, la sociedad mexicana en vez de ir a la vanguardia aceptando y creando
nuevos formatos con contenidos que Nos hagan crecer COMOo personas, que Nos ensefen cosas
nuevas, o que sean didacticos; preferimos encender el televisor para observar actitudes
violentas, escenas de sexo y cachonderia y, por si fuera poco, ver como cada dia los valores
morales se pierden y los derechos humanos se pisotean.

Mientras hacemos conciencia de lo anterior, mencionaré los objetivos particulares que seran
desarrollados y expuestos en este reportaje.

P Conocer la historia de los programas denominados “reality shows”.

P Mencionar quiénes son los creadores de Big Brother y como surge la idea de traerlo a
Meéxico.

» Saber quiénes fueron los primeros inquilinos de la casa de Big Brother en México.

» Mencionar cuales fueron las reglas a seguir en la primera edicion de Big Brother México.

P Saber porqué algunas asociaciones y empresas estuvieron en contra de la transmision de
este tipo de programas.

» Conocer la opinidbn de la sociedad mexicana ante el surgimiento del fenémeno
denominado Big Brother.

P Saber si efectivamente Big Brother se convirtié en el proyecto mas controvertido en la
historia de la television mexicana.

P Conocer qué fue lo mas sobresaliente que hicieron los inquilinos de la primera edicion de
Big Brother en México durante los 106 dias que permanecieron encerrados.

P Mencionar como se fueron eliminando a los participantes y quién resulto ganador(a). -

P Saber qué es lo que pas6d con cada uno de los participantes que abandonaron la casa de
Big Brother al ser expulsados.

Asi mismo, la Hipotesis a comprobar en este reportaje serd la siguiente: La causa de opiniones
encontradas a raiz de la transmision de Big Brother en México se debe a que es un programa
diferente a lo que la sociedad esta acostumbrada a ver y por ello, hoy se enfrenta al reto de
aceptar o rechazar un nuevo formato televisivo que tiene como principal ingrediente un toque
de voyeurismo.

Se dice que Big Brother vendrd a cambiar la forma de ver television, ya que su formato tipo
reality show pondra a toda o casi toda la sociedad mexicana al pendiente de lo que pase
dentro de una casa de 1,109m? en donde tendran que convivir mas de 10 personas extrafas
entre si con el objetivo de permanecer mas de 100 dias y llevarse el anhelado reconocimiento
economico.

A partir del 3 de diciembre del 2001, dia en que se lanzd la convocatoria para participar en la
primera edicion de Big Brother México, se han dicho muchas cosas, entre ellas: que es un
programa que incita al voyeurismo y que no respeta la intimidad de los participantes. Lo cierto,
es gue todas las protestas en contra de su transmision le han ayudado a que la sociedad
“morbosa” este impaciente por saber si realmente es tan dafino como lo pintan.

Todos estos puntos y algunos mas, quedaran abordados a lo largo de este reportaje que consta
de cuatro capitulos desarrollados de la siguiente forma:
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En el capitulo 1, primeramente conoceremos de donde proviene el término de voyeurismo,
cudl es su definicibn, su relacibn o presencia dentro de algunas actividades culturales y
cotidianas, asi como, un contexto de los programas de television que estaban al aire cuando
surgio la controversia de Big Brother. Posteriormente, conoceremos los antecedentes de Big
Brother, cudles han sido los paises atrapados por este fendmeno y principaimente saber c6mo
llega Big Brother a México y qué es. Para ello, recurriré a la investigacion documental en libros,
folletos, periddicos, via Internet y revistas; lo complementaré con algunas entrevistas de
personas relacionadas con alguno de los puntos que aborde este primer capftulo, lo cual sera
de gran ayuda para complementar la parte documental referente al voyeurismo y al
surgimiento de Big Brother.

El capitulo 2, tratara todo lo referente a quién estuvo detrds del proyecto de Big Brother México,
en su primera edicibn, es decir: productores, directores, equipo técnico, de produccién,
concursantes, la realizacion, difusion y no podria faltar un recuento de lo sucedido en el
transcurso del reality. Finalmente, sabremos lo que fue la Big Brother mania. Para recabar la
informacion referente a este capitulo, proseguiré con la investigacion documental alternandola
con fuentes videogréficas e investigacion de campo basada en entrevistas con personas
relacionadas directamente con Big Brother México para poder conocer el proceso de seleccion
de los habitantes, todo lo referente a la casa y sus reglas.

En el capitulo 3, encontrarads lo relacionado a la influencia de la television en la sociedad, cudles
son los articulos de la Ley Federal de Radio y Television (LFRyT) que viola un programa como Big
Brother, cual es la opinion de la Secretaria de Gobernacion y de la Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia al respecto, quiénes estuvieron a favor y en contra de la transmision
de Big Brother en México y, cudles son las marcas que decidieron patrocinar o no tan
controvertido programa en su primera edicion. La informacién del capitulo se obtendrd
mediante la investigacion de campo para poder conocer de cerca la opinidbn de diversos
sectores de la poblacion que siempre tuvieron algo que decir respecto al surgimiento del
programa. Cabe sefalar, que también se hara uso de fuentes videograficas e investigacion
documental en periddicos, revistas y paginas de Internet.

El capitulo 4, mostrara una encuesta realizada durante la primera semana de transmision de Big
Brother en México, consta de 11 preguntas relacionadas con el programa y fue aplicada a 300
personas divididas en: 200 jovenes de entre 20 y 36 anos (edades en las que oscilaban los
primeros inquilinos de la casa de Big Brother) y, 100 de 45 a 60 afios (padres de familia) con el
propésito de saber su opinidbn con respecto al controvertido programa. Los resultados
obtenidos en la encuesta serdn ilustrados en graficas para una mejor interpretaciéon. Dicha
encuesta permitird verificar el grado de penetracion que existfa y que podia alcanzar un
programa tan polémico como “El Gran Hermano”.

Finalmente, encontraras las conclusiones que no seran un resumen de los capitulos anteriores,
sino mi opinidon personal con respecto al resultado de la hipdtesis que sirvid de guia a este
reportaje y algunos puntos importantes que considero no debes olvidar sobre Big Brother y el
fenébmeno Reality Show.

*Y, sl quieres saber que fue lo que sucedi6é después de la primera edicion de Big Brother en
Meéxico, te invito a que leas el anexo independiente al contexto que se fijo para el reportaje.



Este capitulo habla acerca de lo que es el voyeurismo, su presencia en distintas actividades, los
antecedentes que dan pie al surgimiento de un programa como Big Brother, asi como, quiénes
ya han sido atrapados por este fendmeno televisivo incluyendo a México.



1.1 EL VOYEURISMO

Para empezar a hablar sobre voyeurismo sera necesario conocer el significado
que se le atribuye a dicha palabra.

Haciendo uso de la investigacion documental y de campo, estas son algunas
expresiones:

1t Proviene del término francés voyeur (mirébn) cuya definicion es la
blisqueda de emocion (normalmente sexual) mediante la observacion a
escondidas y hace de esta practica algo excluyente, ineludible o
imprescindible para el goce'.

2 Fantasias sexuales recurrentes y altamente excitantes, impulsos sexuales o
comportamientos que implican el hecho de observar ocultamente a personas,
desnudandose o que se encuentren en plena actividad sexual. La satisfaccion se alcanza
mediante la perversion visual activa, sin buscar la relacion sexual con la persona
observada. También, indica que éstas fantaslas e impulsos sexuales se registran durante
un perlodo no inferior a los seis meses y llegan a provocar un malestar clinicamente
significativo o un deterioro social, laboral o de otras areas de la actividad del individuo’.

@ Juan Luis Alvarez (sexélogo): "Se trata de una anomalia del comportamiento que forma
parte de las parafilias, el voyeurismo es un trastorno psicosexual el cual consiste en la
excitacion y el placer sexual obtenido mediante la observacion secreta de objetos o
situaciones sexuales. Una persona con este tipo de trastorno normalmente presenta las
siguientes caracteristicas:

*Inhibicion o inseguridad que lo hace incapaz de un contacto real con el otro sexo.
*No le interesa establecer comunicacién con su victima y no representa peligro para
ésta.

Comunmente, el voyeurismo grave es solo practicado por hombres y €l voyeurismo encubierto
es mas practicado por las mujeres. Esta desviacion sexual por lo general comienza en la
adolescencia y su inicio va asociado a la excitacion sexual después de la observacion, tal vez,
casual de una mujer desnuda, una pareja durante el acto sexual, entre otras cosas”.

Asi mismo, el término de voyeurismo® clinicamente se asocia con los trastornos sexuales, asl
que, sera interesante e importante diferenciar dos tipos o grupos de trastornos sexuales: Las
disfunciones y Las parafilias.

1 JASS0 ANDERSON, Walter, *El Placer de mirar: El Voyeurismo®, Revista Quehacer Politico, No 1069, 02 de
marzo del 2002, p. 74
2 Manual de Diagnostico de los Transtornos Mentales: DMS-IV (para computadora)

3 Texto referente al voyeurismo: http://www.clinicapsi.com/voyeurismo.htm|
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Disfunciones sexuales: se caracterizan por inhibiciones del deseo sexual o de los cambios
psicofisiolégicos que caracterizan al ciclo de la respuesta sexual.

El ciclo completo de la respuesta sexual se divide en tres fases:

* Deseo: Incluye fantasias y ganas de tener actividad sexual.

* Excitacion: consiste en la sensacion subjetiva de placer que va acompanada de cambios
fisiolégicos. [ereccién, lubricacién vaginal).

* Orgasmo: Es el punto culminante del placer sexual con la eliminacién de la tensién y la
concentracion ritmica de los musculos del perineo y de los 6rganos reproductivos pélvicos. En
el hombre existe la sensacion de inminencia eyaculatoria, seguida de la emision del semen; en
la mujer existen contracciones de la pared del tercio externo de la vagina. En ambos sexos
existe a menudo tensiones o contracciones musculares generalizadas.

Hablamos de disfunciones sexuales cuando una o mas de estas fases sufren alteraciones,
pudiendo hablar entonces de:

* Trastornos del deseo sexual

* Trastornos de la excitacion sexual
* Trastornos del orgasmo

* Trastornos sexuales por dolor

Parafllias: se caracterizan por una activacion sexual ante objetos o situaciones que no forman
parte de las pautas habituales de los demas y que pueden interferir con la capacidad para una
actividad sexual reciproca y afectiva. Esencialmente consisten en que el individuo tiene
necesidades y fantaslas sexuales intensas y recurrentes que generalmente suponen:

* Objetos no humanos
* Sufrimiento o humillacién propia o del comparero
* Ninos o personas que no consienten

Algunas parafilias conocidas son:

1t Exhibicionismo: consiste en intensas necesidades sexuales recurrentes y en fantasias sexuales
excitantes ligadas a la exposicion de los propios genitales a una persona extrana. En
ocasiones el individuo se masturba al exponerse o al tener estas fantasias.

iz Fetichismo: consiste en intensas necesidades sexuales recurrentes y en fantaslas sexuales
excitantes que implican el uso de objetos inanimados (fetiches): ropa interior, zapatos, botas
o fetiches comunes. El individuo se masturba mientras sostiene o acaricia el fetiche o le pide
al companiero que se lo ponga. El objeto ha de ser marcadamente preferido para lograr la
excitacion sexual.

2 Voyeurismo: consiste en intensas necesidades sexuales recurrentes y en fantaslas sexuales
excitantes que implica el hecho de observar ocultamente a otras personas cuando estan
desnudas o en actividad sexual.
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Hay que tener muy en cuenta que las imagenes o fantaslas parafllicas pueden ser estimulo de
excitacion sexual para una persona sin llegar a ser una parafiia. Por ejemplo, la ropa interior
fermenina suele ser excitante para muchos hombres y se convertird en parafllia [Fetichismo) sdlo
cuando el individuo actde sobre ellas o cuando le afecten en exceso.

4Sigmund Freud, quien fuera un reconacido Médico y neurdlogo, fundador del psicoandlisis en
hace énfasis en la sexualidad en una de sus teorlas, en la cual todo, ya sea bueno o malo, es
resultado de la expresion o represion de Ja pulsion sexual generada en el Inconsciente por el
ello que se refiere al principio del placer [conjunto de impulsos instintivos, necesidades
bioldgicas, deseos y motivaciones).

Es decir, muchas de nuestras actividades estdn motivadas de alguna manera por el sexo. En
nuestra sociedad moderna podemos ver coma la mayora de la publicidad usa imagenes
sexuales, las peliculas y los programas de television no venden muy bien si no incluyen cierto
grado de estimulacion, la industria de la moda se basa en un juego continuo de ensedar y
esconder y nosotros pasamaos una considerable cantidad de tiempo jugando a ligar v, adn asl,
No queremos damaos cuenta que casi todo en la vida tiene un toque sexual.

5in embrago, el énfasis sobre la sexualidad de Freud no estaba basado en la gran canlidad de
sexualidad obvia en la sociedad; mas bien estaba basada en (2 intensa evitacion de la misma,
especialmente en clases medias y allas; los medicos recomendaban un castigo severo ante la
masturbacion, la palabra “plerna” era sucia y las mujeres que deseaban sexualmente eran
inmediatamente consideradas polenciales prostilutas. No obstante, en aguellos tiempos las
observaciones de Freud se consideraron un error por generalizar a la sociedad: es irdnico pero
podriamos decir que muchos de los cambios culturales relativos a actitudes sexuales han sido
debldas en parte al trabajo de Sigmund Freud.

Pero hoy en dia, la palabra voyeurismo se aplica a otras muchas cosas entre las cuales el simple
hecho de observar sin ser visto es mas que suficiente. Asl que, muchas veces sin darmos cuenta,
mientras rabaamos en una empresa, viajamos en transporte pablico o simplemente paseamos
tranquilamente por las calles, alguien, en algun lugar nos observa,

*Son pocos los ciudadanos que estan conscientes de que existe una infinidad de camaras
colocadas en las principales avenidas que registran nuestras actividades en 13 via publica minuto
a minuto, Son dispositivos que se encargan de regular el trafico o controlar semdforos vy,
finalmente, ser los ojos de la policla en operativos sorpresa.

Al respecto, el periddico franceés Le Figaro publictd un articulo que decla "El gran hermano esta
en todas partes, incluso en los recorridos de los automovilistas, veinticuatro horas al dia,
camaras instaladas en lugares estratégicos de [a red de camreteras esplan a los buenos y malos
conductores”.

4 hvge/Swww. biografias com/freud
5 RBevista Quo. Seccidn portada "Sonrfe, los cdmaras te obeerven dondequiera que vas. Fl voyeurismo nos alcanam®, MoS4, abeil
2002, paB-42
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En México. aunque no a esa escala, vivimos una siluacion parecida. El encargado de verificar
las calles del Distrito Federal es el Centro Computarizado de Control Vial® de |a Secretaria de
Seguridad Publica. Desde este lugar, que empezd funciones en 1982, se controla par completo
el sistema de semaloros de la Ciudad y el circuilo cerrado de television,

Actualmente, en México hay instaladas 172 cadmaras en la red vial
principal, ejes viales, calzadas, paseos y vias rdpidas como el
Periférica, e Viaducto o el Crecuito Interior. Este sistema de
semaforos cuenta con 20 pantallas que supernvisan 3,200 cruces de
la ciudad y con detectores de microondas colocados sobwe los
semdaforos

El Centro Computarizado de Control Vial es el encargado de dar una visidn constante del trafico
de la ciudad en tiempo real, gracias a un software australiano llamado SCATS (sisterna
especializado en |a operacion de semaforos). Ademas de estas funciones. por las cuales fue
creado el sistema de circuito cerrado de television; al pertenecer a la Secretarla de Seguridacd

——y Publica, también informa si existe algun accidente que altere el
orden publico.

Estas camaras tienen un alcance de 700 metros y una movilidad
de 360 grados en plano horizontal y 120 grados en plano
! vertical. Con todo esto, alguno de nosotros se preguntard:
JPermite la ley que se espié a los civiles o incluso se les grabe sin
autorizacion? Al respecto, Alfredo Hermandez, Subdirector de Sisternas y Mantenimiento Vial del
Centro Computarizado de Control Vial responde:

"No existe ninguna restriccidn para grabar porque es  la via publica y no hay violacidn de
garantias individuales. Puede llegar un policla y tomarle una foto a alguien y no hay ninguna
violacién de las leyes. Es el mismo caso de los medios de comunicacion que salen a las calles a
tomar fotograflas o grabar video™, El Subdirector de Sistemas también comenta que “lo grabado
solo dura 48 horas y posteriormente se destruye; Ademads, dnicamente se conserva lo que le
interesa a las autoridades”.

Después de saber esto. podemos estar seguros de que al voltear la mirada al cielo, existe la
posibilidad de que un ndviduo voyeur o el Big Brother mexicano nos vigile con su gjo las 24
horas. los 365 dlas del afo y que, lejos de damos un premio por COmpOonamos Como 50mos
realmente, espera & menor descuido de nuestra parte para cacharnos in fraganti,

Finalmente y sin tantas complicaciones, queda claro que voyeurismo es: “El placer de mirar”,

Ahora, habrd que hacemaos una pregunta JEs el voyeur un discapacitado emocional o se trata
de alguien que posee un sentido mas amplio del placer?

& Texto sobre el Centro Computarizode de Contrel Vial e
hit tpe fwewrme, jmrnacia, unam, moc/ 2001 eneDLA0I0115/040n 1eon himl



como: Ia literatura, el cine, el arte y Ia television’.

Fomba Gubarn
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La respuesta a esa pregunta dependera de cada individuo pero antes habra
que recordarle a la sociedad "moderna” que sl hacemos un recuento, el
voyeurismo existe desde épocas remotas y esta presente en muchas actividades

Roman Gubern en su libro “El Eros Electronico™® afirma que el voyeurismo es
¥ una practica social antigua que ya era condenada en el génesis, en el pasaje en

que Noe maldice la estirpe de su hijo Cam porque éste vio sus genitales mientras dormfa.

Dentro del arte cinematografico, un claro ejemplo de voyeurismo fue la
pelicula estadounidense "The Truman Show", protagonizada por Jim
Carrey, en la que se mostraba a un hombre cuya vida era totalmente
artificial, cuidada hasta en el mas minimo detalle para que pudiera ser
filmado para un programa de television. (Truman era el Unico de que no
sabla que lo estaban filmando y que todo lo que lo rodeaba era falso).

En el arte, toda representacion erodtica implica la presencia de alguien que estd mirando, un
ejemplo de ello son las pinturas inmortalizadas por cldsicos renacentistas, grabados japoneses y
hasta por el mismo Pablo Picasso, en donde el hombre ha plasmado su aficion por ver.

La obra de Tintoretto “Susana y los viejos " (1556), que se encuentra
actualmente en el Kunsthistorisches Museum de Viena, es quizas el
paradigma del impulso voyeurista. En esa obra una mujer yace
desnuda en el centro de una representacion cargada de oscuridad. El
excelente trabajo de Tintoretto nos induce a creer que la desnudez
de la mujer parece brillar a medida que es descubierta por la mirada
lujuriosa de un grupo de hombres.

La obra de Tiziano, el mas importante artista de la escuela veneciana,

“Venus con organista, amorcillo y cupido’ realizada para Felipe Il y
que actualmente se encuentra en el museo Staaliche de Berlin, es
otro ejemplo de voyeurismo, en ella un joven musico se encuentra
sentado a los pies de un sofa donde su Venus se encuentra
recostada, absolutamente indiferente a su mirada y aunque no se
pueden examinar a detalle las partes sexuales de la mujer, no estan
ajenas a la mirada del musico, lo que permite al espectador echar a
volar su imaginacion.

7 JASSO ANDERSON, Walter, “El Placer de mirar: El Voyeurismo®, Revista Quehacer Politico, No 1069, 2 de marzo del 2002,

Pp-75-77
8 Informacién sobre el libro “El Eros electrénico” en:

http://www.exodusltd.com/estantes/comentarios/eros/eros.himl

9 Informacidn de la pelicula *The Truman Show” en: http://www.cineismo.com/criticas/the%20truman%20show.htm
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En la obra “El columpio” (C.1767) de Fragonard, precursor del
romanticismo. En esta obra se representa una escena de voyeurismo (un
hombre contempla desde abajo cdmo se levantan las faldas de una
joven).

Inclusive, Japon contd con una serie muy importante de grabados
voyeuristas, conocidos como “shenga’ los cuales son mucho mas
explicitos que las obras de los pintores europeos referidos.

Tomando en cuenta los ejemplos anteriores, jEl espectador que pose su mirada sobre una obra
erotica debera ser considerado voyeurista?

Creo que seria injusto catalogar a alguien por ese simple hecho, lo cierto es, que la palabra
voyeurismo también se aplica a todo aquello que produce morbo, siempre en un contexto de
prohibicion.

No podemos negar que lo prohibido o no permitido seduce, al mismo tiempo que la intimidad
violada se convierte en un potentisimo afrodisiaco.

Y justamente fue eso lo que pasé con el programa de television denominado “Big Brother” en
su primera edicion, fue tal la controversia que provocd antes de transmitirse que diversas
asociaciones lo tacharon de pecaminoso e inmoral y a nosotros de voyeurs.

Pero, ¢EI programa de Big Brother. realmente serd un ejemplo de voyeurismo?. los
comunicadores opinan lo siguiente:

"El Big Brother es un acto de crueldad monstruosa, con la pobre gente
encerrada, la idea de aislarlos de la realidad para convertirlos en una sucursal de
la realidad es francamente tormentosa, es una tormenta pura, los van a volver
locos, de verdad los van a volver locos. Esto va a generar una polémica
impresionante y a las personas que entren realmente les van a cambiar la vida.
El Big Brother rompe esquemas tradicionales para abrir un nuevo formato
televisivo, la denominada “tele realidad”. Hay reglas y lineamientos muy
estrictos, se trata de crear una vision vanguardista, en los umbrales de una realidad mas cruda.
Todo eso es cierto, pero la realidad que se palpa en una casa llena de miradas rompe toda clase
de verdad y soOlo crea fantasias en el ojo de cada mirada. En el Big Brother la realidad no
Uaspas.:;in la fantasia, traspasa la propia irrealidad™: Alvaro Cueva, columnista del Periddico
Milenio™.

Jacob Bafuelos Capistran (Periodista), también nos dio su opinion'': “La teleserie es un
concurso, aunque se presente al espectador bajo el cartel del voyeurismo que consiste en “ver”
a diez o doce jovenes de entre 18 y 34 anos conviviendo, sin poder salir, en un espacio cerrado
y resolviendo problemas, acertijos y tareas cual mas estupidas, se basa en el ojo omnimodo de
la novela de George Orwell “1984", el ojo que todo lo ve, que todo lo confisca, que todo lo

10 IBARRA, Alfredo, "El Big Brother, un acto de crueldad monstruosa®, Periddico Zécalo, enero 2002, afio IT, No 23, p.6
11 hitp://www.saladeprensa.org/art398. htm
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escudrina, para el que la intimidad no existe, el Big Brother, cuya presencia no se puede
enfocar, pero que todo el mundo sabe que estd ahl: una especie de alegorfa del poder
absoluto, para quien todo lo privado es indtil. Se trata de verlo todo”.

Otro punto de vista es el de Francisco Bdez Rodriguez'? (Subdirector General del Periddico
Crénica): "Si hacemos un recuento y a la vez una comparacion, las pelfculas “The Truman Show”
y “Edtv"'3(se llamarfa: XH-Edtv, y trata de Ed, quien es un empleado sin ambiciones que trabaja
en una tienda de videos y que salta a la fama cuando acepta que su vida sea transmitida por
television las 24 horas del dia, sin cortes. El problema es que esto también implica televisar
fragmentos de la vida de quienes lo rodean y no a todos les fascina la idea).

Ambas pelfculas tocan un asunto que cada vez queda mas claro: la
fascinacion de la television y del publico por la vida privada del préjimo.
También, en los dos filmes se manejan situaciones extremas, que las ubican
claramente en el terreno de la ficcion. Pero, a como va la television,
probablemente sean mas bien previsiones del futuro. En Holanda, Big Brother §
es el programa que actualmente tiene mas raiting en horario estelar, la *"
television holandesa pasa un resumen de los principales acontecimientos
sucedidos en tan singular vivienda y mas de la mitad de los habitantes del pafs
sintoniza el canal para verlos, es decir, estamos ante la evidencia de que la television ayuda a
desarrollar el voyeurista que hay en cada uno de nosotros. No habrfa privacidad invadida si no
hubiera fisgones dispuestos a gastar tiempo o dinero en ello. Todos somos fisgones”.

Como te habras dado cuenta, el voyeurismo puede ser muy comun para algunos (detectives,
personas que se dedican a realizar programas de camara escondida) y para otros puede pasar
desapercibido tanto el término como la accién. También, estaras de acuerdo conmigo en que el
voyeurismo ya tienen una historia que no inicia precisamente a ralz de un programa televisivo,
sin embargo, Big Brother se vino a convertirse en algo diferente dentro de la programacién de
Grupo Televisa.

1.2 REALTY SHOWS.. ANTECEDENTES DEL GRAN HERMANO

Como lo comente anteriormente, Big Brother es un programa diferente por su formato Reality
show. Pero, ;Qué define a los reality shows?'*

Como su antecedente mas préximo se encuentran los denominados “talk shows™ que son
programas en los que supuestamente se exponen casos “reales” ante un publico presente que
enjuicia a cada uno de los participantes. Igualmente, se alimenta de videos tomados mediante

12 http://www.etcetera.com.mx/2000/398/fbr398.html
13 Informacién sobre la pelicula Edtv en: http://www.zinema com/pelicula/1999/edtv.htm
http://www.ci i

14 Texto de Jacob Bafiuelos Capistran sobre “reality shows”
http://www saladeprensa org/art398 htm y http://www.puntog.com.mx/2002/20020816/MEA160802 htm
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una camara escondida o situaciones comicas dominadas “bloopers” cuyo objetivo principal es
ridiculizar al participante ante el publico presente, mostrando un comportamiento inadecuado,
grosero o chusco dependiendo de la situacion en la que se halla visto envuelto.

Entonces, ;Qué son los reality shows?.

Existe una confusion terminolégica asociada con la palabra reality (realidad), lo que hace que el
término logre confundir al espectador entre lo que es televisibon y lo que es realidad.
Sin embargo, los reality shows no son mas que un espectaculo fabricado con la etiqueta de
"realidad” para televisién o Internet, es decir, espectacularizan la realidad artificialmente.

Un claro ejemplo son todos aquellos sentidos que se le pueden dar a la palabra reality show:

reality games (juegos de la realidad)

dating-shows, infotainment, infoshow o docushow [que significa informacion-
espectaculo)

freak show (espectaculo de fenémenos)

Trash-TV (television basura o telebasura)

family show (espectaculo de la familia)

real life soup (telenovela de la realidad)

reality shop (tienda-realidad, como Big Brother que esta plagado de publicidad)

reality crime o crime watch (realidad-crimen)

telerealidad, shows de la intimidad o television hiper-realista (todos estos términos
indican wuna mezcla entre ficcibnrealidad-espectaculo-negocio y  publicidad
multimediatica, es decir, utiliza conjunta y simultaneamente diversos medios para
transmitir alguna informacién).

fo ik o)

fo S o B o S o 3% o i « i o

Hoy en dia, los reality shows son concursos que ponen a personas comunes en situaciones
limite, dispuestas a humillarse, insultarse, denigrarse, exhibirse, atacarse y exponerse, con el fin
de ganar un premio, que puede ser dinero o popularidad. Un ejemplo de reality podria ser “El
Juego de La Oca” que hace algunos afos se realizaba en Espana y se transmitia por television
en México.

Los ingredientes clave para tener atrapado al espectador van desde: sexo, muerte, intimidad,
miseria humana, traiciones, intrigas, obscenidad y exhibicionismo.

La dinamica a la que recurre la mayoria de estos programas se basa en reunir a una comunidad
para luego desintegrarla mediante votaciones telefénicas de cara a un publico convertido en
juez.

Sus herramientas son una infraestructura tele-mediatica: escenarios, realizadores, guionistas,
camaras y micréfonos con emision en tiempo real desde cualquier rincén para vigilar y observar
a los participantes.

También necesita recursos tales como: una produccion multimedidtica que incorpora a
poderosas industrias y empresas de telecomunicacion, editoriales, discograficas, de Internet y
por supuesto diversos programas y noticieros de apoyo en television.
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Pero sin duda, lo mas importante para lograr el éxito anhelado en la ransmisién de un
programa de este tipo. es [a postura que tenga el receptor [activa o pasiva) para sentirse atraido
a pertenecer a un publico morboso, indiferente, complice, cautivo y ansioso de sentir
emociones que no tiene en su propia vida,

Hurgando un poco en |a historia, *algunos investigadores de este fendmeno, coinciden en que
el actual boom de este tipo de emisiones (reality shows) inicio en Europa en la década de los
noventa y, particularmente cuando 13 television holandesa tuvo 13 idea de hcmenajear la
novela de George Orwell, *19847, creando un programa de television \
cuyo nombre hacia alusion a uno de los personajes del libro. La novela = -
imaginaba cdma serla el mundo en el afo 1984 y en esa prediccion vela EHHH HEH%H‘{”
a los hombres viviendo bajo la vigilancia de alguien que todo lo vela y [T

controlaba, llamado e "Gran Hermano®. AN

Aunque para ser precisos, no existe una fecha exacta del surgimiento de los denominados
“reality shows", los origenes parecen remitirse al programa "An Amernican Family™ de la empresa
PBS, televisada en 1973. Los protagonistas de la vida real fueron: Bill, Presidente de la firma
American Western Foundries, su esposa Pat y sus cnco hijos; Lance, Kewvin, Grant, Delilah y
Michele, quienes eran filmados por videocamaras en su propia casa. Posteriormente, en 1983
se produjo una copia de ésta serie, titulada: “American Family Revisited” y transmitida a traves
del canal de cable HBO, con los mismos personajes de la emision original.

En 1992, |a televisidn estadounidense lanzd “The Real World®, serie creada por John Murria y
Mary Ellis Bunim. Ahl, se inicio con e reparto seleccionado del publico televidente, fuerocn
seleccionados siete jdvenes adultos para vivir durante trece semanas en una casa donde debian
convivir, siendo filmados y editados permanentemente,

Hasta el afo 2000, este programa wvo Siele emisiones y uno de sus éxitos radicd en conjuntar
a jovenes con aspiraciones a la fama televisiva, también se recuerda la emisidn en la que uno
de los participantes, sorprendid a todos confesando que era ceropositivo y murid unos dias
después del dltimo episodio de la serie.

Ahora bien, el 16 de septiembre de 1999, John de Mol lanzé en Holanda con gran éxito un
programa titulado “Big Brother™ con el que desde los pnimeros capltulos, |a tele audiencia se vio
atrapada y siguid paso a paso todo lo que ocurrla. Fue tal la respuesta, que antes de que
terminara la primera termporada, su productora ya temia vendidos los derechos en varios palses,

Pero eso no es todo,''a ralz del éxito de este tipo de programas, se han creado diversas series
que se han proyectado en distintas partes del mundo, incluso algunos estdn al aire al mismo
tiempo que Big Brother ocasionando una abierta competencia, un gjemplo fue el caso de
Argentina en donde mientras se proyectaba el Gran Hermano habia al mismo tiempo cuatro
reality shows al aire,

15 Texto de VILLAMIL, Jenare, “Evasidn colectiva de la realidad”, Periddico Zdcalo, febrero 2002, Mo24, p.9
16 Revigta SEY View, “Big Brother, k intimidad ne existe”, febrere 2002, Mold, p.18
17 Thidem
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A pesar de la competencia “Big Brother” y “Survivor” han sido los realitys mds exitosos hasta el
momento, aunque no son los Unicos surgidos en torno a la vida de gente comun, estan
rodeados por decenas, con caracteristicas que van desde lo insolito hasta lo divertido, pasando
por el morbo y el romance.

Resultaria imposible detallar todos los reality shows existentes, ya que la lista no se limita a los de
la productora Endemol, asl que, te invito a un recorrido por los méas conocidos'®, los que
probablemente lleguen a la television mexicana y los que ya podemos observar a través de
Internet o por television de paga. Asl que, veamos como se logra hacer "famosa e interesante” a
unNa persona en unos cuantos meses.

"Survivor (sobreviviente): es un programa de la cadena norteamericana CBS en donde se llevan
a 16 personas a vivir a alguna locacion alejada, como una isla desierta en el Pacifico Sur o en
Africa, ahl se dividen en dos equipos que tienen que luchar por sobrevivir superando dificiles
pruebas de resistencia, como concursos y competencias que ponen a prueba a su capacidad
fisica y psicologica entre ellos. Deben comer practicamente lo que
encuentran y cuando van perdiendo competencias, uno del equipo debe
ser eliminado por votacion del “consejo de la isla” formado por ellos
mismos. Poco a poco, van quedando menos y el ganador se lleva un
millén de ddlares. Una de las versiones que fue transmitida en México por
television abierta, se realizo en una isla desierta del Mar de China y el
ganador del millon de ddlares fue Richard Hatch (foto), quien después de %
participar en el reality confes6 que era homosexual. )

Factor Miedo: (producido por Endemol] seis concursantes compiten cada semana para
enfrentar miedos y fobias como: comer carne de rata, testiculos de bufalo o recto de puerco,
ser cubiertos por 400 ratas vivas, tirarse al vacio con hilo delgado o a un pozo lleno de reptiles,
etc. Proximamente podremos verlo en México por canal 5 de Televisa.

Cops: programa que se emite desde hace varios afios por la cadena Fox. Se trata de videos
tomados durante el arresto de individuos en estado francamente lamentable. Esta version la
conocemos en México como: “Policias” programa que es transmitido por canal 9 de Televisa.

Expedicién Robinson: hasta ahora existen dos versiones: la espafiola y la version argentina, las
dos estan inspiradas en “Survivor” y se lleva a cabo bajo las mismas reglas.

Temptation island (isla de las tentaciones): este programa se transmitid con
mucho éxito en Latinoamérica por el canal Fox. Aqui, cuatro parejas son
llevadas a una paradisiaca isla en el Caribe, donde pasardn dos semanas
separadas para aumentar la tension y ver si realmente son el uno para el
otro, habrd trece solteros del sexo opuesto que tratardn de conquistarios
mediante citas a ciegas y, no podran comunicarse con su pareja en todo ese
tiempo.

18 Informacidn sobre los reality shows en http://www.saladeprensa.org/art398 htm
19 Informacién sobre Survivor, Temptation Island y Zoom.tv: HEREDIA, Esquilano, Gustavo, “Los reality shows", Revista ERES,
No317, México, 1 de septiembre del 2001, afio XTI, p. 58
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Al final, decidiran si realmente quieren quedarse con su pareja o no. Por supuesto, aqui hay
bastante coqueteo, pintadas de cuernos y mas.

El Bus: programa de Antena 3 de Espafa donde se filma a los pasajeros dentro de un émnibus.
Son 9 personas que deben viajar y convivir durante 100 difas en un autobts de 15 metros de
largo por 4 de alto completamente equipado. Los concursantes no tienen contacto con el
exterior hasta que cada lunes se expulsa a un participante y entra otro en su lugar por ocho
semanas. Al cumplirse la novena semana, el expulsado ya no es sustituido por nadie y se van
eliminando a los pasajeros hasta llegar a cuatro finalistas de los cuales surgira el ganador
mediante la votacion telefénica del publico. El participante que menos votos haya obtenido en
€sa semana gana como recompensa una salida de “juerga” juntc con uno de sus companeros.

Destination Mir: programa de la cadena NBC. Durante tres meses las camaras registran la vida
de doce voluntarios aislados en un centro de adiestramiento para misiones aeroespaciales. Se
elimina un participante por semana y el que gana sera lanzado al espacio en una nave que lo
llevara hasta la estacién Mir donde también estara diez dias espiado por las camaras.

Love cruise: el programa fue transmitido por la cadena Fox desde enero del 2001 hasta marzo
del mismo ano. Fox lanzo este reality en el cual un crucero de 16 personas solteras (8 hombres
y 8 mujeres) de entre 22 y 35 afos, viajan al sur del Caribe compartiendo cabinas al comienzo
de cada episodio y al final se expulsa del barco a un hombre y a una muijer.

Big Diet: en este reality, un grupo de gordos conviven en un gimnasio en el que deben resistir
continuamente la tentacién de comidas ricas en grasa y saturada de hidratos de carbono.
Ganan dinero en funcién de la cantidad de kilos que pierdan.

Hopkins24/7: programa de la cadena ABC cuyo anuncio dice “Usted puede mirar muchos
dramas de hospitales, pero sélo uno es auténtico”. En esta emision no hay reglas porque lo que
muestra este programa es la realidad misma que se vive en un hospital, se ve a pacientes que
sufren verdaderos ataques cardlacos, operaciones de tumores malignos, etc. Los pacientes dan
su autorizacion para ser grabados.

The Mole: programa de la cadena ABC cuya traduccion es “El Topo”. Aqul, un grupo de
personas debera descubrir quién es el traidor.

Dulce revancha: programa de la cadena NBC. La trama es la siguiente: una persona disgustada
con algun miembro de su familia o companero de trabajo podra hacerlo quedar en ridiculo,
usando una camara oculta.

Loft story: (producido por Endemol] once estudiantes, cinco mujeres y seis hombres
permanecen juntos 10 semanas, el objetivo del programa es propiciar el romance y hacer que
quede una pareja ganadora conviviendo seis meses mas, rodeados por camaras y microfonos.

El Bar: es una idea original de la television sueca en donde un grupo de personas muy
diferentes, deben mantener y administrar un bar durante 90 dias, a este bar puede asistir
cualquier persona comin y corriente. Por supuesto, gana quien es designado por el publico
como el mejor administrador.
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Cadenas de amor: programa de la cadena NBC que se compone de 16 capitulos y donde cada
historia ocupa dos de ellos. Los participantes deben pasarse cinco dias unidos con grilletes en
las mufecas y en los tobillos, con el objetivo de que encuentren el amor. S6lo pueden librarse
de las cadenas para ducharse o ir al bafo. La seleccion de los encadenados se hace de la
siguiente manera: una mujer elige, de un grupo de concursantes, a cuatro hombres que le
gusten y que podrian ser sus pretendientes. Debe vivir encadenada con ellos durante cinco
dlas, posteriormente los ira eliminando hasta quedarse s6lo con uno de ellos. El ganador se
lleva una suma de dinero y el derecho de llevar a la chica a una cita extravagante. Al siguiente
programa es un hombre que elige a cuatro mujeres.

Confesiones: programa del canal de cable Court. TV. Son auténticas confesiones de asesinos,
grabadas en video por fiscales de distrito. Se trata de videos no profesionales y ninguno de sus
participantes ha consentido salir en television, pero como sus juicios han concluido, sus
testimonios se han transformado en informacion publica. Ejemplos: Un hombre cuenta como
viold y mato a una joven doctora de un hospital publico de Nueva York, Daniel Rakowitz cuenta
con lujo de detalles como desmembro a una mujer dentro de su departamento, un hombre
que sé prostituta confiesa como matd a uno de sus clientes, un paralitico en silla de ruedas.

Womans Behind Bars (Mujeres detras de la barra): (producido por Endemol) algunas mujeres
conviven en una serie de 66 capitulos con criminales gue han estado en prisiobn por asesinato,
trafico de drogas y desfalco.

Camera on Board (Camara Encima): (producido por Endemol) consiste en la grabaciéon de 120
minutos donde se ven las experiencias de profesionales que realizan su trabajo con una micro
camara escondida: bomberos, hombres de negocios, un portero de futbol, un rockero, un
guardaespaldas, etc.

The Peoples’s Club (La gente del Club de Futbol): (producido por Endemol) en él, se emite en
directo por television la vida de un equipo de futbol profesional mediante camaras en los
vestidores. El publico televisivo puede participar en las tacticas y decisiones del club.

El Soltero: un hombre debe escoger pareja entre 25 mujeres sin compromiso. Otro reality
similar es: ;Quién quiere casarse con un millonario?

Jackass: (transmitido por MTV) es la version norteamericana del programa mexicano No te
equivoques. El dolor y la agresion corporal es lo tnico que cuenta, lo Unico que se considera
gracioso. Ejemplo: el protagonista se mete a un bafo sucio dentro de un recolector de basura
que le da vueltas, se deja atropellar por un auto, se come un pez vivo, etc.

El Gran Polvo: esta es la version pornografica de Big Brother, seis hombres y seis mujeres pasan
100 dias dentro de una casa vigilada por camaras las 24 horas, los habitantes seran eliminados
por votaciones y su convivencia solo tiene un objetivo: tener sexo entre todos.

Operacién Polvazo o La Academia del Sexo: otra version pornografica pero esta vez de:
Operacion Triunfo, se trata de un portal con imagenes desde una casa, donde la pornografia
en directo y en tiempo real es el objetivo principal para ganar.
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¢ Quien quiere ser la chica Playboy?! doce mujeres conviven dos semanas en una casa bajo la
vigilancia de camaras, realizando sesiones fotograficas. compitiendo por ser elegidas por el
directar de la marca Hugh Hefner,

America’s Most Wanted [Los méas buscados de América): los ciudadanos realizan una cacerla
plblica de fugitivos de |a justicla 24 horas al dia. Desde 1988, este programa ha ayudado a
caplurar a 473 fugitivos.

Jailbreak [La Carcel o Escapatoria): 10 presidiarios son sentenciados a res semanas en una
carcel disefiada sequn el caso. Su misidn, escapar, estardn en condiciones “reales” de una
prision y el primero en escapar gana,

Piloto Americano de Combate: tres jovenes hacen frente durante 110 dlas a entrenamientos
experimentales con un avidn F-15, compiten por la posesidn de una “arma superior”, va que e
entrenan para proteger a EUA en una guerra.

Combat msion: [producido por Tony y Ridle Scolt] programa exclusvamente para la dlite de los
cuerpos especiales de veteranos del ejército estadounidense. En &), los participantes deberdan
defender las posiciones del puesto secreto del desierto de Mojave a través de todo tipo de

pruebas.

Los Osbournes: (fue ransmitido por MTV] exitoso reality show que segula la vida diaria del
rockero Ozzy Osbourne y su familia.

El Show de Anna Nicole Smith: transmitla la vida en directo de |a actriz de strep-tease, viuda de
un magnate millonario de quien heredd 88 millones de dolares,

1900 house: consiste en e regreso de una familia del siglo XX a la época victoriana de 1900
con todas sus incomodidades.

Fe ciega: |producido por Endemal) tres parejas entre 25 y 30 afos son separadas durante 16
dias, los hombres son acompafados por seis hermosas mujeres y las mujeres por seis hombres
que haran todo lo posible por tentarios a la infidelidad. Todo serd mostrado a sus respectivas
parejas en video, con el fin de poner a prueba su conflanza, la pargja que aguante sin ser infiel
hasta el final, gana.

A Haby Story: se relata y se observa la llegada de un bebé al mundo a través de las diversas
situaciones en las que vive una pareja o una mujer soltera, cada capitulo es distinto a los
anterores.

End Game: (transmitido por 13 cadena Fox) 10 concursantes deben resalver un crimen en una
ciudad de Nueva Inglatema, en la que 26 actores recrean un asesinato.

Reality run: consiste en localizar a dos corredores durante 16 dias, estos se encuentran en las
distintas ciudades donde se desarmolla el concurso, y deben hacer una serie de pruebas
prefijadas por los directivos pero han de intentar no ser descubientos por los intemnacutas que

participen,



21

The Real world: este reality ya celebro su décimo aniversario y es transmitido por la cadena
MTV. En él, ponen a siete chavos a vivir bajo un mismo techo y 1os siguen con camaras las 24
horas del dia.

El Rey de la comedia: [ransmitido por TVG Television Gallega) siete concursantes deberan
contar chistes, hacer parodias e imitaciones durante tres meses,

Boot Camp: redne a un grupo de personas en una base militar durante 28 dias en los cuales
50N sometidos a una estricta disciplina militar,

Confesiones de Taxi: [Producido por 1a cadena HBO)] programa que revela conversaciones a
través de camaras y micrdfonos ocultos dentro de un taxi; es un programa de la serie
documental América Undercover. El formato ya llegd México y lo hemos visio dentro de
programas como “Toma libre” y “Otro rollo”.

4Y en México?

[Antes de Big Brother 17 edicidn)

Inquilino: Zoom. v desarrolid un proyecto similar al Gran Hermano, solo que esa vez fue a
trenvés de Internet. Empezd con una chica sola en un departamento por ocho dias, después, se
buscaron cinco inguilinas mas de entre ocho candidatas. Una vez que las seis estuvieron
vivierido ahl, los usuarios de la red deblan escoger a dos que podian quedarse a vivir durante la
primera temporada. Para poder observar lo que pasaba en el departamento era necesario
CONBCLarse a wWww.Zoom.Iv y contar con los programas Real Player y Macromedia Flash 5.

(Durante Big Brother 1™ edicidn)

“personajes de novela: Fue la competencia directa de la primera edicion
de Big Brother México; sdlo que aqul sl se desnudaban totalmente y
hacian el amar frente a las camaras. Se transmitidy por canal 52 de MVS
Multivision a las 10 de la noche en resimenes de una hora. El programa
fue producido por Telemundo en Miami, Florida. Se pudieron ver
romances, traiciones y peleas entre |2 actores y actrices latinos, quienes
por conseguir un estelar de novela fueron capaces de tado. A diferencia
de Big Brother México, aqul no hubo censura; se quitaron la ropa
cuando se bafiaban y tuvieron candentes escenas. Este programa durd 2 meses y los
parmicipantes al igual que en Big Brother tuvieron que convivir y realizar diferentes pruebas
fisicas y de talento, fueron vigilados dia y noche por 30 camaras y 40 micrdfonos y la casa era
un estudio de Television. Solo dos fueron los ganadaores.

;Duran:e Big Brother 1*™ edicidn)
'Casting Zone: producido por Casa Argos y emitido por Disney Channel, cuyo formato de
reglity show mostrd 1a forma en la que se seleccionaron a los dos nuevos conductores de

20 Mate de SAMCHEZ, fuadchspe, *Ya solié la competencia de Big Brother, se lioma Personajes de Movels®, Beviste T¥Motos, semana
11, Mo280, 12 de marzo del 2002

21 (Infermacidn schre Costing Zone) “El mejor reality show™ www oharocuev com
bt furwr grangverds. com.me/anua/age/age0100 html
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Zapping Zone, los televidentes tuvieron |a oportunidad de conocer las pruebas por las que
tienen que pasar los aspirantes para ser ganadores. En este programa el pdblico no wvo que
gastar ni un solo peso volando por alguien, no contaba con conductor ni narrador. Su técrica
era la de un documental y lo que importaba era el talento de los participantes y transmitir |2
magia de la television a través de las cdmaras que siempre estaban en movimiento. Este reality
finalizts &l 20 de septiembre del 2002

1.3 JQUIENES HAN SIDO ATRAPADOS POR ESTE FENOMENO?

Con los ejermplos anteriores, sobra decir que el fendmeno Reality show Ha sido explotado por
mds de una productora o televisora, ha trascendido en mds de un pals, estado o municipio y.
Ha cautivado a mds de un participante o televidente.

¥ para hablar particularmente del éxito de Big Brother, esté no seria posible sin el respaldo de su
compaiila productora, Endemol.

¢Quieres conocer la historia de Endemol y hasta donde a trascendido el fendmeno de Big
Brother?

La historia de Endemol® podria contarse en dos partes, en |a primera
hablariamos sobre Joop Van de Ende y en la sequnda sobre John de Mol.

Los protagonistas de esta histona iniciaron por separado a mediados de l0s
afos setenta, Joop Van de Ende comenzd con la produccidn de programas de
teatro y a final de la misma década ya realizaba varios programas de televisién.

Al misma tiempo, John de Mol empezd realizando programas tan famosos como: "Ron’s
Hooneymoon Quiz™ y “Soundmix Show”, siendo éstos los primeros que vendid a otros palses.

En 1994, las compaflas de Jonh de Mol y Joop Van de Ende se fusionaron y crearon la
comparila Endemol Entertainment, dicha empresa luvo un gran desarrollo que inicio vendiendo
programas a tres palses. Tiempo despuéds, alcanzaron el liderazgo televisivo holandés
produciendo y vendiendo formatos para televisidn en 17 paises y poco a poco, sus formatos se
volvieron populares entre los televidentes de 15 a 35 afos de edad.

Fue asl. como las actividades y el establecimiento de emisoras comerciales se fueron
incrementando, por ejemplo: Vi, en Bélgica, fue el resultado del establecimiento de Endemol
Béigica en el verano de 1995.

En 1997, Endemol se fijo como objetivo llegar a los palses de Europa produciendo television
independiente. Asl que, en julio de ese afo adquirid el 45% de la compania productora de
television Zeppelin,

22 Historia de Endemol hitp://ww gndemal com/histary xml
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En 1999, John de Mol declara: "hemos creado un género que descubre que las personas
pueden ser interesantes”, y Endemaol anuncia que producind Big Brother en América,

Para el 2000, Endemol ya se ubicaba en la quinta posicion como & mejor mercado de television
europea |Alemania, Francia, Inglaterra, ltalia y Espafa). Lo siguiente es ganar una posicion fuera
de Europa, especialments en USA y Latino América.

Es decir, pretende corwertise en o lider del mercado de los contenidos televisivos, busca
consolidar su influencia en pales pioneros de la transmision de mensajes mediaticos, como o
son: Alemania, Espana, Francia, Italia y Reino Unido, Ademds, de la nacién donde comenzd a
operar, Holanda.

Por si fuera poco, en el verano del 2000, Endemel Corporative pasé a ser una unidad
independiente de Grupo Telefdnica y ahora colabora estrechamente con la division Telefdnica
Media.

Telefonica 5.A., es la compania lider de servicios de telecomunicaciones e Internet del mercado
de habla hispana y portuguesa, es una de las companias mas grandes de Espafa por utilidad
neta y por capializacidn de mercado. Debido a las asociaciones con olras companias en
América Latina, Europa y los Estados Unidos, el grupo Endemol tiene un potencial de mercado
de mas de 550 millones de clientes en 42 palses.

En agosto del 2001, se funda Endemaol Globo en Brasil,

Podriamos decir que Endemol mantiene como conceplo base que una de las vias adecuadas
para la expansidin es la asociacidn con empresas del ramo que se encuentren a [a cabeza en
cada contexto, tal como ocumid en el caso de México que en octubre del 2001, después de
una negociacion con Grupo Televisa se crea Endemol México,

Endemol encabeza dos tipos de negocios:

o La creacion, produccién y disposician de serviclos editoriales y;
iz La generacitin de contenidos de entretenimiento para olras empresas U organizaciones.

La combinacion de produccion elevisiva e interactiva de Endemol, la corvierte en una de las
pocas empresas con la capacidad de ofrecer servicios multimediaticos de calidad, en las que se
incluyen audio y video a nivel tradicional y nuevos campos de experimentacion en plataformas
Interactivas.

Hoy por hoy, Endemal Corporativo es uno de los productores y distribuidores de contenido de
television y plataformas en Intemet a escala internacional. La companila tiene su sede en
Holanda, tiene filiales y asociaciones estratégicas en 20 palkses, incluyendo los principales
mercados de Europa, Estados Unidos, Sudafrica, Australia, Argentina y Brasil. Ahora, México, es
el tercer pals Latinoamericano donde Fndemol comienza a producir,

En general, Endemol aspira posicionarse como una empresa de produccion de contenidos y
formatos mediaticos de la mas alta calldad. Inéditos v absolutamente onginales. Por ahora,
cuenta con casl 400 formatos distintos de programan, ligados al concepto de reality show en los
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que predomina la banalidad, el exhibicionismo, la obscenidad, la nulidad, el voyeurismo vy la
miseria humana como su perfil y tendencia. todo convertido en concurso y espectaculo,

Muchos de ellos ya han sido llevados a distintos palses, confirmando el éxito que alguna vez
luvieron en sus emisiones onginales. Ejermplos contundentes son: "All you need s Love®,
"Forgive me”, "Changing Rooms”, "Big Brother™, "Big Brother VIP™, "Fear Factor” y "Operacion
Trunfo®, que dan cuenta del éxito que las ideas generadas por Endemol han tenido a lo largo y
ancho del planeta,

La empresa Endemol ha realizado diversos conmatos alrededor del mundo con grandes
empresas televisoras para la produccion y difusion territorial de -sus producciones. Algunas
empresas asociadas son: Sky, HBO, NBC, CBS [estadunidenses), SIC [portuguesa), ZeppelinTV,
Gestmusic, Via Digital, Telefonica Group [espaiiolas), VT4 (belga). Group ASP (francesa) y. TV
Globo (brasilefia).

Big Brothor Work

Los realitys extienden asl su territorio, algunos con

o AL TR . éxito, olros sin el, pero siempre imponiendo su
— :ml Pr— E: propia vision del mundo real, borrando los
Brighm  BigBroher? S Dt mérgenes del sistema e imponiendo otros, basados
Brrd Bag Broiier Moy - Auguw 202 B! en la vigilancia y el castigo.

Dok g Brother ?

B Bl T2l vez, el cambiar y crear nuevas reglas de vida sea
Grsce g riherd March - June 200 | el secreto por el cual "Big Brother™ ha causado gran
My GoandeFratele polémica en paises como América, Europa y ahora
':‘ﬂ :::T_ B !"— México, en donde estamos a un paso de atrevernos
vy Ogbotes | Febuany February - June 8 a vivir la experiencia de tener un Gran Hermano,
Polund  BBber | March- u.\-_ _g_

) De Hoy. son cerca de 22 paises los que ya han sido
Spain :I"_J g - Jure T ™ ﬂﬂ'ﬂpﬂdﬂs por espe fendmeno. Asl que,
Sweden BBt HE acompdaniame a conocer un poco de lo que fue Big
Switredlaad  Fog eother 7 Brother en algunos de esos palses™,

United Kirddom i Beuthes 7 My - Juby 20 EE‘

) Bi Beuthen 2 Do

BRASIL

La version brasilefia del Gran Hermano precisamente se llevd a cabo en e 2002 durante los
meses de marzo a maya pero a diferencia de México, los brasilenios solo corvivieron 54 dias en
una casa de 2 mil 300 metros cuadrados, en Rio de Janeiro.

La anécdota en este pals cuenta que cuando ranscurria el dia 25, |a policla brasilera estaba
tratando de imumpir én la casa de Big Brother, ya que uno dé sus Concursantes era un
inmigrante ilegal. Los oficiales avisaron a la compaiia televisora que estaba transmitiendo  este

23 BUTMAMN, Habacus y MORALES, Emilio, "Hay hasta ilegales en Sran Hermano”, Periddicn El Universal, Seccidn Espectdculos, p, E1
y Eb, Méxdco, viernes 22 de febrero del 2002
Revista Sky Vigw, febrero 2002, MNol4, p.23
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programa de concurso, que el participante Antonio Sergio Tavares Campos tenia ocho dias para
dejar el pals. Asl que, si el concursante no se reunia con los oficiales después de este periodo, el
cuerpo policiaco irmumpiria en la casa ¥ lo deportaria. En tanto, la televisora ya conlaba con 12
posibles sLstitutos.

BELGICA

En este pals si hubo mucha polémica ya que Big Brother fue cancelado por tener mucho sexo.
El canal 2 por donde se transmitia el programa considerd que los episodios no podian ser vistos
por los ninos. Mas de la mitad de los habitantes sostuvieron relaciones sexuales, algunos
desaparecian bajo las sabanas mientras que otros disfrutaban la comodidad de la piscina.
Dichas aventuras fueron vistas por 600 mil personas. A pesar de esto, mientras duro el
programa era tal la demanda que surgieron 5 cafés Big Brother con pantallas gigantes en
donde se transmitla todo en vivo y, ademas, contaban con su rincon de Intermet para quienes
desearan navegar en la pagina y hacer comentarios sobre el programa. También, los
concursantes que iban siendo eliminados podian pasar a los calés para convivir con los fans,

GRECIA

Aqui, cientos de manifestantes prolestaron por la primera temporada de la version de Big
Brother con el argumento de que “ultrajaba™ el respeto a la privacidad. Los protestantes
lanzaron piedras y huevas a los estudios grieqgos de Antenna Television pero [a policla
antimotines previno que los inconformes entraran a la televisora, la cual se encargo de trasmitir
el programa pese a todo.

DINAMARCA,

En este pals Big Brother rompid record al sobrepasar por 22% el raiting mas alto registrado en
1a television de ese pals, obtenido por la pelicula “La Roca™ en su prayeccion del 15 de mayo de
1998.

ARGENTINA

Durante la primera temporada, los participantes tuvieron la visita inesperada de Diego Armando
Maradona, quien fue a echarse una cascarita con ellos y se confeso stper fan del programa. En
el capltulo final, 13 serie rompid record de raiting, s6lo comparable a una final del mundial de
futbol cuando juega su seleccién. La publicidad de ese capitulo batid records y su pdblico no
tuvo suficiente con la primera emision de Big Brother asi que para la segunda emision, 13 mas
cara de Argentina, el programa final obluvo en diciembre pasado (2001) 80% de audiencia.

El ganador, Roberto Parra, obtuvo 110 mil 309 votos por parte de los televidentes para hacerse
acreedor a 200 mil délares.

En Argentina fue tal el impacto en |a poblacion que, cuando alguien hacia algo fuera de lugar,
era comun decir “estas nominado”, haciendo alusitin al programa.
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ESTADOS UNIDOS

En este pals ya esperan la tercera emision del Gran Hermano la cual esta detenida debido a la
controversia que se genero luego de que en a3 segunda emisidn no se les informo a los
concursantes lo que habla pasado con las Torres Gemelas y muchos televidentes se maostraron
en cantra de eso

REING UNIDO

La version britAnica de Big Brother inicio en junio del 2000, agul no se genero la expectacion ni
la polémica de Holanda, Alemania, Espafa o México, pero si movilizo a los corredores para
apostar por el ganador. En este pals. sclamente 40 mil personas se presentaron como
voluntarios para participar en el programa. Parte de la falta del éxito se debe a que los
britdnicos ya estaban acostumbrados a ciero voyeurismo en television con concursas como
Castaways 2000, el cual siguid las penpecias de un grupoe abandonado a su suerte en una
remota isla escocesa y 1o que ofrecié en otofo de ese ano Tele 5 “Supervivientes: expedicion
Rabinson”.

ALSTRALLA

En este pals se dio una anécdota fuera de lo comdn, la cantante estadounidense Mandy Moore
se impresiono tanto con la actuacian de la pareja conformada por Ben y Blair, que arreglo un
erncuentro con elfos durante una gira que realizo en aquel pals. Aqui, e CD “Big Brother. The
Album” llego a ser disco de oro

SUDAFRICA

La estrella de este pals, Steve Van Rooyen (inguiling] fue atendido tres veces por paramédicos e
internado una vez en el hospital ya que desde que abandono la casa no se ha podido adaptar
a la estricta agenda de apariciones publicas, televisivas, radiales y otro tipo de trabajos. "Me
siento tan mal gque hasta he perdido 10 kilos, por no hacer estrictamente mis comidas diarias,
estoy tolalmente acabado, no duermo casi nada y estoy lleno de vitaminas y bebidas
energizantes”, explico. Dicho agotamiento puede ser causado por el estrés de estar
constantemente en la mirada del pdblico y si no es atendido, podra llevario a la depresion,
asequro el psigquiatra David Kibel.

POLONLA

Sebastian Florek es un ejemplo de la popularidad que puede proporcionar este tipo de
programas. £l participd en la primera serie polaca y lfue electo miembro del Parlamento, Nada
de esto hubiera sido posible sin Big Brother. Siempre sofié con ser miembro del Parlamento y el
concurso hizo que ese suefio fuera realidad®, afirmd.

PORTUGAL
La Alta Autoridad para la Comunicacion Social de Portugal (AACS) empezd un proceso contra

los canales privados, porque a su juicio infringieron la ley de la television. En el caso de Big
Brother, cuya segunda edicidn empezd a mediados del 2001 en TV, la AACS estimo que dos
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emisiones de esa temporada “mostraron imagenes de relaciones sexuales explicitas entre dos de
los concursantes del programa antes de las 22 horas sin ninguna advertencia previa™ La
emisora recibid una multa que oscilo entre 10mil y 100 mil dolares.

FRANCIA

Aqul Big Brother fue rechazado y hasta hubo movilizaciones, manifestaciones y prolestas par
parte de la gente por algo que llamaron “tele poubelle” o television basura. A pesar de  1as
declaraciones a favor y en contra, los productores insistieron en que su Unica pretension era
“promover la convivencia sencilla basada en las relaciones humanas™. Por ello, los participantes
[uvieron que cumplir tareas domesticas e incluso  convivir con una vaca y una temera, ademas
de superar las pruebas semanales que les preemitirian ampliar su presupuesto,

=

ESPANA

El 21 de julio del afo 2000, el programa Big Brother se convirtid en el de mayor raiting en la
historia de la television espafola, con casi 10 millones de telespectadores; todo un record de
audiencia nunca conseguida ni siquiera durante 1a final de la Copa de Ritbol Eurapea.

En este pals todos los participantes se volvieron verdaderas celebridades: Sabrina [ganadora) y
Angel se enamoraron y viven juntos, Roberto puso un bar, a Marta la acusaron por amenazar
de muerte a Carlos y a Fayna. Emilio y Eva se casaron y se fueron de luna de miel a Cuba.
Algunos otros habitantes no resultaron ser o que se esperaba, Monica Ruiz y Maria José Galera,
al parecer ejercieron la prostiucion antes de ser elegidas en el casting y las dos fueron
descubiertas por la revista Intervitl, otro de los habitantes fue acusado por maltrato flsico a una
compafera con la que vivia v, por sl fuera poco, el padre de Ismael Beiro, unc de los
participantes de 25 anos y estudiante de Ciencias Nauticas, fue encarcelado por trafico de

drogas.
ALEMANIA

Aqul, la pagina www.bigbrother-haus fue el sitio mas visitado en Europa, con un promedio de
3.5 millones de entradas por dia. En la primera temporada del Gran hermano dos ex residentes
sacaron sus discos como solistas en los que cantaron temas para Big Brother 2, los cuales se
corwvirtieron en auténticos hits. Ademas. Big Brother ha sido el programa mas visto en Suiza y
Suecia, palses que se caracterizan por su poca audiencia para una serie en especial,

Finalmente, el reality show mas controvertido de los ditirmos tiempos y que desgraciada o
aforiunadamente ha tenido gran aceptacion en mas de 20 palses, llegd a México como
resultado de la asociacion al 50% firmada el pasado 2 de octubre del 2001 entre el Grupo
Televisa, la lelevisora de habla hispana mas importante de Latino América y Endemol
Corporativo, la compadila lider a nivel internacional en produccién y distribucion de contenido
para Televisidin e Internet™

24 Ndis inf ormacidn sabre &) comvenio en:
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Con sede en la Ciudad de México, la alianza entre Endemol y Televisa, dio
como resultado el nacmiento de una nueva companlia productora de
television y contenido interactivo enfocado al mercado mexicano bajo e
nombre de: Endemnol México™,

Bajo este acuerdo, Televisa, tiene e compromiso de adquinr el conterido que esta urnon
produzca durante los proximos cinco afos, incluida la serie de éxito mundial “Big Brother™. De
igual forma, tiene el derecho de primera compra sobre los programas que forman parte del
catdlogo de Endemal, el cual contiene mds de 400 formatos televisivas producidos o
coproducidos con empresas locales de Alemania. Francia, Italia, Reino Unido y Estados Unidos,
solo por mencionar algunos.

Al respecto, José Bastdn (Vicepresidente de Televisa) comentd que “el propdsito de esta alianza
entre Televisa y Endemol es el de poder juntar fuerzas con experiencia de los dos grupos
tomando en cuenta que Endemol es lider mundial en desarrollo de formatos para la television”.

=2 = “La histona de Televisa comenzd a escribirse en el ano 1950, despuds de

L varios afos de experimentar, surge la televisidn en México, teniendo como

o pionera al Sr. Emilio Azcarraga Vidaurreta, en  ese  enlonces  las

Televisa ransmisiones se hacian desde la XEW “La Voz de la América Latina desde
México™

Ese mismo afio se inauguran las instalaciones de Televicentro en Avenida Chapuitepec, lugar
donde se comenzaron a realizar las actividades del nuevo medio de comunicacion.

Posteriormente, como producto de la unidn de los canales 2, 4 v 5 se crea en 1955 la
empresa Telesistema Mexicano, Y, en 1968, surge XHTMTV canal B, Television Independiente
de México, propiedad de un grupo empresarial regiomontano que se instald en San ﬂnger
Inn.

En 1973, se fusionan Telesistema Mexicano y Television Independiente de México, para formar
Televisa [Televisidn Via Satélite), con el fin de coordinar, operar y transmitir la sefial de los
canales: 2. 4. 5y 8.

En 1985. canal 8 cambid su sefal convirtigndose en XEQ canal 9. que en un principio se
conslituyd como un canal cultural, para posteriormente manejar una linea comercial

En septiembre de 1988, Televisa concreto la creacion del primer sisterna de noticias en
espanol transmitido en vivo, via satdite, denominado: "ECO".

En 1997. ras la muerte de Don Emilio Azcdrraga Vidaurreta, toma la presidencia de Grupo
Televisa su hijo Emilio Azcarraga Jean.
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El 3 de junio del 2001. Canal 9 se convierte en Galavision y el 30 de abril del mismo afio.
canal 4 se convierte en 47V,

51 existe algo que sin duda identifica a la empresa Televisa es su logotipo, el cual fue disefiado
par el arquitecto Pedro Ramirez Vazquez en 1972, quedando desde entonces como colores
corporativos el amarillo y el naranja. Dicho logotipo la represento desde 1973 hasta diciembre
del 2000,

A partir del primero de enero del 2001, tres meses despuds de que [a empresa cumpliera 50
anos, la Vicepresidencia de Imagen Corporativa encabezada por Virna Winckelmann modificd
algunos aspectos del logotipo, obedeciendo 2 la necesidad de unificar la identidad de
Televisa, de hacer un logotipo contemporaneo y vanguardista que reflejara los camibios
generados desde la llegada de Emilio Azcarraga Jean como Presidente de Televisa.

Finalmente, el logotipo representa el ojo del hombre que observa al mundo a través de la
pantalla de la television, se mantuvieron las lineas, que ahora son ocho en lugar de diez, se
conservaron los colores amarillo y naranja que contrastan con un tono azul oscuro, el cual se
suma a los dos colores corporativos. Lo mas importante: el centro del actual logotipo es una
esfera sdlida que representa la tendencia globalizada que viven hoy en dia todos los palses
del mundo y en el que los medios de comunicacion. especialmente 13 television, contribuyen
a acortar distancias y borrar las franteras que separan a los hombres.

Por oltra parte, la lipografla también cambid por [a Helvética Black, una fuente atemporal, facil
de leer y de reproducir. Con estas modificaciones, el actual logotipo transmite alegria v
diversion, fexibilidad y solidez, esencia y vision, conjugandose en él todos los tiempos y
conservando, sobre todo, la actitud de un lider frente al porvenir.

“Hay, Televisa es comunicacin, creatividad y trabajo en conjunto para alcanzar las metas
fijadas, es la compadla de medios de comunicacidn mas grande en el mundo de habla
hispana y una de las principales participantes en la industria del entretenimiento. Asl mismo,
cuenta con la mayor audiencia en los géneros de noticias. entretenimiento y eventos
deportivos.

Los productos y servicios que Grupo Televisa ofrece son:

Preduccidn y transmision de programas de televisicn,

Distribucién de programacian para television restringida.
Distribuciéin de programas a nivel internacional a través de licencias,
Television por cable.

Servicios de television directa al hogar via satélite

Publicacion y distribucién de revistas,

Produccion y distribucion de discos.

Produccién y transmisién de programas de radio.

Promaocion de espectaculos deportivos y eventos especiales,

Servicio de mensajes electronicos personalizados.

gonnDnoacaopon

27 Televisa, la empresa hidp.//wew esmas com/talevisahome /e resa
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o Produccion y distribucian de peliculas.
o Senvicios de doblaje [Audiomaster],
gz Portal honzontal en Intermet fwaww.esmas.com).

La empresa Televisa, es el conglomerado mas importante en espanol, cuenta con presencia en
varios continentes y en decenas de paises; esto significa mas que una cadena televisora o radial.

Grupo Televisa también tiene participacion accionaria en Univision, |a empresa de television de
habla hispana mas importante de los Estados Unidos de América.

#Su misidn como empresa es satisfacer las necesidades de enfretenimiento ¢ informacion que
solicita la sociedad, cumpliendo a la vez con sus exigencias de rentabilidad a través de los mds
altos estandares de calidad, creatividad y responsabilidad social, puesto que esta consiente que
su existencia como empresa depende de ella (plblico. clientes, accionistas, proveedores,
comunidad laboral).

“Como cada empresa, Televisa cuenta con un codigo ético y de valores en el cual estdn fijados
los prncipales puntos que [a definen:

*Credibilidad *Integracion ‘Liderazgo *Profesionalismo
*Etica *Comunicacion *Rentabilidad *Relacion humana

Mientras pensamos sl en verdad este cddigo ético es sequido por el duefio vy empresarios que
conforman una de las principales televisoras de México, cabe recordar lo que alguna vez se
dijo: es tanta la competencia entre empresas televisoras y productoras que hoy en dia las ideas
llevadas a la pantalla son sdlo una programacidn para jodidos.

Ahora si, después de conocer la historia de Endemol y Televisa, cdmo surge
Endemol México y como llega finalmente a México este formato televisivo,
ienes que saber que el nombre del programa esta inspirado en la novela
. "1984" de George Orwel™, quien nacid en 1903 en Motihar, India. Su
verdadero nombre fue Eric Arthur Blair. Inicio sus estudios en el Colegio Eton,
, Ppero en lugar de ingresar a la universidad, se enrold en la Policla Imperial India,
[y permanecid destinado en Birmania.

En 1927 se fue a vivir a Inglaterra y ahl consiguit un trabajo como profesor, que le permitic
escribir. Para 1936, lucho del lado del ejército republicanc durante la Guerra Civil Espafiola y en
1949 se caso con Sonia Brownell, lamentablemente un ano despudés fallecid de tuberculosis.

hittp:.///www £pdip. com/orwell.html



31

Entre sus libvos destacan Viviendo en la misena de Paris y Londres [1933);Dlas birmanos|1934);
La hifa del reverendo (1935); El camino a Wigan Pier [1937); Homenaje a Catalufa (1938);
Rebehdn en la gramja (1945 y Cazando un elefante (1950).

Su novela "1 984" escrita en 1948 junto con "Homenaje a Catalufia® y "Rebelidén en la granja”
forman parte de una wrilogia considerada por los crilicos como la revolucidn Iraicionada,
Onginalmente, 1984 se iba a tiular: “El Gltimo hombre en Europa”,
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La novela ~1984" ofrece una descripcion aterradora de la vida bajo la vigilancia constante del
Hermano Mayor, una entidad omnipresente (que esta presente a 1a vez en todas partes).

En ella, justamente se habla del “el ojo que todo lo ve™. Ahora, la similitud es que nosotros, la
sociedad civil, seremos los gjos vigilantes de una pequena comunidad integrada por 12
personas que eligieron vivir en aislamiento dentro de una casa.

En la sequnda parte del libro, cuando los personajes desarrollan relaciones interpersonales, sus
acciones y emociones privadas son ventiladas. y se crea un pequeno mundo entre ellos donde
afloran por primera vez los sentimientos aungue al final todos se traicionan entre si. En cierta
farma, esto es exactamente lo que puede ocurmr en Big Brother México, ya que a pesar de que
los habitantes deben trabajar en equipo y cooperar entre si. 56l0 puede haber un ganador y la
competencia no siempre es leal

Y'"Haciendo una breve comparacion entre el ayer y el hoy, George Orwell imagind en su novela
"1984°, publicada en 1948 poco después de finalizada la Sequnda Guerra Mundial, un estado
totaltario en el que hasta el pensamiento era castigado. Como ahora, era una etapa
histdricamente incierta, con el comienzo de la Guerra Fria y la confirmacion de Estados Unidos
COmo nacion dominante,

Hoy. ya no es el fantasma de la Guerra Fria lo que recorre al mundo, mas bien, el de la
globalizacion, pero no solo de la economia, sino de la forma de vida de las naciones de
consuma y la manera en que las nuevas tecnologias se incorporan con mayor rapidez a nuestra
vida diaria.

En su obra, Orwell plantea un régimen totalitario en el que gobierna el Gran Hermano, alguien
que nadie conoce. que nadie ha visto, pero que, como Dios, es omnisciente [todo lo sabe) y,
como la Internet, es ubicuo (esta en muchas partes al mismo termpo).

31 Bevista o, Seceidn portods "Senrfe, los aimares fe observen dondequiers que vos,_El voyeurisma nos oleoramn®™, Mo, obril
2002, pA5
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1.4 BIENVENIDO A MEXICO "BIG BROTHER"

5 traducimos "Big Brother™ al espafol, simple y sencillamente encontrarlamos a3 un “Gran
Hermano® y detrds de €I, la mas reciente propuesta de ver y hacer television por parte de grupo
Televisa.

*2| a empresa Televisa dio a conocer el programa con su nombre original y Io presento como un
programa fconcurso producido por Endemol, en el que doce personas (seis mujeres y seis
hombres] tras un exhaustivo proceso de seleccidn, aceptarian voluntariamente el reto de
corvivir durante 106 dias en una casa en la que se instalaron 40 camaras de television y 60
micréfonos que servirian para registrar absolutamente todo lo que sucediera dentro de la casa
para transmitirio en vivo por television de paga las 24 horas del dia. Ademds, se resalto que los
inquilinos no tendrfan acceso a ningun medio de comunicacién o informacién en todo ese
tiermpo y su Unico contacto con el exterior serla a ravés de Big Brother al que podran escuchar
pero nunca ver y Adela Micha, “La Big Sister”, los dias de nominacidn y expulsion.

Segun sus productores, Big Brother México no tiene guidn, trama o actores, mas bien, se trata
de una telenovela o programa basado en |a vida real, es la vida misma de 12 personas aisladas
en una casa, llevadas al limite con el Unico objetivo de hacerse famasas y ganar un jugoso

premio de 2.5 millones de pesos,

Al respecto, los periodistas y medios de comunicacidn no perdieron la oportunidad de hablar
sabre ef tema y fue asl como Big Brother México, acapard la atencidn en revistas, periddicos e
Internet.

En una entrevista del periddico Zécalo™, Alvaro Cueva, columnista de Milenio, sefiald que el Big
Brother llego demasiado tarde a México. "Es una vergldenza que nosofros que presumimos de
ser los grandes lideres de la television de habla hispana estemos recibiendo este producto. La

verdad, considero que a estas alturas el concepto del Big Brother estd mas que superado, mdas
que choteado, y el mercado al que va dirigido ya se lo sabe al derecho y al revés gracias a otra
serie de programas que nos han llegado a través de |a television de paga. Por oo lado, se me
hace una incongruencia monumental por parte de Televisa, gastar tantos millones de ddlares

32 Pevizra SKY View , "Big Brother, ka intimided no existe”, Mo 13, febrere 2002, p. 18
33 IBARRA, Alfredo, "El Big Brother, un acte de crusidad monstruasa®, Periddics Zdcale, enera 2002, aficll, #23, pb
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en este concepto vigjo, dinero que no benen y por el cual luveron que despedir a vanas
personas. recortar ndmina e incluso suspender el sistema informativo Eco’™.

Alvaro Cueva afiadié que en México se pueden hacer conceptos de reality gl
shows mucho mejores, partiendo de 13 riqueza de nuestra diversidad ﬁ: ﬂ‘ie—m&
social, "es inconcebible que en Meéxico pretendamos seguir  los
lineamientos del Big Brother que nos llega de Holanda, cuando aqul
podriamos juntar en una misma casa, gente de diferentes estratos
sociceconomicos,  raciales, geograficos y  obtener  conclusiones
verdaderamente fascinantes™. Asl mismo, recalcd que el Big Brother juega
con el asunto de hacerle creer al publico que va a estar viendo un asunto
totalmente real, que va a mirar algo asi como una telenovela con gente
de carne y hueso, con gente como el televidente; pero no es cierto, stlo 27
es un truco publicitario. Big Brother es resultado de un manual de
operaciones muy estudiado, donde la gente de |a franquicia ya sabe lo que va a pasar y, por lo
mismo, se hace un casting muy riguroso.

También agregd que Televisa no sabia lo que estaba buscando, pero sl sabia que Big Brother
generarla mucha polémica e incrementaria el rating. “Va a hacer mucho ruido, en una época
particularmente critica para la sociedad mexicana. Sequramente serd un exito econdmico, no
en el sentido de analisis psicoldgico, solo en el econdmico’.

Para finalizar, Alvaro Cueva dijo que las 12 personas que entrarian a Big Brother se iban a
convertir de la noche a la mafana en grandes estrellas en el ambito nacional. “Elios y sus
familias se van a volver ricos nada mds por el hecho de estar en esa casa. Incluso muchos de
ellos van a terminar en cuestiones de alta polllica, porque se van a converlic en auténticos
lideres”.

IS

'quHAl:f;,

En la revista Quehacer Politico™, el profesor e investigador de la UNAM,
Hugo Sanchez Gudifio, citaba que este tipo de programa se ubica en el
genero de la telebasura que como su nombre lo indica, “tiene en su
formato, personajes, contenido y ambientacién, mucho que ver con el
desecho; Ademds, este tipo de programas combina estimulos economicos y
representan una plataforma para tniunfar en el mundo del espectaculo”.

Asl mismo, el profesor Gudifio reconocié que Big Brother es un formato innovador para el
ptiblico mexicano porque “permite alimentar el morbo observando la intimidad de las personas
que van a convivir en un espacio cerrado”,

Otro medio de comunicacion que siempre estuvo repleto de informacion scbre este
controvertido programa fue sin duda nuestra red de espionaje, Ya adivinaste cudl?, Por
supuesto, estamos hablando de la mas grande red de informacion.

34 Texto de LAGUMA, Mouricio, sobre ln Telebasura y el Foments al morba er: Beviste Quehacer Politica, #1069, 2 de marro del
2002, p 19
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En Internet podiamos encontrar paginas repletas de informacidn sobre
Big Brother y un ejermplo es el siguiente®™: un socidlogo del Instituto
Tecnoldgico de Estudios Superiores Monterrey campus Ciudad de México
comentaba en una publicaciin que “Big Brother es un reality-show en
toda la extensidn de la palabra, un acierto en la historia de la television,
pero la muestra perfecta del agotamiento argumental de este medio
envuelto en una carrera brutal por ganar audiencia. Para el televidente
o el internauta, la promesa era la de comprar [a intimidad de oftros,
penetrar en sus vidas de forma invisible: yo te veo sin que 1 sepas que
te veo,

En el fondo, Big Brother trata de volver espectaculo la vida de cada dia; es decir, volver piblica
la privacidad con una misién explicita y otra implicita. La explicita es que la nueva privacidad
corsiste en abandonar [os limites, las fronteras de |a casa, del bafio, de la alcoba, La impilicita,
es [o que vende, la cotidianidad simulada. El Gran hermano es la parodia del poder porque
lodo es controlado desde fuera, hasta los inevitables enamaoramientos de los concursantes gue
dejan la piel por dos y medio millones de pesos. Vivir para el espectador, vivir para el
espectaculo, vivir de puertas abiertas exige vivir desde la nada. Gran hermano es el espectaculo
de la nada’.

A pesar de este tipo de declaraciones, Big Brother arribd a México causando
una verdadera conmocicn desde el lanzamiento de su convocaloria a nivel

nacional, & dia 3 de diciembre del 2001.

Por primera vez en la convocatoria para un show televisivo el fisico era lo de
menos. nacos, senos, gorditos, flacos, chaparros, altos, gueros, mMorenos,
profesioristas, estudiantes, amas de casa, fresas, chistosos, feos y boritos,
todos podian inscribirse,

A continuacion te presentaré el proceso de seleccidon que wivieron que pasar 105 inquilinos y
cudles eran las bases, exigencias, reglas y compromisos con el Gran Hermana de México en su

primera edicion.

Bases™ Primeramenite, los interesados en participar tuvieron que responder a un cuestionario
que estuvo disponible de tres formas principales: en el ndmero 01-900-849-5500 con un costo
de llamada de 520.00 el minuto. en Intermet: bigbrother.terra.commx y en formularios
publicados en revistas, que podian ser enviados a un apartado postal especialmente dedicado
para el caso.

35 Texto del Dr. Octavio Iskas, Investigador del Proyecto Internet del Tecnoligico de Monterney Compus Estado de Mésdco
36 Informacidn sobre bases, puntos, reglos, etc, www bigbrother comms y www bighrother ferra comms
Revista SKY View, *Hig Brother, ln intimidad no existe®, febrero 2002, Mal4, p18, 19,
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Posteriormente, los cuestionarios fueron sometidos a una revisidn cuidadosa a cargo del equipo
de produccion y 30 psicologos para encontrar el perfil adecuado que se necesitaba para e
programa, basdndose en sus caracteristicas de: extroversion., emotividad, expresion,
espontaneidad, y su capacidad para relacionarse en un ambiente cerrado.

Lina vez seleccionados los 12 habitantes (6 hombres y & mujeres) mayores de 21 anas, uvieron
gue aceptar voluntariamente vivir dentro de una casa fabricada, llevar un micréfono de solapa
todo el tiempo y dejar que todos sus movimientos fueran registrados en video y audio durante
los | 06 dlas que duraria el reto,

Estos son los 10 puntos que los habitantes no podian pasar por alto:

1. Sefial de partida.
Inicia el dia 3 de marzo del 2002 cuando las 12 personas entran a la casa. La entrada es
imponante pues la puerta solamente se abre cuando el habitante entra y/o sale de la casa tras

la nominacién o por decision propia para no regresar.

2. El Confesionario.

La puerta de entrada al confesionario se abre mediante un timbre.
Es obligatorio hacer uso de el, para:

Las nominaciones

La salida voluntaria

Emergencias

Expresar sentimientos

Fara que las habitantes puedan hablar con Big Brother

3. Las cosas que podian introducir a Ia casa.

Dos maletas:

Una que proporciona Big Brother

Otra en la que llevan objetos personales y articulos como:
Cigarros [maximo |1 cajetilla)

Duilces, fotos y un libro

CD’s {gue se ponlan a disposicidn de la Produccion para que sea ésta quien los administre)
Pasta de dientes

Crema hidratante

Crema de afeitar

Shampoo

Jaban

Gel/acondicionador

4. Las cosas que no se podian Introducir a la casa.
Ningun aparato para comunicacian extenor [celulares, radios. tv. agendas electronicas. reloj.
calendarios, despertador, aparatos eléctricos o con pilas)

Dragas
Armas
Medicamentos y pastillas contra el insomnio sin previa consulta con la Produccidn.
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5. Presupuesto domestico.,
240 pesos diarios para los | 2 habitantes,

6. Abandono de 13 casa

Los habitantes podian salir de [a casa por dos causas:
Salida voluntaria

Salida obligatona tras la nominacion

7. Nominaciones
Se llevaban a cabo en “El Confesionario” y se debla nominar a dos compaiieros sin que existiera
un acuerdo previo entre los habitardes,

H. Tareas semanales
Un dia a la semana se asignaban tareas especificas que deblan efectuar todos juntos.

9. Las camaras
Comao la intimidad no existe en el interior del recinto, 1as camaras estaban siempre vigilantes a

cualquier movimiento de los habitantes.

10. Informacion
Las personas escogidas que buscaran contacto antes del inicio del programa con la prensa o
cualquier otro medio de comunicacion automaticamente serlan excluidos de ser parte del reto.

Otros puntos importantes;

i+ Todos los habitantes tenlan exactamente el mismo espacio disponible que los demas,
aundgue este se3 limitado.

g Tenlan a su disposicion todos los articulos basicos, pero no de lujo.

2 Deblan tener en cuenta que el hecho de prescindir de los articulos de lujo formaba parte
del espiritu del proyecto.

o El presupuesto base (240 pesos diarios) fue pensado teniendo en cuenta el sueldo base
medio y el indice de precios al corsumo, asl como el precio medio de los productos en
los supermercados,

1 El presupuesto se podla reducir a un minimo razonable con el fin de estimular a los
participantes a usarlo con sensatez y sentido de la medida,

% Lla produccién de Big Brother de ver en cuando lanzaba a los miembros de la
comunidad a un tiempo desprovisto de lujos o donde por el lujo se exigla un precio
mucho mas alto que el que estan acostumbrados a pagar,

o Algunas veces, sl los habitantes se adaptan a las circunstancias y descartaban algunos
lujos, podian obtener otros.

2 Big Brother adjuntaba una lista de precios de diversos productos y si habla algun
producto en especial que los habitantes desearan comprar pero que no figuraba en la
lista, podian enviar la peticion desde el confesionario; Big Brother averiguaba el precio
del producto en cuestion y posteriormente les informaba del mismo.
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JCAmo eran las nominaciones?

Cada dos semanas, se debla eliminar a uno de los habitantes. Las
nominaciones se hacian en una sala especial llamada “El Confesionario”, ahi
los concursantes debian votar en forma secreta y explicar los motives para que
dos de sus compaferos abandonaran 2 casa (en caso de que Big Brother
wviera alguna duda sobre la legitimidad del procedimiento de las
nominaciones. éste tenia el derecho de declarar nulo el voto), Desde el
momenta en el que se daban a conocer a las personas “nominadas” con la
mayor cantdad de votos, era e publico quien tenia la Oltima palabra y podia volar
telefénicamente por el habitante que quisiera que siguiera dentro de la casa [costo de la
llamada 20 pesos con derecho a participar en el sorteo de un auto y dinero en efectiva) hasta
rue solo quedaran cualro finalistas entre los cuales saldria el ganador (a).

El resultado de estas volaciones se comunicaba durante la emision en directo del miércoles o
domingo por la noche v el nominado abandonaba la casa esa misma noche después de contar
con S minutos para despedirse de sus companeros y recoger sus cosas..

ZEn que consistian las pruebas o retos?

Dado que la entrada era voluntaria, los habitantes eran libres de irse en gl momento en que lo
desearan, solo que una vez que se saliera de la casa, no se podia volver a ella. A su vez, la
produccion tambiégn podia decidir expulsar a algun concursante en el caso de que su estancia
representara un riesgo para sus Companenos.

Como Big Brother pretende ser una forma de vida sencilla, basada en las
relaciones interpersonales; los habitantes tenfan que desempefar tareas
connic: lavar su ropa, corvivir con animales y proveerse de recursos basicos
para su manutencién. El desempefio del grupo también era juzgado a
través de tareas o pruebas que el equipo del programa les asignaba
semanalmente para dinamizar las relaciones entre ellos. Los miembros
reciblan un sobre con el contenido y las instrucciones para realizar 13 tarea
semanal y tras leerla en voz alta, debatian si estaban o no preparados para
superarla con éxito.

Estas tareas poselan elementos de indole fisica y psicoldgica que podian tener consecuencias en
su relacidn. El objetivo era la colaboracidn del grupo por completo y poner a prueba sus metas
colectivas que en cualquier caso deblan de realizarse en un plazo de 7 dias. Si conseguian
superar dichas pruebas tenlan una compensacion que aumentaba el presupuesto semanal
entre un 20 y un 50% segun & margen de porcentaje que arriesgaban. Algunas veces, Big
Brother concedia a los habitantes algun tipo de compensacion o incentivo de forma personal o
agrupal. En &l transcurso de los dias, deblan vivir en una situacion de permanente cooperacion
pero lambien de competencia ya que solo uno de ellos podia ser el ganador (a),

JComo funcionaba el presupuesto?

El presupuesto era una de las partes centrales del programa, ya que en el modo en que lo
usaran los participantes era determinante para su permanencia. Desde el momento en que los
inguilinos entraron a la casa wvieron suficientes viveres hasta el desayuno de la mafana
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sigulente; ademas, también contaban con productos de primera necesidad, como: verduras,
arroz, harina y legumbres. Los concursantes obtenlan un presupuesto doméstico de 240
pesos diarios, para comprar todo tipo de alimentos, objetos de limpleza y objetos de Iujo,
la lista de compras solo se podia hacer una vez ala semana y no se aceplaban peticiones
extemporaneas. En el “confesionanio” y ante la camara uno de los habltantes lela en voz alta el
cantenido de estas peticiones de compra y Big Brother se los facilitaba con rapidez.

Para los fines del programa y con el objeto de estimular a los participantes a utilizar el
presupuesto con sensatez, mesura y sensibilidad al medio amblente, por los lujos se exigla un
precio mucho mas alto del que pagarian en condiciones normales. Por ejemplo, s fumaban,
podlan llevar cigarros, pero una vez agotados deblan tenér la aprobacién undnime de sus
compafieros para comprar mas con el presupuesto doméstico teniendo en cuenta que éste era
limitado, y su compra podia obstaculizar la adquisicién de otros articulos de primera necesidad
para su comunidad; esto mismo se aplicaba al alcohal, 2 los dulces y a otras de sus preferencias.
Cualquier uso quee se le diera al presupuesto deberla ser siempre por acuerdo total de todos los
participantes.

Salida obligada:

Una forma de abandonar la casa era a través de la nominacion la cual siempre fue imevocable
porque el pablico era quien decidla cual de las personas nominadas se quedaba o se iba.

£ Existen riesgos?

Del presupuesto semanal, los habitantes podian arriesgar entre un 20 o un 50% vy de acuerdo
con el éxito o el fracaso en la realizacion de la tarea su presupuesto aumentaba o disminula
proporcionalmente,

Mo cabe duda que el refo de Big Brother represento una aventura tanto para los participantes
como para el plblico voyeurista que se involucro de una u otra forma con lo que ocurra
durante los 106 dlas dentro de la casa. Para algunos era irresistible ver cada dia cdmo los
habitantes resolvian su existencia viviendo en austeridad y corwiviendo con perfectos
desconocidos, llegando al limite de su propia resistencia. Esto lo digo porque muchos de
nosotros hemos crecido en una sociedad donde desde peqgueios nos han ensefado que "la
ropa sucia se lava en casa” y que todo lo absolutamente privado debe quedarse asl,

Finalmente, para complementar este Gltimo punto de nuestro primer capliulo, platicamos con
Pedro Torres |Director de Big Brother y Endemol México) quien poco antes de que se
rarsmiliera Big Brother en México nos comentd que: “Big Brother vendra a ser un
entretenimiento diferente para la gente, un género de 1a telenovela documental en donde los
participantes deberfan mantener una actitud que los lleve a permanecer dentro de la casa, En
Big Brother no hay guidn, esa es la gran diferencia porque o Gnico previsto son las tareas que
deben desempenar los inquilinos™,

En cuanto a los concursantes el 5r. Torres, dijo: "el primer filtro para seleccionar a los 12 de
entre 152,000 fue electronico: quedaron fuera los menores de 21 afos, los que no podlan
dejar su trabajo y los que tenlan dependientes econdmicos; ahl, se elimind el 60% de los
Inscritos. Quisimos inquilinos mayores de 21 afos para que los participantes tuvieran una
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historia que contar, buscamos seleccionar a gente que luviera historias de vida, vidas simples
con momentos de historias extraordinarias. Hoy, a 7 dlas de salir al aire, hay todavia 30
preseleccionados pero, en un momento mas decidiremos en un comité a los doce. En Big
Brother Mexico, aprenderemos a ver gente sin mascaras, porque ni el mejor actor del mundo
puede agquantar 106 dlas actuando continuamente, segun los psicdlogos a los 2 o 3 dias
perderan el contacto con las camaras”

También le pregquntamos que pasaria si alguno de los participantes decidiera abandonar la casa
y al respecto &l contestd: “los participantes pueden salir de la casa en el momento que lo
deseen, y Big Brother tiene el derecho de sustituir a esa persona.

En la mayoria de los palses siempre han salido uno & dos. Big Brother también tiene el derecho
de expularios si violan el reglamento en algin momento, pero hasta despues del dia 70
podemos sustituir a algin participante”.

Y claro, finalmente nos hizo ver que “El confesionario” serfa la parte clave del proyecto, es la
vaz de la produccion y de la audiencia. Ahl, reciben las tareas, tienen contacto con el psicélogo,
podran recibir alguna llamada telefénica comeo premio par haber cumplido con sus labares y en
&l se pueden desahogar sin temor de gue los escuchen sus companeros”.

Fara terminar con esa charla, la pregunta obligada y directa fue: JComo define usted a Big
Brother? "Mas que un concurso, Big Brother es una especie de curso de supervivencia ya que
participan |2 personas gue son desconocidas entre si y son elegidas entre el plblico mexicano.

En apariencia es un concepto muy simple pero realmente s un proyecto muy complejo que
trata de emociones y sentimientos. En &l participa gente de la vida cotidiana dispuesta a vivir un
reto y someterse de manera voluntaria a vivir aislados durante 106 dias, quidnes se sometan a
este lapso de tiempo en Big Brother salvan lo que es verdaderamente dejar sus vidas a un lado,
conocer habitos y costumbres desconocidas y vivir dentro de un consenso. Big Brother es una
apuesta al riesgo y en el riesgo esta el lrascender, es la vida en directo asl que, nadie se
espante, Big Brother es el inicio de la nueva televisidn®.

Para finalizar, me parece que es importante que conazcas el contexto de programas televisivos
gjue se transmitian por television (antes y durante) al surgir Big Brother en México:

Noticieros y Programas de debate e investigacion

* Primero noticias Jorge Berry y Lourdes Ramos)

* Moticiero [Lolita Ayala)

* Noticiero Poaquin Lopez Dariga)

* El Mafanero (Brozo)

* Vision AM |Adela Micha)

* Circulo Rojo avier Soldrzana y Carmen Anistequi)

* Olmpiadas de inviernao Salt Lake 2002 (Equipo de Televisa Deportes)
* Zona abierta (Héctor Aquilar Camin)

* Tras [a verdad [Mara Patricia Castafeda)



Telenovelas y Programas misceldneos y de concurso

* Complices al rescate

* El juego de la vida

* Salome

* Entre el amor y el odio

* Yo soy Betty la fea
* Mujer...casos de la vida real

* Club 4TV

* Hoy

* Vida TV

* 100 mexicanos dijeron

Programas de especticulos

* El gorda y la flaca
* La oreja
* Pica y se extiende

Pragramas Talk Show

* Cristina

* Laura en América

* Marta Susana

* Hasta en las mejores familias

Nota roja
* Primer impacto
Programas de entretenimiento, comedia y musicales

* Lo mas gracioso del video
* No te equivoques

* Toma libre

* La hora pico

* Glereja de mi vida

* Pepsi chart

* Aungue usted no lo crea
* Otro rollo

* Reventan Musical

J0ué tal la programacion? Ahora entiendes porque Big Brother causd tantas expectativas,
resultaba diferente a lo que estabamos acostumbrados a ver y como en su momento ko dijo el
5r. Torres, Big Brother llegd a la television mexicana con el firme propdsito de convertirse en un
fentmeno televisivo ¥ la sensacién del 2002,
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Este capitulo te permitird conocer todo lo referente a la produccion de la primera edicion de

Big Brother en México [quién fue el director general, el equipo técnico, los concursantes, como
fue la realizacion y difusion del programa). Asi mismo, encontraras un recuento de lo gue paso

en esa primera edicion (pruebas y retos, momentos que mas recuerda la gente, lo mas curioso
y el inolvidable final) y sabrds a que grado Big Brother logro impactar a la socledad.
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2.1 DIRECTOR GENERAL

Pedro Torres Castilla™ realizd sus estudios profesionales en la Universidad
Anahuac del Distrito Federal de la Replblica Mexicana, en donde obluvo la
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn Social. Posteriormente, realizd
estudios cinematograficos en  Inglaterra (The London Film School] y
postgrados que han enriguecido su formacidn profesional, entre los que
destacan: Correccion de color en Eclair Laboratories de Parls; The Rockport
Photography Workshop en Rockport, Estados Unidos. Dentro de su
experiencia profesional destaca la fundacion de Cine Imagen SA de CV. en
1978, ahora llamado Grupa PTA.

Torres ha sido Productor, Director y Fotdgrafo, de mds de 25 documentales con diferentes
temas como: Artesanlas, Tradiciones, Reclusorios y Costumbres. Ademds, participd en dos
largometrajes, como Productor en "Pedro y El Capitdn” y como Director de fotografia en
"Muestro Juramento®.

Se considera amante de la tecnologla, su gusto por la calidad y las imagenes extraordinarias no
tiene limite. Muchas de las personas que o conocen coinciden en que tiene el don de hacer
que cualquier producto, marca, comparila, institucidn o personaje se vea grandioso en pantalla.

En octubre del 2001, recibid el Premio Volcdn, mdximo galardén otorgado por el Festival
Pantalla de Cristal en reconocimiento a sus 25 afos de trayectonia vigente comao director vy
fotdgrafo de comerciales, videoclips, documentales, peliculas y producciones especiales que
siempre han tenido el sello de la innovacion y la mas alta calidad de imagen,

Ejemplos de su trabajo: como productor, director y fotdgrafo ha realizado importantes
campanas publicitarias para: Volkswagen, Casa Pedro Domecq, Coca-Cola, Nissan, Ford, Nestle,
Banamex, Budweiser, GM, Kodak, Procter & Gambie y Televisa, entre muchas otras.

Como productor de videoclips ha contribuido con importantes artistas como: Luis Miguel,
Emmanuel, losé José, Paulina Rubio y Flans, entre otros. Gracias a estos proyectos ha ganado
algunos premios nacionales e internacionales como e OMNI, Heraldo, ERES, Circulo de Oro,
Aguila Dorada y el Clio USA

Hasta la fecha, Pedro Torres ha producido mas de 2,500 comerciales y Glitimamente es quien ha
estado detrds del proyecto mds controvertido de la television mexicana: “Big Brother”.

i quieres saber codmo llego este proyecto a sus manos, a continuacidn te presentare una
entrevista en donde & mismao nos dijo todo,
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Sefior Torres. sabemos que usted Tiene una empresa que se dedica a la produccion de videos y
comerciales, JCOmMo es gue acepto un proyecto que seguramente acapara todo su tiempo?

“Mi empresa va muy bien y eso me permite hacerme cargo del proyecto, cuento con una gran
colaboradora gue es Slivia 5anchez y un gran productor que es Hugo Keel. en los gque puedo
depositar los 20 anos de trabajo de mi compania. Uevo mas de 20 anos con mi empresa
‘Filmmates”, he hecho précticamente todos los géneros de la produccidn: comerciales,
videoclips, infomerciales y uno que otro largometraje. Me he acercado al cabaret, al teatro, a la
revista musical y los conciertos en vivo y, he trabajado durante muchos afos para Televisa como
proveedor de anuncios, imagen corporativa y programas especiales intemos. Lo que me hacla
falta era producir television para el plblico, para la gente ¥ <50 s justamente el proyecto Big
Brother”.

JComo llega a sus manos el proyecto de Big Brother?

“En el 2001 yo estaba de vacaciones con mi familia por Europa, cuando me llama e 5r,
Azcarraga Jean y José Bastdn, ellos me invitaron a gue me diera una vueltecita por Inglaterra
para conocer |a casa de Big Brother y después a Holanda para hablar con el equipo que
invento el proyecto. Yo, ya conocla Big Brother porque lo habla visto en Espafia y en Estados
Unidos via CBS. Me Intereso por la interaccion del programa. asl que. cuando llegué a México
ya eslaba alborolado, era mi oportunidad de participar en un proyecto en forma
independiente. Endemol- Holanda, no vende formatos sino produce formatos. Televisa quiso
comprar para producir, pero Endemol no aceptd y como Televisa también es productora,
decidieron formar Endemol México, una empresa independiente. Yo me entrevisté en México v
&n Holanda y me seleccionaron para ser el director del proyecto”™.

10ué fue lo que més le atrajo del proyecto?

Yo tengo una gran debilidad por la tecnologla, es mi gran coco en la wda,
Para ml, tener la oporunidad de montar un desamolio tecnoldgico como este. es
extraordinanio. Ademas, el trabajo de sintetizar en un programa especial cada noche o que
pasa durante las 24 horas en la casa de Big Brother, significa un reto enorme. En Ia primera
edicion de Big Brother tenlamos 800 horas de imagen cada dla, y necesitAbamos salir al aire
cada noche con 22 minutos que fueran entendibles y atractivos para el publico. Yo estaba
acostumbrado a realizar 30 segundos por dia. Mi primer reto fue pensar como hago para limitar
la posibilidad de grabacion. Con 40 cdmaras se daba oporunidad de obtener 800 horas
dianias. Entonces, limitabamos a 96 horas de grabacion por dia para armar un programa de 22
minutos en los que habla que contar la historia de Big Brother para que el plblico la
comprendiera y se interesara. Creo que Big Brother para mi es el show de |3 limitacion, de la
cantidad de horas, de las emociones, de la trivia, de las histonas de cada uno de los
participantes, Tenlamos que decldir sl era mas importante la conversacion en |a sala, el jJuego en
el jardin, el chapuzdn en la alberca o 1a ordena de la vaca®,

Con relacidn a lo que comentaba, yCodmo intervinieron las politicas de censura y ética por parte
de las dos empresas para saber qué escenas seleccionar par su Rnsmision?

“Soy una gente que aprecia [as cosas de buen gusto y No por eso quiere decir que haya cosas
fuertes que no pudieran mostrarse. La politica de Televisa es la libertad total y es importante
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decir que Televisa estd dando un vuelco con esta nueva generacion de lideres que tiene. Esta
libertad la vimos claramente con |3 contratacion de Carmen Anstegui, Javier Soldrzano, Brozo,
Aguilar Camin y el proyecto de Big Brother”,

“Televisa estd en una blsqueda de nuevos esguemas. Hay grandes cadenas como NBC y CBS
que producen solo un 40% de sus programas, o demas lo contraan a productores
Independientes que de alguna manera provocan que florezca la industria de la television. Hoy
en México, hay muchas productoras de comerciales y muy pocas productoras de television, Por
ejemplo, Argos, de Epigmenio Ibarra, se muestra come productora independiente con muchos
exitos pero con demasiados obstadculos. Yo veo que Endemol como productora independiente,
va a marcar linea en este nueve concepto de Televisa al Incorporar  productoras
independientes”,

{La creaciin de Endemaol México se hizo sdlo para hacer Big Brother?

"Mo, nosotros tenemos 400 formatos distintos de proyectos que son propiedad de la empresa
{[Endemol). En el 2002 presentarnas 4 nuevos proyectos a Televisa, que fueron: Big Brother, Ay
Amor, Operacion Triunfo v Fear Factor”,

Fueron muchas las oposiciones por la transmision de Big Brother por television ablerta, jOué
opina al respecto?

Yo te puedo decir que quien Nos marca la linea no es ni Televisa ni Endemol, sino la Ley. Ahi
estan los limites que nos dicen qué podemos transmitr a las ocho y media de la noche, Para m,
lo importante es que impere el buen gusto”™,

£Y en el caso de la transmisién por Sky?

“Es muy diferente estar en vivo y en directo que realizar un programa especial editado todas las
noches. En Sky, velas 26 horas en vivo cada dia por cuatro canales, son las mismas horas que
Yo LSO para un programa especial. En Sky es otra cosa, si a alguien le disgustaba Big Brother o
podia bloquear. Pienso que en television de paga todos somos libres de decidir qué ver y qué
eliminar”.

£Qué le qusta de Big Brother como contenida?

A mil me gusta el que doce personas se conozcan, dentro de la casa podran escarbar mas
sobre su vida, sus hermanos, sus padres y mil cosas mas. 5i de manera voluntaria hay empatia
entre las personas, en Big Brother se pueden conocer a lo largo de los dlas de manera muy
profunda. Este es el fendmeno que mas me llama la atencidn. En Big Brother reunimos a
personas de entre 21 y 36 anos, 7 son de provincia. Van a convivir todos los dias y a compartir
la sal y la pimienta las 24 horas. Yo quiero saber cOmo van a construir esa corwvivencia, a hacer
el trabajo en equipo, como van a surgir amistades y tal vez romances que es lo que le gusta
mds a la gente”.



JEl formato de Big Brother esta hecho con ideas mexicanas?

“El formato es el original del Big Brother y se ha enriquecido con las experiencias de los 20
palses en los gue se ha realizado y Jas ideas que muchisima gente ha aportado para hacerlo
mejor. Se produjo primero en Holanda, luego en Bélgica y Alemania, y después en Espafia, pals
que aportd mucho a Big Brother. En cada pals debemos hacer nuestro documento y ellos van
incorporando las fmulas para mejorario. Es una Biblia viva. Lo importante es tropicalizar el

proyecto”.
Siendo asl. yComo mexicanizaria Big Brother?

"Con lo que mas se mexicaniza es con los participantes. Por ejemplo, yo traje a mi director de
arte, Carlos Herrera, quien ha trabajado 20 aflos conmigo en comerciales de television, y le
pedi que decordramos la casa con muche color, bajo una propuesta muy juvenil que nNo hiciera
referencia a nadie de ellos. Yo no quise que los del norte o el sur se sintieran en su casa, ni que
se viera una casa muy mexicana. La intencién fue presentar un ambiente de casa que la
iderttificara como |a casa de Big Brother, que no se parece a las casas donde vive la gente,
25 una propuesta estética. Puse mucho color porque son muchos dias y quiero una casa alegre,
locochona y juvenil, dirigida al auditorio que queremos, que son los jovenes”,

Respecto a los jovenes que participan, jLes cambian la imagen antes de entrar a la casa?

"Ellos se visten con su ropa, es su eleccion, Antes del inicio del programa les dimos un
entrenamiento de tres dias para que aprendieran a dar mantenimiento a la casa, les ensefamos
como limpiar las ventanas [que detrds tienen camaras de television), los lentes de las camaras,
cdmo cambiar lamparas de luz, las pilas de los micrdfonos, cdmo ordefiar a la vaca y limpiar la
piscina. Ademas, les dimos un libro de reglas de comportamiento dentro de la casa, La regla
nuamero uno es No violencia fsica y Nno agresion innecesaria, pueden darse discusiones pero se
prohibe la ofensa por la ofensa misma. Les sacamos fotograflas para la prensa con algin
refoque, pero su esencia no se [as camblamos en lo mas minimo. No buscamos que sean
artistas nl cantantes, ellos deben presentarse como 50N, COMN SUS gustos™,

Cuando se dio a conocer el proyecto, surgid una campafia publicitaria centrada en despertar el
morbo del plblico, pero debido a los alaques en contra, la idea de la campana comenzo a
destacar el lado humano del proyecto. ;Los cambios fueron por los amques?

Mo, todo obedecid a una estrategla y te la puedo ensefiar. La campafa la iniciamos en el mes
de octubre del 2001 y las etapas funcionaron matematicamente. Nosotros  sabemos
perfectamente lo que estd sucediendo en México, lo que aqul pasa se ha repetido en otros
palses, iqual en Grecia, gue en Alemania o Polonia; en Argentina se opusieron los intelectuales
¥ la izquierda, en Grecia fue la Iglesia, y aqul en México son dos grupos [A favor de los mejor y
la Asociacidn de Padres de Familia), con los que no estoy de acuerdo en todo, pero comparto
muchas de sus preocupaciones”,

Tuvimos que acelerar el proyecto Big Brother porque no quisimos que se empatara con el
Mundial. Nuestra estrategia inicial fue posicionar una marca (Big Brother) y al mismo liempo,
convocar a miles de jovenes para que se inscribieran. Nuestra campafia tuvo un gran éxito,
tanto, gue balimos récord de inscritos con mas de 150,000 personas. Sablamos que con
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nuesira campana [que fue muy agresiva, frontal y luerte) las inquietudes de ciertos sectores de
la sociedad se iban a destapar de manera mas rapida’.

JFue usted quien dirigi 1a campaiia publicitaria?

*MNo, es una campaiia hecha por la empresa [Media Mitz) de Salvador Alanls, con la creatividad
de Alfonso Ochoa, Alex Balaz y Jorge Bobadilla, y la direccion de los anuncios fue de Fausto
Teran. En esta campada yo he jugado el papel de cliente”.

200ué an satisfecho lo dejo esta campaia?

"Fue todo un éxito, la marca Big Brother ya esta presente, la gente sabe de memoria en que
consiste & reto. La campafia tuvo muchas riesgos al mostrar a jovenes totalmente desinhibidos,
sablamos que surgirfan grupos de oposicidn, pero no contabamos con que le dedicarfan tanto
tiempo y esfuerzos para crear una contracampana; con Francisco Gongzalez Garza y Lorenzo
Servitje hemos tenido muchisimas reuniones, los conozoo muy bien desde hace muchos ahos,
los respeto, pero N comparto sus opiniones sobre Big Brother™.

LEn qué no esta de acuerdo con los grupos que se oponen a Big Brother?

“Yo pienso que ante la expectativa que generd la campafia inicial de Big Brother, ellos se dardn
cuenta conforme vean el programa al aire, que no es lo que pensaron, Me parece que la
publicidad es un anma estratégica y nosotros jugamos con sus posibilidades. No creo que
hayamos mentido al mostrar a jovenes desinhibidos en [a primera etapa de campana, porcue
son actitudes que si pueden darse dentro de la casa, lo importante es que también estaran en
pantalla los valores que son los que van a prevalecer dentro de |a casa Big Brother, que son: |3
amistad, el trabajo en equipo, la libertad de expresion y la tolerancia que servird para que la
casa funcione y puedan vivir dentro de ella con la mayor calidad. Big Brother est lleno de
thpicos de conversacion cotidiana, tareas diarias y semanales, tolerancias para usar el bario y
organizacién para que funcione la casa. Los que estdn en Big Brother no tienen mas que el
alma que terminaran por desnudar cotidianamente. Surgirdn alianzas, conflictos, noviazgos y
enemigos dentro de [a casa”

Para terminar, ;Oué cree que suceda con los grupos opositores?

A la primera semana se dardn cuenta de que el formato no es para ver desnudos, sexo
orglas. Te puedo decir que nunca ha habido orglas en ninguno de los pakes donde se ha
realizado antes, y el sexo se ha dado stio en algunas ocasiones. Estas asociaciones se han
empefiado en buscar algo tremendo en Big Brother, pero no lo van a encontrar. La discusion
ha favorecido a la audienda por el interés, la curiosidad y hasta el morbo. Yo creo que Big
Brother es sdlo un reflejo de cierta parte de la sociedad. No sEamos pretenciosos, No Pernsemos
que Big Brother mostrard como es todo México. Lo que veremos en Big Brother sera como se
va fortaleciendo el espiritu de lucha de los jovenes”

Como te habras dado cuenta, en esta entrevista conocimos mas acerca del Sr. Pedro Tomes y, al
mismo tiempo despejamos algunas dudas con respecto al arribo del Gran Hermano a México,
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2.2 EL EQUIPO TECNICO Y DE PRODUCCION

Pocos saben que en México, el proyecto denominado Big Brother
| tuvo un costo de mds de diez millones de ddlares, cantidad con la
que facilmente se construiria un canal de television completito.

Ahora imaginate, ;Qué pasaria si detras de un programa tipo reality
| show no existicra un equipo técnico y de produccién bien

conformado?, Lo mas seguro es que el proyecto seria un rotundo
fracaso. Por ello, Pedro Torres, Director General de Endemaol México y Productor Ejecutivo de
Big Brother México, siempre contd con un equipo especializado de mas de 100 personas, gue
vivian y compartlan junto con los televidentes las experiencias de esas 12 personas que
aportaban datos valiosos las 24 horas al dia en tormo al comportamiento del ser humano en
condiciones extremas de aislamiento y convivencdia.

Describir el rabajo que realizéd cada uno de los que conformaron el equipo técnico y de
produccidn sera interminable, lo cierto es, que con el empefio y creatividad de todos sus
integrantes sin duda se logro una emision inolvidable y un programa rascendente que culmino
en la captacidn de un gran numero de televidentes.

El equipo técnico. se ocupd principalmente del funcionamiento elemental de cada aparato con
el que se trabajaba, en este caso microfonos y camaras principalmente. En tanto, el equipo de
produccidn, eran todas aquellas personas que colaboraban en una grabacidn (investigacidn,
redaccion, musica, guidn).

*Es importante resaltar que México fue el pnmer pals en el que se utilizaron 4 sistemas de
edicion nodineal Avid. Esta es una gran aportacion al formato, puesto que los productores
holandeses no querlan, pero después de una platica con el Ingeniero Ellas Rodriguez y laime
Tovar, se termino instalando”,

Durante las ransmisiones de “Big Brother, en vivo™ por televisidn abierta,
podiamos observar a algunas personas que haclan posible que el [B¥
programa tuviera los mejores detalles de las expulsiones, desde |a salida
de la casa hasta e ingreso al estudio donde eran recibidos por Adela
Micha. En el estudio se encontraba un centro de operaciones en el que
minimo laboraban 15 personas,

*;Quieres saber quienes fueron algunas de ellas?

Coordinador de produccidn creativa; lvan Aranda
Productor de operaciones: Héctor Ibarra

Director postproduccion: Carlos Mortera

Gerente de produccidn: Karla Bucans

Ejecutivo a cargo Televisa: Eduardo Clemesha
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Coordinador de relaciones: Pablo Vainman

Escritares: Alberta Andjis, Yaneli Lee, Rafael Galvez

Relatores: Alberto Aridjis, Carlos Adalid, Gabriela 5alazar, lanine Costas, Jessica Turquio, Juan
Fablo Ibarra, Karla Mantalvo, Laura Enriquez, Marcela Ruiz, Raul Cricllo, Redrigo Marroquin,
Asistentes de relatores: Alfredo Ponce. Cinthia Bermiidez, Pablo Rubino, Sivia Tapia
Coordinadora de postproduccion: Laura Montalvo

Editores 5R: Mauricio Cortés, Samuiel Mustri

Editores: Eusebio Balderas, Jean Volprugo, Jorge Orta, Juan Antonio Morales, Natalia Anrmienta,
Omar Lopez, Oscar Gaytan, Roberto Valdez, Victor Vallejo, Arturo Trejo

Edicidin de audio nodineal: Aquiles Vera, Jaime Tovar, Flias Rodriguez

Catalogadores de imagen; Ignacio Granados, Irma Carillo, Jorge Ordufia, Juan Carlos Dehesa,
Carla Moran, Vanesa Varela, Magqy liménez

Planner junior: Jorge Leroux

Sisternas: Arturo Rodriguez, Benjamin Garay, Miguel Angel Herandez

Directora de talento: Ana Medina

Coordinadora de alento: Mayte Gallegos

Asistentes de talentos: Karina Bermal, Mariana Gutiérmez, Marisol Bernal

Coordinador de direcciones de camaras: Fermando Gonzalez

Directores de camaras: Albino Corrales, Humberto Camacho, Ismael Gonzdlez, Javier Cano,
Julian Zorilla, Mauricio Bernal, Melvin Valderrama, Silvia Reyna, Victor Judrez, Eulalio Fabela
Asistente de direccion de camaras: Alejo Reyes

Coordinadora de produccion: Alejandra MNoriega

Asistentes de produccion: Angel Martinez, Cristian Ramirez, Daniel Aguillbn, Eduardo Machuca,
Elona Lara. Fernando Lopez, Francisco Garcla, José Luls Ruiz, Karla Bucans, Lucy Ramirez, Luis
Angel Duran, Rafael Cuadros Valle, Willrido Martinez

Produccitn casa Big Brother: Patricia Mondragan

Produccion musical (vale music): Diego Vidal

Realizadores: Fabidn de Hoyos, Fernando Zamora

Coordinadores de realizacion: Jorge Castellanos

Produccion: Cinthia Vazquez, Willy Martinez, Jests Almeida, Francisco Garcla

Reproductores: Juan Caros Jiménez, Marco Antonio Aguire

Musicalizador: lavier lauregui

Unidad de control remoto #4 Televisa Chapultepec

Jdefe de unidad: Ing. Oscar Ruiz

Responsable de operacion y mantenimiento. Ing. Benjamin Galicia

Swichter: Sergio Garcla

Operador de audio: José Luis Granados

Operador de video: Pablo Gonzalez

Operador de videotape: Carlos Bastida, Arturo Pérez

Operador digital/titulador: José trinidad Araujo

Camarbgrafos; Alejandro Acosta, José Luis Chavez, Porfiio Ortega, Anturo Cisneros, Jaime
Torres, José Rodriguez

Floormanager: Guillerma Saldivar

Microfonistas: Antonio Segura

Operadores: Sergio Vazquez, Marcelino Rivera

Unidad de microondas Televisa Chapultepec: Emiliano Solis, José Luis Castillo, Arturo Gordillo,

Angel Ruiz, Sergio Vega
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Pero sin duda, quiza los mas importantes dentro de I3 produccion de Big Brother fueron:

*'Woz de Big Brother: Alonso Ronquillo

Productor Ejecutivo: Pedro Torres

Coproductor gjecutivo y Director creativo de Endemol México: Laurens Drilich
Director de Mercadotecnia de Endemal México: Salvador Alanis

Productor de conterudo: Sergio Vainman

Productor creativo: Miguel Angel Fox

Chrector de arte Casa Big Brother: Carlos Herrera

P = L

Laurens Drilich Miguel A. Fox  Salvador Alanls  Sergio Vainman  Alorso Ronguillo

“Cada mavimiento de los habitantes de la casa Big Brother fue captado por
40 camaras, incluidas 25 robdticas operadas a control remoto, 5 sobre rieles,
controladas por seres humanos, 3 mini camaras de lapiz y 4 infrarrojas con
capacidad para registrar imagenes en la mads completa oscuridad, 200
personas trabajaron al servicio de esta drea de producodn.

| La visidn de las cdmaras cubrla absolutamente todos los rincones de la casa:
| dormitorios, bafio, sala, cocina, comedor, jardin e incusive daba una
perspectiva subacudtica de la alberca. Por olra parte, hasta el mas leve
sonido podia ser grabado a través de 60 sensibles micrdfonos: 48 colocados
en diversos puntos de la casa y 12 que fueron portados en todo momento
por cada uno de los participantes.

La iluminacion se realizd por medio de lAmparas incandescentes,
disefiadas como parte integral de la decoracidn y estructura del
inmueble, por lo que no interferlan con las actividades cotidianas propias
de una casa comun.

4] Date extraide de ka nota de ROMDERO, Roberto, "De Big o Little Brother”, Periddico E] Universal, midrcoles & de marze del
2002, Espectdculos, p. E1
42 Infarmacidn sobre los cdmarns hip:/fuww conal 10 com, mac/ telemunda finformes/2id_ha jo=228
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Durante los 106 dias, imagenes y sonidos se grabaron sin interrupcion alguna para generar
sefiales simultdneas y distintos puntos de vista de los mismos acontecimientos. Asl, al final del
reto se transmitieron mas de 10 mil horas. YEsta enorme cantidad de informacion viajo a lo
largo de 350 kildmetros de cable de audio v video, para ser capturada por 20 videograbadoras
digitales en 9 mil videocintas, jOué tal?.

Asimismo, 25 computadoras conectadas en red generaron un archivo digital de sonidos,
imagenes y de informacién en texto, que inclla ranscripciones de tedos y cada uno de los
dialogos, siluaciones y acciones de quienes hablan aceptado el reto. Esto facilitaba al equipo de
produccion la busgueda y acceso posterior a cualquier fragmento de las grabaciones
realizadas durante esos 106 dias,

"sin duda se requirid de un equipo humano de primer nivel para manejar tan avanzada
tecnologla, un grupo de 60 técnicos mexicanos laboro en distintos umas para cubrir 24 horas
diarias de trabajo, lo que representa 70 mil 200 horas-hombre. A este gran esfuerzo tamblén se
sumaron 140 trabajadores mas, entre ellos: productores, realizadores, editores, relatores,
musicalizadores y personal administrativo, o que en conjunto hizo realidad el acontecimiento
televisivo del ano.

En una entrevista® con Salvador Alanks (Director de Mercadotecnia de Endemol México)
pudimos conocer como fue el manejo mercadolbgico de un programa como Big Brother.

“¥o me encargo de la comunicacidn, publicidad y relacion con los medios internos i extemaos
a Televisa, también, del posicionamiento y la estrategia. Un reality show es diferente a lo que ol
puedes encontrar en cualquier otro tipo de programas, lo primero gue tenes gue hacer es
establecer un conceplo y una marca, el ohjetivo es que éstos sean conocidos y verificar que
sean deseados por el consumidor, tienes que difundir sus valores y atributos v, asociarlos a la
marca; después, viene la parte de promocitn que va de acuerdo a las necesidades del
programa, tienes que hacer que el programa tenga una audiencia, que la gente lo vea y sepa
de qué va a tratar, a qué hora es y quidnes son los paricipantes, Este serla el proceso
mercadoldgico a gran escala, todo lo demds ya es cuestion de detalle”,

Podrias decirme 2 Oué te deja el haber sido pane de Big Brother?

“Un sabor de triunfo, de gqusto., en el equipo hay un sabor a pasidn, nosofros nos
apasionamas con Big Brother, nos dio a todos un gusto enorme y muchas satisfacciones. Big
Brother fue la marca mejor establecida del primer semestre del 2002 y no me da miedo decirlo,
aunque la gente de las agencias de publicidad se enojen conmigo. “Big Brother” estaba en la
casa de todos; para criticarlo, para adorarlo, para decir si lo velas o no, todo mundo sabla gue

4]-ﬂnfmlﬁndlmmfdﬁﬁz_nthrnhhlfm.am.'ﬂmthfhrd*-frhllﬂhllblﬂud.htdmhyh
democrocia: Adeln Micha®, Periddico Ling Mds Lina, kmes 14 de morzn del 2002, La eultuen, p. 21
44 Informacidn del equips téenkeo www. reformacom//especta
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era Big Brother”. Y eso es cierto, pues ibas 3 alguna parte y la gente sabla lo qué era Big
Brother, les declas: “Td si estas nominado” vy sablan a que te referias, sablan quiénes eran los
buenos y los malos dentro de la casa.

Como parte de la produccion, jOué tanto te llegaste a involucrar con los participantes?

‘Imaginate, desayunas, comes y cenas con ellos. Aqui la
produccion no duerme, trabaja 24 horas, cuando los inquilinos
estan dormidos  hay gente viéndolos dormir, estas pendiente de  S58
todo, Big Brother es 24 horas, imaginate que un relator llego a §
sentir fue era mas amigo de Azalia porgue la vela mas que a su
familia; llega un momento en que te da coraje cuando la riegan y
te da gusto cuando les va bien. Yo llegué a ver mucho mas al
Pato y a Roclo que a mi esposa en horas, los velamos todo e dia,
€50 para mi y para mi esposa no es bonito, pero asl es la
chamba®.

“Por otra parte, Sergio Vainman [Productor de las dos versiones del Gran Hermano en
Argentina y Responsable de Contenidos de Big Brother] asegura que el proyecto en México
marcho bastante bien, “vi un enorme entusiasmo tanto de la prensa como del publico que ha
sido muy sensible a las manifestaciones humanas, creo gue toda |a gente se mostrd realmente
interesada en conocer la forma de comvivencia de los participantes”,

Con respecto a las crfticas que se suscitaron entormo al contenido de este reality, Vainman
aseguro que “la controversia existe en todos los paises en donde se ha realizado, no ha habido
una sola nacion que No haya generado polémicas muy senas, pero siempre son biervenidas
porque eso significa que el espiritu se mueve y la mente camina®

¥ si hablamos de otras partes importantes dentro de lo que fue la produccidon de la primera
edicién de este reality. no podemos pasar por alto la casa que habitaron los 12 inguilinos por
1 0& dias. Como ya lo habla comentado anteriormente, en ella se han instalaron 40 camaras (35
de ellas robdticas y 5 operadas por camardgrafos) y 60 micrdfonos que fueron los instrumentos
utilizados para observar lo que haclan y declan las 24 horas del dia.

La casa de Big Brother” se termind de construir el 20 de febrero del 2002, con una superficie
de 1,109m® | 230 de zona habitable y 300 del jardin, alberca y palapa) se ubicd dentro de las
instalaciones de Televisa Santa Fe. Para su construccidn fueron necesarios |12 dias, 200
hombres trabajando dia y noche, 30 mil tabigues usados, 80 toneladas de estructura metalica,
350 mil metros de cable y 62 ventanas con cristales unidireccionales [simulando espejo). La
decoracidn como anteriormente nos comento el Sr. Tomres cormid a cargo de Carlos Herrera,
Director de arte.

46 Informacidn sobre Sergio Vainman www.reforma com/espectoculos/o

v, re forma comyFarseoCober turns/ printpoge aspPpas

47 Bevigta Tv y Movelas, 4 de marzo del 2002, suplemento especial de Big Brother
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Casa de Big Brother, primera edicion. ..

£Qué habia dentro de [a casar

Bano: contaba con inodoro, regadera y lavabo,
(Para su aseo personal, cada uno de los habitantes disponia de 5 minutos diarios de agua
caliente)

Dormitorios: 1a casa contaba con Z dormitorios con & camas cada uno.
[Camaras infrarrajas dentro de los dormitarios vigilaban sus movimientos de nache)

Confesionario: lugar fundamental de la casa.
(Los ocupantes hicieron uso de el para las nominaciones, salidas voluntarias, emergencias y
para expresar sus emociones)

Bodega: lugar de intercambio entre los habitantes de la casa y el mundo exterior.
{Aqui recibian las compras realizadas semanalmente y encontraban los elementos necesanos

para realizar sus pruebas)

Cocina: la estufa estaba colocada al centro para que los inquilinos pudieran interactuar con la
gente del comedor

Alberca: media 5x3 metros y tenia una profundidad de 1.20 metros aproximadamente, La
temperatura era controlada por 12 produccion del programa y podia llegar hasta 26°C.

Palapa: se ubicaba en el jardin,
[ARl, los habitantes podfan convivir en un espacio techado y abierto)

Jardin: situado detrds de la casa.

Vaca y Becerro: eran las mascotas que [os 12 habitantes deblan alimentar,
(Los participantes ordefiaban la vaca dos veces al dia, y la leche era donada a una institucidn de

beneficencial
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Otra perspectiva de |a casa...

2.3 LOS PRIMEROS INQUILINOS

Extroversion, personalidad arriesgada que afronte la tensidn y sentido del humor, fueron sdlo
algunas de las caracteristicas que un grupo de psicdlogos tomo en cuenta para elegir de entre
mas de 152,000 aspirantes a los 12 mexicanos que desde el pasado domingo 3 de marzo del
2002 seran recordados como los primeros habitantes de la casa de Big Brother México,

¥ aunque la empresa Endemol Mexico, nunca dio detalles del proceso de seleccion al que
fueron sometidos los aspirantes, algunos especialistas que prefirieron mantener su nombre en e
anonimato, nos contestaron las siguientes preguntas™:

$0ué caracteristicas debieron poseer los interesados en habitar 1a casa de Big Brother?

“Se busco gente con capacidad de liderazgo. personalidad fuerte y que no se inhibiera frente a
la pasibilidad de contar su vida®

48 Enfrevista con los psicdlogos que infervinieron en ¢l process de seleccidn de los 12 inquilinos de Big Brother




JA qué clase de pruebas fueron sometidos y de qué forma se analizo su equilibrio mental?

“Se les aplico una amplia cantidad de pruebas psicoldgicas que buscan medir o determinar su
nivel de desarrollo intelectual y conocimiento, se les formulo un test para ver sus caracteristicas
de personalidad e identificar qué tan fuerte es sU estructura intema, asl como, cudles serlan sus
fortalezas y debilidades mas profundas. También se monitoreo que 13 gente participara con
absoluta liberad, que esté consciente del proyecto, de su naturaleza y de sus reglas;, nNos
aseguramos de gue estuvieran cornscientes de las situaciones de reto, los cuestionamos, e
analizo su fortaleza para enfrentar situaciones de tensidn, podemos asegurar que quienes
enfrenten el reto estan preparados para ello, en todos sentidos™.

¢ efectos nocivos podria provocar el aslamiento y qué tan vulnerables son a la depresion o
el estrés?

“Se partid del principio de que todos son adultos, conocen perfecamente cual es la tarea y
tienen recursos internos, intelectuales y emocionales para enfrentar un reto de esta magnitud®,

JCual es el comidn denominador en el perfil de los participantes?

“he trata de gente extrovertida, que tiene una historia que contar, que haya sido capaz de
enfrentar retos y superarlos”

JUstedes les dieron las pautas del comportamiento gue deberlan mostrar?

“Los habitantes deblan acatar en todo momento las reglas de Big Brother. De entrada, estaban
prohibidas las conductas viclentas o que pongan en peligro |a sequridad de alguno de los doce
inquilinos. Ademas, tenian gue cumplir con las tareas diarias y semanales que el equipo de
produccion les asignaba”.

iSe busco que los elegidos tuvieran similitudes en su comporamiento o que fueran
completamente diferentes?

“La intencion fue buscar un grupo heterogéneo dada la enorme diversidad de caracteres
presentes en la comunidad mexicana”.

Una vez afuera de la casa, JEn qué consitia la asistencia psicologica gue se les brindaba a los
inquilinas?
“La situacion de las salidas se trabajaba con ellos y con sus familias. Se analizaba el qué harlan, a

ddnde se incorporarlan, se busca ayudarles en su relncorporacidn a la fuerza laboral. Se
trabajaba también, el éxito, la fama y la popularidad que tienen al salir”,

Fue asl, como llegaron 12 personas que nunca se han visto y gue no tienen vida en comdn, a
formar la parte esencial de este controversial proyecto. Ahora, conoce a los doce inquilinos™,
antes, durante y después de Big Brather:

4% Fotos y datos generoles, Revista Ty y Moveles, suplementos especiales de Big Brother del 4 y 11 de morze del 2002
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% Azalia Ojeda Diaz: ("La negra’)

g Nacid un 27 de octubre, es originaria del Distrito Federal y tiene 29 afios de
L edad; es la segunda de tres hermanos, estudio la carrera de interprete-traductor,
Lo participo en varios concursos de belleza como: "La chica Tv y Novelas 20007,
"Reina de mi bario”, "Descubre tu imagen con Avon™ y “Nuestra Belleza Estado
SR de México™. Estuvo a punto de casarse después de cuatro afos de relacion y se
“=—=arrepintid 15 dias antes de su boda, trabajo como reportera en Ty Azteca para los
F== programas: Hola México y Te caché.

Antes de entrar a Big Brother era Gerente de Recursos Huimanos de una empresa internacional
y en caso de ganar el premio, le pondra una fabrica de cerdmica a su mama o un restaurante,
también ayudaria a una asociacidn de niflos con cancer y ahorraria otra parte en el banco.

{Azalia, qué es Big Brother para ti?
“Siento que estay viviendo la mejor experiencia de mi vida, cuando me hablaron no podia
creerlo”.

£ Cudl es tu objetivo al entrar a Big Brother?
“Pasarmela lo mejor posible y hacer un buen equipo, y por supuesto, ganar”,

En su estancia dentro de |a casa de Big Brother llegd a ser en algunas ocasiones |a lider del
grupo, se dedico a hablar mal de sus companeros e hizo cldsica la frase “me entiendes giey”,
demostrd un caracter fuerte y se empefio en que los demds hicieran lo que ella dedla, fue
corsiderada la mala del cuento, la que nunca se quedo con las ganas de dedir lo que pensaba
y. formo parte del llamado “Late night show™. Antes de abandonar la casa se gand un
automdwil Pointer. Fue la tercera expulsada. Su regalo de expulsion fue que Amaury Gutiérrez le
canto ese dia en el estudio. Al salir de Big Brother, Azalia grabo un disco como interprete de
misica grupera bajo el sello Peerless MCM, perteneciente a Warner Music, el cual salid a la
venta el 29 de abril con el titulo: “Farsante™.

Recientemente, Azalia fue mamd de una nifla a la que bautizo con el nombre de Yatana. en
agosto del 2003 actud en la novela “Velo de novia® dingida por el productor Juan Osorio, Asl
mismo, en el programa “La oreja” alqunas veces aparece como conductora de alguna seccidn,

= Gabriel Emesto Pontones Garcla: (El rasta”)

Nacié el 13 de agosto de 1973, es originario de México D.F. y tiene 29 afios,
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Durante su estancia en la casa, se mostrd como &l galan, el chrco culto y vamidoso, le gustaba
maostrar su cuerpo y que ellas se lo reconocieran, busco ser interesante y crear cierto misterio a
su alrededor para atraer a sus companeras, pero tamtnen, llego a ser el machista e intolerante,
Se le ligo sentimentalmente con Roclo v fue el amor imposible de Denisse v, o mas relevante
durante su estancia fue el complat que hicieron Verdnica, Carla y Roclo contra él. Entre sus
prermics, tuvo la oportunidad de ver el primer partido de la Seleccion Mexicana en e Mundial y
gand ur autormowvil,

Formo parte del “Late rmight show” y de los cuatro finalistas de este reality show,
lamentablemente ocupo el segundo lugar. De cualguier forma, &l se gand: Una oferta de
contrato por un afw en Filmates [empresa lider en la producaon de comerciales en México), en
el drea de direccion de comerciales, un viaje a Cancln junto con sus || compafieros, un
paquete Sky, productos Borden por un ano y un automdvil mini Cooper,

Después de Big Brother, ;Oué piensa el rasta’

‘Mi objetivo era ganar, porque estaba seguro que eso me darfa la proyeccidn suficiente para
iniciar un proyecto de cine en el que estoy trabajando. Afortunadamente, cumpll todos mis
objetivas, parque me contrataron en una importante casa productona”,

Cabe mencionar que el ojo de Gabriel fue la imagen para la sequnda
edicidn de Big Brother en México. También, ha realizado algunos
videos para la empresa PTA, propiedad de Pedro Torres, fue la imagen
de Blockbusters y de 1a pizzeria Papa Johns.

= Martha Roclo Cardenas del Castillo: ("Chlo o Barbie®)

Nacié el 30 de diciembre de 1975, originaria de Monterrey, es Ia tercera de seis
hermanas y tene 26 afos, estudio Comercio Internacional en el Tecnoldgico de
Monterrey y tiene una maestrla en Comunicacidn realizada en Parls. Antes de
entrar a Big Brother estaba buscando trabajo, pues habla regresado de un viaje

por Europa.

su objetivo al entrar a Big Brother: "ser yo misma, lo mds transparente posible y dar un mensaje
de no ponerse limites, sobre todo pdra la mujer mexicana’™.

En caso de obtener el premioc “donarla una parte a los enfermos con cancer, le compraria un
rancho a mis padres y le daria a mi papd el dinero que me dio para pagar mi maestria”.

Dentro e la casa, se |a pasaba inventando cosas para hacer mds agradable su estancia, una de
sus mdximas preocupaciones era como depilarse (solo al principio), siermpre perfumo el bafo al
salir y fue considerada la nifia buena y bonita pero a veces tonta y persignada.

Entre sus premios dentro de la casa, gano una cena (escogid a Patricio) roméntica para dos en
la suite de un hotel y un automdwvil. Sus mejores momentos fueron los que vivio con  Gabriel,

Patricio y Ness [el espanol).
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Roclo fue la ganadora de Big Brother México por lo tanto, se gand: 2 millones
500 mil pesos libres de impuestos, un viaje a Paris por 8 dias y 7 noches para
dos personas, mil ddlares para  renovar  su guardarropa, 2
guardarropas completos de lencerla, un wviaje a Cancin con sus 1]
compafieros, un paquete Sky, productos Borden por un afio y un automdwil

mini Cooper,

$Qué significo Big Brother para ti?

"Big Brother fue una experiencia inohvidable, cumpll con todos mis propdsitos
en el terreno personal y. como he dicho muchas veces, comprobé que s/ se
puede”,

Al salir de Big Brother, Roclo formo parte de Vida TV como conductora, estuvo en el canal
Ritmoson latino y participo en evenios de moda y firmas de autdgrafos. Asl mismo. creo su
propia pagina en INtermet: Wawww. roCio.corm.

El pasado 2 de marzo del 2003 aparecid como una de las conductoras del inicio de Big Brother
2y por [o regular, los sabados es invitada del programa “Hoy".

=+ Denisse Marisol Padilla Alvarado: "La mapacha’)

i Nacid el 17 de enero de 1981, es onginana de Guadalajara, Jalisco y tiene 21

afos. Antes de entrar a Big Brother era secretaria del Seguro Social y estudiaba
Mercadotecnia, En caso de ganar el premio “terminaria de pagar la carrera y todo
g, lo demas lo donaria a una institucion de nifios huérfanos que conozco”™.

El poco tiempe que pudimos observarla dentro de la casa puesto que ella fue la primer
expulsada, basto para decir que es una chica que cambia constantemente de humor pero
siempre rata de ser agradable ante los demas, es fandtica del baile (salsa), fue una persona
totalmente desinhibida y iberal frente a todos sus compaiieros, llego a verse como la acosadora
de hombres ([Diego, Gabriel) y, lo mas refevante durante su estancia fue su pelea con Patricio y
el baile sensual que le hizo a sus compaferos antes de salir de la casa.

Denisse corrié con mucha suerte al ser la primera en salir, se gano un viaje a Cuba, aparecid en
la portada de la revista "Teleguia® junto con Diego, actud en la telenovela “Salome”, realizd una
sesion de fotos [desnuda) para la revista “Cambio”, estuvo de conductora en “Revenion
Musical®, debutd en la obra “Mundo real”, poso desnuda para la revista “PlayBoy™ del mes de
marzo (2003), esta en platicas para la conduccidn de un programa en radio titulzdo “triple 57,
en el que se hablara de sexualidad y saco su calendario 2004.

Actualmente, es modelo de lencerla, asiste a firmas de autdgrafos y de vez en cuando aparece
de irvitada en programas de Televisa,

“Estoy satisfecha con las cosas que he obtenido desde qgue sall de la casa, me compre un
terrenito en Guadalajara y tengo mi departamento, otalmente amueblado™ Denisse.
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+ Eduardo Orozco Becerra: ("El doc”)

Es originanio de Guadalajara, Jalisco, nacid el 7 de enero de 1969, tiene 33
afos, es el octavo de 10 hermanaos . es Medico Cirujano. Antes de entrar a Big
; E!r-::mer se desempenaba como Médico general en su propio consultorio y
P trabajaba como Médico de quardia en un Hospital de Zapotlangjo, Jalisco. En
Sl caso de ganar el premio; “Me compraria una casa”,

w3
H

Durante su estancia en la casa, pudimos observar que le gustaba platicar, cantar, hablar de su
trabajo, de sus hermanos y de su persona. Después de Azalia fue considerado el lider, el de la
personalidad original que hacia relr al televidente; lo vimos llorar varias veces por sus
compafieras y divertirse  poniéndose la ropa intima de sus compafieras, también, hizo famosa
la frase: pOué es lo que queren?” Sin duda, era el favonlo para ganar el premio, pero su
soberbia lo perdid y lamentablemente fue el séptimo expulsado.

Sus mejores momentos: cuando platico la historia de sus 30 hermanos, cuando fue elegido por
el publico para vivir una semana en la casa del Gran Hermano de Espana. el baile sersual
desde Espafia, su conversacion con Patricio desde Espafia y cuando hizo las paces con Gabriel.

La expulsidn de Eduardo fue una de las que mds muestras de afecto recibid por parte del
publico. En el estudio, le regalaron un Viaje a Holanda y fue a cantarle Lupita D alessio quien
llord con él. Eduardo asequrd: “la vivencia de esta experiencia es stper y lo paseado y bailado
nadie me lo quita™,

Posteriormente, se integro al programa "Hoy™ con la seccion “Médico de familia”™ en la gue se
abordaban diferentes termas, se comartid en la imagen de una conocida marca de ropa
[Edoardos) y estuvo colaborando con Carla en un proyecto de donacion de érganos.

A B meses de haber finalizado el programa, no sabia cuando iba a retomar su vida anterior
pues declaro: “Aun quiero dislirutar de mi fama y no pienso recluirme en el anonimato de un
consultorio™. Recientemente se supo que conducia un programa de corte grupero titulado “Qué
es lo que quiere la barwda® por el canal Banda Max y que ahora tiene un programa de radio.

= Eric Aureoles Marquez: [El tlacuache”)

Es originario del D.F. pero ha vivido en Cancun, nacid un 28 de marzo de 1976 y
tiene 26 afos. Antes de entrar a Big Brother era Director de entretenimiento de
una famosa cadena de restaurantes de Cancun. En caso de ganar el premio: "me
compromet! con mi jefe a poner todo el dinero, para convertirme en socio de |a
cadena en la que trabajo”,

Dentro de la casa se encargo de ser el chef y compartid sus conocimientas sobre alimentacion,
le gustaba que lo consintieran y le acariciaran el cabello, demaostrd ser un chico sano, divertido,
sincero, trabajador y de nobles sentimientos, era el clasico gordito apapachabile,

Sus mejores momentos dentro de la casa: el dia de su cumpleafios donde se gano un viaje a
Estaclos Uridos, haber sido el invitado de Gabriel para ver el primer partido de México en &l
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Mundial de futbol y su romance con Carla. Tambien, fue reconotdo por su lenguaje a senas y
gano un viaje a San Francisco.

El Tlacua, fue uno de los cuatro finalistas v obtuvo el tercer lugar que o hizo
acreedor a: Un vigje a Orlando por cuatro dias y tres noches, un viaje a Cancun B
con sus | | compafieres, un crédito bancario por 300 mil pesos, para que abra ;g
su restaurante, un paquete Sky, productos Borden por un afio y un automdvil S

mini Cooper.

Cuando salid de Big Brother se dedico a participar en una seccidn de cocina en programas de
Televisa como "l club® y “Hoy". Eric, describe su experniencia como dnica; “Me levo amigos y en
general creo que valid la pena dejar todas mis actividades™.

A 8 meses del programa, regreso de Londres, participo como modelo de Héctor Terrones en
desfiles de moda, grabo un disco con la compafia Universal Music bajo el tiulo "Dejarme
nacer” el cual presentd el 30 de mayo del 2003 y publicd su fibro de recetas. Desgraciadamente
no ha podido realizar el suefio de su restaurante, porgue el dinero que le ofrecio un banco
como premio al salir de la casa, genera intereses muy altos y, ademas, le piden un aval que
sinceramente no tiene. También, abrid su pagina en Internet: www.tlacoh.com y en agosto del
2003 participd en la telenovela “Velo de novia™ bajo la produccion del Sr. Juan Osorio.

<4 Diego Bernardo Jasso Calderdn [Don diego)

Macid el 24 de agosto de 1980, es originario de Monterrey, Nuevo Ledn, es el
sequndo de cuatro hermanos y tiene 21 anos. Antes de entrar a Big Brother
estudiaba el sexto semesire de Ia carrera de Comunicaciones en la Universidad
de Monterrey. Diego ingreso a la casa de Big Brother con el objetivo de
entretenerse,  aprender, conocer y luchar. En caso de obtener el
reconocimiento  econdmica: “terminarla de pagar mi carrera, compraria un
departamento, un auto y regalaria otra parte del dinero a alguien™.

En la casa se mostrd como el niflo bonito, callado, serio y mistico, las conversaciones que
lliegaba a entablar con los demas eran muy cortas, su caracter impaciento al principio a Azalia
porque decia que era muy flojo, odiaba lavar los astes y siempre que podia se la pasaba
acostado.

Sus mejores momentos fueron sus veladas con los miembros del “Late night show™ y su
romdntica sesion de caricias con Pacla. Gand un viaje a Estados Unidos y fue el sequndo
expulsado. Su regalo de expulsion fue que Alicia Villarreal, llegara a cantarie,

Al igual que Denisse, al abandonar 13 casa, Diego comid con suerte pues
aparecid en la portada de la revista ‘Telegula® junto con Denisse, fue &
contratado como modelo de la marca de ropa Armani. estelanzd el video
musical “Ladran” con Alicia Villarreal y participd en la obva de teatro “Mundo [
real”,

Sobre Big Brother dice: “"Me gusto mucho todo lo que vivi, sobre todo porque
cumpll las metas personales que me racé desde el principio”.
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Diego, después de Big Brother ha trabajado como modelo de diferentes marcas de ropa y sigue
con Armar.

=+ Miguel Angel Arnaiz Mancera del Castillo: (*El lic.)

Onginaro del México D.F., nacd un 13 de agosto de 1973 y tiene 29 anos,
Antes de enmrara a Big Brother estudiaba la carrera de Derecho en el ITAM y
rabajaba en un bufete corporatvo de abogados. En caso de obtener el
reconocimiento econdmico: “invertird en una constructora, con ejercicio de
consultoria en compra-venta de inmuebles”,

En Big Brother vimos en @l a8 un chavo gue le gusta que le sirvan, se dedico a analizar las
conversaciones de los demds, era el serio, discreto, pretencioso y un poco creldo, la gente lo
identifico como el estratega y calculador a la hora de nominar. Sus mejores momentos fueron
haber pertenecido al “Late night show” y la llamada que recibid de su novia el dia de su
cumpleanos y lo hizo llorar,

Miguel Angel gand varios viajes, entre ellos a: Las Viegas, Cancun, Ixtapa Zlhuatanep Yy Sarr
Francisco, Fue el quinto expulsado de la casa, -

Al salir de Big Brother aparecid en la portada de la revista “Teleguia® junto con
Verdnica, se desempefio como consultor legal en una seccién del programa
"Hoy™ y, no descarta la posibilidad de dedicarse al medio artistico aunque su
objetivo es terminar su carrera y conducir un programa de debate politico
para jovenes,

Lo mds reciente, es que se lanzd para candidalto a diputado por un partido polltico, en las
elecciones del mes de marzo del 2003.

= Patricio Zambrano de la Garza: "Pato”)

Es criginario de Monterrey, Nuevo Ledn, nacid un 20 de noviembre de 1965,
= tiene 37 afos y su papd es Vicepresidente del Comité Olimpico Mexicano. Antes
de entrar a Hig Brother era duefo de una constructora y arrendadora de
inmuebles para bodegas y oficinas. En caso de ganar el premio: “donaria una
parte a un orfanato y el resto lo invertirla en mis negocios”.

Durante su estancia dentro de la casa siempre se supo que era el nifo rico, se mostrd como: un
caballero, conquistador, refigioso y guardidn de la moral debido a sus creencias y convicciones
pera finalmente. mucha gente opina que fue el mas falso de los habitantes. Estuvo a punto de
quedar entre los cuatro finalistas pero lamentablemente resulto ser el octavo expulsado.

Los mejores momentos: cuando su padre fue a visitardo en un helicdptero y se dejd ver
llprando, su estrecha amistad con Eduardo, 1a tristeza por la salud del becerro, su romance con
Rocio, su amor por [a vaca "Chenta” y "Don Quijote” (el perra) vy, haber sido el habitante que
consiguid que Chenta produjera 69 liros de leche que fueron donados a la casa hogar San
Francisco de Asls. Gand un viaje a Nueva Yark y mil ddlares para gastar en ropa,
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Después de Big Brother: Se sorprendid cuando 2 produccidn del programa le regald a Chenta,
resulta ser padre de un mino de 7 anos que vive en Monterrey, fue novio de 13 aciniz MNailea
Morvid vy grabo con Fonovisa un disco de poemas htulado "Mis pensamientos” donde lrma
Serrano y Laura Flores cantan un par de temas, con declamaciones del Pato.

Patricio, ;Qué te deja Big Brother?
"Personalmente, creo que me sinvid para madurar y alimentar las ideas que tengo, para ayudar
a los demas™,

A Fatnoo se le relaciond sentimenaimente con la 5ra. Irma Serrano.  tiens planes de
involucrarse en la politica, grabo un comeraal de alimento para perros do la marca "Ganador” y
piensa: “aportar lo que pueda para crear un México mejor y no descuidar mis proyecios de
labor altruista”.

Actualmente, ya es un hombre casado, tienen un hyo y de vez en cuando aparece en television
por estar involucrado en chismes,

+ Veronica Deita Payrd: (Vero”)

Macio un 26 de jumio de 1979, es onginano de Puebla, es la segunda de tres
hermanos y tiene 22 aios. Antes de entrar a Big Brother rabajaba como modelo
y tomaba clases de canto pues su sueno es ser cantante. En caso de obtener el
; reconocimiento econdmico: “comprarla unas bodegas para rentarias y ganar
i E dinero y, darfa una parte a una asociacion civil de mi ciudad”,

-

ta

Dentro de 13 casa fue una de |as primeras que llord al compartir sus sentimientos y experiencias
COn sus NUevos amigos, era la nifia a la que le gustaba que la protegieran, la inocente,
inestable, algunas veces hipdcrita y llego ha tener algunos conflictos con Azalia,

Sus mejores momentos se resumen en: |a grabacion del video de la cancion
Big Brother de kabah y cuando gano 50 mil pesos por haber realizado un
excelente entrenamiento de Don Quijote (el perro).

Verdnica fue la sexta expulsada v su salida fue una de las mas agresivas por parte del publico,
&5 mas, poco antes de que saliera, un individuo se salto la barda de la casa.

Vero, jqué esperabas de Big Brother?
“Yo esperaba ganar para poder cumplir mis metas y para demostrarme a mi y a los demds que

si puedo, y que si soy una fregona’.

£ Oué hay después de Big Brother?

“Ahora dedico mi tiempo a mis estudios en el CEA, estoy prepardndome para iniciar mi carrera
de cantante, estoy participando en la obra de teatro "Cenicienta” y te puedo decir que si se
cumplieron mis metas deniro de la casa, aunque reconozco que me hubiera gustado ganar”.

A Verdnica, se le ligo sentimentalmente con el conductor Juan José Ulloa (conductor de
television] después de que salid de la casa, se operd la nariz v el busto,
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+ Carla Gabriela Chévez Moreno [“Carlita”)

Es originaria de Monterrey, pero crecid y vive en el Distrito Federal, nacid un 23
de mayo de 1968, es |a sequnda de tres hermanos y tiene 33 afos, Es Licenciada
en Comunicacidn Grafica, liene un ano de divorciada y antes de ser una de 1as
chicas Big Brother era Gerente del departamento de Servicios al cliente de una
empresa de transportes, estaba becada para irse a estudiar a Canada el B de
marzo v al posponer su beca, la multaron. En caso de ganar el premio, le
o comprarla una casa a su mama en Patzcuaro,

Al enterarse de que furmaria parte de los 12 elegidos pensd: “Esta es una gran oportunidad
para las mujeres de México, podemos hacer mucho mas de lo que todas creemos que somos
capaces”

Dentro de Big Brother se mostrd como una mujer madura en sus conversaciones con los
demas, centrada, conciliadora, la amiga que muchos quisiéramos tener.

Los mejores momentos que vivid en la casa fueron: el dia de su cumpleafios porque recibid la
llamada de su mama, su romance con Eric y su participacion en una broma para asustar al Doc,

Gand un viaje a Las Vegas y un automavil. Uego a ser uno de los cuatro finalistas obteniendo el
Cuarto lugar que la hizo acreedora a: Un guardarropa completo, un viaje al Caribe para dos
personas, un vigje a Cancon junto con sus 11 compaferos. un paguete Sky. productos Borden
por un afa y un automdwl mini Cooper.

A su salida, Carla dijo que se dedicard a hacer un libro junto con Roclo, para narrar la
EXPENEnCia y [os sentimientos que Ies genero su permanencia en la casa, durante 106 dias.

Después de Big Brother, participo dentro del programa “Hoy™ con una seccion llamada
“Mujeres interesantes”, A 8 meses de salir decia; "Estay en el mejor momento de mi vida porque
me dedico a apoyar causas humanas como. |a donacion de organos, guiero escribir el libro y
talvez, me vaya a Canada”, Actualmente, conduce un programa de radio.

=+ Paola Xochitl Olivera de los Santos: ["La china®)

¥ Es originaria del Distrito Federal, nacio el 20 de agosto de 1977, es la tercera de
b cinco hijos y tiene 24 afos. Antes de entrar a Big Brother se dedicaba a la
% fotografia fija y estudiaba Direccidn de cine. Su objetivo al entrar a Big Brother es
E °ir por |a lana para hacer un largomelraje con los cuates de la universidad®,

Durante su estancia en la casa hablaba mucho con los otros participantes y trataba de darles
consejos, adquirid confianza rdpidamente con las mujeres a quienes les compartio sus
intimiclades. se mostrd como una chava buena onda e independiente aunque insegura y
manipulable por Azalia.

En cuanto a sus mejores momentos podemaos decir que fueron: su encuentro con Diego bajo
las sabanas y su participacion en el disco “Las rancheras de Big Brother”™.
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Paola fue la cuarta expulsada y por su salida le obsequiaron un viaje a Los ﬁu’:geh para asislr
a la entrega de los Blockbuster Awards.

Resulto ser hermana de |a cantante Dafne, amiga de Barbara Mori y Pacla Durante y también,
participo como actriz en las dramatizaciones del caso Trevi-Andrade,

Al salir de la casa, Paola se conwirtio en la conductora de los restimenes de Big Brother, participo
en desfiles de moda y, el pasado 2 de marzo del 2003 la vimos como conductora recibiendo a
los nuevos inguihinos de Big Brother 2,

Recientemente, de vez en cuando aparece como conductora de [os lelejuegos que realizan
algunos canales de Televisa.

Paocla, ;CQué te dejo Big Brother? “Puedeo decir que sf se cumplieron las metas que me margué
cuando entre a la casa, porque ahora me conozco mejor y s& cuales son mis limitaciones”,

Como dato extra, todos los participantes al finalizar el reality se fueron a Cancon v fueron
invitados a programas de television como: Otro rollo, Toma libre, Hoy, El Club, Chat de esmas,
La hora pico, El Gran Carnal (parodia de Big Brother), Big Brother en linea, Big Brother el
debate, Chat de lerra y La oreja,

AET
Carnal”

“El Gran

2.4 EL RECUENTO DEL FENOMENO "BIG BROTHER MEXICO"

Durante el afo 2000 e suscitaron muchos cambios en México, @no econdmicos, sociales y
politicos, donde podemos citar como principal, el cambio de Gobierno del PRI al PAN.

Si algo importante sucedit con la llegada del Sr. Vicente Fox Quesada (Presidente de la
Republica Mexicana) es sin duda la apenura que se la ha dado a los medios de comunicacion
para expresarse libremente sin temor a las represalias.

Esto sin duda, lo aprovecho Telewvisa, dandole un giro de 360 grados a los formatos televisivos,
tomando en cuenta que faltaba una nueva forma de hacer television, Endemol le cayd como
anillo al deda con Big Brother
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El anuncio del programa fue realizado el pasado 28 de noviembre de 2001 por José Baston,
Vicepresidente corporativo de Televisa, y Pedro Torres, Director general de Endernol México. Los
ejecutivos describieron el formato como una sitluacion de convivencia exrrema. donde no se
pretende trastocar la vida de ninguno de los participantes.

La corvocalona para ser parte de Big Brother México inicid el 3 de diciembre del 2001 y finalizd

una semana antes del gran inicio. Dicha convocatoria se llevo a cabo por medio de un intenso
y ambicioso bombardeo de informaciin en diversos medios radiofdnicos, impresos, Internet,

television de paga y televisidn abierta.
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La campafa publicitaria manejo varios slogans:

% “Big Brother..... Ahora, la television te vera a ti*
%  “Big Brother..... El reto”

< "Big Brother..... La intimidad no existe”

= JEstas dispuesta a vivir el desafio Big Brother?

La efechva y agl campana publicitaria, banada por colores fuertes, sonidos e Imagenes
tecnologicas dirigidas a los jdvenes y cuya gran ventaja era que se estaba promaviendo un
producto que era humano, es decr, seres humanos parad seres humanos, provoco, gue
surgieran prolestas en contra de la transmision del programa por parte de algunas
organizacionss, de las cuales hablaremos en el siguiente capitulo.

Vale la pena comentar, que previo al inicio de Big Brother, hubo un programa especial titulado
“Big Brother, el avance”, que fue transmitido por canal 5, el dia 28 de enero del 2002 a las 9

pm

*Asi mismo, 12 periodistas pertenecientes a distintos medios de comunicacion, participaron en
el “Reto Penodistas 48° organizado por la produccion de Big Brother para vivir por 48 horas una
experiencia similar a la que se habrian de enfrentarse a partir del 3 de marzo del 2002, los 12

participantes.

51 Infermacién del reto perindistas 48, MORALES VALENTIN, Emilia, "Experimenton con 12 periadistns”, Periddics Fl Universal,
Jueves 28 de febrero del 2002, Espectdeulos, p. E1, E1L
Revizta TV y Movelas, *Suplemento especial de Big Brother”, afo X0V, Mo 10, 4 de marzo del 2002, p.47-50
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El grupo de penodistas estuvo conformado por:

Mara Patricia Castafieda, de Televisa Espectaculos.
Cristobal Franco, de la revista TV Nolas,

Jorge Méndez “Cokemdn®, de El Mafianero.
Araceli Calva, de Milenio Diario.

Poncho Manzanilla, Locutor de Vox FM

Karla Iberia Sanchez, de Noticieros Televisa

Erika Aponte, de MVS Radio.

Edgar Hernandez, de la agencia de noticias EFE.
MNuria Ariza, del programa de radio "Todo para la
mujer”.

Habacuc Guzman. del periddico El Universal.
Dalila Carrefio, del periddico Reforma.

Luis Magafa, de la revista TV y Novelas,

FHE FFRRERERE

Karla Iberia 5anchez fue 13 elegida por sus companeros como la persona que
supero el reto ¥ por ello se hizo acreedora a un viaje a Cancun para dos
personas. Los demas recibieron un diploma y una fotografia enmarcada del
grupo.

Después de este panorama, entremos de lleno a lo que se vivio en Mexico tras el inicio de la
primera edicion de Big Brother.

Su difusion...

Todas las emisiones de Big Brother han provocado fuertes polémicas por el hecho de no
respetar la intimidad de los concursantes, ademas de introducrse de manera chusca e
irrespetuosa en escenas cotidianas y conflictivas de los protagonistas.

Una de las ventajas que Big Brother México tuvo. fue que se quiso censurar y se habld tanto de
&l que se Crep una gran expectativa

Ejemplo:

*’E| inicio de Big Brother fue transmitido por canal 2 a las B:00pm, bajo la conduccion de Adela
Micha y Gabriel de Cervantes; éste programa logrd un promedio nacional de rating de 24.3
puntos, asi como, un 36.6% de share |es decir, cuantos televisores de los que estaban
encendidos sintonizaban el programal

El share en el drea metropolitana de la cudad de México se registro con 60%, en Guadalajara
54% y en Monterrey 100%, [FUENTE: Datos de IBOPE).

52 Porcentajes extraidos de la Revista TV v Movelas, "Suplemento especial de Big Brother”, aflo XTIV, Mo 12, 18 de marzo del 2002,
.49



66

Col. Méx. Guad. Mty

Lo negativo, fue que muchos de los patrocinadores que estaban comprometidos se echaron
para atras a Gltima hora por el supuesto contenido que tendrla el programa.

A partir del 3 de marzo del 2002 y hasta el 16 de junio del 2002, Big Brother México se
transmiti¢ por los canales 700, 701, 702, 703 y 704 de Sky, en vivo, las 24 horas del dia,

El esperado 3 de marzo del 2002...

A las afueras de |a casa habla instaladas algunas gradas para ver llegar a los |12 afortunados o
desafortunados que vivirlan el gran reto y renunciarian a su privacidad por 106 dias,

Los minutas pasaban y fue entances cuando a bordo de automdviles marca
Smart comenzaron a arribar a la que seria su casa a lo largo de 3 meses y dos
semanas,.. Azala, Enc, Verdnica, Patricio, Paola, Eduardo, Carla, Gabriel,
Denisse, Miguel Angel, Diego, Rocio,

Todos, fueron recibidos por Gabriel de Cervantes [actor y conductor] y pﬂslenarmente por
Adela Micha ["La Big Sister”).

Tras haberse despedido de sus familiares y amigos, vino la fotografia
en equipo frente a la puerta de |a casa y. un adios a su libertad...

Lo primero que descubrieron fue quien era Big Brother, se trataba
de una voz [Alonso Ronguillo) remendamente sonora e impostada,
pero muy amable v de muy pocas palabras. Su contacto con el
exlerior a partir de ese momenta serla esa voz, sin cara ni CUerpo y
totalmente inexpresiva, pero autoritaria.

Finalmente, esa misma noche hubo una cena de bienvenida en el jardin acompanada de
tequila, s asi comao comienza Big Brother en Meéxico,

En television abierta, "Big Brother México™ se transmitla de la siguente forma:
< "Big Brother, el relato™; Al principio, fue conducido por Carla Iberia Sanchez,

posteriormente, la conductora fue Pacla (Big Brother], se transmitla por Canal 5 de Junes
a viernes, a las 8:30 pm
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"Big Brother, en viva": Era conducido por Adela Micha y transmitido por Canal 5,
los migrcoles (nominaciones y expulsiones] a las10 pm

"Big Brother, el fendmena” Fra conducido por Juan José Ulloa y Angélica Vale.

Se transmitia por canal 2, los domingos a las 9pm.

“Big Brother, el debate™: Era conducido por Adela Micha, se transmitia por canal 2,
los dias viernes a las 11 pm.

“Big Brother, en linea”: Fue conducido por Carla Iberia Sanchez y transmitido por
canal 5, los dias jueves alas 1 1 pm

-+ ¥

Cama se vivid la primera nominacidn..,

Los dias pasaron y fue entonces cuando el dia 13 de marzo del 2002, primer dia de
nominaciones, es decir, los habitantes tendrian que nominar a dos de sus compafieros para
que uno de ellos abandonara la casa el dia 20 de marzo.

La mecanica serla de uno y dos puntos en contra, y a pesar de que
sdlo faltaban un par de minutos para que se conociera la decisicn de
1 los jovenes, el tiempo de espera se hizo mas larga, sobre tado para los
§ farniliares que se encontraban en el foro creado especialmente para los
enlaces en vivo,

El momenta hatia llegado, las escenas de los jdvenes en el confesionario para votar en contra
de sus compafieros -con musica de suspenso- hicieron que el silencio reinara dentro del foro.

Finalmente. las nominadas esa noche fueron Denisse y Carla. La cara de las madres de las
Jjovenes se torma mas seria de lo normal, pero en el momento en que Adela Micha se acerco a
ellas durante un corte comercial la situacion se relajo.

Y al final de la jornada, esto fue lo que comento Pedro Torres, F R T
Productor ejecutivo de Big Brother México: ~Me siento  muy e acrn [ decide!
emocionado porque fluyd todo de manera maravillosa, sobre todo

vimos mucho los sentimientos que mostraron Denisse y Carla al final,

se maostrd el esplritu de solidaridad de los 1 2. Fue lo que esperdbamos, b
porque fue cambiando 1a percepcion y se esid viendo claramente que

Big Brother es un programa sobre emociones, un reality show muy
diferente a lo que pensaban que iba a ser”.

=

i ——

De igual forma, los familiares de los inquilinos se expresaron asl:

Gloria Moreno, mama de Carla: "Me he sentido feliz. para ella ha sido una experiencia
maravillosa, o que a ella le haga feliz a mi también lo hace, Era la reaccidn que yo esperaba de
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Carla. No tengo miedo de lo que pase ahora en adelante, si se queda qué bueno, si No ya
saldrd del encierro y |la esperaré con los brazos abiertos”

José Pontones, hermano de Gabriel: "Me siento muy orgulioso de & y estaba seguro de que iba
aser asl y no iba a estar nominado. creo que i3 gente se ha identificado mucho con €, no digo
que vaya a ganar pero va a estar mucho tiempo ahl. Lo que sl me sorprendio es que fueran
Denisse y Carla a las que nominaran”

Francisco Jasso, hermano de Diego: Al principio estaba muy nernviaso porgue fue el primero en
recibir [a nominacidn, pero creo que todavia le cuelga un buen para que esté ahl, de perdida
queda en los dltimos seis. En Monterrey se esperaba que las que saldran pnmero fueron
efectivamente las que lo hicieron, yo misma lo esperaba’.

Silvia Alvarado, mama de Derisse: "Me siento tranquila, pero sl creo que esto es algo muy dificil
para todos elios desde el momento de la nominacion. Mi hija estaba muy ilusionada pero
tambign estaba consciente de gran parte de las reglas desde un inicio y creo que le queda
claro, lo tiene que asimilar. No estoy triste, porque creo que el hecho de que todos eflos
llegaran a la casa de Big Brother ya es un triunfo, cuando salga la voy a apoyar como slempre
lo he hecho y la ayudaré a que se reintegre a su vida cotidiana®,

Marfa Elma de Zambrano, Mama de Patricio: Tenla mucho miedo. me senti muy preocupada
por todos, no solo por mi hijo. es hommible gue esteén guitando a alguen”

Paola Aurecles, hermana de Eric: "Estoy super feliz. que bueno que nadie lo nomino®

Eduardo, tio de Eric: "Es un orgullo que no lo hayan nominado y mientras siga siendo como es
tendrd tal vez no cero, perc el menor numero de votos y creo que fue muy emotivo cuando se
Acercaron a apoyar a las nominacas”,

A continuacidn, te presento la tabla de nominaciones completa, para que nunca olvides esas
noches en que los pocos o muchos televidentes tuvieron el alma en un hilo.
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¥ Para los dias de expulsion, a las afueras de la casa de Big Brother se
instalaron gradas para que tanto familiares, amigos y publico en general
pudieran recibir al hatitante.

Otra forma de difusion que tuvo Big Brother México fue mediante
suplementos que venlan incluidos dentro de |a revista TV y Novelas,

También, hubo cuatro programas especiales;

+ “Programa especial de Big Brother”: [nominaciones para Espana) Fue conducido por
Adela Micha y transmitido por canal 5, el dla jueves 2 de mayo del 2002 a las 8:30pm.
% Big Brother, en linea”: Conducido por Adela Micha y los primeros ocho expulsados.
Se transmitid por canal 5, el dia jueves 13 de junio del 2002 a las 10:30pm.
% “Big Brother, la final": Conducido por Adela Micha en Canal 2, el dia domingo 16
de junio del 2002, a las 8:30 pm.
<+ “Espedial con los 12 participantes de Big Brother México™: Conducido por Adela Micha en
canal 2, &l domingo 23 de junio del 2002, a las 8:30pm.

Las pruebas o retos...

Existieron diferentes tipos de pruebas, entre ellas. de resistencia, conocimientos, habilidades,
baile, imaginacion, capacidacles, etc.

< Elvideo clip [dividirse en dos equipos y aprenderse la cancién y
coreagrafia del tema Big Brother de Kabah).

< Elcirco (montar un espectaculo en el que cada uno debia realizar
un acto circense: monociclo, listones, pelotas, aros, pinos,

zanquinparnui).

%  Baile [dividirse en dos equipos y bailar diferentes géneros asiendo
uso de cambios de vestuario durante 55 horas sequidas).

- Imitacion entre ellos [deblan adoptar la personalidad de otro
habitante)

< \Viejo oeste [consistih en presentar un espectaculo con tiro al
blanco, toro mecanico, lazar un ronco, lanzamiento de herradura y
mantener una fogata durante 3 dias).

< Natacidn y resistencia [debian cubrir 18 kilémetros. Es decir. debian
completar 3,000 vueltas a la alberca en B horas y lograr "X
numero de kildmetros entre todos pedaleando la bicicleta fija).




%  Para el dia del nifio tenian que envolver regalos e inflar 200 globos.

- Debian crear un medio de transporte para recorrer la alberca de
una onila a otra y armar con hilos una hamaca que soportara a los
ocho habitantes que aun quedaban.

<+ Laescuelita [consistié en revivir momentos de antario con: jueqgos,
recreo y conocimientos generales de geografia, espafiol, historia,
matematicas, cullura, elc.).

. Prueba militar (tenlan que superar algunas pruebas como: hilo
ciego, escalada en pared, bunggie. etc.).

+  Se comprometieron a superar |a prueba de ordediar a Chenta y
obtener mds de 60 litros de leche que fueron donados a una casa

hogar.

=+  También, hubo un concurso por pintarse el cuerpo como las hinchas
que asisten a los mundiales, para tener la oportunidad de ver el
primer partico de Mezico en el Mundial.

Los momentos mas recordados

Mediante un sondeo de opinidn a personas de entre 20 y 30 afos, llegue a la conclusion de
que éstos son los momentos que mas se le grabaron al pdblico:

Denisse confesando no ser virgen desde los 13 afos.

El beso entre Denisse y Gabriel en la estancia de la alacena.
Azalia rasurdndose e bigote.

La técnica de Carla para desvestirse bajo las sabanas.

Fato ordefiando a la vaca y dandole besos.

Gabriel y Eduardo ensefiando las pompis.

Los comentarios conltra Veronica dentro y fuera de la casa.

La supuesta brujerfa contra Patricio.

Las escenas de la regadera que se convertian en todo un clasico para
aquellos fisgones que buscan satisfacer su morbo.

La alianza entre Azalia y Paocla,

El table dance de Denisse antes de abandonar la casa,

La sdper pelea de Patricio con Denisse.

El coqueteo de Denisse con Diego y Gabriel,

La fiesta en la que Patricio beso a Azalia y ésta queda fascinada
Cuando Azalia fue expulsada y no quiso despedirse de Verdnica,

-

FEEFEEE FRFEREE
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El siriptease que se aventd Eduardo desde Espana durante un enlace en
el que compitieron hombres y mujeres respectivamente.

El complot de Verdnica, Carla y Rocio contra Gabriel,

Los encuentros de Paola y Diego bajo las sabanas.

Los mondlogos de Eduardo frente a las camaras,

La llegada de Ness, el siripper espaniol que llego de intercambio, de la
casa del Gran Hermano en Espana.

FEEF

Otros instantes para recordar...

+ Despuds de la salida de Diego, el becerro de la casa fue sustituido por un perro Golden
Retriever de & meses al que bautizaron con el nombre de “Don Quijote”,

s El dia que salid Paola, hubo nominaciones especiales para decicdir
quien se merecia ir de intercambio al Gran Hermano de Espafia [el
elegido fue el Eduardo).

% Durante |3 sexta nominacidn se detecto el complot contra Gabriel
(pratagonizado por Carla, Verdnica y Roclo).

= Durante su estancia, los habitantes tuvieron la visita de; Brozo, Cuahutermoc Blanco
{futbolista) y Adolfo Rios |portero).

o = s

El final de Big Brother

El 16 de junio, para celebrar sus Ultimas horas en la casa de Big Brother, Eric,
Carla, Roclo y Gabriel tuvieron que conducir un programa de radio durante
seis horas consecutivas desde el comedor. Asl que, a partir de las 16:00 horas,
los cuatro finalistas comenzaron el programa en el que tenlan que platicar,
sobre la forma en la que llegaron al “reality show™ que ese dia llegaba a su
final.
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La primera en tomar |a palabra fue Roclo, quien comentd que a traves de la pagina electrdnica
del programa fue como se inscribid desde Monterrey. “La verdad es que Big Brother rebasd

todas mis expectativas, me siento muy feliz de encontrarme aqui™: Rocid

El siquiente en tomar la palabra fue "El Tlacua™, quien intercalaba su platica de que se inscribic
desde Cancan con la presentacion de algunas canciones que se incluyen en el disco oficial del

programa.

Ademds, Gabriel, Carla, Roclo y Eric aprovechaban cualquier momento para promocionar el
dlbum “Las Rancheras de Big Brather” y algunos productos patrocinadores de la emision.

La tercera en intervenir en el programa fue Carla y durante su participacion, dijo que lo Unico
que lamentaba de haber estado en el programa fue que no pudo acompafiar a una de sus
mejores amigas cuando dio a luz a unos gemelos.

Minutos después, Carla comenzd a platicar con Roclo sobre las bondades del teléfono celular
lusacell e incitaba a los televidentes a que lo adquirieran.

La recompensa por haber protagonizado la maratdnica emisidn de radio, fue una cena en la
gue se ofrecleron cervezas para festejar la Gltima noche que vivirian vigilados por el ojo del
Gran Hermano.

Finalmente & domingo 16 de junio del 2002 con el
triunfo de Rodo, cerro oficialmente |a pnmera etapa
de Big Brother México con un rating mayor al del
inicio.

INTERPRETACION®
El 58% de los hogares nacionales decidid ver el final
de Big Brother.
El 21% prefirid los canales 5 y 9 de Televisa.
El restante 21% optd por la programacion de TV
Azteca.

2.5 LA BIG BROTHER MANIA

La publicidad y difusidn gue se le brindo al programa desde antes de su aparicién, genero un
gran desplazamiento de la marca Big Brother. A continuacidn te presentaré una perspectiva de
lo que provoco la Big Brother mania en México. )

Para empezar, el dia del inicio de Big Brother México se presenta el disco
doble “Big Brother, El Album™ en donde se incluyeron temas en espafiol e
ingles de grupos y solistas como: Kabah [que canto el tema oficial de Big
Brother México), U2, Nelly Furtado, Paulina Rubio, Eric Rubin, entre otros.

53 Bevista TV y Novelas, *Suplemente especial de Big Brother”, ofio XXIV, No 28, 24 de junio del 2002, p. 28
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El disco contenia un total de 30 canciones, algunas de ellas se escucharon durante |a trama de
Hig Brother, “Big Brother, El Aibum” se editd gracias a la asociacion entre la empresa Vale Music
y Endemol México y desde un dia antes del inicio se distribuyeron 75 mil ejemplares cuya
distribucion corrid por cuenta de la compania discogralica Universal Music. A pocas semanas de
estar en &l mercado se supo que “Big Brother, El Album™ abtuvo un disco de oro.

For otra parte, Pedro Torres comentd que la letra de la cancion oficial le parecid muy divertida

para el programa.
Estd es la cancion...

Letra; Kabah y Fitte
Misica: Sergio Orlz y Aureo Baqueino
Arreglos y produccidn: Aureo Bagueiro

Ah, ah, ah [4veces)

No e5 lo mismo, quiero estar a solas
Es mucho mejor que aguartar una bola de personas locas
Alguien en pelotas, comen, sSenten, viven, dusrmen diferente
Con un bafo, dime Gran Hermano, § Cudl es mi cepillo?
LOuREnN tiro al pasilio ese calroncako?
Mo uses mi AsTilo me voy a B cama, Nos vemos manana

festribalio)

Harte para alld, necesito espacio para respirar
Tenqgo que aguantar, no me rendird, voy a ganar
Big Brother
Este &5 mi lugar, e mi momento, voy a disfrutar
Big Brother
Ah, ah, ah |2 veces]

Sin b bele no & qué sucede,
Sin ofr & radio, no s gué ha pasado
En &l otro ado lo habein atrapado,
atrapado estoy. estoy enamorado

Pero ya egas afuera, fuiste [ primera
¥ i B8 voy A ver hada L3 primavera
Pero ya no importa, déjame tu tora,
falta una semana, para ver guidn gana
{estnbiflo]
Big Brother [2 veces)
12 personas, 106 dias dentro de |3 casa de Big Brother

Como velan que resstian votaron pa’sacar a un integrante
Cinco minutos de agua caliente, bafen al becermo y a la vaca,

[se repite 2 veces mas ef estribillo)



Durante el transcurso de Big Brother salieron a |a venta gorras, playeras,
sudaderas, estuches para lenles, agendas, cigarreras de melal, porta CD's,
monederos. mochilas, batas de bafo, pantuflas v boxers con el logo de Big
Brother,

También, Big Brother conltd con su propia pagina:

www.bigbrother.com.mx y. en la direccion: www.bigbrother.terra.com.mx
padias encontrar resdmenes del programa, folos de los inquilinos y foros en donde existia la
posibilidad de platicar con los expulsados,

“El 5 de abril del 2002, en el teatro-bar El Habito, que se ubica en
Coyoacdn, se estreno la obva “Big Mother®, producida por Jesusa
Rodriguez. En esta puesta en escena 4 mujeres representaban a
Mis-seria, Mis-celdnea, Misdles y Mixquic, las cuales concursaban para
ganar un premio y eran vigiladas por una camara llamada Big Mother.
Asl se satinizo al famose Big Brother, reflejando la situacion real del
| mundo con todas sus carencias. La intencion de [a obra era buriarse y
reflejar el repudio al famoso Big Brother.

Posteriormente, el 11 de abril del 2002, en el Museo de |a caricatura se presento  SSESEg
la expasicin "Big Desmather”. La exposicidn contd con la presencia de Adela 58
Micha, la Big sister. En ella, se pudo apreciar como los caricaturistas hicieron
humer en torno a los habitantes de la casa,

**El disco de corte ranchero que grabaron los inquilinos estando dentro de
la casa fue otro punto importante. “Las rancheras de Big Brother” que salid
a la venta en abril del 2002 bajo el sello Vale Music y contenlal 3 termnas.
Durante la presentacion del disco estuvieron los expulsados; Denisse,
Miguel Angel y Paola. Ellos detallaron que. mds que buscar un alto nivel de
ventas, el disco puede ser lomado como una experiencia anecddtica del
reality shiow.

Inclusive, los ex-habitantes puntualizaron gue Azalia no participo en el disco por
haber firmado con otra disquera. Asl mismo, se supo gue en ninguna version
de Big Brother en otros paises se habia pensado en hacer un disco con los
ingquilings de la casa,

farsante

54 MALDONADO, Miguel Angel, "Maontan ka obra Big Mother para mastrar su repudio y ridiculizar el programa televisive Big
Brother®, Bevista TV Motas, Serana 15, ko 284, 9 de obril del 2002
55 Informaciin sobre “las rancherns de Big Brother

www reforma, com/espectacylos articule/ 199076 fde fault him



75

Adal Ramones no se quedo atras e hizo una parodia btulada "El Gran
Carnal” que se transmitia durante el programa Otro rollo.

Los productores Alex Carrera y Carlos del Castillo comentaron que la
grabacion del disco fue realizada durante un dia en las instalaciones de
la casa con la colaboracidn del Mariachi de la Ciudad de México de Pepe
Villueda, fue un desafio,

"Fue un reto improvisar un estudio en la casa y grabar sin poder interactuar con los chavos; lo
que hay que dejar claro es que no es un disco de cantantes profesionales, pero ef resultado es
muy bueno®: Alex Carrera

"He escuchado los otros discos que han salido de Big Brother y éste se me hace el mas divertido
para irse de fiesta con los amigos, para llevarle serenata a la novia, es muy versatil”: Carlos del
Castillo.

A dos semanas de haber sido lanzado al mercado el disco "Las Rancheras de Big Brother”, logrd
ventas por 60 mil unidades a nivel nacional.

g Big Brother también invadio las bendas con su juego de mesa y
videojuego.

El grupo 5B5 en su album “Detrds de la fachada™ incluyeron una cancidn
titulacla “El baile de |a vaca loca”™ en alusidn a Chenta,

lgqualmente, el Dueto Carhoma originario de Monterrey grabaron la cancion
"La cumbia del Big Brother”™.

Datos curiosos y manias de los inquilinos:

<  De acuerdo con un monitoreo realizado los primeros 8 dias, las 24 horas del dia a través
del sistema de paga satelital Sky, los 12 participantes dijeron en promedio 140 groserias
por hora en el ranscurso de la mafiana y la larde, sumando aproximadamente mil 820
en |3 horas de las 24 que conforman un dia.

* Por la noche, cuando los inquitinos crelan que eran wistos por menos poblico, el
promedio de malas palabras se incrementaba a 280 por hora, lo que arrgjd un total de
mil 680 en las & horas finales del dla, pues las 5 que completaban el dia fueron invertidas
en dormir, Sumando las cifras de ambos horarios se obluvieron 3 mil 500 groserlas por
dia, lo que en 8 dias daba un promedio de 28 mil.

+  *“Guey" fue la palabra més repetida por todos los inquilinos, pues se escucho 2 mil veces
promedio a diario; "cabrén”, “no mames”, "a huevo”, “pendejo”, “poca madre”, “pinche”,

56 Texcto "Que mankas las del brother®
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"mamada”, "bdjale de huevos®, “puta madre®, “chingada®, y "culera”, fueron las palabras
altisonantes mas comunes durante los 106 dias que duro Big Brother Mexico.

Diego, Patricio y Gabriel imartieron algunas horas en leer tulos como Harry Poltter, La
Biblia y Luis Bufiuel, respectivamente.

Patncio, exhortd a sus companeros a conocer Las Sagradas Escrituras, por 1o menaos
Cinco veces, cada tercer dia

Gabriel irvitd a Rocio a su cama, minimo una vez cada dos dias, para
compartir la biografia del creador de peliculas coma Los Ohadacdos

Denisse fue la Gnica mujer lanzada. Se metid a la cama de Miguel Angel en una ocasidn
por escasos segundos, le pidid un beso a Diego el dia que la nominaron, se monto
sobre la pelvis de Eric, Patricio y Eduardo movidgndose sugerentemente, alrededor de tres
minutos con cada uno.

Los que siempre estuvieron al pendiente de la camara fueron Eduardo y Rocio, de
hecho, el tapatio reflexiond frente a la misma una vez cada 48 horas.

En tanto, Rocio y Verdnica no perdieron oporunidad de arreglarse el cabello y el
maquillaje al menas seis veces al dia,

Gabriel v Patricio mostraron su torso desnudo frente a las cdmaras, tanto en el jardin
como en el interior de 13 casa,

Los que se olvidaron completamente de los aparatos de filmacidn fueron Azalia, Miguel
Angel, Denisse. Diego y Paola, porque no se inhibieron en palabras, acciones y
aparencia

;Qué hubo después de Big Brother?

Por si fuera poco, entre otras cosas. el domingo 23 de junio del 2002, los 12 exHnquilinos y
Adela Micha presentaron un programa especial en el que se le entregaron reconocimientos a
Eduardo por el mejor llanto dentro de la casa, a Azalia por 13 frase de mayor celebridad “¢Me
entiendes guey”, a Carla y Eric por el mejor beso.

Asi mismo, Endemaol México y el portal Terra [sitio oficial del reality] organizaron un concurso a
través de Internet en el que se subastaron diversos articulos de Ia casa, desde la vajilla hasta los
mueties.

Los productos de la boutique del Gran Hermano, tambien se pudieron adquinr a traves de la
pagina www.bigbrother.com.mx y sus precios oscilaban entre los 59 y los 899 pesos.



77

Para relgjarse después de 106 dias de encierro, los 12 ex-habitantes realizaron un wviaje a las
hermaosas playas de Cancun en donde se divirtieron comao nunca.

Finalmente, durante fa entrega de Premios TV y Novelas, transmitidos el dia jueves 4 de julio del
2002 por canal 9, Galavision; Big Brother Mexico recibio el “Premio a la Produccion del afo” por
ser el primer reality show en México de este tipo y. por los valores gue se mostraron en su
emision (tolerancia, amistad y trabajo en equipo). El premio fue entregado de manos de los 1.2
ex-habitantes a Pedro Tarres, Productor Ejecutivo. También, hubo un premio especial al Mejor
Programa comico y este fue otorgado a "El Gran Carnal” por la parodia de Big Brother (ldea de
Adal Ramones).




78

En este capliulo hablaremos de camo ha ido evolucionando la lelevision como medio de
comunicacion, los valores difundidos a través de ésta y como su contenido puede influir en la
sociedad. También, conoceremos algunaos artlculos de la Ley Federal de Radio y Televisidn que
se relacionan con la transmision de un programa como Big Brother, la opinion de diversos
sectores de la sociedad (a favor y en contra) y el papel que jugo B publicidad dentro de un
proyecto an controvertido.
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3.1 LAINFLUENCIA DE LA TELEVISION SOBRE LA SOCIEDAD

Para habilar sobre la influencia que tiene la television sobre 1a sociedad es preciso conocer cual
ha sido su evolucion a través de los afios y cdmo surge el modelo de television que hoy en dia
todos CONOCEmOos,

“Los orlgenes de la televisibn como medio de comunicacidn y como poderoso medic de
comercializacion se dieron a principios de la década de los cincuenta. Después de la Segunda
Guerra Mundial, las grandes potencias emergentes centraron su interés en este nuevo y
poderoso invento tecnolbgico, capaz de llevar una sefial con imagen y audio simultdneamente
a una cantidad mucho mayor de personas que a prensa escrita, el cine o la radio.

Europa, discutid diversos modelos, pero privileqid una television de contenidos. Es decir,
prvilegid el aspecto de la calidad porque concibid a la television como una heramienta
fundamental para la ensefanza, para la difusion de la cultura y de lo que ellos consideraron los
“valores demaocraticos”,

En la Alemania, posterior al nazismo, fueron los propios aliados quienes le impusieron un
meodelo de medios electrénicos plblicos, cuya caracterlstica fundamental fue su independencia
y autonomia del gobierno.

Lo mismo en ltalia, Se trataba de evitar un nuevo brote del naz-fascismo que usara a la
televisitn como poderoso mecanismo de propaganda.

En Gran Bretana, Francia y los pakes ndrdicos existieron al mismo tiempo corporaciones de
relevision plblicas que Iniclaron con una relevision comercial,

Por el contrario, en Estados Unidos se opto por el modelo de una lelevision comercial
expansiva. Lo de menos eran los contenidos, lo imporante era que siviera como un
instrumento para la venta de |a floreciente industria y el comercio,

En el caso del bloque soviético, encabezado por la LRSS, se optd por una television de
propaganda politica.

Frente a estos modelos, en México, la industria televisiva inicid con el apoyo del gobiermno de
Miguel Aleman frente a un poderoso grupo empresarial que ya habla demostrado su éxito en la
radio (XEW) y estaba encabezado por Emilio Azcamaga Vidaurreta. En esa época, Carios
Chavez, compositor y director del INBA, reclamd una televisidon publica, similar al modelo
britarico.

Asl gue en 1948, se presenta el informe Novo-Gonzalez Camarena con dos posiciones
divididas: el poeta Savador Novo recomendaba una television plblica, mientras Gonzalez
Camarena propuso un modelo de redes privadas concesionadas por el Estado y apoyadas en la
publicidad. Este modelo beneficiaba tanto a Azcarraga como a Aleman.

5T VILLAMIL, Jenare, "La tv y s valores”, Periddice Zécale, unio del 2002, oo IT, Me2B, p? . - -
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En 1946, AzcArraga se adelantd a los tiempos y fundd Television Asociada con la idea de
ablener las primeras concesiones. Mientras, Aleman apoyaba al empresario poblano Romulo
CO'Farrill, quien fungla como una especie de prestanombres

El 31 de agosto de 1951, XHTV Canal 4 es la primera concesion comercial de Ameérica Latina
que se olorgd a Romulo O'Farrill,

El 2 de mayo de 1951, surgid la XEWTV, Canal 2, de Azcdrraga, y poco despues la XHGC-TV.
Canal 5, de Gonzalez Camarena.

En 1952, Camarena realiza una transferencia a su amigo Azcarmaga por mecio de un
prestanombires (Otdin Vélez) y gracias a ello, se cred Televicentro en 1952,

En 1955, O'Farrill se rindid ante el poderio de Emilio Azcarraga Vidaurreta asl que, teniendo
como aval a Rulz Contines, amigo personal de los duefios de Televicentro, se crea Telesistema
Mexicano.

De 1955 a 1970, el poderoso consorcio vive su periodo de expansion y consolidacion, La
television mexicana mds que prilsta fue presidencialista. Absolutamente dacil frente al ttular del
gobiermno. Y gracias a eso, se convirtio en un paderoso instrumento comerciall genera una
nueva industria cultural a través de la telenovela (su principal producto), se dedico a sub-
informar y sobre todo, a vender.

La funcidn educativa era nula. Pero, por el contrario, sl se estructurd  un discurso acorde con
un nacienalismo conservador y tradicionalista: ser el medio de la familia mexicana y de los
valores tradicionales mexicanos basados en |a religion catdlica, |3 ausencia de cualguier vision
multicultural v 1a idea basica de una sociedad jerarquizada y competitiva,

De esta forma. podemos establecer que los valores difundidos a través de |a televisidn mexicana
tuvieron tres ingredientes flundamentales:

I. La obediencia a la tradicion, |a cual llevd a [a Television mexicana a ser un difusor y promotor
de la uniformidad religiosa vy clerical del catolicismo mexicano. Si el Estado era laico, por ley, la
television concesionada se volvio predicadora de la iglesia. Por tanto, cualquier elemento
diferente a la moral y las buenas costumbres estaba fuera de lugar. La sexualidad fue concebida
na como un elemento sustancial de la naturaleza humana sino como una practica subordinada
a los valores de la procreacion, la monogamia y el mundo heterosexual. El amor
melodramatico, el sufrimiento y la abnegacion eran los tres ejes de la educacion sentimental,
gue brindaba la television mexicana, autorizada por la iglesia. La pasién, la rebeldia y la critica,
par tanta, eran mal vistas

2. La cultura de la sumision poilitica. Un producto y reflejo del modelo politico autonitario del
régimen priista. La television mexicana, nunca planted como una de sus misiones promover los
valores de la demaocracia, por el contrario, se promovieron los valores de la sumision al poder
establecido. Desinformando, la television ayudd a crear y mantener la llamada aprobacitn
autaritaria que legitimd a los gobiernos priistas y le permitid a [a television ser el instrumento de
propaganda mas favorable al régimen. Cuando se generaron conflictos, como en 1968, el
gobierno y los concesionarios impulsaron nuevos pactos de no agresion.  De ahl viene 1a actual
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Ley Federal de Radio y Television y el impuesto del 12.5% pagado en especie por los
concesionarios (Cabe senalar que durante el gobierno de Vicente Fox Quesada se realizaron

cambios tanto en |a Ley Federal de Radio y Television asl como en el impuesto del 12.5%).

3. Los valores del consumismo, La principal herramienta ideolaqgica para promover los valores
de competencia, libre mercado y eficiencia empresarnial, fue sin duda: la television mexicana. No
se trato de un capitalismo ilustrado o critico, por el contrario, se trataba de un consumismo
aspiracional, que expiotd los complejos étnicos y sociales del mexicano, asi como el
analfabetismo funcional,

Por lo tanto, por las tres vias se promovieron valores propios de la uniformidad y la sumision
religiosa, politica y comercial. Tedo se limitaba en erminos morales a las prescripciones
catdlicas. al principio de autoridad de los priistas y a la homogeneizacion del entretenimiento,
informacion y cullura como objetos de consumo. Asl nacid la cultura del espectdculo,
sintetizada en frases como “El canal de las estrellas”.

La crisis de la televisidn se da en la década de los ochenta y se agrava en los noventa. Primero,
la crisis financiera de 1981, rompid el pacto de sumisibn de los concesionarios con el gobierno
de José Lopez Portillo y con el modelo de desarrollo estabilizador. Después, los sismos de 1985,
mostraron a una television privada con un peligroso poder de denuncia, al tiempo que mostrod
a un gobiemno federal desbordado por los ciudadanos vy los damnificados. El desacuerdo
electoral de 1988, exhibid la cersura de Televisa, Y es precisamente cuando el Sr. Emilio
Azcarraga Milmo declara: "Soy un soldado del presidente”|después de los sismos. la radio
privada se abrid y se convirtid en un mejor instrumento de informacion y servicio para la
audiencia, mientras que la televisidn se rezagd en ese proceso).

Por si fuera poco, los B0's y 90's, constituyeron la era del destape sexual de miles de jovenes y
mujeres, asl como la creacion de redes civiles en defensa de los derechos humanos,

El consumismo explosivo de la television mexicana se agudiza, pero no se arientd hacia el
replanteamiento de valores sino a la promocion del mal gusto, la falta de creatividad y la
evasion permanente.

El cambio y la crisis recientes iniciaron en 1994. Para esa fecha. del modelo de monopolio
privado se pasd al de dbopalio. Las dos televisoras (Televisa y TV Azteca) twvieron que remaontar
su crisis de credibilidad, sin mejorar su calidad vy sus contenidos. Asl que, optaron por incorporar
uno de los ingredientes de la television comercial reciente: el sensacionalismo, la nota roja, los
talk shows, las porno-telenovelas v la falta de ética para inventar u ocultar informacion. Todos
estos ingredientes sersacionalistas fueron oz que desataron la llamada “Guerra de las
[efevisoras”,

El papel de Televisa y TV Azteca marcaron el indicio de un cambio: fue el final de una actitud
sumisa y el inicio de un nuevo protagonismo politico basado en el uso y abuso de la concesion,
los valores de la cultura del espectaculo se reforzaron v, lejos de buscar un mayor nivel de
calidad, la television optd por invertitle mas al mal gusto y al amarillismo.
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fal parece que para la television, los jovenes son seres sin problemas sociales y morales
especificos, son simples consumidores predecibles. La cultura del relajo y de lo simple esla
principal propuesta de la pantalla para un segmento creciente de la poblacidn que nNo
ENCLIENTTa canales de expresion y creacidn propios,

Debido a la crisis de las audiencias, el destape sexual y moral apenas esta comenzando. Televisa
se ha atrevido a abrir el debate moral y ha tenido una actitud menos dogmédtica frente a la
sexUalidad en sus contenidos; TV Azteca ha intentado hacer lo mismo. pero con su selio
peculiar: la vulgandad.

Esta vez, la apuesta comercial se ha orienfado a nuevos productos, como los reality shows [Big
Brother México, Sexos en guerra, Operacidon triunfo, La Academia. Ay amor. Fear Factor.
Cadigo fama).

Ahora, el problema real es que los tres gjes que determinaban la vision moral y simbdlica de la
television mexicana estan en crisis: la obediencia religiosa, la sumision palitica y el consumismo
EXpansivo,

Muchas personas consideran a la television como un medio de relajacion y entretenimiento,
otros dicen que es una fuente de informacion y algunos mds asequran que es un incentivo
para la comunicacion familiar. Lo derto es, que la influencia de la televizsidn sobre el espectador
ha generado dos opiniones contrarias (positiva y negatival.

4 Los que sostienen que la influencia de la televisidn es negaliva porque reduce el nivel
cultural de la audiencia y mantiene a las masas en la superficialidad; fomenta la violencia
¥ la delincuencia y por ende deteriora la moral plblica, y suprime la creatividad, ya que
anula la capacidad de razonar.

4+ Los que plantean que a través de  la televisidn millones de individuos pueden tener
acceso 3l conocimiento, a la cultura vy 2 la informacidn, que es fuente de un sano
esparcimiento que permite eliminar tensiones y que es un factor de acercamiento entre
los seres humanos a escala universal,

La opinion negativa se fundamenta en el funcionalisme y en la psicologla conductista, conocida
como el modelo de efectos = (una masa de individuos homogéneos idénticos que responden a
un estimulo de igual manera). Esta opinion le niega al individuo la capacidad de discemnir y la
tapacidad de interacluar socialmente,

La opinidn positiva pone cierto énfasis en lo que transmite el emisor y analiza al receptor
cuando este recibe el mensaje transmitido. Esta opinidn esta basada en un proceso sodal en el
cjue los mensajes se disuelven y se reconstruyen en funcion de los valores, contextos saciales,
culturales y practicas o experiencias de los receptores.

El grado de influencia que tenga la televisitn sobre el auditario dependera siempre del;
4 Esrato social (nivel socioecondmica)

4 Contexto social (modo de vida y de comunicacion)
“+ Tipo de familia fvalores)
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Por ejemplo, la television para los sectores de bajos recursos constitiye un patrimonio cultural,
es decir, ocupa un lugar sumamente importante y esta en el centro de la vida familiar. Pero en
todos los niveles socioecondmicos, la televisibn provee constantemente de temas de
conversacion, por lo que constituye un incentivo para la comunicacion farmiliar,

Habra que dejar claro que cada receptor tiene su propia histona, biogralla y psicologla al igual
que pertenece a una cultura y comunidad especlfica; es por eso que los contenidos de la
programacion provoecan distintas reacciones en cada una de los televidentes. En algunos casos,
la problematica familiar puede inducir a la eleccidon de determinado programa; y en otros, la
programacién actia como un disparador de sentimientos, emociones, reflexiones y recuerdos
basados en la propia experiencia del televidente.

S esquematizaramos los niveles de didlogo que se establecen con la television, podriamos
encontrar dos tipos de conversaciones:

i Las que buscan obtener o intercambiar informacién sobre los diversos aspectos de la
realidad que se observa en |a televisian.
t* En las que se discute lo commecto e incamecto de las conductas observadas en pantalla.

Asl que, en conclusidn, los valores morales y los criterios estéticos se exponen comstantemente
ante lo que ofrece la pantalla, por lo que podemos decir que |a television queda subordinada a
otras jnstituciones socdiales fundamentales como son: la familia, los valores culturales, la iglesia y
la escuela.

A través de la television se da un proceso de comunicacion y aprendizaje consciente o
inconscientemente, es un elemento importante en la cultura de los televidentes, de ahl que sea
necesario que los productores estén conscientes de la responsabilidad soclal de comunicar.

“| o5 medios de comunicacidn han tomado el papel de educadores perversos de la sociedad
ante la imesporsabilidad de las autoridades, la impotencia de los padres de familia v la pasividad
de los catdlicos. Es hora de reflexionar v de actuar antes de que nos conviertan, en un pals de
gleyes”, esto fue lo que sefialo el Obispo Gasperin en un mensaje a la comunidad catdlica, que
se referla a que lo que prevalece en la television mexicana es la pobreza del lenguaje y el mal
gusto. Encargado de |a parroquia de La Sagrada Familia, también agrego: “hoy los programas
mas vistos son los que contienen un alto grado de albures y en los que se presenta la vida en su
bruta realidad, en la television se juzga, se ofende y se dicen medias verdades con total
impunidad; los negociantes del especaculo e llaman libertad de expresion, pero lo cieno es,
que la dignidad v la estabilidad de la familla son ignoradas y alteradas. Una sociedad sin valores
llega rapidamente a ser enemiga del mismo hombre”,

Con respecto, a todo lo que en su momento se hablo sobre Big Brother México, debe quedar
claro que lo mas impaortante es:

4 Oue los jovenes aprendan a desarrollar un sentido critico frente a lo que se transmite por
television.

58 waw reforma com/espectondos/articula /1B9315/
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<+ Que los padres orienten a sus hijos para diferenciar la realidad de la fantasia que
abunda en los programas de television; debiendo inculcarles valores para que puedarn
distinguir lo bueno de lo malo.

Cabe sefialar gue entre los valores mas importantes estdn: el amor, la amistad, la veracidad, la
sinceridad, la justicia, la lealtad, la honestidad, la fidelidad, la unidad familiar, el respeto a las
tradiciones familiares, el respeto a la propia cultura, la fe y los valores religiosos y morales.

“Luis Villoro, Investigador de la Universidad Nacional Auténoma de México y profesor de la
Facultad de Filosofia y Letras, opina que “es lamentable gque como sociedad no se cuente con
un control sobre la televisidn ya que ésta se ha convertido en un medio de creacidn de valores
y antivalores, estableciéndolos como actos de conducta comunes para los mexicanas”™

Otra opinion es la del Arzobispo Rafael Bello Ruiz, *“la transmision de un programa de
televisibn como Big Brother es negativa porque representa un riesgo para la poblacion de
Jovenes del pals, las televisoras deben respetar al pablico y abstenerse de transmitir ese tipo de
programas. La mayoria de la poblacion joven, ve con optimismo e porvenir de los mexicanos a
pesar de la dificl situacion por la que atraviesa el pals, pero necesita de alguien que la gule para
que no se pierda”.

Lo ciero es, que este tipo de programas llego a fomentar el consumismo y la venta de bienes
superfluos a través de su contenido y pudimos obsenvar valores como el compaferismo y la
tolerancia aunque ambién se percbieron antivalores como: el chantaje, la violencia, la
seduccitan, el robo, 13 calumnia, la difamacion. la deslealtad y la mentira.

3.2 ;QUE MARCA LA LEY?

Fueron muchas las protestas, los sefialamientos sobre inminentes violaciones a Ia  Ley Federal
de Radio y Television (1954) y. muchas las advertencias sobre los dafios morales que podria
causar un programa comao Big  Brother sobre el teleauditorio mexicano, pero a fin de cuentas
Big Brother acapard la atencion de gran parte de la sociedad.

A continuacion te presentare cuales fueron los requisitos que tuvo que cumplic Televisa y los
productares del reality para que finalmente el programa pudiera ser transmitido a ravés de I3
television mexicana sin mas complicaciones.

Estos son los articulos de la Ley Federal de Radio y Television (LFRyT)*' que fueron relacionados
con la ransmisién de Big Brother México:

59 MARTIMNEZ CARBALLO, Murit, *Lamentable que ne se Tenga contral sebre la 1v", Periddice Cridnicn, midreoles 20 de febrara dal
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ARTICULO 5

La radio ¥ la televisién tienen la funcitn social de contribuir al fortalecimiento de la integracién
nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al efecto, a través de sus
transmisiones, procuraran:

|- Afirmar el respeto a los principios de la moral social, la dignidad humana y los vinculos
familiares.

Il.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armanica de la nifiez v 1a juventud.

.- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo v a conservar las caracteristicas nacionales, las
costumbres del pals y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de |3
nacionalidad mexicana,

V.- Fartalecer las convicciones democraticas, la unidad nacional y la amistad y cooperacidn
internacionales.

ARTICULO 10
Compete a la Secretaria de Gobernacion;

I- Vigilar que las transmisiones de radio y television se mantengan dentro de los limites del
respeto a la vida privada, a la dignidad personal y a la moral y, no ataguen los derechos de
terceros, ni provodquen la comisian de algun delito o perturben el orden y la paz plblicos.

ARTICULO 58

El derecho de informacian, de expresion y de recepcion mediante la radio y la television, es
libre y consecuentemente No serd objeto de ninguna Inquisiclén publicitaria o administrativa o
ni de limitacion alguna ni censura previa, y se ejercera en los termings de la Constitucion y de

las leyes

ARTICULO &3

Quedan prohibidas todas las Urasmisiones que causen la comupcidn del lenguaje, y las
contrarias a las buenas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras o
imagenes procases, frases y escenas de doble sentide, apologla de la violencia o del crimen; se
prohibe, también. todo aquello que sea denigrante o ofensivo para el culto civico de los héroes
y para las creencias religiosas o disciminatorio de las razas; queda, asimismo, prohibido el
empleo de recursos de baja comicidad y sonldos ofensivos.

ARTICULO 71

Los programas comerciales de concursos, los de preguntas y respuestas y olros semejantes en
gue se ofrezcan premios. deberdn ser autorizados y supervisados por la Secretarda de
Gobernacion, a fin de proteger la buena fe de los concursantes y el plblico.

ARTICULO 72

Para los efectos de la fracclon Il del articulo 5 de la presente Ley, independientemente de las
demas disposiciones relativas, la transmision de programas y publicidad impropias para la nifez
y la juventud, en su caso, deberdn anunciarse como tales al pdblice, no sdlo en el momento
de iniciar la transmisién respectiva, sino también en los programas que se publiguen en los
peribdicos, con los horarios correspondientes.
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Estos horarios. deben sujetarse a las siquientes reglas: Durante el dia y hasta las 20:00 horas
solo podran televisarse fimaciones clasificadas como “buenas para todo publico”™ par la
Direccion General de Cinematografla. asi como programas vivos que no sean lesivos para la
nifez y la juventud, de las 20:00 a las 22:00 horas, podran exhibirse flimaciones clasificadas
como “buenas para adolescentes y adultos”, y solo de las 22:00 horas al cierre de 1a transmision
tencdran cabida las fliaciones exclusivas para acdultos, debidamente autorizadas por la Direccidn
General de Cinematografla, o los programas vivos inadecuados para la nifiez y la juventud,

ARTICULO 101
Constituyen infracciones a la presente Ley:

|- Las trasmisiones contrarias a la sequridad del Estado, a la integridad nacional a la paz y al
orden publico;

Il.- Mo prestar los servicios de interds nacional previstos en esta Ley, por parte de los
concesionanios o permisionarios;

lll.- La operacion de una emisora con una potencia distinta a la asignada, sin autorizacion de la
Secretarla de Comunicaciones y Transportes;

V.- La alteracion sustancial por los locutores de los textos de boletines o informaciones
proporcionadas por el Goblerno, con cardcter oficial para su transmision, asimismo la emision
no autarizada de los textos de anuncios o propagandas comerciales que requieran previamente
la aprobacidn oficial,

V.- Utilizar los servicios de locutores, cronistas o comentaristas que carezcan de certificado de
aptitud;

V1.- Inaugurar las trasmisicnes sin previa inspeccidn técnica de las instalaciones.

Wil.- No suprimir las perturbaciones o interferencias que causan a las emisiones de otra difusora
en el plazo que al efecto les haya fijado la Secretaria de Comunicaciones y Transportes;

Vill.- Modificar las instalaciones sin previa aprobacion de [a Secretaria de Comunicaciones y
Transportes:

.- La violacicn a lo dispuesto en el articulo 46;

X.- No cumplir con la obligacién gue les impone el articulo 59 de esta Ley;

X1~ La falta de cumplimiento a cualesquiera de las obligaciones contenidas en el articulo 60 de
esta Ley;

X - Nﬂg’encademr una emisara cuando se traten de trasmitir [as informaciones a que se refiere
el articulo &2.

Xlll- La desobediencia a cualquiera de las prohibiciones que para la comecta programacion
prevé el ariculo 63 de esta Ley;

XV - La violacion a lo dispuesto por el articulo 64 de esta Ley;

XV - Contravenir lo dispuesto por cualesquiera de las tres fracciones de articulo 67 de esta Ley;
*V1.- Contravenir las disposiciones que, en defensa de la salud publica, establece el articulo 68
de la presente Ley;

XV1.- Realizar propaganda o anuncios en contravencian al artioulo 70;

XVill-Faltar a lo que dispone el articulo 75 en relacion con el uso del idioma nacional;

XX .- La violacidn a lo dispuesto en el articulo 78;

XX.- No acatar las observaciones que haga la Secretaria de Gobernacion en los términos del
artlculo 97, y

2.~ Las demds infracciones gue se originen del incumplimiento de esta Ley.
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ARTICULO 103
Se impondra multa de cinco mil a cincuenta mil pesos en los casos de las fracciones 1. I 11 VI,
y Xl del articulo 101 de esta Ley.

ARTICULO 105

Para imponer las sanciones a que se refieren los artculos 103 vy 104 de esta Ley, la autoridad
administrativa oird previamente al o a los presuntos infractores. Cuando s encuentren
imegularidades de cardcter técnico durante las visitas de inspeccidn a las radiodifusoras, se les
concederd un plazo perentorio para corregirlas, sin perjuicio de formar el expediente de
infraccibn que proceda, a que se refiere el pamafo antecedente y de que la autoridad
administrativa dicte oportunamente la resolucidn que comesponda.

Ahora, si analizamos los articulos 5 y 63, podriamos decir que Big Brother efectivamente viola la
intimidad de las personas, no respeta su dignidad fisica y moral al igual que cormompe el uso del
lenguaje. Sin embargo, debemos estar consientes de que los 12 seleccionadaos antes de entrar a
la casa de Big Brother fimmaron un documento en donde renunciaban a su privacidad y cedlan
los derechos de su persona a los productores durante su estancia dentro de |3 casa.

Con respecto al articulo 10. Big Brother sl dafo la vida e imagen de algunos participantes
aungue ellos siempre estuvieron consientes. Prueba de ello, fue e apoyo o rencor que
demostraba el plblico durante las expulsiones.

Finalmente, los artlculos 58 y 7| podrlan tomarse como un punto a favor de la rarsmisidn de
Big Brother en México, porque en ellos se establece que no puede haber una censura previa de
algo que todavia No se expone y que un programa como Big Brother no necesita una previa
autorizacian de la Secretarla de Gobemacidn para poder transmitirse.

En cuanto a este punto. estards de acuerdo conmigo en que los articulos contenidos en la
LFRyT son vigentes, no asl su materia de aplicacion, que en estos tempos es rebasada por la
realidad. es necesario que la Secretarla de Gobernacion encargada de regular el contenido de
los medios a parte de basarse en los principios de la Ley, disponga medidas mas estrictas para
clasificar el contenido y enfoque que se le debe de dar a un programa como Big Brother.

Ahora, ya gue conocemos a que se referfan dichos articulos, podemos mencionar que quiénes
estunvieron al pendiente de que se cumpliera dicha Ley fueron:

# La Direccién General de Radio, Television y Cinematografia [RTC)

+ La Secretarla de Gobemacion®

# La Camara Nacional de la Industria de la Radio y Television (CIRT) y,

4 Bl Consejo de Autorrequilacién [encargado de analizar este tipo de programas)

Por su parte, la Secretarla de Gobernacidn [Segob) se encarga de elaborar programas y
estrategias para demaocratizar a la socledad mediante el didlogo.
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YDentro de la Seqob, existen aproximadamente 130 trabajadores que
tienen los gjos bien puestas en el monitor y el ofdo alerta. Son personas que
trabajan en RTC y anotan cuanta falta a la Ley se da en radioy
televisidn, es decir, son los guardianes de la funcidn social de los medios,

Tados estos trabajadores, se dedican a reportarle a la Secretaria de Gobernacion los desnudos,
groserias y albures que salen en los programas de television. Antes, les decian censores del
qgobierno, ahora que las cosas son “mas abiertas” se les conoce como monitoristas de medios,

La direccion de RTC revisa lodos los nolicianos, programas de conterdo, concursos,
telenovelas, pellculas, comerciales y espacios de propaganda. De las 130 personas.
aproximadamente B0 se encargan del drea de Monitoreo Informativo y se concentran en las
noticias, mientras que ¢ resto se encarga del drea de Monitoreo Normativo y se dedican a
vigilar que se cumpla la ley en la programacion general. A veces, se abocan solamente a uno
de los programas que requieren de monitoreo constante. Por ejemplo™ los programas que en
el 2002 estaban en la mira del Consejo de Autorrequlacion para su analisis eran:

% Big Brother

# Cosas de Ia vida (Talk Show conducido por Rocié Sanchez Azuara)

& Toma libre (Programa de corte juvenil conducido por Facundo, transmitido por canal 5 a
las 11:00pm|

# Fl Mananero (Moticiario considerado vulgar y obsceno, es conducido por Victor Trujillo
“Brozo"en canal 4 a las 6:00am)

% La hora pico (programa de entretenimiento dentro de la barra comica del canal 2
transmitido a las 10:00pm)

&P Laura en América® (Talk Show transmitido por canal 9 Galawision a las 5.00pm. es
conducido por Laura Bozo)

{0ué es el consejo de Autorregulacion?*

En marzo del 2001 la CIRT cred el Consejo de Autorregulacidn que refleja el sentir social y
expresa la libre voluntad de todos y cada uno de los miembros de la Camara Nacional de |a
Industria de Radio, Television y Cinematografla para cumplir cada dia y de mejor manera, con
el compromiso de servicio 3 la sociedad y el pals. El objetivo de este Consejo es promover el
reconocimiento y la observancia de una serie de principios éticos y civicos, orientados a ofrecer
mayor calidad en los contenidos de Jos programas gue se transmiten por la radio y 13 television,
de 1al modo que sin menosprediar a libertad de expresidn se pueda contribuir al mejoramiento
de |a divulgacion y aprecio de los valores éticos y civicos de |a sociedad mexicana.

63 AVILA, Ana, "Las 30 ore jas de gobernacidn”, Revista Cambia, 13 de enero del 2002, p.32-34

&4 MORALES VALENTIN, Emilic, *Si se pasa, lo sancionaran®, Periddico El Univkrgal, viernes 1 de marss del 2002, Seecidn
Espectdeulos, p. E1
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La autorrequlacian, es la respuesta para garantizar el equilibrio entre |3 libertad, la autonomla y
la responsabilidad.

El Consejo de Autarregulacion esta constituido par las siguientes personas e instituciones,

4 Carlos Femandez Gonzalez, del Consejo Nacional de la Publicidad
“ Lorenzo Servitje Sendra, de la Asociacion Civil a Favor de lo Mejor
4 Claudio X. Gonzalez, del Consejo Coordinador Empresarial

¥ David Torres Mejla, de la Asociacién Nacional de Universidades e Institutos de Educacion
Superior

4 Guillermo Femandez Nufez, del Consejo de Autorregulacién y Etica Publicitaria.

¥ Ademas de los miembros de la CIRT: Roque Chavez Lopez, Javier Tejado Donde, Ignacio
Sudrez, Francisco lbarma Farifa, Luis Avifa Ayala, Eduardo Sdnchez y Casio Narvie:z
Lidolf.

Continuando con la Secretarla de Gobernaclén y RTC, durante una jormnada de trabajo cada
monitorista revisa, en promedio, un dia de programacidn, La transmisidn del Himno Nacional es
la pauta del Inicic vy término de cada monitoreo. Sus observaciones son enviadas al
Departamento Jurldico, que determina, con base en la Ley Federal de Radio y Television
[LFRyT), si se envla una observacion, extraflamiento O sancidn economica al medio de
comunicacion por esa presunta violacidn,

La LFRyT exige a las concesionarias de los medios electronicos que cumplan una funcidn
primordialmente social, que cuiden las buenas castumbres y la moral. Deben evitar los excesos
de violencia, no fomentar los vicios ni corromper el lenguaje. El area de Monitoreo Normativo
de RTC se encarga de que esto se cumpla.

Las buenas costumbres han cambiado a través de los afos y eso las autoridades lo entienden
puesto que actualmente, han salido al aire imagenes de desnudos “sugeridos” y jovenes
drogandose, Imagenes gue hace 20 afios eran impensables.

Como anteriormente lo mencione, los anticulos que regulan el comportamiento de los medios
contemplan tres niveles de llamadas de atencidn: la observacion, que consiste en sefalar la falta
y hacer una peticibn para que no se vuelva a cometer; el extraflamiento, que es una
observacitn mas severa y puede desencadenar una multa y la sancién econdmica, En muchos
casos, las emisoras acuerdan con las autoridades no pagar las multas. También sucede que por
mdas observaciones que se mandan, los programas no cambian de tono ni modifican su actitud
por no bajar su rating.

La Direccion General de Radio, Television y Cinematografla [RTC) no trata de fichar a nadie sino
de hacer un monitoreo abiermo de los medios. Sin embargo, todos los medios saben que cada
observacion, cada extrafiamiento y cada multa se archiva en la Secretarla de Comunicaciones y
Transportes y son tomadas en cuenta cuando el gobierno toma la decisidn de renovar la
concesion, No obstante, los afios se han encargado de probar que ninguna empresa ha
perdido la concesion de un medio de comunicacién por violar de Ley Federal de Radio y
Televisitn,
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Con respecto a la transmisién de Big Brother, la Secretara de Gobernacion advirtid que vigilarfa
el contenido del programa para que éste se ajustara a los principios y normas establecidas por
la Ley Federal de Radio y Televisidn sabre lo que pudiera o no transmitirse.

A su vez, el Director General de RTC, Manuel Gdmez Morin Martinez del Rio, declard que ni
pretendlia impedir |2 ransmision de Big Brother, simplemente buscaba que la emision se
Ajustara a los principios establecidos.

* "Lo que se busca es que el programa tenga un respeto a los prindipios de la moral social, la
dignidad humana y los vinculos familiares, evitar influencias nocivas o perturbadoras al
desarrollo armdrico de la nifiez v la juventud”,

*"También, la Secretaria de Comunicacion Social de la Segob, cuyo titular es José Luis Duran,
sefialdy que el programa debla de ser modificado para sacarlo al aire, “tendran que desaparecer
las escenas sexuales y morbosas o de lo contrario, se aplicard la Ley con todo el rigor v el
programa serd retirado”.

Por lo tanto, Televisa y los productores del reality prometieron a las autondades de la Secretaria
de Gobernacidn (Segab) una versidn muchisimo mas ligera [Small Brother| de El Gran Hermano
original, donde serfan editadas las partes fuertes para no herir susceptibilidades, con el fin de
tranguilizar a los grupos conservadores y salvarse de futuras sanciones contra ef programa y la
empresa,

®Otro de los rumores que corrieron fue que canal 5 podria haber perdido su concesion sl a
trarsmision de Big Brother se hacia por cualquiera de los canales de television abierta conforme
a la LFRyT. En cambio, si dicho programa se transmitia por canales privados o a través de
Internet, no se hubiera violado la ley porque en junsprudencia existe una maxima que senala
que los convenios privados entre las partes estan por encima de 1a Ley siempre que no afecten
la moral de una manera plblica y, conforme a las bases del concurso, se trataba de un acuerdo
privado en el que existia un entendimiento mutuo, tanto de participantes como de realizadores.

¥La Camara Macional de Ia Industria de la Radio y Television [CIRT) también

entro a la polémica en tomo a Big Brother y, en una reunidn que se realizd, el

( 12 de febrero del 2002 acordd que no emitiria juicios de valor en tanto no se

transmitiera dicho programa y se presentaran escenas como materia de

corsulta y examinacidn, Ante esto, Televisa se comprometio a distribuir entre

CIRT 05 miembros del Consejo de Autorrequlacién copias de las emisiones de Big
Brother México que salieran al aire por television abierta.

66 TRARRA, Alfredo, “Gobernacidn vigiara los contenidos del Gran Hermans®, Peribdics Zdcolo, enera del 2002, p.&
&7 RIVERA, Octavia, “Big Brother, violacidn a lo intimidod”, Revista Quehacer Politico 2 de marzo del 2002, Mo 1069, p11

68 GONZALEZ, Roymundo, “Canal cineo podria perder concesién”, Revista Quehacer Politics,2 de marzo del 2002, No 1069, p.14
&9 S0SA, Tvette, “Mo jurgaremas hasta ro ver: CIRT, Bevizto Quehacer Politico, 2 de marzo del 2002, Mo 1049, p.17
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La Camara Nacional de la Industria de Radio y Television, tiene por objeto™:

<+ Representar los intereses generales de la industria y de las empresas que la constituyen,

< Estudiar todas las cuestiones que afecten a las actividades industriales de sus miembros y
proveer las medidas que liendan al desarmollo de las mismas.

< Participar en la defensa de los intereses particulares de sus socios sin mas limitaclones
que |as sefialadas por la ley.

< Ser 6rgano de consulta del Estado para la satisfaccion de las necesidades de la actividad
industrial que la constituyen.

' Ejercer el derecho de peticion, haciendo las representaciones necesarias ante las
Autoridades Federales de los Estados y los Municipios de la Replblica y solicitar de ellas,
segun el caso, la expediciion o modificacion o derogacion de las leyes y dispasiciones
administrativas que afecten a la actividad industrial gue la constituyen,

= Actuar por medio de la comisién designada a este fin, como arbitro o arbitrador en los
conflictas ante sus socios, si estos se someten a la Camara por compromiso que ante ella
e depositard y que podrd formularse en escrito privado.

T Desempeniar, de conformidad con las disposiciones aplicables, la sindicatura en las
quiebras de Industriales inscritos en ella.

= Designar a las personas que deban representar los intereses de la industria, en el seno de
las comisiones u organismos constiluidos por el gobiemno, en cuyo funcionamiento o
integracion hayan de intervenir las Camaras.

T Realizar todas las demds funciones que sefala la Ley y los Estatutos de la CIRT, asl como
las gue se deriven de la naturaleza propia de la institucion.

Como pudiste darte cuenta, cada cual fijo sus puntos con respecto a la trarsmision de Big
Brother v fueron mas los rumores de lo que pudiera haber provocado su transmision que el
verdadero contenido del programa. Lo cierto es que lodos uvieron que esperar a que diera
inicio este reality show para darse cuenta que llegd a invadir las televisiones mexicanas a partr
del 2002,

3.3 MEXICANOS A FAVOR DE LA NUEVA PROPUESTA TELEVISIVA

A pesar de las protestas en contra de Big Brother México por parte de diversas asoclaciones
civiles y religiosas, El Gran Hermano contG con personas que desde un principio apoyaron su
transmisidn pues estaban consientes que no podian juzgar algo que todavia no salla al aire.
Podriamos decir que fueron personas que estuvieron a favor de una nueva forma de ver
television, de hacer programas, de poder ir aceptando que los tempos deben cambiar al igual
gue las costumbres, creencias y actitudes, claro, siempre tomando en cuenta la educacion y los
valores que brinden los padres desde el nucleo familiar.

El hecho de que se transmitiera Big Brother por la television, refleja una manifestacion de
libertad de expresion y dio al plblico la posibilidad de ejercer su libertad al verlo © no.

70 hit v Forwrw it com o biemvenida him|
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Salvador Alanfs, Direcror de comunicacion y mercadotecnia de Endemol México: “Big Brother
resultard muy interesante, hatwa gente a la que le guste y a olfos que no. Aungue
organizaciones como la Unidén Macional de Padres de Familia y A Favor de lo Mejor aseguran
que Big Brother no tiene nada positivo que aportar a los televidentes, su contenido serd muy
interesante para el publico mexicano. Para mi, no se agreden valores, creo que al contrarnio,
esle tipo de programas y en concreto Big Brother tene mucho que ver con las condiciones de
una sociedad mexicana moderma que tiene una expresidn contempordnea distinta y que es
mucho mds litve al momento de externar sus opiriones”

Adela Micha (Conductora de Big Brother México): “Considera que
Big Brother es una oporunidad de revolucionar el entretenimiento
por television. Y bajo ninguna crcunstancia se pretende trnalizar el
entretenimiento familiar, sino mas bien brindar nuevas alternativas. El

concepto del programa solo trata de llevarte a tus propios limites y que o5 eSS
CONOZCAs, &5 Una manera de ser y existir, los Unicos riesgos son que - o
puedas darte cuenta de ciertas cosas que no te gustan a ti 0 @ otros, gue seas neurdtico u
obsesivo, Ademads, la produccion estard al pendiente de los 12 participantes para evitar
cualquier tipo de violencia™.
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"'El mismo dia que inicio Big Brother, Adela Micha sefald: “este programa ha generado mucha
controversia desde el dia que convocamos a los participantes, mucha polémica y no podia ser
para menos porgue es un programa fuera de serie. Hubo muchas voces a favor, otras en
contra, lodavia esta mafana en la prensa, radio y televisidn, se hablaba de este gran
acontecimiento. Triunfd Ia libertad, 1 tolerancia y la democracia™,

sergio Vainman [Responsable de contenidos de Big Brother): "En el programa se van a ir
conjugando pasiones y odios conforme avance la comavencia y ahl es donde se centrara la
atencion del formato”,

"Claudia Benassini (Investigadora de la Comunicacidn de la UIA): “relaciono al
programa como un ejercicio de simulacidn, interpretado por personas que sin el
menor esfuerzo pasardn a ser personajes”.

“Anuska Ban (Directora ejecutiva de Endemol): “Similares expresiones de rechazo al inicio de
sus transmisiones, se han presentado en Francia, Grecia, e inclusive Holanda, pais donde fue
concebido el conceplo original y donde se transmitid por la pequefia television privada
Veronica, en septiembre de 1999, Asi que, sencillamente recomiendo que quien se pueda
sentir ofendido por el contenido del polémico programa le cambie de canal™

71 HERNANDEZ, Juan, "Con Big Brother al aire triuntd la libertod, ka tolerancia y la democracia: Adeks Micha®, Periddico Uno mds
Lno, lunes 4 de marzo del 2002, Seccidn La Cultura, p.l

72 "Rig Brother”, Programa fona biertn, Conducida por Héctor Aguilor Comin, Canal 2, Televies, jueves 14 de febrero del 2002,
1ipm
MABARA, Luds, "Big Brother bajo la lupa de intelectuales y acodémices”, Bevista TV y Novelas, México, afio 30TV, Mo 8, 19 de
febrero del 2002, p. 12-13

T3 CARMONA ISLAS, Octovio y OCAMPO, Alejandro, *Via libre a El Gran Negocie®, Periddico Zicalo. marzo 2002, afioll, Mo 25, p8



*Ubico al programa como parme de la corriente gue tende a simplificar
contenidos y lo relaciono con un afdn de distraccion de eventos rascendentes
para la vida nacional™: Alma Rosa Alba (Catedrdtica de Ciencias Politicas de la
LINAM).

"*En una entrevista, Roberto Parra, ganador de Big Brother en la emision que se llev a cabo en
Argentina en el 2001, manifestd: “se los recomiendo, no s6lo por 10s intereses economicos, en
mi caso me sirvid para saber que la gente me quiere y vivir algo asl fue la experiencia de mi
vida. Yo entré al Gran Hermano en un momento de mi vida en el que tenia el eqo por el piso y
llegar ahl me sinid para darme cuenta que la gente te quiere por lo que eres, entendl que
valgo como persona y que a gente me quiere tal comao soy, tal vez todo 1o buena lo tenia muy
quardada y al final de cuentas la gente lo vio®

“Serd interesante verlo, porque no puedo decir que se violen [os derechos de nadie. Eso sucede
cuando se pasa sobre la propia voluntad de las personas v este no es el caso, los concursantes
han decidido exhibir su vida, porque lo creen interesante y estan en su derecho de gjercer esa
libertad™; Fernando Rios Canales [presidente del Consejo para la Ley y los Derechos Humanos
en el Distrito Federal).

Alvaro Cueva (periodista y critico de televisidn): "La sociedad mexicana esta perdiendo la razén
porque se pone a opinar sobre un programa que todavia no se estrena, y eso es bastante
delicado. El Big Brother, aun antes de su estreno, estd sacando lo peor de nosotros, y no hablo
de los desnudos o las escenas de emociones extremas a las que llegaran los participantes, sino
de toda la hipocresia mexicana que se ha puesto de manifiesto por |a simple mencidn de que
este programa llegard al aire en nuesira pals™.

"Alvaro, jPor qué crees que se han dado estas oposiciones contra la transmision de Big
Brother?

Porgue pone de manifiesto el poder del telewvidente sobre las necesidades de lo que se expone
en televisidn. "La gente de A favor de lo Mejor es la mds hipdcnta de todo México. 5i de verdad
estuvieran peleando, protestarian por el aumento en el precio de la tortilla, lucharian por ver
qué estd pasando con relacidn al aumento en [as tarifas eléctricas. por ver como vamos a
estimular el empleo en el pals, no estarian preocupandose por un programa de tele que aun no
se estrena. No dicen nada del impuesto a la creacion, el cual puede provocar que a la larga
nos quedemaos sin escritores, pero en cambio se preccupan por un programita que va a durar
106 dias”

Y, ;Qué opinas del echo de que patrocinadores tan fuertes se unieran a estas protestasy?
“Es de llamar la atencidn que se establezcan estos nexos a través de la hipocresia sobre asuntos

que no son de prioridad nacional ni social. Yo veo una doble moral, atras de las
manifestaciones en contra de Big Brother se esconde una enorme hipocresla, te recuerdo que

T4 BUZMAN FREAS, Hobocue y MORALES VALENTIM, Emilio, *Vigilard RTE que cumpla con ba ley®, Periddica El Universal, unes 18
de marzo del 2002, Seccidn Espectdeulos, p, B4
73 Enfrevista de JAS50, Waiter, Revista Quehacer Politico, 2 de marzo del 2002, No10469, p.12
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quienes hoy protestan por este programa. son los mismos que en 1997 pedlan que se
cancelara "Mirada de Mujer” porgue supuestatnente la vision femenina se iba a desplomar por
esa telenovela. Y la verdad es que no pasd absolutamente nada™,

/Estas en contra o a favor de que se transmita Big Brother en México?

*No estoy en contra, simplemente estoy convencido de que no puedes esar en conra de
algo que todavla no ves. Ademas, pienso que Big Brother va a tener mucho mds éxito que en
olras naciones considerando que aqul se inseribieron méds personas que en cualquier otro lugar
del mundo”,

Sin duda. la opinidn mas importante dentro de este punto es [a del plblico televidente guien
finalmente antes de estrenarse Big Brother en México declaro:

César Ramirez Corsa (21 afas) “Ya quiero que Big Brother se estrene porque va a ser el mejor
programa juvenil y nosotros nos vamos a entretener bastante”.

David Ortega Barrios (23 anos) “No se de que se asusta la gente que esta en contra, sl en las
telenovelas hay desnudos y las caricaturas de ahora son de lo mas agresivas. Estoy seguro gue
serd mejor Big Brother™.

Carmen Rosas Gonzalez (24 afos) "No creo gue Big Brother sea malo porgue de hacerle dafo a
la sociedad no hublera tenido éxito en otros palses y tengo entendido que sean hecho hasta
nuevas versiones”,

Algjandra Arteaga Munoz (25 anos) “Aungue en la escuela nos dieron propaganda para no
apoyar la transmisidn del programa, yo sl quiero ver Big Brother porque me han dicho que es
entretenida”.

Sergio Davila Uribe (27 anos) "Es mas la publicidad que-han hecho las organizaciones en contra
de que no se ransmita que lo que verdaderamente puede contener un formato de ese tipo, No
deberla de extrafiarmos, los medios tiene que cambiar”.

Maria del Cammen Armieta Pérez (29 afos] “Yo apoyo el que se transmita Big Brother porgue es
bueno que Televisa se atreva a ir a la vanguardia aun en contra de las reglas”.

Jorge Diaz Lopez (30 afos) “Big Brother es un programa que ha tenido mucho éxito en ofros
palses y en México no serd |3 excepcldn, apane creo gue realmente se convertird en una nueva
forma de ver televisién®.

Sara Méndez Fuentes [34 afos) “Sin duda este programa viene a poner a pensar a muchas
personas sobre todo a los adultos por su contenido, pero yo creo gue no enemos porque
asustarnos, los tiempos cambian i la ley deberla de hacerlo™,

Fernando Salazar Rivas (36 afos) “Creo que no puedes juzgar algo que todavia no has visto,
ademds, los valores que tenga cada uno de nosotros No cambian por ver un pregrama de
televisian™,



95

Un medio que tambidn resulto ser fundarmental para el apoyo y difusion de Big Brother fue sin

duda Internet, en donde fueron creadas diversas paginas a favor del controvertido programa’™.
+ hup://come.to/granhermanc2001

=+ www akifans com/gh2/eva/

“+ www.bigbrother.terra.com.mx

4 www grandeshermanos.com/

# .
“+ www.portalmix.com/granhermano/links/
= www.bb2. v

5in duda, el leer o escuchar opiniones a favor siempre es grato, sin embargo, como lo dije en la
introduccion todo siempre tiene un lado positivo y uno negativo™, asi que, es tiempo de
conocer las opiniones negativas en tomo a este controvertido programa.

3.4 |DI NOjA BIG BROTHER MEXICO

En Meéxico se realizaron muchas protestas por parte de diversas asociaciones civiles, educativas,
religiosas y de algunas personas que desde el anuncio que hizo Televisa para expresar que en
asociacion con Endemol traera a la televisibn mexicana el programa del Gran Hermano
decidieron unirse para que este programa no fuera transmitido. Lamentable o
dforunadamente, nadie pudo detener tan esperado acontecimiento.

La opinidn que tuvieron las diferentes asodaciones con respecto a Big Brother es muy
respetable puesto que cada una tenla derecho a defender sus puntos de vista, pero el peor
error que tvieron fue generalizar que todo el concepto del programa serla malo.

Para nadie es un secreto que México es considerado un pals conservador, un pals en el que
algunos sectores de |a poblacidn mexicana adn tienen muy arraigados sus principios morales v
de conducta o por lo menos asl lo manifestaron; en cuanto en olros sectores, tal parece que la
gente carece de una opinidn propia, les da igual y prefieren mantenerse al margen de las
costumbres establecidas, son personas que a mi parecer manejan una conducta moral de
conformidad de acuerdo a 1a época vy la socledad.

Afortunadamente, las nuevas generaciones poco a poco se han encargado de que aquelios
tabiies religiosos o de conducta que primero fueron habito y luego costumbre vayan siendo
menos estrictos. Como parte de las nuevas generaciones creo que los jovenes estan preparados
para saber distinguir lo que es positivo y o que los perjudica, es necesario que los padres de
familia aprendan a orientarios mas no a prohibirles, hay que permitirles buscar su propia moral,
sus propios valores, sU propia verdad,

78 SUZMAN FREAS, Habocue y MORALES VALENTEN, Emilie, "Vigilard RTC que cumpla con b bey”, Periddico El Universal, kunes 18
de marzo del 2002, Seccidn Espectdeulos, p. E4
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Ahora que Big Brother ya estuvo al alre, no tengo una opinion positiva del programa perao
lampoce lengo una negativa, mas bien, pienso que no fue bueno el no dejarme llevar por lo
dque declan las asociaclones, la religién o las personas que estaban en contra de este tipo de
programas, siempre es mejor formar un criterio propio de lo que se transmite por television,

For gjemplo, yo me di cuerta de que los gue buscan el poder (Televisa y Endemol) pueden no
aceptar las reglas éticas marcadas por las costumbres vy, por tal motivo, conforman otras normas
y deciden regirse por oltros criterios gue les ayuden a oblener el tiunfo (la transmision) y a
convencer a los demas de que son morales en e sentido aceptado del término.

Pero, squieres saber cudl era |2 opinidn de diversos sectores de |a poblacion mexicana con
respecto a la transmisian de Big Brother en Mexico? Empezemos con las declaraciones que en
su momento hicieran algunos miembros del clero:

"El padre Luis Romo, de la Congregacion Jesuita, dijo; “El que sabe vivir bien, vive bien, el
problema no es que lo estén monitoreando o no. El problema es la finalidad que se pretende,
tanto por parte de los 12 que van a participar, de la empresa vy de la gente; que lo hagan sdio
por dinero y por morbo, Si el dnico fin es el exhibicionismo y el morbo de la gente, no merece
la pena”.

"asl mismo, el ex presidente de la Comisibn Episcopal de Comunicacidn Social de nuestro pals,
Genaro Alamilla Arteaga, puntualizd que Big Brother es un secuestro estimulado y un
espectaculo tolalmente reprobable e invitd a los jovenes a que “no se aventuren a algo que
puede terminar en desventura” y dijo que 13 juventud estd en proceso de formacion como Seres
humanos y este Upo de experiendias ponen en riesgo realmente su calidad de hombre y de
mujer. "Pienso que las autoridades deben analizar mas a fondo esto. para saber hasta donde
pueden llegar. Lo malo, comentd, “es gue como ahora se habla tanto de la libertad y la
tolerancia, no se les puede censurar, pero hay que dejar claro que la excesiva libertad se
convierte en complicidad”.

"™Una televisora siempre debe ser respetuosa de su publico, respefuosa del pueblo a quien se
esta dirigiendo y no puede seguir teniendo a un pueblo como gente retrasada. No debe
pensar en que solo tiene que entretener a la gente sino que también debe poner atencian en
asuntos importantes, preccuparse por ofrecer mejores contenidos a los espectadores, se deben
rescatar valores que dignifiguen y hagan crecer”, estas fueron las palabwas del cardenal
MNorberto Rivera Carrera, Arzobispo Primado de México.

"Por su parte, el Episcopado mexicano también tomo partido y en el editorial del diario Nuevo
Criterio correspondiente al 23 de febrero del 2002, aseguro: “Este programa llega a limites

TP ZAMUDIO, Susana, "Es pesible que Dig Brother proveque que alguno de sus participantes se suicide”, Revigta TV Motas, México,
semana &, Mo 273, 5 de febrero del 2002, p.29

78 GUZMAN FRIAS, Hobocuc y MORALES VALENTIN, Emilio, "Vigilard RTE que cumpla con la ley®, Periddica Bl Universal, kines 18
de marzm del 2002, Seccitn Espacticulns, p. B4

79 FAJARDO, Rall, "Criticoda por la iglesia”, Periddize Méxicn Hov, lunes 4 de marze del 2002, Seccidn Recres, p. 188

B0 MICASIO GRAMADOS, Ricards, "Of ensiva de grupss conservadores”, Periddico Zacalo, marzo 2002, oo IT, Mo 25, p. 10
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insospechados de wulgaridad y actitudes degradantes. La autoridad tiene la obligacidn de
actuar conforme al margen juridico”

"Finalmente, el padre Eusetso Ambrosio Florean, de la parroquia de Nuestra Sefora de la
Esperanza, expreso: "Quizd haya momentos en los que los jovenes se interesen por e
programa, pero no todo el tempo. No veo que se promueva un valormoral o por lo menos de
union familiar, al contrario, se presta para promover el libertinaje y la pérdida de valores,
mismos que podrian ayudar a Jos jdvenes a llevar una vida mas armoniosa con la sociedad y la
familia; en cuanto a los nifos, son sus padres quienes tienen la obligacidn de responder a las
dudas que se les puedan surgir si es que ven dicho programa. Considere que s la-genie esta
pagando por verlo. minimo deberia exigir que le den algo mejor y no malas palabras todo el
tiempo’,

Ahora, te presentaré a las principales asociaciones que se oponlan a que Big Brother invadiera
la television mexicana:

# El movimiento Testimonio y Esperanza®

Nacido en Cuernavaca, Maorelos, en diciembre de 1986 y cuya mision es promover enire |a
juventud de México e Hispanoamérica el testimonio de Ios valores humancos, asi como,
onentarla a vivir con esperanza, participando en la construccidn de la ovitizacion del amor,

#  Fundacidn Don Bosco™

Esta fundacion fue constituida el 23 de octubre de 1997 y es una asociacion
el creada para ayudar y onientar a los jovenes en beneficio de su propia
persona, familia y comunidad, Su misidbn es generar y orientar procesos de
trarsformaciin social con y desde los jovenes a través de procesos educativos
formales v extracurriculares.

Nace en 1978 como respuesta a una iniciativa de ley enviada por el
Partido Comunista a la Camara de Diputados para legalizar el aborto en
México,

Pro-Vida es una Asaciacion Civil dedicada a promover el valor y 1a dignidad
del ser humano y defender su vida desde el momento de la concepcion
hasta la muerte natural,

81 Pevistg TV Motas, “opina un sacerdote: se presta para promaver el libertingje®, semana 11, Mo 280, 12 de marzo del 2002
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Tiene como objetivo el fomentar en la sociedad una verdadera cultura de la vida, basada en las
virtudes y valores humanos, con una promocidn constante acerca del valor de la vida y la
familia, Dar a conocer el verdadero significado de la sexualidad humana v su valoracidn para
erradicar las consecuencias de un gjercon anticipado y desinformado de la sexualidad, como
50N embarazos en adolescentes, enfermedades venéreas, SI0A y abortos.

“Actualmente, |a juventud se ve bombardeada por todo tipo de mensajes que incitan a la
viglencia, el libertinaje sexual, las drogas y la ligereza en las relaciones amorosas, Programas de
TV como Big Brother, peliculas, canciones y grupos que promueven la libertad sexual
distorsionan & concepto de la sexualidad humana, la felicidad auténtica, el amor incondicional,
la fidelidad y el respero. ddndoles una falsa ides de que lo malo es normal, o que es bueno,
desencadenando Ias consecuencias que conocemaos iy que se derivan de una mala conducta
sexual: soledad, marginacion, enfermedades, hijos no deseadas, abortos y SIDA. Por todo esto,
la asociacion estd encaminada a brindar no solo informacidn sino wna formacion  integral
basada en wvalores éticos y morales para que los jovenes puedan tomar decisiones
verdaderamente libres e inteligentes a lo largo de su vida™ Pro Vida

A traves de la denuncia, Pro Vida analiza de manera objetiva |as publicaciones, programas de
televisidn, anuncios, asl como también las campanas publicitanas que por su contenido atenten
contra |a dignidad de |a persona o la familia; Y en caso de ser necesano. se solicita a las
autoridades competentes la cancelacion de los mensajes.

#® Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones de Estudios Superiores [ANUIES) ®

Fundada en 1950. la ANUIES es una Asociacion no gubernamental, de
cardcter plural, que agremia a las principales instiluciones de educacidn
superior del pals, cuyo comun denominador es su voluntad para promover su
mejoramiento integral en los campos de la docencia, la investigacidn y la
ANUIES | extension de la cultura y los servicios. La Asociacion estd conformada por 134
universidades e instituciones de educacidn superior, tanto plblicas como

A SRS Al e ity

il Articulares.

#  Fundacion México Unido™

Consciente de las realidades 3 las que se enfrenta México, un grupo de jévenes mexicanos
sintid la necesidad de dar vida a una nueva institucidn que sumara esfuerzas para llevar a cabo
acciones concretas que permitan a México y a cada uno de los mexicanos seguir progresando
como humamdad, despertando e inlerds por conocer, apreciar, preservar y promover la
vivencia de los valores propios de la cultura mexicana.

A ellos se fueron sumando un grupo de hombres y mujeres que. comprometidos acogieron y
apoyaron la creacidn de la Fundacidn Méxica Unido, la cual en sus inicios fue presidida por la
Sra. Diana Laura Rigjas de Colosio,

83 http/wew anuies mx/
B www mesicounide org mx
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El objetivo de la Fundacion México Unido es promover y difundir el conocimiento, aprecio,
arraigo y vivencia de los valores propios y genuinos de nuestra cullura nacional, pnncpalmente
en los siguientes campos de accion:

- Familia

- Nifvez y Juventud

- Educacion

- Arte, ciencia y cullura

- Participacion ciudadana
- Medios de comunicacion

#  La Union Nacional de Padres de Familia®

Fundada el 27 de abril de 1917, la Unidn Nacional de Padres de Familia, A.C..
es presidida por e Ing. Guillermo Bustamante Manilla.

Esta organizacitin tiene como finalidad que los padres de familia se ayuden y
apoyen mutuamente en & ejercicio de los derechos vy obligaciones
concernientes a la educacidn de los hijos; asl como, promover los mejores
métodos educativos. evitar la intromision de todo esplritu antirreligioso en las
escuelas, vigilar la moralidad y eficacia de los metodos de ensenanza y emplear todos |os
medios legales y pacificos para consenvar sus derechos.

Su presencia publica y relacidn con otras instituciones publicas y privadas, logrd la conjuncidn
de una serie de grupos sociales para conformar las Organizaciones Coordinadas para el
Mejoramiento de los Medios de Comunicacion, cuyo objetivo fue la realizacidn de la Camparna
"A Favor de lo Mejor” en 1997,

Hoy. gracias al trabajo arduo de hombres y mujeres, la Union Nacional de Padres de Familia es
considerada coma una de las pnncipales instituciones familiares y de mayor prestigio en la
defensa y promocion de los valores de |a familia y de la educacion en México.

La mision de la UNPF es: Concientizar, Organizar, Unir y Representar a los Padres de Familia
para el cumplimiento de sus deberes y la defensa de sus derechos, logrando las condiciones
politicas, juridicas, sociales, econdmicas, culturales y educativas que garanticen el pleno
desarrolio de la familia en Mexico.

La participacion de la UNFPF dentro de las protesias en contra de la transmision de Big Brother
México se dio a finales de enero del 2002, cuando Guillermo Bustamante, Presidente de la
Linidn Macional de Padres de Familia, asegurd que este organismo encabezarla manifestaciones
frente a Televisa y la Secretarla de Gobernacion para impedir la ransmisién de Big Brother,
puesto que su organismo consideraba que 3 teleserie era vouyerista vy atentaba contra los
valores morales de la sociedad mexicana.

B7 htp://wweve fomilia, com m/queesiahtm
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La Unidn de Padres de Familia, formada por un millén 25 mil agremiados, comenzd por eriar
mersajes electronicos y por comeo postal a Televisa y a algunos de los patrocinadores de 13
emision en protesta por el programa y, para lograr que la televisora desistiera de proyectar el
cautiverio que vivirlan 12 personas durante 106 dias a cambio de 2 millones 500 mil pesos,

“Nos vamos a apoyar en las asoclaciones de Padres de Familla de las escuelas para que elios

sean los encargados de reproducir ef documento en el que explicamos la mecanica del
programa. Oueremos que |3 sociedad sea la que responda manifestando su indignacion”.

“BIG BROTHER”

- un programa de televisién nocivo -

Televisa ha decidido inciar & parr 9@ MArZo uh NUeYo programa denaminado Big Brother, que reaulta
dafing porque plenis gravemania coniea o dignidod de los irsonas

Doca dopconocidos, & hombroas ; & . Sardn SOMBUEOE B ORIl ¥ O “RRUSCHONEE IMe” que
pongan a prusha s propls esistenca, Dyranto 100 diss, viaidin en one opsa consiruida espocialmenta
para ¢l programa. AjRNos 4 10do SoNLIcha oon o Gxteriod. E Sad vid lélattnica Ielewson y toda forma
dwmmmrxmddn persongl oue IR Seran observados las 24 horas d din, o Iravds de 40 chmarns
¥ T Ol S

Los concursaniss han $ido SelacCionadns por &l BSUIDs 08 DIDCLCCOn 08 Televiea y un grupo de

pemcciloges: gueo daluerin okogie o las parsonas eoye porfil psico-social garantice ol espectaculo, ya

que, EAQUN 0 qUE BHOE MIEMOS alMan, e 18 YelecCiN de O Daricinanmios di el of cuolo ol
LichiE |

progy.
:El:pl.‘llllbm r wEtar Vid lelelonica, LU dubn aobaid o abdniborun oo B coswe. B8 i oo tvidenismantes

da gua sum pehiudou o e ronducts “no o perozean antretenides’. Bl vencedor serd guisn
pormanaIca hasta & final dantio oo la cass. Bl pramio serd cuantioss para of ganader, paio los

demads participantes surdn tambidn rompansodos por dajor oo 1ado su vida y toda conc do su
Intirviclad
En lu trormanisidn oy esie FWrama e NIrE ARaEs 58 A 'IH‘I‘[&"‘" a eatrgaes creibles e riochd ¥

fals o8 MeEpato & I3E poreonas ¥ 8 su intimidad. Eata agresidn transgreda no 8460 3 1As Myes de
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Asl mismo, la UNPF afirmd que si no podian frenar el estreno de Big Brother y si, ademas
resultaba exitoso, seria una muestra de que la sociedad gusta de teleseries sin contenido que
generan curiosidad morbosa,

Cabe mencionar que esta no es 13 primera ocasién que la Unidn Nacional de Padres de Familia
se pronunciaba en contra de un programa, hace afio y medio, hizo lo propio cuando se intentd
sacar del aire |os talk shows como "Cosas de |a Vida™ y "Hasta en las Mejores Familias®,

Finalmente, Guillermo Bustamante asegurd: "5 Televisa difunde el reality a pesar de nuesira
inconformidad, el mismo dia del estreno realizaremos marchas frente a las oficinas corporativas
de los patrocinadores de Big Brother™, Lo cual no fue cierto, puesto que no se registro ninguna
protesta el dia del estreno de tan esperado programa por parte de ninguna asociacion,

No cabe duda que la televisidn, la radio, las peliculas, las publicaciones, los videojuegos,
Internet y otros Medios, son avances ecnoldgicos que desempenan un papel determinante en
México y en todo el mundo al hacer contacto con millones de seres humanos a cada instante;
Es por eso gue no debemos olvidar que los medios de comunicacion tienen y deben tener
libertad de expresion sin olvidar su responsabilidad social; Y para hacer que se cumpla quien
mejor que una asociacion dedicada a ello:

# La Asociacion A favor de lo Mejor en los Medios AFM™

La Asociacion a Favor de lo Mejor, AC. [enitre cuyos miembros destacan
los 65 anunciantes mds poderosos del pals), es el resultado de la campafa
de firmas "En los Medios: a Favor de lo Mejor® emprendida en marzo de
1997 para conocer la opinion de la sociedad sobre lo que vemos. oimos y
leemas en los medios de comuricacion.

Esta campana obtuvo un resultado extraordinario: mas de 4 millones de mexicanos se
manifestaron ante la necesidad de mejorar el contenido de los medios de comunicacion y, la
Asociacion a Favor de lo Mejor es |a respuesta a esa demanda generalizada de |a sociedad. Se
ha fortalecido con 2,434 organizaciones sociales y mas de 64 organismos internacionales gue
ya tienen logros muy concretos y con los cuales siempre esta en contacto para aprender de sus
experiencias mas viables.

A continuacidn te presento una entrevista con el Sr. Francisco Gonzdlez Garza, Presidente de
A Favor de lo Mejor.
¢{Por qué a Favor de o Mejor se preocupa tanto por el contenido en los medios?

“Los medios no solo comunican lo que sucede, sino que. como fuente de entretenimiento,
generan sus propias interpretaciones de la realidad. Y son justamente algunos contenidos de
menosprecio a los valores de la familia. desorden sexual y violencia lo que millones de
MEXICANO0S GUETEMOS evitar, pues nos presentan una vision desequilibrada o deformada de la

BB it fwww ofaverdelome jor org/
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vidla y de la familia, que influye en los compartamientos individuales y sociales. Los medios de
comunicacion tienen la responsabilidad no sélo de evitar el dafio a la sociedad, sino también de
procurar su bien”.

£Cual es el objetivo de conformar esta asociacion?

“La Asociacion a Favor de lo Mejor, A.C. cumple con la mision de ser un interlocutor entre la
sociedad civil y los medios de comunicacidn. Nuestro lema resume cudnto nos ha conducido a
sumar esfuerzos. La [rase clanfica nuestra actitud de apertura hacia los medios de
comunicacion, comprendiéndolos como imporantes resultados del ingenio humano y valiosas
herramientas de ransmision del pensas niento”

Es justamente en la importancia de su papel, como formadores e informadores, que radica la
imperativa necesidad de promover contenidos que ademas de informar y entretener,
contribuyan a una mejar educacion y cultura de los mexicanos,

“Los medios de comunicacian han tenido la capacidad de construir un mundg comdn mas
cercano, donde los hombres comparten las vivencias y sufrimientos de olros lejanos e
iniciaimente desconocidos. Los medios nos han acercado a culturas, descubrimientos,
costumbires y formas de vida de personas distintas a nosotros. Gracias a la comunicaciin social,
los nifos de hoy, manejan mas lenguaje, mas imagenes e ideas y su vision del mundo es mds
completa, rapida e integral”.

JOUE se pretende Ccon su creaciny?

“Buscamos que los medios de comunicacion en su propdsito de entretener e informar al
publico, contribuyan también a su educacion, cultura y desamollo humano., Que promuevan en
ellos lo constructivo, lo digno, lo mejor de nuestras tradiciones y costurnbres, el respeto y
fomento de los valores fundamentales de la familia vy que eviten el desorden sexual v la
violencia®,

JCudl es su propuesta?

“Muestra propuesta es integral, ya que retne a los principales actores que intervienen en el
proceso de [a comunicacion: el pdblico receptor, los educadores, los anunciantes, los
productores, las agencias de publicidad, los legisladores, las autoridades, y por supuesto Jos
mismos medios de comunicacidn, Hacemaos un llamado a cada uno de ellos para que asuman
la resporsabilidad y el compromiso que les corresponde en esta tarea. Asl todos podemas
mejorar la cultura de comunicacién de nuestro pals”.

AFM cuenta con nueve lineas de accion, cada una de ellas disenada estratégicamente para
dirigir acciones concretas con los actores involucrados:

- Conciencia critica

- Sisterna de Informacion
- Mejores contenidos

- Etica profesional

- Investigacion
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- Resporsabilidad de los anunoantes

- Codigos de &tica y autorreguilacion

- Imslancias de interlooucion

- Leyes sobre medios de comunicacidn

Entre los apoyos con los que cuenta “A Favor de lo Mejor” se encuentian las siguientes
Instituciones educativas:

Centra Cultural Fray Banolones de s Casas,
CETYS Universidad,

Colegio Ascapotzalco,

Colegio de [a Veracruz,

Coleqgio Dier de Maya,

Colegio Francds def Pedregal.

Colegio Simdn Boltvar del Pedregal para Niflas
Colegio Tepeyac Estrella,
Comunidad Educativa Hispanoamericana.
Escuela Cristdbal Coldn [Lindavista).

Frcusla de Pericdizmo Carlas Septién Garcla
Escuels Fundacin Mier y Pesado.
FmacmdeEmmtmlaﬁ deTLﬂarunga

Iristituto Cuiturd umxg von hises,
Instituito Juventud del Estado de México.
Instituto Morelos,

Instituto Pedagdgico Anglo Espaliol,
Instituto Tecnoldgico de Estudios Supeniones de Monemey,
Instituto Universitanio del Estado de México.
ITESM Ciudad Chihuahua,

LUniversidad Andhuac.

Universidad Anshuac del Sur.

Unbversidad Arteca de Chalco.

Liniversidad Cristdbal Coldn.

Universidad de By Comunicacidn.
Universidad del Manyab,

Universidad del Tepeyac.

Universidad del Valle de Mésdco.
Universidad Gastrondmica.

Unbversidad Insurgentes.

Universidad Latinoamericana.

Universidad Panamericana.

Universidad Popular Autdnoma del Estado de Puebla,
Linnversidad Salesana,

Universidad Simdn Bolivar.

Unhversidad Tecnolgica de México,
Universidad Vasco de Ouiroga,

Uriversidad Intercontinerital.

Univertdad La Salle,



Asociaciones diversas;

Allanza de Maestros.

Allanza Macional para la Meoral.
Asociacksn Mundial para 8 Familia y la Educacian
Azociackhn Nacional Chica Fermenina.

Camarn Macional de Comercio de 1a Ciudad de Méxdco,
Canmen Cosmetics de México,

Centro de Cencias para B Familia-Loma,
Centro de Comunicacidn Cristiana de Bienes.
Centro de Onentacidn Famifiar Tapachuia

Centro Juvenil de Capacitacidn Integral,

Centro Mexicano para la Filantropla Cintas Plasticas,
Comisidn de Educacion del Sector Empresarial.
Comigdn Mexicana de Derechas Humanos.
Confederacidn MNacional de Escuetas Particulares
Confederacion Patronal de b Replblica Mexicana,
Cruz Roja Mexicana.

Desarmolio Empresarial Mexdcano DESEM

Familia Mexicana Satélite,

Federacidn de Escuelas Particulares de Chihuahua.
Federacidn de Escuelas Particulares de Tulancingo.
Federacidn de Escuetas Particulares del DUF
Federacion de Escucias Particulares del Edo, de México,
Fomento Educativo Cultural

Fondo Unida Rotano de México.

Fundice, Fomento para B Cultura y B Educacitn.
Grupo Editonal Santillar,

Grupos Pid X, Gulas de Méxdco.

Hacienda de los Morales

Hamy Molier Publicidad,

lrwoads de México,

Instituto Mexicano de Doctrina Social Cristiana.
Lebrija Rubic Publicidad,

Medios Impresos Sefectos.

Méico Unido Contra la Delincuencia.

Misloneros Servidores de by Palabra

Movimiento Testimonio y Esperanza,

Patronato Cuajimalpa,

Por México a Favor de lo Mejor
Productom y Comercializadara de Televisidn
Proeza BDDP.

Programa YMCA
Promotora de Empresas VM
Uniface de México,

Unidin Ibenamencana de Padres de Familia,
Unitn Nacional de Padres de Familia Toluca,
Unidn Macional de Padres de Familia

Vida y Familia.
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No hay duda, sl la Asociacién A Favor de lo Mejor hubiera contado con el apoyo de todos sus

socios, Big Brother nunca hubiera podido transmitirse en México,
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Independientements de que no fue asl, A Favor de lo Mejor hizo muchisimas declaraciones del
porgue no deberia transmitirse Big Brother. Estas fueron algunas de sus declaraciones:

La tarde del miércoles 30 de enero del 2002 en la Hacienda de los
Morales, el Sr. Francisco Gonzalez Garza, presidente de la Asociacidn a
Favor de lo Mejor, dio la bienvenida a mds de mil personas que se
reurieron para protestar en contra del inicio de Big Brother y, exhortd
a los afiliados de la organizacidn a que valoraran el contenido del
“reality show® para que ellos dedidieran si era 0 no conveniente su
transmision en México.

A la reunion convocada por a Asociacion a Favor de lo Mejor asistieron representantes de las 2
mil 400 sociedades con las que cuentan a nivel nacional, entre las que destacaron
agrupaciones de padres de familia. universidades v grupos de pedagogos.

Durante dicha reunion, algunos de los anunciantes afiliados a la organizacion coincidieron en
que el contenido del pregrama no es beneglico para el pablico mexicano,

“Estamos. haciendo una tarea de informacidn, no s& cuantos mas quieran tomar una actitud de
rechazo, hemos respetado su codigo de empresa y lo que hacemas es informar porque vemos
interés en conocer de qué se trata este problema, no sabemos si la respuesta va a ser paregja, si
alguien mds va a retirar su publicidad o ne, pero nosotros Nos mantenemas en didlogo™: AFM

Francisco Gonzdlez dijo que esperarfan |15 dias {del 30 al 13 de febrero) para conocer cual era
la reaccion de sus agremiados v la de Televisa v en caso de que su postura en contra def
estreno de Big Brother no fuera tomada en cuenta, se dirigirfan a diversas dependencias
qubernamentales

“Mecesitamos saber qué va a hacer |a autonidad y aqul estan involucradas las secretarias de
Salud, la de Educacion Publica, la de Comunicaciones y la de Gobernacion, dichos organismos
tienen la responsabilidad de proteger a la sociedad mexicana y procurar gue los intereses de
ésta prevalezcan sobre los de empresas particulares”,

"Irnvitamaos a nuestros socios a analizar, exponer e informar de qué se trata Big Brother y, de
acuerdo a la sensibilidad de cada grupo, se actuard en consecuencia. asi que podran mandar
cartas de desacuerdo a Televisa o Gobernacidn®.

Tambien sefalo que a pesar de que lograron sacar del aire programas como "Hasta en las
Mejores Familias™, 1a televisidn ha seguido difundiendo emisiones con contenidos mucho mas
agresivos, “Desaparece un programa y aparece uno peor, cada vez la intimidad se viola con
mas fuerza, de cinco afos a la fecha solo hemos visto mala programacion”™. Asl que, subrayd
que el objetivo seria que la emision de origen holandés no se diera a conocer en Meéxico
porque su contenido agrede a la sociedad y denigra al ser humano. “Haremos o necesanio
para que este ipo de programacion ya no siga lesionando al pais”,

“Los medios de comunicacion tienen derecho a informar, entretener, ilustrar y cultivar, pero en
México ya hemos llegado a hacer de estos programas el modo de atraccion que hace que el
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morbo crezca, el punto nNo es si habra desnudos o no, tampoco sl veran escenas de relaciones
homaosexuales, o de relaciones Intimas, sino la violacion a la intimiclad”

Durante la reunion también se escucho fa opinion de Olivia NOnez [Directora de analisis
conciencia critica de A Favor de lo Mejor), ella argumentd gue Big Brother se transmitrla a las
8:30 de la noche en el canal 5, que esta destinado a la programacian infantil. ™S alguien quiere
hacer este lipo de producciones que son copia de producciones de otros palses
comercialmente exitosos pero pobres en su tematica y aportacion social por vulnerar la
intimidad de las personas, debe exhibirfos en otros horarios que no sean considerados como
haorario familiar o en television de paga.™

Explicd que la agresidn de Big Brother no estard a la vista y recalcd que se trata de una sene
que fomenta el voyeurismo, al cual definid como la bldsqueda de la excitacion mediante la
observacidon, en general a escondidas,

“Esta catalogado por la Asociacidén Americana de Psiquiatria como una adiccion el hecho de
que la imaginacién o los actos inusuales o extravagantes son Necesarios para conseguir la
excitacion. Es lo que conocemos como escandalo y que por supuesio en terminos de rating da
unos resultados extraordinarios”

Olivia Nufez también afadio que los primeros intentos del voyeursmo aparecieron en las
emisiones de nota roja que Inclulan Imagenses impactantes, pero que caducaron muy pronto
porgue los televidentes se cansaron del escandalo de programas como: Fuera de la ley, Ciudad
desnuda o Duro y Directo.

“Ante la necesidad de rating, los productores han recurrido frecuentemente a contenidos mas
espectaculares que permiten vender mas caros los espacios publicitarios. Y aparecen entonces
como una tendencia a hacer de lo casual una forma de entretenimiento”.

Ademas, puntualizd que existe una tendencia mundial dentro de los medios de comunicacion a
realizar producciones sin tematica, como es el caso de! Te cache, No te equivoqgues, Toma libre,
Sopa de videos y Ay caramba.

"Big Brother tiene los ingredientes de todos los anteriores sdlo que con la agravante de que la
realidad esta controlada, amanada y se pone en siluaciones de conflicto, o dicho por las
mismas palabras de sus productores, se va a poner a los participantes al limite de su resistencla”,

Cabe resaltar que durante la reunion también se reconocid que Big Brother es un negocio y
esita es la razon por la que el programa se ha transmitido en tantos pakes y ahora llega a
México.

Pero, “5e puede buscar el éxito comercial a costa de lo que sea?, JEs justo gue estemos
dispuestos a alentar esta curiosidad morbosa de entrelenernos con la exhibicion de la
intimidad?”. Estas fueron las preguntas con las que incitd a reflexionar a los asistentes.

89 “Diebe tronsmitirse £l pragrama Big Brother”, Periddica Crdnica, midrcoles 20 de febrera, Seccidn Opinidn, p.3
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*Finalmente, a tan solo dos dias del inicio del programa, el presidente nacional de A Favor de
lo Mejor, Francisco Gonzalez, asequrds haber abtenido el triunfo puesta que el programa Big
Brother no seria el que habian prometido ni el que querfan transmitir: “el del escandalo, e de
aqui lodo se ve, Sera un Big Brother disminuido, acolado; en definitiva con olra orientaciin”,

Esta fue una conjuncion de las principales declaraciones que hizo la asocacion A Favor de lo
Mejor en contra de la transmisién de Big Brother México.

Como podemos damos cuenta, cada una de las asoclaciones antes mencionadas tienen
diferente historia, diferentes funciones, son distintas en presencia pero a la vez iguales al tener
objetivos en comun, los cuales resumo a continuacion:

@ Laintegracion y mejoramiento de la educacion y cultura.

@ Fomentar una cultura de vida basada en los valores humanos.

4 Orientar a la juventud para que aprenda a distinguir lo bueno de lo malo.

& Mejorar los contenidos de los medios de comunicacion, contenidos que eduquen, y no
solo que entretengan.

4 Promover los valores humanos para una mayor comunicacion entre la sociedad.

@ Orientar a las padres de familia para que mediante un dialogo con sus hijos promuevan
en ellos los valores de la sinceridad, la amistad, el amor, el respeto, etc.

Mas opiniones en contra.

"Larenzo Servitje, propietario del grupo industrial Bimbo, el 10 de febrero del 2002, entregd al
semanario catdlico Desde la Fe, un texto sobre el programa Big Brother donde establecia que
“si la cultura es el motor de 1a historia, las economias libres y las comunidades democraticas
deberian consolidar los cimientos de una moral publica enérgica, capaz de disciplinar la gran
energla humana desatada por |a libertad”,

*Javier Steinou (Investigador de Ciencias Politicas de la UNAM): “Lo considerd
un gran negocio con cara de laboratorio humano compitiendo por 2.5 millones
de pesos, Big Brother es un ejemplo mas de la televisiin basura que como
negocio arroja mas de 80 millones de ddlares™.

Erika Gomez Rangel (psicdloga): ella considera que Big Brother es peligroso porque: “Aungue
ellos estén ahl por gusto y por dinero, los afectos los siguen uniendo a su gente. El hecho de
que no los vean durante tanto tiempo y, [ampoco tengan noticias de ellos, muchas veces hace
que sientan tristeza, alterando su estado de dnimo. Cuando se siente una profunda tristeza
somos presas de ansiedad y depresion, lo gque puede llevar a estados de dnimo extremos e
irritabiliclad”,

90 MICASIO GRAMADCS, Ricarde, "Ofensiva de grupos conseradares”, Periddico Zécals, morzo 2002, ofio IT, Ma 285, p, 10

91 ARELLANG, |uis Manuel, *Capital, moralidad y televisién”, Periddien Tdcals, marze 2002, afis TT, No25, p, &

92 “Big Brother™, Pragrama Zore shicrta, Conducide por Héctor Aguiler Comin, Conal 2, jueves 14 de febrero del 2002, lipm
MAGARIA, Luiz, “Big Brother bajo la lupa de Intelectuales y académicos”, Revista TV y Movelas, Méxice, afio XXIV, Mo 8, 19 de
febrero del 2002, p. 12-13
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3.5 LOS EMPRESARIOSY SU PUBLICIDAD ANTE LA GRAN VITRINA DE
"BIG BROTHER MEXICO"

La publicidad es un término utilizado para referirse a cualquier anuncio destinado al pablico y
cuyo objetive es promover la venta de bienes y servicios, por lo general la publicidad esta
dirigida a grandes grupos humanos y suele recurrirse a ella cuando la venta directa es ineficaz.

"ipara poder entender el termino es preciso distinguir entre la publicidad vy otras actividades que
tamtxen pretenden influir en la opinion pablica, por ejermplo;

La propaganda:

Difusién de ideas e informacidn con el fin de inducir o intensificar actitudes y acciones
especificas. La principal diferencia reside en la intencitn del propagandista al intentar cornvencer
2 una audiencia de que adopte la actitud o accion que &l representa.

La propaganda puede ser difundida pam o por personas, empresas, minorias étnicas,
organizaciones religiosas o politicas y gobiemos a cualquier nivel. Miles de grupos con intereses
especificos  difunden propaganda: sociedades  patridticas, ligan antialcohol, comités de
prevencitn de accidentes y de sequridad vial, asociaciones que promocionan la consenvacion
del medio ambiente o que defienden los derechos de los animales, sindicatos y camaras de
comercio. Sea cual sea su objetivo. intenta la persuasion a través de los sentimientos o de la
razdin. El nivel de éxito de una accidn propagandlstica esta en relacidn directa con la dificultad
que tengan aquelios a los que va dirigida de acceder a una Informacidn alternativa,

Las refaciones plblicas:

Funcidn directiva que crea, desarrolla y pone en practica, politicas y programas destinados a
influir en la opinion pablica o estimular la reaccion pablica respecto a una idea, un producto o
una organizacion. Dentro de las relaciones publicas se incluyen: la publicidad. las actividades de
promocion y 1as relaciones con la prensa,

Las relaciones publicas no son incompatibles con las actividades de marketing y de
comercializacidn para crear un clima favorable para las ventas.

En la industria, el personal de relaciones plblicas mantiene informado a los directivos sobre los
cambios de opinion de diversos sectores sociales cuya opinion puede afectar a la empresa, Estos
profesionales aconsejan a los ejecutivos sobre las consecuencias que podra tener una
determinada accién o las consecuencias de no emprender una accidn- sobre el
comportamlento de los agentes Implicados. Cuando se ha tomado una decision, los
profesionales de las relaciones pdblicas se encargan de comunicar esta informacion al pablico,
utilizando métodos que favorezcan la comprension, el comsentmiento, o lograr una
determinada respuesta del piblico,

93 httpe/ e denet €5/ CFR/vocabulorio htmi
Enciclopedia Microsoft Encorta 2003
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El profesional de las relaciones plblicas es un especialista en el arte de la comunicacion y la
persuasién. Su abajo requiere desempefiar varias funciones, entre las que destacan las
siguientes:

# Programacion, es decr, analizar los problemas y las posibilidades, definir objetivos,
determinar el pdblico al que se dirige la informacibn, y recomendar y planificar las
distintas actividades a sequir.

# Escribir y editar materiales, como anuncios en prensa, discursos, informes para los
accionistas, informacidn sobre el producto y publicaciones para los trabajadores.

“+ Plantear la informacién de la manera mas ventajosa,

“ Organizar determinados acontecimientos, como una rueda ce prensa, premios,
exhibiciones y demostraciones.

4 Asesorar sobre la comunicacion con el pablico, lo que incluye la redaccién de discursos.

4 Investigar y evaluar mediante entrevistas, materiales de referencia y varias técnicas de
prospeccién de mercado.

4 Gestionar los recursos mediante Ia planificacidn, el establecimiento de presupuestos, y 8
contratacidn y preparacion de empleados para lograr estos objetivos.

Existe una enorme variedad de técnicas publicitarias, desde un simple anuncio en una pared
hasta una campafa simultanea que emplea periodicos. revistas, television, radio y otros medios
de comunicacion de masas. Desde sus inicios en la edad antigua, la publicidad ha
evolucionado hasta corvertirse en una enorme industria.

Se pueden distinguir dos importantes categorias de publicidad: la de bienes de consumo,
dirigida hacia el consumidor final, y la empresanal, dirigida a los empresarios mediante
periddicos y revistas de economtia y otros medios especializados de comunicacién. Otra técnica
publicitaria. cada vez mas frecuente, consiste en presentar campanas conjuntas entre el
productor y el vendedor. A veces, cuando se realizan campafas a escala nacional, varios
empresarios Comparten un mismo anuncio.

La publicidad puede tener un alcance local, nacional o Internacional. Los precios de una
campana publicitaria dependeran de su ambito de implantacidn. También variaran en funcién

de lo que se anuncia: oclo, cuestiones legales, pollticas, financieras, temas religiosos, etc.

Las empresas contratan espacios publicitarios en diversos medios de comunicacion; siempre de
mayor a menor importancia. Los medios que mas utilizan son: los perodicos, la television, las
publicaciones de informacién general, las revistas, los espectaculares y las revistas destinadas a
diversos sectores profesionales. Actualmente, se han llegado a utilizar, medios que no se
pensaba que pudieran senvir para anunciar productos como autobuses o taxis,

La competencia entre los medios para repartirse el mercado publicitario es enorme, por lo que
las agencias publicitarias desarrollan nuevos procedimientos para vender bienes y Senvicios.
Entre estas técnicas hay que destacar la mejora de los métodos de impresion y reproduccion de
graficos, adaptandose al formato de los anuncios de las revistas, la utilizacion de colores en
tlos anuncios desplegados en los periddicos y la television. Los anuncios que muestran los
espectaculares publicitarios estan cada vez mejor diseriados e lluminados,
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Una de las técnicas de persuasion, utiizada desde la aparicion de la publicidad, se basa en la
repeticion del mensaje. En ella, el anundiante intenta caplar la atencidn del cliente potencial
repitiendo sus anuncios frecuentemente. No es raro encontrar el mismo anuncio en la
television, la radio, en periddicos y revistas, ademas de aparecer en espectaculares,

Hay en dia, muchas empresas utilizan una u otra forma de publicidad, casi todo el mundo ve o
escucha anuncios a diario y es asl coma llegan a persuadir al consumidor,

Para una empresa, la publicidad y promocion gue se le dé a sus bienes o servicios a través de
alglin medio de comunicacidn serd sumamente indispernsable para propiciar la aceptacin y
venta de su producto mas ripido.,

Fue asl, como mediante una intensa campaia publicitaria en diversos medios de comunicacian
[television radio, prersa, Internet) Big Brother logro acaparar la atencion de algunos
espectadores que decidieron participar en la seleccion de los 12 primeros habitantes de la casa.
Pero eso, solo fue el principio pues lo mas importante seria conseguir a los patrocinadores que
decidieran anunciar sus productos en alguno de los espacios publicitarios dentro de la
transmision del programa.

Los empresarios tendrian 13 oportunidad de dar a conocer sus productos patrocinando alguna
de las actividades impuestas a los inquilines dentro de la casa. Ejemplo: alguna de las tareas
que realizaron los habitantes de Big Brother durante su estancia, fue la de limpiar toda la casa
con productos de la marca Brasso [mandiles, limpiadores, trapos, elc.)

A pesar de la gran proyeccion que tendrlan los empresanios al exponer sus productos o semvicios
en la gran virina de Big Brother, muchas empresas lograron ser persuadidas para no apoyar la
transmision del programa por television abiera y consideraron el no publicitarse en Big Brother
para no vincular sus productos con lo que pronosticaba ser la emision mas controvertida de |a
television después de los talk shows.

Y, aunque A Favor de lo Mejor y ofras asaciaciones no lograron impedir el inicio de las
transmisiones del programa, la presion ejercida fue suficiente para que mas de 28 grandes
anunciantes No contrataran espacios publicitarios dentro de la primera edicidn del programa
Big Brother en México™,

<+ Banamex y Bancomer, los principales grupos financieros del pats,

“ Kimberly Clark, la principal empresa de papel del pals y propietaria de la marca Scribe,
presidida por el actual presidente del Consejo Coordinador Empresarial, Claudio X,
Gonzdlez.

F Unilever, una empresa europea propietaria de las marcas: Pond's, Rexona, Axe,
productos alimenticios Knorr, mayonesa Hellmans, té Lipton y perfume Calvin Klein.

< Grupo Pepsico y Sabritas

+ Colgate Palmolive

24 YUSTE, Josd, *Sclen de Big Brother 2B grondes orwnciontes®, Periddico Crédnica, miéreoles 20 de febrero del 2002, Seccidn
Mackonal, p.7
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4 Hasbro, la juguetera mas grande del pais propietaria de los famosos Furbys.
€ Cremas Jonson

4@ Opticas Deviyn

& Fuiji Film

€ Recubre

# Tiendas Viana

Algunas de estas empresas no solo comentaron que si el programa entraba al aire retirarian el
patrocinio de la emisidn sing que también lo harian de la empresa (Televisa), debido a los

valores familiares y morales que presentan en sus campanas

Conjuntamente a la persuasidn que realizd A Favor de lo Mejor y otras Asociaciones, todos esos
anunciantes hicieron caso al llamado del 5r. Lorenzo Servitie, que mediante algunas reuniones
en el Club de Industriales les detallo sus razones para ir en contra de Big Brother

Pero, ;Quigén es Lorenzo Servitje?
"Lorenzo Servitje Sendra, nacid en 1918 y hoy. es el presidente honorario del

Grupo Bimbo que actualmente cuenta con cerca de 6,000 accionistas, 150
productos y mas de 40,000 colaboradores.

u El 5r. Servitie también es el responsable de la Comision de Vigilancia de la

e Asaiciacion A Favor de lo Mejor por lo cual asegurd que apoyaria la decision de
Francisco Gonzdlez Garza [A Favor de lo Mejor] para evitar que el programa
saliera al aire,

Ante estos contratiempos, Televisa esperaba que el cerco publicitario pudiera ser roto por
Telmex, la empresa de Carios Slim, quien es socio de Emilio Azcdrraga por tener acciones de la
controladora de Televisa. Asi mismo, se esperaba la entrada de Procter & Gamble, empresa que
maneja el shampoo Clairol y que ya se habla anunciado en otros palses con Big Brother.

"Es interesante sefialar que esta fue la primera vez que un grupo de 28 anunciantes lideres

buscaban bloquear un programa de television que aun no se transmitla y del cual solo se
haclan suposiciones. También era la primera vez que Televisa pagaba 14 millones de ddlares
por un programa en el que basaria su principal ingreso publicitario para el afio 2002.

Finaimente, las empresas que tomaron el riesgo y se anunciaron dentro de la primera edicion
de Big Brother en México fueron:

4 Bachoco (huevo)
4 Bavaria [cerveza)

i www galonde lempresario comdalerdomdes Lorenze Servitje Sendra hin
96 YUSTE, José, "Salen de Big Brother 28 grondes amnciontes”, Periddico Crdnica, miéreoles 20 de febrere del 2002, Seccidn
Macioral, p.7
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4 Boy Lordon

<+ Brasso [articulos de limpieza)
Charly (tenis)

¥loreal

Furor Products

Gigante

Herdez

Hotel Nikko

Inbwirsa Ct

lusacedl

Jugos del \Valle

Jumex

Leche Al dia

LG (electrodomésticos)
Mare!

Mariboro [cigarros)
Maybeline [cosméticos)
Mix Up

Meste

Mokia

MNuevo Murndo

Ogqgi Jeans

Pizza Papa Johns

Potzalkcall

Procter & Gamble: (shampoo Clairol)
Productos Borden [helados)
Ouaker State

Reckit & Benkiser

Shampoo Cre-C

Silver Plate

Sky

Sport City

5r. Frogs y Carlos & Charles

Tequila Corralejo

Terra (forma parte de Telefdnica de Espanfa, uno de los socios mayoritarios de Endemol)
Trojan [condones)

Vicky Form (lenceria)
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7Y, a pesar de que conforme pasaron los dias aumentaron los anunciantes dentro del Gran
Hermano en México, las perdidas de Televisa fueron de miles de millones de pesos, luego de
gue 36 empresas lideres confirmaron que no se anunciarian,

97 MORALES VALENTIM, Emilio, *5i se posa o soncianaron®, Periddice El Universal, viemes primero de marzo del 2002, Seccidn
Espectdoulas, p. E1
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Este capitulo muestra una encuesta realizada la primera semana de transmision del programa

“Big Brother” en México.
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Después de todo lo que sabemos sobre Big Brother y lo que a lo largo de estos tres capitulos
hemos comentado, en éste Ultimo capitulo presentaré los resultados de una encuesta que tuvo
como objetivo conocer la opinion de la gente (principalmente jovenes y padres de familia) con
respecto al controvertido programa que finalmente logro transmitirse por television abierta y
de paga a pesar de tantos dimes y diretes.

La encuesta fue realizada la primera semana del mes de marzo (4 al 10 de marzo del 2002), es
decir, durante la primera semana de transmision de Big Brother. Esta, fue aplicada en el Estado
de México, principalmente en el municipio de Coacalco por ser una region que cuenta con un
gran numero de escuelas y en Ecatepec por ser uno de los municipios mas poblados.

La muestra fue de 300 personas {hombres y mujeres) divididas en:

E 200 personas de 20 a 36 anos

{edades en las que oscilaban los primeros inquilinos de la casa de Big Brother)
B 100 personas de 45 a 60 afos de edad

(padres de familia)

cuyas caracteristicas y nivel socioecondmico obtenido a través de los cuestionarios, delimita que
la poblacién encuestada corresponde a la clase media baja y media alta.

La encuesta también servira como un instrumento de medicion con el cual trataré de evaluar el
grado de penetracion que existia y que podia alcanzar en la sociedad mexicana un programa
tan polémico como el “Gran Hermano”.

Asl que, antes de ver los resultados obtenidos en la encuesta, te comentaré como fue el proceso
de la encuesta:

1} Formulacion del cuestionario que consta de 11 preguntas (7 cerradas y 4 abiertas)
2) Aplicacion de los cuestionarios en escuelas y colonias del Municipio

3) Revision y Clasificacion de resultados

4) Vaciado de datos

5) Evaluacion e Interpretacion de resultados

Para tener una mejor perspectiva de los resultados obtenidos en las preguntas cerradas, éstos
fueron ilustrados en graficas donde podemos verificar los porcentajes obtenidos por cada
respuesta; en el caso de las preguntas abiertas, s6lo mencione cuales fueron las respuestas mas

relevantes.

* Es importante seflalar que algunas de las preguntas fueron formuladas en base a la
informacién que se difundia en los diferentes medios de comunicacién (radio, prensa, internet y
television).



115

Nombre:
Edad:
Ocupacioén:

Instrucciones: contesta sinceramente y de la manera mas objetiva las siguientes preguntas.
1. Para ti, Big Brother es:

a) Un programa de concurso.

b} Un programa que trata de la vida real.

¢} Un programa que fomenta el voyeurismo.

d) No sé.

2. /Sabes porqué este reality show se llama Big Brother?

a) Si, porque asi se llamo el primer programa que se empez6 a transmitir en Holanda en 1999.
bj Si, por la novela de George Orwell, “1984".

¢) Si, porque es el Gran Hermano quien manda.

d) No sé.

3. ¢En que formato televisivo incluirias a Big Brother?

a) Voyeurista.

b) Vanguiardista e innovador.

¢) No tiene un formato determinado.

d) Telebasura

4. ;Qué opinas de Big Brother?

5. ¢Cudles crees que son los valores que promovera un programa como Big Brother?

6. (Consideras que Big Brother es una nueva altemativa en programas televisivos, aqui en México?
aj Si.

b) No.

c) No sé.

7. ¢Qué es lo que te puede llegar a interesar o gustar de un programa como Big Brother?
8. (Consideras que Big Brother serd en México, un parteaguas para la moral de la sociedad?
a) st

b} No.

c) Probablemente.

9. ¢Crees que Big Brother llegue a influenciar en la conducta de los jovenes mexicanos?
a) Si.

b) No.

¢) No sé.

10. De la publicidad que se ha transmitido sobre Big Brother, ;Qué es lo que mas recuerdas?
a} Los slogans

b) Las imagenes.

c) Publicidad en contra.

11. ;Consideras que Big Brother serd un programa nocivo para la sociedad mexicana?
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Pregunta 1.

Para ti, Big Brother es:

a) Un programa de concurso.

b) Un programa que trata de la vida real.

¢) Un programa que fomenta el voyeurismo.
d) No sé.

Resultados:

Big Brother es un programa que fomenta el voyeurismo para 218 personas,
Big Brother es un concurso para 52 personas,

Big Brother es un programa que trata de la vida real para 20 personas,

Y, 10 personas no tiene claro lo que es Big Brother.

£ fomenta el voyuerismo 72.67%
B es un concurso 17.33%

DOtrata de la vida real 6.67%
Ono sé 3.33%

Como podemos observar, para la gente Big Brother no es considerado un concurso como lo
presentd Televisa, para la mayoria de ellos(as) es un programa que fomenta el voyeurismo.

Pregunta 2
JSabes porqué este reality show se llama Big Brother?

a) Si, porque asi se llamo el primer programa que se empez6 a transmitir en Holanda en
1999.

b) Si, por la novela de George Orwell, “1984".

¢) Si, porque es el Gran Hermano quien manda.

d) No sé.

Resultados:

143 personas respondieron que se llama asf por el primer programa transmitido en Holanda,
73 personas respondieron que se llama asi por la novela de George Orwell, “1984”,

59 personas optaron por la opcion del Gran Hermano es quien manda,

Y finalmente, solo 25 personas no tienen idea del porque se llama asi.
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BPor el primer programa transmitido
en Holanda 47.67%

B Porque el Gran Hermano es quien
manda 19.67%

OPor la novela de George Orwell
"1984" 24.33%

ONo tienen idea 8.33%

Mucha gente opino que el programa se llamaria Big Brother porque era el nombre original del
primer programa transmitido en Holanda en 1999 aunque en realidad el nombre proviene del
libro titulado “1984" de George Orwell en donde el que daba las ordenes era “El Gran
Hermano”.

Pregunta 3
{En que formato televisivo incluirias a Big Brother?

a) Voyeurista.

b) Vanguardista e innovador.

¢) No tiene un formato determinado.
d) Telebasura.

Resultados:

218 personas respondieron que Big Brother tiene un formato voyeurista,
42 personas respondieron que tiene un formato vanguardista e innovador,
21 personas respondieron que se ubica en el formato de telebasura,

Y, 19 personas respondieron que no tiene un formato determinado.

B Formato voyeurista 72.67%

@ Formato vanguardista e innovador
14%

ONo tiene un formato determinado
6.33%

OFormato de telebasura 7%

No cabe duda que la informacidon que en su momento difundieron los medios de
comunicacion en torno a como se presentaria Big Brother ante los ojos de los televidentes,
influyé en la opinién de la gente que no dudo en contestar que Big Brother presentaba un
formato voyeurista, formato que no existe.
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Pregunta 4

2Qué opinas de Big Brother?

En su mayoria, la gente opina que:

Es un programa que va a dar mucho de que hablar porque es diferente a los que hay en
la television.

Es un programa que fomenta el voyeurismo y es nocivo para la sociedad mexicana.

No cabe duda que la television con Big Brother en vez de progresar sufre un retroceso.
Nunca un programa habla tenido tantos contras para salir al aire asl que, hay que darle
tiempo para opinar, todavia no he visto nada malo.

Va a ser un programa que tendra a mas de uno frente al televisor aunque digan que no
lo ven.

Pregunta 5

¢Cuadles crees que son los valores que promovera un programa como Big Brother?

La poblacion encuestada tenla opiniones muy parecidas por lo tanto solo las dividi en positivas y
negativas.

E

POSITIVAS: amistad, comparierismo, lealtad, amor, sinceridad, paciencia y confianza.

B NFGATIVAS: envidia, avaricia, traicion, egolsmo, soberbia, hipocresia, lujuria, mentira,

competencia, pereza y vanidad.

Pregunta 6

{Consideras que Big Brother es una nueva altemnativa en programas televisivos aqui en México?

a) Sk
b} No.
¢} Nosé.

Resultados:

173 No saben,
98 personas opinaron que Si,
Y, 29 personas opinaron que No.
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B Si 32.67%
B No 9.66%
ONo sé 57.67%

Algunos jovenes consideraron que Big Brother era una nueva alternativa en programas de
television, mientras que otros, aun no sabian que opinar al respecto pues estaban confundidos
por tanta oposicion. Por su parte, los padres de familia consideraban que los contenidos en la
television son peores cada dia.

Pregunta 7

¢Qué es lo que te puede llegar a interesar o gustar de un programa como Big Brother?

Las respuestas mas frecuentes fueron:

Cémo se van a comportar dentro de la casa sabiendo que los estan vigilando las 24
horas del dia.

Cémo van a arreglar sus diferencias cuando choquen sus caracteres.

Ver si hay alguien que se enamora y como se cComporta ante esta situacion.

Saber cudles son los retos que tienen que vencer para ganar.

Conocer quién es el inquilino mas desinhibido, al que le vale todo, el mas aventado, el
mas conflictivo y el mds recatado.

Pregunta 8

(Consideras que Big Brother serd en México un parteaguas para la moral de la sociedad?
a) Si.
b) No.
c) Probablemente.

Resuitados:

179 personas opinaron que probablemente,

87 personas opinaron que sf,
Y, 34 personas opinaron que no.
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B Si 29%
H No 11.34%
0O Probablemente 59.66%

Como podras darte cuneta, la mayoria de los encuestados considera que Big Brother llegé a
Meéxico como una propuesta diferente para hacer que la sociedad mexicana deje aun lado
tantos tabues con respecto a la moralidad de las personas.

Pregunta 9

;Crees que Big Brother llegue a influenciar en la conducta de los jovenes mexicanos?

a) Si.
b) No.
c) Nosé.

Resultados:
213 personas respondieron que Si,

72 personas respondieron que No saben,
Y,15 personas respondieron que No.

asi 711%
ENo 5%
ONo sé 24%

En el capitulo 3 hablé sobre la influencia de la televisiébn y, en mi opinién personal me parece
sorpresivo que la mayoria de los encuestados haya considerado a Big Brother como un
programa que podia llegar a influir en la conducta de los jovenes; Pero no es de extrafarse
puesto que si algunas telenovelas que se supone son irreales lo han hecho, que podemos
esperar de un programa que presenta la “realidad” de 12 individuos.
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Pregunta 10

De la publicidad que se ha transmitido sobre Big Brother, ;Qué es lo que mds recuerdas?

a) Los slogans.
b) Las imagenes.
c) Publicidad en contra.

Resultados:
138 personas recuerdan los slogans,

107 recuerdan la publicidad en contra,
Y, 55 recuerdan las imagenes.

B Slogans 46%
B Iméigenes 18.34%
O Publicidad en contra 35.66%

De igual manera, dentro del capitulo 2 comenté sobre la gran campafa publicitaria que se
encargo de difundir el controvertido reality show y, fue tanto el impacto, que lo que mas
recuerda la gente son los slogans y la publicidad en contra de Big Brother.

Pregunta 11
/Consideras que Big Brother serd un programa nocivo para la sociedad mexicana?
Las respuestas a esta pregunta se resumen en lo siguiente:

No en la medida que cada espectador lo vea solo como entretenimiento.

Si porque no respetara la intimidad de las personas.

Depende con que 0jos lo veas, si por entretenimiento o por morbo.

Si no te dejas influenciar por €l, no tiene porque ser NOCivo.

Es nocivo desde el momento en que se permite que un programa con esas
caracteristicas sea transmitido por television abierta y en ese horario.

A esta edad ya sabes diferenciar lo bueno de lo malo.
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Conclusiones de la encuesta

Una vez realizada la encuesta, visto el inicio, transcurso y conclusion de la primera edicion de
Big Brother, puedo decir que independientemente de estar o no de acuerdo con las opiniones
sobre el programa y su propuesta escandalosa y voyeurista para algunos, innovadora y creativa
para otros y casi pecaminosa para unos mas, hay que reconocer que el programa Big Brother
México en su primera edicién fue todo un fendbmeno que alcanzo los mas altos niveles de
audiencia en la television mexicana en los Gltimos tiempos™.

No sé cudl sea el ingrediente que ha hecho a este programa tan exitoso pero segun John de
Mol, Director de Endemol, son dos factores: el concepto, “una novela de la vida real” y, €
hecho de ser el primer programa de television que ha conjugado a diversos medios de
comunicacion al mismo tiempo, explotando lo mejor de cada uno:

& [a televisibn abierta, mediante los programas semanales con “lo mejor” de lo que ocurre
dentro de la casa y el dramatismo de los “miércoles de expulsion”.

E La television de paga e Internet con la transmision continua, en vivo y sin edicion de
lo que ocurre, permitiendo al espectador seleccionar la perspectiva (camara) desde
donde quiere observar.

E FEl teléfono, permitiendo a los televidentes participar y decidir el destino de los
participantes del programa.

E [a radio, permitiéndole al radioescucha estar al tanto de la conversacion que sostienen
los habitantes desde la casa.

E |a prensa, siempre informando al lector lo mejor de la semana dentro de la casa de Big
Brother y las opiniones del publico mediante encuestas.

Tomando en cuenta lo anterior, la aplicacién de esta encuesta, nos da una vision de que por lo
menos mas de un 90% de las 300 personas seleccionadas tenfan algo que decir con respecto a
este controvertido programa.

Haciendo un recuento de las respuestas y la platica que sostuve con algunas personas mientras
respondian la encuesta, recuerdo que algunas de ellas (os), principalmente padres de familia,
opinaban que Big Brother seria un programa que fomentaria el voyeurismo por el hecho de
que nosotros como espectadores podriamos ver sin ser vistos lo que hacian los doce
inquilinos las veinticuatro horas del dia. Otros, coincidian en que el contenido de los programas
que hay en television se basa en: sexo, doble sentido, groserias, falta de valores, violencia y un
gran toque de fantasia, es decir, un formato “irreal”.

Ante tales declaraciones, s6lo puedo decir que la sociedad mexicana adin no se da cuenta o no
quiere darse cuenta de que todo aquello que nos molesta ver en television probablemente sea
una muestra de la vida diaria.

JA quién no le ha tocado escuchar la palabra “guey” en una conversacion de jovenes?, JA qué
chica no le han faltado el respeto cuando va caminando por la calle o en el metro?, ;Cuantas

98 http://www.hipermarketing.com/nuevo%204/contenido/estrategia%20y%20mkt/branding/nivel 3rasta.htm|
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veces hemos visto a los hombres agredir fisica o verbalmente a una persona cuando estan
enojados?, JQuién no ha dicho mentiras con tal de salirse con los cuates o el novio?.

Aunque los padres de familia siempre defiendan la integridad de sus hijos (as), solo ellos (as)
saben gue en alguna etapa de su vida los valores morales que les fueron inculcados quedaron
por debajo de sus deseos y lo Unico que en determinado momento deben hacer, es decidir
recapacitar o seguir divirtiéndose bajo su propia responsabilidad.

Retomando el tema de los valores, la gente opino que Big Brother fomentaria:

Amistad= por el hecho empezar a conocerse sin rivalidades.

Envidia= conforme se van conociendo habra quien desee haber tenido la vida del otro.
Companerismo= tendran que realizar trabajos por equipo para superar las pruebas.
Avaricia= no faltara quien quiera sobornar a sus comparieros con comida o cigarros.
Lealtad= la que se demuestren los verdaderos amigos.

Traicion= no faltara a la hora de las nominaciones.

Amor= probablemente cupido haga su aparicion.

Sinceridad= cuando tengas que decir cual de tus companeros te cae mal o porque lo
nominaste.

Soberbia= siempre habra alguien que cree que lo sabe todo.

Paciencia= no puede faltar en 106 dias si quieres ganar.

Egoismo= probablemente no faltara un hermano (a) envidioso (aj.

Lujuria= jHabra quien pierda la nocion de que esta siendo vigilado para satisfacer sus
instintos?.

Confianza= hay que recordar que es un juego y no puedes confiar plenamente en
nadie.

Hipocresia= primer regla para ganarte a tus enemigos.

Competencia= Big Brother es un juego por 2.5 millones de pesos.

Vanidad= las mujeres siempre querran verse bellas a través del televisor.

Pereza= no faltara el inquilino que trate de hacerse “pato” para no hacer nada.
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Y en efecto, todos estos valores fueron vistos dentro del reality. También, con base en la
encuesta puedo considerar que la gente que en determinado momento encendio su televisor
para ver Big Brother fue porque su instinto voyeurista y morboso quiso saber como se
comportaban 12 desconocidos bajo un mismo techo, compartiendo labores domesticas,
recamaras y bafno; saber si sus diferencias de caracteres provocarian peleas o si alguien se
enamoraba; conocer los retos y a los habitantes mas desinhibidos.

Por otra parte, aunque algunas personas llegaron a considerar que Big Brother era nocivo
porque no respetaria la intimidad de los habitantes, lo cierto fue que a ninguno de los 152 mil
jovenes que se inscribieron les importo ventilar su intimidad. Ademas, el que Big Brother
influyera en la conducta de algunos jovenes por el echo de querer imitarlos en su
comportamiento o lenguaje dependi6é de muchos factores a su alrededor y de la intencion con
que observaron el programa, es decir, si fue por morbo o entretenimiento”™.

99 Capitulo III, inciso 3.1; La influencia de la televisién sobre la sociedad
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Finalmente, después de presentar los resultados de la encuesta y ver pasar los 106 dias de este
controvertido programa casi podria asegurar que la primera edicion de Big Brother resulto ser
algo diferente a todos los formatos que estabamos acostumbrados a ver en television abierta y
mantuvo a mas de uno frente al televisor aunque digan gue no.

Por ejemplo, a tan s6lo una semana de transmisiones ya habla quienes haclan apuestas sobre
los nominados para abandonar la casa; a los 28 dias, la mayor parte del ptblico televidente
sabla quién era el “rasta”, la “mapacha”, el “pato”, “chenta” o el “tlacuache” y después de cuatro
semanas podias escuchar en las conversaciones de la gente frases como: (Me entiendes guey?,
Tu si estas nominado, Pasa al confesionario, etc.

No hay duda que desde un principio existi6 un amplio grado de penetracion en la gente que
de alguna forma queriendo o sin querer prendié su televisor por el sistema Sky, compro su
periédico o decidié esperar el resumen por canal 5 de televisidbn abierta, gasto 25 pesos en
apoyar a su favorito, no se perdi6é las nominaciones y expulsiones por canal 2 y estuvo al
pendiente de lo que doce personas haclan con tal de permanecer dentro de la casa y ganar el
jugoso premio de 2.5 millones de pesos acomparniado de una dotacion de fama.
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Después de tantos boicots publicitarios, mucha polémica y morbo al por mayor, Big Brother
México cerrd su primera etapa con un éxito impresionante (58% de raiting) tal y como lo habla
hecho en mas de 20 paises en los que se han registrado raitings de teleaudiencia de hasta
94%.

Por otra parte, la empresa Televisa se arriesgd al invertir 75 millones de pesos en la compra de
los derechos de transmision del programa y aunque en ésta su primera edicion sufrio algunas
perdidas economicas, la nueva sociedad formada con Telefonica Media prevé facturar 83.5
millones de dolares en los proximos 6 afos.

Durante 3 meses con 13 dias que durd la primera edicion de Big Brothe: en México, los
mexicanos nos convertimos en esplas y verdugos de 12 jovenes decididos a mostrar su
intimidad sin censura, acontecimiento que generd gran polémica a pesar de que cada uno de
los inquilinos antes de ingresar a la casa firmaron un contrato en el que cedian todos los
derechos de sus imagenes y conversaciones a la empresa.

También, hay gue recordar que en el capltulo 1 hablabamos de que el voyeurismo existe desde
hace muchos anos pero nunca se habia oido tanto de el en un medio de comunicacion y
mucho menos se habria pensado realizar un programa televisivo cuyo principal atractivo es “el
placer de mirar’. Hoy, podemos decir que Big Brother en comparacion con el tipo de
programas que se transmitian antes de su aparicion efectivamente si es un programa
voyeurista.

Es mas, casi puedo asegurar que los televidentes mexicanos que vieron la primera edicién de
Big Brother son testigos de lo que a partir del final de Big Brother estaremos observando como
programas de television real; que mas que television real, son programas premeditados con un
guion implicito partiendo de la seleccion de personalidades y, permite a los concursantes
experimentar un contexto gue en realidad no es habitual a su vida normal. Ejemplo: A pesar de
gue hubo mas de 150 mil personas inscritas para ser parte del reality, en pantalla pudimos
observar que no hubo una diversidad en la seleccion de los inquilinos, fueron 12 personas bien
parecidas, profesionistas, sin necesidades economicas y con aspiraciones de hacerse famosas en
3 meses dentro de una casa de lujo. Hubiera sido mas enriquecedor y atractivo el poder ver la
convivencia entre el tipico estereotipo de television y la gente de bajos recursos, feitos, nacos,
gorditos, o (no?

Recuerdo que cuando empecé a plantear los objetivos de este reportaje, nunca me imagine
que pasarian tantas cosas que dia a dia me llevarian a interesarme mas en los denominados
reality shows y sobre todo, en el entorno que rodea su transmision.

Por tal motivo, la forma en la que fue desarrollado el presente reportaje, ayudd a que cada uno
de los objetivos planteados se cumplieran para poder demostrar gue la hipotesis que sirvio de
gufa al mismo (La causa de opiniones encontradas a raiz de la transmision de Big Brother en
México se debe a que es un programa diferente a lo que la sociedad mexicana esta
acostumbrada a ver y por ello, hoy se enfrenta al reto de aceptar o rechazar un nuevo formato
televisivo que tiene como principal ingrediente un toque de voyeurismo) resulto verdadera, al
igual que, se demostré que Big Brother se convirtié en el programa mas controvertido en la
historia de la television mexicana.
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Asi mismo, con ayuda de la encuesta pudimos demostrar que la causa de opiniones
encontradas a raiz de la transmision de Big Brother se debib a que fue un programa diferente a
lo que la sociedad mexicana estaba acostumbrada a ver en television, ya nos habian saturado
de telenovelas, eventos deportivos o noticiarios y justamente, Big Brother se alejo de esos
parametros (un programa en donde se trenzan voyeurismo, exhibicionismo, vigilancia y
sumision) y por ello, la sociedad se enfrent6 al reto de aceptar o rechazar un nuevo formato
televisivo que implicd convertirnos en voyeuristas en algan momento del dia.

De igual forma, queda claro que con el transcurso del tiempo, el género de reality show en
varias ocasiones se ha visto inmune frente a las criticas de sectores conservadores que
condenan su supuesta inmoralidad y sectores académicos que los rechazan por su vulgaridad,
comercializacion inclemente y la general ausencia de propuestas sociales que valgan la pena.
También, es cierto que han creado un fenémeno de teleadiccion en practicamente todos los
paises donde se presentan, han terminado por sobrepasar a los conocidos talk shows y se han
vuelto el paradigma de programa televisivo de la década del 2000; y a pesar de que poco a
poco la novedad va disminuyendo, las empresas televisoras se han encargado de elevar los
niveles de adrenalina y morbo para mantener €l raiting.

En un programa como Big Brother, tal pareciera que la posibilidad de acostarse entre los
participantes y el gozar con los conflictos interpersonales, son los grandes ganchos que hacen
que el televidente se convierta en el inconfesado voyeurista que gusta de violar la privacidad del
projimo sin peligro alguno, desde la comodidad de su hogar, y probablemente acompafnado
de refrescos y palomitas. Y si a esto agregamos una serie de confrontaciones entre empresarios,
que ponen sus inversiones al servicio de la moral religiosa, obtenemos como resultado un gran
acontecimiento mediatico (relativo a los medios de comunicacion), creado por y para la
television que cumple asi su suefio de situarse como autorreferencia permanente y, que viene
realimentada por todos los restantes medios de comunicacion que colaboran con una critica
escandalizada del programa.

Ahora, habra que preguntarse: ;Qué hace a los realitys tan socorridos?
Manipulacion, espectaculo, negocio o totalitarismo?.
Quiza de todo tenga Big Brother...

Los reality shows cuestan poco

Para las televisoras de todo el mundo el formato reality representa una considerable economia
de recursos. Seguin un reporte de la agencia Reuters

la mas reciente produccion del género transmitida por TV Azteca “El Conquistador del Fin del
Mundo”, tendria un costo estimado de 5 millones de dolares. Sin embargo, este costo fue
compensado rapidamente debido a la comercializacion de los derechos a televisoras
internacionales, las ganancias obtenidas via merchandising (venta de souvenirs) y la venta de
espacios comerciales en el programa. Ademas, los escenarios construidos pueden ser reciclados
de manera continua y al ocurrir la mayor parte de éstos en sitios cerrados, se eliminaron costos
de produccion en locaciones.
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1%0tr0 ejemplo es un estudio realizado por Dario Lavia en donde indica que en Europa, cada
emision de Big Brother costaba 190 mil dblares, pero cada segundo de publicidad ascendia a
130 mil dblares.

En México, de acuerdo a la informacion que en su momento dio a conocer Televisa, con las
151 mil 520 personas inscritas, la empresa ya habia obtenido ingresos de por lo menos 12
millones de pesos por el costo de 20 pesos por minuto en una llamada de inscripcion. jQue tal?

" . .
Los reality shows son versatiles

Un reality show se puede hacer con casi cualquier tema, la experiencia humana se convierte en
un escaparate donde nuestras acciones comunes y corrientes pueden ser objeto del escrutinio
electronico, con beneficios econdmicos para quienes participan en ellos y para quienes ponen
dichas vivencias al alcance del publico.

Los deportes, €l sexo, la educacion, la economia, la politica, el poder, la gastronomia, la religion
y hasta los tiempos muertos son susceptibles de ser enfocados y comercializados.

Ejemplo: Televisa produjo y transmitié (a través de su frecuencia XEQ-TV Galavision, canal 9)
“Policias”, un reality show que giraba alrededor de policias que trabajan al servicio del gobierno
del Distrito Federal y eran acompafados en sus peripecias por la ciudad mientras perseguian y
detenian criminales.

A
Los participantes de los reality shows son personas superficiales

La mayor parte de los participantes de estos programas son gente que no es profesional de la
actuacion, el canto o los medios audiovisuales, por lo que su remuneracion es basicamente la
fama que obtienen por aparecer ante las pantallas. Este elemento queda de manifiesto en una
investigacion realizada por la revista Proceso (http:/Awmww.proceso.com.mx/exclusivas htmizeid=2289)
donde se expone que quienes entran a participar en estos programas ceden derechos
fundamentales en aras de la fama y la supuesta fortuna derivada de la exposicion ante las
pantallas.

Por ejemplo, en Big Brother México pudimos observar “casi todo”: cuerpos, cachonderia, malas
palabras, buenos sentimientos y uno que otro pecadillo, pues en su lucha para no ser
expulsados de la casa, algunos habitantes se dejaron arrasar por: la envidia, pereza, lujuria,
vanidad, soberbia e hipocresia, que sin duda fue siempre el arma principal para tratar de
aniquilar al contrincante.

Asi mismo, la primera edicion de Big Brother México se caracterizo por ser “tibio y fresa”, pues
cuando los hermanitos se ponfan cachondos soélo ellos sabian lo que realmente pasaba bajo las
sabanas; mientras que en otros paises, se exponen las relaciones sexuales entre sus integrantes
para provocar la delicia y el morbo de los televidentes voyeuristas. Basandose en lo anterior,
podemos decir que el perfil conductual de los concursantes es muy importante, ya que ellos

100 VILLAMIL, Jenaro, “Evasién colectiva de la realidad”, Periédico Zécalo, febrero 2002, afio II, No 24, p. 4-5
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son los principales generadores del alcance que puedan llegar a tener sus experiencias dentro
de la casa. Es decir, bajo que circunstancias pueden ser recordados. Ejemplo:

Denisse en plena discusion con Patricio por su forma de ligarse a Diego.

Eric enviando mensajes a sus cuates por medio de sefnas.

Verdnica, Rocio y Carla planeando un complot para nominar a Gabriel (rasta).
Eduardo con sus mondlogos frente a la cdmara y su pregunta ;/Qué es lo que queren?
Azalia y su frase ;Me entiendes guey?

Paola bajo las sabanas con Diego

Patricio y su amor por Chenta (la vaca)

[SESESRSRSROEN

Y, como una imagen dice mas que mil palabras, estas son so6lo algunas imagenes del gran
fendbmeno en su primera edicion...

6 - —
Los reality show son altamente comercializables

Un reality show posee un modelo de negocio donde se puede vender el servicio de televoto,
programas de lealtad (es decir, tarjetas especiales), lineas de ropa, videos con “mejores
escenas”, posters, libros y otros productos. Y en caso de que el reality show tenga que ver con
actividades como el canto y la actuacion, entonces la venta se extiende a discos con lo mejor de
los conciertos, melodias y boletos para presentaciones personales, conciertos especiales y
merchandising anexo (tazas, playeras, banderines, etc.), sin mencionar que se puede
comercializar la sefal a empresas de television restringida como un servicio de valor agregado.

r ' .
Un reality show renueva el elenco de las televisoras

Debido a la fama adquirida por quienes participan en un reality show, éstos se vuelven
personalidades publicas aprovechadas apareciendo en programas de toda indole, fungiendo
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como actores, conductores, cantantes e imagen institucional de televisoras y productos
comerciales. Esto ahorra costos y tiempos invertidos al formar un actor profesional o un
cantante que aproveche su talento de manera verdaderamente eficiente. Lo mejor de todo es
que en caso de que su talento no responda a las necesidades de la empresa (0 sus exigencias
se wvuelvan demasiado costosas), la televisora pueden aprovechar la imagen de otro
participante.

Un dato curioso es que la produccion de Big Brother dio a conocer a los 12 inquilinos que uno
a uno, antes de tener al ganador, se llevara 38 mil pesos en efectivo por su participacion y se
dice que la exclusividad que tienen con Televisa es por dos afios y 35 o 40 mil pesos
mensuales. :

“ . o - . e . .
Los reality shows se convierten en iniciativas de amor a sus semejantes y obras en
bien de la comunidad.

Este es uno de los puntos mas interesantes de este concepto ya que, pese al potencial
contenido cuestionable de los reality shows (uso de malas palabras, escenas sexuales,
desnudos, etc.), los productores han hallado la manera de eludir la censura barnizando a estos
programas con iniciativas de apoyo comunitario y de preservacion al entorno. Ejemplo de esto
fue la vinculacion que tuvo la segunda edicibn de Big Brother México con la Secretaria
de Ecologia y Medio Ambiente, Recursos Naturales y Pesca para “promover” el reciclaje y otras
practicas en beneficio del ecosistema. Este es un punto muy interesante pues si consideramos
que el programa es atrevido pero dentro de su contenido plantea y promueve buenas acciones
seria interesante que todos los productores de programas de este tipo lo hicieran; ademas, es
muy importante recordar que los padres de familia deben estar al pendiente de lo que ven sus
hijos por television y conforme van creciendo deben irlos orientando para que sepan distinguir
que es bueno y que es malo dentro del contenido de un programa de television.

En fin, como puedes ver, los reality shows han resultado un género que remunera los
suficientes beneficios como para que se vea inmune a las criticas y augura una permanencia en
nuestras pantallas, al menos hasta que el concepto deje de atraer a las audiencias y de
estimular a los anunciantes.

Finalmente, quiero decir que este reportaje me deja personalmente muy satisfecha por haber
sido Big Brother un tema tan polémico y extenso que no deja de ser noticia en México y sigue
causando expectativas por lo que pudiera incluirse en las siguientes emisiones. También,
porgue a través de la investigacion documental y de campo pude poner en practica los
conocimientos adquiridos a lo largo de la licenciatura los cuales me permitieron desarrollar el
tema sin muchas complicaciones y me dieron la oportunidad de conocer y relacionarme con la
produccion de un programa de television.

Asl mismo, a través de este reportaje trate de hacer una aportacion al estudio de la
comunicacion ofreciendo datos periodisticos (historia del programa, como surge en México,
informacién sobre el fendbmeno televisivo, etc.) y estadisticos para futuras investigaciones
relacionadas con este tema.
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Quien lo iba a decir, han pasado dos afnos desde la introduccion del formato reality show en la
television abierta mexicana y el género de este tipo de programas se ha consolidado como uno
de los favoritos para los televidentes, es mas, ya no hay protestas ni nada que se le parezca, la
gente lo acepta y en caso de no gustarle simplemente no lo ve o le cambia de canal.

Tanto es su éxito, que los realitys se han convertido en el caballito de batalla de las televisoras
comerciales (Televisa y TV Azteca en México) que sin dudarlo invierten mayores recursos
monetarios y materiales a este tipo de programacion.

Conforme el tiempo ha ido transcurriendo, el concepto se ha diversificado y ampliado, ya que
estos programas exploran infinidad de temas como la busqueda de la fama a través de una
formacién musical (Operacion Triunfo, Cédigo Fama, La Academia, Pop Stars), la supervivencia
en entornos hostiles (El Conquistador del Fin del Mundo, Survivor), el poner en riesgo tu vida al
enfrentar tus miedos y fobias (Fear Factor), la eleccibn de una pareja sentimental (La Pesera del
Amor, Ay Amor), el ganar dinero a través de un concursos de preguntas (Vas o no vas), ventilar
tu intimidad, obtener fama y dinero (Big Brother, Big Brother VIP).

Big Brother, después de su primera edicion...

@  Big Brother VIP: (30 de junio - 28 de julio del 2002)
Este reality fue conducido por Victor Trujillo (Brozo) y participaron 11
artistas: Lorena Herrera (actriz y cantante grupera), Laisha Wilkins
(actriz), Victor Noriega (Ex—Garibaldi), Luis Gatica (actor), Arath de la
Torre (actor), Alejandro Ibarra (actor y cantante), Arleth Terdn (actriz),
Facundo (conductor), Nailea Norvind (actriz), Alann (Ex-Magneto) y
como triunfadora, Galilea Montijo (conductora del programa Vida TV).

Aqul pudimos observar el lado sensible de Facundo y sus bromas pesadas 3
hacia Lorena, las discusiones entre Arleth y Laisha, los lloriqueos de Nailea y
la sensualidad de Lorena; también hubo una dindmica de competencia que
permitié el ingreso de algunos de los Ex-Big Brothers por unos momentos.
Fue un Big Brother bastante tranquilo.
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@  Big Brother 2, EI Complot: (02 de marzo — 29 de junio del 2003
Nuevamente la “Big Sister” (Adela Micha) fue la conductora de esta
segunda edicion y esta vez, entraron a la casa de Big Brother 13
habitantes por 120 dias: Rodrigo, Wendy, Oscar, Vanessa, Tatiana,
Mauricio, Sabina, Alejandro, Raquel, Carolina, Tony, Alfonso, y como
triunfadora, Silvia, mejor conocida como “La Chiva”.
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La conduccion del inicio de Big Brother 2 estuvo a cargo de la “Big Sister”, Adela Micha, Paola
ex Big Brother, Galilea Montijo, ganadora del primer Big Brother VIP y Rocio, Ganadora del
primer Big Brother. En mi opinién, a pesar de que los habitantes de Big Brother2 fueron mas
extrovertidos y se llegaron a transmitir algunas escenas candentes, no tuvo tanto éxito como
el primero debido a que los participantes habfan sido espectadores del primer Big Brother vy,
por tal motivo manejaban parametros psicoldgicos, conductas y actitudes que desconocian los
anteriores participantes, y que resultaban mas simpaticos e interesantes para la audiencia. En
este Big Brother Rodrigo confeso su homosexualidad.

%)

Big Brother VIP 2: (29 de septiembre — 30-de noviembre del 2003)

Esta segunda edicion marco el regreso a la television de Veronica Castro
como conductora. Esta vez fueron 14 personalidades dentro de la casa:
Isabel Madow (Ex-becaria de Brozo), Roberto Palazuelos (actor), Omar
Chaparro (conductor), Adridn Uribe (comediante), Karla Alvarez (actriz),
Yolanda Andrade (actriz y conductora), Yordi Rosado (conductor), Vica
Andrade (conductora), Jorge “El Travieso” Arce (boxeador), Jorge Van
Rankin (locutor), José Luis Resendez (modelo), Gabriela Platas
(conductora), Marinita Escobedo (conductora) y Michelle Vieth (actriz).

Esta segunda edicion VIP la gand: Omar Chaparro (conductor del programa No Manches).

Las escenas transmitidas de este Big Brother fueron mas candentes y la mas
desinhibida resulto ser Isabel. También, durante esta segunda edicion se
realizo un intercambio con Big Brother Espana, de México se fue Isabel
Madow y del Gran Hermano de Espana recibimos a Aida quien tuvo
grandes conflictos con algunos habitantes, sobre todo con Palazuelos. Los
resumenes fueron conducidos por Javier Poza.
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@  Big Brother VIP 3, Cap.1: (14 de marzo — 16 de mayo del 2004)
En esta edicibn participaron 16 personalidades: Carlos Eduardo Rico
(comediante), Roxana Martinez (actriz de comedia), Luz Elena Gonzdlez
(actriz y cantante grupera), José Manuel Figueroa (cantante grupero), Ninel
Conde (actriz y cantante grupera), Claudia Lizaldi (conductora), Eduardo
Videgaray (conductor), Reynaldo Rossano (conductor y comediante), Fabidn
Lavalle (conductor), Juan José Ulloa (conductor), Manola Diez (conductora),
Jorge Van Rankin “El Burro” (locutor), Jonny Lozada (Ex-Menudo), Mercedes
Moilto (actriz), Julio Camejo (actor) y Elizabeth Alvarez (actriz). El ganador de
este primer capitulo fue: Eduardo Videgaray, conductor del programa Planeta 3.

Durante esta edicion las escenas candentes fueron protagonizadas por Ninel Conde y José
Manuel Figueroa quienes hablan sido novios y se reconciliaron dentro de la casa. Manola Diez
también causo gran expectacién por sus cambios de cardcter (esquizofrénico) y Claudia Lizaldi
por haber sido la habitante mas nominada y salvada por el publico. También, por primera vez
se le daba la oportunidad a un ex-inquilino (Jorge Van Rankin “El Burro”) de volver a ingresar a
la casa de Big Brother.

@  Big Brother VIP3, Cap. 2: {16 de mayo — 18 de julio del 2004)

El dia en que finaliz6 el primer capitulo de Big Brother VIP 3, inmediatamente comenzo el
capitulo 2 y aqui pudimos conocer un poco mas de 17 inquilinos: Niurka (cantante y actriz),
Cecilia Gutiérrez (conductora de Monterrey), Sergio Mayer (Ex—Garibaldi), Juan
Carlos “El Borrego”™ Nava (locutor y conductor), Sharis Cid (actriz), Héctor
Sandarti (conductor), Paty Mufoz (cantante), Erika Saba (Ex-OV7), Mauricio
Castillo (conductor), Patricio Borguetti (actor y cantante), Martha Julia (actriz),
Jorge Kahwagi (boxeador y diputado), Poncho Vera (locutor), Carlos Espejel
(comediante), Fabiola Campomanes (actriz), Mariana Avila (actriz) y Ramdn
(Modelo) quien entro al reality gracias a una votacion previa al inicio del
programa. La ganadora absoluta fue: Roxana Castellanos (conductora y actriz)
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En este capitulo pudimos ver por primera vez la expulsion de uno de los inquilinos por no
respetar las reglas de aislamiento (Niurka se salto la barda de la casa para ver la porra que le
habia llevado su marido Bobby Larios), el romance de Sergio con Fabiola, de Carlos con
Mariana y la insistencia de Sharis con Kahwagi.

Aqui, es donde finalmente termina esta historia, ojald que el contenido de este reportaje sea de
gran utilidad para tus investigaciones y decidas hacerio parte de tu biblioteca personal.

-Gracias-
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Videograficas (Programas de TV)

Comerciales publicitarios de "Big Brother México”

"Big Brother”, Programa Zona abierta, Conducido por Héctor Aguilar Camin, Canal 2,
Televisa, jueves 14 de febrero del 2002, 11pm

Programa "Big Brother, el inicio”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, domingo 3
de marzo del 2002, 8pm

Programa Circulo rojo, "Los reality shows, entre la basura y la realidad”, Conducido por
Carmen Aristegui y Javier Solorzano, Canal 2, Televisa, lunes 4 de marzo del 2002, 11pm
Programa "Big Brother, el relato”, Canal 5, Televisa, lunes a viernes (a partir del 4 de marzo
del 2002 hasta que acabe el reto), 8:30 pm

"El Gran Carnal”, Programa Otro rollo, Canal 5, Televisa, martes 5 de marzo del 2002, 9pm
Programa "Big Brother, en viva®, Conducido por Adela Micha, Canal 5, Televisa, miércoles
(nominaciones y expulsiones) (a partir del 6 de marzo del 2002 hasta la séptima expulsion),
10 pm

Programa "Big Brother. el fenébmenq”, Conducido por Carla Iberia Sanchez, Juan José Ulloa
y Angélica Vale, Canal 2, Televisa, domingos (a partir del domingo 10 de marzo del 2002
hasta que acabe el reto), 9pm

Programa "Qitro rolla®, Conducido por Adal Ramones, martes 12 de marzo del 2002, 9 pm
Programa "Toma libre”, Conducido por Facundo, miércoles 13 de marzo del 2002, Canal 5,
11:30 pm

Programa “Big Brother, en linea®, Conducido por Carla Iberia Sanchez, Canal 5, 11 pm,
jueves 14 de marzo del 2002 [entrevista a Denisse)
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Programa "Hay", Conducido por Alfredo Adame y Gloria Calzada, Canal 2, lunes 18 de
marzo del 2002, 9 am

Programa "La Qreja”, Canal 9, 20 de marzo del 2002, 6 pm (entrevista a Denisse)

Programa "Big Brother, el debate”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, viernes 5 de abril
del 2002, 11 pm (con Denisse)

Programa "Big Brother, el debate”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, viernes 19 de abril
del 2002, 11 pm (con Azalia)
i i i ", (nominaciones para Espana), Conducido por Adela
Micha, Televisa, Canal 5, jueves 02 de mayo del 2002, 8:30pm

Programa "Big Brother, el debate”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, viernes 03
de mayo del 2002, 11pm (con Paola)

Programa “Big Brother, el debate”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, viernes 17
de mayo del 2002, 11 pm (con Miguel Angel)

Programa "Big_Brother, el fenémeno, Conducido por Juan José Ulloa y Angélica Vale,
Televisa, domingo 19 de mayo del 2002, 9pm

Noticiario "Vision AM", Conducido por Adela Micha, Canal 4, Televisa, lunes 20 de mayo del
2002, 9pm

Programa "Big Brother, en vivo", Conducido por Adela Micha, Canal 5, Televisa, miércoles
12 de junio del 2002, 10:00pm (expulsién de Patricio)

Programa "Big Brother, en linea”, Conducido por Adela Micha y los ocho expulsados, Canal
5, Televisa, jueves 13 de junio del 2002, 10:30pm

Programa "Big Brother, el debate”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, viernes 14
de junio del 2002, 11 pm (con Patricio)

Programa "Big Brother, la final", Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, domingo 16
de junio del 2000, 8:30 pm

Programa “Especial con los 12 participantes de Big Brother México”, Conducido por Adela
Micha, Canal 2, Televisa, domingo 23 de junio del 2002, 8:30pm

Programa "Otro rollo”, Conducido por Adal Ramones, Canal 5, Televisa, martes 25 de junio
del 2002, 10:15pm, (invitados los finalistas de Big Brother México)

Programa "Inicio de Big Brother VIP", Conducido por Victor Trujillo, Canal 2, Televisa, 30 de
Junio del 2002, 7pm

Programa “Vida TV" (ultimo programa de Rocié como conductora), Canal 2, Televisa, 27 de
septiembre del 2002

Programa “El club” (Azalia, declara que esta embarazada), Canal 4, Televisa, 01 de octubre
del 2002

Programa “Hay”, Juan José Ulloa, presenta el disco de Patricio), Canal 2, Televisa, 02 de
octubre del 2002

Programa “lnicio de Big Brother 2", Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, 02 de
marzo del 2003, 7pm

Programa “Big Brother 2, la final”, Conducido por Adela Micha, Canal 2, Televisa, 29 de
Jjunio del 2003, 8pm

Programa ’“Inicio de Big Brother VIP 2", Conducido por Verdnica Castro, Canal 2, Televisa,
29 de septiembre del 2003, 7pm
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