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LOS HOMBRES DEL FUTURO

Proyecto de grafica basado en un enfoque publicitario de la figura humana.



El presente, el pasado y la imaginacion son suficientes para generar futuro.



INTRODUCCION.

Todos somos afectados por los anuncios publicitarios. Por medios
impresos, por la television, por los anuncios espectaculares. Son tan
frecuentes que ya no les prestamos atencion a todos ellos y ahora
forman parte de nuestro acervo visual. No importa que no seamos
consumidores del producto, conocemos sus campanas publicitarias y
su imagen. Asociamos su imagen con la idea de un estilo de vida que
muchas veces nos resulta extrafio. Aun asi no podemos negar la

relacion estética que entablamos con estas imagenes.

Los valores estéticos estan presentes aun en las imagenes que no son
producidas con fines artisticos y en diferentes momentos en la historia
del arte, representaciones de otro tipo han sido retomadas e
interpretadas como parte de una obra de arte.

Las caracteristicas en los modelos publicitarios presentes son factibles
de desarrollarse como parte de un proyecto artistico. La publicidad,
como el arte, desarrolla procesos creativos que se asisten de
herramientas técnicas en comdn con el arte. La produccion de
materiales publicitarios se realiza con apego a consideraciones de
calidad provenientes de la actividad artistica, como la composicion, la
proporcion, la armonia, el claroscuro, etc., por lo tanto, para obtener la
calidad necesaria en las imagenes deben existir cualidades estéticas

que pueden ser mejor apreciadas desde el enfoque artistico.



Este proyecto de grafica generard una serie a partir de imagenes
preexistentes. El proceso abarca desde la busqueda de los modelos
hasta el producto terminado, que es una serie de 5 laminas.

El proyecto parte de modelos estéticos actuales que estan dentro del
margen de sociedad de consumo y que fueron creados con objetivos
publicitarios Después seran transportados al contexto de un proyecto
artistico 'y  considerados por sus cualidades estéticas

independientemente de sus cualidades como producto de consumo.

El proyecto se divide en dos partes:

1. CREAR UN ACERVO DE IMAGENES.

Obtendremos las iméagenes de revistas de moda y estilo ‘como Vogue,
publicacion mensual para mujeres y Gentlemens Quarterly, para
caballeros.

Las imagenes han sido desarrolladas con objetivos publicitarios
especificos y dedicadas a un sector bien definido y breve, algunos

inevitablemente masificados por su condicion dentro de los medios.

2. CREAR LA SERIE.
Después de la seleccién de modelos de acuerdo a sus caracteristicas y
sus posibilidades plasticas, las imagenes seran alteradas hasta ser

transferidas a una placa de huecograbado o a papel y tinta. Una vez

' Una revista de moda y estilo publica las tendencias en disefio de moda. muebles,
interiores, accesorios. etc. y estan dirigidas a un publico bien definido que busca estar a
la vanguardia: y es en esencia una guia de consumo. Por esto los anunciantes
encuentran en este medio el espacio mas adecuado para llegar al consumidor.



terminado el dibujo seran fotocopiadas por laser, retocadas con tinta y

lapiz y vueltas a copiar por laser como proceso final.

ALGUNAS ESTADISTICAS ACERCA DEL ENTORNO.

Para adentrarnos un poco en el contexto en el que se desarrollan estas
imagenes, revisemos algunos datos duros de la sociedad actual y de
sus espectativas. Los datos son generales y nos explican un poco por
qué las distintas regiones del mundo tienden a unificarse, y por que
tendemos a obtener informacion y productos de consumo similares en

distintos paises.

e Sociedad global.

En términos sociales, habra una integracién étnica cada vez mayor. La
aldea global que presagid Marshall Mc Luhan llegara gracias a la
creciente aplicacion de innovaciones cientificas y tecnoldgicas la las
telecomunicaciones y, en pocos afos, existirdn mas parejas entre
Jdistintas razas y culturas, ya que las relaciones entre pueblos,

sociedades o comunidades seran mas frecuentes.

El hecho de que tendamos a la globalizacién no implica que las
culturas tiendan necesariamente a unificarse: los nacionalismos
cobraran especial importancia en los procesos de mundializacion
porque varios grupos experimentaran la necesidad de diferenciarse.
Umberto Eco declard: “en e/ futuro habréd un gran mestizaje, y

mientras unas culturas conviviran pacificamente con un modo de vida



comun, otras seguirén en confiicto permanente y hablaran solo su
lengud’.

Podemos citar a las campahfas publicitarias como un ejemplo de esta
globalizacién de las culturas, donde sabemos que podemos adquirir el
mismo producto en diferentes partes del mundo, aunque encontremos

algunas adaptaciones a la region.

o Sociedad y actividades humanas.

Actualmente han disminuido los matrimonios y ademas se prevé que
las familias seran menos numerosas (Fondo de poblacion de la
Organizacion de las Naciones Unidas). De acuerdo con la institucion,
en la actualidad el 20% de las mujeres en edad de procrear quiere
aplazar el nacimiento de un hijo o no tenerlo, y en los paises en
desarrollo, el numero de nifios por pareja ha disminuido de seis a tres
en los ultimos treinta afios.

Segun el Consejo econdmico de América Latina, dicha reduccion no
puede atribuirse exclusivamente al freno de la fecundidad ni ala
postergacion del nacimiento del primer hijo, sino a los cambios en los
estilos de vida, como el aumento de las familias monoparentales cuyo
numero sera creciente en los proximos afos.

Esto nos habla del cambio en el concepto de familia, y de como cada
vez se pondera mas la individualidad. Imaginemos que el hombre del
futuro vive cada vez mas sblo, pues gracias a los avances en genética

ya no se requiere a una pareja para crear mas humanos, ni una



estructura familiar para educarlos gracias a instituciones especializadas

para ello.

o Mestizaje.

Este proceso de mestizaje es fomentado por algunos factores: los
transportes cada vez mas veloces y seguros, acortan mas las distancias
y la tecnologia os permite comunicarnos de forma fiable e instantanea
lo que contribuye a potenciar las relaciones interculturales.

La tendencia a la globalizacion y el hecho de que el inglés sea la
lengua que se habla en Estados Unidos hara que mil millones de
personas lo utilicen como segundo idioma. La desaparicion de las

lenguas provoca que los paises se interrelacionen mas.

Las tecnologias de la informacién han sido los artifices de los procesos
de reestructuracion sociales y econdmicos del mundo. Segun Manuel
Castell en su obra Fin de Milenio: “e/ proceso de mundializacion
permanecera bajo el dominio occidental, pero los paises desarrollados
incrementaran su dependencia con otras naciones. La globalizacion
tendra consecuencias muy diferentes en cada zona geografica’”.

Las imagenes utilizadas en este proyecto contienen ideales totalmente
occidentales, llegan a nosotros como modelos o arquetipos de belleza

del mismo modo en que nos han llegado desde el ideal grecorromano.



o Nuevos medios de comunicacion.

El auge tecnoldgico tendra repercusiones globales: unas mil millones
de personas navegaran en la red en los proximos diez anos. El
desarrollo de internet a diferencia de la felevisién o el radio, se ha
producido sdlo en cinco anos. La red serda el medio con mayor

influencia y el resto de las tecnologias giraran en torno a ella.

Este proceso de globalizacion no afecta a todo el planeta ya que, por
ejemplo, la diferencia entre la renta per capita de los paises mas
pobres y los mas ricos se ha multiplicado por seis en el ultimo siglo.
Esta es la gran disparidad existente. Es irdnico que en un pais como
el nuestro, en vias de desarrollo, seamos objeto de la publicidad de
muchas cosas que ni siquiera necesitamos, y que seamos ademas

fervientes consumidores.

o El consumidor del futuro.

El hecho de que cada vez sea mas dificil encontrar trabajo, que haya
descendido la natalidad y que los hijos permanezcan mas tiempo en el
hogar paterno, ha provocado una racionalizacion del gasto y una
modificacion de los habitos de consumo, que se notara en los anos
venideros. El incremento del tiempo libre de los trabajadores como
resultado del creciente papel de la tecnologia en el ambiente laboral
traerd como consecuencia un mayor desembolso en entretenimiento.

Cada vez habra mas centros de ocio para satisfacer esa demanda. Sin
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embargo muchos tendran que conformarse con la compra de

productos basicos, pues serd mas caro mantenerse.

La mayoria de los consumidores habitardn las ciudades y sus
necesidades corresponderan a' la vida metropolitana, ya que la
tendencia mundial es la urbanizacion: la proporcién de las personas
que viven en las ciudades ha aumentado de 33% en 1960 a 47% en
1999.

Por otra parte, segun Luciana Castellina, presidenta de la Comision de
Cultura del Parlamento Europeo, la extensién actual de los productos
estandarizados por todo el mundo podra imponer la homogeneidad de
la cultura, por lo que " hay gue actuar y criticar las ambigtiedades del
progreso para que permanezcan los rasgos que realmente enriguecen
Jos habitos de cada pueblo.”

El comportamiento cualitativo del consumidor tendrd determinados
efectos. Por ejemplo, la preocupacion por la salud favorecera el
consumo de productos naturales, la incorporacién de la mujer al
mercado de trabajo aumentaria la demanda de comida preparada; y la
utilizacién de nuevas tecnologias como Internet introducira nuevas
formas de distribuciéon ( como comercio electrdnico y televenta). En su
informe sobre la poblacién mundial, la ONU sefiala que las necesidades
y productos deberan adecuarse a la demanda y edad del consumidor.
Por lo tanto los servicios de salud, recursos sociales, el ocio y los

alimentos precocinados tendran una mayor aceptacion.
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CAPITULO 1.
Aplicacion de algunos criterios de prospectiva en el desarrollo

de un proyecto artistico.

La prospectiva es una ciencia que se ocupa del futuro. Trata de evaluar
el presente y el pasado y cada uno de los procesos historicos para
predecir como serian las cosas en el futuro. Se apoya en otras ciencias
como la historia, las matematicas (estadistica), la sociologia, etc.

Una de sus premisas es que se pueden construir futuribles. A partir de
un hecho presente y con ayuda de la imaginacion podemos proponer
hechos futuros que no tienen precisamente su valor en su
certidumbre, sino en ser sélo una posibilidad. Retomaremos este valor
de posibilidad para desarrollar un proyecto artistico. Una serie de
‘imagenes creadas a partir de anuncios publicitarios de las grandes
marcas dedicadas a la industria del cuidado personal (ropa, accesorios,
fragancias, etc.) pero modificadas esta vez como si fueran dirigidas a
los hombres del futuro, cdmo serian estos anuncios en el futuro. con
caracteristicas que se repiten en la muestra seleccionada a saber
caracter andrdégino complexion ultra delgada y otras caracteristicas
elegidas arbitrariamente por el autor: ausencia de vision y de oido
externo, apariencia androide y asexualidad. Estas son imagenes para
los hombres del futuro que no se reproducen mas por si mismos, que
no perciben mas por medio de la vision ni el oido y que ni siquiera
adquieren productos, sino el concepto que los rodea. Este concepto

dota al producto de significacién. Los hombres del futuro compran
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significados asi como el espectador asocia significados arbitrarios con
la obra artistica, que bajo estos términos resulta ser un simbolo. Esto
se materializa, por ejemplo, cuando una marca de ropa presenta en
su publicidad a un modelo desnudo, y nos vende entonces las ideas
que asociamos con la imagen.

Esta reinterpretacion de la publicidad actual en un proyecto artistico es

en realidad una reduccion al absurdo con fines Unicamente estéticos.



CAPITULO 2.

2.1 El arte como forma de pensamiento desde 1940.

En una pintura, el espectador puede ver a travées del ojo del artista uy
asi comienza a conocerlo. El artista nos habla a través de nuestra
respuesta empatica a su recuento de experiencias. El hacer arte es una
forma de pensamiento a la cual accedemos por medio de la empatia.

El razonamiento en una obra de arte no es necesariamente verbal,
aunque pueda serlo, sino que es razonamiento visual, igual de
riguroso. Aun en una pintura abstracta con aspectos sdlo formales,
cromaticos, etc. la estructura que el artista concibe para esos
elementos pictoricos produce un modelo para organizar la experiencia.
Este modelo constituye el “estilo” del artista y refleja una personalidad
en el sentido de que sus principios son consistentes. Cada trabajo

constituye una particular aplicacién de ese sistema.

La materia que siempre encontramos implicita en el arte moderno es la
personalidad del artista en su encuentro con el mundo _ la interseccion
de fuerzas psicoldgicas, intelecto, sociedad y sucesos- . Pinceladas,
lineas, composiciones, incluso la materia representacional constituye
metaforas para la manera en que el artista experimenta las cosas
internas y externas, y dandoles forma a estas experiencias subjetivas

es como el artista llega a lo que A. N. Whitehead llama “verdad



simbdlica”. La naturaleza definitivamente individual de esta actividad
convierten la comun simplificacién del arte en “movimientos” .

Esto los conecta con otros artistas de formas que a veces llevan a la
uniformidad de estilo y tema que, a cambio, han dado crecimiento a la

idea de los “movimientos”.

En el arte occidental desde la antigliedad hasta el siglo XIX todos los
artistas, incluso los mas innovadores, dependian de patrones y de un
publico que media la calidad en relacion a conocidos estandares de

tema, técnica y estilo.

En el siglo XX hemos llegado a valorar el trabajo de un artista sobre
todo por el logro de cambiar esos estandares por fuerza de la
originalidad. Pero mientras més original sea la vision del artista, mas
varia el marco de referencia de lo que el resto de nosotros pensamos y
vemos. Asi que la individualidad que tanto apreciamos en el trabajo de
un artista es hacer del entendimiento de la obra un trabajo
interpretativo mucho mas complejo; el significado del arte hoy es
menos accesible parea nosotros que lo que fue el nuevo arte para las

audiencias de épocas pasadas.

2.2 Los medios y el arte.
La influencia que la television ejercié en la manera en que vemos el
mundo se convirtié en el gran tema para los artistas pop de los

sesentas. Predicada sobre la apertura no selectiva en el trabajo de



John Cage vy Jasper Jones, el arte pop fue mas lejos
descontextualizando las persuasivas imagenes de los medios de una
ubicacion especifica. Las imagenes flotaron entonces libremente,
llegando a ser las piezas intercambiables del rompecabezas que

constituia la realidad de los sesentas.

Los artistas pop empezaron a tratar las imagenes como signos que
existian independientes de cualquier contexto natural, aunque podian
ser atribuidas a voluntad. Mas aln, las imagenes pasaron a formar
parte de la naturaleza en los mismos términos en que la percibimos,
como un arbol o una nube que vemos en un paisaje. Para los anos
setentas, esta nueva definicion de la naturaleza como un paisaje de
signos evoluciono a lo que se llamaria posmodernismo que fue desde

la descontextualizacion de las imagenes hasta eximirlas de alguna

coherencia necesaria.

Con el surgimiento de las computadoras y las videocaseteras alrededor
de los ochentas, la conciencia electrénica del pop art tuvo un salto de
magnitud tan grande que veinte anos después estamos solo
empezando a entender todas sus implicaciones. Asi que la conciencia
electrénica que surgié alrededor de 1960 ha cambiado para siempre el
modo en que recibimos informacion, es decir, la manera en que vemos

la naturaleza.
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2.3 La moda y los artistas.

Otro desarrollo interesante en los noventas es la relacion creciente de
los artistas con diferentes aspectos de la moda. Vanessa Beecroft, por
ejemplo, ha estado haciendo pinturas (influenciada estilisticamente
por los dibujos de disefio de modas) en donde la imagen humana
parece tan efimera como para desvanecerse, y por otro lado ha estado
organizando performances’ de modelos desnudas o semidesnudas en
espacios publicos. En Show, un performance en el museo Guggenheim
de Nueva York en 1998 (con ventanas hacia la quinta avenida),
formaciones de mas de una docena de modelos en bikini o desnudos
permanecian de pie como display’. Los modelos no prestaban atencién
a la audiencia y no se movian de manera notable mas que para
permanecer parados de forma triangular. EI desnudo ocasional entre el
gran numero de sujetos en ropa interior negra y el riguroso
movimiento para tomar su posicién parecian sugerir una falta de
acercamiento en la definicion de la obra. Esto es, los elementos poseen
una estructura azarosa en todos los niveles. La connotacion sexual
también desmiente la expresidn desinteresada de los modelos. En
muchos aspectos, estos performances llaman la atencion del
espectador hacia la explicita y ala vez negada sexualidad del mercado
masivo y la extrafiamente despersonalizada sexualidad en la cultura

moderna.

~ Performance: Representacién; actuacion generalmente efimera qu ese considera como obra de arte
* Display: Exhibicién, disposicion de elementos en un aparador.

17



Otro ejemplo es el trabajo de la artista Karen Kilimnik que incluye una
investigacion del mundo de la moda, el mercado, y las fantasias de
todo adolescente. En su dibujo Diecinueve nifios franceses, por
ejemplo, Kilimnik representa a una chica adolescente y sofhadora con
largas pestafias oscuras en el estilo propio de un boceto de disefio de
modas. La nifia esta rodeada por la insignia de un cisne, como un
adolescente la dibujaria, y de algunas notas con los nombres de

companias transnacionales.

La composicion del dibujo es casual tanto en la distribucion de
elementos como en sus inscripciones. Todo raya en el cliché de los
suefios de una chica adolescente, en el romance con el kitsch’.
También esta la sugestion radical de una democratizacion del arte en
esto, en la nocidn de este extrafio dibujo, de esta composicion
desequilibrada, como para decir que cualquier experiencia es valida y

que cualquiera es artista.

* Kitsch: Adjetivo dicho de un objeto artistico: pretencioso. pasado de moda y considerado de mal gusto.
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CAPITULO 3.
3.1 Naturaleza de las imagenes.
Se trata de anuncios publicitarios dirigidos a hombres y mujeres
jovenes de un nivel socioecondmico alto, y que sin embargo llegan a
las mayorias porque se encuentran en medios masivos de
comunicacion. En este caso son anuncios impresos de las campafias de
publicidad que aparecen en revistas mensuales. Los consumidores de
estas revistas o targets’ estan bien definidos. Su contenido alude a
personas jovenes, esbeltas, generalmente caucasicas, solteras y de
alto nivel econdmico. Se presume que en algunos casos la publicidad
pondera a sus consumidores homosexuales, y aunque esto es solo una
suposicion, son notables las caracteristicas andréginas en los

personajes.

3.2 Seleccion de modelos para el proyecto.

Después de revisar numerosas publicaciones, se han escogido cinco
imagenes, de manera casi arbitraria pero conservando las constantes
antes mencionadas. Queda al espectador estructurar, por medio de su

juicio de gusto, la interrelacion de estas imagenes.

® Target: Palabra usada comunmente en publicidad para referirse a la persona para la cual esta dirigido el
producto, objetivo.



CAPITULO 4.

4.1 Relacion de las imagenes seleccionadas que se utilizaran

como base para la produccion grafica.

Se han elegido cinco anuncios para generar las imagenes de la serie
Las marcas son:
1. PRADA. Ropa para caballero. Coleccion 2001. Revista
Gentlemens Quarterly de Septiembre del 2001.
2. CHRISTIAN DIOR. Fragancia Higher Dior. Revista Loft No.01,
Octubre 2001.
3. JEAN PAUL GAULTIER. Fragancia Fragile. Revista Vogue Esparia
No. 164, Noviembre de 2001.
4. MIU MIU. Ropa para dama. Coleccion 2002. Revista Harper’s
Bazar, Aho 21, No. 11; Noviembre 2002.
5. JOOP! Accesorios para dama. Revista Spruce, No. 03, Diciembre
2002.

Se revisaron aproximadamente 30 revistas con numerosos anuncios de
este tipo, pero al final se seleccionaron estas cinco por representar

mejor los intereses del proyecto.

20




CAPITULO 5.

5.1 consideraciones técnicas.
A continuacion se enumeran las imagenes obtenidas que corresponden

a cada imagen seleccionada y las técnicas utilizadas en cada una.

1. Titulo: Los hombres del futuro.

Técnica Mixta: Barniz blando, aguafuerte y punta seca. Tinta sobre
papel.

Dimensiones originales:

2. Titulo: Abierto/Cerrado

Técnica: Mixta: Barniz blando, aguafuerte y punta seca.

Dimensiones originales:

3. Titulo: JPG

Técnica: Mixta: Barniz blando, aguafuerte y aguatinta.

Dimensiones originales:

4. Titulo: Auto

Técnica Mixta: Barniz blando, aguafuerte y punta seca. Tinta y lapiz de
cera sobre papel.

Dimensiones originales:

5. Titulo: Robo

Técnica Mixta: Tinta sobre papel, collage.

Dimensiones originales:



Las imagenes son originalmente huecograbados que despues se
fotocopian, se recortan y modifican a mano, para volver al copiado
laser en blanco y negro como proceso final. Las dimensiones actuales

de todas las imagenes son tamafio carta, de 21.6 x 27.9 cm.



CONCLUSIONES.

6.1 Acerca de la investigacion de campo.

No fue facil el acceso a todas las imagenes de una misma marca, pues
cada publicacion (revista, periddico) tiene anuncios diferentes y se
publican con diferente frecuencia. En cuanto a las imagenes de
Internet, la mayoria esta protegida contra copia, y no se pueden
imprimir. A pesar de ello, la primera parte de cada revista cuenta
siempre con numerosas paginas de publicidad, de donde fueron
extraidas estas imagenes. Ademas hubo un momento donde los
anuncios se uniformaron, donde todos se parecian y fueron publicados
casi simultaneamente. La mayoria de las imagenes provienen de este

momento.

6.2 Acerca de la seleccion de imagenes.

Sabemos que el juicio de gusto es naturalmente subjetivo, y a pesar
de que se trata de crear un acervo de imagenes de la manera mas
objetiva al final es el autor el que decide que imagenes va a utilizar,
guiado por el gusto y respaldado por su educacion visual. El proceso

de creacion de estas laminas también ayuda a unificarlas visualmente.

6.3 Acerca del proceso de las imagenes.
El huecograbado es una técnica muy antigua y continda respetando
sus métodos tradicionales. El llevar estas imagenes a la copiadora laser

tiene como intencidn hacer menos solemne el resultado para volver

]
(OS]



mas accesible la imagen, ya que la copia es una de las formas mas
faciles y menos costosas de reproducir un texto o una imagen. Ademas
sabemos que el valor en la obra de arte reside en gran parte en su
unicidad. Esta vez hacemos las imagenes reproducibles, en serie,

similares a los anuncios publicitarios en los medios masivos.

6.4 Acerca de la serie en general.

La imagen original se transforma por la visién del autor, por la
aplicacidon de la técnica y por el proceso de la imagen. El espectador
completa el sistema al hacer un juicio estético respaldado, como el

autor, por su propia educacion visual.
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