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CAPITULO I
INTRODUCCION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

En la ciudad de Veracruz se hace presente la falta de
acercamiento de sus habitantes a espacics especializados
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transmite en forma alusiva en grandes centros de cultura
como son las ciudades de Roma, Paris, Milan, Madrid, Nueva
York, Buenos Aires, etc; considerando a Veracruz un lugar
con manifestacidén cultural e histdérica reconocida, y siendo
una ciudad apta para realizar eventos del mundo de la moda,
mediante pasarelas, tomando en cuenta lugares, como el
caso de edificios que sean 1iconos caracteristicos de 1la
ciudad y que se permita integrar a ellos este tipo de
evento, y como puerto que es, el mar y todo lo relacicnado

a esto serian puntos importantes.
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1.2 JUSTIFICACION. .

Es necesario darle atracecidn cultural a eventos de moda
en la ciudad de Veracruz. Lz mayoria de estos eventos, son
llevados a cabo en salones sociales, dentro de las tiendas

departamentales o en centros de convenciones, ya& gue no
cuentan c¢on espacios especialmente disefiados para esta
actividad.

Tomando esto en cuenta, lo ideal es lograr en este tipo de
eventos que por medio de la arqguitectura efimera,; se
manifieste modernidad en su imagen, velocidad y cambio
constante en su elaboracidn, dande flexibilidad a gque se

realicen en espacios donde se integre la personalidad de la

ciudad con la del evento.

1.3 HIPOTESIS.
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monumeéntos gue hayan sido parte de la historia de 1la

ciudad, se lograréa presentar un escenario efimero, para
realizar un evento de moda vanguardista, mediante la
integracidn de materiales, texturas, proyecciones,
experiencias sonoras, colores, dimensiones, logrande a

través de la manipulacién de las percepciones, gue el

publico, se envuelva en el concepto gue el evento defina.



1.4 LIMITANTES.

-Condiciones Ampientales de la ciudad de Veracruz.
~Localizacibén: Puerto de Veracruz.

—-Duracién del evento.

~-Flexibilidad para montar y desmontar la escenografia.
-Capacidad para cierto numeroc de espectadores.
-Autorizacidén para disponer de escenarios pertenecientes a

la Ciudad de Veracruz.

1.5 ALCANCES.

La creacidén de un escenario donde se pueda realizar un
desfile de moda. Mediante el uso de materiales con estudio
de colores, texturas, 2 iluminacién, logrando asi,
convertir este evento en innovacidén cultural, atrayendo
la atencién del publico e influyendo en la psicologia del
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1.6 OBJETIVOS.

1.6.1 GENERAL:

0os eventos de moda en la ciudad de Veracruz,

et

Lo

[

ra

i&]}

gue
sean mas atractiveos y funcionales, combinando la identidad
de la ciudad con la del evento, dando a conocer a Ssus

1

habitantes 1los bellos lugares con paisajes de gran valor



cultural, que permitan integrar un evento sin perder el

origen de la ciudad.

1.6.2 PARTICULARES:

-Transmitir y demostrar en el espectador la importancia de
la arguitectura efimera y el wvalor gue puede tener en un
avento a pesar de la pcca duracidn a la que este destinada.

-Mediante una investigacién y andlisis de la arquitectura
efimera, crear un escenario con diversos materiales, que

permitan presentar en él, un desfile de moda.

1.6.3 ESPECIFICOS:

-Analizar el entorno del &rea donde se va a realizar el

evento, verificando que sea aptc y cubra los requisitos del

43|
m

-Definir el disefo de la pasarela, junto con el ares gue
requiera para realizar el evento mediante la arquitectura
efimera.

-Lograr que el evento transmita su concepto en el tiempo al

que se le haya destinado.



CAPITULO II
MARCO TEORICO.

2.1 INTRODUCCION.

Hablar de arquitectura significa hablar de arte; siendo

considerada asi desde el momento en gue manifiesta una

hisqueda estética. A diferencia de las demas artes, lLa
arguitectura se manlifiesta n los aspectos materiales vy
técnicos, de modo gque cumplan satisfactoriamente las

condiciones de solidez, aptitud y belleza. Comunmente la
argquitectura se define como el arte de proyectar y
construir edificios o espacios para el uso del hombre. Para
poder entender a la arquitectura se debe tratar de
sentirla, més no de entenderla. Existen varios tipos de
estilos de arguitectura, esto depende de la forma en que
estén disenados 1los espacios, al 1igual gque de 1los

materiales gue se utilizan para su construccidn.



2.2 ANTECEDENTES DE LA ARQUITECTURA.

La arquitectura surgidé apartir de la necesidad del hcmbre
de tener un espacio donde habitar, para poder realizar sus
actividades cotidianas y a la vez satisfacer la primordial
necesidad humana: la seguridad. Por tal motivo, los
edificios debieran ofrecer proteccion ante el clima y los
animales salvajes, y asi tener un refugio donde permanecer.
La construccidén de un espacic habitable también modifica el
exterior del mismo: el patio, el pueblo y la ciudad, son
ambientes artificiales que arrebatamos a la naturaleza vy
los reintegramos a ella de manera que tenga armonia con el
espacio donde se ubique.

La arquitectura se considera la madre de 1las artes
plasticas, porgque la pintura y la escultura se desarrollan
a menudo dependiendo de los edificios, como por ejemplo los
murales o frisos, incluso las pinturas rupestres, sirviendo

mas come complemento a un espacio arquitecténico.’

2.2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA ARQUITECTURA CULTURAL
EN MEXICO.

En el periodo prehispanico 1la sociedad en México se
caracterizdé por una alta especializacién en actividades
culturales acordes a la clasificacidén social.

La difusién artistica inicialmente se manifestdé al aire

libre en plazas y plataformas gque permitian a 1los

de la Arguitectura. De la antigiedad a nuestros dias.




espectadores mirar al artista, actor y al misico. La
pintura y escultura sirvieron como complemento de 1los

espacioes.”

En 1la época colonial después de la conqgquista, el
desarrollo cultural indigena se fusiond con el desarrollo
cultural espaficl, resultando un nuevo renacimiento del arte
y la arquitectura. Las manifestaciones artisticas se
plasmaron principalmente en las construcciones religiosas y
palacios de los conquistadores, en especial en los retablos

y pinturas.’

En el siglo XIX se dio un cambio importante en toda 1la
Republica Mexicana: se introdujeron los estilos Art Noveau,
Art Decé, Neoclasicismo, y todos los estilos que tuvieran
que ver con materiales como el acero, hierro, vidrio y
concreto. En ese tiempo la actividad cultural mas avanzada
era el teatro. A principios del siglo XX, se inicié en 1904
la construccidon del teatro Nacional (Bellas Artes) de Adamo
Boari, México, D.F.; la ecual fue terminada en 1934.
Posteriormente, la construccién en general sufridé un
estancamiento, y es hasta los anos cincuenta cuando la

' i A 4
construccién de espacios culturales toma otra perspectiva.

- Nueva Enciclopedia Tematica. Ed. 1967. Panamé 1963. Edit. Richards, S5.A
® Enciclopedia Barsa. Enciclopedia Brité&nica Publishers, INC. 1980,
* Yenard, Marc. Gutiérrez, Fernandc. Gran Historia Universal. Ed. 1970. Edit.

Argos Vergara, S.A. 1979,



2.3 CARACTERISTICAS DE LA ARQUITECTURA EFIMERA..

La arquitectura efimera es un tipo de arquitectura que
viene déndose desds que el hombre empled materiales para la
creacidn de un espacio donde habitar. En sus inicios era
construida en madera y otros materiales no permanentes. Con
el paso del tiempo en forma mds elaborada vy regular se
manifestdé en la Edad Media, desde el barroco hasta hoy. En
sus inicios, la arguitectura efimera ha tenido- una serie de
tipolegias que le son propias y que van desde la nave de
hierro y de cristal levantadas para las exposiciones
internacionales del siglo XIX, hasta las construcciones
proplas de recintos feriados a las gue atrapan cualquier
exposicidén artistica hoy en dia. Una de la caracteristica
importante de este tipo de arquitectura es la integraciédn,
y la adecuacién al contenido artistico del espacio.

La arquitectura Efimera se basa en lograr que lo estético
sea un complemento esencial de lo funcional. Cada espacio

de este tipoc de juit e85 uha creacldn temporal, un
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universo cde sensaciones gue se percibe sélo en las formas

gue delinean la arguitectura y el arte.

El concepto arquitecténico del espacio con la wvisién
artistica de un entorno conformado por las caracteristicas
de la luz y los materiales, crea sensaciones, adaptando al
publico al desarrcllo del proyecto, actuando directamente
en el proceso de comunicacién del arte y ejerciendo una
influencia positiva en la capacidad de apreciacién. El
objetivo es envolver al visitante en un ambiente de

sensaciones e involucrarlo en un recorrideo innovador a



través del arte. Toda espacialidad real se crea primero
para la sensibilidad, sobre todo para la vista y luego para
el pensamiento, aunado al talento del creador.

Cada o¢bra delimita su significado por éu trasfondo
artistico. En el espacio urbano, alcanza multiplicidad de
contenidos, en transitos, en sitios piblicos y de
interaccidén social. Los espacios que ocupan las obras de
arte cobran visibilidad y sus localizaciones en el croquis
urbano trazan una red extendida en &l ambiente de la
ciudad. Convirtiéndose en puntos importantes de ella. Segin
el arquitecto Toyo Ito, la arquitectura temporal es: ™la
antitesis de la arquitectura monumental”. Es decir la
oposicién de lo permanente.’

Hoy en dia las nuevas tecnologias proporcicnan un recurso
para la expresién de lo efimero, las texturas variables,
generando espacios en ccnstante cambio, los colores
evolucionan, la percepcién de las dimensiones varia, se
incluyen experiencias sonoras y los planos transmiten
informacién. Podemos apreciar esta arquitecturz en el
trabajo del arguitecto Jean Nouvel, la manera en gue busca
encontrar una dimensién emocional y lograr a través de la
manipulacién de las percepciones, el dominioc de la materia,
haciendo que el objeto arquitecténico, de ser sbé6lido y
permanente, se vuelva fragil y cambiante. Siendo 1los
recursos tecnoldégicos las herramientas que le permitirédn

lograr estos objetivos.
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2.4 ANTECEDENTES DE LA MODA TEXTIL

Cubrirse el cuerpo fue una de las primeras necesidades gue
debidé sentir el ser humano. Lo primero gue empled come
vestido fue cubrirse con pintura o con tatuajes. Es muy
probable gque 1la primera prenda de vestir del hombre
primitivo le fuera sugerida por los cinturones. Porque
parece natural que tanto los hombres come las
mujeres se engalanaran colgandose hiervas o plumas de un
cinturén a la ves que satisfacian un instinto rudimentario
de pudor. Pero lo que es indudable es que aquellos hombres
sintieron la necesidad de sujetarse a ciertas normas en el
vestir. Por tal motivo que se determina gque habian nacido

las modas.

Posteriormente fue evolucionando 1la moda y se emplearon
pieles de animales de caza. Con el tiempo y las necesidades
se fueron descubriendo hilos: como el lino, el algoddn, la
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vestimentas. La fibra o hilo es la materis prima con la qu

W

esta hecho el tejido. Hay tres categorias principales 4

D

fibras: animal (pelo), vegetal (fibra de celulosa) Y
mineral sintética. Hoy en dia, hay muchas mezclas
sofisticadas y versiones de fibras de fabricacién.

El tejido es al disenador lo que la pintura al artista: son
el medic de expresidn creativa. Escoger tejides adecuados
es la clave de un disefio exitoso. Lo adecuado de una tela
para un disefiador surge de una combinacién de hilo,

construccioén, peso, textura, color, manejo y disefio o
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estampado, asi comc otros factores adicionales como abrigo,

resistencia a las manchas y facil mantenimiento.”

Gracias a la invencidén de la magquina de coser en 1829 se
hizo posible la produccidén masiva de vestidos. Los trajes
de hombre y los uniformes militares estuvieron entre las

primeras ropas creadas con magquinas de coser. En 1850, Levi

)

trauss empezdé haciendo pantalones vagueros para los
cuscadores de oro americanos. El material se cortaba vy
empaquetaba en bultos individuales que se enviaban a las
casas de los costureros gue los cosian. Mas tarde, a fin de
ahorrar tiempo, costos de envio y recogida y para asegurar
la continuidad de la calidad, los costureros que aceptaban
trabajar fuera de sus casas eran colocados en fébricas. Las
maquinas de coser eléctricas aparecieron en el mercado en
1921. Esto incremento enormemente la produccidén de wvestidos
de mujer y permitidé a las principales tiendas almacenar las

mismas lineas en todo el pais.

Un estudio de 1la historia de la moda, del vestuario y
costumbres de distintos paises revelaria que todas las
sociedades, desde la méas primitiva  hasta la mas
sofisticada, usan la ropa y los adornos para transmitir

informacién social y personal.

Cuando se trata de leer las expresiones faciales de los gue
estan a nuestro alrededor, también leemos las sefales
emitidas por sus ropas, y se llega a 1las conclusiones,

algunas veces errodneas, de la clase de gente que son. Parte

" Op. Cit.. 4.
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de estas conclusiones falsas es porque ciertas modas no van
de acuerde con la personalidad dJde todas las personas y
llegan a verse desintegradas al cuerpo.

El estudio de las' ropas se convirtié en wuna parte
establecida de 1la antropologia: el esstudio cientifico de

5
los seres humanos.

2.5 CARACTERISTICAS DE LA MODA.

Para llegar a determinar una moda, los analistas de mercado

consideran significativos algunos factores tales como:®

¢ La Edad, el conocimiento del numero de personas
dentro de cada grupo de edad ayuda a calcular el
tamano potencial del mercado. En la mayoria de paises
occidentales, el grupo de entre 15-24 anos que se
preocupa por la moda decrece en numero, mientras que

el de 25-34 afios representa el merzado mas grande.

e Género. Hasta hace poco, la mayoria de las tiendas de
ropa de mujer y de hombre estaban separadas. En la
actualidad, con el aumento del numero de hombres que
compran, hay una tendencia a incluir ambas en las

cadenas y tiendas de ropa informal.

Jories Blume, Sue Jenkyn. Wilson, E. Christopher. Disefio de Moda. Ed. 2002.
L. Barcelona. Edit. Art Blume.

bidem., pio:

bt
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Demografia. El estudio de la distribucién de Ila
poblacién puede dar pistas socioecondmicas, étnicas,
de niveles de ingresos y emplec del tiempo de ocio en
un pais. Son distintas las prendas de vesiir
necesarias en un tranquilo pueblo del campo gue en un
animado lugar de wvacaciones. Los grupos étnicos pueden
tener preferencias por ciertos colores, marcas Yy

accesorios.

Estilo de vida. Cémo vive y viaja la gente influye en
su forma de vestir. Por ejemplo, una mujer profesiocnal
necesita conjuntos que combinen, trajes chaqueta vy
clasicos. Un hombre soltero demuestra ma&s interés por

los deportes.

Caracteristicas fisicas. La talla esta relacionada con
factores genéticos gque ©pueden ser dominantes en
distintos lugares. Los estudios demuestran gque la
poblacidén occidental, en general, crece en altura ¥

=,

aumenta en peso.

Psicografia. Es el estudio de las actitudes respecto a
la moda: si la gente es activa con respecto a la moda y
si adoptan los estilos tarde o temprano. Los habitantes
de las ciudades tenderén a adoptar los nuevos estilos

mas rapidamente gue los de las zonas rurales.

3

lase social. A la gente le gusta ser wvista como

perteneciente a una determinada clase social y comprar



14

de acuerdc a ello. Por ejemploc en Nueva York, los
analistas han designado a la gente como compradores de

la zona alta y de la zona baja de la ciudad.

Circunstancias econdmicas. Salario no es igual que
ingresos disponibles -una familia de clase media de
ingresos elevados puede emplear su dinero en educacidn
privada para sus hijos mas que en vestir-. La
disponibilidad de crédito o el costo de los pagos de
préstamos afectaran también a la compra de prendas de

vestir.

Religién. Las practicas religiosas pueden influir en
la compra de ropas modestas o llamativas en ciertas

comunidades, o crear mas demanda de trajes de boda.

Algunos de los mensajes tradicionalmente comunicados por

las vestimentas del siglo XX son:®

e Masculinidad: pantalones, corbatas, amplias hombreras,

tejidos asperos o pesados, ropas de calle.

e Feminidad: faldas, escotes bajos, marcadas cinturas,

tejidos delicados.

e Madurez sexual: vestidos apretados, tejidos

transparentes o brillantes, tacones altos.

e ITnmadurez: sin formas, vestidos amplios, pantalones con

peto, estampados o dibujos infantiles, colores

brillantes y zapatos planos.
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e Dominio: Uniformes, tejidos incémodos, cueroc, grandes
hombros, tejidos oscurcs, grandes sombreros %
accesorios.

e Sumisién: adornos y tejides poco Précticos, colores
palidos, zapatos con adornos.

e Inteligencia: gafas, medias azules u oscuras, cartera.

e Conformidad: ristes vestidos de «agrandes almacenes,
pliegues planchados y colores discretos.

e Rebelidn: vestidos y peinados extremados, tatuajes, ir
descalzos.

e Profesidén: uniformes, trajes, uso de herramientas vy
utensilios.

e Rigueza: Jjoyas de oro y brillantes, vestidos nuevos o
limpios, corte perfecto, marcas identificables, colores

espectaculares, pieles, perfume.

e Salud: vestidos deportivos o informales y logos, corte

gue marca el cuerpo, figura delgada, zapatillas

= 2

L

ortivas.

"3

e Edad: seguimiento de estilos pasados.

Tebricos culturales y analistas del vestir se han centrado
desde entonces sobre todo en cuatro funciones del vestido:
utilidad, pudor, atrevimiento y adorno. George Sproles
sugirié cuatro funciones adicionales (en su libro Consumer
Behaviour Towards dress 1979): diferenciacidn simbdlica,
afiliacidn social, autocestima vy modernidad.

Hoy en dia la moda es una empresa mundial. Los vestidos y

las modas se disenan y se producen en la mayoria de los
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grandes centros metropolitanos. Como podemos mencicnar en
Nueva York, Milén, Londres, y Paris.

El gobierno francés siempre ha prestado mucho apoyo a los
modistas que utilicen mas del 90% de fejidos franceses en
sus colecciones. Puesto que es relativamente facil para los
disenfadores lograr sus ambiciones creativas en Paris.

El calendario bianual de desfiles para compradores ha
pasado tradicionalmente de Londres a Milén, Paris y luego,
Nueva York durante un periodo de cuatro semanas. Para las
colecciones de primavera/verano, el calendaric acostumbra
empezar la segunda semana de Septiembre cuando las tiendas
ya han recibido las colecciones de otofo/invierno que les

fueron mostradas en el mes de Marzo anterior.

El programa de un disefiador por meses es el siguiente:®’

e Enero: terminar la produccién de primavera/verano para
distribuir en las tiendas a finales de enero. Preparar
muestras para otofio/inviernc; negeciar produccion.

e Febrero: escoger tejidos para la coleccidén de
primavera/verano y empezar a dibujar formas. Previsiédn
de otofio/invierno para presentar un avance a los
clientes; pulir la coleccién.

e Marzo: distribucién completa de los pedidos de
primavera/verano % conseguir los pedidos de
otofio/invierno. Mucha relacidn con compradores,

prensa. Investigacidn, reacciones de ventas, etc.

[#]
e
1]

Ipidem.,,
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e Abril: hacer las primeras muestras para la coleccidn

primavera/verano.

e Mayo: hacer muestras para primavera/verano. Produccién
de la coleccidén de otono/invierno.

e Junio: hacer muestras para la gama primavera/verano.
Produccidén para otofic/invierno.

e Julio: preparar muestras para la coleccidén de

primavera/verano. Produccién de otofio/invierno.

e Agosto: produccién de coleccidn otofio/invierno.

Negociar la produccién primavera/verano.

e Septiembre: distribuir la coleccidén otofo/invierno a
las tiendas. Escoger tejidos para el préximo
otofio/invierno; empezar el disefio. Previsién de otofio
invierno para avanzar a los clientes, pulir gama.

e Octubre: distribucidn completa de los pedidos
otofio/inviernc y recepcién de los pedidos ©para

primavera/verano; relacidén con compradores, prensa e

[

nvestigacion. Producciodn de la coleccidn

rimavera/verano.

o

e Noviembre: distribuir Z-os estilos para vacaclones a
las tiendas. Disefioc de otono/invierno. Produccidén de
la coleccidén de primavera/verano.

e Diciembre: distribuir los estilos para vacaciones.
Hacer muestras para otofio/inviernc. Produccidén de la

coleccién de primavera/verano.

Por naturaleza cada productce tiene un ciclo de vida, desde
su diseno inicial, su 1introduccidén en el mercado, su

aceptacion, saturacion vy Thasta su declive. Las modas
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también tienen ciclos .de vida. En algunas comunidades del
mundo donde las tradiciones y rituales son valoradas, la
moda cambia muy poco © muy lentamente. Actualmente cada
pais realiza sus propias creaciones de acuerdo con la

idiosincrasia y género de vida de sus habitantes.

Si los diserfiadores y fabricantes dejaran de estudiar los
gustos y las necesidades de su publico, toda esta gran
industria se paralizaria. Las modas siguen el ritmo del
progreso y son creadas siempre por la gente. Por ese
motivo, reflejan la vida de su tiempo. Objetos populares de
investigacién visual como flores, animales, paisajes, temas
urbanos como arquitectura, degradacioén urbana, luces
brillantes y reflejos. Generalmente las nuevas tendencias
surgen de tres fuentes principales: la alta cultura (arte,
literatura, musica clé&sica, teatro, etc), la cultura pop
(televisidn, musica pop, peliculas y cultura de

celebridades) y la subcultura (actividades llevadas a cabo

a1
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funciona aisladamente y cada una puede influenciar el
desarrollo de las otras.

Naturalmente para los disefiadores y los sastres todo se
reduce en el fondo, a ganarse la vida. Por eso las modas
cambian cada temporada para gue la gente elegante tenga que
renovar por completc su vestuaric y comprar ropa nueva a
los comerciantes gque necesitan venderla. Entonces el resto
del mundo cree gue debe seguir su ejemplo. Hoy en dia la
indumentaria femenina e€s probablemente la mas bella vy

razenable en la historia de la ciwvilizacidén.
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2.6 TEORIAS Y ASPECTOS GENERALES DE LOS ESPACIOS.

Cada espacioc es una extensidn superficial limitada, en la
cual los materiales'y colores influyen en la personalidad
gue se guiera transmitir.

El espacio es algo muy relativo, este en si no es mas gque
un vacio, sbélo existe para nosotros, sdélo se deja apreciar
y nos habla con relacidén a algc gue se le antepone, total o
parcialmente y estos pusden ser abiertos o cerrados. Como
en cualquier espacio, Jlo primordial es establecer 1la

distribucién del mismo, configuréndolo.

Los tres niveles jerarquicos del espacio son:'!

e Tectdnicos: es el gue resulta del ensamblaje que se
define por la adicidén de los elementos constructivos

que lo definen.

T

e Ffstereotdmicos: Es

[
m

1l surgido del interior de la
materia de la que se ha obteniao por sustraccidn de la

misma.

e Interrelacidn: es también llamado espacio
transicional, establece el nexo entre el espacio
interior y el exterior. La percepcidn del espacio varia
segin nuestra posicidén respecto a €l. En arquitectura
se introduce un nuevo factor: nosotros. La posicién que

nosotros ocupamos Irente a la arguitectura o en su

ctura como un todo. Aspectes tedricos—-practices.
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interior es definitiva para la percepcidén final qgue
tendremos del hecho arquitectdédnico. Si nos situamos en
un punto sin movernos tendremos una percepcién bi-
dimensional, quizas tri-dimensional (puede ser), coﬁo
si estuviéramos frente a una pintura o a un relieve.
Pero si nos movemos en torno & la construccidn, si
recorremos su interior, obtendremocs una nueva
experiencia: la 4ta dimensidén. Existe otra forma de
percepcidén espacial que es la que nos proporcicna el

cine.

El espacic posee tres momentos de acuerde a la concepcidn

espacial de Sigfried Giedion:*

1- La arquitectura como volumenes de espacios radiales.
(Egipto, Mesopotamia y Grecia), predominan los volumenes

externos y se considera el espacio como vacio.

2- La arquitectura como espacio interior (Romano, Medieval

de

(Romanico; Gbtico), Renacentista y Barroca). Los cambics

;

religiosos y sociales estédn detras de los cambios de las
formas argquitectdnicas y del descubrimiento y desarrollo de

nuevas técnicas.

3- La arquitectura como volumen y espacio interior. La
influencia mas decisiva vino de los revolucionarios métodos
de construccidén desarreollados por la 1industria del siglo

XIX.

m
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Caracteristicas a considerar con respecto al diserfio o la

calidad estética del espacio:®®

e Continuidad: Se da con una serie de partes coherentes
entre si. Estas partes se pueden relacionar, ya sea
por tener el mismo tamano, la misma forma, la misma

textura o el mismo color.

e Secuencia: es la continuidad en la percepcién del
espacio o de objetos dispuestos para provocar una
sucesidén de cambios visuales. Puede crear la sensacidn
de movimiento, dar ambientacién e indicar direccién.

e Repeticidén: Esta es el tipo de secuencia mas simple.
Puede ser de forma, de color o de textura.

e Ritmo: Es la secuencia de elementos que se repiten,

interrumpidos en intervalos.

2.7 MATERIALES CONSTRUCTIVOS Y DECORATIVOS.

El material es una condicidén de existencia para todas las
artes pléasticas aungue no suficiente. El1 argquitecto hace
uso del material pero no 1lo inventa, o sea, que la
intervencidén del artista no alcanza & 1la naturaleza del
material, sino al uso que hace de él. Es considerado en

funcidén de su utilidad y ésta se deriva de las cualidades

4]

gue el ofrece: "plasticidad y resistencia".-’
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e Plasticidad: propiedad de la materia que le permite

adaptar una forma y conservarla.

e Resistencia: oposicioén altiva del material a la accidn

del artista.

Estos dos aspectos varian de un material a otro. Por
ejemplo, el m&rmol tiene mayor resistencia que la madera.
El material arquitecténico cumple dos funciones que son: la

constructiva y la ornamental.

Tradicionalmente estas funciones han ido ligadas a la

habitual clasificacién de los materiales en pobres vy

nobles. ™

e Materiales nobles: por ejemplo el marmol, algunas
maderas que pueden ir vistas sin ningun material que
los recubra.

e Materiales pobres, como por ejemple el ladrillo, el

concreto (alguncs) gue necesitan capas de repello.

Los materiales constructivos pueden ser clasificados segun

. 1B
:

su origen de la siguiente manera

e Pétreos naturales. (piedras de todas clases.)
e Pétreos artificiales. (piedras artificiales, ceramica

e Materiales aglomerantes. (cales y cementos.)

‘wabcingario.com/arquitectos
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e Materiales metédlicos. (hierrc, acero, aluminio, zinc,
titanio. )

¢ Materiales organicos. (la madera, el corcho, ply-wood,
etc.)

e Materiales plasticos. (mica, pvc, laminados, betunes,
asfaltos, silicona,...)

2.8 INFLUENCIA DEL COLOR.

La gente responde intuitiva, emocional e incluso
psiquicamente al color. Los mismos colores pueden parecer
distintos o 1inapropiados en diferentes condiciones de
ubicacién o iluminacién, por ejemplo, a la luz de un dia
nublado o bajo la 1luz fluorescente de un aparador. Los
especialistas lo reconocen y recomiendan diferentes

intensidades de tinte y resistencia a la luz.'

e Los azules y verdes (los colores del «cielo y 1la
hierba), han demostrado bajar la presién arterial,
calman.

e El rojo y otros colores intensos pueden acelerar los
latidos del corazdén, son estimulantes.

e El1 Blanco puede deslumbrar, hace sentir frio, ¥y

refleja un ambiente fresco obteniendo la méxima luz
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e El negro, sofisticacidén y elegancia.

En referencia al disefioc de moda textil. Las estaciones y el
clima cuentan & la hora de elegir color. En otofio e
invierno, la gente se siente atraida hacia tonos calidos y
alegres, o hacia colores oscuros para ayudar a retener el
calor corporal. Por el contrario, el blanco (refleja el
calor) y los tonos pastel se usan con mas frecuencia en

primavera y verano.

Los colores primarios no se pueden conseguir con la mezcla
de otros colores, son: rojo amarillo y azul. Los colores
secundarios son hechos con la mezcla de dos colores
primarios: naranja, verde y violeta. Los colores
complementarios son colores como el rojo-verde, azul-
naranja, amarillo-violeta, Optimamente opuestos. Cuando
estos colores de igual valor se colocan juntos pueden
causar una intensidad visual que excede su verdadera
intensidad, lo gque se conoce también comc contraste
simulténeo. Los colores anélogos son los colores con un
matiz comun y adyacente en el circulo cromatico, por
ejemplo azul-violeta, violeta y rojo-violeta, etc. Ademas
de nombrar el color, se pueden describir sus
caracteristicas mediante las tres dimensiones de tono,

18

valor e intensidad.
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e El tono se refiere al color basico, como azul, rojo

0 verde. Hay relativamente pocos tonos puros.

e El valor es un atributo que mide la variacién entre
grises, tiene que ver con la luminosidad wu
oscuridad de un color en relacidén con una escala que
va desde el blanco (es el resumen y fuente de todos
los colores), hasta el negro (la total ausencia de
luz). Los valores mas claros se llaman matices, los

mas oscuros sombras.

¢ La intensidad es la fuerza relativa (pureza) de un

color.

El contraste simultédnec caracteriza el color como un
fenémeno relativamente fuerte, los colores cambian su
aspecto dependiendo de su contexto. En cualquier esqguema de
color, tan importante come la identidad de un <coeler en
particular es la relacidon gue comparte cen los otros

colores en la composiciédn.

La mayoria de las reacciones humanas hacia el color, es
mediante mensajes subliminales, haciendo que los
consumidores pasen desapercibidos y el mensaje que se

gquiera transmitir sea penetrante y persuasivo a través de

[47]
0,
m

lios efecto 1 color. De manera que estimulan ilos sentidos
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Un ejemplo del poder del color en la .mercadotecnia 1lo
demuestran los logos, los anunciocs comerciales, envolturas,

etcC.

2.9 CONCLUSION.

A mi manera de ver la arquitectura y el disefio textil se
relacionan ya que 1las dos fueron creadas para cubrir
necesidades del hombre, transmitir informacién social, el
caracter de la persona, y el espiritu de la época,
manifestado a través de los volumenes, colores, formas, y
materiales. Presentan una comunicacidén no verbal, mé&s bien
es visual, y los dos son actos sociales que casi siempre se
presentan en publico buscando lo estético en sus disefios.

La moda es un factor presente en todo tipo de sociedad.
Como se menciona anteriormente, depende mucho de las
necesidades que tenga cada sociedad. Perc si se puede decir
gue toma un papel importante en el estilo de vida de todas
las sociedades. Es una forma especializada de adornar el
cuerpo. Estar a la moda no significa tener gque disfrazar,
se debe tomar elementos que vayan de acuerdo a la
personalidad y caracter del elemento gque se vaya a adornar.

Tal como dice el dicho: de la moda lo gue te acomoda.



CAPITULO III
DIAGNOSTICO

3.1 INTRODUCCION.

Para realizar cualquier proyecto arquitecténico es
importante efectuar un analisis del entorno donde se va a
ubicar, ya gque puede ser afectado o beneficiado por 1los
factores ambientales. En base a esto se podra tomar
decisiones mediante los lineamientos que marquen las normas
sobre diagnéstico urbano.

En este caso, se analizard la zona conurbada del Puerto de
Veracruz. Por tal motivo se debe analizar, temperaturas
promedio ambientales, vientos, asoleamientos, Yy poblaciodn
predominante.

A continuacién se daran propuestas de espacios aptos para

=

L3l calr e

proyecto.
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3.2 ANALISIS DEL SITIO.

e Cabecera municipal: Veracruz

e Regidn : Sotavento

e Latitud Norte: 19- 12°

e Longitud Oeste: 96+ 08°

e Altitud media: 10.00 m sobre el nivel del mar
e Superficie: 241.00 km2

e Porcentaje del total estatal: 0.0032%

e Limites politicos:

Norte: La Antigua y Golfo de México.
Sur: Medellin y Boca del Rio.

Este: Golfo de México.

Oeste: Manlio Fabio Altamirano y Paso de

Ovejas.!?

3.2.1 POBLACION.

La poblacidn de la ciudad es de 457, 377 hab. de la que el
47.2% sb6lo son hombres, y el 52.8% son mujeres; Por lo que
al tener un porcentaje alto de mujeres, favorecera al tipo
de evento que éste proyecto se enfoca, ya que el sexo
femenino se preocupa un poco mas por el tema de la moda.

La sociedad en Veracruz, se registra de 1la siguiente

R o 61 8 Ml X

NAH. Fuente Regiocnal Veracruz,
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e Sociedad de nivel socioecondémico baja: 20%

e Sociedad de nivel socioecondmico media: 50%

e Sociedad de nivel socioecondmico media alta: 25%
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e Sociedad de nivel socioeccnémico a

3.2.2 CLIMA.

Es tropical, con una temperatura media anual de 25.4 °C y
una precipitacién pluvial media anual de 1,500mm. , con un
indice de humedad de 70% en promedio durante todo el ano.

La precipitacidén total es de 125 a 150mm de Noviembre a
Abril. Los dias con lluvia mayor de 0.lmm. son de 0 a 29
dias. De acuerdo a esto es muy importante analizar los
materiales, y la manera en que se va a proyectar, siendo el
clima un factor condicionante para la realizacidén del

evento.?*

3.2.3 VIENTOS.

En el Puerto de Veracruz son muy frecuentes los vientos del

norte, sobre todo en los meses de Septiembre a Mayo.**
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Rosa de vientos con inclusidén de la velocidad media en
m/seq.

3.2.4 ASOLEAMIENTO

El asoleamiento es un factor esencial ya que puede
beneficiar en efectos de luz o afectar al proyecto en caso

exceso de calor en el espacio.

Tabla de é&ngulos y asoleamientos en la Ciudad de Veracruz,

Veracruz:??

FACHADA TIEMPO PROMEDIO
Sur 12 horas
Este y Oeste 6 horas
Norte 6 horas
Sureste y Suroeste 9 horas
Noreste y Noroeste 3 hioras

3.3 ANALISIS DE LOS REQUERIMIENTOS ESPACIALES DEL PROYECTO

Este proyecto consiste en el disefioc y creacidén de un

escenario efimero, que se pueda integrar a diferentes
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explanadas que sean parte de la personalidad de la ciudad y
que estén localizadas dentro de 1la zona conurbana,

teniendo estas, el tamano y requerimientos que el proyecto
requiera.

Se consideran estos puntos de la ciudad aptos para realizar

el evento:

e Explanada del malecén.

Se ubica en la colonia Faros de la ciudad de Veracruz,
teniendo como colindante, la Torre de Pemex (figura 1), EI1
Fuerte de San Juan de Ulda, la zona de carga y descarga de

barcos y el paseo del malecédn (figura 2 vista nocturna;

Figura 3 wvista diurna).

S

i)
» -\"‘43 n’\i\#& Py : b

. COFREDNGA DEL IALECT OE VERACRINZ.

Plano 1. Ubicacidén del corredor
del malecon.
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Estos puntos de referencia colindantes tiene un gran peso
en cuanto a iconos de la ciudad, por lo que los turistas
recurren a ellos. Este lugar cuenta con amplios corredores,
ambientados con bancas, Jjardineras y una fuente que brinda
armonia al lugar. Ha sido vya escenario de eventos
culturales como conciertos, provocando asi, que la gente
asocie este lugar con eventos publicos, también es de
tradiciéon que grupos que se graduan de sus estudios acudir
a este lugar para tomarse la foto de recuerdo ya que es un
paisaje caracteristico y tradicional de la ciudad (figura
4).

En las figuras 5, 6, 7, podemos apreciar las vistas de las
explanadas en diferentes orientaciones, donde podemos
darnos cuenta que se cuenta con amplios espacios para
realizar un evento publico. Es importante tomar en cuenta
en que estacién del ano se va a realizar el proyecto ya que
por estar al aire 1libre «corre riesgos de factores

climaticos.

. '_I‘ﬂﬁ':

AT
|
e

Figura 1. Torre de Pemex.
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Figura 2. Paseoc del malecoén.
Vista nocturna.

Figura 3. Paseo del malecédn.
Vista de diurna.
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LAl

Figura 4. Grupo de graduados,
Tomandose la foto de recuerdo.

Figura 5. Vista orientada hacia el este,
de la explana del malecén.
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Figura 6. Vista orientada hacia el oeste,
de la explana del malecén.

T T T — ———— T W W W W '-,-_\-1-.
—_——

Figura 7. Vista orientada hacia el sur,
de la explana del malecédn.



e Fuerte-de San Juan de Ulua.

Imponente custodic del Puerto de Veracruz, ha sideo mudo
testigo de innumerables sucesos histéricos que a través del
tiempo se han dado lugar en la costa del Puerto.

A mediados de 1518 arribaron a la isla donde actualmente se
levanta esta edificacidon militar, los hombres capitaneados
por don Juan de Grijalva, quienes provenientes de 1la
peninsula de Yucatdn, decidieron desembarcar en ella
precisamente el dia del santo del capitan Grijalva: el dia
de San Juan. Por ello, la isla recibidé inmediatamente el
nombre de San Juan.

La palabra que acompafia a este nombre fue también otorgada
por los espanoles, luego de gue estos encontraran sobre la
isla, los cuerpos de personas sacrificadas deliberadamente.
Al preguntar a los nativos del lugar gquién habia hecho tal
cosa, estos se limitaron a decir que habian sido gentes
“culhuas”, refiriéndecse a la etnia de estas personas, gque
para aquellos tiempos, era como también se les conocia a
los "mexicas”, es descir, que los responsables de aguel
atentado habian side los “culhua-mexicas”. Los espafnoles,
al no entender el vccablo nativo se refirieron al lugar
como “ulua” y desde entonces y hasta la fecha, la isla ha
sido nombrada como Sarn Juan de Ulga.

Después de la congquista espaficla de México, inicid sobre la
isla, hacia 1535, .z construccidén de la fortaleza gque

actualmente conoccemcs (figura 8); su edificacién tardd
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protegido con gruesas piezas de artilleria, las cuales lo
convertian en un verdadero Dbaluarte desde donde se
custodiaba efectivamerite el acceso al puerto de Veracruz.

Con el.paso'del tiempo, San Juan de UlGa se convirtidé ern la
fortaléza mas formidable de su tiempo, siendo precisamente
por ello, elegida para alojar al contingente de hombres que
buscaban la reconquista de México, tras la consumacidn de
la Independencia. Cabe senalar que San Juan de Ulaa fue
sede del poder ejecutivc federal en 1915, cuando el puerto
fue ocupado, y mas tarde liberado bajo la direccién de
Venustiano Carranza quien utilizé al edificio como sede de

su gobierno durante algunos dias.

En la actualidad este edificio estd bajo la custodia del
INAH, quién desde 1962 ha dedicado notables esfuerzos para
la conservacidn y restauracién de esta construccidn que es,
por si sdéla, un verdadero monumento de la historia
nacional. En la figura 9 se puede observar parte del
esfuerzo realizado.

Se puede apreciar desde el muelle y se presenta todas las
noches majestuosamente iluminada. Aun sSus  muros y
calabozos, que fueron testigos de hechos histéricos,
guardan viejas leyendas, estos los podemos ver en la figura
10.

Debido a la importancia histérica que el edificio

representa al Puerto de Veracruz, se considera interesante

la integracidéon del espacio creado mediante arquitectura
efimera al monumento histérico; teniendo lz plaza de las
armas como lugar apto & este proyecto ya gue esta plaza
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tiene un amplio espacio donde se puede presentar el evento

y se localiza en el centro del fuerte.~

Figura 8. Vista aérea del fuerte de
San Juan de Ulua.

T

2 ¥ :i el
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Plano 2. Plano de conjunto del Fuerte de
San Juan de Uluda.

241**[01’11:&1:0, Pablo. Ulta, Puente intercontinental en el s. XVII. Vol. II. Ed.
1997. INAH-ICAVE.
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Figura 9. Vista interior de la Plaza
de armas.

Figura 10. Vista de los muros que rodean
a el Fuerte de San Juan de Ulqga.
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3.4 ANALISIS DE LA IMAGEN URBANA

De acuerdo al crecimiento urbano de la ciudad, se puede
notar que ha sido en base a la ubicacidén del mar, como se
observa en el plano 3, siendo mas cotizados y de mayor

valor los terrenos colindantes a él.

'

L [Er— "

Plano. 3. Ciudad de Veracruz, Ver.

Los puntos de la ciudad que se consideran aptos a este
proyecto se localizan en areas de zonas destinadas a
diversos usos de suelo, como son: habitacional, comercial,
vialidad y equipamiento.

En base a esto el evento a realizar forma parte de usos
condicionados ya que para su realizacién requieren de
estudios urbanos, comprobando que no causarda molestias y no

alterarada al medio urbano o natural.
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El proyecto se adaptard al lugar v al estar feormado de
arquitectura efimera se desmontard en cuanto el evento
termine.

Es importante tomar en cuenta gque los espacios exteriores
dependen de la diversa disposicién de las fachadas, vy
vistas que lo conforman. La calle y la plaza son los dos

elementos basicos de los espacios exteriores.

Los criterios normativos gue se deben considerar para el

23

disefic urbano son:

l.- Dentro del «criterio de confort, 1los factores méas
criticos son el clima, el ruido, la contaminacién y 1la

imagen visual.

2.- Debera existir diversidad de sensaciones y de medios
ambientes ofreciéndole al habitante sensacién de placer en

la variedad de pancramas.

3.~ Los lugares deperdn tener identidad perceptial: ser
reconociples, memorakles, vy vividos. Deberan tener en suma
el sentido del lugar, sin el cual un observador no podra

distinguir o recordar sus partes.

4.- Estas partes identificables deberan estar organizadas

de modo 'gque un ©b

uy

crvador mnormal pueda relacionarlas V

n el Tiempo ¥y en €l espacio.
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La legibilidad espacial y la temporal deberan tener igual
importancia. Un medio ambiente urbano bien logrado podra

orientar a sus habitantes.

5.-E1 sentido de orientacién serd propiciado principalmente
por un claro sistema de <circulacién y sefialamiento

adecuado.

3.5 CONCLUSION.

Una de las finalidades de este proyecto es estimular la
convivencia social-cultural, demostrando a los habitantes
de la ciudad la manera en gue se pueden aprovechar.
Garantizando el respeto al entorno en el que se ubique el
proyecto; Y por ser estos lugares zonas pubklicas, se
buscaréd que las actividades desarrolladas en el entorno a
los espacios propuestos para este proyecto estén
adecuadamente distribuidas en el espacioc urbano, logrando
que sea efectivo su funcionamiento y facilite la
integracién social y arqguitectdnica, optimando el usc de
los espacios para dar mayor proteccidén, seguridad vy

control.



CAPITULO IV
EJEMPLOS DE REFERENCIA

4.1 INTRODUCCION.

Un evento de moda, como es un desfile, es donde se
presentan modelos con las nuevas tendencias de vestido de
la temporada. Este tipo de evento debe de realizarse en un
espacio destinado especialmente a esta actividad. A pesar
de gque basicamente s6l10 se necesita una tarima angosta para
realizar el desfile, es valido complementarlo con
arquitectura efimera, es decir, decorar el espacio
combinandoe dos artes en un mismo evento, el arte de diseno
textil y el arte de la arquitectura. En este capitulo se
mostrard casos con detalles arquitectdnicos similares a los

que el proyecteo a realizar podria contar.
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4.2 ESTUDIOS SIMILARES.

*Pabellén mbévil disefiado para llevarlo por el mundo.

Concebido por Robert y Marion Einbeck.?”®

Esta construido sobre ruedas para facilitar el traslado de
un lugar a otro, cargando su propia estructura, pisos,
interiores e infraestructura, como se ve en la figura 11.
Estos son factores que favorecen al proyecto, dandole
flexibilidad a la adaptacidén de multiples usos en sitios
individuales.

El interior del pabelldn esta dividido en <cinco espacios
dedicados a informacidn, educaciodn, comunicacidén y arte.
EL espacio central esta destinado a actividades como:
conciertos, juegos, y eventos sociales.

La vista que da al exterior la podemos apreciar en la

maqueta que se muestra en la figura 12.

Figura 11. Maqueta de la estructura

del pabellén.

i Colli, Stefano. Perrone, Raffaella. Espacio-Identidad-Empresa. Barcelona

2003. Edit. Gustavo Gili, S.A.
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Figura 12. Maqueta de la vista
Exterior del pabellédn.

El material de la cubierta es de membrana de PVC-poliéster
blanco, colocada sobre estructura de acero inoxidable. Como
se puede notar en la figura 13, este tipo de cubierta
favorece al proyecto, ya que no limita la forma ni el
espacio que se pueda considerar para el escenario. Es

flexible a la dimensidn.

El color blanco, beneficia al tipo de evento, hacer del
lugar mas fresco y mas limpio para la vista del espectador.
En base a esto la exhibicidn de la ropa en la pasarela
resalta, enfoca y desarrolla al publico la capacidad de
apreciacién del evento, como se muestra en la figura 14.

Para este tipo de evento, los efectos especiales pueden
proporcionar intensidad a sus disenos, como es el caso del
hielo seco, la musica, del tipo que la temporada requiera y
las luces, de los colores que impulsen la atencidén del

espectador.



Figura 13. Pasarela de Moda. 7th on
Sixth fashion village.

Figura 14.- Pasarelas donde se muestra
como resaltan los colores del vestuario.
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*La Villette, Paris, Francia. .
Desfile de Moda del disefiador Issey Miyake

7

Pasarela disefiada por Ingo Maurer.®

Grand may, La Villete, en Paris, Francia, es un espacio que
se propuso para que Issey Miyake, disefiador de modas,
realizara un desfile de su coleccidén. El evento se destino

a gque se realizara en cuatro horas.

El proyecto de Ingo Maurer para el desfile de la coleccidn
Issey Miyake 2000 debia iluminar sin sobreponerse a la
pasarela y a los modelos, transmitiendo, al mismo tiempo,
una imagen de frescura y alegria, como la moda del famoso
estilista japonés. El espacic disponible de 35 x 25 x 5m,
era muy grande y necesitaba una intervencién crear una
inica atmdésfera. El1 disefio se trata de una estructura
flotante a «cinco metros de altura de la pasarela,

construida por hilos de alambre, entre los cuales cuelgan

[4%]

figuras geométricas &n papel, celofan, laminas de aluminio
y focos de iluminacidén gque generan un interesante juego de
colores y reflejos, lo podemos observar en las figuras 15 y
16.

Todo se produjo y fue montado artesanalmente por el equipo
de Ingo Maurer gracias a la confluencia de técnica,
ingenieria y logistica. La obra se caracteriza por ser

tnica y no reproducible en otro entorno, un valor afnadido

gue la aproxima al campo del arte.

v AR 2
Ibidem., pag: 44.
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Figura 15. Desfile de moda para
La coleccidén de Issey Miyake.

Figura 16. Desfile de moda para
La coleccién de Issey Miyake.
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*Teatro Armani.

MiYsH, Ttalig.Z

La antigua fébrica de Nestlé, en Milan, fue transformada en
un espacio ideal para la presentacién de su creacidén en
disefio textil que el disenador italiano Giorgio Armani,
presenta cada temporada. El arquitecto Tadac Ando fue el
encargado de transformar esta fabrica en un espacio
dominado por la accién y la adrenalina, representando la
paz y la tranquilidad. Credé un teatro, no el de telones
colgantes, sino al de universos de imaginaciéon y ficcion,
pues tal es la naturaleza de la arquitectura de Tadao Ando
realizé un espacio donde las lineas puras conducen la
vista, en una larga caricia, sobre el concreto. El lugar
transmite paz. Para este imponente recinto, Ando pensd en
flujos abundantes pero ordenados, de seres humanos. Es por
eso que cuenta con areas de convivencia y transito. E1
teatro Armani, con un aforo de 682 butacas, impone por la

gran cantidad de aluminio y cemento que lo componen.

Imagen 17. Teatro Armani, Milan, Italia.

¥ Ibidem., pag: 44.
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4.3 CASOS ANALOGOS.

*Pantallas moviles de tramos de tela.”®

Este tipo de pantallas estan hechas de lona de poliéster
blanca, que favorecen de manera que se puede integrar como
fondo o sobre el piso de 1la pasarela, para proyectar
imagenes de texturas con movimiento, que ayuden a resaltar
al modelo que &este desfilando sobre la pasarela como
se ve en la

figura 18.

El material del que esta hecha 1la pantalla tiene la
propiedad de la materia que le permite adaptar una forma vy

conservarla.

Figura 18. Pantallas méviles de tela blanca.

2 Ibidem., pag: 44.
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*Pabelldn movil.

Disefiado por Achille y Pier Giacomo Castiglioni, 1967.%

Ha sido usado para exhibiciones viajeras. Esta hecho de un
material traslicido del techo y paredes en tejido de
poliamida revestido con PVC tensadas, como se puede ver en
la figura 19. S6lo el techo es una estructura neumatica
propiamente dicha. La superficie del techo resulta tensada
menos fuertemente por la presidon del viento que por la
succién del mismo, de modo tal que la membrana superior se
carga mas Iintensamente en razdon de que por su fuerte
curvatura puede resistir cargas mas altas.

Como ejemplo andlogo al proyecto, el color vy el material
favorecerian al evento ya que al ser blanco, ayudara a que
resalten los modelos. De preferencia se recomienda que sea
usado para eventos nocturnos, asi la luz del sol no

intervendra en el interior del pabelloén.

Figura 19. Pabelldén mévil para la RAI
(Radiotelevisione Italiana)

3 : o s y
» Manual de construcciones neumaticas. Indutec, S.A. Suministros Industriales
ambientum 2000.



52

*Teatro Ambulante.
Disefiado por Robert Laporte, Pierre Malachard des

Reyssiers, 1970.%

Esta es una estructura neumdtica cinética. Lo importante de
este ejemplo es reconocer las oportunidades que el aire
comprimido como medio estabilizador y como medio para
mover componentes edilicios favorece a un evento efimero.

Las dos mitades del edificio son inflables individualmente
y conforman dos unidades estructurales autoportantes.
Cuando se las desinfla, cada mitad adopta una seccibn
transversal en forma de caja. El tubo superior esta
conectado a la tapa de la caja, la cual se eleva durante
el inflado. Sobre la tapa hay un elemento rigido hecho de
material transparente que sirve para iluminar el interior
del edificio y al cual se une un aparato para conectar las
dos mitades del edificio. Como se puede ver en la figura
20, la cubierta puede abarcar, el escenario, la audiencia

y los camerinos.

Figura 20. Teatro ambulante con
Cubierta de techo mévil.

=h Ibidem., pag: 51.
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*Cubiertas de PVC, poliéster blanco.™

En la figura 21, podemos observar cémo las cubiertas de PVC
de poliéster Dblanco brindan ambientacién con gran
flexibilidad al tamafio del espacio.

Para casos de eventos de poca duracién benefician de manera
que son practicas para montar y desmontar, considerandose

complementos de arquitectura Efimera.

Figura 21. Pabellén IBM, 1982. Renzo Piano.

Otro ejemplo de la utilizacidédn de este tipo de cubiertas,
es en el pabellén de la Mercedes Benz, disefiado por Fura
Dels Baus, se presento en varias ciudades de FEuropa.
(figura 22)

Constaba de un montaje itinerante que, durante seis meses,

debia visitar las plazas y calles de las ciudades europeas

2 op.cit., 26.
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mas importantes. Se crearon dos moédulos escenografitos que
acompanaban a un gran cubo-monstruo y al espectaculo en su
interior. Al ser un proyecto itinerante, las variantes son
numerosas, pero el aspecto constante es la adaptacidn de

Simbiosis a plazas, calles y a la arquitectura de todas las

ciudades visitadas.

Figura 22. Pabellén de la Mercedes Benz, 1997.



* Bticino. A Regola d 'Arte.

aa.vv/varius authors. 1998%

La arquitectura y los objetos que se muestran en la figura
235 son s6lo pretextos que sirven para tomar en
consideracién un fenémeno fundamental de la percepcién de
la luz, vya que el evento donde se utilizd éste tunel de
lona térmica, fue una exposiciétn fotografica donde se
representd la investigacion sobre las nuevas tecnologias de
iluminaciédn.

No fue la arquitectura el sujeto de la exposicidén, sino la
propia forma expresiva de comunicacidbn que encierran la
fotografia vy los sistemas colaterales multimedia.

La estructura del tunel permitidé involucrar al espectador y
lo introdujo en un mundo hecho a medida para el mensaje a

comunicar.

Figura 23.Tanel de exposicién fotografica.
Bticino. A Regola d Arte.

» Ibiden. pag: 54
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Estos son unos collage que muestran carpas, pasarelas %
elementos que pudieran servir como casos analogos 'y
ejemplos de referencia a este proyecto.

El siguiente collage, se integra por diferentes tipos de

cubiertas con variados disefos.

Figura 24. Collage de carpas y cubiertas.
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En este otro collage, se muestra la variedad de disefios en
las pasarelas internacionales de grandes disenadores

reconocidos.

Figura 25. Collage de pasarelas.

4.4 TENDENCIAS A SEGUIR.

*Jean Nouvel.

Nace en 1945 en Fumel, Francia. A principios de los 80°'s,
su posicidon arquitectédnica fue oscilante y ecléctica. A
finales adopto la frase “la arquitectura es la introduccidén
de valores de cultura y de civilizacién en lo construido”.

Estuvo a favor de la arquitectura que produce sensaciones y
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emociones, utilizande nuevos elementos simbélicos gque

Ao

actual situacién tanto urbana como tecnolégica

Y

9}
1]

promovido. Su arguitectura se alimenta tanto
acercamientos cinematograficos, publicitarios, grafices vy
virtuales como del estudio de las posibilidades

tecnolégicas.?

Jean Nouvel trataba de lograr a través de la manipulacidn
de las percepciones, el dominio de la materia, haciendo que
el objeto arquitecténico, soélido y permanente, se vuelva
fragil y cambiante. El1 vidrio, material transparente que
refleja refracta, y manipula la luz, permitiendo
profundizar en el tema de la imprecisidén de los limites, es
decir en la irrealidad, era uno de los materiales que
predominaban en sus proyectos. De hecho la actividad gque
realiza un director de cine la encuentra intimamente ligada
con la de un arquitecto, ambos trabajan con el espacio, con
locaciones, dependen y manejan la luz como materia prima

fundamental y son testigos incondicicnales del movimiento.

Seguin Jean Nouvel la arquitectura debe permitir 1la
cristalizacién del espiritu de su época, debe provocar la
consolidacién espacial de una cultura y de un imaginario.
(Atrapando la modernidad utilizando como herramientas todas
las potencialidades de la época, sin excluir ninguno de sus
elementos). En su trabajo han influido filésofos y artistas
como: Paul Virilo, del cual admiraba su forma de percibir
las cosas y la vida. Para él1 toda creacién emergente tenia

posibilidades de cenvertirse en un signo para las cosas;

o]

s Em

02, revistz. Ciudad al ras. Arguitectura y cultura urbana:



59

Win Wenders del cual admiraba su mirada sobre la belleza y
la estética de lo cotidiano que poca gente percibe, los
signos de la ciudad, su gente, el desierto, un anuncio, una
marquesina iluminada, cualquier signo urbano lo convierte
en un espacio vivido para desarrollar un acto humano © una
historia personal; Le Marquet es un escendégrafo un autor de
teatro muy popular en francia, siempre le ha admirado la
cultura wvisual que tiene sobre la escencografia vy su
relacién con el espacio. En la figura siguiente veremos uno

de sus proyectos y la manera en que representa sus ideas.

Figura 26. Museo Guggenheim de Rio de Janeiro.
Vista wvirtual
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*Rem Koolhaas

Nacié en Roétterdam, Holanda en 1944. Influenciado por el
trabajo de su padre, escritor, critico, director de cine,
rodeado de un ambiente muy exdtico.

En 1968 estudio arquitectura en Londres. En 1975, Mediante
su libro de la delirante Nueva York, analizo el impacto de
la cultura metropolitana sobre la arquitectura.?®

En sus proyectos se deja sentir la intensidad de un
pensamiento que da cuerpo al armazdén que termina por ser
una casa, un centro de congresos, el proyecto de un campus
o un libro. Le interesan sobre todo los proyectos a gran
escala. Denuncia fuertemente a los arquitectos gque se basan
en conceptos formales, ya que al basarse en aspectos de la
forma y estética dejan de lado lo mas importante como son
las masas de gente, la comunicacién. Su combinacién de
arquitectura, urbanismo e investigacién 1lo ha hecho un
visionario.

Evita las discusiones sobre historicismo y modernismo. ESs
criticado en muchas de sus obras por gque critica el
funcionalismo de la <ciudad e intenta colapsarlo con
propuestas tecnoldégicas en parte 1idilicas y delirantes
dentro de una representacidon estética (fachadismo) muchos
lo consideran delirante, futuriste y desencajado. Todo esto
genera sin duda ciertos conflictos, pero es obvio que

Koolhaas es un provocador.
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Su arquitectura es una arquitectura de lo esencial; ideas a
las que se da una forma constructiva. Es un profesional que
se siente manifiestamente a gqusto con el futuro y en
estrecha comunicacién con su ritmo acelerado vy sus
cambiantes configuraciones. En la siguiente figura podremos

observar un ejemplo de arquitectura.

Figura 27. Sala de exposicidén de Kunsthal,
Rétterdam, holanda.

4.5 CONCLUSION.

Dentro de los estudios similares, el pabelldn m6évil es un
claro ejemplo de lo que el proyecto a realizar va a tratar.

De los ejemplos analogos, la pantalla de PVC, es un
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elemento benefactor para una pasarela de moda, ya gque ayuda
a dar profundidad al concepto; Los pabellones modviles
neumaticos nos demuestran como un eventce profesional puede
realizarse en espacios no temporales pero si logran
ambientar el sentido completo del evento a realizar.
Ademas de estos ejemplos es considerable entender como el
arquitecto Jean Nouvel, le daba mucha importancia a la
manipulacién de las percepciones, y el dominio de la
materia. Asi comoc también el arquitecto Rem Koolhaas da
importancia al sentir intensidad de un pensamiento que da

Cuerpo a un proyecto.



CAPITULO V
PROYECTO

5.1 INTRODUCCION.

Todo proyecto arquitectdénico debe tener un concepto en el
gue se haya basado su disefio, el arguitecto debe de
expresarlc en forma volumétrica con apoyo técnico y muchas
veces estétlice. Cuando el arguitecto ya pasa a aplicar el
conceptc a un programa arquitectédnico, debe proyectar,
sintetizar y organizer en un sSistema coherente, las
condiciones establecidas en el programa de necesidades

individuales y sociales, buscando soluciones acordes con el

caracter, y con el entorno y los recursos disponibles para
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5.2 RELACION MODA- ARQUITECTURA.

Al hablar del concepto de la moda lo cue
relacionamos principalmente a esto, es lo- moderno, lo
reciente; 1lo de vanguardia, un modelo en exhibicidn, un
objeto limitado, o algo de uso pasajero.

La palabra moda es wusada con mas frecuencia en 1lo
relacionado con la vestimenta de las personas, ya que €S
una forma de expresar un estatus dentro de la sociedad y mo
es tan costoso irse adaptando a los cambios gue la moda va
rigiendo cada temporada, como en comparacién de la moda
arquitectoénica que su costo es mas alto para hacer cambios

de moda mas frecuentes.

“Toda Moda es vestido, aunque no todo el vestido es
Moda. Necesitamos modas mas gue vestidos, no para vestir
nuestra desnudez, sino para vestir nuestra autoestima”.3®

m

Tante la moda textil come la moda arguitectdénica utiliz

1]

un lenguaje no verbal, toda su ceomunicacidén la producen por
medio de los colores, texturas, materiales y formas.

La arquitectura es la ciencia de crear espacios habitables
para el hombre, mientras que la moda textil es el arte de
construir prendas para que, los hombres las habiten. Por
esto tanto el disefic arquitecténico como el disefio textil
tienen en comun: la creacién de espacios gue puedan
habitar los nombres, las dos cubren funciones préacticas

pero vistas con un sentido estético, transmiten sensaciones
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con sus formas, las dos cubren necesidades y son ar

llevar una expresidn creativa.

5.3 DIAGRAMA DE PARTIDO ARQUITECTONICO.

El programa de las necesidades de funcionamiento de un

desfile de modas, es el siguiente:

ACCESO
ACCESO ACCESO

AREA DE -

EXPOSICION VESIIBULO BANOS
CAMERTNOS | PASARELA AUDITORIO
(PUBLICO)

1l

MUSICA

MODERADOR
TLUMINACION

0

Figura 28. Diagrama de funcionamiento de &reas.
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5.4 CONCEPTUALIZACION DEL PROYECTO

Este proyecto primero se basé en plasmar lo que significaba
el proceso o la vida de una moda.

La moda primero avanza, comienza a introducirse dentro de
la forma de vida de los hombres, después se desarrolla
influyendo en el autoestima de las personas; con el tiempo
se va abandonado, va retrocediendo tratando de perderse
para modificarse influenciada por los avances de la
tecnologia y de las nuevas formas de vida, para comenzar de
nuevo y volver a avanzar.

La moda es un ciclo que lleva un proceso de creacidén vy
representacion.

La forma grafica en la que representé este ciclo es la

siguiente: (figura 29)

[ s bl

A
A C 2R W

Mt 041

Figura 29. Diagrama de la Moda I.
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Después de tener un médulo donde representé el significado

y proceso de la moda, lo duplique:

Figura 30. Médulo del diagrama Moda II.

Posteriormente representé con un circulo el concepto de

ciclos

Figura 31 . Médulo del diagrama Moda III.
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Al tener el concepto plasmado graficamente, comencé a
distribuirlo por A&reas de acuerdo a las necesidades
principales del programa arquitectdnico, teniendo en azul
el area de la audiencia, en amarillo la pasarela, en verde
los camerinos, en rojo los accesos y en naranja el

vestibulo.

Figura 32. Areas del diagrama.

Dentro de un desfile de moda, lo que en el se va a exhibir
es ropa por lo que se le debe de destinar un espacio amplio
y apto para que pueda ser expuesto en buenas condiciones y

no llegue a estar como en el caso de la siguiente figura.

Figura 33. Vestidor de un desfile
de Modas.
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Después de tener las &reas principales distribuidas, pensé
en otras opciones para ubicar la pasarela, dando mas

movimiento y mas espacio destinado a ella. (figura 34)

o

AR

M

e

Figura 34. Distribucién de espacios.

Hacer una pasarela en forma semicircular, beneficia al
proyecto porque rompe la monotonia de las pasarelas y da
variedad al concepto que un desfile de moda frecuentemente
tiene. Logra que el transcurso que el modelo tiene para

mostrar la ropa sea mas largo y con mas movimiento.

el
TpuenaamEn

RNNTREREE

Figuras 35, 36. Distribucidén de espacios.
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5.5 PLANOS.

e Pl: Planta arquitectdénica tipo 1. Corte A-A°, B-B .

e P2: Planta arguitecténica tipo 2. Corte A-A".

e P3: Planta arquitecténica tipo 3. Corte A-A".

e P4: Mbébdulo de barnos.

e P5: Camerinos.

e P6: Planta de conjunto y Fachada principal.

e P7: Cubilerta del auditorio.

e PB: Cubierta del auditorio.



@ 0O © 00 0 00 00

@ ®
- -
g
i
ing
=
ing

| [ | e e e e g |
- \ i = =

---------- N+0.00
w28 _~ BRREA DE AREA DE ™\

R4.65

- EXPOSICIO — EXPOSICION st 0 My,

I /l +1.025 / STIBUL . “1.0293 I\ . i “ CORTE " A_A ,

®©

2 Hip 12 © @ ® W ®
g| EE reups “ = — oy | ; ,
3 T = [ 5 | 58 Fy o | |
536 vI-:sT%DORES CAME gINO HAQUI;‘LMEH . | 0s | 714 | 2n 1 139 ¢
BANQS SALIDA A PASARILA SALIDA A PYSARZLA )
27.8 —— @ vt
| :‘L"z
1
B EBRPEER
CUARTO DI
_+ MAQUINAS
1
S -
% 3Js AUDITORIO
E ltﬂ
1

/s
/UANAAN
L/memm
i
(X=HO)

10

|UNIVERSIDAD AUTGNOMA DE VERACRUZ VILLA RICA |

32?; PROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA
- 3 | [TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.

s ] | [PROYECTS: ARQUITECTA REGINA DE LA PERA DIAZ. |

PLANTA ARQUITECTONICA

‘ ) PLANO: PLANTA ARQUITECTONICA TIFO 1:AICLAVE:

[Escana: 1:200 |[acoTACISN: METROS | Pl




3065

@ ©

I 232 1 8.0% 1 613 |
=
s
5.7
<
| %100 e——
~ AREA DE AREA DE ™\
EXPOSICION — ~_EXPOSICION
.‘9 5.7
u.azsq f 1

Q@

ESTIBUL
\ R’
/ 4éR§

' eE"‘Eg EENEE

VEST#DOFLES CAMERINO MAQUILLAJE¢1.60

SALIDA A PASARELA

+1.60

W 00 © 00 © 90 00

3062

282 |

43 i 7= i S 3,78 [} ers I & ! 275 I 378

o

ACCESO AL +1.50

AUDITORIO
= ANOS
%

PASARELA
==

PLANTA ARQUITECTONICA

/ TRABE DE LUCES
- 'm :+ ; : CUARTO DE

/ [ ] MAQUINAS \

+6.10

40%

CORTE A-A~

}UNIVERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA ”
mecwo: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA lI
|
|
{
| {
|

TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.
[PROYECTO: ARQUITECTA REGINA DE LA PENA DIAZ.

IEANO: PLANTA ARQUITECTONICA TIPO 2. | CLAVE:

[Escana: 1:200 ][ACOTACION: METROS ] P2




® ®

613 i & 2.97 809 613
57
/7‘
/ \
g iy
//AREA DE AREA DE
EXPOSICION_— ~ EXPOSICION e
57 / 2 &7

] +1.025

G @

ACCESO AL
AUDITORIO

<QD O © ©

®©® ©0 00

3062

eg8e

275 : 2 i 275 i 386 (2 C I 43 |

vl.OZﬁ [

[+

o,

171

15 o 1_ 1_. 144 . | 202 o
}

(84 EF

)

DE

TRABE LUCES

+6.60 CUARTO DE
] MAQUDNAS

L ]

+6.10

PLANTA ARQUITECTONICA

(OXC)

@2

‘ ;
1 .
! L ] +4.50
|
t
1

[F

~$3
il

CORTE A-A°

EIVERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA ‘

g |[PROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA
¥ |[TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.

[PROYECT(): ARQUITECTA REGINA DE LA PENA DIAZ. J

[PLANO: PLANTA ARQUITECTONICA TIPO 3. |[CLAVE:

[Escara: 1:200 |[acoTacIdn: METROS | P3




D31

5

oIk (OTh oT3
e

PLANTA
ARQUITECTONICA.

i

0,5

A A |

FACHADA DESDE
EL VESTIBULO

3,31

CORTE A-A~

FACHADA

4,23

1,25
1,25 * i
—~ i
| 1 Ol 2,25 |
1.2C B c |
' = )

PLANTA CORTE C-C°

] [UNIVERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA J

A& JB | [PROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA
@8 | TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.
H

[PROYECTG: ARQUITECTA REGINA DE LA PENA DIAZ.
7 |[praNo: MODULO DE BAROS |[CLAVE: \
[Escata: 1:100 |[ACOTACION: METROS | P4 |




14,82 :

o
n

4]

D

ACCESO

] @ ‘@ RINCIPAL 3
gg;%ig “ﬁ? I EIEd oo | ‘

VESTIDORES MAQUILLAJE 1 ¢g

BANO SALIDA A PASARELA SALIDA A DPASARELA

I ) 1 I I 1

P2’
PLANTA ARQUITECTONICA.

14,82

o 14,8¢

0,17 1,24

o
o
~
150
o}
—
ro
o,
)
N

371

S - P T G R s s~ i e - s Y G- Y p— =r— e R e —_— — = ———
SRR Ny S N BT R N R P Y Y S N G S G P S Y DR Y Sy T A e e e S e e AN T S S i N Ek pin e et e e oot et s o
S gy s ) I Gt Sy e o N S G (S T o Gih Gl e [ s S o o p G o, S (T S s e gk o e e e e e P o o e e g s e G G e Pt A ) B Sl 4® o8 o)
G G s ok i e T et e e i o (i e (i it e i et g _ s o gt e i s g s s e e gt i s O S B . g —_ — — — — — — —— ]
P Py e T oy Py e B ey g g By Ty g B B ey gy i el g B oy [ ) pncE g et et e et it St (s et (i s et ot g oeith A (G a8 Yo ol el ——— o — i — — — —
MRS P L LS AL A MRS LR L L AR L S ) ol i gl sl o s o A I LA LA L R Y S — — — == = = =
e e s 2l s Tre? e P s e ird e e el o a3 s ) e v e S ik e P % ——— o — — Tl e o e 2 S (A B | g o o e e g e o ]
315 S R P S e i S R A S SN Y NP Y e R R S ——— o — — — e e e e e s e Gt s P My A S
5 o el i ol ol iy il il Sl S e e i L Wl L oo L i | T il iy e 3,15 o, s e g i s g gt o N S el Tl e N b e ok e A e B e ]
S e s g o g i o s ooy gy oy s f oy e g ey I Yt s sttt it sttt St gt et 1t et s et s s s e ——— o — — ]
Bl ot o5 B Al 5t i) Arc e BTk e 1] 1eel] Bnel] Hend gt e P Pt St e el eet] e ] e e e ) et et s st et sttt 1 — o — 2 T 2 e e R
A S A R G S D R N S L L S R YN S L Y P D S D R R R S o et e e e g i g e )
2 2 B DS B et e e B S R S o o o e et o S ey e n e s i e g g s ot s it o o ettt e i
- T p D A L e o G G SR e G o S i ey it e g ; ~ s e s g e e g i s o G o g 7 1 g e e g s b s 5ot et ] £ gl bt
4 62 G ot [ i g iy e G (e [ e s e g e e o G ok e 462 o g g g g s gy g s ot s s e e o gt et s it o, spot st el sl st et e
e es e g gy e [ oo ey e e | o e e o ,, ; et et et ot ey B Y Thnnd i et i el B o et e s v v = ot B e o S S

I — =, % i e o e
e

1 | —
I
- 1L .
0.8 0,8 ]
Y I s i1
| s |

FACHADA DESDE EL VESTIBULO. FACHADA DESDE LA PASARELA.

|£NIVERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA

PROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA
TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.

IEROYECI‘C’): ARQUITECTA REGINA DE LA PENA DIAZ.

“LPLANO: CAMERINOS } CLAVE :

[ESCALA: 1:100 |[ACOTACION: METROS | P5




28.

41

3062

~"AREA DE AREA DE >\
EXPOSICION EXPOSICION

2
+1.025 EST BUL fl‘Ozﬁ .Y
// 74 ,/”‘355\‘\\\€$) ]

ACCEsO AL ((f [T T T T T T T T T T = ACCESO AL
AUDITORIO 8. AUDITORIO
I

e

PLANTA DE CONJUNTO

! 4.3

+4.50

FACHADA PRINCIPAL

IIJ'NIV'ERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA J

L2 IfROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN

MODA

TEXTIL, MEDIANTE LA ARQUITECTURA EFIMERA.

|

[PROYECTS: ARQUITECTA REGINA DE LA PERA DIAZ.

I

[PLANO: PLANTA DE CONJUNTO/ FACHADA]
[Escana: 1:200 _][acoTacidn: METROS |

CLAVE:

P6




ESTRUCTURA DE ALUMINIO

732
8.85
/

e,

R
0
O
(o)}

e /.

\\
=
~

BASE DE
CONCRETO

DETALLES

(sin escala)

D~1

MEDIDAS DE LA ESTRUCTURA DE ALUMINIO.

FACHADA.

D=1

1.00

¥
BASE ESTRUCTURA
PERFIL

PLACA DE ACERD

o]
BASE ESTRUCTURA
FRENTE

1 d :::::/(‘BASE DE CONCRETO

D=2 ESTRUCTURA DE ALUMINIO

0.2 0.2
P~ ™~
™ (3]
o o
PERFIL PERFIL-CORTE

IUNIVERSIDAD AUTONOMA DE VERACRUZ VILLA RICA l

328 |[PROYECTO: ESPACIO ESPECIALIZADO EN MODA
=W |ITEXTIL, MEDIANTE 1A ARQUITECTURA EFIMERA.

|

& ) PROYECTO: ARQUITECTA REGINA DE LA PERA DIAZ.

1

[PLANO: CUBIERTA DEL AUDITORIO |[CLAVE:

[EScALA: 1:200 |[ACOTACION: METROS | P7




£3.99

A A
. ’—N
12.00 \\ 12,00 \
\ |
)
B-B”~ C VISTA EN PLANTA DE LA

ESTRUCTURA DE ALUMINIO.
PERFILES DE LA

ESTRUCTURA DE ALUMINIO.




71

5.6 PERSPECTIVAS E IMAGENES EN 3D.

*Kspecificacidén de la base de la estructura , en corte. En
la fiqura 37, se muestra como la estructura de aluminio va
soldada a una placa de acerc gue se ancla a una base de

concreto.

Figura 37. Especificacién de la base
de la estructura
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Pasarela tipo 1.

Figura 38. Vista de la fachada posterior de la
Pasarela tipo 1.

Figura 39. Vista aérea de la
Pasarela tipo 1.
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;Ff )

Figura 40. Vista interna de la portada de
La pasarela tipo 1.

Figura 41. Vista interna de la pasarela 1.
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Figura 42. Vista del auditorio de la pasarela
tipo 1.

Figura 43. Vista interna de la estructura
De la pasarela tipo 1.
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Figura 44. Vista de conjunto de la
Pasarela tipo 1.

Figura 45. Vista aérea de la pasarela tipo 1.
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*Pasarela tipo 2:

Figura 46. Vista externa de la estructura
De la pasarela tipo 2.

Figura 47. Vista externa de la pasarela tipo 2.



Figura 48. Vista interna de la pasarela
Tipo 2.

Figura 49. Vista de la portada de la
Pasarela tipo 2.
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Figura 50. Vista interna del auditorio
De la pasarela tipo 2.

Figura 51. Vista aérea del interior de
L.a pasarela tipo 2.
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. S

Figura 52. Vista del auditorio en el interior de
La pasarela tipo 2.

Figura 53. Vista de la fachada
Posterior de la pasarela tipo 2.

ESTA TESIS NO SALk
DE LA BIBLIOTECA
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Figura 54. Vista aérea de la pasarela tipo 2.

Figura 55. Vista de conjunto de 1la
pasarela tipo 2.
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*Pasarela tipo 3:

Figura 56. Vista aérea de la pasarela tipo 3.

Figura 57. Vista aérea de la portada
De la pasarela tipo 3.
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Figura 58. Vista interna de la portada de la
Pasarela tipo 3.

Figura 59. Vista interna de la pasarela tipo 3.
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Figura 60. Vista interna del panel del camerino con
Publicidad de la pasarela tipo 3.

Figura 61. Vista aérea del centro de la
Pasarela tipo 3.



Figura 62. Vista lateral de la pasarela tipo 3.

Figura 63. Vista con efecto de luz del centro
de la pasarela tipo 3.



Figura 64. Vista lateral del auditorio de la
Pasarela tipo 3.

| NS

Figura 65. Vista de la portada de la pasarela
tipo 3.



86

Figura 66. Vista desde el area de instalaciones
de luz y sonido de la pasarela tipo 3.

Figura 67. Vista general de la pasarela
Tipo 3.
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Figura 68. Vista a nivel auditorio de la
Pasarela tipo 3.

*Estructura de la cubierta del auditorio.

Figura 69. Vista de la trabe que sostiene
las luces.



88

Figura 70. Vista interna de la estructura
del auditorio.

Figura 71. Vista aérea de la estructura y area
de instalaciones, desde el vestibulo.
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*Vestibulo.

= o -

B
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Figura 72. Vista semilateral del vestibulo.

Figura 73. Vista de frente del vestibulo.
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Figura 74. Vista de la fachada principal con
enfoque a la barra.

Figura 75. Vista lateral del vestibulo.
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Figura 76. Vista de la barra
del vestibulo.

Figura 77. Vista lateral de la barra
y area de Exposicioéon del vestibulo.
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5.7 PROPUESTA DE MATERIALES Y CRITERIOS CONSTRUCTIVOS.

*ESTRUCTURA DEL AUDITORIO.

Las formas de las estructuras en un proyecto arquitecténico
son formas constructivas técnicas, que cumplen la funciodn
de redirigir 1las <caracteristicas solicitadas mediante
diferentes estados de equilibrio. Las formas de las
estructuras estéan sometidas a las leyes de la gravedad y a
la mecanica de las fuerzas: por consiguiente, se pueden
calcular, comprobar y ejecutar; poseen una 1lbégica propia;
representan un lenguaje formal independiente: la geometria
de las estructuras.

Para este proyecto se considera la estructura de la marca
THE SPRUNG STRUCTURE, por brindar facilidad al montaje '

costo accesible. Estas son sus caracteristicas:’’

e Vigas I de aluminio anodizado de alta resistencia con
disefio para el deslizamiento de lonas de cubrimientos.

Cuenta con 30 afnos de garantia.

Figura 78. Muestra del
perfil de la viga.

7 The Sprung Instand Structures. Ltd. 2003. West Jordan, Utah.
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Las vigas estdn integralmente conectadas por paneles

cubiertos por membranas tensionadas.

Cada viga en su extremo superior estard soldada a una
placa de acero que se atornillara al poste base donde
se uniran todas las estructuras.

En su extremo inferior tendré&, igual, una placa de
acero soldada que se atornillara a una base de concreto

de 50 cm de cada lado y 30cm de ancho.

Su resistencia mecanica es de:
- Resistencia al viento de 100 km/h.

- Resistencia a la nieve de 10 kg/m?2.

recomendaciones y cuidados del aluminio son:*®

Evitar ralladuras provocadas por manejo inadecuado o
defectuoso en almacenaje o transporte, © durante los
movimientos en obra, © en el montaje de los elementos

en la mismsa.

Evitar impactos mecanicos o esfuerzos de abrasion.

No montar piezas que no estén adecuadamente protegidas
(selladas) después de cortar, serrar, taladrar o
efectuar alguna otra operacidén mecanica. Especial
cuidado en el sellado de ingletes, juntas de unidén y

ensamblajes de perfiles.

= Heipo. Sistam s turas. Editorial Gusta Glli, S.&.
el, He stama de estructuras ditorial Gustavo Gil S,A
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e No someter las piezas a calor, por friccidn o ccrte,

por encima de los 70°C.

* No exponer las piezas al ataque de productos guimicos,
ya sean vapores o liquidos, ¢ a gases industriales

agresivos, pues pueden dafiar el acabado.

» La proteccion o sellado debera ser muy rigurosa cuando
los edificios estén cerca del mar, ya que el ambiente
salino y, en algunos casos, la accidn directa del agua
del mar, puede acelerar algun determinado tipo de

corrosiodn.

*CUBIERTA DEL AUDITORIO.

Cubierta de Membrana aplicada en la arquitectura para
cubrir pequefias y grandes areas con un minimo de elementos
estructurales aprovechando optimemente los espacios,
logrando formas y texturas, Unicas por las caracteristicas
gue nos ofrecen las membranas y que sbélo con éstas es
posible crearlas. Por su flexibilidad en el diseno, se
adaptan a cualquier espacic abiertoc o cerrado que desee
cubrirse, ofreciendo un méximo de seguridad, ademas de
poder brindar mantenimiento y limpieza periddicamente para
conservarlas en buen estado.*

El termino membrana debe utilizarse en el sentido de “piel

tensada”, tanteo las membranas eldsticas como las metalicas.

Las laminas de plastico y las telas no tejidas como la

¥ op.cit.37
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napa, pueden considerarse membranas isétropas, vya que
tienen las mismas propiedades en la cualquier direccién ,
comportandose de forma idéntica en todas ellas una ves

sometidas en un estado de carga.

Las especificaciones de la membrana considerada para este

proyecto son las siguientes: '’
e TLona transliucida, de un tejido de poliéster de gran
resistencia. Recubierta por ambos lados de cloruro de

polivinilo, tienen un peso de 650 gr/m?, ignifuga.

e Con calificacidén de reaccidon al fuego M2, segun norma
UNE 23-727-90, la cual mantiene su garantia de calidad
ya que ha sido sometida a tratamientos anti-moho,
anti-rayos UV, anti-ambiente salino asi como una

pelicula de barniz anti-adherente.

e Las medidas de las carpas varian en funcién de las

necesidades del proyecto.

e Cuenta con una gama de colores a escoger.

Figura 79 .Gama de colores.

" Ibidem., pag: 92.
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*BANOS

Caracteristicas:®’

Banios moviles construidos en plastico reforzado con fibra
de vidrio (PRFV). Sus dimensiones son de 1.20 x 1.25 x 2.25
m. Su peso aproximado es de 80 Kg

Cada bano cuenta con su tasa sobre un deposito de material,
y un lavamanos conectado a un almacenamiento de agua limpia
y al deposito de material para el agua sucia.

Este tipo de bafios es usado para: Obradores, construcciones
civiles, viales, mineras, fabricas, porterias,
estacionamientos, via publica, parques, paseos, playas,
Camping, eventos, actos publicos, recitales, exposiciones y

reuniones sociales.

Figura 80. Muestra del interior
de los barnos.

" sanitarios Intaco Panama, S.A. 2001. http:/www.intacopanama.com
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*CAMERINO,

En esta &rea se prepara a los modelocs que se exhibirdn en
el evento. Cuenta con area de magquillaje, peinado, vestidor
y dos banos. Se integra por un sistema modular incomparable
a la hora de readecuar las unidades a nuevas prestaciones,
ya que este sistema permite la reubicacidén de todas 1as
placas que componen la unidad, pudiendo colocar puertas,
ventanas y paneles ciegos en donde sea necesario para cada
nuevo uso, con una operacibén simple y sin la necesidad de
mano de obra especializada.

A través de una conveniente aislacidén térmica y una
agradable ambientacién, se obtienen espacios confortables
que se convierten en beneficiocs directos para los usuarios,
ya gque la permanencia dentro de las unidades se torna
placentera, aumentando el rendimiento en el trabajo de
quienes habiten.

Todo esto es montado sobre dos plataformas de 2.44 m de
ancho por 7.50m de largo, completando los 15m gue se
reguieren. La caracteristica principal de que el camerino
este montado sobre estas plataformas, es para facilitar su

traslado, enganchéndose a un méovil y trasladandose.

> i e ’ 2
Caracteristicas técnicas: .

Estructura: concebida a partir de wuna combinacién entre

tubos de acero y perfiles de chapa plegados especialmente,

todos electro soldados entre si.
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Techos y paredes: conformados por paneles modulares
sandwich de 3.15 m x 1.22 m x 15 cm de espesor, compuestos
por una cara extericr cubierta con resinas nauticas para
garantizar la resistencia a la intemperie, un nucleo de
poliestireno expandido de 50mm., que actia como eficaz
aislante térmico y una cara interior de laminado celulédsico
decorativo, todo pegado entre si a través del proceso de
prensado en caliente. En los techos se adiciona la
colocacidn de una membrana geomineralizada transitable para

lograr absoluta hermeticidad.

Piso: Construide en multilaminado fendlico de 18 mm. de
espesor atornillado a la parrilla estructural y revestida

con goma texturizada.

Aberturas: Puertas realizadas con perfiles de chapa plegada
especialmente, con cierre doble contacto y cerraduras doble
paleta.

En el techo del camerino se instalaran: eguipo de sonidg,

aire acondicionado, y planta de luz.

*SISTEMA DE AIRE ACONDICIONADO.

En caso de requerir aire acondicionado para climatizar el
drea del auditorio, se instalard un compresor de aire en el
techo del camerino, dirigiendo sus tubos térmicos hacia el
auditorio. Un ejemplo de los tubos se muestra en la figura

siguiente.
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Figura 8l1. Ejemplo del sistema de
aire acondicionado.

*PLANTA DE LUZ.

Se considera utilizar una planta generadora de 1luz. Se
instalard sobre los camerinos. La iluminacién que servira
al espectaculo se colocarda mediante una trabe de aluminio,
paralela a la pasarela, montada de la estructura de la
carpa hacia la superficie del camerino donde se encuentran
las instalaciones de la planta de luz.

El abastecimiento de luz al camerino se compone por una
caja exterior, sobre el mismo, para conexionado, una llave
termo magnética y un disyuntor diferencial e iluminacidn

mediante artefactos fluorescentes.

*ESPECIFICACIONES DE PISOS.

PASARELA: se forma por una tarima de placas de madera de

pino, de 2.5cm de espesor sostenido por polines de 15cm de

espesor.
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Cuenta con facilidad a disposicién de variedad de pisos o
texturas con disefios personalizados para el concepto del

evento que se presente.

Figura 82. Ventosas o mecanismos
dotados de puas

Las opciones de revestimientos que se proponen son:
acrilico, goma lisa y goma texturizada, como vemos en la

figura siguiente.

ﬁ

Figura 83. Opciones de recubrimientos de piso.
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Recomendaciones:

Si las placas deben ser desmontadas para posteriores
trabajos e instalaciones, se debe proceder siempre como se

indica a ceontinuacién:

a) Las placas desmontadas deben almacenarse c¢ara contra
cara (revestimiento <contra revestimiento) para evitar
marcas en la superficie de dicho revestimiento.

b) Sélo se pueden aplicar cargas horizontales parciales, ya
gue la capacidad de carga total se obtiene solamente con el
sistema completamente cerrado. Las maquinas de transporte
no pueden dirigirse en el sentido de las ©placas
desmontadas. No deben formarse islotes al desmontar las

placas.

c) Las placas deben ser elevadas mediante ventosas o
mecanismos dotados de puas (para alfombras y revestimientos
punzonados) .

Sugerencia de apertura de un piso técnico para la
instalacién de cableado. Se evita especialmente la
formacién de 1islas. No se desmontan més de 3 placas

consecutivas en una fila.

d) Desmontaje de las placas. La ventosa debe colocarse en
la mitad de un lado de la placa, aproximadamente a 5 cm del
borde del mismo (figura A), para elevarla ligeramente;
entonces se libera y se coloca la ventosa en el centro de

la placa para elevarla completamente vertical (figura B).
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X & & w s 2 & o
FIGURRA R FIGURR B

Figura 84. Instrucciones de
instalacién.

e) Reinstalaciéon de placas. Se posiciona la ventosa en uno
de los lados y se sostiene la placa con las manos. Se apoya
la placa en dos pedestales y se dirige hacia la placa
mediante 1la ventosa. En las placas con revestimiento es
posible gue se produzcan pinzamientos del mismo con la
placa adyacente; para liberar las fibras es suficiente una

ligera elevacidn antes de recolocar la placa.

Precauciones:

- No colocar los dedos en el espacio entre placas al
levantar o cerrar las losetas (figura C).

- No introducir jamas utensilios inadecuados
(destornilladores, etc.) entre las placas (figura D).
- Liberar la ventosa tras su uso.

- No situar las placas levantadas sobre sus bordes.

L ,xi o= o n j;’: nx
FIGURR C FIGURRA D .

Figura 85. Instrucciones de instalacién.



Normas béasicas a considerar:

- Los cabezales de los pedestales deben estar limpios de
polvo. |

- Los pedestales y las barras debeﬁ estar en la posicidn
correcta.

- El1 revestimiento debe ser colocado en la direccién
correcta (verificar alineacidén o patrones) Las placas
desmontadas deben ser recolocadas en su posicidén inicial
sin ser giradas, prestando atencién de posicionarlas

exactamente antes de colocar la siguiente placa.

Instalacidén y mantenimiento:

Para obtener la mejor instalacidén de un pisc técnico es

aconsejable seguir los siguientes pasos:

Cuidado de los materiales.

Los ambientes donde se colocard el piso técnico deben estar
secos, protegidos del mal tiempo y con los cerramientes de
fachada colocados. La temperatura del ambiente debe estar
entre los 15° C y los 25° C, y la humedad entre los 40
y 70 %.

El lugar de trabajo debe estar limpio. Los ambientes donde
se colocara =l pisc técnico deben estar libres de la
ocupacién de ©otros gremios, o sea, completamente a

disposicidén de los colocadores de piso.
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Es importante definir el punto de partida de la
instalacidn. Puede ser hecho ~considerando dos cortes
perpendiculares como puntc de referencia de la estructura,
es decir, sujetando dos hilos de nylon a las paredes vy
chequeando su perpendicularidad.

Las estructuras se fijan con el adhesivo adecuado. La
instalacién de accesorios, y particularmente de las cajas
de piso, debe ser efectuada de acuerdo a la planificacidn
del cliente. La instalacidén debe ser completada con la

bateria de accesorios necesarias.

Mantenimiento y cuidado:

La limpieza de los pisos técnicos debe ser realizada con
aspiradora o barrido. No debe baldearse directamente sobre
el piso técnico porque puede despegarse el revestimiento.
Los lavados pueden hacerse sdélo siguiendo las instrucciones
dadas en la hoja de especificaciones de mantenimiento vy
cuidado, © bajo consulta a personal autorizado. De todas
maneras, los métodos de limpieza cambian de acuerdo a las
especificaciones de los revestimientos. Los revestimientos
resistentes no deben ser encerados. Deben utilizarse

limpiadores desengrasantes.

Plycem. Consisten en placas de
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1.20 x 2.40m. El costo de cada placa es de $322.00 pesos

aproximadamente.
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Este sistema de muros, son cortinas verticales, cuya
principal caracteristica es el elementc decorativo en si
mismo que realza cualquier tipoc de obra construida con este
sistema, ademas de brindar una adecuada solucidén al diseno
de interiores y proteger de la incidencia de los rayos
solares y de los ruidos exteriores.

Estos muros nos sirven para presentar en ellos imagenes de
los patrocinadores y graficos del evento.

El murc Fachada Plycem es un sistema flotante anclado a un
sustrato base por medio de una estructura de acero
galvanizado que se nivela por medio de alzas metalicas.
Las planchas Plycem se instalan por medio de fijaciones de
aluminio estructural que permiten su movimiento lo que
permite un mayor comportamiento asismico. Este sistema se
complementa por medio de empagues que evitan las
filtraciones de agua y el acabado del muro se logra por
medio de pintura acrilica segin el gusto del cliente.

Las laminas planas Plycem, son hechas de cemento reforzado
con fibras mineralizadas. Se caracterizan por ser altamente
resistentes 2l fuego y agua pero tienen la nobleza vy
trabajabilidad de la madera. Ademas, tienen la ventaja de
ser resistentes a golpes, altamente acusticas y térmicas, lo
cual permite una estabilidad climatica comfortable.

El Muro Fachada Plycem es un sistema abierto, flexible vy
completo a la vez, gque permite al proyectista asegurar la

personalizacién de la arquitectura y expresar su creatividad.
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*VESTIBULO.

La funcidn de esta &area es hacer gue los visitantes a este
espacio tengan una introduccidén ambiental y sensorial del
tema a tratar en la pasarela. Se integrard una barra de
estructura ligera y placas de aluminio; y dos &areas para
exponer elementos gque se presenten en el evento o
propaganda de los patrocinadores.

Se cubrira parte de ésta area mediante membranas elasticas
de formas irregulares, pre-tensadas.

El acceso a esta area es por medio de tres rampas, creadas
a base de placas de madera de pino de 2.5cm de espesor.
Diremos que una estructura o un elemento estructural esta
pretensado cuando aparecen tensiones ejercidas en el
sentido del eje de la estructura.

Es importante tener en cuenta que si el peso propio de la
cubierta colgante es menor gque la médxima tensién que pueden
ejercer las fuerzas de viente sobre la misma, acciones que
actlian en sentide contrario & la gravitatoria, existe el
riesge de gue se produzcan ondulacicnes en la cubierta al
cambiar la intensidad del vienteo, pudiendo llegar a
producirse la inversién de la curvatura de la misma.

Como Unicamente ocurre en las construcciones de grandes
luces, el que el peso propio de la cubierta colgante
equilibre el mayor efecto posible de succidén debido al
viento, las cubiertas de menores luces deben equilibrarse
mediante un aumento del peso propio de la cubierta o
pretensando dicha estructura, mediante un esfuerzo de
traccidén, lo gue hace que dichas estructuras estén cargadas

aungue no actien sobre la misma accién exterior.
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5.8 PROGRAMA DE ARMADO.

PROGRAMA DE ARMADOD DEL PROYECTO

1er. Dial2do. Dia|3er. Dial4to. Dia|5to.Dia

Ubicacion y estacionamiento de
camerino ¥y ejes principales.

Armado de estructura y base de la
cubierta

IArmado de tarima general

en torno al camerino y bafios.
Armado de tarima de banos

¥ rampas

Instalacion de la estructura de la
cubierta con la membrana.

Instalacion de planta de luz,sonido,
¥ reserva de agua.
Armado de gradas

Armado de pasarela e instalacion de
piso y forro de ella.

Instalacion de muros de plycem en
hafos.

Instalacion de muros de plycem en
camerino y pasarela.

Instalacion de alfombras en areas de
exposicion y gradas.
Armado de barra

Decoracion de los muros -

Armado de paneles de exposicion.

Figura 86. Programa de armado del proyecto.

5.9 CONCLUSION.

Este proyecto fue realizado especialmente para mostrar la
importancia de la arquitectura efimera en nuestros tiempos.

Una de las caracteristicas principales de lo efimero es que
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es una creacidén temporal, debido a los materiales con la
que se construye. Tener una decoracidn -de este tipo nos
facilita a dar modernidad y variedad a los ambientes, por
esto, a los usuarios del eépaciO‘ especializade en moda
textil, se les podra brindar.una adecuacion e integraciodn
al contenido artistico del espacio, de manera que impacte
al espectador trasladandolo al entorno que el evento trate.
La ciudad de Veracruz, es un puerto importante, al gue se
le pueden presentar este tipo de eventes, aprovechando sus
paisajes, el ambiente de su gente, el impulso turistico vy
el desarrollo de 1la ciudad que se esta manifestando
actualmente.

Para mi, como arquitecto, considero gue es un proyecto de
vanguardia, donde se puede expresar mediante materiales vy
formas, la variacién de disefios temporales en un mismo
espacio, siendo para el futuro un proyectc que no pasa de
moda, sino gue va avanzando de acuerdo a la tecnologia,

mediante sus materiales con los que se construye.
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