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Introduccion

El disefiador grifico es un ser con la capacidad de resolver problemas especificos de comunicacién, los cuales
se plantean desde un punto de vista grifico y se resuelven en soporte virtual o fisico. La anterior definicién
a simple vista parece muy general e inexacta, pero no es asf, de hecho, ayuda a apreciar el amplio radio de
accién en el que le es permitido navegar al disefiador grifico. Ese mar picado peligroso hasta para él, quién
si no tiene cuidado corre el riesgo de querer surcar los siete mares al mismo tiempo y quedarse dando vueltas
en circulo hasta que su propia fuerza cree un remolino y lo hunda, o de ayudarse sélo de un l4piz afilado
como remo, desplazarse lentamente y nunca logran llegar a buen destino.

Dicho lo anterior, se puede sefialar que nuestra profesién estd llena de dificultades que se plantean
dia con dia al ritmo de la vertiginosa carrera tecnoldgica (en la cual debemos correr a la par), de las nuevas
necesidades de comunicacién y a los problemas del entorno que a nuestro parecer plantean dos grandes retos
para el disefiador grafico: lograr sobresalir en una actividad que no es de primera (ni segunda) necesidad ;Sin
disefio no muere nadie! enclavados en un pais en vias de desarrollado que no entiende el verdadero valor de
las imédgenes y que en el peor de los casos no conoce la tarea que desempena el disefiador, o hundirse en los
avatares de la falta de actualizacién, de la poca difusién o falta de talento. Es asf como el recorrido por las
aulas se vuelve una suerte de muelle desde donde se zarpa para adquirir la muy codiciada experiencia profe-
sional.

La presente tesina es muestra de diversidad y buenos resultados. Televisién, disefio editorial, ilus-
tracién y web conviven en el desarrollo de 4 trabajos profesionales con el fin de dar un testimonio que con-
tribuya a llevar a buen puerto a las generaciones venideras.
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Disefiador Grifico
Pedro Hugo Figueroa Estrada

Proyecto:
Creacién de identidad gréfica y vestido de transmisién
del canal aprende TV

Introduccion

LA TELEVISION Y SU POLEMICO POSICIONAMIENTO EN LA SOCIEDAD.

Medio de comunicacién de masas, transmisor de imdgenes audiovisuales registradas sobre un soporte mag-
nético, que se ha transformado en una especie de cuestién social, de funcién determinante, actuando den-
tro del marco cotidiano de las sociedades tecnolégicamente desarrolladas.

Otra caracteristica, basindonos en una tecnologfa generadora de informacién, es aquella donde el factor
que determina la modalidad de informacién, define la televisién en directo, basada en la posibilidad de la
transmisién sincrénica de imédgenes y sonidos y su recepcién simultdnea.

La televisién transforma sustancialmente las condiciones de recepcién puestas en climax por el dispositi-
vo cinematogrifico, al buscar un receptor potencial en el ambiente cotidiano de la familia de hoy en dfa: Sa-
la de estar, habitaciones y otras cuestiones edilicias, las cuales podriamos denominar habitaciones para visua-
lizar.

La televisién es aquella gran pecadora, hija del cine, radio y teatro; un gran canal, medio técnico capaz
de vehicular mensajes de diferentes indoles y capaz de construir y disefiar su propio sistema, sobre la expro-
piacién de los hallazgos de otros medios.

La realizacién de una realidad "puesta en escena”, previamente organizada, "producida”, "editada”, con
un punto de vista concreto en términos espectaculares de un producto especifico, define al producto televi-
sivo de hoy en dfa.

LA TELEVISION FUNCIONA COMO MEZCLA INDISCRIMINADA.

Se retroalimenta durante décadas de una adecuada combinacién de elementos: cine, teatro, informacién, se-
ries... y es en nuestros dfas, su mejor concepto: El disefio.

Los programas que se emiten estdn disefiados. La estructura auténoma estd unificada bajo una instancia
disefiada en base a un siper montaje, capaz de producir toda una serie de contenidos, engranados previa-

mente, producidos, retroalimentados de otras emisiones, acontecimientos que constituyen un nuevo concep-
to audiovisual.

ESTO ABRE PASO A UNA NUEVA MODALIDAD DE CONTENIDOS GRAFICOS DENTRO DE LA VISUALIZACION.

La nueva grifica televisiva emula la interaccién. Trata, quizds, una biisqueda, sobre un nuevo dispositivo fic-
ticio. este es, sin lugar a dudas, el receptor de una nueva generacién de producciones de formas y movimien-




tos electrénicos.

Se propone una Imagen Todo, el disefio-grifico-electrénico-televisivo global, nos pone en contacto con
una gréfica de la realidad. Presencia y plenitud de una edicién no lineal de imdgenes, cuyos destinos podrian
estar enmarcados en algo que podriamos denominar imagen nada, contenidos de figuras devaluadas que ya
cumplieron y respondieron el llamado de la diversién y distraccién. Y es en este cruce de caminos, donde la
imagen se somete a la estandarizacién de un proceso de disefio.

Estas "nuevas imdgenes” nos dan a conocer una nueva modalidad del ver, un nuevo régimen de visuali-
zacién, esencial y urgente, para comprender como se impone la imagen hoy en dfa: principalmente se posi-
ciona, es inmediata y es reemplazada, destruida, para luego volver, quizd, a lo mismo.

un collage temporal, territorio videografico y registros de disefios, performances de acceso publico, hoga-
refio, televisivo y real, que estin compuestos de diversas formas y estin disefiados en funciones de intereses
puntuales y permanentemente sometidos a cambios.

DiSENO Y PEDAGOGIA

La Comunicacién y el Disefio se relacionan con la sociedad para poder desarrollar adecuadamente los pro-
yectos que elaboran, es por ello que el conocimiento del contexto social en la actualidad es de gran utilidad
para el presente trabajo.

Debido a que se aborda un tema educativo, en este texto se enuncian algunos conceptos y definiciones
de "ensefianza” y "aprendizaje”.

Las teorfas de las Ciencias de la Comunicacién y el Disefio Gréfico que sustentan esta investigacién se
exponen brevemente. Cabe aclarar que el drea de Comunicacién se apoya en la Comunicacién Educativa y
en Disefio se involucra su funcién bésica de transmitir mensajes por un medio gréfico y la evolucién de la
disciplina hacia el Disefio de Informacién.

A partir de las caracteristicas relevantes del contexto social, de las teorfas pertinentes de ambas disciplinas
y otros conceptos relacionados con éstas, se fundamentan las acciones que se realizarin para cumplir con los
objetivos de este proyecto.

LA ENSERANZA

Se considera pertinente explicar el término "ensefianza” de manera breve debido a la relevancia del tema den-
tro del proyecto AprendeTV.

La palabra ensefianza proviene del latin insigno, sefialar, distinguir, mostrar, poner delante. Significa mos-
trar algo a alguien. Segiin Titone "acto en virtud del cual el docente pone de manifiesto los objetivos de co-
nocimiento al alumno para que éste los comprenda”. Transmisién de conocimientos, técnicas, normas, en-
tre otros, a través de una serie de técnicas e instituciones. La ensefianza se realiza en funcién del que apren-
de. su objetivo es promover aprendizaje eficazmente.

El acto de ensefiar recibe el nombre de "acto did4ctico"; los elementos que lo integran son: a) un sujeto
que ensefia (docente), b) un sujeto que aprende (discente), c) el contenido que se ensefia / aprende, d) un
método, procedimiento, estrategia, por el que se enseiia y el acto docente o didactico que se produce.

Funcionalmente. la ensefianza se resuelve en un proceso de comunicacién, constituido bdsicamente por
un emisor (docente), un receptor (discente), un contenido (mensaje), un canal (soporte por donde se vehi-
cula el mensaje) y un c6digo adecuado al contenido / emisor / receptor. (Sdnchez, S. 1997: 530).
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La ensefianza es un proceso de comunicacién que puede ser mejorado desde las perspectivas de las Cien-
cias de la Comunicacién y el Disefio Grifico, por estar relacionadas con el estudio y desarrollo de cualquier
proceso comunicativo.

EvOLUCION DE LA SOCIEDAD ~CONTEXTO ACTUAL

Durante la Revolucién Industrial surgié la produccién masiva de bienes de consumo y la consolidacién de
mayores mercados. la sociedad industrial se rigi6 por la economfa capitalista y por el crecimiento de la pro-
duccién. En la década de los ochentas se derrumbé el comunismo y las mafias dominantes del mercado obli-
garon al mundo capitalista a lanzarse a la globalizacién del mercado y la economia, a la liberacién del co-
mercio y demds movimientos mundiales de cambio. los medios de comunicacién que pertenecieron a la eco-
nomfa capitalista industrial fueron dirigidos a las masas, donde un mismo mensaje era transmitido a un pu-
blico amplio, disperso geograficamente y de diferentes estratos sociales.

Gaetano Stuchi (Pérez, J. 2000:23) ha escrito que la comunicacién de masas "estd legando a su fin y de-
ja su puesto a una clara y creciente tendencia a la personalizacién de la oferta de los servicios comunicativos,
a la construccién de paquetes productivos cada vez mds individualizados”.

Esta nueva cultura sustituye a la de masas con direccién hacia la personalizacién y la interactividad. A la
nueva sociedad se le ha dado el nombre de "sociedad de informacién”, haciendo referencia a la cantidad de
informacién que circula actualmente y a la facilidad y velocidad para accesarla; por lo tanto se debe tener en
cuenta que la situacién actual cultural, educativa, social y econémica afecta a todo el mundo, ya sea en ma-
yor o menor grado, los individuos cuentan con la capacidad de obtener cada vez mds informacién, utilizar-
la, sintetizarla, desarrollarla o desecharla.

Teniendo en cuenta estos grandes cambios no se puede dirigir un mensaje al piblico como se hacfa an-
tes, ya no hay mercados masivos, la gente es selectiva, critica y consciente de su propia individualidad.

Todas estas afirmaciones son las razones por las cuales en este proyecto los nifios del piblico meta no se-
rin tomados como una masa, sino como seres independientes que viven en un mundo informado e infor-
mante.

Al mismo tiempo, la situacién mencionada anteriormente, es de gran utilidad al analizar y explicar lo que
sucede con la Educacién, las Ciencias de la Comunicacién y el Disefio Grifico; es decir, que los mensajes ya
no pueden ser dirigidos hacia la masa, sino que se tiene que hacer un acercamiento puntual a los individuos,
ademis de tomar en cuenta muchos factores que la sociedad de masas no contempla.

EL APRENDIZAJE

De acuerdo con el Diccionario de las Ciencias de la Educacién (Sdnchez, S. 1997: 116) el aprendizaje es el
proceso mediante el cual un sujeto adquiere destrezas o habilidades pricticas, incorpora contenidos informa-
tivos, o adopta nuevas estrategias de conocimiento y accién.

Se considera al aprendizaje como un cambio en la conducta en el sujeto que resulta de la prictica o de la
experiencia. Gagné también lo considera como un cambio conductual y agrega que éste es relativamente du-
radero, ademis de reflejarse en la actitud, el interés o el valor.

Por su parte, Bandura opina que el aprendizaje es una actividad de procesamiento de la informacién, en
la que los acontecimientos del entorno aunados a datos de la estructura de la conducta, se transforman en
representaciones simbélicas que sirven de gufa para la accién. (Salinas, G. 2003:14).




Es indispensable mencionar las definiciones anteriores como explicacién del término "aprendizaje”, de-
bido a que uno de los objetivos de este trabajo es lograr un incremento o mejora en el aprendizaje de los ni-
fios que reciben la sefial de AprendeTV.

Las CiENCIAS DE LA COMUNICACION

Cuando las personas escuchan la palabra comunicacién, probablemente la imagen mental que mds ficilmen-
te se formardn serd la de dos personas conversando, sin embargo en un sentido estricto, dentro de un con-
texto general, la comunicacién suele apegarse al 4mbito de la existencia humana en sus diversas conexiones
con la realidad circundante, asf como a las distintas actividades que con ella se mantienen. En el uso coti-
diano del término, puede entenderse por comunicacién aquel proceso que posibilita el intercambio de sig-
nificados entre sujetos por medio de una serie de convenciones sistematizadas en unos c6digos y aplicada so-
bre un tipo concreto de medio verbal, escrito, gestual, por mencionar algunos.

La investigacién en comunicacién ha ido abarcando diferentes 4reas a través de su historia. Miquel Mo-
ragas (Lozano, J. C. 1996) sefiala que la investigacién de la comunicacién no ha estado separada de la evo-
lucién y del debate de las ciencias sociales en general.

El autor propone aceptar, en el estudio de los fenémenos comunicativos, la necesidad de recurrir a dis-
tintas ciencias ya existentes. Reconoce una pluridisciplina en el estudio de la comunicacién, considerando a
esta Ultima un objeto de estudio comun al que distintas ciencias se acercan desde su propia perspectiva.

RELACION: EDUCACION, COMUNICACION Y DISENO

La relacién entre Educacién, Comunicacién y Disefio es fundamental en el 4rea de transformacién de la cul-
tura y la sociedad dentro del presente siglo. Aunque es un tema relativamente nuevo, se basa en un conoci-
miento tedrico de cada disciplina; aplicado a la manera (forma) para realizar y producir proyectos con una
finalidad educativa y cultural, o el desarrollo de tecnologias educativas. Al mismo tiempo, se sostiene en la
Pedagogfa y la Did4ctica para explicar y comprender el aprendizaje y la instruccién, la relacién fundamen-
tal se sostiene en que las tres disciplinas se originan en un mismo modelo comunicativo, que en su versién
mis simple contiene los elementos: EMISOR-MENSAJE -RECEPTOR. Sin embargo, "este modelo esta-
blece una simple transmisién de informacién, que estd contenida en el mensaje que el emisor envia al recep-
tor" (Escudero, M. T. 1988:16). Para que se establezca una verdadera comunicacién, es necesario tomar en
cuenta otros factores; uno indispensable es la retroalimentacién. No se puede seguir pensando que la educa-
cién es, como tradicionalmente se habfa concebido, una mera transmisién de informacién; en donde el mé-
todo educativo empleado era el discursivo o también llamado pasivo. En el que hay un emisor (profesor) y
muchos receptores (alumnos), por lo tanto, las posibilidades de retroalimentacién, sobre todo la directa, son
minimas. La Educacién, la Comunicacién y el Disefio buscan generar respuestas del recepror, ya que se ha
demostrado que éste no es pasivo; por el contrario, tiene opinién, criterio, resistencia o experiencia para to-
mar decisiones sobre la informacién que recibe.

APORTACION DE LA COMUNICACION A LA EDUCACION

La Comunicacién ofrece una serie de teorfas que ayudan a mejorar el proceso de comunicacién en la edu-
cacién, por ende favorecen el proceso de aprendizaje.




La educacién es un perfeccionamiento y no hay perfeccionamiento posible sin comunicacién, la comu-
nicacién en su aspecto relacional, constituye el problema central de toda pedagogfa. Resultarfa imposible
promover la formacién integral, arménica y permanente del hombre con orientacién humanista, democri-
tica, racional, critica y creadora, abierta a todas las corrientes del pensamiento universal si el hombre no fue-
ra visto como un ser relacional, con capacidad de expresarse, para crear simbolos, para comunicarse.

COMUNICACION EDUCATIVA

Comunicacién es transmisién de informacién, es transmisién de un mensaje y la modalidad, ritmo, cédigo,
canal, medio, entre otros, de comunicacién se incorporan también a la propia informacién transmisible.

E el terreno de la educacién, la comunicacién se genera para que otro la admita en procesamiento.

Existen suficientes investigaciones en el 4rea de Comunicacién en Educacién, sin embargo no hay un tér-
mino dnico para denominar esta drea de estudio. Algunos autores han preferido Llamarla Comunicacién Di-
déctica o Pedagébgica, algunos otros se refrieren a ésta como Comunicacién Educativa. Sin embargo no de-
be confundirse esta drea con una muy similar, ya que relaciona tanto a la educacién como a la comunicacién
pero que involucra a los medios masivos: la Educacién en Medios de Comunicacién, que también es deno-
minada de diversas maneras pero que su estudio se refiere més bien a la lectura critica de los medios masi-
vos de comunicacién.

Como comunicacién educativa, y para fines de esta muestra de trabajo, se entiende una forma particular
de proceso de la comunicacién, que se realiza entre el profesor y el alumno.

Jaime Goded explica que una Comunicacién Educativa cualquiera se caracteriza.por la necesidad, la con-
ciencia, la voluntad y la intencién explicitas de alcanzar un determinado objetivo didictico.

La Comunicacién Didéctica es una forma particular de proceso de la comunicacién que se realiza entre
el profesor y el alumno”.

Tanto la Comunicacién como el Disefio ofrecen técnicas para desarrollar materiales auxiliares en la Edu-
cacién, que pueden incluir la comunicacién cara a cara (interpersonal), mediante un texto, usando medios
audiovisuales, utilizando la combinacién de todos o algunos de ellos; esto con el fin de apoyan y facilitar la
comprensién del mensaje y el aprendizaje.

COMUNICACION Y DISENO

La conexién entre Comunicacién y Disefio no es una novedad, ambas disciplinas han trabajado por un mis-
mo objetivo, con mayor frecuencia, en agencias publicitarias. Sin embargo, debido al crecimiento del inter-
cambio de informacién y el desarrollo de nuevas tecnologfas, el campo de accién dentro de este contexto pa-
ra dichas dreas es mucho m4s amplio que antes, ademis se localiza con mayor facilidad su interconexién con
otras disciplinas.

El Disefio Grifico encuentra su razén de ser en la Comunicacién, que representa el origen y objetivo de
cada trabajo.

La comunicacién visual surge de la necesidad de transmitir un mensaje, es decir, que alguien quiere co-
municar algo a alguien. El disefiador disefia un evento, una interaccién del receptor con el disefio, con lo
que se produce la comunicacién.

Un disefiador gréfico es alguien que crea ideas, manipula palabras e imdgenes, y generalmente resuelve
problemas de comunicacién visual".

La seleccién y organizacién de los componentes de un disefio deben ser apropiados con la comunicacién:
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el contenido del mensaje para establecer las relaciones jerdrquicas, de conexién, secuencia y dependencia; es
indispensable tomar en cuenta la evaluacién de la eficacia de los mensajes por medio de técnicas que midan
la claridad y efectividad de comunicacién, que es el producto de la interpretacién del mensaje por parte del
receptor.

Como se puede observar, la relacién entre Comunicacién y Disefio es evidente en cualquier proyecto pro-
ducido por un emisor para un receptor, que contiene un mensaje que estard interactuando con la informa-
cién y con el piblico, en este caso el televidente.

APORTACION DEL DiSENO A LA EDUCACION

Aunque es més evidente la relacién Disefio-Educacién en la época actual, desde hace varios afios ya se habia
planteado el Disefio para la Educacién, Jorge Frascara dice que educar no se reduce a informar o persuadir,
al disefiar material educativo es necesario considerar que el aprendizaje es mejor y mds duradero, cuando se
adquiere de forma activa. El disefiador, méds que disefiar material did4ctico, disefia situaciones diddcticas en
las que los maestros y alumnos completan” la propuesta. la recepcién de mensajes nunca es pasiva, siempre
incluye elementos de actividad que contribuyen a la construccién y entendimiento del contenido del men-
saje recibido. (Frascara, J. 1998: 109)

Confirmando lo dicho anteriormente, la aportacién directa més conocida que existe del Disefio hacia la
Educacién es la creacién y produccién de material didéctico. Esto se refiere a los elementos que intervienen
en el mejoramiento de la calidad de la educacién, entendiéndose por ellos el perfeccionamiento del apren-
dizaje que resulta de una mejor relacién educando-uso de materiales.

NECESIDADES EDUCATIVAS

Las propuestas para atender necesidades educativas, deben considerar el marco de condicionantes y recursos
existentes, propuestas que se traducen en materiales educativos como medios que funcionan dentro de una
estrategia pedagégica.

Se debe comenzar preguntando: ;Qué necesita el educando (espectadores-televidentes)?

Las respuestas posibles que se puedan identificar explicitan supuestos sociales, individuales, instituciona-
les y de los profesionales de la Educacién, en relacién con lo que habra de contemplarse en la experiencia de
aprendizaje. Tales supuestos pueden ser:

* Entender aspectos que le interesan.

* Comprender aspectos que le preocupan.

* Resolver problemas que le afectan.

* Explicarse situaciones préximas que le atafien a él o a ella.
* Desarrollar elementos para su desempefio personal y social.
» Tomar decisiones informadas, libres y responsables.

» Sentirse aceptado, integrarse y participar.

* Aprender a aprender, entre otros.

Nunca se debe perder de vista que los espectadores-televidentes tienen:

10




* un sexo

una edad.

* experiencias previas

* vida en un cierto lugar y en un tiempo determinado
* una familia con determinados hébitos y costumbres
* un contexto sociocultural donde se desenvuelven

Es con ellos, con sus vivencias, con sus necesidades, con sus expectativas, es que se va a determinar la na-
turaleza del producto de disefio que vestird el canal educativo AprendeTV.

EL CANAL APRENDE TV

aprende TV es un canal educativo y cultural que nace de la colaboracién conjunta de la Secretaria de Edu-
cacién Piblica, a través de su Direccién General de Televisién Educativa, y de la Cdmara Nacional de la In-
dustria de Televisién por Cable (Canitec), a través de PCTV, a fin de ofrecer a todos los usuarios de los sis-
temas de cable en México un espacio en el que puedan disfrutar de las mds selectas producciones de las prin-
cipales instituciones educativas y culturales de nuestro pais y del mundo entero.

EL LoGcoTiPO APRENDE TV

BARRAS DE PROGRAMACION APRENDE TV

NOMBRE DE LA BARRA DESCRIPCION DE LA BARRA

Barra de Salud Espacio de divulgacién de temas relacionados con el cuidado de la sa-
lud. Incluye programas de diversas instituciones, destacando las univer-
sidades, escuelas e institutos de educacién superior miembros de la
ANUIES (Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones de
Educacién Superior)

Barra TV UNAM Esta barra retine lo mejor de la produccién televisiva de la Universidad
Nacional Aut6noma de México, incluyendo series como: La edad de
merecer, Lo crudo y lo cocido, La casa dividida, El aula sin muros , etc.
El abanico de producciones que ofrece la UNAM es un espejo que re-
fleja nuestra sociedad a través de documentales, series histéricas y de

ficcién.
Barra Sociedad, Valores y Espacio que busca fomentar y refrendar los valores humanos, con espe-
Civismo cial orientacién hacia el mundo de los adolescentes y sus necesidades de

formacién civica. También incluye programas para informar y sensibi-
lizar al piblico respecto a la necesidad de integrar a la sociedad a indi-
viduos de grupos considerados vulnerables: discapacitados, victimas de
violencia intrafamiliar, adictos en proceso de rehabilitacién, nifios de la
calle, ancianos, personas en fase Terminal, etc. Algunas de las series que
ofrece esta barra son: Experiencias compartidas, El vértigo de la liber-

tad, ABC Discapacidad.




Barra de Capacitacién SEPa Cémputo
Este es un proyecto de educacién a distancia para la difusién y ensefian-
za del cémputo y las telecomunicaciones, en el que participan la SEP
(Secretarfa de Educacién Publica), el ILCE (Instituto Latinoamericano
de la Televisién Educativa) y la UNAM (Universidad Nacional Auté-
noma de Meéxico), por conducto de la Direccién General de TV
UNAM vy de la Direccién General de Servicios de Cémputo Académi-
co. Algunas series incluidas en este espacio son: El mundo de Internet,

Procesador de palabras Word , Edicién de péginas Web .

Barra Musical SEA
Opcién educativa cuyo propésito es asegurar la incorporacién de todos
aquellos alumnos rezagados total o parcialmente que deseen continuar
sus estudios.

Barra AAA CETE
CETE son las siglas que identifican al Centro de Entrenamiento de Te-
levisién Educativa, institucién que ofrece a través de esta barra servicios
educativos a distancia, como son cursos, tele conferencias, seminarios,
ciclos y bienales de radio y televisién, orientados a la capacitacién de
profesionales de la radio y la televisién.

Espacio Nifios Espacio de difusién de los conciertos de la Orquesta Filarménica de la
Ciudad de México.

Este es el espacio estelar triple “A”, destinado a lo mejor de la progra-
macién educativa y cultural: estrenos musicales, pera, conciertos en
vivo, cine y noticias de actualidad.

Programas divertidos y didécticos para que los pequefios aprendan y
jueguen al mismo tiempo.
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Esta es la imagen disefiada y autorizada para identificar el ca-
nal a transmitirse por las distribuidoras de cable del pais, una
imagen contemporinea y fresca que compite con la super-
produccién de imagen de canales con la mds diversa variedad =
de contenidos y piblicos. Y a su vez identifica no solo un ca-
nal mas si no una opcién educativa y de difusién cultural.
Esto todo un reto grifico pues la construccién de la ima-
gen en televisién es el resultado de un complejo tramado de
discursos y tecnologfas. El disefio en tanto el lugar de “fabri-
cacién” de la identidad del sujeto emisor, es el articulador en-
tre los recursos técnicos visuales (grifica, efectos electrénicos anre N TV
y digitales, decorados, etc.) y la ideologia que sostiene la vo- p '
luntad de comunicacién y difusién cultural de esté canal.
La imagen electrénica impone condiciones en la concep-

cién de la estrategia de disefio en funcién de las caracterfsticas técnicas que la constituyen: textura confor-
mada por miles de pixeles, definicién en lineas horizontales, labilidad y saturacién de los colores y, funda-
mentalmente, su construccién sobre una superficie (pantalla) que no refleja la luz, sino que la emite.

La baja definicién y la poca profundidad de campo han determinado el desarrollo de un lenguaje que
apuesta a la aceleracién y multiplicacién de los niveles de lectura de la imagen, a partir de efectos tales co-
mo la divisién de la pantalla por uso de los wipers, la inclusién de textos sobre impresos con diversos movi-
mientos y tamafios de tipografia, la incrustacién de imdgenes por chromakey o ultimate y la digitalizacién y
animacién de imdgenes obtenidas a partir de diferentes sistemas de registro (fotografias, filmico, dibujos, se-
cuencias 3D etc.).

A todo esto debemos agregar todo el repertorio de efectos electrénicos y digitales con los que se cuenta
en la postproduccién, y que posibilitan una manipulacién y tratamiento total, dando como resultado un
efecto de “hiperproduccién” de la imagen electrénica.

En la televisién, es impensable la imagen no sometida a gran cantidad de procedimientos de connotacién.
La imagen “en bruto” nunca se dard a conocer; si se muestra serd bajo la forma y estilo de la imagen del ca-
nal aprende TV

"El disefio para televisién podria considerarse como el decatlén de las disciplinas grificas. Hay que com-
binar disefio grifico, cinematografia, escritura, narracién de historias

y arquitectura de la informacién; y ademds, trabajar con procesos de produccién extremadamente cor-
tos."

México, por su situacién geogréfica y econémica, se ha convertido desde hace unos 20 afos, en el centro
de operaciones de importantes canales por cable para Latinoamérica.

Los altos niveles de calidad que requieren sefiales que son vistas en todo el continente, influyé profunda-
mente y de manera definitiva el campo del disefio grifico en el pals.

El acceso a computadoras con tecnologfa de edicién de video hizo mds controlable el proceso de produc-
cién de efectos y gréfica por parte de los disefiadores.

En el afio 2001, el disefio para televisién hecho en el pais ha merecido, al igual que en afios anteriores,
un sin numero de premios de asociaciones tan importantes a nivel mundial, como el BDA (Broadcast De-
signers Asociation) y el New York Festivals.



EL VESTIDO DE PANTALLA APRENDE TV

Este vestido cuenta de diversas piezas (secuencias de video musicalizadas y masterizadas)

Pieza DurACION

Presentacién de canal 30 segundos
Cartelera indefinido
Cortinillas de continuidad 15 segundos
Promociénales de programacién 30 segundos
Inter-cortes 5 segundos
Identificacién de canal 15 segundos

PRESENTACION DE CANAL E IDENTIFICACION DE CANAL
Cuadros pertenecientes a la secuencia de presentacién e identificacién de canal (video completo
disponible en dvd anexo al documento.)
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aprende TV

CARTELERA
Cuadros pertenecientes a la secuencia de Cartelera (video completo disponible en dvd anexo al documento.)
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CORTINILLAS DE CONTINUIDAD
Cuadros pertenecientes a la secuencia de Cortinillas de continuidad (video completo disponible en dvd

anexo al documento.)
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PROMOCIONALES DE PROGRAMACION
Cuadros pertenecientes a la secuencia de promociénales de programacién (video completo disponible en
dvd anexo al documento.)
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INTERCORTES

Cuadros pertenecientes a la secuencia de intercortes (video completo disponible en dvd anexo al docu-
mento.)
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Curriculum Vitae
Ivin Wenceslao Jiménez Sinchez

Chilango por casualidad, disefiador por vocacién, egresado en 1998 de la Escuela
Nacional de Artes pldsticas; sus primeras incursiones en el disefio editorial fue en
1999 a través de su llegada a Editorial Alce, convirtiéndose por 10 niimeros como
disefiador responsable de la revista WWW (Para Vivir en Internet). En el mismo
afo hizo colaboraciones para la revista ATOMIX (La Revista de Videojuegos en
México) y SPUTNIK (Cultura Digital).

El Y2K y el destino lo lleva a cambiar de aires y se muda de trabajo hacia el sur,
en el 2000 ingresa a las filas de TV Azteca en donde actualmente coordina el drea
de impresos en Promocién e Imagen. Con dos compaiieros y amigos, hace pro-
mocién para programas en impresos como revistas y periédicos, ademds, disefia la
revista interna y uno que otro palomazo para la pantalla.

Su amor por las revistas lo ha llevado a colaborar, de distintas maneras, con publicaciones y proyectos:
AT/SYBER, Revista de arte y cultura electrénica, colaboracién fotogrifica en el nimero 03. WWW, Para
vivir en Internet, Colaboracién editorial con dos articulos (Galerfas Virtuales y Vocacién, cémo escoger ca-
rrera). Fakir, Golosina Visual, exposicién gréfica para la revista. Direccién de arte de la revista Panorama,
6rgano de comunicacién interna de Kraft Foods de México, S. De R.L. de C.V. Revista ERES, ilustraciones
para la seccién fija llamada “Agiie Box”. POPULAR MECHANICS, ilustracién digital para la revista.

Es la misma pasién por el editorial que lo lleva a idear, planear y realizar la revista ene o (ensayo del dise-
fio); Ivin se asocia con Xavier Garcia y juntos hacen realidad este proyecto. Actualmente la revista lleva tres
nimeros y siguen trabajando para que siga viva.

Su gusto por la tipografia lo lleva a experimentar con nuevos tipos de fuente, aunque no se considera tipé-
grafo, Ivin ha disefiado tres tipograffas: Socia, Seven y ene o, esta dltima funciona como cabezal y logotipo
de la revista con el mismo nombre. Su trabajo tipogrifico ha merecido mencién en revistas especializadas:
DX, Estudio y Experimentacién del Disefio (México) en el especial de Tipografia / No. 13 y Tipogréfica,
Revista de Disefio (Argentina) en el nimero 59. La fuente socia, participé en la exposicién de cartel Tipo-
grafia: lenguaje visible, llevada a cabo en la ciudad de Xalapa en el 2004.

Contacto
hetp:/ fwww.nervioptico.com.mx
Teléfono: 5521 1429. Celular 04455 2129 9363
Correo electrénico: iwenn@hotmail.com
ivan@nervioptico.com.mx




Disefiador Grifico
Ivin Wenceslao [iménez Sinchex

Proyecto:
Conceptualizacién, creacién y desarrollo de la revista ene o,
ensayo del diseno.

Introduccion

NECESIDAD PRIMARIA

Cursamos la universidad de la mejor manera posible, aprendemos de nuestros libros y maestros, juramos que
estamos en la mejor (por algo la escogimos); aceptamos sus carencias y la defendemos. Sin embargo, ya
afuera, llegamos a la conclusién de que algo nos falté.

La escuela estd bien, pero, tal vez falta un espacio en donde exponer nuestro trabajo, contacto con otras
universidades de México y el extranjero; ver el disefio que se est4 haciendo por todos lados, reconocer el tra-
bajo de j6venes disefiadores y, lo mds importante como universitario, tener ficil acceso a informacién dtil.

Necesitamos un espacio libre para que universitarios y no tan universitarios tengan un foro de expresion,
un pedazo de papel en el que se pueda reconocer el disefio de un México portétil. Si se pudiera abreviar la
idea de proyecto, lo resumirfa en la necesidad de formar una comunidad de disefiadores, pero una comu-
nidad tolerante e incluyente.

Con todo lo anterior, se gesta la necesidad de hacer algo, de mover piezas para que esto sucede y aportar
al crecimiento de esta profesién en nuestro pais, despertar a los estudiantes y motivarlos a que vuelvan del
disefio una actividad viva y que sean responsables en su labor social.

Se determina el soporte de la revista como un vehiculo eficiente para llevar toda esta informacién, que
pueda ser rotada y mostrada como informacién libre y duradera.
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Antecedentes historicos

La revista no tiene auténticos precedentes en la imprenta preindustrial. Es un invento de la Revolucién
Industrial y, como tal, ha madurado en una relacién de mutua dependencia con el Movimiento Moder-
no en el disefio gréfico. La historia del disefio de revistas es la de la lucha por apartarse de la tipografia
tradicional de libros y diarios, y por crear una nueva sintesis de texto y fotografia.

Hasta la dltima década del siglo XIX no empezaron a darse las condiciones sociales y los precedentes
técnicos requeridos para la produccién de revistas modernas de circulacién masiva. Fruto bastardo del
libro y el diario, hermano advenedizo de la gacetilla literaria y pariente pobre del cartel, la revista care-
cia de un formato visual dnico, en consecuencia, se convirtié en un medio ideal para la exploracién gri-
fica. Era un nuevo tipo de fuente de informacién aplicable a los requerimientos de una sociedad alta-
mente estructurada, pero en curso de répido cambio. En la era de la mdquina, de la educaciény del po-
litica de masas, de la especializacién, era necesario que la ilustracién adquiriera un rango de igualdad con
la palabra.

La revista moderna nacié directamente de la invencién de la reproduccién fotogrifica y de la auto-
matizacién de la imprenta. Se asimilaron las nuevas tecnologias a través de la experimentacién de nue-
vas formas de composicién fotogrifica y espacial; asi, el disefio de revistas contemporineo evolucioné
en gran medida de forma paralela a la nueva estética desarrollada inmediatamente después de la Prime-
ra Guerra Mundial en Alemania, Unién Soviética y los Paises Bajos. A mediados de la década de 1930,
el centro de la creacién se desplazé a Nueva York. El formato moderno de elementos integrados, en el
que componentes grificos y escritos se amplificaban por medio de la combinacién, se refiné y aplicé co-
mercialmente a las revistas populares, en los gigantescos conglomerados editoriales de Estados Unidos.

Mientras el disefio de revistas se mantuvo como una actividad artesanal, resultaba inevitable que la
composicién tomase las formas tradicionales del libro. Muy pocas de las caracteristicas graficas indivi-
duales propias de la revista se establecieron antes de 1900. La revista sélo se distinguia del libro por su
portada endeble y flexible; los titulares se parecian a los encabezamientos de los capitulos; la disposicién
de la tipografia era simétrica; el texto se desarrollaba de arriba abajo en columnas sencillas o dobles, a la
manera de un libro,; y las ilustraciones se colocaban ocupando la pdgina entera opuesta al texto, o uni-
das a € sélo cuando la tipografia se colocaba rodeando las ldminas. Muchos de estos rasgos prosiguieron
hasta bien entrado el nuevo siglo, y todavia hoy se los puede encontrar en revistas técnicas o literarias,
en las cuales permanecen, terca, aunque a veces apropiadamente, intactos.

Al principio, el impacto de los nuevos métodos de imprenta, fotografia y reproduccién fotomecdnica
estuvo reducido a los ciclos de produccién, impresién y distribucién. Los editores utilizaban la nueva
tecnologia para incrementar la circulacién, dar respuesta mis rdpida a los acontecimientos e incorporar
las ilustraciones, pero la presentacién y la composicién permanecieron casi idénticas. El estilo decorati-
vo y simétrico tradicional persistié mientras la creacién de la p4gina siguié siendo prerrogativa de perio-
distas y tipégrafos artesanales. El disefio, a excepcién del tema de ilustracién de la portada, todavia no
tenfa el reconocimiento de actividad independiente.

La divisién de trabajo se fue definiendo durante un periodo de tiempo considerable, que empezé con
el movimiento Arts and Crafts. Aubrey Beardsley fue descrito como “redactor de arte” de The Yellow
Book (un periédico), en 1894. Uno de los primeros usos del titulo en Norteamérica se hizo en The Burr
Mclntosh Monthly de 1908 y el ilustrador John Sloan fue, de facto, director de arte (sin cobrar) de la
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revista mensual neoyorkina radical The Mases, desde su lanzamiento. El gran tipégrafo norteamericano
Will Braddley, més conocido por su trabajo para la American Type Founder’s Chapbook, fue desde 1907
director de Collier’s y, desde 1910 a 1915, de cinco revistas de la organizacién Hearst: Good Housekee-
ping, Metropolitan, Succes, Pearson’s y National Post. Su sistemitico disefio de la revista Cosmopolitan,
en 1916, se anticipaba en quince afios a las innovaciones del Dr. M. E Agha en Condé Nast. Bradley,
mediante el tratamiento de la doble p4gina ilustrada como una sola unidad, rompié las convenciones de
la revista ilustrada.

Bradley, que entre 1920 y 1930 hizo de supervisor tipogrifico de todas la publicaciones de Hearst,
fue la excepci6én que confirma la regla. La utilizacién del término “redactor de arte”, y la propia existen-
cia de tal cargo, fueron una rareza hasta finales de los afios veinte, cuando los primeros directores de ar-
te comerciales acabaron con el conservadurismo artesanal y aportaron una sensibilidad moderna al dise-
fio de revistas.

Estructuracion del problema

En el amplio marco contextual del aprendizaje podemos encontrar una estructura modelo disefiada pa-
ra formar profesionales, la universidad parece cumplir con los pasos precisos para la ampliacién del co-
nocimiento. El alumno empieza el proceso con la vaga idea de la informacién que recibira, el profesor
intenta cumplir con las expectativas y exigencias reales del mercado laboral; muchas de las veces, sin
tomar en cuenta que el mercado, al igual que las soluciones, van evolucionando con el paso del tiem-
po.

Parece que la universidad, los profesores, los libros y la biblioteca no son elementos suficientes para
la ampliacién de habilidades y conocimiento; en la vida, en nuestros referentes, encontramos elemen-
tos “no formales” que coadyuvan a moldear esa masa contenedora de informacién.

La informacién, crece, evoluciona y se expande a lugares imprecisos que requieren de un esfuerzo
extra para ser encontrada. En este sentido, no cabe conformar con lo recibido en las aulas y en la bi-
blioteca; sin demeritar los medios de almacenamiento de conocimiento, ser disefiador —que es el que
nos compete ahora- obedece buscar toda esta informacién en lugares externos a la universidad; toda
esta informacién se encuentra en la ciudad, la calle, el metro, la gente; el periédico, el cine, la musica,
las revistas y todo aquello que nos rodea.

La experimentacion se puede agregar a esta ampliacién del horizonte y se puede considerar como
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parte del proceso creativo para resolver un problema de
comunicacién.

Retomado los elementos externos para la formacién
de un extenso bagaje cultural que aporte a la amplia-
cién del panorama del disefiador y situando mi expe-
riencia de disefio en el drea editorial, he querido apor-
tar a los estudiantes por medio de una revista sugeren-
cias, ideas, iniciaciones a un disefio mejor.

Basado en un gusto personal y consideracién de un
buen soporte de ideas, contenido, imdgenes y textos,
me acerco a la revista como el vehiculo para llevar todas
inquietudes.

Asi que la idea inicial fue la de crear una revista de
disefio interuniversitaria. Una revista que pudiera co-
nectar a estudiantes de diferentes universidades, ciuda-
des y paises.

La revista en cuestién deberd ser un complemento a
la universidad, los profesores y los libros; pretenderd ser
un reactor inteligible, un despertador al comportamien-
to letdrgico tipico en la mayoria de los estudiantes. De
esta manera se procedié a determinar el cardcter de la
revista, jcudl serfa la linea editorial a seguir?, bajo qué
ideales nos mostrarfamos al lector. Respondiendo a es-
tas preguntas se llega a la conclusién de que querfamos
una revista que estuviera mds al nivel de los estudiantes,
que mantuviera un lenguaje digerible y que respondiera
a las preguntas reales de con soluciones reales. Llevar la
experiencia del mercado a un lector que estd en prepa-
racién para afrontar el mercado laboral.

Para realizar la revista habia que contemplar el mer-
cado, la competencia y como se mueve el medio edito-
rial en México. En el primer bosquejo de la revista, rea-
lizado en 1998,se encontraban en circulacién 5 revistas
de disefio de manufactura nacional, ademds las impor-
tadas. Por orden alfabético estaba a!, una revista total-
mente enfocada al disefio comercial; De Disefio, revista
de diseiio, arte y arquitectura con un enfoque estético y
académico; DX, autonombrada como revista de experi-
mentacién, un hibrido entre experimentacién, teorfa y
una buena dosis de disefio industrial; Ludica, revista
seria con andlisis y critica profunda; Matiz, revista ex-
perimental, con visién global.

Poco a poco fueron despareciendo, para el 2003 sélo
existia a! y DX, las demds habian pasado a ser parte de
la nostalgia; como consecuencia, quedaban algunos va-
cfos pro cubrir, las opciones disminufan, era el momen-
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to propicio de aparecer. Dado que la oferta era menor y
las visiones se acortaban, la vieja idea de ser un comple-
mento y nuestra linea editorial encuadraba perfecto an-
te este solitario escenario.

Primera tarea. Definir el nombre de la revista. Desde
un principio se concreto que el nombre habria de tener
relacién con el ojo; después de semanas de pensar y dis-
cutir se llegé al siguiente nombre: Nervio Optico. Cabe
aclarar que este nombre fue asignado en 1998. El pro-
yecto estuvo parado 2 afios y cuando se retomé el pro-
yecto habia que reestructurar ciertos pardmetros prede-
terminados. Asi que el primer paso fue cambiar el nom-
bre de la revista y la solucién fue tomar la “n” de nervio
y la “0” 6ptico para llegar al resulta de “ene o”.

Es importante para el nombre de una revista darle
un apellido, es decir, necesitamos darle al lector, sobre
todo a los potenciales, la mayor cantidad de pistas posi-
bles para que al ver la portada pueda identificar de que
trata la publicacién. A lo que muchos llaman slogan,
yo, prefiero usar el termino apellido.

Pensar en el apellido de la revista nos lleva a retomar
las bases, anteponer y proyectar lo que queremos ser y
el cémo queremos que nos vean; el apellido debe refle-
jar nuestro cardcter y, de un modo mds estricto, nuestra
linea editorial. Siendo asi, hablamos de una revista diri-
gida a estudiantes que se gest6 en un entorno universi-
tario; por lo que todas nuestras iniciativas debian partir
de este principio. Una de la s conclusiones fue que vas
a la universidad a prender, prepararte, adquirir conoci-
mientos especializados y que parte de todo este proceso
estd el experimentar, investigar e intentar soluciones
que al final no saben si funcionan, pero pertenecen al
curso del aprendizaje.

Asi que todo este proceso de experimentar lo resumi-
mos en la palabra “ensayo”. Se puede interpretar en un
sentido cientifico, literario y teatral, pero lo que nos
gusta de la palabra es toda esa experiencia de probar,
mezclar formulas, tomar de aqui, de alld; practicar, co-
Iregir errores, asumir que estamos en un proceso de
mejoramiento y que no sabemos el resultado final, pero
lo mds rico es todo aquello que hicimos en medie para
llegar a una consecuencia.

Teniendo el nombre y apellido de la revista la primer
labor de disefio fue elaborar el logotipo/cabezal de
nuestra publicacién. La premisa para arrancar con el di-
sefio fue la de no tomar una tipografia existente, sino

22




crear una propia, que fuera contundente y ficil de recordar para el lector. El nombre en si tiene su
complejidad de lectura, asi que la solucién debia ser exclusivamente tipografica, sin imagen, iconos o
elementos decorativos que compliquen la lectura.

Después de una serie de bocetos se llegé a la imagen que a continuacidn se presenta; ya escogido el
estilo y cardcter de la letra se procedié a disefar el alfabeto y nimeros; actualmente la tipografia “ene
0” s6lo cuenta con minusculas, nimero y algunos signos, esperos algiin dia poder terminarla.

La tipografia empieza por dibujarse sobre papel, se trabajan sobre los trazos, la rigidez o flexibilidad
de estos; posteriomente se digitaliza la imagen y se traza en vectores en software especializado, para es-
te proyecto utilice Adobe Illustrator®. Para poder utilizar nuestro alfabeto como fuente digital se im-
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portan los trazos en Fontographer, ahf se trabaja el especiado entre letras, lineas y palabras para, al fi-
na, darle salida y esté lista para usarse en cualquier plataforma.

Una vez determinado el perfil, habfa que formalizar en un texto todas las caracteristicas de nuestra pu-
blicacién, esto se hace en un documento denominado “perfil”.

PERFIL

ENE O es una publicacién que lleva disefio a las universidades que imparten la carrera de disefio grafi-
co y afines. Tenemos objetivos claros: mostrar a los universitarios el desempefio de profesionales en su
ambiente de trabajo, detallaremos sobre temas que puedan ser de utilidad para su profesién; asf como
promocién de eventos, cursos, convocatorias, entrevistas, sitios de interés, bienes y servicios.

Se abre un espacio libre para que universitarios y no tan universitarios tengan un foro de expresién,
un dénde y por qué disefiar. Habrd una galerfa permanente en la que universitarios expondran, gratis,
su trabajo para lograr un intercambio visual entre las universidades de México.

ENE O no pretende ser un proyecto did4ctico, sélo enriquecer a los estudiantes y que estos conoz-
can el campo de trabajo en el que estardn inmerso; viene a cubrir el espacio disponible de una publica-
cibén interuniversitaria especializada en disefio.

La mayor parte de las revistas cuentan con un buen contenido editorial, pero su costo es alto y de
dificil acceso. ENE O se compromete a ofrecer calidad editorial, grifica y de fécil acceso; lo que hard
de ENE O una publicacién diferente en el medio gréfico.

TARGET

PRIMARIO

Hombres y mujeres universitarios de 18 a 33 afios de clase A, B, C+ y D+; que cursen lacarrera de
disefio gréfico, industrial y textil.

El universitario es un lector ansioso de nuevas publicaciones que muestren tendencias e informa-
ci6én de utilidad para el desarrollo profesional.

SECUNDARIO

Hombres y mujeres de 25 a 50 afios de clase A, B, y C+.

A. En el medio académico existe un lector que se distribuye entre profesores, alumnos de cursos y
maestrias, directores de carrera.

B. Disenadores graficos, directores de arte, artistas visuales, comunicadores y despachos de disefio.

Con un Pass along promedio de tres lectores por revista.
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TIRAJE Y DISTRIBUCION

ENE O cuenta con un tiraje de 3, 000 ejemplares que se distribuird de manera personalizada en las
universidades que impartan carrera de disefio y afines.

CARACTERISTICAS

Medida final de 14 x 19 cm
64 pédginas mds forro
Impresién en seleccién de color




La revista es temdtica y en cada niimero se trata de tocar el disefio desde un punto en el que el resto
veh{culos de aprendizaje no lo hacen. Entender el disefio como un reactor comportamientos, mismos
que deben motivarse con responsabilidad. Se profundiza en la participacién del disefio en una socie-
dad cada vez mds ruda,, se dan ideas y consejos a estudiantes para no llegar al mercado desprotegidos.
Pero, lo méds importante del aporte ene o es sembrar la semilla de la curiosidad, incentivar el ejercicio
de la creatividad, pero sobretodo, una creatividad conceptual y con real conciencia de lo que se estd
comunicando

Hablar de disefio en una revista de disefio es lo mas complejo al tratar el tema ene o. El equipo de
disefio tenemos claro que las necesidades de cada ndmero son cambiantes, que no puedo hablar de di-
sefio suizo con un disefio de articulo totalmente arbitrario, que no puedo mostrar un articulo del Da-
vid Carson con un disefio muy ordenado. Entendemos que las necesidades de comunicacién van muy
de la mano con lo que se quiere decir, que el disefio debe reforzar la idea y hacerlo atractivo para el
lector.

Una de las pocas premisas o reglas en el disefio de la revista es que los textos deben ser legibles, se
puede ser lidico con el manejo de estos, pero jamds imposibles. Es dificil clasificar el disefio y estilo
de la revista, ya que es cambiante y adaptable a las circunstacncias.

CONCLUSION

Después de mds de un afio de existencia, la conclusién es que no hay conclusién; que queda un
largo camino por recorrer y mucho quehacer en pro del disefio mexicano. Que los estudiantes necesi-
tan ese vinculo entre las aulas y el mercado real, un reactor intelegible que motive a la bisqueda de lo
no visible por una comunicacién completa, clara y contundente.

Las respuesta de disedndores y principalmente de los estudiantes ha sido positiva, por lo que que
asumimos que la revista llena un hueco que parecfa vacfo desde hace tiempo. Nuestra labor radica en
motivar e inspirar a todos aquellos pequefios creadores.

Llevar la revista hasta don estd, que no es hasta donde queremos, ha requerido un camino dificil y
de aprendizaje continuo. Es toda esta experincia acumulada la que queremos llevar alas univerdides y
demostrar que el disefio puede ser tan divertido si se le toma en serio. Que la actitud, la bisqueda, la
curiosidad y el entusiasmo son tan importante en cualquier proceso de disefio como lo es los libros, las
universidad y lo s canones; por eso, en ene o tenemos el compromiso de llevar historias, mostrar
caminos, facilitar algunas tareas e incentivar la creatividad en nuestros futuros hacerdores de ideas.
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Curriculum Vitae
Daniel Humberto Cruz Fierro

EsTupios
Licenciatura en Disefio Grifico en la Escuela Nacional de Artes Plisticas de la
UNAM, 1995-1999. Carrera Técnica en Dibujo Arquitecténico. ENP No. 5 Jo-
sé Vasconcelos, UNAM, 1992-1995. Curso/taller de ilustracién para cuento in-
_ fantil “El libro imaginado”. Casa Universitaria del Libro (20 horas), octubre de
— 2001.

S SEMBLANZA

Mis conocimientos en paqueteria y oficio prictico del disefio los adquirf en el

F. Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, fue asi como entré a trabajar a la

ahora extinta Revista Epoca, en donde fui contratado y posteriormente cambié mi

funcién a ilustrador de planta. Dos afios después regresé a mi alma mater (Conaculta) contratado como di-

sefiador para el drea de difusién. Cabe mencionar que casi a la par me desempefié como free lance hasta el

punto de tener que dejar el trabajo de planta para dedicarme de tiempo completo a esa modalidad. Fue asi

como me asocié para realizar diversos proyectos de manera independiente entre ellos las publicaciones La

Buena Cepa y Travesuras, siendo esta dltilma la punta de lanza para desarrollar el despacho creativo Pangea
Producciones S.A de C.V. con quién actualmente me encuentro trabajando.

AREA EDITORIAL
Formacién de la revista Epoca y disefio de las revistas: Palabra India, México Indigena 4, La Buena Cepa y
Travesuras, Cosas Grandes para Gente Pequefia. Diversas Publicaciones para la SEP, el GEO Juvenil Méxi-
co (2004), diversos trabajos para IKON Marketing, Agencia de Disefio Grifico Blanco y Negro y la Agen-
cia de Publicidad Alter Ego, el Manual Més de 100 Consejos para Cuidar el Ambiente desde mi Hogar.

AREA DE ILUSTRACION
He trabajado para Editorial Santillana, Nuevo México, Laboratorios Aventis y Organon, publicaciones co-
mo revista Nexos, Epoca, La Buena Cepa y Travesuras, Cosas Grandes para Gente Pequeia. Para entidades
de gobierno como Conaculta. Creacién de la imagen de la 2da Caravana Infantil del Sur. Alas y Raices a los
Nifios, Conaculta (2003) y Semarnat con el Geo Juvenil México 2004 y el folleto Més de 100 Consejos pa-
ra Cuidar el Ambiente desde mi Hogar. IKON Marketing, Agencia de Disefio Gréfico Blanco y Negro y la
Agencia de Publicidad Alter Ego.

RECONOCIMIENTOS
Mencién honorifica en el primer concurso de imagen gréfica MECYF “97.
Seleccionado en el concurso de cartel por los Treinta afios del Instituto Goethe en México.
Seleccionado para formar parte del IX y XI Catdlogo de Ilustradores de Publicaciones Infantiles y Juveniles
del Conaculta. Seleccionado por la Sociedad Koreana de Ilustradores (soki) para formar parte de la Ciber
Exhibicién Internacional de Ilustradores sokim 2001.

ConTAcTO
Pagina de ilustradores de México http://www.geocities.com/ilustracionmexico/

Telétono: 5671 2226. Celular Q4455 1505 1037

Correo electrénico: wontyamigo@yahoo.com.mx



Disefiador Grifico
Daniel Humberto Cruz Flerro.

Proyecto:
Disefio, formacién e ilustracién del manual Mds de 100
Consejos para Cuidar el Medio Ambiente Desde mi Hogar

Introduccion

ALGO SOBRE DISENO

Como disefiador grifico he tenido la posibilidad de desarrollar diver-
sos proyecto para instituciones privadas, publicas o incluso propios de
manera independiente. Sin embargo, he escogido éste
en particular por su reciente aparicién a la luz
publica y a que su relevancia rebasa las cuestiones
meramente estéticas o formales.

Por lo anterior considero interesante la
relacién estrecha entre dependencias guberna-
mentales e iniciativa privada, los alcances de éste
proyecto por su elevado tiraje y las expectativas
ambiciosas que estdn planteadas en cuanto a su
reimpresién y distribucién.

Por otra parte, se me podré cuestionar la man-
era coloquial en la que abordo ciertos aspectos,
pero paradéjicamente considero que en eso rad-
ica su verdadero valfa, ya que los alumnos de
licenciatura tienen mayor acceso a la informacién
contenida en libros, cuyos conocimientos no
siempre reflejan la situacién de nuestro entorno
ni mucho menos situaciones pricticas propias de la profesién.

Finalmente todo se aderezd con situaciones que rebasaron el aspecto profesional como en el caso de la
enmarafiada burocracia que alenta pagos, o la visién cerrada e institucionalista que no permitié meter mis
créditos ni de ninguno de quienes colaboramos en este manual.

EL CONTACTO CON LOS ECOLOGISTAS

Mi contacto fue por medio de una amiga llamada Lorena Gudifio, ecologista de hueso colorado, quien me
llamé a participar en el GEO Juvenil México; un proyecto realizado por y para jévenes en el cual se vierten
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ideas para mejorar el mundo. Es como ellos dicen “el
proyecto juvenil ambientalista mds importante de Méxi-
co”. Me integré al staff editorial relizando tareas propias
de direcciion de arte, por lo que tuve la fortuna de co-
nocer a Ixchel Estrada quien ya formaba parte de este
equipo. As{ fue como viajamos a Pérzcuaro, Michoacin
para realizar la “junta editorial” .

Mi misién en aquella semana fue disefiar la publica-
cién, sin embargo, la falta de infraestructura en el lugar
no me lo permitié y para ser productivo terminé ayu-
dandole a Ixchel con las ilustraciones. Tiempo después y
gracias a nuestro contacto estrecho con “los ecologistas”
a Ixchel la llamaron del Cecadesu (Centro de Educacién

y Capacitacién para el Desarrollo Sustentable) para realizar el folleto del que versa esta tesina, aunque decli-
né la oferta, dado que su desempefio profesional se ha enfocado hacia la ilustracién y no cuenta con expe-
riencia en disefio editorial. Asi fue como me recomend¢é para realizar este manual y después de una entrevis-
ta con el subdirector del drea de proyectos educativos, otra con la directora, una cotizacién y una prueba de

estilo, puse manos a la obra en el proyecto.

Mas de 100 Consejos para Cuidar el Ambiente

Desde mi Hogar. Datos generales

QUIEN ES EL CLIENTE

El manual lo elaboré para el Cecadesu (Centro de Educacién y
Capacitacién para el Desarrollo Sustentable) que forma parte de
Semarnat (Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales).

QUE QUERIA

Un manual para toda la familia, principalmente amas de casa. En
él se dan consejos pricticos para cuidar el medio ambiente, econo-
mizar y hacer la vida mds placentera desde un enfoque sustentable.

EL DESARROLLO

Como ya mencioné, para realizar el proyecto se requerfa una
persona que ademds de ilustrar el manual, también lo disena-
ray formara, algo como lo que los arquitectos llaman “llave en
mano”. En un principio se me previno a cerca de 2 puntos
fundamentales:
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1.- la rapidez: como siempre en disefio las cosas se necesitan muy bien y para ayer.

2.- la importancia: era su mayor proyecto ya que esa dependencia nunca habia manejado un tiraje tan
elevado, ademds que el alcance del manual rebasaba el hecho de ser sélo una herramienta para con-
cientizar a la poblacién de problemas ambientales, sino que ademds la amplia interaccién de éste con
instituciones y empresas que patrocinaban o apoyaban dicho manual le conferia gran fuerza como asi-
dero politico.

DONDE LO REALICE. LA COMPU ES COMO UN CEPILLO DE DIENTES

En su mayoria lo realicé en mi departamento, en donde cuento con el equipo necesario. En un principio y
debido a las exigencias del proyecto se me pidi6 que trabajara en una computadora de Cecadesu, sin embar-
go ésta debfa compartitla con otra persona y al ser la computadora una herramienta muy compleja, se per-
sonaliza con el paso del tiempo, el uso que se le de y la personalidad de quien interactue con ella, de tal forma
que en mi particular punto de vista debe existir quimica entre mdquina humano y esta no existia, por lo que
surgié el temoy (poco fundamentado) de que se congelara o se comportara extraiia.

POR QUE LA COMPU

Sabedor de que la rapidez era un factor determinante decidf va-
lerme de la computadora en su totalidad ya que la ilustracién
tradicional tiene desventajas a nivel técnico, debido a que for-
zosamente requiere escaneo y retoque, ademds de presentar
dificultades al momento de hacer correcciones.
Por otra parte considero que como ilustrador mi espe-
cialidad es la técnica por computadora, asi que el manual
lo realicé digitalmente en los programas illustrator 8 y
photoshop 6.
En lo que respecta al formado considero que In design
y Quark x press son las inicas opciones profesionales para
trabajar un disefio editorial elaborado, sin embargo cuento
con mayor experiencia utilizando éste dltimo.

PRIMERO LO PRIMERO

Debido a la premura se desarrollaron a la par los contenidos, el disefio, la formacién y las ilustraciones,
lo que produjo el primer gran problema. Como debia empezar de inmediato pero no habia texto y experien-
cias anteriores me han hecho alérgico a trabajar en balde (cosa de la que ningtin disefiador se salva) comen-
cé con el disefio de interiores.



DISENO DE INTERIORES

En un principio se me confirié
total libertad para desarrollar el
disefio, sin embargo las reglas
eran claras: toda la informacién
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En lo que respecta a la tipogra- s fria e e
fia, ésta tenia que ser muy legible e .

y atrayente, ya que la poblacién e Snputpamnbon . bt
mexicana en general son analfa-

betas funcionales, esto es, aun-
que sepan leer no lo hacen. Pen-
sé dnicamente en 2 tipograffas
de palo seco para todo el ma-
nual: frutiger e Impact, ya que en la mayorfa de los casos el abuso en la utilizacién de fuentes puedes volver
cadtico y por ende inintelegfble un disefio. La jerarquizacién fue determinante para suplir el exceso de fuen-
tes. El juego con atributos dio como resultado un disefio rico, al sacar provecho de puntaje, de las negritas,
itdlicas o cambios de color. El texto general qued6 de 11 en auto, sin embargo cabe sefialarque la frutiger,
con tipémetro en mano, comparada con otras tipos mds comunes como la helvética, parece de mayor di-
mensién. Sélo en algunas cabezas se utilizé la Impact, ya que para textos generales es muy pesada, sin em-
bargo su naturaleza condensada hace que sea buena opcién para cabezas o balazos, ya que en un renglén pue-
de contener bastante texto y lograr un puntaje alto al mismo tiempo. Por tdltimo terminé anexando la Hu-
mana Serif para resaltar las conclusiones de cada capitulo.

Q Al fugerse una gots par segunda,
al final del dis se Bena una cubeta de
por le menos 30 litros.

COLOR

La ventaja del manual es que se trabajé con seleccién a color, lo que me permitié realizar las ilustracio-
nes a 4 tintas, utiizar una portadilla con ilustracién a toda la pdgina por capitulo y diferenciar cada uno de
estos con cierta gama de color. En un principio plantee la posiblilidad de meter plasta completa para dife-
renciar temas, sin embargo no fue aceptado debido a que ..."el exceso de tinta era antiecologista” siendo que
como se sabe las imprentas cobran lo mismo por cualquier cantidad de tinta ofset y ademds, la cantidad de
esta es minima, ya que tiene la cualidad de ser muy rendidora. Finalmente, la solucién fue meter plasta par-
cial, lo que me permitié mayor juego con el blanco del papel. A continuacién la formula de color en cmyk
para la separacién por tema.

Agua: 15% cian.
Bosque: 10% cian, 10% amarillo.
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Energia: 50% magenta, 100% amarillo, todo al 15% de porcen-
taje en quark.

Compra responsable: 10% negro.

Separacién de residuos: 30% magenta, 60% cian, 90% amarillo,
todo al 15% de porcentaje en quark.

Turismo sustentable: 15% de magenta.

DIAGRAMACION

Como el propésito del manual es su répida comprensién por me-
dio de un disefio fluido, claro, con apoyo de ilustraciones en to-
do momento y ademds el formato de cada pégina fue de media
carta (14x21.5) lo mds adecuado fue utilizar una sola columna, lo
cual permitid la integracién de las imdgenes seguidas de su texto
de referencia, ya que como se sabe, al utilizar 2 0 mds columnas
en espacio reducido, ademds de complicar la lectura por los pases
a siguiente pdrrafo y el cambio de direccién por el encadenamien-
to de columnas vuelve sumamente dificil el ajuste imdgen texto
espacio. Se prefirié, como ya mencioné, un juego con jerarquias
tipograficas: cabeza de capftulo, cabeza de tema, una suerte de ba-
lazo y cabezas intermedias, pero también, bullets grandes del co-

lor correspondiente al capitulo, cuadros de texto para resaltar datos de relevancia y uno mids para conclusio-
nes. Otros recursos para facilitar el uso del manual fueron la utilizacién de un indice en el que se ubica por
color y niimero de pidgina. A su vez todas las piginas van foliadas muestran el titulo de la publicacién, asi

como el capitulo en el que se encuentra.

En lo tocante a las portadillas se prefirié una ilustracién a toda pdgina en la que se integra la cabeza de
capitulo y un texto corto a manera de introduccién.

ILUSTRACIONES

Se realizaron en total 22 vifietas
y 41 ilustraciones que no sobre-
pasan la mitad del formato, més
6 portadillas y una portada gene-
ral del manual. Cabe senalar que
las vifietas se manejaron en illu-
trator 8 y las demds ilustraciones
con un acabado final en Photos-
hop 6.

En mi opinién hay 2 vertine-
tes desde las que se debe abordar
este apartado, ellas son el aspec-
to técnico y el temdtico.

32

(Udlize e custels
sl czlier el amblenuet

En nuestra vida cotidiana consumimos cada ver mids

compra
FESPONSABIEMERnte

wemmmm




Proceso técnico: Dado que
el trazo dibujistico era muy
sencillo, se trabajaron sin
boceto previo, dibujando
directamente desde el pro-

grama final. También, a dife-

rencia de ilustraciones mds com-
plejas hechas en Photoshop, se trabajaron directamente en cmyk para evitar la variacién de colores cuando

se convierten desde rgb para salida. Por la frecuencia en los cambios por par-
te del cliente, cada imégen se respaldaba con formato psd (photoshop) para
conservar las capas de las ilustraciones. En la mayoria de los personajes ocu-
pé figuras master a las que les hacfa modificaciones en pelo, color de ojos o
vestimenta, con el fin de agilizar el proceso.

Proceso temdtico: En este caso la familia era la base del proyecto,sin em-
bargo se traté de dar mayor peso a la ama de casa y en general a la mujer,
ademis las imdgenes debian reflejar al mexicano promedio, sin caer en re-
ferencias de pobreza o riqueza extrema.Por otra parte tuve algunos proble-
mas al inicio del proyecto, ya que mi formacién como ilustrador critico pa-
ra revistas de opinién me hizo, en algunos casos, retlejar acciones negativas
de la poblacién de manera irénica o en contrasentido, lo que no gusté de-
masiado a ciertas mentes conservadoras, por lo que terminé (casi en su ma-
yoria) utilizando ejemplos positivos o poco comprometedores pero que re-
forzaban el texto edecuadamente.

FORMACION

En este rubro el proceso fue muy desgastante debido al mal manejo del pro-
yecto por parte del cliente, tema que tocaré mds adelante. En lo que respec-
ta al aspecto técnico, el texto lo encadené por capitulo, de manera que fue-
ra mds sencillo, sin embargo la gran cantidad de vifietas, ilustraciones, bu-
llets y cajas con plasta hacfan algo complejo el formado. Empecé realizando
el master y los estilos. Posteriormente vacié el texto de cada
capitulo, di atributos y calculé el espacio que sobrarfa para
meter ilustraciones, debido a que todo el manual costaba
de 40 péginas interiores, de las cuales yo era el responsable
de distribuir. Finalmente ajustaba las imdgenes para que co-
rrespondieran al texto y colocaba las plastas de color con vi-
fieta por detras de los textos a resaltar.

Caracteristicas técnicas Folleto informativo de 40 pdginas
mis forros a 4 x 4 tintas (seleccién a color) en papel couché
de 150 grs. a tamafio final de 14 x 21.5 cms.
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LA INTERACCION CON EL CLIENTE, UNA BUROCRACIA DESESPERANTE

Podria pensare que este aspecto no deberfa necesitar un apartado especial y que mucho menos es algo
que deba incumbir en el desarrollo profesional, pero valga mi experiencia como testimonio.

Cuando se me dijo que entregara la cotizacién por hacer el manual, yo pregunté el nimero de pé-
ginas, el formato y los tiempos para hacer un estimado, sin embargo lo que ellos calcularon para reali-
zarse en un mes finalmente se alargé a 5 meses de constante trabajo. Este problema se generé debido a
multiples causas, entre las que puedo destacar el contante cambio de los contenidos y el visto bueno
obligatorio de multiples dependencias y empresas. En lo que toca al cambio de texto, la formacién
constante de textos preliminares fue inevitable, ya que desde las primeras versiones ellos referian que
era el definitivo salvo uno que otro cambio sin importancia, lo que desencadené otros problemas, ya
que salieron temas que en un principio se contemplaban y entraron otros que no lo estaban, de mane-
ra que muchos de los temas que ilustré en su totalidad ya nunca aparecieron, como en el caso de “cé-
mo sembrar un drbol”, “cémo hacer composta”, “qué es una azotea verde”, y para otros tuve que gene-
rar ilustraciones. Finalmente todo el mundo metié mano, desde grupos ambientalistas, laboratorios pa-
trocinadores y dependencias de gobierno hasta los asesores del secretario de medio ambiente, a quienes
obviamente se les paga por asesorar, o en otras palabras,
por dar su opinién, de tal forma que si su veredicto fuera
“todo estd bien” no podrian justificar su trabajo.

En este penoso proceso surgié mi descontento que ca-
SR . da vez se hacia mayor, sin embargo la comunicacién entre
' ambas partes nunca se cerrd, lo que propicié un arreglo
econémico en el que se me pagaria 50% mds que la pri-
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o 7 e s e o4 s 2 19 sentir que se valoraba mi trabajo y que de alguna manera
| e S T pd BT RS = OGN P 3
lomue o i s S st ¢ infbusits npienis ellos aceptaban cierta culpabilidad en lo sucedido, el tra-
Osiads y comserescion del maci Ambeeis y k4 o  neuied, 5 3 P a
S bajo y el tiempo tirados a la basura nunca se pudieron re-
S mig 0or of Moo, e Srveg un oorial s N E
| Arewrammnre - medlar.
LA COGROMAOONA GENERAL
| v
| —r . Por otra parte, los excesivos trimites burocrdticos, mu-

chos de ellos injustificados que rayaban en lo ridiculo, hi-

zo que mi pago saliera hasta principios de diciembre,

siendo que el tramite fue iniciado en junio. Cabe hacer
- sl n : mencién de que algunos de mis papeles se extraviaron,

entre ellos un recibo de honorarios y que tuve que firmar

una carta en la que informaba que habia entregado el cd
con el archivo electrénico del manual, ésto dltimo, mucho tiempo después de que la imprenta ya ha-
bia entregado los ejemplares y era de todos sabido.

Por tltimo, y por si esto fuera poco, a medio proyecto se me informé que el manual no podia llevar
mi crédito ni el de nadie y que esta era una desicién que los superaba, ya que habia sido tomada por
Alberto Cardenas, el brillante Secretario de Medio Ambiente, quién explicaba que el manual era un es-
fuerzo conjunto y no debfa usarse para ensalsar a nadie. Asi que de nada me sirvié el tiraje masivo, da-
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Estimados amigas y amiges

i Ay grato divigime a unedes y entregaries
Emmmhmumwm:,
préctics para que cada una de nesotros podamos contribuir
en ol culdado y comervacion de los recuros naturales,
Iindispernables para nuestra vida.

Hago un llamado especal & lay mujeres para que, con ol fide-
razgo y la foerza que las caracteriza, swan of motor pars res-

do que nadie se enter6 de que yo lo realicé. A cambio de esto se
me di6é una cartita en la que se me agradece el esfuerzo realizado y
se hace constar para los fines que me convengan que soy el reali-
zador del proyecto. Sélo me pregunto por que la primera pédgina
del manual es un discurso oficialista con la firma de Alberto Cir-
denas.

lizar evtas sencilles acclones en na hogares.
Hoy en dia la familla e el nideo donde m forman los va-
lores y los hibitos. Por ello, las y los imvito a seguir estos

coniejos que nos permitirkn aborrar sgua, aprowechar me-
Jor |a enargia, evitar la contaminadén y culdar los recuros

El manual Mis de 100 conse-
jos para cuidar el ambiente

FUERA RENCORES, EL MANUAL SALE A LA LUZ

; i
Alberss Cardenas simenes desde mi hogar fue presenta- IAsiste! -
Secretario de Medio Ambiente ik . Al s el ot -
. do oficialmente junto con la : o
Mas de 100 :;:dﬂm = B
1164 e % gxa i e " 4
exposicién ‘A que .le tiras s
cuando ensucias mexicano! la RS P
cita fue el pasado 5 de di- i qué e tires cuando

ciembre a las 11:30 hrs. en
Plaza Loreto, en la capital mexicana. El evento conté con la pre-
sencia del cantautor Lus Pesetti como atraccién principal y presen-
taron el manual la Doctora Tiahoga Ruge directora del Cecadesu
y Nasheli Gonzilez directora del drea de proyectos educativos. El
escenario al aire libre estuvo repleto de personas que mids que in-
teresadas en el manual o la exposicion esperaban con ansia el con-
cierto. Segin el subdirector de proyectos educativos, quien asistié
acompaifiado de su familia, se esperaba una presentacién formal
que no duraria mds de 30 minutos, sin embargo el resultado fue
menos que eso, debido que a las expositoras les fue dificil llamar
la atencién de aquella multitud, por lo que practicamente se limi-

eraucise meaic anol

[ro— gervivencil famiiar con | e de

) i divertido cantautor
dol momento para nifias y grandes
—Ta———

Plasa b
Langs: Flana el Miian. DY

Gl Tirnguin B

Entrada lbre
Informes 8l teléfono 5554&1-3"
[
rapmm——_ e Paltes

r @ @

taron a nombrar el manual y la exposicién y a presentar al cantante. Al final del evento se repartieron
manuales a quienes lo solicitaban.
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DISTRIBUCION

Se plane6 para distribuirse en forma masiva tratando de que
llegue a la mayoria de los hogares mexicanos a nivel nacio-

nal.

A continuacién la transcripcién de un informe de la dis-
tribucién y tiraje por parte de la Subdireccién de Publica-
ciones y Materiales Diddcticos. Material que me fue pro-
porcionado por ésta dependencia el dia 17 de diciembre de

2004.

Centro de Educacién y Capacitacién
para el Desarrollo Sustentable
Direccién de Cultura Ambiental
y Comunicacién Educativa
Subdireccién de Publicaciones y Materiales Didécticos

Informe de distribucién
Introduccién

El Centro de Educacién y Capacitacién para el Desarrollo Sustentable edité, con el apoyo de la Coordi-
nacién de Asesores de la Semarnat y diversas dreas del sector para la redaccién de los contenidos, el folleto
Mis de 100 consejos para cuidar el ambiente desde mi hogar, con el objetivo de informar, sensibilizar e in-
vitar a la accién a la sociedad en general para participar con acciones sencillas en el cuidado de los recursos
naturales, indispensables para el desarrollo del pais.

Este folleto estd dirigido a todos los miembros de una familia del 4mbito urbano, en especial a las amas
de casa, para cuidar los recursos naturales en cinco dreas prioritarias: ahorro y cuidado del agua, los bosques
y la energia, consumo sustentable, manejo adecuado de residuos sélidos y turismo sustentable.

La meta es entregar un ejemplar a mds de 10 millones de familias mexicanas. En este sentido atdin es ne-

cesario trabajar en alianzas con todos los sectores, especialmente el empresarial, para imprimirlos y distri-
buirlos en todo México.

36




El Cecadesu ha impreso con sus propios recursos los siguientes ejemplares:
Octubre de 2004 / 200 mil ejemplares
Total: 600 mil ejemplares

Distribucién al mes de diciembre

Octubre  Noviembre Diciembre

37669 73425 88906

Total: 200 mil

Diciembre de 2004 / 400 mil ejemplares

Con apoyo de la iniciativa privada:

Noviembre de 2004 / 33 mil ejemplares (Procter & Gamble)

Estrategias planteadas para el 2005

* Buscar el financiamiento de la iniciativa privada para conseguir la reimpresién del mayor nimero de
ejemplares del folleto.

* Asegurar que cada Delegacion Federal de la Semarnat cuente con 10 mil ejemplares para distribuirlos
en los diferentes estados del pafs.

* Consolidar la estrategia propuesta por la delegacién federal de la Semarnat en el estado de Durango de
entregar un ejemplar del folleto junto con los recibos del servicio de agua potable.

¢COMO QUEDO EL MANUAL?

A continuacién la reproduccién total del manual
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CONCLUSION

Creo que mis cliente quedaron completamente satisfechos por los resultados tanto en el aspecto de calidad
técnica como en la rapidez y eficacia con la que resolvi los problemas que se fueron planteando. Sin pecar
de sentimental, espero que este manual ayude al mayor niimero de personas a mejorar su relacién con el
medio ambiente, ya que se planeé para lectura 4gil y ficil. Sigo muy indignado por la omisién de mi
crédito pero considero que la dependencia que me contraté (Cecadesu) no tuvo ingerencia en dicha
decisién. De cualquier forma he creado y fortalecido lazos de amistad estratégicos, los cuales espero se
vean reflejados en nuevos proyectos.
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Curriculum Vitae

4,
Naxelui Veldzquez Vargas 6'{4 72:8[ >
FORMACION ACADEMICA

Primaria
1979-1985 Colegio Prado, Incorporado a la SEP. México D.E
Secundaria
1986-1988.1 Colegio Prado, Incorporado a la SEP
Preparatoria
1989-1991 Escuela Nacional Preparatoria No. 6 Antonio Caso. Coyoacin D.E
Nivel Superior
1992-1995 Carrera en Disefio Gréfico Escuela Nacional de Artes Plisticas de la
Universidad Nacional Auténoma de México.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

1995-1996  Espacios Naturales y Desarrollo Contable S.A. de C.V.
Puesto:Disenador Gréfico

Principales Actividades: Ilustraciéon de libros infantiles.

1996-1997  EDITEC

Puesto: Disefiadora Grifica

Principales Actividades: Disefio y desarrollo de gréficos e interfaces para CD Rooms interactivos.
1997-1998  Revista DeDisefio

Puesto: Disefiadora Grifica

Principales Actividades: Disefio Editorial y de publicidad para la revista.

1998-1999  Aljamfa

Puesto: Disefiadora Gréfica

Principales Actividades: Disefio de Logotipos e Identidad Corporativa en General
1999-2003  Disenadora Grifica Independiente

Puesto: Disefiadora Gréfica

Principales Actividades: Disefio de Cartel, logotipos e Identidad Corporativa en General
2003-2004  OvNi Design

Puesto: Disefiadora Grifica Asociada

Principales Actividades: Disefio y desarrollo de Pdginas web e Identidades Corporativas

CONTACTO
407 S. Humphrey Apt 2
QOak Park Il. 60302
USA
Email: Naxvel@hotmail.com
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Disefiador Grifico
Naxelul Vizques Vargas

Proyecto:
Folleto Cogporativo para FICSAC
(Fomento de Investigacién y Cultura Superior A.C.)

Introduccion

FICSAC es el patronato econédmico y de desarrollo de la Universidad Iberoamericana, una asociacién civil
sin fines de lucro, fundada en 1956 por un grupo de mexicanos con visién.

Su misién es contribuir al desarrollo de la Universidad Iberoamericana mediante el apoyo econémico.

Descripcién del usuario

Este folleto fue usado en la junta anual de presentacién de FICSAC ante los nuevos miembros del
patronato en 1998 y posteriormente se utilizé como un instrumento de informacién para captar la aten-
cién de posibles donantes y contribuyentes al patronato. Asi mismo se deseaba acreditar a los directivos y
miembros de FICSAC desde su fundacién y hasta 1998.

ESTRUCTURACION O PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
FICSAC necesitaba un folleto que transmitiera el orgullo del patronato por los logros alcanzados
desde la formacién de éste y hasta 1998 asi como el prestigio de la Universidad Iberoamericana. También
debfa informar la misién y los objetivos del patronato. Por medio de este ademds se pretendia dar a cono-
cer y acreditar a las mas de 200 personas que eran o habian sido miembros y directivos del patronato.

HIPOGTESIS DE SOLUCION DEL PROBLEMA

La solucién gréfica del folleto corporativo de FICSAC fue un reto muy interesante. Mi mayor inqui-
etud fue el acomodo de la lista de mds de 200 nombres de personas debido a que el resto de texto no era
muy extenso como para hacer un folleto en forma de libro. Las imégenes no representaron mayor proble-
ma ya que FICSAC contaba ya con un extenso banco de imédgenes que cumplian con las expectativas de
calidad tanto de impresién como de composicién visual.

Para este proyecto presenté dos bocetos en forma de tripticos. La primera opcién fue un triptico de
fondo azul. Para la portada propuse una fotografia a toda pégina con la tipografia y el logo en blanco. Las
pdginas internas se lefan individualmente y toda la informacién estaba contenida en el mismo triptico.

La segunda opcién fue también un triptico. Este por el contrario contaba con un fondo blanco y la
portada estaba compuesta por un collage de fotos con algunos motivos geométricos. Otra caracteristica
que lo diferencia del primero es que éste tiene dos opciones de lectura; es decir se puede leer pdgina por
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pégina o abriéndolo, las tres paginas interiores se vuelven una sola. Por tltimo cabe mencionar que para
tener mas espacio y poder mostrar mds fotografias, al triptico le afiadi dos pdginas en las cuales estaria
impresa la lista con mds de 200 nombres de los asociados a FICSAC. Después de presentar al cliente las
dos opciones aprobé la segunda.

CONCEPTO DE DISERO

* Aporte de disefio

El disefio del folleto corporativo de FICSAC brinda al patronato el estilo contempordneo que pre-
tenden transmitir. La dindmica del folleto asi como la tipografia empleada hacen que la lectura sea ficil y
amena. Un punto importante para FICSAC era que su folleto mostrara uno de sus mayores logros: La
construccién del Campus Santa Fe de la Universidad Iberoamericana; el folleto cumple cabalmente con
este objetivo ya que su disefio permite que sean mostradas mds de 10 diferentes fotografias de éste.

* Concepto formal y estructural

a) Innovacién estética

El patronato de FICSAC ha estado constituido generalmente por personas mayores a las que por cues-
tiones generacionales les es dificil dar un paso hacia la modernidad. Sin embargo en el afio de 1988 la
directora administrativa quiso cambiar las cosas al presentar el entonces nuevo folleto corporativo de FIC-
SAC. Con respecto a la innovacién estética, creo que este disefio aporté muchos conceptos. En principio
algo que merece la pena notar es la forma no rectangular de las cajas de texto y su interaccién con las imd-
genes. Asf como el manejo de formas geométricas que se combinan para dar al triptico unidad y coheren-
cia. Otra innovacién para este disefio fue el uso de dos pdginas interiores adicionales que contenfan la lista
de los asociados al patronato. En conjunto este disefio le dio a FICSAC ese cardcter contempordneo e
innovador que se buscaba.

b) Coherencia formal

Uno de los elementos que hacen coherente al folleto de FICSAC son los titulos ya que en todas las
paginas se manejan de la misma forma en una pleca azul. Sin embargo el elemento que elegi para dar
coherencia al folleto fue el uso de una linea circular a lo largo de éste; se encuentra en la portada, en las
cajas tipogréficas, en el motivo gris en el fondo de la misién y en el corte de una de las fotograffas. Este
elemento asf como los otros motivos geométricos los use porque hacen una alusién muy clara a la arqui-
tectura de la Universidad Iberoamericana mostrada en las fotografias.

¢) Manejo del color

En este caso decidf usar el color azul por su asociacién con conceptos como la seriedad, el compromiso,
la lealtad y la responsabilidad ya que son conceptos que FICSAC pretende transmitir a sus miembros y
para captar a posibles donantes. El fondo blanco proporciona al folleto una sensacién de “limpieza”.
Como un acento visual utilicé un fragmento de circulo en un tono de gris muy claro para dar equilibrio al
fondo y un toque contempordneo al folleto en si.

d) Anélisis formal

La portada del folleto estd justificada al centro. En el interior del triptico se manejan bdsicamente cua-
tro cajas de texto que proveen informacién y mensajes. Las cajas de texto son a una sola columna justifi-
cadas a la izquierda para darles una buena legibilidad ain cuando tengan una forma poco comiin y rara-
mente usada en documentos de este tipo; pero que proporciona dinamismo y movimiento al mismo. La
fuente que utilicé fue futura por lo geométrico y redondo de su trazo. Las fotografias y elementos
geométricos apoyan esta informacién y equilibran el disefio. Las pdginas de inserto fueron impresas en
papel albanene. Estas fueron una solucién para integrar la lista de nombres al disefio sin interferir con el
mensaje principal.
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* Concepto técnico y de Produccién

a) Técnicas empleadas

Para la creacién del folleto se usaron fotografias de gran formato que fueron escaneadas para su uso dig-
ital.

Para la realizacién del folleto utilicé basicamente dos programas: Photoshop para retoque y modifi-
cacién digital de algunas fotografias y Freehand para armar las pdginas.

b) Dimensiones

Las dimensiones del folleto son 60cm x 30cm. Las dimensiones de la portada y de las piginas inser-
tadas son 20cm x 30cm.

c) Acabados

El folleto tuvo un acabado en barniz mate.

d) Materiales empleados

Fotografias de gran formato, papel albanene de 150gr y papel Couché de 150gt

e) Estdndares técnicos empleados

Ninguno

f) Plataforma empleada

Apple Macintosh

g) Control de Calidad

El folleto se entregé al cliente cumpliendo con el més alto control de calidad para lo cual se hicieron
pruebas de impresién y de color en la imprenta.

h) Proceso productivo

El proceso productivo de este folleto siguié para su desarrollo los siguientes pasos:

* Reunién con el cliente con el fin de entender mejor sus necesidades y la visién que éste tenia del
proyecto a desarrollar.

* Recoleccién de informacién y cualquier archivo visual o material gréfico que pudiera o tuviera que ser
utilizado en el disefio del folleto —fotografias, logotipos, etcétera—

* Presentacién de bocetos: En esta fase se presentaron al cliente dos opciones de disefio de folleto que
implicaban un uso diferente de distribucién, color y fuentes tipograficas.

* Disefio grifico: Una vez aprobada una de las opciones de disefio la siguiente etapa fue disefiar el fol-
leto utilizando los textos, logotipos e imdgenes reales.

* Una vez terminado el disefio se le presenté al cliente para hacer los dltimos cambios y/o correcciones
antes de ir a la preprensa.

* Después de ser aprobado el proyecto por ambas partes el folleto va a preprensa.

* Finalmente el folleto fue impreso. Dentro de este proceso fueron necesarias dos pruebas de para
garantizar la calidad del producto final.

* Conceptos econémicos

a) Modo de produccién

La impresi6én del mismo fue hecha en offset.
b) Sistemas de impresién o reproduccién
Offset

¢) Normalizacién

No aplica

d) Estandarizacién

No aplica
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e) Costo de Produccién

El triptico tuvo un valor unitario de $10.00
f) Ciclo de vida

1998 a 2001

ORIGINALES O PROTOTIPOS

Se entregé a la imprenta un archivo electrénico con los respectivos archivos fotogréficos y fuentes
tipogréficas.

Proyecto:
Sitio web de la Escuela Liberty en Cicero Ill.
Cicero School District 99

Introduccion

Desarrollo del sitio Internet de la Escuela Liberty que tiene como objetivo comunicar a la comunidad
las noticias, eventos, politica y normas de la escuela; asi como establecer un contacto directo entre direc-
tivos, maestros, alumnos y padres de familia de la escuela.

Descripcién del cliente

La escuela Liberty es una escuela piblica con un programa de educacién bilingiie que se encuentra en
suburbio a 5 min. de la ciudad de Chicago Illinois. La poblacién infantil se compone de un 80% de inmi-
grantes de México y Latinoamérica y un 20% de anglosajones y afro americanos.

Descripcién del usuario

El usuario principal serd la comunidad formada por administradores, directivos, maestros, asistentes,
alumnos y padres de familia que pertenezcan a la escuela. Sin embargo y por las caracteristicas del sitio
Internet los usuarios se amplian a cualquier persona que esté interesada en alguna informacién acerca de la
escuela.

ESTRUCTURACION O PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
La directora de la escuela necesitaba una herramienta que hiciera posible establecer una nueva via de
contacto directo con la comunidad para informar sobre las noticias, eventos, politica y normas de la
escuela ademds de la ya existente por medio de mensajes impresos. Este proyecto fue realizado trabajando

con OvNi Design en Oak Park Illinois
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HIPOTESIS DE SOLUCION DEL PROBLEMA

El sitio de Internet de la escuela Liberty tuvo una motivacién especial para mi. El suburbio en el que
se encuentra la escuela estd poblado por familias en su mayor parte mexicanas de bajos recursos y con un
nivel de escolaridad bajo. Es por esto que era primordial hacer un buen uso de los elementos de disefio
para lograr un sitio de Internet que fuera lo mds amigable posible, ficil de navegar y que de muchas man-
eras invitara a la comunidad a visitarlo y participar en él.

Para este proyecto presenté dos opciones:

Ambas opciones estaban estructuradas de la misma forma, un Home page y cinco pdginas internas:
School News, School Events, Staff e-mail, District/School Policies y Student Work

Para el primer sitio utilicé la imagen de un 4guila calva de estilo nativo americano. Esta imagen era su
mascota. Y para esta opcién no hice ninglin cambio porque los colores y la orientacién del dibujo se
prestaban para el disefio. Utilicé los colores primarios en diferentes tonos ya que estos atraen la atencién
infantil. Sin embargo el cliente acepté la segunda opcién.

Como lo mencioné anteriormente para la segunda opcién la estructura del sitio fue la misma. Sin
embargo

CONCEPTO DE DISENO

* Aporte de disefio

El sitio de Internert de la escuela Liberty contribuyé a mejorar el contacto y entre familias y el personal
de la escuela. El uso del color, la tipografia y los elementos gréficos lo hicieron un sitio de ficil navegacién
que invita a la comunidad a enterarse de lo que acontece en la escuela.

* Concepto formal y estructural

a) Innovacidn estética

El patronato de FICSAC ha estado constituido generalmente por personas mayores a las que por cues-
tiones generacionales les es dificil dar un paso hacia la modernidad. Sin embargo en el afio de 1988 la
directora administrativa quiso cambiar las cosas al presentar el entonces nuevo folleto corporativo de FIC-
SAC. Con respecto a la innovacién estética, creo que este disefio aporté muchos conceptos. En principio
algo que merece la pena notar es la forma no rectangular de las cajas de texto y su interaccién con las ima-
genes. Asi como el manejo de formas geométricas que se combinan para dar al triptico unidad y coheren-
cia. Otra innovacién para este disefio fue el uso de dos pdginas interiores adicionales que contenian la lista
de los asociados al patronato. En conjunto este disefio le dio a FICSAC ese caricter contemporineo e
innovador que se buscaba.

b) Coherencia formal

Uno de los elementos que hacen coherente al folleto de FICSAC son los titulos ya que en todas las
piginas se manejan de la misma forma en una pleca azul. Sin embargo el elemento que elegf para dar
coherencia al folleto fue el uso de una linea circular a lo largo de éste; se encuentra en la portada, en las
cajas tipogrificas, en el motivo gris en el fondo de la misién y en el corte de una de las fotografias. Este
elemento asf como los otros motivos geométricos los use porque hacen una alusién muy clara a la arqui-
tectura de la Universidad Iberoamericana mostrada en las fotografias.

c) Manejo del color

En este caso decidf usar el color azul por su asociacién con conceptos como la seriedad, el compromiso,
la lealtad y la responsabilidad ya que son conceptos que FICSAC pretende transmitir a sus miembros y
para captar a posibles donantes. El fondo blanco proporciona al folleto una sensacién de “limpieza”.
Como un acento visual utilicé un fragmento de circulo en un tono de gris muy claro para dar equilibrio al
fondo y un toque contemporineo al folleto en si.

d) Analisis formal
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La portada del folleto estd justificada al centro. En el interior del triptico se manejan bdsicamente cua-
tro cajas de texto que proveen informacién y mensajes. Las cajas de texto son a una sola columna justifi-
cadas a la izquierda para darles una buena legibilidad ain cuando tengan una forma poco comiin y rara-
mente usada en documentos de este tipo; pero que proporciona dinamismo y movimiento al mismo. La
fuente que utilicé fue futura por lo geométrico y redondo de su trazo. Las fotografias y elementos
geométricos apoyan esta informacién y equilibran el disefio. Las paginas de inserto fueron impresas en
papel albanene. Estas fueron una solucién para integrar la lista de nombres al disefio sin interferir con el
mensaje principal.

* Concepro técnico y de Produccién
a) Técnicas empleadas
Para la realizacién del folleto utilicé bdsicamente dos programas: Photoshop para retoque y modifi-
cacién digital de algunas fotografias y Dream Weaver.
b) Dimensiones
800pixeles x 600 pixeles.
¢) Acabados
No Aplica
d) Materiales empleados
Forografias
e) Estdndares técnicos empleados
Ninguno
f) Plataforma empleada
Apple Macintosh
g) Control de Calidad
El folleto se entregé al cliente cumpliendo con el mis alto control de calidad para lo cual se hicieron
pruebas de impresién y de color en la imprenta.
h) Proceso productivo
El proceso productivo de este folleto sigui6 para su desarrollo los siguientes pasos:
Reunién con el cliente con el fin de entender mejor sus necesidades y la visién que éste tenia del
proyecto a desarrollar.
Recoleccién de informacién y cualquier archivo visual o material grifico que pudiera o tuviera que ser
utilizado en el disefio del folleto —fotografias, logotipos, etcétera—
Presentacién de bocetos: En esta fase se presentaron al cliente dos opciones de disenio de folleto que
implicaban un uso diferente de distribucién, color y fuentes tipogréficas.
Disefio grifico: Una vez aprobada una de las opciones de disefio la siguiente etapa fue diseiar el folleto
utilizando los textos, logotipos e imigenes reales.
Una vez terminado el disefio se le presenté al cliente para hacer los tltimos cambios y/o correcciones
antes de ir a la preprensa.
Después de ser aprobado el proyecto por ambas partes el folleto va a preprensa.
Finalmente el folleto fue impreso. Dentro de este proceso fueron necesarias dos pruebas de para garan-
tizar la calidad del producto final.

Conceptos econémicos

a) Modo de produccién

No aplica

b) Sistemas de impresién o reproduccién
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No aplica

c) Normalizacién
Ninguna

d) Estandarizacién
Ninguna

e) Costo de Produccién
No aplica

) Ciclo de vida

2002- en el tiempo presente estoy trabajando en el up-date
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