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lntroducciadn

| ser humano ha tenido siempre la necesidad de comunicarse
con sus semejantes, a tal punto que podemos afirmar que si el
hombre es el ser mas desarrollado de la naturaleza, es en gran
parte a la facilidad que ha tenido para hacer participe a los demas de
sus ideas.

Las primeras formas comunicativas fueron mediante elementos visuales. Antes
que desarrollaran capacidades de expresion mediante el lenguaje hablado, los
hombres utilizaron su cuerpo para comunicar a los demds sus estados de
4nimo, deseos e Inquietudes, a través de ademanes, expresiones y signos
que con el tlempo adquirieron la condicién de lenguaje.

Aunque posteriormente el lenguaje hablado pasara a ser el medio de
intercambio de informacién mas directo, el lenguaje visual sigue teniendo un
importante peso en la comunicacién, sobre todo a partir del uso de diversos
materiales y soportes como medios para comunicar mensajes visuales.

En la actualidad, la comunicacién gréafica ha alcanzado un desarrollo muy
importante en la creacién de mensajes graficos que sirven para la difuslén de
actividades, servicios o productos de toda indole.

Los Comunicadores Graficos, con base en su preparaciéon, conocen las
necesidades de proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de
elementos para producir objetos visuales destinados a comunicar mensajes
especificos a grupos determinados, por medio de composiciones graficas
que pueden ser realizadas en diferentes soportes, como carteles,
espectaculares, folletos, libros, etc.

El gran desarrollo que han alcanzado los medios masivos de comunicacion,
tales como la television, el cine, la radio y la internet, han dado pie a que el
trabajo del Comunicador Grifico desarrolle un papel primordial en la
creacién de mensajes en las sociedades actuales, caracterizadas por las
grandes cantidades de informacién de tipo comercial que absorben la mayoria
.del @spacio, tiempo y recursos econémicos.




Por todo lo expuesto anteriormente, en este trabajo se mostraran algunos
ejemplos de disefio editorial basados en una metodologia que implicé cono-
cimiento, investigacién, observacién, sentido comn, anélisis, sintesis, pla-
neacién y creatividad, usando para ello diferentes elementos graficos que
dieron forma al discurso.

Es importante sefalar que los Comunicadores Grificos egresados de la Es-
cuela Nacional de Artes Plasticas no son sélo creadores de formas, sino tam-
bién generadores de comunicacién; profeslonales que mediante un método
especifico (disefio) construyen mensajes (comunicacién) con medios visuales
(grafismos).




DATOS GENERALES
Nombre: José Canjay Torres
Fecha de nacimiento: | de mayo de 1976
Estado civil: Soltero
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Telafono: C - 5660 3560 T - 1253 9726
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Escuela Nacional de Artes Plasticas
Universidad Nacional Auténoma de México
1995 - 1998

CURSOS
= Curso de Preprensa Digital por Edu Ware
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* Curso de Mantenimiento de Mac (Particular)
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Disefiador Gréfico
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2003
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2000-2002

Disefiador Grafico
Revista Palabra India
2002

Disefiador Grifico
Secretarfa de Turismo
2000

Operador de Pre-prensa digital
Cientific Grafixs
1999

Disefiador Grafico
Revista Epoca
1998 - 1999

Aplicaciones




A, Sr‘\em K us(z alneas

ol 24 4 oCHubre 8l 2 de weviembry du 2004

]

: r#“ﬂ\x\“\'.\,

e AL E L g ey ey

§\m§

' ‘: i \\{‘\

\., Tt

\\M\‘
e
\}\ N\

" fare wed Wi




Aplicaciones

ANTECEDENTES:

El trabajo que se presenta es un cartel realizado para fa Direccion de Desa-
rrollo Cultural Infantil, que pertenece a la Direccién General de Vinculacion
Cultural del CONACULTA y la que a través del programa Alas y Raices a
los Nifios atiende principalmente al piblico infantll, ademas de trabajar es-
trechamente con los Institutos, Consejos y Casas de Cultura de todo el pais.

Dicho programa esti enfocado a fortalecer los vinculos entre educacién y
cultura: ensefia a los nifios a valorar y a disfrutar nuestra riqueza cultural, de
manera que lleguen a reconocerse como herederos de una cultura con rai-
ces milenarias. A la vez, busca alentar el desarrollo de su creatividad, anl-
méndolos a jugar el papel de protagonistas activos en el quehacer cultural,
expresando libremente sus ideas y sus suefios. En otras palabras, se trata de
dar alas y ralces a los nifios.

Con tales propositos se llevan a cabo actividades muy variadas, principal-
mente los fines de semana: funciones de teatro, titeres, narracién oral, danza,
conciertos, visitas a museos y a otros recintos de interés, adermas de talleres
de estimulo a la creatividad en los que los nifos juegan y experimentan con
los distintos lenguajes artisticos.

Siempre en busca del constante fortalecimiento de cada una de las iniciativas y
proyectos de Alas y Raices a los Nifios, se da una especial atencién a aquellos
grupos vulnerables, es decir, a los nifios con necesidades especiales que se en-
cuentran en hospitales, albergues o escuelas de educacion especial, a quienes
viven en los municiplos més alejados del pals y a los nifios pertenecientes a gru-
pos indigenas y de migrantes.

TiTULO:
Cartel "4a Feria de las Calacas"

OBJETIVO GENERAL:

Persuadir al publico en general a asistir a las actividades de la "4a Feria de las
Calacas”, la cual se llevé a cabo en el Centro Nacional de las Artes, el Cen-
tro Cultural del Bosque, el Faro de Oriente y el Centro Comunitario de Cul-
huacén, del 24 de octubre al 2 de noviembre de 2004, y estuvo dirigida al
publico en general de la Ciudad de México.

OBJETIVOS PARTICULARES:

* Mostrar que el Comunicador Gréfico puede lograr una adecuada y efectiva
transmisién de mensajes.

* Confirmar que en la actualidad, pese al desarrollo alcanzado por los me-
dios masivos de comunicacion, el cartel sigue siendo un medio importante y
eficiente en la comunicaclén de mensajes.

* Ayudar a conservar y promover la tradicién del Dfa de Muertos, que ha
tenido un fuerte arraigo en la historia de México.
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JUSTIFICACION:

Aprovechar las caracteristicas que tiene el cartel como un medio idéneo para
transmitir exitosamente un mensaje, pues constituye una unidad estética
formada por im4genes que causan impacto y por textos breves que de igual
forma atrapan la atencién y obligan a recibir el mensaje, a recordarlo y a actuar
en congruencia con lo sugerido por el cartel.

El atractivo y la fuerza emotiva de un buen cartel, hacen de él una forma
eficaz para poder comunicar mensajes a las personas en tanto Individuos, a
un grupo, o a una Institucién. Por esta razén, el cartel ha pasado a ocupar un
Importante lugar entre los medios de comunicacién. Ademas, su costo sera
siempre accesible y puede colocarse en cualquler lugar, sin caracterfsticas
especificas.

REQUERIMIENTOS:

Era imporante que la imagen, ademas de estar relacionada tematicamente,
tuviera un impacto visual Inmediato en el espectador para captar su atencion
y despertar su interés en las actividadades del evento mecionado. Asimismo,
el cartel debfa integrar toda la informacién necesaria para que el publico
pudiera asistir y disfrutar de dichas actividades.

CARACTERISTICAS DE LA IMPRESION DEL CARTEL:

Debido a la necesidad de que fuera atractivo visualmente, se decidid hacerlo
en seleccién de color (offset), y para que resistiera mas a las condiciones del
clima se opté por hacerlo en papel couché de 180 grs., en una medida de
45 x 70 cm., en formato vertical, para que en un pliego de 70 x 95 cm.
entraran 2 carteles, contribuyendo asf a un menor desperdicio de papel;
finalmente, para lograr un acabado més fino y atractivo, se decidio utllizar
barniz de maquina.

PLANTEAMIENTO:

Para su realizacién, fue necesario considerar aspectos tedricos y técnicos que
nos facilitaran llegar a una buena solucién gréfica. Lo primero que se tuvo que
decidir fue que la Imagen serfa una ilustracién, pues de esta manera era mas
fécil darle un sentido lidico al cartel y, por tanto, a la "4a Feria de las Calacas".
Se eligié como elemento principal una ofrenda como las que ponemos la gran
mayorfa de los mexicanos durante el mes de noviembre, para lo cual tuvimos
que revisar el archivo fotografico con el que cuenta la direccién para enrique-
cernos visualmente y tomar los elementos més representativos de la ofrenda.
Es importante sefialar que utilizamos uno de los elementos de la retérica, en
este caso los sentimientos, ya que todos de alguna manera estamos ligados con
la muerte debido a que en alg(in momento pasaremos por esa etapa en nues-
tra vida y quisiéramos que nuestros seres queridos nos recordaran de alguna
forma. Una ofrenda rene, sintetiza, crea, vivifica en su totalidad el recuerdo
ancestral de la muerte. Las ofrendas llegan a ser verdaderas obras de arte con
carateristicas propias de cada lugar.
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Después de revisar diversos materiales, pudimos detectar varios elementos que
se repetian constantemente, asi como su significado, por ejemplo:

| - Agua. Fuente de vida. Se ofrece a las &nimas para que mitiguen su sed des-
pués de un largo recorrido y para que se fortalezcan para su regreso.

2.- Sal. Elemento de la sabidurfa, de la purificacién. Invitacién al banquete,
sirve para que el cuerpo no se corrompa.

3.- Cirio o vela. Simbolo de amor eterno. Representa el alma que pasa de
esta vida a otra, a la inmortalldad, a lo misterioso. Para la Iglesia significa la
presencla de Cristo.

4.- Copal o Incienso. Era la ofrenda a los dioses en la época prehispanica.
Elemento que sublima y conduce a la oracién entre el que ofrece y a quien
se le ofrece; es perfume de reverencia soberana y sirve para alejar a los
malos espfritus.

5.- Flores. Blancas (alheli). El color blanco significa pureza y ternura, por eso
es de los nifos. Amarillas (cempasuchil). Significa riqueza, flor de oro, repre-
senta a Tonatiuh, Dios del Sol, que es la luz que ayuda a las animas a no
perder el camino.

6.- Perrito izcuintle. Juguete de las animas Infantiles. Es el perrito izcuintle
el que ayuda a las 4nimas a atravesar un rio muy caudaloso (Apanohuaya),
dltimo paso para llegar al Mictlén (Era la mansién general de todos los difuntos
que no habfan sido elegidos para Integrarse a una divinidad o para convertirse
en dioses y si habia sido un noble se sacrificaba a sus esclavos para que les
sirvieran como en vida).

7.- Pan (Itacate-tamales). Es el ofrecimiento fraternal. Se tiene la creencia de
que son nuestros hermanos. La Iglesia lo representa como el cuerpo de Cristo.

Las ofrendas de los pequefios se adornan con velas que representan el alma
del muertito, flores blancas, copal, juguetes y alimentos que son del gusto de
los nifios, como son el atole, el pan de muerto, el chocolate, las frutas, las
golosinas y las calaveras de dulce o de chocolate. La ofrenda principal dedi-
cada a los muertos adultos consiste en frijoles, mole, pan de muerto, guaca-
mole, pollo, arroz, café negro, dulce de calabaza, frutas, elotes, tamales, o
bien lo que en vida le gustaba, como pulque o una botella de su vino prefe-
rido y cigarros, ademés de algunos de los objetos que utilizaba el difunto. En
ambas se incluyen imagenes de la Virgen de Guadalupe, de San Martin
Caballero, de la Virgen de San Juan de los Lagos, del Nifio Santo de Atocha,
entre otras, ademas de los retratos de los difuntos. La flor tradicionalmente
obligada para las ofrendas es el cempasuchlil, que simboliza al sol, como
padre de todo. Cada flor representa una vida, y para el difunto, un lugar
dentro del todo.

Después de Identificar con claridad el concepto que se Iba a desarrollar, se
hicieron varios bocetos sobre papel, con la intencién de que la idea quedara
completamente definida y fuera aprobada por la persona encargada del
proyecto. En esta etapa se nos proporcioné el texto que habrfa de llevar el
cartel, asf como otros elementos que contendrfa el mismo.
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COMPOSICION:

Al tener poco texto, se decidi6 que la llustracién abarcarfa un 80% del cartel
y el restante 20% lo ocuparian el texto y los logos. Se hizo una reticula
sencilla que consisti6 en dividir el espacio en columnas. Es importante
sefialar que la reticula no tlene por qué ser complicada, sélo tan compleja
como la informacién que se debe organizar; incluso puede existir el caos,
siempre y cuando el cartel cumpla con su objetivo principal, que es el de
comunicar un mensaje.

Para darle equilibrio, se decidié colocar en la parte inferior la ofrenda con
un papel picado en el que se pusieron las sedes y sus logotipos, asi como
las actividades. En la parte superior se colocé el texto principal, "4a Feria de
las Calacas", las fechas, la sede principal y los logos de los organizadores
que debfan destacar mds. Para lograr un acento visual se colocaron unas cala-
cas del grabador mexicano José Guadalupe Posada, dandole asf un sentido mas
naclonal y manteniendo una unidad directa con el titulo del cartel, ademas de
imprimirle una carga emotiva, impulsiva y desbordante, de una gran delicadeza
y refinamiento visual,

Se colocé un marco con craneos y flores para evitar que la mirada del espec-
tador se fuera hacia otro lugar, pero en la parte inferlor y superior se dio
continuidad al color que sirve de fondo para que la imagen no diera la sen-
sacién de estar encerrada. Para ubicar las actividades que se llevarfan a cabo
se utilizé la representacién de la forma de los papeles que traen las calaveritas
de azicar.

TIPOGRAFIA:

El texto, ademas de transmitir ideas, también es un elemento grafico; es mas
que la unién de caracteres de escritura conformados en lineas. En la tipografia,
las caracteristicas mas importantes son el peso, el puntaje y la direccion.

En este cartel se utilizaron solamente dos tipos: la Devil Inside y la Good-
DogBones. La Devil Inside se usé en el texto principal para darle un sentido
de misticismo y de miedo, asf como la sensacién de irrealidad. En este aspec-
to, también se buscé que el cartel fuera diferente y dindmico, aunque este tipo
no es tan legible como otros; asf pues, debido a que el texto era corto se pen-
sé que era una buena solucién dejarlo grande para que se leyera con mayor
facilidad. Tanto las sedes como las actividades y los informes se colocaron tam-
bién en Devil Inside, aunque en menor tamario, jerarquizando la informacién
con colores diferentes. La GoodDogBones se utllizé en las fechas y en la sede
principal para que fuera més legible y se destacara mis que las otras sedes.

COLOR:

Los colores sirven para llamar la atencion, producir efectos slcolégicos, de-
sarrollar asociaciones y crear una atmésfera determinada. En este caso, los
colores fueron tomados basicamente de entre los que son empleados y re-
conocidos por la gran mayorfa de la gente en las celebraciones del Dia de
Muertos.
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El negro se utilizé debido a su mayor cualldad, que es hacer contraste con
cualquier otro color y permitir crear planos de lectura. El rosa se usé apro-
vechando su extraodinaria capacidad de atraccién visual, pues destaca sin
mayor complicaclén, ademés de que da al cartel una atmésfera de tranquili-
dad y descanso. El morado se utiliz6 para el papel picado de la ofrenda pues
sugiere el poder espiritual, la paciencia, la humildad y la nostalgia que la gen-
te siente al recordar a sus seres queridos. El naranja se us6 en el marcoy en
la corona que enmarcan porque sugiere hospitalidad y benevolencia; final-
mente el blanco, que en colores pigmentos es la ausencia de color, también
se usé dado su magnifico contraste con cualquier color, ademés de su signi-
ficado de inocencia, pureza, rectitud, tranquilidad y descanso.

CONCLUSIONES:

La asistencia que se dio en las distintas sedes fue mayor a la que se tenfa pre-
vista, por lo que se cumplié satisfactoriamente con el objetivo de promover
esta celebracién de Dfa de Muertos y se comprobé la eficacia de un cartel
an la transmisién de mensajes. Por otra parte, es justo mencionar que no fal-
t6 gente que pidiera un cartel para llevarselo y coleccionarlo, lo cual, sin u-
gar a dudas, resulta muy halagador para un Comunicador Gréfico.
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ANTECEDENTES:

El trabajo que se presenta es un cartel realizado para el Tianguis Cultural del
Chopo, en su 23 Aniversarlo. El Tianguis Cultural del Chopo es un colectivo
cultural que le da voz a los movimientos contraculturales juveniles de la
Ciudad de México, ya sean éstos punketos, darketos, metaleros, etc., que
por 23 afios ha difundido la cultura en sus diferentes expresiones: pintura,
grabado, fotograffa, exposiciones, misica y poesfa, impartiendo, entre otros,
talleres de serigraffa, lectura y poesfa y organizando clclos de cine, conferencias,
mesas redondas y de discusién.

Durante todo este tiempo no se ha comprometldo con ninguna institucién o
empresa, lo que le ha permitido establecer sus propios limites en su accionar,
funclonando con los apoyos econémicos que les brindan quienes conforman
el Tianguis del Chopo, los cuales se dedican principalmente a difundir la
musica rock en todos sus géneros y todo lo referente al mismo, asf como con
el apoyo de organismos de nivel federal, estatal y delegacional dedicados a la
difusién de la cultura.

Su principal objetivo es atender y darle voz a esos jovenes marginados y de
pocos recursos, los cuales cuentan con un talento extraordinario y sin
embargo no encuentran un lugar para expresarse, pues debido a la tématica
que abordan siempre los han marginado de los grandes espacios culturales. Es
por esta razén que en el Tianguis del Chopo se llevan a cabo actividades muy
variadas, como la presentacién de grupos conocidos y desconocidos que
tocan en vivo y gratuitamente para los chavos y chavas que asisten cada fin
de semana; una muestra fotografica permanente, venta de libros con diferen-
tes vertientes, asi como concursos de graffiti en los que los j6venes pueden
expresarse plasmando sus ideas y sus suefos.

Un aspecto esenclal del Tianguis Cultural del Chopo es la venta de musica
de todos los géneros que conforman el rock tanto actual como de épocas
pasadas. Aqui conviven gente grande y |oven, de pensamientos distintos y
hasta opuestos, de aparencias diferentes y gustos extravagantes.

TiTUuLO:
Cartel "23 afios en el camino"

OBJETIVO GENERAL:

Persuadir al pdblico que gusta del rock y sus diferentes vertientes a asistir a
los conclertos gratuitos del Tianguis Cultural del Chopo en el marco de los
festejos de su 23 Aniversario, que se llevarfan a cabo los dfas 4 y 25 de
octubre de 2003, con la participacién de grupos conocidos y de renombre.

OBJETIVOS PARTICULARES:
* Mostrar que el Comunicador Gréfico puede lograr una adecuada y efectiva
transmision de mensajes.
* Confirmar que en la actualidad, pese al desarrollo alcanzado por los
medios masivos de comunicacién, el cartel sigue siendo un medio Importante

f
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y eficiante en la comunicacién de mensajes.
* Ayudar a conservar y promover la cultura de la misica rock, que ha
permanecido en el medio subterraneo de México.

JUSTIFICACION:
Aprovechar las caracteristicas que tiene el cartel como un medio idéneo .
para transmitir exitosamente un mensaje, pues constituye una unidad esté-
tica formada por imigenes que causan impacto y por textos breves que de
igual forma atrapan la atencién y obligan a recibir el mensaje, a recordarloy a
actuar en congruencia con lo sugerido por el cartel.

El atractivo y la fuerza emotiva de un buen cartel, hacen de él una forma eficaz
para poder comunicar mensajes a las personas en tanto individuos, a un gru-
po, © a una institucién. Por esta razén, el cartel ha pasado a ocupar un im-
portante lugar entre los medios de comunicacién. Ademads, su costo sera
siempre accesible y puede colocarse en cualquier lugar, sin caracteristicas
especificas.

REQUERIMIENTOS:

Era imporante que la imagen, ademds de estar relacionada tematicamente, tu-
viera un impacto visual inmediato en el espectador para captar su atencién y
despertar su interés en las actividadades del evento mecionado. Asirnismo, el
cartel debfa integrar toda la informacién necesaria para que el publico pudiera
asistir y disfrutar de dichas actividades.

CARACTERISTICAS DE LA IMPRESION DEL CARTEL:

Debido a la necesidad de que este cartel fuera muy atractivo visualmente,
ademis de ser conmemorativo, se decidlé hacerlo utilizando tres tintas
directas: Pantone Process Black CVC, Pantone Process Blue y una tinta pla-
teada, que siempre da elegancia y distincién al impreso. Para que resistiera
més a las condiciones del clima, se opté por hacerlo en papel couché de 180
grs., en una medida de 45 x 70 cm en formato vertical, para que en un
pliego de 70 x 95 cm entraran 2 carteles, contribuyendo asf a un menor
desperdicio de papel.

PLANTEAMIENTO!

Para su realizacidn, fue necesario considerar aspectos teéricos y técnicos
que nos facllitaran llegar a una buena solucién gréfica. Asf pues, lo primero
que se decidi6 fue romper con las imagenes esteraotipadas del rock, por lo
que no se querfa utilizar fotograffas de grupos, una silueta de personas to-
cando, o laimagen de una guitarra. Sin embargo, sf era la intencién lograr una
imagen underground y de total rebeldia, por lo que después de varias ideas
se llegd a la conclusién de animar a un Insecto a través de la ilustracién con
una guitarra, con una actitud de fuerza y energfa; ademas, era importante no
hacer referencia a ningln género en particular, para evitar cualquier margi-
nacién musical.
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Para esto se buscaron imagenes de insectos, asi como de la estructura y forma
de las guitarras eléctricas, para poder sintetizar los razgos de los elementos
ya que no se querfa realizar una ilustracién hiperrealista. Es importante sefia-
lar que utilizamos un insecto para producir también un impacto en la gente
que ho necesariamente gusta de esta musica, pero que se podria interesar a
partir de la imagen con un disefio atractivo que el espectador disfrute obser-
var; esto, partiendo de la idea de que los disefios impactantes se apoyan mas
en imagenes que en texto.

Posteriormente se realizaron diversos bocetos para plasmar claramente la
idea antes de llevarla a su realizacién, hasta que las personas que solicitaron
el trabajo quedaron plenamente convencidos del concepto. La elaboracién
del cartel requirié un alto cuidado, pues tanto en el nivel informativo como
en el aspecto grifico no se debe ignorar ningdn detalle.

La ilustracién se hizo a linea y se le dio color en la computadora; con esto se
optimizé tiempo y se amplié la posibilidad de corregir errores con mayor
facilidad, haciendo més eficlente la creacién de la imagen. El texto, que fue
breve, también se colocé en la computadora.

COMPOSICION:

Se hizo una reticula sencllla para ubicar los elementos que conformarian el
cartel, la cual consistié en dividir el espacio en columnas. Asf pues, con la
finalidad de que el disefio fuera mas efectivo se buscé la simpleza; es decir,
un mensaje (nico y senclllo para que unos cuantos segundos bastaran para
crear una impresién, lo que facilité su reconocimiento y recuerdo.

Una de las indicaciones por parte de los promotores de cultura del Tianguis
Cultural del Chopo, era la de destacar el aniversario del tianguis, por lo que
fue necesario jerarquizar la informacién y hacer planos de lectura. El texto
que dice "23 afios en el camino" fue colocado dentro de un globo de dialo-
g0, como se usa en el comic; éste sale de la boca del insecto, que es el que
grita con fuerza y energia, y abarca un drea importante del cartel. El insecto
fue colocado en la parte inferior del globo en una posicién que denota dina-
mismo y fuerza, y al mismo tiempo estd tocando una guitarra elactrica, que
es un elemento propio del rock. Por otro lado, da la impresién de caminar,
pues la intencién era mostrar que ha recorrido un largo camino.

Para el texto principal, después de varias ideas se liegé a la frase de "23 afos
en el camino", la cual evoca de manera natural los recuerdos del espectador,
que siempre producen nostalgia, ademas de ser un mensaje directo y conciso.
En la parte inferior se colocé el nombre del Tianguis Cultural del Chopo, en
una plasta de color que simula una manta, y en la parte inferior derecha las
fechas del evento.

La disposicién de los elementos se hizo basicamente hacla el centro del
espacio. Para darle equilibrio se decldié colocar en la parte inferior los logo-
tipos de las instituciones que apoyaron el festejo. A los lados se colocaron
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en forma asimétrica los nombres de los grupos que tocarfan en la fechas
menclonadas, todo esto teniendo una unidad directa con el titulo del car-
tel para darle una carga emotiva, impulsiva y desbordante.

TIPOGRAFIA:

Como todos sabemos, la tipograffa tiene una finalidad precisa: fa de comunicar
informacién por medio de la letra impresa, la cual debe estar en correlacion
con la imagen; es aqui, sin duda, donde la tipografia ha hallado su verdadero
destino como medio para la comunicaclién de masas.

Para la elaboracién del cartel se utilizaron cuatro tipos: Hipmotizin, Tou-
ristTrap, Cosmi Two y Flubber. La Hipmotizin se us6 en el ndmero 23 del
texto principal; aunque no es muy legible a primera vista, dicha legibilidad
se sacrificd un poco para sugerir la atmoésfera de la psicodelia y de la onda
hippie que habla cuando inlcié el Tianguis Cultural del Chopo. Aunque se
compensé con un puntaje mayor y dado que es un texto de corta exten-
slén, para la continuacién de la frase —afios en el camino— se usé Tou-
ristTrap en outline para que no compitiera con el nimero de aniversario.
Asi pues, con el juego que se hizo en la tipografia se buscé mostrar al rock
en constante evolucién, que es en esencia energia en movimiento. Para
"Tianguis del Chopo" se utilizé6 Cosml Two, que por ser cuerpo bold
sirvié para mostrar que el tianguis se ha fortalecido a través del tiempo y
cada vez se consolida mis; finalmente, la Flubber se usé para los nombres
de los grupos, pues este tipo nos sugliere informalidad y espontaneidad,
imprimiéndole asf al cartel un sello diferente y colocindolo dentro del
mundo del rock.

CoLor:

Como se mencioné anteriormente, solamente se usaron tres tintas, pero
parece que fueron cuatro, esto debido a que también se uso el color del
papel: blanco. Se utilizé en mayor proporcién la tinta plateada para darle
una apariencia de elegancia y distincién, de fiesta y de energfa positiva. El
azul claro para denotar constancia y verdad, aprovechando ademas su for-
midable contraste con el plateado. El negro se usé principalmente por ser
un color que significa grandeza, sofisticacién y solenmidad; sirvié de manera
adecuada para definir perfectamente los planos de lectura. El blanco se uti-
lizb para sugerir rectitud y verdad, ademas de que logra la unidad entre la
ilustracion del insecto y el texto "23 anos en el camino”.

CONCLUSIONES:

Podemos concluir que el cartel es, por excelencia, un medio de comu-
nicacién grafica idéneo, por ser éste seductor, versitil y de facil manejo,
e Incluso coleccionable tras haber cumplido con su principal objetivo.

Debemos recordar que asf como la imagen debe ser atractiva y debe po-
seer en si misma una amplia capacidad de sintesis, el Impacto de la redac-
clén consiste en que ésta no sea muy extensa, sino mas bien un destello
para que el observador la visualice en segundos. Dicho en otras palabras,
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para que la percepcién sea rapida los textos deben ser cortos, directos y
claros, buscando, al igual que la imagen, comunicar el mensaje con un mi-
nimo de elementos.

La asistencia durante los conciertos fue tal que el espacio destinado para que
los grupos tocaran qued6 muy chico, superandose en mucho el nimero de
asistentes que se tenfa calculado, con lo que se cumplié satisfactoriamente
con el objetivo de promover el rock en sus diferentes ramificaciones, y se
comprobé una vez mis la eficacia del cartel en la transmisién de mensajes.
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TiTuLo:
Folleto Informativo y presentacién interactiva de Quebecor World México

CLIENTE:
Quebecor World México

RESPONSABLES:
Ronald Steele-Director General Quebecor World México
Martin Vallebona- Director de Ventas Quebecor World México

OBJETIVO GENERAL:

Integrar la identidad empresarial para Quebecor World México, a través
de soportes graficos funcionales para la direccién general y la direcclén de
ventas de la comparifa.

OBJETIVOS PARTICULARES:

|.- Creacién de un folleto impreso con un disefio funcional acorde con la
Identidad Corporativa de la compafifa.

2.- Creacién de una presentacién interactiva que sirva de apoyo al folleto
impreso.

3.- Dar a conocer la historia de Quebecor World en México

4.- Proporcionar informacién a los clientes potenciales acerca de los
productos y servicios asf como los datos de las personas a contactar en
cada departamento.

5.- Mostrar las caracteristicas de los equipos disponibles en cada una de las
plantas productivas de Quebecor World México.

6.- Informar las capadidades de produccién de cada uno de esos equipos.

7.- Ofrecer una opcidn viable en produccién de revistas, libros, directorios,
folletos e Insertos con la mejor calidad de impresién, encuadernacion, aca-
bados, servicio a clientes, logistica y puntualidad.

DEFINICION DEL PROBLEMA:

Disefiar un folleto informativo y una presentacién interactiva como parte de
la identidad empresarial de Quebecor World México.

Dirigida a los Ejecutivos de Venta en los Estados Unidos. Debe ser bilingiie.
Debe manejar informacién descriptiva de los equipos disponibles, capaci-
dad abierta asf como estadisticas e Imagenes.

Al ser un texto técnico y tablas estadisticas, requiere ser de fécil lectura,
accesible y dindmica.

RECOPILACION DE DATOS:

Quebecor World es una empresa vanguardista con méas de 50 afos de expe-
riencia en el campo de las Artes Gréficas,la cual,a través de los afios ha ob-
tenido los mas altos reconocimientos que en nuestro palis y en el extranjero
se otorgan a la labor del imprasor.

El éxito de esta empresa esta asociado con la determinacién de un hombre
tenaz, llamado Pierre Péladeau quien adquirié un pequefio jornal donde em-
pezaron los primeros pasos y el surgimiento de “Quebecor Inc.”, siempre
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con una visién expanslonista, la mas actualizada tecnologfa y la participacién
activa de la revoluclén digital e imégenes en la industria grafica.

Quebecor World esti considerada como la empresa graflca mas grande del
mundo con los Gltimos avances tecnolégicos, los més estrictos controles de
calidad y la mayor capacidad de crecimiento a mercados internacionales.

Quebecor World tiene cobertura global con plantas en Latino América, Euro-
pa, India, USA y Canada, distribuidas estratégicamente para la atencién de
los clientes locales e Internacionales.

Es el lider del mercado en la mayoria de las diferentes categorfas de produc-
tos, tales como revistas, libros, catilogos, folletos y directorios telefénicos.
La compafifa tiene aproximadamente 39,000 empleados en sus mas de 160
plantas de impresién distribuidas en 17 palises; y su facturacion anual ronda
los 6 billones de délares.

Una plataforma de red digital conecta todas las plantas a nivel global, por
medio de una moderna infraestructura digital. Esto hace la diferencia con
la competencia, pues los trabajos pueden ser compartidos por diferentes
plantas y los tiempos de entrega mejorados sustancialmente.

Quebecor World Latinoamérica ha consolidado operaciones en sus plantas
de Chile, Argentina, Brasil, Colombia, Per( y México. La adquisicién de
ocho plantas fue complementada con una importante inversién en equipo y
tecnologfa de Gltima generacién.

Quebecor World México cuenta con dos plantas una de ellas ubicada en
Querétaro, considerada como una de las més importantes de Latinoamé-
rica en produccién de libros. Ofrece impresién y encuadernacién de libros
de pasta dura, rdsticos pegados, rusticos cosldos y engrapados, asf como
servicios de almacenaje, distribucién y compra de materia prima para impre-
sién. Destacindose principalmente por la calidad en la manufactura de sus
productos.

Y la otra planta esta ubicada en el Distrito Federal, opera con 5 prensas ro-
tativas en |, 2 y 4 colores, con un importante tren de encuadernacién de 44
estaciones en rustica pegada y grapa.

Ambas plantas cuentan con tecnologfa de preprensa digital C.T.F. que permi-
te convertir archivos directamente a placas de Impresién y estan conectadas
con lineas de banda ancha para transmisién de datos desde cualquier parte
del mundo con una gran velocidad.

Quebecor World Inc. concentra los proyectos de Paginas Amarillas de todo
Norteamérica (incluyendo Hawaii y Alaska) y el Caribe a través del “Direc-
tory Group”, integrado por Ejecutivos de venta quienes con base en la posi-
cién geogriafica, planeacién, calidad de insumos y precio, determinan cual de
las plantas participantes (QW Loveland, QW Merced, QW Edmonton, QW
Hazleton, QW Corinth, QW México) es la ideal para determinado trabajo.
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Quebecor World México pretende posicionarse ante este grupo como
una planta estratégicamente ubicada, altamente productiva, con los mayores
estandares de calidad, mejores tiempos de entrega y opclones logisticas
efectlvas.

Quebecor World Incorporated posee una identidad corporativa sustenta-
da en su manual de uso, por lo cual l]a mayor parte de los elementos que
conformarin el disefio del folleto informativo, se encuentran ya predeter-
minadas por éste.

ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL:

La composicién, es la manera de como se distribuyen los elementos en un
espacio, para obtener el mejor resultado posible. Para crear una composi-
clén es preciso basarse en las dimensiones de drea, volumen o espacio en que
vamos a realizarla. Para esto es béisico determinar el formato en que se rea-
lizara el disefio editorial.

FORMATO:!

Segun el manual de uso, el formato utilizado regularmente para este tipo de
folletos es carta (21.5 x 27.5 cms), lo que representa gran economia al mo-
mento de su reproduccién por ser un formato universal para cualquier pren-
sa plana o rotativa.

NUMERO DE PAGINAS:

El nimero de péginas sera determinado por la cantidad de informacién que
contendr4 el folleto. Se plantea no sobrepasar la formacién bésica de un plie-
go de |6 péglnas, completando de ser necesario mas de dos pliegos.

COLORES:

El manual de uso, permite la utilizacién de cuatricromfa para este tipo de fo-
lletos. En este caso se aprovechard esta caracterfstica para incluir imagenes
y textos a todo color, dando oportunidad a una gran diversidad de opciones
creativas.

El color corporativo es Azul especial para el logo de Quebecor World, (fa-
cilmente convertible a cuatricromfa, ya que posee porcentajes de cyan, ma-
genta, amarillo y negro) mismo que se respetara segun lo estipulado.

TIPOS DE LETRA, INTERLINEADOS:

La fuente que conforma el logo de Quebecor World es: Melior

Se utilizara una fuente de facil lectura para los textos primarios y secun-
darios: Helvética

Esta fuente ha demostrado ser funcional y altamente efectiva para repro-
duccién y posteriormente para su fluida lectura.

IMAGENES:

Las imagenes que en su mayorfa se utilizaran seran panoramicas de las plan-
tas involucradas, del equipo con el que se cuenta y de los productos que se han
elaborado con anterioridad para otros clientes.
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Existen varias formas de colocar las imagenes dentro de una composicién.
Con su marco orlginal creando cierto encuadre para resaltar solo una parte
o se puede recurrir al recorte (silueta) del elemento en cuestion.

También pueden aplicarse algunos filtros de color a las fotografias, a fin de
reforzar el mensaje.

Pueden ser acompafadas de texto o ser colocadas al término de un parrafo
como llustracién del mismo.

SOLUCION AL PROBLEMA:

La informacién se sintetizé y organizé de la siguiente manera:
| .- Quebecor World en México

2.- Planta Querétaro

2.1 Capacidad de produccién (tablas estadisticas)
2.2 Equipos de preprensa

2.3 Prensas planas

2.4 Prensas rotativas

2.5 Procesos especiales

2.6 Encuadernacion

2.7 Logistlca

3.- Planta México

3.1 Capacidad de produccién (tablas estadisticas)
3.1 Equipos de preprensa

3.2 Prensas Rotativas

3.3 Encuadernacién

3.4 Loglstica

4.- Preguntas frecuentes

5.- Contactos

Quebecor World tiene sus origenes en Canada, por lo que se disefio un ele-
mento que fuera facllmente identificable de este pafs, s asi como la hoja de
maple se destaca como vifieta importante dentro del diseno.

Como constante en todas las paginas, del lado izquierde de la composi-
clén en el caso de las paginas nones y del lado derecho en las pares, apa-
rece un texto de forma vertical con el nombre de la planta a la que per-
tenece la informacién que se muestra y el apartado al que corresponde.

Las imagenes escogidas, pertenecen a las fachadas y vistas panoramicas de
las plantas de México y Querétaro, a detalles muy particulares de los equi-
pos y partes del proceso de artes gréficas. Estas fueron retocadas con algu-
nos efectos especiales del software Photoshop v filtros a fin de denotar ac-
tualidad y vanguardia. Se viraron al color Azul especial permitido por el ma-
nual de uso.

Se obtuvieron fotograffas digitales de productos anteriormente producidos,
los cuales ilustran los procesos que se describen en el texto principal. Se
muestran recortados dentro del disefo.
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Las tablas de datos estadisticos fueron sintetizadas y se les eliminaron los re-
cuadros, con la finalidad de aligerar la carga visual de tal cantidad de informa-
cién.

El folio se colocé de manera centrada paraunificar visualmente el disefio de
las paginas nones y pares.

Impresién y acabados:

El papel que se utilizard para la impresién de las paginas Interiores de este
folleto sera un couché mate de 150 grs. en hojas de 58 x 88 ¢ms. (formato
comercial)

Se imprimira 4 / 4 tintas. Las tintas a utllizar serAn marca Flint Ink, las cuales
brindan gran brillo a la impresién, lo cual contrastard con la caracteristica
mate del papel.

Las cubiertas se imprimiran sobre un papel couché brillante de 250 grs. en
hojas de 61 x 90 cms (formato comercial) a | / O tintas, es decir la vuelta no
tendra impresion.

Se utllizard una tinta especial Pantone color naranja sélida y con algunas pan-
tallas en porcentajes diferentes. Se le aplicara un laminade mate.

La encuadernacién serd Hot melt ristico y refinado a tamano final.

El tiro inicial de este folleto sera de 5,000 ejemplares y comenzard su circu-
lacién en Enero del 2005.

Este folleto formara parte de una carpeta integradora de varios documerttos
que se hari llegar a cada Ejecutivo de ventas en Estados Unidos via FedEx.

CONCLUSION:

La propuesta grifica presentada al cllente cumple con su objetivo de mane-
ra funcional y estética, ya que se muestra ordenadamente toda la informa-
cién requerida y con un diserfio atemporal, es decir que no esta sujeto a nin-
guna moda.
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TiTuLo:
Manual de apoyo para la imparticién del curso introductorio de preprensa
para los clientes en Quebecor World México.

CLIENTE:
Quebecor World México

RESPONSABLES: _
Emilio Santos Alonso Esquivel y Martin Vallebona, Gerente de planta y
Director de Ventas, respectivamente.

OBJETIVO GENERAL!
Disefiar un soporte grifico de apoyo para la imparticién del curso de pre-
prensa.

OBJETIVOS PARTICULARES:

|.- Dar a conocer las tecnologfas actuales y los conceptos basicos en el campo
de la preprensa, a través de un manual de apoyo.

2.- Identificar los procesos involucrados en la preparacién de archivos di-
gitales para su reproduccién en impresién comercial.

3.- Informar a los clientes los requerimientos necesarios de los archivos digita-
les previos a su produccién.

DEFINICION DEL PROBLEMA:

Realizar una recopilacién de Informacién sobre los avances tecnolégicos
que han sufrido los sistemas de Impresién offset en la actualidad, con el ob-
jetivo de generar un manual de apoyo dirigido principalmente a disefiado-
res y clientes de Quebecor World México, asi como a recién egresados de
las carreras de diseno y comunicacién grafica que estén interesados en la
preprensa digital y en los sistemas de impresién.

RECOPILACION DE DATOS:

Cuando se crean publicaciones en multicolores es necesario que la pieza
impresa finalmente cumpla lo mas que se pueda con las expectativas. Para
llegar a este resultado se requieren tres cosas, un claro entendimiento del
color: cémo se despliega y se imprime en diferentes dispositivos; conoci-
miento de los procesos de Impresién comerciales y una cercana comuni-
cacién con el impresor.

Hasta hace algunos afos, la mayoria de las tareas involucradas en el proceso
de Impresién, tales como digitalizacién de imagenes, armado de péginas, im-
posicién, correccién de color, etc., eran reallzadas exclusivamente por espe-
cialistas que trabajaban manualmente o con sistemas altamente costosos y
poco accesibles. Ahora muchas de estas tareas se pueden llevar a cabo facil-
mente por el disefiador u operador, por medio de las computadoras y los
programas de edicién existentes en la actualidad, lo cual ha flexibilizado los
roles existentes del preprensista especializado y el disefiador, ya que éste alti-
mo puede realizar su propio trabajo de preprensa.

Apltcaclones
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Esto ha dado como resultado que "la industria de la preprensa" haya cambia-
do los requerimientos del usuario de estos sistemas hacia una mejora en la
calidad de los procesos. El conocimiento de estos nuevos procesos determi-
nara el camino éptimo y més econdémico para un resultado de calidad.

SOLUCION AL PROBLEMA:
Se realizé una recopilacién de textos de diversos autores y se vaciaron en es-
te manual.

| .- Conceptos basicos de preprensa digital
I.1 Color

1.2 Modos de color

|.3 Pantone

| .4 Resolucién (Ipi y dpi)

[.5 Tono continuo

1.6 Seleccién de color

.7 UCR y GCR

|.8 Ganancia de punto

1.9 Densidad

2.- Preflight

2.1 Tamano del documento
2.2 Rebases

2.3 Vectores (eps)

2.4 Overprint/Knockout
2.5 Trapping

2.6 Crossover

3.- Imposicién
3.1 Tipos de imposicién
3.2 Distribucién de pliegos

4.- Pruebas de color
4.| Dylux

4.2 Matchprint

4.3 Grand Sherpa

Al tratarse de un texto de apoyo para un curso de capacitacién, la informa-
clén debe encontrarse de manera facll, con cabezas de texto muy blen iden-
tificables. El texto debia ser facilmente reproducible en impresoras de escri-
torio, por lo que se determiné que el formato carta era el mas funcional.

ReTicuLa:

La reticula subdivide una superficie bidimensional en campos o espacios mas
reducidos a modo de reja. Los campos o espacios pueden tener las mismas
dimensiones o no. La altura de los campos corresponde a un nimero deter-
minado de lineas de texto, su anchura es idéntica a la de las columnas.
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Las dimensiones de la altura y la anchura se indican con medidas tipogréficas.
Los campos se separan uno de otro por un espacio intermedio con objeto,
por un lado, de que las iméigenes no se toquen y que se conserve la legibili-
dad, y por otro de que puedan colocarse leyendas bajo las ilustraciones.

Para este trabajo se disefid una reticula de 35 campos, de los cuales sélo se
utllizaron 24 para la mancha tipogréfica. El resto se mane|é como blancos y
espacios para la colocacién de elementos adicionales al disefio, como image-
nes de apoyo al texto, folios y vifietas.

ANCHURA DE COLUMNA:

La anchura de la columna no es sélo una cuestién de disefio de formato:
también es importante plantearse el problema de la legibilidad, pues un tex-
to debe leerse con facilidad y agrado. Un adecuado ancho de la columna crea
las condiciones para un ritmo regular y agradable, que posibilita una lectura
distendida y por completo pendiente del contenido.

INTERLINEADO:

Como la longitud de las lineas, también debe dedicarse mucha atencién al
espacio entre las mismas, el interlineado, porque, al igual que la excesiva lon-
gitud o cortedad de las lineas, también el interlineado Influye en la composi-
cién y con ello en la legibilidad del texto. Las lineas demasiado préximas en-
tre si perjudican la velocidad de la lectura puesto que entran al mismo tiem-
po al campo 6ptico el renglén superior y el Inferior. Lo mismo puede decir-
se del interlineado excesivo. Al lector le cuesta encontrar la unién con la li-
nea siguiente, la inseguridad crece y el cansanclo llega con mayor rapidez.

IMAGENES:

Las imagenes e ilustraciones que se Incluyeron a lo largo del disefio, fueron
obtenidas de libros especializados en el tema de la preprensa a fin de refor-
zar lo descrito en el texto.

IMPRESION Y ACABADOS:

Como se menciond anteriormente, este texto no tendra una impresién for-
mal. S6lo ser4 convertido a formato PDF y enviado via correo electrénico a
los clientes. Cuando asf lo amerite, sera impreso en impresora de inyeccién
de tinta o laser a color de escritorio y se incluird dentro de una carpeta que
sera proporclonada a las personas asistentes a los cursos que se impartiran
perlédicamente.
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DATOS PERSONALES
Nombre: Apolinar Luis Delgado Jiménez
Fecha de nacimiento: 23 de julio 1961
Estado civil: Unién libre
Nacionalidad: Mexicana
Direcclén: Calle 1| No. 81 Col. Maravillas, Cd Nezahualcoyotl
Edo. de Mexico. C.P 57410
Teléfono: 5558 9518
RFC: DEJA 610723
E-mail: danililust@hotmail.com

EsTuDIOS
Licenciatura en Comunicacién Grafica
Escuela Nacional de Artes Plasticas
Universidad Nacional Auténoma de México
1994-1997

Técnico en Dibujo Publicitario
Instituto Roosvelt
1991-1993

Cursos
Cursos de Retoque de fotograffa manual, basico y avanzado
Foto Regis
1997, 1998

EXPERIENCIA LABORAL
Disenador Gréfico (Cartelista)
Museo de la Ciudad de México
2002-2004

llustraciones para carteles
Editorial Castillo
2004

Diserio de portadas de libros
Editorial Alfaro
2000-2003

llustrador de Animales
Grupo Aranda
1999

Diseno de Libros
Casa de los Escritores en Lenguas Indigenas
1999

Disefiador Grafico

Instituto de Cultura de la Ciudad de México

encargado de la cartelera de los viernes para La Jornada y El Universal.
1998-2002
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TiTuLo:
Cartel publicitario para evento de musica "Rock en femenino".

CLIENTE:
Museo de la Ciudad de México.

DIRECTORA:
Gladys Robles Sénchez.

LIiDER COORDINADOR DE DIFUSION:
Marla Eugenia Mondragén Mundo.

OBJETIVO GENERAL:
La atraccion de publico a los conciertos ofrecidos en el Museo de la Ciudad
de México en marzo de 2004.

OBJETIVOS PARTICULARES:

|.- La creacién de una imagen o conjunto de imagenes que resuelvan las
necesidades de difusién informativa para el Museo de la Ciudad de México.
2.- La utilizacidn de ilustraciones (caricaturas) para obtener un mejor resultado
en la difusién de conciertos muslcales en el Museo de la Ciudad de México.

JusTIFICACION:

La necesidad de difuslén de un evento de musica por medio de la imagen
impresa, tomando en cuenta la informacién rapida, impactante, la lectura
eficiente y sintetizada, ademas de la exposicién prolongada en diferentes
puntos de la ciudad, con un costo bajo y un espacio de publicacién re-
ducido, lleva a la creacién de un cartel.

Requerimientos: El cartel solicitado debfa tener implicitamente el poder de
atraccién a las personas y también la capacidad de despertar el interés hacia
el evento en cuestién; explicitamente debfa contener la informacién ne-
cesaria para que las personas que lo leyeran asistiesen al evento en las
cuatro fechas previstas.

Caracteristicas de la impresién del cartel: este cartel podfa imprimirse a
cuatro tintas y en papel couché de 250 gr., de tamano tal que se pudieran
aprovechar pliegos con los que ya se contaba y que tenfan por medida 70 x
95 cm. Se requeria imprimir cuatro carteles por pliego, por lo cual se tomé
la decisién de disefiarlos a 30 por 45 cm., y asl aprovechar al maximo el
espacio de impresién.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:
La necesidad de creacion de caricaturas de parte de la direccién del museo
fue dada por los factores siguientes:

. Laimportancla de que las artistas fuesen reconocidas ficilmente por sus fans

y el publico en general.
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El hecho de que el tiempo para difusién era corto, aunado a que no se logré
contactar a todas las personalidades para que facilitaran fotograffas.

La idea de que la exageracién como punto de partida para lograr una imagen
atractiva es una de las bases del disefio gréifico y de la comunicacién con el
espectador. Cuando una persona es exagerada en sus rasgos logrando una
imagen chusca pero que identifique a la persona como tal, se consigue una
caricatura de la persona.

La experlencia de que una de las consecuenclas de caricaturizar a una per-
sona hace nacer en el observador la comparacién inconsciente, por lo tanto
la atraccién y la atencién hacla el evento.

LA ILUSTRACION:

La creacién de imigenes por medios digitales hasta hace poco era demasia-
do costoso, no sélo en cuestién de equipo sino también en la manera de
conseguir que esta imagen lograda digitalmente fuese procesada para su co-
rrecta impresion; esto, ademés de que el gasto en horas de trabajo con los
programas de entonces era muy alto. La aceleracién de la tecnologfa y la in-
dustrializacién en el mundo, con el consecuente alcance de una buena parte
del gremio a la computadora, ademds del avance en los programas de disefio,
ha traido como consecuencia la baja en el costo de la obtencién de image-
nes, asi como también que éstas sean de mejor calidad grafica.

La solucién se hizo de manera mixta: manualmente el dibujo y el coloreado
en la computadora. Para mf, la creacién de ideas en una hoja, de manera ra-
pida, no tiene comparacién al momento de realizar una imagen; el hecho de
poder cambiar de opinién de manera espontanea en el bocetaje trae como
consecuencia que cuando tengo que resolver una imagen siempre recurra al
l4piz, al bocetaje rdpido, a la creacién directa de lo que sale de mi mente,
cosa que he encontrado casi imposible en la computadora, por eso recurrf a
la creacién de la imagen en lapiz, y posteriormente a la computadora para
iluminaria.

La experlencia muestra que cuando se llumina en la computadora se evitan
los inconvenientes de las diferentes técnicas de llustracién, como son la
acuarela con su escurrimiento e iluminacién cortada, el acrilico con su seca-
do demasiado répido, su hermano el aerégrafo y sus multiples mascarillas y
aun el éleo con su secado tan lento, haclendo mas eficiente la creacién de
imagenes con un costo menor en horas hombre. Esto, por supuesto, con la
inconveniencia de no contar con las diferentes texturas ofrecidas por cada
medio, ademds de que cuando se desea una textura especifica es muy dificil
de lograr en una computadora; sin embargo, este no era el caso.

Como ya se menciond, la carencia de imégenes de calidad y el corto tiempo
de entrega fueron los motivos principales que condujeron a la creacién de
caricaturas. Se recurrié al internet, en donde a la fecha de creacién del
cartel sélo pudieron ser localizadas Imigenes que, aunque en mediana can-




tldad, eran de muy baja calidad, pero suficientes para poder crear las carica-
turas con la caracterfstica principal de reconocer al personaje, de ser gracio-
sas y de mostrar alguna pose reconocible de su oficio.

La primer imagen creada fue la de Betsy Pecannins y tuvo sélo dos modifica-
ciones; el estudio 6seo de la imagen fue eficiente pues de ella en particular
sf se tenfan dos fotograffas de buena calidad, lo que facilité la tarea del estu-
dio éseo y las sombras, asf como de las senas particulares, como son los par-
pados gruesos, los pémulos prominentes, la barbilla corta, la boca gruesa y
no carnosa, el cabello lacio, la nariz larga, etc. Ademas de que la ropa esta-
ba resuelta en la fotografia y el color de piel amarilloso blanquizco también.

La siguiente imagen resuelta fue la de Ely Guerra, de quien se consiguieron va-
rias imdgenes en internet que a pesar de ser pequefias mostraban su cara, de la
que a través de un estudio 6seo se encontré la narlz pequefia pero respingada,
los ojos medianos pero bonitos, las cejas delineadas, las orejas pequefias y el ca-
bello lacio; de otra imagen fotogréfica que la mostraba de cuerpo entero se de-
dujo su cuerpo espigado. El cabello de Ely para entonces ya estaba peinado a la
"afro", pero en ninguna de las imigenes encontradas en internet estaba peina-
da asi y su servidor no la conocfa, Esta imagen también tuvo una modificacién;
debo decir que la directora del museo, quien aprobé las imagenes del cartel,
conocia personalmente a cada una de las personalidades y sugirlé los ajustes ne-
cesarios para que el parecido no sufriera variacion.

En un principio, Julieta Venegas también fue contemplada para presentarse
en el museo y también de ella se boceted una caricatura; sin embargo, no
llegé a la fase de iluminacién, pues no hubo arreglo econémico con ella.

La tercera imagen concebida fue la de Rita Guerrero; de tres o cuatro ima-
genes que pudieron encontrarse en internet, una fue tomada como base, y
después del estudio éseo se encontraron las caracteristicas siguientes: nariz
pequefia y no muy respingada, pémulos notorios aunque no demasiado,
frente amplia, dientes frontales grandes, cejas no muy arqueadas ni delinea-
das, cabello lacio y no muy abundante, asf como complexién delgada y no
muy alta. De esta imagen no hubo modificacién.

La dltima imagen creada fue la de Cecllia Toussaint. Fue fa mas complicada
pues no se encontré mas que una foto de frente, con poca definicién, luz ce-
nital y baja resolucién. El estudio dseo a partir de esta imagen fue casi impo-
sible, ya que la luz complicaba y falsificaba la estructura, haciendo ver mas
volumen donde no lo habfa y viceversa, elio sumado a que la brillantez en
ciertas partes nulificaba una exactitud en el alcance del pelo, de tal manera
que sin la ayuda de la directora del museo quizis no se hubiera concretado.

Después de esta fase de ilustracion se pasé a la Idea general de composicién.
LA COMPOSICION

La primera directriz guiaba a una composicién cuadrada, tomando en cuen-
ta la razén de divisién en mitades; sin embargo esta composicién, a pesar de
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ser muy estable, tiene el defecto de ser demasiado plana, sin dinamismo,
ademds de que remite a la quletud, a la energfa inmévil, quizas incluso a lo
muerto, que es todo lo contrario de lo que se querfa mostrar.

Sin abandonar este tipo de composicién se creé una idea de presentacién
en circulo, que como se sabe parece no tener estabilidad y su aparente
equilibrlo puede desvanecerse con cualquier imagen que desequilibre con
una pequena tensién hacia cualquier lado, logrando que fa mirada vaya
inmediatamente hacia alla; de esta manera, el acomodo con cuatro salien-
tes puede equilibrarse sin llegar a la inmovilidad del cuadrado, y el dina-
mismo estd implicito.

La vista es guiada por esta tensién hacia las cuatro direcciones, que en con-
junto se equilibran en las lineas y los nombres de las artistas, ya que en la dis-
tribucién hacla esas cuatro direcciones presentan un tipo de sostenimiento
que da una sensacion de estabilidad.

Dentro del circulo ya mencionado se puede ver un degradado cristalizado
azul negro a azul claro, el cual pretende crear una atmésfera nocturna que
se acentta con el color negro del cartel. Se pretendi6 darle el sentido de un
espacio irreal del que las personalidades emergen hacia el
( ] espectador, hacia el concierto que se darfa en el museo.

En cuanto a los textos primarios y el titulo del cartel, éstos
descansan primero en una forma circular "Rock”, permi-
tiendo que la palabra "blues" tenga cabida sin desligarse, si-
no més bien uniéndose y equilibrando al conjunto; sin em-
e bargo, a este equilibrio aparente se Integra el texto "feme-

nino" de una forma asimétrica, diandole al texto en conjun-
/ \ to una tensién que agrega interés, formando una guia visual
——1 hacia la derecha gulando de manera sencilla la vista a la se-
gunda parte de la lectura que naturalmente indaga por las
] 1] ilustraciones entrando por el taxto "en 2004" que por su in-
tegracién diagonal permite que la visién entre con facilldad
a la ilustracién que por su acomodo, a su vez gufa la vista a
los cuatro textos que dan la informacién de cada uno de los
conciertos de tal forma logrando por medio de la compo-
sicién que el lector primeramente se Interese y posterior-
mente se informe,

La composicién astructural serfa como se muestra a la
izquierda:

7 Como puede verse en este esquema, la estructura cua-
drada primaria descansa en el cfrculo, el que a su vez se

| equilibra por medio de tensiones y por fin descansa en los
| | textos finales, logrando un equilibrio total, agradable pero
con interés.
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LA TIPOGRAFIA:
La tipograffa usada en el texto "roqueras” es una combinacién realizada de
dos tipografias

Via Face Don Black AABGDI
E7FGliL,
kM N
OPQRS
?Uywx
VEsRBC

rieuer ABCIEFC
MiJKLMN
OPQRIYVY
YUXYZIR1
Lo | 50769*
O$L 8% (37

Se buscd esta combinacién debido a la cualidad femenina de ambas, lo que
puede apreciarse en los detalles de cada una de las fuentes, se acept6 sacri-
ficar un poco el aspecto femenino en compensacién con el protagonismo
que el titulo lleva en el cartel.

Se construyé el texto tomando la parte superior de la fuente Via Face Don
Black por el detalle que tlene con la cara femenina, pero sélo en la primera le-
tra "R", en la parte inferior de ésta, se proyectd con el detalle de la flor pero la
situacién de estar demasiado saturada hizo desistir y sélo se tomo la forma.
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Tanto en la "R" como en la "K" se hicieron modificaciones para semiadaptar-
la al cfrculo que habria debajo con la ilustraciones. La letra "O" fue simulada
con el signo femenino para acentuar la Intencién de que era un evento de
mujeres Rockeras. El tamafio y el color dan al texto "Rock” el protagonismo

requerido.

El texto "Blues" fue también deformado, partiendo de la tipografia Kabel

Bold

Esta tipografia fue elegida para poder
hacer un contraste no muy marcado
que diferenciase el "rock" del "blues”,
ya que como tendencia musical no es
igual y se requeria que el texto tam-
bién fuera diferente; por lo mismo, el
color contrasta con el de "Rock"”. De-
be aclararse que ambas tipograffas, al
ser del tipo libre, nos remiten tam-
bién hacla el sentido del movimiento
musical en ambos géneros.

Cosa diferente sucede con el texto
"femenino", el cual, aunque también
pensando en lo libre, fue elegido de
una tipografia Freestyle Script, la que
no obstante ser una tipograffa casual
tiene el culdado y el orden de las mu-
Jeres, sin llegar a lo formal.

ABCIEEFC
MiJKLMN
OPQR3IYV
YUXYXA1
$AS07060%
O$L.2%H(3%)

Abedefphiy
Elmuiepgre

lesovwryz

ABCDEFCH/
TELANRIPQ
RSTUVWXYZ

7234567890
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La tipografia utilizada en los textos informativos, la Berlin Sans FB demi, fue
seleccionada por su cualidad de ofrecer una lectura rapida, tomando en
cuenta que tendria que usarse en varias ocasiones: el titulo del ciclo, los
nombres de las personalidades y las fechas de presentacién. Esta tipograffa
tiene la cualidad de no ser completamente formal y recta y de dar una sen-
saclén de casual, pero al mismo tlempo, por no tener patines, permite una
facil lectura aun a la distancia o con un puntaje muy pequefio.

La dltima tipografia que fue utilizada en el cartel fue la Arial, por ser la insti-
tucional para los textos de informacién que se incluyen en los carteles, tales
como la direccién y los textos de "Secretarfa de Cultura", asf como los telé-
fonos y la direcclén electrénica.

EL COLOR:

El color de fondo fue elegido por la reminiscencia del negro hacia lo nocturno
y lo elegante, aunado a que el negro ha sido adoptado por los rockeros como
simbolo de rebeldfa. El color negro tiene entre sus cualidades la de hacer un
excelente contraste con cualquier color, desde los grises hasta los colores muy
saturados, ya sean primarios o secundarios. En este caso proporciona un re-
salte a los colores utilizados en los textos: el rojo, el azul, el blanco, el rosay el
amarillo, sin perder su toque elegante y sin llegar a ser finebre, gracias a la
saturaclén de los contrastes.

El color de los textos fue elegido considerando las sensaciones que se pre-
tendia crear. El rojo elegido tiene su fundamento en el aspecto de la energla,
del entusiasmo, del dinamismo y la actividad que refleja. Este color, adems,
tiene un contraste con el color negro del fondo que Incrementa la sensacién
de calidez, ayudando a que la lectura sea muy efectiva y vibrante y dandole
la vida y el movimiento que se supone tienen las personas dedicadas a la mu-
sica de "Rock."

El azul claro fue elegido para dar la sensacién de refrescante jovialidad, ya
que las personalidades convocadas son roqueras y por lo tanto jévenes y
frescas. Se intentd también que hublese un color de transicién entre el rojo
y el negro, de tal manera que no se sintiera un camblo brusco entre ambos;
este borde es asimismo utilizado para dar una sensacién de ligereza en la le-
tra de "Rock".

El azul violdceo en el texto "Blues” fue elegido porque tiene un significado de
tristeza y remite a lo nocturno; se contorneé de rojo para que también tu-
viera un toque de ligereza, cosa necesaria para atenuar ese efecto de triste-
za, pero manteniendo la alusién a lo nocturno.

El blanco se eligié por la excelente capacidad de contraste con el negro
del fondo; de hecho es el "color" que mas contrasta, pues se sabe que en
colores luz el blanco es la conjuncién de colores y el negro la ausencia de
éstos. Los nombres de las personalidades fueron planeados en este "co-
lor", pues asi el lector no tendria dificultad de lectura ni a la distancia ni a
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la cercanfa. Los nombres de las cuatro cantantes es el elemento mas con-
trastado después del titulo, y ese es justamente el protagonismo planea-
do, desde el tamario, hasta la tipografia y el color.

El color amarlllo se eligi6 para darle peso a las fechas, aunque no tanto co-
mo a los nombres o el titulo, y asi se demuestra en su peso de tamano y
tipografia. El color referido, por si mismo se sabe con un acento de arti-
ficial; la cualidad de primario le da al color amarillo un contraste mas que
efectivo con el color negro utilizado de fondo; su brillantez queda acen-
tuada con el contraste y se eligié en menor proporcién sabiendo que de
no hacerse asi podria resultar con mayor interés que el nombre de la ar-
tista. Como se explicé en la composicién, fue necesario el acomodo de
éste en forma horizontal, contrastando también en forma y no sélo en co-
lor con el nombre.

Por dltimo, la tipografia que por su legibilidad se usa comunmente en los
carteles es |a Arial, y es utilizada en los textos de "Secretarfa de Cultura®,
“con el ciclo" y en la diraccién del museo. Esta tipografia es usada no so-
lamente para los datos especificos del lugar, sino también como una for-
ma de equilibrio en la composicién general, como ya se explicé en la par-
te dedicada a esto. Por ser una letra pequeiia se disefié en blanco, pues
con esto logra tener, ademas de legibilidad, un peso visual que sienta en
los logotipos como una base de todo el cartel.

CONCLUSIONES:

La realizacién de este cartel fue en su momento un reto por la falta de ima-
genes, y la idea de las caricaturas fue para mf una oportunidad de mostrar la
cualidad que tiene la ilustracién de atraer al publico. En un principio la idea
era hacerlo sélo en blanco y negro, pero cuando la directora y la lider de di-
fusién observaron la diferencia entre el color y el blanco y negro, optaron
por un cartel en color, aun a pesar de que el costo era mayor. La diflcultad
de eleccién de las tipografias adecuadas, teniendo en cuenta la gran cantidad
de ellas que actualmente existen, puede llevar a divagar en exceso; sin em-
bargo, el saber a qué pudblico as dirigido el mensaje, su edad, etc., dan como
resultado concretar la idea hacia un punto en particular. La eleccién de los
colores y el equilibrio del conjunto no podrian lograrse de no ser también
por los factores acabados de mencionar. De cualquier manera, creo que lo
aprendido en la Unlversidad, como un sostén de lo realizado, es sin duda in-
valuable, pero tengo la certeza de que en cada proyecto resuelto continia el
aprendizaje.

La asistencia al museo por parte del publico fue de aproximadamente 800
personas por cada concierto, cuando la capacidad del museo para personas
sentadas es de 400, lo que indica que muchas de ellas aceptaron estar de pie
en el concierto, con tal de estar en él, muestra de que se obtuvo el éxito de-
seado. Tanto las cantantes como el piblico en general tuvieron una muy bue-
na aceptacién del cartel; en los lugares donde se estuvo exponiendo, asi co-
mo en el museo, no quedd ninguno. Asl pues, la atraccidn que las personas




slenten por las ilustraclones (caricaturas) se manifesté tanto en la asistencia
a los conciertos, como en el hecho de pedir obsequiado un cartel.

El efecto creado por el balance en colores y formas da como resultado la
atraccién a la informacién y, por ende, que la difusién tenga éxito; para los
organizadores, los objetivos fueron alcanzados en la cantidad de asistentes.
En cuanto a mf, aunque en ocasiones todavia me cuesta trabajo reconocer
qué imagen podria ser una respuesta eficaz para un grupo de personas, este
cartel me ha dejado un buen sabor de boca. La satisfacclén se concreté al
ver que el lugar fue llenado hasta el limite en cada concierto y que los carte-
les fueron acabados en su totalidad por las personas que en cada concierto
preguntaban ¢éno me regalas un cartel?
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