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Introduccion

A lo largo de su existencia, el hombre ha tenido la necesidad de crear
objetos y desarrollar simbolos que le han sido utiles en su vida diaria
para poderse comunicar entre si, también ha establecido los medios de
comunicacion (piedra, madera, papel, computadora etc.), para recibir y
transmitir mensajes.

Los cambios producidos en las tltimas décadas del siglo XX han
provocado el desarrollo en los medios de comunicacion que usaban
nuestros antepasados y los que ahora utilizamos. Esto tiene que ver con
el desarrollo de nuevas tecnologias, que han traido cambios en todas las
sociedades, desde los paises desarrollados, hasta los que se encuentran
en vias de desarrollo. La integracion de los medios, los dispositivos y
los sistemas multimedia, son complices de una vision distinta del entorno
y conforman una nueva forma de comunicarnos.

La multimedia es una forma de transmision de informacion, que tiene
diversas ventajas, tan solo una de ellas es la posibilidad de integrar
diversos medios, como la imégen, el sonido y el texto para transmitir un
mensaje.

Esta propuesta es la realizacion de una presentacion multimedia que
proporcione un panorama general de las caracteristicas esenciales de
cada una de las carreras que ofrece la Facultad de Estudios Superiores
Cuautitlan campo 1, para ser utilizada en conferencias de caracter
vocacional, platicas grupales, consulta individual y su posible integracion
a la red de la UNAM, lo cual implicara responsabilidad de las futuras
generaciones para mantener actualizada esta informacion.
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La eleccion de este tema de tesis surge de una inquietud personal al
participar en la expo “El encuentro del mafiana”, donde pude observar
que tan importante es la identificacion y eleccion de una carrera tomando
en cuenta las habilidades y necesidades de cada estudiante, por lo que el
material de difusion es de vital importancia como un medio que informe
y ayude a descartar futuras descerciones.

Resumen

El trabajo esta organizado en tres capitulos, el primer capitulo esta
dedicado a la historia del disefio y la evolucion de los medios de
comunicacion a través del tiempo. Aqui se abarcan los elementos basicos
de la multimedia, los cuales son indispensables para la realizacion de la
presentacion.

En el segundo capitulo se abarca una breve historia de la UNAM para
llegar a la creacion de la Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan y
la informacion general de las 6 carreras que ofrece el campo 1 de la
FES-C, la cual es parte fundamental de este proyecto.

El tercer capitulo es la determinacion de la propuesta al proyecto como
resultado de la evolucion de los dos capitulos anteriores haciendo uso
de unmétodo para la obtencion de un resultado satisfactorio. El método
empleado para la realizacion de esta tesis es el Modelo General de la
UAM Azcapotzalco ya que este es un modelo flexible, que apoya la
creatividad y descarta la posibilidad de utilizar un método como un
recetario de cocina que se tenga que seguir al pie de la letra. Lo cual
permite la evolucion del proyecto a través de sus 5 fases.



Capitulo 1

El Diserio y la Comunicacion Visual



Capitulo I: El Diseiio y la Comunicacion Visual.,
1.1. Historia y Antecedentes del Disefio.

Si queremos indagar acerca de los origenes del disefio (del italiano
disegnare: delinear, trazar, dibujar) es necesario remontarnos a tiempos
prehistdricos, aunque el desarrollo cientifico y tecnologico de esta
actividad inici6 a partir de la industrializacion.

El disefio ha estado preente a lo largo de la existencia del hombre sobre
la faz de la tierra, lo mismo en los risticos abrigos, arcos, flechas, lanzas,
vasijas y cuchillos fabricados en la época de las cavernas que en los mas
sofisticados armamentos y aparatos electrénicos, vajillas de lujo,
estilizados ornamentos, prendas de alta costura y conceptos publicitarios
de nuestro tiempo.

Pero el hombre no sélo ha echado mano del disefio para la elaboracién
de enseres domésticos, la comunicacion grafica (lineas y figuras)
constituye otro campo fértil en el que han florecido importantes

manifestaciones de esta actividad que hoy pueden apreciarse en pinturas .

rupestres, esculturas, codigos, alfabeto, el arte fotografico y el cartel.

Los primeros habitantes de Africa y Europa plasmaron sus trazos en
cavernas y testimonios de este primitivo arte son las pinturas de Altamira,
Espafia, y Lascaux, en el sur de Francia. Estos disefiadores de la Edad
de Piedra se las ingeniaron para producir pigmentos; obtuvieron el color
negro a partir del carbon y, de los 6xidos del hierro, una gran gama de
tonos célidos, desde el amarillo hasta el rojo ocre. Mezclaban estos
colorantes utilizando grasa a modo de ligador y los aplicaban sobre las
paredes con los dedos o con brochas elaboradas de cerda o paja.

1.Pintura de la cueva de Lascaux.
15000-10 000 a.C.

12
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2. Ejemplo de un sello cilfindrico, que
perteneci6 a un medico 2000 a.C.

Estudiosos de la comunicacién visual como Josef Miiller (1) han
encontrado que para los primitivos la produccién de-objetos no obedecia
a criterios estéticos o de color, sino que mas bien dominaba en ellos la
inspiracién puramente utilitaria, méagica o religiosa.

1.1.1. El disefio en la antigua Mesopotamia.

La transformacion del hombre némada en sedentario es sin duda uno de
los grandes acontecimientos sociales que contribuyeron decisivamente
al desarrollo tanto de las antiguas civilizaciones como del disefio. A
Mesopotamia (regién entre rios), conocida como la cuna de la
civilizacion, se le considera el asiento-de las primeras tribus estacionarias;
alli se sembraban granos silvestres y se domesticaban animales hacia el
afio 8000 a. C.

Es a partir de ese momento de la historia de la humanidad cuando
aparecen la escultura, el dibujo y el mosaico, considerados los primeros
medios de eomunicacion visual, cuyos soportes fueron la piedra, el
marmol, la tabla y el lienzo.

Esa fértil zona, situada entre los rios Tigris y Eufrates, es también la
cuna de los primeros disefiadores que imprimieron a sus obras cualidades
tnicas. Un ejemplo, el sello infalsificable, que consistia en un cilindro
de piedra sobre el cual se inscribia la firma del duefio. Solia portarse
colgado al cuello, era intransferible y de dificil imitacion; puede
considerarsele la primera marca de patente, ya que se le utilizaba para
garantizar la calidad y autenticidad de los productos.

(1) MULLER, Josef, Historia de la comunicacién visual, G Gili, México. 1998, p.10.



Otros objetos disefiados con cualidades especificas eran las monedas,
las letras de cambio y los recibos, empleados profusamente por los
habitantes de Mesopotamia, que hacia los afios 3300 a 1700 a. C.
desarrollaron intensa actividad comercial.

Pero, asi como los babilonios imprimieron su sel/lo propio en el disefio
de articulos utilizados en sus actividades mercantiles, los egipcios
impusieron entre los afios 3400 a. C. y el 640 d. C. delicadeza y elegancia
en la fabricacion de vasijas de barro y piedra; jarros, copas y platos de
alabastro; vasos de loza, cobre y vidrio; joyas de plata y oro; prendas de
cuero, tejidos de lino, alfombras y papiro.

“Los antiguos egipcios tenian un extraordinario sentido del disefio y
fueron sensibles a las caracteristicas decorativas y de textura de sus
jeroglifices. Este gran sistema de lenguaje gréfico estaba en todas partes.
Los jeroglificos se tallaron en piedras en las que se realizaron imagenes
o se grabaron relieves y a menudo se les aplic6 color. Con éstos se
cubria el interior y exterior de templos y tumbas. Todos los muebles,
atatides, ropas utensilios, edificios y joyas tenian jeroglificos grabados
con fines tanto decorativos como de inscripcién”. (2)

1.1.2. Escritura e imprenta, dos grandes saltos.

Ernst Doblhofer, autor de la obra Zeichen und Wunder, sefiala que la
creacion de la escritura hizo posible no s6lo la aparicion de importantes
civilizaciones, sino también la difusiéon de los grandes sistemas
filosoficos y las religiones. “La escritura, dice, fue el cemento de que se
sirvieron los fundadores y constructores de grandes imperios; sobre ella
reposa la historia de la humanidad, sobre ella se desarroliaron pujantes

(2) MULLER, Josef, o p. cit., p. 10.

14
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3. Pé4gina de un “libro de cuentas” Babilo-
nia, 1800 a.C.

4. Ejemplo de jeroglfficos grabados en el
sarcofago de Aspalta, rey de Etiopia, 593
y 568 a.C.

todas las ramas del saber humano, incluidas las ciencias de la
naturaleza”.(3)

En efecto, la invencion de la escritura, primero, y de la imprenta después,
son dos grandes saltos en el desarrollo de la comunicacién humana y
del disefio grafico. Los asirios, babilonios y persas idearon la escritura
cuneiforme que se usé, inscrita en tablillas de arcilla, para narrar las
gestas de reyes como Hammurabi, Ciro, Jerjes y Dario.

En Egipto la escritura jeroglifica inmortalizo en templos, obeliscos,
tumbas y sarc6fagos la vida de los faraones de las diferentes dinastias
que gobernaron a los pueblos del rio Nilo. Este sistema de signos y
figuras fue descifrado por el librero e historiador Jacques Champollion
en la primera mitad del siglo XIX, convirtiéndose de ese modo en “¢l
hombre que hizo hablar a los monumentos”.(4)

La aportacion de los egipcios al avance de la comunicacidn visual tuvo
como soportes, ademas de las piedras, templos, tumbas y sarcéfagos, el

- descubrimiento del papiro, fabricado mediante el tratamiento de la planta

Cyperus papyrus que crecia en la rivera del Nilo, asf como en lagunas y
pantanos poco profundos.

Gracias al aprovechamiento de esta variedad vegetal, cuyo tallo alcanzaba
los 4.6 metros de altura, los egipcios fueron pioneros en la elaboracién
de manuscritos ilustrados, en los que se combinaron las palabras y los
dibujos para transmitir informacion. Asi, los jeroglificos, el papiro y las
figuras constituyen la herencia milenaria egipcia del disefio.

(3) CERAM C.W., Dioses, tumbas y sablos, Orbis, 1985, p. 109-123.
(4) CHARLES S. Steinberg y y A. WILLIAM Bluem. Los Medios de Comnnicacién Social, Roble, 1972, p. 48



Los chinos, por su parte, encontraren en la caligrafia un medio de
expresion puramente visual. La leyenda narra que Ts-ang Chieh inventd
esta escritura alrededor del afio 1800 a.C. inspirado en las marcas de las
garras de las aves y en las huellas de los animales. De esta forma nacieron
los caracteres caligraficos chinos llamados logogramas o signos gréficos
que representan una palabra completa. Un ejemplo actual de estos
logogramas es el signo $ que se asocia al concepto dinero. La caligrafia
china nunca se separ6 en signos silabicos, como sucedié en la escritura
cuneiforme, ni en signos alfabéticos para representar sonidos elementales,
por lo tanto no existe relacion directa entre el lenguaje chino hablado y
el escrito.

En sus origenes, la caligrafia china (1800 a. C.-1200 a. C.) era
pictografica, como los jeroglificos, y se le conocié como chiaku-wen o
de “hueso y concha”. La siguiente etapa se llamé chin-wen o “escritura
en bronce” y se inscribia en vasijas hechas de este metal, asi como en
instrumentos musicales, armas, espejos, monedas y sellos. En la tercera
fase de su evolucién la caligrafia adopté el nombre de hsiao chuan “sello
pequefio” y se caracterizd por el mayor uso de curvas y circulos.
Finalmente aparecié la caligrafia chen-shu o K ai-shu “estilo regular”,
la cual ha prevalecido por espacio de dos mil afios.

En este Gltimo tipo de escritura cada punto, linea y pincelada son
controladas por la sensibilidad y destreza del caligrafo. Sus trazos poseen
una belleza abstracta que rivaliza con los mas altos logros de la
humanidad en ¢l arte y en el dibujo.

Corresponde justamente al pueblo chino el mérito de ser autor del otro
gran salto que dio el arte del disefio después de la creacion de la escritura.
Con la invencion de la imprenta, China se coloco a la vanguardia del
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desarrollo tecnologico de esa actividad, ya que gracias a esta innovacion
fue posible la duplicacion de palabras, textos e imagenes, asi como el
nacimiento de las modernas industrias editorial, de las artes graficas y
la publicidad.

Las primeras impresiones se realizaron en relieve; esto es, se estampaba
una imagen sobre una superficie plana, luego se recortaban los espacios
que le rodeaban, de tal manera que la figura resaltara sobre la base.
Durante la Dinastia Han (siglo 1II d. C.) fue comun el tallado de
caracteres caligraficos en superficies planas de jade, plata, oro y marfil.
Estos sellos se entintaban con una pasta color rojo y después se
presionaba sobre ellos para lograr la impresion.

Alrededor del afio 1045 d.C., el alquimista chino Pi Sheng (1022-1063
d.C.) inventd el tipo caligrafico movil utilizando arcilla y pegamento.
Estos caracteres caligraficos eran horneados para convertirlos en barro
duro, luego se colocaban en una charola de hierro a la que se adherian
ordenadamente con cera reblandecida. Una vez que la cera endurecia
podia imprimirse un texto al presionar los tipos sobre una superficie
plana. Concluida la impresion, la charola se volvia a calentar para retirar
la cera de los caracteres y acomodarlos en cajas de madera.

Tiempo después los coreanos (1403 d. C.) reemplazaron el tipo mévil
de barro por el de bronce. Estos caracteres metalicos eran menos fragiles
que los de Pi Sheng.

1.1.3. Su majestad, el libro.

Si la invencion de la escritura hizo posible la existencia de grandes
civilizaciones como la asiria, egipcia, china, griega v maya, la apartcion



del libro permitié al hombre y sus ideas trascender su aldea, comunidad
y pais para convertirse en un ser universal.

El libro es, sin lugar a dudas, un poderoso medio de comunicacion que
revolucioné el conocimiento y un eficaz agente del cambio o la
manipulacién. Libros célebres son la Biblia, La Republica, El Capital,
Don Quijote de la Mancha, La Divina Comedia, Mi Lucha, El Leviatan,
El Contrato Social, Utopia, El Discurso del Método, Teoria de la
Relatividad y muchos més que a través del tiempo se han sumado al
acervo intelectual de la humanidad.

Alrededor de 1440 los alemanes retomaron el invento chino y crearon
un procedimiento de impresion a partir de tipos moviles, intercambiables
y reutilizables, exactamente proporcionales y armonicos. Esta innovacion
estaba compuesta de letras, orlas, vifietas, signos de puntuacion, filetes
y espacios.

La mas antigua impresion de la que se tiene noticia es una indulgencia
papal, preparada por Fust y Shoeffer en 1454 y se le atribuye a Johann
"Gutenmberg la edicion, en 1455, de la primera Biblia de 42 lineas.

Ahi donde aparecieron la imprenta y el libro, estuvieron también
presentes los disefiadores graficos para crear las primeras familias
tipograficas. La popularizacion de la imprenta obligé a los editores a
buscar nuevas alternativas como la revision de formatos, €l ordenamiento
en la encuadernacion y la creacion de diferentes estilos de letras, con lo
cual el libro tuvo un aspecto mas formal.

“Inicialmente los impresores de libros eran también, en muchos casos,
grabadores de sellos, fundidores de tipos, componedores, impresores y

18

7. Muestra de tipos méviles de imprenta.
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8. Marca de impresor.

editores, todo a la vez. A finales de siglo habia ya empresas editoras
independientes de las imprentas, al mismo tiempo algunos impresores
empezaron a dedicarse, como segunda actividad empresarial, a la
fundicion y a la venta de tipos de imprenta.”(5)

“Durante el siglo xv y en general a lo largo del Renacimiento —apunta
Satué- destaca nitidamente la disciplina editorial y en ella, muy
especialmente el libro: una de las mayores correas de transmision de
la cultura occidental, que hasta entonces habia permanecido
discretamente postergada, al abrigo del consumo publico, sirviendo mas
a menudo a exquisitas aficiones inventariales que a propositos sociales
de divulgacion de conocimientos.”(6)

En esta centuria se estudian aspectos tales como la geometria, la
perspectiva, las proporciones, las relaciones armonicas, la aritmética y
temas como la correcta construccion de las letras o la arquitectura grafica.

Con el libro impreso aparecen dos novedades, el colofon y la marca del
impresor, que, siendo secundarias, son importantes en el estudio de la
evolucion del disefio. La primera indica la fecha y el lugar de impresion
y se colocaba en la ultima pagina, mientras que la segunda contenia el
nombre completo del impresor o bien sus iniciales y un simbolo grafico,
vifieta u ornamento tipografico.

Como dato importante de finales del siglo xv cabe destacar la publicacion

en Venecia del primer libro protegido contra la pirateria, asi como el
establecimiento del derecho de autor.

(5) MULLER, Josef, op. cil, p 34
(6) SATUE, Enric, El disefio grdfico desde los origenes hasta nuestros dias, Alianza, Madrid 1992, P31.



1.1.4. El-disefiador en accion.

Hacia 1500 existian ediciones impresas de obras literarias y cientificas,
asi como libros populares en los que se apreciaba la mano del grabador
y el dibujante. “Las imprentas y los editores hacian ya entonces
publicidad de sus servicios; las editoriales presentaban muestras de tipos
en forma de prospectos, carteles y catalogos de libros.”(7)

En el siglo XVI era comin ver adheridos a las paredes de los edificios
carteles que contenian anuncios de los gobiernos monarquicos y de las
municipalidades. Uno de los acontecimientos importantes del siglo XVI
fue la instauracion de la censura en 1543, que acabo con la dinamica
creativa y liberal que caracterizo la produccion de impresos durante el
medio siglo anterior.

Este siglo es conocido como la Edad de Oro de la Tipografia Francesa,
pues la produccion de caracteres alcanza cuotas insuperables de disefios
como la Garamond, fundido por Claude Garamond en 1545.

Aparece también la calcografia (grabado en metales) que se empleaba
para producir el efecto de profundidad y los matices, mediante la técnica
de la aguada. El procedimiento es distinto a la xilografia, ya que en el
grabado calcografico las inscripciones se realizan directamente sobre la
plancha de metal, mientras que en la xilografia el trazo original se
reconstruye, vaciando la madera por ambos lados para dejar s6lo aquello
que debe imprimirse.

La calcografia se utilizo en el disefio de etiquetas para los comercios o
productos de consumo. Las farmacias y las compaiiias tabacaleras fueron

(7) MULLER, Josef, op. cil, p 34.
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9. Etiqueta de tabaco. Muestra de grabado
xilogréfico. Siglo XV.

10. Etiqueta de farmacia.
Grabado calcografico. Sigle XVIIL.
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11. Etiqueta de tabaco.

algunos de los establecimientos cuya publicidad se realizé6 empleando
esta técnica. Durante el siglo XVII se perfecciono el uso de la calcografia
con fines publicitarios, ya que los disefiadores no solo proponian el
reconocimiento del producto, sino que también le otorgaban un valor
agregado: la imagen de identidad.

1.1.5. Boom del periodismo.

“Con el ascenso social de la burguesia surgen los primeros periodicos
informativos y de partido y con ellos un nuevo actor, la opinion publica.
Esta elite que reclama derechos politicos y disputa el poder a la nobleza,
exige, asimismo, el derecho a ser informada. Asi, en los albores del
siglo X VII comienzan a circular con cierta regularidad las primera hojas
sueltas que en 1609 adquieren periodicidad diaria en las ciudades de
Praga, Estrasburgo y Colonia.

Mas tarde, Amsterdam, Londres, Paris y Venecia, sedes de los imperios
mercantiles méas poderosos de Europa, responden de igual manera a la
necesidad de informacion del pueblo y desarrollan como vehiculos de
comunicacion colectiva la prensa diaria, el cartel y el panfleto”. (8)

Pero fue en Holanda donde apareci6 en 1622 el prototipo del periodico
moderno. Se trata del primer diario con grabados que ilustraban hechos
y acontecimientos de actualidad.

A esta efervescencia periodistica sigui6 la fundacion, en 1631, de la
Gazette de France, considerada el primer medio impreso de venta
callejera; en 1633 comenzo a circular el primer periddico de anuncios,
conocido como la Hoja de Inteligencia, y en 1645 vio la luz el primer
diario sueco.

(8) SATUE, Enric. op citp. 56.



1.1.6. Publicidad, asunto de disefiadores.

El disefio gréafico avanzo en la medida que lo hicieron el periodismo, el
mercantilismo y la industrializacion. En el siglo XVIII la economia
mundial tuvo progresos importantes, hecho que forzé el nacimiento de
medios de comunicacién encaminados a servir al comercio.

En el terreno periodistico surgié en Inglaterra, a principios de la centuria,
el famoso magazine antecedente de la revista semanal. En 1730 aparecio
en Londres el primer diario comercial dedicado exclusivamente al
anuncio de ofertas y demandas. El simbolo de toda la prensa diaria
europea, el fabuloso 7he Times, aparece en 1785 bajo el nombre de
Daily Universal Register”(9)

En esta época los disefiadores continuaron con su febril actividad creativa
y como resultado fueron incorporados al proceso de impresion nuevas
familias tipograficas: Caslon Antiqua creada por el inglés William
Caslon; la Baskerville, de John Baskerville (1754), y la Bodoni, de
Giambattista (1789).

En la primera década del siglo los impresores diseflan una clase de tarjetas
comerciales de gran formato, que posiblemente fueron utilizadas como
cartas comerciales y facturas. El grabado de cobre desplaza a la xilografia
en este tipo de trabajos de impresion, aunque Satué sefiala que todavia
siguid usandose el grabado en madera en la industria del libro, “que
confeccionaba en gran escala mercancia barata y corriente para el pueblo
y cuyo fin era estampar ilustraciones, fuera como fueran, sin ambiciones
artisticas de ningtin género.” (10)

(9) SATUE, Enric, op citp. 56.
(10) SATUE, Enric, op. cit, p.59

fuﬂ ])v .77w7rvmdmc (ﬂ'!. i
Miaker: at § Fox and Cap: i
i

m [:JN‘T Lome: near \Wefb-

Smith fu-kl at Realonable. |

Lares LonpoN.

12.Tarjeta comercial. Siglo X VIIL
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13.Cartel. Litografia. Siglo XVITI.

A finales del siglo XVIII se inventd la impresioén en relieve para los
ciegos y se desarrolld la litografia, con la que pudieron imprimirse
grabados con una multitud de tonos y emplearse letras de formas
delicadas.Aparecieron cada vez mas carteles ilustrados con temas
variados, uno de estos temas fue el de la promocién del alistamiento
militar que mostraba dibujos de soldados portando elegantes uniformes.

1.1.7. El diseiio conquista la calle.

El desarrollo de la industria trajo aparejado el de la publicidad, de ahi
que el siglo XIX se caracterice por la conquista de la calle. Fachadas de
edificios, establecimientos comerciales y estructuras metalicas elevadas
constituyeron los espacios exteriores apropiados para la exhibicién del
trabajo de los disefiadores de anuncios.

En este siglo emerge la figura femenina como simbolo de atraccion
publicitaria y circula también el sello de correos, que se ha convertido a
través del tiempo en un compendio histérico sobre los més diversos
acontecimientos, incluyendo la conquista de la luna.

La revolucion de la publicidad incidié en el terreno de la industria
tipografica. Entre 1804 y 1805 se disefian las primeras versiones de
Egipcias anchas y negras o supernegras, aparecieron, ademas, los
primeros tipos de palo seco. “Al parecer, los palos secos adquirieron en
Inglaterra un cierto éxito en la identificacidon de iglesias, tabernas y
albergues” (11)

(11 SATUE, op. cﬂ 69



Asimismo, se crearon tipos con diferentes tonalidades: finas, negras y
supernegras (por lo que se refiere al grueso del palo) y las estrechas o
chupadas (por lo que respecta al ojo de la letra).

Otro gran descubrimiento decimonoénico es la fotografia, invento
enriquecedor del disefio y que en nuestros dias tiene aplicacion en ramas
cientificas como la radiografia, la fotografia aérea y la astronomia.

En 1827 la cromolitografia o litografia a color permitio la diversificacion
del cartel hacia temas econdmicos, culturales, politicos, promocionales
y artisticos. Por otra parte, los hermanos Lumiere, inventores del
cinematdgrafo, realizan su primera proyeccion publica.

Enelarte, “[...] el Jugendstil, el art nouveau y el modernismo fueron la
base de todas las ramificaciones de la modernidad. [...]
Fundamentalmente, todos esos proyectos tenian en comun la idea de
unir arte y vida. A partir de esa idea surgieron proyectos muy diversos
destinados a la reforma de la produccién y la ensefianza artistica. En
especial, cada vez se consideraba mas superada la separacion académica
entre las bellas artes y las artes aplicadas”. (12)

En el siglo XVIII se manifiestan movimientos como el Arts and Crafts
(artes y oficios) que pretendia conservar un ideal de union entre el arte
y la vida mediante la valoracién de la creatividad en la artesania. Este
movimiento tuvo como fin conservar el valor del trabajo individualizado.

(12) FIEDLER, Jeannine Bauhaus Mateu, Cromos Artes Grdficas, Madrid. 2000, p.14
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14. Cartel comercial. Se observa el uso de la
fotografia en el 4rea de la publicidad.
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1.1.8. Revolucién tecnolégica y diseiio.

El siglo XX fue el tiempo de las grandes guerras y revolucienes que.
convulsionaron el mundo y llevaron el avance tecnoldgico a niveles
nunca antes vistos. El desarrollo de la propaganda y la publicidad, asf
como la aparicion de influyentes diarios, de la television y la internet,
marcaron en esos cien aflos de historia reciente la pauta en la
comunicacion masiva.

“Durante la primera mitad del siglo XX el mundo experimento grandes
mutaciones politicas, econdmicas, sociales, técnicas y culturales. Efectos
de estas transformaciones fueron [...] la sustitucion creciente del trabajo
manual por la automatizacion, las legislaciones sociales, gracias a las
cuales se mejoraron las condiciones de vida de los trabajadores; los
avances en casi todos los terrenos cientificos y técnicos; la amenaza de
la bomba atémica; el despertar de los pueblos subdesarrollados, y los
nuevos movimientos artisticos.” (13)

El anuncio periodistico desempefio, antes del advenimiento y progreso
de los medios electronicos (radio, television e internet), un papel
importante en el desenvolvimiento de la industria publicitaria, pues se
le consideraba el mejor medio para la promocion de productos, a pesar
de la pobre calidad patente en el disefio de anuncios.

Es en este siglo cuando la fotografia comienza a desplazar al dibujo
dentro del disefio. Como reproductora visual de la realidad, resulta ser
un medio objetivo de informacion, imprescindible en la ciencia, la
investigacion, la técnica, la educacion y el periodismo.

(13) MULLER, Josef, op. cit, p.‘77



Por otro lado, el cinematografo se convierte en un poderoso medio de
entretenimiento, instruccion, informacion e investigacion para grandes
publicos y es la industria de la publicidad la que aprovecha con creces
su potencial para incrementar, mediante la exhibicion de spots, la venta
de servicios y productos industrializados.

Las exposiciones, que cobraron vida después de la Segunda Guerra
Mundial, contribuyeron igualmente al despliegue del disefio grafico en
la construccion de modulos tematicos, escaparates y presentacion de
productos a fin de motivar el interés del comprador.

La publicidad visual es otro de los recursos del disefio que aprovecha
todas las posibilidades para llegar al publico de manera cotidiana e
ininterrumpida, por medio de mensajes en autopistas, tranvias, estadios,
autobuses y trenes.

Los mensajes son enviados mediante el empleo de sighos y simbolos
visuales, cuyos significados son los mismos para todos los paises,
independientemente de la lengua que se hable. Se disefian, asi, sefiales
que regulan el trafico aéreo, maritimo, ferroviario y el de las carreteras.
La ciencia y la investigacion también se sirven de este tipo de signos.

Durante el ultimo cuarto del siglo XX la tecnologia electronica y la
computacion avanzaron de manera asombrosa, revolucionando los
procesos de informacion y de comunicacion de masas. La introduccion
del ordenador o computadora permite procesos dinamicos en los que la
informacion se presenta de forma secuencial, mediante rapidas
sucesiones de imagenes. Con el ordenador es posible realizar
multiproyecciones audiovisuales, peliculas y diapositivas combinadas
y sincronizadas con musica.

26

15. Ejemplo de sefializacién para los juegos
olimpicos, que serdn comprendidos por todo
el mundo independientemente del idioma.
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En 1959, un ordenador o computadora transformé un dibujo
bidimensional en tridimensional, de esta manera se resolvio el cémo
saber si los diferentes lados de un objeto tridimensional eran funcional
y estéticamente satisfactorios.

“La revolucion digital llegd al restirador de los disefladores graficos,
como resultado de la produccion de equipos y programas de computo
accesibles y poderosos, iniciada principalmente por tres compaiiias du-
rante la década de 1980. La Apple Computer desarrollé la computadora
Macintosh; Adobe Systems inventd el lenguaje de programacion
PostScript, fundamental en los programas de composicion de pagina y
de la tipografia generada electronicamente, y Aldus publicé Pagemaker,
una de las primeras aplicaciones de programas en los que se uso el
lenguaje PostScript para disefiar paginas en la pantalla de la
computadora.” (14)

La primera generacion de computadoras Macintosh, que data de 1984,
desplegaba graficas en formato de bits (bitmapped), esto es, la
presentacion de la informacion en la pantalla en forma de puntos llamados
pixeles, con una resolucion de 72 puntos por pulgada. La compaiiia
Apple desarrollo software para el procesamiento de textos, el dibujo y
la pintura.

En la medida en que fueron evolucionando las computadoras y el soft-
ware se exploraron también nuevas posibilidades. Se desarrollo el soft-
ware QuarkXpr, aplicable al disefio de pagina, asi como el Adobe
Photoshop, creado inicialmente para el retoque fotografico, pero que
tiene también aplicacion en la manipulacion y creacion de imagenes.

(14) B. MEGGS, Philip. Historia del disefio grdfico, McGraw Hill, México 2000 p.455.



Finalmente, la llegada de la internet y de la World Wide Web durante la
década de 1990 transformo la forma en que la gente se comunica y
accede a la informacion.

Los medios interactivos, llamados hypermedia, son una combinacion
de comunicaciones auditivas, visuales y cinematica. Dichos medios
dieron un gran paso con la introduccién del World Wide Web (medio
grafico que consiste de animacion imagenes graficas, sonido, texto y
video), el cual es un enlace de las computadoras con la Internet.

“La Internet representa un avance sin precedente en las comunicaciones
humanas. El crecimiento explosivo que ha experimentado a finales de
los afios 1990 abrié nuevos horizontes para el disefio grafico por
profesionales e individuos que usan sus computadoras caseras y el acceso
al Internet para producir un sitio en la web.”(15)

1.1.9. El disefio y los movimientos culturales.

La Revolucion Industrial finalizo en 1910, el mismo afio en que inician
grandes movimientos artisticos como el dadaismo, el futurismo, el
cubismo, el surrealismo, etc. El objetivo de todos estos movimientos
era la superacion de las ideas tradicionales, en beneficio de las nuevas,
formas distintas de ver las cosas, nuevos disefios y sus efectos sobre la
tipografia.

En este siglo el disefio cobro importancia, convirtiéndose en una técnica
de comunicacién que hace posible la proyeccion, unificacion y
estandarizacion de ideas e intenta dar solucién a los problemas que se
presentan en una sociedad consumista.

(15) B. MEGGS, Philip. Op. cit. p.473,
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Nacen corrientes como la Werkbund, asociacion del trabajo, (Munich
1907) que agrupa a los artistas, artesanos, industriales y publicistas bajo
un programa que no solo tenia fines culturales, sino también de naturaleza
economica. “El objetivo de la Werkbund es conseguir el ennoblecimiento
del trabajo industrial mediante la educacion y la propaganda, en
colaboracion con el arte, la industria y la artesania.” (16) Sus metas se
basaban en el abandono de la nostalgica ideologia arte y artesania,
aceptacion de la industria y sustitucion radical del concepto “artey vida”
por “arte y economia”. El lema de la Werkbund era la “buena forma” y
dentro de este movimiento existian conceptos como calidad y sentido
practico.

Mas tarde se formo en Holanda (1917) un grupo llamado Stijl, el cual
defendia utopias estéticas y sociales orientadas al futuro. “Este
movimiento se oponia al subjetivismo en el disefio. Curvas, diagonales,
lineas, colores de intensidad creciente o decreciente, en suma, todo cuanto
delataba un sentimiento, quedaba proscrito, admitiéndose solamente
recursos que permitieran representar la armonia universal al margen de
toda sugestion emocional. Con estas restricciones se crearon tipografias
con las cuales se escribio el nombre De Stijl, compuestas por lineas
verticales y horizontales sin unir y elementos rectangulares sin redondez.”

(I7)

En Rusia se forma, en 1917, el grupo de constructivistas. “Para ellos,
las teorias estético-sociales prevalecian sobre todo y la meta prioritaria
de su trabajo era la satisfaccion de las necesidades basicas de un amplio
espectro de la sociedad. Los principios del constructivismo [...] se

(16)F7ﬁﬂ‘ﬁlzm.7J;annine. op. cit, p.l6
(17) MULLER. Josef, Op. cit. p.10]



basaron en la produccion real y material: técnica, materiales y
elaboracion.” (18)

La Bauhaus (casa de construccion) de Weimar, fundada el 12 de abril
de 1919 bajo la direccion de Walter Gropius, adoptdé como principio de
su labor teorica y practica la “unidad de arte y artesania”.

Hasta 1922, los trabajos graficos se consideraban casi exclusivamente
como obras de artistas. En 1923 tuvo lugar en Weimar la Exposicion de
la Bauhaus, en ella se hizo patente su alejamiento del arte y se reemplazéd
el principio de la “unidad de arte y artesania” por el de “arte y técnica,
una nueva unidad”. La base fundamental de la educacion artistica y
politécnica de la Bauhaus estaba en el curso preparatorio, cuyos objetivos
eran la experimentacidén y el hallazgo personal, asi como el
descubrimiento de las posibilidades creativas de cada estudiante, bajo
la consigna de “construir inventando y observar descubriendo.”

Para 1925 la Bauhaus se traslada a Dessau y ahi inaugura la especialidad
de disefio grafico. Se introducen composiciones con minusculas. El
circulo, el cuadrado, el rectangulo, el tridngulo y los tres colores primarios
constituian los elementos basicos dentro de las composiciones de esta
escuela.

(18) RURDEK. Bernhard. Diseflo. Historia, teoria y practica del diseflo industrial. Edit. G Gili: 1994, p.26

19. Escuela de la Bauhaus en Weimar.
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1.2. Diseiio: imaginacion y creatividad.

Se define al disefio como una “serie de acciones que se organizan en la
conciencia del disefiador - artista, gracias a su imaginacion y su capacidad
critica, con objeto de crear satisfactores materiales para solucionar las
carencias y urgencias producto de las necesidades de la totalidad so-
cial”’(19)

El disefio es un trabajo especialmente creativo. Planeado y organizado
en el nivel mental mediante la asociacion de ideas, el resultado se
representa en forma grafica o escrita. Esta actividad también requiere
de la imaginacion, la innovacion y la relacion de elementos que formaran
parte del producto a ofertar para la satisfaccion de una necesidad humana.

Para hacer posible una buena amalgama de dichos factores que
intervienen en la actividad creativa del disefiador es necesario que éste
conozca el entorno del hombre, sus reacciones, ideologias, deseos,
sentimientos, emociones, acciones, experiencias, costumbres y
tradiciones, lo cual sera determinante para la obtencion de resultados
satisfactorios.

Otro aspecto que el disefiador debe considerar ineludible son los atributos
del producto que ofrecera al consumidor, tales como utilidad, comodidad,
funcionalidad y aun el componente estético. Asimismo, debera elegir
adecuadamente el medio de comunicacion por el cual se insertara el

articulo en el mercado; la manera de producirlo y de distribuirlo.

(19) CAMACHO. Mario. Diccionario de Arquitectura y Urbanismo. Edit. Trillas, 1992. p. 240



1.2.1. El ancho mundo del disefio grafico.

El disefio grafico es una forma de comunicacion visual que se establece
con el gran publico a través de anuncios espectaculares, folletos, libros,
periodicos, revistas, carteles, internet, envases, embalajes, etc.

Esta rama de la ciencia de la comunicacion social ha evolucionado a
grandes pasos gracias a los avances tecnologicos, de tal suerte que hoy
no es posible limitar su aplicacion a los medios impresos; el ancho-mundo
del disefio grafico comprende también, ademas de la industria editorial,
la fotografia, los soportes tridimensionales, la Ilustracion, los
audiovisuales y la multimedia.

Las herramientas de que se vale el disefiador grafico para la
materializacion de su creatividad son los soportes, los signos graficos y
el mensaje. El soporte es la base sobre la que se disponen los elementos
o signos visuales de caracter grafico, estos pueden ser el papel, el envase
y la computadora. Se consideran signos las letras, los colores, las texturas,
los tonos y los espacios vacios. El mensaje es el componente esencial y
todos los elementos giran a su alrededor, ya que es el alma, la razon de
ser del disefio, mientras que la forma es el modo de estructurar el
conjunto.

En el disefio grafico es preciso que la forma y el mensaje resalten de
entre las multiples llamadas visuales a las que estamos expuestos du-
rante todo el dia. Por esto el disefiador debe de realizar su trabajo con el
mayor profesionalismo y seriedad, a fin de ofrecer la solucion mas
adecuada al problema de comunicacion.

Paso a paso, a partir de los bocetos y de estudios que le permiten una
aproximacion a las diferentes soluciones, el disefiador va dando forma
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y contenido a su idea hasta lograr un proyecto acabado que expondra
después a la opinion de profesionales y clientes.

1.2.2, Disefio y Comunicacion Visual.

La comunicacion grafica o intercambio de mensajes entre un emisor y
un receptor mediante procedimientos y técnicas visuales no es exclusiva
de esta época. Desde la prehistoria el hombre ha recurrido a ella, como
ya se vio en los parrafos iniciales de este trabajo.

Comparativamente, las necesidades de comunicacion de los antepasados
no difieren mucho de las del hombre moderno, aunque hayan
evolucionado los métodos y técnicas empleados para satisfacer esa
exigencia natural de la especie humana. No obstante, la importancia
que ha adquirido la comunicaciéon visual en nuestros dias se debe a su
eficacia en la transmision de mensajes. Ahora disponemos de medios
técnicos tan perfectos que se prefiere el lenguaje visual a cualquier otra
forma de comunicacion.

En un sentido muy general, puede considerarse comunicacion visual
cualquier objeto en el que se fija la mirada: una flor, un vestido, una
pieza arqueologica. Apreciar una flor, por ejemplo, puede motivar
sentimientos afectivos o de naturaleza estética. Algo similar ocurre
cuando nos transportamos a épocas anteriores al analizar una pieza
arqueolégica.

Cuando hablamos de comunicacion visual dentro del campo disefio,
nos referimos a la manera intencionada de decir algo, asi como a los
medios adecuados a este tipo de expresion. En cualquier comunicacion
de esta naturaleza se cuenta con un emisor, un mensaje, la forma o medio
elegido y un receptor.



El emisor es la persona fisica que comunica algo. El mensaje es el
contenido o comunicado que puede transmitir un mensaje de naturaleza
deportiva, politica, economica, religiosa, educativa o comercial. La forma
es el medio elegido para transmitir el mensaje, ya sea estatico, fotografico
o dinamico. El receptor es el publico al cual va dirigido dicho mensaje,
este puede estar constituido por los diferentes estratos de poblacion
(nifios, jovenes, ancianos etc); los sectores productivos (campesinos,
obreros, empresarios, comerciantes y empleados); los géneros (hombres
y mujeres).

“Con la ampliacion del campo en el que el disefiador despliega su
actividad, el concepto de comunicacién visual se convierte en el mas
adecuado del disefio grafico. En su sentido mas amplio, el término
“comunicacion visual” engloba todas las modalidades de informacion
visual: material impreso, anuncios para la prensa, folletos, catalogos,
libros, periddicos, revistas, envases, logotipos, marcas comerciales,
exposiciones, graficos para el cine y television, programas audiovisuales,
sistemas de signos, ilustraciones cientificas, indicadores de aparatos y
maquinas y el disefio corporativo.”(20)

1.2.2.1. El papel del comunicador visual en el contexto social.

“Los mensajes y las imagenes generadas por el comunicador visual van
dirigidos a las masas consumidoras para provocar determinada reaccion
o respuesta, de ahi que su disefio deba realizarse con ética profesional.
Para los estudiosos del tema, la comunicacion visual ha adquirido en
nuestros dias dimension universal. Se le emplea estratégicamente como
organizadora y planificadora al servicio de una idea, causa o interés
comercial.” (21) '

(20) MULLER. Josef. Op. cit. p. §
(21) MARTINEZ, Elena. Antologia de disefio y temas afines. Tesis para obtener el titulo de maestria en Artes
Visuales. 2002. p. 10

34



35

Historicamente México ha sido un pais rico en manifestaciones graficas.
Basta observar su pasado prehispanico y colonial, el arte popular, el
muralismo, el trabajo artesanal y otras tantas expresiones de la
sensibilidad de su pueblo para concluir que se trata de una culturaen la
que siempre ha estado presente el elemento visual.

En los inicios del siglo XXI se han ensanchado. las perspectivas del
disefio en México, debido, fundamentalmente, a la revolucion
tecnologica de los medios de comunicacion. Es importante mencionar
el desarrollo de la tecnologia digital y la introduccion de las computadoras
en el mercado, como hechos que han cambiado la forma de
conceptualizar, realizar y producir esta actividad.

Hoy los medios electronicos han agilizado la tarea del disefiador,
ilustrador, tipdgrafo y formador. Existe una mayor relacion entre la
maquina y el comunicador visual, por esta razon éste debe mantenerse
al tanto de las novedades tecnologicas que le sean utiles y faciliten su
trabajo.

El disefio grafico es una actividad muy joven como profesion y se
encuentra expuesta a constantes cambios conforme avanza la
investigacion en el campo de la electronica. Por ello es importante que
los especialistas en esta ocupacion se actualicen en forma permanente y
desarrollen nuevas habilidades y conceptos de comunicacion visual que
coloquen la creatividad del mexicano a la vanguardia.



1.2.3. El disefio y la multimedia.

El desarrollo y produccion en el ambito del disefio y muchas otras areas
se ha venido transformando a través del tiempo, sobre todo como ya se
ha mencionado, debido a la aparicion de nuevas herramientas utilizadas
para la elaboracion del trabajo profesional, como lo es la computadora.

El disefador y comunicador visual en especifico, encuentra, en los
avances tecnologicos, nuevas posibilidades de aplicar y proyectar una
idea. Por lo tanto, los conocimientos en el ambito de los medios
audiovisuales y multimedia no deben ser ajenos a este profesional de la
comunicacion visual,

Los Multimedia, son un recurso para la transmision de mensajes muy
eficaz, ya que ofrecen una interaccion entre el mensaje-usuario que
permite un mayor control sobre el proceso de aprendizaje al participar y
mantener entretenido al usuario que elige el tema y la velocidad a la que
desea aprenderlo. Sin embargo el emisor, debe tomar en cuenta la
actualizacion continua a la que debe someterse, en cuanto a tecnologia
se refiere, ya que la elaboracion de proyectos multimedia involucra
diversos medios como: texto, imagenes fijas o animadas, sonido y
frecuentemente el video y por lo tanto se requiere del conocimiento de
hardware y software para el procesamiento y manipulacion de
informacién con caracteristicas muy particulares.
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20. La computadora como centro del uni-
verso mitimedia.

1.3. ;Que es multimedia?

“El término multimedia constituye un modismo mas de los acufiados en
la era de la informatica. El vocablo MULTI del latin multus (mucho)
refiere a la idea de la multiplicidad, es decir, que lejos de ser simple, por
el contrario es multiple, de muchas maneras. En tanto MEDIA alude a
los medios de comunicacion.”(22)

“ Multimedia hace referencia a la combinacion de diversos lenguajes
(medios) para transmitir informacién. Combinar los lenguajes audiovi-
sual, iconico y gestual puede ser multimedia, pero no es tecnologia
multimedia. Cuando la informacion nos llega por la combinaciéon de
esos lenguajes por medio de un canal electrénico, nos estamos
aproximando mas a los sistemas multimedia, si bien estamos ain en el
ambito de los medios audiovisuales. La tecnologia multimedia va mas
alla, permitiendo que el usuario no sea simplemente espectador (recep-
tor), sino que participe activamente en la recepcion de la informacion,
todo ello a través de un sistema informatico multimedia”. (23)

Un proyecto Multimedia puede reunir cualquier combinacion de medios,
es decir que puede estar compuesta de texto, imagenes, video,
animaciones y sonido. La multimedia puede ser interactiva, esto quiere
decir que el usuario puede comunicarse con la aplicacion para aprender
lo que quiera, o moverse dentro de la informacion, a lo que también se
le conoce como navegacion en pantalla.

(22) PATZ\?O, Erej;) Ram&. Lufurg evﬁ; Multimedia. Tesis para obtener el tirulo de maestria en Artes Visuales,
2002. p. 14,

(23) INSA, Daniel. Multimedia e Internet. Edit. Parainfinito, Espafia 1997. p. 2



1.3.1. Aplicaciones.

La Multimedia mejora las interfaces tradicionales basadas s6lo en texto
y proporciona beneficios importantes que atraen y mantienen la atencion
y el interés del usuario, ademas de mejorar la retencion de la informacién
presentada. Los multimedia han ampliado sus aplicaciones. Educacion,

negocios y publicaciones de libros son algunas de las 4reas-en las que
interviene.

Las presentaciones multimedia estan llamando la atencion por ejemplo,
dentro de las empresas por medio de animaciones, video y vistosos
graficos que ayudan a los negocios a recuperar audiencia. Otro ejemplo
es la creacion de presentaciones que facilitan la explicacion de diversos
aspectos que se tratan dentro de una sala de juntas. Estos son solo algunos
ejemplos de aplicacion multimedia en los negocios, pero también
podemos mencionar el uso de este medio de comunicacion visual dentro
de 4reas como la mercadotécnia y las ventas, un ejemplo es la creacion
de presentaciones en CD, que permiten leer multiples catalogos sin tener
que tratar con montones de propaganda. Los puntos de informacién
electronicos estdn empezando a emplearse con exceso como, venta
electrénica al por menor, que se encuentran ya dispersos en galerias
comerciales, aeropuertos, exposiciones, etc, en los cuales se comercializa
desde un revelado de fotos hasta una boutique de ropa y calzado. Muchos
vendedores trabajan con catalogos multimedia sin la necesidad de una
persona que realice la demostracién. También los multimedia se
encuentran dentro de la educacion, los ejemplos van desde simples libros
electronicos, hasta los mas detallados cursos.

38

21. Ejemplo de un catdlogo comercial multi-
media.

22. Encarta 95 de Microsoft.



39

Las aplicaciones multimedia pueden realizarse para:

-Presentaciones

-Capacitacion

-Mercadotecnia

-Publicidad

-Demostraciones de productos

-Catéalogos

-Tutoriales

-Simuladores (para medicina, ingenieria,etcétera)

-Enciclopedias

-Guias interactivas

Y un sin fin de aplicaciones en las que la multimedia interviene y puede
intervenir si nos damos cuenta de las multiples opciones que nos ofrece
el uso de la tecnologia.

1.3.2. Conceptos basicos de multimedia.

Cuando hablamos de multimedia es comun que nos estemos refiriendo
al uso de informacion (tipografia, graficos, sonido, imagenes fijas y en
movimiento, etc.). Sin embargo, para que se pueda hablar realmente de
tecnologia multimedia estos medios de comunicacion tienen que cumplir
tres requisitos fundamentales, como son:

* que estén integrados en un todo coherente;

* que presenten la informacion al usuario en tiempo real,

* que permitan la interactividad por parte del usuario.

Las aplicaciones multimedia ademas de contener un conjunto de archivos
de texto, graficos, imagenes, sonido, video, etc. de una manera armoniosa
y secuencial también estos archivos deben de estar integrados de tal
forma que permitan al usuario decidir su interaccion y moverse (navegar)
dentro de la aplicacion.



Las posibilidades de interaccion del usuario con la aplicacion multime-
dia depende del sistema de navegacion que el autor tenga previsto.
Navegar por una aplicacion multimedia significa que el usuario puede
moverse dentro de la aplicacion por distintos puntos predefinidos.
Existen varias formas de navegacion:

- Limitando la interaccién del usuario con la aplicacion, de manera que
se comienza en un punto y se avanza hasta el final como en las paginas
de un libro.

-Ofreciendo al usuario al principio de la aplicacion un menu con distintas
opciones por las que pueda optar, siendo éste quien decide sobre el orden
en que se va a mover o navegar por la aplicacion.

- Permitiendo total libertad al usuario para moverse de un punto a otro
de la aplicacion.

- Una combinacion de las modalidades anteriores es la forma de
navegacion mas habitual en las aplicaciones multimedia actuales.

“ En multimedia la informacion aparece en forma de eventos, es decir,
unidades basicas de informacion con un principio y un fin, que pueden
adoptar la forma de locuciones, videos, animaciones, textos, etc. Los
eventos vienen predeterminados por el autor de la aplicacion, si bien el
usuario puede finalizarlos en cualquier momento y volverlosa reproducir
cuando lo desee (si asi esta previsto por el autor de la aplicacion.)” (24)

Como ya se ha mencionado, la multimedia tiene como caracteristica el
hecho de que presenta informacion a través de distintos medios de
comunicacion. Tales medios se denominan, componentes o herramientas
de la multimedia. Es necesario que se estudien los propositos y el
significado de cada uno de dichos componentes, para un mejor
aprovechamiento de los mismos dentro de la aplicacion.

(24) INSA, Daniel. Op. ciL p. 4
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1.4. Tipografia.

A pesar de que la tendencia de transmitir informacion por medio de
imagenes y sonido es cada vez mayor, la tipografia forma parte de
cualquier aplicacion multimedia sin que pueda ser reemplazado
totalmente por otros componentes. El texto escrito, ademas de cumplir
con una funcion puramente informativa, se comporta también como un
elemento visual y como complemento de informacion iconica a la que
hace mas concreta. Como elemento visual, y dado que los caracteres se
pueden presentar en multiples tipos, colores y tamafios, favorece la
lectura, centra la atencion, resalta la informacion clave y afiade
objetividad al mensaje.

“ La tipografia es el buen equilibrio e interaccion entre los distintos
caracteres de una pagina, una ecuacion verbal que ayuda al lector a
entender la forma que adoptan los contenidos de la pagina y le invita a
recoger sus frutos. La tipografia juega un doble papel en la
comunicacion: verbal y visual. Cuando el lector visualiza una pagina,
es consciente de ambas funciones: primero reconoce el esquema grafico
general de la pagina, después empieza a analizar el lenguaje y lee”(25)

La tipografia refuerza, es un complemento de la informacién iconica se
usa en tres vertientes: para afianzar la recepcion del mensaje iconico
(redundancia), para asegurar una mejor comprension aportando mas
datos (complemento) y para inducir a la reflexion (elemento de
oposicion).

Los seres humanos utilizamos el texto y los simbolos como medio de
comunicacidén. Los desarrolladores de multimedia disefian interfaces

(25) LYNCH, Patrick y Sarah Horton. Principios de diseflo basicos para la creacion de sitios web, Edit. GGili.
Meéxico 2002. p.79



en las que hacen uso de tipografia, simbolos, sonido ¢ imagenes. Cuando
se coloca tipografia en una interfaz es importante disefiar etiquetas para
los titulos de las pantallas, menuas y botones de multimedia utilizando
palabras que tengan el significado mas preciso y poderoso para expresar
lo que se necesita decir. La tipografia con presicion y detalle brinda el
significado mas extendido al mayor nimero de personas. Por esto, es
un elemento vital en los menas de multimedia, los sistemas de
navegacion y el contenido.

“Se dice que una imagen vale mas que mil palabras, esto es cierto, sélo
si se resume e 1lustra en si, una cantidad de informacion especifica del
tema al que se alude, pudiendo ser fotografias, esquemas o dibujos. El
texto funge como apoyo, pero sobre todo como guia y foco de atencion,
primordialmente cuando se trata de obras de consulta, resulta de vital
importancia la recopilacion del texto, permitiendo localizar textos
especificos de la informacion que se requiere.”(26)

1.4.1. Familias tipograficas.

Una familia tipografica es un conjunto de letras, simbolos, etc., que
corresponden a un determinado disefio tipografico. Cada disefio
tipografico consiste en una serie de variaciones por medio de las cuales
se pueden identificar eltipo de letra. Tales caracteristicas como: redonda,
cursiva, fina, media, negrita, condensada y espaciada es lo que hace que
posean un caracter propio y gracias a esto podemos elejir un tipo
adecuado para cada necesidad, logrando armonia y un buen flujo de
contenido. Las tipografias también se clasifican en Sans Serif o lineales
y Serif 0 no lineales, que tienen que ver con la ausencia o presencia de

(26) MART. INEZ, Elena Anlol_ogia de disefto y temas afines.Tasis para obtener el titulo de Maestria en Artes
Visuales, Feb. 2002. p. 10
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los patines. Estos a su vez facilitan la lectura puesto que por medio de
los patines el ojo tiende a entrelazar una letra con otra proporcionando
secuencia y direccion a la lectura.

- Tipos de letra tradicionales adoptados. Segun Lynch y Horton (27), el
tipo Times New Roman es un claro ejemplo de tipografia tradicional.
Es un tipo de letra no lineal, con una altura “x” moderada, tiene una
legibilidad en pantalla por encima de la media. Es una fuente apropiada
para ser utilizada en documentos con mucho texto ya que es excelente
para empaquetar, en poco espacio gran cantidad de texto.

“Es muy importante seleccionar tipografias que permitan la buena
Jegibilidad por medio de la pantalla, por lo cual se recomienda el uso de
tipos con altura “x” mayor, es decir, que la altura del cuerpo o parte
principal de las letras mintsculas, sin incluir ascedentes ni descendentes,
sea mayor y que los rasgos de las letras sean adecuados para leerse en

pantalla.”(28)

Tipografias como la Georgia o Verdana fueron disefiadas especialmente
para facilitar la lectura en pantalla de ordenador, ya que comparada con
otras tipografias que se utilizan frecuentemente, su tamafio es mucho
mayor para una misma dimension en puntos. Estas fuentes aportan una
buena legibilidad a paginas que se disefian para ser leidas directamente
en la pantalla.

Para el texto se puede utilizar tanto una fuente lineal como uma no-
lineal. Aunque es mas seguro usar una tnica familia de fuentes y variar
su tamafio y grosor como opcion para reforzar algunas partes o dar algin

(27) LYNCH, Patrick v Sarah Horton. Op. cit. p.88
(28) CARMONA, Carrasco Araceli. Redisenio del sitio web de la Escuela Nacional de Mhisica. Tesis para obtener el
titulo de Licenciada en Disefio y Comunicacion Visual, p.67



tipo de €nfasis en el texto, también se pueden utilizan dos tipos de
letra, las cuales deberan ser compatibles, puede ser una no lineal y una
lineal, evitando el uso de mas de dos tipos dentro de una pagina.

1.4.2. Estilos.

Cuando hablamos de estilos en la tipografia, nos referimos a las variantes
de amplitud, peso y posicion que encontramos en una determinada fa-
milia tipogréfica. En cuanto a variantes de amplitud son la condensacion
y expansion, las denominadas light o (clara), demibold o (seminegra),
labold o (negra) y la extrabold o (extranegra) pertenecen a las variaciones
en peso de las diferentes familias tipograficas y las relacionadas con la
posicion son las normales, italicas o cursivas.

- Cursiva. El texto en cursiva atrae por su posicidn, con respecto a la
forma del cuerpe principal del texto. El uso de las cursivas se puede
utilizar por ejemplo para; citar titulos o en el interior de un bloque de
texto para seflalar expresiones forzadas o palabras en otro idioma. No
se recomienda en textos largos ya que las bajas resoluciones de las
pantallas de las computadoras pueden hacer complicada la lectura.

- Negrita. El texto en negrita contrasta con el normal por su peso,
aportando el énfasis necesario por ejemplo: los titulos, subtitulos etc.
Su uso en bloques demasiado largos no es muy recomendable, ya que
suele perder su capacidad de contraste y de esta manera su eficacia.

- Subrayado. E! texto subrayado se utilizaba en la época de las maquinas .

de escribir, las cuales no tenian la capacidad de escribir en cursiva ni en
negrita, este puede ayudar en algunos casos donde se tenga previsto
utilizar texto subrayado por cuestiones de disefio. Es un estilo que tiende
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23.Es importante tener en cuenta la
composicién de la pagina. A la izquierda,
tenemos una demasiado desigual e inconstante.
Mientras que a la derecha una composicién a
partir de bloques de texto.

a ser poco estético, ya que la linea inferior intexfiere con los rasgos de
los tipos, creando bloque de texto o frases pesadas.

1.4.3. Tamaiio de la tipografia.

La unidad para determinar el tamafio de la tipografia es el punto. El
puntaje se obtiene al medir los caracteres desde el extremo del rasgo
ascendente hasta la parte inferior del descendente. Cuando se seleccione
una tipografia para un bloque de texto es recomendable que se elija un
tamafio de entre 10 y 12 puntos o si se requiere de mayor, donde las
mindsculas tengan una altura de x grande. También es bueno seleccionar
el material para no incluir textos muy largos. Es muy importante que se
tome en cuenta que los sistemas operativos Windows y Mac, muestran
de forma distinta los tipos, ya que en ambiente Windows el tamafio es
aparentemente de 2 a 3 veces mdas grande que sus equivalentes en
Macintosh, esto es porque la resolucion en ambiente Mac es de 72 pixeles
por pulgada, mientras que en Windows la resolucién es de 99 pixeles
por pulgada; lo cual puede provocar que el disefio se vea afectado. La
solucion puede ser convirtiendo nuestras tipografias en imagen por medio
de formatos como JPEG o GIF.

1.4.4. Legibilidad.

“La eleccion de una buena tipografia, dependeré del contraste visual
entre los distintos tipos de letra y entre los distintos bloques de texto,
titulares y espacio en blanco circundante. Los resultados dependeran en
gran medida del adecuado tratamiento que se de a cada uno de estos
elementos. Cuando el contenido es esencialmente texto, la tipografia se
convierte en la herrameinta para “pintar” y organizar la presentacién

multimedia. Cuando la composicién entre texto e imagenes, son

establecidas de una manera cuidadosa y unificada, puede ayudar a



incrementar la legibilidad. Para el usuario, es mucho mas dificil reconocer
la estructura de la presentacion, cuando se enfrenta a una tipografia
destgual, lo cual imposibilita localizar la informaciéon en documentos
no conocidos.” (29)

1.4.5. Alineaciones, interlineado y sangrias en los parrafos.

“Los margenes definen la zona de la lectura al separar el cuerpo de texto
de la zona que lo rodea. En todo tipo de documentos, los margenes
aportan una incuestionable tranquilidad visual.”(30) Es importante que
se cuente con un cuidadoso disefio tanto de los margenes, como de los
espacios en blanco, ya que de por medio de estos se puede obtener la
diferenciacion entre el cuerpo principal de texto con el resto de los
elementos de la presentacion.n Los bloques de tipografia, pueden
asentarse entre los margenes de distintas formas. La tipografia, puede
estar alineado a la derecha, centrado, alineado a la izquierda o justificado.

- Texto justificado. El texto justificado se alinea tanto a la izquierda
como a la derecha creando rectangulos de texto solido, y los encabezados
generalmente se centran para que el documento tenga una apariencia
simétrica y mas formal. En medios impresos la tipografia justificada
se consigue al ajustar el espacio entre las palabras y/o separando las
palabras con un guion en los saltos de linea. Los programas de
composicion de pagina utilizan las reglas basicas de ortografia para ello,
y sobre la base de los resultados, separan las palabras a una distancia
media.

(29) LYNCH, Patrick y Sarah Horton. Op. cit. p.81
(30) LYNCH, Patrick y Sarah Horton. Op. cit. p.82

46



47

Lorem lpaum dolor st et

26. Texto justificado a la derecha.

- Bloques de texto centrados y justificados a la derecha. Estos-son de
lectura incomoda ya que nuestra lectura la realizamos de izquierda a
derecha, ademas los margenes desiguales con esta caracteristica hacen
que la visualizacion sea mucho mas compleja, pues los ojos deben
rastrear y buscar el origen de cada linea de texto.

- Texto justificado a la izquierda. Esta opcion de margen es constante,
reglado y predicible. La justificacion a la izquierda no ajusta el espacio
entre palabras como sucede en el (texto justificado), las arbitrariedades
del texto se acumulan al final de las lineas. El margen desigual que
resulta a la derecha muchas veces puede aportar variedad e interés a la
presentacion, sin restar capacidad de lectura.

- Justificacidn y encabezamientos. Los titulares y encabezamientos en
textos justificados a la izquierda deberian alinearse también a la
izquierda. Los centrados encajan muy bien con el texto justificado, de
igual manera las letras de un.titular centrado contrastan con la asimetria
del margen derecho y en general para una pagina donde el disefio se
caracterice por ser poco equilibrado.

- Interlineado. El interlineado se refiere al espacio que existe entre la
base de una linea de texto hasta el inicio de la siguiente linea de texto.
El interlineado afecta en gran medida la legibilidad, ya que demasiado
grande puede ocasionar que el ojo tenga dificultades para encontrar la
linea siguiente, mientras que, demasiado pequefio puede hacer que se
confundan las lineas. Para hacer una eleccion adecuada de interlineado,
se recomienda uno que este dos tamafios por encima del] tamafio de la
letra. Un ejemplo puede ser-el uso de una tipografia a 12 puntos con un
interlineado de 14 a 16 puntos.



- Sangrias en los parrafos. Los parrafos con sangria son recomendados
cuando trabajamos con bloques de texto largos, en donde la sangria
sirve para indicar el inicio de un nuevo parrafo con una interrupcion
minima del flujo de texto. También las lineas en blanco entre parrafos,
facilitan la legibilidad proporcionando un espacio en blanco que
tranquiliza la vista.

1.4.6. Longitud en linea.

“Es dificil establecer un nimero exacto de caracteres debido a que cada
sistema operativo o plataforma (PC o Machintosh) muestra el tamafio
de fuentes en forma distinta. En composiciones convencionales para
impresos, lo ideal son columnas de treinta a cuarenta caracteres por
linea. Para las composiciones en un ordenador se pueden utilizar celdas
que no sobrepasen los 365 pixeles. Esto equivale a utilizar por ejemplo
una fuente Times New Roman de 12 puntos, este ancho de celda permite
una linea de unos cincuenta caracteres, lo que da una medida de 9 a
doce palabras por linea. De esta manera se piensa obtener un equilibrio
entre el uso del espacio eficaz y una buena lectura.”(31)

1.4.7. Uso de mayusculas y minuasculas.

“El uso de mayusculas o de minGsculas afecta de forma importante a la
percepcion de un encabezamiento. Al leer, no visualizamos cada una de
las letras que componen una palabra y luego la construimos, lo que
hacemos es reconocer ante todo la forma de la palabra en conjunto.”(32)

El uso de encabezamientos en mayuscula no es recomendado, ya que
las palabras en mayusculas tienden a ser mondtonas por su caracter

(31) LYNCH. Patrick y Sarah Horton. Op. cit. p.85
(32)1bid. p.85
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27. Lo que visualizamos primero es la parte
superior de las palabras. Para comprobarlo
podemos tratar de leer la parte inferior de la
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rectangular siendo muy poco atractivas para el ojo. Para los titulares es
recomendable usar una escritura en donde el uso de mayusculas solo se
aplique a la primera letra de la palabra inicial y en los nombres propios.
Esto facilita la lectura ya que lo primero que visualiza el ojo es la parte
supertor de las palabras, esto se puede comprobar, tratando de realizar
la lectura a través de la parte inferior de las palabras de la misma frase.



1.5. Sonido.

“La incorporacion de sonido en el ordenader fue el elemento de
distincion de los primitivos entornos multimedia. Actualmente es
impensable una aplicacion multimedia en la que no intervenga un minimo
de sonido: musica, voz (locucién) y/o efectos sonoros. ”(33)

La musica dentro de una aplicacion multimedia puede ayudar a:

- Motivar atrayendo y fijando la atencion del usuario.

- Secuenciar los contenidos separando bloques, pantallas, eventos y
secuencias.

- Llenar huecos de locucion y acompaiiar a imagenes aisladas.

Lalocucién es uno de los componentes fundamentales en las aplicaciones
multimedia, ya que al igual que el texto, tiene como funcidn completar
el significado de la imagen. Dada su importancia la locucion tiene que
ajustarse a una serie de requisitos que afectan desde el timbre y la
entonacion de la voz, al lenguaje utilizado.

Los tipos de sonido se dividen en sonido de discurso, que es aquel en el
que interviene un discurso, didlogo o comentario o la musica de fuente
o “inetiquetable” llamada asi a la musica de fondo y que realiza la funcion
de reforzar, comentar o de otro modo realzar el contenido. Como los
distintos componentes visuales o herramientas graficas también, la
musica, los efectos de sonido, la ambientacion y la narracion poseen
una enorme importancia dentro de cualquier aplicacion multimedia.

(33) INSA, Daniel. Op. cit. p. 6
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1.5.1. Muestreo y Captura de sonido.

“La forma de sonido mas popular que se utiliza en multimedia se
denomina muestreo o audio digital. [...] El audio digital se basa en un
fenomeno similar a la persistencia de vision en una pelicula, video o
pelicula digital. Para alcanzar la ilusion del movimiento visual, muchas
imagenes inmoviles consecutivas se presentan tan rapidamente como
se precise. El movimiento en el mundo real existe en una continua o
analogica secuencia, solo se necesitan 24 fotogramas por segundo para
engafiar a nuestros 0jos y creer que estamos viendo una representacion
de la realidad. El sonido igualmente es basicamente continuo. El
muestreo de sonido captura “fotos fijas” (llamadas muestras o
fotogramas) de un sonido. Estas muestras se reproducen muy
rapidamente para crear la ilusion del sonido original.”(34)

Al ojo se le puede engafiar con 24 fotogramas por segundo, mientras
que el sonido requiere de entre 5,000 y 48,000 muestras por segundo
para lograr alcanzar los resultados equivalntes a los que se produce en
la vision.

La resolucion del muestreo, es de gran importancia para la reproduccion
fiable del sonido a través de los medios digitales. Esta se maneja por
medio de bits, y ejerce un efecto similar en el oido, que el que representa
un pixel para el ojo. Las resoluciones de muestra son comunmente: 8-
bit y 16-bit. Como un ejemplo podemos mencionar que la resolucion de
8-bit suena como una radio AM, mientras que el sonido en la de 16-bit
es la que percibimos al escuchar un disco compacto.

(34) JERRAM, Peter. El marual de multimedia. Edit. Antza, Espafia 1995, p. 102



Para lograr la reproduccion del sonido para presentaciones multimedia,
debo abrir un parentesis, para mencionar la necesidad de contar con el
software para editar sonido en cualquier plataforma. Ya sea Mac o PC,
el software es crucial tanto para mezclar archivos de sonido, como para
afiadir volimen.Un ejemplo de software utilizado con este fin es el Sound
Forge o Cool Edit. Los editores de sonido ofrecen una gama de opciones
como: Copiar, cortar y pegar, las cuales permiten la flexibilidad al
momento de organizar y reutilizar el material sonoro para la creacion de
arreglos. El tipico ment de opciones nos brinda la posibilidad de crear
efectos especiales por medio de: varios tipos de subidas o bajadas en el
nivel sonoro, amplificacion, equalizacién, sonido inverso, eco,
reverberacion y retardo.

1.5.2. Formatos de sonido.

Alo largo de dos décadas que lleva utilizdndese la tecnologfa digital en
la creacién y composicién musical, han surgido variados formatos de
sonido, algunos con tecnologia de compresién que se han convertido en
un estandar de reproduccion multimedia.

- Formato MIDI: La utilidad de este sistema, se basa en la capacidad de
poder conectar periféricos electrénicos al ordenador. MIDI significa
(Interfaz Digital de Instrumentos Musicales) y es un sistema estandar
usado por musicos y artistas mediante el cual se conectan equipos mu-
sicales electronicos al ordenador tales como: sintetizadores, 6rganos,
mesas de mezclas, etc.

Desde el punto de vista técnico, el interfaz MIDI es un conector serie
unidireccional capaz de transmitir 31.250 bits por segundo; un cable
que va del puerto de salida del teclado musical hacia el puerto de entrada
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del ordenador. Lo que quiere decir que cuando se pulsa una tecla del
teclado musical el interfaz MIDI transporta la sefial para que el ordenador
identifique la tecla pulsada, cuando se toco, con que fuerza, que nota
musical describia, a que instrumento pertenecia, etc. Las sefiales se
almacenan en archivos con extension MID. Esta interfaz puede soportar
hasta 16 instrumentos simultaneos, mediante el ancho de banda de su
puerto. La principal ventaja de la informacion tratada con estos ficheros
es que poseen un tamafio reducido comparado con el formato WAV, por
ejemplo.

- Formato MOD: El formato de sonido MOD o archivos llamados
modulos, son creados mediante programas de musica cuya funcién es
almacenar un conjunto de samples o pequefias muestras de somdo en
torma de onda, las cuales pueden variarse adquiriendo todo el espectro
musical. Por ejemplo con un sample de una ovacion se puede variar la
onda de sonido consiguiendo diferentes sonidos de una ovacion desde
lo mas grave al sonido mas agudo o incluso aplicar efectos.

- Formato WAV: El formato de sonido WAV fue ideado por Microsoft
en 1987. WAV es la contraccion de Wave, que quiere decir onda en
inglés. Los ficheros bajo esta denominacion son sintesis de ondas de
sonido reales, por lo tanto representan mayor calidad de reproduccion.
Son aptos para la grabacion de cualquier tipo de sonido, sin usar
compresion. Los grandes inconvenientes de este formato es el gran
espacio de almacenamiento que requieren, al margen de consumir
recursos de microprocesador en su lectura, con el consecuente descenso
de recursos del sistema. A pesar de ello es el formato utilizado en los
estudios de post-produccion digital para el tratamiento y manipulacion
del sonido, por su facilidad de representar la onda del sonido, y por su
elevada calidad.



- Formato MP3: La compresion de audio y video digital comienza en
aquel momento en el que, por cuestiones de almacenamiento, transmision
y espacio, se hace necesario reducir el tamafio de los ficheros. El sistema
de compresion de audio que ha revolucionado el mundo de la musica y
de la distribucion digital del sonido corresponde al sistema MPEGS3.
Este esquema de sonido nacié como respuesta a la necesidad de transmitir
sonido de alta calidad a través de las redes de comunicacion como
internet. Este formato no se recomienda en caso de trabajo profesional
de audio, pero si para la exportacion de maquetas que no necesitan de
una elevadisima calidad, pero si de una fidelidad y transportabilidad de
sontdo muy elevada.
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1.6. Imagen.

La comunicacion unicamente a través del sonido la hemos percibido
por ejemplo en la radio, imagenes y palabras en el libro, y palabras con
imagenes por medio del cine y la television. Ahora es posible mezclar
todos estos medios para comunicar una idea a través de la multimedia,
con la cual existe la posibilidad de emplear palabras, sonidos, imagenes
fijas y en movimiento.

“Las imagenes son una parte importante dentro del disefio y la
comunicacion visual por su efectividad al momento de transmision de
mensajes. La imagen es un elemento expresivo fundamental en los
sistemas multimedia, teniendo como mision esencial la de ilustrar y
explicar el contenido del mensaje que se quiere transmitir.”(35) Dentro
de las imagenes hay que distinguir entre imagenes dinamicas y estaticas.
Las imagenes dinamicas pueden ser:
a) Video (imagen real)
b) Animacion:

* Efectos visuales

* Objetos en movimiento

* Realidad virtual

* Morphing
Las imdagenes reales en movimiento o video, con caracter documental o
argumental pueden proceder de tres fuentes: camara de video, sefial de
TV y cinta de video. Estas imagenes unidas al sonido son quiza los
elementos que mayor cantidad de informacion transmiten en una
aplicacion multimedia, siempre que estén debidamente tratadas y
constituyan una secuencia completa o una unidad con sentido propio
dentro del guidn de la aplicacion.

(35) INSA, Daniel. Op. cit. p. 7



Los objetos en movimiento mediante animaciones y efectos visuales
(transiciones, desvanecimientos, acercamientos etc.) estan presentes en
la mayoria de las aplicaciones multimedia actuales, debiendo estar
cudadosamente planificados para mantener la atencién del usuario en
los puntos de la aplicacién que se quieran destacar.

Un caso especial de animacién es el morphing o metamorfosis. Este se
trata de un efecto particular en que una imagen fija o en movimiento se
transforma en otra . Un ejemplo sencillo seria la fundicion de una imagen
sobre otra tratando unicamente las tonalidades y colores, pero sin
cambiar los rasgos fisicos. Pero el verdadero morphing o metamorfosis
sucede cuando una imagen se transforma en otra totalmente nueva. Este
efecto no solo se utiliza para dar espectacularidad y en ocaciones para
transmitir mensajes muy sutiles en las aplicaciones multimedia.

Las imdgenes fijas tienen una enorme importancia en el entorno multi-
media, pues por si mismas son capaces de transmitir una informacién
completa y ademds permiten su combinacion con otros componentes de
carécter explicativo (locucién, texto) o con una banda sonora. Las
imagenes fijas pueden ser fotografias, ilustraciones, fotogramas,
representaciones graficas, etc.

1.6.1. Software para crear imagenes.

Con los programas para la creacion de imagenes en computadoras
personales, se tiene la facilidad de manejar imagenes con millones de
pixeles. El disefiador de multimedia tiene una gran cantidad de opciones
en software para el desarrollo de su trabajo, pero tiene que conocer las
caracteristicas de cada uno de estos para tomar la mejor eleccion, por lo
cual debe responderse una serie de cuestiones acerca de la
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31. Vista de la famosa secuencia de morphing
en su estado sencillo.



57

32. Ilustrator de Adobe.

compatibilidad, el coste de futuras versiones, tipos de clientes y soporte
técnico a fin de estar convencido de que serd una buena compra. Las
herramientas que proporcionan algunos programas de disefio digital van
desde las més sencillas funciones de dibujo y pintura hasta una extensa
gama de filtros que ayudan al disefiador a transformar las imagenes.

Muchos programas para elaborar multimedia nos ofrecen la opcion de
contar con heramientas para dibujo y pintura, las cuales podemos utilizar
para crear fondos, objetos e incluso efectos especiales. Cuando las
necesidades son bésicas esto evita el uso de otro tipo de software, pero
a pesar de esto, las enormes variaciones y complejidad de las iméagenes
visuales, provocan que los disefiadores optemos por el uso de programas
especializados para crearlas y luego incorporarlas a las presentaciones
multimedia.

Los programas de dibujo tienen la caracteristica de ser lo suficientemente
buenos para realizar una imagen original con la mayor precisiéon que
cualquiera de las herramientas de imagen. Sin embargo no son lo
suficientemente propios para la manipulacién de fotos y escaneos.
Algunos de los paquetes para dibujo, que ofrecen un increible catdlogo
de posibilidades y muy frecuentemente utilizados dentro del disefio
grafico son el FreeHand, Adobe llustrator y Corel Draw.

Las imdgenes se pueden manipular de formas inimaginables por medio
de la gama de herramientas con las que cuentan los paquetes dedicados
a su procesamiento.El software para imagenes o fotografias normalmente
incluye funciones especiales de retoque, realce de imagenes escaneadas
y proporcionan una resolucién-de muy alta calidad para el momento de
la impresion. Algunos de los programas con estas caracteristicas son
por ejemplo PhotoShop y el ColorStudio.



“Las herramientas de dibujo e imagen, han evolucionado como
programas graficos extendiendose su uso. Aunque las herramientas
varien de programa a programa la mayoria son muy parecidas. Las
herramientas para crear efectos reales de pintura incluyen pinceles, sprays
y botes de pintura.”(36)

Algunas herramientas basicas, que contienen los programas.de dibujo e
imagen son:

-Paletas y patrones: Nosotros podemos elejir colores en un programa,
gracias a que estos contienen varios estandares de color y paletas patron.
Algunos programas proporcionan matices de colores para que se escoja
el mas adecuado. Ademas se tiene la ventaja en algunos programas de
poder crear y editar paletas y salvarlas de tal manera que las podamos
reutilizar.

-Relleno y degradado: Un programa clasico de pintura maneja el color
aplicando todo él area del lienzo, por medio de el cubo de pintura.
Algunas técnicas de color permitren aplicar la pintura de distinta manera,
ésto se denomina relleno. El relleno degradado, combina dos o mas
colores de manera lineal, rellenando la superficie seleccionada. La
mayoria de los programas contienen juegos de degradados que podréan
ser elejidos dependiendo de los requerimientos como por ejemplo un
relleno que vaya desde la parte superior hasta la inferior y que el color
cambie de un color a otro y después vuelva al primero. El relleno radial,
este relleno simula una fuente de luz en los objetos y se representa
combinando colores o grises desde la base obscura hasta la luz.

Los programas como Ilustrator, Freehand y Corel Draw tienen amplias
posibilidades para crear y manipular el color, rellenar, realizar

(36) JERRAM, PeterOp. cil. p. 84
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degradados, rellenos de textura y mascaras sonuna de las tantas opciones
que permiten estos programas.

- Filtros v mascaras: Los filtos permiten realizar desde contorneos,
sombras hasta transformar las pinturas con transparencias y efectos de
ilusién en profundidad y tridimensionalidad. Otros filtros hacen que las
imagenes aparezcan distorsionadas o quiza les da un toque de tal manera
que parece una pintura impresionista.L.as méscaras son de gran ayuda
cuando se quiere limitar ciertas areas, de esta manera se pueden protejer
esas partes, también se utiliza para definir los limites de las sombras o
para volver a tratar una imagen.

- Manipulacién de texto: Los programas de dibujo ofrecen un
somprendente control sobre la creacion de texto. Algunas de las utilidades
son la creacion de tablas, copiar texto de dimensiones especificas vy
aplicar etiquetas de estilo.

1.6.2. Formatos para imagenes o archivos grificos.

Uno de los elementos necesarios dentro de un proyecto multimedia, es
sin duda la imagen o los elementos graficos. Las imagenes pueden ser
dibujos, fotografias, animaciones, videos o cualquier archivo grafico
que hayamos manipulado, mediante la digitalizacién de la imagen en
un escaner o que hayamos capturado mediante una camara digital. La
representacion de imagenes en el ordenador puede realizarse de dos
maneras, por mapa de bits, o por medio de vectorizacion.

“Por un mapa de bits se entiende la serie de puntos que al unirse se
obtiene la imagen. Por otro lado las imagenes cuya forma se obtiene a
través de vectores, no es mas que una ecuacién matematica. Este permite
producir imagenes de muy alta calidad, debido a su capacidad para



ampliarse al infinito sin perder su forma ni calidad.”(37)

Algunos formatos para imagen , fotografia, graficos o video empleados
en plataforma Mac y PC son:

- Formato JPEG: Este formato fue disefiado por Joint Photographics
Experts Group, para elaborar proyectos en los que interviene la fotografia
digital. En los archivos JPEG los colores estan codificados con 24 bits
por pixel, lo que significa que pueden reproducirse 16 millones de colores
y desplejarse en un color semejante al real. Debido a que no altera
informacion escencial, se puede reducir el tamafio de un fichero hasta

1/20 del original. El inconveniente es que a baja resolucion existen
perdidas de calidad.

- Formato EPS: Los archivos EPS son un subconjunto del lenguaje
PostScript creado por AdobeSystemsInc llamado PostScriptEncapsulado.
Fue disefiado por la necesidad de imprimir facilmente desde los
programas de autoedicion y retoque fotografico, de esta manera se logra
una impresion con la opciodn de incluir imagenes dentro de estos archivos,
por su capacidad de reconocer tonos de grises y utilizando patrones de
puntos. Esto es una ventaja a la hora de querer imprimir un archivo que
contenga texto, fotografias o graficos donde interviene el color.

- Formato GIF: Conocido como formato de Intercambio Grafico, fue
creado por la Red Compu Servey para minimizar el tiempo de carga o
descarga de imagenes a través de una red. Su disefio fue planeado para
ser un archivo compacto, por lo tanto las imagenes se almacenan con el
maximo de compresion. El formato GIF usa un sistema de compresion
sin pérdida, llamado lossless, el cual elimina los datos que no son
necesarios, logrando obtener imagenes sin pérdidas de detalle.

(37) PENA DE SAN ANTONIO, Oscar. Multimedia, Edit. Anaya, Madrid 2001 p. 123
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La compresion produce imagenes de 8-bits que pueden ser transferidas
por medios electronicos con mayor fluides ya que se eliminan colores
innecesarios para mostrar las imagenes hasta dejar un maximo de 256
colores o tonos de gris, segun sea el caso. El inconveniente es que actua
en imagenes sencillas, ya que en imagenes complejas es poco eficaz.
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Capitulo 11: La Facultad de Estudios Superiores Cuautitldn.
2.1. Breve Historia de la UNAM

“En el afio de 1945 se promulga la ley orgéanica que rige ala maxima casa
de estudios, en ese afio la poblacidn Universitana rebasaba los 23,000
estudiantes, que se repartian en la Facultad de Filosofia y Ciencias y once
escuelas, la Superior de Musica, las Nacionales de Comercio y
Administracion, Economia, Ingenieria, Veterinaria, Arquitectura, Ciencias
Quimicas y Artes Plasticas, las cuales estaban ubicadas en el centro de la
ciudad.

En 1948 se pens6 en crear un campus que concentrara a todas tas escuelas
y Facultades y en 1950 se comenzo con Jas obras en lo que ahora conoce-
mos como Ciudad Universitaria, cuatro afios después, en 1954 las prime-
ras para los centros educativos como: Cuautitlan, Ciudad Sahagun,
Cuernavaca y Salazar las cuales fueron examinadas pues habia problemas
de lejania con la Ciudad de México asi que por medio de la gestidn de
terrenos con el gobiermo Federal se sugtrieron predios en: Cuautitlan Izcalli,
Santa Cruz Acatlan, San Juan de [ztacalay Cd. Netzahualcoyotl.

Antes de que la Direccidn de Obras Publicas iniciara el disefio y la cons-
truccion de los nuevos centros educativos se elabord un estudio acerca de
la descentralizacion académica, sefialando los problemas que afectaban a la
Universidad tales como:

- El espacio real y el deseable para cada alunno
- Problemas de comunicacion

- La situacion académica

- La situacidén administrativa
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Habiendo realizado el estudio y definiendo los criterios para la descentrali-
zacion, enun inicio la UNAM contaria con 15 hectareas en Cuautitian [zcalli,
Estado de México y las razones por las que se considerd optimo este espa-
cio geografico fueron llas siguientes:

- El crecimiento de la zona metropolitana hacia el norte y noroeste.

- La poblacién de la zona metropolitana de 1a Ciudad de México, llegaria
en 1980 a cerca de 14 millones de habitantes.

- Laadecuada integracidn vial de dichas zonas respecto al area urbana,

- Los estudios de ongen-destino delos estudiantes de la UNAM, mostraron
que el 32% de la poblacién total, vivian en zonas norte, noreste, y noroeste
del area metropolitana.

2.1.1. Breve historia de la Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan,

En 1974, fue aceptada la propuesta para la creacion de la Escuela Nacional
de Estudios Profesionales Cuautitlan (ENEP-C), la cual seria independiente
tanto académica como administrativamente de cualquiera de las escuelas,
tendria una organizacién departamental, que se estableceria con relacion a
las areas y carreras que se estimara fueran necesarias, iniciarian con los
planes de estudio vigentes aprobados por el consejo universitario y la selec-
cion del personal asi como 1a implementacion de los planes de estudio se
realizarian de acuerdo con la Legislacién Universitana y estaria a cargo de
Jas Facultades y Escuelas respectivas, mientras se integrara el consejo de la
nueva escuela,

En la primera etapa de descentralizacion la ENEP-C conté con un solo
campo en Izcalli, pero meses después empezaron a funcionar dos campos
mas y las carreras que ofrecié inicialmente fueron: Medicina Veterinaria y
Zootecnia, Ingenieria Mecanica y Eléctrica, Ingenieria Quimica, Ingenieria
Civil, Quimico Farmacéutico Bitlogo, Quimica, Lic. en Contaduria y Admi-



nistracion, Odontologia y Lic. en Derecho. Se pensé en que en la ENEP-C
se impartieran cursos de Posgrado y se transformara en Facultad.

La ENEP-C, comenzé sus actividades el 22 de Abril de 1974 con una
poblacion de 3,450 alumnos. La ENEP-C constaba de 3 conjuntos de edi-
ficios y la distribucion de las carreras estaba definida por las areas afines de
estudio, de esta manera uno de los conjuntos estaba compuesto por: Odon-
tologia, Quimica y Medicina Veterinaria; en el segundo conjunto se encon-
traban las carreras de Administracion, Contaduriay Derecho y en el tercero
lo ocupaban las Ingenierias.

Uno de los objetivos que se planteaba la ENEP-C era establecer dentro de
la Escuela una estructura de excelencia en docencia € investigacion y contar
con maestrias en areas relevantes para la formacion de! personal académi-
co. Todos los esfuerzos para hacer crecer esta Escuela dieron resultados,
ya que se aprobd la creacion del Doctorado en Microbiologia y 1a elevacion
del cardcter de Escuela a Facultad.

La FESC, cuenta con instalaciones que pueden ser usadas por los alumnos
tales como aulas, laboratorios, areas de produccion agropecuaria, plantas
piloto (naves industriales), salas de computo y de videoconferencia, biblio-
tecas, hemeroteca. Cuenta ademas con actividades deportivas y recreativas
que van desde talleres de musica, danza, artes plasticas y apreciacion cine-
matografica. Entre los servicios que ofrece la FESC se encuentran las
asesorias académuicas, talleres y cursos de computo, busquedas bibliografi-
cas y hemerograficas en bases de datos propias de la Facultad y en bases
de datos de otras instituciones nacionales e internacionales, cursos de idio-
mas, servicios medicos, asi como participacion en proyectos de investiga-
¢cion y promocion de becas para estudiantes con un alto nivel académico;
ademas la posibilidad de laborar en las industrias de la zona aledafia a FESC.
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34. Bibliotecade la FES-C campo 1.

El Campus Cuautitlan, mantiene su idea de constituirse en un polo de desa-
rrollo educativo, para ello enfrenta el reto de preparar profesionistas capa-
ces, lideres que incidan en el contexto nacional e internacional participando
en el crecimiento del pais y de la UNAM. Actualmente en la FESC se im-
parten las carreras de: Licenciado en Administracion, Licenciado en Conta-
durfa, Ingeniero Mecanico Electricista, Ingeniero en Alimentos, Ingeniero
Quimico, Quimica, Quimica [ndustrial, Quimico Farmacéutico Biélogo, Di-
sefio y Comunicacién Visual, Ingenieria Agricola, Médico Veterinario
Zootecnista y Licenciado en Informética. Ademas imparte las maesrtrias de
Fisicoquimica, Microbiologia, Metal Mecanica, Ciencias ¢ Ingenierfa de la
Computacion, Medicina Veterinaria y Produccién Animal. Es cosede de la
Maestria en Administracidn y tres Doctorados: Microbiologia, Medicina
Veterinaria y Produccién Animal y Ciencias e Ingenieria de la Computacién.

El objetivo de la FESC es formar recursos humanos de calidad, preparados
para enfrentar los retos de una competencia internacional basada en la cien-
cia y la tecnologia; pero capaces al mismo tiempo, de actuar de manera
solidaria en una sociedad que aun tiene carencias ¢ injusticias, de aqui la
importancia de brindarles también una formacién humanista que les penmita
encontrar sentido y razén a su vida y a su préctica profesional.” (38)

(38) AZAMAR, H. Jovier. Historia la Facultad de Esndios Superiores Cuautittan, Tesis pora obtener ef titulo de
Quimico Farmactutico Biéllogo, México, 1990. 122p.



2.2. Disefio y Comunicacién Visual.

La Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual en Ja FES-C del campo |
cuentacon 3 orientaciones para el desarrolio de sus alumnos: Audiovisual,
fotografia y multimedia; Simbologia y disefio en soportes tridimensionales y
Disefio editorial e ilustracién .

“El &rea Audiovisual y Multimedia esté constituida por un conjunto de me-
dios de comunicacion que involucran ires elementos bésicos: 1) La emision
y recepcion controlada y sincronizada de mensajes visuales acompatiados
de sonido; 2) La incorporacion de la dimension temporal a través de las
imégenes en secuencia y de la imagen en movimiento, y 3) La interactividad
prevista y controlada por el emisor de algunas de las respuestas del receptor
de los mensajes. En esta 4rea se desarrollan proyectos interdisciplinarios
que deben permitir Ja integracion de los conocimientos de otras disciplinas al
campo audiovisual y multimedia ( por ejemplo la llustracién con el campo
de la animacion). En estos proyectos el profesionista podré ubicar su fun-
ci6n como coordinador de las diferentes disciplinas.

La fotografia es una de las mas importantes actividades relacionadas con la
produccion de imagenes. La importancia cultural de Ja fotografia es enorme.
La memoria visual de una sociedad se expresa en gran medida en las iméage-
nes fotograficas que es capaz de generar. [...] La fotografia constituye ade-
mas una actividad profesional imprescindible en el mbito de la comunica-
cién. Se desarrolla tanto en la difusidn del trabajo cientifico como en otro
tipo de manifestaciones sociales, por ejemplo en el arte contemporaneo y la
produccién industrial. Todos estos campos requieren de las mejores image-
nes fotograficas, no s6lo con alta calidad técnica, sino también de un alto
nivel conceptual y de reflexién por parte del productor.

67

35. Inaguracjén del edificio de D.C.V. por ¢l
director de la FESC, Dr. Juan Antonio
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36. Edificio de Disefio y Comunicacién Visual
enla FESC.
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[...] El fotégrafo en el campo del Disefio y la Comunicacion Visual participa
de manera trascendente en la creacion de fotografia de productos, en la
produccion de originales mecanicos, en el foto-reportaje, la fotografia de
moda, Ja ilustracion cientifica, didactica, educativa, el disefio editonial. En
este contexto la propuesta que aqui se presenta busca contribuir a la forma-
cién de profesionistas de la fotografia con una actitud critica en el campo de
la estética y lo social, con un alto nivel conceptual y con los elementos técni-
cos y metodoldgicos que lo hagan capaz de satisfacer la demanda especifica
de los medios actuales de comunicacion, con el caracter y el nivel académi-
co que distingue a un egresado de la UNAM.

El Diseio Editorial esta intimamente ligado al libro. Este medio de comu-
nicacion, con su larga historia y profunda tradicion, constituye el nacleo
fisico del concepto de edicion grafica. Los periddicos y las revistas se en-
cuentran en el siguiente circulo; se trata de medios masivos que han adquiri-
do un papel muy relevante en la sociedad contemporanea, como vehiculos
de informacidn y/o entretenimiento. Finalmente en la periferia de este con-
cepto estan las publicaciones directas (hojas sueltas y folletos encuademables
o desplegables), ampliamente utilizadas como medios publicitarios y propa-
gandisticos. El disefio editorial es una labor en equipo, en donde el disefiador
colabora con editores, autores, redactores, impresores, fotografos e
ilustradores profesionales. Algunos aspectos escenciales de {a edicion son el
combate alas erratas, la aplicacion de las convenciones editoriales, el diag-
ndstico y la dictaminacion del valor y viabilidad de una publicacion, el bafan-
Ce entre [ecursos economicos, costos, acabados y tiempo disponible, la
atencion al interés y las necesidades del lector, el uso de un lenguaje visual
elocuente, pertinente y rico, la correcta formacion de tos textos y 1a obten-
cion de la mejor calidad posible en la reproduccion de imagenes y palabras.



El amplio campo de trabajo del Disefio Editorial posibilita la atencion a las
necesidades de comurnicacion visual en los ramos de la educaciény la cultu-
ra, el comercio, la industria y todo tipo de servicios. Para ello, el disehador
editonal cuenta hoy en dia con poderosas herramientas tecnoldgicas que
debe aprender a valorar y utilizar, sin menoscabo de las técnicas tradiciona-
les cuando sean necesarias. En resumen, el disefiador editorial debe tener
conocimientos especializados en tres grandes areas: edicion, produccion y
principalmente, disefio grafico. Esto le permitira participar destacadamente
en latoma de decisiones estratégicas para ¢l nacimiento o la depuracion de
una publicacién.

Conrespecto a la ilustracion se puede decir que en términos generales se
considera ilustracion toda imagen asociada con ideas. La ilustracion desa-
rrolla un doble papel -estético y documetal- puesto que todos los siglos han
visto nacer gjemplos de ilustradores esenciales en los que han colaborado
los artistas contemporaneos mas representativos

La Simbologia y el Diseio en Soportes Tridimensionales dirige su estudio
a la generacion de simbolos relacionados con Ja identificacion: identidades
graficas que pueden dar asignacion a empresas, corporaciones, institucio-
nes, profesiones e inclusive personas a partir de la designacion de Jogotipo,
1magoupo, logosimbolo y logograma.

[...]En esta misma area, Se proyectan marcas para productos diversos que
se aplican a envases que a su vez se promocionaran con otros Soportes
graficos que formen parte de estrategias de comercializacion de producto.
Las sefiales tienen especial estudio en sistemas, programas y series para
orientar y dirigir en actitud informativa, preventiva y prohibitiva en cualquier
ambiente que seles ubique. £/ disefio en soportes grdficos tridimensionales
tiene su aplicacion en la marca de envases, asi como en la generacién de
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37. Laboratorio de cémputo.

38. Aulas con restiradores.

ambientes graficos escenogréaficos, stands, escaparates y lugares de exhibi-
cién. Ambas dreas de estudio tienen interaccién ya que la marca se disefia
para aplicarse a una etiqueta que a su vez serd parte de un envase, el cual se
proteje con un embalaje para ser colocado en un contenedor. Este puede
exhibirse por medio de un display que conforma a un punto de venta.

Después de citar lo anterior, se puede definir al Disefio y la Comunicacion
Visual como el conjunto de estrategias, instrumentos, procedimientos, téc-
nicas, recursos y conceptos con los que se establecen relaciones de inter-
cambio de conocimiento y en los que interviene la percepeidn fundamental-
mente a través del sentido de la vista. Su objeto de estudio son los procesos
de comunicacion visual y sonora y su produccién. La actividad especifica
del disefiador y comunicador visual es la realizacion de procesos a través de
métodos y el manejo de técnicas para la produccién e investigacién de los
medios de comunicacién visual”.(39)

2.2.1. Objetivo de la Carrera.

El Objetivo de la carrera es formar profesionistas del Disefio y Comunica-
cién Visual capaces de realizar su labor en 4reas de la Produccién Audiovisual,
Fotografia y Multimedia, el Disefio Editorial y la Hustracién as{ como 12 apli-
cacién de Simbologia y Disefio en Soportes Tridimensionales, partiendo del
andlisis de la forma y los elementos formales de la comunicacién visual en los
aspectos de resolucién bidimensional y tridimensional, con integracién e
interrelacion de los elementos tecnolégicos de vanguardia que se enfoquen a
la produccién editorial, produccién de audio y fotografia asi como la
preparacién y formulacion de presentaciones multimedia.

(35) “Proyecto de creacidn del plan de estudios de la Licenciatura en diseho y Comwnicacién Visual” ., Focullad de
Esiudlos Superiores Cuauditian. Abni 2001.p. 7-22.
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2.2.2 Perfil del aspirante.

Las caracteristicas deseables en el alumno de nuevo ingreso son:

- Haber cursado en la preparatoria el area de Bellas Artes ¢ el area de
Fisico-Matematicas y para egresados del CCH haber cursado las
asignaturas, Taller de Disefio Ambiental, Expresion Grafica y Estética.

- Conocer previamente la estructura curricular.

- Predisposicion e interés para cursar dicha licenciatura.

- Disponibilidad de tiempo completo.

- Tener conocimientos basicos en el manejo de sistemas operativos de
computo, herramientas y materiales de dreas como geometria y dibujo, asi
como en aspectos teoricos de estética e historia del arte.

- Capacidad de observacion, analisis y sintesis para adquirir y procesar
informacion.

- Capacidad para e desarrollo creativo.

- Habilidades en el manejo de instrumentos y equipo propio de la
licenciatura.

- Capacidad para el analisis de lecturas.

39. Laboralorio de fotografla

2,2.3. Perfil del egresado.

De acuerdo a la formacién del nivel basico profesional el egresado debera
tener los conocimientos sobre factores, procesos y fundamentos del disefio
para poder comprender y manejar el lenguaje visual y aplicarlo en las estra-
tegias de transmision de mensajes para satisfacer demandas de comunica-
cién social, cultural, histénca, cientifica, tecnologica y educativa. En el as-
pecto técnico, debera tener la capacidad y habilidades para estructurary
elaborar los soportes graficos necesanos en planos bidimensionales y
tridimensionales, dentro de las orientaciones respectivas a su formacidn
profesional, Al concluir el area terminal profesional debera contar con los 40. Aulas de tcorls.
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41.Uso de técnicas de representaci6n prafica.

42. Elaboracién de etiqueta para la expo
alimentos. Flan de Cebada

conocimientos histérico-contextuales, tedrico-metodoldgicos y téenicos ne-
cesarios para el desarrollo profesional de su especialidad..

El egresado de la orientacidén en Disefio Editorial e Ilustracién, es el
profesional del Disefio y Comunicacién Visual, capaz de integrar, dirigiry
organizar las diferentes partes que integran el proceso editorial asf como
evaluar y organizar los elementos materiales, mecanicos y humanos inherentes
a este proceso, con la misma importancia se puede mencionar la produccién
profesional de [lustracién donde podr4 resolver los retos que le plantea la
creacidén de imagenes, la mixtura de tecnologias y recursos plasticos, el uso
de su imaginacién visual para proponer encuadres y resolverlos
acertadamente. El egresado de esta orientacidn es un creativo, un realizador
de los conceptos que se vierten sobre la literatura, la publicidad, la
comunicacion etc.

El egresado de la orientacién en Simbologia y Disefio en Soportes
Trnidimensionales es capaz, de investigar sobre el disefio grafico y el entorno
visual y resolver necesidades de comunicacién en soportes graficos
relacionados con la identificacion, difusién, promocién y comercializacidén
de productos, bienes, servicios, iastituciones y corporaciones a partir del
andlisis, seleccién y evaluacion de elementos metodologicos, asf como la
aplicacion de técnicas y tecnologias. De igual manera se encuentran procesos
de sefializacién y simbologia que al ser aplicadas a la vida diaria satisfacen
necesidades de informacion y ubicacion social urbana y no menos importante
el uso de iméagenes en cualquier tipo de envase que se desee introducir o
sostener en el mercado de consumo bajo reglas y ordenamientos de orden
legal dentro de la comunicacién visual.

El egresado de la orientacién en Audiovisual, Fotografia y Multimedia esel
profesional de Disefio y Comunicacién Visual capaz de generar, estructurar



y coordinar la produccién de mensajes audiovisuales, procesos fotograficos
profesionales en cualquiera de sus generos (comercial, social, reportaje,
educativa, deportiva, glamour, etc.), asi como produccion multimedia de
escritorio y produccion escenogéfica. Su principal campo de desarrollo se
encuentra en la relacién entre la imagen y el tiempo, ya sea por medio de
discursos constituidos por series de imdgenes, cuanto por aquellos mensajes
que utilizan imagenes en movimiento. Parte importante de su trabajo estd en
la integracién de mensajes visuales y sonoros asistidos por la tecnologia de
vanguardia en aspectos computacionales.

2.2.4. Areas de desarrollo.

Dentro de la orientacién en Audiovisual, Fotografia y Multimedia el egresado
se podré desarrollar en las 4reas de:

- Direccién artfstica.

- Supervisién de produccién en T.V., cine y video

- Produccién Audiovisual.

- Produccién y caracterizaciones en T.V., cine y video.

- Produccién de guiones.

- Produccién de animacién tradicional y digital.

- Produccién multimedia de escritorio para equipamientos interactivos en
museos, salas de arte o pabeliones en exposiciones grandes, medianas y
pequerias.

- Produccién profesional fotografica en los géneros: comercial, cultural,
artistica, electronica, digital, reportaje y sociales, cientifica y didactica entre
otros.

- Supervision de control de calidad en iluminacidn, locaciones y produccién
fotogréfica.

- Supervisién de efectos especiales digitales y tradicionales.

- Supervisién y produccidn de fotografia experimental y fotografia cientifica.

43, Elaboracién de proyectos en los que el
disefador hace uso de Jatecnologia
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- Supervision y produccion fotografica en television cine y video.
- Asesoria, docencia e investigacion.

Los egresados de la orientacion en Disefio Editorial e ustracion tendran Ja
oportunidad de desartollarse dentro de las siguientes areas:

- Direccion editorial.

- Supervision de produccion editonal,

- Edicion de produccidn de; libros, revistas, folletos, periddicos, carteles,
boletines, etc.

- Produccién de originales mecanicos.

- Produccion de autoedicion.

- Supervision de fotomecanica.

- Supervision de impresion.

- Supervision de control de calidad y produccion de los medios gréaficos
UMpresos.

- Produccion de ilustracion profesional en los géneros: ciencia, tecnologia,
cultura, histona, editorial, educativa-didactica y artistica.

- Produccién de guiones e imagenes para historieta e ilustracion descriptiva.
- Produccion de guiones y story boards.

- Produccion de ilustracion tridimensional.

- Asesoria, docencia e investigacion.

Los egresados de la orientacion en Disefio en Soportes Tridimensionales
podran desarrollase en:

- Direccion de despachos de disefio

- Direccion de proyectos de difusion masiva de aspectos culturales, sociales,
politicos, educativos, etc.

- Disefio y produccién de articulos tnidimensionales.

- Disefio de stands y escaparates.

- Disefio y produccion de identidades graficas y simbologia en general.



- Diserlo de exposiciones y ambientacion museografica.
- Asesoria, docencia e investigacion.

2.2.5. Camupo de trabajo.

El campo profesional de trabajo es altamente productivo y exige del
profesionista en disefio una gran capacidad cognoscitiva, destreza manual,
conocimientos de métodos y técnicas, que se deben contar en el perfil de los
egresados, lo cual hace necesario analizar los sectores donde sera requerida
su participacion en la formulacion de mensajes visuales (escritos o impre-
sos) y la produccion de medios audiovisuales que satisfagan las necesidades
de comunicacién de nuestra sociedad. Estos sectores se ven regidos por el
nivel politico, econémico y cultural de nuestro pais y lo someten a una sere
de consideraciones, requisitos y determinaciones que el disefiador-
comunicador debera enfrentar para acceder a cualquiera de ellos.

Se puede citar como primer caso la participacion del disefiador-comunicador
en

- Sector publico: donde podra prestar sus servicios profesionales en institu-
ciones gubermamentales,

Este sector, exige del profesionista una rarcada disciplina faboral, un amplio
conacimiento de materiales, equipos y recursos técnicos y una bien planea-
da sistematizacion de estrategias de comunicacién, donde puede recurrir a
la utilizacién de medios de publicidad directa como: carteles, folletos, tripticos,
boletines, tarjetones, desplegables, etc., para la elaboracion de camparias
de difusiony proyectos graficos, que sirvan para difundir las acciones nor-
mativas y operativas que estas instituciones se plantean dentro de sus obje-
tivos a corto, mediano y Jargo plazo.

- Sector privado: podemos anotar infinidad de despachos de disefio, agen-
cias de publicidad, industrias, empresas editoriales, asi como pequefios y
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Inyeccion de plastico

44. Proyecto ¢claborado para una empresa
dedicada a la inyeccién de plasticos. Trabajo
como free lance.

medianos despachos, que solicitan personal con conocimientos desarrolla-
dos de disefio grafico, célculo tipografico, dibujo, ilustracion, fotografia, for-
racion de negativos y manejo de computadora entre otros.

En organizaciones culturales como los Museos y Casas de Cultura, el
disefiador-comunicador, podra prestar sus servicios en la planificacion de
sistemas de sefializaciony adecuacion de cédulas informativas, operativas y
descriptivas por equipamiento, pero también podra ampliar sus perspecti-
vas profesionales en el disefio de ambientacion museografica, lo que obvia-
mente le exigira una especializacion en los conocimientos del area..

- Free lance:Otra alternativa de desarrollo profesional se encuentraen la
posibilidad de realizar el trabajo por su cuenta, donde las alternativas de
disefio se ven constituidas por una peticion directa de un demandante parti-
cutar la cual puede estar vinculada con productos graficos como el cartel, la
1lustracion profesional para libros, la fotografia comercial, la produceion
audiovisual asi como el diseiio y montaje de stands y exposiciones entre
otros. (40)

(40) “Pravecto de creacién del plan de estudios de la Licenciatura en disefio y Comunicactén Visual® .. Facultad de
Estudios Superiores Cuautitlan. Abril 2001




2.3. Ingenieria en Alimentos.

ElIngentero en Alimentos es €l profesional que evalia los recursos suscep-
tibles de transformarse en alimentos y establecer los procesos tecnologicos
para utilizarlos en el bienestar de la comunidad, dentro del marco de las
transformaciones econémicas y sociales del pais.

2.3.1. Objetivo de la carrera.

El objetivo de la carrera es formar profesionistas criticos con sentido de
liderazgo y ética profesional, con capacidades, habilidades y destrezas que
contribuyan de manera significativa en la adaptacién, desarrollo, innovacién
y administracién de |a ciencia y tecnologia, aplicados a la transformacién y
conservacion de los alimentos e incidir en el aprovechamiento racional de
los recursos naturales.

2.3.2. Perfil del aspirante.

Es recomendable que el aspirante haya cursado en el bachillerato el Area de
las Ciencias Biol6gicas y de la Salud, o el Area de Jas Ciencias Fisico-
Mateméticas y de las Ingenierias, y que tenga las siguientes caracteristicas:

- Habilidad para el uso de las matemaéticas, fisica y quimica

- Capacidad de observacién y objetividad

- Iniciativa y criterio para utilizar y adaptar nuevas técanicas

- Habilidad manual para el manejo de instrumentos

- Creatividad

- Capacidad de andlisis e interés por dar soluciones préacticas a los problemas
que se le presenten

- Facilidad para integrarse en grupos de trabajo

- Conocimientos basicos del idioma inglés
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46. LEM 2000.

47. Equipo para proceso de evaporacién.

Se aplicard un examen diagndstico a los alumnos al ingresar a la carrera, con
el fin de instrumentar medidas remediales que permitan a los alumnos, desde
el principio de sus estudios, tener un mejor desempefio.

2.3.3. Perfil del egresado.

El egresado de Ingenierfa en Alimentos tendr4 las siguientes caracteristicas
profesionales:

- Capacidad para participar en la planeacion y evaluacién de sistemas de
produccién, transformacion ¢ industrializacion de alimentos en los aspectos
de:

a) Diseflo de sisternas de conservacién primaria de alimentos en centrales
de abasto, centros de comercializacién y exportacion de alimentos.

b) Disefio, seleccidn y control de procesos y equipo, en la optimizacién de
procesos, en las 4reas de produccién y control de calidad y en el desarrollo
de procesos y productos.

¢) Adaptacién, asimilacion y transferencia de tecnologia acordes a las nece-
sidades de desarrollo regional o nacional en el campo alimentario.

d) Administracién de la micro, pequefia y mediana empresa, comunal y co-
lectiva.

- Respetando y aplicando, con ética, los principios de la legislacién y nor-
malizacidn de alimentos y del medio ambiente, durante el ejercicio de la
profesién.

- Capacidad para las actividades de investigacién bésica y aplicada, en la
industria, institutos de investigacion, tecnoldgicos e instituciones de educa-
¢ién superior.

- Habilidad para integrar y participar en grupos de trabajo inter y
multidisciplinarios; con bases técnicas y cientificas sdlidas que le permitan
tomar decisiones en sus actividades de desarrotlo profesional.

- Capacidad para desarrollar actividades de consultoria en empresas priva-
dasy publicas, en actividades relacionadas con su formacion.



2.3.4. Areas de Desarrollo.

Las éreas de desamrollo donde primordialrente incide este profesionista son:
Administracién, Produccion, Calidad, Proyectos, Ventas Técnicas,
Consuttoria, Administracion Independiente y Docencia.

En cuanto el tipo de empleo que ocupa el egresado de Ingenieria en
Alimentos, los de mayor incidencia corresponden a los que laboran como:
analista, auditor, ingeniero de procesos, ingeniero de proyecto, lider de
proyecto en investigacidény desarrollo, representante técnico de ventas, jefe
de 4reay puestos gerenciales o directivos dependiendo de la experiencia y
desempefio demostrado.

48. Manipujaci6n del equipo.

2.3.5. Campo de trabajo.

Las perspectivas de trabajo son amplias debido a los constantes cambios
tecnolégicos, econdmicos y sociales que se presentan en el sector alimentario.

Existen posibilidades de trabajar:

- En cualquier industria de alimentos, privada, pablica o con participacién
estatal.

- En organismos gubemamentales con participacion en el 4rea de alimentos.
- En cooperativas o asociaciones de productores de alimentos.

- Enforma independiente a través de microempresas, despachos de asesorfas
o consultorias.

- En empresas que fabrican o distribuyen equipo, materias primas o aditivos,
para la industria de alimentos.

- En empresas que prestan servicios a la industria de alimentos.

1 bt . 49. Alumna durante una préctica en ¢) LEM
- En centros de investigacion de alimentos. (41) 2000.

(41) Proyecto de modificacién del plon de eswudios de la Licenciatura de Ingenieria en Alimenios, que presenta la
Facultad de Extudios Superiores Cuaumitldn. versién 2.2, Febrero 23, 2003.

ESTA TESIS NO SALE
OE LA BIBLIOTECA
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50. LEM 1000

2.4. Ingenieria Quimica

El Ingeniero Quimico es el profesionista encargado del diseiio, manejo, la
optimizacion, el control y administracién de procesos y proyectos para la
transformacién fisica y/o quimica de materias primas, a fin de obtener pro-
ductos y servicios titiles al hombre, econdmicamente factibles.

2.4.1. Objetivo de la carrera.

Formar profesionistas que solucionen problemas de gran importancia hoy
en dia, como el control de la contaminacién, el manejo y la preservacién de
los recursos naturales, e] uso eficiente de la energia y la elaboracién de pro-
ductos, en los cuales va implicita alguna transformacién flsica y/o quimica.

2.4.2. Perfil del aspirante.

El alumno que tome la decisién de ingresar a esta carrera debera haber
cursado en el bachillerato el Area de las Ciencias Fisico-Mateméticas y de
las Ingenierias. Es muy recomendable que tenga conocimientos de inglés,
por lo menos a nivel de comprensién de textos y de computacion.

Es necesario que tenga disposicidn para trabajar en equipo, mente analftica
que le permita disgregar un problema en sus partes esenciales, capacidad de
sintesis para visualizar un sistema como un todo, adaptabilidad a situaciones
nuevas, asf como espiritu creativo.

2.4.3. Perfil del egresado.

El egresado de Ingenierfa Quimica de Ja FES-Cuautitldn ademés de
poseer un enfoque de ingeniero de procesos, durante la carrera recibe una



intensa preparacion en Ciencias Bésicas, lo cual le permite adquirir una
gran capacidad de analisis y sintesis en la formulacién matematica de la
resolucién de problemas inherentes a su profesion; y por lo tanto, esta
capacitado en los siguientes aspectos:

- Control de calidad de materias primas y productos.

- Investigacidn de nuevos productos y desarrollo de nuevas tecnologfas.
- Disefio, operacidn y control de Plantas Industriales Quimicas y
Petroquimicas.

- Servicios técnicos relacionados con la adquisicién y venta de equipos y

pmduc.u?S' ., ., . A 51. E) alumno cuenta con el equipo para su
- Administracién de la produccién en plantas industriales de proceso. desarrollo académico.

2.4.4. Areas de desarrollo.

El egresado de la carrera en Ingenierfa Quimica se desarrolla en actividades
como:

- Disefio y optimizacién de procesos quimicos.

- Montaje de equipos.

- Investigacién de la transformacién en el control de la produccién.

- Asesoramiento técnico en ventas.

- Administracién, planeacidn y desarrollo en las industrias de proceso.

- Desarrollo de proyectos.

Otras 4reas en donde el profesionista puede intervenir se encuentran dentro
del control de la contaminacién, el manejo y 1a preservacion de los recursos
naturales, el uso eficiente de la energia y la elaboracidn de productos en los
que se requiera de una transformacién fisica o quimica.

2.4.5. Campo de trabajo.

. o ) ] ] ) 52. Los profesores de la FESC campo | estén
Elngeniero Quimico se emplea con gran éxito en laindustria quimica, tanto  capacitados para ofrecer un excelente nive!

enel sector publico (Instituto Mexicano del Petrleo, Petroleos Mexicanos, — académico.
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53. EI LEM 1000 cuenta con instalaciones que
permiten al alumno desarrollar su creatividad
y habilidades requeridas para su desarrollo
profesional,

Secretarias de Comercio y Fomento Industrial y de Desarrollo Social), como
en el sector privado.

También es requerido por las firmas de ingenier{a que tienen como finalidad
realizar la planeacion y el disefio de plantas quimicas, dedicadas a la pro-
duccidén de substancias quimicas, como Ja industria petrolera, alcoholera,
jabonera, azucarera, de papel y textil entre otras, asf como en empresas o
compafiias que les dan servicio.

En el ejercicio privado de la profesién, una opcién laboral la constituye el
otorgamiento de consultorias a la industria quimica en general. Asimismo se
desempefia con éxito en la investigacién bésica y aplicada.

Pese a que estas posibilidades de trabajo son ya tradicionales, se preveé
que a mediano plazo, el Ingeniero Quimico tendra una participacién més
importante en especialidades como biotecnologia y en todos aguellos pro-
yectos con cardcter multidisciplinario que requieren profesionistas versétiles
y creativos para su desarrollo.(42)

(42) UNAM. Direccidn General de Orientacion y Servicios Educativos. Gula de carreras UNAM 1998 México 1998,
p- 151



2.5. Quimica.

El quimico es el profesional con formacion cientifica y tecnolégica, capaz de
realizar andlisis, sintesis, extraccién, formulacion, transformacion y desarrollo
de productos quimicos; contribuir a la investigacidn bésica, asimilacion,
transferencia y desarrollo de metodologias y tecnologias; llevar a cabo el
control de calidad de materias primas, productos intermedios y productos
terminados; ser conciente de su compromiso con la sociedad al orientar sus
actividades profesionales en beneficio de la comunidad, haciendo un uso
eficiente de los recursos naturales y 1a preservacién de] medio ambiente.

2.5.1. Objetivo dela carrera.

Formar profesionales de la quimica, creativos, innovadores, con una
formacién cientifica y conocimientos solidos en la disciplina, con, habilidades,
aptitudes y actitudes para: Incorporarse a cualquier sector de su campo de
accién profesional; analizary resolver problemas en forma integral; contribuir
alarealizacidn de investigacion bésica y aplicada, formando parte de grupos
multidisciplinarios, para impulsar el desarrolio cientifico y tecnolégico
sostenido que el pais necesita; desempefiar sus actividades profesionales en
la cultura del cuidado del medio ambiente, optimizacién de recursos y
educacion perraanente.

2.5.2. Perfil del aspirante.

El aspirante a ingresar a esta licenciatura debe ser egresado del drea de
ciencias biolégicas y de la salud en el bachillerato; tener una buena preparacion
en matematicas, fisica y quimica general asi como conocimientos basicos de
computacion e inglés a nive] traduccion.

Es deseable que el aspirante cuente con:

1.Facilidad para la comprensién de lenguajes expresados en férmulas y
NUINeros.
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54. El alumno de 1a FESC, campo 1, durante
sus clases en laboratorios.



55. Manejo de substancias.

56. Manejo de equipo.

2. Habilidad para la resolucién prictica de problemas.

3. Destreza manual.

4. Capacidad de observacién e interés por la investigacién.
5. Inventiva y creatividad.

6. Facilidad para trabajar en equipo.

7. Capacidad para tomar decisiones.

2.5.3. Perfil del egresado.

El egresado de la carrera de quimica, de la Facultad de Estudios Superiores
Cuautitldn, debera poseer los conocimientos, habilidades, aptitudes y
actitudes, que le permitan realizar las siguientes actividades:

-Reproducir, modificar y evaluar métodos y técnicas experimentales,
optimizando los recursos disponibles.

-Disefiar y desarrollar métodos y técnicas para la formulacién, separacion,
identificacién y cuantificacién de productos quimicos.

-Implementar el control analitico de materias primas, productos intermedios
y productos terminados.

-Integrarse a grupos multidisciplinarios de investigacién para la generacién
de nuevos conocimientos y la aplicacién de los mismos.

-Realizar procesos de sintesis quimnica y caracterizacion de nuevos productos.
-Colaborar en el desarrollo de tecnologfas para el aprovechamiento inte-
gral, preservacién y equilibrio de los ecosistemas.

-Utilizar adecuadamente los medios modermos de informacién en el &mbito
de la quimica.

-Incorporarse a los centros educativos para impartir docencia en los niveles
medio, medio superior y superior.

-Desarrollar sus actividades profesionales en Ja cultura del cuidado al medio
ambiente, la prevencidn de accidentes, la optimizacién de recursosy la
educacién permanente.



2.5.4. Areas de desarrollo.

Las actividades que realiza el quimico se encuentran en diversas éreas tales
como el sector industrial, el sector salud, educativo etc. y esta a cargo del
aprovechamiento de los recursos naturales, la generacion, asimilacion y adap-
tacion de tecnologia quimica propia, la especificacion y regulacién de nor-
mas dentro del sector alimentario y el sector salud entre otros.

En funcidon del tipo de trabajo que realiza y del lugar donde lo lleva a cabo,
las técnicas que utiliza el Quimico varian, en las microempresas, utilizan téc-
nicas estadisticas, administrativas, de analisis y sintesis, de stmulacion de
procesos y en general las relativas a 1a investigacion.

En las grandes empresas maneja equipos sofisticados de gran presicion, la
mayofia con control computarizado, tanto en el laboratorio como en las
plantas quimicas. La automatizacion es un factor crucial en la competitividad,
por lo cual se requiere de personal altamente calificado para la fabricacion
asistida por computadora.

Dentro de las actividades generales que desempefia estan;

- El analisis de la estructura quimica de los productos puros o como consti-
tuyentes de mezclas.

- La elaboracién y aplicacion de normas de calidad para diferentes produc-
fos.

- La purificacion de productos con o sin interés comercial.

- La sintesis de productos.

- El cuidado det ambiente, mediante el control adecuado de los procesos.
- El establecimiento de medidas de seguridad para la salud y el cuidado de
la infraestructura material, con el fin de evitar accidentes de trabajo.

- Las ventas de materias primas o0 productos terminados.

- El establecimiento de las relaciones publicas cuando se requiera en las
industrias, centros docentes o de investigacion..
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58. Una opcién laboral es estar a cargo de un
laboratorio de analisis clfnicos.

- La imparticién de la docencia en lo referente a las materias de Quimica o
las relacionadas con la misma, en los niveles basico, medio y superior.
- Larealizacion de investigacién.

2.5.5. Campo de trabajo.

El campo de trabajo del Quimico es bastante amplio entre los cuales desta-
can por su importancia:

- La industria de la transformacion; energéticos, metalmecanicos, papel,
textiles, plésticos, detergentes y pinturas entre otros.

- La Industria extractiva; recursos naturales organicos (grasas, aceites,
petrdleo); recursos inorgdnicos (azufre, carbén, minerales).

- Productos de uso humano; agricola (fertilizantes, pesticidas); consumo
alimenticio (lacteos, cereales etc.)y fammacéuticos.

Otra opciodn laboral para el Quimico puede encontrarse en dependencias
gubernamentales como la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo
Rural, Pesca y Alimentos, Secretaria del Medio Ambiente y Recursos Natu-
rales y la Secretaria de Salud, entre otras. En centros de investigacién en
colaboracién con farmacologos, médicos, biblogos, ingenieros agrénomos.

La actividad docente es una fuente importante de trabajo, sobre todo en
relacién con las exigencias internacionales, las que recomiendan como re-
quisito fundamental para el desarrollo, un incremento de inversion por parte
del gobierno a fin de mejorar y elevar la educacién de la poblacién. En
ejercicio privado de la profesion puede participar como asesor o estar al
frente de un laboratorio de andlisis quimicos.(43)

(43) UNAM, Direcclén General de Orlentacidn y Serviclos Educatives. Gula de carreras UNAM 1998. México 1998.
p. 239



2.6. Quimica Industrial.

El Quimico [ndustrial es el profesional con una formacién cientificay tecno-
16gica, para realizar adaptacién de tecnologia, aprovechamiento de recursos
naturales, asi como el control de la contaminacién y el equilibrio ecolégico.

2.6.1. Objetivo de la carrera.

E! objetivo es formar profesionistas con conocimientos cientificos y téenicos.
en Quimica Analitica, Quimica Orgénica e Inorgénica y Fisicoquimica para
realizar e] analisis y la solucién de problemas que surgen en su campo de
actividad. ‘

2.6.2. Perfil del aspirante.

El aspirante a la carrera de Quimica Industrial debera haber cursado el area
de Ciencias Biolégicas y de la Salud en el bachillerato; ademas de tener una
buena preparacién en Matematicas, Fisica y Quimica.

También es conveniente el manejo del Inglés a nivel de traduccion y el
conocimiento y manejo de los programas miés comunes de computacion, asi
como la facilidad para la comprensién y manejo de lenguajes expresados en
férmulas y mimeros, habilidad para la resolucién préctica de problemas,
destreza manual, capacidad de observacion e interés por la investigacion.
Ademaés ser creativo y constante, tener facilidad para trabajar en equipo y
actitud de serenidad ante problemas de emergencia.

2.6.3. Perfil del egresado.

El Quimico Industrial tiene tiene los conocimientos, habilidadesy capacidad
para:
- Colaborar en el desarrollo, asimilacién y transferencia de tecnologia para

59. Manejo de equipo LEM 3000.
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60. Trabajo en equipo.

61. Laboratorios.

el aprovechamiento integral y preservacion de los recursos naturales del pais.
- Evaluar, reproducir, modificar métodos y técnicas experimentales aplica-
das a procesos industriales.

- Realizar actividades de planeacién administrativa y operativa en la indus-
tria quimica.

- Disefiar y aplicar sistermas de control ambiental adecuados a los procesos
existentes.

- Colaborar en la generacion y desarrollo de.tecnologia quimica a escala de
laboratorio y planta piloto.

- Realizar control analitico de materias primas, productos €n proceso y pro-
ductos tequinados.

- Establecer medidas de seguridad para el cuidado de la salud

2.6.4. Areas de desarrollo.

Las 4reas de desarrollo del Quimico Industnial, se encuentran en el amplio
sector industrial, donde participa en la toma de decisiones para que 1a orga-
nizaciény la tecnologia sean adecuadas.

Colabora en proyectos de investigacién, tanto basica como aplicada; para
lo cual deberé preferentemente estudiar un posgrado. Las condiciones de su
trabajo varian dependiendo de la labor que realice y del lugar donde lo lleve
a cabo. En ocasiones tendra que permanecer en el laboratorio, entre subs-
tancias de manejo delicado o peligroso y manteniendo una atencién cons-
tante. En las grandes empresas deberd manejar equipos muy precisos y
sofisticados con control computarizado, lo que le implica estar en cosntante
actualizacién. También puede desempefiar funciones y actividades de tipo
administrativo. :




2.6.5. Campo de trabajo.

El campo de trabajo para el Quimico Industrial en los diferentes sectores
productivos del pais es muy amplio, dada la diversidad de las ramas de la
industria. Entre las més importantes esta la Industria de la Transformacidn,
en donde incide en ta elaboracién de productos de consumo industrial como
son los energéticos, o bien productos metal-mecanicos, papel, textiles, plas-
ticos, detergentes, pigmentos y pinturas, materias primas, petroquimicas y
fibras sintéticas, entre otras.

Dentro de la Industria Extractiva, cabe seflalar por su importarcia a los re-
cursos naturales, tanto de origen organico como mnorganico, como lo son:
grasas y aceites, azicares etc. y productos inorganicos de origen mineral
ferrosos y no ferrosos, azufre, carbén y uranio por ejemplo

Entre los productos de consumo humano de origen vegetal y animal se tie-
nen los deuso agricola como fertilizantes, pesticidas, productos carnicos,
lacteos, cereales, frutas y legumbres industrializados, asi como productos
para la industria farmacéutica.

Su principal mercado de trabajo lo constituye la Industnia Quimica, que ocu-
pa el segundo lugar entre las industrias dela transformacion. (44)

(44) UNAM, Direccicn General de Orientacién y Servicios Educativos, Gula de carreras UNAM 1998, México 1998
p. 277
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62. Alumna durante el proceso de pig-
mentacién a medicamentos.

2.7. Quimico Farmacéutico-Bidlogo.

El Quimico Farmacéutico Biblogo es un profesional especializado en las
Ciencias Farmacéuticas, su objeto de estudio son aquellos principios de la
Quimicay la Biologia que se aplican a la produccién de bienes y a la prestacion
de servicios para la preservacion y recuperacion de la salud, la conservacion
del medio ambiente y el aprovechamiento de los recursos naturales.

2.7.1. Objetivo de Ja carrera.

El objetivo de la carrea de Quimico Farmacéutico-Bidlogo es formar
profesionistas capaces de colaborar en el equipo de salud, realizando funciones
especificas en la preparacion y control de sustancias y en el desarrolloy la
realizacion de técnicas utilizadas para prevenir, diagnosticar, aliviar y curar
enfermedades.

2.7.2. Perfil del aspirante.

Los aspirantes a esta profesién deberén haber cursado el 4rea de las Ciencias
Biolégicas y de la Salud en el Bachillerato y contar con conocimientos bésicos
de Quimica, Biologia, Matematicas, Fisica, Inglés y Computacién, ademés
de contar con destreza manual, buena memoria visual y concentracién
necesarias para el manejo de instrumentos en el laboratorio.

También, se requiere de disciplina, orden y tenacidad, ademas de capacidad
de comunicacion y adaptabilidad para trabajar en equipo. Otro de los factores
que deben tomarse en cuenta son la habilidad para la observacidn y el andlisis,
la capacidad de sintesis, abstraccion e integracidn de los conocimientos
adquuridos, el pensamiento critico, asi como la agudeza sensorial, originalidad
e inventiva que le facilitardn su trabajo en el campo de la investigacion.



2.7.3. Perfil del egresado.

El egresado de la carrera Quimico Farmacéutico-Bislogo posee conoci-
mientos y formacion cientifica, asi como las habilidades practicas necesarias
para:

- La obtencién de formacos por procesos de sintesis, biosintesis o extrac-
ci6n de fuentes naturales.

- El desarrollo, la produccién y el control de calidad de medicamentos y
productos biolégicos, en las distintas fases de los procesos de fabricacién,
asi como en el de productos para la higiene y cosméticos.

- La determinacion del valor terapéutico, biodisponibilidad y toxicidad de
farmacos y medicamentos.

- Medicioén, evaluacién e investigacion de las constantes biologicas y sus
cambios, realizando las pruebas de laboratorio clinico nesesarias para dar
apoyo al diagndstico de los padecimientos.

- Asesoria en la terapéutica a los demas miembros del equipo de salud y al
publico.

- Deteccidn y solucion de problemas de salud e higiene publica.

- Utilizar las fuentes de informacién bibliogréafica que le permitan mantenerse
actualizado y le ayuden a resolver los problemas relacionados con su profe-
sion.

- Trabajar en equipo y de manera interdisciplinaria con profesionistas de
carreras afines, en la resolucidn de problemas relacionados con su campo
de ejercicio profesional, asi como en la preservaciony recuperacién del
medio ambiente.

- Aplicar adecuadamente los recursos de cdmputo y nuevas tecnologias en
todos los ambitos de su profesion.

- Ejercer la profesién con un sentido de responsabilidad moral, ética y pro-
fesional.
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63. LEM de Farmacia. Proceso para la
elaboraci6n de pomada.

64. LEM de Farmacia. Coloracién de jarabe.
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65. Inovacidn tecnolégica.

66. Producto terminado.

2.7.4. Areas de desarrollo.

Entre las dreas de desartollo para el Q.F.B se encuentra €l:

- Supervisar y controlar los procesos de fermentacién en industrias
bloquimicas para la obtencion de antibidticos y otras formas biosintéticas.

- Ejercer satisfactoriamente fumciones administrativas a cualquier nive).

- Manejo de substancias, material biologico y desechos tdxicos.

- Innovacién tecnologica.

- Participar con equipos médicos en la deteccién y prevencion de infeccio-
nes que puedan afectar a la comunidad.

- Colaborar en la planeacion de programas de salud publica.

- Realizar pruebas quimicas y bioldgicas, para determinar el origen y el gra-
do de contaminacién ambiental y proponer mecanismos de biorremediacién.
- Hacer investigacién en cualquiera de las ramas del ejercicio profesional
tanto en las ciencias basicas como en las 4reas de aplicacién, paralo cual se
requieren estudios de posgrado.

- Participar en la docencia.

- Desarrollar formas farmacéuticas asi como el disefio de métodos de ana-
lisis, conservacion, control de calidad y analisis para productos farmacéuti-
COs.

- Llevar a cabo la distribucién profesional y responsable de medicamentos,
asf como crear programas encaminados a lograr informacién de pacientes y
equipo de salud.

- Preparacién profesional de mezclas intravenosas, nutricién parenteral y
mezclas de citostaticos, de acuerdo a las buenas précticas de manufactura.
- Realizar los diferentes andlisis quimicos y bioquimicos clinicos.

- Desarrollar diversas actividades de caracter Biotecnoldgico.

- Desempediar labores relacionadas con la préactica de la inmunologia y
genética

- Efectuar las diversas pruebas microbiolégicas tanto en la industria farma-
céuticacomo en laclinica..



- Participar en los equipos multidisciplinarios de investigacion en salud,
biotecnologia, tecnologia farmacéutica, control de calidad, ecologia, entre
otros.

2,7.5. Campo de trabajo.

El Quimico Farmacéutico Bidlogo puede incidir en uno o varios de los si-
guientes Ambitos: En la Industria Quimica, Quimica Farmacéutica, Cosméti-
cay Biotecnoldgica. En lasSecretarias de Estado y Empresas Paraestatales,
en ¢l Sector Salud y en Instituciones Educativas y de Investigacion.

ElQ.F.B. puede fungir como responsable legal de:

- Laboratorios e industria quimicoe-farmacéutica, almacenes de acondicio-
namiento, depésitos de materia prima y especialidades farmacéuticas, asi
como de laboratorios de control quimico, biolégico, farmacéutico y
toxicoldgico.

- Expendios de materia prima y producto terminado como (droguerias y
farmacias) y de la distribucién directa de los medicamentos al piblico.

- Laboraterios de hospitales estatales y privados donde realiza las pruebas
de laboratorio de anAlisis clinicos, colaborando con el médico para efectuar
la prevencién, el diagnéstico y el tratamiento de los padecimientos.(43)

(45) UNAM, Direccidn General de Orientacién y Servicios Educativos Gula de carreras UNAM 1998, México 1998.
p. 269
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68. [ndustria Quimica Farmacéutica.
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Realizacion de la Presentacion Multimedia.
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Capitulo I11: Realizacion de la Presentacion Multimedia.

3.1. Metodologia

Para la realizacion de este proyectoe necesité apoyarme de una metodologia,
que me permitid conducir este trabajo de manera organizada de tal manera
que se lograranlos objetivos iniciales. El método que elegi para llevar a cabo
este trabajo fue el Modelo General del Proceso de Disefio de la UAM
Azcapotzalco ya que es-una metodologia flexible por considerarse “como
una base rigurosa y fundamental para obtener un gran nimero de alternativas
ante cada decision y promover asi la creatividad del disefador. Lo contrario
seria utilizar la metodologia como un conjunto de reglas dentro de una unica
alternativa a manera de recetario practico, en cuyo caso lejos de ser creativos,
pierde su utilidad esencial y obstruye la labor de disefio”.(49)

3.1.1. Modelo general del proceso de diseiio de la UAM Azcapotzalco.

“El Modelo General del proceso de disefio de la UAM Azcapotzalco, consiste
en laintegracidn operativa del marco teorico, la metodologia v las técnicas
propias del disefio, formalizadas en el proceso general. [...] Lalabor dela
metodologia dentro del proceso consiste en sefialar las operaciones
requeridas para lograr un resultado en la evaluacion de los datos. Esta
evaluacion constante resulta de la interrelacion del cuerpo de conocimientos
(marco tedrico), en los que el disefiador se apova para fijar criterios sobre la
totalidad del problema, y los datos de la realidad concreta en donde el
problema esta enclavado™. (50)

49. GUTIERREZ, M.L, ANTURANO, E. Contra un disefio dependiente, yn modelo para la autodetermmacién nacional.,
edit. UAM (992, p. 74

56 GUTTERREE. M.L, ANTUNANO, E. Contra un disefio dependienta: un modelo para la autodeterminacion nacional.,
adit. L7AM 1992 5.7}
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“El proceso esta compuesto por cinco fases las cuales son determinadas
tanto en niimero como en secuencia. Lejos de tratar ser un modelo terminado
y cerrado, el modelo pretende ser una propuesta inicial susceptible de
evolucionar y mejorar a medida que se experimente dentro y fuera de las
aulasuniversitanas” (51)

Las fases del modelo de la UAM Azcapotzalco son:
1.- Caso

2.- Problema

3.- Hipotesis

4 - Proyecto

5.- Realizacion.

3.2. Marco tedrico

En este caso podemos mencionar que el trabajo se dividio en tres capitulos,
el primero denominado: El Diseiio y la Comunicacion Visual; esta
comprendido por la Historia y Antecedentes del Disefio, la definicion de
Disefio y Comunicacion Visual asi como el papel del disefiador y comunicador
visual dentro del contexto social. Este capitulo tiene como objetivo mostrar
un ejemplo de la intervencion del disefio dentro de las actividades que realiza
el hombre desde tiempos prehistoricos y su desarrollo a partir de la
industrializacion. Laimportancia del disefiador y comunicador visual como
emisor de multiples mensajes que nos llegan dianiamente de distintas formas
o através de los diversos medios que el hombre a creado para comunicarse
entre si. Y por ultimo la multimedia, que es un recurso para la comunicacion
que permite la integracion de diversos medios, proporcionando al disefiador
y comunicador visual una manera eficaz de producir y transmitir un mensaje.

31.0p. Cit. p.77



En este punto expongo los conceptos basicos de la multimedia, sus
caracteristicas, sus componentes, etc., y su importancia como medio de
comunicacion visual por medio del cual se realizara el material de difusion
de las 6 carreras que se imparten en la FESC-1.

El segundo capitulo el cual he nombrado La Facultad de Estudios
Superiores Cuautitlan Campo 1, comprende una breve historia de la
Universidad Nacional Autonoma de México que a su vez nos indica la
consideracion para la construccion de nuevos campus, uno de ellos ¢l de la
Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan que imparte Licenciaturas e
Ingenierias con un alto nivel académico ademas de que cuenta con el equipo
y la infraestructura para ofrecer una excelente educacion a nivel prefesional
dentro de sus diversas carreras. Este capitulo también contiene informacion
de cada una de las 6 carreras que se imparten en la FESC-1 como:
Objetivos de la carrera, perfil del aspirante, perfil del egresado, campo de
trabajo y areas de desarrollo entre otros temas que son de vital importancia
para los alumnos que se encuentran en busca de orientacion vocacional y
requieren de este tipo de informacion que sera parte fundamental dentro de
la presentacion multimedia.

Enel tercer capitulo Realizacién dela presentacion multimedia, presento
la metodologia que considerée optima para el desarrollo de este provecto,
en la cual se plantean 5 fases: Caso, Problema, Hipotesis, Proyecto y
Realizacion. Dentro de este capitulo aterriza la solucion de disefo para el
proyecto multimedia de las 6 carreras que ofrece la Facultad de Estudios
Supertores Cuautitian Campo 1.
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3.3. Caso (1a. Fase).

“A la propuesta para el disefio se le denomina Caso y su formulacion integral
constituye la esencia de la primera fase del proceso de disefio”. (52) El caso
y sus condicionantes determinan en cierto grado todo el proceso, ya que
determinan tanto el marco tedrico como las técnicas que se utilizaran. Por lo
tanto el caso es:

Presentacion multimedia de las 6 carreras que se imparten en campo [
de la Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan como material de
difusion.

3.4. Problema (2a. Fase).

“Como en toda estructura académica la informacién vocacional es sumamente
importante ya que ésta permite una seleccion adecuada de los estudiantes
con mejores posibilidades de aprovechamiento academico™.(53) Por lo tanto
el material de difusion es de gran ayuda para los alumnos que se encuentran
en busca de orientacion vocacional ya que es necesario que conozcan las
caracteristicas de la carrera que van a elegir para su futuro profesional,
asegurando de alguna manera que la eleccion sea la adecuada.

Esto me hace plantearme la necesidad de crear un material de difusion por
medio de: Una presentacion multimedia para mostrar en qué consiste
cada una de las 6 carreras que se imparten en Campo 1 de la FES-C,
con la cual pretendo que los alumnos que cursan el ultimo aiio del nivel
medio superior ¢ que se encuentran en busca de orientacion vocacional,
conozcan las caracteristicas e informacion general de las mismas.

J& Opeit p8f
33, La informacion fue retomada del documento “Proyecto de creacidn del plan de estudios de la Licenaatura en
diseflo v Comuniencion Visual” .. Facultad de Estudios Superiares Cuantitlan, Abril 2001, p.82.



3.5. Hipétesis (3a. Fase).

“LaFacultad de Estudios Superiores Cuautitian cuenta con una filosofia de
trabajo y una estructura propia, las cuales son capaces de dar respuesta de
manera satisfactoria a [a problematica que presenta una institucion de esta
magnitud. La Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan ha procurado
mantener su estilo de curricula flexible, con la intencion de continuar afianzando
los vinculos de docencia-investigacion y teoria-practica, buscando mantener
y consolidar su caracter multidisciplinario”.(54) Como parte de este caracter
multidisciplinario y por medio de los conocimientos adquiridos dentro de la
Facultad en la carrera de Disefio y Comunicacion Visual es importante
contribuir al enriquecimiento del material de difusion con el que cuenta la
Facultad y mostrar por medio de los multimedia informacion de las carreras
impartidas dentro de la misma que sera de apoyo, ya sea, en exposiciones,
conferencias o consulta individual y su posible integracion a la red, siendo
responsabilidad de futuras generaciones el mantener actualizada é€sta
informacion.

Mi propuesta es la realizacion de una presentacion utilizando la multi-
media, que si bien nos permite obtener un mayor control sobre el proceso
de aprendizaje al participar y mantener entretenido al usuario que
elige el temay la velocidad a la que se desea aprenderio, entonces serd
el medio adecuado para la realizacion de este proyecto que tiene como
objetivo brindar la informacion general de lus diferentes carreras que
ofrece la FES-C campo 1, permitiendo al usuario seleccionar la mejor
opcion profesional considerando sus habilidades y aptitudes, espectativas
de desarrollo y campo de trabajo.

4. MONTAGUT, Bosgue Teresa. UNAM Memoria 1995, 1ra. edicidn, M éxico 1996, p. 501,
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3.6.Proyecto (4a. Fase).

Con base a la informacion recopilada en los capitulos anteriores, expongo a
continuacion la propuesta para darle solucion al proyecto multimedia.

Concepcion de la idea: La inspiracion para desarrollar un proyecto multi-
media puede venir de diversas maneras, en este caso la idea surge de un
interes personal, al participar en la exposicion “el encuentro del mafioma”,
que la UNAM realiza cada aio para difundir todas las carreras y planteles
con los que cuenta, fortaleciendo la informacion vocacional para los futuros
profesionistas. Esta exposicion dio la pauta para que pensara en la posibilidad
de crear un material de apoyo que sirviera a la Facultad de Estudios Superiores

Cuautitlan Campo 1, para dar difusion a las 6 carreras que se imparten en
ella, aportando informacién general de cada una.

3.6.1. Sinopsis,

Este proyecto comienza con una introducciéon que contiene como imagen
grafica principal el escudo de la UNAM, el nombre completo de la
Universidad asi como el de la Facultad de Estudios Superiores Cuautitian
Campo 1. Se hace uso de musica para esta etapa denominada “introduccion”.
Al finalizar la introduccion aparece el ment donde es posible seleccionar
cualquiera de las opciones de interés correspondientes a la carrera que se
este presentando o consultando. Estas opciones se encuentran ubicadas como
botones de enlace alos puntos de interés tales como: [Carrera consultada];
en donde aparecenimagenes de la carrera acompafiadas con locucion, por
medio de la cual se proporciona una definicion general de la carrera, Perfil
del aspirante, Perfil del egresado, Areas de desarrollo, Campo de trabajo,
Plande estudios y Contacto; son los enlaces en donde el alumno encontrara
informacion mas especifica de cada carrera. Por medio de esta informacion
se difunden las carreras que se imparten en la FES-C campo 1, pero también



se propone para la seleccion de una carrera de acuerdo a los intereses,
aptitudes y habilidades particulares de cada estudiante.

3.6.2. Story board.

“El story board es una herranuenta util para la elaboracion de guiones, tanto
del género dramatico como del género informativo.Consiste en una serie de
pequeifios dibujos ordenados en secuencia de las acciones que se van a
presentar, de manera que la accion de cada escena se presenta en términos
visuales” (55)

El story board ayuda en la visualizacion de las ideas v es muy utilizado en la
produccion de anuncios comerciales, videoclips, audiovisuales y proyectos
multimedia.

A continuacion presento el story board desarrollado para este proyecto,
con la aclaracion de que se utiliza el mismo esquema en el desarrollo de cada
carrera.

Titulo: Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo 1 de
la Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan como material de
difusion.

Idea: Proporcionar un material que contenga la informacion general de
las carreras que ofrece la FES-C campo 1, con la posibilidad de
interactuar con este y conocer las oportunidades de desarrollo
profesional que ofrecen estas carreras.

Meta: Difundir e informar

55. MAZA Perez Maxumiliano y Cristina Cervantes, Guion para medios audiovisuales, cine , radio y television
Eduorial Alhambra, M éxico 1997 p. 403.
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Pagina de inicio.

Accion: Se utiliza el escudo de la UNAM como imagen grafica. El escudo
aparece estatico y en marca de agua. En la parte inferior se encuentran los
enlaces para iniciar desde la introduccion o saltar el intro y comenzar
formalmente con la presentacion de la carrera que se este consultando.

Intro

Accion: Al dar click en inicio comienza la animacion del escudo que de
haber permanecido estatico y como marca de agua, se desvanece y comienzan
aaparecer gradualmente los elementos del escudo, hasta ser la imagen grafica
principal dentro de la pantalla.

Audio: Vozen off.

Intro

Accion: El escudo de la UNAM disminuye en tamaito y se reduce el
porcentaje del tono para volver a quedar como marca de agua. Comienza
aparecer por medio de animacion tipografica: Universidad Nacional Autonoma
de México.

Audio: Musica para introduccion.



Intro

Accion: Se desvanece el nombre de la universidad y comienza aparecer:
Facultad de estudios Superiores Cuautitlan Campo 1.
Audio: Contintia Musica para introduccion.

Pagina principal (meni).

Accién: Al terminar la introduccidn, aparece la pégina principal y
automaticamente se reproduce el primer punto del menu, donde se localizan
las imagenes de cada carrera con una explicacion breve de la misma haciendo
uso de locucién. La pagina principal se compone de un cabezal que por
medio de iméagenes de cada carrera hace referencia a la misma. Los botones
de enlace a Perfil del aspirante, Prefil del egresado, Areas de desarrollo,
Campo de trabajo, Plan de estudios y Contacto, aparecen de lado
izquierdo.En la parte inferior se encuentra el enlace que nos regresa al inicio
o introduccién de la presentacion y los enlaces a las paginas posteriores si es

el caso.
Audio: Locucion
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carrera.

Ots. y Carn. Vieval
Purfté del aspirsnte
Purti ool sgresaco
Arvea ca devarcold
Campo de radajo
Flan de estudky
Contacio

. Regresar a Intro.

@=
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Dty Com. Vieusl
Perfh dai anpirante
Porll dot agretada
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Campo de Uabagd
Plan de setucion
Contacto
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Nombre de la
carrera.

Dis. y Com. Visusl
| Perts del azpirante
Perft dal agressco
Areas do desarolo
Campo ca rebajo
Plan do estudics
Contaclo

. Regreser s Intro. .50....,.,

Siguiente ’

Pagina interior [Carrera consultada][Perfil del aspirante]

Accibn: Al seleccionar un botén diferente vamos a ver la informacion
correspondiente a ese punto del mend, en este caso: Perfil del aspirante.
Botones: Permanecen los botones del men, el botdn para regresar a la
introduccién, boton de sonido y botones para cambiar paginas (si existe mas
informacion del mismo tema se intensifica el color de los botones).

Audio: Sonido

Pagina interior [Carrera consultada][Perfil del egresado]

Aceion: Si se hace click en el boton de perfil del egresado, aparece la
descripcion que se refiere a este punto.

Botones: Permanecen los botones del ment, el botén para regresar a la
introduccion, boton de sonido y botones para cambiar paginas (si existe mas
informacion del mismo tema se intensifica el color de los botones).

Audio: Sonido

Pagina interior [Carrera consultada][ Areas de desarrollo]

Accion: Al dar click en Areas de desarrollo, aparece la informacion
correspondiente a ese enlace.

Botones: Permanecen los botones del ment, el botén para regresar a la
introduccion, botdn de sonido y botones para cambiar paginas (si existe mas
informacion del mismo tema se intensifica el color de los botones).

Audio: Sonido.



Pagina interior [Carrera consultada][Campo de trabajo]

Accion: Al seleccionar Campo de trabajo, se proporciona a los alumnos
informacion de lugares en donde el profesionista puede laborar.

Botones: Permanecen los botones del meni, el boton para regresar a la
introduccidn, botén de sonido y botones para cambiar paginas (si existe més
informacién del mismo tema se intensifica el color de los botones).

Audio: Sonido.

Pagina interior [Carrera consultada][Plan de estudios]

Accién: Al pulsar el botdn de enlace al Plan de estudios, se muestran las
asignaturas que se cursan en la carrera de interes y las orientaciones o
paquetes terminales seglin sea el caso.

Botones: Permanecen los boténes del meny, el botén para regresar a la
introduccidn, boton de sonido y botones para cambiar paginas (si existe mas
informacion del mismo tema se intensifica el color de los botones).

Audio: Sonido

Pagina interior [Carrera consultada][Contacto]

Accion: El boton de Contacto contiene, el nombre del coordinador/a a cargo
de la carrera que se consulte, teléfono y correo electronico, donde el alumno
interesado pueda comunicarse y obtener mayor informacion.

Botones: Permanecen los botdnes del menu, el boton para regresar ala
introduccion, botdn de sonido y botones para cambiar paginas (si existe mas
informacién del mismo tema se intensifica el color de los botones).
Audio:Sonido
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3.6.3. Guién.

Dentro la produccion de este trabajo se elaboré el guién que corresponde al desarrollo de cadauna de las carreras,
tomando en cuenta que la pagina de inicio y la introduccion fuerén implementadas para las 6 carreras, asi como el
esquema general de las paginas interiores. A continuacion se presenta el guion elaborado para el proyecto.

Cliente: UNAM. Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan campo 1.

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo 1 de la FES-C como material de difusion.

Pagina de inicio / Introduccién

cudo aparecen gradualmente hasta
posicionarse en el centro de la
pagina,adquiriendo el color blanco
(#FFFFFF)

Imagen Texto Sonido/Locucién
Pagina de inicio Para botones:
Elescudo delaUNAM sepresenta  |Inicio Voz en off.
enmarcade aguay enlaparteinfe-  |Saltar introduccion.
rior izquierda aparece el boton de
inicio en el que comienza la
introduccidn y el boton que se ubica
en la parte inferior derecha el cual
nos brinca la introduccidn, para
comenzar la consulta de la carrera
Introduccion Para botones:
Comienza animacion al escudode  |Inicio Sonido: Fragmento de la piezal
la UNAM. Los elementos del es-  |Saltar introduccién. “Octum” de Alejandro Escuer.
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Cliente: UNAM. Facultad de Estudios Supericres Cuautitlan campo 1.

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Pagina de inicio / Introducciéon

Imagen Texto Sonido/Locucién
Introduccion
Finaliza la animacion del escudoy | Universidad Nacional Autonoma | Pieza Octum (Alejandro Escuer)
comienza animacién tipografica. El | de México. 17.75 segundos

escudo permanece en pantalla
colocandose en marca de agua .
Aparece por medio de animacién
tipografica el nombre de la
Universidad y de la FES-C campo
1, haciendo uso de aumento en
tamafio y desvanecimientos
finalmente el escudo permanece en
la pantalla en marca de agua y se

efectua un desvanecimiento,
finalizando la introduccion.

Se abre la pagina de la pagina prin-
cipal (ment).

Facultad de Estudios Superiores
Cuautitlan campo 1.

Botoén: Inicio
Boton: Saltar Introduccion

Total Introduccién: 26 segundos

Finaliza sonido de introduccién.
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Cliente: FES-C campo 1. Disefio y Comunicacién Visual

Produccion: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacidn multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Diseiio y Comunicacion Visual

Imagen Texto Sonido/Locucion
Diseiio y Com. Visual.
El primer botén del ment Locucion

corresponde al enlace que contiene
12 imagenes correspondientes a
la carrera que se reproducen
automaticamente sin necesidad de
dar click a otro botén y se da una
breve introduccion de las
caracteristicas del profesionista en
D.C.V.enlaFES-C.

Perfil del Aspirante.
Eltexto informativo consiste enlas

caracteristicas deseables en el
alumno de nuevo ingreso.

Entrada: Las caracteristicas
deseables...

Salida: ...Capacidad para el
analisis de lecturas.
Cont: 2 paginas.

Entrada: Con la creacién......
Salida: ..soportes tridimensionales.

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo 1. Disefio y Comunicacion Visual

Produccion: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacién multimedia de las 6 carreras que ofrece campo 1 de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Disefio y Comunicacién Visual

Texto

Sonido/Locucion

F‘erfi] del Egresado.

Se mencionan las caracteristicas que
definen al egresado de la carrera de
Disefio y Comunicacion Visual de la
FES-C campo 1.

Areas de Desarrollo.

[nformacion correspondiente a las
areas de desarrollo en las cuales el
profesionista puede integrarse segin
U orientacion.

Campo de Trabajo.

Al seleccionar el botén de campo de
frabajo encontramos los sectores en
donde el profesionista en Diseflo y
Comunicacion Visual puede laborar.

Entrada: El egresado de la
orientacionen ...
Salida: ...por la tecnologia de
vanguardia en  aspectos
computacionales.
Cont: 3 paginas.

Entrada: Los egresados de la
orientaciéon en Audiovisual...
Salida: ...-Asesoria, docencia e
investigacion.

Cont: 3 paginas.

Entrada: Se puede citar como
primer caso...

Salida: ...stands y exposiciones en-
tre otros.

Cont: 3 paginas.

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. ‘Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo 1. Disefio y Comunicacién Visual

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacién multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Disefio y Comunicacion Visual

Texto

Sonido/Locucion

Plan de Estudios.

Se mencionan las caracteristicas
que definen al egresado de la carrera
de Disefio y Comunicacion Visual
de la FES-C campo 1.

Permanece el esquema de la pagina.

Contacto.

Al seleccionar el boton de contacto
se abre la pagina donde se muestra
el nombre de la coordinacion y del
coordinador a cargo, asi como
teléfono, fax y/o e-mail.

Entrada: ..NIVEL BASICO
PROFESIONAL.
Salida: ...de investigacion
profesional en el noveno semestre
Cont: 16 paginas.

Entrada: Coordinacién de
disefio...
Salida:...Tel: 5623-20-48

Sonido: pieza musical (completa).
“Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”




Cliente: FES-C campo 1. Ingenieria en Alimentos.

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacién multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusién.

observar el alumno en actividades
reales dentro de la carrera, estas se
reproducen automaticamente
proporcionando por medio de
locucién una breve introduccion de
lo que es la carrera en la FES-C.

Perfil del Aspirante.

Se muestra de manera escrita las
caracteristicas deseables en el alumno
de nuvo ingreso.

Entrada: Es recomendable que el
aspirante...
Salida: ...del idioma inglés

Ingenieria en Alimentos,
Imagen Texto Sonido/Locucion
Ingenieria en Alimentos.
Al seleccionar esta opcién se Locucion
muestran 12 imagenes correspondi- Entrada: El ingeniero en alimentos
entes a la carrera, en donde se puede es el profesional......

Salida: .... de los recursos natu-
rales.

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo | Ingenieria en Alimentos.

Produceién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Ingenieria en Alimentos.

Texto

Sonido/Locucion

Perfil del Egresado.

El enlace a perfil del egresado
muestra las caracteristicas que
definen al egresado de la carrera
de Ingenieria en Alimentos.

Areas de Desarrollo.

Se mencionan las areas en donde
el profesionista puede incidir

Campo de Trabajo.

El enlace a campo de trahajo
corresponde a la informacion de los
lugares donde el profesionista
puede laborar

Entrada: EI egresado de
Ingenieria en Alimentos. .

Salida: . .relacionadas con su
formacion
Cont: 2 paginas,

Entrada: Las areas de desarro-
lio donde ...

Salida: . .de la experiencia y
desempeho demostrado.

Entrada: Las perspectivas de
trabajo para...

Salida: .. .de investigacion de
alimentos.

Sonido: Fragmento deuna pieza
musical. “Nortec™

Sonido:Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”

Sonido Fragmento de una pieza
fasical. “MNortec”
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Cliente: FES-C campo 1. Ingenieria en Alimentos.

P.md_ucci(m: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 earreras que ofrece camnpo | de la FES-C como material de difusion.

Ingenieria en Alimentos.

Imagen Texto Sonido{Locuci{)n_
Plan de Estudios
Contempla un resumen de las | Entrada: ElPlande Estudiostiene | Scnido: pieza musical. “Nortec™
caracteristicas del Plan de Estudios | una duracion... ’

y las matenias que se cursan-durante
toda la carrera, incluyendo, materias

optativas, orientaciones o paquetes |

terminales segiin sea el caso.
| Contacto.

El enlace a.contacto proporciona el
nombre del coordinador de la
carrera, el teléfonoy mail donde
el alumno puede contactarse.

| Salida: .. Mercadotecnia.

Cont: 8 paginas.

Entrada: Coordinacion de
Ingenieria en Alimentos. ..
Salida: ... yahoo.com.mx

Sonido: Fragmento de una pieza

| mustcal “Nortec”
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Cliente: FES-C campo |. Ingenieria Quimica.

Produccion: Lavra Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 casreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

| muestran 12 imagenes correspondi-
entes a la carrera, en donde se
puede observar el alumno en
actividades reales, estas imagenes
se reproducen automaticamente

lo que es la carrera enla FES-C.
Perfil del Aspirante

Se mencionan las caracteristicas
deseables en el alumno de nuevo

ngreso.
‘Perfil del Egresado.
muestra las caracteristicas que

definen al egresado de la carrera
de Ingenieria Quimica.

proporcionando por medio de |
locucionuna breve introduccion de

El enlace a perfil del egresado |

Euntrada:El alumno que tomela |

desicion...
Salida: .como espiritu creativo.

Entrada: E!l egresado de
Ingenieria Quimica ...
Salida: ...industriales de proceso.

Ingenieria Quimica,
Imagen Texto Senido/Locucién
{ Ingenieria Quimica.
Al seleccronar esta opcion se Locucion:

Entrada: El Ingenierc Quimico. ..
Salida: .. conlos que se caracteriza
sufuncionamiento.

Sontdo: Fragmento de una pieza
musical. “Nortee™

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec™




115

Cliente: FES-C campo I. Ingenieria Quimica.

Proeduccidén: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacién multimedia de las 6 casreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusién.

Imagen

A

Ingenieria Quimica.

Texto

Sonide/Locucién

| Areas de Desarrollo.

Se mencionan las areas en donde
el profesionista puede incidir.

Campo de Trabajo.

El enlace a campo de trabajo
corresponde ala informacidn de los
lugares donde el profesionista
puede laborar.

 Plan de Estudios.

Contempla un resumen de las -

| caracteristicas del Plan de Estudios
y las materias que se cursan durante
toda la carrera, incluyendo, materias
| optativas, orientaciones o paquetes
terminales segiin sea-el caso.

Entrada: Fl egresado de la carrera
enIngenieria Quimica ...
Salida: ...una transformacion fisica

"0 quimica.

I Entrada: El Ingeniero Quimico ...

Salida: ... para su desarrolio.
Cont: 2 paginas.

Entrada: El nuevo Plan de Estudios
esta ...

Salida: . Ingenieria-electroquimmica.
Cent.: 10 paginas

Sonido: Fragmento deuna pieza

musical “Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec™

Sonido: pieza musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo | Ingenieria Quimica.

Prafuccién: Laura Cmiz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de as 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como matesial de difusion.

Imagen

Ingenieria Quimica,

Texto

Sonide/Locucion

Contacto,

Estainformacion es importante ya
que el alumno puede comunicarse
con la coordinacion de Ingenierta
Quinica y resolver dudas acerca de
la carrera.

Entrada: Coordinacion de
Ingenieria Quimica. ..
Salida: . yahoo.com.mx

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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-Cliente: FES-C campo 1. Quimica.

Produccion; Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia dé las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Quimica.

Texto

Sonido/Locucion

| Quimica.

| Al seleccionar el primer botéon del
menu aparecen 12 imagenes de la
[ carrera-que muestran actividades
reales de-los alumnos de quimica,
“tproporcionando at usuario un
[ ejemplo de lo que realiza el quimico
 endaboratorios, aulas etc.

Perfil del Aspirante

Se mencionan las caracteristicas
deseables en €l alumno de nuevo
ingreso. '

| Perfil del Egresado.

El enlace a perfil del egresado
muestra las caracteristicas que
{ definen al egresado de la carrera de
Quimica.

Entrada: El alumno que decida
ingrasar...

Salida: ... - Capacidad para tomar
decisiones.

Entrada: Elegresado de la carrera
de quimica, de la Facultad. ..
Salida: ..y la educacion
permanente.

- Cont: 2 paginas

1 Sonido: Fragmento de una pieza

' Locucion:
Entrada: En la FES Cuautitlan. .
Salida: ... campo de accion.

musical. “Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical “Nortec”
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Cliente: FES-C campo 1. Quimica,

Produceiéon: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Quimica.

Texto

Sonido/Locueion

Areas de Desarrollo.

Se mencionan las areas en donde
el profesionista puede incidir.

Campo de Trabajo.

El enlace a campo de trabajo
corresponde a la informacion de los
lugares donde el profesionista
puede laborar.

Plan de Estudios.

Contempla un resumen de las
caracteristicas del Plan de Estudios
y las materias que se cursan durante
toda la carrera, incluyendo, matenas
optativas, orientaciones o paquetes
terminales seguin sea el caso.

Entrada: Lasactividades que . .
Salida: .. la realizacion de
investigacion.

Cont: 3 paginas

Entrada: El campo de trabajo. ..
Salida: ..de analisis quimicos.
Cont: 2 paginas

Entrada: El plan de estudios
estar. .

Salida: ...y estrategias de
produccion.

Cont.: 10 paginas.

Sonido: Fragmento de una pieza
musical."“Nortec™

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec™

Sonido: pieza musical. “Nortec™
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Cliente: FES-C campo 1. Quimica.

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Provecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo 1 de ta FES-C como material de difnsion.

Imagen

Quimica.

Texto

Sonido/Loeucion

Contacto.

Cuenta con teléfono o direccion
electronica a donde el interesado
puede acudir.

Entrada: Coordinacion de
Quimica y Quimica Industrial...
Salida: .. correo.unam.mx

Sonido: Fragmento de una pieza
musicat.“Nortec”
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Cliente: FES-C campo [. Quinuca Industrial.

Produccién: Laura Cruz Cobos.

Provecte : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Quimica Industrial.
Imagen Texto Senido/Locucion
Quimica Industrial.
Al seleccionar el primer boton del Locucion:

menu aparecen 12 imagenes de la
carrera que muestran actividades
reales de los alumnos de Quimica
Industrial, proporcionando al
usuario un ejemplo de lo que realiza
eni laboratorios, aulas etc.

Perfil del Aspirante.

El enlace a esta opcion nos muestra
las caracteristicas deseables en el
alumno de nuevo ingreso.

Perfil del Egresado.

El enlace a perfil del egresado
muestra las caracteristicas que
definen al egresado de la carrera de
Quimica Industrial.

Entrada: El aspirante a la carrera. .
Salida: . ante problemas de
emergencia.

Entrada: El Quimico Industrial
tiene los conocimientos. .

Salida: .. para el cuidado de la -

salud.

Entrada: El quimico Industrial...
Salida: ... las soluciones mas
adecuadas etc.

Sonido: Fragmento deuna pieza
musical “Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo |. Quinﬁca Industrial.

Produecion: Laura Cruz Cobos.

-|Proyecto : Presenfacion multimedia de las 6 carreras que-ofrece campo 1 de la FES-C como material de difusion.

fmagen

Quimica Industrial.

Texto

Senido/Locucion

Areas de desarrollo.

Se mencionan las areas en donde
el profesionista puede incidir.

| Campo de Trabajo.

Se mencionan lugares en donde el
egresado puede laborar.

Plan de Estudios.

Contempla un resumen de las
caracteristicas del Plan de Estudios
y las materias que se cursan durante
| toda la carrera, incluyendo, materias
 optattvas, orientactones o paquetes
terminales seguin sea el caso.

Ceontacto.

Cuenta con teléfono o direccién
electronica a donde el interesado
puede acudir.

Entrada: Las areas de desarrollo. .
- Salida: . tipo administrativo.

Entrada: el campo de trabajo ...
Salida: . dela transformacion.

| Cont: 2 paginas.

Entrada: El plan de estudios esta..
Salida: ... Productividad.
Cont: 10 paginas.

Entrada: Coordinacion de Quimica
v Quimica Industrial. .
Satida: . correo unam.mx

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec™

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”

Sonido: pieza musical (completa).
“Nortec™

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo 1. Quimico Farmacéutico Bidlogo.

Proaduccion: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion multimedia de las 6 carreras que ofrece campo | de la FES-C como material de difusion.

Quimico Farmacéutico Bidlogo.

Imagen Texto Sonido/Locucion
Quimico Farmacéutico Bidlogo
Al seleccionar el primer botdn del ~ Locucion:

menu aparecen 12 imagenes de la
carrera que muestran actividades
reales de [os alumnos de Quimico

Farmaceéutico Biodlogo, proporcio- |

nando al usuario un ejemplo de lo
que realiza el alunno en laboratorios
aulas etc .

Perfil del Aspirante.
 El enlace a esta opcion nos muestra
las caracteristicas deseables en el
alumno de nuevo ingreso.

Perfil del Egresado.

El enlace a perfil del egresado

muestra las caracteristicas que|

definen al egresado de la carrera de
Quimico Farmacéutico Biologo.

Entrada: Los aspirantes a esta
profesion deberan haber ..
Satida: . .en el campo de la
investigacion,

Entrada: El egresado dela carrera
Quimico. ..

Salida: ...eticay protesional.
Cont: 2 paginas.

Entrada; El Quimico Farmacéutico
Biologo. ..

Salida: .. laquimica, la biologia y
la farmacia.

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”

Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec”
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Cliente: FES-C campo [ Quimico Farmacéntico Bidlogo.

Produceién: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion nrultiniedia de las 6 carreras que ofrece campo 1 de la FES-C como material de difusion.

Imagen

Quimico Farmacéutico Bidlogo.

Texto

Sonido/Locucion

Areas de desarrollo.

Se mencionan las areas donde el
profesionista puede desarrollarse.

Campo de Trabajo.

| El enlace a campo de trabajo
corresponde a la informacion de tos
lugares donde el profesionista

puede laborar.

Plan de Estudios.

El enlace muestra el plan de -

estudios correspondiente a la
carrera de Q.FB.

Entrada: Entre las areas . ..
Salida: .. control de calidad,
ecologia entre otros.

Cont: 3 paginas.

Entrada: El Quimico Farmacéu-
tico Biologo puede ineidir ...
Salida: ... de los padecimientos.
Cont; 2 paginas.

Entrada: El plan de estudios
vigente se divide en tres niveles. ..
Salida: .. se muestra el Plan de
Estudios.

| Cont: 10 paginas.

“Sonido: Fragmento de una pieza
musical. “Nortec™

Sonido: Fragmento de una pieza

musical “Nortec”

Sonido: piezamusical (completa).
“Nortec”
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Cliente: FES-C campo L. Quimico Farmacéutico Biologo. Produccion: Laura Cruz Cobos.

Proyecto : Presentacion mmltimedia de las 6 carreras que ofrece campo [ de laFES-C como material de difusion.

Quimico Farmacéutico Bidlogo.

Imagen Texto Senido/Locucion

Contacto.

El boton de contacto muestra el | Entrada: Coordenacion de Sonido: Fragmento de una pieza
nombre de la coordinacion y del | Quimico Farmaceutico Bidlogo. .. musical. “Nortec”
encargado del area asi como| Salida: . uman mx.
numero telefonico e e-mail para
| mayor informacion.
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3.6.5. Interface e Interactividad.

* Un mapa de flujo proporciona un esquema visual de como se relacionan las diferentes partes del proyecto unas
con otras, por lo tanto sirve para ver como navegaran los usuarios con el interfaz del proyecto™. (56) El mapa de
flujo es la manera més efectiva para poder visualizar el modo que el usuario va de una pantalla a otra.

Pégina Inicin
[ 1
igina Principal (Menu)
o Indcio Intro Seltar Intro — P?%omionza onlace 1
I o del n:enu.
Pdgina Principal (Monu) :
- Comionza entace 1 Perfil del
del men. o aspirante
Perfil del E
o asplrante 9 :;ﬁ:;i
Perfli del J P
@ e9resado desarrollo
- @ =
Areas de
Campo de
9 desarrollo o frabajo
Campo de
@ trabapo — Contacto
GContacto

69. Mapa de interface e interactividad.

36, JERRAM Peter v Michel Gasney. Manual de Multimedia. | scuela de Cine y Video, M éxico 1995 pl9l.
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3.6,6, Hardware y Software.

A partir de la recopilacion de la informacion necesaria para ser insertada en
la presentacion multimedia, la elaboracion del prototipo o story board y el
guion literano se ha definido un plan de los recursos y requerimientos para el
desarrolio del proyecto.

Computadora: Parala manipulacion de fotografias, graficos, texto, locucion
y animaciones que integran la presentacion multimedia. Por lo tanto se
necesitard una corputadora con la suficiente capacidad para manipular dichos
COMpPONSes,

Seaner: Para la digitalizacion de imigenes v su posible manipulacion e
integracion en este documento y dentro del provecto multimedia.

Camara Digital: Para las tomas fotograficas de las imagenes que se utilizan
en el documento escrito v principalmente en el proyecto multimedia para la
galeria de imagenes vy los cabezales de cada carrera.

Impresora: Para dar salida a la informacion escrita que es parte del desarrollo
del provecto,

Como ya se menciond anteriormente un provecto multimedia retme cualquier
combinacion de medios (texto, sonido, imagen) entre otros. Por esto es
necesario el uso de sofware especifico para la integracion de cada componente
del provecto. En este caso se puede mencionar el uso de los siguientes
programas que son indispensables para la elaboracion del provecto.

Photoshop 6.0 ; Programa para la edicion de imagenes, mediante el cual se
pueden elaborar imagenes digitales de alta calidad va sea, ilustraciones,
diagramas, etc. asi como el retoque v la manipulacion en fotogratias, trabajos
artisticos diapositivas, etc, Este programa contiene caracteristicas para dar
solucion a la parte que contiene fotografias y texto con efectos especiales
dentro delos cabezales de cada carrera.



Tustraitor 8.0 : Este software permite la creacion de imagenes vectoriales,
esto quiere decir que su uso servira para la elaboracion de graficos que se
puedan adaptar al trabajo sin que se vea afectada la calidad al momento de
aumentar o disminuir su tamafio. Las caracteristicas de este sofware son
utiles para la elaboracion del escudo de la UNAM. (Version 8)

Sonic Forge 6.0 y Cool edit 2000 : Software para edicion de sonido.
Estos programas son indispensables para la manipulacion de misica y locucion
que se integran dentro del proyecto multimedia.

Flax: Este software se cre6 exclusivamente para animacion tipografica y
cuenta con diferentes opciones de movimiento, desvanecimiento, etc, con la
ventaja de poderla integrar a la presentacion dentro de flash. La animacion
de texto que se propone dentro de la introduccion se elabor6 en flax.

Fireworks MX: Este programa basado en dos tipos de imagenes: las
vectoriales y las de mapa de bits cuyas funciones dentro de fireworks son
crear objetos que se convertiran en zonas interactivas que se vincularan a
otras paginas y areas que cambiaran cuando el usuario pase el cursor sobre
la zona interactiva. Fireworks se utilizara para la eleboracion de la pagina de
inicio y la creacion de botones que serviran de enlace a la informacion que se
desee consultar dentro de cada carrera.

Flash MX: Es una aplicacion desarrollada por Macromedia que permite
crear contenidos multimedia. Las funciones con las que cuenta permiten crear
contenidos interactivos con el usuario. Este software es necesario para
desarrollar ia presentacion multimedia, integrando todos los componentes
anteriormente elaborados.
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71. Introduccibén. Animacién al escudo.

R e e ————— .
Tt tum s botirre o Waads

——
= e S
72. Introduccién. Animacién tipografica.

3.7. Realizacion (5a. Fase).

A partir de la elaboracion del prototipo y el tratamiento de los componentes
que conforman la presentacion multimedia, describo las caracteristicas de
cada unade las paginas y la solucion de disefio al proyecto.

3.7.1. Pagina de Inicio.

Es importante mencionar que para las 6 carreras se hizo uso de un mismo
esquema. La pagina de inicio se utiliza en todas las carreras como una
introduccion al tema. Esta pagina contiene el logotipo de la UNAM en marca
de agua y dos botones que definen la manera en la que queremos comenzar
la presentacion. El boton de inicio por medio del cual comenzard la animacion
y el botdn de saltar introduccion en el cual comenzamos con el primer enlace
del ment de la carrera en consulta.

3.7.2. Introduccion.

Enla introduccion se recurre a la animacion del escudo de la UNAM vy del
texto que indica el nombre de la Universidad Nacional Auténoma de México
asi como el de la Facultad de Estudios Superiores Cuautitlan Campo 1. Se
hace uso de musica para la introduccién en el momento que comienza la
animacion de la tipografia. La animacién se crea por medio de movimientos
en los componentes que integran el escudo, gradacion en tamafio y color y
desvanecimientos. La ambientacion musical esta a cargo de un fragmento de
la pieza Octum de Alejandro Escuer, la cual fue seleccionada por sus
caracteristicas en las cuales el autor hace referencia de las cualidades natu-
rales del sonido y sus posibles combinaciones: timbre, altura, intensidad y
duracion. Esto hace posible una unidad entre imagen y sonido.



3.7.3. Pagina principal (ment)

Al finalizar la introduccién se hace un desvanecimieto y se abre la pagina
principal, donde se utiliza un cabezal que identifica a cada carrera por medio
del nombre de la misma e imagenes a manera de collage. Al entrar a ésta
pagina se reproduce automaticamente el primer punto del ment que contiene
imagenes de la carrera con el fin de proporcionar al usuario un ejemplo
visual de las actividades reales del estudiante de dicha carreray un pequefio
panorama de las instalaciones y equipo con los que cuenta la FES- C campo
1 para el desarrollo académico de sus estudiantes. La pagina est4 compuesta
por €l mend, que son la serie de opciones que presenta la multimedia de
cada carrera. Los botones nos enlazan a la informacion correspondiente a
(Carrera seleccionada), Perfil del aspirante, Perfil del egresado, Areas de
desarrollo, Campo de trabajo, Plan de estudios y Contacto. Dicha informacion
fue seleccionada y trabajada en conjunto con los coordinadores de cada
carrera para lograr crear un material que sea coherente y esté compuesto
por informacion actualizada. En la parte inferior izquierda de la pantalla
aparece el botdn de enlace para regresar a la introduccion y los botones de
cambio de pagina que se activaran cuando exista mas de una pagina del
mismo tema

3.7.4. Pagina interior

Las paginas interiores se abren al hacer click en cualquiera de las opciones
del mendl. pudiendo interactuar o navegar en la opcion de interés, ya que el
menu siempre se encuentra presente a pesar que estemos consultando cierto
tema.

Al seleccionar el boton de perfil del aspirante, aparecera la informacion
correspondiente a las caracteristicas del alumno de nuevo ingreso. Esta
informacion estara colocada del lado derecho de 1a pantalla. Si el enlace
contiene mas de dos paginas de la misma informacion, se activaran los botones
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75. Pégina Interior.Perfil del egresado D.C.V.



77. Pégina Interior. Plan de Estudios. D.C.V.

para cambio de pagina situados en la parte inferior derecha de la pantalla. El
botén para regresar a la pagina de inicio permanece siempre visible.El sonido
comienza cuando seleccionamos el botén y la duracion depende de las paginas
que contenga cada punto, dando margen a que la lectura finalice, siendo
para todos los enlaces lo mismo. (Ver 74).

Al seleccionar el enlace a perfil del egresado, aparecera la informacién
correspondiente a las caracteristicas del alumno egresado. Los botones para
regresar a pagina de inicio, sonido y cambio de pagina permanecen visibles
en la pantalla asi como el menu. (Ver 75).

Al pulsar el boton de dreas de desarrollo, aparecerd la informacion
correspondiente por medio de un desplazamiento de la caja tipografica de
izquierda a derecha. Los botones para regresar a pagina de inicio, sonido y
cambio de pagina permanecen visibles en la pantalla asi como el menu. (Ver
76).

Al seleccionar el enlace a campo de trabajo, aparecera la informacién
correspondiente por medio de un desplazamiento de la caja tipografica de
izquierda a derecha. Los botones para regresar a pagina de inicio, sonido y
cambio de pagina permanecen visibles en la pantalla asi como el menl. Lo
mismo sera para el enlace a Plan de Estudios y Contacto, con la finalidad de
que los elementos estén dispuestos de tal manera que el usuario no se pierda
dentro de la presentacion y la forma de navegacion sea sencilla y préctica.



3.7.5. Caracteristicas en los componentes de la presentacion
multimedia.

* Spnido.

Dentro de la introduccion se hace uso del sonido para ambientar la animacién
que hace referencia ala UNAMy a la FES-C campo 1. Se seleccioné la
pieza Octum, por las caracteristicas de! sonido, que como se menciond
anteriormente solo se hace referencia a las cualidades naturales del sonido
y sus pesibles combinaciones: timbre, altura, intensidad y duracién. Lo cual
hace posible una unidad entre la amimacion y el sonido. El tiempo de sonido
en la introduccién es de 19.65 segundos.

Dentro de la presentacion formal de la carrera en consulta se utilizé musica
electronica para cada uno de los enlaces, la pieza seleccionada fue editada
para poder repartir ciertos fragmentos y colocarlos en cada uno de los en-
laces de cada carrera, de esta forma se establecio un tiempo de musica para
cada enlace tomando en cuenta el nimero de paginas que contenia cada
enlace. Es importante aclarar que el tiempo de lectura depende de cada
usuario, ya que el decide la velocidad en la que realizara la consulta y los
enlaces de su interés. El fragmemnto musical tiene una duracion establecidaa
partir del tiempo de lectura y un tiempo extra de 20 segundos, pudiendo
variar de acuerdo a la edicién para evitar un corte de sonido incorrecto.

* Tipografia.

Latipografia seleccionada es la Verdana; una tipografia Sans Serif que se
utiliza en su estilo bold y normal. Se hace uso de diferentes puntos para
diferenciar los titulos de cabezales, botdnes y texto informativo. También se
utiliza tipografia animada. La tipografia en la introduccion estd a 18 puntos
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en color azul (#00008B), en estilo normal. Para los cabezales la tipografia
es trabajada con efectos especiales: (sombra paralela, resplander interior,
bisel y relieve) a 16 puntos en estilo bold. En los botones el puntaje esde 12
puntos en estilo bold, para el texto informativo es de 12 puntos en-su estilo
normal, el color utilizado en la tipografia de los botones del ment es blanco
(#FFFFFF). Para el texto informativo es azul (#00008B).

* Maytsculas.

Enel cabezal y enlaces las maytsculas se utilizan al inicio de cada palabra.
Enel texto informativo las mayusculas aparecen al inicio de cada parrofo o
después de un punto.

* GGraficos animados.

Se recurre a la animacion en la introduccion para generar un punto de
atraccion y la identificacion del proyecto como parte de la UNAM vy la
FES-C campo 1. El escudo de laUNAM y la tipografia han sido animados
por medio de gradacion en tamafio y color y desvanecimientos.

* Fotografias

Las imagenes fotograficas fuerén manipuladas para su integracion dentro del
cabezal de cada carrera y para el primer botén del ment en donde se hizo
uso de imagenes de instalaciones, alumnos durante practicas o actividades
dentro de lasaulas y equipo con el que cuenta la FES Cuautitlan para el
desarrollo académico de sus alumnos. El tamafio de las imé4genes en el primer
enlace de cada carrera es de 450 x 338 pixeles y tienen una duraciénde 5
segundos en pantalla. Al termino de este tiempo se desvanece la imagen
apareciendo-otra y asi sucesivamente hasta completar 12 imégenes que se
proponen para cada carrera.



* Colores utilizados.

(#FFFFFF) Blanco. Caracteristicas: sobriedad, pulcritud y estabilidad. Se
utilizé en la tipografia como medio para crear un mayor contraste entre ésta
y el color de fondo provocando una buena legibilidad. En el escudo de la
UNAM, para mantener el escudo en pantalla sin interferir con los elementos
de laanimacion tipografica.

(#000033) Azul : Este color se selecciond por su relacién con los colores
institucionales de la UNAM y por sus cararteristicas creando la sensacién
de estabilidad, formalidad y sabiduria.

(#FFE600) Amarillo: Este color es asociado con la agradable luz del sol. Es
altamente visible y representa la energia juvenil, la velocidad y el movimiento.

3.7.5. Técnicas visuales.

Las técnicas visuales son modos de expresion objetiva, derivados de la
ordenacion y estructura de los signos gréficos sobre el papel o superficie. A
continuacion describo las técnicas utilizadas para el proyecto multimedia.

* Contraste.

Esta técnica se consigue por medio del color al hacer uso de uno con mayor
peso visual que otro.Otro ejemplo es cuando se hace uso de fotografias a
color en lel primer enlace de cada carrera de tal manera que se incrementa
la importancia de estos elementos en relacion con los demas lo que provoca
la atencion de los usuarios. En los botones se hace uso de esta técnicaen el
manejo de los colores aplicados a la tipografia y los que se utilizan como
fondo.

-

(4FFFFEF)

(#00008B)

(4FFE600)
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* Realismo.

Latécnica de realismo se utiliza en el uso de fotografias que fuerén tomadas
en laboratorios, aulas, equipo etc, para la realizacion de la presentacion
multimedia, mostrando al usuario actividades, instalaciones y equipo que €s
utilizado dentro de cada una de las carreras que se imparten en la FES
Cuautitlén campo 1.

* Predictibilidad.

Esta técnica se aplica en la p4gina principal y paginas interiores ya que €s
evidente la ubicacion similar de los elementos que se incluyen en ellas, asi
como espacios y dimensiones establecidos para cada elemento. En el caso
de tipografia se emplean las mismas familias, puntajes y estilos.

* Acento.

Este puede identificarse en la introduccidn, por el manejo entre colores y
elementos, dispuestos en este caso para que el escudo esté presente durante
la introduccion sin interferir con los elementos de la animacion tipogréfica.

* Equilibrio.

El equilibrio se crea por medio de un balance visual entre el espacio destinado
ala informacion y los botones del menu, asi como el cabezal y los botones
de regreso a introduccidn, sonido y cambio de paginas. En la introduccion
se puede identificar por la pesicién de los elementos.



*Profundidad,

Esta se observa en la introduccién al presentar el escudo en segundo plano,
por medio de la variacion en la intensidad del color y tamafio, lo cual permite
lalectura de la tipografia animada.

* Variacion.

Se utiliza animacion tipo “motion” en la cual el objeto aparece, se fijaen la
pantalla por un determinado tiempo y se desvanece para enseguida aparecer
otro objeto. Esta animacion se utiliz6 en el primer enlace del ment de cada
carrera que contiene fotografias de las actividades, equipo e instalaciones
reales dentro de cada carrera de la FES Cuautitlan campo 1. En los enlaces
a Perfil del aspirante, Perfil del egresado, Areas de desarrollo, Campo de
trabajo, Plan de estudios y Contacto se crea a partir del uso de animacién en
la cual el texto informativo entra de izquierda a derecha acompaiiado de
sonido.

* Yuxtaposicién.

Al emplear locucién en el primer enlace de cada carrera que nos ayuda a
reforzar la idea de las fotografias empleadas en éste primer enlace asi como
el cabezal que contiene el nombre de cada carrera e imagenes que
corresponden alamisma.
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Conclusiones

A partir del comienzo en el desarrollo de este trabajo de tesis, llevo a cabo
lainvestigacion correspondiente y la adecuacion de una metodologia que
me permitio llevar a cabo el proyecto de una manera dinamica y ordenada,
de manera que logré la evolucion del mismo. Durante este proceso, tuve
algunos problemas, ya que por sencillo que parezca, el contar con la tecnologia
adecuada es un punto muy importante que se tiene que tomar en cuentaa la
hora de desarroliar un proyecto de ésta magnitud. La tarea de manipular una
cantidad de elementos que necesitan de un software especifico y per lo
tanto, la tecnologia que soporte el manejo de los diversos programas y equipos
que fueron indispensables para el desarrollo del proyecto fuerdn parte del
reto para llegar a la solueion deseada. Otra cosa importante es1a actualizacion
cosntante a la que debe someterse el Disefiador y Comunicador Visual en
cuanto al manejo de paqueteria se refiere, ya que constantemente salen al
mercado nuevos programas que aportan nuevas herramientas para la
elaboracion de este tipo de proyectos.

Sin embargo a pesar de esto, el proyecto deja muchas satisfaccionesen mi,
por los resultados obtenidos, ya que en la parte tedrica desarrollé una
investigacion para obtener la informacion que fue indispensable para el
desarrollo de la presentacion multimedia y en cuanto al proyecto obtuve los
resultados deseados al poder introducir las 6 carreras en un material que
unifique los contenidos y al mismo tiempo difunda e informe a los futuros
profesionistas de estas carreras.

Las posibilidades de uso de este proyecto son diversas, ya que lo interesante
de éste tipo de trabajos multimedia es que el usuario puede aprender a la
velocidad que el lo requiera y comenzar la navegacion como lo crea prudente.
Por lo tanto es importante mencionar que realice este proyecto para ser



utilizado en exposiciones, conferencias o consulta individual. En lo que se
refiere a conferencias acerca de cada carrera, el coordinador a cargo podra
hacer uso de la presentacion, como material de apoyo para dar a conocer
las caracteristicas generales de ésta. Y por otro lado en exposiciones se
podra manejar como consulta individual, procurando contar con el equipo
necesario para que el alumno interesado pueda navegar dentro de la
presentacion. Esto quiere decir que cada carrera debera contar con un equipo
de computo con la capacidad suficiente para correr la presentacion y
posiblemente un cafion si £s que se requiere su proyeccion.

Finalmente la idea de realizar un trabajo con estas caracteristicas, deja deversas
alternativas para realizar un trabajo de tesis, ya que los multimedia son un
medio de comunicacidn practicamente nuevo con el cual se pueden crear un
sin fin de materiales que tengan un fin practico y funcional. Este proyecto en
especifico esta desarrollado para ser utilizado como material de difusién y
ser un proyecto que pueda ser de apoyo para los coordinadores de cada
una de las 6 carreras impartidas en la FES Cuautitlan campo 1.
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