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La lucha del disefiador es constante entre ambas vertientes:
ser artista y ser artesano. ¢Debemos arriesgarnos y producir
obras que vayan més alld de algo propuesto por el cliente? o
¢debemos hacer uso del sentido comiin, manteniendo en
segundo plano la inventiva y la exploracién y conformarnos
con un buen y eficiente resuitado de cada tarea? La respuesta

estd en el corazén de cada disefiador.

Quentin Newark
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| envase de un articulo tiene un significado

muy diferente para cada persona. Para la

gran mayoria, el envase pasa desapercibido
hasta el momento en que dicho articulo se va a consumir o utilizar
y el envase tiene que destacar.

Podemos decir que éste es el momento de la verdad para el
envase, ya que ahi se prueba si pudo mantener bien su contenido,
sucediendo ademds, que cuando dicho articulo se consume
de forma repetitiva, el envase continda haciendo su trabajo.

Por lo anterior, podrfamos pensar que el envase es un objeto
humilde, comiin y barato. Nada de eso, el envase cubre
muchas funciones y si, tiene que ser econémicamente accesible
al mercado, por lo que también tiene que ser competitivo.

De estos requerimientos nace su existencia y su desarrollo
histérico, que pone el estado actual de la industria del envase
en un nivel de especialidad tecnolégica que demanda los
conocimientos de muchas ramas de la ingenieria, el disefio y la
mercadotecnia, apuntando por su conplejidad a la creacién de
una nueva carrera profesional exclusiva para el estudio del
envase y embalaje,

Ing. Alfonso Vaca Nava

Presidente de la Asociacidn Mexicana
de Envase y Embalaje

1994-1995
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En las paginas siguientes se resume el proceso de redisefio de
la marca y la imagen del envase de Gatina de Purina. Es un
proyecto que tuvo una duracidn de aproximadamente de 10
meses, hasta que finalmente vié la luz en el afio 2001.

Fue cuidado hasta el mas minimo detalle y siempre se procurd
trabajar de la mano del cliente, y aunque en algunas ocasiones
hubiera discrepancia de opiniones, se luché para llegar a un
acuerdo comtn en beneficio de la marca.

Se comenzé por aplicar algunas meodificaciones al logotipo
original para darle un aspecto mas moderno, cambiar texturas
y fotografias, llevando la lluvia de ideas hasta un cambio
completamente radical de {a imagen, teniendo como resultado
un envase mas competitivo, atractivo visualmente y con
mayor relacién a los conceptos que la empresa queria manejar,
dando un giro completo al ritmo de ventas del producte.

A la fecha, Gatina de Purina estd fuertemente posicicnado en
el mercado y es capaz de competir con las mejores marcas de
alimento para gatos.






urina fue fundada en 1894 por William H.
Danforth en S$an Luis Missouri, Estados
Unides. Su historia es la de un negocio que

se ha hecho grande permaneciendo pequefio.

A finales de 1800 la variedad de
alimento para caballos y mulas
era muy escaza. Se utilizaban,
ademas del heno, el maiz y la
avena. El maiz tenia un alto valor
nutritivo pero frecuentemente
era peligroso si no se habia
secado y curado adecuadamente.
Cada afio morfan miles de caballos
por causa de maiz malo. La

avena era menos peligrosa,

william H. Danforth. pero mas cara.

La idea de Danforth fue crear un alimento para caballos y
mulas a través de una mezcla de avena y maiz molido,
adicionada con un poco de melaza para que fuera de mayor
agrado a los caballos. Este producto fue puesto en el mercado
simplemente can el lema: "MdJs barato que la avena y menos
peligroso que el maiz”. Asi nacié Purina, que comenzé vendiendo
la comodidad de sus servicios de mezclado, almacenaje y
entrega. El nombre Purina, que se da a los nutrimentos para
animales, es una palabra que se inventd para sugerir el énfasis
que siempre ha dado la compafiia a la pureza de los ingredientes.

Para 1905 ya se habla puesto en operacion una segunda planta,
East St. Louis, IMinois. El éxito fué tal, que en 1918 ya habian
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sido agregadas nuevas plantas de produccién en Buffalo,
Nueva York, Nashville y en Forth Worth, Texas.

En 1920 comenzd una nueva era para Purina, con la introduccion
de nuevos laboratorios de investigacion para el negocio de
nutrimentos de formula, que llegaron a representar mucho
mas que una simple comodidad para los granjeros: se
volvieron una necesidad econémica y de competencia. Los
granjeros lentamente dejaron de encargarse de la mezcla de
nutrimentos, cediéndole esta tarea a la ciencia y a |los expertos
en el campo de la manufactura.

En 1932 William H. Danforth renuncié a la presidencia de la
compafiia y tomé el cargo de presidente de la Mesa Directiva.
Su hijo, Donald Danforth, quien habia ingresado a la compafifa
en 1920 después de graduarse en la universidad, se hizo cargo
de su direccion.

Entre los afios de 1932 y1933 Norte América estaba sufrié la
Gran Depresidn y las ventas se redujeron a un tercio de lo que
habian alcanzado en los afios pasados. El nuevo presidente de

Planta en 5t. Louis
a finales de los "30.




Purina resistié la tentacidén de compactar la empresa, y por el
contrario se dedicd a cazar oportunidades que otros fuercn
incapaces de ver. En lugar de reducirse, Donald Danforth inicid
un programa de expansidon que hizo que se abrieran tres
nuevos molinos en 1933, dos en 1934 y uno en 1935.

Una de las plantas del programea de expansién.

Purina crecié més aprisa en los afios siguientes. Para 1940 la
compafiia habia abierto plantas de nutrimentos en 14 ciudades
mds, desde Montreal, Canada hasta Lubbock, Texas. Lo que
habia sido un crecimiento rdpido hasta antes de 1940, se
volvié una expansioén dramaética en los afios siguientes. Ahora
mds de 8o plantas de nutrimentos lucen sus cuadros en
Estados Unidos, Canada, México, Sudamérica y Europa.

Hacia finales del siglo antepasado, surgieron varias asociaciones
denominadas “Clubs de Salud”. Estos tenfan como finalidad
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inspeccionar los métodos de
manufactura de las compafiias
de alimentos y etiquetar aquellos
que estaban producidos de
acuerdo con los estandares
fijados por los clubs. Uno de los
mas reconocidos era el “"Club
de Sanidad del Dr. Ralston”,
que tenia por presidente a un
nutridlogo del Este de los
Estados Unidos. Este club
contaba con cientos de miles
de socios de todos los rincones

Anuncio de Cereales Ralston.

del pais y es debido a las
etiquetas del Dr. Ralston
que el cereal de trigo de Purina llegé a ser conocido como
“Ralston” y desde entonces a los productos de abarrotes
producidos por la compafifa se les conoce por ese nombre.

Més tarde, con el Dr. Ralston como socio, la ahora conocida
come Ralston Purina adquirié la planta manufacturera de

Anuncio de galletas
Ry-Krisp.




galletas Ry-Krisp y la puso a
operar dentro de la Division
Ralston. Actualmente la compariia
manufactura una linea completa
de cereales para el desayuno
ademds de Ry-Krysp. Por

mucho tiempo ha ocupado
uno de los primeros lugares
entre los productores de

Anuncio de Cereales
y Harinas Ralston,

cereales para desayuno y este departamento de la empresa ha
ido creciendo junto con la gran divisién de nutrimentos.

El impetu y la confianza adquirida en aquellos afos
constituyeron los cimientos del espectacular crecimiento
posterior de la compafiia. El progreso del negocio Purina
empezé en 1933 y cada afic ha sido mejor que €l anterior.

Empaque de uno de los primeros

La piedra angular del éxito de
alimentos para perro de Purina.

la compafiia es la extensa
investigacién para la mejora
continua en la fabricacién de
alimentos comerciales para
mascotas. Hoy, Purina cuenta
para sus investigaciones con un
ampiio laboratorio moderno en
su residencia central de St.
Louis, Missouri, con laboratorios
més pequefio en otras plantas.

Ralston Purina Internacional
mantiene operaciones en 15
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paises de 4 continentes y es la segunda productora de
alimentos en el mundo. Es propietaria de 64 plantas de
alimentos balanceados y 19 plantas productoras de alimentos
para consumo humano.

Un intenso programa de investigacién continua ha hecho que
Purina se distinga de entre todos los competidores y ha
estimulado el crecimiento y la capacidad de servir al mercado.

Variedad de
productos Purina en
los arfios ‘60 y ‘70

EL GRUPO NESTLE-PURINA

-

En en 2001 Purina comenzé una exitosa unién con la
Compafiia Nestlé, con la que se conjuga lo mejor de ambas
empresas: la especializacién de Purina en nutricién para
mascotas y otros animales y fa solidez de Nestlé al ofrecer
productos de excelente calidad orientados a satisfacer
enteramente las necesidades de sus clientes. Con esta fusidn
se constituye una nhueva empresa con una sola vision:
procurar el bienestar de las mascotas al producir alimentos
premium y super premium que cuenten con una gran variedad




de productos en todos los segmentos, ademas de golosinas
y dietas de prescripcion.

RALSTON PURINA EN MEXICO

X

Durante los afios de 1951-1952 Ralston Purina Company no
contaba con una Divisidn Internacional y solamente tenia un
negocio de exportacién a varios paises latinoamericanos.

El primer distribuidor en llegar a Monterrey en 1954 fue el Sr.
José Elique Garza, que con mucho éxito logré vender un
furgén de concentrado, y un dia antes de la Semana Santa en
Abril fueron colocados pedidos en la planta de Purina Forth
Worth para 3 furgones mas de concentrados de Startina y
Fortalina.

Para 1955 el negocio en Monterrey empezd a reaccionar
favorablemente y la magnifica colaboracién de los nuevos
distribuidores logrd iniciar Ralston Purina en el Distrito
Federal.

A fines de 1956 empezo a haber interés en St. Louis, Mo. por
instalar una fabrica en México. La construccion de la fabrica
de Querétaro se inicidé en 1957, inaugurdndose en marzo de
1958. Ahora Purina cuenta con 7 plantas mas en territorio
mexicano, localizadas en Tehuacan, Ciudad Obregdn,
Mexicali, Guadalajara, Monterrey, Torredn y el Estado de
México.
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Planta en Cuautitlan Izcalli,
Estado de México

e

EL ESPIRITU PURINA

"Cordialidad y Progreso Personal”

William H. Danforth, fundador de Purina, era un hombre con
elevados principios, que ademds de ser un genio para las ventas,
se interesaba méas por el progreso personal de los individuos
que por obtener pedidos.

Durante casi 40 afios el 5r. Danforth manifestd a sus asociados
y empleados el “Mensaje de Lunes en la mafiana”, Cuandc viajaba,
enviaba cada semana sus mensajes a todos sus colaboradores
del pais. Esta comunicacion entre la gran comunidad de
trabajadores y su presidente forjo el “Espiritu Purina”.




La filosofia de que “el negocic esta basade en la energia
humana” ha ayudado fuertemente al crecimiento de la
compania. Esta conviccion ha influido a lo largo de la historia
de la empresa en su politica y actitud tanto para con sus
empleados como para sus clientes.

El desarrollo y pregreso persanal de los trabajadores ha sido
un incentivo para el éxito de la compafiia y ha creado un gran
espiritu de cordialidad.

Purina se empefia dia con dia para que sus integrantes actuen
por simple gusto. De este modo miles de nuevos empleados

del campo llegan a conocer el caracteristco “Espiritu
Purina”.q1

(1) FERNANDEZ, Germén, Gerente de Mercadotecnia, 2001
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urina, ademas de dedicarse a la fabricaciéon
de alimentos para mascotas de alta calidad,

:.: apoya y brinda patrocinio permanente a las

diez asociaciones de Medicos Veterinarios Zootecnistas
existentes en México:

+ AMMVEPE, A.C. (Asociacion Mexicana de Médicos
Veterinarios Especialistas en Pequefias Especies, A.C.)

+ AMMVEPEN, A.C. (Asociacion Mexicana de Médicos
Veterinarios Especialistas en Pequefias Especies del Norte, A.C.)

« AMEVEEC, A.C. (Asociacidn de Médicos Veterinarios de
Ecatepec, A.C)

» CMVZACVYM, A.C. (Colegio de Médicos Veterinarios
Zootecnistas del Area Conurbada del Valie de México, A.C)

» COLEGIO ESTATAL DEL D.F. (Colegio de| Distrito Federal)

« COMEVET, A.C. (Corporacién Médica Veterinaria, A.C)

« MEVEPES, S.A. DE C.V. (Médicos Veterinarios Especialistas
de Pequefias Especies del Sur, S.A. de CV.)

» AMVAT, A.C. (Asociacion de Médicos Veterinarios de
Azcapotzalco, A.C)

+ AMVO, A.C. (Asociacion de Médicos Veterinarios de
Oriente, A.C)

+ AMVENAC, A.C. (Asociacion de Médicos Veterinarios de
Ciudad Nezahualcdyotl, A.C)

Se ha creado también el P.V.D.A,, Purina Veterinary Divisions
Americas, cuyo objetivo es fortalecer la relacion entre Ila
sociedad veterinaria y Ralston Purina, mediante publicaciones
periddicas y apoycs permanentes para la actualizacién vy
desarrollo profesianal, para lograr que un mayor niimero de
Médicos Veterinarios recomienden los productos Purina. (1)

mm mm SERVICIOS

La empresa ofrece a los
veterinarios de México el
servicio de “Proplanizacion”,
con el objetivo de apoyarlos
para que sus clinicas sean
reccnocidas facilmente aun
estando cerradas y hacer
saber a la gente que,
ademas de contar con los
multiples servicios que brinda
el establecimiento, puede
adquirir la variedad de
productos Pro Plan.

Purina patrocina diversos
eventos al afio tales como
el Toerneo de Campeones, el
Encuentro Internacional de
Zootecnia en perros, gatos
y otras mascotas, Dog

Servicio de Proplanizacion
a clinicas veterinarias

Chow Dog Show, Expo
Gatoy Expo Can, entre otros, ademas de contar con un club
de criadores expertos.

Finalmente, Ralston Purina, preccupada por el bienestar de las
mascotas, pone en servicic la Fundacidn Purina, que es una
entidad benéfica sin fines de lucro que promociona el cuidado
y antiabandono de los animales de compaiiia, dedicandose a
educar y crear conciencia a cerca del rol que desempefian las
mascotas en la vida humana.

(1) www.purina.com.mx




ntre la gama de productos que ofrece Purina

al consumidor, se encuentran dos grupos

basicos: perros y gatos. Dentro del conjunto

de productos para perros, la empresa cuenta con las siguientes

mardcas:

P Purina

PRO

PIAN

PURINA

UETERIRARY
BIETS"

Dietns Yelarlnarlar de Purfna

Beneful

» Pro Plan: Es la marca premium de
Purina y cuenta con los alimentos de
mayor calidad para perros. 5us variedades
incluyen Pro Plan Puppy, Pro Plan
Adulto, Pro Plan Performance, Pro Plan
Reduced Calorie y Pro Plan Biscuits.

» Purina Veterinary Diets: Esta marca
cuenta con alimentos especialmente
disefiados para tratar con problemas de
salud especificos, como fallas cardiacas,
diabetes mellitus, gastroenteritis, dermatitis,
fallas renales, obesidad y c<olitis, entre
otros.

» Beneful: Es la nueva marca de alimento
para perros de Purina. Este contiene
ingredientes reales para una excelente
nutricidon. Sus croquetas son ricas en
carbohidrates, proteinas y vitaminas
que crean el balance perfecto entre
nutricién y sabor.
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DOG

CHOW

« Dog Chow: Cuenta con gran variedad
de croquetas para satisfacer las necesidades
de los perros en sus distintas etapas.
Incluye Dog Chow cachorras razas
pequefias, Dog Chow cachorros razas
medianas/grandes, Dog Chow adultos
razas pequefias, Dog Chow adultos razas
medianas/grandes, Dog Chow Light,
Dog Chow Hi-Pro y también Dog Chow
Senior 7+.

» Alpo: Este alimento esta adicionado
con achicoria, ingrediente natural con
fibra soluble que estimula el fortalecimiento
de la flora intestinal. Sus variedades son:
Alpo Puppy, Alpo Beef, Alpo Come n Get
It, Alpo alimento hdmedo en lata y Alpo
Premios.

+ Kroketas Campedn: Cuenta con los 5
ingredientes basicos para lograr una
alimentacion balanceada. Kroketas
Campedn cachorros contiene res, pollo,
huevo, leche y cereales, mientras que
Kroketas Campedn adultos contiene los
mismos ingredientes, cambiando solo
higado en lugar de leche.




+ Puricarne: Ofrece un alimento de
consistencia suave, ideal para perros
con problemas dentales o de edad avanzada.
Viene empaquetado en 12 raciones que
ayudan a evitar desperdicio y la resequedad
del producto.

« Mainstay: Este alimento contiene los
niveles adecuados de vitaminas, proteinas
y otros nutrientes que son esenciales en
la nutricién de los perros adultos.

« Apican: Esta marca cuenta con cési 40
afios en el mercado y ofrece buena nutricién
a un buen precio. Este alimente sélo se
elabora para perros adultos, ya sea en
croquetas o en lata.

+ Kibbles and Chunks: Cuenta con una
formula de mantenimiento balanceada,
lo cual hace que este alimento pueda
utilizarse durante todas las etapas de
vida del perro. Es el Gnico con 5 formas
distintas de croquetas y doble consistencia:
seco y semi-himedo.

« Bonz: Es un alimento que se encuentra
dentro de |a categoria de snacks. Su textura
ayuda a mantener los dientes de los perros
limpios y es una golosina nutritiva y de
gran sabor.

m e mm PRODUCTOS

« T Bonz: Es un snack en forma de T-
Bone que los perrcs adoran por que estd
hecho de auténtica carne, adicionado
con calcio y bajo en grasa. Puede ser
utilizado para premiar al perro por su
buen comportamiento.

« Beggin” Strips: También dentro de la
cateqoria de snack, este alimento en
forma de tocino esta elaborado con
carne y posee una consistencia suave
formulada para nutrir, ademas de
consentir al perro, reforzando la relacion
entre la mascota y su duefio.

Aunque e! conjunto de productos para gatos no es tan amplio
como el de perros, la empresa produce alimento para felinos
de alta calidad e incluso una marca de arena:

B Purin:t

PRO

PIAN

» Pro Plan: Es la marca premium de
Purina y cuenta con los alimentos de
mayor calidad para gatos que incluye
sistemas c<ompletamente nuevos de
cuidado, proteccidon y salud para las
mascotas. Sus variedades incluyen Total
Care Kitten, Total Care Cat Adult, Extra
Care Weight Management, Extra Care
Cat Special Formula y también Extra
Care Hairball Management.




PURINA

DETERINARY
DIETST
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+« Purina Veterinary Diets: Esta marca
cuenta con alimentos especialmente
disefiados para el manejo nutricional
adecuado al tratar con problemas de
salud especificos en los gatos, como
hipertension, diarrea, mala digestion,
enfermedades hepaticas, bolas de pelo y
obesidad entre otros.

» Cat Chow: Este alimento para gatos es
el Gnico que cuenta con la variedad de
croqueta rellena cubierta con estractos
de carne. incluye Cat Chow Delicias de la
Granja, Cat Chow Delicias del Mar, Cat
Chow Delicias Rellenas, Cat Chow
Gatitos, Cat Chow en su presentacion en
lata y Cat Chow Snacks.

+ Friskies: Esta marca posee distintas
variedades de alimento para todas las
etapas de vida del gato. Entre ellas se
encuentran Friskies Gatitos, Friskies
Adultos, Friskies 3 y 4 sabores y Friskies
alimento hdimedo en lata.

+ Gatina: Es una marca econdmica con
un alimento ccmpleto y balanceado con
formula mejorada en los sabores que
mads qustan a los gatos: pollo y pescado.
Cuenta con presentacién en croquetas y
alimento himedo enlatado.

mmmu PRODUCTOS

+ Tidy Cats: Es la marca de arena para
gatos adicionada con fragancia micro-
encapsulada que no permite que salga el
olor hasta por 30 dias. Existente en bolsa
o bote plastico con tapa de rosca.




PURINA

atina es un preducto elaborade por Nestlé
Purina México y esta a la venta principalmente
en tiendas de autoservicio como Carrefour,
Gigante, Comercial Mexicana y Walmart. No se vende en tiendas
de mascotas ni veterinarias.

TIPO DE PRECIO
ALIMENTO | PRESENTACION PESO PROMEDIO

Seco bolsa 500g $11.75
Seco bolsa 1.5kg $29.75
Seco bolsa 7-5kg 8145.75
Seco bolsa 15kg 5205.00
Seco bolsa 22.7kg s2092.80

Himedo lata 3699 310.00

m mm u GATINA

Por motivos ajenos al disefiador y por politicas internas de
Purina en prevensién del espionaje empresarial y publicacién
de datos confidenciales, la informacién a cerca de la historia
de la marca, sus planes a futuro, su publicidad y promociones
no puede ser publicada.




xmum COMPETENCA

atina tiene como competencia tanto como
en precio, como en exhibidor a § marcas
principales: Whiskas, Cat Chow, Master Cat,
Friskies y Kitekat, que cuentan con las siguientes caracteristicas:

ALIMENTC SECO
« Carne
« Pollo
« Atlin

ALIMENTO SECO
EN EMPAQUE RESELLABLE

Kitekat es un producto elaborado por Effem México que se
distribuye también en Colombia, Costa Rica, Guatemala,

Nicaraqua, El Salvador y Venezuela. « Carne
«+ Pollo
Este alimento para gatos estd a la venta principalmente en » AtUn

tiendas de autoservicio como Comercial Mexicana y Gigante.
No se vende en tiendas de mascotas ni veterinarias.

TIPO DE PRECIC
ALIMENTO PRESENTACION PESO PROMEDIO ALIMENTO HUMEDO
Seco bolsa resellable 5009 $12.00 « Patoy pavo
= Pollo
Seco bolsa 1.5kg $28.50 » Pollo y conejo o
» Cordero y res en salsa
Himedo lata 1569 $5.00 « Atln y salmén ﬁ:x“
e

« Pollo y conejo en salsa




mmmm COMPETENCIA

ALIMENTO SECO 3 SABORES
- Carne, polio e higado

Friskies es un producto elaborado por Nestlé Purina México y
se distribuye en Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia,
Costa Rica, Ecuador, E! Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Panama, Paraguay, Perd, Republica Dominicana,
Uruguay y Venezuela.

Este alimento para gatos estd a la venta principalmente en
tiendas de autoservicio como Carrefour, Walmart, Gigante,

Superama y Oxxo. No se vende en tiendas de mascotas ni ALIMENTO SECO 4 SABORES

» Pollo, salmén, atdn y carne

veterinarias.

TIPO DE PRECIO
ALIMENTO | PpRESENTACION PESO PROMEDIO
Seco bolsa 50049 $13.85
seco bolsa 1.5kg $32.30 ALIMENTO HOMEDO
. bol K 8 « Salmén
eco ol 319 $58.49 s Pescado y atdn
Humedo lata 1569 $6.25 * H[gado Y pavo
« Higado y pollo
Hiimedo lata 3699 410.00 » Rodajas de carne en salsa
» Carne e higado




Nutricion integral para tu Gato
Master Cat es un producto elaborado por Malta Cleyton
México que se distribuye solo a nivel nacional.

Este alimento para gatos estd a la venta principalmente en
tiendas de autoservicio como Carrefour y Gigante. No se
vende en tiendas de mascotas ni veterinarias.

TIPO DE PRECIO
ALIMENTO PRESENTACION PESO PROMEDIO

Seco caja 5009 $13.00

Seco bolsa resellable 1.5kg $31.90

mmmu COMPETENCA

ALIMENTO SECO EN CAJA
» Carne, pollo y pescado

ALIMENTOC SECO
EN EMPAQUE RESELLABLE
« Carne, pollo y pescado




mmmw COMPETENCIA

ALIMENTO SECO PARA GATITOS
+ Adicionado ¢on leche

CAT CHOW

Cat Chow es un producto elaborade por Ralston Purina de

Centroamérica que ademds de distribuirse a nivel nacional,
ALIMENTO SECO

también se encuentra en Centroamérica y Estados Unidos.
« Delicias de la granja

Esta a fa venta principalmente en tiendas de autoservicio

como Walmart, Carrefour, Superama y Gigante. No se vende
en tiendas de mascotas ni veterinarias.

ALIMENTO SECO
» Delicias del mar

TIPO DE PRECIO
ALIMENTO | PRESENTACION PESO PROMEDIO
Seco caja (qgatitos) 5009 $13.75
Seco bolsa 5009 $14.90
ALIMENTO SECO
Seco bolsa 1_5kg 536.80 - De|iCiaS re“enas
seco bolsa 3kg 36510 ALIMENTO HUMEDO
« Pescado y pavo 70
Seco bolsa 7.5kg 3156.40 « Pollo e higado
« Pescado blanco
Himedo lata 1569 $4.90 « Carne e higado
» Pollo y atiin




mmmm COMPETENCIA

ALIMENTO SECO PARA GATITOS
+« Adicionadc con leche

ALIMENTO SECO
« Receta de mariscos
» Receta de aves

Whiskas es un producto elaborado por Effem México que se
distribuye también en Argentina, Chile, Colombia, Costa Rica,

» Receta original

Guatemala y Venezuela. ALIMENTO SECO

EN EMPAQUE RESELLABLE

Este alimento para gatos esta a la venta en tiendas de autoservicio « Receta de mariscos

como Walmart, Superama, Gigante, Sam’s Club y Comercial « Receta de aves

Mexicana. Se vende también en tiendas de mascotas como « Receta original

Maskota, mas no asi en veterinarias.

TIPO DE PRECIO
ALIMENTO PRESENTACION PESO PROMEDIO ALIMENTO HUMEDO
- « Estofado
Seco bolsa (gatitos) 1.5kg $40.00 « Pollo y atdn
Seco bolsa 1.5kg 840.00 + Salmén
Seco bolsa 3kg 368.30
¥ P
Seco bolsa 8kg $160.40 ALIMENTO HUOMEDO PARA
GATITOS EN POUCH
Seco bolsa resellable 5009 $17.20 + Adicionado con leche o
Hdmedo lata 3509 $1M.23
Hamedo lata 156 $6.50 ALIMENTO HUOMEDO EN POUCH
) « Recetas favoritas
Himedo pouch 859 $3.00 + Trocitos tiernos




KITEKAT

“Para Gatos con Gatitud”

- IMAGEN: El pane! frontal del envase presenta una ilustracion
de un gato tabby americano color naranja al que han Illamado
Gattus Kitekattus. Se encuentra echado de frente Y COon una
pata estirada como en posicidn de juego. Las dimensiones de
la pata han sido exageradas y crea la sensacién de estarlo viendo
desde un punto de vista muy cercano. El gato esta sonriendo.
La imagen esta posicionada del lado derecho del panel justificada
al margen inferior. El pane! trasero presenta nuevamente la
ilustracion del panel frontal, solo que mas pequefia en la
esquina superior derecha. Incluye también dos ilustraciones
mas, colocadas dentro de la primera columna de texto: una del
mismo gato echado sobre un cesto con ropa y otra del gato
corriendo. También contiene dos fotografias del alimento en sus
presentaciones de lata. Todas las fotografias e ilustraciones
estan impresas en seleccidn de color.

- LOGOTIPO: El nombre del producto esta trabajado <on una
tipografia de palo seco en negritas de un solo grueso. No tiene
patines y se encuentra en bajas, El texto es de color negro,
salvo la letra “e”, que se presenta de color rojo. El nombre est3
situado dentro de un simbolo visual que asemeja un globo de
didlogo. Este es blanco con un delineado rojo que varia de
grosor. En el panel frontal se encuentra en la parte superior alineado
a la izquierda, mientras que en trasero esta posicionado en ia parte
superior derecha, de un tamafio mucho menor.

- ENVASE: El envase es de color verde. La mayoria de los
significados del verde estan asociados con la naturaleza,

mm mm ANALISIS GRAFICO
DE LA COMPETENCIA

PANEL FRONTAL

Hustracidn indicativa
de cierre

Logotipo

Bullet

Pleca

Variante
de sabor

Bullet

Legales

llustracion
Legales




principalmente con la primavera, con la vida y el desarrollo de
la vegtacién, por eso se ha considerado apropiado para
simbolizar a la juventud, la lealtad, la esperanza y la promesa, asi
como la vida y la resureccion. iy Este color logra que el envase
sobresalga de entre los demas dentro del anaquel, va que
algunos envases de otras marcas suelen ser de color azul. Esta
presentacién de 5oog cuenta con un sistema de resellado que lo
hace muy préictico y ayuda a mantener la frescura del producto.

- ELEMENTOS AUXILIARES: El panel frontal cuenta con una
pleca curva coler rojo en el centro del envase donde se
encuentra la variante de sabor, escrita en color negro en altas.
Sobre este mismo elemento, en la parte superior, esta
posicionado un bullet o bala con la palabra “"nuevo” en
altas amarillas. En la parte inferior de la pleca se encuentra
otro bullet en forma de 6valo color blanco con un scpotte rojo
que contiene el texto “extra férmula e” con la misma
tipografia del logotipo y el mismo tratamiento de la letra “e”.
En la esquina superior derecha se encuentra una pequeria
ilustracion de un cierre para indicar €l mecanismo de sellado
del envase. La parte inferior del panel cuenta con textos
legales en color negro. El panel trasero presenta en la parte
superior izquierda el nombre de la mascota resaltada en color
amarillo y el slogan, de un puntaje menor. Cuenta también
con dos columnas de texto en color negro con algunas
palabras resaltadas en verde claro. En la primera aparece
nuevamente el bullet ovalado, un recuadro de un verde mas
claro con delineado bianco y rojo para el anélisis garantizado
y un recuadro de mayor tamafio con las mismas caracteristicas
que el anterior para la recomendacién alimenticia. La esquina
inferior derecha cuenta con el cédigo de barras,

mmmm ANALISIS GRAFICO
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(1) ORTIZ, Georgina “El significado de los colores”, Ed. Trillas, 1992.




FRISKIES

"Alimento completo y balanceado para gatos y gatitos

"

- IMAGEN: Ei panel frontal del envase presenta una fotografia
de un gate tabby americano color naranja echado de lado con
la cabeza volteada mirando al frente. El encuadre recorta del
lade izquierdo la fotografia a la mitad del lomo del gato y por
la parte inferior llega un poco mas abajo de la barbilia, lo que
hace que resalte completamente la cara. La oreja izquierda del
animal sobresale por encima de la pleca del logotipo. El panel
frontal también incluye al centro en esta presentacién 3
fotografias perfiladas de las distintas croquetas y una pleca
que corre a todo lo ancho de la cara frontal del envase con
otra fotografia saturada de croguetas. En el panel trasero , en
la esquina superior izquierda esta posicionada una pequefia
fotografia del panel frontal del envase. Todas las fotografias
estan impresas en seleccion de color.

- LOGOTIPO: El nombre del producto esta trabajado con una
tipografia palo seco modificada. Los brazos de las letras “F” y
“K” presentan una curvatura. Esta en negritas y es de color
rojo, lo que lo hace resaltar del fondo amarillo. El elemento
visual sobre el cual esta soportado el nombre tiene forma de
rectangulo con una ondulacién en la base inferior. Cuenta con
un delineado de dos lineas color oro, y en la parte inferior la
linea interna se hace mas gruesa. Alineado a la izquierda en la
parte superior del nombre del producto se encuentra el
logotipo de Purina. En los paneles laterales del envase, en el
margen superior estd posicionado el logotipo, asi como en el
panel posterior el la esquina superior izquierda.

mmmm ANALISIS GRAFICO
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- ENVASE: El envase es de color amarillo. Es un color
atrayente, se encuentra en el polo positivo y significa luz,
claridad, fuerza, cercania, atraccion y afinidad por los dcides.
El amarillo es el color mds préximo a la luz, en su maxima
pureza tiene la naturaleza de la claridad y posee una condicién
alegre, risuefa, lo cual da una impresién marcadamente grata
y confortable. () Esta presentacion cuenta con algunas zonas,
en su mayoria en el panel fontal, de color rosa muy intenso, lo
cual llama la atencién en el anaquel por el fuerte y vibrante
contraste que resulta de ésta combinacion.

- ELEMENTOS AUXILIARES: Al centro del panel frontal,
cargado a la parte inferior del envase se encuentra un évalo
en un tono menor de amarillo con delineado color oro que
contiene fotografias de las croquetas y la cantidad de los
distintos sabores en color rosa intenso. Debajo, sobre una
plasta del mismo color, esta escrita la variante de sabor en
altas y bajas con una tipografia con patines en color blanco y
sombreade negro. £n el margen inferior, en color blanco, se
encuentran los textos legales. Los paneles laterales cuentan
<on una plasta en color blanco sobre la cual estan escritos mas
textos legales en color negro. El panel trasero esta dividido en
dos columnas marcadas con plastas de color blanco. Ambas
contienen texto en color negro. Al centro de la columna
izquierda hay un recuadro en un tono mas claro de amarillo
con una ilustracién de una silueta de un gato en color gris. En
la columna derecha, en la parte superior de la plasta blanca,
hay una tabla con las indicaciones de alimentacidn.
Finalmente, en el margen inferior derecho, se encuentra un
espacio para la fecha de caducidad y debajo estd el cédigo de
barras.

m mmm ANALISIS GRAFICO
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(1) CRTIZ, Georgina "El significado de los colores”, Ed. Trillas, 1992




MASTER CAT

nmw

“Nutricién integral para tu gato”

- IMAGEN: El panel frontal del envase presenta una fotografia
en big close up de la cara de un gato gris con los ojos color
verde. Esta abarca la mayor parte del panel, lo que logra un
gran impacto visual. Esta misma fotografia, solo que con un
encuadre distinto que encierra sélo los ojos del gato, esta
colocada en el margen superior izquierdo del panel trasero.
En el centro del envase y alineada a la izquierda, en el panel
frontal se encuentra otra fotografia con encuadre circular de
una botella de leche, una pierna de pollo, una pieza de carne y
un pescado en un fondo azul con base color negro. El circulo
tiene un delineado color azul muy grueso que incluye un texto
en una tipografia de palo seco en altas y bajas color blanco que
enumera los ingredientes. En el panel trasero se encuentran 3
recuadros color crema que tienen posicionadas fotografias
perfiladas de las distintas variedades de croquetas. Todas las
fotografias estan impresas en seleccién de color.

- LOGOTIPO: El nombre del producto esta trabajade con una
tipografia de palo seco en altas y bajas. La palabra “Master” es
de color azul y presenta un delineado en blanco que lo separa
del fondo. Esta colocada al centro sobre la letra “C* de la
palabra “Cat”, que esta trabajada en negritas extra, de mayor
puntaje y es de color naranja muy intenso que contrasta con
el fondo. Al iguan que la palabra “Master”, ésta cuenta
también con un delineado en color blanco, sélo que de mayor
grosor. El logotipo contiene una pleca delgada que atravieza
la palabra “Cat” en plasta color amarillo y al lado derecho de Ia
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misma hay 3 circulos colocados en forma de cabeza de flecha.
El logotipo esta colocado en la parte inferior del panel frontal
y aparece nuevamente en el panle trasero debajo de la
fotografia del gato.

- ENVASE: El envase es de color azul. Ef azul se asocia con el
firmamento, lo cual hace que se le atribuyan a ese color las
caracteristicas de los dioses; significa esperanza, constancia,
fidelidad, serenidad, generosidad, inteligencia, verdad, libertad,
aristocracia. También tiene un simbolismo de melancolia y de
calma, de gran dignidad y salud. ¢1) Esta presentacién de 1.5kg
tiene una bolsa resellable y la base del envase es circuar. Esta
forma tan peculiar lo diferencia del resto de envases en el
anaquel.

- ELEMENTOS AUXILIARES: En el margen superior dei panel
frontal se encuentra una ilustracién con las indicaciones de
resellado del envase en color amarillo. En la esquina superior
izquierda hay un bullet en forma de estrella con un gradiente
de naranja a amarillo que incluye un texto en color negro que
hace referencia nuevamente al tipo de cierre del envase. Los
textos legales son de color azul con delineado blanco y se
encuentran sobre la fotografia, arriba del logotipo. En el margen
superior del panel trasero esta colocada nuevamente la ilustracién
con las instrucciones de resellado. Debajo del logotipo apaece
una pleca color cyan que le da soporte a los recuadros con las
fotografias de las croquetas. Los textos son de color blanco. La
columna derecha del panel trasero estd enmarcada por plecas
color amarillo que dividen los recuadros de las tablas de
alimentacion, analisis, ingredientes y demas recomendaciones.
Los titulos estan escritos en color negro.
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(1) ORTIZ, Georgina “El significado de los colares®, Ed, Trillas, 1992.




CAT CHOW

”

"Deliciosa nutricion para consentir a tu gato

- IMAGEN: El panel frontal del envase presenta una fotografia
rebasada de una mujer blanca de cabello castaio oscuro de
aproximadamente 3¢ afios abrazando un gato color beige. La
cara de la mujer esta en 3/4, mientras que el felino esta
completamente de perfil. Sus narices estan casi tocandose y la
expresidn de ambos es muy tranquila. La fotografia esté en
tonos pastel, lo que la hace muy célida y ocupa la mitad superior
del panel. En la esquina inferior derecha se encuentra otra
fotografia de un plato de croquetas perfilado y rebasado. Un
encuadre mds cerrado de ésta es usado al centro de los paneles
laterales. Otras 3 fotografias perfiladas de las variedades de
croquetas estan posicionadas al frente en la parte inferior del
envase. Las fotografias estan impresas en seleccién de color.

- LOGOTIPO: El nombre del producto esta trabajade con una
tipografia romana de transicion, con remates planos, clasicos, y el
enlace con el asta es redondeado. El eje de {a letra "0” se inclina
de manera cési inperceptible a la izquierda. Los contrastes
entre gruesos no son muy marcados. El filete o perfil de la
letra "H" estad estilizado. El logotipo es de color blanco con
sombreado negro y en la parte superior aparece, sobre una
pleca roja que abarca todo el ancho del panel, el logotipo de
Purina. En los péneles laterales el logotipo estd posicionado en
el margen superior con una rotacién de 9o grados en el sentido
de las manecillas del reloj. En el panel trasero estd ubicado en
la columna de la izquierda en su variante horizontal.
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- ENVASE: El envase es de color azul. Se asocia con la tranquilidad
y la pasividad, lo perceptivo, I unificador, la satisfaccién, la
ternura, lo sensible y el afecto. (...) asi como los més aitos ideales
de [a humanidad: verdad, confianza, unidad, dedicacién, y
entrega; es la atenporalidad de= o eterno que se enraiza en el
pasado para perpetuar en el futuro la tradicién y los valores
inmutables. (1) Este color hace que el envase se vea formal y
elegante dentro del anaquel.

- ELEMENTOS AUXILIARES: En el panel frontal, arriba del
logotipo sobre la foto, se encuentra colocado un bullet en
forma ovalada de color amarillo con un delineado desfasado al
centro color rojo con el texto “Férmula triple accidn, piel sana,
vias urinarias sanas, dientes fuertes” en una tipografia de palo
seco. Centrado dentro del dvalo hay un tridngulo color rojo
con una ilustracion muy sencilla parecida a un atomo. Este
mismo bullet se encuentra nuevamente en el pane! trasero en
ambas columnas. En el panel frontal, alineada al margen
izqu erdo, esta posicionada una pleca color negro que corre a
todec lo alto del envase con el texto “100% Completo 100%
Balanceada” en una tipografia romana de transicion en itdlicas
color gris con una rotacidn de 9o grados en sentido opuesto a
las manecillas del reloj. Esta misma pleca, solo que sin texto
aparece en el panel trasero. En esta presentacidn, otra pleca
color naranja corre en la parte inferior del panel frontal, por
debzjo de la fotografia del plato con croquetas, donde esta
escrita la variante de sabor. En el panel trasero en ambas
columnas, hay 3 simboelcs en forma triangular como apoyo de
textos explicativos de la férmula triple accion. En ambas
columnas también existen tablas de ingredientes y beneficios
en coler naranja con tipografia color negro.
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“El alimento que prolonga la salud y felicidad de su gato

- IMAGEN: El panel frontal del envase contiene una fotografia
perfilada de un gato tabby color gris. Su cuerpo esta en 3/4 y

su cabeza de perfil, volteando para arri>a, lo que d& [a impresién

de que el felino estd viendo el logotipo. El encuadre corta la

fotografia a la altura de los codos del gato v le sobresale una

pata. A un lado de ésta, en la esquina inferior derecha del

envase, se encuentra una ilustracién de un platén, que en esta Bullet AMLA L
presantacion es de color cyan. Creando la ilusién de que estd e %
lleno, hay sobre é| otra fotografia saturada de croquetas. Un

poco mas abajo del centro del envase, a la derecha, hay una Logotipo
ilustracién de una croqueta rellena partida por la mitad. En el e
panel trasero, centrada y cargadza al margen superior, aparece

. - . . . Pleca
de nuevo esta ilustracién. 3 ilustraciones més de las distintas

formas de croquetas se hacen presentes al centro del panel

cargadas a la izquierda y finalmente, casi en el margen inferior, » © o
estd colocada una fotografia de todas las variedades de ;

productos de la marca. Las fotografias e ilustraciones estan
impresas en seleccién de color. ANADY. .

e Variante

‘ de sabor

- LOGOTIPO: El nombre del producto esté trabajado con una

tipograffa en negritas de un solo ancho, en bajas, donde los
remates so1 insinuados, casi irr perceptibles. El arco de la letra

“h” estd alineado al margen del resto de las letras y su asta, al
igual que la de la letra “k” se alinean al punto de la letra “i". El lhustraciones
nembre es de color blanco con delineado y sombreado color Lagales

negro y estd posicionado sobre un elernento visual ovalado con Fotografias

triangulos redondeados que sobresalen de la parte superior a




les costados, creando la abstraccion de la cara de un gato. Es
de color rojo con un delineado con gradientes de amarillo
medio a un tono de amarillo muy bajo. €l logotipo se encuentra
en el panel frontal centrado en la parte superior, al igual que
en los paneles laterales y trasero.

- ENVASE: El envase es de color plrpura. Tradicionalmente se
considera que significa riqueza, pompa y que por ser una
combinacion del rojo con el azul adquiere también los atributos
de estos dos colores, como el coraje, la virilidad (rojo), la
espiritualidad y la nobleza (azul). () Este envase sobresale por
complete de los demas porque la tonalidad del prpura es muy
brillante, ademas, dentro del anaquel es el que ocupa mas
espacio y tiene mayor variedad de productos, per lo que
visualmente crea una gran "mancha” de color facilmente
distinguible para el consumidor.

- ELEMENTOS AUXILIARES: En la esquina superior izquierda
del panel frontal hay un bullet tipogréfico con la palabra
“nuevo” en altas y bajas desfasadas en color amarillo con
delineado rojo. Alineada a la derecha hay una pleca cen la base
inferior curveada color cyan donde viene escrita la variante de
sabor con tipografia en color blanco con delineado color
negro. En el panel trasero, en el margen superior en ambos
lados, esta posicionado un rectangulo con la base redondeada
color cyan donde aparece nuevamente la variante de sabor.
Hay una plasta celor crema con delineado cyan que abarca
casi toda la superficie del panel trasero donde se encuentran
textos legales y recomendaciones en tipografia cclor negro.
Una pleca plrpura, de un tono mas bajo, atraviesa el ancho de
la plasta para dar soporte a una pirdmide con 5 divisiones
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horizontales denominada "Pirdmide nutricional waltham para
gatos” y debajo de ésta estd posicicnado el logotipo de
Waltham sobre un recuadro en blanco. Al lado izquierdo del
<6digo de barras, se encuentra la base del logotipc en color
<yan con deiineado amarillo conteniendo el texto "4 puntos
Whiskas” y una pequefia silueta de unas tijeras come instruccion
de recorte. Esta figura estd enmarcada con un rectangulo con
Iinea punteada color negra. Casi al margen inferior del panel,
la plasta crema se ve interrumpida una vez mas por otra pleca,
esta vez de color cyan que contiene texto en <olor blanco y
fotografias de todos los productos.

CONCLUSION DEL ANALISIS
GRAFICO DE LA COMPETENCIA

El anterior andlisis de estas cinco marcas arroja los siguientes
resultados:

- IMAGENES: Ef uso de la fotografia sobresale por encima del
uso de la ilustracidn. La mayoria de gatos utilizados son tabbys
de distintos colores, probablemente por ser una raza muy popular.
A excepcién de Cat Chow, las imagenes presentan al gato solo,
sin |la aparicién de alglin humano u otro elemento. Las
imagenes de Kitekat y de Whiskas interactuan con el disefio
del envase. Aunque los encuadres son cerrados, la (inica marca
que hace uso del big close up es Master Cat. Las expresiones
faciales y corporales de los felinos de Friskies y Cat Chow reflejan
tranquilidad, mientras que las iméagenes utilizadas por Kitekat,
Master Cat y Whiskas denotan el comportamiento travieso y
muy despierto que caracteriza a los gatos. Friskies, Cat Chow
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y Whiskas hacen uso de fotografias de croquetas en el panel
frontal. Algunas de ellas aparecen nuevamente en el panel
trasero. Solo Master Cat utiliza nuevamente su imagen del
panel frontal, solo que con un encuadre distinto. Solo Friskies
usa una imagen reducida de todo el panel frontal en su panel
trasero. Whiskas y Kitekat muestran fotos de sus otras
variedades de productos en el panel traserc. Todas las imégenes
estdn impresas en seleccién de color.

- LOGOTIPOS: Las tipografias predominantes en el disefio del
logotipo de estas marcas son las de tipe palo seco y las romanas de
transicién con remates rectos. El (nico nombre que juega con el
acomodo de las palabras es Master Cat que emplea puntajes
diferentes por palabra. Algunos logotipos muestran delineados
ya sea color negro o blanco que les ayudan a separarse dei
fondo. Whiskas, Kitekat y Friskies utilizan elementos visuales
como soporte, y sélo el de Whiskas tiene relacién con un gato.
Salvo Master Cat, ninguna de las ctras marcas utiliza el coler
del envase en su tipografia.

- ENVASES: El color base que predomina en los envases es el
azul. Todos los colores base son brillantes y muy llamativos.
Salvo Kitekat, que presenta un gradiente casi imperceptible,
todos los colores estan aplicados en plasta uniforme. En las
presentaciones analizadas, s6lo dos de estos envases tienen
mecanismeo de resellado, mientras que los envases de Friskies
y Cat Chow deben recortarse o jalarse de los extremos para
poder abrirse. El envase de Whiskas poseé un mecanismo de
apertura por medio de costuras, pero tampoceo puede voiver a
cerrarse. La forma de los envases de Whiskas, Cat Chow y




Friskies es muy similar, ya que los tres casos poseen paneles
laterales expandibles. Kitekat y Master Cat no tienen paneles
laterales y estdn sellados directamente el frontal con el
trasero. Master Cat tiene la forma mas original de envase.

- ELEMENTOS AUXILIARES: En todos los casos, salvo en el
envase de Friskies, los disefios contienen bullets con informacidn
que a la marca le interesa resaltar, ya sea algin cambio en la
férmula, un nuevo sabor o el sistema de reseflado. Los colores
utilizados con mayor frecuencia en los bullets son el amarillo
y €l rojo. Las variedades de sabor estan ubicadas sobre elementos
distintos y scbresalientes del resto del envase, como plecas
rectas, curveadas o con bases redondeadas. Las plecas son de
colores contrastantes al color base del envase. La utilizacién
de tablas de analisis ocurre en todos los casos y su disefio es
muy variado. Pueden ir desde una muy sencilla, como la de
Friskies, que se presenta en color negro sabre una base blanca
hasta tablas muy elaboradas, come la pirdmide de Whiskas,
que es de varios colores, la ilustracién tiene un poco de volumen
y estd acompafiada de otros elementos. El envase de Cat Chow
en su panel trasero incluye 3 simbolos que visualmente apoyan
a la explicacion de la férmula. Es el (nico caso que cuenta con
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ellos. Todas las marcas presentan textos legales como gramaje,
ingredientes, lugar de fabricacién, etc. También todos cuentan
con c6digo de barras. Los textos utilizados en los paneles
traseros estdn divididos en dos columnas a excepcidén de
Whiskas. Estos textos pueden estar calados en blanco o
escritos en un tono mas oscuro del color base. En otros casos,
se presentan sobre una plasta de color contrastante o blanco.

En resumen, todos los envases incluyen fotos de gatos en el
panel frontal. La mayorfa de los envases tiene un color base en
plasta uniforme. Las tipografias mas utilizadas son las de tipo
pajo seco y romanas de transicién. Todas las marcas deben
llevar textos legales y todas inciuyen tablas de anélisis.

Aunque cada envase cuenta con sus aciertos, podria resultar
que el disefio que mejor funciona dentro del anaquel es el de
Whiskas, debido al gran posicionamiento que tiene en fa
mente del consumider el color tan llamativo del envase, la
facil identificacion de su logotipo gracias a su soporte gréfico,
la armonia existente entre las fotografias con el resto del disefio,

complementado desde luego con una gran campania publicitaria
que lo convierte en el alimento ndimero uno en ventas.




urina, al hacer un anélisis del estado en que

se encuentran sus marcas, encontré que

Gatina no cuenta <on los niveles de ventas
adecuados en comparacién a sus otras marcas. Por ello,
decidié realizar una campafia de relanzamiento del producto,
bajo el mismo nombre pero con un envase completamente
redisefiado, mas elegante y actual que le dé nueva vida a
Gatina. Para lograrle, es necesario hacer un analisis del envase
y detectar con qué elementos cuenta:

GATINA

”

"Alimento completo para gatos muy vivos

- IMAGEN: El panel frontal del envase cuenta con una
fotografia perfilada de un gato atigrado echado de lado con la
mirada muy atenta cdsi de frente. Una de sus orejas pasa por
encima de la letra "a” del logotipo. La imagen se encuentra
truncada del lado derecho como a la altura de la cintura dei
gato. El frente del envase presenta otra fotografia alineada a
la base del envase a la izquierda. Esta vez se trata de la imagen
de croquetas cortada en forma de medio circulo con un delineado
grueso en color amarillo. En el panel traserc se encuentra
nuevamente esta fotografia, sélo que en forma de circulo
completo en la parte superior del envase, casi al centro también
con delineado en color amarille. Alineada a la izquierda en la
parte superior del panel trasero, hay una pequefa fotografia
de las distintas presentaciones y sabores con las que cuenta
la marca. Todas las fotografias estan impresas en seleccién
de color.
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- LOGOTIPO: E! nombre del producto esta trabajado en una
tipografia de palo seco de un solo ancho en altas y bajas con
un gradiente en dos tonos de naranja que contrasta con
el color del envase. Tiene un delineado color negro y un
sombreado en un tono mas escuro que el fondo. El nombre
estd inclinado, formandeo una diagonal cuya parte baja se
encuentra a la izquierda. Estd posicionado en la parte superior
del envase, alineado al centro. Como variante, el punto de la
letra “i” no esté& trabajado en redendo, sino en cuadrado.

- ENVASE: El envase es de color verde, Este color sugiere ef
impulso y desec de ocultar y poseer; asimismo, significa un
momento de paz basado en la Iogica y en el amor, un deseo de
vivir y una necesidad de proteccién; representa el deseo de
aventura romdntica y el amor que perdura. (» Ademas del
color base, el envase presenta una textura de lineas diagonales
en un tono mas oscuro. A pesar de que el tono de verde
predominante no es muy vibrante, logra sobresalir en el
anaquel por ser el (inico que maneja algln otro elemento en el
fondo y no solo plasta de color.

- ELEMENTOS AUXILIARES: En el margen superior del envase,
tante en el panel frontal, como en el trasero, se encuentra un
bullet en forma de “palomita” en color amarillo con textos calados
en blanco y una linea de corte que corre a todo lo ancho del
envase, Debajo de estos textos, alineados a la derecha, hay
algunos legales. El logotipo de Purina estd posicionado a la
izquierda, arriba del nombre de Gatina. La variante de sabor,
en este caso el de pescado, se encuentra con la misma inclinacién
del logotipe de Gatina posicionado en la parte inferior del
mismo, en altas y bajas en el color més claro del gradiente.
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Debajo de la fotografia estd el slogan: la frase "Alimento
completo” se encuentra escrito en altas y bajas del mismo
coler que la variante de sabor, mientras que el resto del siogan
“para gatos muy vivos” esta sobre una pleca calado en el verde
del color base. El logotipo de Gatina y Purina aparecen de
nuevo en el margen inferior. El panel trasero esta dividido en
cuatro columnas. En la primera se encuentra un recuadro
blanco con el logotipo de “Purina, 100 afios”. Debajo, en esa
misma columna, hay espacios en plasta blanca para el lote y la
fecha de caducidad, seguidos por el ¢ddigo de barras. En la
parte superior de la sequnda columna estd ef logotipo de la
"AMMVEPE". Se encuentran también algunas tablas que cuentan
tnicamente con una delgada linea color amarilio que divide el
titulo del resto del texto. La tercer columna cuenta con textos
en colores amarillo y calados en blanco y en la parte inferior se
encuentra un recuadro con un gradiente de blanco a amarilllo
con un delineado en blanco que enmarca informacion a cerca
del Centro de Investigacion Purina. La cuarta y Gltima cclumna
contiene el logotipo de Gatina en la parte superior y demas
tablas y textos legales calados en blanco.

CONCLUSION DEL ANALISIS
GRAFICO DE GATINA

“nw

El anterior andlisis del envase de Gatina muestra los
siguientes puntos:

- IMAGENES: Podria elegirse alguna otra fotografia para cambiar
la imagen actual del gato y proponer uno de raza y color
distintos que sobresalga de los demds. Ef uso de la fotografia
de las croquetas es acertada, ya que a algunos consumidores
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les gusta saber con qué se van a encontrar dentro del envase,
asi que podria mantenerse esta imagen, solo que con un
tratamiento distinto. También seria bueno conservar la idea
de colocar fotografias de las otras variedades del producto
para que el consumidor este informado de su existencia.

- LOGOTIPOS: Pueden aplicarse algunas pequefias medificaciones
al logotipo actual para volverlo mas atractivo, pero puede llegar a
ser también que se trabaje conjuntamente con una propuesta
completamente diferente y se evalue ¢l funcionamiento de
ambos. Los logotipos de Purina y AMMVEPE seran utilizados
s6lo segln las reglamentaciones especificas que la misma
empresa dicte.

- ENVASE: El material y los planos mecanicos de los envases
seguirén siendo los mismos. Los colores de los distintos
sabores (rojo para pollo y verde para pescado) podrian
mantenerse, ya que son diferentes a los colores existentes en
otras marcas, pero no se descarta la posibilidad de proponer
colores nuevos para un cambio total. Se puede redisefiar la
textura de diagonales para hacerla mas dinamica.

- ELEMENTOS AUXILIARES: El envase actual de Gatina no
cuenta con elementos auxiliares muy vistosos. Podrian
agregdrsele algunos para informar al consumidor de que el
producto cuenta con un nuevo disefio. Seria correcto afadirle
alguna vifieta que sirva como soporte visual de la variante del
sabor, ya que ninguna otra marca cuenta con una. Las tablasy
demas informacién que se encuentra en el panel trasero esta
presentada de manera muy clara y la empresa no solicita
grandes cambios.




os constantes cambios en la tecnologia,
L productos, proveedores y clientes, obligan a

las empresas a revisar y evaluar sus mercados,
competencia, estrategias de mercadotecnia y la visiéon y mision
de su empresa a fin de emprender oportunamente los cambios
adecuados que se traduciran en ventajas competitivas.

La fuerza con la que estan posicionadas las distintas marcas de
alimento para gates ha reducido enormemente la posibilidad
de que una marca nueva destaque con éxito. Purina, dentro de
sus estudios, ha decidido mantener el nombre de Gatina, que
estd posicionado dentroe de un nticleo muy reducido de gente.,
La empresa ha descuidado la marca e incluso le da poca
distribucién, mientras que la competencia se renueva y mejora
cada vez mas, la marca Gatina ha quedado relegada y
visualmente la convierte en un pobre competidor dentro de
los anaqueles.

Para lograr el rescate de la marca, el disefic del nuevo envase
de Gatina de Purina debera cumplir con los siguientes objetivos:

+ Lograr un disefio mas atractivo y de mayor impacto.

+ El nuevo disefio debera tener la capacidad de mandar el
mensaje al nuevo pliblico en particular que se quiere captar
y a su vez mantener al consumidor ya cautivo.

» Debera ser de facil identificacion dentro del anaquel.

» Lograr un disefio mas actual y elegante.

+» El disefio deberd ser claro y concreto en el contenido
y distribucién de la informacién.

» Se deberan disefiar todas sus presentaciones y tamafios.

mmmu PROBLEMA DE
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Teniendo estos objetivos en cuenta, se puede dar inicio al trabajo
de disefio, comenzando por el logotipo, sequido de las
imagenes, la eleccion de colores para el envase, los elementos
auxiliares y finalmente su distribucién correcta dentro de los
planos mecanicos.







| disefio grafico se divide en distintos
géneros. Para comprender con mayor claridad

el desarrollo del siguiente proyecto, debera
ubicarse primero dentro de alguno de ellos. Seglin Luz del
Carmen Vilchis, en su libro “Disefio, Universo de Conocimienta”,
podemos mencionar los siguientes:

« GENERO EDITORIAL: Comprende aquellos objetos impresos
cuyo disefio grifico depende de texto continuo, en general

proporcionan conocimiento superficial o profundo sobre uno
o varios temas, estan condicionados por la legibilidad, su
duracién varia desde un tiempo breve hasta la permanencia
indefinida, son los disefios mas préximos al receptor (libros,
periddicos, cuadernillos, informes anuales, revistas, folletos,
catdlogos).
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+ GENERO PARAEDITORIAL: Comprende aquellos objetos
impresos cuyo disefic grafico tiene como origen un texto
minimo, reducido generalmente a informaciéon breve y

especifica, en ocasiones la imagen tiene mayor importancia
que el texto, su duracién, a pesar de variable, es efimera y
tiene gran proximidad con el receptor (volantes, calendarios,
etiquetas, embalajes, correo directo, timbres postales, puntos
de venta, calcomanias, empaques, envases, promocionales,
portadas, billetes).
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. GENERO EXTRAEDITORIAL: Comprende aquellos objetos
impresos cuyo disefio grafico tiene como origen un tema
determinado, puede o no integrar textos, sin embargo éste
siempre estd condicionado per la imagen, son en general
efimeros, se muestran lejanos al receptor por sus caracteristicas,
es el género que suele trascender hacia el discurso plastico
(carteles, espectaculares, anuncios murales, periodicos
murales, escenografias).

« GENERO INFORMATIVO E INDICATIVO: Comprende aquellos
objetos impresos (con materiales diversos como soportes de
impresién) cuyo disefio gréfico se basa en la imagen, déan
informacion aunque carezcan de texto, suelen utilizar el

recurso de la representacién simbdlica y su permanencia es de
largo plazo, suelen tener una proximidad media con el receptor
(arquigrafia, imagen institucional o empresarial, identidad
corporativa, sistemas de identificacion, sistemas de sefializacion,
sistemas museogréaficos).
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» GENERO ORNAMENTAL: Comprende aquellos objetos
impresos (cuyos soportes de impresién varian, se encuentran
plasmados en papel, tela, plasticos u otros, asi come en objetos
varios) cuyo disefio grafico se basa en elementos morfoldgicos
simples, no proporcionan informacién y carecen de texto, suelen
utilizar el recurso del patrén repetitivo, son proximos al receptor,
sin embargo su permanencia suele ser efimera (papeles
decorativos, objetos decorativos, objetos promocionales,

objetos para fiestas).

+ GENERO NARRATIVO LINEAL: Incluye las manifestaciones
graficas impresas cuya base de interpretacién se manifiesta
por medio del dibujo; si tiene texto esta condicionado por la
narracién misma, estdn proximos al receptor en cuyas manos
pueden permanecer indefinidamente (ilustracién, historieta,
dibujo animado, multivisién, vifieta, fotonovela, diaporama).
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» GENERO NARRATIVO NO LINEAL: Incluye las manifestaciones
gréficas cuya base de interpretacion se lieva a cabo a través
de dibujo y texto organizados con base en lenguaje digital, su
lectura es electrénica, limitada por las condiciones impuestas
por la navegacién vy la interactividad; la proximidad con el
receptor es equivalente a la cercania que éste pueda tener
frente al monitor y su permanencia también depende de las
variaciones en la tecnologia (desarrollos graficos multimedia,

presentaciones, paginas electrdnicas, publicaciones electrdnicas).

Después de ubicar al disefio de envases dentro del género
paraeditorial, por otra parte resuita importante hacer mencién
de |os tipos de codigos que seran utilizados para desarrollar el
nuevo disefio de Gatina. Los cédigos definen vy clasifican en
conjuntos los elementos a través los cuales se conforma el sistema
de comunicacion, mediante su combinaciéon segin reglas
establecidas. La division de los cédigos dentro de la comunicacién
gréfica se puede encontrar en el libro "Disefio, Universo de
Conocimiento”, donde Luz del Carmen Vilchis hace la siguiente
diferencijacion:

» CODIGO_MORFOLOGICO: Incluye los esquemas formales
abstractos (plecas, planos, contornos, llamadas, etc.) y los




elementos formales figurativos (dibujos ilustraciones, vifietas,
etc.) que constituyen un disefio. Pueden ser organicos,
geométricos, requlares, irregulares, etc. y organizarse en grados
de iconicidad o grados de figuratividad.

+ CODIGO CROMATICO: Incluye los esquemas de color en un
disefio determinado. Estd sustentado por la intensidad, el

valor dindmico, la legibilidad por contraste, la luminosidad, la
reflexién y las condiciones semanticas de los significados
culturales y sociales de los colores.

« CADIGO TIPOGRAFICO: Incluye todos los textos. Esta sustentado
por el puntaje, el valor (blanco/negro), el grano (trama

uniforme o interferencias blanco/negro bien definidas), la
orientacion y la forma de la tipografia. Comprende también la
eleccién de signos ( tipos gruesos o bien delineados) o de
elementos estructurados o estilizados (tipos infantiles,
casuales, manuscritas, etc.). La tipografia puede tener varias
funciones;
1.- Funcion caligréfica: representa la escritura manual.
2.- Funcion legible: presenta el texto continuo con
tipografia adecuada para la lectura éptima.
3.~ Funcién formal: presenta el texto como la
configuracién de una idea, como la poesia
concreta.
4.- Funcioén simbdélica: Ligada a un significado
convencional, como un logotipo.
5.- Funcion ornamental: Que hace uso de los tipos
como elementos visuales morfoldgicos,
como las capitulares.
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+ CODIGO FOTOGRAFICO: Incluye todas las imagenes
fotogréficas (originales o manipuladas) en las que resalta el

encuadre, la escala, los grados de definicidn, los tramados y los
grados de iconicidad. Dentro de éste cédigo, las imégenes
pueden tener varias funciones:
1.- Nidcleo: como elemento principal y a veces (inico
en el disefio.
2.- Testigo: como testimonio para la memoria.
3.- Documento: para representar los hechos
0 acontecimientos.
4.- Emocidn: busca el efecto sobre los sentimientos,
5.~ Narracién: relacién de ideas.
6.~ Simbolo: vinculada a algin significado.
7.~ Anclaje: como elementeo cuya misién es fijar
la idea principal del disefio.
8.- Soporte: para apoyar la manifestacién de una idea.
9.~ Ornamento: complemento plastico o poético
del disefio.
10.- Texto: metalenguaje de la tipografia.




n el proceso de crear o fortalecer imagenes
para competir en el mercado, las empresas

deben tomar en cuenta lineamientos de
planeacién estratéqgica, mercadotecnia y comunicacion para
en tratamiento, impulso y manejo correcto de su identidad
gréfica. En el caso especifico del disefic del nuevo envase de
Gatina, Purina ha establecido dentro de la primera etapa de su
estrategia comercial que el cambio no deberia ser tan radical,
y ha solicitado que s6lo que se modernice un poco el logotipo,
se cambie la fotografia del gato y que se mantengan los colores
base de ambos sabores. Se deberan aplicar en un futuro los
mismos cambios al disefio de las latas.

Se comenzara por hacer algunos cambios al logotipo, que es fa
marca distintiva de una compafiia, un producto, un servicio o
una gama de productos o servicios de una misma fuente, Es el
activo de disefic bdsico de una empresa, tan importante como
su mismo nombre.cn La palabra “logotipo” se compone de la
unién de dos palabras griegas: |ogos (palabra) y tupos
(significado, impresién). Puede Ilamarse también marca reg-
istrada, marca comercial 0 marca a secas, aunque la palabra
logotipo o su abreviacién, logo, es la mas utitizada dentro del
ambiente del disefio grafico. El logotipo puede estar com-
puesto por tipografia, siTmbolos, imagenes o una combinacién
de los tres. Se trata de una forma receptible, perc protegida
legalmente, y el idearlo se ha convertido en una de las actividades
més importantes del disefio grafico actual. La gran mayoria de
los disefiadores han trabajado con logotipos o ideado los suyos
propios. Esta tarea conjuga las distintas vertientes conectadas
a la creacion de una forma gréfica especifica que identifique
un valor comercial.
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Una marca es al mismo tiempo forma y sustancia, imagen e
idea. Para que ésta sea efectiva, la forma debe ser reconocible
y lo suficientemente habitual que pueda recordarse. El disefio
debe ser lo bastante simple como para poder ser leido en un
instante, y lo suficientemente rico en detalle para que signifique
algo o sea interesante. Debe reflejar el espiritu de la época,
pero sin anticiparse demasiado, pues podria provocar el efecto
contrario, quedarse desfasado antes de que la década terminara.
Por dltimo, pero nho menos importante, debe ser recordado y
adecuado a las ideas o actividades que representa.(z)

Se tombd el logotipo anterior y se eliminaron los gradientes y
la inclinacién se alterd para colocarle en un eje completamente
horizontal y poder trabajar la tipografia de manera mas sencilla

(figs. 1y 2):

Q ]

(1) LLOYD Morgan, Conway “Logos, Logotipos, Identidad, Marca, Cultura”,
Ed. McGraw Hill, 1995.

(2)NEWARK, Quentin “¢Qué es el Disefio Grafico? Manual de Disefio”, Ed.
Gustavo Gili, z002.
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Teniendo ya el logotipo en un eje horizontal, se procedié a la
aplicacién de una reticula para lograr la uniformidad de los
trazos nuevos (fig. 3):

Se comenzd por la alteracion de la letra "G”, en base a la cual
se alterarian todas las demés letras del logotipo. El nuevo
trazo deberia ser sencillo y no tan distinto de la tipografia
original, por lo que se decidié estilizarlo un poco y afiadir
ligeras alteraciones en forma triangular insinuando patines,
que recordaran la forma de las orejas de un gato (fig. 4):
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Se insinud un patin
Se ensanché el filete P

al final del arco

Coygoa

Se adelgaz6 la parte
interna del arco

Se convirtio en
vértice la unién
entre el arco y
el filete

Se insinud un
patin al final
del filete

A continuacién, se aplicaron cambios similares a la letra "a”
(fig. 5):
Se ensanché la unién

entre la panzayel  Seredujoel

tamafio del ojo

Se redujo la
altura del arco

=
[
U

H

Se insinud un patin al
final del fuste

Se elimind el vértice de
unién entre la panza y
e| fuste




Se prosiguié con la estilizacion de la letra “t” (fig. 6):

5e cambid ligeramente la
inclinacién de la barra de cruce

Se ensanché
el remate

Se continud con la alteracion de la letra “i” (fig. 7):

Se insunid un
patin al inicio
e del fuste

El punto se cambié
por una elipse y
descendid

Se cambio

i B ligeramente
Se insunié un la inclinacién
patin al final del fuste

del fuste
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Finalmente, se alterd la letra *n” (fig. 8):

Se insinud un patin
en el fuste

Se insinud un patin
al final del arco Se cambid ligeramente

la inclinacioén del arco

Se hizo una copia de la letra "a” y se le dié el interletrado
visualmente adecuado (figs. o y 10):




Ya con la tipografia redisefiada, se colocs el nuevo logotipo
sobre la curva de una elipse y se le dio forma para lograr
mayor dinamismeo (fig. 11):

Finalmente, se realizaron las pruebas de color. Se le di6 al
nuevo logotipo primero el mismo tratamiento del anterior

(fig. 12):

Al ver el resultado, era evidente que le hacia falta mayor
impacto, asi que se hizo el gradiente méas dramatico, se
aumenté un sombreado en negro y se afiadieron algunos brillos
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gue le simularan un poco de velumen y también se le agregé
el legal de “registrado”, lo que dio como resultado el logotipo
con el que se trabajé en la primera etapa de} redisefio del
envase de Gatina (fig. 13):

Resueltas las modificaciones del logotipo, a continuacién se
debieron hacer pruebas con el fonde del envase. Como la

empresa habia solicitado que se mantuvieran los colores
originales, s6lo se probaron distintas formas de presentar la
textura de fondo. Las opciones mas scbresalientes fueron las
siguientes (figs.14, 15 y 16):

o ® ®
/

—
©

©
=

S ]
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Se decidié que la textura scbre la que se trabajaria era la de la
figura 15 por resultar ser la que mds atrae la vista a un sélo
punto, lo que podria ser de utilidad en el desarrollo del disefio para
resaltar alglin elemento, sélo que, como Gltima madificacién, se
curvearen las lineas para darle mayor movimiento. Después se
probé con los colores adecuados (figs. 17, 18 y 19):

® ® ©

Para que el impacte visual fuera mayor, al color plasta del

fondo se le aplicé un gradiente de un tono mas oscuro al color
base con el color mas oscuro en |a parte superior. Las lineas del
fondo se cambiaron al color mas claro (figs. 20 y 21):

m mmmPROCESO DE BOCETAJE

Finalmente, se colocé el logotipo sobre la superficie de color
para comprobar el resultado. La marca se posiciond en la parte
superior del panel pues ese es el lugar 6ptimo, ya que si dentro
del anaquel se llegase a colocar algtin otro producto en el
frente del envase, el nombre ne se taparia (figs. 22 y 23):

A esta composicidn se le agregd el slogan, al que se le cambid
la tipografia por una Textile Regular calada en blanco, con
un sombreado negro y se le acomodd siguiendo la misma
curvatura del logotipo (figs, 24 y 25):




A continuacién, se buscé un lugar adecuado donde se pudiera
integrar el logotipo de Purina. Sequin los lineamientos establecidos
en el Manual de Identidad Grafica de Purina, éste logotipo no
puede ser modificado, asi que no se rediseid y solo se le buscd
acomodo para integrarlo al nuevo logotipo de Catina. Este
quedé alineado en la parte superior al punto de la letra ®i" y al

o

centro de la primera letra "a” como se muestra a continuacién
(fig. 26):

Ya con éstos elementos resueltos, se comenzd a buscar
fotografias que sustituyeran la original. Se decidié continuar
con la idea de una imagen perfilada, solo que en este caso, se
propuso la colocacién de dos gatos en vez de uno (fig.27):
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Esta fotografia se acomodd dentro de ia base del panel frontal
y se buscaron los tamafios y acomodos adecuados.
Finafmente, se decidié por el siguiente, que cuenta con los
espacios especificos para aftadir elementos auxiliares, textos
legales y variante de sabor (figs.28 y 29):

Se continud con las propuestas para la variante de sabor. Para
no colocarla sélo con tipografia, se empezé a trabajar una
vifieta que apoyara el texto. Hubo fa necesidad de decidir qué
tipo de imagen se utilizaria: un simbolo, un iceno o un indice.
Para poder lograr un analisis correcto, puede resultar Gtil
hacer una diferenciacién entre ellos, ya que, con frecuencia,
suelen ser utilizados arbitrariamente como sinénimos siendo que
cada uno posee caracteristicas claras que los distinguen entre si. Es
importante el conocimiento apropiado de cada uno, ya que sin
duda ayudara a afinar y perfeccionar la practica de la comunicacion
gréfica, logrando mayor precision en los mensajes.

Seqln Juan Manuel Lépez, en su libro “Semidtica para la
Comunicacién Grafica”, el iconoes un signo que hace referencia




a su objeto en virtud de una o varias semejanzas <on algunas de las
propiedades intrinsecas de dicho objeto. Emana directamente de
esas propiedades del objeto, y las reproduce, o por menos,
reproduce alguna de las caracteristicas esenciales de ese objeto.
Representa al objeto predominantemente por similaridad. Ei
icono debe "parecerse” al objeto. La linica manera de comunicar
una idea directamente, es a través del icono. En el icono, el
signo es tomado en su sentido de "representante”, ya que
existe una semejanza de hecho entre este "representante”,
esta "representacién”, y aquello que se representa. La
fotografia, la pintura figurativa, el dibujo, etc., se consideran
representaciones icénicas de algun objeto de acuerdo a un
cierto "grado de iconicidad" que dependerd de un mayor o
meneor parecido con el objeto. La funcién bésica del iconc dentro
del proceso de comunicacién es meramente referencial.

El indice es aquel signo que establece o que tiene una conexién
real con el objeto que indica. Deducimos, asi, que el indice
tiene forzosamente que ser preciso y monosémico (de un solo
significado) puesto que para establecer esa conexion real con
su objeto, no se le pueden permitir interpretaciones ambiguas
o confusas. El indice provoca algin tipo de reaccion en el
receptor; algunos son instrucciones mas o menos detalladas
que comunican ai receptor lo que debe hacer para tener una
experiencia directa o alguna conexién con el significado; un
ejemplo seria una flecha que marca una direccion. El indice es
el Onico signo que implica la copresencia real del objeto. El
indice es un signo que nos llama la atencién. Nace de la necesidad
de sefialar y exige la accidn del receptor como respuesta.
Cualquier cosa, mirada, color, texto en negritas, italicas, cursivas
que nos provaque fijar la atencién, a sequir una direccién, que
nos prohiba algo, puede ser un indice.
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El simbolo es un signo que lleva en su propio ser el significado
para cuya expresion y representacién se emplea. Saussure dice:
"El simbolo se caracteriza por el hecho de que no es totalmente
arbitrario; no estd totalmente vacio; existe en él una cierta
relacidon natural entre el designante y lo designado”.
Etimolégicamente, {a paiabra simbolo proviene del latin symbolurm
que significa algo arrojado conjuntamente. Por esto, el simbolo
es un signo que conlleva el significado en su propio ser. Esta
cargado de sentimientos y funciones abstractas que le facilitan
su difusién y aceptacién en los grupos cuiturales que lo crean
y lo manejan. El significado de los simbolos crece por medio de
la difusién, incluso, hasta el grado de volverse universales.
Provienen de otros signos, generalmente de icénicos, que
pueden ser abstraciones que no pueden ser representables,
tales como la patria, el amor, la felicidad, el dolor, la masculinidad,
etc. El simbolo establece su relacién con el objeto por ley o
por costumbre, por ello su significado dependeré del ambito
cultural ¢ ideoldgico del receptor. Una de las caracteristicas
mas importantes del simbolo es que no designa un sélo objeto
precisado, sino un “tipo" de objeto, dado que no lo reproduce
ni lo sefiala directamente, por eso, un simbolo siempre serd
general.

Con esta diferenciacion ya establecida, se puede ahora decidir
que la vifieta necesaria para el envase debe de ser iconica, ya
que debe reproducir algunas caracteristicas especificas del
pollo y el pescado para que el receptor las identifique de
manera inmediata talvez sin necesidad de leer el texto. Se
buscaren figuras con diferentes grados de iconicidad para
ambos sabores y las que dieron mejor resultado fueron las
siguientes (figs. 30, 31, 32, 33, 34 ¥ 35)¢
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Las opciones elegidas fueron la 38 y la 41, dado que no son

52 e ©
representaciones tipicas de estos animales, pero son de igual
claridad que las otras. Se les afladié color y se posicionaron
dentro del boceto del panel frontal en el espacio que quedd
entre el logotipo v la fotografia. También se cambid el punto
de fuga de [a textura de soporte en el fondo y se posiciond a
partir del centro del icono para atraer la vista (figs. 42 y 43):

Se prosiguié con la integracion de texto a cada fcono y las

pruebas que lograron mayor adaptacion visual se muestran a
continuacion (figs. 36, 37, 38, 39, 40 y 41):

Pescado( o —
2 Pescado
(‘qu D V Al observar el resultado del analisis grafico del envase anterior,
s& encontrd que contiene una fotografia donde se muestra el m

preducto, asi que se decidié retomar este punto y afiadirlo al
nuevo disefio, solo que esta vez se perfilaria con la misma
forma del icono de sabor y se integraria a éste (figs. 44 y 45):




i

Después se coloct una reticula sabre el disefio para comprobar
la colocacién correcta de todos los elementos y se afadieron
los textos legales obligatorios para el panel frontal (figs. 46 y 47):

Finalmente se eliminé la reticula y el resultade del nuevo
panel frontal del envase de Gatina en su primera etapa resulté
como se puede apreciar a continuacidn (figs. 48 y 49):
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Después de |a presentacién del redisefio, Purina tomd la desicién
de hacer un cambio mucho mas notoric en la imagen, por lo
que solicitaron que se trabajara sobre una nueva propuesta

manteniendo el nueveo logotipo, el icono de la variante de
sabor, y la textura de fondo. Los cambios sobre los que se
trabajarian incluirian el cambio de color de fondo y una nueva
propuesta fotegrafica. La empresa dejo libre el uso de imagen,
pero especificé que deseaba algiin azul para el envase de
pescado y naranja o amarillo para la variante de pollo.

A continuacién se solicitaron fotografias a empresas como @

Clasos e Image Bank para hacer pruebas. De todas las solicitadas,
las mas sobresalientes y con las que se decidié bocetar fueron
las siguientes (figs. 50, 51, 52y 53):




En esta ocasién no se propuso una fotograffa perfilada, sino
<on un encuadre rectangular. Al mismo tiempo, se trabajaron
varias propuestas de color para ambos envases y de nuevo se
recurrié al gradiente como solucion para el fondo. La variante
de sabor se colocé invadiendo una parte de la fotagrafia, en la
esquina inferior derecha, el logotipo se mantuvo en su posicién,
asi como los legales, sélo que &stos se movieron un poco més
a los extremos. Se aplicaron los mismos lineamientos para
ambos envases (figs. 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60 y 61):
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Para eliminar un poco la rigidez del encuadre, se sugirié darle impresion y pidié también que se buscaran nuevas fotografias
una curvatura a la parte superior e inferior del recuadro que parz ampliar las opciones. Las cuatro nuevas opciones
siguiera 1a misma forma del logotipo, con lo cual se logré fotogréficas fueron las siguientes (figs. 66, 67, 68 y 69):

mayor integracién de los elementos. Algunas opciones
fotograficas se prestaron para perfilar las orejas de los gatos
para que éstas salieran del encuadre (figs. 62, 63, 64 y 65):

El encuadre curveado se mantuvo y la empresa decidié que se
utilizaria el Pantone 311 cvc para el envase del sabor pescado y
el Pantone 1375 cvc para la variante de pollo (figs. 70, 71, 72,
73, 74, 75, 76 Y 77):

Después de la entrega de estos bocetos, Purina sclicité eliminar

los gradientes en el color de fondo por motivos de costo en Pantone 311 cvc Pantone 1375 cvc
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Después de un large andlisis, Purina concluyé que el cambio
deberia ser radical, argumentando que la imagen de Gatina
necesitaba ser mas elegante para lograr un mayor impacto
visuai a pesar de ser un producto econdmico, por lo gue esta
vez se tendria que cambiar el logotipo, la imagen, el fondo vy el
tratamiento de la variante de sabor. Se inicié nuevamente con
el logotipo.

5e comenzod por la eleccion de la tipografia del nuevo logotipo.
En el proceso de lectura de un texto, el gjo del lector no capta
las letras una tras otra, sino que “fotografia” silabas, palabras,
incluso partes de una frase. Un lector de agudeza media lee un
conjunto de 8 a 19 letras por movimiento ocular. Los caracteres
con remates son mas faciles de leer que los caracteres sin ellos.
Estos "pies”, que se apoyan en la linea horizontal de la base,
unen flas letras entre si 0 hacen que la silueta de la palabra se
perciba mds répidamente como una entidad. Numerosos tests
ponen de relieve que un caracter sin remates, de tipo lineai, es
tedricamente igual de legible que un caracter con remates. En
realidad, la diferencia radica en la longitud del texto: un texto
corrido (novela, articulo de fondo, etc.) nunca se compone de
tipos sin remates, ya que su fectura resultaria mas fatigosa.
Pero es posible que intervengan las costumbres culturales
de lectura.cn

Se consultaron las diferentes familias tipogréaficas, que segiin
José Luis Martin Montesinos y Montse Mas Hurtuna en su
libro “Manual de Tipografia, del Plomo a la Era Digital” se
dividen en las siguientes categorias:

(1) FRUTIGER, Adrian "En Torno a la Tipegrafia®, Ed. Gustavo Gili, 2001,




» ROMANAS: Se trata del gupo méas numeroso en cuanto a las
familias que lo integran, asi como del més utilizado, sobre
todo en la composicion de tipografia de edicién, debido a la
inercia histérica, al peso de la tradicién y a la alta calidad
descriptiva dei caracter. Se clasifican en antiguas, de transicion,
modernas, de lectura y atipicas.

Modulacién visible de los trazos

Trazos acabados en remates

» EGIPCIAS: A medio camino entre el tipo romano y la forma
sintética, en un intento de potenciar su aspecto ¢lasico. Se
clasifican en suaves y duras.

Modulacién tendente a la uniformidad

Engosamiento dei trazo

Visible aumento en el tamafio
de los remates

+ INC|SAS: Este grupo de familias enriquece enormemente el
repertorio de familias de tipos, pues interpreta de forma muy
sutil las caracteristicas propias de las romanas.

Trazo modulado

Remates insuniados
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« INCISAS HIBRIDAS: Esta extrafia combinacién da lugar a las
romanas “menocs romanas”, aunque dan como resultadoe unas
formas muy elegantes.

Ausencia de modulacién

Utilizacion de remates

« DE PALO SECO: Las familias de palo seco son en tipografia
el contrapunto de la tipologia romana. Frente al caracter
descriptivo y al matiz, presenta el tipo desnudo, funcional y
aséptico. Pero dentro de este grupo existe una variada gama
de matices e interpretaciones que lc aleja de una supuesta
uniformidad o monotonia. Se dividen en gotescas, humanistas,
neogrotescas y geométricas.

Ausencia de modulacién

Ausencia de remates

+ DE ESCRITURA: Se dividen en caligraficas, que imitan los
estilos surgidos de este tipo de técnicas de escritura y manuales
qtie son de trazo libre.

Imitacién del trazo manual

Caracteres enlazados o sueltos




« DE FANTASIA: Se dividen en de disefio, que son realizadas a
partir de cualquier pretexto grafico y ornamentales, por
repeticion de elementos tradicionales de tipo decorativo.

Reinterpretacion fuera de toda
norma de los elementos fijos

Incarporacion de elementos variables
de diversa naturaleza

Analizadas las distintas familias tipograficas, se comenzé a
realizar pruebas con distintas opciones. Las més sobresalientes
fueron las siguientes:

Gatina—-
Gatina-— -

(Gatina-— -
Gatina- ..

Estas familias tipogréficas, todas romanas dentro de sus
distintas categorias, fueron elegidas para proponer el nuevo
logotipo de Gatina debide a la elegancia y sobriedad que
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representan, mismas caracteristicas que se buscan resaltar en
el redisefio del envase. Se les agregd un sombreado y en
algunos casos se afiadieron pequefios elementos graficos
ornamentales. En todos los casos se posiciond el logotipo de

(figs. 78, 79 y 80):

wier
I

Purina en lugar del punto de la letra

=P

urina




'-.J Purma

« Purina

= Purina

B T ) o
1 :
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La tipografia elegida fué la Friz Quadrata dedibo a su trazo no
tan formal y su originalidad dentro de la familia de romanas.
A continuacion, se eliminaron los elementos ornamentales
propuestos, ya que la empresa deseaba que el slogan fuera
colocado debajo del logotipo, come ya se habfa manejado en
el redisefio del logotipo anterior. El slogan se habia trabajado
con la tipografia Textile desde la primera propuesta y se

decidié mantener la misma ya que contrasta muy bien con el
logotipo vy al ser itdlica tiene buen juego con la Friz Quadrata,
que es mas bien recta. La propuesta quedé de la siguiente
manera (fig. 81):

*

Aliﬁéﬁf& cd}ﬁpléto bm"dﬂgyé‘tos iﬂhuynifivas

Ya con el nuevo logotipo aceptado por Purina, se volvid a
retomar el tema de los colores para cada variante de sabor. Se
seguia manteniendo la idea del azul para el sabor pescado y
naranja para pollo y finalmente se eligieron los Pantones que
quedarian definitivamente: azul Pantone 312 cvc para pescado
y amariilo medio Pantone 1235 cvc para pollo.

Pantone 312 cvc Pantone 1235 cv¢
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Al colocar el logotipo dentro de una base de color, se cambid
el sombreado del 40% de negro por un tono mas oscurc del

color base y se calé el nombre de Purina en blanco, segtn lo
permitido por el Manual de Identidad Grafica de Purina. Se
aplicaron los mismos cambios para ambas variantes de sabor
(figs. 82y 83):

Alimento compieto para gatos muy vivos

Después de este proceso, se iban a sugerir nuevas fotografias
para este envase, pero la empresa proporcioné una diapositiva
elegida por elles mismos (fig. 84):




Se comenzé a bocetar el pane! frontal ya con el logotipo, los
colores y la fotografia elegidos (figs. 85 y 86):

FePuriea,
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Lo siguiente fue trabajar la fotografia del producto, por lo que
se mandd sacar una transparencia de cada sabor en un plato
blanco. Estas se perfilaron y se colocaron en la esquina inferior
derecha, por lo que se tuvo que invertir la fotografia del gato.
(figs. 87 y 88):

Ahora, después de lograr este acomodo, se continué can el
bocetaje del soporte para la variante de sabor, la cual se colocarfa
sobre el plato con croquetas. Se analizaron varias formas y al
fina! se bocetd sélo con las siguientes tres opciones (figs. 89,

90y 9!

@ @




Se hicieron las pruebas con la tipografia, misma que se cambié
de la Textile a la Friiz Quadrata, la misma del logotipo para
sugerir una mavyor integracién visual (figs. 92, 93 v 94):

? Pescado §—

Se eligid la primera opcidn por ser la de mayor impacto, as

que se designd un azul marino para la variante de pescado y
color rojo para la de pollo. En ambos casos se cal6 la tipografia
en blanco y se le afiadié un delineado en 30% de negro masun
sombreado de un tono més oscuro que el color de base, al que
se le afiadieron gradientes para simularl algo de volumen

(fig. 95):

@
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Estos elementos se colocaron en la parte superior de la
fotografia del plato de croquetas, invadiéndola un poco para

integrarlos (figs. 96 y 97):

il

A estos paneles frontales se les colocaron los respectivos textos
legales, algunos calados en blanco y otros en color negro,
seqlin el tipo de fondo sobre el cual se tenian que posicionar

(figs. 98 y 99):

Pt

Cuando se iba a comenzar con el disefic del panel trasero, la
empresa decidié que la fotografia del plato se veia muy simple




y solicitaron que se trabajara algo diferente con él, algo que
causara més impacto, asi que, como les agradaba la propuesta
de los gréficos con las figuras de pollo y pescado que se habian
manejado con anterioridad, se intentd integrarlas al nuevo
disefio (figs. 100 y 101):

P, -

Comeo no se Jograba una integracion adecuada de la fotografia
con el resto del disefio, se analizd la propuesta que llevaba la
imagen del plato redondo y entonces se propuso hacer ilustraciones
de platos en forma del pollo y el pescado que tanto gustaban
a la empresa. Después de varios intentos y la utilizacion de
varias técnicas para lograr realizar las ilustraciones de manera
que se vieran lo mas reales posible, se hicieron de manera digital
en el programa Adobe Photoshop utilizando como base las figuras
ya aceptadas. A éstas se les dié primero un fondo calor blanco
y por medio de mascarillas y demds herramientas del mismo
programa se logré la semejanza adecuada con la ceramica. A
continuacidn se perfilaron las croquetas del plato redendo para
separarlas y se les aplicé un recorte en la forma necesaria segin lo
pedian las figuras y se les afladié sombreado. Los resaultados
fueron los siguientes (figs. 102 y 103):
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Con las ilustraciones finalmente logradas, se colocaron los
elementos dentro del boceto del panel frontal (figs. 104 y 105):

1M

S - oo

Ahora se tendria que cambiar el soporte de la variante de
sabor, ya que el actual resultaba demasiado grande para la
ilustracion. Se decidié sequir manejando un banner, pero esta
vez se hizo recto y sélo presenté el remate del lado izquierdo.
El texto se mantuvo calado en blanco y con el mismo
sombreado (fig. 106):

b rescioly Pollo

A éstos elementos también se les aplicaron efectos en el

mismo programa en que se realizaron las ilustraciones para
darles un poco de volumen y se colocaron rebasadas en el margen
derecho del panel frontal invadiendo las ilustraciones de manera
menor que en la propuesta anterior (figs. 107 y 108):

= m mm PROCESO DE BOCETAJE
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A esta propuesta se le afiadieron los textos legales respectivos,
solo que en esta ocasién, al texto calado en blanco se le afiadid
un delineado en color negro para evitar que se perdiera con el
fondo blanco del plato ¢(figs. 109 y 110):

S Priving

et oeedic]
L

Después de la autorizacion de estas imagenes, la empresa
solicit6é que se realizara una vifieta con el texto "Con vitaminas
y minerales” para resaltar los beneficios de la férmula del
alimento. El concepto basico que debia representarse en esta
vifieta era el de ser una férmula completa, asi que como elemento
de soporte primario se utilizé un évalo, que es una figura
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cerrada. A ésta figura se le afiadié una flecha que rodeara el Se le dieron colores contrastantes y algunos efectos en Adobe
perimetro y que cerrara a la derecha, ya que psicolégicamente Photoshop para lograr transparencias y simular volumen.
se ha probado que las figuras que apuntan en esta direccién Finalmente, se le di6 un ligero delineado en color blanco para
indican avance (fig. 111): separarlo del fondo (fig. 113):

Después se le integro el texto. Para ello, se eligid la tipografia

Techno, que al ser de |a familia de palo seco, la hace muy sélida Esta vifieta se colocd en el espacio que se creé de forma natural
y altamente legible. El texto fue acomodado de tal forma que entre el lomo de la imagen del gato y su cabeza, del lado
se resaltaran las palabras més importantes (fig. 112): izquierdo del panel frontal (figs. 114 y 115):




Ya dentro de los planos mecanicos se le daria su acomodo
definitivo a la vifieta. Purina solicité también que se integrara
al disefio otra vifieta que inclufa el texto *Nuevo empague,
mismo gran sabor”. Esta habia ya sido previamente disefiada y
autorizada por la empresa, por lo que sélo se pasiciond dentro

de los planos mecénicos en el margen superior del panel
frontal (fig. 116):

Solo faltaba un elemento més que agregar al panel frontal del
nuevo envase de Gatina. La empresa solicitd un indice que
indicara el limite de recorte para abrir las bolsas de alimento.
Sencillamente se utilizé la solucién més obvia y més conocida:
una linea punteada a lo ancho del panel vy ia silueta de unas
tijeras (fig. 17):

©®
- _}< ____________________

Con todos los elementos del panel frontal solucionades, se
procedié con el reacomodo y sustitucidn de elementos del
panel trasero. Purina no necesitaba el redisefic de este panel,
per lo que sélo se sustituyeron fotografias, se actualizé la
informacion y se cambiaron los colores directamente al armar

m mw mPROCESO DE BOCETAJE

los planos mecénicos. Se realizé una nueva ilustracion que
entraria en lugar de los envases anteriores. Esta imagen
incluirfa una bolsa de cada variante de sabor y la simulacién
del alimento enlatado que se lanzaria en un par de afios. En la
ilustracidn, la empresa aclaré que no debian figurar las vifietas
de vitaminas y minerales ni la de nuevo empaque, asi como
tampoco los textos legales para que estas mismas ilustraciones
pudieran ser utilizadas indistintamente en cualquier pre-
sentacion. La imagen fue realizada nuevamente en Adobe
Photoshop (fig. 18):

A continuacién se comenzé con el acomodo dentro de los
planos mecénicos de los distintos tamafios y variantes de
sabor.







ara disefio del nuevo envase de Gatina la
empresa proporciond los planos mecanicos y

las especificaciones que se debian segquir.

Todos los elementes del panel trasero fueron copiados del
envase anterior y se distribuyercn de manera muy similar. El
material en el que se imprimirian las nuevas bolsas tampoco
cambid, serian producidas nuevamente en pelicula plastica de
polietileno, que, sobre las bolsas de papel, proporcionan
muchos beneficios: resisten la humedad, los grandes pesos y
tirones, son reusables, reciben con nobleza las impresiones,
requieren de poca area para su atmacenamiento, no son afectadas
per los cambios bruscos de temperatura, son comodas, existen
en diferentes colores, estan muy bien posicionadas en el mercado
y no presentan problemas de ventas. Las mas utilizadas son las
bolsas planas y con fondo.

Se fabrican generalmente de una banda de pelicula doblada y
soldada a un lado; o de dos bandas de pelicula soldadas por sus
dos laterales. También se obtienen bolsas de peliculas tubulares,
por soldadura central. Se usan con frecuencia en maquinas
envasadoras especiales, destinadas a éste fin, que al mismo
tiempo que van fabricando la bolsa, Ia van llenando.c:)

Estos envases estan impresos con una técnica denominada
flexografia, que, como explica Ma. Dolores Vidales en su libro
“El mundo del envase” es un tipo de impresion en relieve,
derivado de la impresién tipogrdfica que usa clichés plasticos,
y tintas fluidas de capa delgada que secan por evaporacion,
calor, usando un juego de color para cada cliché; los colores

(1) VIDALES Giovannetti, Ma. Dolores "El mundo del envase, manual para el
disefio y produccién de envases y embalajes”, Ed. Gustavo Gili, 1995.
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cubren superficies enteras. La tinta se absorbe de un bafio
denominado tintero por medio de un cilindro y se transfiere al
cilindro de impresién con un cilindro intermedio, donde se han
fijado ltos clichés de goma. Las partes sobresalientes son las
portadoras de tinta.

Como el cliché es de hule, no permite caracteres muy delgados,
porque se engruesan y se emplastan en la impresion, al igual
que las letras blancas sobre fondo oscuro y las letras
contorneadas. El texto para flexografia debe ser grueso y
limpio y de B puntos cuando menos.

Es un método relativamente econdmico para pequefias
tiradas, seca rapido la tinta y permite una alta velocidad en la
impresidn. Se usa mucho para peliculas plasticas, envoltorios,
laminaciones y bolsas, tetra pak, fajas retractiles de PVC y
cajas de cartén. Las méquinas pueden ser con varios cilindros
impresores sobre sus correspondientes cilindros de apoyo o
usando una maguina con un sole cilindro central para varios
cilindros impresores.

el Esquema de flexografia




Esquema de flexografia
de un cilindro con cuatro
radilios impresores

ks l Esquema de flexografia
de cuatro cilindros
I independientes

En sequida se muestran los planos mecanicos de Gatina pollo
de 0.5kgs, 1.5 kgs, 7.5 kgs, 15 kgs y 22.7 kgs y Gatina pescado de
0.5kgs y 1.5 kgs con sus respectivas reticulas, listos para iniciar
su produccion.
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Estos planos mecanicos fueron auteorizados por la empresa y
mandados a produccion. Aproximadamente un mes después
de iniciada la distribucién, Purina enfrentd una demanda legal
ya que el uso de la imagen del gato blanco que habia sido
utilizada en el panel frontal del nuevo envase de Gatina no
contaba con los permisos pertinentes para su uso en la
Repliblica Mexicana, ya que la fotografia provenia originalmente
de Brasil. Debido a esta situacién, se debié retirar todo el
producto de los anaqueles y sustituirlo nuevamente por el
envase anterior mientras se modificaba el disefio.

Purina solicité que se hiciera una modificacion clave a la
diapositiva original. La fotografia se convirtié en una
ilustracién por medio del programa Adobe Photoshop y se
cambid el color del gato de blanco 2 negro (fig. 119):

m m = mPLANOS MECANICOS
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El resultado evidentemente no fue el esperado, por lo que se
tomé la desicién de hacer algunas tomas fotogréficas originales
para no tener nuevamente que pargar permisos. Después de
una seleccién de mascotas, las empresa eligié las siguientes
(figs 120, 121, 122 y 123):

La fotografia sobre la que se trabajaria serfa la 123. Tendria que
hacérsele un gran retoque para eliminar las manos que
sostienen al gato y Purina sugirié que se le cambiara también
un poco la expresién facial, por lo que se inicié el trabajo. En
primera instancia se borraron las manos. Esto se logré gracias
a la existencia de otra fotografia muy similar de este mismo
gato. Se toméd parte del cuerpo de la otra fotografia donde
nadie lo estaba sosteniendo y se coloco sobre la imagen a utilizar.




Después se le corrijeron los ojos copidndolos también de otra
imagen disponible y finalmente se le marcé un poce mas la
comisura del hocico, para con este lograr una expresion un
poco mas alegre (figs. 124 y 125 ):

mm m mPLANOS MECANICOS
Y PRODUCCION

Lo siguiente fué sustituir todas las fotografias del gato blanco
por la nueva imagen del gato gris dentro de todos los planos
mecanicos para el nuevo tiraje. También se cambié la ilustracion
que aparece en el panel trasero de los envases. Antes de
finalizar la readaptacién, Purina México recibié el nuevo
logotipo que habria de utilizarse a partir de la fusién con
Nestlé, asi que se aprovech6 para hacer este cambio también.
El logotipo de Gatina sdlo se alterd al afiadirle de nuevo el
punto de fa letra “i" (figs. 126 y 127):

s PURINAJ

AR TR DR

%ﬁw@w e o ‘l‘
Alimento completo para gatos muy vivos




Plano o.5 kgs pollo

m m m mALTERNATIVA FINAL

2]
17 mer 835 mm aBmm 150 mm 45 mm B2 & mm 4 15 mm
“ PR - . . v e e A,
20 mm
e N
e o o Tl o N -
( ~ f o " . z . 3
| R T e e e e e e - T e e .
! ' NUI:\ 0 EMP’\Q'\)'E 1
! ' .MI‘MO GRAN ;,wuu o .
i i i
4 i L
1 ! )
| f H :
i | i : i. v
| 0 N wye w@dmu o "
i g | et |
: =T Mwwwtlmn::g‘ . ’
; Alimento completo para gatos muy vives - SIS ™
! N . C il 1 e | .
s GARAHTIZAL P
} ARSI (AR ! BT ERCTIN . PROTEINAS
k -4'17»«] _‘n w7 Eseacialoy pat s B Sammismo
T - b ' : ‘ymaﬁdﬁgmw. ) '
o o m GRASA Y 400N
Bl . i - BRAWE BSENQALS
£ - . "+ Lacarsstad e shwprts varinge 7 . [NCkSpENsation para un pelsn rldarte -
£ I Pacttes wirar o combltgr ity ”"“”““-‘,"" ¥ ssiaxjatis, Sdaribe Rpanan enefaii. i
= i W %Wﬁ‘;ﬂ:pﬂ . _— t . cﬁmmmos ¥ FitRA
K ‘| Sus defickasas sabores 4 polla | e om s | b h"':;‘w"."u’. "8
Yl B e ' mﬁf’"“pﬁ‘“ - ‘ )
i o ta gitts. (Rt g ! VITAMINAG :
T o x . .
I L ;f.:*..m‘ﬁ"ml.‘; Para s tma domamofo de s+ :
| et ey < RINEAULS ,
i VATA bRy Frra ok Jeswrollo da pog Hoessoe, R
| | o chisaviers y para rafilenar :u pisd Barin
. Excaune o0 26 b, enpoment oo . .
! l Wﬂ%\&k& TS F FLN, o7 ) }
.
i ‘ Huicion i
Purkm Mo A e GV |
| i W ke S ta 9, B i
: ‘ \'h“ﬁhm(;Pw { i
RYC AP RSIZHN 5 TP i
p . AL RREA W ., s AN G T AHA LR DGR, .
A ;
' | : : . |
i | ! ; . \
1 - - T T - e e -
! ‘ \
' \
1
i I - el S I i R . [

420 mm




Plano 1.5 kgs pollo

n

Pustes VBTE & capmpay
-5t miimrittackn oo
. Lretibicie €4 Hrtgl,
Sus deriosos sobives 2 poko
! ¥ PRSI0 B ercOBftak
H i setn,

e m

JETCRITE S

L

2

e e e it

ARALISHS GARARTIEADD

Yrueing Cirds (WY 30 0%
(rasa Crinta (M ) 10
Fitwra Crum (Max | A5
Hixriecnd (MAY 3 2.0
Tauin (W) [iEo

INGRERENTIS

Aty e TBco, s G,

B RO

445 Pty Con Bohastis,
having [ cam y hugao do e,
OTGE, GIIOZ, SADoeH I Ras go
hiacko ch Dve, B Rsifen,
Vatrrim, Lokt L aB0ni,

VITARNAL
Clonaeg 32 (0, Tuplontenio 0o
btz (A, O3, E v K), Dewena,

B88), o ot
B17, MAOR, SHRIOND

MINERRIES

Camorisis e g, Eal. dorem bo
DOIAKD HUAL O 2K SRR
Tarrirh, SRR e Disbie| i) THy
m.r.gmsm pmnmam

. Selonkn 8o sEin

ek

, AP,
~TMISMO GRan !?.A%Di"

L

IR B
. MMRINTRCION

-n——-——h—-———-—
Linra a1 pini por b s b § cadn
VY U £OH eEan, 4B Merio A
B

m m m mALTERNATIVA FINAL

W

PESO JAZAS gl ‘ e
| PROTHNAS
1n7%0 e iin b ot para un boen
"Dy lain i a0 y desanotio musciar
b law ) L
«E"“""m’?&‘«m‘fw““”"m; R GRASA T AUIDES
— NP GHASOS ESERCIMES
i i o A vatip 48
. : . indiapecmablas paraun pakaje billaats
e R A MM [y yaiStible, adems Sporian energia,
Somln i o v . cummirzfus ¥ f,lﬂm{ ’
s gl HLIAREE: peeetan anar ayudan iy
Mh\i;r.wumvmd | . ) UWZK g
BRI o o B R
S , VITAMINAS
GETTOS g “pua nlépﬂ.cm daspvoly de su
Pisiiaét camer Gaiia® Paka & park
o g nwmmum th‘us
ot O o ¢ o ol dabarioHo 6 s Mason, | -
UTBGeTHRY H50 3R K 08 '-ﬂemypammamersupdsam
iscanitioy [ECUEA 00T 3 POCO R
*mmmm“m.
mma
U RRADPURNAE
ESTRICTRMENTE CONTROLADY
W
B&nmﬂdl&f'lﬁnu
wm aA o
mmmpmaze
B B

yatiiupe Cusiaidn,
Esjade de Motk C P 54300
REC. RPH 651228 150
WLV BT LA

AN




mmm mALTERNATIVA FINAL

Plano 7.5 kgs pollo

' T -
' e “NUEVO EMps oy |
e «MISMO GRAN?A%M ‘;

; : PROTHNAS .
: Pritetes J’f“‘”r‘:{ 2 “;"““"‘“' Esanclaios par un buen arackiiento
: _su ailmertacion con ‘ ;
i Gt o data, 'y desarroty muscular. j
: Sus detictasos Sabores ¥ ;wns; : i
| | Besondd It sheantamgn ! BSRASA Y RCIDOS o
| . ; HRASDS ESENCIALES :
! : § Indispermales para un pelsie brilante
: iSabias que...? R y ‘saldsble, ademds sportan energia. |
| i  CARBGHIDRATOS ¥ FIBRS i
! 3 Apotan eretglay saklariata - |
; fe digeslion. ~ - - :
z o 5
| 3t : L
‘1 i . YTAMMAS o
. : Para ol dptima desarralio deeu - -
| COMLBYSL LA LGN IS B0 i ; S metabalismo o i
: tvns:m.os»:w-sz AT (RO ‘ ! - : }
; ; i N
! T ‘ . WIHERALES S
| { ! para sidasarote de sua hijesds, . |
: : diories y para maniener su pisisana. |
| : ‘ : to . §
! B - . . B :
| ; i
f ]
: o1 S E
: !
H i {




m = m mALTERNATIVA FINAL

Plano 15 kgs pollo

"NUEVO Exy .

HIy
iz §j“§
i ,rgia,
53 :z .
HiihE
R
’ grg,gig
el
i |
£ - . . )
L , dH A . mg%, C 7 provines
Pedes variar o combinar iéﬁ‘gg z o " Esenciales paa un buen
3B Ailmentactin con EHE LEl i s cratinmiento y desamolia muscuiar.
Gatlror e loin § - E3 EE o - .
 Sus delicisns swhores @ potlo - : RN 1) s
V PESTAs e EnEri e g i ;‘é iCH
@ th gate, 5550 HE HGRIS&{YR(_;DOS
N o % © GRESDS ESENCIALES S
Ejafiek i ﬁ b Inclapenisables para un pelajs
crpediiil . “brilate y saludable. adermds -
£t i /aportan energla. -
Sabies que 7 ;gg‘f% E,‘ % 'y gg o ' :
I E 12 ' T L
Faiiigs* , % n§ CARBCHEBRATOS Y FEERA
L ) %g "Aponplm?rgiayayudan
8 Li Rl a1y digestion,
E g‘s 5 :
igi H O VTAMINAS
© ICHPETAT TN N LU TS S 608, § ggi E Paga of $plime desarrelo
FVTE SEFR/APCY Ga Grbirbh B AR EFICM () (0 . E§§§ de su m'm
RPN §5? i um:aa;t:s‘
i ra o desarrolio desus huesos,
Eégf ¥ it y parH Manlonor s~
£ polsana - .
A T
L ,
e




m um mm AL TERNATIVA FINAL

Plano 22.7 kgs pollo

»

"NUEVO EAES
“MISMO GR i

HORACONEL DT
i d SEBENEATION
%
o ” Linra 24 plakd pox I mafiuna y caak
VA G B PECRSA). 08 BOUBTTT A
tatis
ANALISE GAIANTILADS . DS .
: PI5C IR :
| oo, e : ‘.
 Geava Crute (M) 10,
" Vibrn Ghtide (WK1 g :
Humedst thice ) 120% o 10— 5
Tatitina thdin.) DIE5% Purios v os oo goas - ‘
) nwnmmwmm. o FROTENAS
INGREDRERTEY L £AREa o abmsnia’y pris b . Egondiahes para o buet
- Puedes waeiay o Comhiy : AUEIT0 8 L A8TEd0 Thikco, Rdind | c:wﬂwwusmwomuswu
SH alimentacion o T Mlale arneiio OB, PESEA B SOYA YIS AT, o
© dmtiage ent iy, -7 ey molido, guten de malz, barina .
- de - rass da Gprulin Moo Velewrer, . .-
e o e . A
a tu géto, i ge ot y s 02 183, MendnsorwioduakeEal 0 GRASOS FSENTIAUS
wOrp. Ariv2, eaton natwalss da Sicance o4 b, © 7 indissdnsabies paraua peise
ek in pwo, deics ealoron : ' - bekianks y seludatio, ademes
taurina, Lising Dl-asona o gams mporten grengia.
. Piseten comer Gatne” Follo.a pank B .
VIARINAS 4 ‘s ’
(Sablas que..? S o ias a0 AEROHIDRATOS Y 1BRA
B : oo de oM, EupkTents Slvvtas caco 54 S horas, . Aporian erierpla ¥ sybidin
sitaminas (8, G3, E ¥ K), niacina, O e .09 - . Bla digaslion,
\arnitia (vitamme B1), rboligwaa TIRRESELY ¥ IS8 poct & pecs o
{itaiming BR2). pRidoina IyRoming eaniad dedgus hakth g (3084
| HaY mmm;bm  ToMer o) sees. - NS
¢ P2 bl 36 s T k . Parael éptimo desarrolt
- T dei 5 metshola.
TALDAD PURINAYS ’ .
RS W s MURERALES ESTRATRMERTE CONTROLADR ANERALES
Cafbiraio de calch, o, chrio B *‘“"’“‘;ﬁ%*’g’mmpm PafB ol tes3T0R0 G& SUB NBSOS,
‘ T polikio, BUAET da 2inc, HKRK e Beniorior P 518 - Rt Y DR TIETABOST Bl
Hroemm Yo + beosD, suHiaio e cobre, gutslo de Cunti “' . el BpnA,

ITarigainest, Yodan de calckn. © |
seienia deocio. RFC APM 51208 150
mw'mﬁm




Plano 0.5 kgs pescado = m m mALTERNATIVA FINAL

»

17 €55 mm 4% mm ' . B2 5mm
. [P e -

NUEVO BN
© . WMISMOG

28575 mm

420 mm




m m m mALTERNATIVA FINAL

Plano 1.5 kgs pescado

&

ar A5 n .. . T o Wen .o

NUEVO Evp,
+MISMO GRAN sATO




mEnmmPLANOGRAMA

Ejemplo de acomodo en exhibidor en una
tienda de autoservicio (planograma)




| disefiador grafico juega un papel muy

importante durante las diferentes etapas de

preproduccién de un envase, ya que de él
depende la tarea de causar una reaccién favorable del consumidor
y lograr scbresalir de la competencia, que cada vez es mayor.
Se desarrolld un envase que la compafiia pudiera posicionar
en el mercado al mismo nivel que las otras marcas, adecuado
para el producto que contiene y ademds satisfaciendo las
demandas a precics competitivos.

E! resultado final del proceso arrojé un envase mas atractivo
visualmente, competitivo y de facil reconocimiento, ya que es
el inico que poseé una fotograffa con un gato completamente
distinto a los usados en las otras marcas (aln en su primera
propuesta) y la forma en que se presenta la variante de sabor
no tiene comparacién con ninglin otro envase con respecto a
originalidad.

Si se observa un anaquel en cualquier tienda, se puede constatar
que la competencia visual es verdaderamente notoria, por lo
que para Purina era apremiante optimizar la imagen de
Gatina. El cambio de colores resulté en una mayor relacién
entre las variantes de sabor y las ilustraciones de los platos
dan un gran apeoyo visual para el reconocimiento 6ptimo de
dichas variedades.

El disefio del logotipo hace coherencia con el concepto de
sobriedad que la empresa buscaba desde el principio y se adaptd
de manera correcta al nuevo logotipo de Purina, respetando sus
limitantes. Resulté ser claramente legible y por su misma sencillez,
facilmente reconocible.

mm m mCONCLUSIONES

Aunque los planos mecanicos no se cambiaron, la adaptacién
se llevé a cabo de manera sencilla para cada uno de los
tamafios, cuidando cada detalle, tante de texto como de imagen,
tratando de mantener al maximo el mismo acomodo dentro
de las diferentes presentaciones para guardar uniformidad en
el disefio.

Purina contribuy6 de manera importante en el desarrollo de
este proyecto con opiniones y correcciones que concluyeron
en una imagen completamente renovada para una marca que
estaba resagada dentro del mercado.

El resultado es evidente. El cambio ha favoriecido en las ventas
del producto, y aunque la transicién ha sido marcada, el pdblico
lo ha recibide gratamente. Algunas personas opinan que el
envase causaba mayor impacto con la fotografia del gato
blanco, pero la empresa tomé una buena desicién en su eleccidn
final, ya que el impacto del gato gris es de igual magnitud.

Este proyecto demostré la importancia del redisefio de envases,
ya que es vital para una marca mantenerse actualizada y
vigente en la mente del consumidor.

Como disefiador, adquiri el conocimiento de la produccién de
envases, desde su concepcion intelectual, pasando por su
materializacién y finalmente su lanzamiento al mercado.
Conclui este proyecto con enorme satisfaccién y sequra de que
el cliente obtuvo el resultado que esperaba, pudiendo disfrutar
de la renovada imagen de Gatina, misma que se puede encontrar
en los anaqueles aln el dia de hoy.




mmmmGLOSARIO

ALTAS: Letras mayudsculas

ARCO: Trazo curvo que sale del asta principal de
algunas letras sin acabar cerréndose.

ASCENDENTE: Parte de las letras de caja baja que
supera por arriba el ojo medio.

ASTA: Trazo que define la estructura basica de |a letra.

BAJAS: Letras mindsculas

BANNER: Cintillo.

BIG CLOSE UP: Encuadre fotografico donde la
camara estd dramaticamente cercana al objeto.
BRAZOS: Trazo horizontal o diagonal que surge de
un trazo vertical.

BULLET (BALA): Elemento gréfico que ayuda a
resaltar un texto y lo vuelve mas atractivo a la vista.
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CLICHE: Soporte material sobre el que ha sido
grabado un texto o una imagen con vistas a su
reproduccién.

CODIGO DE BARRAS: Serie de lineas paralelas y
espacios de diferente grosor que determinan un dato
codofocado. No contiene informacidn, sélo identifica
un producto.

CONTRASTE: Diferencia de intensdades de iluminacion
entre las partes mas claras y mas oscuras de una imagen.

ENCUADRE: Resultado que se obtiene al enmarcar
una imagen dentro de alguna figura, como un cuadrada.

FILETE (PERFIL): Linea horizontal entre verticales,
diagonales o curvas.

GRADIENTE: Transicion gradual de un color a otro.

ITALICAS: Letras de imprenta ligeramente inclinadas
hacia la derecha.

JUSTIFICADA: Alineada a un margen o dentro de un
espacio delimitado.

LEGALES: Textos que deben llevar todos los productos
por ley donde se describen permisos, fabricantes,
ingredientes, pesos, lugar de origen, instrucciones, etc.

NEGRITAS: Letras con mayor peso visual (mas gruesas)
dentro de la misma familia tipografica.

PANEL: Cada uno de los compartimientos en que se
dividen los lienzos de un envase o empaque.
PATINES: Breve trazo final que no sigue la direccién
del trazo donde se asienta, bien cerrandose en sentido
perpendicular, buen con una inclinacién.
PERFILADAS: Recortadas por el perfil, es decir, al ras
de la imaqgen, sin el fondo.

PLANOGRAMA: Imagen creada especificamente para
demostrar como deben ir acomodados los preductos
dentro del anaquel.

PLANO MECANICO: Especie de reticula que se utiliza
para delimitar los espacios entre las diferentes caras
de un envase, asi como para indicar los margenes de
impresién, marcas de corte de maquina y registros.
PLASTA: Superficie uniforme de un sclo celor.
PLECA: Linea que suele ponerse al final de un capitulo




® @

O para separar dos elementos o para resaltar algin texto.
PUNTAJE: Unidad de medicidon, generalmente utilizado
para la tipegrafia, que equivale a un tercio de milimetro,
exactamente 0.376 milimetros.

REBASADQ: Que sobresale de los limites.

SLOGAN: Frase publicitaria ligada directamente con un
producto, marca o empresa donde suelen resaltarse
sus caracteristicas mas sobresalientes.

TIPOGRAFIA: En su definicién tradicional, es el arte
de disponer correctamente el material de imprimir,
de acuerdo con un propdsito especifico: el de colocar
las letras, repartir el espacio y organizar los tipos
con vistas a prestar al lector la maxima ayuda en 1a
comprensian del texto. En su definicion actual, se ha
conhvertido en un sinénimo de “letras”.

VINETA: Pequeiio dibujo de apoyo para textos
y comentarios que se coloca generalmente en
empaques o envases.

mmmmGLOSARIO
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