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INTRODUCCION

La presente tesina expone experiencias adquiridas que conforme a la practica
nos han llevado a establecernos en diversas 4reas de la Comunicacién Grifica
Para cumplir con los requisitos exigidos para la titulacién, cinco estudiantes de
dicha licenciatura sustentamos, con trabajos elaborados en empresas donde la-
boramos, los conocimientos aprendidos (universidad) y adquiridos (trabajo).

Esta exposicion de producciones personales muestra al comunicador gréfico
como una persona creativa, con disciplina e inteligencia, que genera concep-
tos y decisiones correctas a través de grandes disefios, los cuales hoy en dia
forman parte de un mercado activo.

Las 4reas en las que cada uno se emplea y las diferentes experiencias, nos
hacen coincidir en que el comunicador grafico debe poseer habilidades tanto
tedricas como técnicas de representacion y expresion grafica que le permitan
visualizar objetivamente sus propias ideas y comunicarlas de la misma forma.

Por ello, debemos poseer un sentido analitico para el acopio e instru-
mentacién de la informacién, como: aspectos culturales, idiosincrasias, opi-
niones publicas, etc., que nos lleven a la confeccion de mensajes y conceptos
légicos y funcionales para una finalidad prevista.

La diversidad grafica que hoy en dia existe dentro de la comunicacién visual
nos ha permitido desarrollarnos profesionalmente en diferentes areas, como
son: multimedia, editorial, publicitaria, fotografia, etc. Cada uno de nosotros
hace un extenso andlisis de su trabajo y presenta una vision personal del
campo de trabajo que hay en esta carrera.

Es importante mencionar que actualmente la innovacién y creatividad adquieren
un valor fundamental, sobre todo dentro de esta profesién, ya que el comuni-
cador grifico debe estar dispuesto a proponer ideas y visiones cada vez mas
dinamicas e inteligentes que convenzan hasta al consumidor més exigente.
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Universidad Nacional Auténoma de México
Escuela Nacional de Artes Plasticas
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1995-1998

Universidad Nacional Auténoma de México
Preparatoria
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1992-1995

Universidad Nacional Aut6noma de México
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Erasmo Castellanos Quinto
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OTROS CONOCIMIENTOS

Inglés 50% Computacion Plataforma Macintosh y PC
lllustrator, InDesign, PageMaker, Photoshop, Quarkxpress, Freehand

RECONOCIMIENTOS Y PARTICIPACIONES

Concurso de Disefio de la identidad de la Escuela Nacional de Artes

Plisticas, 1998. Menciéon Honorifica

Festival Nacional de la Publicidad, 1997. Reconocimiento de participacion

EXPERIENCIA PROFESIONAL

-Twostudio Comunicacién Gréfica

Fundadora, despacho propio de disefio

De noviembre de 2001 a la fecha

-Grupo Planeta

Infogrificos e ilustraciones para libros

Septiembre 2004 a la fecha

-Secretaria de la Funcién Pablica (antes Secodam)

Creacién de los personajes “La Panditla” para la pagina web 00corrupcion
Septiembre-octubre 2001

-Celupal Internacional

Anuncios para revista

Enero-mayo 2001

Fideicomiso para la Cultura México-EUA

Redisefio de su identidad corporativa

Mayo-agosto 1999

Grupo Imagen Editorial
Disefio de la portada del
Directorio Nacional

de las Artes Gréficas 1999
Octubre-diciembre 1998
Revista “Voces en el Aire”
Direccion de arte, disefio original
Marzo-septiembre 1998
Grupo Editorial Herrero
llustracién de libros de texto
Julio-septiembre 1997
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REDISENO DE IDENTIDAD DEL FIDEICOMISO
PARA LA CULTURA MEXICO-ESTADOS UNIDOS

El fideicomiso desarrolla una labor de apoyo y fomento a la cultura, pro-
moviendo el intercambio entre los Estados Unidos de Norteamérica y México
mediante becas a proyectos de excelencia que fomenten la diversidad cultu-
ral entre ambas naciones, es por ello que la gran mayorfa de las personas que
se acercan al fideicomiso son jévenes interesados en dicho intercambio cul-
tural, pero también se pretende fomentar el apoyo de los empresarios y otras
fuentes de apoyo, para aumentar potencialmente la labor del fideicomiso.

Teniendo este antecedente y el que al que al fideicomiso cominmente se le
confunde con la beca Rockefeller (The Rockefeller Fundation es uno de sus
patronos) se realiz6 el redisefio de su imagen gréfica, con el fin de reposi-
cionarla en el medio cultural de ambas naciones para que adquiera una iden-
tidad propia; para ello se contemplaron los siguientes conceptos bisicos:

BINACIONALIDAD: puesto que la labor del fideicomiso, a pesar de tener
su sede en México, trasciende la frontera norte y retoma programas que
resulten benéficos para ambas naciones.

SOLIDEZ: pues la seguridad y respaldo que ofrece el fideicomiso como institu-
cién a sus becarios es total y depende en gran parte de sus patronos y donadores.

LIBERTAD: puesto que la accién de los becarios tiene un caricter de
aportacién para el enriquecimiento cultural entre ambas naciones.

CREATIVIDAD: punto fundamental en el desarrollo de los proyectos, pues
tienen una finalidad cultural y artistica.

CONFIANZA: pues la relacidn, colaboracién e intercambio cultural deben
ser estrechos y duraderos.

B redisefio ests fundamentado abordando los dos temas principales que pre-
tende cubrir el fideicomiso; éstos son el medio empresarial, que es el que pro-
porciona los recursos materiales, y el medio artistico y cultural, quien da vida
a la labor del fideicomiso, ya que sin alguno de éstos la labor serfa incompleta.

Los conceptos binacionalidad, solidez, libertad, creatividad y confianza, ya antes
mencionados, se lograron englobar en esta identidad sintetizindose en una
representacién grifica que resulte agradable y con un fuerte impacto en los
sectores que se pretenden atacar, propiciando de esta forma un mayor acer-
camiento al fideicomiso.

La imagen grifica se constituye con una serie de elementos que reflejan un
concepto especifico y que en su conjunto engloban la representacion de la
filosoffa y objetivos del fideicomiso.

El imagotipo, retomado de la imagen grifica original, representa un enlace y
“fusién” entre dos sujetos, en este caso entre dos naciones asimismo, este
enlace connota una sensacién de confianza.

;. FIDE

* Fideicomisa para la Culiura México-ELA
US-Mexico Fud for Culture
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El juego tipogrifico “FIDE MEX USA” responde a la necesidad de identifi-
cacion fonética y lingiifstica, encontrando en él un punto neutral, puesto que
en los EUA se le conoce al Fideicomiso como “FIDE” y en México se puede
posicionar coma un ap6cope del sustantivo del nombre de la institucion, de
igual forma. “FIDE” adquiere un peso visual significativo en el arreglo tipogra-
fico que nos conlleva a la representacion del concepto de solidez y ofrece un
soporte al juego de palabras “MEX USA” que contienen un cardcter mds libre
y contemporaneo, cubriendo asi los conceptos de libertad y creatividad; éstos
a su vez se integran en un enlace producido por la descendente del caracter
“X”, retomando el concepto de binacionalidad y pretendiendo se visualice
como una simbiosis entre ambas naciones.

Por Gltimo, por factores de reposicionamiento en el medio se debe contem-
plar en esta primera etapa el incluir en la imagen grifica la leyenda con el nom-
bre completo de la institucién, tanto en inglés como en espafiol, para su
pronta identificacion en los dos paises; por otra parte, la justificacién al cen-
tro y en la base del arreglo tipografico otorga un soporte al mismo y nos
remite a la vez al concepto de confianza.

La fuente empleada para el arreglo es Adobe Garamond, pues es una fuente
con un disefio que ofrece soporte, seguridad y a la vez es una tipografia mo-
derna que nos demuestra versatilidad; por otra parte, la fuente tipogrifica que
ha sido elegida para la leyenda es Garamond Narrow, una fuente sencilla y s6-
lida que cubre perfectamente las necesidades que su funcién requiere, el
establecer un soporte visual al arreglo. El puntaje serd establecido de acuer-
do a proporcién, dependiendo la aplicacién en la que sea utilizado.

Adobe Garamond
AaBbCcDdEeFfGgHhli]Jj
KkLIMmNnOoPpQqRr
SsTtUuVvWwXxYyZz

Garamond Narrow
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIM
mNnOoPpQqRrSsTtUuVvWw
XxYyZz

El color representa uno de los puntos mas importantes para el posi-

cionamiento de la identidad, por lo que se optd por el conservar un matiz si-
milar al que presentaba el logotipo de origen.

Se seleccionaron para este arreglo tres colores:
Pantone 248c, para e! logo-simbolo y la frase “FIDE”, pues es un color més
moderno y a la vez conserva la esencia de la
identidad original. ﬁ}
E ks

Pantone Cool gray 5c¢,
para las frases “MEX"” y
“USA”, que
cumple con la funcién de
otorgar equilibrio entre
ellas y cierta neutralidad
visual.

mismo

§ Ve

Pantone 43¢, para la leyen-
da “Fideicomiso para la
Cultura México-EUA, USA-
Mexico Fund for Culture”,
que por su funcién de base
de! arreglo no debe ser un
color débil ni demasiado
pesado y debe otorgar esta-
bilidad,
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CREACION DE PERSONAJES ILUSTRADOS PARA LA
PAGINA WEB 00CORRUPCION DE LA SECRETARIA
DE LA FUNCION PUBLICA

La Secretarfa de la Funcién Pablica es un organismo del gobierno que tiene la
mision de abatir los niveles de corrupcién en el pais y dar absoluta trans-
parencia a la gestién y el desempefio de las instituciones y los servidores publi-
cos de la Administracién Pablica Federal; su objetivo es prevenir y abatir préc-
ticas de corrupcién e impunidad, controlar y detectar practicas de corrupcion
y sancionarlas, ademas de administrar con pertinencia y calidad el Patrimonio
Inmobiliario Federal, En la pagina de Intermet de este organismo existe un sitio
exclusivamente pensado para los nifios; éste fue creado especialmente pensan-
do en las necesidades de inculcar en los nifios los valores de honestidad y
transparencia. Para ello se crearon los personajes ilustrados de “La Pandilla”,
mismos que fueron pensados para que los nifios se identifiquen con los dife-
rentes perfiles de cada uno. Estos personajes tendrén aventuras en las que los
nifios habrin de identificar los diferentes comportamientos y acciones correc-
tas e incorrectas y podran discernir en la historia de manera interactiva.

Los personajes que se desarrollaron y sus perfiles son:

CLARA: Tiene |l afios, va en 5to de primaria y su materia favorita es
Matematicas, aunque también le gusta la Historia. Su perrita se llama Blanca y
es tan pequefa que le cabe en la palma de la mano.A Clara le encanta jugar y
estar en el consejo estudiantil del colegio. Sus dos hermanos pequefios Carlos
y Daniel, siempre le piden ayuda para sus trabajos de la escuela y aunque Clara
se cansa nunca deja de ayudarios.

JUAN YALIENTE: Desde siempre le ha encantado su apellido y siempre se
esfuerza por comportarse de acuerdo con él. Sus deportes favoritos son el
futbol y la nataci6n y en su equipo juega de delantero. Juan es el mayor de su
casa y tiene un hermano pequefio que acaba de entrar a la primaria. Como

Juan es de los grandes y va en 5to, siempre protege a Jorgito.

TOMAS “EL TRAMPAS”: Se gan6 el apodo porque siempre que juega con
sus amigos hace trampas, ademds no le gusta estudiar y hasta ha llegado a copiar
en los exdmenes. Aunque Tomds tiene buen corazén, sus compafieros ya no le
tienen confianza por todo lo que hace. Tomds es hijo unico y su amigo es su
perro, que se llama Box aunque estd tan sucio que todos le dicen “El Mugres”.

DON JUSTO: Es el abuelo de Clara, es un viejito simpatico y barrigbn que
siempre lleva a Clara y a sus hermanos a comprar dulces y helados. Clara y
sus amigos lo quieren mucho porque es el abuelito ideat y ademds de con-
sentirlos siempre les da buenos consejos.

Tesina
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Los personajes antes mencionados se complementan por sus personalidades
especificas y se disefiaron basandose en el perfil psicolégico de cada uno.

Para crear fisicamente a “La Pandilla” se pensé originalmente en trazos carac-
terfsticos para cada personaje, es decir, para darle personalidad a Clara de nifia
estudiosa se pensé que usara trenzas y anteojos, aunque durante el proceso
de bocetaje el perscnaje adquirid personalidad sin anteojos, ya que con ellos
su expresion se volvia demasiado seria y de dificil identificacion con los nifios.
Asl se fue ajustando cada uno de los personajes de acuerdo a la personalidad
y gustos de cada uno.

El estilo de los personajes es semirealista, caricaturizado, exagerando la cabeza
y las extremidades, asi como las expresiones del rostro con una linea de di-
sefio similar entre uno y otro pero manteniendo una personalidad propia cada
uno de ellos.

El trazo que se utilizd para delimitar los bordes de cada personaje se hizo en
negro para resaltar los rasgos y figuras.

El color es un elemento muy importante en la creacién de los personajes. Su
publico meta son los nifios y por esto deben contener colores vivos y llama-
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tivos, por ello toda “La Pandilla” se destaca por su colorido. Los colores para
la vestimenta se eligieron de acuerdo a cada uno de los personajes, cuidando
que fueran acorde con su perfil y los detalles del estilo refuerzan las carac-
teristicas principales y sus actitudes: tonos brillantes y femeninos para Clara,
vistosos y alegres para Juan Valiente, etc.

En el caso de Juan Valiente, las bermudas y la playera hacen que nos parezca
sencillo y divertido, reforzando el valor de su apellido, de esa manera se vuelve
confiable y simpatico y la gorra le da un toque travieso. Para “El Trampas” lo
elegido fue un atuendo desenfadado y sencillo pero con personalidad rebelde
se afiadieron detalles tales como el pantalén deshilachado y un gorro que hace
que el cabello largo le caiga sobre a cara; de esa manera luce menos confiable
que su amigo Juan. El abuelo tiene como principal caracteristica la confianza y
amabilidad; el chaleco que usa hace que se noten los afios en su abdomen, sin
embargo, no dejar de ser divertido. Para Clara, la mejor opcién fue un pan-
talén corto de tirantes y playera, un estilo prictico y divertido perc mante-
niendo el toque femenino.

Los perros refuerzan y terminan de integrar “La Pandilla”, dandole un toque
de diversion que a la vez conlleva el sentido de responsabilidad. El disefio de
su anatomia y colores respaldan la personalidad de sus respectivos duefios;
Box “El Mugres” es un perro de raza viejo pastor inglés que sigue siempre a
Tomis, el color morado en distintos tonos hace que parezca descuidado y un
poco sucio. Blanca es el nombre de la perra de Clara, que aunque no es blan-
ca sino café, luce muy obediente y cuidada y siempre estd muy atenta a las
érdenes de su ama.

CONCLUSIONES:

A lo largo de la Licenciatura en Comunicacién Grifica se adquiere el
conocimiento tebrico de conceptos de disefio grifico y comunicacion visual,
los cuales serdn la base para el desarrollo creativo que desarrollara el comu-
nicador grafico en el medio profesional, pero la percepcién, el desarrollo visu-
al y la capacidad expresiva adquiridas con la experiencia crean criterios por
encima de los gustos y preferencias personales o condicionadas,

Por todo esto el desempeiio del disefiador grifico en el medic profesional lo
Hevara a resolver problemas de comunicacién de manera asertiva, incluyendo
en sus propuestas los elementos grificos iddneos y funcionales adecuados a
cada problema de comunicacién por resolver.

Tesinal 9




CURRICULUM VITAE

Nombre: Alejandro Guillot Ugalde

Fecha de nacimiento: 12 de abril de 1975

Carrera: Licenciatura en Comunicacién Grifica
Universidad: Escuela Nacional de Artes Plasticas

Historia Laboral:
1996-1997 Carranza Disefio
Produccion de Hustracién

1997-2000 Customcolor
Manipulacién Digital de imdgenes
Clientes: MACAAN, BBDO, Z Publicidad, Clemente
Camara, LOREAL, REVLON, PEMEX.

2000 BBDO
Manipulacién Digital y direccién de arte
Clientes: IUSACELL, Chrysler.

2000-2004 Instituto Nacional de Pediatria en el drea de
Comunicacién Social
Desarrollando proyectos de diseiio editorial, WEB, y
audiovisual (produccién, edicién, y post-produccién)

Desde el 2000 trabajo independiente en desarrollo de sitios VWEB, en video
digital, medios impresos, ilustracién y multimedia, para clientes como RIT-
MOSON LATINO, LATUFF Electronics, ZONDA, MARYIL MEXICANA,
CUSTOMCOLOR y dando asesoria de software para disefio en CURSOS
MAC.

Tesina| 10




Descripcion del proyecto

A diferencia de lo que muchos pudieran pensar, tomar decisiones con respec-
to al desarrollo de paginas web no es una tarea ficil. Hay una gran diferencia
entre simplemente tener presencia en Internet y contar con una pagina web
que colabore eficazmente en el proceso de promocién del negocio. Es por eso
que en este proyecto realizado para Marvil Mexicana, 5.A., una empresa desi-
cada a vender productos de limpieza para autémoviles y hogar al mayoreo
para tiendas de autoservicio, trato de unificar toda esa informacién del cliente
en un sitio ficil de manipular para el usuario, a fin de llegar rapidamente al
lugar deseado para simplificar esas limitaciones técnicas que aun existen.

No hay ninguna magia en el desarrollo de paginas web, simplemente las cosas
tienen que hacerse bien desde un inicio, desde la concepcién misma del
proyecto y un concepto de disefio bien definido, seguido de una apropiada
evaluacion y seleccion del cliente junto con su equipo de mercadotecnia
responsable del disefio, hasta el desarrollo, implementacion y mantenimiento
del sitio web. Para que la empresa logre los resultados esperados, es funda-
mental que conozca al menos los conceptos basicos de marketing por Internet
para que pueda tomar las decisiones mas convenientes para su negocio.

Aun cuando el objetivo principal de la mayoria de los programas de mer-
cadotecnia por Internet es incrementar las ventas de productos y servicios, es
importante conocer que una pagina web puede colaborar eficazmente en
otras funciones de la empresa, como es el posicionamiento de marcas y la
optimizacién de procesos de negocios a través de la implementacion de apli-
caciones como pedidos en linea o acceso a bases de datos.

Los clientes, consumidores y visitantes esperan encontrar una pigina web a la
altura del producto o servicio que han adquirido o pretenden adquirir, no
menos. Sus necesidades no son simples ni sencillas, por io que éstos no son
calificativos que usted deba emplear al definir los objetivos de su pdgina web.

De esta manera esti claro que se busca tener una informacién completa al
visitar este sitio con fotografias completas y descripciones del producto bien
argumentadas con altos estandares de calidad, para que en sf sea un refuerzo
contundente en la busqueda de informacién hecho para satisfacer las necesi-
dades de clientes, consumidores Y visitantes.

Desarrollo del proyecto

Este proyecto tuvo como objetivo la creacion de un sito web, realizado para
la empresa Marvin Mexicana, una empresa dedicada desde 1960 a la fabri-
cacién de productos para el mantenimiento y limpieza en las siguientes lineas:
hogar, industrial y automotriz, ofreciendo una amplia gama de éstos, fabrica-
dos con tecnologia de vanguardia nacional e internacional.

Marvin Mexicana, S.A. de C.V. nace en el afio de 1960, teniendo como socios
fundadores a dos empresarios entusiastas, incursionando ambos en un te-
rreno lleno de necesidades, con la creacidn de un innovador sistema para
reparar las partes colisionadas de las superficies metilicas en los automéviles.

Durante més de 40 afios Marvin Mexicana ha tenido y mantenido como metas
principales el ofrecer calidad en su vasta linea de productos, lo cual ha propi-
ciado que sea una de las compafifas con una rapida trayectoria y prestigio, s6-
lidamente consolidado a nivel nacional, dentro del mercado de productos para
el mantenimiento y limpieza doméstico, automotriz, industrial e institucional.

World Wide Web, o simplemente web, es el universo de informacion accesi-
ble a través de Internet, una fuente inagotable del conocimiento humano.

El componente mis usado en el Internet es definitivamente la web. Su carac-
teristica sobresaliente es un medio instantineo de informacion. Es la forma de
publicidad y comercializacién mis eficaz y econédmica del mercado para una
empresa con estas caracteristicas, sin importar si la empresa es un comercio
© una multinacional, Internet iguala las posibilidades a todos.
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Necesidades principales del cliente

Las comunicaciones y los negocios se han vuelto cada vez méds complejos,
dinimicos y globalizados, por lo que necesitan nuevas formas de encararlos. El
medio que reline estas caracteristicas y da respuestas a estos nuevos para-
digmas es sin duda Internet.

Las razones pueden depender exciusivamente de cada negocio o empresa, de
acuerdo a requerimientos especificos, pero generalmente hay algunas que
tienen en comiin todas las empresas.

La presencia en la web como generador de imagen institucional, como canal
de promocién, o como vinculo de informacién, se ha vuelto realmente indis-
pensable.

Estar presente en la web significa poder comercializar sus productos o servi-
cios en mercados distantes a los cuales hoy no tiene acceso, principalmente
debido a los elevados costos de los medios tradicionales de promocién.

La necesidad indispensable de diferenciarse en un mercado extremadamente
competitivo y cambiante requiere una carta de presentacién o un medio de co-
mercializacién que potencie las caracteristicas y objetivos estratégicos de su
empresa y sus productos.

Independientemente de si su compaiiia esti empleando televisién, radio, anun-
cios espectaculares, periédicos o revistas para una campafa publicitaria, su
sitio web es seguramente el medio més eficaz para captar las respuestas del
mercado a tales programas de promacion.

Una vez creado el interés, ;a donde acudiran sus clientes potenciales en busca
de respuestas, si no al propio sitio web de su empresa? La web se ha conver-
tido en una especie de centro de negocios, en el que clientes y proveedores
se encuentran en busca de asociaciones comerciales. Es la alternativa mas

econdmica para reforzar y complementar campaiias de mercadotecnia en
medios mis caros como la radio y la television,

Algunas compaiilas dentro de las industrias de bebidas y alimentos de con-
sumo masivo han venido implementando recientemente campafias en las que
combinan estos otros medios de comunicacién con el uso de la web en un
programa conjunto de marketing.

Las propias campafias de promocién via correo electrénico, con todo y el
poder de comunicacién que ostentan, se apoyan también en la presencia de
un sitio en Internet.

{Como se realizo y en donde?

Este trabajo fue realizado en la empresa Alfhabite dedicada a realizar proyec-
tos audiovisuales, graficos y multimedia desde hace mas de 10 afios. Para este
proyecto era necesaria una amplia experiencia en la materia, no sélo de reali-
zacién web sino en la creacidn de conceptos visuales que dieran la imagen
precisa de la empresa y sus servicios,

Ya que en el caso de Marvin Mexicana los productos estan muy bien definidos
por secciones y conceptos de color e imagen, se pretendié hacer un disefio
que acaparara todas estas divisiones sin perder el lineamiento de todos los
productos, haciendo una unificacién de éstos en un solo sitio.

Si disefiamos ajustindonos a un estindar podemos estar seguros de que los
navegadores que han sido disefiados para ajustarse a dicho estindar repre-
sentaran nuestros contenidos tal y como los habfamos imaginado.

Podemos resumir que su uso es €l mejor medio para alcanzar una repre-
sentacion Gnica y universal en todos los navegadores y dispositivos que respe-
ten el estindar propuesto en que nos hayamos basado.
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Realmente es légico pensar que basar sus proyectos en los mismos estindares
que las compaiifas han de respetar para construir sus navegadores y disposi-
tivos es garantia de buen funcionamiento.

Todo el sitio fue realizado utilizando Flash MX. Fash MX es la tecnologfa de
Macromedia que més estd creciendo en el mercado de Internet; se trata de
una herramienta para realizar presentaciones multimedia en la red de forma
profesional. En esta nueva versién, Flash MX ha incorporado nuevas he-
rramientas y ha ampliado la programacién para convertirla en la herramienta
multimedia por excelencia, ya no sélo para Internet sino en otros medios.

Podemos mencionar algunas ventajas que hacen del sitio algo sobresaliente en
el mercado del web: la creacidn de aplicaciones y contenidos dindmicos, dis-

tintivos, que incorporan ademés video. Flash Mx permite importar cualquier
archivo de video estindar que sea compatible con QuickTime o Windows
Media Player, como MPEG, DV (Digital Video), MOV (QuickTime), y AVI. Es
posible manipular, ajustar a escala, rotar, poner miscaras y animar objetos de
video, haciéndolos interactivos a través de scripts. Ademds, cuando el usuario
exporta un video que anteriormente importd tiene la opcién de elegir que
trabaje cuadro por segundo del Flash, o utilizar su velocidad original.

La nueva herramienta de transformacién libre y el ajuste en pixeles ofrecen
una mayor libertad creativa y dominic sobre el contenido grifico; las mejoras
al mezclador de color hacen de la creacién, edicion y el uso de colores y
degradantes una tarea ficil, a la vez que producen modelos e interfaces de
seleccién de colores coherentes.

| .- Estos productos son de la linea Marvil automotriz, se generaron en 3D y se retocaron utilizando Photoshop.
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4.- El Marvilmovil es un simbolo para la empresa, que proyecta modernidad

y versatilidad.

2.- Xtract WIPES es uno de los productos de la linea de Bril.

3.- Las fotos de la modelo se retocaron digital-
mente y se manejaron sobre fondos
blancos, dando asf un concepto de
limpieza.
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6.- Esta es la interface en el momento de crear el ment de la portada. 7.-Vemos terminada una de las secciones de los productos de Marvil
Automotriz.
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B.- Y aqui vemos terminada una de las secciones de Bril terminada. Es notable el cambio de
marcas sin deformar el concepto principal.
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Conclusiones
Un sitio web nos permite promocionar globalmente nuestros productos y  Estos son los efectos mis notables de la globalizacion, de los cuales las empre-

servicios, transmitir eficazmente nuestro mensaje de negocios, apoyar y com-  $as pueden tomar ventaja mediante los alcances de un eficaz programa de pro-
plementar las campafias de promocion en otros medios y, quizé lo m4s impor- ~ macién via web.

tante, ofrecer el nivel de servicio que nuestros clientes demandan.
El sitio actualmente se encuentra en prueba en la siguiente direccién:

Es importante tomar en cuenta que asl como nuestro negocio tiene ahora la  http/fwww.marvil.com.mx/test/
oportunidad de llegar a lugares nuevos y distantes para evaluar otros merca-

dos, de igual forma tenemos ya en nuestra propia comunidad mds competi-

dores provenientes de otras localidades.

>»p ENTER

MARVIL MERICANA BA DE CV
FerresmTE Aodsrbero No. 38, Frcc. $4n Luls Tialics CP 53630
Nuischipen, Edn. de hisice Tal 53128838 , Pax sin cosix: 00 - 711007
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Objetivo Profesional
Realizarme objetivamente en el 4mbito profesional, segln mi forma-
cion académica y mi empefio en ella,
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Licenciatura en Comunicacién Griéfica, Escuela Nacional de
Artes Plasticas (UNAM)

Recibi Diploma y Certificado de Estudios y Hoja de Pasante, junio
2000.Tesis en Tramite.

Experiencia Laboral
Grupo DIFORMA
Area Disefio, puesto Disefiadora Gréfica, 1999-2000
Actividades: Disefio de Papelerfa Personal e Imagen Corporativa,

Disefio Publicitario, Disefio Editorial, Manejo de Seleccién de Color,
Originales Mecdnicos, etc.
Jefe Inmediato: L.D.l. Roberto Garcia, Tel. 5510-0741

EXPRESSarte

Area Disefio, puesto Disefiadora Grifica, 2000-2002

Actividades: Diseiio de Papelerfa Personal y Corporativa, Disefio
Publicitario, Disefo Editorial, Manejo de Seleccion de Color,
Originales Mecénicos, etc.

Jefe Inmediato: LA.E. José Martin del Campo,Tel. 5519-9482

AMERICANS  CONSULTANTS™

Area “Graphic Division”, puesto actual: Directora Creativa
Actividades: Mi principal objetivo es mantener y acrecentar la imagen
de la empresa, prevenir, cuidar y rehabilitar errores y/o circunstancias
no previstas. Manejo de Disefio Grifico y Preprensa Digital.

Jefe Inmediato: Sr. Juan . Sdnchez. Tel.: 5759-6373 / 5759-6374

Habilidades

Manejo de Plataformas Mac y PC.
Manejo de los siguientes paquetes:
Core! Draw, Frechand, llustrator,
Photoshop (cualquier versiony).
Manejo del Idioma Inglés: 70%
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EXPERIENCIA PROFESIONAL

Mi visién profesional como egresada de la Licenciatura en Comunicacidn
Grifica, conforme a la experiencia que he adquirido, ha sido muy enriquece-
dora ya que al término de mis estudios he tenido la fortuna de trabajar siem-
pre dentro de esta area. Al principic uno no visualiza muy bien la linea que se
traza al escoger la carrera, puesto que de ella depende no nada mas un futuro
profesional, sino sobre todo un plan de vida a largo plazo.

Al término de la carrera te das cuenta que cuatro afios de Licenciatura no es
suficiente y mucho menos te respaldan para conseguir a la primera el puesto
deseado en una empresa, y que aquel camino que alguna vez te trazaste es
arduo y sin fin. Sin embargo, cabe mencionar una verdad latente: si bien la uni-
versidad no te dio la experiencia necesaria, si te dio las armas suficientes para
salir avante y seguir aprendiendo de la principal escuela, que es la vida.
Conforme avanzas vas adquiriendo nuevos conocimientos que aplicas en la
cotidianeidad del trabajo, de los que al mismo tiempo te nutres y empleas efi-
cazmente para resolver cualquier problema.Y es precisamente la experiencia
la que te ayuda a escalar peldafio por peldafio para llegar a tus metas.

La experiencia que hoy en dia he adquirido como Comunicadora Gréfica me
ha llevado a establecerme en una empresa sélida, desde hace tres afios,
denominada Americans” Consultants™. Si bien empece ofreciendo mis servi-
cios como disefiadora, hoy, gracias a los resultados satisfactorios de mi traba-
jo, el puesto que desempeiio actualmente es el de Directora Creativa de la
nueva 4rea de disefio, “Graphic Division”, misma que se creé a partir de sol-
ventar las necesidades graficas de Americans’ Consultants ™, y asi poder opti-
mizar los servicios que ésta ofrece, disefando no sélo para si, sino abriendo
un campo de disefio para otras empresas en forma individual o grupal.

A principios del 2003, el Presidente de la empresa, el Sr. John Seric, comenzé
a fundamentar las razones por las que deberfa crearse la divisién de disefio y

a mediados de 2004 me invitaron a colaborar en dicho proyecto. “Graphic
Division” se comprometié a estructurar, en ccordinacion con la empresa,
acciones de colaboracién e intercambio para actualizar las capacidades técni-
cas y operativas de ambas partes en materia de Disefio Gréfico y Preprensa
Digital, adem4s, de contribuir a suscribir convenios de colaboracién para el
desarrollo de las capacidades en materia de hardware y software, promoviendo
entre el piblico de este medio de comunicacién la informacién cientifica y
humanistica generada de la nueva tecnologia.

La creacién “Graphic Division” en Americans’ Consultants™ es mi mayor logro,
ya que me ha permitido crecer no solamente en el campo profesional y per-
sonal, sino aun en lo espiritual. Mi principal objetivo es mantener y acrecentar
la imagen de la empresa, prevenir, cuidar y rehabilitar errores y/o circunstancias
no previstas; contribuir a desarrollar un estilo de vida diferente, al generar
h4bitos que conduzcan a ver al comunicador grifico no sélo como un emplea-
do, sino concebirlo como un ente creativo, con disciplina, inteligencia y decisién
que genera conceptos a través de la contemplacién y decisiones correctas, asi
como inducir a realizar, buscar y responder a las necesidades de generar hébitos
de no ver sélo el disefio como una parte, sino como un todo, ya que a través
de grandes disefios y publicidad de calidad es como se diferencia a una empre-
sa triunfadora de una que no lo es.

El presente trabajo explica parte de la produccidn que he realizado en Americans’
Consultants™ y las estrategias que he delineado para darle cabida y éxito dentro
del mercado a cada uno de los disefios mas relevantes para la empresa. Como esti-
lo de vida, es muy satisfactorio encontrar y platicar con la gente de lo mucho que
les gustd o lo que opinan de tu trabajo, ya que esto te retroalimenta para mejorar.
Suele ocurrir que las ideas triunfen en el mundo empresarial tanto como en la vida
cotidiana. Este trabajo estd cargado de anécdotas reales que pretenden ilustrarnos
con patrones de conducta para ofrecer funciones logicas ante situaciones comple-
jas,aunque no existe una respuesta universal: el conocimiento de lo que han hecho
otros es siempre un buen respaldc en la toma de decisiones.
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Se hizo todo un desarrollo de imagen corporativa, flyers, pésters y una revista de
serie trimestral. En primera instancia daré una breve descripcion, grosso modo, de
Americans” Consultants, en el mundo de los negocios.

AMERICANS”~ CONSULTANTS™

Presta toda clase de servicios turfsticos, incluyendo la venta de boletos para
reservar espacios en los medios de transportacion: aérea, maritima y férrea.
Asi como la reservacion de cuartos de hotel y alojamiento en general. Es
intermediario entre los usuarios y prestadores de servicios turisticos, Tramita
y obtiene pasaportes, visas, permisos consulares, prorrogas y demas docu-
mentos necesarios para acreditar la estancia legal en cualquier pais del mundo
de acuerdo con sus leyes vigentes.

Utiliza la tecnologia e informacién de vanguardia para elaborar y vender sus
propios disefios en paginas web, su manejo, instalacién, operacion, adminis-
tracién y mantenimiento en redes propias o de usuarios y sus instrumentos
técnicos. Controla de forma activa o pasiva la prestacion de cualquier clase de
servicios, asf como la adquisicién de titulos, patentes, franquicias, marcas, di-
sefios, modelos industriales, nombres y avisos comerciales, entre otras cosas.

“El Logotipo”’

El logotipo es una grafia particular que se tomé de la escritura del nombre de la
marca de la empresa (signo de identidad, distintivo y asociativo); el tratamiento grd-
fico que en &l se opera lo convierte de una palabra legible a un signo sobre todo
visible. No importa, sin embargo, que la marca sea icdnica o verbal; lo que importa
bdsicamente es su funcién: distingue, identifica, memoriza y asocia.

La estructuracion del logotipo se compone de la siguiente manera:

1. - El logotipo es una variante de la bandera de los Estados Unidos, conjunta
a su vez los colores de dicho emblema.

2. - La elipse interior roja representa a la Tierra, que abarca el todo de la con-
sultorfa americana.

3.-La elipse exterior es la proteccién juridica y legal de Americans’
Consultants™ a la misma Tierra.

4, - Resaltan de ambos lados las estrellas que representan a cada uno de los
estados de esta pals.

En el logotipo traté de que éste fuera un transporte a la imaginacién del
cliente, se adentrara en su memoria, y al mismo tiempo pudiera revivir cir-
cunstancias en su subconciente de gustos y locuras. Tratamos de compartir
estas pequefias inspiraciones para sensibilizarlos y acercarlos a las mas varia-
das sensaciones, para que permaneciera no solo impreso en papel, sino en la
mente de la gente, en cuestion de lo que vivimos y llamamos marca o logotipo.

En el mercado, con una infinita gama de posibilidades para escoger, es imposi-
ble competir si no se tiene una marca convincente, sin embargo, crear y
sostener una buena marca es uno de los cometidos mds complejos y dificiles
a que se enfrenta cualquier negocio. Para ello se requiere vision, audacia y una
gran disciplina, y especialmente la habilidad para entender las inclinaciones y
gustos de los consumidores a quienes se desea conquistar.

El rol que toma argumentar, informar, motivar y persuadir, serd tomado deci-
sivamente por la publicidad. La marca serd su apoyo constante: la diferen-
ciacién, la garantfa, la seguridad, el compromiso de constancia en la calidad, y
también el gran soporte estratégico de las empresas.
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‘“‘Tarjetas * Flyer * Folder”

Una de las necesidades promordiales de fa agencia es su publicidad, para lo
cual conjuntamos tres de los disefios a desarrollar. Teniendo en mente la frase
“una imagen vale mas que mil palabras”, nuestra vision fue crearle al consu-
midor el hdbito de las imagenes, y ése seria nuestro lema.Ya que la informa-
cién que maneja la empresa es bastante grande, decidimos que esta forma
serfa la ideal para llegar al cliente, puesto que la produccién serfa continua, y
con los mismos fines de distribucié presentamos los tres disefios con el
mismo concepto de idea, pero con su respectivo argumento. La estrategia fue
coordinar imagenes en Tarjetas de Presentacion, Flyers y Folders para darles
uniformidad de pertenencia y secuencia empresarial.

“Americans’ Consultants™ te invita a viajar a una gran variedad de lugares a
nivel mundial, principalmente a Estados Unidos, Canada y alrededor de
México™ fue el slogan. Acercamos al cliente a nosotros por medio de un co-
ltage de imédgenes de estos sitios, que por una parte te hacen sentir que estas

alli, disfrutando de tan paradisiaco lugar y, por otra, aprendes de la diversidad
geogrifica que te ofrece la naturaleza de cada pais.

Ei principal fin de estos tres disefios, como lo mencionamos anteriormente,
fue et de darle publicidad a Americans’ Consultants™ y sobre todo el de
informar al cliente de los servicios que ésta ofrece. Los puntos estratégicos
de distribucién nos permitieron llegar a todo el pals, esto nos condujo a ele-
var y a acrecentar el nivel empresarial de nuestros disefios.

La estructuracidn y las estrategias de disefio fueron las siguientes:

En Tarjetas, Flyers y Folders tratamos de dotarnos de las imigenes mds con-
ceptuales que nos adentraran a esos tres paises mencionados: playas, legados
patrimoniales, museos, emblemas, monumentos. Que con el mas minimo roce
visual supiéramos el destino publicitario al que va dirigido. La combinacién de
imagen y texto nos llevd a una particular simbiosis que ni la misma empresa
hubiera predicho.

Tarjetas de Presentacién
.- Con el afan de aprovechar los espacios, las Tarjetas de Presentacion se imprimieron por ambos lados. Y al distribuirse se les dispondria el rol informativo,

no lnicamente personal, sino empresarial.

Tarjeta de presentacién, =~ = - . v 1 il Reverso de ka
Tarjeta de presentacién de Graphic Division, . w B 1 tarjeta de pre-
Americans” Consultants™, medida 9x5 cm, formato m sentacion,
medida 9x5 am, formato horizontal.  vertical Selecdén de Color ™ - ] d Graphic Division.
Seleccidn de Color (fx4). (4. % De lo misma
: forma, ocupamos
el reverso para
informar de ks
mmn(lotnosum%ng.m servicias que
EDECANSS TURISTAS. presta o empre-
sa (sobre un
fondo de agug).

Reverso de la tarjeta de presentacdon.

Se trata de ccupar todo e espacio disponible,
informando df usuario de los servicios que
prasta fa empresa (sobre un fondo de ogua.)
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“Flyer y Folder”
2.- Para darles una fuerza de aceptacién ante al piblico, Flyers y Folders se distribuyeron en conjunto. De esta manera estarfamos utilizando,
con el folder, la publicidad "gratuita”, ya que éste es un portapapeles de uso cotidiano.

Frente del flyer, tamaiia medsa carta, Reversa del flyer, tamafio media corta.
formato vertical. Seleccién de Color (4x4). Selecaidn de Color (4x4).

AEEETTTZEF LT T

Folder tamafio 45x29.5 cm, Seleccién de Color (4x0).

Cabe destacar que la innovacién y la creatividad adquieren un valor fundamental en estos tiempos; aquellos que quieran competir por sector
del mercado deben estar dispuestos a proponer ideas y visiones cada vez més dindmicas e inteligentes, que convenzan hasta a los mds exigentes
consumidores.
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‘“Posters”’

Cabe mencionar que es un gran reto cuando el disefador se enfrenta a un
espacio en blanco, pero cuando se esta dvido de imagenes que lo conduzcan
a entablar una percepcién con ese espacio, esta situacion se convierte en
materia disponible para ser utilizada de mil formas. Expresamos y recibimos
mensajes visuales mediante tres niveles: representaciones, abstracciones y
simbolos; todos estos niveles de obtencién de informacién se traslapan y
estin interconectados, pero es posible establecer entre ellos las distinciones
suficientes para analizarlos, tanto desde el punte de vista de su valor como
tictica en potencia para la confeccién de mensajes como desde el dngulo de
su cardcter en el proceso de la vision. La vision define el acto de ver todas sus
ramificaciones, vemos con detalles nitidos y aprendemos y reconocemos todo
el material visual elemental de nuestras vidas para estar en mejores condi-
ciones de enfrentarnos al mundo.

Paster, tarmaiio 43x56
om, formato vertica!
Seleccién de Color
(4x0). Su distribucion
fue principaimente en
delegaciones, hoteles,
escuelas, museos, eic.

Otra de las estrategias de publicidad para Americans’ Consultants™ fue la
elaboracion de Posters, los cuales tendrian el mismo contexto universal del
que tanto se ha hablado en él presente trabajo. En esta percepcién de diseiio
la informacién se vuelve mds visual que textual, ya que el formato nos ayuda a
entablar comunicacién y a establecer contacto a cierta distancia con el usuario.

El ingrediente principal fue transportar al cliente a distintas dimensiones de
forma y color, dindole cierta independencia con respecto a las partes que lo
constituye, variando elementos sin alterar su estructura. En los Posters el
cuadro sigue siendo el mismo a pesar de los cambios de sus elementos esti-
mulantes. La estructura en si es transportable.

Poster, tamaiio 56x43 am, formato harizontal. Seleccidn de Color (4x0). Este Poster fue di-
sefiado exclusivamente para estudiantes de todas los edades y niveles
educatives. Su distribucién fue prindpaimente en delegodiones, escuelas y museos.
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“La Revista”

La Revista de Americans’ Consultants™ es utilizada diariamente por muchas
personas en todo el pais. El comun interés de ellos es obtener informacion
acerca de inmigracion, ciudadanias, contacto entre hombres y mujeres, asf
como itinerarios y paquetes de viajes para grupos o individuos que quieran vi-
sitar México, Canada, Estados Unidos, Europa, El Caribe, Centro y Sudamérica.

Por largo tiempo, los tours operadores y planeadores de viajes han dependi-
do de nosotros para proveer un alto rango de servicios. Ya que los tours
incluyen excelentes atracciones, invitindole a viajar al rededor del mundo.
Ademids, la revista proporciona al cliente una alta seleccién de productos y
opciones que le permiten estar dentro de las diez primeras gulas de viaje en
todo el pafs.

Primera pdgina (Portada). Pégina ocho (Contraportada).

Para estar al dfa, estamos constantemente material a nuestro catilogo exis-
tente, sobre todo en precios de las diferentes vias de transporte: aérea, mari-
tima y férrea, asi como hoteles, restaurantes, teatros y paquetes turisticos.
Nuestro lema es “TG puedes ver el Mundo y el Universo a través de
Americans’ Consultants™”,

Con la actual tecnologia y avances cientfficos, la multicitada frase “ya no hay nada
que inventar” pierde significado, ahora més que nunca “tedo puede ser reinven-
tado”. Tratamos de rescatar y poner de manifiesto los ingredientes que se
requieren para fomentar, construir y afianzar posiciones de liderazgo en esta ca-
rrera tan competitiva. La imaginacién, k. invencién y los nuevos modelos profe-
sionales se basan cada vez mas en la capacidad de innovar y crear que tienen las
organizaciones, las cuales, dvidas de nuevos enfoques y soluciones, siguen el mapa
competitivo de las naciones, sectores y empresas. Esta charla estid llena de ejem-
plos, experiencias y andlisis exhaustivos de nuestra empresa, la cual demuestra
con hechos lo que las tendencias van eliminando con esos procesos de cambio
que se viven en la actualidad, los mas recientes enfoques que los ejemplos
incluyen cerca de la realidad de cualquier empresario o personaje.

Para la Revista busqué un contexto universal, que definiera y encontrara las
palabras y partes necesarias,y que a la vista del cliente fuera la mejor opci6n.
De esa manera, su contenido atrae y envuelve al espectador ofreciéndole dis-
tintas dimensiones de forma, color, movimiento y espacio.

El tamano de la Revista es media carta, formato vertical,
Campuesta por 8 pdginas incluyende portada y contraporta-
da. Seleccién de Color (4x4). Una de fas estrategia a seguir
para el éxito de la Revista, ademds de su rol informativo, fue
la venta de espacios publicitarios, ya que su distribucién no se
kmitarfa a un sector de la cudad, sino o todo el pais.
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Péginas dos y tres (interiores). . ' _— . " ) Pdginas cuatro y cinca (interiores).

Pdginas seis y siete (interiores).
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“Conclusiéon”

Trato de crear productos y entornos disefiados de modo que sean utilizables
por todas las personas en la mayor medida posible, sin necesidad de que se
adapten o especialicen. Mi objetivo es simplificar la lectura a todas las per-
sonas, haciendo que los productos, las comunicaciones y el entorno construido por
el hombre sean mas utilizables por la mayor cantidad posible de personas con
un costo minimo o nulo, que informe a personas de todas las edades y capaci-
dades, por lo que trato de encuadrar mis trabajos con la mayor cantidad de
imagenes, lo que me exige la conduccion activa hacia una finalidad prevista.
Para esta concepcién lo dado no es lo que se da (revista, posters, flyers, etc.),
sino por lo que se encuentra detrds (servicios). La percepcion constituye un
capftulo fundamental; es nuestro primer contacto con el mundo.Y es impor-
tante, porque el ser vive en simbiosis con su medio. La informacion que recibi-
mos es una "combinacion” de elementos que nos proporciona un conocimiento
organizado del mundo. Es decir, que no existe una correspondencia punto por
punto entre el mundo de los objetos y nuestra percepcion de los mismos.
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Diseiio Editorial de la Revista “Ejecutivos de Finanzas"

El Instituto Mexicano de Ejecutivos de Finanzas,A. C. (IMEF), fundado hace 44
afios, es una asociacion creada por ejecutivos de finanzas para promover una
cultura empresarial entre los integrantes de los dmbitos empresarial,
financiero y académico del pals, del sector plblico y privado, con el objeto de
promover la actualizacion y el crecimiento de sus asociados como profesio-
nales, a través del intercambio de experiencias, participacion en eventos de
alta calidad profesional y de su participacién en grupos y comités de trabajo.

Mision de la Revista

“Ejecutivos de Finanzas”, desde hace 34 afios, es un instrumento de informacion y
divulgacion del pensamiento del IMEF y del entorno financiero general, enfocado a
captar y mantener €l interés de los lectores del sector financiero, empresarial y
académico, sean del sector plblico o privado, a través de la innovacion, servicio,
contenido y calidad de sus publicaciones para lograr un posicionamiento de lide-
razgo productivo de la revista en un mercado de alta competencia.

Desarrollo del nuevo disefio de la
Revista “Ejecutivos de Finanzas™
La revista “Ejecutivos de Finanzas” fue
entregada a Grupo Medios para su
redisefio editorial en septiembre de
2003; con eflo se buscaba que la
revista tuviera mis ventas en estable-
¥ cimientos cerrados, y que los lectores
 se identificaran con la revista. El redi-
7 sefio que se presentd maneja un con-
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cepto diferente al que se habia mane-
jado durante 32 afos, buscando asi
que cada elemento del disefio fuera

Entrevientoy
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N

g Portada “Ejecutivos de Finanzas” Enero 2005,

un todo en cada pigina. Las unicas caracteristicas que conserva es el tamafio
(20.3 x 27.3) que se imprime a 4x4, y que su distribucién es mensual.

Existen diferentes secciones dentro de la revista:
Carta del Editor

Mensaje del Presidente

Contenido

Cartas al editor/Tips de Tecnologia

Indicadores Financieros

Actualidad Ejecutiva / Tecnoldgica

Perfiles

Columnas: Tribuna Politica, Sin Titubeos y Anilisis Econdmico
Tema de Portada y articulos editoriales
Articulos Especiales

Las secciones definidas normalmente no cambian mucho en cuestién de di-
sefio de un niimero a otro; los articulos editoriales; en el tema de portada y
los artculos especiales, que cambian con cada numero, se busca cada mes
encontrar el concepto clave del artficulo y transmitirlo en el papel.

“Ejecutivos de Finanzas” no es una revista ficil en cuestién de disefio, ya que
es muy dificil ilustrar algin articulo financiero sin nimeros o elementos rela-
cionados; ademas, son articulos que son dificiles en cuestion de conceptos, es
por ello que el disefio utiliza ilustraciones, fotocomposiciones y fotos de con-
ceptos, tratando de crear en cada pagina una integracién entre texto e imagen.

El proceso de la revista es el siguiente:

|.- Entrega de texto para el articulo, el cual ya cuenta con las paginas definidas
para su disefio.

2.- Bocetaje del articulo, en el cual buscamos adaptar el texto a un concepto
de diseiio.
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3.- Disefio del articulo, ya con la idea en mente se forman las paginas, con-
tando con las fotografias, o ilustraciones.

4.- Correccién de Estilo: cada articulo tiene que ir corregido y asf entregar al
cliente sin ningun error.

5.- Visto Bueno del Cliente: el cliente agrega algunos cambios de estilo o de
disefo.

6.- Envio de archivos PDF (Portable Document Format) a la imprenta: se
envian ya con todas las correcciones, tanto del cliente como del corrector

de estilo y de! disefiador.

7.- Autorizacién de Plotters: se revisa

| que las pruebas esten correctas en

} color y disefio.

| 8.- Impresién de la revista.

‘ 9.- Entrega de la revista terminada al

| Cliente.

Todo este proceso es funcional, siem-
pre y cuando se tengan en cuenta los
siguientes conceptos:

i

Legado fotogrdfico

D i

Al e o m 1 e
Loy

iQué es disefio editorial?
Se denomina “Disefio Editorial” a la

maquetacién y composicion de publi-

caciones, tales como revistas, periodi-

Actualidad Tecnolégica, parte de las Miscelineas de
Revista que maneja ko ultimo moda en tecnologia.

o COsO libros.

A lo largo del tiempo han ido surgiendo diversos métodos de comunicacién, desde
tos grafitis (que eran las pintadas en la pared que realizaban los romanos para
comunicar alguna noticia), los carteles, los primeros diarios y mas tarde las revistas,
hasta la radio y la television.

Este desarrolio de los medios se ve ligado a su vez al desarrollo del mercado,
los productos, las empresas, factores que dependerdn en gran medida de los
diferentes medios. Pues bien, en todas estas manifestaciones de comunicacion
y publicidad existen algunos puntos comunes a tener en cuenta en la mayoria
de los casos

Producto:

Debemos saber qué tipo de contenido vamos a maquetar, es decir, de qué tipo
de publicacion estamos hablando (moda, viajes, finanzas, arte, etc)en este caso
es el disefio editoral de una revista especializada en finanzas.

El publico o consumidor:

Hay que saber a que publico va dirigida la publicacién. No es lo mismo una
revista para jovenes aventureros que para amas de casa O para ejecutivos. La
composicién depende en gran medida de saber quién es el publico destinatario
de la misma. Este factor es la base para crear un buen disefio, que serd capaz
de transmitir las caracteristicas o atributos del producto de la forma mas clara
posible. Nuestro piblico es el ejecutivo entre 25 a 55 afios de edad, la edad
promedio es de 38 afios, asi que nos estamos enfocando a un estilo de vida
especifico, con un alto grado de solvencia econémica y desarrollo profesional.

Medios:

Cada medio, ya sea un tipo de revista o un periodico determinado, tiene sus
propias caracteristicas en cuanto a formato, composicién, contenido de las
paginas e incluso jerarqufa de los elementos.

Los factores que determinan una buena comunicacién no se deben separar,
deben formar un conjunto coherente y funcional.

Las tendencias y estilos de cada momento, cada cultura, son puntos impor-
tantes a la hora de disefiar. El disefia de las revistas en la actualidad es mane-
jado con programas especializados para la maquetacién, cosa que no pasaba
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en afios anteriores, que se manejaba la composicion manualmente. Hoy en dia
cada revista, periédico o cualquier otra publicacién o forma de comunicacién
tiene su propio estilo y estructura,

Otro aspecto que debemos saber es que cada publicacién tiene un estilo que
la diferencia del resto y por el que se guia para que toda la publicacién sea un
conjunto. Deberemos tener en cuenta otros factores que vendran a determi-
nar como serd nuestro producto de disefio, tales como: el medio (revista, fo-
lleto, libro); en este caso es una revista mensual, el formato o tamaifio de fa
publicacién es de 20.3 cm. x 27.3 cm., que condicionard posteriormente la
reticula que podamos desarrollar; la cantidad de material o contenido que
debera tener esa publicacién y la cantidad de paginas disponibles (72 paginas
mas forros); el soporte o papel que se utilizard para la publicacién {no serd lo
mismo un papel grueso y satinado que un papel fino y poroso); la imagen que
tenga la empresa o que quiera nuestro cliente establecer en la publicacion ¢
publicidad; los espacios publicitarios que se determinen; en caso de que esté en
diversos idiomas, el espacio para las traducciones; la limitacién de presupuesto
que tengamos en cuanto a la impresién y al disefio.

Estructuracion del disefio con sus elementos

Reticula

Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente estudia-
da. Esto permite obtener claridad, legilibilidad y funcionalidad a la composi-
cién, ademas de facilitar el trabajo de disefio.

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de disefiar
una revista, tanto en portada como en sus paginas interiores. Esto se resuelve
con la reticula, que consiste en dividir el espacio en pequefios médulos (o rec-
tingulos), que sirven de guia para la ubicacion de los elementos. La finalidad
de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos; hacer que el recep-
tor encuentre el material en el lugar esperado y que se deisefie de forma
constructiva y estructurada. Se debe encontrar un equilibric entre la reticula

Reticula “Ejecutivos de Finanzas” con folios de pdgina (Pdgina doble). Cuenta
con doce columnas.

disefada y el material (texto o ilustraciones) cuidando de nunca forzar a las
fotografias o al texto. Las principales ventajas que tiene que ofrecernos una
reticula bien disefiada las podemos resumir en tres: repetibilidad, composicién
y comunicacién. La reticula que se utiliza en la revista es de 12 columnas, lo
que permite perfectamente trabajar con columnas simétricas o asimétricas,
dando asi mayor movimiento y unidad a cada pagina.

Plantilla y Estilo
Por otro lado, las revistas deben disefiarse con arreglo a un patrén Unico, crean-
do de esta forma una sensacién de unidad.

Por ejemplo, en “Ejecutivos de Finanzas” damos esa sensacién de unidad por
medio de columnas o similitud de tamafios en sus elementos. Cuando traba-
jamos articulos especiales podemos combinar mas el texto y las imdgenes en
diferentes tamafios.

Utdlizamos un método comun, una plantilla o maqueta para todas las paginas;
de esta forma cada publicacién presenta el mismo estilo en todas sus paginas
y ediciones, para asi mantener una sensacién de unidad entre cada revista,
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aunque sean de meses diferentes o de temas diferentes, cuando se ve la
revista, esta tiene que lograr que se vea como un todo.

Es probable que haya modificaciones en secciones diferentes, por ejemplo, que

varien algunos aspectos cuando se pasa de las actualidades ejecutivas a otro

en el que expone un articulo, pero en general, las partes comunes o bdsicas

de la revista se mantendra en todas sus publicaciones manejando un estilo

propio, que se basa en:

- Ndmero de columnas en cada pagina y dimensiones de las mismas.

- Tamafio del medianil. (Distancia que existe entre las columnas).

- Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la publicacién.

- Tipografia estindar y tamafios utilizados en todas las publicaciones, asi como
el interlineado utilizado.

- Hl estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion.

- En algunos casos, la forma de presentar las imigenes y otros elementos
ornamentales.

Son algunos conceptos que se pueden utilizar para crear un estilo, que dife-
rencia a la revista de otras publicaciones.

Cada informacion o cada elemento de una pigina necesita un tratamiento
especifico, por tanto, hay que tener en cuenta estos aspectos (imagenes, texto,
tipo de informacion), porque de ellos dependera la maqueta. Cuanto mas
variada es la informacién, mds flexible puede ser la estructura.

Los elementos y su importancia

Los elementos de la composicién y la forma en que éstos se disponen es un
todo en nuestra maquetacién. Cada uno de estos elementos tiene su funcién
dentro del disefio, y por tanto su grado de importancia.

Antes de empezar a disefiar debemos plantearnos una serie de preguntas
como: jqué debemos comunicar?, jcudl es el objetivo de nuestro disefio?, ;qué

elementos son los mas adecuados! Una vez que tenemos esto claro, ten-
dremos que decidir cémo desarrollar la composicién, y en definitiva como lan-
zar el mensaje.

Podemos empezar haciendo unos bocetos para ir analizando los resultados
que pueden dar diferentes composiciones: ayuda a aclarar las ideas y a tomar
la mejor decision.

Existen dos formas bésicas de presentacion del contenido en el disefio edito-
rial: texto e imigenes.

Texto: son titulos, subttulos, bloques de texto, secundarias y pies de foto.
Iméigenes: fotografias, ilustraciones y espacios en blanco.

El titulo
Es el elemento lingiiistico més importante de la composicién, ya que tiene la
misién de llamar la atencién e introducir al resto del contenido. El titular
puede ser largo, corto, mis o menos grande.
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En “Ejecutivos de Finanzas” tratamos de utilizar frases y palabras cortas, que
los titulares estén compuestos de mayisculas y minisculas, que sea tipografia
con serif para su mejor legibilidad, que no se utilicen elementos de puntuacién
en los titulares cortos, esto también depende det autor, ya que dependemos de
el para la autorizacion del titulo.

Pues bien, es cierto que todos estos puntos facilitan la lectura, la atencién y
mejoran el disefio en general, pero todo depende de cémo se traten los ele-
mentos y su composicién. Lo importante es que consiga llamar la atencién,
transmitir un mensaje rapido.

Lo légico es que el tamario del titular sea mayor que el resto de texto que
exista en la composicién, sin olvidar que aun teniendo diferentes tamaiios
deben estar equilibrados.

En esta revista se maneja una secundaria que nos ayuda a saber a primera vista
de que trata el articulo.

El cuerpo de texto

Es normalmente el elemento al que menos se le presta atencién, bien porque
resulta pesado, aburrido, o por la sencilla razén de que en algunas ocasiones
con la imagen (infografia, ilustracién) y el titular ya parece que se han desa-
rrollado los elementos fundamentales, ademds el texto “nadie lo lee”. Es quizis
por este motivo por el que tratamos de mantener una atencién especial al
bloque de texto, hacerlo lo mas legible y claro posible, procurando que no sea
pesado o denso.Visualmente ese bloque de texto debe invitar al receptor: La
tipografia utilizada en “Ejecutivos de Finanzas” es la Minion a 9 puntos, lo que
logra que la lectura no sea cansada.

Pie de foto
Este elemento tiene como misién dar informacion sobre la fotografia, y nor-
malmente es preciso y no muy denso. Aunque pueda parecer de poca impor-

tancia, es uno de los elementos que mds se leen, por lo que debemos aportar
una informacién suplementaria a la imagen y que pueda despertar més interés
en otros elementos de la composicidn, Manejamos la misma tipografia Minion
en los pies de fotos a un puntaje de 8 y en italicas, logrando asi la unidad del
texto con las fotos ademas de la invitacidn a la lectura del pie de foto; ya que
normalmente el receptor se siente atraldo tanto por tipografia grande como
por cuerpos pequefios en los que hay que esforzarse para saber qué dicen.

Combinar iméagenes y tipografia

En “Ejectivos de Finanzas” tratamos mediante la fotograffa o las ilustraciones
conseguir establecer una serie de puntos de atencién que aportaran color,
texturas, dinamismo y que serd uno de los elementos de mas inmediata comu-
nicacién. La ilustracién puede ser mids eficaz cuando se trata de transmitir
ideas, mientras que la fotografia es mas literal.

En la maquetaci6n de textos e imdgenes podemos seguir una pauta rigida que
nos ajuste tanto un elemento como el otro a la reticula base o la linea de base,
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ya que muchos programas de compaosicién lo realizan de forma automatica.
Aunque lo normal serd que luego tengamos que ajustar las imdgenes con
respecto a algunas lineas de texto o a los pies de foto.

Deberemos cuidar la reticula con respecto a las imégenes, ya que la mayor
importancia visual la tienen éstas y su disposicién dentro de la pigina condi-
cionara el orden de lectura, el recorrido visual y la atencién del lector. Lo nor-
mal es que una vez que tengamos los tamarios de las imdgenes con las que
tengamos que trabajar ajustemos la reticula y las columnas que la componen;
en otros casos, la adaptacién de las imdgenes a los formatos de nuestra reticu-
la serd imposible o dificil de realizar sin tener pérdida de proporciones o
encuadres.

En algunos articulos no tan riguidos, tratamos de hacer que las imégenes
rompan la estructura establecida por la reticula y las iméigenes se inserten
dentro de los propios bloques de textos de una forma mds libre, giradas, con-
torneadas o atravesando diversos bloques de texto y siendo contorneadas
por las propias lineas de los parrafos en los que se inserta. El contorneo debe
ser en este caso lo suficientemente amplio como para que deje aire o espa-
cio de reserva entre la imagen y las lineas que estan alrededor, asimismo, como
cualquier otro elemento que se contornee, las columnas deben ser suficien-
temente anchas como para que lo permitan y no queden espacios de la(s)
columna(s) demasiado(s) pequefio(s).

Es recomendable que cuando comencemos a plantearnos el trabajo de
maquetacion ya tengamos todo el material que vayamos a insertar en nuestra
publicacién, asl podremos hacer una planificacién y distribucion de los espa-
cios y los materiales que irin en cada pégina. El ancho de la columna, los
medianiles o los margenes definirdn los tamafios de las imdgenes o ilustra-
ciones que insertemos en nuestro espacio de pagina, ya sean unidas en algunos
casos © separadas, verticalmente por el espaciado entre lineas, y horizontal-
mente por la pauta de las columnas.

La monotonifa que puede dar la utilizacién del texto, es compensada cuando
comenzamos a combinar el texto con la/s imagen/es de distintas formas, obte-
niendo resultados que pueden ser sorprendentes y llegando a ofrecer al lector
distintas experiencias. Asimismo, el texto también puede tener un uso mas gra-
fico que textual, jugamos con tamarios tipograficos inusuales o girados con
respecto a la horizontal. Cuando giramos un texto o una ilustracién debere-
mos seguir una norma para no dar una sensacién de desorden, siendo impor-
tante que uno o dos de los vértices del elemento girado esté en contacto con
una linea base o con la guia.

La constante en “Ejecutivos de Finanzas” es que lleva un marco, y se trata de
manejar siempre en cada articulo una pleca que divida texto, ya sea de imai-
genes o de otra columna de texto. La tipografia utilizada en el cuerpo del texto
es la Minion y para ttulos © columnas especiales es la GillSans. El puntaje del
cuerpo del texto es de nueve puntos y para los subtitulos es de 14 puntos;
como minimo de columnas se puede manejar una (que no mida mas de la mitad
de la pagina) y como miximo de columnas se utilizan 3. Al final de los articu-
los se utiliza este bullet & para indicar que es el fin del texto.
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CONCLUSIONES:

Mi funcién como disefiadora es transmitir una idea, un concepto © una ima-
gen de la forma mis eficaz posible. Para ello, cuento con una serie de he-
rramientas, como la informacién necesaria de |0 que voy a transmitir, los ele-
mentos grificos adecuados, la imaginacién y todo aquello que pueda servir
para la comunicacién. Mi disefio debe constituir un todo, donde cada uno de
los elementos grificos que utilice posea una funcién especifica, sin interferir
en importancia y protagonismo a los elementos restantes.

Comunico ideas y conceptos de forma clara y directa, por medio de los ele-
mentos grificos. Por tanto, la eficacia de la comunicacion del mensaje visual

que elaboro dependerd de la eleccién de los elementos que utilice y del
conocimiento que tenga de ellos.

Lo primero que hay que hacer para disefiar algo es saber qué es lo que se
quiere transmitir al pablico y qué tipo de publico es: en definitiva, compren-
der cudl es la misién que debe cumplir mi disefio, a fin de elegir la mejor com-
binacidn de los elementos (texto, fotograflas, lineas, titulos) y su disposicion.
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ARTURO RODRIGUEZ SANCHEZ

Nacié en la Ciudad de México en 1964. Comunicador Gréfico egresado en
1989 de la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la Universidad Nacional
Autdnoma de México. Inicid su labor profesional como ilustrador indepen-
diente, aplicando diversas técnicas, en especial la aerografia. Particip6 en diver-
sas empresas y editoriales.

Colaboré con més de 300 ilustraciones publicadas por Editorial Herrero, S.A.
de C.V. en libros de educacién media b4sica, como La Patria y el Mexicano
primer curso; ABC de la Naturaleza 2, En Torno a la Fisica 2, Matemdticas Tercer
Curso y otros titulos mas.

Doscientas sesenta y ocho ilustraciones han sido publicadas por Fernindez
Editores, S.A. de C.V. en diversos titulos de primaria y secundaria, como Fisica
y Quimica I, Estuche de Sonoimdgenes Educativas |, Guia Préctica | y 2, El
Explorador Geogrdfico de Sexto Grado, Fisica Prdctica 3 y Supertareas e
liustraciones 3o., 40,y 50. Grado, entre otros.

Para Editorial Limusa, $.A. de C.V. elaboré portadas de diferentes manuales de
seguridad. Para Ciencia y Cultura, S.A. de C.V. reestructuré varios esquemas
de cadenas y enlaces orginicos, que anteriormente se armaban recortando y
pegando (paste up) utilizando uno de los primeros programas de disefio gra-
fico por computadora e impresién laser.

Al tomar fuerza el disefio y la ilustracién por computadora, asi como los
requerimientos actuales de las editoriales, inicia la produccién grafica a través
del ordenador, elaborando, hasta la fecha, portadas y gréificos para Just in Time
Press, S.A. de C.V. en tftulos de educacién media superior, como lo son
Introduccién a la Termodindmica, Problemario de Geometria Andlftica, Introduccién a
la Estdtica y Problemario de Geometria y Trigonometria.

Realizé ilustraciones para la empresa mexicana Barcel, S.A. de C.V. y para
Neon Light, empresa norteamericana de luces de neén.

Incursioné también en el campo de la impresién en serigrafia y disefio grafico
de personalizados para diversos profesionales. Participé en exposiciones
colectivas de ilustracion y fotograffa en el Conalep Iztapalapa.




PROPUESTA DE UNA TECNICA
DE PRESENTACION
COMO RESULTADO DE UNA
EXPERIENCIA DE TRABAJO

EL AEROGRAFO

La aerografia es una mis técnicas de ilustracién favoritas, misma que empecé
a desarrollar desde mis estudios profesionales en la carrera de Comunicacion
Gréfica. La considero como todo un arte, dada la habilidad que exige el desa-
rrollo de esta técnica.

La invencidn del aerégrafo se le atribuye al artista inglés Charles Burdick, en
el aiio de 1893. Fue a partir de la Segunda Guerra Mundial cuando empezd a
tomar auge como herramienta de ilustracién, ya que inicialmente se utilizaba
sélo para el retoque fotografico. El equipo basico de aerografia lo conforman
el pincel de aire o aerégrafo, una manguera flexible y un compresor de aire.
La presién del compresor debe ser uniforme y en un rango aproximado a los
2.1 kg por centimetro cuadrado o 30 libras por pulgada cuadrada.

El aerografo es una herramienta que, a través de aire a presion, pulveriza y
proyecta algiin colorante. Es muy versitil, ya que con él se pueden utilizar
diferentes medios, como acuarelas, acrilicos, esmaltes, 6leos, tinta china y hasta

tintas de serigrafia tipo kartel (mate) que por su constitucién se pueden diluir
hasta lograr una consistencia perfecta y a bajo costo. El color, al pulverizarse,
se puede aplicar sobre diversos materiales y superficies lisas o rugosas, como
metal, madera, yeso, tela, piedra, plisticos y otros. Puede producir desde lineas
muy finas hasta un amplio abanico para cubrir dreas mis grandes. Su campo
de aplicacion también es amplio: ademis del retoque fotogréfico y la ilus-
tracién, se utiliza en el modelismo, la cerdmica, la restauracién, pintura auto-
motriz y hasta en la aplicacién de maquillajes. Con él se puede dibujar a mano
alzada o con enmascaramientos fijos o méviles que dan efectos realistas y una
calidad singular. Los enmascaramientos fijos pueden ser de pelicula de baja
adhrencia o de papel impregnado con adhesivo de montaje (liquido o en
aerosol). Los enmascaramientos moviles son variados, van desde el papel
recortado, rasgado o arrugado hasta diversos objetos, como hojas, monedas,
pistolas de curvas, plantillas, tela y hasta partes del cuerpo, como lo hicieron
los hombres primitivos en algunas de sus pinturas rupestres.

ESTRUCTURACION DEL PROBLEMA

PLANTEAMIENTO

De todos los proyectos de ilustracién llevados a cabo, y que culminaron en la
publicacién de los mismos, hubo uno que realmente me motivé a proponer
algo nuevo. En el afio del994, momento en el que la computadora aln no
invadia el area de la comunicacién y el disefio grifico y que todo dependia de
la capacidad manual y creativa del comunicador grifico, elaboré una ilustracion
para una compaiifa extranjera: “Neon Light”.

La empresa norteamericana de luces de neén, “Neon Light”, a través de una
agencia de publicidad de la Ciudad de México, convocé a disefiadores y comu-
nicadores graficos para realizar una ilustracion que se publicarfa en un cartel
y promocionales de dicha empresa.
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Después de revisar las carpetas de trabajo de varios ilustradores, me solici-
taron una ilustracién de prueba, en la que se representara un texto con luces
de nedn. Al ser permitida una técnica libre, asi como la temdtica, propuse el
texto “Moby Dick” sobre una pared de ladrillos, cuyas dimensiones fueron de
25 x 35 cm, sobre un papel satinado de color blanco y, por supuesto, utilicé la
aerografia.

La técnica utilizada fue aceptada e inmediatamente se hizo la orden de traba-
jo; en ella se describfan caracteristicas especificas de la ilustracién, como lo son
el estilo, técnica, formato, pape), asi como la fecha de entrega y los honorarios.

La ilustracién que hice de prueba estaba muy distante de las especificaciones
requeridas: e! soporte en el que se solicitaba el trabajo era cartulina “Mat
Board“ de color negro mate, por lo tanto la aplicacién de color requeria de

una gran saturacion; al tratarse de una cartulina con textura implicaba el ries-
go de que la tinta se filtrara bajo los enmascaramientos, situacién que tenla que
preverse debido a que las tintas que se aplican con el aerdgrafo se diluyen hasta
obtener una consistencia lechosa, lo cual impide volver a pasar la pintura sobre
una misma area si alin no esta seca, de lo contrario se encharca y se corre.

Intenté realizar el proceso como lo resolvi en la propuesta de prueba, pero
surgié una complicacién més: por ser de dimensiones mis grandes (90 x 60
cm) la superficie a cubrir de color negro era enorme, lo que requerfa de una
gran uniformidad, debido a que la cdmara fotomecanica registrarfa todas las
imperfecciones en el fondo, lo que implicaria el retoque en los negativos de
impresién, y por consiguiente mis trabajo y mayor costo para el cliente.

Dada la premura, porque los resultados se enviarfan via fax al extranjero para
su aprobacién, se realizé todo conforme a las especificaciones de la orden de

trabajo, sin tener oportunidad de buscar otras alternativas. El resultado final,
aunque requirié de mucho trabajo, tuvo la calidad requerida, dejando satisfe-
cho al cliente. El proyecto se entregé en tiempo, forma y, desde luego, con la
retribucién acordada.
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JUSTIFICACION

A raiz de esta experiencia fue necesario meditar y estudiar una posible solu-
cién a la necesidad de trabajar en fondos negros y de grandes dimensiones,
sin caer en el error de la sobresaturacion de color o la falta de uniformidad
en la aplicacién del mismo. Desde luego, en la actualidad una computadora
realiza esta accién con un minimo de esfuerzo y, sobre todo, sin el cono-

cimiento real de la técnica; s6lo basta conocer los comandos adecuados y fa
computadora se encarga de realizar los efectos deseados. Pero en mi pro-
puesta de solucién se trata de aplicar las técnicas, disciplinas y conocimientos
adquiridos a través de los estudios realizados y de la experiencia laboral.
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DESCRIPCION DEL PROYECTO
Mi propuesta de técnica de presentacion conjunta la llustracién, el Disefio Gréfico y la Fotografia, disciplinas de la carrera de Comunicacién Grifica. Asf como

diversos materiales: estilégrafos, escuadras, pistolas de curvas, escalimetro, pinceles, navajas, equipo de aerégrafia, cimara fotogrifica y fotomecénica, cartulinas
satinadas, acrilicos, pelicula de enmascarillado, pelicula de alto contraste y papel fotogréfico. El proceso de desarrollo es el siguiente:

I-. Sobre una cartulina satinada, en este caso cartulina primavera, tracé una ilustracién a linea, también llamada original mecénico, por tener el propdsito de re-
gistrarse en una cimara fotomecénica. Para hacerlo mas didictico hice un aerégrafo al estilo de las ilustraciones técnicas en las que se pueden apreciar las
partes que lo componen a través del efecto de transparencia.
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3-. Con el positivo se hizo un contacto sobre papel fotografico para obtener un negativo sobre el papel. Con los tiempos de exposicién adecuados se obtuvo
una impresién a linea, calada en blanco y con fondo negro uniforme y mate.

4-.Tanto el original como el positivo y el negativo en papel pueden considerarse como Ilustraciones terminadas, pero viene la parte complementaria: la apli-
cacién del color. Para ello se requiere enmascarillar la superficie con pelicula de baja adherencia y papel. El proceso de enmascarillado requiere de un buen
pulso y tacto para no marcar el corte sobre el papel fotogrifico.
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5-. Después del proceso de enmascarillado se inicia la aplicacion del color. Elegf los acrilicos porque se adhieren mejor al papel fotogréfico. Las mascarillas se
van quitando y pegando simultineamente a! pintar cada parte de la ilustracion.

CONCLUSION

Una ventaja de esta técnica de presentacidn es que, tanto positivo como negativo en papel se pueden reimprimir tantas veces se desee y explotarios de diver-
sas formas, como por ejemplo, destacar solo partes especificas del esquema; armar una secuencia didictica sobre la estructura del aerdgrafo (en este caso) o
pintar el positivo por el reverso para la superposicién de laminas.

Asi concluye mi propuesta de técnica de presentacion. Desde luego, insisto: actualmente, la computadora puede facilitar las acciones realizadas, pero no se puede
comparar con el desarrollo, acabado y presentacién final de este proceso artistico y creativo.
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