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DEDICATORIA

A CATHYA;

el dngel con quien pude jugar, incluso antes de que naciera.

Esta obra es un humilde reconocimiento a mis seres amados, un gesto con el espiritu

del hombre, y un desafio.

Un gesto con el espiritu del hombre:

Aunque muchas veces me parece que habito un mundo enfermo y triste, aun creo en la
humanidad. Creo que en nuestras manos esté la posibilidad de construir la utopia, un reino
celeste, aquf, ¢n nuestra amada tierra. Tal creencia me ha impulsado todo este tiempo. Me

da la fuerza para estar vivo, y le da sentido a este prolongado caminar.

En estos 28 aflos vida, he podido atestiguar la parte més siniestra de nuestra especie y,
tratando de explicarme las cosas, fue que emprendi la aventura que, en forma de tesis, hoy
tienes en tus manos. Descubri, asl lo creo, que en nosotros existe un increfble poder: el de
materializar nuestros suefios. Este, como todo poder, implica también una inmensa
responsabilidad; pues, en nuestro afan por objetivar nuestras utopias, no pocas veces hemos
engendrado los monstruos més terribles y sanguinarios. Demonios viles y desalmados que

son nuestra obra y, aungue duela, parte de nuestro ser.

De esta forma, la tesis que tienes entre tus manos es un gesto con el cspiritu del hombre. Es
la constancia de toda la esperanza, de todas las posibilidades y de toda la magia que

ENcuentro ¢n nosotros.




Reconocimiento a mis seres amados:

S¢ que no me alcanzard toda la vida, ni todas mis obras, ni todo mi tiempo para mostrar la
inmensa gratitud que siento hacia mis seres amados. Nada seria sin su compafifa, Nada sin
su cariflo, amor, compresion, sabidurla y apoyo. Hace ya mucho tiempo que al titulo de
licenciado solo le concedo un fin utilitario. No obstante, la via que encontré para darle
sentido a este esfuerzo fue considerdndolo, casi desde el principio, como una oportunidad

para dar reconocimiento a las dulcisimas almas que Dios puso en torno mio.

A mi padre, Victor Polanco, le agradezco su amor, comprensién, paciencia y apoyo
incondicional. Papd, de ti aprendi a ser responsable, a luchar por lo que quiero, y a no
rendirme jamds, Gracias. A mi madre, Guadalupe Frias, lo agradezco su amor, carifio y
comprensién. Mam4, de ti aprendi a ser dulce, a entregar el alma, valientemente y sin

reservas, a todos los que amo, y a tener fe. Gracias.

Existen en mi vida tres pilares, tres poderosas columnas sin las cuales seguramente me
hundiria en el abismo. Erika, has sabido ser hermana y compafiera. Cuando vine al mundo,
til ya me esperabas, y de ti no he recibido mds que temnura y carifio. Ahora eres una mujer
competente y capaz; sin lugar a dudas, el modelo que he tratado de seguir. De ti aprendi a
ser constante; tan constante como tu amor. Gracias. Karyna, a ti te he visto crecer. Cuando
viniste al mundo, Erika y yo te esperdbamos, y desde que estds con nosotros, nuestra
existencia es jibilo, alegria y ganas de vivir. Ahora eres una mujer inteligente y hermosa.
De ti aprendi a vivir intensamente, y no sabes el nimero infinito de veces que tu risa me ha
ayudado a seguir. Gracias. Alejandra, ti eres mi pequefia. Las manos no me alcanzan para
rodear tu corazén, tan grande es. Cuando llegaste al mundo, Erika, Karyna y yo te
esperibamos, y desde que estéis con nosotros hemos podido conocer 1a inmensa ternura de
la que eres capaz. Ahora eres una mujer hermosa, luchadora infatigable, y madre amante.
De ti aprendf a tomar decisiones, a salir de mi pasmosa seguridad para enfrentar el riesgo

que es vivir. Gracias.



Agradezco también a mis abuelos:

Catita, t¢ marchaste con el otofio. Como la hoja que se desprende del 4rbol de la vida,
volaste, alma piadosa, a un mejor lugar. No puedo olvidar tus ojos. Esos ojos glaucos y
profundos, donde ya no estabas. Te tuve entre mis brazos aquel maldito otofio en que te
marchaste. Amada abuelita, fuiste tan buena que la muerte, contristada, te permiti6 regresar
a despedirte. Cada vez que entro a la casa, a nuestro hogar, t¢ busco en tu cocina, en las
sillas donde tantas veces platicamos, donde ¢l tiempo solia detenerse para oirnos conversar.
En las sillas donde nunca mads estards. No, ya no estds con nosotros, y como me parte el
alma no haberme marchado contigo. No pude acompafiarte en la hora oscura, aquella que
tanto miedo te daba. Mas, recuerda lo que te prometi. Tii sabes que algim dia, no sé cémo ni
dénde, nos volveremos a encontrar. Hasta entonces, el otofio serd para m{ mds helado que el
invierno, y en cada hoja, en cada arbol, en las montafias plateadas, como tus hermosos
cabelios, veré la oscuridad terrible, la ausencia infinita y ¢l desamparo abismal que mi
espiritu siente desde que no estds. Jarnds conocl un alma tan bella como la tuya. Jamis.

De Rafael y Heriberto heredé la pasion por las letras, la aficién por ¢l ajedrez, y el espiritu
libre y poderoso del mar. De Iza, la algarabia y el carfcter, la determinacién, y en sus
tltimos dias, me ensefid, con su fragilidad, a perdonar.

Soy afortunado, el cielo no me dio una, sino tres madres: gracias Susana y Cristina.
También me dio dos queridos hermanos: gracias Claudia y Memo. Me dio tios, tias y

primos buenos y afectuosos. Gracias.



A los amigos: pues, como decia Pitdgoras, un amigo es el otro de ti.

* Jonds Nifiez, hermano, gracias por darme carifio y voz. Gracias también a tu familia.
Perddname por ya no estar contigo.

e Alfredo Ddvalos, tu eres el hermano mayor que siempre quise tener, gracias por ser
maestro y amigo. No sabes como te he extraflado. La falta que me hace tu compafifa, y
la terrible soledad que me dejé tu partida. Mas, me alegra saber que estds bien, que
tienes una esposa buena, y tres hermosos hijos. Me alegra tantisimo saber que tus
sueflos se cumplen, y que en un rincon de tu corazén, allé, lejos, en Ecuador, siempre ha
existido un espacio para mi, Gracias también a tu familia.

s Rail Oliva, hermano, de ti aprendi el vicio de la lectura, y construl los cimientos de mi
camino espiritual. Nuestras almas han crecido juntas. Ahora comprendo que el tiempo
en que estuvimos distanciados fue necesario para crecer. En verdad le agradezco a Dios
que estés de vuelta, y créeme, la sangre que se derramé de tu rostro aquél dfa en que
empezamos a ser amigos, no se¢ compara con los océanos de tristeza que derramé mi
corazdn cuando estuviste lejos. Gracias por estar aqui.

+ Liliana, Carla, Nora e Israel, atn somos un circulo. Gracias por su carifio y
comprension. Por la magia, por Tepic, por Oaxaca y el Ixtaccihuatl. Gracias también
por las ldgrimas, y por ensefiarme a dejar ir a los que amo. Gracias por su valentla, y
por acompaflarme todo este tiempo. ESTA OBRA LA DEDICO, TAMBI(EN, A LA
MEMORIA DE MERCEDES.

e Alejandro Rodriguez, gracias por tu irreverencia y simpatia. Por las historietas, por
comerte mis sindwiches, y por el resorterazo que le diste al sefior de los helados.

e Aarén, Gabriel, Bull, Fablén, Chucha, Na, y toda la banda de la Prepa 8, gracias
por su compafifa y comprension, los extrafio.

o Salvador Cristerna, gracias por tu amistad, inteligencia y erudicidn. Gracias, también,
por las lecciones de redaccion y ortografia, y por colaborar en esta obra.

» Rodolfo Beltrdn, gracias por confiar en mi, por ser amigo y maestro, por ensefiarme a
mirar las posibilidades del mundo, y por animarme a seguir luchando. Gracias, también,
por la magia, Gracias, sobre todo, porque siempre has sido mi amigo, y nunca mi jefe.

Has sabido, como yo, que las alianzas del corazén prevalecen por sobre todo.




Bernardo Tarango, gracias por Tlaxcala, y por todos los congresos. Por Ja formacién
que me diste en la especialidad y en ¢l trabajo cotidiano. Pero, sobre todo, por
ayudarme a vencer, en la arena de la teorfa, a la Gltima hija del “Mosco™.

Hilda y Bonzo, gracias por sus enseflanzas y compafifa. Gracias también por ser
amigos y aliados. Gracias por las intervenciones en crisis.

Denise Pefia, gracias por tu carifio y compafiia. Por tus ganas de vivir, y por la
tenacidad con la que enfrentas los retos. No miento al decir que eres de las pocas
personas que han tomado, como yo, la pildora roja. Gracias por ayudarme a escapar de
los centinelas.

Salvador Arciga, gracias por las charlas, por tus enseflanzas, por Le Bon, por la
psicologia colectiva, por tu obra, por destrozar al individuo, y por darme la oportunidad
de publicar.

Salud Jaramillo, gracias por ayudarme a volar con alas propias. Por revisar esta obra,
y por estar conmigo para defenderla encarnizadamente, Gracias también por tu carifio,
paciencia y comprension.

Liza Flores, Mujer valiente y hermosa, gracias por tu carifio, comprension y compaflia.
Gracias, sobre todo, por el amor que no merezco.

Lilia Cruz, gracias, ensofiadora, por acompafiarme en el camino del Guerrero.

Tiche Pifia, mi querido Ticho, cémo decirte cuéntas veces me has rescatado del
pantano de la locura. Cémo decirte que has sabido ser mas que un hermano para mi.
Cémo decirte que tu presencia en esta tierra bizarra, donde la menganbrea vuela todo el
tiempo y por todos lados, es el asidero de mi cordura, o de lo que queda de ella. Cémo
decirte que en esos momentos, cuando caminaste también por esas laderas baldias, que
ambos conocemos, senti que me perdfa a mi mismo. Ticho, Don Ticho, me faltan
palabras para decirte cudnto le agradezco a los édngeles que hayamos caminado juntos
por esta tierra. Y si de algo valen éstas, mis torpes palabras, quisicra que sepas, a
ciencia cierta, que en mi corazén s6lo hay admiracién, respeto y lealtad hacia ti. Gracias

también a tu familia.



A mi Amor:

Ushuaia de los Angeles, gracias por tu carifo, termura y comprension, Por tu hermosa
sornrisa, por la luz de tus ojos, por la diafanidad de tu alma. Gracias también por tu valentia,
por intentarlo nuevamente. Gracias, ¢n fin, por darme la oportunidad de volver a tener

esperanza en ¢l amor.

A los maestros y entrenadores:

Agradezco infinitamente a: Carmen Lépez Vago, Moisés Chdvez, Enrique Cruz Garcfa,
César Cortés, Antonio Maciel, Hugo Tenorios, Salud Jaramillo Rios, Salvador Arciga,
Cesar Cisneros Puebla, Roberto Merlo, Rodolfo Beltran, Bemardo Tarango, y todos los

seres de los cuales he aprendido a vivir y a ser,

A Dlos y a mis Angeles:

Padre, sin ti nada soy. Jofiel, gracias por ser amigo amante, consejero y protector. Gracias
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Si no aceptas el reto, mds te valdria estar muerto.
En un mundo donde la muerte nos acecha, no hay tlempo ni lugar para la indecision, la

debllidad o la entrega. Solo hay tiempo para tomar decisiones, voluntad para actuary

poder para luchar.

Desafia la realidad...

Victor AleJandro Polanco Frias
México, Distrito Federal, Domingo, 07 de Noviembre de 2004
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Introduccion

En nuestros dias, el grueso de la poblacion mundial considera la propaganda como una
préctica comunicativa cuyo radio de accion se limita a la promocién de una determinada
corriente ideoldgica o agrupacion politica, durante los periodos previos a una eleccion
popular. Sin embargo, en los hechos, este arte-ciencia' cuenta con una poderosa incidencia

en cada uno de los 4mbitos de la vida de cualquier colectividad.

Se presenta, asi, una paradoja bastante sospechosa, puesto que, si bien es cierto que
la actividad propagandistica se intensifica durante los periodos arriba mencionados,
también lo es que este particular tipo de comunicacion social se ha vuelto, en este “siglo de
la informacién”, ubicuo. Y si calificamos la paradoja anteriormente descrita como
sospechosa es porque, al parecer, la actividad propagandistica se ha vuelto tan natural que
las distintas poblaciones del orbe ya no alcanzan a detectarla. En otras palabras,
socialmente se considera que la informacién que cotidianamente aparece en los medios
masivos de comunicacién, y que cumple con la funcion de sentar las bases para la
elaboracion de una particular perspectiva o vision del mundo (Weltanschauung)?®, esta

desprovista de cualquier inclinacién o matiz ideologico.

! Al denominar la actividad propagandistica como un “arte-ciencia™ pretendcmos poner en relieve la doble
dimensién que, desde nuestro punto de vista, la carcteriza. Por principio do cucntas, segin el Dicclonario de
la Lengua Espafiola, de 1a Real Academia Espatiola, el arte se puede entcnder como la: “Manifestacion de 1a
actividad humana mediante la cual se expresa una visién personal [o colectiva] [...] que interpreta lo real o
imaginado con recursos plisticos, lingtisticos o sonores.”, y €1 “Conjunto de reglas o preceptos para hacer
bicn algo”. Real Academia Espatiola. Diccionario de la Lengua EspaPiola; vigésima segunda edicion.
RODESA, Espafia, 2001, P. 219. Ahora bien, en cuanto al término clencia se refiere, en la misma fuente
queda asentado que hace alusién al “Conjunto de conocimientos obtenidos mediante 1a observacién y el
razonamiento, sistematicamente estructurados y de los que se deducen principios y leyes gencrales.”, y
1ambién puede ser entendido como la “habilidad, maestria, conjunto de conocimientos en cualquier cosa.”.
ihidem, P. 549, 550 Do oata forma, al fusionar los dos términos cn cuestién, buscamos denotar que la
propaganda es, A nUCstro parecer. k1 conjunto sistemdtico y estructurado de conocimientos y précticas, que
implica una particular interpretacion de lo real o imaginado (va sea personal, grupal o colectiva), y que,
como lo sugiere Adolfo Hitler, (Ver: Hitler, Adolfo. Mi lucha <Mein Kamp>. Ediciones Modernas,
Argentina, 1945, 205 P. p.) constituye un fin en si mismo.

* Weltanschayung: “Concepcion metafisica del mundo, ligada a la intuicion de las Realidades
existenciales.” Se traduce como cosmovisién o idiosincrasia. Diccionario Enciclopédico Hachette Castell,
tomo 12, Edit. Castell, Espafia, 1981, P. 2285. En érminos simples, 1a teorfa o visién del mundo es 1a
particular interpretacion que cada sujeto y/o sociedad realizan con respecto a los elementos y sucesos que



De lo anterior se desprende un gran peligro para cualquier sociedad, ya que, cuando
su poblacién no le atribuye un cariz propagandistico a la informacion que dia con dia
recibe, de hecho, se encuentra a merced de los intereses de la fuente de la propaganda. Y tal
peligro, que muchas veces desestimamos, queda confirmado al revisar el desarrollo de un
particular esfuerzo propagandistico que, hace poco mas de cincuenta afios, consiguid
arrastrar a toda una nacion no sdlo a la guerra, sino al desarrollo de una devociodn, en

cuerpo y alma, hacia una particular corriente politica.

Nos referimos, aqui, al esfuerzo propagandistico puesto en practica por el Partido
Aleman Nacionalsocialista de los Trabajadores (Deutsche Nationalsozialistische
Arbeiterpartei, DNSAP, por sus siglas en alemén), en Alemania, durante el periodo

comprendido entre 1920, afio de su fundacion, y 1945.

Ahora bien, si formulamos una relacion entre la forma en que contemporaneamente
se emplea la propaganda y la campafia puesta en prictica por el partido Nazi, esto se debe a
que, en los dos casos, el inflyjo de la propaganda puede definirse como omnipresente,

recurrente y sistematico.

Por lo tanto, el principal objetive de la presente investigacién seri el de abordar
el estudio de la génesis, organizacién, clementos y mociones fundamentales de la
propaganda nacionalsocialista. Y lo anterior, no s6lo con miras a favorecer una
comprension mas amplia con respecto al canz y efectos de dicho esfuerzo propagandistico;
sino también con la intencién de que el lector cuente con una perspectiva del arte-ciencia de
la propaganda, proclive a ser empleada para analizar los esfuerzos de comunicacidn social

del presente.

Asi las cosas, podemos comenzar por mencionar que en el primer capitulo de esta
investigacion realizaremos, por principio de cuentas, una breve disertacion acerca del factor

persuasivo y/o generador de influencia contenido en cualquier tipo de comunicacion

conforman “su realidad”. Y, esta interpretacion, a su vez, estd regida por las creencias e ideas fundamentales
que constituyen la médula de 1a identidad ideolégico-cultural de un determinado grupo social.




humana. Misma que serd seguida por un recorrido panoramico a través de la evolucion
historica de la propaganda; que iniciard con ¢l empleo propagandistico de los mitos de
antiguas culturas como la egipcia, y concluird con las propuestas tedricas de la psicologia
de masas, generadas por el doctor Gustave Le Bon. Con lo anterior, buscaremos hacer
hincapié en la tremenda importancia que la propaganda tiene para el desarrollo y
mantenimiento de las sociedades. Importancia que se finca en ¢l hecho de que la
comunicacion “persuasiva” determina, en buena medida, cualquier tipo de interaccion

social.

Ademés, en la ultime seccién de dicho capitulo estableceremos una definicion
tentativa de propaganda, capaz de englobar ¢l amplisimo impacto que este arte-ciencia tiene
en nuestras almas. Ya que, como veremos, no solo incide en nuestras opiniones; sino que
afecta los cimientos mismos de nuestra identidad subjetiva, asi como de la identidad

ideologico-cultural® de la sociedad a la que pertenecemos.

Por su parte, en el segundo capitulo nos internaremos en los antecedentes histéricos
de Alemania. Ahi, trataremos de mostrar como, en el nacimiento de un nuevo Estado-
Nacion, no solamente estdn implicadas la anexion territorial y/o la unificacion de las
instituciones de los distintos grupos sociales que lo conforman; sino que también tiene
lugar un proceso de integracion ideolégico-cultural, mismo que redunda en la apropiacién y
desarrollo, por parte de la poblacion, de un sentimiento de identidad nacional. Sentimiento,
éste, que genera una marcada similitud en los intereses, valores, creencias, ideas,
tradiciones y costumbres de sus habitantes, y cuya relevancia para la propaganda
nacionalsocialista residio, como veremos, en que de los elementos constitutivos de dicha

identidad fueron extraidos, no sin una previa adecuacion, los pilares del ideario Nazi.

* 1dentidad [deplogico-cultural: “En el patrimonio cultural concretamente matizado por una nacién existen no
s6lo la lengua, la fe religiosa, los conocimicntos, las técnicas, las obras y actividades artisticas, sino que
figuran también las valoraciones vigentes, las actitudcs predominantes, las normas, las costumbres, la
economia, 1a organizacién politica, las tradiciones, tolo lo cual va configurando cicrios aspectos del alma
individual y va moldcando las relaciones y los procesos de 1a vida social con un sello especifico, con un estilo
propio.” Recasens Siches, Luis. Sociologla. Edit. Pornia, México, 1966, P.500



En el tercer capitulo expondremos los eventos que suscitaron la Primera Guerra
Mundial, asi como los desastrosos resultados que esta conflagracion le acarre6 a Alemania.
Nos internaremos en topicos como: a) las intrigas que forzaron la via de las armas; b) los
esfuerzos propagandisticos puestos en practica durante la guerra por Alemania, Inglaterra,
Francia y Los Estados Unidos de Norteamérica, c) el origen y consecuencias de la
revolucion socialista de 1918; d) la imposicion, por parte de los vencedores, del Tratado de
Versalles. La pertinencia de los contenidos que seran abordados en el tercer capitulo de esta
investigacion se fundamenta en que, a partir de la conjuncion de los factores arriba
descritos se desencadend una profunda crisis econémica, politica, social y psicosicial en la
Alemania d¢ posguerra. Misma que dio pie la aparicién y propagaciéon de un poderoso
sentimiento de incertidumbre que fungié, en Gltima instancia, como el caldo de cultivo
ideal para el surgimiento y fortalecimiento del partido Nazi, y con respecto de la cual

profundizaremos en el capitulo cuarto.

A su vez, en el quinto capitulo realizaremos un estudio, basado en los desarrollos
tedricos de la psicologia de masas, con respecto a topicos como: las ideas fundamentales
que enarbol6 el nacionalsocialismo, la construccién propagandistica del mito del Fithrer o
conductor alemin, y los primeros esfuerzos desarrollados, en el campo de la propaganda,

por el partido Nazi.

Como continuacion logica de lo anterior, en el sexto capitulo de la presente
investigacién abordaremos el estudio de las estrategias, formas de interaccion y medios de
comunicacion empleados por el nacionalsocialismo en su camino al poder. La
organizacion, divisiones, y radio de accion del “Departamento de Propaganda
Nacionalsocialista”. Y el entorno politico que posibilité el arribo de Adolfo Hitler a la

cancilleria de Alemania.

En el séptimo capitulo estudiaremos las nociones fundamentales y logica
organizacional que orientaron el esfierzo propagandistico desarrollado por el Gobierno
Alemén, durante la época denominada como Tercer Reich (imperio), a través del
“Ministerio Aleman de Educacién Pablica y Propaganda”. Ademds, profundizaremos en lo



tocante al espectro de accion y funciones de cada una de las 14 divisiones de dicho
ministerio, y de algunas organizaciones que participaron directamente en la campafia
propagandistica nacionalsocialista: caso especifico del érgano denominado como “Fuerza
Mediante la Alegria”. Cabe mencionar que, para los fines que persigue el presente estudio,
resulta de nodal importancia el andlisis detallado de la vertiente organizacional del esfuerzo
propagendistico aleman. Pues consideramos que parte importante de su cfectividad se
debid, entre otros factores, a la capacidad estratégica de las autoridades alemanas para, por
medio de las 14 divisiones especializadas del Ministerio Alemén de Educacion Piblica y
Propaganda, contar con ingerencia ideolégica no solo en la totalidad de los medios de
comunicacion masiva de aquél pais, sino también en actividades y formas de interaccion
aparentemente desligadas del quehacer propagandistico, tales como la educacion, el uso del

tiempo libre y la propagacion de un particular ideal estético.

Por dltimo, en el octavo capitulo estudiaremos los esfuerzos realizados por la
“Cimara de Cultura del Reich”, misma que, en mancucrna con el Ministerio Aleman de
Educacién Publica y Propaganda, se encarg6 de concretar la transformacién de la identidad
ideolégico-cultural de aquella nacion y, por ende, de la visién o teoria del mundo de la
poblacion alemana. Ahora bien, aunque a primera vista, como se puede observar en el
indice del presente estudio, parecc que algunas de las divisiones del Ministerio Alemén de
Educacion Publica y Propaganda, y de la Camara de Cultura del Reich, se ocuparon de regir
las mismas 4reas de actividad (p. e la Division de radiodifusion y la Camara de
Radiodifusién), es importante notar que la logica de organizacién y planificacion de los
esfuerzos propagandisticos, aunque coordinada, fue diferente. De esta forma, podemos
mencionar que si bien es cierto que ambos organismos realizaron importantes labores
propagandisticas, también lo es que la Camara de Cultura del Reich puso el acento de su
accionar en la recuperacion, adecuacion y reinterpretacion tanto del legado cultural e
histérico germano, como en la modificacion de la identidad ideolégico-cultural del pueblo
aleman. Por ende, con miras a clarificar la diferencia aludida, y a evitar fomentar la idea de
que la creacion de dichos organismos obedecid, unicamente, a una sobreimposicién de
funciones (producto de una tara burocratica), consideramos indispensable dedicar sendos

capitulos a explicitar la particular l6gica que imperd en canda uno ellos.



También se profundizara acerca de las funciones y actividades desarrolladas por
cada una de las siete divisiones de esta camara. Y s¢ describira ¢l proceso mediante el cual
la Camara de Cultura del Reich pretendio reinterpretar el pasado historico-mitico de

Alemania y establecer una particular esperanza en el porvenir.

Como facilmente se puede colegir a partir de lo anterior, 12 presente investigacion
cuenta con el objetivo de; aportar una perspectiva integral con respecto al esfuerzo
propagandistico desarrollade, en un primer momento, por el partido Nazi y, mis

tarde, por el Gobierno Alemin.

En relacion con lo anterior, podemos establecer que nuestra labor de investigacion

pretende poncr a prueba las siguientes hipotesis:

1. El fin dltimo del esfuerzo propagandistico nacionalsocialista consisti6 en
transformar la identidad ideol6gico-cultural y, por ende la vision o teoria del mundo
de la sociedad alemana.

2. La nocidén de “Raza superior”, enarbolada por el partido Nazi, fungi6 como un
importante impulsor de la unidad nacional alemana, a la vez que favorecio el
recstablecimiento psicosocial de su poblacién tras el choque psicolégico producido
por la derrota en la Primera Guerra Mundial, y las sucesivas crisis que dicha
capitulacion desencadeno.

3. La reinterpretacion del legado cultural germano, asi como su adaptacién con fines
propagandisticos, fue un elemento trascendental para crear y afianzar la nueva

identidad ideolégico-cultural, promovida por las autoridades nacionalsocialistas.

Pues bien, una vez realizadas las puntualizaciones pertinentes, es momento de
adentrarnos en el estudio de un esfuerzo propagandistico que, sin lugar a dudas, modifico
profundamente no solo el devenir histérico de Alemania, sino del mundo. Un esfuerzo de
tal magnitud que, como veremos, logré internarse en todos y cada uno de los aspectos de la

vida cotidiana def pueblo alemén.
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1. Génesis v evolucion de la propaganda

1.1. Comunicacioén, persuasién e influencia social

Desde su aparicion sobre la faz de la tierra, los seres humanos se han visto impulsados a
establecer vinculos con sus semejantes cn pos de ascgurar la mutua supervivencia. Primero
mediante una incipiente comunicacién no verbal, emparentada sobremanera con el
comportamiento de las especies animales; integrada por gestos, posturas, ademanes,
sonidos guturales y manejo de territorios. Mas tarde, y con el establecimiento de los grupos
sociales primigenios, la especic humana comenzé a emplear sonidos dotados de

significado, socialmente compartido, para comunicarse con sus semejantes.

La palabra y la tradicién oral, la escritura ideogrifica o jeroglifica, el alfabeto
fonético, la invencién de artefactos y medios capaces de soportar ¢l lenguaje simbolico,
como las estelas, los papiros y el codex; la imprenta y los libros; la prensa y la rotativa; y
los medios masivos de comunicacion, son algunos de los desarrolios a través de los cuales

la comunicacion humana ha evolucionado en el transcurso de las eras.

En la actualidad muchas voces pregonan, a los cuatro vientos, el advenimiento del
siglo de Ia informacién. Nunca como hoy las grandes sociedades han contado con técnicas
y medios de comunicacién tan poderosos y ubicuos. Nunca como hoy la comunicacion y
sus contenidos han influido en semejante medida en todos los aspectos de la vida, la
personalidad, el caricter y los afectos de los seres humanos. Las sociedades
contemporéneas s¢ sustentan, de este modo, sobre una amplia base de comunicaciones y
transmisiones de informacién que permean y determinan, en cierta medida, todos los
ambitos de nuestra existencia. No obstante lo anterior, & través de los siglos, siempre ha
existido un factor determinante en y para el proceso de la comunicacion. Una linea de
fuerza sobre la cual penden todos y cada uno de los desarrollos en esta materia, a saber: la

satisfaccion de necesidades.
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El ser humano. en su calidad de entidad biolégica, psicologica, social y espiritual o
trascendente, desde sus origenes se ha visto impulsado a satisfacer sus necesidades. Todas y
cada una de ellas. Ya sean éstas fisiologicas, de seguridad, de pertenencia y amor, de estima
social y propia, de realizacion personal, de conocimiento y/o comprensién, e incluso
estéticas y espirituales (como estén descritas en el modelo de Abraham Maslow"), su grado
de satisfaccion determina, sin lugar a dudas, el nivel de bienestar tanto social como
individual. En el intento de satisfacer sus necesidades, que no es otro que el intento de
sobrevivir, los seres humanos nos comunicamos. Sin embargo, y como se ha podido
constatar en todas las épocas de la historia, no basta con expresar nuestras necesidades para
que éstas, méagicamente, sean satisfechas. Muy al contrario, siempre ha sido menester
persuadir a nuestros semejantes; inforrarlos, conmoverlos e impulsaros a realizar una

determinada accion.

“[...] las comunicaciones son el factor constitutivo de la humanidad desde el origen
del lenguajc, y [...] su fundamento més constanic ¢s persuadir, ya sea por medio de
manipulaciones o por la accion directa. Persuadir es uno de los grandes verbos que conjuga
la comunicacién o la convoca, atendiendo el requerimiento de relacionarse e influirse entre

Si n3

No dudamos que la nociéon de que toda comunicacion tiene como finalidad
persuadir puede resultar realmente chocante. Y més si tomamos en cuenta que nuestro
contexto ideoldgico-cultural se caracteriza por establecer e impulsar las libertades de
expresidon y opinion, y la defensa y respeto del individuo. Més de uno de nuestros lectores
se negard rotundamente a considerar aquel proceso interactivo entre fuente y receptor como
una via, sensu stricto, de influencia. Tal opinidn ¢s, hasta cierto punto, comprensible; pero
de ninguna manera sustentable. Ya que toda forma de comunicacién tiene un fin, ya sea
éste tacito o explicito, consciente o inconsciente, intencional o circunstancial, €l hecho es
que, en todos los casos, lo que estd en juego es una demanda formulada con miras a ser

satisfecha.

* Scott, Michacl D. y Powers, William G. La comunicacidn interpersonal como necesidad. Edit. Narcea,

Espafia, 1985, 270 P.p.
# Ferrer, Bulalio. Informacién y comunicacién. Fondo de Cultura Econémica, México, 1999 . P. 16
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“Existe una razén para creer que todo uso de lenguaje tiene una dimension
persuasiva, y que la comunicacion se hace completamente imposible sin ésta, en una forma

u otra, carece del intento de persuasion.™

Asi, toda comunicacién busca persuadir; y no s6lo eso, sino que esta préctica es, por
asi decirlo, ¢l cincel que nos da forma, tanto a nivel individual como social. Pues, sdlo a
través de la comunicacion somos capaces de acceder al sustrato que nutre nuestra vida con
valores, creencias, ideas, normas, juicios y preconcepciones; elementos, todos ellos, que
determinan, en diferente medida, la forma o cariz de nuestro ser y, por ende, la orientacion
de nuestro accionar. Es, en pocas palabras, la fuente que pone a nuestro alcance los
pardmetros necesarios para comprender y acotar nuestra “realidad”. Eulalio Ferrer, en su
obra Informacion y comunicacion, nos pone al tanto de que: “Como realidad envolvente,
como ciclo continuo de relacion entre emisor y receptor, hay que comprender a la
comunicacién como algo que nos une y nos afecta a todos; como uso condicionante de lo

que somos y hacemos L.1”7

Ademas, no solamente persuadimos y somos persuadidos por la via de la
comunicacién, sino que, amén a este proceso, ¢s que podemos vivir en comunidad. Es
decir, ser parte de un “nosotros” social, con rasgos identitarios particulares. En relacion con
lo anterior, David K. Berlo sefiala que; “La comunicacién se halla relacionada con la
organizacién social [...]. En primer lugar, los sistemas sociales se producen a través de la
comunicacién [...], las uniformidades de conducta, la interdependencia de objetivos, las
‘costumbres’ que forman parte de un sistema, las presiones ejercidas para conformarse a la
norma, todo se produce a través de la comunicacién de los miembros del grupo. La
comunicacién aumenta la probabilidad de semejanza entre las personas y aumenta las

posibilidades de que la gente pueda trabajar junta para lograr un objetivo.”?

En suma, podemos concluir que: a través de la comunicacion expresamos y

buscamos satisfacer nuestras nocesidades; para ello nos servimos de alguna estrategia de

% Berlo, David K., El proceso de la comunicacioén. Edit. El Ateneo, Argentina, 1960, P. 8
" Ferrer, Eulalio. op. cit. P. 11
% Berlo, David K. op. cit. P. 111
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persuasion; y el resultado de estos procesos permite el desarrollo y mantenimiento de

sociedades humanas.

A su vez, en dichos grupos sociales la comunicacion cumple con la funcién de
fomentar un cierto grado de uniformidad;, mismo que, al acentuar la unidad de sus
componentes, facilita el establecimiento de determinadas formas de organizacién; todas
ellas orientadas a la consecucién de objetivos y metas tanto individuales como grupales. De
lo anterior se colige que ¢l hecho de vivir en sociedad y establecer vinculos comunicativos
da pie a la aparicion de la influencia social. Asi, todos y cada uno de los individuos que
conforman un grupo cuentan con la posibilidad de influir en sus semejantes, y, a su vez, el
grupo influye y conforma, en distinto grado, a cada individuo. Sin embargo, ¢l poder de
influencia con que cuenta cada sujeto se ve determinado por factores como: la posicion
jerfrquica que ocupa, su funcién y/o rol social, y la posesién de recursos, atributos y
habilidades que generan mayor aceptacion y respeto en una determinada sociedad. De esta
manera, aunque todos tenemos y, en cierta medida, ejercitamos la capacidad de influir en
las opiniones, creencias, actos y maneras de concebir la “realidad” de los demés, en los
hechos, los mayores esfuerzos en cuanto a influencia social s¢ refiere, siempre han sido

puestos en practica por determinadas capas de la poblacion.

Lideres tribales, castas sacerdotales, déspotas, monarcas, principes, jefes de estado,
gobiernos y agrupaciones politicas, en la constante bisqueda de alcanzar el poder y
fomentar la realizacion de sus particulares intereses, se han servido de un tipo de
comunicacion altamente persuasiva para manipular y mantener bajo su dominio al grueso
de la poblacion. Para tales efectos, dichos personajes y grupos han puesto en préctica, a
través de la historia, cuanta cstrategia, teoria, medio de comunicacién, forma de
interaccion, e iniciativa de conduccidn politica, han encontrado al alcance de su mano.Y, si
tenemos en cuenta que desde la antigiiedad mds remota, la especie humana ha desarrollado
un extenso corpus de conocimientos en cuanto a la influencia social se refiere, no nos
extrafiara constatar ¢l tremendo poder y la fabulosa capacidad de conducir a las almas que,

en distintas épocas, ciertos grupos han alcanzado.
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De hecho, ain en nuestro tiempo, el tema en cuestion ha sido la fuente de
inspiracion ¢ interés para algunos de los mas licidos pensadores. Y su empefio por
desentrafiar los misterios de la influencia social ha dado, hasta hoy, abundantes frutos. Asi,
en el presente siglo hemos podido constatar la aparicion de un sinnimero de teorias,
tratados y andlisis que, sin lugar a dudas, han arrojado mucha luz sobre este asunto.”
Empero, la incognita persiste. Y son incontables los pensadores que continian
formuléndose los siguientes cuestionamientos: a) ;Como influye la sociedad en los
individuos, y qué papel juega la comunicacion en este proceso?; b) (Qué tipo de estrategias
comunicativas y contenidos son capaces de generar un mayor nivel de influencia?, ¢)
(Hasta qué punto puede transformar a un individuo y/o a una sociedad una campafia de
comunicacion altamente persuasiva?; d) (Cuéndo se puede hablar de un acto voluntario y

cuando de un acto, postura u opinién, inducidos?

Estos y muchos otros cuestionamientos semejantes atafien directamente a la
comunicacién. Todos ellos hacen alusién a un fenémeno siempre presente a lo largo de la
historia humana. También nos remiten a un tipo de préctica comunicativa destinada,
expresamente, a generar influencia. Una serie de nociones, técnicas y estrategias, de
contenidos y silencios significativos, de medios ¢ interacciones que pretenden transformar
nuestra identidad y dirigir nuestra voluntad, conducta ¢, incluso, nuestro pensamiento. Pues
bien, como el lector podra ficilmente anticipar, el nombre de esa ciencia, de ese arte, y de
ese corpus de précticas no es otro que el de propaganda. Y, con miras a fomentar una
mayor comprension del significativo papel que este arte-ciencia ha tenido a lo largo de los
siglos, en la siguiente seccion del presente estudio abordaremos ¢l tema del nacimiento y la

evolucién de la propaganda.

® Muchos son los investigadores que s¢ han ocupado de ¢studiar los procesos de influencia, distintos los
enfoques y, por ende, las conclusiones. Sociélogos como Max Weber, Emile Durkheim, Talcott Parsons y
Erving Goffman; psicdlogos como B. F. Skinner, Gustave Le Bony John B. Watson, psicoanalistas como
Sigmund Frend; Psicblogos sociales como Muzafer Sheriff, Solomon Asch, §. Milgram y Serge Moscovici; e
incluso economistas como Carlos Marx, entre otros, han contribuido a mejorar 1a comprensitn del fenémeno
de Ia influencia. Semejanie interés habla de la capital importancia que estos procesos han tenido en el
desarrollo de Ja humanidad.
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1.2. Nacimiento y evolucién de la propaganda

Aunque el término propaganda, en su acepcion contemporanea, no surgio sino hasta la
segunda mitad del siglo XV! (en ¢l seno de la Iglesia Catolica Apostdlica y Romana, como
resultado de la institucion de la Congregatio de Propaganda Fide), desde que los seres
humanos han vivido en sociedad se han realizado intentos, por parte de determinados

grupos e individuos, por influir en amplias capas sociales.

Antes de iniciar nuestro abordaje, creemos que es menester seflalar que, como
acertadamente sugicre Jaques Ellul, para estudiar la evolucién de la propaganda: “Es
preciso [...] imponer al hecho histérico nuestra vision actual de las cosas.”'® Y esto con
miras & estar en condiciones para desentrafiar, con el auxilio de las teorias y desarrollos
contemporaneos, las implicaciones propagandisticas de las précticas comunicativas del
pasado. Una vez formulada esta puntualizacién, podemos internarnos en las profundas

aguas de la historia en busca de los rudimentos de este arte-ciencia.

Sin mas preambulo, podemos asegurar que la primera forma de influencia, por no
decir dominio, consistio en el ejercicio, legitimo o no, de la fuerza. Es decir, la coercidn.
Aunque efectiva en los hechos, con la aparicion de un lenguaje simbélico cada vez mas
elaborado, esta forma de influencia pasd a ocupar un segundo plano. Sin embargo, cabe
hacer la acotacion de que en ningiin momento se intenta dar la impresidn de que tal practica
cay6 en desuso; sino que, muy pronto, tanto grupos como dirigentes se percataron de que
existian formas més suaves (por llamarlas de alguna manera) y efectivas de dirigir y/o
dominar a los grupos sociales. Ademas, también tomaron consciencia de que la coercién,
por regla general, involucraba altos costos politicos. Mismos que no pocas veces dieron pie

al estallido de revueltas ¢ insurrecciones de toda indole.

Como ya se menciond, con el advenimiento del lenguaje simbblico se abri6 la
posibilidad de que apareciera un constructo, altamente complejo y pleno de sentido, mismo

que hoy conocemos como mito. Si bien es cierto que el mito cominmente es relacionado

!9 Ellul, Jaques. Historia de la propaganda. Edil. Monte Avila, Venezuela, 1969, P. 7
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con aspectos espirituales, animistas, religiosos, sociales, estéticos y antropolégicos,
también lo es que muchos de estos fermentos de la cultura humana contienen elementos que
pueden considerarse como propagandisticos. Lo anterior puede elucidarse si reflexionamos
acerca del mito edificado en torno a la procedencia divina de los faraones egipcios o, en un
caso geograficamente mis cercano, el sincretismo construido entre la figura del dios
precolombino Quetzalcoalt! (La Serpiente Emplumada) y un lider politico, de origen
tolteca, cuyo nombre era Ce-Acar! (Uno Cafta) Quetzalcoarl-Topiltzin''.

A través del mito, lideres sociales, religiosos y politicos fueron elevados a la
categoria de dioses encarnados; con poderes, habilidades y atributos (supuestamente) muy
por encima a los del “comiin de los mortales”. En semejante situacion, aquellos personajes
fueron considerados como portadores de la panacea, es decir, con la facultad de solucionar
cualquier calamidad. De hecho, todas las expectativas, sentimientos y deseos del grupo
social se coagulaban, a manera de aura, alrededor del lider en tumo. Sélo ¢l era capaz de
promover ¢l advenimiento de una edad de oro. Solo €l era capaz de generar un cambio
realmente significativo. De esta forma, el grupo o personaje que era ataviado con el
iridiscente ropaje mitico, adquirfa un estatus divino y, en consecuencia, un sitio permanente

en el imaginario de las antiguas socicdades.

La siguiente escala de nuestro viaje se ubica en la cuna de la civilizacion occidental
Ya quo ¢s ¢n ¢l periodo helenistico cuando asistimos & una notable evolucién en cuanto a la
propaganda se refiere. Asi, el esfuerzo griego se caracterizé por alcanzar amplios
conglomerados sociales y por extenderse en el tiempo y el espacio. A continuacion,
recogemos de la obra Historia de la propaganda, de Jaques Eliul"?, el siguiente recuento de
las précticas y estrategias que caracterizaron los esfuerzos en materia de comunicacion

social realizados en la antigua Grecia:

o El florecimiento del arte de la retérica; uso especializado del lenguaje oral, cuyo fin

¢ra conmover, convencer y persuadir al auditorio.

'\ afaye, J. Quetzalcéat! y Guadalupe. Fondo de Cultura Econdmica, México, 1995, P. 23
12 Wer: Ellul, Jaques. op. cit.
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¢ El empleo de la literatura épica y el ditirambo'® con fines propagandisticos.

e Fl desarrollo de un particular estilo arquitectonico, destinado a embellecer las
ciudades (polis) y a materializar los valores dominantes.

e La organizacion de festividades populares, espectaculos y grandes desfiles; todo
esto con miras a favorecer un fuerte sentimiento de pertenencia y unidad.

s El empleo de mitos y leyendas, destinados a difundir la nocién de la “grandeza
griega”.

e Y una suerte de propaganda, dirigida al exterior, que difundia noticias falsas y
propagaba versiones modificadas, ex profeso, de obras como la Odisea y l1a lliada,

de Homero.

Mas tarde, el Imperio Romano; conquistador y heredero de la civilizacién griega,
retomé algunos de los elementos y técnicas empleados durante el apogeo heleno. Y, con
base en ellos, produjo interesantes aportes en cuanto a medios y estrategias de influencia
social y propaganda se refiere. Caracterizindose, éstos Ultimos, por adquirir un elevado
grado de elaboracion, complejidad y efectividad. De esta forma, es en Roma donde aparece
un incipiente tipo de propaganda institucional, cuyas virtudes residian en poscer un alto
grado de organizacién y conseguir generar influencia, tanto en el interior del imperio,

como en los paises conquistados.

En cuanto a propaganda exterior se refiere, Roma buscod implantar, en forma
gistemética, la nocién de la “superioridad del pueblo romano”; cuyos pilares eran,
principalmente: a) la emulacién del sistema imperial; b) la fidelidad hacia Roma, ¢) el

orgullo de pertenecer a un sistema “tan grandioso™.

Por otra parte, en lo tocante a la propaganda interior, podemos seflalar que ésta fue
capaz de permear en los distintos dmbitos de la vida social e ideoldgica de Roma. A través

de ella se buscaba promover la integracién y unidad del pueblo romano tanto en las

1 Ditiambo: “ Alabanza exagerada, encomio excesivo. [...] En la antigua Grecia, composicién poética en loor
de Dionisio.” Real Academia Espafiola. Diccionario de la Lengua EspaRola; vigésima segunda edicion.
RODESA, Espafla, 2001, P. 839
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ciudades como en las provincias. Y esto, con el fin de que la totalidad de la poblacion
romana estuviera empapada de un “espiritu comun”, y bajo el liderazgo indiscutible del

emperador.

Consideramos que es preciso detenernos en el Ultimo punto, ya que, una de las
caracteristicas mas sobresalientes de la propaganda romana fue, a nuestro parecer, el
profundo desarrollo del culto al emperador. A éste se le atribuia un origen divino y la
posesion de dotes de mando y direccion insuperables. Efectivamente, nos referimos aqui a
la figura del César. En torno a este “ser supremo” se erigid un complejo constructo mitico
que lo hizo aparecer como la encamnacién del ideal romano. Ideal que se manifesté bajo el
rostro de innumerables efigies, levantadas en todas y cada una de las ciudades romanas, en
la creacion y difusion de loas™ que exaltaban el “noble” carécter del emperador; y en la

acufiacion de divisas, aderezadas con el busto del déspota en turno.

Otro elemento del accionar propagandistico romano que alcanzéd fama universal fue
su politica de control social denominada como panem et circens (pan 'y circo). Politica que,
sin lugar a dudas, ha sido una de las més replicadas, en todos los tiempos, a lo largo y
ancho del orbe. Y, como muestra del tipo de politica en cuestién, encontramos que Tito,
cuando inauguré el Coliseo, decreté 100 dias de fiesta continua, en los cuales se realizaron

distribuciones gratuitas de pan, aceite y vino entre el pueblo. 13

También digna de reconocimiento fue la innovacién que constituy6 el empleo de
materiales gréficos con fines propagandisticos. A manera de ejemplo, podemos mencionar
las Acta Diurna; mismas que solian contener: noticias politicas, resimenes de leyes y
discursos del emperador. Continuado con los materiales gréficos, tenemos que, es en Roma
donde se popularizd el uso de carteles. Mismos que fueron empleados para anunciar
grandes eventos y eran colocados estratégicamente en las calles mas transitadas y en las

esquinas,

' Loa: “Poema dramtico de breve extensién cn que se celcbra, alegéricamente por lo coman, a upa persona
ilustre o un acontecimiento fausto.” ibidem. P. 1393
13 Cf. Ellul, Jaques. ap. cit. P. 40
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Por otra parte, es también en Roma donde aparecen con fuerza, tanto la propaganda
de agitacion, como la propaganda en contra de determinados grupos sociales: caso
especifico de la anticristiana. Antes de dar paso a la siguiente escala de nuestro recorrido,
deseamos destacar dos vertientes de la propaganda romana que han marcado con su ribrica
a los esfuerzos propagandisticos de incontables imperios posteriores, a saber: a) La
formulacién de un mito acerca del origen divino de Roma, asi como de su caricter
invencible y su mision liberadora, b) La creacion y difusién de un mito social (racial) con
respecto al “espiritu del pueblo romano”; al cual se le atribuyeron virtudes como la

sobriedad, la valentia y la mision de favorecer el bien publico y rendirle culto a la patria.

Con la caida del Imperio Romano, se abri un parte aguas que marco el traslado de
los esfuerzos propagandisticos mas prominentes del terreno politico-estatal al ambito
espiritual o religioso. Asi, en el periodo comprendido entre los siglos I al XI se dio una
profunda difusién del cristianismo en casi la totalidad del mundo occidental y parte del
oriental. Alguna vez reconocida y asociada con ¢l Imperio Romano, Ia Iglesia de Pedro no
chisté en ganarse un lugar en ¢l Imperio Bizantino. A partir de este momento, esta boyante
institucién religiosa desplegd, por espacio de varios siglos, un variado repertorio

propagandistico integrado, entre otras técnicas y elementos por:

s La realizacién sistemética de ceremonias, cuyo fin propagandistico consistia en
favorecer la introyeccion, por parte de los sujetos, de las normas, preceptos y vision
del mundo dictados por el dogma.

e La institucion de festividades, destinadas a conmemorar la vida de los santos y a
revivir los hechos mitico-histéricos mas sobresalientes para dicha religion.

* La prolija construccion de majestuosos templos, cuya arquitcctura, decorado e
iluminacién fomentaban, en los feligreses, un estado de recogimiento mistico que en
no pocas ocasiones alcanzaba el nivel de un trance hipnético.'.

e La elaboracion y difusion de iconos'”.

16 \er: Fulcanelli. El misterio de las catedrales. Plaza & Janés, Editores, Espafia, 1970, 206 P. p.
"7 Ver: Granzinski, Serge. La guerra de las imdgenes: de Cristobal Coldn a “Blade Runner” (1492-2019).
Fondo d¢ Cultura Econémica, México, 1994, 224 P.p.
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e El empleo de medios psicosociales como la amenaza del infierno y la creacién de la
Santa Inquisicién, cuya funcién era la de controlar la conducta de los creyentes por
medio del terror y la violencia efectiva y simbolica'®.

e La organizacion de numerosas cruzadas; destinadas a defender y engrosar los

territorios dominados por la institucién catdlica®.

Si tomamos tan sOlo una de dichas técnicas, los autos de fel®, estaremos en
condiciones de advertir los profundos conocimientos que sobre el manejo y la direccion de
las masas, la elaboracién ex profeso de escenarios (tinglados), y el poder de la propaganda
del terror, poseia la Iglesia Catolica, Apostolica y Romana. Sin embargo, y como refiere el
refran popular, a esta institucion, en no pocas ocasiones, “le sali6 el tiro por la culata”. A
manera de ejemplo, podemos citar el intento de emplear la imprenta de Gutemberg para
reproducir, a escala masiva, ¢jemplares de la Biblia. Lo que en un primer momento parecia
ser un excelente medio de difusion para el dogma, a saber: el empleo propagandistico del
libro impreso, pronto se convirtié en un elemento que consigui6 cimbrar los cimientos de la
iglesia. Con la Reforma impulsada por Martin Lutero, la imprenta se convirtié en el medio
ideal para distribuir propaganda en contra de la jerarquia eclesidstica; en forma sistomadtica,

amplia y a distancia.

El hecho de que muchas personas, sobre todo la nobleza y los clérigos, contasen con
su propia Biblia, facilité la puesta en practica de uno de los preceptos propuestos por
Lutero, a saber: la interpretacion personal de las Sagradas Escrituras.?! Hecho que, sin lugar
a dudas, puso en jaque a la cupula de la hasta entonces incuestionable institucion religiosa.
Tal situacién pronto generd un cambio cultural de inmensas proporciones en Europa. Ya
que, con la aparicion del libro impreso, la autoridad de la iglesia fue puesta cn tela de

juicio, a escala continental, por primera vez.

1% vier: Villeneuve, Roland. El museo de los suplicios; muerte, tortura y sadismo en la historia. Ediciones
Martinez Roca, SA., Espafia, 1989, 358 P. p.

19 yar: Michaud, M. Historia de las Cruzadas, tomo 1. Unién Tipografica Editorial Hispano-Americana,
México, 1949, 336 P. p.

0 Anto de fe: “[...] castigo piiblico de los penitenciados por el tribunal de la Inquisicion. Los autos de fo
comenzaban con la lectura piiblica de las penas a 1as que deblan someterse los reos. Cuando la pena era de
muerte -generalmente en la hoguera-, los condenados pasaban a manos de la justicia civil, encargada de
e?ecutarla [...]". Diccionario Enciclopédico Hachette Castell, tomo 2, Edit. Castell, Espafia, 1981, P. 202

2 yer: Weber, Max. La ética prolestante y el espiritu del capitalismo._ Edit. Peninsula, Espafia, 1985, 263 P.p.

21




Por otra parte, la imprenta también favorecié la elaboracion y distribucion de
panfletos propagandisticos, los cuales se caracterizaron por estar adaptados al gran publico,
a través del empleo de un lenguaje sencillo y de expresiones populares en su elaboracion.
Sin embargo, como la gran mayoria de la poblacién europea continuaba siendo analfabeta,
también se compusieron canciones propagandisticas y se montaron comedias publicas;

destinadas, expresamente, a influir en la conducta y opinién del pueblo.

Ante semejante estado de cosas, la Iglesia Catolica Romana se avoco a la tarea de
frenar la brutal propagacién de sectas, asi como de reconvertir a los ficles perdidos, y
reclutar nuevos. Con miras a favorecer dicha iniciativa, en el siglo XVI, se instituy6 la
Congregatio de Propaganda Fide; organismo de la iglesia que buscaba extender la fe por la
mision y defenderse de la accién de la Reforma. Entre 1572 y 1585 el Papa Gregorio XIII
foment6 el desarrollo de la congregacion, asignindole el objetivo de estudiar y poner en
practica los medios de accién y organizacion propagandistica. Y, tiempo después, en 1622,
el Papa Clemente VIII instituyo la congregacién como un érgano permanente de la iglesia,

por medio de la bula Incrustabile Divine®.

El resultado final fue un organismo compuesto por 29 cardenales y un prefecto, que
8¢ ocupo de propagar la fe y que cont6 con filiales en cada pais de la cristiandad. Entre las
principales funciones y atribuciones de la congregacién podemos citar: a) Organizar y
regular todo lo concerniente a la propagacién de la doctrina cristiana; b) Enviar misiones a
tierras paganas; ¢) Investigar, crear y aplicar nuevos medios y técnicas de influencia; d)
Vigilar la vida intelectual de la iglesia por medio de la censura; ¢) Establecer la imprenta
poliglota; f)“Cred un colegio de formacion especial para sacerdotes, destinados a los paises
en los que el catolicismo no dominaba, o sea: sacerdotes, destinados a un trabajo de

propaganda en los paises protestantes.”’

El poder de ingerencia de esta organizacion llegd a tal grado que, en 1628, una

asamblea eclesidstica votd a favor del establecimiento de un fondo destinado a pagar

22 Cfr. Ellul, Jaques. op. cit.
B ibidem. P. 87
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conversiones y, en 1640, se construyeron casas para nuevos conversos, en las cuales la
manutencién era gratuita.?* Por todo lo anterior, estimamos conveniente sefialar que las
aportaciones de la Iglesia Catolica Romana conforman uno de los principales pilares sobre
los cuales se sustenta la propaganda modema. No solo creo el término; sino que se dio a la
tarea de diseflar e implementar un esfuerzo propagandistico organizado, sistematico y
unificado, a la vez que profundizé en los efectos que estas técnicas, elementos y estrategias

producen en las personas.

Otro tipo de propaganda institucional, que entré con fuerza en el panorama europeo,
fue la de las monarquias. Cuando los feudos de Europa se comenzaron a fusionar, ya fuera
por mutuo acuerdo o como resultado de una invasion, emergieron en el mundo occidental
nuevas configuraciones socio-politicas bajo el nombre de Estados Nacion. Dichos
conglomerados humanos se caracterizaron por estar bajo el mando de un principe o
monarca, mismo que cumplia con las siguientes funciones: a) Dictar y hacer respetar las
leyes; b) Crear, mantener y comandar un ejército; ¢) Defender a su nacién o declararle la

guerra a otra, segun fuera el caso.

Cabe aqui hacer un paréntesis para destacar la labor de un pensador cuyo mérito
consistio en redactar un verdadero manual de imagen y propaganda politica; en el cual
plasmé innovadores conceptos con respecto a la forma mas efectiva de gobernar y
manipular la opinién publica. Nicolds Bernardo Maquiavelo (1469-1527), diplomatico y
autor florentino, resumié en su obra E/ Principe, una serie de postulados que con el tiempo
alcanzaron difusion universal como uno de los mas grandes tratados de ciencia politica y,
por qué no decirlo, de propaganda. Dicha obra ha sido el eje rector mediante el cual
dirigentes, de la talla de Napoleon Bonaparte, han orientado, en distintos paises y épocas,
sus programas y estrategias de gobierno, asi como el tipo de relaciones que establecen con

sus conciudadanos.

4 ibidem. P. 89
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En El Principe, Maquiavelo dedica capitulos enteros a exponer las reglas que todo

monarca o dirigente politico debe seguir para mantener y engrandecer su poder. Conceptos
como: a) la creacion y mantenimiento de tropas fuertes y leales; b) el establecimiento de
alianzas estratégicas; ¢) cémo y cuéndo se debe emplear la violencia; d) qué tipo de
acciones son proclives a favorecer y perpetuar la simpatia del pueblo; e) propuesta de un
“pragmatismo moral” en el que la distincién entre correcto e incorrecto depende,
unicamente, de la utilidad que al monarca le reporte el acto en cuestion. “El principe debe
aprender a poder no ser bueno y servirse 0 no servirse de esta facultad segin las

circunstancias lo exijan."*

Retomando el tema, es también en este periodo cuando la prensa se pone al servicio
del poder. Este nuevo medio de comunicacion, aunque por su costo continia estando sélo al
alcance de la aristocracia, posee un amplio rango de influencia. Influencia que se volvera de
capital importancia para la propaganda, en la medida en que la reduccién de su precio lo
haga accesible a estratos cada vez mas vastos de la sociedad. Podemos encontrar un claro
ejemplo de lo anterior en la Francia del siglo XVII, donde, en 1631, 1a gaceta de Teofhstro
Ranaudot fue vinculada con la monarquia. Y, afios mas tarde, politicos de la talla de
Richelieu se avocaron a explotar y monopolizar gran parte de la prensa gala, con el fin de
difundir sus particulares perspectivas politicas. Con el advenimiento de la Revolucion
Francesa, ¢l empleo de la propaganda obtuvo un nuevo cariz. En 1770 comenzaron a
aparecer en el pais galo una serie de “Sociedades de Pensamiento”®; que son el antecedente
de los partidos politicos contemporaneos, y cuyo factor aglutinante residia en un particular

encuadre ideoldgico. Cada una de estas sociedades y clubes revolucionarios utilizaron

2 Magquiavelo, Nicolds. EI Principe. Edit. Epoca, México, 1999, P. 86

2% Con respecto a este nuevo tipo de conformaciones sociales, cabe hacer eco de las tesis cxpucstas por Roger
Chartier; “La nueva cultura politica del gsiglo XVIII supone la libre discusién en el interior de una comunidad
de lectores que hace un doble uso de lo escrito: por una parte, el de la convivencia estrecha de las lecturas
realizadas en comin en el scno de las nuevas formas de socialidad intelectual, pero también ¢l de la reflexion
solitaria, y sin embargo, compartida que permiten la cscritura y la imprenta. Las précticas de lo escrito son
pues esenciales a la definicion de la cultura politica moderna que afirma 1a legitimidad de La ¢critica frente a la
potencia del principe y que cimenta la comunidad civica sobre la comunicacién y la discusion de las
opiniones individuales.” Chartier, Roger. EI mundo como representacion; historia cultural: entre praciica v
representacion. Edit. Gedisa, Espafia, 1995, P. 111, IV
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prolijamente los medios impresos como la prensa, los panfletos y carteles para difundir su

opinion y convocar, asi, nuevos adherentes.

El 18 de agosto de 1972, en Francia se cred un “Ministerio de Propaganda”,
destinado a contener la embestida de las organizaciones revolucionarias, y a manipular y
dirigir 1a opinién del pueblo. Mas, su tarea no se limité al empleo de medios de
comunicacién; sino que pronto comenzé a desarrollar y usar estrategias novedosas
destinadas a influir en la identidad ideologico-cultural de la poblacion. Asi, ambitos
aparentemente desligados del quechacer politico como la cducacion, las bellas artes e

incluso la forma de vestir, se convirtieron en vehiculos para la propaganda estatal.

En el mismo tenor, los propagandistas franceses emplearon un tipo especifico de
comunicacion dirigido a “satanizar” a sus enemigos. El proceso en cuestién consistia en
que, una vez que se seleccionaba a la persona, grupo o pais que iba a fungir como
adversario de la nacibn, se promovia una emocion de ira popular en su contra. Semejante
artimafia conseguia, entre otras cosas: a) polarizar la opinion piblica en contra del enemigo
y & favor de la patria; b) fomentar una catarsis colectiva, misma que cumplia con el doble
fin de consolidar la unidad nacional, al tiempo que canalizaba la agresividad de la

poblacion en contra del supuesto enemigo.

Como vya se sefald, Napoleén Bonaparte fue uno de los seguidores de la doctrina
creada por Maquiavelo; sin embargo, su genio propagandistico consiguié ir mas allh.
“Napoleén empled el ejército, la escuela y las ceremonias al mismo tiempo que la prensa,
los carteles y los discursos.”?” Asistimos asi, a la puesta en practica de un particular tipo de
esfuerzo propagandistico que cada vez se filtra mas en todos los estratos y ambitos de la
sociedad. Una propaganda organizada y coordinada que emplea tanto el carisma del lider
como la prensa, la escuela, la religion y, en si, casi cualquier estrategia, nocion, elemento o

conducto que esté a su alcance.

*7 Ellul, Jaques. op. cit. P. 127
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Napole6n Bonaparte logré convertirse en un mito encarnado. Una figura que
promovia, con su simple presencia, la comunién del pueblo y la expresion de una devocion
ciega hacia él. Un ejemplo de lo anterior fue la aparicién de una octavilla en la cual se
equiparaba con César y Cromwell: “Paraléle entre César, Cromwell, et Bonaparte " Este
conspicuo militar no dudé en censurar la prensa de su época al percatarse del poder que este
medio podia alcanzar. “Al dia siguiente del 18 de Brumario escribi6: ‘Si diera rienda suelta

') .
™ Yy una prueba de lo anterior es el

a la prensa, no duraria ni tres meses en el poder.
decreto, de 1799, por el cual el diario francés Le Moniterur fue transformado en un medio

oficial.

Consideramos que después de la propaganda napolednica no se registr6 en Europa
un fenémeno de las mismas proporcioncs hasta la época en que s¢ gestd la unificacion
alemana. Lo hasta aqui expuesto tiene como fin brindar una visibn panorimica del
surgimiento y desarrollo de la actividad humana que se denomina como propaganda, asi
como de los medios, técnicas, elementos y estrategias de los que se ha servido, y del poder

de influencia que ha logrado alcanzar.

Antes de avocarnos a la elaboracion de una definicidn tentativa del arte-ciencia de la
propaganda, consideramos indispensable hacer una Gltima cscala en nuestro viaje. Como
hasta aqui hemos podido observar, la propaganda parece estar ligada al surgimiento de
conglomerados humanos y, ciertamente, ha influido en forma particular en cada sociedad.
Empero, esto también ha sucedido a la inversa. En otras palabras, la forma como se
entiende ¢l arte-ciencia de la propaganda depende, en gran parte, de la configuracién de los
conglomerados sociales. De lo anterior se colige que, aparejada con los grandes cambios
civilizatorios corre la forma de comprender y aplicar la propaganda. En este orden de cosas,
cabe mencionar que, casi un siglo después de la Revolucion Francesa y propiciado por el
surgimiento de un nuevo actor social: la masa, se formul6 un desarrollo de indole tedrico
que transformaria para siempre la comprension y empleo de la propaganda. Estamos
hablando, aqui, de la Psicologia de Masas del doctor Gustave Le Bon.

™ ibidem P. 130
2 ihicem
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1.3. La psicologia de masas

Ahora, es tiempo de hacer un alto en nuestro recorrido panoramico a través de la historia de
la propaganda. Nos detendremos, pues, en la Francia de la Tercera Repiblica, con el fin de
abordar, con cierta profundidad, una de las teorias que mas han contribuido al desarrollo de

la propaganda moderna, a saber: la psicologia de masas.

En las postrimerias del siglo XIX, Francia presenci6 el surgimiento de toda una
serie de nuevas configuraciones politico-sociales; cuyas actividades sentaron las bases que
posibilitaron el advenimiento de la democracia. Nos referimos a grupos como los partidos
politicos, las sociedades culturales, los sindicatos obreros y el parlamento, entre muchos
otros. También hablamos de précticas como la libertad de expresion, el desarrollo y
entronizacién de la opinion publica, el activismo politico de las clases media y baja, y el
constante empleo de las calles como lugar de reunién, manifestacion, discusién y toma de
decisiones politicas. Semejantes innovaciones en los ambitos de la politica, la organizacion
social y la cultura fueron el resultado de los profundos cambios civilizatorios atestiguados
por el Viejo Continente durante la época en cuestion. La revolucion industrial, la fundacién
de las grandes ciudades, la popularizacion de la ciencia y la cultura y, en si, todos los
cambios que trajo consigo el “Siglo de las Luces”, fungieron como el caldo de cultivo ideal

para la emergencia de un nuevo y poderoso actor social: la masa o multitud.

Meédico de profesion, investigador infatigable y autor prolijo, el doctor Gustave Le
Bon (1841-1931) contd con la agudeza necesaria para desentrafiar la estructura y dindmica
subyacente a las grandes transformaciones de su tiempo. Aunque constantemente
menospreciado por los circulos intelectuales franceses, el trabajo de Le Bon adquirio,
algunos afios después de la muerte de su autor, el estatus de obra sefiera en distintos campos
del saber, como son: la ciencia politica, la sociologia, la psicologia social, y, por supuesto,

la propaganda.
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Empero, y como sefialamos anteriormente, durante su vida el doctor Gustave Le
Bon fue scfialado como autor poco serio, investigador chabacano e incluso plagiario.® No
obstante, mas alld de la consideracién que le haya merecido Le Bon a sus contemporaneos,
lo cierto es que su obra de 1895, Psicologia de Masas, revoluciond la comprension que
hasta entonces se tenia del comportamiento de los grandes conglomerados sociales y, en si,

de los seres humanos.

Una vez que hemos ubicado el marco espacio-temporal en el cual se inscribi6 el
surgimiento de la psicologia de masas, procederemos a internarnos en las entrafias mismas
de esta teoria. Por principio de cuentas, Le Bon se percatd del encumbramiento de la masa
como el actor social preponderante para el devenir historico, politico y social de los grupos
humanos europeos. Es un hecho que siempre han existido grandes multitudes, empero, no
¢s sino a finales del siglo XIX cuando dejaron de ocupar un segundo o tercer lugar, para
convertirse, segin lo sugiere Gustave Le Bon, en el actor fundamental en el campo de los
social. “No es ya en los consejos de los principes, sino en el alma de la masa donde se

preparan los destinos de las naciones.”*'

Ahora bien, como el espacio con que contamos para desarrollar este topico es
reducido, hemos considerado pertinente retomar ¢l resumen que de los puntos
fundamentales del trabajo de Le Bon elaboré el connotado psicblogo social Serge
Moscovici. De esta forma, encontramos como primera observacién con respecto a la

psicologia de masas que:

“1) Una multitud psicolégica es un conjunto de individuos que tienen una unidad

mental, y no un conglomerado de individuos reunidos en el mismo espacio.”*

Este primer punto encierra dos cuestiones nodales, a saber: a) el concepto de unidad

mental; b) las caracteristicas de¢ la multitud o masa psicolégica. En lo tocante al primer

% Ver: Fernandez Christlieb, Pablo. La psicologla colectiva un fin de siglo mds tarde. Edit. Anthropos,
Colombia, 1994, P 38

3 | ¢ Bon, Gustave. Psicologla de Masas, Edit, MORATA, Espafia. 1995, P. 20

M Moscovici, Serge. La era de las multitudes; un tratado histérico de la psicologla de masas. Fondo de
Cultura Econémica, México, 1985, P. 120

28




concepto mencionado, podemos sefalar que fue psicologo criminalista, de origen italiano,
Scipio Sighele quien propuso por primera vez la ley de la unidad mental en la multitud.
Esta ley sugiere que en la masa se verifica un proceso de igualacién mental. Proceso que se
manifiesta, por ejemplo, en la nivelacion de la capacidad de conducirse de un reconocido
literato con la de un obrero analfabeto. En otras palabras, la capacidad de pensamiento
racional de cada sujeto s¢ resta para dar paso a una exacerbada efision de lo afectivo. De lo
cual se sigue que en la masa todos los sujetos, sin importar su raza, credo, grado de
educacion o jerarquia, actaan en forma (casi) irracional, dejindose conducir por impulsos y

profundos estados emocionales.

Ahora bien, el segundo punto se relaciona directamente con la nocion de multitud
psicolégica. En nuestros dias, por todas partes se escucha mentar el término masa; empero,
y por desgracia, pocas son las personas que conocen su significado méas profundo. Asi, el
ciudadano contemporéineo, cuando se refiere a las masas, tiene en mente la imagen de una
turba iracunda y violenta que lo destruye todo a su paso. Recuerda, en la mayoria de los
casos, las imigenes televisivas de esas multitudes “enloquecidas” que se enfrentan a golpes
en los estadios de futbol, arremeten contra las fuerzas del orden, linchan a supuestos
criminales, o son participes de verdaderas “orgias de destruccion™. Sin embargo, la masa
psicologica es algo muy diferente. Algo que, aunque parezca asombroso, va mas alla de las
manifestaciones esporddicas que antes sefialamos. Pues, como sugiere Moscovici: “La
universalidad de estos efectos, la transformacion idéntica que afecta a los individuos
reunidos en grupo nos permite, pues, sacar la conclusion de que la masa no es la ‘plebe’, el
‘populacho’, los pobres, los ignorantes, el proletariado, hoy polloi, que se opondria a la
élite, a la aristocracia. La multitud es todo ¢l mundo, usted, yo, cada uno de nosotros. En

cuanto estan juntos, los hombres sin distincién, forman masa.™>

De esta manera, estamos en condiciones de sugerir que todo hombre que vive en
sociedad puede ser considerado como parte de la mass, en cualquier momento. No
dudamos que el lector de esta investigacion se resistird a considerarse a si mismo como

parte de una multitud; empero, lo que en verdad esti en juego aqui es la nocién de

* ibidem. P. 103
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individuo. Hoy en dia, casi cualquier ser humano se concibe a si mismo como individuo. Es
decir, un ser auténomo que actua racionalmente y que se caracteriza por ser capaz de
controlar y planificar sus acciones. No obstante, aunque estamos seguros de que las
capacidades y caracteristicas armiba mencionadas son propias de los seres humanos, también
sabemos de cierto que la mayor parte del tiempo los sujetos actuamos jalonados por
emociones y crecncias que carecen de fundamento racional. Vivimos, por asi decirlo, en un
universo ideoldgico-cultural, compuesto por creencias, costumbres, tradiciones, normas y
expectativas, entre otros elementos, que introyectamos a través del proceso recurrente y
sistemético de la socializacion. Asi, nos topamos con que los parametros que empleamos
para acotar ¢ interpretar la “realidad” no son producto de la razon; sino que, muy al
contrario, los hemos adquirido, dia a dia, a través de la influencia, ¢l contagio, la sugestiéon
y la fascinacion producidos en nosotros por la sociedad, y un claro ejemplo de lo anterior es
la interiorizacion de nociones tales como: democracia, libertad e, incluso, individuo y masa.
Mismas que damos por ciertas, reales y verdaderas, sin que, previo a su aceptacién o
rechazo, haya mediado un acto de andlisis racional con respecto a su significado e

implicaciones.

Recapitulando, y de acuerdo con lo expuesto por Le Bon, el elemento que funge
como coagulante de una masa psicologica es la unidad mental, y dicha unidad mental se
caracteriza por la disminucién de las capacidades racionales del sujeto y por la propagacién

de una idea o imagen que generan una fuerte descarga afectiva.

“2) El individuo como la masa actia, el primero conscientemente, la segunda

inconscientemente. Porque la consciencia es individual y ¢l inconsciente, colectivo.™*

En estrecha relacién con lo antedicho estd la cuestién de la inconsciente forma de
actuar propia de la masa. Mas, cabe aqui hacer la acotacién de que ¢l inconsciente al que se
refiere la psicologia de masas es distinto al propuesto en el desarrollo tedrico de Sigmund
Freud. Por inconsciente, en la psicologia de masas, se consideran la serie de procesos que

movilizan a la multitud. Procesos entre los cuales podemos sefialar: a) la sugestion, b) el

M ibidem. P. 120
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contagio; ¢) la fascinacion, d) la influencia; €) la unidad mental; f) y una particular forma
de pensamiento cuya base son una perspectiva polar de las cosas, asi como el desarrollo,

transmision y apropiacién de imagenes con una fuerte carga afectiva’.

En primer lugar, los procesos de sugestion y contagio que experimenia el sujeto
imbuido por la masa, y cuyo origen se encuentra en ¢l profundo estado de expectacion que
genera la reuniéon de seres, son vivenciados como una orientacién unanime hacia la
congecucién de un fin. Fin que exige ser concretado inmediatamente. En otras palabras, la
masa, en forma inconsciente, se organiza espontineamente para dirigir sus fuerzas a la
consecucién inmediata de un objetivo; mismo que es, a los 0jos de la masa: bueno, justo,
necesario y vital. Todo lo anterior sin la intervenciéon de una organizacién previa o,

siquiera, de la discusion y anélisis del asunto en cuestion.

En cuanto al proceso de influencia, éste se verifica cuando la masa proyecta sobre
un personaje, que funge como lider, la capacidad de concretar todos sus sueflos y
esperanzas. Es asi como, a partir del momento en que la masa queda fascinada por el lider,
la palabra de éste se vuelve ley y comando imperativo. Entonces, la masa, fervorosa, se
dejara conducir ain si esto implica el sacrificio de la propia existencia. Asi, la multitud es y
ha sido conducida a participar en guerras cuyos motivos no comprende, a morir en defensa
de un supuesto mecias, y a perpetrar verdaderas carnicerias en contra de determinados

grupos étnicos, raciales, religiosos y nacionales.

En Gltimo lugar, podemos comentar que el pensamiento de la multitud se da a través
de imdgenes ¢ ideas, aceptadas o rechazadas en bloque. Esto es, el desarrollo de un
universo ideologico-cultural polarizado, en el cual no existe cabida para juicios

intermedios; todo es blanco o negro, bueno o malo, encomiable o execrable. La masa

35wy . ] frente a ln idea, constriccion consciente de un espiritu individualizado, se opone, la mentalidad
siempre colectiva que regula, gin explicitarse, las representacioncs y los juicios de log sujeios en saciedad. Se
plantea entonces de una forma nucva la relacion entre la consciencia y cl pensamiento, corcana a los
socidlogos de tradicion durkheimianana, que pone el acento sobre los esquemas o contenidos del pensamiento
que, aunque s¢ cnuncien en el modo individual, son en realidad los condicionamientos no conocidos ¢
interiorizados que hacen que un grupo o una sociedad comparta, &in necesidad de que sea explicito, un
sistema de representaciones y un sistema de valores.” Chartier, Roger. op. cit. P. 23
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responde a ideas e imagenes introyectadas, cultivadas e intensificadas en la mente de sus
integrantes. El efecto de cada un de dichas ideas es que “[...] provoca en el espiritu un haz
de imagenes, las cuales, a su vez, suscitan y excitan toda una serie de sensaciones

36
elementales.”

En conclusién, el pensamiento de la masa se fundamenta en el imaginario de sus
integrantes. Imaginario que, como ya vimos, s¢ introyecta en los sujetos mediante el
proceso sistematico, recurrente y cotidiano de la socializacién, y cuya potencia reside en la

serie de sentimientos que es capaz de suscitar.

“3) Las multitudes son conservadoras, a pesar de sus manifestaciones
revolucionarias. Acaban siempre por restablecer lo que han derribado porque, en cllas,

como en todo ser hipnotizado, el pasado es infinitamente més poderoso que el presente.”’

He aqui un elemento curioso. Si bien es cierto que Le Bon se interesd en las masas
sdlo cuando se percatd de su potencia para derribar el orden establecido, también lo es que,
una vez avanzadas sus indagaciones, tomd consciencia de que la multitud tiende, siempre, a
restaurar el estado de cosas pretérito. Este fenébmeno puede dilucidarse si tomamos en
cuenta que el pensamiento de la masa se finca en un complejo heredado de ideas
fundamentales ¢ imAgenes. Y, como afirma Le Bon: “[...] las ideas hereditarias son por si
solas lo bastante poderosas en el individuo aislado como para convertirse en auténticos
moviles de conducta.™® Empero, este complejo de ideas fundamentales también nos
sugiere la nocion de identidad ideologico-cultural, ya que ésta, sin lugar a dudas, se
sustenta en las creencias, tradiciones, normas de conducta, anhelos y valores del pasado. Y
lo anterior lo confirma Gustave Le Bon en el parrafo que citamos a continuacion: “Gracias
a las creencias generales, los hombres de cada época estin rodeados de una red de
tradiciones, opiniones y costumbres, a cuyo dominio no pueden escapar y que les hacen

siempre algo semejantes entre sf.”*

* thidem. P. 114
¥ ibidem. P. 120
* Le Bon, Qustave. op. cit. P. 51
3 (bidem. P. 107
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Por lo tanto. se puede establecer que, por una parte, las masas tienen la capacidad de
fungir como artifices de importantes cambios y revoluciones sociales y, por la otra, que,
ante la incapacidad de proponer formas de organizacion innovadoras, tienden a retornar a

las formas e ideas que rigieron su identidad y actividad en el pasado.

“4) Las masas, cuales quiera sean su cultura, su doctrina o su categoria social,
necesitan someterse a un conductor. No les convence éste por la razén ni se impone a ellas

por la fuerza. Las seduce [...] por su prestigio ™

“El lider es en primer término, la mayoria de las veces un sujeto hipnotizado por la
idea de la cual se ha convertido en apostol. Le ha invadido hasta ¢l punto de desaparecer

todo excepto ella, pareciéndole error y supersticion toda opinion contraria.™!

Aunque nos resulte dificil de aceptar, al parecer, y con todos esto siglos de
civilizacién a cuestas, el ser humano no ha logrado deshacerse de la figura del “macho
dominante”. Lldmese institucién, grupo, comunidad, asociacién, estado o nacién, todas y
cada una de las configuraciones sociales demandan, para poder subsistir y actuar, la figura
de un lider. “La masa es un rebafio que no sabria carecer de amo.”* Ese lider es, més que
una persona, un vehiculo cuya funci6n es portar ¢l alud de suefios y esperanzas de la masa.
En él se proyectan todas las virtudes culturalmente aceptadas y “Su voluntad es el micleo
en torno al cual se forman y se identifican las opiniones.”** Empero, y como se consigna en
la cita con la que iniciamos la exposicion de este punto, el lider es, también, el mayor
convencido. Es un personaje que se caracteriza por su capacidad de movilizar a la masa a
realizar cualquier sacrificio en pos de un ideal. No abundaremos més sobre el particular, ya
que retomaremos ¢l asunto en el capitulo dedicado a la creacion del “mito del Fihrer”
(conductor) alemén. Baste aqui con anticipar que, para nuestra investigacion, ser de capital
importancia abordar la figura del lider del movimiento nazi desde la perspectiva que

propone 1a psicologia de masas.

* Moscovici, Scrge. op. cit. P. 120
‘! Le Bon, Gustave. op. cit. P. 89
2 ibidem.

* ibidem.
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“S) La propaganda (o la comunicacién) tiene una base irracional, las creencias
colectivas, y un instrumento, la sugestiéon de cerca o a distancia. La mayoria de nuestros
actos derivan de las creencias. La inteligencia critica, la falta de conviccion y de pasién, son
los dos obstaculos para la accidn. La sugestion puede superarlos y es por ello que la
propaganda que se dirige a las masas debe emplear un lenguaje de alegorias, activo y

gréfico, de formulas simples ¢ imperativas,”*

“6) La politica que tiene por objeto gobernar a las masas (un partido, una clase, una
nacion) es por necesidad una politica de imaginacién. Debe apoyarse en una idea soberana
(revolucién, patria), incluso una idea fija, que se implanta y cultiva en la mente de cada

hombre-masa hasta sugestionarlo. Después se transforma en imégenes y actos colectivos.”**

Con estos dos ultimos puntos finalizamos nuestro abordaje con respecto al
desarrollo tedrico de la psicologia de masas. Empero, antes de avocarnos a la tarea de crear
una definicion de propaganda capaz de englobar y definir el fenémeno que nos hemos
propuesto estudiar, cabe formular las siguientes puntualizaciones. Como el lector podrd
intuir, si abundamos tanto en el desarrollo tedrico de la psicologia de masas de Gustave Le
Bon, esto sc¢ debe a que consideramos que sus postulados serdn una herramienta
indispensable para nuestra empresa. Lo anterior se clarifica si tomamos como referencia los
puntos cinco y seis del resumen formulado por Serge Moscovici. Como el lector
atestignard en los capitulos siguientes, la propaganda nacionalsocialista fundamenté

su estrategia en el desarrollo de un particular conjunto de ideas fundamentales o eje*.

* Moscovici, Serge. op. cit. P. 120
- © ibidem.

v i ¢ as): este término fue propuesto originalmente
por G l_.e Bon y se refiere aun numcro mducndo dc ldoas que cuentan con una gran estabilidad a través del
ticmpo, y que &¢ caracterizan por su simplicidad y por su capacidad de convocar imsdgenes cargadas de
afectividad en el espiritu. Este tipo de ideas determina, en gran medida, la conducta de los pueblos, ya que
constituyen los pilares centrales de su identidad ideolégico-cultural y, por lo general, se encuentran
sedimentadas en el inconsciente colectivo. Al respecto, Salvador Arciga Bernal comenta que: “Las ideas no
tienen accidn real alguna sobre el alma de los pueblos sino cuando a consecuencia de una lentisima
claboracion han descendido de las méviles regiones del pensamiento, a la regidn estable ¢ inconsciente de los
sentimientos, en la cual sc elaboran los motivos do nuestras acciones. Entonoes es cuando constituyen
elementos de nuestro cardcter y pueden obrar sobre nuestra conducta. [...] cuando las ideas han
experimentado esta elaboracion, adquieren vn poder considerable, porque 1a razén ya no tiene imperio alguno
sobre ellas.” Arciga Bernal, Salvador. “El lado oculto de la psicologia de las multitudes "UNAM, Facultad de
Psicologia, México, 1991, P. 21. Por su parte, Scrge Moscovici comenta al respecto que: “Las creencias
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Dicho conjunto, a su vez, experimenté dos momentos importantes, a saber: el
proceso de unificacion de Alemania y ¢l surgimiento y ascenso al poder del partido Nazi.
En el primero, asistimos a la creacion de un complejo ideologico-cultural que, bajo el
nombre de pangermanismo, aportd las ideas fundamentales en las cuales se sustentd la
integracion y formacion de la unidad e identidad alemanas. En otras palabras, la serie de
creencias, nociones, valores, normas de conducta, entre muchos otros elementos, que
lograron coagular a la poblacién germana, creando en ella la posibilidad de concebirse

como una sola nacion.

En cuanto al segundo momento, podemos referir que consistio en la recuperacion de
gran parte de la produccién ideologica pangermanista por parte del Partido Alemén
Nacionalsocialista de los Trabajadores. Y es precisamente en esta segunda etapa cuando la
propaganda nazi desempefié su papel mas importante: ligar los postulados del partido con
el complejo de ideas fundamentales que le habian aportado su identidad idecldgico-cultural
al pueblo alemén. Y no sélo eso, sino que, como veremos més adelante, logrd insertar
dichas ideas en cada aspecto de la vida cotidiana de Alemania. De ahi, justamente, el poder
de convocatoria del partido Nazi. De ahi, también, la profunda efectividad de su
propaganda. De ahi, en conclusion, la fenomenal hazafia de los propagandistas

nacionalsocialistas de transformar la concepcion o teoria del mundo de los alemanes.

Ahora bien, consideramos que no estd de mas clarificar ¢l nexo que, a nuestro
entender, existc entre la psicologin de masas y la propaganda nazi. Si s¢ observa
detenidamente el esfuerzo propagandistico nacionalsocialista, como lo haremos en
posteriores capitulos, se puede notar que la iogica que rigio cada una de sus facetas se
sustenta en los postulados propuestos por G. Le Bon. Encontramos, asi, no solo una extensa

labor de recuperacién, adecuacion y apropiacion de las ideas cje sobre las cuales sc

desempefian el papel de formas. Unidas a 1a matcria prima gue son los individuos agrupados, producen las
multitudes organizadas, psicolégicas.|...] 1a psicologia de multitudes las considera como unos fundamentos
permanentes de la vida social. Privados de creencias, desprovistos de {deas—cjc, los grupos humanos son
inertes y vacios, dice aquella.” Moscovici, Scrge. op. cif. P. 149 Por dltimo, Roger Chartier, retomando las
tesis de A. Dupront, menciona que “Las ideas [cjc 0 ideas fuerzas], captadas a través de la circulacitn de las
palabras que las designan, situadas cn sus raices sociales, estudiadas tanto cn su carga afectiva y emocional
como en su contenido infelectual, se convierten, al igual que los mitos y combinaciones de valores, en una de
‘esas fuerzas colectivas por las cuales los hombres viven su época’ y, por lo tanto, uno de los componenics de
la ‘psique colectiva® de una civilizacion.” Chartier, Roger. op. cit. P, 24
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construyo la identidad nacional alemana; sino que la eleccion de técnicas y medios, de
lemas y motivos, de insignias y uniformes, todo tuvo como fin impactar a la masa. Porque
las autoridades alemanas jamas pensaron en individuos aislados, no. Siempre tuvieron en
mente a la masa, tal cual la describe Le Bon. Siempre buscaron soldar a la multitud.
Otorgarle poderosas imagenes, capaces de convertirse en moviles de accion. Aprovecharse
de sus creencias, tradiciones y valores mas caros. De sus sucfios y esperanzas. De sus
temores. Decir que las autoridades alemanas tuvieron como blanco a la masa, equivale a
sugerir que mantuvieron una particular perspectiva ontologica que marcod la manera de
relacionarse (influenciar) a la poblacion, y que no tenian en mente a seres regidos por la
razdn; sino por los afectos. Baste por ahora con lo mencionado; no obstante, a lo largo de
los siguientes capitulos reiteraremos una y otra vez esta idea. Reiteraremos que los mitines,
las peliculas, el arte, el folklore, los contenidos de la prensa, los carteles, la literatura, la
educacion, el teatro, la muasica, los ritos y los desfiles, todo... todo recibié un tratamiento,

sustentado en los postulados de Le Bon, para impactar a las masas.

Una vez finalizado el desarrollo anterior, y con miras a establecer una perspectiva
solida por medio de la cual se abordard a profundidad el estudio de la propaganda nazi, es
menester que, en el siguiente apartado, establezcamos una definicion tentativa de
propaganda, ya que dicha definicion fungira como eje rector de la investigacion y sera
retomada en la seccidén de conclusiones para determinar si se conserva o se modifica. Por
ultimo, cabe aclarar que la elaboracion de una nueva definicion no responde a un acto de
vanidad o protagonismo por parte del autor; sino al genuino interés por aportar una
definicion que tome en cuenta el espectro y el impacto total del tipo especifico de

propaganda elaborado por el partido Nazi.
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1.4. Propaganda; una definicién tentativa

Como ya se menciond, muchos son los enfoques disciplinarios por medio de los cuales se
ha intentado explicar y definir el arte-ciencia de la propaganda. Y, a decir de Edmundo
Gonzélez Llaca: “[...] la materia de la propaganda reposa sobre diversas disciplinas,
principalmente de la comunicacion, la politica y la sociologia, ademas de la antropologia y
actualmente la publicidad [...] El ser humano es un organismo demasiado complejo, y la
propaganda, en su intento por influir la conducta del hombre, debe analizar y basarse en el
mayor nimero de ciencias humanas. Habra necesidad de profundizar hasta en la historia, la
cultura, las tradiciones de cada pueblo, y también, lo cual es un problema més grave, en el
hombre mismo, tanto en su esfera particular como en su marco econémico, politico y social

en que se desenvuelve.™’

Empero, jqué es la propaganda? Si atendemos al significado etimolégico del
término, tenemos que la palabra propaganda ¢s un derivado del verbo latino propagare, ¢l
cual se refiere a la propagacion, generacion o reproduccion de especies vegetales. Asi, el
término alude a la accién de propagar o reproducir algo. Se entiende, entonces, que cuando
la Tglesia Catélica lo empled par darle nombre a la Congregatio de Propaganda Fide, lo
que buscaba denotar era la funcién de propagacion de la doctrina y la reproduccion de la fe
que dicho organismo tenia como meta principal. De esta forma tenemos que, en un primer
momento, el término propaganda se refirié a la accion de diseminar un dogma, integrado
por ideas, creencias, conceptos, practicas y normas de conducta; con la finalidad de generar
conversiones. Sin embargo, cuando el término en cuestién fue adoptado por las
instituciones politicas, muchas de sus connotaciones tuvieron que ser modificadas y/o
remplazadas. Asi, entraron en el ambito de la propaganda nociones como el manejo y
control de la opinién publica, la difusion de una ideologia particular e, incluso, las distintas

formas de organizacion que puedc adoptar una determineda sociedad.

Las practicas y elementos de influencia que engloba la propaganda son tantos y tan

variopintos que resultaria inutil crear una definicion a partir de ellos. Por lo tanto, diversos

7 Gonzélez Llaca. Edmundo. Teoria y prdctica de la propaganda. Edit. Grijalbo, México, 1981, P. 34
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autores se han dado a la tarea de buscar la médula de tan escurridiza actividad. A
continuacion citaremos algunas de las definiciones, propuestas por conspicuos autores, que

gozan de una amplia popularidad y aceptacion en distintas disciplinas.

Para Kimball Young, la propaganda “[...] es el uso deliberado de métodos de
persuasion u otras técnicas simbolicas a fin de cambiar las actitudes y, a la postre, influir ¢n

. 4
la aceién. ™"

De la anterior definicién se pueden resaltar las nociones de persuasion y cambio de
actitudes. La primera se refiere a la “transferencia de una opinién imponiéndose a la razén,
a la imaginacion o a la emocion de otro.”* Opinion que, segun el psicélogo social David G.
Myers, tiende a provocar accion. En cuanto a las actitudes se refiere, tenemos que éstas son
disposiciones de animo de algin modo manifiestas. Entonces, podemos colegir que la
propaganda es el intento deliberado de modificar o imponer opiniones, que consigan
cambiar las disposiciones de 4nimo de los individuos, con miras a generar una determinada

accion.

En otra parte, el mismo autor sostiene que: “la propaganda es en realidad un

"3 De tal modo que el

mecanismo destinado a influir sobre nuestro sistema de creencias.
intento por modificar opiniones no sblo busca transformar las actitudes; sino que también
influye en nuestro sistema de creencias; entendiéndose éste como el conjunto de ideas o
nociones que se tienen por ciertas ain cuando éstas no han sido suficientemente
comprobadas o demostradas. Y cuya funcién consiste en servir de psrémetro para acotar,
aprehender e interpretar la realidad. En otras palabras, mediante la modificacion de nuestro
sistema de creencias, la propaganda busca acercarnos nuevas bases sobre las cuales
sustentar la interpretacion de determinados fenémenos que tienen verificativo en nuestra
vida cotidiana, y cuyo cambio de lectura o interpretacién suele redundar en una

modificacion de nuestro accionar.

“8 Young, Kimball. Psicologia social de la propaganda. Edit. Paidés, Argenting, 1969.P. 7
*® Bellenger. Lionc). La persuasién. Fondo de Cultura Econémica, México, 1999, P. 13
% Young, Kimball. op. cit. P. 13
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Comulgando con la aseveracion arriba formulada, tenemos que J.A.C. Brown, en su
obra Técnicas de persuasion, sugiere que: “El mecanismo fundamental empleado por todas
las formas de propaganda es [ ] la sugestion, que puede definirse como el intento de
inducir en otros la aceptacién de una creencia especifica sin proporcionar evidencia ni base

l6gica alguna para su aceptacion exista o no exista dicha base.*"”

Ahora bien, antes de pasar a la siguiente definicién deseamos puntualizar que, a
nuestro pareccr, Brown comete un grave error al sugerir que una nucva creencia puede scr
aceptada por uno o mas individuos ain si ésta no va acompafiada de evidencia o base logica
alguna. Este autor parece olvidar que, aunque el ser humano rige su activided intelectual
por medio de la légica, esta no es ni por lo bajo la pauta fundamental de nuestro
pensamiento. De hecho, como lo sugiere la psicologia social, los ser¢s humanos somos
entidades que navegamos, por asi decirlo, en un universo de emociones, afectos, valores y
creencias culturalmente establecidas, por solo citar algunas de las fuerzas o factores que nos
conforman. A nuestro parecer, la persona que siga a pie juntillas la definicion de este autor,
puede formarse la falsa nocién de que las creencias no cuentan con ¢! minimo sustento;
dando pie a la interpretacion de que la humanidad esti conformada por autbmatas que rigen
su vida mediante unos sistemas de creencias que adquirieron en alguna parte, y de los
cuales son devotos nada mas porque si. Puesto que, si bien es cierto que las creencias se
caracterizan, como ya vimos, por no contar con suficiente evidencia o comprobacion,
también lo es que la falta de dicha evidencia es sustituida por otros tipos de soporte. Debe
existir un factor que “valide” la creencia, sea este racional o emocional, individual o social,
ideologico o cultural, ya que sin tal validacion una creencia simplemente no puede

sostenerse.

Una vez elaborada la anterior puntualizacién, continuaremos con nuestro anlisis y,
para tales fines, citaremos ahora a Edmundo Gonziles Llaca, quien propone que la
propaganda “[...] es el conjunto de métodos basados principalmente en las materias de la

comunicacién, la psicologia, la sociologia y la antropologia cultural, que tienen por objeto

5! Brown, J. A. C. Técnicas de persuasion; de la propaganda al lavado de cerebro. Alianza Editorial,
Espafa, 1981, P. 24
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influir a un grupo humano, con la intencion de que adopte la opinidn politica de una clase

3ocial, adopeion que se refleje en una determinada conducta.”?

Esta Gltima definicion hace hincapié en la fuente; “una determinada clase social”.
Ya sca una clasc social, un grupo, un déspota o un gobierno, la propaganda es un medio
para gue unos consigan imponerse sobre otros. Es una forma de direccion, pero también de
validacion. Es un medio diferenciado de la fuerza, que cumple con la funcion de dar y
legitimar el poder de la fuente. También, y esto es claro, es una de las vias que existen para
alcanzar ¢l poder, sobretodo cuando la fuente no ¢s la mayoria (cuantitativa o cualitativa) y
no cuenta con la fuerza suficiente para retar a aquél o aquellos que detentan o ejercen

legitimamente el poder al interior de un grupo social.

Antes de crear un constructo sobre lo que a nuestro parecer es la propaganda,
tomaremos en cuenta la opinién que al respecto tiene el psicdlogo social Solomon Asch y la
de G. Stark; autor cuyos postulados fueron profusamente empleados por los lideres y

propagandistas del Partido Alemén Nacionalsocialista de los Trabajadores.

Si rastreamos en la prolija obra de Solomon Asch, podemos encontrar que é| define
la propaganda como “[...] ¢l intento deliberado realizado por agencias organizadas para

provocar vuelcos de opinion y en el sentimiento.”

Aqui nos topamos con la reiteracion del objetivo propagandistico de provocar
“vuelcos de opinion”, aunado al nivel afectivo que Brown no tomo en cuenta. Esta alusion
pone de manifiesto que la propaganda no sélo opera por medio de apelaciones logicas o
racionales; sino que también cuenta con una dimension afectiva; la cual se caracteriza por
explotar factores como los temores y/o deseos del grupo social. Dicho sea de paso que tales
factores han probado ser altamente efectivos en cuanto a modificacion de ideas y conducta

se refiere.

*? Gonzalez Llaca, Edmundo. op. cit. P. 35
* Asch, Solomon. Psicologla social, Edit. EUDEBA, Argentina, 1964, P 612
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Por otra parte, Asch también sefiala que los esfuerzos propagandisticos suelen ser
generados por agencias organizadas, especializadas en distintas disciplinas cientificas que
se ocupan de estudiar el comportamiento humano. Con lo antenor no queremos sugerir que
tanto individuos como grupos pequefios no puedan emitir propaganda efectiva. Por el
contrario, esto es posible y se lleva a la practica; sin embargo, por regla general, entre
mejor organizada y mas preparada sea la fuente, mayor serd el radio de influencia que

alcance su propaganda, tanto cualitativa como cuantitativamente.

Mias adelante, Solomon Asch hace una interesante diseccion acerca de lo que él
denomina como propaganda explotadora. Y consideramos de nodal importancia tomar en
cuenta algunos puntos que este autor pone de manifiesto en cuanto a los métodos y fines de

la propaganda.

“1) En el sentido mas amplio el propagandista ejerce un efecto al proporcionar una
cierta forma de estructuracién de la situacion social, para hacermos ver o interpretar los
sucesos de una mantera determinada. En ello se ve ayudado por el sentimiento de crisis y
amenaza que es favorable a un estrechamiento del campo mental y a una accion

.. 4
enérgica.™

Como ya pudimos observar en la parte dedicada a la transformacion de creencias, la
propaganda tiene como fin aportar o hacer patentes nuevas bases o pardmetros para
interpretar los sucesos. En otras palabras, busca implantar una nueva perspectiva o partir de
la cual aprehender, evaluar e interpretar la “realidad”. Ademas, el autor subraya la
importancia y profundos efectos de las situaciones de crisis. Al respecto, la perspectiva
funcionalista de la influencia social sefiala que uno de los factores que fungen como
catalizador en los procesos de influencia es la ambigiiedad. Ambigiiedad que surge y se

potencia, precisamente en las situaciones criticas.

Ya sean crisis econdmicas, politicas o sociales por una parte, o individuales y

grupales por la otra, tal estado de cosas enfrenta tanto a individuos como a sociedades con

* Asch, Solomon, op. cit. P. 624
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una situacion confusa y débilmente estructurada, en la cual no existen puntos claros de
referencia. Y, en un intento por superar la crisis, los individuos y los grupos sociales
tienden a buscar una validacion para sus juicios en los de otras personas. Asi, el
propagandista aprovecha las situaciones criticas para lanzar juicios que, dependiendo de
distintos factores como su jerarquia, estatus, legitimidad, alcance y organizacién, entre

otros, seran adoptados por una sociedad, en mayor o menor medida.

“2) En su esfuerzo por imponer una estructuracion particular, el propagandista
relaciona las preocupaciones y los acontecimientos presentes con los valores mas
profundamente arraigados, patriotismo, religion y tendencias ocultas de odio hacia grupos
extranjeros y nacionales. En este sentido la propaganda mas violenta es, con frecuencia,
sumamente conservadora. Invoca una reafirmacion de la tradicién, un reestablecimiento de
un orden que existié en ¢l pasado en una forma presumiblemente pura, y un retorno a la fe

de nuestros padres.”

De la anterior cita podemos extraer una nocion que nos parece fundamental para la
comprension de la propaganda, a saber: la identidad ideolégico-cultural. **Dicha identidad
estd compuesta por: cultura, historia comin, lengua, formas de relacion preestablecidas,
valores, normas (tacitas o explicitas), costumbres, religion y territorio, entre otros
elementos. Ahora bien, Asch sugiere que, en su “intento por imponer una estructuracion
particular”, la fuente de la propaganda relaciona o busca relacionar sus contenidos con uno
0 mas elementos de la identidad ideologico-cultural. Al hacer esto, lo que realmente intenta
es reforzar su propaganda ligindola al complejo de creencias, e ideas fundamentales de un
pueblo. Todo esto con miras a generar un vuelco en la forma de accionar que obedezca no
s6lo a la apelacidn propagandistica; sino al nicleo mismo de lo que le da forma, sustento y

su cariz particular g una sociedad.

*5 thidem.
* Identidad Ideolégicn-cultural: “En el patrimonio cultural concretamente matizado por una nacidn exigten no
sblo la lengua, la fe religiosa, los conocimicntos, las técnicas, las obras y actividades artisticas, sino que
figuran también las valoraciones vigentes. las actitudes predominantes, las normas, las costumbres, la
cconomia, la organizacién politica, las tradiciones, tolo lo cual va configurando ciertos aspectos del alma
individual y va moldeando las relaciones y los procesos de la vida social con un sello especifico, con un estilo
propio.” Recasens Siches, Luis. Sociologia. Edil. Porria, México, 1966, P.500
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Es imperativo recordar que todos y cada uno de los pardmetros que conforman a
individuos y colectividades estan profundamente enraizados en un complejo de identidad.
Y dicha identidad generalmente determina el carcter de los juicios y evaluaciones que se
producen y reproducen al interior de una determinada sociedad, es decir: sirve de parametro
para distinguir y elegir entre el bien y el mal, lo aceptable ¢ inaceptable, lo propio y lo
extrafio, lo descable y execrable, etcétera. Por lo tanto, si un esfuerzo propagandistico logra
afianzarse a uno o mas elementos de la identidad ideolégico-cultural de un grupo social, la
probabilidad de que sea refutado decrece dramaticamente. Y esto se debe & dos factores
principalmente, a saber: a) Casi nadie pone en duda su identidad cultural, ya que esta
permancce sedimentada en el inconsciente colectivo; b) la estructuraciéon que propone el
propagandista incide en dicha identidad y, por ende, en la vision o teoria del mundo

(Weltanschauung), transformandolas y/o redirigiéndolas.

Como ultima parte de nuestro recorrido por algunas de las definiciones mas
socorridas en cuanto a propaganda s¢ refiere, echaremos un vistazo a la aportacion de un
autor desconocido; pero que adquiere relevancia por tratarse de una de las principales
fuentes de la propaganda nacionalsocialista alemana. Nos referimos a G. Stark. En su obra
Modern Politische Propaganda, publicada en Alemania, en 1930, dicho autor da la
siguiente definicién de propaganda: “Propaganda no significa simple promocién comercial
aplicada a las areas politicas o espirituales [...] La propaganda politica busca la educacion
sistemdtica necesaria para ganar los soportes para una vision del mundo.”*’Educar para
sustentar una visién del mundo, tal es el principal argumento de Stark. De €l se colige que
la informacién emitida por el propagandista no solo buscard influenciar o redirigir, sino

conformar una nueva identidad.

A las multiples dimensiones de la propaganda se une, ahora, la de educar. Mediante
la educacién se le inculcan al sujeto, desde la més temprana edad, tanto su identidad

ideolégico-cultural como los saberes necesarios para enfrentar la vida. Y nos parece que,

¥ Stark, G. Modern Polltische Propaganda. Munich, Alemania, Edit. Verlag Frz. Eher Nachf, 1930. P. 1.
Introduccion del panfleto de G. Stark, de técnicas de propaganda. Fue el primero de una serie dc panfletos
producidos por la Reich Propagnada-Abreifung, de Goebbles, para promover [a informacién sobre
propaganda en las grandes ciudades alcmanas. Tuvo un tirajc de 55,000 copias. Consultado en:
HTTP://www.Calvin. Edul. Com. El 28/ 11 /2001
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aunque este no es el lugar para discurrir acerca de la importancia de la educacién, tanto
formal como informal (socializacién), es necesario subrayar que la educacion es el medio
por el cual adquirimos los parametros que nos constituyen como seres sociales. En otras
palabras, cuando la propaganda logra infiltrarse en la educacion, ésta no solo conseguira
modificar las opiniones y acciones de los individuos, sino que introyectara sus premisas en
¢l nicleo mismo de la personalidad del sujeto, creando la particular vision del mundo

correspondiente.

Ante semejante panorama, cabe cuestionarse nuevamente acerca de cuél es el
impacto real de la propaganda; en ¢l entendimiento de que ésta va mas alla de una simple
difusion de ideas y de que, como hemos visto hasta ahora, consigue incidir en la identidad
misma de individuos y sociedades. De tal cuestionamiento podemos dejar en claro que las
distintas definiciones que sobre la propaganda se han elaborado no logran, a nuestro

parecer, abarcar tan amplio fendémeno.

A manera de hipdtesis, plantearemos a continuacién una definicién tentativa de
propaganda que se ajuste al esfierzo propagandistico que s¢ realizdé ¢n la Alemania
Nacionalsocialista, pero que también se ha podido observar, con sus logicas variaciones, en
la Revolucion Rusa de 1917 y en la Revolucion Cultural China (1966-1967), impulsada por
Mao Tse-tung.

Asi, tenemos que la PROPAGANDA TRANSFORMADORA DE LA
IDENTIDAD IDEOLOGICO-CULTURAL: es un esfuerzo continuo, organizado,
recurrente y sistemdtico, que busca transformar la visién o teoria del mundo de los
individuos que conforman una sociedad. Esto, mediante la difusién intensiva de
premisas y pautas estructurantes que, ligadas al complejo de ideas fundamentales; que
condensan la identidad ideolégico-cultural (“original”) de dicha sociedad, estan
encaminadas a inducir una determinada interpretacién de la “realidad”. Interpretacion
que se basa en un complejo ideolégico particular (en nuestro caso, el del partido Nazi), y
que permens, & su vez, en los elementos constitutivos de Ia identidad ideoldgico-cultural

general (es decir; en la identidad alemana), modificAndolos cualitativamente, con una
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orientacién predeterminada (dando pie a la conformacion de una identidad ideolégico-
cultural “transformada”). Y que utilize como canal cualquier medio o artefacto que soporte

lenguaje simbdlico, asi como las distintas formas de interaccidn social.

Por ultimo, queremos resaltar que, aunque la definicion propuesta fungird como
principal linca de fuerza en ¢l presente estudio de la propaganda nacionalsocialista
alemana, la investigacién misma probablemente hara evidente algunos elementos que por el
momento no hemos tomado en cuenta, de tal forma que en la seccion de conclusiones
nuestra propuesta estari sujeta a posibles modificaciones. Lo anterior con la intencion de
formular un concepto de propaganda que cuente con los elementos necesarios para ser

confiablemente empleado en ulteriores investigaciones.

En este primer capitulo hemos tenido la oportunidad de realizar un recorrido
panoramico & través de la evolucién historica de la propaganda. Recorrido que fue
antecedido por una breve disertacion acerca del factor persuasivo y/o generador de
influencia contenido en cualquier tipo de comunicacién humana. Con lo anterior, buscamos
hacer hincapié en la tremenda importancia que la propaganda tiene para el desarrollo y
mantenimiento de las sociedades. Importancia que se finca en el hecho de que la
comunicacién “persuasiva” determina, en buena medida, cualquier tipo de interaccion
social. De ahi la apremiante necesidad de conocer, comprender y emplear (a nuestro favor)

este tipo de comunicacion.

Ahora bien, como el lector habra podido comprobar, el arte-ciencia de la
propaganda ha ido evolucionado a través de¢ las ¢ras. Intornandose, cada vez mas, en cada
uno de los aspectos de la vida de los sujetos. A tal grado que incluso se han empleado
teorias psicologicas, como la propuesta por Gustave Le Bon, con miras a favorecer su
incidencia en los rincones més intimos de nuestro ser. Y este es el punto medular de esta
investigacién, ya que, uno de nuestros objetivos consiste en vislumbrar hasta que punto

logré la propaganda nazi inmiscuirse en la identidad ideoldgico-cultural del pueblo aleman.
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En la seccion dedicada a la propuesta de una definicion tentativa de propaganda,
pudimos establecer el amplisimo impacto que este arte-ciencia tiene en nuestras almas. Ya
que, no solo incide en nuestras opiniones; sino que afecta los cimientos mismos de nuestra
identidad subjetiva, asi como de la identidad ideolégico-cultural de la sociedad a la que
pertenecemos. Y aqui es donde comenzamos a intuir que, el estudio de la propaganda, bien
puede ponernos en un severo aprieto. En una situacion en la cual, al parecer, nuestras
creencias mas caras, nuestros valores, nuestras tradiciones y la forma en que nos
conducimos cotidianamente, podrian haber sido determinadas, en buena parte, mucho
tiempo atras, por un esfuerzo propagandistico o de comunicacidon “persuasiva”. Sin
embargo, aun ¢s demasiado pronto para entrar en semcjantes honduras. Aun ¢s demasiado
pronto para internarnos en los arcanos mas siniestros, por llamarlos de alguna manera, de la
propaganda. Arcanos que, como veremos en el capitulo siguiente, son capaces de darle
identidad & un conglomerado de estados bastante diferentes entre si y, al mismo tiempo,
construir un “cspiritu o alma nacional”*® y una particular visién del mundo; misma que serd

compartida, inconscientemente, por la mayoria de la poblacion.

Asi, en el siguiente capitulo nos internaremos en los antecedentes historicos de
Alemania. Ahi, podremos asistir a la conformacién politica de un Estado Nacion y, lo que
es mAs importante, a la construccion de la identidad ideolégico-cultural de un pueblo.

Por ultimo, queremos sugerir que, aunque esta investigacion estd centrada en el
esfuerzo propagandistico desplegado por ¢l partido Nazi en Alemania, los procesos que a
continuacién abordaremos no son, de ninguna manera, exclusivos de aquél pais. Por tanto,
invitamos al lector a que, en forma paralela a la lectura de este trabajo, realice el
“divertidisimo e ilustrativo” ejercicio de tratar de reconocer cuales y cuantos de estos
procesos, con sus logicas variaciones, han tenido lugar, a través de la historia, en su propia

sociedad.

** “El alma de una nacidn se forma de un tejido de tradiciones, creencias y sentimicntos comunes, hasta de
prejuicios fijados por la herencia. Esta alma orienta constantemente nuestros pensamientos y dirige nuestras
acciones. Graclas a ella, los pueblos piensan y obran de una manera scmejante ¢n las condiciones
fundamentales de su existencia. Una sociedad no estd constituida sblidamente, ni puede existir la idea de
patria que conduce a defenderla micntras no sc haya formado el alma nacional. Le Bon, Gustave. Psicologia
politica y la defensa social. Libreria Giternberg de José Ruiz, Espafa, 1912, P. 408

46




2. Antecedentes historicos de Alemania

2.1. Establecimiento del liderazgo de Prusia

Durante la segunda mitad del sigio XIX, después del Congreso de Viena, Alemania quedd
dividida en un conglomerado de reinos, principados, ducados y ciudades libres que, en
total, sumaban 38 estados. Tanto el territorio como la densidad poblacional de dichos
estados se distribuian en un rango amplio que iba de las pequefas ciudades libres, como
Wiirttemberg, con un millén de habitantes, hasta la gran Prusia, que contaba con 17

millones de ciudadanos.

Todos los estados alemanes se asociaron en un Dewutscher Bund (Liga-alianza
Germénica) que distaba mucho de ser una agrupacién fuerte, organizada y efectiva. Al
interior del Deutscher Bund existia una fuerte pugna por el liderazgo entre Austria y
Prusia; pero ninguna de las dos naciones lograba imponerse. Sin embargo, tal estado de
cosas pronto iba a cambiar. Y dicho cambio traeria consecuencias monumentales no sélo

para la historia d¢ Alemania, sino de 1a humanidad.

A causa de la muerte de Federico Guillermo 1V, rey de Prusia, el trono de uno de los
gigantes germanos fue ocupado, en 1861, por Guillermo 1. El nuevo monarca inicié su
mandato con un severo traspié, ya que una de sus primeras acciones consistio proponer una
“gran reforma del ejército”. Para ese momento, la Cdmara de Representantes de Alemania
estaba conformada por una amplia mayoria de miembros del Partido Liberal, quienes se
opusieron  tajantemente a la iniciativa real. No obstante, a la mas pura tradicion
monérquica, Guillermo I no chisté en disolver el parlamento con miras a imponer su
reforma. Empero, algunas semanas més tarde, los liberales regresaron con mas fuerza que

antes y entablaron un conflicto constitucional en contra del rey.

“Resuelto a hacer aprobar por la camara su reforma militar, Guillermo 1 busco y

encontrd, al hombre que le ayudaria en esta politica. Ese hombre era Otto von Bismarck,
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"% Descendiente de las antiguas casas de

nombrado primer ministro en septiembre de 1862.
Brandemburgo, Bismarck fungia como embajador de Prusia, en Paris, cuando fue llamado a
presidir el gobierno; ocupando la posicion de canciller. En poco tiempo, el nuevo primer
ministro mostrd sus dotes politicas, diplomaticas y propagandisticas. Por medio de un habil
cabildeo, Bismarck consiguié que la propuesta real fuera aprobada. De esta forma inicié a
una serie de acciones que, al cabo de pocos aflos, convirtieron a Prusia en la potencia lider

de las naciones germanas.

Una de las més grandes inquietudes del canciller prusiano consistia en el deseo de
unificar los estados y principados alemanes; empero, su anhelo se veia impedido por
distintos factores, entre los cuales se pueden contar: la oposicion abierta de grupos politicos

y camarillas, y, sobre todo, la reiterada negativa de Austria.

En 1859 se fund6 el Deutscher National Verein (Asociacion Nacional Alemana),
organismo que buscaba impulsar la formacion de un Estado Federal Aleman, cuyas bases s¢

asentaran en los postulados de la constitucion de 1849.

Cuatro afios més tarde, en 1863, Prusia se¢ enfrent6 a Dinamarca en una guerra
provocada por conflictos nacionalistas entre estados vecinos. Los ducados de Schleswig y
Holstein (ubicados en la frontera de los paises beligerantes) eran de nacionalidad ambigua.
Tradicionalmente, ambas pertenecian a Dinamarca; sin embargo, en los hechos, Holstein
estaba habitado casi exclusivamente por alemanes. A la postre, Dinamarca fue rapidamente
derrotada, y los ducados antes mencionados fueron anexados al vencedor. Cabe destacar
que la anexién de dichos territorios fue aprobada por Francia y, como era de esperar,
Austria se ofendi6 sobremanera. Tal situacion generé un ambiente tenso que presagiaba una

inminente contienda entre los dos gigantes germanos.

Para Bismarck semejante estado de cosas era no sblo deseable, sino vital para los

planes que ¢l tenia para Prusia. Desde csta perspectiva, resulta logico que el canciller

* Ramos-Oliveira, A. Ilistoria social y politica de Alemania, tomo I, Fondo de Cultura Econémica, México,
1995, P. 232
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prusiano no emitiera ningun comunicado para apacigﬁar a Austria y, muy por el contrario,
s¢ afanara en emplear cualquier medio, llamese politico, diplomatico o propagandistico,

para fomentar la guerra.

A propdsito del altimo medio nombrado, José Pijoan, en su obra Historia del
Mundo®, comenta: “[Bismarck] tenia un verdadero gabinete de prensa que redactaba notas,
articulos sensacionales y resefias tendenciozas de acontecimientos. A menudo su técnica
consistia en lanzar en un periddico local de provincia noticias sensacionales falsas que los
periddicos mas leidos recogian, aplastando al pobre diario con comentarios imperiosos. Asi
se¢ promovian controversias patriGticas que Bismarck no dejaba de explotar, publicando una

contranoticia para excitar la opinion en el sentido que convenia a su politica.”®

Retomando el asunto de las tacticas de Bismarck, tenemos que el canciller prusiano
concertd una alianza con Piamonte; enemigo declarado de Austria. Asi, el rival de Prusia se
veia acorralado entre dos adversarios, situacion que, claro esta, no tardo en dar pie al inicio
de hostilidades. Tras una corta guerra, Prusia derrot6 al ejército austriaco en Koniggriitz,
Bohemia, ¢l 3 de julio de 1866. “En la paz definitiva firmada por Austria y Prusia el 23 de
agosto de 1866 ¢n Praga, estaba embrionariamente ¢l Reich de 1871. Prusia se incorport a
Hannover, el norte del ducado de Hesse, Nassau y Francfort. Los estados del sur
permanecieron independientes, pero accedieron a construir una alianza defensiva con
Prusia "% La nueva situacion trajo consigo la disolucién de la antigua Confederacion de
Estados Alemanes, y dio paso a la generacion de un organismo en el cual Austria quedaba
definitivamente excluida. De esta forma, al Parlamento Constituyente de la Confederacion

del Norte, dirigida por Prusia, se anexionaron Baviera, Wilrttemberg y Baden.

En el seno de esta reforzada Confederacién del Norte surgieron nuevas fuerzas
politicas como el Partido Nacional Liberal. Esta organizaciéon tenia por objetivo el de
fomentar la expansion del Reich (Imperio Alemén), por medio de una politica imperialista,

® Pijoan, Jos&. Historia del mundo, tomo V, Edit. Salvat, Espafia, 1952, 570 P_p.
* ibidem. P. 192
* Ramos-Oliveira. op. cit. P. 241
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8 Sobre el

cuyo sustento ideologico se fincaba en la “filosofia pangermanista
pangermanismo abundaremos mas adelante. Baste, por el momento, con sefalar que, en
nuestra opinién, esta corriente filoséfica es la piedra angular que sostuvo no solo la

unificacion alemana; sino el posterior desarrollo de la ideologia nacionalsocialista.

El 17 de abril de 1867, &l Parlamento Constituyente del Norte instauré una nueva
constitucién ¢n la que se establecié formalmente la Confederacion de los Estados Alemanes
del Norte; misma que seria presidida por el monarca de Prusia y gobernada por un
canciller: Bismarck. Cabe sefialar que, en un intento de crear un contrapeso para el poder
de Prusia en la nueva confederacion, se conformé un Bundesrat (senado) y un Reichtag
(camara o parlamento de ¢leccion popular). Y, a partir de este momento, la mancuerna
formada por Otto von Bismarck y los liberales alemanes se afané en promover la “unidad

nacional” y el desarrollo econdmico por sobre cualquier otro interés.

a3 Pangermanigmo; “Doctrina que proclama y procura la unién y predominio de todos los pueblos de origen
germanico. Su evolucidn posterior llevd implicita la expansidn politica y econdmica de Alemania mas allé de
sus fronteras, Adquirié fuerza a partir de la creacién del Imperio Alemsn en 1871. Se robustecid hacia 1890
con la creacion de la Liga Central Alemana. que poco después (1894) integro 1a Liga Pangermanica, de mayor
fuerza, cuyo presidentc Hasse, expuso cn su obra Politica Alemana (1905) los ideales de 1a doctrina
pangermanica. La exaltacién de esa doctrina habria de conducir a la Primera Guerra Mundial y, despuds, a su
incorporacién en cl programa nacionalsocialista de 1a época de Hitler.” Editorial Cumbre, SA. Enciclopedia
Hlustrada Cumbre, tomo 10, México, 1958, 339 P.p.
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2.2. Formacién del Imperio Alemin

Tras la revolucién espafiola de 1868, la nacién ibérica se dio a la tarea de buscar un nuevo
rey. Y, como primera opcion, el jefe del Gobierno Espafiol, Juan Prim, optd por ofrecerle la
corona de Espafia al principe aleman Leopoldo von Hohenzollern-Simaringen. Tanto los
legisladores como la prensa franceses no tardaron en tildar esta situacion como una més de
las estrategias imperialistas de Bismarck, y se dieron a la tarea de ejercer una enorme
agitacion politica en el pais gallo. El resultado fue, entre otras cosas, que ¢l parlamento
francés se opuso rotundamente a la coronacién del principe alemin, y exigié que en el
futuro se evitara cualquier iniciativa de la misma indole. Para tener una idea del
exacerbado nivel que alcanzé el “furor antialemén” en Francia, basta con leer las lineas que
el peribdico Le Soir publicd al respecto: “Quieren instalarnos un proconsul en la frontera
sur para que nos vigile. Seremos los franceses treinta y ocho millones de prisioneros de los

%% Fs pertinente, entonces, sefialar que en Francia se respiraba un clima de

alemanes [...]
paranoia anti-bismarckiana a causa de las hdbiles maniobras diplométicas del canciller
prusiano. Y tal sentimiento era justificado ya que, de hecho, después de la victoria sobre
Austria, la Confederacion del Norte experimentd un vertiginoso ascenso econémico que la
colocéd en posibilidad de formalizar alianzas estratégicas de caracter econémico-militar, con

miras a erigirse como la principal potencia europea.

Retomando el tema, tenemos que Leopoldo, aconsejado por el canciller de Prusia,
no aceptd ocupar el trono de Espafia. Sin embargo, un ministro de negocios francés, carente
de cualquier rastro de tacto politico, formulé una peticién al monarca prusiano en la cual le
exigia que hiciera publica la renuncia de su sobrino al trono de Espafia. El Gobiemo
Francés opt6 por apoyar tal mocién y, en un arranque de franca petulancia, pretendid
exigirle a Guillermo I que se¢ comprometiera a que Leopoldo tampoco aceptaria ¢l trono
espailol mas adelante. Como era de esperar en un monarca, Guillermo I se ofendi6 con tal
proposicion y de inmediato urgi6 a Bismarck para que redactara una contundente respuesta.
Con conocimiento de causa y con la intencion de que fuera Francia quien, en un momento

dado, declarara un estado de guerra en contra de Prusia, el canciller escribié un telegrama

* Citado en: Pijoan, José op.cit. P. 197

51



que textualmente decia: “La noticia de la renuncia al trono de Espafla por el principe
Hohenzollern ha sido comunicada al Gobierno Francés por el Gobierno Espafidl El
emperador francés, ademas, ha insistido con su majestad el rey de Prusia en Ems que le
autorizara para telegrafiar a Paris que nunca jamas daria su consentimiento si se volviera a
tratar de la candidatura del principe de Hohenzollern. Su majestad ha rehusado contestar a

dicho embajador y le ha hecho saber que no tenia mas que comunicarle.”**

La misma noche en que se redactd la respuesta, el canciller prusiano utilizdé su
gabinete de prensa para que el periddico berlinés “La Alemania del Norte” lo reprodujera
inmediatamente. A la postre, la poblacion de Berlin interpretd el telegrama como si
Guillermo I ya hubiera expulsado al embajador de Francia, lo cual, indudablemente sélo
podia significara una cosa: la guerra. Tal como lo habia planeado Bismarck, tanto en el
Senado como en la Camara de Diputados franceses se leyd, el 15 de julio de 1870, el
siguiente comunicado: “Hemos hecho todo lo pogible para evitar la guerra; vamos a

preparamos para sostener la que se nos ofrece, dejando la responsabilidad al agresor."“

Por su parte, y contestando el comunicado francés, Bismarck declaré ante el
parlamento aleman que: “No hay otra alternativa: o la guerra o la garantia del Gobierno
Francés de que no recibiremos més amenazas como ésta.”®’ Empero, la estrategia del
canciller prusiano no s6lo habfa conseguido que Francia declarara primero la guerra, sino
que, aprovechando el furor producido por la misma contienda, exacerbé el sentido
nacionalista que ¢l pangermanismo habia iniciado afios antes en Alemania. Inmersos en tal
ambiente, todos y cada uno de los estados integrantes de la Confederacién del Norte
declararon la guerra, individualmente, a Francia. Y los estados del sur no tardaron en
unirseles. Con la unién de los estados del norte y del sur, y a instancias del sentimiento
patridtico de la poblacién germana, se materializé uno de los sucfios mis caros del canciller

Otto von Bismarck, a saber: el nacimiento del nuevo Imperio Alemén.

 ibidem. P 198
* ibidem. P.199
5 ibidem.
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El 6 de agosto, el ejército aleman, mayor que el francés y mas disciplinado, ataco
las localidades de Alsacia y Lorena En los dos frentes resultd victorioso y se dispuso,
entonces, a invadir Metz. El 2 de septiembre, Napole6n III fue derrotado y capturado por
las fuerzas alemanas y, en tanto que el emperador francés era conducido a Prusia, la milicia
alemana, tras derrotar al Gral. Bazaine, cercé Paris. Finalmente, la “Milicia Popular
Francesa” fue derrotada, ¢l 28 de enero de 1871, por tropas alemanas, dirigidas por el Gral.
Von Moltke. El resultado de la contienda fue que Alemania se anexé las provincias de
Alsacia y Lorena; ricas en materias primas como el hierro y el carbén, en tanto que Francia

se vio obligada a pagar cuatro mil millones de marcos oro como indemnizacion de guerra.

“Las guerras Bismarckianas fueron tres en siete afios: la de 1863 contra Dinamarca,
la de 1866 contra Austria v la de 1870 contra Francia. En tres jugadas elevo a Prusia a la

categorfa imperial "**

Con el aplastante triunfo sobre la archirival Francia, en Alemania se generé un
fuerte impulso nacionalista que, a final de cuentas, redundé en la consumacion de la unidad
nacional de los estados germanos. Asi, los estados del sur se anexaron a la Confederacion
de los Estados del Norte, conformando, a la postre, el poderosos Imperio Aleméan. El 18 de
enero de 1871 Guillermo I fue declarado emperador de Alemania. Bismarck ascendié a la
categoria de principe, y también fue confirmado como canciller indiscutible del nuevo
Reich (Imperio Alemén). Entre las primeras acciones del nuevo principe y canciller aleman
destaca el despliegue de un militarismo sin antecedentes. Un ejemplo de lo anterior es la
inversién integra de la indemnizacion de guerra pagada por Francia en la compra y
produccién de material bélico. Otras de sus politicas consistieron en: a) El
desmembramiento de la socialdemocracia alemana; b) La prohibicidén de la prensa obrera;
¢) La disolucién de todos los grupos culturales y politicos socialistas, cuyos lideres e
integrantes fueron perseguidos y encarcelados o desterrados. Tal género de acciones,
aunado al establecimiento de prestaciones laborales como seguros para accidentes de

trabajo y enfermedad, y un sistema de pensiones para la vejez, estaban dirigidas a mermar

“ ibidem. P.189
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el poder de las organizaciones socialistas alemanas, a la vez que fortalecian la unidad

nacional y aumentaban la popularidad del gobiemo.

No obstante, en forma clandestina, y en muchas ocasiones desde el extranjero, el
movimiento socialista aleman consiguid reagruparse y, en las elecciones de 1884, el Partido
Socialista obtuvo 24 escafios en el Reichtag. El contrapeso de poder logrado por el Partido
Socialista en la Cémara de eleccién popular no tard6 en dar pie a un incidente en el cual,
cuando Bismarck pretendia obtener un presupuesto de 23 millones de marcos para gastos
militares, una coalicién de legisladores consiguid rechazar la iniciativa del canciller. Hecho
que no tardo en ser repelido por medio de la disolucion del parlamento. Y, como era ldgico
esperar, inmediatamente se convocaron elecciones para el mes de febrero de 1887
Mediante un importante despliegue propagandistico, que tenia como fin intimidar a la
opinién piblica®, ¢l canciller difundié ¢l rumor de que existia la posibilidad de que Francia
atacara a una Alemania “militarmente debilitada”. Y el resultado de dicha maniobra no fue

otro que la aprobacion del presupuesto antes mencionado.

Por otra parte, y para desgracia del canciller aleman, el 9 de marzo de 1888 murié el
emperador Guillermo I. El trono de Alemania fue entonces ocupado por Federico HI quien,
profundamente quebrantado por un cincer de garganta, murié el 15 de junio, a solo 99 dias
de haber iniciado su mandato. Finalmente, el trono fue ocupado por Guillermo II. El nuevo
monarca tenia la intencion de ganarse el afecto del proletariado para acabar,
definitivamente, con la socialdemocracia. Y, siguiendo esta logica, una de sus primeras
acciones fue abrogar la ley de excepcién en contra de los socialistas, en enero de 1890.
Como ficilmente se podia anticipar, durante las elecciones de febrero el Partido Socialista
logrd un gran avance. Avance que significd, en los hechos, la obtencion de 35 puestos en el
Reichtag. Semejante resurgimiento socialista debilitd considerablemente el poder que
Bismarck tanto se habia empefiado en obtener. Y lo anterior, aunado a las rispidas
relaciones que mantenia con el nuevo monarca, motivaron que el 18 de marzo de 1890 se

viera forzado a dimitir el principal artifice de la unificacién y encumbramiento aleman.

* Con respecto a la campafia propagandistica disefiada por Otto von Bismarck, Ramos-Oliveira consigna que:
“Un cartel clectoral presentaba dramdticamente a varios soldados franceses llevandose la vaca del campesino
alemin " Ramos-Oliveina. op. cit. P, 296
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Para esas fechas, la economia alemana habia crecido espectacularmente; impulsada
por un desarrollo industrial veloz. Y fue en este marco de opulencia economica y poderio
militar en el cual Guillermo II encontrd tierra fértil para promover una expansion

imperialista.

“En 1890 el desarrollo industrial aleman marchaba hacia su caspide y la euforia
nacionalista que ello trafa aparejado se traducia en los reclamos cada vez mas insistentes
de una politica exterior de prestigio. Wagner, Nietzche y Lamprecht glorificaban la
primacia de la raza germanica. La Liga Pangermanista era un proyecto a punio de
cristalizar, las ideas del almirante von Tirpiiz daban sustento a la instrumentacion de una
gran politica naval, la masas industriales exigian crecientes reivindicaciones sociales.

Alemania se sentia fuerte, joven y dinamica.”™

Bajo la direccion del almirante Alfredo von Tirpitz, ministro de marina, las fuerzas
navales al¢manas destinaron 100 millones de francos para la creacién de una flota
poderosa. Con semejante crecimiento, la marina alemana pronto comenzo6 a instalar bases
en distintas partes del mundo. Con el pretexto de impulsar su comercio, Alemania se
convirtié en una més de las potencias colonialistas. Lo cierto es que, mas alld de buscar
promover una “politica exterior de prestigio”, Guillermo II ya acariciaba el sucfio de que la
nacién germana se convirtiera en la primera potencia mundial. Asi, en un breve lapso,
Alemania logr6é contar con las siguientes colonias: el suroeste y zona oriente de Africa;
parte de Nueva Guinea, las Islas Marianas; el archipiélago de Las Carolinas, Samoa; el

archipiélago ocednico de la Polinesia, y la peninsula de Shan-Tung, en China.

Hacia 1900, las exportaciones alemanas superaban a las inglesas en 600 millones de
francos, y su poderio militar ya causaba malestar entr¢ las demés potencias europeas. De
hecho, ante la constante amenaza de ser invadidas por la nacién germana, Inglaterra,

Francia y Rusia comenzaron a crear alianzas estratégicas para defenderse del nuevo titan.

"0 pagsarelli, Bruno. el. al. Bismarck: una politica internacional independiente. Edit. Pleamar, Argentina,
1969. P. 122
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De esta forma, “Gran Bretafia firmo en 1902 una alianza con Japén, e hizo lo propio con

Francia en 1904 y con Rusia en 1907."! '

El desequilibrio de fuerzas provocado por la emergencia del “gigante aleman” no
tard6 en generar un ambiente altamente inestable. Y, ante las nuevas condiciones, todas y
cada una de las potencias del orbe, incluida Alemania, comenzaron a tomar posiciones para
encarar lo que ya daba seflales de ser la contienda més trascendente que la civilizacion

humana hubiese experimentado hasta entonces.

" ibidem. P_ 122
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2.3. Pangermanismo

“Se cometeria un gran error si se supusiera que la corriente que llevd a Adolfo Hitler al
poder supremo de Alemania habia nacido pocos aflos antes [...]. Mucho antes habia

aparecido lo que recibi6 en Europa y Estados Unidos el nombre de pangermanismo.””

En el mes de abril de 1808 fue fundado el Tungendbund o “Liga de la virtud”, en
Konisberg, por oficiales y funcionarios nacionalistas, con el objetivo de sentar las bases

para la regeneracion de Prusia; vencida recientemente por Napoledn L

Como parte de una estrategia para mermar ain mas la moral del pueblo prusiano, el

conspicuo emperador francés exigid la disolucion de esta organizacion, en diciembre de

1809; empero, el movimiento resurgié tras las “guerras de liberacién”, antes de ser
nuevamente desmembrado. A pesar de los numerosos golpes sufridos, el movimiento
continué nutriéndose, en la clandestinidad, con la savia de pensadores y filésofos europeos
de lo mas variopinto. Y esta situacién continu6 hasta que, ¢n 1891, Ernst Hasse, profesor en
Leipzig, cre6 la Allgemenier Deutscher Verband (Liga General Alemana), a la cual
reorganizaria en 1894 bajo el nombre de Alldeutscher Verbana (Liga Pangermanista).

La “Liga Pangermanista” buscaba, entre otras cosas, dotar a todos los alemanes con
un sentimi¢nto de comunidad racial, nacional y cultural; en otras palabras, tenia por meta la
de coadyuvar a que todos los pueblos germanos adoptaran y defendieran su Volkstum o

espiritu de raza.

Antes de adentrarmos en los postulados de la ideologia pangermanista, es menester
sefialar cuales fueron las principales fuentes que dieron pie a esta peculiar vision del
mundo. Y que, muy al contrario de la idea més extendida, no s6lo fueron de origen aleman,
sino que también las hubo inglesas y francesas. De hecho, muchos de los autores que se

citardin a continuacién no participaron activamente en el movimiento pangermanista,

? Ambelain, Robert. Los arcanos negros de Hitler; 1848-1945 la historia oculta y sangrienta del
pangermanismo. EDIVISION, México, 1997, P. %6




empero, sus obras fueron adaptadas para servir como el sustento ideologico de este

movimiento.

Tras estas salvedades, podemos comenzar por sefialar que el pangermanismo estuvo
fuertemente influenciado por las obras de Martin Lutero (1483-1546). El célebre impulsor
de la Reforma generd una nueva perspectiva con respecto a la mision de los seres humanos
en la tierra, misma que diferia grandemente de la antigua postura catdlica. Salvo en algunos
puntos, las iglesias protestantes coincidieron en sustentar su doctrina en la nocién de que la
unica forma de agradar a Dios era mediante un obrar ascético. Y la particular forma de
ascesis que promovieron consistia en desarrollar un sistematico y riguroso control de si
mismo, que devino en la planificacidén y metodizacion de la vida, con miras a darle un
sentido espiritual a cada acto realizado. Como lo sefialé el insigne socidlogo Max Weber en
su obra La ética protestante y el espiritu del capitalismo™, los secguidores del
protestantismo trasladaron la doctrina de su fe al ambito laboral, dando pie a una suerte de
ascetismo practico que consistia en comprobar la fe mediante €l éxito en la vida
profesional. Para los pangermanistas, las ideas de Lutero eran qtiles, no en el sentido de
dogma religioso, sino como una ideologia que exaltaba, entre otras cosas: el orden, el
maximo esfuerzo, la disciplina, la moral y el trabajo como las méximas virtudes a las que

un aleméan podia aspirar.

Otra influencia importante para el desarrollo del pangermanismo la constituyeron
las obras de Juan Amadeo Fichte'* (1762-1814) quien fungidé como predicador del
nacionalismo alemin y propuso nociones como: a) la idea de que la produccion y
distribucion de recursos estuviera en manos del Estado; b) la autarquia”™ econdmica; c) la
funcion central del Estado, incluso para dirigir la vida privada de los ciudadanos, en pos del

mantenimiento de la seguridad social.

7 Weber, Max. La ética protestante y el espiritu del capitalismo. Edit Peninsula, Espafia, 1985, 263 Pp.
™ En alemdn, su nombre es: Johann Gottlieb Fichte

™ Autarguia: “Autosuficiencia | ...] Politica de Estado que intenta bastarse con sus propios recursos.™ Real
Academia Espafiola. Diccionario de la Lengua Espafiola; vigésima segunda edicién. RODESA, Espafia,
2001, P.250
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. . Th . .
En sus Discursos a la nacion alemana’® (1808), Fichte expuso un plan de educacion
que buscaba despertar la consciencia nacional alemana, entronizar a los alemanes como
modelo para todo el mundo, y recomendar a sus compatriotas que fueran invencibles en sus

convicciones.

A colacién, Frans Neuman sefiala, en su obra Behemoth: Pensamiento y accion en el
Nacional Socialismo, que: “[...] Fichte, uno de los precursores del nacionalismo racista,
expreso la idea de una nacién alemana; pero este concepto se referia al ‘pueblo’ y
subrayaba las afinidades raciales y biologicas producidas por la ascendencia comun, a
expensas de las afinidades politicas y de la decision libre y consistente del grupo de

ciudadanos iguales.””’

Tenemos, entonces, que una caracteristica notable de las fuentes pangermanistas
era, por un lado, la expresion de un nacionalismo fuerte que se ligaba a una pléyade de
virtudes y, por el otro, una tendencia a destacar caracteristicas raciales que, no solo estaban

en boga en Alemania, sino en toda Europa.

En las postrimerias del siglo XIX, una gran cantidad de sociélogos y antropélogos
europeos crearon y se unieron a la corriente seudo cientifica denominada como Darwinismo
Social; teoria que tenia por base de explicacion de los fenémenos sociales: la lucha por la
existencia, la adaptacion al medio y la supervivencia de los mas aptos; evidentemente
influenciada por la “teorfa de la evolucion de las especies” del insigne Carlos Darwin

(1809-1892), pero adaptada a los “grupos raciales” humanos.

El Darwinismo Social era una teoria determinista y reduccionista que, mediante
investigaciones cstadisticas; sesgadas por ideas prejuiciosas, buscaba cxplicar la supuesta
superioridad de unas razas sobre otras. Entre los darwinistas sociales mas influyentes en el

pangermanismo tenemos, por principio de cuentas, a Luis Gumplowicz (1838-1909),

7 Actualmente, se puede conscguir la traduccion al espafiol de la obra citada: Fichte, J. G. Discursos a la
nacién alemana. Ediciones Orbis, SA., Argentina, 1984, 275 P.p.

" Neumann, Frans. Behemath; Pensamiento v accion en el Nacional Socialismo. Fondo de Cultura
Econdmica, México, 1983, P. 128
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sociologo y jurisconsulto austriaco con tendencias racistas y reaccionarias. Este escritor:
“Formuld una teoria en la que trataba de representar los fenomenos mas importantes de la
vida social —la formacién de las clases, de la propiedad privada, del Estado y el derecho-

como consecuencia de la lucha entre tribus y razas [...]"""

Més o menos en la misma linea de pensamiento se ubic el francés Joseph Arthur,
conde de Gobineau (1816-1882) quien, e¢n su obra de 1853, Ensayo sobre la desigualdad de
las razas humanas, intentd sustentar que un pueblo decae cuando se mezcla con otro, y que
un pueblo de raza pura es inmortal, posee infinita potencialidad, y su raza es de caricter
superior. Juan Comas, en su ensayo Razas y racismo; trayectoria y antologia , seflala que
Gobineau (como descendiente de una familia burguesa del siglo XVII) buscaba, mediante
sus teorias, promover un racismo no nacionalista, sino de clase. De esta forma, este autor
francés, sin ser ni francéfilo ni germandfilo, afirmaba que la raza aria era superior a causa
de: a) su pureza; b) su pertenencia a una casta suprema; c) su condicion de raza elegida y
privilegiada y, por ende, destinada a gobemar y dirigir el destino de las “masas mestizas”

en todos los paises.

Por su parte, el inglés germanizado Houston Stewart Chamberlain (1855-1927),
yerno del famoso compositor ¢ interprete Richard Wagner (1813-1883), sostuvo en 1899,
en la obra Los cimientos del siglo XIX, la teoria racista del tipo “Raza Teutonica
Dolicocéfala”. Stewart Chamberlain retomé las ideas de Gobineau y les dio un caracter
nacionalista. Ademas, afirné que importantes civilizaciones como la griega, la romana y la
francesa, habian recibido su impulso de grandes personajes que, para él, eran teutones.
Personajes entre los que incluyé a: Julio Cesar, Alejandro de Macedonia, Galileo, Voltaire
y Leonardo da Vinci, entre otros. Es importante puntualizar que fue este autor inglés el que
generd una nocion trascendental no sélo para el pangermanismo; sino también para el
nacionalsocialismo, a saber: la que afirma que la raza “nérdica-teuténica” estaba

Hamada a crear un nuevo mundo con un nuevo orden social.

™ pokrovski, V. S. et. al. Historia de las ideas politicas. Edit. Grijalbo, México, 1996, P. 164
™ Comas. Juan. Razas y racismo, travectoria y antologia. Edil. SEP Setentas, México, 1972, 220 P.p.
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Por no ser el fin que se persigue en este trabajo, tan slo citaremos a los demas
autores que son vinculados con ¢l pangermanismo y, claro estd, también con el
nacionalsocialismo, sin abundar en sus particulares aportaciones. Asi, entre los principales
autores vinculados con el pangermanismo, podemos mencionar a: Friedrich Nietzche,
Courtet de L’Isle, Nicolds Maquiavelo, Otto Gierke, Jean Bodin, Otto Ammon, Emanuel
Kant, Gottfried Wilhelm Leibiniz, Karl von Clausewitz, Vacher de Lapouge, Alfredo Von
Tirpitz, Henri Boulainvillerz, y Richard Wagner.

Por ultimo, y con respecto a los autores mencionados, compartimos el punto de vista
de Antonio Rivaud, cuando sugiere que“Con perspicacia infalible, estos grandes hombres
habian puesto e dedo en los sentimientos capaces de arrastrar a las multitudes alemanas y

"% Y no s6lo eso, sino que el grupo pangermanista, y

unirlas cordialmente a sus soberanos
¢l mismo Bismarck, tenian la clara intencién de crear un “espiritu comin para las naciones
germanas”. Espiritu que, a su vez, se sustentaria en una identidad ideoldgico-cultural
diseftada para promover la introyeccion, por parte de la poblacién, de normas, creencias y
valores que, en conjunto, consiguieran transformar al pueblo alemén en una potencia

econdmica, politica y militar.

A partir de 1894, la “Liga Pangermanista” desarrollé una labor propagandistica
intensa. Por medio de la revista Alldeustcher Blatter difundié un complejo sistema de ideas
fundamentales, creencias, normas y valores que no tardaron en ser absorbidos por los
ciudadanos alemanes. Ademas, esta asociaciéon también estaba vinculada a grupos militares
como el Deutscher Wehrverin; navales como el Deutscher Flottenverein y coloniales, entre

las que destacaba ¢l Deutscher-Kolonial Gessellschaft.

Pronto, “El més insignificante maestro de escuela, ¢l empleado més modesto, repite
hasta ¢l cansancio las formulas pangermanistas: Derechos del germanismo, envidia del
extranjero, Aplastamiento de Alemania, necesidad de adquirir salidas, territorios, colonias,

virtudes ‘colonizadoras’ y organizadoras del pueblo prusiano.”!

% Rivaud, Alberto. op. cit. P. 17
8 jbidem. P. 39
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Sin embargo, aunque ya hemos mencionado tanto a los fundadores como a los
teoricos del pangermanismo, aun resultan confusos los valores que esta ideologia
preconizaba. ;Cuales fueron, entonces, los elementos fundamentales que consiguieron
unificar a las naciones germanas, creando una sblida identidad ideoldgico-cultural? Y

;Como influyeron estas nociones en el encumbramiento de Alemania?

En primer lugar, el pangermanismo apeld al recuerdo de un pasado legendario y
guerrero, inspirado por obras miticas del folklore teuton como E/ cantar de los Nibelungos,
la Edda Antigua (que incluye la leyenda de Sigfrido), y en las viejas mitologias de Odin y
Wotan. Era, también, la nocién de un pueblo definido por caracteristicas raciales, fisicas y
morales irreductibles. Superior a otros pueblos por la virtud, la raza y el sentimiento. Un
pueblo elegido y capacitado para fungir como modelo y guia para toda la humanidad, cuyos
valores mas altos eran, a saber: orden, méaximo esfuerzo, unibn, justicia, discipling,
honradez, organizacion militar, fuerza, defensa de su cultura, historia y costumbres, firmeza
de alma y valor, entre muchos otros. Y era, también, el anhelo por delinear y fortalecer una

moral, una religién, una ciencia y un arte puramente germanicos.

Ante este panorama, es facil comprender el cambio que se gestdo en las masas
alemanas; una transformacién que forjé una nueva naci6n de un pufiado de pequefios
estados; una nueva visién del mundo que les prometié el dominio y la supremacia alemana
por sobre todo; una forma de conducirse y actuar que redundd en patentes mejoras

econdmicas y, por ultimo, un formidable desarrollo militar.

Empero, el pangermanismo, por su naturaleza, también poseia un rostro siniestro: la
venganza. Ante esta nueva vision del mundo, “e¢l pucblo alemén, bajo la accion de la
propaganda, se irrita al ver limitados sin cesar los esfuerzos que hace Alemania por
engrandecerse.”®*  Semejante agitacion en las masas alemanas, aunada a diversos factores
como los intereses expansionistas del Gobierno Aleman, la ausencia de un canciller y

estratega como lo habia sido Otto von Bismarck, y los intereses de las grandes potencias

2 ibidem. P. 32
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europeas, generaron un ambiente enrarecido que termind por derivar en una guerra sin

precedentes.

Como el lector facilmente habrd podido constatar en las distintas secciones que
componen ¢l presente capitulo, la conformacién del poderoso Imperio Aleman no
solamente fue un asunto geopolitico, sino que involucrd la construccién de un nuevo
“egpiritu 0 alma nacional”. Espiritu que se sustentd, desde su inicio, en la ligazon entre el
factor biolégico-racial, comin a la poblacion de los estados germanos, con una extensa lista
de ideas fundamentales, valores, normas de accion, creencias, prejuicios, y expectativas,

originadas y/o reelaboradas por el pangermanismo.

En el nacimiento de un nuevo Estado-Nacién, como sucedié en Alemania, no
solamente estan implicadas la anexion territorial y/o la unificacién de las instituciones; sino
que también tiene lugar un proceso de integracién ideologico-cultural, mismo gue redunda
en la adopcién, por parte de la poblacion, de un sentimiento de “identidad nacional.” Por lo
general, este proceso se caracteriza por que el grupo mas poderoso impone su cultura, en
forma paulatina, a los demés grupos. Empero, s¢ conservan algunos de los clementos
culturales mas importantes de los grupos anexionados. Sin embargo, en la conformacion del
Imperio Aleméan dicho proceso no siguié el curso “natural” de integracion cultural. Todo lo
contrario. Cuando, a instancias de Prusia, se unieron los paises germanos, se suscité una
importante  influencia ideologica en dicho proceso. Influencia que transformé
substancialmente no sélo la identidad ideolégico-cultural de los grupos mas débiles o

minoritarios, sino que también trastoco la identidad prusiana.

Asistimos, asi, al proceso de construcciéon de la identidad ideologico-cultural
alemana. Proceso que, bajo la iniciativa de Otto von Bismarck, y amén a la intervencion del
movimiento pangermanista, consisti® en la “conformacién de una nueva identidad”;
marcada por un grupo de ideas fundamentales, cuyo fin era el de posicionar al nuevo
imperio como ¢l lider mundial. Ideas fundamentales entre las cuales se encontraban las

nociones de “raza superior”, “nacion racial”, “virtud del pueblo aleman”, “superioridad de
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la ciencia, la técnica y la cultura germanas”, y la “misién” de entronizar a la nueva nacién

como ¢l ¢jemplo y guia para toda la humanidad.

Cuando este complejo de ideas fue adoptado por la poblacion germana, lo que se
suscité fue una marcada transformacién ¢n su visidon ¢ teoria del mundo. Es decir, en la
forma de interpretar y acotar la “realidad”. Bajo esta nueva perspectiva, el alemén comun se
concibid como perteneciente a una raza anegada de virtudes y cualidades, capaz de llevar a
cabo las empresas mas demandantes. Raza que era, a su vez, razon y sustento de una
nacionalidad comun. A partir de ese momento, su identidad subjetiva, oricntada por la
nueva identidad ideolégico-cultural colectiva, se rigio por los valores y expectativas
creadas por el pangermanismo. Era el mismo hombre, si; pero transformado. Ahora
comprendia que su misién vital consistia en propugnar por el engrandecimiento de “su
nacién”. De ese grandioso imperio, favorecido por el “Creador del Universo”, que lo

necesitaba, ja éll, para poder instalarse como la mayor potencia mundial.

No es facil reproducir, en unos cuantos parrafos, el cambio cualitativo que es capaz
de generar la adopcion de una nueva identidad ideoldgico-cultural por parte de una
determinada poblacion. Pues esta adopcion implica, en si, una reestructuraciéon del marco
de referencia a través del cual los sujetos le dan sentido a su “realidad”. Reestructuracion
que abarca todos los 4mbitos de su existencia y que modifica, por ende, las motivaciones,

formas y orientaciones de su accionar.

En el siguiente capitulo expondremos los eventos que suscitaron la Primera Guerra
Mundial, asi como los desastrosos resultados que esta conflagracion le acarred a Alemania.
Nos internaremos en tépicos como: las intrigas que forzaron la via de las armas; los
esfuerzos propagandisticos puestos en préctica durante la guerra por Alemania, Inglaterra,
Francia y Los Estados Unidos de Norteamérica, ¢l origen y consecuencias de la revolucién
socialista de 1918; y en la imposicion, por parte de los vencedores, del Tratado de
Versalles.
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Sin embargo, consideramos que es necesario, en este momento, destacar que gran
parte de las ideas, creencias y motivaciones que arrastraron a la poblacién alemana a
entregar su vida en dicha guerra tuvieron su origen en ja produccién pangermanista.
Ideas, creencias y motivaciones que mis tarde fueron retomadas por el partido Nazi
para impulsar su ascenso al poder. Y que, como veremos en posteriores capitulos,

integraron el grueso de los contenidos del esfuerzo propagandista nacionalsocialista.
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3. La Primera Guerra Mundial

3.1. Inicio de la Primera Guerra Mundial

El clima que se vivia en Europa antes del estallido del conflicto bélico intemnacional era de
una tensa calma. Las grandes potencias curopeas se disputaban la supremacia en los
ambitos econdmico, politico, estratégico y de poderio militar. Y, al interior de Inglaterra,
Francia, Rusia y Alemania, los distintos gobiernos habian promovido el desarrolio de

sendos nacionalismos, que no pocas veces alcanzaron una inusitada exacerbacion,

Desde la optica francesa e inglesa, resultaba profundamente preocupante la
congtatacion del vertiginoso desarrollo alemén. Lo que antes era un conglomerado de
reinos, principados, ducados y pequefios estados con un minimo de coordinacion y poder,
ahora se habia transformado en una pujante nacién que adquiria cada vez mayor
preponderancia en el panorama intermacional. Como resultado de la destacada labor
diplomitica y estratégica de Otto von Bismarck, la nacién germans, primero bajo el
mandato de Guillermo I de Prusia, y después, de su sucesor, Guillermo II, se convirtid en
un estado altamente productivo, que en mas de una ocasiébn consiguid acaparar los
mercados econdémicos del Viejo Continente. A la par de tal crecimiento econémico
también se verificd un marcado aumento en la capacidad militar do Alemania, misma que
se tradujo en la conquista de numerosas posesiones coloniales en los continentes asidtico y
africano. Con la aparicién del nuevo gigante en el escenario econémico, politico y militar
europeo se transformo el orden hegemonico de la region. El nuevo protagonista comenzo a
generar tal desequilibrio en la distribucion de fuerzas que muy pronto las distintas potencias
de Europa comenzaron a tomar posiciones en lo que se anticipaba como la contienda del
nuevo siglo. Resulta aqui acertado citar el comentario que sobre la situacién descrita
formuld Adolfo Hitler en su obra Mi lucha (Mein Kampf): “Los diversos estados

comenzaron a favorecer iniciativas destinadas a hacer vacilar el suefio que sostenia a sus
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vecinos, a despojarse mutuamente de sus clientes y contratos y procurando aprovecharse

los unos de los otros en todas formas posibles [...]”.83

Antes de 1914, el zarismo ruso comenzd una campafia destinada a ocupar la zona de
los Balcanes. Por medio de un esfuerzo propagandistico buscaba agrupar contra Austria a
las poblaciones eslavas del sur. Y dicha iniciativa se vio a su vez potenciada cuando Austria
emprendid y concretd la anexion de Bosnia. Logicamente, semejante intromision en los
Balcanes fungié como un poderoso catalizador que intensifico el furor de las distintas
organizaciones panservias de la regién. Ante tal situacion, “En junio de 1914, en
Konopitscht, el Archiduque Francisco Fernando y el emperador Guillermo II han decidido
cortar por lo sano, en la primera ocasion, esa agitacion eslava que amenaza a todo el

"8y en los hechos, era verdad que la accion de los grupos panservios podia

germanismo.
afectar a Alemania y a Austria, puesto que, como es bien sabido, la region de los Balcanes
constituye uno de los principales enclaves geopoliticos de Europa. Y, permitir que la
efervescencia eslava progresara, era equivalente a dejar abiertas las puertas para que

Francia, Rusia o Inglaterra devinieran en el can Cerbero de la region.

Antonio Rivaud logra, con magistral suspicacia, formular una interpretacion del
clima que reinaba en Europa antes de la guerra. Clima que, a los ojos de Alemania, se
traducia en la necesidad de: “[...] humillar a Servia, obligar a desarmarse, a castigar a los
conspiradores. El momento es favorable: el Zarismo est4 minado en Rusia, agotada por su
derrota en el Extremo Oriente; Francia reducida a la impotencia por las querellas de los
partidos, no ha acabado de reorganizar su ejército; Inglaterra se desinteresa del Continente;
los liberales que la gobiernan estan decididos 2 mantener la paz, cueste lo que cueste. Para
provocar el incidente decisivo hace falta poca cosa: un viaje del Archiduque Francisco
Fernando a las provincias anexadas provocaria manifestaciones hostiles y se tendria el

pretexto.”®

® Hitler, Adolfo. M{ lucha (Mein Kamp/). Ediciones Modernas, Argentina, 1945, P. 50
¥ Rivaud, Alberlo. £/ resurgimiento de Alemania. Edit. Zig Zag, Chile, 1939, P33
35 ibidem. P.33

67



Guillermo 1I de Prusia dispuso, asi, la celada. En su afén por materializar el suefio
pangermanista, el emperador alemén movid sus piezas con miras a desencadenar un suceso
que justificara la intervencion armada de Alemania en la regién. Sin embargo, el devenir de
los hechos super6 con creces el maquiavélico plan fraguado por Guillermo II y, el 28 de
junio de 1914, en Sarajevo, el archiduque de Austria Francisco Fernando de Hohenzollern y
su esposa Morganatica Sofia de Hohennberg fueron asesinados por integrantes de una
organizacion panservia. Toda Europa se paralizé ante el funesto suceso. Los hechos eran
execrables; pero las implicaciones que podrian tener eran terribles. Como se podia
anticipar, Alemania fue la primera nacién en reaccionar y, el 5 de julio, ofrecié su apoyo
incondicional a Austria si ésta se decidia a llevar a cabo alguna represalia. Dos dias mas
tarde, el Consejo de Ministros Austro-Hungaro decidio, como habia previsto Guillermo II,
no contentarse con una accion diplomatica. Tanto en Viena, como en Berlin, se fortalecié la
idea de que era imprescindible castigar fulminantemente a los servios. En consecuencia, el
29 de julio, Guillermo II anuncié el inicio de la movilizaciéon militar general, programada
para el dia siguiente. A su vez, el Estado Mayor Aleman, por via del general Moltke, envié

un telegrama a Viena con el fin de que Austria se uniera a la movilizacion.

En respuesta, el 1 de agosto, a las 15:55 horas, Francia decidié también movilizar a
sus huestes o fuerzas militares. Con una diferencia de pocos minutos, Alemania proclamo
su movilizacion general y, al dia siguiente, el ejército alemén penetrd en territorio francés.
Empero, no fue sino hasta el 3 de agosto cuando, a las 16:15 horas, fue entregada en

Francia la declaracion de guerra alemana.

“De los siete ejércitos alemanes del Qeste, tres atravesaron Bélgica, otro viol6 la
neutralidad de Luxemburgo y por aquella brecha entré a Francia, otro tratdé de forzar la

entrada por los Vosgos, otro quedd en Lorena y el séptimo en Alsacia.”®

El 2 de septiembre, lag fuerzas alemanss ocuparon Chantilly, a tan sélo 40
kilometros de Paris. Y, ante el inminente peligro, el gobierno francés escapd rumbo a

Burdeos. El ejército francés resistid la envestida inicial e hizo recular a su contraparte

¥ Pijodn, José. Historia del mundo. Tomo V. Edit. Salvat, Espafia, 1952, P. 415
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alemana hasta las mérgenes del rio Aisne, lugar donde el atacante se atrincherd hasta el

final de la guerra.

Al percatarse de la apremiante situacion de Francia, tanto Inglaterra como Rusia se
aliaron con ella; conformando asi la “Triple Entente”. Y, por su parte, al bando conformado
por Austro-Hungria y Alemania se integré Italia De esta forma inici6 lo que se
denominaria més tarde como la Primera Guerra Mundial. El mayor conflicto armado, hasta
entonces, en la historia de la humanidad. Una a una se fueron integrando distintas naciones
del orbe a la contienda. A la Triple Entente se aliaron Portugal, Rumania, Grecia, China,
Japon y, ya avanzada la guerra, la traidora Italia. Por otra parte, Turquia y Bulgaria

pelearon del lado de Austro-Hungria y Alemania.
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3.2. Propaganda emitida durante la Primera Guerra Mundial por

Alemania, Francia, Inglaterra y los Estados Unidos de Norteamérica

Durante este conflicto armado, en general, se emple6 un tipo de propaganda espontanea,
torpe y, en ¢l caso de Alemania, mal coordinada. Cabe recordar que, on las primeras
décadas del siglo XX, las disciplinas psicolgica y sociologica se encontraban en un
incipiente proceso de desarrollo. Por lo tanto, los principios y teorias emanados de éstas,
que pudieran tener relacién con la propaganda, no fueron empleados en forma consistente.
De hecho, gran parte de los conocimientos que sobre propaganda, retorica y persuasion se
tenian, provenian, principalmente, de las culturas helénica y romana. Si bien es cierto que
en esa época ya se¢ empleaban medios de comunicaciéon masiva como los diarios y demas
publicaciones periddicas, también lo es que los contenidos vertidos en dichos medios
obedecian mas al empleo tactico del sentido comin y a una suerte de intuicién, que a una
estrategia clara, sistematica y organizada. En si, la propaganda emitida por los distintos
paises durante el conflicto mundial puso el acento en: a) el adoctrinamiento de la poblacién
-por medio del manejo de la opinién publica-; b) el mantenimiento de la moral de los

combatientes; ¢) la ridiculizacidén y desprestigio del enemigo.

Para iniciar la exposiciébn correspondiente a los esfuerzos propagandisticos
generados durante la Primera Guerra Mundial por Alemania, creemos conveniente retomar
la opinidén que, en retrospectiva, formulé Adolfo Hitler. Para quien dicha propaganda puede
calificarse como: “Insuficiente en la forma, equivocada desde el punto de vista psicolégico;
no es posible llegar a otra conclusién cuando se examina la propaganda de guerra alemana.
Parece que no hubo certidumbre ni ain en lo tocante al problema fundamental: ) Es la

propaganda un medio o un fin?"*’

Como ya se menciond en anteriores capitulos, tras la unificacién de Alemania, tanto
Guillermo I de Prusia como el canciller Otto von Bismarck se dieron a la tarea de impulsar
el desarrollo de una particular corriente ideolégica, con tintes ultra nacionalistas, que llevé

por nombre el de pangermanismo. La poblacion alemana pronto abrazd los postulados del

¥ Hitler, Adolfo. op. cit. P. 55
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pangermanismo y se embelesd con la vision del mundo que a partir de ella conformaron los
propagandistas. Nociones como la superoridad de la raza ara o la idea de que ser un
pueblo elegido y colmado de virtudes, entre otras, comenzaron a posesionarse del
imaginario alemin. Empero, quiz4 la nocién que més pronto se arraigd en la poblacion

alemana fue un sentimiento nacionalista exacerbado.

Al respecto, José Pijoan comenta, en su obra Historia del Mundo, que: “Lo que
mueve a las naciones a atacar, no son ni la escasez ni el hambre, sino el exaltado

1.7%% Asi, coincidimos con dicha opinién al sugerir que antes

entusiasmo y el orgullo naciona
de la contienda, la propaganda del Estado Aleman prepard el terreno no solo para que la
poblacién aceptara participar en una nueva guerra, sino que la anhelara por percibirla como

una supuesta via para ¢l engrandecimiento de la patria.

Ahora bien, tras la muerte de Guillermo I, y con la posterior destitucion del
Canciller de Hierro (Bismarck), la organizacién de la propaganda alemana quedd, por
decirlo de algiin modo, acéfala. Guillermo II y sus huestes procuraron seguir impulsando un
nacionalismo exaltado; sin embargo, su accionar careci6 de estrategia y se guié mis por la
intuicién y un enrarecido sentido comin que por un plan que contemplara metas claras. En
1914, ¢l Ministerio de Asuntos Exteriores Aleman contaba con una Divisién de Prensa,
cuya funcién consistia en diseflar y facilitar la emision de propaganda. Como su nombre lo
sugiere, la Division de Prensa se caracterizé por manipular la opinién pablica por medio de
la publicacion de articulos tendenciosos en la prensa alemana. o obstante, su impacto en la
poblacion fiue muy reducido ya que, por ¢sas fechas, en Alemania y el resto de Europa se
verifico un marcado auge de publicaciones con perspectivas ideolégicas y politicas de lo

més vaniopinto.

Por otra parte, ¢l Estado Mayor Imperial Germano cre6 una seccion destinada a
ocuparse de cuestiones politicas y de informacion. Asi, la secciéon II-B tenia como

principal objetivo el de “[...] velar por la moral del ejéreito.”® Dicha seccién empled

® pijodn, José. op. cit. P.414
% Ellul, Jaques. Historia de la propaganda. Bdit. Monte Avila, Venezuela, 1969, P.155
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medios de comunicacion y formas de interaccion como: el cine, el teatro, los periddicos, las
conferencias y las veladas recreativas para sostener la moral de las tropas y desarrollar el
civismo en las poblaciones ocupadas. En ellos se vertieron, principalmente, tres tipos de
contenidos, a saber: a) la exposicidn sistemdtica de las supuestas cualidades del pueblo
aleman; b) la nocién de que el enemigo habia sido el Gnico responsable del estallido de la

guerra; ¢) mensajes cuyo fin era neutralizar los efectos de la contrapropaganda.

Ahora bien, aunque en un primer momento existié cierta consistencia en la difusion
de propaganda al interior de Alemania y en los frentes de combate, a partir de 1917 se
produjo una enorme fisura entre la opinion publica interior, sometida al bloqueo, y la moral
de los soldados que permanecian en el campo de batalla. Es a partir de este afio cuando el
Servicio de Prensa de Guerra, bajo la égida del Estado Mayor Imperial, procedié a censurar
toda la informacién proveniente del interior de Alemania. Y dicha accién tenia por objetivo
evitar que los miembros del ejército se enteraran del estado de descomposicidon politica y
social de la nacidn, asi como de los estragos producidos por la escasez de alimentos y
recursos en general. De esta forma, en los Gltimos aflos de la Gran Guerra, Alemania
parecia estar dividida en dos grandes secciones. Por una parte cstaban las tropas, a las
cuales se les habia hecho creer que en la patria todo era “miel sobre hojuelas” y, por el otro,
la poblacién de las ciudades, en cuya alma se habia comenzado a gestar el fantasma de la
derrota, y cuya vida cotidiana se veia literalmente inundada por conflictos politicos.

Mismos que no tardarian en desembocar en una revolucion,

Por otro lado, en lo que corresponde al esfuerzo francés, podemos sugerir que, al
contrario de lo que ocurrié en Alemania, en Francia tuvo verificativo un serio intento por
emitir propaganda bien coordinada. Agrupaciones como la Alianza Francesa, el Comité
Michelet y el Comité Catolico para la Defensa del Derecho actuaron, a partir de 1916, bajo
la direccion de la “Maison de Presse” (Casa de Prensa) y, posteriormente, pasaron a
formar parte del “Bureau d’ Estude de la Presse Etrangére” (Bur6 de Estudios de la Prensa
Extranjera) Merced a esta situacién, el gobierno Francés conté con un estricto control
sobre los esfuerzos propagandisticos que se realizaron tanto al interior de Francia como en

los frentes de combate. Evitando asi las peligrosas contradicciones que en el caso de
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Alemania resultaron fatales. Entre las principales acciones propagandisticas puestas en
marcha por Francia figuraron: a) la impresiéon y distribucion masiva de literatura
tendenciosa, cuyo fin era inflamar el odio que de por si profesaba la poblacion francesa
contra la Alemania Imperial; b) la sistematica manipulacién de la prensa, c) el bombardeo
con hojas volantes que contenian discursos e informes del gobierno, ¢) un continuo

esfirerzo por mantener motivada a la poblacion.

Por su parte, en la Gran Bretafa se realizé una paciente y minuciosa dosificacion de
los factores politicos, econdmicos, sociales y psicologicos capaces de dar forma a los
valores e idiosincrasia del pueblo inglés. Dicha estrategia fue bautizada con el nombre de
“Political Warfare” (Armamento Politico). Semejante esfuerzo tenfa por objetivo mantener
en su poblacion la idea de que Inglaterra era una de las mayores potencias europeas y
mundiales, a la vez que justificaba su estatus de nacién imperialista, poseedors de

numerosas colonias.

En cuanto a propaganda exterior se refiere, la organizacion denominada “Wellington
House” se distingui6é por constituir uno de los primeros ministerios de¢ informacién, y cuya
mision consistia en incidir en las dreas de politica nacional e internacional, comunicacién y

estrategia.

Entre los esfuerzos propagandisticos de Inglaterra se pueden destacar: la redaccion
del informe “Bryce”, que versaba, entre otras cosas, acerca d¢: a) las atrocidades alemanas;
b) el manejo del contexto politico; ¢) la recopilacion, registro y estudio de la propaganda
enemiga; d) la manipulacién de la prensa; €) el sostenimiento de la moral del pueblo inglés,

f) ln emision de propaganda adecuada para cada una de las colonias.

Como dato de interés, podemos mencionar que el mismisimo Adolfo Hitler alabé la
propaganda inglesa al mencionar, en Mein Kampy, lo siguiente: “La propaganda de guerra
britdnica y americana, por el contrario, era psicologicamente acertada. Al exhibir ante su
propio pueblo al aleman como un barbaro y un huno, preparaban al soldado individual para

los horrores de 1a guerra, contribuyendo a ahorrarle decepciones. El arma mas temible que
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pudiese esgrimirse contra él no podia constituir sino una simple confirmacion de los
informes que habia recibido sirviendo para reforzar la fe que le merecian los asertos de su

f . . . . . o0
gobierno v para aumentar su inquina y su odio contra el villano enemigo.

Por altimo, con respecto a los Estados Unidos de Norteamérica se puede afirmar
que uno de los factores que orillaron & este pais a unirse a la contienda, ademds del
economico, fue precisamente ¢l de la propaganda. “La propaganda habia hecho circular,
por medio de los peridédicos que buscaban la popularidad y la difusion con noticias
sensacionales, la especie de que si los hunos, o sea los alemanes, vencian a los ingleses,
tarde o temprano irrumpirian en América. S¢ habia hecho de Inglaterra ¢l campedn de la
democracia, la libertad y la justicia; en cambio, Alemania, desde el atropello de Bélgica, era

"?! De esta forma, tanto ¢l temor a perder los

la verdadera personificacion de la autocracia.
1,500 millones de ddlares que banqueros norteamericanos habfan prestado a Inglaterra y
Francia, asi como la posibilidad de ser atacado en un futuro no muy lejano, fueron los
factores determinantes para que los Estados Unidos de Norteamérica le declararan la guerra

a Alemania.

Para cuando este pais entré en la contienda, su gobierno ya habia creado el Comité
“Creel” o “Committe on Public Information” (Comité de Informacién Publica) que fungid
como la agencia nacional de propaganda. Ahora bien, en cuanto a la propaganda exterior se
refiere, este comité logré detectar la debilidad de la organizacion alemana y aprovechoé el
hallazgo para diseflar una campafia propagandistica altamente efectiva. Asi, la propaganda
nortearmericana; a) denuncid a Alemania como pais agresor y culpable de la guerra; b)
utiliz6 la prensa para enlodar el prestigio internacional del pais germano; ¢) tomé a la
democracia como bandera; d) preparé un cuerpo especial de oradores para que difundieran
los mensajes de su gobierno por toda Norteamérica, e) usdé hojas volantes para difundir en
Alemania promesas a favor de un utépico mundo de posguerra; f) socavd la moral de la
poblacién alemana y la enemisté con sus gobernantes; g) tratdé de convencer al ejército

aleman de que se rindiera, ofreciéndole salvoconductos, impresos en postales militares.

* Hitler, Adolfo. op. cit. P. 57
%! Pijodn, José. op. cit. P: 421
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3.3. La derrota alemana de 1918 y la revolucion socialista

Durante tres largos afios se enfrentaron las mayores potencias europeas y mundiales en lo
que entonces s¢ denomind como el mayor conflicto en la historia de la humanidad. Sin
embargo, para 1917, ninguno de los bandos beligerantes habia conseguido inclinar el fiel de
la balanza a su favor. Mas, fue precisamente en ese afio cuando dos sucesos, hasta cierto
punto inesperados, trastocaron el equilibrio de fuerzas que se habia establecido. Y el
primero fue el derrocamiento del zarismo ruso. La revolucién rusa de 1917, dirigida por
Vladimir llich Lenin, consiguié derrocar al antiguo régimen imperial y se aprest6 a
reorganizar esa nacion. Para conseguir tales fines, Lenin dispuso el cese de hostilidades y

firmé la paz con Alemania, el 3 de marzo de 1918 en Brest-Litovsk.

Por otra parte, el segundo evento que influyd decisivamente en la victoria de la
Tripe Entente, fue ia entrada de los Estados Unidos de Norteamérica a la guerra. El motivo
oficial que esgrimi6 el presidente Woodrow Wilson para justificar su alianza con la Entente
fue el hundimiento de cuatro navios norteamericanos, llevado a cabo, supuestamente, por
el bando Alemén. Sin embargo, otros fueron los verdaderos méviles que impulsaron al

Congreso de ese pais a votar la declaracién de guerra, ¢l 2 de abril de 1917.

Como ya se menciond, la banca norteamericana habia aprovechado la contienda
para emitir cuantiosos préstamos a los gobiemos de Francia ¢ Inglaterra. Préstamos que
ascendian a un estimado de 1,500 millones de dolares. Y, como era de esperarse, diversos
sectores de la economia norteamericana, entre ellos, claro estd, la banca y la industria
pesada, presionaron al presidente Wilson para que el ejército salvaguardara los “intéreses
de la nacién”. De lo anterior se puede colegir que la participacion de los Estado Unidos de
Norteamérica en la Primera Guerra Mundial obedeci® mis a imperativos econdémicos y
geopoliticos que a un legitimo interés por defender la soberania de su patria. Para confirmar
esta tesis, basta mencionar que, antes de que la Gran Guerra finalizara, la banca
norteamericana habia concedido créditos por mas de 10, 000 millones de ddlares a sus

aliados.
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De esta forma, cuando “[...] la guerra parecia haber quedado reducida a un duelo a
muerte entre Alemania ¢ Inglaterra, en lo que Francia y Austria hacian de padrinos [...]"%,
una incipiente potencia, proveniente del continente americano, vino a desequilibrar la
balanza. La nacion americana enrold en su ¢jéreito y marina a diez millones de hombres, y

para 1918 ya habia un millén de soldados americanos apostados en Francia.

Ahora bien, Alemania no sélo tenia que vérselas con el creciente contingente
enemigo y con la grave carestia que ya causaba serios estragos al interior de sus fronteras,
sino que también se vio obligada a encarar una feroz revolucion intestina, que a la postre

resultaria ser el punto de toque para su ulterior capitulacion.

Como parte de su estrategia de guerra, Alemania habia reunido y aleccionado a
miembros de La Internacional Socialista para que desataran la revolucion en Rusia. Asi,
trag una corta estadia en el pais germano, Vladimir Lenin logrd, en compafiia de otros
integrantes de La Intemnacional, conseguir sus metas revolucionarias, beneficiando
gobremanera con esto a Alemania. Con respecto a lo arriba expuesto, José Pijoan comenta:
“[...] después de una revolucidbn que destroné al zar y arrincond a los socialistas
parlamentarios, [Rusia) firmé el tratado de paz de Brest-Litovsk, concediendo a Alemania
cuanto quisiera e:xigirle.”93 Empero, la estrategia que le diera tan generosos resultados al
Estado Mayor Aleman, en una ironia del destino, fue la misma que desencadend la

revolucion socialista en Alemania y que le restd fuerzas hasta conducirla a la capitulacion.

Algunos activistas de la Internacional, que permanecieron en Alemania entre 1916 y
1918, comenzaron a realizar intensos esfuerzos propagandisticos con miras a convertir a un
pueblo hambriento y agotado al socialismo. “En su impaciencia, ¢l Estado Mayor Aleman
ha traido a Berlin a diversos agitadores rusos a quienes cuenta con hacer parar a Francia en
la primera ocasion. Pero Rodek y sus acélitos han comprobado rapidamente que Alemania
es, por ¢l momento, ¢l terreno mas favorable. Aprovechando de la debilidad de la policia,

se ponen en contacto con los socialistas independientes, con la turba de anarquistas y de

% ibidem. P. 420
3 ibidem. P. 419
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iluminados que vegetan en Berlin y en las grandes ciudades. La consigna, tomada de Rusia,
es: ‘formaciéon de comités de obreros y de soldados’ en los depésitos del ejéreito y la

- 9.
marina.”**

Como resultado de los esfilerzos de los agitadores, el 28 de octubre de 1918, en el
puerto de Wihelmshafen, los marinos de la Tercera Escuadra se levantaron en armas. El
primer incidente consisti® en el asesinato de un par de oficiales del acorazado Koéning, y fue
seguido por el alzamiento de 20, 000 marinos, quienes izaron la bandera roja en cinco
cruceros anclados en el mar Baltico. Asi, el 3 de noviembre, en Kiel, los marinos
amotinados participaron en violentas manifestaciones, ante lo cual, los soldados de los
depébsitos del lugar decidieron unirseles. Al siguiente dia, soldados y marinos ocuparon la
ciudad, y bajo la insignia roja de la revolucion socialista, los alzados se organizaron para

constituir el primer comité de obreros y soldados alemanes.

La revolucién se propagd a una velocidad vertiginosa a otras ciudades y poblados de
Alemania. El 6 de noviembre Hamburgo y Bremen entraron a la revuclta. Hannover,
Colonia y Brunswick, el 7. Y en Berlin la revolucion estallé el 9 de noviembre cuando, a
las 14:00 horas, el dirigente socialista Scheidemann proclamé la republica tras pronunciar
el siguiente discurso®: “jCiudadanos, trabajadores, camaradas! El régimen monfrquico se
ha desplomado. Los Hohenzollern han abdicado. Gran parte de la guamicion se nos ha
unido. [Viva la gran Republica Alemana! Federico Ebert formara un nuevo gobierno, al que
perteneceran todos los grupos socialistas [...] Nuestra misién actual consiste en no permitir
que nadie manche la victoria popular. Por ello os ruego a todos que veléis por que no sea
alterado el orden publico. |Viva la Repiblica Alemana!™® Los comités recién conformados
exigian: 1) Abdicacién de Guillermo I; 2) Armisticio y paz inmediatos; 3) Elecciones

mediante sufragio universal, 4) Democratizacion inmediata del gobierno.

# Rivaud, Alberto. op cit. P.58

%% Cabe aqui apuntar que ese mismo dia abdicd Guiltermo I1, quicn, a toda prisa, buscé refugio en la neutral
Holanda.

% Citado por: Ramos-Oliveira, A. Historia social y politica de Alemania. Tomo 1. Fondo de Cultura
Econémica, México, 1995, P. 307
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El 8 de diciembre de 1918, la corriente espartaquista organizé una gran manifestacion
¢n la que exigia la proclamacion de una Republica de Soviets (juntas), al mas puro estilo
ruso. Mas tarde, el primero de enero de 1919, se fund6 el Partido Comunista Alemén, y el
dia seis del mismo, los gnipos de extrema izquierda se decidieron a atacar. Ante semejante
agitacién, el lider socialista moderado Federico Ebert se contactd con el general Noske
quien, dirigiendo los Cuerpos Francos del Baltikum®’ se dirigio a Berlin para aplastar la
resistencia de los extremistas. Tras una semana de enfrentamientos, los Cuerpos Francos
consiguieron la victoria. Y, a partir de ese momento, se dedicaron a perseguir y asesinar a
numerosos comunistas, de entre los cuales se puede destacar a los lideres y pensadores

socialistas Karl Liebknecht y Rosa Luxemburgo.

Tropas compuestas por Cuerpos Francos y formaciones analogas como el “Cuerpo
de Cazadores Voluntarios”, de Salzkotten (Westfalia), amenazan todas la ciudades donde
aun subsiste el régimen de consejos. Bon, Leipzig, Hamburgo, Brunswick, Halle, la
Turingia y el distrito del Ruhr son atacados. Una vez méas se repiten los sucesos
recientemente acaecidos en Berlin: los grupos locales de soviets son vencidos, apresados y,

en el caso de Jos lideres, y uno que otro activista infortunado, cjecutados.

Una vez que los Cuerpos Francos consiguieron frenar los disturbios, el 19 de enero
de 1919 se convocod a unas clecciones para constituir la Asamblea Nacional y a los

Landtags (Asambleas Locales), en las cuales votaron 30 millones de alemanes.

Con miras a consolidarse en el poder, el Partido Social Democrata opt6 por aliarse
con los partidos moderados y ¢l Partido Centro Catélico. “En virtud de que Weimar era un
esfuerzo por establecer la democracia politica sobre cimientos sociales conservadores, los
socialdemocratas hubieron de virar hacia la Derecha para aplastar la amenaza de la
revolucién proveniente de la izquierda. Esto sélo ahondé la escisién existente entre los

socialdemocratas y los comunistas, la que habia surgido ya con grandes dimensiones

%" Los Cuerpos Francos eran milicias integradas por ex soldados, suboficiales y oficiales, cien por ciento
nacionalistas. En teoria cran independientes de la direccién del ejército, mas, en los hechos, jamds se alejaron
del todo del Estado Mayor Aleman, Se caracterizaron por ser altamente sanguinariog y por cstar unidos a sus
Jjefes por los principios del honor y la fraternidad.
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durante la guerra, y esto debilitaba a la Izquierda mientras reforzaba a la Derecha

nacionalista.”*®

El 9 de noviembre de 1918 el socialdemocrata Ebert fue elegido Presidente del
Reich, y el 31 de julio de 1919, en el teatro nacional de Weimar, la Asamblea Nacional
aceptd una Constitucién Republicana provisional Asistimos asi al convulso nacimiento de
la Republica de Weimar. Nacimiento de un proyecto republicano que, por sus origenes
revolucionarios y por la forma en que una coalicion de partidos con diferentes orientaciones
politicas le dio origen, llevaba desde su incipiente formacion, ¢l signo de una breve y

turbulenta existencia.

Para ese momento en Alemania “La migeria es intensa en los estratos més bajos de
la sociedad. Se ve a soldados mutilados recién Hegados del frente mendigar para vivir,
sentados en el suelo. Fn los centros nocturnos, las jovenes no dudan en bailar desnudas para
atraer el cliente a casa. Y se prostituyen por la noche con una especie de desafio en la

mirada, sera para sobrevivir, ellas y los suyos.™”

Cuatro afios de guerra y una revolucién intestina dejaron como resultado: a) un
pueblo hambriento y desconcertado; b) un pais sin recursos, ¢) un ejéreito agotado ¢
indisciplinado. En otras palabras, Alemania ya no tenia eleccién, era menester capitular.
Asi, tras un acalorado debate, el 22 de junio de 1919, la Asamblea Nacional Alemana, con
237 votos contra 138, aprobo la firma del documento en el cual se pacto la capitulacion

alemana y cuyo nombre era: Tratado de Versalles.

58 Herf, Jeffrey. El modernismo reaccionario; tecnologia, cultura y politica en Weimar y el Tercer Reich,
Fondo de Cultura Econdmica, Argentina, 1993, P, 55
% Ambelain, Robert. Los arcanos negros de Hitler. EDIVISION, México, 1997, P. 79
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3.4. El Tratado de Versalles

“Fue en el verano de 1915 cuando el enemigo comenzéd arrojar volantes sobre nosotros
desde el aire. El contenido de aquellos impresos era casi siempre el mismo, aun cuando
variaban en lo tocante a la forma de presentacion; la angustia crecia en Alemania a ojos
vistas; la guerra no terminaria jamas y las posibilidades de ganarla se reducian dia con dia,
los familiares que habian quedado en la patria suspiraban por la paz, que el ‘militarismo’ y
¢l Emperador no pensaban tolerar; ¢l mundo entero —que estaba en autos de todo esto- no
combatia contra el pueblo aleméan, sino contra el finico responsable de la guerra, el ‘Kaiser’;
de suerte, pues, que el conflicto no terminarfa mientras no desapareciese de la escena este
enemigo de la paz universal. Y cuando la lucha hubiere acabado, las democréticas y
liberales naciones acogerian a Alemania en ¢l seno de una liga que asogurarfa la paz

perpetua una vez destruido ‘el militarismo prusiano™.'®

Tales eran las promesas que la propaganda de la Entente vertié sobre Alemania.
Promesas que, para desgracia del pueblo aleméan, jamés llegaron a materializarse. Cuando
Alemania se vio perdida comenzd a entablar negociaciones tendientes a pactar un
armisticio con las demas naciones beligerantes. “[...] en un principio se dirigi6 la solicitud
alemana de armisticio al presidente de Estados Unidos, Tomas Woodrow Wilson, el 4 de
octubre de 1918, refiriéndose a su programa llamado de los ‘Catorce puntos’; programa
elaborado en funcién de la ideologia personal del presidente (democracia, derecho de los
pueblos a disponer de si mismos, etcétera) y totalmente ajeno a la realidad historicas
europea.”'®" Empero, tanto ¢l programa de los Catorce puntos como la “Sociedad de
Naciones”, propuestos por Woodrow Wilson, no tardaron en naufragar en las embravecidas

aguas del revanchismo de los triunfadores.

Tras intensas discusiones, en las cuales Francia e Inglaterra abogaron por cargar a
Alemania con la responsabilidad total de la guerra y, por consiguiente, con ¢l deber de
compensar las pérdidas sufridas por cada pais, se redact6 el histérico Tratado de Versalles.

'™ Hitler, Adolfo. op. cit. P. 59
101 A mbelain, Robert. op. cit. P. 84
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Mismo que fue entregado a una delegacion alemana, dirigida por el conde Von Brockdorff-
Rantzau, el 7 de mayo de 1919, en ¢! palacio de Triendn, Francia. Finalmente, el 28 de
junio de 1919, casi dos meses después de haber sido recibido, revisado y aprobado por la

Asamblea Nacional Alemana, se firmé dicho tratado, en la Galeria de los Espejos.

“Los vencidos tuvieron que aceptar los tratados que se habian redactado por los
vencedores, sin poder participar en las discusiones. Fue un juicio que condend a los

criminales —los vencidos- sin concederles derecho a defensa.”'%?

Las promesas de una paz justa y el acogimiento de la sociedad alemana al finalizar
la guerra, pronto se transformaron en un extenso tratado unilateral que justificaba, ante los
ojos del mundo, el saqueo indiscriminado de los menguados recursos de Alemania. Tanto la
diplomacia y el Gobierno Aleméan, como la poblacién germana en general, no dudaron en
calificar el tratado en cuestion como un Diktat, es decir como una condena. Condena que,
més tarde, seria uno de los principales topicos de la propaganda nacionalsocialista.
Condena que alimentaria una ira latente en las mentes y corazones de los alemanes;
creciendo con cada nueva injusticia, fortaleciéndose, esperando el momento de aflorar bajo

la forma de una venganza ejemplar.

En el mismo tenor, comenta Antonio Rivaud que: “[...] el conjunto del pueblo
aleméan, por un reflejo natural e inevitable, no ha encarado otra solucion que una resistencia
abierta o disimulada. Aun los alemanes mejores dispuestos, los mas sinceramente pacificos,
no han podido dejar de maldecir un veredicto que sabian tal vez fatal, pero al cual su ser

intimo rehusaba resignarse.”'®

No hace falta mas que examinar con detenimiento las clusulas del Tratado de
Versalles para comprender la ira y ¢l desconcierto del pueblo alemén. Fécilmente se puede
colegir que la finalidad ultima de sus redactores era un patente intento por evitar que

Alemania volviera a constituirse en una gran potencia, capaz de rivalizar con Francia,

102 Pijodn, José. op. cir. P. 422
193 Rivaud, Alberto. op. cit. P. 79
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Inglaterra, Italia o los Estados Unidos de Norteamérica. Entre las resoluciones contenidas

en el Tratado de Versalles podemos sefialar que:

* Las provincias de Alsacia y Lorena, con una extensién de 14,522 km2 y una
poblacion de 1,876,000 habitantes en conjunto, se anexaron a Francia. '™

= Dinamarca recupero el Slewig del Norte, con una extension territorial de 3,993 km2
y 166,000 habitantes.

* Se cred una nueva Polonia, con un corredor de 100 km2 de ancho que convergia con
el mar Baltico y que parti6 a la antigua Prusia, al ser trazado sobre la zona se
Silecia.

*  Se engrandecid a Servia, convirtiéndola en Yugoslavia.

®  Se¢ extendio a Rumania en detrimento de Hungria, y se formaron varios Estados
Balticos con el fin de aislar a Rusia.

* Lituania sufri6 el despojo de la provincia de Memel.

= Danzing fue convertido en estado autdnomo.

= El poblado de Haltschmer fue anexado a Checoeslovaquia.

De hecho, Alemania fue reducida de los 540, 857 km2 de territorio que poseia en 1910
a 468, 786 km2 en 1920, sin contar la zona del Sarre.

Por otro lado, en cuanto a las colonias alemanas se refiere, la distribucion de las

posesiones del caido fue la siguiente:

» En Africa, los Camerones se dividieron entre Francia e Inglaterra; Africa
oriental, entre Inglaterra y Bélgica; y Togoland fue para la Gran Bretafia.

* En el Pacifico, las lslas Marshall y la peninsula de Shan-tung, en China, fueron
otorgadas a Japoén; Samoa pasé a manos de Nueva Zelanda; Nueva Guinea fue
anexada por Australia; y la isla Nauru quedé a disposicién de Inglaterra.

1% Cabe aqul destacar la capital importancia con que contaban dichas provincias para Alemania, pucsto que
de ellas la nacién germana obtenia ¢l 75% del mineral de hierro que se producia en dicho pais.
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De vuelta en Europa, las onlla izquierda del Rin y aproximadamente 50 km2 de la

derecha, quedaron desmilitarizadas.

En cuanto a material de guerra se refiere, al terminar la contienda le fueron
incautados a Alemania: 50,000 caftones; 30,000 ametralladoras; 3,000 lanzaminas; 2,000
aeroplanos; 100 submarinos y 8 cruceros. A su vez, el tratado 36lo autorizaba que Alemania
conformara un pequefio ejército de voluntarios que no superara los 100,000 hombres. En lo
tocante a las compensaciones en especie, Francia recibio de Alemania: 5,000 locomotoras,
150,000 vagones de ferrocarril, 10,000 camiones; y 140,000 vacas lecheras. E Inglaterra
fue compensada por su tonelaje naval hundido con barcos mercantes, tonelada por tonelada

y clase por clase.

Sin embargo, lo hasta aqui mencionado no tiene parangdn con la cifra monetaria
definitiva que, en 1921, establecicron los vencedores. El coste de las reparaciones de guerra
quedo fijado en la extraordinaria cantidad de 132 mil millones de marcos oro. Ahora bien,
queremos puntualizar aqui que los distintos autores consultados no coinciden en cuanto al

19 empero, nos parece que el comentario que al

moto monetario a pagar por Alemania
respecto formula José Pijodn puede ayudarnos a comprender la magnitud econdémica y
social que el pago de reparaciones implicd para el pueblo y el Gobierno Aleman. “La
cantidad exacta de lo que tenia que pagar Alemania habia quedado sin precisar en el
Tratado de Versalles; debia fijarla una Comisiéon de Reparaciones, pero se entendia que la
servidumbre duraria sesenta afios —tres generaciones- y que la cantidad exacta seria el
méximo, todo lo que pudiera ghorrar Alemania durante este periodo, por lo menos 56,000
millones de pesos oro [marcos en patron oro].”'® Bien sea una cifra u otra, el hecho es que
la pantagruélica cantidad no tardd en generar acaloradas protestas por parte del deudor.
Pero, ante la incapacidad de Alemania para pagar, y antes de que esta nacion consiguiera

negociar la cifra en cuestion, su territorio fue invadido por Francia.

19 Ramos-Oliveira propone la cifra inicial de 132 mil millones de marcos oro: Ramos-Oliveira. op. cit. P.
338. Por su parte, José Pijodn sugiere un monto de 56 mil millones de marcos oro: Pijodn, José. ap. cit. P.437,
Y Alberto Rivaud proporciona la cifra de 100 mil millones de marcos oro, como minimo: Rivaud, Alberto.
og. cit. P.84

1% Pijodn, José. op. cit. P. 437
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“Francia creyd que el Gobierno Alem#én no cumpliria con los compromisos
contraidos, y en la primavera de 1920 ocupé la ciudad de Francfort y otras localidades de
Baden. En 1921 ocupé militarmente tres lugares del Ruhr [principal zona industrial de
Alemania]. Por ultimo, el 11 de enero, de 1923, el general Degoatte, al frente de 60,000

hombres, ocupo, por orden de Poincaré, toda la region industrial ”'%’

Como ya se seflald, Alemania protesto el monto de las reparaciones y, en 1921,
consiguié que la suma sc redujera a 33 mil millones de marcos oro. En 1923, ¢l deudor
pidi6 una moratoria de cuatro afios para rehacer su economia y, para el mes de septiembre
del siguiente afio, mediante el Plan Dawes, se le otorgd al pais germano la evacuacion
militar del Ruhr, la reduccién del monto de las reparaciones y un préstamo de 800 millones
de marcos oro. Por dltimo, la diplomacia alemana consiguid, en junio de 1929, afio de la
gran crisis mundial, firmar el Plan Young, en el cual se le concedié un plazo de 38 afios
para pagar las reparaciones adeudadas tras la aplicacion del Plan Dawes y luego, hasta

1988, una entrega anual de 550 millones de marcos a Francia.

De esta forma, queda claro que mediante ¢l Tratado de Versalles las potencias

europeas buscaron destruir cualquier intento de volver a crecer por parte de Alemania,

Como el lector habra podido constatar a lo largo de este capitulo, la Primera Guerra
Mundial tuvo su origen, ¢n bucna parte, en ¢l impulso de un exaltado sentimiento
nacionalista, no solo en Alemania;, sino también en las demés potencias europeas. Dicho
nacionalismo, propio de la época, consiguié movilizar a las masas europeas, por medio de
la apelacion a una supuesta superioridad; que dimanaba de 1a nacionalidad comiin. Empero,
realmente resultan intrascendentes los argumentos que los propagandistas emplearon para
“sustentar” dicho sentimiento de superioridad en los distintos estados europeos.
Argumentos entre los cuales se pueden contar: la raza, la cultura, la historia, el desarrollo
tecnologico, la capacidad artistica, o el constructo denominado como “espiritu nacional”. El

hecho més trascendente es, segiin nuestra opinién, el profundo impacto que dichos

197 Ramos-Oliveira. op. cit. P.339
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argumentos tuvieron en la vision o teoria del mundo de la poblacién de cada una de las

grandcs potencias del Viejo Continente.

Apelando a Jas ideas fundamentales de cada nacion, los propagandistas de uno y
otro bando consiguicron ligar sus intereses econdmicos, militares y geopoliticos, a los
pilares de la identidad ideoldgico-cultural de cada grupo social. Haciendo aparecer como
imperativo el acto de defender a la patria de aquellos que querian destruir lo més sagrado
para un pueblo, a saber: su identidad. Y no solo eso, sino que, para motivar tanto a los
soldados como a la poblacion civil, elaboraron un constructo destinado a realzar una serie
de habilidades y atributos que, supuestamente, le conferian preeminencia & un grupo social
nacional por sobre los demas. En suma, sunque la Primera Guerra Mundial fue, a todas
luces, un conflicto desencadenado por los intereses econdmicos y geopoliticos de las
diferentes potencias europeas, amén al trabajo de hébiles propagandistas, esta conflagracion
fue vivida por la poblacién civil como una lucha entre nacionalidades. Es decir, como un
choque entre visiones del mundo e identidades ideologico-culturales. Asi, lo que estaba en
juego, en el imaginario de los diferentes grupos sociales, no era la supremacia politica y
militar, ]a bonanza econdmica y el bienestar social; sino la supervivencia de su cultura, su

forma de vida, y su identidad.

Una vez concluido el abordaje correspondiente a los factores que dieron pie al
estallido de la “Gran guerra”, es ticmpo de que nos ocupemos de las consecuencias que este
conflicto internacional le acarre6 a Alemania. Como veremos en el siguiente capitulo, el
una vez temido gigante germano se transformd, después de la Primera Guerra Mundial, en
un pais depauperado, condenado a sufragar el costo total de la guerra. La condena
economica no constituyd el tnico de sus males, ya que, en el plano politico, Alemania
encaraba un periodo de revueltas intestinas provocadas por los distintos grupos que
luchaban en pos del poder. Ademés, en el plano social, el pueblo aleman suffi6 el “choque
psicologico™® de la derrota. Choque psicolégico que se debid, en gran parte, al derrumbe

de los ideales que habia impulsado en pangermanismo.

1% Choque paicolégico: “Las neurosis causadas por desintegracion de la estructura social. La estructura
mental y moral de la personalidad depende del medio social ambiente, hasta tal punto, que sucede que cuando
se produce una desorganizacién en la cstructura colectiva y en el sistema de valores socialmente vigente, la
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De esta forma, tras la rendicion alemana, las esperanzas de convertir a esta nacion
en la mayor potencia del orbe no sélo se fueron al suelo; sino que la sociedad de aquel pais
quedd estigmatizada como barbara y criminal ante los ojos del mundo. Al finalizar la
guerra el panorama en Alemania era estremecedor: por las calles mendigaban miles de
soldados mutilados, el desempleo aumentaba dia con dia, la descomposicién social se

acentuaba, y el futuro podia intuirse desolador.

Empero, fue precisamente en este contexto de crisis economica, politica y social
donde surgiria, a la postre, una formacién politica que conseguiria transformar
diametralmente el estado de cosas imperante en la nacién germana, Formacion politica que,
indudablemente, encontrd su mayor basa de éxito en la desesperacién que padecia la
poblacién alemana, y en su necesidad de encontrar ideas fundamentales fuertes que le
brindaran un nuevo sentido vital. Como el lector facilmente podra anticipar, nos referimos,

aqui, al partido Nacionalsocialista aleman.

vida mental y moral de los individuos cxperimenta una desintegracion. Esto es lo que suele pasar en periodos
de revolucién, guerra, calamidades catastroficas, asl como en situaciones de crisis. En tales circunstancias
suele aumentar la criminalidad, especialmente juvenil, y crece ¢l niimero de desbrdencs o desajusies mentales
[...1". Recasens Siches, Luis. Sociclogla. Edit. Pormia. México, 1966, P. 131
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4. Sociedad alemana de posguerra

4.1. Crisis politica, econémica, social y choque psicolégico de la derrota

Tras la aprobacién por parte de la Asamblea Nacional Constituyente del proyecto de
constitucidn, redactado por el jurista Hugo Prcuss, el 31 de julio de 1919, y de la
instauracion del socialdemécrata Federico Ebert como presidente del Reich, en Alemania se

verifico el nacimiento de la Republica de Weimar.

Teniendo por progenitores la derrota alemana en la Primera Guerra Mundial y la
revolucion socialista de 1918, era de esperarse que el alumbramiento del intento
democratico aleman fuera dificil en extremo. Lo anterior se confirmaria més tarde con la
breve duracion de cada uno de los gobiernos que ocuparon el poder a partir de la fundacion

de la Republica de Weimar, y hasta la llegada de Hitler a la cancilleria alemana.

“En general, los veinte gobiernos republicanos solo pudieron resistir pocos meses:
para ser mas precisos: algo mas de ocho meses por término medio. El periodo <<record>>
de veintiun meses correspondid, en medio de muchas vicisitudes en su funcionamiento, a la

Gran Coalicion de 1928 cuya caida inaugurd la Gltima crisis del Estado.”'®

De hecho, autores como Franz Neumann, sugieren que, por decirlo de alguna forma,
la Republica fue victima de males congénitos. “La democracia de Weimar debio su
existencia a una serie de pactos entre grupos, cada uno de los cuales especifica decisiones

importantes sobre la estructura del estado y sobre el curso de la politica.”'*’

Por principio de cuentas, el 10 de noviembre de 1918, la socialdemocracia alemana
pactd con ¢l ejército, por via de Ebert y el mariscal Hindemburg, respectivamente, con el

supuesto objetivo de restaurar el gobierno. En dicho tratado, ambas partes se

1 Dietrich Bracher, Karl. La dictadura alemana, I; génesis, estructura y consecuencias del

nacionalsocialismo. Editorial Alianza, Espafia, 1969, P.106
110 Neumann, Franz. Behemoth: Pensamiento y acclon en el nacienal-socialismo. Fondo de Cuttura

Econdmica, México, 1983, P. 27
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comprometieron a lanzar una convocatoria para constituir una Asamblea Nacional y a
luchar, sin tregua, contra el bolchevismo. Cinco dias més tarde se formuld otro pacto en el
cual importantes dirigentes de la industria y algunos representantes obreros acordaron que
un sistema colectivista, creado y controlado por grupos autonomos, constituiria, a la postre,
la estructura de las relaciones de trabajo en Alemania. Del 22 al 23 de marzo de 1919, de
nucva cuenta ¢l partido Social-Demdcrata concertd un acuerdo, en esta ocasién, con las
autoridades gubernamentales. En dicho pacto se contempld la inclusion de las distintas
representaciones obreras en la toma de decisiones, por parte del gobierno, en lo tocante a
los asuntos econdmicos de la nacion. Y, por ultimo, se suscribié el mismisimo tratado que
permiti6 la aparicion de la Republica de Weimar, Las representaciones de los tres partidos
politicos mas importantes de la época, a saber: el partido Social-Demécrata, el Centro

Catdlico y el Demécrata, se unieron en la denominada Coalicion de Weimar.

Como era légico anticipar, cada una de las partes integrantes de la coalicion formulé
demandas que, en conjunto, fueron las siguientes: a) Decisidon conjunta de convocar lo
antes posible a la conformacion de una Asamblea Nacional Constituyente; b) Respeto a la
antigua posicion jerrquica tanto de la iglesia como de la burocracia; ¢) Independencia del

poder judicial; d) Distribucién del “poder” entre todos los estratos sociales de Alemania.

Asi, con respecto a la fundacion de la Repablica democrética de Weimar, se puede
apuntar que: “Tuvo mayor fuerza la necesidad de una répida restauracién del orden y la
necesidad de estabilizar la situacién, aunque ello comportara una renuncia a formas de
democracia mis consecuentes y una vuelta a estructuras de comportamiento y consciencia
periclitados.”''’ Y cémo no iban a ser periclitados o decadentes los ejes rectores de la

112

democracia de Weimar si basta con recordar que el articulo No. 48 ' de la constitucion fue

el que, mas tarde, le dio a Hitler la posibilidad legal de ejercer la dictadura.

"' Dijetrich Bracher. op. cit. P. 97

12 En dicho articulo se establecié que el presidente del Reick contaba con Ia facultad de ejercer una dictadura
de “satvacion publica”, si €] estimaba que no habfa otro medio para encarar una crisis que pusicra en riesgo la
existencia de la nacion.
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Ahora bien, aunque en cierta medida la Repiblica de Weimar alcanzo el objetivo de
otorgarle cierto orden al pais, dicho orden, en ¢l mejor de los casos, puede calificarse de
insustancial y precario. Uno de los factores que influyeron en el fracaso del proyecto
democratico alemén residié en la paulatina debilitacién de la socialdemocracia y, en si, del
furor socialista (desatado a partir de 1918), y del consecuente fortalecimiento de los grupos
reaccionarios de derecha. “En realidad, la ideologia del Centro Catélico habia de
convertirse en ideologia del régimen de Weimar y del partido del centro, cuyos miembros
procedian de los grupos mas dispares —obreros, hombres de profesiones liberales,
funcionarios publicos, artesanos, industriales, agricultores-- habfa de convertirse en
prototipo de la nueva estructura politica. La esencia de la constitucion era ¢l compromiso
entre todos los grupos sociales y politicos. Los intereses antagénicos habian de organizarse
mediante el artificio de una estructura politica pluralista, oculta bajo las formas de una

democracia parlamentaria ”'"

Pero, jcudles eran los grupos sociales a los que se alude en la cita anterior? En
primer lugar est4 la decadente clase media, condenada a una répida extincién por la terrible
crisis econdmica desatada por la guerra y por el Tratado de Versalles. En segundo término,
podemos aglutinar & los grandes terratenientes (Junkers), los industriales, el ejército, el
poder judicial y la burocracia. El motivo por el cual juntamos a estos sectores tan dispares
de 1a sociedad alemana ¢s simple: todos ellos compartian un intenso sentimiento de repudio

hacia la Repiiblica de Weimar, y emplearon todos los medios a su alcance para destruirla.

Los Junkers se vieron profundamente afectados por los recortes territoriales
impuestos por ¢l diktat (condena), y no dudaron en culpar a la democracia de Weimar por
haber firmado el tratado. Herederos de una anquilosada tradicién nacionalista y arraigados
en el campo de los antiguos valores germanos, los grandes terratenientes no chistaron en
brindar su apoyo a los grupos contrarrevolucionarios que, igual que zetas tras la tormenta,

surgieron por toda Alemania.

!13 Behemoth, Franz. op. cit. P. 26
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Otro grupo que ejercid presion en contra de la nueva Republica fue el de los
industriales. Sin lugar a dudas, este fue uno de los estratos sociales que vieron mas
afectados sus intereses por la revolucién de 1918. Con la revuelta socialista, este grupo se
percatd del inminente riesgo de correr la misma suerte que sus pares rusos. Es decir: perder
sus valiosas industrias, ser declarados traidores y, en consecuencia, sufrir un proceso que
iniciaria con la persecucion y culminaris con la expatriacion, ¢l encarcelamiento o, en el
peor de los casos, la ejecucion. Su principal accidn para acabar con la Republica consistié
en financiar las actividades de pequefios grupos politicos, de corte nacionalista y
antidemocratico, como el Partido Obrero Aleman (D. A P). Empero, no todo fue
desgracia para los industriales, ya que: “La inflacion de la tercera década [S. XX] permitié
a los empresarios carentes de escripulos construir, a expensas de la clase media y de los
trabajadores, gigantes imperios econémicos.”''* Y no sélo eso, sino que, a partir de 1924,
este sector se nutri6 con los préstamos que naciones como los Estados Unidos de

Norteamérica le otorgaron a Alemania''®.

En cuanto al ejército se refiere, la situacion era desesperada. Con la cliusula que
limitd su personal a unos 100,000 voluntarios, ¢l Tratado de Versalles practicamente dejo
en la calle a miles y miles de ex milicianos. Para los soldados, la esperanza de progresar en
una carrera militar s¢ habia esfumado. Ahora sdlo quedaba para ellos la incertidumbre del
futuro. De ahi que su participacion en la velada lucha en contra del nuevo régimen fuera
especialmente activa. Dicha participacién tomé dos vertientes principales, a saber: unirse a
los Cuerpos Francos, secretamente dirigidos por el rancio Estado Mayor; o gravitar en las
ciudades, sin més sustento que el otorgado como caridad por el gobiemno, y sin mas oficio
que el de vagar y mendigar. Ante semejante panorama, parece logico que muchos de estos
parias se hallan vinculado a los grupos politicos nacionalistas, antidemocréticos y, sobre

todo, en contra del Tratado de Versalles. Caso particular: Adolfo Hitler.

" ibidem. P. 31

!* Cabe aqui resaltar lo irénico que resulta ¢l hecho de que fueron precisaments los préstamos de los antiguos
integrantes de la Entente los que, no sélo permiticron el rearme de Alemania; sino que constituyeron, como
veremos mis adelante, una de las principales fuentes de recursos en las cuales se apoyé el D. A. P. para
adquirir sus primeros periddicos y publicar en ellos su incipiente propaganda.



Por ultimo, del poder judicial y de la burocracia podemos mencionar que apoyaron
los movimientos dc derecha y se caracterizaron por sus practicas corruptas y por la

fragilidad de su organizacién.

A 1a oposicion puesta en marcha por todos los grupos citados se sumd, como ya seflalamos
anteriormente, el conjunto de gravisimas taras que padecia la nueva Republica por si
misma. Entre ellas podemos mencionar: a) La incapacidad del parlamento (Reichtag) para
ejercer plenamente las funciones que se le habian otorgado en la constitucidn, b) Las
presiones ejercidas por diversos grupos, pertenecientes al sistema gubernamental, con miras
a favorecer la adopcion de un sistema presidencialista; c) Las constantes, y no pocas veces
violentas, disputas entre las distintas facciones politicas; d) El surgimiento y
fortalecimiento de movimientos antidemocréticos; ) La presencia de grupos paramilitares

en toda la nacion; f) la inflacién, la miseria y el paro masivo.

En resumen, todos estos factores, aunados al sentimiento de humillacién que
experimentzba el conjunto de la sociedad alemana, fueron los responsables de una
animadversion casi generalizada en contra de la Repiiblica de Weimar. En palabras de Karl
Dietrich Bracher, lo anterior puede expresarse de la siguiente forma: “La democracia de
1918 fue responsabilizada del legado de una guerra perdida. La democracia se convirtié en
el blanco del ataque general, en el objeto odiado tanto por parte de los restauradores y
reaccionarios en el Estado, la economia y la sociedad, como por parte de los cuerpos de
voluntarios militantes, las sectas antisemitas y los grupos parlamentaristas que habian de

fomentar diversos movimientos dictatoriales y revolucionarios.”''¢

Y si el panorama politico se encontraba en malas condiciones, el econémico estaba
mucho peor. “Todos estibamos mds o menos convencidos de que Alemania no podia ser

»ll17

salvada del desastre, que todos los dias se tornaba mas inminente [...]"""" Agotada por la
guerra y el bloqueo, 1a economia alemana se encontraba en uno de los peores momentos de

su historia. Y un ejemplo patente de la miseria nacional era la capital de Baviera. “Munich

1% Djetrich Bracher. ap. cit. P. 67
Y7 Hitler, AdoMo. Mi lucha (Mein Kampf). Ediciones Modcrnas, Argentina, 1945, P. 66
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Seguia en una penosa y precaria situaciéon. La carestia de alimentos no habia terminado con
el fin de las hostilidades. La gripe espafiola seguia haciendo estragos. El trabajo habia
cesado en casi todas partes. Oleadas de individuos desmovilizados, de desarraigados,
vagaban sin objetivo. Las estaciones [de ferrocarril] parecian en todo momento asilos
nocturnos. La supresion del alumbrado nocturno y el toque de queda mataba toda vida en la

ciudad a las siete de la tarde.”''*

Tal situacién era la consecuencia del solapamiento de multiples factores, mismos
que observaremos de cerca a continuacién. Por principio de cuentas, la produccion agricola
alemana, ya desde la guerra, se encontraba semiparalizada. Al campesinado aleman le
resultaba casi imposible extraer los frutos de la tierra a causa de las condiciones imperantes
durante el conflicto mundial. Esto, sin contar que el grueso de la milicia que participd en la

Gran Guerra de 1914 estaba constituida por hombres del campo.

Unas tierras abandonadas, y la virtual paralizacion del pais a causa de la revolucion
de 1918, no pudieron dar otro resultado que una profunda escasez de alimentos y materias
primas en Alemania. Y, a manera de e¢jemplo, cabe recordar aqui que como parte de las
reparaciones en especie impuestas por el Tratado de Versalles, Francia obtuvo del

campesinado aleman nada mas y nada menos que 140,000 vacas lecheras.

Otro sector de la economia germana que se vio fuertemente impactado por la crisis
fue el de la industria y el comercio. Tras un primer momento de febril produccién de
guerra, esta rama de |a economia alemana quedé paralizada por la revolucion socialista. Las
huelgas y los movimientos de militares y obreros privaron a la industria tanto de sus
instalaciones como de su fuerza de trabajo. A su vez, la escasa produccion del campo limitd
el flujo de materias primas y, por si esto fuera poco, en 1923 Francia y Bélgica ocuparon
militarmente la zona industrial mas importante del Reich Aleman: el Ruhr. Semejante
oprobio no tard6 en provocar una respuesta por parte del nuevo gobierno, misma que

consistié en: 1) Prohibicién de que los funcionarios alemanes ejecutaran las 6rdenes del

" Cartier, Raimond. Hitler; el asalto al poder. Ediciones Nacionales Circulo de Lectores, Colombia, 1976,
P. 92
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invasor; 2) Fomento al desencadenamiento de huelgas entre los grupos de banqueros,
mineros y empleados de ferrocarml; 3) Movilizaciéon de las tropas del Reich hacia los
lugares ocupados; 4) Promocion de actos de sabotaje y sedicién por parte de los Cuerpos

Francos; 5) Fomento a la explosion de revueltas en las provincias renanas.

Empero, dichas acciones resultaron hasta cierto punto infructuosas, ya que tanto
obreros franceses como belgas emprendieron, casi sin demora, la explotacion del carbon y

¢l mineral de hierro de la zona.

Antes de adentramos en la cuestion de la inflacion y, por ende, en la evolucién de la
paridad marco-ddlar, es pertinente seifalar que, aunque los datos que a continuacién
expondremos parecen extremadamente exagerados, se ha corroborado su veracidad en
distintas fuentes. Una vez formulada esta salvedad, comenzaremos por apuntar que, €n
1922, el dblar se pagaba en Berlin a mas de 9,000 marcos. “En la noche del 18 de marzo
[de 1923], ¢l ddlar vale 25,000 marcos, 29,500 ¢l 19, mas de 43,000 en mayo.”'"” Y, “A
comienzos de agosto de 1923, el dolar se vende a cuatro millones y medio "% Pero eso no
es todo, si al estimable lector le parece que esta ultima cifra, proporcionada por Alberto
Rivaud, es “inverosimil”, le tenemos otra que ain al autor de este estudio le resulta dificil
aceptar. En su popular obra Goebbels; Mefistdfeles moderno'®', Curt Riess incluy6 la
siguiente informacién: en 1923 “El marco se habia estabilizado en cuatro trillones

doscientos billones por un délar.”'*

Ante estos asombrosos datos, no podemos més que dejar que el consultante de esta
investigacion formule sus propias conclusiones y tome por cierta una u otra cantidad.
Empero, sea cual fuere la eleccion, lo cierto es que la depreciacion de marco fue, ademas de
vertiginosa, terrible. La divisa alemana précticamente no valia nada, y tal estado de cosas
agravo notablemente la de por si desesperada situacion del pais germano. No se veia por

dénde pudiera Alemania no digamos iniciar su reconstruccién; sino pagar, aunquc fuera, ¢l

1? Rivaud, Alberto. E/ resurgimiento de Alemania. Edit. Zig-Zag, Chilc, 1939, P. 104
2 ibidem

12 Ricss, Curt. Goebbels; Mefistéfeles moderno. Edil. Grijalbo, México, 1937, 369 P.p.
122 ihidem. P. 40
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monto de las reparaciones impuestas a raiz de la firma del Tratado de Versalles. “En el
norte se revelaban los campesinos, en tanto que los grandes terratenientes pedian a gritos
ayuda financiera. Los pequefios comerciantes y artesanos no tenian otra perspectiva que su
desaparicion como tales. Los propietarios de casas no podian cobrar sus rentas. Quebraban

los bancos y el gobierno federal se hacia cargo de ellos.”'?

De esta forma, la Alemania de posguerra no era sino un estado totalmente
depauperado. Con los principales motores de su economia paralizados (por no decir
desbielados), desmantelados y/o expropiados. Poco era lo que se podia hacer por levantar a
la nacion. Sin embargo, la inyeccidn de capital extranjero, a partir de 1924, aunada al
magistral desempefio de la diplomacia alemana, no sélo posibilité la reactivacion de la
cconomia germana, sino que, en los hechos, la llevo a estar en mejores condiciones que la

de Francia.

Mas, en los funestos afios de 1918, 1919 y 1920, tanto la crisis politica como la
econdmica, aunadas a la humillacién y decepcion de la derrota, desencadenaron en la
poblacion alemana un profundo choque psicologico, mismo que no tardaria en
manifestarse bajo la forma de una terrible crisis social. “El desastre que estin sufiiendo el
estado y la nacion alemana es tan formidable, que éstos han perdido, en apariencia, la
facultad de sentir y reflexionar, cual si estuvieran acometidos de vértigo. Apenas si es
posible evocar el pasado esplendor, tan confusos e irreales parecen la grandeza, la glora de

aquellos tiempos, comparados con la miseria presente.”'**

Qué mejor testimonio del clima psicosocial que se vivio en la Alemania de
posguerra que cstas palabras de Adolfo Hitler. Como el lector podra recordar, la crisis
economica y politica que azotd a la nacidbn germana en aquella época tuvo efectos
devastadores sobre la poblacién. Y uno de dichos efectos consistié en potenciar hasta el
extremo la desesperacion, ansiedad e incertidumbre desencadenados por el choque

psicologico de la derrota.

'™ Behemoth, Franz. op. cit. P, 49
124 Hitler, Adolfo. op. cit. P.72
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Ahora bien, antes de proseguir con la exposicion de este punto, es menester
subrayar la importancia que los afios de posguerra tuvieron para €l posterior surgimiento y
popularizacion  del nacionalsocialismo. Como se podra atestiguar en las siguientes paginas,
durante el periodo en cuestién se dio un engarce entre cuatro factores y/o situaciones
fundamentales que marcaron el futuro devenir de Alemania, a saber: 1) la ambivalencia que
experimentd la poblacion alemana ante la imposibilidad de abandonar los ideales
postulados por el pangermanismo, mismos que ya constituian una parte fundamental de la
identidad ideologico-cultural alemana, y la frustracion de percatarse de la carencia de
viabilidad de los mismos; 2) el choque psicologico de la derrota, agravado por la crisis
politica, econémica y social con la que convergio; 3) el sentimiento de injusticia que se
manifestd a raiz de las penas incluidas en el Tratado de Versalles, sentimiento que no
tardaria en transformarse en un encono obsesivo y en un irrefrenable deseo de venganza; 4)

las necesidades psicosociales que dicha conjuncién de factores engendrd.

Asi, pues, el primer topico que abordaremos es el que se refiere al sentimiento de
ambivalencia que se manifesté con respecto a los ideales del pangermanismo. Como el
lector podra recordar, ya durante el mandato del emperador Guillermo 1 de Prusia y bajo los
auspicios del canciller Bismarck, en la recién formada Alemania se promovio el desarrollo
y diseminacién de la corriente filosofica en cuestion. Corriente que muy pronto ocupé un
lugar preponderante tanto ¢n el alma como en ¢l imaginario del pueblo aleman. Concebida
como una herramienta psicosocial, tendiente a fomentar y consolidar la unidad nacional
alemana, el pangermanismo postuld una serie de teorias acerca del caracter del pueblo
germano, asi como de su destino, presuntamente decretado por el Creador. Algunas de las
ideas que fueron producto del pangermanismo son: a) la afirmacién de que el pueblo
aleman era superior a cualquier otro por su virtud, origen racial y sentimiento; b) cuyos
valores supremos eran: orden, fuerza, unién, méximo esfuerzo, justicia, disciplina,
honradez, organizacion militar, y la defensa de su cultura, historia y costumbres; d) la
creencia consistente en considerar al pueblo aleman como“elegido™y, por ende, capacitado

para fungir como modelo y guia para toda la humanidad.
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Si tenemos en cuenta que, antes de la Primera Guerra Mundial, este conjunto de

ideas, valores, normas y creencias eran ampliamente aceptados en toda Alemania, no sera
de extraflar que, tras la derrota en la conflagracion mundial de 1914, la identidad
ideologico-cultural y, por ende, el estado animico del pueblo aleman, yacieran, tal vez
heridos de muerte, a ras del suelo. Tanto para individuos, como para grupos sociales, el
hecho de ver por tierra los pilares mismos de su identidad ideologico-cultural, y mds si
estos son tan pretenciosos como los propuestos por el pangermanismo, es un suceso que se

puede calificar como francamente perturbador.

Con el fin de favorecer una comprension mas profunda de la situacion aludida,
trataremos, aqui, de esbozar el entorno que se vieron forzados a encarar los habitantes de la
Alemania de posguerra. A partir del mes de octubre de 1918 se desatd la revolucion
socialista. Violentos enfrentamientos y disturbios sociales de toda indole se sucedieron
vertiginosamente por cada una de las grandes ciudades de aquella nacién. En ese momento,
a la carestia dc alimentos y recursos en general, provocada por ¢l bloqueo de la guerra, se
suman el horror de las carnicerias que se verifican, a plena luz del dia, en las calles. La
incertidumbre que experimenta el pueblo alemin se eleva hasta alcanzar alturas
insospechadas cuando, algunos meses mas tarde, la contienda mundial parece
irremediablemente perdida. Aunque ¢l ¢jército no ha sido vencido por completo, y la patria
no se ha visto violada por el avance enemigo, el gobierno capitula. ;Como puede ser esto
posible?-pensara el ciudadano comun- ;Como es posible que nuestra raza de valientes, que
nuestro pueblo superior haya sido vencido? Y la misién que el Creador nos ha

encomendado... [Estd perdida para siempre!

Ante ¢l mundo, Alemania es el uUnico, el gran criminal. La nacion cuyos
sanguinarios instintos y su sed de poder han puesto en peligro a toda la humanidad. Entre
tanto, “La situacién era todavia turbia y peligrosa. El bloqueo no habia sido levantado. El
hambre y la miseria seguian siendo tan intensas como durante las hostilidades. Estallaban
desordenes por todas partes. Berlin, Hamburgo, Sajonia y el Ruhr eran escenario de

- 125
continuas revucltas,”

12 Cartier, Raymond. op. cit. P. 101
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El desorden es generalizado. De un dia a otro se suceden los cambios en la direccion

del gobierno, la politica y la sociedad; sélo la miseria se mantiene constante. Las
instituciones y los servicios publicos han sido desmantelados, y la policia no se da abasto
para, siquiera, contener la agitacién. La industria esta paralizada, el desempleo crece a ojos
vistas y el dinero cada vez vale menos. El campo no produce, las vias de comunicacion

estan practicamente inutilizadas y en las ciudades hay toque de queda.

“Los jovenes desocupados constituian por si solos un problema especial. Habia
cientos dc miles que no habian tenido nunca ocupacién. El desempleo se convirtio en su

starus y, en una sociedad en la que el éxito es fundamental, en un estigma.”"%

Cargando a cuestas los horrores de la guerra, la pena inimaginable de una
inesperada derrota, muchos de ellos ciegos o mutilados, los soldados Horan al percatarse del
precario estado de la patria. Estado que, merced a la censura propagandistica promovida

por el Estado Mayor Imperial, desconocian'?’.

Sin lugar a dudas, semejante ato de calamidades forzosamente tenian que repercutir
en el estado animico y en el talante psicolégico del pueblo aleman. Ante la omnipresente
decadencia, el individuo comin tenia contadas las actitudes con las cuales encarar la vida.
El choque psicologico de la derrota comienza a manifestarse, en este momento, bajo los
rostros de la ansiedad'” y el sentimiento de amenaza. “La persona se siente aprensiva,
tensa, molesta, atemorizada y nerviosa, y —naturalmente- tiende a preocuparse por las

circunstancias especificas que provocaron su estado [.7"%

126 Neumann, Franz. op. cit. P. 48

127 «por las grandes ciudades so pascaban miles y miles de oficiales del ejéreito que no tenfan nada que hacer.
que 3¢ habian quedado sin profesion y sin medios de vida. Y no era ¢sta la Gnica masa sin esperanza. La gran
desilusion colectiva hacia a unos escépticos o cinicos [...] o fandticos nihilistas, resentidos incurables.
hombres que solo sabfan odiar.” Ramos-Oliveira, Antonio. Historia social y politica de Alemania, Tomo II.
Fondo de Cultura Econdmica, México, 1995, P. 19

12 Ansiedad: “[...] ¢s una sensacién displacentera que se experimenta como desazén, intranquilidad,
confusion, malestar, agitacién, profunda insatisfaccién, incertidumbre, sentimicnto de amenaza, aprension,
inquietud difusa, angustia profunda, sensacion de disolucién o fragmentacion, desconcierto o desintegracion.
Puede ir desde una Icve sensacion de inquietud, a una maxima agitacion, panico y temor a la locura y la
mucrie.” Calle, Ramiro. Ante la ansiedad; una propuesta para mantener la serenidad y evitar e/ esirés.
Ediciones Urano. Espafia, 1999, P. 65

112 Spiclberg, Charles. Tension y ansiedad. Edit. HARLA, México, 1980, P. 46
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Ansiedad, desconcierto, incertidumbre y miedo ante una amenaza que a todas luces
rebasa sus recursos y fuerzas. Desasosiego ¢ impotencia para aceptar lo que los propios
ojos ven. No, la situacion es francamente inaceptable, a menos que... En ese momento era
menester para la poblacion alemana encontrar una causa, una razén y una justificacion para
tantos pesares. Frente a la imposibilidad de dudar de los atributos del propio pueblo y, en
consccucncia, de si mismos, los alemanes buscaron, mds alld de las fronteras de su patria y
de su sociedad, la explicacién. La Entente y la fracasada Sociedad de Naciones. Los
vencedores y su dicktai (condena). Ellos desmembraron la patria. Ellos castigaron a
Alemania con reparaciones insufragables. Ellos esquilmaron los, de por si, menguados
recursos del Reich. Ellos, siempre eran “cllos” los culpables. Asistimos, asi, al “salto mortal
del sentimiento”. Al momento en el cual, la desesperacion, la ansiedad, la incertidumbre y
el agravio experimentados por la sociedad alemana encontraron un cause, una vélvula de
escape a través de la cual podria liberar el exceso de presion. El momento en que la
frustracion se convierte en odio y ¢l dolor en deseos de venganza, esa milenaria solucion de

»130

los pueblos oprimidos, a saber. encontrar un culpable, un “chivo expiatorio a quien

inmolar.

Como resultado de la incapacidad de atribuirse a si mismo y a su pueblo el origen
de sus desgracias, en el alemin comin se empicza a generar la especie de que se habia
perdido la guerra a causa de una inefable traicion. Una puflalada (dolchtoss) en la espalda.
Perpetrada por aquellos que firmaron el Tratado de Versalles, aquellos & quienes Hitler
rebautizaria como los “criminales de noviembre”. Extranjeros y traidores postraron a la
patria a los pies del enemigo. Tal era la sentencia del pueblo alemédn. A partir de ese
momento se extenderia por todo el pais un odio inconmensurable hacia aquellos que habian
frustrado el advenimiento del “Glorioso futuro de Alemania”. Hacia aquellos que buscaban
desmembrarla. Y, en conclusion, hacia todo aquél que no fuese aleméan y que, en

consecuencia, no participase del ideal pangermanista.

1% Chivo expiatorio: “Persona |grupo social, étnico o racial] a la que se culpa de algo &in razén.” Espasa;
diccionario prictico do 1a lengua espafiola. Edit. Espasa Calpe, Espafia, 1995, P. 144
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Con esta Gltima pieza el rompecabezas ha quedado casi completo. Ahora que
conocemos ¢l entorno de la época de posguerra, estamos en condiciones de comprender el
nacimiento y expansion del nacionalsocialismo aleman. Semejante estado limite de cosas
promovio el desarrollo, en la poblacién alemana, de una serie de necesidades de orden
psicosocial. Necesidades cuya aparente o real satisfaccion seria adoptada, més tarde, como
la misién fundamental de un pequefio grupo politico con sede en Munich: el Deutsche

Arbeiterpartei (Partido Obrero Alemén); D. A. P., por sus iniciales en alemén.

Empero, jen qué consistian dichas necesidades? Por principio de cuentas, el pueblo
aleman pedia a gritos un gobierno fuerte y estable, capaz de traer de nuevo el orden a la
patria. Buscaba un conjunto de postulados, ideas o principios que cumplieran la doble
funcion de restaurar su identidad ideolégico-cultural, sin menoscabo del ideal
pangermanista, y que le otorgaran una nueva esperanza de desarrollo y engrandecimiento a
la nacién. También imploraba justicia. Una justicia que, en los hechos, se transmutaria en
una encarnizada venganza De esta forma, las condiciones estaban dadas. El ambiente era
ideal para el surgimiento de una corriente politica con los principios ideoldgicos y formas
de accion que caracterizaron al nacionalsocialismo. Y no sdlo eso, sino que, ademas, esas
mismas condiciones fungirian como eje rector del tipo especial de esfuerzo propagandistico

que, a la postre, llevaria al partido Nazi al poder.
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4.2, Surgimiento del Partido Aleman Nacionalsocialista de los

Trabajadores

La crsis que experimentd Alemania fungid como ¢l caldo de cultivo ideal para la
emergencia de numerosas agrupaciones politicas, circulos culturales y sectas ocultistas, de
todos tipos. Dichas asociaciones buscaban, partiendo de su particular perspectiva cultural y
politica, religiosa e ideoldgica, promover el resurgimiento de la patria. Aunque sus tacticas,
postulados y discursos fueran, en algunos casos, diametralmente opuestos, en el corazon de
sus integrantes bullia el mismo deseo: posibilitar el advenimiento del “Glorioso futuro de

Alemania”.

Para los fines que persigue el presente estudio, resulta imprescindible ahondar en las
caracteristicas especificas de un pequefio grupo ocultista, el cual fue uno de los dos

antecedentes directos del Partido Obrero Aleman.

La Orden de los Germanos (Germanenorden) fue creada, en 1912, por Theodor
Fritsch (1852-1933), y tenia por emblema la cruz gamada. Dicha orden se caracterizé por
estar conformada exclusivamente por alemanes, supuestamente, de raza aria y “[...] que
cultivaban el antisemitismo como ciencia oculta y con una intensidad casi religiosa.”'*' Por
su caracter intrinseco, esta agrupacion ocultista permanecié en el mas profundo anonimato.
De hecho, la Unica prueba publica dc su existencia residia en la esporadica publicacidn de
folletos, en los cuales se exponia prolijamente su postura antisemita, reaccionaria y, por
ende, nacionalista. Con miras a ampliar el radio de accién de 1a orden, Theodor Fritsch le
encomendéd al conde Rudolf von Sebottendorff, oriundo de Silesia, y cuyo verdadero
nombre era Rudolf Glaver, la misién de fundar una sociedad oculta en Bavicra. Se registrd

asi, el nacimiento, en 1918, de la Sociedad Thule (Thule Gesellschaft) de Munich.

Mis activa en el ambito pablico, esta sociedad contd, en un primer momento, con
aproximadamente 1,500 miembros. A través de la publicacién mas o menos continua de

algunos articulos en el periddico local Miinchener Beobachter (el Observador de Munich),

' pictrich Bracher. op. cir. P. 66
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la Thule consiguié no sélo popularizar sus ideas con respecto a la importancia de la razay
de la identidad nacional, sino que se atrajo la colaboracién de importantes circulos de la
sociedad muniquesa. Sus reuniones ¢ pequefios mitines tuvieron verificativo en el hotel
Vier Jahreszeiten. Empero, la Thule no hubiera pasado de ser una entre tantas sectas y
grupos politicos de no ser por la alianza que establecié con el Partido Obrero Aleman (D.
A. P). Al respecto, Karl Dietrich Bracher sefiala que: “La misma figuré [...] en la creacidn
del partido de Hitler, influyendo decisivamente en las primeras fases del

<<movimiento>>"'"

La importancia de la Sociedad Thule para el posterior advenimiento del partido
Nazi puede resumirse en los siguientes puntos: a) Expresion de un marcado antisemitismo y
antibolchevismo; b) Veneracion del ideal racial del ario nérdico; c¢) Profundo interés por el
rescate de la cultura germana; d) Adopcién de una postura ideoldgica anclada en el
nacionalismo y en la defensa del “antiguo orden imperial”; ¢) Empleo de la cruz gamada

como emblema.'®

zbulcumcfel[d;ajt

2 ibidem.
13 Fmblema de 1a Sociedad Thule, tomado de: Ambelain, Robert. Los arcanos negros de Hitler; 1848-1945
la historia oculta y sangrienta del pangermanismo. Edit. EDIVISION. México, 1997, P.102
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Acerca del Gltimo punto, Robert Ambelain comenta: von Sebottendorff’ “[...] le dio
por emblema una cruz gamada sinistrogira'™?, atravesada por dos lanzas en forma de aspa.
Luego, modificando ese emblema, adoptd una espada vertical, rodeada de hojas de roble en
un resplandor solar, la espada estaba sobre una cruz gamada sinistrégira con ramas
cruzadas, para subrayar mejor el sentido de su torbellino contrario a la rotacion normal

(dcxtrégiral”).””‘s

Otro grupo que influyé determinantemente tanto en el partido Nazi como en su
antecedente ¢l D. A. P. fue una organizaciéon homdnima a ésta (ltima, a saber: el Partido
Obrero Alemén de Trautenau, Bohemia. Fundado en 1904 por el encuadermador de libros,
oriundo de Briix, Ludwig Vogel, y por el obrero, originario de Eger, Franz Stein, el D. A.

17 tenia por meta fomentar la organizacién politica y economica de los

P. de Trautenau
trabajadores alemanes. En su programa politico se plasmaron las siguientes lineas de
accion: a) Fomentar la igualdad de derechos para todos los trabajadores; b) Buscar la
nacionalizacién de las industrias, minas y ferrocarriles; c¢) Proteger a los obreros alemanes
ante la incursién de mano de obra checa en Alemania; d) Exigencia de que el interés de la

nacion estuviera por encima del de individuos y clases sociales.

Para 1918, el D. A. P. de Trautenau cambié su nombre por ¢l de Partido Obrero
Nacionalsocialista Aleméan (D. N. S. A. P. de Trautenau). Y, cn cs¢ mismo afio, el partido
Bohemio comenzd a emplear los resentimientos sociales para sustentar, en su propaganda,
“la implantacién de una alemanidad <<superior>>"'"* Aunque este partido expuso gran
parte de las ideas y teorlas politicas que més tarde llevaron a la cumbre al partido Nazi, no
alcanz6 gran notoricdad a causa de su deficiente mancjo propagandistico, mala

organizacion y carécter local de su actividad.

'™ Ginistrégira: cruz cuyas aspas o ganchos giran hacia la izquierda, giro que le da unos valores especificos al
simbolo.

13 Dexirdgira: que gira hacia la derecha. Es la forma original del simbolo.

13 Ambelain, Robert. op. cit. P. 99

137 Ge emplears el lugar de fundacion de este partido para distinguirlo de su homénimo muniqués

1% Dietrich Bracher. op. cit. P.80
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En estas dos raices, el D. A. P. de Munich encontré un sustrato rico en ideas y
nociones propagandisticamente poderosas. De luminosas intuiciones con respecto a las
motivaciones y deseos mas profundos del pueblo aleman. En otras palabras, ya contaba con

la pélvora; empero, ain no poseia el detonante capaz de hacerla estallar.

“Cuanto maés vueltas le daba yo en mi imaginacién a este asunto, tanto mas
profunda sc hacia mi conviccidn de que ¢l movimiento destinado a enseflar el camino hacia
la resurreccidbn no podia esperarse jamas de los partidos politicos del Parlamento
[Reichtag], excesivamente aferrados a conceptos anacrénicos o directamente interesados en
apoyar al nuevo régimen. Porque lo que debia proclamar aqui no era un nuevo grito
electoral, sino una nueva “Teoria del Mundo” [Weltanshauung)” '*® Tales eran las ideas
con respecto a la situacién imperante en la Alemania de posguerra de un ex soldado
voluntario, oriundo de Austria, cuyo nombre era Adolfo Hitler. Al finalizar la guerra, este
conspicuo personaje fue encomendado por el Estado Mayor para que se desempefiara como
bildungoffizer (oficial de informacién)'®. Dicha funcién consistia en adoctrinar a los
antiguos miembros de la milicia alemana para que: a) Adoptaran una postura ideoldgica
conservadora y ultranacionalista; b) Participaran en movimientos politicos antidemdcratas,

antibolcheviques y antiVersalles.

Otra de las ocupaciones del bildungoffizer Hitler era la de infiltrarse a los eventos
politicos organizados por los partidos de Munich. Ahi, Hitler ¢scuchaba a los oradores y,
en mas de una ocasion, intervino activamente, mostrando sus dotes para la oratoria. Y fue
en una de dichas infiltraciones cuando Adolfo Hitler entrd en contacto, por primera vez,
con del D. A P. de Munich. Apenas unos meses antes de que se diera este historico
encuentro, para ser cxactos del 5 al 6 de enero de 1919, Anton Drexler, obrero ajustador cn
un depésito de locomotoras de Munich, y cinco correligionarios mas, fundaron el Deutsche

Arbeiterpartei (Partido Obrero Aleman o D. A. P. de Munich).

% Hitler, Adolfo. op. cit. P.71
1% “Hitler mismo fue un producto del gjército, que le habfa utilizado, ya desde 1918 y 1919, como orador y

propagandista.” Neumann, Franz. op. cit. P.47



Antonio Rivaud describe el encuentro citado como sigue: “En agosto de 1919,
Hitler que lleva aun uniforme, ha estado en la sede del partido, por orden de su jefe directo,
el Capitan Mayor. Observa al pablico -una veintena de auditores-, y no puede dejar de
reprender vigorosamente a un autonomista bavaro que se ha desviado en la reunién. Drexler
le entrega el folleto: ‘Mi suefio politico’. Algunos dias mas tarde, con gran sorpresa suya,
Hitler se entera por una carta que esta admitido en el Consejo Director, y que es invitado a
una reunion del comité en la cerveceria Altes Rosenbad, en la Hernstrasse. Se dinige allf;
constata que los fondos de la caja alcanzan a 7 marcos 50, que el partido no tiene ni
programa, ni diario, ni siquiera un estampador para sellar sus convocatorias. El 16 de

agosto recibe su tarjeta de miembro del comité: lleva el No. 7.7

A partir de ese momento el destino del D. A. P. y de toda Alemania habria de
cambiar definitivamente, pues, aunque inexperto ¢n ¢l campo de la politica, Adolfo Hitler
poseia los recursos necesarios para devenir en lider y gran propagandista. Empero, en 1919,
“En Munich, con excepcion del reducido nimero de afiliados y de sus amigos y relaciones,
nadie conocia al partido ni de nombre. Era indispensable, por consiguiente, extender el
pequefto circulo, conquistar nuevos partidarios y hacer conocer & toda costa ¢l nombre del

C) 142
movimiento.”

Sin lugar a dudas, los primeros tiempos del D. A. P. fueron dificiles en extremo. Las
reuniones iniciales carecian por completo de poder de convocatoria. Era menester,
entonces, buscar un medio o canal a través del cual hacer asequible a la poblacién

muniquesa €l conocimiento de los eventos organizados por el partido.

“Nosotros, pobres diablos, suscribimos pequeiias sumas y pudimos por fin

componérnoslas para anunciar una reunién desde las columnas del Minchener Beobachter,

que era a la sazén un periddico independiente. Esta vez el éxito fue asombroso.™'*

' Rivaud, Antonio. op. cit. P.110
2 Hitler, Adolfo. op. cit. P. 99
13 ibidem. P. 100
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Empero, aungue Hitler afirma, en Mein Kampf, que el Observador de Munich era
un peridodico independiente, lo cierto es que este importante medio de comunicacin
pertenecia, desde julio de 1918, a Rudolf von Sebottendorff, fundador y lider de la
Sociedad Thule. Teniendo lo anterior en cuenta, no es de extrafiar que la reunion anunciada
por el D. A P. fuera un éxito. Y esto porque el periodico en cuestion seguia una linea
cditorial caracterizada por su postura ultranacionalista, arianista y, evidentemente,
antisemita. En otras palabras, de hecho, las ideas y teorias esgrimidas por el partido de
Hitler. No obstante lo anterior, no se puede negar que la eleccién del medio fue mas que
acertada, ya que, en octubre de 1919, el Observador de Munich y su nuevo suplemento, el
Volkisher Beobachter (el Observador Popular), contaban con una circulacion de 17,000

unidades en toda Alemania.

Asi, con este primer éxito, Hitler estuvo en condiciones de organizar una reunién o
mitin cada dos meses, mismos que contaban con la asigtencia de algunos centenares de
auditores, y cuyo verificativo tuvo lugar en las salas Eberbratikeller, Hofbrduhaus,
Duchaustrase y en la posada Deutsches Reich. Algin tiempo més tarde, el lapso entre cada
mitin se redujo y Hitler comenz6 a adquirir notoriedad. “Varios centenares de personas, de
los 800,000 habitantes de Munich, habian caido bajo su influencia, pagaban cada semana o
cada quince dias sus 50 pfennig para escucharle, propagaban su nombre y celebraban el
brillo de su elocuencia y el vigor de sus ideas. Pero esto alin no era més que un movimiento

imperceptible, un arroyuelo dentro de un inmenso valle.. "'

Antes de 1920, el presidente nacional del D. A. P. era el sefior Harrer, hombre que
pasé sin pena ni gloria en la historia del partido, y del cual se desconoce por completo su
procedencia. Fue sustituido en el puesto por Anton Drexler quien hasta 1919 fungié como
lider de la rama del partido en Munich.

1920 fue un afio especialmente fecundo para el D. A. P., puesto que marcod su
despegue como agrupacion politica influyente en Munich y Alemania. Tras una fructifera

negociacion con Hans Grassinger, editor del Miinchener Beobachter y correligionario de la

" Cartier, Raymond. op. cit. P. 121
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Sociedad Thule, Anton Drexler adquirié el importante periédico muniqués. Ademas, el
primero de abril, Hitler fue desmovilizado por el ejéreito y se avocd a la organizacion del
partido. Como resultado de lo cual, el 21 de abril, el D. A. P. fund6 el segundo grupo del
partido en Rosenheim y, el 8 de diciembre, se conformd una “Alianza o Cancilleria

Nacionalsocialista Internacional” de los paises de lengua alemana.

Por otra parte, del 29 de septiembre al 19 de octubre, Hitler, en su papel de
descollante orador, sc presentd, sucesivamente en: Viena, Innspriick, Salzburgo y Saint

Polten.

También fue en ese afio cuando el general Enrich Ludendorff, antiguo cabecilla del
Estado Mayor, llegd a Munich. Este afamado general cornulgd, en un primer momento, con
los postulados del D. A. P. De hecho, y como parecia ser sintomatico de los militares
alemanes de la época, Ludendorff sostenia la veracidad de la teoria de la traicién,

perpetrada, a su parecer, por catolicos, judios y socialistas.

“Explicacion simple y feliz que deja intacto del genio de la estrategia, que permite a
Alemania celebrar sin remordimientos ¢l heroismo de sus hijos y lanza sobre miserables

extranjeros, los judios, el peso de las responsabilidades.”"*’

Al parecer, a este personaje se le habia olvidado que él mismo fiue uno de los
militares de alto rango que promovieron la capitulacion de Alemania. Y, como veremos
mas adelante, este “genio de la estrategia” volverd a mostrar su habitual (y estratégica) falta
de memoria al deslindarse de los hechos acaecidos durante la asonada o “putch” de

Munich, en 1923.

Por el momento, la importancia de Ludendorff reside en el dominio que posee sobre

los Cuerpos Francos y el poder que esta situacion le reporta.

5 Rivaud, Alberto. op. cit. P, 108
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A finales de 1919 vy principios de 1920, Adolfo Hitler ocupd el puesto que hasta
entonces habia desempefiado Werbeobman, antiguo jefe de propaganda del partido. Y,
como podra confirmar el lector en el siguiente capitulo, el ex-soldado austriaco poseia
nociones tan avasalladoras en el campo de la propaganda que, ain hoy, no se han alcanzado

a comprender del todo.

Por ultimo, el afio de 1920 se volveria, a la postre, tristemente célebre para la
historia mundial por haber atestiguado ¢l nacimicnto del partido Nazi. Asi, ¢l 24 de febrero,
ante una asamblea masiva compuesta por mas de 2,000 auditores, realizada en la cerveceria
Hofbrauhaus de Munich, Adolfo Hitler anuncio el cambio de nombre del partido al de
Deutsche Nationalsozialistiche Arbeiterpartei (Partido Alemén Nacionalsocialista de los
Trabajadores; D. N. §. A. P., por sus siglas en aleman), y dio lectura al nuevo programa de

25 puntos del partido. Asistimos, aqui, a los albores de la “era Nazi”.

Podemos afirmar que el surgimiento del partido Nazi constituye, por si mismo, un
hito en la historia contemporinea de Alemania. Y, tras el abordaje realizado en este
capitulo, contamos con los elementos indispensables para modificar nuestra perspectiva con
respecto al movimiento nacionalsocialista. A partir de este momento, podemos afirmar que
la “era Nazi” no fue, tan sélo, la expansion virulenta de una perspectiva ideol6gica que,
para muchos, carece de sentido y ldgica. Pues, como hemos podido constatar, ¢l contexto
de la época de posguerra fungi6 como el caldo de cultivo ideal para la aparicion de este
peculiar constructo ideolégico. Hablamos, aqui, de un tiempo marcado por la incertidumbre
y la descomposicion politica y social. De una época caracterizada por la anarquia, la
escasez y el conflicto. Del derrumbe de una forma de vida, y la cancelacion de un anhelado
futuro. De una severa crisis de sentido y, en consecuencia, de una eventual desaparicion de

toda esperanza.

Cualquier poblacion, enfrentada a semejante estado de cosas, no puede més que
esperar a que algo o alguien, “en forma milagrosa™, consiga modificar sus condiciones de
vida. Estara dispuesta, entonces, a unirse a cualquier iniciativa que sea capaz de explicar la

devastacion del presente, y proponga una via para alcanzar un mejor futuro. Buscara,
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desesperadamente, una perspectiva ideologica fuerte capaz de volver a darle un sentido
vital. Una serie de ideas que, en forma clara y simple, le ayuden a canalizar sus esfuerzos.

Y un lider capaz de unificar, movilizar y dirigir a la poblacion.

Pues bien, en el siguiente capitulo nos avocaremos a la tarea de internarnos en las
ideas fundamentales del nacionalsocialismo. ldeas que, como veremos, si bien no eran
adecuadas desde el punto de vista filosofico, ético y/o moral, si lo eran desde el angulo de
la identidad ideolégico-cultural, vy de la propaganda. También nos internaremos en la
construccion del “mito del fihrer”. Esto con el fin de desentrafiar los elementos y
estrategias propagandisticas que consiguieron imponerle un lider o conductor, en forma
artificial, a la sociedad alemana. Por dltimo, nos ocuparemos de exponer el particular cariz
de la propaganda nacionalsocialista. Esfuerzo que, sustentado en la psicologia de masas,
consiguié no soélo unificar y movilizar a la poblacién; sino que, como veremos, inicid la

transformacion de la identidad ideologico-cultural de aquella nacion.
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5. Cariz de la propaganda nacionalsocialista

5.1. Ideologia nacionalsocialista; recuento de ideas fundamentales

“Desde el momento en que un nuevo dogma se ha implantado en el alma de las masas, se
convierte en ¢l inspirador de sus instituciones, sus artes y su conducta. Su imperio sobre las

almas es entonces absoluto.™*

Hemos elegido la anterior cita del doctor Le Bon, para iniciar nuestra exposicion,
por considerar que explica eficientemente el poder que un corpus de ideas puede alcanzar.
Empero, ;de qué clase de poder estamos hablando aqui? Si recordamos el resumen que
sobre las tesis de este autor, con respecto a la psicologia de masas, formulamos en el primer
capitulo de esta investigacién, estaremos en condiciones de comenzar a intuir el cariz de

este “misterioso” poder.

Existen, segin Gustave Le Bon, dos clases de ideas: las fundamentales o eje v las
transitorias, momentincas o cambiantes. Las primeras, como su nombre lo sugiere, son
ideas que tras un proceso, ocurrido en un tiempo pretérito, de aparicion en el campo social,
discusién, popularizacion y sedimentacion en el inconsciente colectivo, constituyen la base
sobre la cual los individuos que componen una determinada sociedad estructuran su
experiencia y establecen una particular interpretacién de la realidad. De esta forma, el
corpus de ideas eje, de un determinado grupo social, rige la forma en como una sociedad se
concibe a si misma, a su historia, tradiciones, instituciones y, en suma, al total de su
produccion cultural. El poder de este tipo de ideas reside, entonces, en que, como forman
parte del inconsciente colectivo no se las cuestiona y, por ende, se las evalila como ciertas,
naturales, verdaderas e inmutables. Y, como sugiere ¢l mismo Le Bon: “No hay tirania més
auténtica que la que se ejerce inconscientemente sobre las almas, pues es la unica que no se

puede combatir.”'4’

'** Le Bon, Qustave. Psicologla de masas. Edit. Morata, Espafia, 1986, P. 106
Y ibidem. P. 107
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Sobre el segundo tipo de ideas arriba mencionado tan solo apuntaremos que son
opinion¢s momentaneas con respecto, por ejemplo, a movimientos y escuelas de arte,

moda, descubrimientos cientificos o sucesos de interés social acaecidos en la cotidiamdad.

Regresando al asunto de las ideas eje, encontramos que éstas tienen que ver con
nociones como nacion, raza, religion, estado, individuo, libertad, grandes tradiciones
politicas y un largo etcétera. Todas ellas fundamentales para la identidad ideolbgico-

cultural de una nacion.

El anterior preAmbulo tiene por finalidad la de sugerir al lector del presente estudio
que las ideas cje que enarbold ¢l partido Nazi ya estaban, por asi decirlo, introyectadas en ¢l

inconsciente colectivo del pueblo aleman.

De hecho, el proceso de generacion, discusion y popularizacién de dichas ideas tuvo
lugar en los affos correspondientes a la conformacién de Alemania, y fue promovido tanto
por el movimiento pangermanista, como por el entonces canciller Bismarck. Tras este
primer periodo, las ideas que a continuaciéon expondremos consiguieron ocupar una parte
fundamental del imaginario y de la identidad ideolégico-cultural de la poblacién alemana.
Asi, a manera de simiente, las ideas eje retomadas y adaptadas por ¢l nacionalsocialismo
permanecieron, en estado latente, a la espera de las condiciones necesarias para germinar.

Condiciones que, sin lugar a dudas, aporté el esfuerzo propagandistico nazi.

Una vez concluido el anterior desarrollo, es momento de interamos en el corpus de
ideas que marcaron el rumbo que tomarfan los esfuerzos del partido Nazi en lo tocante a su
propaganda y, en un segundo momento, a su particular organizacion politica y social. Cabe,
por dltimo, hacer la acotacién de que el corpus ideolégico que a continuacién expondremos
constituye, en su aparente simplicidad, el total de los contenidos de la propaganda
nacionalsocialista. En otras palabras, el esfuerzo propagandistico nazi consistio, en un
primer momento, en la objetivacion, reproduccion y difusion extensa de dichas ideas

fundamentales.
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a) Nacién Racial

“La comunidad de sangre exige la nacionalidad comuin.”'*®

Pensemos en el dilema al que se enfrento la cipula prusiana en el momento de verse
ante la apremiante necesidad de crear una identidad nacional para la nueva Alemania.
Identidad que fuese capaz de unificar a la poblacion del total de los reinos, principados,
ducados y pequefios estados libres germanos. Consideremos también que, aunque dichos
conglomerados sociales poseian una cultura e historia similares, las diferencias entre ellos
continuaban siendo abismales. Ante semejante situacion, resultaba en extremo complicada
la tarea de forjar una identidad nacional proclive a ser apropiada, en los 4mbitos racional y
afectivo, por parte de la poblacion germana. Empero, y esto no constituye ninguna
novedad, existe un factor capaz de vincular incluso a poblaciones cuya interrelacion pueda
calificarse de conflictiva y/o beligerante. Dicho factor es, y ha sido a lo largo de la historia
humana, uno de los pilares mas solidos en cuanto a identidad y pertenencia se refiere. Sobre
sus cimientos se han forjado los més vastos imperios y, desgraciada y vergonzosamente,
también los mas grandes y sanguinarios conflictos. Pues bien, como el lector facilmente

puede anticipar, nos referimos, aqui, a 1a raza.

Por raza se puede entender la serie de caracteristicas genéticas que distinguen, a
nivel fisico, a los seres humanos. Caracteristicas como la talla, el color de piel y ciertos
rasgos faciales. Sin embargo, la nocién de raza también es, en si misma, un constructo
ideologico. Asi es, a la serie de caracteristicas antes mencionadas se liga, en forma
completamente artificial, una larga lista de habilidades y atributos psicologicos y
comportamentales. Habilidades y atributos que, supucstamente, son de origen hereditario.
Tenemos, pues, en suma, que la nocion de raza va mas alla del aspecto bioldgico, y se
hunde en las entraflas mismas del complejo de identidad ideoldgico-cultural de un
determinado grupo social. Y es precisamente este ultimo factor el que le dio la respuesta

anhelada a la ctipula prusiana.

'* Hitler, Adolfo. Mi lucha (Mein kampyf). Edicioncs Modernas, Argentina, 1945, P. 7
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Tanto el canciller Bismarck, como los integrantes del movimiento pangermanista,
pronto cayeron en la cuenta de que los distintos pucblos germanos poseian caracteristicas
fisicas mas o menos homogéneas. De hecho, y a raiz de diversos desarrollos pseudo
cientificos de la época, como el darwinismo social, la mayoria de ellos se definia como
perteneciente a la raza aria. Habian encontrado, asi, la primera pieza del factor aglutinante
que estaban buscando. A partir de ella se dieron a la lenta y ardua tarea de vincular dichas
caracteristicas fisicas a un corpus ideal de atributos y habilidades. Y de dicho esfuerzo se
obtuvo, como resultado, la generaciébn de una particular perspectiva bio-psico-social y

cultural con respecto a la raza aria.

No cabe duda que semejante estrategia resulto, tal vez, mas efectiva y de mayores
alcances de los que sus promotores pudicron imaginar. Pucs, a partir de ella, no solo se
consolido la tan soflada unidad nacional alemana, sino que, a la vez, se forjé el espiritu y/o
alma colectiva del pueblo alemén. Asi, el individuo comiin no $6lo logréd reconocerse como
aleman, sino que se apropi6 de los atributos y habilidades vinculados & la raza aria y, a
partir de ese momento, buscéd ponerlos en prictica en si mimo y favorecer su reproduccién

en las siguientes generaciones.

Ahora bien, regresando al asunto que nos interesa, estamos en condiciones de
comprender {a razén que llevd al partido Nazi a adoptar, defender y difundir esta idea eje.
Idea eje que fue convenientemente adecuada tanto a los fines politicos como a las
estrategias propagandisticas del nacionalsocialismo. Ya que, como acertadamente sugiere
Karl Dietrich Bracher, la raza: “Era un mito a favor de la movilizacion de asociaciones y

emociones de las masas.”'¥

Mas, quién mejor capacitado para exponer la cualidad de la ligazén entre raza y
nacién, impulsadas por el partido Nazi, que su conspicuo conductor. Adolfo Hitler, en su

obra Mi lucha (Mein kampf), afirma, a rajatabla, lo siguiente: “El fin esencial que debe

perseguir un estado nacional estriba en la conservacién de los elementos raciales primitivos

5 Dietrich Bracher, Karl. La dictadura alemana, I; génesis, estructura y consecuencias del
nacionalsocialismo. Alianza Editorial, Espafia, 1973, P. 340




que, al propagar la cultura, crean la belleza y dignidad de una humanidad mejor. Nosotros,
como arios que vivimos dentro de un estado, solo podemos representarnos el organismo
viviente de una nacionalidad que no se limite a asegurar su propia conservacion, sino que al
continuar nutriendo, ademds, sus aptitudes intelectuales e imaginativas, la conduzca al

pinaculo de la libertad.”"*°

Si seguimos el cariz de la idea arriba citada, constataremos que el movimiento nazi
conceptualizd la raza o “unidad de la sangre” no sblo como el fundamento de la
nacionalidad alemana, sino como su principal basa de progreso y, por qué no decirlo, de
dominio. En otras palabras, podemos colegir que raza y nacién eran concebidas como

! Quiza al lector le parezca que

elementos inextricables: las dos caras de una sola moneda.
tal aseveracion peca de simplista y/o reduccionista; empero, y como sabiamente sugiere G.
Le Bon, una idea eje o creencia general: “[...] una vez establecida definitivamente, se
mantiene invencible durante mucho tiempo y, sea cual fuere sus falsedad desde el punto de

vista filosofico, se impone a los espiritus més luminosos.”'*?

b) Estado Nacional Conservador

“Antes de Hitler, Alemania era un ejemplo tipico de los efectos desintegradotes de la
modernizaciéon [...] El desmoronamicnto de los lazos tradicionales era especialmente
desgarrador en la Alemania del fin de siglo [S. XIX], pues no existia una identidad nacional

fuerte para remplazarios.”'*

"% Hitler, Adolfo. op. cit. P. 9

¥ Como era de esperar, esta idea eje pronto comenzd a ser objetivada bajo la forma de iniciativas politicas.
Ya cn sus 25 punios fundacionales, ¢l partido Nazi exige que: “Nadie fuera de los miembros de la nacién
podré ser cindadano del estado. Nadie, fuera de aquellos por cuyas venas circule sangre alemana, sea cual
fuere su credo religioso, padrd scr miembro de la nacion. Por consiguiente, ningin judio serd miembro de la
nacién.” ibidem. P, 202 Por si lo anterior no fura suficiente, cn ¢l mismo lugar demandaron que: el derecho a
sufragar, la realizacién de funciones oficiales, la posesién de tierras, y un largo cteétera, dependieran, tnica y
exclusivamente, del factor racial.

321 & Bon, Gustave. op. cit. P. 106

'*} Lindholm, Charles. Carisma; andlisis del fenémeno carismdtico y su relacidn con la conducta humana y
laos camblos soctales. Edit Gedisa, Espafia, 1990, P, 129
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A partir de la anterior cita podemos desentrafiar algunos de los principales factores
que dieron pie al desarrollo y fortalecimiento de una marcada perspectiva conservadora en

una vasta proporcién de la poblacion alemana.

Iniciemos, pues, con el abordaje de los “efectos desintegradores de la
modernizacién”. A nosotros, habitantes del siglo XXI no nos resulta extrafia la tesis arriba
mencionada. De hecho, nos encontramos en una encrucijada nodal para el futuro préximo
de las sociedades humanas, a escala global. Es en este momento de la historia cuando la
humanidad comienza a percatarse de que el vertiginoso avance de la modemizacion
amenaza con destruir, quizd definitivamente, la identidad ideolégico-cultural de las
distintas naciones que conforman el orbe. Asf, dia con dia asistimos a la sustitucion
acelerada y artificial de los elementos que, antafio, le otorgaron su “personalidad” particular

. 134
a cada nacion.

Durante las postrimerias del siglo pasado, y los albores del presente, se ha extendido
¢ impuesto una particular visidn del mundo. Visién que, ligada a una serie definida de
valores, normas de conducta, ideas eje (econdmicas, politicas y psicosociales) e incluso
neo-mitos, han cimbrado ostensiblemente aun a las sociedades méas conservadoras. No
discutiremos aqui la pertinencia de semejantes cambios;, empero, traemos a colacion el
topico por su capacidad de apoyar nuestra tesis. El asunto de fondo, nos parece, es que, al
perder su identidad ideologico-cultural, los grupos sociales de gran parte del planeta estan
comenzando a padecer una severa crisis de sentido. Crisis que nace en el trinsito de las
formas de vida tradicionales hacia una nueva configuracion ideoldgico-cultural que afin no
termina de cuajar. Y que se refigja en lo que diversos autores han calificado como: “la era

del vacio” y la “edad del desencanto”, entre muchos otros apelativos.

Pues bien, un escenario similar se presentd en la Alemania de posguerra. En efecto,
tras la revolucion socialista de 1918 y la derrota sufrida ¢n la Primera Guerra Mundial,
Alemania quedé economica, politica, psicolégica y socialmente devastada. Ante tan

desolador panorama, aunado a la resistencia para asumir su parte de responsabilidad en

'™ Globalizacién, tal cs cl nombre que sc Ic ha dado a este fenémeno.
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semejante desastre, un sector significativo de la poblacion alemana opt6 por culpar a: los
extranjeros, el capitalismo, el bolchevismo, el mercado internacional y, en suma, al proceso

de modernizacion.

Ahora bien, es pertinente aclarar aqui que dichas acusaciones no carecian, por
completo, de fundamento. Si revisamos la historia de Alemania, encontraremos que su
proceso de industrializacion se caracterizd por encarnar una interesante paradoja. Pues, si
bien es cierto que dicho proceso se inicid tardiamente, a finales del siglo XIX, también lo es
que se llevd a cabo en forma vertiginosa. Semejante paradoja puede ser mejor comprendida
si pensamos en una sociedad feudal y fuertemente tradicionalista que, en ¢l transcurso de
algunas décadas, se posicioné como uno de los paises con mayores niveles de produccion y
exportacion en el Vigjo Continente. No cabe duda que un cambio de tal magnitud tuvo
fuertes implicaciones econémicas en aquél pals; empero, ain m4s importantes fueron los
cambios civilizatorios que trajo consigo. Cambios que coincidieron, en tiempo, con el
incipiente desarrollo de la identidad nacional alemana Y, precisamente, a esto dltimo se
refiere Charles Lindholm cuando menciona que no existia una identidad nacional fuerte en

Alemania.

De lo anterior se puede colegir que, tras haber atravesado por un profundo cambio
civilizatorio, como cicrtamente lo €3 el paso del feudalismo a la industrializacién; Alemania
experimentd uno de los mayores desastres en su historia. Y, esto, en consecuencia,
promovié una profunda renuencia a todo lo que tuviese que ver con el proceso de
modemizacion. No obstante, el desastre no fue, a nuestro parecer, el principal instigador de
dicha aversion; sino, mas bien, el quiebre ideolégico-cultural que representd la rapida
industrializacion alemana. Pues, como acertadamente sugiere Le Bon: “Los auténticos
conductores de los pueblos son sus tradiciones y [...] Sin tradiciones, es decir sin alma
nacional, no es posible civilizacién alguna.™*® Mas adelante, concluye: “Asi, la tarea
fundamental de un pueblo debe consistir en guardar las instituciones del pasado e irlas

modificando poco a poco. Dificil tarea.”'*®

M1 Bon, Gustave. op. cir. P. 67
138 ibidem.
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Por supuesto, realizar dicho proceso de cambio en forma armonica es en extremo
dificil y, cuando se verifica a la velocidad con que se presenté en Alemania, puede ser
calificado como desastroso. En conclusién, ante el fracaso, real o atribuido, del proceso de
modernizacion, gran parte de la sociedad alemana optd, consciente e inconscientemente,

por replegarse a los antiguos valores de su tradicion'’.

Teniendo lo anterior en mente, no debe extrafiarnos que en la nacién germana se

extendiera la especie de que:

¢ El mercado y el capital internacional eran parte de una estrategia, del pueblo judio,
para desposeer y sojuzgar a todas las naciones del orbe.

e Las potencias europeas estaban confabuladas para impedir el desarrollo econémico
y militar de Alemania.

e El marxismo, propuesto y propagado por extranjeros y judios, buscaba asesinar las
“jerarquias naturales” de la sociedad alemana, sustituyéndolas por ol “ineficaz”
gobierno del proletariado y sus sindicatos.

e El parlamento (Reichtag) era impotente y estaba infestado de traidores y
extranjeros. Ellos eran los “criminales de noviembre”; culpables de haber sometido
a la nacién germana a los dictados del Tratado de Versalles.

e FEl “espiritu aleman" estaba siendo aniquilado, dia con dia, por la prensa judia

De semejante amasijo de ideas prejuiciosas se alimentd el anhelo por regresar a un
idealizado estado anterior de cosas. Anhelo que fue acogido, prontamente, por distintos
sectores de la sociedad germana, a saber: la nobleza, los terratenientes, las cipulas
militares, la clase media, el campesinado, y algunas sectas y grupos politicos de derecha.
Quienes, buscando defender sus particulares intereses, lucharon, en distintos frentes, por

reestablecer el preténto statu quo. Ya fuese amén a un rapaz oportunismo politico, o a una

137 wgolamente en las peculiaridades de las naciones, invisibles y ocultas incluso a sus propios ojos y que
constituyen ¢l nexo a través del cual se vincula con la fuente de la vida primaria, radica la garantia de su
dignidad, virtudes y méritos presentes y futuros [...]" Fichte, Gottlieb J. Discursos a la Nacién alemana.
Edicioncs Orbis, SA., Argentina, P. 241
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legitima conviccion ideologica, el partido Nazi no chisté en arrogarse la tarea de “rescatar”

¢l antiguo orden politico, econdémico y social de Alemania.

De ahi que tanto sus postulados como sus iniciativas politicas hayan tenido un cariz
reaccionario o ultra-conservador. Para el nacionalsocialismo, la nocion de “Estado Nacional
Conservador” tenia tres principales vertientes, a saber: 1) La reapropiacién y
resignificacién del legado histérico y cultural germano; 2) El reestablecimiento de un
sistema politico centralizado y dictatorial, a 1a mas pura tradicién prusiana; 3) El desarrollo
de un creciente poderio militar, y la adopcién del modelo castrense como rector de la vida
civil. Asi, y con base en las vertientes mencionadas, la iniciativa del nacionalsocialismo, en
lo tocante a la reapropiacion y resignificacion del legado histérico y cultural, consistia en
los siguientes puntos'>°: a) Recuperacién del “espiritu alemén” (del cual hablaremos mas
adelante); b) Modificacion del sistema educativo nacional'®; ¢) Estatizacion del campo de
la cultura y las bellas artes, y de los medios masivos de difusién; d) Recuperacion y
resignificacion tanto de la historia como del arte germanos; ¢) Fomento al desarrollo de una
ciencia y una técnica puramente alemanas; f) Sustitucion del derecho romano por un nuevo

sisterna legal “concebido para toda Alemania”.

Por otra parte, el segundo punto correspondiente a nuestra discusiéon acerca de la
idea fundamental Estado Nacional Conservador, sc sustenta en el hecho de que, para el
ideario nazi, era insoslayable la necesidad de sustituir el “sistema democratico de Weimar”
por un pretérito sistema totalitario e imperial. “[...] un poderoso gobiemo nacional puede

disponer considerables cercenamientos de la libertad individual, lo mismo que de la libertad

'* Ver: Hitler, Adolfo. op. cit. P. 197-205

'*® Al respecto, consideramos que cs pertinente citar las palabras de Gottlicb Fichte quien, en su obra
Discursos a la Nacldn alemana, propuso interesantes ideas-fuerzas con respecto a la necesidad de modificar
¢l sistema educativo de Alemania, asi como del cariz que habria de tomar dichs modificacién: “Se deduce,
pues, que el medio de satvacién que he prometido manifestar consiste en la formacién de un yo
completamente nuevo que puede que haya existido ya antes y de manera excepcional en individuos aistados,
pero nunca como un yo nacional y generalizado; consiste, ademds, en educar a la nacién, que no tene vida
propia y ¢sth entregada a una vida extrafla, para una vida completamente nueva que o bien siga siendo
exclusiva propiedad o, caso de que pase a otros, siga siendo completa ¢ irreductible a infiniias divisiones; en
una palabra, lo que cstoy proponiendo para lograr la continuacién de la existencia de Ia nacién alemana es un
cambio radical de 1a esencia de la educacién que ha venido practicindose hasta ahora.” Fichte, Gottlieh J. op.
cil. P, 58
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de los estados, sin temor a debilitar la idea imperial, siempre que cada ciudadano reconozca

que tales medidas tienen por objeto procurar el engrandecimiento de la nacién.™'®

No le serd dificil al estimable lector reconocer que, al sugerir lo anterior, Adolfo
Hitler ya tenia en mente establecer un sistema dictatorial en Alemania. Tras el velo
propagandistico de promover el “engrandecimiento de la nacion”, este conocido personaje
ocultaba su deseo por concentrar la direccion del Estado en un pequefio circulo de politicos.
En donde €l, como lider, fundador y conductor, adquiriria el estatus y los poderes de un

verdadero déspota.

Por dltimo, y otra vez a iniciativa del futuro Fihrer, el partido Nazi adopt6 y
promovié ¢l modelo disciplinario militar como el ideal para regir la conducta de la sociedad
civil. Dicha iniciativa estaba fincada en la sobrevaloracién que de sus experiencias militares
habia desarrollado Hitler. Para él, solamente un entrenamiento de corte castrense seria
capaz de regresarle al pueblo alemén el porte, la gallardia, la valentia y el arrojo propios de
la “raza ara”. No obstante, antes de cederle la palabra al exaltado orador austriaco, es
pertinente seflalar que, la parte oculta de sus peroratas promilitares tenia que ver con su
suefio de favorecer el rearme de Alemania, y de convertir & cada ciudadano en un soldado
del “Reich de Los Mil Aflos”. “|Cuéntas veces he visto brillar el fulgor de la comprensién
en lg pupila de mis jovenes camaradas, cuando les explicaba la indispensabilidad de su
mision y les aseguraba sin cesar que de nada vale toda la sabiduria de la tierra si no la sirve,
ampara y defiende la fuerza, que la dulce deidad de la paz no puede dar un paso si no la
acompafla el dios de la guerra y que todo acto trascendental de pacifismo debe ser
protegido y auxiliado por la fuerzal De este modo logré inculcar la idea del servicio militar,
déndole un sentido animedo que desterré por completo el petrificado concepto propio del
alma del oficial retirado que sirve a un estado inerte, infundiéndoles la nocidn viva del
deber de todo hombre de brindar su sangre para que su nacién viva en todos los tiempos y

en todas las partes 'S

10 sbidem. P. 165
1% ibidem. P. 140
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¢) Espiritu Nacional y Weltanschauung (visién o teoria del mundo) Nacionalsocialista

Cuando consideramos el término espiritu, invariablemente nos topamos con algo cuyo
caracter etéreo, misterioso y sobrenatural dificulta sobremanera establecer una
conceptualizacion clara. Aunque la vaguedad del término en cuestién parece situarnos en

un callejon sin salida, esto es tan solo una apariencia.

El espiritu es la esencia de algo. La serie de cualidades que, en comunion, le dan su
caracter especifico a, por ¢jemplo, un sujeto o, en nuestro caso, una nacién. Pues bien, de lo
anterior podemos deducir que el espiritu nacional, al cual se refirieron los
nacionalsocialistas, hace alusién a una serie de cualidades (reales o ideales) que le

aportaban su cariz particular a la nacién alemana.

En efecto, una vez mas nos encontramos en el terreno de las ideas. Empero, las
ideas relacionadas con ¢l espiritu cuentan con una cualidad que las distingue de las demas,
a saber: son capaces de suscitar un profundo sentimiento de fe. Sentimiento que se traduce
en la desaparicion de toda duda con respecto a ellas. Y, en consecuencia, la creencia, en
ocasiones fanatica, en su veracidad, correccion y bondad. Certidumbre, es aqui, la palabra
clave. Pues, cuando una persona (y/o sociedad) estd cierto de que lo que cree, siente o hace
es lo correcto, dificilmente puede ser convencido de 1o contrario. Y semejante
convencimiento, irracional por naturaleza, es lo que determina un particular estado del

espintu.

“El fin de todas las civilizaciones, de todas las filosofias, de todas las religiones, es
engendrar ciertos estados del espiritu, su manera de concebir y por tanto de pensar y obrar.
Las creencias religiosas constituyen el inico factor que puede al momento dar a un pueblo
comunidad de intereses, sentimientos y pensamientos, esto quiere decir que los dioses no

son inmortales, sino que el espiritu religioso es eterno.”'*?

' Arciga Bernal, Salvador. “El lado oculto de la psicologfa de las multitudes”. Ciudad Universitaria;
Facultad de Psicologia. México, 1991, P.24
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Si bien es cierto que el autor citado hace alusion al “estado de espiritu” engendrado
por las creencias religiosas, no se refiere, inicamente, a aquellas relacionadas con dioses y
dogmas; sino a un particular tipo de creencia que no admite duda y que, en sus palabras,
suscita un “estado de espiritu”, rayano en el fanatismo, que ha sido el eterno compafiero de

la civilizacidon humana.

Como sustento a la tesis arriba expuesta, podemos citar las palabras que al respecto
enuncié6 Karl Dietrich Bracher: “El influjo de tales <<religiones politicas>> puede
explicarse quizd por la necesidad de fe por parte de unas masas enajenadas. O quiza se
deba, en primer lugar, al sin fin de penurias (econémicas, politicas y sociales) y suefios
irrealizados propios de la Alemania de posguerra, colmada de crisis, decepciones y
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resentimientos.”!'®

Nuevamente sugerimos: la palabra clave, aqui, es certidumbre. Como bien expone
el autor citado, si por algo se caracterizd la Alemania de posguerra fue por el tremendo
grado de incertidumbre que provocé en la sociedad alemana. Y, como ya hemos visto, la
incertidumbre, a su vez, genera ansiedad. Malestar que pide, que necesita y demanda

terminantemente algo en que creer.

Profundamente deprimida, la poblacion alemana exigia a gritos algo capaz de
restablecer su fe. No sdlo ¢n sus propias capacidades, sino en el futuro, en su nacion. .. en la
dignidad de su raza. Y ante semejante urgencia, resulta comprensible la rapida adopcion del

Espiritu Nacional y la vision del mundo propuestos por el partido Naz.

Antes de abordar el asunto referente a la vision o teoria del mundo
nacionalsocialista, queremos mencionar tan solo algunos de los elementos que conformaron
¢l Espiritu Nacional arriba aludido. Siempre en el entendimiento de que, por su caracter
abstracto o ideal, dificiimente llegaremos a comprender cabalmente la serie de sentimientos

que estos elementos desencadenaron en la poblacion alemana de la época. Elementos del

'3 Dyjetrich Bracher, Karl. op. cit. P. 201
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“Espiritu Nacional”: a) Caracter'®"; b) Fuerza de voluntad; c) Responsabilidad social; d)
Conviccién de la superioridad de la raza aria; e) Solidaridad hacia los compatriotas; f)
Lealtad hacia Alemania; g) Orgullo nacional; h) Abnegacion; i)Valor; j) Capacidad para la

organizacion.

Desde su aparicion en la escena politica alemana, el partido Nacionalsocialista tuvo
clara la necesidad de promover una “movilizacion espiritual” (geiste mobilmachung). Y,
para tales fines, forjé un corpus de ideas capaz de involucrar, en cuerpo y alma, a los
alemanes. Es decir, una nueva vision o teoria del mundo (weltanschauung). “Adverti, pues,
que me estaba reservada la particular misién de extraer las ideas centrales de la masa del
informe material de una teoria del mundo para remodelarlos y darle una forma més o
menos dogmética que, expresada con franqueza y claridad, fuera capaz de unir sblidamente

a cuantos la aprobasen.”*®’

Empero, cudles eran los elementos de semejante visién del mundo. Pues bien, no
eran otros quc las ideas eje que hemos abordado en ¢l presente capitulo. Poderosas ideas
que, mucho tiempo antes de la aparicion del partido Nazi, descansaban, por asi decirlo, en

el inconsciente colectivo aleman.

Con miras a clarificar lo anterior, cederemos la palabra a Alberto Rivaud quien, al
intentar definir la particular connotacién que los nacionalsocialistas le dieron al término
aleman voelkisch (popular), nos aporta un panorama mas o menos completo de la visioén o
teoria del mundo nazi. “Nada hay més complejo y confuso que el sentido de la palabra
voelkisch. Es toda la nacion unida en un solo cuerpo e imponiendo la preponderancia del

interés comun por sobre los intereses de los partidos. Pero es también la comunidad de la

1%« [_..] tenemos que formarnos principios fuertes ¢ inquebrantables que nos sirvan de norma segura para
todo nuestro pensar y actuar; vida y pensamiento tienen que ser una misma cosa, un todo profundo e fntegro;
en vida y pensamiento tenemos que adecuarnos a la naturaleza y a la vedad y desechar de nosotros los
artificios extrafios; para decirlo en una sola palabra, tenemos que crearnos un cardcter, pues tener cardcter y
scr alemin ticnen, sin duda, un mismo significado que no tiene nombre especial cn nuestra lengua, porque ha
de surgir dircctamente de nuestro ser, sin que nosotros lo sepamos ni lo pensemos.” Fichte, Gotlieb 1. op. cit.
P. 222,223

1% Hitler, Adolfo. op. cit. P, 106
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sangre, de la lengua, de las costumbres, las instituciones, mas aun, la calida comunion de

los instintos, de los sentimientos, de las tendencias inc:xprt:s&adtw.”“"6

Sin duda, el deseo de implantar una nueva vision del mundo fue uno de los
proyectos mas ambiciosos del partido Nacionalsocialista. Puces, como ¢l lector podra
recordar, la vision o teoria del mundo puede entenderse como el conjunto de ideas y
creencias que, a manera de pilares, sostienen y determinan tanto el caracter como la forma

de percibir e interpretar la “realidad”, tanto en los individuos, como en las sociedades.

En conclusién, estamos en condiciones de sugenr que la vision o teoria del mundo
nazi era sostenida por un corpus de ideas centrales o ¢je, destinadas a transformar el
caracter, alma o personalidad de la sociedad alemana, favoreciendo, asi, la movilizacion
espiritual de su pueblo hacia la consecucion de las metas y expectativas propuestas por el
partido. En otras palabras, lo que buscaba el D. N. §. A. P. era ajustar la identidad
ideoldgico-cultural de Alemania, con miras a que dicha identidad sustentara una particular
forma de percibir y comprender la “realidad”, por parte de la poblacién, que coincidiera con
los postulados e intereses del partido. Una vez conseguido lo anterior, partido y pueblo
quedarian fundidos inextricablemente. Ya que, por una parte, las ideas del partido serian el
fundamento a partir del cual la poblacién alemana s¢ concebiria a si misma y a la “realidad”
y, por la otra, las metas del partido se convertirian en las metas “vitales” de la poblacion, la

nacion, y el Estado.

“Cualquier ideal del mundo, auque sea mil veces justo y grandemente conveniente
para la humanidad seguird careciendo de fuerza para la vida de la nacién, hasta que no se
haga de sus principios la base de un movimiento combativo, capaz de subsistir como
partido hasta que la accion no sea coronada por el trunfo y hasta que sus dogmas
partidarios no se conviertan en una nueva ley fundamental del Estado, para toda la

. 167
comunidad.”

1% Rivaud, Alberto. El resurgimiento de Alcmania. Edit. Zig-Zag, Chile, 1939, P. 127
14” Hitler, Adolfo. op. cit. P, 104
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d) El Reich (imperio) de los Mil Aiios

De la misma manera en que todo dogma religioso requiere, para su subsistencia y
apropiacion por parte de las personas, de la nocidn de un paraiso, ¢l complejo ideologico
nazi necesitaba integrar, en si mismo, una idea referente a un idealizado estado futuro de

COs4as.

Ante las miserables condiciones imperantes en la Alemania de posguerra, la
poblacion, légicamente, anhelaba que la situacién mejorara rapida y perdurablemente. Pues,
como acertadamente sugiere Salvador Arciga Bernal: “Del dolor que afecta los &nimos del

168 Ta] deseo

presente, se desprende un deseo, la reconstruccion de la vida en el porvenir.
es propio tanto de individuos como de colectividades. Es el aspecto teleologico'®que ha

Jjalonado, a través de la historia, el desarrollo y evolucion de las civilizaciones.

Bajo el nombre de Reich de los Mil Aflos, el partido Nazi delineé lo que, de
conseguirse, seria la época dorada de Alemania. Epoca que presenciaria el entronizamiento
de la raza aria como conductora y modelo para la humanidad, Asi, y en concordancia con la
visiébn mesidnica del partido Nazi, Alemania conseguiria, al fin, ocupar el lugar
preponderante y plenipotenciario que “Dios” le habia destinado. Ante la “Gran Alemania”
de los mil afios, todos los paiscs del orbe inclinarfan, “gustosos”, la cabcza. Pues se
percatarian, de una vez por todas, de la “patente superioridad” del pueblo aleman. Y, en
consecuencia, el arte, la ciencia, la técnica y, en si, todas las formas de creacion humana,
tendrian por modelo e ideal de perfeccion a las producciones germanas. Ademas, todos los
arios “puros” del mundo conformarian una gran Nacién Racial. Cumpliendo, asi, el suefio

de establecer una comunidad de sangre cuyo dominio seria universal,

En ese utopico futuro, Alemania resolveria su problema de sobrepoblacion a través
de una significativa “expansion germénica™ (germanenzung). Ahora bien, cabe puntualizar

que las miras del partido Nazi no estaban puestas, como antes de la Primera Guerra

1% Arciga Bernal, Salvador. op. cit. P. 48
' Teleoldgico; “Doctrina segin la cual el mundo tiene una finalidad.” Diccionario Enciclopédico Hachette
Castiel, 1omo 11. Ediciones Casuel, Espafia, 1981, P. 2090
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Mundial, en convertir a la nacién germana en una potencia colonizadora; sino en hacerse de
territorios en el Viejo Continente, y més especificamente en Rusia. “[...] el movimiento
nacionalsocialista [...] ha de intentar suprimir la desproporcion que existe entre nuestra
poblacién y nuestra superficie —contemplando a ésta como la fuente de la nutricién y la
base de nuestro poderio politico- entre nuestro pasado historico y la irremisibilidad de

nuestra importancia actual ™"

Otro punto determinante para el sueflo nacionalsocialista consistia en favorecer la
autosuficiencia, en cuanto a materias primas y alimentos sc refiere, de Alemania. Y, con
miras a conseguir lo anterior, el partido redactd, el 6 de marzo de 1930'"', un manifiesto
destinado a promover la revaloracion de la poblacion campesina, asi como a favorecer la

reactivacion de la produccion agricola alemana.

Huelga decir, por iltimo, que el proyecto denominado como el Reich de los Mil
Aftos fungié a manera de faro, hacia cuya luz se encaminaron el total de las politicas y

acciones del partido Nacionalsocialista.

Como el estimable lector facilmente habrd podido notar a lo largo de nuestro
abordaje, las ideas que conforman el complejo ideoldgico nacionalsocialista sc caracterizan
por imbricarse unas con otras. De ahi su fuerza y su capacidad para darle una explicacion
“satisfactoria”, desde et punto de vista propagandistico, a cualquier asunto. Si en el presente
trabajo optamos por tratar de aislar las ideas eje que conforman este corpus, tal empefio
obedecid, simplemente, a la intencion de favorecer su mejor comprensién. Empero,
creemos indispensable seflalar que el mayor poder de cualquier complejo ideologico esta,
precisamente, en sus interconexiones, traslapamientos y coyunturas. A partir de la
integracion sistémica de un grupo de ideas fundamentales, aparecen una serie de nociones
y/o contenidos emergentes (ideas accesorias) que, auque no estaban presentes en ¢l grupo

inicial, encuentran su sustento y se desarrollan, precisamente, a partir de las ideas

17 Higler, Adolfo. op. cit. P. 184
Y1 4. ibidem. P. 197
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fundamentales constitutivas. Asi, una serie de ideas se transforma en un sistema con vida
propia; mil veces mis poderoso que la suma de sus partes. Y su poder no tendra limite
cuando la poblacion se apropie del complejo ideoldgico en cuestion. Es decir, cuando éste

de pie a la conformacién de una nueva identidad ideolégico-cultual.

Empero, la apropiacion del complejo ideologico nazi por parte de la poblacion
alemana de la época solamente fue posible, como veremos en los siguientes capitulos,
gracias a un esfuerzo propagandistico sin precedentes. Esfuerzo que consiguid, en menos
de dos décadas, transformar una serie de ideas, carentes de sustento racional, en el espiritu

de toda una nacién.

“El éxito, tan dificilmente concebible, de este conglomerado ideologico no puede
explicarse sin tener en cuenta la peculiar posicidn de la propaganda nacionalsocialista. Su
asombroso influjo se vio aumentado gracias al habil empleo de las nuevas técnicas de

manipulacion de opinion. Al mismo tiempo que fue un fendmeno psicolégico-religioso.”

'"* Dietrich Bracher, Karl. op. cit. P. 200, 201
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5.2. El mito del Fithrer (conductor)

En las camaras mas l6bregas del imaginario colectivo contemporéneo existe un ser capaz
de toda maldad. Una bestia cuyos actos aun indignan y encolerizan a gran parte de la
poblacion mundial. Este seflor oscuro credé un imperio de iniquidad; marcado por el
derramamiento de sangre inocente y la destruccion de numerosos paises. Indudablemente
emparentado con Satan, Adolfo Hitler se constituy6, “por mérito propio™, como el tirano
mas despiadado que ha conocido la raza humana. Empero, y al igual que Luzbel, ¢l Fithrer
aleman no siempre fue considerado como el peor de los villanos. Hubo un tiempo en el que
su nombre convocaba el pindculo de la virtud y el heroismo. El era la encarnacion del
espiritu de una nacion, y el mecias que conduciria al pueblo aleman a la tierra prometida: El

Reich de los mil afios.

Antes de iniciar formalmente esta seccién de nuestro estudio, consideramos
necesario extender una sentida disculpa por el tono sarddénico de los parrafos anteriores.
También queremos aclarar que entre los fines del presente estudio no se encuentran los de
herir susceptibilidades, ni los de tomar postura a favor o en contra del Fithrer aleman. Si
nos tomamos la libertad de satirizar la percepcién que con respecto a este personaje se
tiene, fue con miras a poner en claro que dicha evaluacién, en nuestra opinién, es un

constructo mitico, indudablemente elaborado por hébiles propagandistas.

Por lo tanto, aclaramos, aqui, que no desestimamos los crimenes que este lider
politico ciertamente cometio. Empero, el propdsito de esta investigacién no consiste en
denunciar o enjuiciar ni a este personaje ni a la poblacién alemana de la época. Todo lo
contrario, lo que pretendemos es hacer patente el mecanismo propagandistico por medio del
cual una persona puede ser elevada a la categoria de semidiés o, en el caso inverso, de
encarnacién del mal. Al parecer, Adolfo Hitler obtuvo, en momentos distintos, ambas
denominaciones. Durante la Alerania nazi él fue considerado como el Gnico ser capaz de
salvar aquella nacién. Y, al finalizar la Segunda Guerra Mundial, fue entronizado como el

ser mas despreciable que jamas haya pisado la faz de la tierra.
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En este mismo orden de cosas, queremos hacer patente que en este estudio no nos
ocuparemos de revisar la vida y obra de Adolfo Hitler; la persona de carne, entrafias y
huesos. Sino de la forma en que se construy6 la figura legendaria del Fiihrer. La antertor
puntualizacion es necesaria para evitar caer en el mismo error de innumerables autores
quienes, amén a una visién bastante sesgada de la historia y/o al deseo de saciar el morbo
popular, no han tenido a bien separar los hechos de los juicios de valor, ni lo comprobable
de lo que es producto de su perversa imaginacion. Creemos que el lector merece tener la
oportunidad de acceder a estudios que no tengan que ver con las inclinaciones satinicas de
Adolfo Hitler, su homosexualidad, los amorios que supuestamente tuvo con familiares y

colaboradores, o con su tragica condicion de mondrquido.

Asi, tras este largo pero insoslayable preludio, procederemos, en un primer
momento, a presentar los datos biograficos indispensables con respecto a los primeros afios
de vida de Adolfo Hitler. Esto, con el fin de contar con una base solida que nos permita
separar los hechos biograficos reales de aquellos, ficticios, destinados a incrementar la
popularidad y el prestigio del lider nazi. Y, a partir de lo anterior, iniciaremos nuestro
abordajc con respecto a las bases teoricas, elementos y nociones que fucron empleados en

la construccion del personaje mitico conocido como el Fithrer (conductor) aleman.

Hijo del matrimonio integrado por Alois Hitler, funcionario del servicio aduanero
de la monarquia austriaca, y de Klara Poelzl, Adolfo Hitler nacié el 20 de abril de 1889, en
la villa de Braunau am Inn, cercana a la frontera austro-alemana. A raiz de las deficientes
condiciones sanitarias de la época, cuatro de sus hermanos murieron durante la primera
infancia, y uno mis a los seis aftos. Entre los sobrevivientes se pueden contar a su hermana

Paula y a sus medios hermanos Angela y Alois.

La ocupacion de Alois Hitler obligd a la familia de Adolfo a mudarse
constantermnente. Asi, en 1892, establecieron su nueva residencia en Passavy y, dos afios
mas tarde, se mudaron a Linz, capital de la alta Austria. En 1895, cuando Adolfo contaba
con seis aflos de edad, ingresd a la escuela piblica de la villa de Fischlham. Tres afios mas

tarde, en 1898, la familia Hitler Poelzl se mudé a Leoding, cerca de Linz. Y, a la edad de
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once aflos, el joven Hitler inici6 sus estudios de secundaria en la Realschule de Linz, donde

sc caracterizo por su bajo desempefio académico.

A causa de sus malas notas, Adolfo no tardd en ser transferido a la secundaria
publica Steyr, también cercana a Linz. Sin embargo, el cambio de colegio en nada modifico
la mala disposicién del joven en cuanto a los estudios Cabe sefialar que, ain en contra de
los intereses de su hijo, Alois Hitler deseaba que éste estudiara para convertirse, algin dia,
en un respetable funcionario pablico como él. Por tanto, no es de extrafiar que tras la
muerte de Alois, acaccida en 1903, Adolfo tan sélo permaneciera dos aflos mas en el

colegio, antes de abandonarlo definitivamente.

En 1906, Adolfo Hitler obtuvo permiso de su madre para viajar a Viena. Ahi, con la
esperanza de realizar su suefio de convertirse en un gran pintor, participd, en 1907, en ¢l
examen de seleccion para ingresar a la Escuela General de Pintura de la Academia de Arte
de Viena. Sin embargo, en contra de todas sus expectativas, ese afio resultd ser uno de los
mds terribles en su joven vida, ya que, no solo fue rechazado; sino que, en el mes de

noviembre, su madre murid a causa de un céncer, en Linz.

Después de estos trigicos sucesos, Adolfo Hitler regresd a Viena para realizar, en
1908, un nuevo intento para ingresar a la Escuela General de Pintura. Empero, sus aptitudes
no fueron las suficientes para ser aceptado. Desilusionado, se dedicd a vagar de 1909 a
1913 en la ciudad de Viena. Durante esta época, y ante la escasez de sus recursos
econdmicos, se vio en la necesidad de realizar cualquier trabajo que le aportara algunas
monedas. Asi, Hitler sacudié tapetes, removié nieve, cargd bolsas y maletas afuera de la
estacion de trenes, pintd tarjetas postales y peguefios bocetos de los monumentos de la
ciudad, y realizé labores de albafiileria. Cabe destacar que entre sus multiples empleos,
Adolfo elabor6 aguafuertes, cartelones e ilustraciones publicitarias. Este suceso es
importante porque constituyd el primer acercamiento de este conspicuo personaje al mundo

de la publicidad y la propaganda.
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El periodo de Viena también fue trascendental para la vida de Adolfo a causa de
que, en ese tiempo, el joven austriaco se convirtid en un lector avido. No dudamos que la
interpretacion que a partir de dichas lecturas formuld el novel lector puede ser criticable e,
incluso, reprochable. Empero, lo que aqui nos interesa destacar es el hecho de que gran
parte de su incipiente perspectiva politica, asi como de su accionar propagandistico, se

sustento en las comprensiones adquiridas en aquella época.

Friederich Nietzche, Martin Lutero, Friedrich von Schiller, Johann Wolfgang
Goethe y Arthur Shopenhauer, entre otros grandes pensadores, fueron los autores mas
leidos por Hitler. Ademéas, profundo fue el interés que mostré con respecto a la historia y
mitologia germanas. En cuanto al tema de la propaganda, y como se hara patente en su obra
Mein kampf (Mi lucha), Adolfo Hitler leyé y comprendi6 a profundidad la obra de Gustave
Le Bon, y la de otros autores que abordaron ¢l tépico del a psicologia colectiva. “Dos obras
que le causaron profunda impresion fueron la Psicologia de masas, de Gustave Le Bon y
The Group Mind: A sketch of the principles of Collective Psychology (La mentalidad del

grupo: esbozo de los principios de una psicologia colectiva], de William Mc. Dougall
[___]!,173

De los frutos de dichas lecturas hablaremos mas tarde. Baste aqui con mencionar
que, segln sus propias palabras, fue durante esos aflos que el joven Hitler comenzd a

174 ) la importancia de la propaganda para cualquier movimiento

reflexionar acerca de
politico; b) la necesidad de comprender la psicologia de la “gente comin”; ¢) la idea de una
Alemania unida y fuerte; d) la nocion de “raza superior”; ¢) el potencial de la oratoria para

movilizar a las multitudes.

Cabe afiadir que, ademas de las fuentes arriba mencionadas, el futuro Fuhrer
también se distingui6é por su aficion por la lectura de gacetas, folletos, panfletos y octavillas

de corte pro-germano, conservador, ultraderechista y antisemita, que circulaban en toda

'7? Davidson, Bugene. ('émo surgid Adolfo Hitler; nacimiento v ascenso del nazismo. Fondo de Cultura
Econémica, México, 1981, P. 37, 38
7 C Hiller, Adolfo. op. cit.
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Alemania en aquella época. Algunos ejemplos de tal género de publicaciones son: Ostara,

Neve Freie Presse, Deutsche Volksblatt y Wiener Tageblart.

“En Viena recogi la mas dura y la mas completa ensefianza de mi vida, ahora es
cuando puedo apreciar verdaderamente ¢l inmenso valor de lo aprendido en aguellos ailos
[-..] Yo no sé cual seria mi actitud actual con respecto al judaismo, la Social Democracia,
al significado del marxismo, a la cuestién social, etc., si la voluntad de los hados no me
hubiesen proporcionado en aquel temprano periodo de mi vida una base de opiniones

: . B 1175
formada con mi experiencia personal,’

Tras este periodo, ciertamente fundamental en su formacion ideoldgica, Adolfo
Hitler salié de Viena con destino a Munich. Asi, cl 24 de mayo de 1913, ¢l joven austriaco
se establecié en su sofiada Alemania Al siguiente aflo, para ser exactos el 3 de agosto de
1914, Adolfo formuld una peticidn escrita al rey Ludwig 11, de Baviera, para unirse como
voluntario al regimiento Bévaro que participaria en la “Gran Guerra”. De esta forma, Hitler
inici¢ una carrera militar fructifera. El soldado austriaco participd en més de 30 batallas y

fue condecorado en varias ocasiones, a saber:

e 1/ Nov/ 1914. Fue ascendido a Cabo de Lanceros (Gefreiter).

¢ 2/ Dic/ 1914, Recibid la Cruz de Hierro de Segunda Clase.

e 4/ Ago/ 1918. Le otorgaron la Cruz de Hierro de Primera Clase, la Cruz del Servicio
Militar de Tercera Clase con Espadas, Diploma del Regimiento por valor

sobresaliente, y la medalla por haber sido herido en combate' .

Una vez que hubo finalizado la Primera Guerra Mundial, el cabo Hitler sigui6 unido
al Estado Mayor Aleman, fungiendo como “oficial instructor” (bildungoffizer). En oste
tiempo, y como se mencion6 en el cuarto capitulo de este estudio, Adolfo Hitler inicié su

vida como orador, politico y propagandista.

”5_ Hitler, Adolfo. op. cit. P. 40

17¢ “Hitler habia sido herido dos veces, 1a primera en ¢l otofio de 1916 en Le Barqué, donde recibid un
impacto en el muslo lzquierdo, y la segunda en 1918, a menos de un mes del armisticio, cuando aspird gases
asfixiantes cerca de Wervik.” Davidson, Eugene. op. cit. P. 187
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Nuestro recorrido por la biografia de Adolfo Hitler Poelz termina en agosto de 1919
cuando, en un mitin, organizado por ¢l Partido Obrero Aleman (D. A. P.), en Munich, el

hasta ese momento “oficial instructor” inicia, formalmente, su carrera politica.

Teniendo los anteriores datos como referencia bésica, procederemos, ahora, a
enfocar nuestra atencion en los ropajes miticos mediante los cuales un hombre, como

cualquier otro, se transformé en una deidad.

Aunque a partir de su vinculacion con el D. A P. de Munich, Adolfo Hitler
comenzd a construir su fama, no fue sino hasta la redaccién, entre 1924 y 1925, de Afi
Iucha, cuando este desconocido cimentd la piedra angular de lo que llegaria a convertirse
en el mito del Fihrer. En esta obra, que ha sido etiquetada como la “Biblia”
nacionalsocialista, Hitler reconstruy® su biografia con el fin de presentarse a si mismo
como un “aleman™”’ comin y comiente. Empero, no tan comun y, como veremos, de
ninguna manera corriente. Hitler matizé su biografia destacando aquellos elementos
capaces de establecer un vinculo de identidad con el grueso de la poblacién alemana.

Elementos entre 10s que podemos contar:

+ Su experiencia como desposeido.

* Su formacion nacionalista.

» Sus aptitudes para observar y desentrafiar, ain sin contar con una educaciéon formal,
el origen de los problemas econdmicos, politicos, sociales e internacionales de
Alemania.

e Sus andanzas como soldado y héroe de guerra.

= La terrible congoja que experimenté al ver abatida a su “amada” Alemania.

Antes de abundar en cada uno de estos elementos, deseamos cederle la palabra a
Alberto Rivaud quien, con insuperable perspicacia, consiguié condensar, en unas cuantas

lineas, el tema en cuestion. “El arte soberano de Hitler es el de haber escrito para la

"7 Eg menester recordar que Adolfo Hitler no cra alemén, sino austriaco.
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multitud alemana y par ella sola, de haber reunido en estos densos volimenes, todas las
ideas rutinarias que le gusta encontrar. El hecho mismo de haber escogido la forma de
autobiografia es un rasgo genial. Hitler, si le creemos, no ha aprendido nada por los libros.
Es la experiencia humana la que habla solamente por su boca. El es el pueblo aleman, un
individuo semejante a todos los otros, mas reflexivo solamente, mas sincero y tal vez mas
valiente. Dira francamente, en términos sencillos y claros, lo que millones de alemanes
sienten como él. Se ha formado completamente solo, sin otros instrumentos que su buen

sentido, sus dotes de observacion y su rectitud innata de campesino.”""*

Al mostrarse como una persona que ha padecido toda una serie de carencias, Adolfo
Hitler busco identificarse con la depauperada sociedad alemana de la posguerra. El sabia, a
ciencia cierta, lo que era mendigar de un hospicio a otro, sin mas alimento que el otorgado
por la caridad, sin mis ropa que la puesta, sin mas futuro que la miseria. Por tanto,
comprendia el sentir de la poblacion alemana y, no solo eso, sino que trabajaria
incansablemente para que ningun alemén se viera ¢n la necesidad de padecer los mismos

rigores.

En una sociedad en la cual el presente es miserable y el futuro incierto, no existe
lugar para la esperanza. Sin embargo, para el habil propagandista estos son los periodos
més propicios para su labor. Ya que, ante tal estado de cosas, cualquier suefio, promesa y
tentativa de solucion, por utopicos e irreales que sean, son mil veces mas atractivos que la
“realidad”. En concordancia con lo anterior, Charles Lindholm, en su obra Carisma;
andlisis del ferdomerno carismdtico y su relacion con la conducta humana y los cambios
sociales'™, afirma, con respecto a la situacién imperante en la Alemania de posguerra, lo
siguiente: “Es manifiesto que esta desdichada fragmentacion brindé un 4mbito —un medio
propicio al culto- que favorecio la aparicion de lideres carisméticos que podian ofrecer a la

multitud una nueva forma de intensidad, y que podian brindar canales para la expresion de

7% Rivaud, Alberto. E! resurgimiento de Alemania. Edit. Zig-Zag, Chile, 1939, P. 130, 131
179 ¢« .

Lindholm, Charles. Carisma; andlisis del fendmeno carismdtico v su relacién con la conducta humana y
los cambios sociales. Edit. Gedisa, Espafia, 1990, 303 P. p.
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la rabia y la frustracion generados por la desintegracion de la sociedad y los indicadores de

la identidad personal.”'®

No obstante lo anterior, la diferencia entre Hitler y el resto de la poblacion residia,
segun Hitler, por supuesto, en que éste no se habia cruzado de brazos ante la desgracia. No,
el futuro Fiihrer afirma, en Mein kampf que, si algo lo caracterizo fue su interés por

comprender la causa de los males de Alemania.

En otras palabras, él era una persona activa; capaz de desentrafiar, hasta sus ultimas
consecuencias, el origen y funcionamiento de los aspectos estructurales de Alemania. Es
decir, de la politica, la economia, las relaciones internacionales, la produccién, el comercio
e, incluso, la raiz de todos los males de la nacién germana: el empobrecimiento del Espiritu

Alemaén.

De este Gltimo punto, Hitler dedujo que el problema fundamental del pais germano
consistia en la destruccion y abandono sistemético de los valores, tradiciones, costumnbres y
cultura “puramente” alemanes. Mismos que eran, ni mas ni menos, el sustrato del cual se

nutria el “superior” Espiritu Aleméan.

Asf, en su autobiografia, el futuro Fihrer se autonombré como el mayor defensor
del nacionalismo alemén y, por lo tanto, mas aleman ain que aquellos que efectivamente
habian nacido en Alemania. En el mismo orden de cosas, podemos sugerir que, si este
“perspicaz observador” se habia erigido como el campedn de todo lo genuinamente aleman,
esto sélo podia significar una cosa: la existencia de “enemigos” cuya meta consistia en

destruir lo mas valioso de aquél pais.

Como vimos en la anterior seccidn del presente capitulo, y como el lector
facilmente podré deducir, tales “villanos” no podian ser otros que los integrantes del pueblo
judio, los bolcheviques, el capital internacional, los extranjeros y, en suma, casi todo aquel

que no fuese aleman, ario y, sobre todo, nacionalista.

" ibidem. P. 131
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Y el hecho de autodefinirse como nacionalista estaba inextricablemente ligado al
deber de defender a la patria ain a costa de la propia vida. De esta forma, y de acuerdo con
la logica de esta construccion mitica, Hitler se presentdé como un valeroso soldado.
Apoyado en las condecoraciones que efectivamente obtuvo, el futuro Fithrer le dio a sus
experiencias en la guerra la estructura de una aventura épica; con sus héroes y villanos,
victorias y derrotas, retos y rigores. Empero, cuando este “ejemplar guerrero” regreso, con
las marcas del combate, a su patria adoptiva, su estupefaccion fue total. Aun antes de que
sus heridos ojos pudieran volver a ver la luz, este empefioso soldado se enterd de la
capitulacion de su querida Alemania. Y si sus ojos se abrieron, tan solo fue par mostrarle

las ruinas de aquello que alguna vez fucra ¢l “grandioso Reich Alemén”

Con este ultimo dato completamos la exposicion de los elementos vinculantes;
correspondientes al mito del Fuhrer. Ahora, lo que procede ¢s examinar la parte que
buscaba separar al conductor del comOn de los hombres. Es decir, la serie de “dotes,

habilidades y atributos superiores, propios del futuro conductor de Alemania”.

Con respecto a esta segunda serie de elementos, podemos mencionar que, en su
totalidad, corresponden a los valores y virtudes idealizados por ¢l pangermanismo. Y que, a
su vez, son los valores atribuidos al “espiritu nacional” Aleman. De ahi, precisamente, su
fuerza. Los elementos “virtuosos™ o creadores de prestigio contenidos en el mito del Fiihrer

eran;

e Mision “Divina”; consistente en propugnar por la reconstruccion de Alemania.
s Autodefinirse como la encarnacion del “espiritu alemén”.

e Poseer el “valor soberano” del individuo con carécter y voluntad.

» Abrogarse el papel de “portavoz de las masas™.

« Ser el origen de una nueva teoria o visiéon del mundo (weltanschauung).
En sus discursos, el Filhrer aleman no pocas veces manifesto que el “Creador del

Universo” era quien le habia encomendado la mision de rescatar Alemania. Asi, él se

autoconcebia como una especie de salvador o mecias. Con esto, lo que pretendia Adolfo
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Hitler era reactivar el aletargado sentimiento religioso del pueblo aleman, al tiempo que lo
ligaba a su persona y al partido Nazi. De esta forma, el deber de rescatar al pais germano
partia, no de un interés personal, grupal o nacional; sino, supuestamente, de la voluntad del

Creador.

“Los propésitos por los cuales debemos combatir fincan en la segura existencia y el
progreso de nuestra raza y nacion, en el pan de nuestros hijos y en la pureza de nuestra
sangre, en la libertad e independencia de la Patria, procurando que ésta se halle en

condiciones de cumplir Ia mision que Je fuera sefialada por el Creador del Universo.”'*!

En cuanto a los elementos correspondientes al valor del individuo y a la capacidad
de encamar ¢l Espiritu Aleman, podemos sugerir que ambos eran las dos caras de una

misma moneda.

“El movimiento [nazi] deberd hacer uso de todos los medios a su alcance para
inculcar el respeto hacia la personalidad; habra de tener en cuenta que todos los humanos
valores residen en la personalidad, que toda idea, toda proeza, es el resultado de la labor

creadora de un hombre [...] No existe substituto para la personalidad.”'*

En la cita anterior se puede apreciar la importancia que Hitler le otorgaba a la
personalidad individual, y maés, si dicha personalidad estaba regida por los valores
pangermanistas. “Hitler era obviamente reverenciado como la encarnacion deificada del
espiritu del partido y la nacién, pero junto con la reverencia habia adoracion e
identificacion.”'® En suma, el Fiihrer se habria de convertir en el modelo moral a seguir.
La fuente de toda virtud y la encarnacion de todo valor. Todo lo que era bueno, deseable y

encomiable lo poseia él. Y todo lo que el Fahrer hacia era, en consecuencia, bueno. ..

“Por una gracia especial de la naturaleza el conductor [Fiihrer] tiene la consciencia

inmediata de todo lo que le conviene a la nacién alemana, de todo lo que responde, aun si

'™ Hitler, Adolfo. op. cit. P, 67
152 ibidem. P. 99
'8 Lindholm, Charles. op. cit. P. 139
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ella no lo sospechara, a sus instintos inexpresados. El conoce, manifiesta la aspiracion de

las masas populares, en lo que ella tiene de mejor [...]""*

Como facilmente se puede colegir de la anterior cita, y como es comun en cualquier
lider, ya sca éste religioso, social o politico, al Fihrer se le atribuia la capacidad de intuir
cudles eran las “secretas aspiraciones” de la sociedad alemana. Y tal atribucion se
sustentaba, muy probablemente, en un razonamiento como el siguiente: si el Fiihrer
asegura haber tenido experiencias vitales similares a las del grueso de la poblacion
alemana, entonces resulta indudable aceptar que él sabe las penurias que nosotros, el
pueblo, hemos experimentado. En consecuencia, al ser él uno como nosotros, y uno de
nosotros, sabrd, a ciencia cierta, cudles son nuestros deseos y expectativas. En efecto, lo

que aqui estd en juego no es ni mas ni menos que un profundo sentimiento de identidad.

De hecho, el éxito de este lider politico y de su partido consistid, en gran parte, en
saber leer los rasgos més caracteristicos de la identidad ideologico-cultural alemana.
Rasgos entre los cuales se encontraban las expectativas de construir, de alguna forma, una
“Gran Alemania”, con todo lo que esto implica. Asi, y con el poder de la identificacion
colectiva a cuestas, el lider del partido Nazi se abrogo la tarea y el derecho de fungir como
la voz de las masas. Voz fuerte y curtida que, superando la estupefaccion provocada por la
crisis y la derrota, se alzarla en cervecerias, locales de diversa indole, plazas y estadios,
para no callar mas. Seria la voz que denuncia. La dolorosa queja. El potente desafio, y la
inefable esperanza. Su eco poblaria, mediante las ondas de radio, el espacio mismo. Cada
bandera, cada uniforme, edificio y monumento hablarian, con la voz del Fihrer, del

“espiritu aleman”.

Mas no seria, Uinicamente, el retorno a los valores de los antepasados. Pues el
personaje mitico que tomo6 prestada la carne de Adolfo Hitler, traeria, para todos los
alemanes, una nueva forma de ver el mundo: una nueva weltanschauung. “[...] el Partido
Obrero Nacional Socialista Alemdn se propone adaptar los principios esenciales de un

teoria del mundo nacional universal y formular con el debido respeto a las posibilidades

'™ Rivaud, Alberto. op. cir. P. 135
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practicas y teniendo en cuenta los tiempos, el material humano disponible y las debilidades
del mismo, un credo politico que sea en el porvenir la condicion preliminar para el triunfo
de aquella teoria del mundo, triunfo que tendra lugar cuando tales métodos hayan tomado

. - . ;. . .. »185
posible la existencia de una rigida organizacion de grandes muchedumbres.”

Asi, la nueva vision o teoria del mundo que proponia el Fiihrer no era otra que el
producto de la introyeccion, por parte de la poblacién alemana, de las ideas fundamentales
del nacionalsocialismo. Ya que, una vez que los sujetos adoptan o aprehenden una teoria o
vision del mundo, ésta se vuelve el fundamento de todos y cada uno de sus sentimientos,
pensamientos y actos.'* Lo que sucede es, entonces, que se provoca un vuelco en la forma
de evaluar los sucesos cotidianos. Se conforma una nueva perspectiva, empero, no es
pasajera o intercambiable, ya que su sustrato estd integrado por todo aquello que le da
sentido a la vida de los individuos, y que no es otra cosa que la identidad ideolégico-

cultural de una determinada sociedad.

Ahora bien, una vez que hemos desentrafiado los elementos constitutivos del mito
del Fithrer, es tiempo de que nos ocupemos, someramente, de la forma en que dichos

elementos actuaron en la poblacion alemana de la época.

Una vez que Adolfo Hitler establecio, en su obra Mein kampf, los elementos miticos
que lo elevarian al estatus de conductor de Alemania, era menester, por decirlo de alguna
manera, materializarlos. Es decir, hacerlos perceptibles: crear un escenario que le aportase
veracidad al guion. Aungue este topico se desarrollard en el siguiente capitulo, no queremos
dejar de mencionar algunas de las practicas que reforzaron el mito del Fihrer. Por lo tanto,

y por ¢l momento, tan solo enlistaremos algunos de los ejemplos mas sobresalientes, a

saber:

135 Hitler, Adolfo. op. cit. P. 106

18 «Eg posible definir las culturas aproximadarente como sistemas de conceptos o ideas que guian el
pengamicnto y la conducta.” Gellner, Erncst. £/ arado, la espada y el libro; la estructura de la historia
humana. Fondo de Cultura Econdmica, México, 1992, P. 16
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¢ Modificacion del calendario festivo de Alemania: el 20 de abril, aniversario del
natalicio del Iiihrer, se convierte en dia de fiesta nacional.

e Organizacién de mitines, en los cuales, por medioc de un habil manejo
escenografico, que incluia luces de colores, musica, elementos graficos y un largo
etcétera, se presenta al Fihrer como una figura semidivina.

» Avida profusion de desfiles y ceremoniales; cuyo fin era el de reforzar el sitio de
liderazgo que Hitler deseaba ocupar ante las multitudes.

e Redaccion de ensayos, notas periodisticas, poemas y discursos en los cuales se
compara al Fithrer con destacados personajes de la historia germana y mundial, a
saber: Goethe, Napoleon Bonaparte y Julio Cesar.

¢ Fomento, en escuelas y asociaciones juveniles, del culto a la personalidad de Adolfo
Hitler, como el modelo moral y ético a seguir.

s Prolija elaboracién de programas radiofénicos, reportajes y filmes destinados a
difundir la leyenda referente a la vida del Fihrer,

e Multiplicacion, a lo largo y ancho de toda Alemania, de estatuas, monumentos, y

recintos de diversa indole, erigidos en honor del conductor de Alemania.

Antes de mencionar uno de los méas pintorescos efectos que provoco el culto al
Fithrer queremos, apoyados cn ¢l desarrollo tedrico de  Serge Moscovici, hablar del por
qué de la fanatica adoracién que desencadend este personaje. Asi, pues, el connotado

psicologo social sugiere al respecto que:

“Las masas buscan, sin saberlo, a un hombre capaz de forzar el curso de las cosas,
de soldar de nuevo cl ideal y lo real, lo imposible y lo posible. En suma, de trastocar el
orden existente experimentado como un desorden y de hacer que vuelva una sociedad
entera a su objeto auténtico. Surge entonces la necesidad de un tipo de autoridad que pueda
transformar la situacién desde el interior, y los lideres dotados de carisma responden a esta

necesidad, ™'’

'87 Moscovicl. Serge. La era de las multitudes; un tratado histérico de psicologla de masas. Fondo de
Cultura Econdémica, México, 1985, P. 367
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Pues bien, con esto se aclara y adquiere sustento el amplio espacio que
destinamos a examinar la situacién de la Alemania de posguerra. Situacién plancada y
puesta en prictica por el grupo de paises vencedores de la Primera Guerra Mundial,
con miras a limitar, hasta el extremo, las posibilidades del resurgimiento alemdn..,
Ahora estamos en condiciones de afirmar que fue precisamente Ia situacién critica y
desesperada de esos aitos la que favorecid el advenimiento del nazismo, y, como hemos
visto en la presente seccién, el culto fandtico al Fidhrer. Culto que se tradujo, en la vida
cotidiana de aquella época, en la expresion, por cualquier via, de un sentimiento de fervor,
admiracion y respeto hacia Adolfo Hitler. Asi, Charles Lindholm comenta que: “Mucho
antes de 1933 proliferaron grotescos testimonios de religiosa devocion, que demuestran el
impacto de la propaganda del <<Fihrer>>; por ejemplo, esquelas mortuorias en las que

Hitler remplaza a Dios ™**

Con esta tiltima cita finalizamos el abordaje acerca de la figura mitica del Fiihrer.
Sin cmbargo, no podemos dejar de mencionar que la popularizacion del lider nazi no
hubiera sido posible sin el despliegue de un extenso esfuerzo propagandistico. Tampoco
podemos dejar de reiterar que antes, como ahora, la percepcion que se tiene con respecto a
Adolfo Hitler es una construcciéon propagandistica que obedece a ciertos intereses, y que se

fundamenta en una ideologia y vision del mundo particular.

“Un rasgo caracteristico de la propaganda hitleriana consistia en crear alrededor del
nombre de ese jefe una especic de leyenda de héroe nacional. Era, desde luego, un amasijo

de exageraciones y a menudo embustes [ ] “'®

Al buen entendedor, pocas palabras. ..

™1 indholm, Charles. op. cit. P. 138
'" Dietrich Bracher, Karl. op. cit. P, 201
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5.3. El esfuerzo propagandistico nacionalsocialista

En palabras de Adolfo Hitler, la propaganda “[...] no es ni mis ni menos que un arma,
terrible en manos de quien sepa utilizarla"'*°En efecto, terrible y poderosa es la

propaganda, y més si quienes la emplean conocen los arcanos de su accionar.

A partir de su fundacion, el partido Nazi desplegé un tipo especifico de esfuerzo
propagandistico cuyo objetivo consistia, desde el principio, en impactar a las masas
alemanas. “Un movimiento joven que persiga, entre otras cosas la restauraciébn de un
Estado Aleman con gobierno propio, debera concentrar todos sus esfuerzos en la conquista

del apoyo de la muchedumbre popular.""’l

Muy al contrario de la idea mas generalizada, el éxito del movimiento
nacionalsocialista no se debid, exclusivamente, al liderazgo carismatico ¢jercido por Hitler.
Aunque a primera vista el accionar propagandistico del partido Nazi parece estar orientado
por una suerte de pragmatismo acomodaticio, si se realiza un examen mas profundo del
asunto, el atento observador no tardard en encontrar los rastros de la psicologia de masas.
Como ya fue ampliamente demostrado, Adolfo Hitler conocia y admiraba la obra de
Gustave Le Bon. Sin embargo, auque las teorias del autor francés constituyen uno de los
pilares que sostienen el grueso del accionar propagandistico nacionalsocialista, no podemos
dejar de lado el hecho de que, durante su juventud, el lider del partido Nazi se avoct a la
tarea de analizar y comprender el cariz de los esfuerzos propagandisticos puestos en marcha

por los partidos socialistas de Alemania.

Ya fuera amén a profundas y sesudas cavilaciones, o a un natural don intuitivo,
Adolfo Hitler, con su magra formacion cscolar, fue capaz de comprender el mecanismo
subyacente a los esfuerzos propagandisticos mis efectivos de aquella época. Como parte de
las conclusiones a las que arrib6, Hitler se percaté de que el estado critico de la Alemania

de posguerra era ideal para iniciar una campafia en pos de la conquista de las masas En

¥ Hitler, Adolfo. op. cit. P. 95
9% bidem. P. 95
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aquel entorno, caracterizado por una grave descomposicion social, era menester, para poder
poner en marcha cualquier tipo de iniciativa, comenzar por favorecer el reestablecimiento
de la cohesion social. Empero, semejante intento resultaba, ain para los mas optimistas,
una labor titanica. Y es que, en una sociedad carente de gobierno, instituciones, fuentes de
empleo, alimentos, materias primas y, en suma, sin presente ni futuro, la poblacién no

puede méis que padecer un inconmensurable sentimiento de incertidumbre.

Incertidumbre que en la vida cotidiana se traducia en un permanente estado de
desconfianza y depresion ante la lucha por la supervivencia. Y, si a semejante panorama le
aunamos la infinita cantidad de pugnas que entre facciones politicas y agrupaciones de toda
indole se gestaron durante la época, podremos estar en condiciones de comprender la suerte
de paralisis animica que aquejaba a la poblacién, misma que imposibilitaba la puesta en
marcha dec iniciativas tendicntes a cambiar aquel estado do cosas. Asi, para ¢l partido Nazi
quedaba muy claro que, si pretendia alcanzar el poder, el primer paso que debia de dar
consistia en encontrar elementos, nociones y estrategias capaces de volver a cohesionar a la

poblacion.

No obstante lo anterior, y como el lector facilmente podra recordar, en sus inicios el
partido Nacionalsocialista no era més que una agrupacién miniscula; perdida entre las
miles de organizaciones que en aquel entonces aparecieron en Alemania. Por lo tanto, la
tarea de iniciar, con sus limitados recursos, un movimiento multitudinario, parecia rayana
en lo imposible Sin embargo, auque en un principio insignificante, el partido Nazi poseia,
desde su fundacién, los elementos o factores indispensables para iniciar la conquista de las
masas. En primer lugar, contaba con los conocimientos tebricos necesarios para
comprender la forma de pensar y conducirse de la multitud, esto es: los principios de Ia
psicologia de masas. Con base en lo antedicho, podemos sugerir que los pinitos
propagandisticos de¢ aquel partido se concentraron en una forma de interaccion cuyo fin
consiste, en una primera instancia, en cohesionar a las personas congregadas. Forma de
interaccién que en su aparente simplicidad consigue unificar las almas y los corazones de

los sujetos mas disimiles, a saber: el mitin.
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A partir de 1919, Adolfo Hitler inicié su fructifera carrera como orador de
multitudes. Primero en cervecerias, después en locales mas amplios y, por tltimo, en las
calles, este austriaco de apariencia taciturna consigui6 transformar el ser de sus auditores.
No, no exageramos. Tomando en cuenta los principios que se expusieron en la seccion
dedicada a la psicologia de masas, podremos recordar que aquello que maraca el transito
del estado subjetivo de los individuos hacia el cardcter de multitud s la “ley de la unidad
mental”. Y, sin temor a equivocarnos, podemos sugerir que la concentracion de personas
que tiene lugar durante un mitin es, por asi decirlo, la antesala que conduce a dicho estado

del espiritu.

“La masa psicologica s un ser provisional, compuesto por elementos heterogéneos
soldados de forma momentdnea, de un modo absolutamente igual a como las células de un
cuerpo vivo forman, por su reunién, un nuevo ser que manifiesta caracteristicas muy

diferentes de las que posee un de las células que lo componen.”'*

Asi, durante el mitin se crea un estado de profunda expectacion, misma que
comienza a fundir las almas de los auditores hasta ¢l punto en que ya no pueden
diferenciarse los unos de los otros. Por otra parte, el efecto de la reunién favorece el
derrumbe de las inhibiciones de cada uno de los sujetos, dando pie, de esta forma, a una
expresion desproporcionada de sentimientos y emociones. Del nimero nace el sentimiento
de poder, también del anonimato. Y, una vez que s¢ trasciende el inicial estado de

fragmentacion, la multitud, en pleno, hierve en ansias de movilizarse.

Empero, la masa no sabe, no puede dirigirse sola. Es poder, si, pero poder sin
orientacién. Hace falta, entonces, que surja, esponténea o artificialmente un lider: un
conductor, un Fihrer. Aquel lider debe, en rigor, ser capaz de hacer vibrar a la multitud.
Empero, él serd, a su vez, el mas fanatico convencido de su prédica. Y es precisamente esa
cualidad la que sustenta su poder de atraccién y movilizacién de la masa. La que lo hace
aparecer como el Unico ser capaz de encarnar los ideales, sentimientos, emociones y

anhelos de la muchedumbre.

%21 ¢ Bon, Gustave. op. cit. P. 29
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“Hitler era sin duda un virtuoso del éxtasis que inspiraba temor pero también amor,
pues ofrecia a sus seguidores una participacion en su propio frenesi abreactivo,

desintegrador pero controlado.”*

Lo que Charles Lindholm refiere en la cita anterior describe plenamente el efecto
que las arengas de Hitler ejercian ¢n sus auditores. Y también deja entrever las grandes
cualidades y habilidades que ciertamente poseia este orador. El éxito de Hitler como
expositor se debia, fundamentalmente, a dos habilidades, a saber: su capacidad para
establecer empatia con el publico, y la facilidad, intensidad y conviccién con que expresaba

sus emociones y defendia sus ideas.

La empatia le servia para descifrar los sentimientos y expectativas de la audiencia.
Y, en este rubro, su maestria era suprema, ya que, con sélo observar las reacciones y
expresiones del pablico, podia intuir los obnubilados sentimientos que, aprisionados, latian
en los corazones del respetable. Intuicién, ésta, valiosa; puesto que, a partir de ella, el
orador austriaco podia saber si un discurso seguia el rumbo adecuado o si, ain en contra de

la 1dgica racional, debia ser redirigido hacia el polo opuesto.

“El orador, guiado de continuo por su propio auditorio, lo cual le permite enmendar
su arenga, y conducido por la observacién del semblante de sus oyentes puede en todo
momento saber hasta que punto logran éstos seguir con su inteligencia sus argumentos y

comprobar si sus palabras producen el efecto deseado |[. I e

En lo tocante a su habilidad para manifestar y suscitar emociones, podemos asegurar
que Hitler era un actor consumado; pero no un actor de comedia; sino de tragedia gricga.
La cardtula de este personaje podia cambiar de cariz, en forma diametral, de un momento a
otro. Fl era capaz de sumergir a la audiencia en un desolador estado de tristeza o, segun
fuera conveniente, hacer despertar en ella la violencia més ciega y desenfrenada.
Emociones, todas ellas, que él mismo experimentaba. Parte don, parte arte, lo cierto es que

19 1 indholm, Charles. op. cit. P. 146
%4 Hitler, Adolfo. op. cit. P. 135
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Adolfo Hitler fue un genial orador. Histrion capaz de excitar a la multitud hasta el

paroxismo.

Aunado a lo anterior, podemos agregar que, a través de la construccion del “mito
del Fithrer”, Hitler logrd encumbrarse como el lider que tanto anhelaba la poblacion
alemana. Y huelga decir que dicha construccion fue, a todas luces, una obra maestra de la
psicologia de masas. Para poder ser aceptado como lider, el Fiihrer tenia que demostrar ser
parte del pueblo alemin. Empero, no desde el ambito correspondiente al lugar de su origen;
sino desde el angulo sentimental, biografico ¢ ideologico-cultural. Ahora bien, una vez que
el sustrato vinculante estuvo firmemente asentado, era menester idear una serie de
caracteristicas, ficticias o reales, que fueran capaces de elevarlo al estatus de lider. Es decir,

capaces de brindarle prestigio.

Una vez que el orador se invistio con los ropajes miticos indispensables para
alcanzar el estatus de lider, hacia falta difundir un corpus de ideas capaz de implicar, hasta
el tuétano, a la poblacibn. Arribamos, de esta forma, a la cuestibn de las ideas
fundamentales adoptadas y difundidas por el nacionalsocialismo. Brevemente, podemos
volver a mencionar que dicho corpus de ideas fundamentales, en gran parte, ya estaba
integrado en el inconsciente colectivo alemén. Es decir, que estaba estrechamente

relacionado con la identidad ideolégico-cultural de 1a poblacién de aquella nacién'®.

Ademas, dichas ideas se caracterizaron por sustentar una vision polarizada de la
“realidad”. Vision que llevo a sus seguidores a aceptar o rechazar grupos de nociones, ideas
y creencias en bloque. Ante una realidad tan compleja y cadtica como la que imperd en la
Alemania de posguerra, la poblacion anhelaba encontrar una orientacion ideoldgica simple

y estable, por medio de la cual interpretar los sucesos cotidianos. Una orientacién sin

1% Correctamente orientado, desde ¢l punto de vista de la psicologia de¢ las masas, el corpus de ideas
fundamentales enarbolado por los nacionalsocialistas cstaba compuesto por 1as siguientes nociones: a) Nacién
Racial: destinada a favorecer [a cohesién y la identidad colectiva; b) Estado Nacional Conservador:
enfocado a darle a las muititudes una via para ¢l retomo a un pasado idilico, y a los valores de los
antepasados; ¢) Espiritu Naclonal y Visién del Mundo Naclonalsoctallsta: cuyo fin era, con base en los
valores del pangermanismo, favorecer la introyeccién de una particular forma de acotar la “realidad” ¢
Interpretar los sucesos cotidianos; d) El Relck de los Mil Aflos: nocion mitica de un futuro ideal; capaz de
albergar los suefios y csperanzas de cada alemén, al cual s6lo se podria acceder por medio del apoyo
ingondicional al movimiento nacionalsocialista.
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ambigiiedades. Marcada por la finalidad de sus argumentos, y por su capacidad para
explicar cualquier cosa. Orientacion que, ademés de las caracteristicas antedichas, pudiera
satisfacer el espiritu conservador propio de las multitudes, pues, como Gustave Le Bon
afirma; “De hecho, [las masas] tienen irreductibles instintos conservadores y, como todos
los primitivos, un respeto fetichista por las tradiciones, un horror inconsciente a las

. . s ' o nl96
novedades capaces de modificar sus condiciones reales de existencia. s

A partir de la anterior cita se resuelve una contradiccion aparente, ya que, si bien es
cierto que el nacionalsocialismo era un movimiento “nucvo”, también lo s que una buena
parte de su idearic estaba anclado, por asi decirlo, en los valores més caros del pasado. Y
no s0lo eso, sino que ademas ofrecia una esperanza: una utopia por la cual vivir y morir.
Una tierra prometida para las futuras generaciones: El Reich de los Mil Afios. Lugar mitico
donde cualquier suefio, por fantastico ¢ ilusorio que fuese, amén a la intervencion del

partido Nazi, se haria realidad.

Tras este desarrollo podemos comenzar a tomar consciencia de todo lo que estaba
en juego en aquellos primeros mitines. Es decir, los elementos identitarios, ideoldgicos,
relacionales, afectivos y teleologicos que, consciente y sobre todo inconscientemente,
afectaban al auditorio. Elementos que respondian a una estrategia. Elementos, todos ellos
poderosos, destinados & transformar la visién del mundo del pueblo aleméan, dandole, asi,

un nuevo sentido a la “realidad”.

Empero, como ya mencionamos, en el comienzo tan solo algunas decenas de
auditores asistieron a los eventos organizados por los nacionalsocialistas. Hacia falta
acceder a una via o canal capaz de hacer patente la existencia del partido a un sector mas
amplio de la poblacion. Algo proclive a superar la magra convocatoria que, por medio de
panfletos, octavillas y carteles, habia alcanzado el partido muniqués. Este problema fue
solucionado a través de un incipiente empleo de la prensa. Aunque més tarde este medio se
convertiria en una de las piedras angulares de la propaganda nacionalsocialista, en un

primer momento su fincién se limitd a la de servir como un canal para anunciar los mitines

1% | & Bon, Gustave. op. cit. P. 47
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del partido. No obstante lo anterior, esa “limitada” funcion se constituyd en un fortisimo
detonante de la popularidad de aquella organizacién politica. Por el momento no
abundaremos en las distintas funciones y, sobre todo, efectos que generd la prensa, baste
aqui con anticipar que, algunos meses antes de arribar al poder, el partido Nazi comenz6 a

controlar una parte sustantiva de la prensa alemana,

Ahora bien, antes de continuar con la exposicion del tema en cuestion, nos gustaria
hacer hincapi¢ en un elemento de la propaganda nazi que muy pocas veces ha sido

considerado, a saber: la propaganda boca a boca o de la interaccién cotidiana.

“The spoken word influences not only those in the immediate audience but is
disseminated by word of mouth a hundredfold and sometimes a thousandfold. [La palabra
hablada influye no s6lo en aquellos que conforman la audiencia inmediata, sino que es a su
vez diseminada de boca a boca, multiplicAindose [su impacto] por cientos y en ocasiones

: 197
por miles]”

En efecto, la anterior cita corresponde a la nocién que Joseph Goebbels tenia con
respecto a la importancia de la oratoria; empero, no sélo ¢so, sino a un tipo de¢ propaganda
mds poderoso aun: el que se da por medio de la socializacion. El éxito real de una campafia
o eslogan propagandistico no reside, principalmente, en su amplia difusion a través de
distintos medios de comunicacion, ni en el hecho de que el publico objetivo la recuerde.
No, una campafia sélo sera efectiva en ¢l momento en que los auditores la repitan, la
comenten y la discutan. S6lo cuando en la mas pequefia de las tertulias o conversaciones de

sobremesa se hable con respecto al eslogan o campafia en cuestion.

De esta forma, en su vida cotidiana, un solo convencido puede diseminar la
propaganda a decenas o centenas de personas. Y no sdlo eso; sino que dicho convencido
muchas veces gozara de mayor nivel de credibilidad que la fuente original de la

propaganda. Ya no serd un “politiquero” fanfarrén y taimado quien lo haya dicho, sino un

197 Sington, Derrick and Weidenfeld, Arthur. The Goebbels experiment; a study of the nazi propaganda
machine. Yale University Press, United States of America, 1944, P. 30
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padre, un hermano, un amigo, un maestro, un jefe o un compafiero de trabajo. Ya no sera
una idea etérea, abstracta y, por ende, inasible... Sers un tema de interés general, una
cuestidén que “nos atafle a todos”, una frase recurrente, y algo capaz de acaparar nuestro
pensamiento y nuestra comunicacion. Serd, y esto es lo més importante, una idea o t6pico
que, tras su aparicion, transitara por un proceso de discusién, popularizacién y apropiacién.
Un proceso que finaliza en el inconsciente colectivo; lugar de donde la idea, campafia o

eslogan no saldr4 en décadas o, incluso, siglos.

Una vez sedimentada en el inconsciente colectivo, dicha idea ya no serd analizada
en forma critica; sino que se juzgara, por una suerte de consenso popular, como buena,
adecuada, verdadera, etc. Y, entonces, serd reproducida inconscientemente en cada
actividad y/o interaccién, De esta forma, el partido Nazi, y sobre todo sus ideas, se
convirtieron, poco a poco, en el polo magnético de la atencién y la conversacién popular, la
fuente de la especulacién y el parloteo; pero también en aquello que hay que conocer y
comprobar. Y cuando se conquista la atencién de una provincia, de un distrito y de una
nacién, ¢l minimo suceso, por insignificante que sea, seré repetido, propagado, discutido,
deformado, aceptado o rechazado, ya no por cientos ni por miles, sino por millones de

personas.

Esta estrategia empleada por el partido Nazi es, a su vez, ¢l predmbulo para iniciar
la exposicién de otro factor determinante para la propaganda nacionalsocialista. Factor
estrechamente relacionando con la psicologfa de masas, y que adquiere soporte y difusién
mediante el proceso de la socializacién. Factor, en fin, cuyo objetivo consiste en impactar
el inconsciente colectivo no ya mediante la palabra; sino a través de un elemento mas

misterioso: el simbolo.

En su obra Le viol des foules par la propagande politique [La violacién de las
masas por la propaganda politica]'®®, Serge Tchakhotine nos pone sobre aviso de una

préactica comunicativa que é] denomina como “violencia simbélica”, Aunque este autor

" Tchakhotine, Serge. Le viol des foules par la propagande politique, Gallimard, Parls, 1952, p.p. 339 a 379:
<<Le secret du succés de Hitler>>. En: Moragas Spa, Miguel (ed.), Sociologla de la comunicacion de masas,
ITl. Propaganda Polltica y opinién piblica. Edit. Gustavo Gill, Espafla, 1985,222 P. p,
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sustenta su analisis de la propaganda hitleriana en los desarrollos tedricos producidos por la
corriente psicologica conductista, perspectiva que no compartimos en ¢l presente estudio,
estimamos que su propuesta con respecto a la “violencia simbolica” puede enniquecer
nuestra exposicion. Dicha concepcién nos parece valiosa por el hecho de que pone el

acento en una forma particular de emplear los simbolos.

“Los simbolos, ritos y mitos sirven para enfrentar, resolviendo en el plano
simbolico, las contradicciones sociales que no es posible resolver de otro modo, implican

valores ocultos o implicitos importantes.”'*

En la anterior cita encontramos varios elementos que, desde el punto de vista de la
propaganda, cuentan con un gran poder. En primer lugar estd lo referente a la capacidad
que poseen los simbolos para resolver conflictos sociales a nivel del imaginario. Dicha
propiedad es parecida al uso de amuletos o talismanes, ya que, aunque las personas que los
portan no conocen bien a bien su significado, no dudan con respecto a sus facultades
protectoras. Ahora bien, si lo anterior lo trasladamos al campo de la propaganda politica,
podremos comenzar a entender como es que una bandera, o la mera presencia de un héroe
pueden (y esto se ha corroborado en incontables ocasiones a través de la historia) generar
un cambio rotundo en el desarrollo de una batalla e, incluso, en la manera de organizarse e

interactuar de una sociedad.

El efecto arriba descrito puede ser aun mas clarificado si se toma en cuenta el
segundo elemento, a saber: la cuestion que alude a los valores ocultos o implicitos que
porta el simbolo en cuestion, a manera de contenedor. Asi, cuando en el campo de batalla
un soldado encuentra la bandera de su pafs, lo que ve no es un mero trozo de tela con forma
y color determinados. No, lo que él probablemente veré serén: a) algunas de las mas bellas
imAgenes y paisajes de su patria; b) el espiritu de su nacién; d) el pasado histérico de su

pais; e) los valores mis caros de la sociedad a la que pertenece. Y, como es logico suponer,

1% Machin, Juan (compilador). Calacas, Chamacos y chinelos; fiestas tradiclonales y promacion juvenil.
Coedicién entre Cultura Joven A. C. y Chritas Arquididcesis de México 1. A P., México, 1999, P. 84
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ante semejante suma de significados, el hecho de amriesgar su propia vida no constituira

mas que un sacrificio menor.

Teniendo en cuenta lo anterior, podemos sugerir que la “violencia simbolica”, a
nuestro entender, ¢ una practica comunicativa que implica ¢l uso de cualquier medio capaz
de soportar lenguaje simbélico (colores, formas, signos, musica, tela, materiales graficos,
celuloide, comportamientos, formas de interaccion, etcétera) que tenga como fin imponer la
asociacién de un simbolo con una multitud de valores significativos y, con esto, generar

una particular forma de interpretacion, conducta y/o estado de animo.

El funcionamiento de este particular manejo de los simbolos puede comprenderse
mejor si s¢ toman en cuenta las caracteristicas de la masa psicolégica. Asi, Gustave Le Bon
sugiere que: “Por neutra que se la suponga, la masa se encuentra generalmente en un estado
de atenci6n expectante favorable a la sugestion. La primera sugestion formulada se impone
inmediatamente, por contagio, a todos los cerebros y establece en seguida la orientacion. En

los seres sugestionados la idea fija tiende a transformarse en acto "%

Cuando la multitud es virtualmente bombardeada con simbolos, lo que tiene lugar,
en lo profundo, es un proceso de sugestion, activacion de los afectos y orientacion de la
accion. De esta forma, el simbolo, llamese la swastica o los uniformes de las 8. A, al ser
presentado a la masa, desencadena un proceso de sugestion que impacta en su imaginario.
“Lo que ¢l observador ve entonces no es ya el objeto mismo, sino la imagen evocada en su

espiritu "*!

En suma, mediante la “violencia simbolica” lo que pretende el propagandista es
convocar ¢ imponer imagenes en el espiritu de la multitud. Imagenes que, a su vez, estdn
inextricablemente ligadas a poderosos afectos; mismos que, en ultima instancia, unifican a

la masa y, al borde del frenesf, la impulsan a consumar el acto sugerido.

01 & Bon, Gustave. ap. cit. P. 37
M ihidem. P. 41
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Con el fin de sugestionar a las masas alemanas, por la via simbdlica, el partido Nazi

empled, entre muchos otros recursos:

» Banderas rojas; cuyo matiz excita el sistema nervioso, desencadenando la

emergencia de impulsos violentos, revolucionarios y combativos.

e Gimpasia revolucionaria® consistente en una serie de movimientos coordinados,
como el saludo fascista o el famoso “jHei/ Hitler!, cuya finalidad consistia en

soldar a la masa, creando un sentimiento de identidad, cohesion y poder.

e Toxicos sonoros”: melodias, de tipo marcial, cuyo ritmo y letra favorecian la entrada
a un estado de trance, capaz de incrementar la sugestionabilidad del auditorio. Estos
himnos y tonadas también promovian la internalizacién de los valores propagados
por el partido, asi como su reproduccion, esponténea, en cualquier tipo de actividad
y/o forma de interaccion. Por ditimo, cabe destacar la capacidad mnemonica que se
le atribuye a lag tonadas; misma que da pie a la rpida y permanente memorizacion

de contenidos.

e Uniformes: que, en el imaginario colectivo, transformaban a cualquier sujeto en un
guerrero valeroso, disciplinado y dispuesto a entregar su vida en el campo de
batalla. También alentaban la manifestacion de vocaciones infantiles, y reforzaban

la presencia, en la percepcion popular, del partido.

e Desfiles de core militar: en los cuales, los grupos paramilitares del partido,

cuidadosamente agrupados en batallones, impactaban al espectador, provocindole

admiracion y temor.

e Simbolos: retomados de las tradiciones religiosas y esotéricas germanas que,

ademds de ser en si mismos representaciones arquetipicas y cosmogénicas, aludian

* Términos creados por Serge Tchakhotine
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a una imagen idealizada del pasado. Es decir, convocaban la identidad ideologico-

cultural germana.

e (Comportamiento viplento: este tipo de conducta es propio de los movimientos

fanaticos. Refuerza el sentido de potencia e invulnerabilidad que experimenta un

sujeto imbuido por la masa.

Por ultimo, de todos estos recursos, y de muchos otros que més adelante
abordaremos, podemos sugerir que si son estudiados en forma aislada parecen, en ¢l mejor
de los casos, una mera expresion del fanatismo politico nazi. Es decir, de un accionar
propagandistico marcado mas por la pasion que por la estrategia y el discernimiento. Sin
embargo, si se miran en conjunto, y bajo la éptica de la psicologia de masas (tal y como la
expuso Le Bon), dichos recursos y practicas son como las notas de las 6peras wagnerianas
que tanto disfrutaba el Fihrer, poderosa armonia e interaccion de elementos que,
inextricablemente imbricados, constituyen una obra maestra de la manipulacién masiva y la

. . . (20
influencia social®®?.

Ahora bien, antes de formular un resumen de los elementos que conformaron el
caracter de la propaganda nacionalsocialista en sus primeros tiempos, nos gustaria abordar
un asunto de nodal importancia para nuestra investigacion. El lector tal vez se preguntara el
por qué de nuestra inclinacién a explorar la propaganda nazi desde la perspectiva de la
psicologia de masas. Ante tal cuestionamiento nos gustaria aclarar que, aunque existen
infinidad de teorias, mas recientes, capaces de arrojar luz sobre ¢l tema, consideramos que
es mas valioso intentar comprenderlo a partir de los principios tebricos y précticos

que le dieron vida Es decir, intentar replicar lo mis fielmente posible las nociones que

sustentaron el desarrollo del esfuerzo propagandistico nazi.

2 Cabe mencionar que una de las mayores virtudes de la propaganda que hemos estudiado a lo largo de la
presente investigacién consiste, precisamente, en la difugion intensiva de un corpus limitado de ideas gje a
través de los diferentes medios de cormunicacién masiva presesntes en el Tercer Reich, y de las distintas
formas de interaccion social que bajo este régimen adopataron una funcién propagandistica. Consideramos,
entonces, que es en la visién sistémica que orientd este esfucrzo donde podemos localizar una parte
consideriable del éxito del mismo.
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Se dice que la respuesta al enigma planteado por la esfinge se encuentra, oculta, en
¢l acertijo mismo. También, que ¢l conocimicnto mistico estd plasmado en los arcanos.
Empero, para acceder a la respuesta o al saber, es menester atender no a nuestras
ideas o preconcepciones, sino a la légica intrinseca a partir de la cual fueron
elaborados. Por tanto, consideramos que para fomentar una cabal comprension del
fenomeno abordado en este estudio, es necesario no imponer nuestra vision actual de la
comunicacidn, la propaganda, la psicologia y lo social; sino atender a los principios que

siguieron sus creadores.

Principios que, aunque a muchos pensadores les parezcan rebasados o incluso
anacronicos, su inmensa efectividad nos orilla a considerar que tal vez, tan sélo tal vez, aun
poseen secretos que seria interesante no ya descubrir, sino aceptar. Secretos que, de ser
ciertos, nos obligarian a repensarnos en términos de civilizacién, sociedad y especie; es
decir, a nivel netamente ontolégico. Pues bien, una vez expuesta nuestra posicion,

procederemos a formular un resumen de los contenidos tratados en esta seccion.

En suma, el caracter de la propaganda nacionalsocialista estd integrado por:

e Estar expresamente dirigido a las multitudes.
* Sustentarse en los principios teoricos de la psicologia de masas.
¢ Crear un conjunto de préacticas, nociones e ideas fundamentales, destinado a:
o Fortalecer los lazos identitarios con miras a facilitar la n;oviliz.acién de las
masas.
o Ligar al partido con los valores més caros del pasado.
o Favorecer la introyeccion de una nueva vision o teoria del mundo.
¢ Impulsar la emergencia artificial de un lider o conductor de masas,
e Crear una imagen mitica del lider; integrada por elementos vinculantes vy
formadores de prestigio.
e Favorecer la realizacién de mitines multitudinarios; mediante los cuales se pretendia
impactar ¢l inconsciente colectivo del auditorio.

¢ Promover la oratoria como principal practica propagandistica.
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+« Emplear la “violencia simbélica” con miras a convocar los valores ocultos de la
poblacion alemana, asi como a sacudir su estado de letargo, por medio de afectos y
emociones poderosos.

o Favorecer la propaganda boca a boca o de la interaccion cotidiana.

¢ Emplear medios impresos como panfletos y carteles, e iniciar el proceso de

monopolizacién de la prensa.

Como facilmente podrd colegir el respetable lector, a partir de lo expuesto en el
presente capitulo, la propaganda nazi fue, desde sus inicios, un esfuerzo destinado a
impactar el inconsciente colectivo del pueblo alemén. Ese lugar velado de nuestro ser que
determina gran parte de la forma como acotamos, aprehendemos e interpretamos la
“realidad”. Ese nebuloso conjunto de valores, nociones, prejuicios, normas de accion,
historia comun y tradiciones que, en forma de poderosas imagenes, cargadas de afectividad,
nos impulsan a adoptar un determinado tipo de comportamiento. Un tipo de
comportamiento peligroso, en cuanto no es ni premeditado, ni racional; sino pasional. Y
ain més que eso, puesto que es lo que definimos como nuestra “forma de ser”: como

nuestro ser mas intimo y personal.

No es que los seres humanos estemos enteramente determinados por ¢l contexto
ideolégico-cultural en el cual nos desarrollamos y existimos; empero, nos atrevemos a
sugerir que 1a influencia de dicho contexto es mil veces mis poderosa de lo que
actualmente nos permitimos aceptar. Cabria, pues, preguntarnos acerca de qué tanto
nuestra concepclén del “Individuo” responde a la realidad, y qué tanto es producto de
una poderosa imagen mitica, sedimentada desde hace dos siglos en nuestro propilo
inconsciente colectivo. Y tal pregunta no es ociosa, ya que, como el lector podri
recordar, el mismisimo Fihrer nazi empled la nocién de “individuo con cardcter”

para aumentar su prestigio.
A lo largo de este capitulo hemos realizedo un anélisis profundo de las ideas

fundamentales del partido Nazi con el fin de favorecer una mayor comprension de la

estrategia propagandistica desplegada por aquel partido. Ahora estamos en condiciones de
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asegurar que, aunque las ideas fundamentales expuestas le pueden parecer simples
aberraciones a lector contemporaneo, ¢n su tiempo eran la expresion de los mas profundos
sentimientos y anhelos de la poblacién alemana. Y, no solo eso, sino que también estaban
profundamente enraizadas su identidad ideoldgico-cultural. Eran, en si mismas, una
reelaboracion de los valores y nociones mas caros del pasado, el fundamento del Espiritu

Nacional Alemén y, también, la esperanza de un mejor futuro.

Por otra parte, con el “mito del Fihrer”, Adolfo Hitler consigui6 posicionarse como
el lider que tanto anhelaba ¢l pueblo alemén. Con un conocimiento bastante profundo de la
psicologia de las multitudes, este conspicuo politico construyé, a su alrededor, y con gran
tino, un aura integrada por los valores y atributos mas apreciados por la sociedad alemana

de la época.

Ahora bien, una vez que el partido Nazi contdé con un corpus de ideas
fundamentales, enraizado en la identidad ideoldgica-cultural alemana, y con un lider o
conductor fuerte y osado, era menester desarrollar un esfuerzo propagandistico capaz de
capturar la atencion de la poblacion. Para tal fin, tanto Hitler como Joseph Goebbels
pusieron en practica un particular tipo de esfuerzo propagandistico QUe, sustentado en la
psicologia de masas, buscaba adoctrinar y movilizar a las multitudes alemanas. Sin
embargo, y como veremos en el siguiente capitulo, aun faltaban varios aflos para que el

partido Nazi alcanzara el poder.

Hasta aqui, nos queda claro que la propaganda nacionalsocialista fue el producto de
una estrategia altamente compleja, que tomod en cuenta los elementos constitutivos del
Espiritu 0 Alma del pueblo alemin. Empled cuanto medio de comunicacion y forma de
interaccién tuvo a su alcance, e impactd, de lleno, en el inconsciente colectivo de la
poblacion alemana. La suma de todos estos elementos, ideas fundamentales, estrategias y
esfuerzos, hicieron de la propaganda nazi un arma altamente efectiva. Disefiada para
convertir, incluso a los espiritus mas criticos, a través de la continua y sistemdtica

manipulacién de su inconsciente.
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Con base en lo hasta aqui expuesto, abordaremos, en el siguiente capitulo, el
ascenso del partido Nazi al poder. Asi, nos avocaremos a la tarea de formular un recuento
de los principales sucesos que posibilitaron el encumbramiento de este partido. También
analizaremos la funcién propagandistica de la prensa, la creacion de asociaciones
nacionalsocialistas, y las principales funciones del Departamento de Propaganda, creado

por el partido en 1932.

155




6. El ascenso al poder

6.1. Estrategias, formas de interaccion y medios de comunicacién

empleados en el camino al poder

A partir de 1921 el poder de convocatoria del partido Nacionalsocialista aumentd
significativamente. Los mitines organizados por la agrupacién politica muniquesa
comenzaron a verificarse en locales mas amplios; caso especifico del circo Krome, de
Munich, en el que se conté con audiencias integradas por mas de 4,000 asistentes. Como el
mismo Hitler sugiere, tal incremento en la popularidad del partido se debid, en gran parte,

al incipiente empleo de la prensa como medio idoneo para la difusion de sus eventos.

Otro factor ligado al éxito de los mitines nacionalsocialistas fue la entusiasta y
pujante participacion de miradas do jovenes alemanes. No conformes con asistir a los
eventos organizados por el partido, buena parte de la juventud alemana se avoco a la tarea
de realizar pequefias manifestaciones en sus localidades de origen. La colaboracién entre el
partido Nazi y la juventud alemana fue estrecha amén a las condiciones de vida imperantes
en Alemania. Pues, tal como refiere Karl Dietrich Bracher: “Esta juventud experimentaba
encolerizada las dificiles y a menudo injustas condiciones de vida, las miltiples
limitaciones del presente. El <<movimiento>> fue para ella la valvula de escape para su

voluntad de accién, deformada por el desempleo y la incertidumbre del futuro.”**

Incertidumbre que hacia patente y urgente la necesidad de encontrar una perspectiva
ideoldgica capaz de otorgarle una esperanza a la juventud alemana, un futuro. Huelga decir
que los jévenes alemanes encontraron, en el complejo ideoldgico nacionalsocialista, no sélo
ung esperanza por la cual luchar, trabajar y vivir; sino un cimiento sobre el cual asentar su
identidad personal. Unirse al partido Nazi le proporcionaba al joven alemén, entre otras

cosas: a) un fuerte sentimiento de pertenencia; b) valores estables y simples: capaces de

™ Dietrich Bracher, Karl. op. cir. P, 199
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hacer aparecer una traza de orden en medio del caos imperante; c) un profundo sentimiento

de potencia.

A estos elementos podemos ligarles la creacion, el 4 de noviembre de 1921, de un
grupo denominado como Sturm Abteilung (Secciones de Asalto, cuyas siglas en alemén son
S. A). “La tarea principal [de las §. A.] era la propaganda, que consistia en el pegado de
carteles, la distribucion de libelos nacionalsocialistas y antisemitas y los desfiles masivos
(sobre todo nocturnos, con antorchas), destinados a incrementar la idea del poder del
Partido a ojos del aleman comin.”** Aunque cominmente se ha definido a las S. A. como
simples grupos de choque, no se puede soslayar el papel que jugaron en lo tocante a la
cuestion de la propaganda. Como lo sugiere Ambelain en la cita anterior, estas Tropas de
Asalto eran, por asi decirlo, las encargadas de la distribucidén y colocacion de los materiales
propagandisticos impresos, elaborados por el partido. No obstante, mas alla de esta funcion,
ellas mismas eran propaganda. Su aparicion en piblico tenia como fin causar temor; pero
también admiracién. El joven desempleado y sin estudios no podia mas que observar,
estupefacto, a sus pares, quienes, marchando en estricto orden militar y ataviados con
sendos uniformes, daban la impresion de ser valerosos guerreros del pasado. “[...] enrolarse
en las camisas pardas [mote otorgado a las §. A. debido al color de su uniforme], es tener
asegurada una soldada, alimento para su hambre, llevar uniforme, volver a tener el
sentimiento de dignidad humana [...] Es dejar de sentir ya la soledad, encontrarse

respaldado, sostenido por hermanos, formar parte de una dlite, disfrutar de su fuerza.”*

Las S. A. o “Camisas Pardas”, pueden ser consideradas, a su vez, como otra
manifestacion de la propaganda por la interaccion. Ya que ¢l desfile de estas tropas por las
calles de Alemania era, a todas luces, un rito ceremonial; un tiempo mas alla del cotidiano,
en donde la vida se detiene ante el estruendo producido por la marcha de un grupo
cohesionado y, en apariencia, poderoso. Los jovenes y los nifios admiraban y deseaban ser
como estos “gallardos hombres” (casi todos los integrantes de las Tropas de Asalto eran

jovenes cuyas edades estaban en un rango que iba de los 18 a los 25 afios). Las mujeres se

1 Ambelain, Robert. Los arcanos negros de Hitler; 1848-1945 la historia oculta y sangrienta del
,%angennani.rmo. EDIVISION, México, 1997, P. 139
* Rivaud, Alberto. op. cit. P. 188
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veian profundamente conmocionadas por su virilidad y aplomo; caracteristicas, éstas,

atribuidas por la via del proceso conocido como “mistificacién”.

La mistificacion, proceso teorizado por el socidlogo Erving Goffman, consiste,
grosso modo, en el mantenimiento de una cicrta distancia durantc la interaccion. Al no
contar con la posibilidad de establecer un contacto directo y personal con el lider, personaje
(0, como en este caso, con los miembros de la S. A)), el observador cuenta con el espacio
fisico y psicologico necesario para proyectar sus anhelos y fantasias sobre é1.°°° Asi,
cuando el pueblo aleman veia desfilar a las Tropas de Asalto, lo que tenia lugar era una
interesante mezcla entre los efectos desencadenados por: a) los simbolos integrados en los
uniformes de los “Camisas Pardas”; b) la comunicacion no verbal emitida por los
marchantes; ¢) la proyeccion de sueflos y expectativas de cada uno de los observadores.
Mezcla que daba como resultado la atribucion de toda una gama de dotes y virtudes que, en
su mayoria, los S. A. no poseian en realidad. Ademas, las actividades de esta organizacion
nazi consiguieron atraer la atencién de todo el pals sobre el partido. Actividades, todas

ellas, marcadas por la violencia fisica y simbélica.

“These idealized projections were excellent publicity for the S. A. Meanwhile the
reality of the Storm Troopers’ activities, their frequent clashes with the Communists in the
streets, and the bloodshed which they provoked in the meeting halls made them a topic of
conversation, a subject for the press, and a serious preoccupation for the police. [Estas
proyecciones idealizadas eran una excelente publicidad para las S. A. Mientras tanto, la
realidad de las actividades de las Tropas de Asalto, sus frecuentes choques callejeros con
los Comunistas, y el derramamiento de sangre que provocaban en las salas de reuniones,
hicieron de ellos un tépico de conversacion, un tema para la prensa, y una seria

preocupacion para la policia. ]’

Como ya se menciono en capitulos anteriores, el hecho de monopolizar la atencion

y la mente de las personas ¢s, en si mismo, un gran logro propagandistico. Puesto que es en

¢ Ver: Goffman, Erving. La preseniacion de la persona en la vida cotidiana, Amorrotu Editores, Argentina,

1971, 273 P. p.
7 Sington, Derrick and Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 13
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las conversaciones cotidianas, al parecer inocuas, donde se encuentra la mejor via de

influencia.

Ahora bien, aunado a los procesos de mistificacion y de monopolizacion de la
atencion, sc gestaba, también, la objctivacion o encarnacién del corpus ideologico
nacionalsocialista. Cuando el aleman comun miraba a lag Tropas de Asalto, constataba que
las ideas expuestas por los oradores nazis no pertenecian, inicamente, al discurso y a la
demagogia; sino que se materializaban, por asi decirlo, en cada marcha, revuelta, v con
cada himno entonado por las S§. A. Y muy probablemente, la conclusién que el pueblo
aleman obtuvo de dicha corroboracién bien pudo ser la siguiente: el movimiento

nacionalsocialista es real, confiable, cierto...

El ultimo elemento propagandistico ligado a las Tropas de Asalto, y al partido Nazi
por consiguicnte, cstaba compuesto por la poderosa carga de “violencia simbodlica”

contenida en su uniforme y en sus insignias, a saber:

a) La cruz gamada (swastica®®): representaba el poder de la rueda solar; los viejos cultos

escandinavos; proteccion mégica en las batallas; [a facultad del centro como eje rector del
movimiento. En suma, este simbolo estaba estrechamente ligado a las tradiciones esotéricas

germanas vy, por ende, al pasado historico de Alemania®®.

0% 1 a cruz gamada o swastica (nombre provenicnte del sdnscrito Esvistica) es un simbolo universal. Ha sido
encontrado cn antiguos centros ceremoniales y religiosos de la India, China, el Tibet, 1a zona del Medio
Oriente, y en algunas estelas aziecas, en México. Por tanto, cabe formular la hipotesis de que este simbolo
convoca imdgenes y afectos sedimentados en lo mas profundo del inconsciente colectivo de la raza humana.
Y, en concordancia con lo antedicho, nos parece que un andlisis arquetipico, formulado desde la perspectiva
propuesta por Carl G. Jung, podria arrojar mucha luz con respecto a su significado y, sobre todo, al efecto
gsicolégioo que es capaz de provocar.

% “They may not have been “art’, but it was propaganda of the highest order. The Nazis now had a symbol
which no other party could match. The hooked cross seemed to possess some mystic power of its own, to
beckon to action in a new direction the insccure lower middle clagses which had been floudering in the
uncertainty of the first chaotic postwar years. They began to flock under its banner. [Tal voz no era “arte’,
pero cra propaganda del mas alto orden. Los Nazis ahora tenian un simbolo con €l cual ningin otro partido
podia rivalizar. La cruz gamada parecia poseer un poder mistico, por ¢l misma, para llamar a la accién ¢n una
nueva direccion a la insegura baja clase media; 1a cual sc habia estado debaticndo en la incertidumbre cadtica
de los primeros aflos de posguerra. Ella empez6 a acudir en masa, guiada por esta bandera ] Shirer, William
L. The rise and fall of the Third Reich, a history of nazi Germany. The Ballantine Publishing Group, United
States of America, 1983 P. 72

159



b) Colores negro y blanco: que constituyeron el fondo sobre el cual se estampo la cruz
gamada, estaban ligados a los colores empleados por el Reich (Imperio Aleman) de 1914,
c) Gorra negra: era el tocado tradicional del proletariado bavaro. Este simbolo estaba

destinado a crear un vinculo de identidad con los obreros y trabajadores alemanes.
d) Cinto inglés: era un simbolo de jerarquia y distincion militar,

¢) Botas altas: en el pasado fueron el distintivo de las élites castrenses, y aludian a la

dignidad y la audacia del soldado ¢n campafia.

f) Brazal: era la insignia, por excelencia, de los miembros del partido Nazi. Apelaba a la
unidad y al orgullo de pertenecer al movimiento. Su funcién consistia en generar un
profundo sentimiento de pertenencia, al tiempo que hacia patente la existencia del partido a

ojos de la poblacion.

Para resumir, podemos afirmar que las Tropas de Asalto fueron, en cierta forma, un
dispositivo propagandistico complejo, destinado a objetivar el ideario nazi y a influir en la
poblacion alemana por medio de la interaccién y de la violencia, fictica y simbélica. “Lo
que no admite duda es que [el grupo de las S. A.] en la época ejercié una gran influencia

[por medio de] este soldadesco ceremonial generalmente inocuo. ™'

Ahora bien, retomando el asunto del empleo de la prensa por parte del partido,
podemos mencionar que, a partir de 1921, ¢l movimiento nazi fundd y adquirié diversas
publicaciones. Ademés de que, amén a un hdbil mane¢jo de las relaciones publicas, y en no
pocas ocasiones de la presion, el chantaje y la amenaza, consiguié que sus notas y articulos

aparecieran en distintas publicaciones independientes,

Durante esta época el partido Nazi diversificé las funciones propagandisticas de la

prensa. Asi, a partir de 1921, este medio no 36lo anunci6 los eventos organizedos por el

% Dictrich Bracher, Karl. op. cit. P. 203
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partido; sino que también fungié como el canal ideal para la prolija difusion de sus ideas y

perspectivas con respecto a topicos como la politica, la economia, las relaciones
internacionales y el acontecer cotidiano de Alemania. Dicho cambio de perspectiva con
respecto a las cualidades propagandisticas de la prensa tuvo su origen en las opiniones que,
con respecto a este medio, desarrolld y expuso Adolfo Hitler. “Su influencia sobre los
hombres es la mas poderosa y penetrante de todas, ya que su accion no cs transitoria, sino
continua. La inmensa importancia del periodismo reside en la uniformidad y persistente

repeticion de su prédica.”?""

Aqui, Hitler demuestra contar con la lucidez necesaria para percatarse de que el
poder de influencia de la prensa se basa en la consistente repeticion de los contenidos, asi
como en la difusién continua y sistematica de los mismos. Empero, para este conspicuo
lider y propagandista, la capacidad de la prensa para adoctrinar a las masas va mas alla de
una mera conduccion o manipulacion de la opinién phblica. Para €L, la prensa constituye, en
sf misma, un mecanismo destinado a educar o reeducar a la poblacion. “La més eficaz
contribucion a la ‘educacion’ politica, a la que se ha dado en este caso y con desusada
propiedad, el nombre de ‘propaganda’, es la que se halla a cargo de la prensa, que toma

sobre si la ‘faena de ilustrar’, creando de este modo una escuela para adultos, por asi

deCil' »212

S$i tomamos en cuenta que la educacion es uno de los procesos que mayor incidencia
tienen en la conformaciéon psicosocial de los sujetos, y ¢n la internalizacién de las ideas
fundamentales que regiran su vision o teoria del mundo, estaremos en condiciones de intuir

el tremendo alcance que Hitler le atribuia a la prensa. Este medio, considerado como una

"3 fue empleado como un

“[...] méquina para la educacion de la muchedumbre.
dispositivo cuyo fin tltimo habria de ser, precisamente, el de modificar Ia vision o teoria
del mundo del pueblo aleméan. Seria, entonces, el eje rector de la opinion; pero también de
las conversaciones cotidianas. A través de la prensa se exaltaria al partido y se difundirian

sus ideales. Cada dia, el lector recibiria su “dosis” de propaganda por medio del peribdico.

! Hitler, Adolfo. op. cit. P. 78
212 ybidem. P. 29
3 1bidem.
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“Dosis” que, por repetitiva, llegaria a ser entronizada como “la verdad”. Verdad, ésta,
ubicua. Que a manera de eco, resonaria y se multiplicaria en toda la nacidn, en todos los

sujetos, en todas las almas.

Asi, el propagandista nazi conquistaba la mente de los lectores. Pues no era preciso
que éstos comulgasen con los postulados y perspectivas ofrecidos por el partido, tan sdlo
bastaba con que cada uno de ellos introdujera el tema “del momento” en sus interacciones
cotidianas. Una vez alcanzado este primer paso o estadio, se iniciaba una cadena, informal
pero poderosa, mediante la cual un determinado contenido embargaba, de hecho, el alma de
millares de ciudadanos alemanes. Y no sélo eso, sino que la prensa, ayer como hoy, matiza
y establece el tono y la perspectiva con que serdn elaborados los contenidos; a favor o en
contra, directamente o entre lineas, con tono serio o sarcstico, exagerado o minimizado,
todo lo anterior segin le convenga a la fuente. De esta forma, casi podemos ver al aleméan
comun discutiendo, censurando, apoyando o rechazando un determinado asunto sin mas
conocimiento que ¢l otorgado por la prensa, y con argumentos que, por cierto, tampoco son
de su autoria. Circulo, éste, miserable; en donde el tema, el interés y la argumentacion son,

todos, originados por la misma fuente. ..

Semejante potencia reeducadora del medio en cuestion se vio ampliamente
aprovechada por los propagandistas nacionalsocialistas. Y, al pasar de los afios, cuando el
partido muniqués logré monopolizar este medio en su totalidad, su capacidad de influencia
se elevd a magnitudes inconmensurables. Empero, en un primer momento, el partido Nazi

tan s6lo contd, con espacios o lineas agata en las siguientes publicaciones:

Publicaciones del partido Nacionalsocialista:

o Volkisher Beobachter

* Minchener Beobachter

s Grossdeutche Zeitung

o Vilsbiburger Nachriichen

o Volkische Innwacht
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s Vilkische Kurier

o Der Angriff

o Der Berliner Arbeiter

» Die Fausi

e Die Flamme

*  Berliner Arbeiterzeitung

s Der National-Sozialist

g independjentes

» Lokal Anzeiger
« Natchtausgabe
o Die Woche

Ahora bien, el empleo de los distintos medios y estrategias propagandisticas hasta
aqui mencionados lograron engrosar las filas nacionalsocialistas. De esta forma, los 6,000
afiliados con que contaba el partido en 1922 se multiplicaron seis veces hasta alcanzar la
cifra de 36,000 adherentes en 1923. Sin embargo, a pesar de su gran avance en cuanto a
popularidad se refiere, fue precisamente en este aflo cuando el partido Nazi se enfrentd a

uno de los mayores reveces en su marcha hacia el poder.
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6.2. La asonada de Munich

Durante el afio de 1923, el clima politico y social de Alemania se caracterizo por albergar
una fuerte agitacion. En aquella época circularon, por todo ¢l pais, rumores con respecto a

un inminente golpe de estado en contra de la Repiblica de Weimar.

Debilitada y carente de apoyo popular, la Republica Democratica de Weimar era
objeto de constantes criticas y ataques provenientes de la mayoria de las organizaciones
politicas y sociales de Alemania. Y, por si esto no fuera suficiente, su poco ortodoxa
politica internacional pronto le valié ser presa de una nueva intervencion militar extranjera.
Aunque las fracturas existentes en el grupo de los paises vencedores de la Primera Guerra
Mundial le habian proporcionado cierto margen de negociacion, tanto de su deuda como de
las clausulas contenidas en el Tratado de Versalles, un movimiento diplomatico inesperado

atrajo la ojeriza internacional hacia Alemania.

En 1922, ante el asombro de las grandes potencias europeas, Alemania y Rusia
reestablecieron relaciones diplomaticas, y ambas naciones renunciaron, por mutuo acuerdo,
a cualquier tipo de reivindicacién. Concertado entre €l 15 y el 16 de abril, el Tratado de
Rapallo, por su trascendencia a nivel geopolitico, consiguié6 mermar la fuerza del cerco
internacional instalado por los aliados en tomo de Alemania. Y, como era de esperar,
“semejante atrevimiento” no tardé en desencadenar un recrudecimiento en la aplicacién de
sanciones y en el cobro de reparaciones por parte del grupo de paises vencedores. Asi, en
1923, Francia, por medio de Raymond Poincaré, presioné a la Comisién de Reparaciones
para que, e¢n vista de la incapacidad alemana para cumplir con las penas establecidas en el
Tratado de Versalles, la nacién germana fuera castigada con nuevas sanciones econdmicas.
Bélgica e Italia apoyaron con fuerza la iniciativa francesa y, en consecuencia, estas tres
naciones notificaron al Gobierno Aleman su intencién de enviar una “Comision de

Ingenieros™ a la vital zona industrial del Ruhr.

Empero, la comision encargada de assgurar las entregas en especie de carbén y

hierro que adeudaba Alemania se hizo acompafiar ni més ni menos que de la milicia
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francesa. Y, para los alemanes, esto solo podia significar una cosa: un nuevo ultraje en
contra dc la patria, perpetrado, una vez mas, por extranjeros. “La ocupacion del Ruhr
levanta en Alemania una ola de indignacion en la que casi se puede reconocer la

unanimidad de agosto de 1914. La politica alemana estaba nuevamente en crisis.”*

La nueva intervencion extranjera se constituy6 en un motivo mas para el rechazo del
sistema democratico en Alemania. Y el gobierno; encabezado por el presidente Ebert y ¢l
canciller Wilhelm Cuno, no encontrd otra solucién mas que promover una resistencia
pasiva. En los hechos, esto se tradujo en la invitacién a los obreros e industriales del Ruhr a

no colaborar con los invasores.

Por otra parte, en el interior de la republica, los partidos politicos se unieron para
conformar un frente en contra de la ocupacién de la vital zona industrial. Sin embargo, y
ante el asombro del pueblo alemén, Hitler se negd a aceptar que el partido Nazi formara
parte de aquella coalicion. Y esta postura no tardd en ser aprovechada por los adversarios
del nacionalsocialismo. Al cabo de unos cuantos dias de haberse dado a conocer la postura
del lider nazi, comonzd a correr, cn toda Alemania, la especio de que Adolfo Hitler habia
recibido dinero del Gobierno Francés para no participar en las manifestaciones

antiocupacion.

Como el lector facilmente podra colegir, el contexto politico y social de aquellos
affos fue ampliamente aprovechado pera diseminar rumores de toda indole. Rumores que no
tardaron en socavar el frigil equilibrio alcanzado por la Repiiblica de Weimar. En las calles
se murmuraba acerca de un posible golpe de estado, y también se temia que Polonia
aprovechara la crisis para invadir las provincias orientales. Tales rumores encontraron
sustento en la desesperada situaciéon que la ocupacion del Ruhr produjo en la economia
germana, ya que, en pocos meses, la mayorfa de las fabricas alemanas se vieron en la
penosa necesidad de cesar sus actividades a causa de la escasez de acero y carbon, generada

por la ocupacién francesa.

24 Cartier, Raymond. Hitler; al asalto del poder. Ediciones Nacionales, Colombia, 1976, P. 152
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El 10 de agosto de 1923, la crisis finalmente alcanzé a la cupula del gobierno. Ante
la inestabilidad que reinaba en Alemania, ¢l canciller Cuno se vio obligado a dimitir;

cediéndole el puesto, asi, a Gustave Stresemann.

“Alemania recuperaba su aspecto miserable de 1918. El Ruhr estaba totalmente
muerto, con sug altos hornos apagados, sus estaciones de clasificacion silenciosas, sus
millares de barcazas inmoviles y su poblacién famélica, en la que la mortalidad infantil se

habia multiplicado por diez.”*"’

Uno de los principales focos de agitacion se encontraba en la provincia de Baviera.
Ahi, Von Kahr “[...] hombre de las ligas de extrema derecha y monarquico mistico.”*', fue
nombrado Comisario General. Apoyado por los conservadores, las ligas patriticas y la
Reichwehr (milicia alemana) del general Von Lossow, este afamado dirigente, canciller de
Alemania en 1920, volvia a la escena politica para constituirse en una seria amenaza para la
estabilidad de la Republica de Weimar®'”. Pues bien, era en la persona de Von Kahr donde
se asentaban los rumores del “inminente” golpe de estado. Y, en los hechos, tan solo fue

cuestion de tiempo para que este rumor se convirtiera en realidad.

Von Kahr organizé una reunion, a realizarse el 8 de noviembre de 1923, a las 20:00
horas, en la sala Hofbraitkeller de Munich, a la cual habia sido invitada la élite de la
sociedad muniquesa. Puesto al tanto en forma tardia, Hitler toma una decision desesperada
y, haciéndose acompafiar por Goering y algunos integrantes de las S. A., irrumpe
subitamente en la reunion. ‘“Para abrirse camino a través de la asistencia y llamar la
atencion, dispara al aire la pistola que lleva en la mano. Se precipita hacia el estrado donde
se encuentra Von Kahr [...] Luego, volviéndose hacia el piblico, proclama, con voz

tronante, la caida de la Republica, la revolucién nacional, la dictadura.™***

1% ibidem. P. 166

N8 ibidem. P, 169

317 u] g reaparicién de Von Kahr significaba una nueva disidencia dc la insoportable <sic> Baviera, que venia
a sumarse a todas las calamidades que afliglan a la nacién.” ibidem.

18 Rivaud, Alherto. El resurgimiento de Alemania. Bdil. Zig-Zag, Chile, 1939, P. 121
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Como parte de su estrategia, Hitler, tras una breve discusion con Von Kahr,
conformd el que, a su parecer, debia ser el nuevo gabinete de Alemania. Los cargos serian

distribuidos como sigue®'”:

¢ Canciller del Reich: Adolfo Hitler

* Regencia de Baviera: Von Kahr

* General del Ejército Aleman: Enrich Ludendorff
¢ Ministerio de la Reichwehr: Von Lossow

Sin embargo, aunque Von Kahr fingi6 estar de acuerdo con el plan de Hitler, un vez
que pudo salir de la sala no tardd en informar a la policia y al ejército de la intentona de
golpe de estado. “A las 2,55 de la madrugada, la radio de Munich difundié un comunicado
diciendo que el Comisario General del Estado, Von Kahr, el Teniente General Von Lossow,
y ¢l Coronel Von Seisser reprobaban el golpe de Estado de Hitler, y que la adhesién que
éste les habia arrancado por la fuerza carecia de valor. Carteles que reproducian el

comunicado en cuestion fueron apresuradamente encargados a las imprentas.”2°

Tras estos sucesos, la ciudad de Munich se vio presa de enfrentamientos entre la
comitiva nazi, acompafiada dcl legendario Ludendorff, y la policia. El resultado de este
choque fue de 16 muertos por parte del partido Nazi, y tres por parte la policia. Con un
hombro dislocado, y en estado de choque, Hitler huye al poblade de Uffing, lugar donde

sera capturado, sin resistencia, el 11 de noviembre,

La asonada o putsch de Munich, a la postre, se constituyé como un serio golpe al
nacionalsocialismo. El partido fue disuelto y prohibido en toda Alemania, y su lider
condenado a permanecer preso durante cinco aflos en la fortaleza de Landsberg-am- Lech,

ubicada en la carretera que va de Munich a Lindau.

Sin embargo, a final de cuentas el saldo obtenido por el partido Nazi tras la asonada

del 8 de noviembre no fue del todo negativo. “Para Hitler el proceso de Munich representd

3% . Rivaud, Albeno. op. cit. P.121
2 Cartier, Raymond. op. cit. P. 179
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una promocion que aiios de trabajo politico no habrian conseguido. En toda Alemania, los
periodicos le dedicaban columnas. [...] El nombre de Adolfo Hitler salia de la sombra, se
hacia un lugar en la memoria, se amplificaba a escala nacional.”**' Y no solo eso, sino que,
durante su “comodo” encierro, Hitler redactd la obra que se llegaria a convertir en la

“Biblia” nacionalsocialista; eje y dogma del movimiento, a saber: Mi lucha (Mein kampy).

Ademas, los sucesos acaecidos durante la madrugada del 8 de noviembre, obligaron
al Gobiermo Alemén a remplazar a sus dirigentes. Ante la dimisidn del gabinete, en
noviembre de 1923, se nombré como nuevo canciller del Reich al socialista Wilhelm
Marx. El 4 de mayo de 1924 se convocd a la poblacion a votar para elegir un nuevo
Reichtag (parlamento). Empero, estas elecciones no hicieron mas que debilitar aun mas la
de por si adversa opinién que la Republica de Weimar le merecia al pueblo aleméin. Por
ultimo, cabe mencionar que, durante la ausencia de Hitler, Ludendorff, quien fue absuelto
en los procesos de Munich, ocupd el puesto de lider de un ilegal movimiento

nacionalsocialista.

En el plano internacional, Alemania firmo, el 19 de agosto de 1924, el Plan Dawes.
En el cual se establecia una moratoria de cuatro aflos para el pago de las reparaciones y un
nuevo préstamo internacional otorgado a la nacién germana por la cantidad de 800 millones

de marcos oro.

A razén de su “buen comportamiento”, y por la evidente decadencia de su
popularidad, Adolfo Hitler fue liberado el 20 de diciembre de 1924. Esta medida, a su vez,
fue seguida por el levantamiento de la prohibicion impuesta en torno a la existencia del
partido Nazi, el 27 de febrero de 1925. Tras su temprana liberacién, Adolfo Hitler retomé la
direccion del partido. Empero, esta vez su accionar fue diametralmente distinto. El partido
Nazi, a partir de ese momento, buscaria alcanzar el poder a través de las vias legales. Es
decir, por medio de la conquista del sufragio popular. Este cambio de estrategia,

fuertemente criticado por muchos miembros del movimiento nacionalsocialista, dejaba de

2 ibidem. P. 186
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lado la posibilidad de organizar un nuevo golpe de estado, y fincaba el futuro devenir del

partido en el Ginico medio capaz de ganarle la simpatia de la poblacion: la propaganda.

Asi, podemos asegurar que 1925 fue un afio dificil par los nacionalsocialistas, en
cuanto a su numero de adherentes se refiere. Sus 36,000 afiliados de 1923 se redujeron a

28,000 en 1924, y 2 27,717, en 1925.

No obstante lo anterior, también fue en este aflo cuando se cred la agrupacién
Schutzstaffel (Escalén de proteccion), misma que en los anales de la historia seria conocida
como la temible S. S. En un primer momento, y dirigida por Josef Berchtold, 1a S. S. fungié
unicamente como el cuerpo de proteccion de Hitler. Sin embargo, al pasar de los afios, esta
agrupacién se ubicaria como la élite de las organizaciones nazs, y como su brazo de

coercion.

En 1925, amén al empréstito obtenido por medio del Plan Dawes, tanto el dmbito
politico, como el eccondémico, habian mejorado. “La extraordinaria capacidad de
recuperacion de Alemania se ponia de manifiesto. El marco se habia transformando en una

moneda fuerte. Los franceses evacuaban el Ruhr.”?%

Y esta calma momentinea brindd, a su vez, las condiciones indispensables para la
reestructuracién del movimiento nacionalsocialista. Con Gregor Strasser al frente de la
divisidon de propaganda, el partido inicié distintos esfuerzos destinados & recuperar y
superar su anterior nivel de popularidad. Una de sus primeras acciones consistié en lanzar
una publicacion quincenal que, bajo el nombre de Nationalsozialistische Briefe (Cartas
Nacionalsocialistas), fue distribuida ¢n la zona del Ruhr y en ¢l norte de Alemania. Aunque
dicha publicacién alcanzé a un considerable nimero de lectores, su importancia capital

estrib6 en que fungi6é como la via de entrada de Joseph Goebbels al nacionalsocialismo.

Este joven contrahecho, de apariencia insignificante, en pocos meses dio muestras

de poseer una inmensa capacidad para comprender log arcanos de la propaganda. Innovador

222 ibidem. P. 204
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y genial estratega, Joseph Goebbels no tardo en llamar la atencién del Fithrer nazi. Y, para
1926, el mismisimo Hitler le encargd la titAnica tarea de conquistar Berlin para el
nacionalsocialismo. “El 1 de noviembre de 1926, el doctor Joseph Goebbels abandona
Elberfeld y aquel Ruhr donde habia dado sus primeras pruebas de agitador. [...] tenia
veintinueve afios y pesaba 50 kilos. Se le encargaba conquistar casi sin medios un ciudad de
cuatro millones de habitantes en la cual la existencia del nacionalsocialismo apenas era

conocida por cinco mil personas. Goebbels se puso manos a la obra inmediatamente "*?

Y en verdad que puso manos a la obra. El 17 de febrero de 1927, Goebbels
program¢ un mitin a celebrarse en el salén Pharus. Antes del evento seiscientos nazis
desfilaron por las calles de Berlin; ciudad que, hasta entonces, era mayoritariamente
socialista. El tema de la conferencia era “El hundimiento de la clase burguesa™; pero, antes
de que el orador pudiera siquiera iniciar su discurso, estalld una acalorada trifulca en la
sgla. Sin dudarlo, algunas decenas de socialistas que habian acudido a la reunién con el fin
de sabotearla, se lanzaron en contra de los nazis. Tras algunos minutos de acalorada

contienda, las S. A. lograron controlar la reyerta.

En un arranque de genialidad propagandistica, Goebbels llamé al estrado a un
malherido miembro de las Tropas de Asalto y, con voz sonora, anunci6: “<<Renuncio a mi
tema de esta noche. Os hablaré del 8. A  desconocido...>> Al dia siguiente, todos los

periodicos de Berlin iban repletos de la batalla de las salas Pharus[...]"**'El efecto de

semejante cantidad de propaganda no pagada no se hizo esperar y, apenas 24 horas mas

tarde, el partido Nazi, en sus oficinas de Berlin, registré ni mds ni menos que 2,600 nuevas

solicitudes de adhesion.

Otro ejemplo del genio propagandistico de Goebbels lo reporta Raymond Cartier, al
comentar la campafia de expectacion que, con motivo del lanzamiento del semanario Der
Angriff (El Ataque), realizd este estratega. “A fines de julio [de 1927] aparecieron unos
cartelitos en los quioscos de Berlin con estas simples palabras: Der Angriff. Uno o dos dias

23 ibidem. P. 215,216
23 ibidem. P. 224




mas tarde, nuevos cartelitos anunciaron: Der Angriff enfolgt am 4 juli! ;De qué
<<ataque>> se trataba? Se pensd en un putsch comunista. Hubo interpelaciones en el
landtag [parlamento local). El velo fue desgarrado cuando un tercer anuncio hizo saber que
el Angriff era un nuevo semanario que aparecia los lunes para defender a los explotados

contra los tﬂ.-xplotadores.“225

Como ya se menciono, la unica via reconocida por Hitler para llegar al poder era,
después de su encarcelamiento, la legal. Por tanto, no es de extrafiar que toda la energia del
partido estuviera concentrada en la propaganda. De esta forma, del 19 al 21 de agosto, el
partido Nazi celebré en Nuremberg su tercer congreso. A este evento asistieron seis trenes
repletos de nacionalsocialistas, y en aquella localidad se organizé un grandioso desfile de

antorchas en el que marcharon 8,000 fandticos del partido.

Como resultado de estos esfuerzos propagandisticos, el partido muniqués pronto
comenzd a recobrar su anterior ritmo de crecimiento. En 1926 ya contaba con 36,300
adherentes. En 1927 este numero aumentd a 70,000. En 1928 alcanzé los 109,000 y, en
1929, afio de la gran depresion econdmica, la cifra de miembros del partido se disparé hasta

alcanzar un total de 389, 000 personas.

Antes de que la devastadora crisis de 1929 hiciera mella en las economias de las
mayores potencias del planeta, Alemania concertd una nueva negociacidn con respecto al
monto y forma de pago de las reparaciones que le fueron impuestas mediante el Tratado de
Versalles. Elaborado por el afamando economista y hombre de negocios Owen Young, el

nuevo “plan” de reparaciones para Alemania contemplé los siguientes ajustes™:

e Reducir de 2,500 a 1,988 millones de marcos oro el importe de las indemnizaciones
adeudadas por Alemania.
¢ Dicho monto debiza de ser cubierto mediante el pago de una fraccién no aplazable de

660 millones de marcos oro, y la cantidad restante en 37 anualidades.

25 [bidem. P. 225
18 (> Cartier, Raymond. op. cit. P. 237 Rivaud, Alberto. op. cit. P. 183.
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e A lo anterior se le sumo6 el pago de 22 anualidades; correspondientes a la deuda
franco-britanica (establecida con los Estados Unidos de Norteamérica).

* Alemania recibid, a su vez, un nuevo empréstito internacional, y se pactd la
desocupacién de la zona del Ruhr y las provincias renanas, a efectuarse, a mas

tardar, el 30 de junio de 1930.

Aunque la firma del Plan Young representé un verdadero triunfo para la diplomacia
alemana, dicho triunfo tan sélo fue momentineo. En los hechos, y si cumplia en forma y
tiempo con las estipulaciones del plan, Alemania quedaria endeudada hasta el 31 de marzo
de 1988. Es decir, que la “esclavitud” financiera se extenderia, a partir de 1930, por 58
aflos. En verdad huelga mencionar que la firma del plan econémico en cuestién vino a
atizar el de por si candente ambiente politico la nacién germana. Puesto que, lo que en un
principio se consideré como un nuevo oprobio en contra de Alemania, algunos meses mas
tarde, con la crisis econdmica internacional, terminaria por constituirse en el golpe de

gracia para la maltrecha Repiiblica de Weimar.

La crisis economica de 1929 azot6 con fuerza a Alemania. La actividad industrial se
detuvo en buena parte del pais. Con miras a impedir una debacle total, el gobierno aprobd
medidas que pretendian mantener la produccién a costa de los derechos laborales de los
obreros alemanes. Asi, el trabajador promedio se vio ante una angustiosa disyuntiva. Si
optaba por mantenerse en su empleo, entonces, se veria obligado a recibir un salario
considerablemente mas bajo, y, si por el contrario, pretendia buscar otra ocupacién, tal
intento seguramente lo conduciria a engrosar el inmenso ejército de parados. “De hecho, la
cesantia y la miseria no han dejado de aumentar a medida que se precipita la retirada
apresurada de los capitales extranjeros. 2.300.000 cesantes en febrero de 1929; 3.762.000 el
1°. de diciembre de 1930; 4.357.000 ¢l 1°. de enero de 1931; 4.765.000 el 19; 4.991.000 el
15 de febrero; 4.350.000 el 7 de octubre; 4.844.000 el 15 de noviembre. Todo concurre para
agravar la crisis: la huida acelerada de los capitales, el panico financiero, las disensiones en

los partidos y més aun la propaganda comunista que se desencadena furiosamente.”**’

T Rivaud, Alberto. op. cit. P. 187
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En cuanto a las disensiones de los partidos que refiere Alberto Rivaud, podemos
mencionar que ¢l partido Nazi fungié como uno de los principales opositores al Plan
Young. Y esto le valié no solo el apoyo de importantes sectores de la poblacion, sino que
posibilitd el estratégico establecimiento de relaciones con Alfred Hugenberg, quien, en
1928, se convirtio en el presidente del Partido Aleman Nacionalista. Y reiteramos que el
cardcter de dichas relaciones era estratégico debido a que ¢l presidente del Partido Aleman
Nacionalista no sélo era duefio de la poderosa cadena de peridédicos de la compafiia Scherl,
de la Thelegraphen Union Press Agency (Agencia de la Unién de Telégrafos de Prensa) v
de la compafiia U. F. A, de cinematografia; sino que poseia estrechos vinculos con los

magnates de carbon y hierro de Westphalia (provincia de Alemania).

Amén a la relacion establecida con Alfred Hugenberg, el partido Nazi amplid
considerablemente el radio de alcance de su propaganda. Ahora, los eventos
nacionalsocialistas eran anunciados en toda Alemania a través de los periddicos de mayor
circulacion, a saber: el Lokal Anzeiger, ¢l Natchtausgabe y el Die Woche. Y, més tarde, en
1932, Joseph Goebbels se ocuparia de fortalecer el mito del Fiihrer, empleando con
amplitud los recursos de la compafiia cinematografica de Hugenberg. Ademés, la inyeccion
de recursos proveniente, via Hugenberg, de los poderosos magnates del hierro y el carbdn,
multiplic6 la capacidad del partido para hacerse de medios de difusion y para inaugurar

nuevas sedes del movimiento en toda Alemania.

“Pronto la propaganda se desencadena con un ritmo acelerado. Utilizando su nueva
riqueza, Hitler puede comprar diarios, subvencionar editores, instalar centros en las
principales ciudades del Reich, juntas en las més pequefias aldeas, multiplicar las
conferencias, los desfiles, los viajes, las ‘manifestaciones en masa’, las ceremonias mas y
mas grandiosas."**

Para el 29 de marzo de 1930, en pleno apogeo de la crisis economica, la cancilleria
del Reich alemin fue ocupada por Brilning, quien, a su vez, cre¢ el decimoséptimo gabinete
de la Republica de Weimar. Este flamante cuerpo de gobierno convocé a nuevas elecciones

en algunas de las ciudades mas importantes de Alemania. Creando, asi, la situacion idonea

1B thidem. P. 189
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para que el genio propagandistico de Joseph Goebbels fuera puesto a prueba, a gran escala,
por primera vez. Prueba que tendria lugar en los comicios locales de Berlin, programados

para celebrarse el 14 de septiembre de 1930.

Ante semejante reto, Goebbels “Organizo seis mil mitines, alquildé carpas de circos
para amontonar e¢n cllas a las muchedumbres, recomendé preparar ¢l ambicntc mediante
una retreta con antorchas y reglament6 los medios para electrizar a los auditorios a través
de los uniformes, las bandas militares, ¢l llamamiento a los muertos y las aclamaciones
acompasadas; proveyo a todos los oradores un folleto que unificaba la doctrina, orientaba la

cblera contra los judios, el Plan Young y la corrupcion del régimen. 2%

Dicho esfuerzo retribuy6 generosos dividendos al partido. De los 16, 505 votos que
obtuvo en 1928, el movimiento nazi logrd clevar la cifra a 158,257 en las elecciones de
Berlin, de 1930. Y esto, a su vez, le valid ocupar 107 escafios en el parlamento local. El

poder del partido se incrementaba, entonces, a ojos vistas.

El arrollador éxito del nacionalsocialismo era motivo de asombro en toda Alemania.
El partido muniqués crecia en poder y popularidad ante la mirada atdnita de sus detractores.
Y éstos, desesperados, no tardaron en entablar una guerra frontal en contra de sus odiados
rivales. Las mismas escenas se repetian una y otra vez a lo largo y ancho del pais.
Socialistas y nacionalsocialistas se enfrentaban en sangrientas zacapelas callejeras.
Agresidn y venganza; tal era ¢l principio y fin de las contiendas. Golpes por el dia.

Asesinatos por las noches. Espiral sangrienta que consiguid robarle el suefio a la poblacion.

Pronto el conflicto entre facciones llegd a ser insoportable. Y, ante el
recrudecimiento de los enfrentamientos, el canciller Brilning, por medio del articulo 48 de
la constitucion de la Republica, suspendié las libertades constitucionales, el 28 de marzo de
1931. Esto significé que, a partir de ese momento, sélo serian legales las reuniones piblicas

que fueran autorizadas por el gobierno, todo tipo de propaganda estaria sujeta a una

* Cartier, Raymond, op. cit. P, 255
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escrupulosa censura y, lo que afectd6 mas hondamente al partido Nazi, se prohibia vestir

uniforme y portar insignias en pablico.

Aunque el grueso del partido pedia, exigia establecer una oposicion frontal a dicha
medida, Hitler, haciendo acopio de toda su voluntad y liderazgo, se plego ante los
dictamenes. Empero, ja qué se debia la aparente falta de conviccion partidista de Hitler?
Lo que, en su furor, los miembros del movimiento no alcanzaban a percibir era el hecho de
que, tras la muerte del presidente Federico Ebert, acaecida en 1925, y de la cercania de la
conclusién del primer periodo de Hindenburg como primer mandatario del Reich, se abria
una gran posibilidad para que Hitler ocupara una futura vacante en la presidencia del la
Republica. Posibilidad que hacia de vital importancia mantener el orden y observar,

prudentemente, las formas legales.

Entre tanto, el ambiente politico de Alemania parecia estar volviendo a su cauce. En
vez de permanccer ocioso, el partido Nazi se ocupd, en 1931, de crear un gran nimero de
organizaciones sociales, destinadas a fungir como la via de acceso del nacionalsocialismo a
todas las esferas de la vida del pueblo aleman®’. Entre las agrupaciones aludidas, podemos

destacar, por su radio de influencia, a las siguientes™’:

a) Organizacion de las Células de Empresa.

b) Aparato de Politica Agraria.

¢) Cuerpo Motorizado.

d) Escuela Nacional de Jefes de las S. A.

¢) Oficina de Prensa; dirigida por Otto Dietrich.
f) Liga de Mujeres Nacionalsocialista.

8) Oficina del Fiihrer de la Juventud,

h) Agrupaciéon Nacionalsocialista de Estudiantes.

30 «$e habian creado multiples organizaciones bajo su égida, haciendo del N. §. D. A. P. un marco que
cnglobaba todas Las fortnas de actividad politica y profesional.”™ itbidem. P. 282
= Cfr. ibidem. P. 282. Singlon, Derrick and Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 29, 30
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De esta forma, el partido Nazi conseguia tener presencia en la fabrica, la casa y la
escuela. Un ejército de propagandistas que, a través de sus interacciones cotidianas,
conquistaba nuevos adherentes al partido. La importancia capital de dichas organizaciones
residié en su capacidad para llevar el dogma y la propaganda a todas y cada un de las
actividades cotidianas de la poblacion alemana. Se rompid, con esto, el cerco, hasta
entonces inviolable, de la intimidad. Imagine usted, estimable lector, lo que significd para
el aleman comin enfrentarse con semejante bombardeo de propaganda. Olvide, por un
momento, el poder de la prensa, de los desfiles y los mitines, y trate de concebir las
implicaciones de este tipo de adoctrinamiento “hormiga”. Las conversaciones familiares, el
cuchicheo en las fibricas, las catedras en las escuelas, y los ideales de sus hijos: todos ellos
inundados con las consignas del partido. ;Quién es capaz de resistir cuando cada acto de la
vida adquiere un marcado matiz ideologico, cuando son los seres mas queridos quienes,

entre anécdota y anécdota, siembran la simiente de la propaganda? ;Quién. ..
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6.3. Departamento de Propaganda Nacionalsocialista

1932 fue un afio importantisimo para el ascenso del partido al poder. Dos sucesos
determinaron, a la postre, ¢l triunfo del partido, a saber: la creacion de un nuevo
Departamento de Propaganda, y la participacion de Adolfo Hitler en las elecciones para

presidente de Alemania.

En 1930 el partido Nazi contaba con 806, 294 miembros. Numero que alcanzaria el
millén en 1932 Sin embargo, el impacto real del nucvo Departamento de Propaganda sélo
se puede atestiguar si se considera que, en el término de un afio, consiguié duplicar el
numero total de adherentes; contabilizindose éstos, en 1933, en dos millones, Dirigido por
Joseph Goebbels, el Departamento de Propaganda Nazi fue un intento por organizar y
unificar la propaganda del partido en toda la nacién, a la vez que favorecia la “educacion
ideologica” del pueblo alemén. El Departamento de Propaganda se encontraba dividido en

cinco oficinas, a saber™ 2

¢ Departamento de entrenamiento para oradores.

o Oficina de organizacion de propaganda masiva.

o Oficina para la supervisién de las actividades culturales del partido.
* Oficina de transmisiones.

* Centro de propaganda filmica o cinematografica.

Continuando con la tradicion del partido, el “Departamento de entrenamiento para
oradores” fue cl que recibié un mayor impulso. Entre sus principales acciones se pueden
contar: a) Apertura de escuelas de oratoria en cada distrito de Alemania; b) Organizacion de
cursos profesionales y semiprofesionales de oratoria; ¢) Actualizacion y entrenamiento

constante para los oradores con mayor experiencia.

Para ingresar en estos institutos, los interesados debian demostrar ser profundos

convencidos y seguidores de la ideologia nazi. Poseer la capacidad para exponer, ante

22 (. Sington, Derrick and Weidenfeld, Arthur. op. clit. P. 32
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cualquier auditorio, alguna noticia referente al partido, y de construir piezas oratorias a
partir de un eslogan. Una vez aceptados, los noveles oradores recibian entrenamiento
técnico (gesticulacion o mimica y modulacion de la voz) y formacion ideologica.
Dependiendo del nivel de pericia alcanzado, el orador podia recibir distintos tipos de
nombramiento. Asi, los mas capaces adquirian el titulo de “orador estrella™; cuya misién
consistia en participar en los eventos mas importantes del partido. En orden descendente, el
siguiente escalon era ocupado por los oradores de los Gaw (distritos electorales); los cuales
eran vistos como una autoridad en sus respectivas localidades, y cuya funcion consistia en

adecuar sus discursos al contexto particular de la zona.

Categoria aparte constituian los “oradores especializados” quienes, dependiendo de
las necesidades del momento, eran enviados a distintas zonas de Alemania con ¢l fin de
tratar, a profundidad, sobre un tema en particular. De esta forma, existieron oradores
especializados en los siguientes topicos: asuntos econdmicos, tratados internacionales y
antisemitismo. Su funcidén consistia, en consecuencia, en inclinar la opinién de una
determinada zona, a favor o en contra de una determinada medida, noticia o controversia
relacionada con dichos temas; todo esto en cumplimiento de las disposiciones emitidas por

las oficinas centrales del Departamento de Propaganda.

En dltimo lugar, pero no por eso menos importantes, estaban los miembros de los
“Escuadrones de Oradores”. Estas células cstaban compuestas por entre 20 y 40 oradores, y
su funcién consistia en difundir intensivamente una noticia en un distrito o &rea geografica

determinada.

Semejante nivel de organizacidn nos demuestra que, mas alld de estar compuesto
por simples “agitadores de cerveceria™, el partidlo Nazi contaba con verdaderos
profesionales en el arte de la persuasion. Aunado a lo anterior, también podemos resaltar el
hecho de que el accionar propagandistico del partido no obedecia, como se ha querido
sostener, a los impulsos e intuiciones de sus lideres; sino que se sustentaba en una

estrategia minuciosa, coordinada y sistemdtica. Era un ejército cuyas armas eran la palabra
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y el histrionismo. Cuya batalla era en contra de las creencias, y cuyo botin era la mente y el

alma de los auditores.

Ahora bien, en concordancia con el cariz masivo que caracterizd a la propaganda
nazi desde sus inicios, sc incluyd, en ¢l Departamento de Propaganda, una oficina para la
organizacion de propaganda dirigida, ex profeso, a las multitudes. Bajo la égida de la
“Oficina de organizacién de propaganda masiva” se encontraba la elaboracion, diseflo y
distribucién de uniformes, insignias, banderas, gallardetes, pancartas y recuerdos

conmemorativos del partido.

También se ocupé de organizar el orden del dia de los eventos multitudinarios;
generalmente constituidos por: a) toque de fanfarrias, b) marchas; ¢) ¢ntonacién de coros,
canticos ¢ himnos; d) exposicién de piezas oratorias, en estricto orden jerarquico, de los
lideres del movimiento; e) aclamaciones acompasadas; f) una amplia cobertura

periodistica.

Antecedente directo de la Camara de Cultura del Reich, 1a “Oficina de cultura” del
partido, dirigida por Hans Hinkel, comenzo a explotar y adecuar ¢l legado cultural germano
con miras a transformarlo en un nuevo canal para la propaganda Entre sus primeras
encomiendas se pueden contar el diseflo e instalacion de tinglados (escenarios) en los
cuales se objetivaban las ideas fundamentales del movimiento mediante el empleo de
simbolos, efigics y decorados, cuya funcidn consistia en hacer aparecer a los oradores

nacionalsocialistas como grandes emperadores o césares romanos.

El disefio de tales escenarios se basé en un estilo fuertemente influenciado por
matices medievales y clasicos. Diseflo que se reprodujo también en las sedes y oficinas del
partido. Entre los elementos més caracteristicos de este estilo arquitecténico podemos
destacar el empleo de fuertes columnas; rematadas con &guilas reales y/o con el simbolo del

movimiento: la swastica.
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Otra tarea de gran importancia para esta oficina fue la composicién prolija de
himnos, poesias, marchas militares y cdnticos. Con respecto a este asunto, es necesario
recordar que la misica es un medio a través del cual se pueden inducir distintos estados dc
animo entre las multitudes. De hecho, las composiciones acompasadas mediante
percusiones conducen al auditor a ciertos estados de consciencia cercanos al trance
hipnotico. Estados en los cuales el sujeto se ve imbuido por la masa, y atraviesa por la
consecuente pérdida del control de sus actos. La musica y los canticos soldan a la multitud,
facilitan un sentimiento de pertenencia, y logran que los sujetos transiten por distintos
estados de emotividad, a saber: entusiasmo, camaraderia, tristeza, colera, rhclancolfa,

ardiente patriolismo, etcétera.

Los propagandistas nacionalsocialistas conocfan muy bien el potencial movilizador
de afectos de la musica, y, cuando la emplearon en sus eventos, lo hicieron a sabiendas de
que los himnos, las marchas y los canticos comunales fungfan a manera de potentes

“toxicos sonoros"2?,

La “Oficina de transmisiones”, a su vez, constituyé uno de los primeros intentos por
superar ¢l tiempo y el espacio mediante de la difusién de la propaganda a través de las
ondas de radio. En 1932, pocas fueron las estaciones que dieron cabida a la emisidn de
contenidos nacionalsocialistas; sin embargo, fue en ese afio cuando se cimentaron las bases

para una ulterior monopolizaci6n de este importante medio de difusién masiva.

Ya en 1929 se habia conformado una “Liga de Auditores de Radio
Nacionalsocialistas”, y distintas publicaciones del partido pugnaban, a través de numerosos
desplegados, porque la industria de la radio fuese dirigida por alemanes. A su vez, el
partido organizé campaiias postales en las cuales la audiencia pedia, a distintas estaciones

de radio, la cobertura y transmisién de discursos y eventos nacionalsocialistas,

m Concepto propuesto por Tchakhotine, Serge, en: Le viol des foules par la propagande politique. Gallimard,
Paris, 1952, p.p. 339 & 379: <<Le secret du succés de Hitler>>. En: Moragas Spa, Miguel (ed.). Sociologia de
la comunicacidn de masas, Ill. Propaganda Politica y opinidn publica. Edit. Gustavo Gili, Espafia, 1985, p.p.
154-180
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En 1931 aparecio al aire el primer servicio de noticias nacionalsocialista. En este
espacio se anunciaron los eventos organizados por el partido, y sc difundieron las
perspectivas que con respecto a los sucesos de interés acaecidos en Alemania tenia el
partido Nazi. Bajo la iniciativa de la “Oficina de transmisiones”, incluso se llegaron a
organizar sesiones de escucha comunitaria. En dichas sesiones, los miembros del partido
que contaban con un aparato receptor abrian las puertas y ventanas de su hogar para que los
seguidores del partido pudiesen escuchar los programas y discursos mas trascendentes. Esta
practica se disemin6 por toda Alemania gracias a la labor de los Wireles Warden (Red de
Guardianes de la Radio), quienes también comenzaron a realizar una especie de

rudimentarios estudios de audiencia.

Dichos estudios consistian en definir cudles eran las estaciones, programas vy
horarios con mayores niveles de audiencia. Y no solo eso, sino que esta “Red de
Guardianes” se ocupaba de recabar las sugerencias y criticas que la poblacién en general
realizaba con respecto a los programas y contenidos difundidos por el partido. Los
resultados obtenidos mediante estos incipientes estudios de opinién eran turnados a la
“Casa dc Transmisiones de Berlin”; la cual, a su vez, empleaba esta informacién para girar
nuevas directrices a todas las sedes locales del partido. Directrices que tomaban

grandemente en cuenta las preferencias del auditorio.

No cabe duda que el mayor poder de persuasion de la radio consiste en su capacidad
para dar pie a la elaboracién de imagenes cn la mente de los auditores. Pues, como el lector
podra corroborar, las transmisiones de radio se escuchan con el oido; pero se ven con la
imaginacion. Relacionada sobremanera con la primigenia tradicion oral, la radio alimenta y
conduce la fantasia de los escuchas. Los lleva a visualizar. Lo que se recibe por el oido no
permanece inerte. Germina en la mente, la hace viajar, concebir escenarios y personajes,
recordar y soflar. Soflar despierto... Sin embargo; al partido le interesaba que tales
imagenes fueran uniformes y poderosas. Queria que la palabra fuera capaz de invocar las
mismas visualizaciones y los mismos efectos. Para lograrlo, era menester proveer al piblico
con ¢l “alimento” visual adecuado. Y fue precisamente en este rubro donde encontré un

importante lugar la “Oficina de Cine” del Departamento de Propaganda.
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Desde sus primeros meses de vida, esta oficina se ocupd de encargar a las grandes
empresas cinematograficas la elaboraciéon de una serie de filmes, de estilo épico y tono
dramatico, que consignaran una version bastante idealizada de los origenes y desarrollo del
movimiento nacionalsocialista. Asi, las trifulcas de las §. A. eran transformadas, amén a la
“magia del cine”, en miticas batallas fundacionales. Las reuniones y mitines eran
presentados como sucesos histdricos de primer orden. Los adherentes al partido como una
reminiscencia de los gallardos guerreros teutones. Y los lideres... los lideres eran, en el

celuloide, “auténticos” héroes homéricos.

Similares en forma a las audiencias comunitarias organizadas por la “Oficina de
transmisiones”, eran las proyecciones publicas de cstos filmes. Mercados, villas, caminos
rurales, escuelas y casi cualquier lugar, eran empleados a manera de salas de proyeccién.
De esta forma, cientos, miles y millones de personas pudieron observar la recreacién

idealizada de la historia del partido.

Con miras a explicitar mejor el tema en cuestién, nos gustaria cederle la palabra a

Alberto Rivaud quien, con una optica bastante acertada, describe la imprescindible funcién

que cumplieron tanto el cine como la fotografia en la construccién del “mito del Fithrer”.

“La fotografia y el cine lo hacen familiar a todos los alemanes. Helo aqui: soldado del 26°.
Bavaro; he aqui la efigie de sus padres, la imagen de la estacién de Braunau sobre el Inn, en
donde vio la luz, ¢l facsimil de su hoja de campafla y de sus citaciones. Hitler es
representado en todos los momentos de su vida. Se le ve en camisa parda, al frente de los S.
A, de levita, a orillas del mar, en la casa de Wagner, en la iglesia bajo el signo de la cruz
cristiana, inspeccionando trabajos, visitando navios o usinas; recorriendo Alemania en su
auto rapido, con la cabellera al viento, arengando a la multitud amontonada en el circo
Kroner, o bien, en la intimidad, en la mesa de una familia amiga [...] Los talleres de la U.
F. A. crean una sucesion de cuadros retrospectiva, embellecida y aumentada de los
comienzos del hitlerismo. En algunos meses el “conductor’, hasta entonces poco conocido,
es célebre en toda Alemania. Ya no es él mismo, sino el héroe semilegendario que ha dado

a luz la publicidad soberana.”***

D4 Rivaud, Alberto. op. cit. P, 189, 190




Por 1ltimo, consideramos que es pertinente mencionar la labor de dos interesantes
formaciones que estuvieron bajo la direccién del Departamento de Propaganda. Nos
referimos a los “Guardianes de Propaganda” y a las “Juventudes Hitlerianas™. Los primeros
en las fibricas, y los segundos entre la juventud; en las instituciones deportivas, culturales,
y en las escuelas, realizaron un activo trabajo de adoctrinamiento y conversiéon de nuevos
adherentes. Sus integrantes se ocuparon en celebrar pequefias reuniones y conferencias para
unos cuantos sujetos. Y, el resultado de este trabajo de “propaganda hormiga” consiguid

ganar a miles y miles de personas para la causa.

El impacto que cada uno de ellos podfa generar era relativamente insignificante; no
obstante, si tenemos en cuenta que para 1932 ya existian 15 millones de “Guardianes de la
Propaganda”, estaremos en condiciones de comprender que, en conjunto, su labor fue
monumental. Si cada uno de ellos lograba convencer a dos o tres personas, el mimero total
de conversos oscilaria entre los 30 y los 45 millones de nuevos adherentes. Ademas, no
podemos olvidar que tanto los contenidos como las formas de la propaganda difindida por
estos “Guardianes” estaba concienzudamente adecuada al contexto de cada provincia,
localidad, colonia, cuadra y grupo. Tenemos, asi, un ejército de propagandistas cuyo
conocimiento del particular estado de cosas de cada localidad facilitaba la eleccion de los
temas de mayor interés. Y, al mismo tiempo, este tipo de influencia impactaba, desde abajo,
en la opinién del grueso de la sociedad. Complemento ideal para la “propaganda en
grande”, el esfuerzo realizado por estos grupos era similar, en forma, a la labor de un
artesano detallista, quien, en su pequefio taller, puede ajustar sus artesanias a las

particulares necesidades y deseos del cliente.
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6.4. La llegada al poder

Una vez finalizado nuestro recorrido por la organizacion, esfuerzos y funciones del
Departamento de Propaganda Nacionalsocialista, nos avocaremos a la tarea de abundar en
el asunto de la participacién de Hitler en las elecciones para presidente de la, todavia,

Republica de Weimar, asi como de su maniobrera forma de acceder al poder.

El 22 de febrero de 1932 se anuncid oficialmente la candidatura de Adolfo Hitler a
la presidencia del Reich. Aunque el Fithrer se¢ habia convertido en un personaje muy
popular, esta simpatia por parte de la sociedad alemana de poco le valié al momento de
enfrentarse, en las elecciones, al hombre mas respetado de toda Alemania: Paul von
Beneckendorff und von Hindenburg (1847-1934). Héroe de guerra, mariscal de campo de
las huestes alemanas durante la Primera Guerra Mundial, y presidente de Alemania a partir
de 1925, Hindenburg era, ep si mismo, y sin mediacion de propaganda alguna, una leyenda
viviente. La oportunidad de triunfar de Adolfo Hitler ante tal adversario, en las elecciones
del 13 de marzo de 1932, era bastante limitada, sin embargo, el Fiihrer nazi empefi6 todas

las fuerzas de su partido en la contienda politica en contra del viejo mariscal de campo.

Con miras a hacer legal su candidatura, el 25 de febrero de 1932, Hitler se hizo
nombrar Conse¢jero del Gobierno de Brunswick; cargo que, automéaticamente, le confirié la
nacionalidad alemana. El nuevo ciudadano alemén se avocd, entonces, a desplegar un
grandioso esfuerzo propagandistico. Y, con miras a engrandecer s popularidad del Fithrer,
“Goebbels imaginé formas de propaganda inéditas: un filme que los nazis obligaban a los
directores de las aldeas a proyectar en sus pantallas, discos en miniatura {50,000] enviados

por paquete postal [que reproducian un apasionado discurso de Hitler].”®*

Sin embargo, el esfuerzo nazi resultd infructuoso ante el poder de la reputacion de
Hindenburg. Asi, ¢l 13 de marzo, el mariscal obtuvo la mayoria absoluta de los sufragios
emitidos en el oeste y en el sur de Alemania. No obstante lo anterior, los votos recibidos

por Hindenburg en la totalidad de la Republica no fueron suficientes para darle la victoria

#3 Cartier, Raymond. op. cit. P. 286
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en la primera vuelta electoral. Y esto solo podia significar una cosa: ¢l partido Nazi tendria

una nueva oportunidad.

Empero, en esta ocasién la campafla propagandistica del partido Nacionalsocialista
fue saboteada por el canciller Bruning, quien, escudandose en los sangrientos choques entre
socialistas y nazis, prohibié cualquier tipo de evento publico hasta el 3 de abril. La segunda
vuelta electoral habia sido programade para el 10 de abrml, por lo tanto, Adolfo Hitler

tendria algo mas de una semana para impulsar su popularidad.

Muy probablemente, Briining consideré que la intentona de los nazis habia sido
frustrada definitivamente, puesto que, tan 36lo un ser dotado con ¢l don de la ubicuidad
podria realizar una campafia efectiva en tan poco tiempo. Pues bien, si lo que necesitaba
Hitler para ganar las elecciones era volar, entonces el Fihrer volaria... Neadie pudo
imaginar la estrategia que Adolfo Hitler se traia entre manos. Nadie, antes de €], concibi6,
siquiera, una campafla de semejante envergadura. Asi, tras una fructifera negociacion con la
compafiia aérea Lufthansa, el Fithrer trenté el trimotor Fokker, con matricula D 1720.
Entonces, la prensa nazi llend sus publicaciones con el lema “Fihrers Flug auf
Deutchland” [El Fuhrer vuela sobre Alemania]. Y todo el pais se entero de que Hitler, al

igual que un ser divino, bajaria del cielo para traer la “buena nueva” al pueblo aleméan.

“Lufthansa’s contribution to Nazi propaganda organization in 1932, the last year of
de Weimar Republic, was of first-rate importance. By flying Hitler from end to end of
Germany they enabled him to stage one of the most gigantic personal publicity campaigns
ever carried out by a man {...] it was mass agitation on the greatest scale the world had
never seen. [La contribucion de Lufthansa a la organizacién propagandistica nazi en 1932,
el ultimo afio de la Republica de Weimar, fue de primera importancia. Transportando a
Hitler por via aédrea de extremo a extremo de Alemania le permitieron preparar el terreno
para una de las mas enormes campaflas de publicidad personal jamas llevadas a cabo por un
hombre [...] fue una agitacion de masas en la mayor escala que el mundo nunca antes

Vio‘]”nﬁ

% Sington, Derrick and Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 23
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En total, Hitler recorrid, por via aérea, mas de 300,000 millas, y participé en 200
mitines; impactando a una audiencia compuesta, en conjunto, por 15 millones de alemanes.
Cuando el “Fiihrer volador” arribaba a una localidad, las oficinas del partido,
correspondientes a la zona en cuestion, lo recibian con une multitud de entusiastas fanaticos
del movimiento. La organizacién de los eventos era puesta a punto para que, en cuestion de
horas, Hitler fuera recibido, conducido al lugar del mitin, escuchado, y despedido de vuelta

en el aerddromo.

Si bien es cierto que el 10 de abril Hindenburg volvid a derrotar a Hitler en la
segunda vuelta electoral, ¢l lider nazi consiguié acercarse peligrosamente al nimero de
votos recibidos por el mariscal (Hindenburg recibid 19, 359,633 sufragios, en tanto que

Hitler alcanzé a contabilizar 13, 418 051 votos para su causa).

En vista del avance nazi, el canciller Briining redacté un decreto, el 13 de abril, en
el cual se disolvieron los cu\;rpos paramilitares del partido, a saber: las S. A. ylos 8. S., con
sus reservas y observadores; la Division Naval, la Escuela de Mandos e Intendencias; y los
cuerpos Motorizado, Aéreo, de Caballeria y Sanitario. “El partido Nacionalsocialista seguia

siendo legal. Pero su ejército privado no lo era ya."?7

A finales de mayo, tan s6lo un mes después de haber sido reelecto como presidente
del Reich, Hindenburg presioné al canciller Briining para que dimitiera. En su lugar colocd
a Franz von Papen, exregente de Prusia, oriundo de Westfalia. Papen se vio enfrentado, asi,
con un panorama desolador. En toda Alemania continuaban los sangrientos enfrentamientos
entre socialistas y nazis. Ademas, su labor no podia llevarse a cabo a causa de que el

parlamento (Reichtag) estaba dominado por los nacionalsocialistas.

Ante semejante panorama, Papen opt6 por disolver el Reichtag, el 12 de septiembre.
Sin embargo, su iniciativa resulté infructuosa ya que, tras las elecciones del 6 de
noviembre, el grupo parlamentario nazi seguia siendo el mas importante. La imposibilidad

de conformar un gabinete propicio orilld a Von Papen a comunicarle al presidente

2 Cartier, Raymond. op. cit. P. 291
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Hindenburg su intencién de renunciar al cargo. Y, en consecuencia, el 3 de diciembre

Alemania estrend nuevo canciller en la persona del general Kurt von Schleicher.

Entre tanto, los nacionalsocialistas continuaban conquistando adeptos en toda la
nacidon. Aun sacudidos por la derrota sufrida en las elecciones locales de Turingia
(importante provincia de Alemania), los propagandistas del partido se lanzaron con todas
sus fuerzas a la conquista de las pequefias comunidades rurales del Reich. El triunfo en las
elecciones parlamentarias de Lippe le dio nuevos brios al partido Nazi. Aunque
ingignificante en comparacion con Turingia, la victoria en Lippe le demostrd a la poblacion
alemana que el avance del partido Nacionalsocialista continuaba poseyendo la misma
fuerza. “Cabe pensar, es verdad, que no han hecho més que recuperar una parte de lo que
habian perdido, que nisiquiera han recobrado la totalidad de lo que poseian [...] Pero esta
verdad matemética carece de fuerza ante el choque psicologico. |El nacionalsocialismo ya

no esté en decadencial El nacionalsocialismo ha recuperado su dinamismo."*®

El 23 de enero de 1933, el viejo mariscal Hindenburg depuso al canciller Schieicher
por su incapacidad para gobernar la Republica. Empero, eso no era todo, buena parte de la
animadversion que Hindenburg desarrollé en contra de Schleicher se debi6é a las intrigas

que, en contra de éste altimo, fraguo el excanciller Franz von Papen.

No satisfecho con haber incidido en la dimision forzada de Schleicher, Von Papen
negociaba con Hitler y Goering la posibilidad de presionar a Hindenburg para que el lider
nazi fuera nombrado canciller. El viejo presidente se negd una y otra vez a aceptar las
condiciones que Hitler exigia para aceptar el puesto, a saber: la inmediata disolucion del
Reichtag, los cargos de canciller y comisario de Prusia, y el Ministerio del Interior para los
miembros del partido Nazi. Sin embargo, el 29 de enero de 1933, el presidente Hindenburg
finalmente cedi6. Ese mismo dia, Hitler y Goering se aprestaron a conformar lo que seria el
primer gabinete de la “Era Nazi”. Aquel frio dia de invierno, la Republica de Weimar lanzd

su tiltimo estertor.

8 thidem. P. 341
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“Veinte aflos de agitacion pangermanista, las pruebas inauditas de la guerra, la
invasion de los indescables <sic> de todos los paises, los perjuicios de la inflacion, la
intervencion de los poderes del dinero, el apoyo encubierto del Ejército, la colaboracion de
millares de comparsas entusiastas y, para terminar, las intrigas de algunos ambiciosos del
circulo presidencial”*” Todo lo anterior, aunado a un esfuerzo propagandistico sin

precedentes, condujeron a Adolfo Hitler al poder.

El 30 de enero de 1933, a las 11:00 horas, Hitler prest juramento como nuevo
canciller de Alemania cn la Wilhelmstrasse (Sede del Gobierno). Ese dia, Goebbels
organizd una marcha, en la cual, decenas de columnas disciplinadas, portando antorchas, y

acompafiadas por bandas de musica, desfilaron entonando los canticos del partido.
A la postre, el gabinete nazi quedé constituido de la siguiente manera®*:

o Cancilleria del Re!ch‘: Adolfo Hitler

¢ Ministro de Cartera, Hermann Goering
Presidente del Reichtag,
Comisario de Aviacién del Reich,

Ministerio Prusiano del Interior.

¢ Ministerio del Interior del Reich: Frick

¢ Minigterio de Justicia: Dr. Gilrtner

« Comandante del Ejército Aleman: Gral. Von Fritsch

e Ministerio de la Reichwehr: Gral. Von Blomberg

¢ Ministerio de Relaciones Extranjeras: Bar6n de Neurath

¢ Ministerio de Finanzas: Conde Schwering von Krosigk
o Jefe de los “Cascos de Acero”: Franz von Papen

Una vez en el poder, Hitler y su gabinete se afanaron en poner en prictica un plan

larga y concienzudamente trazado. Asi, entre las primeras acciones realizadas por el nuevo

2 Rivaud, Alberto. ap. cit. P. 209
M ibidem. P. 213,214
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Gobierno Alemén se pueden contar: la disolucién del parlamento, a instancias de
Hindenburg, el primero de febrero; tres dias mas tarde también fueron disueltas las
asambleas provinciales y municipales, y se emitié la primera ordenanza “Para la proteccién
del pueblo y del Estado”. La cual, puso en vigor el articulo 48 de la constitucion, es decir,

la suspension de las libertades constitucionales.

El 27 de febrero un incendio consumié una parte del palacio del Reichtag.
Inmediatamente después, la prensa nazi difundid la noticia de que dicho incendio era
producto de un atentado perpetrado por los socialistas, Sin lugar a dudas, la version nazi de
los hechos tenia por fin el de justificar la “caceria de brujas” que el gobierno inici6, a partir

de ese dia, en contra de este grupo politico.

El 28 de febrero s¢ amplia la suspension de las libertades constitucionales. Asi,
queda limitada la libertad individual, la libertad de reunién y la libertad de prensa. El
gobierno cuenta con la posibilidad de wviolar el secreto de correspondencia y las
comunicaciones telefonicas. Por ultimo, se autorizan los allanamientos y se establece Ia
facultad de limitar la propiedad privada. Cabe mencionar que, con miras hacer valer las
restricciones impuestas por el gobierno de Hitler, ese mismo dia, la policia de seguridad del
Gobiemo Alemin se convierte en la famosa y temida Geheime Staatspolizei (GESTAPO,
por sus siglas en aleman). El 24 de marzo se dicta un “ley de plenos poderes”
(Ermaechtigungsgesetz) que anula, de tajo, el poder politico de las cAmaras parlamentarias.

Con esto, ¢l gobierno ya no se ve limitado por ningan tipo de contrapeso legal.

El primero de mayo, Hitler anuncié la “Revolucién Nacional”. Al dia siguiente, las
fuerzas del gobierno procedieron a expropiar todos los bienes de las organizaciones
obreras, Ocho dias mas tarde, la confiscacion de bienes alcanza a la Socialdemocracia. El
gobierno incauta, asi, una gran cantidad de edificios, imprentas y fondos. El 14 de julio,
Hitler declard al partido Nacionalsocialista como la Gnica organizacién politica legal en
Alemania. Medidas semejantes fueron impuestas por el gobierno hitleriano durante aquel
terrible aflo de 1933. Y, el 2 de agosto de 1934, con la muerte del mariscal Hindenburg,

Hitler se autoproclamé como el nuevo presidente y canciller de Alemania. Ese dia nacio,
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con toda su fuerza, el Tercer Reich. El suefio nazi se habia cumplido cabalmente; el destino
de la patria dependia, a partir de aquel dia, unica y exclusivamente del partido

Nacionalsocialista.

Con su arribo al poder, el partido Nazi puso en marcha una serie de medidas
destinadas a controlar cada aspecto de la vida en Alemania. Medidas largamente planeadas
que, en pocos afios, consiguieron instaurar una verdadera dictadura despotica. Pronto,
ambitos como el de la educacién y la cultura, entre muchos otros, siguieron las directrices
establecidas por el movimiento nacionalsocialista. Directrices que, en los hechos,
obedecieron a la estrategia propagandistica puesta e¢n marcha por Joseph Gocebbels, a través

del Ministerio de Propaganda y Cultura, y de la CAmara de Cultura del Reich.

En el presente capitulo hemos mostrado las vicisitudes que encaré el partido Nazi en
su camino al poder. Vicisifudcs que no habrian podido ser superadas de no ser por el
fenomenal esfuerzo propagandistico que puso en marcha el partido. Sin embargo, el estudio
de dicho esfuerzo apenas proporciona un atisho de la magnitud y alcance con que cont6 el

empleo de la propaganda durante el Tercer Reich.

En su camino al poder, el partido Naz se tuvo que enfrentar a una fuerte oposicion
desarrollada tanto por facciones politicas como por algunos circulos influyentes. En otras
palabras, la poblacion alemana contaba, aun, con la posibilidad de elegir entre numerosas
opciones ideologicas y corrientes de opinion. Empero, durante el Tercer Reich, esta

situacion cambioé draméticamente.

La “era Nazi” bien puede ser descrita como el secuestro de una nacion por parte de
una faccion politica. Sin embargo, no hablamos, aqui, de cualquier tipo de secuestro. Por
medio de una propaganda organizada, sistematica y ubicua, basada en los desarrollos
tedricos de la psicologia de masas, el movimiento nacionalsocialista consiguié secuestrar la
mente y el alma de la poblacién alemana. No, no exageramos. Como veremos en el
siguiente capitulo, el influjo do la propaganda nazi s¢ interné y redefinié cada uno de los

aspectos de la vida del pueblo aleman. Consiguiendo, asi, cumplir el suefio hitleriano de
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imponer una nueva visién del mundo. A partir de la llegada del partido Nazi al poder, cada
momento en la existencia del aleman comin se vio literalmente inundado de propaganda.
Cada acto, cada pensamiento, cada suefio y cada emocion, se vieron influidos por la
ideologia del partido. Y esto, a la postre, le brind6 & los nacionalsocialistas el control total

de la poblacion.

Por ultimo, no nos cansaremos de repetir que el fuerte de la propaganda nazi era, sin
lugar a dudas, el profundo impacto que dicho esfuerzo tenia en ¢l inconsciente colectivo del
pueblo aleman. Pues, como ya hemos sefialado, cuando una idea, nocién o contenido
consigue sedimentarse en el inconsciente colectivo, su imperio sobre los actos,

pensamientos y suefios de las personas es total e inapelable.
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7. El Tercer Reich; imperio de la propaganda

7.1. Nociones fundamentales de la propaganda nacionalsocialista emitida

por el Gobierno Alem#n durante el Tercer Reich

Tras un extenso recorrido a través de la historia del arte-ciencia de la propaganda, y de los
diversos estadios que han marcado la evolucion de esta particular practica comunicativa, es
momento de enfocar nuestra atencién en el esfuerzo propagandistico desarrollado por el

Gobierno Alemin, en el periodo denominado como el Tercer Reich.

El ascenso de Adolfo Hitler a la cancilleria de Alemania, verificado el 30 de enero
de 1933, marco un hito no sélo en la historia politica y social contemporénea, sino también
en la comprension del inmenso poder de transformacién social con que cuenta la
propaganda. Sin temor a ertar, podemos sugerir que, durante el periodo comprendido entre
1933 y 1945, se puso en marcha en Alemania un esfuerzo propagandistico sin precedentes.
Nunca como ¢ntonces se¢ habfan empleado tantos y tan diversos métodos de influencia
social. Nunca como entonces se habia conseguido organizar, unificar y sistematizar en
forma tan precisa la propaganda y, lo que es ain mas notable, es que en dicho periodo esta
practica comunicativa fue capaz de incidir en todos y cada uno de los aspectos de la vida
cotidiana del pueblo aleméan. Por ende, en ¢l presente capitulo nos ocuparemos de estudiar
las nociones fundamentales, estrategias, l6gica organizacional, funciones y acciones que, en

suma, le dieron vida a la campafia propagandistica desarrollada por el Gobierno Alemén.

Ademas, y con miras & favorecer un acercamiento més directo a la idea que con
respecto a la propaganda posefan las autoridades alemanas, en la primera seccion de este
capitulo incluiremos informacién recopilada de algunas publicaciones especializadas en la
materia, creadas y difundidas tanto por el partido Nazt como por el Ministerio Alemén de
Educacién Publica y Propaganda. Tal es el caso, por citar tan s6lo un ejemplo, de distintos
articulos que aparecieron, a partir de 1931, en Wille und Weg (Voluntad y Camino);

publicacion oficial de los propagandistas nacionalsocialistas.
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Ahora bien, una vez expuesto lo anterior, procederemos a desentrafiar algunas de las
nociones fundamentales que orientaron el accionar propagandistico del Gobierno Aleman.
En primer lugar, nos interesa conocer el papel que las autoridades alemanas le atribuyeron a
la propaganda en el contexto de la actividad politica en general. Asi, Joseph Goebbels,
ministro de propaganda, sugiere que: “Propaganda is therefore a necessary life function of
the modern state. Without it, seeking great goals is simply impossible in this century of the
masses. It stands at the beginning of practical political activity in every area of public life.
{La propaganda es por consiguiente una necesaria funcion vital del estado moderno. Sin
ella, la persecucion de grandes metas es simplemente imposible en este siglo de las masas,
Ella esth situada en el inicio de la actividad (practica) politica en todas las Areas de la vida

pl’lblica.]”24l

En la anterior cita, ¢l autor consultado expone, en forma sucinta, el rol
preponderante que se le atribuyé a la propaganda antes y durante el Tercer Reich. Rol que
es considerado como “vital” para la conduccion de los “estados modernos™. Y que habra de
ser tomado en cuenta antes de emprender cualquier accidn politica. Queda claro que para
este destacado estratega, la propaganda no es simplemente un medio util para dirigir la
opinion publica en pos de establecer un consenso sélido entre la poblacién y ¢l gobiemo,
sino que se convierte en un fin en si misma, ya que esta prictica comunicativa es la

encargada de conseguir que la ideologia de un grupo politico determinado, en este caso del

partido de Estado, se erija como el sustento de la vision del mundo de una nacion.

Para empezar a comprender el proceso mediante el cual la propaganda favorece una
modificacién cualitativa de una particular teoria o visidn del mundo, es menester conocer
las tareas o metas fundamentales que dicha propaganda habrd de cumplir. Y, en este
sentido, comenzaremos por explorar la funcion reeducadora que se le atribuyé a la

propaganda durante el Tercer Reich.

' Goebbels, Joseph. Der Kongres zur Naremberg 1934 (Munich; Zentralverlag der NSDAP., Frz. Eber
Nachf., 1934), p.p. 130-141. Consultado en: hitp://www.calvin.eduw/academic/cag/gpa/ww2era htm El 28/11/
2001.
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“National Socialist propaganda serves to educate people. Its task is not only to win
them for the tasks of today, but to assist in the transform of the character of the broad
masses. We are convinced that the new politics in Germany is possible only after a
complete transformation of our national way of thinking. [La propaganda nacionalsocialista
sirve para educar a la gente. Su objetivo no sélo consiste en ganarla para las tareas de hoy,
sino para contribuir en la transformacién del cardcter de las grandes masas. Estamos
convencidos de que la nueva politica de Alemania s6lo es posible después de (conseguir)
una completa transformacion del cardcter nacional, después de (lograr establecer) una

nueva forma de pensamiento nacional.]”*?

Basdndonos en la anterior referencia, estamos en condiciones de sostener que el
aspecto o funcién reeducadora atribuido por las autoridades nazis a la propaganda consiste

en: “transformar el carécter nacional”, y establecer una “nueva forma de pensamiento”.

Segun el Diccionario de la Lengua Espafiola, de la Real Academia Espafiola, por carécter se

puede entender: el “Conjunto de cualidades o circunstancias propias de una cosa, persona o
colectividad, que las distingue por su modo de ser u obrar, de las demas.”?® Entonces,
segun los propagandistas alemanes de la época, la resducacién de Ias masas consiste en
transformar su particular modo de “ser u obrar”. Esta nocién resulta fundamental para
nuestro estudio porque sugiere que mediante un particular empleo de la propaganda es
posible transformar la esencia o naturaleza tanto de sujetos como de las colectividades a las
que pertenecen. Hablamos pues, aqui, no ya de una mera orientacién de la opinién publica;

sino de un proceso de transformacion radical.

La segunda nocién contenida en ¢l parrafo citado nos llama poderosamente la
atencién, ya que sugiere que por medio de la propaganda se puede cambiar el modo de
pensar de una nacién. Aunque esta ultima aseveracion, a primera vista, pueda parecer
demasiado osada, no lo es tanto si consideramos que, cuando se habla del “pensamiento
nacional” o de la poblacion, a lo que se hace referencia es al “Conjunto de ideas propias de

“¢fy. Joseph, Goobbels. “Wille und Weg”. Wille und Weg (después, Unser Wille und Weg), 1(1931), p. 3
Congultado en: http://www_calvin eduw/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001.

* Real Academia Espafiola. Diccionario de la Lengua Espalola; vigésima sequnda edicion. RODESA,
Espafia, 2001, P. 445




una [...] colectividad.”*** De esta forma, una vez més nos encontramos en el nebuloso
terreno de las ideas socialmente compartidas. Un terreno por el cual ya hemos andado,
guiados por los desarrollos tedricos de la psicologia de masas. Como el lector seguramente
recordara, en capitulos anteriores abordamos el estudio de eso que el doctor Gustave Le
Bon denominé ideas fundamentales. Ideas, éstas, poderosas, pues es a partir de ellas que un

grupo social acota, evaliia e interpreta la realidad (cabria decir: “su realidad™).

Empero, ¢s necesario descubrir si la perspectiva del insigne Le Bon con respecto a
las ideas fundamentales es compatible con aquella sostenida por los propagandistas nazis.
Asi, nuevamente es Joseph Goebbels quien afirma que: “The idea does not remain limited
to this single statement, rather it is applied to every aspect of daily life and becomes the
guide for all human activity- politics, culture, economy-, every area of human behavior. It
becomes a worldview. [La idea no debe permanecer al nivel de una simple declaracion,
preferiblemente (debe) ser aplicada a cualquier aspecto de la vida diaria y convertirse en la
guia de todas las actividades humanas —politica, cultura, economia-, todas las &reas del

comportamiento humano. Se convierte (entonces) en una vision del mundo.]”***

La anterior cita no sélo confirma la compatibilidad entre la nocién de idea
fundamental emanada de la psicologia de masas con Ia cmpleada por los estrategas
propagandisticos del Tercer Reich; sino que, ademais, sustenta el enfoque mediante el
cual hemos abordado la presente investigacién. También apuntala la hipédtesis de que,
amén a un empleo especifico de la propaganda, sustentado en la difusién de ideas
(fundamentales), es posible transformar Ia visién del mundo de una colectividad. Y de
que una vez que dichas ideas han sido introyectadas por parte de dicho grupo social,
devienen en los pilares que guian todas sus actividades, al grado de modificar su

esencia o naturaleza.

24 peal Academia Espafiola. op. cit. P. 1723

3 Goebbels, Joseph. “Erkenntnis und Propaganda™. Signale der neun Zeit. 23 aussnwihle Reden von Dr.
Joseph Goebbels (Munich: Zentralverlag der NSDAP., 1934), p.p. 28-52 Consultado en:
http:/fwww.calvin edu/academic/cas/gpa/ww2era. htm El 28/11/ 2001,
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Ahora bien, aunque ya comenzamos a dilucidar algunos aspectos relativos a los
principios rectores de la propaganda alemana de la época, consideramos que ain quedan
algunas interrogantes por contestar. Y una de ellas es la siguiente: jcomo es que una idea o
conjunto de ideas logra modificar la vision o teoria del mundo de un grupo social sin que

éste se resista al cambio?

La solucion a este cuestionamiento es importante porque, como es de conocimiento
general, un grupo social lo es, precisamente, porque estd anclado en una particular
identidad ideoldgico-cultural. Identidad que, por regla comin, suele ser estable a través del
tiempo. Y cuya transformacién se verifica por medio de un proceso paulatino (que puede
extenderse por décadas e incluso siglos) de substitucion de algunos de sus elementos
constitutivos. Ademas, dicha substitucion de elementos, entre los cuales se encuentran las
ideas fundamentales, se enfrenta con el conservadurismo caracteristico de los grupos
sociales. Es decir, con una marcada resistencia a la adopcién de normas de accion,

creencias y practicas distintas a las tradicionales.

Asi las cosas, la resolucion de la cuestion arriba planteada adquiere una gran
relevancia, ya que nos permitird conocer la forma en que tanto ¢l partido Nazi como el
Gobierno Alemén intentaron (y consiguieron) transformar la vision del mundo del pueblo
aleman en menos de dos décadas. Pues bien, un primer acercamiento a tan interesante
cuestion nos lo puede otorgar la siguiente cita: “Truly effective propaganda must achieve a
continuing understanding of the masses. It must use effective suggestion, which I define as
an idea transformed into reality through the subconscious. [La propaganda realmente
efectiva debe lograr una continua comprension de las masas. Debe usar sugestiones
efectivas, las cuales yo defino como una idea transformada en realidad a través del

subconsciente. "%

En el parrafo anterior estan presentes dos elementos de gran utilidad para nuestro

estudio. El primero habla de un “conocimiento de las masas”, mismo que abordaremos mas

8 wpoligtiche Propaganda”, Unser Wille und Weg, 4 (1934), p.p. 323-332. Consultado en:
http://wwwy_calvin.edu/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001.
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adelante, y el segundo hace referencia a un proceso en el cual una idea deviene “realidad” a
través de la “sugestiéon”, por via del “subconsciente”. Si lo antedicho lo ponemos en los
términos de la psicologia de masas, entonces la aseveracioén resultante puede quedar como
sigue: la propaganda logra transformar la visién del mundo de las multitudes mediante un
proceso de sugestion, que consiste en la sedimentacion de ideas fundamentales en el
inconsciente colectivo de un determinado grupo social. En donde el proceso de sugestion
puede ser entendido como: “[...] el influjo que mutuamente ejercen los individuos
reunidos, tendiendo cada uno a pensar y obrar al tenor que los dem4s piensan y obran.”**’ Y
cuyo poder reside, tal como lo sugiere S. Moscovici, en la afirmacion y la repeticion. “La
afirmacion y la repeticion [de ideas] tiene como resultante la sugestién colectiva. Se
combinan en una corriente de creencias que se propaga con la velocidad de una epidemia.
El contagio es tanto més ripido cuanto que se han provocado sentimientos mas fuertes y
que la accion se ha saltado Ia reflexion.”***

250

** contundente y la repeticion

Asi, pues, mediante la afirmacion recurrente y
sistem@tica, las ideas se insertan en el inconsciente colectivo, Y, a su vez, este proceso se ve
potenciado por dos factores, a saber: el influjo que mutuamente ejercen entre si los sujetos
que forman parte de una misma colectividad; v el grado en que las ideas sugeridas son

capaces de provocar sentimientos “fiertes”.

En estrecha relacién con lo antedicho estd el elemento consistente en el
“conocimiento de las masas”, al cual hicimos referencia mas arriba. Empero, jcuéles son

los elementos que hay que “conocer” de las masas para lograr incidir profundamente en su

7 Arciga Bernal, Salvador, “Ef lado oculto de la psicologia de las muititudes”. Universidad Nacional
Auténoma de México; Facultad de Psicologia, Méxco, 1991, p.p. 93, 94

% Moscovici, Serge. La era de las multitudes; wn tratado histérico de la psicologia de masas. Fondo de
Cultura Econémica, México, 1985, P. 188

*? Afigmacién; “La primera condicién de toda propaganda es la afirmacién clara y sin réplica de una posicion
unilateral, de una idea dominante.™ Moscovici, Serge. op. cit. P. 184. “Cuanto mas conciso y categérico ¢s cl
enunciado, mas autoridad tiene una afinmnacion, porque se ve en él una prueba de la conviccién y de la razén
de quien habla. “ ibidem P. 185

9 Repeticién; “Lo afirmado llega, mediante la repeticion, a cstablectrse en los cspiritus hasta el punto de ser
aceptado como si fuese una verdad demostrada.” Le Bon, Gustave. op. cit. P. 94 “Aquello que se repite
concluye, en efecto, por incrustarse en las regiones més profundas del inconacionte en dondo se elaboran los
motivos de nuestros actos. Al cabo de cierto tiempo, olvidando quién es el autor de la asercién repetida,
terminamos por creerla.” ibidem.
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pensamiento, naturaleza y comportamiento? “The genuine propagandist must be a true
artist. He must be a master of the popular soul [...]. Propaganda must be the science of the
soul of the people. [El propagandista genuino debe ser un verdadero artista. El debe ser un

amo del alma popular [...]. La propaganda debe ser la ciencia del alma de la gente.]"**!

Entonces, Joseph Goebbels, el lider indiscutible de la propaganda alemana,
establece que el conocimiento del alma popular es el primer elemento a tomar en cuenta.
Sin embargo, dicho concepto resulta profundamente oscuro. Salvador Arciga Bernal,
investigador y catedritico mexicano, especializado en el tema de la psicologia colectiva,
nos orienta en este particular al mencionar que: “Los caracteres morales e intelectuales de
cuya asociacion se forma el alma de un pueblo, representan la sintesis de todo su pasado, la
herencia de todos sus antecesores y los méviles de su conducta.”*? Y, mas adelante,
continia: “Hay tres bases fundamentales del alma de un pueblo [...]. 1. Sentimientos
comunes; 2. Intereses comunes y; 3. Creencias comunes. Esta comunidad de sentimientos,
de intereses y de crccncia;, formada por acumulaciones hereditarias, da a la constitucién
mental de un pueblo una gran identidad y una gran fijeza. Ha existido siempre entre todos
los pueblos y en todas las edades ese complejo de ideas, de tradiciones y de creencias

hereditarias que forman el alma de una colectividad de hombres.”**?

A partir de la anterior definicion del concepto de “alma colectiva o popular”,
podemos sugerir que dicha alma no es otra cosa que lo que anmteriormente hemos
denominado como identidad ideoldgico-cultural (ver capitulo I). Pues bien, consideramos
que, con este Ultimo elemento, hemos agotado el conjunto de nociones fundamentales que
rigieron la forma y el sentido del accionar propagandistico del Gobierno Alemén. Ahora, ya
estamos ¢n condiciones de internarnos en ¢l estudio de la l6gica organizacional mediante la
cual se implementaron las nociones fundamentales hasta aqui estudiadas. No obstante,

antes de pasar a la segunda seccién del presente capitulo, elaboraremos un recuento

B! Qocbbels, Joseph. Der Kongres ur Naremberg 1934, (Munich: Zentralverlag der NSDAP., Frz. Eher
Nachf., 1934), p.p. 130-141. Consultado en: http://www.calvin.edwacademic/cac/gpa/wwlera htm EI 28/11/
2001,

2 Arciga Bernal, Salvador. op. cit. P. 17

3 ibidem, P. 19
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esquematico de los que podemos denominar como los “fundamentos tedricos” de la

propaganda emitida por el Gobierno Alemén durante el Tercer Reich.

entales de la aganda emitide en Alemania durante el periodo

comprendido entre 1933 v 1945:

1.

La propaganda juega un papel “vital”para la direccion de los “estados modernos”.

Por lo tanto, antes de que un gobierno ponga en marcha cualquier accion politica ha de

atender el aspecto propagandistico de la misma. Es decir, su adecuacion a las metas de

la propaganda.

La propaganda constituye un fin en si misma, ya que es la encargada de conseguir que
la ideologia del partido que ocupa ¢l poder (partido Nacionalsocialista) se erija como el

sustento de la vision del mundo de una determinada nacién (Alemania).

En este sentido, la propaganda debe fungir como un medio par la reeducaciéon de la

poblacién,

La funcién reeducadora de la propaganda consiste en transformar el particular modo de
“ser u obrar” de la colectividad. En otras palabras, debe fomentar un cambio profundo

de la esencia o naturaleza de dicho grupo social.

La funcién reeducadora de la propaganda también debe impulsar un cambio en el
“pensamiento” de la poblacion. Esto es que habrd de transformar y/o remplazar sus

ideas (fundamentales).

Dicho complejo modificado de ideas (fundamentales) se constituird, por efecto de la
propaganda, en el sustento con base en el cual los integrantes de la sociedad acotaran,
evaluaran e interpretardn la “realidad”. Dando pie, asi, a un cambio en la orientacion de

su accionar.
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10.

Las ideas del grupo o partido en el poder seran incorporadas a la vision o teoria del
mundo de¢ la poblacion cuando, a través de un tipo especifico de propaganda, que se
caracteriza por favorecer un proceso de sugestion colectiva, dichas ideas logren

sedimentarse en el inconsciente colectivo de la poblacion.

A su vez, el proceso de sugestion colectiva depende de cuatro elementos, a saber: la
afirmacién contundente de las ideas del partido en el poder; la repeticion sistematica y
recurrente de las mismas; el influjo que mutuamente ejercen entre si los sujetos que
forman parte de la misma colectividad; y el grado en que las ideas sugeridas sean

capaces de convocar emociones “fuertes”.
Por iltimo, para que tales ideas puedan provocar emociones “fuertes”, el propagandista

habré de conocer el “alma popular o colectiva”. Es decir, la identidad ideolégico-
cultural de la poblacién.
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7.2. Légica organizacional del esfuerzo propagandistico implementado

durante el Tercer Reich

Una de las primeras medidas que tomd Adolfo Hitler tras su arribo a la Cancilleria de
Alemania consistio en fundar, el 13 de marzo de 1933, ¢l Ministerio Aleman de Educacion
Piblica v Propaganda. Y, como era logico suponer, el encargado de la direccion y
planeacién estratégica del esfuerzo propagandistico alemén no podia ser otro que el doctor

en filologfa Joseph Goebbels.

Al frente de esta revolucionaria institucién, Goebbels se encargd de organizar,
sistematizar y unificar la totalidad de la propaganda emitida en la nacidn germana durante
el lapso comprendido entre 1933 y 1945. Tarea, ésta, nada ficil, ya que, como veremos en
esta seccion, el Ministerio de Educacién Publica y Propaganda debia responder al reto de
coordinar y controlar el total de la comunicacidn social en Alemania. Ubicado en el antiguo
palacio Leopold, en la esquina conformada por las avenidas Wilhelmstrasse y
Wilhelmsplatz, en la ciudad de Berlin, el ministerio en cuestién se convirti6 en el cerebro y

eje vertebral de la propaganda alemana.

Para entrar en materia, podemos comenzar por nombrar algunas de las principales

responsabilidades que debia cumplir ¢l ministerio comandado por Goebbels.

Principales 4reas de responsabilidad del Ministerio Alemin de Educacién Piblica y
E 3 ”“254.

¢ Disefio, coordinacién e implementacion de campafias de comunicacion social,

“educacion publica” (adoctrinamiento) y propaganda a escala nacional.

4 ofr. “Merkblatt fur den Propagandisien in Gau Weser-Ems”. Monatsblatter der Gaupropagandaleitung
Weser-Ems der NSDAP., 7 (1942), #3, p.p.10-13. Consultado en:

htip://'www.calvin. edv/academic/cas/gpa/ww2era htm El 28/11/ 2001,

“Die Reichspropagandaleitung der NSDAP”, Unser Wille und Weg, 6 (1936), p.p. 6-10. Consultado en:
htep:/fwww.calvin edu/academic/cas/gpa/ww2era htm  El 28/11/ 2001

Sington, Derrick., y Weidenfeld, Arthur, The Goebbels experiment; a study of the Nazi propaganda machine.
Yale University Press, United States of America, 1944, 273 P.p.
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Regulacion y control de cualquier forma de “expresion publica”: oral, escrita, grafica y
audiovisual.
Coordinacion con otros ministerios y organizaciones gubermamentales del Reich
aleman, sobre todo en lo tocante a las acciones relacionadas con:
» La educacion publica
* La comunicacién social
La propaganda

Y la imagen del régimen, tanto en Alemania como en el extranjero.

Difusion, en los ambitos nacional e internacional, de las metas alcanzadas por el
Gobierno Aleman ¢n terrenos como el economico, el cultural y el social.

Direccién, regulacion, coordinacion y formacién ideoldgica de organizaciones y grupos
directamente vinculados con el partido Nazi, y con aquellos que se autodenominaban
como “independientes”.

Seleccién, formacion y certificacién del personal destinado a desempefiarse en
ocupaciones relacionadas con cualquier forma de “educacion”, comunicacién social y
propaganda.

Difusion recurrente y sistematica de la teoria o vision del mundo nacionalsocialista.
Publicacidén y distribucion de materiales “educativos”, cientificos y propagandisticos.
Colaboracién constante con la “Camara de Cultura del Reich™*’.

Monitoreo sistematico de los medios masivos de comunicacion, tanto del Reich aleman
como del extranjero.

Sondeo de la opinion de la poblacién alemana,

Al examinar la enorme lista de responsabilidades y atribuciones del Ministerio
Aleman de Educaciéon Publica y Propaganda, el lector podré comenzar a formarse una idea

del vasto radio de accion e influencia de esta institucion. Ademds, y como veremos en la

siguiente seccion del presente capitulo, dicho radio de accion e influencia se vio

** Fundada en cl mes de scpticmbre de 1933. la Cimara de Cultura del Reich (Reichskulturkammer) cstaba

encargada de dirigir y coordinar todos los aspectos relacionados con la cultura y el arte alemanes. Al frente de
esla inglitucion csiaba, lambién, Joseph Goebbels quien, como veremos mis adelante, establecié una relacion
simbidtica entre esta cimara y el Ministerio Alemsn de Educacién Piiblica y Propaganda.




grandemente ampliado amén a la estrecha colaboracién que este ministerio establecio con

la Cmara de Cultura del Reich (Reichskulturkammer).

Regresando al tema que nos ocupa, resulta claro que semejante cantidad de
responsabilidades y atribuciones solo podian ser llevadas a buen témino mediante la
creacion de divisiones especializadas. Asi, el Ministerio Aleman de Educacion Publica y

Propaganda contd, a partir de 1933, con las siguientes divisiones:

¢ Division de Financiamiento

* Divisién de Personal

s Division Legal

¢ Divisién de Coordinacién

* Divisién de Propaganda en el Extranjero
+ Divisiéon de Entretenimiento para las Tropas
» Divisiéon de Cinematografia

¢ Divisién de Musica

e Division de Teatro

¢ Division de Bellas Artes

¢ Divisién de Literatura

¢ Divisién de Radio

¢ Divisién de Prensa Local

¢ Divisiéon de Prensa Extranjera

¢ Divisidén de Trafico de Turistas

Con respecto al cardcter, funciones y acciones especificas de cada una de estas
divisiones o Areas abundarcmos mas adelante. Lo que nos interesa ahora es resaltar que la
logica organizacional del ministerio en cuestion se sustento en un principio estrictamente
jerdrquico o “del lider”. Este principio, tan socorrido en el ideario del partido Nazi, le
otorgaba al “lider” de cada ministerio y area un poder casi absoluto, tanto en la toma de
decisiones como en la conduccion de sus subalternos. Cada director de division dependia, a

su vez, de las regulaciones y directrices dictadas por el ministro de propaganda; mismas
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que podian plasmarse en leyes y decretos o mantenerse al nivel de meras orientaciones. Y,
en ¢l lado inverso de la moneda, el peso total del éxito o fracaso de una division recaia
directamente sobre el lider de ésta. Por medio de esta logica organizacional lo que se
pretendia era que tanto las iniciativas como las directrices de la propaganda alemana no se
vieran afectadas y ralentizadas (cabria decir ignoradas) por un aparato burocratico del tipo
tradicional. Asi, Goebbels organizé su ministerio con base en un micleo reducido de
propagandistas de élite, con el fin de limitar al maximo los efectos andmalos de un aumento

excesivo en el nimero de funcionarios.

Por otra parte, la organizacién del Ministerio de Educacion Publica y Propaganda
también era entendida como una red. Aludiendo este ultimo término a las constantes
interacciones y lineas de comunicacién que se promovian entre: las distintas divisiones;
entre divisiones y ministerios, divisiones y distritos politicos (Gau), y divisiones y
asociaciones afiliadas al pfllrtido Nazi ¢ “independientes”. Empero, si consideramos que
cada division constituia una red en si misma, entonces, la légica organizacional puede ser
mejor entendida como una “red de redes”; regida por un principio jerdrquico rigido o
“principio del lider”. Mediante esta red de redes el ministerio conducido por Goebbels
logro extender su radio de accion e influencia a todos y cada uno de los dmbitos de la vida

social alemana,

En la cabeza de la red estaba Adolfo Hitler quien, pese a sus miiltiples ocupaciones
como canciller, en un primer momento, y como dictador absoluto, después, no abandond
por completo el desempefio de actividades vinculadas con la propaganda. Ademas, como
Flihrer o conductor supremo del Reich aleman, este personaje podia incidir en cualquier
ambito de la sociedad alemana. Asi, constantemente dinigi¢ acciones en areas tan dispares
como la economia, la justicia, la cultura, la educacién, el diseflo urbanistico y un largo

etcétera.

El siguiente escalon le correspondia al ministro Joseph Goebbels; en su doble
funcién de conductor del Ministerio de Educacion Piiblica y Propaganda, y de la Camara de

Cultura del Reich. Este conspicuo personaje influia en todos los aspectos relacionados con
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Ja cultura (en el sentido amplio del término), la “educacién”, la comunicacion social, las

artes y, en general, en casi cualquier actividad del pucblo alemén.

Después venian los lideres de cada una de las divisiones del Ministerio Aleman de
Educaciéon Pablica y Propaganda. Ellos no sélo se¢ ocupaban de la conduccidén de sus
respectivas areas; sino que también rigieron cada una de las subdivisiones pertenecientes a

su divisién.

Por debajo de los lideres de cada divisién estaban los Gauleiter o lideres de los
distritos politicos alemanes. Cada Gaw o distrito era concebido por las autoridades
alemanas como la suprema unidad territorial (con extensiones que iban desde los 728, hasta

los 46,471 km2) y administrativa del Reich.

En 1940 existian un total de 43 distritos en Alemania®®®, y cada uno de ellos estaba
vinculado con el Ministerio Aleman de Educacién Publica y Propaganda. En estas
demarcaciones era donde se concretaban los planes sociales, econébmicos y, por supuesto,

propagandisticos proyectados por el Gobierno Alemén.

Ahora bien, cada uno de los 43 distritos contaba, a su vez, con su propia “Oficina de
Propaganda”, la cual puede ser concebida como una réplica en menor escala del ministerio
comandado por Joseph Goebbels. De esta forma, las directrices emitidas por cada una de
las divisiones del Ministerio de Propaganda convergian en la “Oficina de Propaganda” de
cada distrito. En donde se volvian a ramificar en las 4reas o secciones especificas

correspondientes.

Cada jefe de Gaw estaba encargado de dirigir acciones como: la construccion de

centros vacacionales y piscinas, la organizacion de fiestas y ceremonias nacionales, la

¢ 1os datos obtenidos con respecto a la organizacion de los distritos (Gaw) alemanes, fucron tomados de:
Steffahn, Harald. “Poder con vacios, NSDAP". El Tercer Reich; historla total de una dpoca decisiva. Edit
Anesa/Noguer, Argentina, Num. 64, 1975, p.p. 227-232
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fundacion de “hogares de recreo” y “colonias de empresa” para obreros, y el disefio,

construccion y mantenimiento de obras hidraulicas y de comunicaciones.

Sin embargo, la red propagandistica no terminaba ahi. De hecho, en la “Oficina de
Propaganda” de cada Gau iniciaba una nueva red. Siempre en orden jerarquico
descendente, a cada distrito le correspondia la coordinacion de un nimero determinado de
“Circulos”. La extensiéon territorial de cada una de estas demarcaciones podia abarcar
ciudades y/o poblados enteros y, en 1940, existian un total de 890 Circulos en toda

Alemania.

A cada jefe de Circulo le estaba encomendado aplicar en su demarcacion las
directrices emitidas por su correspondiente Gawu. Directrices que, en los hechos, se
tradujeron en: a) la construccion y mantenimiento de lugares de esparcimiento “bonitos”; b)
el ejercicio de presion y vigilancia para que las fibricas y empresas crearan lugares de
trabajo limpios y “alegres”; -c) la fundacién de nuevas colonias; la apertura y administracion

de teatros, d) la organizacion de exposiciones de arte y sesiones cinematogréficas.

El siguiente peldafio o nivel de la red de redes estaba integrado por los “Grupos
Loceles”, cuya extension territorial podia abarcar el radio ocupado por entre 300 y 1,500
hogares, en las ciudades, o por varias aldeas, en el campo. En 1940 habia 30,601 Grupos
Locales en todo el pais v, al jefe de cada uno de estos grupos le estaban asignadas las tareas
de: a) organizar campafias en pro del bienestar social, como las de “Ayuda para el
invierno™; b) proyectar y realizar exposiciones de arte, eventos culturales y deportivos; c)

organizar asambleas y/o mitines politicos.

Por su parte, cada Grupo Local incluia varias “Células”. Esta nueva subdivision
abarcaba ¢l territorio ocupado por unas 200 viviendas y, en 1940, existian un total de
121,406 Células en toda Alemania. En correspondencia con la l6gica organizacional que
hemos estado estudiando, cada Célula contaba con un “Jefe de Célula”, entre cuyas

funciones podemos mencionar: a) proporcionar asistencia a la infancia, y en casos de
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enfermedad o vejez, b) proteger el medio ambiente; c) crear, organizar y mantener los

transportes publicos; d) planear la realizacion de reuniones, marchas y mitines politicos.

La subdivision mas pequefia al interior de cada Gau era el “Bloque”. Representado
al Gobierno Alemén en una demarcacién compuesta por entre 30 y 40 viviendas, el Bloque
constituia el vinculo mas directo entre la poblacidn civil y el Estado. En 1940 fueron
contabilizados 539,774 Bloques en el Reich aleman. Al frente de estas minisculas unidades
administrativas se encontraba un “Jefe de Bloque”, de entre cuyas funciones podemos
sefalar las siguientes: a) brindar atencion a las familias alemanas, sobre todo en casos de
enfermedad, desempleo o defuncién de alguno de sus integrantes; b) asegurarse de que el
estado tanto de las viviendas como de los servicios publicos fuera el 6ptimo; c) erigirse

como el intermediario mas directo entre la poblacion y las autoridades gubernamentales.

Como el respetable lector podra colegir, esta particular forma de organizacion tenia
como finalidad la de dirigir todos los &mbitos de la vida cotidiana de la sociedad alemana.
Y sus brazos y ramificaciones lograron incluso alcanzar y rebasar la iiltima frontera entre el
mundo social y el privado, es decir, la familia. Puesto que, como acertadamente sugiere
Harald Steffahn: “La fuerza politica [y el esfuerzo propagandistico], para expresarlo con
algin ejemplo, llega hasta ¢l [Gau] y luego es distribuido como por canales a todos los
circulos independientes. Los circulos transforman esta fuerza para cubrir las necesidades
locales y la difunden por los distintos grupos. Una vez en éstos, se ramifican nuevamente
hilos y se conecta un <<cable>> con cada célula, que alimenta cada grupo de calles y casas.
En los bloques la fuerza llega a todos los hogares, hasta el punto de que cada ciudadano, de
los 80 millones de habitantes del Reich [en 1941], tiene su propio <<aplique>>. El conjunto

de la red es, por asi decirlo, un circuito cerrado [. ..]"2’7

Un circuito cerrado. Si; pero con sus implicaciones organizacionales. Bajo la égida
del “principio del lider”, la corriente de influencia en esta “red de redes” era unidireccional,

es decir, del gobiemo hacia la poblacion. No obstante, por su caricter de circuito,

257 G1efTahn, Harald. “Poder con vacios, NSDAP”. I Tercer Reich; historia total de una época decisiva. Edit
Anesa/Moguer, Argentina, Nim. 64, 1975, P. 231
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ciertamente existi6 una corriente de comunicaciéon bidireccional. Corriente, ésta,
fundamental para que el Gobierno Aleméan pudiera conocer ¢l estado animico y la opinidn

de la poblacion.

Como se ha podido consignar hasta el momento, la organizacién de la red de redes
de propaganda era altamente compleja, y sus éreas o &mbitos de incidencia eran muy
diversificados. Y, a dicha complejidad hay que afladir el trabajo desarrollado por otras dos
redes de propaganda; vinculadas tanto con el Ministerio Alemén de Educaciéon Publica y
Propaganda, como con la Camara de Cultura del Reich y con los distritos politico-

administrativos de Alemania.

El “Primer Anillo de Propaganda”® estaba conformado por todas aquellas
organizaciones y grupos directamente relacionados con el partido Nacionalsocialista, y su
principal objetivo era el de asegurar la uniformidad y coordinacién de los esfuerzos
propagandisticos puestos len practica por cada una de las organizaciones integrantes.
Ademds, podemos mencionar que el lider del “Primer Anillo de Propaganda™ estaba
encargado de hacer valer los lineamientos establecidos tanto por el Ministerio Aleman de
Educacion Pablica y Propaganda, como por la Camara de Cultura del Reich. Ademés, dicha
funcién también contemplaba la realizacién de las modificaciones pertinentes para que los
esfuerzos propagandisticos se ajustaran mejor al particular contexto social en el cual

habrian de llevarse a cabo.

Por otra parte, tanto el “Primer Anillo de Propaganda” como el “Segundo Anillo de
Propaganda” (constituido por asociaciones y grupos “independicntes”) se vinculaban con
cada distrito y con las divisiones politico-administrativas de éstos. Este par de redes, cuya
digtincién (nicamente procedia del caricter afiliado o “independiente” de sus integrantes,

desempefiaron las siguientes funciones:

¥ Partc de la informacién correspondiente al Primer y Segundo Anillos de propaganda, asi como sus
nombres, fueron tomados de: “Merkblatt fur den Propagandigten in Gau Weser-Ems”. Monatshldtier der
Gaupropagandaleitung Weser-Ems der NSDAP. 7 (1942), #3, p.p.10-13. Consultado ¢n:

http://www calvin.edw/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001.
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¢ Organizacion, colaboracion y asistencia a mitines multitudinarios.

e Disefio y colocacion de materiales graficos (principalmente carteles).

o Colaboracién en acciones de “proteccién civil”.

e Elaboracién de reportes con respecto al grado de aceptacién y apoyo, por parte de la
poblacion local, a las acciones emprendidas por el Gobierno Aleman.

¢ Distribucién de propaganda impresa (octavillas y panfletos).

e Organizaciéon de “veladas” y reuniones politicas.

o DPuesta en marcha de acciones propagandisticas acerca de temas especificos como:
salud, economia, supersticibn, alcoholismo, prevencion de accidentes, fraude,
incapacidad laboral, enfermedades venéreas, prevencion de incendios, y acciones

pertinentes en contra de pestes y plagas.

Un aspecto que no podemos dejar de tomar en cuenta con respecto de la importancia
de estos anillos de propaganda es el que ser refiere a su poder de conversion. Poder que
residi6, fundamentalmente, en tres aspectos, a saber: a) el contacto directo con la poblacién
civil, b) el extenso mimero de actividades sociales y laborales con las que estaban
relacionados; c) ¢l conocimiento de primera mano que tenian acerca del entorno social,

politico, cocondmico, religioso y cultural de cada aldea, poblado, ciudad y distrito.

En cuanto al primer punto se refiere, podemos mencionar que las agrupaciones
pertenecientes a los anillos de propaganda desplegaron campafias permanentes de
adoctrinamiento y conversion. Pléticas callejeras, reuniones, veladas, dias de campo y un
sin fin de actividades eran aprovechadas por estas organizaciones para influir en la opinién
de los asistentes. Al mas puro estilo de las sectas religiosas, los grupos vinculados a los
“anillos de propaganda” realizaban una labor de: a) captacién de adeptos; b) motivacion
emacional; ¢) adoctrinamiento; d) ritos de iniciacion; e) fanatizacién del los nuevos

miembros.
A lo largo de este proceso, el sujeto, antes aislado, comienza a sentirse “parte de

algo” (pertenencia), pues adquicre, en forma casi instantanea, un amplio grupo de

referencia. Los miembros de las asociaciones tratan al sujeto como si éste fuera un viejo
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amigo o un hermano, y le prodigan toda clase de atenciones. Mas tarde, el sujeto en
cuestion comienza a remplazar sus propias necesidedes y expectativas por las del grupo, y
¢s en ese momento cuando el nuevo converso y el grupo se convierten, por asi decirlo, en
una sola entidad. No nos compete, ahora, abundar sobre el interesante e inquietante tema de
la conversién, empero, tan solo agregaremos que, a partic del momento en que un
ciudadano entra en la orbita de una agrupacién con las caracteristicas antedichas, la
mayoria de sus actividades, expectativas y creencias se ven influenciadas por el corpus

ideoldgico observado y promovido por dicha asociacion.

El segundo punto hace referencia al sinnumero de actividades desplegadas por las
organizaciones ligadas a los anillos de propaganda. Actividades entre las que podemos
contar: politicas, educativas, deportivas, artisticas, folkloricas, culturales, laborales,
militares, y relacionadas con la salud publica. Tras observar el anterior recuento, el
estimable lector de esta ir!vestigacién podra llegar a la conclusién de que dichas areas

engloban, salvo las religiosas, el total de los intereses y aficiones humanas.

Con respecto al ltimo punto, nos gustaria sefialar que, como estas organizaciones,
por lo general, solamente contaban con un radio de accién e influencia local, su
conocimiento del contexto propio de dicha zona era profundo y, por ende, valioso desde el
punto de vista de la propaganda. Ellas fungian como el “termémetro™ de la localidad, y su
labor, en este sentido, consistia en formular informes con respecto a: 1) el grado de
aceptacion o rechazo de las politicas emprendidas por el gobierno; 2) el nivel de éxito o
fracaso de un determinado esfuerzo propagandistico; 3) el estado animico de la poblacion y

sus intereses y necestdades mas relevantes.

En suma, podemos mencionar que la actividad desplegada por estos anillos de
propaganda resulté de primer orden de importancia para la consecucion de los objetivos
proyectado por el Ministerio Alemén de Educacion Piblica y Propaganda. Eran, en sentido
metaférico, el transformador que regulaba el flujo de energia (propaganda) destinado a cada
terminal (localidad). Y, a su vez, y continuando con la misma metéfora, el medidor que

registraba ¢l grado de consumo (aceptacion) de la misma.
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En ultima instancia, y no por eso de menor trascendencia, estaban las acciones
emprendidas por aquellos distritos cuya demarcacién era principal o totalmente rural. La
“Propaganda Rural”*”” era un esfuerzo prioritariamente distrital, que buscaba impactar el
alma del campesinado. Y, en este sentido, los objetivos de dicho esfuerzo eran los

siguientes:

o Fomento de la apropiacion, por parte de los campesinos, de la vision o teoria del mundo
nacionalsocialista.

e Promover el reconocimiento de la importancia de la poblacion rural como la depositaria
de la herencia cultural nacional.

e Impulsar la produccion de alimentos y materias primas, indispensables para la
autonomia del Relch.

» Establecimiento de los valores y “forma de vida” rurales como la base para la fundacion

de un nuevo Estado.

Para lograr dichas metas, cada distrito emprendi6 extensas campafias
propagandisticas. Mismas que incluyeron: publicacién de periédicos especializados como
el “Correo Rural Nacionalsocialista™; organizacion de cursos de capacitacion para granjeros
y campesinos; y “campafias de mitines”, en las cuales llegaron a participar, en un mismo

dia y en un mismo distrito, hasta cuarenta oradores especializados en el tema rural.

Antes de dar paso al estudio de las funciones y espectro de accién e influencia de
cada una de las divisiones del Ministerio de Educaciéon Piblica y Propaganda,
consideramos que es necesario formular un recuento de los principales aspectos y
caracteristicas de la légica organizacional sobre la cual se sustentd el esfuerzo
propagandistico aleman durante el Tercer Reich. Asi, los puntos a destacar son los

siguientes,

9 of. Staebe, Gustav. “Ndchte Aufgaben der landlichen Propaganda”. Unser Wille und Weg, 2 (1932), p.p.
135-139. Consultado en: http.//www.calvin.edu/academic/cas/gpa’wwlera.htm El 38/11/ 200).
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e Un estricto principio jerarquico, emparentado sobremanera con el “principio del lider”

incluido en ¢l corpus ideologico nacionalsocialista.
¢ La creacibn y coordinacion de una “red de redes” de propaganda, de la cual se
obtuvieron los siguientes beneficios:
¢ Ampliacion del radio de accién e influencia del Ministerio Aleméan de
Educacion Publica y Propaganda, y de la CAmara de Cultura del Reich.
¢ Establecimiento de una poderosa corriente de influencia unidireccional,
que partia del canciller de Alemania y alcanzaba a la poblacion civil.
» Estrecha coordinacion y colaboracién del Ministerio Aleman de
Educacion Piablice y Propaganda con: otros ministerios, distritos
politico-gdministrativos, asociaciones vinculadas con el partido Nazi, e

“independientes”, y con la poblacién del campo y la ciudad.

e Construccion de un circuito de comunicacion bidireccional entre las autoridades y la
sociedad civil.

e Adecuacién de las politicas y acciones propagandisticas al contexto social especifico de
cada localidad.

# Unificacion, regulacion, control, evaluacion y adecuacion de cada uno de los esfuerzos

propagandisticos realizados en Alemania durante la época.
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7.3. Espectro de acciéon y funciones de cada una de las divisiones del

Ministerio Aleman de Educacién Piblica y Propaganda.

“Propaganda stands between the idea and the worldview, between the worldview and the
state, between the individual and the party, between the party and the nation. [La
propaganda se ubica entre la idea y la visién o teoria del mundo, entre la vision del mundo

y el estado, entre el individuo y el partido, entre el partido y la nacion.]"*

Optamos por iniciar nuestra exposiciéon con la anterior citd porque consideramos
que en ella se engloba tanto el espiritu como las funciones de todas y cada una de las
divisiones del Ministerio Alemin de Educacién Piblica y Propaganda. Es decir, que se
hace referencia al caricter de engarce o articulacion vital®®' que se le atribuyé a la
propaganda. En efecto, esta particular forma de comunicacion social era vital para que: la
idea se convirtiera en ¢l pilar de la vision del mundo; la visién o teoria del mundo se
erigiera, a su vez, como el eje rector del estado; el individuo (antes aislado) se transmutase
en célula del partido Nazi; y el corpus ideoldgico del partido impactara y redefiniera el
“alma” de la nacién alemana. Empero, para que la propaganda se pudiera convertir en un
medio viable para la transformacién de la identidad ideologico-cultural de Alemania, era
menester que ésta contara con presencia e incidencia en cada ambito de la vida cotidiana
del pueblo alemén. Y es ante dicha necesidad que el Ministerio Aleman de Educacion
Publica y Propaganda opt6 por crear divisiones especializadas; destinadas a regir los
esfuerzos propagandisticos emprendidos cn las distintas Areas do la vida social y cultural de
Alemania. Una vez puesto en relieve el caracter vital que se le atribuy6 a la propaganda, es
momento de que nos internemos en el estudio del espectro de accién y funciones de cada

division.

260 Goebbels, Joseph. “Erkenntnis und Propaganda”. Signale der neun Zeit. 25 ausgewiihle Reden von Dr.
Joseph Goebbels (Munich: Zentralverlag der NSDAP., 1934), p.p. 28-52. Consultado en:

hitp://www.calvin edw/academic/cas/gpa/ww2era htm EI 28/11/ 2001.

8 Pengar a la propaganda como un engarce o articulacién entre ¢l Estado y la poblacion de un pafs permite
subrayar la vital funcién que cumple esie aric-ciencia. Funcién que consiste en, por decirlo de alguna forma,
preparar el terreno social (y, sobre todo, el ambiente psicolégico), para que las iniclativas gubernamentales
sean no sélo apoyadas por las personas; sino acogidas, interlorizadas y licvadas a la prctica. Pues de lo
contrario, las leycs, programas y disposiciones emitidos por los gobernantes no pasan de set, en ¢l mejor de
los casos, letra muerta.
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7.3.1. Division de Financiamiento

Como su nombre lo indica, esta division era la encargada de conseguir y distribuir los
fondos necesarios para la ejecucién de los esfuerzos propagandisticos, proyectados por ¢l

Ministerio Aleman de Educacion Publica y Propaganda.

Sin embargo, muy al contrario de lo que pudiera esperarse, esta division no sélo
administraba los fondos que le eran asignados por ¢l Gobierno Alemén; sino que, ademas,
tenia la mision de encontrar nuevas fuentes de ingresos. Asi, a los fondos otorgados por el
estado, se sumaban: a) Las donaciones que tanto empresarios como grupos y particulares le
otorgaron al Ministerio de Educacion Publica y Propaganda. Ya fuese animados por una
verdadera simpatia hacia el gobierno de Hitler, por intereses econdmicos y politicos, 0 por
el temor a ser blanco de represalias; b) Las entradas recaudadas en proyecciones
cinematogréficas, obras teafrales, y eventos culturales y de entretenimiento; c) El dinero
obtenido de la poblacion civil, producto de distintas campafias de apoyo al Gobierno
Aleman.

La suma total de estas fuentes de recaudacion era administrada por funcionarios con
experiencia que, con frecuencia, habian trabajado para los Wltimos gobicrnos de la
Republica de Weimar. Hecho que adquiere relevancia al considerar que estos funcionarios
contaban con un amplio conocimiento en cuanto a la administracién pablica de Alemania
se refiere. Es decir, que posefan la experiencia, habilidades y destrezas indispensables para

hacer funcionar el aparato propagandistico Nazi.

Por ser éste un aspecto netamente administrativo, y ante la escasa informacion
contenida, al respecto, en las fuentes consultadas, dejaremos hasta aqui el abordaje
correspondiente a la Divisibn de Financiamiento. No obstante, antes de dar pasoc a la
siguiente parte de nuestro estudio, nos gustaria hacer hincapié en la profunda importancia

con que conto esta division,
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Como el lector podra deducir, un esfuerzo propagandistico de la magnitud del
puesto en practica en Alemania, obviamente implicaba una erogacion cuantiosa para el
gobierno. Erogacién sin la cual, los esfuerzos propagandisticos no hubiesen podido ser
concretados. Esto lo sabian muy bien las autoridades alemanas, y queda demostrado por el
siguiente hecho. En 1945, cuando la crisis econdmica producida por la Segunda Guerra
Mundial habia orillado al gobierno de Hitler a realizar recortes presupuestales en arcas
como la seguridad social y el abasto de alimentos, el monto destinado a la actividad

propagandistica no sufri6 ningiin decremento considerable.
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7.3.2. Divisién de Personal

La Division de Personal era la instancia encargada de reclutar, capacitar y colocar al
personal destinado a laborar en cualquier division del Ministerio Aleman de Educacion
Publica y Propaganda.

Su estructura interna estaba constituida por cinco grandes subdivisiones, a saber’®:

1. El “Circuito de Propaganda Nacionalsocialista” y de “Educacién Popular del
Reich™, cuya funcion consistia en mantener la uniformidad de la propaganda
emitida por las organizaciones ligadas al partido Naz, asi como de aquellas que se
autodenominaban como “independientes”, a través del nombramiento y consecuente
asignacion de representantes del Ministerio Alemén de Educacidn Publica y
Propaganda. .

2. El “Circuito Técnico del Reich”, encargado de promover la invencion, empleo y
distribucion de desarrollos técnicos de vanguardia en cada una de las subdivisiones

de la “red de redes” de propaganda.

3. La “Oficina de Negocios”; entre cuyas responsabilidades estaban las de llevar a
buen recaudo los asuntos relacionados con la contabilidad de la Divisién de
Personal, asi como de la correcta conduccion de la administracion de los recursos de
la misma.

4. El “Departamento de Propaganda Impresa”, 6rgano encargado de publicar obras,

articulos y trabajos de investigacién realizados por las diferentes divisiones del

ministerio.

22 Ver: “Die Reichspropagandaleitung der NSDAP”. Unser Wille und Weg, 6 (1936), p.p. 6-10. Consultado
en: http://www.calvin.edwacademic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001,
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5. La “Oficina de Exhibiciones y Ferias de Comercio”; misma que fungia como
asesora y auxiliar técnica en la organizacion de grandes exhibiciones y ferias, tanto

en el interior de Alemania como en el extranjero.

Ademés de las funciones y acciones realizadas por cada una de las anteriores
subdivisiones, la Division de Personal e¢ra, como ya lo mencionamos, la encargada de
reclutar y capacitar personal para cada una de las divisiones del ministerio dirigido por
Joseph Goebbels. A causa de la gran disparidad de las tareas a ias cuales se habrian de
avocar los nuevos colaboradores del Ministerio Alemén de Educacion Publica y
Propaganda, la Division de Personal reclutaba profesionales altamente capacitados en las
siguientes Areas de actividad™®:

o Especialistas en la recoleccion y uso de informacion, con fines propagandisticos, de
cualquier ambito de la vida social y cultural de Alemania.

« Expertos en economia y asuntos exteriores.

» Expertos en cuestiones ideologicas.

= Expertos en temas raciales.

e Periodistas.

e Especialistas en temas relacionados con la salud pablica.

e Especialistas en el campo de la agricultura.

s Expertos en asuntos laborales.

¢ Estudiosos e investigadores de la historia y pasado cultural de Alemania.

e Técnicos capacitados en las arces de la radiodifusion, cinematografia, disefio

escenogrifico, y un largo etcétera.

Con base en los anteriores criterios de seleccion, podemos colegir que gran parte del
personal que labord bajo la égida del Ministerio Alemén de Educacion Piblica y
Propaganda, poseia un alto grado de especializacién y pericia en su particular ramo de
actividad. Y, en el mismo tenor, también estamos en condiciones de sugerir que buena parte

del éxito alcanzado por el esfuerzo propagandistico realizado en Alemania durante el

23 yer: Sington, Derrick., y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P.79
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Tercer Reich se debio, precisamente, a que éste fue puesto en prictica por personal
altamente capacitado. Seleccionado y ubicado por medio de una estricta 16gica estratégica.
Por ultimo, aunque ciertamente se daba preferencia a los aspirantes vinculados con el
partido Nazi y/o con algunas organizaciones “subsidiarias” del Gobierno Alemén, en los
hechos, eran las habilidades y recursos propios de cada solicitante los que, a la postre, eran

tomados en cuenta al momento de decidir si eran contratados o no.

Semejante logica de seleccion encontré sustento en la ides fundamental
nacionalsocialista que hemos denominado como Espiritu Nacional, misma que enarbolaba
valores y habilidades como: la voluntad, el carcter, la responsabilidad social, la capacidad
de organizacion y trabajo, y un supuesto “genio” alemin. Valores y habilidades que,
evidentemente, no eran compatibles con preferencias derivadas de la pertenencia a una
clase social o grupo politico. Y que demandaban, por sobretodo, la seleccién del personal

mejor cualificado para servir, en forma responsable y digna, a la comunidad.
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7.3.3. Divisién de Legal

En este caso, la division que nos concierne estudiar es aquella cuya funcion consistio en
codificar y hacer valer la gran cantidad de decretos, estatutos y ordenanzas que, en materia
de comunicacion social, expresién publica y propaganda establecié el Ministerio Aleméan

de educacion Publica y Propaganda.

La increible complejidad que represento la direccion, coordinacion y control de la
red de redes de propaganda hizo indispensable la creacién de la Division Legal Organo
entre cuyas responsabilidades podemos destacar las de: a) Crear, publicar y hacer valer los
decretos, estatutos y ordenanzas relacionadas, directa o indirectamente, con la practica de la
actividad propagandistica; b) Vetar y censurar a los artistas y periodistas cuyas obras no
cumplieran con las regulaciones establecidas; c) Recibir y dar seguimiento a las denuncias
interpuestas en contra de artistas, literatos, periodistas y radiodifusores, acusados de no
cumplir con la reglamentacion dictada por el ministerio de Goebbels y por la misma

Division Legal.

Como se puede notar, los esfuerzos de esta division estuvieron encaminados a
mantener, a ultranza, la unidad tanto en la forma como en ¢l contenido del total de la
comunicacion social en Alemania. Aquellos que violaban las ordenanzas de la Division
Legal, intencionalmente o por desconocimiento de las cambiantes disposiciones y
reglamentos, se hacian acreedores a penas que iban desde el despido, la cesura de sus obras
y la difamacién publica, hasta la detencién, encarcelamiento y/o reclusion en un campo de
concentracion. En efecto, la libertad de expresién era un término desconocido en el Tercer
Reich. Y, no sblo eso, sino que, a través de este 6rgano, de indole cuagi-judicial, el
Gobieno Alemén conté con la posibilidad de extender su poder dictatorial a los dmbitos de

1a comunicacién social y la produccion cultural.

En este sentido, algunas de las acciones mas relevantes emprendidas por la Division

Legal fueron:
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1233

Se dictd un decreto por medio del cual fueron expropiadas todas las publicaciones,
imprentas y periddicos pertencecientes a inversionistas judios.

Joseph Goebbels promulgd una “Ley Editorial” (Shriftleitergesetz), en la cual quedd
asentado que todo periddico aleman tenia que afiliarse a la Reichsverband der
Deutschen Press (Union de Prensa Alemana del Reich).

El ministro Goebbels también expidid una ordenanza por medio de la cual todas las
estaciones afiliadas a la “Compafiia Alemana de Transmisiones” quedaban a

disposicion del Ministerio Alemén de Educacién Publica y Propaganda.

1934

Entr6 en vigor la “Ley de Teatro”; mediante la cual quedé establecido que todas las
producciones teatrales escritas y montadas en Alemania debian respetar y promover la
vision o teorfa del mundo nacionalsocialista.

Fue proclamada la “Ley Filmica del Reich”; cuya finalidad era la de legalizar el
ejercicio de la censura del total de las producciones cinematograficas realizadas en la
Nacion alemana.

Un decreto, publicado el primero de agosto, le otorgd al presidente de la “Cémara de
Bellas Artes”, perteneciente a la Camara de Cultura del Reich, la facultad de censurar y
perseguir a todos aquellos creadores que se negaran a priorizar su “responsabilidad
profesional con la nacion y ¢l Reich” frente a cualquier otro tipo de actividad. Lo cual
implico, en los hechos, que todo escultor, pintor y actor debian acudir inmediatamente a
realizar los trabajos que les eran encomendados por el Gobierno Alemén, ya que, de

negarse, corrian el riesgo de ser censurados, betados o arrestados.
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1935

e El 26 de abril quedd prohibido que los periddicos fuesen patrocinados por compaiiias
privadas, organizaciones laborales y grupos religiosos. Mcdida a través de la cual el

Gobierno Alemén asegur6 su monopolio sobre la prensa.
1937

¢ Se dict6 una ordenanza por medio de la cual tanto el arte. eclesidstico como los

decorados de los cementerios quedaron bajo la direccion de la Céamara de Bellas Artes.

1939

* En septiembre de este afio quedd prohibida, so pena de severos castigos, la escucha de

las emisiones radiales del extranjero.

Los anteriores ejemplos son tan s6lo una muestra de la pantagruélica cantidad de
leyes, decretos y estatutos que impuso el Ministerio Aleman do Educacion Publica y
Propaganda, a través de la Division Legal. Baste, hasta aqui, con lo mencionado. Empero,
en las siguientes secciones examinaremos algunas de las leyes que orientaron en mayor
grado el quehacer propagandistico en Alemania. Normas que, en los hechos, determinaron
el rumbo y tono de la comunicacién social, la expresion piblica y la creacidn y difusién del

arte y la cultura en el Reich aleman.
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7.3.4. Divisiéon de Coordinacidén

La Division de Coordinacion fue el érgano ideado por el Ministerio Aleman de Educacion
Pablica y Propaganda para ascgurar que todos los medios capaces de conformar y dirigir la
opinion publica fueran empleados, de manera arménica y efectiva, en esfuerzos
combinados de propaganda. Para comprender mejor la importancia que los jerarcas nazis le
atribuyeron al establecimiento de este tipo de esfuerzos de propaganda, le cederemos la
palabra al ministro Goebbels quien, al respecto, sugicre que: “The essence of propaganda is
not in variety, rather the forcefulness and persistence with which one select ideas from the
larger pool and hammers them into the masses using the most varied methods. [La esencia
de la propaganda no estd en la variedad; sino en el poder y persistencia con que uno
selecciona [ciertas] ideas de un gran conjunto y las martilla dentro de las masas usando los

métodos mas variados.]”***

En efecto, la principal funcién de la Divisién de Coordinacion consistié en usar, en
forma armonica y unificada, los mas variados métodos para “martillar” en el alma de las
masas las ideas fundamentales del corpus ideolégico nacionalsocialista. Y cuando decimos
los mas variados métodos no sdlo nos referimos a los medios de comunicacién masiva, sino
que tal categoria incluye, entre muchos otros: la prensa, el cine, el teatro, la musica, la
pintura, la escultura, el diseflo urbanistico, la literatura, la poesia, las marchas y mitines
politicos, los cuentos infantiles, las leyendas, mitos y ritos, las expresiones folkléricas, la
educacion formal, las actividades laborales, recreativas y culturales e, incluso, los juegos de
mesa. Con miras a coordinar en forma efectiva dichos medios y métodos, la division en
cuestién: a) Promovié ol establecimiento y mantenimiento de estrechas relaciones
interministeriales, b) Fungi® como mediadora entre el Ministerio Alemén de Educacion
Publica y Propaganda y las distintas organizaciones educativas, culturales, laborales y
deportivas de Alemania; c) Difundid6 y aseguré la observacidon de los lineamientos
estratégicos, emitidos por el ministerio conducido por Goebbels; d) Establecié y fortalecio

vias de comunicacion entre las partes integrantes de la red de redes de propaganda.

% Goebbels, Joseph. “Wille und Weg" (después: Unser Wille und Weg), 1 (1931), p.p. 2-5. Consultado en:
hitp://www.calvin.edw/academic/cag/gpa/ww2cra.htm El 28/11/ 2001.
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Ahora bien, para ahondar un poco mas en algunas de las acciones fundamentales de

la Divisién de Coordinacién, creemos pertinente elaborar un pequefio recuento de los

lineamientos estratégicos que dicho organismo instituyo.

e Mantener comunicacion constante con las oficinas centrales de| Ministerio Aleméan de
Educacion Publica y Propaganda.

o Elaborar manuales en los que se plasmen las directrices para la creacién y difusién de
material propagandistico.

e Contar con objetivos claros como el cristal.

¢ Ganar, a toda costa, la simpatia de las masas.

e Exponer los contenidos en la forma mis simple. Esto con miras a facilitar su
comprensién por parte lag multitudes.

o Convertir en deseable la vision o teoria del mundo nacionalsocialista.

o Desarrollar la habilidad de comprender el “alma™ (sentimientos, creencias, instintos y
necesidades) de la gente, y hablar en sus propios términos (¢mpleo de un lenguaje
sencillo y coloquial).

e Mantener la uniformidad tanto en el tratamiento de la informacién como en los
contenidos.

¢ Relacionar las ideas fundamentales del nacionalsocialismo con cada uno de los aspectos

de la vida cotidiana de la poblacién.

85 yer: “Dic Erzichungsgrundstitze des neuen Deutschlands”. Frauen-Warte, # 22 (1936/37), p.p. 692-693.
Consultado en: http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/2001.

Goebbels, Joseph, “Wille und Weg”. Wille und Weg (después: Unser Wille und Weg), 1 (1931), p.p. 2-5.
Consultado en: hitp://www.calvin.edv/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001.

“Polistiche Propaganda™. Unser Wille und Weg, 4 (1934), p.p. 323-332. Consultado en:
http:/fwww.calvin.edw/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001.

Stark, G. Modern Politische Propaganda. (Munich: Verlag Frz. Eher Nachf., 1930). 23 P.p. Consultado en:
http://www.calvin edw/academic/cas/gpa/ww2era htm El 28/11/ 2001, Sington, Derrick., y Weidenfeld,
Arthur. op. cit. P. 77-79
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* Los esfuerzos propagandisticos deberan estar ajustados a las expectativas, deseos y
temores de cada publico.

e Interesar a las masas en ciertos sucesos, y desviar su atencidn de otros tantos.

¢ Repetir, afirmar y sugestionar.

¢ Realizar un monitoreo constante de la propaganda opositora,

Como se puede observar en el anterior recuento, los lineamientos estratégicos
establecidos y/o promovidos por la Division de Coordinacion tenfan por meta principal la
de favorecer la conquista de las masas a través de un esfuerzo global de propaganda;

unificado, sistematico y ubicuo.

Por otra parte, y en lo tocante a la cuestion de las interacciones que favorecid esta
division, nos avocaremos & la tarea de estudiar un 6rgano, altamente efectivo, cuya génesis
se debidé precisamente a la coordinacién interministerial. Nos referimos, aqui, a la
organizaciéon denominada como Kraft Durch Freude (Fuerza Mediante la Alegria).
Producto de la colaboracion estratégica entre los ministerios de Educacién Publica y
Propaganda, de Asuntos Exteriores, la CAmara de Culturs del Reich y ol “Frente Aleman do
Trabajo” (Deutsche Arbeitsfronf), la organizacién Fuerza Mediante la Alegria estuvo
oficialmente encargada de difundir el arte y la cultura entre los sectores mas desposeidos

del Reich alemén.

No obstante, el verdadero fin de esta instituciéon consistid, como veremos, en darle
un uso propagandistico al tiempo libre de los alemanes. Oculta tras la fachada de ser tan
solo una organizacién encargada de la educacién cultural y el entretenimiento de las masas,
Fuerza Mediante la Alegria logré transformar cada activided y momento de ocio del pueblo

aleman en un espacio idéneo para su adoctrinamiento.

Legalmente perteneciente al “Frente de Trabajo Alemin”, Fuerza Mediante la

Alegria organiz6 y promovi6, en todo el Reich alemén, las siguientes acciones y eventos?®:

** Ver: Adam, Peter. El arte del Tercer Reich. Tusquets Editores, Japén, 1992, P. 73 Sington, Derrick., y
Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 194- 200
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» Funciones teatrales.

« Conciertos de opera, musica clasica y folklorica.

» Conferencias acerca de topicos como la raza y la politica.

* Viajes gratuitos, o a bajo costo, a los sitios mas bellos tanto de Alemania como de
Europa.

» Cursos de capacitacién artistica y deportiva.

e Educacién cultural.

e Veladas poéticas.

¢ Visitas guiadas a los principales museos del Reich.

o Caravanas artisticas que recorrian los n‘ncones mas reconditos de Alemania.

¢ Adquisicibn de obras de artistas alemanes, y colocacién de las mismas en edificios

publicos, fabricas, centros de recreo y cervecerias.

Para formamos una mejor idea de la amplitud del esfuerzo realizado por esta
organizacién, podemos comenzar por mencionar que, con ¢l fin de facilitar y promover la
realizacién de viajes vacacionales para obreros, a las provincias de la patria, credé una
extensa red de hoteles, hosterias y albergues. Y, con respecto a las caracteristicas propias de
dichos centros de recreo y esparcimiento, Peter Adam, especialista en el arte del Tercer
Reich, comenta: “No sélo eran lugares donde los excursionistas podian cobijarse, sino
donde se inculcaba a los jovenes [y obreros] los nuevos conceptos politicos y se les
educaba de acuerdo con la nueva higiene intelectual. {...] La estructura y decoracion tenian
que ser <<nitidas, sencillas y solidas>>. El mensaje era evidente: tenia que reflejar también

los valores alemanes.”*’

Siguiendo con el asunto de los viajes vacacionales, pero ahora fuera de Alemania,
tenemos que, a través de su flotilla de cruceros, Fuerza Mediante la Alegria organizo viajes
gratuitos o a muy bajo costo a lugares como la zona del mediterraneo, Tripoli y Egipto.
Empero, tal vez lo mas destacable de dichos viajes no es, a nuestro parecer, su carécter

internacional, sino el nimero de personas que se vieron beneficiadas por esta prestacion.

7 Adam, Peter. op. cit. P. 286
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Asi, Alberto Rivaud**refiere que: en 1934 dos millones de alemanes viajaron en crucero.
Cifra que aumento, en 1935, a cinco millones seiscientas mil personas; en 1936, a seis

millones cien mil y, en 1937, a siete millones.

Por otra parte, mediante su “Seccion de Artes Visuales”, Fuerza Mediante la Alegria
organizd, en 1934, un total de 120 exposiciones artisticas cuyo verificativo tuvo lugar en
numerosas fabricas del Reich. Y se cuenta con el dato de que, para 1937, el total de

exposiciones de este tipo fue de 743%%°

A lo anterior podemos afiadir que, con el desencadenamiento de la Segunda Guerra
Mundial, esta organizacién amplié su radio de accién a todos aquellos lugares en donde se
encontraban apostadas las tropas alemanas. Valiéndose de una verdadera flotilla de
camiones, Fuerza Mediante la Alegria desplazd, hacia los frentes de combate, a todo un
“ejéreito” de actores y mu‘sicos cuya funcion era la de entretener y mantener en alto la
moral de las huestes alemanas. “Hans Hinkel [encargado del entretenimiento de las tropas]
declared in a broadcast that it was the first duty of the most illustrious German artistes,
theatre companies, and orchestras to perform before the troops, even at advanced points of
the battle zone and in primitive conditions, and innumerable German actors, soloists, and
orchestras have been enlisted for the work. [Hans Hinkel declard e¢n una transmisién
radiofénica que era el principal deber de los mas ilustres artistas alemanes, compafifas de
teatro, y orquestas el de presentarse frente a las tropas, incluso en puntos avanzados de la
zona de batalla y en condiciones precarias, solistas y orquestas alemanas han sido
enlistados para realizar esta labor.]"*™" Asi, en 1940 mas de 8,000 artistas alemanes se
encontraban trabajando en los frentes de combate, y aproximadamente otros 14,000 ya s

estaban alistando para unirseles””".

Pues bien, antes de pasar a la siguiente seccion del presente capitulo, y con miras a

fomentar una comprensién mas profunda de las acciones desplegadas por Fuerza Mediante

* Rivaud, Alberto. El resurgimiento de Alemania. Edit, Zig-Zag, Chile, P. 291
%% Adam, Peter. op. cit. P. 73

7% Sington, Derrick y Weidenfeld Arthur. op. cit. P. 196

™ ibidem.
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la Alegria, le pedimos al amable lector que nos acompafie en el siguiente ejercicio de
visualizacién. Imagine que usted ¢s un obrero aleméan de la época. Considere, pues, que lo
mas probable es que jamas haya abandonado su localidad de origen. Tenga en cuenta,
también, que en dicho lugar raramente o nunca se han realizado grandes espectaculos, tan
s6lo algunas festividades propias de la region. Para completar el cuadro, recuerde que con
¢l salario que usted percibe no puede darse el lujo de asistir, por ejemplo, a una obra de
teatro y, de hecho, apenas cuenta con lo necesario para la manutencion de su familia.
Ahora, con lo anterior en mente, trate de visualizar lo que significé para los obreros y
campesinos de Alemania la posibilidad de realizar un viaje en crucero, digamos, a Egipto.
Fanthstico, Jno lo cree asi? Sin ir tan l¢jos, tan sélo imagine que ¢l Gobierno Aleman le
brinda la posibilidad de asistir a un concierto de la “Orquesta Filarménica de Berlin”, o a
una puesta en escena de la “Compafiia Teatral Prusiana”. ;A caso no consideraria estas
experiencias como las mds interesantes y hermosas de su vida? ;No se sentiria orgulloso de
poder llevar a su familia a vacacionar a un majestuoso albergue alpino? ;[No estimaria que
tales posibilidades son la prueba irrefutable de una “ostensible” mejora en las condiciones
econdmicas y sociales del pais? Y, por ultimo, jno quedaria usted profundamente
agradecido con el Gobierno Aleméan?

Tal vez usted, con base en su propia vision contemporinea del mundo, pueda
oponer cierta duda a los cuestionamientos arriba planteados; sin embargo, recuerde que en
cada una de las actividades realizadas por Fuerza Mediante la Alegria, jamds estuvo ausente
un poderoso proceso de adoctrinamiento. De esta forma, a partir del anterior gjercicio de
visualizacién, estamos en condiciones de comprender que la poblacién alemana no soélo
quedé asombrada por la posibilidad de tener acceso a especticulos, prestaciones y servicios
con los que, tal vez, ni siquiera llegd a sofiar; sino gue dicho asombro fue empleado por el
Ministerio Alemén de Educaciébn Piblica y Propaganda como la prueba tangible e
irefutable de que las promesas de las autoridades alemanas y, més exactamente, el corpus
ideolégico nacionalsocialista, se habian convertido, amén a la intervencion del gobiemo de

Hitler, en una patente realidad.
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7.3.5. Division de Propaganda en el Extranjero

Trabajando en estrecha colaboracién con el “"Ministerio de Asuntos Internacionales”, la
Divisién de Propaganda ¢n el Extranjero fue la encargada de conducir las actividades
propagandisticas del Gobierno Aleman y del partido Nazi fiera de Alemania. Las
principales funciones de esta division eran: a) Publicitar las acciones econdmicas, sociales
y politicas emprendidas por el Gobierno Alemén; b) Difundir y ganar nuevos adeptos para
la vision del mundo nacionalsocialista; ¢) Organizar ferias internacionales de arte y
comercio; d) Publicar en el extranjero las numerosas obras relacionadas con las actividades
del “Ministerio de Economia™ y el “Ministerio de Trabajo”; e) Salvaguardar la imagen de

Alemania; f) Publicitar los productos comerciales alemanes.

Para lograr los anteriores objetivos, esta division emple6 una gran variedad de
medios y técnicas de influgncia; que iban desde las tradicionales, hasta las denominadas

como “propaganda negra” *”

Entre los métodos propagandisticos “tradicionales” empleados por Alemania en el
extranjero, podemos citar: 1) Distribucion de panfletos y octavillas (materiales impresos
con contenidos ideol6gicos), 2) Establecimiento de agencias noticiosas como “Trans-
Ocednica”, 3) Publicacién de periédicos, por parte de grupos étnicos germanos, 4)
Organizacion de mitines y pequefias reuniones politicas; 5) Influencia personal de

conversion o propaganda de boca a boca.

Con respecto al primer punto, cabe sefialar que los agentes propagandisticos
alemanes desarrollaron formas bastante creativas para distribuir los materiales impresos.
Una de ellas consistia en dejar “olvidados™ los panfletos en féibricas, escuelas, bancos,
trenes y cafeterias. Como fécilmente se puede colegir, los beneficios de esta técnica eran

numerosos. Por principio de cuentas, los agentes alemanes evitaban ser acusados de

*? Propaganda negra; “Cuando la fuente de emision oculta su identidad, a sus mensajes se les llama de
propaganda negra. La razon para mantencrse incognita, es debida, en la mayoria de las ocasiones, al
desprestigio del emisor o de 1a propaganda misma, que inmediatamente es observada con desconfianza por los
receptores.” Gonzdlez Llaca, Edmundo. Teoria y préctica de la propaganda. Edit. Grijalbo, México, 1981,
P.45, 46
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agitacién politica. Ademas, no debemos olvidar que la curiosidad es una fuerza psicologica
bastante poderosa y, por lo general, logra poner en accidn incluso a los menos interesados.
De esta forma, el ciudadano inglés, francés o norteamericano notaba que a “ese hombre” se
le habia olvidado el “diario”. Indeciso en un primer momento, este “roedor” poco a poco se
acercaba al “queso”. Cuidéndose, claro ests, de que nadie lo viera. Una vez decidido, el
candido ciudadano tomaba el panfleto y, con cl mayor sigilo, lo ocultaba entre sus prendas,

con la intencién de leerlo més tarde en la comodidad y seguridad de su hogar.

Otro factor de influencia importante lo constituyeron las agencias noticiosas
alemanas. De las cuales, la més sobresaliente fue, sin lugar a dudas, “Trans-Oceénica”.
Bajo la fachada de ser una empresa privada, esta agencia se encargd de generar una opinion
favorable al Tercer Reich por medio de la venta de noticias mas baratas que las de sus
competidoras. Su radio de influencia se extendié a toda América y al este de Asia. Y sus
contenidos constituyeron la materia prima de la cual se nutrieron numerosos periddicos y
estaciones de radio de dichas latitudes. Antes de abordar otro tipo de esfuerzos
propagandisticos que podriamos calificar de “menos licitos”, nos gustaria resaltar que los
contenidos de la propaganda alemana estaban adecuados al contexto cultural e ideologico

de cada pais extranjero.

Ahora bien, con respecto a lo que anteriormente denominamos como “propaganda

negra”, podemos mencionar los siguientes esfuerzos™:

¢ Control y empleo de una red de organizaciones pangermanistas con divisiones en el
extranjero tales como: la “Sociedad Germana-Ibérica, la “Sociedad Germano-Japonesa”
y la “Sociedad Noérdica; cuya principal mision consistié en reclutar nuevos adherentes y
convertirlos en simpatizantes de Alemania.

¢ Empleo propagandisticos de los estudiantes alemanes inscritos en universidades del

extranjero.

™ Ver: Sington, Derrick y Weidenfeld Arthur. op. cit. P, 81-103
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e Adoctrinamiento intensivo de los estudiantes extranjeros inscritos en colegios de
Alemania.

e Control estratégico del “trafico de turistas” en el Reich aleman.

Acerca de las organizaciones pangermanistas mencionadas, podemos sugerir que su
accionar era muy parecido al de las células de la Internacional Comunista. Esto es:
agitacion politica, actos de sabotaje; distribucién y colocaciéon de materiales

propagandisticos; y reclutamiento y conversién de nuevos adeptos.

Para formamos una idea del alcance y poder con que contaron estas asociaciones
politicas basta con mencionar que una de ellas, la “Liga Fichte” distribuyd, en 1939, un

panfleto antisemita en jMéxico!

“[...]1 in March 1939 a pamphlet, Communism, the work of International Jewry, was
circulating in Mexico. It claimed to show that the expropriation of the oil companies and
the ensuing British boycott of Mexican oil had been caused by ‘the concerted and
premeditated action of the International Jewry. [En marzo de 1939 un panfleto,
Comunismo, la obra del Judaismo Internacional, estaba circulando en México. El cual
pretendia sefialar que la expropiacion de las compafiias petroleras y el subsiguiente boicot
britanico sobre el petréleo mexicano habian sido provocadas por ‘la accion concertada y

premeditada del Judaismo Internacional’.]"*™*

En cuanto al empleo propagandistico de los estudiantes alemanes se refiere, el
“Servicio Alemin de Intercambio Académico” se encargd de adiestrar concienzudamente a
todos aquellos jovenes que contaran con la posibilidad de realizar sus estudios superiores
en el extranjero. Dicho adiestramiento consisti6 en: a) un proceso intensivo de
adoctrinamiento; b) el desarrollo de habilidades relacionadas con el manejo persuasivo de

la informacion; ¢) técnicas de “propaganda negra”.

M ibidem. P. 87
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Asi, estos estudiantes desempefiaban una labor bastante activa en las universidades
forineas. Algunas veces escribian articulos pro-alemanes en las gacetas escolares. Otras,
organizaban grupos nacionalsocialistas secretos. Y la practica mas generalizada consistia en
aprovechar cualquier ocasién para hablar de las bellezas naturales, tradiciones, cultura y

éxitos econdmicos de Alemania.

En el lado inverso de la medalla, y relacionado sobremanera con el control
estratégico del “trafico de turistas”, estaba el bombardco propagandistico y ¢l intenso
adoctrinamiento al que eran sometidos los estudiantes extranjeros que asistian a las

universidades alemanas.

Ademas de tener que vestir el uniforme de los “Camisas Pardas”, estos estudiantes
eran trasladados, como parte de su formacién académica, a las atracciones naturales, sitios
histéricos y edificios del Gobierno Aleman. Otras veces eran invitados & participar en
“Veladas de Cerveza” en donde, acompafiados por sus pares alemanes, entonaban melodias
folkléricas germanas y, ya con unos tarros encima, no dudaban en cantar, también,

canciones con letras antisemitas y que satirizaban a personajes como Winston Churchill.

Por ultimo, la Division de Propaganda en el Extranjero, en colaboracién con la
“Division de Trifico de Turistas”, emprendié una campafia que algunos autores han
denominado como “Hospitalidad organizada™®’*. Dicha campafia buscaba, entre otros fines:
a) influenciar a los turistas a favor del Tercer Reich; b) impresionar a los visitantes con el
“nuevo rostro de Alemania”; c) difundir la cultura germana;, ¢) mostrar los productos
culturales emanados de la visién del mundo nacionalsocialista. Algunas de las medidas

tomadas con miras a concretar los objetivos antedichos, fueron:

e Creacién, en 1933, del “Comité para el Trafico Turistico del Reich” m, del cual era
presidente Joseph Goebbels. Dicho comité integro en sus filas a: representantes de cada

773 “The Nazis were, however, the first rulers of Germany to exploit tourist traffic for political ends. [Los
nazis fueron, sin embargo, los primeros gobernantes de Alemania en explotar el trifico turistico con fines
B%Iitioos.]" ibidem. P. 94

ibidem. P. 95
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uno de los distritos politicos alemanes, autoridades de los ministerios de Aviacion y
Asuntos internacionales, la “Unién de Trafico de Turistas”, una liga de balnearios y

centros de recreacion, las lineas navales, y la compaflia aérea Lufthansa,

¢ Fundacion de “Ligas Distritales de Trafico Turistico”; las cuales cumplieron con la
funcién de coordinar a representantes de la industria hotelera, ferrocarrilera y a las

lineas de transporte terrestre de cada distrito y/o localidad.

Amen a esta compleja organizacion, y a la hospitalidad (utilitaria) adoptada por los
pobladores del Reich, Alemania logrod registrar, entre 1935 y 1936, la nada desdefiable
cantidad de 87 millones de visitas extranjeras®’. Como en el caso de los estudiantes, a los
turistas extranjeros se les conducia por los sitios méas bellos y ricos de Alemania. Se les
brindaba una atencion digna de reyes y, como es logico suponer, se les “aplicaba” su

respectiva dosis de propaganda.

Antes de concluir esta seccidn, creemos importante sefialar que sobre la labor de la
“Division de Prensa Extranjera” abundaremos en la parte dedicada a la Divisién de Prensa

Extranjera del Ministerio Aleman de Educacion Publica y Propaganda.

1 ibidem. P. 96
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7.3.6. Divisién de Entretenimiento para las Tropas

Aunadas a las acciones realizadas en los frentes de combate por la organizacion Fuerza
Mediante la Alegria, estuvieron los distintos esfuerzos emprendidos por la Division de
Entretenimiento para las Tropas. La mision fundamental de esta division consistié no sélo
en mantener la moral de los combatientes, por medio de la presentacion de todo un mosaico
de especticulos; sino que, ademas, fungié como un puente de comunicacion entre lo que el
Gobierno Alemén denomind como el “frente exterior” (de batalla) y el “frente interior™ (la

patria).

En este sentido, podemos destacar la labor de la radio alemana. Ya fuera a través de
emnisiones de onda corta, o valiéndose de las estaciones radiales capturadas en los territorios
conquistados, los soldados alemanes pudieron disftutar, gracias al trabajo realizado por la
Division de Entretenimiento para las Tropas, de emisiones cuyos contenidos estuvieron
especificamente disefiados para su beneplacito. Asi, cada dormingo por la noche, a partir de
1939, eran transmitidas desde Berlin, y mas tarde, cn 1941, desde estaciones ubicadas en
Noruega, Rusia y Francia, los “Conciertos por Peticién”. Cuyo contenido musical estuvo
compuesto por: a) Canciones populares y folkloricas; b) Arias de 6pera; c) Tonadas y
marchas militares; d) Piezas selectas de conciertos de musica clasica; e) Tonadillas; las

cuales eran programadas a peticion de las distintas compafiias militares.

No obstante lo variado del repertorio musical transmitido por medio de los
“Conciertos por Peticion”, lo que cientos de soldados, pendientes del equipo radial de
audiencia comunitaria, realmente esperaban escuchar, eran las secciones destinadas a
difundir los mensajes de sus familiares. De esta forma, por ejemplo, entre melodia y
melodia eran transmitidos los emotivos saludos de jovenes esposas y padres de familia. En
otros casos, y con un cancion de cuna por fondo, eran leidas grandes listas de los nombres

dados por sus madres a los nuevos hijos de los soldados.

En lo tocante a la cuestibn de la moral de las huestes alemanas, dichas emisiones

también incluyeron charlas con destacado excombatientes, héroes de guerra, autoridades
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del Estado Mayor y/o del Gobierno Aleméan. Estas destacadas figuras hacian recuentos de
sus anécdotas de combate, y formulaban exhortaciones para que cada soldado evitara que

su valor y su fe en el Reich se vieran menguados.

Como ultimo aspecto destacable de los “Conciertos por Peticion”, podemos seflalar
su funcién publicitaria. En efecto, ¢stas emisiones eran aprovechadas para: a) formular
llamamientos para que la poblacién alemana otorgara donaciones para la construccién y
manutencion de hosterias para soldados, de las cuales hablaremos mds adelante; b) anunciar
los eventos culturales y de entretenimiento organizados por el Ministerio Aleman de
Educaciéon Publica y Propaganda en el frente de combate; c¢) publicitar productos

elaborados en Alemania, tales como vinos, conservas enlatadas y embutidos.

Ahora bien, en lo tocante al asunto de las hosterias para soldados, estas estuvieron
ubicadas en los tcrritorios_iocupados, y no pocas veces fueron emplazadas en antiguos
edificios publicos: caso especifico de los albergues montados en Rusia. Estos centros de
acogida se caracterizaron por su limpieza, amplitud y equipamiento. Algunos de ellos
contaron, incluso, con salones de billar y cartas, gimnasios, y salones adecuados para
facilitar sesiones de escucha radiofdnica comunal, presentaciones teatrales, conciertos, y
proyecciones de filmes y documentales. Ademas del equipamiento técnico y material, estos
sitios resultaron bastante acogedores para los soldados alemanes porque el personal que los
atendi6 estuvo compuesto, €n su mayor parte, por cientos de bellas jovenes alemanas. De
esta forma, no importaba si los soldados alemanes s¢ encontraban movilizados en Rusia,
Africa, Noruega o Italia, siempre contaron con un albergue que rezumaba el aroma del

hogar.

Arriba mencionamos que en las “hosterias para soldados” se organizaban
proyecciones cinematograficas, empero, ¢l cine acompafié a los combatientes casi a
cualquier lugar. A veces en graneros, otras en edificios piblicos y en las salas de cine de los
territorios ocupados, 1a “Oficina de Cine” de la Divisién de Entretenimiento para las Tropas
se avoco a la tarea de proyectar peliculas, noticieros filmicos y documentales, de reciente

elaboracion, a las tropas alemanas. Semejante empresa, como es logico suponer, implicd la
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necesidad de disponer de un medio de distribucion de filmes rapido y eficaz. Y la solucion
propuesta por la “Oficina de Cine” consistié en la creacion de una flotilla de “Camionetas
de Cine”; las cuales no sélo transportaron los rollos de celuloide a casi cualquier lugar, 8ino

que también contaron con equipos moéviles de proyeccion.

Otro medio de informacién y propaganda que se tom6 grandemente en cuenta fue el
de la prensa. Durante aquellos aflos de guerra, Alemania editd periddicos adecuados a las
necesidades, expectativas y, porqué no decirlo, temores de los soldados. Publicaciones
como el Sachsen Post (Correo de Sajonia) y el Gorlitzer Feldpost Briefe (Cartas Postales
del Campo de Gorlitz), entre muchas otras, se encargaron de difundir: noticias acerca de las
familias de los soldados; informacién relevante de los diferentes distritos, poblados y villas
del Reich; y aspectos destacados de la vida cotidiana de las distintas zonas de origen de los

combatientes.

“Every district of Germany has Publisher its military newspaper which has been
read by the soldiers of the local garrison side by side with the civilian press. At the same
time these local sheets have been sent to the sectors of the front manned by units recruited
from the district. [Cada distrito de Alemania ha publicado su periédico militar, el cual ha
sido leido por los soldados de la guamicion local al igual [con el mismo interés] que la
prensa civil. Al mismo tiempo, esas hojas locales han sido enviadas a los sectores del frente

resguardados por unidades reclutadas en dichos distritos.]"*"

Como ya mencionamos anteriormente, estas publicaciones estuvieron especialmente
concebidas para los soldados, y sus contenidos pretendian satisfacer sus gustos, pero
también paliar sus miedos, ansiedades, soledades y sentimientos de profunda nostalgia por

la familia y los amigos que habian dejado en la patria.

Impulsados, también, por tales sentimientos, los soldados, a su vez, crearon sus
propias publicaciones. Asi, peribdicos como el Westfront Illustrierte (El Frente del Oeste

Tustrado), editado a partir de 1939, fungieron como un medio de comunicacién con el

™ tbidem_ P. 203
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terrufio. Su contenido estaba integrado, casi en su totalidad, por las cartas y saludos que los
soldados redactaban para sus novias, esposas, familiares y amigos. Mismos que iban
generalmente acompaiiados de sendas fotografias de los soldados, en cuyo fondo se

distinguian los paisajes de las naciones en las que se encontraban movilizados.

Siguiendo con el asunto de los medios impresos; pero esta vez refinéndonos a las
“obras literarias”, abordaremos algunos aspectos del esfuerzo que ¢n este sentido, y en
coordinacion con la “Camara de Literatura”, perteneciente a la Camara de Cultura del

Reich, estableci6 la Division de Entretenimiento para las Tropas.

Con miras a fomentar el entretenimiento y la “educacion cultural” de las tropas
alemanas, s¢ establecid un sistema de préstamo de libros integrado, en 1941, por unas
60,000 “Librerias del Frente”*”. Estas librerias moviles contaban con una vasta coleccion
de obras que, tras haber superado la censura del “Comité Examinador de Proteccidn de la
Literatura Nacionalsocialista"’, eran distribuidas entre los combatientes. Y, si bien es cierto
que tanto las casas editoriales como las librerias de Alemania participaron en dicho
esfuerzo, también lo es que la mayor parte de los tomos reunidos fueron donados por la
poblacion civil alemana, a través de colectas nacionales como las realizadas en septiembre
de 1939 y en octubre de 1941. Alcanzando, esta ultima, un total de 17,000,000% de libros

recolectados.

Las obras distribuidas en el frente pertenecieron a tres grandes categorias, a saber:
recreacion, ideologia y moral. De esta forma, obras como Mi Lucha, de Adolfo Hitler o E/
Mito del Siglo XX (1930), de Alfred Rosenberg, eran asiduamente leidas por los integrantes

de la milicia alemana.

Ahora bien, las actividades de la Divisioén de Entretenimiento para las Tropas no se
limitaron a satisfacer las necesidades de los soldados en activo; sino que esta division

también se ocupd de entretener a todos aquellos que habian sido heridos en los campos de

2 ¢fr. Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 204
*0 ibidem. P.206
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batalla. “Great care is taken to implant in the minds of the German people the idea that the -
regime and the Party arc above everything philanthropic and solicitous for the wounded,
that they consider them ‘the most honorable citizens of the nation’. No opportunity for
publicity of this kind is lost. [Se ha puesto gran cuidado en implanter en la mente de la
poblacién alemana la idea de que el régimen y el partido [Nazi] es sobre todo filantropico y
solicito con los heridos, que ellos consideran como ‘los ciudadanos més honorables de la

nacion’. Ninguna oportunidad de realizar publicidad de este tipo era perdida.]"zm

Como lo describe perfectamente la cita anterior, las  autoridades alemanas
emplearon incluso a los heridos de guerra como un motivo propagandistico. Asi las cosas,
la Divisién de Entretenimiento para las Tropas se avoco a la tarea de organizar y llevar a la
practica las siguientes acciones: a) Distribucion de entradas gratuitas para espectaculos y
conciertos; b) Facilidades de transportacion y hospedaje; c) Organizacién de
“representaciones de gala” para soldados heridos; d) Creacién de un sistema de acogida,
mediante el cual las familias interesadas podian ofrecerse para cuidar a un excombatiente

cuya salud estuviese quebrantada.

A manera de colofon para esta seccidn, abordaremos el estudio de una organizacion
vital no s6lo para la divisién en cuestion, sino para el Ministerio Aleman de Educacién
Piblica y Propaganda en su totalidad. Nos referimos, aqui, a la Propaganda Kompaignie,
(Compatftia de Propaganda). Creada en el mes de septiembre de 1939, esta peculiar
agrupacion se encarg6 de recopilar informacién, imagenes y declaraciones emitidas por los

soldados en el frente mismo de combate.

Como su nombre lo sugiere, este cuerpo de camardgrafos, reporteros, escritores y
comentaristas de radio estaba regido por una estricta disciplina castrense. De hecho, las
“Compafiias de Propaganda” estuvieron organizadas en unidades semejantes a las de los
cuerpos militares y, en caso de ser necesario, podian ser requeridos para engrosar las filas
de la infanteria, participar en operaciones de bombardeo y/o fungir como escuadrones de

! ibidem. P. 200
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francotiradores. Entre las principales funciones desempefiadas por las “Compafifas de

Propaganda™ podemos mencionar las siguientes:

»  Suplir con material informativo a la prensa alemana.

e Capturar imagenes para los noticieros y docurnentales cinematograficos.

s Producir reportajes de los avances de las tropas alemanas, conocidos como “reportes del
frente”.

¢ Operar las emisoras radiales capturadas en los paises enemigos.

¢ Realizar crénicas acerca de la vida diaria de los soldados.

¢ Publicitar los especticulos y eventos culturales realizados en los frentes de combate.

La meta ultima de las acciones emprendidas por estas compafiias consistié en crear
una perspectiva de la guerra asequible al pueblo aleman y, por supuesto, orientada segin
los intereses del Gobierno, Aleman. Es decir, que buscaba fomentar la introyeccion, por
parte de la poblacién alemana, de una imagen propagandisticamente adecuada de la
contienda bélica. Para lograr su cometido, estos “soldados de la propaganda” se valieron de
camionetas equipadas con grabadoras, magnetofonos y cdmaras de cine. El material
recopilado era editado in situ, e inmediatamente transportado hacia Alemania, a través de

las zonas de combate, por aviones, motociclistas e incluso relevos de a pie.

Muy al contrario de lo que se podria esperar, el nimero de aspirantes que deseaban
alistarse en las “Compaiifas de Propaganda” era muy elevado. Y, en los hechos, la demanda
era tan grande que no todos eran aceptados. Por tan sélo citar un ejemplo, aguellos jovenes
deseosos de formar parte de los cuerpos de radiodifusion eran sometidos a un riguroso
examen, aplicado por la “Compafiia de Transmisiones de Radio del Reich”
(Reichsrundfunkgesellschaft)™. Dicha prueba estaba integrada, grosso modo, por las
siguientes acciones: 1) Entrevista personalizada, realizada por un oficial de la R. R. G.
Misma que era escuchada, sin que el aspirante lo supiera, por un jurado integrado por

cuatro personalidades de la radio alemana; 2) Lectura de un boletin noficioso; 3)

22 “Compafiia de Transmisiones de Radio del Reich” (Reichsrundfunkgesellschaff): R. R. G., por sus siglas
en alemdn.
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Participacién en una charla, con tres minutos de duracién, acerca de algun tema

preseleccionado por ¢l mismo aspirante.

De esta forma, podemos concluir que el personal que integro las filas de la
“Compaftia de Propaganda” estaba altamente capacitado en cada una de sus éreas

especificas de actividad.

Como hemos podido constatar, la Division de Entretenimiento para las Topas fue un
érgano altamente diversificado que, ademéds de mantener en alto la moral de los
combatientes, también se encargd de establecer puentes solidos de comunicacion entre los
frentes de combate y el Reich. Y no es ocioso hacer hincapié en lo anterior ya que, como el
estimable lector podra recordar, Hitler sostenia enfiticamente que una de las causas de la
derrota alemana en la Primera Guerra Mundial fue, precisamente, la falta de comunicacién
entre los combatientes y la patria. Hecho que, desde la perspectiva del Fithrer aleman,
destrozd la moral de los soldados y dio lugar a la famosa “pufialada por la espalda”.

239




7.3.7. Divisiéon de Cinematografia

“La masa piensa mediante imagenes [...] La razdn muestra la incoherencia de tales
imagenes, pero la masa no la ve [...] Incapaz de separar lo subjetivo de lo objetivo,
admitira como reales las imigenes evocadas en su espiritu, las cuales no poseen mas que un

parentesco lejano con el hecho observado.”®

Si prestamos atencion a las palabras de Gustave Le Bon, anotadas en la cita anterior,
podremos formamos una nueva perspectiva con respecto a la importancia que para la
conquista de las masas tiene el cine. Es un hecho irrefutable que las autoridades alemanas
conocian muy bien el poder de la imagen filmica. Y de ahi se deriva el papel central que
desempefié la Division de Cinematografia, perteneciente al Ministerio Aleman de
Educacién Piblica y Propaganda.

Con una clara visién estratégica, el gobierno de Hitler se percatd de que nacionalizar
la industria filmica alemana en 1933 resultaria contraproducente. Y esto, debido & que una
accion de semejantes alcances podria redundar en la destruccion o debilitamiento de los
vinculos que las principales empresas de cine de la nacién habian establecido con las

compaflias distribvidoras del extranjero.

No obstante lo anterior, por medio del ministro Goebbels, el Gobierno Alemén puso
en marca una seric de acciones cuyo fin era “controlar”, por debajo del agua, dicha
industria. Asi pues, en el mes de septiembre de 1933 fue creada la “Chmara de
Cinematografia del Reich”, perteneciente a la Camara de Cultura del Reich. Aunque mis
adelante abundaremos con respecto a las principales funciones y espectro de accion de este
organismo, podemos adelantar que ¢sta camara fue ideada como el medio encargado de
anunciar y distribuir las producciones filmicas de Alemania, y del partido Nazi, en Europa

y el resto del mundo.

21 ¢ Bon, Gustave. La Psicologia de las masas. Edit. Morata, Espafia, 1995, P. 38
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A esta accién la sigui6 la conformacién de un verdadero aparato destinado a
censurar el total de la produccién cinematografica de Alemania. Mismo que adquirié un
estatus legal a raiz de la promulgacién, en 1934, de la “Ley Filmica del Reich” Con
fundamento en el decreto anteriormente aludido, tanto la Divisidn de Cinematografia, como
la Camara de Cinematografia del Reich, establecieron dos grandes instancias de censura. La
primera de ellas estaba bajo la direccidn de un Reichsfilmdramaturg (Supervisor Filmico
del Reich), y se ocupaba de examinar el guién literario de cada proyecto de cine. Entre sus
principales funciones y atribuciones estaban las de: a) revisar la adecuacion del contenido
ideologico de los guiones, b) formular “sugerencias” para que alguna parte de la trama
fuera suprimida o adeptada; c) vetar aquellos guiones cuyo contenido pusiera en entredicho

al Gobierno Alemin y/o no comulgara con la visién o teoria del mundo nacionalsocialista.

En segundo lugar se encontraba el “Comité de Censores”, 6rgano integrado por
entre seis y ocho miembros permanentes y cuatro jueces, elegidos por la CAmara de Culturs
del Reich. A diferencia de la primera instancia mencionada, este comité se ocupaba de
evaluar las producciones terminadas. Y, para tales fines, establecié una “graduacion” para

evaluar los filmes producidos en Alemania.

En estricto orden descendente, las categorias contempladas por el “Comité de

Censores” eran las siguientes®*:

1. Particularmente valiosa desde el punto de vista politico y artistico.
Politica y artisticamente valiosa.

Politicamente valiosa.

Artisticamente valiosa.

Culturalmente valiosa.

A T

Educativamente valiosa.

Como se puede advertir a primera vista, la mas alta calificacion era otorgada a

aquellas producciones que fungian como un canal de difusién para el corpus ideoldgico

3 Ver: Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 212
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nacionalsocialista. Y, ain mas, para aquellos filmes que conseguian plasmar en imagenes

(objetivar) la estética y la vision o teoria del mundo nazi.

Empero, tal graduacién no era importante meramente desde el punto de vista
ideoldgico; sino que también estaba relacionada con la cantidad de tiempo y espacio que el
Gobiemno Alemén le otorgaba a las producciones, para su publicitacion, en los medios de
comunicacion nacionales. De esta forma, las compafiias productoras no sélo elegian los
guiones en funcion de su calidad artistica o de su contenido politico, educativo y cultural;
sino que dicha eleccion se basaba, también, en una légica utilitarista. Y es que, desde la
perspectiva empresarial, el hecho de obtener publicidad gratuita, a gran escala, en la radio y
en la prensa alemanas era, sin lugar a dudas, un factor de gran peso a la hora de considerar
cual entre sus numerosos proyectos habria de ser concretado. Asi pues, los empresarios
alemanes jamas perdicron de vista la ecuacién que establece una relacion estrecha entre la

cantidad de publicidad y el éxito alcanzado por una pelicula en taquilla.

Ahora bien, todas aquellas producciones que no lograban ubicarse en alguna de las
categorfas anteriormente expuestas eran vetadas. Y, para justificar dicha medida, el
“Comité de Censores” podia esgrimir uno o varios de los siguientes argumentos. La
produccion en cuestion™; a) Pone en peligro los intereses del Estado y la Nacién; b) Pone
en peligro el orden publico; ¢) Ofende al nacionalsocialismo; d) Va en contra de: la moral,
la rcligién, y los “sentimientos artisticos™;, ¢) Expone contenidos desmoralizadores; f)
Ejerce una influencia “corrupta”; g) Perjudica las relaciones de Alemania con las naciones

del extranjero.

Si observamos con atencién los anteriores “criterios” de veto, podremos notar que
no difieren mucho de los que hasta hace unas décadas eran aplicados en la mayoria de las
naciones del planeta. Y esta coincidencia se fundamenta en el hecho de que los gobienos
contemporineos, sobre todo después de la Segunda Guerra Mundial, no desconocen la
capacidad que tiene el cine para impactar el “alma colectiva” y, por qué no decirlo, para

movilizar a las masas. Capacidad, ésta, poderosa, que no pocas veces ha sido y es empleada

5 ibidem, P. 213
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como una verdadera arma ideolSgica. Como un medio capaz de incitar revueltas e

insurrecciones tanto en el interior de un determinado pais, como ¢n las naciones enemigas.

En este mismo orden de cosas, y con miras a prevenir el influjo de las producciones
extranjeras sobre la poblacién alemana, ¢l aparato de censura de aquel pais no tardd en
aplicar sus criterios de evaluacion tanto a las versiones alemanas de filmes extranjeros,

como, a partir de 1939, a las producciones forineas mismas.

No obstante lo hasta aqui expuesto, la Division de Cinematografia no centré su
accionar (nica y exclusivamente en los aspectos relacionados con la censura; sino que, por
el contrario, se afand en impulsar la produccion de nuevos filmes. Para lograr lo anterior,
esta division cred6 un “Banco de Crédito Filmico”; instituciébn cuya principal funcion
congistié en otorgar cuantiosos empréstitos a numerosas compafilas cinematograficas de
Alemania, tales como UFA, Terra y Tobis. Con el impulso generado por esta particular
instituciéon crediticia, las empresas alemanas pudieron no s6lo aumentar y acelerar su

produccién; sino que también lograron exportar sus creaciones a gran parte de Europa.

Empero, ¢l mayor logro del “Banco de Crédito Filmico™ fue el de financiar la
constitucidn del que llegaria a ser el principal consorcio de cinematografia en Alemania.
Asi, amén al apoyo econdémico de esta institucién, la compaifiia UFA se asocid, en 1934,
con Terra, Tobis, Wienefilm, Berlinfilm y Prag-Film. Ademds, dicho consorcio, cuyo
nombre fue a la postre UFA-Film G. M. C. H, también imbuyé distintas compafiias
distribuidoras, copiadoras y fabricantes de equipo técnico. Con sus mas de 150 salas se
proyeccion, ubicadas en toda Alemania, el nuevo gigante de la cinematografia germana
consigui® dominar, casi por completo, tanto la produccién como la distribucién y

proyeccion de filmes.

Ahora bien, la conformacion de este enorme consorcio no file un mero asunto entre
particulares; sino que en ella se vio envuelto, en forma decisiva, ¢l Gobierno Alemén.
Como el lector podra recordar, las autoridades del Reich se percataron de que la

nacionalizacion de la industria filmica resultaba poco procedente. Sin embargo, ni un
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momento dejaron de lado la intencién de granjearse el control de esta vital rea de actividad
comunicativa y propagandistica. Asi, en contubernio con los magnates del cine aleman, el
gobierno de Hitler fragud una ingeniosa estrategia, que incluy6 la participacion del “Banco
de Crédito Filmico” y que, con fundamento en la “Ley Filmica del Reich”, de 1934, le
otorgd en forma velada la tan anhelada direccién de la industria en cuestién. Entonces,
aunque para el mundo entero la UFA-Film era una empresa privada, en los hechos, este
consorcio era manejado ni mis ni menos que por Joseph Goebbels quien, entre otros
poderes, contaba con la facultad de vetar producciones y elegir o remover de su cargo a

cualquier director de cine empleado por dicha empresa.

Por otra parte, en cuanto al cariz de las producciones cinematograficas impulsadas
por ¢l Gobierno Alemén, una notable muestra la constituye “E/ triunfo de la voluntad™
(1934), de la afamada directora Leni Riefenstahl**.

Esta produccion, er;cargada por el partido Nazi, era una visién idealizada del
congreso de dicho partido, verificado en la ciudad de Niremberg, en 1934, Laudable desde
¢l punto de vista estético, y una verdadera obra maestra desde la perspectiva de la
propaganda, la obra de Riefenstahl inicia con innovadoras tomas aéreas de dicha ciudad.
Mismas que son seguidas por aquellas que consignan la recepcion multitudinaria de las
autoridades del partido Nazi en el aer6dromo de la localidad. Posteriormente, se ve a Hitler
desfilar, en un automévil descubierto, a través de kilémetros y kildmetros de calles
atestadas de entusiastas seguidores del nacionalsocialismo. A intervalos regulares, se captan
primeros planos de nifios risueflos, hombres esperanzados y mujeres al borde del delirio.

También de insignias, banderas, &guilas y, por supuesto, cruces gamadas.

Hitler va y viene con gran impetu; ahora enciende a las masas con una arenga
politica, més tarde pasa lista las tropas, al “Frente de Trabajo” y a las “Juventudes

Hitlerianas”.

6 Riefenstahl, Leni. £/ Triunfo de la voluniad: documento del congreso del partide Nazi. Alemania, 1934,
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Tomas aéreas retratan cientos de carpas, en perfecto orden, instaladas en los campos

de Niremberg. Al toque del clarin y al compas de los tambores, miles y tal vez millones de
jovenes alemanes inician la jornada. Estos muchachos encarnan la vision o teoria del
mundo nacionalsocialista. Conviven en medio de un ambiente de alegre camaraderia. Ya
realizan trabajos colectivos. Ya practican algin deporte. Se organizan y preparan una
abundante cantidad de alimentos. Mas tarde marcharén, portando millones de gallardetes,

emblemas y banderas, por las calles de la ciudad.

Por la noche, la masa de seguidores del movimiento se transforma en un verdadero
torrente igneo. El fuego fatuo de miles de antorchas entre la nicbla, y ¢l horrisono tronar de
sus botas de campafia resultan estremecedores. Entre tanto, la poblaciéon oriunda de la

localidad los observa, los admira, los respeta... les teme.

Al dia siguiente, ante Adolfo Hitler y Joseph Goebbels, 52,000 integrantes del
“Frente de Trabajo” recitan una apasionada poesia coral. Hablan de carreteras y espacio
vital. De campos de trigo y pan. Hablan de progreso y sacrificio, de honor y lealtad a la
patria. A través de millones de gargantas, el lema del gobierno de Hitler se repite una y otra
vez: “;Un pueblo, un Fithrer, un Reich!”

El ministro Goebbels habla de la mision consistente en ganarse y retener el corazon
del pueblo y, aunque miles de personas lo aclamen, pocos, muy pocos comprenden el

alcance de semejante consigna...

El estadio de Niiremberg aloja a varios millones de seguidores. Ellos desfilan, ellos
vitorean, eilos son Alemania. Son la unidad del pueblo, la lucha del presento y la esperanza

del porvenir. ..

“El triunfo de la voluntad” no es otra cosa que la concrecidén, en poderosas
imagenes, del ideario nazi. Es la adecuacion de la idea abstracta a la forma de pensar de la
multitud. Es una apelacidn directa al inconsciente colectivo; a ese entramado de creencias,

suefios y sentimiento que, mas tarde, impulsarén todas y cada una de las acciones del
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pueblo aleman. “We know that the impact of a message is greater if it is less abstract, more
visual. [Nosotros sabemos que el impacto de un mensaje es mayor si este es menos

abstracto, mas visual J".2%’

Para el observador contemporaneo, la obra de Riefenstahl tan solo es un filme
demagdgico y patriotero. Para los alemanes de aquella época era la materializacion de una
largamente anhelada “realidad”. Era, como su nombre lo indica, el triunfo de la voluntad de
una nacibn; pero, en el fondo, también era una obra maestra de manipulacién colectiva. Tal

era el cariz del cine del Tercer Reich.

Por otra parte, y en relacion con el desarrollo de la cinematografia alemana,
podemos mencionar que algunos aflos antes del estallido de la guerra, la industria
cinematogrifica germana ya habia conseguido posicionarse como la mayor potencia

exportadora en el mercado europeo.
k3

Antes de ser enviadas a paises como Francia, Rusia y Polonia, las producciones
alemanas eran sometidas a una rigurosa seleccién; misma que dependia del tipo de
relaciones diplomaticas que Alemania sostenia, o deseaba fomentar, con cada un de las
naciones a las que serian exportadas sus peliculas. Un ejemplo de lo anterior lo
encontramos en las producciones que le eran vendidas a Croacia. Para ¢l Reich alemén,
este pais era un aliado en potencia y, por lo tanto, las peliculas que le eran enviadas debian
fomentar cierto grado de coincidencia ideolégica. De esta forme, en no pocas ocasiones
Alemania exporto a Croacia filmes con un marcado acento antibolchevique. Y semejante
logica de comercializacion se vio reforzada con el inicio de la contienda bélica. Asi,
retomando el ejemplo anterior, en Croacia se proyecto, a partir de 1942, la pelicula “Lucha
en contra del bolchevismo”, en la cual se abordaba el tema de las “atrocidades” cometidas

por los acdlitos del socialismo en el Este.

#7 Hippler, Fritz. “Der Film als waffe”, Unser Wille und Weg, 7(1937), p.p. 21-23. Consuliado en:
htip://www._calvin.cdw/academic/cas/gpa/ww2era.htm El 28/11/ 2001,
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De vuelta en Alemania, podemos mencionar que, a raiz del inicio de la
conflagracion internacional, se vieron privilegiadas las producciones destinadas a cumplir
con funciones propagandisticas. Y, de esta situacion se desprendid, también, que los temas

favoritos del “cine de guerra aleman” fueran los siguientes:

1. Unidad entre el interior de la nacion (“frente interno”) y los frentes de combate
(“frente externo™).

El proximo establecimiento del “Reich de los mil afios”.

Las maquinaciones y conjuras del “Judaismo Internacional”.

La “antitesis” entre la “raza aria” y el pueblo judio.

ok wR

La lucha en contra del bolchevismo

Ya en 1941 se organizd una “Temporada de las Juventudes Alemanas™. Ciclo
cinematografico que pretendia “educar” a la poblacién juvenil con respecto a la “grandeza e
importancia histérica” de aquellos tiempos de guerra. Empleando escenas de combate,
capturadas por las “Compafiias de Propaganda”, la Divisién de Cinematografia pretendia
engrandecer la popularidad de las fuerzas armadas entre la poblacion. Destacando, siempre

que era posible, cl arrojo y la gallardia de aquellos “valerosos guerreros”.

Otras veces se empleaba el cine para generar una particular vision con respecto al
avance de las tropas alemanas. Visién que debia cimentar la idea de la inexorabilidad del
triunfo alemén. Y, con miras a conseguir lo anterior, ademis de los largometrajes, la
Division de Cinematografia promovié una prolija creacién de documentales. Dichas
producciones, con una duracion de 45 minutos en promedio, abordaron temas como los que

mencionamos a continuacion:

¢ Reportes de guerra.

e La escuela alemana on tiempos de guerra.

e Los campos de entrenamiento para las tropas.

» Las celebraciones y ritos colectivos del partido Nazi.

e Campaflas de recoleccion y distribucidn de viveres.

247




¢ Publicidad para los productos elaborados en Alemania.

¢ La cultura germana*“inmortal”.

Los documentales alemanes eran distribuidos y proyectados tanto en Alemania,
como en los territorios conquistados y en numerosas naciones extranjeras. De hecho, ya en
1933, eran producidas cien mil copias de cada cortometraje, muchas de las cuales eran

traducidas a 15 diferentes idiomas.

Estas producciones también eran empleadas para la “educacién” de la juventud
alemana. Educacién, ésta, con marcados tintes ideolégicos en la que, por ejemplo, un
reportaje del Tibet era mezclado con ataques y criticas hacia los enemigos, y alabanzas a

los paises aliados™.

En cuanto a los documentales enviados al extranjero, podemos mencionar que éstos
eran usados como un canal para la difusion de la cultura germana, y se procuraba que sus

contenidos no hicieran referencia a temas sociales y/o politicos.

Como hemos podidos constatar hasta aqui, el Ministerio Aleman de Educacién
Publica y Propaganda, a través de la Divisién de Cinematografia, se avoco a la tarca de
darle rostro al corpus ideol6gico nacionalsocialista. De esta forma, podemos colegir que su
tarea consistid, principalmente, en crear imagenes, capaces de desencadenar poderosas

reacciones afectivas, destinadas a ser introyectadas por parte de la poblacion alemana.

Asl, el cine fue empleado para alimentar el imaginario de las masas. Cuando se
hablaba, por ejemplo, de una Nacion Racial, cada uno de los sujetos podia evocar las
iméagenes de los musculosos jovenes “arios” contenidas en obras como “El triunfo de la
voluntad” (1934) o en “Olimpia” (1936)*®, de la cineasta Leni Riefenstahl. Eﬁtonces, las

imagenes evocadas por cada persona eran muy similares, por no decir iguales, y esto, sin

8 .. Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 223

29 «] ani Riefenstahl, la principal cineasta del Partido, rod6 una peliculs, Olimpiada <sic>, que fundia ane y
realidad y exaltaba 1a perfeccién corporal como simbolo de La perfeccion espiritual con unag imigenes de gran
fuerza sugestiva.” Peter, Adam. op. cit. P. 250-252
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lugar a dudas, aumentd el poder del esfuerzo propagandistico aleman, a la vez que

fortalecio la unidad del “alma colectiva”.

Por tltimo, cabe sefialar que no debemos desestimar el poder del cine como fuente
de imégenes colectivamente compartidas. Pues, asi como sucedié en la Alemania nazi, el
cine, desde hace mas de cien afios, ha influido, a escala planetaria, en la conformacién de
nuestra vision o teoria del mundo. Ya que, como sugieren Gilbert Cohen-Séat y Pierre
Fougeyrollas, con respecto a la materia prima del cine: “[...] no es exagerado decir que la
informacion visual no sdlo suscita un nuevo tipo de representacion del mundo, y del

hombre, sino, asimismo, una nueva forma de vivir y de ser.”*%0

0 Cohen-Séal, Gilbert, y Fougeyrollas, Pierre. La influencia del cine y la televisién, Fondo de Cultura
Econdémica, México, 1967, P. 39
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7.3.8. Division de Misica

Compafiera inseparable de la humanidad, la musica ha fungido, desde su aparicion, como
un potente catalizador de las pasiones individuales y colectivas. Las civilizaciones maés
antiguas encontraron en etla una ruta al trance; puente y camino hacia el reino espiritual. La
mitologia griega consignd, en la lira de Orfeo, su capacidad para sedar al dragén Y

Homero nos advirtié con respecto a la mortal seduccion del canto de las sirenas.

En las jornadas bélicas el redoble de los tambores y las estrofas de los himnos
nacionales, entonadas por cientos o miles de gargantas, ha conseguido hinchar de furor a
guerreros y soldados. Llevandolos a realizar hazafias que bien podriamos considerar como
sobrehumanas. Fuente de identidad y factor capaz de hacer emerger los instintos y

sentimientos mas arraigados en el “alma colectiva”, la musica ha sido y es, por si misma,

una de las herramientas méas poderosas con que cuenta el arte-ciencia de la propaganda.

En Alemania, durante el Tercer Reich, el érgano encargado de controlar este potente
medio de cohesién y movilizacién popular fue la Division de Miisica del Ministerio

Aleméan de Educacion Publica y Propaganda.

En estrecha relaciéon con la visién del mundo nacionalsocialista, una de las primeras
acciones de esta division consistié en combatir la “misica degenerada”. Esto ¢s, la musica
cuyos compositores fuesen judios, bolcheviques y, en el caso del jazz, de raza negra. Con
esta iniciativa se pretendia librar al pueblo aleman de los “influjos perniciosos” de la
musica “internacional y moderna”. Y, para revertir el efecto que hasta antes de 1933 habian
causado este tipo de melodias, la Divisién de Musica puso en marcha numerosos proyectos
destinados a promover el rescate y difusion de la “verdadera musica germana”. Asi, se
privilegié la transmision, a través de la radio, de piezas folkloricas vienesas y prusianas, y

de obras clasicas de afamados compositores como Beethoven y Richard Wagner.

Ahora bien, el impulso otorgado a la difusion de la musica folklérica, y el

correspondiente desprecio de la musica “modema”, no deben de ser vistos como un mero
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gesto de autoafirmacion por parte del Gobierno Alemédn. Y tampoco como una medida
originada a partir de una postura intolerante. Dicho impulso habia sido cuidadosamente
meditado por las autoridades propagandisticas de Alemania, ya que, como sugieren los
desarrollos tedricos de la psicologis de masas: “La misica se concibe como el hecho
fundamental del orden del sentimiento popular. Se dice que es, caracteristica propia de cada
tipo de sociedad, de cada grupo humano. Existe la relacion de la misica como expresion de
la sociedad, de aquella como expresién natural de esta Gltima La misica forma cancioneros
que son reflejo musical de la vida de un grupo, y estos representan el conjunto de las
expresiones musicales que se encuentran consolidadas con respecto al tiempo y a zonas

sociales determinadas.”™!

Tomando la anterior cita como punto de partida, podemos comprender mejor el uso
propagandistico que la Division de Musica le dio a la misica folklérica alemana. En primer
lugar, en la cita aludida se menciona que la misica contiene, encapsulado, el tono y caracter
de los sentimientos mAs caros para un grupo social determinado. Ademés, como dichas
piezas constituyen, en si mismas, la “expresion de una sociedad”, es de nodal importancia
que el propagandista ingenioso examine dicha misica para conocer tanto los elementos que
son capaces de suscitar mayor impacto en los sentimientos de un pueblo, como la forma en
que este acostumbra expresarlos. Una vez conseguido lo anterior, el propagandista buscara
ligar el corpus ideoldgico que desea propagar con los sentimientos mas profundos del
pueblo, déndole a esta mezcla una forma o estructura tradicional. Es decir, brindandole a la
construccién propagandistica el cardcter y tono propio de los productos culturales
tradicionales. De esta forma, como las composiciones musicales tradicionales “reflejan la
vida del grupo”, cuando se incide en sus contenidos, se modifice, también, la “vida” de

dicho grupo.

En suma, podemos seflalar que mediante la manipulacion propagandistica de la
musica folklorica alemana, la Division de Misica consiguid ligar los sentimientos mds

arraigados en el pueblo germano con el corpus ideolégico enarbolado por el

' Arciga Bernal, Salvador. “El lado oculto de la psicologia de las multitudes”. Universidad Nacional
Autonoma de México; Facultad de Psicologia, México, 1991, P. 58
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nacionalsocialismo. Convirtiendo este tipo de expresiébn en un vehiculo capaz de hacer
circular, a través del entramado social, la ideologia y vision del mundo promovidas por el

Gobierno Aleman.

El resultado de dicho proceso de manipulacién de la musica tradicional no fue otro
que la transformacion cualitativa de la concepcién, teoria o visién que sobre la “vida”
poseia el pueblo aleman. Y cabe mencionar, en dltima instancia, que la efectividad de esta
practica se debi6 a que era la poblacion misma la que fungfa como difusora, inconsciente,
de los contenidos ideoldgicos en cuestién. Entre los principales efectos que desencadené el
control ejercido por la Division do Musica sobre el total de la produccién musical de
Alemania, estuvieron los siguientes: a) Establecimiento de un prototipo, que emulaba la
estructura de la musica folklorica, de lo que debia ser considerado como musica
“verdaderamente” alemana®?; b) Redescubrimiento de compositores alemanes, poco
conocidos, del siglo X[X;“c) Incremento en la difusion de las obras de compositores

“Clasicos™.

Aunque terribles desde el punto de vista creativo y artistico, los efectos arriba
mencionados pueden ser considerados como un éxito de la propaganda alemana, ya que de
la anterior lista se pueden deducir algunos importantes procesos consignados por los
desarrollos de la psicologia de masas, a saber: 1) Repeticion y contagio; 2) Alimento de las
tendencias conservadoras de las masas; 3) Conformacion de la idea de que el régimen Nazi

observaba los canones de la “tradicién musical germana”.

Ahora bien, con el fin de controlar y unificar ain mas la produccién musical
alemana fue creada la organizacion Stagma® (Staatlich genehmigtz Gesellschaft zur
Verwertung musikalischer Urheberrechte) o “Sociedad Estatal para el uso de los Derechos
Musicales”. En general, la funcion desarrollada por Stagma consistid en monopolizar la
obtencion de regalias, producto de los derechos de autor. Empero, en los hechos, la labor

desempefiada por este organismo no s6lo le aporté cuantiosos recursos al Ministerio

2 Gington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 248
3 1bidem. P. 246
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Aleman de Educacion Publica y Propaganda; sino que, ademés, le confirié un gran poder de

disuasién y control sobre los musicos alemanes.

Por otra parte, si antes de la guerra la musica alemana ya estaba profundamente
comprometida con la propaganda, con el desencadenamiento de ésta, la division entre estas
dos actividades se volvié cada vez mis difusa. Asi, a partir de 1933, la radio alemana
difundi6 musica propagandistica a través de: a) Programas nacionales; b) Programas de
entretenimiento, transmitidos cada domingo; ¢) “Conciertos por peticién”, para las tropas;

d) Programas regionales; ¢) Transmisiones especiales.

El fin de tales transmisiones, como se puede deducir facilmente, era no sélo
mantener la moral de las tropas; sino también el de fortalecer el vinculo entre ¢l ¢jéreito y
la poblacién alemana. Y, para lograr lo anterior, se emplearon, en forma sistematica y

recurrente, los siguientes motivos o temas para las melodias.

¢ Despedida de los soldados.

* Deber para con la patria y la nacién.
¢ Honor de la raza “aria”.

e Culto a la “muerte heroica”.

¢ Belleza de Alemania.

e Encanto de las mujeres alemanas.

s La alegria de la vida.

e Sentimientos de soledad y melancolia.

A su vez, dichos temas tomaban la forma de marchas militares, tonadillas, piezas

corales, polkas, himnos y canciones melosas.

Hubo ocasiones en que la eficiencia de la Division de Musica super6, por mucho,
las expectativas de las mismas autoridades alemanas, ya que no sdlo impulsd la
composicion de canciones e himnos que hacfan referencia a las distintas unidades del

ejército  (tales como las de paracaidistas, bombarderos y fuerza aérea), o que
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conmemoraban una importante batalla (como las libradas en Francia y Rusia); sino que
algunas de estas canciones aparecian tan solo 24 horas después de haberse iniciado el

enfrentamiento o combate aludido en dichas composiciones.

“Hardly twenty-four hours after the German invasion of Poland a new tune, the
‘March of the Germans in Poland’, was played for the first time on the German wireless. It
was repeated day after day as long as the campaign lasted [._]. [Apenas veinticuatro horas
después de la invasion de Alemania a Polonia una nueva tonada, la ‘Marcha de los
alemanes en Polonia’ fue tocada por primera vez en la radio alemana. Fue repetida dia tras

dia durante el tiempo que durd la campatia (...)])"**

Hasta aqui hemos podido formarnos una imagen més o menos nitida del uso
propagandistico que-sc lo dio a la musica durante ¢l Tercer Reich. Uso que, como hemos
visto, comenzd con la manipulacion de la masica folklorica y culminé con Ja composicion
y difusién de marchas o tonadas de guerra. Sin embargo, en la seccion dedicada al estudio
de la “Camara de Musica”, de la Camara de Cultura del Reich, realizaremos un abordaje

que seguramente complementara la informacion alusiva a este tema.

2 ibidem. P. 150
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7.3.9. Division de Teatro

Durante la temporada teatral, verificada entre 1940 y 1941, en Alemania estaban en
funcionamiento 355 teatros estatales y municipales, 142 teatros al aire libre y 172 sitios

adaptados para la presentacion de puestas en escena.

Las anteriores cifras nos hablan del gran fomento que se le dio a las actividades
teatrales durante el Tercer Reich. Fomento, éste, relacionado sobremanera con el potencial

propagandistico de esta particular forma de expresion artistica y comunicacion social.

Ya en la antigua Grecia se conocia la capacidad de esta actividad para fungir como
una via para la movilizacién y descarga (catarsis) de profundos afectos colectivos. Y, en la
Alemania nazi se aproveché dicho potencial en tres distintas vertientes, a saber: a) para el
entretenimiento de la poblacion; b) la canalizacién y direccion de los temores y afectos

sociales; ¢) la difusién del corpus ideolégico nacionalsocialista.

Con respecto a la primera vertiente mencionada, cabe acotar que el empleo del
teatro como una forma de entretenimiento se acentud a partir del inicio de la Segunda
Guerra Mundial. Y tal tendencia se debid a que las autoridades alemanas concebian al
teatro como una via ideal para reducir la ansiedad de la poblacion, sobre todo cuando el

ejéreito alemdn sufria algin revés considerable en el campo de batalla.

De esta forma, a medida que avanzaba el conflicto bélico internacional, las puestas
en cscena alemanas recurrian cada vez mas al montaje de obras caracterizadas por exponer
“temas ligeros” y comedias. Ya que, lo que menos deseaba, entonces, el Ministerio Alemén
de Educacion Pablica y Propaganda era incrementar el estrés de la poblacion con obras que
abordasen asuntos psicologicos y sociales complejos. Sin embargo, no debe pensarse por
esto que se pretendia eliminar por completo el sentimiento de ansiedad ¢ incertidumbre que
experimentaba la poblacion alemana. Lo que se intentaba lograr por medio de las
representaciones teatrales, y de la propaganda en general, era fomentar un nivel de ansiedad

“adecuado”. “[...] la propaganda debe disminuir la ansiedad (excepto la referente a las
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consecuencias de la derrota) que sea excesiva y que no pueda ser reducida por la propia

295
gente.”

Ahora bien, con respecto a la canalizacion y direccion de los temores y odios
socialmente compartidos, podemos mencionar que la Divisién de Teatro se encargd de
promover el montaje de numerosas obras explicitamente antisemitas y antibolcheviques. Y,
amén a las caracteristicas intrinsecas del teatro, una vez mas nos encontramos ante un
proceso de creacion de imagenes con una gran carga afectiva, mismas que fueron
poderosamente introyectadas en el alma de los alemanes. Por medio de la puesta en escena,
los propagandistas nacionalsocialistas hacian “visibles” los “defectos” que les eran
atribuidos tanto a judios como a marxistas. Magnificado, como es propio de la imagen
teatral, el estereotipo construido, a través de los tiempos, en torno, por ejemplo, a la
poblacion judia, serh lievado a su méxima expresion. Asi, en los escenarios del Tercer
Reich, el “judio” ser el ser mis vil y ladino, con nariz ganchuda y dedos que semejan
garras. Que mata nifios yi fornica sobre la ostia... A partir del momento en que los
espectadores eran expuestos a dicha representacidn, la imagen construida no tardaba en
imponerse a la realidad. Puesto que, una vez que la imagen negativa del “judio” se habia
fijado cn la mente del publico alemén, esta era inconscientemente proyectada sobre todos

aquellos sujetos que tenian un parecido, aunque fuera lejano, con tal estereotipo.

Por dltimo, en lo correspondiente a la difusion del corpus ideologico
nacionalsocialista, estamos en condiciones de asegurar que el papel jugado por el teatro fue
fundamental. El mismo proceso que acabamos de mencionar fue empleado en sentido
inverso, es decir, con el fin de crear modelos que sirvieran como inspiracién y guia para el
grueso de la poblacién. En este sentido, la Division de Teatro se avocd a la tarea de
fomentar la realizacion de obras en las cuales aparecian personajes que encarnaban el ideal

del “nuevo hombre alemén”.

% Doob, Leonard W. “Goebbels y sus principios propagandisticos™. Publicado originalmente con ¢l titulo
<«<Goebbel’s principles of propaganda>>, en Public Opinion Quarterly, 1950, p.p. 122-153. Consultado en;
Moragas Spa, Miguel de (ed.). Sociologia de la comunicacion de masas; 111, Propaganda politica y opinién
publica. Edit. Gustavo Gili, 8. A., Espafia, 1985, P. 149
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Unas veces tras la apariencia de antiguos caballeros teutones, otras como simples
ciudadanos del Reich, estos personajes ponian en acto los valores constitutivos de la teoria
o vision del mundo nazi. En tales obras, se abordaron temas como el heroismo prusiano, el
deber supremo de la procreacion (tépico expresamente dirigido a las jovenes alemanas), y
la necesidad insoslayable de mostrar una obediencia a toda prueba. Asi, el pablico alemén
contaba con ejemplos acerca de la manera “mas adecuada” de reaccionar ante tal o cual
situacion. Contaba, pues, con imigenes mentales correspondientes a las nuevas normas de

accion impulsadas por el nacionalsocialismo.

En estrecha relacion con lo antedicho, estaba el hecho de que la Division de Teatro
contd con la facultad de emitir directrices, de carhcter politico, con respecto a todos los
asuntos relacionados con el teatro alemin. De esta forma, el 15 de mayo de 1934 fue
decretada la “Ley de Teatro”; estatuto que le otorgd a dicha division la facultad para
prohibir o asumir la direccion de cualquier obra teatral montada en Alemmania. Entonces, al
igual que en el caso de la cinematografia, toda obra que pretendiese ser aprobada debia
ajustar su trama a las especificaciones dictadas por la ideologia nazi. Entre los principales

resultados précticos de la aplicacion de la “Ley de Teatro”, podemos sefialar:

¢ Impulso a la recuperacién de los Clasicos Alemanes, tales como Goethe y Schiller.
» Abordaje de temas relativos a la historia (mitica) del partido Nazi.
o Enfasis en la seleccion y montaje de temas nacionalistas.

¢ Prohibicién y censura de obras experimentales y modernas (“arte degenerado™).

Puesto que en anteriores secciones abordamos los esfuerzos realizados por la
agrupacién Fuerza Mediante la Alegria para lievar el teatro tanto a las localidades més
reconditas de Alemania, como a los frentes de combate, por ahora tan sélo nos resta hacer
mencién de que més adelante estudiaremos las cuestiones relacionadas con el 6rgano que
fungié como mancuerna de la Division de Teatro. Es decir, los aspectos de interés relativos

a la “Camara de Teatro”, perteneciente & la Cémara de Cultura del Reich.
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7.3.10. Divisién de Bellas Artes

“Los nacionalsocialistas descubrieron que el arte no solo podia ser vehiculo de mensajes
politicos, sin que ademés ¢ra un medio perfecto para crear y manipular suefios y deseos.

Podia programar las emociones de la poblaci6n y dirigir su conducta.”**

El artista puede ser concebido como un sofiador, y su obra, como una reliquia
desenterrada de las arenas del inconsciente colectivo. El creador artistico no lo sabe; pero,
tras de sus trazos se ocultan aquellas ideas que le dan sentido a la sociedad en la que él se

desenvuelve cotidianamente.

Aqui no sugerimos que el artista, amén a un acto voluntario (salvo en contadas
excepeiones) desee plasmar en su obra el espiritu que anima a la colectividad a la que
pertenece. Muy al contrario, él no puede hacer més que “expresar”, en forma creativa,
aquello que conmueve y agita su alma. Eso que Salvador Arciga Bernal define como “el
aire de los tiempos”. “Hay en la naturaleza seres privilegiados [entre ellos los artistas] que
sienten antes que nadic el aire de los tiempos, que saben dar a ésta <sic> una forma
determinada y proyectarla al exterior como algo descomunalmente grande El
sugestionador [creador], no es mas que un sugestionado, no por un hombre, sino por el gran
ambiente que lo rodea; es en este sentido, como un espejo concavo que recoge en su foco,
unificando los mil y un destellos que gravitan en la atmdsfera social que lo rodea, es una

especie de vidente del tiempo.”**’

Ya sea el artista un “vidente del tiempo” o un sofiador (vidente del inconsciente
colectivo), su tarea es y ha sido siempre la de objetivar el sentir social. Desde esta
perspectiva, el arte es un didlogo que se establece entre los sujetos y el inconsciente
colectivo, y que tiene como medio y mediador a la obra de arte. El sujeto contacta con su
identidad ideolégico-cultural a través de la materialidad de la escultura, 1a arquitectura y la

pintura. A través del simbolo y la imagen. Y, en este contacto, ¢l sujeto se mira y define

% Adam, Peter. £/ arte del Tercer Reich. Tusquets Editores, Japon, 1992, P. 10
¥ Arciga Bernal, Salvador. “El lado oculto de la psicologia de las multitudes”. Universidad Nacional
Auténoma de México; Facultad de Psicologfa, México, 1991, P. 26
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como parte de una colectividad. En una eterna recurrencia, la obra de arte pasa a formar
parte constitutiva y expresion de la identidad ideolégico-cultural de un grupo humano vy,
una vez instalada en el inconsciente colectivo, se convertird en la materia con la cual, en

algin tiempo, otro artista daré vida a un novedoso producto cultural.

Ahora bien, si tenemos en cuenta que ¢l proceso descrito es el ciclo natural del arte,
no nos costaré trabajo colegir que ¢l rol de la propaganda consiste en interferir y orientar
dicho ciclo. La propaganda es, entonces, interferencia. “El arte del Tercer Reich no era un
reflejo del mundo, sino una directriz que orientaba la conducta y las actitudes y que

difundia mensajes.”**®

En efecto, el arte nazi no era “reflejo del mundo”. Era, més bien, deformacién y
espejismo, en donde las autoridades de la propaganda seleccionaban los temas y su
interpretacién. Los motivos y su perspectiva. Al interferir en el proceso de la creacibn
artistica, los propagandistas alemanes modificaron, de hecho, los contenidos del
inconsciente colectivo del pueblo germano. Y con esto, su visién o teoria del mundo.

Para lograr lo anterior, el Ministerio Aleman de Educacién Pablica y Propaganda
cred la Division de Bellas Artes. Esta divisidn se encargd de implementar y hacer valer las
directrices culturales dictadas por el Gobiemo Aleméan. Asi, la escultura, la pintura, la
arquitectura, las ilustraciones, y cualquier forma de produccion artistica, fueron empleadas

para brindarle un “cuerpo” al ideario nacionalsocialista.

En este sentido, una de las primeras encomiendas de esta division consistid en
separar cuidadosamente el “verdadero arte aleman” de aquél otro cosmopolita, modemo y
“degenerado”. El arte “verdaderamente germano” fue caracterizado, entonces, como serio y
conservador. Cuya mision era la de plasmar los valores eternos del Espintu Nacional

Alemén, en forma clara, emotiva y de fcil comprensién para el pueblo.

% Adam, Peter. op. cit. P. 110
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En efecto, durante el Tercer Reich se promovit el desarrollo de un arte popular, es
decir, sencillo tanto en forma como en contenido. En el mismo tenor, los propagandistas
alemanes pugnaron por evitar que el arte continuara siendo una forma de expresion.y
comunicacion reservada para las élites; un arte abstracto capaz de dar pie a una multitud de
posibles interpretaciones. Asi, el arte alemén debia de ser naturalista y costumbrista; cuyo

mensaje fuera claro, y el mismo para todos.

En cuanto a los temas y motivos desarrollados por el arte “verdaderamente alemén”,
podemos mencionar que su totalidad estuvo conformada por las ideas fundamentales del
nacionalsocialismo. De esta forma, algunos de los motivos recurrentes de este tipo de arte
fueron: a) La raza y la sangre; b) La mitologia germana, c¢) Los valores del Espiritu
Nacional Aleman; d) La Gran Guerra (Primera Guerra Mundial), e) Los paisajes de
Alemania; f) La idilica forma de vida rural;, g) El Estado, el partido Nazi y sus
personalidades. Ademas dta_a los motivos mencionados, el arte alemén estableci la imagen
prototipica de los sectores o estratos sociales mas apreciados durante el Tercer Reich.
Imégenes que, al ser introyectadas por la poblacion, se constituyeron en su ideal, meta y
destino™®. Una muestra de los prototipos mas consistentemente reproducidos por los

artistas alemanes®® es la que ofrecemos a continuacién®*:

¢ La pareja joven.

¢ La madre y el nifio.

¢ El soldado en el campo de batalla.
¢ El obrero.

« El agricultor.

¢ Los lideres y héroes del nacionalsocialismo.

9 «g objetivo de los soldados, niffos y mujeres que aparecfan en las obras era clevar a la categoria de los
semidioses al sector social simbolizado y condenar a muerte a los excluidos.” ibidem. P. 109

¥ Esitre los encargados de dar forma a semejante ideales, estuvieron, entre muchos otros: a) Ferdinand
Spiegel <1879-1950>: pintor especialista on temas militares, b) Paul Mathias Padua <1903-1961>; artista
avocado a la elaboracion de retratos de campesinos; ¢) Hermann Urban <1866-1946>; pintor aficionado a los
motivos miticos y heroicos. ibidem. P. 97,98

0L ibidem.
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Ahora bien, con miras a promover la apropiacién por parte de la poblacién de este
nuevo concepto del arte aleman, en 1937 se orgenizé la primera “Gran Exposicion de Arte
Alemén”; cuyo verificativo tuvo lugar en la ciudad de Munich. En dicho evento mas de
60,000’ visitantes tuvieron la oportunidad de admirar unas 600 obras (pinturas y
esculturas) realizadas por artistas alemanes. Y, no sélo eso, sino que, por su bajo costo,

incluso los obreros contaron con la posibilidad de adquirir una de dichas obras.

En total, de 1937 a 1944, se realizaron ocho “Grandes Exposiciones de Arte
Aleman”. Y cabe scflalar que estos eventos se convirtieron, amén a una cuidadosa
planeacion estratégica, en verdaderas fiestas populares. Antes de la inauguracién oficial de
cada una de dichas exposiciones se realizaban sendos desfiles y cabalgatas; en los cuales
los marchantes se ataviaban con atuendos inspirados en personajes histéricos de Alemania

y héroes mitologicos’®.

De esta forma, un cortejo que incluia representaciones de
personajes como Odin, Atenea, Neptuno y Sigfirido, convergia en la “Casa de Arte

Alemén”; majestuoso museo inaugurado el 8 de julio de 1937.

Por otra parte, y en relacion con la creacion y difusion del “verdadero arte aleman”,
estuvo la conformacién de distintas instituciones cuya meta ¢ra favorecer el desarrollo y
correccion ideologica y estética del total de la produccién artistica de Alemania. Entre las

cuales podemos destacar:

¢ La “Liga para la Defensa de la Cultura Alemana” (Kampfbund fiir Deutsche Kultur),
fundada en 1927 por Alfred Rosenberg 3%

o La“Academia de Arte Nérdico” (Nordische Kunsthochschule), creada en 1934.%

s La “Sociedad de Estudios para la Historia Antigua del Espiritu” (Studiengesellschaft
Sfur Geistesurgeschichte), fundada en 1935 %

3 ibidem. P. 114

%03 «“En 1937 desfilaron por toda la ciudad [de Munich] 26 carrozas, 426 animales y 6.000 personas
disfrazadas de figuras pictoricas y escultéricas de todos los periodos y rodeadas de maquetas de los edificios
de 1a nueva era.” ibldem.

¥4 tbidem. P. 27

Y5 ibidem. P. 33

** Ambelain, Robert. Los arcanos negros de Hitler; 1848-1945 la historia oculta y sangrienta del
pangermanismo. EDIVISION, México, 1997, P. 28
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A la par de los esfuerzos realizados por estas y otras instituciones, en lo tocante a la
mision de ponerle freno a la “degeneracion” del arte, y de informar a la poblacién alemana
con respecto a la “relacion existente” entre la raza y el valor artistico, se crearon, también,
numerosas publicaciones oficiales relativas al quehacer artistico. Asi, Die Volkische Kunst
(El Arte Popular) y Kunst und Volk (Arte y Pueblo)”’, fueron dos de los medios

encargados de publicitar la nueva perspectiva estética del Tercer Reich.

Por ultimo, antes de iniciar el estudio referente al “arte degenerado”, deseamos
scfialar que, incluso durante la guerra, el “artc verdaderamente alemén” continud siendo
expuesto en lugares tan dispares como museos, edificios pliblicos, centros comunitarios,
galerias privadas, centros recreativos, albergues alpinos, hosterias y fabricas, ubicados en
Alemania y en algunos territorios ocupados como Francia y Polonia.

Ahora bien, con res;;ecto al asunto de lo que las autoridades alemanas denominaron
como “art¢ degencrado”, podemos mencionar que la Division de Bellas Artes se ocupd de
darle a conocer al piblico alemén numerosos ejemplos de “lo que segin ellos era ¢l arte

més nauseabundo de la historia” >

Apenas un dia después de la inauguracion de la primera “Gran Exposicion del Arte
Aleman”, Adolfo Hitler inaugurd, también en la ciudad de Munich, la exposicion del “Arte
Degenerado” (Entartete Kunst). Pablo Picaso, Georges Braque, Marc Chagall, Henri
Matisse, Paul Gaugin y Vincent van Gogh fueron algunos de los pintores cuyas obras se

hicieron objeto de la animadversion y desprecio alemanes.

Resulta curioso y un tanto irdnico el hecho de que a esta exposicion, realizada en la
galeria Hofgarten, hayan acudido més de dos millones de ciudadanos alemanes, es decir,
mas del triple de los que visitaron la “Gran Exposicién de Arte Aleman” de 1937. Empero,

hoy en dia no es desconocido el gusto que profesan las masas por aquellos temas capaces

%7 “Kunst und Volk publicaba anticulos sobre la Alemania medicval y las sagas antiguas, vinculAndolas con
los motivos del racismo nérdico.” Adam, Peter. op. cit. P. 115
¥ ibidem. P. 121
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de despertar su morbo. Morbo, éste, que en la Alemania nazi fue incitado por los nombres
otorgados a las exposiciones de “arte degenerado”, tales como: “Reflejos de la Decadencia

del Arte”, y la “Cémara de los horrores Vanguardistas”, por solo citar dos ejemplos.

Para las autoridades del Tercer Reich era degenerado todo aquél arte que se apartara
de las corrientes naturalistas y costumbristas. Todo aquél arte que integrara propuestas
novedosas y abstractas. Todo aquéi arte, en fin, que interpretara en forma no ortodoxa la
“realidad”.

Ademas, debemos tener en claro que, desde el punto de vista de la psicologia de las
masas, todo aspecto de la vida, incluido ¢l arte, se organiza en binomios polaroS. Asi, no es
de extraflar que a la exposicion del “verdadero arte aleman” le siguiera la del “arte
degenerado”. Ya que, la supuesta bondad o correccion de un tipo de arte solamente podia
ser establecida, en el alma de la masa, por medio del ostensible desprecio de su contraparte.
No nos cansaremos de hacer hincapié en la trascendencia de este proceso psicolégico,
puesto que atraviesa todas y cada una de las acciones propagandisticas desarrolladas por el
Gobierno Aleméan durante el Tercer Reich. Los propagandistas de aquella época conocian
muy bien dicho proceso, y sabian perfectamente que para sostener las ideas de una raza,
nacion, cultura y arte “superiores”, tenian que determinar, también, lo que seria socialmente
considerado como la raza, nacioén, cultura y arte “inferiores”, “degenerados”, “decadentes”,

“parasitarios” y una extensa galeria de calificativos con valor negativo.

Hasta aqui hemos abordado tan s6lo una parte del tema que nos ocupa; empero,
continuaremos con el estudio del empleo propagandistico de las bellas artes, en general, en
la seccidn dedicada a las principales funciones y espectro de accion de la Camara de
Cultura del Reich y, en particular, de la “CAmara de Bellas Artes”.

En consecuencia, antes de dar paso al siguiente apartado del presente capitulo,

unicamente nos resta formular un breve comentario con respecto a la capacidad que tiene el

arte como via para la reinterpretacion del pasado, presente y porvenir de una nacion.
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Como es de conocimiento general, el pasado es inmutable, el presente inestable y el
futuro inexistente; claro, desde los puntos de vista cronolégico ¢ histérico. Sin embargo,
aquél que consigue aduefiarse, por asi decirlo, del monopolio de la interpretacion tiene en
sus manos un arma ideologica y propagandistica realmente poderosa. Cuando un partido
politico o régimen impera sobre la forma en que se interpreta el pasado, en los hechos,
puede amoldarlo a su conveniencia. Valiéndose de un proceso estratégico de
descontextualizacion, es capaz de transformar, por ejemplo, una oprobiosa derrota, en una
verdadera gesta heroica. También puede hacer aparecer a los peores criminales como los
mayores prohombres en la historia de tal o cual nacién. Y estigmatizar como barbaros a los
habitantes de los paises enemigos. De csta forma, la historia consigna que cada grupo,
partido politico, pueblo o nacién que ha conseguido conquistar el poder, se ha empefiado en
la tarea de redefinir el pasado. Asi los griegos, asi los romanos. Asi los alemanes y los
norteamericanos. Ameén a este proceso de reinterpretacién, 1o que una vez fue considerado
como el piniculo de la civﬂ_i)zacién humana, pasa a ser definido como un mero desarrollo de

carécter primitivo, poco valioso, € incluso, despreciable.

En el lado opuesto de la medalla, el grupo, pueblo o nacién que ocupa el poder ve
en los hechos del pasado ¢l fundamento de su propio desarrollo. No pocas veces se atribuyc
a si mismo las mayores contribuciones en todos y cada uno de los campos del saber, la
técnica, la religion, la filosofia y las artes. Y plantea su arribo al poder como la

consecuencia “logica” de la evolucion histdrica y cultural de la humanidad.

Una de las vias que mejor consiguen este objetivo es, precisamente, el arte. En las
pinturas aparcceran, entonces, los nuevos héroes, combatiendo en las miticas batallas donde
demostraron su estirpe de gigantes. La literatura formular, mediante su particular alquirnia,
los pormenores épicos de su lucha fundacional. La escultura consignard sus valores
soberanos y establecera el ideal de belleza y dignidad. Y por ultimo, la arquitectura borrara

las huellas materiales del pasado, modificando definitivamente el entorno ambiental.

De la mano de la transformacion del pasado, vendra la modificacién de la manera de

interpretar el presente y proyectar ¢l futuro. Y, de esta forma, la idea de un pasado glorioso
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serd la base indispensable para el establecimiento de un presente en el que el pueblo es
poderoso, exitoso y emprendedor. Pues, como Gustave Le Bon afirma: “Las fuerzas que
determinan las acciones de un pueblo son complejas: fuerzas naturales, economicas,
historicas, politicas, etc. Terminan, finalmente, por producir cierta orientaciéon en nuestros
pensamientos y, por consecuencia, en nuestra conducta. Estas diversas fuerzas acaban
transformdndose en fuerzas psicologicas, en las que, por lo tanto, todas las otras se

resumen %

Asi, la cita anterior deja en claro que la forma en que una nacién concibe su
pasado determina, en buena parte, el clima psicolégico que regird a su poblacién en el
presente. Clima psicolégico que se traducird en actos concretos, y dard pic a la
conformacion colectiva de expectativas con respecto al porvenir. Desde este Angulo se
puede comprender mejor Ia profunda importancia del arte para la empresa
nacionalsocialista. Empresa cn la cual la reinterpretacién del pasado, a través de las
bellas artes, fungié como un poderoso catalizador de la transformacién de la identidad

ideolégico-cultural del pueblo alemdin.

Mas tarde volveremos sobre este tema, baste aqui con mencionar que por medio del
arte se cred una imagen ideal del pasado alemén, misma que, nutrida con el folclor, la
mitologia, y los postulados de algunas teorias socio-darwinistas, dio lugar a la
conformacién de nociones como las de Pueblo Elegido, Raza Superior y Reich de los Mil
Afios. Ya que, como sugiere Peter Adam, en la Alemania nazi: “El arte se consideraba
como una herramienta fundamental para la construccion del nuevo Reich y ¢l hombre

nuevo »3l0

3% 1 e Bon, Gustave. La psicologia politica y la defensa social. Libreria Gutenberg de José Ruiz, Espafia,
1912, P.8
319 Adam, Peter. op. cit. P. 9
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7.3.11. Divisién de Literatura

“El 10 de mayo de 1933, por iniciativa de Goebbels, se requisaron en Berlin 2.000 libros,
bibliotecas enteras como la del Instituto de Investigaciones Sexuales de Magnus Hirschfeld,

y el Movimiento Estudiantil Nacionalsocialista prendié fuego a todo.™"!

Seguramente, cuando el estimable lector piensa en el asunto de la literatura, en
relacion con la “era nazi”, no puede dejar de visualizar las famosas escenas en las cuales
una turba de jbvenes, sin mayor empacho, alimenta el fuego con obras de algunos de los
mayores pensadores en la historia de la humanidad. Una y otro vez el lector habrd
reprobado semejantes hechos. Y, tal vez, se haya preguntado acerca de las posibles
motivaciones de un acto que, a todas luces, puede calificarse como irracional y fandtico.
Ahora bien, como veremos en la presente seccion, tales acciones, que por cierto se
verificaron mas de una vez en diferentes partes de Alemania, contaron con un gran valor

instrumental para los propagandistas alemanes,

Para comprender mejor el poder de la literatura como vehiculo de ideas socialmente
compartidas, creemos menester prestar atencidn a lo que sobre el particular menciona
Roger Chartier: “Las ideas, captadas a través de la circulacion de las palabras que las
designan, situadas en sus raices sociales, estudiadas tanto en su carga afectiva y emocional
como en su contenido intelectual, se convierten, al igual que los mitos y las combinaciones
de valores, en una de esas ‘fuerzas colectivas por las cuales log hombres viven su época’ y,

por tanto, uno de los componentes de la ‘psique colectiva’ de una civilizacion.”!?

Entonces, con base en la cita anterior, podemos colegir que las famosas “quemas de
librog” tenian el objetivo de evitar que las ideas “corruptas” de otras culturas pudiesen
arraigarse en el “alma colectiva” del pueblo aleman. Puesto que, como expusimos
anteriormente, el movimiento nacionalsocialista estimaba que un factor importante de la

ruinosa situaciéon de Alemania, después de la Primera Guerra Mundial y durante la

311 Adam, Peter. El arte del Tercer Reich. Tusquets Editores, Japon, 1992, P. 51,52
M Chartier, Roger. El mundo como representacién; historia cultural: entre prdctica y representacion. Edit,

Gedisa, Espafia, 1995, P. 24
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Republica de Weimar, residia, precisamente, en la “perniciosa” influencia de las obras
literarias de autores no alemanes. De hecho, el régimen nazi sefiald, en forma recurrente,
que la cultura y espiritu alemanes habian sido corrompidos y quebrantados por aquello que

denominaron como “imperialismo intelectual judio”.

Sin embargo, 1o que en realidad se encontraba oculto tras el rechazo frontal a ese
supuesto ‘“imperialismo intclectual” no era, solamente, la perspectiva racial del
nacionalsocialismo; sino el temor a las ideas innovadoras. Ideas, éstas, que ponian en tela
de juicio las tendencias conservadoras y ultranacionalistas enarboladas primero por el
partido Nazi y después por ¢l Gobierno Aleman, De esta forma, cuando Joseph Goebbels o
cualquier otro jerarca nazi promovian las “quemas de libros”, lo que en vedad pretendian

era hacerse con el monopolio de la informaci6n v la interpretacion.

Pues bien, para instaurar y hacer sustentable dicho monopolio, el Ministerio Alemén
de Educacién Publica y Propaganda cred la Division de Literatura, Esta division fungio, en
los hechos, como uno de los principales brazos ideolégicos del Gobiemo Alemén. Y su
migién, como ficilmente se puede deducir, consistié en controlar todo lo relacionado con la
literatura; desde el egtablecimiento de los temas oficialmente aceptados, hasta la

distribucion y/o venta de obras.

Para sistematizar sus labores, esta division establecid una serie de instancias y
mecanismos de seleccion, censura, distribucion y publicitacidn de obras literarias. Asi, y
con miras a controlar la dimension creativa de la literatura, fue creada una “Oficina de
Escritores del Reich” (Reichsschriftumstelle)®'. Instancia que funciond como un filtro para
la produccion literaria, ya que solamente los escritores afiliados y avalados por ella podian

publicar sus obras.

A su vez, y con miras a facilitar su labor, la “Oficina de Escritores del Reich”
conformé una extensa “Red de Lectores™; misma que fungié como el aparato de evaluacion

del total de las obras redactadas por autores alemanes. Integrada por catedraticos

13 Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P, 230
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universitarios, editores, criticos literarios, periodistas, locutores y libreros, esta red elegia
las obras proclives a ser distribuidas a gran escala. En otras palabras, definia cuales obras

habrian de ser publicitadas en forma extensa y sistematica.

Otro o6rgano, avocado a la tarea de seleccionar y censurar las obras, no solo
literarias, sino también educativas y de divulgacion cientifica, fue el “Comité Examinador
para la Proteccién de la Literatura Nacionalsocialista™'*, fundado en el mes de abril de
1934, Mismo que, aunque formalmente estuvo fuera de la jurisdicciéon de Ia Division de
Literatura, s¢ consolidd como una organizacién paralela a la “Oficina de Escritores del
Reich”. Como su nombre lo indica, este comité examinador estaba directamente vinculado
con el partido Nazi, y su pertinencia se fundaba en el “derecho soberano y deber” de velar
por la defensa y promocion de las ideas “genuinamente alemanas”, que se atribuyd dicha
agrupacion politica. Y que, en los hechos, no era otro que el “deber” de velar por ¢l imperio
del corpus ideolégico nacionalsocialista. Con respecto a sus funciones, podemos scfialar
que esta instancia centrd sCl atencion en el abordaje que los escritores alemanes realizaban
con respecto a los asuntos politicos del Reich, en relacién con el ideario Nazi. En otros
términos, lo que le interesaba a dicho comité era la adecuacién de la literatura, los

materiales cientificos y educativos al Espiritu Aleméan.

Para cumplir con su labor, el comité examinador fundd, a su vez, secciones
especializadas en: produccién literaria, prensa y otros tipos de publicaciones periédicas. Por
¢jemplo, a partir de 1938, establecid un normatividad concerniente a la publicaciéon de
calendarios. Y, como resultado de esta medida, estos materiales impresos, antes inocuos
desde el punto de vista ideoldgico, se convirtieron, a la postre, en un “valioso canal de
propaganda”. En la mayoria de las nacion¢s contemporéncas, los calendarios también
cumplen con una funcion parecida: la publicidad. Empero, en la Alemania nazi este tipo de
publicacion contaba con una gran demanda por parte de la poblacion; unos 20 millones de
calendarios vendidos cada afio’™”. Y los habia adecuados para cada profesion y actividad. A
partir de lo cual se puede colegir su potencial propagandistico.

' ibidem. P. 231
N3 ibidem. P, 234
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En cuanto a su funcién como aparato de censura, el “Comité para la Proteccion de la

Literatura Nacionalsocialista” establecio ¢l siguiente sistema de clasificacion®'®:

Simbolo Categoria
A e Libro que cumple con el estandar nacionalsocialista.
AQ e Libro cien por ciento nacionalsocialista.
A¥ e Libro recomendado por Alfred Rosenberg, en su calidad de
Delegado del Fithrer para la Educacion Ideolégica del Movimiento
Nacionalsocialista.

Ahora bien, las obras que no alcanzaban un lugar en la anterior clasificacion eran
censuradas y, en muchos casos, destruidas. En relacion con lo antedicho, podemos sefialar
que, entre los mas destacados integrantes de las “listas negras™ alemanas figuraron autores

como: Thomas Mann, Karl Marx y Sigmund Freud, entre muchos otros.

A pesar del estricto control impuesto tanto por la Divisién de Literatura, como por
el partido Nezi, la produccién literaria de Alemania crecid notablemente. El promedio de
impresion por cada obra era de 11,000 ejemplares y, en un solo afio se publicaban unos 250
millones de tomos en total’’’. Semejante produccién editorial era el resultado de los
numerosos apoyos economicos que otorgaba el Gobieno Alemdn, asi como de la

institucién de concursos anuales de literatura, tales como el “Premio Nacional Alemén”.

Otra de las funciones de la Divisién de Literatura consistié en la difusion, en el
extranjero, de la produccién literaria alemana. Y 1la finalidad (evidentemente
propagandistica) de dicho esfuerzo era la de favorecer la penetracion de la cultura germana
en Europa. Ya que, como lo supo muy bien Martin Lutero, 1a obra impresa es un poderoso

canal para la difusion de ideologia y, por ende, para la influencia social.

M6 bidem.
N7 ibidem. P. 236
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De esta forma, entre 1940 y 1942, dicha divisidn organizé ferias y exhibiciones de
literatura alemana en: Rumania, Bucarest, Espaita, Helsinki, Praga, Budapest y Bélgica®'®.
Ademas, en 1941, Joseph Goebbels organizd un “Congreso de Escritores Europeos”, al cual

asistieron representantes de 11 naciones del Viejo Continente®".

Entre los topicos abordados durante dicho evento estuvieron: a) la solidaridad
curopea; b) la glorificacion del Tercer Reich; c) la promocion del “Nuevo Orden”. Con
respecto al tltimo tema aludido, cabe mencionar que por “Nuevo Orden” las autoridades
alemanas entendian la propuesta de que Alemania encabezara una lucha sin cuartel en
contra del bolchevismo, y la posibilidad de crear una organizacién politica y econémica
muy parecida a la actual Unién Europea. En si mismo, el término “Nuevo Orden” contenia
una poderosa carga ideolégica y propagandistica. Empero, tan sélo era una muestra de los
cientos de palabras que el Gobierno Alemén, a través del Ministerio de Educacion Publica
y Propaganda resignificé.

Con respecto a esta cuestion, cabe atender a lo que Ernst Cassirer menciona en su
obra El mito del Estado™".” Si estudidramos nuestro mitos politicos modernos y el empleo
que de ellos se ha hecho, encontraremos para gran sorpresa nuestra que no sOlo han
transmutado los valores, sino que también han operado una transformacion del lenguaje. La
palabra magica tiene precedencia sobre la palabra semdntica. [...] Se han acufiado palabras
nuevas, y aun las viejas se emplean con un sentido nuevo; han sufrido un cambio profundo
de significacién. Este cambio de significado depende de que aquellas palabras que antes se
usaban en un sentido descriptivo, légico o seméntico, se emplean ahora como palabras
magicas, destinadas a producir ciertos efectos y a estimular determinadas emociones.
Nuestras palabras comunes estan cargadas de significados; pero estas palabras de dltimo

cuflo estan cargadas de sentimientos y pasiones violentas.”!

2% bidem. P. 239

NS hidem.

320 Cqsgirer, Emst. El mito del Estado, Fondo de Cultura Econdmica, México, 1997, 360 P_ p.
2 fbidem. P. 334, 335
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Tal como lo sugiere el autor citado, podemos establecer aqui que durante el Tercer
Reich no 36lo se vieron influidos los contenidos de la produccién literaria alemana, sino
que, ademés, el lenguaje adquiri6 nuevos significados y formas de empleo. La
resignificacion de términos como raza, sangre, nacién, comunidad popular, espiritu, y
muchos mas, sin lugar a dudas generaron una nueva forma de concebir, interpretar y, sobre

todo, de aprehender la realidad.

Como en el caso de otras divisiones estudiadas hasta el momento, la de literatura se
vio complementada por una organizacién parelela, a saber; la “Camara de Literatura”,
perteneciente a la Camara de Cultura del Reich. Aunque mas adelante abundaremos sobre
las funciones y espectro de accién de esta ultima, vale apuntar, por lo pronto, que ejerci6 un
estricto control sobre todos los trabajadores relacionados de alguna forma con este

particular quehacer artistico y cultural.

Por 1ltimo, nos gustaria cerrar esta secciéon con dos citas extraidas de la magnifica
obra 1984°%, de George Orwell. En esta vision imaginaria de una sociedad controlada por
un régimen totalitario, el autor hace referencia, precisamente, al poder de que disponen
aquellos que controlan el lenguaje. Le sugerimos al lector del presente estudio que no
desestime las sentencias de Orwell ya que, si bien es cierto que se inscriben en una obra de
“ficcidn”, no carecen, por eso, de correccién. Y su visbilidad quedd irrefutablemente

demostrada durante el Tercer Reich.

“El proposito de la Neolengua [lenguaje impuesto por el régimen] no sélo era
proporcionar un medio de expresion para la vision del mundo y la idiosincrasia del Socing
[Socialismo Inglés), sino hacer imposible cualquier otro modo de pensamiento. Se
pretendia que, una vez que todos adoptaran la Neolengua y olvidaran la Viejalengua, un
pensamiento desleal —esto es, que se apartara de los principios del Socing- literalmente no
pudiera expresarse, por lo menos en cuanto a las posibilidades de las palabras. Su

vocabulario estaba estructurado para dar expresion cabal, y a menudo muy sutil, a cualquier

3 Orwell, George. 1984, Edit. Lectorum, México, 2002, 301 P.p.
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idea que un afiliado tuviera necesidad de expresar, al mismo tiempo que excluia todas las
»323

otras ideas, al igual que la posibilidad de llegar a ellas por métodos indirectos.

“La literatura prerrevolucionaria solo podia ser objeto de una traduccién ideologica,
esto es, transformar no solo ¢l lenguaje, sino también el sentido. [...] En realidad, gran
parte de la literatura del partido ya se habia transformado de este modo. Razones de
prestigio hacfan conveniente conservar la memoria de ciertas figuras histéricas, pero al

mismo tiempo adaptar sus méritos a la filosofia del Socing ™***

B ibidem. P. 289, 290
3 jbidem. P. 300
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7.3.12. Divisién de Radiodifusion

En los albores del siglo XXI parece que hemos olvidado, como sociedad global, la
magnificencia de la radio. Ahora todo e¢s inmediato y virtual. Toda informacion, como por
arte de magia, aparece, simultineamente, lo mismo en Japodn que en Argentina. Empero, lo
que para nosotros se¢ ha vuelto virtualmente natural, o naturalmente virtual, no siempre fue

asi.

Debemos comprender que durante la era nazi la radio era la cispide de la
tecnologin. Es decir, la soberana de los medios masivos de comunicacion, y el
desarrollo tecnolégico que posibilité la ubicuidad de la informacién. Era la palabra
hablada, tan cara para Hitler, magnificada hasta el inflnito. El imperio, sin fronteras
geogrificas, temporales y sociales, del verbo, el eslogan y la consigna politica. De un
tipo de palabra que, con su capacidad de¢ convocar imAgenes mentales, toméd por

asalto a la poblacién. A todas las poblaciones, Al planeta.

Ya en 1938 Joseph Goebbels la definié como el octavo gran poder. Y, al respecto,
establecié una visionaria profecia: “Future generations may conclude that the radio had as
great and intellectual and spiritual impact on the masses. [Las futuras generaciones deberén
llegar a la conclusion de que la radio cuenta con un gran impacto intelectual y espiritual en
las masas.]”.*®® En efecto, las autoridades nacionalsocialistas no perdieron de vista, ni un
momento, el inmenso potencial de manipulacién masiva con que cuenta la radio. Y, con
miras a monopolizar tan importante herramienta de comunicacién social, procedieron,
mediante una ley dictada en 1933, a adjudicarse e! control total de las compafiias
radiodifusoras de Alemania. De esta forma, a partir de 1933, todas las estaciones afiliadas a
la Reichsrundfunkgesellschaft (Compaiiia de Transmisiones del Reich, R. R. G, por sus
siglas en alemén) fueron puestas bajo la égida del Ministerio Aleméan de Educaciéon Publica
y Propaganda. Y, si tomamos en consideracién que cualquier otra organizacion de

transmisiones era tildada de ilegal, entonces encontramos que, de hecho, el Gobierno

*2* Gocbbels, Joseph. “Der Rundfunk alsachte Grobmacht”. Signale der neun Zeit. 25 ausegewiile Reden von
Dr. Joseph Goebbels (Munich: Zentralverlag der NSDAP., 1938), p.p. 197-207. Consultado en:
http:/fwww.calvin edu/academic/cas/gpa/ww2cra htm El 28/11/ 2001.
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Aleman se apropidé de un solo golpe del total de la industria radiofénica de la nacidn

germana.

Para facilitar el control y direccion de todo lo relacionado con la radio, Goebbels
creo la Division de Radiodifusion. Este organo fue ¢l encargado de supervisar y dirigir la
administracién técnica y financiera de la radio alemana, asi como de crear y programar

transmisiones de indole politica y de entretenimiento.

Como sucedié con otras divisiones, la de radiodifusion contd con la colaboracién de
una institucion paralela, a saber: la “Camara de Radiodifusion”, perteneciente a la Camara
de Cultura del Reich. De dicha institucién nos ocuparemos mas adelante y, en
consecuencia, por ahora focalizaremos nuestra atencion en las acciones disefiadas y
coordinadas por la Division de Radio.

Fieles a su costumblje, las autoridades alemanas iniciaron, tras la expropiacion de la
industria radiofonica, un proceso de purga y “depuracién” del personal que hasta 1933
habia laborado en ocupaciones relacionadas con este medio. Purga, ésta, que tenia como fin
el de separar de sus puestos a todos aquellos que “no estuviesen preparados” para exponer

la nueva ideologia y perspectiva politica impulsada por el régimen nazi.

Una vez concluida tal accién, Joseph Goebbels establecié las que, a partir de ese
momento, serian las principales funciones de la radio local alemana. Entre las cuales
podemos mencionar: a) Fungir como un canal para la formacion de la voluntad politica del
pueblo; b) Erigirse como un medio de entretenimiento de masas; ¢) Constituirse en un
poderoso canal propagandistico. Y dichas funciones, a su vez, se objetivaron bajo la forma
de: 1) Boletines noticiosos; cuyos contenidos ¢ran armonizados con aquellos difundidos por
la prensa; 2) Programas dedicados a difundir el panorama politico cotidiano de Alemania.
Secciones semanales de politica nacional y foranea, 3) Charlas de interés general, 4)
Programas de entretenimiento; 5) Durante la guerra, programas alusivos a las actividades

de las fuerzas armadas.
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En lo tocante a las emisiones de entretenimiento, es importante sefialar que, de 1933
a 1941, oste tipo de programas adopté un formato solemne, y sus contenidos cstaban
integrados, principalmente, por musica vienesa y arias de Opera. Al difundir lo que el
gobieno consideraba como musica tradicional alemana, se cumplia con la doble funcién de
promover la cultura autdctona, a la vez que se “eliminaba™ el “pernicioso influjo™ del
“espiritu cosmopolita”. Y, con respecto al tltimo punto mencionado, una muestra fue la

rohibicion de emitir misica “demasiado sincopada” como el jazz.
P ]

Sin embargo, con el inicio de la Segunda Guerra Mundial se hizo evidente que este
tipo “acartonado” de entretenimiento no era lo suficientemente efectivo para contrarrestar
la tension y ansiedad experimentadas por la poblacién alemana. Por lo tanto, a partir de
1941, la funcioén de entretenimiento de la radio se orientd, con especial énfasis, a “liberar”
la mente de los ciudadanos alemanes de pensamientos fatalistas. Para conseguirlo, se
pusicron en marcha transmisiones nocturnas de “musica ligera”. En las cuales, los
presentadores adoptaron un tono mds alegre y emplearon lenguaje coloquial. Asi, las
transmisiones de relajacién o entretenimiento continuaron ganando terreno y, para la
primavera de 1942, a este tipo de emisiones ya se les destinaban unas 14 horas diarias. Con
el aumento en el tiempo de transmision, la Divisidn de Radiodifusion contd con la
posibilidad de emplear nuevos formatos para este tipo de emisiones, entre los cuales
podemos mencionar: a) programacion de “misica de alta calidad”, integrada por conciertos
sinfénicos de orquestas tan importantes como la Filarménica de Berlin, b) “musica ligera”,
compuesta, prncipalmente, por piczas de musice vienesa y waltzes de afamados
compositores como R. Strauss; c) musica folklérica, como la babara; d) composiciones

contemporaneas que emulaban la estructura de la musica tradicional

Por ultimo, Hans Hinkel, en su calidad de “Guardian Cultural del Reich”, y
secretario general de la Camara de Cultura del Reich, instituy6 el formato definitivo de las
transmisiones destinadas al entretenimiento del pueblo aleman; mismo que se subdividié en

diez diferentes categorias, a saber’*®:

26 Gington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 172
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1. Entretenimiento ligero, integrado por musica para bailar.

2. Entretenimiento de alta calidad; compuesto por conciertos de musica clasica y arias
de épera.

Programas ligeros de revista y cabaret.

Miusica de entretenimiento popular.

Musica familiar; seria y clasica.

Entretenimiento para las fuerzas armadas.

Mulsica clésica popular.

Soligtas.

L P N s W

Reportajes y radionovelas.

10. Musica clasica seria; pero no familiar.

Como se puede notar en la anterior categorizacién, tanto la Division de
Radiodifiisién como la Cdmara de Radiodifusiéon pretendieron brindar una amplia oferta de

entretenimiento, capaz de impactar a cualquier estrato de la poblacion alemana.

Por otra parte, y en lo concerniente a la transmision de noticieros, es menester
destacar que la Division de Radiodifusion cre¢ una gran estrategia, de indole
propagandistica, cuyo objetivo era cooptar y dirigir la opinién publica de Alemania. En
primer lugar, podemos mencionar que sus contenidos eran completamente 8laborados por el
Ministerio Aleméan de Educacion Publica y Propaganda y, més especificamente, por la
Divisién de Prensa. Y esto con miras a unificar tanto la forma como el contenido de las
emisiones informativas. Ademas, una parte fundamental de dicha estrategia residi6 en el
uso retorico del lenguaje. Asi, no $6lo eran repetidos una y mil veces los conceptos, lemas y
palabras clave del nacionalsocialismo; sino que también se dio un empleo prolijo de
etiquetas, motes y calificativos negativos; con el fin de estigmatizar a aquellas personas,
grupos vy naciones que, de una forma u otra, eran percibidas por las autoridades como

opositoras al régimen.
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Consideramos, de la misma forma, que es menester mencionar que el lenguaje
empleado en las transmisiones noticiosas era sencillo y coloquial. Y, con miras a capturar la
atencion de las masas-publicos’”’, las noticias eran sazonadas con toques draméticos y

folkldricos.

Como es comun en la actualidad, durante la era nazi la informacién noticiosa no
sélo estaba sujeta a una incisiva censura; sino que también era previamente interpretada o
predigerida. Y, en este sentido, cabe mencionar que una parte fundamental en el tratamiento
de la informacién por parte de cualquier régimen totalitario consiste, precisamente, en el
establecimiento de un monopolio de la interpretacién. Asi, no se transmite informacion, se
imponen conclusiones. No se reportan los hechos, se tejen ilusiones. No se describe la

realidad, se la construye.

En las modernas sociedades de occidente, el auditorio cuenta con la posibilidad de
contrastar la informacion emitida en la radio con aquella que s publicada en la prensa, o
con las notas-imigenes que aparecen en la television. Aunque esto no constituye, en los
hechos, una forma infalible de evitar ser presa de la manipulacion medistica de la
informacion, por lo menos brinda una posibilidad para que el pablico elabore sus propias

interpretaciones y/o conclusiones.

En cambio, durante el Tercer Reich jamas existié tal posibilidad. Ya que todos los
medios de comunicacién hacian publicos los mismos mensajes, las  mismas
interpretaciones, y las mismas perspectivas con respecto al acontecer cotidiano. No
obstante lo anterior, y con un fundamento puramente estratégico, la radio alemana también
cred programas destinados a difundir debates acerca de ciertos asuntos politicos de interés
general. 'Y decimos estratégico porque el fin (ltimo de estas transmisiones era rebatir y
ridiculizar, cuando asi era conveniente, las versiones que sobre los mismos asuntos emitian

las estaciones de radio extranjeras. En el fondo, la técnica de las charlas politicas era

327 «L 3 transformacién de cualquier clase de grupos en pablicos se explica por una necesidad creciente de
sociabilidad, que hace necesario el ponerse los asociadog en comunicacion regular mediante una corriente
continua de informacionos y excitaciones comunes.” Tarde, Gabri¢l. La opinién y la multitud. Edit, Taurus,
Espafia, 5. A, P. 56
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bastante simple: la informacion era apartada de su contexto y, posteriormente, era empleada

para deformar los hechos y/o satirizar a la fuente,

Ahora bien, con el inicio de la Segunda Guerra Mundial la Division de
Radiodifusion se vio en la necesidad de desarrollar estrategias destinadas a mantener la
moral tanto en la poblacion alemana como entre los combatientes. Y una de las primeras
acciones, en este sentido, consistid en instalar cientos de aparatos receptores comunitarios,
de corto alcance, en la mayoria de los centros poblacionales de Alemania. Como ya se
menciond, una de las caracteristicas que distinguen a la radio de otros medios de
comunicacion es su capacidad para superar, en forma casi inmediata, grandes distancias. De
ahi la importancia que adquirieron para el esfuerzo propagandistico aleman los aparatos

receptores comunitarios.

El Gobierno Alemén estaba interesado en contar con la primacia informativa. Pues,
como es facil deducir, la ;Jdmcm version de los hechos suele ser la mds impactante y
perdurable. Asi, no es de extrafiar que las autoridades de la propaganda se hayan avocado a
la tarea de crear una cultura de escucha radial. De hecho, para aquellos que no contaban con
un receptor propio era una obligacién y “deber patridtico” acudir a las sesiones de escucha
comunitaria programadas por la Division de Radiodifusién. Ademas, cuando la gente se
reunia en los parques, gimnasios o edificios publicos para escuchar, por ejemplo, los
“reportes del frente”, se creaba una atmosfera de expectacion propicia para la emergencia
del “alma de la masa™**. Asi, la escucha comunitaria tenia por objeto, no sblo introyectar
en [a poblacion una particular interpretacion de los hechos; sino, y esto es més importante,

buscaba coagular a la masa y hacerla “vibrar”,

Para favorecer la escucha comunitaria, y evitar la escucha de transmisiones de radio
fordneas, la Division de Radio en colaboracidon con los lideres de cada distrito politico-

territorial o Gau, cre6 varios grupos de “Guardianes de Radio”. Estos cuerpos, con

328 ugegiin MacLuhan, la radio ‘calenté’ y ‘retribalizé’ al pucblo alemsn, haciendo que ‘vibraran’ y
‘resonaran’ de nuevo las antiguas pasiones teuténicas.” Paul, Alan. EY sitio de Macondo y ef ¢fe Toronto-
Buenos Aires. Fondo de Cultura Econdmica, México, 1993, P 126
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representantes en cada localidad del Reich alemén, se encargaban de’®: a) promover la

escucha comunitaria; b) anunciar y favorecer la escucha de transmisiones especiales; c)
investigar las preferencias de la poblacibn, y recopilar sugerencias acerca de los contenidos
y formatos de las emisiones; d) denunciar a todos aquellos que fueran sospechosos de

sintonizar emisoras extranjeras.

Con respecto al ltimo punto sefialado, cabe apuntar que desde el primero de
septiembre de 1939, el recientemente creado “Supremo Concilio para la Defensa del
Reich™°, prohibi, so pena de severos castigos, la escucha por parte de la poblacion de
emisiones foraneas. Las penas mencionadas iban desde el encarcelamiento para todos
aquellos encontrados culpables de “escucha intencional de estaciones forianeas”, hasta la
¢jecucion, por “alts traicion”, de los ciudadanos encontrados culpables de diserninar
noticias e informaciones en general, obtenidas de las emisoras no alemanas. De hecho, tan
sdlo era licito sintonizar estaciones extranjeras emplazadas en los territorios ocupados por
el gjército alemdn, tales como Bélgica, Francia, Polonia, Yugoslavia y algunas zonas de
Rusia. Sin embargo, una excepcion al decreto de 1939 lo constituyd el permiso otorgado a
los estrategas de la propaganda alemana para escuchar, sin restricciones, las transmisiones
de, por ejemplo, la radio de Inglaterra. Y esto, con miras a usar la informacién recibida con

fines de contrapropaganda.

Por otra parte, también a partir del inicio de las hostilidades, se crearon programas
especializados en asuntos relacionados con la contienda bélica. Dichas transmisiones, en
contraste con las de indole politica, contaban con un tono mas digno y sobrio, acorde con el
“espiritu” y la “tradicion” del ejército alemén. Los comentaristas eran presentados como
especialistas en el tema de la guerra, y solian abordar temas como los siguientes: a)
Recuentos detallados de las operaciones militares de las fuerzas alemanas; b) Reportajes
concernientes a las actividades y forma de vida de los distintos cuerpos que integraban el

ejército aleman, caso especifico del “Cuerpo de Sefiales”.

32 Ver: “Die Reichspropagandaleitung der NSDAP™. Unser Wille und Weg, 6 (1936), p.p. 6-10. Consultado
en: http://Awww.calvin edw/academic/cas/gpa/ww2era htm El 28/11/ 2001.
3 Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 145
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La informacion necesaria para la elaboracion de dichos programas era aportada, en
gran parte, por las “Compailias de Propaganda”. Estas redactaban y enviaban a Alemania
hasta 100 notas diariamente™', mismas que eran acompaftadas por entrevistas realizadas a

combatientes destacados.

Con respecto a los reportes y cronicas de combate, podemos mencionar que eran
estructuradas de tal manera que le resultaran vividas y emocionantes al auditorio. De hecho,
en no pocas ocasiones tenian por fondo las grabaciones tomadas en el sitio de los

enfrentamientos por los técnicos de audio de las *Compaflias de Propaganda”.

A lo anterior se puede afladir la labor de adoctrinamiento que realizaron programas
como “La voz del frente”. En esta emision, y en otras del mismo tipo, se pretendia crear un
aura de romanticismo y aventura en torno a la vida de los soldados en el frente de combate.
Misma que tenia el objctnvo de fascinar a los jovenes alemanes para que se unieran a las
fuerzas armadas de su pais. También se elogiaban las virtudes del “Ejército de Hitler”, y se
exponian, mediante ejemplos de la vida cotidiana, una suerte de “moralejas” ideoldgicas.
“Sentries were represented as keeping guard with almost religious fervor and soldiers as
mending their uniforms and socks [...] with exemplary good temper and politeness. [Los
centinelas eran representados como manteniendo su guardia con un fervor casi religioso y
los soldados eran representados remendando sus uniformes y sus medias [...] con un &nimo

gjemplar y buenos modales.]***

Hasta aqui dejaremos nuestro abordaje con respecto a las funciones y espectro de
accion de la Divisibn de Radiodifusion. Sin embargo, adelantamos que, en la seccion
dedicada al estudio de la “Cémara de Radiodifusién™ nos ocuparemos de tdpicos como las
transmisiones alemanas en el Viejo Continente, Asia y América, asi como del empleo de ia

radio como una via para la “invasion cultural”.

B ibidem. P. 161
2 ibidem. P. 162
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No obstante, hemos creido conveniente cerrar esta seccion con una interesante
reflexién del ministro Goebbels en torno al poder y funcién propagandistica que el régimen
naz le atribuyé a la radio, misma que citamos a continuacién: “We live in the age of the
masses; the masses rightly demand that they participate in the great events of the day: the
radio is the most influential and important intermediary between a spiritual movement and
the nation, between the idea and the people. {Vivimos en la ¢ra de las masas; las masas
correctamente demandan participar en los grandes eventos contemporaneos: la radio es el
mds importante e influyente intermediario entre un movimiento espiritual y la nacién, entre

las ideas y la gente ¥

) Gocbbels, Joseph. “Der Rundfunk alsachte Grobmacht”. Signale der neun Zeit, 25 ausegewile Reden von
Dr. Joseph Goebbels (Munich: Zentralverlag der NSDAP., 1938), p.p. 197-207. Consultado en:
http://www.calvin.eduw/academic/cas/gpa/ww2era htm El 28/11/ 2001.
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7.3.12. Divisiones de Prensa Local y Prensa Extranjera

1933 fue el afio en que el gobierno de Hitler inicié una cruzada para dominar por completo
la prensa alemana. Y tal dominio solamente pudo concretarse, como veremos en la presente
seccion, amén al empleo combinado de recursos econdémicos, decretos “legales” y, por qué
no decirlo, del chantaje y la coercion. Asi, podemos comenzar nuestro estudio
mencionando que, con base en un “Decreto de Seguridad del Estado”, dictado a raiz del
incendio del palacio del Reichtag, ¢l Gobierno Alemén procedié a incautar y expropiar las
imprentas del partido Social-demécrata. El siguiente paso, indudablemente inspirado en las
ideas que con respecto a la “prensa judia” habia plasmado Hitler en su obra Mi lucha,
consistid, precisamente, en tomar el control de los periédicos y demas publicaciones
pertenecientes a empresarios judios. Caso especifico de la empresa periodistica Ullstein,

poseedora, hasta ese momento, de los tres diarios mas importantes de Berlin.

Con miras a hacerse de la totalidad de la prensa de Alemania, el régimen no dud6 en
censurar, suspender ediciones, ejercer presién para obligar a los propietarios a vender sus
publicaciones e imprentas, arrestar a editores y periodistas, y a intervenir las finanzas de las
empresas relacionadas con la actividad periodistica. El resultado inmediato de tales
acciones consistié en que publicaciones como el Berliner Morgenpost, el Vossische
Zeitung, el Berliner Zeitung am Mittag y ¢l Die Griine Post pasaron a manos del Ministerio
Alemén de Educacion Pablica y Propaganda.

En el mes de abril de 1935 el cerco gubernamental sobre la prensa se obturé ain
mas cuando, mediante un decreto, se prohibié que los periddicos fueran patrocinados por:
compatflias privadas, organizaciones laborales y grupos religiosos. Sin lugar a dudas, el fin
de esta serie de acciones no fue otro que el de cooptar la prensa. Con lo cual se consumo el
control por parte del Gobierno Alemén de la informacion, la interpretacion y, por ende, de
la opinién pablica del Reich. De hecho, la unica organizacion politica autorizada para

poseer sus propias publicaciones era, por supuesto, el partido Nazi. El cual, en 1937, logré
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que sus periddicos y demas publicaciones alcanzaran un tiraje cercano a los ocho millones

de ejemplares™*.

Ademds, y con miras a mantener el control de la prensa en el interior de Alemania,
Joseph Goebbels cred la Divisidn de Prensa Local, perteneciente al Ministerio Alemén de
Educacién Publica y Propaganda. Casi a la par de la creacion de dicha division, el ministro
Goebbels promulgé la “Ley Editorial” (Shriftleitergesetz) de 1933°* Legislacion que, a la
postre, definid el nuevo rostro de la prensa alemana. Por principio de cuentas, podemos
apuntar que esta disposicién establecid que todos los periodistas alemanes debian, para
poder ejercer su profesion, afiliarse a la Reichsverband der Deutschen Press (Unidn de
Prensa del Reich)**. Ademas, debian estar calificados para cumplir con la tarea de ejercer
“influencia espiritual” en la poblacién alemana. Y, cabe mencionar que el Organo
encargado de otorgar o negar tal calificacidn era ni mis ni menos que el partido
Nacionalsocialista. También con fundamento en la regulacion mencionada, todo aquel
periodista que no fuera de origen alemén, y que no cumpliera con los requisitos
“indispensables” para ejercer “influencia espiritual” sobre la poblacion, era inmediatamente
expulsado de la “Unién de Prensa del Reich” y desacreditado para cjercer su profesidn en

Alemania.

Por otra parte, la Division de Prensa Local puso en practica una férrea supervision y
orientacion del total de los contenidos vertidos en los medios impresos. Y, para tales fines,
cred e hizo valer estrictas directrices cuyo fin era el de mantener el control politico de la
comunidad alemana. Una de tales directrices fue aquella que obligd a todas las editoriales a
incluir en sus publicaciones noticias, comentarios y articulos referentes a las actividades del

partido Nazi y del gobierno de Hitler,

Ahora bien, con el objetivo de asegurar la coordinacion de la prensa, en cuanto a su
funcion propagandistica s¢ refiere, Joseph Goebbels envid, en 1934, una circular

“confidencial” a todos los periddicos de Alemania. En ella se establecieron una serie de

™ Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. cit. P. 115
™ ibidem. P. 117
3 ibidem.
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lineamientos que ningin editor debfa ignorar, so pena de ser arrestado, encarcelado y/o

ejecutado por ser considerado como un traidor a la patria. Mismos que mencionamos a

- . J"‘_
continuacion™ :

* Los editores deberan fungir como propagandistas.

» Cuando los diarios reporten eventos del partido Nacionalsocialista deberan observar las
disposiciones que con respecto a este particular ha emitido la Divisién de Prensa Local.

e Se debe evitar la “adulacién excesiva” de los oficiales del partido y de los funcionarios
del Estado.

+ Jaméas s¢ pondrd en tela de juicio la infalibilidad del liderazgo nacionalsocialista.

e Habrin de observarse, también, las restricciones correspondientes 2 los temas y
contenidos prohibidos para la prensa.

e Los conflictos entre la iglesia y el Estado deberan de ser tratados de acuerdo con los
lineamientos establecidqs pro la Division de Prensa Local.

¢ Jamis se olvidara publicar las metas econdmicas alcanzadas por el Estado.

* Se evitard la “critica prematura” de las leyes y decretos establecidos por el Gobierno
Aleman.

¢ Los editores serdn responsable del contenido total del pertédico o medio impreso que
administran.

¢ Los editores, redactores y periodistas deberan estar atentos al efecto que una noticia

puede llegar a desencadenar en los lectores.

A partir del anterior listado se puede colegir el cariz propagandistico que se le
confirié a la prensa durante la era nazi. El fin no era, como se puede notar, mantener
informada a la sociedad alemana; sino més bien, crear una particular vision del mundo
proclive a ser introyectada por ésta®*® Empero, para que dicha vision o imagen del mundo
contara con la flexibilidad indispensable para mantenerse vigente ante el mudable vértigo

de la cotidianidad, era menester crear un dispositivo capaz de dirigir los ajustes necesarios.

™ ibidem. P. 119-122
P8 q prensa €s un mosaico en que todas las piczas en conjunto crean una imagen del *mundo al minuto™.
Paul, Alan. op. cit. P. 103
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“The day-by-day control of the Home Press Division over German journalists is
carried out through press conferences held daily in the Propaganda Ministry. [El control dia
a dia de la Division de Prensa Local sobre los periodistas alemanes era llevado a cabo a
través de conferencias de prensa celebradas diariamente en el Ministerio de

339

Propaganda. ]

De esta manera, cada uno de los periddicos alemanes contaba con una guia detallada
de los lemas, asuntos y noticias que debian aparecer prolijamente en los periddicos de

Alemania. Asi como de aquellos que jamés deberian ver la luz.

Sin embargo, con lo anterior no deseamos conducir al estimable lector al error de
asumir que los diarios alemanes eran todos iguales. Puesto que, en los hechos, el ministro
Goebbels se percatd muy pronto de que una prensa cuyos contenidos eran homogéneos
tendia a aburrir a los lectores. Y, en consecuencia, se avocod a la tarea de fomentar el
establecimiento de aproximaciones diferentes sobre los mismos asuntos. Todo esto, claro
est4, con miras a generar la impresion de que en Alemania existian puntos de vista
diferentes. Es decir, libertad de expresion. Este juego, que es el de la casa de 1os espejos, es
uno de los mecanismos més efectivos para manipular la opinién publica. Ya que los
lectores son encantados con la ilusibn de que existe una oferta plural en cuanto al
tratamiento ¢ interpretacion de los hechos se refiere. No obstante, el fuerte de esta técnica
reside en que, ya sea a favor o en contra, todos y cada una de las publicaciones abordan los
mismos topicos. Lo que significa que la mente de la totalidad de los lectores se encuentra
centrada en los mismos asuntos. Entonces, no importa que el lector apruebe o critique
determinada ley, decreto o politica; sino que piense en cllas. Que las comente y discuta.
Que su mente esté enajenada, como la de sus compatriotas, con asuntos que lo distraen de
aquello que en verdad afecta o incide en su vida cotidiana. Situacion que, como afirma
Gustave Le Bon, fomenta la emergencia de la multitud psicologica. “Una multitud no
supone necesariamente una reunion de personas; sugestiones compartidas por individuos
aislados, reunidos mentalmente por la prensa y el telégrafo, pueden darle el cardcter de

multitud, siendo lo mismo que ésia su excitabilidad, su inconsciencia, su furor, su

*% Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. op. eit. P.124
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credulidad, su ausencia total de espiritu critico, su incapacidad para dejarse influir por el

razonamiento, su fetichismo y su necesidad imperiosa de obedecer a un amo.”**

Por ultimo, en lo tocante a la Division de Prensa Local, tan s6lo nos resta apuntar
que, en 1935, fue instituida la “Escuela de Periodismo del Reich”. Organismo avocado a la

tarea de formar propagandistas especializados en la naturaleza mediatica de la prensa.

Antes de abordar el estudio correspondiente a las funciones y radio de accidon de la
Division de Prensa Extranjera, nos permitiremos realizar un breve comentario relacionado
con la primacia que durante el Tercer Reich se le atribuyd a la labor propagandistica

desarrollada por los periodistas.

Hoy en dia parece que hemos olvidado la inevitable funcidén propagandistica que, en
forma consciente o incomqiemo, realizan los periodistas. Grave error... Y repetimos, grave
error; puesto que son ellos quienes dia con dia forman y “deforman”, si se nos permite la
expresion, la opinidn publica de una colectividad. Encantados, también, por el sortilegio de
la pluralidad y la libertad de expresién, el grueso de los periodistas contemporaneos
parecen perder de vista que, en ¢l fondo, sus escritos son el canal a través del cual los
lectores aprehenden la “realidad”. En consecuencia, ser periodista, en nuestra opinion,
implica aceptar la responsabilidad ética que conlleva la tarea de mantener informada a la
poblacion. Y también la claridad para asumir que la forma en que se tratan y seleccionan
los contenidos que serdn publicados responde a une particular orientacidn, afiliacién o
postura politica. Por lo tanto, y sin abundar mas en el particular, sugerimos que antes de ser
reportero, redactor, columnista, editorialista o editor, el periodista es, quiéralo o no,
propagandista. Y si el desempefio de su profesién es, como estimamos, inextricable de
dicha funcion, es menester que los periodistas estén al tanto de la postura politica que
mediante sus escritos promueven o rechazan. Ya que, de no ser esto asi, estarian

incurriendo en la gravisima falta de coludirse, inconscientemente, con aquellos que

340 | ¢ Bon, Gustave. La psicologla polltica y la defensa social. Librerfa Gutenberg de José Ruiz, Espafia,
1912, P. 163
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pretenden fomentar una determinada vision del mundo, acorde con sus particulares

intereses.

Ahora bien, regresando al tema que nos corresponde estudiar, podemos mencionar
que la Divisién de Prensa Extranjera fue el drgano que cumplié con la tarea de difundir la
ideologia y vision del mundo nacionalsocialista en Europa y el resto del planeta. Y, un
ejemplo notable de la forma en que se instrumentd tal objetivo es la difusion intensiva de lo

que en Alemania se denomind como el “Nuevo Orden”,

Como ya hemos mencionado en anteriores secciones de la presente investigacion, el
“Nuevo Orden” era, grosso modo, un proyecto que buscaba sentar las bases para el
establecimiento de una Europa econémicamente unificada. Sin embargo, lo que el
Gobierno Alemén pretendia conseguir en realidad no era, como aseguraban sus autoridades,
beneficiar a “todos los trabajadores europeos"‘ y establecer “condiciones ideales” de vida y
trabajo: sino ganar aliados para su cruzada contra el bolchevismo y el “judaismo

internacional”.

Los esfuerzos encaminados a impulsar dicho proyecto se iniciaron en 1941, cuando
la contienda bélica ain favorecia al bando aleman. Y el medio elegido para su difusién fue
la prensa. Para favorecer el éxito de esta y otras empresas propagandisticas, la Division de
Prensa Extranjera infiltré agentes en gran parte de los periédicos de mayor circulacion de
las principales potencias europeas, y de lugares tan distantes como los Estado Unidos de
Norteamérica y México. Dichos agentes, ¢n constante comunicacién con el Refch, se
afanaron, entre otras cosas, por mostrar el mejor rostro de Alemania, asi como de favorecer
vuelcos de opinidn entre la poblacion de las naciones extranjeras. Conocidos como “Quinta
Columnas”, estos maestros de la propaganda lograron reclutar seguidores para el
nacionalsocialismo en la mayoria de los paises inmiscuidos, de una u otra forma, en la

contienda bélica.

Otro campo en el que incidi6 la Division de Prensa Extranjera fue el de las naciones

conquistadas o “protectorados” del Reick aleman. En dichas naciones, la prensa dirigida por
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Alemania tenia la mision, nada sencilla, de fomentar la impresion de que la prensa local era
libre y auténoma, y de reconciliar a los lectores con ¢l control politico aleman. Para lograr
lo anterior, todos los contenidos publicados en los periddicos locales eran previamente
revisados, adecuados y censurados por: a) la Division de Prensa Extranjera; b) las ciipulas
militares; ¢) por un organo denominado como “Burd Central de Prensa™; constituido por un

funcionario aleman y un grupo sclecto de censores locales.

Las directrices generales que regian las publicaciones en los “protectorados” no
diferian mucho de las observadas en Alemania. Y, por ende, ¢l tratamiento de la
informacion era muy similar salvo en casos especificos como el de la prohibicién de

publicar las actividades de la “GESTAPQ” y de las demas autoridades militares alemanas.

Una vez examinadas algunas de las principales funciones y espectro de accidn tanto
de la Divisién de Prensa Local, como de la Division de Prensa extranjera, sdlo nos resta
abordar el estudio de las cétracteristicas y funciones del érgano encargado de recolectar y
distribuir la informacion que nutrid, en gran parte, a los medios impresos dirigidos por el
Gobierno Alemén, a saber: el Deutsches Nachrichten Buro®; agencia oficial de noticias de

Alemania.

Creada en 1933, a partir de la fusién entre la agencia noticiosa Wolff, la empresa de
comunicacion Hugenberg, y la “Unién de telégrafos de Alemania”, esta agencia se encargd
de suplir con informacién, orientada segin los postulados ideoldgicos e intereses
nacionalsocialistas, a las publicaciones alemanas. Para conseguir lo anterior, y amén a la
posesion de una extensa red de telégrafos, la DNB cre6 una division de transmisiones. Por
medio de la cual esta agencia distribuyd informacién previamente censurada y
descontextualizada, tanto del acontecer cotidiano del Reich, como de los informes que las
distintas agencias noticiosas del extranjero hacian llegar a Alemania. Informacion que, en

los hechos, defini6 la “realidad” accesible para el pueblo aleman.

M DNB, por sus siglas en alemdn.
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Pues bien, con el presente abordaje, correspondiente a las divisiones de Prensa
Local y Extranjera, culminamos nucstro estudio con respecto al Ministerio Aleman de

Educacion Publica y Propaganda.

A lo largo de las anteriores secciones el lector ha podido familiarizarse con la logica
organizacional, instituciones, medios, acciones y contenidos empleados por ¢l Gobierno

Aleman con miras & implantar la visién o teoria del mundo nacionalsocialista.

Sabemos muy bien que, aunque extensa, la presente investigacién es, apenas, un
poco mas que esquemética. Puesto que la riqueza y variedad propias de la propagada
emitida en Alemania durante el Tercer Reich supera, por mucho, los fines y alcances del

presente trabajo.

No obstante, consideramos que lo hasta aqui expuesto es un importante punto
de referencia para la comprensién del esfuerzo propagandistico nazi en su calidad de
fenémeno integral. Es decir, como un esfuerzo que alcanzd y redefinié todas y cada
una de las actividades sociales de la época. En ¢l mismo tenor, podemos colegir que
buena parte del éxito alcanzado por la propaganda nacionalsocialista residié en la
ubicuidad de sus influjos. En la capacidad para infiltrarse, de una u otra forma, en las

actividades, intereses, afectos, deseos, creencias y expectativas del pueblo aleman.
Ahora, cerramos este capitulo para dar paso al estudio de la Camara de Cultura del

Reick; institucién que se encargd de reinterpretar y reorientar el legado histérico y cultural

de Alemania, con base en el corpus ideolégico nacionalsocialista.

289




8. Transformacién Cultural

8.1. La CAmara de Cultura del Reich

Fundada el 22 de septiembre de 1933, la Reichskulturkammer (Camara de Cultura del
Reich), puede ser considerada como la institucion a la que se le confiri6 la encomienda de
concretar la adecuacién del legado histérico y cultural germano a la visién del mundo
nacionalsocialista. Dirigido también por el doctor Joseph Goebbels, este organismo rigié no
s6lo el total de la actividad y produccién cultural y artistica de la Alernania nazi; sino que,
lo que es mds importante, establecio las directrices que, a partir de 1933, ornentaron la

forma de interpretar el universo cultural de aquella nacion.

Desde su creacion, la Camara de Cultura del Reich se avoc) a la titdnica empresa de
establecer un rigido control sobre toda aquella persona que, de una forma u otra, estuviera
relacionada con el quehacer artistico y cultural. De esta forma, creativos, escultores,
pintores, misicos, actores, arquitectos, cineastas, literatos, periodistas y radiodifusores
especializados en el area artistica y cultural, se vieron obligados a afiliarse a dicha

institucion.

Ademas, el radio de influencia de la CAmara de Cultura del Reich se extendio hasta
alcanzar, también, a las industrias relacionadas con los &mbitos artistico y cultural, las
escuelas de arte, las universidades, las organizaciones y grupos culturales “independientes”,
y las empresas de publicidad. Puesto que, como comenta Adam Peter: “La organizacion de
todos los profesionales fue un paso simplificador hacia el control absoluto de toda la vida

. 4;
artistica 7%

Simplificador, si; pero de vastos alcances. Sobre todo desde la perspectiva de la
propaganda. Ya que, a partir de dicha organizacion, Goebbels consiguié influir en las
formas, técnicas, motivos y contenidos del total de la produccién artistica y cultural de

Alemania.

M2 adam, Peter. El arte del Tercer Reich. Tusquets Editores, Japén, 1992, P. 52
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Cabe seflalar que, con miras a “impulsar” a todos aquellos artistas que dudaban

unirse (venderse) al régimen, la Cimara de¢ Cultura del Reich emple6 dos poderosos
mecanismos de disuasién, a saber: el mecenazgo y la coercién. Con respecto al primero,
podemos seftalar casos como el del escultor Josef Thorak, creador de obras como La pareja
y ¢l Caballo Saltando, que en 1938 recibi6 del Gobierno Alemdan el que fuera considerado
en su tiempo como el estudio “més grande del mundo™*. En la otra cara de la moneda
estaba el asunto de la coercion. Misma que, en los hechos, se tradujo en la imposicion de
cuantiosas multas (100,000 marcos aproximadamente), a todos aquellos artistas que
desempefiaran su labor sin estar afiliados a la camara liderada por Gopebbels. Ademas, todos
los autores cuyas obras no cumplieran con la “mision” de plasmar la visién del mundo
nacionalsocialista podian convertirse en el blanco de las criticas de la prensa y la radio, ser
victimas de campafias nacionales de desprestigio y, en no pocas ocasiones, hacerse

acreedores a penas carcelarias, al destierro y/o a la ejecucion por alta traicion.

Por otra parte, y con miras a facilitar el control y direccién del vasto mundo cultural
y artistico de Alemania, la Camara de Cultura del Reich creo siete divisiones

especializadas. Mismas que enunciamos a continuacion:

¢ Camara de Prensa.

e Cédmara de Radiodifusién.
e Céamara de Cinematografia.
e Camara de Teatro.

¢ Cémara de Literatura.

o Camara de Bellas Artes.

e Camara de Musica.

A su vez, cada una de dichas divisiones se encontré bajo la égida de una capuls
constituida por un presidente, un vicepresidente y un “Consejo de Ascsores”; todos ellos
nombrados, autoritariamente, por el ministro Joseph Goebbels, Estas clpulas, y en

particular el presidente de cada una de ellas, fueron investidas con amplios poderes en lo

M3 ibidem. P. 194
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tocante a la conduccion de su respectiva area de actividad artistica y cultural. Poderes entre
los que podemos mencionar’*: a) Capacidad para promulgar leyes y decretos; con carcter
inapelable; b) Facultad para imponer contribuciones de toda indole (sobre todo en especie)
a los artistas afiliados a su divisién; ¢) Autorizacion para echar mano de los cuerpos de

policia, con el fin de amedrentar o detener a los artistas considerados como rebeldes.

En general, podemos mencionar que la logica organizacional adoptada por la
instituciéon que ahora estudiamos fue similar a la del Ministerio Aleman de Educacién
Publica y Propaganda. Y esto se debio, en gran medida, a que ambas instituciones, como ya

hemos mencionado, desempefiaron roles complementarios.

Complementariedad, ésta, que buscaremos dilucidar en las siguientes secciones del
presente capitulo; dedicadas al estudio de las principales funciones y atribuciones de cada
una de las divisiones de la Camara de Cultura del Reich.

Consideramos que no es ocioso, por Oltimo, hacer hincapié en el hecho de que la
manipulacién de la cultura alemana fue considerada, durante el Tercer Reich, como una
parte fundamental del esfuerzo propagandistico desarrollado por el Gobierno Alemén. Es
decir, como la via idonea para implantar la vision o teoria del mundo nacionalsocialista, y

para transformar la identidad ideologico-cultural de aquella nacién.

Por lo tanto, en nuestro estudio favoreceremos el abordaje de aquellos aspectos
culturales y artisticos mayormente relacionados con los fines propagandisticos del régimen
nazi. Ademas, una vez concluido el examen de las divisiones arriba aludidas, realizaremos
un desarrollo, con base en los desarrollos tedricos de la psicologia de masas, de la manera

en que se instrumento la reinterpretacion del legado cultural e historico germano.

Pues bien, una vez establecidas las anteriores puntualizaciones, es tiempo de
ocuparnos de las funciones desempeftadas por cada una de las divisiones de la Camara de

Cultura del Reich.

*4 gington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. ap. cit. P. 106, 107
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8.1.1. Cimara de Prensa

Durante el Tercer Reich, la prensa alemana se constituyd como el mayor medio de difusion
y publicitacién de los eventos culturales y artisticos verificados en Alemania. Aun antes de
su arribo al poder, el partido Nazi conocid y explotd prolijamente el poder de los diarios, y
medios impresos en general, como un canal para la comunicacién social No obstante, a
partir de 1933, el Gobierno Aleman depurd, an mas, sus técnicas de difusion. Asi, con
motivo de ecventos artisticos y culturales de trascendencia nacional, la Camara de Prensa

disefié v puso en practica descomunales estrategias de cobertura periodistica.

La organizacion de tales estrategias iniciaba incluso un mes antes del evento en
cuestion. Periodistas de toda Alemania eran, entonces, dotados con informacién y lemas
que serian empleado para iniciar las campafias de expectacion. De esta forma, los lectores
alemanes comenzaban a ser seducidos e interesados mediante la publicacion de reportajes,
entrevistas y articulos referentes a, por ejemplo, la trayectoria profesional y biografia de los
autores y/o artistas que participarian en tal o cual evento. No existia, entonces, ninguna
publicacion en toda Alemania que no incluyera algiin sefialamiento, elogio o invitacién

para asistir a eventos como las “Grandes Exposiciones de Arte Aleman”.

Conforme se acercaba la fecha programada para la celebracion de las exposiciones,
conciertos u obras de teatro, la Cémara de Prensa organizaba tours guiados a la ciudad
donde tendrian verificativo los eventos culturales y artisticos. De esta forma, reporteros de
toda la nacion obtenian pasajes gratuitos para trasladarse a la ciudad o localidad indicada y,
una vez ahi, se hospedaban en albergues y hosterias especialmente reservados para ellos.
Una vez instalados, eran llcvados a visitar los sitios histéricos y culturales mas
sobresalientes del lugar, Todo esto con la finalidad de que los centenares de “enviados
especiales” elaboraran un sinnimero de reportajes y crénicas en las cuales ciudades como
Berlin y Munich eran descritas como los pinaculos de la cultura, el arte, el disefio

urbanistico y, en suma, de la civilizacion.
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Dos o tres dias antes del tan esperado evento, la Camara de Prensa organizaba
numerosas ruedas de prensa destinadas a difundir, entre los periodistas, las directrices
acerca de la forma en que de ser reportado e interpretado dicho evento. Asi, dependiendo de
su cariz y tematica, los espectaculos, exposiciones, conciertos y puestas en escena eran
abordados y tratados como: a) “muestras del verdadero arte aleman™; b) “retorno a la vida

rural y tradicional”; ¢) “los valores eternos de la raza”; d) “arte al servicio de la comunidad

de la sangre”, y un largo etcétera®*.

En resumen, los grandes eventos culturales y artisticos organizados por la Camara
de Cultura del Reich contaron con una extensa cobertura periodistica de magnitud similar a
la que hoy se le dedica las olimpiadas o a un suceso politico con trascendencia global. El
objetivo de semejante esfuerzo era el de hacer patente la labor y voluntad del régimen. Su
interés por (re)educar a los ciudadanos alemanes, y su preocupacién por lievar la “cultura
inmortal alemana” a todos lﬁ)s rincones de la patria.

Ahora bien, existid un elemento que, mafiosamente, aseguré la aceptacién y elogio
de las politicas artisticas y culturales impuestas por el Gobierno Aleman, a saber: la
prohibicion de la critica del arte. En efecto, en 1936 Joseph Goebbels, escudandose tras el
argumento de que deberia ser el propio pueblo aleman el que se ocupara de formarse sus
opiniones al respecto, emitid un decreto por medio del cual aboli® definitivamente el
ejercicio de la critica. Y, a partir de entonces, en vez de afanarse en tan “corrupta”
actividad, los periodistas especializados y criticos de arte debian limitarse a “describir” la

produccion artistica y cultural.

Peter Adam, en su magnifica obra EI arte del Tercer Reich, resefla una de tales
descripciones. Publicada en 1941, ¢l periodista Robert Schols realiza una descripcion de la
obra El Campesino de Samberg (retrato), del pintor Constantin Gerhardinger, como sigue:
“La imagen del rostro de un campesino de raza alemana, marcado por el trabajo, el destino

v el cardcter, remite 2 la fuente de energia de esta estirpe imperecedera.”>*

M3 efi-. Adam, Peter. Ef arte del Tercer Reich. Tusquets Editores, Japn, 1992, 316 P.p.
M8 jbidem. P. 68
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En esta breve vifieta encontramos condensadas varias de las ideas fundamentales del
nacionalsocialismo, mismas que anteriormente hemos denominado como Nacién racial,
Estado Nacional Conservador y Espiritu Nacional. De esta forma, en el anterior ejemplo se
puede observar como fue que la Camara de Prensa no solo decidié el tipo de informacion,
en relacion con el arte y la cultura, que debia ser publicada; sino que también, a través de

sus directrices, defini6 la manera en que debia ser interpretado el arte aleman.

Como hemos podido constatar, el papel de la Camara de Prensa fue crucial en mas
de un sentido. En primer lugar, csta division se encargd de “hacer visibles” todos y cada
uno de los eventos culturales y artisticos organizados por la Camara de Cultura del Reich.
Creando, asi, la impresion de que el Gobiemo Aleman estaba profundamente
comprometido con la educacion de la poblacion alemana. En segundo lugar, y no por ello
menos importante, este o6rgano lentamente impuso una particular forma de interpretar los

productos culturales y artisticos, y, en Gltimo término, la “realidad”.

Ahora tenemos claro que ¢l poder propagandistico de las obras artisticas y
culturales no reside unicamente en la eleccién, desarrollo y objetivacién de unos temas
y/o motivos determinados. Y que, cuando un tipo de arte homogéneo y politicamente
orientado es puesto en mancuerna con mecanismos de interpretacién, también
homogéneos y politicamente orientados, su capacidad para impactar el alma colectiva
es, i s¢ nos permite el término, brutal. El régimen nazi no se satisfizo con objetivar
sus ideas por medio del arte y la cultura; sino que, ademads, le enseiié a la poblacién
cémo ¢ra adecuado interpretarlas y, por ende, aprehenderias. Creando, asi, un
sistema cerrado y entrerreforzante en el cual la cultura y el arte impuestos por el
nacionalsocialismo eran consideradas como los més buenos, adecuados, “verdaderos™

y naturales. En consecuencia: los que el pueblo debia saber apreciar y demandar.

“{Pobres masas seducidas y manipuladas! Se las obliga a soportar su dominacion a

fuerza de violencia, se les obliga a asumirla a fuerza de seduccion ™"’

M7 Baudrillard, Jean. e la seduccion, Red Editorial lbcroamericana (Rei), México, 1990, P. 164
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8.1.2. Cidmara de Radiodifusion

Entre las principales funciones de la Camara de Radiodifusion estaban las de entrenar a los
nuevos locutores y realizar investigaciones de opinién y preferencia acerca de los

programas emitidos por la radio alemana.

En lo tocante a la primera funcién sefialada, podemos comentar que tanto el
entrenamiento de locutores como los examenes de certificacién eran muy rigurosos, y
tomaban grandemente en cuenta el potencial propagandistico de los aspirantes. Ya en la
seccion dedicada a la Division de Radiodifusion, del Ministerio Aleman de Educacion
Publica y Propaganda, abordamos con cierta profundidad dichos mecanismos de
entrenamiento y certificacion. Por ende, abundaremos, ahora, en torno a los estudios de

opinién y preferencias del auditorio.

Valiéndose de los cuerpos denominados como los “Guardianes de la Radio”, la
Camara de Radiodifusién puso en prictica una extensa labor de investigacién. A esta
cémara le interesaba contar con informacion local y nacional del impacto de los programas
emitidos a través de las estaciones de radio de Alemania. Caracteristicas como el formato,
la duracion, el horario de transmisién, los topicos expuestos, la pureza y uniformidad
ideolégica de los contenidos, y el tono, lenguaje, diccion y acento de los locutores eran

tenidos en cuenta en tales estudios de audiencia.

Con la informacion recolectada en cada poblado, ciudad y Gaw, las autoridades de la
Camara de Radiodifusion estaban en condiciones de realizar los ajustes pertinentes para
asegurar un mayor nivel de audiencia y penetracién. De esta forma, tanto los programas
como los contenidos estaban especificamente dirigidos a los gustos e intereses de cada
publico. Lo cual aseguraba no solamente un nivel mds alto de escucha; sino que, ademas,
los pobladores del Reich desarrollaban la conviccion de que ¢l gobiemo tenia muy en
cuenta sus necesidades, intereses y preferencias. De que eran una parte importante de la

nacion.
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Al trabajo realizado por la Cémara de Radiodifusion se sumo la intervencion de la
“Oficina de Transmisiones Nacionalsocialista”. Esta subdivision del partido Nazi fue el
organo encargado de supervisar el contenido moral de las emisiones, asi como de pugnar
por la aceptacién de los tépicos de indole politica difundidos a través de la radio. Una vez
mds nos encontramos con un mecanismo destinado a fungir como termémetro del alma
colectiva. Cuyo principal interés era conocer el grado de entusiasmo, aceptacion y

compromiso que mostraba el pueblo aleman con respecto a la ideologia del partido.

Por otra parte, y con el objetivo de aumentar el margen de influencia de las
transmisiones nacionales, es decir, del esfuerzo propagandistico del Gobierno Aleméan, la
Camara de Radiodifusion establecio una campafia permanente de produccién, distribucién
y venta de receptores de radio. Como el lector podra recordar, la Camara de Cultura del
Reich también tenia el control de la produccién industrial de aparatos radiofonicos. Con lo
cual consiguid incidir directamente en el diseflo de aparatos receptores, a la vez que

permanecio exenta de los intereses comerciales y caprichos de los empresarios.

Pues bien, el primer aparato receptor puesto al alcance de la poblacion alemana fue
el Volksempfinger (popularmente conocido como ¢l V. E. 301) o “Aparato de Radio
Popular”, el cual cont6é con una capacidad reducida de recepcion, limitada al espacio local,

y cuyo precio de lanzamiento fue de 75 marcos®*®.

El objetivo de tal iniciativa era el de hacer econémicamente accesible la adquisicion
de un radio, incluso para los obreros mas pobres. Empero, a pesar del bajo costo de cada

unidad, muchos alemanes no contaban con los recursos necesarios para adquirir uno.

Con el fin de paliar esta situacion y favorecer que un mayor numero de ciudadanos
fuera alcanzado por la propaganda radial, la Camara de Radiodifusion mandé producir

200,000 unidades del D. A. F. 1011 o “Aparato de Escucha Comunitaria™*_ Este nuevo

348 Sington, Derrick, y Weidenfeld, Arthur. ap. cit. P. 143
39 ibidem.
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artefacto era, entonces, instalado en el centro de cada localidad de Alemania, lugar donde la

poblacion acudia a sesiones programadas de escucha colectiva.

Buena parte del éxito alcanzado por tanto por el “Aparato de Radio Popular”, como
por el de “Escucha Comunitaria” residid en la enorme campafa propagandistica que
acompaild sus respectivos lanzamientos. Dicha campafia incluyé: a) exhibiciones de
muestra, verificadas en toda Alemania; b) anuncios mediante aparatos de perifonéo; c)
panfletos; d) carteles; e) anuncios en cortos cinematograficos. El resultado de tales
campafias puede estimarse mejor si tomamos en cuenta que el niimero de auditores de radio
aumento de 4,500,000 en 1933 a 9,500,000 en 1938 Ademas, en ese mismo lapso fueron
vendidos aproximadamente 3,500,000 unidades del V. E. 301*%.

Por dltimo, en cuanto al asunto de los receptores de radio se refiere, podemos
mencionar que, en 1938, fue lanzado al mercado aleman el Kleinempfanger o “Pequefio
Aparato Receptor”. Mism(; que, amén a su bajo costo, tan solo 35 marcos por unidad,
contribuy6 a que la industria radiofonica alemana estableciera, en 1939, un nuevo record de

ventasm .

Ahora bien, una de las funciones de mayor trascendencia para la Camara de
Radiodifusion fue la de establecer las bases para una invasion cultural alemana en Europa.
Funcion que, en los hechos, se tradujo en la creacidn de un servicio de transmisiones
internacional. Puesto en marcha en 1938, el “Servicio de Transmisiones para Europa”, de la
“Compaftia Alemana de Transmisiones” (R. R. G., por sus siglas en alemén), impact6 con
sus contenidos, en un primer momento, a paiscs como Francia e Italia. Y decimos que en un
primer momento porque, en 1942, su alcance se extendid a naciones como Bulgaria,

Croacia y Grecia.

La tonica de estas transmisiones estuvo integrada en un 80 % por contenidos

informativos y noticiosos, y el 20% restante por charlas de indole politica y reportajes

30 ibidem.
¥ ibidem. P. 144
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acerca de los avances v metas alcanzadas por ¢l Reich alemin. Ademas, tales emisiones
fueron realizadas en diversas lenguas extranjeras, unas 27 en 1942, entre las que podemos

seffalar; bielorruso, estonio, croata, finlandés, danés, inglés, griego, italiano y frances.

Como ya mencionamos, el principal objetivo perseguido por el “Servicio de
Transmisiones para Europa™ era el de presentar el “mejor rostro dc Alemania”. Las
emisiones de este drgano abordaban, entonces, temas alusivos a los avances tecnologicos,
mejoras sociales, desarrollo e impulso de las artes y las ciencias y, en suma, todas las

bondades que la propaganda alemana le atribuia al régimen nazi’*’.

Con el avance de las tropas alemanas, sobre todo entre 1940 y 1941, la Camara de
Radiodifusion tomo posesion de las estaciones transmisoras de las zonas ocupadas por ¢l
ejército.Asi, en el Qeste, pronto estuvieron al servicio del Gobierno Aleman numerosas
estaciones de paises como Bélgica, Luxemburgo y Francia, y un afio mas tarde, las de

Grecia y algunas ciudades de Rusia.

En este caso, la radio fue empleada para reconciliar a la poblacién de las localidades
ocupadas con las autoridades militares alemanas. Y, en el mismo orden de cosas, para

tranquilizar y favorecer la colaboracién de dichas colectividades.

Otro uso que se les dio a las emisoras foraneas consistié en suplir a las tropas
alemanas con noticias de la patrin y programas de entretenimiento. Por ejemplo, en 1942
fue organizado un coro de soldados alemanes cuyas interpretaciones fueron transmitidas
desde Radio Paris. Estas y otras transmisiones especiales para el ejército adoptaron un tono
de cordial camaraderia. Con esto, la Cémara de Radiodifusion pretendia crear la impresion
de que tales emisiones eran creadas por soldados para sus compaiieros. Entre los contenidos
més recurrentes en este tipo de emisiones estuvieron las historias y anécdotas relatadas por
los milicianos, muchas de ellas bastante picantes. Y, como era légico esperar de las

autoridades propagandisticas alemanas, no se omitieron las constantes apelaciones

2 Otro tema recurrente, sobre todo a partir de 1940, fue ¢l del “Nuevo Orden”, acerca dcl cual ya hemos

reflexionado ¢n ant¢riores secciones.
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realizadas con el fin de que los combatientes encarnaran valores como el arrojo y el

sacrificio por la patria.

Conforme avanzé la contienda militar, los esfuerzos de la Camara de Radiodifusion
se fueron ampliando hasta el punto de crear un servicio trans-oceanico de transmisiones, De
esta forma, empleando emisiones de onda corta, Alemania transmitid programas, en 14
distintas lenguas, al continente americano, africano y asiatico, asi como a la zona del
Medio Oriente. Y, para concretar esta titanica faena, el servicio trans-ocednico se valio de
33 emisoras que, en conjunto, emitieron seflales las 24 horas del dia. Como en el caso de las
transmisiones locales, la Camara de Cultura del Reich conté con agentes encargados de

realizar estudios de opinion en la mayoria de los paises alcanzados por sus emisiones,

Ahora bien, para formamos una idea mas clara del tipo de contenidos difundidos
por este servicio, mencionaremos ¢l cariz de algunos programas expresamente creados para
influir en la poblacion norteamericana. Y reiteramos: expresamente creados; puesto que, en
coordinacion con el Ministerio de Asuntos Extranjeros, la Camara de Radiodifusion se

valié de un grupo de expertos en el contexto ideoldgico-cultural e histérico de aquél pais.

Asi, programas de satira politica, radionovelas, noticieros y apelaciones a los
estudiantes norteamericanos, fueron algunas de las modalidades que adoptaron tales
emisiones. Por medio de ellas se pretendia, por ejemplo: a) demostrar la tolerancia del
régimen nazi para con la Iglesia Cat6lica; b) promover sentimientos de animadversion entre
las poblaciones norteamericana e inglesa; ¢) difundir la imagen de una Alemania culta y

progresista.

A manera de resumen, podemos sefialar que la Camara de Radiodifusion fungio
como un aparato de propaganda y contrapropaganda. En el primer caso, su labor consistié
en ampliar el impacto y espectro de influencia propagandistica de la radio, tanto en la
nacion germana, como allende sus fronteras. Dicha propaganda se enfoco, como era logico
esperar, en las “virtudes” del régimen nazi. De esta forma, la radio alemana, en general,

hizo hincapié en topicos como: a) ¢l vasto legado cultural germano; b) ¢l fomento de las
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artes; ¢) los avances técnicos y cientificos de Alemania; d) la mejoria en el nivel de vida de

la poblacién; e) la bondad de la perspectiva o vision del mundo nacionalsocialista.

Al interior del Reich tal esfuerzo pretendid asegurar la adhesion de la poblacion
tanto al régimen como al corpus ideolégico nacionalsocialista, ademas de publicitar
prolijamente los eventos artisticos y culturales organizados por la Cdmara de Cultura del

Reich.

En las naciones extranjeras el objetivo era muy similar; no obstante, el principal
interés del Gobierno Alemén era el de difundir la cultura alermana. Esto e¢s, sus valores,
creencias, tradiciones y producciéon cultural. En sintesis: lo que se buscaba conseguir
mediante las emisiones de radio era crear un halo mitico en torno de Alemania; capaz de

seducir y ganar adeptos para el régimen entre la poblacion extranjera.

En segundo término, con respecto al asunto de la contrapropaganda, queda claro que
la radio fue empleada para desvirtuar, ndiculizar y contradecir las posturas politicas ¢
ideologicas de las naciones enemigas. Y, también, para debilitar la moral y cohesién de sus

pobladores a través de lo que hoy se denomina como “guerra psicologica”.

Por ultimo, y aunque escapa a los fines de la presente investigacion, nos
permitiremos comentar que Joseph Goebbels fue uno de los mayores estrategas ¢n cuanto a
la labor contrapropagandistica se refiere. Amén a un vasto conocimiento tedrico y
experiencia practica, asi como a la posesion de una intuicibn bastante avispada, este
propagandista establecid principios que ain son observados en nuestros dias. Y esto
obedece a que, como es bien sabido por la mayor parte de los ejéreitos contemporaneos,
una vez que la contrapropaganda logra inducir sentimientos de duda, desesperanza y panico

entre la poblacion enemiga, el triunfo es tan sélo una cuestion de tiempo.
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8.1.3. Camara de Cinematografia

Como anticipamos en la seccion dedicada a la Divisién de Cinematografia, una parte
sustantiva de la actividad realizada por la Camara de Cinematografia consistid en publicitar
los filmes alemanes a lo largo y ancho de Europa. El fin de esta practica, como facilmente
se puede colegir, era el de atrapar el interés de las poblaciones extranjeras; incitandolas a
acudir a las salas en donde se exhibian las producciones alemanas. Mas alla de los intereses
econdmicos que podian implicar los éxitos de taquilla, a la Camara de Cinematografia le
obsesionaba la posibilidad de encantar a los ciudadanos extranjeros con la magia del

celuloide.

Aunque generalmente el cine no es considerado como un medio de comunicacién de
masas, e¢n los hechos, tal es su naturaleza. Ya que, en la penumbra de las salas, los
espectadores son transportados, en grupo, a un mundo muy semejante al de los suefios y/o
la fantasia. La totalidad de la atencion del piblico se ve capturada por una sucesion de
imagenes, que no pocas veces llega a producir estados de consciencia cercanos al suefio
hipnético. Y, una vez que dicho estado ha invadido a cada uno de los espectadores, estos
ciertamente, se funden en una masa compacta. Asi, un agudo observador puede notar cémo,
en determinados momentos de la proyeccion, la multitud gime, rie, y se apasiona. Como, al
unisono, los espectadores se sobresaltan, se retuercen en sus butacas... ¢cdmo su mente es
virtualmente poseida por potentes imigenes que convocan sentimientos. El sortilegio del
cine reside en su capacidad para lograr que el pablico trasborde los limites de la realidad.
Que se adentre de lleno en mundos fantasticos y maravillosos. Que pierda de vista, en

ultima instancia, el limite entre ilusion y verdad.

Cuando el espectador extranjero asistia a las proyecciones de los filmes alemanes,
se encontraba, de pronto, en una Alemania poblada de héroes, donde la vida era dichosa y
existia un orden justo e impecable. Por mas de una hora era testigo de las virtudes de
aquella nacion, de la belleza y modernidad de sus ciudades, y de la riqueza de su cultura.

De esta forma, y como es caracteristico en las masas psicologicas, el publico, en general, se
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veia profundamente conmovido por las imagenes que, aunque proyectadas en una pantalla,

resonaban ¢n su espiritu.

“Las peliculas, afirmé [Goebbels], debian facilitar entretenimiento y argumentos
absorbentes capaces de suscitar iension para finalmente resolverla simultineamente, debian
afectar sutilmente a un pablico atento, pero no mediante fragmentos en particular, sino con

"3 Con el término “atmosfera general”, Joseph Goebbels

la atmédsfera general
probablemente hacia referencia al proceso de objetivacion de la vision o teoria del mundo
nacionalsocialista. Esto resulta més claro si consideramos que ¢l mayor impacto de una
pelicula no reside en sus didlogos, tomas y/o secuencias; sino en su capacidad, integral,
para crear un universo parecido al mundo de todos los dias, pero que definitivamente no es
igual. Un universo que se sustenta en valores, creencias y normas de accion distintas. Un
universo que se rige por principios tan extraflos como atractivos. En fin, un universo que,
aunque por momentos puede llegar a traslaparse con la “realidad” propia de una
determinada colectividad, en dicho empalme deja al descubierto las contradicciones nacidas
del enfrentamiento entre visiones distintas del mundo. Ante tal enfrentamiento, el
espectador dificilmente podré explicar con palabras los sentimientos que experimenta; no
obstante, de alguna forma se percatara de que algo anda mal. Se percatard de que en el
lapso de una o dos horas, segiin sea el caso, algo ha cambiado. Y que ese mundo que llegé a

considerar como sélida e incuestionablemente natural, ahora presenta graves fisuras tanto

en su logica como en su continuidad.

Abora bien, aunada a la funcién arriba expuesta estuvo la intensa labor de
investigacion de las reacciones provocadas en los espectadores por los filmes alemanes que,
tanto en Alemania como en el exterior, realizaron algunos agentes especializados de la
Céamara de Cinematografia. Estos agentes se interesaron en obtener informacion acerca de
los gustos e intereses del publico, asi como de la aceptacion o rechazo de los contenidos

ideologicos insertos en los mismos. Con los resultados obtenidos, las autoridades

39 Doob. Leonard W. “Goebbels y sus principios propagandisticos”. Publicado originalmente con cl titulo
<<Gocbbel's principles of propaganda>>, en Public Opinion Quarterly, 1950, p.p. 122-153. Consultado en:
Moragas Spa, Miguel de (cd.). Sociologia de la comunicacion de masas; 111, Propaganda politica v opinion
publica. Edit. Gustavo Gili, S. A., Espafia, 1985, p.p. 133, 134
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propagandisticas estuvieron en condiciones de adecuar los guiones, técnicas, escenarios y
efectos especiales a los gustos, intereses y naturaleza propia de cada publico™. De esta
forma, con el transcurso de los afios, las producciones alemanas se volvieron cada vez mas

atrayentes, convincentes y persuasivas.

Con el avance de las tropas alemanas en distintas naciones de Europa, la Cdmara de
Cinematografia extendio su dominio a todos los territorios ocupados. En donde algunas
subsidiarias de las mayores compailias cinematograficas de Alemania se encargaron tanto
de la distribucién de las producciones alemanas, como de la operacién de las salas
cinematograficas ubicadas en dichas localidades. Por ejemplo, a partir de 1941, fueron
proyectadas mas de 30 pcliculas alemanas en los territorios conquistados de paises como

Francia, Polonia y Rusia.

Ademads, para impactar también a la poblacién de aquellas localidades que no
contaban con una sala de (\:ine, la Camara de Cinematografia creo flotillas de camionetas
equipadas con aparatos proyectores y de sonido que fueron bautizadas como “Cinemas
Moviles”. Estos cuerpos de “Cinemas Moviles”, que en 1942 contaban con la colaboracion
de aproximadamente 900 técnicos, organizaron proyecciones en palazas, edificios pablicos,

. . Y
gimnasios y hosterias ’

Ahora bien, a la par de las producciones filmicas de “entretenimiento”, también se
proyectaron numerosos documentales en los territorios ocupados. Con una duracién de 45
minutos, y en 15 diferentes lenguas, eran producidas y distribuidas unas 1000 copias de
cada documental y, en 1942, unas 2,4000 copias de cada noticiero®*®. El contenido de estos
documentales era establecido directamente por el Ministerio Aleméan de Educacion Publica

y Propaganda. Y, como es logico suponer, estas producciones estaban totalmente saturadas

con material propagandistico.

3 “Tie film must be directed (o mass sensibilitics. (El filme debe estar dirigido a la sensibilidad de las
masas.]” Hippler, Fritz. “Der film als Waffe™ Unser Wille und Weg. 7 (1937), p.p. 21-23. Consultado en:
http://www.calvin.eduw/academic/cas/gpa/ww2cra.htm EIl 28/11/ 2001,

3** Singion, Derrick, y Weidenfeld, Arthur, op. cit. P. 216

8 ibigem. P. 222
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En suma, podemos mencionar que tanto en Alemania como en el resto de Europa, el
cine fue empleado como un novedoso medio de influencia y persuasion. Y la practica
iniciada en aquella época llegd, como reza el dicho popular, para quedarse. Y esto lo
sugerimos porque, a nuestro parecer, después del fin de la Segunda Guerra Mundial, el cine
continué siendo empleado, sobre todo por los Estados Unidos de Norteamérica, para

imponer una particular visién del mundo.
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8.1.4. CAmara de Teatro

“Pueblos que no habian tenido un teatro en toda su historia se llenaban repentinamente de
actores, a menudo calzados con botas militares, que montaban escenarios en la plaza El
teatro no era ya para la élite intelectual, sino para todos. Nadie debia ni podia quedarse al

margen. La nueva ideologia tenia que llegar a todo el mundo.™’

El teatro es un especticulo que consigue, amén a su naturaleza intrinseca, conmover
las almas de los espectadores. En consecuencia, y con miras a darle un uso propagandistico
fue creada, en 1933, la Camara de Teatro. Este organo, ademas de cumplir con la mision de
organizar a todos los actores, escritores, guionistas, bailarines, cantantes y empleados de
teatro en general, también promovié extensamente el aumento de las puestas en escena
realizadas en Alemnania.

En este sentido, contamos con el dato de que, tan so6lo en 1941, se registraron 1,700
estrenos de obras teatrales en el Reich Alemén. Ademas, ya bastante avanzada la contienda
militar, para ser mas precisos en la temporada teatral comprendida entre 1940 y 1941,
estaban en funcionamiento aproximadamente 672 salas de teatro en toda Alemania. Hecho

que dio cuenta de la “vitalidad cultural” de la nacién germana durante la guerra®".

Empero, lo importante no era el nimero de obras montadas, sino su adecuacion a la
ideologia del partido Nacionalsocialista. Y, con ¢l fin de asegurar dicha adecuacion, la
Camara de Teatro cred una “Oficina Supervisora de Artes Draméticas del Reich™*. Esta
instancia, ademas de vigilar la correccion ideolégica de las obras, fue la encargada de
planear el total de los repertorios interpretados por las compailias teatrales, asi como de

asignar los subsidios que otorgaba el Gobierno Aleman.

Por dltimo, cabe mencionar que tanto la Camara de Teatro, como la Divisién de

Teatro, trabajaron en estrecha colaboracion con miras a transformar este espectaculo en un

%57 Adam, Peter. op. cft. P. 73
3% Sington, Derrick, y Weidenfcld, Arthur. op. cit. P. 224
¥ ibidem. P. 225

306




dispositivo capaz de influir poderosamente en el pueblo alemén. Un ejemplo de ello, fueron
las obras en las cuales ¢l personaje que representaba al prototipo “ario”, mostraba la manera
“correcta” de conducirse ante problematicas como la escasez de recursos y alimentos, la
angustia de la guerra, y la disyuntiva entre delatar o coludirse con algin amigo o familiar
del cual se sospechaba que era bolchevique, judio o agente de las potencias enemigas De
tal forma que, cuando en la vida real se enfrentara a semejantes problemas, el espectador ya

estuviera enterado del tipo de conducta que la “comunidad” esperaba y exigia de él.
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8.1.5. Camara de Bellas Artes

Al igual que las demas divisiones de la Camara de Cultura del Reich, la Camara de Bellas
Artes era el 6rgano encargado de controlar y dirigir a todos aquellos artistas y trabajadores

relacionados con la creacion, exposicién y venta de obras artisticas.

Una funcion de gran relevancia desempefiada por esta cAmara fue la de darle forma
al nuevo rostro arquitectonico de Alemama. Asi, bajo su égida, arquitectos como Ludwig
Troost y Albert Speer disefiaron los nuevos edificios pablicos, gubernamentales, fabricas,
plazas, autopistas y casas habitacién para obreros Los estilos empleados en dichas
construcciones eran primordialmente ¢l monumental y el neoclasico. Estilos, estos, cuyo
empleo pretendia dar cuenta del poder, la determinacion, la voluntad y la fuerza del nuevo
Reich. Pero, sobre todo, es importante tener en cuenta que las nuevas construcciones,
financiadas por el Gobiemno Aleman, estuvieron disefiadas para objetivar la pretendida

estabilidad y continuidad de un régimen que, segiin sus autoridades, duraria mil afios.

En cuanto a las casas habitacion para obreros se refiere, su estilo era mas bien
vernéculo. Profundamente influido por elementos como los techos de dos aguas, las vigas
de madera (tradicionales en las provincias alemanas), y por crear un ambiente austero y

acogedor; denominado por los propagandistas alemanes como “belleza grave”.

En lo concemiente a los acabados que engalanaron tales construcciones, podemos
mencionar que estaban prolijamente poblados con aguilas, guimaldas y cruces gamadas, y
que el material preferido era el granito. “Por encima de cualquier otro medio, los edificios

eran, segtin Hitler, una forma indeleble de expresar las ideas nacionalsocialistas."*’

Sin embargo, tanto en el ambito nacional como en el internacional, las obras
mayormente reconocidas y elogiadas fueron, sin lugar a dudas, las modernas carreteras de
Alemania. Disefladas por el arquitecto Fritz Todt, estas vias de comunicacién cambiaron

profundamente ¢l rostro de aquél pais. No sélo eran una magnifica obra de ingenieria y un

¥ Adam. Peler. op. cit. P, 209
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triunfo de la técnica; sino que su mayor valor, para el Gobierno Alemén, era su capacidad
para fungir como ruta militar. En efecto, desde su planeacion, las siiper carreteras alemanas
fueron pensadas como un factor indispensable y determinante para el éxito de los planes

expansionistas de Hitler y su grey.

Relacionado con lo anterior estuvo, también, el diseflo y construccion de estadios,
acrodromos, pucrtos, plazas pablicas y “santuarios de¢ la nacién”. Todas estas cdificaciones
compartieron el estilo monumental y el espiritu milenarista; caracteristicos de la estética
nacionalsocialista. Su funcion era la de constituirse en espacios en los que el ciudadano
comin se experimentaba como un pequefio integrante de la gran comunidad germana.
Como una mindscula célula del gran organismo colectivo. Estas obras estuvieron ricamente
decoradas con esculturas que materializaron el ideal “ario” de belleza. Talladas en piedra o
vaciadas en bronce, las esculturas del Tercer Reich fueron creadas para representar los
“valores inmortales del pueblo alemdn” Asi, en los rostros de las ciclopeas estatuas se
podian adivinar la disciplina, la obediencia, ¢l arrojo y la voluntad férrea, atribuidas por el
movimiento nacionalsocialista a la “raza aria”. Eran esculturas que musitaban los anhelos
de la colectividad. Simbolo y modelo de los nuevos tiempos. De una Alemania impetuosa
y, por qué no decirlo, arrogante. Héroes, madonas, obreros, campesinos y soldados
compartian los pedestales con los dioses mas representativos de los panteones teuton y
griego. Asi, Zeus, Prometeo, Apolo, Mercurio, Venus, Olimpia, Dafne, Europa y Galatea se
confundian con las deidades del nacionalsocialismo. Es decir, con los prototipos

idealizados de la poblacién alemana.

De la pintura ya hemos hablado en secciones anteriores; sin embargo, para ella y
para ¢l resto de las bellas artes cabe formular el mismo comentario: durante la era nazi no
fueron més que ideologia materializada. Una poderosa alquimia capaz de transmutar lo
abstracto en formas y colores, en texturas y dimensiones. Eran, las bellas artes, la

encarnacion de un suefio, y también, una invitacion a sofiar. ..
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8.1.6. CAmara de Literatura

Creada en 1933, la Camara de Literatura pronto se erigié como la instancia encargada de
controlar y dirigir todas y cada una de las actividades de escritores, impresares, publicistas

literarios y libreros.

En la seccion dedicada a la Division de Literatura, perteneciente al Ministerio
Alemén dec Educacién Puablica y Propaganda, hicimos mencion de las cuestiones
relacionadas con la censura, la supervision, adecuacion ideoldgica, distribucion y
exposicion en ferias internacionales de las obras literarias producidas en Alemania durante
el Tercer Reich. Por lo tanto, en el presente apartado nos avocaremos al estudio de algunas
de las obras mads representativas de la literatura germana, asi como de la particular

interpretacion que las autoridades alemanas hicieron de éstas.

Segun el magnifico escritor, poeta y erudito argentino, Jorge Luis Borges®®', la
relaciébn mas antigua con respecto a la literatura germana es la que formulo Técito, famoso
historiador romano, en su obra Germania. En dicha obra, Técito consigna que los
germanos: “‘Celebran los versos antiguos —que es sblo un género de anales y memoria que
tienen- un dios Tuiston, nacido de la tierra, y de su hijo Manno, de los cuales, dicen, tiene
principio la nacién.” Poco después agrega: ‘también cuentan que hubo un Hércules en esta

tierra, y al marchar al combate entonan cénticos, celebrandose como el primero de los

hombres de valor.””%

Esta cita es de interés para nosotros porque delinea lo que serd una constante en la
literatura germana, a saber: el culto a los héroes, su emulacidn, y ¢l reconocimiento de su
valor. Y, con respecto al ultimo elemento mencionado, cabe recordar que, segin las
autoridades nacionalsocialistas, el valor era una parte fundamental del Espiritu Nacional

Aleman.

*! Borges, Jorge Luis, y Vazquez Ma. Esther. Litcraturas Germanicas Medievales. Edit. EMECE, Argentina.

1996, 243 P. p.
*2 ibidem. P. 87
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Mas adelante, el Bibliotecario Ciego de Buenos Aires, hace referencia a la prolija
creacion de “poesias heroicas” que realizaron los autores germanos durante el medioevo.
Poesias como EI Cantar de Hildebrand (Hildebrandslied), EI Camtar de Ludovico
(Ludwigslied), y el Cantar de Alejandro de Macedonia (Alexanderslied), escrito en 1130
por Lamprecht. El vinculo que une estos cantares es la conformacioén de un prototipo del
héroe germano. Mismo que incluia caracteristicas como el fervor religioso, la disciplina, ¢l

coraje v el alma de un guerrero conquistador.

Las obras aludidas también crearon una tradicion literaria que, a principios del siglo
X111, dio como fruto la aparicién del que ¢s considerado como ol “gran poema nacional de

Alemania”, a saber: el Cantar de los Nibelungos o Nibelungenlied.

“El ‘Cantar de los Nibelungos’ [...] tiene igual rango que las otras epopeyas
medievales del occidente —el ‘Cantar de Rolando’, el ‘Cid’-, expresiones del alma de un

pueblo que empieza a estar consciente de su individualidad."***

En efecto, en este género literario, que se imbrica profundamente con el mito, se
establecen los cimientos de la identidad ideologico-cultural de una nacién. Para los griegos
fueron la lliada y la Odisea, de Homero, lo que para los alemanes file el Cantar de los
Nibelungos. Esta obra consigan los grandes trabajos que han de enfrentar los guerreros en
su lucha contra el destino. Ese fatidico destino que a veces parece ensafiarse con los
mortales... tal y como sucedié en la Alemania de posguerra. Como ya se puede comenzar a
notar, en el Cantar de los Nibelungos se abordan situaciones que los lectores del Tercer
Reich facilmente podian transpolar a su época. Pero, no solo eso, sino que también incluia
modelos de accion (caso especifico de Sigfrido), que con sus actos indicaban la actitud y

conducta que era menester adoptar ante los rigores del destino.

Otra idea de gran valor par los propagandistas nazis, en particular, y para el

Gobierno Aleman, cn genceral, fue la del “sacrificio heroico”. Pues no bastaba conque la

3 Comentario introductorio, escrito por la Dra. Marianne O, De Bopp. En: E! Cantar de los Nibelungos.
Edit. Porriia, México, 2000, P. VII
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poblacion alemana adoptase los valores antes mencionados; sino que era menester que los

defendiera a sangre y fuego si era necesano.

No abundaremos mas en esta cuestion por reconocernos como nedfitos en el tema,
no obstante, nos gustaria mencionar que, a nuestro parecer, Borges tiene mucho tino al
sugerir, con respecto & la antigua literatura germana, que: “En los origenes, Alemania canta

con seriedad de nifio guerrero [...]"%

Ahora bien, en cuanto a la interpretacion que se realizé de esta y otras obras clasicas
de la literatura no sélo alemana, sino universal, cabe referir, a manera de ejemplo, el caso
del cuento La Bella Durmiente, escrito por Carlos Perrault (1628-1703). Segiin Bertram
Weber ***, las autoridades literarias y educativas alemanas adaptaron el significado de este
cuento a la particular perspectiva ideologica e histérica del nacionalsocialismo. Asi, por
ejemplo, el hada malvada era, en realidad, la representacion de las potencias enemigas. Y,
en la otra cara de |a rnedaila, la bella durmiente no podia ser otra que el “alma popular
alemana”, dormida desde hace muchos afios. En el mismo orden de cosas, el hada buena era
la “nobleza de la raza”, y el gallardo principe era, ni mas ni menos, que el Fithrer aleman.
De esta forma, era Hitler quien con su beso (serfa mejor: poema, arenga o discurso) habria

de despertar €] “alma colectiva” del pueblo aleman*®.

Desde la perspectiva actual, lo mas lamentable acerca de este asunto era que tales
materiales y sus correspondientes interpretaciones eran empleados para adoctrinar a los
infantes. En efecto, su propésito era “educativo” y “formativo”, y los propagandistas no
chistaron en contaminar la fantasia ¢ inocencia de los pequefiuelos con los terrores de la

demagogia y la manipulacion.

! Borges, Jorge Luis, y Vazquez Ma. Esther. op. cit. P. 126

% Weber, Bertram. Y vivieron felices para siempre; la Bella Durmiente, pero jbien entendidal”. £/ Tercer
Reich; historia total de una época decisiva, Edit. Anesa/Noguer, Argentina, Nim. 10, 1975, p.p. 187-189
%8 Al respecto, cabe mencionar que, para el movimicnto nacionalsocialista, los cuentos y fibulag que fueron
heredados de generacion en generacion, principalmente por la poblacion rural, contenfan “[...] vicjos sabercs
v antiguas rcalidadcs arias que un dfa deben volver a ser vedad.” ibidem. P, 187
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Sin embargo, Alemania no fue la excepcion, sino parte de la regla. Y esto lo
afirmamos con conocimiento de causa. Desgraciadamente, incluso muchos afios después de
concluida la Segunda Guerra Mundial, de 1980 a 1990, en México se transmitieron varas
caricaturas, producidas por la compafiia Warner Brothers, que satirizaban a Hitler y al
ejército aleman, y encomiaban, en cambio, los “valores” norteamericanos, Los cuales eran
encarnados por personajes como ¢l conejo “Bux” y, en otras series, por ¢l “Capitan

América” y “Popeye, el marino”.

El asunto, aqui, no es defender unos valores y rechazar otros, aceptar una vision del
mundo y vilipendiar otra, no. El asunto es que, tanto en la Alemania nazi como en la
Norteamérica “yanquee”, no dudaron en violentar, intencionalmente, la fantasia y el
imaginario de las nuevas generaciones. Asi, podemos establecer que ambas naciones
olvidaron los principios éticos més basicos en pos de conformar y alimentar sentimientos
de odio en el corazén de los pequefios lectores y televidentes. En pos de crear espiritus
deformados por rencores y venganzas heredadas. Curioso e irnico es el destino que, en una
sola jugada, hermana lo irreconciliable, y ve en el rostro del acusador la falta que condenara

al acusado. ..

Consideramos que la anterior digresion no es ociosa, ya que fue también por medio
de los cuentos y fabulas que ¢l Gobierno Aleméan sembroé la simiente del antisemitismo en

¢l corazén de la infancia alemana.

“Quien tiene la juventud, tiene el futuro. Esto lo sabian perfectamente los
nacionalsocialistas [también los norteamericanos]. En consecuencia, empezaron muy
pronto su campafia de captaciéon de los nifios mediante una nueva educacién general y el
recurso a mentiras propagandisticas. El libro infantil <<Der Giftpilz>> (La Seta Venenosa)

pertenece al ramillete de las peores flores del mal.”’

*7 ~La Seta Vencnosa; los nifios aprenden a odiar”. £/ Tercer Reich; historia total de una época decisiva,
Edit. Anesa/Noguer, Argentina, Nam. 10, 1975 P. 194
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El cuento aludido en la anterior cita es una verdadera muestra del diabolico arte de
conformar odios colectivos. Sencillo, ameno, se podria decir que incluso es enternecedor. ..
este cuento relata las vicisitudes de una madre alemana que sale al campo a recolectar setas

en compaiiia de su pequefio hijo.

Sin embargo, asi como entre los seres humanos existen unos “buenos” y otros
“malos”. Asi, el pequefio aleman descubre, al recoger una seta que ésta es distinta a las que
su madre lleva en la canasta. Y cuando, intrigado, pregunta la razon de tal diferencia, su
madre le responde: “Es una seta de Satanas. Es muy venenosa. Se la reconoce por su color

36% Etiquetas, éstas, endilgadas por los propagandistas alemanes al

y por su olor pestilente,
pueblo judio. Mas adelante “Paquito”, el pequefio alemin, reconoce por si mismo el
paralelismo entre lo acaecido con las setas y lo que sucede con las personas. “Los judios
son mala gente. Son las setas dafiinas. Por la misma razon por la que tan dificil resulta
distinguir los hombres buenos de los malos, es frecuentemente muy dificil identificar a un

judio como bandido y criminal.”*®

En esta parte del relato, la metdfora estd de mas, puesto que, a todas luces, se puede
notar un ataque frontal y contundente en contra del pueblo judio. Un despliegue de

calificativos estigmatizantes que dificilmente olvidaran los pequefios lectores.

Por Gltimo, 1a moraleja del relato en cuestion es la siguiente: “Del mismo modo que
las setas venenosas se extienden por doquier en el suelo, asi los judios se desparraman por
todos los paises de la tierra. Asi como las setas venenosas llevan en si una terrible
desgracia, de igual manera los judios son las causa de la pobreza y de la necesidad, de la

enfermedad y de la muerte. ™"

En verdad, aun los espiritus mas templados no pueden méas que permanecer atonitos
ante muestras tan patentes de la vileza humana. Porque es claro quo esta practica no es

exclusiva del movimiento nacionalsocialista. Y si se rastrea e los cuentos infantiles de todo

8 ibidem.
3 ibiclem. P. 195
0 ibidem.
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el mundo, y de todos los tiempos, seguramente se encontraran incontables ejemplos como

el arriba citado.
Por cierto, no le parece a usted extraifio que la bruja que aparece en el cuento de

Hensel y Gretel, recopilade por Guillermo y Jacobo Grimm, haya muerto en ¢l fuego...

jcomo en los autos de fe de la inquisicion!
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8.1.7. CaAmara de Misica

En si, es poco lo que podemos mencionar con respecto a las caracteristicas y funciones de

la Camara de Musica, perteneciente a la Camara de Cultura del Reich.

Al igual que las demas cémaras, la de musica se encargd de poner bajo su tutela a
todos los compositores, intérpretes y directores de Alemania. A todos los estudios de
grabacién, compafiias copiadoras y cadenas distribuidoras. Y, también, a los artesanos

constructores de instrumentos musicales.

Esta camara emiti¢ directrices destinadas a favorecer la composicion de melodias
que imitaban los patrones de! estilo musical autoctono y de las composiciones clasicas de

grandes autores como Richard Wagner.

En el plano organizacional, trabaj6 en estrecha relacién con el Ministerio Alemén de
Educacion Publica y Propaganda, y el producto de dicha colaboracién fue la participacion
de bandas, orquestas y coros en la mayoria de los eventos politicos, artisticos y culturales
organizados por dicho ministerio. Asi, la muasica llegd a convertirse en un elemento
indispensable para el correcto funcionamiento de la “orquestacion™ multimediatica de la

propaganda alemana.

Tal vez el aspecto mas destacado en la labor desarrollada por la Camara de Musica
residid en el impulso que le dio a la composicion de piczas corales, himnos y melodias en
cuyas letras se glorificaba a la nacion alemana, a la “comunidad de la sangre” y al “espiritu

del pueblo aleman”.
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8.2, Cultura y construccion del sentido

“Los periodos de fundacion cultural viven de manera intensa el vaivén entre el estereotipo
consuetudinario v el arquetipo primordial porque son €pocas en las que —en relacidn contra
los valores anacronicos-, se elaboran nuevas maneras colectivas de ser. Se puede considerar
que el momento cultural (antes de que la cultura se diluya y se debilite en civilizacién) tiene
necesidad de forma para darse a conocer y para dar a conocer. También para confortar el
aspecto comunitario. Y basta con remitirse a ¢s0s momentos, reconocibles en la historia,
para convencerse de que todos ellos son portadores de imagenes y son llevados por las

: w371
imagenes.

En la anterior cita, Michel Maffesoli consigna, en unas cuantas frases, algunos de
los procesos que tienen lugar en los periodos de “fundacion cultural”. Menciona el
constante vaivén que se da entre el “arquetipo primordial” y la elaboracién de “nuevas
maneras colectivas de ser”. Ahora bien, en el caso de la Alemania nazi dicho vaivén fue,
més bien, retorno y exacerbacion de los valores, creencias y formas de ser del pasado. Fue,

empleando las palabras de Maffesoli, un rescate y reorientacion del “arquetipo primordial”.

Como ya hemos mencionado en distintos capitulos de esta investigacion, el corpus
ideolégico del nacionalsocialismo, asi como el desarrollo cultural que origind, se
fundamentaron en los valores, creencias, sentimientos y expectativas constitutivas de la
primigenia identidad nacional alemana. Dicho retorno, que tantas veces ha sido calificado
como un conservadurismo fuertemente reaccionario, puede ser considerado como un
repliegue cultural ante ¢l ciumulo de calamidades que represent6 para Alemania el transito a

la modernidad.

Entrampada entre un pasado demasiado caro, demasiado cercano, demasiado
sentido, y la urgencia de promover unos procesos industrializador y civilizatorio

vertiginosos, la Nacion alemana no fue capaz de adecuar su ser a las demandas formuladas

71 MafTesoli. Michel. “Genealogia y cultura”. Soclologia de la cultura. Universidad Auténoma
Metropolitana; Umdad Lziapalapa, 1995.P. 15
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por los nuevos tiempos. Asi, después de la Primera Guerra Mundial la poblacion germana
s¢ encontrd inmersa en el abismo del sinsentido y la desesperanza. La apuesta habia sido
demasiado alta y, en su afan por entronizarse como la mayor potencia econdmica, politica y
militar del orbe, Alemania lo perdié casi todo. Y reiteramos, casi todo; porque aun entre la
miseria mas rampante, en medio de una crisis social y politica tremenda, el pueblo aleman
conservo, en las profundas simas de su inconsciente colectivo, la herencia ideoldgico-
cultural legada por sus antepasados. Era menester, entonces, ante la aridez y desesperanza
del presente, retornar a aquellos elementos que le dieron vida y sentido a las pasadas

generaciones. Era menester, pues, recuperar el alma de la nacién.

De esta forma, buena parte del éxito politico del partido Nazi se fundament6 en la
apropiacién y difusion intensiva de los elementos principales del “alma nacional alemana”.
Es decir, en la adopcidén de la idea fundamental que en este estudio hemos denominado
como Estado Nacional Conservador.

No obstante, en el camino de regreso, los lideres nacionalsocialistas potenciaron
ciertos elementos y difuminaron otros. Rescataron tan s6lo las creencias, ideas,
sentimientos y expectativas utiles para su causa. Y, a partir de ellas, se avocaron a la tarea
de construir una nueva identidad ideolégico-cultural para Alemania. Misma que dio lugar al

establecimiento de una nueva visién o teoria del mundo®’*.

Ahora bien, una vez que los jerarcas nazis conformaron su particular visiéon de lo
que era ¢l “alma nacional alemana”, fue necesario difundirla y hacerla asequible a la
poblacion. Y, para tales fines, emplearon un tipo especifico de propaganda; basado en los
desarrollos tebricos de la psicologia de masas. De dicho esfuerzo propagandistico lo que
nos interesa en este momento es profundizar en su vertiente artistica y cultural. Pues, como
lo menciona Maffesoli en la cita que da inicio a esta seccion, el “momento cultural”

necesita adoptar forma e imagen para darse a conocer y para dar a conocer.

372 ) as personas que se proponcn influir cn la sociedad modificando alguna de sus ideas o costumbres deben
empezar por aceplar esas creencias y costumbres y acomodar a ellas sus planes.” Arciga Bernal, Satvador. “E/
lado oculto de la psicologla de las multitudes”. Universidad Nacional Auténoma de México: Facultad de
psicologfa, México, 1991, P. 70
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En este sentido, la misién tanto del Ministerio Aleman de Educaciéon Publica y
Propaganda, como de la Camara de Cultura del Reich fue la de objetivar las ideas
fundamentales del nacionalsocialismo. Es decir, usar el arte y la cultura para construir el

: 37
sentido de una nueva era’ .

373 « a misién del arte durante e! Tercer Reich era imponcr una filosofia nacionalsocialista de la vida. Tenia

que formar el intelecto y la opinién de los ciudadanes.” Adam, Peter. op. cit. P. 9
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8.3. Pasado Histérico-Pasado Mitico

Con el ammbo del partido Nazi al poder, dio inicio un proceso radical de reinterpretacion de
la historia lejana y reciente de Alemania. Mismo que culmind con la construccion de los
mitos del presente y el porvenir, realizada a partir de una particular visién de los hechos

acaecidos en el pasado.

Las autoridades nacionalsocialistas poco a poco fueron estructurando un panteon
que igual dio cabida a personajes histoéricos como Alejandro Magno, Federico ¢l Grande,
Johan Wolfgang Goethe, Martin Lutero, Arthur Shopenhauer y Otto von Bismarck, que a
seres miticos y legendarios como Odin-Wotan, Sigfrido, Balder, Tristan, Parzival y Hagen
de Troya. Todos ellos fueron ubicados en la categoria de grandes figuras y héroes de la
Nacion germana. Es decir, en la categoria del prototipo “ario”. Y la manera de crear un
vinculo entre estos fantasmas y la poblacion fue, precisamente, a través de la literatura, el
cine, el teatro y la escultura. De esta forma, cuando los espectadores y/o transeuntes se
topaban con imagenes, estatuas y representaciones, lo que veian “No era s6lo el ideal de

belleza apoyado por los nacionalsocialistas, sino ¢l ideal ontoltf)gico."374

Muy pronto, la historia de Alemania fue aderezada con los elementos fundamentales
del mito, a saber: la aventura del héroe, los arduos trabajos, ¢l espiritu guerrero, el combate
con el dragon (el mal), las pruebas y el sacrificio. Cada guerra era, entonces, una batalla
fundacional y una cruzada;, cada mitin politico, una prueba de la voluntad del pueblo
alemén; cada golpe asestado por el enemigo, una pufialada por la espalda; y cada muerto,

un martir del movimiento.

En este sentido, el nacionalsocialismo impuso sus leyendas, martires y héroes. Caso
especifico del mito relacionado con el “Periodo de Combate” o Kampfzeit, mediante ¢l
cual, los propagandistas del régimen consiguieron que la poblaciéon alemana concibiera a
unos cuantos activistas del nacionalsocialismo, muertos durante la asonada de Munich,

como los verdaderos forjadores de la nueva Alemania,

I ibidem. P. 178
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La importancia propagandistica de esta “mitologizaciéon” de la historia, residié en
que a través de tales fermentos se establecieron una serie de creencias, ideas, sentimientos y
expectativas que llegaron a erigirse como un modelo normativo para la sociedad alemana.
Mismas que, amén a las mil repeticiones de la propaganda, se anclaron en el inconsciente
colectivo de aquella poblacion y, desde ahi, le imprimieron, por asi decirlo, un particular

color a la “realidad™.

A final de cuentas, tal como sugiere Karl Dietrich Bracher: “Todo qued6 en el
rudimentario [pero efectivo] esquema de sicmpre: ¢s decir, considerar las épocas mds o
menos lejanas como la prehistoria del nacionalsocialismo, desvirtuar el pasado reciente
como <<interregno>> e interpretar sobre este tenebroso fondo, el nuevo Estado como la
realizacion y salvacion de la historia alemana y primer punto de referencia de la historia

. 375
universal.”

En suma, podemos mencionar que, mediante la reinterpretacion y mitologizacion
del pasado, ¢l régimen nazi reconstituyé tanto la concepcién que la poblacion posefa con
respecto a sus origenes y herencia ideologico-cultural, como, y en consecuencia, su vision

del presente y esperanzas en el porvenir.

A partir del momento en que los ciudadanos alemanes aceptaron,
inconscientemente, como natural y legitima tal concepcién, también aceptaron que el
gobierno de Hitler representaba no sélo el fin de la miseria e incertidumbre que,
“injustamente” y por obra de los “pérfidas” naciones extranjeras, se habfan padecido en

Alemania; sino el inicio del dominio de la raza “aria” sobre todas las naciones del planeta.

375 Dietrich Bracher. Karl. La dictadura alemana, I: génesis, estructura y consecuencias del
nacienalsecialismo. Alianza Editorial, Espafia, 1973, P. 350
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8.4, Cultura e inconsciente colectivo

El especialista en arte del Tercer Reich, Peter Adam, recoge una interesantisima declaracion
del nacionalsocialista Dr. Otto Dietrich, la cual, por su valor para nuestros propdsitos,

transcnbimos a continuacion:

“La revolucion nacionalsocialista es una revolucién del pensamiento. Su grandeza
radica en que ha destronado al pensamiento individual, que nos gobernaba desde hacia
siglos, y en su lugar ha puesto el pensamiento colectivo, que nos proporcionaré una base y

unas posibilidades expresivas nuevas [...]**"

El pensamiento colectivo al que ser refiere Dietrich es el resultado de un proceso de
colectivizacidn; mismo que anteriormente hemos explicado valiéndonos de los desarrollos
tedricos de la psicologia de masas. Dicho proceso se sustenta, principalmente, en la
apropiacion por parte de este de ideales comunes, mismos que se actualizan por medio de
ritos y ceremonias. A su vez, lo ideales comunes o ideas fundamentales de una colectividad
son un grupo reducido de nociones que, alojadas en el inconsciente colectivo, dirigen y le
dan sentido a la visién del mundo y conducta de los sujetos. De lo cual se puede colegir
que, en ultima instancia, las ideas comunes se transforman en actitudes, comportamientos y

productos culturales.

Ahora bien, una vez culminado el proceso de colectivizaciéon de la poblacién, esta
compartird las mismas convenciones en cuanto a, por ejemplo: la conducta socialmente
aprobada, el vestido, la actitud ante la vida, el uso del lenguaje, las habilidades concebibles
e, incluso, los temas tabi. En consecuencia, dicha poblacién se verd profundamente
impactada por una propaganda capaz de retomar las creencias y sentimientos
fundamentales de la colectividad, y ligarlos a su propio corpus ideoldgico. Caso especifico

del esfuerzo propagandistico nacionalsocialista.

78 Adam, Peler. op. cit. P, 16
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En este sentido, y con miras a conseguir lo anterior, el Gobierno Aleman, a través
de la Camara de Cultura del Reich, establecio lineamientos rigidos en cuanto a los temas y
la forma en debian plasmarlos en sus obras los artistas alemanes. Asi, el teatro, el cine, la
musica, la escultura, la literatura y la arquitectura estuvieron animados, durante el Tercer
Reich, por las mismas ideas, creencias y sentimientos. Variaba, entonces, el material, la

técnica, y el manejo de las proporciones; no asi los contenidos.

A fuerza de repeticion y ubicuidad, las ideas fundamentales del nacionalsocialismo
pronto se fueron separando de su fuente, mediante un proceso de naturalizacion, hasta
convertirse en un hecho social independiente. Es decir, hasta el grado de aparecer como una
“realidad” soberana, existente por si misma. Entonces, para la poblacion del Reich aleman,
las pinturas y esculturas no eran ya el producto de la influencia nazi, sino la expresion del
“alma nacional alemana”. Las carrcteras y edificios publicos no eran el producto de la
estética aceptada y promovida por el régimen; sino monumentos al genio y voluntad de los
alemanes. Las peliculas y puestas en escena no eran la interpretacién de los hechos
historicos y herencia mitologica de Alemania, sino un homenaje a lo que “realmente”

. 3
acaecid en el pasado™”,

3 “Incapaz dc scparar lo subjetivo de lo objetiva, [la masa] admitird como realcs las imagenes cvocadas en
su esplritu, las cuales no poscen mds que un parentesco lejano con ¢l hecho observado.™ Le Bon, Gustave.
Psicologla de lay masas, Ediciones Morala, Espafia, 1986, P. 38
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8.5. Creencias, imigenes y afectividad

En distintas secciones de la presente investigacion hemos destacado la tendencia de las
masas 4 sustentar su pensamienta en iméagenes capaces de convocar poderosos afectos. Es

decir, imagenes emocionantes y vividas, proclives a embargar el espiritu de la colectividad.

Por otra parte, para Gustave Le Bon, las creencias son: “[...] los soportes necesarios
para las civilizaciones; imprimen una orientacidn a las ideas y sélo ellas pueden ispirar la fo
y crear el deber™ Con base en lo anterior, podemos colegir que las creencias se
componen de un tipo particular de ideas y nociones, a las cuales se les atribuye el caracter
de verdaderas, capaces de inspirar la fe y convocar un culto rayano en la religiosidad; sin

importar lo irracionales o absurdas que a los no creyentes les puedan parecer.

Ahora bien, para poder ser apropiadas por la poblacién, dichas creencias han de ser
plasmadas ¢n imdgenes. Imdgenes como las que la pintura, la escultura, ¢l cine y el teatro
son capaces de producir. Queda claro, entonces, el motivo que animé al Gobierno Aleman a
impulsar la prolija creacién de iméagenes y representaciones relativas al corpus ideologico
nacionalsocialista. Ya que, al estar inspiradas en tales ideas, estrechamente relacionadas
con el “alma colectiva germana”, dichas imagenes lograban conmover profundamente los
sentimientos compartidos de la poblacién. Asi, por ejemplo, exposiciones de pintura como
“Sangre y Tierra” y “Tierra Alemana, Hombre Aleméan”, verificadas a partir de 1934,
plasmaban las creencias més caras para los alemanes de la época, a saber: ¢l supuesto
vinculo entre la sangre “aria™ y el terrufio, y la idealizada vida rural; heredera y transmisora

del verdadero espiritu aleman.

“Hacian propaganda de los valores eternos de la vida rural tanto que fuente de

energia, frente a la vida destructora de las ciudades, donde no habia tradiciones y todo se

desarraigaba de modo sistematico.””

V¥ | » Bon, Guslave. op. cit. P. 105
7% Adam, Peler. op. cit. P. 133
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De esta forma, la pintura del periodo nazi no sélo idealizd la vida rural, sino que
también le dio forma a los prototipos relativos a la familia, la mujer, el hombre y los
trabajadores alemanes®®. En los lienzos de los artistas alemanes, la familia era plasmada
como la célula fundamental de la comunidad. Guardiana y transmisora de la pureza racial,

las tradiciones y la virtud germanica. Eran, estas, familias numerosas, armoénicas y felices.

En cuanto al prototipo de la mujer alemana se refiere, esta era pintada como la
“madre sagrada™; con su vastago entre los brazos. También ¢ra un simbolo del honor, la fe
y la pureza. Y un vinculo con la tierra; nutricia y fecunda. En cambio, el hombre aleman
era, para la estética del Tercer Reich, el vencedor de la naturaleza, y el héroe que, con valor,
arrojo y gallardia, se sacrificaba para salvar a la comunidad. Por Gltimo, los trabajadores
eran presentados como la energia vital de la patria. Como vencedores en la batalla por la

supervivencia y la independencia de la nacion.

Sin lugar a dudas, estas poderosas iméagenes fungieron como un modelo para la
poblacion. “Estos cuadros decian <<soy como ti y ti puedes ser como yo™>, una invitacion
a la identificacion, una forma de sugerir que no eran dioses distantes sino ideales

B gl
accesibles.”

En suma, el arte y Ia cultura fueron empleados como ¢l medio idéneo para
favorecer la sedimentacion en el inconsciente colectivo de las ideas y creencias
establecidas por el nacionalsocialismo, a través de su corporizacién en imsigenes.
ImAgenes, éstas, capaces de suscitar fe, puesto que, cuando una creencia consigue
suscitar este sentimiento o estado de espiritu en sus seguidores, puede imponerse a
cualquier “realidad”. Entonces se convertird en ¢l mévil de sus acciones y en el
sustento de sus expectativas y esperanzas. Ya que, para la multitud psicologica: “Toda
idea deviene en acto, toda imagen deviene en ellos [sus integrantes] una realidad; no

distinguen ya el mundo real del mundo imaginario sugerido.™"

% ibidem. P. 138-168
*!ibidem. P. 155
2 Moscovici. Serge. La era de las multitudes; un tratado histérico de la psicologla de masas. Fondo de

Cultura Econdmica, México, 1985, P. 115
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8.6. Costumbres y ritos colectivos

El modelo estético impuesto por el Gobierno Aleman puede definirse como “popular” o
costumbrista y, tanto en la pintura, como en la arquitectura, se dio preferencia a los temas
relacionados con la idilica vida rural. Los campesinos y granjeros eran concebidos como el
arca de la tradicién. Como el inmaculado manantial de las costumbres y ser germano.
Leyendas, mitos, ritos y expresiones folkloricas, todo tenia su origen en el campo. En esa
tierra que los alemanes bautizaron como Lebensraum (Espacio Vital). Asi, las costumbres
promovidas y defendidas por el régimen eran aquellas que se fincaban en la sangre y la
tierra. En la raza y la madre patria. A diferencia de la decadente vida citadina; moderna,
“degenerada” e industrial, la vida rural era algo asi como la fuente del sentido eterno... del
eterno sentido. No ha de extraiiarle al lector descubrir, en consecuencia, que las imagenes
artisticas de la época se hallaran dominadas, indiscutiblemente, por el paisaje. Mas no por

un paisaje desolado, sino vibrante, pleno de vida y actividad productiva.

“La pintura, el cine y la fotografia no se cansaban de inmortalizar a los jovenes que
trabajaban ¢n ¢l campo. Fue una forma de solucionar el desempleo pero también adoptod
significados profundos: se utilizd para estimular la autoconfianza y para transformar el
trabajo manual en una especie de rito. La recuperacién de campos y marjales se convirtio

en simbolo de conquista y de fe en el futuro.™*

Extrafia paradoja. Los idedlogos nacionalsocialistas encontraron en el “eterno
retorno” la senda hacia el porvenir. Asi, las costumbres autdctonas eran cimiento y capula,

origen y destino, principio y fin.

Ahora bien, la forma de actualizar dichas tradiciones y valores fue el rito colectivo.
Esa mezcla de lo sagrado y lo profano jubiloso que se verifica en un “tiempo fuera del
tiempo™. Eran las ceremonias de lo que ha sido denominado como religion politica. Espacio
y tiempo destinado al culto; pero también al reconocimiento de un “nosotros” colectivo, y

al contacto “onirico™ con los simbolos del pasado.

33 Adam, Peter. op. cil. P.76. 77
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Con el fin de movilizar las fuerzas espirituales y afectivas de la comunidad a favor
de la vision del mundo nacionalsocialista, los propagandistas del Reich no dudaron en

*#  Mediante semejante

resignificar las fiestas y celebraciones mas caras al pueblo aleman
proceso de superposicion, las ideas del presente se nutrieron con el sentido del pasado. Y
fueron, entonces, capaces de implicar profundamente a las grandes multitudes. De esta
forma, el Gobierno Aleman consiguid establecer una conexion viva entre la identidad
ideologico-cultural (original) de la Naciébn alemana y el corpus ideolégico

nacionalsocialista.

Un ejemplo bastante claro de esta practica lo conforma ¢l rito colectivo denominado
como “Memorial de los Mértires del Movimiento™®*. Verificado ¢l 8 de noviembre de cada
aflo, este rito pretendia inmortalizar la historia del partido Nazi. Y, para tales fines, se
organizaban grandes reuniones de masas en salas “simples y dignas”; pero no por eso
privadas de una decoracién constituida por cientos de banderas y emblemas del partido. Se
buscaba, entonces, establecer un sentimiento de orgullo y devocion religiosa hacia aquellos
“valerosos combatientes” de los primeros dias del movimiento. Con ¢l fin de seducir y
cohesionar a los asistentes, en estos ritos se integraron elementos como musica marcial,
piezas oratorias, v guardias de honor realizadas por distintos grupos afiliados al partido,

integrantes de las “Juventudes Hitlerianas” y trabajadores del “Frente de Trabajo”.

Generalmente, cada uno de estos eventos iniciaba con el toque de fanfarrias. A
continuacién, entraban a la sala decenas de portadores de banderas, en tanto que el publico
interpretaba canciones populares. La segunda parte tenia por eje la “invocacion a los
martires y ancestros”. Seguida de la lectura de algunas palabras alusivas, escritas, ex
profeso, por el Fihrer. Mas tarde, era el turno para que el lider local pronunciara un

apasionado discurso, mismo que era aderezado con el redoble de deccnas de tambores.

384 «Se inventaron fiestas nacionalcs, con ritos predeterminados, a imitacién del calendario cristiano: Dia de
la Ascension al Poder, Dia de ln Cosecha, Cumpleafios de Hider, Dia del Trabajo, Dia de la Madre, Dia de los
Caidos. Mitificaron la historia del Partido con su Filhrer como centro.” ibidem. P. 77

38 «7um 9. November 1942, Gedenktag fir die Gefallenen der Bewgung”. Die neue Gemeinschafl, 8 (1942).
p.p. 492-502. Consultado cn: hitp://www calvin edw/academic/cas/gpa/ww2era. htm EI 28/11/2001.
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El rito en cuestion llegaba a su climax cuando el lider local pasaba lista a los caidos,
en medio de un silencio reverente y solemne. A este momento le seguia la declamacién
colectiva de oraciones, y de los juramentos de lealtad eterna e incondicional, tanto al
movimiento, como a la patria. Por dltimo, todos los presentes le rendian honores al Fiihrer

y se entonaba el Horst Wessel, himno de combate del partido Nazi.

Comeo se puede observar en la anterior descripci6n, los ritos nacionalsocialistas
fueron un verdadero dispositivo para la seduccién de las masas. Para establecer la
comunién espiritual entre el partido y la poblacién. Principios similares fueron
empleados en los “ritos de paso” de las “Juventudes Hitlerianas™**¢. En donde jovencitos de
entre 14 y 15 aftos eran conducidos del célido mundo familiar al universo de la colectividad
nacional. En estos ritos los adolescentes tomaban consciencia de su nuevo rol social,
Desarrollaban un nuevo sentido vital, marcado por la adquisiciébn de un mayor grado de

independencia; pero también de responsabilidad.

No obstante lo anterior, los ritos mas significativos de la era nazi fueron, sin lugar a
dudas, los mitines politicos. Anunciados prolijamente por medio de la radio, la prensa y los
carteles, estos eventos eran, en si mismos, verdaderas fiestas nacionales. Desfiles,
espectdculos, marchas, bandas de misica, coros, representaciones teatrales, uniformes,
banderas e insignias, luces, fuegos artificiales, discursos, juramentos exhibiciones militares:
¢l total del arsenal propagandistico e¢ra e¢mpleado como una inmcnsa maquinaria de

manipulacién social.

Cualquier intento por describir estos mega-ritos resulta insuficiente. Lo que se
puede ver en los documentales y fotografias rebasa, por mucho, nuestra capacidad de
comprensién. Mitines como los de Niremberg, eran una via, sin retorno, hacia el delirio.
Los rostros de sus asistentes, las miradas desorbitadas, lo gritos, las crisis nerviosas y

desmayos... la devocion infinita.

6 - Jugendfeier-Lebenswende der Jugend”. Der Hoheitstrager, # 1/1939, p.p. 23-28. Consultado en:
http://www calvin eduw/academic/cas/gpa/ww2era htm El 28/11/ 2001,
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Para los que, a décadas de distancia, atestiguamos la memona filmica de tales ritos,

nos parcce ver escenas propias del Apocalipsis. Sencillamente no podemos comprender a
esas personas. A esos seres. A esos pobladores del reino de los suefios y las ilusiones
colectivas. Sin embargo, no debemos, no podemos olvidar que en cada uno de nosotros esta
la simiente capaz de germinar semejantes estados mentales. No debemos, no podemos

olvidar que en las grutas mas reconditas de nuestro ser habita, también, la masa.
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8.7. Habilidades colectivamente concebibles

Generalmente se considera que el accionar de los sujetos que integran una colectividad esta
determinado, principalmente, por el caricter, recursos y circunstancias biogréaficas de cada
uno de ellos. Frases como “el limite es el cielo” y “querer es poder” tienen una parte de
verdad; sin embargo, omiten otro poderoso factor que, ciertamente, influye y determina el
nimero de opciones entere las que puede elegir un sujeto al momento de emprender un
determinada ruta de accién. Asi, actualmente le prestamos poca atencion a la poderosa

inercia que ejerce nuestra particular vision del mundo sobre nuestro accionar.

En efecto, la vision o teoria del mundo de una colectividad incluye elementos que
orientan el sentimiento, las creencias, las expectativas y el pensamiento de las personas;
pero también contiene un “stock” de habilidades concebibles, que dirigen y restringen su
accionar. En este sentido, ¢l Gobierno Aleman uso la propaganda para establecer, en el

imaginario del pueblo germano, un conjunto de habilidades “propias de la raza aria”.

“El ‘Ario’ de Gobineau, el ‘Ario’ de Vacher de Lapougue se convierten, en el
vocabulario nacionalsocialista, en el ‘hombre ndrdico’, hacia el cual se dirige toda la
ternura de los nuevos teoricos. El nordico puro, cuya talla media es 1,74 m., tiene la cara
larga y estrecha, el créneo alargado, el cuello largo, la nariz saliente, el ment6n prominente,
la frente alta y recta. Su piel es de un color rosado y claro; sus cabellos son rubios o rojizos,
ora lisos, ora en bucles. Realiza ¢l tipo ideal de belleza humana, tal como la han fijado los
estatuarios antiguos. Las mujeres, y mas ain lo hombres de este tipo, nos representan la
perfeccion humana, tal como es concebible. A este esplendor fisico corresponde una

superioridad intelectual y moral indiscutibles.”*"’

Un cuerpo hermoso y perfecto, una superioridad intelectual y moral Encontramos
aqui ideas muy poderosas. Indudabiemente, el hecho de considerar que los propios
caracteres fisicos, intelectuales y morales como superiores influye directamente en el

accionar de cualquier poblacion. Puesto que se abona el florecimiento de una autoestima y

%7 Rivaud, Alberto. El resurgimiento de Alemania. Edit. Zig-Zag, Chile, 1939, P. 164

330




autoconcepto que favorecen el constante desarrollo de un méximo esfuerzo y, muy

probablemente, el éxito en cualquier empresa.

Los sujetos buscan, entonces, superar la gris mediania para cumplir con la mision,
ideologicamente establecida, de ubicarse en la cima de cualquier campo de actividad.
Llamese ciencia, arte, deporte, industria 0 combate; el aleman comiin buscara afanosamente
cumplir con este imperativo. Y, para lograrlo, habria de encamar las habilidades que se le

atribuyeron a su raza, pueblo y nacién.

Asi, en el cine, el teatro, la pintura, la escultura y la arquitectura, el sujeto alemén
encontraba, objetivadas, las habilidades que habria de emular y perfeccionar. Habilidades
cuyo eco resonaba en cada rincén de Alemania, tales como: audacia, nobleza, pureza,
carhcter emprendedor y heroico... Entonces, dentro del imaginario de cada ciudadano
aleméan era concebible poseer una voluntad inquebrantable, buen juicio, espiritu de justicia
y generosidad caballeresca. Y es importante hace hincapié, aqui, en el hecho de que una vez
que un grupo social ubica tales o cuales habilidades como “naturales”, el desarrollo de

estas se vuelve imperativo.

A diferencia de lo que sucedi6 en la Alemania nazi, en otras sociedades tales
habilidades y actitudes son vistas como inalcanzables. Y, aquél que logra encarnarlas es
percibido como una notable excepcion. Como alguien que ha trascendido, esta vez si, amén

a su propio esfuerzo, el umbral de lo colectivamente concebible.

Regresando al tema que nos ocupa, podemos sefialar que ademas de las habilidades
y actitudes arribas scfialadas, la idea que denominamos como raza superior también le
atribuy6 al pueblo alemén una serie de vocaciones “filogenéticamente” determinadas. A
saber: sentido del genio musical, artistico y politico, vocacién para la ciencia y la técnica, la
construccién, el deporte, la cultura y la literatura. De lo anterior, la sociedad alemana
dedujo que su raza estaba predestinada para ubicarse a la vanguardia de la civilizacion
humeana. Y todo gracias a las habilidades y aptitudes que “El Creador”les habia otorgado.

El creador, si; pero de la vision del mundo nacionalsocialista.
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Tal vez la actitud que mas se afand en impulsar el Gobierno Aleman fue aquella

denominada como “culto a la muerte heroica”.

“El lirismo arrobado de sus canciones [de las “Juventudes Hitlerianas™] manipulaba
la fe y resolucion de quienes juraban lealtad a una bandera. No se cansaba de incitar a los
jovenes a que renunciasen a su individualidad para integrarse misticamente en la

comunidad, y estar preparados para morir si era necesario. ™"

E! anterior es tan solo uno de los millones de modos en que se fincd este
sentimiento de sacrificio en la juventud alemana. Aqui queda muy en claro que ¢l Gobierno
Aleman se apercibié para iniciar una guerra, no sblo aumentando la produccion de
armamento y ¢l nimero de efectivos en su ejército; sino que, ademds, convencié a su
juventud, a fuerza de repeticion y contagio, de que el valor de sus vidas era infimo en
comparacion con su deber de proteger a la nacion, la comunidad y la patria. De esta forma,
podemos sugerir que para los alemanes no existié opcion alguna. Era un deber insoslayable
y natural alistarse en el ejército y luchar en pos de la victoria de Alemania. Impensable era,
entonces, la rendicion. Habia que vencer o morir en el intento. Si perecfan en la contienda,
su muerte no seria una fatalidad; sino su pase de cntrada al santuario de los héroes. A la
historia inmortal de una comunidad eterna. La muerte heroica era, de esta forma, la

inmortalidad.

En ultimo término esta el don de liderazgo que la propaganda alemana le atribuy6 a
la poblacién de aquél pais. Creado y encarnado por el mismisimo Fithrer, el “principio del
lider” era una poderosa aspiracién colectiva. Este principio, del cual ya hemos hablado,
incluyd, a su vez, dos elementos. El primero hacia referencia a una supuesta capacidad
innata para dirigir y conducir a otras personas. Y, el segundo, a una inigualable aptitud para
la disciplina y la obediencia. Entonces, podemos deducir que en tal don se fincd buena
parte del accionar totalitario que se verifico durante el Tercer Reich, y también la misioén de

conducir a todas las naciones del orbe®®.

8 adam, Peter. op. eit. P. 77,79
3° “Héroe colectivo por excelencia, la raza impone en el plano social una visién antiigualitaria <sic>,
antidemocratica, En ¢l plano internacional. ticnde a “cspacializar’ Ia estructyra jerdrquica de las razas que
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Como sucede con las ideas fundamentiales mas caras a una colectividad, el
“principio del lider” inspiro las instituciones, la justicia y la educacién en Alemania.
Inspir6, también, el arte y la cultura. Las relaciones entre grupos y personas. La interaccion

intrafamiliar. ..

De la misma forma como sucedio en la Alemania nazi, hoy en dia gobiernos como
el de los Estados Unidos de Norteamérica seducen a su poblacion con sus particulares
conjuntos de habilidades colectivamente concebibles. Por medio de eventos deportivos,
artisticos y culturales. Y a través de los avances cientificos y técnicos, se pretende
conformar una idea de primacia y dominio en todos los campos se la actividad social. Ser el
nimero uno, tal es la consigna, apuesta y expectativa. No debemos desestimar estos
esfuerzos, ya que se consolidar como poderosas orientaciones del accionar colectivo. No es
incidental, pues, que la serie de béisbol de dicha nacién sea denominada como “Serie
Mundial”, y sus vencedores como “campeones del mundo”. Que su seleccion olimpica de
basquetbol sea el “Equipo de ensueflo”, y que su industria cinematogréfica sea “la meca
del cine”. Una vez mas, todas estas son instituciones inspiradas por ideas fundamentales
que determinan lo que colectivamente se espera de la poblacién, es decir, que nos hablan de

su particular conjunto de habilidades colectivamente concebibles.

hace valer en materia de politica intcrna. Hitler comprendié pronto ¢l potencial revolucionario de este mito, ¢
hizo de é! 1a picdra de toque de su politica de conquista.” Reszler, André. Mitos politicos modernos. Fondo de
Cultura Econdémica, México, 1984, P. 273
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8.8. Cultura transformada

Al final de este capitulo, que es también el colofon de la presente investigacion,
regresamos, tras un largo periplo, a la cuestion que inspird esta obra, a saber: jes capaz la

propaganda de transformar la identidad ideologico-cultural de una nacién?

En la seccion destinada a las conclusiones daremos una respuesta que el lector
facilmente puede, desde ahora, intuir. No obstante, lo que en este momento nos interesa es
sefialar algunos de los aspectos fundamentales de la incidencia de la propaganda en la

cultura alemana de la época.

Tenemos, entonces, por principio de cuentas, el hecho de que ¢l corpus
ideolégico nacionalsocialista se fundamenté en los elementos mds trascendentes de la
identidad ideolégico-cultural original de la Nacién alemana. De dicha identidad, el
partido Nazi potencié algunos elementos y difuminé/excluyé otros. Conformando, asi,
un corpus ideolégico que, anclado en los valores, costumbres, creencias y normas de
accién del pasado, fue siendo ostensiblemente introyectado por parte de la poblacién.
Y la via 0 medio para lograr tal introyeccién se fue la puesta en marcha de un tipo

especifico de esfuerzo propagandistico.

Ademas, las ideas fundamentales del partido Nazi fueron objetivadas, a partir de
1933, en las instituciones que organizaron y condujeron la vida social alemana. Dichas
instituciones, como el Ministerio Aleman de Educacién Publica y Propaganda, y la Camara
de Cultura del Reich, iniciaron, a su vez, un proceso de reinterpretacion del pasado
historico-mitico de aquella nacién, e impulsaron la prolija creacion de productos artistico-
culturales, inspirados en la vision del mundo nacionalsocialista. De esta forma, la historia,
los mitos’®, los ritos, las artes y la cultura en general adquirieron una meta-funcion

propagandistica.

3 En este sentido, consideramos que es menester recordar que, como afinma André Resczler: "El mito le
ofrece al individuo una vision coherente de la sociedad (de su pasado, de su presente y su futuro) y la
integracién de sus aspiraciones en una finalidad coléctiva transfigurada por lo ‘maravilloso’ de una vasta
empresa comun. Y a los gobernantes y a los gobernados les permite establecer la gran jerarquia de los hechos
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Dirigidas por un gobiemno totalitario, y hermético a las influencias del exterior, tales
instituciones también incidicron en los centros de educaciéon y formacién de Alemania. Asi,
las nuevas generaciones fueron educadas (cabria decir conformadas) con base en los
valores, ideas y creencias enarboladas por el partido Nazi. Entonces, la educacién formal ¢
informal de la época favorecio la adopcién y encarnacion, por parte de la poblacidn, de un
conjunto especifico de ¢xpectativas y habilidades. Mismas quec s¢ entronizaron como el

objetivo y la orientacién “habitual” de su accionar.

Como punto intermedio entre la propuesta y la difusién de dichas expectativas y
habilidades, estuvo la masiva produccion de imAgenes; capaces de generar fuertes
emociones en la poblacion por darle forma a sus deseos, sueflos y necesidades

inconscientes.

Todos estos elementos, entrelazados con los contenidos difundidos sistematica y
recurrentemente a través de los medios masivos de comunicacién, dieron origen a una
nueva vision o teoria del mundo, colectivamente compartida por la poblacién alemana. Es
decir, a una forma novedosa de interpretar, acotar y concebir la “realidad”. Lo cual implicé,
a su vez, una profunda reconstruccion de las fuentes de sentido de la Nacién alemana. En

otras palabras, una transformacion en su identidad ideologico-cultural.

Por iltimo, podemos mencionar que la transformacién aludids quedd

demostrada por tres aspectos, a saber;

1. La aceptacién y culto a la nueva interpretacién del pasado™.

2. Flcamblo en las creencias, ideas, sentimientos y normas de acclén del presente.

—valores, acontecimientos- ; scparar lo accidental y lo trivial de lo vital y bésico; transformar en absoluto la
relatividad efimera de lo contingente.” ibidem. P. 291, 292

¥ 41 a consciencia de un pasado comiin constituye un factor importantc en 1a formacion de la nacion, pero
sobre todo del sentimiento nacional. Cierto es que la nacidn es principalmente la portadora de un destino
hist6rico comun; pero es también en alguna medida, el producto de ese destino [...]. No en vano s¢ usa la
historia como ¢l elemento méas importante cn la educacion del ciudadano. El patriolismo s¢ enciende con la
vida de los martires y los héroes nacionales. Un paso mds y ¢l sentimiento nacional s¢ convierte en
nacionalismo y la patria se ve como un Dios a quien se adora y por quien se¢ muere.” Recasens Siches, Luls.
op. cit. P. 498, 499
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3. El establecimiento de una nueva esperanza en el porvenir (el “Reich de los Mil

Afos™),

Consideramos que estos tres aspectos se verificaron en Alemania durante el Tercer
Reich. Consideramos, entonces que, amén a un esfuerzo propagandistico, basado en
los desarrollos teéricos de la psicologia de masas, el partido Nazi consigui6, en menos

de dos décadas, transformar la identidad ideolégico-cultural de la nacién germana.

336




Conclusiones

Al final de este viaje, de este periplo, de esta aventura, regresamos, exhaustos, al mundo de
todos los dias. Regresamos al vértigo de la cotidianidad. A es¢ universo, absorbente y
demandante que nombramos, ahora por mera costumbre, la “realidad”. En compafiia del
fiel lector hemos, acto maravilloso, superado el tiempo y el espacio. Dislocamos la
continuidad del devenir para volver al pasado. Y en ese retorno, que para nosotros fue
cruzada, encontramos, asi lo creemos, el talon de Aquiles de la vision del mundo que

habiles propagandistas han puesto frente a nuestros ojos.

Desde ahora podemos establecer que, a partir del Tercer Keich, la vida, como alguna
vez lo sugirid Calderdn de la Barca, es sueffo... Y que eso que llegamos a concebir como
natural, de hecho, no lo es. Nos enfrentamos, asi, a la irrefrenable necesidad de desconfiar:
de cuestionar y cuestionarnos. Porque, al parecer, hemos estado viviendo en un poderoso y

seductor sueflo colectivo.

Se engafia aquel que considera que el Tercer Reich se evaporo, en 1945, calcinado
junto a los restos de Adolfo Hitler. Se engafia al punto de no vislumbrar que tras del
Apocalipsis desencadenado en Hiroshima y Nagasaki, inici6 el Cuarto, y hasta ahora
definitivo, Reich Planetario. La operacion fue sencilla: el gran vencedor (econdmico y
geopolitico) de la Segunda Guerra Mundial, ain portando el estandarte de la libertad y la
democracia, aprovech¢ la algarabia reinante tras la conclusién de la contienda bélica para

instaurar y afianzar su nueva red ideologico-cultural de poder.

Con respecto & lo anterior, durante el desarrollo del presente estudio, muchas
personas (sobre todo colegas y catedraticos) nos han cuestionado con respecto a la
pertinencia de nuestra investigacion, en relacion con los esfuerzos actuales de
comunicacion social y propaganda. Cierto es que a lo largo de estas piginas hemos invitado
una y otra vez a establecer puentes entre lo que acaecio en el pasado y lo que sucede en el
presente, y que uno de nucstros principales objetivos es que ¢l abordaje desarrollado pueda

ser replicado por otros autores al momento de estudiar, por ejemplo, las campafias
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electorales de nuestro pais. No obstante, consideramos que nuestro principal interés se
centrd en comprender ¢l mecanismo o sistema que empled ¢l partido Nazi para alcanzar el
poder y modificar la vision del mundo de la poblacién alemana. Asi, y de la mano del
insigne David K. Berlo, podemos sugerir que: “Las personas que no entienden el
funcionamiento de un determinado sistema, a menudo se quejan de éste. Dicen ‘que no es
posible sacar nada de éI' o que ‘es simplemente insuficiente’. Las personas que entienden
cémo funciona un sistema pueden utilizar su conocimiento para mejorar la eficiencia y la

efectividad de su comunicacion.”**?

Asf, mediante la elaboracién del presente estudio, hemos podido confirmar que
la propaganda emitida por el partido Nazi, en Alemania, durante el Tercer Reich,
consiguié transformar la identidad ideolégico-cultural de la poblacién alemana. Es
decir, que modificé cualitativamente no sélo el ser, las creencias, esperanzas, valores,
sentimientos y normas de accién de aquella sociedad; sino que también impuso una
nueva interpretacién de ‘su pasado histérico-mitico, y establecié una particular
esperanza en ¢l porvenir. Entonces, y para no andarnos con rodeos, podemos afirmar
que el partido Nazi creé y favorecib la apropiacién, por parte de la sociedad germana,

de una nueva visién o teoria del mundo. De una nueva “realidad”...

En este sentido, y a diferencia de lo que ocurrié en la Alemania nazi, creemos que la
perspectiva desarrollada en ¢l presentc trabajo nos permite comprender que también
nosotros somos arrastrados por una fortisima inercia ideoldgico-cultural. Inercia, ésta, que
incide de lleno en nuestras creencias, expectativas, sentimientos, valores, pensamientos y
conducta. Inercia que, amén a la propaganda, ahora ubicua, y al proceso recurrente y
sistematico denominado como socializacién, nos conforma y, por qué no decirlo, deforma.
Inercia, en suma, que le otorga su particular cariz a eso que llamamos realidad y que, si
bien es cierto que posibilita la vida en sociedad; también lo es que limita y restringe el ser,

el pensar y el accionar tanto de sujetos como de colectividades.

%2 Berlo, David K. E! proceso de la comunicacién. Edit. El Ateneo, Argentina, 1960, P. 115
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En el fondo, la manera en que se ha realizado el presente trabajo de investigacion
implica el desarrollo de un paradigma distinto al que podemos denominar como
hegeménico. Es un cambio de perspectiva que inicia con el cuestionamiento riguroso de la
idea que sostiene que los individuos actuamos, privativamente, conforme a los dictados de
nuestra razén, y culmina con la destruccion de la certeza, ampliamente extendida, de que

existe una sola realidad y, por ende, una sola verdad

Contar con la perspectiva que hemos desarrollado (con base en la psicologia de
masas), en cuanto a la propaganda se refiere, es un paso importante, asi lo creemos, para
abordar y reconsiderar, ahora si, los esfuerzos de comunicacién social del presente.
Empecemos, pues, por dejar de poner tanta atencién en los moviles resultados arrajados por
los infinitos estudios de opiniéon que inundan nuestras sociedades, y fijemos nuestra mirada
en las ideas-eje que orientan el accionar de la colectividad. Observemos, también, la forma
en que se construye, deconstruye y reconstruye la historia-mitica de nuestras naciones. Y
tratemos de explicarnos, por ultimo, a qué obedece el nuevo auge dictatorial que priva en

distintos paises del orbe, y/o el repunte de la “ultraderecha” en Europa.

Como integrantes, también, de una colectividad, muchas veces, sino es que siempre,
nos formamos la idea de que lo que para nosotros es bueno, descable y natural, lo es para
todos los seres humanos. Grave error. Sostener lo anterior es justificar las incursiones
militares de los Estados Unidos de Norteamérica en Vietnam, Camboya, Afganistan, Irak y
un largo etcétera. Es comulgar con la “limpieza étnica™ desatada por Milésevic. Es montar

guardia en un campo de concentracion aleman.

Nos cuesta trabajo, como miembros de una determinada sociedad, hacernos a la idea
de que la vida en otras naciones ¢s, si s¢ nos permite la metafora, como la vida en otros
planetas. Nos cuesta trabajo comprender que la guerra puede ser “santa” para los fieles a
Maghoma. Que el matrimonio es “naturalmente” poligamo para algunas colectividades del
Medio Oriente. Y que existen formas efectivas de gobiemo que nada tiene que ver con lo

que hoy cntendemos por democracia. En conclusién, creemos que nuestra particular
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forma de interpretar, acotar y aprehender la “realidad” es la anica y verdadera. Tal

es nuestro error. Tal es el poder de la propaganda,

Ahora bien, regresando a los resultados arrojados por la investigacion elaborada,
podemos confirmar que, durante el Tercer Reich, se verifico el establecimiento de una
particular visién o teoria del mundo, fincada en el corpus ideolégico enarbolado por el
partido Nacionalsocialista. Que dicho establecimiento fue posible gracias a la puesta
en marcha de un particular esfuerzo propagandistico; sustentado, casi por completo,
en los desarrollos teéricos de la psicologia de masas. Y que el resultado de tal esfuerzo
fue, a su vez, la transformacién de la identidad ideolégico-cunltural del pueblo alemidn,
misma que redundé en la modificacién y redefinicién del total de las creencias,
expectativas, sentimientos, normas de accién, habilidades colectivamente concebibles,
pensamientos y pricticas de aquella sociedad. Es decir, que produjo una revolucién en

sus principales fuentes de sentido.

Fuentes de sentido como la idea fundamental que hemos denominado Nacioén
Racial. La cual fungié como factor coagulante de la nacionalidad comin de los estados
germanos, se impuso como la norma y el ideal para el ser, el sentir y el actuar de la
poblacién, y establecié una poderosa expectativa colectiva con respecto a la mision

conquistadora y conductora de la raza “aria” y, por ende, del pueblo alemén.

Con base en lo antedicho, podemos afirmar que la presente investigacién confirmo
el total de las hipotesis que le dicron origen. Y que dicha confirmacion rebaso, en gran
medida, nuestras propias expectativas. Por lo tanto, es menester, shora, establecer la que
serd, a la sazon, la version definitiva de nuestra propuesta con fespecto al concepto de

Propaganda Transformadora de la Identidad Ideologico-Cultural.

Asi, tenemos que: la PROPAGANDA TRANSFORMADORA DE LA
IDENTIDAD IDEOLOGICO-CULTURAL es un esfuerzo de comunicacion
organizado, unificado, continuo, recurrente y sistemético, que busca redefinir la

visién o teoria del mundo por medio de Ia cual los miembros de una colectividad
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interpretan, acotan y aprehenden la (su) “realidad”. Esto, mediante la ligazon
artificial establecida entre una particular perspectiva ideolégica (enarbolada por la
fuente) y el complejo de ideas fundamentales que le aportan sentido a una sociedad, y

que son los pilares de su identidad ideolégico-cultural.

El producto de tal ligazon logra, por efecto de la repeticién (realizada a través
de cualquier canal, medio o artefacto capaz de soportar lenguaje simbélico) y el
contagio (que se desarrolla mediante las distintas formas de interaccién social),
sedimentarse en el inconsciente colectivo de una determinada sociedad. Ahi, el vinculo
artificial, compuesto por la particular perspectiva ideolégica de la fuente de la
propaganda y las ideas fundamentales que le aportan sentido a una sociedad, s¢ torna
inextricable. Con lo cual, se verifica Ia emergencia de una identidad ideolégico-
cultural transformada que, a partir de su conformacién, determinard las creencias,
expectativas, valores, sentimientos, normas de accién, habilidades socialmente
concebibles, e instituclones de una colectividad. Es decir, que favorecerd el
establecimiento de una nueva “alma colectiva” y, por ende, de lo que socialmente se

conocers como la “realidad”.

Por ultimo, deseamos mencionar que consideraremos exitosa la presente
investigacion si ésta lleva al estimable lector a cuestionarse con respecto a lo que durante
toda su vida ha tenido por natural: por “real”. Es nuestro deseo que el lector dude, por
principio de cuentas, de lo expuesto en la presente investigacion. Que indague, y encuentre
sus propias respuestas. Que no se limite a absorber la version “oficial” de los

acontecimientos del pasado y del presente. Que corra el riesgo de profetizar un porvenir. ..

Estaremos satisfechos si este trabajo conduce al lector a investigar con respecto a su
propia identidad ideoldgico-cultural. Con respecto a las ideas fundamentales que, ancladas
en el inconsciente colectivo de su grupo social, orientan su ser y su accionar. En fin, nos
sentiremos orgullosos si el presente desarrollo es empleado para abordar el uso que se le da
a la propaganda en nuestros dias. Uso que, en los hechos, logra transformar una invasion

alevosa y despiadada en una “cruzada por la libertad”. Que estigmatiza a los que defienden
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su propia identidad ideoldgico-cultural como bérbaros y terroristas. Y que presenta el inicio
de un despotico imperio global, como si se tratase del advenimiento de la democracia

universal.

Cerramos, pues, la presente investigacion, agradeciéndole al lector su interés y
paciencia. E invitandolo a que, por un momento, s¢ atreva a dudar de aquello que llego

definir como su “realidad”.

“Morfeo-Déjame decirte por qué estds aqul. Estds aqul porque sabes algo. Qué es lo que
sabes, eso no puedes explicarlo, pero lo sientes. Lo has sentido toda tu vida, algo anda mal
con el mundo. No sabes qué es, pero estd ahi, como una astilla en tu mente; volviéndote

loco. Esta sensacion es la que te ha traido a mi. ;Sabes de lo que estoy hablando?

Neo-;La matrix?

Morfeo-;Quieres saber qué es? La matrix estd por todas partes, alrededor de nosotros
[...] Es el mundo que han colocado sobre tus ojos para cegarte a la verdad.

Neo- ;Cudl verdad?

Morfeo- Que eres un esclavo, Neo. Como todos los demds, naciste para se esclavo. Naciste

ert una prisién que no puedes oler, probar o tocar. Una prisién para tu mente ... m393

 Diglogos de la pelicula The Matrix. Warner Bross (1999), escrita y dirigida por Larry y Andy Wachoscki.
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