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vivir no es solo existir,
sino existir y saber,
sabery crear,

...Sufriry gozar,

y en vez de dormir, soAar.




amifamilia....
amis amigos....
yati




Papd, Mdmd, Hermano:
gracias por rodearme de amor

todos hemos nacido para el amor,
es el principio de nuestra existencia
....como también es el fin.
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Introduccion

El ser humano, por naturaleza es un ser social, es un ser rico en
emociones y pensamientos; es por tal motivo que el hombre
necesita expresarse, comunicarse consigo mismo y con los seres
que lo rodean. A lo largo de la historia del hombre, son muchas
las manifestaciones que ha utilizado para expresarse. Al ser el ser
humano un ser social, se ve obligado a vivir en grupos o sociedades.
Esto se vuelve un reto mucho mas interesante para el hombre, pues
no solo lucha por exteriorizar su esencia; sino que también lucha por
mantener ese sentimiento de ser Unico al expresarse; con esto me
refiero a esa eterna busqueda de identidad.

La identidad puede ser estudiada desde muchos aspectos; pero
siempre tendran en comun la necesidad de reconocimiento por
otros. En el momento que vivimos, la identidad ha tomado un
importante valor social; nos encontramos en un mundo que a
pesar de mantener el mismo tamano desde su origen, parece ahora
mucho mas pequeio, y al mismo tiempo cada individuo parece
menor; la importancia que posee ahora la identidad es no si mucho
mayor si mucho mas necesaria para la realizaciéon personal de cada
individuo.

Ahora bien, si pensamos que el mundo es inmenso y comprende a
un numero inimaginable de seres humanos; nos enfrentamos a un
conflicto que dificilmente podriamos entender; pero si pensamos en
el mundo como una cantidad no tan inimaginable de agrupaciones,
es posible que empecemos a entender lo que puede significar la
identidad. La identidad es la esencia manifiesta.




Y ahora si reducimos alin mds nuestro concepto de mundo, tenemos
que estamos rodeados de una cantidad de seres casi mesurable que
tienen algo que decirnos, y que si prestamos atencién podemos
atender.

Como ya se ha mencionado, el hombre ha buscado todas las
posibilidades para expresarse; una de ellas es el Disefio Grafico,ahora
Disefio y Comunicacion Visual; que lo que pretende es traducir los
pensamientos o los mensajes que se desean transmitir en un texto
visual;y como también ya se habia dicho, la identidad es algo que el
ser humano busca; por lo tanto se auxilia del disefio para lograrlo; asi
es el caso de la identidad grafica.

El presente proyecto consiste en crear una identidad grafica para
Radio UNAM, una imagen visual que represente de manera acertada
la esencia de Radio UNAM; instituciéon que tiene mucho que
decirnos.

Para lograrlo es pertinente por un lado hacer un estudio sobre la
radiodifusora, lo que quiere expresar y por otro hacer un andlisis
de la teoria del disefio para poder realizarla con éxito; esto para
que no aparezcan obstaculos en la interpretacién y aplicacién de la
identidad gréfica resultante.

El desarrollo del proyecto sucede en tres fases que se presentan en
este documento como tres capitulos; el primero trataré de Radio
UNAM, el segundo del Disefio Grafico y Comunicacion visual, y el
tercero de la creacién de la identidad gréfica para Radio UNAM.




Si se puntualizan las caracteristicas de este proyecto; se tiene que:

Tema:ldentidad Grafica

Objetivo general: representar de manera visual la
importancia que posee Radio UNAM; por ser la primer
radiodifusora cultural en México y la perteneciente a La
Maxima Casa de Estudios.

Objetivo especifico; disefar la identidad grafica de Radio
UNAM

Objetivo primario: expresar visualmente la importancia que
de Radio UNAM.

Objetivos secundarios:

1. Crear unaimagen visual con la que se identifiquen
tanto la comunidad universitaria como sus
colaboradores.

2. Informar sobre Radio UNAM; conocer sus
antecedentes, su filosofia, su infraestructura, los
servicios que ofrece, entre otros.

3. Conocer la ldentidad Grafica de Radio UNAM;
desde el mensaje que pretende transmitir hasta la
elaboracion de ella.

4. Establecer el conjunto de normas que expliquen
de manera clara la forma correcta de aplicar la
identidad gréfica en cualquier soporte; debera
abarcar desde la realizacién de la identidad gréfica,
hasta el modo correcto de aplicarla y reproducirla
segun el soporte de comunicacién; sin perder su
contenido.




5. Facilitar el uso y la aplicacion de la Identidad
Gréfica de Radio UNAM a personas relacionadas
con el disefo gréafico y a personas que no estén
involucradas en dicha disciplina.

6. Establecer los parametros necesarios para la
correcta aplicacién de la Identidad Grafica en
cualquier soporte, incluso en aquel que llegara
a requerirse y no se encontrara detallado en el
Manual de Uso.

7. Ayudaramantenerintactoelcontenidodel mensaje
que se transmite en la Identidad Grafica a través del
buen manejo de la misma; sin importar los cambios
administrativos que pudieran presentarse en Radio
UNAM.

Hipétesis: por medio del Disefio y la Comunicacién visual
se facilitarad la identificacion de Radio UNAM como una
radiodifusora cultural de calidad.

Planteamiento del Problema: Radio UNAM a pesar de ser
la radiodifusora de La Casa de Estudios mas grande de
Latinoamérica, carece de una identidad grafica que la
posicione como tal.

Justificacion: La identidad grafica debe reflejar lo que es
radio UNAM, es decir, desde su filosofia hasta la evolucion
tanto en programacion, como en tecnologia.




Resumen capitulo uno

La Universidad Nacional Autonoma de México, como institucion
educativa y como centro generador de cultura, cuenta con diversos
medios para difundir los productos de investigaciones de su
incesante quehacer académico de investigacion y educacion.

Uno de los medios de mayor tradicion y cobertura es Radio UNAM, la
estacion radiofénica de la Maxima Casa de Estudios, la cual se dedica a
difundir temas de arte, ciencia y humanidades,y transmitir programas
de extensidén académica y de informacion universitaria. Radio UNAM,
mas que un vehiculo de comunicacién, es una fuente de cultura y
un modelo de estacién de radio para el pais, ya que no solo se limita
a transmitir programas de promocién artistica y culturales, sino
que desarrolla experimentacion radiofénica, divulgacion literaria,
emisiones didacticas y difusion de saber cientifico y humanistico.

Radio UNAM surgié en 1936 cuando el presidente Lazaro Cardenas
otorgd la concesidn de espacio radiofénico a la Universidad Nacional
Auténoma de México y el rector del “alma mater’ el licenciado Luis
Chico Goerne, percibié la importancia de aprovechar este medio
masivo de comunicacidon para vincular la Universidad con los
intereses y problemas de la sociedad. Asi, el 14 de junio de 1937, con
un rudimentario equipo técnico, Radio UNAM comenzé una labor
ininterrumpida en beneficio de la educacion y la cultura.

Radio UNAM inici6 sus actividades con la transmisién de un concierto
en el que participaron la orquesta sinfénica y el trio clasico de la




UNAM. En la declaracién inaugural hecha por el rector Chico Goerne.
Alejandro Gémez Arias (su director fundadory presidente del Consejo
de Huelga que en 1929 conquisté la autonomia para la Universidad)
manifestd la importancia que para la cultura nacional significaba el
inicio de operaciones de esta nueva radiodifusora.

Con una potencia inicial de 500 vatios, transmitiendo desde la Escuela
de Ciencias Quimicas en Tacuba, Radio UNAM pronto adquirié gran
importancia por su labor, la cual se consolidé con la adquisicion de
una planta de onda larga de 1170 kilociclos de amplitud modulada.

Hoy en dia Radio UNAM es una de las estaciones de radio de mayor
relevancia en el ambito cultural, transmite en las frecuencias de
860 Khz. de amplitud modulada (XEUN), 96.1 khz de frecuencia
modulada estereofénica (XEUN) y 9600 Khz. de onda corta en la
banda internacional de 31 m (XEYU). Su cobertura es de 18 horas de
transmisién diaria desde las 7 AM hasta la una de la mafiana del dia
siguiente.

Para el desempefio de sus labores, la transmisora universitaria ha
tenido un crecimiento gradual. Asi, en 1956 Radio UNAM trasladé
sus estudios a Ciudad Universitaria, en 1963 se adquirié un terreno
parainstalar la planta transmisora de onda larga en el antiguo rancho
El Arbolito, Ticoman, D.F. y en 1974 el doctor Soberén, rector de la
UNAM, inauguré un transmisor auxiliar para la planta de Ticoman,
con una potencia de 10 000 vatios. Posteriormente, el 11 de octubre
de 1976, Radio UNAM estrend sus instalaciones ubicadas en Adolfo
Prieto 133, colonia Del Valle, que albergan las oficinas administrativas,




locales especiales para fonoteca y discoteca, y tres estudios de
grabacién. Un aflo mas tarde se puso en funcionamiento en dichas
instalaciones el auditorio Julidn Carrillo, especialmente construido
para grabar y transmitir programas musicales directos.

Radio UNAM dio un paso mas el 14 de junio de 1988 con la
inauguracion de la nueva planta transmisora de frecuencia modulada,
que incluye una antena de 90 metros de altura en el kildémetro 5.6
de la carretera del Ajusco. Con este suceso, Radio UNAM adquirié la
capacidad de ofrecer una nueva programacién musical de las 16 a las
21 horas, transmisién que es independiente de la programacién de
amplitud modulada.

Con respecto a su organizacion administrativa, Radio UNAM es
una direccién general dependiente de la Coordinacién de Difusién
Cultural de la propia institucion, cuyas funciones consisten en
producir y transmitir programas de difusiéon cultural, extensién
académica, y noticiarios informativos y de opinién para divulgar los
acontecimientos relevantes de la vida universitaria, desarrollar un
sistema de produccidn radiofénica, implantar el sistema de control
remoto y productivo de programas en vivo, clasificar y conservar
los acervos magnetofénicos que son patrimonios universitario
y experimentar nuevas formas de radiofonia que contribuyan al

desempeno de las actividades de la Universidad.




Resumen capitulo dos

La comunicacion es la base de las relaciones humanas; el ser humano
es un ser social por naturaleza. La comunicacion es el proceso
mediante el cual un emisor transmite un mensaje a partir de un
codigo en comun con el receptor, a través de un medio o canal. Dicho
proceso puede ser verbal, gestual o visual.

La comunicacién visual es la que se cumple a través del sentido de
la vista; puede ser casual o intencional, la segunda es la que debe ser
interpretada segun la intencion del emisor.

Al construir los mensajes visuales se hace uso de la forma y el color
entre otros elementos. Para su estudio, la comunicacién visual se
apoya de la semidtica, estudio de los signos; un mensaje visual
estd constituido por signos. La manera en que se relacionan los
signos se rige por la sintactica, el significado que posee cada signo
por la semantica y la manera en que funcionan los signos por la
pragmatica.

La comunicacién visual se organiza bajo las normas de la gramatica
visual, ésta determina los procedimientos de relacién de sus codigos.
Entre ellas se encuentran las bases para diagramar y clasificar los
elementos en el mensaje visual.

En la configuracion del mensaje visual se hace uso de elementos
como: forma, medida y dimension, color, textura, direccién, posicion,
espacio y gravedad. De la combinacion de todos ellos depende la
interpretacion del mensaje.




El mensaje visual esta determinado por diferentes variantes; entre
ellas el discurso visual y el género; en éste se define la manifestacion
visual y por sus caracteristicas se puede clasificar; y entonces
aprovechar las cualidades propias de cada género.

Uno de los géneros al que puede pertenecer el mensaje visual es
el género informativo o indicativo, que entre sus caracteristicas se
encuentra el satisfacer una de las necesidades primarias del ser
humano, identidad y reconocimiento.

A través de la historia, el manejo de la identidad grafica ha
evolucionado; empezé como una simple distincién de posesiones,
hasta lo que es hoy, una representacion de valores y caracteristicas.
La identidad grafica es el reflejo de cualidades propias de lo que se
representa; la identidad grafica se manifiesta a través de distintos
soportes; de este modo crea lo que es la imagen global.




...del existir




Capitulo uno
Radio UNAM,...del existir

1. Coordinacién de Difusion Cultural

1.1 Antecedentes Historicos

La coordinacion de Difusion Cultural es una de las entidades
universitarias abocadas a cumplir con una de las funciones de la
UNAM:“extender con la mayor amplitud posible los beneficios de la
cultura’ funcién consignada en la Ley Orgénica de 1929 y ratificada
en la Ley de 1945, vigente hasta nuestros dias.!

“Sin duda, el impulso mas decidido a la extension universitaria data
de 1920 y se debe a la energia mesianica de José Vasconcelos, para
quien la Universidad tiene como responsabilidad primera, aun por
encima de los trabajos de docencia, extender la cultura a todo lo
ancho y a todo lo largo de la Republica. Tal es precisamente su
vocacién nacional.

Vasconcelos incorporé la Universidad al impulso revolucionario
que vivia el pais. Pero conservé siempre la sagacidad para no
comprometerla con una ideologia particular. La tarea redentora de
la cultura recibié de él, primero como rector y luego como Secretario
de Educacion Publica, una triada de herramientas fundamentales: el
libro, el maestro y la biblioteca. El lema que heredé a la Universidad
-Por mi raza hablara el espiritu- resume la vocacién de dicho impulso,
que sus sucesores han refrendado."”?




Desde sus origenes una de las caracteristicas de la Universidad
Nacional Auténoma de México ha sido apoyar e impulsar las
manifestaciones culturales. Es por eso que desde entonces se
convierte en uno de los proyectos culturales mas completos, pero no
sélo de nuestro pais, sino de casi todo el continente.

* 1921,secreala Escuela Permanente de Extensién en San Antonio,
Texas.

+ 1921, se crea el Departamento de Intercambio y Extension
Universitaria.

1929, se funda el Centro de Accion Social de estudiantes
universitarios.

+ 1929, se funda la Revista Universidad de México,ahora Revista de
la Universidad de México.

+ 1936, se funda la Orquesta Sinfénica Universitaria, hoy OFUNAM.

« 1937, se funda Radio Universidad, hoy Radio UNAM.

*  1944,"se crea la Junta de Gobierno, como autoridad universitaria
encargada de la designacidon de otras autoridades y se fijan
los objetivos fundamentales de la Universidad: docencia,
investigacion y extension de los beneficios de la cultura.”

* 1947, se funda la Direccion General de Actividades Académicas y
Difusion Cultural.

* 1947, en el rectorado del doctor Salvador Zubirdn se creé la
Direccion General de Difusiéon Cultural, primer organismo
encargado de esta tarea.

+  1976-80,se construye el Centro Cultural Universitario.Constituido
por la sala de conciertos Nezahualcoyotl, que el 30 de diciembre
de 1976 abre sus puertas; el teatro Juan Ruiz de Alarcén y el foro




Sor Juana Inés de la Cruz, inaugurados el 26 de febrero de 1979;
el Espacio Escultorico, 23 de abril de 1979; el edificio que alberga
la Biblioteca Nacional, la Hemeroteca Nacional, el Instituto de
Investigaciones Bibliograficas y el Centro de estudios Sobre
la Universidad (abierto el 3 de diciembre de 1979); las salas
Miguel Covarrubias y Carlos Chavez y los cines José Revueltas
y Julio Bracho, todos ellos inaugurados en diciembre de 1980.
Actualmente cuenta ademas con la libreria Julio Torri, la cafeteria
y el Centro Universitario de Teatro.

1977, se crea la Coordinacion de Extensién Universitaria,
antecedente directo de la actual Coordinacién de Difusion
Cultural y antes Direccion General de Difusion Cultural.

1986, el doctor Jorge Carpizo acorddé la creacion de la
Coordinacion de Difusion Cultural.

1989, en la administracién del doctor Jorge Sarukhdn se
reorganizo la estructura administrativa de la Coordinacién con
la incorporacién de las direcciones generales de TV UNAM y de
Radio UNAM. El subsistema de difusion cultural se integra por:

« 2 Direcciones Generales de Medios de Comunicacion:
«  Direccion General de Radio UNAM
«  Direccion General de TV UNAM
« 4 Direcciones de Actividades Artisticas:
«  Direccion General de Actividades Cinematograficas
«  Direccion General de Actividades Musicales
+  Direccion de Teatro y Danza
«  Direccion de Literatura




+  5Centros de Extension:
«  Centro de Ensefianza Para Extranjeros (CEPE)
+ Centro de Ensefanza de Lenguas Extranjeras
(CELE)
«  Centro Universitario de Estudios Cinematograficos
(CUEQ)
«  Centro Universitario de Teatro (CUT)
«  Centro de Iniciacién Musical (CIM)
+ 1 Centro de Investigacion y Servicios Museoldgicos
+ 3 Centros de Difusion:
+ Casadel Lago
*  Museo Universitario del Chopo
+  Departamento de Difusién Cultural en el Palacio de
Mineria
1993, se aprueba la creaciéon del consejo de Difusion Cultural para
integrar las actividades de difusion cultural a la estructura que
rige la vida académica de la institucion.
1997, en la administracion del doctor Francisco Barnés, se acordé
que los Centros de Enseflanza de Lenguas Extranjeras y de
Ensefianza Para Extranjeros se integraran al subsistema de la
Secretaria General y que el Centro de Investigaciéon y Servicios
Museoldgicos se transformara en la Direccion General de Artes
Plasticas. Con estas reformas la coordinacién de difusion cultural
se integra asi:

* 5 Direcciones Artisticas

« 2 Centros de Extensién

« 2 Centros de Difusion

- 2 Direcciones de Medios de Difusion




1.2 Consejo de Difusion Cultural
El 19 de mayo de 1993, el H. Consejo Universitario aprobé la creacion
del Consejo de Difusion Cultural para integrar las actividades de
difusién cultural a la estructura que rige la vida académica de la
institucion.

El Consejo esta presidido por el Coordinador de Difusion Cultural
y se integra con los directores de las once dependencias del
subsistema, un representante especialista de cada una de las ocho
dependencias afines a Difusién Cultural, un representante académico
y un representante alumno de cada uno de los consejos académicos
de area.




1.3 Organigrama

Coordinacion de Difusion Cultural

Direccién General de Actividades Cinematogréficas

Direccién General de Actividades Musicales

Direcciones Artisticas Direccién General de Artes Plasticas
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Direccién General de Teatro y Danza

Centro Universitario de Estudios Cinematogréficos

Centros de Extensién

Centro Universitario de Teatro

Casa del Lago
Centros de Difusién
Museo Universitario del Chopo

Direccién de Direccién General de Radio UNAM

Medios de Difusién

Direccién General de TV UNAM




1.3.1 Direcciones Artisticas

e Direccion General de Actividades Cinematograficas (DGAC)
La Direccion General de Actividades Cinematograficas tiene el
proposito de conservar, restaurar, clasificar e incrementar el acervo
filmico universitario, asi como rescatar cintas de gran valor historico
de la cultura cinematografica mundial.

Esta direccion “es la entidad responsable de la Filmoteca de la
UNAM, que, con cerca de doce mil titulos debidamente catalogados,
constituye uno de los archivos filmicos mas importantes de
Hispanoamérica. Dentro de sus tareas, surte de material filmico a las
diferentes salas de la Universidad, a los cine-clubes estudiantiles y a
mas de 400 instituciones del pais.”

La Filmoteca de la UNAM tiene por objetivo central la preservaciéon
y divulgaciéon de la cultura cinematografica en beneficio de la
comunidad universitaria y del publico en general.

La Filmoteca de la UNAM ofrece: cursos y diplomados sobre Historia
del cine, apoyo a Investigadores nacionales y extranjeros, video-club
para universitarios, tienda de libros y videos, programa de servicio
social, venta de imdgenes archivo para productores de cine vy
televisidn; una biblioteca especializada en cine.

La Filmoteca de la UNAM cuenta con un laboratorio propio para el
revelado y copiado de materiales de 35y 16 mm en blanco y negro,
que es practicamente el Unico laboratorio que trabaja este material
en el pais.




En sus primeros diez afos (1960-1970), la Filmoteca se dedicé
fundamentalmente a la tarea de rescatar y preservar materiales en
riesgo de perderse para siempre, y por otra parte, a prestar cintas
clasicas principalmente a los cine-clubes universitarios, al CUEC
y a la Escuela Nacional Preparatoria para sus cursos de iniciacién
cinematogréfica.

Para 1963 el acervo de la Filmoteca ascendia a 136 peliculas;y con una
seleccién de ellas se organizo un festival de cine mexicano en Paris.

Entre 1970y 1974 ademas de las tareas de recopilacion y restauracion,
la Filmoteca amplié sus actividades a la investigacién (historia, técnica
y teoria),a ladocumentacion, al establecimiento de una fonotecayala
difusidn de la cultura cinematografica por todos los medios posibles.

Paralelamente, Actividades Cinematograficas continuo con la edicion
de libros y produccién de peliculas. En 1975, se exhibié en salas
comerciales la pelicula EI cambio, primera produccién realizada por
la UNAM.

De 1973 a 1976 la Filmoteca transmitié dos programas de television:
uno semanal primero y uno diario después; dedicados a todas las
manifestaciones del arte cinematografico, tanto cortometrajes como
largometrajes, que fueron proyectados por Canal 11.También fue en
esta época cuando comenzo a funcionar la Sala Lumiéere de la Casa
del Lago.




En 1976 se considerd que la Filmoteca habia alcanzado madurez
suficiente y por acuerdo del entonces secretario de la UNAM, Sergio
Dominguez Vargas, la Filmoteca se desprendié administrativamente
del CUEC.

La Filmoteca tenia 18 afos de existencia cuando el rector Guillermo
Soberdn Acevedo (en un acuerdo celebrado del 8 de diciembre de
1977) la reconocié como institucién universitaria, otorgandole la
responsabilidad de ser la depositaria legal de todo el material filmico
y televisivo, asi como del equipo cinematogréfico de coleccién
perteneciente a la Universidad.

Entre 1978 y 1980 comenzd a revisarse el acervo filmico con el
propdsito de catalogarlo en su totalidad, restaurarlo, y dado el
caso, obtener los negativos nuevos de aquellas peliculas que se
encontraran en proceso de descomposicion.

La Direccion General de Actividades Cinematograficas tiene a
su cargo 20 salas de exhibicién, que obviamente ostentan una
vasta programacion, esto sumado a las numerosas publicaciones,
investigaciones y conferencias; producciones filmicas propias y
apoyo o asesoramiento de filmes realizados en México, y demas
acciones de extension, convierten a la UNAM en la institucion
nacional que mas acciones lleva a cabo en pro del cine nacional y la
cultura cinematografica.

El Cinematdgrafo del Chopo es otra de las salas universitarias que
poseen ya una considerable tradicidn en difusion cinematografica.




Las Salas Julio Bracho y José Revueltas, dos de las mejores de las que
dispone la capital mexicana, estan ubicadas en la Ciudad Universitaria,
en el Centro Cultural Universitario.

Las publicaciones son un rubro que no se ha descuidado, porque la
DGAC no desconoce su importancia ni es insensible a la pobreza con
que estas tareas editoriales se realizan en nuestro pais. La variedad
de esas publicaciones responde igualmente a la multiplicidad de
enfoques posibles de la realidad cinematografica. Asi también estan
las revistas editadas regularmente por la Direccion: Butaca y Pantalla.

La primera es un boletin mensual que incluye la programacion
de las principales salas universitarias e informacién critica sobre
autores, filmes y ciclos programados. Pantalla es una de nuestras mas
importantes revistas de cine. En ella es posible encontrar resefas,
ensayos, entrevistas, cronicas y textos literarios sobre, desde y entorno
al cine’

* Direccion General de Actividades Musicales

La Direcciéon General de Actividades Musicales tiene como objetivo
dar a conocer a la comunidad universitaria y al publico en general, la
cultura musical en sus diversas manifestaciones.

De esta direccion depende la Orquesta Filarmdénica de la UNAM
(OFUNAM).La OFUNAM es una de las orquestas filarmdnicas mas
antiguas y solidas de América Latina, que mantiene la tradiciéon de
difundir la cultura musical universal entre la poblacion universitaria y




nacional, asi como promover la creacidn, preservacién y el estudio de
la musica mexicana.

En 1929, tras obtener de la autonomia, el Consejo Universitario decidio
incorporar los estudios musicales en forma de carreras profesionales
y establecié la creacion de una Facultad de Musica, con sede en el
edificio de Mascarones, en San Cosme 71.

Fue hasta 1935 cuando Salvador Azuela, entonces jefe del
Departamento de Accién Social (DAS) de la UNAM, presenté un
amplio proyecto que proponia entre otras cosas: la fundacion de la
Sociedad Filarmdnica de México, el Grupo Coral del DAS y la creacidn
de una Orquesta Sinfénica Popular de la UNAM.

En 1936 se fundé la orquesta sinfénica con elementos profesionales y
alumnos de la facultad de Mdsica.

La creacidon del Departamento de Musica, se debié a la creciente
necesidad de promover y difundir la musica, no sélo entre la
comunidad universitaria, sino también fuera de sus muros. En 1970,
durante la gestion del Doctor Pablo Gonzalez Casanova, dependian
ya del Departamento de Musica la Orquesta de Camara, el Coro de la
UNAM, el Quinteto de Alientos, el Ensamble de Metales y la Orquesta
de la UNAM.

En 1972, la Orquesta Sinfénica de la Universidad cambié su nombre
al actual, Orquesta Filarmonica de la UNAM (OFUNAM). EI cambio
reflejaba la mejoria notable que habia logrado en su composicion y
organizacion durante esos aios.




El 30 de diciembre de 1976 el rector Guillermo Soberén inaugurd
la sala de conciertos Nezahualcoyotl, la mejor del pais y una de las
mejores del mundo, recinto que a partir de esa fecha funciona como
sede de la OFUNAM.

La Direccién General de Actividades Musicales organiza las diversas
temporadas de OFUNAM, del Coro de la UNAM y de la Orquesta
de Camara, ademas de organizar conciertos especiales en apoyo a
jovenes intérpretes compositores y de, en general, promover un sinfin
de actividades que dan cabida a practicamente todas las expresiones
musicales con calidad, lo mismo de musica cldsica que popular, igual
de musica barroca o renacentista que vanguardista.®

* Direccion General de Artes Plasticas

La Direccion General de Artes Plasticas es la responsable del estudio,
clasificacion, conservacion y difusion de las diversas colecciones
artisticas con que cuenta la Universidad y de la presentacion a
la comunidad universitaria y al publico en general, de artistas
consagrados y reconocidos, asi como de nuevos valores.

Actualmente el Museo Universitario de Cienciasy Artes (MUCA) cuenta
con un importante acervo de mas de 20,000 piezas que comprenden
pintura, escultura, grabado, fotografia, arte prehispanico y colecciones
diversas.Constituye un espacio de gran tradicion, a través de una gran
cantidad de exposiciones, tanto en sus sedes permanentes: el MUCA-
C.U.y el MUCA-Roma, como a través de Programa MUCA-Movil.




En la década de los setenta el MUCA ya ofrecia sus servicios a
otras instituciones de educacién superior y apoyaba o asesoraba
técnicamente a las escuelas y facultades de la UNAM. En esos afos
desarrollé su campo de trabajo hacia exposiciones con caracter
tematico, cuyo objetivo es mas concreto e integral.

En los primeros afos de la década de los ochenta la experiencia
museografica es ya considerablemente vasta, y la UNAM posee
un importante archivo de material e informacién sobre el tema.
Asi pues, era natural la aparicion del Centro de Investigacién y
Servicios Museolégicos (CISM), del que el MUCA pasé a ser una
subdependencia.

El Centro nacié con el fin de realizar investigaciones aplicadas
a los proyectos museograficos para el mejor aprovechamiento,
clasificacion, conservacién y estudio de las colecciones y del material
museografico que la UNAM tiene a su cuidado. A esta funcién central,
el CISM anade la preparacion de especialistas y técnicos en el campo
museografico e impulsa el intercambio con museos y galerias, lo
mismo del pais que del extranjero. Vigila ademas, las funciones de la
Galeria Universitaria Aristos.

El MUCA es el depositario de la mayor cantidad de acervo y
colecciones que forman el patrimonio universitario.

El Museo cuenta con un area libre modificable para exposiciones
temporales (2,400 metros cuadrados), cuya enorme adaptabilidad
mediante el sistema de mamparas y cuya iluminacién, natural o




controlada a través de plafones, lo han constituido un ejemplo para
museos y galerias de otras partes del mundo.

La Galeria Universitaria Aristos (GUA), inaugurada el 12 de marzo de
1963, durante el rectorado del doctor Ignacio Chavez, se convirtié en
una especie de “sucursal” del MUCA.

A lo largo de mas de 25 afos de actividad, la GUA ha presentado
mas de 70 exposiciones de la mas diversa indole, desde muestras
referentes a animales y plantas, hasta obras en marfil, cerdmica
contemporanea, iconografia y pintura popular, entre otras.”

* Direccion de Literatura

Tiene como objetivo acercar a la comunidad universitaria y al
publico en general, al ejercicio de la literatura, a través de la edicion
y distribucion de diferentes colecciones editoriales, revistas, talleres,
circulos de lectura, conferencias y encuentros.

Desde siempre, el quehacer literario de nuestro pais ha estado
unido al destino de la Universidad. Desde tiempos del Ateneo de
la Juventud, por sus aulas, en sus recintos y por sus imprentas, han
pasado —como maestros o alumnos unas veces y como autores otras-
los mejores escritores de México. En ella se han fraguado escritos y
manifiestos, levantado polémicas y querellas que enriquecen nuestra
vida intelectual, se han publicado libros y se ha apoyado desde
siempre a los nuevos valores.




En 1986 el doctor Jorge Carpizo, entonces rector de la UNAM, cred
el 3 de marzo de 1986 la Direccién de Literatura, en un esfuerzo por
racionalizar el empleo de recursos, evitar la duplicidad de funciones
y coordinar las tareas relacionadas con el tema de la literatura y su
difusiéon dentro y fuera de la UNAM. A partir de esa fecha la direccion
de Literatura forma parte de la Coordinacion de Difusién Cultural
dentro del 4rea de las direcciones artisticas.

A Actividades Literarias corresponde organizar eventos como
homenajes a escritores, presentaciones de libros, mesas redondas,
seminarios, encuentros literarios y congresos.®

e Direccion de Teatro y Danza

“Es la instancia responsable de mantener viva y enriquecer la larga
e importante tradicién del teatro universitario, que casi siempre ha
estado a la cabeza del teatro nacional.”

La Direccidon de Teatro y Danza es la responsable de apoyar las
propuestas teatrales y dancisticas, que surgen tanto de la comunidad
universitaria como de los nucleos nacionales de vanguardia, que
contribuyen a la formacién y desarrollo de estas disciplinas en
términos de calidad, experimentacion y profesionalismo.

“Produce y programa espectaculos teatrales y dancisticos en los
catorce espacios escénicos que administra, y apoya iniciativas de
multiples grupos estudiantiles.”™




A través de diversos grupos de teatro y de una gran tradicion
dancistica, se ofrece a la comunidad universitaria y al publico en
general, una sélida oferta cultural durante todo el afio.

En 1957 Carlos Solérzano presentd el proyecto de fundar una
institucion teatral que dependiera de la Universidad. Asi, Solérzano
creaba los cimientos de la estructura teatral de Difusion Cultural
de la UNAM, que es origen de la actividad de produccién teatral
universitaria.

El movimiento teatral universitario hizo posible la continuidad del
teatro de busqueda y ha sido, sin duda alguna, el espacio donde
permanentemente la gente de teatro de nuestro pais ha encontrado
las condiciones de libertad y apoyo material para hacer su trabajo sin
mas exigencias que el imperativo de calidad.

El teatro universitario comenzé a aportar al movimiento teatral
nacional una de sus principales caracteristicas: la posibilidad de
montar aquellas obras con las que no se arriesga el teatro comercial.
Desde entonces, el teatro universitario tiene las puertas abiertas para
la experimentacién, para correr todos los riesgos que implican ciertas
puestas en escena que sin él nunca serian vistas.

La UNAM ha formado actores, directores y dramaturgos en la facultad
de Filosofia y Letras y en el Centro Universitario de Teatro,fundado en
1962y cuyo prestigio ha aumentado con el tiempo.Ha promovido la
investigacion, ha editado libros y revistas. Ha multiplicado sus foros
y los ha esparcido por la ciudad. Se ha impulsado también el teatro




estudiantil y apoyado propuestas que han llevado espectéculos
teatrales a espacios antes no imaginados, por ejemplo a las
vecindades."

“Desde las mas sofisticadas y exquisitas manifestaciones dancisticas
hasta los talleres para bailes de salén, el entusiasmo de los
universitarios frente a la danza ha contradicho a quienes consideran
esta expresion espiritual como espacio exclusivo de una élite. Este
interés constante de la comunidad ha tendido como resultado
una larga serie de aportaciones fundamentales de nuestra Méxima
Casa de Estudios al desarrollo dancistico mexicano. Por su parte, los
responsables de la difusiéon cultural universitaria han buscado dar
respuesta al interés y al entusiasmo demostrados con los adecuados
cauces organizativos, de infraestructura y de promociéon que
permiten el fluido natural de las expresiones dancisticas diversas y
su consolidacion en auténticos movimientos que han enriquecido el
panorama de este arte escénico en nuestro pais.”'?

En septiembre de 1970, la destacada bailarina, coredgrafa y maestra
Gloria Contreras fundé el taller Coreografico de la UNAM, que tendria
como sede la sala Miguel Covarrubias. El Taller Coreografico, con
sus presentaciones, cursos y publicaciones, ha sido un semillero de
artistas y una incuestionable muestra de calidad a la que ha llegado
el arte dancistico en nuestro pais.

En cuanto a la indispensable infraestructura que esta expresién
artistica requiere, comenzaron a funcionar, en febrero de 1979, los
teatros del Centro Cultural Universitario y, un poco mas tarde la sala




Miguel Covarrubias, destinada especialmente a la danza y que ha sido,
desde un primer momento, espacio privilegiado en todo el pais para
las expresiones de este arte.

Afines de ese mismoafo se cre6 una estructuraorganizativa adecuada,
con el surgimiento, dentro del subsistema de Extension Universitaria,
de un Departamento de Danza, con el objetivo de consolidar y hacer
mas efectiva la instrumentacion de politicas culturales institucionales,
para un mayor beneficio social.

Dependiente en sus inicios del Departamento de Musica, el actual
Departamento de danza forma parte de la Direccion de Teatro y
Danza de la Coordinacion de Difusion Cultural.'®

1.3.2 Centros de Extension

e Centro Universitario de Estudios Cinematograficos (CUEC)
El Centro Universitario de Estudios Cinematograficos, fundado en
1963, fue durante muchos ainos la Gnica escuela de cine del pafis.

El CUEC, tiene como objetivo la ensefianza de la expresién y la técnica
cinematogrdéfica para formar cineastas en las ramas de Realizacion,
Guidn, Cinefotografia, Direccion Artistica (escenografia,ambientacién
y vestuario), Sonido, Edicién y Produccion.

“En el campo de la cinematografia, la UNAM ha impulsado desde
1962, afo en el que se establecen 50 lecciones de cine con las




que se anticipa la formacion del Centro Universitario de Estudios
Cinematograficos, que hoy es la institucion dedicada a la enseflanza
del cine mas antigua del pais.

El CUEC ha cumplido un papel importante en la educacién y
formacion de cuadros cinematograficos en México. En sus aulas se
han formado realizadores, fotdgrafos, guionistas y editores, muchos de
ellos importantes hoy en nuestro cine. Asimismo, sus catedras han sido
ocupadas por distinguidos especialistas de México y otros paises.

Los egresados del CUEC han representado, en algunos momentos, una
importante fuente de renovacién de cuadros en el cine nacional y han
abierto las posibilidades de desarrollo de la docencia cinematografica
en otras instituciones.

Hace veinte afos se realizé el primer largometraje universitario
argumental. Desde entonces, han sido diversas las tematicas que se
han abordado: histéricas, actuales, urbanas o rurales, siempre con el
compromiso de tener un acercamiento critico a nuestra realidad.

La iniciacion al cine de muchos egresados del CUEC ha sido posible
gracias a este tipo de produccién que hoy tiene un nuevo impulso,
gracias al lugar destacado debido a los aflos de esfuerzo.”™

Los primeros intentos para ensefar cine en la UNAM los llevé a
cabo Manuel Gonzalez Casanova en 1960, cuando organizé las
llamadas 59 lecciones de cine que junto con las lecciones de Anélisis
Cinematografico de 1962 y algunas conferencias, consiguieron la
fundacion del CUEC en 1963.




Antes de 1963 en México no existia ninguna escuela de cine, en éste
como en muchos otros casos la Universidad fue pionera.

Los planes de estudio del CUEC han ido superdndose para lograr
una mayor cohesién académica que redundarda en un mayor
aprovechamiento de especialidades. Desde agosto de 1977,
el colegio de personal académico del CUEC ha trabajado en la
organizacion de cursos de capacitacion, exhibicion y andlisis de obras
cinematogrdficas y en la oferta de cursos libres o abiertos.

El Centro de Estudios Cinematograficos (CUEC) es hoy un centro
de extension dependiente de la Coordinacién de Difusion Cultural
y tiene como objetivo primordial formar profesionistas de cine y
televisién, mediante una practica académica basada en el ejercicio
del lenguaje cinematografico y televisivo, de tal manera que sus
egresados ejerzan la actividad profesional de forma creativa y util
a la sociedad; principalmente en las areas de realizacién, guién,
cinematografia, edicidn, sonido, produccion, docencia, teoria, critica
e investigacion en cine y television, dentro y fuera del ambito
universitario.

En la actualidad el CUEC es la escuela de cine mas antigua de América
Latina. Un buen nimero de egresados ha conseguido destacar en la
direccion de cine y televisién, en la cinefotografia, en la produccion,
en el guién, en la edicién o en el sonido.

El CUEC como centro de extensidn universitaria no puede entregar
titulos de licenciatura, por lo que sdlo otorga certificados.'




¢ Centro Universitario de Teatro

El principal objetivo del Centro Universitario de Teatro es la formacion
de actores,directores, escendgrafos y técnicos teatrales que alimentan
tanto al teatro universitario como al profesional.

Su plan de estudios preveé el trabajo de cuatro afos en el aula,
tres puestas en escenas de verificacién y una puesta en escena
terminal; ademds de diversos programas de vinculacion y enlace
con la comunidad universitaria, que contribuyen a la difusién y al
fortalecimiento del teatro.

“En 1962 se inaugura el Centro Universitario de Teatro, bajo la
direccion de Héctor Azar, quien da al CUT, durante sus primeros
diez aflos de existencia, el perfil de centro de extensién: funcionaba
ofreciendo cursos con temas especificos de tres meses de duracion
para el publico en general y para universitarios que habian pasado
por el teatro estudiantil.”’

Hacia 1979 el CUT se separa del Departamento de Teatro y se
constituye como un nuevo departamento de la Direccidn General de
Difusion Cultural.

En 1981 se inaugura el nuevo edificio del CUT, situado en el Centro
Cultural Universitario. En ese mismo afio, el Departamento de Teatro
se convierte en Direccion de Actividades Teatrales.

Es a partir de junio de 1988 cuando se convierte en un centro de
extension universitaria no integrado a la Direccion de Teatro y




Danza y bajo la dependencia directa de la Coordinacion de Difusion
Cultural.”

1.3.3 Centros de Difusion

e Casadel Lago

Fundada en 1959, la Casa del Lago es el primer centro cultural de
su tipo y uno de los primeros centros de extensién de la cultura
establecido fuera del campus universitario.

A sus mas de 40 anos de vida como tal, este centro ubicado en el
antiguo Bosque de Chapultepec, ofrece una programacién cultural
variada que da cabida a un gran numero de universitarios y publico
en general.

“Este impresionante cumulo de actividades da muestra de la
importancia que Casa del Lago ha tenido y tiene aun en la cultura de
nuestra capital. Ahora que las ofertas culturales se han multiplicado,
tal vez para muchos pueda pasar desapercibido o ya no tenga la
misma atraccién con la que conté en los sesenta,cuando se generé un
verdadero movimiento renovador de muchas de nuestras actividades
artisticas alrededor de ella. ... Pero todavia ahora, Casa del Lago sigue
siendo un espacio querido por nuestros mejores creadores y un lugar
donde los jévenes cuentan con toda la libertad para seguir lanzando
propuestas nuevas."'®




¢ Museo Universitario del Chopo
Lo que hoy es el Museo Universitario del Chopo se ha asentado en un
edificio de hierro y cristal por lo cual también es llamado el “Palacio
de cristal” En este edificio estuvo el Museo de Historia Natural, que
para 1916 estaba dividido en cuatro secciones principales (Botanica,
Zoologia, Biologia y Mineralogia y Geologia) y contaba con acervos de
animales disecados, colecciones de insectos y zoofitos y una seccién
de quimica mineralégica.

En 1929 el Palacio de Cristal habia pasado a formar parte del
patrimonio de la Universidad. Sin embargo estuvo abandonado hasta
1972, cuando fue protegido por la entonces recién aprobada Ley de
Monumentos.

En 1973, Diego Valadés, titular de la Direccién General de Difusion
CulturaldelaUNAM,impulsé el proyecto de crearen el Chopo un nuevo
centro cultural de la Universidad, un lugar que en vez de resguardar
acervos fuera el campo de busquedas y de experimentacién en las
mas diversas actividades artisticas.

El proceso de restauracién implicé estudios muy concienzudos a fin
de respetar la fisonomia original del edificio. Se realiz a la par una
investigacion historica y estilistica de la estructura y otra de caracter
técnico.

Dado que su primer cometido fue albergar exposiciones industriales,
se efectuaron las adaptaciones necesarias para que funcionara
correctamente como museo y como centro cultural.




El espacio quedoé dividido en tres: foro teatral, sala de exposiciones
temporales y lugar de convivencia.

En 1983 se llevaron a cabo nuevas adaptaciones. Esta vez se hicieron
obras que habilitaron el foro, se levantaron camerinos, oficinas,
salones para talleres y un mezanine que funciona a manera de galeria.
Todo esto se construyd con elementos desmontables, lo que hace
posible su futura reestructuracion.

El nuevo Museo Universitario del Chopo fue inaugurado el 25 de
noviembre de 1975 por el rector de la UNAM, Guillermo Soberén
Acevedo, en compania de Diego Valadés, coimpulsor del proyecto.
Dependia del Departamento de Museos y Galerias.

En 1977 se inauguré en el anexo del Museo, un edificio que
desemboca en la calle de Dr. Atl, el Cinematdgrafo del Chopo.

En 1979 seintroducen algunasinnovaciones que luego caracterizarian
al museo tales como promocionar las manifestaciones culturales
populares e impulsar las actividades para nifios: cursos de verano,
talleres, funciones de teatro, marionetas, guifiol y cine.

También dieron inicio otros de los eventos que se han vuelto
legendarios y que en su momento fueron precursores de actitudes
mas respetuosas hacia la cultura de los jovenes citadinos: los
conciertos y concursos de rock. Se abrieron talleres libres, se convocé
a concursos literarios y se multiplicaron los espectaculos dancisticos.
En 1985 empezo a celebrarse anualmente la Semana Cultural.




Una de las principales preocupaciones del museo es abrirse al arte
contemporaneo. Creadores nuevos, que dificilmente accederian a
otros museos o galerias, han encontrado en el Chopo un espacio
alternativo y respetuoso, sin que ello haya significado que sus criterios
prescindan de criterios de calidad. Los movimientos alternativos y los
grupos minoritarios y de vanguardia han encontrado aqui un foro.

También se ha creado un departamento de investigacién, una de
cuyas tareas ha sido registrar el flujo y las caracteristicas del publico
del museo.Sus resultados revelan que el museo tiene uno de los flujos
de visitantes mas envidiables y que al menos el 50 por ciento de ellos
son jovenes entre 15y 25 afos.”

1.3.4 Direcciones de Medios de Difusion

* Direccién General de Television Universitaria

TV UNAM produce material como apoyo a la docencia para la difusion
de los avances en la investigacion y en la produccion cultural y
artistica universitaria.

A pesar del poco tiempo transcurrido desde su fundacién, TV UNAM
posee un acervo de casi 20,000 horas de grabacién y 4,500 programas
elaborados.

La transmision de cursos y diplomados, por medio de video y
teleconferencias, ha aumentado las posibilidades de utilizaciéon de
este importante medio y se ha convertido en uno de los sistemas mas
utilizados para la difusion cultural.




“TV UNAM mantiene una correspondencia televisiva estrecha con las
diferentes universidades del interior de la republica.”?

A diferencia de Radio UNAM, “no tiene todavia un acceso directo
al aire y se ve supeditada a utilizar los tiempos de otras televisoras
privadas y del gobierno a través de RTC."

La historia de la television universitaria comienza en 1950, cuando la
Secretaria de Salubridad y Asistencia,con la colaboracién de cincuenta
laboratorios quimicofarmacéuticos, auxiliaron a la Universidad
Nacional para que su Facultad de Medicina contara con un moderno
equipo de televisién para apoyo de la enseftanza audiovisual.

El 11 de octubre de 1951 tuvieron lugar las primeras transmisiones
realizadas con el nuevo equipo televisivo, transmisiones que hicieron
posible laimparticion de catedra a mas de 500 estudiantes de manera
simultanea.

Es por 1952 que la UNAM decide producir los primeros programas
para canal abierto a través de la Direccion General de Informacion,
programas que salieron al aire durante los meses de febrero y marzo
de ese mismo afo.

En 1960, la UNAM inicia la transmisién regular de varias series
televisivas. En ese mismo afo la Facultad de Medicina, ya instalada
en Ciudad Universitaria, fue dotada de un nuevo circuito cerrado
de televisidon a color, y en esa misma época, Veterinaria, Ingenieria,
Odontologiay Arquitecturaya contaban con recursos presupuestarios
para la elaboracidon de material de apoyo a la docencia.




En 1964 la Escuela de Odontologia inaugura su sistema de circuito
cerrado de TV.

Para 1968 la UNAM comenzé a desarrollar tecnologia propia para
utilizar la TV como instrumento para la investigacion.

En junio de 1969, por iniciativa de las Facultades de Quimica y
Medicina de la Universidad Nacional Autdnoma de México, se crea
la Asociacién Civil Didacta, con la finalidad por un lado de cubrir las
necesidades de los departamentos audiovisuales de esas facultades,
y por otro, de generar material didactico de apoyo a la docencia.

En este mismo ano surge la Asesoria de Radio, Cine y Televisién de
la Direccion general de Informacién y Relaciones, dependiente de
la Rectoria. Esta asesoria se transformé en Departamento del Cine,
Radio y Television y posteriormente dio origen a la Direcciéon General
de Divulgacién Universitaria.

En 1972 se cre6 el Consejo Técnico de Radio y Televisidn, cuyo
objetivo consistia en estudiar y dictaminar los proyectos e iniciativas
sobre programas de radio y televisién a cargo de la Direcciéon General
de Difusion de la UNAM, asi como planear y coordinar las emisiones
internas de dichos programas.

En los primeros afos del periodo del Dr. Soberén se cred la
Direccion General de Divulgacion Universitaria. En ella se incluia el
Departamento de Cine, radio y Televisién.

Entre 1973y 1975 se televisaron varias actividades universitarias, tales
como los conciertos universitarios o el clasico de futbol americano
entre la UNAM y el Politécnico.




En 1979, se fundé el Centro Universitario de Produccién de Recursos
Audiovisuales (CUPRA) que tendria a su cargo la coordinacion y
normalizaciéon de la produccion audiovisual y la adquisicion de
equipo. Este centro heredd el equipo y personal de Didacta, A.C.

En 1983 se establecio un “Acuerdo de Modificacion de la Estructura
de la Secretaria de la Rectoria” por el cual CUPRA comenzé a producir
programas de divulgacion cultural y del quehacer universitario.

A la moderna infraestructura de que fueron dotadas las actividades
televisivas, se agregan cambios administrativos entre 1985 y 1989
que culminan con la separacion de TV UNAM del area informativa
de la Universidad, y la coloca como un proyecto de comunicacién
cultural.

De la transformacién del CUPRA en la Direccion General de Television
Universitaria en 1987, que formaba parte de la extinta Coordinacion
de Comunicacién Universitaria, a la incorporacion de TV UNAM a la
Coordinacion de Difusién Cultural en 1989, con la llegada del rector
José Sarukhan, el perfil de la televisidn universitaria se inscribe de
nuevo en su empresa original.

Podemos dividir la historia de la televisién universitaria en tres
etapas:

La primera etapade 1950a 1972,se caracteriza por la experimentacion
en circuitos cerrados y por el ensayo de diversas modalidades en la
produccion por canal abierto. Esta es la etapa de formacion.




La segunda etapa de 1973 hasta 1984, inici6é con el establecimiento
de Didacta y estuvo marcada por la celebracién de los convenios con
la television privada. La Universidad acumulé durante anos horas de
presencia sostenida en la television mexicana; sacrificando algunas
veces calidad por cantidad.

La tercera etapa de 1985 hasta la actualidad, en este tercer momento
que aun vivimos, la televisién universitaria replante6 sus objetivos
e inicié la busqueda de un destino acorde con los altos objetivos
encomendados a la UNAM. Se creé la Direccion General de Television
Universitaria adscrita primero a la Coordinacién de Apoyo y
Servicios Educativos, después a una Coordinaciéon de Comunicacion
Universitaria y, finalmente, en la actualidad a la Coordinaciéon de
Difusion Cultural. En este periodo se revisaron sus nexos con las
televisoras, privilegiandose los convenios con instituciones publicas
como RTC.

TV UNAM ha fortalecido principalmente la difusidn, convirtiéndose
en un centro de produccion y dejando que los demds centros de
produccién universitarios de escuelas, facultades y centros realicen
programas propios, que les permitan cumplir con sus objetivos
docentes o de investigacion.

El objetivo general de TV UNAM consiste en vincular a la comunidad
universitaria entre si y a la Universidad con la comunidad nacional
a través de la produccion, difusién y distribucion de programas
televisivos de caracter cultural, cientifico e informativo que
constituyan un brazo de extension del conocimiento que existe y se
genera en la Universidad hacia la sociedad.




Para que este objetivo se cumpla. La produccion de TV UNAM
busca ser una television educativa y formativa en el sentido de
que sus contenidos logren interesar, sensibilizar y motivar a los
receptores acerca del conocimiento cientifico, humanistico, artistico
y tecnoldgico; busca comunicar a la poblacién conocimientos utiles
que la estimulen a pensar y le permitan comprender mejor su vida,
su pais, el mundo y el universo, y pretende que sus contenidos sean
tratados con un alto nivel de calidad.

Desde 1989 a la fecha impulsé la vinculacion con las dependencias
universitarias para realizar producciones y coproducciones y se
iniciaron estudios de audiencias y otras formas de unién con los
receptores para detectar sus necesidades culturales, cientificas e
informativas.

Algunos de los programas han tenido como objetivo informar a la
comunidad del quehacer académico, cientifico, de investigacién
y sobre las actividades culturales y deportivas que se realizan en
la UNAM, asi como brindar espacios de andlisis y critica de los
acontecimientos nacionales e internacionales.?

* Direccion General de Radio UNAM

Pionera de la radio cultural, Radio UNAM, desde 1937 divulga e
informa sobre los acontecimientos y actividades de interés para la
comunidad universitaria y la sociedad en general.

“Es una de las instituciones de mayor tradiciéon en la Universidad,
que ha mantenido invariablemente su perfil universitario: lo que se




produce en la emisora y se propaga y se transmite en sus frecuencias,
obedece a las caracteristicas de pluralidad y de vanguardia que son
inherentes a la institucion.”»

Su variada propagacion incluye series de discusion académica,
divulgacién cientifica, literatura, arte e historia.

“Radio UNAM, no sélo es un vehiculo para la difusién de la cultura
sino es, ella misma, generadora de bienes culturales que tienen un
valor intrinseco: los programas y las series radiofénicas que a lo
largo de los aflos ha producido constituyen el acervo de su fonoteca
“Alejandro Gémez Arias’, que es depositaria de buena parte de la vida
cultural de la Universidad y del pais.”*®

2. Radio UNAM

2.1 Antecedentes Historicos

A escasos nueve meses de la expropiacion petrolera, nacié la primera
radiodifusora universitaria. El 14 de junio de 1937, en el auditorio
Simon Bolivar de la Escuela Nacional Preparatoria, el rector Luis Chico
Goerne, presidio el acto de inauguracion. Alejandro Gémez Arias fue
el director pionero de Radio UNAM.

La universidad acababa de sortear una seria pugna con el régimen
de Cardenas. El gobierno pretendia establecer en todo el pais la
norma de la educacién socialista. En la Nacional Auténoma todavia
prevalecia la tradiciéon liberal y positivista y como institucion
auténoma se negd a adoptar de manera obligatoria la enseflanza




socialista. Cardenas determiné entonces retirar parte del subsidio
a la UNAM y abrir otro centro de estudios superiores: el Politécnico
Nacional. La pugna se resolvié con la salida del antiguo rector y la
toma de posesion de Chico Goerne, quien intentd la reconciliacion y
un mayor acercamiento con el poder ejecutivo.

Como emisora cultural, Radio UNAM venia precedida por las
experiencias nacionales de Radio Educacién y la breve existencia de
estaciones del Partido Nacional Revolucionario (PNR) (1931), DE LA J-
H de Guerra y Marina (1923) y de algunas patrocinadas por hombres
de negocios como la del periédico El Mundo (1923).

Su salida al aire fue tan precaria que su sefal sélo alcanzaba a cubrir
algunas cuadras al centro de la capital. La programacién estaba
conformada por cuatro horas diarias de difusion musical; habia cursos
y series donadas por las embajadas. Como primogénita empezé muy
modestamente, pero abrié el camino a sus homdlogas que vendrian
después.”

“Sin duda alguna, el medio de difusién que mayor penetracion tiene,
es la Radio Universidad. Por ella se transmiten musica y programas
culturales. Ademas, entre sus caracteristicas estd el ser tal vez la mas
importante radioemisora nacional no comercial y puede ser calificada,
por eso mismo, como una estacion ‘no enajenante’” %

Radio UNAM nace como pionera de la radiodifusién cultural en el
continente americano, y a lo largo del tiempo ha sido la estacion
nacional que con mayor claridad de objetivos ha llevado adelante




sus propositos de extension cultural; con tenacidad, y en algunos
periodos, de manera solitaria.

En los setenta comenzé lo que en opinidn de muchos fue la época
dorada de Radio UNAM. La lista de personalidades que desfilaron
entonces para colaborar con la radiodifusora habla del entusiasmo
que despert6é el proyecto y muestra la calidad alcanzada en la
programacion. Carlos Fuentes y Fernando Solana se encargaron de la
critica politica; los comentarios bibliograficos corrieron por cuenta de
Rosario Castellanos, José Emilio Pacheco y Sergio Pitol. Colaboraron
ocasionalmente Gabriel Garcia Mérquez, Juan Garcia Ponce y
Emmanuel Carballo; Carlos Monsivais dirigia un programa critico de
cine; Raul Lépez Malo programaba musica clasica; Elena Poniatowska
realizaba entrevistas; Luis Cardoza y Aragon se encargaba de la critica
de artes plasticas; Juan Lopez Moctezuma se responsabilizaba de
los programas jazzisticos y José Antonio Alcaraz de los comentarios
musicales. También participaron Juan Vicente Melo, Raquel Tibol,
Carlos lllescas, Ricardo Guerra; y algunos actores: Claudio Obregén,
Ana Ofelia Murguia, Oscar Chavez, Carmen Montejo, entre otros.

Una de las preocupaciones centrales de la radiodifusora universitaria
es lograr un equilibrio entre la programacién de andlisis y la
musical. En la actualidad transmite 18 horas diarias que se duplican
con la separacion de frecuencias. Su programacién incluye series
y programas de andlisis, difusion cientifica, artistica y cultural,
comentarios y entrevistas, en un total de 40 horas semanales. Las
restantes se dedican a programacion musical.?®




En el panorama actual de la radio abierta, Radio UNAM siempre
ha mantenido su caracter cultural, ha operado sin referencias
comerciales,aun cuando se ha abierto a coproduccionesy patrocinios
con instituciones u organismos extrauniversitarios socialmente
relevantes, como la Comision Nacional de Derechos Humanos, el
Archivo General de la Nacidn, el Instituto Matias Romero de Estudios
Diplomaticos, el Instituto Federal Electoral y la Sociedad Mexicana
para la Divulgacion de la Ciencia y la Técnica.lgualmente se ha abierto
ala coproduccion y participacién de instituciones internacionales de
reconocida validez social y cultural,como la UNESCO, la UNICEF, Radio
Naciones Unidas, Radio Francia Internacional, la BBC de Londres.

De 58 emisoras, Radio UNAM es una de las tres en el cuadrante
metropolitano que ofrece una extensa variedad de musica de
concierto de diferentes épocas y géneros; las restantes son XELA (en
AM) y Opus 94 (en FM). Sin embargo, Radio UNAM no se especializa
en la llamada musica clasica. El jazz, el rock experimental, el blues, la
musica genuinamente popular de México y América Latina, asi como
la divulgacién de las ciencias, de la creacién literaria y, en general,
de la estrecha conexién que existe entre las diferentes formas de la
cultura, tienen multiples espacios en nuestra programacion. Asi, su
programaciontambiénincluye unaserie de programasdocumentados
de criticay andlisis de las diferentes formas, instrumentos e historia de
la musica que son Unicos en la radio mexicana.

Basicamente la emisora sigue tres lineas basicas de programas:
de andlisis y reflexion de la realidad; de divulgacién cultural y del
conocimiento y de servicio y orientacion universitarios.




2.1.1 Cronologia

* 1936 El presidente Lazaro Cardenas, otorgd la concesion de
espacio radiofénico a la UNAM

* 1937 El 14 de Junio se crea la Direccién de Difusion Cultural de
la UNAM. El rector Luis Chico Goerne inaugura las instalaciones
de Radio Universidad Nacional, ubicadas en Justo Sierra 16. Su
primer director es el licenciado Alejandro Gémez Arias. En esa
fecha se inician sus transmisiones con las siglas XEXX, frecuencia
de 1170 Khz de Onda Media (AM), potencia de 5 mil watts y
cuatro horas diarias de transmision.

* 1939 Cambiasussiglas a XEUN, frecuencia 860 Khzen Onda Media
(AM). Se inician transmisiones en Onda Corta Potencia: 1000
watts. Siglas XEYU. Frecuencia: 9,600 Khz, banda internacional
de 31 metros. Hasta mayo de 1956, RADIO UNIVERSIDAD
mantuvo su programacion en el horario de 16:00 a 23:00 horas,
de lunes a sdbado, de acuerdo con el calendario académico de la
UNAM; sin transmisiones los domingos, dias festivos ni periodos
vacacionales.

+ 1956 De mayo a octubre se suspenden las transmisiones para la
reconstruccion de los equipos de AM y Onda Corta. Al término
de este periodo, en el mes de noviembre se inaugura la primera
torre-antena de transmision con 86 metros de altura que
empieza a funcionar junto con el equipo reconstruido,ampliando
la cobertura a buena parte de la republica. Los horarios de
transmisiéon se amplian de 13:00 a 23:00 horas, de lunes a
sabados y los domingos de 10:00 a 22:00 horas, los 365 dias del
ano. El material de la discoteca empieza a ser reemplazado por
discos LP de 331/3 r.p.m.




1957 Los horarios de transmisién abarcan en ese aio de las 13:
00 a las 01:00 horas, de lunes a domingo. Se adquiere equipo de
grabacion profesional, mismo que sirve para la creacion de la
seccion de grabaciones y empieza a formarse la FONOTECA DE
RADIO UNAM con el programa Una Antologia Caprichosa, Poetas
del siglo XX, producido por el Premio Nobel Octavio Pazy el poeta
francés Pierre Comte.

1958 ElI 17 de abril se trasladan los estudios de RADIO
UNIVERSIDAD NACIONAL de la Preparatoria No. 1, en las calles
de Justo Sierra 16, al edificio de las Oficinas Técnicas en Ciudad
Universitaria.

1959 El rector Nabor Carrillo inaugura, el 16 de Julio, el primer
transmisor de frecuencia modulada que sale al aire con las
siguientes caracteristicas: Siglas: XEUN FM. Frecuencia: 96.1 MHZ.
Potencia: 1000 watts. Cuya ubicacion estd en la Torre de Rectoria
en Ciudad Universitaria.

1963 Recibe la denominacion de Servicios Coordinados de Radio,
Television y Grabaciones, bajo la dependencia de la Direccion
General de Difusién Cultural. De la Secciéon de Radio dependen
las oficinas de programacién, discoteca y fonoteca; la oficina de
continuidad en los estudios de transmisidn; oficinas técnicas,
plantas transmisoras y, finalmente, una oficina administrativa
encargada de todos los servicios.

Se adquiere el terreno para instalar la planta transmisora de onda
larga en el Antiguo Rancho el Arbolito, en Ticoman, DF.

1964 A finales de ese afio, el rector Ignacio Chévez pone en
funcionamiento la planta de Ticoman con el nuevo equipo de AM
de 45,000 watts de potencia de radiacién diurna y 25,000 watts
para la emisiéon nocturna. El director de RADIO UNIVERSIDAD




es el Mtro. Max Aub. La nueva potencia permite tener un mayor
alcance de la sefal radiada y cubrir una amplia extensién del
territorio nacional.

1966 Se convierte en el Departamento de Radio Universidad,
adscrito a la Direccién de Difusion Cultural.

1974 El rector Guillermo Soberén inaugura el transmisor auxiliar
de Amplitud Modulada para la planta de Ticomdan, con una
potencia de 10,000 watts.

1976 El 11 de octubre, el rector Guillermo Soberén inaugura las
nuevas y actuales instalaciones ubicadas en Adolfo Prieto #133,
Col.del Valle, con oficinas administrativas, locales especiales para
Fonoteca y Discoteca, cuatro estudios de grabacion y el sistema
de transmisién en Frecuencia Modulada estereofénica con
50,000 watts de potencia radiada operante. Asimismo, se prevé,
el desarrollo de servicios culturales a través de un auditorio y una
audioteca abiertos al publico.

1977 Se desarrolla la programacion radiofénica de acuerdo con
las nuevas posibilidades e instalaciones de la emisora.Se pone en
funcionamiento la sala dedicada a la memoria del célebre musico
mexicano Julidn Carrillo, con la posibilidad de realizar programas
en vivo o grabaciones.

1978 Se convierte en la Direccién de Radio UNAM, dentro de la
Coordinacién de Extension Universitaria.

1978 Recibe el Premio Nacional de Periodismo por su destacado
desempefio en la divulgacién cultural, y el Club de Periodistas le
otorga el reconocimiento a sus servicios noticiosos.

1986 El Departamento del Distrito Federal dona a la UNAM
un terreno de 2,250 m2 ubicado en el Km 4.5 de la carretera al




Ajusco que servird para la instalacién de la antena y el transmisor
de frecuencia modulada, para separar programaciones y para
ampliar la cobertura de nuestra sefal.

1987 Se adscribe a la recién creada Coordinacién de
Comunicacién Universitaria con el rango de Direccién General
de Radio UNAM.

1989 La Direccién General de Radio UNAM, por acuerdo de
reestructuracién administrativa del Rector José Sarukhan, queda
adscrita a la Coordinacién de Difusién Cultural.

1992 El 14 de Junio, se inaugura en la planta del Ajusco un nuevo
transmisor de FM con una potencia de 35,000 watts.

1994 El 14 de Junio, el rector José Sarukhén y el director de RADIO
UNAM, Eraclio Zepeda, inauguran el reequipamiento de la planta
deTicoman,con un nuevo transmisor de 50,000 watts,una antena
de transmision, un equipo de enlace y procesamiento de audio.
En noviembre se reequipan los estudios de grabacion y
transmision que dan mas calidad de sonido a las transmisiones
de RADIO UNAM.

1995 Se instala una nueva antena de transmisién en la planta
del Ajusco, con lo que se aumenta la cobertura de FM y brinda la
posibilidad de una potencia de 100 000 watts.

1996 Se instala una antena de recepcion via satélite, con la que se
captan senales originales de Francia, Inglaterra y Holanda.

1997 En colaboracién con DGSCA, Radio UNAM puede ser
sintonizada por Internet.

A partir de este ano se llevé a cabo la separacion de las
programaciones AMy FM,con  laampliaciony el mejoramiento
de su cobertura: al pasar de 8 programas a mas de 30.%°




2.1.2 Directores

1937 - 1938 Lic. Alejandro Gémez Arias

1939 - 1944 Sr.Rafael Lépez Malo

1945 - 1953 Lic. Alejandro Quijano

1954 - 1960 Dr. Pedro Rojas

1960 — 1967 Sr.Max Aub

1967 — 1970 Sr.Joaquin Gutiérrez Heras

1970 - 1972 Sr.Raul Cosio

1972 Sr.Eduardo Lizalde

1973 Sr. Armando Zayas (ene - sep)
1973 - 1977 Dr.Fernando Curiel Defossé (oct. 1973 — ene.1977)
1977 - 1978 Dr. Abelardo Villegas (feb - feb)
1978 - 1980 Dr.Fernando Curiel Defossé (feb — dic)
1981 - 1982 Ing. Fernando Galindo (jun — mar)
1982 - 1984 Lic. Miguel Carriedo S. (mar — dic)
1985 - 1989 Lic. Beatriz Barros Horcasitas
1989 — 1991 Mtro. Alberto Dallal Castillo

1991 - 1993 Lic.Fernando Escalante Sobrino
1993 - 1995 Mtro. Eraclio Zepeda

1995 - 1998 Mtro. Felipe Lopez Veneroni

1998 - 2000 Lic. Malena Mijares

2000 Mtro. Francisco Prieto

2000 Lic. Fernando Escalante Sobrino®




2.2 Funciones

La Direccion General de Radio UNAM encuentra su expresién en los
objetivos de poner al alcance de la comunidad universitaria y de la
poblacién en general los beneficios del pensamiento universal, el
quehacer académico y las manifestaciones culturales a través de
emisiones radiofénicas y actividades conexas.

El 14 de septiembre de 1989 se publica en la Gaceta UNAM el
“Acuerdo que organiza la estructuracion administrativa de Difusion
Cultural’ el cual con respecto a la Direcciéon General de Radio UNAM,
en su articulo noveno especifica lo siguiente:

“Seran funciones de la Direccion General de Radio UNAM:

l. Produciry transmitir programas de difusion de la cultura,
de extensién académica, informativos y de opinién;

I. Divulgar e informar oportunamente los acontecimientos
y actividades de interés para la comunidad universitaria
y sociedad en general, estableciendo los mecanismos
de coordinacion con las dependencias universitarias
respectivas, asi como con las instituciones publicas y
privadas que correspondan;

M. Desarrollar el sistema de produccion radiofénica con las
diversas dependencias universitarias,asicomo promover
la organizacion e imparticion de cursos de formacion y
actualizacidn de recursos humanos, relacionados con las
distintas especialidades radiofénicas;

V. Transmitir la programacion en los horarios y formas que




se establezca, de conformidad con las frecuencias con
que cuenta Radio UNAM;

V. Impulsar el sistema de transcripciones magnetofdnicas
e impresas de material radiofénico, con el fin de facilitar
su acceso a emisoras analogas, instituciones culturales y
publico interesado;

VI. Desarrollar el sistema de control remoto y produccién
en vivo, asi como de enlaces regionales y nacionales,
procurando los medios que faciliten una cobertura
radiofénica nacional e internacional;

VII. Clasificar y conservar los acervos magnetofdnicos y
fonograficos e impreso de la emisora y prestar a la
comunidad universitaria y a la sociedad en general
los servicios de fonoteca, discoteca, libreria y sala de
actividades culturales; y

VIIL. Experimentar nuevas formas radiofénicas acordes a los
objetivos de la Institucion.”3?

2.3 Objetivos

* Servir de vinculo y enlace entre los universitarios y con la sociedad
en general.

* Participar en las tareas de extension de la cultura y el quehacer
universitarios.

* Investigar nuevos métodos de produccion radiofonica y, a través de
éstos, experimentar formas diversas de expresion y difusion didactica
y cultural.




* Mantener el liderazgo que la emisora ha tenido siempre en materia
de radiodifusion cultural, en su condicién de pionera del cuadrante
metropolitano.

« Establecer, desarrollar y evaluar las politicas, estrategias y acciones
de la dependencia conforme a sus atribuciones legales, el marco
juridico-administrativo de la UNAM vy los lineamientos generales
formulados en materia de difusion y extension de la cultura.

- Acercar a los estudiantes a las actividades inherentes a Radio UNAM,
difundir suimagen, no sélo entre los universitarios sino también entre
los habitantes de la zona gracias a la programacién de actividades
culturales de distinta indole.

« Contribuir a la formacién integral de los estudiantes.

« Transmitir con calidad la programacion de la emisora durante 18
horas diarias los 365 dias del afio.

* Modernizar los sistemas de transmision, avanzar en los procesos

de digitalizacién y catalogacion de los materiales de la Fonoteca,
enriquecer el acervo musical de la Discoteca; reforzar el area de
informacion y continuar con la produccion de series especiales para
promover las ciencias, las humanidades y las artes; intensificar las
relaciones tanto al interior como al exterior de la Universidad y por
ultimo, incrementar las actividades artisticas y culturales en la sala
Julian Carrillo en colaboracién con otras Direcciones del subsistema
de la Coordinacion de Difusion Cultural >




2.4 Ubicacion fisica e infraestructura
Radio UNAM se encuentra ubicada en la calle de Adolfo Prieto No.

133, Col. Del Valle, México D.F. En el cuadrante se encuentra en XEUN
860 KHz AM, XEUN FM 96.1 MHz, XEYU 9600 KHz Onda Corta.

Metro Etiopia

Eje 1 Poniente Av. Cuauhtemoc




En cuanto al aspecto técnico, el equipo esté deteriorado y en muchos
casos es obsoleto. La sefal de AM es deficiente, ya que carece de
un sistema regulador de alto voltaje para el transmisor (planta
de Ticoman). Tampoco se cuenta con el equipo adecuado para
los reporteros, como son grabadoras y teléfonos celulares. En los
estudios, el mal estado de las reproductoras digitales entorpece la

reproduccion de los programas.

Equipo:

 Planta Transmisora de Ticoman AM

Transmisor Transmisor Onda Corta
principal auxiliar
marca Harris Co. Gates General Electric Co.
modelo DX 50 BC-10H XT6A
antigledad | 7 afos (1994) 26 anos (1974) 50 afos aprox.
cobertura 150 Km 90 Km nacional e
ineternacional
+ Planta Transmisora Ajusco FM
Transmisor Transmisor Transmisor
principal auxiliar emergente
marca Continental E. Harris Co. Gates
modelo 816R - 5C HT-35 FM-20-H3
antigliedad | 1 afio (2000) 9 afnos (1992) 31 afos (1969)
cobertura D.F. D.F. D.F.




+ Estudios de Grabaciones y Cabinas de transmision
Marcas diferentes como: SONY, TASCAM, TEAC, MACKIE, OTARI,
BROADCAST ELECTRONIC, entre otras.

ANTIGUEDAD De 7 a 10 afios.

2.5 Servicios y Actividades

La radiodifusora tiene un perfil eminentemente cultural en un 60%
de su programacion y el 40% restante de su oferta se define como
informativo y de analisis politico. Del total de la programacién en
la frecuencia de AM, el 54% esta bajo la responsabilidad directa de
Radio UNAM, mientras que el 36% restante son coproducciones de
otras entidades universitarias y no universitarias.

Radio UNAM es una estaciéon permisionaria, ya que es una
radiodifusora cultural que no debe transmitir anuncios, marcas,
especificamente comerciales, sino difundir la cultura; pues depende
de un organismo publico y solo requiere de permiso para operar,
también se le puede llamar estacién oficial; a diferencia de las
radiodifusoras comerciales, a las que se les denomina concesionarias
por su caracter comercial, en estas se pueden anunciar productos y
marcas de venta al publico.

Programacioén:

+  Programacion Musical

+  Radio UNAM Informa

+  Cépsulas Informativas y Culturales
+  BarraJuvenil




Relaciones interinstitucionales:

«  Acervo de la Discoteca

«  Convenios y Cuotas de Recuperacién

«  Difusion a Actividades Culturales y Académicas
«  Controles Remotos

«  Servicio Social

«  Visitas Guiadas

*  Reuniones Fordaneas

Actividades en la Sala Julian Carrillo:

«  Conciertos de distintos géneros musicales

«  Obras de teatro experimental

+  Radioteatros en vivo

«  Galeria (Vestibulo de la sala)

« Presentaciones de novedades editoriales o discogréficas,
exposiciones y conferencias multimedia

Cineclub
Talleres

2.6 Organigrama

Durante sus primeros afos Radio UNAM no conto con una estructura
administrativa considerable.En 1963 esta conformada por las oficinas
de programacion, discoteca, fonoteca, produccién, grabaciones,
continuidad, oficinas técnicas, planta transmisora y una oficina
administrativa, encabezadas por el titular de la Seccién de Radio.




Diez anos mas tarde se agrega una subdireccién, conocida como
gerencia de operaciones, y posteriormente la subdireccion de
planeacion.

Actualmente, la dependencia se compone de la Direccién General,
la Subdireccion de Planeacion, la Subdirecciéon de Produccién y la
Subdireccién de Informacidn, los departamentos de programacion, de
produccidn, de grabaciones, de comunicacién; de servicios culturales;
las oficinas de fonoteca, discoteca y continuidad; el departamento de
apoyo técnico y las plantas transmisoras de Ajusco y Ticoman, y la
Unidad Administrativa.
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2.7 Reconocimientos a Radio UNAM

+  Premio Nacional de Comunicacién: (Teponaxtli de Malinalco,
México) simbolo de comunicacién y placa Radio UNAM, modelo
1981 en Noticieros.

+  Premio de Periodismo y de Informacion “Entrevistas Radio
UNAM?, México 1982.

+ XV Certamen Nacional de Periodismo de 1984.

+  Club de Periodistas de México, A.C.

+  Premio Nacional de Periodismo y de Informacién “Divulgacion
Cultural”Radio UNAM, México 1985 y fistol.

«  Premio Nacional de Periodismo y de Informacion “Divulgacion”
Universidad Nacional Auténoma de México, México 1985.

+  Diploma- Reconocimiento Nacional 19 de Septiembre, 18 de
septiembre 1986.

+  Reconocimiento Nacional 19 de septiembre.Placa a la
solidaridad institucional. Diciembre de 1985.

+  Diploma- Premio Nacional de Periodismo y de Informacién 1982.
Entrevistas.

+  Diploma- Premio Nacional de Periodismo y de Informacién 1985.
Divulgacién Cultural.

3. Otras Radiodifusoras Culturales en México

“Desde los inicios de la radiodifusion mexicana, la participacién de
las emisoras llamadas “culturales” —a través de las cuales instituciones
educativas o entidades gubernamentales emiten transmisiones de
fines distintos a los de la radiodifusion comercial-, ha sido minoritaria




frente a las estaciones comerciales, que saturan el medio con sus
mensajes y captan el mayor numero de radioescuchas.”**

3.1 Radiodifusoras Gubernamentales

En 1924, la Secretaria de Educacion Publica contaba con una
radiodifusora que operd sin mayor trascendencia. El 30 de noviembre
sale al aire la emisora CZE, operada por la Secretaria de Educaciéon
Publica. Su primera transmision oficial fue la protesta del general
Plutarco Elias Calles como Presidente de la Republica, realizada el 1
de diciembre. Emite su sefial en la frecuencia de los 560 kilohertz. En
1929, a sélo cinco aios de su salida al aire, la emisora de la SEP deja
de transmitir. Vuelve a hacerlo hasta los primeros afos de la década
de los treinta con las siglas XFX. Durante el régimen cardenista, la XFX
vive una época de gran actividad al apoyar el proyecto de Educacion
Socialista impulsado por el gobierno. En 1940, la estaciéon de la SEP
vuelve a salir del aire. Luego, avanzado ya el régimen avilacamachista,
reanuda sus transmisiones por un corto periodo para volver a
interrumpirlas con la llegada del presidente Miguel Alemén Valdés.

En 1960, durante el gobierno de Adolfo Lépez Mateos, se cred
la Unidad de Grabacion de la SEP, ubicada en la calle de Gabriel
Mancera. Esa Unidad de Grabacién seria el germen del que mas tarde
surgiria la emisora XEEP, Radio Educacion, la emisora dependiente de
la Secretaria de Educacion Publica.




3.2 Radiodifusoras Universitarias

«  ElPolitécnico en Radio - Instituto Politécnico Nacional

En 1984, sin un proyecto formal y con muy poco presupuesto,
iniciaron las primeras transmisiones de lo que hoy es El Politécnico
en Radio.

Conceptualizada en los 80, XHUPC El Politécnico en Radio es la
estacion radiofénica del Instituto Politécnico Nacional que fue
concebida, segun su titular,José Ramos Subirachs, como instrumento
de apoyo y estimulo de conocimiento para los alumnos de Ingenieria
en Comunicaciones y Electrénica de esa institucion.

Localizada en la Escuela Superior de Ingenieria Mecanica y Eléctrica
(ESIME) Unidad Culhuacan, transmite con una potencia de 100 watts
en el 95.78 de FM y llega a varias zonas del Valle de México.

Un total de 120 personas entre técnicos, operadores, productores
y locutores hacen posible la transmision al aire de 29 programas
juveniles de noticias, deportes, cultura y corte musical, los cuales, a
diferencia de los programas que transmite la radio comercial, cultivan
a la poblacién, o al menos eso intentan, segin Ramos Subirachs,
quien desde hace siete aflos asumio la direccidn de la estacién.

«  CRTV-ITAM

Para los estudiantes que hacen radio universitaria en el ITAM, los
detalles técnicos pasan a un segundo plano, pues aqui la prioridad
esta en los contenidos, los conceptos y las ideas frescas, innovadoras




y sobre todo, sin protocolos ni férmulas acartonadas.

El Circuito de Radio y Televisién del ITAM (CRTV) transmite en circuito
cerrado a varios puntos de la universidad como la cafeteria y se
sostiene con un presupuesto semestral que recibe de la Asociacion
de Representaciones del ITAM: ademas del apoyo de algunos
patrocinadores y disqueras.

Esta situada en un pequeno espacio acondicionado como cabina que
cuenta con un par de computadoras y televisores, una videocasetera,
dos decks de discos, un minidisc,un procesador de voz,un ecualizador,
un amplificador y un cémodo silldn.

«  Concepto Radial - TEC CCM

Con fusiones musicales de flamenco con electrdnica, ritmos house,
ambient,down-tempo,trance y un poco de rock en espaiol, Concepto
Radial 94.9 FM, del Tec Ciudad de México, intenta ser una estacion
innovadora y profesional, pero sin perder de vista la misién de la
institucion.

La estacién se encuentra ubicada dentro del campus, y cuenta con los
aparatos necesarios para reproducir musica, desde la casetera hasta
el dat.

Actualmente la estacién recibe un presupuesto otorgado por la
Division de Humanidades del campus, a la cual pertenece la estacion.
Uno de los objetivos primordiales de Concepto Radial es que sus
integrantes, todos alumnos del Tec, tengan una preparacién que se
acerque a lo profesional.




*  Frecuencia CEM -TEC CEM
Con el compromiso de ser un frente de lo experimental y lo alternativo,
Frecuencia CEM, del Tec.Estado de México, intenta decir las cosas a su
manera, sin importar el tema tratado, pero siempre con respeto.

Enlabusquedadelairreverenciaydelaoriginalidad,los colaboradores
de Frecuencia CEM estan preocupados por darles a sus radioescuchas
mas fondo que forma.

La expectativa principal de Frecuencia CEM, explica su coordinador,
es que todos los alumnos del Tec.la escuchen,ademds de impactar en
la zona alrededor del campus.

Otro factor que toman en cuenta es que la radio universitaria no es lo
mismo que la comercial a la hora de realizar un programa.

Las cabinas de frecuencia CEM son de las mas completas, ya que
cuentan con el instrumental necesario para poder reproducir musica,
que va desde las caseteras hasta el minidisc.

Para poder tener todo este material, la estacién cuenta con un
presupuesto asignado por el Tec. Ademas, reciben donativos y
organizan eventos en los que recaudan fondos para su causa.
Actualmente la estacion transmite a la cafeteria y plazas del campus.

«  Circuito Radio - UVM San Rafael
A pesar de que no cuentan con el equipo necesario para ser radio
comercial, los integrantes de Circuito Radio, de la Universidad del




Valle de México campus San Rafael, estan decididos a trabajar como
profesionales.

Conocedores de su compromiso con la universidad; ya que la
institucion es la que proporciona el mantenimiento a la cabina, saben
que para tener libertad deben ser responsables.

El trabajo y la creatividad son los dos factores que utilizan para
conseguir sus objetivos, aunque no ocultan sus principales
influencias.

Un factor que Circuito Radio utiliza en busca de que toda la comunidad
de su universidad los escuche es darles lo que piden. Después del
estudio hecho por la estacion, el pop fue el ritmo por el que se tiene
una mayor preferencia y es el que mas se toca.

Actualmente también se transmiten en esta estacion programas
realizados por profesores de diferentes carreras y materias.

«  Radio Cable - UVM Lomas Verdes

Radio Cable transmite dentro de las instalaciones de la Universidad
del Valle de México campus Lomas Verdes, a través de circuito cerrado,
13 horas de programacion continua.

Janel Luebbert Roiz, directora de Radio Cable, quien estudia séptimo
semestre de comunicacién, explica que dentro de este campo, la
propuesta es la MRA, es decir, Musica Real Alternativa, sin olvidar el
nuevo perfil profesional que se debe sentir detras de un micréfono y




de unabuena produccion.Comenta que existe mucha diferencia entre
su producto y el resto de las estaciones universitarias, principalmente
por la organizacién, la pasién y el amor que dedica cada integrante a
su trabajo.

A pesar de buscar la originalidad en sus emisiones, Radio Cable
también cuenta con ciertos lineamientos de radio comercial, desde
sus promocionales hasta en la produccién.

Elapoyo que tienen para sacar adelante su trabajo es de la universidad,
pero segun Janel, reciben mas por fuera que por dentro.

«  XHUIA Radio Universidad Iberoamericana - UIA

Radio Universidad Iberoamericana (antes XEIB Radio Ibero, nombre
que permanece entre los estudiantes) nacié formalmente en 1992,
transmite desde esa universidad al poniente del DF con una potencia
de 100 watts en el 90.9 de FM y se distingue por ser una radio
inteligente.

La estacion radiofénica produce y difunde mas de 60 programas y esta
equipada con dos cabinas, una de produccidn y otra de transmision,
las cuales cuentan con micréfonos, consolas, grabadoras de carrete,
tornamesas, un procesador de efectos especiales y un amplificador,
entre otros instrumentos.

Cerca de 70 personas, entre alumnos, ex alumnos, académicos e
investigadores de la Ibero participan en este concepto radiofénico




solventado por la propia universidad y en el que operadores,
productores y conductores realizan diversas funciones a la vez.

Respecto a los lineamientos que norman este proyecto radiofdnico,
afirma Erick Fernandez Saldafa, su director, se ajustan a la Ley de
Radiodifusion y a las normas éticas del trabajo periodistico que son
comunes para todos los medios.

Entre la oferta radiofénica que ofrece esa radiodifusora se encuentra
“Contacto Azul; un programa que se realiza en la universidad junto
con la Asociacién Latinoamericana de Educacion Radiofénica, de la
que forma parte, y que difunden 110 estaciones de América Latina.
Esta radiodifusora recibe servicios informativos via satélite de la BBC
y Radionet.

+  Estéreo UIC - Universidad Intercontinental

Desde su creacion, Estéreo UIC fue una idea de los estudiantes para
abrir espacios en los proyectos de este medio, y hasta el momento,
ningun profesor se ha encargado de la coordinacién de la estacion.

Sin embargo, los coordinadores saben de la responsabilidad que
implica dirigir una estacién, donde la mayoria de los conductores son
apenas dos o tres anos menores que ellos.

El propdsito primario de la estacion, explican sus coordinadores, es
lograr transmitir todo tipo de informacidon en un lenguaje ameno
y que consiga transmitirle algo al radioescucha, todo dentro de un




marco de responsabilidad.

Esta radiodifusora solo transmite a la cafeteria, pero con 13 afos al
aire, la estacion nunca ha sido privativa, incluso para los alumnos que
no son de comunicacién.

+  Cueyatl Frecuencia Modulada Universitaria — UAM Xochimilco
Con apenas tres reproductores de compactos, dos micréfonos e igual
numero de mezcladoras, amplificadores y bocinas, ademas de una
grabadora de carrete, un deck y sus propios discos, transmite por
circuito cerrado, desde el inmueble de los Talleres de Comunicacién a
la cafeteria de la universidad, el grupo Cueyatl Frecuencia Modulada
Universitaria, de la UAM-Xochimilco.

Cueyatl (en nahuatl rana, animal adoptado como mascota por la
UAM Xochimilco) FMU es una radio experimental que pretende
vincular a todos los sectores de la universidad: alumnos, académicos,
trabajadores y autoridades.

Los recursos con los que cuenta Cueyatl FMU son minimos, pues éstos
proceden de los propios bolsillos de los casi 30 miembros que forman
ese grupo asesorado por los profesores Teodoro Villegas y Beatriz
Solis, segun Angel Soto, coordinador de transmision.

Este grupo que se renueva constantemente y surgié hace unos cinco
anos, transmite ocho programas sobre literatura, cine y musica.*




3.3 Necesidades de comunicaciéon

“Tengo que sacarla de terapia intensiva, no revivirla porque no esta
muerta, se escucha y hay un publico fiel. Radio UNAM estd como
dormida y quiero que renazca.” Para Fernan do Escalante, director
de Radio UNAM al inicio del proyecto, la radiodifusora se estancé
en algunos aspectos desde los afos setenta. La estacion de radio
necesita varios cambios y uno de ellos es darle una identidad grafica
que la proyecte como lo que es, la radiodifusora cultural de calidad
de la UNAM.

Hasta ahora se han manejado dos identidades gréficas
simultaneamente; en papeleria e interior del edificio se utiliza la
ultima; mientras que en exterior se usa la anterior. Se considera a la
ultima como la que identifica a la estacion de radio, y se mantiene la
otra en fachada como un acto de decidia. Enténces se puede decir
aue la identidad gréfica que se ha manejado hasta ahora, ya no
cumple con su funcién, es caduca, no representa a la emisora en su
momento actual.La manera en que se aplica no es la idénea, pues no
hay control en su manejo.
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Capitulo dos
...del saber

2.1.Comunicaciéon

2.1.1 Lacomunicacién

Muy frecuentemente se ha definido al hombre como un animal social,
es decir,como un ser capaz de relacionarse con sus semejantes. Esta
facultad no seria posible, sin la capacidad que muestra el ser humano
de comunicarse con los demas.

Entendemos por comunicacién al intercambio de ideas, datos,
informacion o emociones que se da entre los seres humanos de
forma consciente o racional.

La palabra comunicaciéon tiene su origen en el vocablo latino
“communicare’; que significa comun. Comunicacion es en sentido
estricto el proceso mediante el cual se logra el entendimiento y
el conocimiento comun, se intercambian y significan mensajes
delimitados y afectados por los entornos sociales, econémicos y
politicos.

Comunicacién es un proceso permanente y circular en el que
interactian dos o mas personas;en el que cada ser humano participa
elaborando su propia interpretacién del contenido. Puede ser verbal
o no verbal; ésta ultima puede ser grafica, gestual o visual.

La comunicacion humana es unfendmeno inherente a la informacion,
crecimiento y desarrollo de los grupos sociales, y se puede definir
como todas las formas de transmisiéon de significados dirigidos a
satisfacer necesidades o cumplir objetivos.




La comunicacién es la construccion de un mensaje creado sobre
la base de un cédigo linglistico comun al emisor y al receptor
transmitido por medio de un canal; sin la interferencia de algun
ruido.

El proceso comunicativo consiste en la construccion, por parte de un
emisor, de un mensaje acuinado a partir del marco de posibilidades
articulatorias de un cédigo comun al emisor y al receptor a quien va
dirigido el mensaje, vehiculado a través de un canal,y que se supone
que hable de algo contextual, a lo cual remite o refiere el mensaje.

En conclusién y como Joan Costa dice, la comunicacion es “el proceso
por el cual una fuente emisora influye sobre un sistema receptor
a través de la manipulacién de signos, configurando mensajes y
circulando éstos a través de determinados canales fisicos”

2.1.2 Elementos basicos de la comunicacion
Para que el proceso de comunicacién se logre con éxito se deben
tener en comun algunos elementos basicos.

+  Comunicador o emisor, persona, grupo o empresa que transmita
la informacién

+  Comunicante o receptor, alguien a quien vaya dirigida la
informacion, y que, en efecto, la reciba.

+  Contenido o mensaje, conjunto de signos que se pretenden
poner en comun

+ Canal de comunicacion, lo que se encuentra entre emisor y




receptor; por donde se transmite el mensaje o contenido, es el
recurso fisico por medio del cual se transmite la sefal

+  Medio, es la forma técnica o fisica de convertir el mensaje en una
sefial capaz de ser transmitida a través del canal

+  Repertorio o c6digo, sistema de signos y reglas comun al receptor
y al emisor para componer su mensaje

+  Referente o contexto, que situa el mensaje

+ Contacto, conjunto de elementos que mantiene vinculados
al emisor y al receptor, con la finalidad de que el mensaje sea
enviado en el tiempo requerido por el primero.

2.1.3 El proceso de comunicacién

Si la comunicacion es “quién dice qué a quién por qué canal con qué
efecto”; donde efecto es un cambio observable y mensurable en el
receptor, el esquema es el siguiente:

[ quién Wl qué W canal A quién IR efecto |

dice en qué a con qué

Pero si retomamos el modelo de Roman Jakobson; en donde, el
emisor quiere decir algo a alguien, y envia un mensaje al receptor;
este mensaje se traduce por cédigos para lo cual debe establecerse
un contacto entre ambos.




[ emisor [ menoje g receptor

Jakobson también define las funciones que influyen en la cadena de
comunicacion y ademds corresponden a cada elemento de dicho
proceso.

funcién referencial

h 4
) EEETETE )
funcion emotiva funcion poética funcion connativa
VN
cédigo

funcién metalingistica

2.1.4 Las funciones de la comunicacion

Funcién emotiva o de intencionalidad, transmision de las
actitudes afectivas y subjetivas del emisor interno respecto
al referente: gusto, interés, atraccion, etc., el emisor tiene el
propésito claro de decir algo, expresa actitudes, emociones, o
status.




Funcién connativa, semantica y pragmatica, determina las
posibles interpretaciones que el receptor haga del mensaje, es
decir nos refiere al excedente de sentido en la comunicacion,
modo en el que el receptor interpreta dichas intenciones.
Funcién referencial, formulacion intelectiva y objetiva de un
mensaje en relacién con un referente con un referente(es decir
todo aquello a lo que se remite un signo visual, ya sea en el
universo real o un universo imaginario), es la orientacion de la
realidad que envuelve al mensaje.

Funcién fatica o de contacto, enfatiza el mensaje por medio de
recursos de redundancia, reiteracién, remarcacion, repeticion de
algun elemento para captar la atencion del receptor, refiere asi a
aquel excedente de sentido que rebasa los limites del mensaje
mismo para garantizar la percepcién, su objetivo es atraer la
atencion del receptor.

Funcién metalinguistica, indica aquellos cédigos que se utilizan
para referirse a lenguajes-objeto, -ya existentes-, es el caso del
lenguaje verbal traducido al cédigo tipografico y del lenguaje
fotografico traducido al coédigo fotografico, se encarga de
analizar los elementos que componen al mensaje en términos
estéticos.

2.1.5 Niveles de comunicacién

Comunicacidn intrapersonal.- comunicacién que tiene lugar en
el individuo; se apoya en la psicologia social

Comunicacién interpersonal.- propone el establecimiento de
interacciones humanas

Comunicacién grupal.- se da en un grupo de personas; puede




llegar a ser de hasta 25 6 30 personas

Comunicacién publica.- va dirigida a una cantidad mayor de
gente, puede existir un solo canal

Comunicacién de masas.- utiliza la tecnologia moderna bajo la
forma de los medios masivos.Se dirige a auditorios relativamente
grandes, heterogéneos y an6nimos. Los mensajes se transmiten
en forma masiva

Medios masivos.- canales artificiales que el hombre ha creado
para llevar sus mensajes a auditorios representativos.




2.2, Sensacion

Descrita en términos generales, la secuencia de los eventos que
producen una sensacién parece muy simple. Primero, alguna
forma de energia, procedente de una fuente externa o interna del
cuerpo, estimula una célula receptora en uno de los érganos de los
sentidos, como el ojo o el oido. Una célula receptora se especializa en
responder a una forma particular de energia (por ejemplo, las ondas
luminosas o la presidn del aire). La energia debe tener la intensidad
suficiente pues de lo contrario la célula receptora no reaccionara. Al
existir energia suficiente, el receptor responde emitiendo una senal
electroquimica codificada. La senal varia con las caracteristicas del
estimulo. Por ejemplo, una luz muy brillante puede codificarse por
una rapida descarga de un grupo de células nerviosas, mientras que
una luz menos brillante produce una descarga mucho mas lenta.
Cuando la sefal nerviosa pasa por los nervios sensitivos al sistema
nervioso central se codifica aln mas; asi que al momento de llegar
al cerebro, el mensaje es preciso y detallado. Por lo que, la sefal
codificada que recibe de una luz roja centelleante es muy diferente
a la de un haz amarillo poco intenso. Y ambas sefales difieren del
codigo para un sonido fuerte y penetrante.

A partir de esas sefiales el cerebro crea las experiencias sensoriales.
En cierto modo, cada experiencia sensorial es una ilusién creada por
el cerebro.El cerebro se encuentra aislado en el crdneo, en espera del
“disparo” de sefnales nerviosas codificadas que llegan de millones
de fibras nerviosas. Las descargas en un nervio éptico no son mas
“visuales” que las de un nervio auditivo. Pero el cerebro interpreta las
descargas en el nervio éptico como “energia nerviosa visual”y, por




tanto, ellos dan origen a la experiencia visual y no a sonidos, sabores
u olores. Aun cuando las descargas se originen por algo diferente a
la luz, el cerebro sigue reaccionando con una experiencia visual. Por
ejemplo,una presién ligera en un ojo origina sefales del nervio éptico
que el cerebro interpreta como patrones visuales. En la misma forma,
tanto una grabacion sinfonica como un chorro de agua llegan al oido
para estimular el nervio auditivo y ambos nos hacen escuchar algo.

Los animales varian en su dependencia relativa de los diferentes
sentidos. Los perros se basan mucho en el olfato, los murciélagos en
la audicién, algunos peces en el gusto. Pero en los humanos la visiéon
es probablemente el sentido mas importante y, por tanto, ha recibido
mayor atencién.




2.3. Percepcion

La psiquis del ser humano es el resultado de la percepcidon que
se tiene del mundo exterior, asimilando a través de complejos
mecanismos internos de la mente.Un ser humano percibe la realidad
del mundo en que vive y la interpreta o procesa de acuerdo a sus
procesos mentales.

Estos procesos mentales son el resultado, a su vez, de su propia y
especifica historia personal.

Todo esto conforma una realidad interior, una vision del mundo en el
cual el hombre camina, se mueve, piensa y decide lo que, a su vez, se
manifiesta en su conducta exterior. De hecho la conducta humana no
es sino el resultado de la realidad interior que el hombre ha formulado
sobre la base de su percepcion del entorno en que se mueve.

De ahi al hecho de que pretendemos demostrar el poder del simbolo
sobre la conducta humana y por lo tanto en su comunicacion.

La percepcion es la capacidad del ser humano de asociar una serie de
estimulos cuyos canales de entrada son los cinco sentidos; algunos
de ellos participando con mayor cantidad de informacién que otros,
como en el caso del visual.

En las personas que cuentan con un buen funcionamiento de los
cinco de sus sentidos, el canal visor percibe muchas veces mas
estimulos que el canal auditivo, y este a su vez, percibe muchas veces
mas estimulos que el canal del tacto, y asi sucesivamente, el del olfato
y el del gusto.




Dada la mayor cantidad de informacidon que se percibe a través de
uno de los canales, es sumamente importante entender algunos
procesos que se dan en la mente del hombre para procesar esa
infinidad de estimulos provenientes del exterior.

El proceso de decodificacion de los simbolos que sigue la mente,
partiendo de los estimulos que percibe, inicia un mecanismo
de discriminacion entre todos ellos, que le permite procesar la
informacion para hacerla Util a sus propésitos, pero en este proceso,
son bdsicamente tres los mecanismos que alteran la realidad
percibida

1. Generalizacién, en la cual el ser parte de una experiencia
particular y la eleva a la categoria de ley, aplicable a todas las
experiencias similares.

2. Eliminacion, en donde involuntariamente, o deberiamos decir,
inconscientemente, ignora parte de la informacién recibida con
el fin de hacerla congruente con sus creencias personales.

3. Distorsion, en el que los estimulos que provienen de su entorno
son combinados en su significacion e interrelacién, debido a las
experiencias que la persona ha acumulado en su pasado.

Para comprender mejor lo que es la percepcién humana y como
afecta al ser humano se debe considerar lo siguiente:

+ El ser humano funciona como una antena que recibe y envia
sefales a través de sus sentidos fisicos. Siendo la vista el que
mayor paquetes de informacién puede llevar.




« Lacapacidad de recepcién de la persona, depende de su nivel de
conciencia.

«  Es posible mediatizar el proceso de percepcién a través de la
emisién de estimulos semejantes, concordantes y repetitivos.

+  La estructura mental que el ser humano desarrolla a lo largo de
su vida, representa un filtro a través del cual el individuo asocia la
informacion a partir de sus experiencias pasadas.

Es el cerebro el que interpreta el flujo tan complejo de la informacion
procedente de los sentidos. Usandola como materia prima, el cerebro
crea experiencias perceptuales que van mas alla de lo que se percibe
mediante los sentidos, por ejemplo, al observar la figura (triangulos),
tendremos que percibir un tridngulo blanco en el centro del patrén,
aunque la informacién (entrada) sensorial consta simplemente
de tres circulos, de los cuales se han cortado “rebanadas’ y de tres
angulos de 60°. La actividad cerebral crea y organiza las experiencias
perceptuales a partir de informacion sensorial en bruto.

2.3.1 Organizacion Perceptual

A principios del siglo XX, un grupo de psicélogos alemanes llamados
“psicélogos de la gestalt” se propusieron descubrir los principios
en virtud de los cuales se interpreta la informacion sensorial. La
palabra gestalt no tiene un equivalente exacto en espafol, pero en
esencia significa “conjunto” o “patron’ Los gestalticos pensaban que
el cerebro no sélo produce una experiencia perceptual coherente, la
cual es algo mas que la suma de la informacién sensorial disponible,
sino que ademas lo hace en forma regular y predecible.




Una parte importante del proceso perceptual consiste en que somos
capaces de distinguir las figuras y el fondo contra el cual aparecen.
Una silla tapizada de vivos colores destaca contra las paredes
desnudas de un cuarto.Una estatua de marmol se percibe como una
figura completa que sobresale de la pared de ladrillo situada detras
de ella. En todos estos casos percibimos algunos objetos como
“figuras”y otra informacién sensorial como simple “trasfondo”

La distincion entre figura y fondo se aplica a todos los sentidos, no
s6lo a la vision. Podemos distinguir un solo tocado en violin contra el
fondo de una sinfonia u orquesta, una voz en medio de una charla en
una fiesta y la fragancia de una rosa dentro de una floreria. En estos

casos, percibimos una figura separada del fondo que la rodea.

Pero en ocasiones no hay suficientes sefiales en un patréon que nos
permitan distinguir facilmente una figura de su fondo. El jinete y
el caballo de la figura (manchas-jinete) ilustra este problema, lo
mismo que la figura (manchas-dalmata) que muestra un dalmata
que explora un ambiente lleno de sombras. Es dificil distinguir al
perro pues tiene pocos contornos visibles, y en consecuencia no
parece tener una forma mas clara que el fondo.Este es el principio en
que se funda el camuflaje: hacer que una figura se confunde con el
fondo. La naturaleza ha logrado excelentes resultados en el caso de
los dalmatas.

Algunas veces, una figura dotada de contornos claros puede
percibirse en dos formas diferentes por que no e establece cual
parte del estimulo es la figura y cudl constituye el fondo. Ejemplos
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de ello son las figuras reversibles que aparecen en las figuras (Escher)
y (copa). A primera vista podemos percibir ciertas figuras sobre
un fondo, pero al observar con detenimiento descubrimos que las
figuras se convierten en el fondo. El resultado son dos percepciones
diferentes de la misma ilustracion.

Se muestran de lado izquierdo algunos principios importantes de la
organizacion de la percepcion.En todos los casos, nuestra experiencia
perceptual es mas que una sencilla copia de la informacién sensorial
disponible. En otras palabras, utilizamos informacion sensorial para
crear percepciones que son mas que la suma de sus partes, Tendemos
a completar la informacién faltante, a agrupar objetos, a ver objetos
completos y oir sonidos con significados, mas que fragmentos sin
sentido de informacion sensorial sin procesar.

2.3.2 Constancias perceptuales
Es interesante sefialar que a menudo, seguimos teniendo la misma
experiencia perceptual aunque cambien los datos de los sentidos.

La constancia perceptual denota la tendencia a percibir los objetos
como relativamente estables e invariables pese a los cambios
de la informacién sensorial. Sin esta capacidad el mundo nos
pareceria confuso en extremo. Una vez que nos hemos formado
una percepcién estable de un objeto, lo reconocemos en cualquier
posicion, practicamente a cualquier distancia y en condiciones
distintas de iluminacién. Una casa de color blanco se percibe como
tal de dia o de noche, y desde cualquier dngulo. La vemos siempre




como la misma casa. La informacién sensorial cambia, pero el objeto
se percibe como constante.

Los objetos tienden a ser percibidos como si ese fuera su verdadero
tamano sin importar el tamano de la imagen que llega a la retina.

La memoria y la experiencia son importantes para la constancia
perceptual. Por ejemplo, en la figura (Tatcher), que es una fotografia
ligeramente alterada de la Primera Ministra britdnica, Margaret
Thatcher.Antes de seguirleyendo,invierta el documentoy observe de
nuevo la fotografia.Un rostro normal,en esencia,adquiere un aspecto
extrafo. Su experiencia en cuanto al reconocimiento a ciertas claves
de percepcion (especialmente los ojos y la boca). Cuando se observa
la fotografia al revés, los ojos y la boca estan normales, por lo que
todo el rostro se percibe como normal. En otras palabras, se utiliza
la experiencia en la percepcion de rostros humanos normales para
percibir esta cara (muy poco usual),y el resultado es que la distorsion
tan evidente, pasa desapercibida hasta que se observa al derecho.

La constancia de tamafo depende en parte de la experiencia
(la informacion sobre las dimensiones relativas de los objetos se
almacena en la memoria) y en parte de las sefiales de distancia.
Cuando no se cuenta con éstas,la constancia de tamano ha de basarse
exclusivamente en lo que hemos aprendido en nuestra experiencia
previa con el objeto. Desde luego, se cometen mas errores cuando
no hay sefales de distancia, pero menos de los que cabria esperar en
vista de los cambios radicales en el tamafo de la imagen retiniana.
Podriamos conjeturar que una mujer a cierta distancia de nosotros




mide 1.65 m en vez de 1.69 m; pero seria dificil que alguien percibiera
que mide 1.30 m sin importar a que distancia se encuentra ella. Por
experiencia sabemos que los adultos rara vez son tan pequenos.

Los objetos conocidos tienden asimismo a ser vistos como dotados
de una forma constante, aun cuando las imdagenes retinianas
proyecten un cambio al ser vistas desde distintos dngulos. Un plato
se percibird como si fuera circular, aun cuando esté inclinado y la
imagen retina sea ocal. Una puerta rectangular sélo proyectara una
imagen rectangular sobre la retina cuando se vea de frente. Desde
cualquier otro dngulo, arroja una imagen trapezoide sobre la retina,
pero no se percibe como si repentinamente se hubiese convertido
en una puerta trapezoide. Estos son ejemplos de la constancia formal
(figura puerta)

Otras dos constancias importantes son: la constancia de brillantez
y la constancia de color. El primer principio significa que, aunque la
cantidad de luz de que dispone el ojo varia mucho, apenas si cambia
la brillantez con que se perciben los objetos conocidos. Una hoja de
papel blanco la percibimos como blanca sin importar si la vemos a la
luz de una vela o bajo una ldmpara brillante. Asimismo, percibimos un
trozo de carbén como negro, lo veamos en un sétano oscuro o bajo
la luz solar del mediodia. Esto parece evidente, pero no se olvide que
el carbén bajo la luz solar refleja mas luz que el papel blanco a la luz
de la vela. Pese a ello siempre percibimos el papel blanco como mas
brillante. La explicaciéon de la constancia de la brillantez es que un
objeto blanco (o negro o gris) reflejara el mismo porcentaje de la luz
que cae sobre él, prescindiendo de que la luz proceda de una vela,




de la lampara fluorescente o del sol. Lo importante no es la cantidad
absoluta de la luz que refleja el objeto, sino como la reflexién relativa
se compara con los objetos cercanos.

En la explicacion de estos principios, el tema recurrente ha sido
que nuestras experiencias perceptuales a menudo van mucho
mas alla de la informacidon sensorial que recibimos. En efecto,
nuestras experiencias rara vez corresponden exactamente a la
informacion que nos suministran los sentidos. Ya hemos visto como
las estructuras nerviosas organizan la informacion sensorial. Ahora
describiremos como ciertas variables“personales”también organizan
las sensaciones.

2.3.3 Caracteristicas del observador

Sin duda las experiencias perceptuales dependen mucho de la
experiencia personal y del aprendizaje. Otros factores también
pueden influir en ellas como las motivaciones y valores del individuo,
sus expectativas, estilo cognoscitivo y formacion en determinada
cultura. En esta seccién veremos como estos tipos de variables
influyen en la organizacion perceptual de la informacion sensorial.

+  Motivacion.- los deseos y necesidades influyen profundamente
en las percepciones. Las personas que tienen una necesidad
tienden a percibir algo que piensan que les satisfara. Por
ejemplo, varios e interesantes experimentos han probado la
influencia que el hambre ejerce sobre la percepcién. Sandfor
(937) descubrid que, si a la gente se le priva de alimento durante




algun tiempo y luego se les muestran figuras vagas o ambiguas,
propenden a percibirlas como relacionadas con la comida.

Otro experimento demostré la fuerza con la que las percepciones
pueden recibir el influjo de los valores de una persona. A un
grupo de nifios de guarderia se les mostré una ficha de péquer.
A cada uno se le pidié comparar el tamafo de la ficha con el de
un circulo ajustable de luz hasta que perciba que ambos eran
iguales. Después se mostré a los nifos una maquina con una
palanca. Cuando un nifio hacia girar la palanca, recibia una ficha
de péquer que podia cambiar por un dulce.Y asi se les ensefi6 a
dar mayor valor a las fichas de pdquer que antes. Después de que
se les habia premiado con el dulce por extraerlas con la palanca,
se les pidié de nuevo comparar el tamafo de ellas con el del
circulo de luz. Esta vez las fichas les parecieron mas grandes.

Expectativas.- las expectativas de lo que supuestamente
percibiremos también influyen en la percepcién. Por ejemplo, si
nos muestran una sefal roja y nos preguntan ;qué dice?, todos
diriamos “ALTO” No obstante, la sefal estd equivocada, dice
“ALTOQO” Como estamos acostumbrados a que las sefales de alto
digan “ALTO’ tendemos a percibir la sefial tan conocida, y no el
error. Lachman (1984) demostré este fendmeno pidiendo a los
sujetos que copiaran un grupo de estimulos similar al siguiente

PARIS
EN LA
LA PRIMAVERA




Cuando las expresiones aparecian momentdneamente en una
pantalla, una gran mayoria de los sujetos tendia a omitir las
palabras “extra”y a mencionar expresiones mas familiares como
PARIS EN LA PRIMAVERA. Este fenémeno de familiarizacion
perceptual o generalizacion perceptual refleja una gran
tendenciaaver lo que esperamos ver,incluso cuando el resultado
no refleja exactamente la realidad exterior.

Estilo cognoscitivo.- A medida que maduramos, adquirimos
un estilo cognoscitivo (o sea un método general de afrontar el
ambiente) y esto también puede afectar a nuestra percepcion
del mundo. Algunos psicologos distinguen entre dos formas
generales en que la gente percibe el mundo. La primera es
el enfoque “dependiente del campo” La persona que se vale
de él percibe el ambiente como un conjunto y no diferencia
claramente el color, forma, tamafno u otras cualidades de los
elementos individuales. Si a estas personas se les pide trazar
una figura humana, casi nunca la dibujan de manera que
destaque claramente contra el fondo. En cambio, los que son
“independientes del campo”tienden a percibir los elementos del
ambiente como si estuvieran separados y fueran independientes
entre si, trazando cada elemento de manera que destaque del
fondo.

Otra manera de definir los estilos cognoscitivos consiste en
distinguir entre los “igualadores” y los “diferenciadores; o sea
aquellos que tienden a suprimir las diferencias entre ambos
estilos, Klein (1951) mostré a un grupo de personas varios




conjuntos de cuadrados de tamafos variables y les pidi6 estimar
el tamano de cada uno. Un grupo, el de los “igualadores’ no
logré percibir diferencia alguna en el tamano. Sin embargo
los “diferenciadores” captaron las diferencias de tamano de
los cuadrados y a partir de ello hicieron sus estimaciones de
tamano.

Antecedentes culturales.- este factor también puede influir en
las percepciones. Por ejemplo el idioma que hablamos puede
afectar a la percepcién que tengamos del ambiente.




2.4. Comunicacion visual

Comunicacién visual es practicamente todo lo que ven nuestros ojos;
imagenes que, como todas las demds tienen un valor distinto, segun
el contexto en el que estan insertas, dando informaciones diferentes.
Al ser innumerables los mensajes que percibimos, se hace una
distincidn entre comunicacion intencional y comunicacion casual.

Una comunicaciéon casual puede ser interpretada libremente y de
manera natural por el receptor; la comunicacién intencional deberd
ser recibida en el pleno significado querido en la intencién del
emisor.

“La comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales
que forman parte de la gran familia de todos los mensajes que actian
sobre nuestros sentidos, sonoros, térmicos y dinamicos”'

2.4.1 Elementos de la Comunicacion visual

Al reconocer que también los hombres se comunican visualmente.Es
necesario plantear un modelo de comunicacién visual; el siguiente es
el que propone Luz del Carmen Vilchis en su libro Disefio Universo de
Conocimiento.

+  Emisor externo, es el promotor, cliente o responsable de la
emisién del mensaje, es quien quiere decir algo a alguien; es el
que expresa la necesidad de comunicacion

- Necesidad de comunicacion, es el origen y razén de ser
del mensaje




Disefnador o comunicador visual, es el mediador entre el emisor
externoy el medio, sus funciones son las de analizar la necesidad,
semantizar, codificar y configurar el mensaje; el disefiador define
la funcion denotativa y connativa de la comunicacién
- Primer nivel de semiosis, es aquel que se lleva a cabo
entre el emisor externo y el disefiador, consiste en la
primera exégesis de la necesidad
- Procesodediseno,incluye lacomprensién del problema,
el proyecto y la solucion, es decir la configuracion final
- Segundo nivel de semiosis, es aquel que se lleva
a cabo entre el disefnador y el medio, consiste en
la interpretacion del mensaje, su visualizacion,
semantizacion y definicion sintactica.

Medio, es la materializacion grafica del proceso de disefo, en él
se caracteriza el texto visual a partir de los cédigos utilizados, su
manifestacion estilistica, su especificidad genérica y su definicién
discursiva, en él se reconoce al emisor interno; en el medio se

expresan las funciones poética, fatica y metalinguistica

Emisor interno, es quien (persona, marca, empresa, institucion o
el receptor mismo) le dice algo (mensaje) a alguien (receptor),
tiene una realidad propia independiente del emisor externo y
del disefador; expresa la funcion emotiva de la comunicacion

Mensaje, es la traduccién de la necesidad en términos de forma 'y
contenido, se expresa verbal y visualmente
- Segundo nivel de semiosis, es aquel que se lleva a cabo




entre el medio, el mensaje y el receptor, consiste en
las multiples interpretaciones que el receptor realiza
del medio y el mensaje con base en la mediacién
perceptual.

+  Receptor, es quien percibe el medio —funcion referencial-,
interpreta el mensaje —funcién connativa- y manifiesta una serie
de respuestas de: referencia (que es aquella en que el receptor
vincula lo que percibié a lo que conoce, sea objeto de la realidad
material o imaginaria); accion (aquella que manifiesta la postura
de llevar a cabo una accion: comprar, votar, imitar, modificar,
opinar, etc.); retroaccién (es la que va dirigida o es recogida por
el propio emisor externo y se convierte en el resultado de la
retroalimentacion).

Joan Costa sostiene en su libro Imagen Global que el proceso de
comunicacional es donde el emisor es un personaje que tiene la
necesidad de comunicar un mensaje visual recurre al disefiador
para transmitir satisfactoriamente éste, el disefiador va a ser el sujeto
que codifica al mensaje, por medio del andlisis, semantizacion y
configuracién, el mensaje es el resultado del disefiador grafico y
éste variard de acuerdo al uso, necesidad y plan de produccién, asi
el medio difusor serd el recurso mediante el cual un mensaje gréfico
serd divulgado a el o los destinatarios o receptores, quienes recibiran
al mensaje grafico. Del mismo modo, el mensaje puede traducirse
por codigos, en este caso visuales. Al igual que en el modelo
de comunicacién, la comunicaciéon visual puede interrumpirse
o ser erronea debido a la interferencia o ruido, la entropia o la
redundancia.




+  Emisor o usuario, son las personas y/o las organizaciones, de
todo tipo, que tiene como funcién la introduccién al campo
social de objetos, productos, informaciones, mensajes; al tiempo
que transmiten conocimientos, ideas e imadgenes mentales.

« Disenador o codificador, es la persona que realiza, con un
propésito determinado, la interpretacion creativa de los datos
base,y los traduce en un cddigo facil de interpretar.

*  Mensaje, es el conjunto de signos extraidos de un cédigo visual.
El mensaje es, en sintesis, el resultado material del disefio.

+  Medio difusor, es el canal que contiene al mensaje, es decir, es el
contenedor a través del cual circulan los mensajes graficos.

»  Destinatario,comunmente es un segmento social, un grupo mas
0 menos notable cuantitativamente, que ha sido definido.

2.4.2 Nociones basicas de la comunicacion visual

El desarrollo del disefio de la comunicaciéon visual ha perimitido la
traspolacién conceptual de otras disciplinas y la generacién de una
estructura conceptual propia que permita fundamentar y explicar
diversas manifestaciones.De acuerdo con la teoria de Luz del Carmen
Vilchis en su libro Disefio Universo de conocimiento, es necesario
definir algunos términos para garantizar su entendimiento.

2.4.2.1 Semiosis

Es la posibilidad de uso de los signos, es decir, se refiere a una
caracteristica fundamental del comportamiento humano, la
capacidad de evocar, representar o referirse a algo, todas ellas




relaciones entre el significante y el significado comprendidas en el
signo.

Entendida como el proceso en el cual los elementos formales
funcionan como signos y por lo tanto son susceptibles de
interpretacion, este concepto permite explicar tanto la configuracion
de cualquier mensaje visual como su comportamiento social en tanto
objeto de significacion desde sus tres posibles dimensiones:

+  Sintactica, se determina por la posible relacién formal de
unos signos con otros, comprende las reglas de organizacion
y composicion que determinan los alcances combinatorios
permisibles de los elementos visuales fundamentales, alcanza su
mas especifica y concreta manifestacion en la diversidad de los
estilos que han impactado la comunicacién visual. Es en ultima
instancia, la relacion sistematizada de los signos visuales entre
si.

»  Semantica, comprende las posibles relaciones entre los signos
visuales con objetos o ideas a los que son aplicables, rebasa la
idea originaria de que corresponde Unicamente a las imagenes
conceptuales o la intermediacién con los referentes -las cosas-
en virtud de la complejidad de la comunicacién visual que da
lugar a una condicién polisémica en la que los excedentes de
sentido constituyen la caracteristica principal de los mensajes.

»  Pragmadtica, comprende las posibles relaciones de los signos
con los intérpretes en las cuales se encuentran dos vertientes: la
primera que describe los vinculos entre la necesidad, el mensaje
y los disenadores y la segunda que se interesa exclusivamente




por los vinculos entre los perceptores, receptores o usuarios del
disefio y los objetos de comunicacién visual.

No es posible entender los términos de desarrollo del lenguaje visual
si su conjunto de signos carece de dimensidn sintactica, es asi que un
signo se caracteriza mediante sus relaciones con los signos restantes,
con los objetos y con los usuarios en las denominaciones reglas de
formacién, que determinan las relaciones independientemente y
permisibles de los elementos de un conjunto visual, y las reglas de
transformacion que determinan los complejos visuales que pueden
obtenerse de los conjuntos visuales basicos.

Lo anterior es factible es la clasificacion elemental de los signos
por niveles de semantizacidn: signos indéxicos, aquellos que
pueden significar una sola idea u objeto (un cuadrado); signos
caracterizadores, aquellos que pueden significar una pluralidad
de cosas y por ello combinarse de diversas formas que expliquen
o restrinjan el alcance de su aplicacion (un hombre); y los signos
universales, aquellos que pueden significar cualquier caso cuyas
relaciones son abiertas a cualquier signo y tienen implicaciones
universales (una flecha)

2.4.2.2 Sentido

Es el concepto que comprende todas las acepciones o significados
que integra en la interrelacion de cédigos un texto visual en el
marco de un discurso determinado, esto es posible por la condicién
multivoca de lo disefiado. El disefio cobra sentidos distintos segun




las condiciones y circunstancias politicas, econémicas, personales
o sociales de su interpretacion. Lo disefado es multivoco (siempre
presenta mas de un significado), el disefio es polisémico (siempre
presenta mas de un sentido)

Se identifican en una comunicacion grafica:

» el sentido principal.- asociado al nucleo del mensaje

+  sentidos secundarios.- asociados a las condiciones sintacticas o
expresivas del mensaje

+ sentidos contextuales.- dependientes de las condiciones y los
contactos en que esté inmersa la comunicacién

«  sentidos socio-culturales.- relacionados con habitos, costumbres,
conocimientos y experiencias

+  sentidos afectivos.- vinculados con aspectos emocionales

La ambigledad en un objeto de disefo grafico puede provocar la
transferencia inconsciente de sentido (movilidad indiscriminada
de significados) o la alteracién en la posible jerarquizacion de los
diversos sentidos.

2.4.2.3 Texto

Entendido como unidad pertinente de comunicacién, por el cual no
se comprende al signo aislado ni siquiera un conjunto de signos (la
letra y la palabra en la teoria linguistica) sino un bloque estructurado
y coherente de signos que comprende las intenciones comunicativas
de un disefo visual cuyos elementos articulatorios son indiscernibles
en virtud de que constituye una estrategia de comunicacion y tiene




intenciones pragmaticas especificas; desarticularlo equivaldria a la
tergiversacion del mensaje.

La imagen bajo las determinaciones de las estrategias de
comunicacion deviene en texto visual, es el mensaje grafico fijado en
un soporte impreso que produce la expresién visual.

La comprension del texto desde las propiedades sintacticas y
perceptivas de la imagen a partir de los conceptos de unidad y
coherencia en estos términos, se puede elaborar el analisis textual
desde las teorias de:

+  Alfabetidad visual.- andlisis de la imagen por las relaciones
sintacticas de los signos que la integran

*  lconismo.- andlisis de la imagen en su relacién con la realidad

+ Isotopias.-analisis delaimagen a partirdeimagenes equivalentes
en un espacio determinado

2.4.2.4 Contexto
Serefiere atoda larealidad que rodea un signo,un acto de percepcion
visual o un discurso, ya sea como saber de los emisores, como
experiencia de los receptores, como espacio fisico,como conjunto de
objetos,como condiciones ambientales o como actividad.El contexto
estd constituido por todas las mediaciones visuales o no visuales de
expresion, asimismo como una totalidad, por la situacion completa
que rodea a una imagen y que determina el sentido. La referencia y
el andlisis del contexto total debe mostrar lo que en él esté implicito,
interpretarlo y luego integrarlo a lo explicito (lo disefiado) y lograr
asi el sentido.




Un contexto total para el trabajo de comunicacion grafica pone en
relacion los rasgos principales de los participantes, la accién no-visual
de los participantes, los objetos relevantes, los acontecimientos no-
visuales y no-personales y el efecto de la accidon visual. Se puede
entender el complejo contextual integrado por:

Contexto visual.- elementos o complejos perceptuales internos o
externos al discurso

Contexto discursivo.- abarca el sistema universal de significados
al que pertenece un discurso o un género y que determinan su
sentido y validez

Contexto de situacién.- circunstancias particulares que rodean
un discurso visual, se comprenden en el binomio espacio-tiempo
del discurso, generado por el discurso mismo y organizado con
respecto al receptor, se subdivide en situacién inmediata y
situaciéon mediata

Contexto regional.- espacio cognoscitivo dentro del cual un
signo visual funciona en determinados sistemas de significacion,
pueden distinguirse zona, ambito y ambiente

Contexto emocional.- aspectos afectivos que se relacionan con
el o los significados que presenta e implica un discurso visual
Contexto cultural.- conjunto de elementos y situaciones
que se relacionan con el modo de vida, habitos, costumbres,
conocimientos y vinculos valorativos: artisticos, religiosos,
politicos, etc.




24.3 Campo semantico

Hay que distinguir primero el campo léxico del campo semantico,
el primero se refiere a todas las palabras que designan un mismo
sector de la realidad, mientras que el segundo, mas complejo,implica
las categorias, conceptos y signos verbales o visuales que marcan
el perimetro y el sentido de un fragmento de la realidad o del
conocimiento.

2.4.4 Discurso

Unidad maxima de determinantes del texto visual, estd condicionada
en la comunicacion visual por los fines a los que esta es destinada.
Cada forma deliberada de proceder comprende un modo especifico
y caracteristico de construir y organizar los mensajes.

Cada uno de los discursos visuales se entiende como un sistema de
comunicacion que requiere de sus peculiares formas de mostrar a
emisores, mensajes y receptores en las que las formas de respuesta
no pueden encontrar mas que en ellas mismas su eficacia. Son
asi factores de pertinencia los que definen estos discursos donde
recursos,como la retérica, adquieren también sentido en el marco de
la similitud y la coexistencia con otros lenguajes, como el verbal, a los
gue se recurre como refuerzos consistentes de los mensajes.

»  Discurso publicitario.- integra las relaciones de la imagen
disefada con el pensamiento mercantil, se manifiesta en todas
las formas de expresién de la publicidad y sus fines estan
relacionados con la promocién de aquellos objetos, productos
o servicios entendidos como mercancias o la promociéon de




personas cuyas actividades son consideradas también mercancia
(negocio de entretenimiento).

Discurso propagandistico.- integra las relaciones de la imagen
disenada con el pensamiento politico, es conocido también
como imagineria politica y sus fines se enfocan a la persuasiéon o
promocion de las ideas, su forma de respuesta se manifiesta en
el voto o la manifestacion.

Discurso educativo.- integra las relaciones posibles de la
imagen disefada con finalidades de comunicacion didactica
enfocadas a la ensefanza formal (escolarizada) o ensefianza no
formal (no escolarizada que comprende todas las vertientes de
aprendizaje, etc.), la respuesta de los perceptores se encuentra
en la modificacién tangible de conductas.

Discurso plastico.- integra las relaciones de la imagen disefiada
con el pensamiento estético y ludico, se inserta en las artes
visuales con parte de la denominacién grafica que cumpla con
su funcién poética.

Discurso ornamental.- integra las relaciones de la imagen
disefada con las funciones de ornato, se relaciona con las artes
decorativas y los oficios artesanales.

Discurso perverso.- se manifiesta en todos aquellos géneros
de comunicacion gréafica que causan intencionadamente un
dano -visual (perceptual), moral o intelectual- a los receptores
corrompiendo sus fines habituales.

- Comunicacién amarillista

- Comunicacioén violenta

- Comunicacién aberrante

- Comunicacién morbosa




- Comunicacién escatologica
- Comunicacion pornogréfica

»  Discurso hibrido.- son aquellos que resultan de la unién de
dos discursos de diferente naturaleza, se consideran confusos
en tanto que hay un traslape de intencionalidades lo cual se
traduce en la posible fragmentacion tanto del mensaje como de
sus resultados.

2.4.5 Género

La idea de género permite concebir las diversas manifestaciones
discursivas del disefio de la comunicacion grafica en una taxonomia
de mediosorganizados por sus caracteristicasfisicas y sus condiciones
de configuracién, produccién y reproduccion. Es pertinente aclarar
que los objetos mencionados pueden pertenecer a otra categoria,
aqui han sido ubicados en la que tienen mayor identidad.

Este punto de vista permite una diferenciacion de la diversidad de
objetos que comprenden lo disefiado en la comunicacién gréfica,
agrupandolos en los siguientes géneros:

*  Genero editorial.- comprende aquellos objetos impresos
cuyo disefo grafico depende de texto continuo, en general
proporcionan conocimiento superficial o profundo sobre uno o
varios temas, estan condicionados por la legibilidad, su duracién
varia desde el tiempo breve hasta la permanencia indefinida, son
los disefos mas préximos al receptor, se clasifican en:
- Libro
- Periddico




Cuadernillo
Informe anual
Revista
Folleto
Catédlogo

Género paraeditorial.- comprende aquellos objetos impresos
cuyo disefo grafico tiene como origen un texto minimo,
reducido generalmente a informacién breve y especifica, en
ocasiones la imagen tiene mayor importancia que el texto, su
duracion, a pesar de variable, es efimera; tienen gran proximidad
con el receptor en él se encuentran:

Volantes
Calendarios
Etiquetas
Embalajes
Correo directo
Timbres postales
Puntos de venta
Calcomanias
Empaques
Promocionales
Portadas

Billetes

Género extraeditorial.- comprende aquellos objetos impresos
cuyo disefio grafico tiene como origen un tema determinado,
pueden o no integrar texto, sin embargo éste siempre estd
condicionado por la imagen son en general efimeros se




muestran lejanos al receptor por sus caracteristicas, es el género
que suele trascender hacia el discurso plastico, comprende:

- Cartel

- Espectacular

- Anuncio mural

- Periédico mural

- Escenografias

Género informativo e indicativo.- comprende aquellos
objetos impresos (con materiales diversos como soportes de
impresion) cuyo disefio grafico se basa en imagen, proporcionan
informacion aunque carezcan de texto, suelen utilizar el recurso
de la representaciéon simbodlica y su permanencia es de largo
plazo, suelen tener una proximidad media con el receptor, en él
se encuentran:

- Arquigrafia

- Imagen institucional o empresarial

- Identidad corporativa

- Sistemas de identificacion

- Sistemas de sefalizacion

- Sistemas museograficos

Género ornamental.- comprende aquellos objetos impresos
(cuyos soportes de impresién varian, se encuentran plasmados
en papel, tela, plasticos u otro, asi como objetos varios) su
disefo grafico se basa en elementos morfoldgicos simples, no
proporcionan informacién y carecen de texto, suelen utilizar
el recurso del patrén repetitivo, son préoximos al receptor, sin
embargo su permanencia suele ser efimera, en él se encuentran
- Papeles decorativos




- Objetos decorativos

- Papeles de envoltura

- Objetos promocionales
- Objetos para fiesta

Género narrativo lineal.- incluye aquellas manifestaciones
gréficas impresas cuya base de interpretacion se manifiesta por
medio de dibujo; si tienen texto éste esta condicionado por la
narracion misma, estan préoximos al receptor en cuyas manos
pueden permanecer indefinidamente, abarca:

- llustracion

- Historieta

- Dibujo animado

- Multivision

- Viheta

- Fotonovela

- Diaporama

Género narrativo no lineal.- incluye aquellas manifestaciones
gréficas cuya base de interpretacién se manifiesta mediante
dibujo y texto organizados con base en lenguaje digital, su
lectura es electrénica, limitada por las condiciones impuestas
por la navegacién y la interactividad; la proximidad con el
receptor es equivalente a la cercania que éste pueda tener
frente al monitor y su permanencia también depende de las
variaciones en la tecnologia:

- Desarrollos graficos multimedia

- Presentaciones




- Paginas electrénicas
- Publicaciones electrénicas

2.4.6 Codigos

Define y clasifica los conjuntos de elementos pertinentes con base
en los cuales se forma el sistema de comunicacién gréfica, mediante
la combinacidon segun reglas basicas prefijadas; los elementos
pertinentes de los cédigos se denominan signos y sus propias
condiciones posibilitan la articulacién de mensajes.

La articulaciéon de los diversos cédigos de comunicacion grafica
genera un la estructura en la que los coédigos son los elementos
constituyentes donde la modificacién de uno conllevard la
modificacién de otros y la consecuente alteracién del sentido en la
comunicacion.

En la comunicacion gréfica se encuentran los siguientes codigos:

- Cddigo morfoldgico.- comprende tanto los esquemas formales
abstractos (plecas, planos, contornos, llamadas, etc.) como los
elementos formales figurativos (dibujos, ilustraciones, vifetas,
etc.) que integran un disefo, pueden caracterizarse como
organicas, geométricas, regulares, irregulares, etc. E identificarse
por grados de iconicidad o grados de figuratividad.

- Cdédigo cromético.- comprende los esquemas de color que son
adjudicados a un determinado disefio, se caracteriza por la
eleccion de la intensidad, del valor dindmico, de la legibilidad
por contraste con los colores ambientales, de la luminosidad, de




la reflexién y las condiciones semanticas por las que los colores
tienen referencias culturales de sentido muy especificas.

Cédigo tipografico.- comprende todos los textos caracterizados
por la eleccién de tamano, valor (blanco / negro), grano (trama
uniforme o interferencias blanco / negro bien definidas), forma
y orientacion de los caracteres. Incluye también la eleccion de
signo (letras gruesas o bien delineadas) o de configuraciones
estructuradas o estilizadas (letras infantiles, casuales, pop,
manuscritas, etc.)

Este es un cédigo complejo porque constituye una de las
expresiones de la funcion metalingtistica de la comunicacion
grafica en tanto traduce y semantiza un lenguaje (el texto
lingUistico) a otro lenguaje -lo convierte en significado- cuyo
analisis implica el traslape sintactico. Como tipografia las letras
pueden tener diversas funciones:

-caligrafica.- representacion de la ecritura manual

+legible.- presenta el texto continuo caracterizado tipografica-
mente para su 6ptima lectura.

formal.- que presenta el texto como la configuracion de la idea
como la poesia concreta.

ssimbolica.- asociada a un significado convencional, como los
logotipos.

sornamental.- que usa los caracteres como un elemento
morfoldgico como las capitulares.

Cédigo fotogréfico.- comprende todas las imagenes fotogréficas
(originales o manipuladas) que se caracterizan por las tomas,
encuadres, escalas, grados de definicion, tramados y grados de
iconicidad. Este es otro c6digo complejo porque, al igual que el




tipografo genera una funciéon metalinguistica en tanto traduce y
semantiza el lenguaje fotografico al lenguaje de la comunicacion
grafica cuyo analisis implica el traslape entre la sintaxis de la
imagen fotografica y la sintaxis de la imagen fotogréfica y la
sintaxis del disefio.En el codigo fotogréfico, lasimagenes pueden
tener diversas funciones como:

NouhkwnN
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Nucleo.- como elemento primordial, en ocasiones Unico, del
disefio

Testigo.- como testimonio para la memoria

Documento.- para representar hechos o acontecimientos
Emocién.- busca el efecto sobre los sentimientos
Narracion.- relacion de ideas

Simbolo.- con el vinculo arbitrario con algun significado
Anclaje.- como elemento destinado a fijar la idea principal
de disefio

Soporte.- para apoyar la manifestaciéon de una idea
Ornamento.- complemento plastico o poético del disefo

10. Texto.- metalenguaje de la tipografia.

2.4.7 Gramatica visual

La articulacién designa toda actividad o forma de organizacion
semiotica que un disefador realiza para configurar nuevas unidades
de sentido, se entiende en principio como el despliegue de las
posibilidades sintacticas de la forma implicando obligadamente

sus

interrelaciones semanticas y pragmaticas. Determina o

propone aquellos procedimientos de relacién de los cédigos de la

comunicacion grafica, integra:




Articulacion
Bases de articulaciéon

Principios de diagramacién, que parte de la determinacién
espacial del disefio, las condiciones de fragmentacion
geométrica del formato, es el apoyo principal donde
descansa la organizacion de los elementos formales
Principios de clasificacion, que parte de la jerarquizacion
espacial del disefio dependiente de las condiciones del
formato

Articulacion formal

Alfabeto visual: incluye todos aquellos elementos
morfoldgicos o componentes de una configuracion: forma
(punto, linea, contorno, plano, volumen), textura, color (tono,
saturacion, brillantez)

Elementos dimensionales: refiere a aquellas caracteristicas
de tamanfo, escala y proporcion y las determinaciones para
proponer primera, segunda y tercera dimensiones
Elementos estructurales: refiere a las posibles relaciones de
los elementos morfoldgicos y dimensionales: perspectiva,
direccién, simetria, regularidad, yuxtaposicion, interposicion,
secuencialidad, agrupamiento

Articulacion conceptual

Leyes de composicion: normas que condicionan las
relaciones existentes entre los elementos estructurales,
nacidas de sus cualidades y condiciones, prescriben lo que
se ha de hacer o lo que se ha de omitir en una configuracién:




ley de proximidad, ley de semejanza e igualdad, ley de cierre,
ley de continuidad o del destino comun, ley de la experiencia,
ley de pregnancia, ley de figura-fondo, leyes de perspectiva,
leyes de gravedad, leyes de contraste, leyes cromaticas
Valores de la estructura: cualidades que deben satisfacer las
estructuras formales: armonia, ritmo, equilibrio, movimiento,
profundidad, tensién, contraste, unidad, sintesis, orden y
sus posibles variaciones o alteraciones, esto se denomina
anamorfosis e incluye distorsion, desestructuracion,
fragmentacion, etc.

Caracteristicas semanticas: significados que resultan de
una configuracion: sutileza, integridad, audacia, actividad,
pasividad, atraccién, transicion, etc.Y sus posibles contrarios

Iconicidad

Grado de iconicidad, es el nivel de realismo de una imagen
en comparacién con el objeto que ella representa, expone
en sus variantes la relacién entre un estimulo visual y el
estimulo en el campo cerebral, es decir, la relacion entre
la realidad y nuestra experiencia, se manifiesta en grados
de pregnancia o similitud que da como resultado una
organizacion visual estable

Los grados de iconicidad pueden ser: isomorfismo (calidad
mas alta de iconicidad y pregnancia), mesomorfismo (valor
medio de iconicidad y pregnancia), amorfismo (grado mas
bajo de iconicidad y pregnancia).




Figuratividad

El grado figurativo se refiere a los nombres con que se
designan los valores de representacion de | forma de objetos
o seres del mundo conocidos a través de la percepcién
visual, comprendiendo desde el mas alto valor figurativo
hasta la condicién no figurativa se distinguen: hiperrealismo,
realismo, mesorrealismo, subrealismo, abstraccionismo (y
posibles intermedios)

No se deben confundir los grados figurativos con corrientes
o estilos que tienen el mismo nombre, los primeros
describen una condicién de la forma y los segundos tienen
implicaciones tedricas, histéricas y culturales por las que
trascienden como formas de pensar y analizar el arte.




2.5.Los signos

2.5.1 Lateoria de los signos

La civilizacion humana depende de los signos y de los sistemas de
signos. Los signos han sido estudiados desde muchas y muy diversas
perspectivas, por investigadores de diferentes areas:filésofos, |dgicos,
bidlogos, psicélogos, antropdlogos, psicopatélogos, socidlogos y
hasta por especialistas en estética.

2.5.2 El signo
La palabra“signo” proviene del griego: simeon, que se entiende como
la cosa natural o convencional que evoca a otra cosa.

El signo, llamado “la unidad minima de sentido’ es la representacién
evocativa de una cosa.

El signo es el término genérico por el que se designa la totalidad de
letras del alfabeto. Por extension, todo grafismo o elemento grafico
que aparece impreso sobre un formato, considerando su aspecto
formal o estético y su aspecto practico o de representacion de alguna
C0sa, se considera signo.

“El signo tiene una economia del menor nimero de elementos
gréficos que lo componen (grafemas) y del menor esfuerzo exigido
al receptor (perceptibilidad) logrando un mayor entendimiento
comunicacional fundado en la expresividad formal, cualidad estética
y capacidad de retencién memoristica.”




Es decir, gracias al caracter de identidad doble propio de todo signo:

«  Significado, la informacion que nos comunica el signo, elemento
que se refiere al contenido interno del mensaje

«  Significante, soporte material, fisico, evidente, audible o palpable,
elemento que concierne al contenido externo y visible

+ Funcidn, es el objeto por el cual se cred un significante

Umberto Eco, en su libro Signo, nos dice: “El signo se utiliza para
transmitir una informacién, para decir o para indicar a alguien algo
que otro conoce y quiere que lo conozcan los demas también. Ello se
inserta en un proceso de comunicacioén de este tipo:

[uene B emisor | “conal 13 mensoje |4 destnatoro

Existen tres maneras de considerar el signo: Semantica, sintactica y
pragmatica.

Eco contintia diciendo: “Morris (1946) ha propuesto una distincion
entre las maneras de considerar un signo, que ha sido ampliamente
aceptada en los medios cientificos. El signo puede tomarse en
consideracion desde tres dimensiones:

+  Semantica, el signo se considera en relacion con lo que significa,
la semantica estudia la relaciéon entre una imagen visual o signo
y el concepto que transmite

»  Sintactica, el signo se considera como susceptible de ser




insertado en secuencias de otros signos, segun unas reglas
combinatorias; quizds se considera también <sintactico> el
estudio de la estructura interna de la parte significante del
signo, con independencia del significado transmitido e, incluso,
en el caso de que se suponga que existan signos que transmiten
significados; la sintactica se encarga de estudiar la relacién entre
una imagen visual o signo con respecto a otro

Pragmética, el signo se considera en relacién con sus propios
origenes, los efectos sobre sus destinatarios, la utilizacién que
hacen de ellos, etcétera™ ; la pragmatica estudia las relaciones
entre laimagen visual y el intérprete

Eco plantea que“se define como signo cualquier entidad minima que
parezca tener un significado preciso”

2.5.3 Relaciones triadicas de los signos
De posibilidades l6gicas: un signo puede ser nombrado como:

Cualisigno, cualidades del signo; el signo representa alguna
atributo especifico, cualidad

Sinsigno,hecho real y existente; el signo representa los elementos
basicos que conforman los signos del mensaje, agrupacion de
cualisignos

Legisigno, ley; el signo representa los elementos formales o
“tipicos” del signo

De hechos reales: el signo puede llamarse:

icono, se refiere al objeto que significa; es el signo que se refiere




al objeto que denota en virtud de sus caracteristicas propias.
El icono representa las cualidades del objeto. Un ejemplo del
mayor grado de iconicidad es un diagrama.

+ Indice, denota al objeto; es el signo que refiere al objeto que
denota en virtud del hecho de estar realmente atainido por éste.
Llamado también sema. El indice es un signo que mantiene
una relacion estrecha con el objeto. Ejemplo: el humo de una
chimenea. Los indices comunican en relacién con un sistema de
referencias ya sean éstas experiencias previas o del resultado de
convenciones estrictas.

+ El indice se convierte en signo cuando logra integrarse en un
sentido que se relaciona estrechamente con el significado,
(significa)

+  Simbolo, se refiere al objeto de acuerdo a una ley; es un signo
constituido como signo fundamentalmente por el hecho de
ser comprendido o utilizado como tal. Se habla de una relacién
netamente convencional.

La que se origina de las leyes: Se denomina al signo como Rema,
(representa cualidades del signo) Decisigno o signo dicente (es un
signo de existencia real) o argumento (signo de ley). Estas relaciones
triadicas dividen a su vez al signo en 10 clases.

1. cualisigno.- cualquier signo que represente una cualidad
. sinsigno icénico.- determina la idea de una objeto
3. sinsigno remético.- dirige la atencién a un objeto por el cual
es causada su presencia
4. sinsigno dicente.- depara informacién concerniente a su
objeto




10.

legisigno icénico.- requiere de una de sus instancias que lo
una a una cualidad definida que lo habilite para recordar en
la mente la idea de un objeto parecido

legisigno remédtico.- es el conocimiento de un objeto por
medio de ideas generales, que nos llevan a pensar en una
imagen, con un concepto general

legisigno dicente indicial.- requiere de cada una de sus
instancias que esté afectada por su objeto de manera que
pueda proveer informacion precisa con respecto a dicho
objeto

simbolo rematico.- es el conocimiento de un objeto
mediante la asociacion de ideas generales

simbolo dicente o proposicién ordinaria.- es la
representacion de un objeto mediante la asociacion de
ideas generales

argumento.- signo que representa a un objeto.Resultado de
premisas y conclusiones que tienden a la verdad

Las tres funciones del signo (icono, indice y simbolo) se manifiestan
a la vez, en grados distintos. Segun Jakobson, la inquietud de Pierce
por senalar en cada signo la presencia de las tres funciones esta
estrechamente relacionada con su tesis principal:“los mas perfectos
de los signos, son aquellos en los que el caracter icénico, indicial
y simbolico estdn combinados en proporciones lo mas iguales
posibles”

+  lcono.- esunsigno que refiere a su objeto al coincidir con alguna
propiedad del mismo




indice.- es un signo que refiere a su objeto al coincidir con alguna
virtud del mismo y va sefalar o indicar algo al receptor. De
acuerdo a Pierce el indice se distingue por dos caracteristicas:
1. Carecen de todo parecido significativo con su objeto
2. Se refieren a entes individuales, conjuntos unitarios de
unidades o continuidades individuales
Simbolo.- es un signo que refiere a su objeto pero no coincide ni
con sus propiedades fisicas o por algun atributo, representa por
el hecho de que una comunidad convino en que comunicara
alguna idea. Caracteristicas:
1. Generalmente representa aspectos madgicos, sociales o
filoséficos
2. Conforme Pierce: por hecho es usado y entendido
3. Representa a un elemento genérico a través de sus
estereotipos

2.5.4 Las funciones de los signos

Funcién referencial,“La funcién referencial segun Pierre Guiraud
en la semiologia, es la base de toda comunicacion. Define las
relaciones entre el mensaje y el objeto al que hace referencia,
reside en formular una informacién verdadera, objetiva,
observable y verificable. Consiste en evitar toda confusion entre
el signo y la cosa, entre el mensaje y la realidad codificada
Funcidn emotiva, es definida por Guiraud:“Cuando emitimos un
mensaje expresamos nuestra actitud con respecto a ese objeto:
bueno o malo, bello o feo, deseable o detestable, respetable o
ridiculo.

Funcién connativa o conminativa, “define las relaciones entre el




mensaje y el receptor, pues toda comunicacién tiene por objeto
obtener una reaccidon de este ultimo. Puede dirigirse ya sea a la
inteligencia o a la afectividad del receptor; y encontramos, en
este nivel, la misma distincién objetivo-subjetivo, cognoscitivo-
afectivo que opone a la funcion referencial con la funcién emotiva.
Del primer caso (inteligencia), derivan todos los cédigos de
sefalizacién interna o urbana, que tienen como objeto organizar
la accién en comun. Del segundo caso (afectiva), provienen los
codigos sociales y estéticos que tienen como objetivo movilizar la
participacién del receptor.”®

«  Funcidn fatica o de contacto, tiene por objeto afirmar, mantener o
detener la comunicacién. Jakobson distingue con ese nombre “a
los signos que sirven esencialmente para establecer, prolongar o
interrumpir la comunicacién, para verificar si el circuito funcionay
asegurar la fluidez del circuito de la comunicacion’
Esta acentuacion del contacto puede dar lugar a un profuso
intercambio de las formas utilizadas, es decir, a didlogos enteros
cuyo Unico objetivo es asegurar y prolongar la comunicacion.

+  Funcidon metalingtistica, tiene como objeto, segun Guiraud,
definir el sentido de los signos que corren el riesgo de no ser
comprendidos por el receptor”

Dice Guiraud:“de la funcién metalinguistica procede también la
eleccién del vehiculo, del médium; el referente del mensaje es, en
este caso, el propio codigo”

“La funcién del signo consiste en comunicar ideas por medio de
mensajes. Esta operacion implica un objeto, una cosa de la que se
habla o referente; signos, y por lo tanto un cédigo, un medio de
transmisién y, evidentemente, un destinatario”




2.6. Fundamentos de Diseiio, Conceptos formales

2.6.1 Elementos conceptuales

Wucius Wong nos dice que “Los elementos conceptuales no son
visibles. No existen de hecho, sino que parecen estar presentes”

Punto.- Wong comenta que “Un punto indica posicién. No tiene
largo ni ancho.No ocupa una zona en el espacio. Es el principio
y el fin de una linea, y es donde dos lineas se encuentran o se
cruzan”

Villafafie lo define de la siguiente manera: “Es, sin duda, el
elemento icénico mas simple; sin embargo, su simplicidad no
debe servir para ocultarnos la influencia plastica de éste y otros
elementos similares”®

Villafaile continua diciendo que “Esta simplicidad le confiere al
punto una naturaleza que trasciende a la propia materialidad del
medio de representacion en el que se expresa y a laforma misma
de esa expresion. Es el centro geométrico de una superficie, y
sobre todo si ésta es regular, es un punto, que aunque no esté
sefalado fisicamente condiciona el espacio del plano porque
constituye uno de los centros de atencion.

La caracteristica mas importante del punto no tiene, sin embargo,
nada que ver con su aspecto grafico o morfoldgico, sino con su
naturaleza dindmica”




De Sausmarez lo define asi:“La unidad mas simple, el punto, no
solo indica una posicién sino que posee en si mismo energias
potenciales de expansion y contraccién que activan el drea de su
entorno. Cuando tenemos dos puntos, hay un planteamiento de
medida y una direccién implicita; y sus energias (internas) crean
una tensién especifica entre ellas que afecta directamente al
espacio intermedio”®

Dondis nos dice que “Es la unidad mas simple, irreductiblemente
minima, de comunicacion visual. En la naturaleza es la
formulacién mas corriente”"

Con lo anterior podemos concluir que el punto es una valiosa
herramienta de expresion, en la elaboracién de imagenes
logotipicas,y debemos reflexionar que lo que sea construido con
este “elemento original; como lo define Kandinsky, debe servir
para fines expresivos y no meramente constructivos.

El punto trasciende a la materia; no necesita estar graficamente
para que su influencia plastica se haga notar.

Linea.- Wong la define asi: “Cuando un punto se mueve, su
recorrido se transforma en una linea. La linea tiene largo, pero
no ancho. Tiene posicién y direccién. Esta limitada por puntos.
Forma los bordes de un plano”

Villafafie nos dice: “Es un elemento visual de primer orden.
Sus usos en la comunicacion visual son infinitos, como lo




demuestran los paisajes urbanos que constantemente se
encuentran definidos y limitados por estructuras lineales; o las
grafias compuestas casi exclusivamente por lineas, lo mismo que
multitudes de disefos logotipicos”

De Sausmarez la define:“Se puede entender una linea como una
cadena de puntos unidos. Indica posicion y direccién y posee
en si misma una cierta energia; la energia parece avanzar a lo
largo de su longitud e intensificarse en sus extremos, posee una
velocidad implicita y el espacio préximo se ve activado por la
direccion de la linea. De un modo limitado, la linea es capaz de
expresar emociones”

Kandinsky sefala:“La linea geométrica es un ente invisible. Es la
traza que deja el punto al moverse y es por lo tanto su producto.
Surge del movimiento al descubrirse el reposo total del punto.
Hemos dado un salto de lo estatico a lo dindmico”

Dondis nos la describe:“Cuando los puntos estan tan préximos
entre si que no pueden reconocerse individualmente,aumenta la
sensacion de direccionalidad y la cadena de puntos se convierte
en otro elemento visual. Puede definirse también como un punto
en movimiento o como la historia del movimiento de un punto”

La linea crea vectores direccionales, relaciones entre los
elementos de composicion y, lo mas importante, condiciona la
lectura de laimagen. Una linea separa planos entre si, diferencia
cualitativamente dos areas de distinta intensidad visual, da




volumen a los objetos. La linea es un elemento con fuerza
suficiente para dirigir las caracteristicas estructurales (forma,
proporcién, espacio, etc.) de cualquier objeto.

Plano.- Wong lo define:“El recorrido de una linea en movimiento
se convierte en un plano. Un plano tiene largo y ancho, pero no
grosor.Tiene posicion y direccion.Esta limitado por lineas. Define
los limites externos de un volumen’.

Villafafe nos dice al respecto que “El plano, como elemento
icdnico, tiene una naturaleza absolutamente espacial, implica
otros atributos como los de superficie y bidimensionalidad, por
lo que generalmente se representa asociado a otros elementos
como el colory la textura’

Kandinsky lo define de la siguiente manera: “Por plano se
entiende la superficie material llamada a recibir el contenido de
la obra”

Volumen.- Wong dice:"El recorrido de un plano en movimiento
se convierte en un volumen. Tiene una posicién en el espacio
y estd limitado por planos. En un disefio bidimensional, el
volumen es ilusorio”

Villafane refiere que “Son elementos iddneos para
compartimentar y fragmentar el espacio plastico de la imagen.
Sugiere la tercera dimensién a partir de la articulacién de
espacios bidimensionales que, normalmente, se hallan
superpuestos”Y continta diciendo que “gracias a este elemento
es posible la representacion multiple de la realidad”




2.6.2 Elementos visuales

Wong inicia diciéndonos “Cuando dibujamos un objeto en papel,
empleamos una linea visible: La linea visible tiene no sélo largo,
sino también ancho. Su color y su textura quedan determinados
por los materiales que usamos y por la forma en que los usamos. Asi,
cuando los elementos conceptuales se hacen visibles, tienen forma,
medida, color y textura. Los elementos visuales forman la parte mas
prominente de un disefo, porque son lo que realmente vemos’.

+  Forma.- el mismo Wong sefala: “Todo lo que pueda ser visto
posee una forma que aporta la identificacion principal en
nuestra percepcion’.

Villafafle expresa que “La forma estructural, su invariabilidad,
garantiza el reconocimiento del objeto, ya que Ila
conceptualizaciéon del mismo, que es requisito previo a dicho
reconocimiento, se basa en su estructura. El reconocimiento se
produce como resultado de la combinacién, o superposicion,
de dos estructuras: la del concepto visual, almacenando en la
memoria (imagen genérica), con la propia del objeto y la forma
estructural. La propiedad perceptiva mas importante de la
forma estructural es que ella depende la identidad visual del
objeto”

+  Medida y dimensién.- Wong dice: “Todas las formas tienen un
tamafo. El tamano es relativo si lo describimos en términos
de magnitud y de pequefiez, pero asimismo es fisicamente
mensurable”




Villafafe nos dice que “La dimension es uno de los factores
clave de definicion de las cosas y de la propia naturaleza; podria
decirse que el ultimo atributo de un objeto es su tamano, la
dimensién es mas o menos normativizada o modulada en
funcion del propio tamano del ser humano”

Enlasimageneslogotipicasla medidayladimension sonrelativas
y poco uniformes, son asimismo fisicamente mensurables,ya que
responden a varias aplicaciones y usos, segun sea el proyecto, asi
como la magnitud real del mismo.

Color.- Wong lo define como “Una forma que se distingue de sus
cercanias por medio del color. El color se utiliza en su sentido
amplio, comprendiendo no sélo los del espectro solar sino
asimismo los neutros (blanco, negro, los grises intermedios) y sus
variaciones tonales y cromaticas”

Villafafie afirma:“Es una forma visible de energia luminosa, que
constituye uno de los atributos de definicion de los objetos o
que es el resultado de la excitacion de las células fotorreceptoras
de laretina”

Textura.- Wong dice: “La textura se refiere alas cercanias en la
superficie de una forma. Puede ser plana o decorativa, suave o
rugosa; y puede atraer tanto al sentido como a la vista”

Villafafie expresa que “La textura es, junto con la luz, el elemento
visual necesario para la percepcion espacial; y la vision en




profundidad depende ademas de ella en gran medida, ya que
ésta es el producto de la conjuncion de dos imagenes dispares o
contrastantes; si no existe contraste, la percepcion es mas dificil”

Dondis sefala que la textura es “El elemento visual que sirve
frecuentemente de doble de las cualidades de otro sentido,
el tacto. Pero, en realidad, la textura podemos apreciarla y
reconocerla ya sea mediante la vista o mediante ambos sentidos.
Es posible que una textura no tenga ninguna cualidad tactil y
solo las tenga opticas”

La textura colabora en la construccion y articulacion del espacio,
crea superficies y planos; la textura estd supeditada siempre
por la técnica y el material que se usen formalmente en su
construccion.

2.6.3 Elementos de relacion

En general, Wong expresa que “Este grupo de elementos gobierna
la ubicacién y la interrelacion de las formas en un disefio. Algunos
pueden ser percibidos, como la direccién y la posicidn; otros pueden
ser sentidos, como el espacio y la gravedad”.

+  Direccién.- continua: “La direccién de una forma depende de
como esta relacionada con el observador, con el marco (campo)
que la contiene o con otras formas cercanas’

«  Posicién.- comenta que “La posicién de una forma es juzgada
por su relacién respecto al campo al plano o la estructura del
disefo”




Espacio.- El mismo afirma:“Las formas de cualquier tamano. Asi,
el espacio puede estar ocupado o vacio.Puede asimismo ser liso
o ilusorio, para sugerir una profundidad”

Gravedad.- Y al respecto dice:“La sensacion de gravedad no es
visual sino psicolégica.Tal como somos atraidos por la gravedad
de la Tierra, tenemos tendencias a atribuir pesantez o liviandad,
estabilidad o inestabilidad, a formas o grupo de formas,
individuales”

2.6.4 Elementos practicos
Los elementos practicos subyacen el contenido y el alcance de un
disefio.

Representacion.- Wong especifica que “Cuando una forma ha
sido derivada de la naturaleza, o del mundo hecho por el ser
humano, es representativa. La representacion puede ser realista
estilizada o semiabstracta”

Significado.- Wong nos dice que “El significado se hace presente
cuando el disefio transporta un mensaje”

Eco lo define asi:“Se utiliza para transmitir una informacion, para
decir o para indicar a alguien algo que otro conoce y quiere que
lo conozcan los demas también”'?

Guiraud lo define “Como la intencién de comunicar un sentido”»
Funcién.- Wong dice: “La funcion se hace presente cuando un
disefio debe servir a un determinado propésito”

No hay en el terreno de la actividad del disefio grafico, y
enfaticamente en el de las imagenes logotipicas, ningun




disefio que se construya sin el firme propdsito de satisfacer
una necesidad y, por consiguiente, que cumpla con una funcién
precisa y prederminada.

2.6.5 Elcampo de referencia

Wong comenta que “Los elementos antes mencionados existen
normalmente dentro de limites que denominamos campo de
referencia. Esta referencia sefala los limites exteriores de un disefio
y define la zona dentro de la cual funcionan juntos los elementos
creados y los espacios que se han dejado en blanco.

El campo de referencia no supone necesariamente un marco real.
En ese caso, el campo debe ser considerado como parte integral
del disefo. Los elementos visuales del campo visible no deben ser
descuidados. Si no existe un campo real, los bordes de un cartel, las
paginas de una revista o las diversas superficies de un paquete se
convierten en referencias al marco para los disefios respectivos.

El campo de un disefio puede ser de cualquier forma, aunque
habitualmente es rectangular. La forma bdasica de una hoja impresa
es la referencia al campo para el disefio que ella contiene’.

2.6.6 Planodelalmagen

Dentro de la referencia al marco esta el plano de la imagen. El plano
de la imagen es en realidad la superficie plana del papel (o de otro
material) en el que el disefio ha sido creado.




Las formas son directamente pintadas o impresas en ese plano de la
imagen, aunque pueden parecer situadas arriba, debajo u oblicuas
con él,debido a ilusiones espaciales.

2.6.7 Formay estructura

Wong comenta que “Todos los elementos visuales construyen lo
que generalmente llamamos forma, que es el objetivo primario
en nuestra actual investigacion sobre el lenguaje visual. La forma,
en este sentido, no es sélo una forma que se ve, sino una figura de
tamanfo, color y textura determinados.

La manera en que una forma es creada, construida u organizada
junto con otras formas, es a menudo gobernada por cierta disciplina
a la que denominamos estructura. La estructura que incluye a los
elementos de relacién es asimismo esencial”

Villafaile expresa que “Una estructura iconica define la opcion elegida
para representar cada pardmetro de los que depende la identidad
visual de la realidad. Esta viene definida, dentro de un marco de
relacién, por el espacio y el tiempo;y en el caso de la imagen aislada,
fundamentalmente por el pardmetro espacial,ya que en esta clase de
imagenes la temporalidad depende del espacio”

2.6.8 Técnicas visuales
De todas las técnicas visuales ninguna es mas importante para el
control de un mensaje visual que la del contraste.




Dondis en su libro La sintdxis de la imagen, nos ofrece 42 definiciones
aplicables al disefio de imagenes logotipicas, que veremos a
continuacion:

»  Equilibrio.- hay un centro de gravedad a medio camino entre dos
pesos

* Inestabilidad.- es la ausencia de equilibrio y da lugar a
formulaciones visuales muy provocadoras e inquietantes

+  Simetria.- es el equilibrio axial. Es una formulacion totalmente
resuelta en las que a cada unidad situada a un lado de la linea
central corresponde exactamente otra en sentido opuesto. Es
estético y desprovisto de movimiento.

»  Asimetria.- puede conseguirse variando elementos y posiciones,
requiere el ajuste de muchas fuerzas, es dinamico con impacto
visual

+  Regularidad.- favorece la uniformidad de elementos, con base
en un orden de algun principio o método que no permite
desviaciones




Irregularidad.- realza lo inesperado y lo insdlito, sin ajustarse a
ningun plan descifrable

Simplicidad.- el orden contribuye considerablemente a la sintesis
visual de la simplicidad, libre de complicaciones o elaboraciones
secundarias

Complejidad.- presencia de numerosas unidades y fuerzas de
elementos, que da lugar a un dificil proceso de organizacién del
significado

Unidad.- equilibrio adecuado de elementos diversos en una
totalidad que es perceptible visualmente.

La coleccién de numerosas unidades debe ensamblarse tan
perfectamente, que se perciba y considere como un objeto
unico

Fragmentacion.- es la descomposicién de los elementos y
unidades de un disefo en piezas separadas que se relacionan
entre si, pero conservan su caracter individual

Economia.- la presencia de unidades minimas de medios
visuales. Ordenacidn visual frugal y juicioso en la utilizacion de
elementos, realza los aspectos censuradores y reticente de lo
pobrey lo puro




Profusion.- va asociado al poder y la riqueza recargada, tiende a
la presentacion de adiciones discursivas,detalladas e inacabables
al disefo basico que, idealmente, se ablandan y embellecen
mediante la ornamentacion

Reticencia.- es economia de elementos a su maxima expresion,
exige una respuesta maxima del espectador ante elementos
minimos

Exageracion.- para ser visualmente efectiva, debe recurrir a la
ampulosidad extravagante, ensanchando su expresién mucho
mas alla de la verdad para intensificar y amplificar

Predictibilidad.- sugiere un orden o plan muy convencional. Sea
a través de la experiencia, de la observacién o de la razéon, hemos
de prever de antemano lo que sera todo el mensaje visual,
basandonos para ello en un minimo de informacién

Espontaneidad.- Se caracteriza por una falta aparente de plan,

con una gran carga emotiva, impulsiva y desbordante.

Actividad.- debe reflejar el movimiento mediante la
representacion o la sugestion. Postura enérgica y viva




Pasividad.- representacion estatica que produce, mediante un
equilibrio absoluto, un efecto de aquiescencia y reposo

Sutileza.- establece una distincidn fina rehuyendo toda obviedad
o energia de propdsitos. Indica una aproximacién visual de
gran delicadeza y refinamiento, asi que debe utilizarse muy
inteligentemente para conseguir soluciones ingeniosas.

Audacia.- por su misma naturaleza es obvia, se usa con
atrevimiento, seguridad y confianza, para conseguir una
visibilidad 6ptima

Neutralidad.- poco provocador para una declaracién visual,
que con esto aspira vencer como objetivo la beligerancia del
observador

Acento.- la atmosfera de neutralidad es perturbada en un punto
o lugar de la composicion por el acento, que consiste en realzar
intensamente una sola cosa contra un fondo uniforme

Transparencia.- implica un detalle visual a través del cual es
posible ver,de modo que lo que estd detras es percibido por el
espectador




Opacidad.- es el bloqueo y ocultacién de elementos visuales. Lo
que estd detras del objeto no es percibido por el espectador

Coherencia.- Expresa la compatibilidad visual desarrollando
una composicion dominada por una aproximaciéon tematica
uniforme y constante

Variacién.- permite la diversidad y la variacién, las mutaciones
estan controladas por un tema dominante

Realismo.- nuestra experiencia visual de las cosas y las artes
visuales, puede recurrir a numerosos trucos y convenciones
calculadas para reproducir las mismas claves visuales que el ojo
transmite al cerebro y, en consecuencia, repite muchos de sus
efectos

Distorsion.- fuerza al realismo y pretende controlar sus efectos
desvidandose de los contornos regulares y, a veces, también de
la forma auténtica. Responde a un solido propdsito que, bien
manejado, produce respuestas muy intensas

Plana.- ausencia de perspectiva, reproduccion fiel de informacién
ambiental




Profundidad.- uso de la perspectiva, se ve reforzada por la
reproduccion fiel de informacion ambiental mediante la
imitacion de los efectos de luz y sombra propios del claroscuro,
para sugerir la apariencia natural de la dimension

Singularidad.- consiste en centrar la composicién en un tema
aislado e independiente que no cuenta con el apoyo de ningun
otro estimulo visual, sea particular o general. Es la transicion de
un énfasis especifico

Yuxtaposicidn.- expresa la interaccion de estimulos visuales
situando al menos dos claves juntas y activadas en comparacién
relacional

Secuencialidad.- es una respuesta compositiva a un plan de
presentacion que se dispone en un orden ldgico. La ordenacion
puede responder a una férmula, pero por lo general entrafia una
serie de cosas dispuestas segiin un esquema ritmico

Aleatoriedad.- da la impresiéon de una falta de plan, de una
desorganizacién planificada o de una presentacion accidental
de la informacién

Agudeza.- estd intimamente ligada a la claridad del estado
fisicoy a la claridad del estado fisico y a la claridad de expresion.
Mediante el uso de contornos netos y de la precision, el efecto
final es nitido y facil de interpretar




Difusividad.- es blanda, no aspira tanto a la precisién, crea mas
ambiente, sentimiento y mas calor expresivo

Continuidad.- serie de conexiones visuales initerrumpidas, que
resultan particularmente importante en cualquier declaracion
visual unificada. Es la fuerza cohesiva que mantiene unida una
composiciéon de elementos diversos. Es el conjunto de pasos
ininterrumpidos que llevan de un punto a otro

Episodicidad.- expresién visual de conexiones muy débiles en
el logo.Refuerza el caracter individual de las partes constitutivas
de un todo, sin abandonar completamente el significado global
del disefo




2.7.lmagen

2.7.1 Definiciéon de Imagen

La palabra imagen viene del latin Imago, de la misma raiz im:imitare.
Imagen es la representacion figurada, es decir,en forma de una figura,
ya sea visible o audible de un modo original

2.7.2 Imageny estimulos

En sentido figurado un estimulo es un incitamiento para obrar o
funcionar. Desde el punto de vista biologico es cualquier agente que
provoca la respuesta de un organismo, érgano, etc.

Las causas que generaran la imagen seran los estimulos percibidos a
través de los sentidos cuales también incitaran a actuar.

Al recibir una percepcién la sensacién que nos produce se canaliza
al sistema nervioso central para ahi canalizarse al proceso cerebral
de aprehension, desciframiento y comprension de la causa que la
produjo, convirtiéndose en una experiencia o vivencia que es en si
mismo una imagen mental de lo percibido.

2.7.3 Distintas imagenes

La imagen tiene dos grandes acepciones:

1. Como un hecho objetivo:“Tener o emitir una imagen” (aspecto)

2. Como un hecho subjetivo: el fendmeno de representacion.
“La imagen psiquica” (que es un fendmeno de representacién
mental).




Los diferentes significados de Imagen tienen que ver con el medio
por el cual se reproducen o con el objeto que representan, por tanto,
hay imagenes mentales, de la memoria, representativas, figurativas,
etc.

Existen imdgenes resultado del canal sensorial humano por el que
se perciben, asi hay imagenes visuales, olfativas, auditivas, auditivas,
tactiles y gustativas.

Asi existen, también, imagenes graficas, fotograficas, televisivas:
imagen de marca, de producto o corporativa.

2.7.4 Imagenes mentales

Son las imagenes de la imaginacién y la memoria. Hay tres tipos de

imagenes mentales::

1. Las mas elementales corresponden a la retencién en nuestra
mente de lo percibido y su capacidad de reproducirlo de manera
mas o menos exacta, es una especie de memoria visual o
fotografica.

2. Serefieren anuestra capacidad para crearimagenes,de imaginar,
es la facultad que tiene nuestra mente para reproducir de la
memoria, interrelacionar ideas y crear.

3. Sonaquellas que se han quedado grabadas en la memoriay que
influyen en las preferencias y las decisiones del ser humano.

Lamente sélo asocialo que ve junto,lo que se repite de manerasimilar,
lo que se parece, lo que puede organizar de manera coherente.




Cuando pronunciamos la palabra imagen sin duda la primera
representacion que nos viene a la mente es la de un hecho visual, sin
embargo enlasemantica del términoimagen,comoregistro subjetivo,
puede aludir indistintamente a un fenomeno representacional de
tipo ideoldgico, un fendmeno perceptual integral o un fenomeno
estrictamente visual.

2.7.5 Laimagen visual
Es la figura o forma material que reproduce las apariencias opticas de
las cosas de la realidad.

2.7.6 Laimagen grafica

Es unaimagen en dos dimensiones que se obtiene a través de medios
manuales o técnicos. Tal es el caso de los dibujos, las caricaturas, las
ilustraciones, las fotografias, etc.

Abraham Moles, en su obra Grafismo funcional, nos habla de las
siguientes caracteristicas de la imagen:

* lconicidad: nivel de abstracciéon o semejanza entre el modelo y
su imagen.

+  Complejidad: la dificultad resultante tanto del nuimero de
elementos que integran la imagen, como su grado de orden o
desorden.

» Normatividad. La aplicacién rigurosa de cédigos, parametros y
reglas que regulan al disefio.




«  Universalidad: el caracter intemporal de ciertas imagenes, signos
o figuras simbdlicas que han sido institucionalizadas en grandes
grupos sociales.

«  Historicidad: valor documental de la imagen

«  Estética: valor connotativo que va dirigido al espectador.

« Fascinacion: capacidad de retencién y seduccién que tienen

algunas iméagenes.

2.7.7 Laimagen material

En este grupo se ubican todas aquellas imagenes que pueden ser
percibidas por los sentidos. Se llaman materiales porque pertenecen
al universo fisico de los objetos.

2.7.8 Laimagen institucional

Cuando hablamos de la imagen de una empresa nos referimos a
una clase especifica de las imagenes mentales, vinculada al aspecto
institucional de la empresa, y sobre todo al aspecto funcional de los
productos o servicios que ésta ofrece.

+ Laimagende empresaes unarepresentaciéon mental de una serie
de “valores” psicolégicos atribuidos a ella como organizacion y
transferidos a sus productos, servicios, actividades y conducta.

+ La imagen de marca es la representacion transmitida
especificamente a través de las actividades de produccién
y comercializacion de productos y servicios a través de la
publicidad y la propaganda, y tiene que ver con el “estilo” de una
empresa.




La imagen global es una imagen mental fuerte y estable
resultante del conjunto de todos y cada uno de los mensajes que
emite una empresa. Se expresa por medio de la comunicacién
corporativa, informativa, ambiental o publicitaria.




2.8.Laidentidad grafica

“El hombre no vive en un universo puramente fisico sino en un
universo de simbolos, mito, arte y religion son los diversos hilos
que componen el tejido simbdlico, y esto nos permite definir al
hombre como un animal simbdlico que desde sus inicios ha buscado
comunicarse por medio de imagenes. La pintura rupestre es una
muestra clara de este lenguaje; con él se transmitieron conocimientos,
se realizaron rituales o se invocaron a las fuerzas de la naturaleza.

La capacidad simbdlica de los seres humanos se despliega en el
lenguaje, en la capacidad de comunicar. Lo que hace humana la
vida es el transcurrir en compafia de humanos, hablando con ellos,
intercambiando simbolos”'*

Segun Joan Costa, para hoy dia de laidentidad gréfica es fundamental
para la estrategia de comunicacién, puesto que “no sélo designa sino
que comunica mas rapido y mas constantemente que otras clases de
mensajes.””

2.8.1 Antecedentes histéricos -la marca

Gracias a los estudios antropolégicos, el hombre actual sabe que
una de las primeras caracteristicas humanas en manifestarse fue
precisamente el entendimiento de identidad. Si analizamos con
cuidado el pasado, notaremos que el hombre se valié de diferentes
medios para hacer evidente su presencia, apoyandonos en el
pensamiento de Joan Costa explicaremos la evolucién de la marca:




+  Epoca antigua.- el hombre emplea la marca para controlar
los animales de su propiedad —-ganado- y para identificar los
productos que comercia.

Propiedades: simples en su concepto y forma

+  Edad media.- con el paso del tiempo, el hombre crea el sello con
el fin de mostrar honorabilidad.
Propiedades:ilustrativas y ornamentales

+  Epoca industrial- como consecuencia del avance que dio la
industrializaciéon en los talleres, fue esencial concuerdan en
determinar este punto como el nacimiento de la identidad
grafica
Propiedades:ilustraciones realistas

+  Epocacontemporanea.- lamarca goza hoy dia de reconocimiento
general, al grado tal en que las caracteristicas de la marca son
las caracteristicas de la firma, refleja la calidad y el prestigio del
producto y de la empresa y ademas se adhiere materialmente al
producto y lo acompafia en su ciclo de vida.

Propiedades: Abstraccién y sintesis en sus elementos

Cuando la senal trasciende de un elemento decorativo a ser un
elemento que evoca ideas, sentimientos y valores es entonces
cuando se convierte en una identidad

2.8.2 Definicion de Identidad Grafica

Otra vez, asistiendo la ideologia de Costa: La identidad grafica
distingue alguna firma, a sus productos, posesiones o actividades
comerciales o institucionales,“es un reflejo de la calidad y el prestigio




del producto y de la empresa; y con esta definicién cumple el
objetivo de su predecesor: marcar.

La segunda definicion que la identidad puede gozar es: la identidad
gréfica se instituye de acuerdo con las actividades de la firma y con
sus medios de comunicacion

Con ello se quiere decir, que el disefio de identidad grafica no sélo
se limita a proyectar un signo que simboliza algo, en realidad esta
imagen va influir en el futuro de la firma, ya que el disefiador debe
determinar la forma en que la identidad va ser implantada en los
soportes elegidos por la institucion, a este trabajo se le llama: disefio
de programas de identidad; no obstante esta incursion puede
ampliarse auin mas, yendo hasta englobar a la identidad en uniformes,
transportes, edificios corporativos, sucursales y sistema de sefales, a
este trabajo Joan Costa le nombra disefio de laimagen global.

Se considera importante sefalar lo anterior, ya que este estudio
solo abarcara la primera etapa del disefo de la identidad gréfica: el
disefio de programas de identidad gréfica: el disefio de programas
de identidad.

Y es asi, que estudiaremos a continuacién las caracteristicas y
requisitos a cumplir de la identidad.

2.8.3 Caracteristicas de la Identidad Grafica
La identidad grafica segun Luis Tejada Palacio:“Provoca en el publico




algun tipo de impresién, sentimiento o conocimiento con respecto a
la empresa

Joan Costa en su libro Imagen global explica:“La identidad distingue,
identifica, memoriza y asocia.

Caracteristica de memorabilidad.- la identidad puede ser
memorable por los siguientes factores:

Factor de personalizacion y diferenciacion:la originalidad
Factor psicélogo: el valor simbdlico

Factor impacto: la pregnancia

Factor de fascinacion:la estética

Factor de notoriedad e impregnacion de la mente: la
repeticion

Funcién memoristica: la presencia

+  Caracteristica de asociacion.- la caracteristica de asociaciéon en
la identidad grafica puede ser estudiada por su relacion expresa,
artificial, por difusién y por su cualidad de signos:

Por su relacién expresa

Analogia.- semejanza perceptiva entre la imagen y lo que
representa“la mente asocia lo que se parece”

Alegoria.- combinaciéon de elementos reconocibles en la
realidad pero recombinados de forma insdlita.

Logica.- asociacion que quiere cierto proceso intelectual y
conocimiento de la firma.

Emblematica.- a la identidad se le transfieren significados ya




institucionalizados por el hombre
- Simbologia.- “esto es, entre una figura altamente ritualizada
y una idea (nunca un objeto).”

Por su relacién artificial
La asociacion se consigue de modo convencional, no existe
relacion directa ni tampoco indirecta

Por su relacién linguistica
“La asociaciéon no se confia a un grafismo de marca, sino al
nombre mismo de la marca”

Por su relacién de difusién

Después que la identidad gréfica se divulga, el publico receptor
tiene una constante asociacién y reimpregnacioén en la mente
de la firma.

Por su relacién como cualidad de signo

“La marca nos lleva a lo que ella significa funcional y
psicolédgicamente, a su vez a la memoria o a la experiencia que
tenemos de ellos, sea por via ajena o por propia experiencia”

2.8.4 Principios para el disefio de la Identidad Grafica

;{Cémo se define la imagen de la identidad gréfica?, varios autores
nos ofrecen su punto de vista y explican aquellas piezas que forman
la identidad:




Principios del disefio de identidad segun Joan Costa

El principio simbdlico.- la identidad debe formarse por
signos y simbolos previamente analizados en caracter
individual.

El principio estructural/gestaltico.- la identidad debe
sustentar la idea de estructura: arquitectura interna de la
forma. Se dan a conocer los elementos invariables de la
identidad grafica

El principio de universalidad.- la identidad grafica debe
hacerse “para durar (temporalidad) y, por tanto, no debe
estar sujeta a modas. La identidad grafica debe hacerse
“para expandirse (espacialidad) y para estar en diversos
soportes o media simultdneamente (ubicuidad).” La
identidad gréfica debe hacerse para ser asimilada por un
numero indefinido, pero siempre importante de individuos,
a veces correspondientes a diferentes paises y culturas
(psicologia).”Para equilibrar estos enunciados opuestos, el
disenador debera ajustar todos los principios del disefo
de identidad. Un programa de identidad debe disefarse
para durar, poder expandirse, propagarse, ser universal y
versatil. Todo programa se compone de unas constantes y
unas variables. Los grados de libertad para quienes utilicen
al programa en la practica quedardn determinadas por el
disefiador, quien establecera lo que es constante y lo que es
variable.

El principio sinérgico.- laidentidad debe definir el estilo visual
que la institucién va a seguir. Se le llama sinérgico porque
se opone a la estatica ya que requiere retroalimentacion




constante entre cada elemento que compone a la identidad.
Este compuesto por: Signos simples de la identidad. Este
principio esta compuesto por:

2.8.5 Elementos que componen la Identidad Grafica

La complejidad de la marca o identidad, envuelve no solamente un
aspecto visual (grafico) sino que laintegran al mismo tiempo un“signo
grafico” (grafismo de la marca), un “signo verbal” (el nombre mismo
de la marca), un “signo verbal” (el nombre mismo de la marca), un
“signo verbal” (el nombre mismo de la marca) y un “signo cromatico”
(colores propios de la marca),y abarca a su vez aspectos psicolégicos
como la posicién y la valoracién. Etimolégicamente hablando, la
marca estd ligada a la ligada a la identidad y a la propiedad, marcaje
de los objetos.”Es un signo sensible que distingue una cosa de otras
para reconocerla, denotar su origen, calidad, etc.”

En el ambito conceptual, la marca debe adecuar el lenguaje verbal y
el lenguaje semidtico 6 icénico. El logotipo (del latin logos —palabras-
y tipos —acufiacién) constituye una unidad. El logotipo hace uso
de las combinaciones, enlaces, lineas que conforman la palabra; el
logotipo para de ser legible a visible. En este nivel también podemos
incluir al anagrama, el cual combina letras o silabas del nombre de
la marca; un monograma, es la manera de representar graficamente
una palabra escrita enlazando rasgos de unas letras con otras, 6 en
el caso de la sigla que utiliza sélo iniciales. Para Norberto Chaves (“La
imagen corporativa”) el logotipo refuerza el significado del nombre.”




El logotipo es la versién grafica del nombre. La tipografia adquiere
“una dimensién semidtica no verbal,iconica que enriquece la funcion
identificadora del logotipo”

La identidad es un supersigno, formado por varios signos simples
y conforman la mezcla de tres formas diferentes de expresién: un
mensaje semantico (lo que dice) y uno psicolégico (lo que evoca).
Estos signos a su vez se derivan en sonoros y visuales.

El signo verbal, referido al nombre de la identidad, tiene un signo
alfabético, que al ser escrito con rasgos propios y caracteristicas
adquiere el valor de logotipo. Este tiene un disefio especifico, con
rasgos que lo distinguen, lo identifican.

De lo fonético (verbal) se pasa a lo grafico (visual). El mensaje verbal
deriva un mensaje visual, desde el logotipo al simbolo gréficoy a la
gama cromdtica y hacia niveles mas abstractos.

El simbolo, a diferencia del logotipo no proviene de elementos
linguisticos sino graficos. El simbolo, abarca desde iconos realistas
hasta abstracciones, estilizaciones, hasta llegar al simbolo.

Para terminar tenemos a la gama cromética que distingue a la marca.
Elemento visual estrechamente relacionado y en algunos casos llega
a ser equivalente a ella.

» Nombre.- Un aspecto importante que nos hace distinguir a una
empresa de otras, es el nombre y razén social que posea ésta y




juega una doble funcién ya que ademas de distinguirla nos da
informacion acerca de ella.

Estos nombres o razones sociales pueden clasificarse en:

Descriptivo: enuncia atributos de la identidad de la
institucion

Simbdlico: hace alusion a la institucion a través de una
imagen literaria.

Patronimico: hace referencia a la institucion a través del
nombre propio de una persona clave de la institucion.
Toponimico: hace alusién al lugar de origen o area de
influencia de la institucion.

Contraccion: construccion mediante iniciales o fragmentos
de palabra.

Tipografia.- el disefador debera seleccionar las familias
tipografias que por su legibilidad y connotacién armonicen con
los signos de identidad.

Clasificaciéon de familias tipografias:

Tipos caligréficos.- se asemejan a la escritura que utilizaban
los monjes alemanes contemporaneos de Gutemberg.
Tipos romanos.- su estilo estd inspirado en las letras
grabadas en los edificios romanos, su influencia mas notorio
estd en las altas.

Tipo palo seco.- estas letras también denominadas sans serif
o sin remate

Tipo manuscrito y cursivo.- las pertenecientes a ese grupo




emulan la tipografia manuscrita, el tipo cursivo no esta
unido, mientras que el manuscrito aparenta estarlo.

- Tipo decorativo y novedoso.- este grupo no incluye
caracteristicas precisas. Son los de“moda”

Color- es uno de los elementos fundamentales para el
comunicador visual; ya que a través de él se puede transmitir y
consolidar el mensaje visual si es utilizado de forma apropiada.
Elorigen del color eslaluz,éste se determinatanto porla longitud
de onda como por la absorcion y reflexion de los objetos.

La luz que pasa a través de la pupila es proyectada a la retina en
donde se localizan los conos, que son los érganos sensitivos al
color, éstos tienen tres clases de receptores retinales los cuales
poseen una absorcion total en el verde azul y rojo.

Los conos se conectan con las neuronas y transmiten por medio
de tres canales neuronales a la via cerebral, cada canal transmite
un color (verde, azul, rojo), por medio de la combinacién de estos
colores se origina la percepcién de color.

Al alcanzar la corteza cerebral las sefiales neuronales se
convierten en coincidencia y se manifiesta la sensacién del color
con componentes de matiz, brillantez y saturacion.

Los colores poseen efectos psicoldgicos, simbdlicos y
emocionales para el receptor, el cual por lo general asocia de
primera instancia los colores a elementos de su entorno como las




flores, el cielo, etc. Existen connotaciones diversas dependiendo
de la cultura a la que se pertenezca.

Trumbull comenta que la utilizacion del color es justificable
mientras que se logre obtener los objetivos de la comunicacién
grafica que son:

- Atraery lograr la atencién del observador
- Serlegible y comprensible
- Causar unaimpresién

El color posee tres dimensiones, lo que permite distinguir un
color de otro observando propiedades y cualidades:

- Matiz: usualmente conocido como color, cada matiz posee
caracteristicas particulares. Existen tres matices elementales
o primarios que son: azul, amarillo y rojo. Al unirse se
obtienen diferentes acepciones.

- Saturacion: se refiere a la fuerza o debilidad de un color, es
la pureza de un color con respecto al gris y se califica como
puro, mediano o débil.

- Brillo: estd relacionado con el grado de oscuridad o luz y al
valor de las gradaciones tonales.

2.8.6 Premisas fundamentales para el disefio de Identidad
Grafica

Coherenia.- debe instituirse una légica entre la filosofia de la




institucion, la organizaciéon de sus colaboradores, la actuacion
ante sus receptores. Ademas la coherencia debe presentarse en
los diferentes signos de identidad, observados como un sistema
total.

Estos elementos se relacionan, se conectan y se unen, “estos
elementos no sufren cambios al vincularse, sino que por el
contrario se suman e interactian, constituyendo el sistema
simbélico de comunicaciéon”

Exclusividad.- la identidad ha de ser creada de forma Unica,
cuanto mas coherente, especifica e inconfundible sea una
institucién mayor aceptacion tendra.

Perceptibilidad.- esta premisa se basa en la forma en que es
percibida la identidad grafica. Dice Joan Costa que la percepcién
se da en tres etapas: “el de reaccién sensorial (nivel de la
sensacion -simple, concreto y pregnante); el de reaccion emotiva
(connotaciones potencial afectivo, seducciéon -estético y
simbdlico);y el de reaccién légica (comprensidn y racionalizacion
del mensaje percibido -retdrica de la imagen). La interacciéon de
estas tres formas de respuesta crea una trama de asociaciones de
ideas y con ello imprime y desarrolla una imagen en la memoria.
Duracion.- laidentidad debe crearse con el fin de ser resistente al
tiempo.

2.8.7 Siete vectores de la identidad

1.

El nombre o identidad verbal: el nombre o razén social es el
primer signo de la existencia de la empresa, esto con el fin de que
se puedan nombrar convirtiéndose en objetos de comunicacién.




El nombre es lo Gnico que tiene una doble direccidn, es decir,
la empresa lo utiliza para designarse a si mismo y también al
publico, los clientes, la competencia, etc.

Logotipo:el nombre verbal,audible, se convierte ahora en visible.
Se trata de una traduccién visual del nombre legal de la marca,
bajo la forma de logotipo. Con esta operacion la empresa se
incorpora a la memoria visual, que es mas potente y carismatica
que la memoria verbal.

La simbologia grafica: las marcas graficas con otra clase de
signos de identidad. Unas veces se asocian al logotipo formando
un todo, un identificador, otras veces el logotipo incorpora
signos, iconos y opera al mismo tiempo la funcién lingistica, la
simbdlica y la estética.

Identidad cromatica: esta es aun mas instantanea, a medida
que actua como sefial se convierte en lenguaje ( luz verde-siga,
amarillo de Kodak, azul con blanco en tetrapack alpura). Su
funcién principal es ser identificados en el ambito de sensacion
visual.

Identidad cultural: aqui se consideran aquellos signos culturales
o elementos significativos de una determinada cultura
empresarial, se defina un estilo propio, un modo propio e
inequivoco de comportamiento global, el modo de ser y hacer
de una empresa ante la sociedad.

Escenarios de la identidad, la arquitectura corporativa: toda
accioén funcional, cultural, comunicacional se produce en algun
lugar de la empresa. Son lugares que constituyen una marca de
interrelaciones y un envolvente espacial perfectamente definido
y diferenciable,y que es parte constitutiva de la empresay por lo




tanto d su identidad.

Indicadores objetivos de identidad: son los datos declarados en
una monografia de presentacion de loa empresa, un inventario,
una ficha o memoria anual. Son informaciones, cifras, datos
cuantificativos y comprobables.

2.8.8 Tipos de identidad
La identidad grafica puede ser clasificada en cuatro dependiendo de
la razén social de la cual es integrante:

Identidad profesional:conjunto de rasgos, atributos, capacidades
o estudios que tiene una persona ante una sociedad y que
pueden ser plasmados en un icono, signo, etc.

Identidad corporativa: es el conjunto de atributos asumidos
como propios por la instituciéon. Este conjunto de atributos
constituye un discurso que se desarrolla en el seno de la
institucion de un modo analogo, es una mezcla de estilo y
estructura que mantiene unida a la empresa, afecta lo que haces,
donde lo haces y cdmo lo explicas lo que haces.

Identidad institucional: conjunto de rasgos y condiciones
objetivas del ser social de lainstitucién.Representa a organismos
publicos o privados que no tienen fines lucrativos.

Identidad empresarial: sistema de signos identificadores
de la estructura organizativa de naturaleza econdmica por
excelencia.




2.9. Metodologia

“Para sobrevivir, el hombre se ve precisado a mantener una relaciéon
constante con el entorno natural, con otros seres humanos y con
cosas, sometido a la disciplina de la observacién. Asi, la naturaleza
compensa su aparente carencia de dotes morfoldgicos y lo habilita
para intuir y discurrir: andar erguido, visidon binocular, cerebro de
mayor capacidad y complejidad, infancia prolongada dentro de una
colectividad adulta, etc., son factores que favorecen su capacidad de
hacer y aprender.

La posibilidad de conocer permite al hombre no ser indiferente al
mundo y considerar su entorno susceptible de cambios y sujeto a un
proceso constante de transformacion.

El conocimiento entrafa una relacion entre el sujeto que conoce y
el objeto conocido en la cual aquél en cierta forma se apropia de
éste. En este proceso de conocimiento, por lo que el conocimiento
debe entenderse como un proceso histérico, evolutivo. Braunstein
propone distinguir entre el conocimiento sensible o sensorial de los
objetos y el conocimiento objetivo resultado de una ruptura con lo
sensible, de una critica, en fin, de lo que el materialismo historico
denomina ideologia.""®

Mediante el conocimiento, el hombre penetra en diversas areas de
la realidad para tomar posesion de ella, en este sentido la tradicion
filosoéfica distingue cuatro formas diferentes de conocimiento:
empirico, también llamado vulgar, que es el conocimiento popular,
ametddico y asistematico, a través del cual el hombre comun




conoce los hechos y su orden aparente; cientifico, a partir del cual
metddicamente se trasciende al fendmeno, se conocen las causas y
leyes que lo rigen; filoséfico, constituido por principios relativos a las
categorias esenciales del conocimiento comunes a todas las ciencias;
teoldgico, referente a la revelacién de Dios, entendido como un
cuerpo dogmatico en el que la razén queda al servicio de la fé.

El proceso de conocimiento comprende cuatro elementos
fundamentales: la actividad cognoscitiva del hombre, los medios del
conocimiento, los objetos del conocimiento y los resultados de la
actividad cognoscitiva.

La metodologia constituye un capitulo de la epistemologia relativo
a las distintas maneras de investigar. Método deriva de los vocablos
griegos meta,“a lo largo de” o “a través de’ y ddos, “camino”; por lo
que literalmente sinifica “ir a lo largo del buen camino, del camino
del conocimiento” La metodologia es en consecuencia la teoria del
método, cienciadel recto pensar que orientay ordena el conocimiento
con sus propios recursos a la que no sirven el microscopio ni los
reactivos quimicos, donde “el inico medio de que disponemos, en
este terreno, es la capacidad de abstraccién”iz

El método es, segun se ha visto, literal y etimolégicamente, el camino
que conduce al conocimiento.




29.1 Método Proyectual: Bruno Munari

Como menciona Luz del carmen Vilchis en su obra, Metodologia del
Disefio, Bruno Munari, en El arte como oficio, considera al disefiador
un proyectista dotado de un sentido estético que desarrolla en
diferentes sectores: disefio visual, disefio industrial, disefio grafico y
disefo de investigacion.

Disefar es concebir un proyecto y éste se constituye de elementos
tendientes a la objetividad. La légica es su principio; si un problema
se describe légicamente, dara lugar a una légica estructural, cuya
materia sera légica y, por consecuencia, lo sera su forma.

Un disefo bien realizado resulta de la practica del oficio de disefo,
donde la belleza de lo disefiado es mérito de la estructura coherente
y de la exactitud en la solucién de sus varios componentes. Lo bello,
afirma Munari, “es consecuencia de lo justo”y esto se logra al dejar
que el objeto se forme por sus propios medios.

Munari reitera la prioridad de la proyectacién en el quehacer
del disefio; define el método proyectual como “.. una serie de
operaciones necesarias dispuestas en un orden légico dictado por
la experiencia” s

En su modelo de método proyectual, Munari hace una comparacién
entre éste y una receta para hacer arroz verde, no porque exista
una receta para hacer disefo, sino porque asi como para preparar
cualquier platillo existe una secuencia légica de pasos a seguir, en el
,area del disefio se deben considerar los pasos a seguir.




Modelo del Método Proyectual

“ problema
hd

“ definicién del problema
hd

“ elementos del problema

hd

“ recopilacion de datos

v

“ analisis de datos

hd

_ creatividad

hd

_ material y tecnologia
“ soluciones posibles

hd

hd

verificacion

A 4
Dibujos Constructivos
w

I solucion

arroz verde

arroz verde con espinacas

arroz, espinacas, jamon, cebolla,
aceite, sal, pimienta, caldo

¢hay alguien que lo haya hecho antes?
;cémo lo ha hecho? ;qué puedo

aprender de éI?
;como puede conjugarse todo esto de

una forma correcta?
;aué arroz? jqué cazuela? ;qué fuego?
pruebas y ensayos

muestra definitiva

bien, vale para 4

arroz verde servido en plato caliente




...del crear




Problema

Investigacién

4I<I

Anédlisis

4

Sintesis

4

Lfmites

Proyectacién

Presentacién

4|4|4

Verificacién

Capitulo tres
...del crear

3.1. Método aplicado al proyecto “Identidad Grafica para Radio

UNAM”

“El método proyectual es definido como una serie de operaciones
necesarias, dispuestas en un orden légico dictado por la experiencia.
Su finalidad es conseguir un méaximo resultado con el minimo
esfuerzo”

El método sin embargo no es algo absoluto y definitivo, siempre es
perfectible y modificable en mejora del proceso y de acuerdo a las
necesidades del proyecto.

Se manejé una adaptacion del modelo del método proyectaul de
Bruno Munari hecha por la Maestra Ma. Elena Martinez Duran; por
satisfacer los requerimientos de éste proyecto.




3.1.1 Problema

Un problema se entiende como aquella dificultad que se resuelve
por la actuacion consciente del pensamiento. Todo problema de
diseno se inicia por la deteccién de una necesidad de comunicacion,
la necesidad es el origen del problema, el contexto lo define, (y el
disefador lo soluciona), la semiosis lo interpreta y reinterpreta y la
configuracion lo soluciona.

Radio UNAM es la radiodifusora de la Maxima Casa de Estudios, una
radiodifusora que difunde cultura en un mundo digitalizado, una
estacion llena de historia y tradicidn, una emisora que evoluciona.

La identidad grafica actual de Radio UNAM no cumple con su funcién,
comunicar sus cualidades, al contrario, representa una estacion que
se encuentra detenida en el tiempo, por lo que, es necesario disefar
una identidad gréfica que facilite la identificaciéon de la estacion
como una radiodifusora cultural de calidad, con la que se identifique
tanto la comunidad universitaria como sus actuales radioescuchas.




3.1.2 Investigacion

Para poder disefar funcionalmente y cumplir con los objetivos
planteados, es necesario conocer lo mas posible al destinatario del
proyecto. La investigacion es crucial para el buen desarrollo del
proyecto, pues de ella depende el contenido del mensaje que se
requiere comunicar.

La investigacion que se hizo sobre Radio UNAM se realiz6 en varias
etapas; se comenzé con un acercamiento con el Lic. Fernando
Escalante, director de Radio UNAM al inicio del proyecto, en la que
manifestd las necesidades de comunicacion de la emisora, y otro con
la Lic. Indira Gaxiola, auxiliar de la direccidén, en la que se expusieron
los valores e ideales de la estacién. Se continué con un recorrido por
las instalaciones de Radio UNAM, para conocer el edificio, el equipo,
el personal; pero sobretodo la personalidad de la estacion.




Se buscé informacién en diversas publicaciones, en internet; la
investigacion se realizé en bibliotecas, hemerotecas; incluso en el
Archivo General de la Nacion. Se aprovecharon los medios al alcance
para conocer lo que es Radio UNAM, la importancia que tiene para
con la sociedad, la funcién que desempenia en la Universidad, en fin
se estudio desde diferentes aspectos.

Con el material reunido se tenian suficientes datos sobre lo que
era Radio UNAM; pero aun hacia falta saber como era percibida
por el publico, para ello se realizaron por un lado encuestas con
los empleados de Radio UNAM y publico en general, y por otro,
entrevistas con personal de alto nivel que labora desde hace varios
anos en la radiodifusora. En las encuestas se evalué el nivel de
conocimiento de la estacidon, mientras que en las entrevistas se
pretende conocer mas sobre la personalidad de Radio UNAM.

El modelo de la entrevista y de la encuesta se encuentran en el Apendice A




3.1.3 Analisis
Es la descomposicion de toda la informacidn obtenida en demandas
y requerimientos o condicionantes especificas.

Emisor externo
Radio UNAM, radiodifusora permisionaria no lucrativa, ventana
de la universidad hacia la sociedad, radiodifusora dedicada a
difundir cultura.

Necesidad
Radio UNAM requiere una identidad grafica que proyecte su
esencia.

Medio
A través del disefio de una identidad grafica se pretende resolver
el problema de comunicacién antes definido.




Mensaje
Radio UNAM es una radiodifusora cultural de calidad

perteneciente a la Universidad Nacional Auténoma de México,
pionera en su género. Una emisora preocupada por difundir
cultura a los mexicanos y al resto del mundo, Es por ello que
Radio UNAM se mantiene a la vanguardia, crece y evoluciona.

Receptor
El publico estd conformado principalmente por hombres y

mujeres de 35 afos en adelante, con nivel de educacion media,
media superior y superior, con inquietudes intelectuales; clase
alta (B) o media alta (C+), en su mayoria ubicada en el Distrito
Federal. Existe también un publico casual, en el que se puede
encontrar desde jévenes de preparatoria hasta investigadores




y académicos, pasando por empleados, deportistas; en fin, la
comunidad universitaria. Un publico importante para radio
UNAM es el internacional que accede a la emisora por medio
de internet, onda corta o gracias a convenios con radiodifusoras
en el extranjero; por lo que Radio UNAM nos demuestra que la
cultura no distingue sexo, clase social, nivel educativo, edad o
nacionalidad.

Contexto

Es todo lo que afecta directa o indirectamente al mensaje; los

limites son los factores que delimitan el trabajo, éstos limites

pueden ser:

- econdmicos.- Radio UNAM al ser una radiodifusora
permisionaria, no lucrativa, que funciona con apoyo de la




UNAM no cuenta con un gran presupuesto para invertir en
el proyecto.

sociales o ideoldgicos.- en este aspecto, es importante
recordar la todavia reciente huelga y no manejar ningun
elemento que se pueda tomar como subversivo; otro
aspecto que se debe tomar en cuenta al presentar una
propuesta de identidad gréfica para Radio UNAM, es el
mantener los valores e ideales de la Universidad.

tiempo.- es importante considerar que al elaborar una
identidad grafica ésta deberd permanecer vigente a pesar
del paso del tiempo, por lo que la identidad debera cumplir
con las necesidades de Radio UNAM,y no con los pardmetros
de moda.




3.1.4 Sintesis

Como ya se ha mencionado en el capitulo anterior, la psiquis del ser
humano es el resultado de la percepcién que se tiene del mundo
exterior, asimilado a través de complejos mecanismos mentales. Un
ser humano percibe la realidad del mundo en que vive y la interpreta
de acuerdo a su historia personal. Por lo que se debe tomar en
cuenta toda la informacion grafica que el individuo va acumulando;
para conocer dicha informaciéon es necesario sintetizar los datos
obtenidos.

Esta fase se logra a través del estudio minucioso de una muestra de
identidades graficas de instituciones afines; el estudio se basa en
la realizacién de tabuladores en los que se evaltan las identidades
tanto a nivel conceptual como a nivel formal.




Radio UNAM al ser una estacién de radio cultural, universitaria y
perteneciente a la Universidad Nacional Autdnoma de México debera
cumplir con diversos requisitos en cada una de sus cualidades: por lo
que el estudio tuvo que manejarse en tres partes:

o Radiodifusoras culturales
o Radiodifusoras universitarias
o Dependencias culturales de la UNAM

Con los resultados obtenidos en los tabuladores es posible establecer
los pardmetros que se deberan seguir para el correcto disefio de la
identidad gréfica.

Los tabuladores se encuentran en el Apéndice B




3.1.5 Proyectacion
Es la transformacion de concepto a imagen; imagenes ligadas a los
resultados de los tabuladores.

En esta fase del proceso es necesario definir cuales seran los
conceptos que seran proyectados a través del disefio de la identidad
grafica. Dichos conceptos son:

cultura
tradiciéon
evolucién
radio

UNAM
confianza
modernidad

O OO OO0 O0Oo




Radio

UNAM
Radie

3.2. Desarrollo del proyecto”ldentidad G. para Radio UNAM”
3.2.1 Primeras imagenes

Al tener definidos los conceptos que se deben proyectar en el
logotipo, es posible comenzar con el bocetaje. Los conceptos ya
mencionados, seran manifiestos ya sea en la forma, en la tipografia
oen el color.

En estas primeras imagenes se busca representar la tradicién y la
confianza de una radiodifusora de la talla de Radio UNAM, el recurso
que se usa en estas propuestas es la tipografia; esperando que en
ella se viertan al mismo tiempo tales conceptos como modernidad
y evolucién.

En lasimagenes presentes dificilmente se aprecian dichos conceptos;
son imagenes que a pesar de ser correctas en su estructura, son
carentes de fuerza y de intencion.




Lo que se pretende manifestar en estos bocetos es la evolucién que
ha mantenido Radio UNAM a lo largo de su historia, y el constante
movimiento que presenta la radio al ser un medio de comunicacién
masivo, capaz de llegar hasta el lugar menos imaginado; esto se
apreciaen el“giro”que se ledaalaimagen,es una propuesta divertida
en la que se quiere hacer énfasis a la actividad; esto combinado con
la sencillez de la tipografia.

El resultado es una composicién inestable y poco seria, que rompe
con el sentido occidental de la lectura, deja de lado los principios
y objetivos bdsicos de la tipografia; crea en el espectador gran
confusién.
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En esta imagen se puede apreciar a la emisora desde otro dngulo, es
una vision mas moderna de la estacion, estd dirigida principalmente
a los jovenes. Es una imagen compuesta por un icono conocido por
todos los jovenes, ya que conviven con él al tener contacto con sus
aparatos de radio; por lo que al encontrarse presente en sus vidas
genera la sensacion de pertenencia; y esta compuesta también por
una tipografia sencilla, seria y firme para lograr el equilibrio que
posee la estacién.

El problema que se presenta, es que al manejar un icono de“moda”se
esta creando un logotipo de poca vigencia y poco original,ya que es
utilizado por otros proyectos en la actualidad.
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Ahora se puede apreciar una imagen que hace referencia a una
organizacion que se dedica a difundir la cultura, esto se logra por el
manejo que se le da a las iniciales de la estacion, al ser utilizadas en
bajas, se crea una forma sélida con movimiento, con un trazo fluido
y espontaneo; se logra proyectar en cierta medida conceptos como
culturay modernidad, el problema que se presenta es que a pesar de
proyectar dos de los conceptos que se requieren, seria una identidad
mas adecuada para una galeria de arte moderno que para una
radiodifusora cultural como Radio UNAM.
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A diferencia de la propuesta anterior, en éstas se pretende demostrar
la actividad de la radiodifusora, esto se busca afadiendo algun
elemento musical. EIl acomodo de los diversos elementos crea
armonia,lo hace agradable a la vista del lector; encierra los conceptos
de tradicién y confianza pero no los de evolucién y modernidad.
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Como en los bocetos anteriores, en este también se recurre al uso
de las siglas de la radiodifusora, tal recurso ha sido utilizado en la
mayoria de las identidades de Radio UNAM; la propuesta se presenta
con las iniciales en altas y bajas para probar el impacto que aporta
cada una; en ambos caso se utiliza el solape de una letra sobre la
otra, de tal manera que al incorporar la clave musical, ésta se integra
sobre la composicion y hace mas evidente la similitud en las formas;
esto para fusionar el monograma con el signo musical y manifestar la
unidad que tiene Radio UNAM con la musica.

Es una propuestarica en su composicidn,es unaimagen en constante
movimiento y por su dinamismo atractiva para los jovenes; al poseer
un elemento propio de la escritura musical limita la actividad de
la estacion, pues no transmite Unicamente musica clasica, sino
cultura en general.
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En este momento del bocetaje se replantean los objetivos que se
pretenden obtener, los conceptos a proyectar, tales como: cultura,
tradicion, evolucion, radio, UNAM, confianza y modernidad.

Después de una busqueda a través del uso de la tipografia es
momento de buscar la solucién a laidentidad grafica de Radio UNAM
en la forma; para esto se opta por las figuras geométricas, por ser las
formas mas simples y al mismo tiempo mds cargadas de simbolismo.




En los bocetos anteriores la actividad de la radio fue relegada por
otros conceptos como modernidad y cultura; por lo que en estas
imagenes se pretende principalmente hacer alusién a las ondas
radiofdnicas, sin dejar a un lado los demas conceptos.

Es atractivo el uso de la forma pero es limitado en significado; El
concepto de radio se hace presente con el uso de circunferencias,
pero no se logra proyectar otros conceptos; ademas de no aportar
nada nuevo a lo que se ha visto en otras identidades afines.
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En estas propuestas se busca proyectar todos los conceptos posibles
apoyados en la forma, para eso se hace una divisién; por un lado se
agrupan tradicion, UNAM y confianza, y por otro evolucién, radio y
modernidad; la imagen se maneja en dos partes aparentemente
opuestas que al integrarse en una misma composicion crean
armonia. La unién de dichas pasrtes enriquece la identidad gréfica
de Radio UNAM.

Los elementos que se usaron para representar cada fracciéon son el
circulo y el cuadrado.




El circulo y el cuadrado son las figuras geométricas adecuadas para
proyectar lo que se requiere, pero la interaccién de ambos elementos
aun no es la idénea; todavia se perciben como figuras aisladas, para
solucionarlo se aprovecho la interseccién entre estas, haciendo
énfasis en el“punto que tienen en comun’esto tanto en sentido literal
como en sentido figurado, ya que el punto que tienen en comun la
radio y la UNAM es la cultura; esto sin profundizar demasiado.




3.2.2 Seleccidén del simbolo

En éste, ultimo boceto relacionado con la forma se tienen ya resueltos
los conceptos planteados, pero se necesita crear un acento en la
composicién, para que cause mayor impacto en el espectador.

Ya resueltas las necesidades a satisfacer en el simbolo es ésta la
propuesta seleccionada.
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3.2.3 Seleccién del logotipo

Al tener ya definida la forma o simbolo es momento de incorporar
el nombre de la radiodifusora o logotipo a la identidad gréfica. Con
la tipografia lo que se pretende reflejar es la seriedad y solidez de
la Universidad Nacional Auténoma de México. Para ello se probé
con fuentes sencillas en su estructura; de rasgos simples y sin
rebuscamiento en su forma.

Respecto al acomodo no se pretende crear otra imagen con los
caracteres, sino aiadir el nombre a la imagen ya dispuesta, por lo que
el arreglo tipogréfico es sin complicaciones.




century gothic

Radio
UNAM

arial black

Radio
UNAM

century gothic / arial black

Por las cualidades que se necesitan, las fuentes adecuadas son las
presentes por ser fuentes sans serif y con gran definicién en su

composicién; son tipografias muy cercanas a las figuras geométricas
basicas.
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arial black arial black

Se escogio esta tipografia por poseer solidez y fuerza en sus formas;
para enfatizar la fuerza se manejan distintos pesos visuales.
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3.2.4 Integracion de simbolo y logotipo

La fuente que se emplea se maneja en un bloque tipogréfico
sélido, de buen peso visual que se integra adecuadamente en la
composicién de la identidad gréfica. Tipografia e imagen son dos
elementos que no compiten entre si; por el contrario se enriquecen
mutuamente.

La identidad grafica de Radio UNAM se presenta en dos versiones,
variando la disposicién de la tipografia; esto para facilitar y garantizar
el correcto uso de la identidad en sus futuras aplicaciones.




3.2.5 Seleccidn del color

Al tener resueltas imagen y tipografia, es momento de establecer
el color adecuado para la identidad grafica de Radio UNAM. En esta
etapa del bocetaje no es necesario hacer muchas pruebas de color,
pues la manera en que se asociara de inmediato a la radiodifusora
con la Universidad Nacional Auténoma de México sera por medio del
color; los colores institucionales son los que por tradicion logran este
objetivo.
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3.2.6 Solucion visual

Es ésta, la solucion a la que se llegd al término del proceso; es el
resultado de vaciar los conceptos planteados anteriormente en una
identidad gréfica.

El resultado cumple con los requerimientos establecidos en un inicio;
por un lado representa de manera exitosa lo que es la radio; pues se
puede tomar a los circulos concéntricos como una alusién a las ondas
deradio, 0 a una bocina;ambas referencias muy cercanas al concepto
“radio”Y por otro lado, de manera instantdnea el logotipo se asocia
con la UNAM por el referente de color.




3.3.Racional Creativo

El objetivo del proyecto es desarrollar una identidad grafica que
corresponda al perfil de Radio UNAM, al de los radioescuchas actuales
y al de los radioescuchas que la emisora se ha propuesto cautivar;
una identidad grafica que ubique a la estacién en el contexto al que
pertenece.

El mensaje visual se expresa por medio de un discurso publicitario ya
que lo que se pretende es promover o dar a conocer a la radiodifusora
y sus valores. El mensaje grafico pertenece al género informativo o
indicativo, por proporcionar informacion sobre la estacion; esto se
logra a través de la acertada proyeccién de conceptos estrechamente
ligados a la esencia de la emisora, la identidad grafica de radio UNAM
por pertenecer a tal género es de permanencia a largo plazo y de
proximidad media con el receptor; éstas son también cualidades
particulares de toda identidad grafica.

Como se ha dicho anteriormente, es un mensaje visual el que se
pretende comunicar; por lo que se estructura en base a los cédigos
morfoldgico, cromatico y tipografico.

Si se analiza la Identidad Gréfica de Radio UNAM bajo los criterios
del cédigo morfologico; se puede apreciar que la Identidad esta
conformada principalmente por dos figuras geométricas basicas que
poseen gran riqueza simbdlica: el circulo y el cuadrado.

El circulo representa la totalidad, la integridad, la simultaneidad, la
perfeccion y la eternidad; simboliza también la eternidad, el tiempo




que encierra el espacio, pero también la atemporalidad sin principio
ni fin,y la ausencia de espacio que no tiene arriba ni abajo; representa
el dinamismo, el movimiento.

El cuadrado simboliza la tierra, en oposicion al circulo de los cielos,
perfeccién estatica, inmutabilidad, integracion, totalidad. También
denota honestidad, sinceridad, integridad, moralidad; representa
la permanencia y la estabilidad. “El cuadrado simboliza el alma”
Pitagoras.

Por las cualidades que poseen tales figuras son las que se utilizan
en la composicién de la identidad grafica para Radio UNAM. Para
facilitar el manejo de los conceptos que se pretende proyectar se
hace una divisién de ellos; quedan agrupados por un lado conceptos
relacionados con la UNAM, como confianza y tradicién; y por otro
lado, quedan agrupados conceptos relacionados con la Radio como
evolucion y modernidad. Los primeros, proyectados por el cuadrado
que manifiesta exitosamente los conceptos planteados.El circulo por
su simbolismo es el adecuado para representar los segundos; al igual
que sucede con el cuadrado, el circulo incrementa el valor simbélico
del proyecto; esto hace que el mensaje visual de la Identidad Gréfica
sea alin mas completo y rico en esencia.

La composicion de laimagen o simbolo se conforma por un cuadrado
sélido y dos circulos concéntricos con una relacién de 3:1 que caen
sobre el cuadrado, ubican su centro cerca del extremo superior
derecho;el circulo menor se presenta en masa mientras que el circulo
mayor se aprecia en aro con un contorno de considerable puntaje; el




fragmento del circulo mayor que intercepta al cuadrado se trabaja
como blanco; es decir calado.

La conjuncién de los elementos formales en la composicion crea
ahora un nuevo significado que podria ser entendido con ayuda de
la siguiente frase:

“El circulo es el tiempo en constante movimiento que gira alrededor
del cuadrado inmévil de la tierra” proverbio chino

Radio UNAM. La Radio, comunicacién en movimiento, que surge y
resurge de la UNAM, base sélida de sabiduria.

El circulo representa a la radio, que es un medio de comunicacién de
masas; como tal se mantiene en constante movimiento; esto tanto
en lo técnico al tratarse de ondas electromagnéticas, como en lo
emisivo pues lo que se transmite es informacién efimera. El cuadrado
simboliza a la UNAM, fuente solida de valores y conocimiento; que
aunque evoluciona con el tiempo, no pierde su esencia.

La tipografia se presenta en un bloque sdélido de envolvente
rectangular que soporta firmemente a la imagen o simbolo.

Si se toma el nombre de la emisora en la Identidad Grafica como
un conjunto de elementos y no como caracteres, se puede afirmar
que es un bloque constituido por elementos con caracteristicas
formales similares a las figuras geométricas ya mencionadas. (circulo
y cuadrado)




El sélido bloque tipografico enfatiza la fuerza que posee Radio
UNAM; el texto funciona como una base firme que soporta laimagen;
enfatiza la estabilidad de la Universidad Nacional Auténoma de
México.

Ahora, si la identidad grafica para Radio UNAM es interpretada por
el codigo cromatico; la Identidad Grafica es una propuesta que
posee gran riqueza en significado y armonia. El manejo del color
estd directamente relacionado a los conceptos y valores planteados
anteriormente.

Los colores que se emplean en el proyecto son el azul y el amarillo;
principalmente por ser los colores que se han utilizado a través del
tiempo para identificar a la Maxima Casa de Estudios; ademas de
transmitir el mensaje de manera clara.

En cuanto a las cualidades simbdlicas y referenciales que poseen los
colores seleccionados es necesario distinguirlas en cada uno para
entender el poder simbdlico que aportan.

Por un lado el amarillo representa conceptos como: la sabiduria,
la confianza, la comunicacion, la inteligencia, el modernismo, la
intuicion, la fe y la bondad, asi como la verdad y la inmortalidad. El
amarillo expresa el sol dador de vida, la actividad y el movimiento
constante.

Por otro lado el color azul es el color lunar; representa la verdad,
la confianza, la seguridad, el intelecto, la revelacién, la sabiduria,




la lealtad, la fidelidad, la constancia, la pureza, la tranquilidad y la
prudencia. El azul “es también el vacio, la simplicidad primordial y
el espacio infinito que, al estar vacio, puede contenerlo todo” J.C.
Cooper.

Los colores que se aplican a la Identidad Grafica de Radio UNAM son
los que se apegan a los requerimientos ya definidos; el color azul y
el color amarillo expresan ademas de los valores planteados, otras
cualidades que también describen a la emisora.

Respecto al valor simbdlico que posee la fusién de dos colores
opuestos en el circulo cromatico que comparten algunas
connotaciones pero que en otras son opuestos; éste es rico y
adecuado para la Identidad Gréfica. Para entenderlo mejor, se hace
un estudio de las representaciones conceptuales del esquema
cromatico elegido.

El color comunica. Asi como en el lenguaje verbal y escrito la
palabra tiene un significado propio, al hacer la combinacién de
varias palabras, sus significados individuales interactdan y crean un
significado mayor; lo mismo sucede con el lenguaje cromatico, la
manera en que se relacionan los colores influye directamente en el
mensaje que se transmite.

La seleccion de los colores que se aplica en la identidad gréfica de
la estacion de radio estd basada en un esquema de choque; esto
por combinar un color con el tono que estd a la derecha de su
complementario en el circulo cromatico. Es una combinacién de alto
impacto visual por el contraste que genera.




Las combinaciones de colores mas brillantes son las que tienen
amarillo en el centro. Cuando se agrega blanco al amarillo, su calidad
luminosa aumentay el efecto general es el de un brillo extraordinario.
Los esquemas de color de alto contraste, tales como el amarillo con
el azul, significan actividad y movimiento. Es una combinacion
movilizante.

Las combinaciones que utilizan el color azul se interpretan como
confiables y seguras, contienen un mensaje de autoridad. Cuando la
combinacion es con el color amarillo, el azul se vuelve menos severo,
pero mantiene la firmeza y la fuerza.

El azul es considerado como el color clasico, fuerte y autoritario; al
combinar cualquier color con él, le transfiere los valores de fuerza
y autoridad. Las combinaciones clasicas comunican veracidad,
responsabilidad y confianza. En particular la combinaciéon de azul-
amarillo expresa continuidad, estabilidad y fuerza.

Entonces, de acuerdo al cédigo cromatico, la radiodifusora es una
dependencia de la Universidad Nacional Auténoma de México, que
como tal refleja valores como tradicidn, sabiduria y confianza. La
emisora es una estacion de radio enmarcada en un mundo moderno;
un medio de comunicacién responsable en constante evolucién
dirigido al intelecto.

La Identidad Gréfica es armonica en su composicion; la manera en
que interactuan los colores refleja equilibrio en sus fuerzas y acento
en su contraste.




Es pertinente especificar que cuando se habla de azul en el proyecto;
se refiere al Pantone Azul Reflex C; y cuando se habla de amarillo se
trata del Pantone 123 C. Ambos al 100% de intensidad de la escala
Pantone Matching System Coated.

La Identidad Grafica cuenta con un porcentaje mayor de azul; por lo
que es el color dominante;al ser asi el simbolismo de dicho color es el
que predomina en la interpretacién y contenido del mensaje visual.

Luscher afirma que el color azul “es la atemporalidad de lo eterno
que se enraiza en el pasado para perpetuar en el futuro los valores
inmutables”Es interesante lo que el autor comenta sobre el azul; pues
aplicado al simbolismo de la radiodifusora, es una descripcion que se
adapta muy bien a lo que es Radio UNAM.

Respecto al cédigo tipografico se puede apreciar que la tipografia
de la Identidad Gréfica para Radio UNAM es legible ya que la lectura
del texto es éptima en cualquiera de sus aplicaciones. El tamafio en
que se maneja la tipografia es adecuado pues guarda una buena
proporcion con la imagen o simbolo; es una fuente bien definida,
con peso visual correcto; se utiliza en altas y bajas; lo que ayuda a
jerarquizar el texto en la composicién.

La tipografia que se utiliza es Arial Black, una de las 11 versiones de
la fuente Arial; posee un disefo sans serif lo que hace de ella una
tipografia actual y sencilla.




Es una fuente compuesta por formas muy cercanas a las figuras
geométricas bdsicas; con connotaciones ligadas a lo estable, lo
legible, lo geométrico y lo moderno.

Arial es una fuente muy versatil que puede ser usada con éxito, ya sea
en grandes bloques de texto, publicaciones, promocién, publicidad,
etcétera.

El contenido del texto se maneja en un bloque tipografico formado
por dos conceptos,”"Radio” y “UNAM? que se disponen una sobre
otra; se mantiene el interlineado estandar. EI primer concepto,
“Radio] es aplicado en altas y bajas para permitir la jerarquizacion
de los conceptos; el intertipo es modificado para lograr que los dos
conceptos sejustifiquenaladerechayalaizquierda;esto para generar
la ilusién de una figura rectangular que se integre armdnicamente
con el simbolo en la identidad grafica; se crea también estabilidad y
firmeza en la composicién.

El discurso visual se apoya principalmente en dos figuras de
significacion: la metéfora y la antitesis para comunicar el mensaje.
La primera porque en el proyecto se hace la sustitucién del un
término por otro; que posee cualidades en comun y por lo mismo lo
hace presente. La segunda pues como se ha mencionado a lo largo
del proyecto se manejan elementos que pueden en apariencia ser
opuestos pero que al estar reunidos lo que logran es enfatizar sus
diferencias y producir contraste.




La identidad grifica de Radio UNAM cuenta con todo el valor
simbolico necesario para cumplir con su funcion, representar a
la emisora, cada elemento empleado en la composicion ha sido
seleccionado de acuerdo a los valores que proyecta; lo mismo
sucede con los colores que se aplican. La relacién entre los elementos
fortalece la proyeccidén de los conceptos y valores ya definidos. El
simbolismo y la composicién son correctos; por lo tanto se garantiza
la buena interpretacién del mensaje visual.

Todo mensaje visual estd configurado a partir de leyes y normas
propias del lenguaje visual.La Identidad Gréfica para Radio UNAM se
construye a partir de éstas; pues la organizacion o articulacién de los
elementos visuales o componentes de la configuracién se realiza de
acuerdo a lo que se pretende proyectar; se busca un coherencia entre
el mensaje a comunicar y el mensaje visual resultante.

El éxito del resultado depende de muchos factores; pero el primero
de ellos es la diagramacion o estructura; ella establece la posiciéon de
las formas en una composicion; genera orden y evita ruido.

En la identidad grafica para la radiodifusora se utiliza una estructura
formal, ya que se compone de lineas estructurales que aparecen
construidas de manera rigida, matematica. El espacio queda dividido
en una cantidad de subdivisiones iguales. La estructura es también
basica, ya que se compone de lineas verticales y horizontales
regularmente espaciadas, que se cruzan entre si, lo que resulta en
una cantidad de subdivisiones cuadradas de igual medida.




La estructura basica aporta a cada médulo una misma cantidad de
espacio, las direcciones horizontales y verticales quedan equilibradas.
En la composicidn se aprecia una estructura basica formal invisible;
que garantiza estabilidad y orden.

En la diagramacion se presentan los elementos que componen a la
identidad gréfica, logotipo y simbolo, de manera tal, que no existe
competencia entre sus fuerzas, sino que se complementan entre si. El
acomodo de los componentes impone equilibrio.

En el logotipo existe una jerarquizacion de los elementos o palabras;
se da mayor importancia o fuerza a“UNAM’ La jerarquia se logra con
el uso de altas y un puntaje ligeramente mayor.

La proporcion que guardan entre si logotipo y simbolo ademéds
de estandarizar jerarquias logra fusionar los elementos de la
configuracion y satisface la sensacién de unidad; se presenta como
un todo y no como elementos aislados.

La solucidn grafica se construye apegada a las normas que plantea la
gramadtica visual, como la ley de proximidad, la ley de contraste y las
leyes crométicas entre otras.

La identidad grafica de Radio UNAM es una composicion abstracta,
armodnica equilibrada y con movimiento; de alto grado de
pregnancia.
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3.4.Manual de uso

3.4.1Versioén principal

La identidad Gréfica integra armoénicamente los elementos visuales
que permiten una facil identificacion con los valores que Radio
UNAM representa; reunidos en dos bloques: simbolo y logotipo.

Simbolo.- elemento principal de ésta identidad gréfica , proyecta de
manera sutil los valores de la radiodifusora.

Logotipo.- traduccion visual del nombre de la institucién, refuerza los
conceptos que expresa el simbolo.




3.4.2 Version Alternativa

La segunda version o version alternativa es creada para satisfacer
las necesidades de aplicacién en diversos formatos; mantiene los
valores de la identidad original o principal.
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4.3 Version Abreviada

Es una propuesta sintétizada de la identidad gréfica original; se reco-
mienda su uso solo en ocasiones en las que se maneje la identidad
grafica de manera informal.

Los conceptos y valores son presentes también es la version abre-
viada pero en menor medida.




3.4.4 Version en escala de grises

Por las caracteristicas del proyecto es necesario preveer la aplicacion
de la identidad grafica en usos de bajo presupuesto; asi como en
prensa.

A pesar de las limitaciones cromdticas de la propuesta; mantiene los
valores que aporta la forma, por lo tanto la versién representa de
manera adecuada a Radio UNAM.




3.4.5 Version Monocromatica

Al igual que la version a escala de grisies, ésta propuesta pretende
satisfacer necesidades econdmicas y practicas de la radiodifusora;
ésto sin perder el valor formal de la identidad gréfica.

La propuesta manejada en un color, es la adecuada para trabajarse en
gofrados, esmerilados, en fin en gran variedad de aplicaciones en las
que no se pueden crear tonos por las caracteristicas del material.
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3.4.6 Version en Negativo

Es la propuesta que aplica a la identidad grafica en un plano negativo;
puede ser utilizada en casos en se necesite la versidn monocromatica
en fondos de color.

El fondo puede ser negro o cualquier color ; mientras exista un buen
contraste en la relacion figura-fondo. La identidad grafica no debe
ser utilizada en otro color; solo en blanco, pues se pone en riesgo el
mensaje visual.
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3.4.7 Aplicacién de color

El color es uno de elementos mas importantes de la comunicacion vi-
sual, por estar cargado de informacién que se tiene en comun y evo-
car estimulos y sensaciones similares. Su objetivo principal en este
caso es reforzar el impacto visual de los elementos que componen la
identidad grafica de Radio UNAM.

Es de suma importancia que los colores establecidos en el desarrollo
del la identidad gréfica no sean alterados; ya que el mensaje visual
puede variar.
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3.4.8 Tipografia

La tipografia que se usa para la Identidad Grafica de la emisora de
radio es Arial Black en su modo regular.

Si se toma al presente como ejemplo se tienen los siguientes valores:

Radio UNAM
82.9 pt 84.34 pt
interlinea 99.4 pt interlinea 101.34 pt
intertipo 75 intertipo O
ancho 100% ancho 100%

alto 100% alto 100%
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3.4.9 Puntos Criticos

La reticula se presenta con la finalidad de mostrar la construccién de
la Identidad Grafica.

En esta reticula se pueden apreciar los criterios que se toman en
cuenta al realizar el acomodo de los diversos elementos; asi como la
relaciéon que tienen dichos elementos entre si.

Es una reticula construida a partir de la unidad “x} la cual puede

adquirir el valor deseado.




3.4.10 Reticula de trazo

Conelfindelograr la 6ptima fidelidad de la Identidad Gréfica de Radio
UNAM, se debe utilizar los sistemas fotograficos y de computacion
existentes, utilizar los patrones de reproducciéon contenidos al final
de este manual.

En los casos en que no sea posible reproducir la Identidad Grafica por
medio de dichos sistemas, se debe trazar en forma manual con apoyo

en la reticula de trazo que se aqui muestra.
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3.4.11 Margen de Aislamiento

Por las caracteristicas graficas de la Identidad es de gran importancia
respetar un area de aislamiento, la cual establece la zona que por
ningun motivo podra invadirse con algun elemento como plecas,
imagenes o texto.

La Identidad debe ir rodeada de un espacio libre, para que otros
elementos graficos no interfieran con ella.

Para determinar el espacio de aislamiento se toma un marco de una
unidad “x” de grosor a partir de los limites exteriores de la Identidad.
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3.4.12 Proporciones

Se presenta la proporcién que debe mantenerse entre cada uno de
los elementos que conforman la Identidad Grafica; esta proporcion es
tanto en la construccion de simbolo y de logotipo, como la relacion
que guardan simbolo y logotipo entre si.
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Se presenta una reticula formada a base de lineas que dividen el
alto y ancho de la imagen, en la que se puede observar el espacio
que existe entre las figuras geométricas; asi como la proporcién que

guardan entre ellas.
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Se presenta una reticula formada a base de lineas que dividen el
alto y ancho de la imagen, en la que se puede observar el espacio

que existe entre los tipos; asi como la proporcién que guardan entre
ellos.




3.4.13 Reduccion minima

La Identidad Grafica de Radio UNAM no podra ser reducida
arbitrariamente, aqui se especifica el tamafo permitido, que
por razones de legibilidad debe ser de 10 milimetros de alto y 8
milimetros de ancho.




3.4.14 Colores auxiliares

Los colores alternativos que utiliza la radiodifusora para la
reproduccién de su Identidad Grafica son los colores auxiliares.

Los colores auxiliares contienen el contraste suficiente para que la
Identidad sea perfectamente visible y legible.




Ademas del color azul reflex C como aplicacion aukxiliar; se tiene tam-
bién al color oro; ya que en algunas ocasiones la identidad grafica de
Radio UNAM sera acompanada por el emblema o escudo de la Uni-
versidad Nacional Auténoma de México; que de acuerdo a al ocasién
es utilizada en color oro; por lo general es aplicaciones muy formales.
Se adapta identidad grafica de la emisora para satisfacer la necesidad
de solemnidad en documentos o eventos que asi lo requieran.

Por lo general en aplicaciones muy formales, una de ellas es el bor-
dado sobre tela azul.

Cuando la propuesta en oro sea requerida para impresién se sugiere
el uso del color Pantone 117 C
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3.4.15 Fondos de color

Cuando el fondo de la aplicacion donde se posiciona la identidad
gréfica de Radio UNAM es de color azul la composicién debe funcio-
nar de la manera en que se presenta.
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Ahora cuando el fondo de la aplicacion donde se posiciona la identi-
dad grafica de Radio UNAM es de color amarillo, la composicion debe
funcionar de la manera en que se presenta.




Para la aplicacion de la Identidad Gréfica sobre fondos de color, se
deben respetar los siguientes criterios, los que por ningin motivo
pueden ser alterados o modificados.

1.- el fondo debe ser siempre el area total sobre la cual se aplique la
identidad gréfica.

2.- el fondo debe contar con el contraste suficiente para que la iden-
tidad grafica sea perfectamente visible y legible.

3.- la identidad no debe aplicarse dentro de un recuadro con el
fondo de color.
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3.4.16 Outline o contorno

Cuando por las caracteristicas de la aplicacién que se le de a la identi-
dad grafica; sea sobre un fondo muy oscuro o negro, se debe manejar
un outline de color blanco como se presenta.




3.4.17 Aplicaciones

La papeleria constituye una parte muy importante en la promocién
de la identidad grafica de la radiodifusora, porque, a través de ella, la
Institucion se comunica ante su publico tanto interno como externo.

Parte de la Imegen de Radio UNAM se construye diariemente a través
de los elementos de comunicacion impresa como la papeleria.

Ninguna variacién en las propuestas que se presentan aqui, asi como
agregar elementos, simbolos o logotipos ajenos a la identidad prin-
cipal, esta permitido.




«Tarjeta de presentacion (frente)

unidad de medida: milimetros




+ Tarjeta de presentacion (vuelta)




* Hoja tamafo carta (primera)




* Hoja tamafo carta (siguientes)




« Sobre tamano oficio (version 1)




« Sobre tamano oficio (version 2)




* Bolsa sobre




* Gafete personal (frente)




* Gafete personal (vuelta)




- Gafete visitante




«Vehiculo compacto




*Vehiculo tipo van




Conclusiones

Radio UNAM es un medio de difusion de la Universidad Nacional
Auténoma de México; el de mayor tradicién y cobertura, es un
importante vehiculo de comunicacion de la Maxima Casa de
Estudios.

La comunicacion es la base de las relaciones humanas. El ser humano
se comunica. El disefio y la comunicacién visual son un medio que
utiliza el hombre para expresarse; para transmitir mensajes claros.
El manejo adecuado del disefio define la claridad del mensaje y
garantiza su interpretacion.

Mi compromiso como disefladora y comunicadora visual es el
solucionar problemas o necesidades de comunicacion; en este caso
la falta de una Identidad Grafica que representara acertadamente a
la radiodifusora.

En el desarrollo de la identidad gréfica para Radio UNAM se utilizo
un método que por sus caracteristicas satisfacia las necesidades del
proyecto; es un método resultado de la experiencia y estudio de la
Maestra Ma. Elena Martinez Durdn; que hace una buena adaptacion
del Método Proyectual de Bruno Munari.

La solucién a la que se llegé al término del proceso; es el resultado
de plasmar el mensaje que Radio UNAM desea transmitir en su
Identidad Gréfica; asi como los valores que posee.




La Identidad Grafica que se presenta cumple con los requerimientos
establecidos en un inicio; por un lado representa de manera exitosa
lo que es la radio; pues se puede tomar a los circulos concéntricos
como una alusién a las ondas de radio, o a una bocina; ambas
referencias muy cercanas al concepto de radio. Y por otro lado, de
manera instantanea la solucién grafica se asocia con la UNAM por el
referente de color.

Para llegar a dicha solucion grafica fue necesario crear una sana
comunién entre dos elementos que son en apariencia opuestos; por
un lado se debia proyectar la solidez y la tradicién de la Universidad
Nacional Autbnoma de México, y por otro a la radio, que es un medio
rico en movimiento y que al igual que los otros medios masivos de
comunicacion se encuentra en constante cambio y evolucion.

Para lograrlo se recurrié a las figuras geométricas basicas; que en
su forma, cada una guarda cualidades muy especificas. Por ejemplo
el cuadrado representa segun varios autores; la tierra, lo opuesto
al cielo, la perfecciéon estética, la inmutabilidad, la integracion, la
honestidad, la sinceridad, la integridad, la moralidad, la permanencia,
la estabilidad, el orden, la estabilidad y el alma. Es por todas estas
caracteristicas que se representa a la UNAM por medio de un
cuadrado; es una figura sélida y estable, que se mantiene firme en
el tiempo.

Otro de los elementos que se utilizan en la composicion es el circulo
que para algunos autores posee cualidades como: movimiento,
rotacion, totalidad, integridad, simultaneidad, perfeccion, eternidad,




atemporalidad, ausencia de espacio, dinamismo, el cielo. Por eso que
al utilizar el circulo se busca representar a la radio; como se ha dicho
anteriormente la radio es un medio masivo por lo que posee mucha
actividad.

Al ser el cuadrado la tierra y el circulo el cielo; entonces, la UNAM es
la tierra, la radio el cielo; y Radio UNAM el medio por el que uno se
une con el otro.

Ahora bien, el proyecto “Identidad Grafica para Radio UNAM” esta
terminado, y es momento para decir que el proceso que se siguid
para su elaboracién fue el correcto, pues se pudo satisfacer cada uno
de los objetivos planteados al inicio del proyecto,asi como demostrar
la importancia del disefio grafico en la actualidad.

Radio UNAM es una dependencia seria con valores muy fuertes, es
una radiodifusora a la vanguardia y esto se logra transmitir en su
actual Identidad Gréfica.

Ademas de obtener mi titulo profesional a través de ésta tesis, el
proyecto logra que yo, como egresada de la Universidad Nacional
Auténoma de México, pueda brindar algo de regreso, ya que lo que
yo me llevd es de extensiones infinitas.

Por Ultimo quiero dedicar unas lineas a los por algun motivo decidan
leer mi“libro”:

Voy a decirles que el aprendizaje mas grande que gané al realizar
mi tesis fue el saber que soy capaz de lograr todo lo que me




proponga, que la preparacion que recibi en mi escuela, Escuela
Nacional de Artes Plasticas, es la mejor, y que la manera en que nos
desempefiemos en la vida laboral dependera de cémo apliquemos
todos los conocimientos que recibimos.

Redactar una tesis es algo como escribir un libro; antes cuando
pensaba en lo que era escribir un libro, pensaba que era una tarea de
sabios o genios, pero ahora me siento capaz de que en el momento
en el que posea los conocimientos necesarios y la inspiracion puedo
hacerlo.Y soy solo un ser humano

A lo largo de mi carrera profesional aprendi lo necesario para ser una
buena profesionista; obtuve las bases para lograrlo; pero sobre todo
obtuve la motivaciony el deseo de aprender mdas y ser mejor;ademas
de haber recibido las bases tedricas, recibi también la sabiduria
personal de cada uno de los profesores que en el esfuerzo de ser
buenos educandos se convertian en seres humanos y lograban
transmitir su riqueza personal; gracias maestros.

Soy ademads parte de la UNAM, Institucidon que me ha brindado tanto,
desde la infraestructura para realizarme como joven estudiante
hasta los valores y los sentimientos que se requieren para ser un
buen profesionista; gracias escuela.

Durante el tiempo de mi preparaciéon académica creci mucho como
persona; estuve rodeada de obstaculos que tuve que ir librando; asi
como de muchos gratos momentos; aprendi que nunca estamos
realmente solos; gracias amigos.




Al llegar a este momento, momento de concluir con el proyecto; me
encuentro feliz, satisfecha; pues a lo largo de la realizacion de mi tesis,
he podido valorar todo lo que tengo; reconocer lo que soy y sofar
con lo que viene.

Soy una mujer de 25 aifos, que como tal, soy responsable de mi
vida, estoy llena de esperanza e ilusién al futuro, soy un ser humano
contento con el momento que le tocé vivir; gracias a la vida.




Glosario

Acento:la atmosfera de neutralidad es perturbada en un punto
olugar de la composicién por el acento, que consiste en realzar
intensamente una sola cosa contra un fondo uniforme.
Actividad: debe reflejar el movimiento mediante la
representacion o la sugestion. Postura enérgica y viva.
Adicidén: unién de dos o mas formas solapadas para formar una
forma mayor.

Agudeza: estd intimamente ligada a la claridad del estado fisico
y ala claridad expresién. Mediante el uso de contornos netos y
de la precision, el efecto final es nitido y facil de interpretar.
Aleatoriedad: da la impresion de una falta de plan, de una
desorganizacién planificada o de una presentacién accidental
de la informacion visual.

Alusion: modo en que se refiere indirectamente una idea por
medio de otra, implica la pronunciacién de un enunciado que
en realidad refiere algo no explicito, pero que se entiende de
todas maneras porque la figura asi lo propicia a partir de un
contexto que hace inferir objetos o ideas que estan latentes
en el entorno cultural. Su efecto tiene lugar porque confia en
que lo dicho sugiere sin lugar a dudas otra cosa y se utiliza
generalmente cuando es inconveniente enunciar algo y es
mejor darlo a entender, dando oportunidad de completar esa
sugerencia.

Antitesis: consiste en contraponer unas ideas a otras (que
pueden ser cualidades, objetos, afectos o situaciones), que
generalmente poseen rasgos semdnticos comunes, pero




que no llegan a ofrecer contradiccion (como sucede en el
oximoron), sino que sélo se hace hincapié en su diferencia para
producir el efecto de contraste entre ambos, dando ocasion al
receptor de apreciar sus perfiles antitéticos. En este sentido, los
objetos, imagenes e ideas proponen una tesis y la enfrentan
con su antitesis, recordando la presencia d lo que es opuesto.
Asimetria: los griegos consideraban que la asimetria era un mal
equilibrio. Puede conseguirse variando elementos y posiciones,
requiere el ajuste de muchas fuerzas, es dinamico con impacto
visual.

Atributo: apariencia visual de una linea o area delimitada.Una
linea puede tener atributos de grosor, color y dibujo; un area
delimitada puede tener un relleno con atributos de color y
dibujo.

Audacia: por su misma naturaleza es obvia, se usa con
atrevimiento,seguridad y confianza, es conseguir una visibilidad
oOptima.

Blanco: consiste en dejar un espacio vacio en el texto para
que en él la imaginaciéon proyecte lo que falta, es decir,
simboliza una supresion y da el efecto de que falta algo que el
receptor tiene “libertad” de descubrir qué es. En esta figura la
interrupcién es marcada por el contexto y motiva la produccién
de un significado que carece de significante, resultado que se
produce al dejar en blanco en espacio que le correspondia
rodeado de los elementos adyacentes que hacen inferirlo. Es
pues una expresion que da ocasién al receptor de participar
activamente en la constitucion del sentido.

Borde: limite de una linea, figura o plano.




Campo: espacio negativo que ocupa el vacio del fondo.
Coherencia: expresa la compatibilidad visual desarrollando
una composicion dominada por una aproximacion tematica
uniforme y constante.

Color: manera como la luz es reflejada y percibida por el
ojo a través de la superficie de una figura fondo. Esto puede
estar relacionado con su pigmentacién por ampliacion de
tinta o pintura. El color, en sentido amplio, incluye no sélo las
tonalidades del espectro, como son el rojo, naranja, amarillo,
verde, azul y purpura, sino también el negro, el blanco y todos
los tonos intermedios de gris.

Comparacién: consiste en subrayar una idea o concepto por
su relacion con uno que es comparable, analdgico o semejante
con respecto al que se afirma.Como la antitesis, puede enunciar
la presencia de los contrarios, pero suscitando en el receptor
la necesidad de compararlos; o bien se utiliza cuando no es
posible referir la cualidad de algo mas que especificandola con
otra cosa portadora de esa cualidad, como cuando decimos “el
mar es como un vidrio estrellado” Es decir, hace connotar una
idea por su comparacién con otra.

Complejidad: presencia de numerosas unidades y fuerzas de
elementos, que da lugar a un dificil proceso de organizacion del
significado.

Composicion: resultado visual general obtenido con la
disposicion de figuras o formas en un marco de referencia, con
el uso conciente de una estructura formal o sin ella, semiformal
o informal.

Concentracion: maneras de distribuir figuras o formas con
densidad aumentada en las dreas deseadas.




Continuidad: repeticion de formas unitarias en una o mas
direcciones. La continuidad en dos direcciones establece un
borde.La continuidad en cuatro y seis direcciones establece un
dibujo que cubre todo el espacio. Serie de conexiones visuales
ininterrumpidas, que resulta particularmente importante en
cualquier declaracién visual unificada. Es la fuerza cohesiva que
mantiene unida una composicién de elementos diversos. Es el
conjunto de pasos ininterrumpidos que llevan de un punto a
otro.

Contorno: linea continua envolvente que se dobla y curva
definiendo un espacio que puede estar vacio o lleno.
Contraste: relacion entre formas o componentes que destaca
sus diferencias en uno u otro aspecto, como la forma, el tamario,
el color, la textura, la direccién y posicion.

Direccion: orientacion de una figura respecto a otras figuraso a
un marco de referencia.

Division: particion de una figura en dos o mas elementos.
Componentes estructurales invisibles o integrantes visibles de
una forma, una composicién o un disefio.

Doble sentido: expresion figurada que puede interpretarse en
dos sentidos distintos y simultdneos, con signos que propician la
ambivalencia, dada su formulacion que permite significaciones
que alteran a partir de un solo significante. No se confunde con
las imagenes ambiguas, que se leen de un modo o de otro, sino
que ambos sentidos son posibles y necesarios, pues su efecto
consiste justamente en hacerlos convivir.

Economia: la presencia de unidades minimas de medios
visuales.




Equilibrio: hay un centro de gravedad a medio camino entre
dos pesos.

Espacio: vacio que hay rodeando las formas y entre ellas. No
obstante, las formas también pueden ser consideradas como
espacio ocupado y los vacios como espacio no ocupado.
Espontaneidad: se caracteriza por una falta aparente de plan,
con una gran carga emotiva, impulsiva y desbordante.
Estructura: manera de disponer las formas en un orden
especifico.

Figura: caracteristicas de una linea o plano, o la apariencia de
una forma desde un angulo o distancia determinados. Una
figura plana normalmente se define por un contorno y éste se
puede rellenar con color, dibujo y/o textura. La figura es el mas
importante de los elementos visuales. La figura y la forma se
usan a veces casi simultdneamente; pero la figura excluye toda
referencia al tamano, el color y la textura, mientras que la forma
se acompana de todos los elementos.

Fondo: espacio vacio detras de las formas positivas en un
disefio bidimensional. Las figuras que generalmente se
esconden detras de otras figuras a veces también forman parte
del fondo.

Forma: cualquier entidad visual que comprenda todos los
elementos visuales de la figura: tamano, color y textura, que
sugieren o impregnan el plano y/o volumen.

Fragmentacion: es la descomposiciéon de los elementos y
unidades de un disefo en piezas separadas que se relacionan
entre si, pero conservan su caracter individual.

Geométrica, figura: figura compuesta por lineas rectas y
segmentos circulares.




Giro: cambio en la direccidon de una forma.

Gravedad: pesadez o ligereza de una forma que produce
los efectos de inestabilidad y movimiento; o estabilidad y
equilibrio.

Grosor: tributo que se da a una linea para ayudar a establecer
su anchura.

Inestabilidad: es la ausencia de equilibrio y da lugar a
formulaciones visuales muy provocadoras e inquietantes.
Interseccion: situacion de solape de formas en que sélo es
visible el area solapada.

Linea: recorrido trazado por un punto mévil o una serie de
puntos, con un principio y un fin, o dos puntos extremos. Una
linea conceptual tiene longitud, pero no tiene anchura. La linea
como forma tiene longitud y anchura.La linea también forma el
borde de un plano.

Logotipo: del griego logos: tratado, tipo: del latin typus:
simbolo, figura, letra. En disefo gréfico se llama asi a la palabra
o palabras que, por su disefio caracteristico y empleo repetido
en sus anuncios de toda clase,impresos, promociones, etc., sirve
para identificar a la empresa o el servicio a que correponde.
Tratado tipografico. Es el tratamiento tipografico, con un disefio
especifico, de la razon social de una empresa o institucion,
buscando una personalidad diferente y propia.

Marca: del medio alto y bajo aleman: mark, sefal. Sefal hecha
en una persona, animal o cosa, para distinguirla de otra, o
denotar calidad o pertenencia. Palabra, simbolo, imagen o su
adecuada combinacién para identificar los articulos o servicios
de una firmay diferenciarlos de los de la competencia.




Metafora: sustitucion de un término u objeto por otro que
tiene semas comunes y donde una cosa se entiende por
medio de otra cosa. De este modo, la metafora implica hacer
una asociacién con la que se connota a una idea agregandole
sentidos que de suyo no tiene, pero que el enunciado hace
incorporar mediante la metamorfosis.Produce ademas el efecto
de individualizacién del estilo sobre el texto (significando algo
a través de un signo). En la imagen la metéfora se relaciona
hasta cierto punto con lo fantastico, pues implica la sustitucién
de uno o mas objetos referenciales por otro que les resulta
ajeno, revelador, originando un sentido imposible en la realidad
aunque no en el sentido que se entiende en forma figurada. Su
comprensidn exige pues un juego de asociaciones semanticas
en el receptor.

Opacidad: es el bloqueo y ocultacion de elementos visuales. Lo
que estd detras del objeto no es percibido por el espectador.
Pasividad: representacion que produce, mediante un equilibrio
absoluto, un efecto de aquiescencia y reposo.

Plana: ausencia de perspectiva, reproduccion fiel de
informacion ambiental.

Punto: seial que localiza la posicién de toda linea o figura. No
tiene longitud ni anchura y no tiene porque ser visible.
Realismo: nuestra experiencia visual de las cosas y las artes
visuales puede recurrir a numerosos trucos y convenciones
calculadas para reproducir las mismas claves visuales que el ojo
transmite al cerebro y, en consecuencia, repite muchos de sus
efectos.

Recorrido: linea de union recta o curva entre puntos. Un




recorrido se convierte en linea visible con atributos de grosory
color.

Relleno: color, dibujo o textura que ocupa el interior de una
figura cuyo contorno esté delimitado por un recorrido cerrado.
Reticula: lineas llenas o de puntos verticales y horizontales
espaciadas regularmente para colocar las formas en una
composicion.

Siglas: del latin sigla: cifras abreviatura. Letra inicial que se
emplea como abreviatura de una palabra o palabras. Son las
iniciales utilizadas para representar el nombre de la empresa o
institucion.

Simetria: figura o forma con suimagen reflejada en disposicion
bilateral. Es el equilibrio axial. Es una formulacién totalmente
resuelta en las que a cada unidad, situada a un lado de la linea
central, corresponde exactamente otra en sentido opuesto. Es
estatico y desprovisto de movimiento.

Simplicidad: el orden contribuye considerablemente a la
sintesis visual de la simplicidad. Libre de complicaciones o
elaboraciones secundarias.

Solape: situacion de formas en la que una tapa en parte a la
otra.

Superficie: parte del plano en el interior del contorno de una
figura.

Sustraccion: situacion de solape de una forma negativa sobre
una forma positiva, con el efecto de que se ha eliminado una
porcién de la forma positiva, descubriendo el fondo.

Unidad: equilibrio adecuado de elementos diversos en una
totalidad que es perceptible visualmente. La coleccién de




numerosas unidades debe ensamblarse tan perfectamente,
que se perciba y considere como un objeto uUnico.
Unién: fusién de formas solapantes en una forma mayor.
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