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Introduccion

La comunicaciébn humana ha evolucionado
simultdneamente, con los lenguajes, basando-
se en las necesidades del contexto en el que se
han producidoy en relacién al desarrollo de

la tecnologia.

Asi aparecen la escritura y la imprenta que
facilitan la posibilidad de comunicacién en

espacio y tiempo.

Por otra parte podemos afirmar que los
medios de comunicaciéon fueron dominio de
una clase privilegiada y su acceso resultaba
controlado. Posteriormente comenz6 a desa-
rrollarse una comunicacién dirigida a gran
nimero de receptores, hoy denominada

comunicacion de masas.

El establecimiento de estos grandes canales de
comunicacion (radio, cine, television y video) se
deben gracias a los grandes avances tecnolégi-
cos, que han resuelto la complejidad que exis-
te al tratar de transmitir un mensaje a un gran
numero de personas. Es con la rotativa de
imprenta, la fotografia y la radio que se dan los

primeros grandes pasos.

Una combinacion de la rotativa y la fotografia
hicieron posible la aparicion de los llamados
medios lexivisuales (texto e ilustracién; un
ejemplo de esto son los llamados libros ilustra-
dos) a su vez con la integracion de la radio y la
fotografia se logra la creacién de los llamados

medios audiovisuales (imagen y sonido).

Hasta llegar a la evolucién de los aspectos
tecnolégicos mads significativos del fenémeno

audiovisual conocido por video y television.




En sus inicios, la Televisién no contaba con los
elementos necesarios para obtener una comu-
nicacion eficaz; las series, noticieros, progra-
mas y novelas que se trasmitian carecian de
una planeacion de los diferentes recursos que
participan en la produccién, también como de
una falta de organizacion de los elementos
visuales; por lo cual el resultado no era opti-
mo Yy con ello la respuesta del espectador no

era la deseada.

El problema principal era que la Imagen care-
cla de una planeacion gréfica y creativa en la
pantalla; por lo tanto no podia ser funcional,
ya que no despertaba el interés del telespecta-
dor. Esto tenia como consecuencia que la
Imagen no tuviera el poder suficiente para

atraer e informar al televidente.

Con el paso del tiempo, se ha podido observar
como el Diseno Gréfico es importante en toda
produccion de Television, no obstante esto, el
trabajo grafico de las producciones es escaso,
y por tal motivo la promocién de los nuevos

canales no tienen el éxito esperado.

Por lo cual PCTV (Productora y comercializado-
ra de Television); se da a la tarea de crear y
desarrollar una imagen que contenga un traba-
jo creativo basada en la planeacién y metodo-
logfa. Por ello es importante que en la creacion
y desarrollo de la Imagen del canal “TVC", exis-
ta una planeacion grafica y creativa, ya que de
estd manera contara con todos los elementos
necesarios para lograr el impacto deseado en el

publico.

Por tal motivo se observard como el Disefio
Gréfico es pieza clave en la elaboracién de un
optimo  mensaje visual a través de la pro-

duccion de la nueva imagen del canal “TVC”.

Es importante sefalar que la participacion del
disenador no es solo del interés grafico, por el
contrario tiene una gran colaboracién en el
diseno cronolégico de la edicion del video, en
la selecci6bn musical, y el disefio de audio; ya
que es fundamental que exista una relaciéon
entre las escenas seleccionadas, la elaboracién

de gréficos, la musica y los efectos sonoros.




Por ello, el Diseno Gréfico y la tecnologia apli-
cada a la television, se han convertido en un
elemento fundamental en toda produccion de
television, ya que permiten la comunicacion
entre emisor y receptor, asi como la compren-
sion del mensaje visual, es decir una comuni-

cacion eficaz.

Gracias a la planeacion, desarrollo, organiza-
cion de los elementos visuales, la composicion
y la integracién de las diferentes etapas que
participan en una produccién (pre-produccion,
realizacion y post-produccién), se define el
perfil del canal y permite que el trabajo visual
posea la fuerza necesaria para determinar la

identificacién de éste con €l publico.




Capitulo 1
El Diseno Grafico en el siglo XX:
Los Medios Audiovisuales



El disenio grafico

en el siglo XX:

1.- El Diseno Grafico en el siglo
XX: Los Medios Audiovisuales.

Hay una serie de acontecimientos que provo-
caron el devenir reciente de los medios de

difusién masiva en México y en el mundo.

Desde ciertas Opticas, podria parecer que la
tecnologia y sus innovaciones son los motores
del desarrollo actual y futuro de los medios.
Esta, no opera en un vacié sino en un entor-
no econémico que dicta los usos sociales en

que sera aplicada la novedad tecnolégica.

Por otro lado, una buena parte de las innova-
ciones tecnolégicas del postrero siglo XX, se
originaron, a partir de la politica y las guerras.
Sus repercusiones se reflejan en la tecnologia
aplicada al conocimiento, informacion, difu-
sién y comunicacion. Es a partir de estas
repercusiones cuando se origina una cultura
visual y gréfica, que se desarrolla y se integra-
ra de acuerdo a las necesidades sociales y eco-
némicas. El Disefio Gréfico en los medios
audiovisuales repercute en la cultura de las
familias, los grupos, movimientos, clases socia-
les, ciudades, regiones, y paises es decir en el

mundo.

El antecedente mds remoto en el ambito de
los medios visuales, es definitivamente, la
fotografia, técnica que permite plasmar
momentos histéricos, los cuales son material
descriptivo de vivencias, rostros, y aconteci-

mientos sociales,.

i 4 7.




1.1.- La fotografia

“La palabra fotografia se deriva de los voca-
blos de origen griego: foto (luz) y grafia
(escritura), por lo que representa la idea de

escribir o dibujar con luz."?

Como invento cientifico del siglo XIX, alter6
la percepcion de la humanidad sobre el
mundo gue le rodeaba. La imitacion aparente
de la realidad por medio de la luz fue vista
como un milagro, ya que significaba la reali-
zacion de un antiguo deseo: reproducir un
mundo creible. Esta imagen, reflejo del
mundo real y quimicamente grabada en
papel, fue creada en una caja milagrosa lla-
mada cémara oscura, dando como resultado
la imagen que forman parte de la memoria
del tiempo y el espacio, recreando situaciones

pasadas formando asi un archivo visual.

' Estman Kodak Company, “Cémo hacer buenas
fotografias”, N.Y..E.U.A,1953.

Camara oscura
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El diseno grafico

en el siglo XX:

Al principio, la capacidad de la interpretacion
creativa inherente en los cuadros pintados fue
desafiada por el realismo de la imagen foto-
grafica, el cuadro pintado, resultado de un

largo proceso aditivo y creativo, fue reempla-

gicma” ¢ =

zado por un rapido proceso 6ptico, quimico y
mecanico de formato restringido por una
lente, cuyo resultado eran imdgenes blanco y

negro dependientes de la iluminacion.
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Debido a esto se reconocio el peligro que la

fotografia representaba para la pintura, ya
que este fascinante medio de enorme poten-

o o En esta imagen se muestra una de las primeras
cial significaba el nacimiento de un nuevo impresiones realizadas con la cdmara oscura
lenguaje sin fronteras que hacia posible una
nueva clase de comunicacion visual: la multi-
ple reproduccién y la difusién de imagenes.

Creando asf una nueva forma de percepcién

de la realidad.




“El término camara deriva de camera, que en
latin significa habitacion o cdmara”2. La cdma-
ra oscura original era una habitacion cuya
Unica fuente de luz era un minusculo orificio
en una de las paredes. La luz que penetraba
en ella por aquel orificio proyectaba una ima-

gen del exterior en la pared opuesta.

Aunque la imagen asf formada resultaba
invertida y borrosa, esto se resolvi6 rapida-
mente cuando empezaron a estudiar la pro-
yeccién de las imagenes y descubrieron que
este error se debia a la distancia focal, es
decir, la relacion entre el orificio por donde
entraba la luz y la pared o superficie en que

la imagen se reflejaba.

Con el transcurso de los siglos la cdmara
oscura evoluciond y se convirtié en una
pequena caja manejable, y al orificio se le ins-
talé una lente 6ptica para conseguir una ima-
gen mas clara y definida, a este invento se le

llamo camara estenopéica.

2 www . fotografia/artesthistoria,

3 Fontcuberta Joan/Costa Joan, “Foto-Disefia”, Barcelona
Espana, 1988, pag. 260.

los artistas utilizaron esta técnica, mucho

antes de que se inventase la pelicula, para
esbozar escenas proyectadas por la camara, y
los pintores y dibujantes de la época la utiliza-
ban para reproducir paisajes y retratos.
Algunos han definido metaféricamente la
fotografia como el arte de pintar con luz o
dibujar con luz, han hablado de la cdmara

como un pincel luminoso y de la paleta.:

Camara
estenopéica




Thomas Wedgwood y Humphry Davy comen-
zaron sus experimentos a finales del siglo
XVIIl para obtener imdgenes fotograficas.
Consiguieron producir imagenes de cuadros,
siluetas de hojas y perfiles humanos utilizan-
do papel recubierto de cloruro de plata.

Estas fotos no eran permanentes, ya que des-
pués de exponerlas a la luz, toda la superficie
del papel se ennegrecia. Las primeras fotogra-
fias, conocidas como heliografias, fueron
hechas en 1827 por el fisico francés Nicéphore
Niépce.4

Alrededor de 1831 el pintor francés Louis
Jacques Mandé Daguerre realiz6 fotografias en
planchas recubiertas con una capa sensible a la

luz de yoduro de plata.

Después de exponer la plancha durante varios
minutos, Daguerre emple6 vapores de mercu-
rio para revelar la imagen fotogréfica positiva.
Estas fotos no eran permanentes porque las
planchas se ennegrecian gradualmente y la

imagen acababa desapareciendo.

* A pesar de los muchos antecedentes existentes, se considera
a Niépce, como el padre oficial de la fotografia denominada
heliogréfica, en ella se utilizé betin de judea como sustancia
fotosensible y una mezda de aceite de espliego y trementina
como revelador - fijador. La exposicién duré més de ocho
horas. (Fotcuberta Joan, op. cit; pag. 25)

Daguerre fue quién primero empled un
difragma de iris en sus cdmaras. No obstante
su muerte hizo que Daguerre heredase /a
gloria y que el invento se denominara

“El Daguerrotipo”™
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Con el método de Daguerre se obtenia una
imagen Unica en la plancha de plata por cada

exposicion.

Mientras Daguerre perfeccionaba su sistema,
Talbot desarroll6 un procedimiento fotografi-
€O que consistfa en utilizar un papel negativo
a partir del cual podia obtener un namero ili-

mitado de copias.s

Talbot descubri6é que el papel recubierto con
yoduro de plata resultaba mas sensible a la
luz si antes de su exposicién se sumergia en
una disolucién de nitrato de plata y acido
galico, disolucién que podia ser utilizada tam-
bién para el revelado de papel después de la

exposicion.

Una vez finalizado el revelado, la imagen
negativa se sumergia en tiosulfato sédico o

hiposulfito sédico para hacerla permanente.

slan, Jefrey, “La fotografia: una breve historia”, Barcelona,
Espafa, 1999, pag. 30.

¢ Henry Fox Talbot hizo lo propio con el calotipo, pnmitivo sis-
tema negativo-positivo utilizando al comienzo toscos negativos
de papel, cuyo positivazo imprimia una textura fibrosa a la
copia definitiva.

William Henry Fox Talbot.

El método de Talbot ¢, llamado calotipo,
requeria exposiciones de unos 30 segundos
para conseguir una imagen adecuada en el
negativo. Tanto Daguerre como Talbot hicie-

ron publicos sus métodos en 1839.
En un plazo de tres anos el tiempo de exposi-
cién en ambos procedimientos quedd reduci-

do a pocos segundos.

De esta manera varios artistas se comenzaron

a interesar en esta nueva técnica.
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En 1851 el escultor y fotografo aficionado
britanico Frederick Scott Archer introdujo
planchas de cristal hiumedas al utilizar colo-
dion en lugar de albimina como material de
recubrimiento para aglutinar los compuestos
sensibles a la luz. Como estos negativos
debian ser expuestos y revelados mientras
estaban humedos, los fotégrafos necesitaban
un cuarto oscuro cercano para preparar las
planchas antes de la exposicién y revelarlas

inmediatamente después de ella.

En 1861, el fisico britanico James Clerk
Maxwell obtuvo con éxito la primera fotografia
en color mediante el procedimiento aditivo de
color. En 1889 George Eastman realiz6 la pri-
mera pelicula flexible y transparente en forma
de tiras de nitrato de celulosa. El invento de la
pelicula en rollo marcé el final de Ia era foto-
grafica primitiva y el principio de un periodo
durante el cual miles de fotografos aficionados

se interesarian por el nuevo sistema.

En 1878 el fotografo britanico Charles E.
Bennett invent6 una plancha seca recubierta
con una emulsién de gelatina y de bromuro de
plata, similar a las modernas. Al afo siguiente,
Swan patent6 el papel seco de bromuro.
Mientras estos experimentos se iban sucedien-
do para aumentar la eficacia de la fotografia
en blanco y negro, se realizaron esfuerzos pre-
liminares para conseguir imagenes de objetos
en color natural, para lo que se utilizaban

planchas recubiertas de emulsiones.

George Eastman




A principios del siglo XX la fotografia comer-
cial crecié con rapidez y las mejoras del blan-
Co y negro abrieron camino a todos aquellos
que carecian del tiempo vy la habilidad para

los tan complicados procedimientos del siglo

anterior.

Con Alfred Stieglitz se inicia de hecho la foto-
grafia moderna. Creador de la galeria 291 y
de la revista Camerawork, foros en ambos
casos de las vanguardias. La realidad volvia a

ser fuente de inspiracion.

Como menciona Joan Fotcuberta” El fotégra-
fo toma conciencia de su capacidad apren-
derla y sublimarla anadiéndole de este modo
una nueva vision“7 Las fotografias adquirian
asf rango de equivalencia, término ideado por
Stieglitz para asignar aquellas imagenes capa-
ces de desvincularse de su modelo real y
comunicar unas determinadas emociones o

estados animicos.

7 Fontcuberta Joan/Costa Joan, “Foto-Diseno”, Barcelona
Espana, 1988, pig. 36

La fotografia se ha desarrollado en diferentes dreas
y ha sido utilizada para impulsar y dirigir el
consumo a través de la publicidad
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El diseno grafico

en el siglo XX:

En 1907 se pusieron a disposiciéon del pablico
en general los primeros materiales comercia-
les de pelicula en color, unas placas de cristal
llamadas Autochromes Lumiére en honor a
sus creadores, los franceses Auguste y Louis

Lumiére.

En la década siguiente, el perfeccionamiento
de los sistemas fotomecanicos utilizados en la
imprenta generé una gran demanda de foté-
grafos para ilustrar textos en periédicos y revis-
tas. Esta demanda cred un nuevo campo
comercial para la fotografia: Los avances tecno-
l6gicos, que simplificaban materiales y aparatos
fotogréficos, contribuyeron a la proliferacion de
la fotografia como un entretenimiento o dedi-
cacién profesional para un gran nimero de

personas.

# May Ray invents en 1920 la técnica del Fotograma o
Rayograma. La técnica del fotograma o "fotografia sin
cadmara” consistia en depositar un objeto cualquiera sobre el
papel sensible y proyectar un rayo de luz sobre éste, durante
un determinado tiempo.

La fotografia, no obstante, no se ha liberado
por completo de la influencia de la pintura.
Durante los afos veinte, en Europa, las ideas
inconformistas del movimiento Dadéa encon-
traron su expresion en las obras del hingaro
Laszlé Moholy-Nagy y del estadounidense
Man Ray, que empleaban la técnica de la

manipulacién.

L4zlé Moholy-Nagy fue el principal teérico de
la “Nueva vision” que tuvo su esplendor en la
Europa de entreguerras. Con sus proliferos
escritos, sus cursos en la Bauhaus y su misma
actividad practica, intentaba demostrar que el
potencial revolucionario de la fotografia estri-
baba en su capacidad de proporcionar expe-
riencias visuales completamente inéditas. En
su obra cabe distinguir tres grupos; las foto-
grafias directas, de marcado caracter experi-
mental y renovador, las foto plasticas o foto-
montajes de concepcién constructivista; y los

fotogramas o fotografias sin cdmara.s
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El diseno grafico

en el siglo XX:

Por otra parte Man Ray es uno de los perso-
najes mas dificiles de adscribir estilisticamen-
te; su credo consistia en la libertad y en la
creatividad desenfrenada y esto le aportaba
tendencias y teorias. Man Ray discurrié por
los derroteros mas imprevisibles y toco practi-
camente todos los campos. Retrato, modas,
naturaleza muerta, composicion y fotografia
de objetos, desnudos y experimentaciones
diversas en que las que sobresalen las radio-

grafias y pseudosolarizaciones.

Para lograr sus fotogramas o rayogramas, tra-
bajaban de forma totalmente espontanea,
tomaban imagenes abstractas disponiendo
los objetos sobre superficies sensibles a la luz.
También experimentaron con fotografias sola-
rizadas, método que consiste en reexponer
una foto a la luz durante el proceso de reve-
lado, que da como resultado un cambio total
o parcial de los tonos blancos y negros, exa-

gera las siluetas o contornos.

Asi como la fotografia habia liberado a la pin-
tura de su papel tradicional, los nuevos princi-
pios adoptados de la pintura surrealista, el
Dadé y el collage permitieron a la fotografia
artistica utilizar técnicas manipuladas. Collage,
fotomontaje, tipo montaje, fotograma y foto-
graffa se convierten en las técnicas usuales de

Sus pesquisas creativas.

A finales de los anos veinte nace en Alemania
un nuevo concepto de Fotoperiodismo.
Camaras mas ligeras y emulsiones mas sensi-
bles iban a permitir reportajes mas agiles y
algunas publicaciones se dieron cuenta del
potencial informativo de la imagen, aparecien-
do de este modo magazines que basaban sus
estrategia en una abundante y escogida infor-

macién grafica.

i




De esta manera la cdmara de 35 mm, que
requeria pelicula pequena y que estaba, en
un principio, disenada para el cine, se intro-
dujo en Alemania en 1925. Gracias a su
pequeno tamano y a su bajo costo se hizo
popular entre los fotografos profesionales y

los aficionados.

Durante este periodo, los primeros utilizaban
polvos finos de magnesio como fuente de luz
artificial. Muchas innovaciones fotograficas,
que aparecieron para su empleo en el campo
militar durante la Il Guerra Mundial, fueron
puestas a disposicion del pablico en general

al final de la guerra.

? Otto Steinert, encabezaria este movimiento de reaccién, para
su formulacion tednca retomaria muchas de las experienaas de
la Bauhaus y de las Vanguardias de los afios treinta.

Primera camara fotografica
de 35 mm.

La Il Guerra mundial y sus secuelas de Guerra
Fria, entre las dos grandes potencias acarrea-
rfa, como consecuencia un gran desanimo
colectivo que espiritualmente se traduciria en
filosofias y actitudes pesimistas. Esta actitud
tomo forma alrededor de la denominada foto-
grafia subjetiva. En un panorama fotogréfico
casi monopolizado por el reportaje y la infor-
macion gréfica, |a fotografia de pura expre-

sion personal volvia a legitimarse.®
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 diseno grafico
en el siglo XX:

Entre éstas figuran nuevos productos quimicos
para el revelado y fijado de la pelicula. El per-
feccionamiento de las computadoras facilito,
en gran medida, la resolucién de problemas

matematicos en el disefio de las lentes.

Aparecieron en el mercado muchas nuevas len-
tes que incluian las de tipo intercambiable para
las camaras de aquella época. En 1947, la
camara Polaroid Land, basada en el sistema
fotogréfico descubierto por el fisico estadouni-
dense Edwin Herbert Land, anadio a la fotogra-
fia de aficionados el atractivo de conseguir
fotos totalmente reveladas pocos minutos des-

pués de haberlas tomado.

En el decenio siguiente los nuevos procedi-
mientos industriales permitieron incrementar
enormemente la velocidad y la sensibilidad a la
luz de las peliculas en color y en blanco y
negro. Esta década qued6 también marcada
por la introduccién de dispositivos electrénicos,
llamados amplificadores de luz, que intensifica-
ban la luz débil y hacian posible registrar inclu-
so la tenue luz procedente de estrellas muy
lejanas.

Obra fotogrdfica realizada por Andy Warhol
utilizando la técnica del collage

Dichos avances en los dispositivos mecanicos
consiguieron elevar sistematicamente el nivel
técnico de la fotografia para aficionados y

profesionales.

A finales de los anos dncuentas y prindpios de los
sesentas, el mundo urbano y los medios y la publici-
dad cautivaron a artistas como Andy Warhol y
Robert Rauschenber, quienes integraron la fotogra-
fia en la actividad aeativa, expandiendo su significa-
do artistico, lo que posteriormente le otorgd un
nuevo status, considerandola como uno de los
medios mas eficaces de moldear nuestras ideas y de
influir en nuestro comportamiento.




El diseno grafico

en el siglo XX:

Por lo anterior es importante considerar que
la cdmara no es mas que un instrumento
técnico para la creacion de imagenes que son
inolvidables, que con el tiempo han llegado a
ser parte integral de nuestro propio museo

imaginario.

Posteriormente en los afios 80" los avances
tecnoldgicos y la era digital revolucionaron
nuevamente las técnicas fotograficas y nacie-
ron NUevos procesos para crear y reproducir
imagenes de calidad fotogréfica sin la necesi-
dad de negativos, aunque la resoluciéon de
estas no alcanza una calidad igual a la de una
fotografia obtenida a través de un negativo
cada dia mas profesionales en el ramo de la
publicidad tienden a recurrir a este medio, si
no para obtener la imagen por lo menos para

retocar o modificarla antes de ser publicada.

A partir de este “lenguaje universal" se desa-
rrollé un nuevo lenguaje artistico limitado por

su contexto histérico.

Durante el siglo XIX, los fotégrafos se confor-
maron con la estética de su tiempo conside-
rando a la fotografia simplemente como un
medio adicional para la percepcion y recrea-

cion de la realidad.

Con el tiempo la conciencia que se tuvo de la
imagen fotogréfica creci6, por lo que alcanzé
su autonomia al desarrollar una estética pro-
pia, lo que contribuy6 a que en poco tiempo

se ganara la aceptaciéon del publico.

Asl, los mejores artistas del siglo XX comenza-
ron a realizar nuevas propuestas fotogréficas a
partir de la realizacion de retratos en blanco y

negro.

Por su parte, el arte moderno se cuestionaba
sobre su significado; y artistas plasticos impa-
clentes por experimentar, buscaron nuevas
ideas y nuevos significados de expresion,
naturalmente esto ocurrié también con la

fotografia.
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Estas actividades pretenden dar un testimonio
de la riqueza de la imagen fotografica y de la
creatividad de los artistas, quienes con la
camara en la mano estan constantemente
hablandonos de grandes y nuevos descubri-
mientos, ya que sus experiencias artisticas

enriquecen nuestras vidas.

La fotografia se ha utilizado para inspirar e
influir opiniones politicas o sociales, desde la
década de 1920 se ha hecho uso de ella para
impulsar y dirigir el consumo, y como un com-
ponente mas de la publicidad. Los fotégrafos
comerciales realizan fotos que se utilizan en
anuncios o como ilustraciones en libros, revistas
y otras publicaciones. Esta clase de imagenes
ha tenido un fuerte impacto cultural. La foto-
grafia comercial y publicitaria ha representado
también un gran impulso en la industria gréfica
junto con los avances en las técnicas de repro-

duccién fotogréfica de gran calidad.

Es la fotografia, la que abre paso al invento
del cinematografo, invento que determiné el
manejo de la imagen, el cudl se vuelve un
fenémeno social que trasciende mundialmen-
te y que se vuelve un medio de informacién
tan importante que describe acontecimientos
mundiales, con la capacidad de repeticion, la
cual hace que se convierta en uno de los

medios masivos de comunicacién mas amplio.
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1.2.- El cine

Es el cine, sin duda, la referencia histérica de
los modelos actuales de produccién audiovi-
sual para la difusién masiva. Su caracter pio-
nero en la historia de los medios audiovisua-
les lo han hecho antecesor directo y laborato-
rio de ensayo cuyas soluciones se han aplica-
do también a la industria del video y la televi-

sion.

Tanto en Estados Unidos como en Europa, se
animaban imagenes dibujadas a mano como
forma de diversién, empleando dispositivos
que se hicieron populares en los salones de la
clase media. Concretamente, se descubri6 que
si 16 imagenes de un movimiento que transcu-
rre en un segundo se hacen pasar sucesiva-
mente también en un segundo, la persistencia
de la vision las une y hace que se vean como

una sola imagen en movimiento.

Hacia 1852, las fotografias comenzaron a sus-
tituir a los dibujos en los artilugios para ver
imagenes animadas. A medida que la veloci-
dad de las emulsiones fotogréficas aumento,
fue posible fotografiar un movimiento real en

vez de poses fijas de ese movimiento.

En 1877 el fotégrafo angloestadounidense
Eadweard Muybridge emple6 una baterfa de
24 camaras para grabar el ciclo de movimien-

tos del galope de un caballo.

Serie de instantaneas de la carrera de un caballo
Obtenidas por el fotégrafo inglés Eadweard
Muybridge en California.

Los trabajos de Muybridge resolvieron el problema
de anadlisis fotogréfico en movimiento

il
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Hacia 1889, los inventores estadounidenses
Hannibal Goodwin y George Eastman desa-
rrollaron més tiras de emulsion fotografica de
alta velocidad (que necesitaban poco tiempo
para impresionarse) montadas en un celuloide
resistente: su innovacion eliminé un obstaculo
esencial en la experimentacion con las image-

nes en movimiento.

El comienzo de la produccién audiovisual se
puede situar incluso antes del nacimiento ofi-
cial del cine, cuando Tomés Alba Edison, en
1893 construye un estudio de rodaje en West
Orange (New Jersey) para producir y exhibir
las primeras peliculas de la historia en su apa-

rato de visionado individual, el kinetoscopio.

Vista interna del kinetoscopio con la pelicula enro-
llada de cinta sinfin que circulaba entre una fuente
luminosa y el ocular de la parte superior
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Edison esta considerado por algunos como el
disenador de la primera maquina de cine, el
kinetoscopio, pero en realidad ni fue él, el
inventor ni el invento era propiamente una
cdmara de cine. Su ayudante, William K. L.
Dickson fue quien hizo en realidad casi todo
el trabajo, disenando el sistema de engrana-
jes, todavia empleado en las camaras actua-
les, que permite que la pelicula corra dentro
de la cdmara, e incluso fue él quien por vez
primera logré en 1889 una rudimentaria ima-

gen con sonido.

La primera exhibicién cinematografica al
modo actual se realiz6 el 28 de Diciembre de
1895 en el sal6n “Indio” del Gran Café de

Paris.10

10 El Gran Café ubicado en el nimero 14 del Boulevard Des
Capulines, era una sala de dimensiones reducidas tal como
convenia a los Lumiere, ya que pensaban que asi un fracaso
pasaria inadvertido, distnbuyeron solo algunas invitaciones y la
recaudacion fue muy modesta ascendié a 35 francos, cifra que
apenas cubria el importe del alquiler del salén.

Gubert, Roman, “Histonia del Cine”, Madrid Espana, 4 ed.,
1977, pég. 36.

Una sala de kinetoscopio de New York. Los curiosos

introducian una moneda en el aparato y aplicaban

su ojo ocular a través del cudl veian actuaciones de
atletas, bailarines o equilibristas

Los hermanos Lumiére inventores del sistema
de proyeccién en pantalla fueron también pro-
ductores y exhibidores. Produjeron ademas una
serie de cortometrajes con gran éxito, de géne-
ro documental, en los que se mostraban diver-
sos elementos en movimiento: obreros saliendo
de una fabrica, olas rompiendo en la orilla del

mar y un jardinero regando el césped.
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Uno de sus cortometrajes mas efectistas para
demostrar las posibilidades del nuevo invento
fue el que mostraba a un tren avanzando
hacia el espectador, lo que causaba gran

impresion en el pablico asistente.

Pero para entonces el equipamiento elemen-
tal ya habia sido estandarizado siguiendo el
modelo del cinematégrafo de los hermanos
Lumiére, y las peliculas se comenzaron a

comercializar a escala internacional.

Los Lumiére no eran los Ginicos que estaban
explotando este espectaculo y sus rivales
menudeaban en Europa y América. Léar,
Pathé y Méliés en Francia; Edison y La
Biograph en los Estados Unidos y William Paul
en Londres, comenzaban a echar los cimien-

tos de la nueva industria.

" Las creaciones de Migliés son el fruto del encuentro de dos
técnicas distintas; la del fotégrafo y la del hombre de teatro e
ilusionista. Como es el caso de “El Hombre de Orquesta”
donde aparece multiplicado en las figuras de siete musicos
que, smultdneamente tocan diversos instrumentos. El efecto
se consiguid con siete sobre Imposiciones sucesivas sobre un
fondo negro.

Gubert, Roman, "Historia del Cine”, Madrid Espafia, 4% ed.,
1977, pag. 36.

Uno de los primeros carteles realizados para atraer
publico a las salas cinematogréficas

En 1896 el ilusionista francés Georges Méliés 1
demostré que el cine no sélo servia para grabar
la realidad, sino que también podia recrearla o
falsearla,hizo una serie de peliculas que explora-
ban el potencial narrativo del nuevo medio,

dando inicio al cine de una sola bobina.
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El estilo documentalista de los hermanos
Lumiere y las fantasias teatrales de Méliés se
fundieron en las ficciones realistas del inven-
tor estadounidense Edwin S. Porter, a quien
se le atribuye en ocasiones la paternidad del
cine de ficcién. Trabajando en el estudio de
Edison, Porter produjo la primera pelicula
estadounidense interesante, “Asalto y robo
de un Tren”, en 1903. Esta pelicula, de 8
minutos, influy6 de forma decisiva en el desa-
rrollo del cine porque incluia innovaciones
como el montaje de escenas filmadas en dife-
rentes momentos y lugares para componer

una unidad narrativa.

“Era mérito de los pioneros europeos el haber
inventado el cine narrativo, Méliés, aporté la
puesta en escena, los ingleses el descubri-
miento del montaje como elemento
narrativo y Zecca perfecciono la estructu-
ra del relato. Porter heredo estos hallaz-
gos europeos y supuso el nacimiento del

western cinematografico” 2

2Gubert, Roman, op,at; pag. 78

Entre 1915 y 1920 las grandes salas de cine
proliferaron por todo el territorio de Estados
Unidos, mientras la industria se trasladaba de
los alrededores de Nueva York a Hollywood,
pequena localidad californiana junto a

Los Angeles donde los productores indepen-
dientes, como Thomas Harper Ince, Cecil B.
De Mille y Mack Sennett, construyeron sus
propios estudios. Se produjeron asi cientos de
peliculas al ano como respuesta a la creciente
demanda de las salas. La inmensa mayoria
eran westerns, comedias de tortazos y resba-
lones y elegantes melodramas, como el de
Cecil B. De Mille “Macho y Hembra “(1919)

protagonizado por Gloria Swanson.

Asi también se creo el género de la comiadad,
Sennet que fue un gran descubridor de talen-
tos; entre los que trabajaron con él destaca-
ron: Marie Dressler, Mabel Normand, Fatty
Arbuckle, Gloria Swanson, Harold Lloyd,
Wallace Beery y un nuevo cémico britanico

cuyo nombre artistico era Charlie Chaplin.
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Chaplin 13 era un cémico genial cuyos traba-
jos darian brillo a la pantalla. Su sola presen-
cia era suficiente para asegurar el éxito
comercial de una pelicula. Fue la primera
estrella internacional y una leyenda viva desde
su juventud, rompiendo con cada nueva pro-

duccion los récords de taquilla anteriores.

El cinematoégrafo fue conocido en la mayorfa
de las capitales de los pafses latinoamericanos
inmediatamente después de la primera pro-
yeccién realizada en Parfs por los hermanos
Lumiére. Sin embargo, en ninguno de ellos
surgi6 una industria propiamente dicha hasta

la década de 1940.

Desde principios del siglo XX, a través de la
distribucion y la exhibicion, las companias

estadounidenses de cine detentan el control
de las pantallas de todo el continente, salvo

en el corto periodo de la Il Guerra Mundial.

Yenel gris y triste East End Londinense vino al mundo Charles
Spencer Chaplin, en el seno de una humilde familia de actores
judios, formando en él, el arte de la interpretacion a través de
las variadas experiencias en los escenarios [_OI"IdlI"IEI"ISES‘ consi-
quié llegar a ser uno de los titanes del arte Cinematogréfico.
wiww.historia del cine.com

El primer largometraje de Chaplin tuvo resonancias
autobiogréficas en el que aparecen los primeros
acordes tragicos de su carrera.

Como aliado, México se beneficio de este
importante mercado cedido por Estados
Unidos en detrimento de Argentina y Espana,
el primero neutral y el sequndo bajo una dic-
tadura fascista, que vieron decaer sus respecti-

vas industrias cinematograficas.
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En ese periodo México vio crecer su industria
gracias a un mercado seguro de habla caste-
llana. Las producciones por lo general eran
comedias y dramas populares, no peliculas de

tendencia socio-folklérica.

El cine en México habla empezado con “Rifa
de hombres en el Zécalo” (1897). A partir de
esta fecha no se dejaron de producir peliculas,
generalmente noticiarios sobre la independen-
cia y la Revolucion Mexicana como "El grito de
Dolores” (1910, de Felipe Jesus del Haro) o
“Insurreccion en México” (1911, de los herma-

nos Alva).

En 1917, el gobierno de Venustiano Carranza
restringe la difusién del cine documental revo-
lucionario, y ese mismo ano se funda la pro-
ductora Azteca Film, que realiza peliculas de

ficcibn como "La obsesiéon”.

En los afos posteriores a la | Guerra Mundial,
la industria cinematogréfica se convirtié en
uno de los sectores principales de la industria
estadounidense, generando millones de déla-
res de beneficios a los productores que tenian
éxito. Las peliculas de este pais se internacio-
nalizaron y dominaron el mercado mundial.
Los autores europeos mas destacados fueron
contratados por los estudios y sus técnicas se

asimilaron en Hollywood.

En 1926 la productora Warner Brothers intro-
dujo el primer sistema sonoro eficaz, conocido
como Vitaphone, consistente en la grabacién
de las bandas sonoras musicales y los textos
hablados en grandes discos que se sincroniza-
ban con la accién de la pantalla. En 1927, la
Warner lanzé “El cantor de jazz”, de Alan
Crosland, la primera pelicula sonora, protago-
nizada por el showman de origen ruso Al
Jolson, que alcanzé un éxito inmediato e ines-
perado entre el publico. Su slogan, sacado del
texto de la pelicula “Aun no has oido nada”,

senalo el final de la era muda.
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1.2.1.- Las primeras peliculas habladas

La transicién del cine mudo al sonoro fue tan
rapida que muchas peliculas distribuidas entre
1928 y 1929, que habian comenzado su pro-
ceso de produccién como mudas, fueron
sonorizadas después para adecuarse a una
demanda apremiante. Los duefos de las salas
se apresuraron también a convertirlas en salas
aptas para el sonoro, mientras se rodaban
peliculas en las que el sonoro se exhibia como
novedad, adaptando obras literarias e introdu-
ciendo extranos efectos sonoros a la primera
oportunidad. El publico pronto se canso de los
didlogos monétonos y de las situaciones esta-
ticas de estas peliculas, en las que un grupo
de actores se situaba cerca de un micréfono

fijo.14

Mia implantacién del dne sonoro duplicd en poco tiempo el
numero de espectadores cinematograficos e introdujo cambios
revolucionarios en la técnica y en la expresion cinematogréfica.
Fueron anos del furor del cine musical, que tuvo su culmina-
cion en “El desfile del amor” (Love Parade 1929), satira de las
viejas monarquias Europeas.

Enaclopedia Encarta 2003, “Historia del Cine”.

Tales problemas se solucionaron en los inicios
de la década de 1930, cuando en varios pai-
ses un grupo de directores de cine tuvieron la
imaginacién necesaria para usar el nuevo
medio de forma mas creativa, liberando el
microfono de su estatismo para restablecer un
sentido fluido del cine y descubrir las ventajas
de la postsincronizacién (el doblaje, los efec-
tos sala y la sonorizacién en general que sigue
al montaje), que permitia la manipulacion del
sonido y de la musica una vez rodada y mon-

tada la pelicula.

Con el inicio de la Segunda Guerra Mundial,
las producciones Norteamericanas se ven obli-
gadas a disminuir el presupuesto destinado a
la cinematografia, ya que el mayor gasto pre-
supuestal de los EUA era destinado a arma-

mento.

Esto trae cbmo consecuencia que en los paises
latinoamericanos, los cuédles no tenian una
participacion en dicha guerra tengan un auge
cinematogréfico, en el caso de México, por
ejemplo cabe mencionar la época del “Cine

de Oro”.
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En 1920 se crean en México los estudios
Camus y, ocho afhos mas tarde, Candida
Beltrén, pionera de las realizadoras mexica-
nas, dirige “El secreto de la abuela”. “Mas
fuerte que el deber” (1930), de Rafael J.
Sevilla, y se inaugura formalmente el cine
sonoro mexicano, con técnicos que se habian

formado en Hollywood.

Los experimentos con pelicula de color habian
comenzado ya en 1906, pero sélo se habia
usado como curiosidad. Los sistemas ensaya-
dos, como el Technicolor de dos colores, fueron
decepcionantes y fracasaban en el intento de

entusiasmar al publico.

Pero hacia 1933 el Technicolor se habia perfec-
cionado, con un sistema de tres colores comer-
cializable, empleado por vez primera en la peli-
cula “La feria de la vanidad”(1935), de Rouben
Mamoulian, adaptacién de la novela de

William Makepeace Thackeray.

El reto estético obligé a Walt Disney a modernizar
su estilo. A esta etapa de renovacién gréfica
pertenece la imagen de Historia de la Musica
“Toot, Wistle, Plunk and Boom”.

La popularidad del color aumentd, y durante

los anos cuarenta se empled sobre todo en
una serie de musicales clasicos de la MGM
(Metro Goldwyn Mayer), entre los que destaca
“Easter Parade” (Desfile de Pascua, 1948), de
Charles Walters.

El cine de animacién se fue implantando entre
los gustos del publico, especialmente entre los
mas pequenos. Walt Disney es el creador ame-
ricano predilecto incluso mas alla del propio

pais.

Asf en 1931 Eisenstein rueda su inacabada
iQue viva México!, Fernando de Fuentes reali-
za dos obras fundamentales llenas de madu-
rez cinematografica: “El compadre Mendoza”

(1933) y el relato épico de la Revolucién

Mexicana “Vamonos con Pancho Villa”

(1935).




En 1940 se consagra Mario Moreno,
Cantinflas, con la pelicula “Ahi esta el deta-
lle”, de Juan Bustillo Oro. En esta década se
producen peliculas cuya calidad seria recono-
cida en todo el mundo, como "Maria
Candelaria” (1943), de Emilio Fernandez;
“Dofna Barbara” (1943), de Fernando de
Fuentes, o “Distinto amanecer” (1943), de

Julio Bracho.

Es también la década de los grandes actores

mexicanos, como Dolores del Rio, Maria Félix,

Pedro Armendariz y Jorge Negrete. En 1942
se crea el Banco Cinematografico como aval
para la produccién de peliculas, pero sélo
beneficia a las productoras mas fuertes como
Grovas, Filmex, Films Mundiales y Posa Films

(de Cantinflas).

Mario Moreno Cantinflas

En 1944 se fundan los estudios Churubusco,
de donde saldra la abundante produccion
mexicana de peliculas de todos los géneros
que invadira el resto de paises latinoamerica-
nos. Juan Orol cultivé un peculiar cine negro
mexicano con peliculas como “Misterios del
Hampa” (1944). En 1950 se producen 122
peliculas, el afno mas fructifero. Aquel ano Luis
Bunuel realiza su obra maestra mexicana “Los
olvidados”, premiada en el Festival de Cannes,
sobre los jovenes marginados de las grandes

ciudades.
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En la década de 1950 el uso del color se
generaliz6 tanto que practicamente el blanco
y negro quedé relegado para peliculas de
bajo presupuesto. A su vez hacen su apari-
cién nuevos mitos de la pantalla que rompen
los esquemas de comportamiento social con-
vencionales, como Marlon Brando, James

Dean o Marilyn Monroe.

A partir de los afos sesenta, el blanco y
negro quedo para crear efectos especiales en
peliculas como "Psicosis” (1960) de
Hitchcock, o La ultima pelicula (1971), de
Peter Bogdanovich. Mas recientemente, lo
hemos podido ver casi siempre en peliculas
con pretensiones artisticas, como “El hombre
elefante” (1980), de David Lynch, “Toro sal-
vaje” (1980), de Martin Scorsese, “La ley de
la calle” (1983), de Francis Ford Coppola, o
“Zelig" (1983), de Woody Allen.

La perversion de la falsa inocencia es a veces fruto
de los tabues morales y de los cédigos de censura
como demuestra Marilyn Monroe en
“La tentacion vive arriba”
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Desde la Direcciéon General de Cinematografia
se da impulso a producciones como “Tarahu-
mara"” (1964), de Luis Alcoriza, que es un
nuevo acercamiento a los indigenas margina-
dos. La actriz mexicana Silvia Pinal protagoni-
za"Viridiana” (1961), otra obra maestra de

Luis Bufuel, rodada en Espana.

El cine mexicano aborda la historia del pais
desde nuevos enfoques con peliculas como
"Emiliano Zapata” (1970), de Felipe Cazals, y
“Reed, México Insurgente” (1972), de Paul
Leduc, a su vez emprende busquedas en el
lenguaje cinematogréfico con “La Hora de los
nifios” (1969), de Arturo Ripstein. Cuando
todo apunta a un renacimiento del cine mexi-
cano, al reanudarse ademas la entrega de los
premios Ariel, en la década siguiente la crisis

de esa cinematografia se hace evidente.

En 1983 los estudios Churubusco son alquila-
dos para peliculas extranjeras. Aungue direc-
tores como Arturo Ripstein, Felipe Cazals, Paul
Leduc y otros contindan realizando produccio-
nes independientes en la década de 1990, no
se ven signos claros de fortalecimiento del
cine mexicano como industria capaz de com-

petir con otras cinematografias.

La llegada de la television obliga a la industria
cinematografica a renovar sus estructuras de
produccion, ya que con la television se incremen-

ta el nimero de productores independientes.
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1.3.-La Television

Los primeros experimentos para reproducir
imagenes y enviarlas de un transmisor a un
receptor se remonta a mediados del siglo XIX
incluso antes que Heinrich Hertz demostrara
la existencia de ondas electromagnéticas; de
ahi que “La palabra television es el resultado
de un largo proceso de investigaciones y des-
cubrimientos, de experiencias y de acumula-
cién de acontecimientos”.'s No es posible fijar
la fecha exacta del descubrimiento para cada
invencién, pero si se puede determinar, al
menos aproximadamente, el momento en
que en un campo de la investigacién intervie-
nen hechos nuevos y significativos. En el caso
de la television, se toma como primera refe-
rencia 1843, afno en el que el inglés
Alexander Bain puso a punto un incipiente
aparato para la reproducion a distancia de
imagenes fijas. Alexander Bain desarroll6 te6-
ricamente un sistema para enviar imagenes

por medio de cable.

' Grob, Bernard, "Television, practica y sistemas de video”
México, pag. 1

'® Bethancourt Machado, Tomas, “La Television”, Madrid,
1991.

“En el transcurso de la historia, la television ha
tenido varias etapas por las que pasé su evolu-
cién, estas han sido conocidas como radio
vision, video y televisién; pero hasta 1900 sur-
gi6 el término television, que tuvo su origen en
la foto telegrafia, sin olvidar que la radio y el
cine tienen una importante influencia en el

descubrimiento y nacimiento de ésta. “16

Por ejemplo la cinematografia habia dado,
entretanto, pasos agigantados y habila acos-
tumbrado a grandes masas al nuevo tipo de
espectaculo, de un extremo a otro del globo.
En el transcurso de pocos anos, el cine destru-
ye el muro del sonido, y a finales de los anos
veinte, inicia la produccién y distribucién a
escala industrial de los filmes sonoros.
Progresos que preparan el terreno al publico
televisivo. El rapido desarrollo de la television
esta igualmente relacionado con la cantidad
de inversiones efectuadas por las empresas
privadas, principalmente en los Estados Unidos

y Europa.
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Los comienzos remotos de la era de la televi-
sion parten del descubrimiento del selenio.
“En el ano de 1817, el sueco Jacobo
Berzelius, descubre este elemento (de la fami-
lia de los metaloides), capaz de producir una
emision espontanea de electrones por la
accién de la luz, denominada fotoelectricidad,
que es el principio fundamental de la televi-
sién"17. A partir de entonces se realizaron un
gran numero de investigaciones como el foto-
telégrafo explorador de Shelford Bidwell,

donde se trasmitian siluetas.

El primer ensayo de transmision a distandia, se
debi¢ al aleman Paul Nipkow quien en 1884
invent6 por medio de proyeccion de radios
catddicos, un sistema de disco giratorio perfo-
rado, llamado analizador de imagenes que
podia transmitir a distancia imagenes en movi-
miento mas o menos nitidas, compuestas por
180 rayas horizontales, patentado por el inven-
tor aleman Paul Gottlieb Nipkow en 1884.

7 \dem pag.30

18 El descubrimiento del Iconoscopio estimulé la investigacion
en Europa y América y como consecuencia uno de los primeros
paises en desarrollar la tecnologia de transmision de imagenes
fue Estados Unidos por medio de la RCA.

Diaz, Mancisidor Alberto, “Radio y Television: Introduccion a las
nuevas Tecnologias”. Madrid, 1990, pag. 129.

Sin embargo, debido a su naturaleza mecanica
el disco Nipkow no funcionaba eficazmente
con tamanos grandes y altas velocidades de

giro para conseguir una mejor definicion.

Los primeros dispositivos realmente satisfacto-
rios para captar imagenes fueron el iconosco-
pio, descrito anteriormente, que fue inventado
por el fisico estadounidense de origen ruso
Vladimir Kosma Zworykin en 1923 8, y el tubo
disector de imagenes, inventado por el inge-
niero de radio estadounidense Philo Taylor
Farnsworth poco tiempo después. En 1926 el
ingeniero escocés John Logie Baird invent6 un
sistema de television que incorporaba los rayos
infrarrojos para captar imagenes en la oscuri-
dad. Con la llegada de los tubos y los avances
en la transmisién radiofénica vy los circuitos
electrénicos que se produjeron en los afios
posteriores a la | Guerra Mundial, los sistemas

de televisién se convirtieron en una realidad.
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Las primeras emisiones publicas de television
las efectud la BBC en Inglaterra en 1927, la
CBS y NBC en Estados Unidos en 1930. En
ambos casos se utilizaron sistemas mecanicos
y los programas no se emitian con un horario
regular. Aunque diversos paises investigaban
sobre los procesos de la transmisién de ima-
genes, el boom televisivo surge en 1935 en
los Estados Unidos con una definicién de ima-

gen de 431 lineas.

La FCC (Federal Communications Commision)
establece en NTSC, (National Televisién
System Committee), quien recomendd un
estandar de 525 lineas a treinta cuadros por
segundo, el cual se hizo obligatorio en Julio
de 1941 y sigue vigente hasta hoy.

Sin embargo Europa adopt6 el sistema PAL
con 624 lineas de resoluciéon @ , mientras
Francia adopta el SECAM con 819 lineas. El
sistema Estadounidense fue adoptado por

Canada y Japon.

19 Se define como resoluaidn o definicién de un sistema de tele-
visién el nimero de puntos de luz en que se divide una imagen
para su exploracion y posterior conversion en impulsos eléctri-
cos.

Diaz, Mancisidor, op.cit;.pag. 127

Las emisiones con programacion se iniciaron
en Inglaterra en 1936, y en Estados Unidos el
dia 30 de abril de 1939, coincidiendo con la
inauguracién de la Exposicién Universal de
Nueva York. Las emisiones programadas se
interrumpieron durante la Il Guerra Mundial,

reanudandose cuando termind.

En Espana, se fundo Televisién Espanola (TVE),
hoy incluida en el Ente Publico Radiotelevisivo
Espafol. A partir de los afos cuarenta, las
mejoras mas importantes de la tecnologia de
la television se relacionan con la mejora de los
instrumentos que realizan la exploracion de la
imagen, es decir con el incremento de la reso-

lucién.
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En México el pionero de la Televisién es el

Ing. “Guillermo Gonzélez Camarena”20-

El 19 de Agosto de 1940 patentd en México
un adaptador cromoscopico para la television,
donde Azcarraga lo apoyé en el juicio para
patentarlo en el mismo afo y logra conservar
su patente. En 1947, el Presidente Miguel
Aleman Valdéz, nombra una comisién para
investigar qué sistema es el conveniente para
México si el Inglés o Americano. Y asf sucesi-
vamente se inicia la transmisién y desarrollo
de diferentes sefiales.

-En 1950, comienza la XHTV canal 4 del con-
cesionario O'Farril.

-En 1951, la XEW-TV canal 2.

-En 1952, se le da la concesién a Gonzélez

Camarena XHGC canal 5.

20 Nacido en Guadalajara en 1917 y muere en 1965. Inicia el
sistema de television cromatica basado en tres colores: rojo,
verde y azul, patente que vendib en 1940 a las companias RCA
y Victor en los Estados Unidos.”

-En 1955, el Tele sistema Mexicano se forma

de la unién de los 3 canales, cada canal se
orienta a publicos distintos y se forma una
sociedad llamada Teleprogramas de México
para crear programas y transmitirlos hacia
América Latina constituida en un 45% por
Azcérraga, 35% por OFarril y un 20% por
Camarena que posteriormente vendié sus
acciones a Azcarraga para seguir con sus

experimentos en funcién de Ia television.

Gonzalez Camarena no logré ver la transmi-
sién a colores en los Juegos Olimpicos de
Meéxico en 1968 ya que murid 3 anos atras,
pero si transmitié pruebas anteriores por lo
tanto ya estaba listo todo el equipo para las
emisiones. Su hermano y estudiantes de su

escuela ayudaron a hacer posible el proyecto.
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Un problema al cual se enfrentaron los técni-
cos e ingenieros fue el transmitir a control
remoto desde el estadio olimpico a lo cual
mandaron cables desde ese punto a la trans-
misora. Muchos inventores del mundo se
asombraron de la tecnologia que México
habfa desarrollado y se dedicaron a apoyar el
proyecto para avanzar juntos. Las camaras
que se habian inventado eran muy pesadas,
asi que se fabricaron unas de mejor manejo
ubicandolas en el estadio, conectadas todas a

una consola especial.

Un proyecto que Camarena ya no logré termi-
nar fue la cdmara aérea a control remoto para
tener una mejor perspectiva del estadio. Sin

duda éste inventor mexicano dio a su paisy a

la tecnologia un gran avance.

En 1958 se funda el canal 11, con finalidad de
programas educativos de alto nivel, pero tuvo
un problema de transmision en la antena y 11
aflos mas tarde arreglan el problema y se ve en
la ciudad de México en 1969, comenzando

con una clase de matematicas.

La era de la television por satélite surge en
1959 con la sonda espacial Lunic Ill, quién envié
a la tierra las primeras iméagenes de la cara ocul-
ta de la luna. En 1961 se trasmitieron las prime-
ras imagenes del hombre en el espacio. Y asf en
1967, fue posible rodear completamente la tie-
rra con transmisién simultanea, mediante los
satélites estadounidenses y soviéticos.

En 1965, Barbachano Ponce funda la
Telecadena Mexicana, con 14 estaciones en el

pais, después vende sus canales al TIM.

En 1968, se funda el canal 8 de Monterrey
(XHTM) por el Grupo Industrial Monterrey, que
después fue Grupo Alfa.

Esta estacion después fue competencia del
Telesistema Mexicano y formé televisién inde-
pendiente de México junto con las televisoras
de provincia. En 1969, Francisco Aguirre
dueno de Radio Centro, funda el canal 13y
anos mas tarde el gobierno mexicano lo com-

pro a través del Banco en 1972.
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El 29 de abril el gobierno fundo la television
rural de México con programas educativos y
rurales, después se cambia el nombre a
Television Cultural de México, posteriormente

a Television de la Republica Mexicana.

La década de 1980 ha sido testigo de una
revolucién en las formas de acceder a los pro-
ductos cinematograficos, con la sustitucion
del visionado en las salas de cine por la
Televisién por cable, en el que los titulos de
estreno —especialmente los de las grandes
superproducciones— estan disponibles poco
después de su pase por las salas. Este hecho,
unido a la implantacién progresiva de la tele-
vision de paga, con canales teméticos, en los
que hay y habré ain mas canales especializa-
dos en la emisién continua de peliculas, que

tome fuerza la Television por cable.

M Grob, Bernard, “Television, practica y sistemas de video”,

México, 1992, pag. 356

1.3.1.- Television por Cable

" La Television por cable (CATV) comenzé
siendo un medio de proveer sefales a una
comunidad que no podia recibir las estaciones
de teledifusién ya sea a causa de la distancia o
bien del &rea de sombra en que la sefal era

demasiado débil. "2

La historia de la Television por cable inicia a
finales de 1940 en Pensilvania Estados

Unidos. En esa época, las pocas antenas de
television que existian estaban ubicadas Unica-
mente en grandes ciudades, como era el caso
de Filadelfia por lo tanto las ciudades en creci-
miento y poblaciones pequenas tenfan dificul-
tad para recibir la senal que se emitia desde
alli.

En Mahanoy, vivia el sefior John Walson, pro-
pietario de una tienda de articulos eléctricos,
quien no podia vender sus televisores porque
a los pobladores no les interesaban, ya que la

senal era muy deficiente.
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Entonces pensé que la clave para aumentar
sus ventas estaba en mejorar la sefal de tele-
vision, asi gue coloco una antena en lo alto
de una torre, la instalé en una montana cer-
cana y al recibir la sefal la transport6 hasta
su almacén por medio de un cable, logrando

con ello muy buenos resultados.

Como era de suponerse, las ventas de sus
televisores aumentaron. Y lo impulsaron a
perfeccionar su logré, utilizando desde ese
momento un cable coaxial y de amplificado-

res de senal.

Posteriormente, Milton Jerrold Shapp gober-
nador del estado de Pensilvania, estructur6 un
sistema para consolidar la cantidad de antenas
que habfa tanto en las tiendas como en los

edificios de los apartamentos.

22| MATV es un sistema de cable miniatura distribuido en com-
plejos de apartamentos, edificios, hoteles, etc. Consiste en una
antena Unica que capta sefnales de TV y los envia por una distri-
bucién por cable, a cada uno de los aparatos receptores del edi-
ficio o complejo. La antena se coloca en 4reas de buena recep-
aién, se amplifican y posteriormente se trasmiten por medio de
cable coaxial a los receptores individuales. La ventaja de MATV
se centra en la eliminacon del uso de una antena por cada apa-
rato de television y la mejora de calidad de recepcién.

Diaz, Mancisidor, op,cit; pag. 225.

De esta forma, utilizd una antena maestra
(MATV) 22 que servia para ser utilizada por
todos los televisores de un mismo edificio. Su
secreto fue la utilizacion del cable coaxial y los
amplificadores, capaces de llevar la sefal a

varios lugares de una sola vez.

En Lansford, Robert Tarlton basandose en el
mismo principio de Shapp tendi6 una linea alre-
dedor de todo el pueblo, dando inicio a la tele-
visién por cable, la cual se propagé rapidamen-
te hada ciudades remotas y zonas rurales aleja-
das del punto de transmision. Por muchos anos
el cable fue simplemente una especie de antena
comunitaria pues su principal objetivo era mejo-
rar la recepcién de las transmisiones realizadas

por las cadenas de television nacional.
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Fue en el mes de junio de 1948 cuando se
dio inicio a la television por cable. En los anos
cincuenta Walson comenzo a experimentar
con microondas para llevar la senal desde ciu-
dades distantes. De esta forma, los sistemas
de Pensilvania, que sélo tenian tres canales,
aumentaron a seis 0 mas, importados desde
estaciones independientes de Nueva York y
Filadelfia. Esta modalidad se fue expandien-
do a otras ciudades, motivando un gran creci-

miento de la industria de la television.

De la misma manera que en Estados Unidos,
la televisién por cable nace en Latinoamérica
con el propésito de llevar television a las
zonas que carecian de sefiales de television
abierta. En Argentina, este fenémeno se pre-
senta a comienzo de los anos 60, como res-
puesta a la necesidad de superar ya no las
alturas montanosas, sino las grandes distan-
cias que representaban un impedimento para
las sefales de televisién enviadas por las

pocas emisoras del momento.

Asf en los afios 60 surgen los primeros circui-
tos cerrados de television que ofrecian una
sola sefal generada gracias a una simple
camara de vigilancia y, poco a poco, tanto los
circuitos cerrados de television como las ante-
nas comunitarias se fueron multiplicando en el
interior del pais, debido en gran medida a que
no se utilizaba el espectro radioelectrénico, y
no se necesitaba un permiso municipal para
poder utilizar el espacio aéreo para la instala-

cién de un sistema de cable.

Marcos Huller quien instalé el primer circuito
cerrado de la ciudad de Salta, asegura que lo
hizo en octubre de 1962. Sin embargo, tal
como consta en la Resolucion del Consejo
Deliberante de Mercedes del 23 de diciembre
de 1963 y segun lo publicado por los diarios
de la época, el ingeniero Edsel Aeschlimann
instal6 el sistema en Villa Mercedes (San Luis)
en noviembre de ese afo, que conté con 50

abonados desde su inicio.
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La primera transmision por cable a larga dis-
tancia se realiz6 el 4 de noviembre de 1963
en la ciudad de Cérdoba y consistio en trans-
mitir la sefal de un canal de television a
varios televisores instalados en el camino
mediante un modular transistorizado ubicado
a mil metros, con un cable coaxial RG11 y un
amplificador transistorizado con varias baja-

das, segun el numero de televisores.

Segun lo publicado por la revista de la
Asociacion Argentina de Television por Cable
(ATVC) los ingenieros Edsel Aeschlimann y
Carlos Muscio explican como fabricaban arte-
sanalmente los equipos para poder armar un

sistema de cable.

Por citar un ejemplo, los amplificadores que
usaron eran una valvula y en la linea del
cable coaxial se enviaban, junto a la sefal de
televisién, 110 voltios, para lograr alimentar
los amplificadores. Estos tenian, ademés otras
limitaciones: la cantidad de televisores a los
cudles podian llevar la sefal (maximo 10) y su
distancia del cabezal (Head end) que no podia
ser superior a seis cuadras: fue con la imple-
mentacion del sistema transistorizado que
logré disminuirse el voltaje a 48 voltios y, por
ende, el peligro que representaba para los
técnicos.

Pero estos no eran los Unicos inconvenientes.
Habia otro aspecto que se debia superar y era
la generacion de la senal, asunto que se com-
plicaba debido a los altos costos de las maqui-
nas de video- tape y a la complejidad de los
sistemas. Para superar estos obstaculos, la
sefal se emitia mediante el uso de una
pequefa camara de vigilancia: la Compact El
8000 de Philips.
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Los primeros operadores de cable proyecta-
ban peliculas de 16 mm en blanco y negro o
diapositivas en una pantalla, tomaban las
imdagenes con la pequena camara y la trasmi-
tian. Inicialmente para llevar la sefal hasta los
televisores se usaba cinta paralela de 300
ohms la cual captaba todo tipo de ruidos.
Posteriormente fue remplazado por el cable

coaxial.

Con respecto a los amplificadores, se utiliza-
ban amplificadores monocanales a vélvula ya
que tampoco existian las videograbadoras.
Este sistema se mantuvo hasta llegada la
década de los 70 cuando aparecio la primera
video casetera la U Matic que permitio supe-

rar los obstaculos técnicos y financieros.

Fue hasta 1972 cuando la televisién por cable
empez0 a ser considerada como un servicio

especial de radiodifusién, .

En Noviembre de 1972 se dio inicio a la televi-
si6n pagada cuando la empresa Service
Electronic ofrecié Home Box Office (HBO) en
su sistema de cable en un pueblo llamado
Wilkes-Barre, también del estado de
Pensilvania, convirtiéndose en el primer servi-
cio de television por cable pagada en los
Estados Unidos y el primero también en utili-
zar un satélite para distribuir su programacion.
Hoy en dia es considerado el sistema de televi-
si6n por cable mas grande del mundo con
mas de once millones de televidentes. Otro
ejemplo de expansion y cosolidacién de la

industria de la TV de paga es Argentina.
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Basta con citar que hasta hace pocos afos el
noventa y nueve por ciento de los cableros
utilizaban materiales fabricados en el pals.
Hoy, Argentina cuenta con una extensa red
de fibra 6ptica que, en el caso concreto de
Buenos Aires, es superior a la existente en la
Isla de Manhattan y el sistema de televisién
por cable cuenta con mas del 55% de los
hogares del pais como abonados.

Los adelantos tecnolégicos de los afios seten-
ta y ochenta posibilitaron el incremento de
canales hasta limites nunca antes imaginados.
La introduccién del chip semiconductor en el
diseno de amplificadores analégicos permitio
aumentar a cerca de cincuenta la capacidad
de los cables coaxiales, afios mas tarde, en los
ochenta, los avances en “optoelectrénica”
(I&ser) convirtié no s6lo en una nueva indus-
tria de la comunicacion, si no también en una

moderna tecnologia. Pasé de ser una simple-

extensién de television a un nuevo medio de
comunicacion. Actualmente, un Unico sistema
puede transmitir a sus suscriptores mas de

cien canales de capacidad.

No cabe duda que el ingenio, la persistencia y
la utilizacién adecuada de los recursos, han
permitido que en menos de cuarenta anos (en
el caso de Latinoamérica) el servicio de televi-
sién por cable se propague a millones de
hogares, ofreciendo una infinita variedad de
posibilidades en cuanto al nimero de canales
y de programas, todo con el propésito de
complacer el gusto del televidente de esta
manera se ha logrado consolidar una indus-

tria.
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1.3.2.-Surgimiento de la
Television por cable en México

El sistema de television por cable, de acuer-
do a su reglamento, “es aquel que se propor-
ciona por suscripcion mediante sistema de
distribucién de senales de video y audio a tra-
vés de lineas fisicas, con sus correspondientes
equipos amplificadores, derivadores y acceso-
rios que distribuyen sefales de imagen y soni-

do a los suscriptores del servicio”.23

En 1950, la televisién era ya una alternativa

mas de diversion y entretenimiento. Disfrutar
los programas de variedad, novelas y pelicu-
las, se habla vuelto una costumbre dentro de

los hogares.

El problema era que en algunas zonas, la
geografia y la distancia limitaban el alcance
de la television abierta. Superar esta barrera
natural y llevar la mejor calidad de imagen y
sonido, era el desafio. La solucion: Television
por cable.

Con este nuevo recurso, en 1954 se instalo

B Reglamento del Servicio de Television por Cable

en Nogales (Sonora), el primer sistema de
Televisién por Cable de México y de Ameérica
Latina, el cual sélo se dedicaba a retransmitir
las sefales de la television abierta que toma-
ban del aire los Sistemas de Cable. La televi-
sién por cable en México surge en 1954, al
poco tiempo de iniciar sus transmisiones la

television abierta.

Existen varias versiones respecto a lo que
motivo la instalacién del sistema de cable de

nuestro pails:

1.-El surgimiento de la televisién por cable en
México respondié, en un primer momento, a
la necesidad de informacién de norteamerica-

nos residentes en el pafs.

IS




El diseno gréfico

en el siglo XX:

La instalacion de los primeros sistemas en la
Republica Mexicana surgen en Nogales,
Sonora en 1954; Piedras Negras Coahuila,
1962; Monterrey, Nuevo Leén, 1962 y Acuha
Coahuila, 1964, las cuales tenian como obje-
tivo transmitir senales generadas en E.U. y
asf, satisfacer a la comunidad norteamericana

que radicaba en estas zonas.

“De esta manera, la transmision de canales
norteamericanos permitian establecer a los
residentes de ese pais en México un puente
de unién para contar con la programacion e

informacién en su idioma" .24

2 - Establecer un sistema de television que
limita su recepcién a aquellos que paguen

por el servicio.

% Esquivias Fuentes, Maria. “Efectos de la programacién de
Cablevisién en el piblico receptor del drea metropolitana de la
CD. De México”, pag.47.

& PCTVPCTV:origen, presente y futuro, pag.4.

3.- Por su parte los concesionarios del servicio
de television por cable aseguran que “la tele-
vision por cable en nuestro pals, al igual que
en muchos otros del mundo, naci6 de la nece-
sidad de llevar senales de television abierta a
zonas que, debido a la distancia o complicada
geografia tenfan dificultades en su recepcion.
En un principio eran Unicamente estas sefales
las que trasmitian a través de los sistemas de

cable, que los tomaban al aire” 25

No cabe duda que la television por cable en
México se gener6 bajo una influencia igual-
mente ejercida sobre la television abierta; por
las dificiles condiciones de recepcién de dife-
rentes comunidades y por el crecimiento de

las zonas urbanas y de los sectores medios.

El desarrollo de la televisién por cable en
Meéxico no ha sido constante, desde 1954
hasta 1969 Gnicamente se otorgaron 11 con-
cesiones y se contaba con menos de 2,500

suscriptores.
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Durante los primeros afios de operacion, la
television por cable adquirié pocas ganancias y
no fue hasta los afos setenta, que el cableado
y el numero de suscriptores aumentaron. Ese
desarrollo “es consecuencia del crecimiento de
esta industria en Estados Unidos y del hecho
que la television comercial en México estaba
consolidada y buscaba nuevos mercados incor-
porando tecnologias probadas a nivel
mundial” 26 Fue en esa época cuando el uso de
la television por cable se extendié en razén del
interés por organizarla como empresa comer-

cal.

En los anos setenta se otorgan 84 concesio-
nes, lo que representa un crecimiento anual
del 8.4 por ciento. Para 1979 ya se contaba
con 210,211 suscriptores. En 1975 las inver-
siones en la industria de la televisién por
cable “ascendieron a 175 millones de pesos y
los ingresos por cuotas fueron de 66,900.000

pesos.”

% PCTV.PCTV:origen, presente y futuro,pag.4.
?7" CANITEC, Directorio 1997.

En la década de los afos ochenta, se otorga-
ron 26 concesiones a la industria de la televi-
sibn por cable, lo que representd un creci-

miento de 2.6 por ciento.

“En 1980 el ingreso por cuotas ya se ubicaba
en 130 millones de pesos y, en 1982, fue alre-
dedor de 300 millones de pesos. Mientras
tanto, los egresos por mantenimiento perma-

necian estables” .27

AUn cuando el otorgamiento de concesiones
se redujo en comparacion al de la década
anterior, los ingresos aumentaron debido a
que esta industria requiere de una inversion
inicial fuerte, pero los gastos por manteni-
miento son poco cuantiosos y las cuotas de

acuerdo a los flujos inflacionarios.

A partir de 1990 y hasta la fecha, la industria
de Ia television por cable ha obtenido 159
concesiones, el mayor numero a lo largo de su
historia. Hoy en dia, la TV por cable se ha per-
feccionado tanto que ha sido adoptada por
grandes sitemas para cubrir grandes éreas,
incluso para lugares en que hay buena recep-

cion.
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1.3.3.-El caso PCTV (Productora
y comercializadora de television
por cable)

El crecimiento de esta nueva industria era
muy dificil, un largo camino de obstaculos
que so6lo podian ser superados gracias al
arduo trabajo de los concesionarios mediante
la capacitacion de personal y la infraestructu-
ra necesaria para poner en marcha una tec-
nologia nunca antes usada. Otro paso muy
importante fue en 1968, cuando el Gobierno
Federal cre6 la red de microondas, por medio
de la cual se logré llevar la senal a ciudades

que no habian tenido esta facilidad.

En 1985 el Gobierno Mexicano puso en mar-
cha el sistema de satélites Morelos | y Il, con
los cuales se facilitaba contratar a las grandes
cadenas internacionales de television y con
ello se daba un impulso mucho mayor a

nuestra industria.

X e

TELEVISION POR CABLE

Esto representaba nuevamente un reto, ya
que no era facil que cada sistema de cable
negociara individualmente su contrataciéon con

las cadenas de television.

En 1988 un grupo de concesionarios de
Television por Cable, decidieron formar una
empresa auténoma que les suministrara las

mejores sefales a un costo negociado de un

grupo.

Asl se funda Productora y Comercializadora de
Television, S.A. de CV. (PCTV), que desde su
inicio en 1990 a la fecha, ha logrado la con-
tratacion de las mejores sefales internaciona-
les y la produccién de cinco canales: TVC,
Cinema Platino, Cinema Platino2, PlatinoPlus y
CMC, lo que da a los concesionarios de
Television por Cable de la Republica Mexicana

un sinfin de oportunidades de negocio.

i) a2l
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en el siglo XX:

PCTV. Productora y Comercializadora de
Television, S.A. de CV,, es una sociedad
100% mexicana, perteneciente en su totali-
dad a los concesionarios de los Sistemas de
Television por Cable de la Republica. Es muy
importante para la industria, ya que concen-
tra los recursos y comparte los objetivos de
un medio en total crecimiento, buscando
nuevas y mejores opciones de negocio para

SUS SOCIOS.

Dentro de los canales que trasmite PCTV, exis-
ten 19 que son comercializables, estas sefales
cubren todos los géneros de television, desde
el infantil hasta el documental. La cobertura
de la empresa es de 470 ciudades en todos

los estados del pais.

Actualmente se cuenta con 31 sefiales entre
las propias (ESPN, ESPN 2, Nickelodeon,
Telemundo, MTV Latino, People and Arts,
Hallmark, Cartoon Network, Animal Planet,
Discovery Kids, MGM, AXM, Cinema Platino,
Platino Plus, etc) las de participacién y las
representadas, lo que los convierte en la
mayor proveedora de sefiales de Television
por Cable en Latinoamérica, contando con las

cadenas lideres de la Televisiéon Internacional.

Uno de los principales objetivos de PCTV es el
de generar y distribuir senales propias, a partir
del desarrollo y planeacién de su Imagen y
contenido, para ser distribuidos via satélite.
Entre los que destaca TVC un canal generado

y producido en su totalidad por PCTV.

-Esta sefnal esta enfocada a programas para la
muijer y de orientacién familiar, series de gran
impacto, la credibilidad y el respaldo informa-
tivo de sus noticieros TVC Noticias y Detras

de la noticia, el agudo analisis de sus progra-
mas de opinién, la diversién para los peque-

fios y el entretenimiento que buscan los jove-

nes, asi como el mejor cine contemporaneo,

todo en la comodidad de su hogar.
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en el siglo XX:

Para lograr esto PCTV al igual que las cade-
nas de television abierta se encuentra estruc-

turada, de la siguiente forma:

-Direccion General

-Direccion de Ingenieria
Transmision
Unidades moviles
Postproduccién

Estudios

-Direccion de Finanzas
Recursos Humanos
Contaduria
Tesoreria
Presupuestos

Compras (activos)

-Direccion Ventas

Mercadotecnia

-Direccién de Operaciones
Videoteca
Adquisicién de material para transmision.
Continuidad

Programacion

Control y calidad
Produccién
Promocidn

Imagen

Como sabemos PCTV cuenta con diferentes
departamentos los cuéles son indispensables
para la realizacién o lanzamiento de la imagen
de un canal: Asi en el presente trabajo, el
canal TVC sera el objeto de estudio, y en el
cual veremos la enorme responsabilidad del
area de promocién e imagen para crear el

paquete grafico.

Sala de post produccién




Capitulo 2
El Disefo Grafico en la
produccion de Televisién
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2.-El Diseno Grafico en la
produccion de Television

2.1.- Antecedentes

La provision de titulos y subtitulos fue requeri-
miento basico del medio Televisivo desde sus
inicios, el disefiador grafico siempre ha estado
relacionado en la presentacion de palabras, sin
embargo la falta de conocimientos de los pro-
ductores y realizadores acerca del potencial del
disefador grafico aplicado a la televisién no se

evidenciara en sus inicios.

Rollers realizados para el canal Cinema Platino, a
través de los cuédles se presenta la programacion
del canal.

Enera_B

I
M DD

El hombre en el atico

Joven implicado

Resulta sorprendente que el reconocimiento de la
importancia de la aportacion del diseno gréafico a
la Television tardara tanto en producirse, al ser la
Television un medio que depende de las image-
nes y de la informacién gréfica, hasta hace pocos
anos la competencia desatada por la audiencia
entre las distintas televisiones y la publicidad con
sus elevados estandares de produccién impulsa-

ron definitivamente esta profesion.

De estd forma, la necesidad que tiene la
Televisibn moderna de incorporar titulos, sim-
bolos, ilustraciones e imagenes en movimiento
en la pantalla ha acabado por crear una nueva

rama: el Disefio Gréfico Televisivo.

“El Disefio Gréfico se ha convertido en la con-
tribucion més significativa al lenguaje televisivo
de los Ultimos anos, ya que mejora la calidad de
la imagen y expresa ideas e informacién en for-
mas imposibles de conseguir con ningln otro

medio”. 28

%8 Hervas Ivars Christian ," EL Disefio Grafico en

Television® ,Madrid, 2002.
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2.2.- Los Precursores

El disefio gréfico para Television es bastante
reciente y pueden considerarse como auténti-
cos pioneros: Saul Bass (E.EU.U), Bernard
Lodge (Inglaterra) y Jaime Agull6

(Espana).

El cine mudo de los afos 20 fue un medio de
comunicacién internacional muy potente por
que trabajaba manipulando iméagenes que en
gran medida trascendian al lenguaje hablado.
La introduccién de palabras, encabezamientos
y rétulos en las peliculas mudas fue una tem-

prana intrusion del elemento gréfico.

En la década de los 50 las cadenas de Television
norteamericanas estuvieron muy ocupadas en
dotarse de una organizacién propia antes de la
Segunda Guerra Mundial, el cine dejo de ser un
juguete para desarrollarse como una de las
industrias mayores y altamente difundidas, uno
de los métodos empleados para combatir la
menor asistencia al cine fue la mejora de su
publicidad. Se contrataron disenadores gréficos
no solo para realizar los carteles si no también
para las cabeceras de las peliculas, entre los mas

importantes y de mayor éxito destaca Saul Bass.

TREE




Saul Bass 2 consideraba que el interés del
espectador por la pelicula debla despertarse
desde el primer fotograma. Los créditos de
Saul Bass dieron un impulso creativo al uso tra-
dicional de rétulos confeccionados a mano y
filmados sobre muchos metros de tela colga-
dos. La obra de este disenador influy6é en el
trabajo de muchos grafistas durante la década

de los 60.

Cabecera realizada por Saul
Bass para la pelicula “Psicosis”,
de Alfred Hitchcock (1960)

= Saul Bass “Naci6 el 8 de mayo de 1920 en New York donde

estudio Disefio Grafico en la Art Students League. Bass revolu-
ciond el diseno de los titulos de créditas, empezando con la peli-
cula de Otto Preminger “Carmen Jones”, en 1954"

Cabecera realizada por Saul Bass para la pelicula
“Anatomia de un asesinato”, de Otto
Preminger(1950)



Otro de los pioneros en el Diseno gréfico tele-
visivo fue Bernard Lodge 3¢, interesado en el
uso de técnicas de video para poder prescindir
del trabajo artistico dibujado y pintada sobre la
pelicula. Inventd y puso en practica numerosos
efectos; por ejemplo, exploto el efecto de
retroalimentacion que se produce cuando una
videocdmara se dirige hacia un monitor, tam-
bién conocido como efecto “feedback” o

“howl ",

Técnica de retroalimentacion de video utilizada en
una cortinilla de T.V.E a mediados de los arios 80.

0 gernard Lodge se sumé al equipo de la BBC en 1959. En
1997 puso en marcha su propia empresa junto con Colin
Cheesman , donde contribuyeron a la realizac6n de secuencias
de efectos graficos de las peliculas Star Treck, Alien y Blade
Runner
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Pero las principales aportaciones de Lodge se
encuentran el desarrollo de las técnicas de ani-
macién cinematogréfica utilizando la cdmara
controlada por una computadora; sin recurrir
al uso de la convencional secuencia de anima-

cién dibujada a mano.

. Jaime Agullé “Nacié en Madrnid en el afo 1930 y fallecio en
1994 _En sus comienzos profesionales hizo numerosas incursio-
nes en el mundo de la publicidad, mdas adelante forma parte del
departamento gréfico de la Television Espaniola TVE".

Jaime Agullé 31 durante su trabajo en TVE,
desarrollo nuevas técnicas como el “croma
Key” que le llevé a realizar trabajos muy intere-
santes para decorados ficticios (posiblemente
los origenes del decorado virtual en la actuali-
dad); a su vez realizé6 numerosas mascotas para
programas, asi como ilustraciones en progra-
mas infantiles y logotipos donde destacan los
personajes Ruperta mascota del Programa Uno,

Dos, Tres o la “Familia Telerin”

“Ruperta”,la conocida mascota del programa
T.V.E. “Uno, dos, tres”, creacién de Jaime
Agullo.
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2.2.1.- Anos 50

Gracias a las mejoras técnicas, y al aumento
potencial de espectadores, la Television se con-
virtié en un gran fenémeno de masas durante
esta década. La CBS (Columbia Broadcasting
System) contratdé a William Golden como
director artistico, y su trabajo respecto a la
Identidad de la corporacion y la presentacion
en gran parte de los programas han dejado
huellas imborrables desde 1951. Creador del
“Ojo" de la CBS, uno de los logotipos mas
conocidos en la historia del diseno grafico tele-

VISIVO.

El inconfundible ojo de la CBS ha conseguido
sobrevivir fiel a su disefio original

La BBC (British Broadcasting Company) nom-
bré a Richard Levin como su primer jefe de
disefio en 1853 y en 1954 acord6 con la BBC Ia
contratacion de su primer disenador, Jonh
Sewel. El interés de la BBC por el disefio grafi-
co se debi6 a la naticia que en otono de 1955
empezaria a emitir una cadena rival de televi-
sion comercial, la ITV. La BBC temfa que la ITV
pudiera ganarse parte de la audiencia que
durante veinte anos fue de su monopolio. A
partir de 1954 el nimero de disefadores grafi-
cos comenz6 a incrementarse.

En aquellos anos quedaron establecidos los
cuatro sistemas que permanecerian ya practica-
mente inalterables: 405 lineas en Gran Bretana
(aungue posteriormente cambio al sistema PAL
de 625 lineas), 525 en estados Unidos, 625 en
casi todo el resto del mundo, incluido Espafa,
y 819 en Francia (aunque la posterior introduc-
cion del sistema de color SECAM limito el

numero de lineas a 625).

o ER
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Debido al soporte econémico de la publicidad
y el apoyo masivo de un publico numeroso y
adicto, la television se convirtié en una pode-
rosa fuente de informacién y por tanto en un
arma sociolégica. Pero ademés de la informa-
cién, la Television empez6 a ofrecer también
entretenimiento.El programa mds sonado de
la década 1959-1960, fue la presentacion de
Elvis Presley en “El Show de Ed sullivan”, en

1956.

También durante esta época, un grupo de
cientificos representantes de los paises que en
ese entonces estaban desarrollando sistemas
propios de televisién en color se reunieron en
New Cork para discutir la posibilidad de esta-
blecer un estandar de transmisién universal-

mente vdlido:

32 Grob Bernard, “Televisién Practica”, México, 1980.

No consiguieron llegar a un acuerdo, por lo que
ahora existen tres sistemas de color que varian
segun los paises:“PAL(Phase Alternative Line),
este sistema funciona con una frecuencia de 25
imagenes por segundo y 625 lineas y presenta
mayor fidelidad que el NTSC en la reproduccién
de colores, NTSC (National Television System
Committee) opera a 30 imagenes por segun-
do, el resultado es una imagen mas estable y
menos parpadeante. Este sistema tiene la des-
ventaja de contar con un menor nimero de
s6lo 525 lineas

Ademaés, el NTSC presenta poca estabilidad en
la transmisién y recepcion de color, lo que le ha
véalido ir6nicamente ese nombre de NTSC
“Never takes the same color”. Y SECAM
(Séguentiel a mémoire) se utiliza en Francia y
sus paises de influencia, asl como en la Unién
Soviética, funciona a 625 lineas y 25 cuadros

por segundo.” 32

i B [T
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2.2.2.- Ainos 60

La década de los 60 se caracteriz6 por la apa-
ricion de los satélites y la globalizacion de las
imagenes y los gréficos televisivos. A finales de
la década de 1960-1970 ya existian en el
mundo alrededor de 230 millones de recepto-
res de Television. El paso de los anos y el desa-
rrollo de la tecnologia dio las condiciones para
que el desarrollo del diseno grafico fuera
mejorando. El aumento de Ia resolucién de la
imagen, la introduccién de las emisiones en
color con la paulatina sustitucion de los televi-
sores en blanco y negro, fueron avances que
permitieron trabajar con mayor detalle en
todas las formas del disefo, alcanzar niveles
mas altos en la filmaciébn de animaciones y
mejorar el aspecto del subtitulado. A medida
que la presencia del disefio televisivo iba alcan-
zando proporciones considerables, cada vez
mas emisoras establecieron sus propios depar-

tamentos de diseno grafico.

Pero pese a las mejoras técnicas que iban incor-
porando los receptores respecto a modelos
anteriores, las pequenas pantallas de 14 pulga-
das en blanco y negro, seguian determinando
el estilo inicial del diseno gréfico en Television:
lineas pesadas, tonos duros, falta de detalles.
Gran parte del trabajo realizado en la época
reflejaba el estilo “Pop Art”, un disefio que
resulta perfectamente adaptable a la extrema
sencillez técnica y a los trazos gruesos de las
primeras secuencias de animacién realizadas

para Televisién.

i R
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El primer avance significativo para la produc-
cién de gréficos informativos vino de la mano
de un estudiante del MIT (Massachussets
Institute of Technology), llamado Ivan
Sutherland. Este cre6 un programa de dibujo
llamado “Sketchpad”. Mediante la utilizacion
de un lapiz éptico, el cual te permitia dibujar
formas simples en la pantalla de un ordenador,
guardarlas y recuperarlas mas tarde. Otra solu-
cién sentada por Sutherland fue la posibilidad
de modificar zonas determinadas de una ima-
gen sin afectar el resto; por ejemplo modificar
el tamafo de la ruedas de una bicicleta.

Estos primeros graficos eran vectoriales, es
decir, graficos donde las formas son definidas
matematicamente y que por tanto pueden
modificarse libremente sin pérdida de calidad.
Las Imagenes que forman los gréficos televisi-
vos son habitualmente de tipo “bit map”
(también llamados “raster”), es decir, forma-

das por un mosaico de puntos de imagen o

pixels (“picture elements”).

Este tipo de imdgenes responden a reglas
estrictas de resolucién por lo que no pueden
modificarse con la misma libertad que los vec-
toriales. Sin embargo las imagenes “bit map”,
son mds versatiles en el tratamiento de color y
su estructura se asemeja mds a la pintura tradi-
cional y a la formacion de la imagen en la pro-
pia pantalla de Televisién, por lo que resultan

mas apropiadas para trabajar en este medio.

IBM respondi6 al creciente interés generalizado
por los gréficos informaticos fabricando el IBM
22250, la primera computadora comercializada

para la generacion de gréaficos.
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En 1966 Sutherland invent6 en el MIT el pri-
mer casco virtual HMD (“Head Mounted dis-
play”), en el que se mostraban dos imagenes
con una estructura similar al hilo de alambre
(“wireframe”) y separadas una por cada ojo,
construyendo una escena estereoscopica y tri-
dimensional. En ese mismo afno John
Warnock, estudiante atraido por el departa-
mento de Evan y Sutherland, también fue un
pionero, ya que anos mds tarde fundaria
Adobe Systems y crearia una revolucion en el
mundo del diseno con su lenguaje
"PostScript”,una descripcion digital de la
impresion de una pagina. Otro estudiante, Jim
Clark , fundarfa afos mas tarde Silicon

Graphics.

Gracias a los avances de la tecnologia se han
podido desarrollar espacios virtuales en el medio
televisivo.
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2.2.3.- Aihos 70

Los afios 70 fueron testigos de los primeros
pasos en el camino hacia la autorregulacion
personal televisiva, por otro lado comenzaron
a descubrirse nuevos usos para la pantalla
electrénica, como son los videojuegos, verda-
deros precursores del disefio electrénico. La
tecnologia informatica altamente desarrollada
en Estados Unidos por el impulso del progra-
ma espacial, fue aplicada al mundo del entre-
tenimiento. Los antiguos gréficos tridimensio-
nales utilizados para simulaciones de vuelo
pasaron a ser, a mediados de la década de los
anos 70, animaciones gréficas en la pantalla

del televisor.

Los primeros acercamientos de
la animacién por computadora
fueron realizados a través de los
videojuegos

Las primeras imagenes por computadora que
tuvieron una repercusién publica en Espana
fueron exhibidas en television a finales de los
anos 70, a través de programas musicales y de
variedades que comenzaron a verse.

Uno de los avances més importantes para la
creacion de graficos por computadora aparecié
también en 1971, el microprocesador.
Utilizando circuitos integrados, la electrénica
de un procesador podia miniaturizarse en un

sélo “chip”, llamado también CPU (Unidad

Central de Proceso).
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Durante los afos 70 se crearon un gran nume-
ro de empresas especializadas en animacién por
computadora, entre las que destacan
Information  Internacional  Incorporated,
Lucasfilm de George Lucas, Systems Simulation
Ltd y MAGI (Mathematical Applications Group).
MAGI produjo en Inglaterra en 1972 el primer
spot para Television realizada por computadora.
Por su parte, la Universidad de UTA continuaba
su desarrollo de los gréficos 3D. Entre los mode-
los que alli se crearon destaca la tetera realiza-
da en 1975 por M. Newell, que se ha converti-
do en todo un simbolo para los gréaficos 3D.

La tetera original puede verse en el Boston

Computer Museum, al lado de su imagen com-

putarizada.

Por su lado, George Lucas, con el éxito de “La
guerra de las galaxias” bajo el brazo, se intere-
so6 por la utilizacion de imagenes por computa-
dora para su siguiente pelicula, “El Imperio
contraataca”. Trabajo con Triple | que le pro-
dujo una secuencia de cazas galacticos volando
en formacién. La falta de acuerdo econémico
hizo que Lucas abandonara el proyecto y vol-

viera a los modelos hechos a mano.

Los adelantos en la
informaética alenta-
ron el desarrollo
de la trilogia de
Star wars
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Otro de los principales pioneros en el campo
de la infografia fue James Blinn fue el primero
en aportar una perspectiva artistica a las ima-
genes creadas por computadora en su anima-

cion “El hombre gota.”

“En 1979 fue una empresa britanica Quantel,
fabricante de hardware y microelectrénica, que
present6 su primera maquina de efectos espe-
ciales, abriendo la puerta a la utilizacion de este
tipo de recursos a la Television y la publicidad.
Sus primeros productos (el editor digital Harry,
el sistema de pintura digital Paintbox, el mani-
pulador de imagenes Encore o el simulador de
efectos 3D Mirage) han sido muy conocidos en
el sector del video profesional.”

Los afnos 70 conocieron la introducciéon de los
gréficos por computadora en el mundo de la
Television. Computer Image Corporation (CIC)
desarrollé sistemas complejos de software y
hardware tales como Antimac, Scanimate y
Caesar. Todos estos sistemas trabajan a partir
de imagenes reales que después podian mani-
pularse, reducirse, estirarse, rotarse, hacer volar
por la pantalla, etc. El departamento de depor-
tes de la CBS fue uno de los primeros en utili-
zarlos. Los anos 70 fueron los primeros anos de
experimentacion en el ambito del disefio y ani-
macién por computadora, pero desarrollaron la

base de una teoria posterior muy sélida.

e
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2.2.4.- Anhos 80 y 90

Los afios 80 y 90 han constituido dos décadas
de desarrollo sin precedentes en la tecnologla
televisiva: desarrollo comercial de las emisiones
por satélite, television digital, e Internet; cual-
quier progreso en la produccion televisiva
depende del tamafno de la audiencia y de los
ingresos disponibles, y el Diseno Gréfico ha
crecido en relacion a ambos factores. La com-
petencia por la audiencia entre los dos siste-
mas de television, el publico y el comercial y la
competencia que se desarrolla en los campos
de la television digital y por cable han propi-
ciado que se mantengan altos estandares en
todas las dreas de produccién de programas,

beneficiandose de ello el disefio gréfico.

Los anos 80 fueron los afios de la implantacion
definitiva de la infografia en Television. Tal y
como ocurrié en tiempos de Saul Bass con la
adopcion de la animacion cinematogréfica por
la television, el disefo grafico digital ha sido
heredero de las técnicas de animacion infogra-
fica desarrolladas para los efectos especiales en

cine.

En 1980, un animador tradicional llamado
Steven Lisberger y un distribuidor, Donald
Kushner, decidieron presentar la idea de una
pelicula de fantasfa sobre la vida dentro de un
videojuego: TRON. Después de presentar el
proyecto a varias companias cinematogréficas
de Los Angeles, Disney se comprometié a su
realizacién, la calidad de la imagen infogréafica
obtenida fue muy buena, pero la pelicula era
pobre.
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Otro acontecimiento importante para el desa-
rrollo del Disefio gréfico por computadora, fue
el desarrollo de las computadoras gréficas en
1982, Jim Clark crea la fundacién “Silicon
Graphics Inc” 33(SGl). Y asi sucesivamente las
compaiifas de animacion tuvieron que desarro-
llar su propio software par la creaciéon de iméa-

genes.

Esté situacion comenzaria a cambiar en 1984,
cuando en Santa Barbara, California, se fundé
una nueva compania llamada Wavefront, que
produjo el primer software de animacién
capaz de ser ejecutado en computadoras per-
sonales. Ese mismo afo se fundo la empresa
Thomson Digital image (TDI) que saco a la
venta su software 3D en 1986. El software TDI
ha sido utilizado por muchas empresas para la

generacién de graficos televisivos.

33 456l se especializé en la produccion de las mejores compu-
tadoras para infografia. Estas computadoras incluian capacidad
3D, procesadores RISC (Reduced Instruction Set Chip) de alta
velocidad. En 1983 SGI present6 su primer sistema , la terminal
grafica IRIS 1000.”

Howard Rheingold, "Realidad Virtual”, Barcelona Espafia,
1994 , pag. 54.

La segunda parte de la década de los 80 vivié
un auténtico boom en la proliferacién de pro-
gramas 3D. Daniel Langlois fundo en 1986 en
Montreal, Canada, una empresa llamada
Softimage. Al afio siguiente desarrollé su pro-
grama comercial para la produccién de imége-
nes 3D en computadoras SGI y Macintosh, y
en 1988 lo presentd en Siggraph. El programa
Softimage ha sido todo un estandar en Europa,
utilizado en gran parte para la produccién de

graficos televisivos.

1] | &
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En 1987 Paul Sidlo forma un estudio de Disefio
Grafico televisivo ReZ.n8.

ReZ.n8 se convirtié en una empresa lider en la
produccién de gréficos televisivos americanos,
atrayendo a empresas como ABC, CBS, FOX,
ESPN y NBC. Mientras tanto se crea la empre-
sa Pixar a cargo de Ed Catmull como presiden-
te y Alvy Ray Smith, Pixar continto desarro-
llando el algoritmo de render utilizando origi-
nalmente en Lucasfiim y lo comercializo bajo el
nombre de “Renderman”. Hizo historia el 29
de marzo de 1989 ganando un Oscar por su
corto de animacién “Tin Toy”. La pelicula
habfa sido creada completamente utilizando
gréficos 3D y “Renderman” el director de la

pelicula fue John Lasseter.

3 3pstudio Max, creado por Autodesk por Gary Post en 1990,
programa lider en animacién en el entorno PC.

Debido al gran éxito obtenido en la realizacion
de graficos por computadora en 1991 Pixar y
Disney anunciaron su acuerdo para producciéon
del primer largometraje de animacion por com-
putadora, llamado “Toy Story”, y que seria
finalmente presentado en 1995, este proyecto
supuso la culminacién del suefio de todos
aquellos los iniciadores del disefo gréafico por
computadora y gracias a este éxito se comien-
zan a desarrollar diferentes tipos de software
en animacién 2D y 3D aplicados para television
como es el caso de “3DStudio Max"” 34 After
Effects, Adobe Photoshop , software que han
sido pieza clave en el desarrollo del diseno gra-

fico en Television
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2.3.-El Diseno Grafico en la
produccion de Television

Disenar para el medio mds potente de comu-
nicacién de masas es un privilegio al alcance
de muy poca gente. Las audiencias son enor-
mes Y, sin embargo, el grupo de gente com-
prometida con el disefio gréfico televisivo es
muy pequefo, especialmente si lo compara-
mos con el nimero de disenadores gréaficos
presentes en publicidad o en prensa. Este
desequilibrio se debe a particularidades del
trabajo de televisién que no se encuentran en

el disefo grafico tradicional.

Como menciona Diaz, Mancisidor Alberto”La
caracteristica dual del medio televisivo: ima-
genes y sonido, se centra en ampliar la exten-
sion de los sentidos de la vista y el oido més
alla de sus limites naturales. Dicho en otras
palabras, la television se basa en la posibili-

dad de poder ver y oir a distancia. 35

35 Diaz Mancisidor, Alberto, “Radio y Televisién: Introduccién a
las nuevas tecnologias”, Madnid, 1990, pag. 124.

El disefador grafico de Televisién debe planifi-
car y producir imagenes con sonido y movi-
miento. Combinar las palabras, la musica y los
efectos sonoros y luego sincronizarlos con pre-
cision con la imagen que es la esencia del

Disefo Gréfico.

Estd combinacién de elementos ha probado
ser una de las formas mas eficaces de llamar
la atencién. Basta con hacer dos pequenas
pruebas: si extraemos una imagen de una
secuencia en movimiento para imprimirla
sobre papel veremos como pierde todo su
sentido, y si quitamos el sonido de una
secuencia animada comprobaremos como ésta
pierde gran parte de su atractivo, y posible-

mente su significado.
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El disefiador grafico necesita conocer técnicas
de video especializadas que no son familiares
ni accesibles para el disenador gréfico tradi-
cional. El corto lapso en el que tantos mensa-
jes gréaficos aparecen en pantalla suele ser
inversamente proporcional a la cantidad de
tiempo y esfuerzo necesarios para preparar el
trabajo. Incluso con el apoyo de equipos elec-
trénicos e informaticos, sigue siendo muy ele-
vado el nimero de horas necesarias para pro-
ducir unos pocos segundos de imagenes ani-

madas.

Identificacion del canal EURO TV desarrollada
por PCTV en el ario 2000.
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Una de las funciones que el disefador gréfico
tiene a su cargo es el desarrollo de la Iden-
tidad corporativa, asi como la Imagen de
canal, (que es el tema de estudio del presente
trabajo) y la promocién de la misma ya que
sin la promocién no seria posible I3 identifica-

cién de la imagen del canal con el publico.

2.3.1.- Identidad Corporativa

Las Televisoras, crean programas diferentes y
novedosos para ganarse un sitio dentro de los
televidentes pero eso ya no es suficiente hoy
en dia. Los canales de television deben gus-
tar mas gue sus competidores. Como mencio-
na Olins Wally 3¢ “Deben ganarse el corazén
y la mente del pablico”. Y es aqui donde
entra en escena la Imagen Corporativa.

El disefio de su logotipo es la base y la totali-

dad de su reconocimiento con el pablico.

36 Qlins Wally ,"Imagen Corporativa Internacional”, Barcelona
Espana, 1995, pag.191.

37 Hervas Ivars Christian, “El Disefio grafico en Television”,
Espafia, 2002, p4g.33.

"La identidad corporativa, es decir, lo que
habitualmente conocemos como la imagen, es
un elemento fundamental en nuestra sociedad

de comunicacion de masas” .37

Para |a elaboracion de la Identidad corporativa
de cualquier canal, se requiere en principio, de
un estudio de mercado para saber cual es el
“target” o publico al que va dirigido. Esto nos
daré la oportunidad de elaborar un concepto
gréafico y un “slogan” que permita la identifi-
cacién del televidente con la senal. El trabajo
de diseno es el resultado final de un proceso
de investigacion que conduce a un posiciona-

miento importante.

El disefo de la Identidad corporativa del canal
TVC, desarrollado hace un afio permitié arti-
cular su imagen, clarificar y hacer visible su
estrategia; y de esta forma conseguir diferen-
ciarse de la competencia, ganar participacion
en el mercado y enfatizar la direccién que ha
tomado; es también un vehiculo para organi-
zar la cultura interna de la compania con el

fin de proyectar una imagen externa.

I. i |
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La identidad corporativa de TVC, determiné
desde un principio un marco de referencia de
su logotipo; asf se puede conceder mucha o
poca libertad a cada disefio individual; las
Normas y directrices se pueden revisar en su
manual de Identidad Corporativa, con el fin
de procurar que otros sigan lealmente la

misma concepcién hasta el final.

Con la imagen se busca la identificacién de
éste con el publico, es importante crear una
buena Identidad corporativa desde el inicio
del canal, ya que en ello se basa y se concen-
tra un esfuerzo importante en la definicion de

la identidad de la imagen del canal.

Para lograr esta complicidad con el publico se
debe gestionar la personalidad de la cadena

de television.

(L Ll Plaslnieg

Hoy en dia las cadenas de Television se han
convertido en productos que compiten con
otras cadenas, por ello el manual de Identidad
corporativa de una empresa de Television podria
tener dos apartados principales en los cudles el
Disefo Gréfico es fundamental. Por un lado es
la continuidad, es decir todo el paquete gréfico
cuya funcién es articular el discurso televisivo y
a la vez proporcionar la imagen del canal; y por
otro lado la imagen propia de cada uno de los
programas que aunque pueden incluir elemen-
tos corporativos , suelen disenarse individual-

mente.

El disenio del logotipo para un canal de
television se desarrolla tomando en cuenta el
publico al que va dirigido: Platino Plus, Cinema
Platino y Gran Canal Latino son canales enfoca-
dos a la transmisién de peliculas y series.

Gran Canal

LATINO
IRER
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La revolucion Tecnologica ha afectado profun-
damente al mundo de la Imagen corporativa,
lo que para algunos la Identidad corporativa
solo era un término para el diseno de papele-
ria, vehiculos y toda la parafernalia visual de
una empresa; hoy dia y en particular si habla-
mos de la Imagen corporativa de un canal;
abarca una compleja red de aplicaciones

como es la Imagen de canal.

Indentificacién para adultos del canal TVC

2.3.2.- Imagen de canal

Entendemos como Imagen de canal, toda la
serie de cortinillas que apareceran por un
periodo de tiempo al aire; realizadas en base a
su logotipo y a los lineamientos determinados

en el manual de Identidad Corporativa.

La imagen de canal Implica la reorganizacion y
la nueva presentacion de este, a través de
disefios coordinados de una serie de cortini-
llas, sin perder nunca de vista los diversos ele-
mentos que integran la Identidad Corporativa
del canal ya que todas sus aplicaciones deben

poseer un Unico tono.

I




El disefio graficoenla P

Lo cudl implica analizar lo que el canal inten-
ta decir de si y donde quiere estar en el mer-

cado.

En el caso de la television cuyo producto es
precisamente la difusién de imagenes a millo-
nes de espectadores, el tratamiento de su
propia imagen, es un factor primordial, el
paquete gréafico de la imagen del canal esta
comprendido de la siguiente forma:
Identificaciones de canal de acuerdo a las
barras de programacion, Clasificaciones,
Rollers, Cortinillas Continuanos con, Estas
viendo, Cortinillas de Entrada y Salida de
promocional, Indicativos (flashes o desma-

ches) y protecciones del canal.

Para el desarrollo de todos estos elementos
existe una gran organizacion y planeacion de
los mismos, ya que una cadena de television
busca alcanzar una mayor complicidad emo-
cional con sus espectadores para vencer a la
competencia por lo cual es importante consi-

derar los siguientes factores.

-Simplicidad y claridad del mensaje. El men-
saje debe ser transmitido de manera que pueda
ser identificado instantaneamente deben estar
libre de complicaciones o elaboraciones innece-
sarias, el mensaje debe ser directo. Por ejemplo
una animacién de la proteccion del canal se
crea en funcién que sera repetida muchas veces

al dia y no debe cansar al publico.

-Personalidad propia. Desarrollar la perso-
nalidad de un canal de television requiere con-
siderar todas las formas en las que esta es
proyectada, sentida y percibida por la audien-
cia. Se debe realizar un andlisis de cudles son
los gustos de nuestro publico, esto es impor-
tante para poder iniciar el proceso de “lluvia

de ideas".

Una vez desarrollada la imagen se le debe dar
mantenimiento y promocién a la misma para
lograr su posicionamiento en el mercado tele-

Visivo

] Lz




-Continuidad. El manual de Identidad corpo-
rativa de una empresa de television debe
estar basado en la continuidad, es decir las
autopromociones, rollers o avances de pro-
gramacion, cortinillas, etc.; en todos estos
casos el logotipo debe utilizarse como marca,
como elemento constructivo, como soporte e
incluso como la base en las animaciones. El
logotipo debe adaptarse a cada circunstancia
con el fin de hacerlo mas dinamico, sin que

con ello pierda su identidad inicial.

El concepto “imagen” en un canal, es parte
fundamental para cualquier estaciéon de tele-
vision, pues ésta es la encargada de dar per-

sonalidad, y posicionar cualquier sefal en el

gusto del publico.

En el caso de la Television cuyo producto es

precisamente la difusién de imdagenes, el trata-
miento de su propia imagen es un factor pri-
mordial; en términos de estrategia de marke-
ting como se menciona en el libro El Disefio
gréfico en television la imagen se basa en ele-

mentos racionales y emocionales.

Los elementos racionales no son mas que |a
producciéon de una programacion superior a la
de la competencia, pero sucede a menudo la
imposibilidad de alcanzar una diferenciacion
clara en términos de los factores racionales,
ya que sus productos, es este caso los progra-
mas o peliculas pueden ser facilmente copia-

dos por sus rivales.

Frente a esta situacion una televisora busca
alcanzar una mayor complicidad emocional
con sus espectadores para vencer a la compe-
tencia y lo logra a través de las identificacio-

nes de canal.

Identificacion del
canal Cinema Platino
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2.3.2.1.- Identificaciones de canal

Las identificaciones de canal son todas aque-
llas animaciones o exposiciones donde apare-
ce el logotipo del canal y a través de las cua-
les se presenta su slogan. Estas, daran la
pauta para todo el desarrollo de la imagen.
Las identificaciones estan divididas de acuer-
do a las dlasificaciones, hay identificaciones
para la barra de adultos, adolescentes y

ninos.

Si logramos que el publico haga “suya” la
imagen, entonces tendremos un gran porcen-
taje de nuestro objetivo ganado: vender nues-

tro producto, es decir nuestro Canal.

Por disposicion Oficial todas las cadenas de
television deben “identificar estacién” (con-
templar su imagen institucional dentro de la
programacion) cada media hora, es por eso
que dentro de la imagen de un canal “las
identificaciones”, juegan un papel muy

importante.

38Gonzélez Trevifio, Jorge E., "Television teorfa y practica”,
Espafia, 1989, pag 74.

Este tipo de promocién se le denomina “corti-
nillas” su caracteristica principal de estos pro-
gramas corresponde a su duracién, que varia
de los 5 a los 20 segundos, los cudles deben
ser directos , claros y atractivos ya que su
finalidad es la de difundir el canal a través de
las identificaciones y venderse como producto
es decir posicionarnos como “marca” en el
gran espectro de propuestas televisivas que
existen en la actualidad.

El porcentaje restante para lograr nuestro

objetivo es la autopromocion.
2.3.2.2.-Autopromocion

“Podemos definir la promocion como la
Férmula Motivacional cuyo objetivo es ganar
la preferencia del publico, en el caso de la
television la preferencia puede ser por imagen
O por programa”.38

Los promocionales, son esos “pequefios
comerciales” de la programacién que tienen
como objetivo, despertar el interés del tele
espectador para seguir determinado progra-

ma.

iR Es




Si esto se logra, repercutira directamente en
el “raiting” y esto a su vez provocara un
incremento en el nimero de patrocinadores
interesados en participar economicamente en

determinada emisién.

Actualmente, los promocionales han dejado
de ser un instrumento de informacién para el
auditorio, y se han convertido, a través de la
creatividad con que se realizan, en un motivo

mas para ver la television.

Hay que recordar que el enemigo No.1 para
cualquier estacién de television es: el control
remoto, por eso existe la imperiosa necesidad
de mantener al auditorio en nuestro Canal, y
una buena Promocién e Imagen pueden

lograrlo.
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Elementos que conforman la imagen de un

canal.

-Rollers

-Cortinillas Continuamos con

-Cortinillas Estas Viendo

- Cortinillas de Indicativos

-Clasificaciones

-Cortinillas de Salida y entrada de promocional.
-Animacién del logotipo y proteca6n del canal.

La informacion sobre los préximos programas
de transmision suelen darse en forma de un
sencillo bloque de letreros ilustrados conocido
como “Rollers”, menus o rundowns, sirven
para anunciar y seducir a la audiencia para
que vea futuros programas que se transmiti-
rén en unos pocos minutos o dentro de varias

semanas, y todo sin salir del mismo canal.

Roller del canal
Cinema Platino
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Deben estar disenados y producidos tan rapi-
damente como sea posible, por lo cudl se

actualizan sobre un modelo base.

Cuando se promociona un sélo programa o
pelicula generalmente por que va a ser el pro-
ximo en emitirse o por tratarse de un progra-
ma importante para el canal en términos de
audiencia se utilizan titulos, los cuéles apare-
cen sobre un sencillo back y se refuerzan a
través de la voz en off del locutor institucio-
nal en donde siempre aparece la frase de
“Continuamos y Estas viendo” por lo cual
reciben el nombre de “A continuaciones”.
Son de caracter informativo y sirven para invi-
tar al espectador a seguir viendo la progra-
macién. Se identifican ya sea por el color o

por un icono representativo.

Los indicativos son secuencias animadas que
dan a conocer el logotipo de un canal

“Indicativos o desmaches” son secuencias ani-
madas acompanadas, ya sea de efectos de
sonido o musica, con las que un canal de
television se da a conocer promocionando su

marca o logotipo.




Los indicativos no suelen ser metaféricos, se
trata simplemente de dar tridimensionalidad y
movimiento a una figura emblematica por lo

que se les conoce como desmaches.

“Cortinillas de Salida y entrada de promos”
El principal uso de estas animaciones es la de
servir como transiciéon entre los anuncios vy los
programas. Visten los promocionales de las
diferentes peliculas, series, programas o even-
tos deportivos, por lo cual deben conservar
un estilo muy general que contenga los ele-
mentos gréficos esenciales de la Identidad

corporativa.

-
Aventuras de la Pandilla
{La pandilla 1)

Miércoles 30, 23:00 hrs.

“(lasificaciones” Este tipo de cortinillas son

requeridas por gobernacién y su finalidad es
advertir al auditorio el contenido de cada pro-
grama. Por lo general se dlasifican de la

siguiente manera.

Clasificacion A.- su contenido puede ser apto
para toda la familia, esta clasificacion se hace
presente en la barra de programas infantiles y

miscelaneas.

Clasificacion B.-considerada para adolescentes

y adultos.

Clasificacion C.- solo adultos, por lo general los
programas con clasificacién C aparecen progra-
mados después de las 10 de la noche debido a

que su alto contenido de violencia y sexo.

Cuadro extraido de la
secuencia de animacion
correspondiente a la
cortinilla de entrada de
un promo, utilizado por
el canal Cinema Platino
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El Método de Rudy Gaskin



Diseno de la

imaqgen del canal “TVC™

3.- Disefo de la imagen del canal
“TVC": El Método de Rudy Gaskin

“En el campo de disefio tampoco es correcto
proyectar sin un método, pensar de forma
artistica buscando enseguida una idea sin
hacer previamente un estudio para documen-
tarse sobre lo ya realizado en el campo de lo
que hay que proyectar; sin saber con qué
materiales construir la cosa sin precisar bien su

exacta funcién” .39

3 Munari Bruno, ¢Cémo nacen los objetos? (apuntes para una
metodologia proyectual), Barcelona Espana, 1983, pag 18.

® Rudy Gaskin , en los 25 anos que lleva trabajando en televi-
sion ha ocupado puestos en ABC News, CNN y WCBC. Inicid
su carrera como editor de peliculas en el canal WRC de
Washington D.C, a su vez a trabajado con Jonathan Demme,
Francis Ford Coppola, Milos Forman, Spike lee y Brian De
Palma.

* Frank Radice, ejecutivo encargado del drea de marketing
para el lanzamiento de MSNBC y para la creacion del
Departamento de servicios creativos de MSNBC.

42 David Coleman , estd a cargo de la supervision del equipo
de escritores-productores de la costa este y trabajé como
Escritor-Director-Productor de Fox, A&E, The Sa-Fi Channel y
otras empresas televisivas.

Para la creacion de la imagen del canal “TvC”
me apoyaré en el método propuesto por Rudy
Gaskin 40 (Director Ejecutivo de Promocion al
aire Court TV), en colaboracién con Frank
Radice 41 (Vicepresidente de Publicidad vy
Promocion NBC Division de la Costa Este) y
David Coleman 42 (Director de Promocion al
Aire NBC Division de la Costa Este), elaborado

en 1997,

El Método de Rudy Gaskin consiste simplemen-
te en una serie de operaciones necesarias y dis-
puestas en un orden légico dictado por su
experiencia en el campo televisivo, con la Unica

finalidad de conseguir un buen resultado.

El cudl explica que en el drea de promocion e
imagen el Disenador Gréfico juega un rol
importante ya que es el encargado de atraer al
televidente a través del trabajo visual, por lo
cual se requiere de un proceso organizativo
para la realizacion y desarrollo de la imagen del

canal.

ESTA TESIS NO SALL.
OE LA BIBLIOTECA
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Este modelo ha sido pieza importante en el
desarrollo de la promociéon e imagen de distin-
tos programas dentro de la cadena NBC asf
como en sus diferentes noticieros Nightly
News, Today, Dateline NBC; la comedia
Saturday Night Live; Late Night with Conan
O'Brien; la telenovela Another world, y otros

especiales de entretenimiento de la NBC.

Uno de los problemas con los que se enfrenta
el disenador grafico al desarrollar la imagen de
un canal es lograr la ilacién de la pantalla con
los requerimientos del material publicitario
impreso o presentado en cualquier otra forma.
Lograr la coherencia de significados en la
comunicacion global del canal de Television no
es cosa de suerte, si no es producto de una

estrategia planificada.

En el método de Rudy Gaskin una buena
manera de comenzar un proyecto que concier-
na a la comunicacion visual es definir con pre-

cision el tema principal; es decir el problema.

3.1.- Problema

El problema de disefio surge de una necesidad,
en este caso nos enfrentamos a la necesidad de
renovar la imagen del canal TVC por un perfo-

do de un ano.

TVC se constituyo hace 12 afios, en sus inicios
no contaba con una imagen de canal definida,
el paquete grafico no existia, y lo Unico esta-

blecido era el nombre del canal y su logotipo.

Al revisar la imagen se podia observar que no
contenia elementos graficos dentro sus cortini-
llas que lo unificaran, ni que estuviesen disena-
das en un mismo tono; asi funciono durante
estos anos mientras la empresa no tuvo el inte-
rés de desarrollar producciones propias en
donde era indispensable el posicionamiento del
canal en el mercado; lo cual era determinante
para la obtencién de mejores ventas de tiempo
aire dentro de su programacion y asf despertar
el interés de nuevos anunciantes dentro del

canal.
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Por lo cuél los Directivos de la empresa deciden
renovar la imagen del canal TVC; asi como
definir el target o publico objetivo al que ira
dirigida. Es por ello que el &rea de Promocién
e Imagen tiene la tarea de renovar la imagen

de TVC.

A continuacién explicaremos el método
propuesto.

I Proyecto I

Y

llnvestigacidn I

v

I Guion literario I

v

I Guion Téecnico I

v

I Diseno Grafico I

Piseﬁo de Audiol

v

IEdicidn-PostproduccidnJ

v

| Publico |
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3.2.- Proyecto

Un proyecto se define como la transformacién
de una idea a un plan de accion, en donde se
especifica cual es el tema principal, las inten-
ciones expresivas y comunicativas para lograr-
lo; definiendo sus objetivos, su audiencia, los
medios y el presupuesto necesario para desa-

rrollarlo.

En este caso PCTV, en su proyecto de renova-
ciébn de imagen del canal TVC 2003-2004,
tiene como objetivo “La creacién de un canal
familiar”, con una imagen fresca, vanguardis-
ta y contundente, que comunique de una
forma directa las cualidades y bondades que
el canal ofrece; con el fin de atraer mas sus-
criptores, proporcionar un escaparate para
ofrecer productos, servicios y con ello incre-

mentar su nivel de ventas.

3.3.-Investigacion

La Investigacion o andlisis de mercado es un
estudio tanto cualitativo como cuantitativo
para determinar los hdabitos de consumo y

necesidades de nuestro grupo objetivo.

En el caso del canal TVC su &rea de mercado-
tecnia inicié su investigacion, a través de un
estudio de campo para detectar las necesida-
des tanto de anunciantes, como de consumi-
dores y con ello definir el plan de accién para

lograr sus metas.

En éste estudio se detecto que a partir de la
década de los 80" los programas ofrecian un
parafso terrenal siempre a futuro, prometiendo
felicidad con la obtencién de ciertos productos
0 servicios, saturados por series americanas

esteriotipadas de Top- model.
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La sobre carga de clichés y exageraciones en
los programas americanos han logrado que la
gente deje de creer en el contenido de estos,
ocasionando una fuerte aversion al telespecta-
dor, ya que la mayoria del publico televidente
se muestra apatico a los programas y le cam-

bia de canal.

En la década de los 90°, la sociedad inicia la
etapa del televidente consciente, como lo
explica Jaime Puig en “La publicidad historia y
técnica”; se llegd el tiempo de las nuevas
generaciones, han desaparecido “Los doctores
y maestros que aconsejaban productos. El tele-
vidente huye de los programas que le parecen
un abuso de autoridad” .43 El ama de casa o el
publico en general prefiere reconocerse a si
mismo en los protagonistas que aparecen en

los programas.

43 Jaime,Puig, “La publicidad, historia y técnica”, pag 162.

A pesar de la diversidad de sistemas de cable
(Cablevision, Sky, Direc TV) PCTV se da a la
tarea de ofrecer una alternativa con visién
nacional vy latinoamericana. El canal “TVC*
trasmite series latinoamericanas, tal es el caso
de Torbellinos, programa Peruano dirigido a
jovenes entre los 15 y 20 afos, el cual alcanzé
un alto raiting (porcentaje de audiencia) den-
tro de este segmento, ya que el pablico se sin-
ti6 identificado con el tipo se situaciones que se
presentaban. Aunado al éxito que se presento
en la audiencia se descubri6 un mercado
potencial que dio la posibilidad de comerciali-
zar una amplia gama de productos, tales como:
cereales, refrescos, colchas, ropa deportiva,

perfumes, etc.

Por ello PCTV determiné que el canal “TVC",
seria de caracter familiar ya que el publico obje-
tivo va desde ninos hasta ancianos, por lo cual
se tendrd que desarrollar un concepto que
abarque esa gama de emociones y satisfaga
las diferentes necesidades y costumbres que

requiera ese sector.

Una vez definido nuestro publico objetivo o

“target” se inicia el proceso creativo.
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3.3.1- Estrategia de comunicadon

El proceso de gestacibn comienza con una
idea o concepto que resuma de forma sintéti-
ca la estructura de la nueva imagen. Una vez
que el disefiador gréfico posee la informacion
recabada en los estudios de mercado, se inicia
con el proceso de lluvia de ideas y bocetaje,
para posteriormente elaborar un analisis
Semadntico en base a los resultados obtenidos

en nuestra lluvia de ideas.

El proceso de lluvia de ideas dio inicio en una
junta realizada con los integrantes del area crea-
tiva, donde cada miembro del equipo trabajé en
una lista de palabras o conceptos, a través de las
cudles fuera posible transmitir las bondades y
cualidades del canal es decir un canal de caréc-
ter familiar dirigido al interior de la Republica
Mexicana, con una imagen fresca y vanguardis-

fa.

El cardcter regional, demandaba la creacion
de una imagen clara, unificadora, coherente y
que connotara no Unicamente los valores de la

empresa, sino su alcance universal.

"TVC" es vinculo y vanguardia, estas caracte-
risticas se debfan reproducir graficamente en
una forma avanzada, y que soportara el paso

del tiempo.

Como resultado de la lluvia de ideas se resca-
taron los conceptos que eran recurrentes en
cada una de las lista y determine que los valo-
res que representaban las cualidades del canal
eran: identidad nacionalidad, vanguardia y cos-
mopolitismo. En base en estos conceptos se

desarroll6 el trabajo creativo.

Por lo anterior se comunicaron tres valores en

la imagen:

-Cosmopolita
El cosmopolitismo esta representado a través
de las diferencias por edad, sexo, y rasgos de

las personas.

-ldentidad Nacional
Nuestro origen y vocacion estan representados
por diferentes culturas de los estados de la

Republica.
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-Vanguardia e innovacién

La vanguardia innovadora estd representada
con dos rasgos contundentes; la utilizacion
libre y creativa tanto del color como de la ima-

gen.

Una vez definidos los valores que trasmiten las
bondades y cualidades del canal se inicia la
etapa de bocetaje; la cudl nos permite fijar
una idea (til para su proyectacion. Mediante el

bocetaje se obtiene una idea clara de lo que se

sera la imagen del canal.

La etapa de bocetaje es la base para el desa-
rrollo de la estrategia de comunicacion, a través
de esta, es posible analizar y contemplar todos
los elementos y requerimientos necesarios
para la elaboracién de la imagen; que poste-
riormente se explicaran a detalle en el analisis
semantico y storyboard. Por ello debe existir
sumo cuidado en su desarrollo, estudio y pla-
neacion, ya que seran nuestros principales
puntos de venta para obtener la aprobacion del
proyecto con los miembros del consejo del

canal.

Vestuario seleccionado
para cortinilla navidena
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3.3.1.2.- Analisis Semantico

A Continuacién se muestra el cuadro seméntico que resume lo obtenido de nuestra lluvia de ideas

y bocetaje.
Cuadro Semantico

Calidad Rostro Geometria
Metal Liquido Personaje Tercera Dimensicn
Eléctrico
Conductor Estructura Forma
Metal

Ciudadano del mundo

Cosmopolita
Orbe

Todos los lugares del mundo

y

Vidrio

!

Luma
Imagina

5
W+ _|
v ¥
I Simbolo | [ Emticio'n |

Impresidn
Pasidn
Energia
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Analisis Semantico para el desarrollo de la

imagen del canal TVC

El punto principal nos subraya que la imagen
del canal es Cosmopolita y que representara
las diferentes caracteristicas del ser humano,
ya que va dirigido a todos los ciudadanos del
mundo, por lo cual fue necesario realizar un
casting donde se seleccionaron tres grupos
que abarcan: nifios, adolescentes y adultos
con diferentes rasgos a fin de resaltar las cua-
lidades que los hacen ciudadanos del mundo.
Fue de especial interés la seleccion del vestua-
rio a fin de contemplar diferentes situaciones y
que los televidentes pudieran identificarse y
encontrar coincidencias, que los hiciera parte

de este concepto.

Del punto central se derivan dos aspectos:
Metal y Vidrio, elementos caracterfsticos de
las grandes ciudades, son los que diferencian
la ciudad del campo, y la idea de TVC es hacer
un canal que refleje el mundo de hoy en una
ciudad que englobe las diferencias existentes,
el metal y vidrio se complementan para crear

una imagen universal y vanguardista.

Vidrio, es un elemento que refleja luz, que es
maleable y que da origen a distintos utensilios
que van desde los mas practicos a los mas sofis-
ticados, el vidrio es un resultado de la combina-
ci6n de la naturaleza y el ingenio humano y que
simbdlicamente nos da la idea de imaginacion; el
vidrio y la luz son comparieros inseparables del
hombre y esta Ultima es la que ha servido a lo
largo de la historia para representar la creatividad
o ser portadora de ideas, de la creacién de ima-

genes y simbolos.

Con el fin de resaltar las cualidades del vidrio
como son la transparencia, brillo y reflejo se
recurrira a la creacion de diferentes backs que

contengan estas cualidades.
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Metal, elemento conductor del calor y la elec-
tricidad, dotado con un brillo particular, goza
de una estructura sélida y maleable capaz de
transformarse en diversos objetos dentro de
las grandes ciudades. Son estos objetos los
que dan forma y la convierten en espacio

tridimensional logrando asi una pers- Sama

%
-

pectiva realista. Por ello la necesi-

dad de recurrir a elementos grafi-

cos modelados en tercera dimen- - >
sién, ya sean objetos, backs o

efectos (metal liquido , luces

de neén, destellos de luz,

electricidad) ,asf como . - ’jf'.
maquillar a los modelos

con colores metalicos

(plata vy

oro), con " g

el fin de X

e

recrear

ambientes urbanos.
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A partir del uso de esta serie de elementos se
creara el concepto de nuestra identidad, es
dedir, lo que somos y lo gque queremos que los
demds conozcan de nosotros, mostrando por
lo tanto la eficacia del manejo puro de ima-
genes cuyo contenido simbdlico repercute
mediante la emision de estimulos y despierta
distintas sensaciones al televidente, logrando
asl atraer su atenciéon y reconocimiento de la
imagen. El comunicélogo David Zamora ase-
gura que “el almacenamiento de estos esti-
mulos reside en el hipotalamo, lugar donde se

guardan las emociones” .44

Las emaciones forman parte del ser humano y
son las que nos diferencian de otros animales,
es la pasion la fuerza que nos hace movernos
y la que nos ha llevado a transformar la natu-
raleza; la fuerza es la emocion que nos ayuda
a resistir y modificar aquello que parece impo-
sible. El canal por lo tanto a través de su ima-
gen, quiere transmitir pasion fuerza, energia y
busqueda constante de nuevas emociones, de

nuevas experiencias.

g David,Zamora,Rangel."La simbologla subliminal de la publi-
cidad televisiva, ejemplo: promocién del Ron al estilo Bacardi”
T4314, Pag. 49.

3.3.1.3.- Caracteristicas graficas

Como parte de la estrategia de comunicacion
es necesario definir las caracteristicas graficas,
y el nimero de cortinillas que conforman el
paquete grafico del canal , antes de comenzar

su desarrollo.

Caracteristicas graficas

-Tipografia

Existen millares de tipos adecuados para titula-
res, sin embargo el numero de familias de tipos
adecuados para textos en Televisién es mucho
mas limitado, las tipografias palo-seco han fun-
cionado en el medio televisivo; debido a su facil

legibilidad.

El tipo seleccionado fue escogido entre multi-
ples combinaciones de familias tipograficas
palo-seco. Las tipografias palo-seco fueron cre-
adas para dar una informacién préctica y obje-
tiva aparecen como sinénimo de eficiencia,
orden y modernidad. Se determino que la tipo-
grafia ha utilizar seria Bauhaus por las siguien-

tes caracteristicas:
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Los tipos para textos en television, con los cua-
les el espectador capta gran cantidad de infor-
macion, presentan en su gran mayoria anchos
normales, es decir cuando su anchura sea de
aproximadamente cuatro quintos de su altura;
como es el caso de la Bauhaus. La tipografia
Bauhaus basa su legibilidad en la orientacién
de la abertura de los espacios interiores, que la

hacen por lo tanto distinguible con facilidad.

El grosor del texto también es determinante
en este tipo de seleccion, un grosor considera-
do normal corresponde a un trazo ligero mas
no delgado; debemos recordar que la tipogra-
fia con un trazo delgado en televisién no se
percibe y tan solo se aprecia como lineas verti-
cales o una tipografia con un trazo grueso
tampoco permite la lectura de los textos y se

convierte en una mancha para el espectador.

La posicion de la tipografia serd normal o esta-
tica debido a que su aparicién en pantalla se
limita a unos segundos, con ello tan bien se

facilita su lectura.

Por lo anterior la fuente seleccionada es
Bauhaus, tanto para las cabezas como para el
cuerpo del slogan, Se podréa utilizar tanto en
altas como en bajas, dependiendo de la com-
posicion. Unicamente para apoyar visualmente
el slogan o el contenido del texto se presenta-

ra en seminegra.

Bauhaus

Bauhaus

-Slogan

Después de desarrollar una serie de ideas tales
como Tu punto de reunién, Un canal familiar,
etc. Se llego a la decision que la frase que los
identifica como canal y que encierra todo el
concepto de “TVC” es “Tu Punto de encuen-
tro”, este slogan servira como entrada o salida

en toda la promocién.

Tu punto de encuentro
TU PUNTO DE ENCUENTRO
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-Logotipo

En fondo blanco o sobre los diferentes backs
en los colores institucionales (naranja y mora-
do)

Tu punto de encuentro

45 Alan Swan, “El Color en el disefio grafico”, Barcelona
Espana, 1993, pag 50.

-Color
“El color tiene que atraer la atencion del publi-
co, emitir un mensaje especifico acerca del pro-

ducto y consequir la venta."45

Deberd armonizar con los colores del logotipo
(naranja y morado), al tiempo que se utilizara
para distinguir las tres diferentes barras de la

programacion.

Se selecciono el color anaranjado para repre-
sentar la barra infantil ya que este es un color
calidoy suele dar al disefio una apariencia ino-
cente, el purpura estara presente en la barra de
adolescentes debido a las caracteristicas de
esté: fuerte , de gran brillo y contraste lo cual
denota rebeldia, es un color que atrae especial-
mente a gente joven. Por ultimo el rojo se utili-
zara en la barra de adultos siendo la que
cuenta con mas series en su programacion y la

mas importante, por ello la eleccion de este

color.
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Los rojos se convierten casi con certeza en los
colores dominantes, y son adecuados para
cualquier diseno en el que la exigencia primor-
dial sea captar la atencién de la gente, su
aspecto atrevido y limpio puede darle un aire
actual. El rojo sobre blanco o el blanco sobre el

rojo tiene una excelente legibilidad.
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-Simbolos

"El simbolo es un intento de definicién de
toda realidad abstracta, sentimiento o idea,
invisible a los sentidos bajo la forma de image-
nes u objetos”. 46 Las técnicas audiovisuales
dan a las imagenes y a los simbolos un gran

relieve.

El conocimiento de los simbolos esta ligado al
mas vasto dominio de la historia de las religio-
nes, los ciclos solares, los ritos de la fertiliza-
cion, al contenido sexual, y a las leyes césmicas
de nuestra cultura. Las sociedades primitivas
estan profundamente jerarquizadas, y esta
organizacién favorece la continuidad de los
simbolos y, en cierta medida explica las inte-

rrelaciones entre las diversas tradiciones.

A Beigbeder Olivier, "La Symbolique”, Barcelona Espania,
1971, pag 103.

A través del simbolo se representan las cualida-
des y sentimientos de las culturas prehispani-
cas para fortalecer el concepto de nacionalis-
mo se recurrira a la utilizacion de sfmbolos
prehispanicos o bien siguiendo el estilo grafico
que los caracteriza. Con ello se pretende esta-
blecer una simbologia para el paquete grafico
del canal que contenga rasgos nacionales y cul-
turales; los cudles estaran presentes dentro de
las cortinillas de autopromocién asf como en las

identificaciones de canal.



Diseno de la

imagen del canal “TvVC”:

A continuacion se muestra la simbologia desarrollada para el

Paquete Grafico del canal TVC.
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-Background o Backs (cualquier ilustracién o
modelado en 3D utilizado detras de figuras u
objetos en movimiento de la imagen).

Para reforzar el concepto del metal y el vidrio
se utilizarén texturas luminosas, metélicas y

eléctricas.

-Cortinillas

Se realizaran diferentes identificaciones:

a) Cuatro identificaciones para adultos, una
de 5 seg. y tres de 10 seg.

b) Una para adolescentes con una duracién de
20 segq.

) Infantil de 20seg.

d) Genérica de 20 seg.

e) Animacion del logotipo de 30 seq.

Autopromocion

a) Una cortinilla para cada una de las clasifica-
ciones a, b, ¢, con duracién de 10 seg.

b) Tres cortinillas de “Continuamos con” una
para cada una de las barras (nifios, adolescen-
tes, y adultos)

¢) Tres cortinillas de “Estas viendo” (una para
cada una de las barras nifos, adolescentes, vy
adultos)

d) Rollers de 20 seg.

e) Cortinillas de “Entrada” y “Salida” de promo
para cada dia de la semana con una duracién

de 20 seg. Cada una.

Determinadas las caracteristicas gréficas pode-
mos concluir que la investigacion dicta los
lineamientos y el caracter con el que se va a
construir la imagen: desde la elecciéon de los
planos, la edicién de los mismos, la musica
como soporte, la creacién de gréficos, la con-
tratacion del casting, las locaciones si es que se
requieren, y todas aquellas observaciones que
contribuyan al desarrollo del proyecto. Por ello
es necesario recurrir a la elaboracion de un
storyboard que nos servira como muestra de

lo que seré la imagen del canal.
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3.3.2.-Story Board

El storyboard es una version dibujada del

guidn, bastante parecida a una historieta.

Sirve como planificacion antes de la produc-
cién de un trabajo audiovisual, y es el disefio
central. Ayuda al equipo de disefiadores, reali-
zadores, productores, post-productores, y
musicos a comunicarse durante el proceso de
realizacion mediante dibujos o imagenes fijas,
debido a que estos facilitan al disenador la
explicacion de las caracteristicas técnicas y
graficas , estos simples dibujos o iméagenes
proporcionan el modelo basico de la historia

estableciendo la continuidad, y desarrollo.

En el story board se determinan cuéles son los
personajes (si los hay), el ambiente (dia o
noche, interior o exterior), las luces, las textu-
ras, (color y materiales), la posicién de las
camaras, las imagenes, efectos visuales, el

sonido y el texto.

La construccién del storyboard se apoya en
pequenos dibujos esquematicos que reflejen
los principales momentos del trabajo audiovi-
sual, asl como la utilizacién de textos que sirven
para describir las diferentes situaciones e indi-

caciones deseadas.

Una vez terminado el trabajo de investigacion,
y conocidas las caracteristicas técnicas y visua-
les, se establece a continuacion el costo y cali-

dad del proyecto.
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Storyboard realizado
para el desarrollo de la
imagen del canal TVC
2003-2004

Story board
Imagen de Canal TVC 2003-2004

Rollers 20 '

Utilizacion de diferentes
simbolos

Creacidn de Backs
animados,translucidos

Identificacion Adultos 10’

Incrustacion de la imagen
real sobre los diferentes
backs

Plecas ,presencia
de simbolos en sello de agua
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3.3.3.- Valoracion Integral del
Proyecto

Para asegurar el éxito de la imagen del canal
“TVC", una vez determinadas todas las carac-
teristicas del proyecto y aceptado por la junta
de consejo, el disefador grafico debe iniciar
con el desglose de la produccién, en esta
etapa se trabaja en conjunto con el drea de
produccién. Aunque aun no esta definido en
su totalidad el guién, el director creativo inicia
un desglose, en el se considerara los escena-
rios y locaciones, personajes, efectos especia-
les precisos si es que se requieren, y todo
aquello que aporte datos sobre los requeri-
mientos de la produccién (personal, equipos,
materiales, etc)

A partir del desglose, el director creativo pre-
para en este estadio, un primer plan de traba-
jo para calcular las horas de filmacion y dedu-
cir un costo estimativo denominado “Por
debajo de la linea” (significa que al evaluar los
costos no se han considerado a los copys defi-

nitivos, ni el casting de los actores o bailarines).

En esta etapa se valorard también el costo sala-
rial de los actores segun el tiempo estimado de
la contratacion y las cargas asociadas (contrato
de uso y explotacién de imagen, contrato labo-
ral); el costo de alquiler de estudios que se pre-
vén, las salas de post produccién, los medios
técnicos, la construccién del escenario, el ves-
tuario, la ambientacién, locaciones, el transpor-
te, alimentacién, cintas de video o pelicula
cinematografica, los revelados, los costos de la
musica, derechos , registros, seguros que afian-
zan la produccidon, permisos necesarios; y se

determinard un margen para imprevistos.

Con esta estimacion, la casa productora PCTV
(Productora y Comercializadora de Television
por Cable) puede valorar la viabilidad econémi-

ca de la produccién.

Cuando las producciones son propias como el
caso de la imagen del canal “TVC”, no hay
necesidad de recurrir a la renta de equipo, ya
que la produccién se realizard integramente
con los recursos humanos, técnicos y presu-

puesto de la propia empresa de television.



Diseno de la

imagen del canal “TVC™:

Una produccién propia o interna se financia
con los recursos de la emisora. Se recurre a
fondos publicos o privados obtenidos de la
publicidad o del cobro de las cuotas por sus-
cripcién o recepcion del servicio codificado, o

precedentes de patrocinio de programas.

Para el disefio de la imagen del canal "TvVC”,
se considerard Unicamente la contrataciéon de
bailarines y modelos que estaran presentes en
la imagen del canal,.por lo cual se tendra pre-
visto la realizacion del casting y la contrataciéon
de estos por una temporada de un afo, tiem-
po que durard al aire la imagen. Por lo cual se
deben contemplar los contratos laborales y de

uso de explotacion de imagen.

Asf como el disefio de la musica ya que se pre-
tende crear algo que vaya acuerde a la imagen
y que se desarrolle con base a esta, ya que no

se desea usar musica de stock.

Una vez que se ha dado el visto bueno al pro-
yecto comenzara la fase de preparacion, en
donde se deberé planificar y organizar todos
los aspectos propios de la produccién para que
en el momento de la filmacién y montaje todo

este previsto.

El productor en conjunto con el 4rea creativa y
realizadores se incorporan también a la prepa-
racion pues tienen entre otras cosas la respon-
sabilidad de terminar el guién literario y a su
vez transformarlo en guién técnico, requisito
de partida para facilitar todas las etapas

siguientes de la produccién.
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3.4.-Guion Literario

La etapa de investigacion dicta los lineamien-
tos para la elaboracién del guién literario, este
es muy variado y depende del tipo de

produccién que se pretende realizar.

El guion literario, es el desarrollo exacto de la
idea por escrito, es decir es la relacién deter-
minada de ideas con una liga en comun, con
un desglose que dard descripciones de la idea
principal. Este a su vez es la historia central de
nuestro trabajo; como se desenvuelve, qué se

quiere demostrar, es la base del guién técnico.

Existen producciones que requieren de la ela-
boracién de una trama o historia en donde se
considera una direccion minuciosa para obte-
ner ciertas situaciones o didlogos especificos.
Otro tipo de producciones como es el caso de
la imagen del canal "TVC" donde se pretende
capturar una imagen libre y espontanea en los
movimientos y gestualizaciones de los diferen-
tes personajes, no se recurre a la elaboracién
de un guién literario , debido a que no hay
necesidad de marcarles a los modelos parla-
mentos que interpreten junto con sus movi-

mientos.

En esta imagen podemos observar las
diferentes reacciones de los modelos
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En este tipo de filmaciones la direccién corre a
cargo del disenador gréfico en donde se lle-
gan a dar ciertas indicaciones al modelo
haciendo énfasis en diversos conceptos por
ejemplo: enojo, frio, alegria, nostalgia, etc;
con ello se pretende captar la reacciéon o la
forma en ellos perciben estas sensaciones y de
esta manera capturar toda esa serie de expre-
siones naturales que manifiesta el ser humano

ante diferentes situaciones.

Como dice James Ryan“un buen personaje es
el corazon, el alma y el sistema nervioso de un
guién”+7 , busca el riesgo se adentra en la apa-
riencia externa del género desbarata los pla-
nes. Tan sélo se pide que los personajes sean
fascinantes, que hablen por si mismos, y bus-

quen maneras de expresion.

El guidn literario o sinopsis (breve resumen de
la narracién), sirve como base para su trans-
formacion en el guién técnico y este a su vez

para efectuar el disefio de la produccion.

47 James Ryan es autor de obras de teatro, guiones para cine y
promodionales. Actualmente es profesor en Nueva York y

Los Angeles, también es fundador de Brass Tacks Screenwriting
Workshop.

3.5.-Guion Técnico

El disefador gréfico tiene la capacidad de cons-
truir un buen mensaje visual a través del didlo-
go y la seleccién de imdgenes, asl como encua-
dres, tomas de fondo, detalles cuidadosos que
enriquecen la escena y ejercen una determina-

da persuasion.

Escribir un guién requiere del manejo de ciertos
términos y convencionalismos, de no ser asf
dificimente podran comunicarse los demads
miembros de una produccién. En el guién se
definen las tomas y se dan las especificaciones
principales bajo las cuéles se va a desenvolver la
grabacién. Toda esta serie de indicaciones
deben ser cuidadas fisicamente en el guién con

la intervencion del Disefador Gréafico.
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Los formatos de guiébn més usados en televi-
sién son el guién de dos columnas y el guion
de una columna o formato continuo tipo
guién de cine. Los dos formatos de guién
manejan los mismos elementos o contenidos y
producen los mismos resultados. Ya que
ambos presentan distribucién en las cargas
visuales, textuales y se conforman con su
correspondiente columna de video y audio. En
ambos se definen toda una serie de conteni-

dos adaptados al lenguaje de television.

Dis de Fimacitn 1de 3
imagan Canal TVC 2003 - 2004

El formato a seguir dependerd mas que nada de
la facilidad de realizacién y a la comodidad que

represente en su hechura para el guionista.

Para la filmacién de las tomas fijas y en movi-
miento previamente contempladas en el story-
board de la imagen del canal "TVC", el guién
técnico sirve como base durante la grabacién
para el equipo de produccion (camarégrafos,
iluminadores, vestuaristas, maquillistas), ya
que en él se especifican las tomas y encuadres

necesarias para el desarrollo de la imagen.

LAJE |DORALLA GREY

5Caga

Formato de guién

técnico utlilizado
durante los dias de

filmacién para la
realizacién de la
imagen del canal TVC
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3.6.-Diseno grafico

El Disefador Gréfico debe ser una persona
sumamente creativa capaz de transformar
ideas, conceptos y situaciones en imdagenes,
para disponerlas, explotarlas, “reinventarlas”
y debe tener la capacidad de asociar imé-
genes, textos e integrar los silencios, y las pau-
sas, debe manejar la correcta utilizacién de los
sentidos basicos a los que va dirigido el medio:

la visién y el oido.

“Partimos de la base que el rol del Disenador
Grafico, en la realizacién de este tipo de pro-
yectos, es el de transmitir visualmente un men-
saje que informe, motive, o exprese gréfica-

mente un contenido determinado” .«

8 Semistica y Disefio “Algunos c6digos del Disefio Gréfico”,
Paciorek Kowalowka ,Barbara.

El concepto de disefio tal como lo conocemos
ahora es relativamente reciente, hoy dia el pro-
fesional se da cuenta de que sus ideas pueden
ser transmitidas de forma inmediata a cualquier
parte del mundo gracias a la tecnologfa. Ya que
al disenador se le presentan mas opciones y
debe tomarlas, puesto que el medio la deter-
mina. El disefiador debe de ser mas complejo y
sus respuestas mas sencillas, deberd disenar
ambientes y senales, de pulsos y sonidos.
Asume su evolucién tanto en campos especifi-
COS COMO en entornos nuevos: disenar anima-
ciones, ediciones, cajas de supers, sets virtuales

asi como la imagen de un canal.

La Imagen del canal TVC, es responsabilidad
del equipo de disefadores, donde tomando
como referencia el storyboard se inicia el pro-

ceso creativo de este trabajo audiovisual.
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Asl, la comunicacién visual es posible por que
existen los c6digos visuales compartidos por las
personas, el receptor puede decodificar los con-
tenidos presentes en la pantalla del televisor en

parte consciente y en parte inconsciente.

Estos Ultimos son débiles en el sentido de que
no hay una relaciéon automatica y estricta entre
el significante y el significado. Por ello |a capa-
cidad de acumular esta informacion no es una
mera operacion acumulativa, si no que se trata
de un proceso constructivo en el que se pro-
duce una integracién sucesiva de imagenes

hasta contemplar el mensaje.

El Disefiador gréfico televisivo se apoya en este
concepto para de esta forma lograr transmitir
mensajes rapidos pero de forma repetitiva y asf
lograr que el espectador perciba una imagen
parcial, a la cual a través de cada repeticion
agregue nueva informacién, hasta completar
el mensaje y reconocer todos los elementos

que lo integran.

La limitacion del tiempo en television se tradu-
ce a menudo en el disefo de mensajes parale-
los, es decir la posibilidad de mezclar imagen
real e infogréfica (imagen generada por una
computadora), asi como elementos estaticos o
animados, un ejemplo de ello es la imagen del

canal TVC.

El diseno de esta imagen se basa en los
siguientes elementos: imagen real (tomas fijas y
en movimiento), infograffa (animaciones,
backs), tipografia, materiales, color, manejo de

espacio y la composicién.
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El departamento de Animacion se especializa
en distintos rubros, de acuerdo con los recursos
y especialistas disponibles, asi el drea se ha
dedicado mds a los trabajos en dos y tres
dimensiones. Una vez detallados y enumerados
todos los objetos necesarios se comienza a tra-
bajar en el modelado de ellos como son backs,
y logotipos. Para lograrlo se cuentan con apli-
caciones como: 3D Studio Max y Maya, donde
se le dard el tratamiento de aplicacion de tex-

turas, mapas, movimiento y volumen.
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Al modelar objetos en
3D, pueden ser
visualizados a través de
mayas o alambres lo
cudl facilita su manejo.
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Los modelos abstractos como es el caso de los
backs nos permitieron visualizar objetos que
no existen en realidad, produciendo una ima-
gen mas creativa a través de imagenes fantas-
ticas del vidrio y el metal, que son nuestros ele-
mentos base para la realizacion del canal. Una
de las ventajas al trabajar con herramientas
3D, es la capacidad de cambiar el punto de
vista (animacion de cémara) para asi poder
obtener distintas representaciones de un
mismo objeto y de esta forma enriquecer

nuestro trabajo.

1o mie o o X [mwree =[]

Los modeladores en 3D permiten visualizar
los objetos desde diferentes vistas, como tal
es el caso de la animacién de cdmara
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El modelado del logotipo requiere de un tra-
bajo minucioso ya que este nos permite verlo
desde diferentes perspectivas asi como acerca-
mientos, observarlo desde cualquier angulo,
rotarlo, y de esta forma asignarle el movimien-
to que nos permita su legibilidad. Debemos
recordar que al disefar la imagen de una tele-
visora es conveniente que su logotipo sea facil-
mente memorizado por |a audiencia. Antes de
integrarlo en toda la variedad de aplicaciones.
Una vez modelados los objetos, es el momen-
to de agregarles texturas, color, material, y

luces.

Animacién del logotipo TVC

Vista del fogotipo en
malla, con aplicacién de
color
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La aplicacién de las texturas asf como el color
son indisociables en este trabajo ya que las
texturas reunen las propiedades épticas y tac-
tiles que dan realce a los objetos y asi se afec-
ta o se modifica la forma de percibirlos.

Gracias a los programas de animacion pode-
mos alterar la luz, brillo y contraste para asi
representar la profundidad en la pantalla y
crear el acabado de los objetos deseados como
tal es el caso del metal y de esta forma acer-

carnos o alejarnos a la realidad.
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La aplicacion del color es otra de las variantes al
disenar en television; ya que en este medio se
utilizan los denominados colores Luz tradicio-
nalmente explicados como el resultado de una
sintesis aditiva de diferentes proporciones de
azul, rojo o verde o mejor conocido en este

medio como RGB (red, green, blue).

En esta imagen puede
apreciarse la diversidad
de texturas, materiales
y colores que son apli-
cados al logotipo
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Por otro lado la precisién del color no es tan
delicado en el diseno grafico televisivo como lo
es en el disefio impreso, lo cual nos permite
jugar con diferentes tonalidades hasta obtener
el resultado deseado. Variando saturacién de
color, el brillo y el contraste es posible crear
perspectivas cromaticas, asf como los ambien-

tes necesarios de la imagen del canal.

Con el manejo del color
es posible crear
diferentes atmosferas,
variando la saturacion,
el brillo y el contraste.
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Ya que se cuenta con el modelado de los obje-
tos, es el momento de generar la animacion o
secuencia. En el *Time line” o linea de tiempo
se puede ver como se va a mover un objeto
dentro de la animacién, y verificar el tiempo
total de esta. Normalmente la duracién de las
animaciones es muy corta y no suelen durar
mds de 5 o 10 segundos y pueden llegar a los
30 segundos. La duracién se determina de
acuerdo a la ubicacién de los elementos en la

composicién o su aparicion en la pantalla.

El disenador debe tener un sentido del tiempo,
lo gue los animadores tradicionales llaman
"timing*, para que la duracién de las escenas
no sean tan largas y que se vuelvan aburridas,
ni tan cortas que no se alcancen a percibir las
ideas basicas de lo que se quiere contar. Hay
que hacer el mayor nimero de pruebas para
verificar si las texturas aplicadas se ven como se
pensaron, si un objeto no se encima con otro,
si los encuadres son adecuados y si la duracién

y el "timing” son correctos.

Una vez terminado el proceso de modelado y
animacién se inicia la etapa de rendereo de
todas los gréficos animados, para asi poder
contar con ellos e integrarlos al resto de la ima-

gen.
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Ahora se lleva acabo el proceso de integracién
y ordenaciéon de todos los elementos anima-
ciones, tipografia, imagen real, fija y en movi-
miento. Para lograrlo se cuenta con aplicacio-
nes como After Effects y Final Cut, los cuéles
permiten crear multicapas para la super impo-

sicion de todos nuestros objetos.

Gracias al uso de softwares como After Effects;
es posible visualizar capas simultaneas, lo cual
nos permite tener un completo control de la
imagen.
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Nuestro elemento base es el back , sobre el
cual se incrustaran las imagenes reales obte-
nidas por la caracterizacién de los modelos,
una vez que se tiene esta imagen seleccionada
se comienza a trabajar en la limpieza del
fondo, para lograr una buena incrustacién de
esta contra el back. Se ubica la imagen real en
la zona central de la pantalla ya que es sin
duda la més importante y que implica simulta-
neamente una gran estabilidad y es la zona de
gran atraccion visual, donde los pesos visuales
se incrementan notablemente y también debe
considerarse como el centro de equilibrio en

nuestra composicién.

Integracién de la
imagen real (modelo
nifo) con los elementos
animados en 2D y 3D.
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El logotipo se ubicara a la derecha de la com-
posicion debido a que en esta zona del plano
televisivo se aumenta su peso visual y por con-

siguiente su actividad plastica.

También debe existir en la composicién una
correspondencia entre el formato de la panta-
lla y los objetos. Estos se organizan de forma
horizontal objetos 2D (plecas y tipograffas rea-
lizadas a partir de diversas mascaras y filtros
que ofrecen este tipo de software) y en per-
pendicular objetos en 3D dando origen a un
espacio con profundidad. En cuanto a la orga-
nizacién de los objetos ubicados en perpendi-
cular para crear espacios con profundidad, se
utilizan una serie de recursos con esta varia-
cion de tamano de los objetos, los cambios de
color para crear sombras y el uso de planos

superpuestos.

Este efecto espacial es ilusiorio, pues el disena-
dor gréfico trabaja siempre en un espacio bidi-
mensional pero es un recurso que anade inte-

rés al disefo televisivo.

En esta etapa se desarrolla toda la creaciéon de
la tipografia necesaria, la asignacion de esta

requiere de cierto cuidado y trabajo.

La tipografia deberia ser en palabras de Saul
Bass “un instrumento creativo y expresivo en

manos de disefiadores con imaginaciéon”
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La principal diferencia entre el disefio tipogra-
fico para impresos y el televisivo es la ausencia

de parrafos y largas extensiones de textos.

En el caso de la tipografia utilizada en la ima-
gen del canal TVC, se limita en la utilizaciéon
del Slogan “Tu punto de encuentro”, es poco
texto que introducir y en un formato constan-
te. La legibilidad depende sobre todo de la
composicién tipogréfica, la seleccién de la
fuente, el tamaro y el color; ya que un texto

que no se lee se convierte en textura.

En Television predominan las tipografias, sin
serif por gque resultan méas legibles sobre un

soporte en baja resolucién como es la pantalla.

Considerando esto se selecciono la fuente tipo-
gréfica Bauhaus la cual no posee patines y

facilitan su lectura.

La tipografia tiene una imagen por si misma, es
capaz de expresar las cualidades y caracteristi-
cas del canal, ademaés los medios audiovisuales
le han permitido el desarrollo de una cualidad
inédita: la animacién de los tipos recurriendo a
los efectos y filtros que nos ofrecen este tipo de

sistemas.

Animacién de los tipos
en las cortinillas de
entrada y salida de pro-
mocién

Domingo
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Con la seleccién y elaboracién de la tipogra-
fia, damos por terminado el trabajo gréfico de

la imagen del canal TVC.

Como hemos visto en muchos de los produc-
tos audiovisuales del momento se observa un
gran flujo de imagenes generadas por compu-
tadora que configuran una nueva generacién
en el diseno gréfico televisivo. Por esta razén
los departamentos de disefio grafico en las pro-
ductoras de televisién incorporan a un ritmo
acelerado este tipo de trabajos en su produc-

cién.

49 Hervas vars Christian, “El disefio Grafico en Televisién®,
Madrid Espafa, 2002, p4g.174

3.7.-Diseno de Audio

Es importante el disefio de audio ya que este
condiciona la forma de percibir a la imagen por
la audiencia. La relacién entre los textos lin-
guisticos y los visuales es fundamental desde el
punto de vista grafico, las palabras, asi como
los ruidos o gritos, son importantes para crear
las escenas o secuencias graficas y de esta

forma determinar el ritmo de la promocion

La percepcion de la imagen y el sonido son muy
diferentes, aunque a nosotros nos parezcan
relativamente cercanas. Como dice Christian
Hervas “El sonido hace ver la imagen de un
modo diferente a lo que esa imagen serfa sin él,
y la imagen hace oir al sonido de forma distin-
ta a como lo oirfamos por sf solo”+9. El oldo
funciona con mas rapidez que la vista, lo que
provoca que el sonido asocie a las imagenes

gue acompana la idea de movimiento.
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El sonido en la imagen televisiva cumple tres
funciones:

-causal: el sonido informa sobre su propia
causa, lo que contribuye a dotar de realismo a
una imagen creada. Todos aquellos golpes,
choques, cafdas o explosiones que visualiza-
mos en pantalla adquieren mediante el sonido

una materialidad muy real.

-semantica: el sonido es la expresién de un
cédigo o lenguaje con el fin de interpretar un
mensaje, como, por ejemplo cuando asocia-
mos una musica determinada a la imagen de

una cadena.

-reducida: el sonido afecta a las cualidades y

formas (materialidad, textura).

Partiendo de estos conocimientos, el trabajo
para el disefio de audio del canal TVC se desa-

rrollo a través de tres apartados:

a) Voz off; se utiliza para completar el con-
tenido de la imagen estatica, como suce-
de al final de las cortinillas donde tan s6lo
aparece posicionado ya sea el logotipo o

el slogan.

La voz humana o voz off corre a cargo del
locutor institucional del canal, la cual nos sirve
para resaltar a través del audio nuestro slogan
ya que esta jerarquiza la percepcion de todo lo

que hay a su alrededor.

b) Los ruidos o incidentales: Su funcién es la
de resaltar todos aquellos sonidos relacio-
nados con las animaciones, texturas y

backgrounds.

Es decir todos aquellos sonidos que parecieran
ser imperceptibles, pero que son bésicos para la
creacién de diferentes ambientes. Puntualiza
de una manera discreta, sin forzar los movi-

mientos de los objetos en la pantalla.

En este caso se recurri6 a ruidos eléctricos
(ondas, frecuencias...), naturales (el ruido del
viento, metal...) e instrumentales (violines, per-
cusiones arritmicas...) que se crearon con base
a las secuencias de animacién, haciendo énfa-
sis en puntos que el disenador considero claves
en el desarrollo de las cortinillas, como son
descargas eléctricas para los logotipos anima-
dos, sonidos de viento que se utilizaron en el

posicionamiento de diferentes objetos.
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€) Musica: Sirve para enriquecer una imagen

y dirigir el ritmo de esta.

En el caso de TVC partiendo del andlisis
semantico y tomando como ejemplo el story-
board, una vez que se tiene un acercamiento
a la imagen final, esta sirve como base para la
composicién de la musica. A través de la musi-
ca se crearon diferentes atmésferas que
expresan el significado de la imagen y de esta

forma, reforzar el concepto.

Una vez que se cuenta con la grabacion de la
voz off, asi como los sonidos incidentales y pis-
tas de musica, se inicia la etapa de sonoriza-
cién, la cual se realiza contra la imagen, para
de esta forma poder tener un acercamiento a lo

que serd nuestro trabajo final

Contando con las diferentes pistas de audio de
acuerdo a la imagen se procede a la ecualiza-
cién de los diferentes tracks ,para asi jerarqui-
zar los sonidos y revisar los niveles de audio, y
realizar nuestra mezcla final que posterior-

mente se utilizara en la etapa de post

produccion.

En la etapa de musicalizacién
se realiza la ecualizacion de
audios y ubicacién de estos

contra imagen.
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3.8.- Edicion y postproduccion

Edicion

Aqui tiene lugar el montaje u ordenacion
expresiva de las distintas tomas de acuerdo al
storyboard, es importante sefialar que la parti-
cipacion del disefiador no es nada mas del
interés gréfico, tiene una gran colaboracién en
el disefio cronolégico de la edicién del video;
ya que es fundamental que exista una relacién
entre las escenas seleccionadas y la elabora-

cién de graficos.

A su vez la edicion consiste en revisar la ima-
gen activa o en movimiento tomando en
cuenta el guién técnico y storyboard. Una vez
determinada la seleccién de tomas a partir de
sus codigos de tiempo, estas se transfirieren
de sus cintas de video o también llamados
master, al sistema de edicién y postproduccién

contemplado.

Ya identificadas las cintas originales de acuer-
do a los numeros de cassette se montaran en
las mdaquinas y el editor procedera automatica-
mente a la busqueda de las tomas a través del
off-line (sistema identificador de cada cuadro
de imagen empleando distintos codigos de
tiempo y duraciones), previamente realizado,
es decir la transferencia o digitalizacién de las
imé&genes originales o un editor; las cudles
serdn almacenadas en varios discos duros en
tiempo real. Para asf poder trabajar en la reali-
zacion de las secuencia, el disefador gréafico en
conjunto con el editor ordena las imagenes de
acuerdo a las necesidades requeridas y obtiene

la edicién en “Frio".

Se le denomina en frié porque carece de ani-
maciones, cajas de supers, musica, efectos de
sonido, etc. Una vez que esta lista la edicion,
se comienza a afinar el ritmo en funcién de la
musica, y los sonidos; por que editar no sélo
implica una edicién de imagen, también impli-

ca una edicién sonora

A partir de esta etapa tiene lugar una de las
fases mas creativas del proceso de produccion

audiovisual “la postproducciéon”.
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Postproducciéon

El trabajo final de postproduccién es sincroni-
zar e integrar la imagen con el sonido (voz off,
incidentales, pista de audio) a fin de mezclar-
los y combinarlos en una pista final o master.
Agregar titulos, gréaficos, animaciones y lograr
la incrustacion de la imagen activa. En esta
etapa se pueden generar algunos efectos
especiales (cdmara lenta o “Slow”, congela-

cion de imagen o "still- Frame”) asi como

La postproducciéon del canal TVC se realizé con
la ayuda de equipos no lineales (off line) como
son el Avid y Final Cut, debido a que hoy en dia
la postproducciéon responde a diversas necesi-
dades, como son la importacién y exportacion
de gréficos y sonidos realizados en diferentes
sistemas. Actualmente la tecnologia nos permi-
te esta compatibilidad entre softwares, asi
como la reduccion en los tiempos y costos de
postproduccién. Este tipo de editores han des-

plazado a las salas de edicién anélogas o de

hacer correcciones de la imagen. edicién lineal.
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al Final Cut, donde se
observa, como es posible

manipular simultdneamente
la imagen y el audio
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Lo que hacemos en esta etapa comprende la
integracién de las imagenes creadas por com-
putadora, mezcladas con ediciones, efectos y
sonido. Para ello es necesario exportar todas
las secuencias de animacién asi como gréficos
creados en otros sistemas (3D Studio Max,
Maya, Photoshop, y After Effects)y asi poder

manipularlos en el sistema offline.

Final Cut trabaja a partir de canales de audio
y video, lo cual nos permite visualizar en forma
simultdnea todos los gréficos, el video digita-
lizado durante edicién y a su vez sincronizar el

audio con la imagen.

A su vez es posible manipular, o corregir defec-
tos de video (estabilizacion de la imagen,
correccion de color) o audio (ecualizacion) o si

se desea agregar algun efecto.

Los avances mas importantes en el campo de la
postproduccién se han relacionado con el tra-
tamiento o manipulacién de imagenes, las
posibilidades creativas se han multiplicado y el
disefiador cuenta con una ilimitada cantidad de
efectos especiales que se utilizan para mejorar

la calidad del producto.

Secuencia de animacion generada para la

identificacion de adultos
-
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Gracias a este tipo de sistemas el disefador
cuenta con mds recursos para hacer mas atrac-
tiva la imagen, ademéas con esta modalidad, el
proceso de grabacién de imagenes, no pierde
calidad, ya que es digital lo que hace al pro-
ducto terminado lo mas perfecto posible.

El Disefio y la presentacién de distintos simbo-
los de los canales; los elementos y fondos que
acompanan a la imagen; el material gréfico,
toma fija, ilustraciones secuencias animadas y
efectos gréaficos dan prueba del poder del dise-

fador en las actuales producciones.



Conclusiones

El disefio realizado para la imagen del canal
“TVC” 2003-2004, logré crear la Identidad
Gréfica del canal mediante el desarrollo de
una metodologia y planeacion, los cuales ayu-
daron a lograr una comunicacion eficaz entre
el publico y el emisor y cuyos resultados
aumentaron la audiencia y por lo tanto las ven-
tas del canal, registrado a través del incre-
mento de suscriptores interesados en contra-

tar la sefal.

Constaté la importancia del Disefo Grafico en
la industria televisiva, tuve que integrar las
ideas de los clientes a las teorias existentes y
conjugarlo con mi propia practica profesional;
no fue sencillo pero tener una metodologla en
que basarme, desarrollar y una planeacion
grafica y creativa de la pantalla lo convirtié en
algo funcional que pudo cumplir los objetivos

para los que fue creado.

El trabajo creativo muchas veces se confunde
con simple inspiracién pero realmente lleva
muchas horas de trabajo cuya base se encuen-
tra en el estudio y la planeacién de hacia
donde se quiere llegar, significa el integrar las
ideas, los recursos, el disefio grafico, el disefio
cronolégico de la edicion del video, la selec-
cién musical y el disefio del audio en una sola
meta. Es el disenador gréfico el director de la
orquesta, es el encargado de materializar una
idea, se convierte en el puente de comunica-
cién entre la emisién y la recepcién a través de

mensajes visuales.

Existen diversas formas de planear y metodolo-
gias, lo mas importante es que cada uno de
nosotros logre descubrir la idénea de acuerdo
al trabajo y a las caracteristicas propias, lo
imperdonable y desgastante es cuando nos
enfrentamos sin las herramientas necesarias y

no contamos con un buen plan de trabajo.

|| |




En primer lugar debemos determinar los obje-
tivos, las necesidades de los clientes y el publi-
co al gue se va a dirigir, considerando los
recursos y el presupuesto con el que se cuen-

ta.

Cuando se parte de este principio se facilita el
papel del Disefador Gréfico y por lo tanto
también se puede evaluar facilmente los resul-
tados obtenidos de acuerdo a lo marcado en

nuestro propio plan.

La imagen del canal se convirtié en pieza clave
para la casa productora demostrando que el
Disefio Grafico es parte fundamental en la pro-
duccién en television, los resultados se pudie-
ron evaluar a través de lo que anteriormente
mencione, se increment6 el nimero de sus-
criptores en un 27 % (como se ve en la gréafi-
ca N°1,y2)y con ello fue necesario gene-
rar nuevos espacios publicitarios al ser requeri-
dos por diferentes marcas mediante la compra
de tiempo aire disponible durante su progra-

macién.

Antes de la renovacion de la imagen del
canal se contaba con 30 patrocinadores
como H24, Astro Diet, Blancos Millet,
Andrea, Pantalones Britos, Ariel, Ace, etc.
Después aumentaron 20 mas entre las que
destacan Nextel, Banamex, Santander,
Telcel, Hollywood Diet, Kleen Bebé, Nestlé,
Banorte, Termorub, Grisi, Laboratorios

Novartis, etc.

Todo ello fue debido al perfil del canal obteni-
do por medio del diseno de la imagen realiza-
da, en el que es posible enunciar los beneficios
y bondades de sus productos, y que pudo ser
comprobado a través del incremento de sus
ventas. Porque la imagen obtenida dio como
resultado la identificacién del canal "TVC "con

su publico, al ser novedosa, y vanguardista.
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Para el desarrollo de la imagen resultaron
fundamentales los conocimientos adquiridos
durante la Licenciatura sobre teoria del
color , geometria , psicologia del disefo,
semidtica , fotografia, cine, television y dise-
no, etc.,, asl también es necesaria la practi-
ca adquirida en el medio televisivo a través
de la utilizacién de diferentes maquinas y
software como switchers, generador de
caracteres, modeladores, camaras, editores,
etc; por lo cual sugiero que los futuros dise-
fladores complementen sus estudios con los
que acabo de mencionar, pues generalmente
al terminar la carrera se desconoce su usoO,
debido a que estos conocimientos, practicos
y técnicos se aprenden al trabajar en este

medio.

Considero importante hacer notar para aquellos
disefadores graficos cuyo interés es trabajar en el
medio televisivo, lo importante y primordial de
conocer todo reladonado al lenguaje utilizado en
Television asi como el dominio de diferentes softwa-
res como: 3Dstudio Max, After Effects, Maya, Final
Cut, o Avid, entre muchos otros, por ser indispensa-
bles en las dreas de promodén e Imagen, anima-
adn, edicibn y post-produccén; dreas donde los
disenadores graficos se desenvuelven.

Gracias al Disefo Gréfico televisivo las ideas
pueden ser facilmente transmitidas a todo el
mundo debido a la tecnologfa desarrollada en
los medios de comunicacién, mediante un
mensaje que motive, informe y exprese su con-
tenido, a través de los sentidos que son basi-
cos en el medio televisivo; Ia vision y el oido, y
en ello radica la particularidad de los medios

audiovisuales.

Una de las conclusiones a las que llego es que
existe una particularidad al disefar en el medio
televisivo y es que el disenador se debe preo-
cupar por la integracion del audio y la imagen,
en otras areas del disefo el audio no juega un
papel importante o simplemente no se consi-
dera, es el color y la forma las que determinan
el mensaje, en la television el disefio de audio

condiciona la forma de percibir la imagen.
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La integracién de conocimientos, planeacion y
técnica dan como resultado la renovacién de
la imagen del canal, la teoria se vuelve practi-
ca y las consecuencias son resaltar la identi-
dad propia del mismo. Es por ello que el dise-
flo es pieza clave en la realizacién y desarrollo
de la Imagen del canal, ya que participa en
cada una de las etapas del método utilizado

que nos lleva a la creaciéon de este.

Cabe destacar la importancia de los conoci-
mientos adquiridos durante la licenciatura, ya
que gracias a estos son los que nos diferencian
de los técnicos y de la gente que se hace en el
medio televisivo, antiguamente se contaba
con disenadores empiricos que apoyaban la
produccién y dependian basicamente de sus
conocimientos técnicos. Hoy en dia se esta
luchando por la profesionalizacion de la carre-
ra que solo se da si el disefador tiene cimien-
tos soélidos a través de conocimientos adquiri-
dos gracias al estudio y a la revisién constan-
te de los planes de estudio existentes, asf
como a la importancia que cada uno de noso-

tros le debe dar a nuestra profesion.

Al terminar debemos preocuparnos por la
actualizacion constante para no quedarnos
atrds ya que el diseno grafico televisivo se
apoya en las nuevas tecnologias de computo
como instrumento para enlazar diferentes
medios, por lo cual softwares y programas se
vuelven obsoletos en un lapso de tiempo muy
corto, asf que debemos estar al dia en manejo
de esos sistemas ya que facilitan y agilizan

nuestro trabajo.

Con base a mi experiencia laboral puedo afir-
mar que el Disefio Gréafico ha evolucionado al
adaptarse a las necesidades requeridas por el
medio utilizando los conocimientos teoricos y
practicos, siendo a mi juicio el primero de ellos
insustituible para obtener excelentes resulta-
dos, para beneficio de quienes los solicitan y su
aceptacion para quienes va dirigido, y con ello
ha logrado ocupar un lugar preponderante e
importante dentro las cadenas televisivas; y
como consecuencia a ello es la creacion de un

nuevo campo de trabajo para el Diseno.
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Glosario

Algoritmo de render: conjunto de operacio-
nes matematicas definidas para la representa-
cién final de un modelo 3D en el plano bidi-
mensional de la pantalla, incluyendo la des-

cripcién de luces, sombras, colores y texturas.

Animacion: creacién de movimiento para cine
o television a partir de una secuencia de ima-

genes relacionadas.

Backs o backgrounds: cualquier llustracién o
modelado en 3D utilizado detras de las figu-

ras u objetos en movimiento de la Imagen.

Betacam: formato de video profesional de
media pulgada desarrollado por la empresa
Sony y establecido en la mayorfa de emisoras

de Televisién en todo el mundo.

Bit: abreviacién de la voz Inglesa “binary
digit”. Es la unidad mas pequena de informa-
cién con la que trabaja el procesador de un

ordenador.

Bit map: Grupo ordenado de bits que forman

una imagen en la pantalla de la computadora.

Brief: documento que sintetiza los datos, ins-
trucciones y condusiones de las juntas que se
dan al disefador para la realizacién de un tra-

bajo.

Broadcast: Literalmente significa emitir, y se
utiliza para denominar los equipos profesiona-

les destinados a la emision.

Capa o layer: cada una de las subdivisiones en
las que se organiza el disefio de una imagen en
el espacio perpendicular al plano de la vision.

Es la analogia digital de un acetato.
Casting: audicion realizada para seleccionar al

reparto ya sean modelos, bailarines, actores,

etc.
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Coédigo de Tiempo: cada cuadro de video
tiene registrado en una pista especial un
ndmero identificativo que permite localizarlo
exactamente y sirve para su sincronizacion y

edicién.

Copy (copywriter): redactor de textos (asi se
le nombra coloquialmente) pero el copy tam-

bién es el texto de un anuncio.

Croma key: patente de un sistema de video
gue permite a imagenes de dos o mas fuentes
de video ser visualizadas separadamente pero
presentadas como una sola imagen.
Generalmente se utiliza un color clave (key)
para delimitar el area de mascara de una de las
dos iméagenes; los méas utilizados son el blue

screen O green screen.

Cuadro: cada una de las iméagenes secuencia-

les completas que forman la imagen de video.

Ecualizacién: Es el balance de varias frecuen-
cias para crear un sonido mads agradable, por la

atenuacion o ampliacién especifica de estas.

Editar: compilar distintas secuencias de video
en un soporte final. El c6digo de tiempo per-
mite al magnetoscopio la localizacion exacta de
cualquier cuadro de video, y su numero se

muestra en el monitor.

EDL: (edit decision list) listado en formato digi-
tal de todos los fragmentos, transiciones y
efectos especiales utilizados durante la edicién
off-line de video. Esta informacion se transfiere
mediante un disquete a los dispositivos de una
sala de edicién on-line donde se realiza la edi-

cién definitiva de forma automatizada.

Fade: es una disolvencia de video a negros o

de audio a silencios o viceversa.
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Frame: es una imagen completa de video.Un
cuadro contiene 2 campos, la exploracion en
NTSC es aproximadamente de 30 cuadros por

segundo.

Hertz (Hz): Unidad usada para medir frecuen-

cia. Un hertz es igual a un ciclo por segundo.

Infografia: imagen generada por computadora.

Locacion: Lugar o sitio mas apropiado para fil-
mar, grabar o fotografiar, fuera de un estudio

de Television.

Logotipo: palabra que designa el nombre de
un canal. Sintesis grafica a base de letras o for-
mas cuyo objetivo es identificar y comunicar la

imagen de la Televisora

Logosimbolo: marca formada por la unién

del simbolo y el logotipo de un canal.

Mapeado: aplicacién de patrones 2D repre-

sentando texturas sobre objetos 3D.

Master: Version completa original de una
secuencia de animacién o programa de
Televisién a partir de la cual se pueden produ-

cir copias.

Mix de audio: es el proceso para combinar

algunos tracks de audio en uno solo.

Modelar: creacion de un objeto tridimensional

por computadora.

No lineal: acceso aleatorio instantaneo que
permite manipular cualquier track, en cualquier

capa de cualquier secuencia.

NTSC: Nacional Televisién System Committee
(Comité Nacional de Sistemas de Television).
Funciona con una frecuencia de 29.9 cuadros

por segundo y 525 lineas.
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Off line: trabajo realizado fuera del proceso
de transmision en directo, generalmente con

una calidad de imagen inferior.

PAL: Phase Alternate Linea (Linea Alternada de
fase), sistema desarrollado por Telefunken.
Este sistema funciona con una frecuencia de
25 imagenes por segundo y 625 lineas y pre-
senta mayor fidelidad que el NTSC en la repro-
duccién de colores. Utilizado en Alemania,

Inglaterra y Espana.

PCTV.- Productora y Comercializadora de
Television por Cable S.A. de C.V.

Perspectiva: arte de representar en una
superficie los objetos, en la forma y disposicién

con que aparecen a la vista del observador.

Pixel: abreviaciéon de la forma Inglesa “picture
element”, es decir cada uno de los pequefios
puntos luminescentes que forman la imagen

de television.

Raiting.- Porcentaje de audiencia alcanzada.

Resolucién: nimero de pixeles disponible para

mostrar una imagen en pantalla.

RGB: Componentes Rojo, verde y azul de la

sefal de video.

SECAM: Systeme Electronique Couleur Avec
Memoire (Sistema Electrénico con Memoria de
Color). Este sistema es utilizado en Francia y sus
pafises de influencia, asi como la Unién
Soviética y el Bloque del Este, funciona a 625
lineas y 25 cuadros igual al PAL ,pero su forma
de decodificar la informacién del color es dis-

tinta.
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Serif: remate con el que acaban los trazos de

algunas tipografias.

Slogan: lema del canal de Television. Frase
corta que senala sintetizadas, las mejores

caracteristicas del canal.

Staff: miembros de un grupo que asesoran a

una compafia o trabajan para esta.

Stock: banco de imagenes o sonidos.

Storyboard: documento que presenta
mediante la sucesion de iméagenes aisladas el
desarrollo de una secuencia de animacién, lo
que permite coordinar el trabajo de todas las

personas involucradas en el proyecto.

Target: publico objetivo al que va dirigido el

canal.

Time line: Es la representacion gréfica de
cualquier ediciébn hecha en una secuencia
incluyendo todos los efectos y las capas de

video y audio.

Vectorial: graficos informativos donde las for-
mas son definidas matematicamente, lo que
permite realizar infinitas modificaciones sin
pérdida de calidad. El modelo matematico de
este tipo de representaciones fue desarrollado
por el matematico francés Henri Bezier, dando

lugar a las denominadas curvas Bezier.

Voz off: término que se refiere al audio cuan-
do la fuente no aparece a cuadro o en panta-

lla, se abrevia VO.

Los términos anteriores fueron obtenidos de las referen-
cias bibliograficas que cité en el presente trabajo.




Bibliografia

Beigbeder, Olivier, “La Symbolique”,

Barcelona Espafa, Editorial OiKo- tau, 1971.

Berlo, David. K, "El proceso de la comunica-
cién “(Introduccion a la teoria y a la practica),

Argentina, Editorial El Ateneo, 1985, 173 p.p.

Bethancourt Machado,Tomas “La
Television”,Madrid, Editorial Granada 1991,
127 p.p.

Crovi, Delia, “La Television por cable El caso
Mexicano”, Cuaderno de ciencias de la comu-

nicacion 1 FC.Py S, 1990.

Diaz Mancisidor, Alberto “Radio y Televisién:
Introduccion a las nuevas tecnologias”,

Madrid, Editorial Paraninfo, 1990, 288 p.p.

Eastman Kodak Company, “Como hacer bue-
nas Fotografias”, New York E.U.A, Editorial
Kodak, 1953.

Esquivias Fuentes, Maria “Efectos de la pro-
gramacion de Cablevision en el publico recep-
tor del area metropolitana de la Cd. de

México” México, 200 p.p.

Fernandez, Diaz Federico, Martinez, Abadfa
José “La Direccion de produccién para cine y
television”, Barcelona, Editorial Paidds, 1994,

168 p.p.

Fontcuberta, Joan, “Foto — Disefio”, Barcelona

Espana, Editorial Ceac, 1988, 260 p.p.

Gonzalez Trevifo, Jorge, “Television teoria y
préactica”, Espana, Editorial Alhambra, 1989,
167 p.p.

Grob Bernal, “Televisién Practica y sistemas de
video”, México, Editorial Alfaomega

Marcombo, 1992, 453 p.p.

Gubert Roman, " Historia del cine”, Madrid
Espana, Editorial Danae, 4? edicion, 1977,
480 p.p.

Gutiérrez Espada, Luis, “Historia de los
Medios Audiovisuales”, Madrid, Editorial

Piramide, 1982, Vol 2y 3.

Hart John, “The Art of the Storyboard”
(Storyboarding for film, TV, and animation),

United States of America, Editorial Focal Press,

1999, 223 p.p.
|




Hervés Ivars Christian, “El Disefio Gréfico en
Television “(Técnica, lenguaje y arte), Espana

Madrid, Editorial Catedra, 2002, 242 p.p.

Howard Rheingold, “Realidad Virtual”,
Barcelona Espana, Editorial Gedisa, 1994.

lan, Jefrey “La fotografia: Una Breve histo-

ria", Barcelona, Espana, Editorial Destino.

Jarvins, Peter, “A production Han book”,

London, Editorial Focal Press, 1993, 130 p.p.

Jones, Christopher, “Métodos de Disefno”,
Barcelona, Editorial G.G, 370 p.p.

Kinden, G. Musburger, “Media production;
from Analog to digital”, U.S.A, Editorial Focal
Press, 1997, 488 p.p.

Linares, Marco Julio, “El Guién” (Elementos,
Formatos, estructuras) México, Editorial
Alhambra Mexicana, 1998, 302 p.p.

Llovet, Jordi, “Ideologia y Metologia del dise-
fo”, Barcelona, Editorial G.G,1979, 161 p.p.

Martinez Abadia, José “Introduccion a la
Tecnologfa audiovisual”, Barcelona, Editorial

Paidés, 1998, 231 p.p.

Meggs,B.Philip, “Historia del Disefo gréfico”,
Meéxico, D.f., Editorial Trillas, 1991, p.p.280.

Munari, Bruno, “Disefio y comunicacién

visual”, Espana, Editorial G.G., 1985.

Olins Wally,“Imagen Corporativa
Internacional”, Barcelona Espana, Editorial

G.G, 1995, p.p.191.

Prieto, Castillo Daniel, “Disefio y
comunicacién”, México, Ediciones Coyoacan,

1994.

Satué, Enric , “El Disefo gréafico desde los ori-
genes hasta nuestros dias”, Espanfa, Editorial

Alianza, 1992, p.p.500.
Swam, Alan, “El Color en el disefio Gréfico”,

Barcelona Espana, Editorial G.G, 1993,
p.p.149.

INEE




Trevifio Gonzélez Jorge E. “Television”,

México, Editorial Alhambra ,1988.

Vandike, Scott, “De la linea al Disefio: comu-

nicaciéon”, México, Editorial G.G, 1984,

p.p.157.

Wong, Wucius, “Principios del Disefio en

color”, México, Editorial G.G, 1990, p.p.100.

Fuentes Auxiliares

Canitec Directorio 1997.

Enciclopedia Encarta 2003.

PCTV: Origen, Presente y futuro. (Suplemento
2001)

Reglamento del servicio de Television por

cable.

Reyes Rodriguez Rafael “El video y el
Disefiador”, Tesis ENAP, UNAM, México 1995.

Sauter Bindel Maria Leticia, “Realizacion de un
video promocional del instituto
Universitario Cuauhnahuac”, Tesis ENAP,

UNAM, México 1992.

Semi6tica y Disefo “Algunos codigos del
Diseno Grafico” Paciorek Kowalowka,
Barbara. Boletin del programa editorial de la

UAM-x Division CyAD

www.Fotoagrafias/ artes/historia

www. Historia del cine.com
Zamora Rancel David, “La Simbologia

Subliminal de la Publicidad Televisiva” Tesis

UNAM.




No solo no hubiera sido nada sin ustedes,
Si no con toda la gente que estuvo a mi alrededor desde el comienzo,

Algunos siguen hasta hoy.
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