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INntroduccion

En el ambito del disefio editorial, existen revis-
tas con problemas en el disefio. Sucede que en
muchas publicaciones hay disefiadores que no
estan debidamente capacitados para realizar un
trabajo adecuado al respecto; estos disefiadores
desconocen la funcion del disefio editorial, y de
la revista, por consiguiente de como se clasifican
y de los elementos documentales y graficos que
deben considerarse para su disefio; esto ocasio-
na que algunas de estas publicaciones parezcan
catalogos o folletos mas que revistas.

También, ocurre que quienes realizan el dise-
fio de la revista, no tienen la capacidad para el
manejo de los elementos y técnicas de comuni
cacion visual. Ejemplo claro de esto es el manegjo
de la tipografla, ya que aplican varias fuentes ti-
pograficas, tanto en encabezados como en el
cuerpo de texto; Puede suceder que estas fuen-
tes son seleccionadas por ser las unicas que se
tienen disponibles en el sistema de la computa-
dora y sucede que estas no son las adecuadas
para el disefio editorial o para el contenido de la
revista. Otro problema en la tipografia es el tama-
no; en algunos casos, los articulos utilizan un
puntaje muy pequefo, que no es de facil lectura.

En el manejo de la reticula, sucede que la es-
tructura no esta definida o no es la adecuada, ya
que se observa desorden en la disposicion de los
elementos y esto ocasiona dificultad en la com-
prension de la informacion.

El no tener lineamientos en qué basarse para rea-
lizar el disefio de cada uno de los numeros de la
revista, ocasiona que no se usen los mismos estilos
tipograficos y de pagina, ademas del uso de diver-
sas redes y composiciones totalmente distintas.

El desconocimiento del genero de la revista,
su disefio, y la falta de un manual editorial; pro-
duce desorganizacion de los elementos documen-
tales y graficos; ademas de proyectar en la revista
unaimagen indefinida, sin continuidad y sin iden-
tidad. Todo disefiador grafico o editorial debe
tener conocimiento de la utilidad del manual edi-
torial para una revista o cualquier publicacion ya
que es muy importante para crear una continui-
dad e identidad. En la revista México Rural es
necesario establecer esta identidad por medioc de
sus elementos del disefio grafico y para ello es
conveniente realizar un estudio para tener muy
claro las caracteristicas de la revista su funcion y
uso de los elementos graficos que la componen;
ademas del manejo adecuado de estos elemen-
tos, también se necesita conocer la utilizacion del
sistema reticular y la tipografia en el disefio de
revistas. Esto con el fin de crear un manual edito-
rial para la revista México Rural, que edita la Con-
federacién Nacional de Propietarios Rurales
[CNPR).

Es importante tener conocimiento del diserio
de revistas para la realizacioén de un manual edi-
torial; Ya que en €l se expresa las caracteristicas y
los lineamientos en el manejo del sistema reticu-
lar, la tipografia y de los elementos tipograficos,
ilustrativos y reforzadores de una revista.

Con esto, se lograra crear un estilo e identidad
para la revista México Rural, ganarse la confianza
del lector, que redundaria no solo en beneficio
de la revista y sus articulos, sino también en la
Confederacién Nacional de Propietarios Rurales,
editora de esta publicacion.




El manejo adecuado del sistema reticular y la
tipografia sera de gran utilidad a la revista, ya que
también le ayudara a mantenerse organizada; ha-
cer la lectura de los articulos mas agil y agradable;
inclusive comunicar la politica editorial y filosofia
de la Confederacién de forma mas clara.

Este trabajo, ademas de serle util a la revista
Meéxico Rural y a la CNPR, también le sera util a la
Universidad Nacional Autonoma de México, a la
Escuela Nacional de Artes Plasticas y los profeso-
res, ya que contaran con un material auxiliar en
la preparacion de los estudiantes de diseno y co-
municacion visual, asimismo a todo aquel que
esté relacionado y tenga interés en el disefio edi-
torial, en especial el de revistas, ta que no se co-
noce ningun texto que trate sobre los compo-
nentes y caracteristicas de una revista, asi como
de un manual editorial.

La primera parte de este trabajo de investiga-
cion trata sobre el estudio de [a revista desde la
perspectiva del disefio editorial. Pero para ello an-
tes se harad una amplia revision sobre el disefio
editorial y su importancia, asi como los impresos
de que se encarga éste, como se cataloga y sus
caracteristicas. Después se realiza un estudio de
la revista desde la parte fisica y documental y su
colocacién en la clasificaciéon de los soportes edi-
toriales, asi también sus caracteristicas interiores
y los componentes graficos que la forman. Se co-
nocera a fondo estos componentes esenciales
que son la tipografia y el sistema reticular y su
importancia para el disefio de una revista. Para
ello es necesario el conocimiento de las herra-
mientas digitales que se utilizan para el desarro-
llo de una revista.

La segunda parte trata sobre el manual edito-
rial, explicando sobre la importancia de este para
el establecimiento de un estilo. También se hara
un estudio de los elementos que se consideran
para la conformacion de una revista, estos son
los tipograficos, los ilustrativos y los reforzadores,
las caracteristicas que tienen estos y la forma de
utilizarlos ya que estos contendran en las especi-
ficaciones del manual editorial. Ademas en este
capitulo se aborda las herramientas que se utili-
zan para el desarrollo del manual dentro de la
autoedicion, como las hojas de estilo y las pagi-
nas maestras.

La tercera parte de este trabajo abordamos so-
bre la importancia del método de disefio y el de-
sarrollo de la metodologia para el proyecto de la
revista México Rural.

El cuarto capitulo elaboramos una investigacion
sobre la revista México Rural, sus caracteristicas
internas y externas, los recursos disponibles para
su edicion y las caracteristicas en su construccion
y conformacion gréfica, que servira para conocer
las deficiencias y suficiencias de la revista.

Por ultimo con base al estudio y las investiga-
ciones, se desarrollara un sistema reticular ade-
cuado y el manual editorial para la revista México
Rural, explicando cada un de los componentes
que contendra y sus especificaciones para su co-
rrecta aplicacion y sistematizacion en la edicién.

En base al conocimiento, los conceptos, ele-
mentos y funciones de la revista, se podra desa-
rrollar una propuesta de manual editorial para la
revista “Meéxico Rural” y con esto intentar generar
una identidad, para la misma.
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Cap. 1 Diseno editorial

1. Diseno editorial

Antes de estudiar a la revista de acuerdo a su
aspecto grafico es indispensable definir claramen-
te en que consiste el disefio editorial y de que se
encarga éste, Pareciera que el disefio de una re-
vista sélo se tratase de pegar y acomodar fotos y
texto en una hoja en blanco, pero como vere-
mos el disefio editorial es algo mas complicado,
se requiere de conocimientos de diferentes areas,
ademas de una estrecha relaciéon con diferentes
personas a lo largo del proceso de una publica-
cion para que esta tenga una excelente calidad.

El diserio editorial es una rama del disefio y la
comunicacion visual. Al igual que los otros cam-
pos del diseio como lo es la simbologia, la
multimedia, la fotografia, la ilustracion, el disefio
tridimensional como el disefio de envase, emba-
laje y soportes tridimensionales, etcétera; se rela-
cionan y se complementan unos con otros. En la
creacion de un producto grafico, por ejemplo una
revista, se relaciona con las otras areas del dise-
Ao, porque necesita de los mismos elementos y
técnicas de comunicacion visual, que son desde
el punto y la linea, hasta el equilibrio y la simetria,
ademas del uso de una metodologia del disefio.
Y se complementa con las demas areas como la
fotografia, la ilustracion y la simbologia, porque
al realizar una revista se necesita integrar estos
elementos para el producto final.

El disefio editorial considera las siguientes par-
tes; una es el disefio y organizacién visual de
todos los elementos graficos que constituyen el
contenido editorial y la otra es el disefio de la
portada en una edicion impresa. /Pero qué es
una edicién impresa? existen tres definiciones de
ésta que son: |) “La edicion es, el conjunto de
operaciones y pasos previos a la publicacion de
un impreso cualquiera”' 2| “impresién o
estampacion de una obra o escrito para su publi-
cacion”? 3) “el conjunto de ejemplares de una
obra impresos de una sola vez sobre el mismo
molde”. ? Entonces, el disefio editorial entra den-
tro del conjunto de operaciones y pasos previos
a la publicacion de un impreso.

Las operaciones y pasos previos a la publica-
cion llevan a cabo diversas labores editoriales, al-
gunos de |os especialistas que llevan este cometi-
do son, lo autores, los escritores, reporteros, co-
rrectores, etc., una de estas labores dentro de la
edicion es el disefio editorial, del que se encarga
el disefador grafico o comunicador visual. Den-
tro del proceso de disefio editorial se lleva a cabo
una serie de etapas, estos son desde la configu-
racion del proyecto, (o sea, es la preparacion y el
estudio previo, que es condicion necesaria para
confeccionar cualquier impreso| creacion,
estructuracion del espacio, disposicion, correc-
cién, compaginacion, bocetaje, preprensa, a la
revision de la impresion y el acabado. *

" Dreyfus, John, Riccionario de la edicion y de las artes grdficas, 1990, Pag 175

1% Martinez de Sousa, José, Diccionario de tipografia y del libro, 1981, Pég. 86.
 Diccionario de la lengua espariola. Real Academia Espariola de la lengua, 1983, Pag. 503

% Martin, Euniciano. La composicion en las artes grdficas 1970, Pag. 131,224,



En el disefio editorial como en cualquier pro-
yecto de diseno, el factor principal es la comuni-
cacion, ya que en “todo producto final del dise-
fio es en definitiva un mensaje”® entonces, ;como
se puede difundir el mensaje de una manera cla-
ra y eficaz? por medio de la legibilidad, funda-
mental en el disefio editorial.

La legibilidad se refiere a que cada elemento
que se encuentre en una revista no sea solo visi-
ble sino que se entendiese claramente, desde una

gran ilustracién hasta un pequefio punto final.
La legibilidad debera tenerse presente en todo el
proceso de disefio editorial.

Una buena legibilidad se logra por medio del
uso adecuado de los elementos del disefio como
lo es la tipografia, el espacio, el color, etc. Ade-
mas de tener los conocimientos suficientes sobre
los soportes graficos como el libro, la revista, el
periédico, etcétera.

1.1 Clasificacion

Debido a la gran cantidad de ediciones impre-
sas que existen hay algunos que son incorrecta-
mente nombrados como soportes editoriales por
ello aqui se trata de poner un orden clasificando
y explicando cada uno de los impresos, para co-
nocer cuales son los que especificamente se en-
carga el diseno editorial.

Los impresos se pueden dividir de tres mane-
ras, por un lado estan las publicaciones editoria-
les, por otro las publicaciones paraeditoriales y
por ultimo estan los impresos extraeditoriales,
extralibreros o no editoriales.

Martinez de Sousa® dice que las publicaciones
editoriales comprenden principalmente a los li-

it Revista

Giaceta

bros en todas sus formas. También explica que
las publicaciones paraeditoriales son el conjunto
de impresos, que sin ser libros, tienen con ellos
muchas similitudes, ya sea por su figura o por la
manera de confeccionarlos. Comprende todas las
publicaciones periddicas, como son los diarios, las
revistas, y otras publicaciones que pueden tener
una alta cantidad de texto y que mantienen una
periodicidad como pueden ser gacetas, catalo-
gos, historietas, folletos, calendarios, manuales,
volantes, boletines, carteles informativos también
llamados carteles-texto ” y desplegables como
dipticos, tripticos, etc., donde en ellos se repro-
ducen textos e imagenes.

CULTURA

Penddico

Maratl

# Santos, Francisco, Contra un disefio dependiente. 1977, Pag. 202

" Martinez de Sousa, José,

I Son los que se limitan a una composicion en caracteres muy legibles. Dreyfus, John, Op cit,, Pdg 405.

; 1992, Pdg. 256
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Cap. 1 Diseno editorial

Martin Euniciano ® indica que los impresos
extraeditoriales o no editoriales son hojas impre-
sas, sencillas, con uno o mas dobleces o con mas
hojas, sin tener niveles altos de impresidon como
las publicaciones. Dreyfus® les llama trabajos de
remenderia, menciona que estos son para las ne-
cesidades de una clientela local numerosa, cuyos
pedidos son multiples pero de tirada reducida, se
manejan sobre todo en empresas medianas o pe-
quenas, instituciones privadas o de gobierno y
para uso personal. A continuacién se muestra una
clasificacion de este tipo de impresos de acuerdo
a Martin Euniciano y Martinez de Sousa. '°

o i § Fmetel Dy A

St g
& o
Impresos Ssocales

Impresos de informacién comercial e industrial
como son: catalogos y muestrarios, lista de pre-
cios, prospectos, plegables, etc.

Impresos para expedicibn como: etiquetas,
envoltorios, cajas, envios, fundas, bolsas comer-
ciales, estuches, etcétera.

Talonarios y papeles de valor; estos son, che-
ques, talones, letras de cambio, acciones, entra-
das, billetes, sellos, etcétera.

Publigrafia o impresos publicitarios: anuncios,
carteles, volantes, folletos, octavillas, plegables, se-
paradores, calendarios, almanaques, anuarios,
agendas, etcétera.

Impresos sociales o de fantasia; como invita-
ciones, minutas, felicitaciones, diplomas, home-
najes, participaciones, recordatorios, esquelas,
programas de actos, etcétera.

Impresos de presentacién e identificacion;
Tarjetas de visita, pasaportes, tarjetas de pre-
sentacion, credenciales, gafetes, etc.

Impresos de correspondencia; Postales, cartas
comerciales y particulares, saludas, oficios, sobres,
circulares, etcétera,

Impresos para administracion o de contabilidad
como son: Facturas, notas, cuentas, recibos, ho-
norarios, formas continuas, fichas de control,
albaranes, etcétera.

Impresos para adrinistracion o contabilidad

Impresos para expecicion

MEXICO

Faplbeviogmes de trwinta sighs

Impresos publicitarios

i Martin, Euniciano. Op cit., Pag. 222
% Dreyfus, John, Op cit, Pig. 677

1'% Martinez de Sousa, José, Diccionario de informacidn. .. 1992, Pag. 257



Cabe mencionar que dentro de las publicacio-
nes existen las que son impresas y las digitales o
electronicas. En las publicaciones digitales, los li-
bros, revistas y periddicos se transmiten por me-
dio de la computadora, es decir se leen a través
de una pantalla. ' Este tipo de publicaciones se
difunden por redes como internet o por medios
informaticos como los discos compactos. Su for-
mato es muy distinto a las publicaciones impre-
sas, ya que depende del tamario y resolucion del
monitor; no se limita sélo a texto e imagenes sino
que se complementa con audio y movimiento.
Existen muchas publicaciones que se encuentran
en version impresa y electrénica pero generalmen-
te las que se encuentran en version digital son
s6lo un complemento de su homaologo impreso,
Asl también hay las que sélo existen en version
impresa pero actualmente ya muchas publicacio-
nes también se encuentran también en su forma-
to electronico.

El disefio editorial se encarga principalmente
de las publicaciones impresas, estas son las que
en papel se reproducen por medio de la impren-
ta u otro medio de reproduccion grafica, los tex-
tos e imagenes, ademas de que debe tener una
cierta periodicidad, y debe tener un aito volumen
de impresion. Segun el tipo de publicacion tiene
un cierto numero de paginas, desde un periodi-
co mural de una sola pagina o un folleto de cua-
tro paginas hasta libros que pueden contener

woo - L

) 2

P fiomts \areitsm mores
Version aiqital VEISION IMpresa

J o

desde mil quinientas paginas o mas. En las edi-
ciones impresas existen las publicaciones periodi-
cas y no periddicas, como en el caso de los libros
que solo tienen una edicién y solo en ocasiones
tiene reediciones sin fecha establecida; en perio-
dicos y revistas si tienen periodicidad, esto es, que
cada determinado tiempo, sale una edicion con
informacion nueva, que puede ser desde diaria
hasta anual.

" Owen William, Disefio de revistas. 1991, Pdg. 229
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Cap. 1 Diserio editorial

1.2 Revistas

La revista es un soporte especlfico del disefio
editorial. Este soporte grafico tiene por descrip-
cion fisica que es un “conjunto de pliegos de pa-
pel, doblados y unidos en forma de cuadernillo.”
2 “La palabra revista en inglés (magazine) provie-
ne del arabe y en esa lengua significa almacén. Si
nos fijamos, las revistas que leemos son una co-
leccion de diversos elementos (articulos y fotogra-
fias) unidos por una caracteristica comun.” '? por
gjemplo una revista es un almacén de informa-
cion o de imagenes sobre un tema especifico.

1.2.1 Caracteristicas de la revista

La finalidad de una revista es la de informar y
entretener; generalmente |a revista es de conte-
nido heterogéneo con diversas materias o de una
sola especialmente. La informacion se presenta de
una manera discontinua, esto es que hay varios
articulos de diversos temas.

A diferencia del libro o del periddico, se inclu-
yen ilustraciones, graficas y fotografias, en propor-
cion relativamente igual al texto que contiene, Pero
hay muchos casos en que esa proporcion es ma-
yor en favor de las imagenes.

Las revistas tienen una periodicidad que pue-
de ser semanal (cada 7 dias), quincenal (15 dias),
trisemanal {3 meses), mensual (30 dias), bimes-
tral (2 meses), trimestral (3 meses), semestral (6
meses), anual (cada afio) o especial, esto es que
no tiene fecha fija de aparicion o es un ejemplar
salido de su periodicidad normal.

El alcance o difusion que tiene una revista de-
pende de su tipo o género, esto es que una cier-
ta publicacion puede tener una difusion desde
pequerio, vecinal o local, como seria gue un nu-
mero reducido de ejemplares llega al publico,
como ocurriria en revistas pequerias. También
puede haber revistas con difusidn estatal, metro-
politana y regional, son de alcance y de tirada de
ejemplares media. Por ultimo estan las de difu-
sibn nacional, supranacional e internacional, es-
tos son de alcance y de tiradas de ejemplares alta,
esto lo vemos en muy pocas revistas. '

En las revistas se manejan diversos formatos;
desde el A6, (a las revistas que tienen las dimen-
siones de 10.5 x 14.8 cm. se les llama “de bolsi-
llo”) seguido por el A5 (con dimensiones de 14.8
x 21.0 cm.) y el méas utilizado para las revistas es
el formato A4, (con dimensiones de 21 x 29.7
cm.) “puesto que es el mismo tamafio del papel
carta, normalmente usado por la gente, por o
que le son mas familiares y cémodas al lector”. '*
Ademéas de que “es lo bastante grande para in-
cluir una cantidad razonable de palabras e ima-
genes en cada pagina y lo bastante pequerio para
que se pueda leer comodamente.” '® Por Ultimo,
el formato que también se usa pero en menor
cantidad es el A3 ([dimensiones de 29.7 x 42 cm.)
de tamanio parecido al periddico formato tabloi-
de, su principal caracteristica de las revistas que
usan este formato es el uso de imagenes (foto-

"% Diccionario de Ja lengua espariola Op. cit, Pig 1146
¥ Foges Chris, Diserio de revistas. 2000, Pag. 07

' Martinez de Sousa, José. Diccionario de informacion.... 1992, Pég. 379.



grafias, ilustraciones, etc.) de gran tamafo y calidad, casi del tamafo de la
pagina, pero que esta en desuso por el alto costo de papel que conlleva
este formato. Todas las revistas son en formato vertical, en contadas ocasio-
nes se usa en horizontal por la dificultad por parte de los lectores al manejo

de este tipo de formato.

El papel que se utiliza para revistas, generalmente es del recubierto o
satinado, como el couché o estucado, de cualquiera de estas clases: tipo,
mate, lito y metal. Existen revistas que utilizan para sus interiores el papel
tipo Bond, También hay revistas que usan papeles mixtos, que utilizan el
couché o el bond para secciones intermedias o especiales. El peso o gramaje
del papel que se usa para revistas depende si se utiliza para interiores o

para forros. Para interiores con papel couché se usa desde 75 gramos por Tinta
’

#Enise de vu Mtinrig

metro cuadrado (m?) hasta 150 g. por m?. Con papel bond se utiliza desde F

50 g. por m? hasta 180 g. por m?, En forros comunmente se usa un tipo de E= i3 #;
papel grueso o cartulina ya sea couché u otro que del lado de la portada

sea liso o recubierto, el peso de este papel o cartulina va desde 150 g. por

m? hasta los 350 g. por m?, En lo que se refiere al color del papel, por lo . ==
usual es el blanco, aunque se recomienda el color con mayor poder de {‘ @ =
reflexion, ya que el papel con este tipo de blancura favorecen mas la lectu- e = '
ra, porque ofrecen el mayor contraste entre imagen y soporte, aunque tam- -

bién dependera del color de las tintas; También existen algunas revistas  Reproducaion a una unt
que manejan el papel (principalmente bond) en color garbanzo.

I -, '] £ -
KREeQroguccion a

Cetlro tintas

El procedimiento de impresion que se emplea para las revistas en la ac-
tualidad es el offset tradicional o en algunos casos el digital. Para publica-
ciones de bajo presupuesto y poco tiraje generaimente, se imprimen a una
sola tinta en interiores, en plasta o en medio tono, y para portadas se impri-
me a cuatro tintas. Para revistas de alto presupuesto y un tiraje enorme se
imprime en rotativa a cuatro colores en interiores, para portada ademas de
cuatricromia se llega a utilizar una o dos tintas especiales y hasta grabado
en seco. Algunas revistas le dan un acabado a la portada, esto es, la aplica-
cién, en caliente o en frio, de una pelicula celuldsica o sintética transparen-
te, brillante “que aviva los colores y responde bien a los gustos actuales”'” o
también mate. Actualmente se maneja mas el barniz, como tinta en la im-
presion para darle el acabado brillante a la portada; la ventaja que tiene
ésta es que no solo se le da el acabado a todo el forro sino que puede ser
a una zona especifica a registro,

El numero de paginas que contiene una revista llega a ser desde 12, 16
paginas, (para publicaciones pequenias), hasta 320 paginas o mas (como
sucede en revistas de grandes tirajes y de numeros especiales).

1 Turnbull, Arthur T Comunicacion grdfica. diagramacion. disefio y producaién, 1986, Pag. 301

I8l Foges Chris, Op cit, P3g. 54

% Dreyfus, John, Op cit, Pdg. 600
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El encuadernado y terminado que se le da a
una revista suele ser del tipo rustica o economica
esto es, que es a caballo y engrapado en el lomo,
pero de acuerdo al numero de paginas y plie-
gos, puede ser por encaje o los pliegos unos so-
bre otros con encuadernado térmico o encolado
al lomo (tipo americano).'® Esto depende de ra-
zones de costos (ya que engargolarlo o algun
otro tipo especial es mas costoso), de convencio-
nalismos, de durabilidad (ya que doblar las hojas
y colocarlas como el periddico puede ocasionar
que se desbarate la revista tan solo para exhibirla
en el puesto de revistas) y de facilidad de uso
(encuadernarios de una forma nada convencio-

Carpeta

1.2.2 Clasificacion

e R L Courriizald

nal o con formas y tamafos inusuales provocan
confusion y dificultad de lectura).'”

"Aunque muchas revistas se tiran, hay algunas
que estan disefiadas para ser guardadas, y mu-
chas de estas revistas regalan (o venden) a sus
lectores medios para proteger y organizar su co-
leccion”° como por ejemplo existen revistas que
cada determinado numero de ejemplar, afladen
una cubierta dura o carpeta para que el lector
encuaderne sus fasciculos para formar varios vo-
lUmenes, también existen otros elementos que
sirven para proteger la revista en los puestos y
cuando se mandan por correo, como son las
bolsas, cajas hechas a la medida u otros materia-
les para embalar y resguardar el ejemplar. ?'

Envoltorios

Para poner algun orden a la gran diversidad
de revistas que existen y tambien para ubicar los
tipos gue existen de estas, a continuacion se da
algunas maneras de clasificar a las revistas de

acuerdo a ciertas caracteristicas como son su tipo
de distribucion, contenido que manejan y el tema
que tratan.

("% Ibid. Pag. 162 |64
"% Foges Chris, Op cit, Pag. 42
9 Ibid, Pag. 46



1.2.2.1 Distribucion

De acuerdo a su distribucién, es decir, la forma
en que se reparte o comercializa de acuerdo a la
gente o lectores al que esta dirigido; se puede
clasificar de la siguiente manera:

Revista interna o de circulacion restrictiva; tam-
bién se le llama 6rgano interno, esta es editada
por una empresa, institucion u érgano publico o
privado, y es repartida entre sus empleados, di-
rectivos y toda persona que tiene relacion con
esta. Hay otras que no necesariamente son érga-
nos internos pero tienen una circulacion restricti-
va, esto es, que pueden obtener la revista solo
por medio de la suscripcion, como suplemento
dentro de un periddico, por medio de asociacio-
nes deportivas, culturales, sociales, académicas,
empresariales o politicas, por circulos de perso-
nas con propositos particulares o para el publico
en general pero con una distribucion selectiva.
En las revistas internas la informacién que mane-
Jjan, principalmente es sobre las actividades que
realiza la empresa o institucion y/o sus emplea-
dos, ademas de informacién de interés general,
también de reconocimientos, entrevistas, y repor-
tajes sobre la gente que trabaja en el lugar.

Revista interma

Ipofint

y f

Rewista comeraial

Revista de divulgacion, este tipo de publica-
cion por lo general es editada por personas o
instituciones sin fines de lucro, esto es, que
generalmente es distribuida de manera gratui-
ta y el unico fin es el de informar a la pobla-
cion de temas importantes. La informacion que
se maneja principalmente es de investigacion
y divulgacion de actividades culturales, cienti-
ficas y sociales. Aunque también existen revis-
tas que se encuentran en esta clasificacion y
tienen un precio simbdlico, ya que es muy bajo
0 que soélo es para gastos de insumos.

Revista comercial; esta modalidad de revista es
la mas comun, se puede encontrar en cualquier
puesto de periédicos, librerias o tiendas. Este tipo
de revista tiene un precio comercial y para obte-
ner un ejemplar se tiene que pagar por ella, El
sisterna de venta de estas revistas se basa en la
mercadotecnia, esto es, planear, fijar precios, pro-
mocionary distribuir el producto que satisface las
necesidades en el mercado. # La informacion que
predomina en este tipo de publicacion es amplia
ya que le tiene que interesar a una gran cantidad
de gente.

Revista de divulgacion

!l Foges Chris, Op cit., Pag 47

i Stanton, William J., Futrell, Charles, Fundamentos de la mercadotecnia, 1989, Pag 18
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1.2.2.2 Contenido

Martinez de Sousa #* clasifica a las publicacio-
nes de acuerdo a su contenido y para las revistas
se puede realizar de la misma forma:

Revistas de contenido especial; Esta publicacién
por lo general son de divulgacion y esta dirigida
a un publico lector especialmente calificado, en
¢l se insertan exclusivamente estudios, articulos,
comentarios y trabajos informativos, con o sin ilus-
traciones, sobre temas referidos a materias o as-
pectos de caracter técnico, cientlfico o profesio-
nal. Las revistas de caracter técnico o cientifico,
son aquellas cuyo contenido se refiere exclusiva-
mente a temas de esta indole, ya sea de caracter
general o concretado a un sector especifico de la
técnica o de la ciencia, tratdndolo en profundi-
dad o bien en sentido pedagdgico o didactico.
Revistas de caracter profesional son aquellas cuyo
contenido se refiere exclusivamente a los temas
especificos de una profesion determinada y es-
tan preferentemente dirigidas a los miembros de
la misma, tratando la informacién en sentido cri-
tico o didactico.

ATk
¥ it

Tecrico

v f )
FProfesuwnal

Otro tipo de revista de acuerdo a su contenido
son las revistas de informacién especializada; esta
publicacion esta dirigida a un publico lector de-
terminado, puede tener circulacion selectiva o res-
trictiva, esto es solo para personas de una zona o
lugar, que tienen ciertas caracteristicas sociales,
economicas o ideologicas. En €l se insertan de
manera exclusiva o de un solo tema, informacio-
nes, reportajes o comentarios sobre hechos o te-
mas referidos a materias o aspectos particulares,
de la vida nacional o internacional.

Por ultimo estan las revistas de informacion
general y/o de entretenimiento; estas estan diri-
gidas a un publico lector indeterminado, en el
primero se insertan informaciones, reportajes, co-
mentarios sobre hechos o temas de actualidad
referidas a todos los aspectos de la vida nacional,
internacional, etc. En Ias revistas de entretenimien-
to, casi no ofrece informacion, solo son para di-
version y de pasatiempo.

Entreteninmento

Cientifico

“ Martinez de Sousa, José, Diccionario de tipografia . 1981, Pag 232



1.2.2.3Tema

Por ultimo se pueden clasificar a las revistas de
acuerdo al asunto o materia de que traten. Resul-
ta dificil poder ubicar a cada revista por un tema
especifico, ya que |la mayoria de estas no mane-
jan temas de una sola area, sino que son muy
variados y pueden pertenecer a varios temas;
aunqgue también hay revistas que tratan un solo
tema con diferentes subtemas. Por ejemplo exis-
ten revistas de estilo de vida para mujeres que
tienen varias secciones de temas como la de sa-
lud, cocina, espectaculos, moda, entretenimien-
to, entre otras. También existen revistan que tra-
tan un mismo tema pero de acuerdo al tipo de
contenido y distribucion sera el enfoque y pro-
fundidad de que se le dé a este tema, por ejem-
plo hay revistas del tipo comercial y dirigidas al
publico en general que tratan sobre ciencia y tec-
nologia, pero de una manera muy poco profun-
do y superficial, en cambio una revista que trata
los mismos temas pero se clasifica como de divul-
gacion y contenido especial, donde el tema es
tratado de manera mas profundo.

Vochomania

D o bt dd 2000 L a2
RS hove vy ls DIRAUASHER
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Estilo de vida

Altos

[.)!'_‘l WS

La cantidad de temas que existen en las revis-
tas actualmente, es casi ilimitado, por eso a con-
tinuacion, se dara algunas clasificaciones de lo
temas mas importantes o que mas abundan en
revistas que circulan en la Ciudad de México.

Revistas de informacién general (comunmente
del tipo comercial):

Salud (sexualidad, primeros auxilios, enferme-
dades, etc.), familia, cocina (internacional, dieté-
tica, naturista, por microondas, etc.), parasicologia
(paranormal, telepatia, etc.), ecologia, religion, de-
portes (futbol, luchas, extremos, etc.), naturale-
za, turismo, educacion, ciencia, viajes, autos
(vochos, camiones, clasicos, deportivos, etc.), po-
litica (nacional e internacional], negocios, finan-
zas, musica (pop, rock, electrénico, grupera, etc.),
autodidacta (quitarra, labores, armados, etc.), co-
lecciones (perfumes, poesia, porcelana), eventos
especiales (bodas, XV afos, exposiciones, etc.),
espectaculos (television, artistas, cine. etc.), faran-
dula, tecnologia (computacion, internet, electro-
nica, video juegos, software, robdtica, etc.), di-

Muisica

I eCcnoiocia
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version (sitios, juegos, etc.), fotografia (aficiona-
dos, profesional, digital, etc.), moda (ropa, ma-
quillaje, accesorios, etc.), pintura (6leo, acuarela,
etc.), mascotas (peces, perros, gatos, etc.), erotis-
mo, noticias (ciudad, nacional, internacional,
amarillismo, nota roja, etc.), subterrdneo (grafiti,
dark, etc.), esoterismo (tarot, horéscopos, etc.), in-
verosimil rarezas, marcas, etc.), oficios (electricidad,
Jardineria, carpinteria, decoracion), etcétera.

Revistas de entretenimiento (comercial):

Pasatiempos (sopa de letras, crucigramas, cues-
tionarios, etc.), historietas, (comic, manga, etc.),
caricatura (politica, ilustrativa, social, etc.),
fotonovela, etcétera.

Revistas de informacion general y entreteni-
miento dirigidas a:

Nifos, adolescentes, adultos, tercera edad,
hombres, mujeres, profesionistas, millonarios,
empresarios, novias, casadas, amas de casa, es-
tudiantes, familias, etcétera.

Revistas de contenido especial: técnico-cientifi-
co y profesional (comercial o de divulgacion|

CULTUREMAS

10 CRANDES LTISROS

Palitice

Salud

Salidd

Medicina, derecho (internacional, constitucio-
nal, mercantil, etc.), informatica, contaduria, fi-
losoffa, disefio (gréfico, industrial, ambiental,
etc.), comercio (internacional, empresarial, etc.),
historia (nacional, mundial, regional, etc.|, pu-
blicidad (mercadotecnia, impresa, television,
etc.), tecnologia (ambiental, hidrologica, artes
graficas, etc.), etcétera.

Revistas de contenido especial dirigidas a:

Estudiantes, profesionistas, académicos, maes-
tros, investigadores, empresas, instituciones pu-
blicas y privadas, etcétera.

Revistas de informacion especializada: (comer-
cial. de divulgacion o restrictivas)

Revistas culturales (arte, pintura, cine, teatro,
danza, literatura, escultura, arquitectura, libros,
etc.), revistas contraculturales (conocidos como
fanzines, con informacién de dark, eskater, grafit,
etc.), revistas sociales (nutricién, educacién, sa-
lud, reciclado, etc.). Revistas de politica (noticias,
andlisis, debates, investigacion, etc.)

Ciencia

Pasatiernpos

Historietas




1.4 Diseno de revistas

Una vez estudiado lo que es el disefio editorial
y el género de la revista, ahora pasemos a los
elementos del disefio editorial aplicados a la pa-
gina. Los conocimientos de estos elementos y su
manejo adecuadamente, asl como la funcién es-
pecifica de una revista, se podra difundir de ma-
nera clara y eficaz la informacién contenida en
dicha revista, fin del disefio editorial.

1.4.1 Autoedicion

Los elementos del disefio editorial son princi-
palmente la tipografia, el sistema reticular y el
manejo de estos dentro de la pagina, lo primor-
dial en este capltulo es el de definir cada uno de
ellos y especificar el manejo de estos elementos
para una correcta legibilidad.

Hoy en dia existen tecnologias imprescindibles
para las labores del disefio editorial, como lo es |a
autoedicion o disefio editorial asistido por com-
putadora, por ellc debemos tener conciencia de
ello y hacer uso de ella sélo como herramienta
de trabajo. La autoedicion es una fusion de las
artes graficas y la tecnologia informatica, en él se
usa una computadora, programas instalados en
ella como un procesador de palabras, un editor
de imagenes y un editor de paginas impresas,
todos ellos son herramientas para el disefio, el
montaje y control de cada uno de los elementos
de composicion para la formacion de una revis-
ta. No se menciona el tipo especifico del equipo
ideal para la autoedicién ya que eso no es tan
importante como el uso de los programas, ade-
mas de que constantemente cambian las confi-
guraciones de los equipos debido a la velocidad
que la tecnologia presenta nuevos productos, de
la misma manera no se mencionan nombres de
programas ya que existen diversos en el merca-
do con las mismas funciones, por ello no importa
que el programa que se utilice sea una marca u
otra, lo principal es que sea especificamente para
ediciéon de paginas.

Las ventajas que tiene la autoedicion compa-
réndola con el proceso tradicional, que aun se
usa pero en menor proporcion son:

- Anteriormente era inconcebible realizar un
proyecto editorial sin el calculo editorial, ahora
este ya no es necesario, ya que esto lo realiza au-
tomaticamente el programa de edicion, esto re-
percute en una mayor precisidbn y menor tiempo
de realizacion para el producto final.

- Anteriormente se tenia que reteclear el texto
varias veces para componer la tipografia, ahora
directamente se pasa una copia del texto electro-
nicamente al programa.

- El proceso de correccion del texto y boceta-
je de la pagina se realiza directamente en la
pantalla.

- Mayor calidad y presentacién real de las
paginas tanto en pantalla como en el domi por
medio de una impresion.

+ Utilizacion del mismo archivo para la rea-
lizacion del préximo numero, guardando las
especificaciones en las paginas maestras y en
la hoja de estilo.

Cap. 1 Diseno editorial
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Asi como la tecnologia tiene ventajas también
tiene desventajas:

- Aungue antes el equipc de autoedicion era
especial y muy costoso, ahora ya cualquier com-
putadora puede realizar estas funciones y eso
ocasiona que cualquier persona que cuente con
un equipo de estos, sea disefador o no, se dedi-
que a realizar revistas que por cierto son de dise-
fio de muy baja calidad.

- También se puede caer en soluciones faciles
o prefabricadas, y los que caen frecuentemente
en esto no saben el proceso y los conocimientos
para realizar un proyecto como lo es una revista.

- Es indispensable conocer sobre preprensa
antes de realizar el proyecto, ya que a veces se
piensa que es algo que se realiza cuando se ter-
mina el trabajo y cuando se manda a imprimir y
no saben que esto se va realizando a |o largo del
trayecto del trabajo.

Para el correcto uso de los elementos del dise-
fo editorial es necesario contar con las herra-
mientas adecuados, para realizar tal fin, no solo
se trata de contar con la computadora mas mo-

derna o con el programa mas reciente o con un
disco con cientos de fuentes tipograficas, sino que
se necesita el programa adecuado para ello, y la
fuente correcta para su uso. Parece extrafio de-
cirlo pero existen muchas personas que utilizan
programas de dibujo para formar una revista, y
utilizan casi los cientos de fuentes tipograficas que
tienen en su disco en un solo proyecto, cuando
en esos discos la mayor parte de las fuentes son
del tipo decorativas, que no sirven para el disefio
editorial. Por ello para la correcta seleccion y ma-
nejo de la tipografia, (principal elemento mal usa-
do) y del correcto uso de los elementos de la pa-
gina, se tratara en los préximos capitulos.

El uso de la autoedicion es habitual en la crea-
cion de un producto grafico, por ello en este ca-
pitulo de disefio de revistas se apoya en él, y se
manejaran términos propios del disefio editorial
asistido por computadora. También es indispen-
sable comparar los sistemas de autoedicién con
los antiguos sistermas de composicion, ya que es-
tan estrechamente ligados unos a los otros.

Equipo digital para edicion editorial ([ TP

¥ Mclean, Ruar, Manual de tigografia. 1987, Pig. 8
“5 Solomon, Martin, El arte de la tipografia, 1988, Pig 8.



1.4.2 Tipografia

Segun McLean Ruari ** la tipografia es el arte o
técnica de reproducir la comunicacién, mediante
la palabra impresa, para Martin Solomon % |a ti-
pografia es el arte de producir mecanicamente
letras, numeros, simbolos y formas con la ayuda
del conocimiento de los elementos, los principios
y atributos esenciales del disefio. Creo que la ti-
pografia ha sobrepasado los términos anteriores,
ya que con los nuevos soportes digitales, no se
limita sélo a la reproduccion mecanica impresa,
ya que actualmente la tipografia se utiliza tanto
en soportes impresos como digitales. Por medio
de técnicas y elementos de disefio, asi como con
el uso de diversas técnicas para la impresion en
papel o en una pantalla, se busca expresar por
medio de letras las ideas.

La tipografia fue inventada cuando Johann
Gutemberg cred los tipos moviles grabados en
madera logrando la escritura mecanica. Los tipos
moviles eran moldes que tenian grabado en su
cara dos o mas letras y que después se grabaron
de una sola letra o signo, estos se encuentran en
relieve y al revés, para laimpresion o estampacion
de las letras en papel. %

Para poder comprender sobre el uso de la tipo-
grafia en el disefio editorial primero debemos co-
nocer algunos conceptos basicos sobre este. Cada
una de las letras o signos que ya se encuentran
impresos en el papel se les conoce como caracte-
res. Los caracteres se agrupan dentro de un con-
junto de tipos que comprende Ias letras del alfa-
beto en mayusculas y minusculas, todos los nu-
meros naturales y signos de puntuacion, para
poder componer cualquier texto de un libro o una
revista, a este conjunto de tipos con los mismos
rasgos se les llama familia tipografica. Una familia
es “cierto numero de letras de diseno estrecha-

mente afin.” ¢ Por ello al elegir un caracter es
preciso designarlo por su hombre propio, esto es,
por ejemplo: Times, Baskerville, Avant Garde, Fu-
tura, Helvética, Univers, Gill Sans, etc.

Existen familias tipograficas que en su disefio
son muy parecidos y a veces a simple vista se con-
funden, por ello existen clasificaciones que las
asocian y también las pueden diferenciar con otras
familias. Las clasificaciones se realizan principal-
mente por ciertos atributos del caracter como son
el asta, la gracia, la barra, los ejes, etc. Las letras
se clasifican de diversas maneras aunque la mas
utilizada es la de Francis Thibaudeau por que es
la mas facil de aplicar y la mas comprensible, tam-
bién existe una clasificacion mas completa que es
la DIN-16518 de la ATypl. % Debido a lo complica-
da de la clasificacion de la Asociacion Tipografica
Internacional, a continuacion se expondra un re-
sumen de las caracteristicas de este tipo de letra.

Humanisticas: Son las que se caracterizan por
que estos caracteres tienen terminales triangula-
res que son gruesos y cortos, los gjes de las letras
circulares y las de vientres son oblicuos, la barra
de la letra “e” es inclinada, existe un contraste
ligero entre los trazos de las astas, estas son ba-
rras rectas, que son verticales y horizontales. Unos
ejemplos de esta clasificacién son las familias:
Augustea, Centaur, Cloister, Horley old Style,
Jenson, etcétera.

Garaldas: Estas letras se caracterizan por que
sus remates son céncavos y triangulares, que son
mas extendidos y afinadas. Los vientres de las le-
tras tienen el eje ligeramente oblicuo, a compa-
racion de las humanisticas, tienen un contraste
medio entre los trazos de las astas verticales y ho-
rizontales. La altura de las mayusculas son un poco
mas bajas que las astas de las ascendentes. Las

) Larrafiaga R. Mariana, De la letra 2 Ja pdgina. 1993, Pag 4.
1 Turnbull Arthur, Comunicacion grdfica, 1986, Pag. 81.
% De Buen, Jorge, Manual de disefio editorial. 2000, Pag. 116.
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familias que se encuentran en esta clasificacién
son: Bembo, Caslon old face, Garamond, Goudy old
style, Palatino, Times Roman, Weiss roman, etcétera.

Reales; Son las que se caracterizan por sus Ii-
neas geomeétricas y perfiles afinados, sus remates
son de forma triangular y céncava como las
garaldas. Los vientres tienen un eje recto. Las
astas redondas tienen el eje vertical o casi verti-
cal, el contraste entre |os trazos es mas acentua-
do. El asta ascendente es mas alta que las letras
mayusculas. Ejemplos de esta clasificacion son
las familias: Baskerville, Caledonia, Caslon,
Fournier, Perpetua, etcétera.

Didonas: Se caracterizan por sus remates
filiformes que son rectos y muy delgados, a veces
llegan a tener un pequerio apdfige, solo para qui-
tarle fragilidad a las letras. Los rasgos de las letras
son iguales o aveces existe un mayor contraste.
Los gjes de los vientres de las letras son verticales,
Las familias que se encuentran en esta clasifica-
cion son: Bodoni, Didot, Basilia, Walbaum, etcétera,

Mecanicas o Mecanas: Estas letras se caracteri-
zan por que sus terminales pueden ser triangula-
res o rectangulares, el grosor de estos remates
son casi igual al de los fustes, los contrastes de los
rasgos son variados pero se tiende a su elimina-
cion. Unos ejemplos de esta clasificacion son:
American Typewriter, Courier New, Rockwell,
Serifa, etcétera.

Lineales, también conocidos como paloseco o
sans serif. Se caracterizan principalmente por que
carecen de los terminales o remates, no existe con-
traste en sus trazos. Estas letras permiten con
mucha facilidad cambios de espesor, con-
densaciones, inclinaciones etc. Ejemplos de esta
clasificacion son las familias: Arial, Avant Garde,
Eurostile, Folio, Futura, Gill Sans, Helvética, Kabel,
OCR-B, Univers, etcétera.

Incisas o lapidarias: Estas letras son formas in-
termedias entre las romanas y a las lineales, pue-
den carecer de remates pero sus terminales se
ensanchan o pueden tener remates muy peque-
fAos, las mayusculas imitan las letras romanas que
tienen fustes y barras ligeramente concavos. Las
familias que se encuentran en esta clasificacion
son: Albertus, Augustea, Cooperplate gothic,
Graphia, Latin, Optima, Saphir, Trajan, etcétera.

Escriptas o Caligraficas: Las caracteristicas de
estas letras son que imitan los trazos de la escritu-
ra hecha a mano alzada, pueden ser simples en
sus lineas o adornadas caligraficamente, también
tienen ligazones continuas. Ejemplos de esta cla-
sificacion son las familias: Brush, Coronet, Mistral,
Zapf Chancery, etcétera.

Manuales: Son letras que se caracterizan por
parecer que fueron trazados a mano apoyando
esta sobre la mesa, su aspecto depende del ins-
trumento con que sean dibujados como es un
cepillo, pincel o pluma ancha, no se deben con-

ABCDEFGHILMNO
ABCDLIFGHITMNO
ABCDEFGHILMNO
ABCDEFGHILMNOPQRS

Diferertes tipos de letras




fundir con las caligraficas. Algunos ejemplos de
esta clasificacion son: Benguiat, Contact, Frisky,
Script, etcétera.

Fracturas, también llamadas goticas o inglesas:
Son letras estrechas y angulares, las minusculas
no llevan curvas y terminan en rectangulos obli-
cuos. Como ejemplo de esta clasificaciéon son las
familias: English old style, Fette fraktur, Fraktur,
etcétera.

Extranjeras: En esta clasificaciéon se agrupan to-
das las familias con formas no latinas, como
las cirflicas, arabigas y orientales, como el al-
fabeto ruso, otras lenguas eslavas, arabe, ja-
ponés, chino, etcétera.

Cada familia tipografica consta de varias series,
esto son variantes de una misma familia de acuer-
do al peso, a la relacion entre ejes y con respecto
a su perpendicularidad de cada letra. Debido al
uso de fuentes electrénicas que son de origen
estadounidense, estas series se pueden conocer
mas en el idioma inglés, pero también las men-
cionaremos en espanol.

Por su espesor las series son: Extralight,
Ultralight, Light. Normal, Regular, Book, Medium,
Semibold, Demibold, Bold, Extrabold, Ultrabold,
Black y Heavy.

Extrafina, Ultrafina, Fina, Normal, Regular, Libro,
Mediana, Seminegrita, Deminegrita, Negrilla o Ne-
grita, Extranegra, Ultranegra, Negra, Pesada.

Aungqgue no todas las familias se encuentran en
todas las variables de peso las mas comunes son
la Fina, Normal, Negrita y Ultranegra.

Por su relacion entre ejes las series son:
Condensed o Thin o Narrow, Medium, Wide o
Extended o Expanded.

Condensada o Chupada o Estrecha o Compac-
to, Mediana, Ancha o Extendida.

Con respecto a su perpendicularidad las series
son: ltalic.

ltalica también llamada cursiva o bastardilla,
Normal o Recta o Redonda, Inclinada invertida o
lzquierdilla o Contraitalicas.

Existen otros tipos de series como son, el som-
breado, el matizado, el perfilado, el tramado, etc.
gue se manejan principalmente para publicidad,
para el disefio editorial se debe tener cuidado en
su utilizacion, a estas series se les consideran solo
como decorativas y novedosas.

Cuando se combinan algunas de las series
mencionadas reciben el nombre de variaciones
o variedades, por ejemplo una variacion de la
familia Times puede ser que sea italica en negri-
ta y condensada.

Garamand fina
abodeighikimnopogrnswxyz
ABCDEFGHITKLAMNOPORSTUVWNYZ
2344568008 L

Garamond libro
abodefghijklmne WXV
ABCDEFGHIPKLMNG STUVWXYZ
L2344567B0& Sy,

Garamand negrilla

abcdefghijldmnopgrstuvwxyz
RN S
123 21
Garamond ultranegnita
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
T T T
£%
Garamond fina condersada
ahcdefglakimnopartinway
ABCDERGHIRLMNOPORST AWV
R R e TN

Garamond libro
ahedefghiklmmopagratinmw e
ABCDEFGHITREMNOPORSTIVRNYY
1244450780085 0

Garamond negrilla condensada
abcdelghijhmnopyrstinw g
ARCTHEFGHURIMNOPORSTIARAN .
LHSETRMO8 S g
Garamond ultranegrita condensada
shedefghijklmnopgrsinyway,
ABCDEFGHUKIMNOPORSTT AN Y
12350 DAL

Diversos varantes de una familia
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1.4.2.1 Fuentes tipograficas

El término fuente es comunmente utilizada en
la autoedicion, antes se le denominaba fundicién
que era el lugar donde se disefiaba y construia el
tipo. El archivo de una fuente electronica se pue-
de comparar con una caja de tipografia de plo-
mo, donde se encuentra una familia con todos
sus caracteres, en un tipo de variante y en un
tamanio especifico, a este conjunto o surtido de
letras se le llama fuente tipografica. Una fuente
tipografica completa estd compuesta de 676 ca-
racteres, que ademas del alfabeto, nimeros y sig-
nos de puntuacion latinos, cuenta con un alfabe-
to cirilico, una versidbn muy elemental del griego,
operadores matematicos basicos, simbolos mone-
tarios, fracciones usuales, y algunos ligados. Por
ello se debe tener en cuenta el uso que se le dara
ala fuente, ya que existen fuentes con 256 carac-
teres que también se consideran completas para
un trabajo ordinario, pero eso si, debe contar con
todas las variantes que se necesiten, en casc de
utilizar preprensa electrénica, se necesitan que [0S
archivos tengan el tamaro de letra que se vayan
a utilizar.

Al utilizar una fuente tipografica ademas de lo
que ya vimos debemos tener en cuenta diversos
aspectos al utilizar el archivo tipografico, que es
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Fuente tipografica digital completa

el de revisar que sea una fuente original, esto se
realiza revisando los proveedores de la fuente, las
originales estan digitalizadas generalmente por
las siguientes empresas: Linotype-Hell, Agfa,
Bitstream, Monotype y Adobe. Ya que existen
fuentes que tienen un nombre de familia original
pero que al revisar la letra cuidadosamente se
puede comprobar que se encuentran incomple-
tas, y algunas de ellas son diferentes.

Los tamarios utilizados para las fuentes se mi-
den en puntos Y las medidas preferibles que estan
disponibles en cualquier programa de computa-
cionson:deunoenunoé, 7, 8,9 10,11, 12, de
dos en dos, 14, 16, 18, 20, de cuatro en cuatro
24, 28, 32, 36, 40, de ocho 48, de doce en doce
60, 72, 84 y 96 puntos. Estas medidas son conse-
cuencia de las limitaciones que habia para fundir
tantas letras o de otros puntos. Aunque un pro-
grama de autoedicion puede producir cualquier
tamario de letra, se dice que estos tamarnos son
preferibles por que “es una forma de aprovechar
cientos de afios de experiencia editorial” #° esto
es, por que el punto es una unidad de medida
tipografica submultiplo de la pica, por ello doce

2% De Buen, Jorge, Op. cit, Pag 59
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Informacion de una fuente tipografica

puntos equivale a una pica; la pica es una medi-
da que se basa en otras muy antiguas como €l
sistema Fournier.

En la autoedicion para la utilizacion de negri-
tas, italicas, versalitas, etc. se debera recurrir a
las fuentes originales, ya que manipularlas por
medio de la computadora se crea una letra fal-
sa, ya que una letra italica original esta realizada
de un disefio especial y no solo se inclina la letra
como ocurre con las oblicuas, nombre que se le
dan a las letras inclinadas que se realizan por
medio electrénico.

1.4.2.2 Composicion tipografica

La composicion tipografica comprende desde
la seleccién hasta la ordenacion de la tipografia y
los espacios dentro de la pagina de la revista. En
esta parte revisaremos todo lo que se refiere a la
tipografia desde cuando se decide por cual sera
el estilo de una revista hasta cuando se hace la
diagramacion, esto ayudara para el buen uso de
la tipografia y con ello a la buena legibilidad.

En el diserio de una revista se descuida frecuen-
temente a la tipografia del texto, cuando deberia
ser evidente que es el elemento mas importante
ya que es el contenido de la publicacién, asi mu-
chas personas se dedican solo a pegar el texto y
no cuidan el minimo detalle de ésta para su lec-
tura. Para comenzar con la seleccién de la tipo-
grafia tanto para el texto, los titulos, los subtitulos
se debe escoger primero la familia con sus varia-
ciones, pero no se debe hacer esta seleccion limi-
tandonos solo a las que tenemos disponibles en

la computadora, sino que se debera seleccionar
de acuerdo al contenido de la revista y a sus ne-
cesidades, para después buscar los archivos con
las fuentes y con las variantes que necesitaremos.
Otro de los descuidos es que, una vez colocado
el blogue de texto en las paginas sucede que ne-
cesitan mas espacio o les sobra y recurren a cam-
biar el tamafio de |a letra, ya sea mas pequefio o
mas grande, a reducir o aumentar el interlineado
o hasta amplian o reducen los espacios de las le-
tras o de las palabras, ocasionando una fea com-
posicion y una mala lectura.

Por ello a partir de este momento se hara un
analisis de las familias tipograficas adecuadas
para textos y para titulos y como se debe cuidar
para una buena legibilidad, como es el tamario
y el interlineado adecuado, y el uso del espacio
de la tipografia.

27
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1.4.2.2.1 Tipografia para cuerpo de texto

La tipografia para cuerpo de texto es la que se
utiliza principalmente para el disefo editorial, ya
que en una revista o en un libro los escritos son
mas 0 menos extensos y requiere mayor concen-
tracion por parte del lector, por ello la principal
cualidad para que una tipografia sea para texto
es que sea legible, esto es que el disefio de la
letra tenga ciertos atributos para que exista facili-
dad y rapidez en la lectura. En una revista que
requiere la lectura de textos con cierta extension
es necesario que las familias seleccionadas sean
legibles, para que al interpretar el texto sea fluido.

En el proceso de seleccion de la fuente tipo-
grafica no existen normas precisas, por ello se
debe encontrar el adecuado de acuerdo a diver-
sas variables del proyecto. Por ello se necesita rea-
lizar antes una investigacion y estudio del disefio
editorial y la revista a disefar.

La legibilidad es fundamental para todo pro-
yecto de disefio editorial, ya que si no se cumple,
el disefio editorial tampoco cumplira su funcién,
que es |a de comunicar, La legibilidad en la selec-
cion de la tipografia se refiere a que este debe
cumplir con cierto grado de perceptibilidad de
los caracteres, dependiendo de factores de la re-
vista y los lectores. Pero también debe haber legi-
bilidad no sélo en el caracter sino en la manera
de componerla.

Hoy en dia por medio del uso de la computa-
dora se esta inundado de miles de fuentes tipo-

Después de haberse declarado la Independencia,
operaba José Encarnacién Rosas a onllas del lago
de Chapala. Era un pescador que se integrd al ejército
insurgente para defender la libertad y la independen-
c1a de México desde la isla de Mezcala, que fue escena
rio de varias batallas navales.

gréficas que la mayoria de estas son paloseco,
adornadas y de fantasia, que no son adecuadas
para los textos, y funcionan en algunas ocasio-
nes sélo para titulos, titulillos y para otro tipo de
trabajos. Las familias tipograficas para cuerpo de
texto tienen ciertas caracteristicas que las hacen
propicios para ello, estas particularidades se en-
cuentran, de acuerdo a la clasificacion de la ATypl,
en las humanas, las garaldas, las reales, las
didonas y algunas de las incisas.

En particular las caracteristicas que tienen las
familias para texto, que las hacen las mas legibles
50N sus patines qgue evitan que se confundan las
letras, ademas de que ayudan a guardar cierta
distancia entre las mismas y a la vez las unen.
Otras particularidades son que las letras tienen
un grosor adecuado, los espacios internos de los
caracteres son los precisos. Los contrastes de sus
trazos son adecuados, estos trazos No son tan exa-
gerados. Sus ascendentes y descendentes no son
muy cortas y se distinguen de la altura de la "x".
Estas caracteristicas son los que hacen una letra
muy legible, por ello para la seleccién o el diserio
de un alfabeto se beben tener los suficientes co-
nocimientos tipograficos y de diserio. También
cabe destacar que el tipo de letra normal o libro
(book), es mas legible que cualquiera de sus se-
ries como pueden ser negritas, italicas, conden-
sadas, etcétera.

Tomés Gémez Robledo es un con -
temporaneo de la pintura quien ha pre-
sentado mas de 20 exposiciones indi-
viduales e innumerables en forma
colectiva en importantes lugares de
México, Estados Unidos, Inglaterra y
Francia.

Dios tipos de tipografia para revistas

"4 Félix Beltrdn, El diserio de una fuente tipogréfica Entrevista a Gurtler André, Revista al, Pag. 52



“Entre miles de diferentes tipos de letras de tex-
to, universaimente solo unos 20 o 25 son conti-
nuamente utilizados.” 3 esto es por ser los que
tienen afos y hasta siglos de haberse disefiado,
se pueden utilizar en cualquier proyecto de dise-
Ao editorial y no son simplemente bonitos. Algu-
nos nombre de letras de texto gue mas se utilizan
son la Baskerville, Bodoni, Caslon, Clarendon,
Garamond, Times.

Para los titulos, subtitulos, capitulares y corni-
sas, en libros, se utiliza generalmente la misma

1.4.2.2.2 Fuerza de cuerpo (tamarno de letra e interlinea)

Pero no solo se necesita que se utilice |a tipo-
grafia adecuada y la legibilidad en la publicacién
se resuelve automaticamente, sino que se tienen
que tener en cuenta otros aspectos de legibilidad
que se deben cuidar al componer la tipografia
que se utilizara en la pagina, estos son, el tama-
fo y el interlineado, que se conocen como fuer-
za de cuerpo. Normalmente la fuerza de cuerpo
se expresa de esta manera: 14/16, esto quiere
decir que el tamano del tipo es de 14 puntos y el
interlineado de 2 puntos, el numero 16 significa
que es el tamario del tipo junto con el interlinea-

Interlinea

texto

Fuerza de cuerpo (F C )

familia que se utiliza en cuerpo de texto solo que
con alguna variante, pero en las revistas se tiene
un poco mas de libertad y se puede recurrir a
otras fuentes. En revistas mas comerciales en cada
titulo se utiliza diversas familias para expresar el
contenido del articulo, esto es valido ya que un
titulo esta compuesto generalmente de dos a doce
palabras y no se requiere de la misma concentra-
cion de lectura que cuando se lee un texto de
varios parrafos, el Unico requisito es que la familia
utilizada debe leerse sin tanta dificultad.

do, es necesario conocer esto para el manejo de
los tamarios, tanto en textos como en titulos.

El tamano de letra adecuado para textos de-
pende de diversos factores, como son la infor-
macién que trata la revista, el tipo de lectores, el
ancho de la linea, etc. Pero existe un rango que
vade los 10 alos 16 puntos para un texto como
el de una revista. El interlineado es el espacio
que se encuentra entre dos lineas de texto. Un
interlineado muy amplio creara que los renglo-
nes del texto se separen y la pagina se vera raya-
da. Una interlinea apretada o nula hara que los
renglones se pierdan, las letras se empalmenyy la
pagina aparecera obscura. Por ello el espacio
entre lineas debe ser el adecuado para impedir
que afecte a la lectura. El tamafio del interlinea-
do dependera de diversos factores como son la
anchura de |a columna, ya que entre mas ancha,
mayor debe ser la interlinea, El tipo de letra, como
el grosor, el estilo, el tamario de la X" si es mayor
de lo normal, la longitud de las ascendentes o
descendentes. Los margenes, el interlineado de-
pendera del espacio de margenes, si este es am-
plio el interlineado también debera serlo.

Cap. 1 Diseno editorial
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1.4.2.2.3 Espacio entre caracteres, palabras y pares de letras

El espacio es un elemento muy importante para
la legibilidad, los espacios que estudiaremos aqui
seran los que se encuentran entre las letras, en-
tre cada palabra y entre los pares de letras, esto
es importante por que si este espacio no es el
adecuado afectara a la lectura y provocara lo que
se llama defectos de composicion tipografica que
definiremos al final de esta parte.

Interletrado que también se le [lama intertipo o
prosa, en los programas de autoedicion se le co-
noce como tracking, es el espacio que se encuen-
tra entre letra y letra. Un caracter generalmente
tiene un espacio predefinido, pero solo en algu-
nas ocasiones podemos cambiar este espacio ya
sea mayor o menor, como en titulos y titulillos,
asi como en textos en versales y versalitas, en
estos casos este espacio es esencial para la
legibilidad.

Espacio entre palabras, esto se refiere al espa-
ciado que existe entre cada palabra, este espacio
siempre es de un caracter o golpe, con un tama-
fo determinado, a veces es necesario un espa-
ciado mas amplio, esto se hace acrecentando el
tamano del espacio, Existen contadas ocasiones
en que es necesario aumentar este espacio y es-
tas son cuando se utiliza letras que son muy finas
0 que son extendidas, cuando en la composicion
el interlineado es muy amplio, cuando se utiliza

AVIS
AVIS

Kerring normal y ajustado

Sed ut perspiciatis unde
omnis iste natus error sit
voluptatem  accusantium
doloremque  laudantium,
totam rem aperiam, cague
ipsa quae ab illo inventore
veritalis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt ex-
plicabo. Nemo enim ipsam
voluptatemn quia voluptas
sit aspernatur aut odit aut
fugit. sed quia consequun-
tur magni dolores eos qui
ratione voluptatem sequi
nesciunt,

Negue porro quisquam est
qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur,
adipisci velit, sed quia non-
numquam euismodi tem-
pera incidunt ut labore et
dolore magnam aliquam
quaerat voluptatem. Ut
enim ad minima veniam,
quis nostrum exercitatio-
nem ullam corporis susci-
pit loboriosam nisi ut
aliquid ex ea commodi
consequatur? Quis autem
vel eum iure reprehenderit

Tracking abierto y cerrado

versales y versalitas, y en textos claros sobre fon-
do oscuro. Cuando es necesario reducir este es-
pacio es cuando se utilizan letras negrillas, chu-
padas, cursivas, muy grandes como titulos y otros
parrafos destacados, y en composiciones con in-
terlineado minimo o nulo.”

Acoplamiento, o compensacion, en la autoe-
dicion se le conoce como kerning. Como ya men-
cionamos, un caracter tiene establecido un
espacio y este es el mismo en todas las letras, pero
existen letras que por su forma causan que este
espacio se vea mucho mas amplio. Esto se da solo
en algunos pares de letras que necesitan que se
acerquen o acomoden. Este acomodamiento de
pares de letras se realiza principalmente en titulos
y titulillos, donde se utilizan tamafos grandes y
se observa mas marcado este espacio en estas
letras. Para el acoplamiento no existen reglas
de cuanto debe ser el tamafo exacto a reducir,
este debe ser por ajuste optico que esta a crite-
rio del disefiador.

34 De Buen, Jorge, Op. cit., Pag. 192-196



1.4.2.2.4 Parrafos

En casi todas las revistas se alinean los parrafos
en bloque, esto es, lindar el texto tanto en el
margen derecho como en el izquierdo, pero tam-
bién existen otros que se deben considerar para
diversificar y que se pueden aplicar a cualquier
tipo de publicaciones. Los parrafos tienen un
nombre de acuerdo a la alineacién que presen-
tan, asi se encuentran las siguientes: 3
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Besaoret R B TITRET MM ettt
LR TR B
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Allneacion de parrafos

Parrafo quebrado o en bandera derecha, en éste
se alinea el texto solo en el margen izquierdo y
este termina en forma dispareja o irregular en el
lado derecho, este es el que la gente se encuentra
mas familiarizado por ser la méas parecida a la escri-
tura manual. También se encuentra su opuesto que
es el parrafo en bandera izquierda, parecido al an-
terior pero la alineacion es en el margen derecho
y es irregular en el izquierdo, este se utiliza princi-
palmente para parrafos pequerios como notas, bi-
bliografias, pies de ilustracion, etcétera.

Parrafo en bloque, también se le llama justifica-
do, éste consiste en alinear el texto logrando que
la primera letra toque el margen izquierdo y la
ultima letra de la palabra toque el final de la co-
lumna sin dejar ningun espacio. Solo que este
tipo no es recomendable ya que por lograr que
las palabras del rengléon ocupen exactamente el
ancho de la columna causa entre las palabras
espacios demasiado grandes que afectan la
legibilidad. Por ello ya si se requiere este tipo de
parrafo es necesario que la justificacion o ajuste
se realice manualmente, logrando el ajuste per-
fecto de texto por medio de la division silabica.
También existen otros tipos de parrafos que son
parecidos a este pero la diferencia esta en que la
ultima linea o renglén esta justificada al igual que
todas las demas lineas, cosa que no sucede en el
anterior. También existe el de triangulo espariol
que tiene la variante que en su ultima linea se
encuentra centrado en la columna sin afectar los
espacios de las letras.
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Parrafo en bloque o justiicado

1% De Buen, Jorge, Op. cit., Pag 178-185.
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Parrafo epigrafico o centrado, en este se cen-
tran todas las lineas en la columna y en cada
margen, el texto sera irregular tanto en el lado
izquierdo como el derecho, debido a lo desorde-
nado de la linea inicial es un poco complicado la
lectura por ello solo se debe utilizar para textos
pequenrios. Existen variantes de esta como lo es la
de base lampara y el de pifia donde se compone
centrando igual las lineas en la columna, pero
ajustando el tamario de las lineas. Para la de base
ldampara la primera linea sera la mas larga y las
siguientes consecutivamente mas cortas forman-
do asi una forma como de una base. Para la de
pifa las lineas centrales seran las mas largas y las
primeras y las ultimas seran las mas cortas.

Parrafo irregular, en este tipo las columnas
se encuentra alineada por medio de una linea
irregular, que puede ser curva o figurativa. Esta
alineacion puede ser como cualquiera de las
anteriores pero si una parte de la columna esta
ocupada por una ilustracion, el texto sigue el
contorno de la figura, haciendo lineas de dife-
rentes tamanfos. Existe otra donde la composi-
cién se basa en una estructura no recta y todo
el texto se alinea centrandose en la columna o
JustificAndose en los margenes.
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Para poder separar cada uno de los parrafos se
recurre a afiadir sangrias, estos son espacios va-
cios del lado derecho del texto, esta separaciéon
de parrafos es necesaria para hacer pausas y
descansos para que el lector pueda digerir lo que
acaba de leer. Para separar |os parrafos no solo se
puede recurrir a sangrarlos, ademas de estos exis-
ten otras maneras que a continuacion revisaremos.

Parrafo ordinario, es el sangrado mas comun
para los parrafos, antes del inicio del texto se re-
curre a dejar un espacio gue regularmente es de
un cuadratin pero puede llegar hasta dos cua-
dratines. Esta sangria se debe conservar despues
de cada punto y aparte.

Parrafo francés, en este tipo se sangran todas
las lineas con excepcién del primero o en el inicio
del texto, este es muy poco utilizado ya que se
debe tener cuidado de los espacios que se gene-
ran ya que pueden llegar a verse desagradables.

Parrafo moderno, este tipo de parrafo se supri-
men las sangrias, se supone que la separacion se
logra con el espacio que deja la ultima linea cor-
ta, pero como no siempre es asi puede ocurrir
que parezca que es punto y seguido y no un
punto y aparte como debe ser. Por ello no es muy
recomendable utilizar este tipo de parrafo.
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Parrafo moderno

Parrafo separado

Existen otros tipos de parrafos que como algu-
nos de |os anteriores se utilizan para textos bre-
ves, como introducciones, subtitulos, notas, pies,
etc., para dar variedad a las paginas. Estos pa-
rrafos son:

Parrafo antiguo, este tipo que se puede ver en
los primeros textos desde la invencion de la im-
prenta, su caracteristica principal es que no exis-
te cambio de renglon al final del parrafo, después
del punto acostumbradamente se afiade un cal-
derén o también se coloca un signo de parrafo,
bolo o vifieta.

Parrafo de Bertieri, en este tipo consiste en que
la ditima linea se desliza a la derecha pegando-
la al margen, para no dejar un espacio en blan-
co se recurre a afladir puntos conductores u
otros elementos.

Parrafo de Bordas, consta en la division en dos
partes la Ultima linea corta y comenzar el siguiente
parrafo con la mayuscula de un tamario doble, a
renglon seguido. La primera linea del parrafo co-
mienza a la altura del penultimo renglén del pa-
rrafo precedente. Generalmente se inicia con letra
capitular y cada inicio de parrafo se utiliza igual.

Parrafo separado, este esigual al moderno pero
tiene la variacion de que tiene un renglén o Ii-
nea en blanco, después del punto y aparte. Este
parrafo tiene el inconveniente de que estas li-
neas vacias ocupan mas espacio asignado para
el texto, inconveniente para revistas que tienen
espacio limitado para los articulos. El renglén
vaclo que se introduzca debe ser de un espacio
entero, que es de la misma extension del cuer-
po de texto.
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1.4.2.2.5 Rlos, corrales, calles, viudas, huérfanas

Si no se cuida cada elemento al componer la
tipografia pueden aparecer diversos defectos vi-
suales que pueden ocasionar dificultades en la
lectura y causando que la tipografia que se a se-
leccionado con esmero por su legibilidad, esta se
pierda por una deficiente composicion tipografi-
ca. Estas fallas que se aprecian en una pagina las
mas comunes son los rios, corrales, escaleras, ca-
lles, viudas, huérfanos, etc.

A veces se recurre a justificar las columnas en
bloque de manera automatica, utilizando el pro-
grama de edicién, pero tiene los inconveniente de
que puede acortar o agrandar los espacios dema-
siado, ocasionando lo que se llama justificacion
forzada, ademas distorsiona la tipografia, creando
algunos defectos de composicion y con ello difi-
cultando la lectura. Por ello es conveniente tener
cuidado en el espacio ya sea entre palabras o en-
tre letras cuando se justifica automaticamente.

Cuando se descuida el espaciado en las letras,
ya sea por este ajuste inadecuado, cuando se rea-
liza automaticamente el justificado de columna o
también por coincidencia, varios blancos que
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Escaleras, corrales, rips

descienden encadenados, forman una especie de
linea que se le llama rio, estas lineas que toman
su nombre de acuerdo a las formas que pueden
parecer como son los corrales, las escaleras, etc.
Para resolver estos desperfectos es necesario ajus-
tar los espacios de letras o de las palabras, en
caso de que se originen por la justificacion auto-
matica es necesario realizar dicho ajuste manual-
mente por medio de la division silabica.

Cuando los parrafos se sangran demasiado, la
interlinea de un texto es demasiado estrecha o al
final del parrafo quedan lineas cortas menores o
iguales a la sangria, puede ocasionar espacios de-
masiado excesivos a lo que se le llama calles. Aun-
que las calles no siempre se pueden evitar, si se
puede reducir su perceptibilidad, componiendo
adecuadamente la tipografia, tanto en las sangrias
como el interlineado, ya que un texto debe mos-
trar un gris homogéneo y no deben parecer con-
Jjuntos de rayas.

En una pagina donde se encuentran dos o mas
columnas, el texto debe quedar alineado linea
por linea al texto de al lado, por que si no la pagi-
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na se vera desorganizada, de igual manera esta
coincidencia se debe ocurrir con las gue se en-
cuentran en una cara de la hoja y el texto que se
encuentra detras; Esto es generalmente por que
una revista esta impresa sobre un papel delgado
que en ocasiones se puede ver lo que esta impre-
so al reverso de la hoja, si estas lineas no con-
cuerdan se tiene un efecto que puede ser moles-
to, Esto se resuelve si se utiliza un sistema reticular
para toda la revista y colocando adecuadamente
los elementos sobre esta.

En ocasiones cuando un articulo tenga que
continuar en la siguiente columna o en la siguien-
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Desalineacidn del texto

1.4.3 Sistema reticular

te pagina y que antes de que terminara el parra-
fo se corta y en la siguiente pagina se continua
con una sola linea corta, a este se le llama huérfa-
na, pero cuando en la Ultima linea de la columna
gueda solo una linea sola del inicio de parrafo, a
esta se le llama viuda. Estos defectos de composi-
cion tipografica deben evitarse, para ello deben
hacerse desplazamientos de columnas cuidando
siempre que exista balance entre ellas, esto es,
que no queden a diferentes niveles los finales de
columnas en una misma pagina o entre dos pa-
ginas juntas.
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Un edificio necesita de varillas y concreto para
poder sostenerse y poder colocar los pisos, esca-
leras, ventanas, etc. De la misma forma una pagi-
na necesita una estructura como lo es la reticula
para poder colocar y ordenar todos los elemen-
tos tipograficos e ilustrativos. Por ello es necesa-
ria la construccion de un sistema reticular, esto es
un sistema estructurado que lleva un orden, el
cual contribuye a sostener y organizar los elemen-
tos dentro de una pagina.

La construccion de una reticula para un sopor-
te editorial como es la revista es muy indispensa-
ble ya que es una herramienta de trabajo para
todo disefiador y sirve para la concepcioén, orga-
nizacion y configuracion de las soluciones visua-
les a los problemas de disefio editorial, ademas
haciendo uso de este sistema en un futuro por
medio del manual editorial se resuelven estos pro-
blemas de manera mas funcional, légica y hasta
estética. Es un elemento muy importante para el
establecimiento del estilo de una revista. El orden
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en la configuracién favorece la credibilidad de la
informacion y da confianza. Una informacion con
titulos, subtitulos, imagenes y textos de las ima-
genes dispuestos con claridad y légica no solo se
leen con mas rapidez y menor esfuerzo también
se entiende mejor y se retiene con mas facilidad
en la memoria.

riodico, asl como también puede variar de una
revista a otra de acuerdo a su contenido y diver-
sas caracteristicas como son el contenido, el tema,
el material textual y grafico que se tiene, el siste-
ma de impresién, el tipo de papel, etc. Este siste-
ma de ordenacion esta conformado de diversos
elementos que su desarrollo se encuentra am-
pliamente explicado en el libro Sistema de
reticulas del disefiador Josef Muller Brockmann.*?

En la construccidon de un sistema reticular de-

Cap. 1 Diseno editorial

pende de diversos factores como son criterios
objetivos y funcionales, por ejemplo, para el de-
sarrollo de un sistema reticular para un folleto es
muy distinto que para una revista o para un pe-

Cwp 4 Dlawtis sdiival

Estos elementos son los margenes, la mancha
tipografica, la reticula, las columnas, los campos
y las lineas.

! R L

Sisterna reticular con « Aja de texto, columnas, mergenes, Campos, e[ atera

3 Muller Brockmann. Josef, Sistema de reticulas 1982, Pag. 49-95



1.4.3.1 Margenes

Los margenes son los espacios en blanco que
se encuentran en cada uno de los cuatro lados
de una hoja impresa. Esta constituida del mar-
gen interior también llamado margen de lomo,
el margen exterior o margen de corte, margen
arriba o margen de cabeza y del margen abajo o
margen de pie. La medida que debe existir en
cada uno de los margenes debera ser el adecua-
do para que la relacion entre cada uno de los
elementos sea armoénica y proporcionada. Los
margenes deben tener proporcidn, esto es que
los blancos deben ser funcionales. El margen del
lomo no debe tener la misma medida que el
margen exterior o el de pie, cada uno de los cua-
tro margenes debe tener su propia medida, la
medida de los margenes deben aumentar gra-
dualmente de acuerdo al siguiente orden: lomo,
cabeza, corte y pie. Los margenes deben ser ar-
maonicos, silos margenes son muy estrechos y el
texto de un tamano pequerio, creardn una sen-
sacion de saturaciéon y parecera que las letras se
desbordan de la hoja, en cambio si los margenes
son demasiado amplios y un tamario de letra gran-

1.4.3.2 Mancha

de se tendra una sensacion de desperdicio. Por
ello debera ser armaénico la relacion entre espa-
cio de los margenes y el tamafno del texto. Tam-
bién se recomienda que los margenes no sean
demasiado estrechos ya que al refine o corte de
las paginas que varia entre dos a cinco milime-
tros, podria ocasionar que se cortara algun ele-
mento que se encuentre muy cerca del margen.

Para la obtencién de los margenes existen di-
versos métodos como son el método de la diago-
nal, el método de la doble diagonal o relacion
aurea, el sistema normalizado, la escala univer-
sal, el sistema ternario, el sistema 2-3-4-6, el me-
todo de Van der Graaf, o la composicion 3:4.*
Para soportes editoriales como la revista se pue-
de recurrir a margenes arbitrarios, estos tienen
medidas que no se basan rigidamente a los mé-
todos tradicionales, Los requisitos para los mar-
genes arbitrarios es que la medida de los blancos
debe aumentar gradualmente como ya mencio-
namos, no deben estar muy cerca de los cortes,
ademas de que los margenes deben ser armoni-
cos y proporcionados.

La mancha también llamada caja tipografica,
como su nombre |o indica es un rectangulo don-
de dentro de €l se colocara todos los elementos
visuales como son la tipografia y las imagenes.

La mancha tipografica siempre ha de estar en
relacion con la medida de la pagina, si el formato

de la pagina es dureo, la caja debera ser también
aureo, sinimportar cuales sean sus medidas. Tam-
bién esta medida dependerd del tamano del tex-
to y de las lineas que tendra la mancha. En esta
mancha es donde se construira la reticula con
cada uno de sus columnas, campos y lineas.

1 Estos métodos se detallan en, De Buen, Jorge, Op. cit, Pdg 168-175
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1.4.3.3 Reticula

En una superficie bidimensional que se subdi-
vide en campos o espacios mas reducidos a modo
de reja con una frecuencia variable, es una
reticula.*® Los campos reticulares pueden tener
diversas medidas tanto de ancho como de altu-
ra, definidos segun los ritmos vertical y horizontal
de la caja de texto que es donde se encuentra la
reticula, estos médulos se separan uno de otro
por medio de un espacio intermedio que tiene
diversos usos. Esta reticula sirve para el ordena-

miento del texto, de las imagenes, los reforzado-
res o cualquier elemento de la pagina. Cada uno
de estos elementos debe contenerse exactamen-
te en estos campos © modulos que tendra un
espacio especifico para separar cada elemento
uno del otro. Una vez establecida esta reticula o
parrilla solo es necesario acomodar los elemen-
tos graficos de acuerdo a un orden o estilo
preestablecido que es la diagramacion.

1.4.3.4 Columnas

Las columnas son las partes en que se divide la
mancha, cada una de estas columnas puede
abarcar desde uno o mas campos, una reticula
puede tener una columna que se utiliza princi-
palmente para libros, o puede tener dos, tres,
cuatro o mas columnas para cualquier publica-
cion, o puede tener combinacién del nimero de
columnas en una sola pagina, la funcién que tie-
nen éstas es evitar renglones largos y con ello el
cansancio de la vista al leerse lineas extensas; el
numero de columnas que tenga la pagina de-
pendera del formato de impresion, la tipografia y
el tamario de la letra.

El tamario de las columnas dependera de diver-
sas circunstancias, su anchura dependera del ta-
manfio del caracter y de las palabras que pudieran
contener en un renglon, ya que una columna de-
bera tener un numero de palabras suficientes para
favorecer |a lectura. Por ejemplo, en una columna
demasiado larga con méas de trece palabras oca-

sionara que la vista se aleje demasiado del co-
mienzo de la linea resultando dificil encontrar la
siguiente, ademas de que el ojo se esfuerza mu-
cho en mantener la linea horizontalmente. Cuan-
do una columna es demasiado corta, con unas
cuatro palabras por renglén, el ojo es obligado a
cambiar de renglén con demasiada rapidez, oca-
sionando cansancio. Por ello una columna de
tamario apropiado es la que tiene aproximada-
mente de siete a diez palabras por renglén, pero
siempre dependera del proyecto y tamafio de la
letra e interlineado que se tenga.

El espacio que existe entre una columnay otra
de manera vertical se llama intercolumna o
medianil, el medianil es el que separa a las colum-
nas para que |os textos de |as diferentes columnas
no se junten y esto cause confusion, tampoco este
espacio debe ser muy ancho porque entonces se
tendra un desperdicio de espacio.

55 Muller Brockmann, Josef, Op. Cit., Pag. 11



1.4.3.5 Diagramacion

La diagramacion consiste en la articulacion de
los elementos de la pagina, como son el texto,
las imagenes y los reforzadores, en una reticula
de manera generalmente funcional. El cometido
que debe cumplirse al diagramar una pagina es
la de obtener una lectura precisa de la informa-
cion, no solo del texto sino de todos los elementos
que lo rodean como pueden ser fotografias, tituli-
llos, etc. Cumpliendo con esto, se promovera los
demas fines que se busquen para una publicacion.
La legibilidad al diagramar, se logra con el co-
rrecto manejo de la reticula y sus elementos, asi
como de la adecuada disposicion de los elemen-
tos dentro del area de la pagina.

En la diagramacion puede ser de ayuda que
en la reticula como menciona Alan Swann* haya
flexibilidad del espacio, esto es por medio del tra-
zo de guias y columnas auxiliares dentro de los
campos, para utilizar una u otro en paginas dis-
tintas, con el fin de tener mas alternativas y liber-
tad en la colocacion de columnas y diversos ele-
mentos de la pagina, pero este solo es una op-
cion de muchas que puede tomar el disefiador
de la publicacion.

Una vez establecida una reticula maestra para
una revista, a partir de ésta, el diseflador se basa-
ra para la composicion de los articulos de dicha
publicacion, esta diagramacién se realizara de
acuerdo a un estilo establecido. En la diagrama-
cion también intervienen factores como son ca-

racteristicas de los articulos. Cuando se comienza
a componer un articulo es necesario saber don-
de se ubicaran los contenidos dentro de las pagi-
nas, como saber si se colocara dicho articulo al
principio, en medio o al final, si empezara en pa-
gina par o non, la longitud en paginas de los
articulos, el espacio de los articulos complemen-
tarios, el espacio que se le dara al titulo, introduc-
cioén o a las imagenes, etc. También es necesario
tener presente la publicidad que se insertard, la
cantidad y la posicion donde se colocaran. Esto
sirve para llevar acabo un guién de la revista, esto
€s un esquema que servira para jerarquizar los
articulos e informacion contenida, ademas sirve
de gula para realizar los bocetos de la informa-
cion contenida en las paginas de la revista o cual-
quier publicacion.

Se tienen que distinguir los articulos principa-
les con los de relleno, ya que los primeros son los
que se le daran mayor numero de paginas, sus
introducciones seran mas largas o |os titulos se-
ran mas grandes, ya que hacer lo mismo en to-
dos los articulos crea una monotonia y con ello
aburrimiento por parte del lector. Chris Foges®’
dice que hay que distribuir el contenido de |a revis-
ta y de la pagina de manera que sorprenda y en-
tusiasme, y dependiendo de esta distribucion se le
dara un ritmo, energia y énfasis a la publicacion
sin confundir o distraer la atencién del lector de lo
que realmente importa que es el contenido.

% Swann, Alan, Como disefiar reticulas, 1990, Pag. 2941, 82.
i Foges, Chris, Diserio de revistas, 2000. Pag. 82-94.
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Conclusiones al capitulo uno

El disefio editorial es una area especifica del
disefio y la comunicacion, que se encarga de las
publicaciones editoriales como son los libros, las
revistas, los periodicos y otros que pudieran con-
tener textos extensos. Su principal objetivo del
disefio editorial es la legibilidad de todos los ele-
mentos graficos de la pagina, ademas de otros
objetivos funcionales y estéticos, si el disefio de
una revista no tiene un buen grado de legibilidad,
entonces esta no podra cumplir con su cometido
principal que es la de comunicar. Para poder lo-
grar adecuadamente el proyecto de la revista se
debe tener en principio este cometido, en cada
uno de los elementos que tendra el manual de-
bera tener un cierto grado de legibilidad.

La revista tiene ciertas caracteristicas, tanto en
su apariencia, caracteristicas, contenido y en su
produccién. Para no confundirla con otro tipo de
soporte como una gaceta, un periodico, un cata-
logo o un folleto, se debe tener en cuenta estas
caracteristicas para poder realizar adecuadamen-
te cada elemento que contendra la revista. El es-
tudio del disefio editorial nos ayuda a conocer
los elementos fundamentales con que esta con-

formada una revista y su aplicacion para una co-
rrecta utilizacion de estos dentro de la guia o
manual, también el uso adecuado de las herra-
mientas con que se realiza actualmente este pro-
ceso de diserio editorial.

Es indispensable conocer todos los soportes
editoriales que se conocen y sus variantes para
ubicar exactamente el producto que tenemos Yy
después ir conociendo detalladamente caracte-
risticas como periodicidad, difusion, formato, tipo
de papel, acabado, etc. Los impresos se encuen-
tran divididos en las publicaciones editoriales que
comprende a los libros, las publicaciones
paraeditoriales que comprende los diarios y las
revistas y algunas otras como gacetas, manuales,
folletos, catalogos, entre otros; por ultimo se en-
cuentran los impresos extraeditoriales o no edito-
riales que comprende los impresos sociales, de
presentaciéon, de administracion, de valor, publi-
citarios, entre otros.

Poder ubicar a la revista de acuerdo al tema al
que trata, al tipo de contenido y su forma de dis-
tribucion, es importante porque se conoce al pu-
blico al que se dirige y esto es importante para la




realizacion del disefio. La clasificacién de la revis-
ta de acuerdo a su distribucion son los siguien-
tes: revista interna o de circulacion restrictiva, re-
vista de divulgacion y revista comercial; de acuer-
do a su contenido es la siguiente clasificacion:
revistas de contenido especial que incluye a las
revistas de caracter técnico, cientifico y profesio-
nal, las revistas de informacion especializada y las
revistas de informacion general o de entreteni-
miento; de acuerdo al tema que abordan estas
son solo algunas: revistas de salud, familia, de-
portes, ciencia, video juegos, musica, politica,
pasatiempos, etcétera.

Los elementos graficos con el que esta confor-
mado todo soporte editorial son la tipografia y su
composicion, y el sistema reticular y su diagra-
macion, el objetivo de estudio de estos elementos
no sélo es su correcta utilizacion, sino entender el
fin del disefio editorial que es obtener una exce-
lente legibilidad en todos |os elementos que con-
formaran a la revista. Para el disefio de una revista
ademas de tener amplios conocimientos de tipo-
grafla y de la reticula, es necesario conocer sobre
las herramientas digitales que utilizaremos para

la confeccién de la publicacién, y esto es la
autoedicion. La autoedicién es una tecnologia que
se usa actualmente de manera generalizada, el
fin de este es hacer el trabajo de confeccién y
disefio de una publicacion menos complicado,
pero para utilizar esta herramienta es necesario
conocer sus caracteristicas principales. La
autoedicion consta de una serie de elementos
como es la computadora con los adecuados pro-
gramas de edicion, asi como el acceso a fuentes
electrénicas para su manejo en este medio. Es
indispensable conocer sobre la autoedicion ya que
en el disefo editorial se manejan constantemen-
te conceptos que provienen del manejo de los
programas de edicion de paginas.

Tener un estricto control de todos estos elemen-
tos nos encaminara a una buena legibilidad, esto
es el grado con que el lector entendera el conte-
nido de la revista, desde la forma y uso de la tipo-
grafia hasta el orden que se dara a los elementos
dentro de la pagina para una mejor compren-
sion y lectura de la informacién, importante en
todo producto editorial.

Cap. |1 Disero editorial
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Z. Manual editorial

Dentro de este capitulo indagaremos sobre el
manual editorial, ;qué es, cual es su funcion y
qué elementos lo componen? También analiza-
remos detenidamente cada uno de |os elemen-
tos graficos que contienen los articulos de la
revista, como la funcién de cada uno de ellos,
su disposicion, sus caracteristicas y su jerarquia
con los otros elementos dentro del articulo, para
poder incluirlos después todas las especificacio-
nes dentro del manual editorial.

Veremos la portada, como elemento muy im-
portante en la revista, por que en él visualizaremos

2.1 Funcion

lo que podremos ver dentro de la revista y tiene
que atraer y llamar al espectador a hojearla o com-
praria; Por ello se hace un analisis de cada uno
de los elementos que debe contener esta parte
de la revista, por que con esto se creara un estilo
que identificara a la revista de otras.

Para esta parte se hara una revision de diversas
revistas, desde las mas comerciales hasta las ex-
perimentales, para conocer las caracteristicas que
prevalecen en ellas para tenerlas en cuenta en la
realizacion del manual editorial.

Un manual es un libro o cuaderno en el que se
compendia lo mas substancial de una materia,
pero mas bien se le conoce como un cuaderno
“donde se describen los procedimientos para el
manejo de una maquina, alguna técnica o un
oficio,”' en este caso es una guia para el manejo
grafico de una revista, estableciendo los linea-
mientos generales y restricciones que se debie-
ran tener a lo largo de la publicacion y de los
subsecuentes numeros, dando como resultado un
orden y continuidad a ésta.

Una de las funciones del manual editorial, que
es imprescindible, es la de determinar un estilo a
la revista por medio de los componentes que se
consideran para el disefio de una revista como
son la composicion tipografia, la diagramacion y
el manejo de las imagenes, para el reconocimiento

de la revista entre muchas otras, para poder ser
identificado en cualquier situacién o aspecto. Al
manual editorial se le conoce también como ma-
nual de estilo grafico. El estilo depende del carac-
ter de la revista, que son los objetivos editoriales,
ademas de la presentacion grafica de la publica-
cién. De acuerdo a Donis A. Dondis ? el estilo
que es muy complicado y dificil de describirlo con
claridad, dice que el estilo influye sobre la expre-
sién artistica, esto es que las especificaciones que
se anoten en el manual serviran como reglas
estilisticas y que ejerceran sobre el disefador o
disefladores una influencia de como proyectar
cada una de las paginas. Allen Hurlburt® indica
que el estilo es dificil de definir y no facimente
llega. Por que en algunas ocasiones hasta el me-
Jor disefio no se refleja correctamente |la persona-

De Buen, Jorge Op. cit. Pag 372.
¥ Dondis, Donis A La sintaxis de [a imagen, 1995, Pag. 149-150.



lidad de la publicacion y a veces hasta mucho
tiempo después es cuando esta personalidad se
empieza a vislumbrar. Por ello es imprescindible
el establecimiento de una continuidad visual y de
una secuencia pagina a pagina, por medio del
uso de un manual editorial y que el disefiador se
esfuerce por revisar detenidamente la composi-
cion y elementos de la pagina. Este estilo grafico
no solo se consigue haciendo cada numero de una
revista idéntica, sino que se halla en ciertos detalles
del impreso que van desde el modo habitual de
colocar una fecha, un titulo, una linea, aspectos de
composicion tipegrafica, como una misma fami-
lia, tamafos, espaciamientos, hasta en fuertes
rasgos visuales en cualquier elemento grafico de
la publicacion. Para concretar que se establezca
el estilo ademas de lo grafico se necesita ser cons-
tante en la linea editorial o periodistica y esto de-
pendera de la editorial.

Las razones para realizar un estilo van desde
distinguir a la revista de otras, ahorrar tiempo y
dinero al realizar el siguiente disefio de |a revista,

hasta crear un nuevo estilo artistico. El estilo tam-
bién influird de acuerdo a lo que se quiere trans-
mitir de la revista, este puede ser rigido o flexible,
tradicional u original, serio o superficial, austero
o lujoso, contemporaneo o antiguo, etcétera,

Las revistas “deberan preparar su propio ma-
nual de estilo de acuerdo con el formato que
adopte, adaptandolo y variandolo de manera
que en €l se refleje siempre |a estrategia visual
de la revista.™

Independientemente de que sean distintas las
personas que realicen el disefio de la revista a los
que realicen el manual editorial, se puede lograr
un orden y una continuidad consultando el ma-
nual y siguiendo el estilo editorial. Tampoco quiere
decir que con el manual elaborado entonces el
que realice la diagramacion y la formacion de la
revista, no necesita estar capacitado, porque se
pensaria que todo ya esta especificado en éste;
esto no es asl ya que solo se debe tomar al ma-
nual como punto de partida para el disefio de |a
revista y seguir las lineas generales y no el disefio
especifico de cada articulo.

~J W, GOETHE

Diversos estilos de paginas de revistas

A Hurlburt, Allen, Publication design. 1976, Pag 67-70
¥ Garcla, Mario, Diserio y remodelacion de periédicos, Pdg. 121
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2.2 Elementos a considerar

La revista para ser llamada asl ademas de las
caracteristicas fisicas, y el contenido de su in-
formacién, requiere que contenga una serie de
elementos documentales graficos, como son los
tipograficos, ilustrativos y los reforzadores, que
en los siguientes puntos analizaremos cada uno
de ellos, y conoceremos su funcién, sus caracte-
risticas y el manejo que se debe tener. En la parte
sobre como deben manejarse estos elementos,
se abordara de manera general ya que "no existe
un patrén estandar de juicio para el diseno co-
rrecto”, * por ello, no hay reglas de como o don-
de se deben colocar, pero si recomendaciones

2.2.1 Forros

basicas de como se podra hacer buen uso de ellos.
Estos elementos a considerarse en |a revista son
los que deben figurar en las especificaciones del
manual editorial.

La revista esta compuesta de los forros y de los
interiores; dentro de cada una de estas partes es-
tan conformadas de diversos elementos y seccio-
nes, una de estas secciones es lo que se considera
el contenido de |a revista que son los articulos que
a la vez esta constituida de diversos elementos ti-
pograficos, que a continuacion analizaremos a
detalle cada uno de ellos.

Como su nombre lo indica esta parte es la cu-
bierta que se pone a las paginas interiores en su
exterior para protegerlos. Normalmente el papel
que se utiliza es mas grueso y resistente que el de
los interiores, este puede ser alguna cartulina o
papel grueso como el couché de mas de 150 g.
si es de cartdn se llama tapa y si va recubierto de
tela o piel se llama pasta, pero este solo se utiliza

en los libros. Esta parte consta de cuatro elemen-
tos gue son: primera de forros o portada, este es
uno de los elemento mas importante de los fo-
rros y uno de los mas importantes de la revista.
Después de la portada las partes que integran los
forros son el lomo, segunda, tercera y cuarta, a
esta Ultima, también se le llama contraportada.

Esquema de forros

% Owen, William. Op. cit P3g 128
“ Ibid, Pég 186



2.2.1.1 Portada

La portada es el elemento mas importante, “es
la area del disefio de revistas al que esta someti-
do a un control mas estricto”, © “establece la iden-
tidad, el caracter y la frescura...”. Con un logotipo,
imagen y contenido atractivos “induce al publico
a comprarlo, abrirlo, leerlo.”” ya que es la cara
principal de la revista, es lo que primero se ve al
presentarse una revista ya sea en un puesto, es-
tante o cuando alguna persona te la ensefa, En
revistas que no se exhiben en un puesto o estan-
te o que ya son vendidas por anticipado, no sig-
nifica que se hagan siempre las portadas para
vender, sino que en estos casos se realizan “para
animar a los lectores a leer lo que han comprado
o solo para satisfacer sus expectativas sobre cémo
deberia ser la revista.” ® Por la importancia que
tiene, la portada y la contraportada se imprimen
en cuatricromia, con barniz y en algunos casos
hasta con tintas adicionales y grabado en seco.

El disefio de portadas para revistas es parte del
estudio del disefo editorial y por ello lo aborda-
mos en este trabajo; analizaremos cada elemen-
to que constituye esta parte de los forros y su
manejo. Dentro de la portada esta constituida por
diversos elementos graficos y tipograficos, estos
son el logotipo, la imagen el cintillo y las segun-
das. Al lado izquierdo de la portada se encuentra
el lomo y a su derecha se encuentra el canto o
corte de las hojas (en las revistas o cualquier tipo
de impreso en paises como Japon la portada se
encuentra del lado contrario).

Cabezal

El cabezal es el nombre de Ia revista, (es la mar-
ca) este es uno de los elemento que caracterizara
a la revista de las demas, y se conocera hasta que
punto la revista es conservadora, seria, tradicio-
nal, moderna, etcétera.

El cabezal generailmente esta constituido por
un arreglo tipografico que puede ir solo o acom-
pafiado con algun simbolo. El nombre de la re-
vista puede estar compuesto de una o hasta tres
palabras, por lo general no son mas. Este texto
algunas veces no tiene que ser legible, ya que lo
mas importante es que sea “facilmente reconoci-
ble y dificilmente olvidable".” El cabezal se ubica
en la parte superior de la pagina, ocupando un
espacio como minimo de siete por ciento del ta-
marfo de la portada. Este elemento no debera
cambiar constantemente, (solamente puede cam-
biar de color) ya que tiene que desarrollar una
longevidad suficiente para que los lectores se fa-
miliaricen con €|, cada que se quiera hacer un
redisefio se debe tener mucho cuidado en el ma-
nejo del cabezal para no llegar a desconcertar a
la gente. Para una revista nueva, de preferencia
estas palabras o letras deben ser reconocibles y
de facil lectura, para que sea recordable. Una vez
reconocible el cabezal se puede jugar con ély en
algunas ocasiones ocultarlo con alguna parte de
la imagen.

# Evans, Harold, Diseio y compaginacién de la prensa diaria 1984, Pag. 65

8 Foges Chris, Op cit., Pag 24
1% Ruan, Mclean, Manual de tipografia. 1987, Pdg. 46.
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Imagen

Cuando vemos la portada de una revista lo primero que vemos es la
imagen, esta consiste en una fotografia, ilustracion, © una construccion
tipografica, que pueden ocupar la mayor parte de la portada. Existen muy
pocas publicaciones como las revistas cientificas que en la portada no tie-
nen ninguna imagen sino que a manera de periodico, contienen articulos
de texto. Esta fotografia o ilustracién son generalmente sencillas y acentua-
das en un punto importante de la imagen para captar y atraer la vista de la
gente. Este es uno de |os elementos mas importantes que deben represen-
tar a la revista y su caracter editorial. La imagen también puede aludir al
tema de la revista o de un articulo importante de su interior, funciona de
codigo visual de los articulos que el lector espera encontrar en la revista. XCAREY

La imagen puede ser una fotografia, a color o blanco y negro, una ilus-

AN |

tracion de cualquier técnica y estilo o una composicion de fotografias e
ilustraciones o combinacion de técnicas; también existen las portadas con

)

i,

una composicion a base de texto, esto es a base de construcciones tipogra-

ficas, '° esto es, de letras, palabras o numeros formando figuras o texturas.
Este se coloca generaimente en toda la portada debajo de todos los ele-
mentos, pero también se coloca dentro de un recuadro en el centro o a la Hustracion y fotogratia
izquierda de la pagina.

Cintillo

Cuando vemos una revista y que por su nombre o por la imagen que
tiene no sabemos de qué trata o qué tematica maneja, es tal vez, por que
no tiene este elemento importante de la portada de la revista. El cintillo es
la informacién general de la publicacion, esto puede ser algun lema, eslo-
gan o palabras de referencia del asunto o tema de la revista en general.

En el cintillo también comprende la informacién suplementaria como la
fecha de publicacion, periodicidad, lugar, precio (o informacion de que es
gratuita), coédigo de barras, numero, volumen y época del ejemplar. Algu-

nas revistas anaden otros elementos como el ISSN, Pagina de internet, etc.,
estos son elementos obligatorios que “deben formar parte del disefio de Ia

Repaortaje. cullture,
entreteniniiento portada, y no han de estropear los logros conseguidos con los demas ele-
mentos.” " El cintillo se puede colocar encima, debajo o verticalmente, jun-

to al cabezal, aunque también se llega a colocar en la parte inferior de la

pagina, la lectura ya sea vertical u horizontal.

% Owen, Wiilliam, Op cit, Pag. 189
"' Foges Chris, Op cit., Pag 25.




Segundas

Cuando vemos una revista y lo que en ocasiones nos atrae para hojearla
o comprarla no solo es por la imagen sino también por los titulares o infor-
macion que se muestran en la portada sobre el contenido. Las segundas es
el texto en bloques que contienen informacion de los articulos, de los re-
portajes mas importantes o de la insercion de un suplemento especial. Sir-
ven principalmente para dar informacién del contenido de la revista, las
revistas comerciales las manejan como si fueran eslogan ocupando gran
parte de la pagina, para poder atraer al lector. Revistas culturales o cientifi-
cas la usan poco o lo manejan de manera discreta dandole prioridad a la
imagen o cabezal. Las segundas también sirven como referencia de mane-
ra que ayuden al lector a encontrar un reportaje o un articulo en el futuro.
Esto se puede lograr incluyendo una forma regular o plantilla para la pre-
sentacion de la informacion; otras revistas manejan las segundas como un
indice ya que en cada una de estas colocan el numero de pagina donde se
encuentra determinada seccion u articulo.

Las segundas se articulan de palabras o de oraciones cortas, en ellos se
colocan el nombre de las secciones de las revistas o del nombre del articulo.
Generalmente su colocacion es a la izquierda, en la parte superior o infe-
rior, en estas dos Ultimas se colocan principalmente para no interferir con la
imagen, se puede colocar en toda la pagina sin superponerse en el cabezal
o en el acento de la imagen.

memoranda

Portada construccidn

tpoaiafica

Laversos tpos de portadas

arqueologi

CCOINA PREMIBPANIOA
HICITARID

Iformacion

el conterndo
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2.2.1.2 Lomo

El lomo se encuentra en la parte opuesta al corte
delantero de la revista, es la superficie lisa entre la
portada y la contraportada, por lo tanto, no to-
das las revistas poseen un lomo grueso como en
el caso de las revistas econémicas o engrapadas.
Su anchura es determinada por el nimero de pa-
ginas que contiene la publicacion, Generalmente
es el elemento al que se le da muy poca impor-
tancia. En él se coloca informacion, como textos,
figuras o imagenes. Esta informacion suele ser
marcas identificativas como el nombre de la revis-
ta ologotipo, algunos elementos del cintillo como
el numero y afio de publicacién, lugar, fecha y
pagina de internet. También afiaden el tema es-
peciifico que trata el nimero de la revista o el més
importante o si no una lista abreviada del conte-
nido, esto para que el lector pueda acceder a ar-
ticulos especificos de una revista concreta dentro
de una coleccion o de diferentes publicaciones.

La disposicion de la informacion debe ser en
posicion vertical, la lectura del texto debe hacerse
de abajo hacia arriba, a esto se le llama disposi-
cion a la espafola, del mismo modo que en los
libros. Cuando se coloca algun logotipo o simbo-
lo, se puede colocar de igual forma que la infor-

[isposicion de & infarmacion en los lormos

Lormos consecusncia grafica

macion, esto es, vertical o sino también de mane-
ra horizontal. Existen revistas que afladen en su
lomo una miniatura de la portada, otras ahaden
algun elemento que a simple vista no tienen nin-
gun significado, (como una letra o imagenes) pero
que al juntar esta revista, expuestas con el lomo a
la vista, de varios numeros consecutivamente,
(en serie) completan una palabra o imagen. En
el disefio de etiquetas y cajas se maneja frecuen-
temente y se le llama efecto de anaquel o se-
cuencia grafica, '

114 Gonzélez Torres Martha |, Principios bdsicos de disefio grafico para envases. 1995, Pag. 148



2.2.1.3 Segunda y tercera de forros

A las partes internas de la cubierta se les llama
segunda y tercera de forros, Estas dos caras tienen
diversos usos, la mayoria de las revistas, sobre todo
las comerciales las utilizan para publicidad, pero
otras revistas, las utilizan para anuncios, infor-
macion de nimeros proximos de |a revista, para
colocar su directorio y los registros, etc. Estas dos
partes suelen imprimirse a cuatro tintas o solo a
una, de la misma manera que a las portadas se
les puede colocar o no barniz. Cabe mencionar

2.2.1.4 Contraportada

que algunas revistas las usan como si fueran
paginas del contenido editorial, en la foliacion
manejan como primera pagina a la portada o a
la segunda de forros, aunque esto es incorrec-
to, ya que la numeraciéon de las paginas se reali-
za desde la primera pagina de los interiores. La
reticula y diagramacion que se usa en segunda
y tercera de forros puede ser de la misma forma
que |la de interiores, salvo en caso que conten-
gan solo publicidad.

La contraportada o cuarta de forros, es la parte
posterior de la portada, en él se coloca usualmente
publicidad, principalmente en publicaciones co-
merciales, pero en revistas de divulgacion se in-
sertan imagenes como pinturas o fotografias, para
difusion de cultura o sin otro fin mas que para
que los lectores la admiren; En las contraportadas
también afaden reportes especiales, o cualquier
informacion de interés para la gente. Existen al-
gunas revistas que utilizan a la contraportada
junto con el lomo para colocar una imagen
completa a modo de portada, algunas otras
revistas ademas de lo anterior también colocan
ahi el codigo de barras, aunque frecuentemen-
te se coloca en la portada.

Revistas de doble portada

Existen revistas que podria decirse que no tie-
nen contraportada, esto es que tienen dos porta-
das diferentes, algunas de estas hasta con dos
logotipos y segundas diferentes, esto es para te-
ner dos revistas en una y para poder leer la otra
parte de la revista se tiene que voltear la revista, y
esto se hace teniendo en frente una de las porta-
das (no se puede saber cual es la portada princi-
pal a menos que se especifique) hay que voltear
toda la revista como si vieramos su contraporta-
da pero lo haremos de manera vertical, entonces
ya se podra ver la otra parte de la revista. En el
pais vecino del Norte le llaman Flip-Book y se uti-
liza usualmente para cdmic o historietas.

Rewista e hustorieta de doble portada

- |
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2.2.1.5 Forros plegables

Cuando en la portada o contraportada se tie-
ne uno o dos plegados, entonces los forros con-
tienen de seis a ocho caras, esto es dos o cuatro
paginas mas, entonces la portada y contrapor-
tada no estaran en primera y cuarta de forros,
sino que cambiara de acuerdo al tipo de plega-
do que se haga, por ejemplo: la portada y con-
traportada podrian estar en tercera y sexta de
forros respectivamente. Este tipo de plegados se
usa generalmente para insertar mas publicidad
debido a la calidad y la posicibn prominente
que se tiene en los forros, aunque también al-
gunas revistas las utilizan para colocar mapas o
atlas de manera extraordinaria.

2.2.2 Interiores

Forro con plegadoe en portada

Los interiores son las hojas que estan resguar-
dadas por los forros, es en donde se encuentran
los principios, todos los elementos del contenido
editorial y elementos graficos, en el ambito de los
libros se le llama tripa. En los interiores se encuen-
tran los principios, estos son elementos que van
en las primeras paginas de la revista y que tienen
informacién sobre la revista en general, estos son:
el directorio, el sumario, el editorial, los registros
tanto legales e informativos y las advertencias. '?
Después se encuentra lo que se llama el conte-

nido editorial, estos son los articulos o la infor-
macién que se divide en varias secciones. Los
articulos tienen varios elementos, estos son los
tipograficos, los ilustrativos y los reforzadores.
También hay otros elementos que estan dentro
de la revista como son la publicidad, los
publirreportajes, anuncios, etc. A partir de la pri-
mera hoja de los interiores es donde se empieza
a numerar las paginas y termina en la ultima de
estas. Se debe utilizar el mismo sistema reticular y
tipografico para todo lo que se considera a los
interiores,

"'¥ Martinez de Sousa. Diccionario de tipografia . 1981, Pag. 270



2.2.2.1 Directorio

El directorio es donde se coloca los créditos
de la empresa y las personas que crean, dirigen,
coordinan y realizan la edicion de la revista,
acompafiado de sus respectivos cargos. En al-
gunas revistas afiaden detalles biograficos de los
colaboradores importantes y hasta su fotografia.
También se coloca informacion de la editorial, em-
presa o institucion. En sintesis, el directorio es la
columna de una revista o cualquier publicacion,
situada en alguna pagina destacada donde apa-
recen los mas importantes que hacen posible la
realizacion de la revista. En el directorio se inclu-
ye diversos cargos de significado impreciso y que
puede variar de una publicacion a otra, estas
funciones son: Fundador, director editorial, subdi-
rector, asistente editorial, direccién administrativa
y comercial (relaciones publicas, ventas, publicidad,
produccion, subscripciones, etc.) editor, consejo
editorial, jefe de informacion, redactor, reporteros,
colaboradores, corresponsales, corrector, director
de arte, disenador, ilustrador, formador, fotoégra-
fo, traductores, etc.

Cuando se trata de revistas de suplementos de
periodicos o de revistas internas, puede colocar-
se dos directorios, una de la empresa, institucion,
editorial o periédico de donde proviene |a revista
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y la otra el directorio con informacion de quien
hace la revista. Dentro del directorio también se
coloca el logotipo de la editora, institucion o de
la revista, con su respectiva informacion como
lema o finalidad, razén social, direccion, teléfono
y correo electrénico. (Esta informacion se puede
colocar de igual manera en los registros) también
suele introducirse la ilustracion o fotografia de la
portada en miniatura y se coloca informacion so-
bre ésta como puede ser una descripcion breve,
modelo, fotografo, maquillaje, nombre del autor,
técnica y/o fecha.

Generalmente el directorio se coloca en la pri-
mera o primeras paginas junto con otros elemen-
tos, pero también algunas veces se coloca hasta
el final de Ia revista, Este casi siempre va encerra-
do en un recuadro en columna de forma vertical.
El directorio se compone de |la misma fuente tipo-
grafica que del cuerpo de texto pero se puede
manejar de dos puntos menor.
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2.2.2.2 Registros

Los registros son los permisos por diversas ins-
tancias que hacen legal la edicion y circulacion
de la revista en México y en otras partes del mun-
do. Estos permisos estan dados a las publicacio-
nes por medio de un numero o clave que servira
de registro, algunos de estos permisos son:

- Certificados de reserva de derechos de uso
exclusivo y cédigo ISSN, otorgados por la direc-
cion general de derechos de autor, dependiente
de la secretaria de educacion publica.

- Certificados de licitud del contenido y certifi-
cados de licitud del titulo o cabeza, otorgadas
por la comisién calificadora de publicaciones y
revistas ilustradas, dependiente de la secretaria
de gobernacion.

- Permiso postal como publicacién periddica,
otorgada por el servicio postal mexicano.

- Marca registrada del nombre de |a revista; otor-
gado por la direccion general de invenciones,
marcas y desarrollo tecnolégico de la secretaria
de economia.

- Otros registros solo informativos como podrian
ser, el registro de la camara nacional de la indus-
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tria editorial, certificacién por el instituto verifica-
dor de medios, Inclusion a la base periddica de
catdlogos como por ejemplo el RENCIS del CICH
y del SERIUNAM de la direccion general de biblio-
tecas de la UNAM, entre otros.

En los registros se deben incluir informacion
que aparece en el cintillo de la portada (numero,
época, ano, volumen, fecha, precio, etc.) asi como
el pie editorial, esto es la expresion de la firma
editorial, su lugar de residencia, teléfono, correo,
electronico y pagina electrénica; ademas de la
distribuidora, la preprensa, el impresor, el lugar
de la impresién, la tirada, etc.

Por ultimo se deben afiadir las advertencias que
se colocan dependiendo de la revista, estos son:

- De derechos de reproduccion y distribucion
como son Derechos de autor reservados como
por ejemplo: Prohibida la reproduccion parcial o
total del contenido sin previa autorizaciéon por
escrito de los editores; esta publicacion no autori-
za la utilizacion de ninguno de los materiales pu-
blicados para fines publicitarios o comerciales; se
autoriza expresamente la reproduccion total o
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parcial de los textos, siempre que se utilicen para
orientacion y capacitacion de la poblacion; se
autoriza la reproduccion del contenido, citando
la fuente; anticopyright en contenidos: las ideas
Yy la cultura no le pertenece a nadie; Prohibida la
distribucion de la revista en cualquier parte del
mundo por agentes No autorizados por escrito.

- De marcas, logotipos e imagenes utilizadas
en los articulos: Todos los logotipos y marcas men-
cionadas, son marcas registradas por sus respec-
tivos propietarios; La mencién de precios, casas
comerciales, marcas y nombres de productos, son
servicios informativos y no representan responsa-
bilidad alguna para la editorial.

- De responsabilidades de la informacién: Los
articulos firmados son responsabilidad exclusiva
de sus autores y no reflejan necesariamente la
opinién de los editores; los textos editoriales son
aquéllos que, expresamente, estan firmados por
el director; No nos responsabilizamos por erro-
res tipograficos.

- De responsabilidades de anunciantes: Los
anuncios publicados, asi como la informacion,
ofertas y promociones que contienen son res-
ponsabilidad de los anunciantes; La revista in-
vestiga sobre |a seriedad de los anunciantes, pero
no se responsabiliza de las ofertas realizadas por
los mismos.

Toda esta informacion se coloca a modo de
comentario, La disposicion de este elemento se
maneja de diversas formas, los registros se colo-
can al principio de las paginas junto con el di-
rectorio o en las ultimas paginas de la revista
aunque el directorio se encuentre al principio, a
manera de colofén como lo usan los libros, Tam-
bién se puede partir en dos esta informacion de
los registros, en una parte se colocan solo los re-
gistros legales e informacién de la editorial, junto
con el directorio y la otra parte de |la informacion
se coloca en las ultimas paginas.
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2.2.2.3 Editorial

El editorial, es la pagina donde se inserta la car-
ta, comentarios, politica editorial o expresiones del
0 los editores acerca del presente numero de la
revista o sobre cualquier tema. En revistas internas
de empresas se le llama la carta del director, en
estas revistas se suele colocar una fotografia del
director y su firma manuscrita en esta pagina, tal
vez por que ayudan a transmitir cierta confianza
y cercania a los lectores. También esta |a presen-
tacion, (como la que usan los libros) se utiliza prin-
cipalmente en revistas de reciente aparicion, esto
es que se encuentran en el primer numero o nu-

meros. La presentacion es igual que la editorial
(un escrito a modo de prélogo, hecho por el edi-
tor] en donde se introduce a la materia de que
trate la revista o el niumero en especial.
Generalmente el texto del editorial ocupa me-
nos de una cuartilla y suele escribirse en plural;
se puede colocar junto al directorio y los regis-
tros. Se coloca siempre en las primeras paginas
de la revista. Se utiliza generalmente la misma
familia tipografica del cuerpo de texto de los arti-
culos y el mismo tamafio o puede ser mayor.

Editoriales diversos

(4 Ibid, Pag 260.
5! Dreyfus, John, Op cit, Pag. 435



2.2.2.4 Sumario

Sumario, también llamado tabla de conteni-
do, indice de contenido, o solamente Indice o
contenido; es la lista de las partes y secciones
que contiene la revista, se colocan por orden de
exposicion en que aparecen en el texto, con el
respectivo numero de pagina en donde apare-
ce dicha parte o seccion.'* En ocasiones se re-
saltan los articulos mas importantes y se colocan
imagenes alusivas a estas. También se puede
colocar un pequeno resumen o sintesis de cada
articulo. El espacio que ocupa el sumario puede
ser desde media cuartilla hasta dos paginas. Se
compone de la misma fuente que del cuerpo de
texto, del mismo tamario o dos puntos menor, '®
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2.2.2.5 Publicidad y anuncios

En las revistas éstos se consideran como espa-
cio vacio en cualquier pagina destinado para la
publicidad, que en la mayoria de las revistas (so-
bre todo las comerciales) son necesarios pues son
sostenidas economicamente por ellos, un anun-
cio publicitario puede ser de un tamafo de un
tercio de la pagina hasta una pagina completa o
varias de ellas juntas (plegable), y se debe tener
mucho cuidado en el manejo de este ya que no
se debe confundir con el contenido editorial. Por
otra parte estan los anuncios que no son propia-
mente publicidad, esto es que son “un conjunto

Edle e un espacio
reservado A
negeco,

Tel. 55753110

Anuncios y publicidad

de palabras con que se da a conocer algo”, '® por
lo general referente a la institucién o empresa que
edita |a revista sea o no del tipo comercial.

Los cuidados que se deben hacer referente a
la publicidad es, que éste y el material de redac-
cion (articulos) deben ser faciimente diferenciables
para el lector, '’ sobre todo cuando estos ocupan
solo un pequerio espacio de la pagina y el res-
tante es contenido editorial, esta diferenciacion
se debe lograr por medio del uso de recuadros o
filetes para dividir los espacios, también se puede
utilizar el contraste de colores, por ejemplo, si una

a1t vss [0

el Martinez de Sousa. [iccionario de tipografia... Pag. 10
" Evans, Harold, Op cit,, Pag 53.
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publicidad ya sea que solo ocupe un cuarto de pagina o una pagina com-
pleta y su fondo sea blanco, entonces en donde se encuentra el texto del de Zona R
articulo debera usarse como fondo un color diferente al blanco, como casi :
siempre se entrega una publicidad predisefiado, y por ello no se le puede
cambiar el color. Los articulos o informacién de la revista no deben ser
tratados como relleno a agregar entre una publicidad o anuncio, ni debe
perderse entre estos, ya que esto sugiere que la revista valora su propio
contenido como inferior al material publicitario.'®

Guia de restaurantes

No se debe confundir

infarmacion y pubhcidad

2.2.2.5.1 Publirreportajes

Los publirreportajes son “anuncios publicitarios
que parecen parte del contenido de la revista”, y
los anunciantes hacen esto para que los lectores
tengan la impresion que la editorial de la revista
es la que presenta el anuncio, esto es gue de un
producto o servicio se hace un reportaje de las
“bondades” que ofrece el bien o servicio, esto se
observa en un texto que ocupa generalmente una
pagina, con su respectiva fotografla del produc-
to y marcas.'?

Harol Evans?®® asegura que si una publicaciéon
permite a un anunciante imitar su estilo, la revista
esta reduciendo su propia credibilidad, como en
los casos de los publirreportajes que parecen Unos
articulos mas de la revista, pero no se deben igua-
lar estos con el auténtico contenido editorial. Esta

diferenciacion se logra, no permitiendo que se
compongan los titulos y cuerpo de texto de la
misma fuente tipografica de la que se utiliza en
los articulos, ademas de diferente tamario, espa-
cio y diagramacién, aunque hay otros métodos
mas sutiles de separarlos del resto del contenido
editorial, como es anadirle tintas a las paginas,
colocarle bordes, colocar en una posicion sobre-
saliente el logotipo del anunciante, el uso de
fuentes tipogréficas levemente diferentes y/o co-
locando la palabra «publirreportaje» a la pagina.?!
Existen revistas que todo su contenido se cons-
truye de publirreportajes, como las de publicidad
o turisticas, y aqui se debe tener cuidado en no
parecer un cataloge de establecimientos, empre-
sas y productos.

Se tiene gue senalar que es un publirreportaje con texto O un mearco

(4 Ibid, Pag 54.55.
1'% Foges Chris. Op cit.. Pag. 97,
1% Evans, Harold, Op cit, P4g 53



2.2.2.6 Secciones

Las secciones son “cada una de las divisiones
de una publicacion periddica donde se agrupan
informaciones o temas del mismo género.”? In-
dependientemente del tema que manejen una
revista comunmente esta dividida en varias sec-
ciones y generalmente tienen el mismo titulo en
cada edicion, hay algunas secciones que son fi-
jas, esto es que aparecen de modo habitual y hay
otras que aparecen esporadicamente. Algunas de
estas secciones son;

- Principios; es en donde se encuentran las par-
tes ya mencionadas de la revista como son el di-
rectorio, registros legales, registros informativos,
advertencias, editorial, tabla de contenido o su-
mario, ademas otras secciones que no son obli-
gatorias como comentarios, correspondencia
(carta de los lectores), antologia de prensa, etc.

- Articulos; esta es la informacion, el contenido
de la revista y aqui entran varias secciones como
pueden ser politica, especializada, local, interna-
cional, especial, etcétera.

- Politica; aunque la publicacién no sea
especificamente de politica, en revistas de noti-
Cias pueden tener una seccién de esta indole,
como local, regional, nacional o internacional.

- Especializada; en esta puede variar segun la
revista, en una de economia puede tener seccio-
nes de bolsa de valores, finanzas, cifras, etc. En
una revista cultural puede tener secciones de arte,
cine, teatro, historia, etcétera.

Secciones de una | wiblicacitn

I
TR )

Secciones de una publicacion

- Local e internacional; en esta seccion puede
llevar informaciones, sobre lo que pasa a nivel,
local o internacional, sobre politica, finanzas, cien-
cia, cultura, etcétera.

- Especial; en este se incluye el reportaje o in-
formacién mas reciente y extraordinario de toda
la revista y se le da esa etiqueta de especial.

- Hay otras secciones que no es informacion
extensa y que puede hablar de diferentes aspec-
tos, como son de servicio, deportes, espectacu-
los, cultura y amena o misceldneos. Aunque sea
una revista de politica puede traer algunas o todas
estas secciones.

- Servicio; En revistas sobre todo de entreteni-
miento incluyen esta seccion donde retnen los ho-
rarios de las emisiones de television y cine, asi como
también boletines meteorologicos, o cualquier in-
formacion que le es indispensable al lector.

- Deportes; Seccion dedicada a informacién
referente a los deportes como puede ser futbol,
basquetbol, etcétera.

- Cultural; Seccién dedicada a el mundo del arte
en los museos, la television, el cine, el teatro, ac-
tividades diversas, etcétera.

- Amena o miscelanea; esta parte es conocida
por gue casi no se introduce informacion sino es
dedicada al entretenimiento a través de los pasa-
tiempos u otras formas de distraccion para el lec-
tor, estos pueden ser, |os crucigramas, jeroglifico,
chistes, tiras comicas, acertijos, anagramas, aje-
drez, laberintos, curiosidades, descubrimientos de
errores, hordscopos, etcétera.

il Foges Chris, Op cit, Pag. 97
24 Martinez de Sousa Diccionario de informacion.... Pag. 464466
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2.2.2.7 Articulos

Este es el escrito de mayor extensidon que se
inserta en la revista, es el contenido, es la infor-
macion, fin por la que se realiza la revista. Dentro
de esta parte se encuentran numerosos elemen-
tos documentales graficos, que conjuntamente
daran la informacién al lector, y de acuerdo a la
composicion y la disposicion de estos elementos

la informacién llegara al lector méas faciimente o
con complicaciones. Los elementos graficos que
constituyen los articulos son los tipograficos, los
ilustrativos y los reforzadores que ayudaran a en-
tender mas claramente el contenido editorial de
la revista,

2.2.2.7.1 Elementos tipograficos

Los elementos tipograficos “son elementos do-
cumentales, por que ofrecen determinada infor-
macion al lector”,? Por ejemplo el titulo te dice
de gue trata la informacién, los folios te indican
en que pagina estas, el crédito te informa quién
escribio el articulo, etc. Son elementos tipografi-
COs por que estan constituidos de ellos. Antes en
la composicion de libros solo habia letra base para
el cuerpo de texto, créditos, etc. y letra de resalte
para titulos, ahora existen un sin fin de estilos para
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cada parte de una revista. Cada uno de estos ele-
mentos se debe conocer para poder realizar la
hoja de estilo.

A continuacion analizaremos detenidamente
cada uno de estos elementos documentales gra-
ficos que estan constituidos principalmente por
tipografia. En este elemento es donde se aplicara
todo lo estudiado acerca de la composicion tipo-
grafia y diagramacién para una correcta legibili-
dad de cada uno de estos.

Cornisa

Las secciones tienen que sefalarse en cada ini-
cio de articulo y debe colocarse como cabecera,
a estas indicaciones de secciones, se les llama
cornisas. Puede estar construido de solo texto,
(indicando el nombre de la seccion) un logotipo,
(con las siglas) un simbolo, una foto, una ilustra-
cion, el uso de colores, etc. La disposicion o colo-

3 Cabrera, Susana. “Apuntes sobre diserio editorial”, Revista DX Num. 16, Pag. 30.



cacion puede ser fuera de la caja de texto en la
parte superior de la pagina. Generalmente las cor-
nisas, ya sea de solo texto, de texto y simbolo, de
fotografla o mixto, deben tener una semejanza
con las demas cornisas y deben ser idénticos en
cada numero.

Titulo

El titulo es la palabra o frase con que se indica
de que trata el articulo de la revista, explica en
pocas palabras el contenido del articulo, también
tiene el nombre de titular o cabecera. El titulo se
procura que sea de la misma familia que el em-
pleado en el cuerpo de texto, siempre que sea
posible en versalitas o mayusculas y minusculas,
y sin punto final. Los titulos deben armonizar con
la importancia y la extension del articulo o escrito
que encabezan. Nunca debe cortarse una pala-
bra en un titulo. Debe evitarse también la disposi-
cion de los titulos en forma de escalén, esto es en
progresion ascendente o descendente los de las
diversas columnas de una misma plana.*

Los titulares sirven también como divisores de
articulos, esto es separa los articulos mas impor-
tantes de los demas articulos, esto se logra ocupan-
do los titulos del tamafio de una pagina, general-
mente colocada de lado izquierdo junto con una
imagen, y en la pagina de la derecha se situa el
inicio del texto; también sirve para darle un cierto
ritmo a la informacion de la revista.

—_—Titulos y subtitulos

L_arnisas

Subtitulo

El subtitulo es el titulo segundo de un articulo,
sirve para nombrar y dividir cada una de las par-
tes de un articulo. Es de la misma familia que del
cuerpo de texto, pero puede ser hasta cuatro
puntos mayor, se puede colocar en negrita para
dar variedad a los subtitulos, sin tener que recu-
rrir a un cuerpo mayor, también se puede poner
en versalitas.

El antetitulo es colocado antes del titulo. Este
se puede colocar dentro de la caja de texto o se
puede apostillar, esto es que se puede situar en
un margen. Debe ser de la misma familia del titu-
lo, pero de menor puntaje.

4 Martinez de Sousa. Diccionario de tipografia.. Pag 267, 268,
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Introduccion

También llamado epigrafe, la introduccién cumple dos funciones esen-
ciales, “actua como resumen de lo que viene a continuacion y da al lector
una idea para decidir si continua leyendo el articulo.” ademas de que lo
orienta, facilitando la lectura del articulo. Las introducciones no deben ser
de mas de cuarenta palabras, o de tres o cuatro lineas, pues son contrapro-
ducentes: "quitan tanto las ganas de leer como el texto que intentan de
resumir.”#* Las introducciones son un poco mas largas cuando el articulo es
el mas importante; Debe ser de la misma familia que del cuerpo de texto,

TRAS |& CAZA DE ESIUDID

pero de tamano de letra mas grandes, se pueden utilizar en negrita o cur-
sivas, otro color u otra caracteristica distintiva como puede ser componién- Restirnen def articulo
dola de una manera diferente al del cuerpo de texto,

Capitular

La letra inicial del primer parrafo se le llama capitular, se identifica por
_/In exquisite momer que es de tamano mayor al texto. Este recurso usado desde los copistas en
tional gourmer, offe sus manuscritos en la Edad Media, ofrece sobre todo claras ventajas: por-
guests an incredible ¢ gue "embellecen la presentacion estética de la pagina; permiten una mejor
three restaurants: Cast ey rabifidad, al establecer descansillos para que el lector efectue paradas;
facilitan un remedio de compaginacion nada despreciable, ya que en caso

de necesidad pueden aumentarse o disminuirse.” %
Para la colocacién se deben considerar ciertas normas: no se debe situar
R al final de la columna o tan cerca de él que apenas queden unas lineas de
TSI texto, ya que se pierde el efecto estético. La palabra del cual forma parte la

Toe § 8 smE ) O A
1 dmnaihe gy i ik

i g inicial o capitular, se suele componer de versales o preferiblemente de ver-

W e e} ,
kbt svee salitas y se junta lo mas posible a la inicial. En cuanto a los signos que
e e s e puedan acompafarla (1", etc.) existen diversos criterios en cuanto a po-

nerlos o eliminarlos, muchas revistas las eliminan por que son mas estéticos
y ademas se alinea con el resto del texto pero es aconsejable que se pon-
Letras capituiares gan por cuestiones de legibilidad, pues sin duda atribuyen a una mejor
lectura. En cuanto a la disposicion de esta se debe tener en cuenta que el
capitular o inicial debe ocupar un numero exacto de lineas y que se debe
colocar de la misma forma para cada uno de los articulos de la revista.

“s Foges Chris, Op cit., P4g 86
29 Martinez de Sousa. Diccionario de informacion.... P4g. 285




La letra inicial se puede alinear de varios formas, una es la capitular alta,
donde la inicial cuya parte inferior se alinea con la primera linea del texto.
Capitular baja, es la inicial cuya parte alta alinea con la parte superior de la

primera linea de texto, Capitular de desbordante o sobresaliente, es la ini-
cial que abarca dos o mas lineas de composicion de texto, sobresale por
arriba. Capitular alta y sangrada, esta es como la capitular alta pero ademas
dejando un blanco al inicio de la linea. Capitular sangrada sobre una o mas
lineas, es la que puede ser como el capitular baja o desbordante pero ade-

mas dejando un espacio en blanco al inicio de la linea. Capitular recuadrada,
es como la capitular baja pero con un recuadro o envolvente. El capitu-
lar puede componerse de la misma familia tipografica o se puede optar
por otra, el tamafio de esta puede ser dos puntas mayor al cuerpo de

texto o mas.

Balazo

an b re0ns, s e die Gue ala oe plede
n pdia y U Zasgleys gob sae de dy
mwcondte Autirticn wels elvestre cenro
e L TR IO 38 Ul PO
it

Culerpo de texto o letra de base

Capitular

Cuerpo de texto

El cuerpo de texto es el escrito del articulo, tam-
bieén llamado letras de base, es donde se encuentra
toda la informacién del texto. Aqui es donde se apli-
ca todo lo estudiado sobre composicion tipografica
ya que es la esencia de |a revista, por ello este ele-
mento debe ser el mas legible, de acuerdo a su com-
posicion y disposicion. En el cuerpo de texto las re-
comendaciones minimas en la composicion son, que
no debe exceder de dieciocho puntos y no debe ser
menor a cuatro puntos de tamafio. Cuando ya ha
sido seleccionado el estilo, no debera cambiarse por
otra fuente, el tamafio solo serd hasta dos puntos
mayor o menor al establecido, al igual que la interli-
nea no sera mayor a dos puntos y un punto menor
de interlinea.

Los balazos es informacién adicional al tex-

to, este tipo de informacién puede ser un avi- L oo \":5;
so, presentacion, comentario o la repeticién de il =
un péarrafo mas relevante del articulo. Se pue- E e :5
den colocar mas de uno, estos son resaltados i W e st
de diferentes formas, como el aumento del ta- e A '*@?'.“"u:

mano, asi como cambiarlo de color, acompana-

dos de balas, recuadros o filetes.

Balazos insertados dentro del texto

63
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Letras resaltadas

Dentro del cuerpo de texto a veces se requie-
re destacar palabras o partes del cuerpo del tex-
to esto se |e llama letras resaltadas, este resalte
se soluciona de diversas maneras como son: su-
brayando, cambiando de color, mayor tamario,
en negrita, cursiva, versalita, disposicion espe-
cial, etc. Un ejemplo comun de letras resaltadas
es cuando al inicio de texto se recurre a resaitar
el primer parrafo con versalitas o negritas. Otros
elementos tipograficos como los subtitulos, cre-
ditos, introducciones aunque sean destacadas
por medio del cambio de color, letra de tamario
mayor, en negrita, etc. no son letras resaltadas,
a estos en general se les conoce como titulillos.

Tablas de informacin

El canal People+ Arts
profigue con su excelente
labor como talevision

| cultural. Redatos de

| we viafero es un aventurs
haci los lugarms mas
EXOICOs ¥ evocadones
el mundo. Su presantadon
Clvve Jarmes, es un viaeno
| totalments fuera de ko
comun, quen da

SUS INDIBSI0NEs Dersonaes.

ria e

s imitara e imbajo y la S
Educacidn Publica womara en coenlta
vendaderamente u la ‘!ﬂ.‘ledﬂ;;l la

mmpmﬁemu&o, prngipil-
mente ¢n las materias de historia y ci-
vismKs, que son rehasadas por los suce-
somgque han scontecido, ¥ aconlecen, en
los dltimos abos en auesiro pais en lo
ecandmicn, politeo y social, ; Felicida-
des 2 1y macstrs Maria de los Angeles

Resaite de palabras importantes

Tablas o cuadros

Cuando se necesita de una lista con informa-
cidn para complementar a un articulo, a esto se
les llama tablas o cuadros de informacion. En él
se muestra texto de manera tabulada, que pue-
den ser letras y/o numeros, y puede ir recuadrada.
El tamafio de la tipografia puede ser la misma al
cuerpo de texto o puede ser de otra fuente o de
dos puntos mayor o menor.

Contne arvcaei, €3 ond faree i on
fartbonon, y sporis el o S0 §
P Foportons ura buses Grtdad (e
Wiws vmastt s e wipc Gy A
e a o wibre B e b e

A e Tt GO0 G
Indkncia tray i B wk en busna pars
o By e e

Cuadros con mformacidn




Crédito

El crédito es la mencion de la fuente o el nom-
bre del autor de la informacion presentada en los
articulos, reportajes, fotografias, ilustraciones, in-
fografias, etc. Segun la importancia que le dé la
revista al autor del articulo sera la disposicion y
composicion de la tipografia, asl algunas revistas
le dan mucha importancia a éste y colocan el
autor del texto y de la imagen debajo del titulo,
en cambio otras revistas colocan el autor del tex-
to a un lado del margen y el de la imagen de
lado de la fotografia o ilustracion. La composi-
cion del texto puede ser del mismo que del cuer-
po de texto o puede ser dos puntos menor, en
negritas, en italicas o en versalitas.

Pequiena notacidn de las maaenes

Pases

Cuando un texto o articulo es muy extenso y
no cabe en la pagina se recurre a dividirlo en va-
rias partes, asi cuando el lector se encuentra le-
yendo la primera parte, al final aparecera un
mensaje que le informara a este que la segunda
parte se encuentra en determinada pagina, a este
mensaje se le denomina pase. Este elemento era
muy recurrido en los periédicos aunque actual-

FORI0SE m:z-mw' ROBERTO PAZILUSTRACION

Por / By: Maria-Pla Navarrete
Fotografia / Photos: |.C. Herrera |,

por Nrign Coen

Aulores del articulo v de las llustraciones o fotografias

Pies de foto

Los pies de foto son textos breves donde expli-
can y describen una fotografia o dibujo, ademas
sirven de complemento a la informacion del tex-
to. La disposicion de ésta, invariablemente sera a
un lado o debajo de la fotografia. Seran com-
puestos de una fuente igual o diferente al del cuer-
po de texto, pueden tener diferente interlineado y
pueden ser negritas o itdlicas, y se tendran que dife-
renciar del texto principal para evitar confusiones.

En este grupo se encuentran las
vitaminas del complejo B y la C.
El complejo B lo forman una serie
de vitaminas no relacionadas »r»

Ejernplo de simbolo de continuacidn del texto
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mente se encuentra en desuso ya que el corte
frecuente de los textos no contribuye a una lectu-
ra adecuada. Este elemento se coloca al final del
texto y esta compuesto de una tipografia igual o
diferente al del cuerpo de texto, si es igual debe
estar en cursivas, el tamano puede ser igual o
dos puntos menor, a veces No tiene que ser un
mensaje escrito sino que se puede recurrir o acom-
pafiar de un simbolo o balas.

r';
el

®

Folio numerico

Folio explicativo

El folio explicativo es un titulillo que lleva infor-
macién de lo que contiene la pagina como es el
titulo del articulo, el autor, el nombre de la revista
0 su numero, Generalmente va junto al folio nu-
mérico. La informacién puede colocarse de la si-
guiente manera segun la pagina:

viene de la 65 PPvitamina D a través de la dieta,
aunque es aconsejable en los nl-
Nnos para prevenir el raquitismo y
ayudar en el desarrollo.

Simbala de continuiacién

Folio

El folio es el numero o cifra que lleva cada pa-
gina de una revista, también llamado folio numé-
rico. Este numero sirve para identificar el nimero
de pagina donde se encuentra determinada in-
formacién, se complementa con el indice ya que
le servira al lector para encontrar rapidamente un
articulo o informacion especifica. Este elemento
a veces es acompanado de signos o vinetas, no
todas las paginas llevan el folio, como los forros,
las paginas del sumario, registros, editorial, las
paginas que son ocupadas totalmente por una
ilustracion o fotografia y por publicidad. Este ele-
mento se puede disponer de diversas maneras,
en cabeza o pie, al centro a linea o al costado, los
folios se pueden componer del mismo tipo que
del cuerpo de texto o de diferente familia, se pue-
de colocar en redondas o en negritas.

FOTORREPORTAJE
o 69 PASIONES
ARTICILO 16 REPORTAJE 32
Folios nimencos con exphcativos




Pagi PAGina i
nombre del autor titulo del articulo
titulo del articulo nombre de la revista
nombre de la revista titulo del articulo cultura + culture
nombre y numero de la revista autor y titulo
titulo de la seccion titulo del articulo

También se pueden colocar los folios iguales sin importar si la pagina es ‘
par o impar, esta informacion puede ser solamente el nombre de la revista
y el numero de la edicion. Algunas revistas en lugar del nombre de la revis-
ta colocan una miniatura del logotipo de la portada. Comunmente se colo- .
caen el pie de la pagina ya sea al centro o al costado y se compone de una
familia igual o diferente al del cuerpo de texto, de igual tamafio o dos
puntos menor y se puede colocar en versalitas o en negritas.

Nota/ Glosario/ Bibliografia

Estos elementos son titulillos que generaimen-
te se colocan al final del cuerpo de texto y sirven
de informacion adicional a este.

Las notas son aclaraciones del texto, pueden
ser notas bibliograficas, contranotas o nota mar-
ginal llamado ladillo, estos se afiaden afuera del
texto, se pueden colocar al margen a pie de pa-
gina. Se componen de la misma familia pero de
tamafio menor al del cuerpo de texto,

El glosario es una lista de palabras obscuras,
desusadas o de dificil entendimiento con defini-
cion o explicacion de cada una de ellas. Se com-
pone del mismo tipo al del cuerpo de texto y se
pueden usar negritas.

La bibliografia la utilizan algunas revistas para
que los lectores si lo desean recurran a las fuen-
tes del texto. Se compone del mismo tipo al del
cuerpo de texto y se pueden usar negritas, itali-
cas y el subrayado.

: Lideres Maxicanos » Cotuone 2000

[1965) Narmadora maxicana. Sus Ebros mis reciontes son
Maorir da amar (Nuevn Imagen) y Flor de an solo s (Mi-
mimalis arética).

Nota

IS0

(@ s Dosss MANUAL OF ProEg-
DADES DE TRANSMISION SEXUAL Fanires
Medes LU peios.

) oo o o Lo INONOLOGA
D LA INFECDON VI £ Shoess S0

. Tatuty Tol 8% 84 4 32

[ E——

[ PR

Bibliografia
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2.2.2.8 Elementos ilustrativos

Los elementos ilustrativos son elementos graficos que se encuentran den-
tro del contenido de la revista, son los elementos que marcan la diferencia
(dependiendo su tipo y colocacion) de las revistas con los libros o periodi-
cos. Los elementos ilustrativos pueden ser muy diversos como son: una
ilustracién, gréficas, esquemas, fotografias, etc. Estas imagenes sirven para
representar, explicar y embellecer un texto. En una revista se puede utilizar
solo algun tipo de elemento ilustrativo o pueden llevar varios tipos.

“En una revista se pueden contar historias con letras pero también se
puede contar con imagenes.”?” Cuando un lector lee un texto general-
mente buscara encontrar alguna imagen que le ayude a entender mas
claramente lo leido, por ello la posicion de la fotografia o ilustracion en la
pagina, debe ser lo mas adecuado para conseguir una buena lectura.

Fotografias

Son reproducciones de una imagen real captada a través de una pelicula

por medio de la luz, por ello esta imagen es una representacion fiel de la

” original. “Las fotografias es una de las contribuciones mas importantes al
| caracter de una revista”, ? su papel primario es el periodistico, ya que debe
* colaborar con la composicion general. Otro uso de la fotografia es que
sirve como textura de fondo o tipograficamente como unidad de puntua-

cién visual. Dependiendo del presupuesto de |a revista se pueden mandar

a hacer las fotografias o utilizar fotografias de archivo o de catdlogos de
imagenes, pero siempre deben cumplir con su fin. Se debe cuidar la lectura
y la armonia con los demas elementos, ademas de equilibrio para que no
se caigan los elementos de la pagina. Cuando una o varias fotografias ocu-
pen el margen, quedando uno o mas de sus extremos recortados por la
guillotina, al momento de refinar las hojas, se dice que son fotografias a
sangre. En estos casos se debe cuidar en el equilibrio de las paginas y de
cuidar que el elemento que pudiera ser cortado de |a fotografia no afecte a

todo el conjunto.
Fotogralia penodisica
e producto, paisaje,

elcetera

# Foges Chris, Op cit., Pag 86.
# Owen, Wiilliam, Op cit, Pag 189




llustraciones

Las ilustraciones son imagenes que son amplia-
mente utilizadas en el disefio de revistas, ya que
representan cosas intangibles, no se necesita de
un objeto real para captarlo como en la fotogra-
fia. Las técnicas de representacion grafica para
representar la idea pueden ser tintas, pastel,
acuarelas, aerégrafo, lapices de color, guache,
etc. segun el estilo y caracter de la revista. Tam-
bién pueden ser una combinacién de las ante-
riores tecnicas o con fotografia, las ilustraciones
se pueden realizar manualmente o de manera
digital, pero las imagenes hechas a mano, pue-
den expresar calidez y un toque humano. Las ilus-
traciones se pueden sangrar, esto es que pueden
rebasar el margen y salirse de la pagina. En las
ilustraciones se debe tener una armonia en cuan-

to a color y contrastes con los elementos que ro-
dean a las ilustraciones o con todas las paginas llustracion realista, expresiva, cancatura, et

del articulo.

Infogratias

Infografias

Las infografias segun Marina Garone?® “es la fusion compleja entre una
imagen y un texto”, esto es graficos combinados con una ilustracién. Las
infografias se pueden subdividir en las siguientes clases. Las graficas, la
planografia y cartografia, los esquemas y la diagramatica.

Las graficas sirven para representar datos que por lo complejos o exten-
sos qgue puedan ser son representados visualmente por medio de tablas o
graficos, esto para ayudar a comprender facilmente la informacion, las gra-
ficas pueden ser de diferentes tipos de acuerdo al tipo de informacién o
datos a representar, algunos de estos son los diagramas, pictogramas,
histogramas, cronogramas que pueden ser en espiral o de dispersion.*
También existen las infografias planograficas o cartograficas que compren-
den |a representacion grafica por medio de la ilustracién o por medio de la
fotografia de planos y mapas de diversos espacios o areas fisicas o virtuales.
Los esquemas son ilustraciones que representan objetos de una manera
sencilla y simplificada donde no se puede representar por medio de una
fotografia, muestra de ello lo podemos ver en monografias o dibujos de

i Garone, Marina, “Infografia o el disefio de Ia imagen informativas, Revista DX, Num. 17, Pag 24-29
B9 Martinez de Sousa. Diccionario de informacién. . Pég. 222
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revistas, donde representan un corazén que sir-
ve para mostrar las partes mas importantes de este,
Como en todas las infografias viene acomparia-
do de un texto para explicar los elementos de la
ilustracion. Por ultimo esta la diagramatica que
incluye los diagramas de flujo y organigramas.

La disposicion de cualquiera de las infografias
deberan encontrarse cerca del texto que las ex-
plica o sefala, o la misma debera contener toda
la informacién sobre todo si el articulo contienen
muchos de ellos, ya que si no es asi el lector esta-
ra de una lado a otro buscando los graficos y re-
gresando a leer el articulo causando confusién y
cansancio, cuando el fin de una infografia que es
la de ordenar graficamente la informacion para
que sea digerible para el lector y le sea mas facil.

Cada infografia debera tener un titulo del tema
del que trata y si lleva texto puede componerse
de diferente familia que del cuerpo de texto,
esta puede ser algun palo seco, pero de un ta-
mafio menor pero que no sobrepase al minimo
para lectura.

2.2.2.9 Elementos reforzadores

Estos son todo tipo de elementos graficos que
sirven para reforzar otros elementos como son
los tipograficos y los ilustrativos, a la vez que pue-
den estar constituidos por estos. Algunas perso-
nas les llaman decorativos pero es un adjetivo
erréneo, ya que en el disefio todo elemento tie-
ne una finalidad, el de transmitir mensajes, por
ello los puntos, filetes, balas, vifietas y otros, sir-
ven como herramientas del disefiador para se-
falar, relacionar, separar, encuadrar y resaltar
otros elementos dentro de la pagina.




Balas

Las balas son simbolos, elementos geométri-
cos o tipograficos que sirven para senalar, divi-
dir o reforzar un texto; las balas pueden ser to-
pos o bolos, asi como también vifietas, clipart o
dingbats. Un ejemplo de balas en una revista
son los finalizadores, ya que estos indican al lec-
tor que el articulo a finalizado, otro ejemplo son
algunos simbolos que se utilizan para sefalar
donde se encuentra el pie de una fotografia y
que precisamente no se encuentra debajo de
este sino en otra parte.,

Unos elementos que se recurren actualmente
como balas son las imaagenes clipart y los
dingbats, estos dos son pequefias elementos sim-
bdlicos, iconos, garabatos o hasta logotipos, que
se encuentran en un catalogo o dentro de un
archivo de fuente tipografica (en el caso de los
dingbats) y que cualquier persona puede esco-
ger alguno y hacer uso de ellas, en cualquier cir-
cunstancia; estos son predisefiadas, por lo tanto
no son hechas para simbolizar algo en especial.

Los topos o bolos son pequenas figuras
geomeétricas, en forma de circulo, cuadrados o
rombos, que estdn incluidas dentro de muchas
fuentes tipograficas, que se utilizan de igual ma-
nera como balas, por ejemplo en una lista se
colocan estos para sefialar cada elemento que
se encuentra en esta.

Y @

Vifetas antiguas

aparecen las cartas
recorta cada una.
S amigos a jugar! e
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virelas
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cliparts

Como antiguamente se conocian, las vinetas
son generalmente de tamafio pequefio, que
sirve para romper la monotonia de las pagi-
nas o como finalizadores para indicar el fin de
capitulo o articulo. Su dibujo generalmente es
en forma de orla, actualmente solo se usa en
ciertos trabajos, especiaimente en los libros.
En revistas que se le quiere dar cierto caracter
de antiguo se utilizan las orlas sencillas o has-
ta las mas garigoleadas.
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Puntos conductores

Los puntos conductores también llamados pun-
tos corridos, son puntos sucesivos que se emplean
en cuadros estadisticos y trabajos similares para
unir un concepto con su expresion correspondien-
te, generalmente numérica, sirven también como

serie de puntos

puntosde 172 Inea = 381 iV Vaen v ity
puntoy 1/2 linea :
punto y cuadratin :

punto y cuadratin cruzado !

fino P —— S ——

seminegro

negro

medio [uto ———

cana

mediacana

puntillado

SEMPENLNG  AAAAAAAAAAAAAAAAAAA

lute S S = g
fantasia
gentiles
azurado

Diversos TIPS o ie filetes

filetes y recuadros para ilustraciones, informacion,
etc. Existen diferentes tipos segun la disposicion
de los puntos, algunos de estos pueden ser; *'

2 puntosy 1/2 linea .
2 puntos y cuadratin .
3 puntos y 1/2 linea

3 puntos y cuadratin :::

Filetes

Los filetes son una o mas rayas de distinto gro-
sor o dibujo. El uso que tienen los filetes princi-
palmente son para separar aunque también se
utiliza para recuadros y texturas; su Uso €s mas
comun en los periédicos, en las revistas su uso es
un poco mas reducido. Las caracteristicas de los
filetes son muy variadas y dependiendo de su uso
recibe un nombre distinto.

Existen las plecas, que son lineas pequenas y
de una raya, que se usa principalmente para se-
parar elementos dentro de la pagina. El corondel
es un filete de una o dos rayas que se usa para
separar columnas en sentido vertical. Algunos
filetes segun sus caracteristicas tienen el nom-
bre de orlas, como los filetes de fantasia que tam-
bién se les llama orlas de linea. Los de grabados
diversos que tienen figuras como cuadrados,
triangulos, rombos y circulos se les llaman orlas
geomeétricas.

9 |bid, Pag. 234



2.2.2.10 Articulo complementario

Actualmente las revistas recurren a insertar un
segundo texto dentro de un articulo que trata
del mismo tema, a manera de complemento. Ge-
neralmente es de extension menor al texto prin-
cipal, este articulo aunque se encuentre en la
misma pagina del articulo principal siempre se
encuentra separado por medio de filetes, orlas
o recuadros, también se utiliza otra fuente gene-
ralmente un tipo sin remates, esto para diferenciar
un texto del otro para que no exista confusion.
Este articulo complementario lo manejan frecuen-
temente las revistas comerciales.

2.2.2.11 Anexos y suplementos

el
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Las paginas de |os interiores normalmente son
sencillas, pero pueden existir paginas especiales
donde una o mas, pueden tener dobleces dor-
de estas se despliegan y se puede ver un articulo,
fotografias, ilustraciones, etc., en un formato o
tamano de pagina grande. Generalmente este
tipo de plegables se utilizan para publicidad, pero
también pueden servir como secciones especia-
les de un articulo o para una fotografia mayor al
formato de la pagina.

Se llaman anexos cuando dentro de la misma
revista existen secciones donde como hojas nor-
males pero de diferente papel o color del papel
se insertan al final de la revista, esto para no inte-

Suplementos

rrumpir la lectura. Generalmente en el anexo se
colocan férmulas, datos estadisticos, graficas, ci-
tas, anuncios, publicidad, articulos que no son
propiamente de |a revista, etc.

Los suplementos que no son propios de |os in-
teriores pero se encuentran dentro de él. Pueden
ser cuadernillos o un cartel que van insertado den-
tro de la revista, ya sea engrapado o solo coloca-
do entre las hojas. En él se colocan secciones,
articulos especiales, juegos, publicidad, carteles,
etc., que pueden ser de la revista o de publici-
dad, que generalmente se colocan en medio de
la revista,

=—E = 1 ] B
—. : p
=]
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2.3 Lineamientos

Uno de los elementos para constituir €l estilo
grafico es que las caracteristicas de |a revista de-
ben ser constantes en cada numero de la publi-
cacién, por ello es necesario establecer las lineas
generales en el manual editorial, asi como tam-
bién las especificaciones de las paginas maestras
y de la hoja de estilo, para el correcto manejo de
la revista. Estas lineas generales y especificacio-
nes son las que constituiran el contenido del
manual editorial asi como también se verteran en

el programa de edicién de paginas utilizado en
la autoedicion para la realizacion de la publica-
cion. Los beneficios de este programa es que tie-
ne opciones de establecer predeterminadamente
las caracteristicas de pagina y de composicion
tipografica que seran de gran ayuda para la rea-
lizacion de los proximos numeros de la revista.
Cuando se tiene o no disponible esta tecnolo-
gia es indispensable el manual impreso como
guia para el correcto manejo de todo elemento
de la revista.

2.3.1 Pagina maestra

La pagina o paginas maestras constan de las
especificaciones contenidas en el manual edito-
rial donde comprende los preceptos para el ma-
nejo de los elementos generales de la pagina,
estos son; el formato, las paginas, el sistema reti-
cular con sus respectivas medidas de margenes,
mancha, anchuras de columnas, opciones de
columnas opcionales y campos, también estan las
caracteristicas de las secciones y los folios como
es la composicion y disposicion en la pagina, el

machote de el directorio, los registros y el edito-
rial, indicaciones de encabezamientos o recursos
graficos, entre otros elementos.

En anos pasados en las editoriales se emplea-
ba una hoja albanene con la reticula ya trazada
en color azul, para que en estas hojas se bocete y
se comience a disefiar las paginas para después
mandarlas al impresor, donde se les conocia como
original mecanico. En estas hojas estaban conte-
nidas varias caracteristicas de la publicacion como
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son el nombre, numero, edicion, fecha, fase de
produccion y especificacion de colores, marcas
de corte y medidas del formato, ademas de las
caracteristicas ya mencionadas anteriormente. Ac-
tualmente se utiliza la autoedicion para el proceso
editorial donde se manejan programas de edicion
de paginas como QuarkXPress, PageMaker,

InDesign, entre otros, donde cada uno de ellos
tienen la opcidn de establecer una o varias pagi-
nas maestras para su utilizacion en el disefio de
una edicion, y posteriormente utilizar las mismas
especificaciones en el préximo disefio de las si-
guientes ediciones.

2.3.2 Hoja de estilos

En la hoja de estilos estan contenidas las espe-
cificaciones de la composicion tipografica de cada
uno de los elementos de los articulos que se uti-
lizaran en las paginas de la publicacién, estos son
las fuentes tipograficas de los titulos, subtitulos,
cuerpo de texto, entre otros mas, con detalles de
la familia, tamanos, y espaciamientos utilizados.

La hoja de estilos es una herramienta muy uti-
lizada en cualquier programa editor de palabras,
en los programas de edicion de paginas también
tienen esta caracteristica, donde al texto meca-
nografiado se le asignan los estilos tipograficos
de manera automatica con solo seleccionando-
los, pero ademas en el manual se registran las
delimitantes en caso de que aigun elemento como
el cuerpo de texto tenga que variar de tamario o
espaciamiento por alguna cuestion, asi como tam-
bién se anotan algunas soluciones alternativas o
restricciones, para la colocacién de estos elemen-
tos dentro de la pagina.

Ademas de las paginas maestras y la hoja de
estilos es necesario diversas instrucciones para el
disefio de la publicacion, en el caso de si es una
revista requerira las caracteristicas de los elemen-
tos que se utilizaran en las paginas y en la porta-
da, como pueden ser reforzadores, espacios, file-
tes, colocacion especifica o recomendada de
imagenes, divisiones, entre otros elementos mas,
de acuerdo al estilo de la revista.
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Conclusiones al capitulo dos

El manual editorial es una herramienta necesa-
ria para la direccion del disefio de una revista.
Teniendo una constante utilizacion del manual
para la formacion de los nuUmeros de una revista
se tendra un manejo mas cuidadoso de todos
los elementos tanto de tipografia y redes como
del texto y las imagenes en la portada y en los
interiores de la publicacién. La realizacién de un
manual editorial por la importancia que tiene de-
beria ser elaborado para toda publicacion. Asi
como podemos ver que en muchas institucio-
nes y empresas realizan sus manuales de identi-
dad grafica, de igual forma en una publicacion,
con el uso de este manual de consulta se estable-
ce una identidad grafica para la revista. La com-
plejidad del manual editorial dependera de cada

revista que se disefie, asi habra una guia con las
especificaciones basicas para una revista econo-
mica, hasta un manual mas elaborado con las es-
pecificaciones concretas y mas completas con
todo tipo de restricciones. Algunos aspectos revi-
sados en esta parte es el establecimiento de un
estilo a través del uso del manual editorial, la ayu-
da para conseguir este estilo y mantenerlo a lo
largo del tiempo, es solamente siguiendo las es-
pecificaciones anotadas en el manual, teniendo
este seguimiento también se tendra un estricto
control de todos los elementos que conforman a
la revista, desde los tipograficos y sistema reticular
hasta la diagramacion. Es importante conocer la
importancia de este manual para tener claro si es
necesario o no su realizacion para la revista.




El manual editorial consta de tres partes, la pri-
mera son los lineamientos generales, en este se
establece las caracteristicas de |a revista como son
el directorio, el editorial, el sumario, etc., especifi-
caciones de contrastes, equilibrios, colores, etc.
En la siguiente parte que es el de la pagina maes-
tra, es donde se especifican las caracteristicas del
sistema reticular utilizadas para portada e interio-
res, asi como la colocacion de elementos que se
encuentran constantes en cada pagina como los
folios o las cornisas. La ultima parte es la hoja de
estilo, en este es donde se vierten todas las es-
pecificaciones de cada uno de los elementos ti-
pogréaficos, como es la familia tipografica y sus
variantes de los titulos, del cuerpo de texto, de
los capitulares, de los créditos, entre otros. Tam-

bién en los lineamientos se establecen los para-
metros en el uso de la tipografia para cada ele-
mento de la revista, asi como reglas de ubicaciéon
de los elementos ilustrativos y de los reforzado-
res. Estos elementos que se consideran en una
revista son indispensables mencionarlos y definir-
los para su correcto manejo en la publicacion.

Como en el anterior capitulo incluimos el uso
de los sistemas informaticos como ayuda para el
desarrollo del manual editorial, ya que estos cuen-
tan con la capacidad de realizar una plantilla de
la revista con las especificaciones de la pagina
maestra y hoja de estilo que también estan des-
critas en el manual editorial.
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3. Método de diseno

Para poder hacer cualquier disefio se debe
basar en algun método, la funcién de la méto-
dos es la concepcion y el desarrollo de proyectos
para permitir prever como tendra que ser las co-
sas e idear los instrumentos adecuados de acuer-
do alos objetivos que se tengan, existen una gran
variedad de métodos que funcionan para cada
determinado problema, existen desde métodos
tradicionales como son el deductivo e inductivo,
hasta métodos de disefio como son el método
proyectual de Bruno Munari, método taxonémico
de Abraham Moles, Disefio generalizado integrado
de Victor Papanek, proceso creativo de solucion de
problemas de Bernd Lobach, las propuestas nacio-

3.1 Método DIANA

nales de metodologia se encuentran en el méto-
do Diana de Oscar Olea y Carlos Gonzalez Lobo
y en el Modelo general del proceso del disefio
resultado de una investigacion realizada en la
DCAD de la Universidad Autbnoma Metropolita-
na plantel Azcapotzalco.' La seleccién de un meé-
todo de disefio dependera del problema y a los
objetivos que se plantee en el proyecto, llevar a
cabo un método para realizar un disefio ayuda
a estructurar el proyecto y tener ordenado toda
la informacién y procedimientos de las fases de
disefio, esto lleva a obtener resultados satisfac-
torios con seguridad, rapidez, economia y res-
ponsabilidad.

El método que es el mas adecuado para este
proyecto de disefo editorial y que es el que se ha
seleccionado, es el método de analisis y diserio
légico conocido como Diana, sus autores son
Oscar Olea y Carlos Gonzalez. Este modelo nos
ayudara a realizar este trabajo visualizando el pro-
blema y configurando toda la informacion que
se tiene y asl obtener resultados satisfactorios.

A continuacion se hara una descripcion del
método DIANA para después aplicarlo concreta-
mente en nuestro proyecto para ello nos basare-
mos en el libro de Analisis y disefio légico?. Para

iniciar se debe conocer tres entidades que son
los gue rodean al problema estos son: el usuario,
el ente cultural que sus autores lo definen como
el elemento mediador, que puede ser desde una
persona moral hasta entidades menos concretas
y que actuan entre el usuario y la realizacion del
objeto y por ultimo se encuentra el diseflador.

Se debe determinar las necesidades del usua-
rio que estan constituidos en la DEMANDA, la de-
manda surge de una necesidad especifica, cuando
podemos responder al donde, para qué y con queé,
esta se compone de los siguientes elementos:

" Vilchis, Luz del Carmen, Metodologia del diserio. 2000, Pag. 161

“ Olea, Oscar y Gonzdles Lobo, Carlos, Andlisis y diserio l6gico. 1977, 147 pp.



Ubicacion

Es la definicion del sitio especifico donde surge
la necesidad, determina sus coordenadas crono-
topicas [espacio-tiempo).
Destino

Es la finalidad determinada por la demanda,
tiene que ver con todos los aspectos de disefio
que se requieren,
Economia

Es la evaluacién de los recursos disponibles con
los que podemos contar. Estos recursos pueden
ser econémicos, técnicos, materiales y humanos.

Para que el disefador encuentre una solucién
adecuada para la demanda debe comprender los
siguientes cinco niveles de respuesta que caracte-
rizan al campo de la proyectaciéon para satisfacer
la demanda con su propuesta, estos niveles son:
Funcional

En este nivel se toma en cuenta la relacion entre
la necesidad y la forma - funcion que la satisface
a través de su uso.
Ambiental

Se refiere a la relacion entre el objeto disefiado
y suambiente. Hay factores ambientales que pue-
den alterar la funcionalidad del objeto.
Estructural

Se considera la relacién entre la vigencia de la
necesidad y la permanencia del objeto en bue-
nas condiciones.

Tiene que ver con la estabilidad en cuanto a
seguridad y durabilidad de los materiales que se
utilizan de acuerdo a los requerimientos.
Consstructivo

En este nivel se toman en cuenta todos los pro-
blemas que surgen de los medios de produccion.
Esto quiere decir hacer propuestas que se pue-
danrealizar.

Expresivo

Este nivel se resuelve una vez que han sido
solucionados los niveles anteriores, aqui se defi-
nen todos los aspectos estéticos y expresivos. Si
un disefio esta mal solucionado en este nivel,
puede ser rechazado.

En el siguiente cuadro se establece la interac-
cién de los cinco niveles de respuesta o de solu-
cién con los elementos que forman la demanda.
Oscar Olea y Gonzalez Lobo afirman que “la fun-
cionalidad y la ambientalidad corresponden al
uso, y que la estructurabilidad y la constructividad
corresponden a la realizacion del objeto; sin em-
bargo, la expresividad aparece mas bien como
inherente a la forma, independientemente del
grado de determinacion que haya tenido los otros
cuatro niveles."?

Este enfoque se mueve en la busqueda de va-
riables de disefio, dentro de un universo légico
de 15 regiones:

DEMANDA
. Fu Fu U FuD FUE |
. ~ Am | AmU Am D Am E Liso
PeaTIEEH . Est EstU Est D EstE T
| Co CoU CoD CoE
Seméntica formal Ex ExU Ex D ExE |semantica formal

¥ QOlea, Oscar y Gonzales Lobo, Carlos. Op. cit. Pag. 74
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En el modelo diana se establecen las siguien-

tes definiciones:

Ubicacion: situacion de la demanda

Destino: proposito de la demanda

Economia: recursos impuestos por la demanda
Funcionalidad: forma que satisface un uso
Ambientalidad: forma capaz de regular la funcion
Yy su entorno

Estructuralidad: forma permanente en razén
del uso

Constructividad: forma realizable

Expresividad: forma emotivamente satisfactoria
Los autores del modelo Diana afirman que este
sirve al disefiador para:

* Organizar la estructura de la demanda.

* Definir su enfoque o estrategia de disefo.

* Establecer los niveles propositivos y decisivos.

* Operar con rapidez e la busqueda de las so-
luciones posibles y su optimizacion posterior.

* Regular todo el proceso |égico del dise-
Ao, permitiendo abordar con relativa facilidad
problemas de alta complejidad de caracter in-
terdisciplinario.

Para utilizar correctamente el método diana y
dar respuesta a un problema especifico de di-
sefio, debe llenarse paso a paso un formulario.
Los pasos que deben seguirse para llenarlo son
los siguientes:

u = Ubicacién

D = Destino

E = Economia
Fu = Funcionalidad
Am & Ambientalidad
Est = Estructuralidad
Co = Constructividad
E x = Expresividad

Configuracion de la demanda

El diseriador debe obtener informacion de los
requerimientos consultando fuentes directas y
complementarias. "Las fuentes de informacion di-
recta son todas aquellas que estan vinculadas con
la necesidad”, "las fuentes complementarias son
aquellas que, sin ser inmediatas ni estar directa-
mente vinculadas al problema, es indispensable
consultar para poder formarse un panorama mas
preciso del mismo".*

Organizacion de la informacion
obtenida

Toda la informacion obtenida de los dos tipos
de fuentes debe organizarse para clasificar los
datos con el fin de formar los términos de defini-
cién de la ubicacion, el destino y la economia y
diferenciar entre unidades de informacién cuales
son constantes y cuales variables.

'
N

“ Ibid, Pag 77



3.2 Metodologia

La metodologia consiste en la aplicacion del
método (para poder llevar a cabo una metodolo-
gla se requiere tener seleccionado y estudiado
un meétodo de disefio), consiste en llevar acabo
los procedimientos del método en la realidad en
este caso en el disefio editorial de una revista. El
proceso de disefio sin una metodologia resultaria
incoherente, arbitrario y sin sentido terminando
con resultados inesperados. Aunque la metodo-
logia no resuelve como por arte de magia la for-
ma definitiva del producto, si ayuda a definirla y
a limitarla.®

Lo primerc que se debe realizar en la metodo-
logia es la recopilacion de la informaciéon que se

3.2.1 Estructuracion de la demanda

Ubicacion

En este caso es la Confederacion Nacional de
Propietarios Rurales CNPR que es el sitio especifi-
Cco que donde surge la necesidad. La CNPR es
una organizacion nacional que agrupa a mas de
15 organizaciones y grupos de productores agro-
pecuarios y de pequenos productores en todo el
pais, se dedica entre otras cosas a la de dar servi-
cios, apoyos, créditos, asesorlas, y capacitacion a
las 15 organizaciones.

Esta organizacion es la que edita la revista "Méxi-
co Rural” y su labor es de informacién y concien-
tizacion del manejo de los recursos naturales del
pais y va dirigida hacia todo publico aunque su
campo de distribucién es principalmente a orga-
nizaciones, iniciativa privada, las diferentes depen-

verterd en la estructura de la demanda, esta in-
formacion se divide en dos fases de consulta que
son las fuentes directas y las fuentes complemen-
tarias, la primera es la informacion que se extrae
de donde surge |a necesidad en nuestro caso es
el Director de la revista México Rural, el sefior J.
Ascencion Vazquez. Las fuentes complementarias
son las que aunque no estan directamente vincu-
ladas con el problema son indispensables para for-
marse un panorama mas preciso del mismo, en
este caso es la investigacion y consuita de fuentes
bibliograficas sobre tipografia, sistema reticular, di-
sefio editorial, disefio de revistas y autoedicion.

dencias del gobierno federal y estatal, institucio-
nes educativas de nivel superior y centros de in-
vestigacion nacionales y extranjeros relacionados
con el campo y su produccion.

Destino

Es la realizacion de manual editorial y sistema
reticular en la revista ~ México Rural *. Con el dise-
fo de |a revista se debe tener una percepcion de
orden y organizacion de todos los elementos, asi
como de un estilo en sus paginas y en cada uno
de los numeros de |a revista.

¥ Vilchis, Luz del Carmen, Op. cit. Pag 29
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Economia

Es el presupuesto y caracteristicas establecidas
por la Confederacion Nacional de Propietarios Ru-
rales y estos recursos son:

Econdémicos; cuenta con recursos para este
proyecto de $ 4,000 MN y de $ 12,000 MN para
la realizacion de cada numero de Ia revista,

Para el disefio de la revista se encarga a dise-
nadores externos, esto es que se recurre a los
servicios de formadores para cada numero de
la revista.

3.2.2 Definicion del vector analitico del problema

Eleccion de variables de disefio de acuerdo a
un enfoque particular del problema. “La eleccion
de tales variables definen el campo de accion del
diseflador y lo obliga a elaborar una estrategia
particular de solucién, al destacar de la totalidad
de variables aquellas que en ese momento se dan
como prioritarias, distinguiéndolas de las secun-
darias y las accesorias”.”

Constantes = K

Revista "México Rural” Kl
Tiempo de realizacion K2
28 Paginas K3
Organizada Va
Presupuesto K4

Se cuenta con seis meses hasta un afio para la
terminacion del manual editorial.

Esta revista es de publicacion mensual.

El traje de la revista es de aproximadamente
5,000 ejemplares.

En los interiores de las paginas solo se puede
utilizar dos tintas que son el negro y color café en
medio tono, la tipografia para el cuerpo de texto
es invariablemente de la familia Arial.®

Las unidades comprensivas son las constantes,
estos son las especificaciones que no se pueden
cambiar y se debe respetar ello, las variables son
las que se pueden tener mas alternativas.

La informacion que se ha recopilado a partir de
la estructura de la demanda se organizara de acuer-
do a un enfoque particular del problema como
veremos a continuacion en las siguientes tablas.

Variables = V
2 tintas, medio tono K5
Funte Arial para CT K6
Disefio editorial Vb
Manual editorial Vc

1 Entrevista al C. J. Ascencion Vézque_z. Director de la revista "México Rural”, 2003

% Qlea, Oscar y Gonzales Lobo, Carlos. Op. cit. Pag. 78.



Unidades Comprensivas

K v U D

Kl X

K2 X

K3 X
Va X X

K4 X

K5 X

K6 X X
Vb X X
Vc X X

3.2.3 Definicion del enfoque como estrategia

Las variables deben organizarse para distinguir
sus interrelaciones, se representan graficamente
para identificar cuales son dependientes, cuales
independientes y cuales interdependientes y re-
presentar el dominio de cada una de las variables
sobre las otras.

Al enumerar las variables y las constantes po-
demos observar que tenemos cuatro variables y
cinco constantes y ahora deberan estructurarse
de acuerdo a nuestro enfoque de disefio y esto
para empezar a abordar el problema y darle su
importancia a cada variable y a las constantes.

En la grafica podemos observar que la variable
disefio editorial (b) es interdependiente de la cons-
tante revista "México Rural” (K1), las constantes
gue es de solo 28 paginas (K3), es a dos tintas
medio tono en interiores (K5) y familia Arial para
Cuerpo de texto (K6} son dependientes de la va-
riable disefio editorial (b), la constante que debe
realizarse en seis meses (K2) es independiente,
esto quiere decir que es una especificacion, la va-
riable que debe ser organizada (a) es dependien-

X U = Ubicacion
X D = Destino

X

X E = Economia
X

X

X

te de disefio editorial (b) por que al realizarse esta
variable se resolvera la otra, y por uitimo la varia-
ble manual editorial (c] es dependiente de la va-
riable disefio editorial (b) por que al resolverse el
disefio editorial se podra resolver el manual edi-
torial, por eso es que se elimina del siguiente for-
mulario. Por ultimo la flecha indica la posible
entrada del problema.

vV, @
@Hbg@
S TTe
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3.2.4 Definir las areas semanticas de los téerminos de la demanda que
tengan relacion con cada variable

Se debe precisar cual o cuales de las 15 regio- Los conectivos que unen la demanda con los
nes, que definen universaimente los términos de  niveles de respuesta son:
la demanda, corresponden a los niveles de califi-

cacion de las alternativas de solucion que gene- para la ubicacion es el conectivo en
ra cada variable, es decir, cuales tienen sentido para el destino es el conectivo para
para cada variable descartando las areas irrele- para la economia es el conectivo con

vantes. (ver pag. 81

fu U: ...que satisface unuso en la..,
am u: ...que regula la funcidn y su entorno en la... Confederacion
est U: | Manual editorial ..permanente en la... nacional de
co U: ...realizableen la... propietarios
ex U: ...emotivamente satisfactorioen la... rurales CNPR
I OsTiNO |
fu D: ...que satisface un uso para el proposito del...
am D: ...que regula la funcidn y su entorno para el proposito del... )
estD: | Manual editorial ...permanente para el proposito del ... Sistema
coD: ...realizable para el proposito del. .. reticular
ex D: ...emotivamente satisfactorio para €l propdsito del. ..
B ECONOMA |
fu E: ...que satisface un uso con los recursos impuestos por 1a. .
am E: ...que regula la funcadn y su entormo con los recursos impuestos por a... Riiits
estE: | Manual editorial ...permanente con los recursos impuestos por la... México Rural
co E: ...realizable con los recursos impuestos por la...
ex E: ...emotivamente satisfactorio con los recursos impuestos por la...

3.2.5 Organizar la investigacion de acuerdo a las areas semanticas definidas
y con base a ello, concretar las alternativas para cada variable

Se ordena la investigacion segun las areas defi- En este caso la variable disefio editorial se le
nidas e identificar y anotar las alternativas para asignara varias opciones para mas adelante po-
cada una de las variables. Las constantes se des-  der calificar cada una de ellas y poder seleccionar
cartan por el momento del proyectoy a las varia- la mas adecuada para el proyecto.
bles se les asignan mas de una alternativa.




Estas alternativas son:

Sistema reticular: Red modular, Reticula tipografica,
Reticula armonica, Reticula subarmonica, Red combinada.

Tipografia auxiliar: Humanistica, Garalda, Reales,

Didonas, Lineales, Incisas.

Estilo: Moderno, Tradicional, Original, Conservador,

Comercial, Antiguo.

3.2.6 Asignar a cada alternativa de cada variable una probabilidad de eleccion,

representada por un conjunto de fracciones cuya suma sea uno

Este paso tiene como fin ordenar jerar-
quicamente nuestras preferencias por alguna o
algunas de nuestras alternativas. La alternativa
que tiene la mas alta preferencia le corresponde
la fraccion mas alta.

“Una vez asignadas las preferencias, necesita-
mos invertir su orden para que al convertirlas en

fracciones, éstas sigan siendo representativas”,®
numero de pagina es decir, a cada alternativa se

le asigna un valor, luego se invierte su orden y se
suman todos los valores de una misma variable,
asi obtenemos el factor divisible. Hay que com-
probar que la suma de fracciones sea un valor
aproximado a uno, para asegurarnos que la dis-
tribucion esta bien hecha.

DICCIONARIO VARIABLE # IMPORTANCIA INVERTIR FACTOR DIVISIBLE ELECCION
Red modular al 2 4 46 0.086
Reticula tipografica az I 5 46 0.108
Reticula armonica a3 3 3 46 0.065
Reticula subarmonica a4 5 1 46 0.021
Red combinada as 4 Z 46 0.043
Humanistica a6 3 3 46 0.065
Garalda a7 5 1 46 0.021
Reales a8 5 1 46 0.046
Didonas a9 4 2 46 0.043
Lineales alo | 5 46 0.108
Incisas all 2 4 46 0.086
Tradicional al2 1 5 46 0.108
Original al3 4 2 46 0.043
Conservador al4 2 4 46 0.086
Comercial als 3 3 46 0.065
Antiguo alé 5 I 46 0.021

SUMA 46
# Ibid, Pag: 9!
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Por ultimo los datos que se han recabado en
todas estas fases se vierten en la siguiente tabla
del método diana, con el fin de conocer las alter-
nativas que mas satisfacen en mayor cantidad los
factores de la demanda que son la ubicacion, el
destino y la economia.

Las alternativas que reciben mayores porcen-
tajes son las que se seleccionaran para el proyec-
to y en caso de que por alguna razén no se pu-
diera escoger esta alternativa se selecciona la si-
guiente en la tabla de valores, logrando asi las
alternativas mas adecuadas, sin temor a errar y
tener que empezar desde el principio, ocasionan-
do pérdida de tiempo, dinero y esfuerzo.

UBICACION DESTINO ECONOMIA i
R o o B 3 UE 3 8 ; 0
P EE RPN NI S :
EEHEEEEEEEEEEHEAE R ERE: <
SERHEEERRE §5%§§ 20223 &3 5
Olw 5 O ¢ Olw Y =
SRR R g
u.slﬁmuu.éﬁmu u.sl.ul.uu S| | |&Ea@ & o
o| |ojojojo| |ojojojo] |ojoflof a
al 0.086 Red modular
az 0.108 Reticula tipografica
a3 0.065 Reticula arménica
a4 0.021 Reticula subarmoénica
as 0.043 Red combinada
a6 0.65 Humanistica
a7 0.021 Garalda
a8 0.043 Reales
a9 0.043 Didonas
alo 0.108 Lineales
ali 0.086 Incisas
Estilo
al2 0.108 Tradicional
a3 0.043 Original
al4 0.086 Conservador
als 0.065 Comercial
alé 0.021 Antiguo




Conclusiones al capitulo tres

Para el proyecto, el uso de una metodologia
podra llevar el trabajo por un buen camino des-
de el inicio hasta el final. El método seleccionado
y utilizado para este proyecto fue el de disefio y
analisis I6gico conocido como DIANA, por medio
de este método se definen claramente datos in-
dispensables sobre lo que se va a requerir para el
disefio. Por medio de este método se recopila toda
la informacién tanto de disefio como del cliente,
esta informacion se vertié en la ubicacion, en el
destino y la economia. Con la definicion del vec-
tor analitico del problema se pudo conocer el ca-
mino correcto por donde llevar el proyecto, por
medio de esto conocimos lo que no podemos
alterar como es la tipografia, el sistema de impre-
sion, el numero de paginas y €l presupuesto, y lo
que se requiere y que nos ayudara a definir lo
que se hara para el disefio. Lo que se solicita para
la revista es que sea organizada, con el disefio de
un sistema reticular y la ayuda del manual edito-

rial se podra tener todos los elementos de la re-
vista ordenada a lo largo de todos los numeros
de la revista que salgan a la luz.

Después, las alternativas de disefio que se ele-
giran seran las mas adecuadas para poder apli-
carlas dentro de nuestro disefio, por ejemplo se
definio la utilizacion de un sistema reticular tipo-
grafico como el que se utilizara para las paginas
de la revista, también se seleccionara el tipo de
fuente que se utilizara para textos complemen-
tarios como titulos, subtitulos, etc. Las que se
podran seleccionar seran de acuerdo a la clasi-
ficacion de la ATypl es la incisa. Por ultimo el
estilo adecuado al tema que maneja la revista
el mas conveniente es un tradicional, sin llegar
a tendencias experimentales y diferentes pero
también sin caer en formas antiguas y muy de-
coradas. De acuerdo a estos planteamientos
podremos realizar mas claramente el disefio de
la revista y la realizacion del manual editorial.

Cap. 3 Metodologia
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Cap. 4 Revista Mexico Rural

4. Revista Meéxico Rural

Tal vez es algo que a muchas personas no les
interesa, pero el campo es la base de la agricultu-
ra, la ganaderia y hasta la pesca, ya que esta no
solo se realiza en el mar; El campo es la fuente de
alimentacién en todo el mundo. Ademas de las
actividades del campo antes mencionadas exis-
ten otras como el cultivo de insectos comestibles
que podrian ser alternativas de alimentacion en
un futuro y que ahora no son tomadas en cuenta
y para conocer mas de ello es indispensable una
publicacion con un contenido sobre temas del
campo. Como muestra de ello esta la revista Méxi-
co Rural, publicacién que analiza e ilustra al cam-
po desde diferentes perspectivas.

En todo proyecto de disefio es indispensable
hacer una investigacion y saber todas las caracte-
risticas del trabajo a realizar como en este caso es
de la revista México Rural, asi como también co-

nocer un poco sobre quién la edita, en este aca-
so es la Confederacion Nacional de Propietarios
Rurales CNPR; Por ello para visualizar mas amplia-
mente es necesario conocer que funcién tiene
esta confederacion y de quién esta conformada,
también conoceremos la situacion actual de la
revista, las caracteristicas generales, descritas en
este primer capitulo, como es su distribucion, su
pericdicidad, el tema o temas que maneja, el
publico al que esta dirigido, las caracteristicas fisi-
cas de la revista, entre otras mas que acotaremos
en los siguientes puntos. También revisaremos el
equipo humano y material que hacen posible la
realizacion de esta publicacion, examinaremos la
revista minuciosamente por dentro para enterar-
nos de las deficiencias en el manejo de su ima-
gen para poder corregirlas y asentarlas en el
manual editorial para su posterior utilizaciéon.

4.1 Recursos

La Confederacion Nacional de Propietarios Ru-
rales es una organizacion con cincuenta y siete
afos de existencia, esta integrada por 14 unio-
nes nacionales de produccién relacionadas al
campo como son los agricultores, ganaderos, fo-
restales y pesqueros, estos son: la Unién nacional
de caneros, la Unidn nacional de café, la Union
nacional forestal y fruticola, la Unién nacional de
trigo, la Unién nacional de huleros, la Unién na-
cional de cebada, la Unién nacional de uva, la
Unién nacional de maiz, la Unién nacional de

nopal y tuna, la Union nacional de sorgo, la Unién
nacional de frijol, la Union nacional de aguacate,
la Unién nacional femenil y la Unién nacional ju-
venil; organismos auténticos, debidamente cons-
tituidas y con militancia efectiva y activa.'

"I Revista sMéxico Rural» 2da Epoca, Num, 15 y 16 Julio. Agosto 2000



La revista México Rural cuenta con un gran equi-
po de articulistas que conocen muy bien el cam-
poy lo que proviene de él, en materia de equipo
de produccion se cuenta con un disefiador y un
fotégrafo que se encargan de la formacion y las
imagenes de la publicacion y cuentan con el equi-
PO necesario como es computadora, programas
de edicion de paginas, impresoras, camaras, la-
boratorio fotografico y todo el material necesario
para la confeccion de la revista; la preprensa y la
impresion se realiza externamente encargandose
a una empresa privada. La Confederacion cuen-
ta con los recursos necesarios para poder sacar a
la luz la revista mensualmente, estos recursos os-
cilan entre los cuatro y doce mil pesos, depen-
diendo de diversos aspectos entre ellos el tiraje
que se realizard en cada numero de la revista.

nsectos,..
alternafiva
alimenticia

El uso de la
tierra en México

Las prapietatios
rurdles: fendran

.- seresguthados:

+ - Orozco Gohaalez

ALENTADOR FUTURO
PARAEL AGAVE TEQUILERO

Portada de la revista México Rural

Lectores

Esta revista es de circulacién restrictiva, aunque
se esta dirigida a todo publico, su distribucion es
principalmente a personas afiliadas a la CNPR, asi
como también a industrias elaboradoras de insu-
mos del campo, fabricantes de maquinaria e im-
plementos agricolas, empresas, asociaciones y
grupos de productores agropecuarios en los 32
estados de la republica y también a las depen-
dencias oficiales relacionadas con el campo y su
produccion a nivel estatal y federal. Las personas
que son afiliadas a la CNPR y que son los princi-
pales lectores de la revista son pequefios produc-
tores campesinos, microempresarios, agronomos,
empleados altos y medios de diversas institucio-
nes, asociaciones y empresas, funcionarios altos
y medios de dependencias oficiales. Generalmen-
te son personas que cuentan con un nivel
socioeconomico de bajo a alto, con un nivel edu-
cativo basico a superior, la edad de los lectores
comprende de los 25 alos 55 afos.?

Contenido

El contenido que maneja la revista México Ru-
ral es de informacién especializada, se insertan
de manera exclusiva informaciones, reportajes, en-
trevistas y comentarios, el tema que se maneja es
sobre el campo, todo lo relacionado a ella en el
ambito nacional y también sobre la Confedera-
cién y sus agremiados.

(2] Entrevista al C. J. Ascencion Vazquez, Director de la revista «México Rural»
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4 .2. Caracteristicas

La revista México Rural, es una publicacion im-
presa con una edicion periédica de aparicion
mensual, el alcance o difusion de la revista es
nacional. El formato de la revista es el A4, las me-
didas aproximadas son de 210 x 272 mm. tama-
fio mas comun conocido como tamanio carta; en
sus interiores utiliza un papel tipo couché de co-
lor blanco satinado con un peso de 100 gr. en
cubiertas se utiliza un papel couché blanco sati-
nado de 200 gr, El método de impresion es el
offset tradicional en cuatricromia en forros, con
barniz en primera y cuarta, dos tintas en medio
tono en interiores, con los colores negro y café.
La revista consta de 28 paginas, tiene un encua-
dernado tipo rustico, esto es, que las paginas se
encuentran a caballo y engrapado en el lomo.

La revista usa diversas fuentes tipograficas, la
que se utiliza para el cuerpo de texto y algunos
subtitulos es la familia Arial normal, el tamario que
se maneja es de aproximadamente 12 puntos ya

Erodlepmrdal
cditorial

que varia de articulo en articulo. En titulos se
maneja todo tipo de familias tipograficas, el ta-
mano que se manejan es desde los 24 hasta mas
de 48 puntos. En subtitulos y subtitulos se mane-
Jja la familia Arial, aunque algunas veces se utiliza
otra familia tipografica, los tamafios que se ma-
nejan son normalmente de 14 puntos hasta de
30 puntos. Para otros elementos tipograficos que
se utilizan en la pagina como créditos, pies de
pagina e introduccion se utiliza la familia arial en
cualquiera de sus variantes, en diversos tamafos.

En la revista México Rural utiliza los dos tipos
de folios, el numérico y el explicativo, el mismo
para paginas pares e impares, uno es el numero
de pagina y el otro es el nombre de la revista,
esta compuesta de la fuente, Times New Roman
de la variante negrita y cursiva, con un tamano
aproximado de 14 puntos. Esta colocado a los
costados en el extremo inferior, con un color que
puede ser normalmente negro o en ocasiones
calado en blanco.
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En la publicacion se utiliza en algunas ocasio-
nes balazos insertados entre el texto, estos gene-
ralmente son de frases de entrevistados en los
articulos, se utilizan diversas familias tipograficas,
con diversos tamaros y colores. Se utilizan tam-
bién capitulares que no estan bien definidos al-
gunas veces de caja baja y otras de caja alta o
indefinidos, utilizan cualquier tipografia ya sea
arial, imes new roman u otro. También utilizan
un punto como finalizador, de color negro o café
y justificado al final del renglon. Dentro de cada
pagina se maneja un tipo de cornisa, a manera
de pleca vertical pegado al corte de las paginas,
con texto de abajo hacia arriba donde explica el
tema de que trata el articulo, la pleca es de color
café con un degradado a blanco de arriba hacia
abajo, el texto se encuentra en la parte superior,
calado en color blanco, se utiliza el tipo times new
roman negrita.

" Hace 30 anos se pordld la stigueta de sxporteder

‘*:E’:‘T-" B

madn du sembrer dos miliones de hoctares

Articuilo

En lo que se refiere a la composicion tipografi-
ca, la fuerza de cuerpo del texto es indefinido ya
que se utiliza diversos tamanos de tipo e interli-
neado que cambian de un parrafo a otro, de igual
forma los espacios entre palabras y letras cambia
de un renglén a otro. El tipo de parrafo que se
utiliza es justificado y separado por una linea va-
cla. En la revista no se utiliza un sistema articular
sino que se trata de guias que varia constante-
mente en cada pagina. Se utiliza de dos a tres
columnas, con margenes e interlineado indeter-
minados, no se utilizan campos ni mucho menos
rejilla de texto. Se pueden encontrar faciimente
defectos de composicion como rios, calles,
desfasamiento de lineas de texto con otras que
se encuentran a lado o al otro lado de la hoja,
entre otras. En la publicacion se utiliza totalmen-
te la fotografia se maneja en medio tono ya sea
como imagen principal o como fondo en casi
todas las paginas, los temas principales en las
imagenes fotograficas son el campo, la naturale-
za, los animales, y las personas.

Artlculo

Cap. 4 Revista México Rural
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En los forros esta definido la utilizacion de cada
uno de sus partes asl, segunda, tercera y cuarta
se utiliza para publicidad y primera que es la por-
tada, esta conformada asl: Cabezal, esta consti-
tuida por una composicion tipografica con el
nombre de la revista México Rural y a su lado
izquierdo se encuentra el logotipo de la Confe-
deracion Nacional de Propietarios Rurales, aba-
jo se encuentra un rectangulo con el nombre
de la CNPR. La imagen que se utiliza para la por-
tada generalmente es una fotografia con temas
de paisajes rurales. Las segundas se encuentran
en la parte media inferior de la portada y la cons-
tituyen cuatro parrafos de texto con el conteni-
do de la publicacion, el tipo que se utiliza es el

Asl tenemos que tanto la ia, como
las plla?as nuns politica de precios
midos,

opri an contribuido en gran
manera a que la produccién de cultivo
sea para la demanda nacional,

y por consiguiente, se tenga recurrir
a la compra de grandes cantidades de
este grano en el extranjero,

Espaciada entre palataras

Asimismo, con tecnologia de punta, se
pueden incrementar los volumenes de
3.4 por ciento actual que se obtiene por
hectédrea, a més de 5.3 toneladas
lograndose eliminar las costosas
importaciones, cubrir la demanda
nacional, y sobre todo, mejorar
sustancialmente la economia de los

mexicanos, concluyd. e

finalizador

El maiz en México ha sido uno de los productos que
sufrido un serio estancamiento. no sélo en lo qu
produccidn se refiere, sino también en la superl

brada, lo que explica el pomué ante el aume
poblacional, s ha lenido que a las compras &
exterior para que no falle en el consume hume

siguientes datos un estatismo pel er
volimenes de de X pe
e loncknca  auments en 5 pobacen dermantd
de este alimento.
Inconsistencia de espaciados de un parrafo a otro

1 potencial de mango de  las exportaciones de m.
n a Estados Unidos es  canlinfia aportando cer
4 500 millones de dolares.  clento de este frutc a lc

rela la Asoclacion de  mareados intemacionale

oras de Mango de
n. Entre los logros en
: envio, esta el de su

al alza, afirmaron.

destine de las exportacio
mexicanos es Estados
concenira 80 por cier
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En este ejernplo observamos quie esta desalineacion
se da por la vanabihidad de la interlinea

de un parrafo a otro

Arial condensado donde el tamario es de 30 pun-
tos aproximadamente, el color de las letras es
generalmente en blanco aunque en ocasiones
utilizan otros colores como el amarillo y utilizan
en este texto una pequena sombra dura en co-
lor negro.

El inicio de articulo casi siempre es en pagina
impar, cuando se utilizan introducciones de pagi-
na completa manejan tipografia decorativa que
se confunde con anuncios, manejan un subtitulo
o balazo que pareceria un titulo. Se utiliza algu-
nas veces capitular y otras no, cuando se coloca
todos son diferentes.

13 México Rural

Folio numericoy explicativo




Conclusiones al

Como podemaos observar existen diversos defec-
tos de diserio y que muchos de ellos se pueden
corregir con el establecimiento de este manual
editorial, con las especificaciones de tipografia,
sistema reticular y diagramacion, para un co-
rrecto manejo de la imagen de esta publicacion.
Defectos como el numero y medidas de las co-
lumnas, y la colocacion especifica de elemen-
tos se puede corregir con el uso de una reticula,
la desalineacion de los parrafos con el uso de

capitulo cuatro

la rejilla y buen uso de la composicion tipografi-
ca se controla estos desperfectos. Para evitar que
titulos o articulos completos parezcan anuncios o
publicidad con el uso de las especificaciones de
la composicion tipografica de todos los elemen-
tos se podra evitar todo esto. Todas estas especi-
ficaciones estaran contenidas dentro del manual
editorial, que podra ser consultado por cualquier
persona relacionada con el manejo del disefio gra-
fico de la revista.

Cap. 4 Revista México Rural
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Cap. 5 Desarrollo del manual editorial

5. Desarrollo del

En esta siguiente parte para el desarrollo del
manual editorial fue indispensable el estudio del
disefio editorial, de la revista, de su diagramacion
y composicion, y de las caracteristicas del manual
editorial para revista, para poder crear una guia
editorial para la revista México Rural y con ello un
estilo propio, formado a lo largo de cada numero,
para asi poder formarse de una identidad.

Como pudimos observar, el disefio editorial es
un proceso que consta de diversas partes para la
creacion de un producto grafico editorial. Es el
conocimiento y el manejo adecuado de cada uno
de los elementos que conforman un soporte edi-
torial, tal como lo es la revista catalogada dentro
de los impresos para editoriales, para llegar al fin
de este que es presentar la informacién de mane-
ra clara para que lo entienda el lector, logrando
asi un alto nivel de legibilidad de los elementos
graficos y tipograficos.

Es importante conocer cuales son los distintos
tipos de impresos, como vimos en el primer capi-
tulo, como son los editoriales, paraeditoriales y
extraeditoriales, los que se encarga principalmente
el disefio editorial son los dos primeros que cons-
tan del libro el primero, y del periddico, la revista
y algunos otros mas como gacetas y folletos el se-
gundo, el ultimo la conforman todos los demas
impresos, es imprescindible conocer las caracteris-
ticas de ellos para poder definir claramente el so-
porte a trabajar. Es importante definir claramente
el soporte que trabajaremos por que cada impre-
so tiene diversas caracteristicas, que diferencian a

manual editorial

los diversos soportes como también a las diversas
publicaciones del mismo soporte.

Es importante conocer las caracteristicas de los
elementos graficos para su correcto manejo den-
tro del disefio de la revista, asi como del manual
editorial, en el primer capitulo observamos las
caracteristicas que debe tener la tipografia para
poder utilizarla en |a letra de base de nuestro di-
sefio por ello se reconoce que la fuente utilizada
por la publicacion es la adecuada y ademas de
ello es importante la composicion adecuada de
la tipografia para aumentar el nivel de legibilidad
del texto de la revista México Rural.

Como pudimos observar en el capitulo ante-
rior uno de los desperfectos de la revista es que
los elementos no estan bien organizados, a pe-
sar de contar con una red, por ello es importante
el conocimiento del uso de un sistema reticular
que fue explicado claramente en la parte final del
capitulo uno y que mas adelante se iniciara la
construccion de esta reticula para revista México
Rural y que dentro del manual se daran las reglas
de uso de esta para su adecuado manejo en la
publicacion. Este manual o guia editorial que se
presentara al final de este apartado nos servira
como herramienta muy importante para el ma-
nejo de |la grafica de |a revista por que en ella se
indicara las caracteristicas y el uso de todos los
elementos que conforman las paginas de la revis-
ta, asi como especificaciones que Nos serviran para
la conformacion de estas paginas. Los elementos
qgue conforman las paginas estan divididos en tres




partes, una son los que estan conformados por
la tipografia, los segundos son los que correspon-
den a las imagenes y el Ultimo consisten en los
elementos reforzadores, que fueron definidos en
el segundo capitulo y que ademas se expuso las
caracteristicas generales que fueron examinados
en diversas revistas. El objetivo principal de la rea-

5.1 Construccion del sistema reticular

Antes de empezar con el manual debemos de
construir un sistema de reticulas que se usara
para todo los interiores de la revista. Esta cons-
truccion se ird haciendo punto por punto de
acuerdo a las necesidades y caracteristicas de la
publicacién, un punto importante para la cons-
trucciéon de ésta es la composicion tipografica
del texto, necesaria para la culminacion de esta
reticula y que de igual manera realizaremos para
complementar esta parte.

Primero se deben tener las medidas de la revis-
ta, gue en este caso son de 210 milimetros por
275 millmetros que es el area de trabajo de cada

Colurmneas

lizacion de esta guia editorial es saber si una vez
definido el estilo editorial de la revista y su uso
constante a través de los subsecuentes numeros
de la revista podra resolverse una identidad, asi
como se sucede en los manuales de identidad
grafica de empresas e instituciones.

Cajet de texto

pagina y donde definiremos las medidas de los
margenes y de la mancha o bloque de texto.
Como en la mayoria de las revistas se utilizara
el método de la diagonal con aumento gradual
de acuerdo a este orden: lomo cabeza, corte y
pie. Las medidas finales son: El lomo 10 mm. Ca-
beza 12.5 mm. Corte 15 mm. y el pie 17.1 mm.
Después se dispone a definir el numero de co-
lumnas que se utilizaran para los bloques de tex-
to; de acuerdo a las necesidades de la revista, al
tamario aproximado que sera de la tipografia del
cuerpo texto y al numero de palabras que ten-

Cap. 5 Desarrollo del manual editorial
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dria cada linea de texto, se decide utilizar tres
columnas de texto con un corondel de 5 mm.
Como apoyo en la diagramacion se utilizara guias
verticales dividiendo cada una de las columnas a
la mitad.

Antes de continuar en la construccion del siste-
ma reticular es necesario definir ciertas caracteris-
ticas del cuerpo del texto de los articulos, esto es
el establecimiento de la tipografia y la fuerza de
cuerpo, para poder crear la rejilla tipografica den-
tro del sistema reticular.

Como una de las constantes para este proyec-
to es la utilizacion de la tipografia de la familia
Arial normal para el cuerpo de texto; se realiza-
ron diversas pruebas y bocetos para conocer cual
es el tamano e interlinea adecuado, observando
requerimientos como la legibilidad, el nimero de
caracteres por pagina (esto para conocer el espa-
cio disponible para los articulos en determinado

Revista México Rural

Fuente Anal normal

ita mostla

Lineas para la rejlla

numero de paginas), y por ultimo la mancha del
texto, que debera ser gris y uniforme.

Para el cuerpo de texto se ha especificado las
siguientes caracteristicas: la familia debera ser in-
alterablemente Arial sin ninguna variante del tipo,
con una fuerza de cuerpo de 9/12. Este tamario
de texto e interlineado es adecuado para las ne-

Rejillar tipexgrafica




cesidades de espacio de la revista y el numero
conveniente de palabras por linea; con un interli-
neado necesario para la buena lectura del texto,
asi como la apariencia de un gris uniforme de la
mancha del texto.

Una vez definido este se puede pasar a la rea-
lizacion de la siguiente fase del sistema reticular
que es la rejilla, que nos servird como base para
la colocacion del texto y todos los elementos ti-
pograficos de la pagina, esta rejilla se construye
a partir de |la parte superior de una ascendente y
termina en la parte inferior de una descendente,
asi en cada una de las lineas de texto que llenan
la caja de texto, hasta tener toda la mancha enre-
Jjada. Ademas estas lineas nos serviran también para
la realizacidn de los campos que es la siguiente
fase del sistema reticular.

Una vez realizada la rejilla dentro de la caja tipo-
grafica es necesario definir cuantos campos reticu-
lares son los que necesitaremos. Estos campos son

necesarios como base para la colocacion de
cualquier elemento dentro de la pagina princi-
palmente imagenes que pueden ser fotografias,
ilustraciones y todo tipo de infografias.

De acuerdo al formato de las fotografias que
se utilizan generalmente en la revista se ha deci-
dido utilizar una reticula de 18 campos, donde se
puede acoplar diversos tamanos de fotografias.

Por ultimo se decide extender la rejilla tipo-
grafica mas abajo de la caja de texto esto para
poder colocar otros elementos como el folio ex-
plicativo y otros.

La realizacién de esta reticula es fundamental
en la soluciébn de muchos problemas graficos de
la revista como es el ordenamiento de cada uno
de los elementos. Cumple con diversos requeri-
mientos metodolégicos como son funcionalidad,
ya que con la seleccion de las caracteristicas de la
tipografia acata reglas de legibilidad, como ya
mencionamos, con la construccion de la reticula

—

1 8 campos por pagineg
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tipografica todo se organizara originando orden;
El nivel de constructividad se cumple por que
podra ser realizado con los recursos disponibles
para la revista.

Una vez concluido la construccion de esta re-
ticula tipografica entraremos a la realizacion y
presentacion del manual editorial que inicia a
continuacién, los elementos que tendremaos en
cuenta para este manual y que podremos ob-
servar en la tabla de contenido del manual edi-
torial esta repartido en tres partes, una es la que
esta conformada por la portada, con las especifi-
caciones de la reticula, la composicion tipografica
y la diagramacion de los elementos. En la siguien-
te es la que conforma la parte central de la revista
que son |os interiores, donde se especifica las par-
tes de la revista como son el directorio, los re-
gistros, el editorial, el sumario, las secciones, el
manejo de cada uno de los elementos docu-
mentales graficos que se utilizan en los articulos

tanto los tipograficos, los ilustrativos y los
reforzadores. En la dltima parte del manual cons-
ta de una seccion de plantillas con las especifica-
ciones de todo el manual condensadas en las
paginas maestras y las hojas de estilo, elementos
actualmente imprescindibles como ayuda para la
composicion de paginas por medio de la
autoedicion.

Como en todo manual la introduccion de este
esta conformado por tres elementos, primero es
una explicacion de que se puede aprender de [a
guia, gue servira para entender el objetivo y la
utilidad que tendra su uso. Luego se definira una
vision general del contenido del manual, y por
ultimo un apartado de convenciones donde se
explicara el significado de caracteristicas que se
usaran en el manual. Esto servira a todo el lector
interesado sea diseriador o no, en el uso mas fa-
cil y sencillo del manual editorial.
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/Quée puede aprender de este manual?

Este manual presenta el uso gréfico de la revis-
ta México Rural, se proporciona informacién ade-
Cuada sobre el sistema reticular y la composicion
tipografica para los disefladores y diagramadores
encargados de la revista. En esta guia se estable-
ce las normas para el manejo de los distintos ele-
mentos graficos presentes en la revista para su
correcto manejo, para asi crear y mantener un
estilo en la publicacién. Este manual se constitu-

Vision general del manual

Los parrafos siguientes revisan la informacion
contenida en este manual:

Parte | - Especificaciones de la portada; En
esta parte se estableceran las caracteristicas de
cada elemento y las reglas de aprovechamiento
de elementos que se encuentran en la portada
como son el logotipo, la imagen, el cintillo, las
segundas, etc. Asi como las restricciones en el uso
de cada uno de estos elementos para un correc-
to uso de cada uno.

Parte Il - Especificaciones de los interiores; En
esta parte se detalla la diagramacion de partes
de la revista como son el directorio, el registro, el
editorial, el sumario, las cornisas de las secciones,
y los articulos; se definen las reglas del manejo
de los anuncios y la publicidad; Por dltimo se es-

ye para conservar uniforme e intacta la identidad
establecida de la revista a través de su disefio edi-
torial, por ello se recomienda no alterar sus ele-
mentos y caracteristicas basicas. Es indispensable
que se cuente con el estricto cumplimiento de las
normas y especificaciones contenidas en este ma-
nual, lo que no este considerado en este manual
se considera limitado hasta no consultarse con el
director editorial de |a revista.

tablecen las caracteristicas y reglas de utilizaciéon
de los elementos tipograficos de los articulos como
el cuerpo de texto, el titulo, subtitulo, cornisa,
balazo, créditos y folios; de los elementos ilustra-
tivos como las fotografias e infografias; y de los
elementos reforzadores como los finalizadores,
pases y los filetes,

Parte Hll - Plantillas; En esta parte se explican
e insertan plantillas de las paginas maestras y de
la hoja de estilo con las diversas caracteristicas de
la composicion tipografica y la diagramacion de
los elementos basicos de la revista.

Parte IV - Glosario de términos; En esta parte
final se acota expresiones o definiciones inusua-
les o muy técnicas para una comprension del
manual mas claro.

Convenciones

En este manual se utilizan las siguientes con-
venciones, las palabras que estén marcadas de la
siguiente manera significa lo siguiente:

VErsaLTAs - Son las palabras técnicas o de dificil
comprension y que son definidas en el glosario.

Negrita - Son las palabras que se le debe po-
ner mucha atencién por la importancia que tiene.

Cursiva - Estas palabras son reforzadas por
medio de un ejemplo, nota o aviso.
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|. Portada

En esta seccién se explica la composicién y
diagramacién de cada uno de los elementos gra-
ficos que constituyen la portada. El sistema reti-
cular que se utiliza para la portada es el sistema
modular que se utiliza para los interiores, este
sistema esta conformado de las siguientes me-
didas de los margenes: lomo 10 mm., corte ex-
terior 15 mm., corte superior 12.5 mm., corte

inferior 17.1 mm. Los campos son |8 en total y
estas se distribuyen en tres filas verticales y 6
filas horizontales con una separacion de cada
maodulo que es variable. A partir de este siste-
ma modular se utilizara como reticula para la
diagramacién de los elementos de la portada y
para composicion de la fotografia.

Reticula de |18 campos
modulares

constante

Extensién de la rejilla fuera

de la caja de texto

Ver segunda parte de este manual para especificaciones de los campos de la reticula



A. Cabezal

El cabezal de la revista debe ser de acuerdo a
la que se indica en la figura. El cabezal esta com-
puesto por el nombre "México Rural”; en una
fuente de la familia Zapf Humanist 601; con un
tamano de 98 pts., en color verde C=90, M=25,
Y=95, K=30, con un delineado de 2 pts. y una
sombra gris detras de las letras; este nombre esta
acompaniado por un lema a que es "Revista de la
Confederacion Nacional de Propietarios Rurales”,
este es de la familia Arial, con un tamario de |2
pts., un iNTerTipo de 25 % sobre el espacio nor-
mal y modificacién de la escala horizontal de un
110%, en color del papel dentro de un rectangu-
lo color rojo C=000 M=100 Y=100 K=000. En el

Zapf Humanist 601
98 pts
contorno 2 pts

A.

xico Rura

Revista de la Confederacion Nacional de Propietarios Rurales

lado izquierdo de este rectangulo ira el cabezal
de la CNPR calado en blanco rebasando esta li-
nea y encima de la letra "M". El cabezal se debe
colocar en los dos primeros modulos superiores
del campo reticular, la cromatica del cabezal por
omisién es la descrita anteriormente pero puede
ser cambiado de acuerdo a la imagen para darle
CONTRASTE Y variacion a la portada. Lo que no pue-
de variar es el tamafio y la posicién de éste. El
cabezal puede ser ocultado parcialmente solo
cuando sea necesario de acuerdo al elemento de
la imagen, al ocultarlo no debe ser mayor al 30
por ciento del cabezal.

Sombra gris suave

Logotipo de la CNPR
calado en blanco

Dimensiones
185 mm. largo
35 mm. altura

Arial 12 pts.
intertipo 25%
escala horizontal 110%
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B. Imagen

La fotografia de la portada ocupara la pagina
completa, no existen restricciones para su colo-
cacion. Esta debe ser a color para aprovechar la
CUATRICROMIA de |a impresion. Para la seleccion de
la fotografia no hay mas que decir que sea prefe-
rentemente sobre algun tema o articulo impor-
tante contenida en la revista. La imagen debera

tener una composicion adecuada para poder
colocar el cabezal y las segundas sin que inter-
fiera u oculte algun elemento de la fotografia.
De preferencia la fotografia debe ser a un elemen-
to notable y este debe tener un cierto grado de
contraste para que la portada pueda resaltar y
captar la atencién de los posibles lectores.

Fotografia para la portada




C. Cintillo

El cintillo esta constituida de una linea de texto
a lo largo de la pagina; la informacion que con-
tendra es la siguiente: Precio del ejemplar “$15.00
MN." Lema "Revista sobre el campo, la pesca y la
ganaderia de nuestro pais” época "4a época”’ Nu-
mero del ejemplar "No. 13" y fecha de publica-
cion "Octubre 2003", Este texto debera ser de la
familia Arial con un tamarfio de 11 puntos, con
MODIFICACIGN DE LA EscALA horizontal de 125 %, el

blogque de parrafo debe ser centrado, en color
del papel y con una sombra suave de color que
puede ser cambiado para poder darle contraste
al texto con respecto al a fotografia. La informa-
cion del cintillo se debera colocar en la parte infe-
rior de la pagina, por fuera de la mancha de
texto. El color del texto se podra maodificar de
acuerdo a la imagen para poder darle contraste
al texto.

Parrafo centrado

Sombra dura
color variable

I [ L

Fuera de la caja de texto

sk I

— SIL0MR

vista sobic el campe, ko p

e v ke panaderi & nuesho pals, 46 pocs, No. 45, Dclubie 2005

Anal

11 pts
escala horizontal de 125%
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D. Segundas

En la portada se colocaran cuatro titulares o
segundas, tres de ellos en la parte central de la
pagina y uno de mayor tamaro en la parte infe-
rior. Los tres primeros bloques seran de una tipo-
grafia de la familia Arial de |a vARIANTE negrita con
un tamarno de 24 pts., con 2 pts. de interlinea,
ademas de una modificacion de la escala del tipo
vertical de 110%, a las palabras mas importantes
se le modificara la escala horizontal a 125%, el
parrafo serd con bandera derecha y se colocara
pegado al margen izquierdo. El cuarto titular sera

de la misma fuente tipografica y modificacion de
escala solo que el tamafio sera de 36 pts., con un
interlineado de 2 pts., el parrafo sera con alinea-
cion al centro. Los textos seran del color del pa-
pel, con una sombra dura negra. Se recomienda
que para una mejor identificacion no se cambie
la cromatica y demas especificaciones de las se-
gundas. La colocacién de estas sera en los cuatro
maodulos inferiores de la reticula, con preferencia
de el titular principal se encuentre en los médu-
los inferiores.

Arial negrita
24 pts.

interlinea 2 pts.
parrafo bandera derecha

Alentzor fuluie pare
el seave teguilere

e = + - | — -

Escala vertical 110%

Palabras resaltadas escala

Eictettilizznies, —
gl teseate del campe |
Vel medie amblente |

horizontal 125%

Sombra negra

______:.i S N ____;.J I
lnsectes, { |
elicinetive climenticie '

] I| - _wy

eler qtié [ittlzulgs&l' el
wrtsie tuLel?

Arial negrita

36 pts
interlineado 2 pts.
parrafo centrado
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g . Interiores

Manual editorial

En esta seccidon se explica la composicioN y
diagramacién de cada uno de los elementos
graficos que constituyen los interiores, asf como
las especificaciones del sistema reticular que se
utilizara para los interiores. En una primera par-
te se especificaran las secciones que conforman
la revista estos son: El editorial, el directorio y los
registros, donde se definira la compasicion y dia-
gramacion de estas secciones que son CONSTAN-
TES de cada edicion. También se especificaran las
caracteristicas de las secciones, el manejo de los
anuncios y la publicidad en los interiores y por
ultimo los articulos, donde se definira la composi-
cion de los elementos tipograficos, las caracteris-
ticas de los rerorzADORES Y |a diagramacion de las
fotografias para un correcto manejo grafico de
cada uno de los componentes de la revista.

El sistema reticular para las paginas interiores
es una reticula tipografica creada a partir del cuer-
po de texto de los articulos. Esta reticula tiene de
margenes las siguientes medidas: Lomo 100 mm.
Cabeza 125 mm. Corte 150 mm. y pie 171 mm.
Dentro de esta mancha se inscribe una rejilla ti-
pogrdfica a partir de las especificaciones siguien-
tes: Fuente Arial con cuerpo 9/12. Que servira de
apoyo para la colocacion de los elementos tipo-
graficos. La reticula es de 3 columnas con espacio
entre columnas de 5 mm. con tres lineas auxiliares
dividiendo al centro cada columna. El sistema mo-
dular que se utiliza para colocar cualquier ele-
mento en la pagina principalmente fotografias y
reforzadores consiste en tres modulos horizon-
tales y seis verticales, las constantes con una me-
dida variable de acuerdo a la rejilla tipografica.

Rejilla apartir de la fuente
Arial 9/12

Rejilla tipografica de apoyo
para los elementos tipograficos

Para mayor precision se recomienda utilizar las plantillas impresas y digitales



Reticula de
tres columnas y tres lineas auxiliares

intercolumna 5 mm

Tres columnas

y dos columnas

Lineas auxiliares al centro de las columnas

Corte 150 mm.

Cabeza 125 mm.

Lomo 100 mm.

Pie 171 mm.

Constante

18 campos

Campos modulares
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A. Editorial

El editorial consta de tres partes: uno es el
nombre "Editorial®, las siguientes son el cuerpo
de texto y el titulo del editorial. Las especificacio-
nes de |os estilos de esta seccion son: "c.t." Fuen-
te Arial normal, con cuerpo 10/12 péarrafo con
sANGRIA de 4.5 mm. justificado. El "titulo” tendra
la misma fuente con cuerpo 12/16 con PARRAFO
JusTiFicapo. El "nombre de la seccion” serd Zapf
Humnst BT con tamano de 48 pts. y modificacion

Anal 12/15.5

de la escala horizontal de 1 10%. En el editorial se
utilizara las gulas del sistema reticular para colocar
los elementos. Esta seccion del editorial se encon-
trara invariablemente en la primera pagina de los
interiores, de igual forma la composicion y diagra-
macién de esta pagina no podra ser modificado.
Como fondo de la pagina tendrd una fotografia
COMO MARCA DE AGUA Utilizando la tinta color cafe,
esta foto podra variar de edicién a edicion.

parrafo justificado.

Un espacio de "c.t”. 0/21

in acha isjmachohua inan

Iquisiyamp. abold guen nej.

| ljyn myaga) ayen nej. capaul
lej momachiia ilaminyo secan

Wi potival

lwjonl tahwil matzli nehui tojpatej
momachiis [lominyp maie in seoan
teomlvks amapohusl ejtc atha aapak
Isjowl madali ijye papigu tajpaie)
e fiiend s alot
acha xayak g aul metoy

ot sl | saato tagaied

Guias auxiliares

cepigel nahul tajomie] momachiia
Rom i

acha sy Laow b Mt Cagiul

Arial, 10/12,

Thipale) Homieyo seean
tsontehs am et acha =ayak
tajpal tahull metzhl lsate iajpale]

3 tsontwko

pocan lsonleho
WRpohE a1k chipact lap

parrafo justificado,
sangria 4.5 mm.

apnachoun
nu kacan tsonlaka

MLT eagigul tRpEl o

Momingo nabul "F-'[;K:"W"i‘"
U et At

2on taariteko amppdhus o0 acha in
ol matrd caplqulimomachiie rehul

omiqullie aaman
" en

tequpartd g4
ajlo mabud yodoll tydsan achs iafamo
; il poctia achio.

Texto en negro

Editorial

Zapf Humnst BT 48 pts. ]
modificacién 110% horiz.

meteti capiqul tajpsle| tequibuaj
momachiia Rominyo ea in secan el
wnGn tate mosle.

1 Editorial




B. Directorio

El directorio consta de |a siguiente informacion:
El nombre "Directorio”, los nombres y cargos
como son el presidente y el director general de la
CNPR, el director general, el coordinador y el coor-
dinador de ventas y distribucién de la revista, el
disefiador editorial, el fotégrafo, el diagramador
y también el impresor de la publicacion. Después
le siguen los registros legales que contienen el
nombre, la periodicidad, el editor, la direccién del
editor, el numero de registro correspondiente, las
advertencias, numero y fecha de la publicacion,

Zapf Humnst BT 30 pts. modificacion 110% horiz.
intertipo ,07 color café sombra dura blanca

el costo del ejemplar y la suscripcién anual. Esta
seccion ocupara una columna de espacio de la
pagina, el directorio estara invariablemente en
la pagina 4, |la pagina completa tendra un fon-
do utilizando la tinta café y la seccién tendra un
recuadro de la misma tinta con MEDIOTONO a uUn
50%. Los estilos para esta seccién son: “Titulo"
Zapf Humnst BT 30/48, nombre Arial 10/12, "car-
gos y registros legales” Arial 9/12, todos en pa-
rrafo centrado.

Una columna

Arial cuerpo 9/12 en negro

Arial cuerpo 10/12 en negro

Arial cuerpo 9/12 en negro

Anal cuerpo 9/12 negrita

Recuadro tinta café con pantalla al 50%

i
[
0
P
i
3
&
S
2



[
T
g
=
T
3
£
G
2

C. Sumario

La seccion del sumario consta del titulo "Suma-
rio" los titulos y descripcion breve de los articulos
€ON sU respectivo humero de pagina, estos esta-
ran al lado derecho del directorio, El titulo se
encontrara en los dos médulos inferiores y la in-
formacion estara en los modulos del centro. Los
estilos de texto son titulo "Contenido" que esta-
r4 compuesto de la familia Zapf Humnst BT de

Fondo color café

48 pts. con madificacién horizontal de 110%, el
numero de pagina es de la fuente Arial negrita
con un cuerro de 1 1/12 en color negro y el texto
sera igual que la numeracion solo que se utilizara
el color del papel. Este al igual que el directorio
ird invariablemente en la pagina 4. La pagina
completa tendra un fondo del color de la tinta
café al 100%.

10 mm. para linea guia

Ariall 1/12 color negro,
parrafo centrado

Arial cuerpo 11712,
parrafo a la izquierda
color blanco

Zapf Humnst BT 48 pts.
modificacién 110% horiz.
color negro sombra blanca




D. Anuncios y publicidad

Para un mejor manejo de los anuncios y de la
publicidad, a continuacion se dan algunas nor-
mas basicas para la colocacién de estos elemen-
tos. Los anuncios ya sean propios de la revista o
externos se deben tratar separadamente de los
articulos. Todo anuncio o publicidad menor a
pagina completa debe ser RECUADRADO /0O sepa-

Filete de 2 puntos

rado por un filete que variara el grosor de acuer-
do al tamafio del anuncio o publicidad.

En publicidad de pagina completa se recomien-
da la utilizacion del folio numeérico. Los tamarios
normalizados para publicidad en la revista son
plana completa, media plana, un cuarto de pla-
nay un campo para pequerios anuncios.

Linea punteada de 1 punt

Recuadro de 2 puntos,
tinta café o negra

Filete 4 pts.

Recuadro de 4 puntos

Pubic bdack
12 plana
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E. Articulos

Los articulos son la esencia de la revista por
ello se debe tener especial cuidado en cada uno
de estos y los elementos graficos que compren-
den estas secciones. Por ello para poder enten-
der claramente esta seccion se fraccionara en los
siguientes elementos: tipograficos, ilustrativo y los
reforzadores. Cada uno de estos elementos tiene
caracteristicas propias que seran definidas clara-
mente de acuerdo a los rasgos y el estilo propio
de la revista México Rural.

Arial (normal)

En cuanto a su calidad nutritiva, los
escamoles tienen entre 45 a 65 por cien-
to de proteinas, asi como 30 por ciento
de acidos grasos insaturados, benéficos
para el ser humano, como son los acidos
omega tres y seis.

Otros insectos como los chapulines,
tienen 75 por ciento de proteinas; el gu-
sano de maguey, 45 6 55, el ahuahutle -
huevecillo del mosco axayacatl-, 70 por
ciento, por citar algunos. Ademas, la gran
mayoria son bajos en grasas y contienen
importantes cantidades de carbohidratos
y minerales como el calcio, fosforo, sodio
y potasio, asi como vitamina E, que es un
antioxidante

I . Elementos tipograficos

Los elementos tipograficos consisten en todos
los que estan constituidos por letras. En esta par-
te se normalizara el uso de los siguientes elemen-
tos que generalmente se utilizan en la revista y
que podemos conocerlos como el cuerpo de tex-
to, el titulo, el subtitulo, el antetitulo, la cornisa,
los balazos, los créditos y los folios tanto numéri-
cos como explicativos.

a. Cuerpo de texto

El cuerpo de texto estard compuesto de la fuen-
te tipografica Arial normal con las siguientes Espe-
CIFICACIONES TECNICAS DE LA FUENTE: version 2.98,
ID 4493078 de la fundicion electronica the
Monotype Corp., caja completa con 1408 carac-
teres, Con una fuerza de cuerpo de 9/12, se tole-
raré una modificacion del cuerpo ya sea menor o
mayor a un punto, el interespacio de las letras
no podra ser mayor o menor a .05%.

La composicién del parrafo sera con alinea-
cion en bloque también llamado justificado, el
parrafo serd del tipo orbiNARIO, tendra un san-
grado de 2 cuADRATINEs equivalente a 8.33 mm.

El texto debera ser negro y en algunas ocasio-
nes se podra utilizar el color café,




Las columnas de texto se deben colocar en las  recomienda que cada bloque de texto debe termi-
tres columnas que se encuentran en la reticula  nar o comenzar de acuerdo a los campos modulares
para este fin, este bloque de texto podra ser ma-  del sistema reticular y este nunca debe salir de la
yor ocupando mas de una columna llegando a mancha de texto para tener una mejor organiza-
la siguiente guia mas cercana, pero esta colum- cion de los elementos graficos de la pagina.
na no debera ocupar mas de dos columnas. Se

Tres columnas
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b. Titulo

El titulo principal de los articulos debera ser de
la FuenTE Zapf Humanist 601 BT negrita con un
tamarfo maximo de 80 pts, y un minimo de 36
pts., el tamarfio optimo es de 60 pts. El color del
texto podra utilizarse de cualquiera de los dispo-
nibles negro, café o del color del papel, blanco,
el requisito es que debe haber contraste res-

pecto al fondo de la pagina. El parrafo debera
ser centrado y colocado en la parte superior de
la pagina, dentro de dos campos reticulares. El
titulo no debera exceder de 8 palabras de-
bera ser todo en mayusculas. Se puede recurrir
a la utilizacion de sombras, relieves, delineado,
etc., para un mayor contraste y resalte del inicio
de articulo,

ANTETITULO TITULO
Arial normal Zapf Humnist 601 BT
I 1pts 60 pts negrita
En La Rephblica Mexicana
¢Porique, hay que impulsario?
Todo dentro de
SUBTITULO la caja de texto
Zapf Humnst BT
18pts bt
c. Subtitulo d. Antetitulo

El subtitulo que debe ir siempre después del
titulo debera tener la fuente Zapf Humnst BT con
un tamano de 18 pts., con 2 pts. de interlinea,
modificacién de la escala horizontal de un | 10%.
El color del texto debera ser en negro, el parrafo
deberd ser centrado.

El antetitulo debera ser arriba del titulo y de-
berd estar compuesta de la fuente Arial con un
cuerpo de texto 11/12, el parrafo debe ser a la
izquierda pegado al margen y el color del texto
puede ser negro o café.




e. Cornisa

La cornisa que sefalara la seccidon o nombre
del articulo especial se colocara en la parte supe-
rior izquierda de la pagina (en el caso de pagina
par] y se debera repetir en la pagina opuesta co-
locandolo en la parte superior derecha. Esta cor-
nisa esta compuesta de un rectangulo con las
medidas de 10 mm. de ancho por 125 mm. de
alto, del color de la tinta café y dentro de ella se

pondra el texto que sera de la fuente Zapf Humnst
BT de 14 pts. y debera ser del color del papel,
este no debera exceder de cuatro palabras y de-
bera ir en ALTas v Basas. El rectangulo debera
encontrarse fuera de la caja de texto con una
distancia de 5 mm. el rectangulo debe llegar
hasta el 3er campo reticular como se muestra
en la figura.

5mm. de separacion

Rectangulo café
en el margen

Texto

Zapf Humnst BT
14pts
blanco

e RSN

Encima del tercer campo
de abajo hacia arriba

—_—

Ejemplo de una
pagina PAR
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f. Balazo

En los articulos se tendra la posibilidad de colo-  Este se debera insertar entre las columnas dentro
car balazos de texto, esta informacion debera ser  de las guias auxiliares, rodeado por el cuerpo de
maximo de 13 palabras, este texto estard com-  texto, el texto que lo rodea deberd estar por lo
puesto de |a fuente Zapf Humanist 601 BT conla menos a una linea de texto de distancia. El color
variante negrita, con el cuerpo 13/15, tendrauna  del texto puede ser en café o en negro.
modificacion de la escala horizontal de un 90 %.
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g. Credito

En cada articulo no debe faltar el nombre del
autor del texto que se debera encontrar después
del subtitulo y al centro de las columnas, este tex-
to sera compuesto de la fuente Arial, con cuerpo
de 10/12, con la variante negrita, con modifica-
cidn de la escala horizontal de un 110 %. El texto
debera ir siempre en negro. El nombre del au-
tor siempre se debera colocarse antes la palabra

TMULO
Arial negrita
10 pts interlinea de 2 pts.

“Por" seguido de dos puntos. En caso de colocar
crédito de fotografia o infografia se coloca la pa-
labra "Fotografia” o "Infografia” seguido de dos
puntos y el nombre del autor. El autor de |a foto-
grafia o de la infografia se coloca solamente en
caso de ser diferente al mostrado en el directorio
de la revista.

Area para el titulo,
subtitulo y antetitulo

WVing

B Vikegques
yLor

Por: Ascencién Vazquez Vazquez
Fotografia: César G. Pimentel
Infografia: Ixchel Ocampo

Ejemplo en caso de colocar
autor de fotografias o
infografia

Siguiendo este orden
primero autor del texto,
despues autor de
fotografia o infografia
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h. Pies de foto

Los pies de foto seran breves textos de la ex-
plicaciéon de la fotografia presentada, este texto
se encontrara en algun espacio dentro de la
misma fotografia, esta colocacion podra ser va-
riable de acuerdo al espacio disponible para co-
locar el pie de foto sin que afecte el contenido
de la fotografia. Este texto serd compuesto por

Cualquier posicion dentro de las gulas y columnas

la fuente Arial normal con el cuerpo 11/13, con
modificacion de la escala horizontal de 90 %, el
parrafo sera centrado y alineado a algunas de las
guias o columnas de la reticula. El texto podra ser
negro, café o blanco de acuerdo al contraste que
se quiera obtener de acuerdo con la fotografia.

Parrafo centrado

T g o i
P i) 5 T
o g i

12 Wiy Ry

Arial normal 11/13
escala horizontal al 90%
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i. Notas

Las notas podran ser la fuente bibliografica del
texto o alguna anotacion especial referente al tex-
to o al autor del texto presentado. Este elemento
generalmente ira al final del cuerpo de texto, y
estara compuesta de |a siguiente fuente: Arial con
un cuerpo de 9/12 con una modificacion de la

exira para quidn gusty de oila prictca Los
OSCAMONS S0 Blimontan de raices de las
cactateas como magueyes, nopales o
garambullos, en regiones que Son suma-
rmente dridas y su recokeccion es Oplima on
ios meses de febiero, marzo, abril y mino,
para ovitar que Las lluvias nunden ef nida.
A o, un escamoleo puede lograr de ocho
& daz kilos, y hasta doce y tomando en
Cuenta que esle piatilo exdlice se encuen-
tra en gran demand, (UEs 8% UNa Temung-
rackin axlra para quidn gusia de esta

a0 e para guidn gusta de
]

scamolenss venden su produc-
de 200 gramos. en 300 posce
los restaurantes de postin un
+ contienen endre 56 T gramos
1+ 150 a 170 pesos.

anko 8 su calidsd ruinbve, los
nenon antre 45 & 65 por cents
5. asi como 30 por cento de
s nsatuados, benificos para
no, como son los omega 3y §
Insecios como los prictica L se

¥ cionlo do proloinas, of gues cos do lis caclicedn comd maguayos,
uey, 45 0 55 of ahuahutle - == mib o fegh
sumamante andas

Sel mosco axsyicall-, 70 por
star sigunos. Adamis, 1 gran
7 Los escamolos se almentan
de las caclidceas como
nopales o garambulios, en re-
300 sumMaments andas y su re-

Fuente: Estudio sobre siimentacion en
México, Universidad Nacional
Autenema de Mixico, 2002.

73 dptima en los meses de Infermacién mas ampila
2o, abal y manyo, para evilar guo disponibie an www.unam fifinsec. bim
inunden ai nido. Al afo, un

pusde logrer de ocho & diez * El autor es Ingeniero
ta doce ¥ lemanda en cuenta por la UNAM

escala horizontal de un 90%, la fuente debe ser
de la variante negrita. La alineacion del parrafo
debe ser a la derecha. Para el color del texto se
puede utilizar [a tinta negra y café de acuerdo al
contraste del fondo de la pagina, se recomienda
que al final del parrafo no se dividan las palabras
por guiones.

Parrafo bandera izquierda

Arial negrita
cuerpo 9/12
escala horizontal al 0%

|

siilo exdlico se encuenira en
o, PuUSs BE LN PeSmUneracon

13 Insectos

Terminando el articulo se
colocan las notas
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j. Folios

Los folios seran el numerico y el explicativo, este
se encontrara en la parte inferior de la pagina
S€a PAR O IMPAR, €ste se colocara centrado, fuera
de la caja de texto, esto es en el margen inferior.
La rejilla reticular se extendera mas abajo de la
mancha de texto y en la segunda fila se coloca-
ran los folios. En los folios se colocara la siguiente
informacién, en las paginas pares se colocara el
folio numérico, esto es el niumero de pagina, jun-
to con el nombre de la revista, esto es "México

Rural" y en las paginas nones se colocara ademas
del folio numérico se colocara el titulo del articu-
lo por ejemplo "Insectos”. El folio numérico sera
compuesto por la fuente Zapf Humanist 601 BT
de la variante negrita con un tamano de |3 pts.,
y modificacion de la escala horizontal de un
1 10%. El folio explicativo se compone igual que
el numérico solo que se utiliza la variante nor-
mal, el color de ambos folios debe ser negro pero
puede ser del color del papel como contraste en
ciertas paginas.

Pagina par

12 México Rural

Folio numerico
Zapf Humanist 601 BT
13 pts. negrita
escala horizontal al 110%

Nombre de la revista

Pagina non

13 Tnsectos

En el margen inferior

al centro

Titulo del articulo

Folio explicativo
Zapf Humanist 601 BT

13 pts. normal
- escala horizontal al 110%




Z. Elementos ilustrativos

Los elementos ilustrativos son todo tipo de ima-
genes que se utilizan precisamente para ilustrar
el contenido de la revista, el elemento que se uti-
liza comunmente para ilustrar los articulos es la
fotografia y en ocasiones se recurre al uso de in-
fografias, como las graficas como apoyo en la
comprension de la informacién.

Diversos formatos para

a. Infografias

Por la versatilidad de los campos modulares se
puede utilizar una gran variedad de formatos y
tamanos de espacios para introducir campos de
imagenes, en las infografias se podra utilizar cual-
quiera de las tintas disponibles ademas del color
del papel, laimagen siempre estara sobre un cua-
dro de fondo de color café o en blanco, con un
mariz menor al 50%.

calocar infografias
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b. Fotografias

En las fotografias se manejara cualquier For-
MATO O tamafio de la misma forma que las info-
grafias, siempre utilizando los campos
modulares del sistema reticular establecido, se
recomienda utilizar alguno de los formatos pre-
sentados en los ejemplos.

Las fotografias deberan ser a una tinta, en
medio tono unicamente, se puede utilizar algu-
na de las dos tintas disponibles, como el negro o

café, la imagen podra estar recuadrado por una
linea color café de aproximadamente | punto.

Las fotografias se puede utilizar como textu-
ras para fondos de paginas o cuadros, las espe-
cificaciones para estos casos es el de no utilizar
fotografias tan contrastadas y el de utilizar solo
la tinta color café con un matiz menor al 40 %,
esto para que el grado de LeGBILIDAD del texto,
que debe ser en negro, pueda ser alto.

Formato vertical u horizontal

Diversos formatos que se
pueden utilizar para las
fotografias




3. Elementos reforzadores

Los elementos reforzadores son aquellos que
son utilizados en la pagina como apoyo a otros
elementos graficos, asi como también refuerzan,
separan, sefialan o resaltan algun punto impor-
tante de nuestra pagina, los elementos que se
utilizan en |a revista México Rural son los pases de
pagina, los finalizadores y las plecas.

a. Pases

Los pases constan de unos simbolos que sefa-
laran gue el texto continua en la siguiente pagi-
na. Este simbolo muestra dos elementos a la vez,
uno son puntas de flechas que DENOTAN UNa con-
tinuacién o seguimiento del texto y a la vez nos
muestra junto con el rombo una figura de un pez,
simbolo de una de las actividades de los agremia-
dos de la CNPR.

Este elemento se colocara en la dltima linea de
texto pegado a la linea derecha de la columna,
se debera colocar uno en donde finaliza el texto
de la pagina y al principio de la continuacion
del texto. No se debera modificar el tamano,
la forma, ni la posicion del finalizador solo se
podra utilizar alguno de las dos tintas que se tie-
nen disponibles o en blanco.

Estos alimentos tienen una gran
demanda tanto en los sectores rurales,
como en los urbanos, ya que su exquisito

sabor puede complacer hasta al mas exi-
gente comensal. >0

Al final del texto y
al principio del texto

>>¢ Algunos de estos insectos suelen

ser procesados antes de llegar a la mesa

4 mm. de altura

del consumidor, otros llegan a la mesa

incluso vivos tal es el caso del gusano
rojo de maguey o chinicuil.
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b. Finalizadores

Los finalizadores son elementos gréficos que
nos informaran cuando un articulo o texto termi-
na. En este caso este simbolo que se utilizara sera
un rombo con dos lineas en forma de "V" debajo
de este, para formar una figura de una mazorca,
que para la CNPR es un elemento significativo de
las actividades que abarca y desarrolla. Este ele-
mento al igual que los pases no podra cambiar
de tamario, de forma, ni posicion que debera ser
pegado a la linea de derecha de la columna de
texto en la misma linea de la rejilla donde termi-
na el articulo. El color del finalizador puede ser el
café o negro.

afectar 200 6 300 mil hectareas del pais,
alolargo de 12 estados. Sin embargo este
insecto puede ser una posibilidad de de-
sarrollo para las zonas mas marginadas
y a la vez afectadas por esta plaga. \(}

4.5 mmde altura

c. Pies de foto

En los pies de foto se colocara un simbolo para
marcar este tipo de texto, ese simbolo compren-
de de un rombo con una forma de "V" en la par-
te superior de este denotando una figura de un
animal como una res, que es el elemento repre-
sentante de la ganaderia actividad importante de
los agremiados a la CNPR. Este elemento se ma-
neja de la misma forma que los anteriores refor-
zadores, no podra cambiar el tamafio ni la forma
del simbolo, se podra cambiar de color utilizando
el café, negro o blanco asf como puede variar un
poco la posicién, el requisito es que se encuentre
a un lado del texto del pie de foto.

% Los insectos forman parte
de la alimentacion de algunas
regiones del pais

5 mm de altura




d. Filetes

Asf como en cualquier IMPRESO EDITORIAL €S im-
prescindible el uso de los filetes como apoyo para
separar, marcar y resaltar ciertos elementos de los
articulos, y cualquiera de las secciones de la revis-
ta, por ello es indispensable marcar las pautas para
suU uso dentro de la revista México Rural.

El uso de filetes sera generalmente utilizado
para separacion de elementos como de un texto
€on un anuncio u otra seccion, asi como recuadrar

Fina

1/2 punto

1 punto

2 puntos

Recuadros para fotos e infografias

imagenes como fotografias o infograflas para un
mejor resalte. Se debe utilizar siempre filetes con-
tinuos, con tamanos que pueden ser de fina, 1/2
PUNTO, | punto hasta 2 puntos, para filetes mas
marcados se puede recurrir a colocar doble file-
te, se debe utilizar un solo color en los filetes por
articulo, esto para homogeneizar los pesos y co-
lores de estos en las paginas.

Filetes para separar
divesos elementos

Fina 1/2 punto

I punto 2 puntos

Filetes dobles de diversos puntos
y separaciones

8
-
5
£
T
3
£
%
2



S
=
g
o
=
c
i}
2

134

lll. Especificaciones

En esta parte se definiran todo tipo de especifi-
caciones importantes de la revista, Utiles para cual-
quier persona interesada para la elaboraciéon de
la revista México Rural.

Las especificaciones abarcan desde el soPorTE
hasta las PLANTILLAS DIGITALES para la diagramacion
e impresion de la revista.

México Rural es una revista de circulacién res-
trictiva, ya que su medio de distribucién es a
afiliados a la CNPR, empresas, asociaciones y
productores agropecuarios de la republica mexi-
cana, asi como a dependencias oficiales y es-
cuelas superiores relacionadas con el ambito
del campo. El contenido de la revista es de in-
formacién especializada ya que esta dirigida a
personas interesado en temas del campo, la
pesca y la ganaderia, ya que se insertan de
manera exclusiva, informaciones y reportajes,
sobre hechos o temas referidos a materias o
aspectos de este tipo de la vida nacional. En
general el tema que trata la revista es sobre |os
recursos naturales en México.

270 mm de altura

Formato vertical

A. Soporte

La revista México Rural de periodicidad men-
sual utiliza un formato A4 con las siguientes di-
mensiones una vez GUILLOTINADA: 270 mm, de
altura por 210 mm. de ancho. El formato se
maneja vertical y se constituye de 28 paginas.

Las caracteristicas del papel que debera ser
para los forros es el siguiente: Couché brillan-
te, color blanco, con un peso de 250 gms. Para
interiores se utilizara el papel couché doble cara
brillante, color blanco, con peso de 90 gms.

210 mm de ancho

Escala 1:1.6




FORROS

Couché /

brillante
blanco
120 gms,
INTERIORES
Couché
brillante
blanco

/ \ 90 gms.

El procedimiento de impresion utilizado para tono. Los colores son negro y PMS 181 CVC, que
la revista es el offset tradicional o litografico, es un café rojizo que cuando se requiera las es-
para la portada son las siguientes caracteristicas:  pecificaciones son C20, M66, Y100 y K30.
sistema de cuatricromia en los dos lados con BARr- El tipo de encuadernado es del tipo rustico tam-
Niz uv en plasta en 1erA y 4ta. Para interiores se  bién llamado econémico, esto es que las hojas
utiliza dos TINTAs DIRECTAs con el sistema de medio  son dobladas y engrapadas al centro.

I

Pantalla de 1200 dpi.
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B. Paginas maestras

En esta parte asi como en la siguiente que es
la hoja de estilo se daran las especificaciones de
acuerdo a como se maneja en AuToepicioN 0 DTP,
asl en esta parte el contenido que sirve para la
construccion de las paginas maestras en cual-
quier programa de EDICIGN DE PAGINAS, COMO SON
las especificaciones del formato, del sistema reti-
cular, la definicion de secciones y la composiciéon
y colocacién de ciertos elementos constantes de
la revista.

Las paginas maestras que comunmente se ma-
nejaran son articulo, publicidad, campos y rejilla,
se podran anadir mas de acuerdo a las secciones
y necesidades que pudieran surgir. Las paginas

maestras que tengan los campos reticulares y la
rejilla tipografica servirdn de apoyo para la colo-
cacion del texto y de fotografias. La pagina maes-
tra llamada Articulo, que es la mas importante,
serd la que se utilizara para todos los articulos de
la revista y tiene las siguientes caracteristicas: se
usara el sistema reticular de columnas y guias,
establecido para esta revista [ver capitulo ll), se
colocara la pleca caracteristica de la cornisa tanto
en la pagina izquierda como en la derecha, los
folios que se colocaran solamente seran los nu-
meéricos, ya que los explicativos se colocaran es-
pecificamente en |os articulos.

Pagina maestra para el articulo
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C. Hoja de estilos

En la hoja de estilos se tiene todas las especifi-
caciones de cada uno de los elementos tipografi-
cos que contiene la revista. Los estilos tipograficos
para el articulo son: Antetitulo, Balazo, Cuerpo de
texto, Cornisa, Créditos, Folio, Notas, Pies de foto,
Subtitulo y Titulo. Existirdn otros estilos que se uti-
lizaran para otras secciones o partes de la revista
como el directorio, el editorial y la tabla de conte-
nido, estos estilos son: Cuerpo de texto del con-
tenido, Titulo del editorial, Cuerpo de texto del
editorial. Nombres directorio, Registros legales,
etc. Las fuentes tipograficas que se utilizan para

Modificacion del estilo del caracter en el programa de autoedicion

Nombre de la familia
Nombre de la fuente
Version

los estilos son Arial regular version 2.98 numero
de identificador (ID) 4493078, fundicién electro-
nica The Monotype corp., con 1408 caracteres.
Arial de la variable negrita, versién 2.9, 1D
4531703, The Monotype, 1408 caracTeres. Zapf
Humanist 601 BT, normal, version 1, ID 4426296,
Bitstream Inc., con 740 caracteres. Zapf Humnst
BT, roman, version 1.52, ID 4705937, Bitstream
Inc., con 740 caracteres. Zapf Humnst BT, negri-
ta, versién 1.52, ID 4038984, Bitstream, con 740
caracteres.

ARIAL normal
298
4493078
The Monotype
1408

ARIAL negrita
2.9
4531703
The Monotype
1408

Zapf Humanist 601 BT
1
4426296
Bitstream Inc.
740

Zapf Humnst BT normal
1.52
4705937

Identidicacion de fuente
Fundidora electronica
Caja de caracteres

Bitstream Inc.
740

Zapf Humnst BT negrita
1.52
4038984
Bitstream Inc.
740




ANTETITULO FOLIO
Aral, negrita Zapf Humanist 601 BT,
12/13 negrita, 13/14
parrafo justificado escala horiz. 110%
parrafo centrado
BALAZO NOTAS
Zapf Humanist 601 BT, Arial, negrita
negrita, 13/15 9/12
escala horiz. 90% escala horiz. 90%
parrafo centrado parrafo a la derecha

CUERPO DE TEXTO
Arial, normal
9/12
parrafo justificado
sangria 8.33 mm

PIES DE FOTO
Arial, normal
11/13
escala horiz. 90%
parrafo centrado

CORNISA SUBTITULO
Zapf Humnst BT, Zapf Humnst BT,
negrita, 14/20 normal, 18/20
escala horiz. 110% escala horiz. 110%
parrafo centrado parrafo centrado
CREDITOS TIiTULO
Arial, negrita Zapf Humanist 601 BT,
10/12 negrita, 72/74

escala horiz. 110%
parrafo centrado

parrafo centrado
todo en mayusculas

Paleta de hoja de estilos en el
programa de autoedicion

Especificaciones para la hoja de estilos

Especificaciones de los estilos para los articulos

Directorio nombres
Arial, negrita
10/12
parrafo centrado

Registros
Arial, normal
9/12
parrafo centrado
|

Editorial c.t.
Anal, normal
10/12
parrafo justificado
sangria 8.47 mm

Editorial titulo
Arial, negrita
12/15.5
parrafo justificado

Contenido c.t.
Arial, normal
11/12
pdrrafo justificado
negativa

Especificaciones de los estilos para las secciones:
directorio, registro, contenido y editorial
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I\/. Glosario de terminos

lera, 4ta.- Son las caras exteriores de la cubier-
ta de una publicacién también llamado forros.

Altas, bajas.- Denominacion que también se le
da a las letras minusculas y mayusculas o versales.

Autoedicion.- Fusion de las artes plasticas y la
tecnologia informatica en servicio para la forma-
cion y diagramacion de los diversos soportes
editoriales como la revista.

Barniz UV .- Material que se emplea para dar un
efecto de recubrimiento brillante a los impresos.

Campos .- Son los espacios que subdividen la
reticula tipografica.

Caracteres.- La letra o el sigho bidimensional
impreso con un tipo.

Composicion.- Accion y efecto de ordenar las
letras y espacios por palabras, renglones y
paginas.

Constantes.- Se le denomina a los elementos
gue no cambian y que aparecen siempre en
cada uno de los numeros de la revista.

Contraste.- Oposicion de caracteristicas como
luz y sombra, blanco y negro, alto y bajo, etc.
Para que alguno de los elementos sea visto mas
que otro.

Cuadratin.- Unidad de medida equivalente a
un cuadrado que se utiliza para composicién
tipografica, con un equivalente a 4 milimetros.

Cuatricromia.- Impresion por medio de una
serie de placas o planchas, de medias tintas
que da la posibilidad de obtener millones de
colores utilizando los cuatro colores base, que
son el cyan, magenta, amarillo y negro,

Cuerpo de texto.- Es el volumen principal del
material impreso. Es el texto que constituye el
elemento esencial de la mancha tipografica.

Degradaciéon del matiz.- Disminucion del
color.

Denotar - De denotativo, es que el significado
que puede ofrecer ese algo, es objetivo, esto es
que el concepto o lo que el elemento quiere
decir es comprensible por todos y no da pie a
otros significados distintos.

Editor de paginas.- Programa informatico que
sirve para poder formar y diagramar paginas de
cualquier soporte editorial.

Especificaciones técnicas.- Estas se refieren a
especificaciones de una fuente tipografica
glectronica, que son necesarias conocerlos para
su correcto uso dentro de la autoedicion, estos
son la familia tipografica, variante del caracter,
fundidora electréonica y nimero de identifica-
cion de la fuente ID.




Formato.- Es el tamarfio de un impreso que
adopta una forma determinada por sus dimen-
siones y por su posicion.

Fuente tipografica .- Esta integrada por un
conjunto o surtido completo de caracteres, los
cuales constituyen una variante de una familia
en un tamano y estilos concretos y que se
encuentra disponible en un archivo digital, para
suU posterior uso.

Gramaje.- Peso en gramos de una hoja de
papel de un metro cuadrado de superficie.

Guillotinado - Expresion que se da al impreso
que venia en pliego o en rollo y que es cortado
para su acabado final.

Infografia.- Es la fusion entre una imagen y un
texto, es la combinacién de graficas de informa-
cién con la ilustracion.

Impreso editorial.- Aqui se refiere a los impre-
sos como los libros, revistas y periodicos.

Intertipo.- Es el tamano del espacio que existe
entra cada letra en un texto.

Legibilidad - Facilidad de la lectura debida
principalmente a la percepcion tipografica. Es la
calidad que tiene un escrito de ser legible.

Marca de agua.- Se refiere a las imagenes que
han sido sometidos a medio tono, disminuyen-
do a cierto grado el matiz,

Medio tono.- Imagen en la que la graduacion
de tonos se ha reproducido por medio de una
graduacién de puntos, producidos por la
interposicion de una trama durante la exposi-
cion. Es la disminucion del matiz.

Modificacion de escala.- Con el uso de la
autoedicion es facil la alteracion de los caracte-
res y en este caso es sometida a una modifica-
cién de cierto porcentaje de la escala ya sea de
manera horizontal o vertical.

Par, impar.- Numero de pagina que es exacta-
mente divisible por dos y numero que no es
divisible por dos.

Parrafo justificado.- También llamado en
bloque, se caracteriza por que las lineas del texto
deben tocar cada linea de la columna, esto es,
que cada linea de texto tiene que estar llena.

Parrafo ordinario.- Se caracteriza por que la
primera linea comienza con sangria, es decir,
mas adentro en cada punto y aparte.

Plantillas digitales.- Layout que contiene los
elementos constantes mas importantes que se
encuentran en un archivo electrénico, para su
posterior modificacion.

PMS - Iniciales de la palabra "Pantone Mach
System”. Sistema de color que se utiliza mun-
dialmente como guia para la obtencion de
diversos tonos, a partir de combinaciones
especificas de colores basicos.
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Puntos.- Unidad de medida para tipografia que
se utiliza para determinar el tamario de los
caracteres, también se utiliza para medir los
filetes, se abrevia "pts".

Recuadrado.- Forma cuadrada o rectangular
encerrada en filetes.

Reforzadores .- Son los elementos graficos de
un impreso, como son puntos, filetes, balas,
vifietas e ilustraciones, que sirven para delimitar,
separar, senalar, relacionar, encuadrar y resaltar,
otro elemento.

Sangria.- La primera linea de un parrafo puede
comenzar mas adentro o afuera de las restan-
tes, el blanco con el que se hace esta entrada
se le denomina sangria.

Soporte - Es el area fisica, estructural, concep-
tual de cierto elemento que sirve de apoyo, en
este caso los soportes editoriales son los libros,
los periddicos y las revistas.

Tinta directa.- Impresion donde se emplea una
sola tinta, donde generalmente el color se
crea sin la necesidad de los colores basicos
como el CMYK.

Variante.- Son las variantes de peso, relacion
de ejes y de perpendicularidad de una misma
familia tipografica, estos son negrita, fina,
condensada, extendida, italica, izquierdilla, etc.




Conclusiones finales

El manual editorial de la revista México Rural es
el elemento esencial para la definicién, composi-
cion y organizacion de cada elemento grafico de
la revista, de principio a fin. El establecimiento del
sistema reticular serd herramienta importante para
el ordenamiento de los elementos. La utilizacién
adecuada de la tipografia por medio de esta guia,
ademas de todo lo anterior, dara un excelente
resultado en |a legibilidad de la revista. Este ma-
nual dara pauta para la definicion de un estilo
que caracterizara a la revista como una publica-
Ccion seria, importante, consolidada y esmerada,
que la diferenciara de cualquier otra revista.

En tipografia se define claramente las carac-
teristicas de cada una de ellas, marcando los
parametros de uso y de colocacion junto con
los demas elementos como la fotografia e
infografias y los elementos que refuerzan todos
los anteriores, creando con todo esto una uni-
dad y sobre todo una solidez en la imagen de
la revista. La introduccion de la autoedicion en

todo proceso de disefio es indispensable como
herramienta que facilitard la realizacion y tam-
bién la continuidad de un disefio completo.
Sistematizara este proceso con el uso de las pagi-
nas maestras, la hoja de estilos y la definicion de
plantillas o layout de las secciones de Ia revista
que son casi invariables. El manual editorial diri-
gira satisfactoriamente la grafica editorial de la
publicacion. Todo esto con el fin de poder lo-
grar asi la generacién de una identidad que ca-
racterice a la revista México Rural de cualquier
otra revista.

El cuestionario es una herramienta de gran uti-
lidad en toda investigacion, que nos servira para
verificar nuestra hipétesis, por ello recurrimos a la
realizacién de un cuestionario para conocer di-
rectamente de los lectores la funcionalidad que
podria tener el disefio de |a revista, asi como tam-
bién nos permite aislar ciertos problemas que nos
interesan principalmente y que estan vertidos den-
tro de nuestros objetivos. Se realizaron dos cues-
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tionarios, uno especifico dirigido al editor y al for-
mador de la revista encargados de la edicion, esto
para conocer la funcionalidad tanto de la revista
como del manual editorial y pueda ser utilizado
adecuadamente para el fin al que esta hecho. Asi
las primeras siete preguntas tratan sobre el ma-
nual editorial y las siguientes preguntas son so-
bre el disefio de la revista en general. El segundo
cuestionario fue realizado expresamente para que
sea contestado por lectores de |a revista, ha sido
realizado con diez preguntas en total, las prime-
ras cuatro tratan sobre el disefio en general de la
revista tanto de la portada como de las secciones
de la revista, las siguientes seis preguntas son so-
bre los articulos y su lectura,

Las preguntas que se realizaron para los dos
cuestionarios fueron del tipo cerradas, esto es que
se contestan con un Si o un No, en algunas oca-
siones se da la opcién de extender la respuesta
con un JPor qué? (Cual?, etc. En el cuestionario
para lectores se entrevistaron a un total de 25
personas que tienen alguna relacion con la CNPR,
donde se les pregunto su edad y su ocupacion,
de esto tenemos el resultado que el rango de las

personas encuestadas es de los 23 afos hasta los
52 afos aproximadamente. Haciendo una grafi-
ca podremos ver el porcentaje de encuestados
por rangos de edad y da como resultado que del
total de encuestados un 20% corresponde a per-
sonas de los 20 anos a los 30 anos, el 48 % co-
rresponde a personas de los 31 a los 40 afios y
el 32% corresponde a personas delos 41 alos 52
anos, Observamos que la media de edad de los
encuestados es en promedio de 35 afios. La ocu-
pacion de las personas varia notablemente pero
se ha organizado de la siguiente forma: emplea-
dos y profesionistas, en la primera comprende a
todo tipo de personas empleadas que cuentan
con un nivel de escolaridad de bajo a medio y el
segundo comprende a profesionales en su mate-
ria con un nivel de escolaridad de medio a muy
alto, donde por medio de una grafica observamos
que el 60 % de las personas encuestadas son em-
pleados y el 40 % restante son profesionistas.

En el cuestionario para el editor y disefiador las
respuestas a las preguntas se encuentran en la
grafica. Observamos que en las preguntas |, 2,
4, 5, 6, 7, 8 y 9 fueron contestadas igualmente




tanto por el editor como por el disefiador como
Si, y las preguntas 3 y 10 fueron contestadas ple-
namente con el No. Dando como resultado un
100% de las respuestas contestadas favorable-
mente para nuestro estudio.

En el cuestionario realizado a los lectores, como
se observa en las graficas. Observamos que a las
preguntas 2, 3, 5, 6, 7, 9y 10 la respuesta Si
obtuvo un 100%, en la pregunta 1 |a respuesta
No obtuvo un 100%, las respuestas 4 y 8 obtu-
vieron en Si solo el 92%, dando como resultado
un 98.4% de las respuestas contestadas favora-
blemente para nuestro estudio.

De acuerdo a nuestras preguntas y a las res-
puestas se puede determinar que el diserio de la
revista es diferente a cualquier otra revista, al ob-
servarla por los lectores se puede identificar a la
publicacion con relacion al campo y con la CNPR;
no se evidencian cambios drasticos en el disefio
de la revista que puedan alterar el estilo de la
revista y con ello su identidad; la revista se en-
cuentra mayor organizada en todos sus elemen-
tos que la anterior; la lectura en la nueva revista
es mas favorable; los simbolos afiadidos como

reforzadores del texto funcionan y son favorables
para la identidad de la revista; por ultimo existe
una clara desunién de los textos con los anun-
cios. Esto nos da como resultado que el disefio
de la revista cumple su funcién de organizacién
y legibilidad, ademas nos muestra ciertas carac-
teristicas que las identifica como una revista del
campo. Las preguntas sobre el manual nos da
como resultado que el manual funciona adecua-
damente por gue es importante la informaciéon
que contiene, se entiende la informacion, esta
bien organizada y es de facil lectura, Este ma-
nual puede ser llevado a la practica ya que los
términos son claros. El disefio de la revista y la
realizacion del manual editorial ha sido posible
a los conocimientos y estudio de los conceptos,
elementos y funciones de una revista. La gene-
racion de la identidad es posible con el uso ade-
cuado de los elementos de disefio, asf como con
el uso adecuado y constante del manual edito-
rial, éste servira de base para el establecimiento
y persistencia de su identidad.

Conclusiones

£
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Cuestionario

A continuacién se presenta una muestra de los
cuestionarios aplicados a diversas personas que
leen o han leido la revista México Rural, al mismo
tiempo que se les entregd una muestra de una

Cuestionario | (Lectores) Edad:

para lectores

revista anterior y una muestra de la propuesta de
la nueva revista para que lean y observen cada
una de las caracteristicas de éstas y puedan con-
testar plenamente el cuestionario.

Al ver la revista dos, tanto en la portada como en los interiores

| ¢La podrias diferenciar de otras revistas que hayas visto? jSe parece a alguna otra?

si no icual?

2 ;Te parece que es una revista que trata sobre el campa?

si no

3 /La puedes Identificar con la Confederacion Nacional de Propietarios Rurales?

si no

4 ,Se te hacen parecidas la revista uno con la revista dos?

si no

Lea un ardculo de la revista uno y luego uno de |a revista dos.

5 sEncuentras mas organizados todos los elementos de la pagina en la revista dos?

si no

& 4S5e te hace mas facil la lectura en |a revista dos?
si no

7 (Puedes reconocer més faclimente cada elemento de la pagina en la revista dos?

si no iQué elemento no?

8 (Puedes entender para que sirven los pequerios simbolos en el texto, de la revista dos?

k1) ne

9 (Todos estas elementos identifican a la revista?
si no

10 ¢En la revista dos los articulos estan claramente separados de otros articulos o de anuncios?

si no




Cuestionario para el editor y disenador

Un cuestionario fue realizado expresamente Cabe mencionar que en el cuestionario | para
para ser contestado por lectores comunes de la  lectores se pregunto por la edad y por su ocu-
revista y otro cuestionario fué realizado para el  pacién para conocer las caracteristicas del publi-
editor y el disefiador encargado actualmente de  co lector de la revista.
la diagramacién de la revista México Rural.

Cuestionario 2 {Editor-Disefador)
El manual editorial
1 4Es de facil lectura el manual?

si no por que?

2 /Te es importante [a nformaciéon que contiene?
si no ipor que?

3 iLe hace falta algo?
si no icomo que?

4 Se entiende toda la informacion presentada en el manual?
si no por que?

5 ;Se encuentra bien organizada la informacién?
si no ipor que?

6 (Son claros los términos usadas?
si no Zpor que?

7 A partir de lo contenido en el manual jpuedes aplicario en la practica?
si no ipor que?

Disefio de la revista

8 ;Cumple con el objetivo de una mejor organizacién de los elementos de [a pagina?
si

no Jpor que?

9 ;Cumple con el objetivo de una mejor lectura del texto?
si no ipor que?

10 ¢Existe un cambio drastico en el disefio de |a revista que pueda alterar su identidad?
si no por que?

Anexo



Graficas

Estos son los resultados obtenidos de los cues-
tionarios realizados representados por medio de
graficas tipo columnas y pastel.

En las primeras dos graficas se muestra el resuk

Asf también en la ultima grafica se presenta por
medio de las graficas las caracteristicas de los lec-
tores, como son el porcentaje de rangos de eda-
des y el porcentaje de profesiones divididos en

Anexo

tado del cuestionario | y 2.

En la tercera grafica se muestra el porcentaje
favorable o desfavorable para nustro nuevo dise-
fo de acuerdo al resultado obtenido.

cuestionario |

100%

92%

80%

60%

40%

20%

(% .
I 2 3 4 5 & 7 8 9 10
Numero de pregunia

cuestionario |

100%

50% I|| I||I

0% .l -
. 2 3 &% &K & 7

Numero de pregunta




8% 0%
Desfavorabie Desfavorable

Cuestionario LECTORES Cuestionario EDITOR/DISENADOR

Rangos de edades Tipo de ocupacion
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Anunciese en la Revista
MEXlCOéf

s "!-“‘:‘E.“
«ﬁ-‘

CONFEDERACION SACIONAL DE PROFIETARIOS RURALES

México Rural llega a industrias elaboradoras de insumos del campo, fabricantes
de maquinaria e implementos agricolas.

Empresas, asociaciones y grupos de productores agropecuarios de los 32
estados de la Republica Mexicana. A nivel nacional, llega a dependencias oficiales
relacionadas con el campo y su produccion.

México Rural llega directamente a los afiliados a las siguientes organizaciones
de productores:

+ Union Nacional de Caneros * Union Nacional de Maiz

* Unién Nacional de Café + Unién Nacional de Nopal y Tuna
* Unién Nacional Forestal y Fruticola » Unién Nacional de Sorgo

* Union Nacional de Trigo * Unién Nacional de Frijol

* Union Nacional de Huleros « Unidén Nacional de Aguacate

* Unién Nacional de Cebada * Unidn Nacional Femenil

= Unién Nacional de Uva * Unién Nacional Juvenil

Lo que asegura su impacto en el ambito rural del pais.

T A RI F A S « El cllents progorcions sus

PLANAS CENTRALES (COLOR) $12,000.00 originales. :

+En caso de seleccion de
MEDIAS PLANAS CENTRALES (COLOR) S 8,000.00 color, enirega negativos.
PLANA INTERIOR (B/N) $10,000.00 Descuentos:

= Jydinsarcienes I
MEDIAS PLANAS INTERIORES (B/N) $ 7,000.00 - SyGinserciones 7%
2A. DE FORROS $14,000.00 - Mis de 9 inserciones 10%

+ Estos precios no incluyen
3A. DE FORROS $14,000.00 SR A
CONTRAPORTADA (COLOR) $20,000.00 = Clarre: los diss 15 de cada mes

Comuniquese a los teléfonos: 5525-94-77 y 5525-78-20 ext.126
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y la CNPR
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Los Propietarios Rurales uniran
su voz y esfuerzo para
ser escuchados:

Julian Orozco Gonzalez

Estimados amigos:

Gragies. Graclas por Ia expresion de su
confianza; deposilada en 18 volacion. Hoy
agui, nace una responsabiidad compartda

La miy, de cumplir con ustedes, de hacar
henar a su raspaldo, de trabajar sin
i . de . sibanar y cosachar
frulns ganerosos para los hombres v ias
mujeres de campo. -

“La de ustedes, saber exigir @ la dingenciz
que. encabeza su servidor, ‘el fia!
cumplimienlo de nuesira larss ¥ de nuesio-

programa de trabajn.




he ivitado ya a prestamoes su ayuda, su
EXpRencia, su capacidad de relacion. y
su inquebrantable amor al campo, para
colaborar en tareas especiales ce esla
nueva Dirigencia

La tercara accion, &8 anunciar una prixima
Asambles General Extraordinaria, en fecha
inmediata posterior a la tradicional
ceremonia da loma de posesion. £n dicha
Asamblea Extracrdinaria, que serd
convacada por Bl Comité Ejecutivo
Nacional da la Federacion, propondramos
diversas formas esialularias, empezando
por el camblo a Confederacion
Nacional de Productores Rurales

y Pasquaros.

Propondremos otros ajustes que
nos ubiguen como una
organizacion de empresarios del
cwmmdsnriaruadaamdm

¥
econcmu:an Mas nfrn s a5
onas
agrlcnlas de Ius paises
desarrollados . mas capaz de
manejarse en el munto del siglc
XX qua se nige més por el capial
intelechsal que el aconomico;
por las comunicaciones
I tec gla, la
mercadotecnia, la agricultura
‘asociativa, los instrumentos de
cultivo compartidas, el valor
; 'y lodas esas cosas que
la modernidad adn no nos habla
traido, pero que ya no admiten
demora alguna.

Yo estamos soiclando una avd-encla con
el Sefor Presidente Fox, oara en ella pedire
ademas de su asistencia 2 la toma formal
de protesta, la celebraciin de un acuerta
ITErCD, Gue nes permita solicilar de diversas
dependencias su apoyo para integrar el
programa definitivo do tratajo.

Estas y olras taroas, empezaran a tomar
forma juridica y organizacional de inmediato,
junto con los acuerdcs que tengameos con
autondades en cada matena y con la alianza
que firmemos con organismas
Intarnacionales. Adelantamos que

¥ la Allmeriiacion
aimmwium
lmrrmml mm..

esta ribuna
del Comilld

mas fuare, mas sarvic
del medio rural. Mantan
permanenie £on todos L
wvita

Estas labores que no admiten demara
seran complesmentades con un Progiama
que facilile la compra de computadonas a
organizaciones y agremiados. Y tambien
con programas aspeciales (de tpo lamado
Software) que faciliten aigunas de las
operaciones dal campo, sobre lodo en
provecho de produciores organizados y de
empresas asociativas

Forlalecar & neinbyesia, hacor logar
los servicios, dar a cohocer nuesios
plangs, programas y nuavos
MEcanismos Gue requieren de un
amplio proceso de concientizacion
y de informacidn, ce refacionss y de
aperiura

Queremos que se sentan orgullosos
de la nueva CNPR, de las targas
fue amprenderemos, de los

que brindaramas, del concepto
primer mundists de @ organizacion;
fqueremos atraer Nuevos 50Ci0S ¥
organizaciones adherentes;
quaramos soslaner un dialogo
asirecha con los Goblarnos
astatalas, con las. Unméa

fas grandes transnacionales del
medio rural, con los centros de
- gnseﬁanzs supeficr y de
fnvestigacion, y con los madios de

‘Serdun te de
_ ng-ﬂ
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* México en posibilidades de ampliar
su mercado
* Alta demanda de hortalizas y frutas

Por: Yamel Janai Lépez

a apertura comercial implica retos, pero también aH
prandes oportunidades para reforzar las inversiong
multiplicar los empleos e ingresas en el medio rural
desarrollar proyectos de transferencia de tecnologia,
i;forl;né la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo 4

ural.

Las puertas del comercio internacional han sido ablertas
a través de los tratados de libre comercio con 28 naciones
que, en conjunto. representan 850 millones de personas.

El Gobierno Federal ha suscrito convenios comerciales
con los principales bloques de naciones industrializadas
y en desarrollo, que permiten esperar nuevos flujos
comerciales que beneficiaran en gran medida a productores
del sector primario y en particular a hortalizas, frutas
scas y procesadas y alimentos de origen animal que
_-pm:icanos pueden surtir a todo el mundo.,

ico Rural




bicion Internacional de’ ofruticultura MexpoHort-
Acapulco 2000 y el Seminario de Comercializacion y Exportacion
de Hortalizas y Frutas, se destacd que el Gobierno Federal no
ha escatimado esfuerzos en estas tareas.

A sa pr tola dad de fortalecer los programas
gubernamentales exitosos y evaluar todos at,uellos productos
nuestros que tienen aita demanda nacional y en el exterior,
entre los gue destacan las hortalizas, frutas, especias y una
gama de productos que s¢ generan desde el tropico humedo
hasta el desicrto mas seco.

En cada zona, en cada region, siempre hay productos y
oportunidades de trabajo e ingreso, por lo que lo racicnal es
que los productores aprovechen estas oportunidades y lo
indispensable es que el gobierno los apoye para hacerlas
realidad.

La dependencia considerd que al términe de una administracion
que ha puesto gran empeno en transformar los sistemas de
trabajo en el Mexico rural, los productores han hecho suys
rogramas como Alianza para el Campo, capacitaci
mercializacion. En este punto hize amplio reconocimi
o5 técnicos responsables de los programas Element
stencia Técnica (PEAT) y de Capacitacidn y Extensionid

En otro orden, el Secretario de Agricultura, Ganaderia y
Dusarmlln Rural, Romarico Arrollo Marroquin, expreso que e

crecimiento de la produccmn de alimentos mantiene una -
tendencia hacia el aumento de la oferta alimentaria, por arriba
del indice de creci to de la pobl 1.

i .. obtuvo una producciéon mayor en un millén de tonelada
respecto a la del ciclo similar anterior. Es decir, se obluvieron
9.5 millones de toneladas, contra 8,5 de 1999,

a: ; z e B
Este ano. en el primer ciclo agricola de otono-invierno, us%
s

.Ep ﬂ ciclo de primavera-verano se establecic que practicaments
gperficie programada de siembra y el régimen de lluvias
mite asegurar que tendremos una buena cosecha de granos
Inns de frutas y hortalizas, productos industriales y
al, con caracteristicas de cr ;

& Mé®co Rural




;AMIGO PEQUENO PROPIETARIO;
Esta seccién esta dedicada a servirte como Foro de Anuncios
para que vendas o compres lo que a ti te interese

Ejemplo: Vendo tractor
(marca...) 70 caballos de
fuerza, con un ano de uso.
En muy buenas
condiciones.
Interesados comunicarse
al Tel. 00-00-00, 0 ala Commiibicarss ai
Direccion de Tel. 00-00-00
Comunicacion Social de
la CNPR

Ejemplo: Compro
tractor. preferentemente
de la marca....., pago en

cheque o efectivo.
Me urge hacer la compra

Instrucciones: Solo manda tu correspondencia por correo, a la direccion:
Av. Chapultepec No. 412, Cal. Roma, Del. Cuauhtémoc, C.P. 06700, México, D.F.,
o0 comunicate a los tels. 525-78-20 al 24 extensiones 126,127,128 y 129
o envianos un fax al 525-94-77 con todos tus datos sobre el articulo que deseas
VENDER o COMPRAR.

Esperamos tu correspondencia.
Atentamente
La Direccion

La revista México Rural, llega a los 32 estados de ia Republica
a través de las Federaciones Estatales

de Propietarios Rurales.

Pidela en las oficinas de tu

Federacion Estatal, o bien, escribenos

para adquirir una suscripcion la cual ;

llegara a tu domicilio, despacho u oficina.¥

] E¢ una nevista del campo. ﬁm-eémm
gy de los propietanios campedinod)




A

(...) Dios dijo a la serpiente: Por cuanto
esto hiciste, maldita seras entre todas
las bestias y entre todos los animales del
campo; sobre tu pecho andaras, y polvo
comeras todos los dias de tu vida. Génesis 3:14

J

Por: Francisco Javier Patrocinio C

Desde tiempos remotos, las serpientes han habitado la
tierra replando en diversas regiones del planeta. Estos
animaies en su gran mayoria suelen ser peligrosos y hasta
mortales, debido a sus caracteristicas anatdmicas por ello,
85 necesario poder iar entre las que son venenosas,
de las que no son, pues su tamanio, forma, color, taxtura,
Tjtc son algunas variables que nos van a permitir
iden

Los ofidios son reptiles con el cuerpo muy aiargado Y

de forma muy flexible; Los ofidios, que tragan a sus presas
enteras, benen un sistema mﬁu e les permite que éslas
pasen ha_staaimérn.ago Ins costillas de las serpientes no .
estan unidas a un esterndn, como las nuestras, sino a las
e5Canas v

FEl offato es uno de los sentidos mas agudos de las serpientes,
que exploran el medm ambiente con la punta de su Iengus
bifida. Ademas, por si poco, algunos de estos animales
adaptados a Ia mza(foseen un sistema para delectar los
ecir, el calor que emiten sus presas;

recubierto de escamas, que carecen de patas. 15 Y
oido extamo. A r de ello se han adaptado muy blen, y
existen unas 2,700 especies. Pueblan una gran variedad
de habitats, ya que pueden ser terrestres, arboricolas,
anfibios & Incluso marinos. Se encuentran en todos los
continenles excepluando el norte de Canada, 1a Antartida,
el extremo norle de Europa y Nueva Zelanda.

La medida de las serpientes es muy variable, ya que va
desde los 15 ¢cm a méas de 10 m y no tiene relacion direcla
con su peligrosidad, ya que las apariencias engafian y si no
lo cree usted conozcamas un poco de estos animales gue
so arrastran por el mundo, sigilosos, en pos de su presa.

s 125 Sorpion R

La estructura corporal de las serplentes esta muy modificada,
Esto si tomamos en cuenta que su cuerpo es muy alargado
y puseen muchas mas vértebras que el resto de los
vertebrados, ya que pueden llagar a ser hasta cuatrocientas.
Casi todas ellas estan unidas a un par de costifas, articuladas

& México Rural

Iagt\‘ﬂboras de losetas y muchas boas y pitones tienen en
la cara unas que les p alos
de sangre caliente en una osmﬁdsd total.

B aparato o VendBEH

La adaplacién mas formidable de astos depredadores es el
aparato inoculador (transmisor) de veneno. Este suele
cansistir en un par de 9T=énau!as Venenosas ¢ sfluadss en ol
techo de |a boca, que en realidad son gt

maodificadas. Los dos dientes que 8l veneno puedan
tener un surco en la parte posterior o ser huecos. Estan
curvados y reciben el nombre de "colmilios” ; Se hallan en
la parte anterior de la boca, plegados contra el paladar
cuando estan en reposo, o se silian mas hacia atras.

Los venenos de las serpientes tienen diferentes mecanismos
de accion. Algunos atacan al sistema nervioso, mientras
que otros impiden la coagulacion de sangre, tienen efeclos
sobre el corazdn o el sistema raspiratono, dafian los vasos
sanguineos o destruyen los globulos rojos.




En general las serpienles de mayor tamano no son
venenosas y malan a sus presas estrangulandolas por
consiriccion. Es entre las especies de tamano mediano y
pequefio que se encuentran las mas venenosas

Cuando una persona es mordida por una serplente
venenosa, el tratamiento indicado consiste en aplicar un
torniquete si la mordedura se ha producido en una
axtremidad y que la persona afectada permanezca inmavil
y sea trasladada Io antes posible a un centro hospitalario.
Alli se le aplicara un suero antidoto, El cual se obliene de
animales dfxnéstrms de gran tamaﬁc a los que sa les ha

vectado una pequ d de veneno de serpiente.

[ ———

Existen dos grupos de serpientes; los ofidios primitivos atin
conservan algunas caracteristicas que los relaciona con
los lagartos. Las serpientes modernas son tres familias y
son las mas evolucionadas. La mayoria de las especies
pertenecen a este grupn. Suelen ser mas rapidas y casi

ninguna mata por constriceidn.
B Pitonidos TR

Las pitones viven en las zonas tropicales y sublropicales
del Viejo Mundo y una sola especie habita en América
Central. Pueden medir de 1 a 10 m. Las grandes especies
suelen ser terrestres y diurnas, mientras que las mas
pequedias son a menudo arboricolas. Todas son oviparas.
Se dice que las pitones de gran tamano pueden llegar a
engullir leopardos.

SERPIENTES EN EL MUNDO

S Anitidos
Estas son las serpienles cilindricas de la cuenca
smazonu:aﬂr el sureste asidtico. Miden un metro o menos
y son de color rojo y negro. Son ofidios excavadores cue
devoran a otras serpientes.

B8 Tropidofidos - THEER

Son serplentes de menos da un m. de longitud de América
Central y norte de Sudamérica. Existen dos especies en
Isla Redonda, en el océano Indico. Suelen ser pardas
con marcas obscuras nada vistosas. Y cuentan con los
restos de |as palas posteriores.

Existen mas de treinta especies de boas distribuicas en
las zonas tropicales y subtropicales. Midende 2a 4 m.
Aunque las anacondas corlyU puaden superar los 11 m,
Son lodas oviparas. La boa constrictora también es
americana, es arboricola y mide unos 3 m.

B serpientes ciegas /i

Estos ofidios estén ializados en la vida o
Sus diminutos ojos estan escondidos debajo de las
escamas de le cabeza y no pueden ver.

B cambrfdaarié?m

Las culebras se encuentran las latitudes mencs en las
mas frias. Conslituyen las dos lerceras partes de las

Boidos

9 México Rural



SERPIENTES EN EL MUNDO

serpientes actuales. Miden como maximo 3.5 m. Y en general
son de colores apagadoes. Su caracteristica principal. es que
no cuentan con aparato para inyectar veneno.
En esta familia se reconccen dos grupos: las cobras y
especies emparentadas y 1as serpientes marinas. Todas las
especies habitan en latitudes Iropicales y subtropicales.
Tienen fuertes “colmilios™ huecos, su veneno es mucho més
toxico que el de las viboras y afecta al sistema nervioso,
enlre las cobras encontramos las mambas, los coralillos y
las serpientes de coral Las cobras escuplidoras, por su
parte, no pican, escupen el venenno lanzindolo a distancias
de hasla 3 metros. Cuando son estorbadas todas las cobras
se yerguen y extienden sus costillas cervicales, de forma
que su cuello queda muy ensanchado, formando una especie

de capucha,
WS Vieeridos SR

La viboras se encueniran de Canada a Argentina, en Africa
y en algunos paises de Europa v Asia, la mayoria no
sobrepasan el metro de longitud, son color verde con marcas
en negro, pardo o rojo. La forma triangular de la cabeza es
una consecuencia del gran volumen de sus glandulas
venenosas y de fos musculos destinados & exprimir el
vaneno. Existen especies arboricolas y las hay de agua
duice.

Elapidos

10 México Rural



Por J. Ascencidn Vazquez

Dosdn hate 30 aflos, México ha
venido el ;

un grave:

alimenticin, el cusl consiste en que no
ha podido ofrecer con suliciencia los
alimentos que la entera poblacién
requisre, en especial el maiz
producto base de la deta

de casi 100 millones de mexicancs.

El lento y. paulatine abandono del
campo propicié que en la ultima
década México se convirtiera en
importador neta de granos, no
obstanta ser h 8 un pals

¢ y hasta F. Bl mailz,
como principal alimenta de los
meaxicanas, se ha venido dejando de
sembrar debido al despiome del
precio.

En esta ﬂﬁix década, cada ano se
an dejado de cultivar con este granc
un promedio. de 139 mil hectareas
anualas, mientras que la demanda de
este alimenio se ha incrementado a
un ritmo promedio de 4.6 por clento
al afio entre 1887 y 1897,

Inclusive, segun datos oficiales, entre
1998 v 1993, la superficie sembrada
de granas - no sdlo de maiz - se ha

r\e&mldoenrnasdedoarnm&o

-La vaﬂable de Ias
cada afio,

hectireas, lo que ob reflaja
en una aguda ﬂlmﬂmﬂ:nén en los
volgmenes de las cosechas.

EL CONSUMO DE MAIZ
NACIONAL

De acuerdo a la Unidn Nacional de

Produclores de Maiz de la
Confederaciin Nacional de Propiatanos.
Rurales, desde 1997, el consumo de
maiz estd ubicado en unas 18 millones
de toneladas a
loneladas de aste cereal

La superficie que se siembra, oscg:

20" miliones de . 1

m‘l’i.‘
bswﬂrrmosda que

cul:rvd osgilen, Cuando se ﬁenen
h paro -
figentes las compras al
limfadas pero se tienen
para que este alimento no
&l cansumo popular,

El' consumo de mai2 an la .
: nhmmmhﬂrimx

son
hacer

en los 8.5 millones de hecté

lag cuales se logran volimenes
promedio de entre los 17 y 18 millones
de toreladas, y marcan un claro défict
de este alim

Esta produccion se obtiene en los dos

ciclos agricolas nacionales, olofio-

invierno, y primavera-verano, siando

éste Ultimo el que mas volumen apora
en La produccion de malz, puesto que

e se dedica mas nuparﬂda

ierno apora una cosecha de

Esle aio se perfila bueno en cosechas
de temporal, en especial de maiz,
pero la cucta de importaciones

adquiridas no dejard de ser de dos
millones 500 mil toneladas, esto
dehidoalo dentro del Tratado

de Libre Comercio con Eslados
Unidas.

11 México Rural
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. vez, a solu

PRODUCCION ESTANCADA...

El maiz en México ha sido uno de los productos que han
sufrido un serio estancamiento, no sdlo en lo que a
produccion se refiere, sino también en la superficie

lica el porqué anta &l aumento
poblacional, se?mm ue recurmr & las compras en &

extarior para que no lalle en el consumo humano.
Los sigulentes dalos revelan un estatismo peﬂﬂrmomloa

voldmenes de produccion de este grano, insistimos, por la
creciante lendencia al aumenio en la pablacion demandante
de esle alimento.

m an 1991, la pmduoclm de maiz fue de 14 millones
I mil toneladas;

92 16 millanes
970 mil toneladas;
1993, 18 millones
392 mil; 1994, 18
millones 352 mi!
tonaladas; 1895, 18
millones 352 mil
toneladas; 1998,
hubo una ligera

) flones 26

toneladas; 1997,
fus mas drastica la
reduccidn en la
cosacha, fue de 17
millones 6586 mil
toneladas; en 1998, i
hubo un r&punle iy
significativo: 18
fonelutan. ¥ o
onaladas, v @l
pasado 1959, fue

¥ casi similar: 18
§ millones 492 mil
% toneladas de este K

grano.

Como € pbode
apreciar. enla
2 de los 80's,

la produccaén
mlllnm

onar
aste deélleil con
mportacioﬂu .
Bt .

En lo que

superficie se raﬁere las hectiress sembradas a nivel
nacional oscilaron en Tos & millones 500 mil unidades. Stlo
an 1994, fecha de parlida para esta estadistica, 1995 y
1991' s& suparaton los 9 millones de fmmms de este

E hmw Ia mainera.
n s g’ saﬁdatqwen ﬂwﬁﬂe

* Lo siembran para autoconsumo
4 millones de productores

fona &h las muersmnas:f 3
~la principal causa »" 3

en su mayor parte, los productores de malz minifundistas
temporaleros enfrenian graves rezagos econdmicos.

Eslo es, quigrase o.na, un retd para el nuevo Goblerno.
Veremos &l tieneia voluntad y saplencia para rescatar a este
sector productiva, tan ntal para la p

o le da el liro de gracia. Esperamos que sea o primero.

LAS CIFRAS DESDE 1994

Durante los (ltimos cuatro afios, las importacionas de maiz
mostranon una dindmica creciente: por e  alia en 1994,
s& tuvieron que importar ur millén B31 mil loneladas; en 1995,

3 millones 166 mil loneladas; en 1898, cinco milones de
toneladas, y en 1997,

a solo dos millones.

0 mil toneladas,

Para l0s dos siguientes
afos inmediatos, las
impo,

os 4 millones de
toneladas. lo cual
refleja que sa esta
volviendo a

2 que se registra en
zonas maiceras del
ciclo primavera-veranc
2000.

El preblema para
México en maleria
‘maicera, g8 gue
incramenla sus
volimenes de
3 mmmm la
. consumidora

obliga al pais a recurric
ai extariar por
 Shoiis

vas de este
. careal,

' Una solucion para

‘mejorar las c

de maiz, gs que se
rios para fortalecer

.‘w!. e

ac.mbmi:os necesa
la produccion, comercializackon y distribucion de este cultivo.

Los recursos deben quintuplicares hacia ese fin,

La Unién Nacional de Productores de Maiz de la CNPR
muy clarg: o s Incramentan los apoyos financiercs
para esle cullivo, o seguimas an la permanante ncia

rehabt-ﬂlmﬁn para que sigan sasndo pmms Ademas.

¢ Se han dejado de sembrar dos

12 México Rural

del exter
solucion; solo hay que aplicarla

para comer este alimento basico, porque sl hay

lones hectareas




Mézico se ubica actualmente como el primer pals
exportador de calabaza al aportar el 44 por clento del
mercado global, muy por ariba de Espana, el cual participa
con 23 por clento.

En este entomo y de manera paralela a sus cualidades
alimenticias y por su precio al alcance de la mayoria, el
cultivo de calabaza representa para México la posibilidad
de generar un mayor ingreso, que actualmente ascienda
a 117.9 millones de pesas por concepto de divisas.

Si bien la venta al exterior de esta legumbre no aicanza
log voll.’m'rlenasb de otras mlhzs%a como :; jitomale o el
pepino, 8i sé ubica como aquellas de segunda importanca
¥ su participacidn dentro de los volumenes exportados es
de 7 por ciento

México exportd un promedio anual de 204 mil tonaladas
de calabaza entre 1992 y 1968, lo yue represento 44 por
clento del total mundial, v para el presents afio se espera
un crecimiento de 20 por ciento, con lo cual consclidara
su posicion de lider en esle termeno.

Este producto tiene una aceptacion en numerosos
mercados, revelando con elio &l potencial que la calabaza
y catabacin tienen en un mundo que demanda cada dia [
més alimentos sanos, baratos y faciles de cocinar,

Lo anterior destaca de un estudio de Apoyos y Servicios
a la Comercializ acion Agropecuaria (Aserca), asi como
datos de la Secrelaria de Agricultura, Ganaderia y
Desarroflo Rural.

La calabaza es uno de los cullives cuya presencia a lo
largo de la historia de los pueblos americanos la han
convertido en un alimente no solo tradicional sino, en
elemento cultural comparable a productes como el maiz,
frijol, y chile. La produccién de la hortaliza del género
cucurbita en nuestro pais ha mostrado algunos cambios

13 México Rural



: Enwawwammmm'
Efbswasﬁposmndpahsda

. hm'

[ deusmnlsﬁmésdelamnadema
distribbidas en las lres enlidades
mencionadas.

Estoindica el ya mnoudola iy ge
espatial e en GCitn
de horlalizas mqha dado en el pals,
de tal forma que mientras las dos
primeras entidades producen para

14 Méxicao Rural

La hortailza bésicaments tiene ur.

proceso de distribucion a través de | Ian
cenirales de abaslo del Distrito Feder
Guadalajara, Mcnterrey y Ménda Dnr
Io que se refiere a sus pracios, destaca
ue |a ceniral de abastos de’
uadalajara fue la que registro las
colizaciones mds bajas; en promedio,
&l pracio durants el pericdo 1993-1998
fue 23 por cientc menor que en

! .mmmmimm

Enloqueaareﬁomslasvamdudesde T
calabaza dure: deslace la kabocha cuya
nicho de mercado ha’ permilido su

permanente Incremento. Asi, tenemos |

que la tasa anual de crecimienta de las
] te calabacia fue de

por cienio en al refendo, al pasar

de 74 millones 334 mil pesos en 1990 a

170 milones. Bien por este sabroso

cultivo.




Realid ciones

Por: Luis Zarate Garcia

El hambre crd brable al ser

humano. Po
tensiones qu
{os propios h
nHemos de g

uerte entre
rugo de pan.
ados ante (a
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Creo que los productores de
alimentos tenemos un papel
importante en la lucha contra el
enemigo comun de la humanidad.
es la lucha por realizar con
eficiencia nuestra funcién social,
es un combate decisivo por nuestra
sobrevivencia y la de nuesiras
familias. Hay en el mundo 840
millones de personas que padecen
hambre, asi Io hizo saber el Director
General de la FAQ, en ocasion del
dia mundial de la alimentacién
donde ademas declard que:

“Los alimentos que el mundo
produce, no llegan a todos,
el hambre y la mal nutricién,
siguen malogrando la vida
de cienlos de millones de
personas. Esta situacion es
inaceptable, no podemos
permitir que continde y no
lo permitiremos”.

Debemos establecer
politicas que mejoren el
acceso a las alimentos, que
cubran las necesidades
alimenticias de emergencia
de manera que se fomente
el desarrollo a largo plazo.
Empezando por los hombres
y mujeres que producen los
alimentos, que participen en
la toma de decisiones que
afeclan a la seguridad en la
produccién agropecuaria. La
situacion alimentaria que se
tornd critica.

En 19465 los precios de los granos
" bdsicos se incrementaron en un 40
por clento, y siguieron a la alza,
cerrando en estos momentos a la
baja. La reserva internacional de
alimentos segun la FAO, estan 4
por ciento de bajo del minimo
considerado indispensable.

16 México Rural

En el ciclo 96-99, sdlo luvo un ligero
incremento como resullado de la
estrecha situacion mundial d la
oferta y la demanda de cereales.

Los rendimientos agricolas, cada
vez crecen a un ritmo menor que
el numero de nuevos humanos.
Para el afio 2030, la poblacidn
superard los 6 mil millones de seres
humanos que hay actualmente, a
9 mil miliones. En México, también

resulta dramatico el cracimiento
poblacional, en menos de diez
afos, hemos crecido tanto como la
poblacién de Portugal . Por ejempio,
China exportaba granos, ahora los
importa, y han desaparecido los
excedentes de granos en Europa.

Alimentar adecuadamente a la
pablacion actual, incluyendo a las
840 millones de personas con

' Incremento Pobl

desnulricion cronica de los cuales
200 millones son ninos, asi como
los 3 mil 500 millones de habitantes
que se agregaran al planeta en los
préximaos 35 afios, no es solo un
problema de produccidn, es
también un problema de acceso a
los alimentos.

Hoy, 88 paises de bajos ingresos,
sufren pobreza extrema, aungue
hubiese alimentos
suficientes, no tendrian con
que comprarios. Por
ejemplo, en America Latina,
con 450 millones de
habitantes, tiene 196
millones de pobres, de los
cuales 59 millones sufren la
desnutricién cronica.

En nuestro pals, la mayor
proporcion de pobreza’
extrema se encuentra en las
zonas rurales donde habitan
campesinos y nifins
agriculiores, estos trabajan
tierras extremadamente
pobres y por lo general, no
tienen acceso al crédito para
la compra de insumos, ni
reciben asistencia técnica.
De ahi que alcanzar la
seguridad alimentaria para
ellos va a ser necesario
darle vialidad economica a estos
millones de campesinos.

Otra gran limitante para producir
alimentos, es la escasez de
recursos naturales, especialimente
el agua. No se puede seguir
ampliando la frontera agricola a
costa de los bosques, que ocasiona
una deforestacion indiscriminada y
sumamente danina, En &l mundo
se deforestan al afio, 17 millones
de hectareas, y en América Latina,
7.5 millones de hectareas.



A todos nos consia como los
hermosos bosques estan
desapareciendo y los pocos que
quedan estan en peligro de
extincién. Esto implica trabajo,
incluso para un cambio cuitural de
conservacion forestal en
campesinos y agricullores. Es
fundamental asignarle al desarrollo
agropecuario la prioridad
que realmente merece, &l
facultar la modernizacion y
el desarrolio tecnoldgico con
mayores niveles de
inversién e infraestructura
y especialmentie en
desarrollo de recursos
humanos.

Los esfuerzos coordinados
de los sectores privados y
publicos asi como el social,
deben encaminarse hacia
la adecuacidn de los
procesos productivos a
conservar los recursos
naturales y lograr mayores
- niveles de productividad en
la produccidn y
comercializacion de los
alimentos que ofrezca a los
preductores nacionales
mejores condicicnes de

compelencia en los
mercados internos y
externos

Asimismo debemos apuntar a la
eliminacion de las causa de las
desigualdades en el medio rural,
para lograr mayores niveles de
equidad en las actividades
econdmicas y sociales. No debemos
olvidar gque el sector agropecuario
no estaba preparado para la
competencia que signfica el Tratado
de Libre Comercio. Por esto, hemos
de disefiar un programa de trabajc
congruentes con los objetivos de ia
Alianza para la Recuperacién
Economica, con objetivos

el crecimiento pobl;
l'a produccién de

seclor

especificos para el
agropecuario.

Tenemos que, primero: Recuperar
la rentabilidad y hacer crecer la
produccién mas rapido que la
poblacién; segunde, combatir la
pobreza y proporcionar a la
poblacion alimentos a precios
competitivos,

Cada dia escasean mas

Tercero, establecer coordinacion con
las instituciones credilicias para
reactivar el crédito al sector
agropecuario, por medio de los
programas de reestructuracion de
pasivos y en apoyo al capital de
lrabajo, y que se aumente la
produccion de granos basicos como
se hizo el presente afo con la
asistencia técnica manejada por la
SAGAR.

Las estralegias a seguir para
lograr lo anterior, no son formulas
magicas, ni programas ficlicios,
hay gue proponer un programa de
trabajo en el que se informe a
todos los productores rurales de
los programas de apoyo al sector
agropeguaric, como PROCAMPO,
Alianza para el Campo, titulacién
de predios, uso eficiente del agua
y energia eléctrica ya que por falta
de informacién mucheos
productores no han tenido acceso
a los mismos.

Es urgente impulsar al
productor de alimentos,
ne debe concederse una
prérmoga en esta lucha. El
plazo esta vencido. La
CNPR, conoce de afios
atras la dinamica del
seclor agropecuario, y ha
sabido aquilatar la
trascendencia del
esfuerzo de los
propletarios rurales, y los
ha reagrupado para que
organizados sepan
enfrenlar los relos dal
futuro.

Los pequenos
propietarios ralifican la
Alianza para ¢l Campo,
una Alianza no de
palabras, sino una Alianza
de compromisos, pero
scbre lodo, una Alianza
de hechos palpables, con
el compromiso de luchar
por México, ante el flagelo
del hambre, es imperativo que
presentemos un frente unido, que
realicemos una cruzada contra el
hambra.

Los tiempos no son les mejores,
Nos tocd un momento histdrico de
retos & imaginacion, pero tenemaos
el propodsito de responderie a
México con la entrega que
requieren estos tiempos dificiles.
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El marcado petencial de mango de

exportacion a Estados Unidos es-

cercano a los 500 millones de dolares,
Segin revela la Asoclacion de
Empacadoras’ de Mango de
Exportacion. Entre los logros en
materia de envio, esta el de ‘su

| tendencia al alza, afirmaron.

Comentaron ademas que durante el
periodo pasade las ventas nacionales
del fruto al exterior fueron de 167 mil
tonaladas. las cuales tienan un valor
estimado a los 140 millones de

que persiste la confianza de que en

esle afio se regisire por lo menos un
15 por ciento de Incremento, dado
que es una actividad que va en
aumento.

México fue el

primar pais de
América
Latina que
inicia

Por: Francisco Javier Patrocinio ©.

las exporladiones de mango fresco y
continia aportando cerca del 40 por

-Glento de este fruto a los principales

mercados inlernacionales, el principal
destino de las exportaciones de mango
mexicanos es Estados Unidos, que
concentra B0 por ciento del total,

sequido de Canadé, Japén y algunos
paises de Oceania como Nueva
Zelanda, asi como Chile y Pert, gue
concentran &l 14 por clento restante.

El volumen de produccidn de mango
ocupa el tercer lugar en el pals,
despoés de los citricos y el platano,
El mango, es un producto progresista,
generador de emplecs, que le da vida
al campe mexicano y estimula la
captacién de divisas.

Actualmente es el cuarto productor de
mango & nivel mundial, después de la
india, China

Tailandia, con una

produccio.n anual promedio de un
milién 340 mil toneladas, de las cuales
se exportan 187 mil, equivalente a
15.7 por ciento del 1otal,

Enla acualidad, el mundo se conduce
de manera casi inmediata con las
venlajas que ofrecen el avance de la
tecnologia v la ciencia. Por eilo, es
pripritario, asumir el compromiso de
lener una capacidad de respuesta
oportuna, satisfactoria, compefitiva y
de calidad.

EL ITSMO DE TEHUANTEPEC,
PRODUCTOR POTENCIAL
DE ESTA FRUTA

Hoy dia, hay en el pais mas
de 140 mil hectareas
dedicedas al cultivo de
mango, y 65 por dento ce la




produccién se
concantra en los
estados de
Chiapas, Guerrero,
Nayarit, Michoacan y
Sinaloa, segun informa ia
Secretaria de Agnu.:?tum Ganaderia
y Desarrollo Rural.

Las caracteristicas climalicas que
prevalecen en estos estados hace
posible la produccién de mango. Por
ejemplo, en el Istma de Tehuantepec
el clima parmite un tavorable
fruticola, en donde destaca el cultivo
do D cuya produccion anual

toneladas las cuales
se cumen:iaiizan en el
mercado nacional y en
&l extranjero.

E! mango se cultiva
an sus dislintas
variedades en los
Municipios de
Tapanatepec,
Chauites,
Zanatepsac,
Reforma de
Pineda e
fhuatan, en una
superficie de 12 mil
170 hectareas,
N ko da a conocer
&l Centro de N
en el Istmo, sefiald que ™
la produccién de mango
crolio $e destina en ciento por
ciento al mercado regional y
nacional

En lanto, las variedades mejoradas
sa exporian en 90 por ciento a paises
como Estados Unidos y Canada,
ademas de Eu

produccidn anual de 102 mil toneladas
de mango se bensfician mil 830
productores de esla fruta.

Por otro lado, unas 24 mil toneladas
de mango seran cosechadas por
productores de Ia region de Tierra
Caliente en el Estado de Guerrero,
gracias a lus apoyos crediticios y a la
asesoria que dio el gobierno del
astado.

La falta de organizaciin, ha propici

de regulares a grandes.
wﬁnrma la subsecretaria de Dasamollo

Gracias a la coordinacion de los
gobiernos estatales y federales a iravés

dadwamspm&em come Alianza
para el campo, ha sido posible brindar

graves deficiencias en el

proceso de comercializacion,
pravocando con ello un excesivo
intermediarismo, afectando a los

ropa,
an un volumen anual de 35 mil 700
toneladas.

En la entidad se siembran
14 mil 850 heclareas,
de las cuales 82 por

clento se siembra en
el Istmo y con la

p as en &l pracio de la frina.
NECESIDADES Y APOYOS
Se requieren més crédilos y

alos p de

mango, porqma las perspectl\fzs de
produccién son mucho mayores a las
de afios anteriores, ya que los huertos

asesnrla ¥ apoyos en ferdilizantes y
Fumic productivo y dé
desarrallo tecnoldgico, ademas de
crédilos, a los mil 500 productores de
Tierra Callente, lo cual resullo en una
excelente c

En la regién calentana existen
unas tres mil 500 hectareas
dedicadas a la produccién de
rango, cuyas vanedades son
heidy, tomy y atauifo, las
cuales tienen una gran
demanda en &l extranjaro,

La produccién de esta fruta
an nuestro pais es muy
apreciada tanto en
nacionales como
exlranjeros, por ello, los
productores de mango del
pais requleren de suficienles
apoyos tanlo financleros como
lcos para incrementar los
volimenes de cosecha en sus
regiones.

El contar con una asesoria adecuada,
los recursos necesarias, la tecnologia
suficiente y apoyos en fertilizante y

i . permits a os productores
tener un dptimo

M i nc sdio para
la ensecha del mange, sino para poder
cosechsranlodoelpnhlasalsﬂms

agrop
quelusdmamsliposde
svelos y climas
itan sembrar

penmitan
en loda la
Repiblica. g




E {Zacatecas

{QuéeselGrupoB-157

Es un grupo radiofénico para
enterarte de lo que pasa en zacatecas,
Mexico y el mundo

Participan en su programacion
prestigiados comentaristas y escuchas
oportunos noticieros
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flagelos

» Se requiere tecnologia de punta

| @ produccion de s a nivel mundial
|,s suparior & los V0 millones de
toneladas, de las cuales. México solo
aporta un 7 por ciento, que ademas,
resulta insuficiente para cubrir la
demanda nacional y s tene gue recurmn
a!mﬂurwrmpras por mas de ires
millones da toneladas.

En afins anferiores, Mdaxico ha logrado
un volumen de cosachas de asto

oscilanta en log seis millones de
ioneladas, pueden ser mas en un afto,
o puedan ser menos en olro. La
superficie gue se siembra lambién
promedia en un 00 mil hectéreas,

El presidenta de la Unidn Nacional de
de & , Profesar Urbana
Ortiz Carranza, saﬂeuﬁ lo anterior al

» Se importan mas de 3 millones
de toneladas

» Sequia, plagas, nulo financiamiento,

PRO

upbpamdaﬂmasammam
considarada la “diabetes” de esle

Estos dos factores representan pérdidss
en las cosachas de casi 400 mil tonefadas,
Ademés, hubo un descenso en la
superﬂcie cultivada por motivas de ia
deprasin an los precios, o que hizo del
sorgo un cultivo ne raniable para sl
productor. tierTas se han
de sambrar por cuestiones de falla de
marcado

Explichd que scbre la cueslion de los
Pracios por lonoiada de esta grano, ia
ngr lemporada que sa tuvo, fue en
cuando se mm @ rrd 300 pasos

pesos. Ahorts nl

tanamos
parn Ja actual cosecha, asevero el
producior de sorgo.

que 2l p
este cereal para México es Eméas

Asi tanio la sequia. como

Unidos, con mas de tres mi de
toneladas por afo

Estados Unidos, dice Ontiz Camanza, es
&l principal producior de sorgo en el

, CoNn & 28 por ciento del volumen,
le sigue la india. con el 18 por clento;
China el 9 por ciento, en tanto que
México y Nugel ia apon.an apenas un
modesto 7 por clento mspactivamants

PLAGAS Y SEQUIAS CAUSAN
PERDIDAS

Informé el lider de los sorguercs que el
milidn 600 mil hectdreas que se siembran
en el teritorio nacional, cada aflo
resultan afeciadas por falte de agua o
plagas, entre 150 mil 0 200 mi mﬂm

qua
las plagas \f'una politica de pracios
o a1t an gran

¥y por consiguienta, se tenga que recurir
n Ia compra de grandes cantidades de
esia granc en o extranjero.

IMPORTACIONES CRECIENTES

Para dar una idea de lo gue han venido
creciendo las imporiaciones do este
culthm basta sefalar que en 1989 se

6 mil 700 y de
1959 @ la acluslidad, Inmnptuen el
maﬂor fluctian en 3 millones 500 mil

en ol pais son del orden

de 8 a 10 millonas de toneladas afo
para la industria de los alimentos

balanceados, asi como para forajes
dirnctos on la ganaderia
Ia pmdumén anual es de entre 4 y 5
miliones da toraladas.

En estos casos, las necesidades fian la
demands tanto del sector pecuaric coma

Finalmente. &l dingente da la UNPS y
del CM3, manifestd que otro factor
incidanta an |a falta de un crecimiento
sostenido y aulosuficlents, es que so
carece de apoyos financieros para
impulsar i productividad del sorga, pues
exista graw descapitalizacion de esle

Svn mne mcentivos necesarios para el

sox . serd imposible que

ssla mma la proﬁucdm agricoia se
a ser

Otra de las necesidades da primer corden
que hiene este renghdn productivo, es la
falta de samila mejorada ticaments ;o
para aumantar loa  indices de »
rendimiento por hectareas. Esto seria
un verdadero detonante para of repunte
productivo sorguero

Asimisme, con tecnologia de punta, se
pueden incramantar los volimenes de
3.4 por ciento actual que se obllene por

heclarea, a mas de 5.3 wneladas

10g. d fas
import , cubrir la d d
nacional, y sobre todo, mejorar

sustancialmente la economia de los
p maxicanos. uyd. »
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por
de délares al afio.

* Se producen cerca de 58 mil tonelad

Al cierre de 1999, México logré una produccion de miel
de abeja cercana a las 58 mil toneladas, lo que representa
un incremenlo del 4 por ciento con respecto al volumen
que se alcanza en 1998, cuando apenas superd las 56
mil toneladas de mil kilos cada una de este dulce producto

Informes de la Secretaria de Agricultura. Ganaderia y
Desarrollc Rural, indican que esta actividad es significativa
en el pais por el ingresa de divisas que representa, la cual
se ubica entre 40 y 60 millones de ddlares por las ventas
Eue se realizan a Estados Unidos de Norteamérica y

anadé, a alguncs paises de la Unidn Eurcpea, asi como
a Arabia Saudita, Centro y Sudamérica.

Bajo Consumo Nacional

Mas del 85 por ciento de la miel que se produce en México
s& exporta. Esta medida se toma debido a que el consumo
humano en nuestro pais es muy bajo, mucho mas de los
astandares que se marcan en otros paises es de un kilo
500 gramos, como sucede en Alemania. Esta tasa es una
de las mas altas de consumo comparativamanta con otros
sectores de la pobladion mundial

Salvador Cajero Aguilar, directive del Programa Campaia
para el Control de |a Abeja Africana, asegurd gue el bajo
consumo de este producto en nuestro pais, se debe en
gran parte al desconocimientio de sus cualidades
alimenlicias y curativas. Dijo que nace falta una camparia
de orlentacion para que la poblacidn este enterada de las
bondades que trae consigo el consumo de la miel para el
organismae humano.

Por: Yamel Janai Lopez

Esta es la razdn fundamental por la cual Mexico se ve
obligado a exporiar hasla el B5 por ciento de la produccion
de esle dulce nectar, Mercados los iene, y hay una constante
demanda por parle da los paises consumidores de esle
produclo, pero lo ideal seria que se consumiera
internamente, dadas las condiclones de desnutricion que
padecen amplios sectores de la sociedad mexicana.
México cuenta con 11 entidades cuya produccién de miel
es significativa. En casi todo el teritorio nacional se cultivan
panales domesticos para auloconsumo, pero las
aportaciones relevantes se obtienen de Yucaban, Campeche,
Quintana Roo, Veracruz, Puebla, Morelos, Guerrer,
Chiapas, Michoacan, Jalisco y Tamaulipas.

Existen en el pais, segin datos de la Secretaria de
Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural, un millon 800
mil apiarios, {anjambres o panales), de los cuales extraen
entre 53 mil y 58 mil teneladas de! duice néctar.

A nivel nacional, se tisne un estimado de 40 mil productores
entre grandes y pequenos, y pese a esa gran cantidad de
mieleros, el consumo de la poblacion como ya se menciond,
es muy bajo, a pesar de sus elevados indices de nutrentas
que contiena la mial,

Las ventas al exterior son significativas porque no hay
demanda nacional, estméndose que es el 85 por ciento de
Ia produccion lo que se vende en los mercados del exterior,
y cabe mencionar que faltan apoyos oficiales para
modemizar esta rama productiva.
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r,ias que deben |
mlzar e impulsar i&.

Por J. Ascencion Vazque




¥ lodavia se hizo el anuncic de
que los programas lacheros se
Intensificaran a partir de este ano
En estos programas, se pide la
participacion tanto de los ganaderos
como de los propios industriales
de esta rama productiva

En el pais, 40 mil productores de
ganado bovino se dedican a la
produccion exclusiva de este lactec,
y para sllo cuenta con una hato de
paco mas de 4 millones de vacas
lecheras. Sine embargo, sigue
existiendo un claro déficit de aste
alimento, por lo que el crecimiento
porcentual anual
que se ha venido
logrando desde
1 . liene que ser
sostenido ¥
reforzado hasta
lograr la §
autosuficiencia

Lo anlerior es
urgente e
importante que se §
realice, en virtud de
la gran escasez de
leche para cubrir la
demanda infantil de
este alimento, toda
vez que esto influye
en el avance de la
desnutricién en el
pals.

40 MILLONES DE |
MEXICANOS NO
TOMAN LECHE

Para que todos los
mexicanos tengan
un desarrolio fisico
y menlal pleno,
requieren una dieta
balanceada en
proteinas. ;
carbohidratos, :
minerales y otros nutrientes
basicos. Para lograr eslo, la dieta
debera estar constituida con tres
praductos alimenticios, como son
la carne, huevo y leche

Sin embargo. estos produclos son
cada dia mas dificiles de obtener
y por consiguiente no pueden estar
lodos los dias en la mesa de
millones de mexicanos

Faclores comunes se conjugan
para gue en muchos hogares
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mexicanos, no haya mas gue una
dieta basada en frijoles, chiles y
tortilla, fomentandose de esta forma
la desnutricidn cuyos indices son
cada dia mas elevados

Cifras confiables apuntan a una
pavorosa situacion en la que mas de
40 millones de mexicanos, en su
gran mayoria nifios en edad escolar,
no toman este vital alimento.

También esla en este universo de
deficiencia alimentaria, una gran
cantidad de personas de la Tercera
Edad que no tienen a su alcance un
vaso de leche diario
para sostener en
mejores condiciones
s 5U existencia
postuma

La gravedad de este
fenomenoc se acentia
mas, si consideramos
que los volumenes de
i lacteos disponibles
son cada dia mas
agudos por las
reduccicnes en las
compras al exterior,
Las importaciones de

{ leche en polvo
i4d1lambién han
‘& disminuido.

% IMPORTACIONES
DEL PRODUCTO

4 La estructura de la
procedencia de las
importaciones
mexicanas de leche
estan tomandose en
i orden de importancia
por las cantidades que
se solicitan, por
% ejemplo: De Estados
¥ Unidos, se trae el 47
por ciento; de Nueva
Zelanda, 20 por ciento; la Unidn
Europea, 17 por ciento, y Australia,
5 por ciento, De estos paises se lrajo
leche durante 19898 y 199

Las compras de leche en polvo
durante escs afos, fueron casi
similares, oscilaron en las 334 mil
toneladas, con cierta tendencia a la
baja, motivando que por la
indisponibilidad de esle producto
fuera mas dificil ofertarla a la
poblacion.



De hecho, durante 1994 hasta
1998, el pais estuvo erogando una
cifra promedio de 475 millones de
dolares anuales en la adquisicion
de este lacteo en polvo. Esto hacia
atraclivo el adquirir el producto en
el extranjerc antes que olorgar
apoyos a la ganaderia lechera

* nacional para su impulso en la
produccion.

Ademas, mucha de esta leche se
internd en el territorio nacicnal con
* ciertos DFG{..IO!: ‘Dumping”. practica
que aun permanece por los
elevados subsidios que canalizan
los paises productores a la
productividad del lacteo en sus
respectivas regiones.

Por ejemplo, durante 1998, el
Gobierno de la Union Americana
destind entre 700 y 750 dolares la
tonelada, mientras que las
naciones europeas el subsidio fue
superior a los BOO dolares para la
leche descremada, y hasta de mil
148 ddlares la leche en polva
entera, que es de la que México
importa en mayores cantidades.

Actualmenle se han puesto en
marcha nuevos esquemas de
importacion de leche, tanto para la
descremada como para la enlera.

Cabe sefialar que la medida ha
permitido consolidar la
preferencia de la industria de
ldcteos nacional, aunque es de
suponerse que los productores
en general deberan mejorar sus
indices

LA PRODUCCION EN CIFRAS

En este ano dos mil la
produccién de leche dio un gran
salto. Mas mil 299 millones
500 mil litros de leche, se
incremento el volumen,
pero insuficiente todavia
para cubrir la demanda
nacional. El déficit se
ubica en unos 3 mil 3
millones de litres3
anuales.

En 1994, la produccion §
de leche superd los 7 mil 3
320 millones de litros;
1995, 7 mil 398 millones; 3
en 1996, 7 mil 586 3
millones de litros, 1997, 7 4
mil 848 millones; 1998, 8
mil 365 millones, y 1959,
8 mil 800 millanes da litros
de este lacteo

Como se puede observar, §
en todos eslos aflos se *

registraron incrementos
substanciales en los volumenes
de produccidn, sin embargo,
como hemos apuntado. todavia
no se logra la aulosuficiencia en
esta importante rama alimenticia.

El gran salto que dio la
produccidn de leche fue en este
4o de dos mil, cuando a su cieme
se tiene estimado un volumen
cercano a los 10 mil millones de
litros, perc aun asi, lodavia se
tiene que recurrir al mercado
exterior para que no falte en al
consumo humano y para la
industria,

La estruclura de la industria, y el
campo ganadero productor de
leche, aun requieren de sistemas
mejores y mas modemizados. La
eficiencia tiere que estar presenta
en ambos giros, a fin de abatir el
déficit lechero. Esta rama
productiva pecuaria necesita
apoyos financieros, pues la sola
politica de liberar los precios no
ha sido suficiente para impulsar
la productividad de este alimento,
reclamado por mas de 40
millones de mexicanos que rara
vez o nunca toman leche
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Mensaje
companeras y
compareros

Mis 50 anos laborando en la CNPR

Licenciado Julian Orozco Gonzalez
Presidente de la Confederacion Nacional

de Propietarios Rurales y demas integrantes
de su Comité Ejecutivo Nacional

-t
nizado u.;TLdF"S Sin
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alma y en mi
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Laborar cincuenta anes en forma
ininta mpl.‘la &n una nst
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sobre fodo cuando nuestra actividad
cotidiana la hemos realizade desde la
trinchera de un sencillo trabajo, desde
el cual he conocido la complajidad del
ser humano en cuyas relaciones de
trabajo afloraron, no precisaments
virtudas, sino cuestiones negativas
como son la prepolencia, la injusticia,
la envidia y la mentira, entre ctras,
claro esla, con las excepciones de
valiosos jefes y compaferos.

“En dicho lapso, fui testigo presencial
y de oldas, como dicen los abogados,
de innumerables acontecimientos, que
han dejado en mi memona una huella
de gratos recuerdos, que dificimente
podran ser borrados y otros gue
desgraciadamenta tampoco se clvidan
porque en si mismos se encuentra la
tragedia del hombre del campo, cuando
les es expropiada su pequefia
propiedad, en aras de una supuesta
justicia agraria, sea por la arbitrariedad
de un lider, sea por la injusticia de una

nuestras oficinas y saludarnos con
sus manos callosas, reflejo fiel de sus
duras faenas, surcadas sus caras de
armgas por su avanzada edad y rodar
sobre sus mejillas las lagrimas que
denolan su desesperacion, su
angustia. su impotencia, al enterarse
de la pérdida de su pequefia heredad,
de la que afos atras extrajo los
productos de la madre tierra, que
sirvieron para alimentar a sus hijos y
al resto de los mexicanos.

“Come todo ser humane a mi edad
todavia sigo temendo ideales, suefios,
cuyas imagenes son distintas a la
realidad, permitanme comentaries lo
que sohe anoche:

Sofié que nuestros dirgentes,
nuestros abogados y todo el personal
que labor en esta Confederacion, nos
capacitdbamos en las cuestiones
legales, tcnicas y fund:

“Sofié también que en las relaciones
de trabajo de taﬁas mis compariercs,
campeaba en las mismas el afecto,
la amistad, la ayuda mutua y ia
caballerosidad en nuestro trato

“En fin soné ofras cosas mas, pero
la ultima de ellas veia yo a todos los

ue trabajamos en esta

onfaederacion, que en las
Asambleas, que en los Foros, que
en los Tribunales Agrarios y ante
toda autondad, levantabamaos la voz,
para defender con eniregada y
renovada pasion a la pequefa
propiedad, como algo valioso, como
mslitucion importanta, como algo
nuestro. que se defiende como
cuando esta en paligro la integridad
de la madre, de la asposa, de la hija
y depende de nosotros gue los que
le he relatado no quede en un su;’tc
que sea una realidad.

‘PDI’ altimo, deseo expresar mi

de orden humano y que ..uanuo

autoridad o por la negligencia @
incapacidad de quien o quienes
tuvieron la encomienda de defender
ese patrimonio y he visto a muchos
peguefios propietarios al llegar a

dian nuestros agremiados, los
recibiamos con afecto y
transmitiéndoles optimismo y
seguridad en la defensa de sus
pequefias propiedades.

jecimiento a todos ustedes, por
Ia organizacion de @ste acto vy en
forma especial a usted Licenciado
Julian Orozco Gonzélez, al que
identifico como el presidente
caballero de los pequeﬁoa
propielarios de México”.
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DEFICIENTE FLOTA MARINA

Hasta junio de 1989, México gastaba
mas de 10 mil millones de dolares en
la renta de barco extranjeros, lo que
revela grave deficiencia en nuestro
transporte maritimo, informd en este
ano, la Federacion Internacional del
Trabajo en México.
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iNO CONTRIBUYA AL
DETERIORO ECOLOGICO!

|Recuerde usted que, ademas de que a
extraccidn de tierra de monte o encino
DARNA SEVERAMENTE LOS ECOSISTEMAS
BijLaee FORESTALES, es rica en plagas =
£l y nunca sabe usted lo que esta adguiriendo

{CONSUMA PRODUCTOS
RECICLADOS!

Pedidos al:
01 (341} 258 T6
Ing. Javier Magar

FECIETRD En TRAMITE



i Aqui esta
la papa!

Con la Cuenta Activa ahorras
tu dinerito y ganas otro poquito

En BANRURAL cosechas tus mejores frutos
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