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INTRODUCCION

Quien sabe sélo economia,
sabe poca economia.

Jesids Reyes Heroles.

a era de 1la globalizacién trae consigo la
aplicacién de modelos econémicos no
necesariamente buenos' para los diversos pueblos
del mundo. Con estc no quiero decir gque todo lo
referente a la globalizacién tenga que ser
satanizado, pero lo que no puede permitirse, es que
en nombre de la economia mundial se destruyan las
formas econdémico-—culturales de cada comunidad, sobre
todo, de aquellas gue muestran clara desventaja en
cuanto a tecnologia y recursos, y gque sin embargo,
han logrado construir sus propios sistemas de
sustento.
Con esta tesis intento mostrar gue ciertas

costumbres culturales, en especial, las religiosas,

1 5i digo aqui “no necesariamente buenos” es porque no me siento capaz de aplicar un juicio.
Desearia conocer caso por caso el uso de los modelos econémicos capitalistas aplicados en las
miles de comunidades que existen en todo el mundo, sin embargo, como desconozco la
mayoria de ellos, no puedo decir que son absolutamente malos o absolutamente buenos. Lo que
si puedo decir es que, lo que llamamos “globalizacion™ -término que por cierto, no se aplica
unicamente a cuestiones economicas, sino también culturales, educativas, sociales, etc.- puede
llegar a tener beneficios rales como la universalizacion de los derechos humanos, la igualdad de
geéneros, el derecho para cada ser humano de vivir dignamente. Digo esto a pesar de estar
consciente de que en realidad, para conseguir esa vida digna para los seres humanos hay un
largo camino que recorrer y estando casi segura de que el capitalismo no es el medio para
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pueden generar un béneficio comunitario, tanto
econémico como cultural, que conduzca a un desarrollo
mds justo y equitativo?®; qué'la economia estd presente
en casi todos los campos de la actividad humana y gque
influye directamente en &mbitos que parecerian no
corresponderle.

Si el lector encuentra en ésta investigacién partes
que no corresponden enteramente al estudio de la
economia, es porque hay &dreas del conocimiento gque
son necesarias para poder entender los fendmenos
econémicos.

La fiesta del Nifiopa demuestra, a mi juicio, c}ue
existen fendémenos culturales capaces de sobrevivir a
cualquier estructura econémica, seres humanos que,
contrario al pensamiento occidental de acumulacidn,
entregan a la comunidad todo lo que tienen mientras
ésta ofrece a su vez su trabajo, lo que lleva a que
las poblaciones sean capaces de crear abundancia a
partir de la miseria’ por lo menos una vez al afio.

Més alla de la aplicacién de- politicas
monetarias, fiscales, financieras, pienso que pueden
aplicarse algunas de otra indole, para que
contribuyan al crecimiento econdémico, tales como

politicas culturales.

alcanzarlo.
? Justicia: “Concepcién que cada época, civilizacion, etc., tiene del bien comin” Diagonari

Equidad: “Cualidad que consiste en atrnbuir a cada uno aquello a lo que tene derecho”
ELTO N e

' Esta miseria es solo aparente. Recordemos que la comunidad de Xochimilco cuenta con una

gran riqueza de mano de obra y uerra.
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Al investigar y escribir sobre la fiesta del Nifiopa
en Xochimilco, se pretende analizar las estructuras
econémicas que conviven con el capitalismo a finales
del siglo XX y principios del siglo XXI.

También se desea mostrar gque las mGltiples fiestas
religiosas celebradas diariamente por todo el
territorio mexicano, perduran a través del tiempo
debido a que cumplen una funcién social, dentro de la

cual destaca una importante actividad econdmica.
-_§__

Se ha dicho hasta el cansancio que el capitalismo es
un sistema inhumano' cuyo dnico objetivo es la
acumulacién monetaria. Sin embargo, aun cuando el
capitalismo sigue avanzando y parece mds vivo que
nunca, existen comunidades cuyo objetivo es el
contrario: la desacumulacién®, para obtener beneficio
no material, sino espiritual de toda la sociedad.
Esto ocurre en poblaciones mexicanas que, tras la
conquista espafiola adoptan fiestas religiosas
cat6licas y las adaptan a sus antiguas creencias.

La fiesta de 1la Virgen de Guadalupe, el 12 de

* De ninguna manera pretendo hacer aqui una condena moral al capitalismo, pero esta mis que
demostrado, y basta mirar alrededor, que existen seres humanos de todas las edades, que sufren
v padecen enfermedades curables, desnutricién, falta de atencién de todo tipo, personas a las
cuales no se les entrega una remuneracion justa por el valor de su trabajo. Esto yo no lo
wvento. Es algo cierto y, personalmente, no puedo mas que llamarlo inhumano.

> Llamo desaoumulacion al fendmeno que ocurre cuando los medios de produccién han sido
convertidos en lo que podrian ser mercancias si fuesen lanzadas al mercado. Dado que esto
ultimo no ocurre no existe una plusvalia que pueda ser atesorada mas tarde.
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diciembre, al ser la mds grande e importante de las
celebraciones religiosas, es también 1la gque més
recursos emplea’. Sin embargo, en esta fiesta que se
da a nivel nacional, NO encontramos la figura del
Mayordomo’, guien es responsable de cubrir todos o la
mayor parte de los gastos generados. La fiesta de la
guadalupana es wuna fiesta de gastos y consumo
individuales.

Por el contrario, 1la fiesta del Nifiopa en
Xochimilco, que se lleva a cabo el 2 de febrero de
cada afio, tiene otorgada la mayordomia hasta el afio
2040. Cuarenta familias han asumido va la
responsabilidad econdémica y espiritual de una fiesta
comunitaria. Los ahorros de toda 1la vida serédn
destinados a un festejo, haciendo que toda la
economia del pueblo gire en torno a una figura
religiosa®; los bienes y servicios producidos en esta
zona seran dirigidos a la celebracién: flores,
alimentos, textiles, etc. A pesar de que Xochimilco

no sea la regién que muestre mayor abundancia en las

“ Cabe senalar que la Basilica de Guadalupe es el santuario que mas ingresos recibe despues del
Vaticano por concepto de limosnas.

" Mis adelante se profundiza en el estudio de la figura del Mayordomo.

¥ Me parece que este fenomeno descarta la teoria del Ingreso permanente, segun la cual, el
consumo y el ingreso de una persona serd el muismo durante toda su vida, va que existe un
continuo ahorro v desaborro para mantener cierto nivel de vida. Encl caso de la mayordomia, se
da un ahorro para, en un dia determinado, hacer un consumo ecxcesivo que se ofrece a la
comumdad. Y el resto de la vida de esa persona transcurte sin nuevos ahorros, v,
probablemente, con un nivel de consumo mucho menor al que tuviese antes de la fiesta. Esta
tcoria nos dice también, que es posible un consumo o un ahorro extraordinarios cuando
ocurren ciertas situaciones imprevistas en la vida de los individuos. Sin embargo, el gasto
excesivo que ocurre en una fiesta religiosa, es un acontecimiento planeado, por lo que no
podemos afirmar que los individuos que participan en ella, participen también de la teoria del
ingreso permanente.
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cuentas nacionales del pais, las fiestas del Nifiopa

muestran sorprendente generosidad.

—f e

Chayanov escribe que, mientras Marx reconoce la
posibilidad de una evaluacién de beneficios por parte
del consumidor y afirma la imposibilidad de deducir
de ello el fendmeno social del precio, él ha
descubierto que en la préactica de la unidad econdmica
campesina, se realiza un balance entre lo gue se
trabaja y lo que se consume, lo cual determina el
volumen de la actividad econémica familiar.

En las fiestas religiosas no es posible llevar una
verdadera contabilidad de la produccién’® y del
consumo; por lo tanto, tampoco es posible determinar
precios y existe una enorme cantidad de trabajo no
contabilizado. Pero el que no se contabilice, no
quiere decir que sea inexistente y que la produccién
y el bienestar econémico gue se crea sean ficticios.

Ademds de esto, existen otras mercancias gque no
pueden ser compradas en el mercado, tales como el
prestigio, la jerarquia y el respeto de la comunidad.
Mercancias que solamente se obtienen a través del

financiamiento de las fiestas.

" Esto es debido a que mucho del trabajo invertido es voluntario o bien, los bienes v/o
servicios son donados.
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Georges Bataille en su estudio La nocién de
consumo’®, argumenta que el excedente de energia y el
excedente econdmico, se consumen de manera indtil por
los seres humanos.

Este consumo ‘‘improductivo’’ se nos muestra en
‘*los juegos, espectdculos, cultos, actividad sexual
desviada de la finalidad genital, arte, poesia, etc.'’

Yo pregunto: ¢es realmente improductiveo agquel
consumo destinado al culto religioso y al arte, en
cuanto generan empleos Yy reactivan la economia, sin
mencionar el aporte que dan en otros aspectos de la
vida del ser humano?

Y aqui surgen dos cuestiones importantes: el arte
como una actividad creativa-—productiva del ser
humano, y 1la religién como motor cultural. Si
inicamente nos ocupdramos del consumo productivo,
aquel gque satisface las necesidades primarias, ¢qué
pasarfia con la cultura? ¢No es precisamente ella la
que nos da el rango de humanos? Piensc que en esa
cultura juegan un papel fundamental los sistemas que
cada pueblo crea para manejar su economia y lo gque
nosotros llamariamos folklore.

Aungue en estas fiestas existe la cooperacidén entre
todos los miembros de la comunidad, no debe
entenderse esto como la fuerza motora de un sistema

¥ capitalista®', sino como una manera, aungue parezca

" Georges Bataille, “La nocion de consumo” en La parte maldita; Barcelona, EDH ASA, 1974
1l Marx, en el capitulo XI de E/ Capital utulado precisamente “Cooperacion”, nos dice que la
cooperacion es la forma fundamental del régimen capitalista.
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aventurado decirlo, de socialismo, en el gque todos
los miembros de la comunidad trabajan y reciben
remuneracién, quizd no en dinero, pero al menos si en
especie y no existe una plusvalia apresada en las
manos de una sola persona.

En el primer capitulo de esta investigacién se
analiza la acumulacién de capital y su relacién con
el ingreso permanente asi como la importancia de
estos conceptos para ayudar a entender el desarrollo
econémico de la fiesta religiosa del Nifiopa.

En segundo lugar se revisa répidamente la historia
de Xochimilco y los principales datos estadisticos
que nos llevardn a una mejor comprensién de la vida
socio-econémica del lugar.

El tercer capitulo trata de la fiesta del Nifiopa, un
poco de su historia, y de las figuras del Tequio y el
Potlach, fundamentales para entender la economia
dentro de las fiestas.

Finalmente se verd como la cooperacién y el trabajo
se ligan a las festividades religiosas para concluir
gue las fiestas -en este caso la del Nifiopa- influye

de manera importante en la economia de una comunidad.
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I. ACUMULACION DE CAPITAL E
INGRESO PERMANTE

Muchas personas sienten la necesidad de practicar una
religién. Dada esta necesidad, se sienten dispuestas
incluso a pagar por ella, convirtiéndola asi en un
gervicio. Incluso cuando el pago no se haga
directamente y en el momento de recibir el servicio,
pueden existir otros tipos de pagos, e incluso pueden
no ser pagos en dinero, sino en especie y en trabajo
y que pueden ser recibidos ya sea por los prestadores
del servicio o por toda la comunidad como es el caso
de las fiestas religiosas.

Cuando nos adentramos en el terreno de las
festividades, podemos observar gque no sélo se paga
por el servicio religioso que se obtiene, sino para
por conseguir prestigio, autoridad y jerarquia ante
la comunidad. Tenemos entonces que el respeto de la
sociedad se convierte en una mercancia cuyo pago
consiste en la celebracién de 1la fiesta, y claro
estd, al incurrir en mayores gastos para la
celebracién, hay también mayor respeto por parte de
la comunidad.

En el caso de la fiesta del Nifiopa, quien tiene la
fortuna de ser elegido mayordomo, comienza un ahorro,
una pequefla acumulacién de capital gque dura varios

afios. Llegado el momento, este ahorro se entrega a la
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comunidad durante la celebracién, generando con esto
una redistribucién del ingreso.. .

Este fenémeno va en contra de la teoria del ingreso
permanente, la cual sostiene que, un individuo
tendrd durante toda su vida una renta mds © menos

constante debido ahorro y desahorro que realiza.

Con las fiestas religiosas, incluso en algunas de
las llamadas del <ciclo de vida (nacimientos, bodas,
XV afios), no sucede de este mode. Si hay un ahorro
durante un periodo, éste no es para poder consumir
después (o para saldar deudas por lo consumido
anteriormente), es para gastarse una sola vez en la
vida en un periodo que puede durar un solo dia, o
varias semanas, hasta un afio como el caso de la
fiesta estudiada, y continuar con un consumc menor

incluso al que se tenia antes de la celebracién.

Marx llama Acumulacidn de Capital a los movimientos
que se dan cuando una cantidad de valor puesta en
funciones como capital convierte una suma de dinero
en medios de produccién y fuerza de trabajo y gque
finaliza cuando los medios de produccién se

convierten en mercancias cuyo valor excede del valor



Maria Emilia Chdvez Lara 15

de sus partes integrantes, encerrando el capital gque
inicialmente se desembolsdé méds una plusvalia.

Esta acumulacidén de capital no ocurre en el caso de
la fiesta del Nifiopa: si bien una suma de dinero ha
sido puesta a trabajar en la produccién de bienes vy
servicios, el fin Gltimo no es lanzar al mercado una
serie de mercancias para recuperar el capital inicial
mis una plusvalia®?.

El capital gque se ha desembolsado para pagar
trabajo no busca colocar en el mercadc alguna
mercancia, por el contrario, lo que se ofrece con
este capital es el pago por lograr el respeto de la
comunidad. Sin embargo, este pago no es pasivo, sino
que participa de una produccién que sera destinada al
consumo colectivo, obteniendo un beneficioc miltiple
gue es repartido en la sociedad.

Pero no todo ocurre del mismo modo dentro de la
fiesta. Si bien existe el capital que contribuye a
producir Y después se comparte, también la
celebracién da pie para gque otros individuos puedan
obtener una plusvalia que se realiza con el comercio
que surge de las necesidades de 1los individuos
durante la fiesta.

La festividad favorece el comercio de miltiples
productos, claro gque todos son bienes de consumo,

pero que permite la acumulacién de capital en pequeiia

12 Marx, Carlos. E! capital. Critica de la economia politica. Vol 1, Seccién 7. Fondo de Culrura
Economuca, México, DF. 1974,
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escala de los productores agricolas y gque procuran un
beneficio econémico a los comerciantes.
La fiesta del Nifiopa genera un mercado significativo

de alimentos, textiles, flores, articulos religiosos

(velas, libros, oraciones, rosarios, etc.) y
juguetes, al tiempo que propicia el empleo de
misicos, artesanos, campesinos Yy crea trabajos
temporales.

Tenemos pues gque la fiesta religiosa genera
realmente un beneficio a la comunidad al permitir la
realizacidén de mercancias en ciertos casos y en otros
al hacer una redistribucidén de la riqueza. Esto, que
suena contradictorio, sucede realmente durante la
celebracién del Nifiopa en Xochimilco. Por un ladeo
tenemos una estructura capitalista en donde los
productores de Dbienes y servicios ofrecen sus
mercancias y obtienen ganancias. Por otra parte
existe el trabajo colectivo cuyoc duUnico fin es

proporcionar beneficios a la comunidad.
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II. XOCHIMILCO

2.1. HISTORIA

La historia nos dice que los primeros habitantes de
Xochimilco fueron las tribus precldsicas de Cuiculco,
Copilco y Tlatilco. :

Aproximadamente en el afio 1254 de nuestra era, en la
zona llamada Cuahilama, en los alrededores de Santa
Cruz Acalpixca, se instala la primera de las siete
tribus r.iahuatlacas gue llegaron al Valle de México
procedentes de Chicomostoc.

Estos grupos humanos dedicados a la agricultura,
fundaron su seflorio con Acatonalli, su primer
gobernante, quien dispuso intensificar el cultivo de
las tierras altas, e ided sobreponer en el lagoc unas
varas y cieno o limo, dando asi origen a las
chinampas en la zona lacustre del valle de México
produciendo maiz, frijol, chile, calabaza y otros
cultivos. A partir de entonces se llamo al 1lugar
Xochimilco, que significa ‘‘sementera de flores’'’, y a
sus habitantes, xochimilcas.

El noveno sefior de Xochimilco fue Caxtoltzin quién
goberndé hacia 1352. ‘‘La nueva ciudad lacustre -
refiere Farias- se dividié en 14 calpultin o barrios,
seqgin los oficios que habia y que por orden podemos

enunciar: chinamperos, floricultores, agricultores -
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en parte alta o pueblo -, tejedores de tule, redes,
ixtle, vara, etc., tlacuilos o escribanos; agoreros o
adivinos; sabios de Chililico; artifices en piedra o
ceramica; albafiiles, canteros, carpinteros, cesteros,
misicos y cantores. Ademds, habia tres =zonas bien
definidas: el Calpulli o barrio principal; el de los
chinancaltin (casas cercadas) o barrios de produccién
agricola, y el de los pochteca o comerciantes. Se
habla de otrc 1llamado Ayahualtenco o barrio de
pescadores. Por cuestiones geogrdficas también habia
tres regiones: la del tepetenchi o pueblos altos; la
de QOlac o centro de Xochimilco y la de los Calpultin
o barrios; y ain mds 1la del Tecpan © zona
comercial’’ .

En 1430, durante el reinado de Tzalpoyotzin,
Xochimilco cae bajo el dominio de los mexicas:

wrelata fray Diego Durdn, que durante las luchas,
los mexicanos, enviados por Itzcoatl, avanzaron
hacia la 1llanura de Ocolco, puntc en el que el
numeroso pueblc xochimilca los esperaba, estos..
cubrian los llanos y era tanta la rigqueza, gque en
las armas y divisas, y en las rodelas tenian el
oro, joyas, piedras y plumas, que relumbrando con
el sol, hacian gran resplandor con los rayos que
de ellas salian, con tanta diferencia de armas

verdes, azules, coloradas, amarillas, negras.
finalmente, de todos colores que era contento
verlos.

Los mexicanos rompieron los escuadrones de
Xochimilco, obligdndolos a replegarse hacia el
cerro de Xochitepec, destruyendo la cerca gque
defendia la «ciudad; entonces, los sefiores de
Xochimilco para evitar mds destruccidén, saqueo y

1 Lomeli, Xavier. “Xochimilco en las horas de los siglos”. D.D.F., Delegacion Xochumilco,
1987, p.27
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muerte, ofrecieron vasallaje a los mexicas.
Itzcoatl los obligé a construir, de piedra y
tierra, la calzada que unia a los dos seflorios
(hoy calzada de Tlalpan), y los puentes para
cruzar las acequias.

Durante el reinado de Moctezuma Ilhuicamina, los
xochimilcas contribuyeron con materiales y mano de
obra para la construccién del templo dedicado a
Huitzilopochtli, y en tiempos de Ahuizotl, con la
mano de obra del acueducto gque iba de Coyocacdn a
México.

Durante el sitio de Tenochtitlan, Herndn Cortés
ordenéd un ataque rédpido y sorpresivo contra los
xochimilcas desatando una lucha en la que muchos
murieron.

Cortés y sus ejércitos entran a Xochimilco el 16 de
abril de 1521.

Al consumar la conguista de Tenochtitlan,
Apochgiyauhtzin, dltimo gobernante de Xochimilco, fue
bautizado como Luis Cortés Cerén de Alvarado el 6 de
junio de 1522, y se le permitid seguir gobernando a
su pueblo bajo el mandato de los conquistadores.

Durante la Colonia, a mediados del siglo XVI,
Texcoco y Xochimilco proveian cada afio mds de un
millén de pescados; hacia 1560 existia un matadero en
Xochimilco y en 1576 se sacrificaron 2,500 novillos.

En 1559 Xochimilco fue declarada ciudad por los

" Salazar de Garza, Nuria. “Catilogo Nacional Monumentos Historicos Inmucbles.
Nochimilco, D.I.” IN.AH., 1987, p.15
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espafioles, tras lo cual se convirtié en encomienda de
Pedro de Alvarado.

La labor evangelizadora fue iniciada en esta zona
por Fray Marin de Valencia con la ayuda de otros
frailes franciscanos.

Entre 1543 y 1555, bajo la probable supervisién de
Fray Francisco de Soto, se construyen el convento y
la iglesia de San Bernardino de Siena, la cual es hoy
sede principal del Nifiopa.

El 4 de marzo de 1559, se le concede a Xochimilco el
titulo de Noble Ciudad y un escudo de armas. El casco
de la ciudad se dividia en dos: el curato (convento y
escuela), y los barrios, que durante la época
colonial llegaron a ser ocho: San Pedro, La Asunciédn,
Santa Crucita, San Juan, Belem, Xaltocan, Caltonco y
San Marcos.

Existian dentro de Xochimilco doce pueblos
coloniales: San Lorenzo  Ametralla, San  Andrés
Ahuayocan, San Francisco Tlalnepantla, Santa Cecilia
Tepetlapa, San Mateo Xalpa, San Lucas Xochimanca, San
Luis Tlaxialtemalco, San Gregorio Atlapulco, *Santa
Cruz Acalpixca, Nativitas Zacatlalitemian, San Miguel
Topileco y San Salvador Cuauhtenco.

Ya que Xochimilco aceptd, en apariencia, el
cristianismo, se le permitié conservar algunas de sus
tradiciones locales y su identidad. La poblacién
continué siendo mayoritariamente indigena.

En 1794 Xochimilco se convirtié en corregimiento de
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la intendencia de México, y a finales de la colonia,
el camino de México a Cuernavaca, pasaba por esta
zona, haciendo gque se convirtiera en un importante
centro comercial.

En toda la etapa insurgente, hasta consumarse la
Independencia en 1821, Xochimilco contribuyé para
lograr el triunfo contra los realistas y el gobierno
Colonial.

Durante el porfiriato se construyeron cajas de agua,
bombas y red hidrdulica para conducir agua de los
manantiales de Xochimilco a la Ciudad de México.
Conforme esto ocurria, se fueron cegando las
acequias, afectando el comercio, ya dque durante
siglos, el transporte de los productos se realizd a
través de los canales, al tiempo gque la ruta por
tierra resultaba dificultosa debido al arenal de
Tepepan.

En 1908, el entonces presidente de México, Porfirio
Diaz, inauguré el servicio de tranvias eléctricos a
Xochimilco, los cuales debian llegar hasta
Tulyehualco, segiin el proyecto original.

Durante la é&poca revolucionaria tuvo lugar en
Xochimilco el histérico encuentro entre Francisco
Villa y Emiliano Zapata para firmar una alianza
conocida como ‘‘Pacto de Xochimilco’’. Esto ocurrid en

diciembre de 1914.
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2.2. DIVISION POLITICA

En enero de 1929, al crearse las 13 delegaciones que
en ese entonces conformaban el Distrito Federal,
Xochimilco fue constituido como una de ellas y se
incluyen en su geografia tres pueblos més: Mixquic,
San Juan Itayopan y Tetelco.

Xochimilco colinda con las delegaciones de
Iztapalapa al norte y al noreste, Milpa Alta al sur y
sureste, Tl&huac al este y Tlalpan al oeste ¥y
norceste. La cabecera de la Delegacién se divide en
17 barrios, y ademds de los 14 pueblos existentes,
Xochimilco se forma por 45 colonias y 20 unidades

habitacionales.
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2.3. OROGRAFIA

El sistema orografico de Xochimilco se divide en
tres zonas: El norte de la sierra del Ajusco, entre
los cerros Teuhtli y Tzompole, en donde encontramos
como principales elevaciones, de este a oeste,
Teuhtli, Tlamacaxco, Teoca, Tochuca, Tzompole vy
Tlamapa. La parte media oeste entre Tlalpan Yy
Xochimilco en donde se encuentran los cerros
Tehuanpaltepetl, La Cantera, Tetequilo, Santiago vy
Xochitepec. Finalmente, la llanura formada por
depbésitos aluviales y lacustres en donde se localizan

los cerros Moyotepec, Xilotepec y La Noria.

@E.

Xochimilco se ubica al suroeste de la Ciudad de México

._._§ =
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2.4. HIDROGRAFIA

Del suelo de Xochimilco surgian numerosos
manantiales de agua potable gque abastecian a 1la
poblacién del Distrito Federal y que actualmente
estdn casi agotados.

Xochimilco es importante hidrolégicamente ya que se
compone de canales que limitan a las chinampas y las
comunican entre si. Sin embargo, el nivel de las
aguas en los canales ha disminuido notablemente

debido al desvio de agua hacia la ciudad de México.

2.5. CLIMA

El clima de Xochimilco es templado con 1lluvias

principalmente en verano y otofio.

2.6. VEGETACION

La vegetacién propia de esta zona se conforma
principalmente de ahuejotes, casuarinas, sauces,
alcanfores y eucaliptos. En las partes elevadas hay
zonas pequeilas de bosgque mixto con pinos, cedros,
ahuehuetes, ocotes, encinos y tepozanes,

-—§-
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2.7. FAUNA

La fauna xochimilca, acudtica, terrestre y aérea,
fue en otros tiempos abundante: liebres, tigrillos,
venados, tepexcuintle, carpas, ajolotes, truchas,
acosiles y tortuga, entre otros, habitaban esta zona.
Sin embargo, esta fauna ha ido desapareciendoc como
consecuencia del desequilibrio ecolégico que el
agotamiento de canales ha traido consigo. Algunas
especies se han extinguido y otras estln en peligro

de desaparecer.

2.8. SUELO

La superficie de la delegacién ZXochimilco es de
125.17 kildmetros cuadrados, es decir, el 8.4% del
total del Distrito Federal. El1 20% del territorio de
la delegacién corresponde a suelo urbano y representa
el 3.3% de las zonas urbanas del D.F.

En esta delegacién existen seis ejidos y cuatro
comunidades.

Entre los principales recursos naturales de 1la
regién estén: el subsuelo, con las reservas de agua
mds importantes del wvalle de México; 189 kildémetros
de canales; el drea boscosa de la zona de la montafia;

agua tratada para la agricultura en cantidades
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mayores a los mil doscientos litros por segundo; un
parque ecoldégico que, ademds de contribuir a regular
los excedentes de agua de la zona lacustre vy
reactivar la produccién agricola mediante el sistema
tradicional de las chinampas, es un gran atractivo
turistico.

En la delegacién Xochimilco el uso predominante del
suelo es el agricola gue representa el 58.4% de la
superficie territorial; del resto 18.9% son
asentamientos urbanos y el 22.7% se destina al uso
industrial, pecuario, forestal y equipamiento urbano.

Xochimilco destina la mayor parte de su superficie
territorial a las actividades primarias,
aproximadamente un B80%, mientras que el Distrito
Federal destina el 49.6% de su superficie a dichas
actividades. (Ver cuadro 1)

A continuacién se muestra una comparacidén entre la
distribucidén del uso de suelo en Distrito Federal vy

la delegacidén Xochimilco:

CUADRO 1

DISTRIBUCION DE USO DE SUELO

AGRICOLA  PECUARIO  FORESTAL _ INDUSTRAL  EQUIP. HABTACIGNAL
URBANO oL
Xochimilco 58.4% 8.0% 13.6% 0.9% 0.2% 18.9%
D.F. 12.9% 2.5% 34.2% 2.0% 4.4% 44.0%

FUENTE: ANUARIO ESTADISTICO DEL DISTRITO FEDERAL 1999, INEGI

-—§-



Maria Emilia Chavez Lara 27

2.9. POBLACION

La densidad poblacional de la delegacién Xochimilco
en el afio 2000 fue similar a la registrada en
promedio para el Distrito Federal, con 108.3
habitantes por hectérea.

En este mismo afio, segin las cifras resultantes del
Censo de poblacidén y vivienda del INEGI, la poblacién
total en Xochimilco fue de 369,787 habitantes, gque
representaban el 3.29% del total del Distrito
Federal. (Ver cuadro 2)

La poblacién xochimilca estd conformada por un alto
grado de personas jévenes, de entre 0 y 24 afios de
edad, destacando el segmento de 15 a 19 arfios. Las
mujeres tienen una ligera mayoria en cuanto a

participacién en la poblacién.

CUADRO 2

EVOLUCION DE LA POBLACION

1970 1980 1990 2000 7080  80-80  80-00
Xochimilco 116,493 217,481 271,151 369,767 64%  22%  32%
DF. 6'674,165  8'831079 87235744 8605239 25%  07% 04%

FUENTE: 1X, X Y XI CENSOS GENERALES DE POBLACION Y VIVIENDA
1970, 1980, 1990, y 2000 INEGI
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2.9.1. LA PEA POR SECTORES

De acuerdo con los indicadores econdmicos, en lo que
toca a las principales actividades econbémicas, el
sector terciario predomina sobre el primario y el
secundario, con 69.6% de personal ocupado, (Ver

cuadro 3).

-_—f -

2.10. ACTIVIDADES ECONOMICAS
2.10.1. EL COMERCIO

Ademaé de la importante actividad agricola que
existe en Xochimilco, se desarrollan 1los sectores
turistico y comercial, fuente importante de ingresos
para la poblacién’®. Se obtienen mayores rentas
durante las celebraciones en honor del Nifiopa: los
domingos, dias en que la imagen visita la iglesia de
San Bernardino de Siena, ésta se ve llena de gente, y
todas las tiendas de los alrededores estdn abiertas.
“'‘Principalmente, los fines de semana, de wviernes a
domingo, y ya en vacaciones es cuando vienen més
turistas.''*®

La 1iglesia citada forma parte de las rutas
habituales del turismo religiosc, que es apoyado por

autoridades tanto civiles como religiosas.

13 Parte umportarte del comercio xochimilea lo consutuye la venta de flores v plantas, asi como
Ia venta de artesanias v alimentos tradicionales.
16 Gina Santacruz, 19 afios, empleada en comercio establecido.
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Del mismoc modo en gue comerciantes establecidos
reportan mayores ganancias durante las fiestas vy
cuando se visita al  nifio, también vendedores
ambulantes, con permisos otorgados por la Delegacién,
tienen mds ventas en estas fechas.

En general, se observa una preponderancia en la
venta de imagenes y objetos de culto de muy diverso
tipos. A la pregunta de qué es lo gue méds adquiere o
se lleva la gente, los comerciantes entrevistados
respondieron que ‘‘figuritas del Nifio Jesis, vy
articulos religiosos, mds que nada, donde venga el
Santo Nifio, pueden ser en cuadros, dibujos, .."'.%"

También se venden juguetes de madera y de plastico
provenientes de otros lugares de la Replblica
Mexicana, como los que se encuentran en las ferias,
asi como dulces tipicos, producidos en Xochimilco.
Estos suelen ser presentados como ofrendas al Nifiopa.
Las personas suelen tener imdgenes gue evocan al niho
para poder venerarlas en sus hogares; por tanto, son
éstas las que mas se consumen: ‘‘Las cositas tipicas y
llaveros'’', sefialan los comerciantes situados en las
inmediaciones del templo. ‘'‘Las imdgenes las llevan a
bendecir en la misa, o aparte en los despachos de los
sacerdotes, ahi bendicen todo el dia, de ahi se 1lo
llevan a su hogar ya bendito, y van con mds seguridad

de llevar un santito ya bendito.’’?®®

1" Cruz Gaitan, 30 anos, comerciante con puesto provisional.
¥ Cruz Gaitdn, 30 anos, comerciante con puesto provisional.
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CUADRO 3

CARACTERISTICAS ECONOMICAS SELECCIONADAS DE LA ACTIVIDAD
MANUFACTURERA Y COMERCIAL, 1998

Manufacturas . | Comercio.

De Unidudes | Personal | Remuneracion Yilag Unidades | Personul | Remuneraci Valor

rgacion econdmica | ocupade | es torales b/ agregudo ecandmica | ocupude | ones totales agregado

2 of censal bruto | of censal bruto
(miles de pesos) (miles de pesos)
Entided 31,068 |498.055 | 3222197 |65322262 | 179.999 |589.813 |20.154.875 | 84.338,947
Azcapoizalco 1,908 74,588 3,529,435 20,777,032 8,193 32,887 1 ,]63:5—94 6,161,041
Coyoacdn | 1,345 | 25287 | 2,798,364 | 6,475,338 8111 |30352 982613 |3.553.840
Cuajimalpa
de Morelos 327 3,020 255,750 1,012,152 2,127 9,552 524,251 1,566.119
Gustavo A,
Madero 3862 43,718 1.876,331 5,582,844 21,101 50,903 1.026,702 |4,205719
Iztacalco 1.994 46,970 1,81 5723 3305774 TATE 20,443 483,762 2.517.150
Tapalapa | 5.846 | 79.502 | 3.500387 | 8.355.757 32938 | 85.798 | 1.848913 | 10.829.817
Magdalena
Contreras 356 1.575 40,784 968,538 2405 4,681 72229 292,686
Milpa Alta 244 669 6,502 29401 1811 2,870 7.028 95,883
Alvaro
Dbregon 1,525 17,617 1,292,001 1,315,152 7,963 30,988 1618379 |7.601.167
Tlihuac 1.034 7.759 215,530 529379 4,799 9,175 122,693 ﬁdi.ﬁa
Tlalpan 1.215 14,688 932,739 3,197.034 7810 23923 626.563 2,138,307
Xochimilco | 904 11,718 [1.188070  [3,149,346 6793 |14.540  [337.670  [1.212.094
Benito Judrez | 1.959 31.122 1,942,652 4.201.780 9,011 57480 3.088.568 | 12.324.474
Cuauhtémoc | 4 882 62,710 2,942,885 5825476 31,025 125263 | 4422611 15.424.999
Miguel
Hidsalgo 1.677 58,143 7,298,038 -1.232.993 9.403 52,696 3,040,986 | 12,599,151
Venustiano
Camanza 1.990 18,969 585,706 1,630,252 19031 38322 388013 3.112.406
af Promedio aritmético que resulta de dividir la suma del personal ocupado de cada mes, entre ¢l numero de meses
trabajados.

[FUENTE: | INEG]. Direccion General de Estadistica. Mexico. 2001
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Los negocios de los vendedores a i; eﬁtrada del
templo y en las cercanias responden; muchas véées, a
estrategias familiares, ‘‘De tiempo, aqui tengo 26
Sﬁhsm desde que tenia 5 afios, acd wvendian mis
abuelos, eran los puestos de los abuelos.’’'!" ‘‘Cosa de
15 a 20 afos. es de mi papa, pero nosotros le
ayudamos desde chiquitos.’''?

Hay comerciantes qué aseguran que cada vez hay méas
devotos del Nifiopa, y otros afirman lo contrario. Lo
cierto es que ha crecido el nimero de vendedores, por
lo que es posibleque hayan bajado las ventas para
cada uno de ellos, y sea eso lo que reflejan en sus
respuestas: '‘‘La venta ha disminuido puesto gue ahora
hay méds comercios; antes la gente se dedicaba mis a
la agricultura y ahora somos més comerciantes, antes
éramos mds pogquitos y habia mas venta.’’"

El hecho es éue la devocidén hacia el Nifiopa hace que
los comerciantes de los alrededores de la iglesia de
San Bernardino de Siena, encuentren en este sitio su

fuente principal de ingresos.

¥ Idem.
* Juana de Dios Martinez, 27 anos, comerciante con puesto provisional.
3 Juana de Dios Martinez, 27 afos, comerciante con puesto provisional.
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2.10.2. AGRICULTURA Y GANADERIA

Esta delegacién cuenta con una superficie
susceptible de cultivo cercana a las 6,000 hectareas,
de las cuales en mds de 2,500 son para la siembra de
maiz y mds de 800, para hortalizas y flores. También
existe una gran extensidén dedicada a la agricultura
intensiva en invernaderos con mds de 60 hectireas.

Gracias a la eliminacién de aguas negras en los
canales y a la dotacidn de agua tratada, se ha hecho

posible que una cantidad considerable de chinampas se

reincorporan al cultivo de coliflor, bréculi,
alcachofa, chile, lechuga, yerbabuena, romero,
manzanilla, espinaca, flor de estatil, chicharo,

malvén, mercadela y plantas de ornato.

Xochimilco cuenta con un importante nimerc de
cabezas de ganado de diferentes especies,
principalmente bovino, lo gque le hace un destacado

productor de leche. (CUADRO 4)

-

2.10.3 LA INDUSTRIA

El sector industrial de Xochimilco, segin datos de

la Representacidn Regiocnal Sur de Nacional

Financiera, S. A. (Nafinsa), estd compuesto por 406

pequefias y medianas empresas contempladas dentro del
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sector de las manufacturas, Y gque para 1989
representaban aproximadamente el 7.0% del universo

empresarial del Distrito Federal (cuadro 5).

-——§-

2.10.4. LOS SERVICIOS

Los indicadores de equipamiento y servicios de la
delegacién Xochimilco muestran la siguiente
cobertura: agua potable, 93.0%; drenaje, 89.0%;
alumbrado publico, 86.9%; banquetas, 92.0%;
guarniciones, 90.0%; y pavimento, 93.0%.

Dado que vya hemos visto que las tierras de
Xochimilco son destinadas basicamente a la
agricultura, veamos la proporcién de hectéareas
sembradas y cosechadas para el afio 1998 vy la
comparacién con el resto de tierras de cultivo en el

Distrito Federal.

-—§-

2.10.5. TURISMO

Dada su riqueza histérica, cultural y ecolégica,
Xochimilco es uno de los principales puntos
turisticos de la Ciudad de México. Segin calculos del
Centro de investigacién y documentacién especifico de

Xochimilco (CIDEX), recibe una afluencia de 20,000
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visitantes nacionales y extranjeros cada fin de

semana.
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CUADRO 4
SUPERFICIE SEMBRADA Y COSECHADA EN TIERRAS DE TEMPORAL EN EL afio
AGRICOLA SEGON TIPO DE CULTIVO Y PRINCIPALES CULTIVOS 1998.
(HECTAREAS)
Tipo y Superficie sembrada Superficie cosechada
Cultive Distrito Xochimileco Distrito Xochimilco
Federal Federal

Total 28001 4278 T 27847 4166
Cultivos 23540 4134 23386 4122
ciclicos
Maiz grano 8904 2790 8864 2750
Avena 9361 450 9361 450
forrajera
Maiz elote 1470 120 1395 110
Amaranto 150 90 150 90
Frijol 200 70 197 70
Maiz frijol 238 60 238 60
Espinaca 347 50 345 50
Resto de los 2870 504 2836 502
cultivos
ciclicos
Cultivos 1461 44 4461 44
perennes
Noche buena 8 8 8 8
Higo 37 T 37 7
Peral 43 [ 43 &
Durazno 38 5 38 5
Manzana 33 L 33 5
Otras flores 5 5 5 5
Ciruelo 43 4 43 4
Resto de los 4254 4 4254 4
cultivos
perennes

FUENTE: SARH. DIRECCION GENERAL DE INFORMACION
AGROPECUARIA,

FORESTAL Y FAUNA SILVESTRE.
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CUADRO 5
CARACTERISTICAS ECONOGMICAS SELECCIONADAS DE LA ACTIVIDAD DE
SERVICIOS, 1998
Delegacién mid’fd';':__ s 1. ;  |rotales :::::1 hmto.gt-'.dﬂ
i [TMiles de pesos)

Entidad 127,966 889,502 50,837,289 109,528,181
Azcapotzalco 5,767 31,609 1,646,634 2,098,945
Coyoacén 7,822 48,718 1,836,076 4,199,651
Cuajimalpa de
Morelos 1,374 9,412 749,856 1,130,310
Gustavo A.
Madero 15,109 56,722 1,285,570 2,204,826
Iztacalco 5,333 22,830 779,612 1,116,712
Iztapalapa 16,705 60, 168 1,620,730 2,096,891
Magdalena
Contreras, La |1,563 6,295 270,009 707,009
Milpa Alta 755 1,891 7,495 23,976
Alvaro
Obregén 6,434 68,135 5,844,618 10,290,475
Tlédhuac 2,758 6,163 63,389 146,059
Tlalpan 5,209 37,466 1,958,021 5,413,139
Xochimileo 3,172 10,815 250, 646 650,091
Benito Judrez [12,94s 130,494 5,621,659 11,275,954
Cuauhtémoc 24,252 185,738 10,098,410 14,069,796
Miguel
Hidalgo 10,362 168,695 16,980,192 50,082,537
Venustiano
Carranza 8,405 44,651 1,824,312 4,021,810
NOTA: No incluye los servicios prestados por el sector piblico.
a/ Promedio aritmético que resulta de dividir la suma del personal

ocupado de cada mes, entre el nimeroc de meses trabajados.
FUENTE: INEGI. Direccién General de Estadistica. México, 2001.
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III. LA FIESTA DEL NINOPA EN EL
CONTEXTO DE LA ECONOMIA Y LA
RELIGION EN XOCHIMILCO

3.1. MARCO TEORICO-HISTORICO

La primera funcidén de la mitologia es armonizar a los
seres humanos con la naturaleza y, en épocas de
crisis, ayudar a recuperar el orden perdido. Mas
tarde la mitologia crea un orden social y econémico.

Cuando una comunidad necesita de ciertas especies de
plantas y/o animales para su supervivencia, éstas
comienzan a ser adoradas y convertidas en deidades
dentro de un culto totémico; pero cuando el hombre
crea nuevas formas de economia en las gue no
necesariamente se depende de una forma wviva en
particular, el culto se vuelve antropomérfico gque no
tardard en derivar en las religiones monoteistas.

La religidén, y por extensién la religiosidad, son
creencias y préacticas respecto a lo sagrado o
sobrenatural, son formas también de conciencia
social. Puede definirse 'como wuna creencia y un
ritual, relacionados con fuerza, poderes y seres
sobrenaturales. (Wallace 1966) Un reflejo particular,
fantéstico y falso, en la conciencia social, de las
relaciones de los hombres entre sf y con la

naturaleza (Hainchelin, 1961). Un encuentro entre la
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persona humana y lo sagradoe (Eliade 199%92). A muy
grandes rasgos: ‘‘un sistema solidario de creencias y
pricticas relativas a las cosas sagradas.’’' (Durkhein
1968) '

Con la religién se relacionan varias cuestiones que
pasan por la identidad cultural y el espacio social y
comunitario, sin descartar los aspectos emocionales
de indole perscnal y psicolégica.

La religién es un fenfmeno cotidiano, aunque es una
prdctica que se intensifica en los momentos criticos
del individuo. Estd presente en todo su ciclo vital,
en la reproduccién de su grupo, en su problemdtica
como persona y como colectivo social. Es un recurso
en la bfisqueda de espiritualidad y plenitud, pero y
también, de buscar solucién a problemas comunes de
una forma magica y sobrenatural. Y aungque la religién
es un fenémeno cultural wuniversal, las formas
religiosas son diferentes en cada contexto.

Para Hgipchelin, en el mundo capitalista, ‘‘la raiz
social de la religién es el dominio del capital en
todas sus formas’'**. Y Lenin escribidé: ‘'‘La opresién
econémica de los obreros provoca y engendra
inevitablemente todo género de opresién politica, de
humillacién social embruteciendo y oscureciendo la
vida espiritual y moral de las masas... La religidn
es uno de los aspectos del yugo espiritual gque en

todas partes oprime a las masas, agobiadas por el

= Charles Hainchelin, Origenes de lu religion.
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perpetuo trabajo para los demds por la necesidad y el
desamparo.’’?

Si bien es cierto gque 1la religién sirve como
consuelo ante los problemas de las masas y puede
llegar a funcionar como medico de, en palabras de
Lenin, embrutecimiento; en ocasiones su funcién es la
de reivindicar los sufrimientos de las clases més
bajas, sirve como elemento de identidad y cohesién en
ciertos grupos y contrario a avalar y defender la
explotacién, crea en las personas la necesidad de
buscar nuevas formas de produccién y distribucién.

La religiosidad popular es considerada como el
conjunto de préacticas simbbélicas consideradas como de
relacién con fuerzas divinas susceptible de

* Se trata béasicamente, de las

observacién empirica.
practicas religiosas que se originan o se mantienen,
hasta cierto punto, fuera del control directo de 1la
jerarquia eclesidstica, y muchas veces a pesar de ese
control (Alvarez 1989), si bien en otras ocasiones,

lo estdn bajo las autoridades eclesiales.

-—§-—

Con una antigliedad de mds de cuatrocientos afios, una

de las tradiciones més arraigadas en la poblacidn de

2 Lenin; “Socialismo y religion”. (Viéase Obras Completas)

* Anna M. Fernindez nos dice que este concepto es criticado “entre otras cosas, por la
indefinicion, a veces, de fronteras entre la religion oficial v la considerada o denominada
popular.” (Fernandez, 2003, p. 24)
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Xochimilco es la fiesta ofrecida en honor del Nifiopa.

El Nifiopa es una figura que representa al nific dios
y gque mediante mayordomias recorre los hogares de
todos los barrics de Xochimilco.

Para los xochimilcas, tras la cristianizacién, el
encargado de cuidar la produccién, las cosechas, los
empleos, y en general, todo lo referente a la
economia familiar, es el Nifiopa.

De este modo los habitantes de Xochimilco han creado
una fiesta religiosa en la que se mezclan la cultura
catbélica con la cultura de los pueblos prehispénicos,
es decir, un sincretismo.

Los antecedentes del Nifiopa datan del siglo XVI
cuando Martin Cortés de Alvarado, cacique indigena
que habia asimilado la cultura cristiana, funda una
capellania en Xochimilco en cuyo interior se veneraba
la figura del Nific Dios hecha de colorin y fabricada
por manos indigenas Xochimilcas en wuno de los
talleres artesanales franciscanos dentro del convento
de San Bernardino de Siena.

Desde la é&poca prehispdnica se realizaron grandes
esfuerzos por la congquista de Xochimilco por parte de
los mexicas, esfuerzos que mds tarde se llevaron a
cabo por espafiocles. Estas conguistas incluian el
intento de acabar con las creencias y costumbres
xochimilcas, que a fin de cuentas, resultaron
disputas por el ejercicio del poder politico vy

econdémico, ya gue en las sociedades prehispénicas
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existia una fuerte relacidén entre religidn y poder

politico.

Iglesia de San Bernardino de Siena, resguardo del Nifiopa.

_,_§_

La ritualidad xochimilca actual no puede ser
calificada como ‘‘cristiana’’ en sentido estricto. Lo
que hoy en dia sucede en Xochimilco es producto de la
mezcla histdérica de las religiosidades xochimilca,
mexica y espafiola.

Sin embargo, hubo diferentes matices, ya gque
mientras los mexicas incorporaron a su religidén parte

de los dioses y de los ritos xochimilcas, 1los
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espafioles intentaron desaparecerlos por diversos
medios: fraccionamiento territorial, destruccién de
poblaciones indigenas, de centros religiosos y la

eliminacién del poder sacerdotal, militar y ciwvil.
-_.§ &

Los fenémenos religiosos que se registran en las
ceremonias de la zona de Xochimilco se han
c;asificado en dos grupos:

a) Ceremonias en las que se conservan rasgos
cﬁlturales de la ritualidad xochfmilca prehispédnica.

b) Fiestas traidas por los espafiocles como parte de

su tradicién histdrica.

Los habitantes de los barrios de Xochimilco, cada
afio esperan ansiosos a que llegue el 2 de febrero,
dia en que se vive una de las fiestas religiosas més
imporﬁantes: la del Nifiopa.

Durante todo el afic se ha preparade la celebracién;
incluso con varios afios de antelacioén, los
responsables en turno, es decir, los mayordomos, se
han preparadec en varios aspectos: espiritual,
emocional, social, y sobre todo, econémico.

La fiesta del Nifiopa, como muchas otras en México,

hace que, al menos por un dia, la abundancia permita
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que deidades, muertos®* y mortales participen en un
banquete, aunque éste sbélo incluya, por ejemplo,
tamales.

Esta es una de las llamadas ‘'‘fiestas patronales’'?®
en las que se asigna la supervisidén y el patrocinio a
un miembro de la comunidad, quien, segin las normas
sociales establecidas, sea considerada una persona
virtuosa y respetable, y a guien se da el nombre de
Mayordomo.

Pero 1la fiesta no es s6lo responsabilidad del
Mayordomo (aunque si en gran medida, ya que sin el
patrocinio de éste, no podria llevarse a cabo); sino
qué resulta de wuna suma de voluntades. Es un
acontecimiento que involucra a toda una comunidad y a
su regidén circundante, wuna forma expresiva que
cohesiona lazos culturales, histéricos, sociales vy
econbmicos con gran amplitud. Asi gue requiere de
amplios preparativos y de miltiples participantes que
entran en escena desde por lo menos un afio antes.

El Mayordomo, carguero o cofrade (nombre que recibe
segiin la regién), ha recibido su encomienda y asumido
su responsabilidad plblicamente, con todo el pueblo

como testigo y un afioc después, al término de 1la

* El prototipo de la fiesta mexicana, podria ser la del Dia de Muertos, A los difuntos hayv que
alimentarlos y esmerarse en la cocina preparando los platillos que mas les gustaban en vida.

* En ¢l estudio antropologico de las fiestas, éstas se dividen en: 1. Fiestas de ciclo agricola;
2 Fiestas patronales, en las que se celebra a un santo o virgen que protege a un pueblo,
comunidad, gremio, ctc;; 3. Procesionales; v 4. Familiares de ciclo de vida (nacimientos,
cumpleaios, bodas) Sucede en algunas ocasiones que, virgenes v santos patronales salen de su
comunidad en peregrinacion con el fin de visitar a otra comunidad durante los ciclos de fiestas
para fortalecer asi, vinculos sociales y economicos regionales.



44 Economia y Religién: El caso de la fiesta del Nifiopa en Xochimilco

fiesta, hard entrega de esta responsabilidad a su
sucesor. Deberd cubrir los gastos en que incurran sus
auxiliares, pagar a los misicos, alimentar a los
danzantes, a los compafieros ‘‘cargueros’’ de otros
santos, y a las autoridades, obsequiar el adorno del
interior de la iglesia, atrio y, en su caso, también
de las calles, asi como proporcionar velas, incienso
Yy juegos pirotécnicos.

El hecho es que, anualmente, uno o varios individuos
de una comunidad -cientos de personas en México-
cubren los gastos de una costosa fiesta colectiva,
llena de interrogantes para muchos investigadores gue
polemizan sobre las causas y efectos de esta
tradicién.

Para la mayoria se trata de un mecanismo de
redistribucién de la riqueza dentro de las
comunidades, ya gue de acuerdo con esta concepcidn,
vuelve a empobrecer al que logrdé acumular dinero
después de afios de trabajo y que, si quiere asumir
otro cargo dentro de la estructura politico religiosa
debe iniciar nuevamente el proceso, aungque esta vez,
lo haga un escaldén mas arriba, gracias al prestigio y
honorabilidad conseguidos tras haber patrocinado vya
una fiesta; en este caso, la del Nifiopa.

La mayordomia es codiciada, ya que con ella, se gana
el respeto de otros habitantes de la comunidad, lo
cual permite en el futuro participar en las grandes

decisiones del pueblo. El1 respeto y la toma de
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decisiones se convierten en un valor , al cual sélo
se accede mediante el pago de la fiesta.

Entre mis costosa sea la fiesta, mayor sera la
‘‘mercancia’’ que se obtiene a cambio.

Pero para gue una persona pueda acceder al cargo de
Mayordomo, es necesario que en el transcurso de
muchos afios asuma una serie de cargos, en el contexto
social-—religioso, gque van de menor a mayor
importancia y que se combinan en una estructura
pelitico-econdmico-religiosa.

Esta estructura fue creada durante la Colonia y tomd
algunos elementos de las esferas teocraticas
prehispénicas como el de aportar trabajo gratuito, y
sirvié para obtener mejores rendimientos en el

sistema tributario que se tomé de los aztecas.

-—§-

3.2. TEQUIO Y POTLACH

Para adentrarnos en la fiesta del Nifiopa, es
necesario analizar primero dos nociones fundamentales
para este trabajo: el tequio y el Potlach.

Tequio proviene de la palabra ndhuatl tégquitl, gque
significa trabajo o tributoc y era la tarea o trabajo
personal gque se imponia como tributo en la época
prehispanica.

Encontramos que en 1605, en las Ordenanzas sobre el
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tequio y tarea que han de tener los indios, dadas por
el virrey don Juan de Mendoza, se dice: ‘'‘Por cuanto
he sido informado que las personas a quienes se dan y
reparten indios para cortar y sacar madera han hecho
y hacen muchos agravios y vejaciones, dando a los
indios excesivos tequios y trazas.’''?

Tenemos pues, que los indios que habian sido
consignados a los llamados encomenderos tenian la
obligacidén de hacer trabajo como pago de tributo.

En las Actas de cabildo de Tlaxcala, 1547-1567 se
dice que el téquitl se puede hacer ya sea por encargo
o para beneficio de la comunidad, peroc siempre esta
presente la idea de gque se trata de un tributo,
mientras que en Qaxaca, tequio es sindénimo de trabajo
en beneficio de la comunidad.

‘‘En el caso de la zona mixteca de Ayutla ocurre
que una o dos veces al afio, la mayoria de los hombres
presta servicio haciendo limpieza de los caminos o de
las calles, en la construccién y mantenimiento de las
escuelas, en la preparacién de fiestas religiosas vy
en el arreglo de la comisaria de la capilla. Este
trabajo es parte de la conservacién y supervivencia
de la comunidad.’’?®
‘'..en Cozoyaopan la fajina o el tequio es el trabajo

del puebloc no remunerable. Se participa acarreando

= Ordenansus del trabajo, sigls XV y X111, Seleccion de Silvio Zavala, CEHSMO, México, 1980,
t1,p 76

* Gutiérrez Avila, Miguel ."\ugcl (coord.) Derecho consuetudinario y devecha posutivo entre fos mixfecns.
annzgos ) afromestizos de fa ooty Chica de Guerrers. CNDH, México, 1997, p.26.1l subravado s
mio.



Maria Emilia Chivez Lara 47

piedras, emparejando calles o las brechas que
comunican a su comunidad, también se unen para
arreglar un corral, una cerca o un terreno comin. Las
fajinas son cada ocho dias, cuando el trabajo es
urgente se realiza cualquier dia, la carretera nunca
se deja gue =sea intransitable, siempre se estéa
haciendo fajina. A la persona que no guiere trabajar,
no se le exige que participe pero casi es un delito
gue haga uso del trabajo del pueblo. Cuando se le
presenta un problema o comete un delito y va a la
comisaria a buscar apoyo se le niega o se le
cobra. '’

De acuerdo con lo anterior, tequio es el nombre que
se le da a las actividades no remuneradas en
beneficio de 1la colectividad que se realizan de
manera voluntaria u obligatoria con motivo de alguna
necesidad, Y el incumplimiento tiene como
consecuencia la imposicién de ciertas sanciones
sociales.

El tequio es una forma de hacer frente a necesidades
colectivas, que va mds alld del interés individual y
que conduce a compartir la carga.

‘‘Los contribuyentes ‘‘trabajamos’’, para emplear un
término cologuial’’, wvarios meses al aflo para el
fisco; de manera indirecta es el estado y la

colectividad los beneficiarios de nuestro trabajo. El

» Ibid, p.80.
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tequio es en cambio una actividad directa.’’?®

Esta forma de trabajo sigue siendo vigente en muchas
zonas de México, y ha permitido éue muchas
comunidades encuentren salida a sus problemas mas
inmediatos.

En la fiesta del Nifiopa, existe esta forma de
trabajo, cuyo unico objetivo es llevar a buen
término la celebracidén que va dirigida a todos los
habitantes de Xochimilco, es pues, un trabajo en
beneficio de la comunidad; es un tequio.

Ahora bien, Marx escribe: ‘'‘..Considerada comoc valor
de uso, la mercancia no encierra nada de misterioso,
dando lo mismo que la contemplemos desde el punto de
vista de un objeto apto para satisfacer necesidades
del hombre o que enfoguemos esta propiedad suya como
producto del trabajo humano. Es evidente que la
actividad del hombre hace cambiar a las materias
naturales de forma, para servirse de ellas. La forma
de la madera, por ejemplo, cambia al convertirla en
una mesa. No obstante, la mesa sigue siendo madera,
sigue siendo un objeto fisico wvulgar y corriente.
Pero en cuanto empieza a comportarse comoc mercancia,
la mesa se convierte en un objeto fisicamente
metafisico. No sélo se incorpora sobre sus patas
encima del suelo, sino que se pone de cabeza frente a
todas las demds mercancias, y de su cabeza de madera

empiezan a salir antojos mucho méds peregrinos vy

" Roldan Nopa, Jos¢; “Fl tequio. Una aproximacion Juridica”; TUAM, México.
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extrafics que si de pronto la mesa rompiese a bailar
por su propio impulso.’'?®

Y mds adelante nos dice gue el caracter misterioso
de la mercancia estriba ‘‘en que proyecta ante los
hombres el cardcter social del trabajo de éstos como
si fuese wun cardcter material de los propios
productos de su trabajo, un don natural social de
estos objetos y como si, por tanto, la relacién
social que media entre los productores y el trabajo
colectivo de la sociedad fuese una relacidén social
establecida entre los mismos objetos, al margen de
sus productores.’’?™

Es decir que toda mercancia, considerada como valor
de uso, pero también considerada como valor, muestra
una faceta a la que se le han atribuido cualidades
inexistentes que responden al cardcter social del
trabajo productor de mercancias.

Los hombres no comparan mercancias entre si bajo la
forma de valores porque éstas sean la
materializacién de su trabajo, es al revés que
ocurre: ‘'.. Al equiparar unos con otros en el cambio,
como valores, sus diversos productos, lo que hacen es
equiparar entre si sus diversos trabajos, como
modalidades de trabajo humano.’’*

Cuando a ciertos objetos se les mira como dotados de

virtudes sociales maravillosas, mds alld de su valor

W Marx, Cadlos; Ef wpetal, Critica de fa ecmomia palitica; 1.C.15, Meéxico, 1974, p.36.
2 Ibid, p.37.
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de uso se ha caido en lo que Marx 1llama el
‘*Fetichismo de la mercancia’’.

Esto viene a colacién para introducirnos a la nocién

de Potlach.
Potlach es precisamente, dotar de <cualidades
maravillosas a wuna mercancia en particular: el

prestigio social. Y 1llamo mercancia al prestigio
porque hay que pagar por €l y suele comprarse con
festines.

Se trata de conseguir ser admirado por la comunidad
con base en la rigueza gque se posee, mas gque estar
interesado en la riqueza misma. El objeto del Potlach
es donar, distribuir o destruir mds riqueza gue
otros.

‘A principios del siglo actual, los antropblogos se
guedaron sorprendidos al descubrir que ciertas tribus
primitivas practicaban un consumo y un despilfarro
conspicuos que no encontraban parangén ni siquiera en
la méds despilfarradora de las modernas economias de
consumo. Hombres ambiciosos, sedientos de status
competian entre si por la aprobacién. social dando
grandes festines. Los donantes rivales de los
festines se juzgaban unos a otros por la cantidad de
comida que eran capaces de suministrar, y un festin
tenia éxito sdélo si los huéspedes podian comer hasta
quedarse estupefactos, salir tambaledndose de la

casa, meter sus dedos en 1la garganta, vomitar vy

W Ibid, p.39.
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volver en busca de mads comida.’’*

Al existir personas que guian sus actividades por un
‘‘impulso de prestigio’’, se aumenta el nivel de
produccién en la sociedad. Gracias a su anhelo de
status, hay mds gente que trabaja y trabaja méds, para
producir alimentos y otros objetos de valor. Ante la
amenaza de verse reducidas en la escala social, estas
personas estdn siempre atareadas «con planes y
preparativos para dar festines a su comunidad,
trabajan y se preocupan mis, pero consumen menos que
cualquier otro. Su dnica recompensa, ya lo he dicho,
es el prestigio.

El preparar y regalar fiestas a la comunidad cumple,
ademds, la funcién de impedir que 1la fuerza de
trabajo retroceda a niveles de productividad que no
ofrecen ningin margen de seguridad en crisis. También
actiia como un compensador automdtico de las
fluctuaciones anuales en 1la productividad entre la
comunidad: gquienes han gozado de mejores condiciones,
serdn los anfitriones de los festines.

Claro estd que si bien, los hombres de todas las
sociedades tienen la necesidad de aprobacidén social,
no en todas ellas se vincula el prestigio con el
ofrecer grandes fiestas.

El Potlach sobrevive, y un claro ejemplo de ello es

el prestigio que ante la sociedad obtienen los

¥ Harnis, Marvin; “Potlatch” en Vg, Cerdos, Guervas y Brujus, Los enipmas de la cultura; \hanza
Editorial, México, 1992,



32 Economia y Religion: El caso de la fiesta del Nifiopa en Xochimilco

mayordomos del Nifiopa.

Al cubrir todes los gastos de 1la fiesta, los
mayordomos reciben el respeto de todo el pueblo de
Xochimilco.

Pero es un respeto que se obtiene mediante un pago.
Es pues una mercancfa a la que se le han atribuido
cualidades superiores y que permite la obtencién de
poder social, politico, religioso, y claramente,
econémico, al tiempo gue cumple una funcién social de
redistribucién de la riqueza en una sociedad que no
es igualitaria y que, actualmente, se rige por el
modo capitalista de produccién.

El Potlach y el Teguio cumplen la misma funcidén de
procurar beneficios colectivos, con la diferencia de
que el primerc otorga una recompensa, Yy el segundo,
puede llevar a una sancién por parte de la sociedad
si no se practica.

Ambas formas conviven en la fiesta del Nifiopa en

Xochimilco, como veremos mas adelante.

3.3. EL NINoPpa

En Xochimilco se celebran distintas festividades
religiosas y se veneran diversas imdgenes, tales como
El Nifio de Belem, la Virgen de los Dolores de
Xaltocan, San Bernardino de Siena, la Virgen y el
Nifio Dios de Tepepan, pero dentro de todas estas

imdgenes destaca una: la del Nifiopa, ‘‘'Santo nifio del
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pueblo’’ o ‘‘Santo peregrino’’.

A pesar de que no se conoce a ciencia cierta el
origen de 1la palabra ‘‘Nifiopa’’, se habla de dos
posibles significados:

a)Puede gque se trate de un mestizaje entre la
palabra espafiola nifioc, y la palabra ndhuatl pan, gque
significa 1lugar. Podria traducirse entonces como
‘““Niflo del lugar’’. Con el término Nifdopan se
designaba al sitio en gque se hallaba la imagen
convirtiéndose posteriormente en el nombre propio de
la figura.

b)A la palabra nifio se le une el sufijo pa como
apbcope de la palabra padre vy entonces se refiere al
‘'‘Nifio Padre’’.

Asi mismo, se cuentan dos versiones sobre el origen
de la imagen:

a)La que seflala que pertenecidé a una pareja espafiola
gue no tuvo hijos y que al fallecer, la dondé a lcs
padres franciscanos.

b}La segunda versidn cuenta que, cuando llegaron los
franciscanos a Xochimilco, algunos indigenas fueron
enviados al Colegio de Santa Cruz de Tlatelolco
(dnica institucién con alcances cientificos vy
tecnoldégicos de esa época), en donde se dedicaron a
varias actividades como lo son la medicina
herbolaria, arte, pintura y escultura.

Juan Badiano y Martin de la Cruz, originarios de

Xochimilco, fabricaron 1la imagen del Nifiopa con
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rasgos xochimilcas.

La imagen fue elaborada con madera de &rbol de
chocolin comprimida.?®®

**El Nifiopa no es la dnica imagen del nifio Jesis con
que cuenta [Xochimilco]. Casi todos 1los barrios
poseen pegquefias imdgenes de Cristo Nifioc. De igual
forma, cada familia tiene una o varias esculturas’’.’®
De éste hecho podemos deducir que el culto al nifio
Dios en Xochimilco es de suma importancia.

La informacién en torno al Nifiopa es fruto de 1la
tradicién oral. Se dice por ejemplo gque en su
interior se guarda el plano de San Bernardino; gque
tiene un guardarropa muy abundante; gque convive con
los nifios de la comunidad el 30 de abril y el dia de
Corpus Christi (vestido de indio como cualquier
nifio) ; que en casos especiales se concede alguna de
sus prendas a algin enfermo.

Es importante sefialar el tono afectucso y familiar
con el que los habitantes de Xochimilco se refieren a
él.

“'‘En torno a la imagen se ha creado una mayordomia,
la cual principia el 2 de febrero, dia de 1la
Candelaria, cuando se bendicen los Nifios Dios de cada
hogar, asi como las semillas para obtener una buena
cosecha y las velas que se encenderan en caso de

enfermedad o© muerte. Ese dia el nuevo mayordomo

% Ouras versiones aseguran que sc trabajo en madera de naranjo.
¥ Rodriguez, Hilda v Manna Anguiano. “Ll Nifopa de Nochimilco”, Revista Rescate Xachinnlo,
num. 8, sepuembre de 1990, pp.33-36



Maria Emilia Chivez Lara 35

recibe la imagen que de menos con gquince o veinte
afios de anticipacidén ha solicitado ante el sefior
Fernando Arenas Rosas, responsable vitalicio de 1la
representacién, quien proporciona a los solicitantes
una credencial que los acredita para recibir al
Nifiopa en wuna fecha determinada. Los futuros
mayordomos se comprometen a rezar un Rosario todos
los dias del afio en que desempefiardn el cargo, a
efectuar una misa cada mes, asi como a celebrar las
tradicionales posadas, La Navidad, el dia de 1los
Santos Reyes y la Candelaria. Prometen no oponerse en
absoluto a la entrega de la imagen al nuevo
mayordomo, conservar las pertenencias del Nifio en
buen estado y entregarlas mediante el inventario el 5
de febrero.

Las posadas se preparan hasta con cuatro afios de
anticipacién, cuando el futuro mayordomo empieza a
invitar entre sus vecinos y amigos a los nueve
posaderos, quienes se hardn cargo de cada una de las
posadas. También existen voluntarios que solicitan
compartir la responsabilidad de estos festejos, vya
gue los gastos son muy elevados; un cdlculo promedio
indica que en cada posada se gastaron entre 80 y 100
millones de pesos en 1989%, repartidos en juegos
pirotécnicos, misica (por lo general una banda,

mariachis y orquestas para el baile popular), la

¥ Debemos recordar que en ¢l ano de 1989, los precios en pesos mexicanos tenian tres ceros
mas, es decir que los cien millones de pesos a los que se refierc este parrafo, equivaldrian a cien
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comida para todo el que la solicite, el adorno de
casa y calles por donde pasard la procesidén, ademés

de la vestimenta y accesorios del Nifiopa.''’

3.4. LA FIESTA DEL NINOPA

La mayoria de las celebraciones religiosas son
organizadas y controladas por el poder eclesidstico
institucionalizado.

La Iglesia es la encargada de atesorar la imagen a
venerar, y cuida qgque 1la celebracién a ésta se
realice bajo ciertas Nnormas: la imagen debe
permanecer dentro del templo y la fiesta se lleva a
cabo en las inmediaciones de éste. Son raras las
ocasiones en gque la figura de un santo o de alguna
virgen sale a recorrer las calles y a convivir con la
gente.

Con el Nifiopa sucede todo lo contrario. La imagen,
mds gue ser propiedad de la Iglesia, pertenece al
pueblo de Xochimilco, gquien se ha aduefiado de ella y
se encarga de tode lo referente a su culto.

Es un caso atipico dentro de la prédctica de la
religién catdlica el que la comunidad tome el control

sobre un culto.

mil pesos actuales.
 Rodrigucz, Filda v Marina Anguiano. Op. Cit. p.36.
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José Reyes Chaparro, sacerdote que tuvo a su cargo
la Parroquia de San Bernardino en 1990, y
desconocedor de las tradiciones de Xochimilco, gquiso
recoger la imagen de la casa del Mayordomo
responsable y llevarla a la iglesia con los deméds
santos. Ante la negacién del Mayordomo, el pérroco
levanté wun acta de averiguacidén previa en la
Procuraduria General de la Repiblica por la tenencia
ilegal del Nifiopa. Durante el tiempo que durd el
procesc judicial, el Nifiopa tuvo prohibida la entrada
a la Parroquia, los feligreses se vieron obligados a
seguir con el culto en parroquias vecinas. El1 fallo
que emitieron las autoridades fue favorable a las
costumbres de Xochimilco, bajo la condicién de que en
el momento en gque la tradicidén sea interrumpida, la
imagen sea entregada a la Secretaria de Patrimonio
Nacional® por el apoderado de la misma, Fernando
Arenas Rosas.

El Nifiopa vive todo el afilo entre 1la gente de
Xochimilco. Sclamente en el periocdo gque va del dia de
Navidad hasta el 2 de febrero reside en la parroquia

de San Bernardino de Siena.

El 2 de febrero es una fecha significativa para la

“Esta secretaria no existe va, pero sus funciones en este sentdo corresponden hoy en dia al
Instituro Nacional de Anrropologia ¢ [istora (INAH).
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religién catdélica, ya que éste dia se conmemora la
presentacidén del Nifio Jestis en el templo, tradicidn
originalmente judia que consiste en presentar a un
recién nacido en el templo llevando una ofrenda. Esta
fiesta es conocida como ‘'‘la purificacién de Maria'’ o
bien como ‘'‘Dia de la Candelaria’’, debido a que el
rito incluye el encender velas para la purificacidn.

En ésta fecha, la mayoria de la poblacién catélica
en nuestro pais, siguiendo la tradicién, acostumbra
llevar a bendecir las imdgenes del Nifio Dios que
existen en los hogares. Es este momento en el gque
también comienza la fiesta del Nifiopa.

El 2 de febrero de cada afio Xochimilco amanece de
fiesta con dos de sus barrios como protagonistas:
primero el gue albergd al nifio durante un afio y gue
ahora lo despide, y el segundo que se alegra de
recibirlo.

En el barrio que entrega la imagen, la despedida es
apotedtica: cohetes, misica, globos y velas enmarcan
una procesién poco ordenada que tiene como destino el
templo de San Bernardino de Siena en dénde la figura
del Nifiopa presidiréd el servicio religioso.

Este dia la misa suele ser mds larga que en otras
fechas y al finalizar, quien albergdé al Nifiopa en su
casa durante un afio, hard entrega de éste a la
persona gue tras una larga espera, se convierte en el
nuevo Mayordomo.

Varios pdrrocos y vicarios de parroquias aledafas
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son testigos del cambio de mayordomia y de los
compromisos gque el nuevo anfitrién de la imagen
adquiere: encargarse de los gastos que las
principales fiestas al Nifiopa generen, cuidar al
Nifiopa y todas sus pertenencias durante un afio y
devolverlo al finalizar el plazo, asi como hacer un
inventario de todos los objetos que se hayan dado en
obsequio al nifioc en este nuevo periocdo.

Después de esta ceremonia, el Nifiopa parte hacia su
nueve domicilio. La procesién suele ser muy numerosa
y las calles por donde la imagen transita han sido
adornadas con flores, banderitas multicolores de
papel, alfombras de aserrin y de pétalos. La misica
siempre acompafia.

Se dice que es costumbre xochimilca ‘‘darle de comer

r &0
i

a todo mundo, conocido o desconocido’ y asi es
como sucede: cientos de personas devotas del Nifiopa
llegan a la casa del nuevo Mayordomo en donde primero
se les ofrece aguas frescas: se consumen
aproximadamente cinco tambos de doscientcs litros
cada uno de aguas de frutas naturales; es decir, mil
litros, misma cantidad que se repite durante la
comida.

Segin cédlculos hechos por mayordomos y gente gue

suele asistir a la celebracién, los comensales

oscilan entre cinco y seis mil.

* Reyes Reza, Enrique; Nidopa [992; Centro de investigacion v documentacion especifico de
Nochimileo, UAM Nochimileo, México, 1992,
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Para dar de comer a toda esta gente, se necesita
distribuir a las personas en varias casas vecinas,
cuyos duefios se prestan gustosamente a ayudar, ya que
consideran la llegada del Nifiopa a su cuadra como una
bendicién.

Aun asi, mucha gente tiene que comer en la calle vy,
cuando la ocasidén se presta, los lancheros brindan
sus chinampas y otras embarcaciones para gque las
personas gque no alcanzaron lugar ‘‘puedan acomodarse y
asi comer mds a gusto.’’

La ilusién de tener al Nifiopan durante un aflo puede
durar entre 30 y 40 afios. La vida de la familia que
lo cuida se trastoca en todos los sentidos. El
Mayordomo cede el espacio de su casa durante un afio
al Nifiopan, generalmente la sala y el comedor que se
adornan con flores y velas; en su defecto le ofrecen
una recamara.

Los gastos que hace el Mayordomo son incalculables,
pues varia de acuerdo con la generosidad del mismo.

Sin embargo, se cree que no es menos de 60 mil pesos
anuales divididos en flores, telas, ropa, fiestas,
volantes, etc. El1 Mayordomo, durante su gestién
suspende sus labores econdémicas normales, pues se
dedica a venerar 1la imagen, la cambia de ropa
diariamente y la acompafia a las visitas que haga a
casas, hospitales u otras parroguias.

El interesado en tenerlo un dia de 7 a 19:30 hrs.

debe rendirle homenaje con una misa parroquial,
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cuetes, misica, comida e invitados, asi como
obsequiarle un vestido nuevo y llevarle en procesién
hasta su casa o residencia del mayordomo.

Hablar de cantidades y cifras en la fiesta del
Nifiopa resulta dificil, tanto mas porgque los
mayordomos y otros anfitriones se niegan a
proporcionar datos, sobre todo cuando se trata de
dinero, pero acceden a decir que para la comida de
bienvenida se consume en promedio la carne de 14
puercos de aproximadamente 160 kilos cada uno, asi
como un numero indeterminado de cazuelas de arroz,
frijoles y mole. También se sirven tamales, hechos
segin los métodos tradicionales para los cuales se
dispone mds o menos de 10 cargas de maiz,
equivaliendo wuna <carga a 100 cuartilles, y un
cuartillo a kilo y medio. Ademas del maiz de los
tamales, se consume una tonelada aproximada de
tortillas.

Estas cantidades, aunque no exactas, son uUnicamente
para el consumo del dia 2 de febrero.

Al dia siguiente, es decir, el 3 de febrero, se
ofrece una comida s6lo para los vecinos del barrio
gue ha recibido al Nifiopa.

Se nos relata que en la fiesta del afio 1992 ‘'‘A todo
mundo se le dio de comer hasta saciarse, no hubo
distingos (sic) ; inclusive, Y por orden del
mayordomo, se atendié en una forma muy especial a la

gente mds humilde, a 1la gente de huaraches vy
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vestimenta raida. Esa fue la consigna de Don Lino.''*"

En la celebracién no se acostumbra servir alcohol,
sin embargo, para ciertos invitados especiales, a
guienes se acomoda en un lugar preferente, puede
servirseles bebidas alcohdlicas.

No faltan los juegos pirotécnicos y la misica. Se
instalan a media calle templetes en donde grupos
musicales, entre ellos mariachis, hacen més agradable
el ambiente.

No importa si es de dia o de noche, en ningun
momento cesa el estallido de los cohetes y de noche,
el cielo de Xochimilco se llena con millares de luces
y de humo que producen los juegos pirotécnicos.

Como en la mayoria de las fiestas mexicanas, la
quema del llamado castillo marca el fin del festejo.

Para las fiestas decembrinas, los preparativos
comienzan desde 5 afios antes. El Mayordomo escoge sus
nueve posadas a donde llevard la imagen del 16 al 24
de diciembre. Desde entonces, el Mayordomo y los
posaderos planean la manera de celebrar asi como la
comida y los obsequios que ofrecerdn. Las posadas
representan simbdlicamente la blusqueda de Maria para
conseguir alojamiento y dar a luz. La posada comienza
a las siete de la mafiana y termina en la madrugada
del otro dia. Durante la jornada la gente va a
saludar al Nifiopa y el posadero ofrece comida

(desayuno, comida y cena), ademds de colaciones,

# Ibid.
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cacahuates, bebida, baile entre otros, de manera
gratuita a todo el que asista, ya gque nadie
menosprecia al Nifiopa. Se calcula que cada posadero
gasta alrededor de 50 mil pesos‘’ en su celebracién,
cosa que para ellos es un honor. Por la madrugada una
procesidn acompafia al Nifiopa a casa del Mayordomo.

El dia de reyes, el Nifiopa recibe toda clase de
juguetes en abundancia. Se tiene la creencia de gque
el dia 7 por la noche el Nifiopa juega con ellos. Las
personas que platican tal hecho aseguran haber dejado
un cochecito o una pelota en determinado lugar a
manera de trampa Yy gque a la mafiana siguiente 1lo
encuentran en otro sitio.

También es comin gque lleven al Nifiopa a pasear por
el Lago de Xochimilco; procesiones de trajineras se
organizan llevando misica y comida.

Quien solicite la visita del Nifiopa en su casa,
tiene que esperar mids de dos aifios.

Maria de los Angeles Garcfia Moreno recibié durante
un dfa al Nifiopa en su casa junto con la imagen del
Nifio del Consueloc y la del Nifio Jesis de Santiago.
Para tener el privilegio de tener las tres figuras
tuvo que esperar casl tres afios y ahorrar desde hacia
431

cinco Dice con orgullo: ‘'‘el Nifiopa es nuestro

invitado de honor'’.

2 Cileulo realizado por el Sr. Ignacio Toledo, vecino del barrio de Sanuago v posadero del
Ninopa en ¢l ano 2001.

“* Es importante senalar que si bien se ha esperado al Niiopa durante tres anos, el ahorro para
llevar a cabo la celebracion comienza incluso antes de solicitar la visita de la imagen.
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El Nifiopa

Para recibir al Nifopa, la Sra. Garcia, de profesién
enfermera, solicitdé el apoyo econémico de su familia
y ayuda para el trabajo requerido. Su sobrina, Ana
Cecilia, fue la encargada de vestir a los tres nifos,
para lo cual gastd ‘‘casi mil pesos’’ en ropones Yy
zapatitos. La familia Garcia ofrecié pollo con mole,
arroz, frijoles y aguas frescas a sus casi mil
invitados. La comida se comenzé a prepara una semana
antes “* y todos los miembros de la familia
cooperaron.

En esa ocasién no pedia faltar la misica, por lo gque
se contratdé una banda de diez integrantes. Uno de los
misicos, al ser cuestionado por el precio de sus
servicios responde: ‘‘Cobramos de acuerde a la
ocasién. Si es para el Nifiopa entonces damos nuestro
precio mas econdmico: cinco mil pesos por doce horas.

De ocho de la manfiana a ocho de la noche.’’

# Maria de los Angeles Gareia afirma: “hay que comenzar con tempo porgue hay que himpaar
arraz v ¢l frijol, v cuando se recibe a ranma gente las horas no aleanzan™
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** funcicnan

Otras fiestas religiosas en Xochimilco
de distinta manera: el Mayordomo encargado de
realizar la celebracién anual para el santc patrén
del barrio, hace un presupuesto y se le pide a los
vecinos que cooperen. Ignacio Tocledo, habitante del
barrio de Santiago, asegura gque ‘‘la gente del
Mayordomo pasa de casa en casa y pide 200, 300 pesos,
pero hay quienes dan mis’’.

Sin embargo, cuando la imagen de un santo es
solicitada para visitar algin domicilio, el anfitridn
se encarga de cubrir todos los gastos de la fiesta
con la que recibird a su invitado.

Un detalle que no debe dejar de ser mencionado es
que debajo de cada figura de las que en Xochimilco se
veneran -cualquiera que ésta sea- se coloca una
alcancia de madera en la que los devotos introducen a

discrecién diferentes cantidades de dinero para

ayudar a quien ese dia recibe la imagen.

# Recordemos que Nochimilco tiene mas de cuatrocientas fiestas anuales,
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IV. LA COOPERACION EN LAS
FIESTAS RELIGIOSAS Y LA IDENTIDAD
CULTURAL COMO ELEMENTO ECONOMICO

DE SUPERVIVENCIA

La cooperacidén es inherente al trabajo humano.

Al ser el hombre un ser social, todo trabajo humano
se convierte en trabajo cooperativo.

A pesar de que la cooperacién no es exclusiva del
régimen de produccidén capitalista, sino gque se ha
dado desde que el ser humano existe, el capitalismo
se sirve de la potenciacién de la preoductividad que
dicha cooperacién brinda.

El origen de todo proceso de trabajo se da a partir
de la relacién que el ser humano entabla con el medio
que lo circunda, sea cual sea la condicién social
existente.

Cuando el hombre desarrolla su capacidad
transformadora de la realidad natural para la
reproduccién de la especie, el proceso reproductivo
se convierte en proceso de trabajo, y se va dando una
relacién reciproca entre el hombre y la naturaleza,
misma en la que ambos van transformandose,
evolucionan, y €l hombre comienza a crear lo que
llamamos cultura.

El sujeto transforma la realidad natural de acuerdo

a cierta finalidad: supervivencia, reproduccidn.
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Recordemos lo que Marx indica: ‘‘Los factores
simples que intervienen en el pfoceso de trabajo son:
la actividad adecuada a un fin, o sea, el propio
trabajo, su objeto y sus medios. '’ 4

Cuando hablamos de la organizacidén de una fiesta o
de un ritual religioso, el fin del trabajo sigue
siendo la reproduccién de la especie humana y el
conseguir los elementos gque propicien esto, sélo que
aqui, ademds del trabajo, nos encontramos ya con un
elemento cultural: un dios o dioses que exigen
sacrificio y trabajo por parte del hombre para
proporcionar alimento, salud, fecundidad, etc.

Se crean proyectos de reproduccién social y se
planifica la produccién, 1la distribucién y el
consumo.

El ser humano nacié como un ser gregario. La idea de
individuo se crea aproximadamente en el sigle V a. C.
en Grecia.

Actualmente, con el capitalismo, se pierde el
proyecto de reproduccién social. El proyecto es ahora

el auto-reproductivo del capital.
T
La idea de ‘‘obrero colectivo’’ acufiada por Marx se

refiere a un ndmero relativamente grande de personas

trabajando para conseguir un mismo fin, pero con

4 Marx, Carlos, El capital. Critica de la economia politica, Capitulo V, pag. 131, IF.C.IE, México,
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tareas diversificadas que aceleran la produccién.

Los procesos de trabajo por los que atraviesa el
‘‘obrero colectivo’’, son los mismos que viven las
comunidades rurales-agricolas en las fiestas
religiosas: se da una divisién del trabajo para
acelerar y abaratar la produccién.

Tal es el caso de la fiesta que se estudia: en ella,
si bien, existe un individuo que se responsabiliza de
todos los gastos, también se da la cooperacidén de la
comunidad entera con el fin de realizar la fiesta 1lo
mejor posible.

Entonces se realiza una divisién del trabajo, de
acuerdo a las capacidades de cada individuo, gque
abarca desde la produccidén agricola hasta la
preparacién de alimentos y la decoracién de calles,
casas y templos.

La religién y la mitologia han servido siempre para
mantener la identidad cultural. Como ejemplo tenemos
a los migrantes mexicanos que se trasladan a los
Estados Unidos de Norteamérica y gque, afio tras afio,
celebran a la Virgen de Guadalupe para no olvidar sus
origenes y tradiciones.

Con el capitalismo, se restringen las necesidades
humanas, Yy entre estas necesidades las més
restringidas son el tiempo libre, el entretenimiento
y lo que tendria qué ver con 1la wvida espiritual

(educacién, cultura, religién, relacién de personas

1970.
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con otros seres humanos). Con esto, se da una

degradacién del nivel de vida.

-—5-

4.1. LA ECONOMIA DEL TRABAJO COTIDIANO EN
XOCHIMILCO Y EL TRABAJO DURANTE LA FIESTA DEL
NINoPrA

Encontramos que en la fiesta del Nifiopa existe una
gran cantidad de trabajo NO contabilizado, aungque
también hay otra parte que conlleva remuneracién
econdémica a muchos de los habitantes de los barrios
de Xochimilco, 1lo que sélo ocurre durante la
celebracién.

Antes de adentrarnos en el trabajo temporal
(remunerado y no remunerado) gque se crea durante la
fiesta, veamos un poco cdmo es la estructura laboral
de Xochimilco segin un estudio realizado por Erwin
Stephan-Otto y Aurora Zlotnik Espinosa'’ basado en
encuestas y que arroja los siguientes resultados*?:

En general, son los hombres los que laboran fuera
del hogar, mientras que para las mujeres la labor
suele ser combinada. En este contexto se aprecia el

papel del hombre como proveedor, perc asi también el

+ Stephan-Otto Erwin v Zlomik Espmosa Aurora. La chinampa. Evaluacién y
sustentabilidad Universidad Autonoma Metropolitana, México, DF, 2001,

# Cabe scnalar que las mbjeres participaron mis en las cncuestas que los hombres.,
Probablemente esto se deba a que, dado que su trabajo se da principalmente en el hogar, las
mujeres pueden, mas que los hombres, robarle tiempo a sus labores, aunque también ocurre en
muchos casos que los hombres mandan a sus csposas a contestar las encuestas con la
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rol fundamental de la mujer como organizadora,
administradora y vigilante de que donde sea
necesario, tanto en el hogar como fuera de él, las
actividades se lleven de manera adecuada y rindan asi
los resultados deseados.

La idea de trabajo que se tiene en ZXochimilco se
refiere a toda actividad participativa en la dindmica
familiar, de modo que muchos de los encuestados
seflalan que sus hijos empiezan a trabajar desde corta
edad.

Los jévenes entre los 16 y los 20 afios necesitan
buscar trabajo en el sentido mds convencional, ya que
en esta etapa suelen abandonar los estudios y buscar
pareja. Cuando ésta situacién se da, la mujer se
incorpora a la dindmica del trabajo del hogar de los
padres del novio, mientras gque él comienza a buscar
ocupacién gque puede ser muy variada: trabajo en el
campo, la cria de animales o como chofer,
especialmente en el transporte piblico.

Aunque el papel del hombre como principal proveedor
del hogar se mantiene muy arraigado en Xochimilco
debido a cuestiones culturales, la participacién de
la mujer en la economia familiar es de suma
importancia. Ella no es un elemento pasivo dentro de
la dindmica familiar, sino que se encuentra
involucrada en casi todos 1los aspectos de la

administracién de los recursos materiales propiedad

justificacion de que “efllas son lus gae saben de esas cosas™.
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de la familia en su conjunto.

El trabajo es uno de los valores mids importantes
dentro de la cultura xochimilca, de modo que, cuando
algin miembro de la familia se encuentra desempleado,
surge una gran preocupacién entre otros miembros por
proveerle un trabajo aungue sea tinicamente
transitorio.

El trabajo en el campo lo realizan exclusivamente
los hombres, aungque las mujeres colaboran resolviendo
diversas necesidades de los trabajadores, como el
hecho de prepararles 1los alimentos. La cosecha
también es realizada Gnicamente por los varones, 1lo
mismo que la limpieza del producto. En cuanto al
transporte de los productos, éste es coordinado por
las mujeres, del mismo modo que son ellas las
responsables de la comercializacién y de la
administracién de la ganancia.

Se puede observar, en los cuadros que se adjuntan,
que segin datos del INEGI, la produccién econémica de
Xochimilco, es relativamente grande si la comparamos
con la de otras delegaciones y sacamos la proporcién.
(Ver cuadro 6)

Se nota una gran produccién agricola, que supera por
mucho a delegaciones como Tlalpan que, teniendo mayor
nimero de ejidos y comunidades agrarias, produce
menos gue Xochimilco.

Vayamos ahora al trabajo en Xochimilco durante las

fiestas.
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Xochimilco tiene mds de 400 fiestas anuales en sus
diferentes barrios, asi que podria decirse que la
economia xochimilca es para y por las fiestas. Pero
la que celebra todo Xochimilco, la fiesta del Nifiopa,
es especialmente importante.

Como hemos dicho, la celebracién oficial se realiza
el 2 de febrero junto con los dias que van del 16 al
25 de diciembre de cada afio, en los que se realizan
las posadas. Sin embargo, diariamente, la figura del
Nifiopa visita los diferentes barrios de Xochimilco
con lo gque los habitantes se ven obligados a
realizar, celebraciones todos los dias. Asi pues, la
fiesta del Nifiopa es permanente.

En esta fiesta se realiza trabajo gratuito y no
contabilizado por parte de todos los habitantes de
Xochimilco: los posaderos o quienes reciben
diariamente a la figura del Nifiopa en sus hogares,
preparan alimentos en abundancia para todos los
visitantes que llegan a venerar al santo.

En esta labor participan principalmente las mujeres
de la familia, aunque los hombres también llegan a
contribuir. Estd por demds sefialar que durante varios
afios las familias han ahorrado parte de sus ingresos,
obtenidos mayormente de actividades agricolas vy
comerciales, para poder realizar una suntuosa fiesta.

Pero también existe trabajo remunerado, como el de
los misicos, los encargados de los juegos

pirotécnicos, fotégrafos, y otros.
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Durante la celebracién principal, el 2 de Febrero,
no sélo en Xochimilco, sino en el &mbito nacional, se
da otra importante celebracién: La Candelaria. Este
dia, en todo el Distrito Federal, y en especial en
Xochimilco, ocurre un fenémeno de trabajo temporal:
la fabricacién de vestimentas para las figurillas que
representan al Nifio Dios y ©por supuesto, la
vestimenta para el Nifiopa. En esta labor participan
nuevamente, en su mayoria, mujeres.

Claro que todas estas actividades implican un flujo
econdémico comercial por la compra y venta de
prodﬁctos: alimentos, textiles, flores.

IVarias veces se transforman ciertas materias primas
que son revendidas mds tarde para la celebracién,
aunque también existe un fuerte comerrcio de productos
que, no siendo de temporada, en estas fechas
encuentran mayor demanda, tales como veladoras,
flores, y un sinfin de articulos religiosos.

Durante la fiesta del Nifiopa, el mayordomo invita
alrededor de 300 personas (nimero gque b varia) a
preparar la fiesta; con quince dias de anticipacidn
come minimo, la gente invitada a participar tiene que
‘‘arreglar el maiz para los tamales, poner el
nixtamal, limpiar arroz y frijol, preparar los moles,
los tamales; los hombres a cargar bultos y a partir
la lena..’’. Estas personas no son remuneradas
econdémicamente, pero a todas se les da de comer

diariamente y por la tarde se les proporciona una
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racidn de comida para que el resto de su familia sea
alimentada.

Marx nos dice gque el salario de wun obrero,
entendamos aqui de cualquier trabajador, debe ser el
necesario  para reproducir sus condiciones de
existencia. Al recibir Gnicamente alimento como pago
por su labor, los invitados a preparar la fiesta del
Nifiopa no cubririn las necesidades minimas para su
existencia, ya que esto no solventa otros gastos como
los de vestido y vivienda.

Este trabajo entonces, no se puede tomar como
remunerado y no puede ser contabilizado. Es un
trabajo voluntario que se regala a la comunidad para
beneficio de ésta, y que podriamos considerar como
una especie de tequio, trabajo voluntario del gque
hablé anteriormente.

Podemos concluir en este apartado, que las
festividades en Xochimilco generan un fuerte flujo
laboral, que puede ser temporal y que puede ser o no
remunerado y/o contabilizado, pero no por ello deja

de aportar un beneficio a toda la comunidad.

-—8 -——
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CUADRO 6

PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE EBJIDOS Y COMUNIDADES AGRARIAS Y
UNIDADES DE PRODUCCION RURALES, 1999

Ejidos y comunidades agrarias | Superficie de las unidades de produccién rurales
Nimero | Nimero

Delegacién | de  ejidos | de Superfi Régimen . : Numero de
¥ ejidatario | cie fl:p:nﬂl e Superficie de E.on ':::::"": unidades  de
comunida | ¥ | ejidal (hu) tenencia | labor (%) 'm %) < | produccién
des comusero | (ha) ejidal (%) ( rurules (total)
agrarias |s

Entidad |43 33T |sos70 240004 | 266 96.6 895 20078

Azcupotzako | - - s - = = -

Coyoacin - 14 = 100.0 10 3

Cusjimalpa de

.\Iur’tln 3 2793 20110 fd680 143 92.1 846 1484

Gusteve AL

Mudera ¥ 56 660 912 - 995 865 17

lrtacalen - - - - -

Iztapainpa - - 7 68 - 100.0 100.0 15

Magdalens

Contreras, La | 4 3898 34910 | 7562 784 97.5 993 K60

Milpa Al 9 16.980 224740 | 78478 10.8 986 B4 7 3.251

Alvars

Obregin 3 1.573 13280 | 3246 93 933 933 842

Thikuac 7 4.109 35000 50232 |4R6 987 o0 5,280

Tlalpan 1] 2,599 231420 |6g39 ]334 959 929 2.664

Xochimilcn 4 1,364 9850 27414 37 892 &40 3.562

Benity Juirer | - - - - - -

Cunvhtémoc | - - - 2 - - A .

Miguel

Nidulgs - » = " ' ,

Venustiana

{nrranca = % 2 & S : 3 =

- Se omite el dato para respetar el principio de confi lidad

FUENTE: INEGL. Sector Agrop io. Resultados Definitivos. Censo Agricola, Ganadero y Ejidul, 1994. México, 1999.
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V. CONCLUSION: LOS BENEFICIOS
ECONOMICO-SOCIALES DE LA FIESTA

En general, se ha considerado que 1la religién
institucionalizada colabora en el mantenimiento del
orden y la estratificacién social; sin embargo, la
religiosidad también puede 1llegar a ser refugio
emocional, e incluso instrumento de cambio social,
pelitico y como hemos visto, econdmico.

Los ritos, y los rituales sociales, entre los que
ubicamos los religiosos, cumplen una funcidén de
integracién, solidaridad, y cohesidén, ya que originan
y reproducen significados «culturales bésicos que
tiene qué ver con la cosmovisién de cada comunidad. Y
en este caso, ademds de brindar cierta cohesién
social comunitaria originada por factores mas alla
del religioso, como lo puede ser el comercio y la
produccién de bienes, es importante observar cémo la
imagen deviene en objeto identitario.

Ademds de la funcién intima y subjetiva que cumplen
los rituales religiosos, como son el alivio
emocional, calmar ansiedades, problemas y
preocupaciones varias, ser refugio y proteccidn
personal, también tienen una funcién social de
interaccién del individuo con el colectivo, de crear

y recrear significados culturales, y son parte de la
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adaptacién social de las personas y los colectivos a
su entorno, lo que incluye sus medios de produccién.

A pesar de que los involucrados en la organizacidn
de la fiesta del Nifiopa se niegan a hablar de dinero,
e incluso toman como una ofensa si se les cuestiona
al respecto, sabemos que realizar un festin para una
comunidad tan grande tiene costos muy altos.

También se observa que el Mayordomo que ha ofrecido
buenos alimentos, obsequios y Thospitalidad, es
reconocido y respetado socialmente. Se le otorga
cierto poder social (incluso puede llegar a influir
en decisiones politicas) mientras dura su cargo.

Hemos visto de igual manera gue, en mayor ©O menor
escala, en la medida de sus posibilidades, mucha
gente participa en la donacién de productos, o bien,
con su trabajo, para llevar a cabo la fiesta.

Tenemos pues que dos formas pre-—capitalistas,
conviven armoniosamente con el capitalismo, logrando
que la economia de la comunidad de ZXochimilco
funcione de manera organizada, fenémeno gque no ocurre
dnicamente en la fiesta estudiada, ya gque en esta
Delegacién encontramos mids de 400 fiestas anuales que
funcionan m&s o menos de la misma manera que la del

Nifiopa.

Puedo concluir que la fiesta del Nifiopa, al generar
empleos, algunos temporales, otros permanentes, Yy

lograr gue se aumente la produccién para crear
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mercancias que seran consumidas durante la fiesta,
ademas de ser un mecanismo gue regula la acumulacién
de capital influye realmente en la economia de la
comunidad kochimilca.

Asi pues, los rituales religiosos cumplen las
funciones sociales que se han mencionado
anteriormente, pero también inciden en la economia.
Sin estos rituales, el equilibrio econémico de muchas
comunidades se veria afectado en cuanto a produccidn
y fuentes de ingreso.

Es necesario gue se estudien mds a fondo estas
tradiciones para no permitir gque se pierdan, y con
ello una parte fundamental de la cultura, no sélo de
Xochimilco, sino de muchas poblaciones de México. Hay
que entender -como ha sido el objeto a sustentar en
éste trabajo- que 1la comunidad, con sus propias
estructuras econdmicas, puede coexistir arménicamente

con otras formas de economia.

-—8 -
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GLOSARIO

Fiesta de ciclo agricola: Festividad relacionada con
la siembra y cosecha y que se efectdan de acuerdo al

calendario de cultivo.

Fiesta de ciclo de vida: Festividad familiar en 1la

gue se celebran nacimientos, cumpleafios, bodas, etc.

Fiesta patronal: Festividad en la que se celebra a
un santo o virgen que protege a un pueblo, comunidad

o gremio.

Mayordomia: Sistema en el gque se designa a una
persona para hacerse responsable de la organizacién

de una fiesta, por lo general, religiosa.

Mayordomo: Persona designada para responsabilizarse

de la organizacidén de una fiesta.

Nifiopa: Figura de madera que representa al nific dios
y que mediante mayordomias recorre los hogares de

todos los barrios de Xochimilco.

Potlach: Dotar de cualidades maravillosas a una

mercancia en particular; el prestigio social.
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Sincretismo: Sintesis o mezcla de varios c&racteres
o cualidades en wuna construccién wunificada. El1
sincretismo religioso consiste, para una corriente
religiosa, en formar una nueva divinidad a partir de
los caracteres de varios dioses ya existentes vy

reunidos.

Sistema tributario: conjunto organizado de las

formas de recaudacién

Tequio: proveniente de la palabra ndhuatl téquitl,
gue significa trabajo o tributo y era la tarea o
trabajo personal gque se imponia como tributo en la

época prehispénica.

Tributo: Cantidad (en moneda o especie) que estéa
obligado a pagar un ciudadano al Estado o a otro
organismo oficial para el sostenimiento de los gastos

pdblicos.
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