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INTRODUCCION

Durante los dos afios que laboré en el Centro Nacional de Conservacién y
Registro del Patrimonio Artfstico Mueble (CNCRPAM) dependencia del Instituto
Nacional de Bellas Artes (INBA) me di cuenta de la falta de estrategias para la
difusion de las artes plasticas. Por tal motivo esta investigacién se concentra
solamente en ese lapso de tiempo. En este contexto nos encontramos con
museos vacjos ante la escasa convocatoria que tlenen las Instituciones
encargadas de difundir la cultura.

Al percatarme que gran parte del problema radica en que muy pocas
personas estdn enteradas de las exposiciones de arte, I0 que genera una baja
asistencia a los museos y salas de arte, Hay que tomar en cuenta que tamblén
existe un publico potencial que ni slquiera se ha dado la oportunidad de descubrir
el mundo de las artes plasticas por lo tanto es primordial la difusién de
exposiciones y museos en México,

Por tal motivo elegl como mi tema de teslna “La difusion de las
exposiciones y concursos de artes plasticas en México a cargo del Instituto
Nacional de Bellas Artes. Por medio de Intemst y la TV del afio 2000 al 2001” con

- 8l fin de analizar la problemadtica y proponer soluciones a la misma.

Precisamente el organismo gubernamental que tiene como objeto estimular
la creacion e investigacion artistica en México es el Instituto Nacional de Bellas
Antes, el que jusga un papel importante en el desarrollo de la cultura naclonal.
Tiene como labor difundir las nuevas propuestas culturales en nuestro pals, sobre
todo las que se relacionan con las artes plasticas, motivo por el cual enfoqué mi
trabajo a este instituto.

El INBA organiza y promuave exposiclones y concursos que tienen como
finalidad fomentar la creatividad de los artistas y dar a conocer su obra. Por tal
razon es necesario que se haga la difusién adecuada para dar a conocer estos
actividades. Una manera de hacer llegar esta informacién a las personas es a
través de los medios de comunicacion.

Los medios de comunicacién que utiliza este organismo son principalmente

- @scritos, le sigue la televisidn y por tltimo el uso del Internet. Estos dos Gltimos

adquieren gran importancia, pues el sistema televisivo es el de mayor penetracién
en México y la red de redes cada vez adquiere mayor trascendencia en el proceso
comunicativo.

Hacer hincapié en la difusién de las artes plsticas es necesario ya que la
poblacién mexicana esté acostumbrada a las Imdgenes publicitarias que invaden
la TV e Internet, cuyo objetivo es vender productos. Aunque los medios escritos
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- también son graficos, la TV y el Internet son idéneos para promover artes cuyo
objetivo principal es el deleite visual.

Un ejemplo del alcance de la television es la exposicién de Fernando Botero
en el 2001 la cual tuvo una amplia difusién a través de los medios elactronicos y
como resultado fue una de las exposiciones mds exitosas de los ultimos tiempos
en nuestro pals.

Esta investigacion pretende es dar a conocer el uso de la televisién y el
Internet cémo una op¢ién para la difusidn de las artes plésticas para aumentar la
asistencia a los museos y recintos culturales a través de la informaclén sobre
exposiciones y concursos que obtendra el publico de dichos medios. Aunque para
muchas personas es una verdad no discutida, en este trabajo quiero dar a conocer
co6mo se da ese proceso de promogion,

El Internet es una herramienta muy utll, que actualmente estd tomando

- auge, de acuerdo con la Comisién Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) en el

afio 2000 hubo 2 millones 712 mil usuarios en Meéxico y seguin la empresa Net

Value, dedicada a medir y monitorear el uso de la red en nuestro pais, asegura
que a principios del afio 2001 aumento a 3.5 millones de usuarios.

Para obtener informaclén mas reclente se llevaron a cabo dos rondas de
entrevistas con la gente que labora en las dreas de difuslén tanto del INBA como
del Conse|o Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA), para saber de

- qué manera se organiza la difusion de laa exposiclones artisticas, a qué medios de
comunicacion recurren y cuéles son sus principales problemas.

Se realizaron dos rondas de entrevistas porque con la sucesion presidencial
(sexenio 2000-2006), hubo cambios de personal en las oficinas de los Institutos
culturales, de tal manera que los encargados de los departamentos de difusion de
los museos tenlan poco tiempo de haber Ingresado a laborar, por lo que las
estrategias de difusidon no estaban del todo definidas. En la segunda vuelta ya todo
- estaba estructurado y en marcha.

Una de las limitaciones para este trabajo fue la falta de bibllografia
actualizada sobre difusion, aunque en la Universidad Naclonal Auténoma de
México (UNAM) se han organizado coloquios sobre el tema, estos datan de 1970
a 1981, donde todavia se maneja la difusién cultural y la extensidn universitaria
como una sola accion.

En el primer apartado del capftulo 1 hablaré de laa definiciones de la
difusién cultural en un sentido tedrico, para presentar a la difusién cultural como un
proceso de comunicacién. En el segundo apartado explicare las diferencias entre
Extenslon Universitaria y Difuslon Cultural, porque generalmente hay una
confuslén con estos términos. El tercer apartado habla de los factores que influyen
en la difusién de las artes plasticas.
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El primer apartado del segundo capftulo trataré sobre el estado de la
difusion cultural en el pais, posteriormente, en el segundo apartado explicaré
como se lleva a cabo la difusién dentro del Instituto Nacional de Bellas Artes, la
organizacldn de exposiciones y concursos de arte, el tipo de difusién que
requieren y los medios de comunlcacién a los que se recurre.

El ultimo capftulo contiena Informacién referente al uso de los medios de
comunicacion para la difusion de las artes plasticas, en especifico la televisién y
el Internet, que ocupan los dos ultimos apartados de este trabajo y en ellos se
explican las ventajas y desventajas que generan en la difusién de las artes
plasticas.



1. DIFUSION CULTURAL



1.1.¢,Queé és la difusién cultural?

A partir de mi experiencia definirfa la difusién cultural como un proceso de
comunicacion que se genera en Instanclas culturales y educativas con el fin de
llevar un producto artlstico a un publico o un grupo de personas.

El objetivo de la difusién cultural es promover las producciones artisticas
para que la gente las conozca porque forman parte de los bienes culturales de la
humanidad. El conocimlento de este tipo de blenes activa y estimula las
habilidades cognitivas del individuo, de esta manera define su personalidad y su
labor dentro de una sociedad con historia, costurmbres y expresiones.

La difusién cultural implica la organizacién y planeacién de las estrategias
comunicativas que se van a utilizar para dar a conocer las exposiciones artisticas;
este proceso incluye la creacion del concepto que cada exposicién va a tener para
" su promocidn, asl como el estudio y la seleccion de los medios de comunicacion
mas adecuados para este fin.

Las actlvidades art(sticas se deben presentar de manera atractiva al
plblico, que llamen su atenclén y que lo invite a conocerlas. Por esta razén la
difusidn cultural recurre a las estrateglas publicitarias y de relaciones publicas. A
diferencia de las grandes empresas, las instancias gubernamentales y educativas
como los museos no tlenen la infraestructura y el presupuesto para hacer grandes
- campanas de difusion.

Una campafia de difusion deberia seguir los pasos dé una estrategla
publicitaria como A.L.D.A. que se compone de lo slgulente:

Atraer la Atencién de la gente.

Suscitar el Interéds, sobre lo que observan en una sala de arte o lo que
escuchan en un conclerto,

Despertar el Deseo, aunque en el caso de las artes pldsticas es diflcil la
adquisicién de plezas de arte debido a los elevados costos, sin embargo,
hay que susclitar el deseo de acudir al museo.

Provocar la Adquisicién, este punto se puede aplicar a la compra de
posters, postales o recuerdos referentes a las obras de arte que se exhiben
en una exposicion, pero sobre todo la aslstencia del publico al musgec.

Las relaciones publicas son sumamente importantes en el proceso de
difusion y hay tres puntos bésicos que un difusor debe tomar en cuenta porque
son esenciales en la realizacion de su trabajo:



1. La agenda o base de datos. Al no contar con los suficlentes
recursos monetarios para comprar espaclos publicitarios es
necesario tener una agenda ¢ base de datos de medios de
comunicacion que esté slempre actuallzada para estar en contacto
con los jefes de Informacién y reporteros, de esta manera estaran
al tanto sobre las conferencias de prensa y entrevistas que se
“realizan para difundir las exposiclones. Al tener buenas relaciones
con los medios de comunicaclén el difusor logrard obtener un
espacio para la difusién de los eventos.

2. Una de las herramientas principales es el boletin de prensa que
debe ser Informativo y llamativo para que sea publicado por los
medios de comunlcacién. Los boletines de prensa apoyan a la
difusién, porque ayudan a los edltores de los diferentes medios
para estar informados de las actividades organizadas por el museo
y de esta manera pueden publicarlos,

3. El trabajo con publicos. La base para estructurar una serle de
estrategias promociénales es la investigacion sobre las
caracteristicas y necesidades de diferentes pblicos. En el caso de
la difusién los estudios sobre piblicos no son tan especializados
como los que hacen las agencias de relaclones publicas, pero son
basicos para hacer llegar el mensaje a la gente.

Para armar una estrategia efectiva de difusién se debe investigar que tipo
de publico se interesaré en asistir a las exposiciones o actividades que el museo
planea y con base en ello seleccionar los medios de comunicacién mas
" adecuados para atraer a los visitantes.

El personal del museo debe tener muy presente quién es el visitante, qué
es lo que le interesa, cudl es su opinién sobre la exposiclon a la que asistlé, y por
qué vislta el museo. Este monitoreo debe ser permanente para generar las
estrateglas de comunicacion, identificar las necesidades e ingresar esta
informacién a una base de datos para el soporte de decisiones.

El proceso de difusién ideal podria lograr que todos tengan acceso a las
expresiones artisticas, donde no debe haber una divisién de clases, sino una
comunidad dividida en publicos y una vez establecidos se puedan organizar
exposiciones o actividades seglin sus gustos, edades y necesidades

Leopoldo Zea dice que: “la cultura no es exclusividad de élite alguna, ni de
determinados Individuos, ni de grupos de individuos, ni de naciones o regiones. Es
a través de la cultura que los individuos y los pueblos se identifican como entes

_concretos en la realizacién de una tarea comtn a todos los hombres y los pusblos,
tareas cuyos frutos han de ser vistos como bienes comunes a todos sus
participantes™.

‘Leopoldo Zea, Sentido de la difusién cultural latinoamericana , México, D.F., UNAM, CESU, p.36



Es necesario recordar que los museos mas importantes del pals se
sostienen por el erario pubilico y por lo tanto la difusidn de sus exposiciones
deberfa enfocarse a todo tipo de personas.

De acuerdo con Plan Nacional de Cultura 2000-2006: “La difusién permite
poner en contacto a los creadores nacionales e internacionales con diversos
publicos, para propiciar el enriquecimiento mutuo de artistas y sociedad. La
busqueda de calidad artfstica, asfi como el respeto a la libertad de expresion,
creacion y elecclén de opciones culturales son las premisas que descansan en
esta tarea”.?

. Todos estamos conscientes de que nuestro pals cuanta con un patrimonio

cultural muy vasto y es necesarlo poner mas atencién a este proceso. Como
apoyo a la difusion cultural es necesario recurrir a 1os medlos electrénicos para
Jograr un mayor acercamiento a la poblaclén.

Hay que tomar en cuenta que vivimos en una sociedad consumista y se
debe trabajar en la difusién y sobre todo como Iindica el investigador Néstor Garcla
Canclini “hay que evitar que los blenes y las blisquedas culturales se reduzcan a

simples mercancfas, para defender todo lo que en la vida simbdlica de las
sociedades no puede ser comercializable, por ejemplo...las innovaclones
astéticas”

2plan Nacional de Cultura, 2002-2006. p. 119
3 Néstor Garcfa Canclini, Opciones de politicas culturales en el marco de la globalizacidn,
http://www.crim.unam.mx/cultural/informe/art10.htm.Interne, p. 14



1. 2. Extension Unlversitaria

En la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) la difusion cultural
se encuentra incluida dentro de la extenslén universitaria cuya finalidad es
prolongar una serle de serviclos a los universitarios mas alld de las aulas.

La Maestra Gloria Velasquez, ex Coordinadora del Departamento de
Television y Radlo para la difusién de teatro en la UNAM, considera que la difusion
consiste en el uso de los medios de comunicacién para hacer llegar a la poblacién
_informacion referente a las actividades artisticas. Por otra parte define la extension

como la organizacién y programacién de eventos culturales dirigidos a los
universitarios.

Al hacer esta investigacién no encontré informaclén que hiclera una neta
distincién entre la difusién cultural y la extension universitaria, porque en los textos
sobre este tema que estdn disponibles en las bibliotecas de la UNAM no esta muy
clara la linea que divide a estos conceptos ya que comparten ciertos objetivos
como lo indica el Dr. Leopoldo Zea en su ponencia “Obletivos y orlentaciones de la
“ difusién cultural universitaria” que dice lo sigulente: "Se busca ofrecer a los
universitarios aquellos aspectog de la cultura llamada superior, que no estd a su
alcance en las cdtedras, seminarios, laboratorlos o talleres. En este caso se pone
el acento de la difusién cultural o la extensién universitaria en las artes plasticas, el
teatro, la musica, el cine y la danza™.

La extensién unlversitaria es como un abanico que se extiende y se
compone de diferentes plezas, entre ellas la difusién cultural, y tiene la finalidad de
“invitar a los universitarlos para que gocen los servicios que la universidad les
ofrece fuera de las aulas.

Las actividades encomendadas a la extenslén universitaria, segun el
compendio sobre La extensidn universitaria de la Universidad Nacional Auténoma
de México, que publicé en Centro de Estudios para la Universidad (CESU), son
particularmente cuatro:

1)Extension de la docencia fuera de los sistemas curriculares y formales de
ensefianza de las escuelas y facultades. -

Estas actividades generalmente se conforman por cursos, conferencias y talleres
dirigidos tanto a estudiantes como a egresados.

2) La extensidn de la investigacion.

En este caso se comparten los avances cientlficos que genera la comunidad
_universitaria con todo el pals, pues los resultados de las investigaciones ayudan a

4+ Unién de Universidades de América Latina, La difusion cultural y la extensidn universitaria en el cambio
social de América Latina, México, D.F., Direccién General de Difusién Cultural, UNAM, 1972, p.52



la solucidn de problemas a nivel nacional, como es el caso de vacunas contra
enfermedades, innovaciones en la tecnologla y otras aportaciones.

3)La difusidn de la cultura.

Como un componente mas de la extensidn universitaria, la difusiéon cultural se
encarga de todo lo referente al desarrollo artistico de los unliversitarios, pues tiene
la finalidad de informar sobre conferencias, exposiclones de arte, ciclos de cine,
espectdculos de danza, musica y teatro.

4) La prestacion de serviclos.

Como es el caso de la bolsa de trabajo, el servicio social, becas, actividades
deportivas e idiomas.

La Coordinacién de Extensién Universitaria tiene a su cargo varias
dependencias como la Direcclén General de Difusién Cultural y su objetivo
principa! es organizar y dar a conocer loa productos artfsticos que se crean y se
desarroilan dentro de nuestra Maxima Casa de Estudios y por lo tanto esta
encargada de promocionarlos.

Para ampliar el proceso de difusion cultural la Universidad tlene otros
espacios que sirven de escaparate para los artistas que se desarrollan en todas
las corrientes del arte (musica, danza, teatro y artes plasticas), como son:

Museo Universitario de Ciencias y Artes (MUCA) de Cludad Unlversitaria y de la
colonia Roma :

Actividades Cinematograficas (Filmoteca de la UNAM)
Actividades Musicales (OFUNAM)

" Centro Cultural Universitario (Centro Universitario de Teatro, Sala Nezahulcoyotl,
Teatro Juan Ruiz de Alarcén, Foro Sor Juan Inés, Sala Miguel Covarrubias)

Centro de Estudios de Cinematografia (CUEC)
Casa del Lago.
Museo Universitario del Chopo.
" Radio UNAM
TV UNAM
Museo de Clencias UNIVERSUM

La difusion cultural es una herramienta de la extensién universitaria que

complementa la formacidn profesional de todos los alumnos. A su vez, ambas

_funcionan como unién entre todas las areas de ensefianza que componen a la
Universidad Nacional Auténoma de México.




1.3. Artes Plasticas y Difusién Cultural

Hay varios factores que influyen en la difusion de las artes plasticas como el
lugar, el publico y el presupuesto, los cuales son necesarios para organizar una
axposicion.

El lugar de exposicién es necesario para que un artista se dé a conocer
ante un publico, por lo que debe de ser accesible, amplio, iluminado, con las
instalaciones necesarias (electricidad, agua etc.) y contar con el mobiliario
adecuado.

La atraccidn del publico es el objetivo mas Importante de la difusldn cultural

.y para lograrlo se deberfa trabajar la imagen de los museos para que la gente no

los vea como lugares exclusivos donde s6lo cierta “clase” de personas pueden
entrar.

Si no se tiene un presupussto adecuado, no se puede mantener un local,
atraer al publico ni pagar al personal encargado. Cada exposicién requiere crear
un nuevo concepto, modificar los espacios, hacer promocién de la exposicién y del
artista.

La difusién de las artes plasticas y la asistencla del pablico a los museos
estd, a veces, limltada por sus mismos directivos, pues en el Coloquio; Los
Museos en la Posmodernidad, el sefior Horacio Correa, Coordinador del
Departamento de Difusion del Colegio de San lldefonso, comentd que para
muchos museos a8 una bendiclon no tener publico y este tipo de administraciones
no deben olvidar que el museo es una Institucion de caracter educativo que
necesita a los visitantes.

Hay personas que no desean que las artes plasticas sean de consumo
popular, por otro lado también quienes se interasan por aumentar el publico
vigitante a los recintos muselsticos, por tal motivo siempre hay conflicto en la
organizacion de la difusién de las artes plasticas, que de alguna manera la
perjudica.

Las estrateglas para la difusion de las artes plasticas deben adecuarse a los
beneficios que éstas proporclonan y trabajlar mas en algunoa aspactos como los
_que el investigador Francisco Reyes Palma comenta: “a diferencia de la literatura,
el teatro y la musica, cuyas obras estan al alcance de todos, las artes plésticas
sélo producen obras Unicas. Las copias, reproducciones, fotograflas,
transparencias, miniaturas y postales que de ellas se hacen, sdlo nos remite de
nuevo al original. De ahf la importancia de los museos de arte en la salvaguarda
de estas obras y en su difusién a todo el publico.”

% Francisco Reyes Palma y G. Sotelo, El piiblico como respuesta. 4 estudios socioldgicos en museos de arte,
- México, Coleccidn de Artes Pldsticas, INBA-Cenidiap, 1987, p. 31



Con fin de aumentar el gusto por las artes plasticas se deberfa reforzar el
conocimiento de éstas desde la educacién elemental del individuo, pero en los
planes de estudios actuales no existe una materia dedicada a este aspecto,
porgue, como explica el psicdlogo Rudolf Amhelm: “l.a ensefianza occldental ha
mansjado principalmente palabras y nameros. En nuestras escuelas, la lectura, la
escritura y la aritmética se han estudiado como materias que alejan al nifio de la
experlencia sensoria.(...) Este desvio de los procedimientos y los valores hizo que
se Ilegagan a considerar a las artes como simples instrumentos de placer o
adorno.”

Nuestra sociedad, educada bajo los principlos da la palabra, vive una
saturacién de imagenes provocada por los medlos de comunicacién y los anuncios
publicitarios que se valen de formas llamativas, estructuras simples, slmétricas,
completas, de colores puros y contrastes “bonltos”. Todo esto hace que nos
acostumbremos a imagenes digeridas y féciles de comprender, todo lo contrario a
las imagenes que presenta una coleccién de pinturas o fotograffas, que Juegan
- con los coloras y las formas.

Al no tener una educacién visual mas formal y acostumbrados a
expresarnos con palabras nos es mas diffcil aprender a apreciar otras formas y
colores pero sobre todo a analizar imagenes, que también son una forma de
axpresion.

¢ Rudolf Arnheim,. “El Pensamiento visual” en Kepes,Gyorgy (compilador) . La educacidn visual, Nueva
York, Estados Unidos, Organizacién editorial 5.A. 1968, 233 pégs, p.2



2. LA DIFUSION CULTURAL ACTUAL DE
'LAS ARTES PLASTICAS EN EL DISTRITO
FEDERAL.



2.1. La Difusion actual en México

La Constituclon Politica de los Estados Unidos Mexicanos (artlculo 3°
fraccion V y Vi) y los planes sexenales de cultura contemplan la difusién cultural
como una accion necesaria para el desarrollo educativo de nuestro pals; al menos
en documentos oficlales se tiene en claro que el proceso de difuslén debe ser una
de las bases de la educacion, no una actlvidad aislada y eventual, como sucede
an la actualldad.

De acuerdo al Programa Naclonal de Cultura 2000-2006 la difusion cultural
“afronta retos de gran dimension: Establecer nuevas estrategias que permitan
ampliar sustanclalmente la cobertura de programas y actividades en el Ambito
nacional, reglonal, estatal, municipal y local; e Incrementar la participacién de los
diversos grupos sociales en la gestion de blenes y serviclos culturales”’

Aungue plantea grandes cambios para el sexenio 2000-2006, el Programa
Naclonal de Cultura no presenta muchas diferencias, con respecto a los dos
tltimos sexenlos, pues propone como tarea primordial lograr que la gente tenga
mayor acceso al arte a través del uso de los medios de comunicaclon, sltuacién
que desde sexenios anteriores no se ha logrado.

La difusién cultural es considerada por el investigador Francisco Reyes
Palma como “el pivote del desarrollo cultural”® porque promociona las
manlfestaclones culturales, sin embargo, esta Informacion no llega a toda la
poblaclon del pals, s6lo a una parte de ella.

Efectlivamente las autoridades de nuestro pais estan conscientes de la
existencia de las artes plasticas, de hecho en nuestras leyes se considera la
creaclén de instanclas encargadas de salvaguardar las manifestaciones culturales
de los ciudadanos como el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CONACULTA o CNCA), dérgano desconcentrado de la Secretaria de Educacién
Publica, "que ejercera las atribuciones de promocion y difusion de la cultura y las
artes™®. Todo esto se debe a la gran cantidad de artistas que se desarrollan en el
ramo de las artes plasticas y en otros sectores de la cultura.

Dentro de las funciones que la ley impone al CONACULTA esté “alentar las
expresiones culturales de las distintas regiones y grupos soclales del pais, asi
como promover la mas amplia difusion de los bienes artisticos y culturales entre
los diversos sectores de la poblaciébn mexicana, procurando siempre la
preservacion y el enriquecimiento del patrimonio histérico y cultural de la nacién."'°
Cabe seflalar que también se estlpula el uso de los medlos audiovisuales de
comunicacién para este propdsito, pero definitivamente no se ha explotado por
completo.

7 Programa Nacional de Cultura 2001-2006, p. 120

* Francisco Reyes Palma y Q. Sotelo, £l piiblico como respuesta. 4 estudios socioldgicos en museos de arte,
México, Coleccion de Artes Plasticas, INBA-Cenidiap, 1987, p. 31

? Diario oficial, miércoles 7 de diciembre de 1988, p. 11

19 Diario oficial, miércoles 7 de diciembre de 1988. p. 12
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CONACULTA es responsable de los Institutos Naclonales encargados de la
preservacién del patrimonio cultural de nuestro pais como son el Instituto Nacional
de Antropologia e Historia (INAH) y el Instituto Nacional de Bellas Artes y
Literatura (INBA).

De acuerdo con el Diario Oficial el martes 31 de diclembre de 1946 se crea
el Instltuto Naclonal de Bellas Artes y Literatura con objetlvos como:“el fomento, la
organizacion y la difusién de las Bellas Artes, inclusive de las bellas letras, por
todos los medlo posibles y orlentada, ésta Ultima, hacia el puablico en general y en
especlal hacla las clases populares y la poblaclon escolar”.'"; SIn embargo, con la
privatizacién de los medios de comunicacidn los puntos anteriores no se han
podido llevar a cabo, porque el espacio dedicado a la difusion de las Bellas Artes
es muy limitado, esto nos remite a la necesldad de crear nuevos proyectos para
que se abran més espacios dedicados a la difusion de las artes.

El INBA tlene encomendada la tarea de impulsar y expandir cultura y
educacion artistica, al mlsmo tiempo afrontar todos los obstaculos para poder
organizar los procesos de difuslon como la principal institucion encargada del arte,
como lo estipula en los articulos de su Ley Organica que a continuacién se
mencionan:

“Quinto.-Que esta obligacién de! Estado debe abarcar tanto la conservacién
del legado art(stico del pasado en todas sus formas, como la recoleccién de las
obras actuales y la orientacion y el fomento de las actividades artisticas que en el
futuro se desarrollen;

Sexto.- Que en reconocimlento de esta obligacidn, el Estado debe coordinar
las actlvidades artisticas en sus aspectos de creacién e investigacion, de
educacion de todos los grados y de difusion dirigida a todas las clases soclales;

8éptimo.- Que los nuevos vehliculos clentificos de la difusion artistica, tales
como la television, o los que puedan en lo futuro desarrollarse, ofrecen una
perspectiva cuya importancla cultural y social no puede Ignorar el Estado™;'?

A pesar de las buenas intenciones contenldas en los planes de cultura, la
constitucién y las metas de los Institutos culturales, la realidad es que “se ha
detectado en el ambito internacional (y naclonal) una falta de difusion de las artes
plasticas y la arquitectura mexicana en Indices y resimenes, Las razones pueden
ser otras: falta de continuidad en la publicaclén, el uso del idioma espafiol, falta de
interés por el arte y la arquitectura mexicanas, recursos financleros limitados"':
como (o afirma Elsa Barberena, Integrante de la International Federatlon of Library
Associations and Institutions.

! Diario oficial, martes 31 de diciembre de 1946.p. 9

"2 Instituto Nacional de Bellas Artes. Dos afos y medio de INBA, México,1950, p.109

"* Clsa, Barbareny,. Las bases de datos sobre artes plésticas y arquitectura mexicanas: necesidad, logros,
problemdtica, p.2
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2.2. El INBA. Principal difusor de las Artes
Plasticas.

El Instituto Naclonal de Bellas Artes tiene la finalldad de propagar y
custodiar la obra plastica que pertenece a México, tanto en el pals como en el
extranjero, mediante museos, galerfas y dependenclas que lo integran. Los
periodos del arte que estén bajo su custodla son: siglo XVI al XX y nuestros dias,
tamblén grabados prehispanicos y contempordneos, pintura novo hispana, arte
europeo del siglo XVI al XIX, expresiones de vanguardia, murales, escultura,

. planos arquitectdnicos y colecciones pictoricas de reconocidos autores.

El Instituto cuenta con la Direccién de Difusion y Relaciones Publicas que
se encarga de todo lo relacionado con los espacios en logs medlos de
comunicacién y los materiales necesarlos para difundir todas las actividades del
INBA como exposiciones de arte, temporadas de danza, Opera, teatro,
conferenclas y proyectos arquitectdnicos.

lL.a Direcclién de Difuslén y Relaciones Publicas estd compuesta de los
" siguientes subdirecciones:

Subdireccién de Relaciones Publicas: Se encarga de llevar un control general
sobre los apoyos requeridos por otras instancias del INBA como los
museaos, los teatros, los espectdculos de danza y musica.

Subdireccion de prensa: Crea los boletines de prensa, organiza y revisa los que
otras dependencias del INBA envian, para poder entregarlos a los diarlos,
revistas especializadas y medios electrénicos.

Subdireccion de Coordinacion Editoriat Este departamento se encarga de todo lo
relacionado con las publicaclones del INBA.

Subdireccidn de Publicidad. En esta édrea se reciben las imagenes, textos o
resefias sobre las exposiciones de los museos. Este departamento se
encarga de armar e insertar los anuncios para revistas y periddicos como
Saber Ver, Letras Libres, El Buho, Nexos, Este Pals y el diario el Reforma.

Subdireccién de Medios Electrénicos: Elabora comerciales de radio y maneja las
propuestas de las casas productoras que se encargan de hacer el material
para television,

Subdireccion de Promocidn y Difusion. Se encarga de crear los carteles, folletos
publicidad de mano e Invitaciones para las exposiciones.

El departamento de difusién de cada museo debe elegir el tipo de imagen y

" texto que se necesita para crear el concepto promocional de una exposicién, una
vez elegido todo el material, envian una solicitud con sus propuestas a la

Direcclén de Difusién y Relaciones Publicas del INBA para que les Impriman
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carteles, boletines de prensa, carteleras, publicidad de mesa y a su vez les
consigan un espaclo en radlo, televisién, internet o medios ascritos,

Josis Ochoa, Subdirector de Publicidad de la Direccion de Difusion y
Relaciones Publicas del INBA, explica que algunos eventos tlenen mas
Importancia que otros, por tal motivo los califican en una escala de 1 estrella a 5
ostrellas, a la de mayor puntaje se le dan mas beneficlos como: espaclos en
medios de mayor audlencia, carteleras mas llamativas y mayor ndmero de
invitaciones.

2.2.1. Museos y Difusién.

El museo es el recinto mas importante para organizar una exposicién de
arte. Aunque en la actualidad ya existen lugares alternos donde el artista puede
exponer su trabajo, el museo siempre serd lo mas conveniente para dar a conocer
todas las corrientes plésticas, pues estd disefado especialmente para este fin.

México cuenta con una serle de Museos de arte que resguardan la
evolucién artistica del pais, de hecho, Francisco Reyes Palma asegura que® los
museos juegan un papel Importante en la difusién cultural e inciden en la
" organizacion de la sociedad, no solamente a través de las miles de personas que
los visitan cada afio, sino por su peso simbolico que afecta, también, a quienes no

acuden a ellog”."*

Existen tres tipos de exposiciones de artes plasticas en un museo:

1. Exposicién Permanente: Es aquella que est4 fija, generalmente comprende
las obras que el museo tiene en su reserva, algunas veces de un artista o
una tendencia de arte en especffico, la cual no se desmonta.

2. Exposicién Temporal: Es aquella que dura varios meses o hasta un par de
afios, por lo que varfan las tendencias, temas y autores (los programas de
difusién trabajan mds con este tipo de exposiclones).

3. Exposicién itinerante: Es aquella que viala de museo en museo dentro de
uno o varios pafses y la duracién de este tipo de exposicion es corta.

. Para llevar a cabo una exposicién de arte en un museo, s necesario tener
un equipo de personal especializado y segulr un proceso que se compone de la
siguiente manera:

= Planeacion de la exposicion.

= Investigacién sobre el artista y su obra.

= Recoleccién de las obras de arte que compondran la exposiclon.
= La conservacién y algunas veces la restauracion de las obras.

¥ Francisco Reyes Palma y G. Sotelo. El piiblico como respuesta. 4 estudios socioldgicos en museos de arte,
México, Coleccién de Artes Pldsticas, INBA-Cenidiap, 1987, p.7
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= La seleccién del material para el montaje.

= El montaje (organizar los espacios y matetiales que se ocuparan
para la exposicién).

= El proceso de difusion (La creacldn de carteles, invitaciones y la
organizacién de la rueda de prensa y relaciones publicas)

= La inauguracion.

Los organizadores hacen otras actividades paralelas para reforzar y ampliar
las opclones del visitante como Juegos o trabajos manuales para nifios,
conferenclas, talleres y mesas redondas.

Las actividades del museo deben ser novedosas y ofrecer nuevas
propuestas visuales, pues de acuerdo con Danlel Rubin, el espectador asiste “por
_la curiosldad..., permanece en el establecimlento el tiempo que desea; observa o
estudia las instalaciones, las salas de exhibicién y su contenido en el orden que
maés le plazca™®.

El proceso de difusion actual tiene mas auge en el Distrito Federal pero
también destacan lugares como Monterrey, Guadalajara, Guanajuato (sobre todo
cuando se lleva a cabo el Festival Internacional Cervantino), Aguascalientes (el
cual convoca a varias bienales y concursos para la ferla de Aguascalientes),
Durango, Zacatecas y Qaxaca. El Instituto Nacional de Bellas Artes tiene a su
" cargo 12 museos y 1 galerfa en el Distrito Federal, los cuales exhiben las distintas
corrientes de las artes pldsticas y cada uno tiene una mislén especffica.

A continuacién describlré brevemente la vocacién de cada museo del INBA,
como llevan el proceso de difusldn, los medios a los que recurren para explicar la
manera en que organizan y promocionan sus exposiciones:

Ex Toresa Arte Actual

Aqul se exhiben las distintas corrientes del arte actual nacional e
internacional que se compone de arte alternativo, manlfestaciones artisticas como
el performance, la instalacion, el video, la musica contemporéanea, la danza, y el
teatro experimental

El proceso de difusién que se lleva a cabo Inicia con la calendarizacién de
las exposiciones, posteriormente se envian los datos a la Direccién de Difusion y
Relaciones Publicas del INBA para gue les apoyen con la impreslén de las
invitaciones y los carteles de la exposiclén. El Departamento de Difusion de este
museo recurre a su base de datos donde estdn contenidos los medios de
comunicaclén y 20 dlas previos a la inauguraclén envian boletines de prensa e
invitaciones a los llamados “Amigos del Museo” (visitantes constantes del recinto).
Los medios a los que recurren generalmente son:

I3 Daniel Rubfn, Museo y Salas de Exposiciones: Artes Pldsticas, p. 25
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Television: Canal 22 y 40

Internet. Pagina web de CONACULTA

Radio: Uso de algunas estaciones como Radlo Educaclén.

Periddicos: Reforma, El Universal, La Crénica de hoy.

Revistas: Tlempo Libre y Milenio.

Otros: Carteles en log vagones del metro.

Observaciones: No recurren a medios como el Excélsior o Novedades porque los
consideran conservadores y no es el lugar correcto para dar a conocer sus
exposicionas que rompen con lo clasico. Ademas no tienen dinero para comprar
los espacios en periodicos y revistas cuyo tiraje es muy alto.

Como apoyo el museo tiene una libreta donde los visitantes dan su opinién

y sus datos personales para que se les envie Invitaclones e informacién sobre las

_exposiciones; por medio de las criticas de los espectadores buscan lo que mas le

agrada al publico para brindérselo y de acuerdo a ello hacen los cambios
necesarios.

A este museo aslste un publico compuesto por gente joven, generalmente
estudiantes de artes plasticas, que va de los 18 a los 30 afios. También tienen
visitas de personas que van de los 40 a 50 afios.

El licenciado Juan Mufoz, que labora en el Departamento de Difusién de
- @ste museo, opina que hace falta apoyo monetario para mejorar las instalaciones y
para poder tener desplegados en prensa y espacios en los medios que mas les
convienen.

Este museo es una organizacion no lucratlva, fundada y patrocinada por el
Instituto Nacional de Bellas Artes. Para el afio 2002 esperaban concretar la
creacién de un patronato con el fin obtener mas fondos y apoyar a més artistas
jovenes,

La entrada es libre, por lo que no tienen un ingreso monetario constante y
s6lo estan a expensas de lo que el INBA les pueda ofracer.

Galeria José Maria Velasco

Aqul se exhibe arte contempordneo mexicano y extranjero de artistas recién
agresados de las carreras de artes plasticas. La galerfa se caracteriza por ser el
primer escenario de exposicion de jovenes artistas.

El proceso de difuaién que llevan a cabo inicia con la calendarizacién de las
exposicionses, la compilacién de textos y fotografias sobre la obra para elaborar el
boletin de prensa para enviarlo a la Direccién de Difusion y Relaclones Publicas
del INBA que lo manda a los medios convenlentes con el fin de dar a conocer la
exposicion,

Los medios a los que recurren generalmente son:
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Televisién: Canal 22 y 40 en el programa “Contenido neto” (Un noticiero para
jovenes)

Internet: artesvisuales.com, el foco.

Radio; Radio Red (tiene una reportera especlal que cubre todos los eventos
culturales gratuitos) y Radio Educacién.

Peri¢dicos: La Jornada, Milenlo y El Universal.

Revistas: Tiempo Libre.

Otros: Notimex.

A osta galerfa aslste un publico compuesto por la gente del barrio de Tepito,
donde estd ublcada la galerfa. También acuden constantemente los nifios de la
escusela vecina a este recinto, L.as Inauguraclones se llavan a cabo los domingos y
para este tipo de eventos asisten los amigos y familiares del artista expositor.

La licenciada Beatriz Gardufio, coordinadora del Departamento de Difusion

- de esta galerla, opind que es necesario mejorar la comunicacion interna del INBA

y mejorar el presupuesto para comprar anuncios en los medios escritos cada fin
de semana.

La entrada a la galerfa es gratulta, otro museo més que sdélo vice de lo que
el INBA les proporciona.

Museo de Arte Alvar y Carmen T. de Carrillo Gil (MACG).

) Aqui se exhibe la coleccién de obras que pertenecio al Dr. Alvar Carrillo Gil
que comprende varios trabajos de artistas destacados en nuestro pals como José
Clemente Orozco, David Alfaro Siquelros, Diego Rivera, Wolfgang Paalen,
Gunther Gerzso. También designa dos pisos de dicho recinto para otras
exposiclones temporales de arte contemporéneo nacional e internacional, por lo
que esté ablerto a nuevas propuestas artisticas.

El goblerno de Japén dond en 1992 un equipo de video que ha servido al

MACG para apoyar proyectos de arte con medios audiovisuales, lo que ha

" generado un videocatélogo de todas las exposiciones que se han llevado a cabo
en dicho museo

El proceso de difusién que llevan a cabo inicla con la organizacion de la
rueda de prensa que convoca a diferentes medios como:

Televisidn: Canal 22 con “Tiempo de Bellas Artes”.

Internet: El museo cuenta con su propia pagina web.

Radio: Anuncios en Radio Educacion.

Periddicos:; El Universal, Reforma.

Revistas: Tiempo Libre.

Otros: Carteles en los centros culturales més cercanos (Centro Cultural Helénico),
escuslas y universidades del perimetro, hojas de sala, folletos y publicidad de
mesa.
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) El departamento de dlfusién tiene que enviar cada tres semanas un boletin

de prensa sobre lo que estd montado en sala, conferencias, talleres y mesas
redondas a la Direccién de Difusién y Relaclones Publicas del INBA, con el fin de
actualizar las caneleras constantements.

A este museo asiste un publico compuesto por gente joven que va de los 18
a los 35 afios, generalments estudiante de arte de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas (ENAP) y de la Escuela de Pintura “l.a Esmeralda’.

Ana Belén Lezama, Coordinadora del Departamento de Difusion y Prensa
de este museo, opina que es necesarlo mejorar la tecnologla, instalar Internet en
todas las computadoras de las oficinas y sobre todo acercar a los nifios al arte
contemporanso.

El museo no tiene patrocinios para las exposiciones que se llevan a cabo.
El costo de la entrada es de 15 pesos con descuentos a estudiantes, personas del
INSEN e INBA. En este museo se ve una marcada diferencia entre el Ex Teresa
_Arte Actual y la Galerfa José Marfa Velasco, ya que de Inmediato se ven
instalaciones en perfecto estado, menos austeras y mejor cuidadas, esto se debe
a que su presupuesto 6s mayor.

Museo de Arte Contemporéneo Internacional Rufino Tamayo

Aqul se exhibe la obra del pintor Rufino Tamayo y exposiciones de arte
- contemporaneo  internacional. También resguarda las colecciones mas
sobresalientes del siglo XX y promueve las nuevas tendencias estéticas.

El proceso de difusién que llevan a cabo inicia con la redaccion de los
boletines de prensa sobre la exposicién, se convoca a los medios de
comunicacién para una conferencia de prensa con el artista expositor, como los
siguientes: '

Television: Canal 22, 11 y 40 .

Internet: La pagina del museo.

Radio: En programas de Radio Educacion, Radio UNAM, Instituto Mexicano de la
Radlo (IMER).

Periddicos: El Universal, La jornada, Reforma.

Revistas: Revistas especializadas en arte.

Otros: Carteles y folletos que se reparten en el Bosque de Chapultepec.

} Una vez hecha la presentacién oficial a los medios de comunicacién, el
departamento de difusién hace un seguimiento de lo que se publicé y usan medios
alternos como folletos y publicldad de mesa para seguir la promocion de la
exposiclan.
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A este museo aslsten diferantes tipos de publicos, generalments hay
publico especializado dependiendo de la exposicion, sin embargo, se organizan
actividades infantiles para reforzar la asistencia del publico.

La licenciada Raquel Montes Castro, asistente del Departamento de
Difusién de este museo, opina que es necesario mejorar las estrategias de
difusidn con el fin de atraer a un publico mas amplio.

El museo cuenta con la Fundacién Rufino Tamayo para apoyar los eventos
gue se llevan a cabo en dicho recinto. También cuenta con patrocinlos de
- empresas como La Galerla Mexicana de Disefio, la empresa de computadoras
Compaq y la Asoclaciéon de Empresarios, ademas renta sus instalaciones para
presentaciones y actividades de empresas privadas.

El costo de la entrada es de 15 pesos con descuentos para estudiantes y
personas del INSEN.

" Museo de Arie Moderno

Aqul se exhiben obras de la pintura mexicana moderna y contemporanea
mas sobresalientes y también organizan exposiciones de artistas internacionales
muy importantes.

El proceso de difusion que llevan a cabo en este museo inicia con el envio
de informacidn sobre la exposiclén a los medios escritos, Internet y posteriormente
- organiza una rueda de prensa antes de la inauguracién para dar a conocer el
evento. Los medios a los que recurren para difundir la Informacién son los
siguientes;

Television: Tiempo de Bellas Artes en el canal 22.

Internet: La pagina del museo.

Radio: Radio Educacion y Radio UNAM.

Periddicos: De clrculacién Nacional.

Revistas:; Proceso.

Otros: Carteles y folletos que se reparten en el Bosque de Chapultepec.

Para dar a conocer las exposiciones, se hace enfasis en la inauguracién
con el fin de convocar mayor nuimero de gente. En este museo creen que la gente
asiste cuando otras personas recomlendan algun evento. Tamblén refuerzan la
difusién con actividades paralelas como conferencias, Juegos enfocados para
nifios y charlas con diferentes artistas.

A este museo asiste un ptiblico compuesto por gente que va de los 20 a los
50 afios para exposiciones psermanentes como la de la pintora Remedios Varo. El
15% de la asistencia se conforma por nifios de diferentes escuelas y para las
exposiciones temporales de arte abstracto el piblico oscila entre los 20 y 35 afos.
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En dsfinitiva la gente que va de paseo al bosque de Chapultepec no es el tipo de
publico que acude al museo.

El licenclado Antonio Farifia, coordinador del Departamento de Relaciones
publicas, difusidn y prensa de este museo opina que es necesarlo motivar méas a
las personas para las visitas a museos y aumentar los presupuestos.

El museo ha tenido patrocinios de la empresa automotriz BMW, Ia
fundacién Amigos de Bellas Artes y la marca de champagne Moét & Chandon.

El costo de la entrada es de 15 pesos con descuentos para estudiantes,
. maestros, trabajadores del INBA y personas de la tercera edad.

Museo del Palacio de Bellas Artes.

Aqui se exhiben obras de la pintura mexicana del siglo XIX, los murales de
Diego Rivera, Rufino Tamayo, José Clemente Orozco, David Alfaro Siqusiros,
Gonzalez Camarena, Rodriguez Lozano y exposiciones de arte moderno y

contemporanea, tanto nacional como internacional.

El proceso de difusidn que llevan a cabo Inicla con la planeacién del
concepto posteriormente recurren a la Direccion de Difusién y Relaciones Publicas
del INBA que se encarga de disefar las estrategias de difusion, los carteles, las
invitaciones, los comerciales de radio. Los medios a los que recurren para difundir
la informacién son los siguientes:

Televisién: Programas especlales en el canal 40 y 22 (Tlempo de Bellas Artes)
Tiempos oficlales en los demas canales abiertos como los de Televisa o TV
Azteca.

Internet: Pagina del CONACULTA, Amigos de Bellas Artes y Artte.com.

Radlo: Comerclales en tiempos oficiales y en espacios de Radio Educacién y
Radio Red.

Peri6dicos: La Jornada, Reforma y Excélslor.

Revistas: Proceso, Milenio, Tiempo Libre.

Otros: Carteles, programas y folletos para turlstas. -

Observaciones: Sélo hacen boletines de prensa para dar difusion.

Al lgual que otros museos se organizan actividades para nifios, ciclos de
cine y entrada libre, con el fin de reforzar la exposicion.

A este museo asisten varios tipos de publico, pues hay visitas de nifios,

_jovenes, adultos, gente de la tercera edad y sobre todo muchos turlstas. La zona

en la que esta ubicado el Palacio y la fama que tiene entre los extranjeros generan
visitas de hasta 8,000 personas los fines de semana.
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El licenciado Ernesto Martinez, coordinador del Departamento de Difusién y
Relaciones Publicas en este museo, opina que hace falta equipo y disefiadores
para crear catdlogos de las exposiciones que se reallzan en dicho recinto.

El museo tiene patrocinlos de empresas fotograficas como el Laboratorio
Mexicano de Imagenes, que contribuyen con pendones para promover las
exposicionas y eventos del Palacio de Bellas Artes.

La entrada es libre para algunas exposiciones. Lo que se recauda en las
actividades que se organizan en el Palacio de Bellas Artes como espectdculos de
danza y misica ayudan a mantener las exposlciones que ahi se organizan.

Museo Casa Estudio Diego Rivera

Este museo se encuentra en la casa que construyd el arquitecto Juan
O'Gorman para los pintores Diego Rivera y Frida Kahlo, Aqui se exhiben las
habltaclones de ambos artistas y algunas de sus obras. Reclentemente se
abrieron espacios para integrar los trabajos pictéricos del afamado arquitecto.

El proceso de difusién que llevan a cabo inicia con la investigacion y
documentacién para crear el concepto de la exposicidn; posteriormente se eligen
los medios de comunicaclén a utilizar, se envian invitaciones para la rueda de
prensa, que generalmente dura una hora y se basa en entrevistas con la directora
del Museo. Los medios de comunicacién que asisten a esta conferencia son:

Telavision: Por su parte Televisa aporta tiempo medlante Fundacion Televisa y el
Programa de Tiempo de Bellas Artes en el 22, Los demas canales se encuentran
saturados y no tienen espacios disponibles.

Internet: Pégina de CONACULTA, artesvisuales.com, redpléstica y artte.com

Radio: En los cortes informativos de Radlo Red, IMER, Radlo Férmula, Radio
UNAM.

Periddicos: Novedades, Reforma, El Universal.

Revistas: No tiene el uso de revistas fljas.

Otros: Agencla de Noticias como Notimex. Publicldad como volantes y pendones

afuera del museo.

Para llevar a cabo un plan de difusién es necesarlo tener buenas relaciones
con los medios para poder contar con la presencia de éstos en las ruedas de
prensa. Se recurre méas a medlos impresos que generalmente tlenen una pégina
de internet, lo que garantiza al museo un espacio tanto en el periédico como en la
péagina de internet del mismo.

El Departamento de Serviclos Educativos se encarga de crear dinamicas
, pedagdgicas asi como material didéctico que apoya las exposiciones del museo.

A este museo asiste un publico compuesto principalmente por nifios de las
escuelas aledafias. Actualmente organizaron un programa de visitas guiadas para
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atraer mas publico donde hay un grupo de voluntarias que dan los recorridos por
esta casa.

La licenciada Angela Fuentes del Departamento de Difusién Cultural de

este museo opina que hace falta més espacio en los medlos de difusién,un equipo

. de especialistas y disefiadores para crear catalogos de las exposiciones que se
realizan en dicho recinto.

La nueva administracién modificd la museografia; se abrieron espaclos con
mejor iluminaclén y se recurrié a los pendones de la entrada. El costo de la
entrada al museo es de 10 pesos y tienen descuento los estudiantes y miembros
del INSEN.

Museo Nacional de Arte

Aquf se exhiben obras del arte mexicano que van del siglo XVI hasta 1950.
Hace 2 afos se agregd la colecclén de la Pinacoteca Virreinal. Para su reclente
remodelacién, se adquirieron algunos espacios de las oficinas de Telégrafos de
México, que se adaptaron para exponer las nuevas adquisiciones.

El proceso de difusién se inicia con la organizacion de una rueda de prensa
. para presentar una nueva exposicién. Recurren a la Direcclén de Difusién y
Relaclones Publicas para que tramiten los tiempos oficiales en radio y television.
Tamblén recurren a sus relaciones con algunos medios para que les den un
espacio dentro de los programas para dar a conocer nuevos eventos.

Televisién: Canales como el 40 y el 22, comerclales en Televisa y TV. Azteca;
algunas veces tlenen promocidnales en programas matutinos.

Internet: Pagina de CONACULTA, terra.com, artte.com y amigos de bellas artes.

Radlo: Radio Red, Radio Educacion.

Periédicos: El Universal, El Financlero, La Jornada, Unomédsuno.

Revistas; Tiempo Libre.

Otros: Carteles y folletos que se reparten en al Centro Histérico.

Este museo es uno de los mas importantes dentro del Festival del Centro
Histdrico de la Ciudad de México.

_ A este museo asiste un publico compuesto princlpalmente por nifios de
escuelas primarias y secundarias en visltas guiadas, estudiantes universitarios y
turistas.

El licenciado Juan Manusl Valencia, del Departamento de Promoclén y
Difusién de este museo, opina que es necesario accader a mas espacios y que se
reallcen méas eventos como el Festival del Centro Histérico.

El museo tlene varios patrocinios, como el de Fundacion Televisa y otros
- patrocinadores que varfan segun cada exposicion temporal. Ademas tienen un
patronato que apoya las actividades del museo.
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El costo de la entrada es de 30 pesos; pero pueden acceder gratis menores
de 13 afios, las personas con discapacidad, los estudiantes, maestros,
trabajadores del INBA y miembros del INSEN.

Museo Naclonal de la Estampa.

En este museo se exhibe la obra gréfica que se produce en México y se
complementa con la investigacion, creacién y la recreacién cultural, testimonio
representativo de la evolucidn de la gréfica impresa reallzada por artistas de una
época y de un tiempo determinado. .

El proceso de difusién se basa en la creaclén del concepto de la exposicion,
el cual se envia a la Direccion de Difusién y Relaclones Piblicas del INBA.
Posteriormente se organiza una conferencia de prensa para presentar las
" exposiciones que se llevardn a cabo. Los medios de comunicacidn a los que
recurren son los slguientes:

Televisién: Tiempos oficiales en canales abiertos como el 22 y el 40.

Internet: La pdgina de  CONACULTA, artesvisuales.com, Terra,
elartemexicano.com.

Radio: No se usan comerciales de radio.

Periddicos: Reforma, El Universal, The news (hasta el 31 de diciembre del 2002)

Revistas: Epoca, Amigos de Bellas Artes.

Otros. recurren a la Agencia Mexicana de Noticlas Notimex.

Observaciones: El curador se encarga de hacer el boletin de prensa, las holas de
sala y las resefias de la exposicion.

A este museo asiste un pudblico compuesto por nlfios, adolescentes, adultos
y personas de la tercera edad. En promedio acuden de 4,600 a 5,000 visitantes
_por mes.

El licenclado José Luis Gonzélez, encargado del Departamento de Difusién
del museo, opina que ea necesarlo aumentar el presupuesto para la difusion y,
sobre todo, en la disciplina de grabado, que es la menos socorrida entre todas las
ramas de las artes plasticas

El museo carece de patrocinios para sus exposiciones. El costo de la
entrada es de 15 pesos, con descuentos para estudiantes y miembros del INSEN.

Museo Naclonal de San Carlos.

Aqui se exhibe arte europeo que va del siglo XIV hasta los principios del
siglo XX. En su acervo se encuentran colacciones de grabado, dibujo y escultura.
Este recinto se caracteriza por traer constanternente exposiciones internacionales.

El proceso de difuslon que llevan a cabo se inicla con la organizacion del
_concepto de la exposicién; posteriormente envian una solicltud de materlal y de
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medios a la Direcclén de Difusién y Relaciones Publicas del INBA. Unos dlas
antes de la inauguracion se organiza una rueda de prensa para dar a conocer a
los medios la nueva exposicién. Este museo recurre a los siguientes medios:

Telovision: Algunos programas de Televisa, MVS Imagen, Canal 22 y canal 11.

Internet; PAgina de CONACULTA, amigos de Bellas Artes. Artte.com

Radio: Radio Educacién, Radio Centro, Radio Férmula y grupo ACIR.

Periddicos: La Jornada, Excélsior, Unoméasuno, Reforma y otros.

Revlistas: Revista de Bellas Artes.

Otros: Carteles y Folletos que se reparten al turismo en el Centro Histdrico

A este museo aslste un publico compuesto en su mayoria por estudiantes,
porque tienen un programa de visitas guladas para escuelas. La otra parte del
publico se caracteriza por famllias y personas de la tercera edad. A este museo
asisten 7,000 por semana.

Karina Islas, asistente del Departamento de Difusion de este museo, cree
que es necesario un aumento en el presupuesto, de esta manera podrlan
organizar campafias de promocién mas completas y que lleguen a oidos de los
Interesados.

E] museo cuenta con variog patrocinios de importantes empresas como:
Microsoft, de la refresquera Coca Cola, Fundaclén Televisa y de los productos
Nestlé. Una de las tareas del Departamento de Difusién y Relaciones Publicas es
la de mantener convenios con empresas privadas para poder obtener donaclones
y patrocinios para que sigan apoyando al museo.

Los cambios que el museo ha tenido con la nueva administracion del
sexenio 2000-2006 es muy visible, pues ahora estd ablerto al uso de medios
comerciales y a la asociacion con empresas privadas.

El costo de la entrada es de 25 pesos con descuentos para estudiantes y
. miembros del INSEN.

Museo Mural Dlego Rlvera

Aqui se exhibe principaimente el mural de Dlego Rivera "Suefio de una
tarde dominical en la Alameda Central” de 1947, que fue pintado en el salén
comedor del Hotel del Prado, ubicado sobre la Avenida Juérez, en el Centro
Histérico de la ciudad de México. Debido a los sismos ocurridos en septiembre de

" 1985 en el Distrito Federal, el mural tuvo que ser removido de su ublcacién original
y se trasladd a este lugar. A parte de este mural, se presentan exposiciones de
material fotograflco y documental sobre la vida y obra de Diego Rivera.

El proceso de difusién inicia con la organizacién de la exposicién. El
Departamento de Difusién sélo convoca a una rueda de prensa, la Direccién de
Difusién apoya con invitaclones, carteles y publicidad de mesa para dar a conocer
sU programacion.
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Television: Tlempo de Bellas Artes en canal 22

Internet; La pagina de CONACULTA..

Radio: Comerclales en Radio Educacién, IMER y Radio Mil.

Periodicos: La Jornada.

Revistas: Revista de Bellas Artes y Tiempo Libre.

Otros: Carteles.

A este museo asiste un publico compuesto por nifics, adolescentes y
personas de la tercera edad, por tal motivo, el Departamento de Servicios
Educativos tiene mayor peso, pues se encarga de organizar actividades
pedagdgicas para sus visitantes.

El museo cuenta con 2,500 visitantes en promedio por mes; pero este
nimero aumenta en las vacaciones de verano que van de julio a agosto de cada
afo.

Teresa Rosas, del Departamento de Serviclos Educativos y Difusion de este
museo, considera que la organizacion que tienen es suficlente y bien estructurada
de esta manera cree que el museo no carece de nada.

El museo no tiene patrocinios, sélo recurre a los presupuestos y apoyos que
el INBA le otorga.

El costo de la entrada al museo es de 10 pesos y es graiuito para
astudiantes y personas de la tercera edad.

Sala de Arte Publico David Alfaro Siquelros

Aqui se exhibe la obra del pintor David Alfaro Siqueiros, pero también
brinda espacios a nuevos artistas, para que exhiban sus trabajos. Esta sala fue
anteriormente el domicilio de David Alfaro Siqueiros, el cual unos dias antes de su
muerte legé “al pusblo mexicanc” con todas sus obras, biblioteca y mobiliario, con
- ol fin de construir una sala de arte publico.

El proceso de difusién que llevan a cabo se Inicia dos meses antes de la
inauguracién. Se elaboran boletines de prensa y 8o prepara una conferencla de
prensa. Los medios a los que mds recurren, son |08 sigulentes:

Televisién: Tiene anuncios en los canales 22,11, 40 y en el programa Tiempo de
Bellas Artes.

Internet: Artte.com (quien elabora la pagina) y la pagina de CONACULTA

Radio: Comerciales en Radio Red y Radio Educacidn.

Periodicos: La Jornada, Reforma y El Universal.

Revistas: Revista de Bellas Artes y revistas especializadas.

Otros: Canteles.
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A esta sala aslste un publico compuesto en su mayorfa por jévenes que se
interesan por las nuevas propuestas y nifios de escuelas primarias y secundarias.

La liconciada Ana Villanueva, del Departamento de Difusién, opina que a
pesar de que hay mas apertura de los medlios para la promocién del arte ain es
necesario aumentar el presupuesto, tener Internet en todas las computadoras de
la sala para poder estar en contacto con los visitantes y poder enviar Informacion
sobre las exposiciones a todos los intarasados.

Debido a que esta sala es un escenario para iniciar una carrera en el
mundo del arte, muchos artistas presentan sus carpetas de trabajo para proponer
sus conceptos de exposicién, pero el mugeo no tiene patrocinios ni fundaclones o
patronatos que lo respalden para apoyar a mas jévenes artistas.

El costo de la entrada es de 15 pesos, con descuentos para estudiantes y
miembros del INSEN.

Laboratorlo de Arte Alameda

Aqul se exhiben proyectos transdisciplinarios, es decir, que usan medios
electrénicos como el video, la videoinstalacion y el arte en red. Este espaclo se
caracteriza por la Investigacién, produccién y promocién del arte electrénico. El
laboratorio esté ubicado donde antes se encontraba la Pinacoteca Virreinal y tiene
apenas 2 afios de serviclo.

El proceso de difusion que realizan se basa en la planeacién de estrategias
para atraer mas publico y el contacto con los medios de comunicacién. También
.recurren a la Direcclén de Difusidn del INBA para que gestionen tiempos en
algunos medlos. Cada exposicién es un proyecto diferents, por lo tanto el proceso
de difusién también varia; en lo que coinclden es que una semana antes de
presentar las exposiciones hacen una rueda de prensa. Los medios a los que
recurren son los siguientes:

Televisién: Tiene anuncios en los canales 22, 11 y 40. y recurren a los tiempos
oficlales en Televisa y TV Azteca.

Internet: Recurre a la Pagina de CONACULTA:

Radio: Comerciales en Radio Red y Radioc Educacion.

Periddicos: La Jornada, Reforma y El Universal.

Revistas: Revista de Bellas Artes, Tiempo Libre y Art In America

A parte de las exposiciones, reallzan ciclos de- video y cine experimental,
talleres, conferencias, eventos especlales, visitas guiadas y una publicacion
trimestral, que refuerza a las exposiciones.

A este museo asiste un publico compuesto por jévenes de 15 a 30 afios.
También organizan visitas guiadas para las escuelas secundarias de la SEP, DIF
e INSEN.

La licenciada Lilia Prado, encargada del Departamento de Difusion de este
museo, comenté que es necesario aumentar el presupuesto para mejorar la
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pueden participar artlstas locales, y los que estan organizados por empresas
privadas.

Los organizadores de los concursos y bienales recurren a la ditusién o
promocién cultural para Informar sobre las bases del certamen y los premios que
otorgan. Esta es una buena alianza, ya que para los concursantes es una
oportunidad porque de esta manera dan a conocer su obra para forjar una carrera
en el mundo artistico y, a la vez, reciben un estimulo economico.

Para este trabajo me interesa enfocarme en los concursos y bienales que el
INBA organiza, porque s aqul donde se toman las declslones sobre los Jurados
que participaran, el monto de los premios, el tipo de saleccién, la difusién y la
exposlclon de las obras.

Los concursos y bienales que organiza el INBA en el Distrito Federal no
tlenen costo para los participantes. El registro se lleva a cabo en una de las
dependencias del Instituto que es el Centro Nacional de Conservacion y Reglstro
del Patrimonio Artistico Mueble (CNCRPAM), ahl tamblén se realiza la loglstica del
traslado de los trabajos participantes, ademds se encarga del proceso de difusion
que consta de mandar convocatorias via paqueterfa a los diferentes Institutos y
casas de cultura de todos los estados del pals, una técnica obsoleta que provoca
" retrasos en la entroga y en la difusion.

La redaccidn de las convocatorias estd a cargo del CNCRPAM o del
Instituto de Cultura que organiza y la Direccién de Difusién y Relaciones Piblicas
se encarga de la Impresién y el disefio de éstas. Este es un trabajo muy
importante y especifico porque las convocatorias deben estar claramente
redactadas para que |0s concursantes se apeguen & las reglas establecidas.

Las convocatorlas se empezaron a difundlr via Internet a partir del 2001,
con lo que se esperaba una alza en el nlimero de particlpantes, pero esto no
sucedlé. Con los datos que a continuacién se presentan, los cuales tlenen como
fuente las convocatorias y actas de jurado que dan legalidad a las bienales y
concursos, el lector se podra dar cuenta de una baja en los registros de clertas
bienales y concursos:

Blenal Nacional de Pintura y Grabado Alfredo Zalce.

La convocatoria se dirige a los artistas con trayectoria minima de 2 afios
para participar en las categorlas de pintura y grabado, el tema es libre. Se otorgan
dos premios uno de $ 80,000.00 MN para pintura y otro de $40,000.00 M.N. para
grabado. En 2001 el monto de los premios se incrementé a $100,000.00 y

- $50,000.00 M.N. respectivamente.
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Este concurso se lleva a cabo en el Museo de Arte Contemporaneo Alfredo
Zalca, ubicado en Morella, Michoacan. Por lo que CNCRPAM apoya en el envio
de la obra a dicho estado de la Republica.

El material que se requiere para concursar son 2 fotografias y una
diapositiva por obra.

El registro fue el sigulente:

Bisnal Naclonal de Pintura Alfredo

Zace
HOBRA
2001 730 SELE CCIONADA
mOBRA,
18089 1141 REGISTRADA

0 500 1000 1500

En esta bienal sélo hay 2 trabajos ganadores y junto con el resto de la obra
seleccionada se expone en para diferentes partes de la reptiblica. Como se puede
ver en la gréfica, el registro aumenté conslderablemente, esto implica que el
" proceso de promocion tuvo un buen resultado.

De acuerdo a la grafica el registro del 2001 bajé conslderablemente, ya que
fueron 16 artistas menos que representaron una baja de 391 obras,
independientemente de que en la campafia de difusién se contempld el uso del
Internet.

' Bienal Nacional Diego Rivera

La convocatoria se dirige a los artistas con trayectoria minima de 2 afos
para participar en las categorfas de dibujo y grabado, el tema es libre. Se otorgan
dos premios de $ 20,000.00 M.N. a una obra de cada disclplina

Este concurso se lleva a cabo en el Museo del Pueblo de Guanajuato, Gto,
por lo que requiere de traslado de obra del Distrito Federal y otros estados a la
- cede oficial.

El material que se requiere para concursar son las obras enmarcadas.

El registro fue el slguiente:
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Este concurso se lleva a cabo en el Centro Nacional de Conservacion y
Registro del Patrimonio Artlstico Mueble (CNCRPAM) en la ciudad de México y el
Instituto Cultural Aguascalientes. La primera sede de exhibiclén es la Ferla
Nacional de San Marcos.

El material que se requiere para concursar son 2 fotograflas y 2 diapositivas
por obra participante.

El registro fue el siguients:

Encusntro Naclonal da Arte Joven.

mOBRA
2001 778 SELE CCIONAD A,
mOBRA
1558 850 REQISTRADA
0 500 1000

En esta bienal s6lo hay 4 ganadores y el resto de la obra seleccionada, se
presenta por diferentes partes de la republica.

Arte Joven es un concurso muy solicitado por los jévenes, que en su
mayoria son estudiantes y principiantes, asl que esta blenal les ayuda para dar a
- conocer su obra e iniciar una carrera como artistas plasticos. La convocatoria del
afio 2001 salié un par de semanas antes de que cerrara 8l plazo de Inscripcion, lo
que provacéd una baja en el nimero de participantes, esto refleja un problema de
organizacién por parte de las autoridades el INBA y CONACULTA, asf como del
Instituto de Cultura de Aguascallentes, este punto es algo que se debe cuidar en el
proceso de difusion, sacar las convocatorlas con un tlempo razonable para su
difusidn.

) Aunque hubo un aumento de concursantes, el nimero de trabajos si

disminuyd, esta situacion refleja una baja en la produccion de obras de arte en un
sector importante entre los artlstas plasticos, ya que los trabajos de estos jévenes
quedan como registro de una época espacifica en nuestra historla.

Salén de Octubre Gran Premio Omnilife.

La convocatoria se dirige a los artlatas con trayectoria minima de 2 afios
para particlpar en las categorias de pintura, grafica, fotograffa, escultura,
Instalacién. El tema es libre. Se otorgan 21 premios que van desde los 15,000
délares a los 5,000 délares. Hay dos categorfas, una para artlstas menores de 35
afios y la otra para mayores de 35 afios.
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pueden participar artistas locales, y los que estan organizados por empresas
privadas.

Los organizadores de los concursos y bienales recurren a la dlifusion o
promoclon cultural para informar sobre las bases del certamen y los premios que
otorgan. Esta es una buena alianza, ya que para los concursantes es una
oportunidad porque de esta manera dan a conocer su obra para forjar una carrera
an el mundo artfstico y, a la vez, reclben un estimulo econémico.

Para este trabajo me interesa enfocarme en los concursos y bienales que el
INBA organiza, porque es aqufl donde se toman las decisiones sobre los jurados
que participaran, el monto de los premios, el tipo de seleccion, la difusion y la
. exposicién de las obras.

Los concursos y blenales que organiza el INBA en el Distrito Federal no
tlenen costo para los participantes. El registro se lleva a cabo en una de las
dependencias del Instituto que es el Centro Nacional de Conservaclén y Registro
del Patrimonio Artfstico Mueble (CNCRPAM), ahl tamblén se realiza la loglstica del
traslado de los trabajos participantes, ademds se encarga del proceso de difusion
que consta de mandar convocatorias via paqueterfa a los diferentes Institutos y
casas de cultura de todos los estados del pals, una técnica obsoleta que provoca
" retrasos en la entrega y en la difusion.

La redacciéon de las convocatorias estd a cargo del CNCRPAM o del
Instituto de Gultura que organiza y la Direccién de Difusién y Relaciones Publicas
8e encarga de la impresion y el disefio de éstas. Este es un trabajo muy
importante y especffico porque las convocatorlas deben estar claramente
redactadas para que los concursantes se apeguen a las reglas establecidas.

Las convocatorias se empezaron a difundir via Internet a partir del 2001,
con lo que se esperaba una alza en el ndmero de paricipantes, pero esto no
sucedid. Con los datos que a continuacién se presentan, los cuales tlenen como
fuente las convocatorias y actas de jurado que dan legalidad a las bienales y
concursos, el lector se podrd dar cuenta de una baja en los registros de ciertas
bienales y concursos;

Bienal Naclonal de Pintura y Grabado Alfredo Zalce.

La convocatorla se dirige a los artistas con trayectoria minima de 2 afios
para participar en las categorfas de pintura y grabado, el tema es libre. Se otorgan
dos premios uno de $ 80,000.00 MN para pintura y otro de $40,000.00 M.N. para
grabado. En 2001 el monto de los premios se incrementé a $100,000.00 y

- $50,000.00 M.N. respectivamente.
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Este concurso se lleva a cabo en el Museo de Arte Contemporéneo Alfredo
Zalce, ubicado en Morelia, Michoacdn. Por lo que CNCRPAM apoya en el envio
de la obra a dicho estado de la Republica.

El materlal que se requiere para concursar son 2 fotografias y una
diapositiva por obra.

El registro fue el sigulente:

Bisnal Naclonal de Pintura Alfredo
Zalce
BOBRA
2001 750 SELECCIONADA
mOBRA
1689 141 REGISTRADA,
0 500 1000 1500

En esta blenal sélo hay 2 trabajos ganadores y junto con el resto de la obra
seleccionada se expone en para diferentes partes de la repiblica. Como se puede
ver en la grdfica, el registro aument6 considerablemente, esto implica que el
" proceso de promocién tuvo un buen resultado.

De acuerdo a la gréfica el registro del 2001 bajé considerablemente, ya que
fueron 16 artistas menos que representaron una baja de 391 obras,
independientemente de que en la campafia de difusién se contempld el uso del
Internet. :

- Blenal Nacional Diego Rivera

La convocatoria se dirige a los artistas con trayectoria minima de 2 afios
para participar en las categorfas de dibujo y grabado, el tema es llbre. Se otorgan
dos premios de $ 20,000.00 M.N. a una obra de cada disciplina

Este concurso se lleva a cabo en el Museo del Pusblo de Guanajuato, Gto,
por lo que requiere de traslado de obra del Distrito Federal y otros estados a la
- cede oficial.

E! materlal que se requiere para concursar son las obras enmarcadas.

El registro fue el siguiente:
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Bienal Nacional Dlego Rivera

BOBR A,
SELECCIONADA

ROBRA
REGISTRADA

0 500 1000

En esta bienal sélo hay 2 trabajos ganadores y junto con el resto de la obra
selecclonada se exponen en diferentes partes de la republica.

L.os nimeros de la gréfica arrojan un resultado positivo porque aumento el registro
" de los participantes, a pesar de que es una bienal de dibujo y grabado, ya que los
concursos de pintura son méas populares entre los artistas y siempre tienen mas
participantes.

Concurso la Linea del Arie.

La convocatoria se dirige a tres tipos de concursantes: publico en general,
médicos y artlstas con trayectoria minima de 2 afios para participar en las
. categorfas de dibujo, fotografia, escultura, pintura y grabado. El tema de las obras
os sobre la obesidad. Se otorgan nueve premios, tres por cada categoria, que van
desde los $ 50,000 M.N. hasta $10,000.00 M.N.

Este concurso se lleva a cabo en el Centro Nacional de Conservacién y
Registro del Patrimonio Artistico Mueble (CNCRPAM) en la ciudad de México y es
patrocinado por laboratorios Roche.

El material que se requiere para concursar son 2 diapositivas y dos
" fotografias de la obra.

El registro fue el siguients:

concurso laLinea del Arte.
E 2001) HOBRA
SELECCIONADA
'E 53 HOBRA
1989 ] REGISTRADA,
1,697
0 1,000 2,000

En esta bienal hay 9 trabajos ganadoras y |unto con el resto de la obra
seleccionada itinera para diferentes partes de la republica.
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Este concurso tuvo buena aceptaclén y buena difusién, graclas a que su
convocatoria contempld categorias mas amplias, mucha gente participd, sin
embargo, la emisién 2001 no se llevé a cabo porque sus organizadores hicieron
una reestructuracion.

Concurso Naclonal de Grabado José Guadalupe Posada.

La convocatoria se dlrige a los artistas con trayectoria minlma de 2 afios
para participar en las categorfas de grabado tradicional, el tema es libre. Se
otorgan 3 premios de $10,000.00 M.N. A partir del afio 2000 el monto aumenté a
$40,000.00 M.N.

Este concurso se lleva a cabo en el Instituto Cultural Aguascallentes y
Centro Nacional de Conservacién y Registro del Patrimonio Artfstico Mueble
(CNCRPAM) en la cludad de México.

El material que se requlere para concursar son las obras enmarcadas.

El registro fue el siguiente:

Concurso Nacional de Grabado José
Guadalupe Posada

2001 ROBRA
00 517 SELECCIONADA
mOBRA
1989 416 REGISTRADA
0 200 400 600

En esta bienal hay 3 trabajos ganadores y junto con el resto de la obra
selecclonada se incorpora a las exposiclones ltinerantes.

La disciplina de grabado no tiene muchos participantes, pues generalmente
los premios son mas bajos en comparaclén con otras éreas de las artes plasticas,
de hecho este tipo de trabajos se venden a un menor precio porque se pueden
imprimir varias veces y vender como originales, contrario a lo que sucede con una
pintura o escultura.

Como se pueds ver en lag gréflcas, el nimero de participantes disminuyo, pero el
namero de obras aumentd, en realidad el concurso se mantuvo igual que en las

“ versiones anterlores, sin embargo, si es necaesarlo ampliar la campafia de difusién
para hacerla mds interesante y tratar de darle méas popularidad al grabado.

Encuentro Nacional de Arte Joven.

Este @8 uno de los concursos mdas populares porque la convocatoria se
dirige a los jévenes artistas menores de 30 afios, las técnicas y el tema son libres.
Se otorgan 4 premios de $100,000.00 M.N.
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Este concurso se lleva a cabo en el Centro Nacional de Conaervaclon y
Registro del Patrimonio Artistico Mueble (CNCRPAM) en la ciudad de México y el
Instituto Cultural Aguascalientes. La primera sede de exhlbicién es la Ferla
Nacional de San Marcos.

El material que se requlere para concursar son 2 fotograffas y 2 diapositivas
por obra participante.

El registro fue el siguiente:

Encusntro Naclonal da Arte Jovan.

WOBRA
200 778 SELECCIONADA
mOBRA,
1909 50 REGISTRADA
0 500 1000

En esta bienal sdlo hay 4 ganadores y el resto de la obra seleccionada, se
presenta por diferentes partes de la republica.

Arte Joven es un concurso muy solicltado por los |6venes, que en su
mayorfa son estudlantes y principiantes, asl que esta bienal les ayuda para dar a
- conocer su obra e iniciar una carrera como artistas pldsticos. La convocatoria del
afio 2001 salié un par de semanas antes de que cerrara el plazo de inacripcién, lo
que provocd una baja en el nimero de participantes, esto refleja un problema de
organizacion por parte de las autoridades el INBA y CONACULTA, asi como del
Instituto de Cultura de Aguascallentes, este punto es algo que se debe cuidar en el
proceso de difusldn, sacar las convocatorias con un tiempo razonable para su
difusion.

_ Aunque hubo un aumento de concursantes, el numero de trabajos sl

disminuyd, esta situacion refleja una baja en la producclén de obras de arte en un
sector importante entre los artistas pldsticos, ya que los trabajos de estos jvenas
guedan como registro de una época especifica en nuestra historia.

Salén de Octubre Gran Premio Omnlliife.

La convocatoria se dirlge a los artistas con trayectorla minima de 2 afios
para particlpar en las categorfas de pintura, gréfica, fotografla, escultura,
instalacion. El tema es libre. Se otorgan 21 premios que van desde los 15,000
délares a los 5,000 dolares. Hay dos categorlas, una para artistas menores de 35
aflos y la otra para mayores de 35 afos.




32

El salén esta patrocinado por una lnea de productos para la salud llamada
Omnilife y la Iinea de joyerfa Nice que se encusentran en Guadalajara, Jalisco. El
INBA se encarga de elegir al jurado y el traslado de las obras.

Este concurso se lleva a cabo en las instalaciones de Omnilife, ubicadas en
Zapopan, Jalisco.

Salén de Octubre Gran Premlo
Omniliife.
= OBRA
2001 7,781 SELECCIONADA
m OBRA
1999 2, REGISTRADA
0 5000 10,000

En esta blenal hay 21 ganadores; las obras se exhlben en la Fundacion
Omnilife y sélo se expone en el Museo de dicha empresa, por lo que no se lleva a
otros museos para que los visitantes admiren las obras de los ganadores,

La gréfica deja ver una alza tanto en los participantes como en las obras de
la edicién 2001, cabe aclarar que este concurso tiene una campafia de difusion
bien estructurada y con recursos suficlentes para su promocién, ademés de que
"los premlos son més atractivos en comparacion con los otros concursos y
bienales, porque son en ddlares y el mas bajo es de 5 mil délares. La convocatoria
se abre a todo tipo de artistas y la competencla ea refiida.

Las graficas tlenen la finalidad de comparar el registro de artistas y obras
participantes en las diferentes ediclones. Como se puede ver, hay una baja de
artistas registrados en el afio 2001, entre los factores que influyeron podemos
contemplar un retraso en la impresion de las convocatorias, ademas de que el uso
-de Internet no tuvo el resultado que se esperaba, ya que muchas personas no
tienen facilidad para acceder a la red.

Las bienales son un medio de difusion y promocién de arte, que se deben
tomar muy en cuenta y pensar en su reestructuracion para que cumplan mejor su
finalidad. Se deberfan crear categorfas para que participe el piblico en general y
asf lograr un acercamlento de la poblacién al arte, como sucedié con La Linea del
Arte, que tuvo muy buena aceptacién pero fue cancelada, esta es una muestra de
. que mucha gente esta interesada, pero no hay un espacio planeado para su
participacion.
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‘3. LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA
DIFUSION CULTURAL.
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3.1. El uso de los Medlos en la Difusién de las
Artes Plasticas.

Los medlos de comunicacién son utiles para la difusidn cultural porque
“constituyen sistemas de acceso maslvo y directo, al menos en el sentido de que
son culturalmente asequibles a vastos sectores de la poblacién ya que no
requieren de ninguna forma de adiestramiento cultural selectivo™® afirma
Mercedes Charles en su texto Reflexiones universitarias.

Como se sabe, la television y la radio ademds de ser instrumentos que
“satisfacfan necesidades bdsicas: (proveer) informacién, entretenimiento pasivo y
tranquilo, ...(como) una via de escape al tedio y la tensién™’, como lo explica Juan
Louvler en su libro Sociedad y Globalizacidn, también colaboran para formacién de

. opiniones, incluso crean modelos de personalidad para la gente y todo esto llega
hasta la comodidad del hogar, sin que nadie tenga que esforzarse para
conseguirlo.

Hay que aprovechar la influencia de los medios para aumentar la
informacion sobre los eventos culturales que se llevan a cabo en el pals, con la
finalidad de reforzar el conocimiento de los ciudadanos sobre las propuestas que
ofrecen los artlstas plasticos.

De acuerdo con el Programa Naclonal de Cultura 2000-2006, el plan
principal es aprovechar los medios de comunicacién y las nuevas tecnologlas,
fomentar los nuevos formatos y soportes electrénicos y digitales, como el Internet,
con el fin de promover y difundir la produccién actual de México en el extranjero;
para lograr lo anterior el documento propone los sigulentes pasos:

= “Incrementar los espaclos de difusién del arte y la cultura en los
medios de comunicacién tanto oficlales como comerclales, y hacer
uso de las nuevas tecnologias..

= Realizar coproducciones en ol Canal 22 y en Radio Educaclén.
= Incrementar la oferta de bienes y servicios culturales de calldad.

= Fonalecer la difusion de las actividades artisticas tanto nacionales
como Internaclonales.

= Desarrollar estrategias para fortalecer el vinculo con los publicos
habituales y llevar a cabo proyectos y actividades que fomenten la
creacion de nuevos publicos.

' Mercedes Charles, Educacion superior y medios de comunicacién ! un encuentro conflictivo en el campo de
la produccidn cultural, Reflexiones Universitarias, México, UAM, p. 6
' Juan Louvier Calderon, Sociedad mexicana y globalizacidn, México, Edamex, 1998. p.123
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= Impulsar, de acuerdo con los lineamientos de CONACULTA ean
materia de publicaciones, una Iinea editorial dedicada a la politica de
promoclén artistica del INBA:

— Crear una pégina de Internet de calidad, actualizada constantemente
que permita difundir las actividades del Instituto.”®

Para consolidar este proyecto hace falta una buena propuesta para adqulrlr
méas espaclos en los medios comerciales y captar mds publico para las
exposiciones de artes plésticas.

De acuerdo con la publicacién “The organization of museums”, existen
palses, como México, que cuentan con museos, donde las entradas son gratultas,
. sin embargo, “sélo una persona de 200 visita un museo Yy el resto preflere pagar la
entrada al cina'®, porque muchas veces la gente no esté enterada de la cartelera
de las artes, porque no estd difundida en espaclos mas comerclales donde todos
puedan enterarse,

" Programa Nacional de Cultura 2000-2006, p. 129
1® UNESCO, The organization of museums practical advice, 4ta impresidn, Francia, 1978, p.
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3.2. Televislion.

Desde su creacién, al INBA se le aslgnaron muchas funciones donde se
inclufa 8l uso de la television, incluso en la fraccién IV del articulo 2 de su ley,
publicada en el Diarlo Oficlal del martes 31 de diclembre de 1946, dice
textualmente; “El estudio y fomento de la televisién aplicada a la realizacién, en lo
conducente, de las finalidades del instituto”.

Aunque ya se hablaba de la televisién, en ese tlempo pocas personas
contaban con un aparato de este tipo en casa, pues era un invento que apenas se
estaba difundiendo y por lo tanto era costoso; ante esta situacién, en 1947 las
autoridades del INBA asignaron un trabajo de Investigacién al escritor Salvador
Novo y junto con Guillermo Gonzélez Camarena viajé a Estados Unidos y Europa
para realizar un Informe que ayudaria a planear la manera mds convenlente en la
- que operaria el sistema televisivo en Maxico.

El INBA pidié a los investigadores documentar algunos puntos tales como:
el tipo de programas y la importancia educativa, la organizacion de equipos para la
producc.an, estudios técnicos, planes de publicidad y “propaganda” para despertar
el interés del publico, la distribucién de los aparatos receptores, el uso de la
television como medio educativo para planteles de ensefianza e Instltuciones
culturales.

El Instituto resaltd un punto muy importante: la manera de gravar impuestos
a los receptores de propledad privada; visualizando a la television como un
monopolio del Estado, basado en el ejemplo de Inglaterra, por tal motivo
astipularon lo siguiente: “en los palses donde la television es monopolio de Estado
Jen qué forma se aprovechan los organismos oficlales de difusion art(stica tales
como: Orquestas sinfénicas, grupos teatrales, de danza etc? «20

Como se puede ver, desde la formaclén legal del Instituto Nacional de
' Bellas Artes 86 ha planteado la televislén como un instrumento necesario para
difundir contenidos educativos y artfsticos, pero los tiempos han camblado y ahora
oste medio de comunicacién tlene una programacidn que responde a las
exigencias de empresas privadas, que son las que tienen el poder absoluto sobre
los contenidos de televisivos. En la actualidad y segiin el comunicélogo Ivano
Capriani la televisién actual estd dividida “en tres generos: espectdculos
recreativos o de entratenimiento, de informacidn (teledlarios y emisiones analogas)
y de cultura y educacién” ',

El problema radica en que la distribucién del tlempo para estos géneros no
se da en forma equltativa, ya que la programacion cultural no recibe, ni siquiera, el
15% del tiempo aire. De hecho la televisién se ha convertido en un medio que no
puede ser ignorado por los publicistas para vender productos, pues acapara un
buen segmento de la poblacién.

 Instituto Nacional de Bellas Artes, Dos aflos y medio de INBA, México, D.F.,1950, p. 105
* ™ Ivano Capriani, La televisién, Ediciones Seberal, Barcelona, Espafia, 1982, p. 151
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En el Distrito Federal hay 9 canales ablertos:

XEW 2
XHTV 4
XHGC 5
XHIMT 7
XEQ 9
XEIPN 11
XHDF 13
XEIMT 22
CNI 40

Los canales 11 y 22 {enfocados mas a la divulgacion cientifica y cultural) y
el canal 40 (s6lo una parte de su programacidon), son conslderados canales
culturales porque su programacion se compone de noticieros, peliculas,
programas culturales y espacios infantiles; ademas promueven a los Institutos de
cultura, espacios universitarlos (sobre todo TV UNAM y las producciones del
Instituto Politécnico Nacional), se puede decir que en ellos se ve reflejada toda la
acclon cultural y educativa de nuestro pais.

El INBA tiene un espacio de media hora en el canal 22 todos los vlernes de
2:30 a 3:00 PM, llamado “Tiempo de Bellas Artes”. En este segmento sa hace
difusion de todas las actividades del INBA, incluyendo museos y exposiclones
plasticas. Media hora es poco tiempo para dar a conocer todos los eventos del
Instituto, ya que no sélo se dedica a las artes plasticas, sino también a la danza, la
arquitectura, el teatro vy la literatura, asl que practicamente se dedica un programa
al mes a las artes plasticas por completo.

“Tiempo de Bellas Artes” tlene una producclon sencilla, como foro recurren
a las Instalaciones del Instituto donde entrevistan a las personas encargadas de
los eventos. Ademas presentan pequefias notas sobre los espectaculos y las
exposiciones que se llevan a cabo.

A parte del canal 22, el Instituto mantlene negoclaciones directas con el
sistema de cable MVS y con los canales 40 y 11, para que apoyen la difuslén de
sus eventos.

Para abatir costos, el INBA tamblén recurre a los tlempos oficlales en radio
y television que el Estado designa, de acuerdo con el articulo 59 de la Ley Federal
de Radio y Televisidn que dice: “Las estaciones de radio y television deberan
efectuar transmisiones gratuitas dlarlas, con duraclén hasta de 30 minutos
continuos o discontinuos, dedicados a difundir temas educativos, culturales y de
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orientacién social. El Ejecutive Federal sefialard la dependenclia que deba
proporclonar el material para el uso de dicho tiempo Y, las emlslones seran
coordinadas por el Consejo Nacional de Radio yTeIevlslbn

Para solicitar los espacios en radio o televislon, los encargados de difusion
en los museos deben seguir el siguiente proceso:

Una vez que se tiene el concepto de la exposicion se envia todo el material
a la Direccion de Difusion, luego se turna a la Subdireccion de Medios
Electrénicos, que se encarga de todo lo relacionado con las producciones
radiofonicas y televisivas.

La direccién de Difusién y Relaclones publicas cuenta con cabinas de radlo
aqulpadas donde hacen los anuncios radiofénicos, sin embargo, no tiene el equipo
necesarlo para elaborar trabajos televisivos, por lo que se elige a una compafila
productora por medio de una licltaclén, para ello evalian costos y la experiencia
de dicha empresa en la realizacion de productos culturales.

Terminado el comerclal o promocional de televisién, el Subdirector de
Medios Electronicos del INBA revisa el material; sl éste cumple con las
caracteristicas deseadas se procede a tramitar el tiempo aire para su transmislén,
este proceso se lleva a cabo con la Subdireccldn de Difusion de CONACULTA que
a la vez sigue los tramites que se ilustran en al cuadro A,

CUADRO A
TRAMITE DE TIEMPOS AIRE EN TELEVISION Y RADIO DE CONACULTA

Transmision en Tlempos Oficlales
Procedimiento
AREA PASO ACTIVIDAD DURAGION
Elabora solicitud de pautaja de {lampoa oficlales con los sigulantes datos:
"Nombre de la campafla
* Nombra dal spot
"Duragkin de la campana
*Costo de produceion
Aran solicitante 1 [*Facha da Inkio y thrmino
*Nombre y sigias de las sstaciones de radio y/o televisldn que se soliolan
*Numera de impactos por amisor
*Nimero iolal de impacioa por campafia
Anexa copls del gulén, dos copias del spol an [ ylo videc

formato VHS y envier s i Direcckén de Difusidn del INBA
Elabora ofialo de sollciud de tempos oficisles v ja pauta de transmisién del spot, -
Diracclan da Difusian 2 Envig a la Diraccion Ganacal de Com Guberr lal de |a In de 2dlan

Gobamacion Anexa el gukdn del spot, cassette de audio pars mdio y/o

vigeocaanatteVHS pay
Direcaion Geneml de
Comunicaclén 3 (Autorize la lransmisién, slempre y cuando st regheirade en el Programa da 10 dias sprox
Gubsmamantal Comunleacldn y anvia oflclo da respussta @ |a Direccldn de Difusion
Solicita por madio da oficio la nlgnnck)n da Uampos oficialos & in DImccion Ganarl
da Radio, Telavision y Cl grafin do la 5 in de Gobamwoidn, Anexa
Diraccidn da Difualén 4 aflgio du la Dlr-oolbnyﬂlnml de Comunloacldén Gubamamantal, pauta de 10 dina
tranamiglén del apol
Diracclon General da
Radio, Tlavisldn y 5 |Envia respuesta por madio de oficlo & la Diraccidn de Difusién. Anexa loa oficlos de 10 dian
Cinemaiografia RTC para tranunisién dal epol an otroa eatad =
Raclbe oficio de respuesta y asu vaz anvia al draa sollcilanta los oficios de AT
Direcclon da Difualon 8 para ranamiaién dﬂlp:ll‘pﬂl :ln otron astados Tdin
2 semanag
Aroa nollcitants 7 Envia lon oficios de tranamision a las emisoras de otros estados y anaxa las bobinas | para envio
y/o cassties Betacam o 2D, (oada uno identifioados con el nombre del promacionat, por
titulo de la campafla, duraclén y nombra de la lentltugidn que genera la [ ) mensajsria

1 Ley Federal de Radio y Televisién. p.5
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Los comerciales que anunclan las exposiciones se transmiten en los
tiempos oficiales que otorga RTC a los organismos gubernamentales, los cuales
incluyen 15 estaclones de radlo como; Nlcleo Radio Mil. Radio Centro, Radlo
Educacién. Grupo ACIR, entre otros. En el caso de la televisidn recurren a los
canales ablertos como el 2,4, 5, 7, 9y 13, que pertenecen a Televisa y TV Azteca
respeactivamente.

A pesar de que en las solicitudes de tiempo aire se incluye un apartado para
gue los solicitantes especifiquen las estaciones de radio, canales de television
mas convenlentes y el nimero de veces que se transmitiran los comerciales, cada
televisora asignara los horarios que tengan disponibles y esta claro que no usaran
los tlempos de mayor audiencla; generalmente se utilizan horarios nocturnos, a
partir de las 11 de la noche.

Los departamentos de difusidn de los museos deben Iniclar con anticipacion
la realizacion de los comerciales, ya que, aparte de la creacion de éstos, deben
tomar en cuenta la duracldn de los tramltes para que la Secretaria de Gobernacion
autorice los tiempos de transmision.

La television es conveniente para la difusion de las artes plasticas porque la
mayoria de la poblacion mexicana cuenta con un aparato receptor, como lo Indica
el Xll Censo General de Poblacion y Vivienda del 2000: en 2,124,632 viviendas el
96.88% tiene television en casa, esto indica que es un medio apropiado para dar
difusion a las artes plasticas.

Para que el INBA pueda difundir sus eventos en la television se enfrenta a
los altos costos de los tlempos alre en horarlos de mayor audiencla, ya que
mientras mayor sea el nimero de audlencla es mayor el costo, que varia segun la
hora de transmision, esto se puede ver en la tabla 1:

Canal| Emprosa Horarlo Costo en pesos| Dias | Tiempo de
mexicanos trangmislén
2 Telavisa 02:00 $54 000.00 LaVv* 20 nag.
2 Talavisa 20:00 $293,000.00 LaV 20 sep.
4 Telavisa 02:00 $18,600.00 LaV 20 seqg.
4 Telavisa 20:00 §18,600.00 LaVv 20 seg.
5 Telaviaa 02:00 22,000.00 LaVv 20 sag.
5 Telavisa 20:00 90,000.00 LaVv 20 seg.
7 TV Aztaca 02:00 13,800.00 LaVv 20 saeg.
7 TV Azrtaca 20:00 _$24,700.00 LaVv 20 sag.
9 Televisa 02:00 $11,000.00 LaVv 20 neg.
9 Talavisa 20:00 $37,700.00 LaV 20 neg.
11 IPN hra $11.200.00 Lo D* 80 seg
11 IPN hrg $18,900.00 LaD* 60 neg
13 TV Arteca 02:00 $10,850.00 LaVv 20 nog.
13 TV Arteca 20:00 $24,800.00 LaVv 20 s8g.
22 JCONACULTA hra $10,845.00 LaD™ 30 neg
22 |CONACULTA|De 17:01a 24:00 hrs $27 248.00 LaD" 30 neg
40 CNI Da 14:00a 19:00 hrs $19,000.00 LaD* 60 seg
40 CNI De 19:00a 24:00 hrs $42,000.00 L aD* 60 amg
Tarifas generales hasta labrero del 2002, de acusrdo a * Tarfas y datos. Medios Audlovisuates
Marzo 2002" sdlolon n® 173,
"Lunes a Viamas "* Lunea a Domingo
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Como se vio en el capitulo anterlor algunos museos estan respaldados por
fundaciones y patrocinadores, las aportaciones de éstos se utilizan para el
mantenimiento de las exposiciones o material para la difusién, sin embargo, lo que
hace falta es un patrocinio para comerclales de television con el fin de consolidar
los planes de difuslon.

Los noticieros y programas de revista son una excelente opcién para la
difusion cultural, porque alcanzan altos niveles de audiencla y esto asegura que
Hevaran llevando el mensaje a un publlco muy numeroso. La inserclén pagada
podria ser (til, pero su costo es alto por lo que resulta mucho mas conveniente
atraer la atenclon de los reporteros para que cubran notas relaclonadas con las
exposiciones y de esta manera inserten pequefias notas en sus programas
informativos.
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33Internet

El uso de Internet para hacer difusion de las artes plasticas es tamblén una
herramienta muy util, segun Barry Leinet “es un mecanismo para la diseminacién
de la informacion y un medio para la colaboracldn e interacclén entre los
individuos y sus computadoras sin considerar la posiclon geogréfica. El internet
representa uno de los elemplos mas exitosos para mantener la inversion y el
compromiso para Investigar y desarrollar la estructura de la informacion”2

Existe una discrepancia entre los investigadores de la comunicacién sobre
considerarlo medio masivo o medio digital interactivo, para este trabajo lo Unico
gue interesa es como puede apoyar a la difusion cultural en la red.

Para A. Brown Investigador de la Unlversidad de Delaware, Estados Unidos,
“‘con el Internet es poslble prasentar y comblnar texto, graflcos, audio, video con
vinculos y herramientas que permiten al usuario de una computadora navegar,
interactuar y comunicarse”. 24,

En Internet, el receptor puede ingresar a una pdgina o informacién de su
agrado por el tiempo que deses y también responder de Inmediato al sitioc donde
esta navegando, sin la necesidad de un horario especifico para acceder a la red.

Esta herramienta es muy conveniente para los contenidos educativos,
incluyendo la difusién de las artes platicas, ya que para dar a conocer un mensaje
referente al arte no son suficlentes 30 segundos de un comerclal de radio o
comerclal de TV, pues la informacidn que se puede transmitir en un lapso tan
pequefio (y tan costoso) de tlempo no slempre as suflclente.

La ventaja del Internet para el difusor de arte es que el sistema la permite
conocer la cantidad de personas que entran a la pagina y la interaccién del publico
con los contenidos. Una buena pagina de Internet debe ser interactlva para que la
gente pueda hacer comentarios que ayudan a evaluar si se esta cumpliendo con
las expectativas de los difusores y de los visitantes. Existen mecanismos de
software y hardware que permiten conocer cuantas personas Ingresan a la pagina
y el tiempo que permanecen, esta base de datos que se genera es de gran utilidad
porque se tienen datos precisos de los posibles visitantes para una sala de arte o
museo.

El uso de la Internet implica enfrentar otros obstaculos, en primer lugar no
toda la poblaclon mexicana tlene computadora en casa, pues de acuerdo con Xll
Censo General de Poblacion y Vivienda del 2000: en el Distrito Federal de
2,124,832 viviendas solo el 21.60 % tiene equipo de computo y solo 2 millones

» Barry M. Leinet ct. Al. A4 brief History of the Internet, p. 1
H A. Brown, The www: its impact on marketers, University of Delaware, 1996.
Http://www.udel.edu/alex/wwwpap html p.1
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712 mil personas tlenen acceso a Internet segun la Cofetel. Como segundo
obstéaculo estd la dispersién de los usuarios en las millones de paginas que hay en
la red.

La gente que cuenta con las posibilidades para ingresar a Internet como
estudlantes, profesionistas y ejecutivos son personas muy funcionales para el
difusor de arte ya que hay que recordar que la mejor manera de que la gente se
antere de un evento es cuando otra persona se los comunica.

Los links o ligas, que conectan a diferente sitios de la red, son una buena
opcién para atraer visitantes Interesados en las exposiciones de los distintos
museos lo cual se puede lograr a través de convenlos institucionales; de esta
forma el cibemauta podra Ir directamente de una péagina a otra siempre
- relacionada con las artes plasticas.

CONACULTA tlene dos péaginas de Intenet. la primera wyw.chea,gob. mx,
donde se despliega un listado de todos los organiemos que forman al Conselo
Nacional de las Artes, desde aquf se puede acceder a las presentaciones de todos
los institutos y museos.

La segunda pagina se encuentra en la direcclén www.conagculita.gob.mx, la
cual funciona como cartelera, pues contiene informaclén sobre exposiciones,

" ciclos de cine, cursos y concursos, Esta pagina se crea en el Departamento de
Internet de dicha instltucién. Entre los princlpales accesos encontramos los
siguientes:

Museos

Educacién e Investigaclon
~Ingtituciones Culturales
Bibliotecas, Publicaciones
Librerias

Nifios

Patrimonio

- Convocatorlas

Cultura en México.

El apartado de museos lleva directamente a las carteleras de todos los
museos a nivel nacional. El INBA tiene 14 museos en la zona metropolitana, de los
cuales 12 cuentan con un espaclo en Internet y los 43 museos restantes que se
encuentran en los estados de la Republica tlenen sélo 3 links en la red.

Debido a que el INBA est4 incorporado a CONACULTA no tiene una pagina
propla para dar a conocer su estructura, eventos, exposiciones y lo que sus
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funcionarios realizan. A dlferencia del INBA, el Instituto Naclonal de Antropologia e
Historia (INAH) tiene 109 museos en todo el pals, 106 de ellos tienen un link en la
pagina de CONACULTA. Esta situacién puede ser el reflejo de que la arqueologia
y la historia de México se llevan el primer lugar en recursos y patrocinios por parte
del gobierno.

La actualizacién de las paginas es un factor indispensable para difundir arte
en internet, de acuerdo a Marla del Carmen Velasco, Coordinadora de Internet de
CONACULTA, cada museo al que le organizan un espaclo en la red debe enviar la
informacion que planea introducir, sin embargo, los colaboradores de dicha
coordinacién deben verificar las fechas para que no haya ningun error.

Varios museos del INBA se encargan de elaborar y disefiar el espacio que
CONACULTA les ofrece, asi crean paginas mas llamatlvas y mejor organizadas.

A continuacién explicaré brevemente cémo estan organizados los museos
en la red:

Galeria José Maria Velasco;

La galerfa no cuenta con espacio en la web.
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Ex Teresa Arte Actual.

La pagina esta elaborada por CONACULTA, por lo que su diseflo es muy
sencillo y la informaciéon que ofrecen se reflere a la presentacion del museo, sus
objetivos, antecedentes, centro de documentacin, servicios y la programacion.
Pero esta pagina no siempre esta actualizada, por esta razén el museo esta
buscando fondos para disefiar un sitio web que llame maéas la atencion a los
visitantes y que tenga la informacién al dia.

Instituto Nadonal de Ballas Artes

(o)

e ettt e T — |

Como se puede ver su disefio no es novedoso, ademas de que no ofrace
actividades complementarias o Interactivas, no tiene mas Imagenes sobre las
diferentes exposiciones que se llevan a cabo y esto puede aburrir al visistante. Sl
estan tratando de atraer al espectador deberlan hacer una presentacion que
genera curlosidad pues si existe el recurso de una pégina de Internet se deberla
axplotar al maximo.
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Museo de Arte Alvar y Carmen T, de Carrillo Gil.

La pagina esta elaborada por el Museo, la informacion que contiene se
enfoca en las exposicionaes que alberga cada plso del edificlo, avances,
actividades, servicios educativos, biblloteca, historla del museo, Informaclon
general y directorlo. Tlene un disefio novedoso que Incluye ligas con ofros sitlos
relacionados con el arte. Se nota cierta independencia porque no sigue la misma
linea en cuanto al disefio como las ofras paginas ya que también tiene una
direccion que va directa al sitlo web del museo que es www.macq.Inba.gob.mx.
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Esta pagina si refleja el concepto del museo, ya que tlene un disefo Innovador y
uno se da cuenta de la tendencia que tiene el museo, ésta seria una muestra de lo
que se puede hacer en la red.
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Museo de Arte Contemporaneo Internacional Rufino Tamayo

La pagina esta elaborada por el museo, la Informacion esta clasificada en la
bienvenida, historia, coleccion permanente, exposiclones temporales, informacion
general y cafeteria. A partir del afio 2002 el museo tomo la iniciativa en el disefio
de! sitio, por tal motivo cambié el formato y la informacién referente a todos los
servicios que brinda a los visitantes. Actualmente tlene un acceso directo con la
direccion www.museotamayo.org y tlene una cuenta de correo electronico para
que fos clbernautas envien todas las dudas y comentarlos a
mrtamayo_00@yahoo.com, para que el personal del museo les conteste.

e W]
R ]

e

Es una paglna mas conservadora, sin embargo, es interactlva pues el visitante
puede explorar por medio del mouse las propuestas que se encuentran en el
home; lo que llama la atenclén son las llustraclones y las explicaciones que atraen
al cibernauta.
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Museo de Arte Moderno

La pagina esta elaborada por el museo, la informaclon esta clasificada en la
bienvenida, historia, colecclén permanente, exposiciones temporales e Informacion
general. Tiene una serie de animaciones muy llamativas y las ligas que estan
ocultas en los recuadros de la pagina, por lo que hay que jugar con el mouse para
encontrar la Informacién que se busca, esto puede resultar divertido para el
vigitante y sobre todo muy llamativo porque conforme encuentra lo que le Interesa
este sitlo va camblando de color.
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Aungque cuenta con una imagen modernista, si es un poco complicado
acceder a la Informaclon, tamblén tarda un poco en bajar las Imagenes, aunque es
interactlva deberia de tener Imagenes mas ligeras, cabe recordar que el
cibernauta se puede aburrir esperando que baje toda la Informacion.
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Museo del Palacio de Bellas Artes.

La pagina esta elaborada por el Palaclo de Bellas Artes y el link del musec
estd subordinado a este portal, pero aqul se puede encontrar Informaclén
referente a las exposiciones que se llevan a cabo en dicho museo. El sitio tiene un
recorrido virtual por los murales del palaclo, tamblén se puede encontrar
informacién sobre la historla de este recinto, mapas, serviclos, la programaclon, un
area para nifios y un espaclo virtual. Al ser la pagina mas representativa del INBA
tiene mas opclones para el visitantes y desde aqul se puede Ingresar a la
programacidn genaral que dicho Instituto tiens.
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Esta pagina es muestra de que hay recursos para crear algo llamativo e
interactivo.
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Museo Casa Estudio Diego Rivera

La pagina esta elaborada por CONACULTA, la Informacion esta clasificada
en la historia, patrimonio, creacion del espacio museistico y el museo. Su
presentaclon es muy sencilla porque solo tlene textos y fotos estaticas. Aunque el
museo es pequerio, los difusores deberlan ver la posibllidad de crear una nueva
propuesta con su pagina.

" ¢k Ewplorer Archivo Edicién  Ver I Favorilos  Herramientas  Ventana  Ayuda A9 mart. 111403 7
XY £ CNCA-Muteos [a=]
<@ @ LI & e

Alrdy  Advtie st Actushzer Plgina poncipal - ALlorrotin wmgdmic Comeo

W17 /Y DINACULTA 008 P9/t et m
(DD Pagns istel e arasand (D rmia (D ey wa o @D wopn tvwve @D et s 0n X [ Febenes pan iar () Mwiott Offe

44 ]
Instituto Nacional de Bellas Artes

* MUBRO Estuadio Diggo Rivera

Fropbr o iy Wy . Eoey " peoees . fmaoury

LY

[ ]

Si existe el recurso de los programas de computacion para crear una pagina de
internet, no resulta dificll crear ligas en otras paginas, aumentar imagenes y tener
recursos mas llamativos porque el programa esta disponible, solo es necesario
usar la creatividad y un poco de HTML.
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Museo Nacional de Arte

La pagina esté elaborada por el museo, la informacién esta clasificada en la
historia, colecciones, las exposiciones temporales y permanentes. El disefio es
novedoso y tiene una presentacidn llamativa pero es serla como el museo, an este
caso falta mas colorido para que la gente no vea al museo como un lugar aolemne

y formal.
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Es una de las paginas mas llamativas e Interactivas de los museos del
INBA, pero si tarda en bajar la informaclén, por lo que el webmaster deberd
trabajar en la disminucién de la resolucién de las iméagenes.
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Museo Naclonal de la Estampa

La pagina esta elaborada por CONACULTA, la Informacidon que ofrecen se
refiere a la presentacién del museo, sus objetivos y acervo. A diferencia de las
otras paginas creadas por el Consejo su portal de entrada no tiene imagenes, lo
que hace al sitio poco llamativo. El museo deberia proponer una pagina mucho
més llamativa que atralga a los cibernautas sobre todo porque la grafica es la
disciplina menos socorrida de las artes plasticas.
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Si las artes plasticas constan de Imégenes principalmente, por qué no
usarlas, el recurso estd disponible, entonces spor qué no se usa? Esto deberia
resolverlo el departamento de difusion y trabajar en algo més novedoso.
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Museo Nacional de San Carlos

La pagina esta elaborada por el museo, la Informaclén que ofrecen se
refiere a Nuestro Museo, El Acervo, Exposiciones Temporales, Recorrldo Virtual,
Servicios Educativos, publicaciones, calendario de actividades, servicios, pieza del
mes, directorioc y e-mail. Esta es una de las mejores paginas; entre lo mas
llamativo es el recorrido virtual que incluye una guia para Instalar un programa de
animacion, para que las personas que no tienen el programa en sus computadoras
lo puedan instalar y asl ingresar a las salas del museo.

Este sitio es un portal que, a diferencia de los demas, brinda otros serviclos,
como correo electronico. La informacidn se actualiza constantemente, de tal
manera, gue es un excelente sjemplo de una péagina de Internet para difundir el
arte.
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Museo Mural Diego Rivera

La pagina estd elaborada por CONACULTA, la informacién esta clasificada
en: exposiciones temporales y permanentes. Cuenta con una liga para la pagina
que disefa el museo y por lo tanto se puede encontrar la cartelera de actividades
actualizada tanto en lo referente a las exposiciones y tamblén a otro tipo de
eventos que se realizan en las Instalaciones del museo.
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Aqui nos podemos dar cuentas de que es una pagina muy sencilla que sblo
cumple con informar sobre los horarios del museo, no hay muchas fotos y tiene
mucho espacio libre que se podrla ocupar con mas imagenes.
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Sala de Arte Publico Siqueiros

La pagina de esta Sala esta elaborada por la empresa de Internet artte.com,
y la informacién estd clasificada en calendario, exposiclones, comunicados,
contactos y ligas. Con las ligas se puede ir a otras paginas de artte.com para
complementar la Informacion. Este disefio tiene una propuesta diferente a las
demas porque hay un Juego de varlas imagenes del Pintor a la vez que van
cambiando los textos informativos. Tlene una direccién directa que es
www.salasiqueiros.artte.com
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Laboratorio de arte Alameda.

La pagina esta elaborada por el museo; la informacién esta clasificada en la
Presentacion, Actividades, Directorio y Archivo, La refuerzan algunas imdgenes de
las exposiciones vigentes y tardan en actualizarla. El disefio esta muy relacionado
con lo que presenta este laboratorio, porque es una mezcla de las nuevas
propuestas artisticas y de la estructura virreinal del museo.
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Una pégina bisn hecha llama la atencién de los navegantes de la red y ésta
es una de las que sl ocupa Iméagenes variadas de las diferentes exposiciones y
actividades que el museo ofrece a sus visitantes.

Como se puede ver, las paginas elaboradas por CONACULTA tienen un
formato mas sencillo que consta de textos y fotograflas. En camblo las paglnas
disefiadas por los museos tlenen mas novedades virtuales y generalmente astdn
actualizadas.

Las ilustraciones anterlores sobre los diferentes sitios en la web de los
" museos tienen la finalidad de mostrar al lector el disefio de las paginas y observar
la diferencia de los portales. Esto demuestra que existen los elermentos necesarios
para crear paginas de. Internet y que en algunos museos hace falta usar mas la
imaginaclén y aprovechar las ventajas de la red para atraer al ptblico, porque
como asegura el Investigador James Devine “Graclas a la World Wide Wab, los
museos y las galerfas de arte tienen una posibilidad dnica de exponer sus
colecclones a un publico mundial"®. Lo més conveniente y sencillo ser(a
fotografiar las obras u objetos que se exhiben y formar una exposicién permanente
“en la red, de hecho serfa una ventaja para la exhibicién de obras demasiado
fragiles.

Para los museos que carecen de grandes presupuestos para adquirr
tiempo en los medios de comunicacidon convenclionales, el Internet les puede
ofrecer una buena opcion para la promoclén de sus exposiciones ademas se
puede reforzar con algunas ligas con otras paginas comerclales, asf los visltantes
llegarian ya sea de manera directa o graclas a otro portal.

Con las paginas de Internet se puede recurrlr a las secusenclas de video,
fragmentos sonoros objetos con animacién que ayudaria a tener una pagina
interactiva. Como se puede ver en las ilustraciones anteriores las paginas como
Ex Teresa Arte Actual, Museo Casa Estudio Diego Rivera, Museo Nacional de la
Estampa, Museo Mural diego Rivera tienen mucho espacio en blanco que se
podria ocupar con mas imagenes. Las paginas también deberfan tener un sistema
para almacenar los datos de sus visitantes y crear una base de datos que servirla

. para mandar invitaciones para inauguraciones y otras actividades.

Hace falta una pagina de Internet sélo para el INBA, donde se pueda
encontrar informacion referente a todas las actividades que ofrece en sus museos
y preaentaciones. Ademés se podrfan incluir pequefios recorridos virtuales de las
exposiciones en todos de los museos, como lo hace el Museo Nacional de San
Carlos y el del Palacio de Bellas Artes. También son necesarias las ligas para la
Informaclén referente a las bienales y a las escuelas de Iniciacidn artistica,

_organizar pequefios cursos por computadora sobre la apreciacion del arte, danza,
6pera, arquitectura entre otros, con la finalidad de explicar cada una de estas
4reas del arte y cudles son los puntos que se deben conocer para acercarse a las
artes,

% James Devine y Ray Welland. “La informdtica al servicio de la Cultura: ¢l cmpleo de los medios digitales
interactivos™ en Museo Internacional N. 205, 1999, p. 32
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CONCLUSIONES

Con esta Investigacién me di cuenta que el Instituto Naclonal de Bellas
Artes tiene ol materlal, el presupuesto y el personal para hacer dlfusién cultural,
pero en este caso el INBA tiene que dar tiempo y espacio no sélo a las artes
plasticas sino también a otras areas del arte como la danza, la musica y la
literatura.

: Muchas veces las exposiclones de artes pléasticas ya tienen un pblico

definido, como es &l caso del arte contempordneo que generalmente atrae la
atencion de los Jovenes, por esta razén, los difusores se enfocan en los medios de
comunicacion mas aproplados para llegar a un pudblico determinado. Hasta este
punto todo esta bien, sin embargo, el hecho de que la mayorfa de los museos son
poco visitados nos muestra la necesidad de ampliar ese publico renovando las
estrateglas de difusidn

. Lo principal es incrementar uso de la televisién, aunque legaimente sl INBA

y ofras instituciones gubernamentales tienen derecho a la transmisién de
mensajes televisivos, los espacios que usan estén en horarios de baja audlencia y,
para obtenerlos es necesario hacer una serte de tramites con la Secretarla de
Gobernacidn que se llevan mucho tiempo.

Por otro lado, la Direccidn de Difusion del INBA no tiene el equipo necesario
para crear sus propios comerclales y programas, por lo que recurre a empresas
productoras para que hagan este trabajo, lo que genera un gasto extra. Por esta
‘razon, es una buena opcién atraer la atencién de productores y Jefes de

Informacion en medlos de comunicacién comerclales para que incluyan notas
sobre exposiciones en sus programas. Ofra opcién es la busqueda de
patrocinadores para tiempos aire en televisién en horarlos de mayor audiencla, tal
vez no en los horarios estelares, pero se podrian negociar espacios de audiencia
media. Se debe estudiar muy bien la eleccién de los patrocinadores porque no
todas las marcas se pueden relacionar su producto con el arte y si no se hace una
buena seleccion podrla generarse un efecto contrario.

Una vez analizado el tipo de publico que asiste a una determinada
exposicion, hay que buscar los articulos que dicho grupo consume y ver cudl es el
més adecuado para el patrocinio; por ejemplo, si la mayorfa del publico que asiste
a las exposiciones de arte contempordnao estd formado por jévenes estudlantes
de arte, que muchas veces son los creadores de las obras que se exhiben en las
exposiciones, entonces los encargados de difusion deberfan buscar patrocinios
en productos dirigidos a jévenes como el canal de Misica MTV que generalmente

- presenta nuevas propuestas visuales y muslcales. Asl, para complementar su
programacién podria hacer capsulas sobre eventos culturales y no sélo llamarla la
atencion de gente especializada sino de otras personas que quizéds no estaban
interesadas en este tema.
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Los museos también pueden negoclar donaciones por parte de empresas
privadas, aparte de los patrocinios, como Io hizo Horacio Correa, Coordinador del
Departamento de Difusién del Antiguo Colegio de San lidefonso, quien consiguid
una donacion de 30 mil pesos en tiempo alre en una radiodifusora para
promoclonar la exposicién de Carlos V. Este mismo recinto tuvo un excelente plan
de difusién para la exposicién de Fernando Botero pues consiguié el apoyo de
Laboratorios Roche para comerciales en televisién que anunciaban dicha
exhibicién y un producto para bajar de peso, cabe sefialar que esta muestra de
arte fue una de las mAs visitadas.

El internet es el segundo medio que se propone en esta investigacion para
los fines de la difusién. Este resulté muy util para los difusores, ya que ayuda en el
. envio de invitaclones e informacién a muchas personas en todas partes de la
Reptiblica y reduce costos de papel y mensajerfa. Sin embargo, no ha sido muy
funclonal para el propésito de la promoclén, porque no todos los artistas,
instituciones de cultura y los diferentes publicos tenfan un serviclo de acceso a
Internet. Esto lo demuestra la difusién de las convocatorias para concursos y
blenales en el afio 2000, que se dio mayor importancia a esta nueva herramienta,
por lo que la informacion no llegé a todos los concursantes, lo que influyé en la
baja de participantes,

Debido a que muchos mexicanos no tenfan acceso al Internet, se
consideraba como un medio elitista, el cual se dirige a gente con recursos
suficientes para acceder a un servicio de Internet, lo que reforzarla la Idea de que
el arte sdlo se dirige a un circulo cerrado de personas que pertenecen a una clase
educada y alta, ademas hace falta una pagina directa sobre el INBA para no ir de
liga en liga con el fin de acceder a la informacién de dicho instituto.

Cuando inicié este trabajo tenia la idea de que la difusién cultural era
“insuficiente porque no habfa un gran presupuesto para adquirir espacios en los
medios de comunicacién con el fin de promocionar las exposiciones de arte, sin
embargo, con el desarrollo de esta investigacién me dl cuenta de que intervienen
otros factores que a continuacién explicaré:

En primer lugar, la educacion escolar, sobre todo la bésica, no brinda un
acaercamiento al arte, es necesario sefialar que no se debe a los maestros sino a
los programas de estudios que proporciona la Secretarfa de Educacién Publica,

- pues entre sus objetivos no se hace hincapié en el arte. Las politicas culturales
que el gobierno crea se quedan en papel y no generan acciones que realmente
logren que la gente se acerque a los eventos culturales.

En segundo lugar, se debe a ciertas actitudes aristocraticas, la Licenciada
Lourdes Turrent subdirectora del Centro de Arte Mexicano comenta que el museo
no es Inocente, de acuerdo con el sefior Horacio Correa del Coleglo de San
lidefonso para muchos museos el no tener publico es como una bendicién, pues
algunas funcionarlos consideran que el arte siempre ha sido para elltes y tal vez

" por el miedo de peder esa exclusividad hay personas que no estdn interesadas en
dar a conocer las propuestas art(sticas a toda la poblacion.
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El tener mas visitantes en un museo genera mas gastos, pues se necesita
aumentar el personal de seguridad, la limpleza del lugar y la consarvacién del
adificio. A parte de los gastos, creo que a muchos directores de museos les asusta
la idea de caer en la escena que describe el investigador Néstor Garcia Canclini
en su libro Culturas Hibridas recuerda la exposicién de Plcagso que se llevé a
cabo en 1981 en el Museo Rufino Tamayo: la gran difusién por televisién provocé
gran expectacion y curlosidad atrayendo a muchos visltantes y el museo se
convirtid en una ferla con carritos de hot dogs y venta de souvenirs con imégenes
de los cuadros de Picasso,

Habiendo planteado la problemtica de las difusion de las artes plasticas en
Mexico y teniendo conclencia de que es obligaclén del goblerno la manutencién de
las instancias art(sticas, la difusién y la creacién de éstas, me surgen dudas y
preguntas /el sistema politico y soclal mexicano neceslta que sus cludadanos
. logren ampliar sus conocimientos sobre arte? ) Realmente los museos necesitan
ampliar mds su difusion para atraer mas gente?, porque sl existen los recursos
Zpor qué no se explotan?

La difusidn cultural es un proceso de comunicativo muy interesante, que
involucra el uso de todos los medlos de cormunicaclén y de las nuevas tecnologlas,
la Informacidn que se da a conocer es un producto que enriquece el esplritu de la
poblacion abriéndole nuevos horizontes. Me atreverla a concluir diclendo que la
_difusién cultural es un terreno por explorar para todos los profesionales de la

comunicacion, pues mientras otras dreas de trabajo se saturan, ésta necesita un
apoyo profesional y econémico. La mayorfa de los departamentos de difusién del
INBA estan dirigidos por personas egresadas de la Licenciatura en Historla dei
arte o disefio grafico y es necesario ofro tipo de profesional que tenga
conocimientos sobre comunicacién para poder planear, desarrollar e implementar
las campafias de difusién adecuadas para cada caso.

ESTA TESIS NO SALE
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