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INTRODUCCION.

Hay que decirlo todo,
la primera de las libertades
ex la libertad de decir todo

Maurice Blanchot.

El 14 de abril de 1912 el New York Tribune publicé una entrevista con el inventor
de la telegrafia sin hilos: Guglielmo Marconi, uno de los hombres que a traves de
su persistencia, destacdé en el campo de las ciencias y heredd al mundo los
cimientos de lo que ahora es uno de los medios de comunicacion mas influyentes

en la vida del ser humano: la radio.

En el texto que cito, el fisico italiano tenia la certeza de que sus
experimentos trazarian lineas sonoras a lo largo del mundo. Inclusive. vislumbro la
posibilidad de que en algun momento el ser humano podra sintonizar su mente

con otra persona:

“Estoy seguro de ello. hasta cierto punto ya lo hacemos, pero
algun dia, al entrar ern un restaurante, cuando el camarero le
pregunte ‘;Viene sola?’, le contestara, 'Oh, no, estoy
esperando a alguien’. emitira una o dos ondas y ese alguien

aparecera.”

Y aunque la radiodifusién o el envio de ondas todavia no alcanzan a
entablar este tipo de intercambio de mensajes, por lo menos ya es un medio de

comunicacion de distinguible presencia.

Establecer contacto a través de la radio ha facilitado el trueque de senales

entre hombres y mujeres en todo tipo de situaciones: lo he constatado cuando se

! Entrevista realizada por Kate Carew., tomada de: SILVESTER, Christopher. Las grandes entrevistas de la
historia (1859 — 1992). Prol. Rosa Montero. Trad. Herminia Bevia y Antonio Resines. Espafia. Editorial El
Pais / Aguilar. 2* edicion. 1997, p. 204.



trata de salvar vidas en los eventos de emergencia o de desastre naturales,
también informar respecto a los acontecimientos que se generan en lugares
distantes ha sido posible gracias a las ondas hertzianas, y que decir de su uso
como pasatiempo o acompanante durante los largos trayectos de espera a bordo
del automovil, actividad en la cotidiana jornada de los que habitamos esta

saturada ciudad.

De pronto, mover de izquierda a derecha y viceversa el cuadrante del
aparato radial resulta en ocasiones hasta divertido, para quienes buscamos
escuchar una cancion agradable o algun programa de contenido que nos atrape
en ese momento, desde el informativo vial, la noticia del momento; hasta historias

de fantasmas y chismes del espectaculo, en fin, hay para todos los gustos

Descubrimos también a la radio, como medio de comunicacion, que
presenta nuevas formas de acercarse al publico, tal es el caso de Internet, que
comienza a alinearse en las filas de transmision radial como a la usanza de la
Amplitud Modulada, la Frecuencia Modulada y la antigua Onda Corta. pero con

matices diferentes.

En este sentido, resulta conveniente comenzar a exponer el proposito de
este texto que trata justamente sobre un programa de radio para transmitirse via

Onda Corta e Internet por la emisora Radio México Internacional OC (RMI)

El objetivo de esta tesina” consiste en patentar los principios para
desarrollar un programa que en su tematica se vea reflejado el quehacer de las

Pequenas y medinas empresas.

* Se entiende por tesina como un trabajo individual que presenta el aspirante a la nulacion.. para abordar una
problematica tedrica o metodolégica o técnica o instrumental o de una prictica comunicativa.. lLas
condiciones académicas para la elaboracién de la tesina son: a) planteamienie rigurose de las tematica.
problema o préctica comunicativa; b) exposicion de la teoria 0 metodologia en la que se basa el trabajo; ¢)
reflexion global y critica del trabajo realizado; d) manejo de informacion suficiente v actualizada sobre el
tema. Informacién proporcionada por la Jefatura del Programa de Periodismo v Comunicacion Colectiva.
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La realizacion de esta propuesta radiofonica parte inicialmente de mi
interés, y que al concluir este trabajo confirmo, sobre las artes radiales; donde la
oportunidad de difundir informacion a través de opciones de difusion, tales como:
la antigua Onda Corta y el novedoso e implacable Internet. parece de suma

trascendencia en mi carrera profesional.

Resulta ironico, que el antecedente mas remoto y el mas reciente de la
radiodifusion convergen para un mismo objetivo: la transmision de RMI. Y es
precisamente esta combinacion de medios severamente contrastantes, en lo que
se refiere a su tiempo de origen, pero ambos de alcance internacional, es lo que

genera otra inquietud de mi parte para realizar una propuesta radial.

Entonces, uno de los aportes que considero genera esta propuesta
radiofénica, es mostrar, la manera en que se van combinando las formas de
transmision de mensajes, en funcion de los cambios tecnologicos que surgen de
modo vertiginoso en los medios de comunicacion, asi como los elementos

necesarios para construir un programa de radio

Es decir, en este trabajo se podra conocer la manera en que estaciones
como Radio Mexico Internacional OC (RMl), que parecian abandonadas y a punto
de desaparecer por transmitir en una frecuencia sin rentabilidad comercial,
renuevan su programacion mediante la combinacion de dos formas de
transmision: Onda Corta e Internet, utilizando ésta uitma como una estrategia
para evitar la desaparicion de la emisora, promoviendo a través de la red,
plataformas comerciales, que propicien la permanencia de RMI dentro del conjunto
de radiodifusoras que habitan en el Instituto Mexicano de la Radio (IMER).

Este hecho, el de trasmitir a nivel Internacional. invoca a los gque estan
detras del quehacer radial, a concentrar su atencion en minuciosas reflexiones
sobre la pertinencia de las tematicas a tratar en ambos medios, y sobretodo lo que

implica la transmision via Internet.
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De esta manera, hablar de las tematicas que se toman en cuenta dentro de
la programacion de RMI, tiene que ver directamente con sus expectativas y
objetivos, que la asumen como una ‘ventana de México al mundo' en cuanto a

mensajes se refiere, en otras palabras, la mision de RMI es

Ofrecer la imagen de un México moderno, democrdtico, con gran apertura
informativa; que fomenta el desarrollo educativo, apoya las expresiones artisticas v la
investigacion cientifica y social; todo, a través del aprovechamiento de las nuevas y viejas

tecnologias de comunicacion a distancia.

A peticion de la misma radiodifusora, asi como de mis inquietudes
personales, decidi realizar esta propuesta radial a propésito de la Pequena y
mediana empresa (Pyme) mexicana, pues la utilidad de este trabajo se enfoca
directamente en propiciar un escenario de difusion internacional para este sector

econoémico de relevancia en el pais y el mundo.

E! contacto con los empresarios me ha dejado clara evidencia de que
muchos de ellos realizaron patente su empresa, debido a la suspension de sus
antiguos empleos o a la falta de oportunidades para desarrollarse en un trabajo

dignamente remunerado.

Ademas, he notado que este sector, de por si libra diversas batallas para el
logro de su eficaz desarrollo, algunas de ellas son: un Inusto sistema de
recaudacion de impuestos, carencia de esquemas y planteamientos adecuados
para mejorar sus procesos, asi como la invasion de mercancia llegal, que
representa una competencia desleal; aunado al ingreso de transnacionales al pais,
que se desempefan bajo un inadecuado marco legal, elaborado sin tomar en
cuenta otro tipo de necesidades nacionales. A todo esto, reparar en gastos de
difusion de sus productos o servicios, parece un egreso que ni siquiera es
contemplado en la agenda de gastos de las Pymes.



Por consiguiente, se espera que el resultado de este proyecto radiofonico,
sea una contribucion para fomentar el reconocimiento de la actividad empresarial
en el pais y en el extranjero, realidad que puede lograrse a traves de Radio
México Internacional (RMI) debido a sus caracteristicas de transmision con

cobertura internacional.

Propiamente dicho, el objetivo de este espacio radial es

Transmitir a los radioescuchas nacionales e internacionales. a través del
aprovechamiento de las viejas y nuevas tecnologias, informacion relacionada con el
mundo empresarial en México, especificamente referida al sector de las Pymes (Pequefia
v mediana empresa), mediante entrevistas realizadas con los representantes del sector, asi

como con capsulas informativas.

De esta manera, el logré de este objetivo lo determiné plantedndome la
siguiente pregunta: ;Cudles son los elementos radiofonicos que permitiran
elaborar una propuesta de produccion radiofénica de transmisién via Onda Corta e

Internet para RMI, cuyo referente sea la Pyme?

A continuacion presento a usted lector, en las siguientes paginas de este texto
cada uno de los topicos que me sirvieron para la realizacion de este proyecto,
donde la distribucion de éstos quedo integrada y se desarrollan de la siguiente

manera:

En el capitulo | se presenta un contexto que permite vislumbrar el panorama de
Radio México Internacional, para entender las caracteristicas socioculturales del
medio al que se presenta la propuesta, pues de esta condicion depende en gran
medida la aceptacion del programa para presentarlo acorde a la normativa de esta
emisora. También se aborda un panorama general de la radiodifusion por Onda
Corta e Internet, pues esta fusion de medios es la via en que trasmite actualmente

RMI; donde la propuesta debe formularse segun las exigencias de ambos medios,
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especialmente de Internet, que demanda caracteristicas especificas para la

difusion de los productos radiales.

En este primer capitulo, se define a la Pequefia y mediana empresa, mediante
la explicacion de su desarrollo histérico, asi como las condiciones que la
conforman actualmente, para sustentar los elementos que justificaron la

pertinencia de una propuesta radiofénica que trate esta tematica. y no de otra.

El capitulo Il, habla de las caracteristicas esenciales gue se deben tomar en
cuenta para la realizacion de una produccion radiofonica, destacando la
importancia del guién radiofénico como herramienta basica para la construccion de
cualquier producto radial. Y aunque, como se ya se dijo. realizar programas de
radio para Internet exige determinadas caracteristicas diferentes a la radiodifusion
tradicional, se determinan estas condiciones en el segundo capitulo. pero sin

olvidar la convergencia que hace RMI con la Onda Corta v la “red de redes”

Ademas, quedan fincadas las bases respecto a la pertinencia del programa
Empresarios Mexicanos, para Radio Meéxico Internacional, unificando la

informacion que se ha presentado hasta estas paginas

Por ultimo, el capitulo tercero de esta tesina. sera el espacio dedicado para
conocer las caracteristicas de la propuesta radiofonica Empresarios Mexicanos.
Aqui el lector podra conocer la estructura del programa, asi como las
caracteristicas de forma y contenido que fueron determinadas a partir de la
normativa dictaminada por RMI. Se descubre también la forma en que se integran
los trece programas, con una duracién de quince minutos, justo como lo solicito la

estacion.

Al final, se concluye este trabajo partiendo de los elementos basicos que se
requieren para la realizacion de un programa radial, que trata sobre la Pyme, para

la estacion RMI, que transmite via Onda Corta e Internet.



Capitulo |

XERMX Radio México Internacional OC,

La voz de México al mundo

Disenar una propuesta de produccion radiofonica de transmision via onda corta e
Internet para Radio México Internacional cuyo referente sea la Pequefa y mediana
empresa (Pyme), denominado Empresarios Mexicanos es el motivo fundamental

de este texto.

Por ello, en este capitulo, el lector podra conocer cual es la logica funcional de
la frecuencia Onda Corta y de Internet, también se advierte un recorrido historico,
por el mundo y México, sobre el uso de estas formas de transmision, ademas, una
descripcion del funcionamiento de la emisora Radio México Internacional OC
(RMI), formaran el contexto que rodea al espacio radiofonico Empresarios
Mexicanos. Al finalizar, el lector encontrara una explicacion respecto a la tematica

de la propuesta, es decir, la Pequefa y mediana empresa (Pyme).
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Esta esguematizacion de tematicas: Onda Corta. Internet, Radio Mexico
Internacional, asi como Pequena y mediana empresa; son los elementos que

conforman la plataforma coniextual que rodea al proyecto Empresarios Mexicanos.

La radio transmite sonidos, voces, mdsica. experimenta con las nuevas
tecnologias, creando los ambientes mas perturbadores e inquietantes: disparos.
explosiones. Todos los esfuerzos dirigidos al oido, y a su vez, al cerebro:

nutriendo la imaginacion. Esto convierte fascinante el habito de escuchar la radio.

Mejor aun, pensar en la posibilidad de escuchar mensajes de otros lugares que
estan a miles de kilometros de nuestros hogares, sin la necesidad de invertir
grandes sumas de dinero en antenas satelitales. Esta opcion es posible con la

Onda Corta (OC) y con el Internet

1.1. ;Que es la radiodifusion por Onda Corta (OC)?

Es necesario explicar algunos tecnicismos que conforman la transmision de
mensajes a traves de la Onda Corta; pues estas caracteristicas son determinantes

para entender los objetivos de la emisora RMI.

1.1.1. Fundamentos fisicos.

Se ha senalado que la radio transmite sonidos. El sonido se propaga mediante
ondas, por lo tanto, se debe partir del movimiento ondulatorio para comprender el

funcionamiento de las ondas de radio.

“El movimiento ondulatorio se expresa en términos graficos con una onda. Una

onda tiene diversas caracteristicas que la constituyen y la hacen distinta a las
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demas”’. A continuacion se presenta un esquema donde se explican aquellas

caracteristicas que hacen distintivas a las ondas entre si.

Y = decibeles

. T,
I ————— . /" b
hY
/ \
/a \ L / \
/ol / \
¥ b4 AN L
X 7 Ay
X = tiempo \ :

\ \
| -\ \

a.- Amplitud: es una medida de volumen o intensidad, reconocida par el sentido auditivo
b.- Longitud: es & espacio que existe entre cresta y cresta de las ondas

¢.- Frecuencia: no aparece descrita en el cuadrg, porque represanta el numero de veces
aque se repite la longitud de la onda por segundo; v también se identifica auditivamente

segun &l tono del cuerpo del sonido

Ahora bien, las frecuencias se miden en hertz (Hz). Un hertz equivale a una
longitud de onda en un segundo. A esta unidad de medida se aifaden los terminos
kilohertz (KHz) y megahertz (MHz). “Se puede decir que a mayor frecuencia,

menor longitud de onda" ?

“Cuando se observa el dial de un radio receptor se puede ver que la
modalidad AM (onda media) estd medida en kHz, oficialmente desde los
560 hasta los 1600 kHz, mientras que la de FM (VHF) esta medida en

MHz, oficialmente desde los 88 hasta los 108 MHz. Un megahertz son 1000

"GARCILITA Olmedo, Esther. JOSEPH Esteinou, Alejandro. La radio sin fronteras: estudio introductorio a
la radiofonia por onda coria. Tesis de Licenciatura. México. Universidad Intercontinental. 2001, p.33

* fbidem, p. 34
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kHz, lo cual quiere decir que si se escucha el 88.1 de FM se estara

escuchando una senal que vibra a 88100 kHz.."

La Onda Corta v la banda de radioaficionados se ubican oficialmente entre los
1600 y los 30000 kHz.

Precisamente. el nombre de "Onda Corta’ le fue asignado debido a las sefales
que emana, ya que, (ademas de desplazarse por todo el mundo). contiene
frecuencias mas altas por consiguiente, longitudes de onda mas cortas que las
senales de AM (onda media) Evidentemente existen ondas mas cortas. pero este
fue el nombre asignado en la época segun los adelantos tecnologicos que habia

en aguel entonces

Para visualizar de una manera general la categorizacién de las frecuencias
segun su modalidad de emision, se presenta a continuacion un esquema
internacionalmente aceptado que nuestro pais ha adoptado, es decir, I3 siguiente
tabla muestra al lector los usos de las frecuencias segun las necesidades de
quienes recurren a ellas para el intercambio de mensajes, desde las utilizadas por
la comunidad maritima y aérea hasta las requeridas por la misma radiodifusion y

por los sectores de seguridad social de cualquier pais.

2 Ibidem, p.39.
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Categorizacion de las frecuencias segin su modalidad de emision.

Frecuencia kHz.
150 - 540

500

540 - 1600

1610

1800 - 2000
2300 - 2498
2500

3500 - 4000
5000

5950 - 6200
6200 - 6525
7000 - 7300
7000 - 7300
9500 - 9900
10000

10100 -10150
10150 - 11175
14000 - 14350
15000

20000

21000 - 21450
21450 - 21850
24890 - 24990
25670 - 26100
26900 - 27400
28000 - 29700
49820 - 49900
50000 - 54000
54000 - 88000
72030 - 72900
75430 - 75870
88000 - 108000
88000 - 108000
108000 - 118000
118000 - 136000
144000 - 148000
153000 - 155000
158000 - 159000
162400 - 162550
174000 - 216000
220000 - 225000
440000 - 450000
470000 - 890000
902000 - 5925000

Clasificacion o asignacion.

Radio faros o balizas de navegacion
Pedido internacional de auxilio
Radiodifusion en AM (onda media)
Informacion de aeropuertos

Banda de radioaficionados (170 mts.)
Radiodifusion internacional (120 mts.)
Senal horaria de WWW

Banda de radioaficionados (80 mts.)
Senal horaria de WWW
Radiodifusion internacional (49 mts)
Comunicaciones maritimas

Banda de radioaficionados (40 mis.)
Radiodifusion internacional (40 mts.)
Radiodifusion internacional (31 mts.)
Senal horaria WWW

Banda de radioaficionados (30 mts )
Radiodifusion internacional

Banda de radioaficionados (20 mts.)
Senal horaria de WWW

Senal horaria de WWW

Banda de radioaficionados (15 mts.)
Radiodifusion internacional (13 mts.)
Banda de radioaficionados (12 mis.)
Radiodifusion internacional

Banda ciudadana

Banda de radioaficionados (10 mis.)
Comunicaciones con baja potencia
Banda de radioaficionados (6 mts.)
Television canales 2 - 6

Radiocontrol para aeronaves solamente
Radiocontrol generai

Radiodifusion en FM

Micréofonos inalambricos

Radiofaros o balizas de navegacion aérea
Aeronaves

Banda de radioaficionados (2 mts )
Policias, Bomberos, Municipal
Policias, Bomberos, Municipal
Informacion meteorologica

Television canales 7 — 13

Banda de radioaficionados

Banda de radioaficionados (70 cm)
Television canales 14 — 83

Bandas de radioaficionados
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Pero, ;jcémo se propaga la Onda Corta, que a diferencia del AM o FM, su

senal puede llegar a todo el mundo? ;De qué depende esta situacion?

Antes que nada, hay que entender que la propagacion de las ondas de radio
de OC depende de tres variables:

A) la atmosfera

B) el sol

C) la frecuencia utilizada
“...Mientras que las estaciones de AM (onda media), FM o TV propagan su

senal, es decir, transmiten via ondas terrestres u ondas espaciales, la onda corta lo

. .. . . . ey . . . n 4
hace via reflexion ionosférica, permitiéndole asi llegar mas lejos.

IONOSFERA

//'
ONDAS ?/
//
TRANSMISION \
ENOM Y FM
.. .I\'
- OBSTACULO !

| ANTENA |

* Gréfica de transmision de ondas por modalidades.

* Ibidem, p. 36
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Una vez esquematizada la forma de propagacion de Ia frecuencia Onda Corta,
pues es determinante entender este proceso, ya que en funcion de éste, es como
las emisoras, incluyendo a RMI, plantean sus objetivos de existencia. Ahora sera
necesario dar un recorrido por la historia del uso de este tipo de frecuencias y el

impacto que tuvo en el mundo y en nuestro pais.

1.1.2. Antecedentes mundiales

Se considera necesaric explicar los antecedentes historicos de la onda corta a
nivel mundial, con la finalidad de crear un contexto historico para la estacion Radio

México Internacional y para la onda corta como medio de radiofonia.

La radio “es un fenomeno interdisciplinario (...) resultado de la investigacion
simultdnea mundial con fines cientifico-politicos en un principio, para después
tomar su caracter cultural (abarcando esto udltimo la sociedad y las formas

actuales de hacer radio)"’

Como todo invento cientifico. la radio paso por una etapa experimental, la cual

esta comprendida en tres momentos:

i) La fase de observacion esta fase también es aplicada para la Onda
Larga (OL). Onda Media (OM) y Frecuencia Modulada (FM). Agqui
desfila la teoria conjunta del electromagnetismo. propuesta por Maxwell;
después surgen las ondas hertzianas, derivadas de las teorias
maxwellianas; a Eduardo Branley y su cohesor (detector de ondas
hertzianas), asi como un sinnimero de cientificos que hicieron posible

los primeros pasos de este medio.

* Ibidem, p. 2.



Gerardo Sancher Guadarrama 8

ii) La fase de la comprobacion e incorporacion de los fenomenos
relacionados: en esta fase es posible distinguir al gquien se considera
como el padre de la radio: Guillermo Marconi; el utilizd de manera
conjunta las técnicas de la época y consiguid realizar las primeras
experiencias comprobatorias. A finales de la decada de los noventa del
siglo XIX, logro establecer comunicacién entre ciudades intercambiando

sefales Morse.

iii) La fase de la aplicacion y determinacion de las leyes y principios: aqui

se establece a la onda corta como medio de radiofonia.

Aun sin poder transmitir la voz humana, en 1901 se realizo el pnmer enlace

trasatlantico. ..

... mismo que permitié a los gobiernos pensar en cuatro vertientes de aplicacion
para ¢l naciente medio:

a) Posibilitar la rapida conexion de los paises imperialistas con sus colonias,

b) Realizar telecomunicaciones con embarcaciones,

c¢) Establecer un veloz contacto con las fuerzas militares distantes: »

d) Agilizar la comunicacion telegrafica.” "

En 1910, Lee de Forest consolidd al nuevo medic de comunicacion, con la

transmision de la voz de Enrico Caruso desde el Metropolitan Opera.

En la Primera Guerra Mundial la radiofonia por onda corta “fue tan
determinante que sin temor a equivocarse, se puede afirmar que el factor
psicologico y estratégico que devino el uso de la onda corta durante el conflicto

ayudoé a vencer a las fuerzas totalitarias, quienes a su vez utilizaban este mismo

“ Ihident, p. 4.
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canal para fransmitir y difundir su propaganda y mantener sus contactos

diplomaticos™’.

Al finalizar la Primera Guerra Mundial, |a radiotelegrafia tenia dos aplicaciones
fundamentales: como un servicio telegrafico y como medio de comunicacion para
actividades beélicas. Sin embargo, a finales de los afios veinte, la radio era
contemplada con funciones de tipo social (informar y educar) y como un

mecanismo comercial (entretener, vender).

Estos dos modelos fueron utilizados segun las visiones de cada gobierno, por
ejemplo, en Francia utilizaron de manera equilibrada los dos modelos; en Estados
Unidos predoming el modelo comercial; en Alemania, la intervencion del estado
fue directa, donde las emisiones eran de corte culturales y educativas, por su
parte, Inglaterra optd por “un servicio publico que estaba constituido por un
monopolio sin ser organismo estatal’®, dando lugar a la creacion de la British

Broadcasting Company (BBC)

“En 1925, Rusia emitio los primeros programas de onda corta™. de ahi
comenzaron a surgir otras estaciones de tal frecuencia en el resto del mundo, este
avance obligd a Europa y Norteamérica dar inicio a la normativizacion de la radio

en términos internacionales.

“La radiodifusion sin fronteras era casi una realidad mundial.

estatal o comercial, cultural o de entretenimiento, pero a punto de

i _ : . w10
saturar el éter con sus multiples v variados mensajes”.

" Ibidem p. 5.

® ALBERT. Pierre. Andre-Jean Tudesq. Historia de la radio v la television. México. Ed. Fondo de Cultura
Econdmica. 1982. p. 27.

? GONZALEZ. Roberto. Radiodifusion de onda corta en México. Xalapa. Veracruz. Ed. El autor. México.
2001, p. 4

" GARCILITA Olmedo. Op. cit. p. 10.
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Para la década de los anos treinta, la OC es considerada como la manera de
difusion de la informacion mas adecuada. Se dan cuenta que a la OC no le
importa frontera alguna. Y este hecho es de vital importancia para las naciones
que se preparaban para una nueva guerra: algunos paises comenzaron a
transmitir en varias lenguas con fines politicos y propagandisticos, dejando a un

lado la intencion de difundir contenidos relacionados con la cultura de los pueblos.

Durante la Segunda Guerra Mundial, los paises en conflicto utilizaron a la OC

como un arma mas en la dura guerra. Por ejemplo:

En el caso de los paises totalitarios, Rusia transmitia a los pueblos mediante
sus programas Agitrop (Agitacion y Propaganda), ademas, ejercidé una censura
total a la recepcion de emisiones del extranjero; desde ltalia. Musolini opté por
difundir sus hazanas colocando aparatos receptores en escuelas, plazas publicas,
fabricas y pequenas comunidades La radio nazi, encabezada por Goebbels,
siguio la misma linea de penetracion, pero la diferencia consistia en que
suspendian todas las actividades para asegurar que la audiencia escuchara los
discursos de Hitler, transmitian al extranjero en 28 lenguas mediante su estacion

de Onda Corta en Zeesen

Los paises liberales también hicieron lo suyo en materia de OC, "y aunque no
llegaron a totalizar el medio. si la poblaron de discursos y campanas para
fortalecer su lucha''', ademas intentaban contradecir la postura de los

adversarios, principalmente la nazi

El gobierno inglés y sus aliados aprovecharon las instalaciones de la BBC'
para difundir mensajes como una forma de resistencia durante la época en que los
nazis ocupaban casi toda Europa. Un claro ejemplo se dio con la emisora Radio

Oranje. impulsada por el gobierno holandés cuando en 1940 se instalo en Londres

" Ihidem, p. 13.
" En 1926 dejo de ser la British Broadeasting Company, para convertirse en la British Broadeastng
Corporation.
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con el objetivo de ayudar a los holandeses que permanecian en su pais,
enviandoles diversos mensajes para que conservaran la esperanza en aquellos
momentos de guerra. En 1941 surgidé Radio Brandaris, estacion holandesa
apoyada por Inglaterra, con un tono mas agresivo. Ese mismo ano se fusionaron

las dos emisoras.

“Radio Oranje se volvid tan popular entre los holandeses que los alemanes
trataron de detener su influencia, primero prohibiéndole a ia gente que escuchara
sus transmisiones. Tiempo después las tacticas conciliatorias de los alemanes
cesaron y empezaron a confiscar los radios"'?, propiciando revueltas y huelgas en
1943.

Resulta evidente la gran influencia que tuvo la radio por Onda Corta en esos
momentos de violencia mundial. Su importancia como medio de comunicacion fue
trascendental para el resultado final de la guerra. Los gobiernos se dieron cuenta
de los potenciales propagandisticos que tan acertadamente habian sido utilizados

durante el conflicto

Durante la guerra fria, los dos bloques que dividian al mundo continuaron con
su lucha ideologica a través de la radiodifusion por OC, pues era el unico medio de

penetracion en todo el mundo.

Se puede ejemplificar con el caso de Voix de L'Amerique, gue tenia
aproximadamente cien emisoras en todo el mundo. Esta estacion dependia del
Internacional Broadcasting Division del Departamento de Estado, y difundia en 26
lenguas desde Manila, Honolulu y Okinawa. Su objetivo primordial era realizar

actos propagandisticos anticomunistas.

El avance tecnologico permitido las primeras transmisiones de la frecuencia

modulada y de otras ondas antes no explotadas. La produccion de receptores fue

" GARCILITA Olmedo, Op. cir. p. 16.
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poblando cada vez mas los hogares de los cinco continentes, aunque en menor
medida en Asia, Africa y Sudamerica. En algunos paises de America Latina las

transmisiones fueron comercializadas de manera excesiva.

Es en este mismo periodo cuando se designan las frecuencias de onda corta a
estaciones importantes como la CBC en Canada, la RAl en Italia y Radio Exterior

de Espana, por mencionar algunas.

Este es el desarrollo mundial de la radiofonia por OC, ahora, para continuar
con este marco historico, se considera importante revisar algunos indicios de la
OC en México, para focalizar la tendencia de esta forma de transmision en tierras

aztecas.

1.1.3. La onda corta en México.

Para los fines de esta propuesta, es necesario crear un panorama general de
la historia de la transmision via OC en nuestro pais. Aungque existe poca
informacion al respecto, aqui se presenta un marco referencial que ayuda a

comprender el desarrollo de esta forma de transmision radiofénica en Mexico.

En 1904 el Presidente Porfirio Diaz encargd a la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes dos equipos Marconi "Sparky Slaby’ Al poco
tiempo se fueron importando aparatos del mismo tipo desde Inglaterra. Estados
Unidos y Francia. Todo esto, para instalarlos en algunos estados de la Republica y

asi, asistir a las comunidades que carecian de telegrafos.

La Primera Guerra Mundial comenzo y Estados Unidos permitio el envio de
mensajes alemanes mediante sus antenas a traves de la telegrafia por hilos de
alcance intercontinental. En 1917, Estados Unidos descubric mensajes

codificados, que enviaba inteligencia alemana hacia México. Basta citar el ejemplo



Capitulo 1. Radio México Internacional OC, a vog de Méxaco al Maundo, 13

del conocido “Telegrama Zimmermann”, en donde le proponian a México que en
caso de que los norteamericanos rompieran su neutralidad, entonces el gobierno
mexicano los distraeria declarandoles la guerra con el apoyo de Alemania y
Japén. La recompensa que daria el gobierno nazi por el apoyo mexicano consistia

en devolver el territorio perdido el siglo anterior.

Como dato anecdético, Estados Unidos prohibié el envio de mensajes, asi es
que los alemanes no se dieron por vencidos y decidieron transmitir desde México:
colocando una antena en el Cerro de la Estrella, otra en Iztapalapa, y dos mas en
Baja California; estas ultimas sirvieron para el espionaje. Fue al término de la
guerra cuando desmantelaron esta infraestructura, debido a la derrota que sufrio el

estado aleman

En 1922 comenzo la radio experimental de Onda Corta por los ingenieros vy
técnicos interesados en el medio. entre los que destacan segun el testimonio del
Ingeniero Guillermo Garza Ramos'*: los Srs, José Domenzain, Jorge Peredo, Juan
Buchanan Lopez, José de la Herran, Juan Gutiérrez, el mismo Guillermo Garza

Ramos y algunos otros.

La Secretaria de Comunicaciones no tiene un registro exacto de los pioneros
de la transmision por onda corta en el pais y las frecuencias, pero segun el

Ingeniero Garza, habia mucha libertad de crear estaciones

“Es en el Teatro 'ldeal’, en las calles Anchas, donde en el propio 1922 se
instala una difusora de Onda Corta en bandas de 120 a 130 metros, y se transmite
musica con los propios artistas de Teatro. Esto, sin duda, es la primera emision de
musica a través de este medio, ya que algunos otros experimentadores, con la
voz, habian recibido tarjetas de intercomunicacion hablada, usando ya el triodo y

con emisoras de aproximadamente 50 o 100 watts”, explico el Ingeniero Garza.

" Testimonio tomado del programa de Radio México Internacional para aficionados a la onda corta. La
transmision se llevé a cabo en julio de 1977, Este texto se encuentra en Gonzalez, Roberto. Op. cir. p.p. 7 -

8.
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En 1923, en la calle de Argentina nimero 95 se instald una estacién
telegrafica y telefonica de 49 metros. Este domicilio pertenecia al Ingeniero José
de la Herran, y este proyecto lo compartic con el Jefe del Estado Mayor
Presidencial, el general y también ingeniero Fernando Ramirez. Ensayaban

transmisiones con microfonos de carbon y de granilla, entre otras cosas.

Para el ano de 1923, el Partido Nacional Revolucionario adquirié una estacion
norteamericana de la General Electric. Operaba en onda corta y en onda media

(Broad Cast). Los ingenieros encargados fueron Javier Estaboli y Jorge Grajales.

“Esta estacion difundia noticias, sesiones de las Camaras de Diputados y
Senadores, eventos del gobierno de Mexico () A partir de esa fecha hubo
muchos progresos. ya que las valvulas 204A de 250 watts se adaptaban a la
transmision de las ondas cortas; empiezan a utilizarse potencias mayores, asi que
la propia Secretaria de Guerra y Marina, en 1927 6 28. instala una estacion de

aproximadamente 1500 watts. con valvulas en paralelo tipo 80A 0 204A". 15

Por su parte. el Ingeniero Garza instaldé una estacion de ondas cortas
telegrafica y telefonica, en algunas ocasiones transmitia conciertos con discos y la
senal llegaba a todo el pais. Sus instalaciones estaban en Aviacion. colonia

Balbuena.

En las siguientes décadas la radiodifusion comenzo a tener gran auge en todo
el pais. En los anos treinta casi todas las cadenas radiodifusoras, como la W, la

XEQ, la XEB y otras, poseian estaciones de onda media y onda corta.

La fabrica de cigarros "El Buen Tono” poseia una de las estaciones mas
importantes de onda media: la XEB; y ésta fue de las primeras estaciones en dar a

conocer sus frecuencias por onda corta. Esto sucedio en 1933, en la frecuencia de

"* GONZALEZ, Roberto. Up. cir. p. 8§
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los 6000 kHz y fue llamada XEBT; su programacion estaba integrada por espacios

en vivo, noticias, radioteatros y musica.

Con el lema “La voz de Ameérica Latina desde México'. la XEW fue inaugurada
en 1930, y en 1937 abrio su estacion de onda corta: la XEWW., en los 9500 kHz.

En 1956 ya transmitia en dos frecuencias mas: 6165 y 15160

Otros ejemplos de estaciones de onda corta que nacieron en esta época
fueron: la XEQ, se cred en 1938 y poco después abrio su emisora de onda corta,
ampliando su potencia en 1943; por su parte, nacio Radio Mil, la XEOY, en 1942 y
abrio su estacion de onda corta anos mas tarde con las siglas XEOI —cabe
destacar que esta emisora dejo de transmitir en la decada de los setenta, y en
1990 retoma la transmision y "es la unica emisora de onda corta que esta en

cadena con una de onda media comercial’ '®

Por su parte, la estacion gubernamental Radio Educacion se ha consolidado
como una de las principales emisoras de Onda Corta en México. Después de
periodos de auge y de interrupcicnes, en 1978 regreso con las siglas XEEPPM, en

la banda de los 49 metros, con 6185 kHz.'’

Radio Universidad Onda Corta surgio en 1939, perteneciendo a la entonces
Universidad Nacional, después Universidad Nacional Autonoma de Meéxico.

Actualmente transmite esporadicamente con las siglas XEYU

La Secretaria de Gobernacion, en 1936, dio a conocer la XEXA en los 6155
kHz. Se fundé con la intencion de hacer una emisora piloto, junto con la XEDP en
onda media, para la creacion del programa dominical La hora nacional, programa

que hasta la fecha se sigue transmitiendo.

" Ibidem, p. 15.

'" Esta emisora es considerada, junto a Radio México Internacional, dentro de la Lista Mundial de Emisoras
Internacionales en Espafiol, periodo 2000-2001. en un documento que edita Radio Nederland Wereldomroep.
por Jaime Bagena Garcia.
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Durante veinte anos las emisoras de onda corta proliferaron en todo el pais,

principalmente en Hermosillo. Veracruz, Ledn, Tampico, Morelia y Aguascalientes

Para la decada de los 70. la mayoria de las emisoras habian suspendido
sus transmisiones, pero solo Radio México (anos mas tarde adoptd el calificativo
de Internacional) creada en 1969 por la Secretaria de Gobernacion  vivio su

mayor auge en aquellos anos de hippies y represion politica-social

“..algunos de los nuevos propietarios se dieron cuenta de que el
medio de la  radiodifusion  internacional no  resultaba
cconomicamente rentable debido a la indefinicion de la audiencia de
las ondas cortas... (Ademas)... a mediados de la década de 1950
empezaba a desarrollarse la Frecuencia Modulada, con mavor

calidad sonora y posibilidades de explotacion de audio.”"

En afos recientes, Jeff White, diexista® y director de Radio Miami
Internacional; realizo una investigacion donde sefalaba que en Meéxico. durante
1992, existian 727 estaciones de Onda Media, 284 de FM y 22 de Ondz Corta. Sin
embargo, para 1998 transmitian por OC solamente ocho, y actualmente son sélo

tres de ellas las que estan en funcionamiento””:

Siglas  Frecuencia  Potencia Nombre Origen
(en KHz)  (en watts)

XERMX 9705 y 5000 Radio México Internacional México.
11770 D.F.

XEPPM 6185 10000 Radio Educacion México,
D.F.

XEOI 6010 1000 Radio Mil. La estacion de la Meéxico,
Ciudad D.F.

" GARCILITA Olmedo, Esther. Et. al. Op. cit. p. 25

" Diexista es el nombre que se le denomina a las personas o radioaficionados yue emplean su tiempo en la
radiodifusion por onda corta,

" GONZALEZ, Roberto. Op. cit. p. 62.
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Es una realidad que las estaciones de onda corta en nuestro pais casi estan
desapareciendo, sin embargo, "un porcentaje de estas emisoras, muchas de ellas
en el interior de la Republica, tienen la intencion de volver a transmitir tan pronto
puedan encontrar alguna formula comercial para poder aprovechar sus
instalaciones y hacerlas rentables a pesar de la dificultad que implica la

indefinicion de audiencias.™’

Radio Mexico Internacional es una de esas estaciones que esta buscando
alternativas para el aprovechamiento de sus instalaciones. Por ello, a finales del
afo 2002, se reestructuro la carta programatica, en funcién a contenidos vy
formatos, para poder combinar su transmision a través de la OC y de Internet, y

asi, evitar la desaparicion de dicha emisora

Mas adelante se explicara en que consisten esos cambios en cuanto a la

programacion se refiere.

Por el momento, es necesario mencionar los rasgos con que cuenta esta
otra forma de comunicar: Radio por Internet. Ya que la propuesta radial
Empresarios Mexicanos se encuentra contemplada para esta nueva etapa de

Radio México Internacional. utilizar también la alternativa de transmision, Internet.

1.2. Radiodifusiéon por Internet.

Este apartado estd dedicado para hablar de las principales caracteristicas de
Internet: qué significa, cémo funciona, cual ha sido su trayectoria historica en el
mundo y en México. También se pretende mostrar como es que "la red de redes”,
como también se le denomina, ademas de ser un extenso proveedor de
informacién, es ahora un medio de comunicacion, especificamente a lo que se

refiere la transmision de radio por Internet.

" GARCILITA Olmedo. Esther. £r al, Op. cit. p. 26 ¥ 27,
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1.2.1. (Qué es Internet?

Seglin Alva Arguinzoniz, la palabra Internet es una contraccion de

122

Internetwork system (Sistema de Intercomunicacion de Redes

‘Desde hace 38 arios, Marshall MclLuhan (1962) hablaba de una ‘aldea
global’ con el objetivo de explicar la homogenizacion cultural "**, pues su vision la
fundamentaba desde el punto de vista de la conjuncion de las nuevas tecnologias,

provocando éstas un sistema de informacion de transmision global

La “gran autopista de la informacion” no conoce de fronteras. Desde
cualquier computadora conectada a una linea telefonica. se puede enviar o recibir
informacion sin importar la localizacion geografica Internet es comparable con el
sistema nervioso del cuerpo humano, porque conjunta millones de computadoras

conectadas entre si, localizadas desde cualquier parte del mundo.

“...El visionario McLuhan vio a la tecnologia como una extension del
cuerpo. Asi como la rueda lo es del pic o el telescopio del ojo, la red de

—_— S : 4 a3
comunicaciones es una ampliacion del sistema nervioso...

o X 95
Son muchas las caracteristicas que posee Internet, sin embargo, Arruti®®

propone cuatro principales para definir a la red

1.- Descentralizada: no existe un controlador oficial. mas bien esta controlada
por los miles de pequenas redes que hay en todo el mundo.

2.- Grande: es la mayor red de ordenadores en todo el mundo.

* ALVA Arguinzoniz, Arely. Internet como una herramienta de difusion de los medios. UNAM. Escuela
Nacional de Estudios Profesionales Aragon. Tesis de Licenciatura. México. 2001, p, 16

* RODRIGUEZ Montiel, Elizabeth. “La Radio sin fronteras™. En Razon y pulabra. Edo. Mexico Febrero-
Abril 2001. Nam. 21. Revista electronica en América Latina especializada en topicos de comunicacion,
hitp.//www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/anteriores/in2 [ icom/ erodrig im

* Ihidem. p 2.

** ARRUTI, Alberto Miguel. Ciberperiodismo: Nuevos enfoques. conceptos v profesiones emergentes en ¢l
mundo infodigital. 2001, pp. 45-46.
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3.- Cambiante: se adapta continuamente a las nuevas necesidades vy
circunstancias.
4.- Diversa: da cabida a todo tipo de equipos, fabricantes, redes, tecnologias,

medios fisicos de transmision, usuarios, etc.

El crecimiento de la “red de redes” va en aumento:

“Los usuarios de la red Internet pueden acceder a la informacion faciimente
desde cualquier lugar del mundo con un sencillo web browser’. La World Wide
Web (www) esta doblando aproximadamente cada afo. Se preve gue los usuarios

de Internet seran en el afio 2003 unos 350 millones "

Funcionamiento de Internet

Son tres las principales funciones que desempena la red:

a) Enviar mensajes de una persona a otra, sin importar la distancia
territorial que exista de computadora a computadora (correo electronico,
chat, etc.)

b) Almacenamiento de informacion que se puede acceder a cualquier hora.
(Paginas Webs: prensa, radio, television, fotografias, ventas, etc.)

c) Permite que personas con una computadora se conecten a otra en un

sitio remoto, es decir, hacer Telnet o Fip.

Para entender las funciones basicas de la Internet habra que comparar a la

oficina de correo con un Proveedor de Servicio de Internet (ISP). El ISP puede ser

* Por web browser se entiende como aquel programa que permite mirar, leer v oir la informacion del www.
Técnicamente un browser (0 navegador) es un programa cliente que utiliza el protocolo http para obtener
informacion de los servidores de Internet.

Por World Wide Web se entiende “trama” o “malla mundial”, sistema de informacion global. Se dice que
viene a ser como la columna vertebral del Internet.

* ARRUTI, Alberto Miguel. Op. cit. p. 9.
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AOL, Yahoo, MNS, Star Media, entre otras. En términos sencillos, el ISP es el
enlace con el resto de la comunidad de Internet. Ellos aseguran de que se realice
la comunicacion con otros ISP a través del mundo y de que los mensajes y datos

sean enviados a los ISP de los destinos.

Las reglas que definen la operacion de Internet son llamados protocolos. El
Protocolo Internet (IP) se encarga de establecer domicilios o se asegura de que
los servidores sepan que hacer con la informacion, en otras palabras. el protocolo

5 5 . B T
funciona justamente como los sobres que se utilizan en la oficina de correo?’.

ESQUEMA DEL FUNCIONAMIENTO DE INTERNET
(DESDE EL ISP A LA PC DEL USUARIO)

ISP
(PROVEEDOR DE
SERVICIO DE INTERNET)
INTERNET e MODEM
Acceso al i (SERVIDOR)

MODEM
=F (CASA)

* Esquema disenado por el autor.

Existen muchos servicios con los que cuenta la red: negocios, charlas en

grupos, aprendizaje, espectaculos, ideas, bolsa de trabajo, creatividad, entre otras.

27 g . . . :
Informacion tomada de Atip. ‘www.cyberangels. org/international/sp/ 101 background/
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Internet es una herramienta que se puede acceder utilizando solo una
computadora que del tipo PC, por ejemplo, con un procesador 486, 133 mhz, 8
mb; en memoria RAM, monitor VGA o SVGA color, mouse, programa de Windows
3.1 cuando menos y fax MODEM. También es necesario una linea telefonica y una

suscripcion con cualquier prestador de servicio (ISP).

:Como nace Internet?

Muchos especialistas del tema coinciden en que el nacimiento de Internet se llevo
a cabo en la década de los anos sesenta, sin embargo. segun una de las teorias
que existen sobre su nacimiento, indica que tal como se conoce el dia de hoy,
surgio el primero de enero de 1983, puesto que los estudios de Bob Branden,
revelan la fecha antes mencionada como el limite para que ARPANET. (sistema
de conexion desarrollado por el Departamento de Defensa de Estados Unidos),

funcionara correctamente bajo el protocolo TCP/IP

Segun la investigacion realizada y publicada en la red por el investigador
Alejandro Piscitelli?®, todo inicié desde 1958, cuando se decide darle via libre a
ARPA (Advanced Research Projects Agency), durante el mismo afo en que se
crea la NASA.

Este proyecto surgié para responder a los avances de los soviéticos en
cuanto a sus investigaciones espaciales, donde se busco que a traves de la
tecnologia informatica se creara un soporte para la transmision de informacion en
el que los investigadores, por medio de una red de computadoras, pudiesen
compartir sus estudios y trabajos de una manera rapida y poder ganarle a los

avances espaciales que habian tenido los rusos.

* Datos tomados de hitp:fidlucio.okav.com.mx/internet_historia.htm
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Ademas, la intencion de descentralizar su sistema de comunicacion ante los
temores de posible espionaje, resultado de la 'Guerra fria’, fueron los factores que
dieron lugar a una carrera dentro de la informacion a través de las computadoras
en "red "

Entre 1961 y 1964, los cientificos J.C.R. Locklider, Leonard Kleinrock y
Lawrence Roberts, disefiaron este sistema para permitir que distintos tipos de

computadoras se pudieran comunicar entre si, dandole vida entonces a Internet

Para 1969, se relacionan por primera vez los nodos basicos de la red.
gracias a un backbone provisto por la empresa Bolt Beranek & Newman v las
conexiones de la telefonica AT&T, vinculando por primera vez la UCLA, el Instituto

Stanford, la Universidad Utah y la de California en Santa Barbara.

En 1977, llega el primer programa de computo para modems. lo cual abre la
posibilidad de una conexion via telefonica: y para 1981 se vende por primera vez

una computadora con interface grafico y mouse

Tim Berners Lee inventd, en 1989, el lenguaje de Internet conocido como
"html", y llama a su proyecto de interconexion "World Wide Web" Para 1990,
aparece el primer ISP, y para 1993, Marc Andreessen inventa el Mosaic, que es el

antecesor del navegador Netscape.

1995 es el afo en el que Earthlink se convierte en el primer ISP del mundo
en proveer una tarifa y acceso ilimitado a Internet, que despueés ofrecerian también

empresas como America On Line (AOL).
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En agosto de ese mismo ano, Netscape sale a la bolsa y de la noche a la
manana, Andreessen vale 50 millones de dolares, siendo el tercer inversionista

mas grande de Ia historia®.
Internet en México.

En el caso de México. segin datos publicados en la pagina del NIC-Mexico
(Network Information Center), organizacion encargada de la administracion de los
nombres de dominio® nacionales, la primera conexion a Internet nace el primero

de febrero de 1989.

Esta conexion la realizo el Instituto Mexicano de Estudios Superiores de
Monterrey bajo el dominio mx  dns mty.itesm.mx. con la direccion 131.178.1.1 ,
mediante una maquina Microvax-ll digital, la cual fue el primer servidor de nombres

de dominio.

Esta maqguina se sustituyo por una Sun Sparc Classic en septiembre de
1993 Un afo antes unicamente existian 45 dominios bajo el .mx*', de los cuales

40 eran academicos y cinco comerciales.

Es hasta el estallido de la red en México, cuando se registra un verdadero

aumento en el nimero de dominios registrados llegando en 1995 a 326 bajo .mx

Para 1998 se contaba ya con 10 mil nombres de dominio, un enlace de
128K con la empresa UNINET y 10MB con el ITESM, asi como servidores SUN
450, 250, Ultra2 y Spark 20 y equipo de ruteo Cisco 7200 y 2500.

* Datos tomados de http. fdlucio. okav.com.mx/internet_historia. htm

" Se entiende por *dominio’ como si fuera un registro de derecho de autor en la red.

" Cada pais se representa por dos caracteres de acuerdo con el codigo internacional de los paises, segin los
estandares de la 1SO (Intemacional Standard Office), de tal manera que si los dominios terminan como jp. se
refiere a Japon; ca, es a Canada; mx, es a México; us, es a Estados Unidos; etc.
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Actualmente existen 66 mil 605 nombres de dominio con .com.mx, mil 689,
bajo .gob.mx, 622 en net.mx, mil 692 con edu.mx, tres mil 83 con .orgmx y
finalmente 172 con .mx, lo cual indica que en México existen 73 mil 863 paginas o

sitios de Internet registrados.

Evidentemente el crecimiento de la red va en aumento. Instituciones,
empresas, centros hospitalarios, escuelas, organizaciones utilizan a la red como
una herramienta que les proporciona la difusion de sus productos o servicios. no

solo a nivel local, sino a nivel mundial.

Sin embargo, la pregunta que surge, y que para los fines de la propuesta
radiofonica Empresarios Mexicanos, resulta necesario resolver, es. jen qué
momento comienza a consolidarse el Internet como un nuevo medio de
comunicacion, y no solo es un proveedor de informacion como se perfild en sus

inicios?

1.2.2. Internet como nuevo medio de comunicacion.

Hablar de "hacer cambios” es referirse también a las resistencias a ellos, por
temor a lo desconocido. Muchas veces el cambio implica ver mas alla de lo
habitual, de lo tradicional: incluso no guerer verlo. Sin embargo. lo importante es
aceptar “el cambio” como parte del proceso de crecimiento de un individuo, de una
familia, de una institucion o empresa. de un pais, del mundo entero. También de

los medios masivos de comunicacion.

Particularmente, las empresas de comunicacion pasan por un momento de

transformacion, debido al avance tecnologico.

Sin embargo, habra que definir justamente a los medios masivos de

comunicacion (MMC), antes de explicar esa mutacién por la que estan pasando.
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Como MMC se entiende a “/as instituciones y técnicas mediante las cuales grupos
especializados utilizan determinados recursos tecnologicos para difundir
contenidos simbolicos en el seno de un publico numeroso heterogéneo y

diverso™?.

Respecto a este punto son evidentes dos aspectos:
- La gran cantidad de gente que utiliza a los MMC

- El apego que existe hacia estos.

"La realidad es que los medios masivos llegan simultaneamente a una
gran cantidad de personas que pueden estar a enormes distancias de
donde son emitidos o transmitidos los mensajes. Los medios masivos
sostienen una relacion impersonal entre el emisor v el pablico, mismo
que representa a una colectividad propia de la sociedad moderna,
caracterizado por ser un aglutinamiento de individuos unidos por un

niicleo de interés comin, que adoptan una forma de comportamiento.””

La conjuncion de las nuevas tecnologias ha hecho posible que cada vez
sean mas los medios masivos de comunicacion tradicionales, entendiéndose a la
radio, la prensa y television; que utilicen a la "red de redes” como una herramienta
para mejorar sus servicios informativos, y asi. penetrar en la audiencia. no sélo a

nivel local, sino a nivel mundial.

“Los problemas de competitividad entre ellos (...las empresas de
comunicacion tradicionales...) son visibles, quien no se adapte - ¥
ripidamente — a los cambios tecnolégicos con un proceso permanente
de reconversion y de reestructuracion, queda tarde o temprano fuera de

la jugada.™

** ALONSO Gonzalez, Carlos. Principios bisicos de comunicacion. México. Ed. Trillas, citado en
http://e_soule.tripod.com/tesis/capl.htm, pag.3.

* Ihidem, p. 4.

* RODRIGUEZ Monticl, Elizabeth. Op. cit. p- 3.
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Esta apertura de los medios de comunicacion hacia lo nuevo, ha propiciado
el surgimiento de las llamadas empresas virtuales, que no requieren de gran
infraestructura fisica, y hace que las empresas tradicionales de comunicacion
miren con recelo la nueva forma de llegar a un publico cada vez mas numeroso,

que necesitan de una informacion mas amplia y segura

Arruti*® habla de una mediamorfosis®, y se refiere precisamente a este
proceso de cambio en donde se encuentran involucrados los medios de
comunicacion en todas sus areas, direcciones y departamentos. Y este cambio se
ha dado a lo largo de un siglo, bajo el efecto de un largo proceso de cambios
tecnicos, es decir, de la incorporacion de nuevos sistemas de informacion. lo que

supone un valor anadido de su producto (la informacion) hacia la audiencia.

Segun Arruti. la razon principal por la gue los medios de comunicacion
tradicionales hacen uso de Internet, es por el hecho de ofrecer calidad no soélo en

el formato. sino en el contenido de sus productos informativos

“Es evidente que To que persiguen los medios de comunicacion (prensa,
radio v television) con los procesos de conversion o cambio tecnologico, es
conseguir dar unos servicios de calidad, tanto para su pablico interno (los
profesionales que trabajan en los medios), pero, sobre todo, para su

o - . . w3
publico usuario/lector. radioescucha o televidente

Y es precisamente en esta fusion tecnologica donde comienza el nuevo
medio. Donde la convergencia hace gque Internet deje de ser solamente el gran
difusor de informacion, para convertirse en el medio. Pero un medio de

comunicacion diferente, pues si sus caracteristicas de transmision y recepcion

* ARRUTI, Alberto Miguel. Op. cir. p.p. 11Ty 112,

" Término retomado por el autor. de Roger Fidler, profesor de tecnologia del Media Lab que hace alusion a la
“metamorfosis”.

* Ibidem, p. 115.
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difieren de los medios tradicionales, evidentemente los contenidos y las formas de

los mensajes exigen su propio cuerpo, su propia dimension.

En este contexto, resulta importante retomar la opinion de Manuel Castells

cuando se refiere a los nuevos medios de comunicacion

“...determinan una audiencia segmentada v diferenciada que,
aunque masiva en cuanto a su numero, va no es de masas en cuanto
a la simultaneidad y uniformidad del mensaje que recibe. Los
nuevos medios de comunicaciéon va no son de masas en el sentido
tradicional de envio de un niamero limitado de mensajes a una
audiencia de masas homogénea. Debido a la multiplicidad de
mensajes v fuentes. La misma audiencia se¢ ha vuelto mas selectiva,
La audiencia seleccionada tiende a elegir sus mensajes, con lo cual
profundiza su segmentacion v mejora la relacion individual entre

A w37
emisor v receptor.”

Arruti expresa que no necesariamente vivimes en lo gque Mc Luhan
pronosticara como “la aldea global’. pues "aunque los medios de comunicacion
estan interconectados a escala global y los programas y mensajes circulan en la
red global, no estamos viviendo en una aldea global, sino en parcelas individuales,

pues como afirma Castells. producidas a escala global y cistribuidas localmente™®.

Una vez definido el proceso mediante el cual Internet comienza los primeros
pasos para obtener créditos como un medio de comunicaciéon, es necesario
discernir las diferencias entre radio tradicional y radio por Internet, pues es
precisamente via Internet, el medio por el cual RMI también difunde su

programacion.

"7 Cita tomada del texto de ARRUTI, Op. Cit. p. 125
* ARRUTI, Op. Cit. p. 125
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1.2.3 Radio por Internet. Diferencias ante la Radio tradicional.

Para los fines que persigue este marco referencial. en lo que concierne a la radio
por Internet, se considera indispensable mencionar las caracteristicas que definen
a esta manera de comunicar, comparandola al mismo tiempo con la transmision

radial tradicional,

Como ya se dijo, Internet como un nuevo medio de comunicacion exige sus
propias reglas en el juego, y especificamente de la radio por Internet se puede

decir que:

“El futuro inmediato de Ia radio atraviesa por ¢l proceso de
digitalizacion. El paso de lo analogo a lo digital es un paso logico,
coherente con el devenir del medio ¥ mas que una revolucion
tecnoldgica se debe hablar de una evolucion. = La radio entrd por la
puerta grande al ciberespacio, ya no esta dnicamente en el aparato
receptor, ahora va la encontramos en la computadora. La radio paso
de ser un unimedio —sdlo interviene ¢l sonido- a multimedia, va que

o & -H30
ahora ofrece otros servicios

Podria suponerse, y ocurre con algunas radiodifusoras. que la transmision
de radio via Internet se da en el hecho de que éstas envian su senal a traves de la
red de manera habitual. Dicho de otra forma, solo se quedan al margen de
retransmitir su programacion tal y como lo hacen por su modalidad tradicional: FM,
AMu OC.

Sin embargo, la pregunta que surge es ;tendria caso retransmitir la
programacion de cualquier emisora a través de la “red de redes’, pues como ya se

menciond, el nuevo medio exige diferentes caracteristicas en el mensaje? ;En

*? RODRIGUEZ Montiel, Elizabeth. Op. Cir. p. 3
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qué radica el disefo del producto radiofénico para Internet que difiere de la radio

tradicional?

“En Internet descubrimos dos tipos de prestaciones sonoras: la radio
en sentido estricto, tal v como la conocemos, con una emision
continuada v una programacion estructurada sujeta a  una
temporalidad v, por otro lado, una serie de informaciones eseritas
sobre diversos contenidos, apovadas por imagenes v enriquecidas con

1 «adf]
material sonoro.

Emma Rodero afirma que el paso previo antes de emprender la busqueda
de un producto radioféonico adecuado a Internet, consiste en abandonar el
concepto tradicional de radio y entender las prestaciones sonoras que posibilita la
red desde otro punto de vista. Por lo que se debe atender a las caracteristicas y
los habitos de consumo de los usuarios de Internet y no a las peculiaridades del

canal y los oyentes de radio.’

A continuacion se presentan las caracteristicas del producto radiofonico via
Internet, comparandolas con la manera tradicional de hacer radio, donde se

comparte la clasificacion de Rodero.

A. Sobre las caracteristicas del consumo de radio en Internet

1) Diversidad de intereses entre los usuarios. Mientras Ia radio tradicional
ejerce horarios establecidos para su publico y tematicas definidas, donde el
auditorio se mantiene a expensas de lo que la radio tradicional le ofrece,
satisfaciendo necesidades comunes; la Radio por Internet “es capaz de

resolver inquietudes personales, gracias a sus mayores prestaciones, en

0 ) — . . o e

" RODERO Anton, Emma. La Radio en Internet; El reclamo de un nuevo producto radiofonico diserado
para la red., en hitp. ‘www congresoperiodismo.com/comunicaciones/rodero_comunica.doc

* Ibidem, p. 2.
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especial, al acceso a una gran cantidad de informacion mas diversa que la

de la radio tradicional” *?

2) La inmediatez de acceso. El usuario de Internet emplea la red en
momentos puntuales a la busqueda de una informacion concreta lograda
mediante un acceso rapido y directo. Ademas, la red permite almacenar
productos radiofonicos, lo que facilita al usuario radioescucha consultar en

cualquier momento el producto que requiera.

3) Contenidos personalizados o a la carta (Interactividad). Internet es la
plataforma para ofrecer contenidos personalizados o contenidos a la carta
que podrian ser incluso abonados en lo que se alcanzaria como una nueva
modalidad de pago por audicion, donde el usuario radioescucha

directamente solicitaria lo que quisiera escuchar

A partir de las caracteristicas de consumo entre los usuarios de Internet, se
puede determinar la manera en que se logra el nuevo producto radiofonico en la
red.

B. Sobre el disefio de un producto radiofénico en Internet

El producto radiofonico a través de la red no puede ser ajeno a las caracteristicas

y habitos de consumo de los usuarios. Estos son los principales aspectos

A partir de la diversidad de intereses:

1) Forma de difusiéon. Mientras la radio tradicional delimita su cobertura (por

restricciones técnicas y ambientales, como es el caso de la OC) a

* Ibidem.
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determinadas zonas; la radio por Internet llega a donde exista una

computadora, donde la Unica barrera es el idioma.

2) Punto de difusion. Mientras en Internet se produce una comunicacion
punto a punto, en la radio se trata de una difusion punto a multipunto. La
radio tradicional difunde temas, dirigidos a intereses generales: la radio por

Internet satisface inquietudes individuales.

3) Especializacion de los temas. La audiencia de la radio tradicional siempre
es menos numerosa que los usuarios de Internet, por tanto sus intereses no
pueden ser tan variados. En Internet cualquier tema es valido. pues sera
muy dificil no encontrar entre tantos usuarios unos cuantos interesados en
ese asunto. “En definitiva, las necesidades informativas y de
entretenimiento de los usuarios de Internet imponen una mayor variedad en

los temas abordados"*®

A partir de la inmediatez de acceso:

1) Combinacion de texto, imagen y audio. Al teclear cualquier direccion de
alguna emisora radial que realice productos informativos, se observa la
mezcla de estas tres maneras de expresion. La radio tradicional

unicamente utiliza el recurso sonoro.

2) Entrevista y reportaje. El almacenamiento de los productos radiofonicos en
la red, hace que el usuario acceda a la informaciéon en cualquier momento,
por ello se considera que los formatos sonoros mas adecuados para
presentarlos seran la entrevista y el reportaje. Estos géneros, al ser

géneros de didlogo, mantienen la atencion del oyente.

* Ihidem, p.4
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3) Corta duracion. Tratamiento conversacional y profundo pero con una
menor duracion. El usuario reclama contenidos concretos pero de manera
rapida. Por ello, a diferencia de la radio tradicional, resultaria tedioso para

el usuario escuchar programas de larga duracion

4) Cualquier tipo de contenido Este hecho permite abordar temas
puramente informativos o historias de ficcion, que incluso ia radio
tradicional ha dejado de transmitir como radiogramas seriales, cuentos

radiados, productos educativos, etc

A partir de la interactividad:

1) Demanda del usuario. El usuario cuenta con facilidades para demandar
ciertos productos, de alguna manera, esta ventaja obliga a los emisores a ofertar

contenidos especializados. incluso personalizados.

2) Locucion radiofonica EI usuario exigira una mayor calidad en la
locucion radiofonica, un aspecto determinante en el éxito de |a produccion, aunque
bastante descuidado en la radio actual. Un producto elaborado de calidad necesita
siempre para transmitirse de un soporte vocal apropiado. Esto implica, por un lado,
una seleccion de voces profesionales y variadas y, por ofro. la combinacién con

otras tratadas artificialmente

Estas son las caracteristicas que propone Emma Rodero, para definir a la

radio por Internet en funcion de las caracteristicas de los usuarios.

Cada vez son mas las emisoras tradicionales y las que surgen directamente

hacia la red que perfilan su programacion en “la gran autopista de informacion”



Capitulo 1. Radio México Internacional OC, |a vog de Meévico al Munds. 33

Por ejemplo, hasta marzo del 2003*, se registraron 11, 997 emisoras de
radio, a escala mundial, que cuentan con pagina y ademas pueden, 0 no,
transmitir programacion via Internet. Los paises que destacan por el mayor

numero de emisoras registradas son:

Pais " No. de sitios de emisoras |
L. . - . ) registradas. 5
L Estados Unidos | 4710
[ Camada | 639
i. __Francia | 590
L ) Japon | 268

En Mexico existen 109 emisoras registradas con pagina web, de las cuales,

solo 35 de ellas transmiten programacion a traves “la red de redes”

Internet es una ventana de difusion importante. que como se dijo al
principio, determina en gran medida a la nueva era de los Medios Masivos de
Comunicacion. Sin duda, este es un tema de controversia y debate, que para los
fines que persigue esta propuesta, basta con dejar cimentada esta descripcion

introductoria a un tema que merece otros estudios de mayor profundidad.

Retomando el contexto de la propuesta Empresarios Mexicanos, es
necesario ahora preguntarse: ;como un radioescucha, sentado frente al
ordenador, que decide sintonizar la radio a traves de la red, logra dicho fin? Es
decir, iqué particularidad debera tener la memoria de la computadora para poder
acceder a contenidos radiales via web? Otro de los aspectos importantes sobre la
transmision de radio por Internet pertinente a comentar, es sobre la modalidad en
que los emisores ciber-radiales utilizan para lograr el contacto con los usuarios o

radio.

44 -
Informacion tomada de:
http. www.comfm.com/
htip: www. comfm.com/live/radio/? c = mx

http.www.comfm.com/live/radio/?k=2
hitp: ‘www.comfm.com/live/radio/?k=3
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En otras palabras, en el apartado siguiente se hablara de los programas de
audio que se instalan en los discos duros de las computadoras, los cuales
permiten captar la sefal de las estaciones de radio. Tanto Radio México
Internacional, como la mayoria de las radiodifusoras que transmiten por Internet,

utilizan estos programas de computo gque a continuacion se enunciaran

Modalidad.

Al respecto, el licenciado Alejandro Joseph, que funge como gerente de
RMI, enfatiza sobre la importancia de difundir la senal a través de programas de

computo comunes por cualguier computadora

“Los software que utilizamos de primer momento, son los que se
descargan gratuitamente como ¢l Quick Time, Windows Media v ¢l Real

Player. Estos son formatos muy comunes para América™.”

El programa Quick Time, permite visualizar imagenes y sonidos a traves de la
red sin la necesidad de "bajar” los archivos. es decir, no requiere espacio en la

memoria de la computadora®®.

Windows Media, es un formato que desarrolld Microsft Co., como una
alternativa gratuita a la compra de un disco duro de gran capacidad, y ofrece dos
beneficios: sonido de calidad de CD y el formato de archivo de musica digital que

pueden almacenar el doble de musica que un archivo MP3 en el mismo espacio

* Declaraciones del Licenciado Alejandro Joseph, Gerente de la Emisora Radio México Intemacional OC,
Ver entrevista completa en Anexo 1.

““En hup://web bemarnet.es'help/quicktime. /. ademas, los requerimientos de instalacion son un Procesador
de 0486, 66 MHz o superior; Memoria: 8 MB Ram o mis: Conexidn a Internet: Modem 14.4 kbps 0 superior.
Otros Equipamientos: Tarjeta de Sonido.
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de disco, cabe sefalar que los archivos MP3 ocupan demasiado espacio en los

discos duros®’.

El sistema Real Player también ofrece la posibilidad de enviar y recibir sonido
e imagenes. Por el lado de la emision existe el Real Server, un servidor dedicado
a procesar y enviar audio y video en vivo o por demanda. Esto quiere decir, “en
vivo", es como ocurre en la television, sucede al momento de la transmision; y “por
demanda” es cuando el usuaric solicita a cada momento el producto (audio o
video) para que pueda recorrerlo hacia atras o adelante, haciendo pausas,
adelantandolo o rebobinandolo las veces que quiera, independientemente de lo
que estén viendo o haciendo con €l otros usuarios en el mismo momento. Por su
parte. el Real Player funciona como un cedificador de datos, visuales y auditivos.

que recibe del servidor antes mencionado®,

Basicamente estos son los programas de audio que se requieren en las
computadoras tanto de Radio México Internacional como emisor, asi como de los

usuarios.

En las proximas lineas se hablara sobre las caracteristicas de la emisora
Radio México Internacional OC Esto con la intencion de plantear las dimensiones
de la estacion a la que va dirigida la propuesta radiofonica Empresarios

Mexicanos.

1.3. RMI-OC, La Voz de México al Mundo.

En este apartado se conocera la manera en que RMI surgié como emisora de

Onda Corta, asi como las caracteristicas de su funcionamiento actual y su

T En hup./fwww.microsoft.com/latam/prensa/2000/dic/Topl 0_WinMedia.asp . “Las diez razones principales
para elegir ¢ formato Windows Media”, REDMOND, Washington. Diciembre 4, 2000.

En http.//'www.ciudad.com_ar/ar/portales tecnologia/nota/0, 1357, 4484,00.asp
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programacion, ademas se explica el por qué asumir la decision de combinar su
transmision por Internet y Onda Corta. Este apartado acerca al lector al
reconocimiento de la radiodifusora a la que va dirigida la propuesta radiofénica

Empresarios Mexicanos.

1.3.1. Historia de la emisora Radio Meéxico Internacional OC.

Cabe senalar que RMI, a lo largo de su historia ha redefinido sus objetivos, esto es
debido a las diferentes administraciones que la han manejado y a sus intereses
No obstante, las diferencias entre sexenio y sexenio coinciden en mostrar la

cultura mexicana al mundo.

Finalizaba la decada de los afios 60. Una etapa de la historia mexicana que
mostrd los mas brutales actos de represion politica y social, la primera Olimpiada
en nuestro pais y el surgimiento de un medio de comunicacion que colocaba a

México en la escucha de todo el mundo.

El entonces presidente de la Republica, Gustavo Diaz Ordaz, ordend al
entonces secretario de gobernacion Luis Echeverria Alvarez la creacion de
XERMX-OC, Radio México (aun no adoptaba el calificativo de Internacional), con
la intencion de realizar "un vehiculo de informacion. que permitiera la divulgacion

y el acercamiento de nuestra cultura a los pueblos del mundo™ **

“La agencia noticiosa Notimex fue la encargada de dar forma al
proyecto ¢ instrumentar su realizacion. El entonces director de la
agencia mexicana, Luis Enrique Herrera v ¢l subdirector de la misma,

Rolando Ortega, convocaron a la licitacion correspondiente v

** AGUADO Bustamante, Juan Rolando. La radiodifusion por onda corta en México. el caso de XERMX-OC

Radio México Internacional UNAM. Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, Mexico. Tesis de

Licenciatura. 1989. p. 81




Capitulo 1. Radio México Internacional OC, [a vog de Mévico al Mundo. 3

determinacion de las formas v contenidos de la emisora Radio

PRt

Meéxico.

Por fin, el 1 de septiembre de 1969 se difundié el informe presidencial de
Diaz Ordaz por la frecuencia de 11,720 en la banda de las 25 metros con una

potencia de 10 000 watts

La nueva emisora por Onda Corta quedé integrada a la también inaugurada
agencia informativa Notimex. Comenzo a transmitir desde los estudios ubicados
en la avenida de los Insurgentes Sur 1700, y retransmitia desde la calzada México

Tulyehualco a todo el orbe,

Transmitia de 16 a 18 horas diarias, contaba con una programacion
distribuida en un 70 por ciento informativa y un 30 por ciento musical y cultural
Los idiomas de sus contenidos era el espanol, inglés, francés. aleman y japones
Contaba con 5 transmisores y cuatro frecuencias asignadas: 15125 KHz, banda de
19 metros,; 11720 KHz, banda de 25 metros; 9745 KHz, banda de 31 metros; por
ultimo en los 6055 KHz, banda de 49 metros

“Su objetivo basico era transmitir al exterior noticias y comentarios de
acuerdo con una politica oficial, y misica mexicana; aunque también se
tenia como objetivo el establecer un servicio a las embajadas de México en
el mundo para que estuvieran informadas oportunamente de los

aia eoae S
acontecimientos del pais™.

Esto ultimo es contradictorio, pues Gracilita (Et. al. p 105) afirma que nunca
se instalaron los aparatos receptores de onda corta en las embajadas, debido a la

nueva etapa que estaba por enfrentar Radio México.

* GARCILITA Olmedo. Esther. £z, al., Op. cit. p. 105
* AGUADO Bustamante, Juan Rolando. Op. cit. p. 82.
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En 1970 la radiodifusora sufrid su primer movimiento, pues en ese ano
surgio la Subsecretaria de Radiodifusion, que dependia de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes: y por orden del presidente en turno. Luis
Echeverria, esta subdependencia se ocupé de Radio México, a través del
Departamento de Radio y Grabaciones, a cargo de Miguel Alvarez Acosta.
Transmitia desde la Torre de Telecomunicaciones en las calles de Eje Central

(antes Nifo Perdido) esquina con Xola.

Segun Garcilita (Et. al.), ésta fue una etapa sin duda dificil para la emisora,
ya que la falta de presupuesto condend a Radio México a la sobrevivencia y a su
suerte, en tiempos de proliferacion de ofras frecuencias con mayor nitidez y

ganancias economicas (AM y FM).

Por su parte, Juan R. Aguado (1989) afirma que el 1 de diciembre de 1970
Radio México se consolidé como estacion radiofonica, en donde su sistema de
transmision se reforzo, pues contaba con un transmisor de 50 000 watts y cuatro

de 10 000 watts. Ademas aumentd una frecuencia mas, siendo las siguientes

Frecuencia Banda
9745 KHz. 31 metros
11720 KHz 25 metros
6055 KHz 50 metros
15125 KHz 19 metros
21705 KHz 13 metros

Sus antenas estaban dirigidas a la Republica Mexicana. el Caribe, Centro y
Sudamérica, sureste de los Estados Unidos y Europa. Sin embrago, en 1972 se
realizaron estudios para localizar las frecuencias mas apropiadas para enviar
senales al resto del continente, y se utilizo el transmisor mas potente en la zona
primaria de cobertura: América del Sur. Ademas ajustd su programacion y se

redujo a 8 horas de transmision.



Capitulo 1. Radio México Internacional OC, La vog de México al Mundn. 390

Juan R. Aguado apunta que la radiodifusora recibié un gran impulso por
parte del presidente Echeverria Alvarez “debido principalmente a su gran interés
en que esle sistema de onda corta difundiera las actividades del Centro de
Estudios Econdmicos y Sociales del Tercer Mundo, asi como las del Sistema
Economico Latinoamericano... Por lo mismo no es raro que esta radiodifusora

tuviera sus mejores afios durante dicha administracion ">

Pese a las opiniones encontradas sobre la trayectoria de la emisora, Radio
Mexico se enfrenaba a un nuevo reajuste, pues debido a la afluencia de medios de
comunicacion y a la falta de un control por parte del estado, en el sexenio de José
Lopez Portillo, se credé en 1977 la Direccion General de Radio, Television vy
Cinematografia (R T.C.), perteneciente a la Secretaria de Gobernacion. Es en esta

dependencia en donde Radio México se vuelve a integrar

Transmitia desde los estudios Churubusco, en avenida Churubusco vy
calzada de Tlalpan. Después fue en Huipulco, y para 1980, las cabinas estaban

instaladas en la calle de Colima 161, en la colonia Roma.

El 21 de septiembre de 1978 nuevamente sufrio una transformacion, pues
se integrd el departamento de Radio México, el cual estaba constituido por tres
jefaturas: de Programacion y Continuidad, de Relaciones Internacionales y de
Produccion. Ademas contaba con un Area Técnica, formada por una jefatura del
departamento de Transmisiones y dos oficinas. de Planta Transmisora y de

Control Maestro de Radio

En esta reestructuracion, la Productora Nacional de Radio y Television, fue

la institucion que dotaba de programacion a Radio México.

Debido al cambio de instalaciones, la programacion de la emisora de onda

corta se vio afectada, al grado de disminuir el tiempo al aire: sélo se transmitia de

= Ihidem, p. 83.
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las 14 horas a las 21:30 horas de lunes a sabado, excepto los domingos cuando

se extendia hasta las 23:00 horas con el fin de enlazarse con la Hora Nacional

Su programacion combinaba turismo, musica, Informacion, cultura e

historia.

Nuevamente surge otro cambio en la radiodifusora, pues por decreto
presidencial de Miguel De la Madrid Hurtado. del 23 de marzo de 1983, publicado
en el Diario Oficial de la Federacion, fue creado el Instituto Mexicano de la Radio
(IMER) el 25 de marzo del mismo ano. Esto era con la intencion de contribuir al
fortalecimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de la comunicacion
radiofonica por beneficio de la poblacion. A este instituto quedaron integradas no
solo Radio Mexico, sino también otras estaciones Con Radio México se consolido
el sistema de Onda Corta del IMER, y fue entonces que Radio Meéxico adopto el

calificativo de “Internacional”.

Los objetivos en la administracion De la Madrista con relacion a RMI fueron;

1) Difundir la cultura nacional
2) Informar sobre los acontecimientos nacionales
3) Fomentar el turismo

4) Promover el comercio exterior

Con esta nueva administracion, Radio México Internacional (RMI) estandarizo
su programacion con el idioma oficial del pais: espafol, por lo que sus antenas
fueron orientadas, a partir de 1984, hacia Latinoameérica. el Caribe, sur de los
Estados Unidos y el territorio nacional. Su programacion se apoyo en las
producciones realizadas por la Direccion de Produccion del propio IMER.
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También se amplio el horario de transmision, se recuperd el espacio matutino
de 7:00 a 11:00 horas y se alargo el espacio vespertino de las 14.00 horas a las
23:00 horas, diariamente

Su transmision se realizaba por las siguientes bandas:

Bandas Frecuencias Horario (hora central de México)
50 metros 5985 KHz 7:00 a 11:00 horas

25 metros 11770 KHz

16 metros 17765 KHz 14:00-17:00 y 21:00-23:00 horas
31 metros 9705 KHz 14:00 a 22:45 horas

19 metros 15430 KHz 14:00 a 23:00 horas

Después de los sismos ocurridos en 1985, las instalaciones de la calle de
Colima resultaron afectadas por el fenémeno. por tal motivo se trasladaron a la
calle de Margaritas 18, en la colonia Florida; para continuar con su labor

comunicativa.

Con el gobierno de Carlos Salinas de Gortarl el objetivo fundamental de
RMI fue la difusion de la cultura nacional, asi como las manifestaciones artisticas

del pueblo.

En la administracion de Ernesto Zedillo Ponce de Leon se pretendio
proyectar una imagen de México al mundo, mediante programas que mostraran
nuestra musica, cultura, historia, ciencia, arqueologia, tradiciones, costumbres,
etc., asi como difundir las manifestaciones politicas, ideologicas, econdmicas y

sociales del pais.

Cabe resaltar que en 1995 se reanudaron las transmisiones en inglés y se
inaugurd la programacion en francés en 1997. Todo ello trajo un mayor auditorio a
la estacion.
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Hasta principios del 2004 los gerentes de Radio México Internacional han sido:
Enrique Herrera, Arnaldo Martinez, Carlos Pradera Brunet, Héctor Gonzalez de la
Barrera, Roberto Calleja, Jorge Haro Romero, Armando Reyes Velarde, Beatriz
Villagarcia Medina, Carmen Stroble, Teresa Solorio, Juan Mort, Martin Rizo, Ana

Cristina del Razo y recientemente esta comandada por Alejandro Joseph

El funcionamiento actual de esta emisora asume un cambio trascendental en
su funcionamiento, pues con la administracion de Vicente Fox, comienza a
transmitir también mediante Internet.

1.3.2. Funcionamiento actual de RMI: de la Onda Corta al Internet.

Radio Mexico Internacional es una estacion permisionada financiada por el

gobierno que busca difundir la cultura, informacion, musica y tradicion de nuestro

pais
*..RMI sigue siendo “La voz de México al Mundo”, en sus distintas
facetas, (...) es poder representar todo un pais a través de una emisora,
sigue siendo la mision principal, lo que ha estado cambiando son las formas

wi3
de representar esa voz...

XERMX.0C

Radio Héxico laternacional * Logotipo de Radio México Internacional OC

Radio México Internacional es una emisora, como su nombre lo indica, de
alcance mundial, y no sélo porque asi se le bautizara en el periodo de Miguel De
la Madrid cuando se integro al IMER; sino que también es considerada dentro de

la Lista Mundial de Emisoras Internacionales en Espanol, que edita Radio

" Entrevista al Licenciado Alejandro Joseph. Gerente de RMI. Ver anexo 1.
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Nederland Wereldomroep®, en donde definen a una emisora de onda corta

internacional como:

“Los servicios internacionales de radiodifusion —muchas veces monopolio
estatal- son utilizados por casi todos los paises del mundo como medio de
exportacion de su imagen hacia el exterior. Por lo tanto estos servicios
incluyen gran diversidad de culturas, opiniones ¢ ideologias. También se
encuentran emisoras internacionales cuvo mensaje es exclusivamente

religioso.””’

Actualmente, Radio México Internacional aun emite, por onda corta, con solo
dos transmisores de 5 mil watts cada uno, a través de dos antenas
omnidireccionales en las frecuencias 9705 y 5885 kHz y desde el 2000 se ha
comenzo a experimentar con la frecuencia de los 11770 kHz para alternarla con la

de los 5985 kHz en invierno y verano®®

Su horario de transmision es de lunes a sabado de 7.00 a 24:00 horas sin
interrupcion alguna, los domingos concluye a las 23.00 horas. Se ha visto que
durante la noche la Onda Corta suele tener mayor claridad, por lo tanto se
considera que esta emisora deberia contar con un horario nocturno para captar

mayores radioescuchas.

Para visualizar la localizacion de frecuencias de Radio Meéxico Internacional
de una mejor manera, a continuacion se presenta la tabla de frecuencias de

transmision internacional, en donde se muestra la ubicacion de RMI,

:‘ Es considerada una de las mas importantes emisoras de Onda Corta en el mundo

* BAGUENA Garcia, Jaime. La lista mundial de Emisoras Internacionales en Espafiol. Periodo 2000-2001.
Radio Nederland Wereldomroep. Holanda. Edicion 38-39. 2000, p. 3.

* La razén de esta alternancia es doble: debido a que durante el invierno las frecuencias mas altas se escuchan
mejor que las bajas, y puesto que la banda de los 49 metros estd mas saturada que la de los 25 metros.
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Categorizacion de las frecuencias segun su modalidad de emision, donde se

ubica la frecuebcia en que transmite RMI via Onda Corta (OC).%’

Frecuencia kHz. Clasificacion o asignacion, Frecuencias de RMI

2300 - 2498 Radiodifusién internacional (120 mts )

2500 Sefial horaria de WWW

3500 - 4000 Banda de radioaficionados (80 mts )

5000 Senal horaria de WWW

5950 — 6200 Radiodifusion internacional (49 mts) 5985
6200 - 6525 Comunicaciones maritimas

7000 - 7300 Banda de radicaficionados (40 mts )

7000 - 7300 Radiodifusion internacional (40 mts )

9500 - 9900 Radiodifusion internacional (31 mts.) 9705
10000 Sedal horaria WWW

10100 -10150 Banda de radioaficionados (30 mts.)

10150 - 11175 Radiodifusion internacional

11650 - 12050 Radiodifusion internacional (25 mts.) 11770
14000 — 14350 Banda de radioaficionados (20 mts )

15000 Sefial horaria de WWW

20000 Senal horaria de WWW

21000 - 21450 Banda de radioaficionados (15 mts |

21450 - 21850 Radiodifusion internacional (13 mis )

24890 - 24990 Banda de radioaficicnados (12 mts )

25670 - 26100 Radiodifusion internacional

Radio Meéxico Internacional cuenta con un estudio propio de transmision
ubicado en Real de Mayorazgo 83. en la colonia Xoco. Desde el tercer piso
realizan sus transmisiones. Ademas comparten un estudio de grabacion con otras
estaciones del IMER para realizar programas grabados o© trabajos de

postproduccion.

Las instalaciones de la planta transmisora de Radio México Internacional se
localizan en el sureste de la ciudad de México, en la colonia el Vergel, en la

delegacion Iztapalapa.

Segun el Ingeniero George Carrion, subdirector de Plantas Transmisoras del
IMER; Radio México Internacional cuenta con cinco transmisores: uno de 50 000
watts y cuatro de 10 000 watts, de los cuales son solo dos, de 10 000 watts, los

que hacen posible la difusion de RMI. Desafortunadamente la falta de presupuesto

*" Cuadro tomado en GARCILITA Olmedo, Esther. Op. cit. p. 37.
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y de refacciones para estos artefactos, pues se fabricaron en 1957, han hecho que

estéen deshabilitadas las tres restantes antenas.

Sin embargo, el Ingeniero Carrion afirma que esta por completarse la
obtencion de un transmisor de 100 000 watts para aumentar la potencia de la

emisora, asi como utilizar estrategias satelitales para ampliar la cobertura.

Transmite en tres idiomas: espanol, inglés y francés. Ademas, abarca

programacion de indole cultural, musical, de servicio, infantil y turistica.

Dirige su senal a todo el mundo, 103 horas a la semana, incluyendo los
noticiarios Antena Radio y Antena Radio Summary, con la finalidad de informar
sobre los eventos y sucesos mas relevantes del acontecer nacional e

internacional.

Dentro de la planta productiva que opera en la estacion, a continuacion se
presenta la manera en que estan distribuidas las responsabilidades del personal

que colabora para el funcionamiento de la emisora.

ORGANIGRAMA DE RADIO MEXICO INTERNACIONAL

DIRECCION DE RADIODIFUSORAS
|

SUS.DIRECCION DE RADIODF USORAS

GERENTE DE RAD:D MEXICO INTERNACIONALD

SECRETARIA 4|— SROGRAMADOR

5UB GERENTE DE RMI

- - } A — —

r 2 L T I T i =T
FROD DEPTO FROD DEPTO PROD DEFTD PROD DEPTD DEPTO. DE COLABORACION OPERADORES

DE INGLES DE ESPANOL DE FRANCES DE PORTUGUES CORRESPON- EXTERNA
A DENCIA
[ 3 L
GUIONISTA GUIONISTA GUIONISTA GUIONISTA
¥ LOCUTOR ¥ LOCUTOR ¥ LOCUTOR ¥ LOCUTOR

SERVICIO SOCIAL




Gerardo Sanchez Guadarrama 460

La Direccidén de Radiodifusoras del Instituto Mexicano de la Radio (IMER)
en conjunto con la Subdireccion, tienen la obligacion de “promover y coordinar las
actividades radiofonicas y los instrumentos de sean necesarios para el
cumplimiento de sus programas, objetivos y metas, de acuerdo al perfil de cada
una de elles coadyuvando asi a la integracion nacional y la descentralizacion

cultural’®®.

Por su parte, la gerencia de RMI debe coordinar el buen funcionamiento
armonico de la estacion en su totalidad, asi como de reportar a la Direccion y
Subdireccion de radiodifusoras las propuestas y proyectos de programas. perfiles

y formatos, que permita elevar la calidad de RMI.

Asi mismo, con el resto del equipo se reparten las funciones, dependiendo

del area al que pertenezcan.

Esta es la manera en que opera la estacion RMI. En el siguiente apartado,
€s necesario crear un panorama del como esta estructurada su programacion,
para determinar los parametros que se toman en consideracion para la
presentacion de sus contenidos, y se vea reflejado en la propuesta Empresarios

Mexicanos.

1.3.3. Programacion actual.

Aungue ya se habld en el apartado 7.2.2.7 Radio por Internet. Diferencias ante
la Radio Tradicional, sobre la intencién de cdmo realizar productos radiofonicos
especificamente dirigidos para la ‘red de redes’, resulta relevante mencionar sobre
las caracteristicas que reune la programacion de RMI, realizada en funcion de las

dos formas de transmision: tanto por Internet, como por Onda Corta. Por lo que se

* SAAD, Ganem, Patricia Esperanza. Guia administrativa de produccion radiofonica: Caso IMER.
Universidad Iberoamericana. Tesis de Licenciatura, México. 1997, p.108.
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considera este hecho, como el elemento primordial a considerar para el desarrollo

de la propuesta radiofénica Empresarios Mexicanos.

Es merecido observar esta caracteristica: RMI no abandona la transmision via
Onda Corta. Trabaja de manera conjunta con Internet. Por ello, se requiere dar un
matiz diferente, propio de esta emisora, a partir de quienes deciden el rumbo de la

programacion de la estacion, donde se mezclan estas dos formas de transmision.

Todo esto, para demostrar que la propuesta radiofonica Empresarios
Mexicanos, cumple con los requerimientos que exigen ambos medios, y
principalmente los que la estacion, RMI, a la que va dirigido el proyecto, plantea

para ella misma, atendiendo a sus caracteristicas de emision de mensajes.

La justificacion de la emisora respecto al por qué emite su sefal de manera
conjunta a través de la OC e Internet es debido a que la transmision por la
primera frecuencia ha quedado desplazada del uso frecuente de los
radioescuchas, a esto, RMI se ve en la necesidad de acercarse a la transmision

via Internet, pues como afirma el licenciado Alejandro Joseph

“...Como emisora internacional no estis cambiando el sentido de tus
transmisiones si lo haces por Internet, sigue siendo el mismo propoésito:
difundir la cultura, la mausica, la informacion de un pais a través de un
medio para que la escuchen las personas del extranjero. Creo que al fin ¥
al cabo, la necesidad de transmitir es mas bien para servir a un mayor

159

publico...

En efecto, RMI amplia su cobertura y no pierde su mision. Por ello, renovo
su carta programatica. Dejaron por un lado los programas de fonoteca, series que

se habian realizado desde hace ya algunas décadas y que seguian

5% . - . . 3 - Qo .
Entrevista con el Licenciado Alejandro Joseph, Gerente de Radio México Internacional. Ver anexo 1.
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transmitiendose, hecho que propiciaba dar una imagen del México de esas

épocas.

El compromiso de RMI es mostrar al Meéxico actual. “lo que estamos
intentando es que sea la voz de México, pero de una forma imparcial, un poco
autonoma de la postura estatista y por eso mismo convertirla en una oferta

verdadera como la voz de México al mundo™®.
La mision de Radio México Internacional es:

Ofrecer la imagen de un México moderno, democratico, con
gran apertura informaliva, que fomenta el desarrollo educativo,
apoya las expresiones artisticas y la investigacion cientifica y social:
todo, a traves del aprovechamiento de las nuevas y wvigas

tecnologias de comunicacion a distancia.®’

Este proceso de combinar las dos maneras de transmision y el redefinir a
la estacion, trajo consigo algunos cambios en lo que compete a las caracteristicas

de la programacion.

En este sentido, mencionar las condiciones que particularmente aplica RMI
para la produccion de su programacion, en voz de su actual dirigente, es lo que a
continuacion queda definido.

A) Caracteristicas de forma.

Seguin A. Joseph, la estacion experimenta una combinacion en la forma de

su transmision. Pues debido al doble canal de difusion, Internet y Onda Corta, los

g
" Ibidem.
ol s = -
Datos tomados de la pagina www.imer.com.mx
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programas estan contemplados con una duracién de quince minutos, en lugar de

una o media hora como se hacia antes en la estacién.

“Esto permite que la programacion sea mds vertiginosa y que el
radioescucha se quede mds tiempo en sintonia y escuchando diversos

temas”, afnade A. Joseph.

Los programas producidos por RMI se transmiten una vez por semana.
Aplica esta condicion, porque se pretende otorgar el tiempo suficiente para la

realizacion de éstos y para el contacto de entrevistados.

Maneja dos tipos de cartas programaticas, es decir, tablas que contienen

los nombres y horarios en que se emiten los espacios radiales de la estacion.

Una carta o tabla especifica la programacioén por Internet. que transmite las
24 horas al dia. La segunda carta muestra la manera en que estan repartidos los
horarios de su programacion en lo que compete a la Onda Corta. donde efectta su

propagacion por este medio solo doce horas al dia®.

Para el caso de la transmision via Internet, se emplean, evidentemente
mensajes sonoros, a los cuales se accede mediante programas de audio,

definidos y explicados en apartados anteriores de este trabajo.

Ademas ., en Internet los mensajes escritos permiten al visitante reconocer
las ligas, es decir, los accesos a otras secciones del sitio web, ademas es posible
saber sobre el contenido de los programas, asi como los servicios que ofrece la

emisora, tales como:

1) Programas en linea. Es la parte que comprende a los espacios de

contenido radiales.

% Mas adelante se muestran las cartas programaticas de la estacion.
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2)

3)

5)

6)

7)

8)

9)

Contacto RMI E Mail. Corresponde a las direcciones de correo
electronico, para que el visitante o ciber-escucha, envie sus
comentarios, ideas o desee anunciar algun producto o servicio.

Banner. Es un espacio dedicado para colocar el logotipo del
patrocinador de RML.

Musicales en linea. Es la seccion designada para que el visitante
acceda a la programacion musical que ofrece la emisora.

Sistema Nacional de Noticias (SNN). Es el servicio de informacion que
genera el IMER, y se puede consultar a través de la pagina de RMI.

RMI en Listas. Es un recuadro, que permite conocer las estadisticas de
lo mas escuchado en la emisora.

Cartas programaticas. Aqui se encontrara la evidencia de los
programas que emite RMI con la descripcion de estos.

Archivos. En esta liga, el usuario podra consultar los programas
realizados en fechas anteriores.

Transcripciones. Aqui aparece la version de los programas pero por

escrito.

10)Acerca de RMI. Esta seccion del sitio relata los antecedentes de la

emisora.

11)Patrocinio. Explorar esta seccién, traera consigo el conocimiento de las

tarifas que el IMER estipula par la venta de espacios radiales.

La utilizaciéon de imagenes es otra de las condiciones gue exige la radio por

Internet, pues complementa la informacion que quiere expresar RMI, por medio de

fotos o dibujos.

A continuacién se presenta la pagina principal de RMI por Internet, para que

el lector de este trabajo conozca el concepto de este recurso de expresion, a la

cual se podra acceder en www.rmi.com.mx
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B) Caracteristicas de contenido.

Referido a este concepto, Alejandro Joseph afirma que la intencion es
fomentar el periodismo radiofénico, y hacerlo patente con tematicas sobre el

Meéxico actual, no en el México de hace diez afos.

Por ello. Radio México Internacional quiere ser “La ventana radiofonica de
referencia inmediata en el publico internacional y del intenor de la Republica,
sobre el acontecer noticioso, turistico, cientifico, tecnoldgico. politico, empresarial,

artistico y musical de México™

A continuacion se muestran las tablas que explica la estructura de los
horarios de transmision por Onda Corta y de Internet, donde ademas se describe

cada una de las tematicas que abordan los espacios radiales.

“ Datos tomados de Presentacion de Radio México Internacional Situacion Programatica v Perspectivas.
Apuntes de RMI.
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Es evidente que el programa Empresarios Mexicanos, motivo de este texto,
se encuentra contemplado en ambas cartas programaticas. El horario quedo
definido segun las necesidades de la emisora, y se retoma de ambas cartas

quedando asi

Por OC se transmitira: Martes y Domingos, 17:30 hrs. Por Internet, aunque
habra un 'link’ donde se podra acceder a una base de datos con los programas ya

transmitidos. la version de la semana sera Martes y Domingos, 17:30 y 05:15 hrs.

Hasta aqui, se ha explicado como Empresarios Mexicanos, la voz de la
pequena y mediana empresa (Pyme) a través de la radio e internet, cuenta ya con
un espacio dentro del medio de comunicacion, RMI. Ahora, resulta pertinente
determinar la importancia de la tematica principal de esta propuesta. para validar

su importancia.

1.4. Sobre la Pequena y mediana empresa.

Ya en paginas anteriores se explico sobre lo imprescindible que resulta crear
contenidos especificos para la radio, especiaimente si se trata de Internet. En esta
propuesta la tematica esta encaminada hacia el sector empresarial, pero no el de
las grandes corporaciones, sino que la mirada, o mejor dicho, el oido, se enfoca

hacia la Fyme

En los siguientes parrafos, se pretende generar un contexto sobre la
tematica que aborda la propuesta radiofonica Empresanos Mexicanos, pues al
finalizar esta seccion, se determinaran las caracteristicas que asume un producto
radiofonico, para una radiodifusora que mezcla dos maneras de transmision:

Internet y Onda Corta.
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1.4.1. Definicion de Pyme

En México, en el mundo, en paises en proceso de desarrollo y en los altamente
industrializados, existe una estructura industrial, cuya integracion puede ser
deficiente o responder con eficacia a la demanda de cada mercado interno o
internacional. Sin embargo, en cualquiera de estas estructuras existe la pequena y

mediana empresa (Pyme)®.

;. Qué es una Pyme? La Secretaria de Economia define a la pequena y
mediana empresa a aquellos negocios que cumplan los requisitos de acuerdo con

la siguiente clasificacion®®;

. Estratificacién por namero de empleados
(Diario Oficial de la Federacion 30 de marzo de 1999)

INDUSTRIA COMERCIO SERVICIOS
Peque m 31-100 6-20 21-50
Mediana empresa 101 - 500 21-100 51-100

Estas empresas estan conformadas, en su mayoria, por familias, donde las
decisiones estan dadas en funcion del grupo. En otros casos, son sociedades

donde los integrantes estan vinculados por lazos afectivos (amigos)

Las Pymes representan a un sector de la economia, y que antes de hablar
sobre su importancia como tematica para un programa radiofénico. se considera

necesario explicar un poco del desarrollo del sector en México.

la Industria Mediana v Pequefia (FOGAIN). Nacional Financiera S.A. México, D.F.. 1974. Tomo 1. p.21
“ Datos tomados de las reglas de Operacion del FAMPYME, (Fondo de Apoyo para la Micro, Pequeiia y
Mediana Empresa) en http://www.contactopyme.gob.mx/fondos/preguntas.asp?f= 1 &qcap=a
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1.4.2. Historia de la Pyme en México.

La pequena industria surgi® muchos anos antes de que naciera el capitalismo
industrial, tenia como fuente creadora las necesidades primarias del hombre,
como el tallado de la piedra, el trabajo de metales, la manufactura de prendas de

vestir y ornamentales, etc.

“Asi se constituyé (la pequeiia empresa) no solo en fuente de
abastecimiento de articulos para el consumo sino al mismo tiempo en la
piedra angular que habia propiciado el desarrollo de las fuerzas
productivas, v es principalmente la industria de modestos recursos donde
se apova la Revolucion Industrial v con ello la tecnologia que hoy fomentan

Ay
v desarrollan las grandes empresas™™.

En Mexico, durante el periodo independiente, se desarrollaron las industrias

tales como la textil, de los alimentos, de la muebleria de madera y la quimica

Antes de 1910, habian surgido las grandes industrias, como la Fundidora de
Fierro y Acero de Monterrey, ademas de estas grandes compafias, ya existia la

incipiente industria y la artesania casera, utilitaria y de ornato. es decir. la Pyme.

Después de la Revolucion Mexicana, al ampliarse el mercado interno, se
desarrollan diversas industrias. Y las que predominaron y crecieron rapidamente

dentro de la estructura economica fueron las Pymes.

A lo largo del siglo XX, las Pymes se desarrollaron y consolidaron como
elemento fundamental dentro de la economia del pais: de esta manera, en la
actualidad las Pymes representan un factor de suma importancia en el proceso de

desarrollo del México actual.

* Caracteristicas de la Industria mediana y pequefia en México, Op.Cit. p.21
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1.4.3. Importancia de las Pymes

La importancia de las Pymes es evidente. En Ultimas fechas, este sector ha
captado un gran interés por parte de los diferentes grupos economicos. La
pequena y mediana empresa destaca por la gran cantidad de establecimientos de

este tipo en nuestro pais.

Las estadisticas son complices de la importancia de las Pymes: el 98 % de
las empresas en México son Pyme, (incluyendo a las microempresas) y ocupan el

64 % del personal de la planta productiva del pais®’.

Las Pymes no solo adquieren importancia en ambito nacional, sino que en
el internacional. Existen instituciones alrededor de todo el mundo, asi como

paginas web, que dedican su tiempo y espacio al desarrollo de la Pyme.

Ricardo Bolanos (2004) afirma que las grandes empresas (ahora
conglomerados multinacionales) acaparan y dominan la economia mundial, sin

que las Pymes queden fuera del esquema:

“Las empresas grandes estan desapareciendo para dar paso a los
conglomerados v a las Pymes. Ahora las Pymes se dedican a prestar
servicios a los conglomerados, atender pequefios nichos de mercado,

integrar cadenas productivas u organizaciones virtuales™.

Ahora bien las Pymes enfrentan, en algunos casos, problematicas
particulares de una empresa: “elevados costos asociados a la normatividad y la
sobre regulacion; escasa formacion y desarrollo de habilidades empresariales;
limitaciones en la capacitacion y desarrollo de los recursos humanos, escasos

sistemas de informacién, desconocimiento del mercado y problemas de

“’ Bolaflos Barrera, Ricardo. La Pyme, motor de desarrollo. En

http://www.pyme.com.mx/articulos_pvme/todos los articulos/ ., p.1. 2004,
** Ibidem, p.1.
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comercializacion; falta de vinculacién con los instrumentos para el desarrollo v la
innovacion tecnologica y el dificil acceso a esquemas de financiamiento oportuno,

adecuado y en condicicnes competitivas™.

Ademas de estas problematicas que fracturan el sano desarrollo de las
Pymes, existe el de la difusion, pues sino cuentan con los recursos para resolver
los conflictos antes mencionados, mucho menos para la promocion de sus

productos o servicios.

Este panorama permite detectar la pertinencia de una propuesta
radiofénica, como ventana de difusion internacional via Onda Corta e Internet,
para la Pequena y mediana empresa, donde éstas promuevan su trabajo, a través

de la emisora Radio México Internacional.

Sin embargo, antes de dar los pormenores de la propuesta en si, sera
necesario crear parametros metodologicos, para determinar el como elaborar
programas de radio. que conjugan la transmisién tradicional la onda corta, con
los nuevos esquemas que propone Internet, pues ésta es la formula de la que

hace uso RMI para el logro de su mision y objetivos

 Reglas de Operacion del FAMPYME, Op. Cit.
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Capitulo Il

Respecto a la elaboracion de un espacio radial para RMI OC.

En este capitulo, el lector podra conocer las caracteristicas esenciales para la
realizacion de una produccion radiofénica: desde la determinacion de los
elementos que constituyen la transmision radial, hasta la presentacion del guion,
enunciando sus cualidades como documento imprescindible para la realizacion de

cualquier produccion radiofénica.

También se presenta una advertencia sobre la pertinencia del programa

Empresarios Mexicanos, para hacer preambulo a la propuesta formalmente.
2.1. Como hacer un programa de radio.
Debido a la naturaleza tecnologica de la radio. los elementos de

manifestacion que se utilizan en el medio son meramente auditivos, Estos son: la

expresion verbal, la musica y los efectos sonoros.
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Y aungue a continuacion se hablara del como realizar una produccion
radiofénica a lo que parece un programa de radio tradicional. no hay que olvidar
que en RMI, se utilizan las dos formas de transmision; por ello, es necesario tener

presente esta condicion que la propia realidad exige.

2.1.1. Elementos de expresion de la radio.

La radio como medio de comunicacion, requiere de un codigo para establecer la
comunicacion con sus receptores, donde el cddigo propiamente radiofonico,
consiste en el sistema de reglas de uso y combinaciones entre la voz. la musica y
los efectos; que el emisor y el receptor utilizan para la produccion e interpretacion

de los mensajes radiofonicos.

“El cadigo radiofonico establece de qué manera la voz. la misica
los efectos sonoros pueden ser usados y articulados para la

P}

transmision de significados

Romo Gil”' define a estos tres elementos de la siguiente manera

A) La voz, como el elemento radiofénico por excelencia. que representa lo
mas significativo del ser humano porque es la palabra. También. el uso
de la voz en radio tiene ciertas cualidades: tono. timbre. intensidad y

cantidad”?.

™ Romo Gil, Maria Cristina. Introduccion al conocimiento v préctica de la radio. Escuela de Ciencias de la
Comunicacion, Instituto Tecnoldgico vy de Estudios Superiores de Occidente (ITESO) Ed. Diana.
Guadalajara, Jal, 1994 p. 49

! Ibidem, pp. 50-54

™ En México, se expide un certificado para poder ejercer trabajos de locucion. Este documento lo concede la
Secretaria de Educacién Piblica, a través de la Unidad de Television Educativa DGTVE, con tundamento en
el Articulo 11, fraccién VI. de la Ley Federal de Radio v Television, v el Acuerde 169 de iz SEP del 14 de
octubre de 1992.
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B) La musica, como el segundo elemento del codigo radiofénico y un
excelente auxiliar del guion. Su funcionalidad consiste en expresar sin
palabras el lugar, el tiempo o el estado de animo; ademas es una ayuda
para intensificar la accion, para establecer la ambientacion en general y
principalmente para hacer cambios de escena, tales como: la cortina, el

puente, la rafaga, la fanfarria, la identificacion, entradas o salidas "

c

—

Efectos de sonido, se utiliza este tercer elemento principalmente en los
programas dramaticos. Ambientan, ilustran y completan situaciones. “Su
fuerza surge de la asociacion visual que el ser humano hace cuando

escucha un sonido”

Es necesario organizar estos elementos para lograr un programa de radio
con un determinado sentido. Este orden queda sentado en la realizacion del guion,
ya que este documento es la clave para el éxito o fracaso del resultado final de un

producto radial.

Como se ha dicho en apartados anteriores, Radio México Internacional,
estacion a la que va dirigida la propuesta radial Empresarios Mexicanos, no solo
transmite a la manera convencional, sino que Internet es otro recurso del que se

vale para emitir su programacion.

Por ello, es conveniente que se retomen las condiciones que ofrece Emma
Rodero™, para la elaboracién de un programa de radio por Internet, que incluso,

ya se tomaron en consideracion desde el capitulo anterior, cuando se hablo de los

" Por cortina se entiende al fragmento musical que separa dos escenas, y no debe durar mas de diez
segundos. Un puente, es un intermedio musical, con duracion no mayor a los 20 segundos y se emplea para
sugerir un transcurso largo de tiempo entre escena v escena. Para llamar dindmicamente la atencién del
publico o para reforzar un didlogo que define una situacion, se emplea un fragmento corto de musica, fuerte y
dramdtica, de corta duracién llamada rdafuga. La fanfarria alude a situaciones heroicas y festivas. que emiten
instrumentos de percusion y metales. La identificacion, entrada 'y salida; son tres funciones importantes que
tiene cualquier programa de radio.

™ RODERO Antén, Emma. La Radio en Internet: El reclamo de un nueve producto radiofénico disehado
para la red., en htip'www.congresoperiodismo.com/comunicaciones/rodero_comunica doc
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mecanismos que se requieren a partir del acercamiento de los medios

tradicionales a la “red de redes”

Como bien se dijo, el producto radiofonico a través de la red se relaciona
estrechamente con las caracteristicas y habitos de consumo de los usuarios.
Ademas de pensar y estructurar un guion radiofonico, mismo que se describe mas
adelante, se tiene que considerar la combinacion de texto e imagen, pues asi lo

exige el medio.

A continuacion se explicaran las caracteristicas del guion radiofénico, para

después enunciar los pasos a sequir para la realizacion del mismo.

2.1.2. Guién radiofénico.

El guion es la herramienta basica para el desarrollo de cualquier emision
radiofénica. "Su planeacién, su estudio previo, su realizacion, practicamente hacen

el programa de radio”.””

Cuando se escribe un guion de radio. Romo Gil afirma que se debe tomar
en cuenta el tipo de publico a que se dirige y los recursos y posibilidades de
realizacion. Una vez especificado esto. es necesario determinar el tipo de guion a

realizar.

Clasificacion del guién radiofénico.

El guion radiofonico se clasifica dependiendo del tipo de programa que se

desee realizar:

™ Romo Gil, Maria Cristina. Op. Cit.. p. 57
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a)

c)

d)

El guion completo. Se utiliza para programas dramaticos, en el
se incluyen todas las palabras, efectos y musica que van a ser

escuchados por el auditorio.

El guiéon semicompleto: Se utiliza para aquellos programas en
los que participan personas con su opiniéon o con textos que no
dependen del guionista, donde solo se marcan los espacios de las
intervenciones de las otras personas. Es usual en programas de
entrevista o en revistas. De hecho, este es el tipo de guion que se

empleara para Empresarios Mexicanos.

El guion listado: Se requiere para los programas con secuencias
de partes grabadas de antemano y en el guion solo se marca esa

secuencia.

La hoja de continuidad: aunque no es un guidén, se toma en
cuenta, ya que es la lista diaria de las canciones, los programas,

anuncios, mensajes y el tiempo preciso en que se transmiten.

Estas son las cuatro maneras en que se clasifican los guiones radiofonicos, ahora,

es necesario explicar la manera en que debe presentarse este documento.

Presentacion del guién

El guién debera, segun lo afirma Romo Gil™®, de la siguiente manera:

1)

Papel. usar cuartillas tamano carta, blancas, sin margenes y

logotipos impresos.

™ Ibidem, pp. 63-66
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2) Primera pagina: debera contener toda la informacion necesaria,
esta se escribira en la parte superior izquierda de la hoja, por

ejemplo:

Nombre de |a serie a la que pertenece el programa
Numero de programa
Nombre o tema del programa

IGuionista.

| Requerimientos humanos: (productor, locutores)

Requerimientos técnicos

Musica
Efectos
3) Numeracién: desde la primera hoja deben ir numeradas y con
guia, ejemplo:
Nombre de la sene a la que pertenece el programa Hoja 3

Numero de programa

4) Division de las hojas: Es necesario dividir las hojas en tres
columnas imaginarias: la primera es para el tiempo y medira tres
centimetros, la segunda es para las indicaciones tecnicas, musica
y efectos; no debe pasar de seis centimetros. Y la tercera es para

el didlogo y narracion, y ocupara el resto de la cuartilla.

5) Columna de tiempo: debe contener el tiempo total y el tiempo
parcial. Al iniciar cada hoja debe ir el tiempo acumulado de las

anteriores, ademas, en cada renglon en donde haya cambio de
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8)

musica, efecto o locutor, se indicara el tiempo de duracion de
cada fragmento. Al final de la hoja se suma el tiempo acumulado
de las hojas anteriores con los tiempos indicados en esta hoja y

se pone al final,

Columna de indicaciones técnicas: deben escribirse siempre en
MAYUSCULAS. "Todo lo escrito con mayusculas no sale al aire”
Al respecto de la MUSICA, es necesario escribir el titulo, el
disco y la banda, ademas. habra que indicar si la musica se corta
de golpe, si baja y permanece de fondo, si decrece hasta
desaparecer totalmente, si se usa como cortina, puente, rafaga,
etc. Si se pretende que la musica permanezca de fondo, habra
que trazarse unz flecha hacia abajo para indicar hasta que linea
del dialogo continuara. Es importante anotar el tiempo de duracion

de la musica en la columna de tiempo

Para los EFECTOS valen las mismas indicaciones que para
la musica. Escribase la palabra EFECTO subrayada lo mismo que
la palabra MUSICA.

Columna del dialogo y narracion: debe escribirse en
minusculas. Se exceptian los nombres propios y el principio del
parrafo, en que se emplearan las mayusculas como de costumbre.
Para las indicaciones a los locutores, estas se escribiran en
mayusculas y entre paréntesis. Los nombres de los personajes

van también en mayusculas, pero subrayadas: LOCUTOR.

Numero de copias: Habran de sacarse tantas copias del guién
cuantas sean las personas que intervengan en el programa, como

director, operador, locutores, actores.
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A continuacion se presenta un ejemplo de presentacion del guion, tomado del

texto de Maria Cristina Romo Gil:

: MEXICO Y SU HISTORIA Hoje 3
| PROGRAMA No. 3

2" 30" | MUSICA-CORTINA 10" DISCO
| OSCAR CHAVEZ BANDA 4 |
| SE CORTA DE GOLPE CUANDO |
|ENTRA EL LOCUTOR |
107
| NARRADOR 1 — Nos encontramos en el lago de Texcoco
donde el Emperador Moctezuma se dirige a su séquito

| EFECTO: RUIDOS METALICOS,
| RUEDAS, MURMULLOS |
PERMANECEN 5" Y
g" DESAPARECEN LENTAMENTE

MOCTEZUMA - Digan a la gente que esperen en silencio
a que yo les haga una sefial para comenzar a caminar

EFECTO: PASOS QUE SE | NINO — Sefior. Sefor. a lo lejos se ve mucho polve
ACERCAN |
MOCTEZUMA - ;,Que dices” Tendremos que
apresurarnos. [Pronto' (PAUSA) Liama al segundo

20"
EFECTO: PASOS MULTIPLES.

| AGITACION. SE MEZCLAN CON
: MUSICA |
| |
; MUSICA' REVUELTAS-REDES
| PERMANECE DE FONDO |
| | NARRADOR - El emperador sabia gue el peligro estaba
| 10" cerca y que debia tomar decisiones rapidas
[ 2745

Hasta aqui se establece la evidencia de como realizar un producto
radiofonico, especificamente dirigido a la estacion Radio México Internacional,
donde se transmite por dos formas de transmision, OC e Internet. que asume un

matiz diferente para la realizacion de sus productos.
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Sin embargo, es necesario plantear la reflexion respecto a la pertinencia del

programa Empresarios Mexicanos en RMI OC.

2.2. Sobre la pertinencia de la propuesta Empresarios Mexicanos.

Como ya se dijo, desde su origen, la transmision de mensajes mediante la Onda
Corta ha sido herramienta de difusion desde propaganda politica hasta la

transmision de ideas y sentimientos de una nacion.

El Capitulo | de este texto, deja patente la proliferacion que vivio este forma
de frecuencia radial en sus primeras décadas de vida, tanto en el mundo como en
la Republica Mexicana. Ahora, después de poco mas de un siglo de aparicion, la

posible desaparicién del medio es casi tangible a la mirada de todos.

Sin embargo, también se comentd sobre la aparicion del Internet como una
opcién para muchas estaciones de radio, para que éstas continuen con su mision
y objetivos, incluyendo a Radio México Internacional; a la que ademas, favorece
su transmisién de corte internacional, motivo de ser de la emisora del Instituto
Mexicano de la Radio. RMI defiende su posicion en el terrenc de las ondas y
adhiere su transmision al uso del Internet. Estos dos medios de presencia mundial

le permiten:

Ofrecer la imagen de un México moderno, democratico. con gran
apertura informativa; que fomenta el desarrollo educativo, apoya
las expresiones artisticas y la investigacién cientifica y social: todo,
a través del aprovechamiento de las nuevas y viejas tecnologias de

comunicacion a distancia’’.

" Dato tomado de la Radiodifusora, es su mision actual.
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Por otro lado, se ha mencionado en este texto a la pequena y mediana
empresa (Pyme), como el contenido de la propuesta radiofonica Empresarios

Mexicanos.

Es palpable la situacion economica actual de esta nacion y del mundo,
donde el desarrollo de los grandes corporativos multinacionales, ha propiciando la
desaparicion de las grandes empresas nacionales, devorando los mercados. Pese
a ello, hay un sector que logra mantenerse dentro de este ambiente economico y

por alguna razén no decae, no se apaga: las Pymes.

Independientemente de los retos que enfrentan las Pymes mexicanas, en
cuanto a su estructura, logistica de produccion y desarrollo se refiere; una manera
de contribuir a la difusion del trabajo de los empresarios mexicanos o Pymes, es

precisamente con esta propuesta radiofénica.

Por ello, se considera pertinente que una estacidon como Radio México
Internacional, inserte en su programacion un espacio dedicado a difundir el trabajo
de mexicanos ocupados en el quehacer empresarial, a nivel de la pequena y

mediana empresa.

A continuacién, se presenta de manera detallada cada uno de los
elementos que conforman la propuesta Empresarios Mexicanos. Ademas se
explica el por qué de cada uno de ellos, con base en la informacion que se ha

escrito en los apartados anteriores.
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Propuesta radiofonica: Empresarios Mexicanos

Este es el apartado donde el lector podra conocer las caracteristicas de la
propuesta radiofénica Empresarios Mexicanos, dirigida a la estacion Radio Méexico

Internacional.
3.1. Objetivo general de Empresarios Mexicanos.

Atendiendo a la mision que proyecta la radiodifusora RMI, donde se insiste en:

Ofrecer la imagen de un México moderno, democrdtico,
con gran apertura informativa; que fomenta el desarrollo
educativo, apoya las expresiones artisticas y la investigacion
cientifica y social; todo, a través del aprovechamiento de las

nuevas y viejas tecnologias de comunicacion a distancia,
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Y que justifica su razén de existir como:

La ventana radiofonica de referencia inmediata en el publico

internacional y del interior de la Republica, sobre el acontecer

noticioso,

turistico,

cientifico, tecnologico,  politico,

empresarial, artistico y musical de México',

Por lo tanto, el objetivo general de Empresarios Mexicanos es:

Transmitir a los radioescuchas nacionales e internacionales, a

través del aprovechamiento de las viejas y nuevas tecnologias.

informacion relacionada con el mundo empresarial en México,

especificamente referida al sector de las Pymes (Pequetia y

mediana empresa), mediante entrevistas realizadas con los

representantes del sector, asi como con cdapsulas informativas.

A continuacion, se presenta como sera posible el cumplimiento del objetivo

de la propuesta radiofénica Empresarios Mexicanos.

En primer lugar es importante determinar a los recursos humanos, para ello

se tiene contemplado al siguiente equipo, con sus respectivas responsabilidades:

Nombredela | Cargo Actividad
persona  } | — e O
Oscar Garcia | Productor Supervision de la realizacion del programa en su totalidad. 4
Gerardo Locutor/Rel. Entrevista a los invitados, ademas de contactarios para su
Sanchez publicas asistencia al programa. '
Bonnie Perette | Locutora Realizacion de capsulas informativas, asi como de su respectiva
f locucion. -
Veronica Guionista Realizacion del guién, asi como de los sumarios informativos y de
| Flores la busqueda de imagenes (para la transmision via Internet)

I . P oy o
Datos mencionados en el Capitulo I, apartado 1.3.3. Programacion actual, cuando se hace mencion sobre las
caracteristicas de contenido en la programacion de RM1
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Ademas, el programa se producira y transmitira desde las instalaciones del
Instituto Mexicano de la Radio IMER, ubicadas en Real de Mayorazgo No 83, en la

Colonia Xoco.

Las frecuencias de transmision seran por Onda Corta a 31 metros en el
9705 kHz y a los 25 metros en el 11770 kHz. Por Internet, a través de la pagina

www.rmi.gob.mx.

Es merecido participar al lector sobre las caracteristicas que cumple el

programa con relacion a su forma y a su contenido.

3.2. Formato de Empresarios Mexicanos.

Las caracteristicas del programa Empresarios Mexicanos se dividen en las

siguientes categorias:

1) A través de sus caracteristicas de forma, es decir, el tiempo de
duracion, esquema del programa, tipo de imagenes y textos para

el caso de su transmision via Internet, etc., vy

2) A través de sus caracteristicas de contenido, entendiendose
como los géneros periodisticos a utilizar, las tematicas de las

entrevistas, etc.
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3.2.1. Caracteristicas de Forma

A) Transmision semanal:

La entrega de los programas se realizara semanalmente, esto es para contar con
el tiempo suficiente de planeacion, investigacion y control de los entrevistados.

Ademas, éste es un requerimiento que exige la misma radiodifusora’.

B) Duracidén del programa

El tiempo que dura este espacio estd contemplado de 15 minutos. Emma Rodero
ratifica que para hacer radio via Internet, “se debe dar un (tratamiento
conversacional y profundo pero con una menor duracion, ya que el usuario
reclama contenidos concretos pero de manera rapida™. Ademas, esta condicion la
planten las exigencias que la radiodifusora solicita en su programacion. ya que asi

tiene planeada su carta programatica.

C) Informacion e imagen.

Para la transmision via Internet, se pretende realizar un sumario de cada emision,
donde se explica en que consistira el programa de esa semana. Ademas, una
imagen de la Pyme, ya sea logotipo o fotos de su producto. ilustraran la pagina.

Se recuerda que esta estrategia forma parte del quehacer radiofonico via Internet”.

D) Estructura del programa

? Informacion proporcionada por Lic. Alejandro Joseph, Gerente de RMI. Consultar en /.3.3, Programacion
actual, de este texto.

* Idea retomada del Capitulo | de este texto.

* Ibidem.
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La estructura del programa sera de la siguiente forma:

DURACION BLOQUE
Fade in
~ |ID IMER. “El Instituto Mexicano de la Radfol
... |presenta..” ,
01' 00 Introduccion.
Se explicara sobre lo que tratara la emision de ese
dla se presentan a los invitados y da paso a la |
I prlmera capsula informativa. - -
| 01°00" | CAPSULA 1.
i Estas capsulas reflejaran otra perspectiva de cada
~ |tema. Seran el marco contextual de cada emision.
04' 00 1er BLOQUE.
. | Dara comienzo la entrevista al invitado o invitados.
' Se pretende charlar con los representantes de esos
sectores/tematicas, para que de viva voz expresen
cual es su vision de su respectiva area, asi como
~|los productos o servicios que ofrecen B
0100 CAPSULA 2.
04'00° | 2° BLOQUE.
- | Continua la entrevista. ) B
01'00" | CAPSULA 3 -
04' 00" 3er BLOQUE.
Continta la entrevista con el invitado, se agradece
su presencia y se despide al programa.
“{ID IMER. °“El Instituto Mexicano de la Radio
- |present6..”
TIEMPO | Fade out :
ESTIMADO
15’ 00" -

81
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E) Pagina de Internet

En el Capitulo | de este texto se mostro la pagina web de RMI, donde se exponen
las ligas o enlaces a los diferentes servicios y productos que ofrece la emisora por

la red.

Cuando el usuario ingresa al enlace de Empresarios Mexicanos, aparece la
seccion que corresponde al programa. Ahi, se puede observar dos sumarios, con
sus respectivas imagenes, y cada uno corresponde a un programa en particular.
De esta manera, cuando el ciber-escucha presione con el mouse en la imagen,

podra percibir el espacio radial.

En la parte superior derecha se puede consultar el link “Programas

Anteriores”, que permitira acceder a programas ya transmitidos

A continuacidon se muestra la imagen de la pagina de Empresarios

Mexicanos.
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3.2.2. Caracteristicas de contenido.

A) Géneros periodisticos.

Los generos periodisticos que se utilizaran en el programa son la entrevista
informativa, es decir, “aquella que se busca con el fin de obtener informacion

noticiosa’®

La entrevista permitird entablar una conversacion directa con aguellos gque
dedican su trabajo a una Pyme determinada; y de la propia voz del Fyme, el
radioescucha o ciber-escucha, podra conocer |a historia, el producto y todo lo que

tenga que ver con esa empresa’.

Las capsulas seran el contexto de cada emision. Dicho de otra forma, las
capsulas daran relevancia a otros enfoques respecto al tema a tratar en cada

emision.

Por ejemplo. un programa es dedicado a la productora de Nopal Incubadora

Hueyetlahuilli Tlacotense, entonces las capsulas seran en funcion de:

* Las propiedades nutritivas del nopal,
" El nopal como simbolo patrio, y

* Las caracteristicas del consumo del nopal

* LENERO, Vicente. Et. all. Manual de Periodismo. México, Grijalbo, 1986, pag. 107

® “El almacenamiento de los productos radiofénicos en la red, hace que el usuari acceda a la informacion
en cualquier momento, por ello se considera que los formatos sonoros mas adecuados para presentarios
serdn la entrevista y el reportaje. Estos géneros, al ser géneros de didlogo, mantienen la atencion del
oyente”. En 1.2.2.1.2 Sobre ¢l disefio de un producto radiofonice en Internet, en el Capitulo | de este texto
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B) Manejo de las tematicas.

Cada programa estara dedicado a una Pyme en particular, donde se espera contar
con la presencia de los duefios de las empresas para que ellos mismos relaten el

funcionamiento de su empresa y del producto que venden.

El parametro para considerar a una Pyme, es el que define la Secretaria de

Economia, en el Diario Oficial de la Federacion:

INDUSTRIA SERVICIOS

Pequefia empresa 31-100 i 6-20 21-50
Mediana empresa 101 - 500 21-100 51-100

Las tematicas quedan definidas en el siguiente cuadro. Cabe mencionar
que el nimero de los programas que se presentan son trece, pues asi lo solicité la

propia estacion.
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Lista de Invitados para el programa Empresarios Mexicanos.
Temética Nombre de Ia empresa Invitados.

86

1 |Agricultura. Incubadora Hueyetlahuilli Sr. Hermilo Flores, Presidente de la
Produccion de Tlacotense; agrupacion.
Nopal. de Milpalta, Distrito Federal. N .
2 | Aresanias. EMPAPELARTE S A deCV Hermanas Renata y Margarita Vega
/Papel reciclado. ~ o —
3 | Artesanias, CERAMICA PADILLA S.A. de Juan Padilla, Director de la empresa.
Cerémica. C.V.
4 | Muebles, |ARDEC S.A. deCV Brenda Villarreal Brenda, Directora
Fierro forjado. | de mercadotecnia. |
5 |Aresanias, Barro |ARTE INDIO S.A. deC.V. Rebeca Sandoval, Directora general.
de mina. |
6 | Blancos, EDREDONES ELEGANZA S A. | Carlos Rivera Cuellar, Director
Edredones. de C.V. general. o
7 | Accesorios, ARTANI S.A. de C.V. Arturo Toledo Ambriz, Director de la
corbatas de empresa..
madera. )
| 8 [Juguetes, | CREACION Y DISENO, | Leny Esteban,
| patinetas | PATINETAS DE MEXICO S A de | Director de la empresa
[CV.
9 | Instrumentos ARPAS TIPICAS MEXICANAS Juan Esteban Gonzales, Director de
musicales, Arpas |S.A.de C.V. la Empresa.
10 | Productos de | ESPUMA DE LUNA S A de C. V | Jacobo Schwrizman, Director de ia
limpieza, Empresa
. Jabones W T ——— " e —— e
| 11 |Artesanias, CALEB, ARTE EN LUZ Mario Landeros, Director de la
| velas S.A.de C.V. N Empresa.
12 | Cosmeéticos BOTANICUS S A deC.V Giovanni Sierra, Co-director de la
naturales. Empresa
13 |Artesanias, KALAK S A . de C.V. Vicente Latapi O., Director de
accesorios para el Operaciones.
hogar. - o |
Los criterios en la seleccion de las tematicas o invitados se advierten segun:
1) Contactarlos a través de instituciones u organismos especializados
en el tema: Secretaria de Economia. Bancomext, asociaciones de
productos o servicios, bancos, entre otros.
2) En ferias y encuentros empresariales.
3) Asi como la disposicion de estos para participar en el programa.
C) Masica.

La musica del programa queda definida de la siguiente manera:
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a) Como musica distintiva del programa esta contemplada la melodia
titulada 'Deberias amaria’, del compositor e interprete Julio Revueltas,
que aparece en el disco “Mi Santa Maria", esto es para que los

radioescuchas familiaricen una melodia con Empresarios Mexicanos.

b) Para el caso de las capsulas, la musica de fondo sera designada en
funcion del tema al que se haga referencia y que ilustre de una manera
favorable aguello de lo que se hable. Para esto se requerira hacer uso
de la fonoteca del IMER y de RMI.

3.3. Guion de Empresarios Mexicanos.

A continuacion se presentan los guiones, basada su realizacion en los parametros
que se explican con anterioridad en este documento, de los trece primeros

programas a solicitud de la emisora Radio Mexico Internacional:
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 1
| NUMERO DE PROG. 1
PRODUCCION Entrevista con prod delal badora Hueyetlahuilli Tlacotensa
GUIONISTA Verénica Flores
REQUERIMENTOS
| HUMANOS Oscar Garcia (productor)
| Gerardo Sanchez (locutor 1)
| Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (Locutor 3)
REQUERIMENTOS
TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear
las capsulas,
FADE IN [ ENTRA IDENTIFICACION DEL ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA

17 00™

| INSTITUTO MEXICANO DE LA
| RADIO. ASI COMO DE RADIO
| MEXICO INTERNACIONAL.

i MUSICA: ENTRA CDJULIO

| REVUELTAS (MUSICA

| DISTINTIVA DEL PROGRAMA)

[ TRACK 2. SUBE 10™ Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL

| PROGRAMA. ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBL:
LA MUSICA Y DESAPARECE.

|
|
|

DE PRODU '(‘(.‘I(')NI DEL IMER Y DE RML AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

I LOCUTOR 3 - jQue tal!. bienvenidos al tiempo de
| abrir caminos... Empresarios Mexicanos. es sin duda.

el espacio de RMI. dedicado al mundo de las Pymes en
Meéxico. en donde seguramente encontrard. usted
radioescucha, la voz de aquellas empresas que dedican
su tiempo en producir para exportar.

Y el dia de hoy nos acompana productores v vecinos
del pueblo de Santa Ana Tlacotenco. una de las

| principales zonas productoras de nopal en el pais...

A través de Radio México Intemacional. conoceremos

de donde nace su participacion en este sector, cuales |
son las alternativas de industrializacion v |

comercializacion del nopal y sus derivados: asi como la
manera en que se formd la sociedad productora v
comercializadora Hueyetlahuilli Tlacotense. ..
iEmprendamos el camino!...

| Y antes de comenzar a platicar con nuestros invitados,

vamos a escuchar una capsula sobre el tema de esta
emision, que como va se dieron cuenta. es sobre el
nopal...
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PROGRAMA. Empresarios Mexicanos Hoja 2 B
NUMERO DE PROG.. 1
1° 00

1 » 00&5

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - Los nopales tuneros son originarios de
Ameérica Tropical, en la actualidad estan distribuidos en
todo el continente Americano.

Meéxico es el pais que mas variedades tiene.

| semidridas. pero hay otras que se desarrollan en
| regiones tropicales.

U/n nimero importante de especies es comestible, pero
de éstas. fueron seleccionadas las propias para la
produccion de fruta. conocida como tuna; pencas,
verdura conocida como nopalitos: forraje para ganado
v para ¢l cultivo de la cochinilla, insecto del que se
extrac un colorante artificial muy cotizado a nivel
mundial.

El nopal. “Nopalli”™ en Néhuatl; es la planta mas
representativa de la flora mexicana v de las mas
consumidas. Existen evidencias que fue cultivada

. . . |
[La mavoria de las especies crecen en zonas aridas o

desde el ano 500 antes de cristo, fue llevada por los |

conquistadores a Europa, y de ahi se produjo a distintas
partes del mundo. Actualmente se cultiva en Espafia,
ltalia. Sudafrica, Brasil, Argelia, Marruecos, Tunez,
Argentina v Estados Unidos.

| El nopal tue plasmado en el escudo nacional en 1821,
cuando el pais va independiente de la corona Espafiola
empezaba a tener vida propia. Tal simbolo nace de la
historia de la fundacién de Tenochtitlan, que sefialaba
que los indigenas debian asentarse en el lugar en que se
encontraba un aguila destrozando a una serpiente. La
hallaron posada en un nopal, pues esta planta era
abundante y propia de nuestros paisajes.

Hov. en nuestro pais esta cactacea nace en forma
silvestre. aunque ya existen miles de hectareas
cultivadas en diferentes regiones.
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos - "Hoja 3
NUMERO DE PROG 1

200"

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA., SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.
| ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
47 00
ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 37 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA, |
PARA CUANDO DEIJE DE |
HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE |
LA MUSICA Y DESAPARECE |
|
|
|

AL 47 00"

LOCL R I - Bienvenidos. gracias por permanecer
en la senal de Radio México Internacional. si usted nos
estd escuchando, no deje de enviarnos sus comentarios
. | a los teléfonos 56 28 17 20, o bien escribanos a la

[ ' siguiente direccion: Apartado Postal 21-400, en
Meéxico. DF.. v si usted no esta conforme con eslas vias
de comunicacion. entre al ciber-espacio v envienos un
| mail a la direccion eudoramaili@ rmi.gob.ms

Ahora s1. ¢s iempo de presentar a los invitados de esta
ocasion...

Gracias por regalarnos un espacio de su agenda para
platicar con nosotros...

| {COMENZAR CON LA ENTREVISTA)

- ;Donde estan ubicados exactamente. v como |legar?
- ¢ Desde hace cuanto se dedican a producir esta
energética planta?

- (Como surgio la idea de negocio?

| - El uso de términos nahuatl en sus productos ;con qué
| tiene que ver?

' - ;Cuantas personas laboran en la empresa?

Es necesario que hagamos una pausa para escuchar la
siguiente capsula, donde usted amigo radioescucha,
conocera los usos mas frecuentes del nopal.

4 00
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| PROGRAMA. Empresarios Mexicanos - ~ Hojaa |
| NUMERO DE PROG. 1 |
6" 00™ I

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
| PARA CAPSULA 2.

| MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

‘ BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL

LOCUTOR, ENTRA EFECTO

PARA CONTINUAR CON EL

SEGUNDO BLOQUE DE LA
| ENTREVISTA

LOCUTOR 2 —El nopal en tiempos prehispanicos se le |
consideraba una deidad, como al maguey. Servia para
elaborar alimentos. bebidas, aceite, papel. pegamento.
impermeabilizante. amarres, postes v para curar

- diversas enfermedades.

Como alimento ¢l nopal se preparaba tostado en el
comal v guisado con calabacitas o con carne de
animales silvestres. como venado, armadillo v conejo.

| Las flores de algunas especies también eran

consumidas. Los indigenas del altiplano potosino
guisaban los pétalos o los incorporaban con otros
ingredientes.

Las tunas fueron empleadas como fruta fresca, secada

al sol o cocida v machacada. Elaboraban una miel

ligera. también llamada “miel de tuna™: una espesa. .
conocida como melcocha; también mermelada v una |
pasta llamada en la actualidad “queso de tuna™ :
El consumo del nopal fue adoptado por los
conquistadores, criollos v la poblacion mestiza. De ahi.
que varios guisos se conozcan con nombres castellanos.
como: “Nopalitos poblanos™, *Navegantes” v “Reales™;
asi como “Ensalada de nopalitos”. Actualmente. se¢
cultivan para aprovechar su fruto, es decir. la tuna, v
sus pencas tiernas 1lamadas nopalitos. asi como planta
forrajera que es usada en zonas dridas como
suplemento de forraje de emergencia cuando por la
sequia escasean otros alimentos.

En la franja central del pais se consume esta cactacea
como alimento para las personas. En la zona norte v sur |
lo utilizan como forraje. -
También sirve para delimitar terrenos v recuperar v l
proteger suelos afectados por la erosion. |
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos
NUMERO DE PROG . 1

700" : !

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE. FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE D
ENTREVISTA DEBE DURAR
4 00m

ANTES DE DAR CORTE A LA

ULTIMA CAPSULA. ES

NECESARIO EN EL MINUTO 3" |

307, FONDEAR CON LA |

MUSICA DISTINTIVA. PARA

| CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA

[ Y DESAPARECE AL 47 00

[ LOCUTOR 1
(INVITACION PARA PERMANECER EN RMI. RECORDAR
TELEFONOS Y DIRECCIONES... CONTINUAR CON LA
ENTREVISTA. COMENTAR LA CAPSULA, CONTINUAR LA |
ENTREVISTA)

- (Como estan organizados?

(HABLAR DE LA COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION,
QUIEN ESTA A CARGO DE LA SOCIEDAD YOLOTL.
QUIENES PARTICIPARON EN EL FORO DENOMINADO
CACERCAMIENTO AL MERCADO HISPANO DE ESTADOS
UNIDOS Y CANADA™)

| - (Cuales son los productos que va se encuentran
colocados en el mercado. derivados de la
industrializacion del nopal?

(PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BAJO LA MARCA LAS
TRES TOSAS; LOS COSMETICOS, BAJO LA MARCA MITZ- |
PAC, APOCOPE DEL TERMINO NAHUATL MITZPACTZIN. |
| QUE QUIERE DECIR “TE VA A GUSTAR™

|

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)

4 00
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG.: 1
11700

' TERCER Y ULTIMO BLOQUI: DE

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL

LA ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - El nopal destaca como planta
medicinal, pues se recomienda para personas que

| padecen diabetes tipo [l
| Los artesanos han retomado la imagen de esta planta

para decorar sus artesanias. L.a vemos en objetos de

| barro, madera, hierro forjado v vidrio.

Es la base de jabones. que no reseca la piel. de champu.

cremas v gel,
Paises como Chile. Estados Unidos. v otras naciones
europeas tienen interés en esta variedad de productos.

' En los alumos 10 anos se incrementd de forma

considerable la superficie cultivada de nopal para
producir tunas, es decir 30 mil hectareas; asi como
verduras o nopal. que representan 10 mil hectéareas.

| Esto ha ocasionado problemas para comercializar los
| frutos y los nopalitos frescos. Resolverlos requiere de

apovo para difundir las bondades de esta planta.

Otra llamada de alerta es porque México debe estar
preparado contra una palomilla. conocida también
como Cactoblastis cactorum. que ataca a esta planta,
pues sus larvas se comen la pulpa v dejan a la planta
como papel.

Este insecto es originario de Argentina. pero fue
llevado a otros paises para controlar bioldgicamente al
nopal, que se ha convertido en una maleza.

La plaga llegé a Florida, Puerto Rico y Cuba. Nuestro
pais debe estar al pendiente de que no entre y si lo hace
mitigar su impacto, para que no altere la produccion de
esta planta fundamental en la alimentacion de los
mexicanos.
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3007

15° 00"

FADE
ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 .Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2°
30”, FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA |
| Y DESAPARECE AL 3" 00" |

LOCUTOR 1 -

| (ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL ULTIMO
BLOQUE DEL PROGRAMA
| COMENTAR LA CAPSULA )

‘ - ¢ Cuales son las oportunidades de negocio que ofrecen
| a los radioescuchas?
‘ - ¢ Cudles son las opeiones que ofrecen para poder
contactarlos?
‘ - (A quién van dirigidos estos productos?
k +Qué mercados o zonas va tienen como clientela?

| ' (AGRADECE LA PRESENCIA DE LOS INVITADOS, DA
[ | CREDITOS Y DESPIDE EI PROGRAMA )
|
! |
ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

 PROGRAMA Empresarios Mexicanos - Hoja 7 |
NUMERO DE PROG 1 f
127 00™ [
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INSTITUTO MEXICANO DE LA
: RADIO. ASI COMO DE RADIO
| MEXICO INTERNACIONAL.

' MUSICA: ENTRA CD JULIO

| REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2. SUBE 10" Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

| FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL

| ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA |

DE PR()DU('C{ON_ DEL IMER Y DE RMILL AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

| LOCUTOR 3 - El dia de hoy nos acompanan mujeres
| emprendedoras. quienes compartirdn su experiencia
| dentro de Empapelarte. .

|: ... Una empresa dedicada a la fabricacion de objetos
decorativos. mediante el uso de papel reciclado. ..

... Y antes de emprender el camino. escuchemos una
capsula relativa al papel...

PROGRAMA, Empresarios Mexicanos Hoja 1 |
NUMERO DE PROG 2 1
PRODUCCION Entrevista con las Hermanas Renata y Margarita Vega, propietarias de EMPAPELARTE S.A. de C.V. |
GUIONISTA: Verdnica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (sroductor)

Gerardo Sanchez (locutor 1}

Bonnie Perette (locutor 2)

Alberto Contreras (locutor 3)
REQUERIMENTOS
TECNICOS Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco Nopal Beat para fondear

las capsulas
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PROGRAMA

NUMERO DE PROG

Empresarios Mexicanos
2

26

17007

11 00:3

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06. SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO

PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — El papel es la hoja delgada. hecha con
cualquier clase de sustancias vegetales molidas. .

. En Meéxico. existen diversas clases de papel v se

clasifican de acuerdo a su uso v a los materiales con |

que ¢s fabricado. ..

. Se utiliza comunmente en pliegos, hojas v escritos.
puesto que permite la conservacion de textos  que
sirven para la transmision de educacion y cultura. ..

. También se utiliza en el arte: moldeado como
escultura sirve para hacer objetos fantdsticos como los
alebrijes. que son seres sacados de la imaginacion de su
creador.

v ; |
En México. se encuentra papel de cualquier clase.

gracias a la diversidad de arboles v materiales
organicos del pais...
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[ PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 3
| NUMERO DE PROG : 2

[ 27 00"
i MUSICA — ENTRA MUSICA
; DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
j DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4700,

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3’ 30”, FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1. SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 4007,

' LOCUTOR 1 — Y ahora si. ¢s tiempo de presentar a
! nuestras invitadas del dia de hov. muchas gracias, le
| doyv la bienvenida a Margarita Vega v a Renata Vega. ..

- Que tal ; Como estan?. bienvenidas.

| - (Como surge la idea de Empapelarte?
- ¢ Es un negocio familiar?

| - .Donde estan ubicadas?

- ;Cual es el proceso que sufre el papel. para luego |

elaborar el producto final? '

(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA. E INVITAR A |
PERMANECER ESCUCHANDO RMT1)

41 00”

_
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 4
NUMERO DE PROG 2
6’ 00"

17 00~

PARA CAPSULA 2.

| BEAT, TRACK 06, SUBE'Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

| EFECTO: DESPUES DEL

| LOCUTOR, ENTRA EFECTO

| PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

EFECTO - ENTRA CORTINILLA

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

Sau Lin, en el ano 105..

... El material empleado tue la corteza del arbol de
mora, v el papel se fabrico en un molde de tras de
bambu. ..

| ... El papel mas antiguo conservado data del ano 150.
| fue elaborado con trapos. también en China.

no se fabricé ahi hasta ¢l afno 900

|
en Espania alrededor del afio 1150,
... El papel fue moldeado a mano. hasta que en 1798 ¢l

inventor francés Nicolas Louis Robert inventdo la
primera maquina productora de papel.

LOCUTOR 2 — Segun la tradicion. el primer hombre |
que fabricé papel en el mundo. tue un chino de nombre |

| ... El papel llego a Egipio. alrededor del ano 800, pero |

... El empleo de papel tue introducido en Luropa por |
los arabes, y la primera fabrica de papel se establecio |
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PROGRAMA. Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERO DE PROG - 2
?‘O 00’!

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE. |

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4 00™

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA. ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
[ LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4° 00”

LOCUTOR 1 -

(INVITACION PARA PERMANECER EN RMI, RECORDAR
IELEFONOS Y DIRECCIONES... COMENTAR LA CAPSULA. |
CONTINUAR CON LA ENTREVISTA.) |

- . Qu¢ mas nos pueden contar del reciclaje del papel?
- . En qué momento se utiliza el colorante?

- :Qué productos realizan?
|

| (MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)

4! 0051
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PROGRAMA. " Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG 2
11" 00"

1\ 0093

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT. TRACK 06. SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL

LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL

TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE |

LA ENTREVISTA

| LOCUTOR 2 - En el México prehispanico. era una
| tradicion escribir las levendas de los pueblos, las
predicciones astrologicas y los cantos de tradicion
popular en pergaminos hechos en un tipo de papel ‘

Hamado Amate. este papel se saca de la corteza del
arbol que lleva el mismo nombre. al que también se le
conoce como Xonote. ..

...Los espanoles conocian el papel de diferentes clases.
como ¢l de china, el aluminio v el artistico, sin
embargo. cuentan sus  cronicas  que  miraron |
sorprendidos la facilidad con los que los pueblos |
indigenas plasmaban su cultura en formas propias de |
escritura forjada en un papel muy sofisticado... :

| ...El papel amate todavia es utilizado por algunos
| indigenas como loa otomies de San Pablito. en Puebla
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos o Hoja 7 |
NUMERO DE PROG. 2

127 00"

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

ANTES DE DAR CORTE AL

| FINAL DEL PROGRAMA, ES

| NECESARIO EN EL MINUTQ 2’
30", FONDEAR CON LA

\ MUSICA DISTINTIVA, PARA

| CUANDO DEJE DE HABLAR EL

| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA

| Y DESAPARECE AL 37 007

; LOCUTOR |

| (ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL ULTIMO

| BLOQUE DEL PROGRAMA. .. COMENTAR LA CAPSULA L)

| | Estamos de regreso en Empresarios Mexicanos. con la |
presencia de las hermanas Vega. que representan a la |
empresa Empapelarte.

- .Cudl es la funcion de cada una de ustedes dentro de |
la empresa?

- ;Dénde estan localizados sus puntos de venta”

| - {Qué tan competido esté el negocio?

| - (Donde se puede contactar a Empapelarte?

(DESPIDE EL PROGRAMA, AGRADECE A LOS INVITADOS
| Y DA CREDITOS)

37007
ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.
lg’ 00!‘
FADE
[ our -
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PROGRAMA: - Empresarios Mexicanos
NUMERQO DE PROG 3
PRODUCCION:

Entrevista con Juan Padilla, propietario de Ceramica Padilla S.A. de C.V.

102

Hoja 1

1700~

INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO
| MEXICO INTERNACIONAL.

| MUSICA: ENTRA CD JULIO

| REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2. SUBE 107 Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1

| HABLA Y PRESENTA EL

| PROGRAMA. ANTES DE QUE

| TERMINE EL LOCUTOR. SUBE

! LA MUSICA Y DESAPARECE.

|

GUIONISTA: Verdnica Flores

REQUERIMENTOS

HUMANOS Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (locutor 3)

REQUERIMENTOS

TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear
las capsulas.

| FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL | ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA

DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA

A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS

MEXICANOS.

LOCUTOR 3 -

Bienvenidos al tiempo de abrir |

caminos, donde tendremos la presencia de Ceramica |

Padilla. ..

...Conoceremos mas acerca de la industria alfarera de
nuestro pais v de las manos que logran crear una gran

variedad de productos hechos de ceramica. ..

...Acompaifienos, el dia de hoy donde Gerardo Sanchez
entrevista a Juan Padilla, fundador de una empresa
dedicada a la ceramica tradicional de Tlagquepaque. en

el estado de Jalisco.
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PROGRAMA:

NUMEROQ DE PROG..

Empresarios Mexicanos
3

Hoja 2

I E} 00"

] ? 0055

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT. TRACK 06. SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

|
|

| Espafa v Portugal: porque fue en un lugar que ahora

LOCUTOR 2 — Uno de los muchos secretos que los
mexicanos tenemos con la culwra drabe o mas
precisamente con la cultura arabigo andaluza. es visible
en la alfareria que conocemos como Talavera de
Puebla... |
...En esas vasijas de loza vidriada se esconde
concentrada la historia de los 8 siglos que los drabes |
vivieron, en dos terceras partes de lo que ahora es

conocemos como lalavera de la Reina, cerca de
Toledo. donde los alfareros arabes establecieron e
implantaron las técnicas v las formas que a través de
los siglos hemos heredado. ..

. Lo cierto es que la Talavera de Puebla es una
muestra de la diversidad de razas y culturas que
conviven en México, va que en cada vasija, blanca y
azul, hecha en los alfares de Puebla, lo arabe. lo
espafiol, lo mexicano aparecen sutilmente hechos
técnica v dibujo de la materia. herencias nuevas que
nos hablan por la vista v el tacto.
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PROGRAMA. Empresarios Mexicanos ' Hoja3
NUMERO DE PROG. 3
2° 00"

4’ 00"

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA. SUBE. FONDEA Y
DESAPARECE,
ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR

[ 4°00™.

[ ANTES DE DAR CORTE A LA

| CAPSULA., ES NECESARIO EN

| EL MINUTO 37 30", FONDEAR

| CON LA MUSICA DISTINTIVA,

| PARA CUANDO DEJE DE

| HABLAR EL. LOCUTOR 1, SUBE

' LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 47007

LOCUTOR 1 — jQue tal amigos! ;Como estan?,

bienvenidos una vez mas a este espacio dedicado al |
mundo empresarial mexicano, donde el dia de hoy |
contamos con la presencia del sefior Juan Padilla Lopez |
que representa la empresa Ceramica Padilla. |

-Que tal ;Como esta?. bienvenido

| -¢,De donde es Usted?
| -Don Juan ;su empresa. como ¢l nombre lo indica. se |

dedica a la ceramica?

-, Cuadles son los productos que L sted principalmente
produce a través de este material?
-;Cuantos  productos  tienen en
comercializar?

- ;Generan un amplio catalogo de productos” ,
(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA. E INVITAR A |
PERMANECER ESCUCHANDO RMI)

[
& |
“stock [

para
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PROGRAMA

: Empresarios Mexicanos

NUMEROQ DE PROG.. 3

"Hoja 4

6" 00"

PARA CAPSULA 2.

BEAT. TRACK 06, SUBE Y
| FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
| SEGUNDO BL.OQUE DE LA

ENTREVISTA

19 00)3

EFECTO - ENTRA CORTINILLA

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

LOCUTOR 2 — La altareria es un arte ligado
histéricamente a ciertos espacios: la cocina, la iglesia y
| el convento. la fachada de la casa v su interior. ..

| ...Donde los rituales centenarios, de las manos del
| artesano. buscando repetir v al mismo tiempo crear las
i formas. se llevan a cabo cotidianamente. ..

| ...La cocina e¢s uno de sus ambientes naturales:
azulejos en los muros v hasta en los techos y
recipientes a punto de ir a la mesa. se unen formando
una arquitectura culinaria; donde el espacio interior de
la cocina como un gran reflejo de los platillos tipicos,
ricos en sabor, originalidad v colorido. ..

| ...La cocina de azulejos v la vajilla de loza blanca
vidriada, son como camaras de ecos donde los platillos
reciben también el condimento visual de la ceramica...

...La iglesia y el convento son otros espacios naturales
de la alfareria, en ellos abundaban los objetos que
como los clerillos, se realizaban en los rituales mas
importantes como el bautizo o en los mas banales como
lavarse dia a dia los pies o las manos.
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERO DE PROG. 3
7007

47 00"

| CUANDO DEJE DE HABLAR EL

MUSICA - ENTRA MUSICA

| DISTINTIVA, SUBE, FONDEA

10, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
400"

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA. PARA

LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 47 00™

LOCUTOR |

| (INVITACION PARA PERMANECER EN RMI, RECORDAR
TELEFONOS Y DIRECCIONES... COMENTAR 1L.A CAPSULA
CONTINUAR CON LA ENTREVISTA )

- ¢ A quién van dirigidos estos productos?

- ¢Qué mercados o zonas va tienen como clientela, es |
decir. platiqueme un poco de sus puntos de venta que E
| tiene actualmente”

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos o o ‘Hoja 6 |
NUMERO DE PROG. 3

117 00™

]a 00;!

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

BEAT. TRACK 06, SUBE Y
: FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPULS DEL
| LOCUTOR, ENTRA EFECTO
| PARA CONTINUAR CON EL

LA ENTREVISTA

|

TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE |

|
|

LOCUTOR 2 - Todo ceramista a leido o visto fotos de |
este famoso entierro, en el corazon de lo que ahora es
la Republica Popular de China, donde se encontraron
enormes trincheras con mas de 8000 figuras de barro |
cocido v metal...

...Todavia no se¢ han desemerrado todas las piczas.,
quiza solo la mitad pero va se conoce la distribucion |
precisa de las trincheras. donde fueron instalados los
guerreros, los carros v los caballos. ..

...Se nos dice que no hayv una pieza idéntica, porque
todas fueron hechas por un ¢jército de artesanos. los
cuerpos fueron hechos parcialmente con moldes y las
cabezas, que también son piezas a parte. también se |
hicieron en un nimero limitado de modelos. .. i

...Un ceramista sabe que hacer un caballo de tamano |
natural, ain con los recursos actuales, es una tarea
infernal, digamos heroica: podria lanzarse a la procza
de hacer uno, pero hacer docenas es todavia mds
milagroso: sélo de pensar ¢n los hornos, en la amasada
del barro. en la herramientas y en la destreza manual de
estos artesanos jmueve el asombro!
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 7 |
NUMERQ DE PROG. 3 I
127 00™

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10°, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

i ANTES DE DAR CORTE AL '
| FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2’
30", FONDEAR CON LA
| MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
' LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA !
Y DESAPARECE AL 37 007 :
LOCUTOR 1 -
I (ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL ULTIMO
BLOQUE DEL PROGRAMA.
COMENTAR LA CAPSULA )

Estamos de regreso en Empresarios Mexicanos. con la
compania de Juan Padilla que representa la empresa
. Ceramica Padilla. '
- (Se exporta principalmente a EE.ULL?
-, Han intentado algun intercambio con Europa?
-Don Juan, ;cuéntenos del nivel de calidad con el que |
cuentan sus productos. a cincuenta afios de su
fundacion? |
Pues Don Juan, en “hora buena’. felicidades por los 50 |
afios de su empresa v
' (Dénde lo podemos comactar?. la gente que lo esta
| escuchando, (Donde lo puede contactar?
! Don Juan Padilla. gracias por haber estado con
I nosotros; le deseamos ¢xito ¥ mucha suerte en su
‘ | empresa. Y a mi amigos radioescuchas, solo me resta |

| agradecer a Oscar Garcia en la produccion de este |

| programa, en la operacion técnica a José Vastida v a

| Ismael Reyes, mi nombre es Gerardo Sanchez v los

l | espero la proxima semana aqui en Empresarios
Mexicanos.

15° 00" | ENTRA DISTINTIVO DEL IMER |
FADE DE FINALIZACION DEL
VT PROGRAMA.
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las capsulas

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERQ DE PROG, 4
PRODUCCION: Entrevista con Brenda Villarreal, di a de mercad ia de la emp Ardec S.A. de C.V.
GUIONISTA. Verénica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (iocutor 3)
REQUERIMENTOS

TECNICOS Efectos de rompe cortes, disco de Julic Revueltas Mi Sanfa Maria, y disco Nopal Beat para fondear

| FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL

INSTITUTO MEXICANO DE LA
[ RADIO. ASI COMO DE RADIO
| MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2. SUBE 10" Y FONDEA
. MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

17 00™

[ ESTE MATERIAL ES REATIZADO POR EL AREA
| DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI. AJENA
| A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS

[ MEXICANOS.

LOCUTOR 3 - A llegado. como cada semana, el
| momento de abrir caminos. ..

| En esta ocasion contamos con la presencia de la
| empresa Ardec, dedicada a la fabricacion de objetos en
hierro forjado...

Nos adentraremos en este sector industrial tan
competido en la actualidad. v las oportunidades que se

presentan para una nueva organizacion...

No esperemos mas para escuchar en voz de Brenda
Villarreal, lo que nos ofrece la empresa Ardec...

Comenzamos. ..
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PROGRAMA

NUMEROQ DE PROG

Empresarios Mexicanos
4

Hoja 2

17 00™

‘ ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

BEAT, TRACK 06, SUBE Y
| FONDEA AL LOCUTOR 2.

LOCUTOR. ENTRA EFECTO
| PARA PASAR A LA
| ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - Desde muy tempranos momentos el
hombre utilizé los elementos mas disponibles a su
alrededor: palos, piedras. pieles, huesos. elementos que
podian ser trabajados v manipulados para conseguir de
ellos una efectividad. ..

...No es esto lo que ocurre con los metales, ¢l metal en
su mayor parte. requiere para ser utilizado de una
| modificacion  trabajosa v compleja.  de  las
| caracteristicas en que lo havamos en estado natural ..

...En 1836, el danés C. 1. Thomsen. expone el sistema
de las tres edades para clasificar material prehistorico.
propone que los materiales se dividan segun provengan

del hierro...

...Hoy en dia dicha clasificacion sigue vigente.

de la edad de piedra. de la edad de bronce o de la edad |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos ' Hoja 3
NUMERO DE PROG - s
00

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE. FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE ‘
ENTREVISTA DEBE DURAR |
400", |
ANTES DE DAR CORTE A LA

| CAPSULA. ES NECESARIO EN

' EL MINUTO 3’ 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1. SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 47007,

LOCUTOR 1 Bienvenidos una vez mas a este
| espacio dedicado al mundo empresarial mexicano;
| donde el dia de hov nos acompana Brenda Villarreal,
| que representa al area de mercadotecnia de la empresa

Ardec. ..

| 2 P .
...Hola Brenda, ;como estas?, bienvenida.

| -Comenzamos si quiercs Brenda, ;de donde son
ustedes originarios?

-;,Donde producen?

- A quién se le ocurrio la idea de fundar esta empresa?
-¢Hace cuanto?

| | Brenda que te parece si escuchamos una capsula con
relacion a este tema y regresamos con mds, aqui en
| | Empresarios Mexicanos.

(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA. E INVITAR A
PERMANECER ESCUCHANDO RMI)

41 0019 i
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos
NUMERO DE PROG 4

Hoja 4

& 00"

PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

| EFECTO: DESPUES DEL

| LOCUTOR, ENTRA EFECTO
| PARA CONTINUAR CON EL
‘ SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

|

1" 00~

| e
martillado. pero tambien s¢ puede calentar para |

LOCUTOR 2 — EI primer metal que se trabajo, sin
duda por la facilidad de hacerlo. fue el cobre nativo. ..

| . . . .
... Las primeras evidencias de su trabajo las hallamos

en lran, en tiempos del octavo al séptimo milenio antes |

de cristo...
El cobre nativo se puede trabajar en frio, por

aumentar su maleabilidad v disminuir su fragilidad.
para esto altimo. basta una temperatura de 200 a 300
grados centigrados, lo que sin duda no era dificil de
conseguir para los hombres de aquella epoca...

... También en la zona valcanica. aparecen evidencias
de cobre trabajado en tno. adornos de chapa. En la
primera mitad del 5° Miienio antes Je cristo. Otros
metales trabajados de munera premetalurgica son el
oro, que es facil de trabajar con martillado a partir de
las pepitas...

... El platino vy la plata nativa muy escasa en estado
natural todos los anteriores asociados a trabajos de
orfebreria v también ¢l hierro nativo o el metedrico.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos
NUMERQ DE PROG 4

Hoja 5

7°00™

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10*. Y DESAPARECE.

‘ ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
‘ 4 00™

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4 00™

LOCUTOR 1 ~

Estamos de regreso en Empresarios Mexicanos. con
Brenda Villarreal de Ardec.
| Brenda. cuéntanos:

- (Cual es el proceso de disefio?
| - (Quién los crea?
- ¢ Como es esta tarea v en manos de quien esta’

giro?
- ;Cuantos disefios estan contemplados en tu catalogo?-

Brenda pues es el momento de hacer una nueva pausa
para entrar al Gltimo bloque de este espacio, te invito a
escucharla v también a ustedes amigos radioescuchas.
no dejen de sintonizarmnos aqui en RMI.

| - (Desde tu punto de vista, qué tan competido es este
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos
NUMERC DE PROG. 4

11700 |

1” 00"

| EFECTO — ENTRA CORTINILLA

| PARA CAPSULA 3.

| MUSICA: ENTRA €D DE NOPAL

| BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

| EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO

| PARA CONTINUAR CON EL

' TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE

| LA ENTREVISTA.

LOCUTOR 2 - Los primeros en entrar a la edad de |

hierro fueron los Hititas. en el area de Palestina; y solo

fueron necesarios unos siglos para que a continuacion
| lo hiciera todo el mundo antiguo. ..

... Aunque el trabajo en hierro es el mas dificil de
realizar de entre todos los metales, las posibilidades
que ofrece. su mayor eficacia v la dificultad de |
abastecerse de cobre v estaio, hicieron que el hierro |
| sustituvera a las labores asociadas al cobre de manera |
| bastante rapida. ..
|
... Antes de la revolucion industrial el mejor metal de
| hierro. era el damasquinado. que se fabricaba mediante
| varillas de hierro dulce v hierro carburado. soldadas y
martilladas conjuntamente. ..

... La edad de hierro comienza a finales del segundo
| milenio antes de cristo. v el conocimiento del
| carburado fue decisivo en su expansion. ..

El conocimiento de la siderurgia se extendio
rapidamente por el proximo oriente v Chipre, v en
algunos siglos se consolido en Europa. ..

... El bronce de todos modos se sigue utilizando con
fines decorativos
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:532:3&;% — Empresarios Mexicanos Hoja 7
12’ 00~
MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 =, Y DESAPARECE.
| ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
| 37007
ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA |
| Y DESAPARECE AL 37 007
| LOCUTOR 1 - Estamos de regreso va en éste ultimo
| bloque de Empresarios Mexicanos. muchas gracias
|I amigos radioescuchas por permanecer en sintonia con
| esta emisora v Brenda. continuamos contigo v siguenos |
| | platicando sobre Ardec v este interesante trabajo que |
[ | hacen con el hierro forjado.
|
: - ;Cuales son tus puntos de venta?
- ¢ Tienen algun estandar de clientes?
: - En Europa ;Han intentado comercializar?
. - ;En donde los pueden contactar si algin amigo
| radioescucha quiere saber de ustedes, va sea aqui en
| México o en el exterior del pais?
i - ¢ Tienen algan sitio Web donde puedan localizarlos?
Pues va saben amigos radioescuchas, si estan
interesados en adquirir alguno de estos productos pues
se van a dar una vuelta alla por Monterrey, se comen
un cabrito al norte. v ahi encuentran Ardec. Pues bien,
esto a llegado a su fin, muchas gracias por
sintonizarnos, agradezco como siempre la produccion
de este espacio a Oscar Garcia, mi nombre es Gerardo
Sanchez, muchas gracias v los espero la proxima
37007 | ENTRA DISTINTIVO DEL IMER | semana aqui en Empresarios Mexicanos.
DE FINALIZACION DEL
157 00" | PROGRAMA.
FADE
ouT .




Gerardo Sanchez Guadarrama 116
] PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERO DE PROG 5
PRODUCCION Entrevista con Reb Sandoval, repr ite de la empresa Arte Indio S.A. de CV.
GUIONISTA: Verbnica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
| Bonnie Perette (locutor 2
| Alberto Contreras (Locutor 3)
REQUERIMENTOS
TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear

las capsulas.

FADE IN

L1 oo

[ ENTRA IDENTIFICACION DEL
INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO

MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO

REVUELTAS (MUSICA

DISTINTIVA DEL PROGRAMA)

TRACK 2, SUBE 10” Y FONDEA

MIENTRAS EL LOCUTOR |

| HABLA Y PRESENTA EL

‘ PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR. SUBE

! LA MUSICA Y DESAPARECE.

ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA
DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

LOCUTOR 3 - El dia de hov nos acompana la
empresa Arte Indio, dedicada al trabajo artesanal en
barro de mina, una antigua tradicion prehispanica que
cobra actualidad con la fabricacion de objetos
utilitarios v decorativos. ..

...Conoceremos cuales fueron las motivaciones para
impulsar esta clase de negocio singular. que rescata
uno de nuestros principales valores culturales. la
artesania como expresion de nuestra entidad. ..

...Los invitamos a escuchar la platica de Gerardo
Sanchez con Rebeca Sandoval en Empresarios
Mexicanos.
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PROGRAMA.

NUMERO DE PROG.

Empresarios Mexicanos
5

Hoja 2

1" 00™

]l 00:)

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — El Barro de Mina es originario de San
Luis Potosi v actualmente se produce como lo hacian
los antiguos alfareros en épocas prehispanicas. ..

... En dichos tiempos ¢l barro se cocia para fabricar
instrumentos de cocina como ollas. tazas. cazuelas v
diversos objetos utilitarios, que después de la llegada
de los espafioles parecia haberse perdido en la
poblacion mestiza. ..

... El barro conocido. en contraste con el henequén,
hacen de las piezas hechas con barro de mina, una
combinacion armoénica de arte y disefio. ..

... Algunos de los productos que se producen con este
tipo de barro son las tradicionales ollas que pueden ser
de boca chica, piloncillos o las llamadas jarras; ademas
existen los tapices, que son una especie de repisas,
sobre las cuales se pueden colgar posillos. botellas o
adornos. ..

... En la actualidad también se producen otros
productos que no eran originalmente utilizados por los
indigenas como juegos de mesa o articulos decorativos.
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47 00"

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 3
NUMERQ DE PROG 5
2’ 00"

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
400",

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA. ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3" 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE

| HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
| LA MUSICA Y DESAPARECE

{ AL 4700

LOCUTOR 1 — - Qué¢ tal. bienvenidos. ;como estan?
Nuevamente en este espacio dedicado al mundo
empresarial mexicano... En esta ocasion. Arte Indio es
quien nos acompana a traveés de su representante

Rebeca Sandoval.

|- ¢Donde se encuentran localizados en la Republica
| Mexicana?
| - ¢ Ustedes trabajan ¢l barro de mina?

- ¢ Esto se mezcla con los otros ornamentos elaborados
a base de barro de mina? I
- ¢ Cuanto tiempo tiene de formada esta empresa? |
- ¢Cuantas personas son las que estan involucradas en
la empresa v/o es un negocio familiar?

- ¢Existe un proceso especial para tratar el barro de |
mina?

- ¢ Esta en extincion esta materia prima? |
- ¢Dbnde estan ubicadas las minas de donde extraen la ‘
materia prima?

(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA) |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 4
NUMEROQ DE PROG. 5
6 00" 1

l L] 003'

[ EFECTO ~ ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

|
i BEAT, TRACK 06, SUBE Y
[ FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL

| LOCUTOR. ENTRA EFECTO
| PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA

ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - Existen diferentes tipos de barro. como
el famoso barro negro de Oaxaca, especificamente en el
municipio de San Bartolo Coyotepec. ..

|

1

[ ... Datos historicos revelan que antiguamente fue una
aldea de Montalban. llamada entonces Apeche, que
quiere decir lugar de jaguares v cuyos habitantes se
caracterizaban por construir un importante grupo de

f alfareros. ..

... Con la llegada de los espafioles en Amcérica. se

| prohibe la fabricacion de idolos v se fomenta la |

elaboracion de piczas utilitarias. ..

. El pueblo sufri0 cambios por esta mezcla de
culturas, como resultado de diferentes tradiciones v
fiestas pagano-religiosas. como las Calendas v
Mayordomias. ..

... Durante esta época San Bartolo Coyotepec. alcanzo
importantes volimenes de produccion de cantaros de
todo tipo, llamados los Abegadal o Rusticos, que se
comercializaban en el Estado de Oaxaca...

... Es a partir de los afios treinta cuando la fabricacion
de cantaros se convierte en una actividad turistica, que
lo distingue desde entonces como el principal
productor de cantaros en barro negro de la entidad.
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MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA. SUBE, FONDEA
10*. Y DESAPARECE.

[ ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
400"

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA. ES

| NECESARIO EN EL MINUTO 3°
[ 30”. FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA. PARA

LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 47 007

47007

| PROGRAMA: "~ Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERO DE PROG 5
7700

CUANDO DEJE DE HABLAR EL

LOCUTOR | -
(INVITACION PARA PERMANECER EN RMI, RECORDAR
TELEFONOS Y DIRECCIONES... CONTINUAR CON LA
| ENTREVISTA. COMENTAR LA CAPSULA, CONTINUAR LA
| ENTREVISTA)

| - ¢Rebeca. hablenos sobre la posible desaparicion del
| barro de mina. a consecuencia de su falta de uso?

| = ¢Que puntos de venta va tiene consolidados?

s o Por qué el nombre de *Arte Indio™?

[
| (MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)

| |
| |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos o Hoja 6
NUMERO DE PROG.. 5
117 00™

1" 00”

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3. |

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL |
BEAT, TRACK 06, SUBE Y I
FONDEA AL LOCUTOR 2. '

EFECTO: DESPUES DEL [
LOCUTOR, ENTRA EFECTO |
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

| LOCUTOR 2 - El barro de mejor calidad se localiza en

con mayor humedad. en costales que alcanzan un peso
de 80kg., v el traslado en animales de tiro...

... Luego viene ¢l secado v el apaleo con un varejon de

piral; en seguida esta el cribado, para obtener un polvo

| fino que luego se extiende en un piso de ladrillo. de

| manera uniforme. para agregarle el colambre. mezcla

| de barro negro v agua, asi el barro rojo y el colambre
permiten el modelado de cada pieza de loza. ..

|
| ... Luego, ¢l barro sc bate a mano hasta alcanzar el
| punto deseado de consistencia antes de cubrirse con
| bolsas de plastico grueso para que sude, mientras
| transcurre parte de la tarde v la noche, v empezar a
moldearlo al dia siguiente...

. Con un trozo de lamina afilada se corta un
rectangulo se¢ le agrega el cajete para asi moldear el
gollete o cuello de la pieza, va sea de olla, maceta o
maceton.

los barrancos, v para una optima busqueda, esta debe |
efectuarse a primera hora porque se obtiene el material |
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PROGRAMA, "~ Empresarios Mexicanos
NUMERO DE PROG.. 5

122

Hoja 7 |

127 00

MUSICA - ENTRA MUSICA |
| DISTINTIVA, SUBE, FONDEA |
| 10, Y DESAPARECE.

| ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

| ANTES DE DAR CORTE AL
| FINAL DEL PROGRAMA, ES
| NECESARIO EN EL MINUTO 2
30", FONDEAR CON LA
| MUSICA DISTINTIVA. PARA
| CUANDO DEJE DE HABLAR EL |
I LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 37 007

| LOCUTOR 1 - Estamos de regreso en este ultimo

| Esto a sido todo por el dia de hoy . muchas gracias a
| Rebeca Sandoval . éxite en lo que se propongan a

blogque de este espacio, v Rebeca Sandoval, que
representa Arte Indio. ;cuentanos de quien fue la idea
de trabajar este tipo de material como el barro. nos
comentabas al inicio que ¢s la familia la que se dedica.
pero, en si. ;ja quien se le vcurrio la idea de hacer esto?

- ;T crees que representa una buena opcion invertir
este tipo de negocios?
- Rebeca ; Donde te pueden localizar?

realizar con Arte Indic v a mi solo me resta
agradecerles amigos radioescuchas por su atencion v
mi nombre es Gerardo Sanchez v los espero la proxima |

37007 semana con mas de empresarios Mexicanos.
ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.
157007
FADE
ouTt | |
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 1 |
NUMERQ DE PROG 6
PRODUCCION. Entrevista con Carlos Rivera Cuellar, representante de la empresa Edredones Elegansa S.A. de C.V.
GUIONISTA: Verénica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)

Gerardo Sanchez (locutor 1) |
Bonnie Perette (locutor 2) |
Alberto Contreras (Locutor 3} |
REQUERIMENTOS
TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear |
las capsulas. |
FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA |

INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO

DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS

MEXICO INTERNACIONAL. MEXICANOS.
MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA) | |
| TRACK 2, SUBE 10" Y FONDEA

MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE .
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
| LA MUSICA Y DESAPARECE. ,

LOCUTOR 3 - .
... Llega el momento de abrir caminos con la presencia
de Edredones Elegansa, una empresa dedicada a los
accesorios de cama. ..

... La creatividad v el empeno. son las caracteristicas
primordiales de esta compafia que busca otras
opciones de mercado...

. - - 1
... Conoceremos la historia y planes a futuro de esta
organizacion, aqui en Empresarios Mexicanos.

1° 00” |
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PROGRAMA

NUMERD DE PROG

Empresarios Mexicanos
6

124

Hoja 2

17007

ENTRA CORTINILLA PARA
| CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL |

| BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR. ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

| LOCUTOR 2 -~ En Persia. Egipto v Babilonia, va se
usaban las camas. entre los siglos XVIY X1 antes de
‘ cristo. ..

... La cama egipcia tenma un rebuscado pie decorado
con tallas. dorados ¢ iIncrustaciones: no  poseia
cabecera. excepto una pulla. .

Después del siglo VI antes de cristo. los
: armazones v canapes griceos eran a veces tallados en
| marfil 0 con patas de oro o de plata macizos, las
estructuras comenzaron o realizarse entre tras de
cuero, entrelazadas para ser las mas comodas.

| ... A finales del siglo primero. después de cristo. se

de camas v canapés, pero de todas maneras la cama era
un lujo de las clases sociales mas altas. ..

v una estructura que puede tener cabecera o no v sobre
su armazon se coloca el colehon. muelle v comodo.

extendieron a otras partes de Europa versiones sencillas |

| ... La cama actualmente ¢sta tormada por un armazon |
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["PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 3
| NUMERO DE PROG. 5
200"

4" 007

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA. SUBE. FONDEA Y
DESAPARECE.

| ESTE PRIMER BLOQUE DE

| ENTREVISTA DEBE DURAR
47007
ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3" 307, FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA.
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
Al 47007,

| LOCUTOR 1 - {Qué tal! jeomo estin?. bienvenidos
| una vez mas a este espacio que como ustedes va saben,
| esta dedicado, tnica v exclusivamente, para hablar de
los Empresarios Mexicanos. que el dia de hoy nos
acompaiia precisamente uno de ellos. Carlos Rivera
| Cuellar, v él representa a su empresa que se llama
| Edredones Elegansa. ..

- (Qué tal Carlos, como esta?

- Bienvenido. gracias por aceptar esta invitacion v
cuéntenos ;Donde estan ubicados ustedes?

-¢De quién surgio la idea de este negocio y hace
cuanto?

-;Cuantas personas forman ¢l equipo de trabajo de
| Elegansa?

-; Ustedes disenan el tipo de estampado?

(ENVIAR A LA SEGUNDA CAPSULA)
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PROGRAMA:

NUMERC DE PROG .

Empresarios Mexicanos
6

Hoja 4

6’ 00”

1" 00”

EFECTO - ENTRA CORTINILLA

PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — [n las mansiones v castillos del siglo

XII' habia camas, pero los dormitorios fueron
| apareciendo como tales hacia el siglo XVIII v siempre
| en palacios lujosos de los nobles. ..

... Para lograr una habitacion dentro de otra, protegida
| de insectos v corrientes de aire se implementaron los
| doseles con pesadas cortinas laterales. v de acuerdo a la

| ornamentacion. la riqueza del bordado v las piedras |

| preciosas de estos cortinados. indicaban la posicion
social de los duenios. ..

. Hacia el siglo XV entre la realeza. las camas
| alcanzaron proporciones enormes. mas adelante fueron
haciéndose de telas mas livianas y con mayor
sencillez. ..

| maderas para la fabricacion de camas para los nobles:
nogal, caoba, roble, finamente detalladas: los franceses
introdujeron  hacia finales de este mismo siglo los
armazones de hierro, las camas se comenzaron a hacer
en serie v se fueron popularizando...

... Hacia 1930 el divan. es decir la cama actual sin
doseles v cortinajes se tabrico en series y en distintos
materiales vy modelos. imperando la comodidad,
sencillez v sobriedad de los disefios.

... En el siglo XVIII se utilizaron distintos tipos de |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 5 |
NUMERO DE PROG, 5 ,
7 001! 1

4 00"

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 “, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4’ 00"

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
307, FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4° 00”

LOCUTOR 1 — (INVITACION PARA PERMANECER EN

| RMI, RECORDAR TELEFONOS Y DIRECCIONES..
CONTINUAR CON LA ENTREVISTA. COMENTAR LA
| CAPSULA, CONTINUAR LA ENTREVISTA)

- Estamos de regreso con Carlos Rivero Cuellar que
representa la empresa Edredones Elleganza.

- Carlos, ;tienen distribucion en Espafia de tus
| productos?

- (A cudnto ascienden el nimero de modelos?
|

... Es momento de hacer una pausa y regresamos con
mas, vamos a escuchar una cdpsula precisamente
Carlos que hace un contexto a lo que estamos
platicando esto de la fabricacion de edredones o ropa
para cama como tu lo llamas.

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos
NUMERQ DE PROG - 6

128

Hoja 6

117007

17 00"

EFECTO ~ ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL

| LOCUTOR, ENTRA EFECTO

| PARA CONTINUAR CON EL

| TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
| LA ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — En la Europa de la era moderna los
bebés solian dormir en camitas o carros con tres ruedas
que se colocaban debajo de la cama con doseles. ..

... En ciertas culturas v con otras realidades climaticas. |

se fueron usando literas. petates. hamacas. que en

algunos paises centroamericanos se les reconoce con el |

nombre de chinchorros, mientras que otros usaron un |

colchon apovado en ¢l piso o sobre una smmple
plataforma de madera...

... Otra de las variaciones para este mueble para dormir

| v descansar es el catre tijera v catre de cuero...

| ... En el siglo XIX el amueblamiento se actualiza con

inventos como la primera cama levadiza en la pared. en
la exposicion de Filadeltia 1876, se ve presentando una
cama plegadiza; a partir de ahi comienza la fabricacion
de muebles en serie ¥ son patentados varios inventos
curiosos en este ramo.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 7
NUMERO DE PROG - 5
12° 00"

37 00"

15* 00”

FADE
ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 *, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

ANTES DE DAR CORTE Al
FINAL DEL PROGRAMA. ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 3" 007

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

LOCUTOR 1 -

tstamos de regreso. va en la recta final de este espacio,
con Carlos Rivera Cuellar, a quien le agradecemos
nuevamente su presencia, v antes de que termine el
programa, cuéntanos:

- . Que¢ tan dificil es colocarse dentro de la industria
textl?

- (Qué estrategias tomas para llevar adelante a
Edredones Elleganza?

;Donde te pueden contactar?-

(AGRADECE LA PRESENCIA DE LOS INVITADOS. DA
CREDITOS Y DESPIDE EL. PROGRAMA.)
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERQO DE PROG. 7
PRODUCCION: Entrevista con Arturo Toledo, director de la empresa Artani S A de C.V.
GUIONISTA: Verdnica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (locutor 2)
REQUERIMENTOS
TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco Nopal Beat para fondear
las capsulas

| INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO
MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA

I DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
| TRACK 2, SUBE 10”7 Y FONDEA
| | MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
| LA MUSICA Y DESAPARECE.

17 00"

FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL

ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA
DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA

MEXICANOS.

|

|

| LOCUTOR 3 - iQué tall, bienvenidos al tempo de
abrir caminos...

i Este es el espacio. de RML  dedicado al mundo
| empresarial  mexicano. en donde  seguramente

encontrara, usted radioescucha. la voz de las empresas
| que dedican su tiempo en producir para exportar...

.. Y el dia de hoy. nos acompana Artani. una empresa

que fabrica un accesorio de vestimenia. ocupado
principalmente por el género masculino desde hace
mucho tiempo...

... Donde se mezcla la creatividad de darle nuevos
usos a la madera, con talento artistico. ..

v quiénes son los que estan detras de ella...

... Emprendamos el camino...

A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS |

... Conoceremos de donde nace esta creativa compania |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 2
NUMERQ DE PROG 7
l * 00!!

17 00"

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL |

BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - ;Sabia usted que la corbata es
originaria de Croacia?...

. En su libro, “La Gran Historia de la corbata™ |

Fransia Charlete, nos habla sobre la importancia de
este simbolo de la moda. ..

| ... Alrededor del afio 1635, unos 6000 soldados v
| caballeros llegaron a Paris para dar su apoyo a Luis
| XIIl v a Richeliu, entre ellos habia un gran nimero de
| soldados croatas. permanecieron al servicio del rey
francés...

| interés. debido a los echarpes o listones pintorescos
| sacados alrededor de sus cuellos de una manera muy
especifica...

... Los echarpes se hacian de varias telas y variaban
desde tela tosca que fue usada por los soldados
comunes, hasta algodon y seda para los funcionarios...

... La innovacién croata de moda fue pronto utilizada
bajo la expresion “Cravaté”, en francés, esta palabra de
la moda fue introducida en Inglaterra por Charles II,
después de su retorno del exilio y 10 afios, después esta
novedad conquisté Europa y también la mayoria de las
colonias en el continente americano.

. El equipo tradicional de esos croatas despertd |
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 3
NUMERO DE PROG. 7

27 00” | |
MUSICA — ENTRA MUSICA | |
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.
ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4007,
ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3° 30". FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE ,
HABLAR EL LOCUTOR 1. SUBE | l
LA MUSICA Y DESAPARECE i |
|

AL 4° 00"

‘I.OCU‘I‘()R I~ Y en esta ocasion nos acompaiia
Arturo Toledo Ambris, el hace un trabajo de corbatas |
| de madera, ;como estas Arturo?, bienvenido. |

- ¢Como surge la idea de hacer este trabajo?
| - ¢Eres originario del DF?
- ¢ Tienes alguna formacion académica??
- Noto en este trabajo. que usted realiza. que hay
creatividad, ;veo que utiliza una técnica que es el
pirograbado?
- (Cuantas personas cstan involucradas cn esta
empresa’
| |
| Arturo y amigos radioescuchas los invito a escuchar
una capsula acerca de este objeto, este accesorio de
vestimenta y regresamos con mas. aqui en Empresarios
| Mexicanos.

4’ 00"
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PROGRAMA:

NUMEROQ DE PROG.

Empresarios Mexicanos
7

Hoja 4

6’ 00™

1" 00"

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — Mas de 600 millones de personas
alrededor del mundo utilizan diariamente una corbata,
el invento croata para la moda universal...

... Croacia es ¢l pais madre de esta prenda, como

| Francia es el pais madre de la moda prestigiosa, Brasil

del café, Suiza del queso v relojes...

... Para todos aquellos que estan buscando la auténtica
corbata croata, todos los caminos llevan hasta Cred. es
la importante ciudad de Croacia...

... La compaiiia prestigiosa “Crabata-Croata™ sigue la |
antigua tradicion de fabricar este articulo de ropa que |

se ha transmitido de generacion en generacion. y es en
el sentido cultural la sefial que identifica a una nacion...

... Las corbatas croatas. solo se hacen de seda italiana |

de la maxima calidad en varios motivos, todos ellos son
hechos a mano v son distinguidos por sus variados
detalles de fabricacion.
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PROGRAMA:

NUMERQ DE PROG..

Empresarios Mexicanos
=

Hoja 5

7" 007

49 00!!

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 *, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4 00~

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 47 00"

|

LOCUTOR 1 — Arturo. estabamos comentando que es
una empresa que no reguiere mucho personal pero si
mucha creatividad. ..

-Brevemente. jcudl es ¢! proceso de produccion de la
corbata?

- (Cuales son los materizies con los que tu trabajas?

- Producto novedose. bastante innovador eso
representa algunos riesgos para la venta o para el
consumo?

- . En dénde tienes posic:onado ahora tu producto?

Te invito Arturo y a nusstros amigos radioescuchas a
hacer una pausa, a escuchar nuevamente una capsula y
regresamos a Empresarics Mexicanos.
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG. 7
117 007 !

It 0099

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3. '

| MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL |
| BEAT, TRACK 06, SUBE Y
| FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

| es realizar ellos mismos el enlazado, también existen

LOCUTOR 2 - La corbata de lacito, monito o pajarita
es utilizada generalmente para ocasiones festivas v
muy formales, v como hecho interesante es también
identificativo de la profesion de mesero o de
camarero...

... Para muchos la corbata de lacito estd pasada de '
moda. sin embargo esto no es cierto, muchos son los |
hombres a quienes les gusta distinguirse por el uso |
diario de la pajarita. ellos poseen su propia opinion al |
respecto de la moda v de su propia elegancia. ..

... Muchas de estas corbatas va son confeccionadas con
lazo liso. sin embargo se conoce que parte del encanto

otros nudos como el inglés, de dos vueltas: v el
espanol. que es el mas comun en la actualidad. ..

... La tela de una buena corbata, no debe ser jamds
muy fina v endeble. ya que causaria que el nudo
resultara delgado v sin cuerpo, por eso a las corbatas de
seda es importante después de realizar el nudo,
abombarlo un poco con los dedos...

... Al escoger una corbata recuerde tomar en cuenta la
calidad de la tela, el disefio v el tamafio ya que existe
un dicho que reza: éste hombre es como la corbata que
lleva.
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 7
NUMEROQ DE PROG : 7 .
127 00™ .

37 00™

15 00”
FADE
ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2’
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
| Y DESAPARECE AL 3" 00

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

| LOCUTOR | - Estamos compartiendo con Artani, una
| empresa dingida por Arturo Toledo:

- ¢Es un buen negocio?. es decir, ;permite ¢l sostén
tamiliar. te permite cubrir tus gastos”

-;Qué tan importante representa la oportunidad de un |
crédito. en estos momentos para Artani? '
- Como te pueden contactar Arturo Toledo?

-Arturo, ;cudles son las recomendaciones de uso de
este producto?

Gracias por tu asistencia y... a continuar con la
creatividad elaborando corbatas de madera.

Y amigos radioescuchas. yo me despido con el gusto |
de siempre, los espero la proxima semana y agradezco
como siempre a Oscar Gareia en por la produccion de
este espacio. mi nombre es Gerardo Sanchez vy los
espero la  proxima semana con Empresarios
Mexicanos.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERC DE PROG.. 8
PRODUCCION: Entrevista con Leny Esteban, director de Creacion y disefo, Patinetas de México S.A. de C.V.,
GUIONISTA: Verdnica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (Locutor 3)
REQUERIMENTOS
TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear
las capsulas.
| FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL | ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL. AREA

17 00"

INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO

. MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2, SUBE 10" Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1

| HABLA'Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE

TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

LOCUTOR 3 - Y el dia de hoy nos acompafia un
representa a la empresa Patinetas de México. ..

... Nos dara a conocer su producto, el cual consiste en
la fabricacion de un juguete que muchos han usado. se
trata de las patinetas. ..

... Conoceremos de donde nace su participacion en este
sector v la manera en que se logra comercializar este

divertido juguete.

Comenzamos. ..

emprendedor mexicano. Leni Esteban de Leon. quien |
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17007

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 2
NUMERQ DE PROG 8
17 00™

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL |

BEAT, TRACK 06, SUBE Y

| FONDEA AL LOCUTOR 2.

| EFECTO: DESPUES DEL

| LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA.

|

LOCUTOR 2 - La tabla es la parte principal de toda

patineta, esta fabricada de 6 a 9 capas de madera de
| maple y de ahi depende su resistencia. ..

... Los valeros se miden por avex del 1 al 7. de menor a

mayor velocidad. son industriales v de aluminio. ..

... El trock. es el eje que sujeta a las llantas con la |

| tabla, éste, es echo de aluminio puro. el cual es dificil
de romper. ..

. Las llantas son de upo suaves y duras, de ahi.
| depende  su  desplazamiento en el concreto o
| pavimento. ..

. La celda o block. que es la parte que va entre el
' trock v la tabla, determina la altura del eje para poder
hacer trucos en riel o en banquetas...

| ... Finalmente. se usa una lija que debe tener el grosor
| v aspereza para sujetarse al tenis. ademas de tornillos
i especiales para ensamblar toda la estructura.
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PROGRAMA:

NUMERO DE PROG..

Empresarios Mexicanos -
8

~ Hoja3 |

2’007

400

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE. FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR

4’ 00™.

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN

i EL MINUTO 3 30", FONDEAR

CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 47 00",

LOCUTOR 1 - Bienvenidos una vez mas a
| Empresarios Mexicanos. los saludo con el agrado de |
| siempre; v con la intencion de que encuentren aqui la |
| posibilidad de adquirir algin producto mexicano, si es [
que se nos escuchan dentro o en el exterior de la
| Repiblica... v por qué no. la posibilidad de despertar |
| en usted, amigo radioescucha. la intencion de comenzar |
algan tipo de negocio. ..

| Leni Esteban Ledn, representa a la empresa “Creacion
| v Disefio, Patinetas México™ .
- (Cémo estas? i
- (A qué te dedicabas? ‘
- ¢ Qué fue lo que te motivo ir a EE.UU. a trabajar? |
| - ¢Ahora regresas con una empresa? |
| - {En aquella empresa de EE.UU., trajiste el “Know
How? .
- . Cuantas personas integran la compaiia?

Que te parece si regresando. platicamos un poco mas
sobre el trabajo de distribucion de tus materiales...

Escuchamos una capsula que nos preparo el equipo de
produccién, precisamente sobre todo este negocio de
| las patinetas.
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PROGRAMA
NUMERQ DE PROG:

Empresarios Mexicanos
8

Hoja 4

6 00™

I’ 00”

| EFECTO — ENTRA CORTINILLA

| PARA CAPSULA 2.

[ BEAT, TRACK 06, SUBE'Y
| FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
| SEGUNDO BLOQUE DE LA
| ENTREVISTA

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

LOCUTOR 2 - El deporte del Skate bording surge del |
surf. v es en los dltimos 23 afos cuando toma mucho |
auge...

.. En el principio los chicos se deslizaban en la calle v |
piscinas abandonadas. asi es como se empiezan a
construir parques especiales para patinetas con hoyos, |
especificamente para sumergirse con la patineta dentro
| de ellos, mas tarde se construven los lugares cerrados
| para que nada los afecte v se pueda practicar durante
todo el afo...

Este deporte es muy popular entre nifios v
| adolescentes, talvez porgue tiene mucha movilidad v |
por su dinamismo...

... s para los que gustan sentir ¢l vertigo y dominarlo, |

para los que disfrutan de la velocidad al natural. de
inclinadas pendientes. v de hacer acrobacia en el aire.
avuda a no temerle a las caidas porque seguro al |
principio habra varias...

... También para los que gustan de emociones fuertes. |
combinadas con actividades deportivas extremas que ‘
tengan una seguridad aceptable.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos o Hoja 5
NUMERO DE PROG. 8

700"
MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.
ESTE SEGUNDO BLOQUE DE |
ENTREVISTA DEBE DURAR
400"

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
307, FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA

] CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
[ Y D{'SAP!‘\RECF AL 47 007

LOCUTOR 1 ~ Estamos aqui desde RMI, |
| transmitiendo v Leni...

- ¢(Donde compras tu materia prima?

- ¢ Cuantos tipos de patinetas fabricas?-

- (El tipo de madera. es lo que hace la diferencia entre
| tabla v tabla?
| | - /Cuales son los elementos basicos que conforman a la
patineta?

Leni, permiteme hacer una pausa vamos a escuchar una

| capsula de este tema. que son las patinetas.

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)

4‘) 00;5
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG 8

11" 00”

]s 00:1

EFECTO -~ ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

|

LOCUTOR 2 — Calles. banquetas. estacionamientos v
parques. son los espacios que los llamados “skates’,
usan para practicar las suertes en patineta. no importa
el lugar mientras existan rampas. banquetas,
| pasamanos. bajadas pronunciadas. ..

1

... Los “skates’, o patinadores, seguiran impulsando sus
tablas para realizar peripecias en las calles. su mas
grande reto. ..

| ... Las reglas del patinaje callejero son sencillas: no
: caer, evitar lastimarse. levantarse de cada caida, tener
pasion por la adrenalina v espiritu aventurero: ademas.
de la cordialidad con el resto de patinadores v mejorar
lo que una vez se ha logrado...

... Segun la misma corriente de los “skates’, en la calle
no se lleva proteccion alguna. ni casco ni coderas, va
que tiene que ser mds aventurero. mientras que en los
circuitos preparados es obligatorio la utilizacion de
proteccion.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos o Hoja 7
NUMERO DE PROG : 8

12'00” | 3
MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 “, Y DESAPARECE.
ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37 00"
ANTES DE DAR CORTE AL i
FINAL DEL PROGRAMA, ES '
NECESARIO EN EL MINUTO 2°
| 30", FONDEAR CON LA
| MUSICA DISTINTIVA, PARA
| CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 37 007
LOCUTOR 1 — (ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL
ULTIMO BLOQUE DEL PROGRAMA.. COMENTAR LA
E | CAPSULA..)
! - ¢La resina qué tan importante es para la realizacion de
! las patinetas?
| - ¢Donde tienes el producto colocado actualmente? |
| - .Y donde pueden contactarte? !
Bueno Leni pues muchas gracias. te deseamos éxito. |
' esperamos ver la proxima distribucion  de tu '
| producto... |
' Gracias por venir a compartir tu experiencia como
empresario mexicano.
(AGRADECE AL PUBLICO Y DA CREDITOS)
37007
ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.
157 00"
FADE

ouT
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PROGRAMA. Empresarios Mexicanos o T Hoja 1
NUMERO DE PROG. 9
PRODUCCION: Entrevista con Juan Esteban G p de Arpas Tipicas Mexicanas 5.A. de C.V |
GUIONISTA: Verdnica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)

Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (loculor 2)

Alberto Contreras (Locutor 3)

REQUERIMENTOS

1° 00"

TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear
las capsulas.
| FADEIN [ ENTRA IDENTIFICACION DEL | ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA

INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO
MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO

REVUELTAS (MUSICA

DISTINTIVA DEL PROGRAMA)

| TRACK 2, SUBE 10" Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR |

| HABLA Y PRESENTA EL

| PROGRAMA. ANTES DF QUE

TERMINE EL LOCUTOR, SUBE

LA MUSICA Y DESAPARECE.

| DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
| MEXICANOS. 5

LOCUTOR 3 - Como cada semana. nos acompana una
voz del sector empresarial mexicano...

... Hoy le toca el turmo a Juan Esteban Gonzales, |

| fabricante de Arpas Tipicas Mexicanas...

... Conoceremos de donde nace su participacion en este
sector. v la manera en que se logra mezclar el gusto por
la musica y la comercializacion del instrumento. .. '

... Emprendamos el camino. ..
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PROGRAMA:

NUMERO DE PROG.:

Empresarios Mexicanos
9

1 00"

1" 00"

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA.

| LOCUTOR 2 — Las arpas de arco, las mas antiguas
fueron conocidas en Sumeria v Egipto entre los afios |
3000 v 2000 antes de cristo, aproximadamente, las
arpas angulares aparecieron algo después. ..

.. Las primeras se encuentran hoy en Birmania, son las
| de Africa, algunas de Siberia v en territorios aislados :
| de Afganistan... |

i
. Las angulares fucron importantes en la musica |
| medieval drabe-persa. se utilizaron hasta finales del |
| siglo XIX en este alumo pais. ..
. Las arpas de marco casi exclusivamente europeas.
aparecieron en el siglo IX v se desarrollaron en 2
| versiones. una utilizada en Irlanda y Escocia, v otra en
la Europa continental. ..
|
| ... Las arpas medievales en otros lugares de Europa.
! fueron mas ligeras v pequefias con unas, 7 a 25
| cuerdas aparentemente de metal y una tabla mas
| estrecha v plana. ..

| ... Esta arpa gotica es el antecedente de las arpas
folcléricas de Ibero América y de las arpas irlandesas
moderna v de orquesta.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos T I Hoja 3 |
NUMERO DE PROG 9 |

2! 00"

4 00

MUSICA — ENTRA MUSICA

DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y

DESAPARECE.

| ESTE PRIMER BLOQUE DE

ENTREVISTA DEBE DURAR

4007,

| ANTES DE DAR CORTE A LA

CAPSULA, ES NECESARIO EN

EL MINUTO 3" 30", FONDEAR

CON LA MUSICA DISTINTIVA.

PARA CUANDO DEJE DE

| HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE

| AL 4’ 007,

LOCUTOR 1 — Pues una vez mas hacemos contacto:
Empresarios Mexicanos v usted radioescucha, a través
de la sefal de RMIL con ¢l gusto de siempre
agradecemos su atencion » lo invitamos a que se quede
los proximos 15 minutes para conocer la voz de un
empresario, que en esti ocasion es una mezcla de
negocio con musica. Y para saber exactamente de que
se trata le damos la mas cordial bienvenida

| agradecimiento a Juan ksieban Gonzdlez.

- i Por qué, ademas de ejecutar ¢l arpa. la fabrica?

- (De donde es originaric”

- ¢(De donde le sali6 a usted el gusto por la misica?-

- . El costo de las arpas. a cuanto asciende?

Es necesario que hagamos una pausa para escuchar una
capsula precisamente que hace un contexto para este

producto: las arpas.

... Continuamos.
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1’ 00"

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 4
NUMERO DE PROG.. 9
6’ 00"

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

|
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
[ ENTREVISTA

i
LOCUTOR 2 - Las arpas cuentan con tres modelos [
basicos: arpa arqueada en la que el cuello vy la tabla
tienen la forma de arco. arpa angular que forman un
| angulo recto v el arpa de marco en el que la tercera
pieza. la columna, se coloca en ¢l lado opuesto al
| angulo entre ¢l cuello v la tabla como que forman un
angulo seguro para soportar la tension de las cuerdas. ..

| ... El arpa de orquesta moderna es el tipo de marco
grande con 46 o 47 cuerdas 6/8 v Y2 con 7 cuerdas por
octava. Las cuerdas graves estan entorchadas, las
agudas son de tripa o nailon para producir alteraciones
sostenidas sobre moles, ¢l instrumento tiene 7 pedales
de doble accion; cada pedal controla una cuerda en
cada octava, el arpa se afina en la escala de DO V
MOL MAYOR cuando se pisa el pedal o nivel...

... Cada cuerda controlada por el sube en semitono de
Do V MOL o Do natural cuando se pisan dos niveles
sube un tono  de Do V MOL a Do sostenido.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERQC DE PROG.. 9
7’ 00" |

MUSICA - ENTRA MUSICA ‘
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ENTREVISTA DEBE DURAR
4" 007

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3
30", FONDEAR CON LA
; MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4° 00”

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
I

LOCUTOR | -
(INVITACION PARA PERMANECER EN RMI, RECORDAR |
TELEFONOS Y DIRECCIONES... CONTINUAR CON LA
ENTREVISTA. COMENTAR LA CAPSULA, CONTINUAR LA |
ENTREVISTA) |

|
- (Cuales son las clasificaciones de las arpas que usted |
fabrica” [

|
- ;Hace cuanto. usted Don Juan, se dedica al negocio?

- ;Hablenos del proceso de fabricacion?

- ¢Cudles son sus materias primas? |

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA) |

4) 00!1
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PROGRAMA.:

NUMERO DE PROG -

Empresarios Mexicanos
9

Hoja 6

11" 00”

1’ 00”

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA.

LOCUTOR 2 - Como la masica desde ¢l siglo XVI al
siglo XVIII, fue demandando mads notas que las 7 del
1 Instrumento europeo. .. |

|
... Se hicieron intentos para producir las demas notas.
Se incluyo a una segunda fila de cuerdas atinadas con
los bemoles v sostenidos arpas cromaticas, se
colocaron pequenios ganchos en el cuello que podian
doblarse para cortar las cuerdas v subir su afinacion, v |
por dltimo se colocaron esos ganchos. después discos |
rotativos, a pedales mediante palancas v alambres
situados dentro de la columna...

. Inventada en 1720 la primera arpa de pedales
siempre pudo subir la afinacion de determinadas
cuerdas. lo que le permitio tocar en muchas
tonalidades, no todas. ..

... Este sistema fue superado por el de doble accion
inventado en 1810 por Sebastian Herart en Paris.
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PROGRAMA:
NUMERQ DE PROG.. 9

Empresarios Mexicanos

12° 00

37007

15”00

FADE

[

' CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA

ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37007

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 27
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA

Y DESAPARECE AL 37 00"

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

LOCUTOR | -

(ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL ULTIMO |
BLOQUE DEL PROGRAMA. .. COMENTAR LA CAPSULA...)

-Don Juan, ;entonces basicamente hay dos tipos de |
arpas?

-¢Cuantas personas laboran con usted?

-.Qué es mas redituable. fabricar o tocar estos |
instrumentos?

- (Cuanto tiempo tarda en fabricar un arpa?

(AGRADECE LA PRESENCIA DE LOS INVITADOS, DA |
CREDITOS Y DESPIDE EL PROGRAMA.)
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERO DE PROG.: 10

PRODUCCION: Entrevista con Jacobo Schwrtzman, Director de la empresa Espuma de Luna S.A. de C.V,

GUIONISTA Verdnica Flores

REQUERIMENTOS

HUMANOS: Oscar Garcia (productor)

Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)

Alberto Contreras (Locutor 3)

REQUERIMENTOS

TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear
las capsulas.

FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA

| INSTITUTO MEXICANO DE LA | DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
RADIO. ASI COMO DE RADIO A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICO INTERNACIONAL. MEXICANOS.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2, SUBE 10" Y FONDEA
| MIENTRAS EL LOCUTOR 1 .
HABLA Y PRESENTA EL |
PROGRAMA, ANTES DE QUE |
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE |
LA MUSICA Y DESAPARECE. | ;

| |

| LOCUTOR 3 - FEl dia de hov nos acompaiia Jacobo |
Schwrtzman. quien representa a la empresa Espuma de |
Luna, v a través de esta charla nos dara a conocer su [

| producto. el cual consiste en la fabricacion de jabones |

| hechos a mano...

|

| ... Conoceremos tambi¢n cuales son las caracteristica

que distinguen a estos jabones. pues su formula de

preparacion los hace diferentes a cualquier otro tipo de

jabon...

... No esperemos mas. v emprendamos el camino. ..

]v 0{)09
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1’ 00"

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos " Hoja 2 |
NUMERO DE PROG . 10
1" 00™

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

|
LOCUTOR 2 — En el siglo VII, existia una potente
industria en Espana e Italia, v fue precisamente en la
ciudad italiana de Sabona, donde se empezo a elabora
un jabon de aceite de oliva, que también hacian los
musulmanes. ..

... En el siglo XV, aparece el jabon de Marsella, el [
precursor de los jabones actuales, preparado con una
mezcla de huesos, ricos en potasio v grasa vegetales. ..

|
| ... La industria jabonera florecio en las ciudades
| costeras del Mediterraneo. favorecidas por la
[ abundante presencia del aceite de oliva v la sosa
| natural...

... Durante la segunda guerra mundial, desarrollaron un
tipo de jabon que podia utilizarse con agua del mar,
pensando en los molinos destinados en el pacitico, asi
nacio el jabon dermatologico. el menos abrasivo de |

todos los jabones. ..
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PROGRAMA:

Empresarios Mexicanos

NUMERQ DE PROG.: 10

Hoja 3

27007

49 00”

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR

4 007,

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA. ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3’ 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1. SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE

| AL 47 007",

LOCUTOR 1 - jQué tal!. bienvenidos a una semana
méas de Empresarios Mexicanos, v como va
escucharon, ¢l dia de hoy, del producto del cual vamos
a hablar es sobre jabones. ..

Para ¢llo nos acompana Jacobo Schwrtzman...
- ¢ Donde esta la fabrica de Espuma de Luna?

- (Como surgio la idea de formar Espuma de Luna?
- ;En cuanto a la materia prima, donde la consigues?

(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA)
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PROGRAMA:

Empresarios Mexicanos

NUMERO DE PROG.. 10

Hoja 4

6" 00

] L] 00&9

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2. I

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — El bano tiene su origen en un rito
purificador. presente en todas las culturas, desde el
bautismo cristiano. hasta la inmersion de las aguas del
Ganges. ..

... Cada civilizacion ha tenido sus ritos: !

... En Grecia. ¢l bano precedia cualquier ceremonia
importante. .. |

... En Roma se construyveron las timas. piscinas de
marmol comunitarias  convertidas  en lugar de |
reunion. .. '

En la Edad Media, los bafios publicos eran
habituales para los plebevos, mientras la aristocracia se
daba barios turcos. costumbre traida de oriente por los
cruzados. ..

Durante el renacimiento se puso de moda
impregnarse de perfumes fuertes, que anulaban el mal
olor corporal. en lugar de lavarse...
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4\ Go'u

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
47007

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
| Y DESAPARECE AL 4° 00"

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERO DE PROG.. 10
7‘ 00'_"

LOCUTOR | —

(INVITACION PARA PERMANECER EN RMI. RECORDAR
TELEFONOS Y DIRECCIONES.. COMENTAR LA
CAPSULA, CONTINUAR LA ENTREVISTA)

- ¢Jacobo, hablenos sobre las caracteristicas de las
materias primas. que hacen diferentes a estos jabones?

- ¢ Cudl es el proceso de produccion?

- ;Con cudntos aromas cuenta tu producto?

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG 10
11° 00" |

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y

| FONDEA AL LOCUTOR 2.

|

| EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

1" 00

| g~ o . -
El primero lo inventaron los norteamericanos. con

| una marca de desodorantes. todavia en pleno auge...

LOCUTOR 2 — No es hasta el siglo XIX cuando los |
cientificos descubren el papel de las bacterias en el |
desarrollo del mal olor. es asi como aparecen los
primeros desodorantes. ..

Mun, en 1888. Una crema bactericida que dio origen a

Su éxito fue espectacular, algo comprensible,
teniendo en cuenta que hasta ese momento lo tnico
efectivo para combatir el mal olor consistia en frotarse
con amoniaco diluido en un poco de agua, o
impregnarse en perfume. que mezclado con el sudor.
producia un olor bastante peor... [

Los jabones fueron haciéndose cada vez mzis.lI
comodos de utilizar, v a la vez que se convertian en |
objeto de consumo masivo, perdian totalmente su
calidad, cambiando su formulacion natural por una
formulacién quimica similar a la de los detergentes

industriales o domésticos...
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PROGRAMA. Empresarios Mexicanos s o Hoja 7 |
NUMERO DE PROG. 10

12 00™

157 007

FADE
our

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
37 00

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2
30”, FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 37 007

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

| LOCUTOR 1 - Estamos de regreso en este dltimo
| bloque de este programa de esta semana...

- Jacobo, ;T crees que representa una buena opcion
invertir este tipo de negocios?

{ » o v
| = ¢ Qué retos enfrentan las Pvmes?

Esto a sido todo por ¢l dia de hoy, muchas gracias a
Jacobo, mi nombre es Gerardo Sanchez y los espero la
proxima semana con mas de empresarios Mexicanos.
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~ Hoja 1

Entrevista con Mario Landeros, Director de la empresa Caleb. Arte en luz, S.A. de C.V.

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos
NUMERO DE PROG. 1"

PRODUCCION

GUICNISTA: Verénica Flores
REQUERIMENTOS

HUMANOS: Oscar Garcia (productor)

Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette {locutor 2)
Alberto Contreras (Locutor 3)

REQUERIMENTOS

TECNICOS

Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas M/ Santa Maria, y disco de Nopal Beat para fondear

las capsulas.

FADEIN ! ENTRA IDENTIFICACION DEL
INSTITUTO MEXICANO DE LA

1 00"

RADIO. ASI COMO DE RADIO
MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2, SUBE 10” Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL AREA
DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

LOCUTOR 3 - Una vez mas. los Empresarios
Mexicanos se hacen escuchar a traves de la senal de
| RMI, donde en esta ocasion, conoceran a Caleb, Arte

en Luz, una empresa que dedica sus esfuerzos para la
I' fabricacion de velas...

... Los invitamos a escuchar esta conversacion. que
| mexicano...

... Conoceremos en la voz del emprendedor Mario
Landeros, las propuestas, el conocimiento y los
desafios que enfrenta este sector, a través de

Empresarios Mexicanos. ..

... Emprendamos el camino...

reflejara una propuesta mas del quehacer empresarial |
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PROGRAMA

NUMERO DE PROG.

Empresarios Mexicanos
1

Hoja 2

17 00"

l, 00”

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT. TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.
EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - ;Qué es la Parafina?: cientificamente
es un hidrocarburo derivado del petréleo; pero lo que
verdaderamente nos interesa saber, es que es el
componente principal de una vela v el combustible que
al derretirse la mantiene encendida. ..

La Parafina puede comprarse en comercios
especializados en artesanias, su color es blanco y su
transparencia es indice de su calidad. Se vende a partir

derretirla). ..

| ... Existen diferentes tipos de Parafina: Del Plata, YPF,
entre otras, lo ideal es probar un poco de cada una para
poder elegir de esta manera la que nos resulte mas
efectiva...

... La Parafina debe derretirse siempre a Bafo Maria:
lo primero que se debe hacer, serd conseguir dos
jarritos de metal, cacerolas o latas, para poder colocar
en una el agua que debera hervir y en otra mas pequefia
la Parafina en trozos (no es necesario colocar toda la
Parafina que se haya comprado, sino la que se
considere necesaria para la elaboracion de la vela, con
el tiempo v la experiencia se sabra calcular los
porcentajes). ..

... El jarro, lata o cacerola mas pequefia no debe tocar
el fondo de la mas grande, por lo que es recomendable
que posea una manija para poder engancharlas. Lo
importante a considerar es que los utensilios que se
utilicen, no pueden luego volver a usarse para la
elaboracion de alimentos, por lo que se recomienda que
se escojan los que nunca se usaran mas.

de un kilo, preferentemente trozada (o de lo contrario |
tendremos que cortarla en pedacitos para poder |
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47 001»

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR

4' 00",

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3’ 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 4’ 00™.

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 3
NUMERO DE PROG.: 1
2‘ 00”

LOCUTOR | - Bienvenidos, gracias por permanecer
en la senal de Radio México Internacional.

(RECORDAR TELEFONOS DE RMI}

Ahora si, es tiempo de presentar a nuestro invitado. v él

es Mario Landeros... Gracias por regalarnos un espacio |

de su agenda para platicar con nosotros. .
(COMENZAR CON LA ENTREVISTA)

- {Cémo surge Caleb, arte en luz?

- (A qué te dedicas antes de iniciar este negocio?
- (Desde hace cuanto?

- ¢ Qué significa Caleb?

Es necesario que hagamos una pasusa Vv escuchar la
siguiente capsula, donde usted amigo radioescucha,
conocera los usos mas frecuentes del nopal.
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1" 00™

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 4
NUMERO DE PROG - 1
6’ 007 |

LOCUTOR 2 - Dentro de los multiples usos que se la

da a la parafina. destaca su uso para la belleza
| exterior...

... La parafina es facil de usar y ayuda a humectar la
| piel a niveles profundos. Humecta la piel porque
| aumenta el fluvo sanguineo en el area tratada. Esto
| hace que la himeda de las capas profundas de la piel se
| expanda a las capas superiores. Debido a la parafina,
esta humedad no puede evaporarse sino que regresa a
las capas profundas. ayudando asi a hidratar, alimentar
v rejuvenecer la piel...

[La parafina se usa durante las faciales como
mascarilla, también se usa en tratamientos corporales v
durante la pedicura v manicura para suavizar la piel...

. En los salones de belleza y spas, se dispone de un
aparato especial que se encarga de derretirla y
mantenerla a la temperatura ideal. Una vez que la
parafina se derrite. la temperatura tiene que ser caliente
pero agradable al tacto. Este tratamiento es ideal para
picles secas y climas frios...

Muchas personas creen que también ayuda a las
personas que padecen de artritis. Cabe destacar que los
tratamientos son recomendables para todo tipo de piel...
... En la cara son solamente recomendados para uso
profesional. La esteticista determina si las condiciones
de la piel se beneficiarian con la parafina. Por dltimo,
la Parafina no es recomendada para personas con
diabetes, venas varicosas, cuando hay cortaduras o
rajaduras en la piel.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 5
NUMERO DE PROG. 1
700"

400"

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
4" 00

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4’ 007

LOCUTOR 1 — (INVITACION PARA PERMANECER EN
RMI, RECORDAR TELEFONOS Y DIRECCIONES..
CONTINUAR CON LA ENTREVISTA. COMENTAR LA
CAPSULA..)

- (Como esta organizado Caleb?

- ;Cuales son los productos que va se encuentran
colocados en el mercado?

- (Cudl es el proceso de seleccion de los modelos de
los productos a desarrollar?

(MANDAR A LA ULTIMA CAPSULA)




Capitulo 111. Propuesta radiofonica: Empresarzos Mexicanos. 163

PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG 1
117007
EFECTO - ENTRA CORTINILLA

1 L] 0011

PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — Las velas sirven como objetos para |

| realizar rituales de cualquier tipo. ..

... Ejemplo de ello, es que en las iglesias catolicas, los ‘
altares de Dolores, que refieren al dolor de la Virgen |
Maria durante la Pasion v Muerte de Cristo: son |
famosos por su vasta riqueza visual v espiritual. ..

... Asi como la imagen, otro de los principales adormos ‘
de esta tradicion, son las velas, que tienen un sentido |
litirgico importante debido a que la luz debe |
acompariar a la Virgen.... |
I
... En Jalisco, Michoacan v Colima se acostumbra |
colocar varias velas encendiéndolas todas a la vez
cuando los invitados se encuentran reunidos y se les
conoce como "incendios”. Asi, con la luz que emanan
los cirios, hacen un interesante reflejo con los demas
adornos. ..

... También las velas han sido un elemento protagonico
en la ambientacion de cualquier mesa, para las
festividades de dia de muertos, para la bienvenida del
afio nuevo, en fin, el uso depende de la situacion en que
usted se encuentre...

... Eso si, lo mas recomendable, es tener la precaucion
de no descuidar en ningin momento a las velas
encendidas, pues con esto, evitard posibles accidentes.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 7
NUMERO DE PROG 1
12° 00”

37 00"

I.S, 0{}"

FADE

ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10 *, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
300"

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2°
30”. FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA

CUANDO DEJE DE HABLAR EL

LOCUTOR 1, SUBE L.A MUSICA

| Y DESAPARECE AL 37 00"

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

| LOCUTOR 1 — (ANUNCIA QUE SE ENCUENTRAN EN EL
ULTIMO BLOQUE DEL PROGRAMA.. COMENTAR LA
CAPSULA..)

| |

| - ¢(Cuiles son las oportunidades de negocio que Caleb |

| ofrece a los radioescuchas? f
- (Cudles son las opciones que ofrecen para poder |

| contactarlos?

| - ¢ Qué mercados o zonas va tiene como clientela?

| (AGRADECE LA PRESENCIA DE LOS INVITADOS, DA
| CREDITOS Y DESPIDE EL PROGRAMA.)
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PROGRAMA; Empresarios Mexicanos

NUMERO DE PROG 12

PRODUCCION: Entrevista con Giovanni Sierra, Co-di

GUIONISTA: Verénica Flores

REQUERIMENTOS

HUMANOS: Oscar Garcia (productor)
Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Pere'te (locutor 2)
Alberto Contreras (locutor 3)

REQUERIMENTOS

TECNICOS:

las capsulas

Hoja 1

icus S.A. de C.V.

Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco Nopal Beat para fondear

FADEIN [ ENTRA IDENTIFICACION DEL
INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO

MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2, SUBE 10" Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR |
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

1 ? 00”

ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL. AREA
DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI, AJENA
A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS
MEXICANOS.

LOCUTOR 3 - Empresarios Mexicanos cumple una

| semana mas con su mision de llevarle a usted
| radioescucha, la voz de los empresarios de nuestro

pais. ..

| En esta ocasion, comparte su historia con los
| microfonos de RMI, Botanicus. una compaiiia que nace
| con la idea de dar a conocer productos de belleza y
| cuidado personal, que son elaborados siguiendo la
| tradicién de nuestros antepasados; que por medio de
| plantas v hierbas lograban formar el equilibrio entre
[ cuerpo v alma...

|

...Ademas, Botanicus cuenta con una linea de
productos artesanales. 100% naturales, de alta calidad,
por supuesto, mexicanos... acompafienos para conocer
mads de esta compaiiia mexicana...

Emprendamos el camino...
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 2
NUMERO DE PROG.: 12
I & 00'.“!

1 3 00?#

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 — Los artesanos mexicanos trabajan no |

solo en objetos de ornato y uso doméstico. tambien

echan mano de la imaginacion para realizar articulos |

con relacion a la medicina alternativa. .,

. Por ejemplo, los fabricantes del Municipio de |
Cuentepec, Morelos. moldean porta inciensos. porta |

jabones, lima para pies. v difusores de barro. Ademas,
siendo Cuentepec uno de los municipios con mas
necesidades en el estado de Morelos. sus mujeres ricas
en creatividad vy arte, crean hermosas piezas de barro
horneado en hornos antiguos. ..

. Por otro lado, una de las numerosas artesanias
michoacanas es la talla de maderado. donde las
herramientas para masajes de madera de madrono.
resaltan en este interés por el bienestar humano...

... Por su parte, los artesanos de Ixtle de Hidalgo y
Querétaro crean con la fibra natural del maguey:
zacates y estropajos tejidos en gancho. Piezas tnicas
para exfoliar la piel de una manera natural...

... Gracias a mujeres oaxaquefias. surgen los peines
tallados a mano de finas maderas. Este es solo un breve
espejo de lo que las manos mexicanas pueden lograr.
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PROGRAMA:

Empresarios Mexicanos

NUMERO DE PROG.. 12

Hoja 3

21 0{}!9

4‘) 009\

MUSICA — ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE. FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
400",

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA, ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA.
PARA CUANDO DEJE DE

HABLAR EL LOCUTOR 1. SUBE

LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 4007

| LOCUTOR 1 - -Bienvenidos una vez mas a esle
| espacio dedicado al mundo empresarial mexicano;
| donde el dia de hov nos acompafa Giovanni Sierra,
| Co-director de la Empresa Botanicus. Que tal, ;cémo
| estas?

-Comenzamos, /de donde son ustedes originarios?
- Donde producen?
-, A quién se le ocurrio la idea de fundar Botanicus?
-;Hace cuanto?

Giovanni, que te parece si escuchamos una capsula con
relacion a éste tema y regresamos con mas aqui en

B

Empresarios Mexicanos.

(MANDAR A LA SEGUNDA CAPSULA. E INVITAR A
PERMANECER ESCUCHANDO RMI)
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 4
NUMERO DE PROG.: 12
6’ 00"

EFECTO —- ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

i L] 00”

LOCUTOR 2 - La definicion de acuerdo al diccionario
nos dice que; la Aromaterapia es la utilizacion
terapéutica de los efectos producidos por los aromas,
en el organismo. Aromaterapia. en medicina
integrativa, se entiende como el uso terapéutico de

aceites esenciales extraidos de las plantas. Los aceites |
| esenciales proporcionan a las plantas su fragancia, v

sus efectos curativos sobre el cuerpo v la mente son
conocidos desde la antigtiedad. Los aceites esenciales
son quimicamente complejos -un aceite puede contener
entre S0 v S00 sustancias quimicas diferentes- v poseen
un gran numero de propiedades medicinales. Pueden

dilatar o constrefir los vasos sanguineos. servir como |

sedantes o estimulantes. v actuar sobre las glandulas
suprarrenales, los ovarios. la tiroides o en el proceso de
digestion. El término aromaterapia fue usado por el
quimico francés. Maurice Gattefosse. descubridor de
las propiedades curativas del aceite esencial de
lavanda. En sus investigaciones comprobo la
importancia de los aceites esenciales para la buena
circulacion sanguinea v linfatica v el modo en que
influven sobre el metabolismo. "El bebé reconoce a su
madre por el olor.” Esa frase de origen
presumiblemente  popular  demuestra la  gran
importancia del olfato en la vida del ser humano. Desde
pequeifio, el hombre aprende a distinguir los diversos
aromas y los clasifica como olores buenos y olores
malos. Posteriormente, en situacién de debilidad fisica,
o hasta de enfermedad, es posible a través del olfato
procurarse la curacion. utilizando las esencias
aromaticas o los aceites esenciales, que contienen
substancias altamente benéficas para el tratamiento de
diversas afecciones.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja §
NUMERO DE PROG.: 12
7’ 007

4’ 00"

MUSICA - ENTRA MUSICA
| DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
| 10%, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
47 007

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA

| CUANDO DEJE DE HABLAR EL

| LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 47 00

LOCUTOR I —-

Estamos de regreso en Empresarios Mexicanos. con
Giovanni Sierra de Botanicus.

(COMENTAR LA CAPSULA)

- ¢Cuadl es el proceso de disefio de los productos?

- (Donde obtienen las materia prima?

-, Como es esta tarea v en manos de quien gsta?

- ¢(Desde tu punto de vista, qué tan competido es este
giro?

- ¢Cuantos productos estan contemplados en tu
catalogo?

Giovanni, pues es el momento de hacer una nueva
pausa para entrar al 1altimo bloque de este espacio.
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PROGRAMA:

Empresarios Mexicanos

NUMERO DE PROG.. 12

Hoja 6

117 00"

1" 00

EFECTO — ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - Nunca antes como ahora, habian sido
tan importantes los aromas para el ser humano, que
| siempre ha pensado que ¢l uso de lociones y perfumes
| que se remonta a tiempos inmemorables, no solo era 6
es pura vanidad, si no que lleva implicito a quien lo
esta oliendo, el auxilio de sus positivos efectos
terapéuticos v relajantes. Un ejemplo de ello es el

J

(incensum, cosa quemada). Es una especie de resina

combustion y que se extrae de varios arboles. Si bien

religiosas, asi como en magicas v en rituales. En la
actualidad el incienso también se emplea en
| fumigaciones. Entre otras aplicaciones. el incienso se

que despiden genera un ambiente agradable y positivo,
contrarrestando de esta manera toda manifestacion o
influencia negativa que pudiere haber. Al inspirar un
aroma, cualquiera que fuese, el mismo produce un
efecto alquimico. También ayuda a conectarse con las
divinidades (ya desde tiempos remotos, el hombre
hacia uso de estos aromas para agasajar a los dioses).
Los espiritus reciben agradecidos este tipo de ofrendas.
Para su fabricacion se seleccionan las mas deliciosas
fragancias que son extraidas de diferentes plantas,
especias y flores. Los diferentes aromas de los
inciensos han sido impuestos en ¢l mercado en forma
de: Varillas, Conos. Hierbas. en Grano. en Polvo,
Especias y Aceites

incienso. La palabra incienso deriva del latin |

aromatica cuvo olor se desprende sobre todo de Ia|

es escasa la literatura sobre su uso v muy discutida la |
fecha en que comenzd a emplearse, se sabe que es
utilizado desde la anugiiedad. tanto en ceremonias |

utiliza para purificar los ambientes, ya que el aroma
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 7
NUMERO DE PROG. 12
127 00

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10“, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
3T 00"

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2
30”, FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA |
Y DESAPARECE AL 3" 00~ |

LOCUTOR 1 - Estamos de regreso va en éste ultimo
bloque de Empresarios Mexicanos, muchas gracias
amigos radioescuchas por permanecer en sintonia con
esta emisora.

Giovanni:

- ;Cudles son tus puntos de venta?

- {Como esta conformada la empresa?

- (En dénde los pueden contactar si algin amigo
radioescucha quiere saber de ustedes, ya sea aqui en
México o en el exterior del pais?

- ; Tienen algun sitio Web donde puedan...?

Pues va saben amigos radioescuchas, si estan
interesados en adquirir alguno de estos productos ya
saben donde contactar a Botanicus... A quien
agradecemos su presencia y también agradezco como
siempre la produccion de este espacio a Oscar Garcia.
Mi nombre es Gerardo Sanchez, muchas gracias y los
espero la préxima semana aqui en Empresarios

Mexicanos.
37007
ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
15°00” | PROGRAMA.
FADE

ouT
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 1
NUMERQ DE PROG. 13
PRODUCCION: Entrevista con Vicente Latapi, Director de operaciones de Kalak S.A. de C.V. |
GUIONISTA: Veroénica Flores
REQUERIMENTOS
HUMANOS: Oscar Garcia (productor)

Gerardo Sanchez (locutor 1)
Bonnie Perette (locutor 2)
Alberto Contreras (locutor 3)

REQUERIMENTOS

TECNICOS: Efectos de rompe cortes, disco de Julio Revueltas Mi Santa Maria, y disco Nopal Beat para fondear
las capsulas
FADEIN | ENTRA IDENTIFICACION DEL

l? 00?1

INSTITUTO MEXICANO DE LA
RADIO. ASI COMO DE RADIO
MEXICO INTERNACIONAL.

MUSICA: ENTRA CD JULIO
REVUELTAS (MUSICA
DISTINTIVA DEL PROGRAMA)
TRACK 2, SUBE 10” Y FONDEA
MIENTRAS EL LOCUTOR 1
HABLA Y PRESENTA EL
PROGRAMA, ANTES DE QUE
TERMINE EL LOCUTOR, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE.

— — |
ESTE MATERIAL ES REALIZADO POR EL. AREA |
DE PRODUCCION DEL IMER Y DE RMI. AJENA |

A LA PRODUCCION DE EMPRESARIOS |
MEXICANOS.

|
LOCUTOR 3 - Qué tal. bienvenidos al tiempo de

| abrir caminos!

... Este es el espacio. de RMI. dedicado al mundo
empresarial  mexicano.  en  donde  seguramente |
encontrard, usted radioescucha, la voz de las empresas
que dedican su tiempo en producir para exportar...

|

... Y el dia de hoy, nos acompana Kalak, una empresa |

que disefia novedosos articulos para el hogar. .. :
... Conoceremos de donde nace esta creativa compaiiia |
v quienes son los que estan de tras de ella, en la voz de
Victor Latapi...

... Emprendamos el camino...
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 2
NUMERO DE PROG.. 13
17 00™

1° 00"

ENTRA CORTINILLA PARA
CAPSULAS.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTOQ: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA PASAR A LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - El disefio interior durante la era del Art |
Deco, reflejo un acercamiento unificado, de hecho, la
linea entre el diseno interior de Art Deco v el disefio
industrial, es a menudo, facil de distinguir...

...Muchos de los disefiadores industriales superiores, y
de los arquitectos de la era, disefiaban a menudo
interiores también: muchos de los mobiliarios
incorporan los materiales industriales como cristal y
metal; y fueron disefiados para crear un ambiente
cohesivo, evocador de una méquina fino templada...

... Durante los afios 30, las compaiiias de fabricacion,
encargaron a los consultores del disefio industrial,
producir una variedad de productos, influenciado por
esfuerzos de desarrollar un automovil mas
aerodinamico; los disefiadores industriales adoptaron la
forma aerodinamica para un nimero de objetos
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 3
NUMERO DE PROG.: 13

2’ 00”7

47 00”

MUSICA —~ ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA Y
DESAPARECE.

ESTE PRIMER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR

4 00”.

ANTES DE DAR CORTE A LA
CAPSULA. ES NECESARIO EN
EL MINUTO 3° 30", FONDEAR
CON LA MUSICA DISTINTIVA.,
PARA CUANDO DEJE DE
HABLAR EL LOCUTOR 1, SUBE
LA MUSICA Y DESAPARECE
AL 400"

[
[

LOCUTOR 1 — Qué tal! ;Como estan? Amigos de
Empresarios Mexicanos, que sintonizan RMI en
cualquiera de sus miodalidades. El dia de hoy, como
cada semana, tendremos un emprendedor mas, que
compartird su historia de como crecio v realizé su
empresa que s¢ llama Kalak. ..

Victor Latapi:

|
| - {Como nace Kalak?

| - A qué te dedicabas antes?

- (Con qué recursos comenzo Kalak?

- ¢Qué productos fueron los primero en realizarse?
- ¢ Qué significa Kalak?

(ENVIAR A LA CAPSULA 2)
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PROGRAMA:
NUMEROQO DE PROG.. 13

Empresarios Mexicanos

6’ 007

1" 00"

EFECTO - ENTRA CORTINILLA

PARA CAPSULA 2.

MUSICA: ENTRA CD DE NOPAL

BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
SEGUNDO BLOQUE DE LA
ENTREVISTA

LOCUTOR 2 - El disefo industrial hizo un nombre
para si mismo durante la era de Art Decd. hecho de los
ultimos materiales. tales como plasticos, cromo v
aluminio...

Los productos domésticos tenian una mirada F
moderna, v estaban dl‘;pombles para cada tipo debido a
la produccion en masa. .

. Los disenadores graficos del Art Decd. son un[
producto de su edad y reflejan el espiritu de Ia|
modernidad y de la ingeniosidad industrial ..

. El estilo grafico de la formalidad y de la simplicidad
geomemca son a menudo usadas en este periodo para
transformar o torcer la realidad, reinterpretando el
mundo en estilo Deco..

...Los elementos de Cubismo y del Futurismo son
evidentes en muchos trabajos, v el recorrido y el

4

transporte son temas populares...
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 5 |
NUMERO DE PROG.: 13 .
?9 00\3 1

# 00

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE SEGUNDO BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
400"

ANTES DE DAR CORTE A LA
ULTIMA CAPSULA. ES
NECESARIO EN EL MINUTO 3
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA
CUANDO DEIJE DE HABLAR EL
LOCUTOR 1. SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 4° 00"

LOCUTOR 1 — (COMENTA LA CAPSULA CON El
INVITADO Y CONTINUA CON LA ENTREVISTA)

- ¢Del inicio del suefio con dos portarretratos, ahora,
cudntos productos tienen en stock?

- ¢Qué pardmetros toman en cuenta para disefiar?
- {Qué materias primas utilizan?
- ¢Dénde surten su materia prima?

- ¢ Cudl es la dindmica de seleccion, partiendo de los
disefios, para la elaboracion de los productos?

Te invito Victor, y a nuestros amigos radioescuchas. a |
hacer una pausa, a escuchar nuevamente una capsula v |
regresamos a Empresarios Mexicanos.
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PROGRAMA Empresarios Mexicanos Hoja 6
NUMERO DE PROG - 13
117 007

11 0017

EFECTO - ENTRA CORTINILLA
PARA CAPSULA 3.

MUSICA: ENTRA CI} DE NOPAL
BEAT, TRACK 06, SUBE Y
FONDEA AL LOCUTOR 2.

EFECTO: DESPUES DEL
LOCUTOR, ENTRA EFECTO
PARA CONTINUAR CON EL
TERCER Y ULTIMO BLOQUE DE
LA ENTREVISTA

| LOCUTOR 2 — Art Decé va mucho mas alla de lo |
| arquitectonico, jcuantos de nosotros nos sentiriamos |
[ ajenos a esta tendencia artistica?, ignorando, que en
nuestros hogares o centros de trabajo. en ocasiones,
estamos rodeados por objetos de época: porque el Deco
va a estar presente en una simple fotografia de familia,
una plancha o una licuadora. en una lampara, una mesa
o una vajilla...

... El hecho de que ¢l Deco. haya incursionado en la
vida cotidiana. es quiza uno de los motivos por los
cuales, muy pronto un alto porcentaje de ejemplos
hayan sidos desechados, tanto asi, que en la actualidad
muy pocos basares de antigiiedades cuentan con obras
de época.
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PROGRAMA: Empresarios Mexicanos Hoja 7
NUMERO DE PROG.: 13

12* 00™

37007

155 00”

FADE
ouT

MUSICA - ENTRA MUSICA
DISTINTIVA, SUBE, FONDEA
10, Y DESAPARECE.

ESTE TERCER BLOQUE DE
ENTREVISTA DEBE DURAR
3’007

ANTES DE DAR CORTE AL
FINAL DEL PROGRAMA, ES
NECESARIO EN EL MINUTO 2°
30", FONDEAR CON LA
MUSICA DISTINTIVA, PARA

CUANDO DEIJE DE HABLAR EL

LOCUTOR 1, SUBE LA MUSICA
Y DESAPARECE AL 3° 007

ENTRA DISTINTIVO DEL IMER
DE FINALIZACION DEL
PROGRAMA.

LOCUTOR 1 - Estamos de regreso. compartiendo con
Kalak. una empresa dirigida por Victor Lomeli:

modelo?

-;Cuantos productos fabrican en funcion de cada‘
i

| o A b ada o aca’y
| - Como esta conformada su empresa’

| - ¢Donde distribuyes tus productos”
- (Donde contactarte” |

- ¢ Te presentaras en alguna feria?

Y amigos radioescuchas yo me despido, esperandolos
con el gusto de siempre la proxima semana y agradezco
a Oscar Garcia en por la produccion de este espacio, mi
nombre es Gerardo Sanchez v los espero la proxima
semana con Empresarios Mexicanos.




Conclusiones.

El trabajo que aqui se presenta es una propuesta radiofonica a transmitirse via
Internet y Onda Corta, cuyo referente es la Pequena y mediana empresa. Esta
propuesta es el resultado de haber colaborado para la estacion durante mas de un
ano y de, por supuesto, el interés de Radio Mexico Internacional por acceder

necesariamente al mundo de las nuevas tecnologias.

El olor a extincion de los medios que transmiten via Onda Corta comienza a
percibirse, y como se menciono en el apartado 7.1.3 La onda corta en México,
debido a la crisis de este medio, muchas otras estaciones no desapareceran “fan
pronto puedan encontrar alguna formula comercial para poder aprovechar sus

instalaciones y hacerlas rentables...".

En este sentido, resulta pertinente comentar la aparicion del Internet como un
nuevo medio de comunicacion, y que de alguna manera, emisoras como RMI,
convergen con ambos medios para el rescate de las radiodifusoras. Es aqui,
donde los interesados en el medio deben concentrar los esfuerzos, para, sin

temerle, ser parte de los cambios y asumir estos.
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Internet es una opcion. Si. Pero no basta con acercarse a la “red de redes” de
manera indiferente. Sera necesario reflexionar y habituarse a las caracteristicas

que pide el 'nuevo’ medio. ‘Aprender a nadar en estas nuevas mareas'.

Es necesario entender el como se usa. Quiénes se acercan a la red. Que

‘buscan los que buscan’ en Internet.

Elaborar contenidos para Internet, sin duda no es tarea facil. Habra que
realizar programas radiofonicos estructurados de tal manera. que permita a los
radioescuchas estar informados, pero de una manera agil. Esa seria la primera

condicion que exige la "red de redes”.

De tal suerte, en este trabajo se aprecia la manera en que se debe producir un
producto radiofonico para la red y para transmitirse también via Onda Corta, al

mismo tiempo.

Por lo anterior, esta propuesta retoma a “manera de sustento teorico” las bases
necesarias para la produccion de un guion radiofonico con caracteristicas
especificas de transmision via Onda Corta e Internet. Pero no solo eso, también
propone una tematica que da voz a uno de los sectores mas importantes en la

economia del pais: la Pequena y mediana empresa.

Cada entrevista con esos pequefios y medianos empresarios. 8s y sera un
espejo de una realidad: las carencias economicas, la ausencia de una eficiente
capacitacion, la enorme competencia que enfrentan a mercados internacionales, la
“organizacion” burocratica para el pago de impuestos, y demas elementos que

conforman este torbellino de desequilibrio para el sector.
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Por ello, considerando un programa con tematica Pyme, que se transmita via
Internet y Onda Corta, para la estacion Radio México Internacional, se concluye

esta tesina con los siguientes puntos:

1.- Para la realizacion de la propuesta radiofénica Empresarios Mexicanos
dirigida a la emisora Radio México Internacional (RMI), es necesario realizar un
contexto general sobre la radiodifusora RMI, pues esto es indispensable para

entender las caracteristicas del medio al que es dirigido el producto radial.

2.- Dentro de este contexto, hay que considerar en primer lugar a la
radiodifusion via Onda Corta (OC). Conocer las caracteristicas de esta frecuencia
de alcance mundial, permite entender los motivos de existencia de RMI como una
estacion internacional. A partir de este elemento global, se determina la seleccion
de las tematicas a transmitir, ya que su objetivo se centra en ser la ventana
radiofonica de referencia inmediata en el publico internacional y del interior de la
Republica, sobre el acontecer noticioso, turistico, cientifico, tecnologico, politico,

empresarial, artistico y musical de México.

3.- Debido a que RMI pretende combinar su transmision via OC con Internet,
se debe exponer el comportamiento funcional de la red, para determinar las
caracteristicas de envio y recepcion de mensajes, para este caso en particular, de

un programa radiofénico cuyo referente es la Pyme

4 - Para disefiar una propuesta radiofonica via Onda Corta e Internet se debe
tomar en cuenta una postura teorica respecto a la produccion radial. Para este
espacio radiofénico se retoman los elementos planteados por Emma Rodero
Anton, en su texto La Radio en Internet: El reclamo de un nuevo producto

radiofénico disenado para la red, los cuales son:
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A) Elemento de consumo a partir de la diversidad de intereses entre los
usuarios. Se determinan para el diseno del producto radial los siguientes
puntos:

i) La forma de difusion amplia, que sugiere que en donde exista una

computadora conectada a la red habra un posible escucha.

ii) El punto de difusion, en donde se toma en cuenta que tanto la
transmision por Onda Corta e |Internet llega a un namero
determinado de individuos cuyo interés tematico los lleva a buscar
dentro de la red un referente en particular.

iii) La especializacion de los temas.

B) Elemento de consumo por la inmediatez de acceso. Se determina para el
diseno del producto radial que:
i. Debe haber combinacion de imagen, audio y texto.
ii. Debe utilizarse a la entrevista y reportaje como géneros pertinentes
al medio
ii.  Deben producirse programas de corta duracion.

Deben tomarse en cuenta un referente de interés que sera abordado

‘E.

con profundidad y especializacion

C) Elemento de consumo a partir de la interactividad: Se determina para el
diseno del producto radial que:
i. El usuario demanda contenidos especificos.

ii. El usuario exige mayor calidad en el producto auditivo.

En lo que concierne a las normas de elaboracion de un producto radial,
transmitido por Radio México Internacional, es necesario conocer las reglas que
rigen a la estacion, en cuanto a la forma y contenido de sus espacios radiales, ya
que estas distinciones son tajantes para la realizacion de los programas que se

transmiten por la emisora. Al respecto se puede concluir que:
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5.- Para la produccion de un espacio radiofonico via Internet y Onda Corta

se deben tomar en cuenta las siguientes caracteristicas:

A) De forma:
i) Producir programas con una frecuencia semanal.
ii) Producir programas, para el caso de Internet, utilizando texto e imagen.

iii) Producir programas con una duracion maxima de 15 minutos.

B) De contenido:
i) Las tematicas a tratar sean del Meéxico actual, como: turismo,

ciencia, tecnologia, politica, empresarial, arte y musica.

En cuanto a la elaboracion del guion que se considera para esta propuesta se
retoma lo sefalado por Ma. Cristina Romo Gil, en su texto Introduccion al
conocimiento y practica de la radio donde explica sobre la elaboracion de un guién
radiofonico. Por lo tanto se puede concluir que los elementos que deben tomarse

en cuenta durante el proceso de creacion del guidn radiofénico son:

6.- Elaboracion de un guion de tipo ‘semicompleto’, porque se utiliza para
aquellos programas en los que participan personas con su opinion o con textos

que no dependen del guionista.

7.- Presentacion del guion en cuartillas tamano carta, enumeradas, con los
datos principales del programa en cuestion en la parte superior izquierda sélo en
la primera hoja. Las cuartillas deben estar divididas en tres columnas: de izquierda
a derecha, la primera dedicada a los tiempos, la siguiente para las instrucciones

del operador y la Gltima para el texto del locutor.

Respecto a la tematica, Empresarios Mexicanos fue un referente sugerido por
la misma estacion, por lo que fue imprescindible caracterizar a la pequena y

mediana empresa (Pyme), como una forma de justificar la pertinencia de una
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propuesta radiofonica que trate sobre el sector. Por lo tanto se concluye que para

la realizacion de un programa radial es necesario:

8.- Establecer el objetivo del programa tomando en cuenta las bases del por
queé se efectua este esfuerzo de propuesta radial. El objetivo se determina con
base en los lineamientos que establece el medio, es decir Radio México

Internacional:

Transmitiv a los radivescuchas nacionales e internacionales, a través del
aprovechamiento de las viejas y nuevas tecnologias, informacion relacionada con el
mundo empresarial en México, especificamente referida al sector de las Pymes
(Pequeria y mediana empresa), mediante entrevistas realizadas con los representantes

del sector, asi como con capsulays informativas.

9.- Contextualizar el referente a través de sus antecedentes historicos.

10.- Determinar la trascendencia del sector a nivel nacional e internacional.

11.- Establecer contactos con organismos especializados en el tema, que
para el caso de Empresarios Mexicanos son: La Secretaria de Economig,
Bancomext, asociaciones de productos o servicios, bancos, Ferias, encuentros

empresariales y Medios de comunicacion especializados sobre el tema.

Finalmente y tomando en cuenta todos y cada uno de los puntos anteriormente
senalados la propuesta quedo integrada por trece programas, con una duracion de

quince minutos, tal y como lo solicito la estacion Radio México Internacional.

De esta manera es como se concluye este trabajo de tesina, sin antes abordar
una cuestion mas, y me refiero al de las limitaciones propias del proyecto. Estas

limitaciones estan dadas evidentemente a sus propias caracteristicas de emision.
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Es decir, debe quedar claro que este programa lo podran escuchar solo
aquellas personas que tengan conocimiento en el uso de la Onda Corta, de como
hacer para que en sus aparatos receptores llegue la senal, no solo de Radio
México Internacional, sino de la basta lista de emisoras que poco se conocen en el

pais relacionadas a esta frecuencia.

También este espacio radial quedara a disposicion de aquel publico que tenga
acceso a Internet. Esta condicion, aunque permite el logro del objetivo principal de
RMI, ser la voz de Mexico al mundo; delimita al escucha, exigiendole
determinadas caracteristicas de conocimiento y poder adquisitivo para poder

acceder a la red.



186

Bibliografia.

*ALBERT, Pierre, Andre-Jean Tudesq. Historia de la radio y la television. México.
Ed. Fondo de Cultura Economica. 1982,

*ALVA Arguinzoniz, Arely. Internet como una herramienta de difusion de los

medios. UNAM. Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragon. Mexico.

Tesis de Licenciatura, 2001.

*AGUADO Bustamante, Juan Rolando. La radiodifusién por onda corta en México:
el caso de XERMX-OC Radio México Internacional. UNAM. Facultad de Ciencias

Politicas y Sociales. México. Tesis de Licenciatura, 1989.

*ARRUTI, Alberto Miguel. Ciberperiodismo: Nuevos enfoques. conceptos y

profesiones emergentes en el mundo infodigital. Madrid, Espana Ed. Limusa
2001.

*‘BAENA Paz, Guillermina. Manual para elaborar trabajos de investigacion

documental. México, Editores Mexicanos Unidos. 1995.

*BAGUENA Garcia, Jaime. La lista mundial_de Emisoras Internacionales en
Espaiiol. Periodo 2000-2001. Radio Nederland Wereldomroep. Holanda Edicion
38-39. 2000.

*Caracteristicas de la Industria mediana y pequeria en México. Editado por Fondo
de Garantia y Fomento a la Industria Mediana y Pequefia (FOGAIN). Nacional
Financiera S.A. Tomo 1. México, D.F., 1974.

*GARCILITA Olmedo, Esther. JOSEPH Esteinou, Alejandro. La radio sin fronteras:
estudio _introductorio a la _radiofonia por onda corta. México, Universidad

Intercontinental. Tesis de Licenciatura. 2001.



*GONZALEZ, Roberto. Radiodifusion de onda corta en México. Xalapa, Veracruz.
Ed. El autor. México. 2001

*LENERO, Vicente. MARIN, Carlos. Manual de Periodismo. México, Grijalbo,
1986.

*ORTIZ, Garza. José Luis. La Guerra de las Ondas. México, Ed. Planeta. 1992

*ROMO Gil, Maria Cristina. Introduccion al conocimiento y practica de la radio.

Escuela de Ciencias de la Comunicacion. Instituto Tecnolégico y de Estudios
Superiores de Occidente (ITESO). Ed. Diana. Guadalajara, Jal, 1994.

*SAAD, Ganem, Patricia Esperanza. Guia administrativa _de produccion

radiofénica: Caso IMER. Universidad Iberoamericana. Tesis de Licenciatura.
México. 1997.

* SILVESTER, Christopher. Las grandes entrevistas de la historia (1859 — 1992).
Prol. Rosa Montero. Trad. Herminia Bevia y Antonio Resines. Espana. Editorial El
Pais / Aguilar. 22 edicion. 1997.




188

Otras fuentes.

*RODERO Anton, Emma. La Radio en Intemet: El reclamo de un nuevo producto
radiofénico diseriado para la red., en
http.//www.congresoperiodismo.com/comunicaciones/rodero _comunica.doc.

Consultada en Agosto, 2003.

*RODRIGUEZ Montiel, Elizabeth. “La Radio sin fronteras". En Razén y palabra.
Edo. de México. Febrero-Abril 2001. Nim. 21. Revista electrénica en América
Latina especializada en topicos de comunicacion.

http./fwww.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/anteriores/n21/icom/erodrig.ht

m. Consultada en Agosto, 2003.

*hitp.//www.cyberangels.org/international/sp/101/background/.  Consultada en
Agosto, 2003.

*hitp.//dlucio.okay.com.mx/internet _historia.htm. Consultada en Agosto, 2003.

*http//e _soule.tripod.com/tesis/cap1.htm. Consultada en Agosto, 2003.

*http.//www.congresoperiodismo.com/comunicaciones/rodero comunica.doc.

Consultada en Agosto, 2003.

* hitp.//www.comfm.com/. Consultada en Agosto, 2003.

* http://ww.comfm.com/live/radio/?c=mx. Consultada en Agosto, 2003.

* http:/fwww.comfm.com/live/radio/?k=2. Consultada en Agosto, 2003.

* http.//mvww.comfm.com/live/radio/?k=3. Consultada en Agosto, 2003.




189

* hitp://veb.bemarmnet.es/help/quicktime/. Consultada en Agosto, 2003.

*hitp/iwww.microsoft.com/latam/prensa/2000/dic/Top10 WinMedia.asp.
Consultada en Agosto, 2003.

*http:/Awvww. ciudad.com.ar/ar/portales/tecnologia/nota/0,1357,4484,00.asp.
Consultada en Agosto, 2003.




ANEXO 1



Entrevista al Licenciado Alejandro Joseph,
Gerente de la emisora

Radio México Internacional - OC.
Realizada el 25 de JULIO de 2003.

Entrevistador (E):

Que tal, buenas tardes. Licenciado gracias por ceder este espacio, el motivo de
este encuentro es para realizar mi trabajo de investigacion que va permitir mi
litulacion. Y qué le parece si comenzamos, ;cudles son los objetivos actuales de
Radio México Internacional (RMI)?

Licenciado Alejandro Joseph (LAJ):

Mira, los objetivos que tiene RMI ahora son varios, porque esta en un proceso
global de transformacion. Puede decirse que el principal objetivo que tenemos

ahora es tener la transmision de RMI via Internet.

Sin embargo, existen sub-objetivos de la estacion, que son el “re-pensar”
en toda la programacion, “re-plantearla” y “re-hacerla” en la medida de lo posible,
de tal forma que quede una carta programatica mucho mas abierta y mucho mas

interesante para el radioescucha, ya sea por onda corta o por Internet.

Otro objetivo puede ser la seleccién musical que estamos haciendo, que
represente al México contemporaneo en sus distintas facetas musicales y bajo
ciertos parametros de calidad, que antes no se venia haciendo de una manera

rigurosa.

También, otro objetivo, que el equipo de trabajo de la estacién tenga una
mejor remuneracion, y se profesionalicen todas sus actividades, entonces, en

conjunto, el gran objetivo de RMI es convertirse en una estacion que represente



una verdadera alternativa en la radiofonia por onda corta y por Internet. Incluso la
tirada de la estacion es convertirse en una estacion multimodal, es decir, que
salga por el mayor de vias posibles: por satélite, por Internet, por OC, por AM y
FM; con espacios mas reducidos y a manera de revista, pero contar con este tipo

de salidas.

¢Como usted sabe, desde los inicios de la estacion, se ha visto que segun la
administracion en tumo de RMI, los objetivos de difusién han vanado. aunque

todos han tenido un comun denominador: difundir la cultura mexicana?

LAJ:

Si claro, RMI sigue siendo “La voz de México al Mundo”, en sus distintas facetas,
es un poco lo que comentaba, el chiste es poder representar todo un pais a través
de una emisora, sigue siendo la mision principal, lo que ha estado cambiando son
las formas de representar esa voz, puede ser una voz completamente estatizada,
puede ser una voz con propuesta, una voz con tendencias. Lo que estamos
intentando es que sea la voz de México, pero de una forma imparcial, un poco
autonoma de la postura estatista y por eso mismo convertirla en una oferta

verdadera como la voz de México al mundo.

E:

Pareciera que la OC ha dejado de ser una opcion de difusion, ;porqué la

necesidad de conjugaria con otra herramienta como el Internet?



LAJ:

Es una buena pregunta, y hay muchas respuestas, pero creo que la mas
convincente de todas ellas es que tu como emisora internacional no estas
cambiando el sentido de tus transmisiones si lo haces por Internet, sigue siendo el
mismo proposito: difundir la cultura, la musica, la informacion de un pais a través
de un medio para que la escuchen las personas del extranjero. Creo que al fin y al
cabo, la necesidad de transmitir es mas bien para servir a un mayor publico. La
OC. por otro lado, si tiene una tendencia global a desaparecer porque ya es una
forma de transmision un poco anquilosada, la recepcion es muy azarosa, esta
sujeta a condiciones climatolégicas que no puedes controlar, y que finalmente
repercute en la forma de escuchar la OC, entonces tiene como muchos contras,
aunque también tiene muchas cosas a favor: tiene la posibilidad de transmitir a
grandes distancias en una frecuencia de radio, tiene a su favor que permite a los
muchos o pocos que escuchan esta modalidad de radiofonia, el intercambio
cultural, o la fascinacién por escuchar mas alla de las fronteras. Entonces resulta
interesante que RMI trabaje por las dos vias: por Internet y por OC, y asi

aseguramos que llegas a varios publicos, con modalidades diferentes.

¢Cuéles son las caracteristicas del software de transmision via Intemet?

LAJ:



El software que utilizaremos de primer momento son los que se descargan
gratuitamente como el Quik Time, Windows Media y el Real Placer. Estos son

formatos muy comunes para America.

E: En cuanto a la programacidn ¢cudles son las caracteristicas de forma?

LAJ: Una formula interesante que estamos aplicando es la de tener programas de
15 minutos, en lugar de tener programas de media hora, ya que soy muy
cansados para el escucha de hoy en dia. Presentar un formato de 15 minutos
hace mucho mas vertiginosa a la estacién, te da pie a mucho mas figuras de
produccion que puedas acompasar los 15 minutos de programa, es decir, puedes
dar la frecuencia de manera mas continua, dar promocionales de manera mas
fluida que con programas de media hora o mas. Esto también permite que el
escucha se quede por mas tiempo escuchando la estacion y sobre diversos

temas.

Y las caracteristicas en cuanto a contenido, ;cuales son?
LAJ:

Se esta buscando tener un poco mas de periodismo radiofonico dentro de la
estacion, investigar mas las cosas, llevarlo mas hacia lo contemporaneo y no
transmitir programas que tenian ya varios afos de produccion. Se pretende
también jugar con las voces, de acuerdo al contenido que se esté mostrando.

Se esta cuidando la elaboracion de los guiones, algo que se habia descuidado, y
se estaba olvidando el lenguaje radiofénico, se escribia como si fueras a leer el



texto y no se trata de eso. Si tu radioescucha percibes un texto atractivo, pues te

quedas escuchando.
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