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introduccion

¢Qué es diseno grafico? Es el arte de crear y dar forma a una
idea para ser comunicada a un publico de forma eficaz y adecuada.

Hoy en dia la comunicacion visual ha tomado gran importancia
para todo el mundo, por ser un factor primordial para el crecimiento y
desarrollo de paises y sociedades, ayudando en la cultura como medio
de difusién, a la educacién con la creacion de material didactico para
facilitar la comprension y el entendimiento, asi como en la economia
siendo el punto intermedio entre la produccidn y el producto dandole
imagen, y apoyandolo con la creaciéon de mensajes visuales mas
atractivos que lo promuevan y lo difundan. De esta manera lo vemos
aplicado en mucho de lo que nos rodea. La creatividad con la que se
presenta refleja formas de vida, cultura, tradiciones, gustos etc. que
constituyen el modo de ser y vivir de un grupo humano.

El disefo gréfico surge como una discipling, y a través de la
historia ha ayudado a que la comunicacion se transmita de manera
efectiva. Tiene como finalidad presentar la informacion de forma directa
y objetiva, por medio de graficos, codigos, e imagenes; asi como
apoyandose de otras areas como la publicidad, la mercadotecnia, la
psicologia y la sociologia; de ésta manera tiene la cualidad de reflejar
forma creativa el tipo de vida de las sociedades.

El disefo en México es un claro ejemplo que muestra la forma
de vida de sus habitantes, desde el manejo de elementos de la cultura
prehispanica hasta el juego de colores autdctonos, tratando de dar la
chispa que nos distingue de otros paises. Nuestro pais cuenta con una
de las herencias culturales e histdricas mas grandes y ricas de
Latinoamérica, expresada en el arte popular, tradiciones, la pasion del
mexicano por los matices brillantes, asi como la gran belleza en los
recursos naturales con que cuenta.

[ 13
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Uno de los estados que se caracteriza por una gran riqueza
histérica y natural es Michoacan, convirtiéndolo en uno de los centros
culturales mas importantes de México. Pero asi como existen tantos
aspectos positivos también se hallan problemas que afectan a su
sociedad y al desarrollo de las personas que la integran.

El disefio grafico ha ayudado de diversas formas a solucionar
problemas que afectan a la sociedad por medio de campanas de
difusién, promocion o concientizacion. La violencia intrafamiliar es un
problema social que nos afecta a todos de diversas maneras, y las
estadisticas indican que Michoacan es uno de los principales estados
generadores de violencia, siendo ésta la causa principal de la
desintegracion familiar, que mas tarde repercute en las sociedades.
Por lo cual es importante la aportacion de esta disciplina para
contribuir a la resolucion de éste problema.

De esta forma es necesario crear una campana de
concientizacion, para luchar contra éste suceso, y que dicha estrategia
sirva como un instrumento para la difusion y prevencion de éste delito,
fomentando el respeto, responsabilidad, confianza, apoyo mutuo
considerando algunos valores, para contribuir a vivir la vida con
dignidad.




problematica y objetivos

La violencia es una accion grave que
afecta y repercute en diversos ambitos del
desarrollo del ser humano, identificandose
como cualquier acto que vaya en contra de
los derechos, e integridad fisica o emocional
de las personas, y es observada con
cotidianeidad, atravesando todas las esferas
de nuestra vida y sociedad, siendo cada vez
mas evidente y habitual. Todos estamos
expuestos a ella, asi como todos la podemos
generar de diversas formas. Este fenémeno
no toma en cuenta, etnias, religiones,
géneros, edades, ni niveles socio-
economicos, generandose en la calle, en el
trabajo, en la comunidad, o en la casa. De
esta forma podemos observar que el
problema de la violencia es mas grave de lo
que actualmente se piensa, y siempre lo
presenciamos, o lo generamos de forma
ajena.

En México la violencia intrafamiliar se
presenta dia a dia como un cultivo de las
sociedades donde el abuso, la inequidad, y
la opresion son formas comunes de relacion.
Frente a esta accion, los gobiernos,
sociedades y organizaciones han creado
leyes asi como establecido programas y
campanas de prevencion y concientizacion
para enfrentarla, pero lamentablemente, han
resultado poco favorables, insuficientes,
confusos e inadecuados. Por lo tanto la
deficiente informacién que se nos presenta
impide la comprension y gravedad de éste
SUCESO.
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Los actos violentos se
presentan dia a dia como un
reflejo de la cultura, y politica,
de las sociedades.
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Uno de los estados afectados por
este hecho es Michoacan en donde se conoce
pero no se tiene una conciencia sobre la
violencia intrafamiliar, danos y trastornos, que
trae consigo. Este fendmeno se genera en la
mayoria de los hogares, afectando y
perjudicando directamente a la poblacion
infantil. La frecuencia con que se comete este
hecho, hace que las personas lo vean como
una accion natural, y la naturalidad con la que
se presenta ha permitido que se reproduzca.
Las consecuencias son graves, por lo cual es
necesario, que se reflexione y concientice a
las personas para que no se observe de esta
manera. Por tal motivo, es de suma
importancia dirigirse y apoyar a este sector,
que es uno de los mas grandes y dafnados, y
asi, enfrentarla y buscar soluciones que
permita erradicarla.

Para contrarrestar la violencia se
pretende realizar una campana de
concientizacion y tiene como prioridad tomar
en cuenta todo aquello que se considera de
eficiencia para la prevencion de este delito,
considerando aspectos legales, sociales,
psicologicos y médicos, seglin sea el caso de
la poblacién en Michoacan.

s
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La frecuencia con la que se
cometen hechos violentos
hacen que las personas lo

vean como una accion natural.
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violencia

A mediados del siglo XX, en México
toma mayor importancia el estudio de las
sociedades, con el proposito de cambiar los
principales factores que impiden su
crecimiento y desarrollo, y ayudar a su
proyeccién, asi como lograr una mejor vida en
sus integrantes. A través de este analisis, se
detectd que un factor que impide el crecimiento, destruye y desintegra
a las sociedades, es la violencia, que se puede catalogar como un
fenémeno social. Debido a la complejidad de éste fenomeno, es dificil
dar una definicién exacta, sin embargo se ha concluido que puede
identificarse como todo acto en el cual se utilice la fuerza ( ya sea
fisica, verbal o/y emocional) para obligar a alguien a proceder en
contra de su voluntad.

cqueé es?

Considerando las importantes investigaciones tanto tedricas y
empiricas sobre éste fendmeno, es importante no limitar esta
definicién, ya que en la actualidad se ha complementado dandonos un
panorama mas general de équé es?. Pero, en sf équé es la violencia en
la actualidad?, una realidad social que siempre ha existido, de las méas
grandes y devastadoras para la humanidad, que ha cobrado mayor
fuerza en el siglo XX, afectando la integridad del ser humano y
destruyendo las sociedades, y se define: como cualquier acto que
vaya en contra de los derechos, voluntad e integridad fisica,
fisiologica, emocional y social de las personas que se encuentran
en algun espacio. Es la fuerza utilizada al obligar, intimidar o
amenazar a alguien o proceder en contra de su voluntad, limitando
su libertad de decisién. 19
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Este hecho se reduce a
caracteristicas primarias de cualquier
sociedad o de relaciones directas o
indirectas, observandose como algo natural o
normal creando personas mas inhumanas y
siendo esto un factor que destaca en la vida
moderna. Pero lo que hay que tomar en
cuenta es que la presencia o manifestacion
de este fendmeno, siempre tiene
consecuencias, afectando la salud fisica y
mental de las personas.

De esté modo se puede decir que la
violencia es el resultado de una situacion de
injusticia y opresion de los seres humanos,
sometidos de forma individual o colectiva.
Esta actlia de manera ilegitima, abusando del
poder, que se expresa como un hecho de
caracter compulsivo, y se practica como una
actitud de defensa de forma desesperada.

Este fendmeno a penetrado en
espacios muy importantes para la vida de las
personas, como en la familia, atentando
contra la salud de uno o varios integrantes. A
este hecho se le conoce como violencia
intrafamiliar, y es manifestada o causada por
ataques fisicos como golpes, lesiones, actos
forzados, asi como agresiones verbales, con
insultos, ofensas, humillaciones y amenazas.

En los Gltimos afos las

acciones violentas han pasado
a ser un elemento mas en la

vida comun. Ya no solo

aparece en las peliculas de

ficcion y en los dibujos

animados, sino también se
nos muestra en imagenes
reales que son generadas en

nuestro entorno
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Actualmente la violencia no puede ser
aceptada ni comprendida como una accion,
sino como un problema socio-cultural o
psicosocial. Este hecho se origina
dependiendo de las sociedades y
condiciones de vida de los individuos, y
definen la actitud que presenta el ser humano

en colectividad.

"} LALLLE

origenes

Se entiende que este fendmeno es una
manifestacion de poder, sometimiento o dominio, el
principal factor que lo origina es la agresividad, ésta E
es la forma mas evidente de cémo surge. La ‘;
agresion se concibe como el proposito de danar
fisica o psicolégicamente a alguien, y surge como
un término paralelo que da pauta para generarla.
Este comportamiento genera una respuesta, que se
caracteriza por ejercer la fuerza con la intencion de
danar o perjudicar a personas o bienes, siendo
agresivas, aquellas personas que mas tarde
generaran violencia.

La violencia se ha presentado desde el
comienzo de la humanidad, aunque esta se
dio de manera involuntaria. De esta manera
es observada como una forma de defensa
natural del ser humano. Estudios recientes
nos dicen que fue ejercida como una accion
natural e innata del hombre para vivir, y esto
ocurre de igual manera con los animales que
la generan cuando estan o se sienten en
peligro. 21
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sociedad actual
1990-2002

~ Surge lat.v. venig'irio'si_&é'd de la informacién
.y de las imagenes.
J g S —— ..‘)

o ofrecen como modelos inalcanzables. /

Nuevos espacios de sociabilidad: "el_boliche._' 3
el gimnasio, internet.

('., e e

al presente, el pasado "ya fue” y el futuro es
. borroso.

Sigue la l6gica del mercado: se valora la
i competitividad y la eficiencia y el éxito.
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sociedad moderna
1970-1990

El Unico medio de informacion y publicidad
era la prensa escrita. J
R e L R

#

/" Las “figuras egregias” se ofrecian
{1 —a \_ publicamente como modelos sociales.

Los espacios de sociabilidad eran la escuela,
la iglesia, el barrio. /
2 s R L

%,

[ Elyo estaba, volcado hacia lo social.

Connotacion valiosa del tiempo, importael
pasado y se proyecta para el futuro.
i o pdla . 1

/" Los vinculos eran sélidos, duraderos, aunque
\_rigidos.
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ayer y hoy

Tedricos piensan que los principales
origenes vienen de las sociedades, que dan la
pauta para generar agresividad en las
personas. Esto se puede observar con mayor
claridad desde la antigiedad en donde se
propici¢ de forma coherente, pues esta
respondia a las circunstancias que rodeaban
a las personas, su aprobacion o rechazo
dependieron de las propias condiciones en
los modelos y estructuras sociales que se
imponian cubriendo algunas necesidades a
las que eran sometidos.

Hoy en dia estas acciones se han
originado por diferentes factores como:
medios de comunicacion, patrones culturales,
educativos, ideologicos, filosoficos, religiosos,
formas de vida, estereotipos, etc. que afectan
drasticamente en el comportamiento y
actitudes de las personas, apreciandose de
forma radical y con numerosos contrastes.




Uno de los fendmenos que han hecho que la violencia se
genere de forma cotidiana, es la globalizacion de los paises, debido al
intercambio inhumano e imponente de conocimiento. Este es un factor
que somete a las personas, sociedades, paises y aun a la cultura,
modificando todas sus estructuras. De la misma manera la
irracionalidad e inconciencia de las personas, ha permitido que dia a
dia se fomente y se observe de forma natural y normal en las
sociedades, presentandose de diversas formas desde empujones,
jalones, gritos o simplemente ignorando. Y si recordamos, nos
daremos cuenta que la hemos presenciado u originado en algun
momento de nuestra vida.

Otro factor que ayuda a originar éste
suceso en las familias, consiste en no dar los
cuidados que requiere cada miembro como:
afecto, atencion, y finalmente amor. Esto
causa danos fisicos y emocionales, que
generan sentimientos como rabia, coraje,
tristeza, miedo, impotencia, predominando el
deseo de venganza, que llega a generar mas
agresividad. En México los actos violentos han
aumentado en los ultimos anos
drasticamente, y cada vez es mas dificil el
contrarrestarlos, ya que como se ha
mencionado existen varios factores que han

favorecido su crecimiento.
La globalizacion es un
sistema violento, impuesto y
mantenido mediante el uso de
la violencia.
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tipos de violencia

individual y
colectiva

La violencia es un problema que
determina en gran medida las capacidades
de una sociedad para lograr su crecimiento,
cultural, politico y economico. Este fenémeno
puede ser individual o colectivo, |a diferencia
entre uno y otro radica en que la individual, es
aquella que se ejerce de forma personal, es
decir de un individuo hacia una o mas
personas, y se caracteriza en algunas
ocasiones por ser parte de la naturaleza
humana. Por su parte la colectiva surge de
forma distinta, ya que es una manifestacion
generada por dos 0 mas personas, Como una
accion de cooperacion o conveniencia que
pueden o no tener los mismos fines.

humana y

IIIdI\I’IdIla_l

colectwa

estructural

Este fendmeno también es ejercido
desde dos puntos de vista que son:

humana , -
—— estructural
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Humana: “es todo acto violento que
obedece a las facultades de las especies, en
el cual se ejerce la fuerza y puede ser hacia
uno mismo o contra los demas, siendo ésta
una voluntad que intenta obligar a otra. Es el
despliegue de un poder franco u oculto, para
allegarse a algo que no puede obtenerse de
otra forma, y no solamente puede ser dirigida
al cuerpo de una persona o valores materiales,
sino a la esencia humana misma moral o
filosoéficamente, esta puede llegar a estar
presente, inclusive, en la formacién misma de
la conciencia, constituyendo actos de agresién
pura": (golpes, insultos, violaciones, robos,
torturas, asesinatos...)

Estructural: “es todo un sistema el
cual es usado para someter u obligar. En este
sentido los actos violentos pueden ser
empleados por el gobierno o estados, y van
desde las fuerzas armadas hasta los mas
altos niveles de la burocracia, pasando por la
legislacion. Esta se utiliza como un recurso
disuasivo ante la conducta desviada del orden
establecido, ejercida por gobiernos o grupos
hegemaonicos contra la sociedad. Este acto
constituye una constante historica limitando la
capacidad misma, considerandola como un
requisito de poder. Las estructuras politicas,
militares y econdmicas de los estados o
paises de caracter imperialista, que tornan
cada vez mas grandes entre el desarrollo y
subdesarrollo, estan también sustentados por
actos violentos de tipo estructural.”

L 25
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Debido a que este fendomeno es muy
amplio y complejo para su estudio, es
necesario senalar una clasificacion que fije
lineamientos, por este motivo se ha ordenado
de la siguiente manera:

____ fipos de violencia:

a).-fisica
B).-verbal
c).-psicoldgica y/o emocional
d).-sexual
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manifestaciones
en la sociedad

La desigualdad y la mala distribucion del poder ha dado pauta
para que la violencia sea ejercida de diversas maneras, y se manifieste
de forma:

Intencional: (motivada) es planeada o provocada, y su
objetivo es el danar, herir y/o utilizar a las personas. Se caracteriza por
ser deliberada, voluntaria e intencional.

Involuntaria: (sin motivo) en ocasiones se genera de forma
innata o natural, se presenta como una accion inconsciente de las
personas. Puede ser buena o mala, pero son hechos los cuales no
estan planeados ni tienen fines especificos.

— | \ involuntatia
intencional )

violencia
c latente

. {

Manifiesta: se presenta como una expresion de sentimientos u
opinion, exponiendo, demostrando o externando al publico.

Latente: no se manifiesta de forma externa, sino personal. Se
caracteriza porque presenta los sintomas de forma aparente; es
constante y silenciosa, los danos pueden ser internos o externos en las
personas.

\

manifiesta
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causasy
consecuencias

Existe la impresion generalizada de que nos encontramos en
una era donde se vive la violencia en todo momento, es una realidad,
aunque esto traiga como consecuencia que de aqui surge el estallido
expresivo de comportamientos violentos en todo el mundo. La
internacionalizacion de todos los tipos y clases de este fendmeno, nos
ha llevado a observarlo en los Ultimos anos de forma considerable, las
causas que nos llevan a estos actos son varias como: la educacion y
la cultura de las personas, siendo estos los principales factores
sociales que nos hace generarla, de igual manera las diversas
condiciones en las que se puede presentar, dependiendo del contexto
de las personas, sociedades, ciudades o paises enteros, por este
motivo ha tomado mayor fuerza en la vida actual.

Evidentemente la mayoria de las actitudes violentas tienen que
ver con la socializacion de los paises, en donde se le otorgan mas
derechos a los hombres, limitan la libertad de las mujeres. Otros
factores que pueden favorecer para generar violencia son; el tan
marcado machismo que se vive en los hogares, el cual consiste en
someter al sexo débil, esto es muy evidente en cualquier relacion de
pareja, y trae como consecuencia diferentes conductas que podemos
desigualar a las de los demés. El estrés que es un reflejo de la forma
de vida tan rapida y ajetreada como la vivimos, o el alcoholismo y/o
drogadiccion aunque este es un factor artificial, existe de igual
importancia; no en todos los casos la provoca, ya que hay personas
que sin consumir este tipo de drogas son violentos o agresivos. De
igual forma los medios de comunicacion, (television, radio, prensa,
internet, entre otros.) son causantes también de generar este fendmeno
ya que minuto a minuto bombardean sensorialmente, fomentando este
hecho como una accién natural y/o forma habitual de vida.
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Las consecuencias son graves para
cualquier individuo, pues pone en riesgo su
vida y la de los demas, a través de conductas
violentas que afectan a todas las personas,
con el abuso de fuerza que dana nuestra vida
y salud. Esta situacion en muchas ocasiones
nos conduce a la muerte o suicidio. Es
necesario recordar que este es un acto que
cualguier persona puede estar generando, o
siendo afectado, y por lo tanto aunque solo
en algunas personas sea evidente, las demas
también pueden tener afecciones graves de
manera interna.

En esta realidad se puede decir que
la violencia es el resultado de una situacion
de iniquidad, dominacién y opresién de los
seres humanos, en donde se somete uno
sobre otro, y se caracteriza por ser una razon
desesperada, siendo producto de la
legitimidad desconocida y la injusticia, esta se
puede dar en estado individual o colectivo
(grupo social). Pero sin duda cuando acttan
de modo ilegitimo o en abuso de poder, se
expresa mediante hechos de caracter
compulsivo, llegando a tener diversas
manifestaciones de fuerza brutal, o formas de
coaccion, psiquica, moral, verbal, fisica, etc...
es practicada como una actitud de defensa, o
Ccomo una respuesta en contra al sistema.

Apenas a finales de este milenio la infancia comienza
a significar una preocupacion social, y se han hecho paulatinos
acercamientos para lograr una verdadera proteccion.

e S ey
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violencia en
Mexico y Michoacan

La violencia en la actualidad es una
abrumadora situacion, que pesa en la vida de
todos. El desastre que causa este fenémeno
existe, y es muy naturalizado en diversos
sectores de la poblacion, ya que sigue
evidenciandose a través del mundo de forma
coercitiva, de control y de segregacion, dando
paso a una gama de actos violentos como; la
violacién, el maltrato, el incesto, el abuso
sexual, el aborto selectivo, el infanticidio
femenino, la prostitucion forzada, la
mutilacion, el acoso, entre otros.

En México la prostitucion es una abrumadora situacion
que nos afecta a todos, ya que diariamente causa actos violentos

En México, al igual gue en otros
paises del mundo es un problema social
multidimensional, que nos afecta de diversas
formas y dia a dia se observa de manera
natural. En nuestro pais este fendmeno se
empez6 a reconocer a partir de los 60's, pero
no fue sino hasta los anos 90's, cuando la
violencia se estudioé mas a fondo, como un
fendmeno que afecta a las personas y
sociedades. Hasta la fecha se han realizado
diversos estudios y campanas, con el fin de
solucionar y disminuir este tipo de acciones
en las sociedades.
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Lamentablemente no han resultado muy

efectivos, ya gue en México dichas acciones

se presenta como un cultivo de la sociedad, y i

su importancia emerge en el papel que

juegan las personas en la familia y = =
sociedades. 8 = -

La cultura y forma
de vida con gue nos
desarrollamos, ha favorecido
para que el machismo
predomine en los hogares, y
esto traiga como
consecuencia una ola de actos

violentos a los que estamos
expuestos diariamente. Todos los problemas que surgen en

torno a la violencia no solo nacen en las
grandes ciudades, sino también se han
generado y fomentado en las zonas rurales,
debido a la cultura y educacién que se
imparte en ellas. Michoacan es uno de los
estados de Mexico en donde este suceso se
ha percibido de manera drastica. En estudios
realizados entre 1990 y 1991, se han
observado huellas devastadoras de lo que
causa este fendmeno entre su poblacion,
tanto en maltrato fisico como emocional, pero
la violencia es mucho mas que ndmeros o
indices de prevalencia. Es necesario
profundizar en el impacto social que causa en
los diferentes niveles, etnias, religiones,
géneros etcétera. Aunque sin duda lo que hay
que recalcar es que no importan los
diferentes casos, tiempos y lugares en los
que se presente dicho fendmeno, ya que
siempre toma un sentido de destruccion. 31
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la violencia intrafamiliar



[a familia

La familia es la base que sostiene a
cualquier sociedad, en ella aprendemos a
comportarnos y a relacionarnos con los
demés, para afrontar la vida y resolver los
problemas. En todas las familias el padre o la
madre juegan papeles muy importantes, ya
que son encargados de sacar adelante la
economia, y moralmente a los integrantes del
hogar, o también en donde uno de los dos
cumplen ambas funciones.

La familia es una célula que esta en
constante actividad presentando diversos
cambios, enfrentandose a nuevas situaciones
o conflictos, pero siempre tratando de
resolverlos para vivir la vida del mejor modo
posible, y crear un héabitat de tranquilidad,
bienestar, tolerancia y seguridad, que
satisfaga sus necesidades de vida y la de los
demas integrantes del hogar.
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La violencia suele ser un problema
que toma mayor fuerza cuando las familias
llevan una vida complicada, o dificil porque
no pueden satisfacer sus necesidades, y
resolver los problemas a los que
cotidianamente se enfrentan, debido a que no
existe una comunicacion clara, directa o
amorosa entre la personas, en este sentido es
dificil apoyarse o dar afecto, y casi siempre
terminan maltratandose o distanciandose
propiciando con mayor fuerza este fendmeno,
creando hogares que tienen problemas muy
serios; dafiandose entre si, y generando
algun tipo de agresion o maltrato, a este
fendmeno se conoce como: violencia
intrafamiliar.

Esta serie

transmitida por television, ha
acaparado el mayor numero
de espectadores, y nos
muestra a una familia
disfuncional, la cual refleja la
forma de vida a la que
cualquier hogar se enfrenta
continuamente.
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Los sucesos violentos han llegado a
presentarse en lugares muy importantes
para la vida, como en el hogar, y debido a
las dimensiones tan grandes, se a
estructurado en la siguiente grafica
(anexada al reverso de la pagina siguiente),
especificando las divisiones que toma en la
familia, y los posibles danos que pueden
presentar los integrantes.
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structuracion y posibles danos
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maltrato infantil y

2 adolecente

- Por accion

>

- Por omision

O

- Ninos y adolecentes
testigos de violencia

=)}

‘) *Abuso fisico
*Abuso psicologico o
emocional
*Abuso sexual
*Abandono fisico *Maltrato y/o abuso
*Abandono emocional  verbal

*Abuso y/o maltrato
fisico

*Abuso y/o maltrato
emocional y psicologico

- Por accion

- Por omision

maltrato a
discapacitados

*Dano fisico

*Daro psicoldgico
o emocional

*Maltrato y/o abuso
verbal

*Abuso fisico
*Abuso emocional
y psicologico
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—O

‘) ’V - Maltrato hacia la mujer

‘) - Maltrato hacia el hombre

? -Violencia cruzada

>

conyugal O—

*Abuso fisico

*Abuso psicolégico o
emocional

*Abuso sexual

*Maltrato verbal

*Dario y/o maltrato
fisico

*Dano y/o maltrato
psicologico o emocional

*Dano y/o maltrato
verbal

*Abuso y se utilizan
uno al otro

maltrato
a ancianos

-0

—O

- Por accion

q

- Por omision

]

<

*Maltrato y/o abuso
fisico
*Maltrato y/o abuso
sicolégico o emocional
*Maltrato y/o abuso
verbal
*Abuso financiero

*Abandono fisico
*Abandono emocional
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violenci intrafamiliar

Se ha hablado mucho sobre la violencia, cémo surge, cémo
se genera, pero que pasa cuando ésta entra en nuestros hogares,
viviendo diariamente con sucesos violentos que obstruyen nuestra
vida y la de nuestra familia. Actualmente este fendmeno ha tomado
muchos nombres como: violencia doméstica, violencia intrafamiliar,
violencia privada, violencia de género o violencia en el hogar. Pero

nosotros la identificaremos como intrafamiliar.

La violencia intrafamiliar ha sido
reconocida como un problema por las
Naciones Unidas, de igual forma por algunos
paises y gobiernos que han observado como
esté fenémeno infringe en contra de los
derechos humanos, y la salud publica. Pero
no es sino hasta 1993 que la definen como:
cualquier accion, hecho, conducta o acto
de agresién y/o violencia, que pongan en
riesgo la vida o integridad fisica o mental
de cualquier integrante de la familia, o que
se encuentre en nuestro entorno,
generando problemas que tienen como
resultado danos fisicos, psicoldgicos,
emocionales, sexuales y sufrimientos para
cualquier integrante de la familia, de igual
manera las amenazas tales como; actos de
coercion o privaciones arbitrarias de
libertad que ocurran en puablico o privado.
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v olencia a lo Targo
del ciclo de vida

etapas

prenatal |

Abortos, golpes,
descuidos de la
madre y padre
durante el embarazo,
el deseo de no tener
al bebé, etc.

ninez
Abuso sexual por
parte de miembros
de la familia o
extranos, acceso
diferente a
alimentacion,
educacion y
prostitucion infantil.

vida adulta |

Abuso por parte de la
pareja, violacion
conyugal, homicidios
relacionados con
enganos o traiciones,
maltrato sexual,
verbal (pleitos y rinas
conyugales),
emocional y/o
psicologico,
violaciones...

etapas

—/| infancia |

J

fisico y emocional,
diferencias en cuanto
al sexo, alimentacién,
educacion...

Violencia generada
por parte de
companeros o
novios, violaciones
durante citas con el
sexo opuesto o del
mismo, relaciones
sexuales por motivos
economicos, abuso o
sometimiento sexual
de los miembros de
la familia, o en el
trabajo (la violacion,
el hostigamiento
sexual, la prostitucion
forzada, trafico de
mujeres...)

vejez

PSRRI

Maltrato y abuso
sexual, verbal,
emocional y/o
psicolégico,
financiero o
violaciones.




graf cas porcentuaes

En la mayoria de los casos la
violencia sigue distintos ciclos dependiendo
de la situacion en que se presente. El mas
evidente es el que vivimos a lo largo de la
vida, en donde se observa de forma
expresiva. Ahora bien éste suceso puede
aumentar o disminuir en una relacion de
pareja, o en el hogar, dependiendo de los
dias, y que tanta acumulacion de estrés se
tenga o se genere. Por lo cual aqui se
muestran unas graficas en donde estudios
recientes (realizados en le afo 2001) nos
indican los indices de éste fenémeno en la
sociedad, ya que ahi es donde se origina y
se fomentan inconscientemente por no tener
el adecuado conocimiento.

De cada 100 familias

no generadores

19% -...}

generadoresS .a.a
inconscientes
49%

generadores ====p
32%

luna de miel
16.05% =

F negacion

65.15%

noviazgo
28.70%

en la relacion de parejas
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ipos de violercia

La violencia intrafamiliar ha tenido un
numero excesivo de nombres, debido a la
magnitud y fuerza con que se presenta en
todo el mundo, llevandola a ser un problema
multidimensional. Este fenémeno tiene diversa
formas de manifestacion en la familia, por tal
motivo se tiene que identificar por medio de
diversos tipos para un mejor estudio y
comprension y pueden ser:

a).- Fisica: la mas comun y visible, es
expresada por medio de golpes, jalones,
empujones, peleas, rinas y otros actos que
provocan lesiones y ponen en riesgo la salud
fisica, evidenciandose corporalmente.

b).- Psicoldgica o emocional: no es
visible pero es igual de destructiva, y se
manifiesta por medio de indiferencias,
amenazas, actitudes de desprecio,
humillaciones, falta de atencion, afecto, carifo,
simpatia, amor, etcétera. Este tipo de
agresiones afectan a la salud mental,
propiciando sentimientos de; devaluacion,
baja autoestima, desconfianza e inseguridad
personal. En ocasiones por la falta de
apreciacion de este tipo de violencia el silencio
hace complices a quienes no lo rompen.
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c).- Verbal: es aquella que se expresa
por medio de el vehiculo de la comunicacion
verbal, y es generada por; gritos, ofensas,
insultos, amenazas de golpes o de castigos
etcétera. Este tipo de violencia no es muy
perceptible debido al lenguaje tradicional y
popular mexicano, con el gue nos
desarrollamos continuamente. Aqui entra
también la violencia no verbal: y que es
manifestada por senales, miradas, gestos,
etc... fomentada por personas que lo Unico
que quieren es danar, con la finalidad de
controlar, educar, corregir y castigar.

d).- Sexual: este es el mas complejo, y se divide en violacion;
que es el uso de la fuerza fisica 0 amenaza con el fin de tener contacto
sexual en contra de la voluntad de la victima, este se presenta tanto en
hombres como mujeres de cualquier edad. Abuso sexual; es cualquier
clase de contacto, consiste en tocar y/o acariciar el cuerpo de otra
persona en contra de su voluntad de igual manera la masturbacién, el
sexo o la exhibicion de los genitales, para satisfacer sexualmente al
abusador, cuando este tipo de abuso sexual ocurre entre dos personas
que son parientes consanguineos, se le llama incesto, y el acoso; que
consiste en la persecucion de alguien en contra de su voluntad, y que
frecuentemente esta en desventaja, el acosador casi siempre buscara
someterlo a deseos sexuales. Aqui entra también el hostigamiento;
"que puede ser sexual 0 n0"y es expresado por medio de senales
obscenas, gestos o miradas de perversion, proposiciones
indecorosas, estimulaciones o propuestas para realizar actividades
sexuales que no se desean, o para conservar u obtener algun bien o
servicio prestado, como trabajo, dinero etc... también es expresado por
medio de chistes, comentarios, burla, relacionados con la sexualidad.
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causas de Ia violencia
intrafamiliar

Las causas de este fendmeno son
varias, ya que existen algunos factores que si
se presentan favorecen a que se genere. Y
podemos mencionar las siguientes:

a).- Edad y sexo: es un factor causante de genera violencia,
debido a la importancia que las sociedades o personas permiten, con
respecto a la edad y sexo. Presentandose con acciones de poderio en
donde el mas grande y/o fuerte somete al mas chico y/o débil, de igual
manera la marcada distincién que se hace entre el hombre y la muijer,
generando una guerra de sexos, en donde hay una inadecuada
distribucion de poder. Como; el abuso de los padres con los hijos, el
maltrato del hombre hacia la muijer etc...

b).- Clase social: surge debido a la desigualdad econdmica,
este factor genera la violencia de diversas formas dependiendo de la
clase socio-econdémica en que se desarrolle, ya que entre mas baja
sea la clase mayor sera la violencia fisica, y de igual manera se genera
violencia psicoldgica o emocional en clases altas, aungue este no es
un patron establecido que sigue la violencia. Esté hecho se observa
con frecuencia en humillaciones o maltratos, que suministra la clase
alta a los de la clase baja.

c).- Raza o grupo étnicos: es generada por los factores
genéticos, también debido a las diferencias que presentan las
sociedades, economias o politicas en los diferentes grupos, del mismo
modo por los diferentes estereotipos que presentan las sociedades
actuales, y el ejemplo mas comdn es el rechazo que presentamos con
las personas que no son de nuestra misma raza o grupo.
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d).- Causas hioldgicas o psicoldgicas: se presenta debido a las
diferentes conductas, costumbres o formas de expresiéon que
presentan los individuos en correlacion con el equilibrio emocional o
psicolégico de las demas personas, como; la agresion que
generamos contra las personas discapacitados, enfermos y
homosexuales o lesbianas,

e).- Estrés o exceso de trabajo: se genera debido a la carga y/o
exceso de trabajo, responsabilidades o labores, generando estrés (hay
que recordar que el estrés es una descarga fisica ) que aumenta las
probabilidades de comportamientos violentos, es comun que esta
llegue a condiciones extremas danando a las personas y en ocasiones
a sociedades enteras.

f).- Gultura y subcultura: esta es causada por las conductas
que hemos adquirido a través de nuestra vida y/o la violencia con la
que nos han formado, ya que tanto hombres como mujeres la
aprendemos y la generamos, como una conducta natural, y la
repetimos, relacionandola con la violencia que observamos y vivimos
en la infancia. Este factor se presenta con el uso de la agresividad,
como un medio de solucionar dificultades o problemas, también por la
actitud que toman los hijos maltratados, que mas tarde desempenaran
el papel de padres, ejerciendo el mismo método con que fueron
formados.

g).- Machismo: este es un patrén cultural muy marcado en las
sociedades y familias mexicanas, y en la actualidad sigue siendo
fomentado en los hogares, comunidades y ciudades, donde hombres
deben de cumplir con ciertos modelos establecidos que dicta la
sociedad, como el que tienen que ejercer fuerza, valentia, virilidad y
autoridad, siendo esto motivo para crear hombres insensibles
generadores de violencia. Y este factor se aprecia continuamente en
los hogares en donde el hombre manda, y los integrantes de la familia
obedecen. 45
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h).- Alcoholismo y la drogadiccidn: son otros de los factores que
influyen para que haya violencia, llegando en muchos casos a provocar
la muerte. Sin embargo esta comprobado, que hay personas que son
violentas o generan violencia sin estar alcoholizadas o drogadas.

__________consecuencias

La violencia intrafamiliar puede
provocar en los integrantes, depresion,
inseguridad, miedo, soledad, angustia,
tristeza, permanente incapacidad de decision,
devaluacion, terror y minusvalia. En la mayoria
de los casos estos sintomas suelen ser
ignorados voluntariamente, y no se perciben
como tales porque son sutiles, o el individuo
afectado los oculta de manera sistematica,
llevando a generar inconciencia en las
personas que permiten que este suceso se
genere de una forma natural, aunque pueden
ser igual o mas graves que los golpes.
Cuando la violencia se presenta en abusos
fisicos provoca lesiones de diversos grados,
siendo estos los mas visibles, y generando
heridas internas (emocionales, y
psicologicas), en ocasiones provoca
discapacidad fisica temporal o definitiva,
mutilaciones u homicidios.




¢en quién es ejercida?

Todos estamos expuestos a la violencia intrafamiliar, asi como
también a generarla, los principales afectados son las mujeres, los
ninos y adolescentes, posteriormente los ancianos y enfermos
(discapacitados o no), también aunque no de forma tan evidente es
ejercida en algunos hombres, por parte de mujeres u otros hombres,
con este conocimiento se puede decir que este fendmeno es ejercido
de forma especifica dependiendo de los afectados, por lo cual en el
hogar se puede presentar esta accion como:

a).- Violencia entre conyuges: la mas
comun y que hoy en dia es mas evidente,
esta es la que se da entre parejas, y se puede
presentar desde el noviazgo, constituida por;
prohibiciones, restricciones, infidelidades y
relaciones obligadas, sometiendo, privando
de la libertad y decisiones propias. Durante el
matrimonio toma mayor fuerza y sé basa
también en abusos, maltratos (fisicos,
emocionales, y verbales) y relaciones
sexuales forzadas (violacion marital, abuso
sexual obligando tener relaciones no
deseadas).

b).- Violencia contra las mujeres: tambiéen conocida como
violencia de género, esta se presenta cuando Unicamente la violencia
es ejercida contra las mujeres, sin importar la edad (nifias, jovenes o
adultas), condiciones, etnias, religion o cultura, y se puede generar en
la calle, escuela, casa, o cualquier lugar. Hablar sobre este tipo de
violencia se refiere a actos como: desprecios, reganos, insultos,
humillaciones, golpes, caricias o relaciones sexuales obligadas,
hostigamiento sexual, violaciones, mutilaciones, y homicidios etc...
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c).- Violencia en contra de nifios y
adolescentes: por lo general ocurre por la
educacion diferente que recibe el hombre a la
de una muijer. En esta condicién, la mayoria
de los padres consideran que los hijos son de
su propiedad, razon por la cual los obligan de
una forma muy sutil (o no), en la casa o en
cualquier espacio en los que se encuentren, a
realizar labores pesadas, sin su aprobacion,
disposicion o conformidad, y si no cumplen
sus ordenes los maltratan verbal y
fisicamente, En algunos casos muy
especificos esta accion contra los hijos
implica abuso sexual que se conoce como
incesto.

Este tipo de agresiones en ocasiones
resulta invisible pero son de igual o mas
gravedad que las anteriores, por él hecho de
que los menores que son maltratados o
abusados, en un futuro haran lo mismo, aqui
es donde es mas visible los factores
educativos y culturales con que nacen, crecen
y se educan a los ninos.

d).- Violencia contra ancianos: es
menos evidente en comunidades o zonas
rurales, porque tanto las mujeres y los
hombres viejos son respetados (no en todos
los casos), por sus conocimientos y su
comportamiento con los demas, sin embargo
en las sociedades modernas son considerados
como un estorbo, y maltratados por otros
integrantes de la familia. Las formas mas
comunes de maltrato hacia los ancianos son:
desatender sus necesidades, menospreciar su
experiencia o sus consejos, decirles injusticias
o hacerles burla, abandonarlos por largos
periodos, despojarlos de sus pertenecias,
obligarlos a trabajar en actividades que
sobrepasan sus fuerzas, mendigando para
solventar sus gastos, en algunos casos son
utilizados como objetos sexuales y son
abusados financieramente por su familia.

R o R T e T N e e S T = s o



e).- Violencia contra enfermos y
discapacitados: se enfrentan a situaciones
violentas similares a las de los ninos y
ancianos, pues en calidad de personas
débiles no pueden valerse por si mismos, ni
hacerse responsables de atender sus
necesidades basicas ( como alimentarlos,
comer, limpiarse, vestir o moverse). Esta
situacién hace que dependan de la voluntad
de otros integrantes de la familia, accion que
provoca diversos estallidos o arranques de
agresion, que llevan al maltrato.

f).- Violencia contra los hombres: este
es el menos visible, aunque existe y se
encuentra latente un muchos de nuestros
hogares, donde se manifiestas en su mayoria
por parte de la mujer (conyuge o esposa),de
igual manera puede ser ejercida en la calle o
en el trabajo, aunque aqui es practicada en
su mayoria por otros hombres mas fuertes
(fisica 0 emocional). Se caracteriza por el
abuso fisico, verbal, financiero y emocional,
en algunos casos llega a presentarse abuso
sexual sometiendo u obligando ha hacer
actividades no deseadas, otras formas en las
que posiblemente se presenta es por: burla,
despojo, abandono, utilizarlos o
menospreciandolos.

49
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cqué se ha hecho?

La violencia es una emocion inherente
a los seres humanos en un marco de
dualidades como son; el amor-muerte, 0
creacion-destruccion, encontrandose en
contextos lamentables para el desarrollo
humano, como en la familia, que esta formada
por personas de diferentes sexos, y
condiciones socioculturales e historicas, que
favorecen para la aparicion de la violencia
intrafamiliar, afectando por igual a hombres y
mujeres. Por tal motivo se han dado ha la
tarea sociedades, gobiernos y paises de
estudiar este fendmeno, para su prevencion,
creando asociaciones, programas y semicios,
de salud, sociales, culturales y educativos,
para ninos, jovenes, padres o miembros de la
familia y comunidad, que brinden
oportunidades y posibilidades para el
desarrollo de las personas en sociedad.

Pero debido a la complejidad de este problema, no existen
soluciones faciles, por lo cual se han creado estrategias de prevencion,
que ayuden a superar este tipo de problemas entre algunas
asociaciones por mencionar, se encuentran:

° SISTEMA NACIONAL |
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CECONAVI Centro de Investigacion Contra la
Violencia Domeéstica, Grupo de Mujeres de
San Cristobal (Chiapas)

SAMM (la paz B. C.) Subprocuraduria de
Atencién a la Mujer y al Menor

CAM (Colima) Centro de Apoyo a la Mujer, la
Asociacion Mexicana Contra la violencia hacia
las Mujeres

CONAVO, A. C. el Centro de Investigacion y
Lucha Contra la Violencia Doméstica
CECOVID, A.C.

DIF Sistema Nacional para el Desarrollo de la
Integracion Familiar

MEXFAM Fundacion Mexicana para la
Planeacion Familiar

CONAPO Consejo Nacional de Poblacion
UNICEF Fondo de las Naciones Unidas

Son centros especializados, y gracias
a la insistencia de estas organizaciones se ha
impulsado a concretizar el compromiso
internacional para la proteccién y defensa de
mujeres, menores de edad y ancianos, que
durante mucho tiempo fueron y son victimas
directas, de este delito. Pero lo méas
significativo ha sido que a ultimas fechas, han
establecido instrumentos legales para su
control, asi como mecanismos legales para
su prevencion. Teniendo como resultado, un
conjunto de acciones u omisiones segun lo
establece las Normas Oficiales Mexicanas.
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Hoy en dia es necesario crear not YIOLENCE !! not BALLEST!!
campanas de concientizacién, asi como
programas de prevencion contra éste delito, y __.,!, "E , ‘ ' ‘v !’ ‘

que en conjunto proporcionen servicios
especializados para ayudar a las personas, y
a su vez provoqgue en los afectados o
danados, alternativas tanto psicolégicas
como morales y emocionales que los auxilien.
Algunas de las campanas, creadas en otros
paises, pero que buscan los fines
anteriormente mencionados son:
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El diseno gréafico se define como una
disciplina, que tiene como objetivo resolver
problemas de comunicacion de forma visual,
y su trabajo consiste, en la creacion de
mensajes ordenados y estructurados, que
posean una identidad y caracteristicas
creativas propias.

antecedentes
historicos

El disefio grafico nace desde que las
personas tienen la necesidad de crear un
medio de comunicacién grafico (como el
alfabeto), para transmitirse y expresarse.

La revolucion industrial y la invencion
de la imprenta en Inglaterra, son sucesos que
marcaron de forma drastica, el crecimiento y
solidez del diseno grafico, la rapidez de los
acontecimientos, y necesidades de
comunicacion masiva que caracterizaron a
esta época, sirvieron para su aceptacion en
las sociedades.
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El diseno surge como una corriente vanguardista, apoyado en
los conceptos clasicos de la bellas artes, creando confusion respecto
al concepto diseno-arte, por la cuestion de que en1885, esta disciplina
se percibié de forma artistica aunque su fin era especificamente
comercial. Pero no es sino hasta 1920 cuando en Alemania se fundo la
escuela Bauhaus, que acuno el nombre de diseno grafico

contemporaneo, apoyado por muchas personalidades, estos

contribuyeron con la creacion de nuevas formas de disefar, y de igual
manera fortalecieron e impulsaron esta area.

Posteriormente, en la segunda guerra mundial, esta disciplina
alcanza su mayor aceptacion y expansion, ya que se expuso a
cambios radicales. Debido a este tipo de fenémenos y las
condiciones econdmicas, sociales y politicas de la época, el
diseno influyo drasticamente en la vida y comportamiento de
las personas, y gracias a ello se internacionalizo, trayendo

importantes contribuciones para el crecimiento y desarrollo
de las civilizaciones actuales.

En México, llega en la década de los 60's,
con las olimpiadas que se llevaron acabo en nuestro
pals, al mismo tiempo existian algunos indicios
aplicados en diversos medios de publicidad que
circulaban por la ciudad, pero no es sino hasta
después de 1986 que se observo la magnitud e
importancia del diseno en la sociedad, el interés de
las personas fue lo que determind la importancia de
esta area en México, el desarrollo ha sido constante
aunque es una disciplina muy joven, pues ha estado
es generada por personas creativas, con el fin de

mejorar y proyectar la imagen de este pais. Hoy en
dia el diseno gréafico tiene un gran peso en las

sociedades y paises, ya que se considera como parte

integral del progreso cultural, artistico, econémico, paolitico y social en
el que vivimos.
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elementos y bhases del

diseno grafico

El diseno gréfico se basa en la union de diversos elementos
bien integrados, para que estos transmitan un mensaje de forma visual
dentro de un mismo contexto, el mensaje puede ser manipulado
dependiendo del manejo de imagenes visuales. Estos elementos
esencialmente pueden ser: imagenes, ilustraciones, simbolos,
estilizaciones, dibujos, fotografias, que muestran objetos, ideas,
conceptos, lenguaje escrito etc... y estos a su vez, son controlados por
el espacio, la forma, el tamafo y proporciones, relacion figura fondo,
color, textura, ritmo, equilibrio, la tipograffa y estilo, cada una
desempena diferentes funciones, aunque conservando algunas
similitudes, con la finalidad de comunicar e informar de una forma
directa, creativa y atractiva.

El explotar todo el potencial creativo de estos elementos
depende en gran parte del disefador, y su facilidad para experimentar,
conservando o rompiendo las reglas o constantes de una forma
apropiada. Los principios del disefio, surgen de la exploracién de los
elementos mas basicos y simples como: puntos, lineas, bloques y
formas libres, el correcto uso de estos elementos depende de la vision
que tenga el creativo, esto se debe a la facilidad de manipular, aplicar y
jugar con ellos, logrando asi una gama méas amplia de soluciones.
Aunqgue de una u otra forma el proceso de disefio es el que determina
los elementos esenciales, y componentes del trabajo.
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“areas del diseno g ‘afico

La finalidad del diseno grafico es transmitir ideas y mensajes,
aunque en algunas ocasiones su funcién es puramente estética, pero
en su gran mayoria el diseno se encuentra relacionado
especificamente con la venta o promocion de productos y servicios,
tratando de establecer una imagen dirigida hacia algin publico en
especifico. Las formas que toma el disefio grafico pueden entrar en
diversas areas como:

~-ldentidad corporativa: esta area es una de la mas visibles, la
cual esta encargada de la creacion de imagenes, marcas, 0
identidades, unificadas y controladas, que proyecten a la empresa o
institucién. Normalmente la imagen influye en todas las posibles
aplicaciones, ya sean internas o externas de la empresa, siendo esto
una herramienta positiva para la aceptacion de las organizaciones en
el mercado.

-Editorial: esta area influye directamente con el material
escrito, y se utiliza para la realizacién de libros, periédicos, revistas,
folletos, agendas, etc... El diseno editorial es muy importante para
cualquier publicacion ya que gran parte del éxito depende de él, asi
como de la imagen que se aplique, por lo cual el disefador se debe
ayudar de la reticula, las fotografias, las ilustraciones, la tipografia y el
formato adecuado para la realizacién de dichos trabajos.

-Envase y embalaje: surge de la fabricacion de productos que
requieren de envases, etiquetas o embalajes, y estos a su vez de
imagen grafica, incluso entran en esta categoria el diseno de la imagen
aplicada a los automoviles de reparto, esto con la finalidad de
establecer una conexion entre el producto y el consumidor, teniendo
como objetivo primordial el captar la atencién, y que la imagen sea el
vocero del producto o marca. Este tipo de trabajo es el mas visible y

60 con el que estamos continuamente en contacto.
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-Senalizacion: es el area del disefo
gréafico que responde a las necesidades de
comunicacion por medio de codigos, sefales
y signos (simbolos, iconos, linglisticos y
cromaticos), teniendo como tarea el
comunicar de forma inequivoca e instantanea,
guiando o indicando a los individuos en un
espacio, este a su vez puede ser en interiores
o0 exteriores.

-Publicitario: esta es una de las areas individuales mas vastas
del diseno grafico, que ofrece un panorama mas amplio para las ideas,
aqui se lleva acabo la publicacion o lanzamiento de campanas
publicitarias de empresas, productos o
servicios, con la finalidad de darse a conocer
0 promocionarse para lograr el éxito deseado
en el mercado. Abarca desde la creacion de
carteles, anuncios de prensa o revista,
material de promocion, letreros y
espectaculares, puntos de venta, boletines de -
venta directa o promocion, asi como spots en ! | zﬁﬁmﬂ
radio y television. -

-Audiovisuales: es una de la areas mas jovenes del disefo, y
seductoras a la vista, por la integracion de audio con imagenes asi
como con el movimiento. Se desarrolla en el cine, television,
audiovisuales, multimedia, internet, etc... su aportacion parte del
diseno de titulos, créditos, subtitulos, promocionales. Hoy en dia el
trabajo del disenador en esta area que abarca un mayor espacio, ya
que también ilustra graficamente las secuencias (story board), de igual
manera entra en la creacion de escenografia, escenarios, comerciales
y anuncios de television, cine o internet.
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procesos y metodologias

Existen distintos métodos y
procedimientos para la creacion de disenos
eficaces, originales y creativos, pero lo que
hay que recordar, es que la prioridad de esta
disciplina, es transmitir mensajes directos y
obijetivos, que logren una buena
comunicacién, aun sacrificando la estética del
mismo diseno.

Para la realizacion de un logotipo,
senalamiento, revista, libro, o cualquier tipo de
diseno, es conveniente establecer una
comprension detallada de la tarea que se
tiene que realizar, asi como plantear una forma
ordenada de trabajar, para poder identificar
deseos e ideas que exige el disefo, y asf el
problema se resuelva apropiadamente, de
modo directo, sencillo y dinamico. Los pasos
esenciales que se deben seguir para la
realizacion de un diseno son:

-Detectar la necesidad o problema:

-Aproximacidn al proyecto: en esta
parte se abtiene toda la informacién para
solucionar el problema del mejor modo
posible.

-Presupuesto: aqui se muestra al
cliente el plan de trabajo, honorarios, formas
de pago etc... de igual forma se especifican
las condiciones, ventajas y desventajas, que
puedan surgir en el proceso de disefio. Se
recomienda que los presupuestos sean
desglosados, con la finalidad de que el cliente
tenga una mejor comprension del trabajo a
realizar, asi como para especificar costos
individuales.

-Demanda: aqui entran los
conocimientos de publicidad y mercadotecnia
que puede tener el disenador, esta parte
consta de estudiar a todos los factores que se
unen en el juego, para la realizacion de una
compra, como son: precio, mercado, plaza,
promocion, publicidad, y el consumidor, el
propésito es obtener informacién que ayude
para la creacion y aceptacion del diseno, y asi
llegar al éxito deseado por el cliente.

-Planeacion: del proyecto, esta es la
etapa encargada de la planificacion del
disefo, y aqui se analizan todos los aspectos
que de una u otra manera influiran en la
creacion de nuestro trabajo o disefo.
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-Lluvia de ideas: aqui es donde se
explota toda la creatividad, creando las ideas
mas adecuadas y novedosa para el producto
y empresa, también conocido como el
bocetaje; es cuando se proponen todas las
ideas y se analizan.

-Sintesis: es el resultado final, el cual
puede esta r expuesto a alteraciones o
modificaciones, en si, es la entrega que se le
hace al cliente para que lo cheque y autorice
la entrega final.

-Comunicacion de resultados: es
cuando se le presenta el dummy al cliente. Y
a partir de la aplicacion real se pude ajustar
algunos detalles, que pueda presentar el
diseno de acuerdo al criterio del mismo
disenador.

-Diseiio final: conocido como la
muestra grafica ya puesta en el mercado.

T - T S

=Produccion: aqui es cuando entra al
juego de nuevo la publicidad, y esta se
encarga de buscar y utilizar los canales mas
adecuados para la transmision, reproduccion
o distribucion del mensaje.

-Aplicaciones y normalizacion: se basa
en cuidar y asesorar toda las posibles

aplicaciones, con la finalidad de que la imagen

y mensaje a proyectar no sea distorsionado,
asi como el mantener vigente, actualizado y
con vida el disefio.

-Evaluacion: es estudiar al disefo ya
en su desarrollo en el mercado, para saber si
realmente funciona o no.

La metodologia es un proceso basico
para la realizacion de cualquier proyecto, ya
que nos permite preparar ideas visuales
adecuadas, y bien presentadas que convenza
al cliente, y a los posibles consumidores, de
igual forma la valides del trabajo. Y asi se
podran obtener mejores resultados.

e
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comunicacion visual

Se puede definir practicamente como
todo lo que ven nuestros o0jos, aunque se
capten de forma diferente debido al nimero
excesivo de imagenes 0 mensajes que pasan
frente a nosotros. La comunicacion visual es
expresada por medio de mensajes que
actuan sobre nuestros sentidos; visuales,
sonoros, kinestésicos, térmicos, dindmicos,
representados en texturas, formas,
estructuras, modulos, movimientos, signos,
senales, imagenes, mensajes escritos.

El proceso que sigue para transmitir
un mensaje, es el mismo utilizado por
cualquier tipo de comunicacion, que es la
accion de un emisor que codifica y envia un
mensaje hacia un receptor, el cual decodifica
el mensaje y genera una respuesta (conocida
también como una retroalimentacion), la Unica
diferencia que puede presentar, es en las
alteraciones visuales del mensaje, y esto
surge debido a los filtros que suele mostrar el
receptor, estos pueden ser: sensorial; es
cuando tiene alguna disfuncion fisica (sordos,
daltonicos etc.), que impide que el mensaje
sea captado. Otro es el operativo; este se
presenta, cuando el mensaje no tiene el
mismo significado para un persona que para
otro. Y el cultural; que se da cuando el
receptor solo reconoce lo que forma parte de
su universo cultural, de igual forma cuando el
mensaje no se encuentra en el mismo marco
de referencia o contextual que tiene el
receptor.
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La comunicacion visual parte de la
intencion y lo casual del mensaje, y esto se
puede observar de dos formas, dependiendo
del tipo de mensaje que se presente.

Los mensajes intencionales:
(comunicacion visual intencional) parte de
dos aspectos, el primero es la informacion
estética, que recibimos de mensajes que nos
informan por ejemplo; lineas armonicas que
componen una forma, estructura o
construccién, y esta a su vez puede
transformarse o cambiar de una forma a otra.
La segunda es la informacion practica, que
captamos sin importar el componente
estético, y pueden ser; dibujos, fotos,
noticias visuales, sefiales, movimientos etc.

Mientras que los mensajes casuales:
(comunicacion visual casual) son aquellos
que no tiene una intencién propia o
especifica, y pueden ser interpretados
libremente por el que lo recibe, por ejemplo;
un gesto, una mirada, una nube que pasa
por el cielo o el humo que hacian los indios
para comunicarse. Esta forma de
comunicacion puede en algunos casos ser
emitida por medio de codigos precisos.
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[a publicidad

La publicidad es una de las areas
esencialmente practicas, que es parte
indispensable de la mercadotecnia moderna,
que tiene aspectos a estudiar, tanto culturales

como histéricos, se apoya y auxilia del disefio,

comunicacién, economia, sociologia,
psicologia, entre otras areas cientificas y
especulativas.

La publicidad “no tironea... arrastra, es ejercida
por una fuerza irresistible. La publicidad no constituye un
juego para el que se da por vencido, sin embargo es un
juego en el cual nadie puede quedarse de lado..." dijo
John Wanamaker.

Actualmente la publicidad es una
herramienta mercantil, muy importante para la
vida y economia de las sociedades y paises.
Ayuda a la comunicacion masiva o colectiva, y
tiene la tarea de propagar, transmitir o impartir
informacidén (comunicacion pagada), con el
propésito de dar a conocer, vender o ayudar a
la venta de mercancias, servicios, con la
propagacion y creacion de ideas, teniendo
como proposito de desarrollar actitudes, o
generar conductas que induzcan a la gente a
actuar de alguna forma determinada o
favorable para el anunciante. La meta de la
publicidad es
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obtener clientes o espectadores, pero no por
una sola vez, sino para que repitan la accion
0 compra las veces que sean necesarias para
favorecer a la empresa u organizacion.
Actualmente se define a la publicidad como el
arte de persuadir y fabricar clientes.

Para desempenar su funcién, la publicidad cae actualmente
dentro de ciertas categorfas, que tienen relacion en la forma en que
presentan los mensajes, aunque estas categorias se mezclen y se
sobrepongan. Estos diferentes tipos de publicidad pueden sernos
Utiles, para clasificar la variedad de mensajes publicitarios que vemos y
oimos cotidianamente. De alguna manera esta clasificacion tiene que
ver con el producto final y la fase creativa.

Como ya vimos anteriormente, el fin
de la publicidad es hacer conocer algo con
una finalidad especifica. Pero los tipos de
publicidad son diversos:

Publicidad para empresas:

-Privada

-Colectiva

-Asociada

-De utilidad publica
Publicidad de venta (el objetivo final es siempre
la venta):

-De venta

-De recuerdo

-De prestigio
La forma en que se surge o se presenta la
publicidad es:

-Directa

-Indirecta
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tipos de
publicidad

Privada: es la publicidad hecha por
cuenta de un productor individual para sus
productos, sea aquel un individuo, una
empresa o0 un organismo. Esta clase de
publicidad es la mas frecuente y normal,
ejemplo: las campanas publicitarias de Calvin
Klein para dar a conocer y promocionar sus
productos.

Colectiva: es publicidad sostenida
por un grupo de empresas u organizaciones
de los mismos articulos (por ejemplo, la
campana colectiva de los cigarros). La
ventaja fundamental de la publicidad
colectiva consiste en gastar cifras
relativamente modestas, pero que a su vez
permitan crear campanas eficaces, de
duracién y extension.

Asociada: Este tipo de publicidad es muy similar a la anterior,
aunqgue la diferencia radica fundamentalmente en el hecho de que las
empresas asociadas no hacen publicidad de ellos mismos, sino de
productos o servicios distintos o complementarios, es la integracion de
diversas empresas que se unen para alcanzar un mismo fin u objetivo
especifico. De cada producto hace publicidad una sola marca, por
ejemplo, si se trata de una campana asociada de empresas
alimenticias, se hara publicidad de una sola marca de mantequillas, de
una Unica clase de sodas, de una sola pasta, etc. En los casos de los
productos complementarios, se producira la union publicitaria de
diversas clases o servicios conexos entre sf, como el Teleton.
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De utilidad piiblica o de servicio: esta
publicidad es particularmente encaminada a
conseguir un fin social, y proviene
generalmente del publico, o empresas que
luchan contra problemas que afectan a la
sociedad; por ejemplo las campana contra el
sida.

Atendiendo a los objetivos de la publicidad, hemos visto
gue puede ser de venta, de recuerdo y de prestigio.

De venta. Es la publicidad mas
estereotipada y normal, aunque también la
mas dificil, puesto que debe unir todos los
recursos, medios de informacion y
comunicacion mas interesantes para el
consumidor, como: spots en cine, television,
radio, prensa, interner etc... que muestren la
calidad de producto, precio, descuento, y
ofertas especiales, lugar de venta entre otras
caracteristicas, y que a la ves de forma sutil
induzca al consumidor a actuar del modo
deseado. Para que esto sea un fuerte y
valioso motivo, por el cual se introduzca a
adquirir el producto. Aquf entra también la
publicidad o campanas de lanzamiento de
producto o servicio, por ejemplo; Furor, Levi's
o cualquier lanzamiento de CD’s. Entre
otros.
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De recuerdo. Esta clase de publicidad
no da a conocer condiciones especiales, tales
como descuentos especificos, ofertas, bonos
de descuento, ni refiere hechos nuevos, sino
que se limita a repetir el eslogan, a presentar
la marca y las caracteristicas indispensables,
pero de igual manera notifica al publico a
través de anteriores campanas que se
encuentra latente en el mercado. Se puede
decir que pretende mantener la posicién : .
adquirida, mas que intentar mejorarla, como: " >
cualquier tipo de vino o licor que no se esta ; > 4
vendiendo, pero de una forma muy sutil incitan e ABSOLUT FANTASY-

a adquirir el producto o servicio. =

De prestigio. Este tipo de publicidad,
llamada también institucional, tiene como
finalidad inmediata no la venta, sino la
ampliacion del conocimiento por parte del
publico hacia la empresa, su ambiente
economico, estatus, etc. Sin embargo, es
preciso no confundirla con las relaciones
publicas, la publicidad de prestigio siempre
emplea argumentos econdmicos tales como
las patentes, la investigacion, la potencia
productiva, los mercados conquistados, los
nuevos establecimientos, etc. Por ejemplo; es
muy utilizada en empresas de automoviles,
i e bancos o asociaciones de gobierno entre

WINDSTAR
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La publicidad directa: consiste en un mensaje publicitario
enviando individual y directamente al consumidor potencial: cartas,
catdlogos, folletos, muestras, etc. este material podra ser enviado
tanto por correo como entregado en mano. Este tipo de publicidad es
usada muy a menudo en actividades particulares tales como; las
ventas especiales o las ventas a prueba, en éreas circunscritas, por
medio de folletos o catélogos, y suelen mandarlas, tiendas de ropa,
centros comerciales o agencias de carros entre otras empresas, lo
que hay que tener en cuenta es que la publicidad directa es la que
forma un vinculo entre el consumidor y el producto (empresa) de
forma personal.

La publicidad indirecta: es todo tipo de mensaje que no se
dirige personalmente y no viene consignado individualmente; por ello
se pude decir que son todas aquellas publicaciones masivas con las
que nos encontramos ocasionalmente, o de forma normal como;
prensa, radio, television, cine, internet, carteles etc...De hecho, un
anuncio en prensa no se hace para una persona en especifico sino
para todas las personas que lo adquieran, y leyendo aquel periodico
se fije en el anuncio, o los carteles de cine.

Asf pues, la publicidad puede ser nacional, esta se
encuentra destinada a alcanzar a tantas personas le sea posible,
dentro de los limites geograficos de la nacion, en que el producto o
anunciado esté a la venta, del mismo modo actda la
publicidad internacional solo que esta no tiene limite de
alcance, ya que el producto y publicidad se encuentra en
distintos paises.
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campanas publicitarias

Son operaciones o acciones publicitarias, que han sido
cuidadosamente creadas o disenadas y planeadas con anticipacion,
dirigidas ha un publico especifico con un fin o propoésito determinado.
Casi todos los anuncios parten de una campana publicitaria, lo eficaz
de ella depende en gran medida, de lo llamativo e interesante que le
pueda parecer.

Todas las campanas se ayudan de la publicidad, ya que el
proposito subjetivo de cualquier empresa finalmente es el aumentar el
volumen y sus utilidades, aunque los objetivos pueden ser varios
como: obtener nuevos distribuidores, conseguir nuevos clientes,
aumentar el uso del producto o servicio por persona, crear respaldos
para sus negocios, controlar las expiraciones de patentes, inspirar a
distribuidores o vendedores, quitar la diferencia o apatia del producto
hacia el consumidor, etc... teniendo como resultado un aumento en los
negocios.

Existen varios tipos de campanas, aungue como ya se habia
mencionado su finalidad o propésito es el desarrollar y generar,
conductas o actitudes, benéficas para las empresas y organizaciones,
productos o servicios, y se dividen en campanas:
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Lo “NeolCon
@j . IS Publicitarias: en esencia consiste en
* % informar, dando a conocer un empresa;
| producto o servicio, estimulando el interés en
probarlo, hasta el punto de proceder a su
consumo o empleo.

NeolZonnid:
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DOV N0 S 1P Promocionales: esta disefiada con el fin de propagar e informar

Y esta prueba lo demuestra.
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sobre las ventajas de alguna empresa, producto o servicio, se
caracteriza por ser una herramienta sutil, insistente y persuasiva. Su fin
especifico es captar la atencién del consumidor, asi como elevar las
ventas y uso del producto o servicio promocionado.

Ecoldgicas: son generadas con el
propésito de modificar conductas que
presentamos en contra del medio ambiente,
por medio de una concientizacion en las
sociedades, teniendo como tarea de evitar la
destruccion, mejorar y cuidar los ecosistemas
que nos rodean para una mejor relacion
hombre-naturaleza.

T s

Electorales: estan planeadas con el N\
proposito de dar a conocer a la sociedad, la
posturas, ideologias o propuestas de
posibles candidatos a ocupar puestos
politicos, gubernamentales o econémicos, el
objetivo radica en emitir la informacién de
forma que las masas quieren escuchar, para
captar su atencion, y asi lograr el mayor
apoyo posible.
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Culturales: es generada por un grupo
de persona afines, que presentan ciertas
caracteristicas culturales, su intencion es el
de informar y transmitir ideas o conceptos
para beneficio de la cultura y el arte.

HUESTES CELESTIALEN

Religiosas: este tipo de campana es
muy similar a la anterior, aunque puede
presentar ciertas diferencias, se basa en la
difusion, propagacion y predicacion de
mensajes, relacionados con la religion, y su
meta es alcanzar la aceptacion en la
sociedad.

Agitacién: son movimientos
impulsados por colectividad, influenciados
por situaciones y necesidades sociales,
politicas, econémicas o culturales, que
muestra un cierto nimero de personas.

IGUAIRQAD

Benéficas: se generan regularmente

: . " o
por las sociedades, y estan encaminadas a aand S L
conseguir algun fin social, o resolver > ) \
problemas que se presenten en las mismas. \ \ ¥
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Concientizacion: su fin al igual que
muchas de las otras campanas, es €l
transmitir informacion, pero esta a su vez debe
servir como un instrumento para resolver y
prevenir problemas sociales o colectivos. En
su mayoria este tipo de campanas son
apoyadas por la unioén, cooperacion e
integracion de empresas y organizaciones que
son afines a la causa, o desean ayudar. Se
caracterizan por adecuarse a las necesidades
y problemas que suele presentar el individuo o
sector de personas afectadas, de igual forma
por el hecho de no perseguir un fin lucrativo,
también se apoya de los medios de
comunicacién masivos, para que los mensajes
sean mejor captados, asi como de estudios
sociales, psicolégicos, culturales, econdémicos
etc... de los individuos o publico al que va
dirigida dicha campana.




elementos basicos de
diseno utilizados en publicidad

Los elementos posibles a utilizar en una campana de
publicidad son varios, estos quedan a disposicion del creativo, el cual
decide como, cuando y donde aplicarlos, dependiendo del estilo y
diseno establecido, lo que hay que tomar en cuenta son las cualidades
y caracteristicas de cada uno, y asi explotarlos al méaximo, y estos
tengan una buena proyeccion en el trabajo. Sin duda los elementos
basicos parten de:

Formato: conocido en la publicidad
como tamano o campo visual, evidentemente
es el espacio otorgado a un diseno, en
muchas ocasiones el cliente o producto
suelen ser los responsables de esta decision,
aunque el formato tambien llega a tener
algunos aspectos que lo rigen como:

CGomposicion: entendiendo esto como, las normas de
organizacion, de jerarquizacion y acomodo de elementos en
un espacio, de una forma armonica y ordenada. Esto tiene que
ver mucho con el espacio, ya que suele ser el principal limitante,
aunque también se rige por el equilibrio, formas, peso, color o tono de
los elementos distribuidos en el campo visual. Existen dos tipos de
composicion:

*Formal: que se basa en la estructuracion matematica, y un
acomodo mas rigido en cuanto a la disposicion y direccion de los
elementos.

*Informal: esta se rige por la libertad, armonia y movimiento
visual que puede presentar un elemento, quedando la colocacion y
posicion a disposicién del disefiador.

Equilibrio; verbalmente es la igualdad de los elementos, que
son colocados en un sentido de contrapeso, esto significa que parten
de un eje, en el cual se genera dicho equilibrio, este puede ser
expresado por medio del color, tamano o forma. Y al igual que en la
composicion existe dos formas de ver el equilibrio:
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*Formal: es cuando en un disefio predomina lo simétrico y la
estabilidad, creando una sensacion de confiabilidad.

*Informal: suele producir mas animacién (movimiento),
actualmente es el mas usado por los disenadores por la libertad que
presenta. Por lo general la buena composicion y el equilibrio se aprecia
de forma sensitiva dependiendo de lo agradable que sea a la vista.

Armonia: esta puede o no existir en
cualquier medio de comunicacién, en algunos
casos depende de ella la aceptacion o
rechazo del mensaje o disefo. En este
sentido se puede decir que la armonia surge
de la composicion, y es el adaptar
reciprocamente los elementos de forma
unificada o que conformen un todo, ya que
todos tendemos a buscar el orden.

Movimiento: todo disefio debe de tener un movimiento natural
de un elemento a otro, esto con la finalidad de que el espectador tenga
un punto de inicio, y de ahi parta con la mirada. El movimiento no
puede ser controlado por los ojos, sino por el habil, adecuado y
organizado manejo de los elementos.

Tamaiio: son las dimensiones o volumen que presenta un
elemento en un espacio. El apropiado manejo de este, se puede tomar
como un recurso indicador, por la atraccion que genera visualmente los
tamanos en el espectador.

Contraste: es un recurso visual, el cual
nos sirve para hacer resaltar un elemento, y
puede presentarse por tamano; que es
cuando destacan por su volumen o
dimension, por gravedad, que se genera por
la posicion, y por color; la cual consiste en
masas obscuras sobre fondos claros.

80 |
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Forma: para la publicidad puede ser vista como un signo o un
simbolo, y su funcion es el ensenarle al consumidor el producto o
servicio, y que a la vez pueda verlo, oirlo, tocarlo y si lo
desea incluso olerlo o probarlo.

Color: se ha hecho un elemento muy utilizado por todos
los medios de comunicacion, para generar una atraccion, y serle
evidente al espectador. El color debe ser analizado con sumo
cuidado, ya que es una influencia primordial en el modo de
transmitir un mensaje y su contenido, por las sensaciones,
incitaciones o animo que puede generar. Estudios recientes nos
indican que la adiccion que causa un color en un anuncio hace que aumente
el nimero de espectadores. Debido a este fendmeno se ha utilizado
mas el manejo de colores fuertes (amarillo, rojo) para atraer la
atencion que los débiles (azul, verde) por las ventajas que
presenta en el espectador, aunque esto depende
considerablemente de la vision que tenga el disenador, por
lo cual su tarea es el explorar dindmicamente toda las
posibilidades del manejo de color para un determinado _
trabajo. Algunas de las ventajas que presenta el uso i
adecuado del color son: f

-La atencidn y atraccion que puede generar en

los espectadores.

-Representar absolutamente la veracidad de los

objetos

-Resaltar partes esenciales del mensaje o

producto

-Puede sugerir cualidades que son apropiadas y

atractivas para la proyeccion y aceptacion de un

producto o servicio

-Puede utilizarse como un recurso de identificacion

-Crea impresiones inmediatas

-Puede crear prestigio para el producto servicio o

anunciante

-Fija la impresion visual en la memoria del lector S

-Y por ultimo este elemento puede llegar presentar una | 81
comunicacion literal y/o simboliza una idea o un mensaje. |
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Tipografia: es un codigo, el cual se
basa en la unién de signos, que generan una
comunicacion escrita la cual tiene como
objetivo el transmitir ideas, mensajes o
conceptos. El lenguaje tipografico es
generado de forma estructural expresados en
textos o palabras, el trabajo del disenador es
identificar las mejores opciones de tipos a
manejar en una publicacion, para lo cual debe
considerar a quien va a ir dirigido, el tipo de
publico que lo va a leer asi como el impacto
que quiere generar en el lector, La versatilidad
con la que se puede usar este elemento se
refleja en lo creativo e impactante que puede

“ 2 N hacer o crear un trabajo.
L/ Bl Existen distintos tipos los cuales se
§ - _d' : pueden emplear de diversas formas para ello
Y ;ﬁimﬁlms se debe tener en cuenta las ventajas y
- Zf‘z%’! e oommsenn — degventajas que pueden presentar dicha

.- tipografias. Estas se encuentran clasificadas
\! por familias, fuentes, o por las caracteristicas

especfficas de los trazos. Actualmente este
elemento es el recurso primordial para enviar
un mensaje de forma eficaz y directa.

Fotografia: éste elemento es de gran
importancia para la publicidad, por el impacto
y atraccion que genera en el espectador, se
caracteriza por ser el medio mas apegado a
la realidad, y el méas utilizado en las Ultimas
décadas, debido al enriquecimiento visual,
presencia y autoridad que crea. El enfoque o
tratamiento depende del disefiador ya que
puede ser muy vanguardista, innovador o
conservador, actualmente la vemos aplicada
en cualquier medio de comunicacién.
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Existen tres tipos de fotografias:

*Creativas: que parten de la creacion
y vision del disenador dependiendo de los
requisitos o exigencias, del mensaje o
producto.

*De campo: son aquellas de personas
u objetos que son tomadas en su entorno.

*De banco: son extraidas de archivos
fotograficos, y que pueden ser utilizadas
siempre y cuando paguen los derechos por
manipularla o aplicarla.

llustracion, esta puede presentar
similitud con la fotografia dependiendo del
estilo, técnica o grado de estilizacion o
realismo con que se realice. La ilustracion es
un trabajo artistico el cual tiene tres funciones
principales que pueden ser; adornar, informar
o comentar. De igual forma sirve también para
crear o ilustrar escenas irreales o hacer
fotomontaje, en el cual es agregar elementos
a una fotografia.

Caricatura, este tipo de trabajos es el
mas popular y artistico, es muy utilizado tanto
en medios impresos como en electronicas
estos a su vez pueden ser animados, la
caricatura es muy representativa del humor
que el mexicano tiene.
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Boceto: este es un "proceso”
necesario por el cual se llega a obtener los
resultados planteados, y es un previo
esguema que nos muestra los rasgos
detallados del trabajo final, este indica las
partes que compondran un disefo, o de igual
manera nos puede servir como un plan
detallado del anuncio. Puede desempenar un
papel simbdlico o mecanico dependiendo de
las aptitudes, capacidad y estructurado que
puede ser el disenador.

Eslogan: ha sido el elemento mas
utilizado por las campanas publicitarias, para
motivar al subconsciente de las personas a
comprar o adquirir un servicio o producto.
Este surge como una idea sugerida de pocas
palabras que acompanan a cualquier
producto o servicio, aplicado en el medio
impreso o electrénico. El eslogan es un
anuncio continuo que se genera por medio de
la repeticion, la primera declaracion es
reconocer inmediatamente y recordarlo, esto
solamente se puede generar después de que
se haya visto o escuchado. El eslogan es una
frase topica publicitaria la cual se presenta
con una correcta combinacion de palabras.
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diseio en campanas
publicitarias

Hoy en dia nos encontramos
rodeados por una inmensa variedad de
medios de comunicacién como: el radio,
television, medios impresos, internet, entre
otros, que nos bombardean minuto a minuto
con mensajes publicitarios, exponiéndonos a
mas de 300 mensajes por dia, de los cuales
solo algunos nos producen cierta impresion.
De aqui parte la funcién basica del diseno en
las campanas publicitarias, la cual se basa en
la creacién de conceptos e ideas novedosas
que logren captar la atencion, y estas a su vez
sean entendibles para el consumidor, de igual
forma el presentar y establecer un estilo que BOSS
favorezca tanto al producto como a la marca
0 empresa.

La publicidad y el disefio son areas
totalmente practicas, aplicables a los medios
de comunicacion, por lo cual el disefiador y
publicista debe tener un juicio critico que le
permita analizar los medios de difusién y
diseno mas conveniente para el trabajo, asi
como sus componentes (conceptos,
diagramas, tipografias, color, imagenes,
fotografias, ilustraciones, etc...) posibles a
utilizar, para proponer mejores soluciones,
gue ayuden al logro de los objetivos
planteados.
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El objetivo del diseno en la publicidad
es el captar, y ganar la atencion del
consumidor, aunque para lograr esto, se
deben tomar en cuenta ciertos aspectos por
parte del creativo como:

-Presentar flexibilidad para adaptarse
a las tareas a realizar.

-Asumir el compromiso y la
responsabilidad con la imagen, marca,
producto o servicio a trabajar.

-Tener la capacidad para desarrollar
diversas habilidades que le permitan crear y
valorar todo tipo de ideas o conceptos.

-Estar en la blusqueda constante de
innovaciones, y estas a su vez le permitan
ofrecer un mayor numero de soluciones y
acciones de respuestas rapidas y efectivas.

-Ser meticuloso y cuidadoso en todos
los detalles del proceso de diseno.

-Asegurarse que las soluciones de
diseno sean las mas correctas, mediatas,
eficaces y sustanciales para la campana o
tarea a desempeniar.

-Usar la tecnologia y los medios de
comunicacion adecuados que permitan
operar y realizar el trabajo de la forma mas
eficaz.
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La garantia del disefo se refleja en la
mision que puede presentar, la cual es
solucionar un problema de comunicacion,
proporcionando un servicio que impulse a la
empresa, producto o servicio bajo constantes
innovaciones e integraciones de nuevas
soluciones, que optimicen y contribuyan al
crecimiento de las empresas y su desarrollo
en el mercado.

Para que las campanas publicitarias
tengan éxito, se deben realizar bajo un orden
indispensable, por lo cual la mayoria de ellas
tiene una estructura similar, en la cual se
crean departamentos (departamento de
diseno y arte, de medios y de produccion), los
cuales estan encargados de ejecutar tareas
especificas. Los trabajos en los que puede
desempenarse un disenador en la publicidad
0 campanas publicitarias son varios,
podemos mencionar los siguientes:

La secuencia
fotografica que se muestra,
fue tomada de la campana
publicitaria Hugo Boss (spring
2001), para mostrar sus
componentes, los cuales
fueron aplicados en medios
de comunicacion impresos,
como: revistas, periodico,
catalogos entre ofros.
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Produccion Grafica:

-Disefio de logotipos.

-Diseno y elaboracion de anuncios para
todos los medios impresos (prensa, revistas,

anuncios exteriores, articulos promocionales, -
punto de venta, etc...)
W XVID"

Produccién Impresa

-Impresion en todos los sistemas (offset,
process, grabados en acero), desde tarjetas
de presentacion hasta folletos, catalogos,
posters o anuncios espectaculares a todo
color.

MXVICY
Croantine
st ETS———T]

Sroanting
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Produccion Audiovisual
-Elaboracion total de spots o programas para radio (desde guion
hasta grabacion final).
-Realizacion de jingles.
-Realizacién total de programas audiovisuales (desde tomas
fotogréficas hasta su produccion final).

Produccion Filmica
-Realizacion total de spots para television o salas cinematograficas

(en 16 mm. y/o videotape de 1, % 6 4 pulgadas).
-Realizacion total de cortometrajes y largometrajes.

Produccién Fotografica
-Fotografia blanco y negro o a color tipo
social.
-Product Shots.

-Efectos especiales y fotomontajes. \’\( .
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En algunos casos particulares los disenadores o creativos
llegan encargarse de la realizacion de proyectos globales, en donde no
solo se dedican a el area grafica sino también a la planeacion,
implementacion, organizacion y desarrollo total de seminarios, eventos
especiales y convenciones.

-Organizacion de eventos especiales.
-Organizacion de eventos deportivos y culturales.
-Realizacion de stands para ferias y exposiciones.
-Estrategias, planes y contratacion de medios.

Debido a la diversidad de areas en las que entra o se relaciona
el disenador, llega a adquirir un conocimiento muy amplio y basto, el
cual le permite desempenarse e introducirse en estudios de mercadeo

-Estudios de mercado

-Andlisis de medios y penetracion

-Contratacioén directa con medios masivos o selectivos de difusion
de toda la Republica (desde anuncios exteriores, emisoras de radio,
periddicos y revistas, hasta programas completos en television).

Después de haber mencionado las
ventajas que presenta la relacion disefio-
publicidad, nos podremos dar cuenta de que
una es parte de la otra, y que la integracion
que puedan presentar es esencial, para
alcanzar las metas planteadas. El éxito que
pueda lograr una buena publicidad, se le
debe en gran medida al diseno que presente,
ya que no solo cuenta el tener una buena idea
o concepto, sino también el proyectarla y
plasmarla graficamente, puesto que las ideas
bien planteadas y disenadas suelen obtener
mejores resultados que rebasen las
expectativas de todos.

91



preprensa y sistemas
de impresion

Preprensa: se le llama asi al proceso
donde se prepara el diseno aprobado por el
cliente, y este pueda ser reproducido, consiste
en la preparacién de archivos digitales que
contienen los elementos que componen al
diseno (coma: imagen, color, texto,
fotografias, ilustraciones etc), asi como
también marcos de registro y guias de color.

Generalmente los archivos son d grandes
llevados a un buré de preprensa el cual se formatos
encarga de dar salida a negativos ( peliculas
de alta resolucion o flexograficas),
digitalizacion de opacos y transparencias,
pasa también a las pruebas de color directas
y digitales. Aqui se debe tener un cuidado
especial ya que cualquier descuido apareceria
en la impresion y esto perjudicaria la
proyeccion del trabajo final.

calldad
fotogréfic

LR

Serigrafia: este sistema de impresion
es el mas antiguo, se puede hacer
Manualmente, se basa en la utilizacién de una
maya de seda o vinil, que mediante los
distintos sistemas de bloqueo deja pasar la
tinta solo por las areas seleccionadas o que
no han sido tapadas, existen distintos tipos de
tintas y solventes, que permiten la reutilizacion
de las mallas, haciendo a la serigrafia un
método de impresién muy usado para tirajes
cortos.

La versatilidad que suele presentar la
serigrafia a logrado que su aplicacion se
extienda no solo a impresos planos, sino a
objetos tridimensionales y publicitarios como,
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vasos, gorras, lapiceros, y cualquier superficie que tenga o no algun
tipo de adherencia como; vidrios, telas. etc. La calidad permite una
gran variedades de formatos, desde muy pequerios, para disenos
promocionales o editoriales, 0 muy grandes para puntos de ventas
carteles lonas de publicidad etc.

GOLF
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El offset: es un proceso de reproduccion grafica muy utilizado ¢ g (D EE SN 'wl.l* I
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para las publicaciones y material impreso, su principio basico, esta
basado en la repelencia del agua y el aceite. La impresion dentro de
este proceso se obtiene de la separacion de placas en areas
receptivas de tinta (impreso), y otras areas de recepcion al agua (no
impresos). Después estas placas se humedecen con agua para que
las areas de no impresion rechacen la tinta, por Ultimo se aplica el
pigmento que se unira a las areas de impresion, que sera aplicado
mediante impresion, para imprimir la imagen o sobre el papel.

Actualmente existen dos tipos para impresion en offset; la de
placas y la rotativa, estas pueden imprimir una o las dos caras del
papel dependiendo del tipo y calidad de la prensa, el proceso de
impresién en este sistema se hace por cuatricromia, el cual es un
sistema utilizado para obtener una imagen impresa en base a cuatro
tramas de tonos distintos como son: cian, magenta, amarillo y negro
(CMYK).

Impresiones digitales: actualmente es el método mas utilizado,
por las ventajas que suele presentar, este sistema consta de la
elaboracion de disefos por computadora, los cuales son impresos
con una calidad incomparable. La frecuente utilizacion de este
método se debe a la proliferacion y sofisticacion de softwares, que
presentan un sin nimero de oportunidades para disenar e imprimir.
Dia a dia la tecnologia nos sorprende con las nuevas
impresiones que se puede hacer, debido a la calidad fotogréafica y
rapidez que ofrece, enter algunos servicios que suele tener este
sistema son: Preprensa digital, offset digital etc. 93
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Es un servicio que puede o no ser
incluido en el trabajo realizado por la
imprenta, pero que sin duda se tiene que
realizar a cualquier trabajo (disefio) a
reproduccién, son todo tipo de terminaciones
que debe tener el diseno antes de ser

entregado al cliente. Existen diversos tipos de

terminaciones y se clasifican por:

Cortado: este es ejercido después de
haber sido la impresion (principalmente en
papel) de libros, folletos revistas periédicos
etc... y es la accion de separar por medio de
una guillotina los restos o sobrantes de papel,
que salen de los margenes establecidos o
area disenada, de igual manera sirve para dar
alguna forma especial al formato.

Alzado: este proceso es realizado al
tener la impresion de libros, revistas, o
trabajos que estén constituidos por mas de 2
hojas, y consiste en ajustar y acomodar las
paginas y hojas en el lugar que les
corresponde, esto con la finalidad de que la
encuadernacion sea realizada en orden.

Perforado: este es ejercido cuando el
trabajo necesita algun tipo de agujero o
perforacion y consta en atravesar el material
impreso con algun fin especifico.

Plegado: es cuando los trabajos
impresos requieren algun tipo de dobles, y es
la accion de doblar el papel para que este
tome la forma deseada o requerida.

Barnizado: es uno de los trabajos
finales a los cuales se someten disenos
especiales, que requieren una superficie
brillante o mate, y consta en plastificar por
medio de procesos de impresion.

Empaquetado: es aplicado
basicamente a productos, y es la operacion
de envolver o empaquetar por medio de
envases 0 embalajes, con la finalidad de que
el producto no se maltrate (protegerlo del
medio ambiente o algun otro factor que lo
pueda perjudicar), y sea mas atractivo al
consumidor.

Etiquetado: es la accion de rotular un
producto u objeto, con la finalidad de
identificar y tener un conocimiento previo del
contenido o componentes.
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medios de
comunicacion

Los medios de comunicacion han
quedado a disposicion del usuario, son
multiples las opciones como; la prensa, los
carteles, el radio, la television, el cine o el tan
novedoso internet entre otros. La clasificacion
de los medios de comunicacién parte de los
medios impresos y electrénicos.

La prensa; se dividen en dos, las revistas y los diarios
(periodico).

Diarios: es un medio de comunicacion por excelencia debido a
las grandes ventajas que presenta, este puede ser considerado de
mediano o largo alcance, dependiendo de la cobertura y distribucién
que tenga, la funcién principal es transmitir y comunicar informacion
escrita, de acontecimientos de interés social. Es un medio tradicional
que transmite mensajes en forma rapida y econémica, que puede
llegar a diversos sectores y niveles socio-econémicos.

Conviene recordar que los periédicos aparecen diariamente,
semanal o quincenal, y a su vez pueden ser matutinos o vespertinos,
de ahi parte que sus tarifas aumenten, los domingos y martes, ya que
muchos tienen varias ediciones regionales, las cuales superan a veces
el nimero de ejemplares de la edicion local: por lo tanto, en la
planificacion de las campanas locales, conviene estudiar el problema
de équé ediciones utilizar?. La edicion regional, en general, consiste en
una pagina que sustituye a la edicién normal, en determinados dias o
durante toda la semana. El costo de las ediciones regionales suele ser
inferior al de las ediciones normales.
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Las revistas: son publicaciones que
abordan temas especificos de interés para
cierto tipo de personas, de ahi la gran
variedad de estilos, contenidos, tamanos,
etc... normalmente el campo publicitario de la
revista se divide precisamente por su
periodicidad, en; semanales, quincenales y
mensuales. Y por su contenido en;
informativas y de actualidad, familiares,
deportivas, femeninas, de historietas, etc.

Los carteles: por carteles se entienden los anuncios de gran
formato, impreso con mensajes o avisos, producido de forma masiva
para su exhibicion en publico, y por lo general se componen de
dibujos, imagenes a color y un breve texto. La informacion puede ser
de tipo educativo, de propaganda o cultural, estos son reproducidos en
papel, cartdn o en algln material similar, y son fijados en los lugares
publicos (calles, plazas, carreteras, etc.)

El cartel es uno de los medios publicitarios mas antiguos y de
mayor utilidad para un publico masivo, el tnico inconveniente que
presenta es la necesidad de un mensaje breve, de comprension
inmediata. De esta forma se puede decir que es el medio mas capaz
de alcanzar a un mayor nimero de personas o mercado potencial.

Espectacular: Este medio surge de las variaciones,
modificaciones y alteraciones que ha sufrido el cartel a lo largo de la
vida, se caracteriza por ser un medio para exteriores, disenado y
pensado con el fin de aprovechar al maximo la ubicacion, el tamario, la
iluminacion, movimiento o accién que constituye su entorno. Sin duda
este medio es uno de los mas ambiciosos por acaparar la atencion al
instante, debido a las técnicas tan modernas, que han hecho que el
espectacular sea muy llamativo.




Mantas: dentro de los medios impresos a grandes dimensiones
se encuentra la manta, son utilizadas para anunciar ciertos
acontecimientos, generalmente se aplican textos breves y los mensajes
e imégenes deben ser muy legibles y lo mas sencillo posible. Suelen
ser muy populares, y su ubicacion generalmente es en puntos
estratégicos y a grandes alturas, debido a las dimensiones que
presenta. Su costo es muy bajo aunque en ocasiones se eleva, debido
a los materiales o técnicas que requiera el trabajo.

La television: es un medio de comunicacién masivo (colectivo),
que transmite instantaneamente imagenes tales como fotos, escenas,
fijas o en movimiento. De gran prestigio, pero sin embargo, hay que
hacer notar que todos los productos se adaptan a este medio,
requiere de una distribucién nacional y un mensaje adaptado a los
diversos grupos socio-econdmicos que estarian en contacto con el
mensaje.

La radio: es un sistema de comunicacién generado mediante
ondas electromagnéticas que se propagan por el espacio. Hay varias
formas de publicidad radiofénica: anuncios por palabras, que son
lefdos por los locutores de la emisora y carecen de musica. Estos
anuncios se miden segun el nimero de palabras de que constan, otro
es por cintas, y es vendido este servicio por espacios minimos de 15
segundos, la ventaja que presenta, es la elaboracion, ya que es
planeado y grabado con las voces que se desean, y con la posibilidad
de incluir musica, efectos especiales, etc. Y los costos aumentan o
disminuyen dependiendo el nimero de segundos que dure el
comercial (spot). En programas; estos deben de tener una duracion
minima de 5 minutos, dentro de los cuales admiten un 10% de
publicidad, repartida en dos espacios, colocados al principio y al final.
El resto de tiempo restante es dedicado al programa propiamente
dicho ( canciones , concursos, variedades, etc.).

El cine: es el medio mas completo que existe, en cuanto a
capacidad y posibilidades de expresion. Aqui la publicidad o anuncios
son insertados al inicio o final de la pelicula.
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Internet: es un medio de comunicacion el cual se genera por la
conexion de una computadora a un sistema de redes, que permite
% intercambiar informacién por computadoras, se caracteriza por la
velocidad, economia y el crecimiento explosivo.

Correo directo: es la publicidad enviada directamente al cliente
potencial, esta se hace llegar hasta las manos o domicilio del
consumidor sin que sea pedida como: tarjetas postales, volantes,
catalos, folletos, etc... Los costos de este medio son muy elevados,
pero sin duda garantiza efectividad, es utilizada por todo tipo de
anunciantes, debido a la respuesta que genera, y se puede tomar
—— como un proceso de venta de bienes o servicios que se hacen llegar,

las ventajas que presenta son varias como:
-Tiene un toque personal.
-Se puede dirigir a areas o sectores especificos.
-Facil para comprobar resultados.
-Variedad para elabdrarlos.
-Causa impacto en el consumidor.

Folleto: es un vehiculo de informacion
manual, que suele presentar caracteristicas
especificas de un producto o servicio, este
medio tiene cualidades esenciales que lo
caracterizan como: formatos, cortes,
fotografias, ilustraciones, contenidos, etc...
con la finalidad de captar la atencion del
lector. Los folletos suelen presentarse como:
dipticos, tripticos o catalogos la diferencia
radica en el nimero de paginas e informacion
que puede tener.
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Banderin: son pedazos de tela, papel o
plastico, los cuales llevan un escudo, logotipo
0 mascota impresa, es comun utilizar este
medio para promocionar y dar a conocer la
empresa, producto o servicio, las formas en
que se pueden presentar son: triangulares,
rectangulares o cuadrados, y pueden ser
impresos en serigrafia, flexografia o impresion
digital dependiendo del material en que se va
a imprimir y la calidad que se le quiera dar.
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Articulos promocionales: son un recurso
mercadolégico o herramienta de
comunicacion, de las mas importantes para la
publicidad, por el contacto de los articulos
con el cliente, las ventajas que presenta son
varias, ente las mas importantes se encuentra
la motivacion, que puede provocar adquirir el
producto, la gran variedad de articulos para
promocionar al producto o empresa (como:
boligrafos, gorras, llaveros, playeras,
ceniceros, etc..), ayudan a la proyeccién de la
imagen de un producto, servicio 0 empresa
de una forma muy original.
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conclusiones

Para la realizacion de un proyecto profesional es necesario
hacer una investigacion que nos permita obtener un conocimiento
exacto del problema, y esto a su vez cree una visidon o un panorama
mas amplio para atacarlo directamente. De esta forma dicho proyecto
debe estar basado en una metodologia, que nos ayude a estructurarlo
y asf solucionarlo del mejor modo posible.

El diseno grafico es una disciplina que se encarga de
transmitir mensajes visuales de una forma creativa y objetiva, por tal
motivo no esta exento de seguir métodos que nos lleven a un proceso
de diseno efectivo, apoyado de técnicas y herramientas que van a
contribuir a la realizacion y solucion del problema de la forma mas
adecuada.

Debido a esto, en la primera parte se hizo una investigacion
histdrica, tedrica y practica acerca de la violencia intrafamiliar, causas y
consecuencias que ejerce dicho fendmeno en la sociedad, esto con el
obijetivo de tener un marco de referencia, y asf llegar al punto esencial
del problema y crear una defensa grafica que ayude a concientizar,
prevenir y contrarrestar dicho fendmeno en la sociedad.

Después de analizar y estudiar el problema de violencia
intrafamilar, se llegé a la conclusion de que el recurso mas efectivo
para evitar dicho fendmeno en la sociedad, era la creacion de una
campana de concientizacion, y en torno a ella se creara también un
centro de atencion, apoyado por diversos organismos y publico
interesado. De esta forma no solo se tendria una penetracion visual,
sino también un apoyo al sector social afectado, todo esto siguiendo
los parametros de diseno establecidos, para la creacion de una
imagen grafica y campana.
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introduccion

Actualmente el diseno gréfico es una herramienta de vital
importancia para las sociedades, ya que ayuda a solucionar
problemas de comunicacion de forma colectiva, persuadiendo y
creando actitudes benéficas para toda la humanidad. La ventaja que
puede presentar dicha disciplina depende del enfoque o el matiz con
gue se realizan los proyectos ya que cualquier mensaje mal
planteado puede llegar a tener consecuencias catastroficas que
recaen en los integrantes de cualquier sociedad, por tal motivo es
importante tener un estudio previo que nos permita obtener
referencias del problema para asi estudiarlo, y analizar la mejor
solucién grafica.

Ahora bien el estudio de la violencia intrafamiliar fue realizado
de lo general a lo particular, tomando en cuenta aspectos legales,
sociales, psicologicos, fisicos, médicos entre otros. El objetivo
particular fue estudiar a las grandes masas, para conocer la
problematica, causas y consecuencias que adquiere este fendmeno
en colectividad, ya que estudios socioldgicos dicen que es muy cierto
que la violencia viene desde la antigliedad, pero hoy en dia este
fenémeno a tomado mayor fuerza debido a la forma tan agresiva con
la que se vive dia a dia, y donde es vista como una forma comun de
interrelacionarse entre sf.

De esta forma se llegd a la solucién de crear una campana de
concientizacion, tomando en cuenta todo aquello que se considere de
eficiencia para la prevencion de este delito. En dicha campana se
pretende hacer una mezcla de medios tanto impresos como
electronicos, esto con la finalidad de tener una mayor cobertura y una
variedad de mensajes que lleven a un mismo obijetivo, asf se tendra
una mejor penetracion en un publico tan diverso, ya que estara
enfocada a padres de familia, abuelos, tios, maestros y personas que
estén en torno al hogar, bombardeando e impactando visualmente.
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En el caso de los medios a manejar como ya se dijo se tiene
pensado hacer una fusién de medios tanto auditivos, visuales e
impresos, analizando criterios en torno al formato, al contenido, al
proceso que genera y su impacto (cambio de actitudes, de forma de
expresion, lenguaje, etc...) de acuerdo a los principios del diseno
gréfico, de la comunicacion, y de la psicologia. La prioridad para este
proyecto es dar a conocer la problematica y causas de la violencia
intrafamiliar por medio de dicha campana y crear una conciencia social
sobre estos hechos, dafnos, asi como los perjuicios que causan en los
ninos, ninas y adolescentes, para tratar de modificar la conducta de
padres o personas adultas que se encuentren en su entorno y de igual
forma sirva como un instrumento adecuado de difusion y prevencion
contra este delito.

En esta segunda parte se muestra la contribucion del diseno,
que consiste en la creacion de una imagen promocional y la
elaboracion de la campana de concientizacién, asi como todos los
antecedentes sobre el proceso de diseno realizado para obtener la
solucién mas adecuada.




identidad grafica



proceso de diseno

Este proyecto inicio con la imagen
gréfica (o imagen global de la campana)
estableciendo una serie de requerimientos y
caracteristica esenciales para un buen
logotipo, que fuera:

- Conceptual

- Original y Creativo

- Funcional

- Pregnante

- Sencillo

- Simbdlico

- Con una personalidad propia
- Estético

- Dinamico

También se tomaron en cuenta
aspectos en torno a la aplicacion y promocién
de dicha imagen, con la finalidad de tener un
mejor aprovechamiento y reproduccion en los
medios publicitarios en los cuales sera
aplicada como:

-Medios Impresos

- Carteles

- Espectacular

- Postales

- Prensa

- Calcomanias (publicidad maévil)

-Medios Electrénicos
- Spots en television
- Spot en radio
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conceptualizacion

Para la realizacion de la imagen y el
nombre de la campana se llevo a cabo una
conceptualizacion basada en elementos que
representen, identifiquen o tengan alguna
relacién con la violencia intrafamiliar como:

- Casa

- Puertas
- Familia
- Nifos

- Sangre
- Golpes

Las ideas anteriormente
mencionadas se representaron graficamente
apoyadas de diversos textos para elegiry
utilizar el méas adecuado en la campana. Esto
con la finalidad de buscar un icono que
acompanado de un nombre representara a la
campana y tuviera relacion con la violencia,
para utilizarlo como punto esencial y clave de
la campana.

sin viclencia




——— — A —— e T A

Después de haber arrojado la lluvia de ideas, se optd por
trabajar con el concepto de POR UN HOGAR SIN VIOLENCIA aplicado
en la imagen gréafica que maneja los iconos de la casa y puerta debido
a que son elementos claves, que de una u otra manera se encuentran
conectados con el sitio donde se origina y se ejerce dicho fenémeno,
esto nos llevo a tener una gran variedad de representaciones. Después
de haber hecho una valoracion visual se decidié tomar el concepto de
la puerta debido a que es una idea nueva y mas fresca, la cual es facil
de abstraccion, pregnante, sencilla, simbdlica, y que es alusiva al
nombre de la campana. Aunque el icono de la casa probablemente es
mas alusivo al texto se descartd debido a que es un concepto muy ah ho
utilizado con anterioridad. o 6%’

=N -

Ahora bien, el concepto, el icono y el nombre de la campana
elegido no solo fue analizado desde el aspecto gréfico sino también
psicoldgico reforzando aun mas la decisién, ya que ellos lo justificaron
desde su punto de vista. Diciendo que: las personas se veran . .
reflejadas con dicha imagen por el sentido de que la mayoria de los sin violencia
afectados cierran las puertas a la ayuda tal vez por amor, miedo u otro
sentimiento argumentandose con que "no es violencia ... sino que ...
tuvo un mal dia, y por eso me trato asi". Tipica postura e ideologia
creadas por la cultura, lenguaje o forma de vivir del mexicano. En
cuanto al nombre reafirman comentando que: es un gran remate ya
que llevara a los espectadores a conflictuar los sentimientos

haciéndolos reflexionar sobre la cantidad de actos violentos que se < ol ho
generan, ejercen, o a los que son sometidos, y con los cuales viven dia o 6%‘
adia en el hogar, dando esto una pauta a la aceptacion del problema. 3 -

sin violencia
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_ diseio final

Las aportaciones psicolégicas
generaron nuevas ideas, representadas y
basadas en el mismo concepto, lo que se
pretendia con estas nuevas creaciones era
buscar la mejor solucion grafica, un icono que
acompanado del nombre de la campana
(POR UN HOGAR SIN VIOLENCIA) llegara a
obtener una mejor percepcion visual del
publico.

Inmediatamente de haber unificado el
icono y nombre de la compana en un solo
concepto, se continud con el manejo de
tipografia. En la busqueda de ella lo que se
pretendia era que reafirmara el concepto
anterior pero que a su vez impactara al
publico de una forma muy agresiva.

tipografia

Por ultimo se decidio utilizar la familia
tipogréfica ; Frankgothl TC Bk BT y Frankgonhl
TC Hv BT, sin ningln espacio ya que esto
generaria una agresividad visual perfecta para
la conceptualizacién que se pretendia realizar
en la campana, y cumpliendo todas las
expectativas planteadas se logré un resultado
favorable.

R 55

porunhogar
sinviolencia

FrnkGothl TC Bk Bt

ABCDEFJHIJKLMNNOPQRSTU
WXYZ
Abcdefjhijkimnnopgrstuwxyz

FrnkGothl TC Hv Bt
ABCDEFJHIJKLMNNOPQRS
TUWXYZ
Abcdefjhijkimnnopqrstuw

Xyz
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color

Debido a que el color es uno de los
elementos esenciales de cualquier diseno ya
que esta encargado de informar, expresar,
impactar, persuadir, inducir e incitar al publico
meta al que se va ir dirigida dicha camparna, se
decidié utilizar dos colores institucionales,
haciendo un previo estudio sobre la percepcion
y psicologfa del color, dicha investigacion
expulsd importantes aportaciones acerca de
los colores y de como se encuentran vinculados
de forma directa con este fenémeno, por
mencionar un ejemplo: rojo y negro la mayoria
de afectados los relaciona con violencia,
agresiones, golpes, sangre, sufrimiento, etc...
analizando la informacion previa y haciendo
algunas encuesta asf como examenes acerca
de la denotacion y connotacion de algunos
colores se llegd a la conclusion de que la
imagen gréfica de la campana "POR UN
HOGAR SIN VIOLENCIA’ deberia estar
constituida por los colores:

porunhogar
sinviolencia

-Naranja C-0, M-60, Y-100, K-0.
PANTONE 165CV

Verde Hierva C-90, M-60, Y-60, K-5.
PANTONE-546CV

Un punto que se debe de aclarar en esta parte es que debido a
la versatilidad que mostraran las aplicaciones de la imagen en la
campana, los colores tendréan diferentes modificaciones, esto con la
finalidad de obtener un mayor impacto visual. Las modificaciones o
alteraciones se encuentran anexadas y especificadas en el manual de la
imagen, favor de consultarlas antes de hacer cualquier cambio o

alteracion.,




manual de
identidad grafica



iIdentidad graf

Es una publicacion y estrategia grafica, la cual contiene un cormpendio de informacion,
. datos y conocimientos Utiles, para el adecuado funcionamiento y desarrollo de la imagen
gratica. En el se especifican los parametros y lineamientos que se deben seguir y respetar, esto
con la finalidad de informar y orientar al lector. Lo que se debe de recordar es que este medio
grafico, esta creado para ser usado como consulta, y ne coma una lectura



porunhogar
sinviolencia

La imagen gritiso surge de estrer Io ssancio da olge real y percibids o rraves del sentizn visual
[ wvanida al chjeto g formes bosicas, lnmondo en cusnia I legibilided, y ‘o furcien de demngur e
idantificar dichos slementos,

La imagen gratica “por un hogar sin co J los sig alemenas:
le sluetn de una puerto
I forma e uno chapa
texto; compussts por fo fanilia fipogratica Frankgothl {4 patines, de polo sezo)

. imagen gréfica
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ion g2 pedrd lociliior e roro ¥ reproduccidn del logesimbola sin que se distors
imefulos en que se encuenteo estdn crecdos a proparcidn (Tem X rmadais)

e, ———— -~ diagrama constructivo
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En este diograms se presento lo monedo corects de como se conslituye el logosimbola,
ourilicndose da la sticuls de la sdgina antenon Y asl se pusde apecior an linsa 1o gue siemprs

oporecend =n color

matriz lineal

121



122

abedefjhijkimni
opgrstuwxyz

ABCDEFJHIJKLMNN
OPQRSTUWXYZ

Frnkgothl TC Bk BT

abcdefjhijkimnn
Frokgothl TC Hy BT Parstwez
ABCDEFJHUKLMNN
OPQRSTUWXYZ

Las famibias fipogréficos elegidas como institucionales pora lo imagen de o compana “POR UN
HCGAR SIN VIOLENCIA" son

- Ferkgathl TC 8L 8T

- Frokgothl TC Hv BT

Esta fuente fue seleccionoda, debide a las coractedshoes que presenta coma; o3 ‘ermincciones,
Impects y Eresencia, yu que sin ser una dpogralio formal si puede legor a ser muy institucienal.

El rontraste entra tmzos delgados v grusses, dieren la pauta paro separer las oalabms, y estas
tusran antendides sin necesidod de marcar los espacios entre ellos, accién que favaread pora menlcor sl
concepto da la campofia (ptacor la vio encia con mas valencia) generando ogresividad visval

Es claro meacionar que sempre s2 unlisera fodo el tedo en bajos, ¥ en caso de ser ublizados

dicnos fuentes, pora otreg posibles aplicacones fex'o oublicitario, promocionales, 'rases publicfarias
sefniizaciones e'c.|, Se dabe de tenar an cuerta lo imagen ge la compada parn gue no lleguen o
codapetic antre 1

— S 5 tipografias
institucionales




Futura

Swis721

Serpentine

abedefjhijklmna
opqrstuwxyz

ABCDEFJHIJKLMNN
OPQRSTUWXYZ

abed Kimni
bt

o

abedefihijklmni
opgrstuwxyz

ABCDEFJHIJKLMNN
OPQRSTUWXYZ
abcdef| I_I‘klmnﬁ
opg wxyz

ABCOEFJHLIKLMNN
OPORSTUWXYZ

Agui se mpestran los fipograkias coniplenentanias con ‘o imager y lo compoafa. Ahore bisn oy
luentes mencionedas son opcionales sare posibles oplicociones stnecifices de publicidod came,
volanies, carieles, anuncios en revistos, penddicos, oiculos promocionoles eic..

En case de unlizar otray tuentes ajenas o los menciorodes, cueda er decindn dal disefiador, Lo
que se suglent =5 que con su creotividad solucione los problemes de comuricacion

tipografias

— - complementarias
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porunhogar
sinviolencia

s
[

Las colores institucionaies de la imagen grafica “per un bogor sin violensia® son:

- norargg; -0 M0 Y- 100 KD, Pantone 1 65CY

- yarda nwrva; 12 90 MS0 Y 4D K-8, Pantane S45CY

Nota: Debide ol versatlides y dinamisme gue mestrardn los aplicacicres da o imogen en lo
campodin, los colores tendrdn diferentes medificeciones, esto con lo finaldad de logror un mayor
impocto visual. Los modificociones o ulisrcicnes de dicha imogen se ancusnrran anerados an sste
manucl, bavor de consolterio antes de hocer cualquiser camiio an ella.

—— logosimbolo a color




Pantone 388 o

Pantone yellow cw

Pontone 850 cw 2x

Pantone process mogenia

Pantone purple o

Pantone 5156-5 cvs

Die la riserie mangis que se selecsianaran nigunas fpegralios compatibles con la magen

grifico disofrada [pary o compafia "FOR UN HOGAR SIN VIOLENCIA), se deben de salectiorar
rimrtns coloras qua seon compatibles con los msttucionales, v sirvon da apayo paro frensnitir los
mensaas da formo inds sficaz y sdecuodo dependisnda dr los sbivtives plontsades o medias on que =
vayan a kucar lns aplicacionss.

En cuarto ol futvrn de In compatio se dobe de lomar 2 cuenta muy bien fos nescos que mplica

2| mansia ge co'on por lo cual los cambics o medificaciones deben da adar muy bien peasades v
plonfesdes.. ]

En esta péging se musita lo caria de coloms salsccianades con su rumens da oontans, para

sus debidas apliraciones

e P e colores
compatibles
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Fantone 296 cv

Pontone 294 cv

Fantone 432 cv '

Pantena 5405 cve

Pantone 581 cvc

Panfone 580 cwe

Panfone cvu 2x

— colores

compatibles




porunhogar
sinviolencia

Toda inggen wahico es somalida a lo rediccidn minima da un logetpo que gensm! mente ¢

de 1. 522 em, es por eso qua al creer dicha imegen para o zompafia se tomo en cuenta aste facar
coma an reguiimients ndisperizoble.

Por lo anterior aqui de mueste lo imegen de lo campenia reducida el minima, y alguncs
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diseno de Ta campana

La idea general surgio del hecho de que la violencia
intrafamiliar es observada por una sociedad que se niega a actuar y
que solo funge como un espectador pasivo. De este concepto surge el
icono de una puerta con un cerrojo, por el cual se puede observar o
bien atreverse a abrirla y afrontar el problema para solucionarlo o
prevenirlo, este es el objetivo de crear una imagen conceptual e
impactante que sea sencillay que haga que el espectador ponga su
atencion en ella tanto por su impacto, su sencillez y contenido.

Los parametros utilizados en el logotipo fueron los mismos que
se siguieron para la realizacion de la campana en general (tomando
como base el concepto ya anteriormente mencionado), dado que el
disefo rebuscado y saturado no funciona en un mundo globalizado
lleno de diseno cada vez mas sencillo y funcional.

La estructura que sigue la campana se baso un estilo de
diseno impactante, objetivo, estético y estilistico de anuncios que
individualmente ataquen a un sector en especifico pero que en
conjunto sean una bomba visual que incite al espectador a actuar.

El aspecto visual es muy sencillo, se apoya en la ideologia de
los disefadores minimalistas (los cuales dicen que “menos es mas”).
Los elementos que componen la campana son imagenes muy reales y
agresivas, texto de apoyo y elementos visuales, utilizados como el
punto central en los medios, para cumplir propésitos importantes
como:

- Retener y atraer al espectador

- Comunicar e informar

- Crear un estado de animo o sentimientos

- Estimular a la lectura

e
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La fuerza visual de las imagenes, los
componentes graficos, el color y la técnica,
son los elementos que integraran a todos los
medios, asi como la imagen grafica, para que
en conjunto causen diferentes impresiones
pero todas con un mismo fin, y de esta forma
representen visualmente una estrategia
creativa para darle una imagen particular a la
campana.

Todos los elementos interactdan,
representando la personalidad de la campana
que pretende impactar y atrapar a
espectadores cada vez mas exigentes.




campana

La campana estatal * por un hogar sin violencia " es creada
bajo un concepto Europeo. Su finalidad principal es brindar un servicio
de apoyo social sin fines de lucro, cuya mision es el crear una
conciencia sobre la violencia, causas y consecuencias, asi como la
forma de evitar y ayudar a las personas afectadas por dicho fenémeno.

Se pretende que " Por un hogar sin violencia " sea iniciada por
organizaciones sociales afines a la causa asi como integrar a los
sectores publicitarios y de la iniciativa privada (empresas), que en
comun acuerdo fijen el propdésito de conjuntar toda la fuerza para
centrarse en erradicar este problema, como un beneficio a la sociedad
de nuestro estado ( Michoacan, México).

Las tres principales areas por las que esta integrado “ Por un
hogar sin violencia " son: las Agencias y Publicistas (los Medios de
Comunicacion), Organismos Sociales, y El Sector Empresarial, para a
travéz de ellos conformar una campana la cual estara compuesta por
una mezcla de medios de comunicacion, en los cuales se manejaran
conceptos enfocados a diferentes sectores de la poblacion, con la
finalidad de cubrir un porcentaje mas alto en el mercado.

La campana " Por un hogar sin violencia " busca cambiar
actitudes, creencias y costumbres e incluso vicios que hemos hecho a
lo largo de nuestra vida para asi crear una conciencia en los individuos
(sociedad). Para ello se requiere de algo muy impactante y poderoso
gue haga que las personas reflexionen sobre su comportamiento y
actitud ante la vida. Por lo cual el objetivo esta enfocado a hacer que la
gente se de cuenta de lo que no esta bien, que debe cambiar en
cuestiones familiares (sociales), y que sélo depende de uno mismo
para hacerlo.
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Para lograrlo se requiere de una
campana a largo plazo, ya que no es posible

erradicar de la noche a la manana la violencia

que comunmente aplicamos en nuestros
hogares, lo que es evidente es que en algun
momento debemos empezar a cambiar. Por
tal situacion la campana estara conformada
por tres fases, las cuales seran originadas y
visibles en la sociedad:

- Sensibilizacion

- Educacion

- Llamando a la accién (cambio)

La difusion sera por diferentes
medios como son T.V,, radio, impresos, y
también. se pretende introducir otras formas
de comunicacioén, como postales, bolsas de

supermercados, de pan, cajas de leche, etc...

(produccion del estado).

Esto fue pensado para que al
momento de su lanzamiento sea la mas
acertada, por el momento, y la situacion en
que se desarrollara, teniendo siempre como
objetivo una sociedad mejor. Debido al
impacto que se pretende lograr en la
sociedad es conveniente encausar la energia
para alcanzar una mayor superacion
individual y por lo tanto colectiva, y asf tener
un mejor nivel de vida, tanto en la familia, en
el trabajo y en la sociedad para poder
observar el éxito obtenido y esto conciente o
inconscientemente estimule a continuar
renovando el esfuerzo para ser mejores
personas en colectividad.-
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concepto

Después de haber estudiado el fendmeno de la violencia
intrafamiliar y el comportamiento de las personas en sociedad llegué a
la conclusion de que lamentablemente este fendmeno es una realidad
a la que estamos expuestos todos, la cual tiene un papel muy
importante en el desarrollo humano, ya que debido a la fuerza brutal
que tiene en la mayoria de las personas dificiimente evitamos no
generarla. Lo que si es importante recalcar es la preocupacion de
diversos organismos tanto publicos como privados para tratar de
contrarrestar este problema, que esta acabando con las sociedades y
paises enteros.
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En la busqueda de una solucion
gréfica, llegué a darme cuenta de que la
mayoria de las campanas realizadas con
anterioridad han resultado poco efectivas,
debido a que todas ellas reflejan el problema

desde un punto de vista muy inofensivo y ta Ivezloes‘résviendo
poco trascendental, esto se debe a que el
tratamiento y la forma de los mensajes no desd eafueru o

son los mas adecuados. Al examinar otras
alternativas para solucionar dicho problema,
estudié las estrategias que utilizan en otros
paises para contrarrestar problemas
sociales, asi fue como me encontré con el
nuevo planteamiento que aplican varias
agencias de publicidad en Europa y
comentan que una forma sencilla para atacar
este tipo de problemas es crear campanas .,
que estén estratégicamente pensadas para oquiza,

enviar mensajes de una forma real y Act

agresiva, con un tratamiento visual crudo y estesea

sin censura, sin miedo a los tabuls y tuespeio
controversia que se pueda generar en torno '

a las publicaciones ya que las criticas que H 1 !
surjan son lo que le dara mayor credibilidad y eVIiO l avi OI encia
aceptacion del problema, teniendo como

respuesta un alto a todo lo que la sociedad SCP DiF $1FE unicef ®

no quieren ver. Un claro ejemplo que la pauta | SRSNmRLTT TN

a estas tendencias es BENETTON, que sin
ser un proyecto con fines sociales ha llegado
a concientizar, y prevenir el racismo y SIDA
en paises altamente afectados.
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brief

Piblico meta (target):

La propuesta de esta campana en si, esta abierta a todo
publico sin limites de educacion, cultura, nivel socio-econémico,
estado civil, etc... o abierto de la campana se debe a los diferentes
conceptos manejados, asi como los medios en los que se aplicaran,
ya que esta pensado que cada uno coexista independientemente, esto
con la finalidad de que por si solos tengan una funcion (transmitan un
mensaje) pero sin dejar de ser parte de un todo. Aun el publico meta
sean padres de familia, familiares y personas que se encuentren en
torno al hogar.

Estrategia creativa:
- Imagen : tener una imagen como un punto de partida para todos los
posibles conceptos y aplicaciones de los mismos, para crear una
plataforma que acapare mayor mercado y asi dar forma a una
campana a largo plazo, ya que no es posible erradicar de la noche a la
manana la violencia que cominmente aplicamos en nuestros hogares.
lo que es evidente en dicha campana y que se puede tomar como una
estrategia creativa es la utilizacion de diversos medios para llegar a
diversos sectores, para asi lograr:

- Sensibilizar

- Educar

- Crear una accion en las personas (llegar a concientizar para

generar un cambio)

Medios de comunicacidn:

La difusion sera por diferentes medios como son t.v., radio,
impresos, y también se pretende introducir otras formas de
comunicacion, como postales, bolsas de supermercados, de pan,
cajas de leche, etc... (produccion del estado).
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Estrategia de medios
impactar al mayor nimero de personas,
llegando a diferente sectores por distintos
medios de comunicacion, debido a que la
difusién seré por t.v., radio, impresos, y
también se pretende introducir otras formas
de comunicacién, como postales, bolsas de

supermercados, de pan, cajas de leche, etc...

(produccion del estado).

Medios usados en esta campana:
Medios electronicos:

Television

radio
Medios impresos:

carteles

espectacular

postales

Publicidad movible en productos.

no ,
necesito

or &
P una

infanciasin
violencia
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planeacion, objetivos
y estrategia de medios

La planeacion y preparacion de medios depende en gran
medida de la colocacion de los mensajes ya que estos necesitan ser
ubicados en medios de comunicacion que alcancen al publico meta y
estos los estimulen a actuar.

Publico meta (target) al cual se pretende que llegue los medios
de comunicacion; esté abierta a todo publico sin limites de educacion,
cultura, nivel socio-econdmico, estado civil, etc... lo abierto de la
campana se debe a los diferentes conceptos manejados, asi como los
medios en los que se aplicaran, ya que esta pensado que cada uno
coexista independientemente, esto con la finalidad de que por si solos
tengan una funcién (transmitan un mensaje) pero sin dejar de ser parte
de un todo. Aln cuando el publico meta sean padres de familia,
familiares y personas que se encuentren en torno al hogar.

Ya que el objetivo de la campana es cambiar actitudes,
creencias y costumbres e incluso vicios que tenemos los mexicanos,
relacionados a aplicar la violencia en la mayoria de la actividades que
realizamos a lo largo de nuestra vida, para asi crear una conciencia en
los individuos (sociedad) acerca de coma nos afecta y como evitarla.
por tanto el objetivo esta enfocado a hacer que la gente sé de cuenta
de lo que no esta bien, que debe cambiar en cuestiones familiares
(sociales), y que sdlo depende de uno mismo para hacerlo.

to' SO DIF ®FE  unicef & campanade
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Por este motivo se llevo acabo un
proceso de seleccion de canales para enviar
los mensajes, y que éstos a su vez lleguen a
publicos diversos y alcancen los objetivos
planteados.

Medios usados en esta campana:

Medios electronicos;
television
radio

Medios impresos:
carteles e
espectacular
postales -

n
G I @
Publicidad movible en productos: . .
Calcomanias (publicidad movil). se vive me I or...

®IFE unicef »
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El proceso de seleccion y planeacion de
los medios tiene lugar simultaneamente con el
peso de los mensajes.

Mensajes:

- Television (real): visualiza, toma conciencia,
la violencia puede estar en tu casa.

- Television (digital): la violencia es un hecho
que nos duele a todos, es mejor identificarla,
ha creer que vivimos sin ella.

- Radio: para generar violencia es necesario...
identifica, toma conciencia, la violencia puede
estar en tu casa...

- Cartel uno: la violencia puede estar apunto
de estallar en tu casa... de ti depende
evitarla...

- Gartel dos: tal vez lo estés viendo desde
afuera... 0 quizd, éste sea tu espejo. evita la
violencia

- Gartel tres: no necesito golpes... sino amor
por una infancia sin violencia.

- Gartel cuatro: sin violencia se vive mejor.

- Espectacular: si se amaran, se golpearian?
Visualiza, y toma conciencia, la violencia
puede estar en tu casa.

- Prensa: y tU generas o vives con violencia...?
evitala!! Por la felicidad de tus hijos.

- Postal uno: si no hay denuncia no pasa nada
habla!! La violencia es un delito

- Postal dos: no generes violencia, la cura
depende de ti...

- Postal tres: la decision es tuya, expulsa la
violencia de tu casa...

- Galcomanias: (logo) campana de
concientizacion por un hogar sin violencia...

El impacto total representa la
exposicion de la campana total, ya que
aunque la planeacion de los medios esta
disenada para que aparezcan los medios
simultaneamente, el punto clave sera al
presentar o exhibir la campana en conjunto
(todos los medios).
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_____estrategia de medios

Objetivos:

- Alcanzar al publico meta.

- Tener cobertura geogréfica mayor.

- Utilizar toda la publicidad que se tenga al
alcance para transmitir los mensajes
planteados.

Para lograrlo se requiere de una
campana a largo plazo, ya que no es posible
erradicar de la noche a la manana la violencia
que comunmente aplicamos en nuestros
hogares, lo que es evidente es que en algun
momento debemos empezar a cambiar. Por
tal situacion, la campana estara conformada
por tres fases, las cuales seran originadas por
los medios:

- Sensibilizacién
- Educacion
- Llamando a la accion (cambio)

La difusion sera por diferentes medios
como son TV, radio, impresos, y también se
pretende introducir otras formas de
comunicacion, como postales, bolsas de
supermercados, de pan, cajas de leche, etc...
(produccion del estado).
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alcance

Se pretende que " por un hogar sin
violencia " sea iniciada por organizaciones
sociales afines a la causa de igual forma el
integrar a los sectores publicitarios y de la
iniciativa privada (empresas), que en comun
acuerdo fijen el proposito de conjuntar toda la
fuerza para centrarse en erradicar este
problema, como un beneficio a la sociedad
de nuestro estado ( Michoacan, México).

Las tres principales areas por los que
esta integrado " por un hogar sin violencia "
son: las Agencias y Publicistas (los Medios de
Comunicacion), Organismos Sociales, y El
Sector Empresarial, para a traves de ellos
conformar una campana la cual estara
compuesta por una mezcla de medios de
comunicacion, en los cuales se manejaran
conceptos enfocados a diferentes sectores
de la poblacion, con la finalidad de cubrir un
porcentaje mas alto en el mercado.

decisién
fuya

S
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~_ frecuencia

La campana asi como los medios
estan planteados para que el individuo y
familia estén expuestos a los mensajes
cotidianamente. Es decir que el contacto
visual y auditivo se presentara en un 20 % en
los integrantes de una familia en la primer
semana de actividad de la campana, pero el
programa esta disefado para que en el lapso
de un mes alcance el 70% de espectadores,
esto significa que el auditorio estara expuesto
a un bombardeo visual y auditivo de los
mensajes emitidos por la campana.

frecuencia efectiva

Se pretende alcanzar por medio de 5
a 6 repeticiones de la publicidad dentro un
medio antes de satisfacer los objetivos de
campana.

alcance efectivo

Se lograra debido a la variedad de
medios a utilizar, ya que es posible alcanzarlo
debido a que se podran transmitir los
mensajes por t.v., radio, carteles, prensa,
espectacular, postales o calcomanias.

B —




programacion y duracion
_de medios y campana

La estrategia utilizada fue el “pulsing”
(intensidad), elegida debido a sus
caracteristicas (de intermitencia y
continuidad), asf como por el tiempo que se
hallara la campana en accion (9 meses).

La seleccion de medios fue elegida
por criterios obtenidos de la investigacion de
mercado la cual determind la clase de medios
principales y apropiados, para la mezcla de
medios méas adecuada. Por tal motivo se opto
por:

Una mezcla variada de medios: en la
cual se utilizan alternativas multiples de
medios para alcanzar a los plblicos objetivos,
esta estrategia es ventajosa ya que nos
ayudara a fraccionar la comunicacion
(mensajes) con multiples segmentos de
mercado, y esto nos ayudara a colocar
mensajes diferentes para publicos objetivos
en medios distintos. las ventajas que se
obtienen son:

- Publicos objetivos diferentes, con mensajes
dirigidos a sectores especificos.

- Medios diversos con conceptos distintos.

- Medios de comunicacion variados, aumenta
el alcance de mensajes.

- La ventaja de alcanzar publicos expuestos a
diversos medios.

campanade

concientizacion

porunhogar
sinviolencia
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Carteles: Son el punto clave o mejor dicho de donde se desprende la

campana, los cuales son propuestos en un formato de 90em. X 0cm. el tamado fue
vensado en lo idea de que fenian gue ser imponentes ante ¢l espectador portal
mative esas dimensiones, su formato es verlical. El disefic de los carteles dan la
poute paro todos los demds aplicaciones  y van acomponados de una frase la cual
surge del concepto aplicodo o cado uno, la imagen de lo campana, y dotes de la
organizocion, asi como los posibles coluboradores (organizaciones sociales y
privadas | de dicho campada.

Espectocular: El formato es estdndar (olturo = X lorgo = X {2.5)). Y Esta
oropuesto para medidas recles de 3.00mts X 7.50mts, con fondo blance para
resalior el manejo de imagenes y texto, esto con lo finalidad de logras un mayor
impacto. Se utilizara Gnicamente el logotipo v el eslogan en la parte inferior. Esta
disenodo pensando en el lector, que en este caso en su mayoria serdn automovilista
los cucles solo fiene algunos sequndos pare leer el mensaje, de tal manera gue esto
hecho para logra eer todo justo en el momente que va pasando frente cl anuncio.

Flyer [tipo paestal): Es una innovacién por la cual se opto, y estas vienan o
sustituir al volante y al folleto, yo que el flyer tipo postal se unificaron ambas
aplicaciones, su formato es 10cm. X 15¢cm,

Prensa: Para el anuncio de prensa se hicieron varios formatos dependiendo

del tamono y disposician de los penédicos o revistes donde se puedo promaover dicha
campaia. Analizando los lineamientos anteriores se opto por crear un anuncio con
un formato estandar el cual se presentara de forma vertical u horizantal @ los medias
impresos y ellos lomaran la decision de aplicar el aue les sea mas conveniente
dependiendo de la disposicién de la publicacion. Nota: lo Gnico que cambiara en
ambes anuncios es el formato y lo disposicion de olguncs elementos.

Coleamamas: Estas surgen como parte de una estrategio de mercadotecnia,

que tiene como funcién infroducirse en el hogor y formar parte de los octividades del
publico, ya que serdn aplicedos a los diferentes productos consumibles (envases) que
llevamos al hogar esto con intencion de tener uno mayor preganancia, un contacto
diracto con el publico, osi como un mercado mas amplio y diverso. Los formatos; son
varios los cuales se ajustarén o los espacios concedidos por las empresas de los
diferentes productas en los que se van a oplicar.

S — — Caracteristicas

de los medios
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Riimtfoa eleghonroe

Los anuncing de television y rodio eston disefiados especificaments
parm caplar lo olencitn del espectodor, jugondo con los venlajos que
prasentan diches medios.

Spol en radia: Le duracién es de 32 segundos, sin centar 5
sequndes més pora los dotes da lo campaiia y posibles crganizacicnes
SOCIALES que apoyan a diche compoaia.

Televisian: Los comarciales da felevision son dos, la diferencic

enire uno y olra radica en el origen de sy elaboracion,

Une) real: esto hacho ¢ comare &n mane tomando varias escenas

de ln vido cofidiana y después editodo pars crear un sspacio con un
ambiente mas real.

Daos | digital: esta elaborade compl te en computadora su
duraciéin es aproximedomente es de 40 segundes, aira caracteristica es
aue las imdgenes que presenta no tienen movimients real yo que este es
prefabricado y muy estdtico.

S = Caracteristicas

de los medios




4 Programacién y duracién de medios [
Sensibilizas  Educar Acci

ion
Intreduccién Dnm-mla Elrnimdén
E

Duracién (? meses) ‘ ‘
; A

Spot tv. 1
spot tv. 2
spot de radio
cartel 1
cartel 2 |
cartel 3 .
cartel 4
espectacular d
prensa
postales

calcomanias

Nota: Menor intensidad de color | Mayor intensidad de color
* sa disminuye lo publicided aumenta el bombardeo publicitario

Programacion y duracién
de medios y campana
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puede
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entu
casa

detidepende

®IFE unicel =

Cartel No. 1
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no ,
necesito

70 em

Cartel No. 3
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presupuestos

Carteles:

90X60

una vista seleccion a color

barniz regular

forma suelta

impresion en offset

papel lustrolito brillante blanco de 135.11gr.
impreso en México por grupo espinosa
$4,857 (1000), $5,298 (2000)

Espectacular:

7.50mts. X 3mts.

Formato horizontal

Impresion digital

Protector UV

Barniz protector

Vinil o lona

$2,320 por unidad (sin montar)

Postales:

10cm.X15cm

dos vistas

seleccion a color

barniz regular

papel lustrolito brillante
$1,950 ( 1000), 2,780 (2000)

Calcomanias:

una vistas

seleccion a color

barniz regular

protector UV

papel lustrolito brillante / adherible 209.77gr.

formatos

P2EM K28 ninvaine $ 1,590 (2000)
- 151 ) $ 1,715 (2000)
5701 13 A $ 2,020 (2000)

Spot en radio:

Spot en elevision:
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conclusiones

Hoy en dia hay que estar consientes de la importancia que
tiene el diseno grafico, ya que actualmente esta disciplina ha ayudado
al crecimiento de paises en aspectos, econémicos, politicos, sociales
y culturales, solucionando problemas de comunicacion de formas
muy creativas.

Debido a la ventajas que presenta esta disciplina ante las
sociedades, se auxilio de ella para solucionar el problema de la
violencia intrafamiliar. Creando una campana de concientizacion,
novedosa, estética, y funcional la cual se muestra en este libro.

En cuanto a mi, sélo me resta decir, que fue muy gratificante y
enriguecedor, haber creado una estrategia de comunicacion, tan
grande y completa, con el objetivo de crear un vinculo favorable para
la sociedad, que ayude a solucionar y a disminuir el problema de la
violencia. Puesto que esta campana publicitaria fue creada con el
finalidad de; “tironear... arrastrar, y ser ejercida con tal fuerza en las
personas, que sera irresistible. Ya que dicha estrategia constituye un
juego para el espectador. Sin embargo es un juego en el cual no
puede quedar fuera...”
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