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El Chavo del 8:

Sus personajes como estereotipos de la Industria cultural en México



INTRODUCCION

El presente estudio retoma como elemento principal el programa televisivo del Chavo de!
8 que se expone como parte de nuestra televisién para ser examinado desde el punto de
vista de la industria cultural en México. Aclarando gue no es el primero en su estilo, pero si
trata de mostrar y concretar un ejemplo claro que relacione a la teoria aprendida en esta
carrera de Cienclas de la Comunicacion con los productos de los medios de comunicacion
que nos rodea en este entorno.

La idea de esta investigacion surge de la inquletud de ver que un programa hecho hace

treinta afios aun tenga vigencia y sus personajes sean tan validos y adoptados por su pablico
televidente tras generaciones.

Y por si fuera poco es aun exportado, lo mismo se ve en Colombia que en Ecuador o en

China. No hay que negar que este programa es un género que se consume
internacionalmente.

Pensando en una forma de tratar de explicar o abordar este fendmeno retomo entonces
el término industria cultural (1.C.). En el primer capltulo intitulado “La industria cultural en

Meéxico", se dard un panorama de lo que es la Industria cultural y sus aspectos més
generales.

A medlados de los afos cuarenta Adorno y Horkheimer exponen el concepto Industria
cultural, donde analizan la produccion industrial de los bienes culturales como un movimlento
global de producclén de la cultura como mercancla. Esta industria proporciona bienes
estandarizados que satisfacen numerosas demandas,

El cine, la radio, |a television y los medios Impresos constituyen un sistema, donde cada
sector aparece armonizado en sl mismo y todos entre 8l, 8e encuentran trabajando formando
parte de un sistema productivo. Es decir, hay un mercado de masas que impone

estandarlzacion y organizacién, los gustos del publico y sus necesidades son creadas y
manipuladas por este sistema,



La industria cultural determina el consumo y excluye aquello que considera nuevo. Esta

teorla es Importante porque aborda las tematicas que recogen las dinamicas propias de ta
socledad de la época.

Ideas expuestas por Max Horkheimer y Teodoro W. Adorno sobre la industrla cultural
plasmadas en el ensayo La Industria Cultural. llustracién como engario de masas, serén la
gula de esta investigacion. Es en este texto donde se desglosan las caracteristicas
principales de esta teoria que sera retomada en esta Investigacion.

La television mexicana ha contribuido a crear y difundir programas que son producto de
nuestra amplia Industria cultural. Surgieron desde hace mas de cincuenta afios y fueron
reproduciéndose en un monopolio llamado Televisa. Programas Insuperables, de todo tipo de

genero que han sido la base para crear los actuales. Uno de esos programas que ha hecho
historia en nuestro pais es e/ Chavo dsl 8.

“Queramoslo o no, lo que Televisa ha hecho y ha dejado de hacer forma parte de la
cultura mexicana contemporanea, de sus contenidos y de sus Insuficiencias. Chespiritos,
(sic) pelayos... estan incluidos, mas por méritos de la difusion masiva que por Vvirtudes

propias, en el anecdotario y la historia de nuestra cultura reciente entendida en el mas amplio

sentido”"

En el segundo capitulo que denominamos "El programa en Chavo del 8", lo gue vamos a
ver es quién crea al Chavo del 8, de ddnde surge, sus inicios y su historla. £/ Chavo del §
surge a principios de los setentas, se trasmitia los lunes a las 8 pm una hora, tuvo tal arraigo
en el publico, que la televisora decidi6 darle la caracteristica de serie -junto con el Chapulin

colorado- con un dia especial a la semana para cada uno, en media hora de trasmision y con
horarlo estelar.

“El Chapulin Colorado”y “El Chavo del 8” abrieron las puertas al mercado internacional a
la television mexicana. En 1973 ambos programas se tragmitian en casi toda América Latina,

! Mejia Barquera F., ¢t al., Televisa el quinto poder, p. 186



su popularidad los colocaba en primer lugar de rating. Para 1975 los niveles de audiencla de
las series de Chespirito en México, oscilaba entre los 55 y 60 puntos de rating.

Para 1984 el programa volvié a ser una trasmision los lunes a las ocho de la noche, con
el nombre de “Chespirito” , para ese entonces el sefior Gémez Bolafos era toda una
institucion. Por 25 afios ininterrumpldamente, cada lunes a las ocho de la noche.

El ingenio de Chespirito es muy amplio, sus antecedentes como guionista los tuvo en
programas como el “Estudio de Pedro Vargas", ademéas ha realizado varias pellculas: “E/

chanfle (1978), El Chanfle Il (1981), Charrito (1983), y Don ratén y don ratero (1983)"2 entre
otras.

El programa del Chavo del 8, ha sido a lo largo de 30 afios el programa mas vendido en
America Latina, es producto de la industria cultural porque es un programa dirigido a la

sociedad de masas, sus personajes tienen una cercania a la vida cotldlana que se vive en
una vecindad.

En el Otimo capitulo que Intitulamos “El Chavo del 8 y su relacién con la industria
cultural”, se relacloné al Chavo del 8 con el concepto de industria cultural. Aqul se ve que los
‘nifios” que son parte de la vecindad en este programa son elementales, cada personaje s
importante porque nos representa un estereotipo (a veces algo exagerado) de la gente que
vive en la socledad, ademas de reflejar la costumbre de la pobreza “... el pan con el que la
industria cultural alimenta a los hombres sigue siendo la pledra del estereotipo... la industria
cultural vive de la admiraclén, ciertamente fundada, de que las madres sigan a pesar de todo
engendrando hijos, de que las ruedas continten girando™ .

Programas como e/ Chavo del 8 “integraron una especie de nueva mitologia en los
hogares mexicanos cuyas raices se nutrian directamente de la realidad del Distrito Federal y
cuyo Olimpo era la televisién misma"™.

! Revista SOMOS Quiroz Macarena. “50 ados de la telelevisidn mexicana . Enero 2000. México D.F, p.80.
* Adomo y Horkheimer, Dialéctica de la Hustracion, p. 193

“ Seccibn Programas de Comedia. Revista SOMOS, Especial # 4, México 2000, Pdg.58



Los personajes del programa seran el tema central en esta investigacion, tomando en
cuenta que una de las estrategias de dominlo de la industrla cultural consiste en la
esteraotipaclon, pensemos en los estersotipos como un elemento indispensable para
organizar y anticipar las experienclas de la realidad soclal que lleva a cabo el individuo,
representan en definitiva un necesario instrumento en el aprendizaje.

Sus caracterlsticas de cada personaje lo hacen Unico, el ridiculo es tomado como
comico. Las frases del Chavo del 8 han sido grabadas en la mente de cada televidente y
reproducidas por ellos mismos: |Eso, eso, 8s0, 6s0..."l, |fue sin querear queriendo!

Los capltulos de la serle del Chavo del 8 suelen ser repetitivos, algunas situaclones
similares se retoman, y aunque el sefior Barriga en todo capltulo le pegue el Chavo y siga
cobrando la renta a Don Ramon, la capacidad de repeticlon nos da como resultado un relato
mitico donde se da lugar a una estructura de identificacion con los personajes. Esto se
explicard mas a fondo en el tercer capltulo.

Este trabajo de Investigacién es una reflexion sobre lo que trasmite o difunde un

programa que forma parte de la historia de la television mexicana, de lo que seria la industrla
cultural.

Trata de ser un anélisis que permita ver mas a fondo un programa televisivo, que a
simple vista para el televidente parece comico, tonto, rislble, divertido y que sin embargo
podria contener toda una estrategia de dominacién y sumisién.

Esta tesis se apoyard en el analisis de contenido como técnica de investigacion para

describir las caracteristicas del programa, algunos de sus mensaljes, actitudes y tendenclas
gue se manejan.

El anélisis de contenido permitira revelar los modelos y los estereotipos que circulan por
la cultura de masas, a través de un programa de televisién como lo es el del Chavo del 8, "El



analisis de contenido es una técnica de Investigacién destinada a formular, a partir de ciertos
datos, inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto™.

El analisis de contenido abarcard el estudio de los personajes del Chavo del 8,
elementos Importantes que sienten las bases de esta investigacion, aspectos derivados de
ellos (descripcion, caracteristicas, diadlogos que muestren los valores que se manejan,

tematicas de algunos capltulos), para después utlizar y aplicar los conceptos ya antes
mencionados.

Bernard Berelson menciona que una de las aplicaciones del andlisls de contenido es

para ver como se reflejan actitudes, Intereses y valores (“pautas culturales"), en este caso en
un programa de television.

Hostil asigna a este tipo de andlisis la siguiente funcion: describe las caracteristicas de la
comunlicaclén, averiguando qué se dice y a quién se dice.

También se utilizard la propuesta metodoldgica para el andlisis critico de serles
televisivas que Joan Ferrés expone en su libro “Television y educacién”, 1a cual se compone
en tres lecturas: lactura situaclonal, lectura filmica y lectura valorativa. Esta metodologla se
aplico a cada capitulo del Chavo del 8, analizado en este trabajo.

Los madios de comunlcacion masiva son un terreno particularmente propicio para que
proliferen los mitos y las ideclogias. La comunicacién y la cultura de masas engloban todo un
conjunto de ideas, de tecnologlas, de préctica, de relaclones, son un aparato en el cual
engranan los diversos elementos de un modo de produccién de la comunicacién.

La television resulta ser parte de la industrla cultural, en un instrumento de difusién
masiva, en ella se trasmiten todo tlpo de productos que puedan contar con ser consumldos
alegremente Incluso hasta en un estado de dispersion. Cada producto de la Industria cultural
s un modelo de la gigantesca maquinaria econdémica que la mantiene, sus consumidores
resultan ser los obreros, los empleados, la clase media.

* Krippendorff, Klaus, Metodologia de andlisis de contenido, p.14



Pero la industria cultural es también y por mucho la industria de la diversion, que significa
siempre que no hay que pensar, que hay que olvidar el dolo, incluso alll donde se muastra.

La hipoétesis principal de esta investigacién es la siguiente: los personajes del Chavo del
8 son estereotipos de la industrla cultural en México que refuerzan vy legitiman la

marginalidad junto con la pobreza de grupos sociales en desventaja que en este programa se
representan, sin proponer ningun cambio.

Asi podemos ver que en e/ Chavo del 8 se relaciona la pobreza con la falicidad, es decir,
muestra que se puede relr y ser feliz a pesar de ser pobre, conformandose con lo que se
tione. Estos personajes sufren de manera pasiva las consecuencias de una socledad con

injusticia social, asi tenemos como ejemplo a don Ramén como un eterno desempleado y al
Chavo del 8 viviendo de caridad ajena.

El objetivo general de esta investigacion es analizar el programa el Chavo del 8, sus

personajes, describios y saber qué representan, qué mensajes emiten y si tienen alguna
funcién reforzadora del sistema.

Toda esta investigacion nos sirvié para conocer més a fondo el entorno que nos rodea,
poder saber que hay detras de aquellas cosas que nos parecen cotidianas y como el simple ¢
hecho de prender el televisor y ver un programa de varios afios atras, sin evitar preguntarse

,en que consiste su actualidad y qué es lo que lo hace tan vélido?, creemos que la respuesta
a asta pregunta esta en este trabajo.

En este texto se aplicaran los conceptos de la industria cultural para el andligis de un
programa televisivo, se demostrara que los estereotipos que maneja cada personaje del
programa e/ Chavo del 8 son producto de la industria cultural en nuestro pais.



Capftulo 1

“La Industria cultural en México”



Capitulo 1. La industria cultural en México.

En este capitulo se planteard qué es la industria cultural, cudl es su origen y se
presentaran las posturas de algunos autores que manejan este tema. Es importante aclarar
codmo se va a definir Industrla cultural en esta Investigacién, por lo que se hablara desde sus
inicios hasta la actualidad.

En una segunda parte se situara a la Industria cultural en nuestro pals, especificamente
se hablara de la television y los elementos que la hacen formar parte de este sistema, desde su
inauguracién,

1.1. Aspactos tedricos de la Industrla Cultural,

Para poder hablar de la industria cultural es importante primero mencionar el surgimiento
de la Escuela de Frankfurt® y sus fundadores, qulenes tenlan como ohjeto de estudio la
cultura de masas.

El flosofo Max Horkheimer y el economista Friedrichs Pollock fundan el “Instituto de
Investigaclon Soclal” afiliado a la Universldad de Frankfurt, Es en 1930 que Theodor Adorno se
asocié al Instituto y el método marxista de interpretacion de la historia se ve modificado por

instrumentos tomados de la filogoffa cultural, de la ética, de la psicosoclologia y de la psicologla
de Freud.

Adorno fue un hombre de intsligencia excepcional y muy versatll, experto en musica, as|
como en filosofia y sociologlia. Su amigo Walter Benjamin también colaboré y en 1933 se asocié
Herbert Marcuse, discipulo de Martin Heldegger,

¢ Los datos histéricos sobre la escuela de Frankfurt, as{ como los datos biogrdficos de sus miembros, que o presentan en este
capitulo fueron armados con base on la informacién de las siguientes bibliografias:

Bottomore Tom, Diccionario del pensamiento marxista, pp. 271-278.

Mattelart Armand, Mattelart Michéle, Historias de las teorlas de la comunicacidn, pp. 51-75.

Wolf Mauro, La investigacion de la comunicaidn de masas, pp. 91-112.

Zubicta Ana Marla Dir., Cultura popular y cultura de masas, pp. 117-209.



Al afio siguiente los nazls cerraron el Instituto por sus tendenclas comunistas y la
ascendencia judia de la mayorla de sus miembros, muchos de los cuales se exiliaron, entre
ellos Horkhelmer, Adorno y Marcuse,

Los investigadores exiliados llegan a varlas universidades americanas, pasando por la
Universidad de Columbla para integrarse finaimente al Instituto de Investigacion Social en
Nueva York. Tras abrir sus puertas en 1950, el Instituto reanuda las actividades de estudio e
investigacion sigulendo el planteamiento teérico que le habla caracterizado desde el
principio, es decir, el intento de acompafiar la teorfa critica respecto a Ia clencia y a la cultura

con la propuesta politica de una reorganizacion raclonal de la sociedad, capaz de superar la
crisis de la razén,

En esa época aparecleron publicadas diversas obras: Razén y revolucidn (1841),
interpretacion hegeliana de Karl Marx escrita por Marcuse, La dialéctica de las Luces (1947)
de Adomo y Horkheimer, Minima Moralia (1851) de Adorno ( en este Ultimo texto trabajo en
el tema de la division de clases en las sociedades modernas, con una explicacién al colapso
de la civilizacion europea durante la Il Guerra Mundial); y, La personalidad autoritaria, obra
sobre psicologfa empirica de Adorno y otros autores. El Instituto retornd a Frankfurt a
comlenzos de la década de 1950 junto con Horkheimer y Adorno, que fue su director entre
1958 y 1969. Marcuse y los demas mlembros permanecieron en Estados Unidos.

Cabe destacar que Herbert Marcuse (1898-1979) fue sin duda la figura mas brillante de
la escuela de Frankfurt en los aflos setenta, En su magistral obra “El hombre
unidimensional”, pretende desenmascarar las nuevas formas de la dominacién polltica, bajo
la apariencia de raclonalidad de un modelo de organizacion de la sociedad que, en lugar de

liberar al Individuo lo oprime. La "sociedad unidimensional” anula el espacio del pensamiento
critico.

Entre La dlaléctica de la razén, obra de Adorno y Horkheimer, donde se presenta un
ensayo sobre la produccion industrial de los bienes culturales, y E/ hombre unidimensional de
Marcuse, se manifiesta la profunda coherencia de una escuela de pensamiento que critica un
mundo en el que la Instrumentalizacion de las cosas acaba slendo la de los individuos,

10



Para Marcuse, como para Adorno y Horkheimer, todo potencial emancipador de la

ciencla y de la técnica se dedica a beneficiar la reproduccion del sistema de dominacidn y de
sometimiento.

El miembro mas destacado de la escuela de Frankfurt en los Ultimos afios ha sido Jirgen
Habermas. En su Teorla y practica (1963) y Conocimiento e Interés (1968) apoya los puntos
de vista de Adorno y Horkheimer de que las clencias engloban presupuestos e intereses
ideologlcos y que la razdn del progresismo ha pasado a ser un medio de opresién. En su
Teorla de la accion comunicativa (1981) aboga por un Ideal de comunicacién que englobe a
todos los seres raclonales y que esté totalmente libre de la dominacion y el interés.

La obra de Habermas constituye un ataque radical a la idea de que el positivismo, |a
clencla y la investigaclon modernas son objetivas. Opina que la clencla y la tecnologla estén
mas bien regidas por valores e intereses que a veces contradicen la bisqueda desinteresada
de la verdad. Habermas sostiene que la socledad tecnolégica y el consiguients aumento de
la burocracia han servido, entre otras cosas, para perpetuar las Instituciones del Estado y
despolitizar a los cludadanos. De esta forma la razén y la clencla se han convertido en
herramlentas de dominaclén méas que de emancipacion,

Despues de situar a la escuela de Frankfurt, regresemos a lo que nos importa. Es a
mediados de los afios cuarenta que por su trabajo de investigacion juntos, Adorno y
Horkheimer crean el concepto de Industrla Cultural (1.C.), en él exponen aquello que ocurria
con la cultura en la sociedad capiltalista. Los autores analizaron la transformacién del acto
cultural en un valor, en una mercancla que consumirla la sociedad de masas. Es decir, la
produccion industrial de los bienes culturales como movimiento global de la produccion de la
cultura en un producto vendible,

Los que participan en este sistema se someten al mercado de masas que impone
estandarizacion y organizacion, los gustos del publico y sus necesidades son Instrumentos
que asignan estereotipos y baja calldad.

De acuerdo con la vision de Adorno, la industria cultural ofrece mercancias disfrazadas
de novedad, de diversas formas se presentan ante el plblico siempre como algo nuevo, sin

11



embargo todas son idénticas y ofrecen tan poco. Bajo las diferencias sublste una Identidad
de fondo, apenas enmascarada, la del demonio que la Industria cultural persigue sobre los
individuos: “lo que ésta ofrece como completamente nuevo no es mas que la representacion
en formas dlstintas de algo siempre Idéntico; el cambio enmascara un esqueleto, en el que
88 tan poco lo que cambia como en el mismo concepto de beneficio, desde que aste ha
conqulstado el predominio sobre la cultura” (Adorno, 1967,8)."

En el estudio de la I.C. se toma a la sociedad como un todo, @ modo de una gran
industria, estudlando as! el sistema de la economia Interna de ese grupo de Individuos que
88 encuentran en calidad de productores y consumidores.

En la I. C. participan millones de personas, por lo que son necesarios clertos procesos
reproductivos que requieren la satisfaccion de necesidades idénticas en innumerables
lugares con idénticos bienes, La base sobre la cual la tecnologia adquiere dominio sobre la
socledad es el poder de aquellos cuya influencia econdmica sobre la sociedad es mayor.

Lo que Adorno y Horkheimer exponen en esta investigaclén es una cultura de masas
dotada de varias estrategias de poder, como la de reproducir y estandarizar una versién de la
realidad; re-produccion en serie de las condiciones de posibilidad del sistema capltalista en el
terreno de lo simbdlico, en el espacio del oclo y del esparcimiento. La industria cultural es
una gran maquina de reproducclon cultural que funciona con reglas y estructuras de un
slstema. Ya no son solo espectadores, sino también consumidores:

La participacion de millones de personas en la industria cultural, impondria el
uso de técnicas de reproduccion que, a su vez, harlan inevitable que, en
innumerables lugares, las mismas necesidades sean satisfochas con bienes
estandares. El contraste técnico entre pocos centros de produccién y una dispersa
recepclon condiclonarla la organizacidn y planificacién por parte de los detentores.
Los estandares habrian surgido en un comienzo de las necesidades de los
consumidores: de ahl que fueran aceptados sin oposicién. Y, en realldad, es al
circulo de manipulacién y de necesidad que la refuerza donde la unidad del sistema
se aflanza mas cada vez [...] el terreno sobre el que la técnica adqulere poder de

7 Esta cita aparece en el libro de Mauro Golf La investigacion de la comunicacion de masas, p.95.
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los economicamente més fuertes sobre la socledad. Es el caracter coactivo de la
sociedad allenada de sf misma [...] la técnica de la industrla cultural ha llevado sélo
a la estandarizacién y produccion en serle y ha sacrificado aquello por lo cual la
légica de la obra se diferenciaba de la l6gica del sistarna soclal.®

Es decir, los medios de comunicacién masiva son los que divulgan masivamente los
mensajes que reflejan el pensamiento, las ideas y los valores de los que los difunden, de
aquellos que conforman los monopolios. La cultura de masas es producida y reproducida por
medios técnicos pensada para ser dirigida a un pablico considerable.

La industria cultural suministra al publico un cierto orden de productos de varia calidad
elaborados en cadena, enunciéndose la regla de valoracion cuantitativa integral. Es decir,
cada consumidor debe reaccionar de acuerdo con el nivel prefijado, en donde se ellge la
categoria del producto en serile que convenga al tipo a que pertenece: es asli como el
consumidor en medida en que tiene més objetos, aumenta su valor.

Entonces el sistema cultural hace creer al individuo que es libre de elegir entre los
productos culturales que se ofrecen en el mercado. La individualidad es sustitulda por la
seudoindividualidad: el sujeto se halla vinculado a una identidad sin reservas con la
sociedad. Para Adorno y Horkheimer, el objetivo de este sistema cultural es Integrar a los
Individuos en el sistema de produccion en su tiempo libre ( en forma pasiva ), por lo que hay
que producir y comprar los factores o elementos que divierten al sujeto. Diversion’, resulta
ser un concepto creado por la industria, esto funciona de la siguiente manera: al divertirse se
esta de acuerdo en las necesidades dirigidas y disciplinadas proplas de un consumidor.

Su cultura se reduce a una falsa identidad. Bajo los monopolios toda cultura de masas es
Idéntica. EIl hombre no puede hacer nada sobre la cultura que se le muestra, el hombre que
dispone de tiempo libre tiene que aceptar lo que los fabricantes de cultura le ofrecen, la
industrla despoja al indlviduo de su funcién,

* Adomno y Horkheimer, Dialéciica de la ilustracidn, p.166
" Entendamos aquf por diversién la ocupacién del tiempo libre que tiene un individuo en donde trate de apartarse de su realidad.
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Lo que hace el sistema de la industria cultural es disciplinar, gular, producir deseos y
suprimir todo tipo de resistencias. Entonces el arte destinado a las masas ha destruido la
ilusién pero crea dogmas de un ideallsmo sofiador, se vende un estilo de vida,

Los consumidores son los trabajadores y empleados, los miembros de la clase
moderna, la produccion capitalista los aprisiona tanto fisica como espiritualmente, son
victimas de lo que se les ofrece.

De acuerdo con Adormno y Horkhelmer podemos afirmar que la industria cultural es el
negocio del espectaculo; su influencia sobre los consumidores se establece por via de la

diversion. Cuando las masas se entretienen, colaboran con el poder, se someten de dos
formas;

1) La manlpulacién’, una especie de negoclacidén en la cual el espectador reclbe
entretenimiento a camblo de perder su condiclén activa pensante y se convierte en un

consumidor paslvo, ya que no participa en la produccién de esa cultura que los
medios trasmiten, lo excluyen.

2) La allanacién™, ésta se presenta al mostrar un producto que pretende reflejar la vida
cotldlana del sujeto, su situaclon.

Adorno y Horkheimer muestran que en este sistema se difunde libremente pero no se
deja pensar, se dafia la Iméginaclén y la espontaneidad, se automatiza la percepcién:

* Manipulacién (del latin manus, ‘poder’), nocién mo del todo definida que implica la influencia voluntatia en los
acontecimientos o en las relaciones personales. La psicologfa se ocupa de los mecanismos de manipulacién que utilizan los
individuos para la consecucién de sus propios objetivos con ayuda de la desinformacion, la exageracién y la sugestién. En
psicolog(a social, la menipulacién scfala determinadas estrategias y manejos de influencia en ¢l pensamiento colectivo, como,
por cjemplo, la publicidad.

** La alienacién era un distanciamiento de uno mismo causado por la separacién de las partes consciente e inconsciente de la
mente. La sociologia proporciond otro punto de vista: la anomia o desarraigo (postulada por el tedrico social francés Emile
Durkheim) era la causa de la pérdida de la tradicién social y religioaa, Posteriormente algunos socidlogos ampliaron la teoria de
la alicnacién de Durkheim. Los existencialistas Stren Aabye Kierkegaard, Martin Heidegger y Jean-Paul Sartre consideraban
que cietto grado de autoextrafiamiento ¢ impotencia ante el propio destino era algo consustancial & la condicién humana.
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El mundo entero es conducldo a traveés del filtro de la industria cultural [...] este
qulere precisamente reproduclr flelmente el mundo perceptivo de la vida cotidiana,
se ha convertido en el hilo conductor de la produccién [...] La atrofia de la
imaginacion y de la espontaneidad del actual consumideor cultural no necesita ser
reducida a mecanismos psicoloégicos. Los mismos productos, comenzando por el
mas caracteristico, el cine sonoro, paralizan, por su propla constitucién objetiva,
tales facultades. Ellos estan hechos de tal manera que su percepcion adecuada
axige rapidez de Intuicién, capacidad de observaclon y competencia especifica,
pero al mismo tiempo prohlben directamente la actividad pensante del espectador,
sl éste no quiere perder log hechos que pasan con rapldez ante su mirada. La
tenslon que se crea es, por clerto, tan automatica que no necesita ser actualizada, y
sin embargo logra reprimir la imaginacién. °

El poder de la industria cultural reside en su Identificacién con una necesidad
prefabricada. Pero esta industria defrauda al consumidor en lo que les promete, el comprar
un producto caro no cambiara la sltuacldn social y econémica del individuo, jamas alcanzaré
el punto material que desea.

En cada producto de la industria cuitural se crea una necesidad innecesaria para el
consumidor: se muestra al cliente todas sus necesidades como susceptibles de satisfacclon.
La industria cultural puede comerclar con las necesidades del consumidor, produciéndolas,
controlandolas, disciplinandolas y reiterando la diversion. La industria cuitural no hace mas
que ofrecer ciertos estereotipos a los consumidores.

Ejemplos muy claros de lo anterior son los anunclos publicitarios de un automdvil, que
lo mismo se ven en anuncios espectaculares que en |a television, se oyen en la radio o se
lean en los periddicos:

“Conquista el mundo con clase. Nueva Lincoln Aviator 2003."
Motor V8. 4.6 LTS. 302 HP. Tercera fila de asientos. Faros HID. Quemacocos
eléctrico. Suspension Trasera Independiente.
Sistema de entretenimlento familiar en version AWD."°

® Ihib, p.171.

1 Anuncio publicitario aparecido en el Diario Refgrma., Roberto Castafieda. México, D.F, Seccién A, Negocios. Lunes 20 de
encro de 2003. p. 16
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Como si con un auto se gonquistara el mundo, y no sélo promete hacerlo, sino que
aun mas ofrece darte clase, un estatus. Y claro, no es cualquler auto es un “Lincoln”
equipado con varios articulos que necesitag para un cémodo y divertido viaje en compafiia
de tu familia. Resaltamos con el subrayado aquello que la publicidad vende al consumidor,
incitandolo a cubrir una necesidad que se le ha creado.

Y qué pasa cuando se plantea que se puede cambiar la Imagen personal y que para
ello necesitas un bloqueador con melanina y recurren a frases como "Salud es Belleza”
acompafiado de la presentacion de productos como el sigulente:

1er. Tratamlento Aclarante con Blogueador de Melanina
para REDUCIR MANCHAS
y ACLARAR tu PIEL
NUEVO ACLARADO PERFECTO
Tratamlento Aclarante Hidratante
Triple accién aclarante.

% Reduce manchas: al bloqueador de melanina reguta la producclion de melanina con 84% de eficacia
en reduccion de manchas.

* Aclara |a piel: los BHA's exfolian suavemente [as células musrtas y devuelven (uminosidad a tu piel .
% Previene manchas y oscurecimiento: Mexoryl + FP$15 protege de los rayos del sol.

Piel mas luminosa, suave e hidratada
Porque Tu lo vales
L'OREAL

PARIS
PLENITUD."

En la industria cultural, el individuo es una ilusion. Lo individual no es mas que el
poder de la colectividad de sellar tan firmemente el detalle accidental que sea aceptado como
tal. “... el individuo es llusorio no sélo debldo a la estandarizacién de sus modos de
produccion, El Individuo es tolerado sdlo en cuanto su identidad Incondicionada con lo
universal se halla fuera de toda duda... La pecullaridad del si mismo es un bien monopolista
sociaimente condlclonado, presentando falsamente como natural.., .

(Pero que pasa con el arte?, en este caos cultural el arte se vuelve mercancia y

renuncia a su autonomia, el arte se sitia entre los bienes de consumo. Ei valor de uso del
arte se considera fetiche.

1 Veintitanigs. Revista mensual, Dahina Loaiza. México D.F., No. 8012, 11 de noviembre de 2002, p.7
' Adorno T., Horkheimer M., op. cit., p, 199
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Un rasgo significativo del pensamiento marxista reclente en cuanto al arte como
ideologla lo constituye el creclente Interés en el arte popular y <<la Industria
culturat>>, principaimenta de la obra de algunos Integrantes de la Escuela de
Francfort (Adorno, Marcuse). Dasde su punto de vista, el arte en la era del
capitallsmo avanzado no sblo esta degradado como consecuencia de la
reproducclon mecanica y la amplia difusién, sino que adquiere asimismo un poder
mayor para paclficar e integrar las clases y grupos disldentes, al mismo tiempo que
disminuye la eficacia de cualquier arte revoluclonarlo, debido a que las

innovaclones radicales son facilmente asimiladas en el cuerpo de imagenes
dominantes™.

Walter Benjamin, fue otro de los miembros de la escuela de Frankfurt, teorizé tambien
sobre |a cultura de masas, en 1973 da a conocer su texto mas conocido llamado La obra de
arte en la dpoca do su reproductibliidad técnica, donde sostiene que la reproducclion

mecénica de los objetos artisticos producen una modificaclén tanto en la percepcion como en
la recepcion.

Cuando gracias a la técnica se copia varlas veces una obra de arte ésta pierde su
aura, a la vez que es consumida por las masas. Es decir, para Benjamin, la téchica
reproductiva desvincula lo reproducido del &mblto de la tradicion, le quita aquella autenticidad
con la que fue creada. Al multiplicar las reproducciones pone su presencia masiva en el lugar
de una presencia irrepetible. Y conflere actualidad a lo reproducido al permitirle salir, desde
su situacion respactiva, al encuentro de cada destinatario.

Una vez que ocurra la pérdida del aura, el espectador podra apropiarse de los objetos
culturales, estaran mas cerca de él, al alcance de su mano, El arte es puesto en sus manos
por los medios técnicos de produccién, para el consumidor, el arte ya no es aquel espacio
de culto y sacralidad que antes lo mantenia fuera del arte.

Actualmente ¢quién no ha visto a algun Joven con una playera donde se estampa a
La Gloconda, o alguna otra reproduccion de ésta?, es un ejemplo para ubicar el

" Bottomore Tom, Diccionario del pensamlento marxista, p. 50
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planteamiento de Walter Benjamin, que nos dice que “el principal efecto de la reproduccién
mecanica era destruir la <<aureola>> elitista del arte, que da lugar a <<una tremenda
sacudida a la tradicion>> y crear un vinculo entre el proletariado y las nuevas formas
culturales (por ejemplo, las peliculas cinematograficas)"™,

Esta obra de arte “La Gioconda” (1503-1506, Louvre, Paris), sobresali6 tanto por sus
Innovaciones técnlcas como por el misterio de su legendaria sonrisa. La obra conslistlé en
dos renovadoras técnicas -—el sfumato y el claroscuro’— de las que Leonardo fue uno de los
primeros grandes maestros. Da Vinci plasmé en el caso de La Gloconda el sfumato que se
hace evidente en las gasas de! manto y en la sonrlsa, las delicadas manos de la modelo
reflejan esa modulacién luminosa de luz y sombra, mientras que los contrastes cromaticos
apenas los utiliza. Lo que resaltd en las obras de Leonardo fueron los fondos de paisajes, en

los que introduce la perspectiva atmosférica (creacién de efectos de lejania aplicando el
sfurnato y otros racursos ambientales).

Sin embargo, en una playera no se distinguen muy bien las caracteristicas anteriores
descritas, y quiza algunos consumidores de estos articulos ni las sepan y sélo la utilizan de
moda, claro concientes de que lo que traen puesto es una obra de arte que pint6 un tal Da
Vincl, y que no estuvieron en la época del renacimiento para ver su exposiclén en vivo y a
todo color, pero saben de su existencla muchos afios después y aunque no hemos
observado la origlnal sabemos quién es la Monalisa gracias a la técnica de reproduccion.

Adorno enseguida abrié debate, su critica Iba enfocada a rectamar por qué sélo
Benjamin relacionaba el desarrolio de la técnica y sus consecuenclas dentro del arte sin
tomar en cuenta el todo social en el que se manifestaba el arte.

La diferencia que aclara los pensamientos de cada una de las posturas de estos
tedricos, recae en la eleccion del sujeto histdrico que seré participe de la cultura. En el caso
de Adorno y Horkheimer, el sujeto elegido es el sujeto critico, el sujeto del arte de
vanguardia, El rechazo de la cultura de masas y de sus operaciones polliticas es tarea central

" Ibidem.

" El sfumato consiste en eliminar los contornos nitidos y precisos de las lineas y diluir o difuminar éstos en una especie de
neblina que produce ¢l efecto de inmersién en la atmésfere. El claroscuro es la téenica de modelar las formas a través del
contraste de las luces y sombras.
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del critico. Mientras que Benjamin elige al proletario, al hombre histérico que le da cuerpo a
esa nueva forma de sujeto, la multitud de las grandes metrépolis.

Al mismo tlempo que Adorno y Horkhelmer critican toda produceién de la Industria
cultural, Benjamin propone a la fotografia y al cine como formas culturales que contlenen Ia

representacion espacio-temporal que corresponde al presente y a las condiciones de
recepclon de las masas .

Benjamin confiaba en que si se humanizaba con la cultura reproducida a la masa,
ésta podria algin dia mostrar un auténtico interés por el arte y la cultura, ademés de que
utilizarla y aprovecharla las maravillas técnicas para el desarrollo de la socledad.

Como ya hemos visto hasta aqui existen pues diferentes perspectivas sobre la cultura
de masas, los iniciadores de este concepto como lo fueron Adorno y Horkheimer no vieron
con buenos ojos la llegada de la técnica a la cultura, pensaban que seria un instrumento de
enajenacion para las masas que serviria sélo para someterla y oprimirla. Pero casl a la par
Walter Benjamin exponia su punto de vista que no era tan catastréfico y se esperanzaba al
creer que la tecnica difundirfa para bien el arte, aunque no hay que olvidar que este Ultimo

autor estudio a la cultura de masas como un objeto aparte que posee sus propias leyes de
funcionamiento y analisis,

Lo anterior son dos pensamientos distintos que Umberto Eco catalogd en dos
corrientes: Apocalipticos e Integrados, los primeros surgen de la lectura sobre la cultura de
rmasas y segundos leen textos de fa cultura de masas.

Eco se plantea el problema central de la doble postura ante la cultura de masas: la de
los apocalipticos, que ven en ella la anticultura, el signo de una calda Irrecuperable, y la de
los Integrados, que creen que estamos viviendo una magnlfica generalizaclén del ambito
cultural;

La cultura de masa es la antlcultura, Y puesto que ésta nace en el momento en

que la presencia de las masas en la vida soclal se convierte en el fandmeno més

evidante de un contexto histérico, la cultura de masas no es signo de una

aberracion transitorla limitada, sino llega a constituir el slgno de una calda
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irecuperable, ante la cual el hombre de cultura no puede expresarse en términos
de Apocalipsis.

En contrasts, tenemos la reaccldn optimista del integrado. Dado que la
television, los perlédicos, la radio, el clne, las historietas, la novela popular y el
Reader's Digest ponen hoy en dia los blenes culturales de todos, haciendo amable
y liviana la absorclon de nociones y la recepcion de informaclén, estamos viviendo
una época de ampliaclén cultural, en que se reallza... la circulaclén del arte..,

Mientras los apocalipticos sobreviven preclsamente elaborando teorias sobre la
decadencla, los integrados raramente teorizan, sino que prefieren actuar, producir,
emitir cotidlanamente sus mensajes a todos los niveles, El Apocallpsis es una

obsesion del dissenter, la integraclén es la realidad concreta de aquellos que no
distenten, *°

Es asi como simplifica: son apocalipticos aquellos que ven en este nuevo fendmeno
una amenaza de crisls para la cultura y la democracia; integrados los que se regocijan con la
democratizaclén del acceso de millones de personas a esta cultura del oclo.

Eco nacld en Alessandria, el 5 de enero de 1932, en una ciudad del noroeste de [talla,
capital de la provincia del mismo nombre, en la regiéon de Piamonte, a orlllas del rio Tanaro.
Despues de estudiar en la universidad de esa cludad, trabajé para la RAl (Radio Audizione
Itallana) desde 1954 hasta 1959, y fue profesor de Estética en Turin, entre 1956 y 1964,

Mas tarde, dio clases en la Universidad de MIlan durante dos afios, antes de
convertirse en profesor de Comunicacion visual, en Florencia en 1966. Durante esos afios
publicé sus importantes estudios Obra ablerta (1962), Apocalipticos e Integrados (1964, que

debldo a su aceptacion ha sido corregida en dos ocasiones en 1974 y 1977) y La Estructura
Ausente (1968).

“Entre los afios 1969 y 1971 dio clases en la Universidad Politécnica de Milan, y en
1971 paso a ser profesor de Semidtica en Bolonia. Al mismo tiempo que sus trabajos teéricos
sobre el analisis de los signos y los significados han Influido y creado escuela en cirgulos
academicos, Eco ge ha hecho popular a través de dos novelas, E/ nombre de la rosa (1980) y

'* Eco Umberto. Apocalipticos e Integrados, p, 28
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El péndulo de Foucault (1988)" *®. Ambas novelas se basan en los amplios conocimientos
que Eco ha Ido adquiriendo sobre filosofia y literatura. En 2000 fue distinguide con el Premio
Principe de Asturias de Comunicacion y Humanidades.

Eco afirma que no hay otra cultura que la cultura de masas y que todos los sujetos
estan Insertos en ella. La cultura de masas, para Eco, tiene lugar en el momento histérico en
que las masas entran como protagonistas en la vida social y participan en las cuestlones
publicas, es la produccién cultural inevitable de toda sociedad industria:

Cultura de masas se convierte entonces en una definicién de I[ndole
antropolbglca (...), apta para indicar un contexto histérico preciso (aquel en al que
vivimos) en el que todos los fenémenos de comunicacién —desde [as propuestas de
diversion evasiva hasta las llamadas hacla la interioridad- aparecen dialécticamente
conexos, reciblendo cada uno del contexto una califlcacldon que no permite ya
raducirlos a fendmenos analogos surgidos en otros perlodos historicos.

Queda claro, pues, que la actitud del hombre de cultura, ante esta situacién,
debe ser la misma de qulen ante el sistema de condicionamientos <<era del
magquinismo Industrial>> no se ha planteado el probleama de cémo volver a la
naturaleza, es declr, a antes de la Industria, sino que se ha preguntado en qué
clrcunstancias la relaclon del hombre con el clclo productivo reduce el hombre al
sistema, y hasta qué punto es preclso elaborar una nueva imagen del hombre en
relacidn al sistema de condicionamienios; un hombre no Iiberado de la maquina
pero <<libre en relacion a la maquina>>, 7

Para Eco, la reproduccion técnica permite que el objeto llegue a mas personas, con lo
que se produclria una adecuacion al gusto y el lenguaje a la capacidad receptiva media. El
pone un ejemplo, el perlddico, que representa informacion igual para todos y al alcance de
todos, sin embargo desde el punto de vista de Benjamin, |a lectura de un perlédico es el punto
de desintegracion de la experiencia indlvidual y de la capacidad de producir relatos, esto

evitaria ser auténticos. Mientras que para Adorno este medio no es mas que la manipulacién de
la informacion.

1 Ibid. P. 1
" Eco, op. cit., p. 34
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Eco ha expuesto que tendriamos que ver positivamente los adelantos técnicos y sus
renovaciones para Integrar a la sociedad. En sus ensayos sobre la cultura de masas analiza lo
que es la estructura del mal gusto, la lectura de comics, el mito de Superman, la cancion de

consumo, el papel de los medios audiovisuales como Instrumento de informacion o el Influjo de
la television en el mundo de hoy.

En 1982, la Organizacion para la Educacién, la Ciencia y la Cultura de las Naciones
Unidas (UNESCO) expona en Parls un debate sobre las Industrias culturales, donde
participaron diversos palses manifestando que el futuro de la cultura esta en juego, debido a ya
que se encuentra en las manos de las industrias culturales que sélo trabajan en beneficio propio

para crecer a veces como grandes monopolios.

Cabe mencionar que la UNESCO surge como un organismo Integrado en la
Organizacion de las Naclones Unidas (ONU), creado en 1946 para promover la paz mundial a

través de la cultura, la comunicacion, la educaclon, las clencias naturales y las clencias
soclales.

Los principales objetivos de la UNESCO son globalizar la educacion, fomentar una
cultura de la paz a través del punto anterior, promover la libre circulaclén de informacién entre
los paises y la libertad de prensa, definir y proteger el Patrimonio de la Humanidad Cultural y
Natural (concepto que establecié en 1972 y entrd en vigor en 1975) y defender la expresién de
las identidades culturales. Las cuestiones a las que se da prioridad son la educacion, el
desarrollo, 'a urbanizacién, la poblacién, la juventud, los derechos humanos, la igualdad de la
muler, la democracia y la paz.

Las politicas sociales de la UNESCO se centran en los jovenes, en pallar las
desigualdades econdmicas y sociales, y en la creciente disparidad entre los palses en vias de
desarrollo y los paises desarrollados. Estados Unidos (en 1984) y Gran Bretafia (en 1985)
abandonaron la UNESCO por no estar de acuerdo con la politica desarrollada en materla de
comunicacién e informacion, fo que supuso una crisls ai no contar con el presupuesto que estos
palses aportaban a la organizacién.
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Para 1998 el Sistema Econdmico Latinoamericano (SELA)" organiza un seminarlo
llamado "Integracién Econdmica e Industrlas Culturales en América Latina y el Caribe" que es
financiado por la UNESCO, y apoyado por el goblerno de la ciudad de Buenos Aires y el Fondo
Nacional de las Artes de la Replblica Argentina. Donde especialistas expusieron los nuevos
vinculos de las Inversiones econdmicas trasnacionales en la producclon cultural con la
reorganizacion de los mercados y los habitos de los consumldores.

En los ensayos reunidos en el llbro “Las industrias cuiturales en la Integracion
latinoamericana” van enfocados a lo que es la globalizacion y lo qué sucederd ante la
integracion de los medios masivos de comunicacién a diferentes Naciones. Por mas que
muchos productos culturales sean hechos en forman industrial y circulen masivamente, las
diferencias entre productores y consumidores de distintas culturas, los diversos significados que

una musica un libro o una pelicula adoptan en unas y otras sociedades no permiten reducirios
a mercancias desnaclonalizadas.

Las identidades culturales en la globalizacién tienden a estructurarse desde entes
trasnacionales y mercados. La dimension cultural de la globalizacion introduce una importante
brecha entre el Estado y las sociedades, al permitir comparar formas de vida y establecer
comunicaciones transculturales, portadoras de imagenes, valores y contenidos que afectan las
identidades, antes limitadas basicamente al &mbito nacional.

" El SELA cs une organizacién supranacional del dmbito americano que tienc por objetivo promaver la cooperacién entre
paises micmbros con la intencién de acelerar ¢l desarrollo econémico y social y proveer un foro para alcanzar acuerdos sobre
cstrategiag internacionales, Tambidn representa a los Estados miembros en las negociaciones del Acuerdo General sobre
Aranceles y Comercio (QATT). El dérgano superior del SELA es el Consejo Latinoamericano, que tiene un representante de
cada pafs socio y se retne anualmente. Para lograr objetivos cspecificos comunes se han creado comités de acciénm, que
representan los intereses de tres o mAs palses. Estos incluyen la creacién de empresas multinacionales, la promocion de la
produccidn regional .y de politicas de suministro, especialmente en agricultura, energla y mercancias; fomentar Ia
transformacién de las materias primas en los Estados micmbros y la concentracion de la capacidad de negociacion para
conseguir bienes de equipo y tecnologia; ayuder a canalizar los recursos financieros hacia proyectos prioritarios; facilitar la
cooperacion en las dreas de transporte, comunicaciones, turlsmo y medio embiente, promover la investigacién y el intercambio
de informacién cientifica y técnica, y mejorar ¢l desarrollo y el uso de recursos culturales, cientificos, educacionales y de mano
de obra. En funcién de sus resultados, los comités de accidn o bien sc disuclven o llegan a ser érganos permanentes. El
principal érgano administrativo del SELA es la Secretarfa Permanente, establecida en Caracas, Venezuela.

El SELA nacid ¢n 1975 como sucesor de la Comisién de Coordinacién Econdmica Latinoamericana. Sus 27 mismbros son
Argentina, Barbados, Belice, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Repiblica Dominicana, Ecuador, El Salvador,
Granada, Guatemala, Guyana, Haiti, Honduras, Jamaica, México, Nicaragua, Panam#, Pareguay, Peni, Surinam, Trinidad y
Tobago, Uruguay y Venezuela.
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Sin embargo es en las industrias culturales y en los procesos de comunicaclén masiva
donde se desenvuelven en las ultimas décadas las principales actividades culturales, las que
dan informacion y entretenimiento a las mayoriag, las que influyen de modo mas significativo en

la economla de cada socledad y ofrecen mejores oportunidades de conocimiento reciproco e
intercambio entre las naclones.

Las industrias culturales crecen a mayor velocidad que otras 4reas de la economia. La
generacién de los mensajes y bienes cuiturales de mayor difusion ocurre en centros
trasnacionales y circula por satélites y redes electrénicas sobre las que los Estados pueden
ejercer poco control. Sin embargo es la poblacién la que tiene facil acceso, a ella le llega mas
rapido la informacion o el mensaje en la comodidad de su hogar.

Pero aquel término que emerge del Instituto de Estudios Soclales, fundado en Frankfurt
en 1923, de industria cultural actualmente “pasa a denominar, escuetamente, un conjunto
creciente de actlvidades industriales y, sobre todo, ... posindustriales y cibernaticas: las
actividades que tienen que ver con la produccléon masiva de blenes simbélicos, cualquiera que
sea la perspectiva (critica, behaviorista 0 posmoderna) de quienes lo utllizan.”'®

Las industrias culturales no sdlo se han ampliado sino que han ido devorando nuevos
territorios y creando una fuslon que desgasta la capacldad de significacion de la propia
expresion “Industria cultural”, primero lo vimos con la aparicion de la television y el desarrollo de
una Industria cultural de iméagenes, ahora con las nuevas tecnologlas.

Las industrias culturales de hace cincuenta afios atendlan a una demanda
muy especifica, circunscrita casl exclusivamente a dos tipos de actividades: Ia
educaclon y el tiempo libre. Podlan considerarse Industrias marginales,

Hoy, en cambio, ocurre lo siguiente:

a) Aumenta la cantldad de tiempo libre promedio de que dispone cada persona,
con lo que crece, concomitantements, el valor econémico de las actividades (o
consumos) que se realicen dentro de él.

" Nestor Garcla Canclini, et al., Las industrias culturales en la integracion latinoamericana, p.67
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b) La educacion deja de adscribirse a un perlodo de la vida (cuya extenslén fue
creclendo, clerto, desde su apariclén, graclas a la imprenta, hasta nuestros dias)
para convertirse en una suerte de inverslén permanente de las personas.

c) Los cambios introducidos desde las industrias culturales y desde la
digitalizaclon de los serviclos se extienden a todo el conjunto de la vida cotldlana
y, también, al conjunto del proceso econémico, ™

Las industrias culturales retoman ahora un papel importante para participar en la
globalizacién, que significara entonces su expansion y difusién con la cual se permitira
comparar formas de vida y se establecerd una especie de comunicacién transcultural
portadora de imagenes, valores y contenidos que afectaran las identidades de cada Nacion.

Entonces, cuando hablamos de industrias culturales, hoy en dla, nos referimos a una
Importante pleza dentro de la economia, en este caso de nuestro pals, en donde “la pantalla del
televisor es un espejo que los pueblos buscan para conocerge y reconocerse",

Las industrias culturales resultan definltorias de la socledad de la informacion,
considerada como un estadlo radicalmente nuevo (genulna revoluclén cultural, no
s6lo Industrial) en la historia de la humanidad. A tal punto, que Régis Debray”

'* Garefa Canclini, op. Cir., p, 71

2 Thid, Pag 82

" Régls Debray (1940- ), pensador, filésofo y cscritor francés. Nacié en Pards y eatudié en 1a Escucla Normal Superior, donde
se doctord ¢ imparti¢ clases de filosofla. Profindamente influido por el marxismo de Louis Althusser, viajo a Cuba en 1960,
trag el triunfo de la Revolucién Cubana, y conocié a Fidel Castro y Emnesto Che Guevara. Sigulé a este dltimo a Bolivia,
participando en el movimiento guerrillero que pretendia poner fin al régimen de René Barricntos, como primer peso para
cxtender la revolucion por toda Américe Latina, Detenido y encarceledo en abril de 1967 por ¢l Ejército boliviano, fue
condenado en noviembre, un mes después de la muerte de Che Guevara, a 30 afios de prisién. S6lo cumplié dos de cllos, ya que
result6 arrmistiado tras la cajda de Barrientos y la llegada de Juan José Torres a la presidencia de la Republica boliviana.En sus
primeras obras (Revolucién en la revolucién, 1967; Critica de las armas, 1974; La politica de] Che, 1974) defendié la tesis
segiin la cual los grupos guerrilleros, en el que hablan de integrarse les clases campesinas, debian constituir las fuerzas
revolucionarias que harfan triunfar la revolucién socialista que pondra fin al imperialismo en el Tercer Mundo. Su
pensamicnto, cuyo principal punto era la via guerrillera hacia el socialismo, se convirtld en referente obligado de los militantes
marxistas latinoamericanos y de los intelectuales de izquierda, Tras la muerte de Salvador Allende durante el golpe de Estado
ocurrido en Chile en 1973, Debray, que habfa conocido al presidente chileno tras entrevistarle en 1971, reflexiond sobre los
limites de la teoria revolucionaria y centrd su pensamiento en la filosofla politica (Critica de la razén politica, 1981), on trebejos
tedricos aobre cl papel de los medios de comunicacién (El poder intelectual en Francia, 1979) e incluso publicé dos novelas. El
acercamiento de su ideologfa a posiciones politicas mis moderades culminé con su ingreso on ¢l Partido Socialista francés.

En 1981, tas la eleccién de Frangois Mitterrand como presidente de la Republica franceas, Debray se convirtié en asesor de la
presidencia para temas de politica exterior relacionados con el Tercer Mundo. En 1985, fue nombrado rismbro del Consejo de
Estado, cargo del que dimiti6 al poco ticmpo. Su desacuerdo ideoldgico con Mitterrand, tras la reeleccién de éste como
presidente cn 1988, le alejé definitivamente de la politica, Centré entonces au activided en I elaboracién de una teorfa general
sobre log medios de comunicacion, para la cual acufié el término médiologie {mediologia). Sus progresos en la categorizacion
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ha propuesto una nueva disclplina, la mediclogla, en la que divide ia historia de la
humanidad en logoesfera, grafosfera y videosfera [...]

Para Drebray, como antes para Mc Luhan, pero ahora con mucho mayor filo
analltico, la humanidad entra en la etapa de la videoesfera: tiempo de medios
maslivos, de informacién, de opinién, en suma de Imagenes?'

Las tres edades de la humanidad segin Debray

Clase esplrltual Iglesla

”",.mw ‘,‘r"p.?n El»d@ﬂﬂlﬁ i ‘m 'y )
Motor de obedlencia La fe
j b

Lo que no cambia en una industria cultural a través del tiempo, es que sus productos
siguen slendo hechos para abastaecer la necesidad de distracclén con modelos de asociacién
recurrentes y estereotipos repetitivos, en donde la diversion que se ofrece al individuo no es
mas que una reproduccién y confirmacién de las formas de vida dominante. Las ostrategias
implementadas por las diferentes industrias culturales, tanto aquellas dedicadas a los productos
cultos, como las que a partir de la produccién y circulacion de noticias y otros productos mas
populares construyen nuestra cotidianeidad.

cientifica de esta nueva disciplina culminaron con la publicacién de Curso de mediologfa general (1991) y la creacién, en 1996,
de la revista Cuadernos de mediologia.(www.artehistoria.com)
a ,1bid. Pp. 7273

? Citado por Roncagliolo Rafacl en Las industrias culturales en la videoesfera latinoamericana. Gercla Canclini Néstor,
Moreta J. (coordinadores). Las industrias culturales en la integracidn latinoamericana, p. 73.
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Es por eso que en esta Investigacién se aborda al Chavo del 8, sus personajes como uno
de los productos de nuestra industria cultural, aparte de las telenovelas, mas vendido de la
television mexicana, que en un principlo se formé como una gran industria monopdlica llamada
TELEVISA, que se conformd como tal en 1955.

Entendemos pues a la industria cultural como aquel sistema donde el mercado de
masas impone estandarizacion y organizaclon, aqui los gustos del pablico y sus necesidades
son creadas y manipuladas imponiendo estereotipos y baja calidad.

Los estereotipos tienden a tratar a todos los miembros de una clase como si fugsen
esencialmente idénticos, son generalizaciones injustificadas que hemos forjado a partir de una
informacién por demas insuficlente."Un estereotipo es la sobregenerallzacion acerca de un
grupo y sus miembros que va mas alla del testimonio existente™>.

l.a industrla cultura hace creer al indlviduo que pertenece a cierto nivel social, lo
encasllla, esto lo logra con los estereotipos que crea ; asi los distingue para clasificarlos
organizarlos y manipularlos como consumidores. Para todos hay en esta inmensa industria, las
diferenclas de cada comprador son acufiadas y propagadas artificialmente, a cada uno le a sido
asignado un nivel por lo que le corresponde un producto de masa fabricado a su tipo.

Los personajes que se presentan en la pantalla son ejemplares de la misma especie que
cualquler espectador; “En las actuales fisionomlias sintéticamente preparadas se ha olvidado ya
que un dia existiera el concepto de vida humana™*,

En esta industria aquel que se divierte con sus productos esta de acuerdo con el sistema.
La television resulta ser parte de la Industria cultural, es un instrumento de difusién masiva y en
ella se tragmiten todo tipo de productos que puedan contar con ser consumidos alegremente
incluso en un estado de dispersion. Cada producto de la Industria cultural es un modelo de la
gigantesca maquinaria econdmica que la mantiene, sus consumidores resultan ser los obreros,
los empleados, la clase media y hasta la clase alta.

 Gelles Richar, /ntroduccion a la sociologla, p. 638
# Adomo y Horkheimer, Dialéctica de la ilustracidn, p. 201
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En la Industrla Cultural, la transformacion més obvia y de mayores repercusiones sobre
la cultura, tiene que ver con la aparicion de la televisidn y el desarrollo de una industria cultural
de imagenes. El reparto a domicilio de cultura a través de la television lleva a casa
producciones donde el espectador olvida el dolor ahi mismo donde le es mostrado; la industria
cultural es también y por mucho la industrla de la diversidn, que significa slempre que no hay
gue pensar, trata de dar todo digerido.

La television no solo ha llegado a ser la industrla cultural lider por la
importancia de su oferta y su consumo, o por el papel capital que juega
promocion y comercializacion de los restantes de las industrias culturales. Sino
que es también por su propia naturaleza, la <<(nica Iindustrla cultural en sentldo
estricto, ya que el término no conclerne ya sélo a la estandarizacion del producto
mismoe o a la raclonalizacion de las técnicas de distribucion (caso del libro o del
disco) slno al conjunto del proceso de produccion>>. En ella la técnica es parte
Inseparable del proceso de produccion, y los medios técnicos y econdmicos no

pueden separarse de los recursos de los intelectuales (Beaud, Fllchy, Sauvage,
1991).%”

Existe un elemento para que la industrla cultural siga creciendo que es la publicidad. La
publicidad desempeia la funcién soclal de Informar al comprador sobre el mercado, facllita su
eleccion y ayuda al proveedor de enajenar sus mercancias. El triunfo de la publicidad en la I. C.
Consiste en hacer que los consumidores se slentan obligados a comprar y usar sus productos
aunque sepan lo que se oculta detras de sllos,

1.2. La Industria Cultural en la Television mexicana.
La television apenas comenzaba a surgir cuando Adorno y Horkheimer estudiaban la
industria cultural, sin embargo fue formando parte importante de los medios de comunicacion

maslva, esto también seria una herramienta de difusion Importante de la cultura moderna.

“Esto sin perder de vista que la industria cultural tiene una pecullaridad que es ajena a
cualguier otra rama: su mercancia es ideoldgica. Se trata de valores, conceptos, visiones del

 Bustamante E., La televisidn econdmica, pp. 25-26
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mundo que conforman, de manera sobresallents, la nueva cultura, aquella a la cual pertenece el
hombre del siglo XX, denominada modernidad”.?®

La historia de la television mexicana comenzé con una serie de experimentos clentificos

derivados de la radio, al principio su fin era sélo usarse como hstrumento propagandistico y
militar.

La técnica abre paso, y en 1900 se redacté el primer texto con la palabra television, Seis
afos mas tarde se presentd el tubo de rayos catoddicos y en 1926, se ofrecld la primera
demostracion publica de este invento en los Estados Unidos, después de haber pasado por el
iconoscopio y el disector de imagenes.

En Maexico, los precursores de la técnica son los profesores Francisco Javier Stavoli y
Miguel Fonseca del Instituto Politécnico Nacional, ellos importaron el primer equipo de television
en México en 1828, funcionaba poco ya que requeria mantenimientd la nueva tecnologla. Era
guardado en la Escuela Superior de Ingenieria Mecénica y Eléctrica ubicada en la calle de
Allende an el Distrito Federal. “La primera imagen experimental de la televisidon mexicana fue el
rostro de la esposa del profesor Francisco Javier Stavoli, Dofta Amalia Fonseca. El 1934 el
mejor alumno de Stavoll, Guillermo Gonzélez Camarena, construyé con desechos del mercado
de Tepito su primera camara de television. Comlenza a realizar programas experimentales
ayudado por las protagonistas de radionovelas Rita Rey y Emma Telmo” 2.

Un aflo después el Partido Nacional Revolucionarlo (antecesor del Partido
Revolucionarlo Institucional) presentd a la opinion plblica un portentoso equipo televislvo
llegado de Nueva York, con la intencion de ser utilizado para fines politicos.

A pesar de haber estallado la Segunda Guerra Mundlal y de parar un poco la evolucion
de este medio de comunicacién, Gonzalez Camarena siguié experimentando con el Invento,
apoyado en ese momento por Emilio Azcarraga Vidaurreta. Es asl, que en 1939 logra armar el

primer sistema televisivo a color, Inmediatamente es patentado y con él realizan las primeras

2 Toussaint Florence, Televisidn sin fronteras, p. 14
*7 Quiroz Macarena. Revista Somes “30 adlos de la television mexicana . Enero 2000, México D.F. p. 9
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transmisiones en clrcuito cerrado desde su casa en Havre No. 74 y es inaugurada la primer
estacion experimental en 1946.

Fueron los miembros de la célebre Liga Mexicana de Radioexperimentadores qulenes
pudieron ver la sefial emitida desde la casa de Camarena en su sede en la calle de Lucerna
esquina con Bucareli.

Las transmisiones se realizaban todos los sabados a la 20:30 hrs, Aparecfa un conjunto
artistico conocidos como Los Bocheros acompafiados del locutor Luls Farlas, también se
presentaban varias entrevistas. En 1947 se hacen varias demostraciones de este maravilloso
invento en cines de la Ciudad de México.

La television tenla futuro a nivel politico por Io que el Presidente Miguel Aleman Valdés
becé a Guillermo Gonzalez Camarena y al Intelectual Salvador Novo para que pudleran viajar a
otros palses y estudiar los aspectos técnicos y culturales que servirlan para implementarse en
la reclén creada industria en México.

‘En cuanto a industria cultural tendriamos las caracteristicas de que sigus un modelo
comercial en el que se busca uniformar los gustos del publico en cuanto a programacion y a
bienes de consumo. Se continia con el mismo modelo de la radio donde es posible
estandarizar los gustos de la gente a través de la publicidad que se trasmitia”. 2

Europa y Estados Unidos formaron parte del analisie de Camarena y Novo. La
primera subsidlada por el gobierno y dastinada a la educacion y el fomento de
la cultura y; la segunda comercial y privada. En 1948, a pesar del descontento
de Novo, se determina que el modelo a seguir era la television
norteamericana, para Camarena este modelo permitirfa un rapido desarrollo de
la televisidn mexicana y la oportunidad de reallzar una nueva Industria
comerclal; siguen las autorizaciones para otorgar las concesiones®,

* Berrueco, Adriena. Profesora de asignatura en la Facultad de ciencias Politicas y sociales en la UNAM. Entrevista realizeda
el dia 21 de junio de 2003.

* Fernéndez Claudia, Paxman Andrew, £/ Tigre. Emilio Azcdrraga y su Imperio Televisa, P. 52
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Durante la segunda mitad de los afios cuarenta, el gobierno de México recibe las
primeras solicitudes para manejar estaciones de television comercial, a Rémulo O Farril (duefio
del periddico Novedades) y Emilio Azcarraga Vidaurreta (XEWTV Canal 2). El 7 de septiembre
de 1946 se Inaugura la estaclon de televisién XHIGC, bajo la responsabilidad de Gonzalez
Camarena; en 1952, sale al aire ya como XHGC Canal 5. En 1949 se otorga a la empresa
Television de Mexico S.A., presidida por Rémulo O°Farril la primera concesién XHTV Canal 4.

Las primeras instalaciones de Canal 4 estuvieron en los pisos 13 y 14 del la Loterla
Nacional ubicada en la esquina de Reforma y Bucarell. La antena se colocd en mayo de 1950.
El comunicador Gonzalo Castellot fue encargado de dirigir la primera transmisién experimental,
el 26 de julio de ese mismo afio, al leer las paginas del Novedades. La sefial llegaba a cinco
televisores, dos estaban en el local automotriz de los O’Farril, otra en la oficina del presidente,
una mas en la del secretario de comunicaclones Agustin Garcla Lopez y la Gltma en el
despacho de Miguel Aleman Velasco (hijo del presidente de la Republica).

El 31 de agosto de 1950 se inauguré oficialmente el Canal 4 con la transmisldn en vivo
de una magno evento artistico y soclal desde el legendario Jockey Club, actualmente el
Hipodromo de las Américas, asistieron desde el Presidente de la Real Academia de la Lengua
Alejandro Quijano hasta el Vicepresidents de le RCA Mr. Brunet.

Romulo O'Farril habfa importade 50 monitores de la marca Admiral en blanco y negro
destinados para las principales tlendas de moda; habria que llevar el producto a donde la gente
lo viera y llamara la atencién, y qué mejor lugar que las tiendas donde se adquieren productos
que dan categoria y status a la masa que los consume.

Pero lo que contribuyd aln mas al crecimiento de esta industria fueron las Inversiones de
los que sablan que alll estaba el negoclo. Miguel Aleman®, luego de concluir su sexenlo, se
involucré flnancieramente en la televigion mexicana como uno de sus principales acclonistas,
esto empuj6 a tomar la decision de una television privada. Avila Camacho y Alemén Valdés
fomentaron y apoyaron la inversién privada para el desarrollo de la industria televisiva en
México. No hay que olvidar que, de acuerdo a Horkheimer y Adorno, el terreno sobre el que la

* Orozeo Guillermo (coordinador). Historia de la television en América Latina. *“La television en México™, P. 120.
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técnica adquiere poder sobre la socledad es el poder de los econémicamente més fuertes, de

los que cuentan con capltal, sobre la sociedad; la racionalidad técnica resulta ser la racionalidad
del dominio mismo.

a) Surgimlento de Televisa.

La competencia empezo a crecer entre los canales dos, cuatro y cinco, que luchaban por
conseguir entrevistas exclusivas y mostrar en la programacién los escandalos provocados por
los actores que cambiaban de camiseta, Los agentes de publicidad se peleaban por

determinadas fraecuencla y, ante las presiones de los sindicatos y la urgencia de crecer, varias
fusiones se fueron presentando.

Otro factor que contribuyé al crecimiento de esta industria fue “el Estado que alenté en la

practica el surgimiento de un monopolio, Televisa, lo dej6 crecer y desarrollarse hasta ser una
empresa trasnaclonal”.*'

Pero el monopolio empieza a surgir y a expandirse el 26 de marzo de 1955, fecha en la
que se forma el Consejo de Telesistema Mexicano S. A., con la unién de los canales 2, 4 y 5: se
unifica el poder sconémico de Emilio Azcarraga Vidaurreta, Rémulo Q' Farril y con el talento
técnico de Gonzalez Camarena, lo que permite la extension de los canales a nivel nacional. Se
genera el centrallsmo televislvo. Cabe menclonar que Emilio Azcérraga Vidaurreta, desde 1943
estaba ampliando la famosa frecuencla radiofénica frecuencla XEW “la voz de América Latina
en Mexico", ya contaba con una vision particular del negocio del espectaculo y con una
experiencla acumulada en este sector.

“Se dice que Emilio Azcarraga Vidaurreta, como empleado de la México Music Co.,
principal distribuidora en el pals de los productos de la Radio Corporation of America, fundada
en sociedad con la General Electric, AT, Westinghouse y Unlted Fruit, obtuvo su mayor apoyo
monetario de la RCA, pues el 87.5% de las acclones de la XEW pertenecian al gonsorcio

estadudinense. La emisora fue aflliada tamblén a la NBC ya que ésta era la divielén radlofonica
de la RCA”*

¥ Toussaint F. Op. cit. p. 24
3 Arredondo Remirez y Sénchez Ruiz, citado en Florence Toussaint , Televisidn sin fronteras, P. 78
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Los medios de comunicacion masiva, como la television, son los que divulgan
masivamente los mensajes que reflejan el pensamiento, las Ideas y los valores de los que los
difunden, de aquellos que conforman los monopolios. La cultura de masas es producida y
reproducida por medios técnicos pensada para ser dirigida a un publico considerable.

Los intentos de organizar la Industria con el fin de lograr un control monopolista del
mercado pueden ser de diversa Indole. Logra ser una combinacién de empresas tendente a
reducir la competencia. El triunfo del monopolio sobre la iniciativa privada es celebrado por la
industria cultural como eternidad de la Iniciativa privada., El monopolio puro no suele darse en la
economla real, excepto cuando se trata de una actividad desempefada mediante una
concesion publica. En estas industrias se suelen producir bienes y serviclos vitales para el
bienestar publico, como el suministro de agua, electricidad, transportes y comunicaciones.

En 1971 se presenta en México la Organizacion de Television Iberoamericana’ (OTI)
donde se comienza a intercambiar la programaclon via satélite con otros palses. Después se
lleva a cabo la fusién del Telesistema Mexicano con la Television Independiente de México en
una sola entidad encargada de administrar los recursos que disponian ambas empresas:

Television via satélite, S.A., TELEVISA, que comienza a operar oficialmente el 8 de enero de
1973.

Lo que aqul conviene sefialar es que en un principio la television mexicana luchd por ser
slempre comerclal, su desarrollo estuvo a cargo de la Iniclativa privada. Las conceslones
slempre fueron negocios convenientes para la expansion de Televisa, Esta empresa logré
imponer y mantener un modelo de televisién Unico y funcional a sus objetivos mercantilistas y a
fines politicos del gobierno a lo largo de casi cinco décadas consecutivas.

Emilio Azcarraga anuncid que "Telesistema Mexicano, S. A., ha sido como un medio de
defensa de tres empresas que estaban perdiendo muchos miliones de pesos (...) la television
sera la primera Industria de espactaculos del pals, lo mismo que de la publicidad, tendra mayor

importancia que la cinematografla.

* Mejia Barquera F, et al, Televisa el guinto poder, p. 30
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Por mucho tiempo Televisa fue una de las fuentes de influencia ideclégica politica mejor
consolidada. Televlsa ha formado, promovido y, cuando quiere, desplazado y relegado al olvido
a quienes se vuelven obsoletos para ella, artistas y creadores que ya no reditian. Televisa ha
sido —como lo explican Adorno y Horkhelmer- dentro de la industria cultura, una empresa

privada que representa ya casi la totalldad soberana, adelantando en ello a los otros consorcios
industriales.

La television en Méxlco surgldé como un monopolio tomado como un instrumento de
manlpulaclon por parte del Estado, este la utliza para desviar |a atenclon del publico a otros
asuntos sin importancia, logrando no percibir algunas veces asuntos politicos o econémicos que
giran en torno a nuestro pals. La evoluclén y el desarrollo de la television mexicana, ha
incrementado la preocupacion general en torno a la influencla que ejerce en la socledad; el gran
alcance de sus mensajes en la estructura soclal los ha convertido en definitivas modalidades de
la conducta y la conciencia del hombre que forma parte de esta sociedad.

Actualmente “la industria cultural y la televisibn mexicanas —la television mexicana en
particular-, estan sufriendo un proceso de trasnaclonallzacién en dos sentidos. Por una parte la
propia industria naclonal busca extenderse hacia el exterlor para aprovechar los mercados ain
no acaparados, por ejemplo el de habla hispana en Estados Unidos y América Latina. Por otra
parte hay un proceso de privatizacién que implica ademas una apertura de fronteras”,

Este medio masivo de comunicacion: los habitos, costumbres y modelos de conducta
estan fijados hoy en dla por los mensajes, la musica, los programas y los estereotipos que
aceptamos conciente 0 inconscientamente presentados por la television,

“Con todo, Televisa continda siendo el consgorcio de medios méas importante de México y
quiza de America Latina. Amenazado por la globalizacién, estéd tomando providencias para
montarse en la cresta de ola y no ser arrastrada por ella”.

Todavla, Telavisa cuenta con una cobertura superior al 90% de! territorlo mexicano y una
audiencia que rebasa el 55% del total. Su programacién, sin limites fronterizos en todo el

* Toussaint, op. Cit,. pp. 13-14.
3 1bid. P. 130.
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Continente Americano gracias al uso de satélites, Incluye todo tipo de género y exporta mas de

40.000 horas de video a mas de 50 palses. En Estados Unidos ofrece 24 horas de
programacion en espafiol.

El consumo de la televisidon, aunque relativamente estable en términos
generales en cada pals, plantea problemas especificos (no se conoce su valor
simbdlico hasta que se consume y reduclr el riesgo de error cuesta tiempo y
dinero).Como en todas las industrlas culturales, en suma, ha de generarse capital
simbolico (prestigio) para poder intarcambiarlo por valor econdmico.*

“La Unlca aportacion de nuestro pals consistié en crear contenidos propios, dentro de los
cuales destaca el género de telenovela. Este ha sldo uno de los productos méas vendidos al

exterior. Exportar tales series fue el primer paso en la Internaclonalizacién de la pantalla chica

mexicana”.”’

Televisa exporta a todo el mundo sus telenovelas y diversos programas de todo género, a
través de sus diversos canales, no sélo en Méxlco, sino en toda América, desde Buenos Alres
hasta Estados Unidos, y en Espafia, ha popularizado a algunas de sus figuras mas
representativas, Cabe citar al respecto a personajes que van desde el Chavo del 8 hasta el grupo
de pop rock Mana. Tras fallecer en 1897 Emillo Azcarraga Miimo, su hijo del mismo nombre
Emilio Azcarraga Jean es quién suple la presidencia,

b) Primeros programas en la televisién mexicana,

La inauguracion oficial de la television comerclai en México fue cuando Miguel Aleman
Valdés rindio su cuarto informe de goblerno desde el Palacio de Bellas Artes. XHTV canal 4
estuvo ahl para trasmitir la sefial. Era el primero de septiembre de 1950; este particular estreno
televisivo nos mostrarla una mancuerna singular de lo que seria por muchos afios la television

en nuestro pais: gobierno-television. Aquel primer programa inauguraba la industrla cultural en
Maxico.

* Bustamante, op. cit., p. 26
a Toussaint, op. cit., p. 23.
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El compromiso de esta industria con las instituclones oficiales cred un filtro de irrealidad
entre lo que se trasmitia y lo que ocurria en las altas esferas politicas, econdmicas y religlosas

de la Nacién debido a que el gobierno, la Iglesia Catélica y algunas familias de los ricos y
famosos eran intocables.

Entre 1951 y 1960, se establecen las pautas de lo que serla esta Industria. En solo
cuatro afios, a fines de 1959 contaba con canales o repetidoras en 20 de los 31 estados del
pals; en 1965, llegd a 26 lugares mas y en 1968 cubrié la totalidad. Y, aunque en 1965,

comenzaron a surgir empresas de television locales la mayoria de ellas fueron absorbidas por
Televisa.

Mientras tanto aquellos que hacian la televisién, se concentraban en crear comedias,
noticiarios, telenovelas, programas infantiles, coberturas deportivas y hasta programas de
variedades, que son seguidos como ejemplo actualmente.

El mundo entero es conducido a través del fiitro de la industria cultural. La vieja
experiencia del espectador de television, que perclbe el exterior, la calle, como continuacién del
espectaculo que acaba de dejar, porque este Ultimo quiere reproducir fielmente el mundo
perceptivo de la vida cotidiana, se ha convertido en el hilo conductor de la produccion. Se logra

la llusion de creer que el mundo exterior es la simple prolongaclon del que se conoce en
telavision.

En los diez primeros afios todo se hizo en vivo, sin apuntadores, con imagenes a blanco y
negro, con nombres Implicitos de los patrocinadores como Revista musical Nescafé, Sonrisas
Colgate, Noticiero Philco, Revista de éxitos General Eléctrica y El Teatro de los Bonos del
Ahorro Nacional. En estos programas™ los televidentes miraban a los actores de teatro yde la
radio las virtudes de los productos.

Los primeros noticiarios como Noticias dal Dia, con Gonzalo Casteliot; Notlclero General
Motors, con Guillermo Vela, sustituido después por Pedro Fertiz, y el Noticlero Celanese
Mexicana, con Paco Malgesto comenzaron con la lectura de los periddicos, asl sin mas nl mas

™ Los nombres de los programas que aqui se presentan fueron datos obtenidos de le Revista Sgmos, “50 afos... " Enero 2000.
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se lelan, de ahl que después surgieran noticlarios como Noticiero Excélsior y Noticiero
Novedades. La informacion comenzaba a llegar a la comodidad del hogar.

Al televidente le parecié aburrido recibir las noticias un dia después de lo ocurrido, por lo
que los periodistas comenzaron a cubrir con una pequefia cdmara de clne sus notas,

contrataron servicios Informativos de agencias extranjeras para lograr un mejor serviclo.

Los programas de variedades eran mejor, se presentaban varios numeros artisticos, se
haclan comentarios y entrevistas a los invitados, slempre tratando de acercarse al plblico que
lo que querla y le gustaba ver como el chisme, criticar a los famosos y saber algo més de ellos,
aprender recetas de coclna, todo lo anterior lo ofreclan programas como: Max Factor, las
estrellas y usted, con Carlos Amador; Club ron Potrero, en el que cantaba Maria Victoria; As/ es
mi Tlerra, con Lola Beltrén,; Adelita y sus dorados, con Rosa de Castilla, Visitando a las estrellas
con Paco Malgesto, Tribunal Cinematogrdfico, con Tomas Perrin, y Al cine con Bayardi, con
Manuel Angel Bayardl; ademas de las revistas femeninas Elegancias y Moda y Belleza, con
Pilar Candel; su amiga Trix/, con Luis Galindo, y Las recetas de Don Luis.

En esta etapa las trasmisiones se iniciaban tarde, no hablan aln muchos televisores en el
pals, sin embargo si alguien en el barrio tenia television podia hacer negocio y cobrar a los

vecinos la entrada a su domicilio para presenciar el programa.

La programacién desde un principio traté de absorber todo tipo de publico, para los nifios
se trasmitlan funclones de titeres, adultos disfrazados de animales, de payasos, también se
daban mensajes educativos, se les motlvaba a concursar, y a falta de caricaturas hechas en
México, se dramatizaban cuentos: Tlo Polito, con Manuel Bernal; los Titeres de Rosete Aranda,
Liego el Circo Zenith, con el payaso Pirrin; Teatro Fantéstico, con Enrique Alonso "Cachirulo™;
Estrellas Infantiles, con Pepe Ruiz Vélez; El Tesoro de la Juventud.

Como en toda buena industria cultural, en la televisidon mexicana se hacian realidad los
suefios del televidente que llegaba a convertirse en concursante en programas como: Adivine
mi Chamba, con Luis Spota; en El Profesor Colgate, con Nono Arsu, o en la primera temporada
de los 64 mil pesos, con Pedro Ferriz. “La paradoja de la rutina disfrazada de naturaleza se
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advierte en todas las manifestaciones de la industria cultural, y en muchas de ellas se deja tocar

con la mano”*®,

También se le acercé al publico a eventos que su bolsillo no alcanzaba a cubrir, se le
introdujo al corazén de la Arena Coliseo y a la Plaza de Toros sin pagar boleto. Se producian
programas con base en sus emociones y anhelos, se le ayudaba hasta en lo econdmico vy

moral con programas como Caminos de Esperanza, con Tomas Perrin, o Pronta Accién de
canal 5.

Estos programas fueron creados con una peculiar perspectiva del publico que Azcarraga
Milmo tenia:

México es un pals de una clase modesta muy Jjodida, que no va a salir de
jodida. Para la television es una obligacién llevar diversion a esa gente y sacarla
de su triste realidad y de su futuro diflcll. La clase media, la media baja, la media

alta. Los ricos, como yo, no somos clientes, porque los ricos no compramos ni
madre.

Lo que vale es cuando uno se enfrenta a un auditorio de millones de
personas y éstas deciden sintonlzar algo que, ademas, es alegria, les ofrece un
entretenimiento sano, y que les brinda satisfaccidn interna. Eso es la television, y
entre muchos esfuerzos realizados, el més Importante dentro de Televisa,
curiosamente se llama Los ricos también lloran, para que vean que yo, (sic)
slendo, habiendo nacido rico, tambliénlioro”.

Mas alld del pintoresquisimo del discurso de Azcarraga destaca su
concepcion de la pantalla chica como negocio exclusivamente dedicado al

entretenimiento, mismo que funcionaria como via de escape de los problemas
cotldianos del televidente.*°

* Adorno, Horkheimer, Dialéctica de la ilustracién, p. 173

4% Salvador Corro, “Azcdrraga u pantalla: dice que como rico también llora, y se erige paladin de los jodidos”, en Proceso,
nim. 850, 15 de febrero de 1993, p. 14. Cit pos., Toussaint Television sin fronteras, P. 114

38



La época mas feliz para los creadores, artistas y el plblico fue durante 1961 y 1970. La
gente querla mas a los artistas que sallan en la television, se daban a conocer més pronto
Angélica Marla, Enrlque Guzman, César Costa, Los Hoolligans y Los Locos del Ritmo.

Los programas de variedades se fueron transformando en programas como Espectacular
Domecq con Manolo Fabregas, T.V. Musical Ossart con Paco Malgesto y Orfedn a go-go con
Ramiro Gamboa (el tio Gambolin). Para concursos, nada como las preguntas de E/ Doctor . Q.

con Jorge Marron, Averigielo Vargas con Anselmo Villegas y Estudiantinas que estudian con
Ledn Michel.

Los personajes felices de la pantalla, aquellos que ganaban premios, son ejemplares de
la misma especie que cualquiera del publico, pero justamente en esta igualdad queda
establecida la separacion insuperable de los elementos humanos. Los concursos hacen de
momento la vida mas facll para los espectadores. “Se les asegura que no necesitan ser distintos

de lo que son y que tamblén ellos podrian ser igualmente afortunados, sin que se pretenda de
ellos aquello para lo que se saben incapaces™'.

Lo cémico no podia faltar para hacer reir al televidente, las opciones eran diversas:
Operacién Ja-Ja con Manuel “Loco” Valdés, La criada bien criada con Marla Victorla, Alfonso
Zayas y Joaquin Garcla “Borolas”, asl como Silvia y Enrique con Silvia Pinal y Enrlque Guzman.

En los afios sesentas se hicleron las primeras conexiones satelltales entre la televisién de
México y las de otras naclones. En 1965 la Inauguracion del satélite “El pajaro madrugador”
permitio ligar a México con Estados Unidos, Canad4 y Europa.

Con el avance de la tecnologla, Inventos como el apuntador -instrumento de apoyo para
los presentadores y actores-, asi como la cinta de video, permitieron conservar las Imagenes, la
television mexicana se podia grabar, industrialmente, a una velocidad mayor, completando
varios programas en un mismo dia y corrigiendo los errores generados sobre la marcha, Ahora
se podia intercamblar y difundir grabaciones ¢on otros palses. La moneda naclonal era estable,
ya no era tan complicado comprar un televisor, las familias podian obtener el aparato que los

*' Adorno y Harkheimer, Dialdetica de la ilustracidn, p.190
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congregaba y unia en el hogar, la televisién ya no era un articulo de Iujo, estaba ya al alcance
de la masa, presente en los hogares.

A medida que aumentd el publico, se evidencié que la industria de la televisién se podia

mantener ya sola, Telesistema Mexicana abri¢ sus casas productoras. Un negocio era trasmitir
y el otro producir.

Graclas a productores como Luls de Llano Palmer, Raul Astor, Emesto Alonso y Valentin
Pimstein, las telenovelas mexicanas encontraron su propio lenguaje entre la historieta popular,
las radionovelas, los teleteatros, los cuentos de hadas y el nacionallsmo.

Surgen novelas®? como La Leona con Amparo Rivelles, Secreto de confesién con Carmen
Montejo, Corazén Salvaje con Enrique Lizalde, Marla Isabel con Siivia Derbez, La Duquesa con
Sara Garcla, Corona de Légrimas con Prudencia Griffel, y La Tormenta con Ignacio Lépez
Tarso. En ellas se pretendia (o se pretende todavia) reglstrar la superﬂcle de la realldad social.
Es el triunfo del capital invertido, imprimir con letras de fuego su poderio (como poderio de sus
amos), en el corazén de todos los desposeidos en busca de empleo, de amor, de mejor vida, de
felicidad, constituye el sentido de todas las telenovelas, independlentemente la trama que la
direccion de la produccion elija en cada caso.

En 1968 se abrieron otras puertas con el canal 13 del radiodlfusor Francisco Aguirre,
proyecto estrictamente para la cludad de México, el canal 8 del empresario regiomontanc
Alejandro Garza Laguera, Televisidn Independiente de México, y Telecadena Mexicana del
productor cinematografico Manuel Barbechano Ponce. Las Instalaciones del primero estaban en
el sdtano de la Torre Latinoamericana; las del segundo, en los viejos estudios de cine de San
Angel Inn, y las oficinas del tercero en Reforma 45 piso 16.

Los programas del canal ocho més sobresallentes fueron Dorningos espectaculares con
Raul Velasco, Sabados de la fortuna con Neftall Lopez Pdez, Los hermanos coraje con Jorge
Lavat, Juan Pirulero con Luis Manuel Pelayo, y Los caballeros de la mesa cuadrada con
Roberto Gémez Bolafios.

2 Quiroz., op. cit., p. 18

40



El porvenir de la televisién mexicana se palpaba fuerte, se transmitian programas como
Los Beverly de Peralvillo con Guillermo Rivas y Leonorinda Ochoa, Mujeres que trabajan con
Maruxa Villalta, y Chepina y su ment dlario con Chepina Peralta,

Los nifios de aquel entonces conocieron a Topo Giglo, a Bozo, el payaso y Pepita Gomiz
y su Telekinder, Los adultos se delsitaban con Mesa de Celebridades con Agustin Barrios
Goémez, Telemando con Jacobo Zabludovsky y Miguel Aleman Velasco, y Yo Io vi con armando
Boyer. '

La television era el cuerno de la abundancia con el que se sentlan identificados los
mexicanos, en esa caja con bulbos sus emoclones eran reflejadas, alimentaban sus horas de
entretenimiento y escapaban de la realidad con musica, juventud, diversion, planes e llusiones.
A nadie le importaba qué ocurriera del otro lado de la pantalla, eran ya televidentes adictos a lo
nuevo, quien no vela television no podla platicar en que se habla quedado la novela, o como
lucfa la cantante de moda. La televisién ofrecia la prueba visible de que lo que se vela en la
pantalla existia.

Si para algo ha servido la television es para que la gente se ria, con mayor o menor
inteligencia los programas comicos lograban su fin, entretener. Las primeras producciones
comicas de las historla fueron Rayo Veloz con Jullo Taboada y Héctor Lechuga, Telecomedia
con el sefior Angel Garasa, y Sonrisas Colgate con el famoso Antonio Espino “Clavlllazo”. Eran
emisiones de bajo presupuesto. En la Industria cultural, la risa acompafia siempre al momento
donde se desvanece el miedo, ella anuncia la liberaclén y la despreocupacion.

El primer gran programa humorlstico de la television mexicana fue Cémicos y Canciones,
con Viruta y Capulina, los novatos como Roberto Gdmez Bolafios y ventrilocuos como Carlos,
con Nato y Tltino; este programa duré once afios, de 1956 a 1967,

Surgieron muchos personajes cémicos en la historia de la television. Los comediantes de
entonces se especlallzaron en inventar personajes para ser vistos en los hogares, cada uno con
suU caracterizacion, con su lenguaje, con su universo. En los setentas surgleron el Chapulin
Colorado, El Chavo del 8 y Los Polivoces. De tal territorlo sagrado emand un rico torrente de
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expresiones populares que continlan vivas, como "jahl madre!, jno contaban con mi astuclal,
johl Y ahora ¢quién podré defenderme?, |fue sin querer queriendo!”.

Recordemos de acuerdo con Adorno y Horkheimer, que el idioma y el lenguaje que se
maneja en la industria cultural, en este caso representada por la television, va técnicamente
condiclonado, por lo que los actores, directores y los gulonistas deben produclr como un leguaje
natural para que el televidente pueda hacerlo suyo. Es decir, todo lo que se dice y en la forma
en que se dice debe poder ser controlado en relaclén con el lenguaje de la vida ordinarla. Los
personajes que empezaron a aparecer en pantalla eran creados para poder reconocer en elios
motlvos y comportamientos que se asemejaban a los nuestros, o al espectador y apoyaban
nuestra vislon de la vida con situaclones no desconocidas para nosotros.
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Capitulo 2. El programa el Chavo del 8

Como ya hemos visto surgieron todo tipo de programas de entretenimiento pero sin lugar a
dudas el Chapulin Colorado y el Chavo del 8 fueron de los preferidos por el pablico, con un
humor simple trascendieron a través de tres décadas.

"El programa humoristico nimero uno de la televisién mexicana™?, e/ Chavo del 8, es
consumido alegremente porque en él se “reproduce flelmente el mundo perceptivo de la vida
cotidiana y se logra la ilusion de creer que el mundo exterlor es la simple prolongacién del
que se conoce en la television™*, la capltal del pals esta llena de vecindades y estos
espaclos existen en todas las ciudades ya que se trata de una alternativa mas econdmica
gue los departamentos, y mucho mas acceslible que una casa.

Pero para conocer ,como surgid?, Jquién es su creador?, ;,como fue visto en otros
paises? es necesario conocer a su creador y hacer un seguimiento de los sucesos que
lievaron a la creacion del Chavo del 8 y que como éste fue recibido.

2.1. Antecedentes del programa el Chavo del 8.

Desde su nacimiento la televisién recurrid a un selecto nimero de actores comicos, la

mayorla de ellos surgidos de las carpas y otros mas extraldos del cine, para llamar la
atencion de los televidentes,

Innumerables han sido los nombres y programas que hicieron historia en la television
mexicana pero pocos a la fecha han sido trasmitidos con éxito, como el Chavo del 8 y los
Polivoces en los canales de Televisa o Ensalada de Locos en Ponchivision: otros mas han
coplado la formula como Cero en Conducta de Jorge Ortiz de Pinedo; o simplemente lo

parodian como lo hace Eugenio Derbez en el Club del Rogar interpretando al personaje
Madaleno del Club dsl Hogar,

** Es la frase que anuncia ¢l comienzo del programa del Chavo del 8
* Adomo y Horkheimer op. cit, p. 171
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De los primeros programas comicos surgidos en la television mexicana destaca Rayo

Veloz (1951), una serle que parodiaba las peliculas del Oeste de Estados Unidos y que se
trasmitia por el canal 4%,

Actuaban tamblén Héctor Lechuga, Gulllermo Orea y Pepe Sole, en las peripecias
creadas por el dibujante Abel Quezada; Varledades de Medio Dia conducido por Manuel

“Loco” Valdes de 1954 a 1957, por canal 2, alternaron también Maria de Lourdes y Gulllermo
Rivas

Comicos y Canclones, con Marco Antonlo Campos “Viruta", Gaspar Henaine “Capulina”,
Roberto Gémez Bolafios “Chespirito”, Carlos, Neto y Titino, las Hermanas Navarro. Esta
emislén fue producida por Mario de la Pledra y se trasmitio durante 11 afios de 1956 a 1967,
por el canal 2; Carrusel Musical, que al principio se llamé Matiné Musical, fue producido por
Ramiro Gamboa, Las Hermanas Navarro, Marlo Gil, los Tres Ases y el Quinteto Salinas.

La década de los sesentas fue una de las mas productivas en lo que a creacién de
programas y actores se reflere. De esta etapa surgieran Chucherfas con Chucho Salinas,
Hector Lechuga, Héctor Suérez, Leonorilda Ochoa y Fernando Lujan, se trasmitlé de octubre
de 1960 a diciembre de 1961; Medla Hora de Chabeslo, de 1961 a 1967; Bozo el payaso en

1963; Operacion Ja Ja, producldo por Manuel “Loco” Valdés se trasmitié por un perlodo de
cinco aflos,

Silvia y Enrique con Silvia Pinal y Enrique Guzmén, habia desembocado del programa
Bartolo Taras que estelarizaba el proplo Enrique; Do-re-ml de Costa a Costa, con los Yorsls y
Daniel “El chino" Herrera ; Sonrisas Colgate, antes Sonrisa Musical, con Rafael Baledon, Lilia
Michel y Oscar Ortiz de Pinedo, después lo continuaron los Polivoces, se trasmitid en 1953;
Los Beverly de Peralvillo, con Gulllermo Rivas “El Borras”, Amparo Arozamena, Lecnorilda
Ochoa, y El Bigoton Castro, que se trasmitio de 1969 a 1971,

** Los programas comicos que aqul se presentan fueron consultados en: Flores Mufioz Arnulfo. Rcv1sta Cine confidencial,
"Cdmicos de la television . Marzo 1988. Méxice D. F.; Quiroz Macarena, Sgmos. 50 arios... ", enero 200, México D.F.
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La Criada bien criada, con la popular cantante Marla Victoria acompafiada por Alfonso
Zayas y Joaquin Garcla “Borolas”. Luego continuarian la serie con el nombre de Mis
huéspedes. No empujen, producido por Guillermo Diaz Zayas, con las actuaciones de Ratil
Astor, Felicia Mercado y Cony de la Mora; Exitémetro Colgate, con Klppy Casado (1967).

Entre 1970 y 1972 La Cosquilla se mantuvo en el gusto del publico, con Radl Astor y
Chela Najera; Ensalada de Locos (1970) con Manuel “Loco” Valdés ; Los Polivoces en 1974
con Eduardo Manzano y Enrique Cuenca. Estas serie fue una de las més populares y
consagré a la pareja de comicos, que luego desembocaron cada uno en e/ Show de Eduardo
11 (1976) y EI Show de Enrique Polivoz (1976), respectivamente; Hogar dulce hogar (1976)
con Joseé Galvez, Begofia Palacios, Luz Marfa Aguilar y Sergio Corona, los primeros serlan
sustituidos luego por Janet Arceo y Manuel Ibafiez; Las aventuras de Topo Gigio (1973), E/
Chapulln Colorado (1974) y el Chavo del 8 (1975), protagonizados por el comico Roberto
Goémez Bolafios Chespirito (escritor y actor del programa Cémicos y Canclones) se unieron
en 1980 convirtiéndose en un solo programa titulado Chespirito.

Javier Lopez "Chabelo” inicid en 1972 con el programa de concursos En familia,
trasmitido los domingos por la mafiana y que actualmente cuenta con 27 afios de
trasmisiones Ininterrumpidas; La Carabina de Ambrosio (1978), con Javier Lépez “Chabelo”,
Alejandro Suarez, Beto el Boticario, Gina Montes y Judith Velasco; Mi secretaria (1978), con
Lupita Lara, Alfonso “Pompin” Iglesias; EI mundo de Luls de Alba que habla surgido de las
peliculas de moda, las de ficheras y desnudos.

En la época dorada de Televisién Independiente canal 8, los programas cémlcos
tambien tuvieron su espacio. Entre los mas populares estuvieron; Las andanzas de Cupido,
con Alberto Rojas; Juan Pirulero (que graclas a su éxito se convirtid en el popular Sube
Pelayo Sube), con Luis Manuel Pelayo; Las aventuras de “Capulina”, ya separado de
“Viruta™, La medla Ochoa, con Leonorilda Ochoa, cuya popularldad le sirvié para estelarizar
poco despues la popular serie Los Beverly de Peralvillo, Una pars/a sin par reunlé a dos
extraordinarios comicos, Mauricio Garcés (actor de cine) y José Galvez*®,

*® Quiroz Macarena. Somog, 50 afos...” Enero 2000. México D.F., p. 19
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Cabe menclonar a uno de los programas que sobrepaso los 25 afios de transmisiones
diarias e Ininterrumpidas, el programa cémico musical llamado e/ Club del Hogar. La emislén
comenzo a trasmitirse por el canal 4 el 1° de marzo de 1950, desde el piso 13 del edificio de
la Loterla Nacional. Sus primeros conductores fueron Pedro Ferriz y Daniel Pérez Arcaraz.
Despueés de la separacion que tuvo Francisco Fuentes "Madaleno” de su compafero Manuel
Tames "Régulo”, el primero se incorporé en 1956 al Club del Hogar, sustituyendo a Pedro
Ferriz y haciendo una inolvidable pareja con Pérez Arcaraz. Pese a la muerte de “Danielito”,
como le llamaban afectuosamente algunos compafieros, "Madaleno” continud comoe titular del
programa formando mancuerna ahora con el locutor Paco Stanley, logrando que la emisién
siguiera prolongandose por otros afios mas hasta que cumplié 31 afios y tres meses al aire;
la emlsion finalizé el 4 de junio de 1985 cuando ocurrié la muerte del simpético indio tapuja.

Es importante sefialar que toda esta cronologia de los programas comicos muestran |a
creacion mexicana que ofrecla variedad y concursos mezclados con los comicos que
existian en aquel entonces, ya sea extraidos del cine o de alguna carpa. Sin embargo, el
programa del Chavo del 8 fue el primero en presentarse como una serle humorista de adultos
representando nifios y esto fue el primer elemento que lo hizo novedosos para atraer
televidentes.

También podemos observar que muchos programas vendian productos de sus
patrocinadores, esto como un elemento clave para seguir desarrollandose la television como
empresa an nuestro pals.

Sin duda alguna eran programas hachos con elementos tomados de la sociedad, de la
gente que la formaba reflejada en algun personaje: Madaleno, que con su Jerga y su pantalén
de manta nos representaba a un Indigena; El Bigotén Castro que era aquel policia de

transito que para ganarse a la suegra del Borras, que era taxista, fue capaz de echarle la
mano a éste.

También los concursos podian hacer rico a aquel televidente que no lo era, era un suefo
estar concursando y ya no se diga ganar. Sl alguien vela a su actor, actriz o cantante favorito
soflaba con ser él, era un verdadero deleite sentarse frente al televisor quien era el que
entreten(a al verdadero taxista reflejado quiza en los Beverly de Peralvillo.
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2.2. Higtorla y desarrollo del Chavo del 8.

Para comprender un poco cémo surge la idea de crear al Chavo del 8 es Interesante
saber acerca de su creador. Roberto Goémez Bolafios*” nacido el 21 de febrero de 1929 es
hljo de Elsa Bolafios Cacho Aguilar y Francisco Gémez Linares, de oficio pintor y dibujante
de las portadas de la revista Continental y el periddico E/ Universal llustrado, fue desde su
infancia un Incansable sofador cuya principal meta era lograr escribir con humorismo y
broma algunas de las situaciones mas comunes de la socledad en que vivia,

Su madre quedo viuda a los 32 afios con tres hijos; habla vivido en Nueva York, cuando
en Mexico se gestaba la Revolucidn Mexicana, y hablaba Inglés perfectaments. Se volvio
secretarla bilinglie y trabaj6 durante mucos afios en Petréleos Mexicanos.

A fin de asegurar el ingreso para sostener a su familia, Bolafios Cacho comenzo a
construir una suerte de pequefio edificio @ condominios: con los locales comerciales en la planta
baja y tres departamentos en los pisos superiores. Ella y sus tres hljos habitaban uno y reciblan
renta por los demas. Pero algo salié mal, su madre no pudo con los gastos y el Banco se quedo
con la propledad, se fueron a vivir en las accesorias comerciales.

Roberto Gomez Bolafios recuerda que su mama ponla una cortina muy barata para tapar
la construccion de hierro, se bafiaban con agua fria y se robaba la luz con un diablito; pero
nunca le faitd una pelota con la cual jugaba, tal como Imagino a su personaje Quico. Algunas
situaciones vividas para este escritor, fue aquello que lo inspird para dar vida a sus historlas y
personajes. Aquello que lo rodeaba y era percibido, lo utilizé para crear.

Roberto estudié hasta el segundo afio de la carrera de Ingenieria, trabajaba en una
compafila llamada La Consolidada, alli calculaba el nimero de remaches y las distanclas para
viguetas de acero con la ayuda de un manual. Para su suerte un dia vio una oferta de trabajo
anunciada en el periodico de la agencla de publicidad D'Arcy, donde ganaria setecientos pesos
elaborando guiones para spots.

*7 La recopilacién de los datos biograficos que aqui s presentan, fucron consultados en: D’ Artigues Katia “E/ shakespeare
chiquito”, revista Gatoparde, México D.F., No. 16, agosto 2001;Quiroz Macarena, revista Semos, "50 afos... ” enero 2000,
México D.F.; Flores Mufloz, revista Cine confidencial. “Cémicos de la Televisién”, marzo 1988, México D.F.;Zepeda
Patterson, reviata semanal {g gjete, nimero 15, afio 1; www,chespirito. com.mx.
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En D'Arcy, Gémez Bolafios escribia de todo, lo mismo hacla la parte artistica de un

programa, que textos para anuncios espectaculares, revistas, spots, comercialas Yy jingles para
radlo y television*®,

Don Carlos Riveroll del Prado, gerente de D'Arcy y creador de EJ Monje Loco, Carlos
Lacroix y La Bruja Maldita, entre otros muchos programas radiofénicos, le propone escribir el
guion para una pareja de cémicos (Viruta y Capulina) que no eran conocidos para Bolafios.

Asl Gomez Bolafios se entrevista en la XEW con la pareja de comicos y empleza a
escribir el gulon de Cémicos y Canciones, que duraba quince minutos, a pocas semanas el
exito del programa hace que lo aumente media hora.

Cuando su colega Juan Lozano, también publicista, renuncia como escritor de E/ Estudio
de Pedro Vargas, Roberto Gémez Bolafios hereda el programa convirtiéndose en el escritor
comico mas solicltado de Cémicos y Canclones.

De 19680 a 1965 dos emislones se disputaron el primer lugar de rating: Cémicos y
Canciones y el Estudio de Pedro Vargas.

En 1968 fue contratado por la reclén inaugurada Televisién Independiente de México
(TIM) y con un espacio de media hora todos los sdbados, inicié serles de humor como Los
supergenios de la mesa cuadrada y El ciudadano Gémez.

En el programa Sabado de Ja fortuna, dio vida a varios personajes como el inolvidable
doctor Chapatin que no ejercia como médico sino como un académico que particlpaba en una

mesa critica de las poses de los intelectuales, en una mesa cuadrada que parodiaba las mesas
redondas.

‘! Hawayek Montserrat. Periddico La Jornada, Seccidn do espectdculos “La ingratitud, el mayor obstéculo que ha debido
enfrentar Chespirito”, Miércoles 3 de octubre de 2001. P. 9°
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Gomez Bolafios fue comparado con Willlam Shakespeare por su habilidad para redactar
sus genuinos gulones, Agustin P. Delgado hizo la comparacién y empezd a llamarle
Shegspirito, hasta que finalmente quedo en Chespirito.

Otro personaje que fue popular en los iniclos de Chespirito fue £/ Chapulln Colorado que
fue creado en 1970, al principio fue diseflado con el nombre de el Chapulin Justiciero®®.
Chapulin porque es una palabra que proviene del nahuatl y éste es un personaje mexicano.
Este personaje fue rechazado por muchos comediantes por no creerlo bueno, asi que
Gomez Bolafios fue el que le dio vida.

Chapulin Justiclero al buscar su vestuarlo tuvo que modificar su nombre; las mallas y el
payasito para el atuendo no podian ser blancas porque ese color no resalta en la televisién,
el negro es funebre, el azul discrimlnaba el ¢cromatine y obstrula la capacidad para hacer
trucos, entonces el Unico que quedo fue el rojo. Asl pues surgid el nombre de Chapulln

Colorado, un héroe inspirado en la satira que Cervantes hizo a las novelas de caballerla en
El Quijote de la Mancha.

Este Chapulin Colorado también es una sétira al exceso de superhéroes tipo Batman vy
Superman, que inundan al pals y al mundo entero; Roberto Gémez Bolafios e dio a este
heroe caracteristicas mas humanas.

El Chapulin Colorado era todo lo contrario a los superhéroes, débll, tonto, pequefio,
torpe y sobre todo misdoso. Sin embargo, este héroe colorado supera el miedo, el enfrenta
con todas sus debllidades y las partes negativas del hispanoamericano pobre, sin los
recursos de los héroes de primer mundo , sus armas: el ¢chipote chillén que no hacia dafios,
$e reducla de tamafio con las pastillas de chiquitolina, lo cual lo hacla més vulnerable en vez
de darle fuerza y a veces tenla la chicharra parallzadora un arma defensiva.

Invocado con “4y ahora quién podrd defenderme?", victorioso con “no contaban con mi
astucia” y amigable con "slganme los buenos” es un héroe muy popular.

* Ibidem.
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Hasta se llegd a hablar del evangelio segun Chespirito, versidn aparecida en un articulo
publicado de la revista Milenio, en el afio de 2000, donde se planteaba que en Colombia y
otros palses de Sudamérica las tres frases célebres del Chapulin Colorado “correspondian a
tres momentos importantes de la vida de Jesls. Con s/ganme los buenos, Jesis permiten se
acerquen a él; en el momento de la crucifixidon Jesis dice: se aprovechan de mi nobleza,
cuando Jesus resucita exclama: jNo contaban con mi astucial . Por Ultimo el articulista nos
deja una reflexidon donde expone que la television no sélo ha arrebatado a la religion el

privileglo de ser el opio del pueblo, sino que ha logrado llevar al extremo sus poderes de
aturdimiento.”s

Un afio después del Chapulin Colorado surge el Chavo del 8. El Chavo fue un skefch que
surgio por casualidad. Los Chifladitos con Rubén Aguirre, era un programa trasmitido por el
canal 8, éste aceptd la oferta de ir a trabajar a canal 2, que en ese momento era la
competencia, nadle podia sustituido, asl que se camblo el sketch.

Chespirito ya habla trabajado en un programa donde interpretaba a varios nifios, y mas
historias de ellos se encontraban ahl guardadas, se les puso como nombre el Chavo de! 8.

El humor de Gomez Bolafios “estaba basado en gran medida en el estilo de vida y las

expresiones de la clase trabajadora, que alguna vez fuera tan popular en el cine mexicano"'.

Los personajes tenlan su propla personalldad. EI Chave, era producto de las
observaciones que hizo R, Gémez a 20 nifios de todas clases; una de sus hijas bailoteaba de
nervios y de ahl se coplaron los brinquitos y su forma de no terminar de decir lo que queria,
debido a la ansiedad que le producia el querer decirlo.

La Chilindrina, es un recuerdo de su infancia, una companerita mandona que le pegaha
en la escusla; don Ramoén surge del recuerdo de Elsa Bolafios, quién al quedar viuda
construy6 unos cuartos que rentaba, graclas a una hipoteca por lo que el Banco le quitd los
cuartos por culpa de los don Ramones que no pagaban la renta,

% Pacheco Jestis “E/ evangelio segiin Chespirito . Revista MILENIQ, México D.F., Mayo 22 de 2000. Pég. 62
%! Fernéndez Claudia, Paxman Andrew, E! Tigre. Emilio Azcdrraga y su imperio Televisa, p.151,
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En la emision del Chavo del 8 aparece el actor que ya no es un nifio $ino un gran adulto,
ataviado como nifio pobre: zapatos gastados que le quedan grandes; pantalén raldo,
parchado y remendado; camiseta en la mismas condiciones que el pantalén, dos
rudimentarios tirantes de trapo que se sostienen con seguritos de metal ; y, sobre todo, una
gorra con orgjeras que sera la principal caracteristica de su atuendo. Carece de tanto que no
fiene nombre, s6lo su apodo lo identifica “ef Chavo del 8". Se dice que vive en el
departamento numero ocho de una vieja y limpla vecindad y de ahi el sobrenombre. Pero
nadie ha visto jJamas dicho departamento en las pantallas.

Infinidad de veces, se le ha visto refuglarse en un barril que estd en el patio de la
vecindad, casl es como su casa, es un refugio muy especial que tienen todos los nifios, en el
cual suelen ocultarse para llorar o para sofiar; simbdlicaments el barril del Chavo del 8
representa ese cobijo del seno matarno,

Se Ignora quiénes fueron sus padres, cuando llegd, de donde vino. Sin embargo en el
libro titulado “El dlario del Chavo del 8” se menclona que su madre lo abandond en un
orfanatorio.

Aguel skelch titulado el Chavo del 8 era dirigido al pablico adulto pero personificando
nifios. Chespirito tomo una escenografia del canal, la vecindad, que con bajo costo de utileria
se formd. Sus actores fueron elegidos de la siguiente manera:

Florinda Meza, trabajaba en el canal 8; despuéds se llamo a Edgar Vivar; luego a
Carlos Villagrén qulen era amige de Rubén Agulirre, sus cachetes inflados le llamaron la
atencléon a Chespirito y pens6 que podia ser la contraparte del Chavo; a Marla Antonleta
de las Nieves la conocié porque trabajaba en el canal haclendo doblajes y voz en off para
cuentos y programas para niftos, ella fue la presentadora en off de los primeros programas
de Chesplrito; Angelines Fernandez ya era conocida actriz de reparto y participo
entuslasmada y que decir de Ramén Valdez.®

Para 1970 los personajes de Chespirito eran ya de los favoritos en Televisién

Independiente de México. Debido a que “el Chavo del 8 se convirtid en unc de lo programas

" Cine confidencigl. op. cit., p. 14
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que derrotd al canal 2 en lo que era su horario estelar, Azcarraga Milmo traté de llevarse a
Chespirito ofreciéndole lo doble de su sueldo y un bono de $24 mil ddlares, aunque en un
principlo se resistla no aceptando a renunciar a su empresa que le dio la oportunidad, pero para
1973 no habla mas opcidn que ser parte del monopolio de Azcarraga".

Gomez Bolafios pasaria a integrarse en el monopolio que Televisa empezaba a formar, ya
que en ese momento sino te unlas con ellos ya no podlas aspirar a tener proyecclén y no
serlas visto en otro canal. Los programas de Chespirito cumplian pues con todas las
expectativas para formar parte de esta gran empresa.

No hay que olvidar, como vimos en el capitulo anterior, que Televisa fue una empresa que
mediante el entretenimlento masivo sostenla los valores de la familia y las buenas costumbres,
apoyaba una relacion estable entre ricos y pobres y fomentaba el consumo de productos
manufacturados, era entonces una allada natural del gobierno que siempre estaba tratando de
alentar la estabilidad social, por lo que el monopolio politico del PRI y el monopolio de los
medios se hicleron benéficos para ambos.

Chesplrito cumplia con el requisito de reforzar y confirmar la validez del sistema. Como
Adorno y Horkheimer lo sefialan, un creador dentro de la industria cultural debe de hacer sus

productos digerlbles para el consumidor, presentar en la television un lenguaje conocido e
imagenes familiares,

Las historlas elaboradas de la vecindad del Chavo del 8 cumplian “la obligacién del
Idioma técnicamente condiclonado, que actores y directores deben producir como naturaleza
para que la naclén pueda hacerlo suyo, se refiere a matices tan sutlles que alcanzan casl| el
refinamiento de los medios de una obra de vanguardia, mediante los cuales ésta, a diferencia

de aquéllos, sirve a la verdad™® .

Los productores de la Industria cultural, como en este caso lo es Chespirito, son hasta tal
punto mero material de los detentadores del poder pueden acoger a uno en su clelo y luego
cuando ya no sirva, es decir, cuando su trabajo no reditue, desecharlo y no trasmitirlo mas.

*} Fernandez Clawdia, Paxman Andrew, op cit., p. 154
* Adomo y Horkheimer, op. cit., p. 173
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Cabe mencionar, que a nivel de Industrla cultural Roberto Gémez Bolafos, el creador de
los personajes y libretos del Chavo del 8 , es miembro de la Sociedad General de Escritores
de México, donde estan afiliados y se representan los intereses por ejemplo de Gabriel
Garcia Méarquez y de Carlos Fuentes, asl como también de los grandes escritores
mexicanos, Y quién tlene mayor peso en cuanto acclones y decisiones que se toman en la
SOGEM® es Gomez Bolafos por la cantidad del dinero que se recauda justamente por la
explotacion de sus obras y concretamente del Chavo del 8. Es un dato bastante llustrative de
la Importancia que tiene dentro de la industrla cultural en México esta serle™.

La industria 0 el monopolio, la empresa para la que trabajan (Televisa en este caso), esta
interesada en los hombres sélo en cuanto clientes y empleados suyos. A los empleados se les

llama la atencldn sobre la organizacién racional y se les exhorta a incorporarse a ella con sano
sentido comun:

Para Gémez Bolafios es muy Importante escrlblr con un humor blanco que no
haga dafio a nadle. Eso se lo hizo ver un dia Emilio Azcarraga Miimo, el mismisimo
Tigre. Ante su rotundo éxito reflejado en ser el nimero uno de audlencla en todo

* La Sociedad General de Escritores de México es una Sociedad de Gestién Colectiva de Interés Puiblico constituida para
proteger los derechos de autor de los cscritores. Fundada el 23 de agosto de 1976, gracias a la capacidad de convocatoria de
Jos¢ Maria Ferndndez Unsain, quien logré agrupar en una misma orgenizacion a las distintas sociedades autorales
independientes, SOGEM es heredera de una tradicién de luche inicieda en 1875 por Ignacio Ramirez, El Nigromante & Ignacio
Manuel Altamirano, creadores de la primera Sociedad Mutualista de Escritores en Latinoamérica, quienes apegados al ideario
liberal llevaron a cabo una labor de conciliacidn en el campo de la cultura al convertir en colaboredores a los grandes
intelectuales del Gltimo tercio del siglo XIX, con los cuales compartieron la aventura de proteger 2 la creacién.

SOGEM busca en la actualidad fomentar la produccién intelectual de sus socios cuidando que sus obras se difundan de
manera correcta y apcgada r derecho, teniendo como fundamento le libertad de expresién, con la finalidad de mejorar la cultura
necional.

Perienecen a la SOGEM, poctas, narradores, dramaturgos, escritores de cine, radio y television; escritores de
publicaciones periddicas, investigadores téenicos, cientificos sociales y todos aquellos que generan obra escrita, y que ademas
hemos otorgado un poder notarial a esta Sociedad para que nos represente y nos defienda en todo lo relativo a nuestroa derechos
de autor.

El objetivo fundamental de la SOGEM consiste en lograr para todos sus afiliados los mejores beneficios econémicos y
sociales derivados de la reproduccién, difusién comercial y explotacion por cualquier medio de su obra escrita. Por lo mismo,
cuando alguna persona o institucién desca utilizar la obra de uno de nuestros autores, debe tramitar ante SOGEM la debida
autorizacién y realizar ante ella el pago correspondiente & las regalias por ¢l uso de la obra, SOGEM forma parte de la
Confederacién Internacional de Sociedades de Autores y Compositores (CISAC), organismo intornacional que agrupa a las
principales Sociedades autorales de todo el mundo, con les cuales se establecen convenios de mutua colaboracién para ia
defensa de los derechos de autor, tento dentro como fuera de los territorios nacionales de cada uno de los paises afiliados.
(Informacién extrajda de la pigina de internet www SOgEMILCOLN.0IX)

% Berrueco Adriana. Entrevista realizada el 23 de junio de 2003.
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pais —al menos latinoamericano- donde se trasmitla, un dia el duefo de Televisa lo
mandé llamar a su oficina.

Serlo, le dijo: Mira, un punto de rating equivale a un estadio Azteca y medio (con
capacidad para 100.000 espectadoras), Diez puntos son 15 estadlos Azteca. A ti te
ven, semanalimente, 3000 millones de personas... ;No te slentas orgulloso? Pero
més que orgullo te tiene que dar un miedo tarrible, porque tienes una
responsabilldaq de 300 millones de personas. TG no debes hacerle dafio a una
persona, menos a 300 miliones. Tu sabes lo que te qulero decir; tenemos un arma
poderosa como la chingada %

Cabe sefialar que los capitulos de la década de los setentas fueron los de mas éxito, son
los que se trasmiten actualmente. En esta primer parte de la serie donde se muestran los
personajes que mas quedaron en la mente del publico: La Chilindrina y don Ramoén, Quico y
dofla Florinda, el sr. Barriga y Nofio, el profesor Jirafales, La Bruja del 71y el Chavo del 8.

Aunque los televidentes esperaban cada vez més ansiogos la diversién y entretenimiento
que les proporclonaria la television. La llamada “caja Idiota”, la television, se convirtid en la
opclén natural de la gente que buscaba divertirse gratis sin sallr de su hogar. Sin embargo, en
los afios setentas, la agresion a la television por parte de los Intelectuales crecio :

Ya en algunos clrculos la television tenia mala reputacion, pues era percibida
como un medio fundamentalmente pasivo que fomentaba la pereza y desalentaba
los procesos del pensamiento. A menudo se hacla la referencla a la television como
la caja Idiota, Pero para 1970, esas criticas adquirieron un tono mas duro y en
Ameérica Latina la critica mas certera la constitula el libro Para leer al Pato Donald,
publicado ese mismo afio en Chile por Ariel Dorfman y Armand Mattslart, El llbro
presentaba las tiras comicas y la televisién de Estados Unidos como un noclvo
Instrumento del imperialismo cultural y marcé la pauta para la censura de lzquierda

que estaba tomando auge en las unlversidades de toda la reglén, incluyendo a
Meéxico.

Excélisior, a su vez, publictd diversos articulos Incendiarios con titulos por demas
reveladores: “Manipulacién de mentes por TV, una forma de esclavitud”, opinaba

* D' Artigues Katia “El Shakespeare chiguito . Revista Gatopardo México D.F., No. 16, Agosto 2001. p. 128
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José Reveles en enero de 1971; "Mensajes triviales, sin intervalos, hacen del
hombre un receptor Inerte de la TV, advertia un encabezado en abril, citando a un
soclblogo estadounidense; “La TV comercial ‘envenena’ al publico, revelé Alvaro
Galvez”, se lela en un articulo de junio, citando al director del instituto
Latinoamericano de Comunicacién Educativa, financiada con fondos del goblerno

mexicano. “Poca esperanza en la ensefanza por TV", sefalaba Reveles
nuevamente en Jullo.?’

La fusidn de cultura y entretenimiento no se realiza sdlo como depravacion de la cultura,
gino como esplritualizacion forzada de la diversion, Finalmente la television no necesitaba

aparecer como arte y cultura, sino como un negoclo, es decir, una gran industria productora de
mercancias redituables.

2.3. Vislones de otros paises acerca del programa e/ Chavo del 8.

En este apartado se expone la aceptacion y alguna de la critica que surge alrededor de
la serle del Chavo del 8, en su propagacion.

‘A finales de la década de los setentas, después de cinco afios de que se comenzd a
trasmitir o/ Chavo del 8, Carlos Monsivals escribié en la revista Proceso que "la serie se
sostendra finalmente sobre un solo gag™: el adulto que se viste y habla como nifto. El publico
acepta la serie por la sagacidad (voluntaria e involuntaria) de la industria de la conciencla que
demanda el encumbramlento de la banalldad y, para ello, convierte en humoristico lo que
parece redituable, O te ries de lo que te propongo como graciosisimo o no te ries de nada">8.

En 1984, Enrique Krauze, historiador, declaré lo siguiente: “Detesto particularmente las
series para nifios: he hecho esfuerzos desesperados para levantar a mi hijo de la lona mental
donde, lunes a lunes, lo tiende Chespirito"*, Pero en los afios noventa la critica ced!s, y el
mismo Krauze le dedicé un programa de su serie México, sigio nuevo, en el que recorria su
trayectoria personal y profesional.

%7 Fernandez Claudia, gp, Cir, p. 172
* Burla, chiste o broma,

;: Cit. Pos., D’ Artigues Katia, “El Shakespeare chiquito”, Revista E[ gato parde, p. 129
Ibidem
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Raul Trejo Delarbre alguna vez comenté que “Chespirito era un actor de recursos
histrlénicos, que no se durmid en sus laureles, pero hizo un estereotipo. Contribuy6 al
empobrecimlento de las opciones culturales, la vulgarizacién del lenguaje”®,

Gomez Bolafios no disimula el enfado cuando habla de lo mal recibido que han sido, por
la clase Intelectual mexicana, lo mismo sus programas que sus obras de teatro.

Despues de varios affos de éxito en el canal 8, e/ Chavo del 8 pasé a formar parte de la
programacion del canal 2, acrecentando ain més su popularidad. E/ Chavo es el (nlco
programa en el mundo que se ha trasmitido simultineamente en 15 palses, aunque ahora son
muchos mas. Ha logrado permanecer en el primer lugar de rating durante un afio.

A través de Internet se pueden consultar varios puntos de vista sobre s/ Chavo del 8.
Para el profesor Miguel Durand de Perl, este programa representa una eterna compafia de
generaciones, el humor que maneja es a simple vista sano y fresco.

El Chavo del 8 también es un éxito en los palses de habla portuguesa y en sitios tan
apartados como Indonesia y Singapur. Este programa se instal6 en la televisidn chilena a partir
de 1977 y desde 1990 a través de las pantallas de Megavision. En este pals es anunciado
como: “Es la historia de un pequefio pobre y sin recursos que vive en una vecindad que podria
ser tamblien un cité criolio, el paisaje de una popular poblaclén de Santiago”.®' E/ Chavo del 8 es
uno de los productos de méas alta sintonla de las pantallas de Megavision.

En la revista llamada Herencia de Costa Rica, Maria Pérez Iglesias (especialista en
semidtica) escribe un articulo titulado “El Chavo del 8: jpor qué lo aman los niflos?, donde su
idea principal expone que su éxito se debe a que maneja y representa el barrio, la pobreza
marginal y |a Injusticia soclal, que son simbolos comunes en América Latina.

El adulto disfrazado de nifio pobre, que inspira a veces ternura, divierte con su estupidez
disfrazada de inocencla. Es un personaje que une a televidentes que lo ven, la serie es un

“ Ibidem
*! http:www.megavisién.com
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programa que todos conocen porque los temas que manejan son similares a su realidad, al
menos en los palses pobres.

Las palabras que a continuaclén se verdn subrayadas y en negritas resaltan los que
elermnentos mas importantes que sobresalen cuando se suscita un fendmeno de masas:

En 1978% llegan los personajes a Chile, se suspenden las clases y los alumnos iran a -
reclbirlo, las autoridades del Ministerio de Educacién conceden el asueto general e Informan
que otorgan a la gente la oportunidad de recibir a su [dolo,

En Valparaiso, ciudad de Chlle, la multltud permanece horas enteras al ple del hotel,
mostrandose feliz por el simple hecho de saber que estdn casi cerca del Chavo, la gente
espontaneamente canta el tema "Que bonita vecindad”, llenan el Estadio Nacional de Santiago
de Chile y se presentan en la Quinta Vergara.

En Caracas Venezuela los empleados del hipédromo no llegan a tiempo a su trabajo, las
tres primeras carreras transcurren sin taquilleros que atlendan las apuestas, la empresa deja de

ganar por que la gente que llena el camino se dirige a ver al Chavo del/ 8 en el auditorio El
Poliedro cerca del hipodromo.

Buenos Aires, Argentina y Lima, Peru la gente acudio a recibirlos al aeropuerto hasta en

triciclos. En Puerto Rico se le entregan las liaves de la cludad ; en Nueva York, Estados
Unidos llenan el Madison Square Garden, alll |a gente rie y aplaude todos a la par, un policia

negro se acerca al Chavo y le dice 'l don't kwow a damm word in spanish...but you are
wonderful' y estrecha efusivamente su mano. Lo que expresaba era que no entendia una
maldita palabra en espafiol, pero era maravllloso. Ese policia se agregaba a la masa , no por el
idioma pero sl por la imagen del idolo gue otros admiraban.

“? La cronologla de sucesos que se relata a continuacién se puede consultar en Gémez Bolafios Roberto, £ Diario del Chavo
del ocho , pp.155-163
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En San Pedro Sula, Honduras, Guatemala, Nicaragua, Ecuador , Uruguay, Paraguay,

Costa Rica y El Salvador el farvor popular se centra en el Chavo del Ocho, lo admiran, para
ellos solo da dicha a través de la television.

Después llega el programa a Espafia, es doblado al tallano, ruso, chino e hindi.

Toda la multitud descrita la unen clertos lazos, cierto interés en comun, la masa se
organiza con el fin de ver a los personajes del Chavo del 8. Todos se contagian de emociones,
rlen, cantan y aplauden.

La multitud es extraordinariamente influenciable y crédula, lo que los hace seguir
conflados a sus personajes favoritos, con gran familiaridad y con aluslén, no renuncian a
ninguno de esos personajes que no son reales, pero tlenen ya un prestigio, despiertan
emociones no desconocidas para la multitud, la conmueven.

Tamblién se identifican con la humildad de cada personaje, su sltuacion, el como viven en
la vecindad presenta una realldad cercana. E/ Chavo del 8 y sus demés compafieros viven
como yo, es lo que podrian decir los seguidores, la multitud, crean un enlace afectivo del que
habla Freud en su ensayo Psicologla de masas. Se proyectan en el programa, y cuando ven a
5US personajes en vivo éstos son dignos de toda atencidn, se ldentlflcan con sus “iguales”. "La
paradoja de la rutina disfrazada de naturaleza se advierte en todas las manlfestaciones de la
industria cultural, y en muchas de ellas se deja tocar con la mano”®

Se trata de mantener los mensajes que se difunden a través del programa humoristico
dentro de los estandares de la moral y los valores sociales, evitando todo atentado contra tal
estandarizacion. Los ricos se presentan desagradables, egolstas, estrechos e inmorales; los
pobres son encantadores, amables, auténticos, nobles, virtuosos e ingenuos.

Plenso que mis personajes revelan valores universales y eso se palpa muy
claro en la internaclonallzaciéon, porque si solo reflejaran la idiosingrasia
mexicana no serfa tan exltosa en otros lugares. Pero sl creo que lo que mas
destaca de ellos es que proysctan distintos matices del ser humano que se

* Adorno y Horkheimer, Dialéctica de la tlustracidn, p. 171
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pueden dar en cualquier lugar, época y nivel soclal. Eso es lo que los ha
mantenido en el gusto ‘popular’ a lo largo de mas de treinta afios, soportando el

paso de distintas generaciones y culturas, convirtidndose, incluso, en objeto de
andlisls académico.®

Para que surja esta interaccion entre el televidente y los personajes de la serie del Chavo
del 8 existe demasiada empatia, es decir, que hay una proyeccidn imaginarla y afectiva del
televidente hacia el personaje delatada a través de una risa (o alguna otra respuesta psiquica)
que no 8s mas que la respuesta a la comprensién de vivencias y sentimientos vistos basandose
en la propia experiencla.

Es a través de risas, situaciones predecibles, burdas y bobas que de manera cémica se
muestra y representa la vida en una vecindad, los personajes que la habitan no son extrafios
para el televidente, es més blen familiar, sus didlogos son digeribles y las frases repetitivas
logran quedar grabadas en las mentes de sus espectadores.

Es también con la apariencia fisica y la conducta de los personajes como al televidente
comprende el programa. Sus personajes se definen netamente a través de sus conductas. “Es
tambian usual que los mensajes que la Industria capitalista produce para el consumo popular...

estan caracterizados por una extremada tipificacion simbdlica, de manera que sea posible
referirse a sus personajes como la Madre...”®

Los contenidos esterectipados y las etiquetas de las categorias se asoclan en la
memorla de los individuos, cuando el televidente desempleado ve en el programa del Chavo del

8 a don Ramén se Imagina a él mismo y le causa hasta risa ser apodado con el nombre del
personaje.

Los personajes que vemos en el programa de el Chavo del 8, forman parte del
pensamiento del televidente, los estereotipos que representa cada actor le permiten realizar
asociaclones, es decir, a través de ellos obtiene una Identidad soclal que la industria cultural
utiliza para que el individuo que se refleja en ese tipo de programas se ajuste a las normas

# QUO Ruy Xoconostle Waye. México D.F., 2001 # 45 Julio de 2001, QUO Plus, Seccidn Upunto de vista responde Roberto
Gdmez Bolanos, p. 8.

% Gubern Roman, Mensajes icdnicos en la cultura de masas, p. 182
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sociales establecidas que lo rigen y entonces los estereotipos le dan al auditorio televisivo la
conciencla de pertenecer a un grupo social.

Exlsten pues esterectipos que se manejan dentro de la industria cultural, se reproducen

caracteraes tipicos en clrcunstancia tipicas para orlentar las simpatias o antipatias del
televidente hacia cada personaje.

Los estereotipos representados en la pantalla en realidad suman nuestras experlencias
cotidianas acerca de la idea del valor, de la belleza y de la rica torta de jamdn que slempre pide
el Chavo del 8, son experiencias que nacen de los sufrimientos y goces cotidianos.

“Los personajes del Chavo del 8 eran aceptados porgue la gente se vela reflejada en su
clase social, en su contexto diario. Sin embargo, las personas de clase media alta que
recusrdan con gusto esos personajes ser puede observar que ellos notan un lado muy positivo
que es el de la sencillez, la Inocencia de los personajes. Quiza para muchos sea una

reminiscencla de la infancia y una etapa de clerta candidez y de cierta inocencla de las vidas de

la persona”,®

Es @l caracter simbdlico y figurado del personaje que expresa ideas morales o sociales
latentes o pulsiones sublimadas lo que otorga generalidad al estereotipo, trasclenden en lo
narrador del capitulo donde se encarna a aquel personaje dotado de una muy convenlente y
aficaz personalldad.

Los estereotipos pueden basarse en una o dos experiencias desafortunadas con
miembros no representativos del grupo, o pueden ser aprendidos por contacto con
la creencia que prevalece cerca del grupo. Tener estereotipos sobre grupos
permite al individuo encajar un gran mimero de personas en categorias
conceptuales simples y responder a estas personas de un modo constants y

uniforme®.

 Berrueco Adriana. Entrevista realizada el dia 23 de Jjunio de 2003.
* Mann Leon, Elementos de psicologla soclal, p.122
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Los productos de la industria cultural “estan hechos de tal manera que su percepclén
adecuada exige rapidez de intuicién, capacidad de observacién y competencia especifica, pero
al mismo tiempo prohiben directamente la actividad pensante del espectador, sl éste no qulere
perderse los hechos que pasan con rapldez ante su mirada. La tension que se crea es, por
clerto, tan automatica que no neceslta ser actualizada, y sin embargo logra reprimir la
imaginacion,"® Las técnicas utilizadas mantienen la atencion fila: mucho movimiento, insistente
sonorizacion, secuenclas rapidas, InexIstencia de momentos para la reflexién,

* Adorno y Horkheimer op. cit., Pag. 171
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Capftulo 3

“El Chavo del 8 y su relacldn con la industria cultural”
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Capitulo 3. El Chavo del 8 y su relacién con la Industria cultural.

El analisis de los programas se efectud a partir de una muestra de 28" transmisiones, que
fueron seleccionados de acuerdo con sus caracteristicas tematicas. La observacion fue directa,
primero de dos videos titulados “Lo mejor del Chavo del 8" (el 1 y el 2) y posterlormente
emisiones grabadas de la television, todos los capltulos en videocasetes posibilitaron una
segunda lectura. La informacién pertinente se asentd, de la manera mas ffel posible.

Los episodios que se presentan en este capitulo han sido estructurados en tres bloques,
tomando como referencia la metodologia que Joan Ferrés propone en su libro Educacion y
television. Los tres grandes blogues se componen por: lectura situaclonal, lectura filmica y
lectura valorativa.®®

Los bloques que propone Ferrds son para hacer un analisis critico de serles televisivas,
El primer bloque a que hace referencia este autor se le denomina lectura sttusacional’”, se

encuentra relacionado con las circunstancias dentro de las cuales se elabora un programa, el
titulo del programa, productor y afo de la produccion.

El segundo bloque, llamado lectura filmica constituye el eje central del andlisis de los
programas y ésta a su vez se encuentra subdividido en tres puntos:

Estructura Narrativa.- (Qué pasa, qué se explica), Se analiza el argumento del
programa, de qué trata y que tema aborda, se menciona el parlamento para
saber que funclén cumple cada personaje. Saber cdmo se recrea la historia.

Analisis Formal de Recursos.- (Como pasa, como se explica). Se analizan log
recursos técnicos que recrean la atmdsfera donde se desenvuelve la historia.
Saber a que genero pertenece el programa, su estilo y su tono.

Lectura Tematica.- (Por qué pasa esto y por qué se explica asl). Contenldo
tematico que determinaré la ideoclogia de los creadores del programa, asf
como la relevancla de sus personajes como simbolos para atraer al
telavidents. Ver qué valores, representados por los personajes son premiados
y/o castigados en el programa,

* La sinopais de cada capitulo se pucden consultar en el Apéndice 2.

¢ Esta Mctodologfa cstd basada en unas propuestas del especialista italiano Nazareno Taddei y en adaptaciones que de ellas
hicieron Nolberto Alcover y Luis Urbe en la obra Introduccion a la lectura critica del film Edebe, Barcelona, 1976, Cit, por
Ferrés Joan, Televisidn y educacidn, p.175.

** Consultar Apéndice 1
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El tercer bloque, lectura valorativa, qué visién de la vida se nos presenta en esta serie,

conocer sl las situaciones y los personajes responden a estereotipos y qué implicaclones
ideolégicas se plantean.

3.1. Temas que se manejan en general en el Chavo del 8.

En este apartado se vera la lectura fiimica. En donde la estructura narrativa. (Qué pasa,
qué se explica) se analizara en el argumento de los siete programas que sirven de ejemplo en
este capltulo. Sin olvidar que el anélisis formal de recursos nos permite especificar que el
programa del Chavo del 8 es de género cdmico a veces de cierto estllo melodramético y hasta
carlcaturesco, con un tono algo realista pero en ciertas situaciones tierno. Tamblén abarcara la
lectura tematica donde veremos que los valores, representados por los personajes son
premiados y/o castigados,

El programa comico del Chavo del 8 recrea situaclones que suelen ser familiares para el
espectador, Es en una vecindad donde se recrean las diferenclas de clase desde el duefio de la
vecindad hasta el eternamente desempleado. Cabe sefialar que los productos de la Industria
cultural, en este caso el programa del Chavo del 8, van a recrear o representar la realidad en
que se vive para que ge consuma sin mayor complicacion,

Es decir:

‘el mundo entero es conducido a través del fitro de la industria cultural. Ei
espectaculo que presenta la industria cultural quiere precisaments reproducir
flelmente el mundo perceptivo de la vida cotidlana, se ha convertido en el hilo
conductor de la produccion. Cuanto més completa e integralmente las técnicas de
la television dupliquen los objetos empiricos, tanto mas facil se logra hoy la lluslén

de creer que el mundo exterior es la simple prolongacién del que se conoce en la

television™’®,

Los pobres son ridiculizados constantemente y es precisamente en su Involucramiento
en situaciones complejas lo que produce el tipo de humor. Lo ¢6mico se sustenta en la
incoherencia de las acclones, en la irracionalidad de las decisiones y en lo absurdo de las
situaclones planteadas,

™ Adorno y Horkhsimer op. cit, Pag. 171
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Sin embargo, también se representan valores y antivalores slempre referidos a
interacciones sociales de varios grupos. La relacion con los sistemas sociales y con las
instituciones se presenta con frecuencia valorada en este programa.

Para Fairchaild, los valores son las fuentes Ultimas que motivan las conductas
consclentes, racionales y télicas.”’ Valor es lo que estd bien o lo bueno, de acuerdo con los
beneficios, servicios o utilidad que nos brindan las personas u objetos. Es lo que permite a los
hambres saber si una persona o una cosa son dignas de aprecio. Esta concepcion de valor y
por tanto de valorar permanece en el ambito social y se aplica a las relaciones entre los
diferentes integrantes de la sociedad, sus conductas o sus actividades y la posicion de cada
uno en la escala soclal, jerarquica y moral.

Para todo hombre es fundamental la estimacién valiosa o el desarrollo de cualidades que
sean apreciadas en el entorno en el que se desenvuelve. Los valores pueden definirse como los
patrones o ideales a partir de los cuales los individuos definen sus actos y se juzgan tanto eilos
mismos como a los demas; son preceptos que gulan nuestra conducta, pero el caracter de
estos preceptos es otorgado por el individuo.

A partir de los valores o escalas de valores vigentes en una sociedad, los individuos
ejercen la valoracion, hacen juicios y califican a las cosas, a ellos mismos y a los demas
miembros de su comunidad. Ely Chinoy afirma en este sentido que: "los valores representan

las actitudes comunes de aprobacion a determinadas personas cosas, situaciones vy

acontecimientos™.”?

Los valores se establecen por el consenso de todos los miembros de la socledad, forma
parte de la cultura. De aqui que existan conductas regulares dentro de la sociedad, porque cada
uno de sus integrantes tlenen pautas comunes sobre 1o que esta blen y lo que esta mal, lo
correcto e Incorrécto, actitudes semejantes sobre el medlo en el que viven Esto permite la
convivencia arménica.

™! Fairchaild, Henry Prett. Diccionario de Sociologla, p.190
7 Chinoy, Ely. La sociedad: una introduccion a la sociologia, p.43.
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‘La justificacion y defensa de los valores culturales son los mitos y las leyendas, las
versiones aceptadas de la historia, los hechos y los supuestos en torno al hombre, la sociedad y
la naturaleza, que junto con otros valores constituyen la ideologia. Las creenclas comunes
sobre el mundo, aln si son errdneas o incoherentes, también sirven, como los valores que
Justifican para unificar los elementos de una sociedad”.”®

A continuacion se ejemplifica con un capltulo como este programa maneja los valores y
como se puede corregir una mala conducta. Cabe sefialar que la industria cultural fusiona al
entretenimiento con la cultura resultando de ésta la “espiritualizacién forzada de la diversion”™,

es decir, la diversion vive de la fe que se compone de realzar los valores, con los que, en
perfecto acuerdo con la vida, son retomados en el espectaculo televisivo,

Titulo del Capitulo; “El ratero del la vecindad”

La escena empieza en las afueras del departamento de la casa de Dofia Clotilde qulen
Invita a don Ramén a pasar con el pretexto de buscar su plancha.

Dofia Clotilde:  -Me ayuda a buscar ml plancha don Ramén. Yo no recuerdo
donde |a dejé.

Don Ramén; -Pero o5 que..,
Doita Clotilde:  -4ndele (lo toma del brazo), no sea ranchero.
Don Ramén; -Yo entro solo dofa Clotilde.
Mientras se ponian de acuerdo, aparece un tipo de pelo largo y chamarra de piel.

Aprovechando gue la ventana de dofia Clotlide estaba abierta toma la plancha que tanto buscan

ella y don Ramon. Al querer escapar con el botin se topa con Quico, inmediatamente el tipo
guarda la plancha en el barril del Chavo.

Quico; -Buenos dias sefior Hurtado,

Sr. Hurtado: -Buenos dias Quico.

Quico: -Olga no ha visto al Chavo del 8.

Sr. Hurtado: -No, no, hoy amaneci de buena suerte.
™ Ibid. P. 366

7 Término acufindo por Adorno y Horkheimer.
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Quico: -Graclas, no estars en su barrll.

Sr. Hurtado: -No, no, aqul no esta,
Quico: -¢,Seguro?

Sr. Hurtado: -Sagurisimo.

Quico: -Gracias.

Sr. Hurtado: -Andale,

Se presenta el Chavo.

Chavo; -Buenos dlas sefior Robado.

Sr. Hurtado: -Hurtado es mi apeliido.

Chavo: -Es clerto que se va ir usted de la vacindad.

Sr. Hurtado: -Si, hoy mismo me cambio.

Chavo; -Y por qué sefor Bolado

Sr. Hurtado: -Hurtado (le responde en un tono molesto).

Chavo: -Esta bien, pero por qué se va,

Sr. Hurtado: -Porque ya estoy harto de los mocosos metiches que me

hacen preguntas y sl me sigues molestando (alza la mano
para pegarle).

Don Ramén y dofia Clotilde salen del apartamento y comemntan que la plancha no
aparece; ol seflor Hurtado se va.

Chavo: -Yo se quién se robd la plancha,

Don Ramon: -Quién?

Chavo: -Un ladrén,

Don Ramdn: -Qué barbaro, qué bruto eres mano.

Chavo: -Y yo se quién es el ladrén,

Don Ramén: - Quién?

Chavo: -El que se robo la plancha.,

Don Ramon: -Ay Chavo no pienses tan aprisa, porque no me haces un

favor y vas a investigar quién matd al mar Muerto,
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Chavo: -Zas, zas, y yo investigaba quién maté al mar Morido.

Don Ramoén: -Andals, andale pero no te tardes. Chao

Se va el Chavo del 8. Después sale Quico a escena y se dirige a don Ramén.,

Quico: -Dénde esta el Chavo del 8.

Don Ramén: -Qué te Importa.

Quico: -Coma torta.

Quico; - (pregunta entonces a dofia Clotiide) Usted sabe dénde

esta el Chavo del 8,

Dofia Clotilde: -Qué te Importa.
Quico: -Don Ramén no le da la mitad de su torta.

Quico se asoma al barril del Chavo del 8 y entre risa saca la plancha burlandose que al
Chavo le gusta jugar a planchar como nifia,

Don Ramdn: -Dénde encontraste eso,

Quico: -Aqul en el barril.

Dofa Clotilde;  -Sera la suya o la mia,

Don Ramén: -No sé, si quiers echamos un volado. Es lo de menos, 1o

triste @5 que ya sabemos quién es el ratero.
Entra el Chavo a la vecindad. Quico, don Ramon y dofia Clotilde lo ven, cada uno

expresa en su mirada despreclo, rechazo y ensegulda lo acusan.

Chavo; -Jugamos a los investigadores del mar Morido.
Enseguida ve las miradas de todos, Ingenuo pregunta “qué les pasa”.
Y el primero en contestar grita:

Don Ramén; -Ratero,

Doffa Clotilde:  -Ratero .

Quico: -Ratero.

Dofa Florinda: -(aparece en la escena) Ratero.
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Todos hacen coro para gritar enojados ratero. Alguien aen la vecindad no es honrado, el
Chavo del 8 parece ser el culpable, asl que es juzgado y por lo tanto es repudiado. Es un

marginado y ser marginado —como lo expresan Adomo y Horkheimer- es la culpa mas grave,

Pasan las horas y llega la noche, el Chavo prepara su “maleta”: un paliacate donde

deposita una playera, una revista, su valero hecho de un bote vacio y su resortera. Amarra el
pallacate a un palo de escoba y enseguida lo carga sobre su hombro; se marcha de la
vecindad, no sin antes acariciar su barril y echar una Gltima mirada a la vecindad.

Al dla slgulente, Quico llora incontrolable sobre la pared, don Ramon lo ve y le pregunta

que si no ha llegado, al vero llorar le dice que se tranquilice que no es para tanto. Aparece

antonces dofia Florinda.,

Dofia Florinda:

Don Ramén:
Dofia Florinda:
Don Ramén;

Dofia Florinda:

Quico:

Don Ramon:
Dofia Florinda:
Quico:

Doia Florinda:

-Cuéndo no jehl, (le voltea un cachetadon a Don Ramén, al
ver llorar a su adorado Quico).

-Ma', pos ora?. Y ahora por qué me pega.
-Por qué hace llorar a Quico.
-Lyo?

-No gque va. Andele ahora échele la culpa al Chavo del 8
ahora que lleva 10 horas sin aparecer en la vecindad.

- Mami, es que sl estoy llorando por culpa del Chavo del 8.
-Ya ve.

-Pero sl el Chavo del 8 no esta aqul.

-Por eso, lo extrafio mucho.

-Pues no entiendo, antes deberias alegrarte por haber

cortado esa amistad que no te favorece. ) cuando has visto
una persona decente en medio de rateros?

Aparece el Chavo del 8

Chavo:

-Pues a Jesls lo crucificaron en medio de dos rateros.

El Chavo del 8 con esta frase hace recordar al televidente que Jesus fue un martir
juzgado y condenado. Quico va a abrazarlo mientras grita [Chavol, dofia Florinda lo agarra de
sU ropa y le recuerda que no debe de juntarse con esa chusma. Quico ballotea frente a don
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Ramén gritando chusma, chusma y abraza después al Chavo; dofia Clotilde entra corriendo

con plancha en mano.

Dofia Clotlide:

Don Ramoén:

Dofia Clotilde:

Don Ramon;

Dofia Clotllde:

Don Ramén:

Chavo;

- Don Ramén, don Ramén, otra vez me robaron la
plancha.

-A qué hora,

-Hace un Instante la dejé Junto a la ventana y ha
desaparecido.

-No sabe el gusto que me da.
-¢ Le da gusto que me hayan robado mi plancha?

-Calmese, eso qulere declr que el Chavo del 8 no es sl
ratero.

-Pues claro que no soy el ratero por eso regrese.

Al poco rato se encuentran Quico y el Chavo del 8 jugando.

Chavo;

Quico:
Chavo:
Quico;

Chavo:

Quico:

Chavo:

Quico:

Chavo:
Quico:
Chavo:

Quico:

- Y entonces me ful a la Iglesla y le dlje al padreclto que me
queria confesar porque yo era un ratero,

-Pero tu sablas que no eras un ratero.
-Pero todos me dijeron ratero.
-|Ay y eso quél

-Pues no seré ratero de nacimlento pero sl por mayoria de
votos.

-A pues eso s,

-Pero el padrecito me dijo que lo mas importante de todo
era tener la conciencia limpla. Y yo tengo la conciencla
limpia.

-Sera lo Unico que tienes Iimplo. Cuéndo fue la ultima vez
que te baflaste.

-Mafana.
-, Mafana?
-Mafiana va a ser un mes pero no fue la Ultima vez.

-Entonces.
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Chavo:

Quico:

Chavo;

Quico:

Chavo:

Quico:

Chavo:

Quico:
Chavo:

Quico:

Chavo:

-Todavla plenso bafiarme alguna otra vez. De todos modos
lo Importants de todo es tener la conclencia limpia,

-8l claro. No una cosa que digas qué bruto tiene la
conclencia limpia, pero sl. Chavo sigueme contando qué te
paso cuando te fuiste de la vecindad.

- Entonces el padrecito me dijo “como tU no eres un ratero
puedes regresar a la vecindad con la frente muy en alto.

-(rle) La frente muy alta, pero si apenas la levantas
cincuenta centimetros del suelo.

-Te sigues riendo de ml y me ensuclo mi conciencia con la
rota de cara que te pongo.

-Sigueme contando. (aguantandose la risa y escuchandolo)

-Entonces el padreclto me dijo “como t0 no eres un ratero
puedes regresar a la vecindad con la frente muy en alto.
Que no te rias, ahora sf te descalabro los dientes.

-No Chavo me estaba riendo de un chiste que me contaron.
-A bueno, entonces el padrecitc me dijo que rezara para
que se arreglara todo.

-Pues ahl fus donde te falld porque da la casualidad que
todavia no ha aparecido el ratero.

-Pero yo no recé para que encontraran al ratero.

Sale a escena don Hurtado y escucha al Chavo del 8.

Quico:
Chavo:

Quico:

Chavo:

-Entons

-Recé para que el ratero se vuelva bueno y se arrepienta.

-JAh! de veras para eso estan las igleslas, va uno a rezar

para que se arreplenta uno.

-iClarol, lo importante de todo es que uno tenga la
conciencia limpla y robar no es bueno.

Finalmente aparece la plancha de don Ramoén y la de dofia Clotilde, los calzones de
dofa Florinda. Quico y el Chavo juegan alegrements en el patio de la vecindad.

Sr. Hurtado:

-Chavo, ten, te compré una torta de Jamoén.

El Chavo del 8 la acepta alegremente y antes que morderla prefiere convidarle a Quico
primero; la industria cultural reproducira sélo la vida de los que le son fieles.
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En esta dltima escena el Chavo del § trasmite demaslado al televidente, relata que fue a
la iglesla debido a que fue juzgado por todos los demas y el sentirse marginado le produjo
malestar, las presiones soclales que ejerce el conjunto de la vecindad sobre el Chavo hacen
que este busque refugio en la iglesia catdlica (Iglesia que por lo menos en nuestro pais tiene
miles de seguidores), allf pide porque el verdadero ratero se arrepienta de su mala accidn que
le provocara tener la conclencia sucia. Finalmente el ratero rompe con las normas soclales
establecidas y su castigo es ser rechazado, una mala acclén es juzgada por la socledad y la
iglesia, el no cumplir con el cuarto mandamiento es mal visto a los ojos de Dios asl que antes
de ir al inflerno hay que arrepentirse para ser bueno.

“Oficlaimente nadie debe rendir cuentas sobre lo que piensa. A cambio, cada uno esta
desde el principio encerrado en un sistema de iglesias, clrculos,...y otras relaciones, que
constituyen el instrumento mas sensible de control social. Quien no se quiera arrulnar, debe
imaginarselas para no resultar demasiado ligero en la balanza graduada de dicho sistema, De

otro modo pierde terreno en la vida y terminé por hundirse”.”®

También hay escenas que entre burlas y bromas se desvaloriza a la mujer:;

Dofia Clotilde: - Ay, pero dicen que la viruela afecta sobra todo al
producto de las mujeres embarazadas.

Dofia Florinda: -Sl, pero a su edad, aunque qulera ya no puede
embarazarse.

Dofia Clotilde: -, Qué?

Dofa Florinda: -Ay, que usted de todos modos ya no anda en esos
trotes.

Dofia Clotilde: -Pues sf, y tamblén dicen que afecta al producto,

porque los nifios pueden sallr deformes o con
problemas mentales. Su mama tuvo viruela cuando
la estaba esperando, verdad?.

Dofia Florinda: ‘ -Pues si..., qué?
Dofa Clotilde: -Bueno es0 me engeflaron cuando yo era chiqulta.
Prof. Jirafales: -Y se acuerda Dofa Clotlide.

™ Adomo y Horkheimer, op. cir., p.194
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l.a supuesta comicidad est4 basada primero en la edad avanzada de dofia Clotilde y
después en su estado civil, pues socialmente la mujer es més valorada en la juventud, cuando

plerde ésta, ya no es digna de respeto y se convierte en objeto de este tipo de burlas, mas aln
si @5 "solterona”.

Algunos de los personajes femeninos que aparecen en este programa son solteronas
como dofia Clotilde, fodongas como dofia Florinda, tontas como la Popis y tienen un marcado
afan por conquistar a los hombres, la primera quiere conquistar a don ramon, la segunda
enamora a él profesor Jirafales y la altima quiere conquistar a Nofio; por otro lado, la Chilindrina
tamblén quiere al Chavo del 8.

La paradoja de la rutlha disfrazada de naturaleza se advierte en todas las
manifestaciones de la industria cultural, y en muchas de ellas se deja tocar con la mano. “La
vecindad que presenta e/ Chavo estd lejos de reflejar un mundo perfecto, nos muestra la cara
menos amable de la realidad a través de un nifio abandonado, el desempleo, la ausencia del
padre o la madre en las famillas. Pero el mérito del programa consiste en presentarnos esta
vecindad desde la ternura y el humor, tanto que sus inqullinos ya forman parte de nuestra
educacion sentimental , a ello contribuyd poderosamente la generosidad de Chespirito con

todo el elenco de actores.”®

La perspectiva anterior expuesta en un programa radiofonico, refleja que la realidad sl es
percibida en este programa, pero como ya no se puede hacer nada hay que tomarlo “del lado
amable’, y que finalmente podemos ser desempleados ¢como don Ramén pero felices. Aqui la
férmula de la industria cultural funciona al pie de la letra: divertir significa estar de acuerdo,

Divertirse s no pensar, hay que reirse y olvidar el dolor Incluso alll donde se muestra.
Los personajes del programa deben encarnar a aquel espectador que lo ve. Se les asegura que
no necesitan ser distintos de lo que son.

" Hora Nacional . Seccidn Vidas Mexicanas: Roberto Gémez Boladlos "Chespirite ", Domingo 27 de abril de 2003, 22hrs.
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Titulo del programa: Bllletes de Loterla

E! Chavo llora y le cuenta a Quico y a don Ramén que no pudo vender los ultimos billetes
de loterla que le quedaban, y como ya pasan de las 8 p.m. el sefior de la agencia no los

recibird,
Don Ramoén: - 'Y qué, cuanto vale ese bllietito
Chavo: -Imaginese son ocho cachltos a 15 pesos cada uno.

Don Ramoén no puede hacer la cuenta, asli que Quico la resuelve y le dice que
son 120 pesos.

Don Ramoén: - A tl quién te esta preguntando, (se voltea a ver la cara de
Quico y le dice) seguro?.

Qulco: -Si

Don Ramaén: -Bueno, ddmelo.

Pero don Ramoén no le paga al Chavo del 8; y le dice hoy por ti y mafiana por mi, hoy te
compro el boleto y tu me lo flas. Al dia siguiente...

Don Ramén: -Sefor Barriga no me diga que me vlene a cobrar |a renta.

Sr. Barriga: -Pues s, si le digo, vengo a cobrar la renta.

Don Ramdn: -Le dlje que no me dijera.

Sr. Barrlga: -Y le advierto una cosa, hasta que usted no me pague o
que usted me debe de renta no plenso mover un pie de
aqul.

Don Ramon: -.Y el otro pie? no, no es cierto, fljese usted tiene muchas

poslbllidades de que le pague hoy hasta el Gltimo centavo.

La comercializacion masiva de nuestras afioranzas se hace presente cuando don Ramon
busca en el periddico esperando sacarse la loteria. Aparece otra escena, el sefior Barriga lleva
en las manos dos botellas de vino para celebrar con don Ramdn. Entran los dos a la vecindad y
se topan con dofa Florinda, pero ahora que don Ramén se sacd la loterla y es rico puede declr:

Don Ramén: -Venga sefior Barriga, no se junte con esta chusma.
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Don Ramoén busca desesperado el blllete en todos los rincones de su casa; de repente
recuerda que lo meti6 en su zapato, lo saca rapldamente y entonces ilusionado promete pagarle

todo lo que le debe al sefior Barriga. Pero cual va siendo su desgracia, el Chavo le rompe toda
ilusion:

Chavo: - Ya me acordé que el billete es para el sorteo de mafiana.

Eso le sucede a alguien que no quiere trabajar y que tiene la ilusidn de hacer rico sin
ningun esfuerzo, asi podra pagar todas sus deudas y quedar tranquilo.

Existe una identificacion del personaje hacla el televidente, hay una proyeccidn
imaginaria y afectlva del receptor del mensaje en alguno de estos personajes. Entre mas
intensa sea esta proyecclién sobre los personajes la respuesta psiquica serd mas intensa.

Otra caracteristica del programa es que los tintes melodramaticos que manejan tiene su
ralz en los dramas sentimentales cotidlanos. Aqui, el melodrama resulta ser un lamento de
sumision de las capas sociales oprimidas o frustradas y que adoptan una postura de aceptacion
dolida ante su realidad, asumen su derrota. El mundo esta blen como esté. Las tragedias de sus
protagonistas son tragedias vivas y auténticas para el espectador, pero Chespirito logra con
risas gravadas hacer mas liviana la vida en la vecindad.

Lo podemos ver en cada capitulo donde e/ Chavo del 8 slempre esta con hambre y afiora
una torta de Jamén, a veces la obtiene y otras es burlado.

Como por ejemplo en el capitulo de “La torta”. Qulco Intercambia con el Chavo una
torta de jamdn por una revista. El Chavo acepta y sélo recibe un bolillo partido por la mitad,
Quico se justifica diclendo que aun no la prepara asli que entra a su casa. Saca dos platos uno
para el y otro para el Chavo del 8, asi reparte cada uno de los ingredientes: dos rebanadas por
cada bolillo, dos rodajas de Jitomate, lechuga a cada pan y para sazonar sal. Entre Ingrediente e
ingrediente Quico entra y sale de su casa, el Chavo aprovecha y apresurado le quita
Ingredientes a la torta de Quico. Pero al término de la preparaclén Quico agarra su mitad de pan
con todos los ingredientes y lo encima a la otra mitad de ingredientes del Chavo del ocho,
Nuevamente el Chavo del ocho se queda con el puro bolillo sin nada, y regresa a su barril
llorando inconsolablemente,
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Y qué decir del capltulo “Cumpleafios de Nofio”. Para empezar Nofio es hijo del duefio
de la vecindad, asi que se le festeja en la fonda de Dofia Florinda, se le renta el lugar. Alli
acuden sélo los compafieros de escuela de Nofio, mientras esté platica con la Popis, Godinez y
la Chilindrina sobre acampar, el Chavo del 8 toma los sandwiches del plato de Nofio e
inmediatamente los guarda en una bolsa de papel de estraza. Llega entonces dofia Florinda
con un pastel y mientras ella les relata una fabula, el Chavo rebana dos veces el pastel y come
inmediatamente. Obviamente el Chavo es regaflado por esta accidn, al término de la escena
todos rlen.

El programa del Chavo del 8 tamblén basa su comicidad en los insultos, sobrenombres
que divierten mucho al espectador haciéndole reir en cada momento. Se rie del hecho de que
no hay nada de qué reirse. “La risa, reconcillada o terrible, acompafia siempre al momento én
que se desvanece un miedo. Ella anuncia la liberacion, ya sea del peligro fisico, ya de las redes
de la logica. La risa reconciliada resuena como aeco de haber logrado escapar del poder; la
terrible vence el miedo alineandose precisamente con las fuerzas que hay que temer. Es el eco
del poder como fuerza Ineluctable. La broma es un bafio reconfortante. l.a Industria de la

diversion lo recomienda continuamente. En ella, la risa se convierte en instrumento de estafa a
la felicidad”.””

El humor es creado por el hombre para evadir sus preocupaclones y su sufrimiento,
resulta ser que el humor es consumido alegremente por el televidents, toda conexién légica que
requiera esfuerzo Intelectual es cuidadosamente evitada. El ojo del espectador no debe escapar
a los estimulos que la produccién ha creado para él, es necesario que siga todo el hilo
conductor de la historia y en determinado momento prever lo que sigue.

Don Ramén y Glorla

Don Ramén: - |La invito a ver Terramotol
Glorla: - -, COmMo dice?
Don Ramén: -51, qua la invito a ver la pelicula esa de los abrazos...

digo, digo... de los Temblores

Gloria; -jAhl, ia pellcula Terremoto.

77 Adorno y Horkheimer, op. cit., p. 185
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Don Ramén:

Gloria:

Don Ramén:

Glorla:

Don Ramén:

Gloria:

Don Ramén:

Glorla:

Don Ramén;

Glorla:

Don Ramén:

Glorla:

Don Ramén:

Quico:

Don Ramoén;

Quico:

Don Ramén:

Quilco:

Don Ramén:

Quico;

Don Ramén:

Quico:

Don Ramén;

-Esa, ésa... la invito

-Ya lavi

-4 Y quién estaba junto?

-Mi sobrina

-iAhhhh!

-Y del otro lado un sefior... por cierto a mi esa pellcula no
me causd mayor impresion... me impresiond mas el sefior
que estaba Junto... porque estaba tan feo el pobre... y como
a mi me encantan los hombres faos.

- ,Como?, ,a usted le gustan los hombres feos?

-iMe fascinanl

-|No me digal

-Bueno, perdéneme pero ando buscando a mi sobrina;
me tengo que Ir, compermisito.

-Pase usted.

-Graclas.

-Chao... chao. Oye Quico... Quico ven, Quico ven, qulero
que me hagaes un favor. Quiero que me contestes una
pregunta pero con la mano en el corazdn.

-No puedo.

- FPor qué?

-Porgue yo el corazén lo tengo por dentro

-Mira Quico, lo que yo qulero declr es que me contestes
una pregunta pero con toda sinceridad

- |Ah bueno, asl pos sl

-Dime una cosa Quico, ,yo soy fao?
-Claro que no

+, Yo no soy feo?

-No, sl hasta parece un artista de cine.

-.Yo?
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Quico: -Si, a Chita, la de Tarzan.

Don Ramén: -... quleres decir que soy feo?

Quico: -Bueno, es que yo...

Don Ramén: -Quico, es que yo quiero que me digas que soy feo
Quico: -Pos haberlo dicho antes... pos si, si hasta parece

chimpancé reumatico.... ychichicullote enfermo?, ¢lombriz
de aguapuerca?, Jperro regafiado?, /lagartija sin cola?...
jme doyl

Don Ramdn: -Yo querla que me dijeran feo, pero no tanto. Sacate de
aqul.

Uno se rie de los insultos, las bromas y las burlas. O de las situaciones que humillan y de
los golpes que cada personaje recibe; se rie uno a veces de la ingenuidad o del hambre del
Chavo del 8. Pero es en la falsa socledad donde “Ia risa ha Invadido la felicidad como una lepra
y la arrastra consigo a su indigna totalidad. Relrse de algo es siembre burlarse, y la vida, que,
segun Bemard Bergson, rompe en ella la corteza endurecida, es en realidad la irrupcién de la
barbarle, la autoafirmacién que en todo encuentro soclal que se le ofrece se atreve a celebrar

su liberacion de todo escripulo. El colectivo de los que rien es una parodia de la verdadera
humanidad.

Lo diabdlico en la risa falsa radica justamente en el hecho de que ella parodia
eficazmente Incluso lo mejor: la reconclllacién. La industria cultural ofrece como paraiso la
misma vida cotidiana de la que se queria escapar. Hulda y evasion estan destinadas por
principio a reconduclr al punto de partida. La dlversion promueve la resignacién que se quisiera

olvidar precisamente en ella"™®.
Capltulo: Los Yeseros (este mismo capltulo se realiza dos veces, primero se presenta
con Jaimito el Cartero y después con don Ramon).

Jaimito el Cartero se encuentra enyesando la vecindad y tlene un cajon en el piso lleno

de yeso, el Chavo del 8 le pregunta "qué es es0” y Jaimito contesta que es leche de burra, el
Chavo del 8 se la saborea con la lengua y entonces:

™ [bid. Phy. 185
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Jaimito el cartero:

Chavo:

Jaimito el cartero:;

Chavo:

Jaimito el cartero:

Chavo;

Jaimlto el cartero:

Chavo:

Jalmito el cartero:

Chavo:

-Chavo, ya te desayunaste.

-5l, dos veces

-, dos veces te desayunaste?

-3i una vez en afio nuevo y otra el dia de reyes.

-No, te pregunto si ya te desayunaste hoy.

-¢,Qua hoy es dla festivo?

-Qué, no te gustarfa tomarte un vaso de leche.

-(Ve la mezcla en el cajon) con qué la saco

-hay no seas menso, ahi en ml casa sobre la

mesa hay medlo litro de leche, me sirves un vaso

para ti y me traes el otro a ml.

-Eso, eso...

El Chavo antes de llegar con los vasos de leche se toma el de él, que era un vaso mas
grande que el de Jaimito el cartero y el de Jaimito. Pero se le ocurre llenarlo mejor de la “leche

de burra". Se suscintan unos malos entendidos porque el Chavo les convida a todos la "leche

de burra”, la ignorancia del Chavo del 8 provoca en todo el capitulo risas porque ingenuamente
sirve el yeso a cado uno de los habltantes de la vecindad.

3.2. Personajes: sus caracteristicas ligadas con el estereotipo de la Industria cultural.

En este Gltimo apartado se apreciara la lectura valorativa, donde podremos observar que

las situaciones y los personajes responden a estereotlpos y qué vision de la vida se nos
presenta en esta serie, qué implicaciones Ideoldgicas se plantean.

La televislon basa en buena medida su poder como Instrumento de penetracién
cultural en su capacidad para la creacion y la potenciacion de estereotipos
soclales. El estereotipo es un recurso eficaz para conseguir el éxito facil, porque
supone una simplificaclon de la realidad, y para el espectador es mas cémodo

descodificar lo simple que lo complejo...Estos esterectlpos son partlcularmante
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significativoe en lo que atafe a los roles sexuales, raciales, profesionales y
sociales.”™

Un estereotipo sera una concepcién simplificada y aceptada por un grupo sobre un
personaje o un aspecto de la vida social. El estereotipo es “un concepto que se forma el
individua o un grupo de individuos sobre un fendmeno cualqulera en funcion de sus prejuicios y
no de la mera observacion del fendémeno. El Individuo encuentra en el estereotipo una
justificacién de su propio estatus”,®

Los personajes del Chavo del 8 son estereotipos que representan a las clases pobres
tercermundistas; ahl se verad como en el reflejo de un espejo deformador a los morosos (Don
Ramon), los pobretones engrefdos de sangre azul (Dofia Florinda) o los nifios que ni siquiera
saben quién descubrié América (la inigualable clase del Profesor Jirafales), a través de
personajes que sin excepcion se ven inmersos en famillas incompletas (en ninguna se completa
padre, madre e hijo), tal como sucede en cualquier socledad aquejada por la pobreza. Aunque
Noflo cuente con sus padres, finalmente es el sefior Barriga quien se encarga del nifio porque
suU mama esta siempre muy ocupada, de cierta forma la sefora lo tlene abandonado, es el
padre qulen lo atlende y se ocupa de él. Sin embargo son personajes felices de la pantalla,
hace de momento la vida mas facil para los espectadores.

Los estereotipos aparecen como brujulas que orlentan a los individuos en sus
relaciones sociales, los grupos minoritarlos subordinados son vistos a través de
las identidades estereotipadas que refuerzan las relaciones deslguales. La
identidad aparece asi como un condensador Ideolégico que encubre las
relaciones sociales a partir de estersotipos que orientan las pautas de conducta
con las socledades minoritarias, adquiriendo un caracter de organizador de las
interacciones tanto al interlor del grupo como con los otros miembros de la
socledad en la cual se articula. Las Identidades son relevantes como
construcclones ideoldgicas y como alineadores de relaclones soclales®.

La industria cultural tiene como principio fundamental hacer que el consumidor de sus
productos (el televidents, en este caso) que disfrutan de ella no alcancen jamas lo que desean,

™ Ferrés Joan. Television y Educacion, P. 84
% Echanove Trujillo Carlos. Diccionario de Soclologla, p. 119
81 Cardoso de Oliveira citado en Las industrias culturales en la integracion latinoamericana, p.165

81



justamente con ello deben reir y contentarse. La permanente renuncia que impone la civilizacion
es nuevaments infligida y demostrada a sus victimas, de modo claro e Indefectible, en todo
exhibicion de esta industria.

“Los estereotipos también son una forma de entender al mundo. Son Imagenes de la
realidad que en |la mente de las personas se convierte en modelos a Interpretar o para actuar
[-]

Las imagenes estereotipadas condiclonan el rechazo o aceptacién de opiniones y le
ofrecen al individuo una tabla de valores que le permite realizar construcclones mentales mas
faclimente manipulables. Son una tendencia a tipificar los sucesos. Se capta sélo un aspecto de
un personaje, grupo o fendémeno social, se agranda, y se hacen a un lado sus demas
caracter(sticas para recordar aquel aspecto preseleccionado. Tal pedazo de realidad se
presenta como sustituclén del todo y, generalments, se encuentra formado por conceptos
simplistas, superficiales y engafosos”.®

Los estereotipos son un elemento indlspensable para organizar y anticipar las
experlencias de |a realidad social que lleva a cabo el individuo, La industria cultural slimenta a
los hombres sigue siendo la piedra del esterectipo, como lo dice Adorno y Horkheimer, la
industria cultural vive del ciclo, de la admiraclén, ciertamente fundada, de que las madres sigan
a pesar de todo engendrando hijos, de que las ruedas continGien girando,

Un esterectipo es "toda idea preconcebida, generalmente negativa, que durante un
periodo de tlempo bastante largo reina en grandes sectores de la poblaclén”, sobre otros grupos
soclales, basada en una "supervaloracidn del propio grupo"®

Los personajes que muestra |la serie sirven para clasificar, para todos hay algo previsto, a
fin de que ninguno pueda escapar; las diferencias son acufiadas y propagadas artificialmente.
“Cada uno debe comportarse, por asi deciro, espontaneamente de acuerdo con su nivel
aslgnado previamente sobre la base de Indices estadisticos, y echar mano de la categoria de

productos de masa que ha sido fabricada para su tipo”.® La industrla cultural absolutiza la
imitacién,

12 Arengo Pinto L.G,, “Extere
" p.27

Helmut Schoeck, Diccionario de sociologia, p. 281.
** Adomo y Horkheimer, op. cit, Pig. 168
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L.a vestimenta juega un papel muy Importante para las caracterlzaciones, la ropa es
utilizada para marcar las diferencias de clases asl como las caracteristicas morales de los
peraonajes, junto con los peinados y el maquillaje.

La vecindad donde sucede la mayor parte de los capltulos, es representada por un patio
que del lado izquierdo tiene dos lavaderos, a un costado se encuentra la casa de Quico con el
numero, 14 a un lado de éste esta la casa de dofla Clotilde con el nimero 71, enfrente de ésta
8o encuentra la casa de don Ramon. Se muestra una vecindad despintada y viejJa como suelen
ser algunas vecindades del centro de la ciudad de México. La industria cultural reglstra la
superficie de la realidad social y la representa con un empobrecimiento de los materiales
estaticos. “La television es espejo porque proyecta al espectador una imagen idealizada de si
mismo y del mundo. Para ser comerclalmente eflcaz, la television ofrece al espectador lo que
este qulere ver y ofr, tanto consciente como inconscientemente, hasta el punto de que, de
alguna manera, éste no hace més que autoalimentarse constantemente de su propla Imagen”.%°

Cada personale representa una situaclén soclal;

Personaje y personalldad Vestuario Sus frases
El Chavo del 8. Usa una gorra a cuadros, una|iBueno pero no se enojel
Es huérfano, parece de repente
muy Ingenuo y slempre tiene
hambre. amarlllo gue estd sostenido por

camlsa a rayas, un pantalén|.
yas, P iEso, es0, eso, e50,..!1

1
dos tirantes sobre su hombro ISe me chispoted!

lzqulerdo. Los zapatos que usa |lAhora sl te tocd el ocho”
se los regalé Don Ramén el dia iEs que no me tiene paclendial
en que llegé a la vecindad, éstos
son negros y con cordones iFue sin querer queriendol
amarlillos. La ropa a simple vista | i1Zas, zas, que yo jugaba...!

se ve vleja y desgastada.

El Chavo del 8 as slempre el de buen corazén, es ia forma en que la socledad confiesa el
dafio que ella misma produce. En él, la industria cultural nos expresa: si, la vida es muy dura
pero por elio mlsmo es tan maravillosa y tan sana. E/ Chavo slempre sufre de hambre, por no
tener las grandes paletas de duice de La Chilindrina, por no tener los juguetes nuevos de Quico

% Ferrés Joan. Television y educacién, p.60.
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o simplemente por no tener unos padres que vean por él, finalmente es un niffo. La diversién de

verlo en la pantalla nos hace habituarnos a su eterna hambre representada en su Inalcanzable

torta de jamon.

Personaje y personalidad

Vestuario

Sus frases

Don Ramdn,

Es desempleado y no le gusta
trabajar, es viudo y papa soltero.
Siempre debe la renta.

Usa un sombrero de mezclilla

color celeste, su camisa es

oscura pegada al cuerpo, el
pantalén de mezclilla igual que
su gorra despintada, y tenls muy

gastados de color blanco

Ma’ pos ora?

No te doy otra no mds por que.
Qué paso, qué paso, vamos ah(?
Si serds, si serds...

Compermisito dijo monchito...

Don Ramoén es el eterno desempleado y flojo, no olvidemos que cada manifestaclén
particular de la Industria cultural hace de los hombres aquello en lo que dicha Industria en su

totalidad los ha convertido ya.

Aparte del Chavo del ocho, don Ramén es de los mas pobres. Su casa no tiene muchos

muebles, sus paredes son adornadas con banderines que dicen futbol y “Necaxa™ tiene un

silién forrado de plastico que de algunas partes ya estd muy roto, se percibe el relleno de

esponja amarilla.

Capltulo: No hay agua en la vecindad

Don Ramon: -Chavo

Chavo: -No vino...

Don Ramén: -Ehhhh... Chavo

Chavo: -, Qué?

Don Ramon: -Te acabo Qe sefalar que se dice: "Mande usted”, sl mas
no me equivoco.

Chavo; -iMande usted!

Don Ramén: -Digo, alguien debe Ir por el agua

Chavo: -5l, los pescados

Don Ramén;

-Quiero decir que alguien debe de ir a la vecindad del
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Chavo:

Don Ramoén:

Chavo:

Don Ramén;

Chavo;

Don Ramoén:

Chavo:

Don Ramoén:

Chavo:

Don Ramén;

Chavo:

Don Ramon:

Chilindrina:

Don Ramén;

Chifindrina:

Don Ramén:

Chilindrina;

Don Ramén:

Chilindrina:

Don Ramén:

Chilindrina:

Don Ramén:

frente a traer unas cubetas llenas de agua

-Eso, eso, eso0, as0

-Y ese algulen, pues debe de ser un muchacho fuerts,
robusto y sano

-Eso, eso, eso, eso

-Bien...

-4 Bien qué?

-Se escuchan voces de voluntarlos
-iYo no escucho nada!

-Mira Chavito, yo harla ese trabajo, pero me lo impide 1a
clatica

-¢,Ora anda con una china?

-Quiero decir que me lo impide la reuma ciatica, la reuma
clatica me Implde hacer esfuerzos,

~iAy 8l, qué casualidad!

-¢,Ah no me lo crees?, preguntaselo a la Chilindrina que
nos esta esplando

- ...jqué cosa'...

-Chilindrina

-, Eo?

-Dile al Chavo qué tengo en la cadera

-Los calzones

-Yaves...... qulero decir que, ¢qué tengo de defectuoso?
- Aparte del cuerpo?

-¢,Que por qué me duele la cadera?

-Pos, pos, pos, s0lo que sea de tanto estar sentado

-|Mira, ya basta
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Don Ramdn vive solo con su hija, no le gusta trabajar; se pasa la vida escondléndose

del Sr. Barriga para no pagarle 14 meses de renta que le debe, aunque slempre encuentra la

forma de pagar un mes a cambio de un regalo o de un trabajo que él hace.

Sus sobrenombres que siempre escuchamos y gue se convierten ya en clasicas son:

cejas de telarafia, lombriz de agua puerca, chimpancé rabloso, patas de chichicuilote, tripa
escurrida, panza de lombriz, patas de canario.

Personaje y personalidad

Vestuario

Sus frases

Quilco,

Es el mejor amigo del Chavo,
suele ser presumido, engreido y
a veces algo torpe.

Tlene un vestldo de marinerito
color negro con una corbata roja
y un sombrero de colores, sus
medias son amarlllas y usa
zapatos blancos. El traje es en
honor a su padre que era

marino.

iChusma, chusma...!

iAhi, ya céllate, céllate, callate
que me desesperas!

iMe doy!
INo me simpatizas!

iDe parte de quién? (cuando le

prequntan por la mama)

Quico representa a un nifio de nueve afios, es un niflo que por lo menos tiene una
posicion mas comoda que el Chavo del 8 y La Chilindrina pero no tanta como Nofio, Por lo
mismo siempre esta presumiendo lo que tiene: juguetes nuevos, buena comida, dulces, cuentos
y su muy particular pelota grande.

Dentro de la vecindad se representa tamblén la diferencias de clases; su mama es la que
siempre trata de alejarlo de la chusma.

Sus sobrenombres son: Cachetes de marrana flaca y cachetes de toronja de a peso.

Personaje y personalidad

Vestuarlo Sus frases

La Chilindrina.

Es muy astuta y aprovechada de
la ingenuldad de los nifios que la
rodean.

Usa gafas, su peinado es de dos
colas, usa un vestldo verde y
siempre lleva un suéter de lana

cruzada por la espaida,

Papito lindo, ml amor.
Fijate, fljate, fijate...

Lo que tienes de bruto, lo tienes
de bruto.




Ella s chimuela y tiene pecas, es la mas Inteligente entre los nifios de la vecindad y

slempre busca la manera de aprovechar esto para engafiar al Chavo y a Quico obteniendo lo
que quiere.

Ella reconoce que su papa es desobligado, pero aun asi ella tiene que ayudar en la casa,

Capitulo: Don Ramén en la escuelita,

Don Ramoén asiste a la escuela donde pretende dejar de ser ignorante. Todo sucede en
una clase de aritmetica,

Sus sobrenombres son:

pecas).

Profesor Jirafales:

Don Ramén:

Chilindrina:

Don Ramén:

Chillndrina:
Profesor Jirafales:
Chilindrina:

Profesor Jirafales:

Chilindrina;

Profesor Jirafales:

Chilindrina:

Don Ramén:

-Chllindrina, vamos a suponer que tu papé gana
veainte pesos diarios.

-No hombre, ganar yo veinte miserables pesos
diarios.

-Si con dificultad llega a quince.

-Cémo que quince, cuando te he dado menos de
25.

-1Ay! papa, por favor.
-Les recuerdo que esto es suposliclon.
-a pues si es asl, entonces si.

-Si tu papa gana 20 pesos dlarios, cuanto gana al
mas.

-Entre 1,500 y 1,600 pesos mas o menos.

-20 pesos diarios por 30 dias son 600 pesos
mensuales, pero claro ti no conoces las
multiplicaciones,

-Usted no conoce las moviditas de mi papa.

-Callese.

La coladera, tarantula con gafas y salpicada (por lo de sus
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Personaje y personalidad Vestuarlo Sus frases

Dofia Florinda. Siempre lleva tubos en la|Vadmonos tesoro, no te juntes
Es presumida, prepotente. cabeza, y un delantal puesto, es con esa chusma.
lo que la caracteriza. Y la préxima vez.

Para empezar es una mujer representada muy fodonga’, es la madre de Quico y siempre
le da una cachetada a don Ramon cada vez que su hijo la llama para acusar a algulen, aunque
el acusado no siempre tenga la culpa.

Se dice que afios anteriores, la familia de dofa Florinda pertenecia a la alta socledad,
pero después de la muerte de su esposo Federico fue a parar a la vecindad sobreviviendo con
lo que percibe de la pensidn.

Su palabra que siempre repite tiene mucho significado: “chusma”, es la manera de atacar
a aquellos a quien ella ve como sus Inferiores. Recordemos que la chusma “generalmente esta
formada por las gentes més Inmorales y destructivas, generadas por la dislocacion social,
Bésicamente se compone de los restos de otras clases y, en una sociedad moderna en un

grado avanzado de descomposicion, puede clertamente estar constituida por una parte
considerable de la poblacion”.®

Chespirito recalca en sus guiones que esa chusma la componen gente como don
Ramén, el insulto casi siempre va dirigido a él, es la forma de despreciarlo.

Sus sobrenombres son: Vieja chancluda, cara de vela derretida y el mounstruo del
aspacio.

Personaje y parsonalidad Vestuario Sus frases
Profesor Jirafales. Traje de tres piezas, corbata y|ITa, ta, ta, ta!
Es muy vanidoso. sombrero.

Este profesor anda tras dofia Florinda y slempre le lleva un ramo de rosas; quizé sea

aquel tipo de maestro que no le alcanza el sueldo ni para casarse con Dofia Florinda o invitarla
mas seguido a salir.

* Sucia, desarreglada.
* Giner Salvador, Sociedad de masa: Critica del pensamiento conservador, p, 221
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Los alumnos del profesor Jirafales casi nunca saben la respuesta a sus preguntas  sera
porque es un educador mediocre que no sabe ensefiar?. También es muy vanidoso, y el hecho
de ser profesor le hace querer hacer menos a don Ramoén.

Pelea del profesor Jirafales y don Ramon:

Don Ramon:
P. Jirafales:

Don Ramon:
P. Jirafales:

Don Ramon:
P. Jirafales:

Don Ramon:
Chavo:

P. Jirafales:

Don Ramoén:

P. Jlrgfales:
Don Ramon:
Chavo:

Don Ramon:

P, Jirafales:

Don Ramoén:
P. Jirafales:
Don Ramdn:
P. Jirafales:

Don Ramén:

-Hola maestro Longaniza

-Mi apellido es Jirafales

-Ah, gentonces lo de Longaniza es un apodo?

-Un apodo de muy mal gusto por cierto

-No, no se crea, sl le queda como anlllo al ded... al ded...
-Bueno, y qué, ¢usted no tiene algun apodo?

-Bueno sl, algunas mujeres me dicen papucho

-5, pero dofia Florinda le dice lombriz de agua puerca
-(Risas)...jlombriz de agua puercal...

-Mira Chavo, tu mejor callate, ¢ceh?, y no me vuelvas a
mencionar a la chancluda del 14

-, Quién es la chancluda del 147

-..quién es... la...

-Asl le dice ron Damén a la mama de Quico

-jCallate hombre!

-Le advlerto una cosa don Ramén, vuelve usted a faltarle
el respeto a esa dignisima dama, y me veré la penosa
necesldad de romperle todo lo que se llama cara

-Digo, gusted a mi?

-Yo a usted

-Sera muy facll

-Sera muy dificil

-Pues dele gracias a Dios que esta un muchacho aqul,
sino le romperia a usted la cara
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Chavo: -Si quiere yo me voy

Don Ramén: -No, no, tu te quedas aqul
P. Jirafales: -4 Qué pasd?, yno que muy gallito?
Don Ramén: -Pero no para sus gallinas

Los sobrenombres del Profesor Jirafales son; maestro longaniza, ferrocarrll parado,
tobogén de Saltillo, manguera de bomberos y kilbmetro de caferia.

Personaje y personalidad Vastuarlo Sus frases
Serior Barriga Lleva un traje de dos plezas con | Tenfa que ser el Chavo del 8.

corbata. Es un sefor muy gordo | IPdgueme la renta!
que slermnpre lleva lentes y carga
slempre un portafollo donde
lleva los reclbos de pago de la

vecindad.

Es un serior bastante gordo su nombre completo es Zen6n Barriga Pesado, es el dusfio
de la vecindad y cada vez que la vislta, el Chavo lo recibe con un golpe, pero su excusa es que

fue sin querer queriendo. Siempre liega a cobrarle a don Ramoén los 14 meses de renta que le
debe.

El sefior Barriga vive de sus rentas, para pasar a cobrar es muy puntal pero cuando le se
menciona de alguna falla en las instalaciones de la vacindad se hace el desentendido. Tiene un

hijo que se llama Nofio el que vive solo con &l , ya que su esposa es una sefiora de negocios
que viaja mucho

Sus sobrenombres son: tinaco desparramado, albéndiga con patas, garrafon de
electropura, bola de manteca, cachalota con lentes. Quiza el personaje sea bastante gordo
porque asi representa de alguna forma la opulencia en la que vive.

50



Personaje y personalldad Vestuarlo |
Dofia Clotiide “La Bruja del 71" |Usa un vestido azul de manga

Es solterona, le gusta quedar|larga, con un sombrero de hojas

bien con las demés personas. al estllo de los 505 y sus

zapatlllas son negras y sin tacén.

Dofia Clotilde es una sefiora de edad avanzada que decldlé ser soltera, de ahl le vienen
toda clase de burlas, por eso el sobrenombre de la Bruja del 71. En un capltulo los nifios antes
de entrar a la casa de Dofia Clotilde a dejarle un perlédico la imaginan como una clasica bruja
sacada de los cuentos: pelo enmarafiado largo, una gran olla humeante, y su escoba aparece
volando en escena; anda siempre tras don Ramon.

Otros personajes que salen de vez en cuando en esta serle son: Godinez, que viste con
un overol azul marino y camiseta amarilla, usa una gorra tipo de beisbolista. Su frase yo no fui
delata slempre que esta distraldo y nunca pone atencion. Nofio, quien es hijo del sefior Barriga,
tamblén es presumido y cuando alguien lo hace enojar slempre se defiende con el hecho de
que su papa es el duefio de la vecindad y que por eso tiene mas derecho a hacer lo que
quiera. La Popis, una nifia bastante ingenua.

Las frases y sobrenombres de cada personaje son muy importantes en el programa. Por
una parte todo lo que se dice y la forma en que s dice debe poder ser controlado en relacion

con el lenguaje de la vida ordinarla, Chespirito es experto en esto. Mlentras por la otra gon
palabras que identifican al personaje.

“El Chavo del 8 le debe mucho al slapstick, un género de comedia del cine mudo al que
tanto partido sacaron Chaplin o el Gordo y el Flaco. El Chavo se inspira en esta comedia donde
abundan la mimica y los eplsodios de porrazos y persecuciones. En el Chavo |a comicidad
tamblén viene dada por didlogos y situaciones repetitivas. Y por un hallazgo fundamental,

actores adultos interpretando papeles de nifios y vestidos como tales” 87

Los brincoteos del Chavo del 8 cuando dice Zas, zas, zas, y que yo... 0 los brincoteos de
Quico cuando se dirige a don Ramoén diciendo chusma, 8 repiten capitulo a capftulo, es asi

como se graban en la mente del televidente. Fieles a la estructura iterativa, estos personajes

¥ Hora Nacional . Seccion Vidas Mexicanas: Roberto Gémez Bolafos “Chesplrito " Domingo 27 de abril de 2003. 22hrs.
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repiten una y otra vez con cadencia ritual las mismas aventuras. La redundancia de sus frases
garantizan su comprension,

Se puede hablar incluso de que el Chavo de/ 8 @s ya un mito en la cultura de masas.
“Los mitos que hoy vehicula la industria cultural deben responder a clertas necesidades y
expectativas colectivas, no acalladas no satisfechas tras la espectacular quiebra de la mitologla
celeste y sobrenatural operada por el racionallsmo y por la revolucion clentifica” ®.

El principio de la repeticion es la base comica de este programa, pero son los personajes
y sus frases los que satisfacen las expectatlvas creadas, el espectador es fiel. Si e/ Chavo del 8
le cae blen auditorio televisivo es porque es pobre, bondadoso e ingenuo, slempre s noble, 1o
traten como lo traten, tamblén siempre capitulo tras capitulo pedira su torta de jamén, La
emocion e interés que el espectador tiene sobre el programa, radica en la gratificadora
repeticlon ritual, que colma sus expectativas latentes, & través de escenas que aparentemente
siempre son distintas, pero existe la certeza de que: Quico balloteara diciendo chusma, que el
Chavo del ocho tendra hambre; de que don Ramdn se esconda del sefior Barriga para la renta,
de que el profesor Jirafales vaya a ver a dofia Florinda con su ramo de rosas para que ella le
Invite una tasita de café; de que La Chilindrina diga su frase fijate, fijate, fijate; entre otras
clasicas frases y bailoteos representativos de cada personaje.

Esto de que el espectador sea fiel al programa porque espera de él siempre lo mismo
revela un rasgo esenclal de la cultura de masas: el princlplo psicolégico del minimo esfuerzo.
No olvidemos que los productos de la industria cultural "estan hechos de tal manera que su
percepclon adecuada exige rapidez de intuicién, capacidad de observacién y competencia
especifica, pero al mismo tiempo prohiben directamente la actividad pensante del espectador, si
éste no quiere perder los hechos que pasan con rapidez ante su mirada. La tonslén que se

crea es tan automatica que no necesita ser actualizada, y sin embargo logra reprimir la
imaginacion"®.

Como por ejemplo en este capftulo llamado: Hablan de canclones

Don Ramon: -4 Te gusta la musica, Chavo?

% Gubern Roman, Mensajes icénicos de la cultura de masas, p. 188
# Adomo y Horkheimer, op. cir, p- 171
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Chavo:

Don Ramén;

Chavo:

Don Ramén:

Chavo;

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramén:

Chavao:

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramén:

Chavo;

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramon:

Chavo:

Don Ramén:

Chavo:

-Sl, pero también me gusta eso que estd haciendo usted

-, Qué te pasa Chavo, qué te pasa?. No sabes que yo fui
cantante y guitarrista,

- Usted?
-1Clarol; Yo pude haber sido un cantante de linea.
-¢,De linea de camlones?

-Quiero decir que yo pude haber sldo un cantante de
primera.

-, De camlones de primera?
-De primera fila!

-Ah, bueno sl claro, porque los de segunda fila ya no
alcanzaban a escucharlo, ¢verdad?

-Mira Chavito, lo que yo te quiero decir es que yo pude
haber sldo un cantante de fama.., jde mucha famal, pero
hubo gente que hizo hasta lo imposible para que yo no
cantara.

- El publico?... porque usted era Infame

-4, Qué, acaso tu me has oldo cantar?

-Ne

-, Entonces por qué dices que era infame?

-Porque no tenla fama.

-Ah bueno, eso sl, eso sl...

-4, Como se llama eso que esta tocando?

-Se llama guitarra.

-|Pero yo digo la cancién mensol

-Miralo, gy luego porque te pega uno Chavo?

-iEs que no me tienen paciencial

-|ES que no me tienen paclencial...

-Bueno, ¢ pues como se llama la cancién que esté
tocando?
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Don Ramén:;

Chavo:

Don Ramén:

Chavo:

Don Ramon:

Quico:;
Chavo:

Don Ramoén:

Quico;
Don Ramon:
Quico:

Chavo:

Don Ramén;

Chavo:

Quico:
P. Jirafales:
Quico:

P. Jirafales:

Don Ramoén:

Dofia Florinda;

-Bueno, es que no recuerdo el titulo porque es una
canclén muy vieja.  Te gusta?

-5l, bastantisimo.

-5[... a ml también me encantan las canclones viejas,
bueno, las canciones viejas bonitas, porque también hay
canciones viejas feas

-¢ Las feas no le gustan?

-No, no, no, claro que no, claro que no; por clerto que
casi todas las canclones viejas eran bonitas. Y vieras qué
bonlto las tocaba yo en las serenatas, vieras que bien las
cantaba yo en [os gallos... ahhhh, qué tlempos aquellos...
-Qué paso Chavo, g por qué tan sélo?

-No, no estoy sdlo, estoy con Ron Damén

-Y estabamos convaersando muy a gusto hasta que llegd
la peste

-Ya ve |0 que le pasa por no bafiarse
-, Qué?
-Qué,., . de que estaban hablando?

-Estabamos hablando de las canciones. Ron Damén
dice que le sallan muy blen los gallos en las canciones

-No, no, Chavo, al revés, dije que me sallan muy bien las
canciones en los gallos

-|Eso0l, y, y tamblén dice Ron Damén que a él le gustan
mucho las viejas. Qulco, ¢a tl te gustan las viejas?

-Bueno Chavo...
-Ta, ta, ta, ta, t4. Quico, ve con tu madre,
-Es que profesor, estabamos...

-jNadal, ve con tu madre. Y a usted, ¢no le da verglenza
tratar estos temas delante de los nifios?

-iMa!, .y porque me habria de dar verglenza?

-LY todavia pregunta?. Y ta tesoro, ¢ no te he dicho que
no debes de escuchar ciertas conversaclones?



Quico: -No te preocupes mami, a ml no me gustan las viejas; es
mas, creoc que nunca me van a gustar.

Dofla Florinda:  -jAy!, no tesoro, no exageres.

Chavo: -Pero... pero, a Ron Damén nada mds le gustan las
bonitas, porque también hay viejas feas, , verdad?

Don Ramon: -Y las sigue hablendo Chavo

Dofia Florinda: -4 Qué cosa?

Don Ramén: -Bueno, yo estoy hablando de canclones
P. Jirafales: -Jal, ¢de eso?
Don Ramén: -5[, estabamos hablando de las canclones viejas que son

muy bonitas. Que se muera Quico si no es clerto.

Dofia Florinda: -, Qué, qué?
Don Ramén: -Digo, que me muera yo si no es cierto, 4 verdad Chavo?

Chavo: -8l, que se muera... no, no, no, es que sl astdbamos
hablando de... de las canciones viejas porque Ron Damdn
estaba tocando la guitarra, y yo... yo cuando sea grande
también quiero aprender a gultar la tocarra.

El televidente se slenta a ver al Chavo del 8 y no espara incertidumbre en la aventura
que se presenta, el goce de ver su programa depende de su lteracion ritual. La estructura
iterativa es una forma de redundancia introducida para facilitar que el teleespectador reanude el
hilo narrativo tras una perturbadora pausa de 24 horas,

La recurrencia de situaciones esta destinada tamblén a definir y a fijar con mucha nitidez
a cada personaje, con sus rasgos psicologicos y morales, imponiéndose en pantalla. La
estructura iterativa es el soporte estandarizador de los productos de la industria cultural.

Es a través de la apariencia fislca y de la conducta de sus personajes como el receptor
del programa comprende el mensaje. Los personajes se definen muy netamente a través de sus
acciones y conductas, con base en éstas el consumidor aceptara o no el producto.
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Pero por si esto fuera poco para grabarnos al Chavo del 8 en nuestra cabeza, Roberto

Gomez Bolafios escribié también canclones que hablan de la vecindad o de los personajes, la

mas representativa es ésta;

QUE BONITA VECINDAD

Qué bonita vecindad, qué bonlita vecindad,
s la vecindad del Chavo, (eso, eso, eso, eso),
no valdra medlo centavo,
pero es linda de verdad.

Ml nombre es el Chavo,
toda mi ropa es un auténtico remlendo,

a veces no me lavo,

y hago maldades pero sin querer queriendo,
Qué bonita vecindad, qué bonita vecindad,
es la vecindad del Chavo,
no valdré medio centavo,
pero es linda de verdad.

El ricachén es Quico,
que cachetdn y feo es el pobre chico;
pero la mas ladina,
sin duda alguna es la tremenda Chilindrina.
Qué bonlta vecindad, qué bonita vecindad,
es la vecindad del Chavo,
no valdra medio centavo,
pero es linda de verdad.

El profesor visita, la vecindad como buscando st habra boda,
y Ron Damén no evita, los golpes que dofia Florinda le acomoda.
Que bonita vecindad, que bonita vecindad,
es la vecindad del Chavo,
no valdrd medio centavo,
pero es linda de verdad.

La Popls es... muy boba,
la Bruja del 71 con su escoba,

y del pilén el Nofio, aquel que del Sefior Barriga es el retofio.
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Qué bonlta vecindad, qué bonita vecindad,
es la vecindad dei Chavo, (eso, eso, eso, eso)

no valdra medlo centavo,
pero es linda de verdad.

Es en esta cancién donde se define cada personaje brevemente, cada habitante vive en
la vecindad del Chavo que no vale ni medio centavo pero es linda de verdad. “Las situaciones
permanentemente desesperadas que afligen al espectador en la vida diarla se convierten en la
reproduccién, sin saber cémo, en garantia de que se puede contlnuar viviendo asl”,®

Los estereotipos que vemos en el Chavo del 8, don Ramén, La Chlilindrina, Quico, dofia
Florinda, el profesor Jirafales, dofia Clotilde, Jaimito el cartero y el sefior Barriga, son
persongjes que forman parte del pensamiento del teleauditorio, con ellos se Identifican, Queda

claro que un personaje televisivo es un estersotipo, porque se convierte en una concepcion
simplificada, generalizada y aceptada por un grupo de televidentes

Los personajes del Chavo del 8 se refieren a grupos sociales en desventaja.

Personajes Relaclén con la Industria Cultural
(Estereotipo)
El Chavo del 8 Es ese niflo desvalido del que todos tratan de

abusar, cuyo Unico anhelo es comerse una
torta de jamon. Es el de buen corazoén, es la
forma en que la sociedad conflesa el dafio
que ella misma produce. En él, la Industria
cultural nos expresa: si, la vida es muy dura
pero por ello mismo es tan maravillosa y tan
sana. Y se puede soportar mejor slendo
noble, sumiso,

Es el huérfano que traga fuego en el
perifeérico, o aquel que se viste de payaso y
Himpia parabrisas en un crucero.

* Adorno y Horkheimer, op. cit., p. 197
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Don Ramon

Es el eterno desempleado y flojo. La industria
cultural representa en este personaje aquello
en lo que lo ha convertido ya. Y aunque
carace de dinero siempre esta conforme en
su posicibn de nunca obtener un buen
empleo, para queé preocuparse sl de todas
formas alguna chambita se presentard para
pagar aunque sea un mes de renta (de
catorce que debe), vivir apretado de dinero
pero feliz. Al espectador se le hace entender
que el poco esfuerzo no vale para nada,
siempre va a deber los 14 meses de renta.

Es al desempleado que se suma a la gran
mayoria de los que ya existen en el pals, es
aquel en donde una feria de empleo de
cualquier delegaclén no lo logra colocar en
ningdn sitio por la falta de estudios.

Quico

El nifio que siempre tiene (buena ropa,
buenos juguetes, buena comida, buenos
dulces, mejores muebles) y por tener mas
que los demas (integrantes de la vecindad)
tiene que sentirse superior. En esta sociedad
de consumo quién mas compra productos de
la industria logra obtener mas estatus.

Es el nifio que siempre estrena mochila
nueva en el inicio del perlodo escolar, aquel a
quien los reyes le han traido la que ha
pedido.

La Chilindrina

Representa la nifla mas astuta de Ia
vecindad, slempre aprovechandose de sus
demas compafieros obtiene lo que quiere.
Forma parte de una familla incompleta, ella
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sabe que su pap4 es desempleado y que por
lo mismo deben arreglérselas para Irla
pasando. En la Inteligencia de esta nifia, la
industria cuftural ensefia e inculca Ja
condicion de que es preciso observar para
poder tolerar de algin modo la vida
despiadada.

Es la nifia que aungue cuenta con un padre
tiene que aprender a crecer sola en la vida,

Dofia Florinda

Ella es una mujer viuda y pensionada, su
situacion econdmica en la vecindad es mejor
que la de los demas, ella refleja la diferencla
de clases. Se muestra que aquel que cuenta
con mas poder econdmico (ain dentro de una
vecindad) puede ser engreldo, Irénicamente
se recaica que los demas no son mds que la
chusma (que se compone de los restos de
otras clases).

Es la sefiora que siempre busca ser por lo
menos de la clagse media alta, aunque viva en
una vecindad todavia tlene aires de
grandeza,

Profesor Jirafales

El profesor tiene |a dignidad del maestro de la
escuela , representa el conocimlento, el saber
academico, es en mucho la pobreza
Intelectual de la masa.

Ea el maestro conforme con lo que tlene, no
es aquel que va a la Cédmara de Diputados
para exigir mejoras al ambito educativo, sino
mas bien es el que prefiere presentarse en el
salén de clases y cobrar su misero sueldo a
pesar de la escasa educacion que otorga a
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sus alumnos.

El sefior Barriga En los estereotipos de la industria cultural
cada uno debe demostrar que se Identifica sin
reservas con el poder que le golpea. El
espectaculo significa mostrar a todos lo que
se tiene y lo que se puede.

Es el seflor que no le interesa otra cosa de
sus Inquillnos mas que le paguen la renta,
aungque el inmueble se este cayendo y ni sl
quiera tenga las instalaciones en buen
estado, de todas formas el sabe que los
habitantes de su vecindad tendran que pagar
porque no tienen a donde ir y mucho menos
poseen los recursos para salir de alll ya que
es su Unica opcién a la cual pueden aspirar.

Dofia Clotilde Es una personaje de edad avanzada vy
soltera, representa la vejez solitaria que es
marginada con el apodo de la Bruja del 71, |la
mujer es mas valorada en la juventud. Trata
slempre de ser aceptada por los demas
obsequlandoles comida. En todos los
personajes de esta serie, pero
particularmente en los que representan edad
avanzada, la diversién que se muestra al
espectador tiene el efecto de "martillear en
todos los cerebros la vieja sabiduria de que el
continuo maltrato, el quebrantamiento de toda
resistencia Individual, es la condicion de vida
de esta socledad... (todos los personajes de
esta vacindad) como los desdichados en la
realidad, reclben sus golpes para gue los
espectadores aprendan a habituarse a los
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Suyosln.91

Tal vez sea aquella sefiora de edad que ya
no tlene oportunidad de nada por ser adulta
mayor, le toca vivir sola vy a veces hasta
cantar en el metro para obtener algin tipo de
Ingreso econémico. La gente a su alrededor
ha perdido el respeto por ella y por eso se
alsla aungue no sea una bruja la marglnan
con el solo hecho de apodarla asf.

Jaimito el Cartero Proviene de la provincia y se emplea de
cartero, su avanzada edad le hace cansarse
muy rapido. En los productos de la industria
cultural, en este caso los personajes,
muestran que su falta de reslstencla lo califica
como miembro de conflanza en la socledad
industrial.

Los adultos mayores son ya calificados de
obsoletos por el gobierno y los condenan a
una raquitica pensién por su jubilacion.

" Ibid. P. 183
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CONCLUSIONES

La industria cultural en nuestro pais es muy amplia, pero es la television la industria que
mas a sobresalldo en nuestro pals, a través de ella podemos llegar a otros paises y otras

Naciones pueden llegar a nosotros; pero es en este Intercambio de productos donde las
identidades se deforman.

Como podemos ver los personajes del Chavo del 8 se refieren a grupos sociales en
desventaja, y se representan en situaclones de pobreza con mucho sentido del humor. Su
premisa de base es la de reir llorando o llorar riendo, es el drama que conmueve y termina en
risas espontaneas. tragedla y comedia se mezclan para presentar una realidad.

Sus estereotipos que vimos en cada personaje, hacen al televidente subordinarse ante el
sistema imperando asf las relaclones desiguales. El problema no es ver expuesta Ia pobreza en
la television, sino acostumbrarse a ella a través de la pantalla.

El programa del Chavo de/ 8, ha sido a lo largo de 30 afios el programa més visto y
vendido en America Latina, es un producto de la industria cultural en México bastante rentable,
su creador es el escritor que mas regalias reclbe por su obra en nuestro pals, es un programa
dirigido a la sociedad de masas, sus personajes tienen una cercanlia a la vida cotidiana que se
vive en una vecindad y lo ven tanto nifios como adultos.

El televidente se divierte con el Chavo del 8, no piensa y tampoco reflexiona de lo que se
le presenta, hay que relrse y olvidar el dolor alli donde se muestra.

Es la realidad reflejada en el programa lo que lo hace tan atractivo para el televidents, en
la vecindad hay carencia y sus personajes sufren las consecuencias de una socledad con
Injusticia soclal. EI Chavo del 8 es un programa que legltima la marginalidad y la pobreza sin
proponer ningin cambio. Nuestra Imagen de la realldad es basicamente la que nos ofrece este
tipo de programas, de ahi que la televisién tenga un importante control soclal.
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Y es este conformismo presentado capitulo por capltulo el que es asimilado por el
televidente, a través de la pantalla percibe su realldad como no tan mala, es decir, ser pobre es
bueno, con ello se puede vivir feliz.

La television, que puede ser reductora de tenslones por catarsls, puede ser
también inductora de conductas por mimesis’. E| [televidente] aprende por
experimentacion, por observacion y por Imitacién. Todo lo que no se aprends por
experiencla directa lo aprende por sumisién a una autoridad o por imitacién de
modelos atractivos. La television dificulta en principio la experlencia directa, pero
tiene autoridad y resulta atractiva, de manera que es un eflcaz Instrumento de
penetracion cultural al potenciar por estos medios el aprendizaje da
conocimientos y comportamientos. 2

Los productos de la industria cultural son consumidos alegremente porque en ellos se
reproduce flelmente el mundo perceptivo de la vida cotldiana. La capital de nuestro pals esta
llena de vecindades, que son una alternativa econdmica, todas cuentan con una patio, el que
tantas veces se ve en e/ Chavo del 8, ese que se representa con las paredes descuidadas y el
piso maltratado, con los tendederos atravesados, los lavaderos a simple vista, los tanques de
gas, las macetas maltratadas.

Los personajes que forman esta serle son esterectipos de la gente que vive en la
sociedad y que son representados con rasgos exagerados y presentados con ridiculo para
lograr la comicidad y consecuentemente la aceptacldn del televidente,

El espectador nunca es defraudado en e/ Chavo del 8, cada uno de los personajes con
sus clasicos movimientos corporales y sus frases satlsfacen las expectativas creadas al
sintonizar los programas. Es, en esta constante repeticion de situaciones lo que hacen de la
serle relatos miticos que conllevan a la identificacién con el personaje.

El programa del Chavo del 8 representa “un microcosmos de la vida mexicana en un
espacio muy urbano, de un sector social desfavorecido. Se podria decir que es una especie de

* Se ofrece al espectador una imitacién (mimesis) de una accidn y, mediante la compasién (éleos) y el temor (fobos), se
roduce en €] la purificacidn (catarsis) de sus emociones.
? Ferrés Joan, Television y educacidn, p. 77
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familia Burrén® especializada, muy actualizada. E| personaje del Chavo de/f 8 es muy sul generis

en la television, porque es un personaje que no tiene familia, esta solo, viene de la calle pero

vive en una vecindad solo y sin famllia"®.

Si blen este programa es un producto de la industria cultural mexicana, no hay que
olvidar que la empresa que le dio tanto auge y la que lo explotd lievandolo a todo el Continente
fue TELEVISA. Empresa que en su formacién llevo siempre las caracteristicas fundamentales
de la industria cultural, ya que en sus inicios se conformé como un monopolio slempre con el
apoyo del gobierno mexicano.

Empresa e Industria cultural en todo los sentidos, con la que se lograra entrar en el
proceso de globalizador que actualmente se vive:

El corazon de Televisa continda slendo la televisidn,.. En el rubro televisivo la
Industria produce 48 000 horas de programacion original para ser trasmitida en la
primera corrlda en sus cuatro canales: 2,54 y 9... de la cual una parte muy
importante de la producclén de TELEVISA son los melodramas.

La segunda divislon, es la de publicaciones. Tlene un tiraje anual que excede
los 181 millones de copias. Se coloca con el 60% del mercado de revistas del
pais. Entre sus titulos se encuentran: Eres, Somos, Eres Novia, dos ediciones del
periddico Ovaciones y la revista Epoca. También es de su propiedad la edlitorlal
Cllo que publica libros de historia y produce videos.

En el rubro radlofénico cuenta con 16 estaciones en AM y FM que axplota
ligadas estrechamente con sus compafilas disqueras: Discos y Cintas Melody,
que vendié 10.7 mlllones de discos en 1990, Discos América y Muslvisa.

" En 1948 se publico ¢l primer nimero de la familia Burrén, era una historieta protagonizada por la familia Burrén conformada
principalmente por Borola Tacuche y Regino Burrdn. Fueron actores de historias en una ciudad donde se convertian en testigos
participes de la lucha diaria de la gente: que si los precios subicron, que si mds impuestos, que si no alcanza para cl gasto.
Informacién extraida de la revista sernanal Dig siete, Dir. Jorge Zepeda Patterson, numero 45, pp, 23-30

% Reséndiz Rafacl. Coordinador de la Carrera de Ciencias de la Cornunicacién en la Facultad de ciencias Politicas y Sociales
de la UNAM. Entrevista realizada el dia 19 de junio de 2003.
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En otro tipo de negoclos, se agrupan promociones deportivas: el grupo es
duefio de los equipo de futbol de primera division, América y Necaxa, asl como
del Estadio Azteca. Promueve especticulos y eventos especlales.

... Asl mismo produce y distribuye peliculas (Videoclne y Videovisa).®

Los medios de comunicacion masiva son un terreno particularmente proplcio para que
proliferen los mitos y las Ideologlas. La comunicacion vy la cultura de masas engloban todo un
conjunto de ideas, de tecnologias, de practica, de relaciones, son un aparato en el cual
engranan los diversos elementos de un modo de produccion de la comunicacion.

La television resulta ser parte de la Industria cultural, en un Instrumento de difusion
masiva, en ella se trasmiten todo tipo de productos que puedan contar con ser consumidos
alegremente incluso hasta en un estado de dispersion. Cada producto de la industria cultural es
un modelo de la gigantesca maquinaria econdmica que la mantlene, sus consumidores resultan
ser los obreros, los ampleados, la clase medla.

Pero la industrla cultural es también y por mucho la Industria de la diversion, que significa
siempre que no hay que pensar, que hay que olvidar el dolor, incluso allf donde se muestra, el
Chavo del 8 continuamente sufre de hambre y en algunas ocasiones su buen corazdn es
compensado con alguna torta de jamon, sin embargo en cada caplitulo e nos muestra su
eterna hambre a la que ya nos habituamos,

Por es0 la tierna resignacién del Chavo ante el infortunio es capaz de despertar la compasion
del més durc de los corazones, conmueve al espectador, Como es pobre, no tiene juguetes,
pero si se puede divertir con lo que encuentra a la mano, por ejemplo: un palo de escoba, el
cual equilibra hablimente con el pie. E! Chavo del 8 es siempre el noble, es la forma en que la
socledad confiesa el dafio que ella misma produce. En él, la industria cultural nos expresa: si, la
vida es muy dura pero por ello mismo es tan maravillosa y tan sana.

Y es que la industria cultural a través de los medios de comunicacién masivos ha logrado
penetrar mas directamente en lo gocial, programas de este tipo son los mas aceptados por su

™ Toussaint F., op. cit., pp. 98-100
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tematica manejada siempre en lo comico, género que —en este caso- es muy facil de digerir,
siempre es predecible los golpes que recibira cada parsonaje o la frase que dira.

Coémo pasar desapercibido el Chavo del 8, si en la calle he encontrado toda clase de
articulos: llaveros, playeras, mufiecos, dulces, calcetas, memoramas, tazas, mufiecos de
coleccion que viene en bolsas de pan de Bimbo, entre otros mas. Y que decir del Chapulin

Colorado que anuncla su fortileche. Es en este tipo de publicidad dénde se consolida un
producto de la industria cultural.

Es cierto, aunque podemos elegir entre diversos programas de television, no hay que olvidar

que finalmente es el entretenimiento el negocio que mas dinero deja. Y la televisién no es mas
que una gran industria.
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VIDEO 1

Lo mejor del Chavo del 8.

1. El foco
(Sinopsls)

Todo comienza cuando don Ramdn se propone camblar un foco que se encuentra en la
entrada de la vecindad, por lo que toma el barril del Chavo para subir en él. Como no puede solo, le
plde ayuda al Chavo, que se encontraba jugando con una pequefia pelota, asl que de una mano trae
la pelotita y de la otra el foco. Aparece Quico y se rfe del Chavo por el tamafio de su pelota. Quico
sale con una pelota mucho més grande votandola, y el Chavo sin querer ser menos le dice que su
pelota aunque pequefia bota mejor. Sin pensarlo deja caer el foco al piso pensando que era la
pelotita, don Ramon estalla en un grito y el Chavo es regafiado.

Se manda por un segundo foco, que el Chavo vuelve a romper por hacer malabares con una
escoba. Se trae un segundo foco, pero esta vez serd la Chilindrina qulén ayude a su papd. La
Chllindrina le pregunta a Don Ramdn sino es peligroso poner el foco, esté le contesta que no porque
ya bajo el switch, la Chilindrina inmediatamente vuelve a subir la palanca y es cuando Don Ramén
coloca el foco y se electrocuta.

La Chilindrina corre a agarrar a su pap4 de la mano para ver por gue bailoteaba tanto, se
queda pegada, y asi llega el Chavo, después Quico, el profesor Jirafales y por Oltimo dofia Florinda.
Terminan balloteando todos.

2. Bafiar al Chavo
(Sinopsis)

Don Ramén y dofia Clotllde planean bafiar al Chavo ya que lleva varlos dfas sin asearse. El
Chavo rehuye al primer cubetazo y entonces le cae a Quico, esté llama a su maméd y por el enojo de
mojar a su tesoro echa agua a don Ramdn. Después la Chilindrina decide ayudar a su papé para
bafiar al Chavo y se esconde para liegar de sorpresa con el Chavo, pero le falla y moja a dofia Clotlide
qulen inmediatamente agarra una cubeta con agua para echérsela a la Chilindrina pero esta

astutamente se agacha y entonces la mojada resulta ser dofia Florinda. Al final todos terminan
mojados menos el Chavo del 8,
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3. Cumpleafios de Nofio
(Sinopsis)

Es el cumpleafios de Nofo, se lo celebran en la fonda de dofa Florinda y todos los nifios de la
vecindad van de invitados, mlentras todos ellos platican sobre acampar, el Chavo aprovecha la comida
gratls y guarda varias mitades de sanwiches en una bolsa de estraza. ﬁoﬁo se da cuenta y empleza a
reclamar, Aparece dofia Florinda con un gran pastel y al verlos discutir les cuenta una fabula, durante
el relato el Chavo come la mitad del pastel. Es regafiado: tenfa que ser el Chavo del 8,

4. Don Ramén en la escuellta
(Sinopsls)

Don Ramén asiste a la escuela junto con la Chilindrina, Estan en la clase de arltmética, para
ejemplificar una suma, el profesor Jirafales le dice a la Chilindrina que Imagine que su papd gane

veinte pesos dlarlos, ensegulda la nifia se ref y explica que eso no puede ser, don Ramdn se ofende.
El profesor Jirafales les recuerda que solo es una suposlcién.

5. Dia de San Valentin
(Slnopsis)

Es el dfa de los enamorados, la Chilindrina le echa secretamente al barril del Chavo una tarjeta
donde le expresa su amor, pero el Chavo la encuentra justo cuando hay otra nifia, esté plensa que es
de ella y se la da, estd plensa que es de él y la reclbe, la lee y la regresa al Chavo. El Chavo se la
ensafia después a la Popls y estd pensando que era para ella la acepta, pero después se la ensefia a
flofio, entonces este la acepta y luego se la ensefia a la Chilindrina diciendo de donde venia la tarjeta.

La Chilindrina entlende el enredo, y se prepara para declrle al Chavo que era ella quién se la
habfa mandado, al verlo el Chavo le cuenta que estd enamorado de quién le envio la tarjeta,

lluslonada la Chilindrina lo escucha, pero este le dice que es de la nifia nueva, La Chilindrina queda
llorando.
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6. La Torta
(Sinopsis)

Quico Intercambla una revista del chapulln colorado por una torta con el Chavo aprovechando
que slempre tlene hambre. Quico empleza a preparar las tortas y bajita la mano el Chavo roba de la
torta de Quico algunos ingredlentes, pensando que la torta mds llenita Iba a ser de él. Al final Quico

se come los panes que contlenen los Ingredlentes, y el Chavo se queda con solo dos mitades sin nada
de nada.

7. Los Yeseros
(Sinopsis)

Jaimito el cartero decide remodelar un poco la vecindad, prepara entonces yeso. El Chavo

aparece y pregunta que es esa mezcla del cajén, Jalmito el cartero le responde que es leche de burra.
Este se queda con esa |dea y reparte a todos la “leche de burra”.

Y aunque el Chavo no entend(a lo que era el yeso todos terminan embarrados de este,

8. Sustos
(Sinopsis)

Es de noche en la vecindad, y entonces la Chilindrina Invita a el Chavo a jugar a los fantasmas
con unas sabanas. El primero en asustarse es Quico, se desmaya; don Ramon descubre que es el
Chavo qulen anda asustando y entonces lo espanta poniéndose la sabana de fa Chilindrina.

Al Chavo del susto le da la garrotera, aparece la Chilindrina y al ver al Chavo del 8 y al
fantasma se asusta y cae desmayada. Dofia Florinda sale y encuentra a don Ramén vestido de
fantasma y lo golpea con tremenda cachetada.
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9. La casa de la bruja del 71
(Sinopsis)

Don Ramodn manda a la Chilindrina a dejarle un periédico a Dofia Clotilde, pero como es la bruja
del 71, pide a Quico y al Chavo la acompafien, nadle se anima a entrar a su casa.
Pero en su Imaginacién los nifios entran y todo es ligubre, ven a dofa Clotiide como toda una
bruja, vestida de negro y meneando una gran olla humeante, se espantan ain mas cuando ven volar
la escaoba.

Ya asustados todos desplertan de su imaglnacién y dofia Clotilde los sorprende queriendo
entrar a su casa.

10. Los globos
(Sinopsils)

La Chllindrina persigue por todo el patio a el Chavo retdndolo a que no le revienta su globo.
Dofia Clotilde harta de escuchar a la nifia le revienta el globo con unas tijeras. Quico trae otro globo
que el Chavo pretende quemar con un cigarro que encontré en el suelo, cuando decide hacerlo, Quico
se mueve de lugar y el Chavo quema a dofia Clotilde,

La Chilindrina y Quico se burlan de dofia Clotilde y esta le dice a Quico que se calme porque
sino le revienta los cachetes con las tijeras. Quico grita y llama a su mamé, dofia Florinda sale y le
grita a dofia Clotlide. Don Ramdn sale y entra al pleito, todos gritan y discuten,

El Chavo sale con su pallacate amarrado al palo de escoba, sefial de que abandona la
vecindad. La Chilindrina le pregunta porque se va y el Chavo le contesta que es el al que siempre le
achacan que todo es culpa de él,

Don Ramén para que se ponga contento. le compra todos los globos al globero y se los regala
al Chavo, quien se eleva con todos los globos.
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11, El ratero de la vecindad
(Sinopsis)

El seflor Hurtado qulen vive en la vecindad roba la plancha de Dofia Clotllde. Pero han
desaparecido también la de Don Ramén, Quico por casualidad encuentra una de ellas en el barril del
Chavo por lo que los tres sospechan que el Chavo del 8 es el ratero, cuando este aparece en escena
es juzgado por todos, El Chavo decide Irse de la vecindad.

Al dia sigulente Quico extrafia al Chavo pero dofia Florinda y Don ramén le dicen que es mejor
asl. Sin embargo reaparece el Chavo dicléndoles que el no es el culpable. Dofia Clotlide dice que otra

vez a desaparecido su plancha, pero es vez no fue el Chavo porque este no se encontraba en la
vecindad.

Quico y el Chavo se encuentran platicando, esté le relata a Quico que fue a la Iiglesia y alli le
contd todo al padre quien le aconsefa que recé para que todo se soluclone. EI Chavo pide a Jesds que
el ratero se vuelva bueno. Todo este relato el sefior Hurtado lo escucha, asl que se conmueve y
regresa lo robado, no sin antes premiar con una torta de jamén al Chavo.

12. El esqueleto
(Sinopsis)

En la clase del profesor Jirafales hay un esqueleto que a todos atemoriza, nadle pasa a tocarlo
por més que el profesor les dice que no les hard nada y que solo lo trajo para estudiar el esqueleto

humano. Quico, el Chavo y la Popis toman la iniclativa de salir de clases, los demds del grupo los
siguen.

Solo la Chilindrina se despide del profesor Jirafales y tamblén del esqueleto (lo toma hasta de

la mano). El profesor sorprendido le pregunta sl no le tiene miedo y la nifia contesta que no porque es
como si saludard a dofia Florinda.
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13. Todo queda en famllla
(Sinopsis)

El Chapulin Colorado admirado por todos en la vecindad, se encuentra en esta. El Chavo el que

primero habla con el Chapulin, y le pide por favor que haga entrar en razén a Dofia Florinda porque
slempre le pega a don Ramén.

Lo primero gue hace el Chapulln Colorado es Ir a hablar con don Ramén para que le explique
porque dofa Florinda slempre le pega, pero se da cuenta que don Ramén no trabaja y eso es lo que
le da mala Imagen ante la mujer. El Chapulin promete tratar de arreglar el asunto.

El Chapulln llega con dofia Florinda y le pide que intente ser tolerante con don Ramén para
poder soportar todo.

El Chapulin llega con don Ramén y le cuenta que dofia Florinda ha camblade, tanto asl que le
regalo al Chavo del 8 las galletas que habla preparado para Quico. Don Ramén exclama que es un
milagro y se alegra por el Chavo del 8 quién slempre se anda muriendo de hambre,

14. Independencia de México
(Sinopsis)

Los nifios se encuentran en la escuela y esta vez el profesor Jirafales les aplica un examen de
historia. La primera pregunta es qué estaba haclendo el cura Hidalgo el 15 de septiembre de 1810,
Nofio contesta que el cura Hidalgo se encontraba muy enfermo y se paso toda la noche dando grito

de dolores, ensegulda el profesor Jirafales corrige a Nofio diciéndole que esa noche se dio el grito de
Independencia,

Durante toda la clase nadie contesta blen una sola pregunta, por lo que el profesor Jirafales
les dice que tomen el libro entre sus manos y que mientras 1o tengan en sus manos serén gentes de
bien, gentes de provecho. Remata el profesor Jirafales termina diclendo: “En otras palabras, mientras
ustedes tengan el libro en sus manos seran como yo”. Todos los alumnos al escuchar esto tiran
répidamente sus libros al plso.
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15, Vacaclones en Acapuico
(Sinopsis)

El sefior Barriga Invita a todos los habitantes de la vecindad a Acapulco. Dofia Florinda, Quico,
don Ramon, la Chilindrina, dofia Clotilde y el profesor Jirafales estan vestidos con su ropa de playa
menos el Chavo del 8, asi que es motlvo de burlas.

Todos llegan a desayunar al restaurante del hotel, dofla Florinda expresa que es un muy
bonito lugar y en nada se parece a la casa de don Ramoén, esté al escuchar dice que ¢cémo puede
comparar un hotel tan hermoso y bonito con su humllde casa que es pobre y fea, “es como si
compararan a Sofia Loren con usted”,

Después de desayunar, todos van a la playa, la Chilindrina y Quico se burlan de dofia Florinda
al ver su traje de bafio. Después Quico y el Chavo hacen cada uno un castillo de arena, el de Quico es
mas grande y bien hecho mientras el del Chavo no lo puede terminar, al ver esto la Chilindrina quiere
Jugar con Quico pero esté no.

VIDEO 2

Lo mejor del Chavo del 8

16. Bllietes de loteria
(Sinopsis)

Don Ramén ayuda a el Chavo compréndole un blilete de loterfa que no le paga, pero al dfa
sigulente ve el numero premlado en el perlédico. Don Ramén emocionado le dice al sefior Barriga que
pronto le pagard los catorce meses de renta que le debe porque se a sacado la loterfa, los dos
declden ir a celebrar a la casa de Don Ramdén, para que esté le presuma el blllete premiado, pero el
billete no aparece por ningdn rincon de la casa.

Finalmente don Ramén recuerda haberlo guardado en su zapato, lo saca muy ilusionado y en
eso el Chavo del 8 se acuerda que el billete era para el sorteo del dia slguiente.
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17. Clases de hox
(Sinopsis)

El Chavo plde fiados unos cinco panes para don Ramdén pero al llegar a la vecindad solo tiene
un pan. Quico Incrédulo le pregunta al Chavo que si a don Ramdn le dan fiado, el Chavo contesta que
pidid fiado pero a nombre de dofia Florinda, Quico corre con su mamé para decirle.

Dofia Florinda va y le pega a don Ramén cuando se entera que no solo el pan a pedido flado a
SuU nombre,

Quico regresa a casa de don Ramén para presumirle al Chavo su paletota de dulce. Entonces,
don Ramdn ve como el Chavo del 8 le pega con los pufios a Quico por no darle de su paleta. Asl que a
don Ramén se le ocurre entrenarlo para hacerlo boxeador. Don Ramén Imagina ser manager del
nuevo boxeador llamado el Chavo y ganar con el mucho dinero.,

18. La caslta del Chavo
(Sinopsls)

El Chavo del ( juega con unos ladrillos) a construlr una especie de caslita, Quico al ver esto
qulere jugar con él, pero el Chavo no, lo deja. Quico para ser aceptado saca dos almohadas que
servirdn de su cama, pero en eso aparece Nofio quien recibe la almohada que le tocaba al Chavo. El
Chavo enojado corre a los dos, Nofio se va no sin antes recordarle que esa vecindad es de su papd y

por tanto suya, asf que no deben construlr casas dentro de su territorio, Mientras tanto por venganza
Quico destruye la caslta.

19. La torta
(Sinopsis)

Quico Intercambla una revista del chapulin colorado por una torta con el Chavo aprovechando
que siempre tlene hambre. Quico empleza a preparar las tortas y bajita la mano el Chavo roba de la
torta de Quico algunos ingredientes, pensando que la torta mds llenita iba a ser de él. Al final Quico

se come los panes que contlenen los Ingredientes, y el Chavo se queda con solo dos mitades sin nada
de nada,

Aparece la Chilindrina y le pregunta al Chavo del 8 lo qué le paso a su torta porgue ya ni
jamén tlene, esté apenado le contesta mintlendo y le dice que ya se comid todo lo de adentro. La
Chilindrina aprovechando la situacién se como el pan. El Chavo se va su barrll llorando.
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20. Clases de gultarra
(Sinopals)

Don Ramdn se encuentra tocando la guitarra, el Chavo al escucharlo se acerca y le pide que ie
ensefie a tocar. Don Ramdn le pregunta sl le gustan las viejas canciones o las nuevas. En eso aparece
Quico y particlpa en la conversacién de las viejas y nuevas canclones,

Cuando entran el profesor Jirafales y dofia Florinda escuchan hablar de las viejas,
Inmediatamente se Indignan y se llevan a Quico. No sin antes regafiar a Don Ramdn por hablar de
esas cosas delante de los nifio. Don Ramén explica que solo hablaban de las canclones, apenado el
profesor Jirafales se marcha.

VIDEO 3

21. Don Ramén y Glorla
(Sinopsis)

Don Ramén se encuentra a Gloria una muchacha muy guapa, y para empezar la platica le
comenta si ya vio la nueva pelicula, ella responde que sl pero que no la vio completa porque un
individuo tan feo se sent6 a lado de ella, y cdmo a ella le encantan los feos ya no puso atencion,

Se desplde Glorla y don Ramon se queda pensando, asl que le pregunta a Qulico que sl es feg,
el nifio para no herlr sus sentimlentos le contesta que no, pero don Ramén le exige |a verdad asl que
Quico se explaya y lo empleza a Insultar.

22. No hay agua en la vecindad
(Sinopsis)

No hay agua en la vecindad, entonces don Ramén que slempre es flojo le dice al Chavo que
vaya a la otra vecindad por agua en unas cubetas. El Chavo se niega a ir y le pregunta a Don Ramon
que por qué no va él, entonces el flojo contesta que esta enfermo de su cldtica y por eso no puede
cargar. El Chavo no le cree y le pregunta a la Chilindrina sl su papé esta enfermo, ella le contesta que
esta enfermo de flojera.

Don Ramén se encja y manda a la Chilindrina a su casa.
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23. Pelea del profesor Jirafales y Don Ramén
(Sinopsis)

El Profesor Jirafales defiende a Quico de los Insultos de don Ramdn, dicléndole que es un
cobarde y que mejor se meta con el. A don Ramdn le da mledo y pone de pretexto que na le pega

porque hay nlifios, asl que el Chavo aclara que sl es por él se va, pero don Ramén lo agarra para que
no se vaya.

24. Pintan la vecindad
(Sinopsls)

Todos en la vecindad deciden lavarla y pintarla, pero son sus habltantes que acaban con jJabdn
y pintura.

El Chavo aprovecha la pintura para querer pintar sus zapatos, pero la Chllindrina riéndose le
dice que eso no se puede porque es pintura de agua. Ella se rfe adn mds cuando ve los calcetines del
Chavo todos rotos, y este le dice que se puso los mejores ya que el otro par que tiene esta més roto,

25. El guisado de Doila Clotilde
(Slnopsis)

De la casa de dofia Clotllde sale bastante humo que perciben el Chavo y Quico, llegan a la
conclusién que el homo y el olor a quemado Indican que la bruja del 71 esta hablando con el diablo,
corren a hablarle a don Ramon, pero este no les cree su historia.

Al ver llegar del mercado a dofia Clotilde, don Ramdn le pregunta que sino dejo algo en la
lumbre, |a sefiora recuerda que dejo una panclta cocindndose, pero se quemo desafortunadamente y
lo peor fue que era un guisado para don Ramén.

Dofia Clotlide vuelve a hacer pancita y le manda & don Ramon una charola liena de
quesadilias que la Chllindrina y el Chavo prometen cuidar, pero ninguno de los dos lo resisten y cada
uno agarra la mitad para comérselas en el patio trasero de la vecindad.

Quico sale de su casa buscando al Chavo y como ve ablerta la casa de don Ramon entra.
Dofia Clotlide al ver llegar a don Ramdn le dice que le mando unas quesadillas, hambriento entra don
Ramon a su casa dispuesto a comer, solo ve a Quico y la Charola vacia. Don Ramdn le pega a Quico.
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26. El negoclo del Chavo
(Sinopels)

Dofla Clotilde manda al Chavo por dos litros de leche y le promete un peso de propina. El
Chavo regresa con litro y medio de leche, le conflesa a dofia Clotlide que no aguanto mas el hambre y
se tomo unos tragos, por no decir mentlras, dofia Clotilde le da otro peso.

Con dos pesos en su poder el Chavo plensa inmediatarmnente comprarse una torta de jamén,
pero la Chilindrina le recomlenda que ponga un negocio. El Chavo declde poner un puesto de aguas
frescas, ollas encima de unos huacales de madera y sasos de vidrio componen en puesto. Quico al

verlo declde hacerle la competencla y trae un carrito con unos vitroleros y vasos desechables de tres
tamafios,

El sefior Barriga sale de la vecindad griténdole a don Ramén por 1o que no ve el puesto del
Chavo y lo tira. Para remediar el accldente el sefior Barriga le paga por los dafios 50 pesos, Quico tira

su puesto répidamente pero el duefio de la vecindad solo le da una tarjeta con el nombre de un
psiquiatra.

27. Don Ramén sufre de insomnio.
(Sinopsis)

Don Ramén lleva una semana sin dormir y le cuenta a dofa Clotllde su situacién, estd promete

darle un jarabe que lo compondra. Quico y el Chavo ven a don Ramén débil y cansado, asl que
plensan que la bruja del 71 lo embrujo.

Dofla Clotilde llega con el jarabe, pero la Chilindrina piensa que es un brebaje para su papd y
lo tira en las aguas frescas que vende el Chavo, Por accldente don Ramén bebe el agua con el jarabe
y acaba en brazos de todos por el suefio pesado que le dio.
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28. La cartita de amor
(Sinopsls)

El profesor Jirafales llega con su acostumbrado ramo de flores para dofia Florinda pero esta
vez le trae una carta que tira sin darse cuenta antes de entrar a la casa de la sefora para tomar la
tasita de café,

Mientras tanto, don Ramén manda a La Chllindrina con una lista al mercado, la nifia sale y
recoge el papel del profesor Jirafales. La Chilindrina revuelve los recados y manda al Chavo a la

carnicerfa con la carta de amor, mlentras le da a Quico (qulen buscaba la carta por ordenes del
profesor Jirafales) la lista del mercado.

Dofia Florinda emoclonada lee el papel y le pregunta al profesor sl es asl como la ve, esté
aflrma que sl, entonces ella lee en voz alta: * dos kllos de retazo con hueso, dos piernas de pollo, dos

patas de puerco y un kilo de lengua”, por supuesto dofia Florinda se indigna y corre al profesor
Jirafales.

El profesor Jirafales investiga, va por dofia Florinda y Quico. Los tres se dirigen a la casa de don
Ramédn y alli lo encuentran junto con el Chavo rléndose de la carta. Dofia Florinda y el profesor le
pegan.
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