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INTRODUCCION

El deporte ha estado ligado a la vida del ser humano desde su evolucién en la tierra, primero
como un medio de subsistencia y posteriormente como una actividad para recrear su cuerpo,

divertijrse y socializarse. '

Aun con la importancia que el deporte ha tenido para la vida do muchas personas en el
mundo, este ha sido cscasamentc cstudiado desde las perspectivas de las Ciencias do la
Comunicacion en México con ¢l fin de analizar los impactos que puede tener en los diferentes
4mbitos de la vida eocial, asi 1o sefiala un documento presentado en el XIII Encuentro de la
Asociacién Mexicana de Investigadores en Comunicacién (AMIC), en la mesa "Frentes teméticos

de la comunicacién". ?

Asimismo, puntualiza que sdlo hay 37 trabajos acerca del deporte y la comunicacién entre
tesis, monografias, ponencias, articulos publicados en revistas y bases de datos electronicas. En

donde se destaca que sélo un documento aborda la temdtica del deporte relacionada con la radio.

En ese mismo documento s¢ argumenta, que el deporte enfocado desde las ciencias de la
comunicacién es un campo poco explorado por los estudiantes de las carreras de comunicacion,
principalmente, porque en sus universidades no cuentan con maestros y ascsorea adecuados para
abordar los temas en comunicacién y deporte. Esto provoca que los alumnos cambien el tema de sus
tesis o que sus ideas sean desanimadas, minimizadas, encausadas y cambiadas hacia temas de
investigacion legitimados. Esto representa una pérdida de masa critica en un campo académico que

puede gencrar informacién original.

! Do luna, Arturo Ariel. Sudar pars triunfir, México, 1994, p. 10
2 Rivera, Enrique “Deporte y Comunicacidn: tométicas y autores” Revisia Efodters, Ménico, agosto de 2001.



Aunque dejan en claro que para hacer investigacién social en deporte so requiere del rigor

tedrico y metodoldgico de un cientifico social, tanto como de la pasién de un aficionado.

Estos datos dan la pauta para llevar a cabo una investigacién acerca de la radio deportiva,
ya que ha sido una drea poco estudiada desde una perspectiva formativa, 1a cual le puede aportar
grandes beneficios a la sociedad si se realiza con una base metodoldgica de acuerdo a los

lincamientos que todo trabajo cientifico social sobre el deporte debe cumplir.

Por ende, en este trabajo sc hace una investigacién de la radio deportiva en la Ciudad de
Meéxico con el objetivo do proponer un programa radiofénico sobre atletismo que proporcione
informacién de calidad acerca del deporte amateur. Para ello, se basard en la metodologia de la

interpretacién o hermenéutica profunda, propuesta por John B, Thompson,’

La hermenéutica profunda es una estructura metodoldgica que enfatiza el hecho de qus ¢l
objeto de andlisis es una construccion simbélica significativa que requiere interpretacion. Pero las
formas simbdlicas también estdn inscritas en contextos sociales e histdricos de diversos tipos, y

como construcciones simbdlicas significativas, estdn estructuradas internamente de diversas formas.

Cabe sefialar que las formas simbélicas 2on construcciones gignificativas que requieren de

interpretacion; son expresiones, texto, etc, quec, como construcciones significativas pueden

' T John B, The Mchodology of I

Ideology and Modern Culture. Gran Brotafia, 1990, pp 272- 327.

¥



entenderse. De ahf que se adapte con facilidad al andlisis de la cultura, de la ideologia y de la

comunicacion de masas.

Un punto de partida para la hermenéutica profunda ¢s la interpretacidn do las formas
simbélicas por parte de los individuos que las producen y reciben, pero Thompson plantea un
rompimiento metodoldgico con esa interpretacién, sin olvidarlo totalmente, con el fin do detectar

otros aspectos de las formas simbdlicas,

Para ello, la estructura metodoldgica de la hermenéutica profunda comprende tres fases o
procedimientos principales que debon considerarse como dimensiones analiticas precisas de un
proceso interpretativo mds complejo: andlisis historico- social, andlisis formal o discursivo yla

interpretaci6n- reinterpretacion.

1. Andlisis histérico-social: Las formas simbdlicas son producidas, transmitidas y recibidas
en condiciones sociales o histdricas precisas. El propdsito de este tipo de analisis es reconstryir las
condiciones sociales o histéricas de la produccién circulacién y recepcién de las formas simbélicas.
Thompson reconoce cuatro aspectos bésicos del contexto social: ajescenarios espacio- temporales,
b)campos de intereccion, ¢) instituciones sociales, d) estructura social, ¢) medios técnicos de

transmisién.

2. Anélisis formal o discursivo: Esta segunda fase de andlisis s requiere para ol estudio de
objetos y expresiones significativas que circulan en los campos sociales, que también son complejas
construcciones simbélicas con una estructura articulada. Las formas simbélicas son producto de
acciones determinadas que se generan a partir de reglas, recursos, etc. disponibles para el productor,

poro también son construcciones simbélicas complejas a través de las cunles se dice o expresa algo.



Las formas simbdlicas son productos contextualizados que gracias a sus caracteristicas

estructurales, son capaces de decir algo acerca de algo.

3. Interpretaci6n- reinterpretacién: Explicacién Interpretativa de lo que se representa o dice.
Las formas simb6licas tienen un "aspecto referencial”, es decir, son construcciones que representan
algc;, sc refieren a algo o dicen algo acerca de algo. Asimismo, al ser analizadas mis profundamente
por medio de las condiciones histérico- sociales y a través de sus caracteristicas estructurales

internas se puede hacer una interpretacion.

Por otra parte, Thompson sefiala que 1as instituciones de la comunicacién masiva producen
formas simbélicas para receptores que generalmente no estén fisicamente presentss en el lugar de la
produccién y transmisién o difusién, es decir, el flujo del mensaje es un solo sentido, A partir de

esta caracteristicas, Thompson propone tres aspectos con el fin de analizar la comunicacion masiva.
El desarrollo metodolégico de la aproximacién tripartita
Produccién y

transmision —p Anélisis histérico-social

o difusién ¢ interpretacion de la doxa\ Interpretacion
de las
Aproximacién ___  Construccidén —— Andlisis formal o — ) caracteristicas
tripartita discursivo ideoldgicas de
los mensajes
Recepcion y Anélisis histbrico-social mediados

apropiacion > . interpretacién de la

doxa



El andlisis hermenéutico profundo también puede ser aplicado al objeto de estudio de la
investigacién, en esto caso la radio deportiva de la Ciudad de México, ya que a partir do la

aproximacidn tripartita de la comunicacién de masas se realiza el andlisis.

En primer lugar se selecciona el medio por donde se producen y transmiten las formas
simbélicas, es esto caso la estacién deportiva Estadio 590 AM de la ciudad de México, asi se
procisa dentro del aspecto histérico- social, es decir, se ubican en determinadas circunstancias

histdrico- social especificas.

Por cllo, en el primer capitulo titulado La radio y el deporte se define la palabra
comunicacién, deporte y radio deportiva con ¢l fin de dar una referencia acerca do lo que se hablaré
en las siguientes paginas. Posteriorments, se¢ hace mencién de manera breve a los antecedentes de la
radio deportiva en la Ciudad de México, a través de sus pioneros, emisoras y programas, hasta
llegar a la formacion de la estacidn Estadio 590 AM, la primera radiodifusora en transmitir de
manera formal 24 horas el tema deportivo. De ahf la importancia de conocer sus objetivos,

estructura, produccién, programacién y colaboradores.

A partir de este contexto de la radio deportiva, en especifico ¢l de la estacion Estadio
590 AM, se tiene ubicado el aspecto histérico- social, la primera fase que utiliza la herméncutica
profunda para el andlisis de los medios masivos, pucs se tiene seleccionado un medio de difusién en

un tismpo, lugar y condiciones sociales especificas,

Con relacién a la construccién del mensaje, se analiza cémo los elementos y las estructuras
quo intervienen en la elaboracién de un mensaje radiofénico se relacionan para expresar algo. En

este caso se tomé como referencia ¢l lenguaje radiofdnico, los tipos de programas deportivos, el



proceso de produccién y los géneros periodisticos de la prensa. Asf se ubica el aspecto formal o

discursivo.

Dc ahi que en el capitulo segundo La Produccidn de la Radio Deportiva se exponen los
cuatro elementos sonoros del lenguaje radiofénico (voz, misica, efectos y silencio) con el fin de
explicar cémo son utilizados en los noticiarios, revistas generales y formativas, asi como en las
transmisiones & control remoto de las competencias, es decir, en los tipos de programas que existen

cn la radio deportiva.

Al final de este capitulo segundo se explica el proceso de produccién de la radio deportiva,
que es similar al de cualquier otro género radiofénico, esto significa que se compone do tres
aspectos: la preproduccidn, la realizacién y la posproduccién, los cuales estdn interrelacionados de

ahf que s¢ le denomine proceso de produccién.

La radio deportiva al manejar el aspecto informativo recurre a las formas de expresién
periodfstica como: 1la nota informativa, la crénica, el reportaje, la entrevista, los cuales también
intervicnen en la construccién de un mensaje. Por ende, como parte del andlisis discursive, en el
capftulo tres La Radio Deportiva y el Periodismo se expondrd cémo los géneros periodisticos de 1a
prensa son utilizados en el rubro radiofénico, de acuerdo a las cualidades sonoms de este medio
clectrénico y a las estructuras de los programas deportivos, de ahf que sélo utilice la noticia, la

entrevista, la crénica, ¢l reportaje, ¢l editorial, el comentario y la mesa redonda.

Al contar con un anilisis histérico- social y discursivo del objeto de estudio (la radio
deportiva) se interpreta que la estacién Estadio 590 AM al manejar programas en donde sélo se
transmiten las competencias y se dan los resultados de los partidos de fiithol (deporte- especticulo)

8¢ ha olvidado de abordar ¢l tema del entrenamiento, es decir, la manera en cémo se practica un



deporte, cs ¢ste cago ¢l atletismo (deporte amateur) ¢l cual podria ser una medida formativa para
prevenir enfermedades y fomentar una cultura deportiva en el auditorio. Esto se verd reflsjado en la

propuesta de un programa radiofénico.

Por consiguiente en el cuarto y dltimo capitulo Proyecto de Produccién se plasma por
medio de un programa piloto, la idea es proporcionar informacién de calidad, a los jévenes de 15 a
25 afios, acerca del deporte amateur. Esto podria ser una medida para prevenir enfermedades y
fomentar una cultura. Ya que en México, segin datos del Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia o Informacion, la principal causa de muerte entre la poblacién son los problemas
cardiacos, al registrarse cada afio 93 mil fallecimientos. Aunado a esto, en el pals existen 20
millones de personas con colesterol elevado; 16 millones padecen hipertensién; 13 millones son

obesos, 10.5 millones son fumadores y hay 6.5 millones de diabéticos.

Esta problematica se complementa con la falta de una cultura deportiva en México, pues

segin el INEGI, de un universo de 58. 3 millones de mexicanos sélo el 15.2 por ciento realiza

deporte.

Por tal motivo, es necesario que en ¢l cuadrante del Distrito Federal exista un programa
deportivo que proporcione informacién de calidad relacionada con el atletismo, aprovechando las
posibilidades técnicas de la produccion radiofénica; pues Ia radio al ser un medio electrénico con un
gran alcance y de ficil acceso cntre la gente, puede participar activamente en difundir una cultura
deportiva y en la prevencién do enfermedndes relacionadas con el corazon, la diabetes y el

sedentarismo, asi como ¢l consumo de tabaco y alcohol.

Esta peticién de que la radio s¢ sume como una alternativa para prevenir males cardiacos s¢

origina de reconocidos especialistas en estas afectaciones, como es el cago del doctor Rubén




Argliero, director del hospital de Cardiologia del Centro Médico Siglo XXI del IMSS, quien sefiala
lo siguiente: “exhorto a quc con responsabilidad, los diferentes grupos sociales participen
activamente en el proceso de prevencién de los males cardiacos en todos los dmbitos: medios de

comunicacitn, las escuelas, las fabricas, las oficinas y las farnilias," *

* Rodriguez, Ruth. “Promucven prevencidn contra males cardiacos” El Unjversal, 29 de septiembre de 2003,
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CAPITULO 1

LA RADIO Y EL DEPORTE
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1.1. EL CONCEPTO DE COMUNICACION

El ser humano a través de su paso evolutivo en la tierra ha tenido la necesidad de
comunicarse para convivir socialmente y asi poder subsistir. Por ende, el hombre al relacionarse con
sus semejantes para alcanzar un desarrollo tanto individual como grupal se basa en la

comunicacion.

La palabra comunicar proviene del latin comunicare que significa “poner en comin™.’ Es
decir, una persona pone en commin sus ideas, sentimientos ¢ informacion para relacionarse con otra.
(Pero en sf qué es la comunicacién? De acuerdo con David Berlo “la comunicacién es un proceso

mediante el cual un emisor transmite un mensaje a través de un canal hacia un receptor™. ¢

En esta definicién se menciona el término proceso, el cual indica que los elementos que
intervienen en la comnunicacién siempre estdn en constantc movimiento para que sea efectiva, Es
decir, ¢l cmisor y el receptor intercambian funciones con el propésito de emitir y recibir mensajes.
De esta manera sc cstablece una comunicacién circular, pues hay una retroalimentacién o respucsta

al mensaje enviado,

Los elementos que intervienen en el proceso de la comunicacién segiin David Betlo son los

siguientes:

Emisor; aquella persona que envia los mensajes de manera codificada con el propdsito de

cstablecer contacto con los demds. Al codificar un mensaje ¢l emisor selecciona y estructura los

* Ponsoca Yerema, Socorro. Cs
* Berlo, Davi. E e




signos, sefiales o simbolos y picnsa lo que va a expresar, es decir, tiene un brebaje de

conocimientos,

Mensaje: es la informacién que transmite el emisor ai receptor. De acuerdo con Socorro
Fonseca Yerena,” el mensaje se compone de tres aspectos: cédigo, “¢s un sistemna de comunicacién,
es todo el conjunto de conocimientos que posee en comin ¢l emisor y el receptor antes de iniciar la
comunicacién. Generalmente se suele tomar la palabra — cédigo- en un sentido mas restringido,
definiéndolo como el conjunto de conocimientos que posee emisor y receptor acerca del mensaje, a
parte de la simple enunciacién de los signos del repertorio. Los cddigos secretos s6lo son conocidos

por ¢l emisor, el receptor y reducido nimero de persona nominalmente designadas...”.’
El segundo aspecto es el contenido, las ideas que constituyen ¢l mensaje.

El iltimo factor es el tratamiento, ¢l modo o el estilo de decir las ideas con el propdsito de

hacer comprensible el mensaje.,

Canal: la via por el cual se transmiten los mensajes. Existen dos tipos de canales: naturales
(los sentidos humanos) y artificiales (son los creados por ¢l hombre, como los medios de

comunicacién).

Receptor: es aquella persona que recibe y descifia el mensaje al decodificarlo, es decir,

interpreta los signos para entender la idea del mensaje que le han enviado,

7 fbid, p. 10.

* Moles, Abrharn. La Comunicacion v los Masa Modia. Bilbao, 1975, p. 110,
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La comunicacién al ser un proceso, mediante el cual se envian mensajes y se reciben
respucstas, estd expucsta a que ¢l mensaje pueda suftir algunas interrupciones por una mala
comprensién, un manejo inadecuado de los contenidos o por fallas técnicas de los canales
artificiales. Estas circunatancias se les denomina ruido, ¢s decir, “aquellas perturbaciones del

proceso de Ia comundcacién™.®

Con el fin de representar la relacién que tienen los elementos que intervienen en el proceso
de la comunicacién circular y con el propdsito de entender su funcionamiento sc recurre a los

modelos de la comunicacién.

MODELO DE COMUNICACION CIRCULAR

MENSAIJE
Emisor Codificacién Decodificar Receptor
CANAL
Receptor Decodificar Codificacién Emisor
Retroalimen
~tacin
RUIDO RUIDO

® Galeano César, Emesto. Modeloa do comunoacitn Argentina, 1997, p. 120
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Como yn se dijo el hombre siempre ha tenido la necesidad de comunicarse con sus

semejantes para convivir y asf sobrevivir, por ¢llo tuvo la facultad en un principio de emplear un
lenguaje de indicios, es decir, aquel que se¢ basa en los movimientos corporales naturales y

expresiones faciales similar al de los animales.

Al desarrollarse su cerebro y capacidad de pensar comienza a asignar sonidos especificos a
determinados objetos que le permiten llegar a una comunicacién humana, el lenguaje.
Posteriormente, al unir csos sonidos y al articularlos con otros objetos conforma ¢l lenguaje

articulado o hablado.

El ser humano al buscar nuevas formar de expresién para dar a conocer sus ideas y regir su
vida prictica y econdmica llegé a la creacion del lenguaje escrito, que también ha evolucionado con
el tiempo. De esta manera se puede decir que ¢l lenguaje oral y escrito ¢s un medio por el cual se

comunica el hombre.

Pero de acuerdo con Ferdinand Saussure, el lenguaje es un sistema de signos creado por el
hombre para comunicar sus ideas, impresiones y hechos. Por sistema se entiende la estructura y la
organizacién. El signo es un compuesto de significado y significante. El significado corresponde al
contenido, e8 decir, la imagen conceptual del objeto. Mientras el significante es el vehiculo material
(letras, sonidos) del contenido, el aspecto visual 0 sonoro. La relacidn establecida entre significado

y significante se da por medio do una convencién social.'®

' Garola, Remén Pelayo. Enciclopedia (amitica Larousse. Argentine, 1980, p. 648.

16



El lenguaje al considerarse una capacidad del hombre para comunicarse por medio de un

sistemna do signos, contienc tres funciones bésicas (representativa, expresiva y apelativa),

La funcién representativa: por medio de esta funcién s¢ transmiten contenidos. Requiere un

sistema de signos representativos de sucesos y cosas, por ello es exclusiva del hombre,

La funcién expresiva: por esta funcidn el emisor manifiesta su estado psiquico.

La funcién apelativa: por medio de ¢lla se actia sobre el oyente para dirigir o atraer su

atencién. Un ejemplo, de esta funcién son las sefiales de trifico.

El lenguaje al igual que Ia comunicacién es bésica para la convivencia social del ser
humano y su desarrollo intelectual. Do ahi que ambos términos se complementen, ya que el
lenguaje es un instrumento paru comunicarse o expresar sus ideas y sentimientos, y la comunicacion

necesita del lenguaje (oral y escrito) con el objetivo de funcionar.

Con base en las funciones del lengusje, un emisor al comunicarse puede alcanzar su
objetivo por el cual envia un mensaje, es decir, con qué fin ¢l hombre utiliza la comunicacién. De
acuerdo con Douglas Ehnimnger y H. Monroe, citados por Socorro Fonseca, se especifican cuatro

propdsitos de la comunicacién. 1) Informar, 2) Entender, 3) Persuadir y 4) Actuar."

1. Informar: utiliza la funcién representativa del lenguaje, para explicar algin suceso o

término,

" Fonseca Yeroua, Socomo, op.cit,, pp. 13-14,




2, Entender: utiliza la funcién expresiva del lenguaje, ya que con ¢l s¢ intenta un
encuentro y una comprension enire emisor y receptor por medio de la propia naturaleza
del lenguaje.

3. Persuadir: utiliza la funcién apelativa del lenguaje, ya que un emisor al comunicarse
quiere influir para formar alguna idea o un cambio de actitud.

4. Actuar; s utiliza la funcién apelativa, para impulsar al emisor a realizar un accién

determinada.

La comunicacién para su estudio sec clasifica de diferentes formas, pero de acuerdo a los
objetivos de esta investigacion se revisan tres tipos: 1)Comunicacién intrapersonal, 2)

Comunicacidn interpersonal y 3) Comunicacién Masiva.

1. Comunicacién intrapersonal: El emisor ¢s su propio receptor, es decir, ¢l sujeto
filtra la informacidn, la procesa, la incotpora y la reafirma dialogando consigo
mismo.

2. Comunicacién interpersonal: Es entre dos personas, permite el cambio de
“roles" entre emisor y receptor. Estos conversan directamente y se ceden la
palabra.

3. Comunicacién Masiva (Mass Communication): Este tipo de comunicacién
segin Wright'? se distingue por las siguientes caracteristicas: a) se dirige &
auditorios relativamente grandes, heterogéneos y anénimos.

b) Los mensajes so transmiten de forma piblica y son de naturaleza transitoria.
¢) El comunicador suele pertenecer a una organizacién compleja que puede

implicar mucho gasto,

2 Reo. H. Blake. Unx taxotiomia de conceptos de Ja comunicackin. Nueva York, 1988, p.38.
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De acuerdo a estos argumentos de Wright, la comunicaciéon masiva se da mediante un
emisor, quien habla con el receptor a través de medios técnicos (radio o televisién). Este tultimo

personaje es heterogéneo y carece de recursos para dar una respuesta.

Pam que se lleve a cabo la comunicacién masiva es necesario la utilizacién de dispositivos

técnicos, cs decir, de medios masivos (Mass Media) o medios de comunicacién

Los medios de comunicacion “se definen como sistemas de transmisién de informaciones a
un publico numeroso, disperso y heterogéneo mediante instrumentos técnicos, prensa, cine, disco,

radio, televisidn, libro, etc.""

Es decir, los medios de comunicacién son el canal artificial por el cual se envia el mensaje a
un receptor. Existen dos tipos de medios, los impresos y los electrénicos, estos dltimos recurren al
recurso del sonido y de la imagen con ¢l fin de expresar los contenidos. Dentro de esta clasificacion

se pueden encontrar a la televisién y a la radio,

1.2 LA RADIO

La radio se puede definir de acuerdo con Cebrian Herreros “como un medio de
comunicacién a distancia por ¢l que un grupo minoritario, mediante sonidos, difunde por via de
ondas hertzianas unos contcnidos cristalizados ¢n unidades de programas que se yuxtaponen a

» 4

continuidad para formar una emisién, a una audiencia numerosa, disgregada y heterogénea™.

** Cebrlin Horraros, Muriano, Diccionario de mdio v iolevisién. Msdrid, Espatia, 1981, p. 216.
Y Ibid,, p. 5.
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Por su parte Romeo Figueroa sefiala que “la radiodifusion es una forma de comunicacién a
distancia de cardcter piiblico, representada por la emisién, el transporte, y la recepcién de voces,
musica y efectos sonoros por medio de ondas electromagnéticas que, sin ¢l empleo de cables y

conexiones, vigjan desde una fuente central localizada (estacién) hasta el radioescucha (receptor)™.®

De acuerdo a estas dos definiciones de los autores Cebrian Herreros y Romeo Figueroa, la
radio se caracteriza por ser un medio de comunicacién a distancia por ¢l cual s¢ ¢miten mensajes a
través del sonido (voz, misica, efectos y silencios) a receptores numerosos y heterogéneos. Estos
aspectos se relacionan con el concepto de la comunicacién, pues aqui también intervienen un
emisor (locutor), un mensaje (informacién), un canal y un receptor (radioescuchas), asi como un

lenguaje (voz, musica, efectos y silencio).

Por tal motivo, para los propdsitos de este trabgjo y de acuerdo a los términos de
comunicacién y de la radio que se han revisado, se propone la siguiente definicion: Ia radio es un
medio de comunicacidn electrénico que utiliza un proceso para enviar mensajes a través del sonido

a un publico numeroso y determinado.

La radio al ser un medio de comunicacion masiva y al poseer una unisensorialidad, ¢s decir,
al percibirse por un solo sentido: el oldo, adquiere ventajas y desventajas. D¢ acuerdo con Mario

Kaplin'® se mencionan las siguientes ventajas:

- Amplia difusién popular,

- Simultaneidad: posibilidad de llcgar a muchas personas.

»* Figueroa Bevmdider, Romeo. {Oué onda con la radiol México, 1996, p. 87.
" Kaplin, Mario. Produccltn do progremaa de mdio. Quito, 1978, p. 48.
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- Instantancidad: el mensaje radiofénico llega al radioescucha en el mismo momento ¢n

que se emite y s¢ distribuye sin la intervencién de ningin agente intermediario.
- Largo alcance,
- Bajo costo per cépita.

- Acceso directo a los hogares de los destinatarios.
En cuanto a las desventajas del medio radiofénico Mario Kaplhin menciona las siguientes:

- Unisensorialidad: 1a radio al emitir s6lo sonidos, se vale nada més del sentido del ofdo.
- Ausencia de interlocutor: esto le ocasiona desconocer la reaccién de los receptores.
- Fugacidad: el mensajo radiofénico es efimero, ya que so inscribe en el tismpo y no

puede volver a repetirlo varias veces.

La radio al estar vinculada con la comunicacién también utiliza un kmguaje, ol sonoro. Es
decir, consta de un sistema de signos (la voz, la musica, los efectos y el silencio) para emitir los
mensajes. Esto significa, de acuerdo con la explicacién del investigador Ferdinand Saussure sobre
ol lenguaje, que al referirse a un sistema equivale a la.o;gn.nizacién de los elementos sonoros. El
significado corresponde al contenido, ¢l significante es el vehiculo material (voz, misica, efectos y

silencios) del contenido.
(Pero qué es ¢l Jenguaje radiofénico? De cuerdo con Balsebre Armand “es un conjunto de

formas sonoras representadas por los sistemas expresivos de la palabra, la misica, los efectos y el

silencio, cuyo significado viene determinado por el conjunto de los recursos técnico- expresivos de
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la produccién sonora y el conjunto de factores que caracterizan el proceso de percepcién sonora e

imaginativo- visual de los radioyentes",'”

La definicion del autor Balscbre ¢n términos gencrales sefiala que, el lenguaje es un
conjunto de elementos sonoros (voz, musica, efectos y silencios) que ¢l emisor y el receptor

utilizan, tanto en la produccién como en la interpretacion del mensaje radiofénico.

Asimismo, el lenguaje radiofénico estd conformado por cuatro elementos sonoros, la voz, la
muisica, el efecto y el silencio, que al conjuntarse do una manera estructurada y ordenada pierden su
esencia. Por ello, al utilizarlos para emitir un mensaje a través de la radio es necesario que se

manejen de una manera combina y no aislada.

El lenguaje radiofénico al ser utilizado por el emisor y el receptor para la produccién y la
interpretacién de los mensajes se establece un propésito comunicativo, que de acuerdo con Merayo
Pérez Arturo, permite puntualizar las cuatro funciones comunicativas de la radio: informar, formar,

entretener y persuadir.'®

- Funcidn persuasiva: cs aquel mensaje radiofénico que debe hacer uso de apelaciones
directas con el fin de mantener la atencién y el interés del radioescucha.

- Funcién dc entretenimiento: ¢s aquel mensajo radiofdnico que sirve de distraccién, de
cspectdculo a domicilio, ameno pero nunca vacfo de contenido porque divierte y

entretiene.

" Balscbre, Armand. E] kmguaje radiofonico. Madrid, 1994, p.
'* Merayo Pérez, Arturo, Para entender Is radio. Satamanca, lm pp. 18-28.
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- Funcién formativa: es aquel mensaje radiofénico que maneja una informacién profunda

y contrastada, es decir, aquella que produce una instruccién cognitiva o crea actitudes
sociales, politicas, econémicas, igualmente enriquecedores.
- Funcién informativa: es aquel mensaje que le ofrece al radioescucha lo que sucede a su

alrededor, en sus aproximaciones espaciales y temporales.

Cabe sefialar, que sin el lenguaje radiofénico no existirfan estas cuatros funciones
comunicativas de la radio, porque permite transmitir las ideas que componen el mensaje, es decir, el

contenido.

Las funciones comunicativas de la radio (informativa, formativa, entretenimiento y
persuasiva) permiten identificar los diferentes géneros radiofénicos que se manejan en este medio

electrénico.

Pero en primera instancia se debe dejar en claro jqué es un género?. “Los géneros se
distinguen principalmente por el contenido y en un grado menor por ¢l estilo y pistas de tiempo. Un
género implica ciertas convenciones de estrategia narrativa y de organizacién, por medio de temas,
motivos, escenarios, situaciones y caracterizaciones, De esta manera, los realizadores de
producciones audiovisuales utilizan patrones reconocibles de relatos que son ficilmente entendidos

por su audiencia”, '*

"* Taves, Brian, Judi Hoffiman Judi Hoffian y Karen Lund (compiladores). The Moving Image Genre-Form Guide Fobrero, 1998.
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Esta definicién de género reficre a la clasificacion del contenido de un producto audiovisual
y a la forma de expresarlo. De ahi que Maximiliano Maza Pérez seflale que ¢l contenido de un

producto audiovisual si divide en dos tipos: draméticos ¢ informativos. *

-  Género dramitico: “categoria que incluye aquellos productos audiovisuales cuyo
contenido no trata de reflejar fielmente la realidad, aunque ésta sea cl punto de partida
para su construccion. El género dramaético constituye un espectro cuyos extremos son la

comedia y la tragedia.”

- Género informativo: “categoria que incluye aquellos productos audiovisuales cuyo
contenido trata de reflejar la realidad, lo mas fielmente posible. El género informativo
constituye un espectro cuyos extremos estin determinados por ¢l grado de valor

noticioso del contenido de sus productos.

La radio, segiin Cristina Romo, tiens tres grandes géneros, en que normalmente se ordenan
los tipos de programas radiofénicos. Estos géneros son: ¢l dramitico, el periodistico o informativo y

el musical.?

E! género dramético, como se definié en los pérrafos anteriores, ez aquel que so basa en lo
ficticio, aunque parte de hechos reales para construirlos. Por su parte, el género periodistico o
informativo, estd relacionado con los hechos reales, pues da conocer los acontecimientos que

suceden en el entorno del hombre.

2 Maximillano Maza Pérez. Guidn pars megdion audiovisuales, Cine, mdio y tolgvigkin, México, 1994, p. 383,
n
Romo, Cristina. Mannal vara urgenic rdislistas apasionados. México, 1995, p.17.
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El género musical es aquel en donde las diversas manifestaciones de la misica encuentran

lugar para su difusién en la radio.?

El conocer que tipos de géneros existen en la radio permite establecer una comunicacion
fluida y sin ruidos con los radioescuchas. Por tal motivo, es necesario utilizar el formato adecuado

en cada género radiofénico.

Un formato se define como: “una estructura que caracteriza la presentacién de informacién
durante una transmisién, es decir, la forma como se ordenan los elementos de una produccién

audiovisual para ser presentados al auditorio”. ©

Esta definicién do formato 8o retoma con base en los propositos de esta investigacién, ya
que es la forma en como se presenta la informacién en un género periodfstico. De ahi que la palabra

formato provenga del vocablo latino forma.**

Al sefialar que este trabajo estd ligado con el género periodistico o informativo radiofénico,
¢s porque se parte¢ de una realidad con el fin de dar a conocer acontecimientos o informacién

relacionada con los radioescuchas.

Los formatos o las formas que utiliza el género periodistico de la radio para presentar la
informacién son la nota, la crénica, la entrevista, el reportaje y el editorial; mejor conocidos como

géneros periodisticos de Ja prensa, es decir, “las formas que busca el periodista para expresarse,

¥ Linares. Marco Julio. E] quién, Elomentos, formatca y ssirugturas. México, 1989, p. 43,
™ The Herisage Muxtrated Dictionary of the Engiish Language. Nueva York, EUA. 1973, p 516.
* Diccionario Bnciclopédico, 1 Méxlco. 2001, p 459.

p
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debiendo hacerlo de modo diferente, segiin la circunstancia de la noticia, su interés y, sobre todo, ¢l

objctivo de su publicacién”.

La radio al manejar la nota, la cronica, la entrevista, ¢l reportaje y el editorial (los géneros
periodisticos) ejerce una funcién informativa o periodistica, que de acuerdo a las caracteristicas
sonoras de este medio electrénico le confieren rapidez, simultaneidad e instantaneidad. Asimismo,
al ser percibida por el oido le permiten utilizar otros formatos de expresién radiofénica como: los

comentarios, debates, mesas redondas y encuestas,

Con base en los tres géneros radiofénicos de la radio, dramitico, informativo y musical, se
especifican los tipos de programas que existen en la mdio. (Pero 8 qué se le 1lama programa? De
acuerdo con Arturo Merayo Pérez “un programa de radio ¢s el conjunto de contenidos que con un
titulo y tiempo determinado son difundidos por la radio, integrindose a la programacién general con

un estilo propio”.®

Esta definicién de Merayo Pérez especifica que un programa se caracteriza por tener un
contenido, un titulo, un determinado tiempo y una periodicidad. A partir de estas cualidades se

identifican los tipos de programas quc hay en la radio de acuerdo a las funciones comunicativas de

este medio.

Entre los tipos de programas radiofénicos que mencionan los autores Arturo Merayo Pérez,
Mariano Cebriin Hemreros y Marco Julio Linares, s¢ encuentran los siguientes: radionovelas,
radioteatros, radiocuentos, noticiarios, educativos, culturales, cientificos, instructivos, de concurso,

musicales, infantiles, cdpsulas, publicitarios y deportivos.

:Guxumvioh- Juan. Géneros Pariodistioos Quito, 1982, p. 1.
Memayn Pérez, Arturo, P eptonder 1a tadic. Salamanca, 1992, p.239.

26



Para log propdsitos do esta investigacidn sélo se tomard en cuenta a los programas

deportivos, que segiin Marco Julio Linares “con la proliferacién del deporte- especticulo, la radio
desarrolla la crénica o transmisién deportiva... Es decir, los cronistas o comentaristas se
circunscriben a la narracién de las acciones del deporte correspondiente. Algunas veces cuando la
transmision del juego lo permite, se incluyen comentarios y entrevistas para complementar y hacer

mas 4gil la emisién™.?’

Esta referencia de Marco Julio Linares sobre la radio deportiva indica que las transmisiones
deportivas, en donde se describen de manera continua las acciones de juego, se han establecido

como los programas principales de este rubro y los de mayor preferencia por los radioescuchas.

Pero antes de continuar con la explicacién de la mdio deportiva es necesario dejar en claro

qué es deporte.

1.3 EL DEPORTE

De acuerdo con la Real Academia Espafiola deporte significa: “(De deportar) m. Actlvidad
fislca ejercida como juego o competicién cuya prictica supone entrenamiento y sujecién a normas//
2. Recreacién, pasatiempo, placer, diversién o ejercicio, por lo comiin al aire libre // por deporte.

Por gusto y desinteresadamente™

¥ Linares, Marco Julio, op.cit, p. #4
# e Anda y Ramaos, Prancisco. . Méxioo, 1997, p. 412,
¥ Diccionario de In Lengua Eapafiols. Real Acedemia Espafiola. Madrid

T
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En tanto la terminologia ¢n Educacién Fisica define al deporte como: '/ toda actividad
fislca con carécter de juego, que adopte forma de competicién consigo mismo o con los domds o
constituya una confrontacién con los elementos naturales...”. *°

Estas dos definiciones manejan los términos de actividad flsica, juego, competencia y
entrenamiento para explicar la palabra deporte. Por tal motivo, es necesario conocer estos cuatro

elementos con el fin de entender al deporte.

En primera instancia hay que definir la palabra actividad, que segin la terminologia en
Educacion Fisica “ actividad es la facultad, en general, de obrar ¢l individuo. Més propiamente
podemos hablar de actividad nerviosa, muscular, psiquica, intelectual.,”.”" Por consiguiente, la

actividad fisica: “ es aquella capacidad de movimiento por parte del hombre para recrear su

cuerpo™. ¥

El ser humano a través de su paso evolutivo en la tierra primero empleé el movimiento para
subsistir y posteriormente al alcanzar un nivel de maciocinio, lo utilizé con el fin de recrear su
cuerpo, asi surgo el juego- lidrico. Pero antes de explicar esta faceta hay que definir 1a palabra
Juego * es aquella actividad u ocupacién voluntaria ejecutada dentro de ciertos limites fijados de
tiempo y lugar, sogin las reglas libremente aceptadas y absolutamente aceptadas, teniendo su

aspiracion en sf mismo y realizado con una sensacidn de tensién, alegria y consciencia...”

* Rows Sincher, Juan. J. Terminologia do Educacién Fixica v su diddatica, Méxioo, 1999, p. 89.
¥ Ibid, p. 15.

M De Luna, Arturo Arel, op.cit, p. 10.

" Rosa Sinchex, Jusn, J, op. cit., p. 10
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El juego al generar alegria da pie a oxplicar el juego lidico, es decir, “aquel juego,

diversién sin ningiin tipo de afin competitivo™*

El juego al pasar de hidrico a la faceta de agonistico (competitivo) desemboca en el aspecto
fisico, el deporte, pues ello exige una mayor preparacidn fisica y téenica por parte del hombre para

vencer a sus contrincantes o rivales.”*

El deseo de superacién del ser humano para vencer a sus contrincantes esta ligado con los
otros dos términos que explican el deporte, competencia y entrenamiento. El primero, competencia,
es aquella “ Disputa o contienda entre dos o més sujetos sobre alguna cosa. // Rivalidad entre varias

personas que persiguen ¢l mismo objeto,”*

El segundo concepto es el del entremamiento “cualquier instruccién organizada cuyo
objetivo ¢s aumentar rdpidamente 1a capacidad de rendimiento fisico, psicolégico, intelectual o

técnico motor del hombre”.>’

Al revisar las definiciones de los elementos que explican al deporte (actividad fisica, juego,
competencia y entrenamiento) y con base en los objetivos de esta investigacién, el deporte se
entiende como: aquella actividad fisica, individual o colectiva, que se emplea en un juego

competitivo, después de un entrenamiento.

¥ Alcoba Lépaz, Antonlo. Céim hacer periodinme deportive, Madrid, 1993, p. 19.
» tbid., p. 19.
* Dicclonario Enclolopédica. L Mixico, 2001, p, 219,
" Rosa Séncher, Juan, J, op. cit., p. 144.

29




El deporte, de cuerdo con Antonio Alcoba Lépez, consta de dos clasificaciones: deporte
amateur y profesional® El deporte amateur “cs aquella prictica del deporte de manera
desinteresada, por el sélo placer de la compotencia y por la alegria del logro™®, Esta definicién al
mencionar el placer de la competencia y el de la diversidén den la pauta para que Alcobs Lépez

divida al deporte amateur en dos tipo, es decir, en lidrico y en agonistico

El deporte amateur lidrico, el cual proviene del juego, s la prictica del deporte con el fin
de buscar una diversién. Mientras que el deporte amateur agonistico, conduce a la competicién y

requiere un entrenamiento de perfeccién y superacién de la persona que 1o realiza,

El segundo tipo de deporte es el profesional, aqui el deportista percibe un dinero por
realizarlo, de shi que tenga ese desco de superacidn en su preparacién fisica y técnica. De tal
explicacién se deriva el concepto de deporte- especticulo, en donde un espectador, captado por la

emocién, abona una cantidad de dinero por presenclar lo que ejecuta el deportista profesionat,

A partir de Ia clasificacién del deporte por su manera de practicarlo se hablard del atletismo,

tema base de la investigacion, y que es considerado un deporte amateur,

El atletismo, palabra de origen griego (Aethlos= esfuerzo, competencia, lucha) es uno de
los deportes més antiguos, pues los movimientos fisicos que se llevan a cabo en esta actividad
como, ¢l caminar, correr, saltar o lanzar son habilidades que ha utilizado ¢l hombre desde su paso
evolutivo en la tierra. Primero, en un medio do subsistencia y posteriormente en una actitud

especifica do la vida o de juego.”

M Alkoba Lépez, Antonio, op. cir,, p. 71.
™ Rosa Séncher, Juan. J, op. cit, p. 86.
* Bottrdn Olivern, Javier. 1169 glgrcicios ¥ jution dol atletigmo. Barculona, p. 13,
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Las habilidades del atletismo (correr, caminar, saltar y lanzar) fueron utilizadas por el
hombre primitivo para sobrevivir, cuando corria largas distancias, libraba obsticulos o saltaba
piedras con el fin de escapar o atrapar a sus enemigos. Asf como al tratar de cazar a los animales

que le proporcionaban comida y vestido.*'

Posteriormente, al dominar estos movimientos fisicos y al emplearlos en sus ratos de ocio,
es decir en forma de juego hidrico, lo hace para ejercitarse o por placer, pero al tener la necesidad
de competir (juego agonfstico) los utiliza con ¢l propdsito de ser superior a sus contrincantes y asi le

dio paso al atletismo como un deporte.

Los movimientos fisicos del atletismo llegaron a través del tiempo a la antigua Grecia,
donde la figura del hombre que sobresalia por su cultura, preparacidn y superioridad atlética era
glorificads. Por ende, en este lugar se tiene referencia del atletismo como deporte, al celebrarse los
Juegos olimpicos que iniciaron los griegos en el afio 776 a.C. El principal evento olimpico fue el
pentatlén, que comprendia lanzamientos de disco y jabalina, carreras a campo traviess, salto de

longitud y lucha libre. Las carreras a pie, formaron parte también del programa. **

Los romanos continuaron con la celebracién de las pruebas olimpicas después de conquistar
Grecia en ¢l 146 a.C. Pero en el afio 394 d.C., el emperador romano Teodosio abolid los juegos y

asi durante ocho siglos no se celebraron competiciones organizadas de atletismo,

* Do Lama, Arturo Arlel, op. cit, p. 11.
4 Mansilla, Ignacio. Conocer ol Atletismo. Madrid, p. 15- 20
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Alrededor de la mitad del siglo XIX se restauraron las competencias de atletismo en
Inglaterra. Y en 1834 un grupo de entusiastas de esta nacionalidad acordaron los minimos exigibles

para competir en determinadas pruebas,

También en el siglo XIX se realizaron las primeras reuniones atléticas universitarias entre
las universidades de Oxford y Cambridge (1864), ¢l primer mitin nacional en Londres (1866) y el

primer mitin amateur celebrado en Estados Unidos en pista cubierta (1868).

El atletismo adquiri6 posteriormente un gran seguimiento en Europa y América. En 1896 se
iniciaron en Atenas log Juegos Olimpicos, una modificacién restaurada de los antiguos juegos que

los griegos celebraban en Olimpia.

1.4 LA RADIO DEPORTIVA EN LA CIUDAD DE MEXICO

Al dejar en claro qué es el deporte y atletismo, nuevamente se retoma el concepto de radio
deportiva, que segin Marco Julio Linares, se entiende como aquellas transmisiones deportivas, en

donde se lleva a cabo la descripeion continua de las acciones de juego.

Pero de acuerdo a lo que se ha propuesto con la definicién de deporte en los pérrafos
anteriores, 1a radio deportiva deberfa abarcar a parte de las competencias y sus resultados, el tema

del entrenamiento, es decir, la manera en cdmo se practica un deporte, ¢s este caso el atletismo.

Por ende, para los fines de esta investigacién y con base en los conceptos de comunicacién,
radio y deporte que se han explicado se propone la siguiente definicién: la radio deportiva es
aquella que transmite ¢ informa de las competencias y de los entrenamientos de un deporte,

mediante un proceso a través del sonido y dirigida a un piblico determinado.
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Al sefialar que la radio deportiva deberla también abordar la parte del entrenamiento, es
porque actualmente y a través de la historia de¢ los programas deportivos del cuadrante de la Ciudad
de México 86lo le han dado espacio a las transmisiones de los juegos competitivos, en su faceta

deporte- especticulo, y a los resultados que arrojan éstos.

Por ello, con base en el andlisis de la comunicacién masiva (aproximacién tripartita)
propuesta por John B. Thompson y que parte de la estructura metodoldgica de la “hermenéutica
profunda” o de la interpretacidn, es decir, a partir del andlisis histérico social y del anélisis
disoursivo se abordard 1a historia de la radio deportiva en la Ciudad de México, en especifico la
eatacién Estadio 590 AM, a través de los tipos de programas y de la estructura e informacién que

manejan éstos.

La radio en el siglo XXI se mantiene entre los principales medios de comunicacion, ya que
su ingtantaneidad, simultaneidad y su largo alcance la han colocado en el gusto de la gente, la cual
sintoniza una estacién para informarse, divertirse, orientarse o simplemente con el fin de sentirse

acompafiado.

La radio en la Ciudad de México tiene una penetracién del 99 por ciento entre la poblacién
a través do las 60 estaciones que componen el cuadrante radiofénico del Distrito Federal. En el cual
se manejan programas con distintos contenidos, aunque ¢l 80 por ciento de las emisoras estin
dedicadas a la transmisién de misica y a la comercializacién de su espacio- tiempo, segin datos de

Ia Asociacion de Radiodifusores del Valle de México.

Uno de los programas de mayor arraigo entre la gente e¢s el relacionado con el tema
deportivo, que estd enfocado a la transmisién de partidos de fiitbol y con programas informativos,

en donde s6lo emiten los resultados de los encuentros del balompié mexicano, comentarios de las
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jugadas a través de mesas de discusién, crénicas y reportajes sobre la vida profesional o retiro de un

jugador.

También abordan otros deportes pero les conceden poco tiempo, asf lo refleja el cuadro A,

el cual muestra que de los mas de 60 programas deportivos del cuadrante del Valle de México, el 70

por ciento estd enfocado al flitbol, mientras a las otras actividades fisicas se les asigna alrededor del

20 por ciento de la programacién,

CUADRO A PROGRAMAS DEPORTIVOS EN EL CUADRANTE RADIOFONICO DE LA

CIUDAD DE MEXICO (FEBRERO DEL 2003)

PROGRAMA ESTACION FRECUENCIA HORARIO
Marcador Final Radlo 620 620 AM 19:00 a 20:00 hrs. Dom
Impacto Deportivo Radio 880 ia Candela | 660 AM 14:30 2 16:30. Do L -V
Impacto Deportivo Radio 660 la Candela (660 AM 15 a 16 hrs. 8ab y Dom
Esto aa Fitbol ABC Radio 760 AM 18a17hre.Del aJ
Deporie en Movimlento | ABC Radio 760 AM 16 a 17 hrs. Viemes.
Viva el Bésquetbol ABC Radio 760 AM 9 a 10 hrs. Sabados.

JEIABC de los Toros | ABC Radio 760 AM 13 a 14 hrs. Domingos
Comentando el Fitbol | ABC Radlo 760 AM 14a16/18a 19 hrs. D
Alta Velocidad ABC Radlo 780 AM 15 a 16 hrs. Domingos
Domingo Deportivo Formato 21 780 AM 9:20 0 9:40/15:00 a2

16:20/18:20 2 18:40 D
Estadio W Estadlo W 500 AM 24 hrs. Deportes
Goya Deportiva Radio UNAM 8680 AM 19a20hrs. LM, V.
Paslén W XEW 200 AM B8aBhrs. DelaV
Tirando a Gol XEW 900 AM 15a16hrs.DelLaV
Paslén W al Desnudo | XEW 900 AM 20:30 2 22 hrg, Da L- V
Rincén Taurino XEW 900 AM 15 & 16 hrs. Domingos |
La Formula es Radlo Férmula 970 AM 17a18hm.DelLa$s
Palco Deportivo Radio Centro 1030 AM 17a18hme.DeLaV
Juego Limpio Radio ACIR 1260 AM 15816hms.DelLa V
A Todo fithol Radio ACIR 12680 AM 18a19hrs. SyD
Flesta Brava Radio ACIR 1260 AM 19 a 20 hre. Domingos
Asl, es ol Deporte Radlo 13 12680 AM 21 a 22 hre. Domingos
Linea Deportiva Track 1320 1320 AM 11ai12hm.Las
Los Protagonistas Track 1320 1320 AM 14a15hms.LaV.
Socledad Deportiva Track 1320 1320 AM 20a21hrs.La 8.
Socledad Deportiva Track 1320 1320 AM 9a14/18a 19 hrs. D.
Dos en el Area Radlo Sinfonola 1410 AM 19a20hms.LaV
Box Sabatino Radio Sinfonola 1410 AM 20 a 22 hrs. Sébado.
Dos an el Area Radio Sinfonola 1410 AM 14:30216/19a220.D
Faréndula Deportiva Noticlas 1440 1440 AM 16a17hrs. La V
Daportes en Vivo Radlo Uno 1500 AM 17A18h.8yD
Clrculo Deportivo La Mexicana 1530 AM 192 20 hre. L, M y Mier
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PROGRAMAS DEPORTIVOS DE FM

PROGRAMA ESTACION FRECUENCIA HORARIO
Espacio Deportivo And 88.9 88.8 FM 19a20hrs.DelL a V.
Imagen Deportiva Imagen 80.6 90.5 FM 16a16hrs.Del.a V.
Imagen Deportiva imagen 80.5 90.6 FM 21a22hrs.DalLaV.
Intersecclon Deportiva | IPN Radio 95.7 FM 12 a 13 hrs. Domingos.
Enfoque Taurino Stereo Clen 100.1 FM 16a16hms.LaV.
Alternativa Daportes Stereo Rey 102.5 FM 15a15:30 hre. Do L —

Vv
Grana y Oro Stereo Rey 102.5 FM 19 a 20 hre. Domingos.
La Formula es Radlo Férmula 103.3FM 17a18hrs. Dol a S.
Conexlén Deportiva Orbita 105.7 105.7 FM 14 a 14:30 hrs. Sabado
Espaclo Deportivo Mix FM 108.5 FM 18a20hrs.DalaV.

Fuemte: ARVM y Revista Voo en ol Alre,

Los programas de la radio deportiva s¢ enfocan ¢n las transmisiones y en dar los resultados

de los partidos de fiitbol, porque estas competencias generan la mayor parte de la informacién para
las emisiones y porque son las preferidas por la gente. De ahf que ningiin programa aborde el rubro
del entrenamiento, ¢s decir, explicarle al auditorio cémo, cuindo, dénde, para qué y por qué

practicar un deporte.

Por ejemplo, en un monitoreo que se realizd ¢l 23 de febrero del 2003 del partido Atlante
contra Atlas se detectd que tres estaciones transmitian ¢l mismo encuentro, entre ellas estaban

Estadio 590 AM, Radio Acir 1260 AM y Radio Uno 104. 1 FM.

En cuanto a los programas relacionados con emitir los resultados de las competencias
también se identificé quo tienen la miama estructura. Por ejemplo, 1a estructurs del programa Super
Estadio comienza con un feasser y con la presentacién de los conductores. Posteriorments pasan a
desglosar la informacién sobre fiitbol, alrededor de una hom, a través de comentarios, de las notas

de los reporteros y con anécdotas.
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Después participan los especialistas on fiitbol americano, automovilismo, béisbol,
bésquetbol, toros y deporte amateur pero intercalan su intervencién con notas sobre fiitbol,
secciones de reportajes de las figuras deportivas, editoriales, entrevistas grabadas o por medio de 1a

via telefénica y con opiniones del piblico.

Entre los programas que manejan este tipo de estructura se encuentran Stiper Estadio, de la

cstacion Estadio 590 AM, y Los Protagonistas, de la emisora Sociedad Deportiva 1320 AM.

El ex productor de Televisa Radio, Lauro Alvarado, con relacion a las transmisiones de las
competencias deportivas sefiala lo siguiente: “ los deportes se hicieron en la radio para la gente que

no podia asistir directamente al estadio y por ello tenfa que escuchar la transmisién”.*

El comentario del ex productor de Televisa Radio explica porque las transmisiones
doportivas en la radio son sintonizadas por la gente, pues el auditorio a veces no tieno la
oportunidad de asistir directamente al estadio a presenciar un partido o a la arena a ver una funcién

de box por causas de fuerza mayor,

Incluso el aspecto econémico es un factor para que la gente escuche por radio las
transmisiones de las competencias, ya que actualmente en la televisién so transmiten los eventos

deportivos por sistema de cable o TV de paga.

Un ejemplo que refleja estas circunstancias sucedié en 1994 con la pelea por ¢l Campeonato
Mundial de Box entre los peladores Julio César Chévez, do México, y Héctor Camacho, de Puerto

Rico, como lo comenta el mismo productor Lauro Alvarado.

“* Entrevista realizada al ex productor de Televim Radio y Direcior ds In ascusla do locucidn Reil del Campo Jr; Lauro Alvarsdo. 19 de
Septiembre do 2002
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“En 19I94 Televisa Radio le dio mucho apoyo al fiitbol, al béisbol, a los toros y al box,
principalmente a este wltimo deporte porque en esa época estaba la Chavezmania y toda la gente
buscaba un lugar para ver las peleas, pero al no encontrar un sitio o por no tener contratado el
servicio de TV de paga sintonizaba la radio para seguir la pelea, como sucedié cuando se enfrentd a

Héetor EI Macho Camacho™. ¥

Esta situacién de sintonizar la radio por el factor econémico también se dio en los afios 30,
40 y 50 pero de diferente manera, es decir, las personas al no tener dinero para asistir directamente
al encuentro deportivo, sintonizaban una estacién. Incluso cuando se origind la television sucedié lo
mismo; recurrir a las transmisiones dc las competencias a través de las ondas hertzianas porque la

gente carecia de recursos econémicos para adquirir un aparato de televisién.

Cabe seflalar que las transmisiones de las competencias deportivas y los programas en
donde sdlo se emiten los resultados de los partidos de fiitbol fueron los primeros programas que le
dieron cabida al tema deportivo dentro de la radio, asi lo reficre la historia de esto medio

electrénico.

“EnuwimndiudllloxpmdwmrdcTwlwinR.djnyDixwlurd:llmlldnlooinnMddCimpoJr,LlumAIvnrldo. 19de
Septiembre de 2002
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1.5 ANTECEDENTES DE LA RADIO DEPORTIVA EN LA CIUDAD DE MEXICO

El origen de la radio deportiva estA relacionado con los primeros afios de la radiodifusién en
¢l mundo, ya que después de los aportes cientificos de Guillermo Marconi, Reginald Feasenden,
Lee de Forest, David Samoff s¢ consolidaron las primeras estaciones en el plano internacional. Por
ende comenzaron a experimentar en su programacién todo tipo de contenidos, desde conciertos
musicales, discursos literarios, noticias, campafias politicas, hasta llegar a la transmisién de las

competencias deportivas.

Para tener més precisa la evolucidn de la radio deportiva es necesario tomar en cuenta
también cémo se desarrolla la radiodifusién, principalments en la Ciudad de México, que
regularmente ha ido a la par con la del mundo y en especifico con la estadounidense de donde se
. adopta ¢l modelo comercial, Asimismo de tomara como base la clasificacién sobre la historia de la
radio en México que realiza Cristina Romo Gil, en su libro Introduccién al conocimiento y prictica
de la radio, la cual se compone de cinco etapas: Los pioneros, Epoca de Oro, Radio rocola, La

Transicién y Etapa de la comunicacién.

Los Ploneros

La historia de 1a radiodifusién se divide en cinco etapas, la primera es la de los ploneros,
quienes realizaban sus emisiones con transmisiones de baja potencia y con pocas horas de

programacion. Esta situacién dio en 1920 paso a 1a formacién de la estacion KDKA de Pittsburg,

considerada como una de las iniciadoras en la radiodifusién porque ya contaba con una
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programacién formal y por haber informado del triunfo electoral de Warren G. Harding, candidato

republicano por la presidencis de los Estados Unidos. “

En el periodo de entre 1921 y 1923 surgieron mAs estaciones, las cuales continuaron con el
proceso de experimentar y establecer una programacion para el publico que estaba entusiasmado

con las transmisiones.

Asimismo, la estacién KDKA de Pittsburg con la intencién de captar mayor publico porque
ya se comercializaban algunos especios, so da el origen de la radio deportiva a través de esta
emisora e 2 de julio de 1921 con la transmisidén del dlrimo asalto del combate de boxeo entre

Dempsey y Carpentier.*

Gracias a ln instantaneidad, la rapidez y la simultaneidad de la radio el auditorio tuvo
acceso a la informacién del resultado al concluir la pelea. Paulatinamente los eventos deportivos
cobraban presencia en las transmisiones radiofénicas ya que unos meses més tarde Harol Arling,
supervisor de la Westinghouse, narrd por primera vez para la KDKA un partido de béisbol entre los

Piratas de Pittsburgh y los Philis de Filadelfia.

Durante ¢sa migma época de 1921 y 1923 se daba los primeros experimentos de las cadenas
radiofénicas por medio de la via telefonica, es decir, dos o més estaciones transmitian la misma
sefial de una estacién piloto o de origen al ¢nviar ¢l sonido a través del teléfono, por lo que en 1922

la WJZ y la WABC transmitieron la Serie Mundial de Béisbol.

“ De Anda y Ramos, Francimo, op. cit., p. 55.
“ Alooba Ldpex Antonio, ap. cit. p. 65.
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La utilizacién de la via telefénica en la emisién de una pelea de box o en un partido de
béisbol permitia narrar los acontecimientos de las acciones do juego desde el mismo lugar de los
hechos hacia diversa ciudades. Una muestra de esta situacién fue en 1926 cuando la Radio
Corporation of American (RCA) pudo operar en cadena lag primeras 24 estaciones encabezadas por

las emisoras piloto WEAF y WIS de Nueva York.

Asi comenzaron a formarse las primeras compafifas radiofénicas de gran renombre, como la
Columbia Broadcasting System (CBS) y la National Broadcasting Compeny (NBC) esta tiltima en
1927 transmitié por primera vez la Copa Rosa de Fiitbol Americano, desde Pasadena, California,

con un enlace de 19 emisoras.

Para 1926 las transmisiones deportivas se consolidaron en el gusto de la gente, pues con el
combate de box entre Pempse y Tunney realizado en Estados Unidos se logrd captar la ateacién de
15 millones de personas. Estos hechos también repercutieron a nivel mundial con las primeras

retrangmisiones de 1os Juegos Olimpicos de Amsterdan, Holanda, en 1928.

En la década de los afios 30 en Estados Unidos el interés por la exclusividad de las
trangmisiones deportivas entre las grandes compafiias radiofénicas NBC y CBS ya era una batalla
de miles de délares por obtener los derechos de una competencia o un partido de campeonato, pues
captaba la atencién del piblico y por consiguiente atrala a los anunciantes, as{ lo sefiala Antonio
Alcoba Lépez “ con motivo del encuentro anual de atletismo que tuvo lugar en ¢l estadio de
Milwaukee, y realizé la CBS. La NBC habia obtenido la exclusiva do las retransmisiones en los
estadios y la CBS, para no quedarse sin audiencia y sin anunciantes, instalé en el tejado de una

iglesia cercana al estadio una emisora, pirateando asi, la informacién del encuentro.”"’

" /hid., p. 65.




Esta disputa entre las cadenas estadounidense de la CBS y la NBC es ¢l origen de las
batallas entre las estacioncs radiofénicas por obtener la exclusividad de las competencias

relacionadas con el deporte espectdculo, s6lo que ahora obtienen grandes ganancias millonarias,

El origen de la radio deportiva en Estado Unidos durante la etapa de los pioneros fue un
factor de influencia en la formacién y el desarrollo de la industria radiofénica mexicana, pues a
principios de los afios 20 vario ingeni¢ros también experimentaban con transmisiones de baja

potencia.

De acuerdo con Francisco De Anda y Ramo, ** Constantino de Térnava fue el pionero de la
radio en México, pues el 9 de octubre de 1921 a través de una emisora experimental, que denomino
TND (Térnava- Notre Dame) realiz6 las primeras transmisiones desde la ciudad de Monterrey,

incluso su sefial se alcanzd a escuchar en Sudamérica y hasta Nueva Zelanda.

Para 1923 los radioaficionados se unieron con ¢l propésito de formar ¢l Club Central de
Radiotelefonia, que después cambi6 su nombre por el do la Liga Mexicana de Radio, asf el 19 de
marzo de 1923 se produjo en la capital del pais la primera transmisién a cargo de José de la Hernin

y J. Femando Ramirez.

La novedad de la radio paulatinamente atrajo también a las empresas comerciales para
anunciar sus productos o con el fin de establccer su propla emisora. Asf en 1923 surge la primera
radiodifusora formal y la més antigua de la Ciudad de México, que pertenecia a la cigarrera el Buen

Tono (CYB) y actualmente conocida como la XEB.

“* De Anda y Ramos, Francisco, op. cit., p. 64.
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En ¢sa bisqueda por programar nuevas producciones radiofénicas so da en 1927 la primera
transmisién deportiva a través de la estacién ¢l Buen Tono CYB con el partido de fiitbol entre los
equipos Colo- Colo dc Chile y Real Club Espafia, de México. Asf do una experimental surgfen los

programas deportivos en la radio de México.

Epoca de Oro

La radio deportiva en la Ciudad de México tuvo esplendor en ¢l periodo que va de¢ 1930 a
1950, mejor conocida como la Epoca de Oro, en donde emplearon con creatividad los elementos
del lenguaje radiofénico a través de programas draméticos y en vivo, con ¢l objetivo de tener mayor

piblico,

Ademis, se consolid6 la formacién de grandes mdiodifisoras como la XEW, XEQ, XEX y
XEOY, que aportaron un nivel de produccién y programacién por medio de radionovelas,
radioteatros, emisiones musicales en vivo a través de orquestas, las cuales eran patrocinadas por

empresas jaboneras y trangmisiones de las competencias deportivas.

En la década de los afios 30 la XEB junto con la XEW, recién inaugurada el 18 de
septiembre de 1930 por Emilio Azcérrraga y con el lema “La voz de la América Latina desde
México”, le dieron mas cabida en su programacién a las transmisiones deportivas relacionadas con

el fiithol, los toros, el béisbol, ¢l box y el automovilismo.
Las transmigiones se realizaban a control remoto desde el estadio de fitbol Asturias, en

Chabacano, y Necaxa, en la colonia Obrero Mundial; ¢n la plaza de toros de la Condesa y en el

parque de béisbol Delta, ubicado en la esquina de la avenida Cuauhtémoc y Viaducto.

42




A pesar de la existencia de otras estaciones la competencia por las transmisiones deportivas

estaba entre la XEB y la XEW, ya que tenfan més recursog econémicos, estaban bien administradas

y contaban con los mejores cronistas de aquella época.

Las figuras de aquellos afios eran Julio Sotelo, en la XEB, y Alonso Sordo Noriega, en la
XEW, ellos tuvieron presente la rivalidad entre sus empresas y también lo asumieron como un
enfrentarniento profesional, asf lo sefiala Fernando Marcos, comentarista deportivo: ** Julio Sotelo,
cn la XEB, y Alonso Noriega, en la XEW, traian un pique tremendo. En una ocasién peleaban Joe
Louis y Melin. Julio le iba ganando la narracién de la pelea a Alonso. Este no empezaba a transmitir
el primer round cuando Julio iba por el sexto. Y llegd hasta el noveno. La pelea habia terminado al

minuto y dos segundos. Alonso era un cronista y Julio estaba medio loco”, *

El cronista deportivo Alonso Sordo Noriega inicié su carrera de locutor en 1935 en la XEN,
Radio Mundial la de Cerveceria Modelo, después pasd a los micréfonos de la XEW, XEFO, XEQ y
XEX. Este personaje se caracterizaba por tener una voz que transmitfa confianza y calor humano.
Asi como una narracién que producia imigenes visuales en la imaginacién del radioescucha, el cual

vibraba de la emocién.

Incluso algunas personalidades de la radio reconocen su gran capacidad al recordarlo, por
ejemplo, Roberto Aguilar, locutor en los afios 40 de la XEUN, Radio UNAM, la BBC, de Londres y
de la XEX, sefiala lo siguiente: “Al frente de la XEX estaba Alonso Sordo Notlega, uno de los més
brillantes locutores que ha dado México. Era un grmn improvisador, con una imaginacién

privilegiada para construir imigenes visuales muy atractivas para el suditorio™.*

 Zucatecss Bertha, Yidas on ¢l aire, Plonoros de In mdip en Miéxico, México, 1996, p.147.
* ibid., p. 30
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Por su parte, Jesiis Dominguez, conductor del programa Comentando el Fthol, de la
estacién ABC Radio, en entrevista afirma “Alonso Sordo Noriega vivié en una época equivocada,
porque tenia mucha capacidad y personalidad para narrar las corridas de toros de una forma

singular, que J¢ hubicran permitido ganar mucho dinero actualmente”. s

Mientras el historiador Jorge Mejia Prieto argumenta: “Sordo Noriega, méximo cronista de
la radio mexicana. Su voz y su palabra se conjugaban en una dimensién emotiva que superaba lo

Visu-a]" 51

Otras de las estaciones que le dieron difusién a las transmisiones deportivas fue la XEQ,
fundada el 31 de octubre de 1938 por Emilio Azcérraga, quien protendia tener a los mejores
locutores del momento y asf lo reflejé porque la emisora alcanzé un prestigio durante la década de

los afios 40.

AdemAs fue una de las primeras estaclones en formar un departamento de produccién, el
cual estaba a cargo de Carlos Riverol del Prado, a quicn lo habia mandado traer de Estados Unidos

¢l director de ese entonces de 1a XEQ, Enrique Contel.

La XEQ a principios de los afios 40 se consolidé como una de las grandes estaciones a nivel
internacional por su cuerpo de voces y su drea de produccidn, que se conjuntaban para hacer
programas con un nivel imaginativo. De ahl que en los deportes no fuera la excepcién, pues la
emisora se caracterizo por las transmisiones de los partidos del béisbol mexicano, principalmente de
los equipos Tampico, Unién Laguna, Monterrey, el Aguila de Veracruz y el México, as{ como las

cotridas de toros desde el Toreo la Condensa.

' Patrovists realizada el 20 octubre do 2002.
# Mejln Prieto, Jorge. Historia do la redio v islevisidn, Mixico, 1972, p. 45.
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Los cronistas que formaban parte de la XEQ eran Pedro E! Mago Septién, considerado uno
de los grandes narradores de béisbol por su capacidad de improvisacién y excelente voz, reforzada

por sus grandes conocimientos en la materia y la experiencia que adquirié a través de los afios.

Algunos de los personajes de la radio resaltan sus habilidades, por ejemplo, Jesis
Domingucz conductor deportivo de la estacién ABC Radio, sefiala: “ El Mago Septién recibia la
informaci6n escueta de los partidos de béisbol de la liga mexicana y de Estados Unidos a través de

teletipos, y él con su genialidad la reconstrula y asi narraba los partidos™*

Por su parte, el autor Francisco De Anda y Ramos resalta el gran conocimiento y
experiencia en el béisbol del Mago Septién al argumentar lo siguiente: “Sdlo los cronistas muy
experimentados se pueden dar el lujo de anticipar lag jugadas en cada partido. Recuerdo como El
Mago Septién con mucha frecuencia anunciaba ¢l tipo de jugada quo de acuerdo con las estrategias
del béisbol se debe hacer, para culminar un instante dramético del juego ;Usted qué ordenaria?,

pregunta siempre el Mago *.*

Entre las filas de los cronistas de la XEQ se encontraba también Agustin Gonzélez
Escopets, quien se caracterizd por transmitir corridas de toros, partidos de flitbol, posteriormente
pasd 8 ser comentarista deportivo. Incluso Escopeta es considerado como el primer cronista en

narrar la primera corrida taurina desde el Toreo de la Condesa.

" Entrevista realizads ol 20 do octubre del 2002.
* Do Anda y Ramos, Franclsco, op. cit, p. 416.

45




La formacién de mas estaciones en el cuadrante de la ciudad de México iba en aumento y
con ello las transmisiones deportives establecian un formato clésico, que so caracterizaba por ser
una radio descriptiva que despertaba la imaginacién del auditorio, por ello en esa época ¢l cronista
deportivo se establecié como un personaje importante para la gente, lo que generd la aparicién de
més figuras como: Pedro EI Mago Septién, Agustin Gonzilez Escopeta, Leopoldo de Samariego ¢

inclugo Jorge Marmén, el Dr. 1. Q.

Asimismo, en aquella época de oro de la radio mexicana se tuvo antecedentes de los
primeros programas deportivos informativos, es decir, ¢n donde se daban los resultados de los
partidos de fiitbol, béisbol y comentarios acerca de las corridas de toros e incluso do las funciones

de box.

Entre los ploneros en realizar este tipo de emisiones s¢ encontraban Fray Pedro de Gubar,
que transmitfa por la XEW un programa dominical dedicado principalmente a dar el marcador final

de los partidos del balompié mexicano.

Pero el programa con mayor renombre y presencia entra la gente fue el del espafiol Manuel
Alanis, mejor conocido como Cristino Lorenzo. La emisidn se transmitié por varias estaciones pero

su comienzo s¢ dio a través de la XEB a finales de los afios 30,

El programa se caracterizé por transmitir desde el café Tupinamba, todos los domingos al
término de las corridas de toros y de los partidos de fiitbol, con el objetivo de informar de los

resultados a la gente, que no habia tenido Ia oportunidad de asistir al estadio o la plaza de toros.

El propésito de hacer la emisién deportiva desde un lugar piiblico era también para que la

gente estuviera presente y as{ pudiera emitir sus comentarios acerca de los partidos.




Posteriormente, en 1942 Cristino Lorenzo pasé a formar parte de la estacién Cadena Radio
Continental (C.R.C) en donde junto con Agustin Gonzédlez Escopeta siguieron con la misma

estructura de dar resiimenes de futbol y toros.

Después de la inauguracién de la Plaza México en 1946, por cierto transmitida a través de
la XEW por Alonso Sordo Nori¢ga y Paco Malgesto, el programa de Cristino Lorenzo y Agustin
Gonzélez Escopeta formd parte de la “Voz de la América Latina desdoe México™ con el mismo

objetivo pero ahora se hacfa desde la cabina.

La XEW paulatinamente conformé su programacién con més emisiones deportivas, por
ejemplo, Cristino Lorenzo y Agustin GonzAlez Escopeta contaban con otro espacio deportivo, como
lo sefiala Jestis Dominguez, comentarista de ABC Radio, 760 AM “En el lapso que terminaba ¢l
fiitbol en la Ciudad de los Deportes y comenzaba la corrida de toros en la Plaza México, Cristino
Lorenzo todos los domingos tenia un programa patrocinado por Gillette y la Cerveceria Modelo, en
csa cmision ademds sc entrevistaba a los aficionados que iban saliendo y entrando de dichos

inmucbles, los cuestionaban acerca del resultado del partido y del cartel anunciado™.*

A finales de 1a década de los afios 40 y a principios de los 50, Cristino Lorenzo transmitia
dos programas deportivos diarios, el primero a las 13 horas y ¢l segundo por la noche. Asi como las

dos emisiones dominicales que ya tenfa antes y después de los partidos de fiitbol.

La primeta mitad de los afios 40 marcd el despegue de més programas deportivos con la

formacién de otras cstaciones y la presencia de distintos cronistas. Una de esas emisoras fue Radio

* Entrevista realizada ¢l 20 de octubre del 2002,
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Mil (XEOY) fundada el 10 de marzo de 1942, por José Iturbide, quien deja la direccién a cargo de

Ricardo Hinojosa que habia colaborado en la XEQ.

La programacién de Radio Mil estuvo dirigida a las minorfas, por ello contaba con
emisiones de¢ conciertos de opera, misica popular, radioteatros y por supuesto deportivas con

transmisiones de béisbol, fiitbol, toros y carreras de caballos.

El eronista encargado de narrar las corridas de toros era Paco Malgesto, quien todos los

domingos resefiaba con su particular estilo la fiesta taurina desde la Plaza del Toreo.

Por su parte, Pepe Alameda y Carlos Albert en una emisién dominical que se transmitia a
las 21:45 horas comentaban todos los detalles de las corridas de toros. Para 1951 José Rosado
Balderas en punito de las 20:45 horas emitia su programa semanal Puerta de Cuadrillas en donde

entrevistaba a los toreros més destacados.

Las cronicas de las transmisiones de los partidos de béisbol, que se jugaban en el parque
Delta, estuvieron en voz de Eduardo Orvafianos. Radio Mil s¢ destacéd también por programar los
encuentros de fiitbol desde el estadio Jalisco, en cadena con las estacionss XED y XEDQ de

Guadalajara, El primer partido transmitido fue entre los equipos Jalisco y Atlante.

Mientras tanto, Joaquin Villasana se encargé de las narraciones de las carreras de caballos,
desde el Hipédromo de las Américas. Cabe sefialar que Villasana también contaba con un programa
sabatino AAf va la bola en donde entrevistaba a diferentes deportistas. Asl Radio Mil se consolidaba
en un competidor de las grandes estaciones ploneras de la radio en México como: XEB, XEW y

XEQ.
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En 1949 Radio Mil cambié de duefios y su programacién se basé en la transmisién de
noticias todo el dia, este era el primer antecedente de noticiarios de larga duracién, por lo que su
cuerpo de cronistas se fue a otras emisoras, aunque ¢n la estacién Azul y Oro cobraban presencia

nuevas figuras como Angel Fernindez, quien habia sido contratado para realizar comentarios.

El sefior Angel Fernindez a principios de la década de los afios 50 se fue a la XEB, en
donde narraba los partidos de béisbol de la liga mexicana y ademas transmitia el programa El juego

de hoy, béisbol de las grandes ligas en el horario de las 19 a 20 horas.

A finales de los 50 y comienzos de los 60 pasé a la XEW y con el desarrolio de la
televigién formé parte de Telo Sistema Mexicano, hoy Televisa, en donde se consolidé como uno de
los mejores cronistas deportivos de la pantalla chica, esf lo sefiala el medio periodistico Foces en el
Aire: “El cronista Angel Fernndez cambié el esquema a la hor de narrar los partidos tal vez por
ser original, tal vez porque &1 mismo sintié la emocién del fiitbol y se atrevid a gritar
Goooooooooolll! en vez de afirmar simplemente gol”,*

Esta manera de narrar un partido gritando sc hizo caracteristico en los cronistas de la radio
de los afios 80 y 90, los cuales comienzan su profesidn en las ondas hertzianas y luego pasan a las

filas de la televisién para seguir de gritones.

Para ¢l afio de 1942 comenzd su funclonamiento la Cadena Radio Continental con el
propésito de enlazar a 10 estaciones de la Ciudad de México de manera simultinea y as{ ser mis
competitivas. Estos enlaces se daban de las 13:30 a las 15 horas y de las 20 a las 22 horas, en los

cuales se dio importancia a los espacios deportivos con grandes cronistas y comentaristas. Entre

™ Rovista Voces en ol alre. Méxloo D.F, 16 de julio de 1998, p. 27
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ellos estaban Fernando Marcos, quien hacfa su aparicién en la radio; Crigtino Lorenzo y Agustin
Gonzilez Escopeta, con su programa de resultados de fiitbol, box y toros. La narracién taurina

corria a cargo de Aurclio Pérez Villameldn.

La Cadena Radio Continental impulsd la carrera profesional como cronista deportivo de
Femnando Marcos, quien habia comenzado a narrar partidos de fiitbol y gracias a su experiencia
como jugador, entrenador y érbitro se establecié como unos de los mejores comentaristas del

balompié,

El mismo recuerda sus inicios dentro de la radiodifusién mexicana: “ Un dfa, San Martin
me invité a transmitir un partido desde Orizaba. Recuerdo que Cristino Lorenzo narmba el partido
por Radio Continental y yo por la XESM (siglas de San Martin). Pasé. Regresamos a México.
Recibi una llamada del presidente de Radio Continental. Queria contratarme. Yo no me explicaba la
situacién. Lo que habia sucedido ¢s que la sefiorita telefonista de Orizaba habla cambiado las
clavijas de las lineas, mi transmisién entré por Radio Continental y la de Cristino por la XESM.

» 57

Accpté la chamba”.

Femnando Marcos junto con la CRC se consolidaron paulatinamente en las transmisiones
deportivas, pucs fueron los primeros ¢n emitir de manera diferida los Juegos Qlimpicos de Londres,
1948, Cabe destacar que Fenando Marcos fue el dnico enviado por México a cubrir el evento
atlético y gracias a la gran capacidad que demostrd durante su estancia en Inglaterra, la estacién

BBC lo nombr6 jefe de 1a seccién Iberoamericana de la BBC en la justa olimpica.

¥ Zncatecas Berths, op. cit., p. 145.
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* En 1948 se requeria un locutor para los Juegos Olimpicos. Participamos Sony Alarcén, E/
Mago Septién y Paco Malgesto, yo gané el concurso, Cuando llegué a Londres, la BBC habia
decidido cerrar la seccidn de habla espafiola. Insisti tanto que decidieron hacerme una prueba. El dfa
del examen entre a una cabina de radio, que estaba en el Estadio de Wembley, me faltaban cinco
minutos para narrar la carrera de 100 metros planos y comencé e narrar hasta que termind la
competencia. Todos estaban sorprendidos, porque en primera, hice una narracién de cinco minutos
para un evento que duraba 11 segundos y en segunda porque los comentaristas de la BBC estaban
acostumbrados a escribir la nota y después grabarla. En cambio yo lo hice en vivo, as{ recibf la

jefaturn iberormericana del BBC para los Juegos Olimpicos™. ™

Fernando Marcos a finales de la década de los 40 tuvo intervenciones en la XEB y en los
afios 50 colaboré como comentarista y locutor en la XEW ¢ incluso condujo el programa Dos

generaciones'y después en los 70 paso a la XEX.

En 1947 Alonso Sordo Noriega cumplia con su méximo ideal radiofénico: tener su propia
estacién al fundar el 30 de octubre la XEX “La Voz de México” que fue la primera en tener mas
potencia, antena direccional y equipo transmisor de Frecuencia Modulada. As{ como un gran cuerpo

de artistas y sobre todo respeto al piiblico.

En la parte deportiva Sordo Norlega continuaba con lag trangmisiones de las corridas de
toros y con los partidos de fiithol. Ademds, innovd una serie de nifagas con informacién y

comentarios deportivos a cargo de Joaquin Villasana.

De esta manera la radio deportiva se encontraba en umbral de log afios 50 y con ello se

establecfa el fin de la época de oro de 1a radiodifusién. Incluso coincidia con la muerte de unos de

" 1bid, p. 147.
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los méximos locutores del pafs, Alongo Sordo Noriega, el 20 de mayo de 1949. A partir de estas
circunstancias 8o entraria a otra etapa con el surgimiento de la telovision, que acaparé la atencién de

los radioescuchas.

Radlo Rocola

Al comenzar la década de los aflos 60 la rdio entrd a la etapa denominada Radio Rocola 1a
cual concluyé hasta 1970, Esta etapa le puso el punto final a la Epoca de Oro, principalmente, por el
desarrollo de la televisidn que atrajo la atencién de la gente, quien preferia ahora ver imigenes sin

la necesidad de imagindrselas.

Otro factor decisivo fue ¢l avance tecnoldgico de la radiodifusién con el esteblecimiento de
la Frecuencia Modulada, que hizo sustituir a los programas de contenido y a Jos musicales en vivo
por los grabados, ya que la FM contaba con un mejor sonido. Asimismo, el revuelo de los nuevos
géneros musicales entre los jévenes, como ¢l Rock and Roll, detivé en la formacién de programas

de complacencias por lo que la radio informativa se replegé en la AM.

Por su parte, la radio deportiva también sufrié las repercusiones entre su piiblico pero hasta
la década de los 60 cuando las transmisiones de eventos deportivos cran mis constantes por la
television. Ya que en los afios 50 siguié con su evolucién tanto en emisiones de partidos de fitthol,
corridas de toros, funciones de box y competencias mundiales, asf como en programas informativos,
pues los pioneros continuaban con su trabajo adquiriendo més experiencia y con la integracién de

nuevos cronistas,

Por cjemplo, Agustin Gonzélez Escopeta narraba en 1950 a través de la XEQ el primer

partido de la Copa de Mundo de Fiithol para México entre las selecciones de Brasil y Uruguay.
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En tanto, la XEX fransmitié directaments desde Finlandia los Juegos Olimpicos de
Helsinski, en 1952, siendo la inica emisora del pals en realizar esta hazafia. Por su parte, la XEB en
1958 transmitié los primeros partidos de la seleccién mexicana durante la Copa Mundial de Fiitbol

de Suecia.

Y cn 1959 Radio Mil dio cuenta de lo ocurrido en los III Juegos Panamericanos de Chicago,
Estados Unidos, a través de los enviados José Antonio Rangel y Guillermo Valleja. Las noticias de
los juegos eran transmitidas todo el dia y en la noche se hacfa un resumen de media hora de lo més

destacado de la jornade deportiva.”

Un factor fundamental para la radio deportiva fueron los patrocinadores, que a finales de los
afios 40 y toda la década de los 50 le dieron un gran impulso a las transmisiones de eventos masivos
relacionados con la actividad fisica y que eran organizados por las empresas como: la Cerveceria
Modelo, Guillette, Colgate, jaboneras y refresqueras. En esta época los toros y el box atralan a mds

espectadores que el fitbol.

La Cerveceria Modelo fue 1a principal empresa en organizar los grmndes eventos deportivos
por medio de su departamento de publicidad, que en ese entonces estaba a cargo de Jesis
Dominguez. Asi, junto con las estaciones XEW y XEQ de Emilio Azodrraga, le dieron colorido a
las transmisiones radiofénicas deportivas de los aflos 50, las cuales eran narradas por Agustin

Gonzalez Escopten, El Mago Séptien, Angel Fernandez, Julio Sotelo y Paco Malgesto.

* Sosa Plaia, Gabriel. Las mil y un radlos. México, 1997, p. 237
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En este periodo la difusién de otros deportes se daba a plenitud a través de Radio 620
XENK, fundada por Enrique Arias en 1942. La estacion so caracterizd por transmitir los partidos de
fitbol americano estudiantil de México a cargo del cronista Rail Vega. Incluso estuvieron presentes
¢n la inauguracion del estadio de la Ciudad Universitaria ¢l 29 de noviembre de 1955, al celebrarse
el encuentro entre la UNAM vy el Politécnico, en aquella ocasién la victoria se la adjudicaron los

Pumas con un marcador de 20 contra 19 puntos.

Radio Mil realizé también transmisiones de fiitbol americano universitario, ademads contaba
con un programa especializado en ese deporte llamado Tacleadas en ritmo, que era conducido por

Jestiz Nogues, ex jugador del Politécnico.

El tema del deporte amateur ya se hacfa presente en la radio, pero con un espacio minimo,
como ha sucedido a lo largo de la historia de las ondas hertzianas. La estacién que le dio cabida a
este rubro fue la Radio Club, “La Voz del Amateur” (XEMX), esta emisora, dirigida por Juan
Antonio Egiirrola, tuvo programas relacionados con los charros, los alpinistas y de agrupaciones
deportivas, culturales y artisticas, quienes eran invitados por la radiodifusora para que dieran a

conocer sus proyectos y actitudes.

A finales de los afios 50 la XEW y 1a XEQ se consolidaron por tener la mayor parte de las
transmisiones y programas deportivos por encima de la XEB, XEX, CRC, XEQY y XENK, pues
paulatinamente los grandes cronistas y comentaristas do la época se incorporaban a sus filas, como
fue el caso de Jemis Dominguez, quien se desempefiaba como productor de las emisiones de

Cristino Lorenzo y Agustin Gonzdlez Escopeta.
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Ademis el sefior Dominguez tenfa una buena relacidn con las otras figuras de la radio

deportiva por haber comandado el departamento de publicidad de la Cerveceria Modelo, encargada

de realizar y patrocinar eventos deportivos.

As{ se gener6 un proceso de continuidad en ¢l aspecto deportivo de 1a radio, desde los
pioneros con Alonso Sordo Noriega, Agustin Gonzdlez Escopeta, Cristino Lorenzo; después con la
incorporacién de Julio Sotelo, Pedro EI Magoe Septién, Paco Malgesto y en esta década de los 50 se
hacian presentes o alcanzaban su consolidacién otras figuras, como es el caso de Jesis Dominguez,
con los programas informativos; Pepe Alameda, con sus crénicas y su programa de toros titulado

Hablando de Toros transmitido a través de la XEW.

En la parte de béisbol estaban Eduardo Orvafianos, Enrique Llanes, E! Rdpido Esquivel y
Alejo Peralta, los cuales tenfan un estilo singular al narrar los partidos con alegtia y por su empatia
con el publico. Incluso no se concretaban sdlo a narrar la jugada sino iban més a fondo, cs decir, se
involucraban con la informacién relacionada con los jugadores y directivos, también realizaban

criticas constructivas.

La gento on los afios 60 cada vez so acostumbraba a que le pasaran imAgenes por lo que los
elementos sonoros de las ondas hertzianas los hacian a un lado, sélo les haclan caso si les

complacian ¢n programar su melodia favorita.

Asimismo, la radio deportiva suftié la emigracidn de algunos de sus grandes cronistas hacia
la televisién que a la postre le darian mayor prioridad. Entre las figuras que aparecieron en la
pantalla chica, estaban Angel Ferndndez, Fernando Marcos, Agustin Gonzdlez Escopeta, Paco
Malgesto, Jorge Sony Alarcon, Antonio Andere, Pedro El Mago Septién y Emilio Alonso. Aunque

es preciso sefialar que siguieron colaborando en la mdio con sus distintos programas,
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Jesiis Dominguez aprovechd la situacién de la radio deportive, ya que 2 la muerte de
Cristino Lorenzo y con el apoyo de Guillermo Alvarez Macias, duefio de la cementera Cruz Azul ¢
importante patrocinador; continu6 con los programas del espafiol pero ahora sélo se especializaba
en ¢l balompi¢ de ahi ol nombre de Comentando el Fiitbol. La transmisién era a través de la XEQ

todos los domingos en el horario de las 14 a las 15 horas, es decir, al término de los partidos.

El sefior Dominguez con su programa Comentando el Fitbol alcanzd un prestigio y el
reconocimiento de la prensa deportiva, la cual usaba como fuente de informacién la emisién de la
XEQ porque la estructura era innovadoms, ya que daba al instante todos los resultados de los
encuentros tanto nacionales como internacional, que los obtenfa por medio de corresponsales o
teletipos. Contar con la informacién de los partidos de fiitbol de manera inmediata lo establecieron
entre los mejores comentaristas del balompié y una muestra de ello fue la estancia por mis de 15

afios en la XEQ a pesar de los cambios de programacidn.

Posteriormente, la emisién Comentando el Futbol pas6 a formar parte de la barra de
programacién de ABC Radio a principios de los aflos 80, pero a finales de la misma década ya no
tuvieron cabida y se establecié en ACIR Radio, pero ¢n la década de los 90 regres6 nuevamente a
ABC Radio, donde actualmente sigue transmitiendo todos los domingos con la misma tematica

aunque con dos horarios al aire de 14 a 15y de 18 a 19 horas.

De esta manera, Jesiis Dominguez continia al aire con su programa Comentando el Fitbol,
que en este 2003 cumplié 33 afios ininterrumpidos de transmisiones. Durante ese periodo en las
ondas hertzianas ha sido forjador y maestro de nuevos comentaristas, que en la década de los afios
80 y 90 han acaparado los programas deportivos, entre ellos se encuentran: Francisco Javier
Gonzdlez, Antonio Moreno y Alfredo Ruiz, todos ellos son pieza importante de la estacién Estadio

590 AM.
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Con la consolidacién de Jesiis Dominguez como comentarista de fiitbol, 1a radio deportiva

entraba a la década de los afios 70 y asi terminaba la etapa denominada Radio Rocola.

La Transicién

La cuarta etapa en la historia de la radio es la de la Transicidn, que se caracterizd por la
busqueda de nuevas formas de hacer programas, pues las emisiones de complacencias ocasionaron
que los radiodramas, los programas comicos, los musicales de artistas y orquestas en vivo

desaparecieran.

Asimismo, el cuadrante radiofénico crecfa aun mas y se iba conformando con la aparicién
de nuevas estaciones que alcanzarian una solvencia para establecerse como los grupos de Ia mdio
mis importantes de México, entre cllos estaban: Grupo Radio Centro, Radio Férmula, ACIR Radio

y Radio Programas de México.

Un ejemplo en la bisqueda de nuevos caminos sc dio en 1974 con Monitor, de Radio
Programas de México, ¢l primer noticiario de larga duracién con el objetivo de informar con base
en la investigacion, en la realizacién de mesas redondas y sobre todo en servir al auditorio

atendiendo sus problemas mAs comunes para darle un espacio de expresién.

En 1978 incorpor6 el servicio de la Red Vial. Y en 1981 integré a su equipo de reporieros a
Miguel Aguirre Castellanos, especialista deportivo formado en el periodismo escrito, lo cual le
permite asumir ¢n 1983 la jefatura de deportes de Monitor y la conduccién de tres programas
clisicos de la radiodifusion mexicana (Estrellas deportivas, Desayunado con las estrellas y la Red

Deportiva de los sdbados).

57




De esta manera Aguirre Castellanos se consolidé como uno de los mejores comentaristas en
materia deportiva que a la postre Ie valié el reconocimiento del medio periodistico, después de
cubrir para la Red- Deportiva la Copa Mundial de Estados Unidos, en 1994 y Francia en 1998 y los

Juegos Olimpicos de Atlanta 1996. Pero en 1999 la muerte acabd con su gran carrera radiofénica.

Estos tres factores en materia do informacién general, vehicular y deportiva hicieron que
Info- Red tuviera una evolucién en la manera de producir la radio noticiosa y en la forma de
informar los acontecimientos, que la han establecido como en el mejor noticlario de las ondas

hertzianas.

Por su parte, 1a radio deportiva no se quedaba airéis y también tenia la necesidad de buscar

nuevas formas que le fueran ttiles durante sus transmisiones clésicas a control remoto.

Asi, entre los afios 1972 y 1973 Raiil del Campo Jr. uno de los grandes productores de la
XEW de aquella época, implementd durante las transmisiones de fiitbol el sistema de costa a costa,
¢l cual consistia en tener dos reporteros sobre la cancha, es decir, colocarlos detrés de las porterias
con el propdsito de darle mayor colorido a la narracién y tener una perspectiva mas clara al instante
de la anotacién de un gol. Posteriormente, se incorporaron reporteros a un lado de la banca de

suplentes de cada equipo.

En las corridas de toros también se utilizaron reporteros dentro del ruedo, al emplear a tres
personajes de la informacién desplazados en la puerta de cuadrillas cerca del burleo y un cronista

que estaba colocado cn la barrera de proteccién.

En las transmisiones a control remoto de fiitbol, béisbol, box y toros también se emplearon

dos comentaristas, quienes emitian su punto de vista antes, durante y después de los partidos o
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funciones boxisticas. Ademds intercambiaban posturas con los dos cronistas y los tres reporteros

que participaban en la emision deportiva.

Por su parte, los programas deportivos informativos, con el objetivo do captar més auditorio
y retenerlos en la emisién, empezaron a regalar boletos para asistir al estadio de fiitbol, & la plaza de

toros y a la arena de box.

Aunque ¢l elemento que marcé una diferencia en la radio deportiva fue ¢l cambio de
formato clasico de las emisiones informativas por el de la revista radiofdnica, en donde ahora se
trataban los deportes por medio de notas informativas, reportajes y entrevistas, de ahf la importancia

de contar con distintos comentaristas que pudicran abordar lag diferentes actividades fisicas.

El tema de los deportes tuvo también presencia entre las nuevas emisiones noticiosas de
larga duracién, por ejemplo, en Monitor con la incorporacién de Miguel Aguimre Castellanos forjé

la seccién deportiva hasta darle una propia identidad al denominarla Red Deportiva.

Radio Férmula con ¢l noticiario de Pedro Ferriz de Con contaba también con comentaristas
deportivos como fue el caso de Fernando Marcos. Ademés ya se¢ escuchaba el nombre de otras
figuras de la radio deportiva como José Ramén Fernndez, Alfredo Dominguez Muro, con su Palco

Deportivo;, Antonio dec Valdés, Enrique Berniidez, Eduardo Camarena, entre otros.

Esta situncion de la radio deportiva continud casi hasta finales de los 80, es decir, siguieron
las transmisiones de las competencias de fiitbol, box, toros y justas internacionales. Incluso
aparecieron mds programas informativos pero no duraban mucho tiempo al aire o cambiaban de

estacion y formato,
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Por ejemplo, Radio Onda XEUR (1530 AM), entre 1984 y 1989 a largo de su programacidn
de musica tropical inclufa cdpsulas que emitfan los resultados, anécdotas y récords de las
competencias. Asimismo, en punto de las 19 horas realizaba una seric de entrovistas a las figuras

deportivas del momento.

En los iltimos afios de la época de transicidn de la radio se formaron dos programas
deportivos que marcarfan la pauta en cuanto a quiénes gerian los lideres en este rubro, pues a pesar
de los cembios éstas siguen al aire por la gran aceptacidn que tienen entre el piiblico. Para mayor
exactitud en febrero do 1987 se escuchaba por primera vez al aire ¢l programa Dos en el drea a
través de Radio 620 AM y a cargo de la conduccién estaba el ingeniero José Luis la Madrid, ex
jugador y ex colaborador de Radio Centro; Rafael Puente, José Antonio Roca y Francisco Javier
Gonzilez, éste dltimo seguia adquiriendo experiencia para que a finales de los afios 90 consolidara

el concepto Estadio 590.

La estructura del programa es un antecedente del formato que actualmente predomina en la
radio deportiva, es decir, dar resultados sélo de los partidos de fitbol, comentar las jugadas a través

de mesas redondas, asf como realizar reportajes de las figuras deportivas y editoriales.

El programa con el paso del tiempo tuvo que cambiar de estacién y de comentarigtas.
Algunas de las emisoras que le han dado cabida son Radio Chapultepec 560 AM, Radio Onda 1530
AM Yy actualmente se encuentra en Radio Sinfonola 1470 AM, perteneciente al grupo Radio Mil
Comunicaciones, en donde continia al mando de In emision el ingeniero José Luis la Madrid,

Alfonso Reyes y Casiro Auyama,

Otro programa que s¢ ha mantenido por afios en el cuadrante mdiofénico es Espacio

Deportivo, el cual sali6 al aire en encro de 1988 en 1a voz de Antonio de Valdés, Ratl Sarmiento y




Pepe Segarma, Es preciso sofialar que también ha dejado un estilo propio en la radio deportiva, pues
han demostrado cémo los comentaristas pueden trabejar bajo un mismo grupo radiofénico a pesar
de pertenecer a distintas televisoras: Valdés, Sarmiento y Segarra han convivido con José Ramdn

Fenindez, Francisco Javier Gonzdlez y Carlos Albert; al colaborar para grupo ACIR Radio.

El programa Espacio Deportivo ha suftido el constante cambio de frecuencia, pues durante
los 15 afios quc tiene al aire se ha escuchado en la estacién Bonita 1590 AM, Radio ACIR. 1260
AM, La Comadre 1380 AM, Mix FM 106.5 y actualmente ¢n Radio Felicidad 1380 AM, aunque

cabo soffalar que todas estas emisoras han pertenecido al Grupo ACIR.

La Goya Deportiva, de Radio UNAM 860 AM, es otro programa con varios afios al aire y
que tiene sus raices n mediados de los afios 80 con la emisién Panorama Deportivo, que em

conducido por Edmundo Ruiz Velasco.

Posteriormente, ya con el nombre formal de Goya Deportiva tuvo una etapa brillante con
Edgar Santoyo, Miguel Velasco Corona, Jaime Whaly y Adolfo Soberén, ya que le dieron un peso
fundamental a la informacién del deporte amateur tanto universitaria como de otros clubes y

federaciones.

A finnles de los afios 80 Ia radio aportd una modalidad en cuanto a sus emisiones con el
programa dominical Carrusel Deportivo, do Grupo ACIR, ¢l cual la mayor parte del dia y
principalmente cuando habfa partidos do fiitbol anunciaban cada gol que se anotaba en un
encuentro. También informaban cada 15 minutos los resultados del balompié mexicano y europeo,

as{ como de fithol americano, béisbol, carreras de autos y de otras competenciag.
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Etapa de la Comunicacién

La década de los afios 90 marca la Gltima etapa do la radio en general y que es conocida
como la de la Comunicacidn, pues en este periodo aparecen mas noticiarios en la radiodifusién
mexicane porque la gente desea estar més informada del acontecer politico econdmico, cultural del
pals, incluso de la situacidn vial, deportiva y cultural de Ia ciudad. Entre los programas informativos
que se formaron estin Panorama Informativo, Antena Radio, Enfoque, Formato 2], MVS Noticlas,

Imagen Informativa, Detrds de la noticia y Asi es la Noticla.

Ia radio deportiva on esta década se camcterizd por saturar de emisiones informativas el
cuadrante del Valle de México, pues consolidé sus espacios dentro de los noticiarios y sobre todo se
tuvo la participacion de los comentaristas y cronistas do la television en las mejores radiodifusoras,
en donde sélo emitian los resultados de las competencias, los comentarios de las jugadas a través de

una mesa redonda y algunos reportajes y crénicas sobre las figuras deportivas.

Por ¢jemplo, Grupo ACIR a cargo de su presidente Francisco Tbarra, después de 1a Copa
Mundial de Fitbol Italia 1990, invité a José Ramén Ferndndez, comentarista del Canal 13 (hoy TV
Azteca) a participar en la radio con un programa similar al de Los Protagonistas, trasmitido por la

pantalla chica.

Asf el formato de comentar los resultados de las distintas actividades deportivas a través de
una especie de mesa redonda se consolidé en 1a radio deportiva. Posteriorments, la emisién de Los
Protagonistas past a transmitirse simultineamente por la televisién, esto produjo que la emisién se

basard sdlo en los conceptos de produccién de la pantalla chica y en la informacién del fiitbol.
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Radio Formula fue otra de las emisoras que cobijé a los comentaristas de la pantalla chica al
frento de Heriberto Murrieta, Radl Orvafianos, Enrique Burak, Alfredo Dominguez y Aldo

Ferndndez, esta situacién se produjo en el afio de 1997.

A principios de esta década se daba el primer antecedente de una estacién especializada en
¢l tema deportivo con la Sportiva 690 AM, la cual hizo el intento de programar deportes las 24
horas con la misma mecdnica d¢ Grupo ACIR, es decir, aprovechar los comentaristas de Televisa
para ponerlos a conducir las emisiones. Entre las figuras de la televisién estaban Rail Qrvafianos,
Jorge “Che” Ventura y Rafael Puente. La emisora no tuvo mucho tiempo al sire porque no contaba
con la suficiente infraestructura y por carecer de la transmision de eventos deportivos tanto a nivel

nacional como internacional.

Radio Mil le entré también al juego de tener en su drea de deportes a comentaristas
rolacionados con la televisién, en este caso con la gente de TV Azteca, entre ¢llos se pueden

mencionar al Ingeniero José Luis 1a Madrid, Pepe Espinosa y Javier Trejo Garay.

La emisién que se mantuvo con gente netamente radiofénica fue Monitor 1110 AM, con su
concepto de la Red Deportiva, que se caracterizé por cubrir de manera completa los eventos
deportivos nacionales e internacionales, como Juego Olimpicos y Copas Mundiales de Fiitbol. Estas
coberturas estuvieron al mando de Miguel Aguirre Castellancs y su equipo de colaboradores, Jesiis

Garcia Sandoval, Daniel Esparza, Alejandro Correa y Pedro Torres.
Por su parte, Sistema Radiépolis, n cargo de Lauro Alvarado en el rea de produccién

deportiva, quiso también establecer una seric de programas aplicando los elementos del lenguaje

radiof6nico con gente relacionada sélo con la conduccidn y la realizacién de la radio,
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Entre los programas que reflejaron esta idea fueron: Agenda Deportiva, con Gerardo
Valtierra; Garra Pasién y Gol, con Alfonso Morales; Box sabatino, y Racing 730. En cuanto a las
transmisiones a control remoto de los partidos de filtbol se pudo escuchar a la voz de Francisco
Reyes, quien continué con la tradicién de los pioneros de la narracién deportiva con su frase clisica
Permitanos ser sus ojos en el estadio. Este personaje junto con Emilio Fernando Alonso, Adam

Vega Barajas han sido los mejores cronistas de log tiltimos afios.

Las funciones sabatinas de box siguicron con sus cldsicas transmisiones desde la Arena
Coliseo bajo la narracién magistral de Mario Antufia, Alfonso Morales y Antonio Anders, que junto
con Eduardo Camarena hacfan recordar la Epoca d¢ Oro de la radio con las peleas del boxeador
Julio César Chivez, que en los afios 90 fue un idolo nacional para el pueblo mexicano, ¢l cual al
verse imposibilitado para ver las peleas a través de la televisién de pago por evento, recurra a las

ondas hertzianas con el fin de seguir los combates directaments y asi vibrar de la emocién,

El productor Lauro Alvarado también establecié una programacién dominical netarmente
deportiva con restimenes y transmisiones de filtbol, béisbol, box, toros y automovilismo. Asimismo,
tuvo emisiones relacionadas con el humorismo a través del programa Noftiserio- deportivo bajo la
conduccién de Fernando Araujo y los Tepichines, quienes comentaban y entrevistaban a deportistas
de una manera cémica. También tuvo un programa con caracteristicas de consultorio médico

dirigido a los practicantes de una actividad fisica.

En 1999 la radio deportiva marcaria una nueva etapa en este género, pues por primera vez
en la radiodifusion mexicana con ¢l impulso de Grupo ACIR surgia una estacién con una
infraestructura sélida y dedicada las 24 horas a los deportes. Esta emisora operd bajo ol nombre de
Stper Deportiva y con la direccién de Francisco Javier Gonzélez, quien era gente de confianza de

José Ramén Ferndndez, conductor del programa Los Protagonistas.



El Grupo ACIR se caracterizé por ser una empresa radiofénica en darle cabida a los
comentaristas deportivos de la televisién, ya que transmitia la emisién de Los Protagonistas de José
Ramén Femnéndez y sus colaboradores de TV Azteca y ahora con la estacién Stiper Deportiva 1180

AM, en donde so integraron comentaristas de Televisa.

Pero en ¢l 2001 se acabé esta ctapa de esplendor ya que José Ramén Ferndndez anunciaba
su salida de Grupo ACIR junto con todo su equipo de colaboradores, quienes ya eran parte
importante de la 1180 AM de Francisco Javier Gonzélez, con ello s¢ empezaria a dar una serie de

cambios en la radio deportiva.

Después do unos meses y fras la muerte de Miguel Aguirre Castellanos, José Ramén
Ferndndez s¢ incorporaba a la empresa Info- Red para encargarse de la Red- Deportiva del
noticiaric Monitor 1110 AM. Est¢ comentarista mostré rdpidamente su calidad al cubrir 1a Copa
Mundial de Fiitbol de Corea- Japén 2002 y a través del programa Red- Dominical, que transmitia
todo el dia, aunque al término del mundial asidtico la relacién se terminé por decisién de Radio

Centro.

Aunque la relacién entre José Ramén Ferndndez y José Gutiérrez Vivo, director de Info-
Red, hizo que este iltimo le diera un espacio en su estacién Track 1320 AM con el fin de seguir
transmitiendo ¢l programa Los Protagonistas y Depor tv, asi como la cobertura deportiva de todos
los domingos. De esta manera so formé el concepto Sociedad Deportive, el cual serviria para

identificar Ins intervenciones del sefior Fernndez y sus colaboradores.

Para el 2002 continuaron los cambios en Grupo ACIR a causa de la cancelacién de la
cstacién Siiper Deportiva, por ende ¢sta empresa para suplir el hueco dejado por Francisco Javier

Gonzélez tuve que traer a los comentaristas Javier Alaroon, Eduardo Brizio, Anselmo Alonso, los
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cuales provenian de Tolevisa Radio, también contraté los servicios de Jorge Pietra Sante y Arturo

Rivera llegados de la emisora Radio 13 1290 AM.

Mientraa tanto Radio Férmula sufrirfa 1a salida de Heriberto Murtieta y Alfredo Dominguez
Muro, los cuales lo dojaban la responsabilidad de la parte deportiva a Radil Orvafianos, Aldo
Feméndez, Enrique Burak y Enrique Bermudez, este tiltimo Ilegaba proveniente de Televisa Radio,
en donde transmitia por medio de la XEW su emisién llamada Tirando a Gol, Jjunto con Francisco

Reyes.

Por su parte, Alfredo Dominguez Muro ge incorporaba a Radio Centro con su programa
Palco Deportivo que también cubria la parte deportiva de Formato 21, 790 AM. En tanto Monitor

se quedd sin equipo de informacién deportiva,

Televisa Radio al fusionarse con la empresa radiofénica Prisa, de Espafin, dejé en libertad a
sus comentaristas estrellag de la television para dejar a cargo de la parte deportiva a Jorge Camacho
y Miguel Gurwitz con el programa Pasidn W y con la cobertura do Ia seccién deportiva en lps tres
emisiones de los noticiarios Hoy por Hoy, en donde se enfatizd en el deporte amateur, pues
Camacho siempre se ha caracterizado por ests &mbito desde sus inicios en Grupo ACIR. Asimismo,

todos lo domingos a partir de la 14 y hasta las 20 horas transmitian la emisién Carrusel deportivo.

La estacidn Radio 620 AM le asigné también un espacio en su barra de programacién a los
comentaristas de Televisa a través de la emisién dominical Marcador Final, que so transmite en el
horario de 19 a 20 horas bajo la conduccién de Gustavo Torrero, Emesto del Valle y Alejandro
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El concepto Super Deportiva de Francisco Javier Gonzilez cambié de nombre por el de
Estadio W al incorporarse en febrero del 2002 a la frecuencia 830 AM, pero después de la Copa
Mundial de Fiitbol Corea- Jap6n 2002 ya no encontré cebida y parti6 a la emisora 590 para llamarse
ahora Estadio 590 AM, que en el 2003 se consolidd como un prospecto innovador por tener los
priﬁcipn]c:s cventos deportivos, por ser la uinica estacién en transmitir 24 horas la actividad flsica y
por su expansién al interior de la Repiblica con una filial en Guadalajara, bajo ¢l nombre Estadio

1140 AM.

El despegue de Estadio 590 AM es un estimulo para establecer mis estaciones con una
programacién de 24 horas de deportes, pues es preciso decir que en ese intento estdn la Sociedad

Deportiva del 1320 AM, la Férmula Deportiva y Pasion W.
1. 6. LA ESTACION ESTADIO 590
Fundacién y objetivos

El concepto Estadio 590 tiene sus origenes en 1990 con la llegada de José Ramén
Fernéndez y sus colaboradores a Grupo ACIR. En el grupo que intervenfs en la temética del
programa Los Protagonistas se encontraba Francisco Javier Gonzélez, actual director de la 590,
quien desde sus inicios con Jestis Dominguez en la emisidn Comentando el Fiithol se ha

caracterizado por ser un personaje radiofénico.

Francisco Javier Gonzilez ripidamente demostré su experiencia en ol ambiente radiofénico
y ¢n el tema deportivo, por lo que al cabo de unos meses fue invitado por Guillermo Ochoa,
conductor del noticiario Panorama Informativo de Grupo ACIR, para asumir ¢l cargo de la seccién

deportiva, esta situacidn le hizo dedicarle més tiempo a la empresa.
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Para el afio do 1996 los directivos de Grupo ACIR, encabezados por Francisco Ibarra, le
oftecieron realizar un programa deportivo para la estacién 1260 AM como lo sefiala ¢l propio Javier
Gonzélez “ Cierto dfa los directivos de la empresa me invitan a hacer una emisién de deportes, que
era la idea que yo tenia desde que comencé: contar con mi propio programa, El proyecto nacié junto
con una revista que so llamaba Contienda Futbolera, que es la que le da el nombre.
Lamentablemente por diversos problemas desaparecié a los seis meses la revista que también yo

dirigia. Afortunadamente el concepto radiofénico continué con el nombre de Contienda Deportiva.”
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Al tener la responsabilidad de la seccién deportiva ¢n el noticiario Panorama Informativo,
la conduccién del programa Contienda Deportiva y las transmisiones de algunos partidos de fiitbol;
Francisco Javier Gonzilez se vié obligado a establecer una redaccién de deportes al interior de

"Grupo ACIR pero con poca gente, entre ellos estaba Jorge Sénchez, Ciro Procuna, quien participaba
en la emisidn vespertina de Panorama; David Braberman, jefe de informacién y alrededor de cuatro

Teporteros,

En 1997 1a idea de Antonio Ibarra Farifla, director de Grupo ACIR ¢ hijo del duefio
Francisco Ibarra, ora formar una estacién con 24 horas de deportes, por tal motivo le solicité a
Francisco Javier Gonzélez que se encargara del proyecto pero éste eludié la peticion, porque se
acercaba la Copa Mundial de Fitbol Francia 1998 y estaba més concentrado en ¢l evento. Ademaés,
en ¢s¢ momento no se contaba con la suficiente infracstructura para cubrir con programas la futura

emisora

“ Revisa Yoces en olalie. Méxloo, D.F. enero 1999, p. 15 y 16




Después de la cobertura informativa del Mundial de fitbol, en Francia, Francisco Ibarra
Farifia en una ceremonia para otorgarles un reconocimiento por su trabajo periodistico exhorté a
Francisco Javier Gonzélez y a su equipo de confianza, conformado por Ciro Procuna y Jorge

Sénchez, a trabajar formalmente en el proyecto de la emisora deportiva.

As{ el lunes 4 de enero do 1999, a las 6 horas, Francisco Javier Gonzdlez abria los
micréfonos con uno de sus acostumbrados editoriales para darle la bienvenida a la Stper Deportiva
1180 AM, la inica estacion con 24 horas de deportes y con una infiaestructura sélida, La primera

emision que se escuché fue A las Carreras, conducida por Jorge Camacho.

Los objetivos del concepto Siiper Deportiva, hoy Estadio $90, segiin datos proporcionados

por Jorge Sénchez, miembro fundador del proyecto deportivo, son los siguientes:

1. - Informar bien y oportunamente al auditorio.

2. - Tener un evento deportivo diario, ya sca nacional o internacional.

3. — Darle énfasis al tema del fiitbol pero con el tratamiento de otras disciplinas deportivas,

4. — Informar instantdncamente del resultado de alguna competencia aunque se interrumpa

la transmisién de un programa.

5. — Conjuntar en la radio un equipo d¢ comentaristas de las principales televisoras

(Telovisa, TV Azteca y CNI Canal 40),

6. — Incorporar el concepto Estadio 590 en otras plazas del pais,
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El concepto Sitper Deportiva paulatinamente fue creciendo tanto en la parte comercial como
en las transmigiones a control remoto de los eventos deportivos de mayor interés a nivel mundial y
nacional, entre ellos se pueden mencionar 1a Copa Mundial de Futbol, los Juegos Olimpicos, los

Juegos Panamericanos, el Stper Bowl, la Copa Libertadores de América, entre otros.

En el afio 2002 el Comité de Evaluacidn de Negocios de Grupo ACIR determiné que una
estacion con 24 horas de deportes generaba muchos gastos por las coberturas internacionales y por
los derechos de transmisién. Ademds no estaban vendiendo sus espacios como ellos deseaban a los

patrocinadores,

Francisco Ibarra Farifia al informarle a Francisco Javier Gonzalez de la situacién llegé a un
pacto para que ¢l concepto Siiper Deportiva salicra del aire, pero el proyecto de 24 horas deportes se

lo dejaba al sefior Gonzélez, esto significaba una independencia del concepto de Grupo ACIR.

El geflor Francisco Javier Gonzélez se movilizd para buscar refugio en otrn estacién para
mantener ¢l concepto de 24 horas deportes. La llegada a otra emisora se dio de inmediato gracias a
la ayuda de Juan Carlos Rodriguez, accionista de la empresa telefénica Pegaso, quien logrd que el
grupo radiofénico Imagen les rentard la frecuencia del 830 AM con todo e instalaciones, de estn

manera continuaba el proyecto pero ahora con el nombre de Estadio W 830 AM.

Al ubicarse el concepto deportivo en una estacién que programaba misica cldsica, como era
Ia Xela 830 AM, les generé algunos problemas con grupos defensores de la cultura. Pero Estadio W
al paso de los meses superd estos conflictos y nuevamente recobrd el prestigié que ya tenia, el cual

s¢ reflejé con la cobertura de la Copa Mundial de Fitbol Corea- Japén 2002,
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A unos dias de finalizar el campeonato mundial de fiitbol en el continente asidtico, el
cquipo de Estadio W se enterd que el Grupo Imagen pretendia vender la concesién de la frecuencia

a una radiodifusora de Toluca.

Al regresar a la ciuded de México, esta noticia le fue confirmada a Francisco Javier
Gonzdlez, al cual le habian otorgado s6lo un mes para mudarse de la emisora. Esta vez la situacion
de cambiarse de estacién fue diferente, pues ahora ya se tenia un prestigio ganado por las coberturas

del Mundial de Fitbol y de los Juegos Olimpicos.

De ahi que hayan obtenido ofertas de diferentes cadenns radiofénicas pero algunas de ellas
nads mds querfan transmitir log programas principales do Estadio W. Entonces Radio Mil les
ofreci6 la frecuencia 590 AM con la cldusula de respetar toda la barra de programacién deportiva y
con un contrato por cinco afios, fue as{ que en agosto de 2002 recibié el nombre de Estadio 590

AM.

La estacidn Estadio 590 AM al contar con el apoyo de un grupo radiofénico mas sélido no
tard6 on establecerse en la principal emisora de deportes ¢ incluso la gente del mismo medio de las

ondas hertzianas recurre a ella como una fuente de informacidn.,

Para ol 2003 1a estacién de Francisco Javier Gonzdlez llevé a cabo otro de sug objetivos: la

formacién Estadio 1440 AM, en Guadalajara, a cargo de Emilio Fernando Alonso, Adam Veja

Barajas y Pablo Biruega.

Se prevé que esta primera emisora al interior de la Repiiblica sea el primer paso para su
consolidacidn en la radio de 24 horas de deportes a nivel nacional. En ¢l Valle de México os dificil

que desaparezca porque ademas de Estadio 590 también se encuentra la Sociedad Deportiva 1320
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AM, de José Ramdn Ferndndez; la Férmula Deportes, con Rail Orvaflanos y Alde Feméndez;
Pasion W 900 AM, con Jorge Camacho y Palco Deportivo en Grupo Radio Centro, con Alfredo

Dominguez Muro, todos ellos le dedican una cobertura a la materie deportiva.
Estructura y producclén de los programas de Estadio 590 AM

La estacién Estadio 590 entre sus propdsitos busca darle cabida a todos los deportes, por
ello se tiene emisiones do fiitbol americano, automovilismo, basquetbol, toros, box y lucha libre.
No, obstante el 85 por ciento del espacio mdiofénico estd dedicado al fiitbol, ya que durante las 24
horas de transmisidn registra en su barra de programacién de lunes a viernes 14 emisiones de las
cusales nueve estdn relacionadas con el soccer, dos al humorismo, una al fitbol americano, al

deporte amateur y al automovilismo.

La temdtica de la mayoria de los programas se basa en dar los resultados de los partidos de
fiitbol y de otros deportes, asi como en generar polémica de las jugadas & través de mesas redondas,
analisis de las entrevistas a los jugadores y reportajes de las figuras deportivas. Aunque lo iinico
novedoso en la programacién son las emisiones humor{sticas y musicalés combinadas con los temas

de la actividad fisica.

Por ejemplo, la estructura de los tres programas principales, Stper Estadio, Contienda

Deportiva y La Competencia, ¢s similar como lo muestra el siguients cuadro comparativo:
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Programa: Siper Estadio
Horario: 7 a 10 hrs.

Programa: Contienda Deportiva
Horario: 14 2 16 hrs,

Programa: La Competencia
Horario: 18 a 20 hrs.

Deporte: Fiitbol Deporte: Fiitbol Deporte: Fiitbol

Conductores: Francisco Javier | Conductores: Francisco Javier | Conductores: Carlos Moreno,

Gonzhlez, Jorge  Sénchez,|Gonzdlez, Ciro  Procuna, | Alfredo Ruiz y Felix Ferndndez

Carlos Moreno Antonio Moreno

ESTRUCTURA ESTRUCTURA ESTRUCTURA

- Cortinilla de entrada «  Cortinilia de entrada - Cortinilla do entrada

- Teasser - Teasser - Teasser

- Presentacién de - Presentacién de - Presentacién de
conductores y conductores y conductores y
comentaristas comentaristas comentaristas

- Comerciales (cada 15 - Comerciales (cada 15 - Comerciales (cada 15
minutos y con una duracién minutos y con una duracién minutos y con una duracién
de tres minutos la pausa) de tres minutos la pausa) de tres minutos la pausa)

- Desglose de informacién: a |- Desglose de informacién: a |- Desglose de informacién: a
partir de la nota del partir de la nota del partir do la nota del
reportero o de los reportero o de los reportero o de los
resultados de los partidos resultados de los partidos resultados de los partidos
de fiitbol y entrevistas de fiitbol y entrevistas de fiitbol y entrevistas

- Intervencién de los - Intervencién de los - Intervencién de los
comentaristas (dan sus comentaristas (dan sus comentaristas (dan sus
puntos de vista y anécdotas) puntos de vista y anécdotas) puntos de vista y anécdotas)
¢ interactuan con los enteractuan con los enteractuan con los
conductores conductores conductores

- Notas de otros deportes|- Notas de otros deportea]- Notas de otros deportes
(futbol americano, (fiitbol americano, (flitbol americano,
basquetbol, automovilismo, basquetbol, automovilismo, basquetbol, automovilismo,
toros) pero intercaladas con toros) pero intercaladas con toros) pero intercaladas con
los temas del fiatho] soccer, los tomas del fitbol soccer, los temnas del fiitbol soccer,
reportgjes, editoriales, reportajes, editoriales, reportajes, editoriales,
entrevistas y llamadas del entrevistas y llamadas del entrevistas y llamadas del
telefénicas del publico. telefénicas del publico. telefénicas del piiblico.

- Andlisis arbitral do los|- Andlisis arbitral de los|- Andlisis arbitral de los
partidos de fiitbol soccer. partidos de fiitbol soccer. partidos de flithol soccer.

- Resumen de los resultados |- Resumen de log resultados|- Resumen de los resultados
del fiithol europeo del fiitbol europeo del fiithal europeo

- Despedida de programa - Despedida de programa = Despedida de programa

- Cortinilla - Cortmilla - Cortinilla

En cuanto a la preparacién informativa de un programa de Estadio 590 se cstablece una

coordinacion entre log productores y el jefe de informacién, quien deja las biticoras, los audios de

una entrevista y las cabezas de las notas informativas con ¢l objetivo de no manejar informacién

repetida o de poca relevancia
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Por ello a los productores se les exhorta a manejar la noticia del dia y a buscar al

protagonista del suceso para entrevistarlo inmediatamente durante el programa.

En la estacién Estadio 590 no existe una linea editorial, por tanto en los programas al estilo
de mesa redonda los comentaristas son los responsables de las opiniones de sus contenidos, aunque

s6lo se les pide que la hagan con argumentos sélidos y gin ofender a 1as personas,

La funcién del productor dentro de la emisora consiste en preparar el programa a través de
la blisqueda de informacién, vestirlo musicalmente, proponer ideas y principalmente hacer todo lo

posible para que la emisidn se escuche bien al aire.

De acuerdo con la productora de Estadio 590, Sonia Villavicencio,® cada programa se
produce de distinta manera, por ejemplo, en la emisién Adiccidn Deportiva se confirman entrevistas
con personajes que estén relacionados de alguna forma con el deporte, se busca informacién

reciento y efemérides de historia general.

En cuanto al programa E! Fitbol y otras Galaxias, ¢l cual se basa en anécdotas de la
historia del balompié y que son narradas por los conductores, sdlo se les va gniando en la emisién,
o3 decir, se les manda a corte comercial, se les introduce algin fondo musical al regresar de

comerciales y se les coordinan las llamadas telefénicas del publico.

Un productor de Estadio 590 se encarga también de la realizacion del guién y de la

musicalizacién de los promocionales de la estacién y las cortinillas de los programas. Estos rubros

¢ Entrevista realizada el 9 do noviembro del 2002,
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radiofdnicos son revisados por el jefe de produccién, después por el gerents para su autorizacién de
transmitirlos al aire. De ahf que lloven un lineamiento en cuanto al formato de la emisora, es decir,
establecer una uniformidad con el propdsito de que no haya un salto en el contenido de los textos y

en ol ritmo de la misica con relacién a las nibricas de la siguiente emigién.

El lenguaje radiofdnico en el género deportivo y en especifico en la estacién Estadio 590 se
emplea de una manera esponténea, es decir, que 86lo tenga una correspondiente adaptacién dentro
de la produccién, asf lo sefiala la productora Sonia Villavicencio “El lenguaje radiofénico se utiliza
de acuerdo a la experiencia del productor y en el momento que sea necesario. Por ello, lo que més
s¢ aprovecha es la misica y los efectos con ¢l fin de dar una ambientacién y obtener una produccion

mAs llamativa” %

En Estadio 590 la realizacién de los reportajes sobre fechas conmemorativas del deporte,
historia profesional de un personaje y ¢ventos especiales esthn a cargo del productor, quien
selecciona miisica (movida), efectos, insert de entrevistas y revisa la estructura del guién. Esto lo
hace de una manera individual o con un comentarista que lo haya encargado el trabajo.
Posteriormente lo pasa con ¢l creativo para que lo arme conjuntando los elementos radiofénicos y

con ¢l propédsito de fijarlo con una duracién de tres minutos.

Durante la transmisién de un programa de contenido el productor tiene la responsabilidad

de revisar que esté lista 1a bitdcora (¢specie de guién utilizado en la estacién), audios y cabezas de

2 Entrevista realiza a la productora de Estadio 590 AM, Sonia Villavicencio, el 9 noviembre de 2002.
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las notas. Coordinar los reportes telefénicos de los reporteros y localizar a un personaje por el
mismo medio si es necesario para profundizar sobre una informacién o si s¢ lo pide algin

conductor.

También tiene la funcién de guiar una entrevista, ya sea por la via telefénica o en vivo con
el fin de que no sea lenta, larga o tediosa. Incluso esta situacién la implementa con los conductores
para que manden a una pausa comercial a la hora indicada, sin importar la jerarquia del

comentarista.

En las transmisiones de un evento deportivo, principalmente, de los partidos de fiitbol, el
productor tiene una responsabilidad especifica de acuerdo al sitio en el que se encuentra ubicado. Si
estd en el estadio éste llega un par de horas antes al inmueble con un equipo de operadores para
instalar los aparatos que permiten llevar a cabo el control remoto por medio de un sistema llamado
contex ¢s decir, via satélite. Ademas se coordina con su colega de 1a cabina con el fin de programar

los anuncios comerciales y algunos audios del encuentro.

El productor que se encuentra en la estacién coordina la parte publicitaria con base en la
bitécora, la cual le indica la hora de las pausas comerciales, asf como de los enlaces con otras
regiones de la Republica o con los comentaristas que estén en la cabina para dar el previo de la

transmisién o simplemente para hacer guardia por si falla técnicaments el control remoto.
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Programaci6n y Colaboradores

BARRA DE PROGRAMACION DE ESTADIO 590

(ABRIL DEL 2003)
PROGRAMA CONDUCTOR HORARIO
Siper Estadlo Francleco Javier Gonzdlez, Jorge Séanchez, Pablo|7a10hdelLaV.
Biruega, Santlago Puente, Héctor Hugo Eugul,
Ricardo Pelbaz, Carlos Moreno y Jesis Tomes
Zona de Equipos Gerardo Valtlerra y Fernando Alonso 10a1ihdelLaV.
Tiempo Fuera Johnny Weich y Alfredo Ruiz 11ai2hdelaV.
Deasda el Entrenamlento Ciro Procuna y Jorge Sénchez 12a13hdela V.
Adicclan .Deportiva Georgina Gonzdlez y Jorge Gutiéimaz 13aidhdelaV.
Contienda Deportiva Francisco Javier Gonzdlez, Clro Procuna, Eduardo|14a16hdalaV.
Tralles y Antonio Moreno
Siper Pits Carios Moreno y Juan Carlos Bolahos 16a16:30h.LaV.
| 3y 2 cuenta mAxima Rudl Méndez y Itam de Ezras 18:30a17 hdelLaV,
El Fatbol y otras Galaxias | Angel Femandez, Femando Alonso, Jorge Ventura y [17a18hdeLa V.
Ara Plloyan
La Competencia Alﬂ'odo%:h, Antonio Moreno y Fellx Feméndaz 18a20hdelLaV.
Sport 580 Alejandro Zenteno y Pablo Virvega 20a2ihdalaVv.
Fuitbol de primera Andre Rosas y Beatriz Sénchaz a22hdelLaV.
Tribuna Intecactiva Mauricio AyGn y Jorge Gutiérrez 22823hdelaV.
Bohemia Deportiva Abel Canales y Carlos Contreras 2Z3a0hdelaV.
Rapeticién / Programacion Oa7hdelaV.
Jornada Deporiiva Alfredo Rulz y Arturo Xicoténcati 8 a 11 h los shbados.
Kickoff Ciro Procuna, Pablo Viruega y Ricardo Bravo 11 a 12 h kcs shbados
Tlempo Fusma Johnny Walch y Alfredo Rulz 12 a 13 h. Sabados.
El Fitbol y otrus Galaxias | Angel Femandaz, Emillo Femando, Jorge Ventura y[13 a 13:30 h los
Ara Plloyan adbados.

La Aficién Georgina Gonzilez y Jorge Guilémez 13330 a 14 h bs
shbados.
Zona Escariata Gerardo Valtlerra y Ara Plloyan 14 a 15 h los sdbados
Partido de Futbol. Eduardo Camarena, Jorge Sénchez y Santiago Pusnte | 16 a 17 h los sdbados
Partido de Futbol. Francisco Javier Gonzdlez, Ciro Procuna y Fellx[17 a 19 h los
Foméandez sabados.
Sport 580, Alsjandro Centeno y Pablo Viruega 19 a 20 h los sdbados
Tribuna Interactiva, Mauricio Ayln y Jorge Gutiémez 20 a 21 h los sdbados
Partido de Fiithol, Emilio Femando Alonso, Adam Vela Barajas y David |21 a 23 h los
Madrano shbados. :
| Repeticidn / Programacion 23 a 8 h los sdbados.
Jomada . Raul Méndez y Mauriclo Ayun B8 a 11:30 h. Dom.
Partido de Futbol. Eduardo Camarena, Jorge Sanchez y Santiago Puente | 12 a 14 h domingos.
Resumaen de Partido. Radl Méndez y Mauricio Ayun 14 a 16 h domingos.
Jornada Deportiva, Jorge Ventura 15 a 18 h domingos.
Jomada Deportiva. Eduardo Camarena 18 a 20 h domingos.
Traje de Luces. Luls Felips Harndndez y Luls Hemandez 20 a 21 h domingos.

Por las Canchas del

Javier Cardozo, Casko Auyama y Sandro Estefano

Mundo.

214 22 h domingos.
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Organigrama de la estacién Estadio 590

T !
" Director General
Francleco Javer Gonzaler
i Gerente Director Comercial
Clro Procuna Juan Carlos Rodriguez
Depto. De Mercadotecnia Depto. De Relaciones Depto. De Contabilidad
Publicas
Depto. De Produccion Depto. De Informacion Dapto. De Ingenleria
Huberto Acosta Luis Garcla
l ]
Creativos Reporteros ingenleros de Transmisién
|
1
Productores Commesponsales Operadores
L "Redactores Telelonistas
|
L _____ Conductoras aristas
} |
L |

Nota: El organigrama de la estacién Estadio 590 AM, fue proporcionado por Jorge Sinchez
durante una entrevista el 14 de octubre del 2002, tiene la finalidad de mostrar el tipo de personal

que colabora en una emisora deportiva.

La historia de la radio deportiva en la Ciudad de México y de la estacion Estadio 590

muestra que los programas depottivos que han predominado en este rubro son las transmisiones de

las competencias, principalmente los partidos de fiitbol, y las emisiones informativas en donde sélo
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se dan resultados de los encuentros del balompié, es decir, s¢ han basado en el deporte- espectéculo.

Olvidéndose por completo de del deporte amateur y parte del entrenamiento.

A partir de este contexto de la radio deportiva, en especifico ¢l de la estacion Estadio 590
AM, se tiene ubicado ¢l aspecto histdrico- social, la primera fase que utiliza la herméneutica

profunda para el andlisis de los medios masivos, pues se tiene seleccionado un medio de difusién en

un tiempo, lugar y condiciones sociales especificas.

&
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CAPITULO Il

LA PRODUCCION EN LA RADIO
DEPORTIVA
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2.1. EL LENGUAJE RADIOFONICO EN LA RADIO DEPORTIVA

En el primer capitulo de este trabajo se dijo que ol lenguaje al iguat que la comunicacién es
bésico para la convivencia social del ser humano y su desarrollo intelectual. De ahi que ambos
términos se complementen, ya que el lenguaje ¢s un instrumento para comunicarse o expresar sus

ideas, y la comunicacién necesita del lenguaje (oral y escrito) con el objetivo de funcionar.

Asimismo, se definié a la radio como un medio de comunicacién electrénico que utiliza un

proceso para enviar mensajes a través del sonido a un publico numeroso y determinado.

Por consiguiente, la radio al estar ligado con el término de la comunicacién también
necesita de un lenguaje, ¢l sonido, para que ¢l emisor y ¢l receptor produzean e interpreten los
mensajes. De ahi que se defina al lenguaje radiofénico, seg\in Balsebre Armand, como el conjunto
de elementos sonoros (voz, musica, efectos y silencios) que el emisor y el receptor utilizan, tanto en

la produccién como en la interpretacion del mensaje radiofonico.

De acuerdo con Armand Balsebre, el lenguaje radiofénico s compone de cuatro elementos
sonoros (voz, musica, efectos y silencio), los cuales para la produccién de un mensaje el emisor
necesita seleccionarlos, combinarlos y organizarlos con el propdsito de que el receptor los

interprete,
En la radio deportiva, a los elementos del lenguaje radiofénico se les asigna un determinado

sentido y cada uno de ellos aporta sus caracteristicas expresivas y gignificativas para la elaboracién

de un mensaje.
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Para aprovechar al méximo los cuatro elementos sonoros del lenguaje radiofénico en la
radio deportiva ¢s necesario conocer sus caracteristicas y asl saber cufles so adaptan mids a los

programas de este rubro.

LOS ELEMENTOS DEL LENGUAJE RADIOFONICO

Lavoz

La voz ¢s un instrumento que le permite al ser humano comunicarse oralmente parn
transmitir ideas y sentimientos al emitir sonidos verbales, los cuales s¢ representan a través de las
letras (vocales y consonantes) que al conjuntarlas de forma ordenada proyectan palabras que tienen

un significado especial en un grupo determinado.

LPero fisiolégicaments la voz o los sonidos verbales como son producidos en el cuerpo
humano? De acuerdo con Guy Comut “La voz es producida por una corriente de aire impulsada por
los pulmones, que al llegar a la laringe con presién y al tener tensas las cuerdas vocales choca
contra ellas, posteriorments las saca para hacerlas vibrar, de e¢sta manera se obtiene el tono

principal”.%

En forma m4s concreta la voz es un sonido que se produce cuando ¢l aire que expide los
pulmones choca contra las cuerdas vocales y vibra al abrir la boca. La voz cuenta con ciertas
caracteristicas que permiten reconocer al humano por su edad, sexo y aspecto fisico. Entre estas

cualidades se encuentran el tono, el timbre y la intensidad.

“ Quy Comut. La Yoz, México, 1985.
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El tono es 1a elevacion del sonido provocada por la mpidez do las vibraciones de las cuerdas
vocales. Esta gituacién se puntualiza porque ayuda a identificar si s una voz aguda o grave, ¢s

decir, baja o alta.

Asimismo, determina si s¢ trata de un nifio, una mujer o un hombre, pues regularmente las
voces agudas estdn relacionadas con el infante y la parte femenina, ya que las cuerdas vocales

cortas y delgadas emiten una voz con tono bajo.

Los hombres se distinguen por un tono grave debido a que sus cuerdas vocales son largas y

gruesas, por ende emiten una voz con un tono alto.

El timbre o agente emisor de la voz permite distinguir las voces de cada persona do acuerdo
a su sonoridad. De ahf la necesidad de tener en cuenta este concepto para identificar la voz de una

persona cuando expresa un mensaje oral aunque no esté presente fisicamente.

La intensidad permite conocer el volumen y los acentos o matices, es decir, es la fuerza que
se le emite a la voz y depende de la respiracion, ademas varia de acuerdo a la distancia a que se

encuentre la fuente sonora.

El hombre al utilizar la voz como un instrumento de expresién debe tener a parte de una
buena pronunciacién, una entonacién y un volumen correcto con el fin de proporcionarle al escucha

una referencia adecuada de lo que se quiere comunicar.
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En la radio deportiva las tres cualidades de la voz permiten al productor de un programa
tener elementos para identificar fisiolégicamente qué conductor necesita en su emision, ya que de é1

depende la transmisién del mensaje hablado y su interpretacién entre la gente.

Por ejemplo, el productor de un programa deportivo al preparer una emisién
(preproduccion) y al realizar el guidén piensa en cémo los conductores tienen que expresar el
mensaje, a qué publico estd dirigido, la temética a tratar, asi como el sexo de los locutores y cuéntos

nccesita.

Con relacién a las voces agudas o graves, Balsebre Armand sefiala “La voz aguda es ripida,
intensa, apelativa y denota claridad aunque menor presencia; es apropiada para programas

matutinos, alegres y periodisticos.”*

Al referirse a la voz grave relacionada con los programas nocturnos el mismo Balsebre
Armmand alude que “la voz grave es lents, profunda y connota una relacién mis estrecha entre el
locutor y ¢l oyente. Es apropiada para programas nocturnogs de cardoter intimo y en las

entrevistas™.

En términos gencrales Balscbro sofiala que el tono de las voces también se utiliza para
seleccionar a un conductor de acuerdo al horaric de un determinado programa. Por ejemplo, el
conductor del programa Bohemia Deportiva de la estacién Estadio 590, Abel Canales, es portador

de una voz profunda y lenta pero de gran interaccién e Intima con el publico.

“ Balsebre, Armand, op, cif., 53.
“ Idem., p. 53.




Ademis de las cualidades de la voz, el productor al elegir a un conductor debe también

fijarse en que el conductor al leet el guidén lo haga con naturalidad, es decir, que s¢ escuche como si

lo platicara.

Por ende, o8 necesario una respiracién correcta con el fin de vocalizar bien las letras ¢
imprimir una modulacién y velocidad adecuada. Asi el mensaje es mas audible y sobre todo la voz

adquiere presencia ante el micréfono, que la lleva a captar la atencién del auditorio.

Las cualidades fisiolégicas de la voz y las técnicas de expresién de un locutor han hecho
que algunos tedricos, como Jimmy Garcia Camargo, realicen una clasificacién de voces para la
radio de 1a siguiente forma: “voz estentérea o de trueno, voz campanuda, voz argentada o argentina,

voz célida, voz dulce, voz cascada, voz aguardentosa, voz atiplada y voz blanca.” %

Voz estentérea o de trueno

Es la voz gruesa, fuerte y dura, que llena todo el espacio acistico y domina la escena. En el

hombre se aplica al jefe, al tirano, al caudillo, al emperador, al personaje dominador y duro. En

mujeres corresponde a la de cardcter muy fuerte,

Voz campanuda

Es una voz severa y enérgica, Indica seguridad y autoridad sobre los demas. Se usa en los
hombres para caracterizar a los aventureros y personas de mundo. En las mujeres corresponde a una

dama de cardicter enérgico y maduras.

* Carcia Camargo Jimmy. La radio por dentro v par fucrs. Quito, 1986.
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Voz argentada o argentina

Es clara y sonora, de agradable timbre y metélica. En ¢l hombre corresponde al joven

alegre, al héroe, al galén, y al bueno. Mientras en la mujer, a la heroina, sofiadora, sensible, cursi y

primera dama.

Voz célida

Es melodiosa, armoniosa, melosa, Es una voz que comunica mucho por si misma. Se usa
para mujeres frivolas y lascivas o sensuales. Por su parte, en los hombres corresponde a los

conquistadores y seductores.

Voz dulce

La voz dulce connota ingenuidad, timidez y sumisién. En ¢l hombre comresponde a un

individuo amable, bondadoso, timido, para profetas, misioneros y santos. En las mujeres se usa en

personajes bondadosos, tiemos y candorosos.

Voz cascada

Es una voz opaca, empafiada, mondtona y carece de fuerza y sonoridad, que personifica a

los ancianos. En los hombres se usa en traidores e intrigante, ruines, pillos y bufones. En mujeres

corresponde a las amargadas, mundanas, brujas o celestinas.
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Voz agnardentosa

Es una voz bronca, tosca y nada armoniosa. Se usa los hombres pam representar al

borracho, vicioso, degenerado, presidiario, especulador, perverso, canalla y traidor.

Voz atiplada

También llamada de grillo, es una voz femenina, chillona, chocante y chismosa. Su usa en

personajes afeminados, en solteronas amargadas y de 1a cldsica suegra grufiona.

Voz blanca

Es una voz infantil o femenina, aguda y clara, Se usa para caracterizar a los nifios. Se toma
en cuenta esta clasificacién como ejemplo porque precisa de alguna manera qué tipo de tono, timbre

o intensidad necesita un locutor al interpretar cierto personaje a través de las técnicas de expresion,

Aunque cabe sefialar que esta clasificacién de voces se utiliza principalmente en
dramatizaciones, como radionovelas, radioteatros y parodias politicas para establecer la creacién de
los personajes durante la realizacidn de este tipo de emisiones. Actualmente es dificil escuchar este

género radiofénico en el cuadrante del Valle de México por la saturacion de programas musicales.

En los programas informativos y en las transmisiones deportivas algunas voces de la

clasificacién de Garcia Camargo caracterizan al conductor.
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Por ¢jemplo, las caracteristicas de la voz ergentada estin relacionadss con el prototipo del
conductor de transmisiones deportivas, esto significa, que es un hombre joven y alegre, con una

sonoridad clara y metélica para expresar esa dindmica que tiene ¢l tema deportivo.

La mujer ha ganado espacios en la realizacién de la radio deportiva y de acuerdo a su
composicién fisiologica se toma como referencia la voz argentada y blanca al momento de buscar

una conductora, porque define sonéricamente la sensibilidad femenina.

La voz por si sola en la radio deportiva no transmite un mensaje a menos que sea una
informacién de gran interés phblico, pero win asi necesita combinarse con los otros tres elementos

del lenguaje radiofénico par emitir una idea.

Misica

El origen de la muigica es dificil precisarlo sélo se sabe que ha estado ligada con el hombre
desde su desarrollo en la tierra. Este en un principio produjo sonidos a través de gritos, golpes en su
cuerpo y movimientos con un ritmo caracteristico para imitar a los fenémenos naturales como los
truenos, la lluvia y el viento. Asimismo, para dominardos y con ello evitar que lo dafiaran

fisicamente ¢ incluso los utilizé de una manera espiritual de acuerdo a su creencia religiosa.”

A partir de ese momento se estableci6 la mmisica como un medio con el cual ¢l hombre pudo
comunicarse y expresar sus sentimicntos @ través del tiempo. A la mmisica s¢ le define segiin José

Maria Silva “En una secuencia organizada que se produce de forma tanto simultinea como

*' Disz Mario César. Aprmdizaio do la milsics gn ol nive] iniial. Bucoos Aires, 1992.
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consecutiva de sonidos modulados, ruidos y silencios que atienden a la altura, duracién, volumen y

dindmica para producir sentimientos, afectos y/o sentimientos™.*

Esta definicion establece que la muisica tiene tres elementos para su creacién. El primero es
el sonido provocado por cualquier objeto o instrumento musical o la voz. El segundo es la

combinacién ordenada de esos recursos a través de las notas musicales o el ritmo de la pieza.

El ultimo factor es el mensaje a expresar durante la pieza musical, por ende, segin Diaz
César, aquella quo no cuente con los tres elementos (sonido, orden y mensaje) no se le considera
musica, la cual cuenta con su propio lenguaje porque es un conjunto de sonidos estructurados de

una manera coherente y que expresan un significado.

A la missica de acuerdo con Diaz César® se lo puede clasificar en folklérica, culta y
comercial, porque contiene caracteristicas que se relacionan con las raices y costumbres histéricas
de un grupo, con un punto geogrifico determinado y porque remiten & un uso expresivo artistico y

mercantil.

A partir de esta clasificacién se han generado una setie de géneros musicales que han

encontrado lugar en la radio desde la época experimental de este medio electrénico,

Pero la miisica en la radio no sélo se utiliza como medio para alimentar la programacién de
las estaciones sino también con un sentido comunicativo, ya que al ser un elemento sonoro y
aunado con la voz genera una serio de imégenes auditivas que le permiten al piiblico estimular su

imaginacién y con ello captar el mensaje sugerido por la emision.

“ Citado por Ortiz Miguel Angel y Volpini Federico. Disafio de programas do rdio. Barcelona, 1995, p. 47.
* Diaz Mario César. Aprendizajo do |s mdgic en ol nlvel inicial. Buenos Alres, 1992.
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La musica al ser un elemento expresivo para la radio tiene distintas funciones que, provocan

o remiten en el auditorio a un estado emocional, ya sea de tristeza, alegria o suspenso.

También lo remontan a un determinado lugar o época a través del aspecto descriptivo.

Inclugo la melodfa tiene un uso gramatical con el fin de darle una sintaxis™ al mensaje radiofénico.

El autor Mario Kaplin aporta una clasificacion de las funciones de la misica que gira en

torno al estado emocional, a la descripcién de lugares y de épocas, y a la parte gramatical.

Por ejemplo, Mario Kaplin sefiala que las funciones de la rmisica dentro de la radio son

cinco: gramatical, expresiva, descriptiva, reflexiva y ambiental.”

Esta clasificacion se deberia tomar en cuenta para la produccién de emisiones deportivas,
aunque en este rubro sélo se recurre al aspeoto gramatical, emocional y descriptivo, que en términos

generales son las funciones de la muisica para la realizacién de programas deportivos.

La funcién gramatical es similar a In puntuscién ortogrifica, pucs sefiala el punto final de
una idea, la continuacién o la pausa de un tema a través de la misica que sirve como separador. Por
ejemplo, en un programa deportivo para cambiar de tema o referirse a otra actividad fisica se
introduce una insercién musical (cortinilla) con el fin de indicar el punto final de ese aspecto. Para
seflalar un punto y seguido de un comentario, de un tema o una seccién se introduce un puente

musical.

™ Sintaxis: parte de ln gramitica quo estudia la dinacidn o interrelacidn do lue palsbras destro do una orsclén o frese. Ramén Oarcin.
Enciclopedi dtica Lar Argentina, p. 649
™ Kapliin, Marlo. Produccitn do programas de radio. Quito, 1978,




La funcién emocional se utiliza con ¢l propdsito de expresar un eatado de énimo, ya sea de
tristeza, felicidad, enojo o desesperacion a través del mensaje para que el piiblico perciba y sienta la

misma emotividad.

En las emisiones informativas o en un reportaje se introduce una misica alegre y dindmica
si hace alusién al triunfo de un equipo de fiithol, en el aspecto deportivo. Con relacién a una

melodia melancélica o fiinebre se utiliza para recordar el fallecimiento de una figura atlética,

La funcién descriptiva permite ubicar al radioescucha en una regi6n o pafs, asi como en una

¢poca histérica ya que por medio de la miigica s¢ dan detalles de la situacion,

Por ¢jemplo, si se transmite una misica de Samba en una emigién deportiva remite de
inmediato que se¢ va hablar de la actividad fisica en Brasil. En un reportaje al referirse a un evento

deportivo, como los Juegos Olfmpicos, se introduce la melodfa que identifique a esa justa deportiva.

La miisica es un instrumento base dentro del lenguaje radiofénico y al generar imégenes
auditivas, se auxilia de inserciones musicales con el fin de llevar a cabo las funciones gramaticales,

emotivas y descriptivas.
En la realizacién de un programa deportivo, ya sea en la transmisién de una competencia o
en una emision informativa, s¢ utilizan cominmente siete inserciones musicales como auxiliares.

Entre ellas s¢ encuentran: la nibrica, el puente musical, la rifaga, la cortinilla, de fondo, ¢l tema

musical y la entrada institucional.

Ribrica
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La nibrica es el tema musical que identifica a un programa, suele ir al principio de éste. De
ahf el nombre de nibrica de entrada o salida, esta (ltima se emplea para cerrar |a emisién e incluso

pucde utilizar misica diferente o usar la misma del inicio.

Puente musical

El puente es una pieza musical corta que sirve para indicar el punto y seguido o final de un
tema, la conclusién de un debate, 1a separacion de secuencias, escenas y capitulos. Ademads sirve de
transicion, es decir, pasar de un estado de 4nimo de tristeza a uno alegre, de una situacién cadtica a

una de paz. También se emplea con ¢l fin de trasladar al auditorio a un lugar o época determinada.

Rifaga

La rifaga s¢ emplea también para separar contenidos, temas, escenas y secuencias con el

propdsito de transferir en espacio- tiempo. Es una misica mis breve que ¢l puente musical y con un

ritmo veloz, de allf el nombre de rifaga, la cual de inmediato llama la atencidn del auditorio.

De Fondo

La misica de fondo es aquella que se escucha de una manera secundaria con el fin de

ambientar una accién o un lugar. También resalta un ecto sobresaliente de un acontecimiento e

incluso expresa sentimientos de tristeza o alegria o angustia.

Cortinilla
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La cortinilla es el punto y a parte, porque s¢ utiliza para separar las partes o socciones de un

programa, principalmente se identifica en formatos de revistas mdiofénicas, reportajes y noticiarios.

Tema musical

Es la musica que identifica a un programa o una seccién. Ademds sirve como un punto de

separacién con el propésito de hacer una transicién de espacio- tiempo en un reportaje o crénica.

Entrada instituclonal

Es una composiciéon musical con letra que identifica & una estacién radiofénica con sus
siglas, frecuencia, nombre y ubicacién. De acuerdo con la Ley Federal de Radio y Televisién, se

pasa cada 30 minutos para sefialarle al auditorio en que emisor se encuentra cuando la sintonice.

Las inserciones musicales son un auxiliar durante la produccién de los progmmas
radiofonicos, porque permiten darle un toque creativo a la emisién con el propdsito de otorgarle al
auditorio una mayor serie de recursos imaginativos para que capte con més agrado ¢l mensaje

propuesto por la transmision.

Por tal motivo, al seleccionar una musica es necesario que esté ligada con el formato del
programa a realizar y que se adapte para manejarla correctamente y no dificultar o dilatar el proceso

de la produccion debido a que no concuerda con la secuencia a separar o al enfatizar una accidn.

Por cjemplo, la miisica para una réfaga ¢s corta y con un ritmo répido, porque si es large o
lenta no puede aduptarse como separador de una escena o accién, Lo mismo sucede con el puente,

el cual tiene que ser con los acordes cotrectos, con el fin de realizar el proceso de subir lentamente
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la pieza musical cundo se registra y posteriormente hacerla bajar paulatinamente al momento de

finalizar.

En el caso de las cortinillas sucede lo mismo con relacién a los puentes, sélo que aqui puede

ir acompafiada con una voz para indicar la siguiente secuencia o bloque de un programa.

En cuanto a las nibricas se realiza el proceso de la seleccion musical de acuerdo con el
programa al cual identifica si es una emisién alegre, roméntica, deportiva, tenebrosa, o sf ¢s un

noticiario y de un estilo cultural.

Lo mismo sucede con las entradas institucionales en donde se elige con base al formato de

1a estacién ya sea de contenido, musical ¢ informativa,

Planos sonoros

Existen otros elementos que auxilian al lenguaje radiofénico para hacer més comprensible
el mensaje propuesto durante un programa. Los planos sonoros, los cuales permiten cstablecer las
dimensiones de la realidad a través del medio auditivo, es decir, permiten una relacién descriptiva
del espacio entre el auditorio y el objeto de percepcitn que se emite durante la transmisién. Ademas

le proporcionan a la imagen sonora profundidad, color y volumen.

Los planos sonoros se clasifican en tres partes con el propdsito de especificarlo en el guién

radiofénico.

Primer plano
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La voz o sonido se percibe con claridad y destaca por encima de los demés, porque esti a la

distancia mas proxima del micréfono,

Segundo plano

La voz o sonido se percibe con claridad pero en menor nivel con relacién al primer plano,

cs decir, se aleja un poco del micréfono

Tercer plano

Es la voz o sonido que se encuentra alejado del micréfono y se escucha como de fondo de
otrog, generalmente para ambientar una accién a través do rumores, voces bajas, murmullos y

musica de fondo.

Efectos sonoros

Los efectos sonoros son aquellos sonidos que reconstruyen la realidad humana y
contribuyen a claborar ¢l mensaje radiofénico. Por tanto ayudan a ubicar al auditorio en un

determinado lugar, ambientar y describir los pormenores de una situacion.

Al estimular la imaginacién de los radioescuchas, los efectos sonoros al igual que la voz y
la muisica permiten que la idea radiof6nica genere imAgenes, por ello esto recurso al emplearlo en la

produccion de un programa se realiza con justificacion para no saturarla y hacerla monétona.

Los efectos sonoros durante los programas deportivos regularmente 8o escuchan en segundo

plano, es decir, un poco alejados del micréfono o como sonido secundario, por eso s¢ les congidera
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sonidos de acompafiamiento de la voz y la musica. Aunque también se introducen en primer

término porque cuentan con las caracteristicas necesariag para generar una imagen auditiva.

Los efectos sonoros desde ¢l inicio de las transmisiones deportivas han sido un elemento
indispensable en este rubro, porque le han dado ambientacién y colorido. Por ende, la produccién de
estos elementos sonoros en un principio fue de forma natural y después reconstruida, es decir,

grabados para recrear el entorno de un estadio de fiitbol,

Para tener un manejo adecuado de los efectos sonoros es necesario conocer las funciones de
este elemento para ovitar la saturacién y un mal manejo durants la trangmisién de un programa. De

acuerdo con Mario Kaplin se divide en ambiental o descriptiva, expresiva, narrativa u ormamental.

Estas funciones de los efectos sonoros estipuladas por Kaplin se mencionan porque en la
tadio deportiva también son empleadas, ya que ayudan a construir un mensaje relacionado con una
competencia y un deportista, pues aportan ambientacion, emotividad, transicién en espacio y tiempo

y colorido, aspectos necesarios para describir un entorno deportivo.

Por ejemplo, para describir el knock aut en una pelea de box se utilizan dos efectos. El
primero ¢8 de murmullos y gritos de espectadores y en segundo término el de un golpe de guante do

box pero siempre acompafiando a la accidn principal del guién radiofénico.
Al denotar en un reportaje un climax de tristeza subjetivo cusndo un deportista sufre una

lesién grave, suele introducirse la sirena de una ambulancia y el efecto de un reloj marcando cada

segundo y minuto para indicar la desesperacién del atleta.
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Con relacién a la funcién narrativa que denota una transicién de tiempo en el tema
deportivo, esta es reflejada cuando se introduce el efecto de un disparo para indicar que una camera
de atletismo ha comenzado. Posteriormente con el fin de connotar la finalizacién y al ganador

suelen introducirse fanfarrias.

Por tltimo, para darle color o acompafiamiento a un tema en la radio deportiva, por
ejemplo, cuando se habla de automovilismo se maneja el efecto de un motor rugiendo por la

velocidad que alcanza,

Los efectos sonoros son un recurso del lenguaje radiofénico que ayuda a ubicar al
radioescucha de una emisién deportiva en un determinado lugar, a describir o reforzar una escena
deportiva a través de sus distintas funciones como son: ambiental o descriptiva, expresiva, narrativa

u ornamental.

Silenclo

La ausencia dc sonido en la radio, es decir, el silencio también tiene un significado
expresivo que connota suspenso, miedo o drama. Incluso se utiliza en cuestioncs gramaticales, pues

ayuda a resaltar un punto final, un punto y seguido y puntos suspensivos.

Aunque para lograr estas situaciones el silencio es de una duracién corta y de un manejo
Justificado al insertarlo en un programa, porque si es de un tiempo prolongado provoca nerviosismo
en los conductores e invitados durante una entrevista rediofdnica, por ejemplo. También genera una
laguna, esto significa, que la ¢stacién se queda sin emision, lo cual ocasiona un descontrol en el
auditorio, quien piensa de inmediato que ha fallado la transmisién o que tiene problemas de

recepcion su aparato.
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El manejo del silencio dentro de l1a radio tiene algunas clasificaciones, por sjernplo, Miguel

Ortiz y Federico Volpini lo dividen en dos: silencio objetivo y subjetivo.™

El silencio objetivo sefiala aquella auscncia de sonido sin ninguna expresién y regularmente

tiene una duracién prolongada, lo cual pasa a ser una laguna en términos radiofénicos.

El silencio subjetivo indica el valor expresivo, ya sea de suspenso, miedo o duda durante

una emision.

Esta ultima clasificacién es similar a la parte gramatical porque sirve para indicar puntos

suspensivos, punto final y punto y seguido.

Con ¢l fin de tener més precisas las funciones del silencio y adaptarlas a la radio deportiva y
em general se clasifican en tres agspectos tomando como base las divisiones hechas por Ortiz y

Volpini.

Silencio expresivo

La primera fimcidn es el silencio expresivo, aquella ausencia de sonido de corta duracidn
que permite connotar suspenso, miedo o duda en una dramatizacién o en una parodia politica o
deportiva. Por ejemplo, en la escena de una radionovela cuando una pareja de enamorados se
despide porque el hombre se ird a otro lugar y la mujer le pide que no se vaya, puede generarse una

pausa breve de duda por parte del varén con el fin de tomar una decisién.

™ Ortiz Miguel Angel y Volpini Federico, op. cit., p. 59.
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Sllencio gramatical

La segunda funcién del silencio estd relacionada con la parte gramatical, pues una pequefia
pausa de silencio sirve para indicar un punto final, un punto y seguido y puntos suspensivos. Por
ejemplo, en un noticiario cuando el conductor da una informacidn la cual afecta socialmente a las
personas, éste emite su comentario de disgusto por la situacién y posteriormente realiza una breve
pausa con el propdsito de dejar el tema en reflexién para los radioescuchas, quienes podrin elaborar

8u propio juicio.

Sllenclo laguna

Por dltimo, s¢ propone la clasificacidn de silencio laguna, tal vez esta ausencia de sonido de
tiompo prolongado no se haga con intencién pero en ocasiones es porque no hay una planeaci6n
adeccuada del programa que permita evitar la pausa con otro tema cuando sucede esta situacién.

También se presenta por fallas técnicas de la transmisién aunque aqui es justificable.

Por ejemplo, cuando un reportero emite la informacién suele pasar que tenga problemas con
la linea telefonica o ¢on su grabadora hasta el grado de perder ¢l contacto con la cabina, Entonces el
conductor deportivo, principalments por no tener listo otro tema por la inadecusda planeacién de la
emigién, duda y hace una pausa que le ayuda a reaccionar, do esta manera se presenta la laguna por

error humano.

2. 2. TIFO DE PROGRAMAS DEPORTIVOS

Los cuatro elementos sonoros del lenguajo radiofénico al combinarse y al utilizarlos de una

manera justificada le dan colorido y entendimiento al contenido de un programa pero jqué es un




programa? De acuerdo a la definicién que se manejé en ¢l capitulo primero, Arturo Merayo Pérez
sefiala que “un programa de radio es el conjunto de contenidos quo con um titulo y tiempo
determinado son difundidos por la radio, integrindose a la programacién general con un estilo

propio?

Esta definicién de Merayo Pérez especifica que un programa radiofénico s¢ caracteriza por
tener un contenido, un titulo, una duracién, un horario y una estructura. A partir de estas cualidades
se identifican los tipos de programae que hay en la radio de acuerdo a las funciones comunicativas

de este medio.

Esta definicion engloba a lo que actualmente es un programa radiofénico porque toda

emisién tiene un contenido, tema, titulo, duracién, horario y estructura,

Por ejemplo, en materia deportiva ¢l contenido podria ser los beneficios a la salud que
produce la prictica del atletismo. El tema es de lo que se habla (el atletismo). El titulo remite al

nombre del programa Ganadores.

En cuanto a 1a duracion es el tiempo que dura, ¢l cuai puede ser de media hora o mis de una
hora segin los objetivos del programa. La estructura indica la forma en que s¢ mancja la
informacidén con el fin de enviar el mensaje al auditorio, ya sca a travéa do los formatos o géneros

periodisticos de la radio.

El horurio indica a qué hora es programado por la estacion por la cual so transmite. Ademis,
cabe sefinlar que la adecuacidn de una determineda hora también es elegida con base en el piblico

al que es dirigida la emisién.




En la radio deportiva existen tres tipos de programas: ¢l noticioso o informativo, las
radiorrevistas y las transmisiones & control remoto. Estas emisiones tratan con un estilo singular en

materia de producci6n todo lo relacionado con el deporte.

PROGRAMAS NOTICIOSOS

La mdio deportiva cstd relacionada con 1a radio en general, principalmente en la parte
informativa y periodistica. Por ello, para establecer qué tipo de programas existen en el rubro
deportivo se toma como base la divisién que hace Mariano Cebridn Herreros en cuanto a emisiones
de noticias, quien los clasifica en cuatro: flash informativo, avances informativos, boletines horarios

y los grandes informativos hablados (diarios hablados). ™

Aunque para efectos de la radio deportiva se propone sdlo la utilizacion de los diarios
hablados y los boletines horarios, porque cuentan con todas las caracteristicas que tiene un

programa radiofdnico.

Los programas de noticias dentro de la radio deportiva se dividen en tres: noticiarios
generales, especializados e informativos & la hora. Asi como en dos inserciones o secciones

informativos (flash informativo y seccién deportiva).

Cabe sefialar que los flashes informativos son recursos o secciones quoe complementan a un
noticiario o servicios informativos con los cuales cuenta una estacién aunque no sea especializada

en deportes.

. Madrid, 1994, p, 459
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Noticiarlos generales

Los noticiarios generales deportivos son emisiones que se encargan de emitir un conjunto
de noticias de interés publico y de actuslidad, ocurridas principalmente en las tltimas horas, las
cuales estin relacionadas con los resultados de las competencias, con ¢l desempefio profesional de

un deportista y con la organizacién de diversas justas deportivas,

La estructura de un noticiario deportivo estd marcada por tres fases. La primera es el teaser,
es decir, los conductores del programa, que suelen ser dos personas, dan lectura a las cabezas
informativas de las notas de mayor relevancia que se desarrollan durante la emisién. Esta parte
generalmente dura dos o cinco minutos, dependiendo de la informacion o de la duracién de la

transmision.

Posteriormente, pasan al desglose de la informacién de la nota para darle paso a la
intervencién de un reportero, quien amplia la informacién y mete insert de audio de los
protagonistas que participaron en el hecho noticioso. Es preciso decir que al periodista se le asigna
una fuente informativa, la cual puede ser una competencia deportiva, un centro de entrenamiento,

una federacién o club deportivo.

De esta manera se desarrolla el programa aunque en algunas ocasiones los conductores
realizan entrevistas, ya sea por via telefénica o desde la cabina con los protagonistas de la actividad
fisica con el fin de ahondar més en la informacién y asi aportarles mayores datos a los

radioescuchas.

Finalmente, para concluir el noticiario introducen un pequefio resumen con informacion

internacional o con temas relacionados con deportes amateurs de poca difusion.

102




Este tipo de noticiarios deportivos generales se escuchan tanto en estaciones piblicas con la
emigién Impacto Deportive del grupo IMER, asf como en las comerciales ¢n donde abundan

programas como los del Grupo ACIR, Radio 620 y Radio Férmula.

En los tdltimos afios esta estructura de los noticiarios deportivos generales ha variado,
porque ahora se realiza una especie de mesa redonda con alrededor de cinco comentaristas, quienes
emiten su opinién con el fin de armar la polémica y enriquecer el tema, Después de que ¢l reportero

dio la informacién al aire ¢ incluso en algunas ocasiones ellos también participan en la discusion.

Un ejemplo de este tipo de programas son: Los Protagonistas de la Sociedad Deportiva,

1320 AM y La Competencia de la Estadio 590 AM.

Noticlarios especlalizados

Los noticiarios especializados son aquellos que se dedican a dar informacién de un deporte
en particular a través de las fuentes que cubren los reporteros y por medio de entrevistas,

comentarios y cables informativos.

La mayor parte de las estaciones que transmiten estos noticiarios estén relacionados con el
fiitbol y se caracterizan por sdlo emitir los resultados de los partidos y entrevistas con los jugadores

para saber sus impresiones acerca del encuentro.

La estructura de los noticiarios especializados es similar a los generales, es decir, dar un

teaser al principio del programa, desglosar la informscién a través de los reporteros, las entrevistas

y los comentarios. Al final dan un breve resumen del fiitbol intemacional o de otras divisiones del
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balompié nacional. Incluso en estas emisiones también se ha incorporado la mesa redonda con el fin

de polemizar.

Entre los noticiarios especializados que s¢ pueden sintonizar en el cuadrante de la Ciudad
de México se encuentran: Comentade el Fitbol de ABC Radio 760, Dos en el Area de Radio

Sinfonola 1410, Por las Canchas del Mundo, Kickoff’ y, 3 y 2 Cuenta Mdxima de Estadio 590,
Boletines horarios/ Informativos a la hora

Son programas informativos de corta duracién que dan une sintesis de las noticias més
importantes que so han generado en las 1iltimas horas del dfa. Esta emisidn noticiosa se caracteriza
por una duracién de entre tres y cinco minutos, asi como un horario fijo, ¢l cual oscila entre el

primer minuto de cada hora y a la media hora de la misma.

La estructura del boletin horario comienza con la presentacién de la emisién ¢ incluso con
la lectura de la cabeza de la nota de mayor relevancia. Posteriormente, desglosan la informaci6n en
forma de sintesis. Cabe scflalar que en algunas ocasiones intervienen reporteros o introducen insert
de nudi?s de los protagonistas de los hechos. Al final suclen meter acontecimientos internacionales

y después despiden recordando el horario de la siguiente emisién.

Este tipo de programas lo manejan las estaciones de Radio Mil 1000 AM, con su Enfoque
Deportivo, de Gerardo Espinosa. En Formato 21, 790 AM, con el Palco Deportivo de Alfredo
Dominguez Muro. En Radio Férmula, con la Fdrmula Deportiva de Aldo Fernindez. Y por

supuesto en Estadio 590 AM con el Informative de la hora, con Jesis Torres y Raill Méndez,




Inserclones Informativas

Las inserciones informativas son recursos que complementan la parte noticiosa deportiva de
un programa en una situacién determinada o de emergencia. En la parte deportiva existen dos tipos:

el flash informativo y la seccién deportiva.

El flash informativo es un recurso que se¢ utiliza para dar a conocer de inmediato las
primeras incidencias de una noticia transcendental, sin importar que se interrumpa la programacion

y los contenidos habituales de ese momento.

Por ejemplo, durante ¢l mes de septiembre del 2002 ¢l flash informativo fue utilizado en la
mayor paric de las estaciones que cuentan con una seccion deportiva dentro de sus noticiarios de
informacién general y en la emisora Estadio 590, para informar al instante del triunfo de la atleta de
los 400 meiros planos, Ana Gabriela Guevara. En cada competencia en la cual participé en Buropa

dentro de 1a justa Golden Light de Atletismo.

Este suceso fue un hecho inédito en la historia del deporte mexicano, por eso se interrumpiéd
la programacién de la estacién Estadio 590 con el fin de dar paso a Ia narracién de la competencia y

as{ informar del resultado al instante.

Las sccciones deportivas son aquellos espacios con los que cuenta la actividad fisica dentro
de los noticiarios de informacién general. Y se da un resumen de los resultados de los partidos de

fitbol y de otros deportes, asi como los pormenores y opinién de los protagonistas del hecho.

La duracién de la seccién deportiva oscila entre los ¢inco y siete minutos dependiendo de la

informacién que haya y de los tiempos de los noticiarios. Se caracteriza por ir desglosando los
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acontecimientos a través de la intervencién de los reporteros con su previa presentacion de la nota,
con un insert de audio grabado de los protagonistas e incluso con entrevistas via telefénica o en
cabina. También suelen hacerse comentarios ¢ interactuar con el conductor titular del espacio

noticioso o simplemente se da lectura al resumen de notas.

RADIORREVISTAS DEFORTIVAS

Las radiorrevistas deportivas son programas que se caracterizan por abordar diversos
contenidos relacionados con distintos deportes a través de secciones y con base en los géneros

period{sticos.

Los contenidos de las radiomevistas no sélo enfatizan en la informacién més reciente por
medio de la nota sino que también tratan temas de la historia, los cuales son investigados a

profundidad para exponerlos, por ello recurren al reportaje y a la entrevista.

Estos programas para aportarle un enfoque distinto a la diversidad de temas utilizan
también la crénica con el fin de darle color y una exposicion diferente a la informacién. En cuanto a
la opinién y a la polémica que generan los conductores y especialistas que participan en la emisién
la emiten apoyadas en el editorial y en las mesas redondas. Incluso con el propdsito de imprimirle
un toque de entretenimiento recurren a pequefios sketch y a la programacién de algunas piezas

musicales de actualidad.

La estructura de las radiorrevistas deportivas varfa de acuerdo al objetivo de la produccién
pero lo que sf tiene definida es la introduccién de un teaser para sefialar los temas a tratar o indicar
cudles gon los invitados que tendrdn en la cabina y presentar a los conductores titulares de la

emision.




Asimismo, establecen qué tipos de secciones manejan y en algunos casos les fijan un
horario especifico para que el piiblico las identifique y opine acerca de ellas. Lo dnico que cambia

en estas secciones con relacién a cada programa es el contenido y ¢l enfoque.

La conduccién de las radiorrevistas deportivas so caracteriza por tener uno o dos personajes,
quienes se encargan de guiar la emisidn, presentar las secciones del programa y las entrevistas a un
personaje deportivo. Ademds polemizan con los cspecialistas que participan en cabina a través de

una especie de mesa redonda ¢ interactian con el piblico por medio de sus comentarios.

La actividad que desempefia el conductor de la radiomrevista denota que el término de gufa
del programa es algo superficial, porque el titular do la emisién ante todo es primero un periodista
radiofénico y después un especialista para saber manejar cada una de las situaciones relacionadas

con los géneros informativos y el lenguaje de la radio.

Esta idea en Europa ya ¢s un hecho establecido, asi lo sefiala Alcoba Lépez “El periodista
deportivo, por tanto, ya no es ¢l simple narrador o contador de esa actividad, sino el informador con
responsabilidad no sdlo de llevar la informacién de cuanto sucede en su fdrea comunicativa a

w74

clientes y receptores, sino de ir mds all4 de la propia y particular informacién deportiva...

A parte de los conductores titulares, la radiomrevista necesita el apoyo de otras voces que
intervienen en las distintas secciones de la emisién y asi realizar un programa dindmico para que el

publico no lo escuche monétono a causa de los diversos contenidos.

™ Alooba Lépez Antonlo. C6mo hacer petiodinme deportivo. Madrid, 1993, p. 43,
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Aunada a esta situacidn la voz ticne también una combinacién justificada con los tres

restantes elementos del lenguaje radiofénico (muisica, efectos sonoros y silencio).

La duracién de cstos programas es entre tres horas y media hor, dependiendo de los
objetivos y los contenidos que se manejen. En el cuadrante de la Ciudad de México existen diversas
radiorrevistas deportivas, las cuales son una especie de noticiarios porque s6lo dan informacidn de
los resultados y comentarios de las competencias y del desempefio de los atletas en las distintas

actividades deportivas por medio de los reportajes, cronicas, editoriales y mesas redondas.

Por ejemplo, al hablar de fiitbol, tema predominante de los espacios deportivos de la radio,
realizan un reportaje de la trayectoria deportiva o del retiro de un jugador sélo porque tuvieron una

destacada participaci6n en el partido del fin de semana.

En cuanto a la crénica la utilizan para contar nuevamente las incidencias de los partidos
sdlo tornando en cuenta ol desarrollo de las acciones dentro de la cancha de fiithbol y algunos

aspectos de la tribuna.

Con relacién al editorial y a 1a mesa redonda recurren a ella para polemizar acerca de las

Jjugadas y el marcador final del partido.

Los programas que sc definen como una revista deportiva y que tiene el estilo de un
noticiario son: Siper Estadio, que so transmite de 7 a 10 horas por la estacidn Estadio 590 AM; La
Sociedad Deportiva, que pasa por la emisora Track 1320 AM, en el horario de 9 a 12 horas todos
los domingos y Pasidn W, de W Radio 900 AM, la cual se puede ¢scuchar también los domingos de

16 a 19 horas.
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Con base en la tipologia de las revistas radiofénicas de Maximiliano Maza Pérez pg 283, en
donde clasifica a las reviatas por su contenido (do actualidad, divulgacién o formativas, generales y
especializadas) y de acuerdo a los objetivos de la investigacion, se propone la siguiente divisién de

las mdiorrevistas deportivas: en especializadas y formativas.

Radiorrevista deportiva especlallzada

Las radiorrovistas especializadas son programas que abordan diferentes contenidos acerca
de un sblo deporte, a través de descripciones y narraciones con menor valor noticioso y con la
misma estructura a la de una radiorrevista deportiva en general, es deoir, con diversas secciones y
por medio de los géneros periodisticos. Su duracién generalmente o3 de media hora, aunque puede
abarcar més de 30 minutos pero se corre el riesgo de tornarse mondtona por tratarse de un deporte

especifico.

Radiorrevista deportiva formativa

Las radiorrevistas deportivas formativas se preponen como aquellos programas que tratan
temas informativos que instruyen al auditorio en la priictica de un deporte. Es decir, ¢s una emisién
que lo debe dar prioridad a explicar ¢l cdmo, cudndo, dénde, por qué y para qué realizar un deporte

en especifico con el propdsito de beneficiar a la salud y evitar enfermedades.
Las radiorrevistas deportivas formativas deben manejar la misma estructura a la de una

radiorrevista en general y cspecializada, esto significa, que también abordard los diversos

contenidos a través de secciones y de los géneros periodisticos.

109




Este tipo de programas no pretende imponer una metodologia acerca de la préctica del
deporte sino exponer los aspectos relacionados con la salud, la parte social y educativa con el iinico
fin de fomentar una cultura de la actividad fisica y asf resaltar los valores sociales que ¢l deporte

aporta a las distintas actividades de un ser humano durante su desarrollo en la tierra.

Las radiorrevistas deportivas formativas se deben caracterizar por tener a un especialista
diferente en cada programa porque los temas son diversos, aunque se hable del mismo deporte.

También contard con secciones establecidas en donde intervendrin varias voces.

La duracién de la emisién es de media hora por tratarse de una especialidad en especifico y
porque facilita la retencién de los mensajes. Ademds, porque el piiblico que sintoniza los programas
deportivos informativos estd acostumbrado a los contenidos en donde sdlo sc dan los resultados de

1as competencias y de los partidos de fiitbol.

El conductor de estas radiorrevistas deportivas debe ser una persona con conocimientos en
periodismo, cultura en general y especialista en la actividad fisica a tratar, ya que una parte de la
emisién estd enfocada a la relacién del deporte con otras ciencias por medio de diferentes géneros

periodisticos.

Adcmés tiene la responsabilidad de hacer legar el mensaje al piiblico 1o mis explicito
posible, incluso asi 1o sefiala Antonio Alcoba Lépez “Hoy ya no se concibe a un periodista
deportivo inculto. Asf, quiencs desean destacar en este género especifico del periodismo, deben
poseer un enorme volumen de conocimientos... pues el deporte, por su popularidad, se encuentra

relacionado con todas las dreas del saber”. ™

" Alcoba Lépez Antondo, ap., cit, p. 42.
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La radiorrevista formativa no pretende sustituir o exterminar a las transmisiones deportivas
0 los programas informativos, en donde sdlo se dan remimenes de los resultados y se habla de los
jugadores, sino tratar con un enfoque distinto a los contenidos de 1a radio deportiva para enfatizar la

importancia que tiene la actividad fisica en ¢l desarrollo fisioldgico y social del ser humano.

TRANSMISIONES A CONTROL REMOTO O EVENTOS ESPECIALES

Las transmisiones a control remoto son aquellos programas en donde se namra
indirectamente las acciones de una competencia deportiva o partido de fiitbol. A través de un enlace

con la cabina central de la estacidn desde el lugar de los hechos.

El abjetivo principal de las transmisiones deportivas ¢s ubicar al piblico cognitivamente y
por medio del sonido como un espectador més del estadio, si se trata de un partido de fitbol. Por

€80, es necesario describir el entorno que rodea a un encuentro de balompié.

Es decir, s¢ sefiala en la transmisidn el ambiente de las porras, la participacién de los
jugadores y ¢l suftimiento de la banca de los suplentes. Esto se realiza antes, durante y después del
cotejo. Aunque es preciso indicar que lo central de estos programas es el desarrollo de las acciones

del partido o de Ia competencia.

Cabe sefialar que las transmisiones de las competencias dieron origen a Ia radio deportiva

con el propdsito de informarle a 1a gente que no podia asistir directamente al estadio.

Este tipo de emisiones ha evolucionado a través de los afios tanto cn el aspecto técnico
como ¢n ¢l informativo, pero su estructura es similar a la de sus inicios, es decir, dividida en tres

partes.
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La primera parte es antes del partido o competencia, pues aqui se realizan comentarios del
¢vento y so describe el entorno que rodea al cotejo en el inmueble. Para ¢llo, es necesario ubicar a
uno o dos conductores y a un experto en el tema desde la cabina, incluso estos personajes tienen

también la funcién de dar apoyo y entrar al aire por si falla la sefial 2 control remoto.

Posteriormente, envian los micréfonos a la gente que se encarga de la narracién de las
acciones directamente desde el estadio. Aqui es fundamental contar con dos cronistas, un
comentarista y una voz comercial, quien dice los anuncios de los patrocinadores. También se

utilizan tres reporteros de cancha, si es una transmisién de fiitbol o dependiendo del deporte.

Por dltimo, se regresa la conduccién de la ¢misién a la gente que estd en la cabina central
para que realicen los comentarios tanto del medio tiempo y finales de las acciones del encuentro

.deportivo y con el fin de despedir la transmisién.

El proceso para generar la transmisién a control remoto de una competencia de acuerdo con
la productora de la estacién Estadio 590 AM, Sonia Villavicencio™, es por medio de un transmisor
pequefio que se instala en el lugar de los acontecimientos, simulando una emisora. Aunado con una
consola de audio, en donde se conectan los micréfonos y demds aparatos, y esta a su vez va
conectada al transmisor para generar una sefial inaldmbrica o via microondas y asi poder escuchar la

emision.

Este sistema de transmisién por enlace se emplea en la mayor parte de las emisiones

deportivas porque tiene una mayor calidad de andio y no corre el riesgo de cortarse la sefial como

™ Entrevista realizads ol 9 da noviembre del 2002.
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sucede cuando se hace por via telefdnica o con un apamto hibrido, que aun se sigue utilizando pero

on menot proporcién por el avance tecnolégico de la radio.

El personaje esencial durante una transmision deportiva es ol cronista, quien tiene la
responsabilidad de narrar las acciones de una competencia junto con el ambiente que rodea al
inmueble con el propésito de trasladar al piblico como i estuviera en el cstadio, es decir, ol
cronista es los ojos de miles de radioescuchas de manera figurativa. Por eso este persongje, deo
acuerdo con Francisco De Anda y Ramos debe cumplir con cuatro aspectos para resaltar una jugada

de cualquier deporte, segin sus diferencias a la manera de practicario.

“Con las diferencias de cada deporte, un cronista debe hacer resaltar cuatro cosas: Quién
tiene la pelota, qué clase de jugada fue, quién o quiénes intervinieron y en qué parte del campo se

desarrolla la accién™.”

Estos cuatro elementos le permiten al cronista reconstruir en la imaginacion del auditorio el
terreno de juego en donde se lleva a cabo la competencia. Aunada con esta sttuacidn el narrador
deportivo se ubica en un lugar neutral y con una perspectiva que le dé la oportunidad de explicar lo

que acontece cn el campo de lag acciones.

El cronista tiene que hacer una entonacién adecuada y justificada a cada accién de juego,
porque en ocasiones se narra una jugada con una emocién desmedida cuando en realidad se torna

lenta.

7 De Anda y Ramos, Francisco, ap. cit. p. 415.
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Ademas tiene que utilizar un lenguaje con palabras cortas y a gran velocidad por el
movimiento de las acciones, pero debe saber a qué hora imprimirle un ritmo de pausa para in¢luir
los anuncios de los patrocinadores por medio de la voz comercial, asi como de las opiniones de los
comentaristas o algin dato relacionado con los jugadores o de la competencia, de ahi que un
narrador deportivo esté obligado a conocer el reglamento de cada actividad fisica y 1a biografia de

los atletas.

En términos gencerules el cronista debe poseer un dominio del lenguaje para describir los
acontecimientos, un conocimiento de la terminologia deportiva y wna cultura amplia que le ayude a
adquirir una agilidad mental, aunque cabe sefialar que cada deporte cuenta con su propio estilo de

narracién.

2.3. EL LENGUAJE RADIOFONICO EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

Los programas deportivos necesitan de los cuatro elementos del lenguaje radiofénico para
tener un toque de colorido y hacer més entendible el mensaje que quicre enviar al auditorio, pero la
voz, la misica, los efectos sonoros y el silencio de acuerdo con sus funciones en la radio son
utilizados do distinta manera ¢ incluso algunos se necesitan mis que otros aunque siempre se

combinan con ¢l fin de hacer dindmica la emisién.

La voz y la nisica en la produccién de los noticiarios y los boletines horarios son utilizadas
con mayor frecuencia, ya que el primer recurso sonoro es indispensable para expresar las notas

deportivas, por medio del conductor, quien da lectura a la inforrnacion,

Asimismo, a través del tono, timbre ¢ intensidad se debe seleccionar al conductor apropiado

porque estos elementos dan la pauta para saber si 6o necesita a una persona con voz aguda o grave;
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a una mujer, & un hombre o ambos sexos y con una determinada técnica de respiracion, diccién y

modulacién al momento de hablar ante el micréfono.

Por ejemplo, para armar la entrada institucional do una estacién y la nibrica de entrada de
un programa en los noticlarios deportivos regularmente el productor debe utilizar una misica
dindmica y alegre. Y que esté acorde con el estilo de la emisidn, es entonces cuando se emplea la

funcién emotiva de la misica.

En los teassers de cada noticiario s¢ usan las rifagas y puentes musicales, dependiendo del
tiempo de duracién de la emisidn y de la informacién, para separar cada nota que lee el conductor o
al darle punto final o seguido al recurrir a la funcién gramatical. También se emplea en los boletines

horarios, s6lo que aquf 1a musica es mAs dindmica con ¢l fin de connotar lo breve de la emisién.

Mientras que el efecto suele utilizarse al manejar los géneros periodisticos, ya sea en una
cronica o un reportaje con el propdsito de ubicar y ambientar una determinada situacién. Por
ejemplo, ¢n un reportaje para ubicar a la gente que se estd hablando de las carreras de caballos del
hipédromo, se emplea el efecto sonoro de relinchidos y la galopada de un equino y las fanfarrias

que indican ¢l inicio de la competencia.

Incluso en los teasser el efecto aparece como fondo cuando el conductor da una nota y ésta
se adapta con el sonido de un efecto, por ello no es correcto utilizarlo regularmente y sélo

introducirlo con justificacién.

Por ejemplo, ¢l conductor al referirse a un beisbolista que llegd a su home run mil de toda

su carrera profesional se introduce el efecto de un batazo con el objetivo de darle colorido a la nota.
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Por su parte, ¢l silencio es utilizado en las entrevistas o mesas redondas con ¢l fin de indicar

el punto final de un tema o expresar ¢nojo ante una idea contraria a la del conductor.

Por ejemplo, el conductor al entrevistar a un deportista y al hacerle una pregunta Incémoda,
¢l atleta responde con un sf o un no. Entonces ¢l entrevistador se queda callado para obligar a su

interlocutor a decir mas informacién. También se utiliza con el fin de cambiar de tema.

La voz y la misica a través de las inscrciones noticiosas son la combinacién que le dan una
dindmica y un ritmo para no tornarlas mondtonas a causa de Ia informacién que se maneja por
medio de los géncros periodisticos, en donde los efectos y el silencio le dan un colorido especial

con ¢l propdsito de reconstruir la realidad de los acontecimientos.

En las radiorrevistas deportivas generales y formativos los cuatro elementos del lenguaje
radiofénico son indispensables porque visten sonoramente la estructura de una emisién, le dan color
y reconstruyen los hechos que abordan los géneros periodisticos y hacen mds comprensible el

mensaje debido a que estimulan la imaginacién del auditorio.

En la rediorrevistas la voz, la miusica, los efectos sonoros y el silencio tienen la misma
jerarquia porque al manejarse distintas secciones y diferentes géneros periodisticos son utilizados de
acuerdo a sus distintas funciones radiofénicas, por ello ¢s necesario saberlos combinar para que

expresen una idea y complementen el mensaje de un tema.
La voz en las radiorrevistas se hace presente por medio del conductor, quien ademds de

indicar las secciones do la emision también es un conocedor del tema deportivo para interactuar con

los especialistas, los reporteros y ¢l piblico.
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Asimismo, con base en las cualidades de la voz, tono, timbre ¢ intensidad; y a los tipos de
voces radiofdnicas se determina qué conductor” es ¢l apropiado para el programa, asf como a los
diversas voces que participan en la estructura de la emisién. Aunque también se toman en cuenta las

caracteristicas que componeﬁ un programa.

La miisica dentro do las revistas deportivas desempefia la funcién gramatical por medio de
las inserciones musicales, cortinilla, rifaga y puente, las cuales indican el punto final o seguido de
una seccién o toma. También le dan una vestimentz sonora a las nibricas y entradas o salidas

institucionales de un programa o una estacién,

La misica a través de su funcién emotiva y descriptiva es empleada en los géneros
periodisticos, principalmente en los reportajes, crénices y notas Informativas porque de acuerdo a
la temdtica que e maneja se puede ubicar al piblico en un determinado sitio geogrifico, describir
un lugar y denotar emociones de alegria, tristeza o triunfo. Incluso suele meterse una pieza

completa de una melodia con el fin de darle un toque de entretenimiento al programa,

Los efectos sonoros son utilizados también dentro de las distintas secciones y géneros
periodisticos para ambientar, ubicar y describir el contexto del mensaje informativo, es decir,

regularmente acompafian & la idea principal, por ende se escuchan en segundo plano.

Por su parte, ¢l silencio es empleado de la misma forma que en los noticlarios sunque en
ocasiones no se utilizan por la variedad de secciones y la cantidad de informacidn que se maneja en

cllas.

"ConductorInfbmndorquollmelhlhdolunouunmpmmmnydnpuouluoonoxlommpﬂqiu.m

Locutor; Profesional que aporta su voz a las emisi ¥ prog s Improvisacién total o parcial, o In Joctura do texios
escritos por olras personas.

Cronista; Informador, aporsal 0 enviado expecial, quo olabo: \ml‘—" o que envis sus crdnices u ln emisora do radlo.
Narrador: Actor o locutor que relais Jos hechos y da entrada a los didlogos do los | jos on um progr dramétioo.

Cabridn Herreros, Marlano. Diccionario do mwhio v tolevisién. M-ldrﬂ.ﬂqnﬂl,l%l - lw, IN.M.ZSZ.
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El cronista deportivo al narrar las acciones de juego de una competencia debe ser capaz, por
medio de su voz, de hacer sentir al radioescucha como un espectador mds en ¢l inmueble en donde

se realizan los acontecimientos.

La voz de un cronista aparte de contar con cualidades fislolégicas de un tono, timbre e
intensidad debe poseer una técnica al momento de narrar los hechos, es decir, tener una diccién
clarn, una modulacidn, un ritmo adecuado, saber respirar y utilizar un lenguaje sencillo y coloquial

a través de frases cortas con el propésito de atrapar la atencién el piblico.

Asimismo, debe contar con conocimientos de la terminologia deportiva y con una cultura

amplia con el fin de evitar ser catalogado como un simple cronista de juegos.

Al cronista durante la transmisién lo acompafien también otras voces, es decir, reporteros y
comentaristas, quienes deben poseer con cualidades fisioldgicas y técnicas sonoros para
reconstruirle imaginariamente al piblico el terreno en donde sc llevan a cabo las principales

acciones de la competencia,

Cabe sefialar que las transmisiones en directo fueron los primeros programas deportivos en
la radio del Valle de México, por tal motivo ha evolucionado a través de los afios tanto en la parte

técnica como informative.
Por ¢jemplo, los efectos sonoros antes cran captados directamente de la realidad porque no

existian cintas para grabar esos recursos, asi lo sefiala Jesiis Dominguez, conductor del programa

Comentando el Futbol de ABC Radio 760 AM “ Una transmisién se preparaba con horas de
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anticipacién para instalar ¢l equipo a control remoto y para captar algunos efectos se¢ ponia un

micréfono en la porra y en ¢l terreno de juego para escuchar el ambiente del priblico™.™

Posteriormente, 1a radio al contar con las cintas de carrete abierto de un cuarto de pulgada
para grabar, los efectos sonoros pasaron a ser un recurso auxiliar durante las transmisiones de las
competencias deportivas, principalmente, las de {ndole internacional. Asi lo apunta Jaime Whaly, ex
colaborador de 1a seccién deportiva del periédico La Jomada y del programa radiofénico La Goya
Depotiva de Radio UNAM 860 AM, “EI Mago Septién en 1950 transmitié desde los estudios de la
XEQ una Serie Mundial de Béisbol, de los Estado Unidos, con los cables del teletipo y con un disco
de efectos para mcter ambientacién del piiblico en un estadio y asi derle mayor realidad a la

narracién.”™

De acuerdo con Lauro Alvarado, ex productor de la XEW, en la actualidad el efecto sonoro
so utiliza todavia como un elemento suxiliar en los eventos deportivos internacionales a causa de
los grandes costos que genera realizar en directo la emisién de una competencia deade un pafs
lejano, pues argumenta lo siguiente: “Durante la Copa Confederaciones de Fitbol de 1995, en
Arabia Saudita, la XEW transmitié ¢l partido de la seleccidn de México contra Dinsmarca a través
de 1a sefial de televisién via satélite, pero en esa ocasién s6lo recibimos la imagen sin el audio.
Entonces con el propdsito do darle ambientacidn de un estadio, le solicité al operador de consola
que introdujera de fondo un efecto sonoro con esas caracteristicas y que le subiera de acuerdo a la
emocidn de la jugada. Asi cubrimos el partide por radio sin que se escuchara que el ambiente de log

aficionados cn el estadio era grabado y no en vivo."™

™ Entrovista realizada ol 20 do octibre def 2002.
* Entrevista realizads » Jalime Whaly, ex colaborador del poriddico La Jomad y del progi Goyn Depoctive, 28 noviembre do 2002
*' Entrevista realizeda of 19 de septiombre del 2002.
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La misica también en ocasiones sucle emplearse como un recurso emergente cuando hay

un silencio originado por fallas técnicas en la transmisién a control remoto.

Inclugo so utiliza de fondo para darle un toque de dindmica a los comentarios previos y
finales de cada partido. As{ que en las transmisiones a control remoto la voz no es el Unico elemento
sonoro 8ino que también los efectos sonoros y l1a misica son un factor a tomar en cuenta con el

objetivo de reconstruir el entorno que rodea a la emisidn de una competencia.

2.4. LA PRODUCCION EN LA RADIO DEPORTIVA

La produccién de un programa de radio relacionado con el deporte es similar a los demis
géneros radiofénicos, es decir, consta de tres partes (preproduccién, realizacién y posproduccidn)
las cuales se relacionan entre si para expresar un mensaje o una idea, objetivo final de un programa.

De ahi que sea un proceso de produccién, por no manejar de forma aislada sus tres componentes,

La mayor parte de los programas de la radio deportiva son en vivo, por medio de
transmisiones a control remoto de las competencias, las cuales reﬁuieren de mas atencién y

organizacidn.

Antes de explicar en qué consisten los tres componentes del proceso de produccién, es
preciso dejar en claro qué es la produccién. De acuerdo con Mariano Cebrian Herrero “Produccién:
Acclén, modo y efecto de producir un programa para radio, cine o televisién... // Equipo encargado
de poner al servicio del equipo de realizacién los equipo y personas necesarias, asf como de llevar el

control de presupuestos y gastos de un programa”, ©

2 Cobridn Horreros, Mariano, op., cit, p. 269,
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A partir de esta definicién se entiende que la produccién radiofénica es un proceso en el que

es necesario llevar a cabo elgunos acciones de tipo metodolégico, técnico, y creativo, los cuales
estan relacionados entre con el propésito de obtener un producto de radio.
T

s

PREPRODUCCION

La preproduccién comienza con la elaboracién de un proyecto radiofdnico, que parte de una
metodologfa, como sefiala Teodoro Villegas *Metodoldgicamente, debemos iniciar la concepcion
de nuestro producto radiofénico de la generacién de una idea que debemos aterrizar en un tema; el

cual serd investigado.™ y el cual es aceptado previamente por loa directivos de una radiodifusora.

Esto significa que para producir un programa antes se tuvo que realizar un proyecto de
investigacién, en donde especifica en qué consiste el programa los objetivos, justificacidn, titulo,
horario de transmisién, piiblico, contenido, duracién, formato, necesidades téenicas y humanas, y

presupuesto.

Al tener aprobado el proyecto por los directivos se pasa al proceso de produccidn, como lo
indican Miguel Angel Ortiz y Jesis Marchamado “Una vez definido y aprobado el proyecto, el
siguiente paso es el disefio mismo del programa, la formula y la estructura global. El proceso de

disefio serd distinto dependiendo del tipo de programa.™
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En términos generules esta argumentacién indica que se entra & una siguients etapa de la
preproduccion, en donde hay que tomar en cuente ¢l tipo de programa en la radio deportiva, en la
cual existen basicamente tres modalidades el noticiario, las revistas y las transmisiones a control

remoto de las competencias, éste Gltimo varia un poco la forma de preparario.

(Pero qué es la preproduccion? De acuerdo con Mario Alberto Pérez, “La preproduccion es
la organizacién del material que compone a una grabacidén desde sus escritos, pasando por la
investigacion”,

Esto significa ya en el 4mbito de la radio deportiva, y especificamente en la preproduccién
de una revista tanto general como formativa, en la preparacién documental y téenica de todos

aquellos recursos que le van a dar forma al programa mediante ¢l recurso sonoro.

Por ello, en primer lugar es preciso conocer qué tema se va a tratar en el programa con el fin
de investigar la informacién tanto en fuentes documentales como de campo, y asi estructurarla,
jerarquizarla y alimentar do datos a los géneros periodisticos a manejar en la revista, ya sea nota,

crénica, entrevista o reportaje.

Posteriormente, sa define cudntas secciones se van & manejar y su duracidn. Asf, de ¢sa
forma se seleccionan la misica, los efectos sonoros, los silencios y las voces que van a intervenir en

cada seccidn.

Es decir, se busca en la fonoteca toda la miisica que remita al aspecto deportivo, la cual se

utiliza de fondo, para armar las nibricas y las cottinillas, en los puentes y rifagas musicales o

* Pérez Homindez, Mario Alborto. Pricticas rediofénicas, Magiual del produgtor. Méxioo, 1998, p. 49,
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simplemente con el fin de contextualizar a los diferentes géneros periodisticos y secciones con base

on una justificacién radiofénica.

Estos aspectos simultAneamente se plasman en ¢l guién o en una escaleta debido a que es
una revista radiofnica, por ello se especifica el equipo humano y técnico que intervendrd en el
programa. Asimismo, s¢ aclara ¢l tiempo de duracidn de cada seccidn de la emisioén e incluso se
contacta y confirma la entrevista de un personaje deportivo, ya sca a través de la via telefénica o en

cabina.

En este caso por ser un programa en vivo también se ¢labora una bitdcora con el objetivo de
llevar un control de los insert, la muisica y los efectos sonoros a utilizar durante la transmisién,
incluso en ocasiones 86lo recurren a los archivos sonoros de la computadora para buscarlos, pues las
estaciones cuentan con ellos en un sistema computarizado y no es necesario llevar todo el material

sonoro en discos.

En los noticiarios la preproduccién es similar a la de la revista s6lo que aquf la informacién
sc recopila a través de los reporteros de las diversas fuentes deportivas, los cuales s¢ cormumican a la
redaccidn de la estacién con el fin de pasar un adelanto o una cabeza de su informacién, la cual
sirve para realizar ¢l teasser y darle pie de entrada a su nota durante el noticiario. También la

informacidn se obtiene por medio de corresponsales, cables de agencia e internet.

El jefe de informacidn al tener todas las notas que se han generado en el transcurso del dia
se pone de acuerdo con el productor con el propésito de intercambiar opiniones y establecer si va a
entrar algin reportaje, crénica o entrevista. Y asi elaborar un guidn o més bien una escaleta en

donde se especifique como estd estructurado el programa. También se prevé si un reportero puede
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entrar a dar su nota al instante, por encontrarse en un lugar en donde se suscita o va generar una

nota.

El productor con antelacién arma las cortinillas a utilizar en el programa. Asimismo, la
musica de fondo, los puentes y las rafagas empleadas durante el feasser o ¢l resumen final del
noticiario. Después de conocer qué informacidn se va a manejar durante el programa se busca
alguna melodia o efectos sonoros grabados para darle contextualizacidn y colorido a la presentacién

de la nota por parte del conductor.

El productor edita también los inserts de audios que se licguen a utilizar durante el teasser o
resumen final del noticiario. Ademds, si una nota entra grabada revisa que esté bien auditivamento y
con la duracién marcada por la bitdicora de los operadores, esto principalmente s¢ da con la

informacién de los corresponsales y enviados especiales.

También busca informacién ya sea de notas curiosas o histdricas que le sirvan de respaldo
por si surge una emergencia, principalmente por la interrupcién del reporte de un periodista a causa
de la recepcién de 1a via de telefénica o por el retardo de un personaje para llegar a una entrevista

en cabina.

La preproduccién de un programa deportivo se realiza todos los dias, de ahf que el

productor necesite estar bien informado con ¢l fin de proponer nuevas ideas mdiofonicas.

REALIZACION

El productor al tener la informacién preparada, organizada y estructurada en un gui6n entra

al umbral de la segunda etapa del proceso de produccién, la realizacién, que segiin Mariano Cebridn
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Herreros “Se concibe como la plasmacién de sonidos de todo lo previsto en el guion™.* Es decir
darle expresién a las ideas y contenidos de un programa por medio del lenguaje mdiofénico y con

base en una grabacion y realizacidn de las misrnas,

Asf que antes de comenzar a grabar o salir al aire ¢l productor revisa que tenga los guiones
suficientes para todo el equipo humano, que no le haga falta o esté descompuesto algin recurso

técnico y que todas las voces a intervenir en el programa cstén presentes.

La revisién del material también se lleva acabo cuando el productor realiza cdpsulas,
reportajes, cronicas, edita inserts de entrevistas, arma algunas secciones pars los programas
misceléneos. Asi como las cortinillas, nibricas de entrada y salida de los noticiatios y revistas.
Incluso en los promocionales de la estacion a la que pertenece, asf como en los puentes, las rifagas

y los golpes musicales a utilizar en la emisién.

La radio deportiva utiliza también los dos aspectos de la realizacidn, la grabacién en frio y
en caliente. En la grabacion en fiio sélo se captura la voz del locutor, posteriormente ¢l productor
Jjunto con ¢l creativo se encargan de introducirle musica, efectos sonoros, inserts o silencios y asi
darle una vestimenta sonora. Mientras que en la caliente el armado de un producto se hace al grabar

directamente y de forma conjunta los cuatro elementos del lenguaje radiofénico.

Aunque la radio deportiva le da prioridad a la grabacién en frio sélo en las nibricas,
Teportajes y cronicas porque la mayoria de los colaboradores tienen distintas actividades dentro de

la estacién, como es el caso de la estacién Estadio 590 AM, es decir, conducen programas,

"CobtﬂnHonms,Mnrim. piormnch
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reportean, dan informativos a la hora. Por ello, para no distraerlos de sus ocupaciones se recurre a

este recurso con el objetivo de hacerlo més ripido

En cuanto a la realizacion de programas en vivo, como las revistas deportivas generales y
de orientacién, el productor con una media hora de anticipacién de la transmisién revisa que tenga
todos los guiones, los reportajes, las crénicas, checa los insert y los pasa a los archivos sonoros do

la computadora para tenerlos listos a la hora de introducirlos.

Asimigmo, prepara su informacién de respaldo, musica y cfectos gonoros. Ademés se
previene con su agenda en caso de que un personaje se demore para llegar a la cabina a una
entrevigta 0 que no sea localizado a través de la via telefonica, Incluso se llega a coordinar con el

operador con el propésito de adecuarse a la pauta comercial de la estacion.

Ya durante el programa el productor se encarga de guiar y decidir lo que introduce al aire,
en términos generales tiene ¢l objetivo de que su idea de la emisidn se escuche bien. Por ende, le
indica al operador y al conductor lo que entra, mide el tiempo de las secciones, manda a

comerciales, spotea®’ y prepara los audios a introducir, ya que s ¢l responsable de la transmisién.

En cuanto a los noticiarios, es similar la realizacién, ya que ¢l productor se encarga junto
con el jefe de redaccién y con una media hora de anticipacién que el teaser esté listo, asf como las
cabezas de los reporteros. Asimismo, jerarquiza la informacion y organiza las intervenciones de los
reporteros de acuerdo a los tismpos del programa, a las secciones a introducir y a la pauta de los

comerciales.

¥ Spotcar: Seleccionar en una grabacién de audio la parte descada. Piez Hemindez, Marlo Alberto, op. cit., p. 65.
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Con relacién a los reportajes, las crénicas y los insert de entrevistas, el productor también
los revisa. Ademis, prepara informacién de respaldo, los pucntes y las rdfagas musicales. Incluso
selecciona una miisica de fondo y efectos sonoros que podrian entrar durante la presentacién de una

nota por parte del conductor con el fin de darle colorido.

Durante el noticiario al aire se coordina con ¢l conductor y ¢l operador para indicarles con
base en el guidn las notas que van a entrar. Localiza con antelacién a los reporteros para indicarles
que en un momento mas van a dar su intervencién, También lo realiza con los entrevistados por
medio d¢ la via telefonica. Si es en cabina no hace esperar demasiado tiempo al invitado y en la

primera oportunidad sin romperle el ritmo al noticiario lo pasa al estudio.

También spotea, prepara las notas, reportajes e insert grabados. Manda a comerciales,
organiza las llamadas telefénicas del piblico y si hay una informacién que se esié generando de
inmediato la introduce al aire, es decir, ¢l productor de noticiarios estd al pendiente de todo lo que

sucede tanto al interior como al exterior de su cabina.

POSPRODUCCION

La postproduccién es el dltimo paso del proceso de la produccién y se da después de que el
productor escucha la grabacidn de su producto con el propésito de corregir errores auditivos,
informativos y de tiempo. Es decit, s¢ hacen cembios en la realizacién para mejorarla o
simplemente porque los directivos de 1a estacion asi lo solicitaron. Esta etapa es una segunda

oportunidad para producir un programa que cumpla con los objetivos planteados.
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En ¢l caso de la radio deportiva la postproduccién se da regularmente cuando se llevan a
cabo reportajes, notas grabadas, cdpsulas, cortinillas, nibricas de entra y salida, entradas

institucionales y spots,

En algunas situaciones se emplea en programas de revista tanto generales y formativas para
oubrir periodos feriados del afio, como ¢s ¢l caso del mes de diciembre, pero es preciso dejar en
claro que la radio deportiva nunca hace a un lado la postproduccion, pero su constante produccién

en vivo no le permite recurrir regularmente a este proceso.

Proceso de produccién de las transmisiones a control remoto

El proceso de produccion de las transmisiones a control remoto de las competencias se trata
a parte porque s un programa que se emite fuera deo cabina central, aunque no se deslinda de los

lineamientos de la preproduccion, realizacién y postproduccidn.

La preproduccién de las transmisiones a control remoto comienza con una junta previa
entre los directivos de la estacién y los de un club de fiitbol soccer o americano, en donde se llevan
a cabo los contratos de transmisién y asi conocer qué partidos tendrd en exclusiva la emisora
durante la temporada. Lo mismo sucede con los encargados de organizar eventos deportivos que
albergan otras actividades fisicas, como box, atletismo, basquetbol, natacidn, ciclismo, entre otros,
sélo que aqui no se planea anualments, por ollo el trato es normalmente con los promotores y

patrocinadores a unos meses de anunciar la competencia.

Posteriormente, los directivos de la estacién realizan una junta de produccién para
indicarles a los productores qué partidos o competencias consta la emisora durante el afio.

Asimismo, les dicen la fecha, la hora y la sede.
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Los productores de las transmisiones a conirol remoto de las competencias elaboran un
calendario y una organizacidn de produccién. También en ocasiones se visita el lugar en donde se
va hacer la transmisién, en caso de no conocerlo, peto hay que recordar que los productores ya han

¢stado en la mayorla de los inmuebles deportivos nacionales.

Dumante la somana previa a la transmisién de la competencia ¢l productor revisa el equipo
técnico, como consola de audio, micrdfonos, cables y audifonos, Ademas, selecciona a los
cronistas, comentaristas y reporteros en cancha. Incluso a los operadores e ingenieros, asi como a
dos conductores y coordinador de produccién que se quedarin de respaldo en la cabina central por

si falla la transmision.

El productor en esa misma semana busca también informacién de los deportistas, jugadores,
equipos y de la sede en donde se va a desarrollar la competencia. Asi como datos estadisticos e
histdricos con ¢l fin do complementar y contextualizar la narracidn de los cronistas deportivos. Y
realiza una especie de escaleta en la cual especifica los puntos antes mencionados, pauta comercial

y enlaces con otras plazas de transmisién.

El aspecto de la realizacién consiste en la transmisién en directo de la competencia, pero
antes de llevarla a cabo el productor llega al inmueble por los mcn.os con dos horas de anticipacion
para instalar el equipo técnico, en donde el ingeniero se encarga de llevar a cabo ¢l enlace de
transmision a través del sistema contrex, ¢s decir, por medio de un pequefio transmisor. Después

realiza pruebas de audio con el propésito de no tener problemas durante la competencia,

El productor aportu las iiltimas recomendaciones 15 minutos antes de la transmisién, como
lo sefiala en entrevista Teodoro Cano, comentarista de fiitbol de Televisa Deportes, “El productor

realizaba una serie de reuniones para indicarnos qué pretendia en cada una de las transmisiones &
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indicaba quién se iba a ir a cada porteria o al centro de la cancha. Sobre la marcha de la emisién nos

decia cuando alguien estaba muy lento en sus namraciones y que no nos aplatandramos™.®

Ademis se pone en contacto con la cabina para informarle que todo estd listo y que estén
prevenidos a cualquier indicacin, para ello el productor de los estudios revisa que el audio de la
sefinl se encuentre en Cue y durante la emisién coordina todos los enlaces con el estadio, asi lo
apunta en entrovista Sonia Villavicencio, productora de la estacién Estadio 590 AM, “Un productor
en cabina se encarga de llevar un seguimiento de la biticora de las pausas comerciales, de los

audios y de realizar los enlaces con la gents que se encuentra en el estadio™.*®

También s¢ encarga de editar los momentos més emocionantes de las acciones de la
competencia, por ejemplo, en ¢l flitbol el productor de cabina graba el instante en que fue narrado ¢l
gol con el propdsito de pasarlo en el medio tiempo o al finalizar el partido para darle una especie de

- resumen al piiblico que se vaya integrando a la transmisién.

Por su parte, el productor que se encuentra en el inmueble tiene la responsabilidad de que
técnicamente se escuche bien la transmisién, coordina a los reporteros en cancha y comentaristas
para su intervencién, hace los enlaces a cabina con el propdsito de llevar a cabo puntualmente la
bitAcora de las pausas comerciales. También les proporciona informacién de jugadores, equipos y

de otros resultados a los cronistas e incluso les llega a decir alguna recomendacién a los narradores,

El aspecto de la posproduccion en las transmisiones a control remoto es dificil que se dé por
tratarse de una emisién en vivo, pues no hay oportunidad de corregir errores y luego pasar

nuevamente ¢l programa. Aunque tal vez en la radio deportiva al ser transmisiones simultdneas la

® Batrevi lizada ol 10 do ootubre del 2002,
® Entrevista realizada of 9 do noviembre del 2002,




Unica posibilidad es detectar los errores que se produjeron y asi no volverlos a cometer en el

siguiente cvento deportivo.

Al revisar la importancia que tienen los cuatro ¢lementos del lenguaje mdiofénico en la
construccién de un mensaje, asi como su aplicacién que adquieren en el proceso de produccidn y en
los tipos de programas de la radio deportiva; se lleva a cabo el andlisis formal discursivo para los
medios masivos, el cual permite observar cémo los elementos y las estructuras que intervienen en la

construccion de un mensaje mdiofénico se relacionan.

La radio deportiva al mancjar el aspecto informativo recurre a la nota informativa, la
cronica, el reportaje, la entrevista, los cuales también intervienen en la construccién de un mensaje,
Por ende, en el siguiente capitulo y como parte del andlists discursivos se expondrd cémo los

géneros periodisticos de la prensa son utilizados ¢n el rubro radiofénico.
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CAPITULO IlI

LA RADIO DEPORTIVAY EL
PERIODISMO
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3.1 LA RADIO DEPORTIVA Y LOS GENEROS PERIODISTICOS

Los programas de la radio deportiva al estar vinculados con el gémero periodistico
radiofénico recurren a distintas formas para presentar la informacién, es decir, se apoyan en la nota,

crbnica, entrevista, reportaje y editorial (géneros periodisticos de 1a prensa).

Los géneros periodisticos, de acuerdo a la definicién de Juan Gargurevich que se manejé en
¢l primer capitulo, son: “las formas que busca el periodista para expresarse, debiendo hacerlo de
modo diferente, segin la circunstancia de la noticia, su interés y, sobre todo, el objetivo de su

publicacion”,

Esta definicidn sefiala que los géneros periodisticos son una forma de expresién por parte
del periodista para presentar la realidad y se distinguen por ser informativos, interpretativos ¢

hibridos. Carlos Marin y Vicente Lefioro™ realizan la siguiente clasificacién:

Informativos Noticia o nota informativa, entrevista y reportaje
Opinativos Articulo y Editorial
Hibridos Crénica, Columna

Otra divisién que aportan es la siguiente:

Informativos Noticia, Entrevista y Reportaje
Opinativos Articulo (dividido a su vez en: editorial, crénica
y critica

* Lefioro, Viconts y Marin Carlos. Macusl del pordodismo. México, 1986, p. 39,
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La radio deportiva al manejar la nota, la crénica, la entrevista, el reportaje y el editorial (los
géneros periodisticos) ¢jerce una funcidn informativa o periodistica, que de acuerdo a las
caracteristicas sonoras de¢ cste medio electrdnico le confieren rapidez, simultaneidad e

instantaneidad.

Los géneros periodisticos son fundamentales para presentar la realidad tanto en medios
impresos como electrénicos, como lo sefiala Mariano Cebrian Herreros: “los géneros periodisticos
son formas de produccién informativa o modalidades de configuracidn escrita o audiovisual para
transritir la informacién de todo tipo de contenidos... se utilizan para dar informacién econémica o

» 91

deportiva, general o especializada, aunque en cada caso adoptan algunos matices diferenciales”.

Asimismo, clasifica a los géneros periodisticos do la prensa en tres grupos, expresivos,
referenciales y apelativos, pero al tomar en cuenta las caracteristicas sonoras y visuales de log

medios electrénicos de comunicacién agrega otras formas para presentar la informacién.”

Género referenciales o informativos Noticia, reportaje, informe periodistico,
documnental y docudrama

Géneros apelativos o dialogados Entrevista, encuestas, consultorios, debates,
tertulias, mesas redondas...

Géneros expresivos y testimoniales Editorial, comentario, critica y crénica

Con base en las formas para presentar la informacién en un medio electrénico, establecidas
por Cebrian Herreros, la mdio deportiva utiliza regularmente la nota, entrevista, reportaje, cronica,
editorial, comentario y mesa redonda con el propdsito de mancjar el aspecto periodistico en los

tipos de programas que maneja.

*! Cobridn Hetreros Mariano. Géneros informativos sudiovisuales. Madrid, 1992, p. 24,
7 [bid., p. 35- 42.
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3.1. NOTA INFORMATIVA

La noticia es el género periodistico bdsico en cualquier medio de comunicacién, ya sca
escrito o electronico, porque alimenta de informacién a los contenidos de un programa o periédico.
Por ¢jemplo, Martin Albertos seflala que “la noticia es un hecho verdadero, inédito o actual, de
interés general, que s comunica a un piiblico que puede considerarse masivo, una vez que ha sido
recogido, interpretado y valorado por los sujetos promotores que controlan ¢l medio utilizado para

1a difusién” *

Esta definicién indica que la noticia es aquel acontecimiento de actualidad y de interés
piblico que debe darse s conocer. Para cllo el periodista ¢labora su mensaje informativo con base
en la contestacién de seis preguntas bisicas: ;Qué?, ;Quién?, ;Cuéndo?, ;Cémo?, ;Dénde? y ;Por

qué?

Para la organizacién de los datos recopilados de los acontecimientos s¢ recurre & una
estructura con el fin de que lector comprenda la informacion. Esta estructura e denomina pirkmide
invertida, ¢s decir, los hechos més importante de la nota s¢ colocan al principio, de ahi se va

descendiendo hasta dejar al final los detalles de menor relevancia.

La estructura so compone de un titular, entrada, cuerpo y remate, El titular, s el titulo de
la noticia. La entrada ¢s un parrafo que contiene los elementos fundamentales de la noticia, por lo

general, responde a las preguntas guidn, qué, cudndo, donde, cémo y por qué.

* Merayo Pérwz, Arturo, Pars evtendar la dlo. Salamanca, 1992, p.177.
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En cl cuerpo se debe seguir dando informacién relevante de acuerdo a la estructura de la
pirdmide invertida. El remate es el iltimo pérrafo de la noticia en donde se amplian algunos

detalles.

En la mdio la noticia 8¢ da a conocer mediante una narrativa sonors, lo cual le permite tener
instantdnes, rapidez y simultaneidad aunque es efimera. De ahi que su estructura sea diferente con
el objetivo de explicar los acontecimientos de forma concisa y directa, para que el auditorio se

entere en pocos minutos.

Por ende, Mariano Cebridn Herreros indica que “La noticia auditiva es la que presenta sélo
un tratamiento sonoro de la realidad. Bs decir, 1a organizacién del género se efectia exclusivamente

mediante la palabra dicha, la misica, los sonidos de la realidad y el silencio.™*

El concepto de Cebridn Herreros sobre nota auditiva argumenta que la noticia en la radio se
explica a través de la narracion sonota, principalmente, por medio de la palabra ya que los otros tres

elementos del lenguaje radiofénico ayudan a complementar la explicacion de los hechos.

Por ¢jemplo, la miisica en una nota informativa es dificil que aparezca como un recurso que
se origine del mismo acontecimiento, por ello se utiliza por medio de la grabacién previa sdlo con el
fin de presentar la noticia porque 8i es introducida durante la exposicién del hecho, es decir, de

fondo puede ocasiona distraccién en el auditorio.

El efecto sonoro y el silencio también complementan la narrativa de loa hechos pero éstos

se originan a partir del mismo hecho. Incluso el efecto se puede manejar de forma grabada cuando

™ Cabridn Herreroa, Mariano, op. cit,, p. 122,
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el noticiero da a conocer la informacién. Ademéds tiene la facultad en algunos casos de ser el

elemento basico en la exposicién del acontecimiento,

Por ejemplo, en los deportes el efecto alcanza un protagonismo durante la tranemisidn de un
partido do fiitbol en el instante en que se realiza una anotscién por parte de uno de los equipos,

porque se usa el sonido que origina el ambiente de los aficionados en el estadio.

En la radio deportiva, la noticia da a conocer por medio de la nartacién los acontecimientos
do interés piiblico relacionados con las competencias, la vida profesional de los atletas y la parte

formativa del deporte,

La nota en la radio deportiva debe abordar las seis preguntas clisicas del periodismo: qué,
quién, ¢cémo, cudndo, dénde, por qué. Asimismo, debe ser redactada de forma clara y sencilla, es
decir, que sea escrita utilizando el enunciado en su forma gimple (sujeto, verbo y complemento) en

tiempo presente y con voz pasiva.

También debe emplear parrafos breves, evitando ¢l abuso de comas, puntos y comas con el
fin de no cortar las ideas. Se mencionaréin a los protagonistas de los hechos por su nombre y
profesion para evitar los pronombres personales, ya que si no se redacta de esa manera puede causar

ung confusion en el auditorio respecto a qué personaje se refiere 1a nota.

En la radio en general y en Ia deportiva la accién del hecho es el aspecto principal, por ende
se coloca en el pérmfo inicial do cada nota. Aunque una noticia puede comenzar también con la
mencién de un personajc, si llega a suceder en primera instancia se dice ¢l cargo o profesién y

después el nombre.
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Una nota donde ¢l hecho es lo méds importante podria quedar asi:

Dejan un saldo de 20 heridos los enfrentamientos banddlicos entre los aficionados de los
equipos de fiitbol Guadalgjara y América. Los hechos ocurrieron este domingo en las

inmediaciones del Estadio Azteca a causa de la derrota de la escuadra tapatia.

Una nota que comienza con la mencién de una personalidad podria quedar de la siguiente

manera;

El presidente de la Repiblica, Vicente Fox Quesada, abanderé este midreoles en la
Residencia Oficial de los Pinos a la delegacidn mexicana de deportistas que participardn en los

Juegos Panamericanos, a celebrarse el prdximo mes de julio en Panamd.

La estructura de la nota en la radio deportiva sélo consta de tres partes, es decir, de una

cabeza, desarrollo y cierre. Esta situacidn es similar a la organizacién de una noticia de informacién

general, la cual regularmente se compone de cuatro aspectos (cabeza, entrada, desarrollo y cierre).

La mdio deportiva estructura su nota informativa en tres partes porque esto le da mayor
dindmica al momento de exponer un hecho. Ademas le permite establecer un tiempo preciso para no

hacerla larga y mondtona.

La cabeza es el primer aspecto deo la noticia deportiva, se caracteriza por ser una especie de
titulo del acontecimiento, por tal motivo debe llamar 1a atencién del pablico. En la radio la cabeza
contiene m#s datos informativos que la de un periédico y se basa en responder dos preguntag claves:
{Qué sucedié? y ;Quidn o cémo? Asimismo, comienza regularments con un verbo en forma

presente y activa con el fin de resaltar la accién del hecho.
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Un ejemplo podria quedar asi: Impone Ana Gabriela Guevara nuevo récord mundial en el

Campeonato Mundial de Atletismo de Faris, Francia.

La cabeza dentro de los noticiarios deportivos le sirve al conductor para presentar la nota y
darle pie a la intervencién del reportero. También 8o introduce en el feasser con ¢l fin de dar a
conocer qué informacién se va a tratar en el programa, incluso aqui es en donde se puede introducir
una misica de fondo o un efecto sonoro en segundo plano con el propdsito de darle un contexto mds

preciso a la presentacion de una nota y asf aportarle un colorido.

La segunda parte de la estructura es el desarrollo, aqui se dan a conocer los pormenores y
detalles del acontecimiento a través de la narracién sonora, se aportan algunos datos adicionales o
audios do los protagonistas que intervinieron en el suceso pata reforzar la exposicién de los hechos.
Estos recursos auditivos son normalmente grabados desde el lugar de origen por un reportero, el

cual tiene una fuente agignada.

El desarrollo de la noticia radiofénica deportiva estd fracclonada en tres partes,
principalmente si es dada a conocer por un reportero. Al iniciar a narmrar los acontecimientos
primero se hace una descripcién breve del entorno y ambiente de los hechos, es decir, como una

especie de introduccién para contextualizar y aportarle un colorido sonoro a la informacién.

Posteriormente, se expone el cuerpo principal de la nota por medio de las seis preguntas

bézicas del periodismo: (Qué? ;(Quién? ;Cémo? ;Cudndo? ;Dénde? jPor qué? (Parn qué?

El cuerpo de la nota, ¢s lefda por el reportero ¢ incluso sin su participacién, suele ir
acompafiado por un audio grabado o en vivo de los protagonistas para reforzar Ia nformacion o

constatar Ja fuente donde se origina,
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En la segunda parte se dan otros datos adicionales que detallen con mayor precisidn los

acontecimientos y asi aportarle mas detalles al piblico pars que esté bien informado.

La parte final de la estructura de la nota es el cierre, en donde se reitera lo novedoso de la
informacién. Es preciso sefialar que ¢n la radio deportiva en ocasiones cuando el reportero terming
de dar su reporte, el conductor interactia con él para comentar varios puntos de los acontecimientos

y con ello aportarle dinamismo al programa.

En la radio la nota informativa tiene una duracién aproximada de un minuto y medio a dos.
Un ejemplo que resalta las tres estructuras de la nota radiofénica deportiva, sin la intervencion del

reportero, podria quedar de la siguiente manera;

Cabeza = Impone Ana Gabriela Guevara nuevo récord mundial en el Campeonato

Mundial de Atletismo, de Francia.

Desarrolle = Bgjo un clima helado y ante 100 mil espectadores que se dieron cita en el
estadio Olimpico de Francia, impone Ana Gabriela Guevara muevo récord imternacional en la
prueba de los 400 metros planos, esta mariana durante ¢l Campeonato Mundial de Atletismo de
Paris.

Al registrar un tiempo de 48 segundos con 30 centésimas y al adjudicarse la medalla de
oro, obtiene su clasificacién directa para asistir a los Juegos Olimpicos de Atenas, Grecia a

celebrarse en el afio 2004,

La atleta sonorense ol término de la competencia comentd sentirse satisfecha porque este

iriunyfo demuestra que el trabgjo de toda la temporada rindié grandes resultados.




Mientras tanto aqul en la Ciudad de México alrededor de 50 qficionados acudieron al
monumento al Angel de la Independencia para celebrar el triunfo histdrico de la velocista

mexicana.

Clerre = De esta manera Ana Gabriela Guevara rompe el récord mundial de los 40Q metros
planos en el Campeonato Mundial de Francia y con ello se consolida como la mejor atleta del

planeta.

En 1a radio deportiva existen dos tipos de noticias, la nota de redaccién o sin audio y la nota
con audio. La primera s¢ caracteriza por dar a conocer los acontecimientos con base ¢n los cables

informativos de las agencias tanto nacionales como internacionales.

En las redacciones de las estaciones contratan el sistema satelital de las agencias para
recibir la informacién, posteriormente la redactan y la estructuran al estilo radiofénico con el fin de

que el conductor la lea al aire.

La nota internacional es la mas utilizada es este rubro porque las emisoras no cuentan con la
suficiente infraestructura para tener corresponsales o enviados especiales que cubran un evento

competitivo o cualquier situacion relacionada con el dmbito deportivo.

También obtienen la informacién a través de las diferentes pginas deportivas de la Internet
nacionales y mundiales. Incluso recurren a las grandes cadenas de televisién por cable como son:
ESPN, Fox Sport, NBC y CBS. En ¢l aspecto radiofénico se apoyan en los reportes enviados por la

BBC de Londres, Inglaterra.
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Se lo denomina también gin audio porque en ocasiones el periodista radiofénico no logra

obtener algiin audio de los protagonistas que participaron en los hechos, entonces su reporte sélo lo

realiza por medio de su relato y narracion.

El segundo tipo de nota en la radio deportiva ¢s la auditiva, la cual se caracteriza por
informar de los sucesos acompafiada con un audio de los protagonistas que intervinieron en los
hechos. Bste recurso ¢s capturado por el reportero desde el mismo lugar en donde ocurrieron los

acontecimientos y sirve para reforzar o imprimirle dinamismo y veracidad a la noticia.

El audio contiene el elemento esencial que respalde el qué y cdmo de la noticia, por cllo ¢s
breve, conciso y audible. Ya que sino cumple con estas caracteristicas puede ser contraproducente

hasta ¢l grado de caer en una monotonia al momento de proporcionar la informacién,

La nota con audio inc¢luso puede ser una noticia de redaccién pero con sonido, ¢s decir,
tanto la informacién de los acontecimientos como las palabras de los protagonistas que intervienen
en los hechos se obtienen de 1as agencias informativas y de los canales de televisién deportives por
cable, Degpués, se le aporta una estructura radiofénica para que el conductor la dé & conocer al

auditorio.

Ejemplo de una nota con audlo del reportero Luis Ocadiz de la estacién Estadio 580 AM y

transmitida el 17 de abril del 2003.
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REPORTEROQO: Estc jucves estuvimos desde muy temprano en ¢l Centro Olimpico
Mexicano para presenciar el entrenamiento de Ana Gabriela Guevara, la velocista sonorense, quien
se mostré muy complacida ante el hecho do que Cath Freeman, campeona olimpica ¢n Sidney, vaa
asigtir al Gran Prix de Atletismo de la Ciudad México, que se va a realizar en el Estadio Olimpico
Universitario el préximo 3 de mayo.

La competencia arrancard en punto de las seis y media de la tarde con varios ¢ventos
previos y se cerrard con la competencia de los 300 metros, en donde estardn estas dos figuras del
atletismo. Ana Gabriela Guevara muy contenta ante ¢ste hecho comentd lo siguiente al término de
su prictica...

ANA GABRIELA GUEVARA: 4si es, le verdad es que ella entlende perfectamente en
la posicion que me encuentro actualmente en mi pais y sabe que vale la pena venir a México. Y con
ello regresarle un poquito de todo lo que pudimos lograr también con ella en Australia durante
todas las competencias que se llevaron a cabo en el 2000...

Que bueno por el evento porque entre los objetivos era traer a figuras del atletismo y que
bueno que viene Cath Freeman...

REPORTERO: La velocista mexicana en este momento se encuenira en su etapa
descendente de su curva de entrenamiento rambo a los Juegos Olimpicos de Atenas 2004. Cabe
recordar también que no interfiere dentro de su preparacién la competencia de los 300 metros
planos del Gran Prix de México, asi 1o sefialé su entrenador Raiil Barreda.

Cabe sefialar, que el sonido no necesariamente son las impresionee de los protagonistas para
que sea auditiva si no que también la misica, utilizada de fondo con el propdsito do presentar la
informacién, y ¢l efecto de ambientacién, empleado en segundo plano durante Ia narracién de los

hechos con ¢l fin de darle colorido, son recursos sonoros que le dan a la noticia auditiva esa

denominacién.

Los tipos de notas en la radio deportiva nos seflalan también que existen dos formas de
obtener la informacién en este rubro. La primera es de manera directa con la presencia del reportero
en ¢l lugar de los hechos, La segunda es de forma indirectn, es decir, por medio de las agencias

informativas y cadenas televisivas por cable.
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De ahf que el periodista radiofénico en deportes deba conocer las fuentes donde se genera la

informacidn para realizar una labor mds veridica y especializada

Las noticias deportivas en radio so generan principalmente de las competencias, atletas,
clubes, federaciones, organismos privados y patrocinadores. Esta situacién es predominante porque
¢l deporic a través de los aflos al pasar de lidico a agonistico se volvié un especticulo, por tal
motivo los medios de comunicacién se enfocaron a dicho rubro debido a que tiene mayor interés

entre la gente y deja més ganancias econdmicas,

Pero ante la saturacién de este estilo de informacidn relacionada con el deporte especticulo
y las consecuencias que produce una vida urbana, es decir, vivir do prisa, tener una mala
alimentacidn y la falta de ejercicio; surge la necesidad de poner énfasis en los contenidos de
orientacion del deporte, los cuales s¢ generan de organisgnos piiblicos e internacionales como:
CONADE, Secretaria de Salud, Secretarfa de Educacién Pxiblica, Secretaria de Seguridad Piblica,
Secretaria del Medio Ambiente y Recursos Naturales, UNESCO, Organizacién Mundial de 1a Salud

y Comité Olimpico Internacional.

Ejemplo de una nota deportiva con informaclén de orientacién de la estacién Formato

21, 760 AM, transmitida ¢l 7 de abril del 2002.

MIN DE EJERCICI VIENEN EN,
RISCAPACIDADES

CONDUCTORA: Con ocasitn de la celebracién anual del Dia Mundial de la Salud, este
7 de abril, la Organizacién Mundial de la Salud ha declarado que el tema correspondiente a este
2002 se denomine “Por tu salud, muévete” ya que aproximadamente 2 millones de muertea anuales
se atribuyen a la inactividad fisica.

Pues el estilo de vida sedentario de la mayor parte de la poblacién de los paises

desarrollados o en desarrollo ha convertido este problema de salud piiblica en uno de los més graves
de nuestra época, al cual no se le presta la atencién debida,
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Por ello la OMS recomienda 30 minutos de actividad fisica moderada todos los dias, ya que
contribuyen a prevenir enfermedades cardiovasculares, la diabetes y la obesidad...

Un periodista para complementar una nota con un estilo de orientacién ¢n ¢l deporte recurre
a las fuentes documentales, como bibliotecas, hemerotecas, libros y revistas especializadas en la
actividad fisica. Incluso con otras ciencias relacionadas con el deporte, entre ellas se encuentran la

medicina, psicologia, sociologia, pedagogia y nutricién,

Asi que en términos generales, las fuentes en donde se genera una nota deportiva en radio
son de indole competitivo, entorno al especticulo y Ia parte comercial, y educativo, relacionado con

los beneficios que produce la actividad fisica entre la gente.
3.2. LA ENTREVISTA

La entrevista en ol pericdismo radiofénico es uno de los gémeros mds utilizados y
adaptables a los espacios noticiosos, porque permite conocer las causas y consecuencias de los
acontecimientos ¢n voz de los protagonistas que intervinieron, ¢s decir, tienen un sentido de
profundidad. Incluso adquiere un canicter biogréfico, pues da a conocer la vida de los personajes

que han fojado una historia de interés piiblico.

Se le considera un género adaptable a las ondas hertzianas porque deriva de una exposicién

oral y dinlogada, caracteristica principal en los programas noticiosos para emitir una informacion,
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Pero en si qué es la entrevista sonora? De ecuerdo con Mariano Cebridn Herreros “La

entrevista audiovisual es un didlogo entre periodista y entrevistado con objeto de obtener una
informacién o una definicion de la personalidad de &ste?”.

Esta definicién puntualiza dos aspectos, obtener informacién de los hechos y de los datos
biogréficos de una personalidad a través de un diéilogo, el cual s basa en la utilizacién por parte del
reportero de las seis preguntas béasicas del periodismo (qué, quién, cémo, cuindo, dénde, por qué y

para qué) con el fin de dejar hablar al entrevistado y asi hacer fluir la informacién.

En la radio deportiva la entrevista tiene ¢l objetivo, al igual que la radiodifusién general, en
obtener informacién principalmente de los eventos competitivos y de la vida profesional de un
atleta, pero hay que recordar que la actlvidad fisica también genera notas de informacién con un

sentido de orientacién que no estan relacionadas con el especticulo.

Tal situacién permite a la radio deportiva tener cuatro tipos de entrevistas como es: la
entrevista informativa, la entrevista de declaraciones, la entrevista biogrifica y la entrevista

profunda,
Entrevista Informativa
La entrevista informativa es aquella en la cual se explica y amplia en voz de los

protagonistas de los hechos y especialistas, una noticia con el fin de aportarie datos mis precisos al

publico. Se caracteriza por ser de breve duracién, aproximadamente entre uno y tres minutos.

P Cobridn Herreros, Mariang, op. cit., p. 249.
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Esta entrevista es también utilizada como complemento de una noticia, es decir, se intercala
con la participacién del reportero con el fin de darle mayor contexto & la informacién, aunque para

aportarle una dindmica suele introducirse sdlo las respuestas del entrevistado.

Ejemplo de una entrevista Informativa intercalada con la Intervencién del reportero

Oscar Clériga de la estacién Estadio 590 AM, transmitida el 21 de abril del 2003.

REPORTERO: Arturo Elias Ayud, el presidente del Patronato Univemitario, dio a
conocer este domingo al termino del partido contra ¢l equipo de San Luis en ¢l Estadio Olfmpico
Universitario, el nombre del refuerzo de los Pumas para la segunda fase do la Copa Libertadores de
América. Su nombre es Carlos Galvan, quien proviene del balompié peruano y es de origen
argentino. .

ARTURO ELIAS AYUD: Carlos Galvdn es un jugador que pertenece a la seleccion de
fiitbol de Argentina, por ello esperamos que haga un gran papel...

Es un hombre alto, corpulento, es un buen defensa central y esperamos que nos funcione en
el esquema tdetico que maneja el cuerpo técnico del equipo...

REPORTERQ: Asimismo, Elias Ayud sefialé que el refuerzo de los Pumas cumple con
las perspectivas futbolisticas que requiere ol técnico de la escuadra universitaria, Hugo Sénchez...

ARTURO ELfAS AYUD: De acuerdo con los requerimientos del técnico, este jugador
tiene experiencia, tiene madurez, tiene liderazgo y la fuerza que nos puede ayudar a enfrentar la
segunda fase de la Copa Libertadores de América.

REPORTERQO: La directiva universitaria espera que el jugador sudamericano esté en

México el proximo fin de semana para que ¢ integro inmediatamente a los chtrenamicatos de la
escuadra felina con miras a enfrentar la fase de los cuartos de final de la Copa Libertadores.

Incluso la entrevista informativa es empleada al finalizar la nota del reportero para darle
mayor veracidad y aclarar algunos puntos que hayan quedado imprecisos en la intervencién de un
periodista. Esta sc lleva a cabo cominmente por via telefénica debido a su duracion, que va de entre

tres a cinco minutos y ser por aclaratoria,
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El contenido que maneja este tipo de entrevista os formativo, pero al introducirse en la parte
deportiva relacionada con el especticulo suele tratar sélo temas enfocados con las competencias y

los deportistas.

Cuando se utiliza en la parte deportiva con un enfoque formativo, la entrevista informativa
que s transmite al finalizar la intervencién de un reportero le aporta un mensaje benéfico para la

salud del radioescucha.

Ejemplo de¢ una entrevista informativa después de la presentacién de una nota.

Noticiario Monitor, Radio Red 1110 AM, conductor Enrique Mufioz, transmisién 12 de mayo del

2003.

CONDUCTOR: El doctor Eduardo Arontes Mondragén, es el Jefe del Programa de
y Normas de Cultura Fisica del Seguro Social, nos informard sobre el cuarto lugar que tiene
México a nivel mundial en materia de obesidad.

Doctor, muy buenas tardes. ; Tenemos muchos obesos en el pals?

EDUARDO ARONTES MONDRAGON (DOCTORY): Buenas tardes. Si y estamos
ante un gran reto porque estamos enire los primeros lugares de obesidad a nivel mundial, lo cual
es preocupante porque ni en el aspecto deportivo tenemos buenos lugares como en este caso que es
un fuctor de riesgo tan daiiino para nuestra poblacion.

Es un reto para todos los que estamos en el dmbito fisico y en los otros dmbiios de la
medicina, el tener que brindarles alternativas para poder disminuir la obesidad que tanto nos
afecta, y como decla uno de mis maestros de la Faculta de Medicina, que la obesidad es la madre
de todas las enfermedades. Y efectivamente la obesidad acompafia a muchos padecimientos
cronicos degenerativos.

La gente se ha visto muy sedentaria en los ultimos aflos a través del gran avance de la
clencia y la tecnologia, Esto ha ocasionado un gran auge del sedentarismo, la gente ya no se
mueve, la gente ya no realiza actividad fisica y de ahi se han disparado mucho las enfermedades
crénicas degenerativas.

Entonces uno de los grandes retos es que la poblacidn se active fisicamente, que camine,
que haga ejercicio, que corra, en fin darle muchas alternativas para que se pueda activar
fisicamente.
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CONDUCTOR: ;Doctor qué oportunidades tienen para todas estas personas, porque en
México hay pocos deportivos, profesores de educacién fisica? ,Qué se puede hacer para revertir
este problema de los obesos en México?

DOCTOR: Es un problema muy serio desde el punto de vista de la salud piblica y por la
economia de la salud, pues hay que hacer una revolucidn social donde confluyan todos los
profesionales de la educacion fisica, de la medicina, los medios de comunicacion juegan un papel
importante para que todos los sectores de las estaciones publicas y privadas se conformen en una
gran cruzada naclonal para que la gente pueda activarse fisicamente en su trabajo, a través de una
pausa para su salud, en su empresa; que pudieran hacer ejercicio los que tuvieran oportunidad de
tener un club a su alcance.

Y sino tuvieran hacerles un programa a distancia, de tal forma que la actividad la pudieran
hacer en su casa, en el parque, en las calles y asi activarse. Esto no es tan complejo, pues parte de
una educacion que tenemos que llevar a cabo, generar una cultura por la actividad fisica.

De tal manera que esto nos conlleve a correr un rato por las tardes o cualquler hora del
dia, en fin buscar el espacio, porque la voluntad juega un papel muy importante. Con programas
personalizados o de tipo masivo que lleguen a todos los lugares como los parques, y sino se tuviera
al alcance un deportivo o a los profesionales, se pudiese llevar su pausa para la salud, sus
actividades fisicas dentro de su hogar; activarse y correr.

Se pueden hacer muchas cosas en contra de la obesidad para disminuirla, pero si
necesitamos una revolucion que nos permita confluir todos los que estamos en este dmbito social y

fisico para obtener buenos resultados y menos personas gordas, el cual es un reto para todas la
sociedad y todas las instituciones.

CONDUCTOR: Le agradezco que nos informe y hacer ¢jercicio todo el mundo.

DOCTOR: Asi es, necesitamos activarnos fisicamente y romper con el sedentarismo para
que la poblacidn mexicana sea una sociedad de éxito. Gracias por el espacio.

La entrevista informativa de acuerdo a sus caracteristicas regularmente se introduce en los
programas noticiosos y en los misceléneos, tanto generales como educativos, por ser emisiones de

una duracién amplia y de contenidos y secciones diferentes.

Entrevista de Declaraclones

La entrevista de declaraclones ge caracteriza por obtener las opiniones acerca de los
acontecimientos relacionados con los resultados y el desempefio de un deportista durante las

competencias.
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Incluso son palabras que dan respucsta a preguntas gin ningiin sentido formativo o que
aporten informacién transcendental en el d&mbito de la actividad fisice. Este didlogo se lleva a cabo
en los vestidores, pasillos o salas de prensa de un inmueble que albergue un evento deportivo y al

finalizar la competencia.

Al respecto Mariano Cebridn Herreros sefiala lo siguiente: “Hay situacioncs- finales de
competencias deportivas- en las que so preguntan obviedades, en las que es imposible obtener una
informacién de interés, porque lo esencial de la informacién suele estar dicho ya con imégenes
precedentes. Son las preguntas que se hacen al deportista de turno, después de haber ganado, sobre

su estado de satisfaccién, su alegria y deméas elementos que acaban de escucharse”. *

De ahi que las entrevistas de declaraciones cusndo muestran opiniones de este tipo se les
considere como un recurso periodistico que no aporta informacién de interés y por ende tampoco
afectan a una nota cuando no se introducen para acompafiarla durante un noticiario. Asf lo
puntualiza Arturo Merayo Pérez “Las entrevistas de declaraciones en su modalidad de opinidn, no
tienen la urgencia ni son tan imprescindibles para la emisién, debo ser mucho més breves que las
entrevistas en profundidad, y, aunque sean imprecisas las respuestas, suclen estar compensadas por

1a espontaneidad y la intensidad emocional que conllevan”, ¥

™ Cabrikn Herreros, Marlano, op. olt., p. 252.
¥ Merayo Pérez, Arturo. op. cit, p. 212
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En este argumento de Merayo Pérez se refuerza la idea de que las entrevistas de
declaraciones no aportan informacién formativa, por ello no afectan a una emisién sino se
introducen durante un noticiario. Asimismo, destaca tres aspoctos la brevedad, la espontaneidad y lo
emocional, los cuales remiten a describir las caracteristicas de la entrevista de declaraciones en el

dmbito deportivo.

Las entrevistas de declaraciones son introducidas para acompafiar una nota relacionada con
¢l resultado de una competencia o un partido de fiitbol, con el fin do darle colorido a la informacién
y contextualizar la narracién de los hechos, por ende 2 més breve aproximadamente de entre un

minuto y medio minuto.

Ademis s6lo se pasa el sonido de las respuestas, también suelen transmitirse al finalizar la
nota para que el deportista a través de Ia via telefénica amplie su opinién y sea mis preciso en sus

declaraciones.

Este tipo de entrevistas se hacen presentes, principalmente en los noticiarios, transmisiones
a control remoto y revistas tanto general como do informacién de orientacién. En las transmisiones
en directo es donde se hace mis notorio el género de la entrevista de declaracién, porquo al existic
repotteros de cancha facilita la espontaneidad del didlogo y capta las emociones e impresiones del

atleta al término de la competencia.

Ejemplo de una entrevista de declaraclones al término de un partido de fiitbol. Estacién
Estadio 590 AM, 21 de abril del 2003.

Reportero: Un gran resultado lograron este domingo ante mis de 50 mil aficionados en el
estadio Cuauhtémoc, los camoteros de la franja de Puebla al derrotar tres goles a dos al equipo

Jaguares, de Chiapas. Con ello obtienen tres puntos més que lo alejan momentineamente de los
iltimos lugares de la tabla de porceataje por el descenso a la Primera Divisién A. Adrién Sénchez,
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defensa central de la escuadra poblana, sabe que a base del trabajo el equipo puede salvarse del
descenso...

Adrifn Sédnchez (Jugador): El equipo mostréd mucho cardcter y humildad durants los 90
minutos del partido que nos ayudé a ganar este partido contra los Jaguares, el cual nos ayuda mucho

para ovitar los iltimos lugares de la tabla porcentual, pues ellos también tienen la misma
problemdtica...

Las entrevistas de declaraciones tienen también presencia en los contenidos de orientacion
del deporte, ya que las opiniones de un especialista y funcionario son introducidas de igual manera
durante la exposicién de una nota o al término de ésta por medio de la via telefénica. Aunque aqui
¢l contenido de los comentarios generalmente son formativos, porque refuerzan la versién de los

acontecimientos y dan una visién mas amplia a los radioescuchas.

Ejemplo de una entrevista de declaraciones con un enfoque formativo,

CONDUCTOR: Demuestra la britdnica Paula Radeliffe que no falta mucho pam que las
mujeres corman un maraton a la velocidad de los hombres, gracias al registro de 2 horas, 15 minutos
y 25 segundos que la atletn establecié este domingo en el Maraton de Londres, Inglaterra.

D¢ acuerdo con la teoria, basada en ¢l metabolismo de ias grasas en el organismo femenino,
del médico inglés Van Aaken, las mujeres correrdn, un dfa no muy lejano, mis ripido que los
hombres.

VAN AAKEN (DOCTOR): Esta teorla se basa en el metabolismo de las grasas y en el
mayor volumen de tejido adiposo que poseen las myjeres, esto significa, que el metabolismo de los
lipidos puede ser una fuente de energia de gran valor en los momentos finales de un esfuerzo flsico
de mds de dos horas de duraclén, como ocurre en el maraton...

CONDUCTOR: Apenas en su tercer maratdn, esta corredora de 29 afios establecié el

récord mundial femenil del maratén a menos de 10 minutos del récord varonil que pertenece al
estadounidense Khalid Khannouchi, con 2 horas, 5 minutos y 28 segundos.

Entrevista blogréfica

La entrevista blogrdfica es aquella que permite conocer la vida profesional de un atleta,

entrenador y directivo. Asimismo, puede abordar aspectos més personales del deportista como sus
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gustos, inquietudes, efectos y forma de pensar. De ahl que este tipo de didlogo sea uno de los de

mayor aceptacién por el publico, porque le da la oportunidad de acercarse a sus figuras como scfiala
Antonio Alcoba Lépez “En el deporte la enirevista es un argumento més de la informacidn, con un
especial atractivo para clientes y receptores al proporcionales la oportunidad de conocer la forma de

pensar y expresarse de personajes del deporte”.

El mostrarle auditivamente al piblico la personalidad y forma de pensar de su atleta
favorito a través de la entrevista biogrifica, le permite darse cuenta que también son seres humanos
con defectos y cualidades. Y saber que para llogar a ser un gran deportista se necesita de
entrenamiento diario, esfuerzo, voluntad e inteligencia. Incluso sirve de estimulacién entre los nifios
que practican una actividad fisica porque s un ¢jemplo a seguir para ellos y asf tener la ilusién de

ser mejores.

La entrevista biogrifica s¢ realiza con la presencia del deportista directamente desde cabina,
pues su duracién es a aproximadamente de entre 5 a 10 minutos, do ahi que sea un riesgo hacer un
didlogo de tanto tiempo a través de la via telefénica porque en cualquier instante puede cortarse la

comunicacién o interrumpirse por la ineficiencia del sonido que produce ¢l aparato telefénico.

Este tipo de entrevista es utilizada en log programas deportivos do noticias y revistas en
general porque permite tratar con suficiente tiempo lo relacionado a la carrera profesional y la
personalidad deportiva del entrevistado. Las preguntas por parte del conductor o periodista son con

una intencién que permitan describir los rasgos biogrificos y psicolégicos por medio de la palabra.

™ Alcoba Lépez, Antonio. Cémo hacer periodismio deportive. Madrid, 1993, p. 143.
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La estructura de la entrevista biogréfica se compone de tres aspectos, la primera comienza
con la presentacién del entrevistado, es decir, se da una breve explicacién de su profesion y logros

recientes en el 4mbito deportivo.

Posteriorments, so da el desarrollo del didlogo con preguntas planteadas de una forma
cronolégica cuando sélo esté enfocada a la vida profesional, pero sl la intencién es conocer el
aspecto psicoldgico del invitado o algunos rasgos més relacionados con su personalidad y hébitos se
inicia con lo que sea de mayor interés. Es preciso seflalar que el entrevistador debe poner atencién
mis en el tema y asf permitirle al piblico obtener datos que le ayuden a tener un conocimiento de su

atleta favorito.

Entrevista profunda

La entrevista profunda en la radio deportiva es aquella que aborda un tema con mayor
detalle por medio de un especialista o experto en la materia. Este personaje explica y da su versién
acerca de los acontecimientos con ¢l propdsito de ampliar la informacién que se haya obtenido en

una nota.

En el didlogo profundo entre el entrevistador y el entrevistado lo fundamental es el tema a
tratar, por lo que la informacién e¢s de fndole formativa. De ahf que este tipo de entrevista sea

caracteristico en los programas que abordan contenidos de orientacidn relacionados con el deporte.

Al generar informacion formativa y al tener una duracidén eproximada entre 10 y 15
minutos, la entrevista profunda suele manejarse en las emisiones misceldneas con un sentido de
orientacién. Se caracteriza por llevarse a cabo en un estudio radiofénico y por contar tanto con

especialistas de la actividad fisica como de otras ciencias relacionadas con el deporte.
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Asimismo, en este didlogo el entrevistado explica el cémo, cudndo, dénde, como, para qué
y por qué, realizar actividad deportiva, asi como los beneficios en la salud de las personas y

radioescuchas.

Aunque las entrevistas profundas también son utilizadas en el deporte- especticulo,
principalmente para ampliar un comentario o una polémica sobre un tema relacionado con el

resultado de las competencias, ¢l desempefio de un atleta o temas extradeportivos.

Este tipo de didlogo se maneja en los programas de noticias y en las revistas en general
porque tienen un interés singular entre los radioescuchas. Se llevan a cabo también desde cabina y

tienen una duracién de entre 5 y 10 minutos,

La estructura de la entrevista profunda comienza por dar una contextualizacién del tema 2
tratar y con la presentacién del especialista. Después se entra al desarrollo, en donde el entrevistado
deja fluir la informacién con preguntas especificas. Finalmente, se da una pequefia reiteracion de lo

esencial del diflogo o una conclusién concreta,

En los cuatro tipos do entrevista de la radio deportiva, informativa, declaraciones,
biogréfica y profunda; pero principalmente on las dos filtimas, el periodista deportivo debe estar
documentado acerca del tema a abordar o del atleta, realizar preguntas clarus, cortas y concretas,
dejar hablar al entrevistado y poner atencién a las respucstas con el fin do obtener mayor

informacién de 1a prevista.
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3.3. CRONICA

La crénica es uno de los géneros periodisticos que ha utilizado la radio deportiva desde sus
inicios, ya que las primeras cmisiones de la actividad fisica fueron las transmisiones a control

remoto de las competencias o partidos de fiitbol.

En las transmisiones a control remoto se narraban de forma contimia por medio de un
locutor todas las acciones que se generaban durante la competencia, posteriormente este personaje

ge lo nombrd cronista deportivo. Pero en aspectos informativos jqué es la crdnica?

De acuerdo con Vicente Leflero y Carlos Marin “La crénica ea ¢l relato pormenorizado,
secuencial y oportuno de los acontecimientos de interés publico. Se ocupa fundamentalmente de
narrar cémo sucedié un determinado hecho, recrea la atmésfera en que se producen los sucesos

puiblicos™, *

Para cfectos radiofénicos la crénica es la narracién continia de los acontecimientos por
medio de los cuatro elementos del lenguaje radiofénico, principalmente la voz, y en donde la

descripcién de los hechos por parte del periodista es fundamental.

La definicidn de Lefiero y Marin resalta dos aspectos que le dan forma a los géneros
periodisticos referenciales y expositivos, ¢s decir, s¢ expone y se da la opinién de los

acontecimientos por parte del reportero.

* Lefiero, Vicents y Marin, Cerlos. Manual de periodismo. México, 1986, p. 155.
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Por lo que a la crénica se lo puede denominar un género hibrido como sefiala Mariano
Cobrifin Herreros “'La crénica es un género hibrido situado entre los de exposicién o relato y los de

expresién personal. La crénica da informacién y ademds aporta la visidn personal del autor”. '®

La crénica en la radio deportiva es aquella narracién de las competencias y de los
acontecimientos relacionados con la parte del especticulo y educativa del deporte; por medio de los

cuatro elementos del lenguaje radiofénico, principalmente la voz, y la visién personal del periodista.

A partir de esta definicién se establecen dos tipos de cronicas utilizadas en la radio
deportiva: la crénica de competencias o de las transmisiones a control remoto y la crénica

informativa.
Crénica de las transmisiones a control remoto

La crdnica de las transmisiones a control remoto s aquella que narra de forma contindia
las acciones de una competencia o partido de fiitbol. Asl como el entorno que se genera en el
inmueble en donde ge llevan a cabo los hechos. Es decir, describe el ambiente del piblico, el clima,

las reacciones de los jugadores y entrenadores antes, durante y despuéa del evento deportivo.

El objetivo de la crénica deportiva es transportar cognitivamente al piblico a un punto
especifico del estadio a través de 1a voz y de los efectos sonoros naturales, 1a miisica y el silencio,

ea decir, que el narrador sea log ojos de los radioescuchas en ¢l estadio literalmente.

"9 Cobridn Herreros, Marlano, op. cit, p. 4.
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Para tal efecto es necesario tener primero conocimientos de periodismo en radio, ser un
conductor y especialista en la actividad fisica a transmitir, asf lo argumenta Romeo Figueroa
Bermidez “Se necesita que el cronista conozca acerca de lo que estd hablando. Que sienta su
trabajo, que lo disfrute, que la viva. De esa manera puede transmitir esas emociones a lag personas

que lo escuchan. El cronista debe sentirlo primero...”, !

Para describir con detalle cada accién de la competencia y hacerle gentir ¢l ambiente del
inmueble al radioescucha, ¢l cronista se apoya con reporteros de cancha, comentaristas y locutores

durante la transmision. De ¢sa manera no s¢ utiliza una sola voz.

La estructura de esta cronica se compone de tres partes, la primem comienza con la
descripcién del entomo y ambiente que hay antes de iniciarse la competencia. Despuds, se lleva a
cabo la namracién de las acciones dentro de la cancha o terreno de juego. Por Wltimo, se dan

comentarios de los hechos y algunas descripeiones finales del evento deportivo.

La duracién de la crénica de transmisién oscila entre una y hasta tres horas, dependiendo a

que deporte se refiera la competencia.

Crénica informativa

El otro tipo de crdnica es la informativa, 1a cual se caracteriza por dar a conocer de forma

narrativa y descriptiva los hechos de una competencia. Asi como los actos pdblicos o privados

relacionados con los contenidos de orientacién del deporte.

! Figueroa Bormidez, Romoo, [Oué onda con Is mdio! Mixico, 1996, p. 260.
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Esta crénica se realiza a través de un corresponsal, enviado especial o reportero de I
fuente, quien de forma cronolégica y por medio de su visién personal da a conocer los hechos. Para
ello describe, valora y utiliza inserts de audios tanto de los protagonistas de los acontecimientos

como del entorno con el fin de darle mayor colorido y dinamismo.

La duracién de la cronica informativa es aproximadamente de dos a tres minutos, y se
introduce en las emisiones de los noticiarios y en los programas misceldneos. También se escucha al

término de la competencia o del acto deportivo.

Ejemplo de una crénica informativa de la reportera Marfa Hernéndez del programa

Comentando el Fiitbol, de la estacién ABC Radio 760 AM y transmitida el 20 de abril de 2003.

REPORTERA: Los saludamos desde el Estadio de la Universidad Tecnoldgica de Neza,
casa de los Potros de Hierro del Atlante, que en esta jornada mimero 15 recibié la visita de los
Rayos del Necaxa.

Una tarde muy soleada, agradable para jugar el fiitbol, con una excelente entrada y un
partido muy calientito, sobre todo por las declaraciones realizadas por Miguel Herrera, director
técnico de los Potros, en el transcurso de la semana.

Un encuentro muy cerrado, pues s¢ observd que ambos téenicos estudiaron a su rival, Los
Rayos consolidados como un equipo que se le complica a cualquiera y esta tarde no fue la
excepcion y los Potros, aunque desde el inicio del partido tuvieron oportunidades de anotar en los
botines de “Chamagol”, de Fabidn Estay y del colombiano Luis Gabriel Rey, no lo lograban.

Hasta el minuto 19 cuando en una jugada de tiro de esquina cobrado por Fabidn Estay en
corto con Eduardo Rergis, éste centra, Nicolds Navarro se queda parado y Sebastién “Chamagol”
Gonzilez remata para conseguir el uno por cero a favor de los locales.

El Necaxa que dominaba por lapsos ¢l partido no lograba concretar y en el minuto 25 Luis
Rey que hace un excelente tinel, es faulisdo por Diego Martinez, en un claro empujén por la
espalda, el drbitro Eduardo Gazo no duda y marca la pena mixima que cobra “Chamagol”. Un tiro
muy telegrafiado al que sélo Nicolas Navarro se tuvo que tender hacia su derecha y asi alejar el
peligro de su porteria.

Un partido con gran dinémica y con mayor dominio por parte de los Potros sobre todo
después de los 20 minutos y al minuto 40 ese dominio so vo clarificado, pues Fablén Estay cobra un
tiro do esquina con un servicio muy oerrado, en donde Fdgar Solano alcanza a tocar el balén para la
liegada de Luis Gabriel Rey, que de certero cabezazo anota ¢l dos por cero a favor del Atlante.
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Sélo pasaron cuatro minutos para que viniera la respuesta de los Rayos, el “Chicharo”™
Gonzilez cometo una falta en los linderos del rea penal. Cobra Braulio Luna, el balén pasa por
arriba de la barrera, incrusta en el arco al lado izquierdo de Federico Avildn, que se tiende tarde.
Necaxa consigue de esta manera el primer gol para su causa. Asi con ef dos por uno a favor del
Atlante se fueron al descanso.

Para la segunda parte Fabién Pefia deja su lugar a Rodolfo Espinosa, por parte del Necaxa.
El Atlante salié con el mismo cuadro. En ¢l segundo tiempo ¢l encuentro se torné mds rispido y con
muchas reclamaciones al drbitro por ambos equipos, aunque considero que el arbitraje del sefor
Eduardo Gazo fue impecable.

Al minuto 51 Irvin Rubirosa comete una falta sobre Alex Aguinaga y el érbitro lo amonesta
pero como acumuld la segunda tarjeta amarilla recibe también la roja y deja a su equipo con diez
hombres.

Miguel Herrera acomoda sus lincas, saca a Sebastiin Gonzlez “Chamagol”, quien sale
muy molesto por el cambio, e ingresa a Santiago Bafios, si con once jugadores s le cornplicaba al
Atlante llegar al arco contrario ahora con menos hombres les costaba mds frabajo.

Por su parte, Raidl Arias, director técnico del Necaxa, empieza a mover también sus piezas,
saca a José Marfa Higadera e ingresa a Roberto Alvés “Zague™ con quien trata de obtener un mayor
poder ofensivo, sobre todo ahora que el Atlante se echd hacia atrds y sélo mantenfan en la punta al
colombiano Luis Gabricl Rey que en varias ocasiones recibié un buen balén, pero no habia nadie
quien lo acompafiara y con ello el Atlante no generuba jugadas de peligro.

Esta estrategia y con un gran esfuerzo de la media cancha le funciona al Atlante, que a
través de Fabidn Estay, quien al minuto 24 conduce un balén por el centro, con gran habilidad burla
a varios necaxistas y cede a Luis Gabriel Rey, que gambetea en el drea y de potente disparo anota el
tres por uno a favor de los Potros.

Todavia faltaria una emocién més para los seguidores del Atlante, los cuales no dejaban de
apoyar a su equipo y viendo que en el terreno de juego sdlo existia un equipo a pesar de los diez
hombres que tenfan los Potros. La tltima anotacién ocurtié en ¢l tiempo de compensacion,
aproximadamente en el minuto 92, pues el 4rbitro agregd tres minutos mds.

Esta llegé cuando Santiago Baflos ¢s fauleado por Diego Martinez en el drea penal, el
rbitro no duda en marcar la pena méxima, que cobra Fablan Estay y asi consigue el cuatro por uno
para ¢l Atlante. De esta manera se cierra la jornada mimero 15 en ¢l Estadio Neza 86.

Al término del partido se recogieron las impresiones de Fabidn Estay, capitin de los Potros
de Hierro del Atlante.

FABIAN ESTAY (JUGADORY): E! Necaxa siempre tiene muy buenos jugadores, pero
esta tarde merecimos ganar desde el primer minuto y estamos rat{ficando todo lo que hemos hecho
durante la temporada y lo mds importante es que ahora en estas wltimas cuatro jornadas que
quedan tenemos que seguir Jugando igual para entrar a la liguilla directamente y ser un eguipo
incomodo para cualqulera...

REPORTERA: Estas fueron las palabras de Fabidn Estay al finalizar el partido. Y la
verdad fue un buon partido que se¢ disfruté aqui en ol Estadio Neza 86, sobre todo por la asistencia
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del puiblico que en todo momento apoyé al Atlante, que a final les dio una satisfaccion al vencer a
los Rayos del Necaxa por un marcador de cuatro goles a uno.

Si la competencia o el acto deportivo s¢ desarrolla durante el tiempo de transmisién del
noticiario o del programa se realiza un enlace desde el lugar de los acontecimientos con el fin de

informar y describir hasta qué punto y cémo s¢ han suscitado los hechos y qué acontecera.

A esta situacion Mariano Cebridn Herreros 1a denomina crénica de alcance “Este tipo de
crénica se emplea para ampliar los datos, parm recoger los primeros andlisis de las causas,
previsibles consecuencias de los hechos y el enriquecimiento de los detalles informativos... Es con
¢lla con las que las emisoras de mdio y televisién cumplen con el papel de setvir la primicia
informativa”, '%

Con la crénlca de alcance se resaltan las caracteristicas de la radio, es decir, su rapidez,
instantineidad ¢ inmediatez. Asimismo, denota que aunque no pueda transmitir de forma directa la

competencia, se tiene al reportero para cubrir la competencia deportiva de forma simultinea.

Ejemplo deo una crénica de enlace por parte del reportero Casiro Ahuyama, de la estacién

Estadio 590 AM y transmitida el 20 de abril det 2003.

REPFORTERO: Les reportamos que de 1ltimo minuto el equipo de San Luis iguala a dos
goles con la escuadra de los Pumas, en ¢l Estadio Olimpico Universitario. La anotacién fue a cargo
del jugador con el niimero 11 en los dorsales, Francisco Salcedo, en el minuto 90. Después de un
desborde por la banda izquierda de Marcelo de Faria, que mandd un servicio en diagonal retrasado
para que Salcedo sélo llegara y empujara el balén hacia a las redes, sin que el portero de la escuadra
felina, Sergio Bemnal, tuviera oportunidad de evitarlo,

En estos momentos el partido s¢ encuentra en tiempo de reposicién y todo parece indicar
que log Pumas dejardn escapar de nuova cuenta los tres puntos en 108 dltimos minutos y con ello la
posibilidad de calificar a la liguilla por el titulo del fiitbol mexicano, al empatar a dos goles con el

192 Cebridn Homreros, Marlano, op. cit, p. 100,
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equipo de San Luis, en el Estadio de Ciudad Universitaria. Hasta aqui este reporte y més adelante
nos comunicaremos para dar & conocer las impresiones finales del encuentro.

La estructura de la crénica informativa no tiene un ¢squema especifico pero se caracteriza
por describir primero el entorno que rodea al acontecimiento. Posteriormente, se da a conocer el
hecho a resaltar y después de forma cronolégica se dicen las acciones. Por ltimo, ¢! narrador

periodista da una valoracién final de los sucesos o ¢l conductor emite un comentario.

3. 4, REPORTAJE

El reportaje es ol género hibrido del periodismo porque utiliza la nota, la entrevista, el
comentario y la crénica con el fin de profundizer un acontecimiento y asf conocer sus causas,

desarrollo y posibles consecuencias.

Por tal motivo, la radio lo emplea para informar con mayor precisién al auditorio, pero en
términos de las ondas hertzianas qué es el reportaje, segiin Mario Alberto Pérez “Un reportaje es
una nota de investigacién hecha a fondo donde se presentan datos significativos, trascendentes. Es
¢l seguimiento de una nota. Es ademAs, el género mayor del periodismo, es ¢l mas completo porque

abarca la nota informativa, la entrevista, la crénica y ¢l comentario”, 103

Esta definicién establece que el reportaje radiofénico es la explicacién, descripeion,
narracion y valoracién sonora de un hecho a profundidad por medio de los géneros periodisticos, los

cuales estin conjuntados para darle una logica a la informacién,

"% Perez Homindez, Mario Alberio. Pricticas raciofonigas, Manual del oroductor, México, 1998, p. 165.
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El autor Mario Alberto Pérez establece dos tipos de reportajes en radio, el de noticias y el
de semblanza. Esta clasificacién permite adaptarlo & la mdio deportiva porque regularmente en esta
drea se realizan reportajes relacionados a partir de una nota de interés y de la vida y personalidad
profesional de un atleta, S6lo para hacerlo més completo se agregan dos tipos més de reportajes, el

profundo y el de orientacién.

En términos generales se puede decir que en la radio deportiva existen cuatro tipos de

reportajes: noticioso, semblanza, profundo y de orientacién.

Reportaje noticloso

El reportaje noticioso ¢s aquel que se basa en una nota de actualidad relacionada con las
competencias, desempefio de un deportista y manejo administrativo de un club, federacion,

organisrﬁo publico o privado.

Se caracteriza por indagar las razones, explicar y predecir las posibles consecuencias de un
acontecimiento deportivo por medio de las seis preguntas bésicas del periodismo y a través de la
narracién, descripcion y valoracién sonora de los hechos. Para ello s¢ apoya en entrevistas,

comentarios y cronicas con el fin de darle colorido y dindmica.

La duracién de los reportajes noticiosos oscila aproximadamente entre los tres o cuatro
minutos y suelen introducirse en los noticiarios y en los progmmas miscelinecos generales.
Asimismo, en algunos ocasiones emplea miisica de fondo, puentes y réfagas musicales, y efectos
sonoros con el propésito de darle contexto, ambientacién y colorido; de esta manera le permite a los

hechos que sean lo sobresaliente del reportaje.
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El reportaje noticioso al igual que los otros tres tipos se transmite de forma diferida, por
ende parm su elaboracion se basa en lag tres etapas del proceso de produccién de la radio. Bs decir,
on primera instancia utiliza la investigacion y la documentacién. Posteriormente, la realizacién o Ia
forma de estructurarlo. Y finalmente se edita con el propdsito de ajustarlo al tiempo requerido por el

programa en donde se introduce.

Algunos ejemplos de notas deportivas en las cuales se basa ¢l reportaje noticioso son las
siguientes: el campeonato del fiitbol mexicano ganado por el Club América en el 2002, después de
14 afios de no obtenerlo. La organizacién del primer Gran Prix de Atletismo dec la Ciudad de

México.

Otro ejemplo de un reportaje noticioso es el campeonato de la Primera A de filthol
obtenido por el equipo de Irapuato. Este trabajo fue realizado por el reportero David Faitelson, el 22

de junio del 2003 y transmitido por la estacién Track 1320 AM, de 1a Sociedad Deportiva,

QP; EFECTO DE CANTOS DE AFICIONADOS, SE MANTIENE Y BAJA DE
FONDO.

LOCUTOR (EXPECTANTE); No hubo sangre en Irapuato, hubo una tormenta de
mermelads. Dulce, fresca, himeda y gloriosa... (SUBE FONDO DE EFECTOS, SE

MANTIENE Y DESAPERECE).

AUDIQ: Estamos haciendo todas las operaciones necesarias los directivos del club
Irapuato y la Primera A para que haya seguridad.
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LOCUTOR; Con la ciudad sitiada por el miedo, con un policia en cada calle, en cada
esquina y en cada rincén. Y ¢l estadio Sergio Ledn Chévez de Irpuato estd pintado do
escarlata, tomado por los verdadero duefios del especticulo y nunca respondiendo a las
provocaciones del rival...

Hoy sdlo se sirven fresas con crernas, los altos estin en rojo y el tepache verde estd
prohibido. Las velas estin encendidas y los nifios rezando. Los aficlonados parecen
galdcticos y los perros de los policias estén listos para morder.

No muy lejos del estadio, a 62 kilémetros de distancia, se escucha el grito de Le6n,
Ledn, Ledn...

LOCUTOR: Los Ahumada y Reynoso no estin satisfechos con los disturbios violentos de
la semana en Irapuato y bajan a la cancha del estadio para provocar a los aficionados...

JOCUTOR: Estas provocaciones se registran desde dias atris por el sefior Carlos
Abhumada, duefio del equipo del Ledn, asf lo sefiala el Presidente Municipal de Irapuato,
Ricardo Ortiz.

AUDIQ; Diria de manera tajante y muy concreta, que si hay un responsable de
alguna situacion que se haya dado en Irapuato, ese responsable se llama Carlos
Ahumada...

LOCUTOR: Pero el sefior Ahumada desconace quiénes se han los culpables y so deslinda
de los hechos violentos ocurridos durante la semana en el estadio Sergio Ledn Chévez, de
Irapuato, escuchemos su versién...

INSERT DE ENTREVISTA DEL DUEROQ DEL EQUIPO LEON,

AUDIQ; Yo no séy mejor pregiintale a los duefios de aqul... y que acrediten que yo soy el
responsable.

; Bajé directamente del cielo y aparecié, so llama Kleber Meyer, es joyero y
se declara duefio legitimo del Real Club Irapuato...
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INSERT DE ENTREVISTA DEL DUENO DEL EQUIPO JRAPUATO,

AUDIQ;_Estébamos tratando de hacer una negociacidn, no se llevé a cabo, tuvimos
algunos problemas y finalmente retomamos el equipo. Ademds, el sefior Ahumada no me
ofrecié dinero para comprar el Irapuato, fue otra persona, la cual me adelantd algo pero
ya se lo regrese...

Yo soy joyero y llevo 18 aflos de ejercerlo, mi papd tiene 40 afios y fue Presidente de la
Cdmara Nacional de la Industria Joyeria y Platerla durante 15 afios, a la mejor en el
medio del deporte no me conocen pero en el Joyero me conocen bien.

LOQCUTOR: Noche de gatos negros en la porteria visitante, con el cielo a punto de llover
y con el supuesto duefio del Irapuato emocionado en el palco, con Ahumada recibiendo
mentadas, con la porra de los hijos de la mermelada cantando bajo la lluvia. Con el “Gilero™
Saldivar, director técnico del equipo fresero; con las televisiones encendidas y las calles
vacias, con un Ledn que no asusta a nadie; el Irapuato no s6lo recuperd su estadio, tomé un
trofeo que es suyo y que le corresponde con legitimidad en 1a cancha

QP. E

Reportaje de semblanza

El reporigje de semblanza se caracteriza por investigar y dar a conocer por medio de
entrevistas, crénicas y testimonios los instantes ganadores de un atleta. Asi como su personalidad

tanto en su vida profesional ¢ intima.

Los temas mds recurrentes que aborda la radio deportiva en este tipo de reportajes son: el

retiro de un jugador profesional, la obtencién de un campeonato mundial y nacienal por parte de un

atleta y ¢l fallecimiento de un deportista famoso,
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Los reportajes de semblanza abordan también temas relacionados con la conmemoracién de
la fecha de un evento deportivo a nivel nacional ¢ internacional, como son los Juegos Olimpicos o
Campoonatos Mundiales de Fiitbol. Incluso trata temas con la inauguracién e historia de un estadio,

como fue el caso del 50 aniversario del Estadio Olimpico de Cludad Universitaria.

El tiempo de duracion de los reportajes de semblanza oscila entre los tres y cuatro minutos.
También son introducidos en los noticiarios y los programas misceldneos tanto generales y de

contenidos de orientacién.

La estructura de este tipo de reportujes se caracteriza por ser de mancta cronolégica o
comenzar por el hecho. Posteriormente, so lo aporta una secuencia l6gica s la namacién sonora.
También se apoya en la miisica, los efectos sonoros y el silencio con el objetivo de crear imigenes

auditivas en ¢l radioescucha para generarle la emocidn de contactar con su atleta favorito,

Reportaje profundo

En Ia radio deportiva s¢ puede hablar también de la existencia del reportaje profundo,
aquel que se basa en un hecho ya conocido para investigarlo minuciosamente, es decir, recurre a
fuentes de informacién no comunes con ¢l fin de obtener datos novedosos que permitan generar una

nota.

A diferencia del reportaje profindo utilizado en la radio de informacién general y ¢l cual
“busca ampliar los mérgenes de libertad en la sociedad y penetrar en las zonas en que se amurallan

los poderes para ocultar actividades nada claras y de importantes repercusiones en la sociedad™™ el

'™ Cebridn Herroros, Marlano, op. cit., p. 199,
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de la parte deportiva tiene ¢l propésito de dar a conocer asuntos relacionados con actos de
corrupcion en organismos deportivos nacionales, internacionales, piblicos y privados. Asf como
problemas de dopaje en un atleta, los cuales no sélo dafian la imagen profesional del deportista sino

a todo ¢l mundo de la actividad fisica. +

Un ejemplo de temas relacionados con el reportaje profundo en la parte deportiva fueron los
siguientes casos: en México, fue la utilizacién de documentos falsos por parte de la Federacién
Mexicana de Fiitbol, en 1989, en donde se alteraron las fechas de nacimientos de algunos jugadores

de fiitbol para que participaran en la seleccién de menores de 23 afios.

Esta situacién al descubrirla la Federacién Internacional de Fitbol Asociacién (FIFA)
emitié una suspensién de cuatro afios de todas las competencias internacionales al balompié Azteca,

tales circunstancias propiciaron que México no participara en el Mundial de Fiitbol Italia 1990.

En el ambito internacional un ¢jemplo es ¢l posible dopaje del méiximo velocista
estadounidense en los 100 metros planos, Carl Lewis, durante los Juegos Olimpicos de Seiil 1988.
Después de las revelaciones a la prensa del doctor Wade Exum, ex médico jefe del Comité
Olimpico de Estados Unidos, ¢n este 2003. El galeno dio los nombres de varios atletas que dieron
positivo en las eliminatorias para las olimpiadas asisticas del 88, pero que fueron autorizados a

participar.

El reportaje profundo en la radio deportiva al igual que en la informacién general tiene
repercusiones en la sociedad, porque al investigar un terms relacionado con la parte educativa del
deporte aporta también datos novedosos y valiosos para ¢l s¢r hurnano, como es la teoria del doctor
Ernst Acken, basada en el metabolismo de 1as grasas en el organismo femenino, la cual lo puede

permitir a una mujer en algunos afios correr mas rdpido un maratén que un homibre.
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En este tipo de informacién se establece un punto de interds que cambiaria a la sociedad
deportiva o incluso a toda la actividad fisica de los seres humanos. De ahf que a esta variedad de
reportajes también s¢ le pueda denominar educativo profundo por su contenido y la forma de

obtener los datos.

La duracién de los reportajes profundos en ¢l aspecto deportivo tiene una duracién
aproximada de entre cinco a diez minutos, dependiendo de 1a repercusién del tema y de la duracién
del programa por donde se introduce en emisiones noticiosas y misceldneas tanto generales como de

contenidos de orientacién.

Al igual que los otros tipos de reportajes so apoya de la entrevista, la crdnica, el comentario

pero con la diferencia de que fueron obtenidas por medio de fuentes poco comunes y privilegiadas.

Asimismo, para darle mayor peso a los hechos y no a la voz del reportero recurre a los
sonidos tanto naturales, es decir, captados en el mismo lugar de los acontecimientos; como de
estudio (musica, efectos sonoros y silencio). También evita una monotonfa y genera en el

radioescucha imédgenes cognitivas que le permitan codificar la informacién del reportaje.

Su elaboracién y produccién requiere do una preparacion, realizacién y edicion, pero con un
tiempo més prolongado para que le permita al reportero tener acceso a todas las fuentes poco

comunes con el fin de obtener la informacién novedosa para generar la noticia.

La estructum de los reportajes profundos es similar a Ia de un noticioso, semblanza y
educativo, pucs todos se componen de una entrada, desarrollo y cierre, aunque cabe sefialar que en
cada uno existe una forma diferente de resaltar los acontecimientos por medio de la conjuncidén de

los géneros periodisticos, es decir, pueden comenzar con uma descripcién pars darle colorido, con el
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insert de una entrevista, con sonidos tanto originales como de estudio, pero siempre respetando una

légica estructural con el propésito de hacer entendible la informacién del reportaje.

Reportaje formativo

El reportgje formativo de acuerdo con Romeo Figueroa Bermiidez “Es aquel que estd
orientado en la difusién de un asunto de caricter- pedagégico, un descubrimiento clentifico, un
hallazgo de valor artistico y cultural que arroje una ensefianza para mejorar las condiciones do vida
individual y colectiva™,'®

En términos generales es aquel que profindiza un tema que oriento al radiosscucha para
hacerlo un ente activo. Por ello, se establece que el reportaje educativo en la radio deportiva es
aquel que aborda contenidos de orientacién para profundizarloa con el objetivo de conocer las
causas y posibles consecuencias que beneficien la salud y prevengan enfermedades en los

radioescuchas que realicen alguna actividad flsica.

Es decir, el reportajo de orientacién en la parte deportiva tiene el propéaito de dar a conocer
¢l cémo, cudndo, dénde, por qué y para qué realizar un deports y con ello estimular en ¢l auditorio
una cultura deportiva, asf como transformarlo en un ente activo y participativo. También trata
contenidos relacionados con la tecnologia, infraestructura, ropa, bebidas, complementos

alimenticios que llevan a mejorar el desarrollo fisico de un atleta.

La duracién de este tipo de reportajes es de entre tres y cinco minutos. Y gon Introducidos

eh programas noticiosos, misceldneos y principalmente en las revistas de contenidos de orientacidn.

104 Flgueroa Bermidez, Romeo, op. cit., p. 257,
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También utilizan crnicas, entrevistas y comentarios, estos dos Wltimos géneros son
obtenidos por medio de especialistas relacionados con la medicina, la psicologia, la nutricién, la

sociologia, entrenadores y atletas.

En los reportajes educativos los sonidos y ¢l audio lo dan mayor veracidad a los hechos pero
no estd prohibido utilizar misica, efectos sonoros y silencios grabados en estudio, los cuales son
introducidos de manera justificada de acuerdo al contenido de 1a informacién con el propésito de no

distraer la atencion del piblico para que capte el mensaje formativo,

Ejemplo de un reportaje formativo acerca de los beneficios que se obtienen al realizar

¢jercicio. Este producto radiofdnico se obtuvo del proyecto del programa “Ganadores™.

LOCUTORA (EXPECTANTE) ;Alguna vez se ha puesto a reflexionar acerca de cudl
seré la causa del fallecimiento de usted o de algiin miembro de su familia en el futuro? ...
(SILENCIO) Ni pensarlo verdad.

QP; EFECTO DE SIRENA DE AMBULANCIA,

LOCUTORA (EXPLICA): De acuerdo con la Sociedad Latinoamericana de Cardiologia
Intervencionista, 1a mayorfa de los mexicanos no moririn en accidentes, de Sida o cdncer,
8ino de enfermedades cardiovasculares, provocadas por la Arteroesclerosis que consiste en
1a acumulacién de grasas y calcio dentro de las arter{as coronarias, responsables de trasladar
1a sangre al corazén,

OP: ENTRA PUENTE MUSICAL “DISCO DE ESTUDIO 24", TRACK 19,

LOCUTORA (EXPLICAY): Segin el INEGI, las afectaciones cardiovasculares ya son un
problema de salud piblica, porque es la primera cansa de muerte en México desde hace
cinco afios, pues tan 86lo existen més de cien mil casos diagnosticados enualmente por el
Sector Salud.

OP: EFECTOQ DE LATIDOS DE CORAZON HUMANO,

LOCUTQRA: (TRANQUILA) Los hombres adultos son los més propensos a suffir un
infarto, de acuerdo a las estadisticas del Centro Médico, pues de cada cuatro casos tres son
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varones. En cuanto a las mujeres s6lo corren peligro al entrar a la etapa de la menopausia,
Al respecto habla el doctor de la Direccién Medicina del Deporte de la UNAM, Sergio
QOsnaya.

INSERT DE ENTREYISTA DEL DR, SERGIO OSNAYA

OP: ENTRA RAFAGA MUSICAL “DISCO 25 DE BSTUDIQ”, TRACK 1.

LOCUTORA (ENFATICA): Les enfermedades cardiacas no se originan por si solas,

existen varios factores como: el sedentarismo, el tabaquismo, el alcoholismo y la mala
alimentacién, caracterizada por un alto consumo de grasas y productos chatarras, como
sopas, pizzas, sdndwichs do fébrica, que pueden llovarlo a ser obeso o diabético y a tener
mas riesgos de un infarto,

LOCUTORA (TRANQUILA): Para prevenir o controlar las enfermedades relacionadas
con el corazén, los problemas de 1a obesidad y la diabetes los médicos recomiendan hacer
ejercicio y toner una dicta balanceada.

OP: Ml A ORIECA A ;

LOCUTORA (EXPLICA): Cabe sefialar que la practica del ejercicio ya era un factor
importante desde ¢l afio 124 Antes de Cristo con Asclepiades Do Prusa, un médico griego,
quien hacia hincapié en la actividad fisica como tratamiento de los problemas cardiacos.

OP: EFECTQ DE PERSONA AGITADA

LOCUTORA (TRANQUILA): Una persona cuando corre o practica un deporte ayuda a
que su corazén reciba mayor volumen de sangre, que cuando no realiza una actividad fisica.
Esto le permite obtener més resistencia ante la fatiga y una mejor circulacién de oxigeno en
todo su organismo.

OP: EFECTO DE UNA CARRERA ATLETICA.
LOCUTORA (EXPLICA): La prictica del ejercicio no slo previene enfermedades, sino
también ayuda a desarrollar aspectos sociales como: ¢l trabajo en equipo, 18 patticipacién,

ensefia a ser disciplinado y mejora la autoestima. En cuanto a lo psicoldgico elimina el
estrés, aporta tranquilidad y cleva ¢l funcionamiento inteloctual,

INSERT DE ENTREVISTA DEL DR, SERGIO OSNAYA

MANTIENE 6" Y DESAPERECE,
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LOCUTORA (ALEGRE): Si quicres tener una vida sin problemas cerdiecos, de
tabaquismo o alcobolismo y mis duradera, no lo pienscs dos veces y comienza a practicar
un deporte con una activacién fisica de baja intensidad. (Ah! Pero antes acude a realizarte
un examen médico con el fin de verificar que estds en buenas condiciones para cualquier
deporte. Asimismo, visita a un entrenador con ¢l objetivo de establecer cuinta carga de
trabajo vas a emplear,

P; MUSICA “
TRACK 77,
LOCUTQRA: (ADVIERTE): Si no tienes la supervisién de un especialista en materia
deportiva y médica puedes tener afectaciones en tu salud, porque si bien el deporte
contribuye a disminuir los factores de riesgos mortales, no los i inmuniza, por tanto quien
haga ejercicio serd para tener una vida sana y productiva. (SUBE MUSICA DE FONDO,
SE MANTIENE 4" Y DESAPARECE)

3.5, EDITORIAL

El editorial en la radio deportiva se maneja de manera errénea, porque en los programas los
comentarigtas y los conductores dan su punto de vista sobre un t¢ma & nombre de 1a estacién. Esto

sucede principalmente al termino de una noticia dada a conocer por ¢l reportero.

Son contadas las emisiones deportivas que emplean ¢l editorial de acuerdo a sus
caracteristicas que lo definen, por ejemplo, en el Valle de México l1a estacién Estadio 590 AM, es la
tmica que utiliza este género como tal, en el horario de las 8:05 horas, dentro de su progmma

principal de revista general Super Estadio.

Pero antes do continuar explicando este género expresivo u. preciso definir un editorial, de
acuerdo con Mariano Cebridn Herreros “Consiste ¢n In presentacién de la opinién e interpretacién
de los hechos, ideas y datos do actualidad por parte del medio informativo que los difunde. Es un

tema de posicién frente a los acontecimientos™,'®

mCobrunHummo, Mariano, op. cit., p. 52.
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En términos generales la definicién de Cebridn Hetreros aefiala que el editorial es la opinién
expresada a titulo de una radiodifusora sobre un acontecimiento de interés piiblico y actualidad, es

decir, su punto de vista ante los hechos.

En el rubro deportive se caracteriza por expresar la opinidn acerca de los hechos
relacionados con el deporte- especticulo, debido a que en este aspecto so genera la mayor parte de
la informacién, la cual toma como base los resultados de las competencias, el desempefio de un
atleta, los intereses econémicos y los actos corrupcion de organismos deportivos, asl como los
problemas de dopgje de un deportista. Aunque, la informacién de orientacién relacionada con el

deporte maneja también contenidos noticiosos que dan pauta para elaborar un editorial.

Las caracteristicas del editorial deportivo son similares a la de uno de informacién general,
¢s devir, la opinién es argumentada, razonada y sin utilizar juicios de valor a nombre do una persona

especifica. Asimismo, tiene el objetivo de explicar, dar antecedentes y consecuencias de los hechos.

El cditorial tiene una duracién aproximada de entre uno y dos minutos. Se basa sélo en dos
clementos del lenguaje radiofénico, la voz y el silencio, ya que si llaga a emplear los demés
recursos sonoros provoca una distraccién en el piiblico y le resta veracidad a la opini6n. Incluso le

quita seriedad a la posicién opinativa de la estacidn,

A la hora de emitir la opinidén se asigna una voz especifica, la cual es elegida para
representar a la empresa radiofSnica. Cabe sefialar que el editorial deportivo tiene un horario
designado durante ¢l programa. As{ como una cortinilla de identificacién, en donde sc utilizan los
cuatro elementos del lenguaje radiofénico con ¢l objetivo de anunciarle al piblico la postura de la

emisora acercé de un acontecimiento deportivo de actualidad.
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En la radio de informacién general ¢l editorial se clasifica en seis formatos de acuerdo con

Davis Dary: “en informativo, interpretativo, de argumentacién, de invitacién a la acién, persuasivo

y entretenimiento™. 17

Para efectos de la radio deportiva ¢l formato de editorial que més se adapta a este rubro es
el informativo, porque el editorial deportivo se basa en las notas relacionadas con la actividad fisica
del especticulo con el fin de expresar una opinién que represente la posicién de la radiodifusora, en

algunas excepciones también aborda la parte educativa del deporte.

Los editoriales deportivos regularmente son introducidos en los programas noticiosos o de
revista tanto general como de contenidos de orientacién, en las dos primeras emisiones ¢z més
comun, porque las estaciones cuontan con mayor audiencia y por ende el piblico puede enterarse

con exactitud de la postura de la radiodifusora.

A continuacién se presenta un ejemplo de editorial sobre el Draft de jugadores del filtbol
mexicano, emitido el 25 de junio del 2003 por Francisco Javier GonzAlez durante el programa Siiper

Estadio, de la estacién Estadio 590 AM.

LOCUTOR: Uno de los derechos del ser humano en materia laboral consiste en poder
decidir el lugar en donde prestar sus servicios, a veces las circunstanclas no lo permiten pero
bésicamente se trata de una decisién particular, salvo en el fitthol.

Imaginese usted que ol Colegio de Contadores Piiblicos o 1a Barra de Abogados cada afio
hiciera un draft para colocar a sus militantes. Y asf el contador de una gran empresa transnacional
recibe la noticia de que el préximo affo tendré que trabajarlo con “Pepe el Toro™ que requiere de la
contabilidad de sus tres carritos de hamburguesas o que el director juridico de una empresa tiene
que ser por un afio el encargado de los asuntos de un escritorio publico que trabaja en un auiobiis
frente a una delegacion,

lo7 Figueroa Bermiidez, Romeo, op. cif., p. 282.
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La forma de contratar jugadores en México es anormal por los cuatro costados. Los
jugadores que tienen buen nivel son transferidos a clubes cuyas caracteristicas son aveoces otras, es
decir, go van de transnacionales a churreria.

Al final del dia, el hacerlo do esa manera implica un grillete a la libertad del futbolista y sus
aspiraciones, se¢ puede reforzar un pequefio negocio para hacerlo mediano o grande pero con la
voluntad del contratado, no sin ella.

Tanto al jugador lo afecta esta unilateralided que muchas veces trabaja contra sus deseos
como el directivo que al final no puede vender al futbolista tampoco queda contento, porque éste no
se arreglé con el club al que no queria llegar.

Habri quien piense que el futbolista es todo menos un esclavo, por las altas cantidades de
dinero que ingresan no se le puede determinar de esa manera, pero en estricto sentido se le cuarta de
una las libertades indispensables del capitalismo, no ser asignado a un trabajo sino decidir cémo y
dénde hacerlo con las reglas convenientes,

En algunos sisternas de Europa oriental sabemos que hay casos en que al ser humano que
quiere ser ingeniero lo hacen pastelero y el que obsesiona por ser médico termina siendo gimnasta,
pasé durante muchas épocas pero nosotros estamos acostumbrados a vivir de otra manera, salvo en
el mundo del fiitbol en que los terceros son los que deciden el destino de las personas.

Asf suceden las cosas, lamentablemente pare el jugador que es ¢l primer afectado y el
ultimo en intentar algo para cambiar Ia situacién, ¢llos han de saber.

3. 6. COMENTARIO

El comentario a diferencia del editorial tiene mayor espacio ¢n la radio deportiva, ya que es
la visién y opinién de una persons, quien da su anlisis, valoracién de los acontecimientos

relacionados con la actividad fisica.
Esta argumentacién parte del concepto acerca del comentario que se maneja en la

informacién general radiofénica y que Mariano Cebrifin Herreros lo define asf * El comentario

informativo consiste en el andlisis o interpretacion de los hechos concretos o de situaciones

176




generales desde el lugar donde se elabora la informacidn y es efectundo y presentado por

especialistas en un tema que so hable™, 1%

En términos generales el comentario es la posicién de un especialista sobre los
acontecimientos de mayor relevancia. De ahf que en la radio deportiva se utilice con mis frecuencia
porque durante las distintas emisiones de la actividad fisica suele tener la presencia de un

comentarista experto en un deporte, quien emite su comentario sobre la nota de actualidad,

Por ello el comentario que emita un especialista deportivo es responsabilidad de &1 mismo,
como sucede en la estacién Estadio 590 AM, de acuerdo con el conductor Jorge Sénchez “En la
estacion Estadio 590 no existe linea editorial sobre los comentaristas que colaboran con nosotros,
sblo se les dice que ellos son responsables de las opiniones de los contenidos, los cuales deben

realizarlos con argumentacién”.'”

Esta situacién se relaciona también con la postura de Arturo Merayo Pérez, quien sefiala
que ¢l comentario es una posicién personal y no de la empresa radiodifugora. “El comentario
radiofénico, pretende analizar hechos, interpretarlos, valorarlos y enjuiciarlos pero desde una

perspectiva individual y no institucional”, '

El comentario deportivo exige para emitirlo un conocimiento profundo de los hechos con el
fin de dar una opinién argumentada, la cval puede contener antecedentes, desarrollo y posibles

consccuencias de los acontecimientos.

'® Colwign Horreros, Marisno, op., cf, p. 66.
" Boirovists realizds o} 14 de octubre del 2002.
'™ Merayo Pérez, Arturo, ap. cit., p. 192,




En la radio deportiva €]l comentario tiecne una duracién aproximada de entre uno a tres
minutos. Se¢ caracteriza por utilizar solamente la voz para expresarlo, ya que sin son empleados los
otros tres elementos del lenguaje radiofénico provocan distraccién en el piiblico, quien no tomaria

en cuenta las palabras las cuales conllevan la informacién del especialista.

Asimismo, el comentario no cuenta con una estructura pero tiene una légica para hacerlo
entendible. Y se presenta a través de la mencidn del nombre y profesién del comentarista. Incluso
cuando es comentario & manera de seccion se introduce una cortinilla con el propdsito de hacerlo

m4s atractivo.

En la radio deportiva existen dos tipos de comentarios, el que se emite durante las
transmisiones a control remoto de las competencias y el noticioso, introducidos en los noticiarios y

revistas generales.

Comentario de las transmisiones a control remoto

El comentario de las transmisiones a control remofo de las competencias se caracteriza

por dar una opini6n previa, durante y al termino de las acciones por parte del comentarista,

Por ejemplo, en la emision de un partido de fiitbol, el cuerpo a cargo de la transmisién
consta de uno o dos comentaristas, quienes estin colocados en ¢l palco de transmisiones del estadio.
Ellos se encargan de dar su versién acerca de la situscién competitiva en la cual se encuentra cada
oquipo para encarar el partido, asf como de los jugadores. De esta forma se realiza ¢l comentario

previo o de los antecedentes del encuentro deportivo.
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Posteriormente, durante el desarrollo de las acciones del partido interviene el comentarista
para dar su punto de vista de cada jugada polémica, participacién del jugador e Incluso sobre el

ambiente del estadio, asi puede predecir posibles consecuencias.

Al finalizar ¢l partido hace una andlisis de manera general sobre el desarrolio del encuentro
futbolistico y da su comentario a maners de conclusién. Asimisme, su punto de vista de los hechos

los contrasta con los de sus demis compatfieros de transmisién, cronistas y reporteros de cancha,

Comentario noticioso

El comentario nmoticioso deportivo se¢ introduce durante los noticiarios y revistas, y al
termino de cada nota informativa de un reportero. Se caracteriza por dar la opinién por parte del
especialista e incluso del conductor acerca del acontecimiento relacionado con el deporte
cspecticulo, como lo sefigla Antonio Alcoba Lépez “El periodista puede desarrollar una idea sobre
un tema concreto ya ocurrido o préximo a ocurrir. Hechos producidos durante el transcurso de un
partido, la hazafia de un deportista, el anuncio de una competicidn, ¢l fichaje de una figura
deportiva, el nombramiento de un dirigente y la conquista de un titulo... son ocasiones ¢n que un

especialista da su opinién™, !

Ejemplo de un comentario noticloso relacionado con el deporte espectéculo, emitido por
Héctor Bugui, comentarista de fiitbol del programa Siiper Estadio, de 1a catacién Estadio 590 AM y

transmitido el 23 de junio det 2003,

" Alooba Lépez, Antonio, op. cit., p. 142,
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COMENTARISTA: Hay que destacar un detslle técnico durante el partido de este
sdbado entre las selecciones de Estados Unidos y Brasil, en la Copa Confederaciones de Francia;
por parte del entrenador Bruco Arena, que teniendo un equipo con la intencién de salir a ganar, con
la intencién de salir a apretar al rival no hizo ningiin tipo de modificacion tictica para poder hacer

algo por su equipo.

Como dicen murié con su concepto, con su manera de pensar haciendo sélo un cambio de
centro delantero por otro centro delantero y no modificaba absolutamente nada su esquema téctico y
al final termina perdiendo el juego apenas uno a cero contra los brasilefios y con ello los Estados
Unidos quedan climinados de la Copa Confederaciones de FIFA.,

Un comentario noticioso puede generarse también de una informacién relacionada con la
parte educativa del deporte. Y se introduce en las revistas tanto generales como de contenidos de

orientacién por el tipo de temas que maneja.

Ejemplo de un comentario moticloso relacionado con una informacién de orientacion,
emitido por Antonio Rogique, comentarigta de la estacién Sociedad Deportiva 1320 AM, el 8 de

mayo del 2003,

COMENTARISTA: Duranto ¢l régimen de Saddam Hussein, en Irak, toda la actividad
deportiva del pafs estaba bajo el yugo de Uday Saddam Hussein, hijo del ex mandatario, quien
ocupaba la presidencia de la Federacidn iraqui de filtbol y del Comité Olimpico local sin jamis
haber dado muestras de su talento deportivo.

Hoy con el derrumbe del régimen empiezan a brotar 1as crueles verdades de la reflexién.
Futbolistas que prefieren mantenerse en ol anonimato, declararon que Uday los castignba con un
mes de circel por cada juego que perdia la seleccién nacional.

Pero eso no era todo, aseguran que on la sede del Comité Olimpico existia un salén pintado
de rojo, en donde se encerraban a los deportistas que no cumplian con sus metas y se les torturaba
con descargas eléctricas, ingtrumentos de castigo o se les derramaba agua hirviendo en los pies.

Muchos aprovechaban los vigjes al extranjero para pedir asilo politico. Los atletas sufrian
en silencio, sobre todo los futbolistas, quienes vivian una presidn psicolégica insoportable y que
después de cada partido ¢ incluso de los amistosos debian tumbarse sobre el pasto frente a todos los
aficionados a esperar la llegada de los golpeadores de Uuday.

Hoy ¢l lastimado deporte iraquf, espejo de todo un pueblo, intenta recuperar los valores del

olimpismo y es que a final de cuentas ¢l deporte, no es otra cosa que un sano pretexto para hacer
feliz,
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En el comentario deportivo ¢xpresado al concluir Ia nota del reportero, regularmente ya no

se da el nombre y profesion del especialista, porque se dijo al principio del programa, 4l menos que
cl comentarista cuente con su scocién especifica. Esta situacién se hace mis notoria en los
programas deportivos de noticias y revistas, debido a que hora emplean una especie de mesa
redonda pams intercalar y contrastar las opiniones de los especialistas con la de los conductores ¢

incluso reporteros.

Por dltimo, cabe seflalar quo hay comentarios durante las emisiones noticiosas y
misceldneas que son introducidas, no necesariarnente al termino de cada nota del reportero sino en
una seccion especial, la cual consta de un cortinilla para presentar a la personalidad que da su punto

de vista, por tratarse de un especialista de renotmibre.

3.7. MESA REDONDA

La radio deportiva en lo 1ltimos afios ha empleado la polémica dentro de sus programas de
revista y noticiosos con el fin de profundizar en un tema por medio del intercambio de opiniones y

andlisis de los conductores, comentaristas ¢ incluso reporteros.

Para etlo durante Ia emision acomoda & sus colaboradores en una especie de mesa redonda
con el propésito de generar la polémica cuando el reportero acaba de emitir una informacién de

interés piiblico dentro del rubro de la actividad flsica del especticulo.

El desarrollo de la supuesta mesa redonda al principio se da, pues el conductor después de
darse a conocer el hecho por medio do la nota, plantea una pregunta para abrir la discusién ¢ incluso
le code la palabra & cada uno de los colaboradores, pero al subir de tono el intercambio de opiniones

8¢ llega a un desorden porque todos hablan al mismo tiempo hasts ¢l grado de arrcbatarse ¢l
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derecho de cxpresarse. Ademiés ¢l que también fungfa como mediador s suma al caos al emitir su

posicion,

De ahf que a la mesa redonda en la radio deportiva no sea considerada como tal, pues de
acuerdo con Romeo Figueroa Berrmidez la mesa redonda debe cumplir las siguientes caracterfsticas
en cuanto su estructura “En la mesa redonda hay siempre un comunicador que funge como
conductor o mediador que coordina el programa, formule preguntas dirigidas a cada uno de los
invitados, concede la palabra a los participantes, administra el tiempo y regula la duracién de la
intervencioén de cada uno, resume las diversas aportaciones y hace las conclusiones a que se haya

podido llegar al termino del programa™. ''?

Estas caracteristicas demuestran cémo en la radio deportiva la mesa redonda no cumple con
dichos términos porque regularmente los participantes hablan al mismo tiempo hasta el grado de no

entenderse nada y causar ¢n ¢l piiblico un descontrol debido a que las opiniones no tienen légica.

Asimismo, pierden el interés y g¢ quedan con Ia intencién de saber el punto de vista de los

egpecialistas o conductores.

Un ¢jemplo de emisiones que recurren ¢ este tipo de mesa redonda en la radio deportiva
son: Los Protagonistas, de la estacién Track 1320 AM, La Competencia y Siper Estadio, de
Estadio 590 AM. Cabe mencionar que los tres programas manejan 1a misma forma de llevar a cabo

¢l desorden de sus comentaristas y conductores.

"2 Figuoroa Bermidoz, Romeo, ap, cit., p. 296,
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La radio deportiva al utilizar los géneros periodisticos de la prensa para dar 2 conocer la
realidad, cuenta con un recurso més que le permite construir un mensaje. Do esta manera se
concluye con el andlisis constructivo de acuerdo a la metodologfa de la hemenéutica profunda

aplicada a los medios masivos.

De acuerdo a la hermenéutica profunda todo objeto de estudio (formas simbélices) requiere
una interpretacion. Por ends, al aplicarlo al andlisis de los medios masivos, en especifico a la radio
deportiva, primero se seleccions ¢l medio por el cual se producen las formas simbélicas, en este
caso la Estacién 590 y sus programas deportivos en donde sélo se transmiten las competencias y se
dan resultados, asf se ubica dentro del aspecto histérico social, es decir, en un tiempo, lugar y

condiciones sociales cspecificas.

En la construccién del mensaje se analiza como los clementos y las estructuras que
intervienen en la construccién de un mensaje radiofénico se relacionan para expresar algo. En esto
caso s¢ tomé como referencia ¢l lenguaje radiofénico, los tipos de programas deportivos, ¢l proceso

de produccitn y los géneros periodisticos de la prensa. Asi se ubica el aspecto formal o discursivo.

Al contar con un andlisis histérico- social y discursivo del objeto de estudio (la mdio
deportiva) sc interpreta que la estacidén Estadio 590 al manejar programas en donde sélo se
transmiten las competencias y se dan los resultados de estos encuentros deportivos, se ha olvidado
de abordar el tema del entrenamiento, os decir, la manera en cémo se practica un deporte, es este
caso ¢l atletismo (deporte amateur) el cual pueds ser una medida formativa para prevenit
enfermodades y fomentar una cultura deportiva en el auditorio. Esto so verd reflsjado en la

propuesta de un programa radiofénico.
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CAPITULO IV

PROYECTO DE PRODUCCION
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4. PROYECTO DE PRODUCCION

4.1 TITULO DEL PROGRAMA

El nombre del programa seri Ganadores, pero antes de explicar del por qué cse titulo es

necesario conocer la definicién do ganador y posteriormente utilizarlo de acuerdo con los objetivos

del trabajo.

La palabra ganador, segin el diccionario, significa ( adj.-s. Que gana, ganar...). Mientras
tanto ganar dice lo siguiente: (de lat. Ganeare, y éste del ant. alto) Adquirir caudal o acrecentarlo
obteniendo beneficios, provechosos o utilidades en algin negocio, trabajo, profesién, oficio etc... /

Obtener lo que se disputa en el juego, en una batalla, en un pleito, en unas oposiciones, etc... '

Esta definicién de ganar arroja un elemento importante, la obtencién de un beneficio en
cualquic:i' profesion, por ende al relacionarlo con el deporte amateur “aquella practica del deporte de
manera desinteresada, i)or el sélo placer de la competencia y por la alegria del logro™ se adapta
porque al practicar un deporte para competir se busca la victoria, es decir, s¢ adquiere un beneficio.

En cuanto al practicar un deporte por placer, se obtiene salud fisica y diversién.

El atletismo al considerarse un deportc amateur también estd vinculado con la palabra
ganar, porque al practicarse ya sea para competir o por placer se obtiene un beneficio, asf lo sefiala
el profesor Bernardino M. Hernando: * una cosa es correr para ganar y otra correr para ganarse. El
atleta no sélo persigue la victoria sino la conquista de s mismo, busca pulir sus cualidades flsicas y
mentales y mejorarse dia a dia. Es aqui donde el atletismo traspasa la frontera del deporte y se

convierte en una verdadera filosofla de la vida™, *

'" Ciran S io Enclolopédico. Tomo VIII. Espafia, 1973, p. 3814, 3815.
"‘Mlmilhlgnnolo Qmmnl_ldm Madrind, 1995, p.15.
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El profesor Bernardino M. Hernando al sefialar que, al practicarse el atletismo con el fin de
competir o por placer sismpre se va obtener un beneficio en la salud del atleta; da la pauta para
considerar ganadores a las personas que apenas comienzan a realizar una rutina de ejercicios fisicos
o adentrarse al atletismo, porque tienen la voluntad de realizar un deporte, el cual con el paso del
tiempo les permitird obtener resultados en su bienestar personal, es decit, podrdn combatir los
problemas de tabaquismo, drogadiccién, sedentarismo, obesidad y prevenir enfermedades

cardiovasculares y diabéticas.

Con relacién a una persona que entrena atletismo ya es un ganador sin necesidad de
competir, porque con el simple hecho de tener la disciplina y la constancia de prepararse todos los

dies obtendra resultados como atleta y principalmente en su salud.

4.2 JUSTIFICACION

De acuerdo al andlisis hermenéutico realizado sobre la estacién deportiva Estadio 590 AM,
en donde se sefiala que la radio deportiva sélo transmite las competencias y los resultados que se
dan en el deporte- especticulo (fiitbol). Se propone un programa radiofénico de atletismo, que
proporcione informacién de calidad ecerca del deporte amateur como una medida para fornentar la

prictica del deporte y prevenir enfermedades.

Ya que en México la principal causa de muerte desde hace cinco afios, segiin ¢l Instituto
Nacional de Estadistica, Geografia ¢ Informitica, son las enfermedades relacionadas con el corazén

al registrarse 93 mil fallecimientos por afio, y lag mujeres son las mis afectadas.

Las personas mds expuestas a los padecimientos cardiovasculares son las que estin

relacionadas con el tabaquismo, con una cifra de 13 millones de mexicanos fumadores. Ademds, la
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Organizacién Mundial de la Salud revelé que 500 millones de personas que actualmente fuman en

la tierra morirén en un futuro cercano, de los cuales 50 por ciento son adolescentes.

La vida sedentaria, la falta prolongada de ¢jercicio, que anualmente provoca 2 millones de
muertes en el mundo; incide también en las funciones orgénicas debido a la falta de movimiento en
los musculos, ocasionando en los individuos un riesgo mayor de sufrir infartos, obesidad,

estreflimientos, vérices, inflamacién abdominal y sensacién de fatiga, segin datos de la OMS.

La diabetes es otro factor que origina problemas cardiovasculares entre la gente, pues cada
aflo en México se presentan 180 mil casos nuevos, lapso en el que mueren 36 mil personas. Este
padecimiento es la tercera causa de muerte en el pafs, por tal motivo la Ciudad de México ocupa el

primer lugar en América Latina en casos relacionados con personas diabéticas.

Esta problemitica se complementa con la falta de una cultura deportiva en México, pues
sogin el INEGI, de un universo de 58, 3 millones de mexicanos sdlo el 15.2 por ciento realiza una

actividad fisica, debido a la carencia de tiempo por ocuparse de sus actividades diarias.

El abordar contenidos formativos relacionados con el deporte amateur a través de la radio
puede ser una alternativa de difusion, ya que cste medio electrénico es el de mayor influencia entre
la poblacion mexicana. Asf lo indica la Asociacién de Radiodifusores del Valle de México, al
sefialar que la radio alcanza''? 99 por ciento de presencia en ¢l Valle de México, pues en promedio

cada hogar cuenta con cuatro aparatos de radio.

¥ Alcaco: Nil do hogares o p distintes quo ostuvisron sxp a una emigién particuler on un periodo do tompo dada.
Puanto, Asoclacién do Radlodifusores del Valle de Méx oo,
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A decir también de la ARVM, esto alcance de la radio entre la poblacién mexicana estd
ligado con los hébitos de consumo de la programacidn radiofénica, en donde el mexicano se expone
al radio 3:10 horas diarias en promedio. El nivel socioeconémico que mds oye las ondas hertzianas
es el D (ingresos de entre 5 y 10 salarios minimos) con 3. 17 horas diarias. Asimismo, indica que
son las mujeres quienes més escuchan la radio (3.18 horas diarias) y en cuanto a la edad son los

mayores de 55 aflos los que escuchan radio (3.37 horas),
Por su parte, el periddico Reforma en su séptimo y noveno informe sobre consumo de
cultura y medios, sefinla que los programas deportivos se ubican entre las primeras cinco emisiones

de mayor preferencia por la gente, de una listado de 15 programas.

De la siguiente lista ;qué tipo de programa prefiere escuchar?

Tipo de Programa {1999 / 2000 | Tipo de Programa {2002 / 2003
Migica 77% | 60% |Misica 82% [/  79%
Noticiarios 3% /  35% {Noticiarios 36% / 4%
Entrevistas 29% [/  24% |Entrevigtas 23% / 2%
Deportes 19% / 15% | Consejos o Psicol. | - / 22%
Especticulos - !/ 15% [Salud - / 20%
Discusién politica |10% / 13% |Deportes 15% /  19%
Orientacién fam.  [14% /  13% | Espectaculos 17% [/ . 16%
De variedad - !/ 11% | Asesoria juridica | - / 6%
Cultura 13% / 9%
Concursos 6% /I %
Cocina 4% /I 6%
La hora nacional [ 5% !/ 4%
Radio novelas 3% / 2%
Religién 2% / 2%

Aunque al revisar las carteleras radiofénicas de los 1ltimos cinco afios, publicadas en las

revistas | Unijverso de la Radio, de Ia ARVM; Yocea enel Alre y Proceso, se detectd que en la
radio de la Ciudad de México s6lo han existido dos programas relacionados con ¢l deporte amateur

pero no se han especializado en promover el atletismo.

188




El primer programa se llamaba Pista, campo y algo mds, ¢l cual se difundia por la estacién
Super Deportiva 1180 AM, todos los sdbados de 9:00 a 10:00 horas. Bl segundo se titula A las
carreras el cual ge transmitfa por la radiodifusora Siiper Deportiva 1180 AM y posteriormente por

la emisora Estadio 590 AM de lunes a viernes de 6:00 a 7:00 horas.

Estas dos emisiones acerca del deporte amateur, al igual que los demés programas
deportivos que hay actualmente, s5lo daban notas informativas de las competencias de los atletas
profesionales y emitian comentarios sobre sus actuaciones; olviddndose por completo de
proporcionarle al piblico informacién formativa. Esto se detectd a través de un monitoreo realizado
del 12 al 16 de agosto del 2002 y de una entrevista realizada a Turhau Madanoglu, colaborador de

Estadio 590.''¢

Mientras que la radio se olvida pot completo de manejar informacién de calidad acerca del
atletismo, los medios impresos y la television sf le dan un espacio & este rubro. Por ejernplo, el
periédico Reforma a partir del mes de mayo del 2002 publica todos los sibados la seccitn A correr

dentro de su edicién deportiva.

En el caso de 1a televisién también lo da cabida en su barra de programacién a la promocién
del atletismo con la emisidn Activacion, la cual se transmite todos los dias a las 13:30 horas por el
canal 22 desde enero del 2002. Aquf es importante precisar que los temas deportivos son los mis
vistos junto con los noticiarios por la gente, segiin Ia Séptima Entrega de Consumo Cultural y de los

Medios.'"”

'* Entrevinta reallzada ol 26 de agosto del 2002.
' Informacidn de la Séptima Ertroga de C Cultural y du loa Madios, publicads on ¢l disrio Reforma el 18 de Abril del 200, p.4c.
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Por tal motivo, surge la necesidad que en el cuadrante del Distrito Federal exista un
programa deportivo que proporcione informacion de calidad relacionada con el atletismo,
aprovechando las posibilidades técnicas de la produccién rediofénica; pues la radio al ser un medio
electrénico con un gran alcance y de ficil acceso entre 1a gente, puede participar activamente en
difundir una cultura deportiva y en la prevencién de enfermedades relacionadas con el corazdn, la

diabetes y el sedentarismo, as{ como el consumo de tabaco y alcohol.

Esta peticién de que la radio se sume como una alternativa para prevenir males cardiacos se
origina de reconocidos especialistas ¢n estas afectaciones, como ¢s ¢l caso del doctor Rubén
Argiero, director del hospital de Cardiologia del centro Médico Siglo XXI del IMSS, quien sefiala
lo siguiente: “exhorto a que con responsabilidad, los diferentes grupos sociales participen
activamento en el proceso do prevencidn de los males cardiacos en todos los dmbitos: medios de

- comunicaci6n, las escuelas, las fibricas, las oficinas y las familias ™!

Ademis, es preciso sefialar que, se eligié al deporte del atletismo porque es una de las
actividades més antiguas y sencillas de realizar en comparacién con otras disciplinas, pues sus
movimientos fisicos que se llevan a cabo como correr, caminar, saltar y lanzar son habilidades

naturales que el hombre he utilizado durante su vida evolutiva en la tierra.

Por cllo, siempre los médicos han recomendado el atletismo con el fin de prevenir
enfermedades cardiovasculares. Esto s¢ puede corroborar desde “el afio 124 ac- 40 ac. con
Asclepiades de Prusia, un galeno griego que recomendaba la marcha a pie, como tratamiento para

enfermedades relacionadas con el corazén”. 'Y

'"* Rodriguex, Ruth. “Pronueven provencidn contra males cardiacos®. El Universal. Lunes 29 do septiombre de 2002, p. A125.
'® Irigoyon, Jusn Maris, Cardiologia y deporte. Madeld, 1999, p.128.
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Actualmente de acuerdo con datos de la OMS, al cjercitarse una persona a través del
atletismo puede obtener beneficios a nivel fisico, psiquico y social. De ahi que el proyecto del
programa base sus contenidos cn las ventajag que aporta esta actividad deportiva como las

siguientes:

A nivel fisico.

- Previenc enfermedades cardiovascularcs.

- Elimina grasas y previcno Ia obesidad.

- Favorece a la amplitud respiratoria y a la eficacia de los misculos respiratorios.
- Combate la osteoporosis.

- Acaba con los malos hébitos como ¢l sedentarismo, tabaquismo y alcoholismo.
- Favorece ¢l crecimiento.

- Mejora el desarrollo muscular.

- Prolonga el promedio de vida.

- Mejom el rendimiento fisico aumentando los niveles de fuerza y velocidad.

- Aumenta la resistencia ante el agotamiento.

A nivel psiquico.

- Elimina el estrés.

- Mejom ¢l funcionamiento intelectual,

- Tiene efectos tranquilizantes y antidepresivos.
- Mejora los reflejos y la coordinacién.

- Aporta sensacién de bieneatar.

- Previene el insommnio y regula el suefio.
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A nivel socioafectivo.

- Nos cnsefia la responsabilidad y aceptar las normas.
- Estimula la participacién ¢ iniciativa.

- Canaliza la agresividad.

- Favorece y mejora 1a autoestima

- Estimula el trabajo en equipo.

- Favorece el autocontrol.

- Mejora la imagen corporal.

Este programa deportivo a parte de quo sea una alternativa para prevenir afectaciones
cardiacas también puede combatir los problemas de tabaquismo y drogadiccién, pues segin el
catednitico José Ramén Calvo, miembro del Comité Latinoamericano de la Lucha contra el
Tabaquismo “si un adolescente no inicia ¢l consumo de tabaco a los 19 afios, menos del 10 por

ciento de los jévenes lo harén”, '®

Asimismo, el fomentar una cultura deportiva entre los jévenes puede ser una moedida para
combatir los problemas de obesidad, pues de acuerdo con la wiltima Encuesta Nacional de Nutricidn,
el 52 por ciento de la poblacién femenina (entre 20 y 49 afios) presenta problemas de obesidad y

sobre peso, debido al sedentarismo y la mala alimentacion. '*'

De acuerdo a estas estadisticas sobre afectaciones cardiacas y hdbitos de consumo de la
radio, la emisién deportiva sobre atletismo pretende llegar a un piblico desatendido por las

estaciones y por los programas deportivos. AdemAs es preciso sefialar que se debe buscar

'™ | wra, Paul Nicotina, 1a droga més adictiva: OMS. Mlleaio, diario, martes 4 de junio de 2002, p.37.
™M Rodrigner Ruth. “Padoce sobre peso 52% de mujeres en Miodoo. El Universal. Miodea, 26 de agosi de 2002, p. A17,

192




contenidos especificos y directos con el fin de alcanzar a un auditorio particular y sin importar la

grandes audiencias.

4.3. OBJETIVOS

Ob]etivo general

- Proporcionar informacién de calidad 2 los jévenes, de entre 15 a 25 aflos, acerca del

deporte amateur,

Objetivos especificos

- Utilizar los recursos informativos y técnicos de la radio para difundir el atletismo.

- Informar al piiblico sobre los beneficios a la salud que produce la prictica del atletismo.

- Fomentar una cultura deportiva como una manera para prevenir enfermedades entre el

auditorio,

- Abordar los temas deportivos de la radio a través de contenidos formativos,
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4.4. PUBLICO

Las estaciones comerciales'” tienen un objetivo bisico: ser un megocio que reporte
ganancias econdmicas a sus duefios. Para cumplir este propésito realizan un amplio enélisis de
los gustos y preferencias del auditorio al que plensa dirigir su mensaje, porque sdlo
asegurdndose de ser cscuchado conscguirin el patrocinio para sus programas, es decir, llevan a

cabo un estudio de mercado.'*

Por ende, al proponer un programa para que sca transmitido a través de una estacién
comercial, el productor debe también realizar un estudio de mercado con el fin do conocer las

caracteristicas y los hibitos de consumo radial del piiblico al que va dirigido su menseje.

Ademas, la interpretacién de la informacién del estudio de mercado le permitird al
productor conocer al auditorio poco atendido por los otros programas y radiodifusoras.'” Ya
que actualmente los programas radiofénicos deben estar dirigidos a un piiblico especifico, asi
los seflala Arturo Merayo “la radio debe especificar su programacién, crear nichos de mercados
sin importas las audiencias mayoritarias, ¢s decir, buscar contenidos especificos y directos para

esos nichos particulares.”'?*

'3 Radio C inl: lns inles obd del Gobri Foderal In b d.mbmdldﬂnmﬂdmuporeldmm
dolnmmmudodr,mubmpcn b las de wus el Pur » ooy --ym
pmvbnedollvmudcmﬂmdnpmm UAMX, El xokdo do o, P sdrco prkctico ach

mmmxbo.l%&pl!l
Bmullodomudo on aquells investigacidn de morcado que busca concoor los gumos, las sotudes, las motivaciones, Ise
, las idndes, oto. dol publi idor para poder llovar a cabo la propaganda eficaz de ciertos productos. Thid.,

Pm

U Ibid., p. 149.
"'Ollvnru.JumJOIé."Llrad!odebcdlrmillmporumhaluwdloncludoﬁnidn,owlldurmoxperbl.hhm-dn.l]dcmﬂyode
2002, p. 8.




A partir de esta idea de llegar a un publico poco atendido y especifico, y con base en ¢l
andlisis de andiencia que realizé la ARVM en el 2001, se determiné que el programa radiofémico
sobre atletismo estar4 dirigido un piblico juvenil de entre 15 a 25 afios que habita en 1a ciudad de
México y que prictica ¢l deporte amateur. Para tener un sustento mds preciso a continuacién se

presentan los siguientes datos aportados por ¢l INEGI y la ARVM.

De 1998 a 2000 la poblacién mexicana crecié 30 millones 636 mil 579. Actualmente existen
aproximadamente 97 millones 483 mil 412 do mexicenos. En la franja de entre 15 a 29 afios México
cuenta con 27 millones 221 mil personas. Ademds, es preciso sefialar que de un universo de 58. 3
millones mexicanos, segiin un estudio del INEGI y CODEME, sélo 8.9 millones realiza deporte, do

los cuales la mayor parte son jévenes de entre 15 a 24 afios, pues suman 4.3 millones.'

De acuerdo con estas estadisticas México es un pais de jévenes, los cuales son usuarios
frecuentes de la radio y de la televisién, asf lo indica la séptima entrega de consumo cultura y de

medios del periédico Reforma.'*

Usuarios Frecuentes de Medio por Edad (2001)

Televialon Radio Cina  [Computadoral Intemst | Peritdicos
16a 17 aflos| 6% 88% 63% 53% aT% 5%
18 a 29 aflos 93% 86% 82% 47% Tk 7%
(IS S

Estos datos marcan las pautas de consumo de la mdio y por consiguiente para el programa de
atletismo. Ya que es preciso sefinlar nuevamente, que le radio es ¢l medio de mayor influencia entre

la poblacién mexicana. Asf lo indica la Asociscién de Radiodifusores del Valle de México, al

'3 www.inegi.gob.mx
1% wgintima ontroga del consumo cultural y los medio”. Reforma. Sébado 21de abril del 2001, p. 2C.
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argumentar que la radio alcanza 99 por ciento do presencia en el Valle de México, pues en

promedio cada hogar cuenta con cuatro aparatos de radio.

A decir también de la ARVM, este alcance de la radio entre la poblacién mexicana estd

ligado con los bébitos de consumo de la programacién rdiofénica, en donde el mexicano se expone

al radio 3:10 horas diarias en promedio. El nivel socioeconémico que més oye las ondas hertzianas

s el D (ingresos de entre 5 y 10 salarios minimos) con 3. 17 horas diarias, es decir, la clase baja.

Asimismo, indica que son las mujeres quienes m#s escuchan la radio (3.18 horas diarias) y en

cuanto a la edad son los mayores de 55 afios los que escuchan radio (3.37 horas).

Exposicién a la radio por edades
GRUPO DE EDADES EXPOSICION DIARIA A LA RADIO/ HR.
7 A 12 ANOS 2:06 HRS,
13 A 18 ANOS 2:24 HRS.
19 A 29 ANOS 3:13 HRS.
30 A 40 ANOS 3:28 HRS.
44 A 54 ANOS 3:27 HRS.
55 A MAS ANOS 3:37 HRS,

La frecuencia Modulada es la preferida por la mayor parte del auditorio, predominando los

jévenes que sintonizan lag emisoras que ofrecen novedades musicales, a diferencia de AM que

es escuchada por los adultos que prefieren programacién de contenido.

EDADES M AN
7 a 12 Afios 76% 3%
13818 8% 13%
19a24 Ahcs] _ B83% 16%
25836 Ahos]  74% 25% |
368 45 Afos]  63% 36%
46afios + | 4T% 52%
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La preferencia pot escuchar radio se mantiene estable durante todo el dia, segiin el

siguiente cusdro por bloques de horarios.'”’

HORARIO RATING PORCENTAJE
6 A 10 HORAS 5.6 PUNTOS 35.8%
13 A 15 HORAS 5.7 PUNTOS 34. 5%
17 A 21 HORAS 2.9 PUNTOS 33. 8%

En cuanto a los tipos de programas que prefiere escuchar la gente a través de la radio, en los

ultimos cinco afios, son los musicales, segiin la séptima y novena entrega de consumo de cultura

y medios del peri6dico reforma,'”

De la siguiente lista ;qué tipo de programa prefiere escuchar?

Tipo de Programa [ 1999 /2000 | Tipo de Programa |2002 / 2003
Misica T7% [ 60% |Misica 82% /| 19%
Noticlarios 39% /  35% |Noticiarios 36% / 49%
Entrevistas 29% / 24% |Entrevistas 23% / 22%
Deportes 19% /| 15% [Consejos o Psicol. |- / 22%
Especticulos - / 15% |Salud - / 20%
Discusién politica {10% /  13% | Deportes 15% / 19%
Qrientacién fam. |14% / 13% |Especthculos 17% / 16%
De variedad - /  11% | Asesorfa juridica |- / 6%
Cultura 13% [/ %%
Concursos 6% /[ 9%
Cocina 4% I %
La hora nacional | 3% /I 4%
Radio novelas 3% / 2%
Religién 2% / 2%
"7 Rating: p o do la poblacién wtal que escucha un programa do radio o wievisiéa a inada hora.
Valor de punio do rating: os ol uno por clonto del universo do ka poblackn qus seté considarata ¢n « estudio.
Share: poroontajo do porsonas que tienen of radlo o tolevisién didos y que inado prog
Costo por Millsr: gasto ocondimioo pars hacer llegar un mensajo a miles de porsoras.
Fucntes: Asoclacidn do Radiodifusorea del Vallo do México.
128 “Séptime entroga del kural y los medios™. Roforma. Viermes 20 de ebril del 2001, p. 2C.

*Novena eniroga del consumo cultwral y los modios”. Reforma. Viernos 25 de feobrero del 2003,
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En cuanto a las ¢staciones que prefiere la gente escuchar, predominan las musicales, segin

la novena entrega de consumo de cultura y medio del periddico reforma.

ESTACION PORCETAJE
LA Z107.3 FM 10%
RADIO RED 110 AM 9%
UNIVERSAL STEREOQ 92,1 FM 6%
Ke BUENA 92. 9 FM 5%
RADIO FORMULA 5%
STEREO JOYA 93. 7 FM 5%
DIGITAL 99/99.3 FM 4%
MIX FM / 106. 9 FM 4%
QRBITA 105. 7 FM 4%
STEREO 97. 7 FM 4%
ALFA 91,3 FM 3%
AMOR 95.3 FM 3%
RADIO ACTIVO 98. 5 FM 3%
EXAFM/104.5 2%
XEW 2%
OTRAS ESTACIONES 18%

En cuanto al rating las estaciones musicales tienen mayor puntuacién entre los jévenes o

incluso entre los adultos, asf los sefiala el siguiente cuadro proporcionado por la ARVM,

RATING DE (18 A 24 ANOS)
ESTACION RATING (MILES DE PERSONAS)
LAZ 1.43 38, 877
RADIO ACTIVO 98.5 1.29 35, 071
DIGITAL 99 1.26 34,256
ORBITA 105. 7 0.97 26,371
EXA FM 0.94 25, 556
ESTEREOQ 97.7 0.93 25,284
ALFA RADIO 0.93 25,284
RADIO UNO 0.81 2 021
LA NUEVA AMOR 0.72 19, 575
ESTEREQ JOYA 0.70 19, 031
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RATING DE (35 A 44 ANOS)

ESTACION RATING (MILES DE PERSONAS)
ESTEREO JOYA 2.34 46,873
LAZ 1.85 37,057
UNIVERSAL ESTEREO 1.72 34, 453
RADIO FORMULA AM 1.48 29, 646
RADIO FORMULA FM 1.12 22,435
LA NUEVA AMOR 45.3 1.09 21,834
RADIO UNO 0.96 19, 230
ESTEREQ 97.7 0.83 16, 626
RADIO RED AM 0.74 14,823
SABROSITA 100. 9 0.68 13, 621
Fuente: INRA

Estos datos sobre los hébitos de consumo de la radio entre la poblacién mexicana indican
que la poblacién en promedio escucha radio tres horas al dia y los tipos de programas de mayor
audiencia son los musicales. Y las personas adultas, de bajo ingresos y el sexo femenino son las que

mis s exponen a las ondas hertzianas.

De acuerdo a estas estadisticas se propone que el programa de atletismo serd dirigido a los
jovenes de entre 15 a 25 afios y que practican alguna actividad fisica, porque se pretende llogar & un
puiblico desatendido por las estaciones y por los programas deportivos. Ademés ¢s preciso sefialar
que se debe buscar contenidos especificos y directos con el fin de alcanzar a un auditorio particular

sin importar el mayoritario.

Asimismo, se debe dejar en claro lo siguiente: “aunque los programas selectivos no marcan

numéricamente en el rating, si adquieren gran fuerza de opinién y de venta especializada,”'™

' Garza, Ramiro. La Radio achual. México, 1996, p. 176.




La radio al ser un medio de gran alcance entre los jévenes también se pretende que el

programa sea una alternativa para prevenit problemas de tabaquismo y drogadiccién, pues segin el
catedritico Jos¢ Ramén Calvo, miembro del Comité Latinoamericano de la Lucha contra el
Tabaquismo “si un adolescents no inicia el consumo de tabaco a los 19 afios, menos del 10 por

ciento de los j6venes lo harin”, '¥

Este dato de la pauta para fomentar una cultura deportiva entre los jévenes y asf prevenir
otras afectaciones, como la obesidad, pues de acuerdo con la ultima Encuesta Nacional de
Nutricién, el 52 por cicnto de la poblacidn femenina (entre 20 y 49 afios) presenta problemas de

obesidad y sobre peso, debido al sedentarismo y la mala alimentacién, !

Asimismo, el seleccionar a un piblico de entre 15 a 25 afios ¢8 para orientarlos en términos de
.. athetismo, porque s la edad amateur establecida por la CONADE pars que un deportista pueda
participar en los eventos de la Olimpiada Juvenil, la cual es a partir de los 15 afios, y en la

Universiada que se tiene como limite hasta los 25 afios.

4. 5. HORARIO TENTATIVO DE LA TRANSMISION

El horario de transmisién del programa serd de las 20:00 a las 20:30 horas todos los
miéreoles, porque el radioescucha normalmente se encuentra ya en su casa después de haber
realizado sus actividades del dia, como ir a la ¢scuela o al trabajo. Entonces tendrd la oportunidad
do ponerle mis atencién y as{ captar y entender la informacidn que se maneja en ¢l programa.
Ademas las emisiones nocturnas estAn dirigidas a todos los miembros de 1a familia y clases sociales.

Durante este tiempo también es caractetistico transmitir noticias, musica y resimenes deportivos.'™?

' Lara, Paul. Nicotina, 1a droga mds adictiva: OMS. Milenio, disrio, martes 4 do Junio do 2002, p.37.
" Rodriguaz, Ruth. “Padeco sobre paso 52% de mujeres en México®. Bl Universal, lunos 26 do agosto de 2002, p. Al7.

¥ Do Anda y Ramos, Francisoo. La mdio, El despertar dol giganto. México, 1997, p. 399.
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Ya que en la mafiana la gente se encuentra alistAndose para irse al colegio o al trabajo, por
ende no le prestaria la atencién debida, ya que estd preocupado porque no se le haga tarde. Mientras
en el mediodia y en la tarde el radioescucha juvenil no se encuentra en un lugar que le permitan
escuchar la radio, pues regularmente estd en la biblioteca realizando su tarea, en el entrenamiento y
prictica deportiva, o aiin sigue en el colegio o ¢n ¢l trabgjo. Do ahf la necesidad de establecer un

horario nocturno.'?

Cabe sefialar que la preferencia por escuchar radio se mantiene estable durante todo el dfa,
salvo con una ligera calda ¢n la noche, segiin datos estadisticos de rating de la ARVM. Por ende al
pretenderse llegar a un publico desatendido por las estaciones y por los programas deportivos se

busca alcanzar a un auditorio particular sin importar las audiencias mayoritarias de!l horario.

HORARIO RATING PORCENTAJE
6 A 10 HORAS 5.6 PUNTOS 35.8%
13 A 15 HORAS 3.7 PUNTOS 34.5%
17 A 21 HORAS 2.9 PUNTOS 33.8%

Asimismo, se toma como referencia la programacién de la estacién Estadio 590 AM, en donde
se pretendo transmitir la emisién, pues en ¢l horario de 20:00 a 21:00 horas se pasa un programs
enlazado desde California, el cual habla sobre el fiitbol de Latinoamérica, con la misma tendencia
de decir los resultados de todos los partidos y comentar las jugadas. Tal vez, a manera de propuesta,
para aportarle variedsd a la programacién de la estacién serfa mejor darle la oportunidad a un
programa deportivo con un contenido formativo y diferente al balompié, ya que en ¢l horario de 18

a 20 horas también se pasa una ¢mision relacionada con el fiitbol mexicano.

13 1bid., p. 398.
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Ademas, en la programacién de la television ain e¢n e¢s¢ horerio no han comenzado las

telenovelas estelares en Televisa y TV Azteca, las cuales inician a las 21 horas.

En cuanto al dfa se elige el miércoles porque de acuerdo a la programacién de Estadio 590 los
fines de semana, ¢s decir viernes, adbados y domingos, son utilizados para transmitir los partidos de
fitbol soccer, en dar resimenes de los marcadores de cada encuentro como vayan terminado e
incluso también transmiten el fiitbol americano y beisbol, por ello al elegir un dia que marque la
mitad de semana permite abordar otros deportes ya que regularmente no hay competencias, las

cuales saturen la bamra de programacién.

Asimismo, se tiene la oportunidad de preparar los contenidos de las secclones con informacién
de calidad y de contactar a los entrevistados, asf lo sefiala Mariano Cobridin Herreros “La
periodicidad semanal otorga un tiempo mayor para efectuar una mejor elaboracién de los
contenidos... Esta cadencia permite una informacién de mayor calidad, pasar de las noticias
efimeras a los hechos profundos.™** Ademas permite cubrir, durants el fin de semana, los eventos

amateur para dar informacidn acerca de ¢llos ¢ incluso anunciar lag préximas competencias.

4. 6. DURACION DEL PROGRAMA

La duracién del programa se determina de acuerdo a los cortes comerciales y de los
promocionales que transmite la Estacion Estadio 590 AM durante su programacién. Segin el
departamento de continuidad, encargada de programar las pausas comerciales de esta emisora, un

programa que dura una hora se distribuye de la siguiente manera.

'™ Cobrridn Herreros, Mariano. [nformp macién. Madrid, 1994, p. 503.




Por ejemplo, el programa Desde el entrenamiento que se transmito de lunes a viernes, en el

horario de 12 & 13 horas, tiene un tiempo efectivo de 44 minutos, ya que se trangmiten cuatro

bloques comerciales con una duracién total de 13 minutos. AdemAs, al inicio de cada programa y al

finalizar éste se debe dejar 3 minutos de espacio en total para el informativo a la hora y con el fin de

introducir las entradas y salidas institucionales de las emisiones.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA DESDE EL ENTRENAMIENTO

12:00 Identificacién de estacién y entrada institucional

12:01 Programa

12:11 Corte Comercial (4 comerciales y 1 spot
gubemnamental)

12:14 Programa

12:24 Corte Comercial (4 comerciales, 1 promocional
y 2 spots gubernamentales)

12:28 Pro

12:36 Corte Comercial (3 comerciales, y 2 spots
gubernamentales)

12:39 Programa

12:47 Corte Comercial (4 comerciales, 1 promocional
y 2 spots gubernamentales

12:50 Programa

12:58 Salida institucional y Boletin a la hora

13:00

Mientras que el programa de beisbol, Tres y dos cuenta mdxima, el cual se transmite de lunes a

viemnes de 21 a 21:30 horas, tiene un tiempo efectivo de 21 minutos, ya que se¢ transmiten dos

bloques comerciales con una duracién total de 6 minutos. Aqui también 8¢ deja un espacio de tres

minutos para ¢l informativo la hora y las entradas y salidas instituclonales,
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ESTRUCTURA DEL PROGRAMA TRES Y DOS CUENTA MAXIMA

21:00 Identificacion de estacidn y entruda institucional

21:01 Programa

21:12 Corte Comercial (3 comerciales y 2 spots
gubernamentales, 1 promocional de estacién)

21:15 Programa

21:20 Corte Comercial (3 comerciales y 3 spots
gubernamentales)

21:23 Programa

21:28 Salida institucional ¢ identificacién de estacién

A partir de los datos proporcionados por el departamento de continuidad de la estacién Bstadio
590 AM, especificamente sobre el tiempo efectivo que tienen una emisiéon de 30 minutos, se
determindé que el programa sobre atletismo tendrd una duracién de 20 minutos con el fin de

adaptarse a los bloques comerciales de dicha emisora.

Asimismo, la duracién de 20 minutos se fundamente por ser una revista deportiva formativa, en
donde se mancjard informacién acerca do los beneficios a la salud que produce la practica del
deporte amateur, pues ¢l auditorio que sintoniza la radio no estd acostumbrada a recibir informacién
de calidad. Entonces al darse cuenta que es otro tipo de contenidos puede restarle atencién, como lo
geflala de algin modo Mariano Cebridn Herreros “La duracion idonea para la capacidad atencional
de los radioyentes en un programa formativo- vilido también para un informativo- se sitia entre

quince o veinte minutos”, '

El programa al ser una radiorrevista tiene también el sustento tedrico en cuanto a su duracidn,
por parte de Mario Kaphin, quien sefiala que “Paru radioperiédicos y radiorrevistas, que constan de
varias secciones se aconseja una duracidn de treinta y sesenta minutos, aunque la emisién debe de

estar en relacién directa & su interés, calidad y empatia con el oyente™, '
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Por ende, ¢l programa al especializarse en ¢l tema del atletismo el tiempo de 20 minutos es
razonable, porque permite introducir las distintas sscciones que se manejan en esto génoro (cipsulas
informativas, entrevistas, reportajes, crénicas, comentarios de especialistas y del piiblico) de una
manera cquitativa y asi aportarle variedad a la informacién, para evitar en el auditorio un
entendimiento erréneo de la temdtica. Asimismo, se podrin responder todas la dudas que surjan en

el auditorio, porque la emisién le dard una participacién mis activa al piblico.

4.7. NOMERO DE PROGRAMAS

El programa constard de 24 emisiones en una primera etapa, pues so le debe dar la oportunidad
al piblico para que lo identifique, lo conozca y puede emitir su postura de aceptacién o rechazo, asi
lo indica Mario Kaphin “En efecto la cxperiencia ha demostrado que existe para todo programa de
radio una especie de barrera de sonido la cual es necesario atravesar y para ello s¢ necesita un

tiempo suficiente de seis meses...”.'"’

Al atravesar esa barrera de sonido en el publico se va a determinar qué cambios hay que realizar
en cuanto a secciones y contenidos relacionados con el deporte amateur, ya que no puede durar
siempre con la misma estructura, como sefiala Arturo Merayo Pérez “Para deferminar que es un
programa de radio, partimos de una consideracién bdsica en I que se ha venido insistiendo: 1a radio
tiene cardeter temporal. Los mensajes ocupan un tiempo determinado y estin condicionados por ese

mismo tiempo”. ¥

" Ibid, p. 273,
'™ Merayo Pérez, Arturo. Pam enin
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Este caracter temporal se relaciona también con la decisién de plantear 24 emisiones, pues de
acuerdo a los gustos y preferencias del auditorio al que s piensa dirigir ¢l mensaje formativo se
analizard si ¢l programa estd cumpliendo su objetivo de enriquecer al piblico y si ha sido capaz de

mantener una audiencia.

4. 8. CONTENIDO E INDICE TEMATICO

En ¢l contenido general del programa se hablara del atletismo y de los beneficios a la salud
que se obtienen al practicarlo con el propésito de promover ¢l deporte entre 1os jovenes; a través de
cépsulas histéricas, reportajes, entrevistas y comentarios, con la participacién de entrenadores,

médicos, nutridlogos, psicélogos, atletas, directivos y radioescuchas.

La seleccion de la propuesta de contenidos a tratar en los diferentes programas se establece
“con base en el objetivo general del proyecto y al tipo de piiblico al que se dirige 1a emision, Es
decir, proporcionar informacion de calidad, a los jévenes de 15 a 25 afios, acerca del deporte
amateur como una medida para prevenir enfermedades cardiacas y fomentar la prictica del

atletismo.

Asimismo, se consultaron a los profesores Horacio Fierros y Jaime Whaly, entrenador de
atletismo de Ja Universidad de las Américas y de la UNAM, respectivaments. También se
fundamenté en las investigaciones realizadas por el periddico Reforma, a través de su seccion
deportiva A correr, en donde se indica qué recomendaciones debe seguir un cormedor amateur al
momento de ejercitarse o prepararse para una competencia. Ademds, s¢ consultaron los libros,
Cémo correr, programa fitness; Sudar para triunfar y, Atletismo, iniciacion y perfeccionamiento; los
cuales aportan consejos, temas y recomendaciones sobre la prictica de las diferentes disciplinas del

atletismo.
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1.- Cémo realizar ejercicio por primera vez

2.- Los beneficios a la salud que se obtienen al practicar el atletismo.

3.- El atletismo, deporte amateur con antigtiedad.

4.- La vestimenta y el calzado que se utiliza al realizar ejercicio o al practicar atletismo.

5.- La importancia del calentarniento y el estiramiento antes y después del ejercicio o de una

competencia,

6.- El tipo do terreno mAs recomendable para correr.

7.- Los horario y los climas apropiados al practicar atletismo.

8.- Qué alimentacidn debe Ilevar un joven atleta,

9.- El factor de 1a hidratacién ¢n ¢l deporte.

10.- Qué complementos alimenticios deben ingerirse en la etapa amateur.

11.- Las cualidades fisicas y motoras del joven atleta.

12.- A qué edad se comienza a practicar el atletismo.
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13.- Los beneficios y las afectaciones fisiolégicas que adquiere una mujer joven al practicar

atletismo,

14.- La diferencia entre hacer gjercicio y entrenar en la etapa de la juventud,

15.- Cémo prevenir lesiones cuando se practica el atletismo o una rutina de ejercicios.

16.- La psicologia que se aplica en los jévenes atletas para mejorar su rendimiento,

17.- Los valores sociales que se adquieren con el atletismio,

18.- {Cudles son las responsabilidades del entrenador?

19.- Las responsabilidades de los padres para fomentar el deporte entre sus hijos.

20.- Las responsabilidades de un joven como un deportista.

21.- ,Como pueden fomentar los jévenes el deporte entre sus familiares?

22.- Las institucionales gubernamentales y el deporte juvenil.

23.- El dopaje, un problema que atenta contra el deporte amateur.

24.- ; Por qué es necesaria la revision médica durante la prictica del atletismo?
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4.9. FORMATO

En el programa radiofénico se utilizard el formato de la radiorrevista con un contemido
formativo, porque ¢s un género que utiliza varias formas de expresion periodisticas como: notas
informativas, reportajes, entrevistas, crénicas, comentarios a través de diferentes secciones e incluso
maneja piezas musicales relacionadas con el tema tratado en la emisién. Esto le aportard dindmica e

interés por la variedad informativa que se va a tratar,

En esta radiorrevista se abordard informacién formativa que estd dirigida a un auditorio que
préctica deporte por placer o para competir, por ende paulatinamente lo haré interesar mis en la
emisidn, hasta el grado de hacerlo reflexionar acerca de la tematica tratada en el programa, De ahi
que s¢ manejen distintas secciones aunque se realicen de una manera ripida. El manejo del lenguaje
radiofénico es importante también con el objetivo de hacer llegar la intencién del mensaje a los

mdioosci.lchas.

4, 10. ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

Programa Ganadores
Primer bloque
- Entrada institucional.
- Muisica que identifica al programa.
- Reportaje.
- Presentacién de locutores,

- Chépeula histdrica.
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Segundo bloque

- Cortinilla de regreso de comerciales.

- Fondo musical.

- Intervencién de locutores (dan paso a la entrevista).
- Cortinilla de la entrevista.

- Entrevista.

- Cépsula histérica.

Tercer bloque

- Cortinilla de regreso de comerciales.

- Miisica de fondo.

- Intervencion de locutores.

- Cortinilla de noticias,

- Resumen de noticias acerca del atletismo.
- Fondo musical.

- Intervencion de locutores (comentando dudas del piblico).
- Cortinilla de las préximas competencias,
- Informacidn de préximas competencias.

- Musica que identifica al programa.

- Despedida de locutores.

- Salida institucional.
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4. 11. ESTILO DEL PROGRAMA Y LENGUAJE A UTILIZAR

El programa tendrh un estilo dindmico, dgil y entretenido, en donde so aprovecharén los
recursos del lenguaje radiofénicos (voz, misica, efectos y silencios) a través de una estructura o
combinacion adecusda con el fin de obtener una emisidn atractiva y asi estimular la imaginacién del
auditorio con el propdsito de propiciar su participacién, pero principalmente que entienda el

mensaje propuesto en la emisién.

En la emision sc empleardn vooes juveniles tanto masculinas y femeninas, las cuales
intervendrdn en la conduccién de los reportajes, cdpsulas, resimenes de noticias, cortinillas y
entrudus institucionales con el objetivo de darle variedad y ritmo al programa. También para que el

publico identifique las distintas secciones a manejar en la emisién.

La musica del programa en general denotard movimiento y dindmica, aunque en los
reportajes, las cdpsulas, 1as cortinillas y las entradas institucionales la melodfa so utilizard de

acuerdo a lo que se quiera expresar cn cada aspecto.

Asimismo, la miisica que vestird a las secciones del programa tendrd un sello caracter{stico,
esto significa, que la melodia que se empleé tendré un ritmo que denote su inicio y final con remate

musical,

El estilo del programa pretende también que los cuatro elementos sonoros del lenguaje
radiofénico sean aprovechados al momento de utilizar las formas de expresién periodisticas (notas
informativas, crénicas, reportajes, entrevistas, comentarios) asl como en las distintas secciones del

programas con ¢l propésito de hacer mis entendiblo el mensaje transmitido a través de la radio.
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En ¢l programa se utilizard un lenguaje sencillo y coloquial, ¢ decir, no se hablard con
tecnicismos o con alguna palabra altisonante, la cual provoque una mala interpretacién de la
informacién. Asimismo serd dinimico, con frases cortas y directas, por ende tendrd en la

conduccion una voz joven que le daré frescura y alegrin a la emisién,

4. 12. NECESIDADES TECNICAS Y HUMANAS

Para llevar a cabo el proyecto radiofénico se necesita un equipo técnico y humano, el cual

se utilizard durante la preproduccion y realizacién del programa.

Equipo técnico

I.- Una cabina de grabacién equipada con el siguiente material:

= Consola o mezcladora.

*  Un minidisco o Dat.

= Reproductor de discos compactos.

= Reproductor de casetes (Deck).

= Una grabadora de cinta do carrete abierto.

= Dos aparatos con linea telefénica (con hibridos).
= Tres micréfonos fijos.

= Tres audifonos.

II. Una computadora con Internet.
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III. Cinco discos para minidisco o Dat, con el propésito de grabar la produccién del
programa como cs: entradas y salidas institucionales, cortinillas, puentes musicales o
rifagas.

IV. Cintas de carrete abierto para grabar voz en frio.

V. Casete para grabar el programa en vivo.

Equipo humano

I Productor.

IL Asistente de productor,
IIL. Guionista.

1v. Un reportero.

V. Tres locutores.

VL Operador.

VII.  Musicalizador.

VIIL.  Una telefonista,

IX. Un redactor de noticias,

4.13. PLAN DE PRODUCCION

Parn la realizacion del programa ss tiene contemplado un plan de trabajo, en donde se
especifican por dia las actividedes a realizar por cada uno de los integrantes del equipo de
produccién, de acuerdo a las secciones y con el propésito de establecer un orden para no tener
problemas cundo se entregue ¢l programa correspondiente de la sernana, el cual se transmitirk los

miércoles de 20:00 a 20:30 horas.
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LUNES So graba y edita reportaje y cdpsulas historicas.

MARTES Sé realiza guién del programa y una junta de
produccién. También se revisan detalles que
hagan falta.

MIERCOLES Transmisién en vivo del programa. También se
seleccionan temas para las signientes emisiones.

JUEVES Se planean reportajes y cépsulas histdricas con
#u respectivo guién

VIERNES Seleccién do miisica, se contactan los invitados
para las entrovistas y s¢ busca informacién de
atletismo.

SABADO Se cubren las distintas competencias.

DOMINGO Se cubren las distintas competencias,

4. 14. POSIBLES FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Al directivo de una emisora comercial siempre le interesa saber si un programa es
vendible.™ Por ello, s necesario que en este proyecto se mencionen a los posibles patrocinadores
~ de 1a emisién, tomando en cuenta que estd relacionado con ¢l deporte amateur y que va dirigido a

un piblico especifico

Las empresas que podrian patrocinar'® al programa son las siguientes:

New Balance: la marca de ropa y calzado deportivo podria ser un patrocinador potencial
para el programa do atletismo, ya que ¢sta empresa apoya a campafias que promuevan la prevencién
contra ¢l cincer y afectaciones cardiacas, pues a decir, del director general de esta marca en

México, Gustavo Robles, “ 1a parte deportiva y la salud van de la mano.”'*!

1 Pérex Hemindez, Mario Albeno, Pricticas mdiofénicas. Manual del producior, México, 1998, p. 136,
' Patrocinar: Sufregar una con finew publicitarios, los gastos do un programm do radio o talevisidn, do una compaticlda
jo Enclclopédico L México, 2001, p. 724,

doportlva o do un Dioci P
H!'Reforma. Deportos. Skbado 13 da diciombre do 2003, p. 5D.
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Por consiguients, ¢l programa de atletismo al ser una alternativa para prevenir
enfermedades podria ser apoyado por la empresa New Balance, la cual tendria un espacio en la

radio con ¢l propésito de promocionar sus productos deportivos entro los mdioescuchas.

Powerade: la bebida rehidratante, de la empress Coca- cola, podria también ser un
patrocinador de la emisién, pues esta marca firmd en el 2003 un convenio con la CONADE para
que sea la bebida oficial de la delegacién mexicana antes y durante los Juegos Olimpicos de Atenas,

Grecia, 2004, y con el propdsito de apoyar al deporte amateur.'*?

Por tanto, el programa radiofénico al estar relacionado con la promocién de una cultura
deportiva a través del atletismo, a la empresa le podria interesar este proyecto, ya que puede
promocionar su producto entre la gente que prictica ¢l deporte amateur y a los cuales les brinda su

apoya, segin ¢l convenio firmado con la CONADE,

Ademds, la bebida powerade se inclina por apoyar al atletismo, ya que es patrocinador de
algunas de las figuras del atletismo mexicano, como es la velocista Ana Gabriela Guevara, as{ como
de 1as carreras amatcur de 10 y 5 kilometros organizadas por las Federacién Mexicana de Atletismo

y diversos centros deportivos de 1a Ciudad de México.'

Tlendas Martl y Metas promoclonales deportlvas: cstas tiendas de articulos deportivos
podrian ser una opcién para patrocinar el programa, ya que se caracterizan por apoyar la logistica de

las carreras de 5 y 10 kilémetros organizadas por las estaciones de radio Multivisién ¢ Imagen, asi

H2

www consde.commx
"3 Reforma. Deportes. Jueves 11 da diciembmm de 2003, p. 2d.
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como del maratén de la Ciudad de México; por ello al tener una inclinacién por el atletismo se
pueden intercsar en el proyecto radiofénico con ¢l fin de tener un espacio en donde se difundan sus

productos y 08 cventos deportivos que estdn bajo su responsabilidad.'*

El sector gubernamental también podria apoyar al programa radiofénico por medio de su
personal y equipo de especialistas relacionados con el deporte ¢ incluso le podrian dar difusién a Ia

emisién entre los diversos sectores de la sociedad a los cuales atiende.

Secretaria de Salud: El sector salud al estar interesado en prevenir enfermedades entre la
gente, de acuerdo a su campafia prevenIMSS, podrin apoyar al programa con personal médico para
que promuevan los beneficios que produce a la salud la prictica del deporte y asf combatir los
indices de mortalidad relacionados con los problemas cardiovasculares, que son Ia primern causa de
muerte en México, segiin el dltimo reporte del INEGI. También con el propésito de prevenir la
diabetes a través del ejercicio, porque en lo wltimos afios se ha incrementado el mimero de
pacientes, asi, lo establece la OMS, al afirmar que el pals ocupa el primer lugar de personas

diabéticas en América Latina.

Secretaria de Educacién Pablica: La SEP do acuerdo con el articulo mimero once de la
Ley Federal de Radio, Television y Cinematografia debe estar comprometida en promover
programas de interés civico y cultural. Este aspecto podria adaptarlo al proyecto radiofénico acerca
del atletismo porque el deporte ayuda a obtener beneficios a nivel socio- afectivos, segiin la OMS,
Por ejemplo, ensefia a asumir la responsabilidad y aceptar las normas, estimula la participacién,
canaliza la agresividad, mejora la autoestima, promueve ¢l trabajo en equipo, favorece el

eutocontrol y motivar a los nifios y jévenes a tener un rendimiento académico aceptable,

' www.asdepore.como. mx
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Instituto Mexicano de la Juventud: Esta institucién podria ser un factor de apoyo en
cuanto a promocion y difusién del programa entre los distintos grupos juveniles que agrupa, porque
siempre ha tenido el propésito de incentivar la cultura deportiva entre los jévenes con el objetivo de

alcjarlos de las drogas y de la delincuencia.

CONADE y Federacién Mexicana de Atletismo: Estos dos organismos deportivos
podrian apoyar el programa con personal, a través de entrenadores, médicos, psicdlogos,
nutridélogos y atletas, con el objetivo de proporcionar informacién de calidad en voz de los propios
especialistas. Asimismo, estas instituciones tendrian un espacio para dar a conocer las actividades,

proyectos y competencias organizadas en materia de atletiamo.
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4. 15. PRESUPUESTO DEL PROGRAMA

Equipo Humano

Personal

X Programa

X 24 Programas

Resultados

Productor

$2,000.00

$ 48, 000.00

Sub. Total =

48, 000.
IVA=$7,200.
Total = $ 55, 200.

$

Aslstente de
produccion

$ 1, 000.00

$ 24, 000.00

Sub. Total =

24, 000.

IVA=$ 3, 600.
Total = § 27, 600.

Guionista

$ 1, 500.00

$ 36, 000.00

,Sub. Total =

36, 000.
IVA = $ 5, 400,
Total = § 41, 400.

Reportero

$1, 800.00

$ 43, 200.00

Sub. Total =

43, 200.

IVA=$ 6, 480.
Total = § 40, 880.

3 Locutores

1 toc. = $ 1, 600. 00
- | por 3 Locutores. = $ 4,
.{800. 00

$ 4, 800. 00

$ 115, 200. 00

Sub. Total =
115, 200.
VA = % 17, 280,

Total = $132, 480.

Operador

$ 600.00

$ 14, 400.00

Sub. Total =

14, 400.

IVA=$ 2, 160,
Total = § 16, 560,

$

Musicalizador

$1, 200.00

$ 28, 800.00

Sub. Total =
28,800.

IVA= § 4,320,
Total = § 33, 120.

Telefonista

$700.00

$ 16, 800.00

Sub. Total =
16,800.

IVA=§ 2, 520.
Total = § 19, 320.

Redactor

$ 1, 200.00

$ 28, 800.00

Sub. Total =
28,800.

VA= $ 4, 320.
Total = $ 33, 120.
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Equipo Técnico

Material X Programa | X 24 programas Resultados
Cabina de grabacién|$ 1, 500.00 $ 36, 000. 00 Sub, Total =
que incluye: una $ 36, 000.
consola, un minidisco IVA=$ 5, 400
o dat, reproductor de Total = $ 41, 400
discos compacto y
casete, una grabadora
de cinta de carrete
abierto, dos aparatos
telefénicos, fres
micréfonos y
audifonos,
1 hora = $ 1, 000. por
1% =$1,500
5 ominidiscos para|$ 8.75. (es un|$210.00 Sub, Total =
grabar la produccién|resultado que le $210.00
(entrada y salida|puede corresponder IVA =$31.50
institucional, puentes |cada programa) Total = $ 241. 50
musicales, rafagas,
cortinillas y capsulas
histéricas.
1 minidisco =
42. 000 por 5 =
$210. 00
5 cintas de camrete|$ 14. 58 (es un|$350.00 Sub. Total =
abierto para grabar(resultado que le $350. 00
voz en frio. puede corresponder IVA =352, 50
1 cinta = $ 70. 00 por | cada programa) Total = $ 402. 50
5=13350.00
20 caseto virgen para($ 7. 50  (es un|$ 180.00 Sub. Total =
grabar ¢l programa |resultado que le $ 180.00
en vivo y para|puede corresponder IVA=$27.00
reporteros. cada programa) Total = § 207. 00
1 casete = § 9.00 por
20 =$180. 00
2 grabadoras chicas|$ 33. 33 (es un|$ 800.00 Sub. Total =
para reportero. resultado que le $ 800.00
1 grabadora = $ 400. |puede corresponder IVA=5120.00
00 por 2 =$ 800. 00 |cada programa) Total = § 920. 00
Papeleria $ 41. 66 (cs un|$1,000.00 Sub. Total =

resultado que le $ 1000. 00
puede corresponder IVA = $ 150. 00

cada programa)

Total =$ 1, 150. 00
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Resumen Final

X Programa X 24 programa
Equipo Humano Sub. Total = $ 14, 800. 00 | $ 408, 480. 00
IVA=$ 2, 220,00
Total = § 17, 020. 00
Equlpo Técnico Sub. Total= $ 1, 605.82 |$ 44, 320. 658
IVA = $ 240. 87 :
Total = § 1, 846. 69
Resultados Finales
X Programa X 24 programa
Equipo Humano $ 17, 020. 00 $ 408, 480. 00
Equipo Técnico $ 1,846.69 $ 44, 320. 56
TOTAL $ 18, 866. 69 $ 452, 800. 56

Nota: Las cotizaciones de cada miembro del equipo humano y
de los estudios de grabaclon se adquirieron de la pagina de la Internet
del Instituto Mexicano de la Radio, en el 2002. Por su parte, el precio
del material de grabaclon se tom6é en cuenta de las tiendas
electronicas de la calle, Republica de el Salvador, en el Centro

Historico capltalino. Posteriormente, se hizo el calculo mateméatico por

programa y por las 24 emisiones que duraré el proyecto.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES,

TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
DURACION: 25 MINUTOS.

FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

FORMATO DE GUION DEL PROGRAMA PILOTO 1.

1. OPERADOR:
2.

6. LOC. 1. HOMBRE:

10.

11.OPERADOR;

12.

13. LOC. 1. HOMBRE:

14.
18.
16.
17.
18.
19. OPERADOR:
20.

21. QOPERADOR:

(SERIQ) Te gustaria correr, saltar o caminar; mis ripido, més alto,

mis fuerte y competir para obtenet una medalla por 1a buena salud
(INTERROGANTE) ,pero no sabes cdmo?.. (ALEGRE) no te

preocupes, aqui estd ..

Ganadores ...

... ¢l linico programa de atletismo que dice cémo, cuindo y dénde
practicarlo a la manera de un campedn. Asf que jen sus marcas!
Histos!...

DASAPARECE MUSICA DE FONDOQ,

EFECTOS DE DISPAROS DE UNA PISTOLA,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION; ABRIL 2002,

1. LOC. 1. HOMBRE:
2,

3. OPERADOR:

10. LOC. 1. HOMBRE:

© 11,
12.
13. OPERADOR:
14.
15.0PERADOR;
16.
17. OPERADOR:
18.
19. OPERADOR;
20.

21.
22. OPERADOR;

(ALEGRE) comenzamos...

EFECTO DE AMBIENTE DE PERSONAS EN UN ESTADIO,

(ALEGRE) Investigaciones especiales presenta, el reportaje ganador

de la semana...
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. OPERADOR;
2,
3.

4. LOC. MUJER:

9. OPERADOR:
10.

11. LOC. MUJER:
12

13.

14.

15,

16. OPERADOR:
17.

18.

19. LOC. MUJER:
20.

21.

22

23,

ENTRA MUSICA ACTIVA EN PP SE MANTIENE Y BAJA
HASTA DESAPARECER.

(SERIA) El caminar, cotrer, saltar o lanzar son habilidades naturales
del ser humano que ha puesto en prictica desde su aparicién en la
tierra, primero como un medio do subsistencia y posteriormente en

una actitud especifica de la vida.

EFECTO DE AMBIENTE DE SELVA.

(SERIA) Al dominar estas capaoidadés fisicas y al adaptarlas a su
medio en ¢l cual so desarrollaba, tiene la necesidad de ejercitarse por

placer, movimiento y para competir... Es entonces cuando nace en el

hombre ¢l espiritu deportivo.

(SERIA) La prictica de correr o caminar ha sido interpretada y
utilizada, de acuerdo a su propia cosmovisién, por algunas culturas
antiguas... Un ejemplo claro son los griegos, quienes se cjercitaban
por salud, para competir y por estética... Dichas referencias han

retomado importancia en la actualidad.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. OPERADOR;
2,
3. LOC. MUJER:

4,

10.
11.OPERADOR;
12.
13.
14.0PERADOR:
15.

16. LOC. MUJER:

17.
18.
19.
20. OPERAPOR:
21.

22

EFECTOS DE PISADAS DE UNA PERSONA CORRIENDO,

(ALEGRE) Correr es tan sencillo, al igual que poner un pie adelante
del otro... Por ende esta habilidad se emplea desde l; infancia hasta a
la vejez, sin tomar ¢n cuenta c6mo se realiza... Pero cuando se quiere
hacerlo de una manera constante, para ejercitarse, la mayoria de la
gente no sabe cémo empezar y mucho menos la forma comrecta de

llevarlo a cabo... Habla el entrenador de Atletismo de la CONADE,

Julio César Gémez...

(ENFATICA) El saber cémo empezar a correr le permite evitar

lesiones y le ayuda a mejorar su técnica de carrera con el propégito de

ahorrar tiempo y energia o de no cansarse répidamente.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. QPERADOR;
2.

3. LOC. MUJER:
4.

5.

9.
10.
11. OPERADOR:

12,

13. LOC. MUJER:

14,
15.
16.
17.
18 OPERADOR:
19.
20.

21. OPERADOR;
22

ENIRA RAFAGA,

(TRANQUILA) Los especialistas en activacién figica hablan de tres
puntos para llevar a cabo la prictica de un deporte o de correr...

Primero es necesario tener una valoracién médice...

En segundo término buscar la asesotria de un entrenador con el fin de
obtener un programa de ejercicios... Y por ultimo establecer sus

propios objetivos del por qué quiere practicar un deporte.

ENTRA PUENTE MUSJCAL DINAMICO.

(ENFATICA) Estos tres aspectos son importantes ya que cada
individuo tiene una fisiologia diferente de acuerdo a su odad, sexo o si
padece una enfermedad, como la diabetes, la obesidad o problemas

relacionados con el corazon.
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NOMBRE DEL FPROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL, 2002.

1. OPERADOQR:

2,

3.

4. LOC. MUJER: (SERIA) Al tener lista Ia valoracion médica, la vestimenta adecuada
5. para corredor, es decir, un short, una playera y uno tenis, asf como la
6. selecciéon de un terreno, se comicnza con la ruting mediante un
7. calentamiento con un trote ligero de 10 minutos y estiramientos...

8.

9. Posteriorments se desarrolla el trabajo fuerte, que en un principio es
10, de 30 minutos y por iltimo se hacen ejercicios de flexibilidad y
11. relajacion.

12.

13. OPERADOR: ENTRA EN P.P PUENTE MUSICAL DINAMICO,

14,

15. LOC. MUJER: (TRANQUILA) Cabe mencionar que existen més recomendaciones al
16. empezar a correr o cuando se realiza esporidicamente. Por ello se
17. recomienda tener la asosoria de un entrenador o de llevar a cabo las
18. acciones ya mencionadas.

19.

20. OPERADOR; EFECTOS DE RONQUIDOS,

21.

22,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ,
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. MUIJER:
2.

3

4. OPERADOR:
5,

6. LOC. MUJER:
7.

8.

9. OPERADOR.
10.

11. LOC. MUJER:

12
13.
14.
15. OPERAROR:
16.
17. OPERADOR:
18.
19. OPERADOR:
20.
21.

22.

(TRONICA) Asi que no se duerma o ponga miles de pretextos como el

75 por ciento de la poblacién mexicana que no realiza ejercicio...

(ALEGRE)... levintese a correr todas las mafianas o en su tiempo

libre...

ENTRA DE FONDO MUSICA ALEGRE.

(ENFATICA)... pero recuerde que la actividad fisica por si sola no
cura todos los males o le cambian su vida de inmediato, pues se

requiere trabajo diario y lo mds importante voluntad...
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.,
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. 2. HOMBRE:
2,

3.

8. OPERADOR.
9.

10. LOC. 2. HOMBRE:
11.

12,

13.

14,

15,

16.

17.

18.

19.

20,

21.

22,

(ALEGRE) ;Qué tal amigos? Muy buenas tardes... Cémo han estado,
espero que bien. Es un placer darles la bienvenida a una emisién més
de su programa Ganadores, correspondiente al 3 de abril del 2002, mi
nombre es Misacl Martinez, yo estard acompafiindote en los préximos
25 minutos con lo més relevante acerca del atletismo. Asf que ponte

coémodo...

ENTRA RAFAGA MUSICAL,

(ENFATICA) Como ya escucharon en el reportaje trataremos el tema
de cOdmo empezar hacer ejercicio, este un asunto basico en la

activacion figica...

(IRONICA) A cuantos de ustedes l;as ha pasado que cuando
comienzan & hacer ejercicio, lo primero que hacen al llegar al
deportivo es empezar a corter demasindo aprisa, como caballos
desbocados... (SILENCIO) después de cinco minutos ya estin

cangadisimos y con la lengua de fuera...
(ENFATICA) |Abl.. Peor atn si van acompafiados de la novia, del

novio, de los amigos o de los papds, los quieren impresionar de su

excelente condicion flsica que a la postre resulta ser lo contrario.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

10.

11.

12.

13,

14,

15. OPERADOR:
16.

17. LOC. 2. HOMBRE:
18.

19.

20,

21. QPERADOR:
22

Con el fin de evitar esa situacién y para no quedar en ridiculo,
invitamos a nuestra cabina al profesor Horacio Fierros, entrenador de
atletismo de la Universidad de las Américas, campus Insurgentes, €1
nos dard las primeras acciones a seguir para empezar a realizar

¢jercicio.

Agimismo, tendremos las notas de los atletas nacionales e
internacionales, asf como nuestra acostumbrada seccién de las
recomendaciones, que en este fin de semana tiene programadas

competencias interesantes.

(ALEGRE) Recuerda que nuestro punto de contacto para que emitas

tus comentarios, sugerencias y dudas, es a través de la via telefénica...

EFECTO DE TELEFONO.
. ¢l nimero aquf ¢n cabina es ¢l 5388 04 02... Ahora vamos a una

breve pausa comercial y cuando regresemos platicaremos con nuestro

invitado, asi que no le cambies.

SUBE MUSICA DE FONDO Y HACE FADE.
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10

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL, 2002,

1. OPERADOR:
2
3. QPERADOR:
4.
5. QPERADOR:
6.
7.
8. OPERADOR:
9.

11.
12.:
13,
14. QPERADOR;
15.
16. OPERADOR:
17.
18. OPERADOR:
19.
20. OPERADOR;
21.

22,

10. LOC. 1. HOMBRE:

CAPSULA HISTORICA,

(SERIO) En ¢l afio 776 Antes de Cristo, Corebus, originario del
pueblo griego Elis, triunfé en la prueba de carrera, convirtiéndose en

¢l primer campedén Olimpico de la historia.
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11

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1.LOC. 1. HOMBRE:
2

3

4.

5. OPERADOR;

6.

7.LOC. 1. HOMBRE:
8.

9. OPERADOR:

10.

11. OPERADOR:

12

13. OPERADOR:

14.

15.

16. LOC. 1. HOMBRE:

17.
18.
19. QPERADOR:
20.

21. OPERADOR;
22.

(ENFATICO) Anda con los miisculos, corre con los pulmones, galopa
con ¢l corazén, resiste con ¢l estomago y llega a la meta con el

cerebro, continuamos con...

Ganadores...

(ENFATICA) Sélo los grandes triunfadores tienen un espacio selecto

entre los ganadores a través de la entrevista...
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12
NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES,
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. 2. HOMBRE: (ALEGRE) Nuestro mimero telefonico es el 5388 04 02, apuntalo
2. bien, por si quieres preguntarle cualquier cosa al profesor Horacio
3. Fierros, quien ya estd aqui en la mega de los ganadores...

4.

5. El profesor desde 1988 ha estado involucrado en ¢l mundo del
6. atletismo, primero como atleta y posteriormente como entrenador de
7. la CONADE, después formé parte del Instituto Mexicano del Seguro
8 Social y actualmente es entrenador de la Universidad de las
9, Americas...

10.

11. Bienvenido profesor. Muy buenas tardes, nos da mucho gusto que esté
12. aqui para platicar acerca de como empezar a hacer ejercicio, ya que es
13. un problema tanto en los jévenes como en los adultos...

14, .

15. OPERAROR: HACE FADE MUSICA DE FONDO,

16.

17. LOC. 2. HOMBRE: CUESTIONARIO DE LA ENTREVISTA.

18.

19. 1. {Qué¢ s¢ entiende por actividad fisica?

20.

21. 2. ; Existe un proceso previo antes de empozar de lleno a realizar
22 gjercicio?
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13

NOMBERE DEL PROGRAMA: GANADORES,
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

- OPERADOR:

11.

.LOC. 2. HOMBRE:

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19,
20.
21.

22.

3. ; Las personas que padecen alguna enfermedad o que tienen una
composicldn flsica diferente, en cudnto tiempo verin resultados al

hacer ejercicio?

4. ;Cuindo se le considera a una persona que ya sabe correr

adecuadamente?

5. (Por qué el atletismo es un deporte bisico para la salud?

ENTRA MUSICA ALEGRE DE FONDO,

(ENFATICO) Ahora ya saben los elementos necesarios para empezar
8 correr por primera vez... ojalé los pongan en prictica con ¢l fin de
ovitar lesiones o por lo menos para no quedar en ridiculo...Y recuerda
que t0 participacion es fundamental, para ello sélo marca ¢l 5388-04-

02...
Por lo pronto vamos a una pausa comercial, porque regresando

tendremos toda la informacién de los genadores tanto a nivel

profesional como amateur,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. OPERADOR;
2.
3. OPERADOR:
4.
5. QPERADOR;
6.
7. OPERADOR;
8.
9. OPERADOR:

10

12.
13.
14,
15. QPERADOR:
16.
17. OPERADOR:
18.
19. OPERADOR:
20.
21. OPERADOR;
22,

11. LOC. 1. HOMBRE:

SUBE MUSICA Y HACE FADE.

(SERIA) La palabra atletismo proviene del griego athlon que significa
lucha, competencia, combate y sintetiza ¢! conjunto de ejercicios

corporales que corresponden a las actividades fisicas del hombre.

HACE FADE MUSICA DE FONDO,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. 2. HOMBRE:

10.

11.

12
13.0PERADOR;
14.

15. OPERADOR:
16.

17.

18. LOC. 1. HOMBRE:
19.

20.

21. QPERADOR:
22,

(ALEGRE) Si tienes alguna duda acerca del tema que tratamos on la
entrevista con el profesor Horacio Fierros, no te quedes con ella y
oxprésala a través de nuestro mimero telefonico el 5388 04 02, porque

sc las haremos llegar para que é1 mismo las responda puntualmente.

Mientras tanto pasemos con nuestra compafiera Sofia Salines... que
en esta ocasidn tiene informacién del campeonato de atletismo de las
universidades privadas, de la tercera edicién de la carrera Imagen y de
la reaparicién en los 400 metros planos de la campeona mexicana,

Ana Gabriela Guevara y del Campoonato Europeo bajo techo, pero

mejor escuchemos lo siguiente...

(ALEGRE) A nivel mundial existen también ganadores todo el afio,

entérate a méxima velocidad de sus resultados y marcas en...

YOZ EN REVER.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1.LOC. 1. HOMBRE:

2.QPERADOR:
3

4.OPERADOR:

9. LOC. MUJER:
10.
1L
12.
13. OPERADOR:
14.

15.

16. LOC. MUJER:

17.

18.

19.

20.

21.

22,

Notiatletas...

.,

HACE FADE MUSICA DE FONDOQ,

RESUMEN DE NOTICIAS.

T . !
BAJA AFONDQ,

(ALEGRE) Bienvenidos al acontecer atlético tanto a nivel nacional e
internacional... comenzamos rdpidamente porque tenemos muchisima

informacién...

SUBE MUSICA DE FONDO. SE MANTIENE Y VUELVE A

(SERIA) En la primera jomnada de este domingo del campeonato de
atletismo de universidades privadas correspondiente a la regién
Centro. El Tecnoldgico de Monterrey, campus Ciudad de México y la
Universidad Tberoamericana Santa Fe tuvieron una excelente
participacién al adjudicarse la mayor parte de las pruebas de

velocidad,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

Al actor inaugural celebrado en el estadio Jestis Martinez Palillo do 1a

2. Ciudad Deportiva, asistieron el jefe do gobiemo capitalino, Andrés
3. Manuel Léopez Obrador, asf como el titular de la CONADE, Nelson
4. Vargas y ¢l secretario de Educacién Piblica, Reyes Tamez.

5.

6. OPERADOR; SUBE MUSICA DE FONDO, SE MANTTENE Y BAJA.

7.

8. LOC. MUJER: (SERIA) El keniano George Okworo se adjudicé la versién
9. vigesimosexta del Medio Maraton Internacional Zapopdn 2002, con
10. un tiempo de una hora, cuatro minutos y siete segundos.

11.

12. En la rama femenil, la mexiquense Dulce Maria Rodriguez alcanzd la
13. posicién de honor al cronometrar una hora, 13 minutos y siete
14. segundos...

15.

16. La competencia fue clasificatoria para ¢l Mundial de la especialidad,
17. por lo que los mexiquenses Eduardo Rojas y Dulce Marfa Rodriguez,
18. quiencs lograron la marca, asistirin directamente a la justa
19. internacional.

20.

21. OPERADOR:; SUBE MUSICA DE FONDO, SE MANTIENE Y BAJA,
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18

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES,
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. LOC. MUJER:
2.

3

7. OPERADOR:

9. LOC. MUJER:

10.

11.

12,

13.

14.

15.

16.

17,

18. OPERADOR:
19.

20.

21. LOC. MUJER:

22

(SERIA) La campeona mexicana Ana Gabriela Guevara reivindico su
recuperacién atlética al imponerse en la prueba de los 400 metros,
con un registro de 51 Segundos 28 segundos, durante la version
trigesimosegunda de los Relevos de la Escuela Superior de Educacién

Fisica, celebrada en la Ciudad de México.

SUBE MUSICA DE FONDO, SE MANTIENE Y BAJA,

(SERIA) Ya para finalizar, 1a rusa Svetlana Feofanova logré un nuevo
récord mundial de salto con garrocha, tras superar los 4.75 metros y
adjudicarse el oro en el Campeonato Europeo de atletismo en pista

cubierta de Viena, Austria...

Por su parte, la eslovena Jolanda Ceplak establecié también una nueva

marca mundial al ganar la final de los 800 metros, con un tiempo de

un minuto con 55 centésimas.

(ALEGRE) Hasta aqui lo mds importante en materia de atletismo.
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19

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. OPERADOR:
2.

8. LOC. 2. HOMBRE:
9.
10.
11.
12
13.
14.
15.
16.
17.
18,
19.
20.
21.

202,

SUBE MUSICA DE FONDOQ SE MANTIENE Y BAJA HASTA
DESAPARECER.

(ALEGRE) Ya estamos en la parte final del programa y es un placer
que nos sigas escuchando, pero 8i ti apenas nos acabas de sintonizar

te damos también la bienvenida y te agradecemos tu compafifa..,

Nos da gusto que hayas entablado una comunicacién por medio del
5388 04 02, porque ya hemos recibido muchisimas llamadas

telefénicas...

Una de las llamadas es la de nuestro amigo Alberto Medina, de la
delegacién Coyoacan, quien nos pregunta: cudl es el significado de la

palabra Nike...
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20
NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES,
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. Este termino es de origen gticgo y hace referencia a un personaje
2. mitolégico, considerada como la diosa de la victoria en Olimpia...
3. Posteriormente, en la década de 1970 se le puso asi a una marca
4. deportiva, en honot a los primeros tenis utilizados por el corredor de
5. fondo Viren Faustein, de Estados Unidos.

6.

7. Nuestra amiga Blanca Sénchez nos felicita por ¢l programa y nos
8. pregunta: jA qué hora ¢s més recomendable correr?...

9.

10. Lo preferible es hacerlo por la mafiana y temptano, ¢ntres las seis y
11. ocho de la mafiana...

12.

13. En primera porque te va a permitir tener todo ¢l dia para recuperarte
14. del esfuerzo fisico y en segunda estimulard tu disciplina...

15.

16. A todos nuestros amigos que so comunicaron a la cabina les
17. agradecemos su molestia de haber hablado y les ofrecemos una
18. disculpa por no leer todos sus comentarios al aire, pero tengan la
19. seguridad que sus opiniones serdn canalizadas y contestadas.., Ahora
20. les dejamos esto. ..

21.

22,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002,

1. OPERADOR:

8. LOC. 1. HOMBRE:
9.

10.

11

12.

13. OPERADOR;

14,

15. LOC. 2. HOMBRE:

16.

17.

18.

19. OPERADOR:
20.

21

22,

CORTINILLA DE RECOMENDACIONES,

(IRONICO) Ya no hages mis salidas en falso por despistado...
(ALEGRE)... mejor relijate y escucha o¢on atencidén las
recomendsciones en cuanto a competencias y eventos atléticos de

mayor importancia,.,

DRESAPARECE MUSICA,

(ALEGRE) Ya preparaste tu lipiz y papel, porque en esta ocasién te

daremos muchas sugerencias para que tu puedas competir o asistir a

lok siguientes eventos atléticos...
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22

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. 2. HOMBRE:
2

3.

10.
11,

12.

13. QPERADOR:

14,

15.

16. LOC. 2. HOMBRE:
17.

18.

19.

20.

21,

(ALEGRE) Si te gusta correr ¢en medio de un ambiente ecoldgico...
entonces te invitamos a que participes el préximo domingo 24 de
marzo en la séptima carrera Jorge Belmenen, la cual se llevard a cabo
en ¢l Bosque de Aragén a partir de las 8:30 de la mafiana, mediante un
recorrido de 10 kildmetros certificados por la Federacidén Mexicana de

Atletismo...

Las inscripciones se realizarin en la puerta ndmero diez del Boaque
de Aragdn o en su defecto, una hora antes de la competencia... el
costo serd de tan s6lo ochenta pesos... No te la puedes perder estard

gensacional.

(ALEGRE) En segundo término te recomendamos a que asistas
puntualmente al selectivo de la Regién Centro para la Universiada
Nacional, que organiza la Comisién Nacional del Deporte Estudiantil,
en ol Estadio Olimpico de Ciudad Universitaria, el préximo 8 y 9 de

abril, a partir de las nueve de la mafiana...
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

6. OPERADOR:

8. LOC. 2. HOMBRE:

10,
11.
12.
13.
14,
15.
16.
17.
18,
19.
20.
21,

22,

No te lo puedes perder porque tendrés la oportunidad de observar a lag
mAximas estrellas del atletismo amateur del pafs, quienes buscan un
boleto para participar en la Universiada Nacional, que s¢ realizard en

Baja California Norte, ¢l préximo mes de mayo.

SUBE MUSICA DE FONDQ SE MANTIENE Y BAJA.

(ALEGRE) ;Alguna vez haz tenido la oportunidad de competir en la
noche?... si no ea asi, entonces vive la gtan experiencia de correr la

séptima Carrera Nocturna de Ciudad de Satélite...

La cual so llevaré a cabo ¢l préximo 13 de abril a partir de las 19:30

horas, con salida y meta en ¢l Centro Civico, ubicado en Circuito

Médicos, mimero 77 de Satélite, la distancia a recorrer serd de cinco

kilémetros...

Ademés, habrd carreras infantiles, do 100, 400 y mil metros planos,

las cuales iniciarin en punto de las seis de la tarde...

Las inscripciones se realizarin en ¢l establecimiento de Meta

Promociones Deportivas... No dejes pasar la oportunidad de tener un

tato ameno a través de la prictica del ejercicio.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. OPERADOR:

2.

3

4, LOC. 2. HOMBRE:

5.

10.

11. LOC. 2. HOMBRE:
12

13.

14.

15.

16.

17.. QPERADOR:
18,

19. OPERADOR:
20.

21,

22.

23,

SUBE MUSICA DE FONDQ SE_MANTIENE Y VUELVE A
BAIAR.

(ALEGRE) Hasta aqui lo més importante en cuanto al calendario

atlético de la préxima semana, ahora s6lo elige la carrera que més te

guste do acuerdo a tu preparacion fisica y disfrutarlas al méximo.

(ALEGRE) AhI tienen las competencias de mayor relevancia que ge
realizarén el préximo fin de semana, asiste a inscribirtc porque ain
estas a tiempo para participar e integrarte al reventdn deportivo del
atletismo o sino por los menos acude a echarles porras .a los

competidores...

BAJA MUSICA HASTA DESAPARECER,
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NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. LOC. 2 HOMBRE:
2.
3

10.

11. OPERADOR;
12.

13. QPERADOR;
14,
15.0PERAPOR:
16.

17.

18. LOC. 1. HOMBRE:
19,

20.

21.

22

(ALEGRE): Con estas recomendaciones finaliza ¢l programa
Ganadores, les agradecemos su atencidon y le hacomos una atenta
invitacién para que nos escuchen la préxima semana para darles a

conocer todo lo relacionado con ¢l atletismo.

Asf que recuerda que el deporte ¢s salud y la salud es vida. Hasta

luego.

SUBE MUSICA DE FONDO Y HACE FADE ,

(ENFATICA) El esfuerzo do la competencia ha sido demasiado
agotador, pero gracias a tu espiritu deportivo y voluntad has logrado
cruzar la meta final... conviértete en un campedn sintonizando la

siguiente emisién de...
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26

NOMBRE DEL PROGRAMA: GANADORES.
TEMA: COMO REALIZAR EJERCICIO POR PRIMERA VEZ.,
FECHA DE GRABACION: ABRIL 2002.

1. OPERADOR; YOZ EN REVER,

2,

3.LOC. 1. HOMBRE: Ganadores el préximo miércoles por estd misma frecuencia...
4,

5. QPERADQR; HACE FADE QUT MUSICA DE FONDO.

6.

7.

10.
11
12.
13.
14,
15.
16.
17.
18,
19.
20.
21,

22
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CONCLUSIONES

El proponer un programa de atletismo que proporcione informacién de calidad, entre los
Jjévenes do 15 a 25 afios, acerca del deporte amateur, objetivo final de este trabajo, no pretende
acabar con las emisiones deportivas, donde sélo se dan resultados y comentarios de las
competencias. Tampoco encontrar e/ hilo negro de las cosas sino nada més abordar otro tipo de

temiticas, es decir, emitir informacién que beneficie 1a salud y el bienestar social del radioescucha.

5i bien es cierto, que el hablar de fiitbol y dar resimenes de los resultados es justificable el
fin de semana, porque en México la mayoria de la poblacidn es aficionada al balompié, no es razén
suficiente para que todos los dias de la semana ge dé informacién del mismo tema, caso especifico
la estacion Estadio 590, que transmite 24 horas de las cuales més del 70 por ciento esté relacionada

con el aspecto futbolistico.

De ahf Ia insistencia y preocupacién de que si esta estacién se enfoca solamente al rubro
deportivo, jpor qué no darle también un espacio en su barra de programacién a otros deportes, los
cuales aporten un beneficio fisiolégico, psicolégico y social, y que ademnis lo pueda practicar la

gente con facilidad?

Un deporte que puede aportar grandes beneficios a la salud de la gente, ea el atletismo, pues
tan sdlo con correr 30 minutos al dia se obtienen grandes beneficios fisicos, asl lo scfiald la
Organizacién Mundial de la Salud, en el marco de la celebracién del Dia Mundial de la Salud, el

pasado 7 de abril de 2002, en donde el mensaje principal fue “Por tu salud, muévete”,

La necesidad de que las estaciones y las emisiones le den por lo menos un espacio a los

temas formativos del deporte, es un ssunto prioritario porqus en México la principal causa de
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muerte entre la poblacién son las enfermodades cardiovasculares, originadas por problemas de

tabaquismo, obesidad, diabetes, scdentarismo y colesterol alto.

Por ende, la mdio deportiva al ser escuchada por miles de personas podria ser una huena
medida ¢l proyectar programas para prevenir enfermedades y fomentar una cultura deportiva al
abordar informacion de calidad, que haga reflexionar y estimular la participacién de 1a gente con el

fin de combatir estas afecciones.

Asimismo, al pretender abordar temas formativos es necesario que entre sus filas tenga
gente preparada y especializada primero ¢n la produccion, conduccién y periodismo radiofénico y

después en la terminologia deportiva.

Por ende, el especialista en la radio deportiva debe manejar los antecedentes histéricos,
géneros periodfsticos, elementos del lenguaje y recursos téenicos de este rubro con el fin de
aprovecharlos al méaximo y asi poder abordar contenidos y estructuras informativas que promueva

1a actividad fisica en beneficio de la salud.

Cabe sefialar que ¢l abordar temas formativos a través de la radio deportiva podria ser una
utopia para los directivos de las estaciones comerciales, ya que a estas emisoras sdlo les interesa
obtener ganancias econdmicas por medio de sus programas, de shi que nada mas hablen acerca del
deporte- especticulo, como es el fiitbol, pero en un tiempo no lejano los medios de comunicacién,
en especifico la radio, s¢ danin cuenta que ¢l repetir y dar informacién de un mismo deporte es
cansado para la gente y los hard voltear hacia otros contenidos, como es el deporte amateur, para

establecer una programacién en donde haya deporte para todos los radioescuchas,
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