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INTRODUCCION

Grafeca t

“El mundo es un caleidoscopio. La logica la pone el kombre.”
Miguel de Unamuno. Niebla.




Escobaer y Pantiga ntroducciéon

Luis Estrada, premio Kalinga de la UNESCO, sostiene cn su libro La Jdnuwleacion Je la
crencra. que esta actividad nace con la propia ciencia. Sin embargo, no hubo un desasrollo
paralelo entre ambas.

“Todavia hasta fines del siglo \XTX, cualquier persona culta podia leer. ol 1gual que
wuna obra literaria o filosofica, una gran variedad de textos cientificos. El conocimiento
crentifico formaba wn solo cuerpo al que se llamaba filosafia natural. v el ucceso a este
conocimiento se glectuaba verbalmente: existia una comunicacion textuul entre cientificos

v legas. Desde el inicio del siglo XX, v mds norablemente a partir Je la Segunda Guerra

Mundial, la crencia en su avance emplea cada vez menos ¢l lenguaje Jdel “'sentido comun’®
A pinales del sigio XX, esta comunicacion ya presenta un abismo que parece infrangueable:
el lenguare superespeciulizado de la ciencra moxderna. Desde este momento, la
divulgacion cientifica comienza a tener un auge mayor hasta la actualidad.

La cultura tcenologica. tan aparente en nuestra vida cotidiana » tan acendrada en la
cultura cientifica ¢s, no obstante. parte integral de la socicdad actual. [.os mediox
clecronicos de comunicacion, las computadoras. los antibioticos ¥y la ingenienia gendtica
son componentes, aunque s¢ niegue, de la cultura habitual, a pesar de esto, la ciencia forma
parte de clla. sobre todo en paises que buscan ¢l desarrollo. por eso, vV por otras razonces
mas, los muscos de ciencias son imponantes. como constituyentes de la infracstructura
urbana que avuda a generar la culiura cientifica de la socicdad.

Los actuales muscos de ciencia ¢n of pais, ticnen sus ancestros ¢n los vicjos muscos
de historia natural y cn agucllos que guardaban celosamente colecciones tecnologicas v
cientificas. En México, of Musco del Chopo (de la UNAM), que muchos visitaron cuando
nifios. y ¢f NMMuseo de Geologia, menos conocido pero no por cllo menos importante, son los
precursores.

A partir de cntonces surgicron una scric de instituciones encamunadas. de una u otra
mancra a la divulgacion de la ciencia, tales como ¢l Museco de Historia Natural, Musco
Tecnologico de 1a Comision Federal de Electricidad, Universum vy, en 1996 abre sus
pucrtas ¢ Museo de la Luz, ¢n las vigjas calles de San lldefonso y ¢ Carmen ¢n ¢l Centro

Historico.

! SANCHEZ Mora, Ana Maria, La divnlgacién de la ciencia como litergtura, p. 9.




Escobar y Pantiga ntroduccion

Sin embargo. los os de ci ia han do al margen de los grandes programas
de difusion en los medios, igual que la ciencia ¥ 1a técnica en ¢l pais.
El NMusco de la Luz ¢s monotemitico, aborda fisicos. quimicos, biol6gicos y

artisticos ¢n tomo al tema de la luz, desde 1996, fecha de su fundacion, este musco
desarrolla  diferentes  actividades como  talleres, visitas guiadas, demostraciones, salidas
extramuros, principatmente.

Neo obstante, ¢l poco conocimiento de la poblacidn sobre la existencia del NMuseo de
1a Luz ¥ la cscasa afiuencia de publico en cl mismo, requicre de una campaiia de promocion
que expanda su contemido ¥y motive a la socicdad a visitarlo. Esa cs la propuesta del
presente trabajo.

La idea de realizar una campaiia promocional para ¢l Musco de 1a Luz, surge a partir
de observar la necesidad de promocion y difusion del musco, es decir, -ampliar su imagen
dentro v fucra del mismo. A su vez, se pretende que ol matenal sirva de apoyo a los
visitantes y anfitriones sobre los contenidos artisticos, cientificos e historicos con los que
cucnta La institucion.

Sin Jugar a dudas. csta campafia permite englobar de manera amoniosa ¢l complcjo
proceso de comunicacion que se da a cada momento en la socicdad.

Por otro lado., se vbserva que exisie indiferencia por parte de los profesionales de la
comunicacion hacia ¢l periodismo  cientifico. existe ¢l desinterés de los periodistas y
comunicologos por incursionar cn ¢l ramo de 1a divalgacion de la ciencia: aunado a clo, se
cncuenira la renucncia de los cientiticos hacia ¢l ambito periodistico ¥ escribir acerca de
sus investigaciones, de ahi ¢l interés por rescatar csta labor social.

Asimismo, ¢n la experiencia como becanias del Musco de la Luz se¢ detectd la
problematica de falta de difusion para ¢l muaseo on cstratcgias promocionales, por 1al
motivo surge la inquictud de trabajar en una campaia de este tipo, a través de la aplicacion
de conceptos tanto de 1a cornunicacion , como del periodismo.

No obstante, la falta de difusion no solo s¢ manificsta en ¢l Musco de 1a Luz ni se

reserva 3l escavo apoyvo o al plco de jas camy promocionales, ¢l problema se

ubica en un cscenario mayor ¥ complejo. En los paises latinoamericanos incluido México,

coexiste una carencia de informacion en cuanto a ciencia sc reficre, v la poca con la quc se
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cuenta ¢s confusa, lo que ha Ievado a un desinterds por parte de la poblacion, ¢l cual
alcanza gravemente al ambito escolar en todos sus niveles.

A esto s¢ suma ¢l hecho de que no se tiene un consenso claro de los objetivos de
difusion en campaitas promocionales: para qué, para quién, como hacera, ctc.

En ¢l pais, como en gran partc de las naciones subdesarrolladas, la divulgacion dc la
ciencia ha quedado relcgada a simples bibliotccas o laboratorios mal cquipados; existe un
visible rezago on ¢l ramo de la ciencia por lo que cs indispensable proporcionar mayor
apoyo a los programas c institucioncs dedicadax a difundirlo como cl Musco de la Luz, que
rcalizan una gran labor social, ¢l reto de llevar el conocimiento cientifico a cada una de las
familias mexicanas o al menos del Distrito Federal. De ahi 1a trascendencia de este trabajo.

Durante los scis aftos de funcionamicento del Musco de la Luz no ha habido una
campaiia formal de promocion que degue a grupos especificos de la sociedad (estudiantes y
académicos). Por tanto, este trabajo scria ¢l primero cn tener un alcance mayor ¢n cuanto a
difusion ¥ promocion sc reficre.

Este proyecto ticne como objetivo claborar una propucsta de campaia promocional
para ¢l Musco de Ia luz dirigido al puablico cstudiantil. en los medios de comunicacion:
radio, cartel y audiovisual. debido a que en estos medios se pucden crear mensajes breves y
directos con bajos costos en produccion.

En c¢sta campaiia sc resaltan los contenidos tematicos del musco: arte, ciencia ¢
historia: al mismo tiecmpo, se desea crear una imagen de esta institucion como un espacio
interactivo dc divulgacion de ciencia, de entreienimicnto v diversion, a través de mensajes
directos, breves  con un lenguaje fresco, fuera de los convencionalismos v La solemnidad.

Para ¢l Musco de la Luz una campafia de csic tipo significa contar con matcriaics

idoncos para difundir a la institucion dentro del pablico cstudiantil. Es importante que se

=

integren los conceptos temiiticos de ciencia, arte ¢ historia ¢n los jes de 1a ¢ P
para que dsta se conforme de mancera integra y completa, porque incluye las caracteristicas
principales del musceo, v su caracter como divulgador cientifico.

La campana para ¢l NMuseo de la Luz se sustenta en diferentes modcelos de
comunicacion desde <l aristotélico hasta las  recientes  cstructuras  pubficitarias  y

promocionales que cngloban diversas verdi de la cc icacion p iva, asi como

sus tcorias que sirven de base para que los mensajes secan cficaces. Debido a osto, fue

™
i [N
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necesario acudir a fuentes bibliograficas y hemerograficas que conticnen informacion, tanto
de la tematica del musco, como de las ¢strategias que avuden a desarrollar esta campaita.
Asimismo, s¢ hicicron consultas en los archivos fotograficos de Universumn para unlicarlos
¢n ef medio audiovisual.

También, csta campaiia requinié de la aplicacion de un mucstreo a una poblacion
cstudiantil que permita saber ¢l nivel de conocimienio que se tiene del Musco de Ia Luz, asi

como detecrar aspectos imporantes para la campafa promocional, como ¢l tipo de

lenguaje. mensajes especificos y ternas a resaltar.

Este proyvecto presenta un modelo de estrategia metodologica de tipo deductivo,
debido a que s¢ parte de la falta de difusion ¥ promocion del Musco de la Luz para
posteriormente desglosar cada uno de los aspectos gue componen {a problematica, ¢n
especifico. 1a cscasa afluencia de publico, las limitaciones ¢n cuanto a recursos mateniales v

técnicod, » el ohvido de las autoridades para promocionar al musco como una institucion de

divudgacion de la ciencia.
En cste sentido la descripcion y explicacion de las caracteristicas, contenido v

funcion de! Musco de fa [.uz son fundamentales para abordar la problematica que se

presenta.

La investigacion sc
parte del presente hacia atras. al analizar ¢l pasado (fiindacion del musco) para explicar ia
Ia problematica se

ubica temporalmenic de mancra retrospectiva debido a que se

situacion recicnte. También, se manificsta de forma transversal porque
sinia en un ¢scenario actual.

Para un optime desarrollo, ¢l trabajo sc divide en cuatre capitulos, de los cuales tos
dos primeros abundan on cuestiones tedricas y de ubicacion acerca de ta problematica, en
tanto. los dos Gltimos se concentran cn la campaila promocional y los medios a utilizar.

El primer capitulo aborda {a principal caractenistica del Musco de la LLuz: su caracter
como una institucion de divulgacion de la ciencia; qué ¢s divulgar, sus caracterisficas,
funcion. la relacion de la divalgacion con diferentes arcas como ciencia. educacion: sus
representantes, la situacion cn México y, por supuesto, ¢l vinculo con la comunicacion y el
ambito periodistico.

El Museo de la Luz tiene su pacio e¢n ¢l Capil
historia del recinto y sus distintas facctas a través del tiempo; desde la fundacion del

lo IL e¢n donde s¢ habla de la
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bién, se hace

Templo de¢e San Pedro y San Pablo, hasta 1a i acion del Asi tar
un breve recomrido por: la histonia on la arquitectura; ¢l arte en los vitrales v murales, y la
ciencia en cada una de las secciones que conforman ¢l musco.

En <l capitulo tres se presenta ¢l proyecto de campaiia promocional para ¢t Musco
de la Luz de forma integra. desde cl andlisis de 1a situacion y un sondeo hasta cl
cronograma de actividades, pasando por los objectivos de campafia, la ecstrategia
promocional y los costos de produccién. Esto tracra como resultado la claboracién de
pequciios proycctos para cada medio a utilizar (radio. cartcl ¥ audiovisual); que junto con
lo cuatro.

guiones, bocelos v story bowurd cc ituven ¢l co ido del capi

Por todo lo anterior, cste trabajo ¢s una imitacion para adentrarse cn ¢l Musco de la
Luz, entender su funcionamiento, ventajas v desventajas como institucion de divulgacion
de la ciencia, ¥y la creacion de un proyecto que busca ser una respuesta a la necesidad de:

promocion...




PAGINACION

DISCONTINUA



CAPRPITULO /

EL ANS/IA DE SABER... LA
DIVUL GACION DE LA CIENC/A

“Es mecesario divuigar la ciencia
porgque produce placer, como el arte.
tanto para guiem lo hace como para
quien lo recibe. En un mundo donde los
placeres suelern ser efimeros es
importante owrgar a wun pablico
satisfacciones de largo plazo como la gue
produce el entender”.

de Ia Ciencia, UNAM.
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Hablar de divulgacion de la ciencia e¢s hablar de una historia que atn no se termina de
escnbir, 4 cada monmento se plantean nuevos obstaculos como la falta de nteres de los
gobiemos por ditundir ¢l conocimento cientifico a la poblacién en general, también
enfrenta las deficiencias ¢n el sistema educativo, aunado a e¢llo la utilizacion de un
lenguaje superespecializado crean una barrera entre los cientificos y ¢l resto de la
sociedad  Estos problemas y muchos otros necesitan ser supemdos para poder hablar de
una verdadera divulgacion.

Pama esta utanics labor es indispensable ¢l trabajo en conjunto de diferentes
disciplinas como lo son: la comunicacién, la pedagogia. 1a sociologia, cnire otras, para
alcanzar e] objetivo principal: crear una cultura cientifieca que permita a la sociedad
transformar y mejorar las condiciones en que vive.

Para cl desarrollo del presente capitulo se recurrio constantemente a dos titulos
basicos: La dJdnulgacion de la ciencra como literarura de Ana Maria Sanchez Mora, v ¢l
articulo La drvuigacion de la ciencia de Luts Estrada, estas publicaciones sustentan una

investigacion profunda en el tema. de ahi su importancia v consulia.

1.1 Al grano [ Qué es la divulgacion de la ciencia?
tUna sociedad se define y reconoce por su cultum, sus valores y tradiciones. un
movimiento incesante que permite dar vida a ta humanidad.

La ciencia es uno de los rasgos esenciales de la cultura de cualquier pais. es una
actividad que contribuye al proceso de civilizacién y que al igual que las bellas artes la
economii v la politica, necesita ser divulgada.

La chvulgacion se sustenia cien por ciento  €n un proceso COmunicativo, due
pretende tender un puente entre el mundo Jde la ciencia v la poblacion en genernl.

Muchas veces divulgar se confunde con difundir, sin embargo. existen claras
diferencias. cuando se traiz de la propagacion del conocimiento entre especialistas, por
ejemplo, cuando se publican los resultados de una investigacion. se emplea o palabra
difusion. En ¢l caso en que se busque presentar la ciencia al publico genenil se emplea
<l término Jdivulgacion, que recrea de alguna forma el conocimiento cientifico.

También se puede definir a la divulgacion cientifica como parte tundamental de
la labor educativa, debido a que se trata de aprovechar la informacion procedente del

mundo de 1a ciencia, para la formacion del hombre y la mujer actual.

w
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No obstante ¢l descubrimiento de la estructura del genoma humano, la fibm
Spuca, los adelantos médicos y los nuevos y espectaculares progresos sobre cosmologia.
hacen que la gente vea @ la ciencia a tavés de la tecnologia. por lo que tienen una vision
superticial v en ocasiones hasta prejuiciosa. de ahi la imporntancia de dar un lugar
primordial a la divulgaciéon de ia ciencia, pama que conmbuya de manera consciente al

desarrolio del sistema social.

Como conclusion se puede decir que “k divulgacion ¢s un labor que no admite
una sola definicién, que ademas cambia segin el lugar y la $poca. Para unos divulgar
s1gue siendo traducir., para otras enseflar de manera amena, o informar de forma

accesible, se dice tambidn que divulgar es tratar de reintegrar la ciencia a la cultura ™.’

1.1.1 Carocteristicas
Actualmente, ia divulgacion de la ciencia tiene caracteristicas muy precisas que le

pemiiten cumplir su cometido de reforzamiento del valor de la ciencia a la poblacion en
general. y no sdlo a un grupo de especialistas.

De la misma manera, la divulgacion de la ciencin debe informar a la ciudadania
de los avances cientificos que de alguna manera afectan su vida personal y social.

Para Luis Estrada la divulgacion de la ciencia se camcteriza por:

1) Claridad en ¢l mensaje cientitico s divulgar. ademas la fidelidad de la
informacion de c¢se mensaje. es decir. se debe evitar la  distorsion  del

conocimiento y un lenguaje especializado.

' SANCHEZ Mora, Ana Maria. La divulgacion de la dencia como litergura p. 12,
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2) La divulgacion de la ciencia debe descnibir al pablico como se elabora el
conocimiento cientifico, sus métodos y procedimientos.

3) La divulgacion de ia ciencia no puede reducirse al medio cientifico, por lo que
es necesario realizaria en colaboracion con personas ajenas a tal medio
(comunicologos) que tubajen de mancera continua y sistermitica.

4) Finalmente, la divulgacion debe proporcionar los elementos necesarios para que
el publico pueda integrar el conocimiento cientifico a su cultura®

1.1.2 Funcién
Con frecuencia se tiene la idea de que Ila ciencia es exclusiva para hombres

superdotados. © se cree que no todos poseen la capacidad de enwender el conocimiento
cientifico. La funcidon de la divalgacion de la ciencia. es precisamente romper esta
forma de pensar, hacer accesible a3 la sociedad el quchacer cientifico y, al mismo
tiecmpo. pueda integrario a su vida cotidiana.

Apoyar a los sistemas educativos de cualquier pais a wravés de la ensefianza no
format es otra de la funciones indispensables de 1a divulgacion de la ciencia.

Ademis de crear un vinculo entre la ciencia y la sociedad en general, la
divulgacion contnbuye a tortalecer la relacidon que existe denuro del mundo cientifico. es
asi como se establece una comunicacion entre los especialistas de las diferentes areas.

Pero en términos generales, la funcion que le dio origen a la divulgacion fue el
deseo de transformar la sociedad en una mejor y mas justa. “*Con la divulgacidon de la
ciencia podemos comribuir a una riqueza cultural que, ademas de hacer justicia Uena
una necesidad en estos tiempos. No seremos libres de lograr una buena calidad de vida
mientras permanezcamos al margen del conocimiento cientifico *.°

La funcidn Je la divulgacion de la ciencia puede ser por demds alentador, sin
embargo, surge la pregunta: jLa sociedad en su conjunto (gobiemo, instituciones,
familia, cientificos) estd preparada y dispuesta pam enfrentar estos cambios? La moneda

esta en el aire.

?ESTRADA. Luis, La diviaipacion de 1a ciencia. Cuadamos de EMension Universitania p. 69-71
? roidem, p. 76.
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1.1.3 Divulgacién y Educacion: el vinculo

El individuo no salo aprende en uns mstitucion  educativa, todo lo que le rodea le
proporcions herranuentas para entender ¢l papel que juega en la sociedad Por esta
mzon debe existir un balance entre la educacidn formal(escuela) v la educacion no
formal (famibha. medios de comunicacidn, amigos. ete.) desafortunadamente en la
actualdad., y sobre todo en Jos paises subdesarroilados. se observan algunas
deticiencias. por cjemplo, ¢n las escuclas de todos los miveles no se uene acceso a
luboratornios ¥ bibtiotecas que permitan un contacto directo con el mundo cientifico.

Muchas veces s¢ saturan cuademos con teorias abstractas que no pueden ser
comprendidas en la prictica, por otro lado, la educacién formal de ia ciencia no deja
espacio pam poder llegar a entender la capacidad de generalizacidon que posee el
conocimiento cientifico y el mzonanyento deducuvo como método cotidiano.

Aunado a esto se proporciona ¢n algunos casos una imagen dJdogmatica de la
ciencia, no poryue el contentdo no sea adecuado, sino porue la herramienta matematica
no es suticiente. la oportunidad de comprobar lo aprendido es pricticamente nula, todo
cllo leva al tedio v la indiferencia por parte de los alumnos.

Para csta lista de males, la divulgacion de la ciencia ¢s el mejor remedio,
funciona como ¢l punto de equilibrio en la balanza dei aprendizaje. sus métodos 'y
estrategias son diferentes. La divulgacion emplea formas de comunicar el conocimiento
cientifico y técnico a través de talleres. juegos y concursos dirigidos a diferentes upos
de publico

Todo o anterior permite concluir que la labor de las escuelas y la divulgacion de 1a

ciencia, son las Jdos caras de una misma moneda que contribuyen a la educacién integral

del tndividuo.

1.2 El Origen. Una historia con vlor a ciencia

Hablar de la histona de la divuigacion cientifica es hablar de los origenes dv ia ciencia
misma. St s¢ toma ¢n cuenta que la ciencia ¢s una creacidn humana que nace a partir de
la evolucion del hombre ¥ su curiosidad por conocer y comprender su entomno, entonces
esta labor no puede estar sepamda de la divulgacion, pues los individuos instintivamente

comumecan lo adquirido y lo propagan. Sin embargo. dicha accidén no cuenta con
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caracieristicas homogeéneas, ha cambiado con ¢l manscurso del tiempo. y ¢l concepto de

divulgacion que se iene actualmente sufrio diversos cambios.

Al evocar el siglo XVIIL se observa que ¢l conocimiento cientifico, denominado
como filosofia naturml, formaba pane de la vida cultural del hombre; erm comun que las
personas ¢ducadas hablaman o leyeran sobre temas cientificos, asi que se desarrollaba
una divulgacion interpersonal.

De esta manera transcumrid hasta principio del siglo NIN. las sociedades
cientificas emn generales; la ciencia alcanzéd su madurez en et establecimiento y la
especializacion de las diferentes ramas. y los cientificos adquirieron una superioridad
mayor que la doctrina religiosa.

No obstante, a finales de siglo se presentd uns  variante que cambio
drasticamente tal panorama: los estudiosos de la ciencia comenzaron a aislarse y la
especializaciéon produjo ¢l lenguaje cientifico. con una gran canza tednica que refleja una
vision muy particular del mundo. Amis habia quedado la ciencia de Galileo, Harvey o
Newton. ahom se abria una brecha cnommce entre la sociedad y el conocimiento de la
ciencia.

Ante ecllo, algunos cientificos se preocuparon por realizar la tarea divulgadora
escribiendo ensayos v hablando ¢n reuniones publicas, los propdsitos ¢ran: por un lado,
adecuar la ciencia para las personas interesadas, pero inexpertas y. por el otro, informar
a los cientificos activos sobre lo que ocwitia ¢n otras disciplinas. Sin embargo. no fue
suficiente, la poblacion se alejo y la élite cientifica se redujo atin mas.
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Quiza este fue le inicio del rezago de la divulgacion de la ciencia, pero, al mismo
tiempo. el comienzo de su mayor reto que perdum hasta la época actual .

Ante wal problematica, se recumé a diversas estrategias pam divulgar la ciencia,
entre ellas, 1a atilizacion de cartas, conversaciones o lecciones, asi como la opcion del
museo el cual s¢ usd como laboratorio de investigacion, al igual que la publicacion de
articulos y obras destacables de sutores como George Gamow, Einstein o Jeans. cada
uno con su estilo, aunque con un pawdn en comin: la no distorsién del mensaje
cientifico. Estos intentos y sus resultados formaron pane de la llamada Nueva Edad
Dorada.

En el siglo NX, principalmente después de la Segundas Guerra Mundial. se
hicieron esfuerzos por extender la cultum cientifica mas alla de las academias y mejorar
el curriculum de los cientificos. Paises como Estados Unidos y algunos curopeos
aprendicron la leccion: “la capacidad de wun pals no radica en la posibilidad de
alcanzar un meta tecnolégica dadea. smo en su superioridad en ciencia basica *.*

Es asi como la divulgacion de la ciencia resurgid notablemente, shora con el
empleo de los recursos litemrios y creativos en sus escritos, y comenzaron los analisis
©n cuanlo a su concepto y significacion. ‘

En la acwalidad, se ha concluido que la divulgacion no posee una definicion ni
método fijo. no hay recetas. cada divulgador con su estilo y propdsito le imprimira algo
nuevo, claro. sin dejar de lado el verdadero objetivo de esta labor que es. insentar la

ciencia dentro de un contexto cultural mas amplio.

1.2.1 Los clisicos
Como se ha mencionado anteriormente, la divulgacion no admite una sola definicion,
€St provoca gque lampoco existan muchos personajes notables on esta drea, por la
dificultad para clasificarlos. sin embargo, hay hombres que merecen ser nombrados por
su trabajo en el drea de la ciencia y por su indiscutible estuerzo por divulgaria.

Entre cllos destacan Einstein, quien ¢n su obra La Relanividad, se preocupod por
cuidar cada una de las palabras empleadas en sus textos, dando como resultado un

lenguaje accesible y muy cuidado.

* SANCHEZ, Ana Mana, Op. at., p. 41
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No podia fahar George Gamow, quien supo darle un desarrollo claro a la labor
de divulgacion y se convirtio en el gjemplo a seguir. empled siempre un estilo donde se
conjugaba sencillez y rnigor cientifico. Gamow se caracterizé por escribir relatos
fantasticos y humoristicos, sin dejar de lado las nociones correctas de las teorias y
principios en que se basa la ciencin modema. Al mencionar a este cliasico no puede
evitarse referirse a la ciencia ficcion un género litermrio muy recurrente para algunos
autores al realizar la tarea de divulgacion, debido a su estilo de abordar ideas cientiticas
para namar una histonia sobre sociedades futuras o mundos paralelos. Aun cuando relata
hechos que no han sucedido se basa en analisis o plunteamicntos racionales de las
causas y consecuencias. en cste género desiacan Cyrano de Bergerac. Julio Veme.
Johannes Kjepler William Godain. y ¢n 1a ciencia ficcion modema: H.G. Wells, Aldous

Huxley, Gejorge Orwell ¢ [saac Asimov, entre otros.

C ON
{ ‘~ ura :;.TAT

Un personaje important: deniro de la divulgacion de la biologia fue D Arcy
Wentworth Thompson con su libro Crecimiento v forma. al igual que él otros autores
clasicos de la divulgacion de la biologia ¥ la medicina aportaron un grano de arena a

8
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esta incesante labor, aqui figuran nombres como: William Boyd, Rachel Carson, Lewis
Thomas, E. J. H Comer., George W. Comer, Julian Huxiey, Peter NMedawar. Charles
Shemngton., Desmond Momis vy James \Watson v Francis Crick. Estos cientificos
divulgaron sus investigaciones a través de sus propios escritos, aungue uno de clios, J.
B. S. Haldane. ademas de ser uno de los pioneros en genética moderna, fuc de los
primeros ¢n preocuparse por ¢l problema de divulgar la ciencia. °

Actunimente Stephen Jay Gould y Richard Dawkins constituyen los dos mejores
drivulgadores en ¢l campo de Ia biologia.

Mas tarde surgid la inquietud de incluir a no cientificos en la divulgacion de la
ciencia, escritores que poseveran ¢l conocimiento cientifico y también sensibilidad e
imaginacion, para compiementar esta tarea y atraer mas al publico.

No podemos dejar fuera a clisicos tan imporiantes como Carl Sagan, quien en
Cosmos, utiliza la metifora poética para describir los conceptos ¥ hechos cientificos:

“El cosmos es todo lo que es o lo que fue o lo que serd alguna vez. Nuestras

comtemplaciones mas tibias del c nos ¢ even: un escalofrio recorre nuestro

espinazo, la vo: se nos quicbra, hay una sensacion ddbil como la de un recuerdo
tgjano, o la de caer desde lo alto. Sabemos que nos estamos acercando al mayor de los
mistertos. "

Cada uno ha contribuido a myectar con su estilo, las dosis necesarias para que la
divulgacion de la ciencia no se pierda, por el contranio, siga reforzando su Jabor hacis la
sociedad, 1a cual devolvera el favor colocando sus nombres ¢n las paginas de la historia,
conviruéndolos en los cldsicos.,

"

ackon

1.3 Entra en materia: los lios de ¢

Los medios para divulgar la ciencia son el canal a través del cual viaja ¢l mensaje

cientifico con un lenguaje adecuado que permita un entendimiento claro y sencillo pam
¢l publico. Crear los medios de la divulgacion de la ciencia implica la formacion de
recursos humanos cientificos y profesionales dispuestos a integrar en su quehacer las
tarcas de Il divulgacion de las crencias y sus desafios, comunicadores capaces de
entender en tforma sensible y creativa la naturaleza de la ciencia y sus peculiaridades, asi

como la efectividad de los distintos circuitos de comunicacion masiva existentes.

* SAGAN, Cusl, Cosm .3 gnlsg s R
wl, Cosmos. p. rl N [} CO"
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Lo medias mas utilizados son:

a)

)

<)

] ido & Que pone on contacin

C . Sonun ioyanw
directo » los cientficos con la sociedad. Sin embargo. una kTwlante es que

las conferencias no pueden extenderse a un publico Muy numeroso.

L& ot oscrite. Comprends los libros y las revistas, consideradas como ia

génasis de la difusn de 1.1 col # .Enijos ibros se drvuiga

de mansera compieta y precisa, algunas vaces hasta definitiva. Para ia

reviste se resorva lo nuevo, lo parcial y lo tentaivo; articulos y reportajes
que abordan temas de maners ganeral.

s 3 Su twerisbca pr ipat es que
10 que puede ser una ancrMme ven s

Los ai de

hegan s un gran na o de p
por Ia rapidez y la ampilitud,. pero al mismo tiempo se convierte en
desvenmnja por su cardcier impersonaly fugaz. A U U0 dep. de
ia acepimcion de su contenido por parte de un contwol central. En wvrvenos

convencionales,lo que se ransmite por s 03 mados debe ser congruente

con las politicas que determinan su operacion.

Es evidente que los medios de comunicacion se han enriquecido durante el siglo

XX con los sorprendentes avances tecnologicos como la radiocomunicacion en

todos sus aspectos (radio. television. trunsmision de

datos). v modalidades

(microondas. satélites, fibras opticas), han stdo un fuctor central en su desarrollo:

Z La divut ion de la ciencia en un periddico pusde

» P
enfocarse de lamisma manera que en una revista, aunque una
i b e posibi de

. para silo se han implementado los

publicacion diaris permule dar i

act i per

10
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¥

en los que ja ciencia aparece de una Manems
naturel. Desaforwunedamente, s mayaria de los articulos en prenss no
istas en el ramo del periodismo citentifico.

provienen de aspecia

Radio. Es un medio que sicanza a un publico numeroso. es

reiati barato c parado con la televisidon o el penddico.
~] és exp como el ido.la voz y sil ios. tndo lo
queser parai -1 . No ob el m o 1 3

istas en divulg cientifica.

efimearo y necasita esp
Cine. Tiene i capacidad de lievar muchos mensages. con el se pueden
registrar fenomenos imposidbles de apreciar a simple viata. Su gran

desventaja son {os altos costos de produccion.

s del radia y delcine;

Tolovision y video. Une y mejora ias vent
imagen y sonido se conjugan para crear sl mensaje, si se toma en
elhombre svaves de

cuenta que ol 80% de Ia infor ta Qui
la vista, !@ elevision resulte un medio muy sficaz. Su Gnica desventaje
es que, desde sus origenes sa destind a la industria del
entretenimiento, dejando en un segundo plano a ia cultura y la

! 5n de |la La posibdidad de que esta siuacion cambie

televisivas ®

dep 1te de las de ias -1

El video cumple con caracteristicas similares a la T\, aunque esta

dingido a un grupo especifico de personas.

>

v

Musoos. Los museos cientificos presentan is oportunidad de
interactuar de manera lidica con ta ciencis, debido al hecho de que

son muit di ' lm posibiidad de involucrar sodos los sentdos
para acercarse al objeto de ¢ o de divertida, de
emplear el medio ma decuado para il

y de un rango plio de d canvirténdose eniugares

para aprander tode ia vida.

Internet. * Juegs un papel extraordinario en ia divulgacion delacisncia,
porque por medio de Ia red cusiquier persona del mundo puede
accedeor a la informacion en todos o i yen

€ ESTRADA, Luis. Op. cd.. p. 65

OV T
(AN d

TESIS
FALLA DE

U

RN n




Escobar y Pantiga £] ansia de saber... {.a divulgacion de ta clencla

Elusuario podra itar texto, amég . # y rasik
virtuales amuseos. Su desventaja s Gue NO DJdOS IBNE ACCeso B aste

medio”.?

El objeuve principal de la divulgacion debe ser contribuir a la cultura cientifica
nacional. Esta actividad no debe excluir ningtin sector de la poblacion, por lo cual es
necesario emplear todos los medios debido a que las caracteristicas propias de ¢ada uno
con sus respectivas potencialidades y limitaciones, los hacen mas o menos apropiados

para llegar a distintos sectores de la poblacién.

1.4 Letras Cientificas: la labor del Perdodismo
La cnome necesidacd de expresarse llevéd al hombre a buscar canales de comunicacién,
el deseco de truscender trajo la escritum, v todo ¢s0 tuvo como consecuencia la

documentacion histérica, comprender el pasado para entender el futuro.

r

,‘:‘} 0%

Sabcu 8

El periodismo es una labor fundumental en las sociedades modernas, es como el
vinculo que¢ mantiene informados a todos los individuos entre si, actualmente, prensa,
radio y television son los medios esenciales de comunicacion masiva, son  instrumentos
que pueden utilizarse para dominar. y al mismo tiempo se pucden comportar como
liberadores.

El periodismo cientifico en realidad. fue el primer medio para divulgar la

ciencia, hombres y mujeres que recomrian ¢l mundo en busca de novedades

T Computo aplicado a i Divul, 51 de la Ciencia,
Gaceta UINAM. o0 o o C v Tck acion
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asgonomicas, indagaban acerca de los adelantos en la medicina, viajaban hasta
encontar algo fuera de la cotdianidad de las poblaciones. En pequeiios anticulos, los
periodistas cientificos, sin saberlo, divulgaban ¢l conocimiento de Ia ciencia, explicaban

al pueblo en general esas cosas eXxtraordinarias que ellos vieron y escucharon en otros

parajes

En un principio. fue solamente anhelo de intelectuales, pero en los dltimos 100
afios s¢ ha convertido en uno de los factores mis importantes ¢n la tansformacion de la

realidad en que se vive.

Hoy. se¢ puede hablar del periodismo especializado en informacion cientifica, sin
embargo, es escaso v poco atendido, las leyes del mercado han orillado ‘a esta profesion,
a encasillarse entre los espectiaculos y los chismes politicos, un sensacionalismo atroz,

Que tleva a una incenidumbre social, y por ello a la apatia del ptblico.

La ciencia ha perdido poco apoco interés para las mayorias, ¥ se¢ ha concentrado
en grupos pequefios prcticamente ajenos a la comunidad, ¢s entonces preciso Hevar el
conocimiento cientifico a wprandes sectores sociales, y en esta tarea la labor del

periodismo es preponderante dado su poder de penetracion a todos los ambitas sociales.

Entender Ia ciencia es comprender que ¢l mundo estd cambiando, que los
adelantos tecnologicos marcan el ritmo de la vida cotidiana, quedarse al margen de este
tipo de informacion. significa abandonar la responsabilidad social, significa entrar en la
indiferencia y la  inconsciencia., significa que se puede ser presa fiacil de la
manipulacion. significa que no existe valor histérico que permitira revolucionar el

futuro en uno mas justo.

Para Manuel Calvo Hemnidndez, presidente de la Asociaciéon Espafiola de
Periodismo  Cientifico. define a éste “como wuna esperanza mransformadora, un
instrumento para lograr la democracia, el hecho de¢ que la sociedad posea el
conocimiento, le permitira opinar y tomar una decision acerca de las grandes

cuestiones de la ciencia y la tecnologia %

*CALVOF do. Manuel. El periodisow del tercer nilentio. E1 3 divulgador, DGDC. UNAM.
p- 1. [g2hv] 'ata
[ TESE: GO
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Desafortunadamente, el Periodismo Cientifico no es considerado una alternativa
para cjercer la Carrera de Ciencias de la Comunicacidn y Periodismo, las universidades
se han olvidado de bnndar los clementos necesanios que ayuden al profesional de la

comunicacion a abordar temas cientificos.

México es uno de los paises con escasa divulgacion de la ciencia a uavés del
periodismo, no e¢s sino hasta hace apenas unas décadas. que ¢l Consejo Nacional de
Ciencia y Tecnologia (Conacyt) impulsd gran nimero de publicaciones en esa area, para
los afios noventa, se efectian congresos, se inicia la era de la coleccidn "La Ciencia
desde México™, que comprende actualmente mas de 170 volumenes. La revista “Ciencia
y Desarrollo™ v *:Codmo ves?” Se comportan como la vanguardia dentro del rubro de la

drvulgacion.

La falta dec personal especializado en divulgacidn cientifica, 'y la escasez de
espacios que se¢ dediquen a la ciencia en los medios de comunicacién, ha hecho a la

practica divulgador relativa y poco constante.

La gran problematica del Periodismo Cientifico. ¢s Ia falta de especialistas en la
materia. en ocasiones. el reportero cubre la fuente de manera empirica y superficial,
otras veces, el cientifico escribe con un lenguaje especializado y plano, sin puntos de
interés. ni estructuras adcecuadas:. ¢l objetivo ¢s establecer una relacidén ciencia-ptiblico,

que permita la retroalimentacion y ¢l entendimiento.

El periodismo es tmaducir el lenguaje stiper especializado, es poner:en comun
{Comunicacion) . es una oportunidad para entrar en mundos desconocidos; un periadista
interpreta, se comporta como un caleidoscopio con visiones distintas, ¢s en si, un
transformador. )

“ist difindimos la ciencia, apartémosla de ese halito de misterio que la cubre y
o9

hagd la fluir Hana, clara 3 Bella como ¢s. ante los ojos del mundo entero

° LARA. Glona, £/; fico s los di ilado en La di idad en la

divmleasion de 1a ciencia. Memorniae Jdel 7. Conereso '~:uonal de angﬂnmdo«lto(—'wn:rr 63
OV
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1.5 La divulgacion de bk ciencia en México

Ha sido esablecida esencialmente por personas relacionadas con la Universidad
Nacional Auténoma de México (UNAM), una institucién que a lo largo de su historia

ha generado ¢ impulsado la investigacion y Ia divulgacion cientifica.

Para tener una idea de la situacién que se vive en el pais en cuanto al ambito
cientifico, basta ertar a una de las grandes divulgadoras contemporaneas, ' la astronoma
Julieta Fierro Gossman “En E.U. existen 3 mil 2] mientras que en nuestfu pals
apenas son 100°"°, (Enero-Febrero 2002) de los cuales un 80% pertenecen a la Maxima

Casa de Estudios.

Al principio consistié en organizar conferencias que fueron dictadas por los mas
distinguidos  profesores. quicnes también publicaban ocasionalmente aniculos de
divulgacion en penddicos v en revistas cultumles. Paralelamente a los congresos.
charlas y rcuniones cientificas, se realizaron actividades dirigidas a esc¢ gran
conglomerado social, poco d poco. nacen las primemas revistas de divulgaciéon de la
ciencia. En la década de los setenta, el Conscjo Nacional de Ciencia y Tecnologia
(Conacyt) » algunas otras dependencias pertenccientes a la Secretaria de Educacién
Publica. ademas de instituciones independientes, como la Academia de la Investigacién

cientifica. empezaron a apoyvar esta ardua labor de divulgar.

“La difusion 3 divulgacion cientifica es una tarea gque si bien no es nueva, hace muy
poco que empivza a ser reconocida en cuanto a su utilidad e i‘mpa;ifmm;iu;en ‘nuestro
pm’s"“. L SR g
Para octubre de 1997, ¢l Centro Universitario de Comunicacion de las Ciencias
de la UNAM, se wansforma en lo que hoy se conoce como la Direccidn General de
Divulgacion de la Ciencia (DGDC), su objetivo principal ema fortalecer los programas
de divulgacion de la ciencia, desarrollada a lo largo de mas de tres décadas en la

Univemnsidad. quien ha sido pionera de esta actividad.

" RULZ, J.. Claudia Adita y GUERRERO Garvia, Jaime. Julicts Fiermo, los
Los Periodistas, Enero/Febrero 2002 p. 1.

' CANOQ. Jose Dinvid, Hoy. nn pas sin_ gencia ex avisallado por 1as potencias, El Financiero. Marzo

2002, p. 56.
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“Ia DGIXC ha establecido como filosofia de senir a la sociedad, para que la ciencia y
la 1écmica formen parte de la cultura nacional para ello desarrofla y constriyve
espacios. uctnirdades y matenales de divulgacion, accestbles, atracnvos y significatvos
para cualquier persona. Cuenta con profestonales de la divulgacion v contribuye al a

tormacion de los mismos 7

Sin embargo, la Universidad ha podido extender sus programas de divulgacion,

debrdo a las grundes dimensiones de la poblacion mexicana.

Actualmente, exwsten distintas  mnstituciones dedicadas a divulgar la Ciencia. y
hay algunos divulpadores profesionales como Julicta Fierro. Ennque Ganem. Paulino
Sabugall Luts Manuel Guerra. Patricia Magaiia, José Antonio de la Pefia, José de la
Hemrdn, Juan Tonda, Elaine Reyneso. Marcelino Ceretjido. Estrella Burgos. René
Drucker, Juan Jos¢ Rivaud v Luis Estada entre otros. hay también programas de
actividades  sistematicas Yy permanentes  de divulgacion,  destinadas o publicos
especificox. pnncipalmente nifios. La revista . Como ves?™ también se presenta como
una excelente divulpadora cientifica, algunas estaciones de madio difunden programas
con estos temas. ¥ la TV ha transmitido, aungque de manem escasa, algunas senes acerca
de la ciencia. La Sociedad Mexicana para la Divulgacidon de la Ciencia y la Técnica
(Somedicyt). clabom un trabajo constante en tomo a esta actividad. Pero 1odos estos

esfuerzos atn resultan insuticientes, wdavia hay problemas por resolver.

A continuacién se presentan algunos referentes de los espacios que otorgan

diferentes medios de comunicacion a los aspectos cientificos v tecnologicos.

- Folletoy: Ciencia pamiodos, Direccion General de Divulgacién de la Ciencia, UNAM.
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En mdio: ©®

Programa
“Por Pura Cusficwdadl™
Durmaon t hom
Miwtes

1400 a 15:00 hrx

(En vivo)
“L a respucsta esta en la cencia™

Duracian 1 hom

Miércales
14 :00A 15:00 horm

(En vivo)

A lnluz de Ia Crenau”™
Duraadon | hora
14:00 2 1560 hrs.

Jueves
{(Envrvo)

“En 1a Ciencia™
Duraion 15 Minuotos
Lunan t4:00 lurs
(grabado)

“La dencm pam todos”
Duracion: 30 munuos
Migrcolkes
(gabmio)

“Con...Cimcia”
Duraion I hora
Lunes a Viemnes
A0:30a 20 hes.
[en Vivo)
“Tierra 21~
Duracdn 1 hora
Sabador
11:00 a 12200 hr=.
(En vivo)}

“Hacia &l nuevo Milkenio™
Duracion 1 hom
Miércoles
2200 23:00
(e Vivo)

Estacién / frecuencia

Radio Univerxidad 860 AM

Radio Universidad 860 AM

Raho Unsvenndad 860 AM

Radio Univenddad 860 AN

Rty Universidad S60 AM

Ondas del Lago 690 Khr. AM

Ondas def Lago 690 Khz, AM

Rxdio Red 1110 Khz. AM

Caracteristicas

Produce diferentes ongmisnos
y tarultaien unsverstarios,

Se hablan con invitados de
diferenten teyrum crenificos

Produce SOMEDICYT.
Prograis monotematicos de
diforenes drene cientifican,

Produce s DGDC de la UNANM.
Enuwvista difarentes temaom
aendficos ftotcino y cartetera.

Divarss  instimconas  UNANM.

de P
donde we analiza a la cionca
Capmita ratiofdnica
Produce  Fondo de  Culiuma
Ec. < ¥
antrevids de difererucs
publicaciones Jde !a Colkeccion de
hbros “La clenc Jdexde
México™
Notas comentadm del aconrocer
amufico.

Paraamo de la Seaoana de
Medio Ambiente y ONGs o
lucha por la conservaion del
amtnesnte Cirtelam = crenufica
recomendacones  en Internet.
Incluye secaan nfamil,

Progsumna Comemiado donde =
oticsua Wb tenuw espedficos
Contimne Capsulas.

' CHAVEZ Fragoso, Dantiel, Tewis de Licenasura : La divilgwidn de la cienwia en la madio en la Ciudad

de Méxica, 2000 pp.+4-53.
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En television : ¥

Programa
Kalalkopro
Sabador

In Vitro
Sabwios

Conexiones
Sabuxlons

Nigurulesn
Damingo » Viames
Taller de Cienas
Muxted

Canat

Canual 9 . 10: 00
Canal 22 11:30
Cana 110, Sky 12:00

Cana 11, 1830

Cannl 11, 13:00

Caracteristicas
Rev—tx ukvnnva qQue tma de lam
mana r y novedoms

dc Ia UNAM y su vinculaaén con

sociedad.

Revimn el que et

v excitame mundo de la aenaa y &
antretenido

tacnologia en un formmato dxo y

Serie de¢ Disovery que miuedra la reacion

que exwie enue divemos  fenomeonos

aenaficos am como la mbuenaa de lon
echos h en Ia ob de

descubninuentos.
Canal 22 Doconentales  en tomo a ia msuraeza y su
Dnai k i cones de p i i
Cinal 3 in o y aentficos
10:00 condinos.

En medios Impresos.

Para obwner Jos datos presentados en

la siguiente tabla se consultaron algunos

penadicos y revistas de circulacion nacional en los meses de mayo o julio def 2002,

Publicacion
Periddico La
Jomada,
fplemento
“Lamesenia
aenca”

Penodivo Reformm
Denwo

Seccion Cultica
Pamma Cienda
Penddicy ta
Cromca

Seccion Clencia
Revism ;Como ves?

Reviaa Crenaas

Revism de a
Academia  “Mexicana
de Cienciss

Revista Moy
Interesmte

Periodicikiad

Semanal wdos los Lunes.,

Sarusial todos las Lunes

Dhanio.

Mensual

Mensuwd

Mensuad

Mensual

C:nrsctcrisﬁtan
i 1 o tarmo a
lcmz- cienaticos  y u.-cxmlbg.-cos de 1la

actuatidad.

Invewigaciones scbre saud, tarnologia
problanmm centificos eic.

Notas Ciendticas.

Mas de JO i Ao scad,
udnm.lgmém Jde ha-\-:my L dlf-'lmea
3

Dite s 1 por
remonm:ndos especialisas o diferentes
arcas,

Aniculos y enurevisan espoviatizadme  acerca
do adelmtor cienfiticos cn areas como la
Fisica, 1a biolopa sproindusna,
AToNonLa MC.

Miscelanes en oMo a emns de  interés
vienttico .

2 ;Conw vex?. Revista de Divulgacion de 1a ciencia de ln UNAM. Secadn: (Qué hacer? (A donde ir?,

abnl 2002, p 37

Iatat:)
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En Intemet ¥

Pagina Caracteristicas

W CleTCLEIeL. COIR Trma shre tormas rebanonados
<on la finca laquumica y ia
oloma de manera sccesible,
diverixda ¢ unteromae

Wrw ULV CITUITL INsn mX Informacion «iverm sobre fixica,
mologe, quimea, nuopologia y
maematican,

Wwwy 280CEIeN CONMYaaouImx’ Un evpaw en espanol dadicsdo
en Fu hvalidat a divalgar in
CQ£1103 CON Uun Gurno ETACING Y
juvenil. ademas de la vanaimt de
temuas preseruadon ¥ M1 seccion
de nouaas

www . divilcacom Porml en espafiol ghie adopa
fooms de un penddico
alectronico con una seccsdn de
franos célebres relmionaim von
1a cencia y ia tecnologia.

Para el divulgador Luis Estrada hay tres cosas basicas que s¢ deben atender en

el ramo de la divulgacion de la ciencia:

1 - La umencia de consolidar lo logrado a fin de comtar con una base firme

consccuente.

2. - Advertir que una causa importante de los problemas para divulgar la ciencia es el

escaso valor que se da a ésta en los medios académicos y.,

3.- Reconocer que por ahora el fumro ¢s inciento para quien quiera ser divulgader

profesional.'®

En México, la ciencia, la cultura y las artes, han sido un gran mito, por muchos
afjos estas palabras han estado olvidadas, reducidas a ciertos prupos muy estrechos,
ahora la situacion empicza a cambiar, pero atun no se transforma del todo, algunos vicios
clitistas de hace 20 aftos prevalecen ahora, esto coloca a la ciencia y su divulgacion,

ante una grave crisis quUe necesita ser rescatada de urgencia.

El rescate bancario, Ia creaciéon del Instituto Fedeml Electoral, la inseguridad, los
cambios a las leves, el pewdleo y su explotacion, la anhelada busqueda de democracia,

'S ydem.
'* ESTRADA. Luis, Op. ct. p. 75
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son prnondades esenciales del paisl pero no se pueden alcanzar estos objetivos, mientras
el conocimiento cientifico sea negado a la gran mayoria de la poblacion, muchos de los
problemas que enfrenta Néxico serign resueltos, sin tan sélo se tuviera una cultura
cientifica Presente y pasado s¢ conjuntan para brindar las herramientas que permitiran

transformar el futuro.
1.5.1 Obstiaculos ¥ desventajas

La histona de la divulgacion de la ciencia ha tenido mas piedras en el camino que
cualquier terreno rocoso. La realizacidn de tan valiosa labor, tene grandes dificultades
para prosperar, la mayoria de c¢llos relacionados con los politicas gubernamentales de

los diferentes paises.

Actualmente, ¢l conocimicnto cientifico no es un tema de masas, sobre todo en
aquellas naciones donde ¢l mercado rige de manera sbrumadora. Estados Unidos ha
desarrollado un gran avance tecnoldgico v cientifico, pero sus ciudadanos aun no
comprenden bien el sentido de las ammas biologicas. una especie de panico incontrolable
se¢ ha apoderade de gran parte de la poblacidén. El hecho de desconocer estas conceptos,
genera la reproduccién de ideas erréneas que nada tienen que ver con la nealidad. Los
esfuerzos por divulgar la ciencia, no son suficientes pam cubnr las demandas del
pablico interesado, ni tampoco ha recibido el apoyo necesario, una especie de circulo

vicioso donde la divulgacién de la ciencia baila con la mas fea.

Un problema aun mayor es ¢l sistema educativo de cada pais. en el caso de
Meéxico este sistema nunca ha generado una verdadera cultura cientifica; en la primaria
los maestros cncargados de la censeflanza basica, poseen conocimientos cientificos
limitados, aunque resultan habiles al implementar técnicas pedapdgicas. despuds esta la
ensefianza media superior. donde profesores y profesoras ticnen bastos conocimitentos
en el ramo cientifico. pero carecen de técnicas didacticas, sobre todo. en mancjo de
grupo: todas estas contradicciones en la educacion, taen como resultado un aprendizaje
carente de bases y sigmificados para los alunmos, debido a que ¢n ocasiones lo que

vieron en ¢l salon de clases. no tiene mucha relacion con la realidad.
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“Las diferencias y malformaciones del 7 vo, dos a las tradiciones y
demas araduras culturales, han creado en la poblacién una sene de acnvidades
negatrvas hacia <l conocimiento. y ha generado vistones imprecisas, contra las cuales

el divulgador debe luchar durante, o antes de realizar su labor. "7

Entonces. divulgar se convierte en una tarea utdnica que lidia con una prictica
docente mediocre, y la parcelacion del conocimiento del mundo, se tata asi. de un
abandono que parece comaodo, sobre todo para los gobiemos. En este juego caen
también los cientificos. quienes se inclinan a pensar que la divulgacién es la altima
alternativa denwuo del desarrollo de su campo laboral, en pocas palabras, divulgar para
ellos, ¢s una actividad devaluada en ¢l ambito académico, se enfrenta ast, la falta de

divulgadores.

Otro problema para divulgar la ciencia, es ¢l de su alcance, ¢n términos
generales las Universidades (UNAM) son las dnicas que fomentan Ia cultura
divulgadora, sin embargo. la gente que asiste a las acuvidades de muscos, medios

masivos, conferencias ctc., es todavia muy reducida.

Para finalizar. es impornante mencionar que la accién de divulgar ciencia ¢s tarea
de un grupo muliidisciplinario, donde se conmunten los medios ¥ recursos de cada uno
de los profesionales. Es necesario dejar atrds la vieja nfia entre "Ciencias exactas™ y
“Humanidades”, hay que abandonar los prejuicios sociales y los egoismos que hacen

sentir al profesional. que su drea es la Unica o Is mds imponante.

Todos estos obstaculos pueden vencerse con un tanto de voluntad ¥ un poco de
entusiasmo, pero resultaran ¢n vano mienuras no  eXistan los recursos financieros
necesarios . si las autoridades descuidan este ramo del conocimiento. estd condenando a
la mayoria de la gente a la manipulacion y el engafio, la divulgacion de la ciencia es un

proceso creativo gue se presenta no como un lujo. sino como una punzante necesidad

social.
e ¢ 3
TESIS CON
d ATV ‘T
FALLA DE ORIGEN
Y PASTRANA Q Aruceli. Ay s absticulos en ef d e de las actwulades de divigacion
de la ciencia. Indo cn La div en ha div isn de la ciencia Memorias del . Congreso

Nuctonal de Dr\'nlg‘&'(\n de A Tienaa p. A2
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CAPITULO I/

CQUE ES EL MUSEO DE LA
LuzZ?

CGrafco 10

“Los primeros Rombres creados y
se lle on ¢f Brujo de la Risa
Fatal. el Brujo de la Nocke, ¢l D\ ided
y el Brujo Negro... Eslabu dotados de
inteligencia y consiguieron saber sodo lo
que hay en el mundo. Cuando miraban,
velan al instante lodo lo que esmba a su
alrededor, y ¢
el arco del cielo y el rostro redondo de la
fierra... (Emtonces el Creador dijo): Lo
saben yva todo... ;qué vamos a Racer con
ellos? Que su vista alcance sdlo a lo que
estd cerca de ellos, gue sdlo puedan ver
una pequefia parte del rostro de la tierra...
ZNo som por su maturaleza simples
criaturas producto de nuesiras manos?
cTienen que ser iambién dioses?™

Popol-Vuh de los mayas-quiché
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El Musco de la Luz nace por una punzante necessdad de divulgar la ciencia. s por eso
que en este capitulo se habla a fondo acerca de las caracterisucas principales que dieron
luz a este provecto su onpgen, conterndo ¢ histona; al abordar esus tematicas. se puede
utithizar un lenguaje diferente, emplear la descnpeion y namacion pama transformar las
stgutentes paginas en un resprro hiterario. Un capitulo donde el lector conozea el Nuseo
de {a Luz v al mismo tiempo, entienda su imponancia ¥ trascendencia.

Es necesano menciomr que estas pagmas harin referencia frecuentemente a las
entrevistas reahiziadas con la Doctora Ana Maria Cetto y a la Bidloga Pilar Conweras
Irigoyven subdirectora del Museo de la Luz. ademas del archive y Proyecto Conceptual
del propto museo. por considerarlas fuentes de contacto directo y fundamentales para el

desarrollo de este capitulo.

2.1 Asi fue... Clencin, Arte ¢ Historia

Un museo para divulpar la ciencia es casi siempre una oportunidad para cambiar v
renovar las 1deas acerca del nundo, este es el caso del Museo de la Luz  lugar donde
nace un pProyecto dque atn sigue  cosechando frutos, sobre todo por su singular

caracteristica de albergar de manem armomniosa ¢l arte y la historia junto con la ciencia.

Esas paredes son carcomidas por la tuz de la histona, por los mumnales del
recuerdo. por los equipos que se conjugan con ¢l vitralismo., por aquellas calles del
centro gque hablan de evangelizacion y conocimiento. Nada de esto tendria sentido sin el
concepto Musco de la Luz. Pilar Contreras Irigoyen es la subdirectora de este magico
museo, ¢lla hablo en entrevista (Ver Anexo B). acerca de la novedosa propuesta
“El Nusen de la Luz se plantea como un museo interactivo, pero en un principio no se

estaba integrando esta prop a lo gue habia; mucha historia que era absolutamenite

innegable v mucho arte que eru pl 2 isible. un descubrir, ¢l museo

nos ha enseflado la impartancia del muralismo, vitralismo, de los jesuita. como que
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todo mundo mtuye, pero que nadie sabla que tan importante ¢ra como responsables de

la educacion de nuestros ancestros. ™

Pura conocer la lustona de este recinto, es necesario consultar dos materiales
tibliogrificos de vital impornancia en este ramo, uno es ¢l libro de Clementina Diaz y
De Ovando, “El Colegio Maximo de San Pedro v San Pablo™, editado por la
Universidad Nacional Autéonoma de México en el afio de 1985. El segundo titulo es
“Restauracion Jdel Antiguo Templo de San Pedro y San Pablo™, recoptlacion hecha por
la Direccidn General de Pamnmonio Universitario. UNAM. Estos dos textos serviran
como buse para la redaccion de este apanado.

Referirse al Musco de la Luz no significa solo equipos que al apretar un boton
recrean un relampago o la funcion de la vista. todo por obra y gracia de la luz: o de ias
VITrinas ¢n cuyo mienor se encicrman celosos fragmentos que relatan la existencia de
este fenomeno extruordinario. Es necesario avanzar un poco. ir mas alla, para escuchar
los mumullos de los viejos muros, testigos de un pasado, no solo del Antiguo Templo
de San Pedro vy San Pablo, sino de una parte de la historia de México que se remonta
hasta tiempos de la colonizacién, para ser mas exactos, al afio de 1572

El @ de septiembre de aquel afio, los misioneros jesuitas (La compadia de Jests
se funda en 1534) desembarcaron a la Nueva Espafia pam cumplir con un propésito: la
apertura de establecimientos educativos de excelencia para difundir ¢l evangelio. bajo el

precepto: “instruir a los nifios v a los rudos en la doctrina®,

El lugar idoneo para tal mision lo encontraron al nomeste de la Plaza Mayor.
gracias 8 fos cinco solares (los solares donados eran predios que en la actualidad se
limitan por las calles de Venezuela al norte, Carmen al poniente ¥ San ldefonso al sur),
donados por ¢l minero Alonso de Villesca, a ¢llo se suma ¢l ofrecimicnto de 300
trabajadores por pane del cacique de Tacuba, para iniciar la constnuccion de la primera
iglesia de la orden.

Durante los trabajos de construccidn se cred ¢l Colegio Maximo de México o
Colegio Maximo de San Pedro y San Pablo, el 18 de octubre de 1574, con ¢] fin de
cumptir la labor educativa, ¢l principal fin de la orden.
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Todo estaba listo. asi que la edificacion del Colegio comenzd en 1575, y {inalizé
en el afo de 1603, El disefio v algunos clementos, como la cupula de mamposteria,
estuvieron a cargo de Lanos considerado ¢l Gnico amquiktcto ¢n ese momento, y del

hermuano Lopez de Arbaiza, respectivamentce.

El recinto se enigio pornando detalles caracteristicos y Gnicos en la Nueva Espafia
durante esa ¢poca. como los domos (1583) v la cupula de la iglesia. es impornante
resaltar también los muros hechos enteramente con tezontde. Todo ello en conjunto
representa la clasica planta de cruz latina con capillas cniptocolaterales. Aflos mas tarde
se construyd una capilla ubicada en el extremo nornte de 1s iglesia, ésta se convertiria en

Ia morada de Carlos de Sigienza v Gongora” hacia 1700,

Srafice 12

N C'tlm de Sigoenza y Gougom (1635-1700). Esvnwr y aentifice mexcwiw. Profesor Jde astronomsa y

reakzy }; trabmos  geograficos. Fue awtor e la namawon hstonco-novelesa
Infortunios de Alonso Rumnirez (1662). Exenbid taimbign Litra astronénuca (1691), awre ouvs, notables
por s posiaon razonabstl y su erudicion, desde poduras  antamisotélicar. En 1662, el emmitor
nov Jg a ks Co e Jasur donde permanecio durante ﬂzl: mos. En fa Real y
Pouunn:w Universidixd Jde Mexro, Sigucenza y Gongora fin teologin y fil f. Con
relanén a la fibsotfia Sigilenzy ¥ Gongora se idantifica mas con ¢ pensamicnto catempio, baxjo am ¢t
madonaliano ¥ no con ¢l ewolmtiasmo. la dodnna mlpcmuc durmic In edad mcdn que =gue los

pPreceptos anstotélicos. Sigienzn y Ghongord mpraacmo el b brarre en M de su amplio
onocmienteo tato  en el ambito : BErO i msnogmﬂa. geognafin y
magematicay, como en ol humausuco: hl.:nnunx hk:so[h. i it cte. Sigoe: zots legd a la
Compaia de Jexus su T o8, e,

T ditm. T3 de agosto del 2002,

hup//redescolar. [LCE.«du.mye 3 £ N
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Pero los detalles no terminaron ahi,. ese mismo afto nuevos elementos vistieron

su intenor, ennqueciendo 1a obra con omamentos de estilo barroco durante la época de

oro de la Compaiiia de Jesiis.

Sin embargo, toda grandeza, uende a ser aniquilada, y el dominio jesuita no
pudo escapar a este hecho. algunos acontecinuentos politicos y religiosos en contma de
la orden dieron como resujtado la expulsion de la Compaiiia en 1762 y, posteriormente

e destierro en los estados pontificios.

La reaccién inmediata es obvia: la profanacion. Comienza ¢l desmantelamiento
v destuccion del recinto con el fin de obtener algun lienzo. imagen o e¢lemento de

valor; de esta maneru la suntuosa ornamentacion de la Iglesia quedo desinegrada.

Para 1784, cl antiguo Colcgio se convirtié en la nueva casa del Monte de Piedad,
ademas de compartir espacio con un cuartel, y el drea de la iglesia fue utilizada pama

sepulcros.

Tuvieron que pasar 29 afios para que ¢l Papa Pio VII restablecicra la Compafiia;
ya de regreso. los jesuitas recuperaron ¢l Colegio de San Ildefonso al igual que el
Colegio Maximo, no obstante. Cortes de Cadiz ordend la dispersién de los jesuitas para
1820.

Nuevamente ¢l culto religioso abandonaria el lugar para dar paso a los asuntos
politicos shora con la instalacion legitima y oficial del Congreso Constituyente el 24 de
febrero de 1822, El antiguo Templo se convinio en testigo de los dificiles momentos
por lo que atraveso ¢l pais como nacién independiente. En mayo de ese mismo afio
Iturbide presta juramento ¢n el recinto del Congreso, donde fue coronado; sin embargo,

meses mas tarde ¢l Emperador disolvio 1a asamblea.

Un par de afios despuds se reinstald el Soberano Congreso Constituyente 3 se
llevd acabo la firma oficial de la primera Constitucion Federal de los Estados Unidos
Mexicanos, el 4 de octubre de 1824, dandoe el cardcter de Distrito Federal a la Ciudad de
Meéxico ¢l 18 de noviembre. Pero tue efimero el tiempo que ¢l templo funcioné como

edificio gubemamental.
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Postenonmente, por una temporada, la antigua iglesia jesuita recobraria el
caracter religroso al recibir a la virgen de Loreto, debido a que su templo se encontaba
en malas condiciones, hasta 1850 cuando el lugar volvid a cerrar sus puenas. Al afio
sigulente, s¢ convirnd en biblioteca del Colegio de Sun Gregono. por @ afios. Luego de
este uso, el edificio sutnéd modificaciones tanto mnternas. como extemnas. Ello favorecio
a que s¢ instalara en el recinto ¢l Colegio Militar, un cuartel ¥ la ocupacion del espacio
para almacenar forrajes. Asi mismo el edificio fue uulizado como almacén auxiliar de la

Aduana.

Para 1884 el ruido de las botas militares que retumban con ¢l eco, ¢l sonido de
las armas listas para entrar en accidén y las voces de los altos mandos dando érdenes
desaparecieron, y ¢l panorama del lugar dio un giro al colocar mesas redondas, un gran
escenano y luces de colores: ahora el inmueble se transformo en café cantante, Hamado

“El Paraiso”, aunque con poco tiempo de duracion.

Mas tarde ¢l recinto se integrd a la escuela correccional "Lo mameiucos”, 1a cual
funciond hasta principios del siglo XXX y se utilizd brevemente como taller tipografico.

En los afios siguientes, se le dieron diferentes usos. desde casa pam dementes,

hasta caballeriza y cuanel. quedando a disposicion del ejército.

Y a lo largo de esa incesante historia, no podia faltar ¢l ante; necesidad exclusiva
del ser humano, forma indescriptible de expresar sentimicntos y pensamientos. San
Pedro y San Pablo fue revestido con un deslumbrante atuendo: El muralismo...

Previo a la trmansformaciéon del recinto. aquel espacio habia pasado por
camalednicas facetas antes mencionadas. Es en 1929 cuando el inmueble se integro al
Patrimonio Universitario, luego de que José Vasconcelos. quién en 1921 fungia como
ministro de¢ educacion, solicitd la donacion del edificio colonial a fin de que fuera

restaurado.

Vasconcelos fue el responsable de que el Antiguo Templo de San Pedro y San
Pablo cambiara totalmente su imagen. La Revolucion Mexicana habia sido la causante
de un ambiente nacionalista que inundé las salas de discusiones, congresos y centros de

cultura. Educacion para todos era ¢l estandane, ¢l folklore se convirtié en el punto de

TESTS G0
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inspiracion de los creadores en arte plasticas y visuales. E]l mundo se transfonmd y las

ideas de un pais mejor eran el suefio mas apremiante de miles de mexicanos.

Es en este contexto que e¢n 1922 se instalaron las oficinas de la "Compailia
Nacional Conua ¢l Analfabetismo™ al 1gual que una escuela de musica y un museo
industrial en 1928, sin olvidar ef anexo de la “Academa de San Carlos®.

José Vasconcelos decidio asi ser uno de los representantes del espintu
nacionalista, se comenzaron a pintar las fachadas. romper modelos, acabar con los
paradigmas. Habia que: Uenar todo de mensajes penctrantes ¢ imagenes cargadas de
color. fue en esta escena cuando el ex templo se dejo acariciar por los pinceles de los

muralistas.

Navier Guerrero (Pintor, iustrudor y artista visual ., considerado por sus
compafieros muralistas como el arquedlogo de la técnica, el obrero y sabio del oficio
1896-1973). emprendio la aventuru, la cipula de la capiila del reemmto se ilumino de
azul. La obm... “Los signos del Zodiaco” en 1921, un muril que mds tarde se convertiria
en el ponero del movimiento mexicano. Los signos del Zodiaco fue también una
graciosa ironia “Las constelaciones zodiacales en ol mterior de una iglesia enstiana ™™
las ideas cambiaban cstrepitosamente hacia ¢l modemismo. Y en esa misma ruta
aparecié Roberto Montenegro. ferviente amigo de la causa Vasconcelista. A ¢l se le
otorgs la gran responsabilidad de dingir ¢l proyecto general de la decoracion: colabormn
con ¢l Jorge Enciso y Navier Guerrero, quién trajo de Guadalajara al experto anesano
Hemilio Jiménez éstos dos ultimos fabricaron los suefios que serian plasmados en la

piel de aguel recinto, domos, arcos, jambas v pilastms revestidos con ¢l color del arte.

Goifies 13

¥R cvuraion del mtigno Templo de Sw Pedro y San Pablo. Direvcion Generul de Patrimonio
Universitano, UNAM. p. 33.
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Flores de camelias, granadas, loros, faisanes, codomices, venados y jartones de
Talavera, parecen ser algo mas que una simple decoracion, son esencia del senumiento

mexicano, son esperanzas pintadas de tonos rosas, azules, verdes y amanilias.

Y parma acompafar el azul de los “Signos del Zodiaco". Robeno Montenegro
pintd su "Arbol de la Vida®, "La danza de las horas” o “El arbol de la ciencia®, ahi se
guardan un sin fin de significados; nujeres que rodean la iz hunana. valores, culturas
y tradiciones que¢ se plasman en vestidos y detalles, el olor a México se respim en el
temple de ese muro que a pantir de 1921 se transformd en ¢l eterne vigilante y testigo de

todo lo que sucederia dentro de San Pedro y San Pablo.

Grifico 14

Perc la magia no concluyo ahi. la decoracion del inmueble esta incompleta sin
los vitrales, colosos que filran la luz en una gran gama de colores. “La vendedora de
Pericos” y "El jamabe tapatio®, asi como ¢! “Escudo Universitano™ son ya un hermoso

caleidoscopio del folklore mexicano

Grince b

Viuales con una gran cargn  estética ¢ histonca, los dos pameros fueron

disefiados por Roberto Montenegro. en aquellos vidrios se recupera la joven tmadicidn
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del vitralismo en nuestro pais “que comernszé a mutad del siglo XIV, con la lUegada de
artesanos extraryeros. Que fundaron fabricas de vidros y talleres en Texcoco*®

En cuanto al Escudo Universitario. simbolo  progresista y reflejo del espiritu
latinoamenicano. su diseflo estuvo a cargo de Jorge Enciso. v la labor anesanal de los
tres vitrales la dingid Ennque Villasefior. Sin duda, un grupo de artistas que fabncaron

una realidad perdida en luces de colores muy parecidas al arco iris del clelo.

"t.a vendedomn de pencos” y "El jarabe tapatio”. tienen la vartud de ser los
primeros  vitrales en trabajamse con la técnica Jde emplomade, al menos en México., Una
serie medio atrancesado. curoperzante  del modermismo  gue se conjunto con ln

recuperacion tradicional de los tipos de pemsonajes de la vida popular del pais.

Goifeo 17

Cromatismo solidos que transmiten la juz, Jdejando pasar algo de conocimiento...

la tuz.

Y por ditimo, no hay que olvidar a los vigias serios, portadores sabios de mas
historia: Los Atlantes Indios; torsos desnudos. bmzos que doblan a la altura de la cabeza

¥ Ibidem, p. 41 TT‘QIS CO.!\I
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de modo ] que el espacio gencrado por esa posicion sirve como base para cnornmes
bundejas decoradas con motivos florales. Estos tres gigantes guardan cclosos el nombre
de su creador, un artista anénimo que trascendid mas alla de las figuras de concneto.

En el atrio, como en espera de los visitantes, se encucntua ¢l busto en mameol de
Dante Alighuert, engido sobre un esbelto pedestal del mismo matenal y en columnas

déncas. El busto del poeta italiano fue donado por el gobiemo de ese pais en ¢l afio de
1921,

€Srdfien 1@

Un hecho lamentable en este incesante andar, se presentd en 1933 cuando se
lleva a cabo ia apertura de la calle de Venezuela para dar continuaciéon a las nnuéuns
calles de las Cerbatanas y la Perpetua. ello representd ¢l golpe final para la destruccion
de gran pane de lo que fuera ¢l Colegio Maximo.

Aun asi, continuaron las uansformaciones del edificio, y ahora 10cd ¢l tumo a la
Hemeroteca Nacional la cual s¢ inauguré en 1944, las obras de adapucidén estuvieron a
cargo del arquitecto Alfonso Pallares. Desgrnciadamente, dumante este mismo afio. el
magico murmal “El arbol de la vida”, fue restaurndo sin contar con el penmiso de
Montenegro, quien molesto por el mal uubajo y ¢n desacuerdo con la técnica empleada,
desconocid como suya la obra, sin embargo, 1a pintura no se corre, resiste al pasado v al
futuro...

Luego de 33 afios, este archivo hemerografico se trasladé a Ciudad
Universitaria, dejando al edificio en completa soledad por poco mas de 2 décadas.

31




Escober y Partuea LQue €3 el Museo oe 1a Lur?

Es hasta ¢! 18 de noviembre de 1996 cuando ¢! Museo de la Luz abno sus
puecrtas pam offrecer al publico un espacio donde interactuar con la ciencia, un lugar que
aun tiene mucho que contar., un recinto que no se¢ compara Con Ningun oro en ¢f mundo.
¥ no por ¢l hecho de divulgar la ciencia, sino que en esa hermosa labor lo acompaiia el

arte y la historia como inseparables compaiicros.

“El lugar es tremendamente rico por que reune ciencra, arte ¢ historia. componentes de
nuestra cultura. Ha stdo un aprendicaje compunto y muy interesante sobre todo, ¢l estar

en un odificio con mas Jde 325 aRlos de edad... creo que todavia tenemos mucho que

aprender”, Pilar Contreras Inigoyen.

2.2 El reto: un proyecto en onda

La historia comenzo hace 400 afios cuando la Universidad se convintido en uno de los
principales pilares de la sociedad mexicana. La difusion de la cultura, Ia ciencia, el arte
v la historia se transformaron en la base del conocimiento y la ensefianza universitaria,
dando como resultado una gran infraestructura cultural de las mejores en el mundo.

En cste contexto. la univemsidad vio nacer infinidad de proyectos que reflejan Ia
esencia de esta gran institucion.

Alla por 1993 v 1994 sumgio la idea chispeante de crear un lugar para divulgar la
ciencia. La Hemeroteca Nacional que se alojaba en el amiguo Templo de San Pedro v
San Pablo se trasladé a la zona cultuml de Ciudad Universitana ¢n 1977, Las paredes
del templo se quedaron abandonadas entre penddicos y revistas olvidados, ya no se
e¢scuchaban los constantes pasos de los esmudiantes buscando en las paginas de la
historia, tampoco se oia ¢l sonido de las fotocopiadoras, poco @ poca s energia parecia
esfumarse en aquel espacio.

Este recinto vuelve otra vez al acostumbrado silencio, pero ahom por casi 20
afios, ¢l polvo, v las telurafias csperaban ansiosos ser sacudidos para gue asi regresara la
vida,

En esa época, José Sarukan. entonces rector de la Miaxima Casa de Estudios,
escuchd aquel silencio y decide llamar al doctor Jorge Flores. director del Centro
Universitario de Comunicacidn de la Ciencia pam elabomar propuestas sobre temas con

Ia idea de instalar un museo cientifico.




Escobar y Parveza 2Que es el Museo de Ia Lur?

£l pnmer planteamiento fue hacer un centro que funcionam como extension del
Nuseo de las Ciencias Universum, sin embargo este proyecto fue rechazado por
considerarlo disfuncional.

Y las ideas volaron, flotaban melddicas en ¢l aire y en la mesa de discusiones,
por fin surge la propucsta, es decir. se les prendid el foco, el tema sera... la luz, un
fenomenc pam muchos misuco, divino. antisnco, trascendental y, por supuesto,
cientifico Estas fucron las razones para que el director Flores planteara la idea de crear
el hogar de la luz, un musco que abordara los aspectos mas importantes de esm
maravilla de la natumleza, y nadie podria ser mejor para dirigir tal proyecto que la
doctora ¢n Fisica, Ana Maria Cetto, una investigadora incansable de este terma que la
llevo a escribir el libro La lus, “a mi me bateresé mucha el proyecto debido a que el
tema se presta para ser abordado desde muchos dngulos diferentes™, asi lo comentd en
entrevista (Ver Anexo A) la también profesora Ceno.

Pero... ;por qué la luz? ,qué tiene de especial este tema? jcudl es el significado
de este monosilabo que parece tan comun y comiente? Es entonces cuando se entiende
la esencia del calendano azteca, se¢ comprenden las construcciones prehispanicas tan
altas. como quenendo alcanzar al sol, es posible llegar asi a una conclusion: la luz es la
madre de la cultura en México; este pais tan cerca del ecuador donde <! astro rey rige
¢l componamicnio, pensamiento y accidon de sus habitantes. “El museo es especial
debido a que aborda la temdtica de la luz fund ! para h culturas: la
azteca. la egipcia y las del Afediterrdneo ', asi lo comentd la subdirectora del Museo de

la Luz, Pilar Contreras.
En ¢l Proyecto Conceptual del Musco de la Luz la doctora Ana Maria Cetwo al

frente, formd un grupo de trabajo integrado por diferentes especialisias la mayoria de la

UNAM:

e Los astronomos Salvador Cuevas y Carlos Espejo Piedm, quienes coordinaron
el diseiio de las Secciones; La luz en las estrellas y Naturaleza de la Luz

- Maestra en Ciencias Glinda Irazoque, quien estuvo a cargo de la seccidén
Quimica y Color.

e El maestro Manuel Marin de la Escucla Nacional de Artes Plasticas, quien
disefio la seccion : Luz en las Artes. Asi como los arquitcctos Giovanna

Recchia y Humberto Ricalde.
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e El! Dr Pablo Pacheco Cabrers , quien eswvo a cargo de la seccion que
cammesponde a 13 Vision, ademas panicipd en el dizeiio de la seccion La luz y la
iesfera, junto con {a Dra. Alma Orozco y el Dr. Carlos Vazquez Yanes

Para 1995 ¢l grupo estaba conformado, todos empezaron a amar ¢l rompecabezas
de o que seria el Musco de la Luz siguiendo como principales objetivos la divulgacion
de la cienacia. “Se pretendia que ¢l publico se sinnera arraido y continuara la visita que
lo levaria a conocer los diferentes aspectos de la luz empezando con los elementos
mads sencillos, como los fisicos relactonados con la Sptica. es dectr, con la condianmdad.
Después se avanzaria a un mayor grado de complejidad donde ¢l museo sea un lugar
para aprender y ontender, para recrearse ¥ entretenerse. v también para mirar y
deleitarse con la vista ™, recuerda la doctora Cetto.

Pero quiza ¢l propésito mas importante era logmr en ¢l publico una identificacién
con su entorno, que se¢ cuestionare de todo lo que pasa a su alrededor y, asi, sembrar la
semilla de la inquictud para formular otras preguntas y buscar nuevas respuestas. pero
ante todo, gue el visitante salga con una enorme sonrisa y el deseo de regresar.

Para conseguir ese suefio no existia una varita magica. habia que hacer un gran
estuerzo pam que ¢l museo se convirtiera en realidad, por eso fue necesario un disefio
especial que Huncionara primerac como anzuelo y después como un camino divertido

hacia ¢l conocimiento. “Con ef diseflo de la entrada que es un mural rrlado Somos

hyos del Sol.  se pretende evitar que el visi se o se presione, por el
contrano. se desea que el publico se relacione con el fenémeno luminoso e interactie
con ofras disciplinas como la quimica y la biologia”, asi lo explica la investigadora
Ana Maria Cetio.

Asimismo para  la bidloga Pilar Contreras “La propuesra del Museo de la lLuz, ¢s
integral ¥ en muchos sentidos nnica, porgue noe conozco otro que combine de wuna

manera tarn natural 72 Sirrd les de la cultura y los ofrezca de una

manera tan llana y franca a la poblacion. *

Pero el Museo de la luz no tendria el mismo valor, si se hubiera situado ¢n algan
otro lugar que no fuerm ¢l Antiguo Templo de San Pedro y San Pablo ubicado en el
corazén del centro capitalino, junto a importantes monumentos historicos comwo el
Templo Mayor, la Catedral Metropolitana y ¢l herrmano Colegio de San ldefonso, lo
que favorecia la afluencia de un publico heterogénco, desde vecinos de l1a zona,
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ambulantes, v personas que no saben leer mi escnibir, hasta turistas nacionales y
extranjeros, asi como estudiantes de todos los miveles.

Esta camacteristica podria sonar muy atractiva, debido a que abarcaria una amplia
poblacién de wisitantes, pero al mismo tiempo significaba un gran reto porque era
indispensable adapmar ¢l museo a las distintas necesidades del publico. Tenia que ser
innovadory a la vez, estar ¢n constante renovacion.

Para la doctora Cetwo “El museo de la luz funciona como un respiro entre los
ambulantes y la sobrevivencia cotidiana ™.

Asi también, las condiciones del recinto, un edificio colonial erigido en el siglo
XNVI como iglesia anexa al Colegio Miximo de los jesuitas y usado a lo largo de su vida
para diversas actividades, le dieron un gran valor histérico y artistico que se integré
facilmente a la propuesta de un museo cientifico. “Para nosolros era muy importante ¢l
publico, la ubicacion y el edificio. tenia que haber un didlogo entre el entorrno como ¢es
{a arquitectura y decaracion, y lo que estariamos proponiendo nosotros como grupo de
rrabajo... Esto implicaba poner mucha atencion en el disefo, desde el punto de vista
estético y la presentacién de los equipos. es decir, que todo estuviera en armonia™,
concluyd la fisica Cetto.

Los manteles largos, los equipos listos y las alfombras aspiradas, todo estaba
preparado para que ¢l 18 de noviembre de 1996 s¢ inaugurum el Museo de la Luz, ouo
mas de la Direccion General de Divulgacién de la Ciencia de la UNAM.

Sin embargo, faltaba un gran Jdetalle: el personal que daria vida y movimiento al
recinto, un grupo de gente que vigilaria ¢l buen funcionamiento, desde la subdirectora

hasta Jos anfitriones, todos trabajando para brindar un mejor servicio.
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Para ilustrar amphamente la posicion que ocupa el Museo de la Luz denwo de la
DGIC, se presenta el siguiente organigrama:®

DIRECCION GENERAL DE
DIVULGACION DE LA CIENCIA

[

DIRECCION DE MUSEOS DIRECCION DE
E €0 VINCULACION

MUSEODE LALUZ
Pllar Contrevus

MUSEO DE LA CIENCIAS

“UNIVERSUM™
Julta Taguna

# Archivo Museo de laLuz, 2002,
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A contmuacion x muestra el organigrama del Museo de la Luz y las funciones que llevan

acabo las diferentes areas admmistrutivas de este museo: ™
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Pisr Cantresas Irisoven

o
Servicios Técnicos
Leticda Enriquex

|

i
Servicios Académicos
Issias Hernandez

I

] I
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Unidad de
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Envio de la rebwion de iwrnadades v nusenales

promoaoiules
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Alenienm alos medis faliEmdo 01 INgEreso Y70 eHIresisun. «
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A
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Atacion asus reporneros fhalitando su ingreso yo

Lw entrevistas o maenales quu n.qmutn
y

Atencwn a v

108

Relandn con serupaiones ¥ inoaaiones veanuales que
faalaun la comuniciaon con el entomo.
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y
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4 Archivo Museo de la Luz, 2002,
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El sueflo se convirtid en realidad, el antiguo Templo de San Pedro y San Pablo
dejd atras los dias de silencio y ahora se escucha el vaivén de las risas Jde nifios y
adulios. entendiendo  mejor su coudianidad y transformando el mundo ¢n uno lieno de

tuz

2.2.1 Imagen Institucional
Para fines de la Campafia Promocionsal pam el Museo de la Luz es furudamental
tomar en cuenta . los valores, filosofia , mision. etcétern de Ia institucidn; esto permitira

tener una base sélida pura ¢l desarrollo del discurso promocional.

El Musco de la Luz , es comparable en su funcionamiento al plan  estratégico y
operative de una institucion, debido a que maneja aspectos como la mision, f{ilosofia,
vision ¥ objetivos. que integran la imagen institucional. importante para  su relacion
directa con la  sociedad. Para el publicista Thomas F. Garbett “Todas las
corporaciones fene consciente o inconscientemente , una identidad v provectan algio

rpo de imagen "

En este sentido, este aspecto es importante pam la sobrevivencis de cualquier
institucion. ¢l publico identifica los aspectos negativos o positivos de ésta segin su
imagen. Por ello ¢l Museo de la Luz se rige bajo cientos lineamientos, establecidos por
la Direccidon General de Divulgacién de la Ciencia. de la cual depende el Museo:

e ;Quidnes somos? Nuestra Mision: La  Direccidn  General de
Divulgacion de la Ciencia (DGDC) es la dependencia de la
Universidad Nacional Autonoma de Meéxica (UNANI) encarpada de
comunicar y promover la ciencia ¥ la técnica al resto de la sociedad.

Ciafico 0

¥ GARBETT. ThommF., mm orporaiva, Como « ay provectgle p. 3

* Para un progr orpo; "IN CX PTErTe] Litikd tener uny mison
corpmmva moniuda Se e dc un imlo que o el basico de la compania
de ¢ua, sus objarivos ¥ sus pri i i on los que

la computia es y lo quz qu.u:re legaw a ser. GARBETT, Thomas F. Op <., p. 14,
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- < Que hacemos? : La DGDC se cred an octubra de 1997 con ol cbstivo de

lae - de divy WON de ta ciendca, desmolaxias & io mrgo de

mée de ros décades an la Universdad. he sato pi de asts actve -n
México.

- & Cudd an Nnuestra flosofia?: ta DGOC he ido como fil ol servir a ln
socisdad pam que la oyt thene Pans de e culh 3
ello, desarvolla y construye i v de
accesibles, atrecthivas y signi . para cusak persona. Cuenta con
profess de i di o v rikm aln on de o A
convocaar X 12 08 UINver pars QuUe et v on o

diferente s tareas de la divuigacidon.

En ¢! libro “Planeacion estratégica aplicada™ de Leonard D. Goodstein se define
la filosofia de una empresas. compaftia o InstitucionN. como un conjunto de valores

que hablan de la forma de wmabajo aspiraciones y comportamiento a futuro de la

organizacion.

- 2 Cunl son nuestros veailcres? (extraidos de la filosofia):
Searvicio a la poblacidn.
Catidad sn ided v cor id (10 .
Actushdad en msterales y ac dad: de divul
Intsgracion de diferentes sspecialistas.

- También.... Lea DGDC apoya al si o nacional, a travéas do la

no fo d, o . On de e sgos v reslkzs o9 LD QUS PEITTYEEY

un mejor desarrcfic de la dive ion y au 1] ion.

- 4 Cund a» nuestie vision? : ta DGOC nwnta iy i imager > qun e

tiene de la ciencia y la cnica por uNa NUeve Vi on & que se disfruta ol
conocimiento y eate forme parte de nuestra vida cotidiana.

- NL weas de a0 | Para cumply con estos abjetvos s DGDC cuanta con
dos grandes dross: La Dirsccion de Musaos, s rwisye al Musso Urivermusn y ol
Museo da la Luz (ubicado en el Cantro Hetonco), asicomo el Programa de
E ciones | . Estme dreas i 4 ol adificio dad
Museo Universum, ubicado en ia Zona Cultural de Casdad Universitaria, a
axcepcion de! Museo de s Luz, el cual st ubicado sn of Centro Histdrico.?3

2 s wea g Sseen oot | 13 de marze del 2003,
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Sin duda la Direccion Geneml! de Divulgacion de la Ciencia o3 una de las instituciones
universitarias que se preocupa por brindar informacion cientifica en el pais. v la  forma
de acercar ese conocimiento a la poblacion, desde que fue fundada la DGDC ha
eswablecido claramente sus objetivos y metas, ¢s por ¢so que actualmente es una de las
instAncias mas umportantes a nivel nacional en materis de divulgacion y cuenta con un

amplia infraestructura para cumplir sus funciones.

2.2.2 Imagen Musco de ta Luz

Como ya se habia mencionado antenomente, el Museo .de la Luz pertenece a la DGDC,
se rge bajo sus nusmas normas y conceptos. pero de acuerdo # su naturuleza
monotemiuca . su ubicacion geogrifica ¥ su contenido particular de historia del recinto

y obms anisticas. el Musco de la Luz es independiente en cuanto:

Objetivo: Divulgar la Ciencia, asi como apoyar a la enseflanza formal ofreciendo
experiencias  utikes al desarvollo de las habilidades mediante la propuesta

museistica.

Mision: Posicionar al Museo de la Luz, dentro de la oferta cultural de la ciudad
de Meéxico, como una propuesta novedosa ¢ importante que facilita y promueve
¢} acceso del publico a la cultura en general y a la ciencia en particular.

Comunicacidn: El museo no cucmta con sisttmas de comunicacion e
informacion de acuerdo a sus necesidades . esta labor la realiza la DGDC a
través de la Direccidon de Vinculacion la cual se encarga de aquellos aspectos de
la divuigacion relacionados con los medios de comunicacién v la eduecacién no
formal. De manem interna, los wabajos de comunicacion se realizan de manera
integral, con panticipacion de las autoridades, asi como de los prestadores de
servicio social en el area de disefio, y de los becanios con conocimientos en

comunicacion. disefio, pedagogia. otc.

Magnitud de la institucion: Pcr su nmgnitud podemos decir que el museo es

una institucién mediana, pues aunque vanante en ¢l numero de sus miembros,
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llegn a casi cincuenta. entre  becarios, estudiantes de servicio social,

restaumdores, personal administrativo y sindicalizados.*
El Musco de Ja luz cuenta con logotipo y slogan propios en su imagen :

Slogan: Ciencia, Arnte ¢ Histona en ¢l Centro Histonco.

Logotipo:

Grifco 2l

2.3 Rifagas de Luz. Las secciones del Museo de la Luz.

Cruzando el vacio a toda velocidad. eliminan Ia oscuridad con delgados surcos que poco
a poco iluminan ¢l ambiente, son las impetuosas rafagas apoderandose del Museo de la
Luz Con un notwable instinto de aventura viajan de un lado a owo con ¢l afan de
conucerse vy saber de lo gue son capaces. Cada una toma rutas diferentes, al final del

camino se reunirin y habra mucho que contar.
1) NATURALEZADE LA LUZ

"No nos preguntamos qué prapdsito atil hay en ol canio'de los pijaros, caniar es su deseo

desde que fueron creados para tar. Del mi. modo 1o d ‘ preg 05 porqué la
mente humana se proocupa por penetrar los secretos de los. civlos... La diversidad de los
fendmenos de la Namraleza es tan grande v los tasoros que encierran los cielos tan ricas,
precisamernte  para quce la mente del hombre nunca se encuentre carente de su alimento

&disico . Josannes Kepler.™®

** Proyecto Conceptual del Museo de laLuz, 1996,
* SAGAN, Cart. Op. at., p. 5.
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Grifies 2

La primera de estas rmfagns se dinge a un lugar extraordinario. como buena
viajera se prepara pama miciar un agradable recomdo, traza una ruta via adrea y se fija
un objctivo. Namuraleza de la luz. Durante cl trayecto se percata que su estado de animo
es nruy voluble, a veces s¢ compona calida v uuliza el sol. el fuego y las bombillas
eléctricas pam extenonzar esta sensacion de luz v calor a la vez (incandescencia) Otras
veces se¢ entrepa por completo, actia fria, sin descos de desprender calor pues ¢l gas que
invade el ambiente se lo impide, ¥ ahora la vemos en el rayo, la luciémaga, la lampara

de luz negra, y una colonda luz liquida Quminiscencia).

Los abruptos cambios cesan por ¢l momento, ahora inquieta, la rafaga de luz
observa el atrayente panoranm. una gama de objetos estan frente a clla, sin pensarlo se
dinige hacia ellos para presentarse: [0s primeros son instrumentos ansparentes. la luz
puede viajar a través de ellos y conocer su interior (ransmision)., pero. algo extraho
pasa con los segundos. son opacos y misteriosos. al tener cerca Ia luz, la atraen hacia
adento y la aprisionan sin dejarla salir, perdida en el interior (absorcion). La cantidad
de Juz en la rafaga que logrd escapar de los cucerpos opiacos encontro algo divertido por
hacer, va y viene entre las superficics brillantes: choca en una direccion y rebota hacia
otra por ¢l brillo que no la deja pasar (reflexion). Uno de esos choques la lleva hasta los
prismas, denro de los cuales experimenta algo raro; s¢ da cuenta de que al dejar el aire
y entrar a oro medio Su nuta no puede seguir igual. pues la densidad y los obstaculos la
obligan a desviarse y disminuir la velocidad. Lo mismo sucede al salir ¢ introducirse en

el agua y los cristales (refraccion).

E! dempo uanscurre ¥ ¢l vigje se hace mas interesante y no solo el entomo ha
cambiado, sino también ella misma ha sufrido transformaciones. En un principio,
algunos decian que lucia como una flujo de particulas muy veloces (fotones o

corpusculos), no obstante la gran mayoria. l3—ve ahora camo.un.tipo-de Jmicnto
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ondulatornio. Lo cierto es que la luz logra componarse de ambas manermas. de acuerdo a
los diferentes fenomenos luminosos y a la matena con la cual interacmia. Esto lo
comprendid ella con ¢l desarrollo de la mecanica cuantica durante las pnmeras décadas
del siglo XN, esta teoria ayudd a entender los origenes de la luz. En el espacio nada se
interponen ¢n su camino. entonces puede viajar como particula. pero, en el caso de la
tierma, ésta coloca obstaculos que consyguen perturbar a la luz formando ondas grandes y
pequeiias que se desplazan en todas direcciones: algunas de ellas tienen la capacidad de
ser mnvisibles al ojo humano, sin embargo son utiles para el desamollo de equipos
tecnologicos. La luz se detiene para brindar su ayuda en la potencia y wlefonia, en las
ondas de radio. las microondas y el inframojo, los rayos ultravioleta, mayos X y los

gama.
La luz puede viajar de manema natural a truvés del sol. O de diferentes spuratos

modemos construidos por ¢l hombre. Ahora se conoce mas a si misma y esta ansiosa

por continuar su visje. no imports qué tan largo sea.
b) MUNDO DE COLORES.

C(Et triunfo del azul)

“El rosicler ardiante de lu masiiuna, Pinta el lago de una palida sungre de rosas. Quietas estan
las aguas, donde camo unu fragil cinta la luz ondula, y abre sus caprichosas grietas de plata. ¥

«a lo lejos. en carmesi se entinta el ciclo, en que las cumbres recortan sus siluetas; las purpuras

sa_funden en vahos I > queda al fin el rojo. La claridad extinta. Triunfa el azul en gloria,
triunfa el usul tramado de wgentos v de oros como imperial brocado; cl uzul profundo que
bafla a la fuz pura el promonrtorio rigido y el lugo que se encarca; v sélo, en lo distante, la vela

de wna burca pone su dulce nota de virginal bluncura. *  Luis G Urbina™

Grifico 23

8 veaan Jusspoctias corrs e lim 8 de julio del 200
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L.a segunda rafaga de luz va rumbo a un Munsdo e colores, ahi descubre algo
sorprendente, la iuz siempre se habia visto de color blanco, sin embargo, al cruzar por
una gow de lluvia pudo ver los colores que ¢manaban de ella. hacia diversos lados y en
diferentes tiempos; asi observo el rjo, naranja, amarillo, verde, azul y violeta, cada uno
con su propia longitud de onda. pero que. al momento de reunirse conforman las piezas

de un lummoso rompecabezas: el espectro visible de la luz

Resultan especiabmente llamativos los colores puros o primarios en luz, rojo |
verde v azul, asi como las combinaciones de éstos que dan como resultado: el magenta

(rosa). el amanllo y el stun.

Sin embargo, las sorpresas no terminan, la luz comprueba que puede colorearse
por medio de otros fendmenos y. enloquecida. deja ver luces coloreadas en las pompas
de jabon, el plumaje de las aves, las conchas del mar. en los insectos como la mariposa
y el escgrabajo, ¥ en los melales que llaman la atencion entre 1as rocas (esto se debe ala

diffaccion, polanzacion, refraccion. reflexiodn o la interferencia).

En este viaje no conocid Unicamente a la Fisica pam entender sus colores
internos, sino también a la Quimica. con la cual descubnd que los colorantes (tintas o
pigmentos), absorben 1a luz, por tal mzon aparecen colorides. Aqui se conjuga la
estructura quimica de los colorantes con el color puro de la luz. dando como resultado
una gama infinita de colores y combinaciones que visten el ¢ntorno, por ejemplo la luz
en los jucgos pirotécnicos que nos deleitan en las fiestas, son ¢l resuitado de
combinaciones guimicas entre pigmentos v colores luz. Asimismo, las vajillas y figuras
de ceramica lucen colondas por esta misma accidon. ¥ qué decir de las diferentes
técnicas utilizadas por los pintores; tintas y luz se unen para crear paisajes al oleo, en

acuarelas, encausto, etc.

La trayectoria del camino obliga a la rafaga a elevarse hasta hacer contacto con
la atmosfera, los efectos son increibles: las condiciones y componentes de la atmostera
provoca que la luz, al atmavesarla, determine el color del ciclo y su luminosidad. Los
p8isajes que s¢ obtienen son simplemente bellos; el azul del cielo en un dia seco, los
arco ins. las rojas luces de la aurom y del ocaso, los halos, la aurcolas y muchas

maravillas mas.
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c) LA LUZ Y LA BIOSFERA

“Al mundo entero -agrego nuestro Padre al Sol-, doy mi luz y mi resplandor; doy culor a los
hombres cuando trenen frio; hugo que sus campos fructifiquen y que su ganado se multphque:
cada dia que paso dov la vuelta al mundo para estar mas enierado de lus necestdades duel

hombre » parc C estas nec dades. Seguid mi ¢jemplo™ Mito Inca incluido cn loy

Comentarios realey de Garcilazo de la Vega®

Las siguiente rafaga no se¢ conforma con wviajar observando el paisaje y
conociendo lo que hay. su intencién es huacer algo mas provechoso, por ejemplo:

contribuir a la vida en el planeta, para ello se dirige o La sy la biosfera.

Todas las cualidades que posece la luz: calor, ¢nergia. luminosidad y vida. las
espolvorea sobre las plantas, los animales, los seres humanos. ¥y todo organismo vivo, lo

que permite el desarrollo de diversos procesos indispensables para la subsistencia.

Dumante la fotosintesis, las plantas utilizan la luz solar pam transformar
compuestos como ¢l agua y el bidoxido de carbono en materia organica rica en encrgia.
A mavés de mecanismo fisicoquimicos, esta energia s¢ emplea en diversas reacciones
que dan lugar a la liberacion Jde oxigeno y Ia formacion de moléculas organicas. basce de
los componentes de todos los organismo vivos. A partir de entonces se genera la
conexion principal de 12 energia cn la biosfera; asi también existen intericeiones fisicas
¥y quinticas entre ¢l sol y la biosfera, lo que ha dado paso a la evolucion de la atmasfera

y las diferentes especies.

T SAGAN. Carl, Op. cit, p. 317
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Ademias, es posible ver todo gracias a la luz con sus diferentes comportamientos,
es posible sentir calor natural y ver la lluvia como resultado del ciclo del agua por
calentamiento solar. Es posible observar vida vegetal y animal y las cadenas

alimenticias que deteminan el ciclo de vida.

Sin la luz del sol. no existiria nada de fo anterior, ello resulta muy placentero
para la rafaga generosa, la cual durante este camino ha descubierto lo indispensable que

s para que gire y evolucione este planeta.

d) LA LUZ Y LAS ESTRELLAS

“Las estrellas garmbarean on nuestros ajos heladas epopeyas, resy.

espacio inconquistado . Hart Crane.”*

El musco de la Luz puarda entre sus recovecos lugares cargados de magia.
fenomenos que cuesta tmabajo definirlos, cosas que rebasan el sentido de la mzon y
entran en ¢l terrene de la imaginacion.  El destino de esta rafaga dentro del arduo viaje,
es sin duda uno de los mids bellos, casi irreales. Todas las noches despejadas podemos
verlas como puntitos luminosos, prendidos en 1a béveda celeste. como pequeftas joyas
que acarician ¢l cielo nocturno. son las estrellus, otros tantos soles contemplados a
inmensa distancia, pero su enorme bnllo las acerca hasta la vista. Eswellas, planetas,

cometas, y astros que rodean incesantes la diminuta esfera de la tierra.

La diferencia basica entre una esuella y un planeta, es que aquella emite luz

producida ¢n su interior por combustion nuclear. mientras que un planeta sélo brilla por

* tbidem. p. 195 IQ —C—:‘: D "
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lo que pucde retlejar, funciones complejas parccidas al micro mundo que nos

consutuye

Ya hay mzén para mirar hacia armmba y recrear las conciencias, alla en el cenit se
encuentran muchas respuestas y todas las preguntas que el ser humano ha tenido. En
esta parada La luz em las estrellas s¢ puede respirar un ambiente de vida, se puede

probar un poco de todo aquello que nos rodea.

En si, las estrellas son una gran bola de gases compactada por su propia
gravedad, hay esucllas muy brillantes y otras tenues, calientes o mas frias que el sol,
para ¢l gran divulgador Carl Sagan . una estrella es “una especie de cocina cdsmica

dentro de la cual se cuecen agtomos de hidréogeno y se fc 3 mas p los. Lax
estrellas se condensun a partir de gases ¥ polvos interestelares. los cuales se componen
pnncipalmente de hidrégeno .7

Mencion apante merece ¢l soll una estrella que se ha convertido al menos pam la
ticrra en el emperador del firmamento, fuente inalcanzable de luz, ongen de casi todas
las formas de cnengia existentes en la tiema y elemento imprescindible para la vida en el
mundo. El sol e¢s una inmensa esfera incandescente de 1. 392.000 Km. de didmetro, se
encuentra aproximadamente a 150 millones de kilomewos de la derra y a cada momento
se generan reacciones de fusidn nuclear entre atomos de hidrogeno que se convierten en
helio. Esto provoca un gran desprendimiento de e¢ncrgia calorifica y luminosa. el sol
lleva ardiendo unos 5 mil miliones de afios y se calcula que atn tiene reservas para otros

5 6 10 mil millones mas.

Scguir hablando de estrellas o soles, es decir que afuera todo tunciona dentro de
un amonico orden que permiite que la tierra exista con las caracteristicas con las que
ahora la conocemos. Saber y entender lo que ocurre al exterior, permitira aprender a
cuidar los recursos que tenemos, aprovechar la enemngzia y vivir en un mundo con belleza,
porgue de vez en cuando se puede voltear al a boveda celeste y perderse dentro los

ctemos caminos del universo.

s

OO (T
¥ Midem, p. 218, TESIS COH

FALLA DE Ot
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€) LA VISION

“Llegara un tiempeo on que los hombres serin cupaces de ampliar su mirada... y podrdn ver los

pluneius como nuestru propia Tterra ™. Christopher Wren'®

Hay que abrir bien los ojos para no pender de vista esta traviesa rifaga, hay que
fijarse donde esta porque se escapa; sin la vision la luz carece de sentido y valor. son los
ojos, el instrumento desarrollado por los organismos para atemarse y defenderse del

mundo extemo.

El ser humano obtiene casi todos sus conocimientos a través del sentido de la
vista. ver ¢l resplandor del dia, apreciar la.melancolia de la noche: ausencia y presencia

de luz se entiende gmcias a la vision.

El primer paso para ¢l uso ‘de la: ,I‘uz solar es cuando los onzanismos: han
adquindo moléculas con propiedades ésenciales para ; absorber la ,luzrllamadog
fotopigmentos. La gran antigiedad de este ‘desarvollo se¢ “deduce del hecho de que
relativamente pocas familias de moléc;xlas wn usadas pﬁr todas las formas de vida para
colectar ¥ transformar la energia proveniente de la. luz solar. El gran avance ¢n la
utilidad del aparato visual. llega y se consolida con: la aparicion de los ojos. existen gran
varedad de ¢los y cada especie tiene 'ojos con estrategias especiales y mecanismos
ingeniosos de adaptacion. Los ojos” son -una compleja y fascinante maquina que

conviene la luz en imagenes.

En <l ser humano los receptores para la vision e¢stan situados ¢n la retina, lugar
en donde junto con otras células nerviosas procesan la informacién luminosa que es
Hevada hacia ¢l sistema nerviosos central en donde se integra para hacerse “conciencia™,

* Ibidem. p. 10S.
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Esta cspecie requiere tener dos ojos para adquirnr la nocion de profundidad, la vision
humana se detine asi como estereoscopica.

A veces parece tan simple, despentar por la maflana y hacer gestos porque entra
luz en los 0jos. a veces no se percata la labor de Ia visién ¢n la vida cotidiano, en el
andar diano.

~La visidon™ es una parmada dondec uno se debe detener y ver. . solo ver, entender y
cutdar los érganos visuales.

En el hombre, la luz v la oscundad afectan no solo ¢l funcionamiento de su
organismo sino también sus actitudes y estados de animo. Vivir ¢en la oscuridad remite a

12 soledad evoca el miedo y la incertidumbre se apodera de la voluntad, la luz despierte
senumientos comparados con el amor “Eres la luz de mis dias”™, con la seguridad. con ¢l

saber y con el futuro.

Y para no desentonar no olvides detenerte en el area de la percepcion la visiéon

no es perfecta, o mas bien, tiene limitaciones que engaflan ¥y a veces S€ ven cosas que
no estin pasando, o simplemente cxisten cosas que no se ven. Descubrir el enigmadtico

universo de la vision humana. ¢s enuar en ¢l campo donde los suefios se realizan
convintiéndose en luz.
0 LA LUZ EN LAS ARTES

“Tengo... una rerrible necesidad. . ;diré la pulabra?. .. de religion. Entonces salgo por la noche

¥ pinto las estrellas™. incent Varn Gogh'!

* Ibiden p. 217.
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Una rafaga donde la luz s¢ convierte en sentimiento. una hermamienta indispensable en
el mundo Jde las Bellas Artes, luz que atraviesa heridas en Jos lienzos, que inspira alegria

en las formas, que mundan los ¢spacios y sus sombras.

Cada cuhum, cada escucla picténica, cada época ha tenido una forrna diferente
de ver. El arte constituye una manera de definir ¢l pensamiento intemo hacia los demas,

una idea de atravesar la histona y trascender.

Cada artista, ya sea escultor, pintor, arquitecto, discfiador, etc. Utiliza la luz para
definir y situar ¢! concepto de su obra. Algunas escuclas arntisticas. asi como algunos
géncros especificos, manejan la luz directamente como parte de sus creaciones:
antorchas, focos. mubos de neon, ecte. En cambio toda representacion pictonca figurativa
trabaja con la luz representada, un paisaje pintado reproduce la luz de un atardecer. asi
es como oste fenodmeno da vida a papeles pintados, le da sentido a las esculturas

inermes, alimenta los pasillos trstes de una arquitectura.

La luz en las drtes ¢s la ecsencia. ¢l punto de partida. este increible fenémeno
puede hablar del senudo que se le quiera dar 2 las obras, asi Van Gogh guarda su
misticismo, Remedios Varo encierra la fantasia. las pintures sacras son en si una

muestra de divimdad y respeto.

La luz juega con ¢l alma de los artista, puede iluminar una escena, enfatizar un
sentimiento. puede trazar una linea que divida una composicion. puede recorrer la vista

y explicar el mundo

El hombre, a tmavés de la histona., ha buscado las respuestas acerca del
pensamiento. pero mucho de lo que rige este plancta es la parte del sentimiento, esa
cosa indescriptible que hace de In noche estrellada una utopia. que construye en la

Monalisa un misterio, que abre las puertas de la esperanza a través de la luz.

Ver y sentir son palabras que estan intimamente ligadas son parnte de un mismo
todo: La luz un fendmeno que atin mantiene a la especic humana al borde de pinceles v

a punto de iniciar ¢l catartico proceso de crear.

TESTS CO
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g) LA LUZ EN EL TIEMPO

“HHaay wna cosa fivrmada confusamente, nacida anies que ol Clielo v la Tierra. Silencioss y vacia.
Estu sola y no cambia. gira y no sa cansu. Es capas de ser la madre del mundo. No conozca su
naombre y por lo tanto le lama "El camino’ Le doy ¢l nombre improvisado de Lo Grande'.
Siendo grunde se le pucde describir también como revocediendo, 53 retrocede se le puedas

describir comao remoto st as remoto se le puede describir retornando ™. Lao Tse.

Guibro B

La Gluma rafaga se gventurm ¢n un travesia ain mas increible. traspasa los viejos
muros del antiguo Templo de San Pedro y San Pablo, para vigjar a través del tiempo y.
conocer no solo su histona. sino también la del recinto que alberga al Museo de 1a Luz,
asi como Jos zcontecimicntos gue s¢ presentaron ¢n el mismo lapso, aunque en

diferentes espactos ¥ lugares.

De esta manera lega o La luz en el riempo, en donde se pretcnde ubxw los”-
sucesos mas relevantes entre los afios 1570 y 1996 en cinco wmas: historia, hls(ona del
arte, histona de la Optics en México. historia de la éptica en el mundo e hlstonn del

Templo de San Pedro y San Pablo. Estt gama de sucesos permitentla e*{xsxcnct

comparaciones enge ¢llos y la apreciacion del caracter e\oluuvc dc la socu:dad, cl

conocimicnto v las diferentes formas de expresion artistica.

El ultimo haz luminoso comprende que ¢l Museo de la Luz le da la oportunidad
de extender su objetivos onginal. esto e¢s. ademas de mostrar en su discurso a la ciencia .
y ual arte. tiene la posibilidad de incorporar a la historia y ofrecer una vision mas
completa Jde la cultura. Es asi como, ¢l lango pasado que se evidenciaba a través de los
gruesos muros y los altos techos de la construccion colonial, fue rescatado del olvido

¥ Ibidem, p. 213. T ES{S COI“]
FALLA DE ORIGEN
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para perdurar comuo parte mmponante en la historia de Niéxico y con elemento

enriquecedor del Museo.

h) FIN DEL VIAJE

A punto de termmnar ¢l viaje queda una parada por hacer, un lugar donde el gran
emperador se define en ¢l tiempo, ¢l reloj solar. Y de paso no hay que olvidarse de
saborear una rica salchicha cocinada en ¢l homo solar, un ejemplo de como se puede

aprovechar la energia que proviene del astro rey, maxima estrella.

Es asi como ¢l viaje ha terminado, cada una de estas rdfagas ¢s una seccion del

Museo de la luz Aun cuando este tema es muy amplio. lo que ¢s importante rescatar es

que “la luz ¢s algo que sigue siendo extr / re unil para la indusmia. la ciencia,
el arte » 0 ¢ i Y i, ir ¥ venir. La luz impregna nuestra realidad en
cada escala de la existencia. Es una herr z brosa, un portador de belleza, un

dador de vida. No se puede evitar decir que la huz tiene un brillante fitturo *. ™
2 q

FALLA

3' ACHENBACH. Joel, El poder de la luz. National G ic. p. 8.




CAPITULO I
CAMPANA
PROMOCIONAL PARA
EL MUSEO DE LA LUZ

fA iuz,,.

Al escribir., el igual que al
hablar, la mwisica de la palabra, no
es una simple cuestion de sonido. No
es el resultado de la armonia de las
vocales y las consomantes. Proviene
de la relacion entre el habla y su
significado. Y el significado -el
contenido- siempre debe ir por
delante.

Bovris
Pasternak
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Una anstitucion dedicada a ofrecer un servicio al publico necesita forzosamente establecer y
mantener un vinculo estrecho con la gente, este es ¢l caso del Museo de la Luz La manera
mas idonea de alcanzar tal objetivo es a través de jos medios de difusion. sin embargo., éstos
no podrian realizar ¢l trabajo sin una organizacién completa, de ahi gue una campaiia
promocionc] sea el elemento que ileve a cabo esta funcion de forma ordenada, sistematica y
estatégica.

3.1 Anilivis de Ia Situacién

Para amahzar la situacion fue necesano utilizar dos técnicas de investigacion dJde¢ campo

fundamentales.

= La observacion: De tipo no estructurada, de acucrdo a la clasificacion que hace Javier
Centeno Avila, en su libro “Metodologia v técnicas en ¢l proceso de la investigacion™.
En ¢l rabajo como becarias del Musco de la Luz  se hizo en general una obscrvacién
de tipo ordinana, simple y participante.

= El muestreo: Es necesanio  aclarar que pam fines de esta investigaciéon, el muestreo
no tivne un caracter central , debido & gue la base y fundamento de la propuesta de
campaiia. e¢s la observacion. De esta manem, <l muestro se convierle en una
her ienta cc 1 ia y generalizada del! problema. Los datos que se obtengan

F

de la aplicacion de esta téenien reforzamn en cifrus. lus observaciones hechas
previamente. Por todo lo anterior y de acuerdo a la clasificacién que hace Javier
Centeno Avila, se decidid utilizar ¢l Muestivo por Juicio: “Con una poblacion
pequeiia pero heterogénea. el investigador inspecciona la toralidad de ésta 3
selecciona una pequeita muestra de unidades ‘Tiprcas *, es decir, wudades que segun
su impresion estan cercanas al promedio de la poblacién® >

Para aplicar este muestreo se¢ visitaron tres muscos © centros culturales con diferencia de
tematica y ubicacion. se eligicron a cien estudiantes (muestreo por Juicio), hombres y
mujeres que van desde el quinto afio de primana hasta nivel licenciatura, escogidos
aleatoriamente  en: Museo del Palacio de Bellas Artes (Zona Cenuo, Delegacion

Cuauhtémoc). Museo de las Cultumas Populares (Zona Sur, Delegacion Coyoacan), y ¢l Faro

citado por CENTENO Avila, Javier, M fogin y

* COCHARAN , Villian . Técnicus de A .
en ¢l progeso Je lainve Son”, p 115,

.{"—’.
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de Oriente (Delegacion lztapalapa), en un periodo de quince dias que comprende del 15 al 30
de julio del 2002,
A continuacion se presenta ¢l cuestionano junto con ¢l objetivo que se pretende

alcanzar con cada una de cllas:

TESIS
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO

ESCUELA NACION AL DE ESTUDIOS PROFESIONALES ARAGON

EDAD __ SEXO F M

ESCOLARIDAD

OBRJETIVO : El objetivo de este cuestionario es obtener informacion sobre ¢l conocimiento
que uenen tos estudiantes acerca de los Musceos de Ciencia.

INSTRUCCIONES: Marca con una X y contesta las sigulentes preguntas.

1.-5 Has visitado algan museo que trate sobre tentas cientificos?

@) SI b) NO JCUALES?

El objetivo de esta pregunta es saber si los museos de ciencia son visitados con
frecuencia y al pusmo tempo. conocer cudles son esos museos. Se pretende entender de
forma general el papel que juegan los museos cientificos dentro del aprendizaje de los

estudiantes.

2.- Si tu respuesta anterior fue afirmativa ; Por qué motivo visitaste ese musco?

u) Interés personal <) Recomendacion

d) Lo vi anunciado en algian medio

b) Trubuajos excolures
(peridédico, radio o TV, etc.).

e) Otro

Eista pregunta se liga directamente con la anterior, pues permite saber cual es ¢l motivo
principal que llevo al publico al visitar un museo que tute tenms cientiticos. También se
podra valorar la importancia de los medios de informacion para mouvar a los estudiantes a

wvisttar esta clase de museos.
3.- Considerus que Jos Museos de Ciencin son:

«) Interesantes ¢) Divertidos e) Otra,

b) Aburridos d) Dificiles de entender

o Por qué?
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Con ¢| plantcamiento de esta pregunia, se quicre conocer cuil es el concepto que
tienen los eswdiantes acerca de un museo de ciencia, esto pemitira Que la campaiia
promocional resalte de manera inwegmli aquellas cualidades que consttuyen a un musceo de
este upo.
4.-,Que tan importante crees que sean 1os Museos de Ciencin para divulgar los avances
cientificor » tecnologicos del pais?

a) Nuy importante b) Poco Importantes ¢) Nads importante

oPor qué?

En Meéxico desgraciadamente se¢ le da muy poca importancia a4 todos aquellos
conocimientos cientificos y tecnologicos. actualmenie se ha incrementado la preocupacion por
incorporar ¢l interes en estos temas, a los estudiantes y sociedad en general: asi, con esta
pregunta se valoraran dos cosas. uno, la imponancia de los museos de ciencia, v la segunda,
cOmMO estos museos se integran a los esfuerzos por mejorar la investigacion v la divulgacion

cientifica en ¢l pais.
S.- . Has visitado ef Musco de 2 Luz?
) ST b) NO

Esta es una de las preguntas claves del sondeo, saber si los estudiantes conocen este
museo nteractivo de ciencia Agqui se podra saber si es necesaria o no una campaifia

promocional pura el Museo de la Luz.
6.- Si ya lo has visitado, Qué temus aborda? (Puedes clegir dos opciones)
a) Optica <) Evangelizacion de ta Nueva Espania

b) Muralismo d) La luz en 1a Biologia ¥ lu Quimica.

©) Ou=a,

Una campafia de promocion de un musco no tiene gue ir solamente dingida a aquellas
personas que no lo conocen o no lo han visitado. una campaiia de este tipo, tambidn tiene gue
tomar en cuenta aquel pablico latente que ya lo conoce y que de hecho. o considera dentro de
sus oportunidades Jde diversion, enwetenimiento y conocimiento. Es por eso, que el objetivo
de esta pregunta es saber si los estudiantes realmente han visitado el Museo de la Luz, y al
mismo tiempo. dentiticar los aspectos que necesitan ser reforzados (cientifica, artistico, o

histénco) con una campafia promocional.
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7.- Si noconoces ef Museo de Ia Luz ;. Qué temas crees que trate ? (Puedes clegir dos
opciones)

1) Electricidad <) Historia de ia Luz
b) L.aluzen ¢l urte d) El fenémeno Luminoso
¢) Otro

Esta pregunta podria parecer un poco inaul, sin embargo resuita de vital imponancia
cuando a truves de este planteamiento, se puede saber cual es la idea general de los
estudiantes acerca del concepto fuz, muchos de cilos queza lo relacionen con electricidad, y ¢s
ahi donde la campaiia debe tener un mensaje integral de 1o que es ¢l Museo de 1a Luz y cudles
S0nN sus caMcterisucas.

8.- L En cust de estos medios has presencindo algo sobre ¢l Museo de [a Luz?

a) Videa o folleto d) Television
b) Periodico y/o revista. e) Radio

¢) Cartel M Ninguno

g) Owro

Con esta ultima pregunia, se desca saber a través de qué medios. el publico estudianiil
ha tenido oportunidad de saber algo acerca del Museo de la Luz, pero sobre todo se quiere
evaluar ¢ntormo a los medios idoneos para llevar a cabo la campafia promocional del museo.

TESIS CON
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a) INTERPRETACION DE RESULTADOS

Al aplicar el muestreo se arrojaron los siguientes resultados:

1. ;Has visitado algan museo que trate
sobre temas cientificos?

a2s)

Contrario a lo que se pudicera pensar, mas de la mitad de las personas entrevistadas han

visitado muscos cientificos.

[T .

¢Cudles?

|

E DO Universum

. 26% 2% QOPapalote .
| ‘ ®M.Delaluz
i = ‘ WElectricidad
i BOtros

i 6% jom 10% i
1

Esta grifica sc complementa con la anterior al mostrar que ¢l musco mas conocido y
visitado de los cuatro propuestos es ¢l Musco de las Cicncias, Universum, quiza esto sc deba a
que dicha institucién es una de las mas completas en su contenido, ademas de contar con

TESIS CON
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cstrategias de promocion en diferentes medios. Algunos otros luguares mencionados en ¢l
muestreo son: Jardin Botanico, ¢l Planctario, ¢l Colegio de Medicina, el Musco de Historia

Natural, el Musco de Geologia de la UNAM y el Instituto de la Célula.

2. ;Por qué motivo visitaste este
museo(s)?
O interts Personal
O Trahajos
escolares
B Recomendacion
O Anuncios

Se% B Ouros

Sin embargo. ¢l motivo por ¢l cual acudicron se debid a trabajos escolares que
cncargaron los protesorces en los diferentes niveles educativos, aan hace falta un interés propio

por conocer instancias que divulguen la ciencia.

i 3. Consid. que los de

: 2% son:

' 4% @ Intercsantes

: 1% 8 Aburridos ;
: 2% O Divertidos .
t i
i B Dificiles de .
: 81% entender .
i WOtro i

No obstante, 1o anterior. ¢l 81% dc las personas cntrevistadas consideraron cl
contenido de los muesos comao interesantes, ¢sto puede indicar que los estudiantes integran el

conocimiento cientifico como parte importante de su formacién académica, sin embargo el

TESIS CON | 60
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concepto de estos museos alin no lo relacionan con una opcién para divertirse; todavia se
piensa en estos lugares como tediosos y Unicamente para realizar trabajos escolares. Estas
afirmaciones se obtuvieron con base en las siguientes categorias extraidas de los comentarios

hechos por los estudiantes, en la pregunta abierta:

t. Por ser una fuente de conocimiento y aprendizaje relacionado con un
espacio ludico y divertido.

2. Por ser un complemento de la vida académica en todos sus niveles.

3. Por fomentar el desarrollo del pais en materia de ciencia y
tecnologia y. al mismo tiempo, como un aspecto importante de la

cultura.

4. ;Qué tan importante crees que sean los
museos de ciencia para divulgar los
avances cientificos y tecnol6gicos del pais?

7% 1% B Muy importante

O Poco importante
D Nada importante ‘

e e e s e 1y

Los estudiantes. al responder el sondeo resaltaron la importancia que estas
instituciones tienen para divulgar los avances cientificos y tecnologicos del pais, ademas de
motivar la investigacion ¥ conocimiento de la ciencia. Pero ese interés no esta relacionado con
su vida cotidiana, ni con un beneficio propio, solamente con su entorno académico, sin que el

conocimiento adquirido trascienda. Estos comentarios responden a las siguientes categorias

de anilisis:

1. Son muy importantes porque conoces cosas nuevas en el ambito cientifico y

tecnoldgico.

arrollo de México.

R SIS CON
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8. ;Has visitado el Museo de [a Luz?

22%
@ femm ost
&) ano

78%

Por otro lado, al cucstionar a los estudiantes sobre ¢l Museo de la Luz, mads de la mitad
ia de impl una p

promocional que posicione al musco en la mente de los pr I3

manifestd no conocerlo, con esto se comprucba la ur

6. Si ya lo has visitado ;qué temas

{

i a da? D Optica

‘

H B Muralismo

i

i 48% . .

: 51% Ny O Evangelizacion
¢ ¢
: 0% 3% OLaluzen

i biologia y

i quimica

En esta grifica se pucde comprobar que los estudiantes realmente visitaron el musco,
pero se enfocaron en cl contenido cientifico sin tomar cn cuenta fos aspectos histéricos y

artisticos que también integran csta institucion.

TESIS CCN
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7.Sino lo qué t crees que
! te?
i tra O Electricidad
i 29 OLuzenel arte
! 23%
i 28% ~ Historia de la luz
! Bl Fenémeno :
: 14% Juminaso
O Otros !

Los entrevistados que no han visitado el Musco de la Luz expresaron los posibles
temas quc aborda de acuerdo a su concepto de musco cientifico y al nombre de esta
institucién: la luz vista a través de 1a historia, como fenédmeno luminoso y a partirde la
clectricidad. Estas respuestas demuestran que ¢l concepto de contenido cientifico pesa mas
que las otras propuestas, por ejemplo, la luz en ¢l arte menos considerada, tal vez porque lo
contemplan como dos disciplinas totulmente opuestas. Esto obliga a buscar en ¢l mensaje de
In campaia promocional un equilibrio en ¢l contenido gencral del musco, es decir, ciencia,

arte ¢ historia.

I 8. En cuil de estos medios has
escuchado hablar del Museo de 1a Luz?

DO Video/ Folleto

O Periadico/ Revista
@Cartel '
aT.vV,

B Radio .

ONinguno
OOwo '
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Finalmente, de los 100 entrevistados. €l 40% no ha escuchado hablar det Museo de la

Luz en ningun medio de difusién, eflo refuerza el i ¢s y lo indisp ble por crear una

campafa promocional para el museo.
3.2 Justificaciéon de I1as Campaila

El Museo de la Luz es una institucion de divulgacion cientifica que al igual gque muchos otros
museos de este tipo, necesitan una constante difusion de sus actividades y contenidos que le

permitan al pablico acercarse de manera directa y facil al conocimiento cientifico.

En el trabajo como becarias del Museo de la Luz durante el wanscurso de un ano, se
observo  la poca atluencia de publico. A comparacion de muscos semcejantes como el Musco
de las Ciencias, Universum o Papalote, Museo del Nifo: es evidente, de acuerdo a los
resuitados del muestreo, la faita de informacion de los c¢ idos detl mismo, debido a que la
mayoria de la gente lo visita de manera fortuita, sin saber qué tratamiento se le da al tema de

la luz. muchas veces reduciéndolo al concepto de electricidad.

Aunado a esto, cn el trabajo como becarias se observé que fuera de los alrededores
del Museo de la Luz, las personas desconocen totaimente la existencia de este jugar, v mas
aun, nunca han escuchado hablar de él .

d

A partir de esta situacion y con los resuitados obtenidos en el €0, asi como con

la observacion directa de 1a problematica, se concluye que es fundamemntal !a creacion de una
campafia promocional especifica para ¢l Museo de la Luz, una institucion dedicada a la
divulgacion de la ciencia, tarea que desagraciadamente ha sido relegada y calificada como una
labor aburrida. dificii v compleja. ello significa un reto mas para tender un puentc entre et

publico y el museo.

3.3 Antecedentes de Campada Promocionat

Previo a la inauguracion del Museo de la Luz, en noviembre del 996, se plantea ia necesidad
de difundir ¢! Museo como Instituciéon de Divul ion de 1a Ci ia, para ello, 8 meses antes
dé y cientifi con el objetivo de dar a

sc inician una serie de actividades culturales,

conocer a este nuevo recinto.
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Todos los trabajos de difusién para ¢l Museo de la Luz, formaban parte del programa

llamado YV se hizo la luz en el Cemtro Historico”, en donde participaron muscos y
asociaciones culrales de la zona. Asi lo comentd la bidloga Pilar Contreras Ingoyen,
encargada del Departamento de Reiaciones Publicas de la DGDC en aquel entonces, y hoy
Subdrrectora del Museo de la Luz. (Ver Anexo C).
“Esta labor de difusion, implicaba que me relacionara con gente del Centro, muy en
particular., con la Asociacién de Auseos y Recintos del Centro Histdrico, ademas tuve que
cerrar filas con la Unrversidad y sus instituciones en vsa drea, como la Filmoteca de la
UNAXNL, San defonso, AMineria. el Palacio de AMedicina entre otros... "

“Y se hizo la Luz enn el Centro Histérico” fue un programa fundamentado en las

Relaciones Publicas de manera intema en la UNAM. mas que una campaia estratégica en
medios.
“Invitamos a wdas las dependencias a desarrollar alguna acovidad que celebrara el
nacimiento del Museo de la Luz, como lo fueron, recitales podlicos, conciertos. exposiciones
¥ conferencias. todo en tomo a la temanca de la luz... esto perminé darmos a conocer con la
comunidad universitaria®, comentd la bidloga Pilar Contreras.

Todas estas acciones estaban ¢nfocadas para los universitanios. pero a nivel extermo,
también se trabajo. aungue no con la misma intensidad, se hizo un programa de Radio titulado
“A la luz de la ciencia™, donde daban a conocer las camcteristicas y contenido del Museo.
También se realizaron spots en radioy TV.

Para Pilar Contreras “frubo una muy buena relacion con RTC a la cual, le tumdbamos
la informacion v los matenales . para que se ransminieran en tiempos oficiales ™.

“Y se hico la Iz en el Centro Histérico™ ha sido ¢l Gnico programa de difusion en
forma para el Museo de la Luz, su dumacion fue de aproximadamente de un afio previo a su
inauguracion en 1996, con el propdsito de posicionar al museo. como una alternativa mas para
Divulgar ta Ciencia.

Después de que el Museo de Ia Luz abrid sus puertas v recibid a sus primeros visitantes,
s¢ continud con la tarea de difusion, aunque no de forma permanente, sistematica. ni ngurosa;
cl personal de esta institucion acudid v acude a diferentes toros y congresos donde se hace
presente ¢l museo.

En 1999 desaparecio el Departamento de Relaciones Publicas en la DGDC, esto trajo
como consecuencia que la labor de difusion y promociéon sistematica, se detuviera, sin

embargo. se siguen haciendo trabajos promocionsles, aunque de manera aleatonia.

TESIL CON
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3.4 Logotipo

Romeo Figueroa en su libro Como hacer publicidad. define al logotipo como el emblema que
simboliza la idenudad de la mnstitucion. Es representado por un signo o simbolo, el cual sera
capaz de diferenciar y a4 su vez pontencializar al Museo de 1a Luz dentro de un sector de la
poblacion (estudianul}

Al surmgir ¢l NMuseo de la Luz hace nuds de seis alos, como instancia para la
divulgacion de a ciencia. se cred su logotipo a través de un concurso cuya convocatoria se
dingio a disedadores y dibujantes profesionales o aficionados para buscar 1a imagen
insumucional del museo. Dicho logotipo se uttlizara integramente en la campaiia promocional.

El logoupo esta conformado por ¢l nombre de la institucion: Musco de la Luz y una
imagen que represents v osimbohiza ¢l contenido del mismo: un pnsma tangular que es
utravesado por un rayo de luz; la densidad del prisma permite la descomposicion de la iuz

mediante un fenomeno llamado retraccion.
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3.5 Slogan

La palabm siogan viene de la voz slaugh-ghairm que significa grito de batalla y data
de 1882

Este campafia promociona: jrropone el siguiente slogas.
“Enciende la diversion™. ¢l cual hace alusidn al nombre del museo con la accion de encender
una luz Asimismo. se pretende que ¢l publico no relacione un museo cientifico con
abummienio, por cllo se habla de diversion, aunque sin dejar en el olvido ¢l conocimiento
que adquinran, concepto que va directamente relacionada con la palabra Museo y su slogan
institucional: Ciencia, Arte ¢ Historia en ¢l Centro Histérico. -

En el canel y audiovisual el slogan scompaiiara al logotipe lo que pemmitira quc el
publico meta identifique rapidamente al museo.

En el caso de la radio, su importancia serda mayor debido a que sustituira 12 imagen y

solo se empleara la frase oralmente.

p.139.

» FIGUEROA, Como hacer
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3.6 Objetivos:
General:
Promocionar al Museo de Ia Luz como una institucion de divulgacion de la ciencia en la
Ciudad de México.
Especificos:
» Resalar lo interactivo y diverido del museo de la Luz, como principales
caracteristicas.
< Informar sobre el objetivo primordial del Musco de la Luz, que es la divulgacion de la
ciencia (avances cientificos y tecnologicos).
& Mouvar al publico estudiantil para que visite el Museo de la Luz mas por su interés
personal que por trabajos escolares.
% Integrar al concepto de Museo de Ciencia, los aspectos histdricos y artisticos que
también forman parte del contenido del Museo de la Luz
Estos objetivos guiaran la campaiia en su totalidad, aunque se manejara un objetivo particular
por medio de difusion en ¢l capitulo cuatro, para destcar la meta de cada mensaje tanto en

radio, canel ¥ multimedia.

3.7 Publico meta

La poblacion estudiantil, hombres ¥ mujeres que van desde nivel primaria hasta licenciatura.
La razén por la cual la campafia se dirige a este publico es que esta poblacion  se encuentm
en mayor contacio con ¢l conocimiento cientifico y ¢l museo se convierte ¢n una herramicenta
mas para apoyar ¢l proceso cognoscitivo de los estudiantes. Por otro lado, los jovenes se
convieren e¢n un anzuclo para ¢l resto de la poblacion, en especifico los niftos, no hay que
olvidar que actualmente muchas de las campafas yva sea promocionales o publicitanias estan
dinigidas al publico infantil, son ellos. quicnes movidos por los mensajes. persuaden  la
decision de los padres en comprar algo o 1r a algun lugar.

Ademdas de obtener informacién en tomo al fendémeno de la luz ¢l publico meta
encuenwae una posibilidad de diversion vy enwretenimiento de acuerdo a sus gustos Y
preferencias. que al mismo tiecmpo comparne con los adultos. Es asi que los nifios pucden
interactuar con los cquipos de forma directa. ¥y los jovenes observar videos y proyecciones

r—

cuyo contenido se relaciona intimamente con su cotidianidad.

ﬁ'eﬂ&»’ 5
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3.8 Estrategia publicitaria o promocional
Jesas Camacho Morales en su libro, “Asi se escrnibe una campaiia de publicidad efectiva™,
habla de una estratema global. donde se debe especificar ¢l caricter concreto de la campafta.

En el caso del Museo de la Luz. la campaiia promocional debe tener forzosamente un
caracter insatucional, donde se respeten las reglas y fundamentos de este museo
“Para una campaia mstitucional, se recomienda la creacion de wna campafla "sombrilla™ de
imagen , fundamentada en los aspectos positivos del servicio (que se ofrece) ™ | En csta cita
Camacho MNorales utiliza ¢l término. “sombrilla™ como una merafora, la idea es que la
invitacion para ir al Museo de 1a Luz se extenda no solo al puablico meta, sino también hacia
diferentes sectores de 1a sociedad.

De esta manera se busca que ¢l museo sea idenuficado por el publico estudiantil, v al
mismo tienmipo, para aquel publico que se dedica a cualquier otra acuvidad que no esté
vinculada con la academia.

Para el autor del libro “Asi se escribe una camparfia...”. una herramienta eficaz dentro
de la comunicacion persuasiva ¢s una campafia de posicionamiento, para Camacho MNorales
los comunicologos Al Ries y Jack Trout, lo definen perfectamente:

“Posicionamiento no es lo que el comunicador hace con el producto (o servicio), sino lo que

hace para abordar la del cor idor potencial de ese producto (o servicio)”. ¥

En téminos generales, lo importante en una campafin de posicionumiento es. en
primer lugar. que el publico identifique al museo y lo incluya dentro de sus opciones de
entretenimiento y conocimiento aunque no sea a corto plazo. En segundo lugar, se pretende
que los estudiantes modifiquen. de forma positiva. su percepcion en tormo a los muscos de
ciencis.
Campaiia de Posicionamiento para ¢l musco de la Luz:

»> Etapa Introductonia: En esta ¢tapa se amrancara con ¢l posicionamiento del Museo de la
Luz a través de los spots radiofonicos v con diferencia de una semana, se lanzara el
“Carntel™, debido a que la gente podr identificar al museo . tanto por su logotipo.
como por su slogan ¥ descubrira algin otro clemento, va sea visual o sonoro. que le
despierte el interés y la cunosidad por el musco.

% Etapa de mantenimiento: Una vez que la idea del Museo de la Luz como centro
interactivo y lleno de conocimiento, s¢ posicione ¢n la mente del pablico meta, es

npana publickania cfectiva, p. 83

¥ CAMACHO Morales, Jesus. COmo s escribe una
7 [ridem, p. 71.
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necesario resaltar de manera especifica el contenido del museo y sus camacteristicas
que lo hacen unico a través del medio audiovisual, ¢n este caso se habla de una
produccion multmedia. cuvo especio estara determinado de forma mas especifica para

grupos homogéneos

3.9 Estrategia creativa

De acuerdo a la problematica de falta de promocion del Museo de la Luz, la eswategia
creativa de esta campafa parte de la hipotesis de posicionar al museo como un espacio de
conocimento y diversion.

Es necesano recordar que cualquier campaiia promocional y publicitaria requiere de una
estrategia creativa donde las necesidades del producto o servicio se vean favormablemente
resucltas. Para Oscar Pedro Billorou en su libro “Introduccion a la publicidad™, la estrategia
creativa €s:

“La solucion onginal a una situacion existente, generalmentz no original "', *?

La estmtegia creativa de esta campafia utiliza una plataforrma de redaceién o una propuesta
de comunicacion.

La plataforma de redaccion es un guidn basico para escribir y desarrollar cualquier upo de
campafia incluyendo la promocional.

“Antes de presentar la parte de redaccion creativa de una campafla en forma, es comveniente
inprimir ¢l modelo técnico de la plataforma de redaccién, la cual constituye la estructura
tfundamental de toda campana "

De esta manera, la plataforma de redaccidon asegura que la campafia tenga orden.
coherencia, logica y ademds. que siempre se apegue a los objeltivos planteados en un

principio.

“Su diseflo asegura ¢l buen fi. 7 i de los el tos creativos, ya que el orden de los
pasos anolados en ella (proporcionan) una vision de compunto antes de la elaboracion de los
o)

comerciales concretos. ¥ da bases mdas logicas para el desarrollo (del} trabajo

La plataforma de Redaccion para el Museo de La Luz consta de 1o sigwsente:

® Posicionamiento: El Museo de 1a Luz como un museo de Divulgacion

** BILLOROU. Qs Pedro. L Juccion a la publicidad, p. 107.
:;cmcuo. Op. ck.. p. 77.
Idem R RN o4
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Cientitica. donde se puede aprender de forma divertida

e Gimmick o Gancho. “Un museo para descubnr... ™

e Slogan: “Enciende la diversion™

® Promesa Basica: “La ciencia no es abumda, es un mundo de sorpresas..

iENTRALE!

* Razonamuento: Ante una situacion donde la mayoria de los extudiantes considern
los museo de ciencia como interesantes pero no diventidos, esta
campaiia promocional desea resaltar precisamente ese caracter
interactivo que tiene esta clase de museos, y que son muy poco
conocidos . Es por cllo que el posicionamiento se centra en
divulgar la ciencia en forma divertida . donde el resultado sea el
aprendizaje.

“Un musco para descubrir”, ¢s una forma de decir que el Museo
de la Luz sale de lo convencional y se transforma en un cnigma
para los estudiantes de cualquier edad.

El slogan es un jucgo de palabras porque se esta promoctonando
al Museo de 1a Luz, invitando al pablico meta a “Encender
(iniciar) la diversion™, De esta forma se crea un vinculo entre la
palabra “luz™ y “encender”. Por ultimo, se invita al puiblico a un
museo interesante, lleno de sorpresas, donde ¢l abumrimiento y la
solemnidad. no tienen lugar.

3.10 Estrategin de medios

El Museo de la Luz por ser una dependencia universitaria v a su vez estatal. no cuenta con un
presupuesto amplio gue permita programar pasto extas destinados a la difusion o promocidn,
es por ¢llo, que esta propuesta parte de la idea de utihzar medios de difusion cuyos costos no
seHn eXcesivos, sin que esto signifique que dichos medios no tengan efectividad.

Por lo anterior, los medios donde se llevara a cabo la campaiia promocional pam et
Musco de la Luz seran: rmadio, cartel y audiovisual, los cuales tendrin una cobertura
peografica ubicada en las 16 delegaciones del Distrito Federml.

Radio. Este medio por su rapidez e instantaneidad pemite posicionar en la mente del

radioescucha el mensaje de manera sencilla y permanente.
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En la campaiia promocional se utilizara ¢l medio radiofdnico pam la transmision de
seis spots, los cuales tendran una dumacion de 10 y 20 segundos para descnibir las
caracteristicas del musceo e invitar a la poblacion estudiantil a visitar un recinto con diversion
¢ intemctividad. Aqui se utihizard unucamente ¢l slogan pam que los estudiantes identifiquen
el Museo y 1o reconozecan eén mensajes posteriores.

Carrel La verwtaja de utilizar el cartel ¢s Que este medio puede ubicame en cualquier lugar
publico donde se encuentren los estudiantes. ya sean escuelas, transporte, centros comerciales,
parques, etc.

A diferencia de la radio, ¢l cartel tene imagenes. formas, colores que transmiten un
mensaje directo para las personas que lo vean, por ello es posible lograr que ¢l contenido se
grabe por mas tiempo en la mente de los estudiantes, porque relacionan la imagen con el
concepto det Musco de 1a Luz

Relanvamente, ¢l cartel no ticne costo elevado, si se toma ¢n cuenta su colocacion en
lugares estratégicos, debido a que un solo cartel bien ubicado puede impactar a un gran
numero de personas.

El cartel. en la campafia, llevara jJa imagen de la institucion con disefios menos sobrios,

sino llamativos que atraigan a nifios y jovenes. No pueden faltar dos elementos fundamentales
para la fijacion del mensaje: el logotipo y el slogan.
Audiovisual (multimedia). Si se quiere una campafia exitosa. no hay que olvidar el
audiovisual en cualquiera de sus formatos (diaporama. video, filminas, etw.), debido a que
conjuga dos elementos indispensables: imagen y sonido, que hoy en dia son la vanguardia en
medios Jde comunicacion ¢ informacion.

Un audiovisual ofrece al publico una vision mas completa del mensaje utilizando las
imagenes para resaltar los detalles.

Si bien este medio representt un gasto considerable, wambién es ciento que los
resultados son funcionales a largo plazo, puesto que un audiovisual bien hecho s¢ compara
con una pelicula, una experiencia que se recordara toda la vida.

En la modalidad de audiovisual multimedia, éste sera integrado por 100 diapositivas,
aproximadamente., cuyas imagenes mostraran el entorno del Musco de la Luz, asi coma el
contenido cientifico, histdrico y amistico que exhibe ¢l museo. Las imagenes iran
acompafiadas por sonido: musica de fondo y una narracidén con la historia del proyecto del

Museo de la Luz.
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3.11 Recursos materiales
Cada medio a utilizar tiene caracteristicas y necesidades diferentes, aunado a cllo esta el

propasito que se busca en ¢l mensaje, es por eso que radio. cartel y audiovisual. requieren

materniales disunwos, los cuales se especificaran de manera individual en el capitulo cuauo,

donde cada uno de estos canales tendra su explicacion y desarrollo.

3.12 Factor humano

Técnico: Para el desamollo de los spofs en radio y el audiovisual requiere de la
participacion de personal con conocimiento ¢n el equipo de cabina de radio y el
lenguaje técnico que guie los mensajes v la musica, ademas de los efectos sonoros.

De igual manera. el audiovisual en modalidad de muiumedia necesita de técnicos
especializados en ¢l disefio y manejo de programas computacionales, asi como de
expertos en ¢l wso de programas a utilizarse que permitan la compaubilidad de
imagen, sonido vy efectos visuales y sonoros

Creativo: Esta labor se cumple con las personas que desarrollan el proyecto y crean la
campafia. S¢ requiere de un tmbajo en equipo v perfectamente coordinado, pam que se
cumplan con los objetivos de campaia. a4 labor del grupo creativo es muy
importante, debido a que son ellos quienes selecciona los mensajes adecuados para el
publico meta, v sobre todo. los medios tdoneos para utilizarse. En conclusion. son los
que llevaran al Museo de la Luz a la boca de todos.

Para ci carntel se¢ necesitara contar con ideas creativas gue conjuguen imagen, texto,
color. todo en ammonia para lograr ¢l impacto esperado. para ello es indispensable
contar con la asesoria y trabajo de disefiadores y fotogmafos.

En el caso del spor y el audiovisual., se requiere la claboracion de guiones, lo que
representa un trabajo dificil, que sin duda debe ser creativo en el area de imagen y

sonido que evoquen un ambiente ¥ sobre todo inviten al publico a jEncender la

diversiont
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Calendarizacién / Campafta Promocional Musea de la Luz

Actividades Tiempo en semanas
i s 9

THE 6] 718

Eatudio de Mercado/Andles de la
Shuacitn

o Prepaacin del Cuestonario 'i

o Agicacion de Sondeo

eBirued A #qQO3%3

o Andine de Reustados (Gréfices)

o E te la Plataforma de Redeccion

o Desarclo del Guibn pars la Campala

s Medios: Rado Pr ¥n Bpot

+q o Medios: Radio Produccién Spot

o Medios: Radio Posproduceitn Spot

¢ Nedios: Cartei Etapa Creativa

o _dedos. Cartel Elaboracion de Bocelos

o Nedice: Cartel Moddcaciones

) e ep OSSN (@ v d RUCIDOWOI] BLRdURD
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Calendario de la Campaa de Posicionamicnto por Etanas

Tiesipo de permanencia por semanas

Etapas
T 2] 3] 4] 5] 8 10
Etapaintroductoria |1 [T [V [V [T I
Etapa de T [ =]
Mantenimiento @

@ A partir de csta semana el medio audiovisual
quedard  permanentemente como  material  de
promocion para los usos que el museo designe, como:
actividades extramuros, proyecciones dentro del
propio museo, presentaciones en congresos, foros o
festivales, para exhibirlo en instituciones educativas o
 de investigacion, tanto en la Ciudad de México, como
~-en los diferentes estados de la Repiblica.
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CAPITULO IV

LA ULTIMA ETAPA LOS MEDIOS DE
DIFUSION

Cirafrco 33

La Aistoria real de los medios de
comunicacion, al mosrarnos las
C adicci , MOS estra biédn la
necesidad de escoger entre oriemtaciones
Renuinamente alternativas para le futuro.

Raymoad Williams
Especialista en “mass media™ al servicio
de la ONU y profesor de Literatura de Ia
Universidad de Cambridge ea Los
medios de comunicaciéa social
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Tloyv en dia, los medios de comunicacion masiva ocupan un lugar preponderante dentro de
la socicdad en cualquicra de sus ambitos; resulta inimaginable una vida ausente de cstas
podcrosas herramicntas.

Cada o de la cotdianidad ha recurrido al apoyo de cstos medios para

P

mantencer un conlacto fuerte ¥y permancente con la poblacion: agquclios sucesos politicos,
ccondmicos, culturales, artisticos, sociales, etc.. son del conocimicntos piblico gracias a
cllos. “Es claro gque ..los medias.. tienen un gran poder de penetracion y que cuentan corn
posibilidades técnicas superiores a las Jde otros medias .

La labor de la ciencia no cscapa a cste hecho, son claros los trabajos y avances en la
materia que han sido presentados a través de los medios de difusion, poniéndose cn practica
cl clasico esquema comunicacional aristotélico, ¢n donde los divulgadores cicentificos,
investigadores v periodistas ocupan el lugar de emisores: 1a ciencia, sus cstudios ¥ avances
son ¢l mensaje., v el receptor s la poblacion.

Parte fundamental en esite proceso de comunicacion son los medios, que actaan
como canal v, por supucsto, los comunicadores, guicnes se encargan de facilitar ¢l acceso
del publico hacia la ciencia. Ellos se¢ adentran a este mundo cientifico v desarrollan un
trabajo de sensibilidad y concientizacion; para cilo es nccesario entender la ciencia en
términos generales, para despuds llevar acabo la funcion de divulgar.

Sin embargo. v debido al rezago que sufre la ciencia en ¢l pais en materia
presupuesial (Ver anexo G). los diversos programas o publicaciones cientificas (Ver anexo
F) no han dado los resultados descados y. durante muchos aiios. sc dirigicron a dlites y no a
los diferentes nacleos de la poblacion.

E
dirigido Ia mirada hacia otra opcion que cs la de utilizarfos ¢n la difusion de instituciones y

a problemitica de insertar la ciencia ¢n los medios de comunicacion masiva ha

centros ya establecidos que se dedican, de r A por te. a la divul ion cientifica,
como ¢s ¢l Museo de 1a Luz

De esta forma se presenta la unidon cicncia-medios, aunque con objetivos diferentes.
“Es claro que de esta mancra se aprovecharian mejor las ventajas de cada medio, se

- A2

aumentaria {a capacidad de los dividgadores v se lograria mds eficacia™.

1 ESTRADA, Luis, Op.cit,, pp. 3-4.

2T felen

" TESIS CON
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Para Hevar acabo csta labor de mancra idonca cs necesania la creacion de mensajes
que atraigan 1a atencion del publico. los cuales seran proyectados a través de una campaita
promocional quec difunda las actividades y la funcion de una instancia dedicada a la
divulgacion de la ciencia: El Museo de la Luz

De acuerdo a sus idades ¥ tc do en cuenta los resultados obtenidos en el
sondeo realizado en la Ciudad de México, la campaiia ha desarrollar ocupara tres medios de
difusion: cartek radio y audiovisual multimedia. Cada uno cuenta con caracteristicas
importantes para Hamar la atencion de las personas: para abordar diferentes niveles,
scctores v cdades de la poblacion estudiantil, y para exhibir l1a labor y cualidad del Musco
de la Luz.

El cartel. gue reane texto. imagen, colorido v creatividad, es ¢l medio adecuado para
1legar las personas a través de la vista v dgjar un mensaje grabado en la mente; la radio que
invita a jugar con la imaginacion resulta ser ¢l canal perfecto para acercarse a los jovenes, y
<l audiovisual ilustra con voz ¢ imagen los mensajes atrayentes para todo ¢l publico.

El primer paso ¢s lograr que los medios de comunicacion masiva ayuden a difundir
las instancias de divulgacion, para después desarrollar ¢sa misma labor y conjuntar asi los

trabajos para obtener resultados optimos en ¢l acercamicnto de la ci ia con la socicdad

“El mundo noes solo filosofia. arte, religion, cultura, es también amor a la clencia porgue

de ella emana la firme promesa Jde superacion plena Jdel individuo en su lucha continua por

Jescifrar infinidad Jde incognitas que le inquietan sobre ¢l infimito mundo del conocimicenio.

~si, Dtfiendamos a la ciencia. apartémosla Jde ese hilito de misterio que Ilea cubre v
]

hagamosla fluir amena, lana, clara y bella como es. ante los ojos de! mundo enerc’.

La responsabilidad ¢s inmensa, pero esta cn camino.

4.1 La luz en la radio

“La radio es una forma cotucdhana de convivencia humuna en comumcacion...La radio

alienta a la convivencia. Nada de lo humano escapa de alguna forma de comunicacion. La

3 LARA. Gloria M., art. cit., p. 68.
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gente se comunica de diferentes maneras. por diversos motivos, pero uno engloba a todos:
el ucto de vivir~ **

Para objeto de la campaiia para ¢l Museo de la Luz se utilizaran spors grabados
tundamcntados en una idea nueva de formato: “comic radiofénico™. En catos tiempos donde
1a globalizacion y la cantidad de mensajes sc pierden ante lo tradicional, es necesario crear
discursos alternativos que conjunten una gama diversa de formatos, géncros y cstilos para
dar origen a lenguajes radiofonicos creativos ¢ innovadores.

La propuesta de cormic parte del concepto convencional de este término, hay que
tomar ¢n cucnta gque un comic estd basado en la ciencia ficcion con personajes irreales,
famidsticos ¥ fucra de este mundo que ticnen una personalidad anica y definida, ademas de
cstablecer una estrecha retacion con el publico que los lec. Por esta razon, se traslada este
concepto a la idea creativa de los spors radiofonicos para esta campafia, donde personajes

del dominio puablico como luchadores, personaj de la television  y famosos invitan a

visitar el Musco.

La técnica creativa que se adecua a este nuevo género cs la de Locutor-actor.

Locutor-actor: “Con frecuencia se emplean las voces de actores (o personajes)
conocrdos para confertr status al mensaje ¢ inducir a la confianza immediata  Jel
consumidor. En ciertas casos suclen combinarse los actores con locutores. El estlo
cologquial v el cardcter informatnvo son el mismo. Otras veces., los actores interpretan
persongies Jde la vida real”. *°

Otra técnica creativa a utilizarse cs el Jingle.
Jingle: “La técnica de los jingles tiene la veniqia de qgue el mensaje musical es
ampliamente recordable... La imagen gque produce en la mente un mensaje musical tiene un
alcance extraordinario... Toda esta produccion puede adoptar versiones en pop. jazs.

ranchero. navideiio y hasta donde la imaginacion y el presupuesto lo permitarn™.*¢

“! FIGUEROA. Romieo. Qué onda con s radio, p. 77
“* [dem

** [dem
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4.1.1 Objetivo:
Posicionar al Musco de la Luz como una opcion de cntrelcnimiento, conocimicnto v
diversion para los ostudiantes desde 5°. aflo de primaria hasta nivel licenciatura, a traves de

spoes y jinglo.

4.1.2 Antecedentes:
Como se menciond anteriormente, para cl Museo de la Luz no cxistio una campaiia en
forma ni de mancra permanente, por lo tanto no hay referencia de spots radiofonicos con el

proposito de promocionar al Musco.?”

4.1.3Temporalidad:
Periodicidad. Dependicndo de la biticora de transmision de la emisora. Propucsta: Cinco
impactos por dia ¥ sicte impactos para sabados y domingos.
Duracion. De 15 a 20 segundos
Forano. Dependiendo del tipo de emisora,
Permanencia. De acuerdo a las ctapas de campaiia. ¢l promedio de permancencia para los
spots es de 6 semanas (6 spors ¢n total).
Tomando ¢n cucnta que los spofs seran transmitidos bajo convenio centre

On para

1y

radiodifusoras ¥ ¢l NMusco, se acordaran los mcjores ticmpos de ir:
institucioncs.

L.a duracion de los spors va de acucrdo al promedio general para cste formato
radiotonico. ademads de que costos ticmpos san compatibles con la idea mangjada “comiic
radiofonico™.

Considerando que un gran porcentaje de la poblacion cstudiantil ¢n ¢l Distrito
Federal asiste a clases en ¢l tumo matutino, por las tarde ¢l cstudiante de casi todos los
niveles educativos tiene ticmpo para cescuchar la radio ¥y con cllo idenuticar los spors

promocionales del Nuseo de la Luz

1.a permanencia estd definida por los ticmpo de I previ Justificados.
*7 Vid. Infra, pp. 64-65 “i
Fl‘a——-— - s
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4.1.4 Modalidad de produccion
Spot radiofonico. Las caracteristicas de este género permiten en primer lugar 1a facilidad de
transmision, la viabilidad en costos de produccion y 1a ja de per ia ¢n la mente

de los radioescuchas a parstir de su repeticion.

4.1.5 Género
“Connuc radiofénico™. Para spots en este medio se apela mas a la creatividad que a un
geéncro establecido. es por eso que ¢l concepto de comtic se presenta como novedoso.

Con la utilizacion de personajes importantes del dominio puablico como , luchadores,
actores ¥ personajes de la vida puablica, se pretende que los  radioescuchas se identifiquen
con estos protagonistas v lograr la pronta aceptacion del mensaje.

Cada uno de los personajes a escoger ticne un cstilo al hablar o una frase conocida,
a través de un juego de palabras entre estas frases v ¢l slogan de la campaifia se creara ¢l

mensajec perfecto para que cumpla con los objetivos cstablecidos.

4.1.6 Audiencia
Publico estudiantil desde 5°. afto de primania a nivel licenciatura.

Ambos sexos. D¢ 10 a 25 ainos. Estudiantes . Nivel socioecondmico y cultural de todo tipo.

4.1.7 Cronograma
El tiempo aproximado de todo ¢l proceso de produccion para ¢l total de los spots ,es de 2

scmanas.
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4.1.8 Factor Humano

Creativos: Guionista (dos),

ion (uno).

Musicalizador (uno), Asi

Técnicos: Operador en cabina de grabacion.

4.1.9 Recursos Materiales
Equipo clectronico: Cabina de grabacion con DAT y Minidisk.

Otros: Papelenia basica. cassettes

4.1.10 Presupuecsto

, minidisks, CDs.

Productor (uno), Locutores e¢n doblaje (de cuamo a scis),

de produc

FACTOR HUNMANO L SUELDO POR PERSONA SUELDO TOTAL
[ Gulonista (dos) Por proyecto S500.00 $1060.00
Preductior $700.00 $700.00
Locutores doblaje (cuwiatro) $160.00 $400.00
[Asistenate de produccion $200.00 $260.00
Operador en cablixs de grabacion $300.00 S300.00
Gasto Tosal $2600.00

RECURSOS MATERIALES

T COSTO PROMEDIO

COSTO TOTAL

Cabina de grabacién compheta Préstamso ENEDP Aragon $0.00
Papeleria basica
> Minidisk marca Sony 90 $40.00 580.00
min. (dos).
> Cussettes cinta  metilice $17.00 $34.00
marca Sony 60 min. (dos).
¥  CDs marca Sony (dos).
$12.00 $24.00
$13%8.00

lf:n’ln Total

TESIS T7H

FALLA DE CRIGZ
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4.1.11 Patrocinio

Como ¢l NMusco de la Luz ¢s una institucion de divulgacion de la ciencia, del are y 1a
historia, se¢ busca ¢l patrocinio directo de la Direccion General de la Divulgacion de la
Cicncia, la Academia Mexicana de Ciencias, Sociedad Mexicana para la Divulgacion de la
Institutos de investi ion de la Universidad Nacional
> de Fisica, Estéticas,

Ciencia v !a Técnica, ALC.. los

Autonoma de México afines a las ati del >y (I

Historicas, ctc.).
Fucra del ambito académico se busca ¢! patrocinio de empresas mexicanas como

Jumex, Bimbo, Cooperativa Pascual, ¢ntre otras.

3.1.12 Emisoras

Decbido a que vl presupucsto designade al Musco de la LLuz es bajo, la campaiia csta
pensada en téminos de austeridad, ¢so significa que no e¢s posible pagar icmpos en grupos
de hacer convenios con las c¢misoras

radiofonicos concesionanios, por lo tanto sc pr
permisionanias del Estado como Radio Educacion, Radio Universidad y ¢l Instituto
Mexicano de la Radio.

Tampoco hay que olvidar que si se quicre tener ¢éxito cn campaiias enfocadas a
Jjovenes, ¢s necesario recurtir a los  convenios con  cmisoras de  tipo comercial
(concesionarias), en cste caso sc ha pensado cn ofrecer pases de entradas, tafleres y
demostraciones, debido a que no se cuenta con ¢l presupuesto para comprar espacios “aire”
en cstas radiodifusoras.

De acuerdo a la estrategia de medios, las estaciones que s¢ proponen son:

I TESIS con
LFALLA DE opremy
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Enusoras 1+ Semiana > . S 42, 5. &
Raio Estacitn Progreis Progame Fonte | Progrmna Progrmna Foats | Prograne
pe . Tonstruyarerr la{las puas | Cedhigosal Sl (lex puax v | Coastruyamor la
1060 XEXEP AM | por couvemo. P mudvete, Horwrio: Mutes | roudwrie. Pz
Tremmnision  det | Harmo Lunes, | Harwnio: Sébadns | 20 hra Horwrio: Sabados | Hormrio:  Lumes,
o - el | Miercol. 10 tws. Programa 10 bra Miercoles ¥
programe Vicrnes 1o o, Programa Tones | Sexualidad en fu | Prosrwea  Tones | Viemes 16 bes.
| Sevualidad en tu para lox | propra voz para los
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4.1.13 Guiones
A continuacion se presenta los formatos de guiones .«

Es neccesario aclarar que no existen  un formato tnico en cuanto a lerguaje
radiofonico sc reficre. Lo que aqui  se presenta es una propucsta rescatada de textos basicos

como el de Narco Julie Linarcs, Mario Kaplun, Romeo Figueroa entre otros.

__ TESIS CON

AT Y R el
fA .,,.._‘-‘\:I“u;“-d’N
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La ahté pa: los medios de difusién

Tipo de campana: Promocional de Posicionamiento

Erapa: Introductoria
Género: Spot radiofonico
Técrisca: Locutor-actor

Guion: Susana Escobuar v Libia Pansiga
Produccion: Susana Escobar y Libia Panriga

1/6

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ

“Enciende la diversion™
SPOT (12" A 1S™)
Homero Simpson y Bart Simpson

OPERADOR:

LOCUTOR :

OPERADOR:

BART:

HOMERO:
OPERADOR:

HOMERO:

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ,
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE

LUZ

Museo de ia Luz. Enciende la diversion!

ENTRA RUSBRICA.
FADE IN DISCO TRACK SUBEY

QUEDA DE FONDO.

;Oye viejo, no te quedes ahi, acompafame
al Museo de la Luz, esta de lujo!

ZAhi hay rosquillas?
FADE OUT MUSICA

San lldefonso y El Carmen, Centro Histérico.
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La ahima : los

Tipa de campaina: Promocional de posicionamiento

Etapa: Insroductorta
Género: Spot radrofornico
Técnica: Locutor-actor

Guron: Susana Escobar v Libia Pantiga
Produccion: Susana Escobar v Libia Pantiga

2/6

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ

“Enciende 1a diversion™
SPOTYT (12" A 15™)
Fox y Ponchito

OPERADOR:

LOCUTOR :

OPERADOR:

FOX:

PONCHITO:

FOX:

OPERADOR:
PONCHITO:

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE

LUZ

Museo de la luz. (Enciende la
diversion!

ENTRA RUBRICA.

FADE IN DISCO TRACK SUBE Y
QUEDA DE FONDO.

Chiquillos y chiquillas, quiero decirtes
que...

Oye compadre, vamos al Museo de la
Luz, porque tengo que ver la refrac...
fraccion.

Esta bien Ponchito, vamos al museo
y ala musea.

FADE OUT MUSICA

San lidefonso y El Carmen,
Centro Historico.
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tios de difusién

Tipo de camparia Promocional de Posicionamiento
Erapa: Introducrora

Geénera: Spos rudiaféonico

Técmca: Locutor-actor

Grurin: Susana Escobar y Libia Panziga
Produccion: Susanag Escobar y Libia Pantiga

3/8

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ
“Enciende Ia diversion™
SPOT (10™ A 12™)
MAFAFA MUSGUITO Y PISTACHON ZIG ZAG

Centro Histérico.

OPERADOR: ENTRA RUBRICA.
OPERADOR: FADE IN DISCO TRACK SUBEY
QUEDA DE FONDO.
MAFAFA : jHola guapo! ;te gustaria
acompanarme al Museo de
ia Luz para ver el mural de
Roberto Montenegro?...
PISTACHON: (RISA)... {Entendido y anotado!
OPERADOR: FADE OUT MUSICA DE FONDO Y
SALE. o
MAFAFA: San lldefonso y Ef Carmen,

L TESIS COI
FALLAL
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Tipo de campaia: Promocional de Posicionamiento
Etapa: Introductorta

Género. Spor radiafénico

Técruca: Locutar-actor

Guion: Susana Escobar vy Libia Pantiga
Produccion: Susana Escobar v Libia Pantiga

e COEN

4/8 e R P

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ
“Enciende ta diversion™
SPOT (12 A 1S™)
EL CHAVO DEL 8 Y KIKO

OPERADOR: ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ,
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE
LUZ

LOCUTOR : Museo de la Luz. {Enciende la
diversién!

OPERADOR: ENTRA RUBRICA.

FADE IN DISCO TRACK SUBEY
QUEDA DE FONDO.

EL CHAVO: (ESTILO CHAVO) Kiko, vamos al
museo, Yy, y hacemos un taliler,
y tocamos la esfera y...

KIKO: (ESTILO KIKQ) isi chavo!, pero ya
callate, callate que me
desespeeoceras.
OPERADOR: FADE OUT MUSICA
KIKO: San lidefonso y El Carmen, Centro Histérico.
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de difusion

Tipo de ¢ fia Pro
Erapa: Introducroria

Geénero: Spot radiofomco
Técnica: Locutor-actor

{ de Posic

Guion: Susana Escobar v Libia Pantiga
FProducecién: Susana Escobar v Libia Pantiga

5/6

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ

“Enciende la diversion™
SPOT (12 A 1I5™)
EL SANTO Y BLUE DEMON

OPERADOR:

LOCUTOR :

OPERADOR:
EL SANTO:

OPERADOR:

BLUE DEMON:

OPERADOR:

EL SANTO:

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ,
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE

LUz

Museo de fa Luz. Enciende la
diversion!
ENTRA AMBIENTE DE ARENA DE

LUCHA LIBRE Y QUEDA DE FONDO.

En un momento estoy ahi,
no te desesperes Blue Demon...

SALE FX DE ARENA K CROSSE
FADE CON FX DE CARRO
QUE _ARRANCA Y DESAPARECE

Que bueno que llegaste Santo,
entremos al museo para
descubrir el misterio de la luz

ENTRA FX DE PASOS POR 1 Y
DESAPARECE.

San Hdefonso y El Carmen, Centro Historico.
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La los dios de difueion

Tipa de campuaria: Promocional de Posicionamiento.

Erapa: Introductorta
Género: Spot radiafonico
Técrnica: Locusor-actor

CGuton: Susarias Escobar y Libia Partiga

Produccion: Susana Escobar y Libia Pantiga

a/8

CAMPANA MUSEO DE LA LUZ

“Enciende Ia diversion™
SPOT (12" A 1IS™)
EINSTEIN Y NEWTON

OPERADOR:

LOCUTOR :

OPERADOR:

EINSTEIN:

NEWTON:

EINSTEIN:

OPERADOR:
NEWTON:

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ,
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE

LUz

Museo de la Luz. ;Enciende ia QTS
diversion! .. 'H:L!-’r'_ :
{ FALLA [T

. s

Lo

ENTRA RUBRICA.
ENTRA AMBIENTE DECALLE Y
BAJA A FONDO.

(ACENTO ALEMAN) Newton , ;sabes qué
E=mc2?

(ACENTO INGLES) No Einstein , pero tu
sabias que la luz blanca es la suma de todos
los colores...

iVamos al museo de !a luz... ahi
te o explicaré...

DESAPARECE AMBIENTE DE CALLE

San lidefonso y El Carmen, Centro Historico.
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4.2 Imprime tus ojos agui
PROY ECTO DE CAMPANA PROMOCIONAL PARA EL MUSEO DE 1.A LUZ EN
CARTEL

“El anuncio es la sintesis de una obra persuasrva intelectual completa expresada en una

pagina. en wun espectacular exterior, o por medio Jde un carrel, folleto u otros medios

alternativos. *™*¢

Grifice 35
Para la campana del NMusco de la Luz se ha decidido utilizar ¢l cartel como un

medio impreso eficaz en fa difusion de ideas y mensajes definidos, se utilizara un cartel de
80 x 60cm ., con papel /user acuatro tintas,

La idca predominante para este cartel ticne que ver con los objetivos de campaiia,
invitar a la diversion, al entretenimiento ¥ al conocimicnto del Musco de la tuz, por lo tanto
v de acucrdo a la campaifia raciofonica, se plantea un cartel con rasgos caricaturescos. Los
colores scran llamativos vy contrastantes: ¢l azul del ciclo frente a los trazos color caté que
simulan a arquitectura de! museo, y la viveza cromatica de los personajes. Aparsccera la
fachada dei recinto cn razos sencillos , a csto s¢ l¢ agregaran algunos de los personajes
utilizados en los spots en la parte donde se ubica la entrada del musco, invitando a pasar.

Para Romeo Figueroa la historia, la idea, 1a composiciéon del mensaje, ¢l lavour” es
fundamental para ¢l disefio de un anuncio, en ¢l caso del cartel resulta indispensable ¢sta
Zuia en ¢l desarrollo del plan general de medios.

“® FIGUEROA, Romeo, Como hacer... Op. cit. p. 97.
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4.2.1 Objetivo:
Posicionar al Musco de la Luz como una opcion de entr isTei >, conocimi y
diversion para los estudiantes desde 5°. aito de primaria hasta nivel licenciatura, a través de

ima ¥y texto, cl os de un cartel promocional.

4.2.2 Antecedentes:

Debido a que no existe una campaiia de difusion permancente para ¢l musco, no se¢ cuenta
con un cartel cspecifico de promocion. Sin embargo la DGIDC discita cada aito, en el
aniversario del musco, un cartcl conmemorativo, por lo tanto ¢l cartel de csta propucsta es

aliernativo a 1o que comiunmente s¢ sja.

4.2.3 Espacio fisico
El carel se ubicara cn las enradas de cscuelas, bibliotecas, musecos y centros de diversion
(1a feria, centros culturales, parques, cines, cntre otros), donde pusda captar la atencion del

publico meta {estudiantes).

4.2.4 Temporalidad

Pcermanencia: De acuerdo a las ctapas de campana, ¢l pro lio dc perr ia para cl

cartel es de 5 semanas con un tiraje de 10 000 careles.

4.2.5 Layout
Para Romco Figucroa la estructura basica del anuncio publicitario comprende, por lo
menos, ocho componentes®®: imag titular, subtitular, texto, cpigrafe, bdlow owts, slogan y

logotipo: aunque ¢s necesario aclarar gque las nuevas tendencias en la composicion de un
anuncio son del estilo minimalista, decbido a que la gente ya no se detienc demasiado

tiempo a leer los detalles, por csta razon se ha decidido utilizar sicte componentes.

* Anglicismo con diversos matices y de uso comun para expresar el disefio de 1o que debe ser ta composicion
final de un anuncio. Un layout de tiipresor comprende un conjunto de instr i que a un
trabajo publicitario que muestra de modo objetivo como debe conponerse la pieza. Con trecuencia de habla
de layouts preliminares v lavouts terminados o layouts mecanicos, para expresar los diversos grados de
acabado de un anuncio. Es tambicn el disesio t ! de un io. 1a idea, el ¢ pto total. Ibidem, p. 374,

“° tdem.
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6.
7.

4.2.6 Publico meta

I.a imagen: Estard compucsta por trazos caricaturizados de la
fachada del Musco de la Luz y diversos personajes como El
Santo. E! Chavo o Bart Simpson

Titulares o encabezados: Museo de 1a luz.

Texto: “El lugar donde se reune ciencia, arte ¢ historia™.

Epigrafe: Dircccion General de Divulgacion de la Ciencia.
UNAM.

Blow owuts: Ubicacion, El Carmen ¢sq. San defonso, Centro
Histonco. Horario: Lunes a Viemes de 9:00 a 16:00 horas;
sabados y domingos y dias festivos de 10:00 a 17:00 horas.

www luz HnanL con .

Slogan: “Enciendc la diversion™.
Logotipo: Imagen institucional.

Publico estudianti] desde 5% aiio de primaria a nivel licenciatura.

Ambos sexos
De 10 a 25 anos.
Estudiantes

Nivel socioecconomico y cultural de todo tipo.

4.2.7 Factor humano

Numero de integrantes:

Un disehiador grafico

4.2.8 Recursos materiales

Papclenia, computadora, impresora, scanner 'y d Juiy; P

Impresion en Otfset.

TESIS CON
FALL A DE QRIGEN o4
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4.2.9 Presupuesto por proyecto

i FACTOR HUMANO CANTIDAD
Homnorarios Disedador $900
IVA (15%) $135.00

"Subtoual $1035.00

[ Retencion TVA $90.00
Retencion ISR $90.00
Total $1255.00

CGasto Unitario por impresion de cartel S 250. 00 aprox.

3.2.10 Patrocinio

Como ¢l Museo de la Luz ¢s una institucion de divulgacion de la ciencia, del arte v la
historia. se busca «l patrocinio directo de la Direccion General de la Divulgacion de la
Ciencia, la Academia Mexicana de Cicncias, Socicdad Mexicana para la Divulgacion dc la

Ciencia v la Técnica, A.C.. los Institutos de investigacion de la Universidad Nacional

Autonoma de NMeéxico afines a las temalicas del y (Insti > de Fisica.  Estéticas,
Histonicas. cte.).
Fuera del ambito académico s¢ busca ¢l patrocinio de cmpresas mexicanas como

Jumex, Bimbo, Cooperativa Pascual, enire otras.

4.2.11 Boceto Final
A continuacion se presenta el boceto final del cartel con las caracteristicas anteriormente

cdescritas,
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4.3 Mira bien la luz.
CAMPANA PROMOCIONAL PARA El. MUSEO DE LA LUZ EN MULTIMEDLA

1 partir Je la ultima Jdécada Jdel siglo \\" con ¢l boom de las computadoras personales
que permte el manejo de informucicon en programas susceptibles de ser registrados
digitalmente, yva sea dentro de los discos de los procesadiores o en discas compactos (CD
ROAM!), se aplica el iérmino multimedia que se Jesprende de las posibilidades de imegrar
en un solo programa imdgenes firas. en movimento. sonido, textos v diseilos. tan
safisticados como el procesador v la imaginacion Jde los autores lo permitan”. b

El hombre aprende a través de sus sentidos, por medio de cllos recibe  informacion
indispensable para su desarrollo individual ¥y social. Se sabe que ¢l 909 de la informacion
entra por medio de 1a vista: hoy en dia vivimos en un mundo saturado de imigenes quec nos
permiten entender el entomo en que habitamos. La comunicacion ¢s un proccso mediante el
cual ¢l ser humano no sdilo aprende, sino que ademas, transmite valores, costumbres,
historia ¢ ideologia.

Con base e¢n lo anterior s¢ ha decidido producir un audiovisual e¢n formato
multimedia que incluya de 80 a 100 diapaositivas con imiagenes del entomo, fachada v
contenido del Musco de la Luz, asi como un guion descriptivo que invita al publico a través
de un viaje a este magico >, Lar icalizacion vy ¢l uso de cfectos especiales tanto en

imagen como en audio compl an vsta pr on

TESIS CON
ALLA DE ORIGEN

** LINARES, Marco Julio, E] Guion. Elementos, formatos v estructuras, p. 3.
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4.3.1 Objetivo:

Posicionar al Ausco de la Luz como una opcion dc ontr imi conocimi » ¥
diversion para los cstudiantes desde 5°, aito de primaria hasta nivel licenciatura, a traviés de
un material audiovisual multimedia donde se difundan los cc idos artisticos, histéricos y

cientificos de mancra clara y concreta con el uso de imagenes y sonido.

4.3.2 Antecedentes:
En <l Museo de la Luz sc han realizado diaporamas de tematicas cspecificas como: “La luz

en las artes”, ~Calcidoscopios™, “La luz en las estrellas™, entre otros. De ¢sta mancra la
propuesta de un audiovisual multimedia para promocionar ¢l musco de forma gencral cs
nueva y sin antecedentes.

4.3.3 Espacio de exhibicion:

El material it lia esta pl do para exhibirse en c¢scuclas donde se imparstcn

actividades extramuros dei Musco de la Luz, por lo tanto servira como introduccion a los
talleres v demostraciones que hacen los becarios, de csta mancra ¢l audiovisual funcionara

como presentacion y promocion del museo.
Por otro lado. ¢! material mulimedia quedara ¢n manos de las autoridades del

musco. para que se utilice de acuerdo a las necesidades y espacios que se requieran, como

presentacion del musco en congresos, foros. festivales, cte.

4.3.4 Temporalidad:
Periodicidad. De acuerdo a las actividades extramuros ¢n escuclas y a la disposicion en

tiem; v espacios en el 1 0 O ¢ ier otro io
pos | ¥

Duracion. Permanente.

La temporalidad para c¢ste mcdio csta enfocada en dos sentidos: su cariacter de
permanente. ademas de que va dirigido a grupos pequefios y controlados. Esto permite
tener una libertad en ci mancjo del audiovisual tanto para os v autoridad Debido a
que ¢! audiovisual multimedia no tendra una distribucion masiva, no serd sujeto de tiecmpos

>3 por presas de dios de ¢ i n

fni espacios deter
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4.3.5 Modalidad de produccion:
El audiovisual serd presentando ¢n modalidad de multimedia, es decir, la unién digitalizada

de audio ¢ imagen que se vincula a partir de distintos niveles. Las imag visuales

(forografias) sc pucden complementar con disciios griaficos y con recursos virtuales quc son
un plus para <l total de la produccion.

“El nuevo siglo se mmcta corn un gran desarrollo en el wuso de registras digitales de
imagenes v somdo; los recursas que tuvieron un gran auge en las nltimas décadas Jdel siglo

pasado, como las filminas v los audiovisuales, han sufrido una gran transformacion. Hoy
X

los guiones se modifican para obtener productos finales en registros dJdigitales

Con basc ¢n lo antcrior la idca de incluir ¢en la campaila un audiovisual muitimedia

tiene quc ver con cl! uso de las nuevas tecnologias para promocionar productos o servicios.
Actualmente <l acceso a compuladoras personales 0o en red, asi como ¢l uso de canones de
proyeccion permite gue este material pueda utilizarse casi en cualquicr tugar.

Hoy e¢n dia. los jovenes Vv niflos son los mas familiarizados con ¢! mundo
cibemndtico, por tal razon s¢ considera necesario integrar materiales de este tipo para llamar
su atencion.

4.3.6 Género:

A partir del surgimiento de la multimedia, empresas, oscuclas ¢ instituciones utilizan este
medio para claborar materiales didacticos, de prescntacion, capacitacion, jucgos. etc., ahora
también ¢l promocionar productos o servicios forma parte de estos usos de mancra cxitosa.

Debido a la reciente aparicion de cste medio no existen parametros ni formatos
cstablecidos, sin embargo. ¢n términos gencrales debe tener caracteristicas indispensables
como la brevedad. la clandad, <l cquilibrio entre imagen y sonido, la sencillez en ¢l
lenguaje v una cstructura definida que cubra los abjetivos de difusion y promocion para los

que fue creado.

4.3.7 Publico meta:
Publico estudiantil desde 5°. aio de primaria a nivel kcenciatura.

Ambos sexos. De 10 a 25 afios. Estudiantes. Nivel socioccondmico y cultural de todo tipo.

3 fuidem, p. 4
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En ¢l caso del audiovisual multimcdia no tendra un caracter masivo, por lo que
£ A en

ostara dingido a grupos de cstudianics homogéncos, esto cs, la pr ion se
una escuela determinada, con un mivel escolar (primaria, sccundaria, bachillerato,

profesional), v condicion social para grupos reducidos.

4.3.8 Etapas de realizacion:
a) PRE-PRODUCCION.
> Recopilacion de documentos (textos. fotografias, hemcrografias, diapositivas) que
contengan informacion en torno a los contenidos tematicos del museo que incluyan
ciencia, arte ¢ historia.
> Secleccion de datos ¢ informacion.
Elaboracion de un guion literario v técnico (story board) para cl audiovisual.

v

> Secleccion de musica y efectos tanto visuales como sonoros ¢ integrarios al guion.

b) PRODUCCION
> Una vez claborado ¢l story board (seccuecncia de imagenes) sc tomaran las
fotografias necesarias que integraran of audiovisual.
» Scanear imagenes tomadas ¢ incorporarias en un archivo digital.

> Hacer la grabacion dc la voz en gff” con misica y efectos para integrario al archivo.

©) POS-PRODUCCION.
> Conjuntar audio ¢ imagen c¢n un solo archive digital con las cdiciones
correspondicnics. asi como incluir las cortinillas visuales de cntrada y salida,
ademas de los efectos de imagen como disolvencias y cortinillas de secuencia.

» Copiar ¢l material multimedia a un CD ROOM y sacar las copias nccesanias,

4.3.9 Factor humano:

Creativos: Fotografo (uno), Locutores (dos: hombre y mujer), Productor (uno), Asistente de
produccion (uno) ¥ Disciiador digital (uno).

Técenicos: Operador en cabina para la grabacion de voz en gf.
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4.3.10 Recursos matceriales:

Papcleria

Camara Reflex 35 mun con tripié, telefoto, exposimetro manual.

Rollos para diapositiva 35 mum color, 36 exposiciones (cinco)

Equipo de Cémputo con scanner v quemador, capacidad suficiente para utilizar el sofware:

Cabina de grabacion completa.
Discos de intérprete (Cinco)
CDS (dos).

4.3.11 Presupuesto:

FACTOR HUMANO SUELDO POR PERSONA SUELDO TOTAL
Fotoégrafo con equipo $700.00 $700.00
Locutores (dos) $200.00 S400.00
Productor $1000.00 $1000.00
Asi de produccie S500.00 €£00.00

| Discaador digital S1200.00 $1200.00
Operador en cabina $100.00 $100.00
Guasto Total $29600.00

RECURSOS MATERIALES

COSTO PROMEDIO

COSTO TOTAL

UNITARIO
Papeleria
» Papel $2X.00 (ciento de hojas) $65.00
» Lapices $20.00
Pelicula en diapaositiva (cinco K30.00 $150.00
| rollos 36 exposiciones)
Revelado de pelicula $40.00 $200.00
Equipo de comy pleto Pre ENEP Acatlan $0.00
con software necesario
Cabina de grabacion Prestamo ENEP Aragon $0.00
Disco de intérprete $100.00 $200.00
CDs Virgen $10.00 $40.00
GASTO TOTAL S9%5.00

TESIS CON
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Escober y Pantiga Lad

4.3.12 Patrocinio
Como ¢l Musco de 1a Luz cs una institucion de divulgacion de la ciencia, del arte v la
historia. se busca ¢l patrocinio directo de la Dircecion Genera! de la Divulgacion de la
Cicnicia, Ia Academia MNcexicana de Ciencias, Sociedad Mcxicana para la Divulgacion de 1a
Ciencia ¥ la Técnica, A.C., los Institutos de investigacion de la Universidad Nacional
Autonoma de México afines a las temiticas del musco (Instituto de Fisica,  Estcticas,
Histdricas. cic.).

Fucra del ambito académico se busca ¢l patrocinio de empresas mexicanas como

Jumex, Bimbo, Coopcerativa Pascual, entre otras.

4.3.13 Story board

A continuacion s¢ presenta ¢l formato de story board , de acuerdo a la propuesta de Marco
Jutio Linares on su libro “El guion™.

TESIS CON 102
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La uitima etapa: los medios de difusion

IMAGEN

723

AUDIO .

00000 00000 00000 ooood oooon

00000 00000 0oooo| oooool ooooo

OP_: ENTRA MUSICA DISCO 1

TRACK 3 Y QUEDA DE FONDO

OP : SE _MANTIENE MUSICA

HASTA_ 277 BAJA Y QUEDA DE
FONDO

LOC 1: UN OASIS DENTRO DE
UNA ETERNA LOCURA.

EL. PUNTO DONDE SE REUNE LA
HISTORIA PARA HABLAR DE
SUS PROPIAS SOLEDADES.

LA AVENTURA COMIENZA A
CONVERTIRSE EN REALIDAD
CUANDO LOS ORGANILLEROS
ACARICIAN LA MELODIA,

or: CHISPAZO FX
ORGANILLERO.
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La uitima etapa: los medios de difusion

2723
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UN EXTRANO OLOR A GENTE Y
MOVIMIENTO INUNDA LAS
CALLES.

OP: CHISPAZO FX DE
AMBIENTE DEL. CENTRO
HISTORICO.

LOC 2: ESTA CIUDAID ALBERGA
LOS AMBIENTES MAS
CATARTICOS,

Y ENTRE LOS GRITOS DE LOS
AMBULANTES, EL.  OLOR A
COPAL

Y EL RUGIR DE LAS BOTAS DE
I.LOS GRANADEROS.

EL. CENTRO CAPITALINO SE
CONVIERTE EN UN ESPACIO
ABIERTO PARA RECONSTRUIR
LA MEMORIA Y ABANDONAR EL
OLVIDO.

FAL SOR

e o e e —
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La uitima etapa: los medios de difusion

00000 00000 00000 00000 00000
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LOC !: HAY QUE ACERCARSE
LENTO Y SIN PRISA. HAY QUE
RECORRER LOS VIEJOS
CAMINOS DONDE LOS JESUITAS
SE PASEABAN EN LAS TARDES.

ES NECESARIO VOLTEAR A VER
EL TEMPLO MAYOR.

HAY QUE PASAR ENTRE LAS
OFERTAS Y LOS SEMAFOROS,

ES IMPRESCINDIBLE OLER EL
POZOLE. PERO SOBRE TODO ES
INEVITABLE SENTIR TANTO
CALOR HUMANO:

OP: CHISPAZO FX _AMBIENTE
DElL. CENTRO HISTORICO.

DESDE LOS NINOS INDIGENAS.
HASTA LOS TEPOROCHOS DE LA
ESQUINA.
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DESDE LOS NINOS Y NINAS DE
SECUNDARIA. HASTA LAS
MARCHITAS CARAS DE LAS
MUIJERES DE FUEGO,

TODOS VIVIENDO. MUCHOS DE
ELLOS SIN CONCIENCIA.

LOC 2: Y TE VAS ACERCANDO.
CASI ESTAS AHI. TE HAS DADO
CUENTA QUE LA PSICOSIS
EXTERNA PARECE TENER UNA
TREGUA.

POR AHORA YA TIENES UNA
BUENA SOMBRA. ES UN LUGAR
FRESCO.

POR EL MOMENTO NO HAY
NADA NUEVO... PERO TAL
VEZ...

106



£scobar y Fantiga

La UL QTAPA: 108 MeJION ¥ GITUNION
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LOC 1: LOS RUIDOS SE VAN
CONSUMIENDO EN UN
APACIGUANTE SILENCIO. UNA
VIBRA DIFERENTE ALBERGA
ESTE RECINTO,

SE SIENTE TODO CON MAS
EQUILIBRIO. AUNQUE DENTRO
DE UN MOMENTO
SEGURAMENTE SE ROMPERA.

SOBRE TODO SI EMPIEZAS A
DESCUBRIR EL TRASFONDO
MARAVILLOSO QUE INUNDA
NUESTRA COTIDIANIDAD.

LOC 2: ESTA OSCURO. PARECE
UN LUGAR DESHABITADO.

OP: CHISPAZO FX DE VIENTO
FRIO.

UN APOSENTO DE MUERTOS,
LAS PUPILAS SE DILATAN PARA
DISTINGUIR EN LA PENUMBRA,
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La uitma etapa: 108 Med)Os de Alluson
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DONDE SE ESCONDEN LOS
DUENDES QUE FABRICAN LOS
SUENOS. DONDE
CAMUFLAGEADA SE ESCONDE...
LA LUZ. ..

OP: SALE MUSICA DE_FONDO
Y_ENTRA DISCO 2 TRACK 9 Y
QUEDA DE FONDO

OP: BAJA MUSICA Y QUEDA DE
FONDO.

LOC 1: UN MUSEO POR DEMAS
EXTRAORDINARIO. EL
APOSENTO IDEAL DE LA
DIVULGACION DE LA CIENCIA.

V]
n
A

~ ThEols GUN
\ FALLL DE ORIGEN
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L UILMa elapa. 10 MEJIOs due AHTUBION
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Y AUNQUE ESTAS PALABRAS
SUENAN OSTENTOSAS Y
RIMBOMBANTES, DESCRIBEN
DE MANERA PERFECTA EL
MUSEO DE LA LUZ.

ELL LUGAR DONDE CONVIVEN
DE MANERA ARMONIOSA,
CIENCIA. ARTE E HISTORIA:
ESTE MUSEO NO PRETENDE
SER UNA ISLA DE
CONOCIMIENTO.

TAMPOCO ES ELITISTA

TR
\ ltn}!‘il o'
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La Gitima etapa: tos madios de difusion
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37

38

40

4
ES EL ESPACIO PERFECTO PARA l
COMPRENDER EL MUNDO QUE |
NOS RODEA.

OP: CHISPAZO FX AMBIENTE
DE MARCHA O MITIN.

AUNQUE SEA EN PEQUENOS
FRAGMENTOS.

LOC 2: NO HAY MEJOR SITIO
PARA ALBERGAR LAS VIEJAS
RUTAS DEL CENTRO
HISTORICO.

ESOS PALACIOS INERTES QUE
COBRAN VIDA POR LO QUE
' HABITA EN SU INTERIOR,

SAN ILLDEFONSO.

Y
RERWAW

\ FALLA DE ORIGEN 110
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La Gitima etapa: los medios de difusion
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TEMPLO MAYOR,

PAILACIO NACIONAL

ESTATUAS QUE CARGAN EN
SUS HOMBROS GRAN PARTE DE
LA HISTORIA DE NUESTRO PAIS.

ES Asi. QUE EL MUSEO DE LA
LUZ SURGIO COMO UNA
ALTERNATIVA REAL PARA
DIVULGAR LA CIENCIA,

AL UNIVERSO HETEROGENEO
QUE CONFLUYE EN NUESTRO
COILLOSAL CENTRO HISTORICO.
OP: CHISPAZO MUSICAL
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LOC 1: ELL MUSEO DE LA LUZ ES
OTRO HUESPED MAS DE TODOS
LOS QUE HA ALBERGADO EL
ANTIGUO TEMPLO DE SAN
PEDRO Y SAN PABLO,

ERIGIDO EN EL SIGLO XVI
COMO IGLESIA ANEXA AL
COLEGIO MAXIMO DE LOS
JESUITAS

Y USADO EN SU ACCIDENTADA
VIDA PARA MUY DIVERSAS
ACTIVIDADES.

HA PASADO DE IGLESIA A
CUARTEL. DE CONGRESO
CONSTITUYENTE A BIBLIOTECA
Y CAFE CANTANTE,

SOLO HAY QUE OLER LAS
PAREDES PARA ESCUCHAR LAS
VOCES QUE QUEDARON
GUARDADAS EN LOS RINCONES
DEL RECUERDO.

OP: CHISPAZO FX _AMBIENTE

DE FIESTA O BAR
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La tos da gitusion
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Y EL PARAISO, COMO SE
LLAMABA EL CAFE. DURO POCO
TIEMPO PARA DARLE PASO AL
TALLER TIPOGRAFICO Y LA
CASA PARA DEMENTES,
ADEMAS DE CABALLERIZA Y
CUARTEL.

OP: CHISPAZO MUSICAL

LOC 2: JOSE VASCONCELOS
VIGILA DE CERCA EL MUSEO
QUE A PARTIR DE 1929 SE
CONVERTIRIA

EN OTRO RECINTO MAS DE LA
UNIVERSIDAD _  NACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO.

Y OTRA VEZ VUELVE LA
HISTORIA. COMO GOLPIANDO
LENTAMENTE NUESTRA
CABEZA.

——— e,

TESIS CUN
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La ios ios de difusion

12/23

00000 00000 DD000O 00000 00000

I

00000 00000, 00000 400000 00000

56

57

58

59

60

SALA DE DISCUSIONES. AULA
MAGNA, SALON DE CANTO.

HEMEROTECA NACIONAL Y...

COLAGE DE IMAGENES

OP: CROSS FADE_ _MUSICA_DE
FONDO CON_DISCO 3 TRACK 3
Y QUEDA DE FONDO

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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123
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La ultima loe de
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OP: BAJA MUSICA Y QUEDA DE
FONDO

LOC 1:lEEL. HERMANO MENOR DE
UNIVERSUM COMIENZA A
PENSARSE ENTRE 1994 Y 1995,

EL RECTOR JOSE SARUKAN
DECIDE RESCATAR EL ANTIGUO
TEMPLO DE SAN PEDRO Y SAN
PABLO,

Y ALOJAR AHI AL NUEVO
MIEMBRO DE LA FAMILIA
UNIVERSITARIA.

EL. MUSEO DE LA LUZ ES EL
PRIMERO EN SU GENERO

TESIS CON
FaLLA DE ORIGEN
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UN LUGAR DONDE SE PUEDE
EXPERIMENTAR A TRAVES DE
TODOS LOS SENTIDOS EL
FENOMENO EXTRAORDINARIO
DE LA LUZ.

OP: CHISPAZO HAZ DE 1L.UZ

LA TAREA FUE ENCOMENDADA
AlL. DIRECTOR DEL CENTRO
UNIVERSITARIO DE
COMUNICACION DE LAS
CIENCIAS. ELL DOCTOR JORGE
FLLORES.

LOC 2: PARA HACER ESTE
BEBE... HUBO UN TRABAJO
EXHAUSTIVO

DESDE LA REMODELACION DEL
RECINTO

MARTILILOS O AMBIENTE DE
CONSTRUCCION

HASTA LA ARDUA TAREA DE
ESPECIALISTAS EN CIENCIAS,
ARTES Y TECNOLOGIA.

oP: CHISPAZO FX DE
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La 1o e aNUSION
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QUIENES SE ENCARGARON DE
MOLDEAR BRAZOS. CABEZA,
ESPALDA. PIERNAS. ETC.,

HASTA FORMAR LO QUE HOY
SE LLAMA MUSEO DE LA LUZ.

OP: CHISPAZO MUSICAL

LOC 1: MULTIDISCIPLINARIO.
ORDENADO Y DIVERTIDO.

UNA VISITA POR ESTE ESPACIO
PUEDE VOLCAR TU
IMAGINACION A 300 MIL
KILOMETROS POR SEGUNDO

E INUNDAR TU MENTE CON
IDEAS INNOVADORAS CON LAS
QUE PODRAS TRANSFORMAR
TU MUNDO.

OP: CHISPAZO MUSICAL
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84

MAS DE 150 EQUIPAMIENTOS
TE ACOMPANARAN EN ESTE
VIAJE. LAS PARADAS SON:
OP: CHISPAZO MUSICAL

LOC 2: NATURALEZA DE LA
LUZ, AQUI COMIENZA LA
AVENTURA.

DESPUES LA LUZ Y LA
BIOSFERA

PARA QUEDARSE UN RATO

PENSADO EN LA
INMORTALIDAD DEL
CAMARON.

UN POCO CANSADO LLEGAS A
UN MUNDO DE COLORES.
DEBES ELEVAR TUS MANOS
PARA VER EL COLOR QUE
DESPRENDE LA LUZ.
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18723

|

OTRA VEZ EN EL VIAJE
LLEGAS SIN PRISA A LA VISION,

86 CAUTELOSO. TE ASOMAS PARA
VER QUE SIN TuS DOS OJOS
SERIA IMPOSIBLE ENTENDER
LA LUZ COMO PARTE DE
NUESTRA VIDA.

87
COMO UN BUEN LIBRO

DURANTE EL VIAJE LLEGAMOS

ajlalinjo A LUZ EN LAS ARTES,
= =
P x{
88
NADA DE LO ENTENDEMOS
¢ POR ESTA PALABRA SERIA
POSIBLE SIN EL CONCEPTO DE
[ — &= LUZ
= o
h = 89

ESA QUE ILUMINA EL ALMA DE
LOS ARTISTAS. E ILUMINA LOS
PINCELES COMO SI FUERAN
PEQUENOS FOSFOROS.

oP: CHISPAZO EX DE
FOSFORO ENCENDIENDOSE

00000 00000 DO0O00 00000 00000
nlle, )
00000 00000 0ooool ooogo 00004

90
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Y LUEGO, DE NOCHE. Y SIN
DETENER TU TREN VOLTEA
HACIA ARRIBA Y TE
ENVOLVERAN EN SU BRILLO
LAS ESTRELLAS TACITURNAS

SIN MOVERTE VIAJA CON LA
LUZ. CANSADA Y VELOZ A
TRAVES DEL TIEMPO.

OP: CHISPAZO FX_DE_NAVE
ESPACIAL DESPEGANDO

LOC 1: COMO PARADAS
ESPECIALES LAS
DEMOSTRACIONES DE LUCES
FRIAS.

Y QUIMILUMINICENCIAS
oP: CHISPAZO FX DE

EFERVESCENCIA

EL HORNO SOLAR

Ol
135 RO g k]
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LOS MONSTRUOS DEL
FLORERO. Y CASI A PUNTO DE
LLEGAR.

ESCUCHA EL SUSURRO DEL
CUENTA CUENTOS Y LA
MELODIA DEL DIAPORAMA,

OP: CHISPAZO MUSICAL

PARA NO ABURRIRTE NO
OLVIDES LLEVAR TUS COSAS
BASICAS

TU CAMARA OSCURA, TU
ILUSION EN MOVIMIENTO Y EN
{ EL CORAZON

OP: CHISPAZO MUSICAL

Y POR SUPUESTO TU
CALEIDOSCOPIO. AS{ COMO TU
DISCO DE NEWTON,

T con |

TE..‘!'.J A& .

; A T VLR
FFXL:.I\'. ‘L;'j.x Ql‘\l!\.!_'\:.nl
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YA NO TE DETENGO MAS...
AHORA PUEDES COMENZAR TU
VIAJE.

Y LOS MUCHACHOS DE NEGRO
TE PUEDEN AYUDAR A PASAR
LOS PUENTES ABISMALES
RUMBO AL CONOCIMIENTO.

OP: _CHISPAZO VOCES DE
BECARIOS

LOC 2 : DICEN LOS VIEJOS QUE
EL MUSEO DE LA LUZ ES UN
LUGAR DONDE SE APRENDE Y

§ ENTIENDE.

DONDE EXISTE RECREACION Y
ENTRETENIMIENTO.

DONDE SE LOGRA EL OBJETIVO
DE ACERCARNOS CON
NUESTRA SOCIEDAD AL

ABORDAR TEMAS COTIDIANOS
VISTOS DESDE EL QOJO DE LA
CIENCIA.

123




Escobar y Pantiga

00000 00000 00000 0000d 0oooo

00000 00000 00000 00000l 0oooo

22/23
LOC 1: LA ASPIRACION
GENERALIZADA POR LA

106

107

108

109

DEMOCRACIA. LA IGUALDAD Y
LA JUSTICIA

SOLO SERA POSIBLE SI SOMOS
UNA SOCIEDAD MAS
CONCIENTE DE  NUESTROS
PROBLEMAS

LA CIENCIA. LAS ARTES

Y LA HISTORIA SON BASES
FUNDAMENTALES DE LA
CULTURA DE CUALQUIER PAIS

SOLO EN ELLAS PUEDE
SUSTENTARSE UNA
VERDADERA
TRANSFORMACION.
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ENCENDAMOS PUES... LA LUZ.

OP : SALE MUSICA DE FONDO.
ENTRA DISCO 1 _TRACK 3 Y
QUEDA DE FONDO

LOC 2: REALIZACION LIBIA
PANTIGA Y SUSANA ESCOBAR
L.OC 1: GUION SUSANA
ESCOBAR

LOC 2: LOCUCION A CARGO DE
SUSANA ESCOBAR Y CARLOS
CONTRERAS IRIGOYEN

LOC 1: EN LOS CONTROLES
TECNICOS CARLOS
CONTRERAS.

LOC 2: AGRADECEMOS EL

APOYO DE JESUS SALGADO EN
FOTOGRAFIA: AL MUSEO DE LA
LUZ EN INFORMACION: AL
GABINETE FOTOGRAFICO DE
UNIVERSUM Y A LA ENEP
ARAGON.

OP: PUENTE MUSICAL

FALLA DE ORIGEN




CONCLUSIONES

En estos tiempos es de visal imporrancia
introducir un clemento cientifico en la cultura:
la modernidad estd haciendo crisis y tenemos
gue solucionar muchos problem-s, algunos de
los cuales no pueds se sin un
componente cientifico, ni umpoco sdlo com la
ciencia. Por eso. tambidn es imporsante que hay
traductores; es decir, intelectuales y periodistas
que entiends un p de ci ia y que se
preocupen por ella.

Elnise Reynosa
Divuigadora.
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En México como en casi toda Latinoamérica, 1a ciencia y técnica han quedado relegadas
de los grandes presupucstos y proyectos gubemamentales, esto ha desencadenado
diversas problematicas, la principal: indiferencia y falta de interés de la sociedad hacia
el conocimiento cientifico y a aqueilas instituciones dedicadas a divulgarlo, como el
Museo de la Luz en la Ciudad de Méxrco.

“El presupuesto asignado en materia de ciencia ¥ tecnologia debe considerarse como
priondad nacional El desarrollo pleno de estas acnvidades asegurard nun mayor
bienestar econdmico y social. Un pats sin desarrolio cientifico y tecnologico adecuados
pone en riesgo su soberania... Es fundamental en este sentido que se declare y
marntenga como parte de la Politica de Estado ¢l alcanzar al menos el uno por ciento
del PIB para gasto en Cienciay Tecnologia ™

Desde el inicio de este mrabajo (abnl del 2002) a la fecha (Gunio del 2003), el
Musco de la Luz el cual esta por cumplir su séptimo aniversario en noviembre
proximo. continta con problemas de afluencia de publico (ver anexo D y E), a pesar de
su ampliacion en ¢l area de exposiciones como la seccidn Luz en las estrellas y La luz
en ¢l fiempo. o la apertura al publico del mural de Roberto Montenegro tras su reciente
restauracion.

Ante e¢llo, ¢s necesario crear una oficina o area dedicada a la promocion y
difusiéon del musco, asi como de comunicacidon onzanizacional de forma interma y
externa, porque exXisten grandes huccos dentro de la institucién en este rubro, debido a
que no existe un reconocimiento de 1a soctedad, v de los estudiantes ¢n particular, hacia
el musea.

Ademas, es conveniente independizar al museo de la DGDC en cuanto a
actividades de promocion v difusidn se refiere, ¢s necesario gue éste no dependa de la
DGCD o Universum, pues deben tomarse en cuenta las carmacteristicas v condiciones
propias del museo. como: ubicacion. espacio. tematca. cte.

Los resultados que este trabajo arrojo. estin onentados 3 que la campaiia se
presente como una altemauva pam suplir ¢l grave problema de falta de difusion del
museo, ademas de sentar un precedente ¢n cuanto a campafias de promocidn hechas a
instituciones encargadas de divulgar la ciencia, se refiere.

Sin cmbargo, la propuesta planteada tiene sus propias limitaciones, sobre todo,

en que los medios seleccionados no san suficientes para tener un alcance e impacto

% DE LA PENA. Jose Antonio. Estadg Actual v prospecuva de la Ciencia en México, p 205.
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mayores. Hay que tomar en cuenta que la tecnologia aplicada a jos medios avanza a
pasos agigantados, la TV, la radio, los carteles y el intemet, son una realidad presente
en la vida cotidiana., de ahi el interés de desarrollar constantemente estrategias de
promocion que vayan a la par con los grandes cambios en los que se mueve ¢l mundo.

Este wtrubajo se¢ enfrentd a grandes rnetos al cumplir con los objetivos planteados:
en primer lugar, la dificil tarea de abordar temas relacionados con la ciencia, sobre todo,
¢n esta cultura donde constantemente se margina ¢l conocimiento cientitico y la
investigacion.

En segundo lugar, escoger tres medios de comunicacion distintos en su forma,
lenguaje y estructura.  Cartel , radio y audiovisual significaron un esfuecrzo mayor al
unificar caterios en cuanto al contenido de los nensajes  y principalmente darles un
¢énfasis donde se resaltan las tres caracteristicas basicas del Museo de la Luz: Ciencia,
Arte e Historia.

La idea fue planiear un discurso donde ¢l museo se proyectara como un espacio
de enmetenimicento y diversion para el publico estudiantil. Con base en los resultados
armojados del muestreo, aplicado A4 una poblacion de 100 estudinntes de diferentes
niveles coducauvos, se estructurd una campaiia donde el acercamiento y el dialogo
directo, fresco y sencillo con los jovenes fuern una realidad. Parma ¢llo, tanto en ¢l cartel
como en los spors radiofonicos, se escogié un contenido donde diversos personajes,
faciles de identificar, puedan interactuar con el publico meta a través de sus frases
celebres o caracteristicas propias. su forma de vestir, actuar, hablar, ¢tc. Un ¢jemplo es
el legendano Santo E! Enmascarado de Plata, gque aun es recordado por chicos y
grandes, o los Simpson. asi como los inolvidables animales gigantes de Burbwas, y
aunque muchos de estos personajes pertenccen directamente a otwra generacion, ¢s
tmportante resaltar su cardcter simbolico en la cultura nacional.

Por otro lado, se buscé salir de los estereotipos marcados por la mercadotecnia y
la publicidad, se wtraia de volver al pasado (onds retro) pama utilizar en el presente las
bondades de esa memoria viva hasta el dia de hoy. Por ultimo, los mensajes buscan
reconciliar la relacion generacional que existe pami quicnes va dingida esta campaiia,
una forma de acercarse a un amplio numero de jovenes que desean escuchar y ver
propuestas nuevas, combinacion de estilos, épocas y géneros, donde la tolerancia v 1a
apertura s¢a posible al cien por ciento. Asi en la madio. El Santo y Blue Demon invitan
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a la aventura de la ciencia, Fox. y Ponchito le dan el lado divertido y comico del
mensaje.

Es necesario aclamr que las que presentan esta propuesta de campaiia estan
concientes de 1os aspectos legales relacionados con ¢l uso de personajes publicos antes
mencionados, sin embangzo, abordar este tema no formaba parte de los objetivos de esta
investigacion. De ponerse en prictica la campaiia promocional para el Museo de la Luz
sera ndispensable contar con ascsoria de especialistas en derechos de autor pama
tramitar los permisos correspondicntes

Respecto al Audiovisual, se manejo un segummiento en cuanto al concepto, pero
por no tener un caricter de distribucion masivo, no se incluyeron a los personajes del
cartel o radio, se utilizé la extensa descripeion  en ¢l guidn. que junto con las imagenes
forman un todo compieto que puede lograr ¢l impacto deseado.

En todo el desarrollo de Ia campana fue fundamental resaltar al Museo de la Luz
como una instancia de divulgacion de la ciencia, por cjemplo ¢l uso de personajes como
Einstein y Newton en spors de mdio, o la  descnpeion detallada de los equipamientos

del museo en el audiovisual

Ademas de las ventajas que ofrecen el uso de la radio por su sencillez, impacto ¢
inmediatez; ¢l color, la forma e 1magenes del cartel, y la unién de audio ¢ imagen en el
audiovisual. es importante tomar ¢n cuenta los bajos costos que implica el uso de estos

medios.

Meéxico arrastra, desde hace décadas. uns constanie crisis econdmica que ha
dejado grandes estragos en Jdiferentes rubros, entre ellos la ciencia y su divulgacion a la
sociedad, ¢s por ¢so que las instituciones dedicadas a esta labor no cuentan con
presupuestos  suficientes para cubrir sus necesidades bisicas de funcionamiento y

mucho menos para gastar en actividades de difusion ¥y promocidon. Por tal mazon. ¢l

presente  trabajo  considerd eosta  situacidon para crear una campaiia de caracter
multidisciplinario. donde la unién de esfuerzos cntre autoridades, estudiantes y

académicos dé como resultikdo una propuesta integra v profesional, es decir. no es
necesario gastar grandes cantidades ni recurrir a afanadas agencias publicitarias o de
promocion.

En este proyecto s¢ demuesta que es posible desarrollar una campaiia
promocional de calidad al aprovechar el talento y creatividad de los universitarios,
especificamente el discfio en ¢l cartel, las totografias en el audiovisual, el doblaje pam
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los spots radiofénicos, asi como el apoyo de Universum y su archivo fotografico, el
Museco de la Luz en facilidad de intormacion y ls ENEP Aragdn por ¢l préstamo de la
cabina de radio y los operadores. Sin duda en estos tiempos de carencias lo mejor es
apostarle a la mowvilidad conjunta. al beneficio comun de quines se adhieren a un
proyecto por satisfaccion propia.

El resultado de este trabajo s una campaila completa en su forma v fondo que
guednara como un material especifico para promocionar al musco en tres medios que, por
sus camcleristicds, IMPonen una imagen interacuva, de entretenimiento v diversion,
principalmente par el publico estudiantil tan alejado de la divulgacion cientifica.

Por altimo, es necesario decir que esta investigacion se plantea en dos niveles: el
de la critica al sistema de funcionamiento en instituciones de divulgacidn de la ciencia
que han abandonado <! rubro de promocion y difusion de sus actividades. y el de la
campafia promocional, como un posible camino para reivindicar un labor que muchas
veces se desvincula del cardcter cientifico ¥y que deberia tomarse ¢n cuenta en todus las
instituciones de ¢ste tipo.

Por tado lo anterior, este proyecto, netne pues, no una formula exacta en
promocion, sino una honesta vy dedicada propuesta que puede llegar a altos niveles si el
apoyo institucional es enfocado en la matena, y si estas mismas instancias deciden
armiesgarse v volar hacia  nuevos temitonos nunca antes explorados en cuanto
divulgacion cientitica se reticre.

“Debe e larse la cr ion de programas de difusion y dnulgacicn de la

clencia como mecantsmo  de  estimulo del mterds por los temas cientificos v la

aceptacion de la ciencia como parte de la cultura. Debe estimulurse la creacidn y

promocion de programas de iniciacion temprana a la ciencia como parte de los
53

programas de enseilanza a nivel el ! v de educacion 1
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DIVULGACION. “Su significado es difundir algo al méximo; hacer asequible a todos

algo minonana. 3

CIENCLIA. La ciencia, deftne Luis Estrada en su anticulo La divuiracion de la ciencia
(publicado en la revista Ciencias), ¢s una actividad humana que tiene por objeto
cual somos una parte. Para cilo los cientificas han

comprender el universo del
establecido un modo de proceder que se conoce como mérodo cientifico, es decir. la
organizacion  y  sistematizacidon del aprendizaje mediane la  expencencia. El
conocimiento resultante de la labor sistematica realizada con ese modo de proceder y
orientada a alcanzar el objetivo antes enunciado constituye la ciencia: ¢sta se presenta
dividida en disciplinas, entre ellas destacan: Fisica gue engloba ahoma la Astronomia, la
Geofisica. la Quimica. ctc ; las Matematicas; la Biofisica, y Ia Ecologia.

L4 ciencia tiene para apoyarse y darle sentido a sus conceptos tado un acervo de
técnicas, de metodologias tedricas y  pricticas  y  diversos tipos de  lenguaje,
fundamentaimente ¢l matematico.

Ana Maria Sanchez More e¢n su hbro La divulgacion de la ciencia como
lireratura, explica que la ciencia es una creacion humana que desempefia un papel
indiscutuble en ¢! proceso de civilizacion; es una actividad intelectual cuyos resultados
repercuten en todos los ambitos de la existencia. La ciencia es parte de  la cultura. Sin
embargo. en general se tiene la imagen falsa de que la ciencia es una labor ajena u las
demais actividades humanas.

Siguiendo esta altima idea, José Antonio Chamizo afirma que e¢n la acrualidad
destacan dos ideas o posturas que se tienen sobre la ciencia:

® La que sugicre que ¢l desarrolio de la ciencia. con su fria logica capitalista a la
que no le preocupa otra cosa mas que ¢l beneficio econdmico. ha desplazndo
vicjos saberes que permitian comprender mejor ¢l mundo. La ciencia, ademas
olvida lo sagrado. lo humano. o artistico, lo inesperado. Para los que comparten
esta idea, la ciencia ¢s un peligro, como lo demuestran los rios contaminados,
las armas de todo tipo, la comida alterada y la manipulacidon de la vida a través
de la ingenieris gendtica. A tin de cuentas, la ciencia es daflina en sus
resultados. en sus aplicaciones y por lo tanto en su forma de construirse. Es el
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saber deshumanizado por excelencia y ademas, a pesar de ser aburmnida, hay que
aprenderia a fuerzas en la escucla.

e La que apunta a que la ciencia es un esfuerzo humano realizado durante siglos
por mujeres y hombres para vencer los mitos que tenian y aun tienen engailados
a los seres humanos. El saber del pasado fue, precisamente, un remedio contra el
temor que producian los fenomenos naturales, y el saber cientifico lo ha
superado Al hacerlo. el conocimiento cientifico ha crecido lo suficiente como
para poder manipular mucho de lo que nos rodea. La ciencia nos da, entre otras
cosas, und agriculturd que sostiene a un numero creciente de personas en todo el
planeta. remedios para muchos de los males que nos aquejan, materiales que nos

facilitan la vida y una red global de telecomunicaciones.

DPIVULGACION DE LA CIENCIA “Divulgar es recrear de alguna forma <!
conocmmento cwntifico; busca informar a la socivdad sobre los avarices cientificos v
recniolégicos para que formen parte de su cultura, ademads de transmitir conocimienlos,
valores, trudiciones 3- costumbres® afirma, en entrevista (15 abril 2002) la bidloga Pilar
Contreras Pretende hacer ible el conocimi y superespecializado de la ciencia.

Para Ana Maria Sanchez NMorm, no se trata de una traduccion en el sentido de un

traslado de un idioma a otro, sino de tender un puente entre el mundo de la ciencia vy los
owros mundos. pama ello uuliza las herramientas del lenguaje natural para recrear los
conceptos de la ciencia, reproducir las imagenes, usar los modelos y rescatar ¢l espiritu
del conocimiento cientifico.

Asimismo. la divulgacion de la ciencia debera caracterizarse por comprender
tres c¢lementos: una informacion clam y precisa de lo logrado por la investipacidon
cientifica; una descripcion de los métodos y procedimientos empleados por los
cientificos para obtener sus logros. v los elementos nccesarios para situar lo anterior en
un contexto mas amplio, de preferencia uno de cultura general. De lo que se trata es de
formar un ambiente. lo mids amplio y abierto. ¢n el que esté presente la ciencia.

No obstante, dice Luis Estrada. también debe preparar al publico a aceptar los
cambios que producen la ciencia y la tecnologia ¢ informar a la ciudadania sobre los

progresas de la ciencia ya que éstos afecta indirectamente la vida de los individuos.
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Con la divulgacion de la ciencia se puede coniribuir no s6l0 a ampliar
horizonte del conocmmiento, sino a dotar al hombre de nuevas habilidades que le

permitan adentrarse en carmnos distintos a los que le son familiares.

CAMPANA PROMOCIONAL. Pilar Contreras [rigoyen en su participacién en el
compilade Como Race un museo de Ciencias define que para intluir en el publico se
han diseftado estrategias de promocién y de publicidad que utilizan diversos medios y
actividades de comunicacion que¢ proyeclan una imagen atuctiva. Ambas estrategias
persiguen propositos idénticos y se emplean, en principio, para atmaer la atencidn sobre
un producto o un servicio determinado. Para muchos especialistas en relaciones
publicas la diferencia entre promocton y publicidad estnba en la cantidad de dinero
inverndo y en el control que, tratandose de esta uluma, se ejerce sobre el mensaje. En la
promocion, el control de la trasmision del mensaje es escaso o nulo v no se tene la
certez de que éste sea transmitido. nit tampoco del cémo, cuando o en qué forma se
modificara. Asi también, su labor ¢sta enfocada a transminr un mensaje a la sociedad,

sin intenciodn de lucro o beneficio alguno.

PROMOCIONALES O SPOTS. Pam Miarco Julio Linares en su libro El Guién, la
caracteristica principal de este tipo de programas cormesponde a su muy corta dumcion
que va de los 10 a los 60 segundos. motivo por ¢l cual también se les conoce con el
nombre de spotfs. Cuando cstos spofs se utilizan para la promocion o difusidn de
servicios s¢ les llama promocionaies. cuando se usan para promover el consumo de
productos se les llama comerciales.

El guién, en el caso de los promocionales, tiene una estructura similar a los story
boards de cine o television. con la Unica diferencia de no tener columna o recuadro

correspondiente a video.
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66A”

CETTO, Ana Mana. Directora del Provecto del Musco de la Luz Instituto de Fisica, Ciudad
Universitaria, México, D.F. 15 de abril del 2002, ~“Proyecto del Musco de la Luz” Entrevista

Dirccta. 5O minutos.
E. ¥ P. (Coémo surge 1a ideca de crear €1 Museo de fa Luz?

ANML.C. El rector Sarukin fue ¢l que propuso que este edifico. que habia funcionado como
Hemeroteca Nacional.  se convirticra en un lugar para divulgar la ciencia. Entonces, gente que
trabaja en Universum hizo varias propucstas de temas. ¥y la propucsia que fue mejor acogida tue
la del doctor Jorge Flores: ¢l propuso crear un grupo de trabajo conmigo como directora del
proyecto del Musco de la Luz

A mi me interesaba mucho ¢l proyecto, debido a que ef tema se presta para ser abordado
desde muchos dngulos diferentes, v esto significo que habria de formarse un grupo de trabajo con
muchos especialistas. casi todos de la UNAM, que pudicran desarrollar ¢l tema de la luz desde su

campo de estudio: ingenicros. fisicos, quimicos, arquitectos.
E. ¥ P. (Por qué cscogicron este lugar?

ANLC. Eso para nosotros tue un clemento esencial; nosotros insistimos cn que ¢ra un clemento
gue deberia tomarse en cuenta desde un principio, inclusive ahi tuvimos discusiones importantes

con la gente de Universum que esta muy acostumbrada a su propio ambito dentro de la

Universidad.

Nosotros desde un principio dijimos: ¢s necesario tomar ¢n cucnta desde la concepeion
misma del musco v 1a ubicacion. Esto nos plantea vanios retos importantes, uno de cllos ¢s que
cstad fucra de Ciudad Universitaria y, por lo tanto, alcjado de donde sc¢ hacen los equipos, sc
LLa gente de Universum csta acostumbrada a que
1 un publico con una gran

atienden todas las necesidades de un musco.

todo ¢sté cerca. Otro reto es que ¢l publico iba a ser otro, no sc
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amplitud de edades, sino también iba a llegar gente que ni siquicra sabia leer o escribir, debiamos

hacer cl musco también para cllos, porguc hay publico gue cata mias o menos acostumbrado a
20 CC que parezca algo

visitar muscos, para cllos ¢l reto ~.ra ir renovando el
nucvo. Y hay otro tipo de gente que no visita los muscos v que nos gustaria muchisimo que
asisticran. Pero como le haciamos? Entonces. ¢s con ¢l disefio desde 1a entrada misma, que no
los asuste ni presione de mancra negativa, sino todo 1o contrario, que los atraiga con una entrada
que represente al sol. El Musco de la Luz es especial debido a que aborda 1a temitica de 1a luz,
fundamental para algunas culturas. Por ¢so empezamos con csta paﬂc inical de Somos hijos Jel
sof, porque ¢l sol para nuesiras culturas ¢ra muy impornante. Después de cso, introducir al
visitante a los diferentes aspectos de la luz. empezando con los clementos mas sencillos, como los
fisicos, rclacionados con la cotidianidad, la optica y, despuds. vamos avanzando a un mayor
grado de complejidad.

Para nosotros ¢ra muy importante ¢l publico, la ubicacion y <l cdificio, tendria que haber
un didlogo entre ¢l entormo como s la arquitectura del edificio, la decoracion y lo que estariamos
proponiendo nosotros como grupo de trabajo de este musco.

Esto implicaba que nosotros tendriamos que poner mucha atencion en ¢l disciio, desde cl

cion de los cquipos, que todo estuviera ¢cn armonia.

punto de vista estético, la pres
El Museo de la luz funciona como un respiro c¢ntre los ambulantes y la sobrevivencia

cotidiana.
E. v P. (Exigfte algun otro musco con ¢l tema de la luz?

ANLC. Hasta donde yo sé no, pero este musco ofrcce algo diferente al visitante. Los cquipos y
1as cédulas fueron escogidos cuidadosamente y esto es un detalle que distingue de la museografia
de otros muscos del mundo.

El pablico mexicana ¢s muyv diferente al de otros paiscs, por cjemplo Fr. ia: el
francés primero lee. ve de lo que se trata, despuds lee las instrucciones y solo entonces, utiliza el

P

equipo. En cambio aqui. lo primero que vemos ¢s 1a imagen y si acaso, leemos la cédula, ya por

altimo. seguimos las instrucciones. La primera reaccion ¢s ver si hay un boton o una palanca.
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E. y P. (Cuidles fucron sus expectativas?

AM.C. Cumplir con todos los aspectos, aunque cso implicé modificaciones al proyecto original
¥ mas tiempo, por las condiciones de! cdificio que no se contemplaron. Desgraciadamente todo
cso hizo que tuviéramos quce renunciar a la claboracion de algunas secciones, pero aun asi,

nucstra esperanza ¢ra que cl museo estuvicera completo. Scguimos trabajando, de hecho, algunos

de nosotros hemos seguido haciendo pruch incluso hemos ¢ntregado algunas propucstas a la
DGDC, pero csas cosas se han ido perdiendo. Las cosas que cnviamos sc quedan ahi. Nos hemos
dado cuenta de que la gente del O $¢ enc a cn movimi », dando charlas, conferencias,
etc.

E! museo para nosotros, de mancra particular, se¢ convirio ¢n parte de nucstra vida. Tuvo

mucho impacto.
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“B”

CONTRERAS. Pilar. Subdirectora del MNMusco de la Luz, Oficinas del Musco de la Luz, Centro
Historico, México, D.F. 23 de mayo del 2002. “Inicios del Musco de la Luz y su importancia

como una instancia de divulgacion de la ciencia. Entrevista Directa. 50 minutos.
E. ¥ P. ;Cuindo le proponen estar al frente del Musco de la Luz?

P. C. El doctor Jorge Flores me lo propone cn agosto de 1996.

E. y P. (Como fue su reaccion anie la propuesta’?

P. C. Me dio mucho gusto la propucsta, porque mc parecid un reconocimicnto:. me hizo muy
feliz. El proyecto me encanto, aungque lo dudé porque no queria abandonar mi antiguo trabajo en
¢l arca de Relaciones Publicas en ¢l Centro Universitario de Comunicacion de las Ciencias, y ¢l
drea era muy propicia para posicionar al musco. Aunado a sllo. habia mas clementos que me
preocupaban: ¢l apoyo que tendnia ¢l musco para alguien que no lo habia visto ni gestar. ni nacer;

¥y 25 km de distancia de C.U. de donde viene todo ¢l nutrienic. AAdn asi acepié tratando de abordar

los dos trabajos.

E. y P. ;Qué¢ impresion tuvo al saber la ubicacion del Musco?

P.C. No habia piso, todo ¢staba ¢n obra; c¢n las primeras reuniones sabiamos que ¢l entomo no
era ficil, aunque habia interés en todos v hubo mayor interacciéon con la gente del Centro
Historico. Todos los que colaboraban tenian que disfrutar ¢i Centro Historico.

E. y P. (Por qué un NMusco dc la Luz?
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P. C. El término Musco de la [Luz se discutié en una reunién con ¢t equipo que trabajamos con ¢l

Dr Flores. ¢l nos dijo: Nos ofrccen ¢l espacio del Templo de San Pedro ¥ San Pablo para un
de Ia luz, at término cada

musco de ciencia, qué hacemos. Suigio la proy sobre la
dia le cncontrabarmnos mas ¥ mas riqueza; luz s tantas cosas, quién pucde imaginar los colores al

el conocimi o sin ligar de pronto la luz del

margen de la Tuz. quién pucde
conocimiento; e¢s una rigucza del término y ain hay mas por hurgar sobre csta tematica. Es un
nombre pequeiiito de tres leiras, pero ticne y encierra una niqueza impresionante. No cstamos
hablando de disciplinas cientificas ¢n sus mas variadas presentaciones, sino de una presentaciéon
de la cultura en sus mas vanadas manifestaciones, cn un entormo donde vo invitaria a cualquicra a

guc se asomuira.
E. y P. (Como se forma <l grupo de trabajo para ¢ Nusco?

P.C. El musco ha representado un aprendizaje continuo. No fue facil contformario. Costo trabajo.
ya que sc trataba de un Nusco auténomo. independiente, diferente, con su dinamica y
caracteristicas propias. Primcero teniamos que entendermos nosotros para hacer entender a las
autoridades fa necesidad del musco ¥ sacarfo adelante. Era imponante tener representadas las

principajes drecas para que un musco pucda operar, aunquce sabiamos que tenia que existic una

linca tenue cn el aspecto administrativo con la matriz. Ademas, dadas las di iones del 0.

era fundamental la existencia de actividades extramuros. Sc¢ ha ido creciendo v los conti cmaos

haciendo para dar mcjores resultados.
E. ¥ P. (Cuiles fueron los primero obstaculos a los que se entrentaron?

P.C. El entomo ne representa un problema tmayor, al contrario, se vuctve un trabajo intcresante
de extension cultural. El comercio ambulante si s un problema, pero no fundamental; hemos
vivido con mavor pesadez las marchas, ¢l blogueo de calles, la visita “grivil™, cic.

Otro problema ¢s que ¢l nutricnte que nos Hega proviene de la dependencia madre en C UL

¥ quc inevitablemente viene alejada de la probl atica cotidi Es nec io hacer
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de las necesidades reales, aungue cuesia un poco de trabajo, pero con ia scnsibilidad de las
autoridades se va venciendo.

FEl que el Centro Historico siempre esté en la nota roja, con frecuencia hace que ¢l pablico
lo picnse mas para visitarlo ¥ no sc enlere de 1o Que sucede en ¢l musco. Eso s¢ vuelve un circulo
vicioso. ¢l pretender que ¢l mavor namero de gente se entere de lo que tenemos v ofrecemos; el
invertir recursos y mucho tiempo para que la promocion v ¢l mavor conocimicnto de csta
propuesta llegue al mayor nomero de oidos. ILa mcjor promocion ¢s a través de las relacioncs
puablicas, en mi experiencia. Es necesario buscar redes va establecidas para promover cste espacio
ticnes mayor credibilidad si alguien mas habla bien de ti. a

¢l mismo objctivo ¥ no somos

entre instituciones universitarias;
pagar a algun medio para que lo haga, porque nos unc
competencia.

E. v P. ;Cual considera que ¢s 1a principal diferencia enfre este musco y otros que se dedican a la

divulgacion de la ciencia?

P.C. Considero que la propuesta del Musco de la Luz ¢s integral ¥ cn muchos sentidos anica,
porque no conezco uno que convine de una manera tan natural componentes fundamentales de la

cultura (ciencia, arte ¢ historia), v los ofrezca de una mancra tan llana ¥ franca a la poblacion.

E. ¥ P. (Cdmo interactzan estos tres clementos en ¢l museo, qué tipo de actividades permiten

esta relacion’?

P.C. Orginalmente, <l Musco de la Luz se plantca como un musco interactivo, de cicncias, con
una propucsta original ¥ novedosa. porque creo que hubo la inteligencia v 1a sensibilidad ¢n los
encargados. la Dra. Ana Maria Cetto, su esposo el Dr. Luis de la Pefia, y sus colaboradores miis
cercanos. ¢l Dr. Satvador Cucvas. Carlos Espejo. gente de csta naturalcza gue invitaron a este
conjunto de especialistas en arcas muy diferentes a trabajar cn ¢l desarrollo del proyecto. habia
médicos. arquitectos, fisicos, bidlogos. quimicos, artistas, ¥ ¢so ¢ra muy rico, pero, finalmente,
, a lo que ya habia, desde antes que nadic se

nos ¢ cstaba integrando esta prog a, ¢n mi opi
imaginara que hubicra un musco de ciencias ¢en este lugar.
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Habia mucha historia que ¢s absolutamente inmegable, vy habia mucho arte quc cra
plecnamente visible, aungue no estd todavia tan manificsto para el publico que nos visita, pucs no
pucdes negar que habia un mural ¥y mas adelante otro mis pequeiio, y habia unos vitrales
impresionantes, pero no cran parte del discurgo de este musco cuando sc presento. Esto ecmpezo a
manifestarse desde que estaba vo en la organizacion de la ceremonia de la inauguracion, vy cra
clarisimo porgque la gente insistia en que fuera ¢l 18 de noviembre, fecha en la cual nace el
Distrito Federal, ¥ nace en cste lugar; ¢so sonoé interesanie; como, por qué, ¢s la misma fecha en
que se firma la Constitucidn de 1824, Ia que sienta las bases para la constitucion que hoy rige al
pais, yo no lo sabia. Fue un descubrir ¢sa historia y su importancia, una historia muy
determinante ¢ importante para cste pais. El musco nos ha ensciiado la importancia det
del viwrali ), de los jesuitas; aqui es donde se establece la primera escuela, ¢l

murals 0.
Colegio Maximo de San Pedro ¥ San Pablo, que era ¢l primer colegio de jesuita en la Ciudad de
Miéxico, entonces UnNo empicza a reconocer, a validar y a compartir.

El lugar ¢s tremendamente rico, nos ha enscilado hasta de ingenicria, ¢l que dia a dia uno
viva la situacion de un inmuceble con mas de 425 afios de edad, bueno pucs ¢l inmucble los ha
vivido. y ahora que esta el plcito entre los globalifobicos, yo creo que mas que una conviccion de

la multidisciplinalidad » multiculturalismo, todavia tenemos chamba para mucho ticmpo.
E. ¥y P. ;Cuales son los nuevos provectos para cnriquccer al recinto®?
P. C. Todavia estamos trabajando ¢n el mejor desarrollo ¥ presentacion en 1o gue hemos llamado

¢l cronograma de la luz Algunas cosas del proyecto original se guedaron ¢n ¢l tintero ¥y creo que
atica del 0. Por cjemplo, las

$On un requisito importante para darle cierta compk s a la
aplicaciones tecnulogicas mas modernas de la luz, es necesario tener mas solidez en ese sentido y
ojalid, en un corto plazo. podamos tenerlas, ¢sa s toda un arca dentro del proyecto original, cra lo
que se lamaba La Torre Fotona, algo de eso si queremos rescatar. Es necesario reabrir el drea
de exposiciones temporales porque  tencmos muchos proyectos que deben circular por este
espacio, ¢so nos nutre. Externamente, consolidar los grupos extramuros vy la prescencia en otros

medios, pero es necesario esperar a que ¢l museo tenga una solidez ¢n cuanto a su propia

et NANST e ‘(
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CONTRERAS, Pilar. Subdircctora del Musco de la LLuz, Oficinas del Museo de la Luz, Centro
Histérico, México, D.F. 29 de agosto del 2002, ~Camparias de promocion o difusion para el

Musco de 1a Luz™. Entrevista Directa. 40 minutos.

E. ¥ P. /Cémo fue la labor de promocion y difusion para ¢l Museo de 1a Luz previo a su

mauguracion?

P.C. Poco antes de que se abricra ¢f NMusco de la Luz yvo estaba todavia a cargo del arca de
Relaciones  Pablicas v pues la funcion era de alguna mancra panticipar para facilitar ¢l
posicionamicnto de cste nucvo musco en ¢l Centro Historico. Entonces, habia gue ubicario en ¢l
contexto €N que naceria v esta implico ¢l que me relacionara con la gente del Centro Historico,
muy en particular con la Asociacion  de Museos ¥y Recintos del Centro Histérico, acercarme
mucho mas con la Universidad Nacional en esta zona, es decir, Filmoteca de la UNAM. San

Ndefonso. Odontologia. a la SOMEDICIT, cte.. procurar tener una liga que nos permitiera

(XH Lickadd

m jar algunas cstratestias cc basicamente un trabajo de relaciones pu asvenr

la mayor parte de la difusion o promocion ¢en la que he estado trabajando sicmpre. porque asi lo
ios O

creo, s¢ basa en refaciones publicas, mas que cn inversiones « iosas para
publicidad. Entonces. csto fue lo primero que se hizo; intentamos un programa de actividades
para ¢l lanzamiento del Musco de 1a Luz que alcanzara toda la UNANM, invitamos a todas las
dependencias a desarvollar alguna actividad que celebrara ¢l nacimiento del Musco de la Luz en
<l Centro Historico, por ¢jemplo, Difusién Cultural plantcéd un recital de poesia con pocmas gque
de alguna mancra mancjaran la tematica de la luz 0. Actividades Musicales planico un concicrto
que mangjara tematica relacionada con la luz. o ¢l Instituto de Ingenicria propuso ¢l como se
habia desarrolludo la tecnologia que lleve a una ciudad iluminada, ¢s decir, todas las
dependencias que participaron plantcaron actividad con su propia vocacion pero tomando cn
congideracion ¢l fenomeno luz, y todo cllo cstaba ¢nglobado por un programa general de

posicic i > que i 08 Y se hizo la luz en el Centro Historico.
:'.E:IQYQ .
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Fuc muy bucno porque c¢sto nos pemmitic darnos a conocer con la Comunidad
Universitaria, tanto interna como externamente. Tuvimos que ver con los vecinos. Jos ambulantes
¥ las escuclas, pedi a fa Delegacion Cuautémoc la listas de las escuclas, los directores, 1a cantidad
de alumnos que tenia. los niveles de escolaridad, ctc., para que dstas tuvicran informacion de que
estariamos aqui » que podriamos apoyvarlas. Tratamos de posicionamos en ¢l nuevo entomo,
insisto, fundamentalmente en ¢l trabajo de relaciones pablicas. En adicion, mancjabamos los
programas de radio, habia uno en cse cntonces que cera . Ju fus Jde la crencia, a wravés de este
¢spacio buscibamos que la gente se enterara de lo que estibamos haciendo con qué tematica, qué
aspectos  abordaria.  ctc. También asistimos a las  invitaciones de tos medios. Eso fue

esencialmente.

E. v P. (Con cuanto tiecmpo de¢ anticipacion hincaron cstas actividades previo a la inauguracion

del Musco de la Luz?

P.C. Propiamente, iniciaron ocho meses antes, después se continud, ha sido un trabajo
sistematico, no tan rigurosamente como antes porgue carccemos de personal suficiente para cllo,
pero os una tarea que no hemos abandonado. Sc hace llegar informacion a los medios, a
dependencias atines. esto es. a diferentes redes, de nuestras  actividades, dependiendo de sus
espacios s¢ turmna informacion o invitaciones para que nOs apoyen cn csta tarca, pero no con la

facilidad en que lo podiamos hacer con la actividad de relaciones puablicas.
E. y P. (Como ha sido la promacion ¢n los medios de difusion?

P.C. Sicmpre se han desarrollado spots. tanto de radio como de television, folleteria hace
trabajos. por cjemplo. ¢l concurso para ¢l logotipo del Musco, esto tenia csas dos vertientes, cs
decir, se requeria un logotipo. pero también sernvia como un clemento de difusion de csie nuevo
musco. También 1o que me ha parccido bucno y prud e¢s trabajar con tiecmpos oficial

teniamos una buena relacion con ta gente de RTC a la que le tumdbamos 1a informmacion, los

matcriales para que a través de los ticmpos oficiales se circulara, y la verdad lo pasaban en

tiempos buenisimos.
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FALLS D ORIGEN

144

¥
i




Escobar y Pantigs Anexos

En este momento, nosotros no tenemos bajo nucstra mano y responsabilidad la realizacion
de spots de radio o television. si hacemos carteles, si seguimos con los programas y buscamos de
que se promucvan a traves de los medios que estin a nuestro alcance, pero sc han alejado un poco
mais los recursos para poderios desarrollar. Nos ha pasado que 1os medios nos ofrezcan ¢l apoyo
para desarrvollarios v transmitirfos, ¢so ¢s bucno. Radio UNANM desarrolla spots para ¢l NMusco de

la Luz no con una periodicidad que nosotros marquemos, pero si dentro de sus posibilidades Ia
i ati al pendiente de 1o que

mancja. Guadalupe Lugo de Guceta UNAAS, ha estado
hacemos. Y come clla hay mucha gente cn los medios TV UNAM, Television Educativa, el

Pericdico Humanidades, ctec. Las dependencias tienen algan medio informativo yva sca clectrénico
o impreso, pero hay otras que ticne su propio cspacio, Casa del Lago cs un cjemplo, a fuerza de
estar trabajando con ¢llos ¢n distintos proyectos, también ha permitido acceder a un publico
difcrente.

Ortra forma de promocion fuc con la organizaciéon del Mes dela Ciencia que montamos en
teniamos acceso a los espacios promocionales de que disponen, ¢sto por un trabajo de

¢l metro,
tipo promocional para propuestas

relaciones  publicas, fundamental para una campaiia de

culturales como ésta.
Ahora no tencmos una cstrategia formal. Antes cambiabamos cada x tiempo los anuncios

espectaculares, grababamos spots. esto estaba sistematizado, ahora no.
E. ¥y P. ¢Hace cuanto ticmpo que no se desarrolla una campaiiia o programa promacional formal?

P.C. Practicamente desde que cancelaron el darca de Relaciones Puablicas en Universum, hace

como tres afios. Desde entonces wita tarca ha sido mas aleatoria, pero no abandonado.

IE“J.&.) \4‘ “
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Tabla de aflucencia del publico al Musco de la Luz de enero a mayo del 2002 y 2003.

Meses 2002 Total de visitantes  Meses 2003 ‘Total de visitantes
Enero 3,696 Enero 5.591
Febrero 6.568 Febrero G, 800
Afarco 8.668 Marzo 8,805
Abril 10.245 Abril 9.134
AMavo 9,894 Mavo 11.291

Como s¢ pucde observar la diferencia ¢l ndmero de visitantes del 2002 y 2003 no es significativa,
esto demuestra que ¢l nivel de pablico no tiende a subir, por ¢l contrario s¢ mantiene ¢n un

promedio similar, » en ocasiones tiende a disminuir.

inistrativa del M de 1a Luz.

Datos proporcionados por la Unidad Ad
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SGE”

AnRo Total de visitantes
1996 (noviembre) 7, 569 )
1997 97, 643
1998 100, 759 :
1999 92, 522 !
2000+ 74, 770 {
2001 92, 681 :
2002 82, 632 '
2003 (mayo) 41, 621 !
1996-mayo del 2003 548, 576

*En este afio se realizaron wrabajos de restauracion de febrero a mayo, por lo cual ¢l MMuseo de la

l.uz se¢ mantuvo cerrado al pablico.

Nota: El Musco de 1a [Luz esta cerrado del 15 de diciecmbre al 6 de encro por periodo vacacional
de fin de aiio.

Musco de Ciencias Universum celebrod la entrada del visitante

En su décimo amversario, el
Ia grave problematica de

namero 10 millones., ¢sto nos da un comparativo para demostrar
afluencia de publico que sufre ¢l NMusco de 1a Luz, debido a que a lo largo de su existencia (casi

sicte afios), ni siquicra ha llcgado a un millon de asistentes.

o dc la Luz.

Datos proporcionados por la Unidad Administrativa del M
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L33 2aad

Porcentajes de las publicaciones generadas por diferentes paises.

1 7‘\‘1

Canadé‘_u__‘__-__;;’ 4.448%
Espana | @559 2.9206
Corea‘&'&"‘ 1.71%
Brasil| —# 1.33%

Nexicn | 28 0.64%

0.00 0.05 0.0 015 0.20 0.25 Q.30 0.35

FUENTE: Institute for Sciense Information 2002.

Libro Estado Actual y prospectiva de la ciencia en México, p. 6
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“G™

GFCyT Como porcentaje del PIB (1990-2002)

0.4868

PO LS SR L OB A Thaafs 19097 OO 2000 Junl 2oaz

FUENTE : SPP, Cuenta de la Hacienda Publica Federal, 1990.
SHCP, Cuenta de la Hacienda Publica Federal, 1991-2000.
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Libro Estado Actual y prospectiva de la ciencia en México, p. 14.
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