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INTRODUCCIÓN 

"El murrllo es "" c11/11üloscop/o. L11 lóglc11 111 porr11 f!I llo,,.brf!..,. 
Mlsuel de Unamuno. Niebla. 



Introducción 

Lui .. Estrada, premio Kalinga de la UNESCO. S<>:4tienc en su libro La Jn.-ul.~acrón Jf! /u 

c..·u~nc.:r&J. que L~t3 acrivid;Jd nace con la propia ciencia. Sin c:tnbargo. no hubo un des.arrollo 

paralelo entre arnba.<t . 

.. T0c./,n-ia hasta finc.J d~I srglo .\7J:. c..""'l1alqu1er persona cu/tu podía leer. ,.,¡ 1g1"1/ qu" 

una obr,.7 lrterar1..:1 o JikM·<?tic"1. una gran ~·ariedad de textos c1ent!,ticos. El con0c...·11111f:!nlo 

c1entifico ./Ormaba un solo cuerpo al que se l/an1aba jilosofia natural. y el r...1cccso a este 

c:onoc11111t:nto se ~ii!ctuaba verbalmente: existia una comun1cac1ón texn1"'J entre c1ent{fico.s 

y lf:!gas. Desde el 1nic10 del siglo .\_""\~. _v más notahlentcnte a partir Je la S1.!,f.,,.TUnda Guerra 

.\lund1al. la cu!nc1a f!n su Ql..•,2nce emplea cada t•e: 1nenos f!/ lenguaje del ":i:cnlldo con1U11 'º • 

.. ·l finales del siglo.\_~"\"~ esta c..·om1111icaciOn ya presenta un abrs1'tO que p~rt!c.."c! I'!lrunqucah/t!: 

J:Je.~e este momenlo. la 

dh.ulgación cicnlifica comienza a lencr un auge mayor hasta la .actualidad. 

L.'.J cultura h:cnológica ... tan aparc:nrc c:n nucslra "ida colidiana ~- tan a\;...:nUrada en la 

..:ullura cic:ntifica i.:s. no o~tanlc. p.D1e inh:gral de: Ja sociL-~ad actu.aJ. Los rncdiD!" 

di.:ctrónicos dt: comunicación. las computadoras.. los anlibióticos y la ingcnic:tia gc:nética 

son compon=nlt:~. aunque: se: niegue. d.: la cultura habirual~ a pesar de esto. la ci~ci..."l fonna 

panc de ella. sobre lodo en paise~ que btL.¡can el dc:~a1TolJo; por eso~ y por olra.s razont.611 

nui.o;,. los museos <l..: ck·ncia.'5 son importantes. corno con!'ltiruycnlcs de la inf1·ac:structura 

urbana que: a:yuda a gL-ncrar ta cuhura ~ientifica de: la *>Ch:dad. 

Los acrualc:s muscoK Je cic:ncia c.."Tl d pai~ ticnc:n sus ancestros en los "icjos musco!' 

de histori.3 natu.r:ll y en aquellos que guardaban cclosamcnh: colc.:ccioncs 1c:cnológfoas y 

cicntificas. En !\f¿.xico. el ~lu...-.cu del Chopo {<le fa L~A .. 'O~ que 1nuchos visitaron cuando 

niños .. y~• 1\fu.-.co Je Gc:ologia. menos conocido pero rao por ello menos importa.nh:, son IO!i 

prccun;on.~. 

A panir de cntoncc:s ~urgic-ron una serie: de instituciones cncarninada8. de una u olra 

m.a~Ta a la dh.uJgación d..: la ciL~cia.. tale~ como el l\.fu."M:o de l·listoria Natural, 1\:fusc:o 

Tccno1bgico de Ja Comisié1n Fcdc:raJ d..: Electricidad.. Uni"-erswn y. en 1996 abre sus 

pucna.1 el 1'\.·luK-o da: la Luz. en las "i..:ja..."i calles ~ San Ddc:fonso y \!I Carmen en el C¡;nb"o 

His1órico. 

1 SÁNCHEZ :.fora. Arua ~faria. {,.a di'-,tl&..aciétn de la ciencia com<' l.n~t!!ra-. p. 9. 

ü 
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Sin ~-mb.vgo. los mu.....,os de ciencia han csrado al margen de: loA grandal programas 

d&: difu.."iión en lo~ medios. igual q'-k: la ciencia y la l~nica en -=1 paja. 

El ~fu..ll.t:o Je la Luz es monotcmático, aborda temas fisicos. químicos, biológicos y 

artisricos c:n lomo aJ lc.~a de b luz. desde 1996.. fecha de su fundación.. C."ilc: mWiCO 

des.arrolla úifcrcntc~ a.;ti,.idadcs como taU....-rcs, "i."'it&• guiada.111, dernostracion~ salida..; 

~xtramuro~. principabncnlc. 

>Jo obsranrc. c.:I poco conocimic:nto de la población sobre la existencia del !\·fusco de 

la Luz y Ja escas.a aflut-'TlCia. de público en el mio;mo. rcquic:n: de una campaña de promoción 

que expanda su contenido y moth.·c a la sociedad a "isicarlo. E....a cN 1a propufi!sta del 

pn .. "'SCfllC trabajo. 

La idea Je rc.ali7 .. V una campaña promocional para el !\tlusco de la Luz.. surge a partir 

d..: obsc...~·ar la ncccsi<.bd de promoción y difi.L.¡ión del musco, es decir, ·ampliar su i.ntagcn 

d""-ntru y fuera del mismo. ...-'\. !-lU vc7_ ~ pretende que: el material !iitva de apoyo a los 

"i.~itantcs y anfitrione... sobre lo!ll contatidos ar1Í!itkos. cicntífico!'t e hi'itórico,.. ccm )OH que: 

CUL.."llla L'l in"ltitución. 

Sin lugar a dudas .. esta t:amparla p.;rmitc englobar de nunera am1oni&.oaa el complejo 

proc'"'~ de ..:.omWticación que se da a c3da mom~nto en la M>Ch:dad. 

Por otro Lado. st: ubscn.-a que existe inclifc:n:ncia por parte dc los proff.:sionalc..~ de:- Ja 

comunicación hada el periodismo científico. existe el dcsink:rés di:: los periodistas y 

cornuni(.;Ologos por incursionar en el r-31110 de la divulgación de la ciencia; aun..'.ldo a ello. se 

cncucntr.;¡ la rcnlJ(..~Cia de los cicnrificos hacia i:I ámbito pc...ariodistico y c.MCribir ac~rca de: 

sus in,.·cMtigacionc.s. de ahí el intc:rC"' por rcscal411" c...-sta labor social . 

.-\ ... -.imi'>mo. en la cxpt...-ric..-ncia como becaria del !'r1lL~O de la Luz K detectó la 

prohletnátíca de fitlt.a de dllu.'fión para d museo c..-n estrategias promocionalcs. por lal 

motivo surge la inquietud de tTahajar ..:n una c.ampar1a de este tipo. a trav~s dt: la aplica4;ión 

dc ~onccptos tanto de la comunicacié1n ~ como dc.:I periodismo. 

No oll~tanrc. la taita de difusión no sólo s.: m.anific:sta .:n ~• 1\.-fUS4:o de b Luz. ni se: 

n .. '"S<:n:a. 3J t:sca.<oio apoyo o al empleo de malas campaña~ promocionalc5, ..:1 proble111a M: 

ubica a. un c~c""'~ario mayor y complejo. En los paí.sc:A latinoamericanos incluido !\.1éxico, 

cocxis1c Lma carencia de inf'onnación c:n cuanto a ciencia se refiere~ y la poca con la q114: se 

üi 
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cuenL'.I es cosüusa. lo que ha lle\.-ado a un dcsinlcrés por parte de la población. el cual 

ale~ gr:l'\.~mcntc aJ .:imbilo escolar en todos 8U..~ niveles. 

A C.."lto !'e;:: suma d hecho de: que: no se tic:ne lUt conscnMJ claro de los objeti"ns de 

difusión (..'"n campaña..' prumociona.1(..""'S: para qué~ para quiC:~ cómo hacc:r1a. cte. 

En cl pais. como en gran parte de las ruu:iones subd""31TC>lladas. la dn.ulgación de la 

ciencia ha quedado relegada a !fÍmplcs bibliotc:cas o lahoratorios mal cquipad&.I; cxi .. tc un 

"iMibh:: rezago en el ramo de la cicn~i.a por lo que CH indi8pc.."11..."9ble proporcionar mayor 

apoyo a lo~ programas e in."ltitucioncs dedicada.H a difundirlo como el 1\.fu..tw;o de Ja Luz.. que 

rc:ali7.an una gr&111 labor social el rc:to de llc.:"'31" d conocimiento cic.."Tttifico a c3da una de;: laA 

íamilia.'i rn..:xicana.."" o al menos dcl r>istrito Federal. [)e ahí la trascendencia de C!llC trabajo. 

Durante Jos s .... .;s años de Cuncionarnicnto del Mu..~ de la Luz no ha habido una 

campaña lOnnal d..: promociún que llegue a grupos espc:cificos de la sociedad (estudiantes y 

acadáni..:oM ). J'or t.anlo9 este Ira ha jo seria el prinlero <.:n tent:r un alcance mayor t.~ cuanto a 

diJUsión y promoción M: refiere:. 

E ... tc Pfi>YCclo tiene como objetivo elaborar una propuesta de campaña promociona! 

para d :'\.fu.<itCo d¡,: l.;:1 luz. dirigido al público t.-studiantil en f05 medio" de: ..:omwticación: 

raJio9 cartc) y audiovisual. dchido a que en L~tos medios se puc.:dL'"ll crear mensajes breves y 

din..-c.tos con bajoti costos cn producción. 

En cst.:a campaña sc resaltan los contenidos temáticos del mu~o: anc, ciencia e: 

historia; a] rni""mo tiempo~ se desea crear una imagen de csla institución como un c~-pacio 

interactivo de dn..utgadón de ci~ncia. de c:ntn .. -.icnUnicnlo y di"·crsió~ a trav~ de mc:nH.aj~ 

directos. hrt...,,·c,.. y con wt lenguaje fresco, fuera de los convcncionali111nt09 y b !llokmnidad. 

Para el ~lu."4c.=o de la Luz una campaña de: este tipo !'lignifica contar con ma1crial<..-s 

idóneos para difundir a la in~titudón d'--ntro del pt.iblico calW.liantil. Es importante que se 

integren los conccpto!I b .. ~.iticos di!i! ch .. ~ia. a.ne e hisloria cn los men!lajcs de la campaña 

para que: égta se conronnc de: man&:ra integra y completa. porque incluye las c..ract~risúca..'11 

principales del musc.:o. y su carácter como di"ulgador científico. 

La c31T1pañ.a para el !\.IW!k:o de la Luz s~ sust~ta en di.f"en:nte.,o;¡ lllOdclos de 

comwtie61ción dc'!Kle c:I an. .. totélico ha..'lta las recientes c..-structuraa publicitarias y 

promocionalcs que engloban di"·s:rsaH. vertic...,-¡fc..-s de 1.a comunicación pcn¡ua.•iva. a.•í como 

SlL'I tcoria.<11 (1ue ~-irvcn de base para que los men.'iajc.."" ~can cficacc9. Debido -. ... .,.to. fue 

iv 
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necesario acudir a fucnh:s hihliográfica..<i1 y hc:mcrográticas que contienen infonnación. tanro 

de: t.. h:rn3tica del fTil.L"eo. como de la..<J \..~traregias que ayuden a dc~arrollar esta campaña. 

Asimismo • ..;.e hicic..-ron consultas en los archivos fOtográficos de lJnivcrsum para utili~:arlo!I 

en c:I mcilio audiovisu•d-

·ran1bi¿n. cJ.Ola .:.0:1mpaña requ.i1ió de la aplicación de wt mu<.~treo a una población 

estudiantil que:: pl..ITTlira sa~,- cl nivel de conocimiento qUc: ~ tiene del !\·llL"iCO de: la LU7_ así 

como dc.:lc::crar aspc.:ctu~ imponantc:~ para la campaña promociona!. como el tipo de 

lenguaje. mt.."Tl..'iaje~ cs.pc¡;ifico~ y ternas a resaltar. 

E~tc proyecto presc:nra un modelo de: estrategia metodológica Je tipo di:duclivo. 

debido a que ~ panc de la falta de difüsión y promoción dd ~fW1co dc Ja Luz. para 

posh .. Tiorrnc..""ntc dcsglo~ar cada uno de los aspectos que componcn la prohJcmátic~ en 

especifico. Ja \..~Ca~a atJucncia de púhlic.o, las Jinútacioncs i:n cuanto a n:curso~ mah:riah..o.s y 

técnic~ y «.:I oh.ido <le la."' autoridadc:s para promocionar al mu .. "k:o ~orno un.. in"ttilución de 

divulgación de la cic:nci.3 .. 

En este sentido la descripción y \.'.:Xplicación Je las caracteri~rica.'I. ~onh:nido y 

ftmci6n del :\fusco Je: fa Luz ... un fundanl\..-ittalcs para abordar Ja problemática que Mt: 

presenta .. 

La investig;s..:ión se uhica tc1nporalmcnh.~ de manera n.:tn>sp..:ctiv;s dt.:bido a que se 

pa.nL: J.c:J prcsenle hacia atrás. al analizar el pa. .. ado (fi1ntbción d~I rnlL"l!o) para explicar la 

situación n:cit:nre. Tarnhién. s~ maniJh;sta dt.! JOnna tran... .. versal porque la prohlcm.oilka se 

sitúa en un csc"-'"flario ;:u;lu.."11. 

Para un óptimo dc:;a1Tollo. el trabajo Me dh.ide en cuatro capirulo'4. de IO!'i cuales los 

do~ primero~ abund.:Jn en cui:stioncs h:óticas y de ubicación act.:1'Ca dr.: la probl"'-niálica, c..-n 

ran10. lo~ dos últimos s¡; concentran en la campaña 11romocional )' los mcdior-c a utilizar. 

El primer capitulo aborda la principal car~tcristica del 1\,.(US\."O de la Luz: su carách:r 

como una inslitución de c.Ji\.ulgaciún de J.::1. cic:nd.:a; quC ~s dh.uJgar. sus caractcristicas. 

f'unción. Ja rcl.:ación Je Ja c.li'\oulgación con dif" ... ·n:nh:s áreas como ciencia... ..:ducación~ sus 

rcpres~ntantc:o.. la situación 1.:n !\.lé.xico Y~ por supu(!sto. d "inculo con la comwúcación y d 

ámbito periodístico .. 

El 11.1u.•eo tlc la Luz lienc su .:spacio "" el C.apitulo ll. .:n donde "" habla de la 

hi.."ltoria del recinto y su..-. distintas facetas a través del tiempo; desde la fWldación del 

V 
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T-."Tllplo de San Pedro y San Pablo, h3';b la inauguración del museo. Así larnbicn, se h;ace 

un breve recorrido por: la historia '"'-n la .vquitecrura; el arte en los ":itralc5 y mural~ y Ja 

ciencia: c:n e.ad.a una de W ~cccionc9 que conf'onnan el musco. 

En c.::I capitulo tres se prC9enb el proyecto de campaña promocional para el l\.tlusco 

de la Luz de fonna inlcgra. dc:1Klc el an.ili-.is de la situación y lU1 MJndeo ha..'ita el 

cronograma de activid.3des. pa.....ando por los objetivos de campaña.. la cstr.ttc:gia 

promocionaJ y lolll costos de: producción. Esto traerá como rcsu.ttado la elaboración de 

pequeño~ proyecte~ para e.ad.a medio 3 utilizar (radio. cartel ~· audio\.i.-.ual); que jl.Ulto con 

guioncs. boceras y story board consliruyen el contenido del capitulo cuatro. 

Por todo lo antc:rior7 este trJbajo c..'"'S una ill"-;tación para adentrarse: en el l\•fll!LC:o de la 

Lu;¡_ c:ntcndcr su funcionanUc:nto. ventajas y dc.."S\.'entajas como institu~ión de; divulga1,;ión 

de Ja ciencia. y la creación de: un proyecto que: husca S'-T una respuesta a 13 ncccsidad d..:: 

promoción ... 

ps-s r.o·iq · --, 

' 

Ti:..1, v 1 -·"~----' FALLA nv ' ,:·.• .. ' 
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CAPÍTULO f 

EL ANSIA DE SABER ... LA 
DIVULGACIÓN DE LA CIENCIA 

"Ellli necesaria dlvalg- la ciencüa 
por9ae proáce phlcer, co- el IU'fe. 
1-10 ptUa 9ale11 lo lltu:e coMD pt1r• 
9aien lo recibe. E11 a11 -nllo do11de los 
placeres suele• ser ~ros es 
i"'l'Orlaft*! OIOl'/llU' a Ull pli.bllco 
sl#lsftu:clo11es lle ,_,.o plazo co- 1• 11•e 
pro#blceelelllenlllr~ 

.... lela Flernt e-... 
Dlnetora 6-81 del OIYulaad6• 

de la Ciemda. UNAM. 



Hablar de dn.-ulgncaón de la cic-ncta es hablar de una historia que aU.n no se: tc:-nn1na e.Je: 

escnbJ.I"~ a cada morrk!nto se plantean nue\r·os obticulos como Ja falta de Ulteres de Jos 

goh1cmos J'X"'' d1fum.hr d conocimu:nto cientifico a la población en general~ tamb1c!n 

enfrenta las Jetic1enc1as en el sistc:ma educativo. aunado a elJo Ja utilizacton de un 

lenguaje superespé"Ctahz.:tdo crenn una barrera entre los científicos y d resto de la 

~1~d fu-ios problemas y muchos otros necesitun ser superados para poder hablar de 

wia verdadera d1vu.Jgac1ón. 

Para esta utñn1ca labor es indL<1pcnsable d trabajo en conjunto Je: difer~-ntcs 

disciplinas como lo son: la comunicación. la pcdasogia. la sociología. entre otras.. para 

alc..'Ulzar el obJcUvo pnncipal: crear una cultura científica que pcrmit..'I a la soci.:dad 

transfonnar y mejorar las condiciones en que vive. 

Para et dc:sarrollo Jd presente capitulo se recurrió constantemente a <los titules 

hasacos· La Jn•11/ga~~;ón dt! la c1t!nc1a como liuratura de Ana ~1aria Sánchez !\.1ora. y c:l 

aniculo La dn·ulgac.."tón dt! la '"lt!nda de: LuL'i Estrada. c:stas publicaciones sustentan una 

1nvcsugac1ón profunda en el tema. de ahí su 1mportancm y consulta. 

1.1 AJ 2r.010 ;.Qué._.,. la di .. ·uli¡:adón de la ciencia? 

t_ 1na soc1c:<.fa<l se: Jc:ftnc y reconoce por ~-u cultu~ sus \"alorc:s y trndicionc:s.. un 

mo,·imiento incesante que pc:rrrutc: dar vida a la humanidad. 

La c1cncm es uno de Jos rasgos esenciales de: la cultura de cualquier país. es una 

actindad que contnhuyc: al proccsc..'l de ci ... ,Jización y que al igual que las bellas art~ la 

economía y la política. nccL~tta ser divulgada. 

Léi dJvulgac1ón se sustt!'nk"l cien por ciento en un proceso comW1icativo. que 

pretende tc:ndcr un pu!!ntc cntn: !!l mundo Je la ciencia y la población en general. 

~1uchas veces di'\o"Ulgar se confunde con difundir. sin embargo. cx1stc:n claras 

diferencias~ cuando se: tratn de la propagnCJón del conocimiento entre cspeciulistn.s~ por 

ejemplo. cuanc..lo se publican los n:sulu1dos <le una inve::.-i1gación. se emplc::1 la palabra 

difusión. En el caso en que se busque presentar la ciencia al público g..:n..:rul !i..: emplea 

c:l témuno Ji\-ulgación. que recrea de alguna fonna d conocimi.:nto ci..:ntifico. 

TambiCn se puede definir a la divulgación ci..:ntifica como parte tUndnmental de 

la labor cducati\·n~ dc:btdo a que se trata de apro\·echar la información pmccd~nte del 

mundo de la ciencia. para la fonnación de!I hombre y la mujer actual. 
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Escobar y ~Wlttga 

No obstante d descubrimiento de la ._astructura ..id genoma humano. la fibra 

ópuca. Jos adl!)nntos mé.d1cos y los nuevos y c:spcctacuJarc:s progresos sobre cosmología. 

hacen que la gente vea ~' la ciencia a través de la tecnología. por lo que tienen una visión 

superticaal y en ocasiones hasta. pre1u1ciosa. de ahí Ja importancia de dar un Jugar 

prunordial u la di\'Ulgación de la ciencia._ para que contnbuya dt! manera consctt:nte al 

desaJTOllo del si~-r.cma social. 

Como conclusión se puede decir que .. /,a divulga,·ión t!."r ll11 labor qu111 no adm1t111 

una sola definición. qu~ ad.tmás cambia según t!l lugar y la .Jpoc(L Para unos div11/gar 

.s1gue! sit!11do traduár. para otras ttnsll!i!ar dll! rnant?ra amena. o 11ifurrnar dt! fonna 

a,,_~._~t!sibk, Y diCll! tarnlnJn qutt dn·ulgar e!.S tratar dt1 rt!urUgrar la ciencia a la ,,.-u/tura."'· J 

1.1.l Caructeríslka." 
Actualmente. la c.li\'Ulgación de Ja c1encia tiene cnrach .. ~sucas muy preci..,as qul! lit! 

pern1i~n cumplir ~u cometido de n:forzamicnto del valor dit! In ciencia a la población en 

genernL y no sólo a un grupo de especialistas. 

De la misma manera. la di\'Ulg.ación de la cicncin debe infonnar n la c1udadania 

de: los avanc.:s científicos que de algunn manera afüctan su \'ida pc:rsonal y social. 

Para Luis E~"trnda Ja divulgación de la cil!ncia se carnct.:riza por: 

l) Claridad en e 1 mensaje cien ti tic1.., a d ¡,·ulgar. además la fid1!J idad de la 

inílilnnación de ese ml!nsaje_ es decir. se debe evitar In d~"torsión del 

conocimiento y un len&,"U3JC ""~c:cinHzado. 
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:!) La dn.-ulgación de le ciencia debe Jescnbir al público cómo se dabon1 el 

conocimtcnto cientifico. sus métodos y procedun1entos.. 

3) La d1vulg:ac1ón de la ciencia no puede reducirse nl mc:Wo científico. por lo que 

es ne~csario rcaliz.nrla en colnbomción con persona.e:¡ ujcnas a tal medio 

(comunicólogos) que unbajen de manera continua y sistemática. 

4) Finalmente. la divulgación debe proporcionar los elementos neccsanos paro que 

el püblico pueda integrar el conocimiento científico a su cuJtura.2 

1.1.2 Función 
Con frecuencia se tic::ne la idea de que la ciencia es cx:clusi-..-a pHrn hombres 

superdotados. o Se! cree que no todos p~en In capaci<lad de entender el conocimiento 

científico. La función de la divulgación de la ciencia. es precisamente romper ~"ta 

forma de pt...-nsar~ hacer accesible a la sociedad el quehacer científico y. al mismo 

ti..:mpo. pueda intt.:grarlo a :1u vida cotidiana. 

Apoyar a los sistemas educativos de cualquit:r país a través de la enseñanza no 

formal es otra de la funciones indispensablc:s de la dh-u.lgación de la ciencia. 

AdemiL'i de crear un vinculo entre la ciencia y Ja sociedad en genernL la 

d1vuJgac10n contnhuyc a fortalecer Ja relación que existe: dentro del mundo Ch:ntlfico ...... ~ 

asi como se establee!! una comunicación c:ntrc los especialista.-; de las difonmtes 3rcas. 

Pero en tCmunos gi:nerJlcs.. Ja función que le dio origen u. la di\.'1.llgac1ón fue d 

1..li:sco de transfonnar la sociedad en una mejor y más justa. --con la dinJ/ganón de la 

ci.:ncia podt!mos co11tnbu1r a una nqut!:a cult11ral qu~. adt!mds de! hat:t!r .Justicia Ut!na 

una lh!c.. .. t!sidad en ttstos ncmpo.'i. No st!rcmos Jibflt!s de lograr r1na but!na calidad de! vida 

mit!nlras p.:rnu.111.t:,·anJos al margttn d.:/ conocimiento cit!ndjico •·. 3 

La fWlción Je la JivuJgación Je la ciencia pu~de ser por demás ah:ntadora. sin 

embargo. surge la pregunta: ¿La sociedad \..~ su conjunto (gobicmo. institucionc:s. 

famiha. científicos) esta preparada y di.c:¡puesta para t..arifrentar estos cambios'? La moneda 

está en el aire. 

2 ESTRADA. Luis. Lo Wvnle'ion de la deru .. "Ja.. C'uadC1T10111 de E.>a'5"1Sión UrW.·er.á.iana p. 69--71 
] Ibidem. p. 76. 

TESE CON 
FALLA D.;,; ::>FIGEN 



El ansa. d• • .,_. __ La ~Nin de la c9ncla. 

1.1..3 Dh·ul2aclón y Educación: el ,..¡~ulo 

El 1nd1vuJuo no !'kllo apraldc: en una 1n.'illtuc1ón educativa. to<lo Jo que le rodea le 

prop.....,n:1onn herrarmentas para entender d pa~I que JUCg:a en la Sl.""Cledad Por esta 

m4"..ón debe eXL"it1r un balance entn: la ~ducac1ón formal(escuda) y la educación no 

fonnal (famll1a. medios ~ comun1cac1ón. Rmigos... etc.) desafortunad~unente en la 

Hctuahdad.. y ~bre todo en Jos paises subdesarrollados.. se observan algunas 

dctic1encms. por CJemplo. c:n las escue1:as de todos los niveles no se tJcnc: acc'"'aso a 

luhorntonos y b1bliotcca.o; que: pt..."TTilÜan un contacto dirc:cto con el mundo c1enti fico. 

Mucha" veces se saturan cuademos con teorías ab~"'lractns que no pued..:n ser 

CClrnprendidas c:n la práctica. por otro lado. la educación fonnal de: Ja ciencia no deja 

.:spec10 para poder llegar a entender la capacidad de generalización que posc..'C: el 

conocúmcnlo científico y el razonamiento Jcducuvo corno método cotidiano. 

Aunado a t...-sto se proporciona en algunos casos unu imagen dogmática de la 

ciencia. no porque el contenido no ~a udecuado. sino porque la herr.un1cn1a matenlBtica 

no es sufic1..:nt.:. lo oportunidad de comprobar lo aprendido t..'"S pnicncrunente nuln. .. todo 

dio lleva al tetlio y la indiferenctn por parte Je los ulunmos. 

Pnra esta lista de males.. ta divu.q;ac1ón de la ciencia es el mejor remedio. 

funciona como d punto de equilibrio en la balanza Jd apn:ndiznjc~ sus métodos y 

estrntcgLaS ~n diferentes. La divulgación emplea formas de comunicar d conocimiento 

científico y t.Ccnico a tm\·Cs de talfcres. ju'"'~os y concur.K")s dirigidos a diforcntes tipos 

de público 

T .. xto lo antc:nor pc!mutc concluir que la lubor de las escuelas y la di\'"ulgación de la 

c1enc1a. son las Jos CHrns de una m1smn moneda que contribuyen a la educación integral 

Ud individuo. 

1.2 El Ori2en. u- historia con olor a deneia 

Hahlar de la h1stona de: Ja dindgación cientifica c:s hablur de IO!i origen.:-:; lh" la ciencia 

mLo.;ma. Si se toma ..:n cuenta 4uc la c1cncm es una creación humana que nac..: a partir de 

la .:voluc1on dc!I hombre y su curiosidad por conocc:r y comprcndc!r su entorno .. c:ntonces 

~sta labor no pu~dc estar separada de In divulgación.. pues los individuos instintivamente 

comwucan lo Hdquirido y lo propagan. Sin embargo .. dicha acción no cuenta con 
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curach:ríst1cas homogc!neas. ha cambiado con d transcuts0 del tiempo. y el concepto de 

Gc.itko.i 

A.l evocar el siglo XVIIL se: observa que d conocmtiento c1cntítico. denominado 

como fdosofia naturnl. fonnaba parte d..: la \.;da cultural del hombre; era común que las 

p..:rsonas educadas hablaran o leyeran ~bre temas científicos. así que se desarrollaba 

una divulgación interpersonal_ 

D..: c:sta manera t.mnscwrió hasta principio Jel siglo XI:X. hLo;; sociedades 

científicas ernn generalc:s~ la ciencia aJcWlzó su madurez en el establ..:cimiento y Ja 

especiolización c1: las dit'C::rent.c!s ramas. y los cjentíficos adquirieron una superioridnd 

n1ayor que ht docu-ma religiosa. 

;o.:o obstante. a finales de siglo se: presc:ntó una variante qu..: cambio 

drásticamente tal panorama: los estudiosos de la ciencia comenzaron a aislarse y la 

cspccüdización produjo el lenguaje científico. cun una gr;m carga tOOrica 4ue refleja una 

"·isión muy panicular del mundo. Atrás había quedado Ja ciencia de Galileo. Harvcy o 

Ncu·tcm. ahora se abría una brecha enorme c:nU'"t! la sociecfad y d conocimiento de la 

ciencín. 

Ante ello. algunos cicntificos se preocuparon por realizar Ja t.-vca di\·-u...lgadorn 

.:scribicm.ft.1 ensayos y hablando en reuniones pUblicas. los propósitos ~n. por un lado. 

adecuar la ciencia para las pc:rsonas interesada~ pero inc.""(pcrt...'15 y. por el otro. inlOrmar 

a los científicos activos sobre lo que ocWTia en otra.e; Ji.-.ciplinll!:I. Sin embargo. no fue 

suficic:nt4;?9 la población se alC'jó y la éli~ cia:nti fice Se! redujo aún más. 

J T'li'C'TC:: !-QH 1 
.i-Jl..I •. ,. V • .•• iliR1 

F., ¡ ~- .' ., ·~~¡ ('. :; i (i F. . J 1 F,'-', . .o.;,_. ,.. . __ .. ,. ._. _,_ .1 ·J _, N 
~-----· .... -----
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Escob• Y P-"lga El anua de.__. __ Lai ~Ión de u et.neta 

Qui?--1 c:ste fue le: micio del rc!z:ago de: la divulgación de la cienc1~ ¡x.7o. al mL"SIJlO 

tiempo. el comienzo de su mayor reto que perdura hasta la época actual_ 

..-\.nte tal problemitt.Jcn. se recurrió a d..i\-·ersas e~'"U'ategms para djvu.Jgar la ciencia.. 

cnt..re ellas. la utilización de cartas. conversaciones o lecciones. así como la opción del 

mlL~o el cual ~ usó como laboratorio de investigación.. al igual que La publicación de 

articulas y obras destncabl~ de autores como Gt..~rge Gamow. Einstein o Jeans. cada 

uno con su estilo. aunque con un patrón c!J1 común: la no distorsión del mensaje 

científico. Estos inlt!ntos y sus resultados fonnaron parte de la Uamada ,Vutn•a Edad 

Dorada. 

En el siglo XX~ principalmente después de la Segunda Guerra ~lundinl se 

h.Jcieron esfuerzos por c.'Ctender Ja culturo científica más allá de las academias y mejorar 

el currículum de los científicos. Paises como Estados Unidos y algunos europeos 

aprendieron Ja lección: .. la capacidad d~ un pals no radica ~n la pos1b1lidad d~ 

alc.:un.:ar un m.:ta lflc.~nulógica dada. suto <1!11 .\~ sup.!rioridad .:11 cit?n,-ia básica··. 4 

Es así como la divulgación de: la ciencia resurgió notabh:mc:nte, ahora con el 

empleo de los recursos literarios y creativos t!T1 sus escritos. y comenzaron los análisis 

en cuanto a su concepto y SJgnificac1ón. 

En la acruahdad. se: ha concluido que la divulgación no posee: una definición ni 

método fijo. no hay rc:cctas .• cada divulgador con su i;:stllo y propósito le imprimirá algo 

nui;:vo. clo.ro. sin Jc:1ar Je lado c:l vc:rdadcro objetivo de esta labor que es. in~rt.::,,r la 

ciencia dentro Je un contexto cultural más amplio. 

1.2. J Los dá.,.krn• 

Como se ha mencionado antcrionnente. la divulgación no admite una sola definición. 

esto provoca que tampoco existan muchos personajes notables en c::st.'1 área, por la 

dificultad paru clas1ticarlos.. :un embargo .. hay hombres que merecen s...""r nombrados por 

su traba.10 en e J úrea de la c1encia y por su indiscutible esfuer¿o por divulgarla. 

Entre ellos Jc:itacan Eins:tein. quien en su obra La R.!latn"idad~ se pn:ocupó por 

cuidar caJ:J una Je las palabras empleadas en sus textos. dando como resultado un 

h:nguajc: accesible y muy cuidndo. 

• SÁ.NCHEZ. Ana Maria. Op. aL. p. 41 

TESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Escobal' y P.-.ttga et an.U de • ..,_._. Lill dwulgacl6n de .. c•ncaa 

Gcifieo 5 

No podía faltar Geor-gc: Grunow. quJc:n supo darle un de."MIJTOllo claro a la labor 

d.: divulgación y ~ convirtió en el c:jc:mplo a seg1..11r. empicó siempre un estilo donde se 

conjugaba sencilh:z y ngor científico. Gamow se caracterizó por escribir relatos 

funtásticos y humoristicos. sin dejar de lado las nociones correctas de las teorias y 

principios c:n que se! basa la cienc10 moderna. AJ mencionar a e~1.e clásico no puede 

evitarse: referir.;c: a la ciencia ficción un gé-nero litemno muy recunentc para algunos 

autores al renhzar Ja tarea de: divulgación. debido a su estilo de abordar ideas científicas 

para narrar una histona sobn:: sociedades futura5 o mundos par.ilelos. AUn cuando rebita 

hechos que no han ~-u.cedido se basa en análisis o planteamientos racionales de las 

ca~ y co~cuencias~ en e:,,.-tc género de~"tacan Cyrnno de Bt:rgemc. JuJio Veme. 

Johanncs Kjcplcr \Villiam Godmn.. y en Ja cu!nc1a ficción moderna: H.G. \Vclls., Aldous 

Hu.xley. Gejorge Orwell e Lo;aac Asunov~ entre Otro9. 

Gcitkoó 

TESIS CON 
FALLA DK rmrn.F'NT 

- - .......... ~ ..... .:..J. 

Un personaje importante dentro de: la di\o-ulgación de la biología fue o~ Arcy 

Wentworth Thompson con su libro Cn.!cimit!nto y forma';. al igual qu~ ¿¡ otros autores 

clá..o.;icos de la divulgación de la biología y Ja medicina aJX,rtaron un grano de arena a 
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E .ansta d• • ..,.,. __ La c9vulgactón c1e la c•...:la 

&!Sta incc:santf! labor. aquí figuran nombre$ como: \Vilha.m Boyd. Rache) Carson.. ~"is 

Thomas. E. J. H. Comer. C.n:orge \V. Comer. Julian Hu..x;ey. Petcr !\1edawar. Charles 

ShemngtC'ln. Desmond l\.1oms y James \Vatson y Fra.nclS Crick. Estos CJ&!ntificos 

dt"-uJgaron sus Ln\.'e5Ugac1ones a uavCs de sus propios e..~ritos. aunque uno de d1os. J. 

B S. Hahi.'1Ilc-. adC"mñ..<i de ser uno de los pioneros C"n genética moderna.. fue de los 

primeros c;:n preocuparne por c:l problema de divulgar la cu~ncia . 

.1\ctu..'llmente Stephen Jay Gould y Richan.t Dawki.ns con.st1tuyC'Jl los dos mejores 

d1'\"Ulgru..fon:s en el campo de la biología. 

~s tartlc surgió Ja inquietud de incluir a no científicos en la divulgación de la 

ciencia~ escritores que poseyeran d conocimiento científico y t.'lmbi¿n scnsibiJidad e 

imaginación. pam complementar esto tarea y atraer más al pU.blico. 

No podL"'ft10s dejar fuera a clásicos tan imponuntcs como Carl Sagan. quien en 

Cosmos. utiliza la metlafora poética para descnbiT los conceptos y hechos cicntiticos: 

••El cosmos t:ts todo lo qut? ff!S o lo que? ,{ufl! o lo qut? s..trá algwra v4!':.. .aVt111?stras 

co11Umplacu.J11t!S mas tibias cittl cosnios no.'S co1unu/f!\.0ttn: un fl!.~ulofrio recorn! nu~stro 

.!Spina:o. la \'o: .St:! nos qui.tbra. hay una se1tsa<.1ón d.ibiL como la di! 1111 recut:!rdo 

lr?Jano. o la de caer dll!sdti! lo a/lo. Sabt:tl7JOS q11.:r nos ttstarnos acll!rcando al nJU>ºOr d~ los 

mistenos .. ··-' 

Cada uno ha contribuido a inyectar con su cstilo. las Josis ne~:sarias para que la 

divulgación Ue Ja ciencia no :se! pierda. por el contrario. siga reforzando su labor hacia la 

sociedad. la cual Jc:volvera d favor colocando sus nombres en las páginns de la histciria.. 

con\·ULiCndolos c:n lt>!• c:~·ic,.1,,;. 

t.3 Entra .. ,. mat .. ria: 1o,. n1edlos d .. .,omlOÚ.,acli•n 

Los m..:Jios para divulgar la ciencia son el canal a tmvc!s del cuaJ víaja d mensaje 

científico con un lc:ngUaJC: adecum .. k"> que: ~nnata un L"tlh:nduntento claro y s....-ncillo para 

cJ público. Cn!ar Jos medios <le: la d1vulgac1ón de la ciencia irnphca Ja fomración de 

recursos hUitlanos cito:nti ficos y profos1onalcs dispuestos a mtcgr.:ir en su quehacer las 

tareas de la dt\."lllgación <le las c1enc1a..s y sus desafios. comunicadores capaces dt: 

entender en tbnno sensible y crentiva la natuntleza de la ciencia y sus peculiaridades. a!ji 

como la i.:fcctividad de los distintos circuitos de comunicación masiva existentes. 

5 SAGAN. CwL C'otimQl'I. p. -1 
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Lo rnc:dlos más utihmdos =->L>n: 

a) Con-.nclas. Son un medio y• _.adicional debido 11 que pone en conlac:ID 

directo• k>• c1enlffico• con._ aoc1ed•d. Sin embargo. un•lrnt.,,•es que 

la• conferencia• no pueden extenderse a un público muy numero•o. 

b) Ls o/Na sscri•. Comprende lo• libro• y las rev1•t.•.con•lderadaa como._ 

géno• .. de a. d1fuetón de cua.lqU1er conoc.-nienlO. En los ltbroa •e d1Vulga 

de manera e ompleta y pl"eci•a. algunae vece• h•sta definiava. Para la 

revtsta se l"e&erva lo nuevo. lo parcial y lo tentaltvo; articulo• y l"epol"taJe• 

que abordan tema• de manera general. 

e) Los medios ds 1n,ornsaclrincol9c•va. Su ca,..c'9ri81tca pnncipal es que 

Uegan a un g,...n nUmero de pef'9onae lo que puede •er un• enorme ven-.. 

por la rapidez y la ampltlud. pero al mismo tiempo se convie,.te en 

de•venm1a por au carácter ifnpersonaly ~.Ademaa eu u.o depende de 

la acep .. ción de cu contenido por parte de un con•ot central. En~ 

convencionales, lo que se tr-.nam11e por ea os rnedio9 debe aercongn.ientB 

con las polític•s que determinan au operación. 

Es c:videntc que: los medios de comunicación s.: h¡Ul l!nriquecido durnntc: d siglo 

)(..'i: con Jos sorprendentes avance!'i tecnológ.ícos corno la rndiocomun1cación en 

todos sus aspectos (radio. televisión. transmi~ón e.le datos). y moJulicladcs 

(microonda'i.. satelitcs~ fibras ópucas). han sido un fBctor ccntrnl en su U.:sarrollo: 

;. Periódico. La divulgación de I• ciencia en un periódico puede 

enfoc•R• de la mi•m• m•ner• que en un• revi•m. •unque un• 

pubtic•ción diari• p•nn.le d•rinfarmaciónrwcienlllcon .. PD9ibi11Md cM 

•ctu•Uzar1a perm•nentementa. P•rm ello a• h8" implementmdo loa 
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suptemenlD• cienti•cos en la• que I• ci9nciml ap•rec• de un• nmnetW 

n•tunH. Oe••fo,..,nedarnenle. la mayo ria de loa articulo9 en pntn•• no 

provienen de eapec1aliataa en et r•mO del periodiamo c1entifico. 

> R•d;o. Ea un medio que alc•nza 11 un público numeroso; es 

refatiw•mente barato comparedo con la leleviaión o el penód1co. 

adem•• explola elemenma como el •onido.I• voz y ailencioa. todo lo 

que ae n•ceaitapara imaginar. No obatante, el men-jn radtotincoea 

efimero y neceail• eapeciali•••• en diwulgación c1enUfic•. 

; Ckl•. Tiene le cepactdad de lle ver mucho• me .......... con el se pueden 

regiatrar fenómeno• imposible• de •pntci•r •simple vía ta. Su gran 

desventaja son toa altos coalos de producción. 

,.. Tslt1vl.slónyvldao. Une y mejora las ventaja• delradioydelcine; 

imagen y sonido ae conjugan para crear al mensaje.•• ae toma en 

cuenta que el 801' de la intonneción la adquiere el hombre •-vea de 

la vrsta, I• telev1aión ntaulta un medio muy eficaz. Su únlcadesventa¡e 

ea que. de•de sus orlgenea se destinó a la induatrt• del 

entretenimiento, dejando en un segundo pl•no • I• culture y I• 

divulgación de le ctencia. La poaibllidad de que esta siaJ•clánc•rnbie 

depende directaimente de las politicas de laa empresas televiatvaa.6 

El \."ld~o cumplt! con carnctcristicas similares a la T."\".. aunque esti1 

dingido a un g.ru~.., espccí fico de pcrSl'""lnns. 

;. Mu.sso5. Loa museos c1enlfficoa preaentan I• oportunidad de 

interectu•r de mane,.. IUdica con ta ciencia, debido al hecho de que 

aon multimedia º'"'c•n la poaibilid•d de involucrar IDdoa lo• senldoa 

para acercarae al objeto de conocimienlD de mane,.. divertida, de 

emplear el medio mli• adecuado p•,. co~wdllltren•a concepma. 

y de saliafacer un rango amplio de edades. convirtiéndoaa enlugmw!a 

para aprender toda ta vida. 

; ln•rnBt. •.Juega un p•pel extr.ordanario en le dftrulgacióndelacienct.. 

po,-que po,- medio d• la red cualquier peraona dal mundo puede 

acceder• la información en todoa lo idioma• y en cür.ren .. a lonnaloa. 

e ESTRADA. Luis.. Op . .co .• p. 6!". Tr:i51c: rtQ1'.í L,. .i.1-.1 \,.J\. ~·.! 

11 



~SCOb• Y Panl&g• 

El uau•rio podni con.uttar texto. irn~gene•. aonido•. y reelizar •

v1rtu•le• a muaeoa. Su de•vent.e;. ea que no mdos liBn• acceao e eallt 

medio· .1 

El ob1euvo pnnc1pal de la w .... ~lgación debe ser contribuir a Ja cultura cic:ntifica 

nacional. Esta acü\.;daJ no debe excluir ningún s.c:ctor de la poblac1ó~ por lo cual es 

n.:cesario empicar todo:; lo$ medios debido a qui:: las caractcristicas propias de cada uno 

con sus respectivn.s potcnciali<la~.h .. ~ y limitacion~ los hacr:n mas o menos apropiados 

para llegar a distintos sectores de la población. 

1.4 Letras Cientitka.. .. : la labor d._.I Periodis1DO 

La enorme necesidad de expresarse llevó ni hombre a buscnr canales de comunicación. 

d deseo de trJ.Sccnder trajo la ~critu~ y todo eso tuvo como consecuencia la 

documentación histi..'ncn. compn:nd..:r el pa.'iado par.i cntcnder d futuro. 

Gr:ifkc..8 

El periodismo es una labor fundamental en las sociedades modernas. es como el 

vinculo que mantiene: infonnaUos a todo~ los individuos entre: si, actualmente. prensa. 

radio y td..:visión son los medios "'~ncial~s de comunicación masiva. son instrumentos 

qu.: pueden utilizaI'S&!' pard dominar. y al mismo tic:mpo se puL-Jc...-n comportar como 

1 ihc::mdorc:s. 

El periodismo científico ..:n realidad. fue d prin1c:r medio para divulgar Ja 

cic!'ncia.. hombres y muJt:n.-s qut.! recoITian .:1 mundo en busca d.: novc:dac.les 

""Cómputo ap/11:,1.do '~fu Dn"W/gaerim dr la Cü•ne1a. '" m• ta a <1. .'\.{~~ F~"'° (7o.-.nnan ··, 

Cra=tanl.T!'JA'-1. ~ .:. .. ~ utovTcJe.:...-,mnn ·mon s. p.3. J~ES 1 S (./:¡~.:~ 

}~ _.\ · r .-'\ T . -·;· r, ·u r r.,. ,. N. 1:? 
.'.(··':.:..i~~-~ lJL V!.i.lV~-



Escob• y Pantlga El an9'a d• sm.r _. L.a dht~kin e» I• c•ncl• 

astrunüm1ca.-¡. mdagaban acerca de los addantos cn la mc:dicina. viajaban ha."ita 

encontrar aigo fücra de 1a couclianidad de las poblaciones. En pequei\os nn.1cuJos. los 

penodJstu ....... cu:nl1ficos. sm sabc:rlo. divulgaban d conocuniento de la ciencia. c.'-:phcabru1 

al pucblo en general es:-is cosas e:-ctraordinarias que ellos vieron y to!SCUCharon en otros 

pnrnJc:s 

En un principio. fue solamente anhdo de intdectuah:s.. pero en los últimos 100 

años se ha convenido en uno de los factores mils importantes en Ja tran.'ifonnación de la 

realídad en que se vive. 

Hoy. se puede hablar dc:l periodismo especializado en información cientifica~ sin 

e111bargo. es escaso y poco ntendido. tas leyes dd mercado han ~riÚ~o n e::.1:1 profesión. 

n encasillarse entre Jos espectáculos y Jos chismes político~· un. scnsacionalisino atroz. 

que lh!\'n a una incertidumbre social y por ello a la apatía del público. 

La e ic:ncia ha perdido poco apoco interés para las nlayorias. y se ha concentrado 

en grupos pcqut!'fü .. "l.'i pcict icamcnt..: ajenos a ln comunidad. '"'"-s entonces precic;o JJevnr e 1 

conocim1t!'nto científico a grandes sector~ sociales. y en esta ta.rea la labor del 

periodismo c:s preponderante dm:h., su poder de ~netrnción a todos los ámbitos sociales. 

Entender la cic:ncia es comprender que d mundo et>"tá cmnbiando. (;)Ue los 

adi.:lnntos tecnológicos marcan el ritmo de la vida cotidiana.. quedarse al maigen di.: este 

tipo de inforniac1ón. slgrufica abandonar la responsabilidad social. significa entrar en la 

indiferencia y la incon.scit:ncia. significa que se puede ser presa fácil de la 

manipulación.. significa que no C!.°"'iste valor histórico que pc:rmitirá revolucionar el 

íuturo en uno mñsju.-¡to. 

Pnm ?\.1anuel Cal""º Hemández. presidente de Ja Asociación Española de 

Periodismo Científico. define a éste "como una i!!.pttran=u tran~fonnadora, un 

i11stn1mi!nto para lograr la d.?n101.·rada. t!/ h.!t.•ho dt! que la sociedad post!u t!I 

conocim1,,u110, lt! pernlitirá opinar y ronzar una decisión acerca dt! las grandt!s 

C'llt!stiont!s de la ciencia y la lt!c110/ogla ... 8 

ªCALVO Hernando. Manuel El peri&.>disn\L"l del ten:cr nuleuio. El muó.g;ano divu~or. DGDC. UNAl\.L 

p.,_ 1 rr•.,.,s1r:· i-:r·1··,·»T 
! t ... . ... \..¡ '~· '· .. 
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Escobar y Panrloa EJ amia d• saber-. La dlYUlgacJón de la c•ncta 

Dcsafonunadal'Tlc!ntc. el Periodismo Científico no ~ considerado una alh:rnativa 

para c:jc:rccr la Carrera de Cic:ncías de Ja Comunicación y Periodismo. las universidades 

So<! han oh·1da<lo de hnndar los clc:mc:ntos necesarios que ayuden al profesional de Ja 

comun1cación a abordar temas científicos. 

:vféxlco es uno de los países con escasa divulgación de Ja ciencia a travc!s del 

pt:"rilid1smo. no c:s s1no ha.sta hace ap&!naS unas décadas. que el Consejo Nacional di: 

Cicncia y Tccnologia (Conacyt) 1mpulsó gran número de publicaciones en esa área.. para 

los años noventa. se efectúan congresos. se inicia la era de Ja colección •La Ciencia 

<lcsdl.! !\.1¿x1co ... qul.! comprende actualmente más de 170 "·olúmcnes. La n:vista ""Ciencia 

y Desarrollo"" y ··¿Cómo vesT" Se comportan como la vanguardia dentro del rubro de la 

divulgación. 

La falta de personal especializado en divulgación cicntific~ y Ja escasez de 

espacios que se dedtqucn a la ciencia en los medios de comunicació~ ha hecho a la 

práctica di\"ulgadora relativa y poco con~~te. 

La gran problem:itica dcl Periodismo Cientifico. es la falta de especialistas en la 

matcria. en ocasiones. el reponero cubre la fuente de: manera empírica y ~-uperlicial 

otras \.'&:ces.. el cientifico escribe con un lt:nguaje cspecializado y plano. sin puntos de 

interc!s. ni ~'"trUcturns nd.:cunda.s: d objetivo es esta.blecer una relación ciencia-público. 

que: pc:rmitn la retroaJim.:nUtción y el entendimiento. 

El periodismo es tmducir el lcnguaje súper especializado. es poner en común 

(Comunicacion) • es una oponunidad para entrar c:n mundos desconocidos. un periodista 

intcrpn:ta.. ~ comporta como un caleidoscopio con visioncs diStint~ es en :d. un 

trJ.nsformador. 

'~··l:.1 d!Ji111din1os la cien"' .. ia. apartJn1os/a de! t1se hálito de nii.stl!rio que la cubre y 

Jiagd111os/ajluiran1t!11a. llana. ,·/ara y bella ,·omo es. ante los OJOS dt!l n1undo .?1ttero 1
•
9 
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Escobar y Pantlga 

1.5 La dh·ulj?ack>n d..- la d ... ncia ..-n 11.lé"ko 

Ha siJo estahlcc1da c:sencialmcntc por personas relacionadas con la Uruversidad 

Nacional • .\.utónoma de México (UN~i). una institución que a lo largo de su histoaia 

ha generado e unpuJsaJo Ja investigación y In divulgación cicnúfica. 

Para tener una idea de Ja situación que se vive en el país en cuanto al ámbito 

cic:ntHico. ba"ita citar a una de las grandes divulgadoras contc:mporáneas.. la astrónoma 

Julieta Fierro Gossman "En E. U. ~SI.en .5 mil astrónomos. nii~ntras que ~n n11.!stro pals 

apt!nas son 1 oo~.io. (Enero-Febrero :!00:::!.) de los cuales un 800/o pertenecen a la ?\.1áxima 

Casa de Estudio::;. 

Al principio consistió en organizar conferencias que fueron dictadas por los más 

distinguiúos profesores. quienes también publicaban ocasionalmente anículos de 

divulgación en penóchcos y en revistas culturales. Paralelamente a los congresos.. 

charlas y reuniones cie.ntificas. se realizaron actividades dirigidas a ese gran 

conglomerado :i4.'lC1ul. poco a poco. nacen las primeras revistas de divulgación de la 

cicnc\a. En Ja Jc;!c;:u.la de los ~tenta. d Consejo Nacionnl de Ciencia y Tecnologin 

(Conacyt) y algunas otras dependi.:ncias penenecientes a la Secretaría de Educación 

Pública. además de in::.1.itucioncs independientes.. como la Academia de la Investigación 

cientifica.. empi.:7.aron a apoyar esta aniua labor de divulgar . 

.. La tiiji1suJn J' dn·u(r;:aLión c..•ie!ntific..•a .!S 1111a IDNa qut! si bit!n no t!S JUic..>va.. haCt! niuy 

po, .. o que! o?n1pii?:a u st!r rt!conoc.·ü/a 'll!n cuanto u si1 utilidad e importancia-en nuestro 

pais''". 

Para octubre de: 1997. d Centro Universitario de Comunicación Je las Ciencias 

de la Ul'lA.."1\·l. S4! transtbnna en lo que hoy se conoce como la Dirección General de 

Divulgación de la Ciencia (DGDCh su objethro principal era fonaleccr los programas 

dc: divulgación de la ciencia. dcsnrroltada a lo largo de! más de tres décadas en la 

ünivcr.1idad. quil!n ha sido pionera de ~"la acti\·idad. 

IO Rutz. J.. CluuJia Adttu y GUERRERO Gwcia.. Jaime. Jubctu Ficrm ¡._.,~ rtU!'Lih.l:C. c;r.imtes c..oJUCIJl.ll'.tr"e!'I. 

Los Periodista..._ F.nero/Febrero ~OZ p. l. 
11 CANO. Jo!'le DnviJ. Hl.'.'.I"·· un pm.<> ~. ".,cm.ia ~ a'\.'Ulellndo por I~ pl.11end::t11. El Fttmrtl."'iero. J\.fruz.1.-, 
zoo::. p. 56. 
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Escoba.. y Panttga El ansia de • .,_,. __ La dtvutgaclón del.a c•ncta 

.. f_a IX iD< ~ l1w .t ... 1Llhl.tc:zdo ,:umo filo~fiu d.: s11!r'\ .. 7r a la socit!dad. para qull! lu <.·1ttnc,·1a Y 

/"' 1.icn1c.:a funnc-n part.t d~ la fp·ultura nac1onaL para .tilo d<t?sarrolla _v 4~onstruyt! 

.tspacws. J,·rn·1dad.ts )' matenaks dt! d1vulgac1ón. acct!S1b/.Js. a1racrn-os y stgn!tic:atrvos 

para fp·11Jlqiu.tr p.!rsona.. Cu111nla con prof.t.szonalfl!s dt! la di'\.-ulgaczón y ,·ontnbuyt! al a 

fónna,..,dn d.t las m1S1nos • .i: 

Sin c!'mhargo. la Universidad ha podido extender sus programas de divulgación. 

debido a las gr.indcs d1men.o;ionc:s de: la población mexicana. 

r\ctualmcntc. c!'XL'lten • .. h~1:intas. msutuc11.-incs dedicadas a divulgar la Ciencia. y 

hay al:.9Un,1"i \.hvulgadorcs profosu:>nalcs corno Juhcta Fierro. Enrique: Gancm. Pnulino 

Sabugal LUL"i !\ tanucl Guerra. Patricia :vlagr1ña.. José ;.\ntonio de la Peña.. Jos..: dr.! la 

Hcmin. Ju..-"Ul T1.inda. Elaine Rcynoso. :-~W.rcdino Ccre1Jido. E~-u-clla BUJ'"SOS.. RenC 

Druckc:r. Juan Josc RivauJ. y Luis Esu-nda entre otros~ hay tambiCn programas de: 

uctividaJes s1stemat1cas y pc:rmanc:ntt..~ de di\"ulgnción.. destinadas o públicos 

c:spc:cilic1..,s. pnnc1palmentc n1ñus. La n.:"·ista ··¿Cómo vcsr· tambi¿.n se: pn:sc:nta como 

una ll!Xcdcntc: d1vulg.adom c1cntifica. algunas e~"t.."lcion ... -s de radio difunden programa-; 

con estos tema.-.;. y la T'V ha trn.n!'irt1it1do, aunque de manera e.!SCa...i.. algunas series acerca 

dr.! la ciencia. La Soc1.:dad ~lex1cnna pura la Divulgación de la Ci..:ncio y la Técnica 

(Sumcdicyt). elabora un trnbnJo con~"lantc en tomo a e~"ta actividad. Pero h.ll..los estos 

i:sfuc.:rzos nün resultrui in."iuticienh:s. toda\.·ia hay problt:mns por resolver. 

A contmuación s.: presentan algwlos referentcs de los c:>-pacios que oto~n 

difert!nt.es medios di.: comunicación a los n:,-pectos científicos y tecnológicos. 

1- F~tllel(,.. C'icni:-1ª p01ra1 .. -.dc.~ DU-Ccción Genc.::ra! de Divu.~ón de la Ciencia. UNAI\.1. 
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En radio. 

r...,. .... ._ 
-poT Pum Ctlrie'"llt.laü" 

Dura:lon l hora M,.,.,. 
14 Oú a 15.00 tin. 

(EnVl\.'o.)j 

~MRBJ>U~at:Sláengcancia"" 

Dura:tón 1 horu 
Miié.n:(~ 

14 .OOA 1 S:OO horm 
(En VN'OJ 

··A la luz e~ la C1t:maa .. 

nun....., ... "'" l h("lr.1 
14.00 a I!i oo hr.I 

JUC'\"Ctt 

(En Vf\.'OJ 

.. En la C'len1."18-
0\l.r"luon 15 ~utos 

Lun• t 1 :oo tao. 
(..,,.ru.! o) 

··La 1."Jer1na puni 100 ...... ~· 
Dun1eon: -"-' num.uo:ii 

!\.bén:olcl'I 
(gmbtd°"J 

""Con .. C'Ust~ 
Dura..;ón. 1 hora 
t.unm n Viancs 
:n:.:tO a =.t:.:V.> JU'!'!. 

º"TietTD'.:1"' 
Dumc::zón 1 hcom 

Sábal"" 
ll:UO n l~CWJ hnt. 

(F.n \."JVOJ 

""'Hadad nuevo 1"ilcn.io-
Ounicion J hom 

Mi.!rcalew 
~"00:::3:00 

(Cll Vl'\tO) 

Eáadón / f'realencl• 
Rad.lo UnivcnQdad 860 AM 

Raikl t.:11.iventidad 860 A"-1 

Onda. del ~et 690 Khz.. AM 

Radio Red 1110 Khz. AM 

Carackridiala 
Produce diferentes o~c:tti 
y fia-ultaieJI UIU~. 
Se h¡tblal """ mvuadot; de 
ilitrn-1lletl lcrnat .. "tntlf"11:ot1 

Pntduce SOMEDJCYT. 
Prupatur ino111.>lmnatico11 Je 
di.JOre:nces Hnins cien.Wia.. 

PTodm:e lH DGDC de la UNA.l\l 
F~Ub'\"UCa J..afonm1es 1emmi: 
1."1C11ttfk-.,!I. nooc.itril.l y clS'teh:r..t.. 

OIVIS'Jalf ínat:1maon• tJNMI. 
Esptk'lO tJo c~11ma11~i6n 
donde iw anal.a.a a la .. ..,ona.. 
Cap191la ra1torófUL'2. 

PToJu..:e Fondo Je Cullwu 
Economi..:a. Ce>mentan ... -.¡¡ y 
~1trcvt.."* de di.f'ere1um 
pubbcao ... ~neo; Uc la C"...--.lc,:c1on de 
hbrt')4 -Li& Jclill.ie 

N..X.. co1uer1tai:t. dd ai..""ntlfOC'Cf' 

Cll!HUÓ.CO. 

Pau-Oi.:U110 de la ScCJ'l:ll..m llcl 
Medio Ambiente y 0~("'~ en 
luclw poT la .:oruav-.,on del 
4Slth1etlCC' autdmn .:"tcntJfiCOI 
ro.."(lmcntlac ... ~w c:n lntcrnd. 
lnclnye .socaon tnt3nu.I. 
PTopwn• Comcm-10 donde • 
orics110 ._,bre tcnUll' especi6.0J11. 
Contialu Captlll.)m. 

TESIS CON 
. · -. , -~~;.rr"'i.lf1N 
'·- ·~ .• d\.J.ü 

'' CHÁVEZFr.J¡e.Olik>. Dat.iel Te.ris JeLicalc..~um: I~:i divttJe'"ión de l:Jci&.."T1daen la radio en laC"iud."ld 
de Mé"ICica :000 pp . .U-S3. 
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En relc:vts1ón : 

Pro•r-..1.- canal 
•·~.ula.::k~ip-.> ~ul <Q • tn: oo 
Sftbad.Olf C;.mal :::!. 11:...'\0 

C°dl'lal 110. Sky 12.00 

In ,,,...rtn:t canm 11. 18:30 
Sabtalcs 

c .. "ltlCXl.OtlM Cólllnl 11. 14"00 
Sabudof! 

Nl&~ Cmtal:!Z. 

EJ •nsla de • .,... __ La dtvUlrgactén de la c•ncla 

C•nKten-.s 
Revl&la .....,,,,.,,-a qud tnsa de lm 
in.v~onu mJU relevsntc:B y m .. .,,,·edo~ 
do la L"'NA..1\.1 y ~ vmctllaaé'>n .:on la 
81.."lciedad. 

~ relevimiva que mumea. el c:mnbitWllc 
y e:cctante mundo de la aataa y iu 
1-=:.C1Ja¡ua en un fuma.o c:lao y mnuerenklo 
Serie de OUll:ovay que 1nu~c1 la rda'"k."I n 
que ex.le CSJtre dive:rN\....,!il fcnomcnC'tll 
aer1ufi .. "'O" airt .: ... .,n10 la m Huen..:ia de lt.>" 
he.:ho& hi!'Cbncol!I en la oblcnaérn de nuevos 
de«Ubnnum1h~ 

Damingo • Vu:n181 Dullintus Hurari~~ o:tne. de progrw1u11:i6n. 
DocnnlmlUllm en tonu.. .. • la n•unleza y su 
divtnlid.ad.. 

Taller de Cuma& 
!\.blr'te1 

C;.111A12\-l 
to·oo 

En mc:dios Impresos. 

111( .. .,nnock'ln y u:q:wm.mcn.Tí»' oenUlki.'HI 
o.."""Olldtalt.>". 

Parn obtc:nc:r los datos prcsc..·-ruados en la s1guu:ntc tabla ~ con~-ultaron algunos 
penód1cos y re\"lstas <le carculac1ón m1c1onal c:n los mcscs de: mayo UJUho del ::oo~ 

Public•ción 
Peri<'td.u .. · ... ., La 

.,.,1plemcntl-. 

.. LtOle!!Crtla. 

acnca-

Periodicidad 
SCJT131Ull h . .,Jos IC'!t Ltmes. 

Pen..,dii.."O Refomi:.a. ~1ul iodo~ J..,_,. Luue11 
Dentro de la 
s~('ora Cultn.-a 
Pa,::ma Cienaa. 
Penódt~"\.• 

Cn:m.1c:a 
La Dmno 

se ... "t..'illn Cu:ni:ua 

RevL<GJtJ.COmo vt:!C? ~en.su.al 

R.,..,,.u;:t.. .. C1enc.m;;: !\.1en§'U!ll 

RC\. .. b'"tl1 ... In :\.tensuitl 
A ... "adenua .. ...,e.'"l•·=:ina 
deCimc1iR1 

RC'l.-ista MU}' !\.ten-1ual 
I11tt..""ICS111te 

Caract~riMka,. 

Repetttll(les. cnttcvi••. nn.Jcull•g di tarnet a 
renuJR .:tettnlki.ilf y teawl6jl,1Co5 de la 
actualidad . 

Inv~..me11 !11.:'bn: ¡¡¡,lfud. 
p!'Oblmn:a '--irnllJko11 ele. 

Not• CientilicaM. 

Má.«r d-9 JO ~cinnn d.ifcren1e11 dcdialdas a 
la Jivu.lga;ión dC" la acni:i:l y tru• dif....UOlll 
tcmSJA:•. En.focsla a ptiblic'"-. e9fUd.ianlil. 
DltC:rentu reponHJ• cienulio...,. CIKXllOB petr 
T~"Onl..,Cldos a-peciah!lis difercnler. 
árCM. 
Alt1':uli.ios y cr~;.• eicpm::iali2:1dm1 acerca 
do 11de1an.&Da ... -lenfifii:,"' en arearc .. ..,tilo:) la 
F1~ca. la b1olo~a. ~uidusria. 
.n-ononnn me. 
?\.tmcclwu:u cu tomn n cernm de inteR:~ 

1
' ; Cónta ve<!. Revi.-ca de Oi,,~ión Je la ciencia de ha UNAM. Semón: ¿Qué ha..:rr:' ¿A Jóndc ir1. 

nbnl ::oo.:: . p 37 
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Escobos y P.anUg.a El ansia da saber-. La dvulgaclón d9 la c•nca. 

Pui•itut C•nKteMsd~as 
~ ... 'lenn.•1et. .... ..._,,n Tnaa ~'hn! te111u• rehL'"l•.nu.i~ .. 

con la t'hnca. lo qwm.i~ y Ja 
h1.:i1 ...... ~a tia m..-icnt accaahle. 
dtvcrt.da e u1l1t:CCSlaUc 

\~ UruvCC'lum...um•n nuc lnf~'n .tiveB:aM>bni f\iti...--a. 
bJolo¡oa. quiJmas., WJtropo1"'~ y 
maanatt~. 

"'"'"1"W ~"'C'ale:t ... ......,rr.·actCllST\.X.' Un CMJ>fL...._... en e11punol Jedk::HJ ....... 
en !JU h.'<foluJ.a.i a Wvtllj21' la 
aes1 a.Si con un duc-no ca;tn.·n y 
1uvcrul. actanos de la VRnetlial. tle 
tenUM pn:M'l'Uad.._~ y SJ ~ié'on 

dcn0u..:imi 
Ponal en e'"Pafl,ol qne a:top1a b 
f"L>an• de un p.nódrcn 
dectr.:'truco can una 1'CCCJÓ11 de 
ftatq¡ célebTC!il 1eha-wnaU.. \."OU 
la aencia y Ja 1acnotogia. 

Para el divulgador Luts Estrada hn.y tn:s cos."ls hasicas qu.: se dt:bc:n ah:ndc:r c:n 

el ramo de la di\"Ulgac1ón de la cic:nc1a: 

1 - La urgencia <le consolidar lo logrado a fin de contar con una base finne y 

con.~cua1tc:. 

::?. - Ad\·ertir que una causa importante de: los problemas para di\-ulgar lu ciencia (!S el 

escaso valor que se da a ésta en los medios académicos Y~ 

3.- Rc:conocc:r que: por ahom el tUruro es incierto para: quien quiera sc:r dh-ulgudcr 

profosional. 16 

En !\téxico. la ciencia. la cultura y las artes. han sido un gran mito. por muchos 

años estas palabras han ~..i.ado olvidadas. rcducid.:"lS a ciertos grupos muy estrechos. 

ahora la situación empieza a cambiar. pc:ro aún no se transforma Jd todo. algunos vicios 

cliustas de hace :o años pre\·alecen ahora. esto co1oca a la cic:ncm y su 0.ffulgación.. 

ante: unn grave crisis que: necc:sita ser rescatada de w¡;cnciu. 

El rescate bancario. la creación del Instin.ito Federal Electoral .. Ja inseguridad. los 

cambios a fas leyes. eJ petróleo y su explotación. la anhelada búsqueda d..: democracia. 

'' Jdern. 
10 ESTRADA. Luis. Op. cit.. fl· 7S 
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son pnondad~ cscnc1alc:s Jd pais.. pero no se pueden alcanzar estos objt:tivos. mientras 

d conocim1c:nto c1cntifico sea negado a Ja gran mayoda de la población.. muchos de los 

pr-oblemas que enfrenta 1'.1Cx1co serian n:suc:ltos. sin tan sólo se tuv1em Wla culru.rn 

ci.::ntifica Presente y pasado soe: conjuntan para bnndar las he.rrnrmentas que pennittrán 

unnsfomtar' d futuro 

t .5.1 Ohstác.·ulo" y dc..,.,.·entajou 

La hi~1.ona de la d.Jvulgación de la ciencia ha tenido m8s piedras en d camino que 

cu...'1.lqu1er terr~no rocoso. La realiz.ación de: tan valiosa labor. tiene grandes dificultach .. ~ 

para pro~rar. la mayoría de dios relacionados con los políticas gubc:rnnmentnlc:s de 

Jos difen:ntc:s paises. 

Actualmente. el conocimiento científico no es un t.cma de musas~ sobre todo en 

aq~Uas naciones donde el mercado rige de manera abrumadora. Estados Unidos ha 

desarrollado un gran avance tecnológico y científico. pero sus ciudad.."lflos aún no 

comprenden bien el sentido de las armas biológicas. una e~-pecie de pónico incontrolable 

se ha apodc:mdo di! gl"""dll parte de Ja población. El hecho de desconocer e~-ios concepto~ 

genera la reproducción de idc!as erróneas que nada ti..:ncn que ver con la realidad. Los 

esfuerzo~ por divulgar la cicnciu.. no son suficientes para cubnr las demandas del 

público intcrcs.'ldo. ni tampoco ha recibido d apoyo necesario. una c:specie de circulo 

\'icioso donde la d.ivulgac1ón de ln ciencin bmla con Ja mas fea. 

Un pmh1ema aún mn~tor es el sistcmfJ educauvo Je cada país. en el caso de 

!vf¿xico este sistema nunca ha generado una verd'lder-oc1 cultW'D. científica~ en Ja prinuiria 

los maestros encargados de la enseñanza bas1ca. poseen conocimientos cientiticos 

limitad~ aunque resultan hábiles al implc:mentar técnicas pedagógicas.. dcspu!i!s esta Ja 

enseñanza media superior. donde prott:son:s y profesoras llenen bastos conocim1entos 

en el ramo cientitico. pero carecen de t.Ccn1cas didácticas. sobre tl)do_ en manejo de 

grupo~ todas estas contrndiccionc:-s en la educación. traen como resultado un aprendizaje 

carente de bnSt!S y significados para los alWlmos. debido n que en ocasiones lo qui: 

vieron en d salón de clases. no ti~ne mucha relación con Ja realidad. 

:::o 



••Las difruvncias y malformaciones dr/ siste!ma t?ducatn•a. a1u1ados a las trr:ulicione?s y 

dt?nras ataduras L-.,ilruralr!s. han crr!ado t?n la población una ~nfl! de acn\ndades 

ne?gatrvas hacia flll conoc1nritrnto. y Ita gti!ne?rado v1s10,i.1s 1rnpn?c1sas. contra las L-Uala>~

t!I dn,-ulgador debe luchar duruntt?. o anttrs de realizar .su labor."' 1
"' 

Entoncc:-s. divulgar se cor.vierte en una tarea utanica que lidia con una práctica 

docente mediocre. y la parcdación del conocimit..~to del mundo. se trata a ... i. de un 

abandono que parece cófl'k.i.do. sobre todo para los gobiernos. En este juego caen 

twnbién los científicos. quienes :.;e mchnan a pensar 4ue la divulgación es la última 

altemauva dentro del desarrollo de su campo lalx..,ml en pocas palabras. divulgar para 

ellos. es WUl acuvidnd de,•nluada ..:n el árnbno académico. se en~nta a.si. la falta de 

divulgadores. 

Otro problema para di\."lllgar la ciencia. es el de ~-u alcance. en tenninos 

generales las Universidades (UNA?\.f) son las únicas que fomentan la cultura 

dt..,ulgadora. sin embargo. la gt.:nte que astste n las actividades de muscos. medios 

masivos. confon..~cias etc .• es todavía muy reducida. 

Para ímulizar. es importante mencionar que la acción de divulgar ciencia es t.··n·cn 

di! un grupo multidisc1plinario. donde se conjunten los medios y recursos de cada uno 

de los profesionales. Es necesano dejar atrás la viejn nila entre "Ciencias exactas" y 

·Humanidades". hay que abmidonar los preJuicios socrnlc:s y los egoísmos que hacien 

sentir al prot't!sional. qih! h"U área es la única o la más 1mportante. 

Todos estos ob::.1.óculos put.."'Clen vencerse con un tanto de voluntad y un poco de 

entusiasmo. pero resultanin en vano mil!ntras no e:<istan los recursos financieros 

necesarios • si las autondades descuidan ~e ramo del conocintit.:nto. estU condenando a 

la mayoría de Ja gente a la man1pulac1ón y el engaño. Ja di-.·ulgación de: In ciencia es un 

proceso creati""º que se pn:senta no como un lujo. sino como una punzanh: nec..:sid..."ld 

~""ICial. 

TP.C:TS r'O·N· J..JU.1.J 'J .,_ 

FALLA DE ORIGEN 
i-:- PASTRANA Qumtmta. Ar::tceli AIJ.."""ºs obnrkallos '" r/ 1/armprño ,¡, las tU"t"'•iaJ,-1 ''' Jn.,,,/ga.c,Un 
di! la cümda. ra=opüado en La dtv~ en b1 tlrv~·km de ln ciencia. Memorua del ~. Con~ 
Ni.rtC'IOÑ de Dn.·utgajc>n tle la ( U .. "fh.wt. p. j,;:_ 

21 



CAPÍTULO 11 

¿QUÉ ES EL MUSEO DE LA 
LUZ? 

"Los pri-ros llo•llres cre•"os y 
fonn8tlos se U.-ro11 el Brujo de la Risa 
FGUll. el Brujo de t. Noclle, el DesCMúl8"o 
y el Brujo Negro.... Est•,._,. "°'-"ºs de 
inteUgencia y conslgulero11 s•ller todo lo 
que /lay e11 el mMIUlo. Caando ,,.¡,,.,,_, 
-6- al lns1811te ttnlo lo qMe esUllHI a sM 
ullededor, y COllll!llf/lh1"811 SMCUWOllH!lfle, 
el tuco del cielo y el rostro redo11do de I• 
tierra... (E11tonces el Cr-dor dijo): Lo 
s•ben ya todo. •. ¿qMé v•-s • lt9Cer co11 
ellos? QNe sM vlst• •lc••ce sólo •lo lfMe 
está cerc• de ellos, qMe sólo pMed- ver 
u11• peq•elfa parte del rostro de I• tierr& .• 
¿No son por su 11-rtak%111 siatples 
crMdMras prodMcto dtt nautr- -os? 
¿ Tkne11 lfUe ser t_llltl,, dioses?" 

Popol-Vall de los mayas-qaiclli 



¿Que ~d !\..,~~ lal...uZ'! 

El !\.1usco de la Luz nace por una punzante necesidad de divulgar la c1enc1a. es por t.."'SO 

que c:n c,;te capitulo se habla a fondo acc:rca de las caracterisucas pnnc1pales 4ue dicron 

luz a .:stc proyecto ~"U ongcn. contcnuJo e hLo:¡tona; ni abontar csUL'i temát.1ca.-;. se puede 

utthzar un knguaJc dttCrente. emplear la dcscnpc1ón y narración para transformar las 

s1gu1cntc5 pclg1nn..'1i en un respam hterano. Un capitulo donde el lector conozca d !\..1useo 

de la Luz. y ttl mismo taempo. entienda su imponancrn y tm.-.;ccndenc1a 

E~ nc:cesano mc:ncaonar que estas pilgmas harán referencia fn:cucntcmentc! a las 

entrevistas r-=nhzadas con la Doctora .-'\na ~a Cctto y a la Bióloga Pilar Contrcras 

lrigc.1yen sur.chrectC"lra Jd ~luseo <le la Luz. además del archivo y Proyecto Conceptual 

del propio muSl.!o. por considerarlas fuent&:s de contacto directo y fundamentalc5 pera el 

desarrollo de este!' capitulo 

2.1 A .. 'li fue .... C .. 1eOKia. Artr e IUstoria 

Un musco para divulgar la c1cncm c:s casi siempre una oponuni<l.ad para cambrn.r y 

reno\.·ar Jas 1dL~ acerca del munc.lo. este es el ca.'iO del !\.iuseo de la Luz lugar donde 

nace un proyc;cto que al.in sigue cosechanJo frutos., sobrc todo por su singular 

caractcrísuca de albcrg:ir de manc:rn annon1osa d arte y la historia junto con la ciencia. 

Gci:ko :! 

Esas paredes son cmcomidas por la luz Je la hl::.'"tona.. por los mwalcs del 

recucrdo. por lc."ls equipos quc se conJUSWl C\.1n d v1tralismo. por aquellas calles dc:l 

centro que: hablan dc e"-nngeli~ción y conocunic:nto. Nada de e~1.o tendría sentido sin el 

concepto !v1U.."'il:O de l.a Luz. Pilar Contreras lrigoycn c:s la subdircctorJ de e~'"tc n1Kgico 

mu"iC"o. ella habló cn cntrevista ('Ver . ..3me.x.o B). acc:n:a de.: la novedosa propull!sta 

.. El .\Just!t? de? la L1':: se? plantt!a co1na un nruse?o inlt!ractn·o. petra t!lt un prlnápio no Se? 

lt!Staba intti!grando ti!Sla proput?sta a lo que? había: mucha historia qut? t!ra absol1Jtame11tt! 

innttgablt? y mucho artt? que t!TU pknam.zntft! 'l-isibl.?. "n constante1 dt!sc1'brir. .ti muse?o 

nos ha t!n.se?ilado la importancia d~I nmralismo. \.-itralisrno. d~ los ja!Sllita. como qu~ 
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todo mw1do 111tU)'t?0 p.1ro que nadu? sabia que tan importante t!YQ como re:i,,ponsablti!s de 

la ti!ducación de!' nut!stros anc~szros. u 

Para conocer la hlstona de este ~into. es necesano consultar dos materiales 

h1bhog.r.ific1..">S de vital im¡x..,rtanc1a en c:sie ramo. uno es el libro de Cl~mentina Díaz y 

De Ch·ando. ··EJ Colegio ~1á.x1mo de San Pedro y San Pabloº". editado por la 

Universidad Nacional Autónoma de l\.fé.xico en el año de 1985. El segundo título es 

..... Resuwrac1ón Jel Antiguo Templo de San Pedro y S1m Pablo-. recopilación hecha por 

la Dirección Gt:nt:ral de Patrunon10 Universitario. UNA?\.1. Estos dos textos servi.riln 

como ba .. c-,e para In redacción d.: este apan.ado. 

Rcfonrse al ~tusco de la Luz no significa sólo equipos que al apretar un botón 

recrean un n:Iampago o la función de la Vb"la. todo por obra y gracia de la luz o de 1as 

vitrina.,, c:n cuy(,._.,.. mtcnor- Sol! c:ncicrra.n c.:losos fragmentos que relatan la existencia de 

este fenómeno e."truordinario. Es necesario avanzar- un poco. ir nuís allá. para '--SCUchar 

los murmullos de los \;..:Jos muros.. testigos de un pasado. no sólo dd Antiguo Templo 

de San Pedro y San Pablo. sino de una parte de la historia de ?\..1Cxico que sr.: remonta 

hasta tiempos de la colonización .. para ser más exactos. al año de t 57:! ... 

El 9 de septiembre «.le aquel año. los misioneros jesuitas (La compañin de Jesús 

se funda en 1534) dc:sc:mban:aron a la Nueva España para cumplir con un propósito: la 

apenura Je c:stablccimientos educativos Je: excelencia para difundir d c:vangdio. bajo el 

precepto: •instTUir- a los niños y a tos rudos en la doctrina•. 

El lugar 1«.lón~ para tal mi.<ii6n lo encontraron al noioestc de la Plaza Mayor. 

gracias n los cinco solares (los solares donados eran predios que en la actualidad !:iC 

limitan por las calles de Venezu.=la al norte. Cnnnen al poniente y San lldetbnso al sur.). 

donados por- el minl!ro • .\..lonso de Viltesca. a ello se sunm c::l ofrecimiento de 300 

trabajadores por purtc del cacique de Tacuba .. para iniciar la construcción Je la primera 

iglt::Sio de la orden. 

Durante los trabajos de consttucción se creó el Colegio Má.xuno de ~1éxico o 

Colegio !vrá."Cirno de San Pedro y San Pablo, el 18 de octubre d.o 1574. con .:1 fin de 

cumplir In labor educativa. d principal rm de la orden. 
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Todo estaba h::.,"t.c:>. así que la edificación del Colegio Cl.lmenzó en 1575. y finalizó 

c;:n el año Je 1603 EJ dJscño y algunos elementos., como la cUpula de mampostcna.. 

c:stu'\r,c:ron a carg,o de L&io.'- cons1derado d único arquitecto "'~ ese momento. y del 

hcnnano Lópcz de /ubatza. respect1vn.mcnte. 

El recmto se: cngió ponando detallcs caractcristico!'i y únicos en la Nuc:'\r'B. E~,,aña 

durante esa ..!poca. como los domos ( 1583) y Ja cúpula de la iglesia~ es importante 

resaltar también los muros hechos enteramente con tezontJe. Todo ello en conjunto 

repn:senta la cl3s1cn plwit.a de cruz latina con capillas cnplocolaterales. Años mlis tarde 

se construyó una capilla ubicada c;:n el c:x"tremo non.e de: la iglesia. C-sta Se! convc;:rtiria en 

In morada de Carlos de SigUcnza y Góngora'"' hacia 1700. 

Carl01' de St~Cltzn y a .. :nt~únl (16-S"i-1-II)). E."ilt.:'tu&.ll" y c."1Cllttfü: ..... mex11:\91'..'l. Profc:ll.)r Je aslroU...lnua y 
nu•~uátia.1, rcah2D ta11b1en tr~11 ~C...'!l.rafic.-..."'!i. Fue au.t ... n· Je L.i nanui."lt."'fl h1S1ón"'-...nllvcle.:a 
Jnfiutunio'4 de A.l .. ..,rllk..., R:.t:nure1: t 166::!) r".$<.Tlbll.'\ tarnhien L1bm llllln:ml."lnlk""a ( lt.>91 l. atln! otni1. notabk.~ 
¡x.""lr -n.s P.."'!a'-"1'-"'ll r.-uonahRC.t )' o;iJ 1.."flith. .. il....,n, J~e 1,.__.,,.ur-90 llJlwaru.otelkat. En 166:?.. el l!'IL.T1h1r 
n<."'V<'h.i~ ..... ll1J:l"CSU a la Cl"'mpaua de J~ J1..lndc pcnnautci...""JO dllllUlle ~ietc mtos. En Ja Real y 
Pc-nuñc.-ui Univer.ridad de ~1C.'Ol:ll. S~llcum. y GóUJl.l"'IU ei>lUJw. ICl."lit.lgia UU8d1UÍtll.'.:WI y til .. uotia. C..:>n 
rcl~ón a la tiL...,~ ... fia. Stp].eitza y Oo11p.:in1 ~ 1denhfi~ nuu c."\.'ltt el pen~arniau ..... cat~10. b.-~o en el 
~oruihivno y m.... i:un t:l ~olac1.c."1.<;nU"'. la d1.., .. 1nna 1mperml1e dur..uc la edad rnodit:I. que ~e lo.J~ 
prc.:eph_..,., ~oréllc .. ..,s. S1,:tlell7:1 y t.r..in.l.!'-1r.t repr-oenro el bRttoqtu~o 1:11 ~texicl"', produao de~ ..nplio 
c.--on1..""-"Uttiento lanlo en el .unbllo C1C11tifü .. "'\.1: mqueolop;ia. •ronontia. c."'OwnotuUfta, gco¡;uutla y 
ml9cnullil..':M, oomu 1!11 el humam.~au:o: h~r..nur.i. fi~S\."'lla. Ju~'lticn. etc. Si.19le11.n1 y Gónir.ora lep.'l a la 
CompaiUa Je Jc<ll!'i" b1l>bo1e\."1l. in.crun1nuo1'. nue1UA~08. L«. 
htrp/,"retlc::KoJur.ll.CE.1..-du.m'\.:efoménde&'-.;o!40/l:onmc~~-htrn. :::3 de ~!ll."' dd :ro=. 
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Pero 1os dctal les no tc:rniinaron ahí. ese n11sn10 año nuevos elementos vistieron 

su intenor. c:nnquccíendo Ja ohra con ornamentos de c...~tilo barroco durante la época de 

oro de la Compañia de JcsU.«i. 

Sin embargo, toda grandeza. ucnde a ser aniquilada.. y el dominio jesuita no 

pudo escapar a ~te h!!cho. algunos aconh!c1m1attos politicos y religiosos en contra de 

la orden dieron como resultado Ja expulsión de la Compañia en 176::? y. po~"teriormentc 

el destierro c:n Jos estados pontificios. 

La reacción inmediata es obvia: la profi.umción. Comienza el Jesm:mtclamie:nto 

y destrucción del rccmto con el fm de obtener algún lienzo. imagen o elem~to de 

'\-'Blor. Je: esta manera la :;untuosa ornamentación de la Iglesia quedó d~;nt&:grad.a. 

Para 1784, cJ antiguo Colegio se convirtió en la nue\.-n cas.."I del ?\..iont.! de PieducL. 

además de compartir espacio con un cuartel y el área de la iglesia fue utilizad.u prun 

s.!pulcros. 

Tuvieron que pasar :?9 años para que d Papa Pío VII restableciera la Compañia; 

ya de regreso. los jesuitas recuperaron el Colegio de San Ildefonso al igual que el 

Colegio ?\.iá.xin10. no obstante. Cortes de Cád.iz ordenó la dispersión Lle los jesuitas parn 

1s:o. 

Nue\'"alllente el culto religioso abandonaría d lugar prun dar paso a los ru.'Ulltos 

potiticos ahora con la instalación legitima y oficial Jd Congreso Constituyente d ~4 de 

fübrero de 18::!=.. El ruiUguo Templo se convinió en tc:!Sttgo <le los dificiles momentos 

por lo que atnwesó el país como nación independiente. En mayo de C$C mismo afio 

lturbide pre~"la juramento c:n d recinto del Congreso. donde fue coronado~ sin embargo. 

meSt..~ más ta.rJc: d Empem.Jor disoh;ó la asamblea. 

t.Tn par de años <le~-pués se reinstaló el Soberano Congreso Constituyente y se 

lh:vó acabo la finna oficial de In pnmera Consutución Fedl!ml Je los Estados Unidos 

J\:1exicano:;. el 4 de octubre de J 8:24. dando el carácter Je Di!.1.rito Federal a la Ciudad de 

México d l 8 de noviembre. Pero füe c:fin1ero cJ tiempo que: eJ templo funcionó como 

edificio gubernamental. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



Postenonnc:nte.. por una temporada. la antigua iglc:ua jcsu..itn recobrarla el 

ca..r.ictCT n:llg1oso al rcc1b1r a la virgen de Loreto .. debido a que !.-U templo se 1!11COntrnba 

en malas cond1cioncs.. hasta 1850 cuando el lugar volvió a cerrar sus puenas Al año 

sigu1cnta:. se: con\."tTtlÓ en bibh·~'"lteca del Colegio de San Gregono .. por 9 años. Luego de 

t:stc uso. el edificio suthó moddicac1on~ tanto internas.. como externas. Ello favoreció 

a que se instalara en el n:cinto el Colegio Militar .. un cuanel y la ocupación del espacio 

pam almacenar forrajes . .Así mismo el edificio fue uulizado como almncén alL'<1liw- de la 

Adwmn. 

Para. 1884 el ruido de las. botas milit.a.res que n:rumban con c:1 eco. el sonido de 

las armas listas para entrar en acción y las voces de los ahos mandos dando órdenes 

desaparcciero~ y d panorama del lugar dio un giro al colocar mesas redondas .. un gran 

escenario y luces de colores:. ahora el inmuebh:: s..: transformó en cafü cantante .. llamado 

"El Paraíso" .. aunque con poco ti~po de duración. 

1v1as talde d recinto se integró a la escuela correccional "Lo mamelucos" .. In cu.'11 

funcionó hasta principios del siglo-"-' y se utilizó brevemente como taller tipognifico. 

En los años siguientes.,. se: le dieron difen:ntes usos.. dc:sdc: casa para dementes.. 

hasta cabaJlerizn y cua.nel .. quedando a disposición del ejército. 

Y a lo largo de c:sa incesante historia .. no podía faltar el arte; necesidad exclu."iive 

del ser humano .. fonna indescriptible de e.'Cprcsnr sentimientos y pensamientos. San 

Pedro y San Pablo fue rcve~"tido con un dt..--slwnbrantc atuendo: El murnli.smo ... 

Previo a la tmnsfonnación del recinto.. aquel espacio habin pnsado por 

camaleónicas f.."lcctas antes mencionadas. Es en 19'.:9 cuando el inmueble se integró al 

Patrimonio Lrnivcrsitario. luego de que Jase! Vasconcdos.. qui&!n en 19::!1 fungía como 

ministro de educación.. solicitó 1n donación del c:dificio colonial a fin <le que fuera 

restaurado. 

·v .. isconcelos fue el responsable de que el Antiguo Templo de San Pedro y San 

Pablo cambíant total.mente su imagen. La Re\."olución !\.fex.icana había sido la causante 

de un ambiente nacionnli~"ta que inWldó las salas de discusiones.. congresos y centros de 

cultura. Educación parc1 todos era c:l estandanc. d folklore se con\~Ó en el punto de 
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insp1rac1ón de Jos creadores en arte pli&..-sticas y v1sualc:s. El mundo se transtOnnó y Jas 

1dC"'dS de un pais m..:Jor eran el :1ucño más oprerrunnte de miles de me.xicanos. 

Es en ir.:ste conte."'<.to que: c:n 19:::!~ se inst.'llaron las oficinas de la "Compnñ.ía 

Nacional Contra el Analfabetismo" al igual que una ~uc:la de música y un museo 

1ndLL'ilrial en 19:::!8. sin olvidar el nncxo de la .. Academm de San Carlos•. 

José Vasconcelos decidió así ser uno de los rcpre:ic!'ntantes del cspintu 

nacionalista.. se comenzaron a pintar las fachadas. IOITifk!r mo&:los.. acabar con los 

paradigmas. Habia que llenar todo de men.o;aje:s penetrantes e imágenes cargadas Je 

color. fue en esta t!Scena cuando el e..x templo se dejo acariciar por los pinceles de los 

murali.sta.s. 

Xm·icr Guerrero (Pintor. ilustrador y artista \'i..~ual • considerado por sus 

compañero::s murnli!l.·tas como el arqueólogo de la técnicu. el obrero y sabio del oficio 

1896-1974). c!mprcndió la avcntur.i. la cúpula de la capilla del recinto se iluminó de 

azul. La obm.. ..Los signos dd Zodiaco" en 19::! l . un mur • .d que más tarde se convertiri a 

en d pmnero del movim1cnto mexicano. Los signos del Zodiaco tU.: twnb1¿.n una 

grncio:m irania ºLas ,·onst.?/acion.ts =od1ucal.ts t!l'Z t!l mt'f!riar de: 1u1a 1gl..ts7a L"nst1a11a " 1! 
las ideas can1biaban L."Strepitosamc:ntc hacia d modemlsmo. Y en esa misma ruta 

apareció Roberto !\.1onlc!negro. fc:rvientc an11go dl! la causa ·vasconcdist...'l. A él .se Je 

otorgó la gran n:~-pon.<iabilidad de dirigir d proyecto general de la decoración~ colaboran 

con él Joq;e Enciso y Xavier Gu"'-rrero, qu1é'n trajo <le Guadalajara al extxn"-"' ancsano 

Hermilio JiJTk!ncz. estos dos últimos fabricaron los ~-ucfü.1s que serian plasmados en la 

piel de aquel recinto. domos. nrcos..jwnba.s y pi.Ja.strn..-; re\'est1dos con el color del arte. 

Gcifi<:':r ... \.3 

~ennura:3ón ,tel lmttplo Templo de S:wt Pcdru y Sm1 Pablo. ~"'-U.."in General de Parin1onio 

Universita1o. lJNA.."-1. p. 33. mj r;i (-1-
1 
(; ('• (-¡ :-. T 

. l.:!::: .... ~.1 \_.1 \.: : ~ 
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FJorcs de ca.metías. granadas. toros. faisanes. codornices. venados y 1arrtmes de 

Tnlave~ pan::ccn ser algo más que una simple decoración.. son e:;.cnc1a del s.:nunuento 

mc:xicano. son csperanms pintadas de tonos rosas. azules.. verdes y amanllas 

Y para acompaf\ar el azul de tos '"Signos del Zodiaco". Ro~no !'vlontcnegro 

pintó ~-u ·Arbol de la Vida". '"l .. a dan.za de las horas" o ··Et Wbol d..: la c1encl8". ahi se 

guardan un sin fin de s1gnificados~ mujeres que: rodean la raiz humana. vnlore-:1. cultura.o; 

y tradiciones que se plasman en vestidos y detalles. el olor a !\.féxico se resp1m en el 

tc:mplc de e~ muro que a partir de 19~1 se: t.1ansfo1n1ó en d eterno vigilante y te:.1igo de 

todo lo que succdcria dentro de Sen Pedro y San Pablo. 

~~~t~fifti~~~~~2 
Ít(1L j t ::~::~\ ;:~ 

Gciricu 14 

Pcrc.. la magia no concluyó ahi. la dccor-dc1ón del mmucblc e.ti incompleta sin 

los vitral~ colosos que filtran la luz en unn gran gama de colon..~. "'La vendedora de 

Pericos• }' ~l jarabe tapatio00
• a.o;i como el ··Escudo Uni\'i...~itario .. son )'U un hcnnoso 

caleidoscopio del folklore mexicano 

·varales con una grnn carga c~1.dtca e histónca. los dos pn~ros fueron 

di5'!.ñados por Robeno ~lontcncgro. c..-n aquellos vid.nos se recupc:ra Ja Joven tradición 
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dc:l v1tralisnh.l c:n nuestro pais uqur! com~n=ó a mztad dt!l siglo .. \"'L\". con Ja ll<i!gada de? 

arr .. ·sanos t:Xtr::uy,uvs. Qu..: fundaron.fóbn<:as dti! \'ldnos y tallti!res t?n T .a:<:oco'.f.9 

En cuanto al Escudo Cn1vcrs1tano. símbolo progresista y J"etlc:JO del cspiritu 

launorunc:ncano. su disc:ño estuvo a cargo de Jorge Enciso. y la laboJ" :utesanal Je Jos 

tres \.,troles Ja d1ng1ó Ennquc ViJla:c;.:ñof" Sm duda .. un grupo de: artistas que fabncaron 

una reahdad ~nJJda c:n luces de coJ'-,rc:s muy parc:c1das al arco 1n~ del cielo. 

•'La vendedora de pencos" y "El Jarabe t.'lpatio''. uencn la v1nud de: ser Jos 

primeros \·itraks en trabajar.il! con Ja técnica .. ic .:mplomndo. al menos l!O ?vféxico. Una 

sene medio afranc..:sado. \!'uropc17 .. antc del mm.h:m1smo que ~ conjunto con Ju 

rccupL"Titción trnd1cmnal dl!' los tipos de pC'r.iOnaJC"S de la \·11.i."1 popular dd ~ís. 

Cromatismo sólidos que tran'illutcn la luz. Jc-janJo pasar algo de conocimiento ... 

la luz. 

y por ú1timo. no hay que olvidar a los vigías serios. portadores sabios d~ mas 

himoria: Los Atlantes (ndios; torsos desnudos. brazos que doblan a la altura de la cab..:za 

l'!I Ibidcm. p. ·1 J 

T:i.!:SIS CON 
30 



de modo tal que el espacio generado por esa posición s1J"'\·e como base para cnonncs 

ba.ndcJns decoradas con mouvos florales. Estos tres gigantes guardan celosos el nombre 

de: su creador. un anlSla anómmo que trascendió miis allá de las figuras de concreto 

En el atrio. como en espera de los \.'isitantes. se encuentra el busto en mánnol de 

Dante ,1-~.hghucn. c:ngido sobre un c.:sbc!lto pedestal dd mismo matcnal y en columnas 

Jóncas. El hw.-i.o del poc!la italiano fue donado por el gobierno de ese país en el año de 

19::1. 

Un hecho L'lmcntablt: en este tnci:santc andar. sc presentó en 1933 cuando se 

lleva a ca~.., la apertura de la calle di.! Venczucht para d.-ir continuación a las onuguns 

calles de las Cerbatanas y la Pet"pt!tua.. ello representó el golpe final para la destrucción 

de gran pane de: lo que: fuera d Colcgso 1\.1á.ximo . 

.r"\Un así. continuaron las transformaciones del edificio. y nhora tocó el twno a la 

Hemeroteca Nacional la cual se inauguró en 19~. las obras de adaptación estuvieron a 

cargo del arquíL.:cto Alfonso Pallares. ~sgm.cindamentc. durante este mismo año. el 

mágico mural ··Et árbol de: la vida..... fue: restaurado sin contar con el pcnniso de 

1'vtontencgl't'I. quien molc!!.1:0 por el mu] tr.:1hajo y i:n desacuerdo con la tC'cnica empleada. 

desconoció como :wya la obra. sin c:mbargo. la pintw"a no se corre:. rcsi~1:c al pa~,do y al 

futuro ... 

Luego de 33 años. este archivo hcmcrográfico se: trasladó a Ciudad 

Univcrsitaria.. dejando al edificio en completa soledad por J"IOCO más de :: décadas. 

31 



Es hasta el 18 de novk:mbn: de 1996 cuando el ~iuseo de la Luz ~bnó sus 

puertas parn ofrecer al público un c::spac10 dónde mtcractua:'" con la ciencia. un Jugar que 

atin tiene mucho que contar. un recinto que no se compara con ningún otro en d mundo. 

y no por c!l hc!cho de: di\.'l.dgar la ciencia. sino que en esa hcrmo~ labor lo acompaña el 

arte y la hislona como in.separables compañeros. 

··El l1'gar t!S lrt!mt!ndamt1n~ neo por qui! reún"1 dttn ... -ia. arte t! lrislona. compont?ntt?s de 

nut!stra cultura.. Ha :ndo un ap~nd1=a.Jt! conJW!IO y nrU)' inten!sanlt! sobN todo. ti!l estar 

t!n un ,,¡difiero con más dt! -125 wlos dt! r?dad. .. Cn!O q"t! rodavia t.lnt?mos muc.~ho qu~ 

apn?ndt!r ... Pilar Contn:ms Irigoyen. 

2.2 El ttlo: un proyecto en onda 

La historia comc:nzó hace 400 años cuando la Universidad se convirtió en uno de los 

principaks pilar1..~ de: L'! !'i4>Ctc:dad mexicana. La difusión de la cultura. la ciencia. el wte 

y la historia se: transfonnaron en Ja base del conocimiento y la enseñanza universitaria. 

dando como resultado una gran infrac:structurn cultural de las mc:jon:s c:n d mundo. 

En este contexto. la uni,,·crsidad vio nacer infinidad de proyectos que reflejan la 

ll!scncia de ~ta gran institución. 

Allá por 1993 y 1994 surgió In tdc:-a chispeante de: crear un lugar para dh·-ulgar la 

ciencia. La Hemeroteca Nacional que se alojaba en el antiguo T ... "1T1plo de San Pedro y 

San Pablo se tta.sladó a la zona cultural de Ciudad Um\.·ers1tana ~n 1977. Las parl!des 

del templo se 4ucdaron abandonadas entre J')<nód1cos y n:VJStas olvidados. ya no se 

escuchaban los constantes pasos de lo!I cstudianh:s buscando en las páginas d.: la 

hi~1.0ria. tampoco se oía el sonido de las fotocopiadorJS. poco a poco Ja c::nergia parecía 

esfumarse en aqu~l espacio. 

Este recinto vuelve otra vez al acostumbrado silencio. pero ahora por casi :!O 

años9 el polvo. y las telarañas esperaban an.s.:iosos ser sacudidos para ~ue tL.<.;Í regn:sara Ja 

vida. 

En esa époc~ JoSl! Sarukán. c:ntonces r~ctor de la l\.·1.'Í."<una Casa dc EstuJios.. 

escuchó aquel silencio y decide llnmar al doctor Jorge Flores. director dc!l Centro 

Universitario de Comunicación <le la Ciencia pRlU elaborar propuestas sobre tenms con 

la idea <le instalar un mu.~o científico. 
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El pnmcr plnntean11c:nto fue hacer un centro que: funcionara como c:."'Ctcns1ón del 

?\.fu.seo de las Ciencias Umversu.m. sm embargo este proyecto fue n:chaz.ado por 

consit.k:rarlo di.sfunc1onal. 

Y lns 1Jeas volaron.. flotaban mdódicas en c:l ain: y en la mesa de discusiones. 

por fin surge la propuesta. es decir. se: les prendió el foco. el tema seria.. la luz un 

fenómeno parn muchos misuco. d1vmo. mtisnco. trascendental y. por supuc:sto. 

científico E~"ta$ fueron las razones para que el director Flores plunteara la idea Je crear 

el hogar de: la luz. un musco 4uc abordara los a.c;pcctos mas importantes Je t!Sta 

maravilla de la rwturaleza. y nad1e podria ser m~.1or pum dirigir tal proyecto que le 

doctora en Fisica.. . ..\.na !\.1aria Cctto. una investigadora incansable de este tc!ma que la 

llevó a escribir el libro La Ju:; ºa mt me in/.;?resó mucho .ti proyt1cto debido a q11e fil 

rema se ptYsta para Sti!r abordado de?sdt! m11cha.s ángulos ,/ifi!ren~sº. asi Jo comentó en 

cntrc,tista (Ver 1-\.ncxo A) la tambi.:n profesora Ceno. 

Pero ... ¿por quC la luz":' ¿qué tiene de: especial este t...-ma? ¿cuál c:s el signific::ido 

de este monosílabo que parece tnn común y corriente? Es entonces cu.."Uldo se entiende 

la esencia del calend..'tno azteca. se comprenden las construcciones prch~-pánicas tan 

altas. como qucnendo alcanzar al sol. es posible llegar así a una conclusi6n: la luz es la 

1nndre de la cultura c:n Me.~co~ este país tan cerca del ecuador donde el astro rey rige 

~l componamiento. pensamiento y acción de sus habitanti:s. -El mU!it!O tts .!.)pecial 

dr!bido a qufl! aborda la l.tmática de la /u:. fandamental para muchas culturas: la 

a:t.ec:a. la egipcia y las del ,\fediterránt!o ••• asi lo comentó la subdirectora del Musco de 

la Luz. Pilar Contn:rns. 

En el Proyecto Conceptual del ~1usco de la Luz. la doctora • .:\na l\.fnria Cetto al 

frente.. formó un grupo de trabajo integrado por difi:rentcs espc:cialistas la mayorin Je la 

UNA.'\.1: 

Los a.<;UÓnomos Salvador Cuevas y Carlos Espejo Piedra. quienes coordinaron 

el diseño de fa.«J. Secciones~ La luz en las estrella.<i y Naturaleza de la Lu7_ 

1'.·lacstra en Ciencias Glincla Irazoque9 quien ~-tuvo a cargo de In sección 

Química y Color. 

El ma.:stro ~nuel l\.farin de la Escuela Nacional de Artes Plásticas~ quien 

disc:ñó Ja &:cción : Luz en Jas Artes. .Asf como los arquitectos Giovanna 

Recchia y Humberto Ricalde. 
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Et Dr Pablo Pach\..-CO Cabrera • quien c:sruvo a cwgo de la sección que: 

c11.'l~pondc a Ja Vbuón.. además participó en el d1::oeño de: Ja ::>ección La luz y la 

b1osfera. JUnto con la Dra. Alma C>rozco y el DT. Carlos Vázquez Yanes 

Pnra 199~ el grupo ~ba c1.....,nformndo. todos empezaron a amiar d rumfk!cabcz.ns 

de lo que seria el !\'fusc:o d~ la Luz siguiendo como principales obJenvos la d1\"\Jlg.ación 

J\! la c1cnc1a. -se! pn!lc!ndla qut! r!l púbJt,·o sr! si11nt!ru atraído y c.:onanuara la \'islla que 

lo Jlc!'\•aria a co1104·,¡r los d{(ft!rr!nles aspr!Clos dr! la Ju=. t1rnpt!:ando con los c!lt!ni.t11/os 

nrás sttnc-zllos. como /o~"jisicos nt!lac:onados con la óptica. es dt!crr. con la ~ .. ondian1dad. 

Dli!spu.Js stt cn·an=arla a un mayor grado de compl~jidad dondt! ~l mu.seto stta un lugar 

para aprendr!r y .:ntttndr!r. para recrear.ir! .. v t!nln!lr!nr!l""Stif. y rarnb1Jn para mirar y 

d.t/t!llane ~·olf Ja '\'lS/Q º. recuerda Ja doctoro C~ttO, 

Pit!ro quiza c:I propó:lito más importante era logrn.r en et público una identificación 

con !.-U entorno. que se cuestionara de todo lo que pasa a su alredc:dor y. así. St.!mbrar lo 

semilla de la inqu.lctud para formular otras preguntas y buscar nuevas respuc::.-Ws~ pero 

ante todo. que el \"1S1tante salga con wia enom1e sonrisa y el deseo de regn..~. 

Para consq;uir e:ioe sueño no existía una varita. mágica.. había que hacer un gran 

l!stUc:rzo pam que: d mu.."it!O ~ convirtiera en realidad. por eso fue ncc~io un disc:ño 

especial que funcmnara pnmero como anzuelo y después como un crunino divertido 

hacJa d conoctmu:nto. -con ttl di.s.?i'lo d~ la entrada que t!S un nutra/ titulado Somos 

J11jo.-. dttl Sol. .r:;o1 prt!lc!11dt1 t!'\"ltar que el l'isitanu se asu.slf! o stt pr~sione. por el 

'-·ontrano. ,..t! de!s.:a q11.t ,,¡J p1ibllco ."i.t! rt1/acione con t1l fenónt.!no luniinoso r! interactúe 

con otras d1~·,·1p/1nas 1.·omo la quimica y la biología ... así Jo e""l'lica la investigadora 

.1~a 1\.1..-iria C~tto. 

As:Jmismo para Ja bióloga Pilar Contreras ... La proput!sta dt1l .\/11sf/!o dt! Ja 1-u: • .,:s 

inugrul _v ~n m11clios st?11tido.s única. porque 110 cono:co otro qu., conrbine d.z wia 

manera tan nurural c:on1pon'1!11/'1!s fiJ.ndamt!ntaltts dt! la cuU11ra y los ufre=ca dr! una 

nranr!TU tan llana .. vfranca a la pobla,"'iótt. .. 

Pt!ro el l\1usco de la luz no tendría el mismo valor. si se hubiera situado ~n algún 

otm lugar que.: no fuera t!l Antiguo Templo <le San Pedro y San Pablo ubiC'.uiO en d 

corazón del centro capitalino. jwllo a importantes monumentos históricos como el 

Tc:mplo !\.1ayor. la Catedral Metropolitana y el hennano Colc:gio de San Ildetbnso. lo 

que favorcciu la afluencia de un púbJico hetl!rog.Cneo. de::ide vecinos de Ja zona. 
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ambuhmtes. y personas que no saben leer ru c.."'SCTJ:hir; hasla ruristas nacionales y 

ext.rnnjcros. así como estudiantes de todos Jos mvcles. 

Esta caractcrisuca podria sonar muy atr.letiva.. debido a que abarcaria una amplia 

población de vtsttantcs. ~ro al mismo tic..-mpo significaba un gran n:to porque era 

indispc:nsabJc adaptar el museo u las distintas necesidades del público. Tenia que ser 

innovador y a la vez. estar en constante n:novación.. 

Para la doctora Cc:tto ... El 1nusf10 dt! la lu: funC1ona como un tvsp1ro .tntfl! Jos 

cunbulantt!s y la sobrvvh't!nCJa cotidiana·· . 

• A.si tnmb1én. las condiciones del recinto. un edificio colonial. erig.ido en el siglo 

X'Vl como iglesia anexa al Colc:gio !vtáxirno de los jesuitas y usado a lo largo de su vida 

para diversas actividades. le dieron un gran valor histórico y artístico que se integró 

fácilmente a In propucSL"l de W1 mu....:;eo científico . .. Para nosolTVs ttra "'"J' importantt! t!I 

púbbco. la ubicación y t!l t1dificio. tenia que haber un diálogo t!n~ el ttntorno como tts 

la arqu1tt1ch1ra y dt1coración. y lo qut1 t!starlamos proponiendo nosotros como gn1po dt! 

trabajo... Esto implicaba pon<i!r nn1C:ha atención en t!l disei'lo. desde t!I punto de Vista 

estético y la prt!scntación de los equipos. es dcczr. qu~ todo es1u ... •iera en a1monia ••• 

conc1uyó la fisica C.:tto. 

Los manteles largos. los .:quipos listos y las alfombras aspiradas. todo e::..-taba 

preparado para. que c:I 18 de no\dernbre de 1996 se inaugurara el !\fuseo de la Luz. otro 

n13.s de Ja Dirección General de Divulgación de la Ciencia de la l.JNA.i.\.1.. 

Gr¡¡1i~c.1·;i 

Sin e-mbargo. faltaba un gran .JctaJJc:: d personal que daría vida y movimiento al 

recinto. W1 grupo die gente c:¡ue vigilarla c:l buen funcionamiento_ desde la subdirectora 

hasta Jos anfitriones. todos trabajando para brindar un mejor servicio. 
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Para ilustrar amphamcntt: la pos1c1ón qu.: ocupa el ~1.u..c;.co d(: la Luz denu-o de la 

DGDC. se presenta el s1gu1entc organigrama:.::o 

DIRECCION OENl!-L DE 
DIVULOACION DI! LA CIENCIA 

DIRECCION DE MUSEOS 

1 

MUSEO DE LA CIENCIAS 
-UNIVER.SU!\1-

Julfa Taaun• 

DIRECCION DI! _J 
VINCULACION .._____ 

1 

MUSEO DI! LA LUZ 
Pmmr Contrft"llw. 
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E!lcob•yP_...tga ¿QlM .. et Museo de La Luz? 

A conunuac1ón :-te mucst.rH el o~antgrnma cid ~fusco de la Luz y las funciones que lle\.-an 

acabo las d1for~nte~ áreas admm1strutl\."a.."i de ~sr:e musco·n 

Subd~n 

~r C'nntr.r-11• ,,.._,..._, 

Unidad 

AdnJinistrativa 

Serwicios T9cnlcoc 

l...cUdM Kn rlquez 

UnÍCJ.lilldde 

Mantenimiento 

c ... ~,ntina.."11.. .. 11 de itr.."tn,dade" Je rnmuenmuetuo y 
aJnwt1~.sr.~ 

Relaciones 
Públicas 

PrC"'jO:&.DTIHl...""lón lUlli.-ll ... le 1crna.; a tnau:r en I~ 3'..1:h,d""1e-M 
mt:JUtu.alei1 
B1.i.~m:Ja y d~o1nnll1> de- C."'<Jl1"~..-::1on~ lent¡x..,nlle.1 
Seb· .. ,011eUl'\,ta..:Zi.."nu1,._•11en1<:S puru coufcren ... ,... 
y B--U'\0 11L&Je1 .: ... ,mp.k:me:ntHna.'I 
~1Cll..l1ús nt.a.'11\.'•l.; de .:1•muru ... -u..,,i..-.11. Prcn:ci. rnJk.l:; 1cl~"1...-nón 
En\.·io de la n:i;.k.,nn de ai........-¡<\,,d.;UJeo; y niattudC!"I 
prnmo .. ,l•tudt=ie 
O~o,.""ln Je nu .. -,.~ Je pren~H-
Alen .. ""lr..""ln a l•"!f nu~rlll"!t fuo..-tlu:.u1d1,.l ~1 ut.¡::rcso '.)''•> t.'1ltn:·v1.~til' 
Sc,aumtentl' ...le 1 ..... 0:: pn>Jtio,."t~,.. pri.."nh-..:t .. •nales rosillt.o•ncs 
A .. 'tu~ ..... n de 1.hre1.1oni..- de: u1snni .. 1onc-1 y Jependt:n .. ~. 
Envi ... -. de la rcL,,_, ..... n J..e a..-u-..·1d . .;.1dCM y maenalci:: 
prnn1 .. -.._,t,nales ..¡lle upuy:ttt Li1 J1fu'"'1:1.."11 del !'l.tUHeo.." 
Nc111 .... 1on a ~,L .. rt.?"neroto ta.:ihuuu.lo..l .:u rn~ y1 ... 1 

tao cntre"\-'lSta.-c l.l 111~.enah:s 4uc n:qu1awt. 
AlcnCKlfi a ~, .. llanlel JJ:sun~WJt•S y thni:t1.lnHn~S. 
Rcla.&án '-1.:m •1Ji~.rupai..1onei;: y :~ ....... -ia..,...•nes vecutulat que 
ta...,J•HO la o.-..mtm....::u.111 ..:o..,n el ent"m1.-.. 
Ot¡o.9tua..."lc.>n de t.""\.'cilh."il -=~1.,ah:fi. 

Rcpre~laaon y p:trUapa.:i.l111 en <lblmh .. -..:i; fu["etll' y 
aiO...:ldl.:áonC!! relra.:10..-..ua!o.'i c'->n la nlilnl.1n del ~tusu.>. 

~ 1 An:Jtivo l'tofW'CCl de la Luz. ~ 

Servicios Ac.acN;micoc 
ls•l•s HCTnandra 

Coord. 
Anfltnones 

AtenclÓl1 
a/PübHco 

J>n .. l~na...-ión Vi!CWL'i litllla11M 
C1.-.orduta."11)ll de h1..-..JU1.l'-'"' Je du.-bt.""

Je1nol'lr.t1.:11...,nCR y L.'\llern. 
C°"rdma:iou Je .:om¡rrJ.'"I y alnua:en pura 
dernostr.-.'JL1111CR y tallerePI 
Propu&Ntat de c-qmpcmmentO"'I pani .;1..•111plcu:.
el contenido..., Jel !\tu.oeo· 
de nue\.-.u; dcrn'->.;tr.a."ll.111ct1 y Ullle~ 

dC' n.1Uti tenuw....-a;:. 
JeuulOJt.LUa..-t. 
.te CW1eJm. tnptk1.lM y f••llar~""' 1nf ..... rm1tlSV(\S 
Prop11et111.ai d1dacti.::.1 par.i !tl1"1.·ton~ Je 
ane. tm•""" y tW<JIUra."ltU"ll. 

D~a:rrollo tle ... -eJulas y ... -cduhwk> 
Ra.:J1u1STUt..-n.10..-. y C.IJ>nola..::ion 
Pront"'-~ll Je la a.."tnn.dad de w1titnón y Je 

servi.:10 so..•dal. en las diferentes tscnehur que 
utra:en .:..-reni5 atinel'I al t:ontt.."'IUdo del l\.tUSieó 
Scleo:ion de c;md1d.11t1.,s 1an10..~ pord LIS be.::M 
de óSllJtno.."otl .;on1 .. , pmu los J~venes Je ~cn.'ia ... ,. 
Apertunt y ..:oordl.na...:ton d.e pro~1111 f'- de 
!'lel" ... icio so..1..:2U1. \!0011." 3Pt.''.l-º a láM u .. 1.f· lda..tcs 

cl!\.tu.c;o..-.. 
plii:a."'Ít."n del Progr..,m de Fomia."'ialn de 
Dlv~ret1 p:r.:11 Antilnones dd. !\tu--.:J. 

Serv1e10s 

Educot/Vos 
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E.'K"dw y Pm•lllll 

El sueño convlrtió en realidad.. el Wltiguo Templo de San Pedro y SW1 Pablo 

dejó atrás los días de sllc:ncJo y ahora ~ escucha el vmvén de las risas Je niños y 

adultos. cntcndu:ndo mejor su coudianidad y transformando c:I mundo c!n uno lleno de 

luz. 

2..2.1 lma~n hutitudonal 

Para ftnc...-s de la Campaña Promocional para d Mu.sc:o Je: la Luz es f1 .. m.damental 

tomar en cut....,,ta • los valores .. tilosofia . misión.. ctcc:tem de la institución; esto permiura 

tener W'l3 base: sólida para .:1 desarrollo del discwso promocional 

El !\. tuseo de la Luz . es comparable en su func1onrunic::nto al plan estra.tégico y 

operativo de W13 insutuc1ó~ debido a que maneja aspectos como la misión. filosotia. 

visión y obJctn·os: que intc:grun la imagen in..'itltuctonal. tmportantc: P'dra su relación 

directa con la sociedad. Para el publicista Thomas F Garbc:tt -rodas las 

c.'orparaciOnt!s l1t!nt! 1r-on.scil!nrf! o m1r•on.sci4!nlt!""'11'U • una 1dff!ntuJad y pruy.tctan a/grin 

tipo dt! Unagen ·..::.: 

En c..astc SC!ntido. c:ste aspecto es importante pam Ja sohrevivcncau de cualquier 

~'"titución.. it:l pUblico identifica los ao;pccto$ negativos o positi\•os de ésta según su 

inmgcn. Por ello el ?\:fuseo de ta Luz se rige bajo cjenos hneamtcntos.. o"lablecidos por 

la Dirección Gc:ncrnl de Divulgación de Jn Ciencia~ de Ja cual depende i!!I !vluseo: 

¿Quiénes somos'! Nuestra !\.1isión·: La Dirección Genc:ral Je: 
Divulgación de la Ciencia (DG[X"'.") c:s la dependc:ncia de la 
Universidad Nacional Autónoma de ~1éxico (lJN,..\I\1) t.:ncargad...;"l de 
comunicar y promo\•c:r la ciencia y la t¿cnica al re!ilo de la socit....Jad. 

u GARBETT. ThomHI' F .• !rr_mgm Co!Th~.h~~m.!!...!=1~ . .-!:J.l'.l!r!:.~~j;;_a. p. 3 
• Pm-a un ptograrna ooh1:nm10 de 1.."'0rtWnU:a.-i&>nm 1..'\.irpor.-..'\."IWI u praniqui.ftlo fetter um1 ntiaón 
cozpon1.1va aconiuda. Se iraaa Je un t:nwtdalo que detta:riba el ... "W"Bdt2° baiuco de la a,.lmpanta 
U1R.ullmente i..X"tnoau: la de111:np.:i ..... n de cf9n. suA ...... bJt1:1v1....~~ ¡i.enetula11 y ~u" prin.ctpit..,,. .. ipcnaivo11~ m los que 
la compatlia w y lo que quiere Ilejl¡.11" a St:t. GARBE"IT. Th('mm; F _ Up ca .. p. 14. 

TE
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¿ Qu8 hacemo•?' : L• OGDC •• creo en octutw9 da 1997 con .e obietiwo de 

'°"'~ ·- .ctrvidade• de dirvulgect6n da .. c...,c:iactee.n>'-'- •ID muo de 
mMdelr11•dec•d8a•n•Un1W..--t.di.~t.aido...,.__da_..~.,, 

Mtixico. 

¿Cu.w.,.. nue•tr.. fio•o .. ?: L• DGOC he ••t-.blecidocorno.._. ... ..w ... 
eocimd.ct pmrm que S. aenct.y • tKnice fc:JnnS'lp_.ct.•aA..~. p_. 

ello. de-roa. y conebuy• •9P9Ct0•. 18C'.Wided•• y nm..._ ... et. divulgación 

acce•ibl••. •trmcbvo• y •ignific•trvo•. parm ~per90nai. Cuenbl can 

pror..mn.a.e de• ~Y can...._... ... tonw.ción d9 bern9fn:>•.Adlttnm. 

convoc• • .,veetig.tor.• Y~•lro• univ9r9r...-.n• ~que cot.boren en ... 

diferente• l•r••• d• .. divulg•ción. 

En el libro HPla.neac1ón t..-stru~g1ca aplicada"" J..: Lc!onard D. Good."itc:in se define 

la filosotia de una c:mprc:sa.. compañia o uistituc1ón. como un conjunto de valores 

que: hablan Je;: la fonna de trabajo nspirac1ones y comportamú!nto a futuro dr: la 

organizactón. 

Servicio •le pob&.c1ón. 

Calidad en acbvid•d•• y cont•nidoa t•mlÍlticoa. 

Actu•hdad en mater1ale• y •cbv1d•d•a de divulgeción. 

Integración de dif•rentea •9P•cieliat9•. 

Tambillin .... Le DGOC apoya •l •i•tDma educ•~onacion.I, • tr.vllia de .. 

en .. ñWtz• no fonnal. tac~aciónderiaagomy~-a.Adit>a~~ 

un mejor d••arrolo de I• divulgación y au •v .. u•ción. 

¿Cu .. •• rKM•tr. visión?: LaDGOC inlltnta: cambilr•n..g.n._dk::iar9._.,~ 

tiene de I• c1encie y I• lllicnic• por un• nuev• vieión •n '-que•• diatru .. al 

conocinu•nto y ••t. form• PIN'te de nu••tr• vida cotidian•. 

Nu.•-• --- d• trab.;o : P-- cumplirconeall:Je ~-OGOC ~can 

doe gtWlde• Se-: L• Oirecctón daMu9eoe. ~ ir-*'V9 .. ..,_,....,..,.......Y .. 

Muaeo de Ja Luz <ubicado en el C•n•o Hialórico). •9icDn'IO el Pro....- de 

Expoaicionea fts191'W\ .. e. E••• a .. - .. ...,~._~_,madlcio del 

Mueeo Univttr•um, ubic•do en l9 Zan• Cullur•I d• Ciuct.d Univ.,....,._, • 

excepción del a.u•eo de .. Luz • .a cu.I •• .. ubicado •n el Centra Hielórico.n 

;;:) 11·1.:.1 ~t •1 ·.,. 1.;.;..I •. 1:1 c•1 . • 
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¿Que es el~ Lle la l.UL/ 

Sin duda lu Dm:cc1ón Gcnc:raJ de DivuJgnc1ón de la Ciencia t...~ una de las institucione.-; 

unp.·crsnanas que se preoc•.Jpa por bnndar información científica en c:1 país. y la forma 

de acercar c:sc: conoc1m1~to a la población. desde que: fue fundada la DGDC ha 

cstablec1do clcuamc:ntc: sus objcnvos y metas. c:s por eso que: actualmcnh! ei una de las 

1n.stRnctas más unportanh-~ a nivel nacional ll!n materia de: divulgación y cuc:nta con t.m 

amplm mfrnest.ructurn para cumplir sus funciones.. 

2..2.2 lm11een :\.lworo de la Luz 

Como ya ~ habia mcnc1onado antenonnentll!. el !\.fusco .de Ja Luz pertenec..e a la DGDC. 

se r1gc buJO sus mismas nonnas y conceptos. pero de ncuettlo a su naturd.le:za 

monotemát1ca . su ub1cuc1ón gcogr.ifica y su conh!nido particular de historia del recinto 

y 1..,brns artb·ucas.. el t-..1usco de Ja Luz es independJente en cuanto: 

Objeb,·o: Divulgar la Ciencia. así como apoyar a Ja enseñanza fonnal ofreciendo 

c:xperiencms útik:s nl desarrollo de las habilidades mediante la propuesta 

museisuca. 

~\tillión: Posicionar a) Musco de la Luz. dentro de la ofc!Jta cultural de la ciudad 

de México. como una propuesta novedosa e importante que facilita y promueve 

el accc:so del público a la cuJtura en general y a la ciencia en particular. 

c,,rnunfoa,•ión: El museo no cuenta con sist..:mas de: comunicación e 

1nfonnación de acuerdo a sus ncccsidad.c:s • esta labor la realiza la DGI:X: a 

través de la Dirección de Vinculación la cual se encarga de aquellos aspectos de 

la di .. -u.Jgación relacionndos con los medios de comunicac1ón y la educación no 

tbnnaL ~ manero intc:ma.. los trabajos Je comunJcaciOn s,e realiz::in Je manera 

intcgra.l. con partícipnción de las autoridadf..~. así como de los pr ... ··stadores de 

sc:n.'icio !KlCial en c:l ñ.ren de diSl!ño. y d.e los ~canos con conocimtc:ntos en 

comunicación.. diseño. pedagogia.. "te. 

~\laRnilMd de la inVitM'-ión: Pcr su magnitud podemos decir que el museo es 

una institución m~diana. pues aunque variante en el número de SU."i miembros, 
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E>o:bar y Pa .. w:a ¿Que C'i d M¡g:o de. la Lü:z? 

IJt:ga a cns1 cmC\Jc:nta. entre bc:canos. estudjantes de servicio social. 

restaurad.ores. pet30nal ad.ministtativo y sindical izados. ;e 

El 1'.·lusco de: la luz cuc:nta con logotipo y slogan propios en su imagen : 

Slogan: Ciencia. ~'\ne e Histon1:1 en el C.:ntro Histónco. 

L<1¡:otipo: 

-
Gcif:eo~l 

2.3 Ráf"a2m• de Luz. La_" st."Ccion .. ,. del l\-luseo de la Luz. 

Cruznndo el vncio a tocL'l. vclC\Cidnd. chrninnn In oscuridad con delgados surcos que poco 

a P4-JCO iluminan c:l omb1cntc. son lns impc:tuosa."i nifaga..o; apoderándo~ del Musco de: lu 

Luz. Con un notable instinto de aventura viajan de un lado a otro con el aíán de 

conocerse: y saber de: lo que son capacoe:s. Cada una toma rutas diferentes. al final del 

camino se n:unirán y habrá mucho que contar. 

a) NATURAl,EZA DE LA LU-L. 

'"!Vo nos praguntamos que prr;1pdsi10 UI// huy en al c1u1to de l~.'lt plij_aro_s, ctintar es n1 deseo 

d1.•sdl! qu44 fat!ron crvadus paru cantur. D141 mismo modo no d11b~mos prwgunlarHOS por quJ Jo 

tn~nt~ huma"ª Se! pNocup,,, por p~n~lrtlr los st!crvlo.!1 de Jos. cít1/os ... La dJ.,•.rrsldud d~ lo.!1 

.fenó1ncna.~ de la Natul"a/e:=a as tan grande y los r•soros que encíarran los e/o/os tan ricos, 

precisamente paro que la menta <le/ hombre nunca sa encu•ntrw.t carente de su aJímenlCJ 

básico". Johannes Kepler. ~$ 

=" Proyocto Concq>tnal del !\tu.seo de la. Luz. l?Jó . 
.is SAGAN. C.-1. Op. cit .. p. 45. 
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¿Que es d !-..~!Co del• 1....ur.~ 

La pnmern de estas ffifngas se duigc: a un lugar exuaordinario. como buena 

\.;ajera se prepara para iniciar un ;.tgJ""Jdabh: n:comdo. troza una ruta vía as!rea y se fija 

un objetivo. ¿9\talJlral~:a d~ la 111:;. Durante el trayecto se: percata que su estado de ánimo 

es muy voluble. n veces se compona cálida y uuliza el soL el fuego y las hombillns 

déculcas para c:xtenonz.v esta sensac1ón Je luz y calor a Ja vez (incandescencia) C>tms 

vccc:s Se! l!ntrcga por compl1!to. actúa fri~ sin deseos de desprenda cnlor pues e 1 ga..o; que 

in"·adc el 1unbicntc: se 1....-i impide:. y ahora la vemos t.~ d rayo. la luci.!maga. la JiunplU'B 

de luz negra.. y una colorida luz líquida (lumm1scencia). 

Los abruptos camh1os ces..'ln por el mom ... ~to. ahora inquieta, la ráfaga de luz 

ob~rva et atrayente panorama~ una ganm de objetos están frente n ella sin pensarlo se 

d1nge hacia c:llos pura preS<:nta.rs.!: los pnmcros son mstrumentos trnnsparcntc:s. la luz 

puOOe viajar u rnwt!:s de dios y conocer su interior (1.nUlsn1isión)~ pero. algo e~-trailo 

pasa con los segwldos.. son opacos y misteriosos.. al tc:n ... T cc:rca Ja luz.. !:1 atraen hacia 

aJ ... ~tro y la apn<Jionan sin dejarla sahr. perdida en el interior (absorción). La cantidad 

de luz en la r.ifaga que logró escapar de los cuerpos opacos encontro algo divertido por 

hacer. va y viene entre: lns superficies brillank's~ choca en una dirección y rcbot.."l hacia 

otra por d brillo que no la dcjn pnsar (reflexión). Uno de esos choques la lleva hasta los 

prisntas. dentro de Jos cuales experimenta algo mro~ se: da cuc:nta de que al dejar el aire 

y entrar a otro mettio su ruta no puede seguir igu.."1.1. pues la dcn::sidad y los obstáculos la 

obligan n des ... ·iwsc y d.jsminuir la velocidad. Lo 1nismo sucede al salir e introducirse en 

el agua y los cnstalcs (refracción). 

E! tiempo transcurre y el viaje se hace más interesante y no sólo el entorno ha 

cambiado. sino también ella misma ha sufrido transformaciones. En lm principio~ 

algunos decían que lucía como una flujo Je particuL~s muy vc:locies (fotones o 

corpúsculos). no obstante la gran mayoria. J ....&¡po-.de. n1a\.i)m1cnto 

1··RC: ¡·: : ;··.. ' -''-'. ' . .,, ,_.__ 1 
-p,~·~"f T r~ i•.-· (':--· :~ ::~':\1 4:! 
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ondulatono. Lo c1c:rto es que la luz logra comportarse de ambas manenlS. de acuerdo a 

los diferentes fenómenos luminosos y a la matena con la cual interactúa. Esto lo 

comprendió ella con d Jcsarrollo de la mecánica cwinuca durante la-; pnmcra."i dc!cadas 

dcl !itglo X..""'-. esta tcoria ayudó a entender los origencs Je la luz. En d espacio nada se 

interp...'lncn t:n ~-u cammo. entonces puc<le viajar como partícula. P'!íO· en d caso de la 

t1cnu.. ésta coloca obstáculos que consiguen pcnurbar a la luz formando ondas grandes y 

p!quci\as que sc dcsplaz.an en todas tlircccionei:~ ale,""Ullas de ellas tienen In capacidnd de 

ser mvi.-;ablcs al OJO humano. sm embargo son útiles para el desarrollo de c:quipos 

tccnológico=s. La luz se dt:tiene para brinclnr su ayud.."'l cn Ja potcncia y telefonía.. en las 

ondas de radio. las microondas y el infrarrojo. los rayos ultravioleta.. rayos X y los 

gama. 

La luz pucde viajar de manera natural u través del sol. O de diferentes aparatos 

modernos coru.."'"lnlidos por el hombre:. Ahora se: conoce mB.s a si misma y está ansiosa 

por conúnunr su vmje. no importa qué tan largo sen. 

b) MUNDO DE COLORES. 

(El triunfo del a:;µl) 

"E I rosicl ... r artf,.,,,,.,. d~ /u mdñana, Pintu ... 1 lu¡;:o Je unu palidez .sungre J.,. 1vst1.s. Quietas .... •tán 

la.s agua.•. dond~ como unu frtig1/ cinta la Ju: ondula, y abre .sus caprichosas gnetas d11 plata. J' 

a lo /'!_JOS. ~n '·urr,,esi su cntjnta el ciclo. en que las curnbras recortan sus siluetas; tus pUrpurt1s 

sofanden en vahos \'10/i1tas y qu1i1dc1 ni.fin al rojo. L..1 claridad extinta. Triunfa el a:ul lilng/orit1, 

lriu11.íu el r.1:ul trumadu ria urgentos y de oro.'lt como imperial brocado; el rcu/ prqfundo qu.r 

h11l1a a la Ira pura~/ pro11rontorio rigido y '41 higo qu~ .kt "'ncr1rca; .'' sOlo, -.itn lo dtstant .. •. la vc1la 

d ... una b11rcu pone su dulce nota de \•rr¡;::1nul b/11nc..•un1. .. Luis G l'rbln,.:• 

M \",'\.\"'.•''.lt.1...::1~•.lló'lt' .:<.•"l~1'1 1_l•!ºl.1 !11111. 8 de julioJel :::·----------------, 

TESIS CON 
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¿Qui: es d !<o.luo;co de la Lurl 

l...a ~da nifa,ga de luz va rumbo a un lU•1tdo ü color~. a.hi descubre algo 

sorprendente:. la luz siempre se habia visto de color blruico. sin embaie;o. al ClU.Zc.'U" por 

una gota Je Jlu"'la pudo vcr los colores que \.."manaban de ella. hacia divel"'SOS. lados y en 

diferentes uc:mpos~ asi observó c:l fOJO. naranja. amarillo. verde. azul y violeta.. cada uno 

con su propia longitud de onda. P"!I"O que. al momc:nto de rc:unll"SC confonnan las piems 

de un lummoso ro~cabc-zas: el C":>--pc:ctro VlS1bh: de la luz. 

Resultan especialmente Urunativos Jos colon.as puros o primarios en luz rojo • 

verde y azul. asi como las combinaciones de 6.""tos que: dan como resultado· el magenta 

(rosa). el amarillo y el sian. 

Sin c:mbaJEo. las sorpresas no terminan. la luz comprueba que puede colorearse 

por medio de: otros fonómeno~ y. c:nloquecida.. dc:Ja ver luces coloreadas c:n las pompas 

de _1abón. d plwnn1c: de: lHs a\.·es. las conchas dc:I mar. en los insectos como la mariposa 

y el t..-'"SCarabaJO. y c:n los metales que llaman In atención entre las rocas (esto se debe u la 

di fracción. polarizaci.ó~ rc:fracción. reflexión o la inteñcn:ncia). 

En c:ste ,.;aje no conoció únicamente a la Física para entender sus colores 

intc:mus. sino t..'lrnbt¿n a la Química. con la cual descubnó que los colomnks (tintas o 

pigmentos), absorben la luz. por tal razón aparecen coloridos. Aquí se conjuga la 

esuuctura química de los colorantes con el color puro de la luz. dando como resultado 

una gama infinita de colon:s y combinaciones que visten el ~ntomo. por ejemplo la luz 

c!n los juegos pirotécnicos que: nos delc:iL.'111 en la"i fit..'"SL.'15., son el resultado de 

combtnaciones químicas entre pigmento~ y colon.-s luz. Asimismo. las vajillas y figuras 

de cecimica lucen colonda."i por esta misma acción.. y qué <lecir <le las difi:rentes 

tC:cnicas utilizm.fas por los pmtorc:s~ tint<::L'i y luz s.;: unen para crear paisaJC:S al óleo. en 

acuarelas. encausto. etc. 

La trayectoria del camino obliga a la rófaga a elc:van;e hasta hacc.!r contacto con 

Ja atnlÓsfera.. los efectos son increíbk-s: las condiciones y componentes de la atmósfom 

provoca que la luz. al atravesarla. dc:tennine d color dd ciclo y su luminosidad. Lo."' 

paisajes que se obt1c:nen son simplc:mente bellos~ el azul del cielo en un día seco. los 

arco iris.. las rojas luces de la aurora y dc::l ocaso. los halos. la aur~oL'lS y mucha."i 

n1arnvillas mi&.s. 
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¿Que: es d !<l.tuoeo de 1 .. Luz".' 

e) LA LUZ\" LA HIOSFERA 

.. ...., / mwndo untem -11gr.,gO nuo1strn Padre al Sol-, doy 1n1 /u: y tNI n1splandor; do_,.. Cf.llor '' los 

hom/Jras cuando ttent!n.frio; hago que sus camposjruct{fiqu"n y </U~ su ganado-~ mu/11pltqu1r 

cada dia qu,,, !'"·"'º do_v la ''U•lta al mvndo para 6:".star mas •ut1t1ri,1do de /as n,,, .... .,..nd1:tÚe!'s de!'/ 

homhrv y para sutL-rfÜ~vr 4•s1as n,,,ce:ndadfi's. Sv,,::u1d mi f.!jt!mplo ·· .\lila Inca inchl.Jdo en Jo .. · 

c.·~,,,.~rr1arit1Y rea/.cJ d~ GOl"L"Üa:.o "-! la J ir'ga. :" 

Las siguiente rafagfl no se;: conforma con naJar obsc:rvando el paisn1e y 

conociendo Jo 4uc: hay.. su intención c:s huccr ulgo miis provecho&>. por c:jc:mplo: 

contribuu a la vida en c!l planc:t.a.. para c:llo se dirige: u La ill=y la bidsfou.. 

Toda.."i las cualidades que J-""OSt!e In luz: calor .. energía. luminosidad y vida .. las 

cspolvoren sobre las pJantc'l.S_ los ruumalcs. los seres humanos .. y todo organismo vivo. lo 

que pcrmih: el desarrollo d..: diversos procesos indispensables para la subsistencia. 

Durante la fotosíntesis.. las plantas utilizan la luz solar para transformar 

compuestos como d ugua y d bióxic.Jo de carbono en materia orgánica rica c:n energía. 

A tra\'és de mecanismo fisicoquimicos. c:stn c:nergía se emplea en di\'er.ias reacciones 

que d"IO lugar u la liberación Je oxigeno y la formación de nioléculas orgánicas... base de: 

los componcntl!'s de: todos los organis:no vivos. A partir de: cntoncc:s se genera la 

conc:: . ...;ión principal de la cncrgia en la biosfern; así tambiCn c.xistcn intcrnccioncs tisicas 

y químicas entre el sol y la biosfcm.. lo que: ha dado paso a la ..:volución de Ja atmósfera 

y la"i diferentes especies. 

n SAOAN. CmL Op. cit .. p. 317. 
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Adc.:mit.."'- ~.s: posible ••cr todo g.racms a la luz con sus dJfc.:rentcs componam1cntos~ 

es posible sentir calor narural y ver la lluVJa como res:L!ltado dc.:J ciclo del agua por 

calentamiento solar. Es posible ob~rvnr vula vegetal y animal y las cadenas 

alunenticias que determinan el ciclo de vida. 

Sin la luz del sol. no c:..x1stuia nada de lo anterior. eUo resulta muy placentc:ro 

para la ráfaga generosa. la cual dw-ante este enromo ha descubic:no lo indi~-pcnsablc que.: 

c:s para que gire y evolucione ~"te planeta. 

d) LA LUZ Y LAS ESTRELLAS 

"Ú-1.T '1strslla.T garnbat.ian '1n nuestros OJOs he/,:1da.:s apope.t.·as, cantas ra.T"pland'1c1anta.!I del 

1n,par.·io u1conqu1.<rtddo '". HOl"I Crane.. :• 

El mlL-sco de la Luz guarda entre SlL'i recovecos lugares cargados de magia. 

fenómenos que: cuesta trabajo <lelinirlos. cosas que rebasan el sc:nttdo Je la razón y 

entran en e 1 tc:rrcm . .., de la irnagmnción. El d~tino de esta ráfaga dentro de 1 arduo viaje, 

es sin duda uno de los más bellos. casi irreales. Todas las nochc.:s despejadas podc:mos 

"·erlas como puntitos luminosos. prendidos en la bó\•cda cdestc:. como pequeñas joyas 

que acarician t:l cielo noctwno~ son las estrellas. otros tantos sok.""S contemplndos a 

inrnc:nsa distancia. p.:ro su ~orme bollo las acc:rca hasta la \•isla. E!>"trdlas. planetas.. 

comc:tas,. y astros qu~ rodean inc ... ~tes In diminuta esfera de la tierra. 

La difen:nc1a basica cntre una esm::Ua y un plancta. c:s que aquella emite;: luz 

producida i:n su interior por combu."'itión nuclc:ar~ mientras que un planeta sólo brilla por 

ll Ibidcm. p. 195 
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Jo que puci.Ji:: rdleJar. funciones complejas pan:c1das al micro mundo que nos 

consuwye 

Ya hay razón para mirar hacia arriba y recrear las conciencias.. allú. en d cc:nit se 

encuc:ntran muchas respuestas y todas las preguntas que el ser humano ha tenido. En 

c:sta parada La 111: e" /ns l!Mrt!l/as Se! puede n .. -spirar un ambiente: de vida. se puede 

probar un poco de todo aquello que nos rodc:n. 

En si. la5 estrella."' son una gran bola de gases compactada por su propia 

gravedad.. hay cstrclla"i muy brillantes y otras tenues.. calientes o m3.s fiias que el sol 

para d gran divulgador CarJ Sagan . untt t..~"trella es -una ~~p~C1t! d'll! cocina c.'ásrnica 

dt!ntro dt! la <...,1al St! <..·ut!cfl!ll átomos dt! hidróg'll!no )' sfl! fotman átomos más pt!sados. La.3 

t1SU'l!Jlas St! <..~ond.tn~·w1 a partir drt gust!s y pc;/\'OS inA!ntstelares. los t:Ualt:!s s~ compon~n 

pnnc."ipaúntttlft! d'll! hidrógt!no ••• :~ 

!\.1cnción aparte merece d sol una t..""Strella que se ha convertido al menos para la 

ti~rra en el emperador <lel firmamento. fuente inalclU'lzabJc de luz. ongen de casi to<las 

las fonna.'i de energía cxtstcntes en la tierra y demento imprescmd1ble para la \·u.la en d 

mundo. El sol es una inm~nsJ. esfera mcwidescenll! de 1. 39:!.000 Km. de Jiñ.metro. se 

encufi!Jltru. aproximadamente n 150 millones de k.ilómc:tro.s de la tierra y a cae.Ja momento 

se generan rcaccionl!s e.le fusión nuclt!'M entre istomos de hidrógeno que se: convierten en 

helio. Esto PfO\."Oca un gran desprendimil!nto de energía calorífica y luminosa .. d sol 

lleva ardiendo unos 5 mil millones de años y se calcula que aún tiene reservas J"'dffi otros 

5 ó l O mil m1l1om:.s más. 

Seguir hahlando de estrellas o soles. es dcctr que afuc:rn todo funciona dentro de 

un nnnónico t.irden que pem1ite que Ja tierra exista con las carncteristicas con las que 

ahora la conocemos. Saber y entender lo que ocurre al exterior. pcrmitiril nprendcr a 

cuidar los recursos que tenemos. aprovechar la energía y \ivir en un mundo con belleza.. 

porque ele vez en cuando se puede voltear al a bó"·cda cdt..~1.e y perderse dentro los 

eternos caminos del universo. 

:n lbidcm. p. :?IS. 
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~) LAV1SIÓ:-O 

••¡_/tl'fi:ara ,.,. ,,.,"'Pº .,,., qu11 /o.'1 hon'lb,vs serun cap11ces r/1 arnp/111r SM miradr1 .. y podrán Vtl'r los 

planerus como nuostru propia Tiarra" Cluis6oplte:r lf·ºren-'• 

Gci.fico~ 

Hay que: abrir bien los OJOS para no pen.lcr Je vista c:sta u-avic:sa ráfuga .. hay que: 

lijarne üóndc: esta porque se: c:scaJYJ~ sin la visión la luz carece de sentido y vnlor. son los 

OJl..)S. el iru>Uumcnto dc:sarrollado por los organismos para afemuse y defend~ dd 

mun«.lo C:."<.tcmo. 

El ser hwnano \.'lbtiene casi todos ~-us conocimiiraitos a través Jd :;:c:ntido de la 

vista. ver d resplandor dd Jía.. apreciar l.a. m~lancOUa de la noche; ausencia y prcseOcia 

de: luz se: ..:ntJcnJc gracias a la visión. 

El prunc:r paso para el uso de la· luz Sotar. e~ cuando los organismos han 

adqu1ndo rn,."lléculas con propiedades eSc.:ncialc:s para absorber la luz llamados 

tbtop1gmcntos. La gran antigücJad de este dcsarrolJO Se! deduce del h\!cho de: que 

relat1\·amentc: pocas fo01ilias Je molt!culas son ~das por todas las fonnas de vi<la paro 

col!!ctar y transformar la cnc:ti;ía provenicntc de la luz solar. El gran avance l!n la 

utilidad dd uparato visual. llega y se consolidn con la aparición de los ojos .. c:xi!i."lc:n gran 

vari.~<l.aJ de dios y cada especie tiene ojos con c:stmtegias especiales y mecani~mos 

ingeniosos de n<laptación. Los ojos son uno compleja y fascinante n1úquina que 

conviene la luz en imégt!nes.. 

En el !k..-J" huI113nO los receptores para la visión están situados en la n:tina.. Jugar 

en donde junto con otras células nerviosas procesan la infonnación luminosa que c:s 

Jievuda hacia d si~-t.ema nerviosos central en donde se integra para hacerse nconciencia-·. 

l'J lbidtml.. p. IOS. ""S''"' COº"' T~ 1:::i • >1 
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Esta especie ret.1uierc tener dos ojos para adquinr la noción de profundjdad. Ja visión 

hwnana se define así como ies:tercoscópica. 

A \.'ecc:s pan::cc tan s.in1ple. despertar por la mañana y hacc:r gt:!>'tOs porque entra 

luz en Jos ojos. a veces no se percata Ja lahor de la v1s1ón en Ja vida coudiano. en el 

andar diano. 

-La visión- es una parada donde uno Se! dclie detener y \o'Cr . . sólo ver. entender y 

cuidar los órganos visuales. 

En el hombre. la luz y la oscwidad afc:ctan no sólo d funcionamiento de su 

organísmo sino tambl«!n sus actitudes y estados de: ánimo. v~ivir en la oscuridad remite a 

la soledad evoco el mic:do y la incertidumbn: se apodera de la voluntad. Ja luz dc~-pierte 

~ntinuentos comparJdos con el runor ~Eres la luz de mis días"\ con Ja sc:gu.ridad. con d 

saber y con el futuro. 

Y para no dt.$Cnlonar no olvidc:.!J dc:tenertt: c:n el área de lo percepción la v~ión 

no c:s pcrfc:cta.. o mas bien.. llene: limitac1onc:s que engañan y a veces se ven cosas que 

no est::in pasWldo. o símplementc: c.xisten cosis que: no se ven. Descubrir el en.igmñtico 

universo de la visión humana. c:s entrn.r t:n ~J campo Jondc los ~-ut:ño::1 se realizan 

convirti.:ndosc t:n luz. 

f) LA LUZ EN LAS ARTES 

º'T~ngo ... una rf?rrlb/~ n~cDsidad . ¿tlirti lapa/ahrt7:• .. de rt!li"gió~1. En10,1cussa/gopor/a noch14 

y pinlO las v.stn!llas". I i1tcenl J.Un Gugk11 

Gcificc2! 

11 lbidem. p. :!J 7. 
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¿Qué es d l't.9.uro ~la Luz? 

t.Jna ráfaga donde la luz se convierte en s.cntumento. una herramienta indispensable en 

el mundo Je las Bellas ,.\rtes. luz que atraviesa heridus en Jos lienzos. que inspira alegria 

en las fonnas. que mundan los .:spac1os y sus sombnts. 

Cada c".Jhura. cada escuc:Ja pictórica. cada epoC"d ha h:nido una fonna diferente 

de ver. El arte consntuye una manera de definir el p.!nsanuento intemo hacia los demás. 

una idea de at.rnvesar la h1scona y tntscend.c:r. 

Cada arti.."ita. ya sea escultor. pmtor. arquitecto. diseñador. etc. L.tiliza la luz para 

dermir y situar el concepto de su obra. Algunas c:scuclas rutistica."i. asi como algunos 

gCneros específicos. manejan la luz directamente como p~ de ~s creaciones: 

antorcha.'i., focos.. tubos de neón.. etc. En cambio toda repres.!ntación p1ctónca. figurdt1va 

trabaja con la luz rc:pr~ntada.. un paisaje pintado reproduce la luz de un atardecer. así 

es como c...-stc fonó~no Ja vida a papc:Jes pintados.. le da sentido a la-; c...~ulturas 

inennes. alimenta los pas11Jos tnstt:s de una arquitecturd. 

La lu= t!n las Arlt!s c:s Ja c~ncJa .. iel punto de partida. c!Slc 1ncreiblc fenómeno 

pucdc: hablar del &:nudo qu~ sc k 4uic:rn dar u L-ls obras.. a.si Van Gc.. ... gh guarda su 

misucismo. Rcmc:d1os Varo encierra la fimtasía. las pmtums sacras son en si una 

muestra de divinidad y n..~eto. 

La luz juega con d alma de los artú;ta.. puede iluminar una r;!'SCc:na. cnfat1Zílr un 

sentimiento. puede trazar urm linea que d1V1da una compos1ción... puede recorrer la vista 

y c:xplicar el inundo 

El hombre. a través de la h1stonn. ha buscado las respuestas acerca del 

pensamiento .. pt:ro mucho de lo 4ue rige este planeta es Ja pane del sentimiento. e!Sll 

cosa indescriptible que hace de In noche estrellad.a una utopía. que consuuye ""-n la 

Monnlisa un mistc:rio. que: abre las puertas de la ~""sr>crnnza a trav¿s dc: la luz. 

\ler y sc:ntir son palabras que c...~tán intimamc:nte ligadas son parte de un mismo 

todo: La luz un !Cnómc:no que aún nmntic:ne a Ja especie: humana al borde de pinceles y 

a plUlto de iniciar el catartico proceso dc: crear. 

so 



.",QUC es d :\tu...:o de la l..uc.' 

11) l.A 1.l'7. EN El. TIE.,IPO 

.. ,,41_ .. ,.,,., 4."0.flfl_fc,,,,.,.,.,,,,., CO'!/ÑSfUFhUtl.r, nnc1d1J 1lnltl.!1 fJU., .,1 Cºielo ~""la Ti~rrn sa.,nclO.'kl y \,'UCia. 

Est11 sola·" no cambia. gu-a y no s11 cansu. Es <.:opa: Je sr1r la madnJ del mundo, .vo cono=ca su 

rron1hrw y por /u lunlo ¡., l/am...i ·E/ cam1110" L1i1 do_,._ . .rl nont.brfl improvuudo J., ·Lo Gruttd.,·. 

Sa•ndo ¡;;rundr .'fll ¡,, pu.:dl? d11.scr1h1r tamht.Jn como 1-etroc11d1cndo, JI r"1frOC4•de s~ J., pu.rd11 

dt!.flcrrh1r <-º'""" rwn.c110 s1 11s nnnot<> .<:e ltt pwcdu duscr1b1r rt1lo,.,.,ando" Lao Ts111.. .J:: 

La Ultuna rilfuga se: avc:ntum \!n un travc:sm aún mt:i.s incn:iblc. tra.-.-pasa los \."icjos 

muros cJ~l antiguo Templo de San Pedro y San Pablo. para viajar a trav~s dc:l tiempo y 

conocer no sólo su hí:,"tona. SUlO tambi¿n In <lcl recinto que alberga al ?vlusco d~ l:J, Luz. 

a.'ii com1..l los ucontc:c1m1cntos que se prcs.:ntaron c:n el mismo lapso, aunque! en 

diforcntll!!' cspac10s y lug:.uc"i. 

Oc: c..~ta manc:rd llega a La tu: en 1tl 1iempo. c:n dondc: se prc:tc:nde ubicar los 

SUC\..~)s más rdeVWltcs c:ntre los años 1570 y 1996 en cinco t&:mas: hh.1.oria. historia.del 

arte. hi~1.onn ~ la óptica c:n !\.ié.x.ico. historia de la óptica en el mundo e: hb"lorin del 

Tc;:mplo de S.t.n Pedro y San PabJo. Está goma de sucesos permiten la exist.~ncia'd~ 

comparacionc:s cntr~ ..:llos y la apreciación del canlcter c:voluti\•o de la sociCdad.: el -

conocimiento y la.-; diferentes fonnas Je c:"'presión artistiC"'d. 

El Ultimo haz lwnmoso comprende que c:l Museo de la Luz le da lo oportunidad 

de extender su objetivos onginnL esto ~. udemás de mo::.-unr en su discurso n In cienCia 

y al artl!. tiene la pos1bi li<lad <le: incorpor-dr a la historia y ofrecer una visión más 

completa \ . .h: Ju cultura. Es W>; como, d largo pasado quc: s..: evidenciaba a travt!s de los 

gru..:sos mwos y los altos techos de la consu-ucción colonial.. fue re.sentado del olvido 

12 Ibidem. p. ~i3. TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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pnra perdurar collll.J parte impon.ante en la historia de ?\.·léxico y con elemento 

c:nriqucccdor de 1 ~lu.....co. 

h) FI:"J DEL VLUE 

A punto de termU18r el vu1Je queda una parada por hacer.. un lugar donde el gran 

emperador se.: define en el tiempo~ el reloj solar. Y de paso no hay que olvidarse üc 

s.."lborear una rica ::uilchicha cocinada en d horno solar. un cjemplo de.! cómo se puede 

aprovechar la energía que prov1cnc dd astro rey. máxima estrella. 

Es así como d viaJe ha temunado. cada una de: c:sta."i ráfagas c..-s una sección dl!l 

1'.·luseo de la luz. Aún cuando este tema es muy amplio. lo qui: es unport..m1te rescntnr «!s 

que .. la lu: r!s algo que sigut! ~iendo atrenwdamttnre rJri/ para la industria. la citrncia.. 

~/ ane y 11ufl!stro c.. .. otzdiano y n1undano 1r y \.'rlnzr. La /u: zmpregna nuestra r.?alidad e?n 

cada ~sea/a d~ la rl:L"ist ... "'ncia. Es una heTTamie?nta asonibrosa. un portador de bcllt!':a. 11.n 

dador de? "•da. /"ilo se pu.!df! t!'\7lar dt!t.:ir que la 111: tlentit 1u1 brillantfl!filturo ••. :.u 

TESIS CON 
FA- 111 [;F. e-· --~ ''.'.N¡ L - -- - .. . -

n AC..-i-IENBACH.. Jocl. FJ Poder de la luz. Nmional Gcographic. p. 8. 
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CAP/TLJLO fil 

CAMPAÑA 

F'ROMOCIONAL PARA 

EL MUSEO DE LA LUZ 

Al escribir. #!I illlltd ,,,.#! Id 
ltalll-. la ..Uka ll#! la ptdallra. no 
es 11na .Ti,,.,,/#! cuodón d#! sonillo. No 
115 d rt5•/uulo de I• ar-nla de l1U1 
a>oc•les y l.s co-on•1etes. Provien#! 
de 1• n,.ción e,.~ el llabl• y s• 
si/rn!flc»do. Y el signlflclUlo -el 
co,.tenid- sle"'Pr#! d#!be ir por 
delante.. 



Escobar y PantkJ• Camp.,,_ promoclonal ~ .. Museo de la Luz 

tTna 1n..,·utuc1ón dr....J1ca<l.a a ofrecer un servicio al púbhco neces1t.a !Orzosamc;:ntc c:!o.."t..1blecc;:r y 

mantener un vinculo estrecho con la gente. este es el caso e.id !\.1usco de la Lu7_ La manera 

más 1dóneH. de alcanzar tal olijcUvo es a través de los m~os <le difusión. sm embargo. c..~tos 

no podrian rc .. --=:thzar d trabajo s111 una oq;an1z.nc1ón completa. de ahí que una campaña 

prorTu.'"\CIOncl ~ca el elemento que llc\.·e a cubo estn función de forma ordenada. stSlemUtJca y 

C$tmtCg1ca. 

3.1 Análisis de .. Situación 

Para a.nahzar la sltuac1ón fue ncccsano utilizar dos tc!cnicas de investigacion de! campo 

fundamental.:s. 

La observación: De tipo no estructurada. de acuerdo a Ja cla..<Uficación que hace Jm:ier 

C~tc:no Ávtla.. en su libro ··Metodologia y técnicas en el proceso de la invc:stigación'"·. 

En el trnhHJo como becarias del Museo de: la Luz se hizo en general una ohscrvación 

de tiix" ordmari~ simple y participante. 

El muc..""Strco: Es necesario aclarar que pura fines de esta inve~1.ig:ación. el muestreo 

no tiene un canictc:r central . debido a que la base y fum.lamc:nto de la propuesta dt: 

crunpaña.. es la observación. .[)e esta manera. \!l mu.:stro se conVJcne .:n una 

herramic:nta complementaria y gc:nernliz:ada <lcl problc:mn. Los datos que se: obtengan 

de la aplicacíón de esta técnica reforzaran en cifr.is. lus observnciont.~ hechas 

previamc:nte. Por todo lo anl.l!rior y de acuerdo a la clas1ficación que hace Javier 

C..:ntcno ... \.\."'iln. se decidió utili.?_ar el l\.-luestreo por Juicio: HCon una pob/a,·ión 

pt!quel1a pero Jrett?rogtfn~a. t!l in\•.istlgador tn,j,pff!cczona la totalidad dlt! Jsza .v 

.wlecciona una pt!qllt!lla muestra d.: wudadt!s 'Típicas•, t!S dt?czr. ru11dadt?s q11.! sfl!gún 

su in1presión fl!,j,Tán cercanas al prom~dro d.? la población .. u 

Para aplicar C!!!.'1.C mue~1.reo se visitaron tres mus.!os o centros culturales con diferencia de 

temáuca y ubicación. ~ digh:ron a cien estudiantes (muestreo por Juicio). hombres y 

niujeres qut: van dc:sdc: d quinto año de primaria hasta nivd licenciatura. escogidos 

aleatoriamente: ~: ?\1u.sc:o del Pulacio de: Bcllas Artc:s (Zona Centro. Ddcgación 

Cuauhtémoc). lvluseo d" las Cultwns Populares (Zona Sur. Deh:gación Coyoacán), y .:1 Faro 

,.. COCHARAN. Villian O. :t~____g8~~~1.!!._.~~. p.)~ citado por CENTENO Avila. Ja1:icr. ~lctodotf'l__g!;l~ 
1écnic: .. en el proce~, ..U: la1nv~. p ll:S. r-------·--·-·----~ l -:· , .. ·· . ~· . .. . .. 
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Escobar y P.-.Clga Campaña Pf'O'"OClonal ~ el 1111.;seo d• la Luz 

de Oriente (l)..:lcgac1ón lztapalnpa). en un periodo de quince días que comprende del 15 a) 30 

de juho Jc!l :?OO.:!. 

A conunuac1ón $C pre~nta el cuestionario junto con el objetivo que se pn:tende 

alcanzar con cada Wla d~ ellas 

TESIS CON 
F·¡\ "L" T f\ n17 or: '. .~, ,· .. , .. r 

.Lí L.r".l - ~ . E~.:. 1_.;J.'..i.t.~ SS 



Escob• y Pantlga Carnpai\a prornoctonail ~ •I Museo de I• Luz 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE 
MÉXICO 

ESCUELA N AC'ION AL DE ESTUDIOS PROFESIONALES AR.AC'.Ó;"; 

EDAD SE..'\:O F :vi 

ESCOLARIDAD -------

ODJ ETTVO El objc:tivo de: ~-te cu~1.ionario es obtc:nc:r infonnac1ón sobre el conoc1m1t:Tlto 
que: t1l!nen los ~tul..h~tc!'s ncc:rca de: los ~ .. f~os de Ciencw. 

L'iS"THUCCJON~-.;: ~tarea con una X y conte~"ta las siguientes prq;unta.-.. 

1.-¿Ha~ vioilitudo ;:tl"ún mu!Wo quC' trutr Mlhrr tenw!I ciirntinco!I? 

:.o)SI b)i'ó'O ¿ctlÁl.F.S? ____ ~~-~--

El ohJdl\.ºO de c~ta pregunta. i...as sabto:r si los musc:os de ciencia son visitados con 
frecuencia y •11 mismo tscmpo. conocer cuüh...~ son esos 1nusc:os. Se prch..~dc entender (.h: 
forma gi...aneral d papc:I que: .1uc:gan los mu.o.;cos c1cntificos dc:ntro e.Id nprendizn.ie de: los 
estudiantes. 

2.- Si tu n!'!'lpUt5bt .antrrior l"ur afirrnath•a ;.Por qur moU,·o , .. ¡,¡ia~tr rM?' mu"e-o? 

u) lntrre~ JH'r'!Wlnal 

h) Truhajos ~olarc"' 

r) t.>tro ___________ _ 

e) Rc-colUC'ndución 

d) Lo vi anunciado ._.n ulaUn mrdio 
(JH'riódico. radio o Tv·. ~•c.). 

Est3 pn:guntn se liga d1rcctamc:nh: con la ant~rior. pu'-6S pc:rn11te saber cual es t..•I motivo 
pnnc1pal ~uc: llevó al publico ni visitar un musco que trate temas cic:ntíficos. Tambic!n se 
poJrá \'ah.-.rar la 1mp1Jrtancia de los medios de infommcion par-u mollvn.r a los estudiantes a 
v1s1tar esta cla.~ de mu:;c:os . 

..J.- Consideor.r.!I queo lo~ ~IU!W'OS de- Cic-ncia 90n: 

eo)Otra. __ ~~-~-

b) Aburrido• d) DificHr" dl• &"Hlrndrr 

;.Por qui-? ________________________________ _ 
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Escobar y Panllga Campaña prornoc:Aonal p.-a el Museo de I• Luz 

Con el plantcam1ento de esta pregunta. se quiere conocer ct.L'il es el concc:pto que 
tu.~ncn los e~tu<lmntc:s acerca de un musco dr: ciencia. esto permiurá que la c~mpaña 
profl'K\C1onal resahc de manera mtegrnl aquellas cunlic.Jadcs que constnuyen a un museo de 
C!Slc: t.Jpo . 

.a.-¿Qut' han impnrhlnlC' crrr• qur '.WHft lo~ !\..lu!M'O!I dr Cif'ncia para dk·ulRar lo!'I u"·ancrs 
cirntHico!': y 1ecnoJOaico~ drl paí!ll'! 

a) .'\.luy imponanlr b) Poco la1portantr e) Nada in1ponantr 

En !\..1c,;.x1co desgraciadamente Se: le: da muy JX>C3 unportancin a todos aquellos 
conoc unientos cien ti ficos y tC'Cnológicos. actualmente se ha i.ncremc:nta<lo Ja pn:ocupación por 
incorporar el mteres C'O estos temas.. a lo~ '-astudiantes y soc1eda.J en general: a'ií. con esta 
pregunta ~ valoraran <los co!>BS uno. la importancia Je los mUSt:os <le ciencia. y Ja sc:-gunda. 
cómo estos musc:os se integran a los esfuer-¿os por mejorar la 111ve~"tlgación y Ja Wvulgac1ón 
científica en el país 

5.- ¿llas "i~itudo c-1 ~lu.wo deo IM LuL? 

u) SI b)NO 

Estu ~s una d~ Jns pn:guntas cbn,·es d..:-1 sondeo .. saber si los estudJantes conoct!'n este 
mus.::o mte"ractivo d~ c1e"nc13 Aqui se!' po<lr.i saber si es necesaria o no unn campaña 
prornoc 1onal p;Lrd el ~ 1 u.sc:o de Ja Luz. 

6.- Si ya lo ha" ,,-L.;tado. ;,Qlui temu~ aborda~! (Puedeos C'lrair do!I opciones) 

a) Óplica e) E,,·an~cliz.ación de la Nueva Españat 

h) ~lurulisnu:.t d) La luz en la Dio..,.i11 y lu Química. 

Una campaña de promoción de un museo no tii;:nc: <.¡ue ir solamc:nte <lingiUa a aquella~ 
pc:rsonas 4uc no lo conocen o no Jo hWl visitado. una cwnpaña de c:::."te tipo. tambiCn tic:nc: que 
tomar en cuenta aquel público latente que ya lo conoce y que de hecho .. lo considera dentro de 
sus oportunidades Je diversión. entretenimiento y conocimiento. Es por eso .. '-JUe el objetivo 
de esta pregunt..'l es saber si Jos estudiantes realmente han visitado d .. \:fusco de la Luz. y ni 
mismo t1em~, .. identificar Jos 41!:;pectos que necesitan St:r reforzados (cientifico .. artístico. o 
histórico) con unn campaña prumocional. 

--- 1 ' -

--- -----~ 
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Escobar y PantJga C.npaña prornocton*I para eJ Museo de la Luz 

7.- Si no conocr" C'I !\1auc-o de- I• Luz ¿Qué- Wmas c~rs qur tr•tr? (Purdr9 c-lc<-cir dos 
opcion&-!1) 

a) Ek-ctricidad e) 1 li!dort. dr 111 l..Alz 

h) 1-a luz rn ti Mrtr d) El frnómrno LuminoJJO 

Esta pregunta podria parecer Wl poco inúul. sin embargo resulta de \.'ital importancia 
cuando a U-Jvc!s de este planteanucnto. se puede saber cual es la idea general de los 
estuc .. hantt:s acen:""J dd concepto luz. muchos d..: ellos qut.Zñ lo relac1onen con electricidad. y es 
ahí dOnde Ja campaña detx- t..:ncr un mcn."5.<lJe inh ... ~l de Jo que~ d !\.1usco de la Luz y cuál~ 
son sus cWllCtcnsucas 

8.- ¿En cuHI dt e'61o~ mrdio" luH prc-!'lrnciudo nh~o M>hrr rl :\1uwo dr la Luz? 

a) '\.""idro o folleto d) Televi5ión 

b) Ptriódko y/o rr'-"i"t.'L e) Radio 

Con L'"!ila últin1a pregunta.. se desea sabc:r a través de que! medios. ~• público estudiantil 
ha tenido OJ.X"lrtunidad de saber algo acerca Jcl ~1usco de la Luz. pc:ro sobre todo se quiere 
c:valuar en tomo a los medios idóneos para llevar a cabo la campaña promocional del museo. 
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Eacob•r y P•ntlg• Camp•fta promoclon•I para el Muaeo de I• Luz 

a) INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 

Al aplicar el muestreo se arrojaron los siguientes resultados: 

~-¿Has visitado •lgún museo que bate 
aobre leOYA c::ienlff'iC08? 

DSI 

•NO 

Contrario a lo que se pudiem pensar. más de la mitad de las personas cntrcvistndus han 

visitndo muscos científicos. 

¿Cwtles? 

10-. 

CUniversum 

O Papa.._ 

•M.DelaLuz 

•Electricidad 

•Otros 

Esta gráficn se complementa con la anterior al mostrar que el musco más conocido y 
visitado de los cuatro propuestos es el Musco de las Ciencias. Univcrsum. qui7..á esto se deba a 
que dicha institución es una de las más completas en su contenido. además de contar con 
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estrategias de promoción en diferentes medios. Algunos otros Jugares mencionados en el 

muestreo son: Jardín Botánico. el Planetario. el Colegio de Medicina. el Musco de Historia 

Natural. el Musco de Geología de la UNAM y el Instituto de la Célula. 

¡--
1 
\ 

1 
! 

2.. ¿Por qué motivo visitilste este 
museo{8)? 

3% 

1'% 
D lnter-és Personal 

DTralMjos 
escolares 

lil Recomendación 

O Anuncios 

Sin embargo. el 1notivo por el cual acudieron se dcbkí a trubujos escolares que 

encargaron los profesores en los diferentes niveles educativos. aún hucc falta un interés propio 

por conocer instancias que divulguen la ciencia. 

3. Consideras que los muaeo& de ciencia 
2% son: 

'"" 11% 

• lnten.."Santes 

a Aburridos 

O Divertidos 

•oiOcilesde 
c.-ntrnder •Oln> 

No obstante. lo anterior. el 81 % de las personas entrevistadas consideraron el 

contenido de los muesos como interesantes. esto puede indicar que los estudiantes integran el 

conocimiento científico como pane imponantc de su fonnación académica.. sin embargo el 
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Escobar y P•ntlga C•mpafta promoclonal p•r• el Mus•o de la Luz 

concepto de estos muscos aún no lo relacionan con una opción para divertirse; todavía se 

piensa en estos lugares como tediosos y únicamente para realizar trabajos escolares. Estas 

afirmaciones se obtuvieron con base en las siguientes categorías extraídas de los comentarios 

hechos por los estudiantes. en la pregunta abierta: 

J. Por ser una fuente de conocimiento y aprendizaje relacionado con un 

espacio lúdico y divertido. 

2. Por ser un complemento de la vida académica en todos sus niveles. 

3. Por fomentar el desarrollo del país en materia de ciencia y 

tecnología y. al mismo tiempo. como un aspecto importante de la 

cultura. 

C.. ¿Qué lan importante crees que...,... los 
mu...,.,.. de ciencia para divulgar los 

iilVUK:eS cienHficos y tecnol6gicos del pals? 

7% 1% - 92% 

•Muy importante 

D Poco importante 

D Nada importante . 

Los estudiantes. al responder el sondeo resaltaron la importancia que estas 

instituciones tienen para divulgar los avances científicos y tecnológicos del país, además de 

motivar la investigación y conocimiento de la ciencia. Pero ese interés no está relacionado con 

su vida cotidiana. ni con un beneficio propio. solamente con su entorno académico. sin que el 

conocimiento adquirido trascienda. Estos comentarios responden a las siguientes categorías 

de análisis: 

1. Son muy importantes porque conoces cosas nuevas en el ámbito científico y 

tecnológico. 

2. 
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Escobar y Pantfga Campana promoclonal para el Muaeo de la Luz 

S. ¿Has vi•itado el Muaeo de la Luz? 

tE-.-··~· 7:'.±3 
78,. 

~SI 

DNO 

Por otro lado. ni cuestionar a los estudiantes sobre el Musco de la Luz, más de In mitnd 

n1anifcst6 no conocerlo. con esto se comprueba la urgencia de implementar una campana 

promocionnl que posicione al musco en la mente de los estudiantes. principalmente. 

6. Si ya lo has visitado ¿qué temas 
aborda? 

51%•'••·*·:::·:;;11\.9:;.··· 46% 
0% 3% 

O Óptica 

l!JMuralismo 

D Evangelización 

Dl..aluzen 
biologia y 
qujmica 

En esta gr.lficu se puede comprobar que Jos estudiantes realmente visitaron el musco. 

pero se enfocaron en el contenido científico sin tomar en cuenta Jos aspectos históricos y 

artísticos que también integran esta institución. 
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Eacobar y Pantlg• Campaña promoclonal pani el Mu•eo de la Luz 

7. Si no lo conoces ¿qué ternas crees que 
trate? 

O Electricidad 

O Luz.en el arte 

....... Hisloria de lu luz 

gFenómeno 
luminoso 

[]Otros 

Los entrevistados que no han visitado el Musr.:o de la Luz expresaron los posibles 

temas que aborda de acuerdo a su concepto de musco científico y al nombre de esta 

institución: la luz vista a través de la historia. como ICnómcno luminoso y a partir de Ja 

electricidad. Estas respuestas demuestran que el concepto de conlcnido cicntlfico pesa más 

que Jns otras propuestas. por ejemplo. Ja luz en el arte menos considerada. tal vez porque lo 

contemplnn como dos disciplinas totulmcntc opuestas. Esto obliga a buscar en et mensaje de 

la campana promociona) un equilibrio en el contenido gem:rul del musco. es decir .. ciencia. 

urtc e historia. 

,--
¡ 
i 
1 

; 

ll. ¿En cu.al ele etllos mediOll tus 
eM:UChado hablar del Museo de la Luz? 

DVideo/Folleto 

D Periódico/ Re\.·isla 

11% lllCartel 

-"""'-,..--..,~ llT.V. 

U Radio 

DNinguno 

[]Otro 
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Finalmente. de los 100 cnrreviSlados. el 40"/o no ha escuchado hablar del Museo de la 

Luz en ninglln medio de difusión. ello refuerza el interés y lo indispensable por crear una 

campana prornocional para el musco. 

3.2 .Justifieadón de la Campalila 

El Museo de Ja Luz es una institución de divulgación cicntUlca que al igual que muchos otros 

museos de t.."'Slc: tipo, necesitan una constante difusión de sus actividades y contenidos que le 

permitan al pübJico acercarse de manera directa y fácil aJ conocimiento cimtffico. 

En d u-.tba:10 con10 becarias del Museo de la Luz durante el transcurso de un ru'\o, se 

observó la poca atluenc1a de pUblico. A comparación de muscos semejantes como el ~1US(..ao 

de las Ciencias. Universwn o Papalote. Musco del Niilo; es evidente. de acuerdo a los 

resultados del muestreo .. la falta de infonnación de los conlenidos del mismo. debido a que la 

mayoria de la gente lo visita de maner.1 tbnuita. sin saber qué tratamiento se le da aJ terna de 

ta IU7 .. muchas veces reduciéndolo af concepto de electricidad. 

Aunado a esto. c..~ el trabajo como becarias se observó que fuc.:n1 de los alrededores 

del f\..fuseo de la Luz. las personas desconocen totalmente la existencia de c.."Sle lugar. y rnás 

a.Un. nunca hlln escuchado hablar de él . 

A panir de esta situación y con los resultados obtenidos en el muestreo. asl como con 

la observación directa de la problemática.. se concluye que es fundmnental la creación de una 

carnpafta promoc..;onaJ ..::specUica para el Museo de la Luz.. una institución dedicada a Ja 

divulgación de la ciencia. tarea que desagraciadamente ha sido relegada y calificada como WlB 

labor aburrida_ dificil y c.on1pleja.. ello significa un reto más para tender un puente entre el 

público y et mu.st:10. 

3.3 Anteeedente!I de Campalla Promocional 

Previo a Ja inauguración del Museo de la Luz.. en noviembre del996 .. se plantea la necesidad 

de difundir el Museo como Institución de Divulgación de la Ciencia, para ello. 8 meses antes 

se inician una serie de actividades culmrales, ao:adémicas y cientlficas con el objetivo de dar a 

conocer a este n~o recin10. 

,-.-.. ·· .. ... 
. 

-----;] 
. }.T 
~, 



Todos los trabajos de difi.is1ón para el MlLc¡eo de la Luz. fonnabrut parte del programa 

llamado H I" .t.• ltizo MI 111: ew el CC!RUO llUl6ricoº. en donde parnclparon museos y 

asoc1ac1onc:s culn..arales de la zona. ~¡ lo comentó la bióloga Pilar Contrc:ras lrigoycn, 

encargad.a dd Departamento .Je Relaciones Públicas de la DGDC" en aquel entonces~ y hoy 

Subdirectora del !v1u..~"' de la Luz. ('Vro:r .r\.nexo C). 

"ºEsJa labor dt! difusión. unp/i,·aba r.¡u.t mtl! rt!lac:zonura c.:on gf!nltt dt!I Ct!nlro .. muy '11!11 

partu:ular. con la AsociaClón de Alust!os y Rri!'cintos dli!l Crí?ntro Histórico. además /U\'t! que 

cerrar filas c:on la lJnn•.trsidad y sus instlluciontts t!n ..:sa áTVa. como la FilmoA!c:a d&! la 

CJA~-L\·L San lldefonsa. l\-Jinen"a. t!l Palacio d.t .\ft!diana t!nlrl! otros .. 

-¡"' ~ lli.:o la L11: ot ft Cena-o Hi#órico" fue un programa fundamentado en las 

Rcl."lc1oncs Públicas de manera interna en tu UNA.VI. más que: una campana estratégica en 

medios. 

"º/n,"icamos a todas las dt!pendt111,.,as a desarrollar alguna acr:n.,dad quff! celebrura t!I 

nacimirí?nlO dt!l ..\/USC!O d~ la Ll4;. como lo fat!ron. rr!cllalrt.~i po.!ncos. conctt?rtos. tD.pos1c1011t!s 

y confr!rr!l1C1DS. todo t!n tomo a la tr.mu2t1'·a dt! la Ju: ... t!Slo pt!nn1nó dan1os a ,~ono"·er con la 

con1unidad unn•erSJtaria ••• comentó la bióloga Pilar Contreras. 

Toda.o; esrao; acciones estaban enfocadas para lo.<> univc:rsttanos.. pero a nivel extcmo. 

tambi.!n se trabajó. aunque no con la misma intens1dnd. se hizo un programa de Radio titulado 

ºA la IM: de. la ciott::ia-. donde dabWl a conoc'-~ las carncteristicas y contc:nido dd !'vluseo. 

Tambit!n se: realizaron spots c:n radio y TV. 

Para Pilar Contn:rrus .. hubo una muy buttna n!laczón con RTC a la cual. k h"nábamos 

la if?rormDCidn y los matttnaltts. para qut! 54! crun.~nullttran t!n tlt!mpos o..ficialt!s ••• 

ºº}'se lr.i;:o la U.: en el Centro Histórico .. ha sido el único programa de difusi6n en 

fonna para c:l !\:luseo de: la Luz. su duración fue <le apro:<.mmdamcnte de un año previo a su 

inauguración en 1996. C(.)n el propósito de pos1c1onar al museo. como u.na alternativa mas para 

Divulgar la Ciencia 

De!-.'J'UCs de que el !\1U!oeo de la Luz abrió sus puertas y rc:cibjó a sus primcros visitantes,, 

se continuó con la tarea dro: difusión. aunque no de forma ~nnancntc:. sistcmá.tica. nt rigurosa~ 

el p~rsonal de esta institución acudió y acude R diferentes foros y congresos donde se hace 

presente el mus.t!o. 

En 1999 úc:sapareció d Departamento de R!O!lacionc:s Públicas en la DGDC. esto trajo 

como cons!O!CU!;!ncia 4ui;: la labor de difusión y promoción sistemática. s~ detu,;era.. sin 

embargo.$! sigue!'O hacienJo trabajos promocionalc:s. aunque de: manera aleatoria. 

'T'Es·1-·~ cn1'.T - ' u '-'~-J 
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Escob.-yP_...iQ.11 Campaña prornoclonal p.-a ., Museo d• U Luz 

3.4 Loeotlpo 

Romeo F1gueroa en ~ libro Comn hacer publicidad. define al logotipo como el emblema que 

simboliza Ja uientuJ..-.d de la institución. Es repl'C'S(!ntado por Wl sJgno o sirnboJo. el cual será 

capaz de J1fc...-n:nctar y a su vez pontcnciahzar al !\..1u.••u!o dc la Luz di.:ntro de un sector de: la 

f>Clhlac1ón (estud1omul) 

Al surgir el :-,.fu.'lc!O de Ja Luz. hace nlás de seis años., como instanc1a para la 

dü-ulgac1ón de Ja cu:nc1a. se creó su logotipo a travCs de lU1 concurso cuya convocatoria se 

dtngió a disci\adorcs y dibu1antes profc:s1onales o aficionados para buscar la imagcn 

1n!>1.Jtuc1onal dd museo. Dicho logotipo se uullzará íntegramente! en la campaña promocional. 

El logoupc.:> t!"!:t"ui. conformado por d nombre Je la institución: Musco de la Luz y una 

imagen t.¡uc rt!pre~nt.a y simbohza d contenido del m1s:no: un pn.sma tnangular 4ue es 

utrJves.ado por un rayo de luz. la densidad dd pnsma pcnnth! In d&:"scompos1c1ón de la luz 

mediante: un fi:nórn:no Ilamudo retracción. 

CW.6c<:i.ll 

1 
T'Y"~'.' M• ,- 1 
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Escob.-y Panliga 

3..S Sk>2an 

La palabra .-.Jogan v1cne de.: la voz slaugh-ghairm que significa gnco dt! batalla y data 

de 1 gg~3' 

Este campaña promoc1ona.1 ¡--ropone el siguiente slowan · 

.. Enciotde la dit•ersión''. el cual hace Rlusión al nombre dd mLL"ieo con la acción de: c:ncendL'T 

una luz. As1n11smo. se pretende: que d público no relacione un museo científico con 

nbumm1ento. por dio se habla de d1vcrs1ón. aunque sin dejar en d olvido el conocimiento 

que: adqu¡nran... concepto que va directamcmte relacaonada con la palabra l\.1useo y su slogan 

institucional: <-.... icnc:ia. Art.: ri! HISlon·a ti!n t!l C.tntro Histórico. 

En el cartel y audiovisual el .!ilogan ncompañani. al logotipo lo que permitirá qu\! eJ 

público mc:ta ic.fontifiquc: ráp1Ja~nh: al museo. 

En c:l caso Je: la radio. su importancia será mayor debido a que sustituirá la imagen y 

sólo ~ empl~aní la frase oral~nte. 

ls FJGUEROA. RQme.."). Co."tmo haq;r nnblicidad, p. 1:9. 
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EscobM y PanUga 

3.6 Ohjeti, .. ,,., 

Gc-nrral: 

Promocionar al Musco de In Luz como wu1 institución de divulgación de la ciencia en la 

Ciudad de Méx.1co. 

E.sprciHcos.: 

·> Resaltar Jo mtemctivo y divertido del museo de la Luz como principales 

caractcristicas. 

~ IntOrma.- sohre el objetivo pnmordial del Musco de la Luz. que es la dh.Wgación de la 

ciencia (a\.'ances científicos y h!cnológ1cos). 

+ ~vtou,:ar al público c~-i:udiantil para que visite eJ Museo de la Luz más por su interés 

P<'J"S(:mal que por trabajos escolares. 

<-- lnt.:grnr al concepto de !\'tu.seo de Cicncia.. Jos ~i>ectos históricos y anisticos que 

también tOrman pane dd conh:nido del Mus.:o de la Luz. 

Estos objetivos gumrün la cnmpuña en su totalidad.. aunque se manejará un objetivo particular 

p1.J.- medio de difusión en d capitulo cuatro. par..1 destacar la meta de cad..'l mensaje tanto en 

rodio~ cancl y multimedia. 

3. 7 PúbUco meta 

La población estudianttl. hombn.~ y mujeres qu..: van desde nivel primana hasta licenciatura. 

La razón por la cual la campaña se dirige a este público c:s que esta población se encuentra 

en mayor contacto con et conocimit~nlo científico y d museo se convierte en una hcrr.uruenta 

mas para apoyar d proct...aso cognoscitivo de los estudiante..~. Por ou-o lado. lo::s jóvc-nes se 

convic-n..!n en un anzuelo paru el r~--to de la población. c:n c-specifico los niños.. no hay que 

olvidar qu~ actualmente muchas de las crunpañas ya sea promocionales o pubhcitanas están 

dtngidas al público infantil. son ellos. quienes movidos por los me;:nsajes. persuad&:n la 

decisión J&: los padres en comprar algo o rr a nlgUn lugar . 

.. ..\.den1ás de obtener información en tomo al fcnómc-no de la. luz. d público meta 

encuentra una posibilidad de diversión y c-ntrct&:nirniento de! acuerdo a sus gU!>""tos y 

prefün:ncias.. que al mismo tiempo comparte con los adultos. Es así que los niños pueden 

interactuar con los e-quipos de forma directa.. y los jó\·cncs obscr.-ar \;deos y proyecciones 

cuyo contenido se relaciona íntimamente con su cotidianidad. rr(-\ . . =-:_.--:-:--~- --·----~ 
1 f • 'll 1 • • ·- • ..T 
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3.8 Estratea:ia publkitarta o promodonal 

Jcsüs Crunacho !\1orales ~ su libro .... .i\.si :c;e escnbc una campaña de publicidad efectiva ... 

habla de una c:strntegin global. donde se debe especificar el car.lcter concreto de In campaña. 

En d caso del !\1.useo de la Luz. la campaña promocione) debe tener forzosamente W1 

car.lctcr tn.sLJtucmnal. donde se respeten las reglas y fund.am....-ntos de este museo 

.... Para una r.:ampa1la 1nst1tuoonaL s~ recomienda la c~ación de una "~ampaila .. sombrl lla " de 

1nw~¡:fl!n , fundamfl!nlada t<?n los aspectos positn'Os dttl st<?rviczo (que s~ ofNcri!) ... -Id En esta cita 

C"runHcho l\1ornlt.!'s unliza el término- .. sombriUn.. como una mccitOm. la ideo t..~ yuc: la 

inv1tac1ón para ir al Musco de la Luz se extienda no sólo al público meta. sino también hacia 

diferentes s.:ctores de la sociedad. 

De esta manera se: busca que d museo sc:a ident.lfil.·ado por el púbhco ~diantil y :!l 

mismo llemJX". pera :n-1ucl público que se dedica a cualquier otra actJ\,JaJ que no este 

vinculada con la academia. 

Para el autor del hbro ··Asi se escribe una campaña .. :·. una herramienL"l eficaz dentro 

de: la comunicación pt..'tSUasivn es una campaña de pos1Clonamicnto. para Camacho t\.1oralcs 

los comunicólogos Al Ries y Jack Trou~ lo definen pc:Tfectamentc: 

··Pos1t:ionamit!1Uo no filS lo que t!l comunicador hactt con t!l producto (o servicio) . .suro Jo que? 

Jrac:t! para abordar la m'l!ntt! d,z/ consumidor potttncial di! ese producto (o sc:rvicio)'" 37 

En tt!nninos generales. lo imponant.e en una aunpuña dc: posicionamiento c:s.. en 

primer Iugnr. que el público identifique al musc:o y lo incluya dentro d..: sus opcionc:s de 

ent.retcnim1cmto y conocimiento aWlque no sea a cono plazo. En segundo Iusa.r. se pretende 

que los cstudlank..-s modifiquen. de fonna posith""a. su perccpci6n en tomo a los muscos de 

ciencin. 

Campwla <le:: Posicjonamic:nto para e;:J museo de la Luz: 

; Etapa Introductoria: En e~"la c:tapa se: arrancará con el posicionami\!nto del ?v1useo de la 

Luz a través de los ~l''--"ts r-c1diotOn1cos y con diferencia de una S&?mana. se lanzara el 

··caru:r·. debido a que la gente podni identificar al museo . tanto por su logotipo. 

como por su slog;m y descubrirá algún otro demento. ya sea vi!.""Unl o sonoro. que le 

d.espt~rte: el mt~r.::s y la cunos1dad por el musco. 

~ Etapa de: mantcnimú:nto: Una vez que la idea Je) 1vlusco de la Luz. como centro 

interactivo y Heno de conocimiento. se posic1one en la mente del pUblico meta. es 

""CA.MACHO Morales. JcWs. Cómo !.e csicribe_@_U_oi...~J!..~ª-P.ubli~tt!IOa cferuva. p. 8.) 
J7 lbidem. p. 71. 
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nc:ccsano resaltar de manera especifica el contenido del museo y sus carnctcristicas 

4ue lo hacl!n Un1co a través del medio audiovisual,. en c::!';f:e caso se: habla de: una 

pro<lucc1ón mulumed1a. cuyo especio esta.ni determinado de fonna mas .... ~pccificu para 

grupos hamogi!nt..aos 

3.9 EstraleJeill cn.-ad,·11 

De acuerdo n la probl<e:máUca de falta de promoción diel l'vfuseo de la Luz Ja estrategia 

creativa de esta campaña parte de la hipótesis de posicionar al museo como un ~-pacio de 

conocirmento y divemtón. 

Es necesario recordar que cualqu1c:r campaña promocional y publicitaria requiere dr.: una 

estr.itcgia cr..:at 1\'a dond<: las nc:cesidades dd producto o servicio se ve:an favombh:mente 

re:suc:lta:s. Para Os.cur PC!'dro Billorou cm su libro ""lntroducción a la publicidad-. la e:strutcgia 

creativa es . 

.. La so/uc1ó11 onginal a w1a s1111ur.."lón ~::..ttft!nlt!. g~nt!ralnwnlil 110 original··. 3ª 
La e:strntcgia creativa de c:sL"l campaña utiliza una platafonna de redacción o una propuesta 

de comunicación. 

La platafonna <le reducción ~s W1 &,Tllión básico para escribir y desarrollar cualquier tipo de 

crunpaña incluy.:ndo la promocional. 

••...tntt!s d.t pres.!11tar la parte de redacción '"rt!ativa dt! w1a c.·ampaita ttnfonna. es c:o1n·~11it!ntt? 

inrpnmir fl!l 1nodJtlo tJcnico de la plataforma de TYdacc:ión. la ctJaJ con.o,·tituye la cslTUc.:tura 

jilndanr.t!ntal dt! roda campaifa ··~9 

De: c:sta manera. la plataforma d4! redacción asegura que la campaña tenga orden. 

coherencia. lógica y además.. que siempre se apL~e a los objetivos planteados c::n W1 

principio . 

.. Su dise1lo ast!gura t!l but!njiu1'""io11anrien10 dt! los t!lr1mt!11tos r.."rt!atn•os. ya que t!l orden dt! los 

pasos anotados en ella (proporcionan) w1a visión dtt c.·myw1to anltts dllf Ja t!laborac."lón dt1 los 

c.·omft!rcialr1s co11cNIOX. ·"'da ba.stls mtis lóg11:'"· para t!I dft!.sarrollo (dt!l) trabaJO ••'-=' 

La platafom1a de Rcdaccion para. el 1\,tuseo de La Luz coru.1.a de lo s1gwcntc: 

Posicionamiento: El Museo dt: Ja Luz como un muxo de Divulgación 

11 BILLOROU. Okm Pedro. ~cióo g la pu~ p. 107. 
1•c.A.M.J\.CHO. Op. cil .• p. 77 . 
.. ºJdem. 
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e· ienti ti ca. donde se puede aprender de fonna divertida 

Gumnick o Gancho. ··un museo para de.'>Cubnr ... ·· 

Slogan: -Enc1cnde la diversión·· 

Promesa BSsica: -La ciencia no es aburnda. es un mundo de sorprcsa..'i 

¡ÉNTRALE! 

RazonnmJento: Ante una sibJ.a.ción donde la mayorin de los estudiantes con sic.Jera 

los museo de ciencia como interesantes pero no divertidos . .:sta 

cnmpañe promocional desea rc:sa.Jtar precisamente ese cnr.Jctcr 

intc:ractivo que: tiene esta clase de muscos. y que son muy poco 

conocidos. Es: por ello que c:I posicionamic:nto se ccnua en 

divulgar la cic:ncm en forma di\•c:rt1da. donde d resultado s.=a. d 

aprendizaje . 

.. Un mu.-;eo para dcscubnr"". es una fonna de: decir que el !\,:{useo 

de Ja Luz sale de lo convencional y se tmnstbmm en un enigma 

para los c:studianres de cualquier edad. 

El slogan es un juego de palabras porque: se está promocionando 

al Mu.."'k!o de la Luz. invitando al público meta a .. Encender 

(iniciar) la d1vc!rsión·". De! esta forma se: crc:u un vinculo e!ntre la 

palabra ~·1uz'"" y -c:nccnder04

• Por último. se invita al público a un 

m~o interesante. lleno <le sorpn..~as. <londc: el aburrimiento y la 

solemnidad. no tienen lugar. 

3.10 Eootrate¡?ia de medios 

El Museo de la Luz. por .ser wm dependencia universitaria y n su vez estatal no cuenta con un 

presupue!sto amplio 4ue permita programar gasto extrn.s dem.inados a la difusión o promoción. 

es por dio. que esta propu"--"'Sta parte de la idea de utihzar medios de difLL"iión cuyos costos no 

sc1m exce:ii .. ·os. sin que esto signifique: que dichos 1nedios no tengan efectividad. 

Por lo antenor. los medios donde se: lleva.ni a cabo Ja campaña promoc1onal pam c:I 

Musco de la Luz serún: radio. cartd y audiovisual. los cuale!s t.!ndrán una colxrtura 

gc:ogr.ifica ubicada en las 16 de Jcgacion"--'"S del Distrito F t....Jernl. 

Radio. E~'tc! medio por ~-u rapidc!z e instantaneidad pc!rmite posicionar cn la mente J~I 

radioescucha el mensaje! de manero. sa1C11Ja y P"'""11t1anentc. 
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En la campaña pmmocional se uulizará el medio radiofónico para la t..'"3.rlsmis1ón de 

seis _")pot.s. los cuales t.:ndrá.n una duración de 1 O y :o segundos para descnbtr las 

caracteristicas del musc:o e invitar a Ja población c:studiantil a VL~ll.ar W1 recinto con ilivc:rs1ón 

c interactividad . .r-'\qui se utihzani úrucamentc:: d slogan pam que los estudiantes idenufiquen 

d !\1u..-.co y lo reconozcan en mc:rt!lajt!S postc:rion:s. 

CarteL La ventaja de uulizar c:l cart&!l es que este medio puc:dc ubicar..e en cu.-ilquicr lugar 

púbhco donde se encuentren los estudiantes, ya sean escuelas. trnn~-porte. centros comc:rcmles.. 

parqu«::1. etc. 

A diferencia de la radio. d cartel nene Unagenes. fonnas.. colores que: transnutcn un 

mensaje directo para la..c; personas que Jo vean. por ello es posible lograr que d contenido se 

gro.be por más tiempo en Ja mente de los estudiantes. porque relacionan la imagen con el 

concepto del ~:fusco de la Luz. 

Rdatn-amcntc. el cartel no tiene co.c;to elevado. si se toma en cuenta su colocacion en 

lugares estmtCg1cos. debido a que W1 solo cartel bit!n ubicado puede impactar a un gran 

número de: pt!rsonas 

El cartel. en la campaña. llevará Ja imagen <le la institución con diseños menos sobrios. 

sino llamativos 4ue atr.ugan a niños y jóvenes. No puedc:n faltar dos elementos funda.mental~ 

para la fijación del mensaje: d logollpo y d slogan . 

.... t,.dim'ÍnlaL (nudrinuuliaJ. Si se quiere una campaña exitosa.. no hay que olvidar c:l 

audiovisual en cualqu.ic:ra dc sus fommtos (tliapornma. video. filnlina.s.. etc.).. dc:bido a que 

conjuga dos t!lementos indispensables: imagen y sonido. que hoy en día son la vanguardia en 

medios de comunicación c.: infonnación_ 

Un audiovlsunl ofrece al pUblico una visión más completa del mensaje utilii:ando In.o; 

imágenes para resaltar los detalles. 

Si bit...."Tl este medio representa un gasto considerable. tambiCn es cierto que los 

resultados son funcionales a largo plazo. puesto que un audiovisual bien hecho se compara 

con una película. una cxpericncia que se recordará toda ta vida 

En la modalidad de audio\isual n1ultimedi.a. ¿ste setá integrado por l 00 diapositivas. 

aproximadamente. cuyas imágenes mrn.1.rardn el c:ntomo del ~lusco de la Luz. así como el 

contenido científico. histórico y anistico que: exhibe: el museo. Las imllgenes irán 

acompañadas por sonido: música de fondo y una narración con ta historia del proyC"cto <ld 

ivlusc:o d.: la Luz. -J .. , . 
_.,,; ~"' 
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Cada medio a uulizar tic:nc: caractcristica'i y ncces1dadc.."S diferente~ aunado a ello está d 

propósito que se busca c:n d mensaje. es por eso que radio. cartel y audiovisual. requieren 

1nateriaJes di~"Untos. los cuales s.: c::>J"!CÍficarán de manera mdiv1dual c:n el capitulo cuatro. 

donde cada uno de ... ""SI.os canales tendrá su c:xpltcactón y desarrollo. 

3.12 Factor humano 

Técnico: Para d desanoUo de: los :.pots en radio y el aud1ov1sual requiere de la 

participación de: personal con conoctmit .. -nto cn d equipo de cabina de radlO y e 1 

lenguaje t.Ccn1co que guíe los mensajes y la n1úsica. además de )0:1 efectos sonoros. 

De: igual manera. el audiovisual en modalidad de muJumc:d.w necesita de tCcnicos 

especializ:idos en d dis'""~º y mWlejo de programas computac1onales. asi como de 

c..xpcnos en el uso de programas a utili7 .. arsc que permitan la compaubilida.d de 

imagen. sonido y efecto~ VJsuale..c; y sonoros 

c ...... atf\.·o: Esta labor se cumple con las personas que desarroJlan el proyecto y crean Ja 

campaña Se n:qu1cn: di! un trabajo l!n equipo y perfectamente coordinado, para '-{UC: s.: 

cwnphm con los objetivos de campaña. La labor <ld grupo creativo es muy 

importan~. debido a que son dlos quienes sdccciona los mensajes adecuados para el 

público meta. y sobre todo. los medios u.tóneos par.i ut:J.lizarse. En conclusión. son los 

quit: llevaran al Musco de la Luz a la boca de todos. 

Para el cancl se necesitará contar con 1dc:as creativas que conjuguen imagen. texto. 

color. toJo en armonio para lograr el impacto esperado~ para dio cs indispcnsabl~ 

contar con lu asesoría y trabajo Je diseñadores y fotógrafos. 

En el caso del spor y el audiovisual. se requiere la elaboración de guiones.. Jo que 

representa un trabajo dificil. que sin duda t.:kbc: ser creati'"·o en el arca de imagen y 

sonido que evoquen un ambiente y sobre todo inviten al pUblico a ¡Encender la 

divcrsiónt 
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Calendario de la Campatla de Posicionamiento por Etapas 
Tiee1po de pmaanenci1 por MllHIS 

Etapas 
1 2 3 

Etapa lntroductorl1 1 1 1 

Etlpadt 
llanttnimltnto 

@ A partir de esta semana el medio audiovisual 

quedará permanentemente como material de 

promoción pera los usos que el museo designe, como: 

actividades exlramuros, proyecciones dentro del 

propio museo, presentaciones en congresos, foros o 

festivales, pera exhibirlo en instituciones educativas o 

de investigación, tinto en la Ciudad de MéKico, como 

en los diferentes eslados de la República. 
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CAPÍTULO IV 

LA ÚLTIMA ETAPA: LOS MED.IOS DE 
D.IFUS.IÓN 

La •istorüa retd de los -dios de 
co-11k11ció11, o/ -str11r11os l8S 
co1ttrlU/Jccio11r.c, nos --o t11mblil11 I• 
11e~·ü/M de escoger e11trl! orie11tocio11C'!3ii 
11e1 .. 1btame11te aller11.awu poro lef•mro. 

Raymo•d Williams 
Especialista e• .. man media" al sr"'icio 
de la ONU y prof"rsor de Literahlra de la 
Universidad de Cambridse ea Los 
medios de comuaicaciéa sorlaL 



La últJm. et•pa: 109 medio• d• difu•lón 

l loy en di.a.. los rtl<!dios de: comunicación ma.~n.-a ocupan un lugar pn..,,andcrantc dentro d.: 

b ~ocicdad en cualc.tuiera de SlL,. átnbitos; r~ulta inllnaginablc una ";da .ausente de: c:stas 

podcrO!'ias hcrrarnienu.. 

Cada a.•pcclo de la cotidianidad ha rccwTido al apoyo de e.-.1o!i mediO§ para 

manh.:nc:r un contacto fucne y pcnnanc..-,¡lc con la población: aqucUOfri ~ucesos políticos~ 

económicos.. culturall.!..'i. artísticos. socialc:s,. etc... son d~J conocimic:ntos público gracias a 

ello~ . .. Es cl4'lro que .. las n1t?d1as .• llenen un grun poder de pene/ración y que cuentan con 

pos1b1'1daJt!s técn1cus superiores a las Je otros medias··."'' 

La labor de: la cicnci.."I no escapa a este hecho. son claros los lrabajos y a'\.-ances en la 

matt;ria que: han sido prcs"'-ntados a lr3"'t..~ de 10!4 m.:dios de difi.L~ió~ ponk~do?te ""._,, práctica 

el cLi.."iico esquema comunicacional ari.~totélico. en donde los di\.'ulgadon.:M cicntific05. 

invcsrigadon .. ""S y periodi"tta."' ocupan el lugar de emi'loreM: la ciencia. su.r;;. cstudio!il y avances 

son d mensaje. y el receptor c..as la población. 

Parte funda.mental en este proceso de comunicación son los medios., que actÚ311 

como canal y. por supuesto. Jo~ comunicadon:s. quienc..~ se encargan de facilitar el acc,,;so 

del pühlico hacia l;i c.ic:n~ia. Ellos si.: adentran a esh: mundo científico y desarrollan un 

trabJjo de scn~ihi1i<.bd y conckntiz~ción; para ello es n~esario i;:nh:ndi:r l.a ciencia en 

l""~ínos gcnc...-rak..a.s. para dcsr>uc..;.,; lkvar acaho la función d.: divulgar. 

Sin c...•·111bargo. y debido al rc?~go que sufre la cit..-ncia en el pais '-~ makri.'.J 

pn:supucslal (\.'L--r anexo G). to!-' diV(...TSOs progr•una."' o publicaciones cicn1ifica...; <'-'"cr anexo 

F) no han dado los resultados deseados y. durante muchos años. ~e dirigic:ron a ~lites y no a 

los <lifcrcnt~ nlackos de la población. 

Esta prohlc:mática de insenar la cit:ncia en los medios de comunicación masiva ha 

dirigido Ja mirJda hacia otra opción que es la de utilizarfos en la difusión de institu.;:iones y 

CL"tltros )'ª cslabh:ci<lo~ que se dedican. de rnan""-i·a pcnn.anc:ntc. a la dh.:1.ll~ción cientific~ 

como es d !\lusc:o de Ja Luz. 

De cst.a fonna se:: prcscnL.'l la unión ciencia-medios. aunque con objetivos difi .. Tcntes. 

·•Es claro qu&: ,,:le c:.sz,;z n1i.111C!r(..I .'ie aprt::7'.·echarü.1n mejor las \•cnlaj~ de cada 1ncdio~ sfl! 

ai11nentaría la capacidad de los divulgadores y se lograría mas cr.ficac1a .... •:. 

:~ ~:DA. Luis. Op.cit.,. pp. 3-4. 

TESIS CON 
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Para llevar acabo esta labor de manera idónc:a es necesaria la creación de mensajes 

que arraigan la atc:nción del público. los cuales serán praycclados a través de una campaña 

promocional que difunda la.~ ac.tividadex y la f"Wlción de una instancia dedicada a la 

dn.ulgación de: la cit .. -ncia: El ~ .. fusco de la Luz. 

De acu..:rdo a sus necesidades y tomando en cuenta los resultados obtenidos en el 

sondeo rc:-alizado en la Ciudad de ~léxico, la campaña ha desarrollar ocupara tn .. -s rncdio!I de 

difusión: cartel radio y audio'\.;suat multimedia. Cada uno cuenta con caractcristica."i 

importanh.:s para llamar la ah:nción de las personas: para abordar diferentes niveles. 

scctorc• y edades de: 13 pohlación cstudi3ntil. y para exhibir '" 1"bor y cualidad del "-IW<co 

de la Luz. 

Et cartel. que reúne: texto. imagen. colorido y crcath.;dad. es el medio .:tdc:cu.ado para 

llegar la.~ personas a travé!'4. <le ta '\.ista y dejar un mc:n."'lajc grabado ..:n la mente: la r3dio que 

in'\. ita a jugar con la imaginadón resulta S(..~ c..:I canal pcrf"cclo para ac.:n:arsc.: a los jóvenes. y 

el audiovisual ilu.'ltTa con 'VOZ i: imagen los mensajc:s atrayentes para todo el público. 

El primer paso es lograr que los medios de comunicación ma.."iiva a~,rud.:n a difundir 

la.."' instancias de di"'ulgación. para dcspu'-~ desarrollar t.!53 misma labor y conjuntar así los 

trabajos para oblenc:r resultado!\ óptimos en el acc..-rc3.mic:n10 de la ck.-ncia con la sociedad. 

·•E/ 111undo no es . .,,·ólo jilos0Ji~1. ürte. rc/Ig1ún. c.:11/tura. es ltimhién i.imor iJ la c:1enc:ü.1 porque 

de ella emvna li.ifirme pronu:sa d(.~ .•;uper,1c1ón p/f!nl.Z e.le/ 1ndiv1duo en Sil /uc:ha continua por 

...if!scrfrar t'?.finiclad de 1ncógn1t,L'> que le 1m¡r11etan sobre el infinito mundo del c...·onoc11n":n10. 

~·1.\·i, Difi1ndamos u /J c1enc1a. apurtémosla e.le e.se hálito ,Je 1111sterio que lea cubre ~V 

hagámo.~;/afl111r amena. llana. clara y bella con10 cs. ante los OJOS del mundo enero·· . . u 

La re..'lp<>IL<iiabilidad c..-s inmensa.. pero está en camino. 

-&. 1 La luz en la radio 

CA."IP.-\.ÑA PR0!\·10CIONAL PARA F.L 1\.tUSEO DF. LA LUZ F.N RADIO 

~·La radio es una .rorn1a co11d1ana Je com·i,•encia h11111una en C01'111n1cación •.• La radio 

alienta a la com•n•encia. N1.1da de lo /11u11a110 escupa de algun..ifor111a ,/e ,·onzunicación. La 

4
' L-\.R.A.. Gloria M .• ~. cit .• p. ó8. 
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gente se comunica de diferentes maneras. por diversos niolivos. pero uno engloba a todos: 

el acto 1..ie -.•n-i.r- ..._. 

Para objeto de la campaña para el l\.iuseo de la Luz M: utilizarán spoLT grabados 

fundamentados c:n una idea nueva de f'onnato: .... com1c radiofónico'\ En ~tos tiempos donde 

la glohali7..ación y Ja cantidad de mensajes se pierden anee lo b"adicional.. es necesario cn;ar 

discursos alternativos qu.= conjunten una gama divena de formatos. géneros y ""~tilos para 

dar origen a lenguaje~ radioCórúcos crcath·os e innovadores. 

La propu.:sta de corn1c parte dc:I concepto convencional de este ténn.ino~ hay que 

tomar c..'1l CU(.."'flta 4uc: un conuc L.~tá ba."300 en la ciencia ficción con penonajt;s in'cak..~. 

tbnaásticofii y fuera de OJtc mundo que ti'"'--nen una (X..-i-sonalidad única y definida, además de 

c!'iitablecer una estrecha rc:lación con c:I público que lo!t Ice. Por esta razón .. se:: traslada e."'tc: 

concepto a la idea crcati"'·a de los :;pots radiofónicos para esta campaña.. donde pen¡onajc.-J 

dc1 dominio pUblico como 1uchadon:s.. pcntonajcs de la televisión y famosm1 in'\.;tan 3 

\.;sitar el ~fusco. 

La. h!cnka cn:ativa que: se adecua a este nucvo gertero t..~ b de Locutor-actor. 

Locutor-actor: -con frec11cnc1a se emplean las \•ocies de actores (o personaJes) 

conocidos p1..lra c.:on..renr status al nienscye tJ 1nduc1r "' '" conjian=a 1nmedü11a del 

consumidor. En ciertos ca.'i'os suelen combinarse los .:1c..·torc.s con locutores. El estilo 

co/oq111a/ y el carácter infor1natrvo son t!I 1'11s1110. Otra.'i' '•eces. los actores 1ntcrprctan 

personajes Je la '\.'ida rcar. "' 

Otra técnica creati'-'3 a utiliz.arsc es el Jingle. 

Jingle: ,,.L"' técnica de los .Jingles tiene Ja \•entq¡a de que el mcns"f_fe musical es 

a1npliamente recordable ... La imagen que produce en la n1entc un mens1..!fc 111usical tiene un 

a/cwnce e:.:traOrdinario... Toda esta prod11cción puede adoptar ver.s·iones en pop. ja==· 

ranchero. ncn.Zdello _v hasta donde la ünaginación .v el presupuesto lo pernutan-. 46 

- FIGUEROA. Romeo~ OJ.1¿ ondn con Id radio, p. 77 
"')lciem 
.. 6 ldem 

~~ST~-\. '1-F=~~~~· .. :' :"'.: :: ... S._!:J_LI: 
DE L.4.;. rs.::-~::l. .. I {)~r·EG.'.!1~ 
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~.1.1 Ohj~·ti"Vo: 

Posicionar al ~lw.eo de: la Luz como un.a opción de c:ntreccni.Jnic.!nlo. ccmocirnic:nto y 

diversión para Jos ~tudianh ... "S desde 5°. año de primaria hasta ni\.\:I liccncialura._ a tra'\tés de 

spot.s y Jln."(1'1. 

~.1.2 Antecedcnt...,.: 

Como se mencionó an1c:riorrncntc, para el ~flL"leo de: la Luz no cxi.tittió una campaña en 

fonna ni de: maru .. ~a pt.-nttanenlc:. por lo la.nto no hay rc:fenmcia de spolS radiotOnicos con el 

propó"ito <le prO'tllocionar al !\.fu..~.47 

~. l .3Temporalidad: 

Periodicidad. D<.,-...--ndicndo Je la bitácora de tranMmisión de la crni"i<Jra. Propuesta: Cinco 

impactos por día y sich: impac1os para soibados y domingos. 

J:>uración. De 15 a 20 ."l.c.."gttndo~ 

I Iorario. r>cpcnWc.."TJJo del tipo da: cmisur.1. 

Pcnnancncia. O~ a,.;ucrdo a las ~tapas de: ,.;ampaña.. el promc.;dio de pcnnanc:nda para los 

spots CJI de 6 Sc.."'fn:an.:ts (6 spvts en tot.;:i)). 

Tomando en cuenta que lo!i. :rpots serán r:ransmitillos bajo convenio c.~lre 

radiodifiasoras y el '.\ h.L<;co. ~e acordarán Jos n1cjon...-s tk.-rnpos de transn1isión para ambas 

instilucion\,,'.:S. 

I .a duración Je los spot.\· va Je acur.:rdo al promedio g"-'"l'h:r.al para ..:sir.: formato 

radiotünico. adctn.is <le <.iU~ \!stos lh:mpos S<ln comp.atiblc:s con 1.a idc:a mant.:jada -con11c 

radiofónico ... 

Considerando que: un gran porcc:nr:ajc: de la población estudiantil t:n el Distrito 

F~dc..-T3l asisrc a clases en i.:1 turno mannino9 ¡>or ta.~ larde el c...""Studi.antc de: casi lodos los 

nivc:h..'"'S c:ducalivos tiene tiempo para escuchar la radio y con ello idc..-nll1l1...ar los .·.-pots 

promocioruilcs dd :'\.!u.seo d\.! la Luz_ 

La pcnnanc:ncia c:srá definida por los tiempo de campaña pre\.iarn ... -nre juslificados. 

- . _;~~ \ __ :_ :..--·---
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Eacota.r y P8ntlg• LA última et•pa: loe rnedioe de difu•ión 

-'.l.-' !\lodaUd11d deo producción 

Spot radiofónico. l...a..."I c.araclcristicas de r.::5lc génc:ro pennilcn en prim"'T Jugar la facilidad Je 

tra.nsmisión. la ";abilidad c:n c~rn"' de producción y la V&."lltaja de: permanencia &.an la mc:nlc 

de l<M radioescucha."' a partir ~ su rc..~tición. 

HC-:"onuc radiofónico··. Para spots en este medio !fC ap.;la tná.-s a la creatividad que a \ut 

g"',,cro (;Stabh:cido. e:~ por- c!lo que d concepto de con1ic se pn:Henta como no'\.·cdoii10. 

Con la utili;r~ción de p<..T!Klnajes importante..-. del dominio piablico como • luchadores. 

actores y pc.:rsonaj&.~ Je: ta ,;da pública.. ~ pn:tcndc que lo!t radioescucha..~ se id\..~titiqucn 

con estos protagonista...1i¡ y lograr la pronta aceptación del mcnsajc. 

C'ada uno dc Jos ~rsonajc:8 a t:Seogcr ticni: un estilo al hablar o una fra..o¡c conocida. 

a trnvc..~ de un juego de palabras cntrt: cstas frases y el slogan de la campaña se creará c:I 

mcn~jc pcrf'i.:c1o para que cumpla con los objetivo!I cstabh:cidos. 

-'-1.6 Audiencia 

Público "'~tudiantil dc~c: 5º. año de primaria 3 nivel licto!ncialW"3 . 

. /unbos sc:xos. De 10 .:1. 25 años. Esrudfantc:s .Nivel socioc:conómico y cultural de todo tipo. 

-'.l. 7 CronoJ?rama 

El tic:mpo .aproximado d4! lodo c1 proceso de producción par3 c;:I rolal de los spoL'l .,r;:s de 2 

~'"'ftlalla.~. 

TESIS C0!1T 
FALLA DE 0~1JG ::'.:N 81 



EacoNr y P•ntig• 

4.1.8 Factor Htu11ano 

Creativos: Guionisra (dos). Productor (WIO~ Locuton:s en doblaje (de cuatro a seis). 

!\.lusicalizador (uno) .. A.ctistente de producción (W1o). 

TC:cnicos: Operador en cabina de grabación.. 

4.1.9 Recursos :\.lateriat..... 

Equipo electrónico: Cabino"J de grabación con DAT y ~disk. 

Otr05: Papc:lcria básica.. cas5C-Uc.."S. rninidisks. CDs. 

4.1.10 P1·e.oupu .. -sto 

FACTO Kllll:\tA=--0 

p.;¡: proyKlo ¡ Gldonls1;(•-;,-

I Preductor 

1 l.ocutorrs ...,,; .. (cuatro) 

! .\.s&dftll• .;;-prOctlK'dón 
j Optt-.utor...., cahln:adC" iuabadón 

t Gaslo Total 

i SUELDO POR PERSONA 

1 
S!!!4Mt.OO 

1 570ft.09 

! Stll0.00 

SZ00.00 

S.JtMt.00 

SUELDO TOTAL 

St-.00 

5700.00 

5400.00 

SZfMl.00 

S.JB0.00 

SZ<i00.00 

/IU:Ci:iHSOSMA't·ERIALES COSTO l'RO!\IEDIO COSTO TOTAL 
1 Cabln:a de- 2rah:M:'IÓ_n_co __ ,-,,..~...,-,.---~-~r~...n:an~.--..,-E~N~F.=.=r-,-,.-...,.-,...~. n----+----~H~.-------1 

¡ Papt'leria háska , 

1 

;... :\llnldhk marca Son-'' 901 
mln. (des). J 

1 ; Cassettrs cinta nwl:álka 

1 

marca Sony 60 mln. (4.o!I). 

CD• 1n.."trca son,,· (dos). 

i 
1 Gasto Total 

540.00 

517.00 

Stz.00 

TESIS 
Ffa...LLA DE 

S-.00 

534.00 

S:Z4.00 

S1.J8.00 

82 



E•cob9r y Pantig• La úbime et•pa: lo• media. d• dffu•ión 

4.1.Jt Patrocinio 

Como el !\ 11.JSC'O de la Luz es LUia institución de di\.'Ulgación de la ci.:ncia., del anc y la 

tústoria,. se bU..'\C3 el p3lrocinio directo de la Dirección G.:neral de la Divulgación de la 

Cic..-ncia. la Academia :'\,·lcxicana de Ciencias., Sociedad !\.fexicana para la Dn'l.llgación de la 

Ci..:ncia y Ja TCcnica.. .·\..C ... los Institutos de investigación de la Universidad Nacional 

Aulónorn.a de l\.féxico afine:~ a la.-t tcmáticaA del museo (Instituto de Física., Estéticax, 

J--li"'tóricas., etc.). 

Fuera del 3.rnbi10 académico se:: busca d patrocinio de empresas rncxicanaJi como 

JUITiex. Birnho .. Coopc..-rativa Pa..."Cual. t..~tre otr.as. 

4.1.12 Emi.....,ra!I 

Debido a qu1,; el presupuesto designado al l\·llL'foCO de la Luz es bajo, la campaña cHtá 

pensada en tCnninos de austc:rida~ eso significa que: no es posible pagar ti"'-mpos ~n gn.apos 

radiofónicos com:.csionarios., por lo tanto se prch:ndc hacer convenios con las emisora.."' 

pcnnisionarias del Estado como Radio Educación., Radio Universidad y el lnsritulo 

1\.tcxicano dto: Ja Radio. 

Tampoco hay que oh.idar que si se quiere tener éxilo en campañas enJOcadas a 

jóvenes, es necesario recurrir a los convenios con enúsoras de lipo com~cial 

(concc:sionaria.'i). en este C.iL..,o se ha pensado en ofrecer pa..~es de entrada.~. tallc..--rcH y 

d'--mostracioni:s. debido a que: no se cuc..-nla con el pn .. asupuesto para comprar esracios -aire

en esta.o; radiodifu.o;oras. 

De: acuerdo a Ja i...a.strah:gia de medios., las ~slacioncs qu~ se proponen son: 
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EacotMir y P•ntlg• Le úttim8 ... pe: toe 1.-dloe de difu•iOn 

1"'"""""" 

! R .... o 

1 

p ......... . 
9!1:.": 
"1-ft.tPCFM 

!'lef"Q 9~.., 

97.7 
="'ER.CF!'l.I 

¡ ~IOACflVO 98.5 
XImLFM 

Ortma 10,. 7 

10,.7 

XHOFF:\t. 

• 1• Scniana ':!'. Scm•u• 

"'"""'º" 1 ••• ,.._ 1 p,.,.._ p..nmu~a por ;,../opol:to!'r,.JC4' 1'1,fbpclltfh::l't.l.i:o 
'°"""uo. En 11'1 H°"'"o~ Lunes • Hons-TO: f....tmll'• • 
pro,ll:J"llW• \.'111'TU•• 15 ta-.. Virn•• 21 &r.. 

¡·;~~~-~~~ • ~.~: r~ J f ~- ~ 
Vill'rnll'• 8 hrs. H~o: Slliblldo ¡ .,.·•o/lt*'i:-ruc-.2 1 

91-. H..--..o: LAnrt1 ........ 

E aneto.-. 
p~i•iomaria 
Por C"on'-·nsio. 
En ctllllquia
e11paeio deo ., 

~=-= delllinAda aJ 
D(Jblico ju"eniL 

Eat:.ción 
COOl;:e•ioa..-i• 
p._ull'tle.,,.cil'. 
En a.iqa¡ ... 
c-9p*io clr sa.i 

~ioa.por 
illCT C.- etai•ora ... .....- .. 
núblico "uvcnil. 

4·-~ 

~ R.i.úa Pro_.-
t.r.llAA' 4'"1ifo,_;, C.tlnuot~O SJetv 
!lorw-io: ~. D Hor.-sn: 
VillTUll's 8 A.'4 Domi080 10 bn. 

p..,.._ 
/'1j0roJito.~nu:o 

Honrio: t..un.-• • 
Vill"l"IWSBI .... 

-¿"r.JOp.;.>llta.:'U.:O 
Hnorio: LA.l.e• a 
Vicn.-11 15 t.-.. _,., 
="" polltkru~J 

Hurm-10: t..a.-• 
19 tirw. 

""°"'"" COtKe•IOlll9'1a 

~cm Cl!lpCCÍe. 
En .. 1 ~10 coa 

°"'"º Horwio: l..wle• 
" DomitlilJO de :J Q 

7Plll 

I 
i ri0l.) L.;UJ.14 

FALLA DE ORIGEN 

-Do#U'WO .sltTltl 

Har.-10: 
~101.-.. 

'.___. 
¡.,opr.la«m<X> 1 
Han.no: !Ame• G 

v¡~,.21-.. 

Pro,._ F~ ..J 
/.i,_.,.:,..,.,.J 
Horw-io: S6b.Jo 
91 .... 

& .. 1.-~1odir 
Anq-o '"-c'•
Hor.-.o: L.-• " 
~--..,. 
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La úhirnm .. epa: loe rnedloe de dtfuaión 

4.1.13 Guione!I 

A continuación ~e: prc~ta las forrnatos de: guion~ . 

Es necesario ac.lar.ar que no existen un formato único en cuanto 3 Jc;:r..guajc 

r:u.liofi:jnico !iC refic:n:. Lo que aql.Ú se presenta es una propuli!Sta n.""SCatada de textos bá.'ficos 

como el de !\.-1.:rrco Julio Linares, !\.-fario Kaplún. Romeo Figueroa entre otros. 

TESIS 
f'..~ i.l, ··. 
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Eacot>.r y Pantlga U úH""9 .. •Pll: loa medioe d• difuei6n 

Tipo 11• C-aW1p1.lña: Promoc1onal Jr Posictonumtrnto 
Etapa: /T1troductonu 
Ghu•ro: Spot rndio./0111c-o 
T~cr11ca: Lorutor-actor 
Gu10n: Su.!lana Escobar y L1b1u .t'lDll'iRa 
Produc-c10n: Su,,ana Ese-abar y J_i/Jio Parulga 

OPERADOR: 

LOCUTOR: 

OPERADOR: 

BART: 

HOMERO: 

OPERADOR: 

HOMERO: 

118 

CAMPAÑA MUSEO DE LA LUZ 
''EncWnde .. di"'~ión" 

SPOT (12" A 15-) 
Homrro Slmp!IOll ). Bart Slmpson 

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ. 
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE 
yg 

Museo de fa Luz. ¡Enciende fa diversión! 

ENTRA RÚBRICA. 
FADE IN DISCO TRACK SUBE Y 
QUEDA DE FONDO. 

¡Oye viejo, no te quedes ahi, acompál"lame 
al Museo de la Luz, está de lujo~ 

¿Ahí hay rosquillas? 

FADE OUT MÚSICA 

San lldefonso y El Carmen, Centro Histórico. 

e 'f1?SIQ !"' •.. ~r 
• -i V • _ .. 

i:, ! • - · 'T~EN 
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E•cot>.r )' Pantig• 

Tipo dr ,_·cvnµuñn. Prr»Ptr>crc,,111/ tll#! po.:rici"ntvru,nlo 

Elupu: /ntroduC'lorla 
G,On,.ro: .!t"pot rad1ofón1eo 
Ti>c:n1ca: l...oculor--uetor 
Cru10n: Susana Escobar y L1h10 Pa.r1IJRa 
Produt:c-1ót1. Su .. ano E.scohar .v L,1h1a Panllga 

OPERADOR: 

LOCUTOR 

OPERADOR: 

FOX: 

PONCHITO: 

FOX: 

OPERADOR: 

PONCHITO: 

2/6 

CAMPAÑA MUSEO DE LA LUZ 
"End-e la dlwL'l'!ltón" 

SPOT (12" A 15") 
Fos y Ponchlto 

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ. 
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE 
LUZ 

Museo de la luz. ¡Enciende la 
diversión! 

ENTRA RÚBRICA. 
FADE IN DISCO TRACK SUBE Y 
QUEDA DE FONDO. 

Chiquillos y chiquillas, quiero decirles 
que ... 

Oye compadre, vamos al Museo de la 
Luz, porque tengo que ver la refTac ... 
fracción. 

Está bien Ponchito, vamos al museo 
y ala musea. 

FADE OUT MÚSICA 

San lldefonso y El Carmen, 
Centro Histórico • 

.--------------- ····---
fTESI3 CC.~<~ 
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Eaeot>.r y Pantlga L8 úhlm.8 etapa: loe ..-ella. de dlfueión 

Tipo dr c-a'"Paña Promoc1nna/ d*' Pos1donnMi•nto 
Euipa· /ntroducronu 
ª'nrro: s,.~"' ruduifOn,rc> 
r;.1..·111c:a: Lot.-utor-actnr 
c.;u,,m. Susuna E,cvbar.vL1b1aPanr1gu 
Produrc-10,.,. Susana E;ro/Jt»" yL1b1a Pan11ga 

OPERADOR: 
OPERADOR: 

MAFAFA: 

PISTACHÓN: 

OPERADOR: 

MAFAFA: 

3/8 

CAMPAÑA MUSEO DE LA LUZ 
"'"'Encirnde la dl1r'rnión•• 

SPOT (10- A 12-) 
:'l.L\.FAFA !\.IUSGUITO Y PISTACHÓN ZIGZAG 

ENTRA RÚBRICA. 
FADE IN DISCO TRACK SUBE Y 
QUEDA DE FONDO. 

¡Hola guapo! ¿te gustaría 
acompañarme al Museo de 
la Luz para ver el mural de 
Roberto Montenegro? ... 

(RISA) ... ¡Entendido y anotado! 

FADE OUT MÚSICA DE FONDO Y 
SALE. 

San lldefonso y El Carmen, 
Centro Histórico. 

TESIS COJ.J 
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Eacot.r y Pantlg• 

Tipo J,. campaña: Pro1n~1onal J,. Po1tcu>,,alftJrnlo 
Etapa· lntrodJ,ctorra 
Ghi~. Spot rad•ofónu·o 
Tticnu:a: Loc-ulO#"•aclor 
Cnuón: Susana EM:Ohar _v L1bta Panrilla 
Pro<iuC"c10n: Susana Escobar yLtbtn Pan1iga 

OPERADOR: 

LOCUTOR: 

OPERADOR: 

EL CHAVO: 

KIKO: 

OPERADOR: 

KIKO: 

41& 

CAMPAiilA MUSEO DE LA LUZ 
-Endfttde la dlvenión-

SPOT (12- A IS-) 
EL CHAVO DEL 8 V KIKO 

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ. 
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE 
J:.!:g 

Museo de la Luz. ¡Enciende la 
diversión! 

ENTRA RÚBRICA. 

FADE IN DISCO TRACK SUBE Y 
QUEDA DE FONDO. 

(ESTILO CHAVO) Kiko, vamos al 
museo, y, y hacemos un taller, 
y tocamos la esfera y ... 

(ESTILO KIKO) ¡si chavo!, per-o ya 
cállate, cállate que me 
desespeeeeras. 

FADE OUT MÚSICA 

San lldefonso y El Carmen, Centro Histórico. 
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E•cobar y Pantig• La últlm. et•pe: lo. medio• de difusión 

Tipo J, canepaña· PrCHnor10,.1ai Je Po3tc1ananiif"nlO 
Etapa: /ntrnducrorta 
c:;._;n,ro: Spot rad1ufd,.11ro 
T'9c.·n1r:a: Lorutor-aclar 
Gu10n: Susana Eseobar _v L1b1a Pantisa 
Produr:t:1ón: SuJana Esr:-obar y L1b1a Panttga 

OPERADOR: 

LOCUTOR: 

OPERADOR: 

EL SANTO: 

OPERADOR: 

BLUE DEMON: 

OPERADOR: 

EL SANTO: 

518 

CAMPAIQA MUSEO DE LA LUZ 
-Enciende la dlv.,1'5lón

SPOT 02- A 15-) 
EL SANTO Y BLUE DE.'\ION 

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ. 
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE 
!:..!,g 

Museo de la Luz. ¡Enciende la 
diversión! 

ENTRA AMBIENTE DE ARENA DE 
LUCHA LIBRE V QUEDA DE FONDO. 

En un momento estoy ahí, 
no te desesperes Blue Demon ... 

SALE FX DE ARENA • CROSSE 
FADE CON FX DE CARRO 
QUE ARRANCA Y DESAPARECE 

Que bueno que llegaste Santo, 
entremos al museo para 
descubrir el misterio de la luz 

ENTRA FX DE PASOS POR 1" Y 
DESAPARECE. 

San lldefonso y El Carmen, Centro Histórico. 
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Eecobeir y Pantlg• L• úhl"'8 Mapa: lo• medk>e de dlfuatón 

T1pn J, campurla: Promor1onal dr Posicionnmlrnlo 
Etapa: lntroductortu 
G/On~rn· Spot rad1ofón1co 
Técn1,·a: Locutor-actor 
cru10n· Su:Ja.nu E • .,cobar yL1b'a Pant111.a 
Producción: Susana E•cobar y ui,;,. Pantig;I 

OPERADOR: 

LOCUTOR: 

OPERADOR: 

EINSTEIN: 

NEWTON: 

EINSTEIN: 

OPERADOR: 

NEWTON: 

.,. 
CAMPAÑA MUSEO DE LA LUZ 

.. Enclrlldr la dl>'enlón" 
SPOT (12" A 15"') 

EINSTEIN Y NE'VTON 

ENTRA FX DE APAGADOR DE LUZ. 
CROSS FADE CON FX DE HAZ DE 
LUZ 

Museo de la Luz. ¡Enciende la 
diversión! 

ENTRA RÚBRICA. 
ENTRA AMBIENTE DE CALLE Y 

BA.JA A FONDO. 

(ACENTO ALEMÁN) Newton , ¿sabes qué 
E=mc2? 

(ACENTO INGLES) No Einstein , pero tu 
sabias que la luz blanca es la suma de todos 
los colores ... 

¡Vamos al museo de la luz ... ahi 
te lo explicaré ... 

DESAPARECE AMBIENTE DE CALLE 

San lldefonso y El Carmen, Centro Histórico. 
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Eecob•r y P•ntig• La últfrne eta.,.: loe medio. d• ditu•ton 

4.2 lmprilne tu." ojO!!I aquí. 

PROYF.CTO DF. CAMPAÑA PROl\IOC'IONAI. PARA EL l'fiTSF.O J>t: LA Lf'Z EN 

CARTEi. 

••E/ ,1nun~·10 es /,1 sintes1s de una obrtl persuasn.·a intelectu~I c,·omp/ctw expresada en una 

pág1n&-1. en un e:rpectacular exterior. o por medio de un cartel. jOl/etu u otros mudios 

alternativos .• .J.l! 

Para la ..:ampañ3 del !\h.L"tco de la Luz ~ ha dccidiJo utilizar c1 cartc:l como un 

medio imprc:so cffoaz \."Tl J3 difusión de idc:as y mensajes d..:fini~ se utilizará un c311c:l de: 

80 x 60 cn1 .. con papd la.ser a cuatro tinb.s. 

La idea predominante para cst~ cartel tk-nc:: que '\-·cr con Jo~ objetivos d.&: c;ampaña. 

in"itar a la <lh.·.:rsión. al ~trclc..-ninúento y al conocinti~-nlo del r-.1usco dt: ta luz .. por to lanto 

y dl!: acut:rdo ~• la campaña radiotOnica. se plantea un canel con ra..~gos caricaturescos. LoK 

colores si:rán llamativos y contra.st.'lnlcs: d azul del ciclo frente a los trazo~ color cate que 

simulan la arquitcctur.31 del mt.JSCo. y la "ivcza cromática de los personajc:M. .Apan::ccrá la 

Cachada dc:J recinlo en trazos m:ncillos , a esto se le agregaran algunos de los ~najcs 

utili7..ados i.:t1. los spots en la parte donde se ubica la entrada d~I mu."«:o, in\.ibndo a pasar. 

Para. Romeo Figucroa Ja historia.. la id~a, ta composición del me11S.31je, .:1 Jay0111· es 

fundamental para ~1 db<cño de un ammcio. en .:1 caso del canel resulta indllop.."11Jiablc .. .,.ta 

guia en el de10arrollo del plan general de mo:dios. 

•lil FIGUEROA, Romeo, ~hacer ... Op. cit .. p. 97. 

'T'E~1~ cnN - _,_ ... __ u .. 

FALL/\. DT~ O:t:.IGEN 
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Eacot.r y Pantlga L9 úhima .t•s-: toe medloa da difueión 

4.2.1 Objrth·o: 

Posicionar al ?\.1uscu de b Luz corno wia opción de en&rctcnintienln. conocimiento y 

divt.-rsión para los csrudiantes dCMfc 5°. año de: primaria. ha..Cit.a nivel licc:nciatur~ a través de 

imágenc.Ci y texto, clanenaos de un ca11el promocionaL 

4.2.2 Antecrdenres: 

L>c:bido a que no t:xi.CllC W1a campaña de dif'u.crión pennancnle para el mt.J.5Co, no se cuenta 

con un cartel específico de promoción. Sin C'ftlbargo la IXiIX:- dii1¡ci\a cada año, en el 

aniv""'""r.iario del mWK:o, wt cartel corun""~orativo, por lo tanto el cartel de esta propuesta es 

altt.~alh.·o a Jo que: comiuunenh: se ntancja.. 

4.2.3 Espacio fisico 

El cancl Me: ubicara en las entradas de escuelas, biblioteca.~ mtLc;;eos y centros de divCBión 

(la feria. ccntr°" culruralcs, parquCH. cin~. cnrre otro~). donde pueda capt..-.r la at& .. ..ición d~I 

público mela (t.'"Studiantt.'"S). 

4.:ZA Temporalidad 

Permanencia: De acuerdo a las ctapas de campaña.. cl promedio de pcnnan.:ncia para c:I 

cartel es de 5 s.:manas con un tirajc de: l O 000 canclcs. 

4.2.5 Layout 

Para Romeo Figucroa la estrUCtura básica del anwtcio publicitario compn:nde.. por lo 

menos. ocho componcntes49
: imagen .. lilUlar .. subtitular. t~:\"to., cpígraf"e., blow 011Lo;., slORan y 

logotipo: aunque es nc:ccsario aclarar que la." nuevas tendencias en la contp0sición de un 

anuncio son del esrilo minimaJist.a. debido a que la gente ya no se detiene demasiado 

tiempo a leer los dc:taUc:s. por esta razón se: ha decidido utilizar siete componente8. 

'" Anglic~mo con diversos matices y de uso comUn para c:xpresw el disci\o de lo que debe ser la compo!liic1on 
final de: un anuncio. Un Jayeout de impresor ..:omprc:nde un conjlUlto de instruccionc:s que acornpaJlan tm 
trabajo publicitario que: muestra de: modo objcbvo cOmo debe componerse Ja pie7..a. CCl'fl fr.::c1tt.•ncia de habla 
de layouts prehrninares y layouts tenmnados o layouts mcc.:irtico:1, para c:xpr~ar los diversos grados de 
acabado de: un anw1cil."". E:;. también c:l d.i:>c:.ilo integral de W1 anw1'--io. la ide-.i.. el com .. "q>tO rotal. Ibidc:rn. p. 374. 

•• 1<1=. 
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E•cob9r y P•nUg• La últl,,.. M•p•: lo. n.dla. d• difu•ión 

L La imagen: Estará compuesta por trazos caricaturizados de la 

fachada del J\,1usco de la Luz y divenos pcnonajcs como El 

santo. El Clla"o o Bart Slmp.on 

2. Titulares o encabezadoti: Museo de la luz. 

3. T'--Xlo: -El Jugar donde se reúne: cknci~ arte e historia-. 

4. Epigrafi:: Dirección General de Divulgación de la Ciencia. 

UNA,'-f. 

S. Blow ours: Ubicación. El C'anm:n l.!Sq. San lldefonso, C.:ntro 

l-lis1órico. Hor~rio: Lunes a Viernes de 9:00 a 16:00 horas; 

sábaclmt y domingrn< y días festivo" de 10:00 a 17:00 hora.,. 

''"'"·.)uf.. una111.11.:t11n.111'. 

6. Slogan: '"Enciende la di\.""'ión-. 

7. Logotipo: Imagen institucional . 

.¡,2.6 Público mrta 

Público e1-11udiantil dt.asde 5('0. año de primaria a nh."el licatci.atura.. 

Ambo!! "'°"°" 
De 10 a 25 añ'"'. 

E~tudiantes 

Nivd ~oci~conótnico y cultural de todo tipo. 

4.2. 7 Factor hun1ano 

;..:iunero de integrantes: Un diseñador grüico 

.¡.2.8 Recursos n111trrialrs 

Papelería .. computador~ impresora.. scanner y demás equipo de cómputo. 

Impresión c..~ Offset. 

T·'f¡'<;!Ts co"1,T .L:;..;L.. _ ~l 

FALL í~ r.1~· ()~1('.i?!\T 
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Le últlm. •l•pa: loe "'9dlo• de difusión 

..&.2.9 Pr..-..upu.,..to por proyecto 

FACTOR IR °!\L\.."10 CANTIDAD 

(ttonorario§ l.>i!llellador 1 $900 

f tVA (15°/o) $135.00 

l Subtotal $1035.00 

f Retencii1n 1 V..\. $90.00 

( Retención ISR $90.00 

:Tot.al 
' 

$1255.00 

Ga..,to LTnil»rio por Impresión de cartel S :?:SO. 00 aproL 

..&.2.10 Patrocinio 

Como el ~fu.<.tco de la Luz es W\.3 institución de dh.ulgación de la CÍit..Ticia.. del at1c y fa 

hi""toria. se hLL'iCa d patrocinio directo de la Dirección General de la J:li'\.ulgación de la 

Ch:ncia., ta Academia !\.h:xicarui de Cit .. -ncia...~. Sociedad ?\.lcxicana para 1a r.>ivulgación de la 

Ck .. "tlci.'.J y la Tc!cnica.. A.C .• los ln.ctbtuto!I de.: invC'Ktigación de la Universidad Nacional 

.·\.utónoma de :'\léxico afinc:s a Ja.o¡ temáticas del musc.:o (Instituto de Física. Estéticas, 

Hi..;;1óricas. etc.). 

Fuera dc:I ámbito acad1..~Co se busca el patrocinio de c.:mpn::s.as mexicanas como 

Jumc:x. Birnbo. Cooperativa Pa..tttcua.l. 1.."lltrc 01ra.s • 

..&.2.11 Bo.:eto Final 

.·\ continuación se presenta el boceto final dc:l cartel con las caracti:risticas antcrionnentc 

descrita..~. 



-yPantiga La última etapa: loa..- de -

TESIS CON 
96 



Eecobmir y P.ntlga L9 üttirn9 ... pa: loe mec:Uoe d• difua60n 

~.3 J\.Ura bien la luz. 

CAMPA,"'1A PROMOCIO'.'JAL PAR<\ F,f, Ml'SEO pt: l.A urz EN 1'HfJ.TIMt:DIA 

.... .J partir de la úlrrma década del :ug/o _\..""\'"con el booni de las compuladoras persona/es 
que pern11te el n1an~¡o de 1~/0rmuc1ón en programas suscept1b/es de ser re.fltstrados 
d(s:1talmente. ;t-.. a sea dentro de los disco.-.· de los procesadores o en discos compactos (CD 
ROJ.f), se aplica el tt!rnuno lllMll!iwttdia qfle se Jesprendc de ld.'f po.'ilhilidt.1des de integrar 
en un :;o/o programa imágene:r fyas. en mowm1ento. sonido, textos y diseifos. tan 
sofisticados como el procesador y la 1n1aginac1ón de los autores lo permitan" . .so 

El hombre aprende a travéM de t-.US !W:nlido!il. por medio de elloN recibe infonnación 

indiMpcn'Jable para su desarrollo indh.idual y social. Se: sabe que t:I 90~0 de la infonnación 

entra por rnedio de la "i.. .. ta: hoy en dia "TI.'Urtos en un mundo saturado de irnágenC8 que nos 

pcnnitc:n entender el enromo en que habitamos. La comwúcación es W1 proc;eso mcdiant-=: el 

cual el ser hwna.no no sólo aprcnd~ sino que además.. transmite "-.alores.. costwnbr~s. 

historia -= ideología. 

Con base en lo anterior se ha decidido producir un audio\.isual c:n Connato 

multimedia que incluya de KO a 100 diaposilivas con imágenes del entorno., fachada y 

contenido del :vf\L"ico de la Luz, .;así como un &J'\.Úón descriptivo qus: in'-ita al público a través 

ele un '\.ieJje a ~te mágico mtL"ieo. l....a tnU.'Jicalb:ación y ..:1 WlO de efeclOA especiales tanto en 

imagen como QI audio completaran i.:~ presentación. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

~º LINARES .. 1'.larco Julio, El Guión. ElementC'ls formatos v estruch.lra.S p. 3. 
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Eacobmr y P•ntig• L.-. últime •t•P8: toe m.d•oe de dtfueión 

4.3.1 Objetivo: 

Posicionar al ?\,fusc:o de la Luz como una opción de i:ntretenirnicnlo, conocimiento y 

diversión para Jos c:studia:ntc:s desde 5°. año de primaría hasta nivel licenciatura. a través de 

un material audiovi'lual multimedia donde se difiuidan los contcnidml artísticos.., hixtóricos y 

científicos de manera clara y concreta con el uso de imágenes y sonido. 

4.3.2 Antecedentes: 
En el :\llL'K:O de la Luz se han realizado diaporamaa de temáticas espccíf"tca.~ corno: ~1..a luz 

en las artes'\ -caJeidO!'ICopiosº .... I....a luz en las estn:Uas". entre otros. De esta manera la 

propu .... ~ta dc un audio\.isual multimedia para promocionar ..:1 mW1co de fonna general ea 

nue"-a y ~in antecedentes . 

..a.3.3 Espacio d.,. exhibición: 
El malcrial multimedia eslá planeado para exbibirse en escuelas donde se impastcn 

actividades t:XtramW"os del !\.fusco ck: la Luz. por lo tanto ~á corno introducción a los 

tallercx y deTTID!4tracionc:s que:: haca1 loH becarios. de esta manera el alMlio'\.isual funcionara 

como presentación y promoción del mUAeo. 

Por otro lado. el matc-rial multirneclia quedaci en manos de las autoridades del 

musco. para que ~ utilic11:: de aCU\..Tdo a 135 necesidades y c:spacios que Me requieran., como 

pn:St.."ntación Je] mu.~o t."Tl congraos. foros.. .festivales., etc. 

4.3.-4 Trmporalidad: 

Periodicidad. De acuerdo a las acti\.idadc:s exlr.lmuros cn escuelas y a la dispo~ición en 

tic:mpos y espacios cn el musco o cualquier otro c:spacio. 

Duración. Permanente. 

La temporalidad para c..--ste medio está enfocada en dos !ICtltidml: MU carácter de 

p.:nnam.'tltc. además de: qu.: V3 dirigido a grupos pequeños y controlad05. Esto pemtite 

tcnc..T una lib..:rtad en el mani.:jo del audio,isual tanto para maestros y autoridades. Debido a 

qui: el audio"isual multimedia no tendrá una disttibución masiva., no será sujc:t:o de tit:mpos 

ni .... ~pacios determinados por empresas de medios de: comunicación. 

TESE. CO~'~ 
FALL/:. DE OB.IGE.L\i 
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E~obar y Pantlg• 

~.3.5 '.\lodalidad de producción: 
El audio\.i:n .. aal !tcri prc5cntando c:n modalidad de mullimcdia,. es decir .. la unión digibliz.ada 

de audio e im..agc:n que ~e "incula a partir de distinlos niveles. ~ imágenes \.Úual~ 

(Cotografia!li) SC: pUC'dl:n ..:.omplcmentar con di"leñOs gráficos y con rec\U'NOS Virtuales CfUC son 

un plu.s para c:J total de la producción. 

-E/ "''e"t>'O siglo St:? 1n1c1a con un gran desarrollo en el "so de registras d1g1tales de 

undgenes y sonido; las recur.Yo.s que tuweron un gran auge en las ú/tunc.ZS década.,· Je/ siglo 

pasado. con10 las Jibntna.s y las audtonsuales. han sufrido ttna gran trc.:1ru;íorn1ac1ón. Hoy 

los gi.uoncs se rno..Jijican para obtcnur producto.'íifinalc.s en registro.-s Jigttules ·· . . 'i.: 

Con ba.'C c:n lo anterior la idea de incluir c:n la campaña un audiovi:-n..aaJ multimedia 

tiene que ver con el lL"'° de W nlh.."'"'\."as tecnología.~ para promocionar producros o sc:n.icios . 

. -'\ctuabnentc el acceso a computadora...¡ pt.~onalcs o en red. a."iÍ como el lL'K> de: ~añoncs de 

pro~·ccción pc:rrnitc que este.: material pueda utilizarse casi cn cualquier Jugar. 

1-loy en día. los jóvenc-s y niños son Jo~ m.is familiari7..ados con c.:I mundo 

d~m¿l'ico. por tal razón se con.... ... idcra necesario inrcgrar malcriah .. ~ dc c.:slc tiJX> para llamar 

su atencil1n. 

~..3.6 ~nero: 

.·'\ partir del surgimiento de: la multimccJia. empres.as. cscuc:la..'f. e instituciones utilizan c.:stc 

medio para daborar matc.:rialc~ Jid.icticos. de prr..~cntación .. capacitación. jur.:gos. 1.!lc., ahora 

t.ambiCn cl promocionar productos o SCT\.icios fonn.a pane de '-~IOH LL"IOs de manera exitosa. 

L>c:bido a la n::cicnle aparición de este medio no e;:xi.Citen parámclms ni tbtntatos 

cstablcddos. sin embargo. en ténninos gt.-n\.Tales debe: tc.~er caracteristicas indi.,.p"'~~bles 

como la brc."'\.-"c<Lu.L la claricL"lJ., cl equilibrio entre inlagen y sonido, la sencillez en el 

lcnh,JU.'.Jj\.! y una cstn.actura definida que cubra 10§ ohjctn.·os de difusión y promoción para los 

que Í!A! creado. 

~.3. 7 Público meta: 

Público estudiantil desde.: 5°. año de primaria a rúvel licenciatura. . 

• -\.rnbos sc::xos. De 1 O a 25 añoN:. Estudiantes. Nivel soci<>c.!conómico y cultural de todo lipo. 

"'il lbidem .. p. 4 
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EecotMir y P•ntlga 

En el ca.so del audi<n:isual multUnc:dia no tendrá un carácter tna.<1Jivo, por Jo que 

~tari dirigido a grupo!ll de c::srudiantcs homogéneos .. cato es, la prcaenlación ~ efectuará en 

una "--sciu:la dctcnn.inada. con un nivel ewcolar (primaria., secundari&1., bachillerato. 

profc:!iional). y condición !IK>Cial pJra grupos reducidos. 

4.3.8 Etapas de r..-alización: 

a) PRE-PROOL-CCIÓN. 

:- Recopilación de docwnentos (te~"10S. fotografi;u, hemerografias, diapositivas) q1.1&: 

contengan inConnación en torno a los conrenido!ll tc...-rnáticos dr;:I museo que incluyan 

ciencia. arte e his&oria. 

,_. Sc:lccción de datos e infonnación. 

; Elaboración dt: un guión literario y técnico (story• h0t:.1rd) para el audio"i.1ual. 

).... Selección de: mú."lica y c:tl .. "'Ctos tanto "'isualcs como sonol"O'!t e integrarlos al guión. 

h) PRODl.'CCIÓN 

:- Llna vez elaborado el slory board (sc:cucncia. de: im.igr;:n~s) se lomar.in las 

rotogra.Jía..c;; nec~aria._1 que inlegra.rán &:I audio"isua.I. 

;.... Scanear imoigcn..:s tomadas e incorporarlas en un archi"·o digital. 

;.... 1-Iat.:er la grabación de la voz en off con miLc;;ica y c.fectO!\ para integrarlo al archivo. 

e) POS-PROOL'CCIÓN. 

;... Conjuntar audio e imagen en W1 solo archivo digital con las cdicioneH 

corrcspondh .. -ntcs.. así corno incluir las cortinilla8 vi.._ualcs de i::nlrada y salida., 

además de los efcctml de imagc:n como disolvencias y cottinillas de !'iecw.:ncia. 

;..... Copiar el m.Jteria1 multimedia a un CD ROO~I y sacar las copias necesarias . 

..a.3.9 Factor humano: 

Cri:ati"os: Fo1ógrafo (uno).. Locutor~-s (dos: hombre y mujer), Produclor (uno), Asist.:nle de 

producción (uno) y Discftador digi1al (uno). 

Técnicos: Operador en cabina para la grabación de ,,.oz t:n off. 

l. T"1"... ; . 
¡-- ~ 
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L9 üttlma etepa: loe medio• de dtfualón 

-1.3. t O Rec:un..,. materia~: 

Pa~Jaia 

L .... ámara Reflex 35 mm con bipiC:, telefoto, exposimc:tro manual. 

Roll°" para cfu!P'>"iliva 3S mm color, 36 exposiciones (cinco) 

Equipo J~ Cómpulo con s~·unner y qu~dor, capacidad suficiente para utilizar el sofaare: 

! 

Cabina de grabación completa. 

Di!'I<:<» de intérprete (Cinco) 

CDS (do!t). 

-1.3.1 t Pre.oupuesto: 

FACTOR l~L'-<"'0 

¡. 1-'otó-raío con il'quipo 

¡ Locuto~'.11 (do'.11) 

! Productor 

/ .Asi~trntr dr producción 
'--! Oiuñador diaital 

f O~rador en c;1bina 

t Ga!lllo Total 

1 RECURSOS !\L\.TERL\.LES 
1 

[__ 
Paprlrria 

;... Pnpe-1 

.... L;,ipi,,¡r" 

¡ 

1 

1 

1 
P;iícula irn dh.1po,.iti~a11 (cinco¡ 

1 rollo" 36 rxpo!tidone!'f.) 

1 Rir ... ·rlado dr prlícula 1 
L---------
t Equipo Jr có111ruto con•plrto l con_~'~'ª'" _''~..,...rio 
! Cabina dr l'ntbox:iOn 1 

f DiKo de inlrrprl'tr 

¡·CDs \~i'lCC'H 
GASTO TOTAL 

SUELDO POR PERSONA SUELDO TOTAL 

S700.00 S700.00 

5200.00 saoo.oo 
SI000.00 $1000.00 

S!!00.00 ~-.00 

Sl2U0.00 Sl:Z00.00 

$100.00 SUJO.DO 

Sl!HI0.00 

COSTO PROJ\IEDIO COSTO TOTAL 

U1''1TARIO 

S:Z5.00 (drnto de hoja•) $65.00 
S:Z0.00 

5'10.00 SJ!I0.00 

sao.oo s:zoo.oo 
PrHtamo E...""'iEP ..-'\.catlán $0.00 

PristanJO ENEP Ara111ón so.oo 
SJ00.00 S!!00.00 

SJ0.00 SI0.00 

$9!15.00 
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L8 úHlnw ... pa: toe medio• de dlfueión 

~.3.12 Patrocinio 

Corno el !\.tusc:o de 13 Luz es una institución de divulgación de la ciencia, del arte y la 

historia... se: busca el patrocinio din:cto de la Dirección Genera! de la Divulgación de la 

Ciencia. la Ac3<1c:mia l\lcxicana de Ciencw, Sociedad l\fc:xicana para la Di"ulgación de la 

Ciencia y la Técnica.. A.C .• loA Irunitutos de investigación de la Univenidad Nacional 

.·\.utónoma de :'\,tCxico afines a la." temática" del musco (Instituto de Física. Estética.'l, 

Hi!4tóricas. ele.). 

Fuera dc:l .irnbilo académico se;: busca "'°" patrocinio de empn.!SaS mexicanas como 

Jume.~ Bimbo. Cooperativa Pascual. entre otras. 

~.3.13 Story hoard 

.·\. continuación se pn:sc..-nta c:l f"onnato de story board • de: acuado a la propuesta de Marco 
Julio Linares ~ !:IU libro ... EJ guión··. 
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2 

3 

4 

La Uftimm _.ap.-: loa rn.dioa d• dJfuaión 

l/ll 

A1TDIO 
1 

OP : ENTRA M(JSICA DISCO 1 i 
TRACK 3 Y QUEDA DE FONDO 

OP : SE MANTIENE !\IÜSJCA 
HASTA 27 .. BAJA Y QUEDA DE 
FONDO 

LOC 1: UN OASIS DENTRO DE 
UNA ETERNA LOCURA 

EL PUNTO DONDE SE REÚNE LA 
HISTORIA PARA HABLAR DE 
SUS PROPIAS SOLEDADES. 

LA A VEN"l1JRA COMIENZA A 
CONVERTIRSE EN REALIDAD 
CUANDO LOS ORGANILLEROS 
ACARICIAN LA MELODÍA. 

OP: CHISPAZO FX 
5 ORGANILLERO .. 

n-.-¡-;•(:'~~=~ (~(t:·.1---¡ 
1 J..!i.J.;,. •. · ..._,, · •. .J-. 103 
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E•cobar y Pan11ga 
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La ultuna etapom: lo• medio• d• dttuaion 

Z/2.J 

UN EXTRAÑO OLOR A GENTE Y 1 
MOVIMIENTO INUNDA LAS 1 
CALLES. 
OP: CHISPAZO FX DE 
AMBIENTE DEL CENTRO 

6 HISTORICO. 

7 

8 

9 

10 

LOC 2: ESTA CIUDAD ALBERGA 
LOS AMBIENTES MÁS 
CATÁRTICOS. 

Y ENTRE LOS GRITOS DE LOS 
AMBULANTES. EL OLOR A 
COPAL 

Y EL RUGIR DE LAS BOTAS DE 
LOS GRANADEROS. 

EL CENTRO CAPITALINO SE 
CONVIERTE EN UN ESPACIO 
ABIERTO PARA RECONSTRUIR 
LA MEMORIA Y ABANDONAR EL 
OLVIDO. 

¡r----,,....--~--1-c---:: r· 
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Escobar y Pantiga 

o o 
º~~~º 
§~§ 

La últimmi etapa: lo• medioa d• difuaión 

1 1 

12 

13 

LOC 1: HA Y QUE ACERCARSE 
LENTO Y SIN PRISA HA Y QUE 
RECORRER LOS VIEJOS 1 
CAMINOS DONDE LOS JESUITAS 
SE PASEABAN EN LAS TARDES. 

ES NECESARIO VOLTEAR A VER 
EL TEMPLO MAYOR. 

HA Y QUE PASAR ENTRE LAS 
OFERTAS Y LOS SEMÁFOROS. 

ES IMPRESCINDIBLE OLER EL 
POZOLE. PERO SOBRE TODO ES 
INEVITABLE SENTIR TANTO 1 
CALOR HUMANO; 
OP: CHISPAZO FX A~fBIENTE 1 

14 DEL CENTRO lllSTORICO. 

DESDE LOS NTÑOS fNDÍGENAS. 
HASTA LOS TEPOROCHOS DE LA 
ESQUfNA 

15 _J 
IOS 
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~j 
o o o o o o o 

o o 
o 

~ 
o o o o o o o 

o o 

1 
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o o 

o 

(iijj 
o o o o o 

o o 
o o 

o 

~ 
o o o o o 

o o 
o o 

16 

17 

18 

19 . 
1 

20 

DESDE LOS NlÑOS Y NlÑAS DE 1 
SECUNDARIA HASTA LAS 

1 MARCHITAS CARAS DE LAS 
MUJERES DE FUEGO. 

TOr:x:>S VIVIENDO. MUCHOS DE 
ELLOS SIN CONCIENCIA. 

LOC 2: Y TE V AS ACERCANDO. 
CASI ESTÁS AHÍ. TE HAS DADO 
CUENTA QUE LA PSICOSIS 
EXTERNA PARECE TENER UNA¡ 
TREGUA 

POR AHORA YA TIENES UNA 
BUENA SOMBRA. ES UN LUGAR 
FRESCO. 

POR EL MOMENTO NO 
NADA NUEVO ... PERO 
VEZ ... 

TESIS CON 
FALL/.~ DE ORIGEN 

HAY 
TAL 
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tscooait y ~anuga 

o 

~ 
o LOC l: LOS RUIDOS SE VAN 

o o CONSUMIENr:>O EN UN 

o o APACIGUANTE SILENCIO. UNA 

o o VIBRA DIFERENTE ALBERGA 

D o ESTE RECINTO. 
21 

l~liml~I 
SE SIENTE TODO CON MAsl 
EQUILIBRIO. AUNQUE DENTRO 
DE UN MOMENTO 
SEGURAMENTE SE ROMPERÁ. 

22 

o 

~13 
D SOBRE TODO SI EMPIEZAS A 

o D DESCUBRIR EL TRASFONDO 

o D MARAVILLOSO QUE INUNDA 

o o NUESTRA COTIDIANIDAD. 

D D 23 

o 

[fiirJ 
D LOC 2: ESTÁ OSCURO. PARECE 

o o UN LUGAR DESHABITADO. 

o D OP: CHISPAZO FX DE VIENTO 
FRfO. o D 

D o 24 

o 

[l¡i'J 
o UN APOSENTO DE MUERTOS. o D LAS PUPILAS SE DILATAN PARA o D DISTINGUIR EN LA PENUMBRA. ' 

o o 
D o 

25 
1 
'--

TE CTQ cn-¡·J 1.,)~u U\ 

FALLA DE ORIGEN 
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E.cotNr y Pant•g• 
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o 

26 

27 

28 

29 

30 

La u1t1rn.m •lapa; 1oe ITMl<UO• av Ollu•ton 

612.J 

DONDE SE ESCONDEN LO~ 
DUENDES QUE FABRICAN LOS 
SUENOS. DONDE 
CAMUFLAGEADA SE ESCONDE ... 
LA LUZ ... 

OP: SALE MlJSICA DE FONDO 
Y EN'TRA DISCO 2 TRACK 9 Y 
QUEDA DE .. -oNDO 

OP: DA.JA '.\IÚSICA Y QUEDA DE 
FONDO. 

LOC 1: UN MUSEO POR DEMÁS 1 
EXTRAORDINARIO. EL 
APOSENTO IDEAL DE LA 1 

DIVULGACIÓN DE LA CIENCIA. 
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Y AUNQUE ESTAS PALABRAS 1 
SUENAN OSTENTOSAS Y 
RIMBOMBANTES. DESCRIBEN 
DE MANERA PERFECTA EL 
MUSEO DE LA LUZ. 

EL LUGAR DONDE CONVIVEN 
DE MANERA ARMONIOSA. 

CIENCIA ARTE E HISTORIA 

ESTE MUSEO NO PRETENDE 
SER UNA ISLA DE 
CONOCIMIENTO. 

TAMPOCO ES ELITISTA 
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La Ultima et•p•: lo• rn.dl08 d• difuaion 

&12.J 

ES EL ESPACIO PE 
COMPRENDER EL 
NOS RODEA 

RFECTO PARA i 
MUNDO QUE i 

1 

OP: ClllSP.-\.ZO F 
DE l\IARCHA O MI 

X A:\IBIENTE 1 
TIN. 

1 AUNQUE SEA E N PEQUEÑOS i 
FRAGMENTOS. 

1 

LOC 2: NO HAY 
PARA ALBERGAR 

MEJOR SITIJ 
LAS VIEJAS 

CENTRO RUTAS DEL 
HISTÓRICO. 

ESOS PALACIOS 

1 COBRAN VIDA p 
! HABITA EN SU INT 

INERTES QUE 
OR LO QUE 

ERIOR. 

SAN ILDEFONSO. 
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43 
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45 

L.• Ultim. etap•: loe medio• de difuei6n 

''" 
TEMPLO MAYOR. 

PALACIO NACIONAL 

ESTATUAS QUE CARGAN EN i 
SUS HOMBROS GRAN PARTE DE 1 

LA HISTORIA DE NUESTRO PAÍS. 

ES ASÍ. QUE EL MUSEO DE LA 
LUZ SURGIÓ COMO UNA 
ALTERNATIVA REAL PARA 
DIVULGAR LA CIENCIA 

AL UNIVERSO HETEROGÉNEO 
QUE CONFLUYE EN NUESTRO 
COLOSAL CENTRO HISTÓRICO. 
OP: ClllSP,,ZO :\.IUSICAL 
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LOC 1: EL. MUSEO QE LA LUZ ES 1 
OTRO HUESPED l\.fAS DE TODOS '¡ 

LOS QUE HA ALBERGADO EL 
ANTIGUO TEMPLO DE SAN 
PEDRO Y SAN PABLO. 

ERIGIDO EN EL SIGLO XVI 
COMO IGLESIA ANEXr'\. AL 
COLEGIO MÁXIMO DE LOS 
JESUITAS 

Y USADO EN SU ACCIDENTADA 
VIDA P.A.RA. MUY DIVERS/\S 
ACTIVIDADES. 

HA PASADO DE IGLESIA A 
CUARTEL. DE CONGRESO 
CONSTITUYENTE A BIBLIOTECA 
Y CAFÉ CANTANTE. 

SÓLO HA Y QUE OLER LAS 
PAREDES PARA ESCUCHAR LAS 
VOCES QUE QUEDARON 
GUARDADAS EN LOS RINCONES 
DEL RECUERDO. 
OP: CHISPAZO FX AMBIENTE 

50 DE FIESTA O BAR 
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Y EL PARAÍSO. COMO SE 
LLAMABA EL CAFÉ. DURÓ POCO j 
TIEMPO PARA DARLE PASO AL 
TALLER TIPOGRÁFICO Y LA 
CASA PARA DEMENTES. 

51 ADEMÁS DE CABALLERIZA Y 
CUARTEL. 

52 

53 

OP: CHISPAZO MUSICAL 

LOC 2: JOSÉ VASCONCELOS 
VIGILA DE CERCA EL MUSEO 
QUE A PARTIR DE 1929 SE 
CONVERTIRÍA 

l~l~l~ls. 
EN OTRO RECINTO MÁS DE LA 

UNIVERSIDAD NACIONAL 
AUTÓNOMA DE MÉXICO. 

11 ~ (l_}\· IQ ~ 
lt__. 

55 

Y OTRA VEZ VUELVE LA 
HISTORIA COMO GOLPl~ANDO 
LENTAMENTE NUESTRA 
CABEZA 

TE~]S C l\ 
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Lm últimm -.,,_: lo• mMllo• de dlfu•lón 

IZ/U 

SALA DE DISCUSIONES. AULA 
MAGNA, SALÓN DE CANTO. 

HEMEROTECA NACIONAL Y ... 

COLAGE DE IMÁGENES 
OP: CROSS FADE MÚSICA DE 
FONDO CON DISCO 3 TRACK 3 
V QUEDA DE FONDO 
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L.- Uh•me •••pe: to. rnedloe d• difuetón 

·~ 

OP: BA.JA MÜSICA Y QUEDA DE 
FONDO 
LCX: 1 :EL HERMANO MENOR DE 
UNIVERSUM COMIENZA A 
PENSARSE ENTRE 1994 Y 1995. 

EL RECTOR JOSÉ SARUKÁN 
DECIDE RESCATAR EL ANTIGUO 1 
TEMPLO DE SAN PEDRO Y SAN 
PABLO, 

Y ALOJAR AHÍ AL NUEVO 
MIEMBRO DE LA FAMILIA 
UNIVERSITARIA. 

EL MUSEO DE LA LUZ ES EL 
PRIMERO EN SU GÉNERO 
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1 o 
1 ~ B UN LUGAR DONDE SE PUEDE 

o EXPERIMENTAR A TRAVÉS DE 
1 o o TODOS LOS SENTIDOS EL 

o o FENÓMENO EXTRAORDINARIO 

o o DELA LUZ. 
71 OP: CHISPAZO IL'-Z DE LUZ 

o 

~ 
D LA TAREA FUE ENCOMENDADA 

o D AL DIRECTOR DEL CENTRO 

o D UNIVERSITARIO DE 

o D COMUNICACIÓN DE LAS 

o o CIENCIAS. EL DOCTOR JORGE 
72 FLORES. 

o 

~ 
D LOC 2: PARA HACER ESTE 

o D BEBÉ ... HUBO UN TRABAJO 

o D EXHAUSTIVO 

o D o o 73 
DESDE LA REMODELACIÓN DEL 

o 

- B RECINTO 

o OP: CHISPAZO FX DE 
l\IARTILLOS O AMBIENTE DE o D CONSTRUCCION o D o .. ~ . o 74 

o HASTA LA ARDUA TAREA DE 

[ HIJ 
D ESPECIALISTAS EN CIENCIAS, o D ARTES Y TECNOLOGiA. o o 

o D o o 
75 

r····--:¡ .·· 
•. r.:.:. " .. 
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QUIENES SE ENCARGARON DE 
MOLDEAR BRAZOS. CABEZA 
ESPALDA PIERNAS. ETC .• 

HASTA FORMAR LO QUE HOY 
SE LLAMA MUSEO DE LA LUZ. 

OP: CHISPAZO l\UTSICAL 

LOC l: MUL TIDfSCIPLINARIO. 
ORDENADO Y DIVERTIDO. 

UNA VISITA POR ESTE ESPACIO 
PUEDE VOLCAR TU 
IMAGINACIÓN A 300 MIL 
KILÓMETROS POR SEGUNDO 

E INUNDAR TU MENTE CON 
IDEAS INNOVADORAS CON LAS 
QUE PODRÁS TRANSFORMAR 
TU MUNDO. 
OP: CHISPAZO MUSICAL 
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u ultirnm et•s-: loe m.dioe d• dtfu•66n 

17123 

MÁS DE 150 EQUIPAMIENTOS 
TE ACOMPANARAN EN ESTE 
VIAJE. LAS PARADAS SON: 
OP: CHISPAZO MUSICAL 

LOC 2: NATURALEZA DE LA 
LUZ. AQUÍ COMIENZA LA 
AVENTURA 

DESPUÉS LA LUZ y LA 
BIOSFERA 

PARA QUEDARSE UN RATO 
PENSADO EN LA 
INMORTALIDAD DEL 
CAMARÓN. 

UN POCO CANSADO LLEGAS A 
UN MUNIX> DE COLORES. 
DEBES ELEVAR TUS MANOS 
PARA VER EL COLOR QUE 
DESPRENDE LA LUZ. 

'T'·: ::·;:::. ('0~3 
- )...! :.J .\.\.J ~ ..J-' 

-"- ·1 ... e·"' '7 N FALLh. u~ Ul:\1.ut. 1 
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U ültJnw etape: loe m.dioe de dtfualón 
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OTRA VEZ EN EL VIAJE. 
LLEGAS SIN PRISA A LA VISIÓN. 

86 

87 

88 

CAUTELOSO. TE ASOMAS PARA 
VER QUE SIN TUS DOS OJOS 
SERÍA IMPOSIBLE ENTENDER 
LA LUZ COMO PARTE DE 
NUESTRA VIDA 

COMO UN BUEN LIBRO 
DURANTE EL VIAJE LLEGAMOS 
A LUZ EN LAS ARTES. 

NADA DE LO ENTENDEMOS 
POR ESTA PALABRA SERIA 
POSIBLE SIN EL CONCEPTO DE 
LUZ 

891 
• ESA QUE ILUMINA EL ALMA DE 

LOS ARTISTAS. E ILUMINA LOS 
PINCELES COMO SI FUERAN 

. PEQUEÑOS FÓSFOROS. 
OP: CHISPAZO FX DE 
FÓSFORO ENCENDIENDOSE 

90 
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.,123 

rr~ 
D y LUEGO. DE NOCHE. y SIN 

D DETENER TU TREN VOLTEA 

D HACIA: ARRIBA y TE 

D ENVOLVERÁN EN su BRILLO 

o LAS ESTRELLAS TACITURNAS 
91 

o 

~~~ 
D SIN MOVERTE VIAJA CON LA 

o D LUZ. CANSADA y VELOZ A 

o D TRAVÉS DEL TIEMPO. 

o D OP: CHISP~ZO FX DE NAVE 
ESPACIAL DESPEGANDO 

D o 92 

o 

~ 
D o D LOC 1: COMO PARADAS 

o D ESPECIALES LAS 

o D DEMOSTRACIONES DE LUCES 
FRÍAS. 

D o 93 

o 

( ) 
D Y QUIMILUMINICENCIAS o ¿ D OP: CHISPAZO FX DE o D EFERVESCENCIA o D 

D o 94 

.,~,~~'~' 
EL HORNO SOLAR 

1 
95 
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o 

( 6}) B LOS MONSTRUOS DEL 

o FLORERO. Y CASI A PUNTO DE 

o o LLEGAR. 

o o 
o o 96 

o 

~il) 
D ESCUCHA EL SUSURRO DEL 

o o CUENTA CUENTOS Y LA 

o o MELODÍA DEL DIAPORAMA. 

o o OP: CHISPAZO MUSICAL 

D o 97 

o 

~ 
o PARA NO ABURRIRTE NO 

o o OLVIDES LLEVAR TUS COSAS 

o o BÁSICAS 

1 o o 
D o 98 

o p ) B TU CÁMARA OSCURA. TU 

o ILUSIÓN EN MOVIMIENTO Y EN 

o o ! EL CORAZÓN 

o o OP: CHISPAZO MUSICAL 

D o 99 

' i Y POR SUPUESTO TU o 

(~J 
o CALEIDOSCOPIO. ASÍ COMO TU o o DISCO DE NEWTON. o o 

' o o ' 
1 D o 
1 
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YA NO TE DETENGO MÁS ... 
AHORA PUEDES COMENZAR TU 
VIAJE. 

Y LOS MUCHACHOS DE NEGRO 
TE PUEDEN AYUDAR A PASAR 
LOS PUENTES ABISMALES 
RUMBO AL CONOCIMIENTO. 
OP: CHISPAZO VOCES DE 

102 BECARIOS 

i 
103 

104 

IOS 

LOC 2 : DICEN LOS VIEJOS QUE 
EL MUSEO DE LA LUZ ES UN 
LUGAR DONDE SE APRENDE Y 
ENTIENDE. 

DONDE EXISTE RECREACIÓN Y 
ENTRETENIMIENTO. 

DONDE SE LCXJRA EL OBJETIVO 
DE ACERCARNOS CON 
NUESTRA SOCIEDAD AL 
ABORDAR TEMAS COTIDIANOS 
VISTOS DESDE EL OJO DE LA 
CIENCIA 
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La uhi,,_ ietaP9: loe ,._..oe el• d1tu•1on 

22123 

LOC 1: LA ASPIRACIÓN 
GENERALIZADA POR LA 
DEMOCRACIA LA IGUALDAD Y 
LA JUSTICIA 

SÓLO SERÁ POSIBLE SI SOMOS 
UNA SOCIEDAD MÁS 
CON CIENTE DE NUESTROS 
PROBLEMAS 

LA CIENCIA LAS ARTES 

Y LA HISTORIA SON BASES 
FUNDAMENTALES DE LA 
CULTURA DE CUALQUIER PAÍS 

SÓLO EN ELLAS 
SUSTENTARSE 
VERDADERA 
TRANSFORMACIÓN. 

PUEDE 
UNA 
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ENCENDAMOS PUES ... LA LUZ. 

OP : SALE :\.IÍTSICA DE FONDO. 
ENTRA DISCO 1 TRACK 3 Y 
QI TEDA DE FONDO 

LOC 2: REALIZACIÓN LIBIA 
PANTIGA Y SUSANA ESCOBAR 
LOC 1: GUIÓN SUSANA 
ESCOBAR 

LOC 2: LOCUCIÓN A CARGO DE 
SUSANA ESCOBAR Y CARLOS 
CONTRERAS IRIGOYEN 
LOC 1: EN LOS CONTROLES 
TÉCNICOS CARLOS 

114 CONTRERAS. 

LOC 2: AGRADECEMOS EL 
APOYO DE JESÚS SALGADO EN 
FOTOGRAFÍA: AL MUSEO DE LA 
LUZ EN INFORMACIÓN: AL 
GABINETE FOTOGRÁflCO DE 

11 S UNIVERSUM Y A LA ENEP 
ARAGÓN. 
OP: PUENTE MUSICAL 

TESIS CON 
T R.IGEN 
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E.cob•Y Panllga Conctuslones 

En ~iCxico como en casi toda Latinoam¿.nca. la c1encia y t.!cnica han quedado relegadas 

de los grandes presupuestos y proyectos gubemamentnles. ""~º ha c.Jescncadcnado 

diversas problemátJc..'1....;;. la pnnctpal: indiferencia y falta de lnterCs de la soc1~dad hacrn 

el conocimiento caentifico y a aquellas instituciones dedicadas a divulgarlo. como eJ 

?vf~o de la Luz en L'l Ciudad Je Mc!XJco . 

.. El pn1suput1sto asignado t!n nrateria dt! C1t!ncia y Urcnologia dt1bt1 con.s1dt1ra~ conro 

priondad naC1onaL El dt1sarrollo pleno dt! -t.\'fas actn•1dadt!s aseg11ran:i un mayor 

bit!th!star económico y .w~c1al Un pais sVt d.,¡sanvllo cienrifico y lecnológ1,·o adttcuado.v 

pont! t1n ri.tsgo su soberanla... Es _/Undanwntal t!n este senlido qutt s.? dt!clare y 

manun¡;:a como partt! dt! la Política de Estado 11/ ulcan:ar al m..:nos t!l una por ciento 

dt!I PIB para gasto t!n Cit!ncia y T t1cnologia •• ·'~ 

Desde el inicio de este trabajo (abnl del :!OO::?) a la fecha (junio del :003). c:l 

Must..-o de la Luz.. el cuaJ está por cumplir su sc!plinio aniversario en noviembre 

próximo. continúa con problemas de afluencia de público (ver anexo D y E). n pesar de 

su ampliación en d área de: exposicionc:s como la sección Luz ~n las lt!stn!lla.s y La /u: 

t!n t!I tiempo. o la apertura al público dd mural de Ro~no Monh:negro tras su reciente 

restawaci6n. 

Ante ello .. es necesano crear una oficina o área dedicada a la promoción y 

difusiOn del mus.:o. así como de comun1cRción organizacional de forma interna y 

externa. porque cxish:n grandes huecos dentro de la institución en este rubro. debido a 

que no existe un reconocimiento de la soc1c:dad. y de Jos estudiantes en panicular .. hacia 

c:Jmu.s.:o. 

Además. es convcnicn~ irn.h:pendizar al musco de la DGr:::x:- en cuanto a 

acuvidades de promoción y difusión se refiere. es necesario que C:stc no dependa de la 

DGcD o Univc:rsum .. pues dehen tomarse en cut!nta las características y condiciones 

propias del nlUSeo. como: ubicación. espacio. temática. cte. 

Los ro-u.hados que c:~'1.e trabajo arrojó .... astan orientados a que la campaña se 

presente como una altematlva parn suplir d grave problema de falta de: difusión del 

musco. ademas de: sc:ntar un preceden1'! c.:n cuanto a campañas de promoción hc:chas a 

instituciones encargadas de di1rr"Ulgar la ciencia. se refiere. 

Sin cmbuigo. la propuesk'l planteada tiene: sus propias limitaciones. ~bre todo. 

en que Jos mc.:dios sc:lcccionados no son suficic:ntc:.'i para tenC'f" un alcance e impacto 

): DE LA PES A. J\.~t" Amonio. Est.l!!Jo A.l.."'tual y nromc..~'1.-a de la Ciencia en Mexim. p :!05. 
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l!scobar y P_.tg,. Conctus ...... • 

mayor~ Hay que tomar en cuenta que Ja tecnología aplicada a los medios a\'3Jl7.a a 

pasos agigantadus. la TV. la rodio. Jos carteles y el 1ntcmet, son una realidad presente 

en la vida cotniume.. de ahí el interés de.: desarrollar conSlaJJtefTk:nte esuategias de 

promoción quie vayan a Ja par con los grandes cambios en los que se mueve el mundo. 

Este t:raboJo se enfrentó a grandes retos al cumphr con Jos objcbvos plankados: 

en pnmer lugar. la dificil tarea de abordar temas relacionados con la ciencia.. sobre todo. 

en esta cultura <lende cons:tant.t:mcnte se margina el conocimiento cu~ntitico y la 

investigación. 

En segundo lugar. escoger tres medios de comWlicación di!.-untos en su t"Ormn, 

lenguaJe y estructura. Caru:I • radio y audiovisual significaron un esfuerzo mayor al 

unificar cntcrios en cuanto al contenido de los mensajes y principalmente darles un 

énfasis donde se resaltan la-; tn!s características bas1cas del l'v1~o de la Luz: Ci'"--'"flcia,. 

Arte e Historia. 

La ii..lc-a fue plantear wt discurso donde el mu."ic:'o se proyt.&ctara como un espacio 

de: c:n1retcnim1c:nto y diversión para el público estudiantil. Con base en los resultados 

arrojado$ del muestn:o. aplicado H Wl8 población de: J 00 estudiantes de difon:ntes 

nn:ch:s c...JucatJvos. se estructuró una crunpai\u donde el acercamiento y el diálogo 

directo. fresco y !ie!nc1 l lo con los JÓVcni:s fuera una realidad. Para el lo. tanto en d cartt: l 

como ~n los . .,pozs rad1ofómcos.. se escogió un contenido donde! diversos personajes. 

fiictles de adc:nuficar. puedan inter.tctuar con el pUbhco meta a tn1\:c!s de sus frases 

celebres o caractensucas propias.. .su forma de vestir. actuar. hablar. c:tc. Un ejemplo es 

c:l legcndano Santo El Enmas,·urado d~ Platu. que aún es recordado por chicos y 

grand~. o los S1mpson. así como los inolvidabh:s anirnal.:s gigante..~ d..: Burbu/as. y 

nunque muchos de c:stos J""'!rsonajes pc:nc:neccn directarncnte a otra generación. es 

importante resaltar su car.ictcr s1mbóhco en la cultura nacional. 

Por ou-o lado. se bu.seó salir de los c:~-urcotipos marcados por la mercadotecnia y 

In publicidad. se trata de volver al pasado (onda retro) para uulizar en el presente las 

bondades de esa memoria ,.-n·a hasta el dia de hoy Por último. los mensajes buscan 

reconciliar la relación g~n<:rac1onal '-iuc l.!XÍSlc! par.1 4ui¡!ncs va dirigida esta campaña,. 

una fonnn d~ acen::arsc a Wl amplio niuTh:ro de jóvt.!nes que de~an escuchar y \"cr 

propuc:stas nuevas. combinación de c:stilos. épocas y gCneros. donde la tolcnulcia y la 

upcnura sea posible al cie!n por ciento. A.si en la radio. El Santo y Blue Demon in\;tan 
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a Ja aventura de le c1enc1a. Fox. y Ponchito le dan el lado divertido y cómico Jet 

mensa Je. 

Es nc.."'Ccsano aclarar que las que presentan esta propuesta de campaña cstitn 

conc1entcs de los aspectos legales relacionados con d lL"iO de personajes públicos antc:s 

mencionados,. sm embargo. abordar cstc tema no fonnaba panc de los objetivos de! ~ 

inVL~"t.Igac1ón. De ponerse en pr.icuca Ja ~mpaña promoc1onal para el Museo de Ja Luz 

será 1nd1spensab)e contar con a.."iCSOria de especinlislrui en derechos de autor para 

trum1tar los permisos correspondientes 

Respecto al Audiovisual. se manejó un SCb...-Uunicnto en cuanto al concepto. pem 

por no tener un caráctt:r de distribución nm ... ivo. no se incluyeron a los pcrsonaJCS del 

can.el o radio. se utilizó la extensa descnpción en cJ guión~ que junto con las imñgc:nes 

fonnan un todo completo que pucdc lograr d impacto dc:sc:ado. 

En todo el dc..."'SalTOIJo de la campaña fue fundamental resaltar al Musco de la Luz 

como una instancia Je divulgación de la c1c:nc1a. por cjc!mplo el uso de ~rsonajes como 

Einstcm y Nc\\10n en .'lpots de radio, o la <.foscnpción detallada de los cqu1pam1cntos 

dc:l muse..~ en d audao\."1.sual 

Aden13s de las vcnl.:"lJnS ~uc ofrecen el uso de la radio por !>-U scncillc:z. impacto e 

1nmedi.atez el color. la forma e imágenes dd cartel y la unión de audio e imagen en el 

auJioVJsual. es Importante tomar en cuenta Jos bajos comos que implica el uso Je estos 

medios. 

tvtCx1co arra.~tra. Jc:sde hace dt!cac..las. un.u constante (..'risis económica que ha 

dejado grandes e!'.vagos en J1fcn.:nt.c:s rubros.- entre ellos la ct~"Tlcia y su divulgación a la 

sociedad. c:s por eso <-¡ue Ja.s insutuc1one~ dedicadas a esta labor no cuentan con 

presupuestos suficientes para cubrir ::.-us necc8idades bas1cas de funcionamiento y 

mucho menos parn gastar en acuvidades de difusión y promoción. Por tal razón. el 

pre~nte trabajo consideró esta situación pam crear una campaña de carácter 

111ultidisc1plinario. donde la unión de esfuerzos ~-ntre autoridades. estudiantes y 

académicos dé como resultado una proput..--sta íntegra y protCsional. es decir. no es 

necesario ga.."ilar grandes cantidades m recurrir a afanadas agencias publicitaria..'i o de 

promoción. 

En este proyc...~to se: dcmuc~1.ra. que es JXlSiblc: desarrollar wta campaña 

promocional dl! calidad al apro\.·c...-char el talento y creatividad de los universitarios. 

es~cíticamente el diseño en el cartct las fotogmfias en el audiov~-u..'11. el doblaje pam 
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lo~ .\pots r.:1d1ofómcos. así como el apoyo de Universum y su archivo fotognifico. el 

Musco de la Luz en facilidad de intOnnación y la ENEP Arngón por el prCstruno de la 

cabma de rad.Jo y los o~radores. Sin duda en estos tiempos de carencias lo me1or es 

apostarle a la mov1bdad conjunta. al beneficio cornW'l de quines se adhieren a un 

proyecto por sausfacc1ón propia. 

El n..-suJtado de ~"te trabajo c:s una e&nlpRBn completa en su forma y fondo que 

quednr.i como un material específico para pron10eionar al musco en tres medios que. por 

sus carncterist1c-dS. imponen una imagen interacuva. de: entretenimiento y di\'ersión. 

principalmente para el público estudiantil tan nlejndo de la divulgación científica. 

Por último. es necesario decir que esta investigación se plantea en dos niveles: el 

de la critica al sistema de funcionamiento en instituciones de dí\.ulgación de Ja ciencia 

qu~ han aba.ndonado c:-1 rubro de promoción y difUSJón dt! sus actividades:. y d d~ la 

campaña promociona}. como un posible camino para reivmd1car un )abur que muchas 

vecc:s se: deS\'lncula del caracter científico y que deb<ría toma.r.;e en cuenta en todas Jas 

instiruciones de este tipo. 

Por todo lo anterior. estt: proyecto. retine pues. no una fónnula exacta en 

promoción. sino una honc:st..'l y dedicada propuesta que puede lJegar a altos nJveles si el 

apoyo institucional ~ enfocado en Ja maten.a. y si estas misma-; instancias deciden 

arrh:sgar.;c y volar hacia nuevos tenitorios nunca antes explorados en cuanto 

divulgación científicn se refiere. 

-Dtr!b.? t!stJntu/ar."W.! Ja ,.rtlación dti! progran1as d~ di.fil.Sión y dn.·11/ga,...,ón df!! la 

,-¡.tn,-¡a ,·omo ml!,·anu·mo df!! .tstimulo dt!l zntt!rJs por Ivs /t!rnas C'ltmri.ficos y la 

ª'"t!ptac1ón de la cittncia como parte dt! la cultura. Dttbt! esnn1ulurse la crt!a,·1ón y 

promoción df!! programas d.? tn1c1ación tt!mprana a la cit!nc:ia ,~amo partt! ,¡ti los 

programas d~ t!flSt!ilan=a a nivel t!lfl!mtt11tal y dll tí!du,·ación mt1d1a. •• .J.J 

51 Ibidcm. p. :07. 
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01'-"lJLGA<...,ÓN. ··su .significado r:?s d!fi01dir algo al má:an10: hacer a.s.?quible a todos 

algo nunonrano . . ...s.; 

CIENC:."L'\.. La ciencia. dcf"me Luis Estrada c:n su art.icuJo La d1vul>1:at..·1ón d~ la ciencia 

(pubhcndo en Ja re'-ista Ciencias). es lUla actrndad humana que: Uc:nc por objeto 

comprender d unn-'erso del cual somos una pane. Para ello los científicos han 

c:stabl~1do un modo de proceder que se conoce corno m.!rodo c1.:nti_fh:o, ~ decir. la 

or~niznc1ón y sistematización del aprendizaje mediante la c:xpc!ncncia. El 

conocunic:nto resultante de la labor sistcmiltica reah7..ada con c:s.&:: modo dt! proceder y 

oric:ntada a alcanzar el objctl\'o ¡tntcs cnunci."ldo constJtuyc la ciencm: c:sta ~ presenta 

<livjdida en disc1plina.s. entre ellas destacan.: Física que: engloba ahora Ja Astronomía. la 

Gc:ofis1ca.. la C~im1ca. etc.: las !\.1atc..anióiucas: la Biofis1c~ y la Ecología. 

I..a ciencia tiene para apoyarse y darle sentido a sus conceptos todo Wl ucervo de 

tc!cn1ca..'l, de mctLxiologias l.i!óricas y pnictica.<i y diversos tipos Je lene.~aje._ 

fundamentalmente el matemático 

Ana !\1arin .Sánchcz Mora c:n su hbro La dil:ulgaczón d111 la C1t!nC1a como 

lit..:rah1ra. exphca que la ciencia es Wla creación hwnana que desempc:ña un paf"!l 

indiscuoblc: c:n c:J procc:so de civilización; es una actividad intelectual cuyos resultados 

rcpc:rcutC'Tl en todos los ámbitos de la c!.Xi.stencia. La ciencia c:s parte Je la cultura. S i.n 

c!n1bnrgo. en general se tiene la imagen falsa de que In ciencia es una labor ajena n las 

dcm::i.s acn'\-·1Jades humanas. 

Sigui..:ndo ... "Sta última idea. José Antonio Chami7.o afinna. que en la actua.hdad 

destacan dos 1Jcn.o; o posturas que se tic:nc:n sobre la cic:ncia: 

La que sugiere que el desarrollo de la ciencia. con su fria lógica capitali~"ta a la 

que no le preocupa otra cosa más que d beneficio cct.·mómico. ha despl:JznJo 

viejos saberes que: pemutian comprender mejor el mundo. La cu:nc1a. además 

olvida lo ~grado. lo hunumo. lo nrtístico. lo ine~pe.rado. Para Jos que comparten 

c:sta idL"a, la ciencia es un pchgro. como lo demuestran los ríos contaminados.. 

la!> armas Je todo tipo. la comida altit:rada y Ja manipulación Je la vida a través 

de la ingeniería gcnéuca. ..\. fin de cu~ntas. Ja ciencia es dañina en su. ... 
resultados. en sus aplkncionc:s y por Jo tanto en ~u forma Je con::..-UUil'Sc!. Es d 
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!';Sbcr deshumanizado por excdenc1a y ad-..-m~ a ~sar de ser abumda. hay que 

aprenderla a fuerzas en la c:scucla. 

La que: apunta a que la clencla es un esfuerzo humano realizado durante siglos 

ror muJCn:s y hombres para vencer tos mitos que tc:ninn y aún tienen engañados 

a los seres humanos. El saber del pasado fue. precisamente:. un rc.:medio contra d 

temor que: producinn los fenómc:nos naturales. y cJ saber ctcntifico lo ha 

superado AJ hacerlo. el conocimiento científico ha crecido lo suficic:ntc como 

para poder manipular mucho de lo que nos rodea. La ciencia. nos ~ entre otras 

co.">a.S.., una agricultur.i que sostiene a un nUrnero creciente de pc:rsona.'i en todo el 

planeta.. remedios para muchos de: los males que nos aquejan. materiales que: n~ 

fuc1litan Ja vida y una n:d global de telecomunicaciones. 

On."l.JLGACIÓN DE LA CIE.i..~CIA. "'Divulgar ei!S r11?cr.tar d.t alguna fornia ..ti 

conoctnm?nto c111ntifico: busca informar a la socit!dad sobr.t los m•anc.ts c:~ntijicos y 

ftt!c..-nológ1cos para qut! fornit!n parte d~ !!.U c. .. uzrura. adt!rnás dtt tran.s»rztir c.~onocimienlos. 

\
0alon.,.. trud1L.'7on.rs y cosn,mbrft!sº afirma, ..:-n entrevista (15 abril ~OO::) Ja bióloga. Pilar 

Contr<..--ms Pn:tt:ndc: hacer accesible eJ conocimiento supercspecializado dt: la ciencia. 

Pnm .r'\na :viaria Sánchez .l\fom. no s.: trata de una traducción en el sentido de un 

tra.c;;fnJo de: un idioma a otro. sino de tender un puente ... -ntre el mundo <lt: la ciencia y los 

otros mundos. para ello uuli7.a las herramientas del lenguaje natural para recrear Jos 

conceptos de In ciencia. reproducir las in1ágcnes. u.cwir Jos modelos y rcscaL'1r c:l espíritu 

del conocimit:nto científico. 

A.,1m1smo. la divulgación dt: la ciencia deberá caractcn7..arse por comprender 

tres clc:mc:ntos: una infommción clara y precisa e.le lo Jogrndo por Ja in"·t..-stigación 

cientific-d; una descripción de los métodos y procedimientos c:mpleaJos por Jos 

científicos parn obtcne:r sus logros.. y Jos elementos necesarios para situar lo anterior en 

un contexto nlits ampho. de preferencia uno de cuJturn general. !)e lo que se: trn.ta es de 

tbm1nr un ambiente. Jo más amplio y abierto. en el que esté pre~ntc la ciencia. 

No obstante. dice Luis Estrada. también debe: pr~parnr al público a aceptar los 

can1bios que produc~n la ciencia y la tecnología e informar a la ciudadanía sobre Jos 

progresos de la ciencia ya c.jUC: 6-tos afecta indirectamente la vida de Jos individuos. 
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Con la dtvulgac1ón de la ciencia se puede con!ribuir no sólo a ampliar el 

honzont.c del conoc1miento. slno a dotar al hombre de nuevas habilidad~ que Je 

pennnan adentrarse en cammos distintos a Jos que le son familiares. 

C .. "\...'\0• ... "4,-QA. PRO!\l<>CIONAL. Pilar \..ontreras Irigoyen c!'n su participación L-rt c:l 

compilado Cómo ltac~'"' lftMs~o dt c;~,.cias define que para intlwr en el püblico se 

han dL.;;eñaJo estrategias de promoción y de publicidad que: utilizan diversos medios y 

actividades de comun1cac1ón que pmyectn.n una imagen atractiva. Ambas estrategias 

persiguen propósitos idénucos y se empJL-an. en pnncipio. P"dra atraer la ntención sobre 

un producto o W1 servicio determinado Para muchos C:Sf"..~rn.li~1.a~ en relaciones 

püblicas Ja d1f.:renc1a entre promoción y publicidad c::stnba en la cantidad de dinero 

invC"n1do y c:n el control que. tr.1.tándosc de: esta úluma. se ejerce sobn: el mensaje. En Ja 

promoción. el contn=ll Je la trnsm1s1ón del men!iajc es CSC'd.."iO o nulo y no se tiene Ja 

cene za de que éste sc:n transmitido. n1 tampoco del cómo. cuándo o en qué forma se 

modúicará.. Así también. su labor ~st.a enfocada a transnuttr un mensaje a ta sociedad. 

sin intención de lucro o bcneflc10 alguno. 

PROI\IOCIONALES O SPOTS. Paro l\farco Julto Linares <-n su libro El Guión. la 

carnctcristica principal de este tipo de programas C.."lrll!."lpondc: a su muy corta duración 

que va de los 10 a los 60 segundos. motivo por d cual t.nmbíCn se les conoce con el 

nombre de ~pols. Cuando estos ....-pots se utilizan para la promoción o di.fusión de 

sc:n.;ctos se les llama promocionah...~ cuando se u....an para promover el consumo de 

productos Se: les 1 lama comercia les. 

El guión. en el ca'iO de los promocionalc:s. tiene una t....""SUUctt.lra similar a los story 

boards de cine o televisión.. con la única difen.-ncia de no tener columna o recuadro 

correspondiente n \•ideo. 
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cE·1-ro •. .\.na :\.faria. Dirc:ctora del Proyecto del :\IUHCO de la Luz. ln."irituto de Fí~ica. Ciudad 

L·nn."Cno-11.aria. :\:léxico. D.F. 1 S de .abril del 2002. ""'Proyecto del Mu."'eo de: la Luz•• Entn.."'Vista 

Directa. SO minutoH. 

E. y P. ¿.Cómo surgc.: la idea de crear el J\.fusc:o de la Luz'? 

... '\..1\.1.C. El rector San.a.kan fue el que propu.o;o que cstc edifico. que había funcionado como 

I-Ic:merot\!Ca Nacional se i.:on"irucra -.:n lU1 lugar p.arn dh .. ulgar la ciencia. Enlonct..--s. gente que 

trabaja en lJniver.;un1 hizo varias propu.;sta."'i de tCrt\3!i. y la propuesta que fue mejor acogida fu~ 

la del doctor Jorge: FJorc:!'S: C.:I propuso crear un grupo de trabajo connrigo como din:ctora dc:I 

proyecto del :\.IU.."'l.CO de la Luz. 

i\. mi me interesaba mucho d proyecto. dc:hido .a que el tema ~ presta para !'f.ef' ,;:abordado 

desde: muchos .ingulos 4..lifi:n:nt~s. y esto significó que hahria de formarse un gn.¡po de trabajo con 

muchos i:spc..:.ialistas. ~a.."'li lodos de la LTN .-\..'-f. 4uc pudii.:ran d"'~arrollar el rema de la luz d'"'asdc su 

campo de e..~tudio: ingenieros. fisicos. químicos. arquitectos. 

E. y P. ¿Por qu¿ cscogkron "'~re lug•n .. ? 

.·'\..:\.f.C. Eso para nosorros fue un clen1'"'"'t1fO t.."Scnci.JJ; no~otros insistimo~ \.."Tl que .:ra un elemento 

que debería tomarse (..Al cuenta desde un principio. inclu."fivc ahí tu"i.mos disclL-tionc:s importanleR 

con la gente d\.: L·nivc:rsum que c.:slá muy acosrumbrada a su propio ámbito dentro de la 

LTnf\..·crsida.d. 

~osotros desdt: un principio dijimos: es neC\.."'SílriO lomar en cuenta dc.:sUr: la concepción 

misma del musco y Ja ubicación. Esto nos plantea varios rc:los hnportantc:s. uno de cUoR ~s que: 

está fu.:ra de Ciudad Universitaria y. por lo tanto, alejado de donde •e hacen los .:quipo!<, se 

atit:nd4!tl rodas Ja..¡ nc:cesidadcs de lU1 musco. La genle de Univenwn ""~lá acostwnbrada a que 

todo c..."Slé cc:rca. C>tro reto CM que el público iba a ser otro. no solamente un público con una gran 
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amplitud de: edades .. sino también iba a llegar gf...11te que ni siquiera sabia leer o escribir. debíamos 

h3cc..-r el mu.<.Jc:o tarnbiCn para ellos., porque hay público que C8tá más o mc:noM acostumbrado a 

"isitar mu..fiOC:05. p.'.11"3 c:llos el reto ... ~r.l ir n:novando el musco constanlcm~nte. <1ue parezca algo 

nuc:vo. '\:.. hay otro tipo de gente que no visita Jos mUSCO!I y que nos gustaria muctúsirno que 

a.. .. isticran. Pc:ro ;,i.:ómo le: hacíamos"? Entoncc;s .. es con c:I disc:ño desde la ·.:ntrada misma,, que; no 

los a.c;ouste ni pn .. ~ionr: de: JTL'.lnc:ra negativa. sino todo lo conlrari.09 que los atraiga con una entrada 

que: rcprcsenlc al !-.OL El ~l\L,.co de l.:. Luz c:s especial debido a qu..:: aborda la temática de la lu7~ 

fU.n<.L"lmc:ntal para algunas cuhuras. Por eso empezarnos con esta parte inicaJ de Somos /11jos ..Je/ 

sol. porque et sol para nuestra..;¡ cultura.~ t.-ra muy irnponante. Dcspuéx de C."109 introducir al 

"isit.a:ntc a los dií~n .. *tllc:s a.'tpt:ctos dc la luz. c..,-npczando con lrn• clententos nl.i.~ sencillos .. como los 

fisicos. rcladonados ..;on la cotidianidad. la óptica y., dcHpUL.~ vamos 3Van7..ando a un mayor 

grado e.le complejidad. 

P3r:t nosotrn~ era muy importante el público, )3 ubicación y el edificio, tc.:ndría que:: h.:ábcr 

un dialogo entre: ..:1 entorno ~orno es la arquitectura del c.dificio9 la decoración y lo qu~ eslariaJ11os 

proponic..~do nosotros como grupo de: trabajo de este= mu.'ieo. 

E~IO implicaba que nosotros tendriameffl que: poner mucha atc:nción en el dis""-ño. dc...a.sdc el 

punto de vista estético. Ja pn:sc.."TU.aciún de los equipos, que todo t.-sfu\.;era en annonia. 

El !\.-1tL"ieo l.h: la luz !Unciona como un respiro entre los ambulante:~ y la sobrcviv"'-,¡ci.a 

cotidiana. 

E. y P. ¿Existe algún otro musco con \:I tema de la luz? 

:\.~ l.C. I.J.a.~la donde yo se no, ~ro esh: mu.<1K:O ofrece algo dif'c:rcnte al "Visitanle. Lo!i'i equipos y 

las (,;édulas fu~ron escogidos cuid.3:dosarncnte y esto es un detalle que di'ttinguc de la museografía 

de otros mlL"\C~ dc::I mundo. 

El público mexicana es muy dif"crcnh: al de otros paÍM:S, por ejemplo Francia: el público 

.francci_.¡ pri.mll::To lee. ve de lo que: se trat~ después lc:c Jas instrucciones y sólo entonces .. utiliza s:I 

cqWpo. En cambio aqui. Jo primero que vemos c...-s la imagen y si acaso., lecR108 la ci.!dula., ya por 

úhirno. seguimos !as instn.Jccioncs. La primc:ra reacción ..:-s ver si hay Wl botón o una palanca. 
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E. y P. ¿Cuáles fueron sus expectativas? 

A.l\.-f.C. Cumplir con todos los aspectos.. aunque: eso implicó rnod.ificacione!S al proyecto original 

y rn.is tiempo. por la."' condicionl!S del edificio que no se: contcmpbron4 Desgraciada.mente todo 

eso túzo que tu\.;¿ramos que renunciar a la. elaboración dt: algunas secciones.. pero aún así. 

nuestra. c!'¡>cra.nza era que: el mLL...co c:stu";cra completo. Scguim<>5 trabajando, de hecho. algwios 

de nosorros hc..9tttos seguido haciendo piucbas. incluso hemos c..~trcgado algunas propuestas a la 

J:>GDC, pero e~ cosas se han ido perdiendo. Las cosas que cnviarnos se quedan ahí. Nos hctnos 

da.do cuenta de que Ja gente del mWJCo se ~ncucntra en mo\.'Üniento, dando charla.•. conlcrcncias. 

etc. 

El rnu.'ieo para nosob"os .. de n1ancra particular, se con'\.'ÍrtiÓ en p.ill'te de.! nuestra vida.. Tuvo 

mucho irnpacro. 
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CONTRERAS. Pilar. Subdin:ctora del !\.lusc:o de la Luz, Oficina.• del !\1LL•co de la Luz. Centro 

Histórico. ~léxico. D.F. 23 Je mayo del 2002. -Inicios del l\tlu~co de Ja Luz y su importancia 

como una inslancia de dh.uJgación de la ciencia. Entrc\.i."lta Directa. SO minuloH. 

E. y P. ¿Cuándo Je proponen t.astar aJ frente del I\.1usco de la Luz? 

P. C. El doctor Jorgl.! Flores me: Jo propone en agosto de 1996. 

E. y P. ¿Cómo fue su re.acción ant~ fa propm.~ta'l 

P. C. l\..fc dio mucho gu"lto Ja prop~"'"Sta.. porque me pareció un reconocimiento; me hizo muy 

fi:liz. El proyecto me ~ncantó. aunque lo dudé po1·c1ue no quc:ria abandonar nti .;intiguo trabajo en 

c.!I án:.1. de Relaciones Púhlkas en d Centro Universitario de Comunicación de las Cicn~ia.s., y d 

área t..~ól mu~· propicia para posicionar al mus~. Aunado a eUo .. había más ~lemenlos que me 

prcocupaha.n: d apoyo que tcndria cl musco para alguien que no lo había \lisio ni gestar. ni nacer; 

y 25 km de distancia de ('.L~. Je Jondc "icnc todo cl nutri~nh: .. ~ún a.si acepté tratando de abordar 

los do5 trahajo!4. 

E. y P. ¿Qui.: impresión ruvo aJ saber la ubicación del !\..lusco'! 

P.C. No habia pL~o. roJo ~suba en obra; ~n las prirn~ras rcunionL"'S sabiamCMt que el t:ntomo no 

"".,.ª fácil.. aunque: hahia intcrCs t."11 todos y huho mayor intc .. Tacción con la g~te del C.:ntro 

I-üst:órico. Todos los qu'-= colaboraban renian que disfrutar el C1;;:ntro Hislórico. 

E. y P. ¿Por qué un 1\IU5~o de ta Luz? 

¡---
• 
l - ' -
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P. C. El ténnino !\-lu."ico de: la Luz !'le di"'cutió en una rclDtión con el equipo que tr.abajamos con c:::l 

Dr Flores. el no• elijo: No• otTc:cc:n el espacio dc:I Templo de San Pedro y San Pablo para lU1 

rnu.~o de cic::ncia.. qu¿ h3cemos. Swgjó la propuesta sobre la temática de la luz. al término cada 

dia le cncontrátiarno~ má..~ y m.is riqueza; luz c.."'S tanras cosa..¡, quién pucd~ imaginar los colores al 

margc..~ de la luz.. quién puede imaginar el conocimic:nto sin ligar de pronto Ja luz del 

conocimic:nto; (.."S una riqucza dt.:I término y aUn hay m..is por hurgar !il.Obn:: esta temática. Es un 

nombre pequeñito de lrc!I li:tra."" pero riL."Tie y c:ncicrra una riqueza irnpn;sionan1~. No (.."'Slamos 

hablando de: di"lciplina .. científica~ en su.e;¡ n1á.• variadas pn.~taciones, ~ino de una presentación 

de:: b cultura t.."TI SlL"i m.:ís variada."j ma.nifcstacionc:s, en un entorno donde yo in\.;taria a cualquiera a 

que se a.~tnara. 

E. y P. ¿.Cómo se fornia d grupo de trabajo para c:J ~-lusi.::o? 

P.C. El mu.c;co ha n:prcs~nlado un apn.:ndiL.ajr.: continuo. i':'o fut.: fiicil con.l(>nnarlo. Costo trabajo .. 

ya que se tralilba de un :\.ftL-.;co au1ónomo. independic..-ntc:, difen:nte. con su dinámica y 

c;aracterisrica.'i propias. Prin1cro 1cnian1os que l!"ntcnd~os nosotro~ 1>ara hacer cntendL..T a la.CJ 

autoridades la ncccsiWd dd mlL'iCO y !'oeacarlo adcl.:inle. Era importante tcnc..T rcprcsc:ntada.<!i bs 

principaJ~ áreas para que W1 n1usco pueda OJ>'--rar. aunque sabia.naos que tenia que ~xi~tir un.a 

linea tenue en d a.o.ipc:~lo admini,.rrativo con la matri:z_ Adcmá..llil. dadas las dimL..-nsionL..'"S del museo. 

era fundaincnt.:al la cxi..,.tcncia Je actividades cxtra.rnuro!!i. Se ha ido crccicndo y ION continuaremos 

haciendo para dar mcjon:s n .. ""Sullados. 

E. y P. ¿CWJcs fueron los primero obsl.:iculos a 10111 que se enti"entaron? 

P.L,. El enlomo no representa lUl probl"''"tTlª 1nayor. al contrario. se '\.-U.Clve un trabajo interesante 

dc extensión cultural. El comt:rcio ambulante si es un problt."111a.. pero no fundarnc:ntal: hemos 

";"ido con mayor ~sadcz la.." marchas. el bloqu4:o de call .... ~. la "isiaa -gri)il'\ ele. 

<..~tro probfoma i.:s que: i.:I nutric:nte que nos llega pro,ienc dt: la depcn<kncia madre~ e.U. 
y que inc:"';tahforncntc:: \.ic:nc:: alc:jada de: la problemática cotidiana. Es m:c4i:sario hacer conciencia 

.-·--·· ¡ .-:•. -· ... 
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de las nL.-ccsidadcs reales. aunque cuata un poco de trabajo. pero con la i-icnsibilidad de las 

autoridades !4C va ""CTlcicndo. 

El que it:I CcnlTO l lL<itórico siempre ""'~té en la nota roja. con f"rccuc..-ncia haC(.! que c:l público 

Jo picns..: m.:is para vi~ilarlo y no se cnl..:re dit: lo que: succ.=de en el mWk:o. Eso se "'1.lc:lvc: un drcuJo 

'\:lcioso. d pretender que: c:l mayor nU.mr.."TO de gente se:: c:nlere di;: lo que tc:nemos y ofrecemos; el 

inv""'-rtir n.:cw-sos y mucho ticmpo para que la pnlmoción y el mayor conocimh:nlo de c.:sla 

propuesta llegue: al mayor número de oídos. La mejor promoción es a tra,·Cs de las relaciones 

pUblicas .. en mi c:xpc:rit..-ncia. E.s nc:cesario buscar rcde!ol ya csbhlccidas pa.J"3 protno'\tcr '"'~le cspacio 

c.:ntrc instituciones univc..-rsi1ari;1s; tienes m.ryor credibilidad si aJgui(...""11: m.3.-. habla bi""'-n de; ti. a 

pagar a algim medio para que: lo haga.. porque nos une el mi.'4mo ohjcth.-o y no somos 

compctc:ncia. 

E. y P. ¡,Cual consid1,..Ta 4uc es la principal dif"crencia (..~In: t::slc mu._qco y ot~ que se dcdi~a.n a Ja 

divulgación de la ciencia'? 

P.C. Consid(..TO que la propuesta Jc.:J 1\.llL"ieo de la Luz es in1c:gral y en muchos sc:111idos única. 

porcruc: no conozco uno que con"inc.:: de una tnancra lan natural componcnle5 fundatn(.."tltales de Ja 

cultura (cic:ncia.. arte e,; hisroria). y los ofrezca de: una manaa lan llana y franca a la población. 

E. y P. ¿Ccítno interactúan estos tn.:s clcmc:ntos en el musco. qué tipo de acti"idadcs p~-nnilen 

C:!olta n:lación'! 

P.C. C>riginahnc:ntc. !m!l :'\.hL<4CO de la Luz se plantea como un musco inleracti'\l·o. de: ciencias. con 

una propuesta original y novedosa. porque creo que hubo la inleligencia y la sensibilidad c..~ los 

l.!ncargados. la [)ra .. ·\.na :\.·laria Ceno. su esposo el Dr. Luis de Ja Peña. y s\18 colaboradores má."I 

cc..Tcanos. el Dr. Salvador Cut::Va!t. Carlos Es~jo. genh: de csla naturaleza que in";raron a esre 

conjunro de especialistas en árca.<lf. muy diJC:rcnles a trabajar t:n el desarrollo del proyecto. habia 

rn¿dj~os.. arquiacctos. físicos. biólogos. químicos.. artisla..lli, y "-"'SO c.:ra muy rico, pero. finalrnenl.:. 

nos e: estaba inlcgrando c:su prop~~ e;:n mi opinión, a lo que ya habi~ dc:sde antes que nadie se 

imaginara que hubh!ra un rnUSt:o de: 1o:icncias en t...."'Sft.: lugar. 
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1-labia much.11 hi.<illoria que es absolu1amcn1c irmcgablc. y había mucho arte que cr:s 

ph..-namentc visible .. aWlquc no alá tocla\.;.il tan manifiesto para c:I pllblico que 110!'5 visita, pues no 

puedc..."'S negar que habfa un mural y mis adelante otro más pequeño. y babia unos vitralies 

inlpn..~ionantt."'S.. pero no cr:in parte del discurso de este museo CU.lindo se presentó. Esto empezó a 

mani.íc..~tarsc: dL~C: <.1uc: c.i1L'.lba yo en la org.;uüzación de Ja ceremonia de la ina.uguración. y era 

clarisimo porque la genle in!ll.istia en que fuera el 18 de no,;c...arnbn:. f~ha en f3 cual nace el 

Distrito Federal. y nace en este: lugar. c:so sonó interesante; cómo, por qué. es la nilif.nta fecha en 

que se: finna la Constitución de 1824, la que sienta la.~ ba."M:s para la constitución que hoy rige al 

p.ais.. yo no lo ,.;abia. Fue: un de1o1cubrir c:sa tú.t¡toria y su imponancia., una hiAtoria muy 

dch ... -nninantc;: e imponantc para este país. El mu..~eo n~ ha en."k..-1\ado la importancia del 

muralismo.. del \.ltrali.~mo. de: Jos jc:suita."': aquí t.~ donde: se establece )3 prim.:ra ~cuela.. el 

Colegio ~láximo de San Pedro y San Pablo. que era el prim(..T colt:gjo de jesuita en la Ciudad Je 

1\..fl!xico. entonct.~ uno ~mpie7~ a reconocer. 3 validar y a compartir. 

El lugar c...~ trc.;mcnd..:uncntc rico. nm ha '-'a.rlS(.."ll3do hasta de ingenic:ria., c:l que día a día uno 

"n·a La situación de W1 inmuchl&: con má."' de 425 añoM de eda~ bueno pues el inmueble lo!il ha 

"'1vido. y ahora que ~st.á el plc:ito L~lrc •~ globalifóbicos. yo creo que máR que una con'\.icción de 

la multidisciplin.:11idad y multiculruralic.¡mo. tod..'l\.;a tcnc..-ntos chamba para mucho tiempo. 

E. y P. ¿,Cu.áJcs son Jos nucv~ pro~·cctos para cnriquecr.:r al f"C(,,..-into•? 

P. C. Toda'\.Ía estamos tr3bajando c:n d mcjor dc.._QJTollo y prc:scntación cn Jo que: hemos llamado 

el cronogr;una dc la luz. . \.Jguna.o; cosas del proyecto original se quedaron en el tinh .• -ro y crc:o qlk.! 

son un rcqui.-.;ito in1ponantc para dai·lc cierta completes a la temática del museo. Por ejemplo .. las 

aplicacionc . .:s tecnulógi¡;a.<o¡ más 1n0<k"ITla.~ de: la 1u7~ es necesario tener ntá.' solidez en e1o1e Mentido y 

ojalá. en un cono plazo. podan1os tenerla."' .. c8a es toda un área d"-"'lllro «.L:I proyc:cto original.. era lo 

qu~ se llan1~ba l.a Torre FotOnu.:a~ algo de: e~o ~¡ querernOK rc:tcatar. Es nc::cc.:sario reabrir el área 

de cxposicion~s tcmporali.:s porque tenemos muchos proy.:ctos que deben circular por s:ste 

espacio~ ~so nos nutrc. Extcmarm:ntc~ consolidar los grupos c:xtra.rnuros y la pn:s'"ancia c:n otros 

rnc:Jios.. pti:ro c:s nc:ct:sario c.:sp ... Tar a que: el mWM:t> tc:nga una !Wlidcz c:n cuanto a su propia 

cstni.;tura. :Hay muchas ideas de crccimi'"',.'º· 

-·--.l-f~~~ ... j (;(~:~··--1 
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CONTRERAS. Pilar. Sul>direc:lora del !\,fusco de la Luz. Ofic:inas del 1'1usco de la Luz. C.:ntro 

Hi<\IÓrico. ~léxico. D.F. 29 de agO'!olro del 2002. -campaiia..• de promoción o dif'u111ión para el 

J\1u-.co de: ]a Luz-. Entre'\."i."lta Directa. -"O minutos. 

E. y P. ¿Cómo fue la labor d..: promoción y difu.."lión para el !'\.fu.."iCo de la Luz pn..~io a su 

inauguración'? 

P.C..."'.'. PO(:.o anl-:s de que se abriera el ~fu..111eo de la Luz. yo estaba toda'-ia a cargo del área de 

1-tc:laciom .. "'S PUblica.'i y pucM la fWlción c:ra de alguna man ... -ra participar para facilitar el 

(>08icionarn..icnto de c...~l¡: nuc..*\.'o mu.~co "-"11 d Centro 1-li"'llórico. Entonce'I. había que ubicarlo en c:l 

-.;onrcxto e;:n que nacería y c..-sto implicó el que me relacionara con la gente del C'c:ntro 1-listórico .. 

muy c:n particular con Ja Al'lociación de l\ .. fu.111eos y Rccin1os del Centro 1-li"'tórico, ac~..-cannc 

mucho ma..."" ~on Ja Universidad Nacional c..-n c:sla zona... c:s decir. Filmoteca de Ja l.JNA .. -.'\·L San 

fld4i!Conso. <->Jontologia.. a Ja S<.."1:\.lEDICIT~ cte .• procurar tener Wla liga qur;:: nos pcnnitiera 

manejar algunas f.:strah:gias comwi"-"'S. boisicarnenlr;:: un trabajo d4i.! relaciones pública.o;¡ y en realidad 

la mayor panc de: Ja difu..."i.ión o prumoción en la que hit: estado trabajando sictnpre .. porqu.: así lo 

creo. se ba."l.a ""'"'" rdacioncs públicas. rná'i que en in'\.'l..TSioncs cuan1iosair1 para meter anW1cios o 

publicidad. Entone~. c~to fue; lo primero que se hizo; inlcntamo" un programa de actMdad.:..<11 

para el lan.7..amic..-nto del 1\tt.L"'co de Ja Luz que a.lcanz.""Jra toda la UNAJ\.l. in'\.itantos a loda.111 las 

dt.,,etld'-"TlCi&l:it a desarrollar albJUna acli"-idad que celebrara el nacimienlo del !\:fusco de la Luz en 

cl Centro I-listórico. por ejemplo~ Difusión Cultur-..tl planteó un recital de pat:s.ía con poemas que 

de algwta manera manejaran la temática de la luz o. Actividades !\,fusicales pbrueó un concierto 

que manejara tcmjtic.:a relacionada con la luz.. o cl lnstituto ds:: lngenieria propuso el cómo se: 

había de..arrollado la l<:cnologia que llevó a una ciudad iluminada, ._..,. decir. lodalo las 

dependencia.• que paniciparon plantearon actividad con "º propia '\.'ocación pero tomando en 

con.~idcración ..,¡ fonómeno luz. y todo ello e•taba englobado por wt programa general de 

posicionamiento que Uarnamo!-t Y se 111=0 lc.1 /u: en el Centro l-fistórtco. 
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Fue muy buc..'"11.o porque:: esto nos permitió darnOH a conocer con b Comwt.idad 

L~nh."t.-rsiuri~ tanlo intenta como exlernarncntc. Tuvimo~ que ver con lo11 vecino~ Jos ambulante.o¡ 

y las c;:scucla..~. pc:dí a la Ddegación Cuautt!moc Ja listas de: las escudas. los dirccaores. Ja cantidad 

di: alunmo~ que tenia.. los nh.-ch."'S d:: c~olaridad., ele .• para que ""~ta..ot tu\.icran infonnación di;: que: 

estaríamos aquí y que podriamos apoyarlas. Tratarnos de: posicionarn<Mi en el nuevo entorno. 

insislo. fundamt.."fltalmcnlc L-n el trab~jo de relaciones pública...... En adición. ma.ncj:ihamos Jos 

prograJTL'.L.<1 dc radio, había uno en ese cntoni.:cs que era A la lu= de lt1 c1enc1a. a tra:v¿s de L--Slc 

c.;spacio hlL"ic.:ibamos que L1. genh.: se it:nlcrará de lo que estábamos haciendo con quC h .. "tTiálic~ qué 

aspectos ;1bordaria.. cte. También a..tiii.'itirnoiiJ a las invitaciones de lo!t mcdioH. Eso lite 

escncialmc..11tc. 

E. y P. ¿Con i.:u.:inro tiempo de: anticip3ción hincaron li!:sta..."l .'.lcth..idadcs pre"io 3 la inauguración 

del :Museo de la Luz'? 

P.C. Propiarncnlc:. ini~iaron ocho meses an1c.:s .. dt:spués s~ continuó. ha sido un trabajo 

sislctnático. no tan riguro~amcnte como anles porque carc.."'Cc.."1nOK de: personal suficic..-ntc para ~uo .. 

pero d una tarea que no hemos abandonado. Se hace llegar iníonnación a Jos medios. a 

derx.-ndencias afin..:s. ""'~'º ..:s. a diferentes n:dcs. de:: nuc~tras .:acthidadcs. d(...,,endit:ndo de sus 

espacios se tWTia 1nJOrrna~iún o invilacioncs para que: nos apoyen en esta tarea.. J>'=CO no con Ja 

f3cilidad en que.: lo podiamos hai;cr con la acthidad de n:lacioncs públicas. 

E. y P. ¿,Cúmo ha sido la promoción en 1os medios d~ difusión'! 

P.C. Sk.&npre se han dc.:sarrollado spots. t3nto de radio como de lele"i..~ión. IOUco!teria hace 

trabajos. por i.:jemplo. d conc~o para t::l logolipo del 1\tuseo, esto tenia esas dos vertientes... e.1 

decir. se: rcqueria lU1 logoripo. pero rambién servia corno un clern"'..ito de difu'lión de c5le nuevo 

musco. Tambi!i!n lo que me ha parecido bueno y prudente ~ trabajar con liempos oficiaks. 

tcniammJ una buena n:lación con la gente d.: RTC a la que le tumábam09 la infonnación. 109 

mat~riaJc:s para que a tra,,·és de los tiempos oficial""'"S se circular~ y la v.:rdad lo pasaban en 

liempo!I buenísi.mo!f.. 
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En este n10mcnto. n~otros no tt..,.emos bajo nuestra mano y n:Kponsabilidad la realización 

de spott de radio o tel~üión.. sí haccrno!I carteles, sí seguirnos con (OH programa.-t y bu.....camo111 de 

que: se promuc:van a travCs de 109 medios que están a nuestro alcance. pero se: han alejado un poco 

más los n:cllnios par3 poderlos dc:sarrolla.r. Nos ha pa.."'3do que los medios nos ofrezcan el apoyo 

par;i desarrollarlos y tra.nsnútirlos, eso es bueno. Radio LTNA...'I desarrolla spots par;ai el !\-fusco de 

13 Luz. no con una pc:riotliddad que nosob'os marquc:mON. pero si dentro de sus posibilidadc~ Ja 

maneja. Guadalupe Lugo de Gaceta L/~\f.4...\f. ha c.•tado sistemáticamente aJ pendiente de lo que 

hact.-mos. y· como dJa hay mucha gente en '°" medios TV" L~Al\~ Tele\.i!iión Educariv~ c:I 

Perióilico 1-lumanid'.Jdes. cte. La..-t dependencias tienen algún medio infonnativo ya ~ca electrónico 

o impn:so. pero hay orras que licnc: su propio espacio. Ca"'la del Lago c.:s un cjc:mplo. a tuerza de 

csur trabajando con c::Uos c:n disrinros proyccros. tantbi¿n ha permitido acccd ... ,. a un público 

diícrcnh:. 

Otra forma de promoción fue con Ja organización deJ ?vlcs dela Ciencia que montamos en 

el mcln>. teníamos accc.:....o a lo!i espacios promocionalcs de que: disponen .. csro por un trabajo de 

relaciones pública.'i. f'undamt."Tltal para una campaña di: tipo promocional para propuestas 

cuJntrales como CsL"J. 

A.hora no tc..~cmos un~ csrralllO.!gia tbnnal .. .\nles cambi.ibamo~ cada x Cic:ntpo los anuncios 

espectaculares. grab3bamos spots. c:slo e8taba sisleniatiz.ado, ahora no. 

E.)' P. ¿,l·lacc cuánto ti"'-~Pº que no se d'°"~arrolla una campaña o programa prom..icionaJ fOnna.I? 

P.C. Pr.icticamcnle desde que cancdaron el 3rca de Rclacioni:s Públicas en Universum, hace 

como tres atlos. Dcs.d4.! c:mtonct.~ '-'""SI.a rarea ha sido ma.'i &1Jea1oria., pero no abandonado. 

•PC'·•r- r•n'» i·¡ 
T.GUlV '-ºt .. .L~ : 
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Tabla de afluencia del público al !\-I~o de: la Luz de ~-nc:ro a mayo dc:I 2002 y 2003. 

1\-1.,,..,s 2002 Total de visitantes 1\-feses 2003 Total d" visltanlell 
Enero 5,696 Enero S.S91 

Ft.•brero 6.568 Febrero 6,llCXI 

Alar::o 8.668 Afar=o 8.805 
Abril 10.245 Abrrl 9.134 
J,fayo 9,894 .A/ayo 11.291 

Como s~ puede observar la dil't.:n..~cia el númc:ro de: '\.isitanrcs del 2002 y 2003 no ""~ significativa., 

es.to d~niuc::srra que: el nivel de pUblico no tiende a subir. por el contrario !4C ntanriene <..Ta un 

promedio sirniLlr. y en ocasiones tiende a disminuir. 

Dalos proporcionados por la Unidad Adminislr.Uiva del Museo de la Luz. 
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..-'\.ño 

1996 (novic:mbrc) 

1997 

1998 
1999 

2000• 
2001 

2002 
2003 (mayo) 

1996-mayo d.:l 2003 

Total de vl,.llante.o 

7, 569 

97, 643 
100, 759 

92. 522 
74, 770 

92. 681 
82, 632 

41, 621 
548, 576 

Anea: o• 

•En c..o.src año se rcali;r.aron trabajos de: restauración de fi:hrcro 3 ma.yo~ por lo cual el :\:fu.seo de la 

Luz ~e mantuvo cc:rraJo al público. 

Nol.3: El !\.lu.~o <.k: Ja Luz ~tá ~errado del 1 S de dick."Tllbrc al 6 de enero por periodo '\:acacional 

de fin de año. 

En su dCcimo anrvcrsario~ el i\.lusco de Ch:ndas UniVt.."t'Sum celebró la cnlrada dc:I visitante 

número 10 millones~ esto nos da un comparativo para dcmo!'itrar la grave probh:málica de 

aflui.:ni;ia ck púhlico que sutrc el ~tu..;t!o ck la Lu,;,_ debido a que a lo largo de su cxio;tencia (casi 

siete Mios). ni ~iquicra ha llegado a un millón de asistentes. 

Dalos proporcionado" por la Vnid'1d Admini~trativa d.::I !\;fusco de la Luz. 
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Porcrnrajrs de las publicaciones generadas por diferentes paises. 

1-:i:,\ 

1-.:spaña ~ 2.H2% 

Co1·ca ~ L71% 

Hro.sH _;f 1.33'>b 

~Jéxic:o :.1 0.64.% 

º·ºº o.ns 0.10 0.15 0.20 

FUENTE: lnstitute íor Sciense lnformation 2002. 

Cl.25 

Libro Estado Actual y prospectiva de la ciencia en !\'léxico. p. 6 

º·"º 0.35 

~--·--: •..•• 1 

~ h~tttE\~~RlGEN 

~nexoa 

148 



E•cobar y PanUga 

GFCyT Como porcrntaje drl PIR (1990-2002) 

O.t.I 

:•1...; 1-1q:-, 1•1•11t 1~1'1:- 1 1•1:-1 t~1'l~1 :.:non ;,H1! :2:110:.: 

FUENTE· SPP, Cuenta de la Hacienda Publica Federal, 1990. 
SHCP, Cuenta de la Hacienda Publica Federal, 1991-2000. 

Libro Estado Actual y prospectiva de la ciencia en México, p. 14. 

Anexo• 
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