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l~A COMUNICACIÓN VISUAi. EN l..J\ INl>llSTRIA l>E l.AS Á.tll'HS <1RÁflCAS 

de la empresa Roland dirigida por el Dr. Kurt 
Thalhaimer. 
Mi padre decide estudiar en la Facultad de Ingenieria 
de la UNAM la licenciatura en Ingeniería Mecánica 
electricista, la cual le dio la oportunidad de continuar 
con él vínculo de ttabajo, Fue hasta el ai\o de 1972 
que firma la mc:clusividad para la instalación, el 
servicio, y el mantenimiento de esos equipos. 
La otra mitad de mi corriente sanguínea es por parte 
de la familia de mi amada madre: Lilia Picaza Montes 
de C>ca quien siempre creyó en mi, a pesar que en 
segundo de primaria no sabía leer ni sumar y cada 
ai\o de la primaria, era un eterno sufrir con la 
disciplina mínima de estudio. 
La familia Picaza se dedica a los sistemas de 
impresión. Mi abuelo: Rodolfo Picazo Gardui\o fue 
impresor de offset. 
Fundador asociado de la primera imprenta comercial 
que ttabajó con el sistema offset en México en .. La 
Ensei\anza Objetiva"' en 1936, ubicada en la ciudad de 
Puebla, Puebla,.Bn un viaje a la ciudad de México en 
donde conqce a mi abuela matenla: Maria de la Luz 
Montes d~/ C>ca Martfnez la cual dona los terrenos que 
servirfan para edificar dos litografías. En 1940 instala 
litógrafos Mexic:anoa, S.A. y en 19t8 funda litógrafos 
de Jalisco, para 1950 se cambia la razón social a 
Utojalsa, que fuera la primera compat\fa de 
impresión en Guadalajara, Jalisco. 
De la familia que ellos formaron nacieron cinco hijos, 
de los cuales, nü madre era la más pequefta de ellos y 
él único hijo varón, al crecer, se dedicó a la profesión 
de la fotolitografía. Mi t(o: Rodolfo Pk:azo Montes de 
C>ca, al que debo los conodmientoe de fotolitograffa. 
Él me decfa •n;;. los buenos im,,,__ Siibemos 111 
inrpormncúa • "' fotolilognaflta, nosotros las fotolil6grafos, 
esfQmos en peligro de cdinci6n y- las únicos entes 11ue 
Siibemos y potkmos pintar c:un la luz en l!Sfe planeta"'. 
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IJ\ COMUNICACIÓN VISllAl. l;N l.A INUIJSTRll\ IH~ l.AS l\RTES <.fR.Al'ICAS 

"Creo que llegamos a ser lo que nuestros padres nos han 
enseñado en los ratos perdidos, cw:1ndo no se preocupan por 
educarnos. Nos formamos con desechos de sabiduría•. 1 

LA ESCUELA NACIONAL DE 
AR7ES PLÁS77CAS 

Existía en el mapa curricular de la Licenciatura en 
Comunicación Gráfica, la cual yo elegf, estudiar una 
asignatura que ine pareda importante y desconocida, 
tal vez por su nombre, era: Sistemas de Reproducción. 
Esta se impartía en los primeros semestres de la 
carrera. Mi maestro: Miguel Arce, quien me ayudarla 
y guiaría a descubrir la capacidad de asombro frente 
a los sistemas de impresión, fomentaba mi interés, 
brindándome seguridad para desarrollarme en esta 
profesión. Haciendo un recuento de los 
acontecimientos, gracias a esta clase y a mi familia 
acepté trabajar. en el periódico Excélsior, cuando 
cursaba a~s el tercer semestre de la carrera~ 
En 1992 _·'me inte~ como docente en la ENAP, 
impartiendo la asignatura de sistemas de 
reproducción 1, 11 y m de la Lic. en Comunicac:lón 
Gráfica. Cubriendo el ai\o sabático del Maestro 
Miguel Arce. 
En esos tiempos yo no creía que mi vida giraría 
alrededor de la docencia, actividad que amo y respeto 
profundamente • .Agradezco a todos mis alumnos, con 
los que he compartido y he aprendido día tras día la 
grandeza de los Universitarios. 

1 
• Arlistgs 0 Arlesenos UMBBRTO ECO. 



l.A COMUNIC:l\l.~IÜN VISUAi. EN 1-A INl>USl'RJA DH 1-AS ARTli.."i GRÁFICAS 

LA INDUSTRIA GRAF.ICA 

En 1993 mi padre nos convocó a los cuatro hermanos 
(Hery el mayor y con mucha visión para los negocios; 
Macoy mi hennano, mi cómplice, rni ejemplo y más, 
rni pequei\a y querida Rosy y por supuesto Yo, la 
diseftadora de la •fanUlia) a trabajar con él en una 
empresa México - Canadiense y es as( como nace 
Escalona and Houle Internacional, S.A. DE C.V. 

Fue de esa fonna como tuve la oportunidad de viajar 
a EUA y Canadá para adquirir los conocimientos en 
serlgrafía industrial y los materiales que se 
comerc:ializarian en México. Bajo la tutela de Qaude 
Houle y Leo Rabel quienes me capadtaron en 
serlgraffa industrial y tampografía. 

LA. RAZÓN DE ExlsnR. 

Crefa en esos tiempos que rni vida estaba llena de 
satisfactores, pero todavfa no me regalaba el destino 
rnis más grandes tesoros. Con Israel mi esposo, 
pa:oc:reé dos niftas maravillosas, en junio de 1995, nace 
Islia Andrea rni fuerza interior, necesaria para seguir 
adelante, (pon¡ue en ese alío Escalona and Houle 
Internacional, fue sacudida por los vientos 
devastadores de la depresión ec:on6mic:a en México), 
después de siete af\os un mes un dfa nace un regalito 
de la vida Valerla Lilia, quien solidifica todos los 
proyectos que habra construido durant muchos af\os. 
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LA UNWERSIDADNACIONAL 

AUTÓNOMA DE MÉXICO 

Es evidente que tengo una debilidad y esta es la 
UNAM, en ella trabajar es algo fascinante y 
enriquecedor. Patticipar en diferentes eventos de la 
UNAM me ha forjado y me ha estimulado, porque 
conozco gente uruversitaria de gran valor a los cuales 
trato de aprenderles en cada experiencia compartida. 
Hoy en día soy parte de la "'CECU, Comisión Especial 
para el Congreso Uruversitario". Gracias a este 
espacio me siento privilegiada al poder compartir, 
reflexionar y realizar., .. acciones positivas para la 
UNAM. Co_m,ivo:~~~~~~·:'%estacados, y lo 
que más me ~_sorprendi~~,~~~~~r~n de servido 
y su humildad. : ~) ;:i.· <'~- .·. {: h 

··(;;\··:~ ~~ ·O'l'fL FúTURo 
~·~~· ~l'·~·-~.;'; -,~~ ~.~· (' 
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L a necesidad de comunicación del 
hombre; encontramos indicios 

desde las antiguas civilizaciones. 
Para poder comunicarse, él hombre se ha 

valido de diferentes técnicas; durante 
miles de años la labor de la comunicación 

era tarea de los adultos mayores, que 
transmitían oralmente los conocimientos, 
anécdotas y costumbres a los jóvenes del 
grupo. En la actualidad esta tradición se 

sigue usando en algunos pueblos y es 
sorprendente como los mensajes son 

copiados de generación en generación 
con gran fidelidad al pensamiento 

·-:-

l.A CuMtlNl4...At.::11~ VISUAL EN l.A INUllSTKIA 1>1: l.AS A.KT~<.; GRÁl'ICAS 

Los amanuenses y minadores, eran 
monjes enclaustrados y encargados de 
transcnbir o hacer copia de textos 

•. antiguos, para su divulgación selectiva; o 
los. heraldos que interpretaban sfmbolos y 
atributos de las casas reinantes y nobles 
de Europa. 
En México antiguo existieron diferentes 
tipos de escritura: Los mexicas hicieron 
uso de jen>glfficos, los mayas 
desarrollaron una combinación de 
ideogramas y signos fonéticos. Pero a la 
llegada de los espaAoles se frenó el 
desarrollo de estos conocimientos, los 
materiales que han sobrevivido de las 
culturas prehispánicas impactan por la 
calidad descriptiva de los pictogramas. 
·1.os Tiacuilos eran pn>fesionales de la 
comunicación., los cuales se dedicaban a 

_:,. .· r:· · · · · los eventos dignos de 

· .. paso del tiempo y el uso de 
, el alfabetismo se . 

ente. La profesión del 
en loe pintores y m6s 

los girabadores, quienes 

ll'J~~·~· ·-ii-~··ii' logran mayor difusión ~ ·· como de las im6geneS-~""' · 
oOS c:iiVulgadmes de la cultura visual • 
imine-- en nuestn> país: Manuel Manilla 
y José Guadalupe Posada, ellos yotroe 
trabajaron como los primeros diseftadores 
en México. 

TESIS CON 
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Es muy importante que nos detengamos 
en este momento y hagamos la siguiente 

reflexión: la impresión sin diseño no 
debiera existir, una coexiste y cohabita 

con la otra. 
Es a partir del siglo XX que las vías de 

comunicación abren nuevas perspectivas. 
El impresionante desarrollo tecnológico 

logrado en los últimos SO años, que 
supera por mucho los avances de 

milenios anteriores. 
Una de las técnicas que revolucionan a la 

industria de las artes gráficas es la 
·fotografía, la cual desplaza a la ilustración, 

y el grabado, en la construcción de 
imágenes para reproducción, dando paso 
al desarrollo de nuevos paradigmas para 

imprimir y comunicar. Así, en nuestro 
país, se empiezan a formar los 

diseñadores gráficos sobre todo en lllS 
imprentas hasta la fundación de las 

escuelas, primero técnicamente y después 
a nivel licenciatura; es la Academia de 

San Carlos la única Escuela que dotaba de 
profesionales de la imagen al país. 

Para 1968 el surgimiento de la licenciatura 
en Diseño Gráfico resulta inaplazable. 

Todo el trabajo de diseño de imagen de 
Jos Juegos Olímpicos de México 68, fue 
realizado por mexicanos: Él D.I. Chuy 

Vázquez bajo la tutela de Vicente Rojo, 
fue quien realizó el diseño de las 

diferentes aplicaciones de imagen. 

LA CnMUNICACIUN V1suA1.1,....., l.A IN1>1Js·1 RIA l>E 1-AS AH.TES GRAl'ICA.S 

A partir de los años setenta, la industria 
de las artes gráficas comenzó a trabajar 
con los diseñadores gráficos con mucha 
mayor fuerza y privilegiándoles a ellos 

•· dicha actividad. Ya no solo Vicente Rojo 
trabajaba con la imprenta Madero, sino 
que aparecen cada vez más profesionales, 
que igualmente son capacitados por esta 
industria creando una relación intelectual 
y comercial un tanto difícil pero siempre 
fructífera para ambas partes. 
De esta relación, entre la industria de las 
Artes Gráficas y el disei\o gráfico, 
surgieron las demandas que llevaron a la 
industria de insumos: papel y tintas y 
actualmente se sumaron los sustratos, a 
_aprovechar las oportunidades del 
·comercio exterior quienes están presentes 
en el devenir económico de México. 
Aumentando la oferta de ft!CUl'llOll para 
lograr nuevas tendencias 
comunicacionales. 
El disei\ador visual comunica y traduce 
c:onceptos en aplicaciones, que se ajustan 
al nivel comunicativo y cona!phlal del 
usuario, el Disefto Gr6fk:o y su 
vinculación con la profesión dentro de la 
industria de las artes gráficas han sido y 
seni la forma idónea para la realización de 
un diseño profesional, que se reproduc:ir6. 
La conjunción de amboa conoc:imientos y 
la aplicación de estos en la producción 
gráfica, darán como resultado una 
impresión global y~·, 



Los productos impresos los consumimos 
todos, desde los artistas plásticos, 

políticos, despachos, comercializadores de 
alimentos, servicios y productos. Las 

expectativas de los consumidores han 
cambiado, las necesidades de los 

productos impresos se han ido adaptando 
a las nuevas tecnologías. 

Cada día que pasa, los estándares de los 
diferentes sistemas de cómputo son má'§ 

abiertos y permiten elaborar procesos 
industriales en una mayor diversidad de 

equipos y programas. Los criterios que 
maneja Apple por ejemplo siguen siendo 
los dominantes en el mercado, tanto para 
el sector editorial como para los sistemas 

de preprensa. 
En el futuro tecnológico inmediato de las 

artes gráficas seguirán existiendo cambios 
vertiginosos en cuanto a capacidades áé 

equipos y programas que facillterí.el 
conjunto de operacion~ para la 

reproducción gráfica en serie, teniendo la 
h"bertad de tiro unitario o en masa, sin 
que esto sea un problema presupuestal 

para el cliente. Set\ala Bonsiepe: "Los cambios 
en lll bczse tecnol6gica del dismo grdfico, t1nn•ñ 

oc:asionan azmbios en las expa;flltims respeda 111 nmgo 
de inten>enci6n profesion11l del diseña grdfico. Mienlnls 
onteriormenll! el diseño gnsjü:o ll!núi aisi .,,... posid6n 
monologa, hoy en dla los nUftlllls profesiones partidJllm 

en lll crraci6n y producción de ffUlterillles pertenecientes 
11 n...,..,.s tecnolagfas tk pratllla:i6n•. • 

1 Notas para la educación del disefto páfico en el 
nuevo desorden mundial GUIÓ BONSIEPE · 

l.A C•JPl.t11Nll.~J\CUIN VISllAI. EN l.A INt>IJS rKll\ l>I~ l.AS /\N.TI'.. ... GN.AFlC "s 

En la publicación de los nuevos 
paradigmas en la Artes Graficas Cal y 
Leach mencionan: .. En 1962, Marshal 
Mcluhan publico M la Galaxia Gutenberg. U. 

•· creaci6n del Hombre tipognijico•, En esa, su 
primera obra, predice la ineX10rvble 
desaparici6n de libro y por extensi6n de la 
escritura como fundanrento della cultura, 35 
años después, Humberlo Eco, en entreuista 
concedida al peri6dioo Reforma, dice_ "Mi 
TEORÍA en TÉRMINOS genergks es que el 
libro es hoy por hoy, el instrumento m4s frScil 
c6modo y más ergon6micGnumte numejabk 
para transportar informaci6n: Puede ser leído 
sobre una banca, en la ta:ra de baño y hasta 
haciendo el amor, con sus consecuencias. En 
cambio, con una computadora no se puede o al 
·menos no est4n buen compañero. Yo creo que 

· un libro continuarrf teniendo su misma 
funci6n con dos condiciones: Que yo designo 
el libro de 'lectura y el libro de consulto. En 
este ultimo caso, que - el de las enciclopedias, 
por ejemplo, yo espero que si pu-1a estar en 
otro formato, po"fue ser6 mucho -- diffcil 
usar un cd-rom y liberar toda una serie de 
volúmenes de una enciclopedüi. Muclta gente 
no lee las encú:lopedias no porque - ajeno a 
ellas y no le importen, sino porque rep1ewntan 
un muro de lladrillos. Así que todos esos 
materiales de consulto, esta bien que 
disminuyan su espacio. 
Y los libros de poesÍlll, nouelas, filoso/fa, 
continuaran existWndo". 

-~----------------------- : .. ~·.· ·l·l·5 .. ' •• t'-.'" .~.· ,·:·~·7~j·~;~:.¡ °'- r } 
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Tanto Mcluhan y Eco tienen razón, y a 
reserva de regresar con el hombre tipogrtijü:o, 

es indudable que estos 35 años han signifiaulo 
un cambio tecnológico extraordinario, el fin de 

la era industrial y el inicio de la era 
información o de la etapa eléctrica a la 

electrónica, como quiera verse, pero siempre 
con la seguridad de que se dará. Pero, al vivir 
en un país en vías de desarrollo y sin todo el 

detalle que quisiéranws en las Pollticas 
industriales en turno, sufrimos la angustia de 

cuando se daní, en que forma y como 
sobreviviremos al cambio tecnológico actual en 

marcha•.2 

Las compañías como Sun Electrorucs, 
Silicon Graphics, Intergraph, Apple, IBM, 
ACER. DELL etcétera son prepositivas de 

nuevas formas de realización de muy 
diversas funciones vinculadas, muchas de 
ellas con la industria de las artes gr6fiC195, 
la tecnología digital es la más importante 
aportación del hombre de ciencia al siglo 

XX y sin duda el rumbo de la industria 
Gráfica seguirá el mismo. Maximizando 
los procesos de reproducción; se tiene 

que competir con productos de alta 
calidad para no morir en el intento de ser 

~dor independiente. 

2 Nuev- puadilJIDllS en lu Artes Gdficas 
C~AGRAF D.L R8&el Cal y Mayor 1.-.:b 

l..A COMUNICACIÓN VISUAi. l~N l.A INDUSTRIA DI! LAS AllTr:.S GRÁFICAS 

El disefio gráfico, la ilustración, el retoque 
fotográfico, la autoría, la diagramación y 
los demás procesos vinculados a la gráfica 
en general, son procesos soportados por 

•· estándares intemacionales en cómputo, a 
fin de que existan patrones de 
intercomunicación de sistemas. Por otra 
parte, los procesos de impresión y 
preprensa no han cambiado 
conceptualmente, más bien se han 
enriquecido y han aceptado a los citados 
equipos para lograr calidad y volumen de 
trabajo. 

Hoy es común encontrar equipos de 
cómputo Apple conectados a Hell, que a 
su vez tienen salida Gutemberg y una 
;adaptación completa a sistemas Roland, 

· lo mismo en los sistemas de Oexograffa, 
serigrafía, tampograffa, galvanoplastia, 
offset, grabado etcétera, los equipos de 
cómputo acompaAan los diversos 
procesos para hacerlos efectivos con bajos 
costos de operación. 

Este es el punto neurillgico para el 
diseftador--qúe trabaja con las artes 
gráficas, el principal problema que 
presenta la industria es la capacitación de 
los recursos humanos, para uso de las 
nuevas tecnologías. 

e 
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Por ello ha quedado en un segundo plano 
el diseño conceptual; pero los medios y 

sistemas de impresión son la herramienta 
para que un diseño tenga la penetración a 
los diversos públicos a quien~~se . _ ~a, 

El diseño debe ser integral, 
seguridad, y cubrir compl .. 

expectativas de comuni ' 
tanto el profesional en la 

visual debe conocer a fondo 
técnicas y tecnológicas, que tiene para 

realizar un diseño concebido a partir de la 
investigación y del análisis de los 

requerimientos de imagen para un cliente 
especifico, esto se logra sólo teniendo un 

conocimiento global. El diseñador gráfico 
tiene entonces la obligación de estudiar _ 

los medios de impresión conociendo 166 
límites y alcances en resolución-de 

imagen y respuestas técnicas, las cuales 
ofrecen las diversas posibilidades de 

producción en donde el disei\o tiene su 
creación profesional en el medio 

comercial. 

l.A COMUNICACION VISUAi. EN l.A INl>US'l.KIA lll~ l·.AS ARTl~"i GRÁl'IC:A.S 
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CAPÍTULO 1 LOSAIEDIOS I.MPRES05 
1.1 LosMBDIOSMA.sn'OSDB Dfll'llBSldN Y LA COMUNH:ACllON~ 

Z.2 IAIA.GEN YCOMVNICACIÓNSOCIAL. 
Z.3 REALIDAD NACIONAL (Z994. 2000), ASPECTOS TÉCNICOS.­

SOCIOBCONÓMICOS. 

1.'J. Los MEDIOS MASIVOS DE IMPRESIÓN 

Y LA COMUNICACIÓN SOCIAL 

L os medios de comunicación 
tienen su lenguaje, categorías, 

generando fronteras en 
sintaxis y conceptualización, 

planeación, desarrollo, y de 
argumentos según sea el medio de 
comunicación que lo soporte, por 

ejemplo: Los medios audiovisuales: el 
cine, la televisión, tienen códigos de 

comunicación semejantes, pero la 
esencia del medio da como resultado ; 

~------~•a~es_tru :.argumentación.el ~ 
··--·Con~ 

caé:i 

En este mundo, -mi mundo-, el error 
es de alcances claros visualmente y 
econónücamente, pérdida de la 
cuenta y de capital. Los medios de 
impresión han albergado gran 
cantidad de intenciones, · 
pensanüentos, posturas ideológicas, a 
lo largo de su existenda. 
Con la aparición de la imprenta en 
1452 a Johann Gutenberg, se le 

--adjudica el descubrimiento en los 
hbros de historia es él quien da a 

-C1D11ocer..al.mundo ocddental este 
·· · el c:Ual tenla un mecanismo 

tipo movible en madera 
lver a utilizar con 

plana; 
con el conocimiento 

padre que era 
, fabricó los tipos en metal, es 

lm.-aportia a la tecnologfa la 
aleación de cobre y zinc. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



La imprenta es uno de los inventos 
del hombre occidental, más 
importantes e ilustrativos para todo el 
mundo y para los diferentes grupos 
humanos que están inmersos dentro 
de los alcances del progreso, ya sea 
como primeras potencias, 
tercermundistas o en vías de 
desarrollo. 
El conocimiento se trasmite con 
mayor efectividad a partir de la 
palabra escrita. 
En el momento que se encuentra la 
vialidad comercial de la imprenta, su 
uso es de los medios rnás utilizados en 
Ja comunicación social; en la 
actualidad se sigue usando con la 
misma frecuencia que antaño. 
Los sistemas de impresión hacen 
posible que la historia y la 
humanidad cuenten con una fuente 
interminable de posibilidades de 
expresión no solo en la palabra 
impresa de conocirniento y 
divulgación sino también para 
cuestiones más cotidianas para 
nuestra época; pero no por eso 
menos importantes para diferentes 
sectores como ejercicios publicitarios o 
de consumo, cada producto tiene sus 
procesos definidos de producción y 
comunicación. ' 
Hemos visto grandes cambios en Io5 
sistemas de impresión. 
El adelanto tecnológico más 
importante y que marca la diferencia 
entre el sistema de impresión y el de 

LA Ce >MlJNl<..·~,t..~ION \.'ISlJAl. l·.N l.A INl>llSTRIA l>IE LA.."i. AK·n~s GRÁl'ICAS 

reproducción, el cual determina el 
rumbo de la comunicación impresa, 
común en la década del 70' con el 
advenimiento de los procesos 
digitales, en la industria de las artes 
gráficas. 
Lo& procesos digitales se usaron en un 
principio para componer tipos a 
velocidades en produc:c:ión muy altas; 
diez ai\os después se encuentra en el 
mercado la computadora personal con 
la que en nuestros días, es imposible 
pensar en la preparación de un 
durnmi sin la valiosa interpretación. 
digital transformada en código binario 
resolviendo caracteñsticas de imagen 
corno gradaciones, tipografías, 
imágenes, tipografías, ilustraciones, 
fotográficas, retoque, fondeos, escalas, 
injertos, etcétera. 

Los impresos. ,evolucionan de manera 
vertiginosa; recordemos que a partir 
de la segunda guerra mundial se 
especializa la tecnología y los insumos 
para las demand- comerciales 
espeáficas de los cuatro métodos 
principales de impresión: bnprenta, 
offset, huecograbado y Oexogr6fia. 

Es importante establecer que los 
sistemas de impresión se establecen 
como tales ya que ·el principio de la 
impresión es el de transferir una 
imagen en una matriz a un soporte 
establecido por medio de presión, Los 
sistemas digitales no corresponden :a· 

·~ .. 22 ••••••••••••••••••••••••••••••~·~m"~.::~-t 
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esta consideración, ya que la imagen 
transferida al soporte por medio 
electrostático, cargando positiva o 
negativamente los tambores que son 
los que tienen el principio de la matriz 
tradicional y el papel en la carga 
opuesta al tambor. 
Aún con las consideraciones 
establecidas todos los sistemas de 
impresión entran en los siguientes 
grupos: (ver cuadro 1) 

Cuadrol 

GRUPOS DE REPRODUCCIÓN 

L 
IMPRENTA~ • 

TIPOGRÁFICA - -
EN RELIEVE <' 

IMPREs16N~UECOGRAB~ IMPIUESl6N 

-~=~--
IMPRESION 

•NMNal: 
lncld•ICla Del 
,....~.,..._ 

Opm' ... a•- &a Tocio 
l!I..._.,. .......... 

. ., c• lllltlrx 

ZIKld •Ida De 

~-Un o..- 1a1 .. CU..._r 

l!I Pl'Hl Ha De ..__ 

TESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 

•AMº Ww 
lvc•« mDe --., .......... 
T6cnlcD .. 

S•P•H~•n-~:" 
... act De .. •• 



Algunos autores dividen los métodos 
principales de impresión, a partir de 
la reflexión que realizan en fusión del 
proceso de prensa: 

• William J. Hendiy en su libro 
"Introducción a las Artes Gráficas", 
los clasifica en: 

l. Impresión directa (impresión 
tipográfica) 

2. Impresión con grabado en hueco 
(grabado) 

3. Impresión con pantalla (serigraffa) 
!4- Impresión en Offset (panograffa) 

• Dawson, Jonh en su libro .. Guía 
completa de grabado e impresión .. , 
los agrupa en: 

l. Impresión en relieve 
2. Impresión en hueco 
3. Impresión planograffca 
4. Impresión por permeabilidad 

Si interpretamos las diferentes 
propuestas podremos definir que los 
sistemas de impresión tienen un 
principio innegable, la reproducción 
en serie de imágenes que se 
tran5fieren a dOCÚD\entos bi y tri 
dimensionales, el hecho es que la 
función del productor de imágenes 
impresas es y seguii'A siendo 
reproducir documentos que 

f 

~unican, en un sentido • ·. · 

, 
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bidireccional, porque a pesar que el 
autor del concepto o imagen impresa 
no sepa de primera mano la reacción 
del receptor al momento de asimilar la 
infonnación, el documento adquiere 
personalidad y produce interacción 
enb'e el emisor y el receptor, yo 
traduzco esta interpretación asf: 

Cuadro2 

EN.SOR MeDJ:O 

~r ~r •r 
.• PERsoNA 

PERIÓDICO INSEMINAD 
EJEOJTOR s A CON EL 

DEL LIBROS CONCEPTO 
CONCEPTO REvlSTA CREADO A 
DisEAADo CARTaEs PARTIRDE 

R PANFLETOS su 
EDITOR PuNTOSDE DEQSIÓN 

PuBUCISTA VENTA DE 
LECT\JRA. 



MI.A comunicación social ha encontrado en 
los medios impresos una prueba clara de la 
alta rentabilidad comunicativa que 
obtiene con esta modalidad de producción. 
iCuantas ~>ea?s, nos vemos en la 
imperiosa necesidad de visualizar una 
información para con seguir de ella 
recepción más eficaz!. 
Dicho incremento aparece estrechamente 
ligado al sorprendente avance que en los 
últimos años han experimentado las 
diversas técnicas de reproducción grtSfü:a, 
sobre todo en cuanto al grado tk fidelidad 
reproductiva, a la memorizllción y 
transmisión de imágenes•1. 

'1..1. IMAGENY 
COMUNICACIÓN SOCIAL 

H 
abiar de imagen en un 
acto comunicativo es 
hablar de los procesos de 
estructuración mental, el 

concepto, es el motor que pennite la 
existencia de la comunicación y el 

1 JORDIPERICOT Swyimp 4e le =cm Ariel O--•k-ri6a 
1987pp. fY7 
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lenguaje. •El lenguaje, es quien impone 
la forma tk la meditación en la socied.tul• .2 
Una de las propiedades que ayudan a 
definir el discurso corno ente, consiste 
en que este puede ser comprendido 
por el consignatario, corno una 
unidad congruente. 
·u percepción de esta globalid.tul es 
posible porque las parles que componen el 
discurso presentan una relación entre 
ellas. 
El discurso visual esta integrado por 111 
forma y función, su unión se entrelazla y 
no existe una sin la otra en ese ~ 
constituyen el contexto. 
Este concepto tk cohenmcúi no resuU. solo 
tk la relaci6n adecuada entre las parte; 
que construyen el enunciado que es el 
discurso visto en su totalidad pragmáticll, 
las que permiten definir el enunciulo en 
una secuencia coherente a signos 
producida formalmente para crear una 
intención comunicativa. 
Por lo que 111 cohenmcúi tk un discurso 
visual no se debe cona:tar a partir tk lo 
que solllmente se oe en un a prinu!ra 
inhmci6n en sus formas ni cons--..,. a 
carac:terlsticas inherentes a los actores 
sino como 111 obtenci6n a 111 producci6n 
comuniaitiva. 
Esta producci6n se dioük en tres niveks 
simultáneos: 

y 



• El primer nivel superficial de 
producción en el que se ponen en uso 
las formas de coherencia a las 
estructuras que se refienm al bagaje 
sintáctico individual. 

• El segundo nivel semántioo, de 
orientación temática en el nivel, 
pragmático, en el qlU! la funci6n 
comunicativa del discurso se puede 
definir como un acto e intencional por 
el cual se crean situaciones dinánricas 
y mutables el verdadero discrnso que 
de él se hace. 

• El tercer nivel es la colrerencila que se 
hace justificar por • caTt1Cleristicas 
sintácticas(verbales y visuaks). Esta 
solo tiene su nrisi6n cumplid. en el 
momento que existe satisfacci6n. 
Prueba de esto es el ha:ho de que 
enunciados sin~ evaluados 
como correctos y collerentes no son 
reconocidos como tales 
senránticanrente o via!!IDl!'I-, se , 
consiguen discursos sernántiaanente 
coherentes. 

Estos dos niveles en realü:IMl no son mn 
distantes como podrW pur!IOl!r la 
coherencia sint6ctica ~ • una 
coherencia a un nivel m4s profundo propio 
de los mecanismos sem4nticos•. 3 
Las corrientes estructuralistas dicen 

que·en el campo de Ja comunicadón., 
los mensajes cuyas leyes Dlejor se 
conocen, son los construidos 

~ .JORDI PERICOT Swyjnw4ele -
J987pp. 106 
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mediante el lenguaje en el sentido 
escrito, sin embargo no parece 
justificar que la lingilfstica convierta a 
la semiolog(a en una translingilfstica, 
que examine todos los sistemas de 
signos como redua"ble a las leyes del 
lenguaje, se define la lengua como 
institución social de signos 
codificados y el habla como el 
lenguaje en tanto es hablado por el 
individuo. 
Recordemos que la semiótica estudia 
todas las causas culturales como 
procesos de comunicación, ellos 
establecen un sistema de significación; 
entonces se está, ante un proceso de 
comunicación, cuando la seftal 
emitida no se limite a funcionar como 
un simple estúnulo sino que solicite 
una· respuesta interpretativa del 
.d~tinatario, el proceso de 
comunicación se verifica solo cuando 
existe un código. Estos son sisterilas 
de significación. 
Un sistema de significación: 
Es una construcción semiótica, 
autónoma de modalidades de .. 
existencia totalmente abstractas, 
independientes de cualquier posible 
acto de comunicación que las 
actualice, éste se da entre cualquier 
tipo de aparato inteligente mec4nico 
y/o biológico. Se presupone un 
sistema de significación como 
condición propia; entonces la 
semiótica de la slgnliicadón es'.~.~ 1.·",~, 
independiente de la semiótica de la · · · · 

·~ .. •~~~.·.···-·-·····-·-··-·~·····-~·-····----------------···~--~~~--. _____ _.. ...... ~~-·~ ,.,~..,,.·-~...,.:.._-..,....,_, • ,•,-~!,..·..:·~t'r_w-



comunicación, 
semiótica de la 
independiente de 
significación. 

pero nunca la 
comunicación será 
la semiótica de la 

La paralingüística estudia los rasgos 
en un tiempo llamados 
supraseginentales, estudia las 
diferencias entre fonema; diferentes 
formas de entonación, hasta el 
lenguaje articulado. 
Por lo que la semiótica se estudia en 
todos los ámbitos del conocimiento 
humano ya que el hombre no se 
puede percibir sin la capacidad de 
lenguaje y esto da como 
.consecuencia la capacidad de 
comunicación a partir de códigos. 
Entonces comprobamos que la 
semiótica es la ciencia que está ligada 
a todas las ramas de estudio donde el 
ser, tenga inferencia. 

Subdividamos la semiótica por áreas 
de conocimiento, por ejemplo: 

""' • La semiótica médica estudia 
signos por lo menos en dos 
aspectos' 

a). Estudia la relación posible 
entre determinadas 
alteraciones externas o 
internas. 
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b). Estudia la relación 
comunicativa y los códigos 
empleados en la interacción 
entre él medico y el paciente, 
por ejemplo el psicoanálisis es 
una rama de la semiótica 
médica ya que el paciente a 
través de un ielato verbal 
interpieta determinados signos 
o símbolos, a través de la 
propia estructura sintáctica y 
de las particulaies semánticas. 

• La Kinecis y proxémica 
están inmersos en el ámbito 
antropológico 

• Los lenguajes formalizados 
son el de la lógica, el 
álgebra y la química. 

• El sistema gramatológic:o 
llamado también c6digo 
secieto o lenguaje ci&ado, 
es un sistema de escritura 
en los diferentes alfabetos 
que existen. 

• Los sistemas musicales son 
un sistema de notación 
sintácticamente 
organizados pero c:anmtes 
de dimensión sem6ntica. 

• Las lenguas naturales son 
objetos de estudio de la 
lingQ(stica por un lado, y 
por otro, de las lógicas 

~~5MW~~~-----------~---~~·-·-~~~~·-·-------~~-~t 



diferentes del lenguaje 
natural, analítico, filosófico 
y común. 

Dentro de la Imagen y la 
Comunicación Social, la semiótica va 
desde los sistemas profundamente 
institucionalizados de diagramas 
hasta los códigos ... 
Los propios especialistas ponen en 
duda la propia existencia de estos 
sistemas de comunicación, pero en lo 
que en cualquier caso parecen 
producirse procesos de comunicación: 
la fotografia, la pintura, el disei\o y los 
_sistemas de impresión son algunas 
representaciones sistemáticas cuyo 
carácter está reconocido con códigos 
iconográficos hasta llegar a las 
diferentes gramáticas, sintaxis y léxico 
que parece regir a la comunicación en 
el lenguaje de los objetos. 
La semiótica abarca desde la estética 
hasta las comunicaciones de masa 
como elementos de un sistema· de 
significaciones que permite a la 
comunicación social la sistematización 
de ideologías, el reconocimiento, -y la 
oposición entre grupos. 
"u labor semiótica puede desarrollar un 
autentico papel desmitifiaulor de '4s 
úleologías •• 4 . , 
La unidad constitutiva del lenguaje es 
el signo, esta entidad lingüística solo 

- - >; . ---.--:-.------"-- -·-
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existe por la asociación del 
significante, parte material del signo, 
es su perceptibilidad, su visibilidad y 
su capacidad audible, por lo tanto .el 
significado es la parte del signo oculto 
inmaterial que vive y reina en la 
mente de los seres humanos. 
Cada signo tiene una función que se 
establece entre dos ordenes: 

• La imagen acústica 
• La imagen conceptual 

El sistema de signos es la 
segmentación correlativa de ambas, 
que permite la obtención de 
elementos combinables, la asociación 
de significantes y significado da un 
signo arbitrario no existente en 
ninguna conexión natural solo 
.aparece en el ámbito del sistema. La 
lengua como sistema semiológlco 
distingue al signo como un 
constituyente de la necesidad de 
concenso psiclOl6gico que vincula al 
significante y al significado en la 
&acción del peawamiento. 
El objeto inmediato es el objeto 
semiótico y a su vez nexo de ... Ja~ 
posibilidad de delinear un sistema de 
significados presupuestos por su 
referencia. 

Por lo tanto es c:oncebible solo como 
limite de un pnx:eso de semi6sis y de 
interpretación,. dando como resultado 

-~·~,~------------------------------~~~-



al sentido que es el contexto implícito 
(significado). 
El vinculo entre operación y lenguaje 
es la correlación entre términos 
independiente, es decir; tanto que 
uno es conexión del otro y viceversa. 
El signo sienta sus bases entre su 
relación tríada: ver Cuadro 3 

• El signo medio: da la pauta o el 
antecedente conceptual de un 
mensaje, el cual se codificará 
en la mente dándole una 
interpretación propia. 

• El signo interpretante: es la 
conjunción de estas 
abstracciones y tiene una salida 
visible. Entonces el signo se 
define como: 

• Signo objeto: 

Una analogía es las o¡>el'aciones que 
se tienen en la periferia de un trabajo 
de impresión en el estac;tio de la 
p~prensa con la tecnología digital: el 

l.A CO!\H.INIC.\l."IÚN VISllAI. LN l.A ISIJllS l"RIA UE l.AS AH.TE ... GM.Al'ICAS 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

signo medio sería los periféricos de 
entrada al sistema: el escáner, y el 
mausse. El signo interpretante será el 
CPU donde se codifica la información 
a partir de códigos (signos). 

Preestablecidos para que la lógica del 
código binario lo transfonna la 
petición del operador, y el signo 
objeto senl procesado en la impresora 
que dará salida a los signos con su 
guión de lectura y coherencia del 
mensaje. 
La semiótica quedará en un plano 
secundario en las relaciones signo. 

LCómo codificamos la información? 

a) Verificación y 
descriptiva de 
semióticos dados. 

caracterización 
los elementos 

. ,:_;,~._~ .. ~-------------..---------- ... ;O~.:-::: .. , 
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b) Verificación y caracterización 
descriptiva de las relaciones o de 
degradación de la clase del signo 
grabado. 

c) El plano operacional del enlace del 
signo o del complejo de ambiente. 

d) El signo y su sentido en la 
situación diferenciada del medio 
ambiente. 

e) La descripción teórica - sistemática 
de objetos o sistemas de medio 
ambiente, objetivos naturales o 
artificiales. 

Los ntodelos del proceso 
contunicativo, de transmisión de 
.signos de un emisor a un receptor, 
donde las señales actúan de 
portadores de signos en el canal de 
comunicación. Ver cuadro 4 

•LA semiótica es una ciencia que estudia la 
vida de los signos en el marco de la vida .,,,.~ 
social, el sigrro es una entidad de dos ~ 

caras, el significante y significodo, el 
signifü:ado es 11lgo que se refiere 11 la 
actividad mental de los individuos dentro 
de una socieJad•s 
•El signo expresa ideas y 11ún cuando 
aceptemos que no estuviera pensando en 
una aceptllción platonÍCll, el término idea 
es un fenómeno mentlll que 11jecta 11 la 
niente humana, entonces es el signo un 
11rlificio comunicativo•.6 

• SAUSSURE ... amniótica J 916 
6 ECO; UMBER.TO. Tratado de M11Qjótica 
am;'cral Lumen 1911 · 

Cudro4 

•LA semi6tica es la doctrina de la 
naturakzll escencial y de la Vllriedlld 
fundamental. De cualquier posible 
semiosis, 11eeión de una influencill que sea 
o suponga una cooperacion de tres 
sujetos*7. 

.La.comunicación social según Pericot 
se define a partir del bagaje comt'in·en 
el que nace y crece un individuo, 
pero, lQué es el bagaje com6n7~ Son 
los eventos, acontec:hnientos, 
actitudes que finalmente nos 
acompai\an durante toda nuestra vida 
y nos moldea definiendo nuestro 
carácter y actitud. 
El ser humano se proyecta a partir de 
los sentidos y el uso de la pel'Clepción; 
con ayuda de lo que nos rodea, crean 
nuestras experiencias que determinan 
nuestras reacciones y acciones . 

:;·~.!.30 ~~------------------------------•±±!04iiii'l:l:·~~,-~.:·~/-~~-t:;:':';_t~ ,..;, 



La comunicación social con los 
sistemas tecnológicos ha cambiado ya 
que la percepción de nuestros padres 
no será la misma que la de nuestros 
hijos, los formatos, artefactos y 
tiempos de respuesta han cambiado 
dejando atrás paradigmas que 
reinaron cuando se escribía la historia, 
la dirección de nuestras sociedades 
deja lo viejo para los que se resisten a 
crecer, usando la tecnología de 
vanguardia. Ahora a distancia de la 
época vertiginosa de los cambios que 
se dieron con la revolución industrial, 
los cuales dictan la forma de vivir en 
nuestros tiempos, se debe tener el 
mismo criterio de adaptación, que 
marcaron a nuestros padres y abuelos, 
a los nuevos paradigmas sociales. 
-Imaginemos por un momento que 
pasaría con Gutenberg si viera una 
impresión de gran formato, (plotéo) ·? 

de inyección a chorro, con salida, en ~ 

formatos monumentales o el proceso 
de preprensa manual para traducirlo 
digitalmente, y por si fuera poco 
pensar que en el proceso de prensa no 
existe la prensa para transferir la 
imagen al soporte ... 
El fenómeno de la comunicación es 
paulatino y no todos pueden accesar 
de la misma mánera porque sus 
experiencias perpetúales no son las 
mismas y el bagaje común al que 
pertenecen no les permite ver más allá 
(parálisis paradigmático). Pero 
también existen los que se han 

atrevido a ser criticados y a ser 
diferentes porque sus experiencias de 
vida les dan la posibilidad de sof\ar y 
creer en el futuro que aun no existe, el 
cual seguramente nosotros lo estamos 
construyendo día con dfa. 

· :l.2 REAllDAD NACIONAL 

(:.1.994 - 2000) 
ASPEC7US TÉCNICOS Y 

SOCIOECONÓMICOS 

P 
ensemos por un minuto en 
·México, nuestro país ••• 
Lo visualizamos rico en color, 

en climas, paisajes gente amable y 
bonita, festivo... en una palabra 
cálida. Pero nunca visualizamos de 
primera instancia a un pafs con 

... ::r·5~~·-mg¡¡ ________ ... ~.: ---11!111------······-· 
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grandes contrates sociales provocados 
por una economía frágil. Un país por 
más fuerte que sea, si su economía es 
irregular y llena de valles y crestas la 
riqueza no se podrá palpar para todos 
teniendo estudios ·profesionales y 
desarrollándose en el perfil 
profesional de sus estudios 
superiores. 
La escarpada ruptura del crecimiento 
económico que sé venía generando en 
México en la gloriosa década de los 
40's con la generación de los primeros 
movimientos sindicales dando 
estructura sólida de oportµnidades e 
igualdad a la clase trabajadora de 
nuestro país. 
En la década de los 80's la economía 
ya se había visto fracturada por las 
pérdidas de capital en las reservas 
bancarias pero no fue esta 1994 donde 
México es noticia internacional por la 
problemática econóDlica que vivió en 
la transición de gobierno. •u sociedad 
nrexicana fue S41Cudida hasta los cimientos 
por el estrepitoso desplome de su nroneda a 
finales de 1994; - salvo, quizá, los mas 
avisados- tampoco fueron inmunes a la 
conmoción. Mas de uno habrá recordado 
los nrúltiples comentarios de dentTo y 
fuera del país sobre su magistral 
desempeño ecanómu:o, tales como, la 
economía de Mé~ es un ejemplo enh'e 

1 

- ·•, . ._ 
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l.A (.."l)MIJNll.'At.."llJN VISUAi. EN l.A IN~lllSTIUA _l>E l.AS AKn:..-. (iKAnl.'A:O. 

mil, la pintoresai afirmación que en enero 
de ese año." • · 
• Y es que tal cataclisnro del peso y la 
subsecuente crisis resultaban impensables 
apenas unos días antes, lCónro, si la 
estrategia económica en que se basaba el 
suruesto firme andar de la naci6n era 
objeto de tantas y tan señaladas alabanzas 
de propios y extraños?""' 

Mi experiencia dentro del medio 
gráfico, fue impactante, las caras de 
familias de impresores cambio. Los 
viejos impresores que fueron los que 
construyeron esta nación en el medio 
de las artes gráficas casi en una 803 
desapareció. Recordemos algunas 
empresas de impresión que le vieron 
e hicieron crecer a esta nación en la 
~dÜStria gráfica en las décadas de los 
30's a los 80's. 
VercuadroS 

., ,-. ~ 
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Cuadros 
EMPRESA EN MÉXICO DE LAS DÉCADAS DE 

LOS 30'S A LOS 80'5 

Em~ 

La Enaell•nz• Objetiv•. 
S.A. 

Llt6g- Mexicllno• 
S.A. 

S.ntiago Galas 
lmoresorea 

Refrescos Mundet 

CI• Impresor. y 
lik>nnlllic• .Juventud 
Amertc:lln Book mnd .. 

COmn•nv · •· 
lmprem. y l.ilogrmflm 

G..- S.A. 
Uto Offset Latin•, S.A. 

CU8demos Arene, S.A. 

:--··-

Offset Multicolor 

'· 

DR. Lucio y Sr. Rodolfo 
Plcmzo 

Sr. Guillenno.J-son y 
Rodolfo Picllzo 

Sr. S.ntimgo GalaS 

Sr.Artul'oMu.-t 
Sr. Estebmn M•rtlnez 

Sr.P,_ 

Snt•. S.lv•dory -.... ... 
Monroy 

Algunos de estos empresarios ya 
estaban retirados y otros lo hacían por 
diversas causas y por obvias razones, 
los hijos se quedaron al mando de las 
empresas y ellos impulsaron nuevas 
tecnologfas que hacían que sus 
empresas fueran más rápidas y de 
mayores alcances en productividad y 

l.A l"11MIJNICA.Ct11~ \.'1:-.llAl. l·.S 1_., l-...1111SIKIA l'Jl~·l.AS ARll~S GRAl'IC'AS 

calidad. También la promesa de la 
globalización era ya una realidad, con 
empresas extranjeras se crearon 

Glnlc:-n:iml 

,.....,...... y Offset 

•mpre- y Offset 
. ;. 

~··· 
Lnagratlm, 
lrnprwntm, 

Rotogr.blldo y 
Offset 

5 De Febrmro, Col Obrer.i 

Av .. Papa c• .. petl 
Col. Benito .Ju6NZ 

alianzas económicas y fusiones 
empresariales. Todos los industriales 
hablaban de calidad total. lComo ese 
ténnino no había existido antes? ••• 
ISO 9000 es un sistema el cual 
aprobaba que la empresa que contaba 
con él era capaz. Contaba con un 
reconocimiento de la industria, la cual 

.. C[<~~~ ~-----------------------:(,',~~-~ 



respaldaba moralmente la industria, 
esto daba confianza al consumidor de 
los servicios y productos pero ¿Qué 
ofrecían estas empresas?: Calidad, 
rapidez y entrega. 
¿pero que pensaban los industriales 
de la Gráfica de esos momentos? , 
lEn que benefició o perjudicó a los 
profesionales del diseño egresados y 
los que estaban por egresar de los 
centros de estudio?. 

Primero consideremos, que una 
fuente de trabajo para un profesional 
de la comunicación visual, es el área 
de diseño e impresión, esto se ve 
reflejado en la vida profesional del 
diseñador, por dos aspectos básicos: 

• La vanguardia tecnológica 
requiere un perfil específico del 
profesional, posible de reclutar 
en los centros de producción 
de imágenes gráficas para su .,,-. 
reproducción, contando con 
conocimiento de paqueteria 
digital en una plataforma· de 
cómputo específica, para el 
impreso. La Mac crec:fa y era 
líder en el área gráfica, 
preprensa y en un futuro muy 
inmediato procesador de 
negativos digitales, esto hizo 
que el nüm.eí-o de profesionales 
contratados se recortará y los 
que cubrian los conocimiez-tos 
de computación· se queda.dan. 
Se vivfa la crisis de la ruptura 

\ de· pensamiento y ·de .rea1e9,.,.,,.' 
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intereses; en ese momento no 
importaba quizá el concepto 
del diseño sino en los filtros 
que se podían aplicar de la 
última versión de los 
programas digitales para 
manipulación de imagen. 

• El impacto fue demoledor, los 
egresados no conocíamos los 
sistemas operativos de estas 
herramientas de trabajo y 
subestimamos nuestro 
conocimiento a un simple 
manejo técnico. En esos·· 
tiempos de incertidumbre 
económica, un alto numero de 
empresas de artes gráficas 
cerraron, otras generaban 
alianzas o se fusionaban entre 

<-· sí para poder sobrevivir a la 
crisis del 94. 

Los industriales velan cómo 
cancelaban las cuentas los dientes y 
como entraban a nuestro país 
productos transnacionales de calidad 
y costos bajos, una empresa 100% 
mexicana no podfa competir con ellos, 
ya que los impuestos e impedimentos 
arrendatarios y ··~fiscales, eran 
obstáculos en tiempos operativos y 
pareciera ser que esa era la política del 
gobiemo. -No dejar crecer a ·1a 
industria~ 

La CANAGRAF (Cámara Nadonal de 
la Industria de las Artes Gr6ficas) vefá 
con expectadón el fulul'o inmediato 
de la mdu&tria.· El .. ménaáje ·de '1996'··.' "' 
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presentado por el presidente de la 
Cámara el Sr. Manuel Ríos Silva, 
"Actualmente la industria mexicana vive 
incierta una economia mundial que 
avanza a pasos agigantados provocados 
por los procesos de glo1'alización de los 
diferentes sistemas económicos. 
Estos avances se dan principalmente en el 
ámbito tecnológico y de comunicaciones, 
donde ahorra es más fácil para las grandes 
companras realizar negociaciones via 
Internet y pagos via electrónica a través 
de las diferentes redes financieras que 
existen en todo el mundo.• 10 

Esta realidad no parecía ser para 
todos, en ese año todavía existían 
micro empresas que no cuentaban ni 
siquiera con una computadora 
personal, con esta visión podemos 
vislumbrar que la industria de las 
Artes Gráficas sé veía con alcances 
sólo para empresas económicamente 
sólidas y con un nivel competitivo,·al 
cual no todas las empresas podían 
aspiran en ese momento, por.·· las 
condiciones políticas, sociales y 
econónücas que se respiraba en 
nuestra nación. 
Analizando este ...• _._...mensaje, 
encontramos que invitaba a los 
industriales a no quedarse en el 
rezago comercial: •Se busca 
estandarizar criterios a través de normas 

1º Mmiuel Rlos Silva .DIRECTORJO DE LA CANACJRAF 96 ......... jedclPrasi<knle dela~ 
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internacionales para medir y certificar la 
calidad de los productos. 
Indudablemente, los industriales 
niexicanos no debemos quedarnos a la zaga 
este proceso de glo1'alizaci6n que nuestros 
productos se vean desploniados por 
nuestros competidores internacionales. La 
calidad no debe ser una moda sino una 
forma de vida y de tra1'ajo. u Oirruua 
Nacional de las Arles Gr6jicas ha iniciado 
a través de su progrania de desarrollo 
denoniinado 2LJ2D, un proceso de 
reconversi6n donde se busca que los 
impresores logren la eficiencia en sus 
procesos productiuos, a través de precios 
competitivos con calidad y eficiencia de 
servicio así como valores agregiidos. •. 11 

Pero cómo se podía lograrlo, si la 
realidad de apoyo financiero era nula, 
y los intereses bancarios creáan cada 
día y los req~itos eran imposibles de 
cubrir; ya que en México la legislación 
empresarial es muy clara en su 
composición. Cobre sus derechos y 
obligaciones, como persona física o 
moral. 
Esto era lo que se decía en 96 y no era 
el sentir de todos lo industriales, en el 
97, con el cambio anual de Presidente 
en la CANAGRAF, el Ing. Francisco 
González Azuara, en unun discurso 

''. -e..sO... DIRBCTORJODELACANAORAF 96-...-...- dela~ 
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realista y frío dice: NNo podenws 
esconder él animo de la crisis nuestras 
ineficiencias y limitaciones. Nuestros 
éxitos o fracasos como empresarios u 
organw®~ de~ depender 
exclusivamente de nuestro esfuerzo. A 
peSRr del entorno tan negativo que se 
ha presentado a nuestTo alrededor. La 
indusbia srfflfica a paSRdo aor la 
mÁs rande crisis gue se renea 
memoria. Han ~rrado el 30% de las 
empresas de nuestTo gremio en las 
dltirnos cuatTo años."' · 12 

Hablar del 30% nacional de la 
industria es un detonador que 
repercutió en la actividad 
desempeñada por los diseñadores 
visuales y se emplearon en otras 
actividades, las propuestas de diseño 
se hicieron menos vanguardistas a 
pesar de lo - que podían producir. ¿~ 
Tenían al alcance las herramientas 
digitales que eran una promesa de • 
soluciones técnicas visuales. Terrible · 
decepción, el diseño gráfico no 
contaba con composición visual. 
La crisis en el diseño duraría poco, 
recordemos que en 93 un grupo de 
diseñadores independientes ven la 
posibilidad de enriquecer el disei\o 
meXicano con eventos que reunieran·. 

12 1ng. Francbco Conále& Azuua DIRECIORIO DE LA 
CANAORAF97Mea.,.¡edel-le dela~ ' 
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a diseñadores mexicano y extranjeros 
que transmitieran su experiencia en la 
modalidad de conferencia, seminarios 
y talleres para capacitación. 
Esto generaba ingresos y contactos, lo 
cual fue un acierto ya que de estas 
intil'lietudes se obtuvieron premios de 
diseño, como el "Premio Quorum", 
fortaleciendo a la industria gráfica. 

Pero, que dicen los expe1 tos analistas 
de la economía de lo que habfa 
pasado en 94. "Qumi el punto de partüM 
m4s apropiado para juzgar los resultados 
macroecon6micos de u,_ determinada 
estrategia seo el que remiü al 
comportamiento del producto. • 1 - " 

El producto interno bruto de un pafs 
es el que genera y mueve a la 
economía del mismo y nu-tro pafs 
.no. es la excepción:·- que el 
producto interno broto cra:i6 ~ 
1.4% en promedio anual (p.a) entre 1981:. 
y 1994 mientras el menor de 1.994 que en , . · 
1981, cuando entre 1960 y J.980 """"'''' i-c; 

crecúlo a una tasG(p.&.) de 3.6 % las· 
exporltaeiones fu.ron el CV11ipo;-'e .mas: 
dinámico de la lkrnanda - unir' bisa de 
crecimiento muy albi y -•ble 6% entre 
1981y1994, esto deberla hllberpropiriulo 
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una expansión fuerte del producto, que no 
se produjo por la simple razón de que las 
importaciones crecieron también 
velozmente: 3.8% entre 1981 y 1994. 
(Las tazas de crecimiento en dólares son 
diferentes bebido a las modifictaciones del 
tipo de cambio real. Entre 1980 y 1992 las 
exportaciones en dó&ires pasaron de 15.3 
27.5 miles de millones de dó&ires, en tanto 
que las importaciones subieron de 19.4 a 
48.2 mundial. Conro sea, la participación 
de &is exportaciones en el producto subió 
de 10% en 1981 a 16% en 1994, mientras 
el peso relativo de las importaciones en le 
producto paso de 12 al 16%. • 14 

En la globalidad de la economía, estas 
cifras parecen muy alejadas de la 
industria de las artes gráficas ya que 
agrupa a toda la economía del país, 
los precios eran volátiles y nunca sé 
sabía si una negociación iba a ser ~ 
productiva, la necesidad de contar -· 
con stock en la empresa, era y es el · 
secreto de una negociación rentable. 
En 1996 el producto interno bruto 
crecía algo más de 5%, y d~te el 
primer semestre de 1997 el 
creciJlliento se estimó por el 7%, aun 
así en la primera mitad de 1997 el 
p~ucto total, y, el producto por 

14 · LósmZ OaJlmdo Julio LA MACROl!CONONIA DE 
MÉXICO: EL PASADO RECIENJB Y EL FU'IURO 
POSJBLB E4 Yaide1 'cr&WS- ele .. ddm p ' . = 
y de pPesrwlp d .. Cglwjp• Cjmqje y t.t • Sd 
lJNAM !Mjm.,. Amel Pprme MH"K'Q 102&. Pp. 19 
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persona, estarla todavía por debajo de 
su nivel de 1994. Esto se ve reflejado 
en México por la dasificación que se 
hace a los grupos por empleo 
principal. (ver cuadro 6) 

EJ.. empleo principalmente es la 
demanda de las reales necesidades de 
empleo y empleados y vemos con 
tristeza, como el empleo se fue 
transformando a solo dasificación de 
actividades, que se pueden desarrollar 
pero con menor posibilidad de 
generación de empresarios que 
aporten al pafs nuevas estructuras 
profesionales en todos los ámbitos. La 
empresa parece ser una especie en vía 
de extinción. 
Reforzando lo antes argumentado, 
preeento las cifras que la CANAGRAP 
Jnfonna en función a los asociados a 
ella: 

En 1992 los asociados en este gremio 
eran de 11,967 en toda la rep6blic:a, -
en el mes de octuble del 2000, el 
número de asociados es alannante 
solo 1600 y activos 823, un 
aproximado del 5" en ocho aftos de 
crisis econónüca. 
Si bien es cierto que estos números 
son cifras reales de producto.- de 
impresión y acabado para salida de, 
diseft.o aplicado para su reproducción, 
es real que la industria que no cuenta 
con una C6mara. sólida y bien 
representada en todos sus niveles 

.:o.;;
0
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empresariales pierde fuerza y 
posibilidades de alcance, superación, 
realimentación y sobre todo de 
rentabilidad. 
La crisis es un concepto que se ha 
hecho una forma de vida para la 
industria de las artes gráficas, a la cual 
nuestra actividad profesional nos 
vincula, y nos debe hacer tomar 
conciencia de que un diseftador 
integral debe conocer los sistemas de 
impresión tanto en posibilidades 
gráficas, presupuestales, funcionales y 
legales, para el desarrollo de sus ideas. 
La propuesta que sustento presenta 
µna posibilidad de desarrollo en la 
vida profesional del comunicador 
gráfico. 
Es real que el trabajo del diseñador no 
es ser impresor, pero por todo lo 
anterior argumentado, considero 
honesto por un momento reflexionar _,,-/ 
en cual es la visión en prospectiva de , 
lo que queremos para nuestro pafs, de 
nuestra vida profesional, y del diset\o 
mexicano. El diseño que procure el 
concepto, el argumento visual, la 
funcionalidad y la creatividad. 
Condiciones que nos hacen diferentes 
a los demás diseñadores que no 
fueron formados en nuestra eseuela: 
La ESCUELA NACIONAL DE ARTES 
PLÁSTICAS. 
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c·uadro6 GRUPOS DE OCUPACIÓN POR EMPLEO PRINCIPAL 

1984 1989 1992 1994 
.Profesionales y técnicos Profa- y lécnlcos - Profa-. ta - ,...,,,,._,_ 

- Técnicos - Técnicos 
- Trabajadores de la - TN'-jatlorndela 

rduaición teducocián 
- T-"-J-...S.lel- - T~"61-
- Espect6culos y - Espect6cula. y 

denortes d~nn 

- Funcionarios - Funcionarios Fundonarios y directivos de Fundonulos y---- Gerentes - Gerentes los sectores publico .. los oec:tores publico, 
- Propietarios - Propietarios privado.ar social. ..-lvado v eodal. 

- Propietarios - Propietarios Trabajadores en Tratt.jadores en 
- Trabajadores agricolas - Trabajadores agrfcolas actividades, agricola9, activldades, qrfcD&u. 

ganaderas sllvfcolas y de ganaderas sllricolas y de 
casav..-.-a. casa v._.._. 

Supervisores y capataces en Supavisores y capataces en Supervisores, inspecloft!S y Jefes, oupervisc>res y auoo 
el proceso de producción el proceso de producción otros trabajos de control en trabajos de control en la 
industrial industrial el proceso de pn>ducdón 

, __ .. 
artesanal eJnduotdal lnduotrialyen-vidades 

derepreoen-y 
inantenlmienlo 

Obreros y artesanos Obreros y artesanos ..............,y trabajadores ~-y_,__ 
fabriles en la lndustrim de i. 6obrileo en la lndustrt.I de la 
tranofonnaci6n y trandormacl6n y 
trablljadores en activid.cles trabajadoreoen-vldadeo 
de 1epacwnbld6n y de·aep1eW'l'd:9d6ft y 
mantenimiento operadcxes mantenlmlenlo operadors 
de maquinaria fija, de de maquinaria fija. de 
movimiento continuo y lnOVbniento continuo y 

equipo en~- ~- ... --producdón industrial. producd6n industrial. 
~ h9!>ela. no Ayudan--y 
daslflceckM en el pl'OC'lftO 

___ .. ,_ 
.• depn>ducdón-,. - .. - .... -· lnd...-t ecth11er'tt de 

_...-y --Trabajadorea-de.oficina Trabajadcxeo.de.oliclnll Jefede..,._ ... Jefede....,.._lo 
coordlnadoreo y cocwdlnadons y 
supervl9an:s en acttttdadt!ll supervl9ol'aen acth'11 ....... 
--y- ..--.Uv-y4e 
senrldoe. --T-joa-atl-. Trehejadons •~en 

adl\ddadea .-lmiallllm..,... 
Comerciantes y vendedores Comerd.antes y vendedons e-..-. .,.....,-..... e-dan-._,,_.._ 

decomen:los--de de---de - -.. , v---_,.. Vuzdedwesm-.1-7 
~--lan-y b'tJnll~..........._Y --- --Trabajadores en aervicio Trabajadores en oervicio ~ tr•»J dmms en 
-.vidocleH-..;._. ~-jadui--_de • ......__ 

Proiea:i6n y vf8jlancia Protecdón y vigilancia Pickcd6ny~ y f'l-y......-y 
fuerzas- --1 
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CAPITUL02 

ANTECEDENTES HISTÓRICOS, 
TÉCNICAS Y MEDIOS DE 

REPRODUCCIÓN COMERCIAL 

2.1 bnpresión en relieve 
2.1.1 Imprenta tipográfica 
2.1.2 Flexografía 

2.2 Impresión en hueco 
2.2.1 Rotograbado 

2.3 Impresión planográfica 
2.3.1 Offset 

2.4 Impresión electrostática 
2.4.1 Offset digital 
2.4.2 Impresión de Gran Fonnato 
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LA COMUNICACIÓN VISUAL EN lA INDUSTRIA DE US AllTES GRÁFICAS 

CAPÍTULO 2 ANTECEDENTES 

HISTÓRICOS, 
TÉCNICAS Y .MEDIOS DE REPRODUCCIÓN 
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2.4.2 

COMERCIALES 
2.1 Impresión en relieve 

2.1.1 Imprenta tipográfica 
2.1.2 Flexografta 

2.2 Impresión en hueco . 
2.2.1 Rotogr~,¡-.: 

2.3 Impresión planognfjü:~i: ! 
2.3.1 Offset. 

2.4 Impresión electrostátieti' 
2.4.1 Offset digital 

IMPRESIÓN DE GRAN FORMATO 

\. :;. ·,,, ; .. ;:-

E . .-:· ·.os sis~ de reproducción son el m~o·éle 
· éo~unicación gráfica y de reprodú'Cción 

.. ~iva por excelencia. Globalizan-': el 
conodúiiento y ayudan a establecer enlaces, c:iiteriós 
y conceptos gráficos. De tal forma ~~-· la 
representación visual del sentir de los pueblos, 
garantizando asf la huella de su existencia a trav&iae 

.. -1os·ti~mP<>s. .~.~ ... ;, 
El diseftar es tan antiguo como las necesidades del< ' 
hombre de dejar huella y que se le reconozca en su 
entorno y con su comunidad . 
. El ho~l?re prehistórico ya . practicaba el . grabado en 
'.las' piec;1ras··y· huesos para decorarlos, incidiendo · 
grabalio5 eñ estos elementos. El pueblo etrusco 

: ':c;ocjmeLN a grabar · metales 400 aAos a.C: ;: 
.. e'J«:lusivamente como ornato, generando dibujos .pm;: , 
; .'f_ 1 .... ,. . .. - ..... k ....... "' ( 

.¡;,· __ '."·.->.'. •••H•• •· '•• : .••• ,,<._,;::::~.:' :··· 
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medio de surcos en bronce, usando herramientas 
como martillo y cincel. 
Los comienzos de la impresión en hueco se remontan 
a la obra de los artesanos europeos, que empleaban 
una técnica llaq\ada niello para grabar el metal, 
preparaban una matriz en hueco, posteriormente 
llenaban los surcos con un compuesto negro de 
azufre, .que fungía como tinta dando un resultado 
visual más intenso. 
Uno de los primeros grabadores que realizó 
impresiones fue Martín Shongauer (1440-1491), quien 
se reconoce por su producción de aproximadamente 
dieciocho grabados con temas de orden decorativo. 
Los primeros intentos de reproducción de imágenes 
visuales se remontan a 30.000 años atrás, los dibujos 
murales llamados pictogramas, seguidos de las más 
complejas ilustraciones llamadas ideogramas de la 
escritura cuneifo~e de los persas y más tarde por los 
jeroglfficos ~onados por la cultura Egipcia 
alrededor.~e 2500 a:t\os a. C. 

Diez siglÓS más tarde los fenicios usaron :el primer 
alfabeto formal, esta fue solo una manifestación de 
comunicación artfstica y no se puede considerar 
como métodos de impresión; el ser humano no 
encontraba las formas de hacer perdurar los 
conceptos y divulgar ideas masivamente. 
Las primeras evidencias por medio de tipos móviles 
como tales de impresión (caracteres independientes 
en relieve y monográficos), fueron descubiertas en 
1908 por un arqueólogo italiano en la isla de Creta. 
Encontró un disco de arcilla en las ruinas del Palacio 
de Festo, en una estratificación que data del afto 1500 
a.c. 
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En el ai\o de 1041 el Chino Pi-Seng, fabricó caracteres 
de arcilla endurecida, siendo estos muy frágiles ya 
que el material se rompfa y el tipo se perdfa sin 
poder guardar un registro de él. En Corea se trabajó 
con el tipo de metal fundido (bronce), se encontró 
registro en China y Japón, hasta mediados del s. XIII; 
recordemos que estas culturas por su filosofía no 
compartían sus conocimientos por lo que no se les 
atribuye la invención de este sistema de impresión. 
El mundo occidental reconoce como invento 
productivo la impresión en relieve, confiriéndole en 
el ai\o de 1440, en Maguncia Alemania a Johann 
Gutenberg a quien se considera el padre de la 
imprenta, la creación de tipos móviles. Los caracteres 
sueltos se fundfan en bronce, el sistema constaba de 
una presa plana (tórculo), que trabajaba por medio de 
presión la cual comprimfa el papel con la matriz o 
rama de tipos creando una impresión directa, la cual 
se podfa rep~u~ en tiros cortos, que para la época 
eran de~ escala. 
La indus!iia del papel y las tintas ya eran conocidas 
en esa épt>ca, gradas a las navegaciones de Oriente, 
el inten:ambio cultural a Ocddente permitfa que 
diferentes inventos llegaran a Europa: Espafta, 
Francia, Italia y Alemania. En estos pafses ya existfan 
molinos de papel, los cuales copiaron la fabricación 
del papel a China, atribuyúldole al Chino Ts' aiLun 
en el a:Ao 105 d. C. el invento del pergamino, 
generando los pafses Europeos su propia industria 
de papel. 
Gutenberg utiliza la tinta que ya se fabricaba en 
Alemania que era de carac:terfsticas viscosas y tenfa 
adherencia al papel; estas tintas se usaban para los 
libros manuscritos estampados y los tftulos en las 
pastas•··' L.\S-
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Gutenberg fue un gran vunonario en la forma de 
reproducción pero le faltó visión en los negocios ya 
que existe una anécdota muy famosa de la obra más 
importante de ha. vida del impresor Gutenberg; La 
Biblia de 42 líneas; él inicia el trabajo desde la 
creación de los tipos móviles, la composición, (lo que 
ahora conocemos como diseño editorial), y las 
primeras pruebas de impresión para depurar la 
obra. Pero no concluye con este trabajo por un mal 
manejo del negocio; Johann por sus orígenes 
sociales, no tenfa grandes posibilidades económicas 
pues él era hijo de un orfebre, Gutenberg conoda la 
técnica de fundir el metal dándole el uso para la 
creación de tipos en relieve en letra negrita, llamada 
gótica que imitaba a los diseños de las letras de los 
escribientes religiosos de esa época. John Fust y Peter 
Schoeffer banquei:os de profesión, se asociaron con 
Gutenberg, fh!anciando la primera aventura en las 
artes gráfisas · hliciando así la imprenta de tipos 
móviles. ·~ 

Sé pens& que el invento del joven orfebre traería 
grandes dividendos económicos y se invirtieron 
grandes sumas de dinero. Gutenberg seguía 
trabajando en el perfeccionamiento de los tipos 
móviles y haciendo pruebas con otras aleaciones de 
metal, ya que las que estaba usando no eran las más 
adecuadas porque con un tiro corto el metal se 
debastaba fácilmente, Johann negoció con sus socios 
la entrega de la Biblia terminada con un tiro de 80 
ejemplares y no fue asf; ya que Gutenberg no 
terminó el trabajo a tiempo y en consecuencia fue 
embargado, penliendo todo lo que tenia, nüentras los 
socios capitalista se quedaron con todos los 
conocimientos, equipo · e insumos que Gutenberg 

i • ... ~--!_, ..... ~: ,, • • , -• ... • ... -.---------------------UDillillº~"é.·;'~~i_;:¡,·~·1 
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había desarrollado. El ayudante de Johann terminó 
el trabajo mientras él estaba en prisión. 

En el desarrollo de un trabajo de impresión, se debe 
valorar la merma de insumos y de tiempo l.será 
acaso, que Gutenberg nos deja como herencia 
además, en las artes gráficas el agobio de los tiempos 
de producción? ... 

Se desarrollaron muchos estilos de escritura a medida 
que el conocimiento fue llevado desde Roma a través 
del resto del mundo conocido. Aunque la influencia 
de los caracteres romanos se hubiera perdido, si no es 
por el emperador Carlomagno, quien se interesó por 
el resurgimiento y estudio de la cultura antigua, él 
propicia el establecimiento de la escuela de Tours­
Francia, por un erudito inglés llamado Alcuin. 

La caligrafía d~ esta escuela llega a ser el modelo del 
resto de Europa e introdujo las letras bajas como hoy 
las denominamos. 
En los mmienzos de los tipos de impzenta se usa el 
estilo gótico, y en 1470 aparecen en escena los 
tipógrafos Europeos que man::aron los cánones 
tipográficos que imperan a6n en el fin del nuestro 
siglo y ya dentro del tercer milenio con los tipos 
digitales. Nicolás Jenson, francés arrendado en 
Venecia Italia, la cuna de los estudiOllOS y creadores 
de tipografías, fue el creador del alfabeto romano 
implementando las letras altas y bajas a los alfabetos. 
Jenson disei\a uno de los alfabetos más usados y 
bellos que desde entonces ningún clisef\ador ha 
podido mejorar significativamente, los tipos 
parecidos a los de Jensosn suelen llamarse 

. venecianos. 
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Los manuscritos elaborados por los escribanos 
venecianos que siguió como modelo Nicolás Jenson, 
desarrolló aparte de la letra gótica, las mayúsculas 
cuadradas o angulares que se diferencian sólo por 
pequeñas modificaciones de la forma de nuestras 
actuales altas. Para correspondencias que no 
requerían formalidad se utilizaban las cursivas de 
tamaño grande, simplemente modificando las 
mayúsculas. 
En Venecia Italia Aldo Manucio percibió la creciente 
demanda de libros más baratos y disei\ó una fuente 
de caracteres que copiaron la escritura informal de su 
tiempo llamándola Chancery sus contemporáneos 
italianos la llamaron albina pero el resto de Europa la 
llamó: bastardillo, Itálica o cursivo, conservando el 
nombre actualmente, este tipo se usó para libros 
pequeños y compactos. 
Jenson no disei\ó ,el tipo romano cursivo, eran más 
legibles y ~~ómicamente abaten costos de 
producx:ióq.ya que el fundido de los tipos móviles era 
más peqúei\o y esto en produa:ión reducían el 
formato, economizando en papel que se usarfa en los 
tiros de impresión . 
En el s XVII concretamente 1692 en Worcestershire, 
cambió el disei\o de la impresión, Wi11ian Caslon crea 
un tipo que da al clisei\o un efecto simple, agradable 
y blanqueado. 
El impresor inglés y tipógrafo John Baskerville es 
considerado como el padre de la impresión refinada 
en Inglaterra. 
Baskerville después de ·haber acumulado una gran 
fortuna en otras actividades, estableció un molino de 
papel, una imprenta y una fundidora de tipos en 
Birminghan en 1750.- Empleó varios ai\os 
experimentando con.diseftos de tipos, también trató 
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de mejorar la superficie de las hojas de papel, 
prensándolas entre planchas calientes, después de 
haber sido impresas y mezcló tintas especiales que 
usó en la producción de su primer libro cuando 
ofreció sus primeros trabajos de impresos hacia 1757 
ganando la amplia admiración del público. Los tipos 
Baskerville se consideran generalmente como un 
paso intermedio entre el viejo estilo romano no por 
eso menos bello,. del cual Caslon es claramente 
ejemplo y el estilo moderno de letras Romanas, cuyo 
mejor exponente es el tipo de letras desaiTOllado por 
el impresor italiano Bodoni. Actualmente se usan y 
siguen siendo tipos de vanguardia, estéticos y 
funcionales, la letra es uno de los desarrollos 
intelectuales más importantes del género humano y 
cuando hablamos de letras pensemos en los impresos 
ya que estos y la textura visual tipográfica dependen 
uno de la otra. _ 
El desarrollo d,e la prensa ha visto la evolución de 
grandes aJ.cances; mientras que la composición 
manual d~tipos no han ocurrido muchos cambios, en 
la trasferencia de la imagen al papel por medio de 
prensas de impresión sf han ocurrido cambios 
radicales en los sistemas de reproducción. 
La prensa rudimentaria de madera operada por las manos 
de los primeros impresores capaces de pnxlucir entre 300 
y 500 hojas en un dfa, ha sido remplazada por maquinaria 
de gran tecnologfa de tal manera que el mismo nómero de 
impresos se realiza en segundos. 
En la siguiente tabla se muestra le desarrollo histórico 
de los Sistemas de Impresión y Reproducción. 
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CRONOLOGfA DE LOS SISTEMAS DE :IMPRESIÓN Y 
REPRODUCCIÓN, EN LA HISTORIA 

Año Legado 

48000 
los PRIMEROS HOMBRES PLASMABAN LA APRECIACIÓN DE LA REAUDAD A.C. 
EN ROCA 

LA CULTIJRA EGIPCIA USABA EL PAPIRO PARA REGISTRAR SUS 
3 500A.C. DOCUMENTOS 

lAs CULTIJRAS ORIENTALES USABAN MATRICES DE IMPRESIÓN CON 
2 200 A.C. AZULEJOS 

1500A.C. Se TIENE REGISTRO DEL PRIMER ALFABETO SIMPLE 

los CHINOS FABRICABAN TINTA, QUE USABAN EN LA "TÉCNICA DE 
400 IMPRESIÓN MEDIANTE UN BLOQUE DE ARCILLA 

LA ClJLTIJRA CHINA TIENE EL REGIST'RO DEL USO DE LOS PRIMEROS 
1100 TIPOS MÓVILES CON"!'-~ 

EN Al.EMANIA lottANN GulcNBERG COMPARTIÓ CON EL MUNDO SUS 
1452 TIPOS MÓVILES.,f(ECJClABl.5 

;_ 

1500 LLEGA~ IMPRENTA A AMáuCA 

153& DoN ANToNIO DE MENDOZA MONTA LA PRIMERA IMPRENTA, EN LA 
CIUDAD DE Mé<Ico 

1798 EL ALEMÁN AloIS SENEFELDER, INVENTA UN MÉTODO PLANOGRAFico 
PARA IMPRIMIR LA LJTOGRAFfA 

' 
, 

193& EN Méclco SE INTRODUCE EL SIS11:MA OFFSET. 

1967 Se TRASMITE POR vfA SATá.rn: LA PRIMERA PÁGINA COMPLETA DE UN 
PERIÓDICO 

\ INICIO DEL CAMBIO EN LA PRODUCCIÓN DE LA INDUSTRIA DE LAS ARTES •••• ::: ~'5.~ .· 
1980 GRAFlcAS, uso DE PROCESOS DIGITALES EN PREPRENSA E 

~~·-·· .... ,,.,...,-:-;.;;:....,, .. ,_ IMPRESIÓNul!>\.""·.:. . .,.·; .. ,">J.~,w ....... ~ .... ,._~ .. •· · ·v¡-;:, .. ,,,. .• •·· • · •. ·: • ·:,·.. ··.- ...... 
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La industria gráfica en América 

e inicia a partir de 1536, cuando la capital del 
nuevo mundo estableció su primera imprenta. 
Fueron Fray de Zumárraga primer Arzobispo 

y Don Antonio de Mendoza, primer Virrey de la 
Nueva Espat\a, los que trajeron la primera imprenta a 
América, designada para imprimir los libros tan 
requeridos para evangelizar a los nativos de 
América. 
Él célebre impresor alemán Juan Cromberger, 
poseedor de un habilitado negocio tipográfico, en 
Europa, fue el encargado de proveer el equipo para 
dotar de una imprenta a América, la cual requerirla 
contar con un. in)presor. Giovanni Paoli, que de 
acuerdo a la traslic;ión de castellanizar los apellidos se 
llamó ll~do a este continente: Juan Pablos, es el 

. impresor ffe>misionado para esta misión. Este taller 
instalado en las calles de Moneda y Licenciado Primo 
Verdad, hizo tiros para la religión católica; al morir 
Juan Pablos en 1561, Pedro Ocharte, yerno de Pablos, 
quedo al cargo del taller. Ocharte fue aprehendido 
en 1572 y fue sentenciado al tormento de la Santa 
Inquisición por haber impreso libros con ideas 
contrarias a la iglesia. 
En esta época de la historia (el oscurantismo), se 
hicieron muchos impresos sobre cultura en general; 
gradas al tiempo de la Santa Inquisición no se sabe 
con exactitud cual fue el primer libro impreso en 
América, sin embargo, existe la hipótesis que fue •1.a 
escalata espiritual'" de Juan Clímaco, fechado en 1539; 
pero también se encuentra fechado en este afto el 

.~:~~zg•••••••••••••••••••••••••••••••••••~~~~; 
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"Anual de Adultos", #El vocabulario en lengua 
Castellana y Mexicana•, de Fray Alonso de Molina, 
"La doctrina cristiana para instrucción de los Indios", 
de Fray Pedro de Córdoba y "Los textos filosóficos" 
de Fray Alonso de Ja Vera Cruz. 
Debido a las limitaciones en la ley de imprenta el 11 
de abril de 1805, la producción de impresos en la 
Nueva Espa:i\a es incierta. 
Latinoamérica cuenta con un bagaje histórico en el 
terreno de la palabra impresa muy amplio. La 
segunda ciudad en México que contó con una 
imprenta fue Puebla, seguida por Oaxaca, 
Guadalajara y Veracruz. 
Otros países Latinos como Guatemala y el Perú 
contaron con el sistema de impresión en relieve en 
1567 y 1585 respectivamente, Bogota en 1740, Santo 
Domingo 1800 y Venezuela a finales del siglo XIX. A 
los Estados Unidos ,Americanos, este sistema llegó un 
siglo después ql,Je ~ México. Análogamente a E. U. A. 
llegó prim~ el sistema de impresión en Offset 
traído de _Alemania después de la primera guerra 
mundial. " 
No es-hasta 1936 que en México, se instala en la dudad ele 
Puebla la primera empresa que usa este sistema {offset): 
"La Enseftanza Objetiva•. 

En 1940 en la ciudad de México se instala: Utógrafos 
Mexicanos, S.A.. 
En el ai\o de 1948 en la dudad de Jalisco: Litógrafos 
de Jalisco, después Litojalsa. La primera máquina de 
offset que entra a México es la Harris Potter, de 
tecnología alemana, seguida de la Marinoni de 
tecnología francesa. 
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Era buen tiempo para la inversión en nuestro pafs, 
el milagro mexicano era una realidad y esto 
propiciaba que los negocios fueran rentables. Se 
forma entonces la Sociedad de Industriales de las 
Artes Gráficas da- la Republica Mexicana A.C., en 
1954. Diez años después, el 6 de marzo de 1964 se 
funda la Cálnara Nacional de la Artes Gráficas, la 
CANAGRAF con la autorización de la Secretaria de 
Industria y Comercio. El 9 de marzo del mismo a:fto, 
tuvo lugar la primera asamblea constitutiva, en 
testimonio notarial con lo cual se logro tener una 
institución, que representara los in~ de los 
industriales gráficos, ante los diversos organismos; 
por lo cual se procedió a desligarse de la industria de 
la transformación, a la cual estaba obligada a 
pertenecer. En el ado de 1996 sé realizó el primer 
Congreso Nacional de las Artes Gráficas. 
Actualmente la CANAGRAF ya no es nacional, ahora 
esta integrada . por 34 delegaciones y 3 
subdelegaqQnes en todo el pafs. La C4mara tiene 
como ~n: Unir, coordin11r, representar, resptddar, 
asesoror, f6ÍK'YIU, y ~ en BUS 11Ctivi41ules " llls 
empreBllS; indlUllrüdes • 111 Rqublicti ~ que se 
dediquen •: 
1) Producci6n •libras y reuistlls 
2) Especüdid""- y apoyos grtfficas 
3) Serigra/(11 
4) Litogrtl/fll. Offset y Rotograblulo 
5) Tipogrrlftll e im¡nent. 
6) Fofo&nll-lo y fotolito 
7) Gnzlarulo en .:no y limbnUlo 
8) Micro y pequeños ünpresores 
9) Malimros y graruhls impresores 
10) Diseño gr6fico 
11) Form11S conlin1UUJ 
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12) Sistemas digitales 
13) Otras especialidades' 

La industria gráfica en México ha evolucionado, es 
un medio que constantemente cambia, lo que ayer 
era válido, hoy ya no lo es. La tecnologfa nos 
sorprende día con día, innovando los procesos que 
facilitan los sistemas de impresión; Aunque el 
arraigo del aprendiz es muy fuerte en este medio, la 
información se adquiere en los talleres de impresión, 
el conocimiento se genera a partir de la práctica, por 
lo que los aspectos teóricos se pierden en el trabajo 
consecutivo y de producción rápida, creando dos 
lenguajes: el académico conceptualizando el 
proyecto y definiendo rutas de reproducción y el del 
trabajo cotidiano del oficio de impresión. 
El compromiso del profesional que ejerce el diset\o y que 
se enfrenta a la produ~ón, es no solo conceptuar la 
necesidad del cliente," en imágenes gr.Uic:as, debe conocer 
los resultados visúales, darific:ar los alcances 
presupuéstalés para determinar cual es sistema optimo 
para la ze~ción del proyecto. 

1 <Jl!jecivosde laCANAGRAF. Dilectmk>97. M6alco. 

· ~CS4 ~------------------------------:~ .. 0,\_'.fi,·:••,'i;•'....<:r.~'~ 
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2.7. IMPRESIÓN EN RELIEVE 

L a impresión en relieve transfiere las imágenes 
entintadas de una superficie saliente de un 

.'1 plano (la ttlasa) a un soporte(hoja de papel). 
Estos elementos se conocen como tipos que se 
prediseñan para que las zonas blancas de la imagen 
sean en hueco, dejando el diseño en positivo y las 
zonas negras sean en relieve, cuando dicha superficie 
se cubre con una capa de una sustancia pastosa 
conocida como tinta de imprenta y se le presiona 
fuerte y unifonnemente contra el papel, el resultado 
es una estampación o impresión. 

El impreso en relieve lo encontramos en los 
antecedentes de la industria textil donde también las 
matrices eran talladas en madera espedficamente en 
el s. V en Oriente, principalmente para la decoración 
de los tejidos. ··En Europa se empezó a generalizar 
principalmente a principios del s. XV y su aparición 
coincide a>n la comen::ialización de la industria del 
papel de e5a época. 
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En el siguiente cuadro se establecen tres de las 
propiedades de este sistema y su matriz. 

caracteristlcas del método de Impresión 

»·Sistema de tipos móviles que permite que los caracteres se 
reutilicen 

» Sistema que permite que los tipos se mantengan en su 
estructura compuestos o fo~adós por la rama , .. 

~ . 
» Impresión que permite el uso de separación de color con la 

disposición de dos o más clisés 

/ 
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Las primeras máquinas eran prensas manuales, en los 
que donde las formas y el papel se sujetaban en 
plano, el uno contra el otro. Este principio se usa 
todavía en las platinas o minervas, en donde 
encontramos una.. placa que soporta el papel (la 
platina) y esta se prensa sobre la biela contra la fonna. 

Platina~ ... -····"' 
_,,,,¡1;:·········· ;¿fi<. 

Fonna 

• 
/ 

,,.,.~i"'·"~~~sm--------••••••••••••••••-'·~:S:!57 •. ·: 
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La imprenta de tipos móviles es el fruto de la 
investigación que se realizó en los talleres de Europa 
durante la época del renacimiento; como ya se ha 
mencionado Johann Gutenberg es al que se le 
atribuye el inventi:> de la imprenta tipográfica y los 
tipos movibles ya que es el que da a conocer en el 
mundo occidental su método de impresión en serie. 
Pero la producción de Gutenberg dura poco tiempo 
en escena. En 1440 empiezan hacerse pruebas con 
este sistema de impresión y finalmente en 1450 el 
sistema fue perfeccionado. 
En el siguiente cuadro apreciamos como el trabajo de 
Johann Gutenberg se fue desarrollando: 

:·i'.~14._·f .. ll,lllÍl··------------------!1111••·-----i~~·{¡\'}y..,¡,:~."f-"'c":;:ii;.. . ::::.. .. '~~.~ . ; . ·. 
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Cronología de Gutenberg 

1445 1li Sociedad con Johann Fust y Peter Schoffer. 

1li Se trabaja el sistema comercialmente con el 
1450 proyecto de la impresión de la Biblia de 42 líneas. 

1li Encarcelado por acusarlo de extorsión y abuso de 
1450 confianza. En estos años el proyecto de la Biblia de 
1445 42 líneas fue concluido por su asistente. 

1li Fuera de prisión se asocia con el alcalde de 
1458 Magnuncia, Konrad Humery, publicando la Biblia 

de 36 líneas y otr~~ obras de temas sacros. 

--
~ 

1462 > Escapa de. Maguncia por el saqueo de Adolfo 11 de 
Nassau • 

. _._. __ 
> Es nombrado miembro de la corte por Adolfo 11. 1465 

, 

1468 > Muere Gutenberg· en su ciudad natal. 



TESIS"' CON 
FALLA DE ORIGEN 

~ .;:..: ... • . ..: ·~ ~·-

r·-t". ;. 

Después del saqueo de Maguncia tras la llegada de 
Adolfo 11, los alumnos de Gutenberg se disgregaron 
por Europa, contribuyendo asf a la difusión de este 
sistema de impresión, los volúmenes que fueron 
impresos en la .segunda mitad del siglo XV y 
principios del XVI son conocidos como "incunllbles" 
término que se utilizó en el siglo XVII que significaba 
"en pañales". Los tipógrafos son los que perfeccionan 
este sistema desarrollando la imprenta tipográfica de 
Gutenberg con minúsculos cambios en el sistenla 
operativo de la maquinaria y buscando nuevos tipos 
más estéticos y con diferentes fuentes tipográficas. La 
imprenta tipográfica sigue intacta perdurando sin 
ninguna modificación hasta la revolución industrial. 

La gran ventaja de los tipos móviles es la posibilidad 
de descomponer y reutilizar la rama con los mismos 
caracteres para o~ composiciones, asf como el de 
imprimir un r,tú~ero considerable de copias en 
tiempos 1:9.rtos en comparación con los libros 
manuscrit9f;. 

Los tipos móviles en un principio se hadan de fonna 
artesanal y manual. Se fabricaba un punzón de metal 
forjado, que llevaba en su extremo de incisión la letra 
grabada en relieve, el cual servia para estampar una 
matriz de metal más noble donde la letra quedaba 
marcada en hueco, por lo que la matriz se podfa 
fundir en la cantidad que fuera necesario de 
caracteres de impresión tipográfica, el metal 
empleado en la fundición era una aleación de plmno, 
antimonio y esta:fto. 

Los tipógrafos de este siglo eran especialistas en · · . 
metales. por lo que la xilografla era un sisb!lna i;-y_, ·. "'··.· 

·.2~ ú'2i ··-tl·ít~f~ij:~?:·-~;~ 
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artístico de gran formato y para imágenes, este 
sistema estaba excluido de la impresión tipográfica. 

El tipógrafo del siglo XV seguía todo el proceso de 
producción, disei\aban las letras, fabricaban los 
punzones, grababan las matrices, fundían los tipos e 
imprimían con la prensa, dentro del proceso de 
producción estaba la elea:ión de papeles y de tintas, 
también había que cuidar contactos (registros), 
corregir pruebas y vender el producto en el mercado, 
comparativamente los pasos de producción son 
análogos con los de la actualidad se realiza 
Después de algunas décadas en las que los tipógrafos 
Europeos trabajaron con la reproducción de tipos a 
partir de la prensa plana la producción aumentó y 
aparecieron los especialistas: 

... Disei\adores de .. Caracteres 

... Graba<!,o..reS-
~ 

... Tipógrafos 

... Editores 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Las tipografías del. siglo XV se convirtieron en 
centros de gran importancia y los tipógrafos editores 
entraron en contacto con los intelectuales y en 
algunos casos determinaron el éxito. de estos. Los 
efectos de la invención. de la imprenta de tipos 
móviles alcanzó a pafses como Espai\a y Portugal a 
principios del siglo. XVI la imprenta. conoció un 
periodo de e>a:epcional florecimiento. En los tiempos 
del comercio con el nuevo mundo, a través de la 
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Península Ibérica, la imprenta se difundió también en 
el norte de África, en Marruecos y a lo largo de todo 
el mediterráneo. En 1553 se fundó la primera 
imprenta Rusa, en 1582 la Japonesa y en 1589 China 
adopta esta tecnología con la cual ellos trabajaban 
siglos atrás. Con los jesuitas la imprenta en México es 
una herramienta de difusión para la doctrina 
cristiana, los indígenas son los que funden los tipos. 
La imprenta tipográfica es un sistema de impresión 
que debido al tiempo de permanencia en el comercio 
sin grarides cambios, tiene una gran historia; en la 
segunda mitad del siglo XVI se inician en todos los 
países europeos la época de consolidación de la 
imprenta tipográfica en relieve. 
Italia y Alemania dejaron de ser el núcleo de la 
producción de libros y por diferentes razones, se 
encaminaron a la época de decadencia en su 
liderazgo com~ dentro del terreno de la 
impresión en ~~e. La imprenta como un medio 
para la d!!usión de ideas se convirtió en un 
instrumenJ.O de poder para el uso del combate 
intelectual: Los impresores eligieron como sede de 
sus actividades aquellos piases que podían asegurar 
libertad de expresión y de iniciativa, en el siglo XVII 
eran los países Baj~ los que podían garantizar mayor 
seguridad en estos aspectos. :Hasta fines del siglo 
XVII, la historia del arte tipográfico y de la 
comunicación escrita a través de los libros y 
periódicos fue la herramienta que albergaba a los 
intelectuales que producían por su cuenta 
documentos impzesos con gran compromiso 
filosófico, promoviendo la difusión de la cultura y de 
la información. En el siglo XIX una época de grandes 
inventos y cambios técnia>s los cuales ac:eleran los 

:·,L~2;~:1mi••••••••••••••••••••••••••••r•111· ~·t~~\i'-t" --~ 
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procesos de producción en el sector de la actividad 
gráfica. 

Todo lo que en el pasado se habfa ejecutado 
manualmente se.mecanizó, la prensa fue sustituida 
por la máquina plano cilfndrica y después por la 
rotativa, la composición manual pasa de ser el 
sistema por excelencia a ser un sistema obsoleto para 
las necesidades de la época la composición mecánica, 
con la llegada de la linotipia que se fabricaban en 
máquinas que componían y fundían mecánicamente 
las lineas topográficas. 
Al comienzo del siglo XVI, aparece un sistema de 
impresión en relieve conocido aun en nuestros dfas 
como Xilografía, este sistema se convirtió en una 
forma de expresión artística extremadamente 
refinada, sin embargo, en los dos siguientes siglos el 
metal como ma~ hizo que los impresóres dejaran 
este sistema ~-poco olvidado y fue en el siglo XX, 
con el majernismo, que le da auge a este sistema 
como un;qmedio de expresión artfstica, en 1920 el 
expresionista Edvar Munch realizó xilograffas de 
altísima calidad. 
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2.:l.:l IMPRENTA TIPOGRÁFICA EN RELIEVE 

L 
a imprenta tipográfica en relieve encuentra 
en nuestros días todavía mercado, que 
consume este sistema de impresión, los 

documentos resultantes de este proceso son 
principalmente actualmente la imprenta tipográfica 
todavía es utilizada principalmente en sociales e 
impresiones de tiros bajos y formatos pequei\os, 
aunque cada vez es menos común que se trabaje con 
este sistema de impresión, ya que las características 
del documento impreso no son adecuadas para dar 
calidad en image~y el proceso marca grandes limites 
en la composicióri de un disei\o poli cromático, la 
prensa tipográfica se usa para trabajos con las 
siguientes-"".(:onsideraciones que se aprecian en el 
ulterior cáadro: 

Caracmristlcas de la lmpresl6n 
realizada en el sistema de Imprenta 

tlnaar6flca 

.., Tiros cortos 

.., La elección tipográfica será a partir de las 
fuentes específicas de la galera. 

• ~ . . ,·.:·· . .;:..:;-,: , .. 
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» Las imágenes como logotipo, monogramas, 
logosímbolos y otras que requieran dibujo, se 
realizarán a partir de un diché, considerando el 
número de tintilS con la paridad de número de 
clichés 

» El medio tono en este sistema no debe 
considerarse como posible solución a una imagen. 

En la actualidad estas máquinas se ocupan para 
trabajos de posprensa (acabados) como suajes 
(troquel) y doblados. 

Para la u!IÍÍzadón de este sistema de impresión se 
debe tomar en cuenta los siguientes aspectos que se 
proponen el cuadro: 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

·,:•.l~~~~~~2!'.~!:3llllllllm ______________ l!llll _________ ~J·~I 
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IMPRESIÓN TIPOGRÁFICA EN RELIEVE 

nRO FORMATO SOPORTES CARACTE--.-11 aC 
Numero de Tamaftos papeles ASclelal...._.n 
ejemplares 
J:mDresos 

La Imagen Impresa 
tiene una . Manual Tarjetas de Papeles ele resolución ele baja . . 

presentación calibres bajos calidad y su . El tiro se cobra (visita) 9XS De 24 grs./m2 principal 
por cientos y 

. 
característica es el cm. a gruesos ele 

entradas ele v ... de carta 90grs./m2 golpe del tipo . 
tintas Vz de carta cartulinas de marcando en . .- . 

soporte, en la zona . carta 21.sX2s 90 grs a 180grs 
de no Impresión se cm -. /m2 detecta el hueco . Oficio 2Í.SX34 . cartones c1e del tipo (reverso 

cm 180 grs. del hnpreso). . 2 cartas a 220 grs./ m2 Nota: u zona de 
. 4 cartas lmpresi6n siempre en 

el frente del . 2 oficios documento . 4 oficios ·'como 
máximo 

, 
, 
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LA IMAGEN 
La imagen que produce el experto diseñador tiene 
diferentes posibilidades de creación, pero son muy 
específicas en el terreno de la imprenta tipográfica en 
relieve se deben considerar los siguientes aspectos 
técnicos que darán como resultado un producto 
terminal de diseño gráfico. 

IMAGEN 
TIPOGRÁFICA 

TONO CONTINUO; DIBUJOS 
EN PLUMA Y/O TIPOGRAFÍA 

NÚMERO DE TDn'AS: 
A PARTIR DEL DISEliio 

PROPUESTO 
... MONOCROMÁTICO 
... Poli CROMÁTICO 

FoRMACIÓN EN METAL 
MONOTIPO, LINOTIPO 

CUOté REQuIERE PROCESO DE 
FoToMECÁNICA 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

ENTRADAS: 
... CADA CAMBIO DE 

TINTA POR CIENTO 
... LA RAMA ENTRA A 

PRENSA á.. NUMERO DE 
VECES QUE TENGA 

CAMBIO DE COLOR EL • . :;:;:O.ti:"1§t~;;;:;:;;5~<;(;1,,~~~;,¡¡¡-¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡ •••••• ll!l ••• lli ........ ~ .::~'l < ó:'::<i::! .. 
:.·: l ~ . : . 
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El relieve es un procedimiento clásico y él más 
antiguo en los sistemas de impresión como producto 
de difusión de ideas para las masas por ejemplo las 
planchas de madera que eran las matrices de la 
estampación de Qaipes, este sistema da origen a los 
procesos de clichés (clisés) de línea y directo, los 
bicolores, tricolores y cuatricromfa grabados en 
madera y linóleum . 

.. EL CLICHÉ (CLISÉ) EN LÍNEA 

El Clisé permite obtener líneas definidas, masas 
negras y sólidos en los que intervienen diversos 
tramados mecánicos, erróneamente se denomina clisé 
de pluma, este término se conoce muy bien en 
España, y aun que la tradición del impreso en este 
país es vieja y muy sólida, este término no presume 
ser el más adecuado, ya que los originales pueden 
ser resueltos con pluma, pincel, lápiz carbón o graso 
y en algú9'-0tro medio que deje un trazo o mancha 
que tengan buena definición. 
Estos cliséS tienen una gran ventaja ya que se puede 
imprimir con ellos sobre cualquier superficie de papel 
y son adecuados para las más variadas utilizaciones 
de la imprenta. Para su producción se prepara la 
placa que se utiliza como negativo lavando bien un 
trozo de cristal liso, cuando se ha secado se impregna 
por uno de sus lados con un colodión compuesto de 
alcohol, éter, yodo amoniacal y bromuro de cadmio, 
esta sustancia se sensibiliza. Ya seca la sustancia y 
endurecida se baAa con nitrato de plata combinada 
con agua destilada. La sustancia entonces estarii lista 
para insolar, esta sustancia es sensible a la luz blanca, 
por lo tanto se debe manipular ,~ matriz ya 

--~~~:ir:-,4 
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preparada con luz de seguridad color rojo o en su 
defecto naranja. 
Esta placa ya procesada sé monta en un chasis que 
ajusta en la cámara fotográfica, es en este momento 
donde la placa es expuesta e impresionada con el 
tiempo requerido a partir de las necesidades de 
tamat\o y disef'i.o. 

El siguiente paso es el proceso del revelado y se hace 
dándole y baf'i.o de agua destilada, sulfato de hierro, 
ácido acético y alcohol, esta sustancia se fija con 
cianuro de potasio y agua destilada, ya fijado se 
sumerge la placa en una solución de sulfato de cobre . 
y bromuro de potasio, finalmente se lava la placa en 
otra solución de cianuro de potasio y ennegrecida 
con monosulfuro de sodio para que las líneas de la 
imagen sean visibles. 
Lavada y seca -la placa, se fija la película con una 
solución de ca9~0 disuelta en benzol; esta solución, 
por su COJJtposición química, se evapora en ese 
momento~'ésta se bafta con colodión compuesto de 
alcohol, éter y algodón pólvora. 
La película impresionada se corta por medio de un 
papel húmedo, se despega del cristal para adherirla 
con otros nega~,vos a otro cristal de 6mm de espesor; 
esta es entonc:Ses la imagen que se transporta a la 
placa de zinc o de cobre, el cobre es D16s pasivo que el 
zinc a la aa:ión de ácidos por lo que los baftos se 
controlan mejor. Cuando se requiere de trabajos con 
mayor detalle y resistencia la plancha debe ser 
pulimentada y no contener aleaciones extraftas. La 
plancha sensibilizada por una solución de alb6mina, 
bicromato amómco, amonfaco y agua destilada, esta 
solución se distribuye uniformemente por toda la 
superficie de la placa,• ya seca por aa:i6n rotatoria y 

,-,.~-:,';:~j.}~q;""; --------------------------;~«69¡·~2:;~ '.'fo::'!' • ' • . .~ t•• - ·~ ~ 
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calórica del tournet se deja enfriar y se coloca 
emulsión contra emulsión de la placa con el negativo 
de cristal, se coloca en una prensa de contacto y es 
exponiéndola a la luz solar o a luz artificial de arco 
voltaicos en un .tiempo de exposición, cuando la 
imagen queda quemada en la placa de metal. 

El siguiente paso es limpiar la placa de las sustancias 
que. no están adheridas al metal y que no 
corresponden a la imagen que se quiere rescatar, se 
hace un lavado de la placa sumergiéndola en una 
charola con agua destilada y fuera de burl>ujas, se 
expone y se limpia frotándola suavemente con un 
algodón quedando solamente las partes endurecidas. 

Ahora se puede comprobar si alguna línea del disedo 
aparece rota o muy delgada, si es asf, se deberá 
repetir la operaciQn, pero si la comprobación es 
exitosa se aplisa _sobre la imagen con una brocha 
plana (polo9esa) una preparación resinosa o de bet6n 
de jadea, 9'1entando la plancha para que se adquiera 
consistencia, ahora la placa se puede morder no sin 
antes proteger la parte lisa de la placa con barniz de 
asfalto, para que no reaccione con el ácido. 

El mordido de la placa se inicia por un primer bado 
en solución de ácido nftrico al 5 por 100 accionando la 
tarja con movimiento oscilatorios alternos, eso es para 
que el ácido ataque unifonnemente y 
constantemente, cuando el tiempo estimado 
demuestra que 1 plancha ha sido atacada y se tiene la 
profundidad adecuada, es entonces cuando esta se 
saca del ácido y se lava con agua corriente. La 
plancha es recortada por el perfmetro de la imagen . 
para montarse al grabado BObl'e un taco de madera • -. ·-

- ! ~!'?.9;.c:l ___________________________ .-.--·-'~:'.i~~~ 
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para que el clisé tenga aproximadamente una altura 
de 23.5 mm, este tipo de clisés son de los más 
populares hasta nuestros días. Actualmente el 
negativo se procesa en un laboratorio de 
fotolitografía obteniendo los mismos resultados de 
imagen, estos clisés se acomodan en la rama y se 
trabajan por entrada de color . 

... MEDIOS TONOS RETICULARES 

Un clisé puede reproducir dibujos en línea y tiene la 
posibilidad de obtener visualmente medios tonos a 
partir de la yuxtaposición de las líneas creando 
retfculas o grisados mecánicos de mayor o menor 
saturación. Los cuales, se podrán imprimir a partir de 
un relieve en una-· lámina de gelatina con taco de 
madera: Se dispone la plancha, con una preparación 
de goma,..:·aquellas partes del grabado que no 
produ~ la retfcula y cuando seca se pasa 
suavemente en todas las direcciones un zodillo 
entiritado por la cara reticulada de gelatina, esta es 
puesta en contacto con la plancha y presionada por el 
reverso de la gelatina para que la tinta del anverso se 
transporte al metal, ahora se seca la tinta de la 
plancha con polvo de resina, esta operadón'ee repite 
cada vez que el diset\o lo requiera en cada entrada de 
tinta en el tiro. Este procedimiento no es fácil 
encontrar quien lo trabaje en la actualidad, pero fue 
un recurso muy usado para dar en la imprenta 
tipográfica a l.:l imagen tratamiento de c1uosc:uro o 
medio tono ya que la imagen producida en la matriz 
era de linea y el resultado visual era con vol6menes. 
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La imprenta tipográfica, en relieve, nos remonta a los 
días de los siglos XV al XIX, cuando la palabra escrita 
se promueve el volumen de la opinión genera los 
cambios en una sociedad. 
Los tiempos modernos no se pueden concebir sin la 
impresión de documentos, el futuro de este sistema 
de impresión está destinado en gran medida a ser 
apreciado en museos o como un antecedente 
histórico o artístico. •Es seguro que los cambios en lo 
impresi6n en los pnSzimos veinte años serán más grandes 
que los quinientos cincuenta a:'ios después de Gutenberg; 
pero pese a los predicciones de McLuHan y otros profetas 
del desastre, lo palobnz impresa sobrevivirti y continuara 
floreciendo en este siglo. Ciertamente cambúmfn lo 
composici6n y lo producci6n lo gente seguirá leyendo y 
gozando de esta 11Ctivid111r. 2 

2.:1..2 FLEXOGRAFÍA 

El ~udir él término de tecnologías híbridas de 
impresión, tiene una propuesta de análisis real de un 
conocimiento de medios y sistemas de impresión. En 
la actualidad los sistemas de impresión son la 
conjunción de uno o más sistemas, los cuales 
permiten la aplicación de una imagen en diferentes 
sustratos y soportes. En el capitulo 1 cuando abordo 
el tema de los medios impresos: clasifico a los 
sistemas en dos grandes grupos: los impresos por 
presión y los impresos que se ejecutan sin presión. 

2 PockdP81 MANUAL DE LAS ARTES GRÁFICAS Ed. NORMAS.A 
p.p.24 

t~~~~~ .................................................... 91!18E!lli!I~~-'}~~~;,:':(;.#~ 
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Si partimos de Ja primicia de Ja concepción del impreso 
es, en esbicto, los medios por presión, y a todo lo que no 
corresponda a esta desaipclón se considera como 
sistemas de reproduc:dón ya que reproducen una imagen 
sin el uso de Ja fuerza de contacto de Ja matriz con el 
soporte. A partir dela tecnologfa elecbostáUca, el término 
impresión queda rebasado siendo un error de mologia ya 
que el proceso en ninguna de sus partes realiza fuerza 
sobre Ja matriz, soporte y sustrato a reproducir. Entonces 
y siempre entonces la denominadón de los medios de 
impresión deberá ser remplazada por medios de 
reproduc:dón, que era el término que se utilizaba en 1.968 
con el nadmiento del plan de estudios de Ja Licenciatura 
de Comunicadón Gráfica UNAM ENAP, realmente 
respondfa a un espectn> más amplio en Ja visión y enfoque 
que se le daba· a Ja asignatura y al análisis de los 
documentos a reproducir, es importante destacar que esta 
Licenciatura solo se podfa estudiar en nuestra escuela y 
que esta asignatura solo se podfa estudiar en esta 
Ucenciatura. :· 

El disei\aclor Visual tiene un real compromiso con el 
medio P1'!>fesional establecer los cánones que se 
dicten como estándar en la industria de las artes 
gráficas, ya que somos nosotros, los que debemos 
analizar para proponer nuevos paradigmas en las 
necesidades de reproducción. 
La Flexograffa es un sistema que tiene su aparición en 
Estados Unidos de América en el aAo de 1.921 y es 
idóneo para la reproducción en sustratos como 
polímero: estfrenos de calibre 1.5, pollpropileno 
flexible, metálicos y soportes. 
Cada dfa este sistema sé está comercializando mú, se 
obtienen calidades de impresión en imágenes y 
textos de alta calidad, debido a su principio de tintas 
base agua y alcohol tiene la particularidad de dar 
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resultados en tiempos de producción y esto hace que 
se abatan costos en tiros grandes teniendo un 
mínimo de merma en materias primas. 
Dupont Inc. es una empresa AmeriCIUUl que se ha 
encargado de buscar la depuración de los equipos e 
insumos de este sistema. 
Para el flexógrafo, uno de sus grandes retos, era, en los 
inicios de la década de los 90', la depuraci6n de la imagen. 
Las nuevas tecnologfas ahora obtienen mantillas más 
resistentes al desgaste del proceso de prensa, y más 
delgadas para asf obtener un relieve mú limpio, logrando 
la calidad que el diseftador demandaba en las necesidades 
de imagen y tipografla para la repnlclucdón en este 
sistema. 
Comparada con otros sistemas de impresión, la 
Flexograffa corrientemente utiliza planchas de mayor 
espesor. Los espesores más comunes: aJrren entre 1,70 
mm y 2,84 mm ( 0.67 y 0.112 pulgadas) y se emplean en la 
impresión de etique~, empaques flexibles y papel linear 
pre impreso. 
Se exige un ciefto- nivel de compresabilidad entre la 
plancha fl¿-ográfica y el ft>ClilJo anilax asf como entre 
la planchá-y el cilindro de CXJfttrapresión -anilox asf 
como entre la plancha y el cilindlo de contrapresi6n 
para efectuar una buena impresión sobre_ cualquier 
substrato. Originalmente los espesores de planchas y 
los diámetros desnudos de los cilindros fueron 
determinados teniendo en mente ese requisito, mas 
una tolerancia. 

Debido a la neciesidad de compensar imprecisiones 
en la impresora, c:ircunferencia de los rodillos, el 
sustrato y el espesor de las planchas de goma. En el 
caso de las planchas de caucho, siempre se empleo 
una capa de goma gruesa PftJVOCanc1o la divisora de 
la característica de moldeo inherente a la goma y la 
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inestabilidad dimensional en el registro. Los 
fabricantes de impresoras están produciéndolas con 
tolerancia muy rígidas, los cilindros son más precisos 
y las planchas fotopolimericas han traído con su 
soporte de poliester la estabilidad dimensional, y 
buena uniformidad de espesor . 

... PRIMERAS ETAPAS 

La evolución de las planchas delgadas ha pasado por 
muchas etapas para llegar a ser lo que conocemos 
como plancha súper delgada. Algunos flexógrafos 
ensayaron por si mismos, utilizando planchas 
fotopoliméricas de menos espesor en combinación y 
conjunto con materiales aun más gruesos, por 
ejemplo, cintas doble faz compresible. 
El uso de cin~0·compresibles de mayor calibre 
disminuye el.· espesor indicado de la plancha desde 
2,84 mm ..,;--a 2,53 mm ( 0.112 a 0.100 plgs.). 
Normalm~nte se ideó asi para lograr el resultado 
óptimo del impreso, pero en si, no benefició la 
productividad. 
Al sustituir el conjunto de rodillos y piAón a favor de 
uno mayor incremento de solo un diente, en el 
sistema de paso c:ircular de %, el espesor requerido 
de la plancha disminuye de 2.84 mm a 1,70 mm (0.112 
a 0.067 plgs.). Adoptar esta requería una capacidad 
de invención amplia de cilindros para cumplir con las 
repeticiones diferentes de la demanda. 
El acomodo puede realizarse reformando los 
cilindros porta planchas a diámetros mayores y en 
adición a los beneficios potenciales de mejorar la 

··.u;~¿.%:~~!{¡1;ifi!~-------------------------------~-Q·75·· 
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calidad de impresión, se facilita el manejo de 
planchas en el mercado. 

'»PLANCHAS SUPER DELGADAS 

Dependiendo del tipo de impresión y la condición 
del equipamiento, se tendrá ciertas ventajas al tomar 
los pasos descritos, pero son solo pasos primitivos 
hacia lo que podrfa ser un gran salto en la 
competitividad del Flexo co:rnparándolo con otros 
métodos de impresión tales como el huecograbado y 
el offset. 
Las planchas super delgadas, tienen un calibre menor 
que t,7Chnm ( 0.67 plgs. ), logrando obtener imágenes 
en selecdón de color y en diferentes soportes y 
sustratos de calibres distintos sin que por la 
naturaleza del elemento a imprimir se tengan 
problemas con la 'ganancia de puntos, ya que los 
puntos de impresión que se logran con las super 
planchas es<únifonne en espesores y altura, la cual es 
muy baja,-por lo que la huella en el cuerpo del punto 
no interfiere con los puntos de la roseta, asegurando 
que no existirá muaré por yuxtaposidón y por el -:;, 
ángulo de la pantalla, y mucho menos por ganancia 
de punto en el material a imprimir. Con estas 
matrices de super plancha se logra imprimir en 
papeles calandrados y con lineajes de 1500 lpi, 
logrando impresos de altfsima calidad que pueden 
competir sin problemas con los realizados en offset 
tradicional, abatiendo costos y tiempo de produc:dón 
en tiros muy grandes y en producto final se logra 
hasta un 70% menor en el costo general de impresión 
de un proyecto. Por lo que la flexograffa se puede 
vislumbrar como el sistema de impresión para el 

.· .. · . 
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sistema que se adapta a cualquier norma de calidad, 
legal y ecológica; Por las tintas base agua que se 
ocupan en este sistema, se pueden lograr también 
diseños con un mayor número de colores 
visualmente y reducir él número de tintas empleadas 
en el proceso de prensa, ahorrando en un tiro: 
Entradas y matrices, haciéndolo aun más rentable. 

... SECTOR DE EMPAQUES 

Se desarrolló una plancha de 1,14 mm ( 0.045 plgs.), 
específicamente para esta etapa de aplicación: La 
plancha, tipo 45, conociste en una capa muy delgada 
de fotopolúneros cuya dureza es baja. Descansando 
sobre ella, hay una segunda capa más delgada aun, 
de fotopolúnero distinto, de color azul - negro 
oscuro. Esta segunda capa permite un control 

.. excelente de .Jas .. qaracteñsticas de transferencia de 
_.,...;;..,,.- ta y a la vez, .fa · "ta la tarea de montaje visual. 

eJ sigui se establecen las deferentes 
ti,,. · .,. ·· comercial. -':' 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

we~~~a~~••••••••••••••••••••••••••••·~~-~ 
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caracteñstlcas comerciales del sistema 

URO FORMATO SOPORTES CARACTEIUSDC 
Nll"ímerode Tamaftoa - ......... ASdelal.....-n 
ejemplares 
lmnresos 

... Mantilla de calibre 

» Pollpapeles en ... Papelesde 2.84mm la 

bobina desde 5 · <-calibres bajos 
Imagen tiene alo 

» El tiro se cobra en el punto de la 
cm de ancho ·- .., cartulinas de roseta 

por kilogramo de • Soportes., · · 90 grs a 180 grs 
sustrato y 

hoja. suelta /m2 ... C.on .....Ulla 
entrada en formato Al .., cartones de super delgada con 

soporte » Susbatos en 180 grs. espesar~de 

.., No se Imprimen 1.70mm ta 
bobina de tubo a 220 VflS./ m2 

•·· . Imagen es perfecta 
tiros menos de de diferentes .. Pollpapeles 

25,000 , calibres y en 
.. 5ustratDs , 

diferentes 

anchos 

\ 
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E 1 huecograbado es un 
sistema de impresión, que su 
uso ha sido tanto artesano 

como artístico e industrial, los 
artesanos europeos en el s. XIV 
utilizaban una técnica llamada 
-ruello": haciendo surcos en metal 
con herramientas que incidían la 
lámina, estos huecos eran saturados 
de negro de azufre para que el 
dibujo resaltara, durante la mitad 
del s. XV Marti Shongauer 
introdujo en el grabado la técnica 
de punta seca creando lineas claras 
y rasgadas que se grababan en el 
metal con una herramienta de metal 
que simula un punzón, la impresión 
resultante, remite a un dibujo a 
lápiz. En 1480 el holandés ·' 
Housebook le da valor artístico ~,la 
técnica con la serie de grabados... en 
donde presenta articúlos 
dómesticos. La influencia· de esta 
técnica también alcanza en esa 
época a los pintores 
contemporáneos Andrea Mangna 
realizó ~.producción de grabados 
de un numero considerable, muchos 
de ellos retomaban la temática de su 
obra piétórica. · Raimundo 
Marcantoriio fundó uno de los 
primeros talleres de producción de 

l.A C<>MllNÍCACIÚN VISllAI. LN l.A INnt1s·1 RIA IJI~ l.AS AKTI~ .. CiKAl"ICAS 

2.2 IMPRESIÓN 
ENHUECO 

grabado, aportando fundamentos 
en la técnica y los materiales que 

odavia se usan en nuestros días. En 
ese mismo siglo nace el padre del 
agua fuerte, Daniel Hopfer (147'0-
1536) trabaja como artesano 
decorando las armaduras militares 
que cubrían a los osados defensores 
de la milicia con los escudos de sus 
regiones de origen. Para lograr esta 
tarea, él hace innovaciones en la 
técnica del aguafuerte que consistía 
en trazar los diseftos sobre ésta, 
cubriéndolos con cera, dejando 
lineas de metal al descubierto 
aplicando una capa de vinagre con 
vitriolo a todo el escudo para atacar 
el metal en las partes desprotegidas, 
la cera quedaba en el disefto 
claramente grabado; la aplicación 
que se le dio en un principio fue 
decorativa. El siguiente paso fu.e el 
grabado y a mitad del s. XVI esta 
técnica ya imperaba en toda Europa. 
La técnica del aguatinta fue usada 
por Rembrant que estaba muy 
interesado en los tonos de distintas 
densidades que se podían 
reproducir de un matiz, el estudio 
que Rembrant hace sirve como 
plataforma para Ludwig Von Siegen 
quien aporta en 1642 su primer 
grabado dando asf al mundo y a la 

·~.::'o·.,:;·.'~::f:?:~. ··'·~·:·~, .. ~~.~--------------------· .s:r.79\••<;~~ -~..,;: !..~ 
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historia de la producción del 
grabado, la técnica de la media tinta, 
la cual da calidades de tonos, 
construyendo en sí un discurso 
visual y veladuras de color entre un 
matiz y otro. 
En los siglos XVII y XVIII, los 
editores holandeses publicaron 
libros enriquecidos por grabados de 
los mejores artistas de la época, 
contribuyendo con ello a la 
formación de una gran escuela que 
permitió a los Países Bajos· 
conquistar también la primacía en el 
grabado de mapas geográficos. En el 
sistema de impresión de hueco 
grabado, encontramos técnicas de 
estampación, las cuales responden 
al mismo principio pero n!=» al 
mismo terminado de imagen 
impresa . y sus procesos -dt;! 
impresióñ, por ejemplo: : :;.~ · · 

• ·~' Cu~tt ,, .. • .. u:1us "\."JSl IAI. l.S LA INDUSTIUA 1>1¡ l.AS AkTl~S GKAt:1cAS 
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La palabra calcografía se deriva del 
griego: Chalkos, cobre y graphos, 
grabar; esto es grabado ·sobre cobre, 
esta técnica es muy antigua y ·.: ~<'ll. orec:u:in 
precisa para )a reproducción de Ia:s .. ;:. ~j 
obras de artes, ya que tiene la fuerza .; 
y la profundidad de la xilografía y la ~- \ 
suavidad de la litografía. Este • 
sistema de impresión logra una gran 

::~ . 
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propulsor de la calcografía en Italia. 
En los países bajos se cuenta con el 
genio de Lucas Van Leiden quien 
trabaja con majestuoso dominio esta 
técnica. En Holanda Gerardo 
Edelinck admirador de Rafael y 
Leonardo de Vinci, produce y coloca 
a la calcografía en la más alta 
cúspide de la depuración del 
sistema. 

1ti TALLA DULCE 

Esta técnica de huecograbado es la 
más pura ya que se realiza con solo 
buriles que incide el metal, el 
dominio de esta técnica se obtiene 
con el trabajo constante ya que en 
su proceso se invierte demasiado 
tiempo de trabajo. 
Para grabar al buril son utilizadas 
planchas de cobre con los cantos 
biselados. El calco del original se 
transfiere a la plancha dando como 
resultado la ·imagen transferida en 
negativo. Se debe realizar sobre una 
hoja de celuloide o un material 
plástico transparente, perfilando los 
perimebos con una punta afilada de 
buril, las incisiones se cubren con 
polvo de sanguina que se extiende 
por medio de una mut\equilla de 
algodón o un trozo de gamuza. El 

.. ~ ·-----:....:.·_ 
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calco se impresiona a partir de 
friccionar ambas partes. El grabado 
también se puede realizar por 
medio de diferentes buriles y 
resolviendo los valores, como en el 
dibujo a la pluma. Por tallas 
paralelas o en cruce que produzcan 
la sensación de modulaciones de 
claroscuro. Para estampar se entinta 
la plancha, la tinta se introduce en 
los surcos que se hicieron a partir 
del diset\o propuesto, el excedente 
de tinta sobre la superficie de la 
placa se limpia por medio de papel 
o una frazada, esta limpieza 
determina la obtención de 
cualidades vaporosas y efectos 
ligeros. La estampación en diversos 

,. colores se obtiene de la realización 
de diferentes placas o de la técnica 
del bloqueado que consiste en cubrir 
las zonas que deberán de ir en otro 
color esto se realiza en él numero de 
entradas que requiera el disefto en 
un solo tiro. 

1li AGUAFUER7E' 

Esta técnica se diferencia de la talla 
dulce ya que el surco, huella o 
hueco que deja el buril se produce 
por medio de la acción del ácido 
sobre la placa o matriz metálica, las 
planchas que se usan en este 

:;;,m __ l!m _____________________ ~••:,·--: 



proceso son de cobre o zinc, una u 
otra son recubiertas con barniz 
compuesto por cera virgen, resina 
mástic en lágrimas y betún de judea 
que se extiende en una capa 
uniforme con un tampón o brocha 
fina que posteriormente se ahuma 
para hacerlo más sólido y obtener 
un tono más profundo. 
El dibujo que se reproducirá por 
medio del grabado es calado del 
original, al igual que los grabados al 
buril. Para grabar se hace uso de 
una punta fina que se lleva el barniz 
de la parte que toca dejando la 
placa al desnudo y sin protección. 

·, 
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Una vez grabada la plancha se le 
sumerge en una cubeta con ácido 
nítrico diluido (aguafuerte) en el 
que aquella va siendo cubierta por 
barniz, ciertas partes que se 
consideran han sido atacadas de 
manera suficiente, posteriormente 
se retoca la placa; si el autor 
considera que su matriz está 
terminada se procede al proceso de 
prensa o estampación. 

En el cuadro se observa las 
diferentes técnicas del aguafuerte y 
su clasificación 

CLAslnCACIONES DELA~UAlllERJE -. 
PuNTASECA Grabado con talla dulce. con nunta de~ o dlarnm1tl!. 

AGUAnNTA 
Grabado a partir de resina fundida por calor, se adhiere sobre la plancha. 

La plancha es graneada en todos los grados y entintada, es tr1ltada con 1escataclores y 

MADERA NEGRA 
brul'llclores para disminuir la cantidad de tinta y asi se obtlel ien los valores tonales. 

Esta téallca es parecida en los acabados con la madera negra, pero el proceso tiene 

LAVADA AGUADA 
sustanciales diferencias ya que la placa se somete al trazo del pincel con carga de 6cldo, asi se 

, obtlt!nen los valores en el color. 

Se obtiene utilizando un barniz blando en el cual se dibuja sabre la superflde de un papel en 
IMANTACIÓN AL yuxtaposición con la plancha barnizada. 

UPlz 
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Esta técnica es una mezcla de los 
principios del aguafuerte con la 
fotografía y así es se obtiene una 
especie de aguafuerte fotomecánica. 
En el heliograbado no interviene la 
trama de reticulado que se aprecia 
por la lupa o cuenta hilos, esta 
trama no es para producir una 
gradación de valores, crirno en los 
directos, sino para crear una especie 
de pequeños tabiques que retienen 
la tinta y facilitan la limpieza de la 
parte desnuda de la plancha. El 
grabado en hueco, al contrario de 
los procesos en relieve, es el 
resultado de un cliché positivo ·· 
cuyas partes en relieve son blancáS y 
las huecas o surco son aquellas' .que 
producen las medias tintas, negros y 
claroscuros. Del original se obtiene 
un negativo y de este un positivo 
sobre una plancha de cobre o zinc 
previamente graneada y cubierta 
por una placa de gelatina 
bicromatada fotosensible. La 
plancha es sometida a un baño de 
percloruro de hierro que penetra a 
través de la película fotosensible y 
de manera inversa la insolación de 
la imagen: la placa es mordida más 

J TESIS CON 1 "~ALLA PE -~ 

o menos en los valores intermedios, 
a fondo en los valores negros sólidos 
y en los valores blancos queda 
intacto. Después de entintar la 
plancha para no dejar en ella más 
que la tinta que se contiene en los 
huecos, es resuelta la estampación 
como en los grabados al buril. 
Los sistemas de hueco grabado 
tuvieron sus procesos de evolución, 
en la actualidad en las diferentes 
técnicas de hueco son concebidas 
como producción artística y esto les 
da una personalidad y carácter muy 
definido, los tiros son proyectados 
por el artista y solo él determina los 
requerimientos y necesidades de 
impresión y producción. m sistema 
en hueco comercialmente se sigue 
usando, los principios del sistema, 
son actualmente conocidos con el 
nombre de Rotograbado. Los 
primeros experimentos sobre este 
sistema son a partir de 1890, las 
primeras rotativas fueron 
construidas en Holanda y Bohemia. 
El cilindro en relieve es sustituido 
por un cilindro de cobre grabado en 
hueco, obtenido con procedimiento 
de fotomecánica, después de 
sucesivo perfecx:ionamiento. 
Pasaron veinte ados para que se 
construyera una rotativa cuyos 
cilindros imprimían a 8,000 
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revoluciones por hora. ·El primer 
periódico ilustrado impreso por este 
sistema fue el Freiburger Zeitung en 
1910, en 1912 el ilustrado London 
News dispuso una instalación para 
la impresión de un suplemento 
ilustrado. El sistema de 
huecograbado fue ampliamente 
utilizado para los periódicos 
ilustrados y las revistas de gran 
difusión. 

2.2.2 ROTOGRABADO 

E 
l sistema de impresión en 
hueco que se usa 
actualmente dentro de la 

industria de las artes gráficas es el .­
Rotograbado, las necesidél_sles 
comerciales y los adelantos 
.tecnológicas han permitido qué los 
sistemas se especialicen 
específicamente para las 
necesidades del producto. Este es 
simplemente un heliograbado de 
tiraje rotativo. 
En los antecedentes históricos del 
hueco grabado esta la talla dulce 
que se obtiéne de los surcos por la 
incisión de un instrumento de 
punta que corre sobre un 
recubrimiento de barniz y que en el 

aguafuerte se produce del resultado 
por acción de un ácido que penetra 
mas o menos, según se le controle, 
por las partes que al grabar han sido 
dejadas al descubierto; el proceso se 
termina por una limpieza relativa 
puesto que ésta deja una delgada 
capa transparente que determina un 
suave agrisarniento en la 
estampación. En él Rotograbado la 
cavidad de tinta es a partir de la 
incisión de las cubetas y su 
profundidad, es importante pues 
cuando aquella es muy profunda, 
contiene mucha tinta y el vigor del 
rasgo tiene gran destaque, o menos 
y si la profundidad es poca se 
obtienen valores diferentes, esto no 

· será posible si el procedimiento de 
bajorrelieve no cuenta con valores 
diferentes ya que la tinta es 
repartida uniformemente, .con esta 
particularidad de la impresión se 
fundamente el procedimiento. 
Primero es impresionado un 
negativo al tanuú\o de la impresión, 
se retoca para la producción de un 
positivo en el cual son visibles los 
detalles, contrastes, luz y sombra. 
Así como en la tipografía se reúnen 
en la forma todos los elementos que 
habrán de ser impresos en una hoja 
de papel, en el Rotograbado se hace 
esto mismo sobre un cristal bajo el 
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q_ue se pone papel al tamaño que 
sU"Ve de guía e indica la situación de 
texto, imágenes espacios y 
márgenes. El texto fotografiado o 
tirado sobre un celofán transparente 
y los clichés de película positiva son 
montados en sus respectivos 
emplazamientos por medio de tiras 
de papel engomado y así quedará el 
conjunto en condiciones de ser 
pasado por el grabado al cilindro de 
cobre que servirá para la impresión. 
El sistema de impresión en hueco 
que se usa actualmente dentro de la 
industria de las Artes Gráficas es el 
Rotograbado, las necesidades 
comerciales y los adelantos 
tecnológicos han permitido que los 
sistemas se especialicen 
específicamente para las _ 
necesidades del producto. ,,.. 
El antecedente del Rotograbado es 
el hueco grabado, dentro ·del 
proceso de producción del sistema 
existen dos etapas en donde 
encontramos las particulares del 
medio de impresión que lo 
caracterizan, el proceso comprende 
dos etapas: 

1. PREPARACIÓN DE 
CILINDRO: 

Los proceso de preparación de los 
diferentes sistemas responden a los 
mismos pasos que en preprensa 
encontramos y con proceso de 
sensibilización de la matriz es 
particular en este sistema. 
Es un cristal de la misma medida del 
cilindro que desenrollados se 
montan sobre celofán positivo de los 
textos y de las ilustraciones. El 
agente foto sensible que permitirá 
preservar estas partes contra el 
ataque de los ácidos, es un papel 
especial de gelatina bicromatada, 
llamado papel de carbón, se insola 
primero en el papel carbón con una 
trama de líneas. 
Las líneas de la trama serán 
preservadas y formarán más tarde 
los bordes del dibujo ya sea 
tipográfico o gráfico, formado 
cubetas y grabados, los procesos de 
quemado comienzan cuando la 
matriz cilfndrica se expone a una 
emisión de luz, acto seguido, el 
papel carbón bajo el montaje de los 
negros del negativo preservarán el 
bicromato, mientras los blancos 
quedarán solubles, en seguida se 
revela el papel carbón y se aplica 
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sobre el cilindro de cobre con agua 
caliente. El papel se desprende de la 
gelatina bicromatada, en tanto que 
la gelatina se preserva por las líneas 
del tramado así como los negros del 
negativo. Quedan grabadas las 
partes del negativo y las partes 
insoladas se disuelven con la 
rapidez según haya sido el tiempo 
de quemado. Se ataca en seguida 
con hipercloruro de hierro que 
corroe el cilindro en los sitios en que 
había quedado protegido, formando 
miles de pequeñas cubetas. 

2. IMPRESIÓN: 

En la máquina el cilindro grabado 
gira en un recipiente de tinta líquida ' 
y una lámina de acero roza?el 
mismo, enjuagando toda la tinta 
que no se encuentra en las cubetas, 
el soporte o sustrato pa5a por la 
parte superior del cilindro mientras 
que un rodillo de caucho se apoya 
por el cilindro en otro de presión. 
El secado de las tintas debe tener 
ciertas precauciones como: que pase . 
el elemento/ impreso por secadores 
en donde·: se someten a una fuerte 
circulación de aire y después sobre· 
tambores de calefacción pero 
últimamente encontramos que el ·.·· 

•··-· l..A (..º( lMll~H .... A<.."IUS VISUAi. EN l.A fNUUSTRIA DH l..AS ARTF.S GRÁFICAS 
----------------·------------

uso de la luz UV (ultra violeta) es de 
gran utilidad aun que cabe 
mencionar que ésta es altamente 
contaminante y se requiere que 
existan todos los cuidados dentro de 
los rangos de seguridad de los 
operadores con el contacto de esta 
luz. La exposición continúa y en 
tiempos prolongados es daiüna a la 
salud. 
Existen en este sistema máquinas 
planas y rotativas, según sean las 
necesidades de la producción, por lo 
que -encontramos que los calibres 
del soporte o sustrato a imprimir 
tienen un amplio rango de 
flexibilidad. 
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En la actualidad se cuenta con un 
gran número de empresas en 
México cuyo giro comercial es el 
Rotograbado. Las propiedades de 
los sistemas son: 
1li La tinta base agua permite que 

se pueda trabajar para la 
industria aliinentaría sin riesgos y 
con una gran calidad en el gráfico 
que funge como promesa del 
producto. 

1li El tiro permite grandes 
cantidades de producción, es aqui 
dónde se equiparan costos ya que 
la matriz cilíndrica y los procesos 
de insolación son altamente 
costosos. 

1-A C<>MlJNICAi:lúN VISUAi. UN l.A ISl>IJSI KIA l>B l .. i\.S "'RTI~"' (iRAl'ICAS 

1li El sistema permite que se usen 
soportes de 75 a 200 kg./m2 y 
sustratos sintéticos. 

1li El punto de iinpresión es nítido 
y no se ensucian las tintas con la 
yuxtaposición de ellas. 

1ti El punto impreso es particular ya 
que se recomienda que la incisión 
que se hace en la matriz de 
cubetas por lo que el punto se ve 
con· aumento como una linea 
dentada. 

IMPRESIÓN EN HUECOROn>GRABIUJO 

TlllOY Folil.MATO Y Ml!llMA --so-Tl!sY CAllAclmdsn:CAS De ZMAGl!ll 
GZRO COMl!RaAL ,~ susnlATOS 

._.,.. .. ....,..._de75/m2a " ............ .,........_ 90/m2 - --· .. ~de90/m2 ._. -- .. a 180/m2 ... .._...~---
Hoja suelta .-ld6n y mldad .... '"-a pmtlr 

Tiro de gran produa:l6n, se .. cartones de 180/m2 • de la ainopOsid611 de la ..-. 
<XJbra por Kilo y --de --· 220/m2 

- met6llcas: ti-, se n!duce en pu¡ caltaje del .. B punlD de Impresión, --la tiro y se calcula por peso .-uene ~ y es 
Gl--1: lndustnal ~de .,.-UCCl6n. .. .. .. --edllDrlal, em~ue • ....-1aje .. Poli.._... 
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2.~ IMPRESIÓN PLANOGRÁFICA 

En los inicios de su investigación trabaja con el cobre 
como matriz, pero aborta este proyecto ya que el cobre 
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era de alto costo para su economía. En un segundo 
intento encuentra que las piedras extraídas de las 
canteras de Solenhofen tenían características alcalinas, 
intentó grabar sobre-la piedra escribiendo a la inversa con 
un pincel untado de barniz graso, sometiendo la 
superficie a la acción del aguafuerte para que la piedra 
calcárea fuera mordida en toda la parte sin protección del 
barniz, usando la técnica de los grabados en dulce, pero el 
descubrimiento de Senefelder es proponer una matriz sin 
relieve, por lo que usa entonces el lápiz graso y la 
sustancia era absorbida por la piedra, posteriormente 
mojaba toda la superficie de la matriz con una solución 
de goma arábiga en agua, el agua era absorbida por las 
áreas en blanco, mientras que las áreas que contenían el 
disefio la repelían. 
Al untar con un rodillo una tinta grasosa preparada con 
jabón, cera, aceite y. negro de humo, ésta se adhería al 
dibujo pero no al restó de la piedra que estaba protegida 
por la humedad. 

En una hoja de papel presionada sobre la superficie de la 
piedra se obtenía una impresión limpia del dibujo. 
Senefelder aplicó su descubrimiento a la reproducción de 
partituras musicales y en 1799 se asoció con el editor de 
música Johann Anton André, de Offenbach, entre ambos 
trabajaron en un principio la técnica litográfica, solo para 
la reproducción de escritura y partituras musicales, en 
1800 en Londres registró la patente con una descripción 
completa del sistema, en 1806 fundó con el Barón Von 
Aretin la imprenta Senefelder, Gleissner y Cía. 
Siempre que existe un invento importante en la historia 
existen dudas en el sentido de quien es el verdadero 
descubridor de la técnica; sin duda la litografía no está 
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fuera de estas supos1oones, Senefelder publica en 
Munich la primera edición de su libro, en el cual examina 
los rumores contradictorios de que otro impresor: 
Schmidt ya había trabajado matrices de piedra, pero el 
método de Schmidt era completamente diferente al de 
Senefelder y sobre esto argumenta sin duda alguna su 
descubrimiento, lo que el mismo llamara litografía 
química y la definirá así: - "Importa muy poco que el dibujo 
este en relieve o en hueco, lo esencial es que sobre las líneas y los 
puntos de la plancha, se encuentra una materia a la que el color 
se adhiere rápidamente, por la afinidad química y según la leyes 
de la atracción, este color ha de estar compuesto por una 
sustancia similar a la del dibujo, además es necesario que las 
partes de la plancha que han de quedar en blanco tengan la 
propiedad de no anclarse y rechazar el color, de manera que este 
no pueda fijarse en ellas". 'En 1819 se publica la 2• edición 
de este documento con traducción en francés. 

La litografía es el resultado de los esfuerzos en conjunto 
de litógrafos alemanes y franceses, en el siglo XVll 
Francia tenía la exclusividad de otorgar patentes, por lo 
cual la presencia de tal país tiene gran relevancia en la 
historia de la industria gráficas, en 1812 Charles Philibert, 
estudia este nuevo procedimiento en Munich e instala en 
1816 la primera imprenta litográfica en París, por lo que 
Johann Anton André se presenta a París y consigue una 
patente de diez años para un nuevo método de 
impresión donde la técnica se perfecciona y mejora la 
calidad de los tirajes. 

1 FIOIUWANn. <llOaOlof Dl~O Y REPRODUCCIÓN: NOTAS HlsróRICAS E 
INFORMACIÓN rtCNICA PARA EL IMPRESO YSUS CLIENTES GUSTAVOClu 
BAllCELONA 1937 
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Dentro de la inercia de perfeccionamiento de los procesos 
de impresión y en especial de la litografía se ven 
obligados a mejorar las prensas. La prensa de rodillos 
diseñada por Mitterer es la más antigua y fue utilizada 
por Senefelder en sus primeros intentos los cuales no 
contaban con la calidad de imagen que Senefelder busco. 
Encontrarnos dos periodos de desarrollo en la litografía: 
En los orígenes se obtenían resultados de reproducciones 
baratas y comerciales. Y la que se da casi a la par·de su 
desarrollo, la Artística, se sigue usando como un 
abrevadero de la creación estética. 
Algunos pintores como Goya encuentran en la litografía 
un medio de expresión artístico, en 1819 ocupa su tiempo 
en investigación sobre la técnica, en 1822 se instala en 
Burdeos y tres años rnas tarde realiza la celebre serie de 
cuatro litografías tituladas:NToros de Burdeos". La 
litografía fue para los primeros artistas románticos objeto 
de predilección, para estudio, Charles Nodier y Alphonse 
de Cailleux_. .. realizaron una obra monumental de 
veinticinco yÓlúmenes, para culminar la obra se apoyaron 
en el Barórt de Taylor quien reunió durante rnás de 
medio siglo a un grupo de artistas para realizar tal tarea. 
En este periodo Richard Parkes Bonington se consagra 
como uno de los litógrafos más importante de la época. 
En los últimos años del siglo XIX la litografía toma un 
nuevo auge en Francia, gracias al uso de un 
procedimiento que ciertamente se conocía desde sus 
orígenes y no se había explotado el color, el cual se 
convierte en el instrumento de la prensa, el portavoz de 
la expresión pública. Los artistas aplican la litografía en 
color al uso de la reproducción de carteles; Jules Chéret es 
uno de los precursores en este terreno y rescata la técnica 
a color con la cual Toulouse Lautrec llega a la plenitud y 
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al virtuosismo, Lautrec tuvo una verdadera pasión por la 
litografía, siendo el que se encargaba de realizar los tiros 
de prueba para valorar ·la imagen y tener el control de la 
producción; es en sus carteles donde hace tan magistral 
aplicación, en 1855 con la ilustración de una canción de 
Aristide Bruant, a Saint Lazare, fue el primer intento de 
Toulouse Lautrec. 

A partir de 1891 trabaja para el Courrier francais de 
Roques y comienza la serie de sus célebres carteles. La 
primera litografía en color de Lautrec fue Moulin Rouge, 
encargado por Zidler, sus litografías recibieron 
inmediatamente el reconocimiento de la gente. 
Posteriormente Marc Chagall convertiría sus piedras en 
un festival de color y composición, Miró utiliza la técnica 
como un sorprendente universo onírico, y encontramos 
también que la técnica fue usada por los artistas cubistas, 
(Picasso quien encuentra que es un soporte de arte con 
vida). 
Las piedras .utilizadas, se tallan en forma de poliedro con 
un espesor de 8 an a 10 cm, los formatos se establecen en 
función del proyecto a desarrollar. La composición de 
estas piedras calizas es de un 94% a 98% de carbonato de 
cal, sustancia que se descompone muy fácilmente bajo la 
acción de los ácidos grasos los cuales poseen un grano 
natural que retiene los cuerpos grasos y absorben el agua 
del mismo modo que una esponja. Las piedras tienen 
diferentes colores y esto es lo que hace que sean más 
absorbentes unas que otras, las piedras de color amarillo 
al gris azulado son mas duras, las piedras de color gris 
ligeramente ocre son mas buscadas ya que al ser más 
compacta la tinta la penetra de una manera más 
uniforme. 
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Se emplea para trabajos delicados, particularmente para 
las litografías a lápiz. En las técnicas de impresión que 
están dentro de la paleografía encontramos las siguientes: .. Cromolitografía .. Fotolitografía .. Offset rotocalco .. Fototipia .. Pocho ir .. Offset 

En el siguiente cuadró se describe las técnicas 
anteriormente citadas 
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POCHOJ:R 

l .. A CoMUNICACIÓN VISUAL EN LA INDUSTRIA DE 1..AS ARTES GRÁFICAS · 

.. En esta técnica se realizan tllntDS dibujos sobre las planchas 
. como colores Intervienen, las wr1ac:lones tonales o funciones 
de un color con otros se realizan por medio de puntos hechos 
con la luma a manera de retícula. 

.. En esta técnica la piedra o la plancha de metal es 
· sensibilizada con una solución de albúmina de huevo v 

blcromato de potasa, que después de secar se expone a la luz 
solar o de arco; disponiendo el negativO fotognlltco en 
contacto con la superficie presensibill%ada, después del 
quemado o somatlzaclón se lava la matriz y se entinta con un 
rodillo, 111 tinta se adhiere a las partes que han sido 
lm resiOnadas. 

.. Esta técnica se fundamenta en la lltografla, este sistema 
tiene altii· calidad en la definición del punto, por lo tanto se 
puede obtener calidad de Imagen en papeles delgados v 
poro5os. Los resultados de la Impresión directa no son lo más 
recomendables para tiros grandes ya que la poca ftexlbllldac:I 
de la matriz hace que se desgaste, de este Sistema se 
diferencia el offset tradicional se usa el cilindro de caucho que 
decalca la Impresión al derecho, en este sistema la mima 
operaclÓn es al revés, por lo que en este ~ se aplica el 
uso del positivo, para hacer el proceso"de.-cjúemado.de la 
matriz. ~ .. , · !-

.. Esta;téallca fue descubierta por el franafls'Poltevln; en ·1aso, 
la,cual se basa en reproduelr los valores.c::Qíi·gñln "dellcadez v 
belleza y aunque se le considera dentro de.proéies0 d9·prensa 
eri .el Sumarlo participa también del labi:MMiailo fotuyi~flc.o. 
er1 eStle sistema se ocupa la gelatina blcroiTira expuesta a la 
luz, después de la e>cposldón se humedece y se hincha, 
retenleÍ'.ldo" la tinta de Impresión según sea el grado dit·dureza 
de las- partes con-espondlentes a los daros V ObSCU"as'.~ la 
fotografla; el dlsé se prepara en una hoja de cr1s1a1.;arueso 
recubléita de gelatina sensibilizada de potasa que ~ de 
·sensibilizar y secado en calor a una temperatwa .de"SOoC a 
ssoe presenta granos finos de los que depende la Cl!i!ldlld de 
la uccl6n. - --""' 

.. Este proceso se desarrolla en el principio del siglo ~ en 
Francia; fue explotadas por grandes artesanos, entre)as que 
destllcan saucte y Benedlctus. Esta técnica permite rep(oduclr 
con gran calidad las pinturas materlcas, su mcltDdo .S,slmple 
en el proceso: Se basa en descomponer la lm11gérn!Í'l·tantas 
tramas como colores del Impreso; la primenl entnldll será la 
de color negro con contornos y calores grises v neulras que 
resultan del fotolito,· dlsé o directo, en la reprodua:l6n del 
pocholr se utilizan hojas de zinc de 1/100, 3/100 y 6/100 mm. 
Según lo exija el tira.Je v los detalles del recorte tambi6n es 
usado el cobre para tiros mas grandes aunque el material es 
mas duro para su recorte, las lllmlnas se recortan con una 
cuchilla de acero, la fundón de la prensa es remplaaldll por 

. ~-~manos y _en especial el dedo pulgar, por lo que es muy 
,...,: -~7:11· esta tm'tlca es artesanal v casera • 

..-.: ..... -
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En 1875 aparece el F~t~~abador Karl Klic precursor de 
esta técnica, en el 1ruao su investigación en . el 
fotograba<lo, usaba una sustancia llamada asfalto de 
judea que se aplicaba sobre planchas metálicas y era 

2 Poc:loet Pal MANUAL DE LA AR'IE GRÁFICAS Ed. Pt-1- 30 
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soluble en disolventes grasos, inmediatamente se daba un 
tiempo de exposición a la luz para quemar las partes que 
permanecerían intactas en el disefto, las partes no 
endurecidas por la .luz podían devastarse lavándolas. En 
segunda etapa de su trabajo de investigación klic inventa 
el fotograbado de grano de polvo: Empleando una 
impresión de gelatina o carbón sobre papel que se podía 
transferir al metal. La imagen restante era un relieve 
completo en gelatina. 
-"Reflexionando en el desarrollo de las artes gráficas, me 
pregunto: lDónde y cuando se puede decir que la 
impresión se considera industria? ... 
Si esto es a partir de la producción de las misma y su 
consumo, lDónde y cuando se le da a la reproducción 
masiva el carácter de artes gráficas? ... 
Es en este momento histórico es realmente cuando se 
puede pensar en que es una reproducción artística la 
impresión, ya que en 1452 con los tipos, móviles de 
Gutenberg e~a la representación de una realidad creada 
por el hombre los códigos de lenguaje y en este mornento 
donde la inipresión en hueco y los fundamentos de la 
fotografía se empieza a vislurnbrar la vida en común de la 
fotografía y la producción de las artes gráficas. Si 
evocamos en estricto lo que aporta Aristóteles en su 
definición de arte: El arte es la representación de la 
realidad creada por Dios. 
Las Artes Gráficas nacen con la vinculación de la 
fotografía con la aplicación técnica del pintar con luz, 
separar el color process, por colores luz y filtrarlos en 
pantallas por colores pigmentos en el proceso de fotolito. 
Sus inicios están aquí, en esta etapa del desarrollo de 
técnicas e innovaciones para cada época que marca su 
evolución. klic inicia la mágica vida de las Artes Gráfica 
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con el uso de sustancias sensibles a la luz, a partir de esto, 
no hay limite, en la reproducción de imágenes y la 
creatividad del fotolitógrafo desarrolla todo su potencial " 
Este es él más popular de los procesos de impresión en la 
actualidad, el offset dentro de los sistemas planográficos 
es el que proporciona una imagen en conjunto con sus 
"no áreas" de impresión en la matriz casi con la misma 
superficie en el plano y la sensibilidad producida por la 
acción de la luz y la película fotosensible, su diferencia es 
química en las áreas de impresión y no-impresión, la 
impresión se genera en una superficie plana y existen dos 
diferencias entre la litografía offset y los otros sistemas: 

• Primero se basa en el principio químico de que la 
grasa y el agua no se mezclan. 

• Segundo, la tinta se transfiere a la imagen por un 
proceso indirecto esto es que la impresión no es de 
matriz a soporte sino que pasa por un rodillo de 
caucho el que hace el traspaso de la tinta al papel. 
Esto me hace reflexionar en que el sistema de 
impresión es un híbrido de los procesos de 
imprésión, ya que en estricto es un proceso de 
facsímil cilíndrico el cual transporta una imagen 
con unas micras de espesor en su matriz. 

En la plancha impresora la imagen se hace receptiva a la 
grasa que es la tinta base solvente de consistencia análoga 
al betún de un paste, es repelente al agua, las áreas que 
no tienen imagen se hacen receptivas al agua y repelentes 
a la grasa. En la prensa plana la matriz metálica se coloca 
en un rodillo por medio de unos distes que tiene el 
rodillo porta lámina y la lámina a su vez cuenta con unos 
orificios que se conocen como ponches, los cuales se 
anclan a estos dientes, de esta manera la matriz se 
convierte en un cilindro, el cual, a medida que gira se 
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pone en contacto sucesivamente con los cilindros 
entintadores. Este sistema de impresión requiere de 
humectar los cilindros de impresión. En el proceso de 
prensa. Una de las ventajas de este sistema es que la 
superficie 

suave del caucho logra una impresión más nítida en 
diferentes soportes ya sean calandrados y/o con textura 
virtuales o análogas con calibres diverso y formatos 
estándares. 

En el cuadro subsiguiente se establecen las peculiaridades 
de estándares de impresión del este sistema. 

----------------------mt\l~':i"'<·"~'~. 



l..\ l'• )\11 ':"'I( ":\Ch 1...: \."IM' \1 1 :-.: 1 \ 1-...;u1:s1 KIA l>k 1 .\s ;\I( 11·:-- ( i"'.\l ll "A.:0-

IMPRESJ:ÓN OFFSET TRADJ:CJ:ONAL 

SOPORTES, 
CARACTEIÚ5nCAS TJ:ROY 

FORMATO Y MERMA SUSTRATOS Y 
DEJ:MAGEN GJ:RO COMERCJ:AL 

TJ:NTA 

.. 
<... 

> La Imagen 
Impresa tiene 
buena resolución 
y calidad en línea 

Número de a partir de la 
Formato: composición de la ejemplares del 

Soporte: matriz. :Impreso: 
AO 814 X 1189 mm > Matrices A1594 X 841 mm > Papelesde metálicas: punto > Tiradas cortas, 
A2420 X 594 mm 36/m2 a de Impresión a largas. Se 
A3 297 X420 mm 90/m2 definido en cobra por 
A4210 X 297 mm > Cartulinas de Imágenes de línea formato, tiro y 
AS 148 X 210 mm 90/m2 en imágenes en entradas de 

>a 180/m2 color o medio tintas > Bobina 
tono, se visualiza 

Giro comercial: Tinta: el Impreso con Merma: 
>Base presencia de > Se propone 

solvente puntos en la > Sociales considerar un 
roseta de tinta er > Editorial 10º/o basándose en 
mayor densidad o > Industrial el tiro. 
menor densidad, é 
partir de la 
imagen y sus 
daros y obscuros. 

:.'."''.'"-~~------------- 101. 
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Las láminas de offset son hechas fotográficamente, y 
pueden ser de zinc, aluminio, acero inoxidable o papel 
procesado, el cual es cubierto con una sustancia química 
sensible a la luz análoga a la que se usa en los procesos 
fotográficos, las láminas se procesan con los métodos 
tradicionales manuales o con las procesadoras 
automáticas, las cuales requieren de una gran 
infraestructura en sensibilización de matrices ya que los 
químicos de revelado y fijado tiene una vida muy corta 
debido a su oxidación pues caduca diario y se requiere de 
grandes cantidades de trabajo. Esto es que la lámina es 
tratada químicamente para que el área de la imagen que 
rechace la solución de agua acepte la tinta y el área sin 
imagen solo acepte el agua. Existe una gran variedad de 
prensas disponibles para offset, en una diversa gama de 
tamaños específicos para diferentes formatos, desde 
publicadoras pequeñas para oficinas hasta enormes 
prensas para bobina de papel, capaces de imprimir altos 
tirajes, existen máquinas de 1,2,4,5,6,y 8 cabezas que 
imprimen uno o dos colores por cada estación más el 
acabado de· barniz ya sea mate o brillante, en plasta o 
selectivo. 
·El papel tiene la resistencia de someterlo varias veces al 
proceso de prensa con impresión simultanea enfrente y 
vuelta o impresiones solo por una lado, ya que el papel es 
una fibra con capacidad de resistencia y flexibilidad. 
Se recomienda usarlo siempre de la fibra del papel y que 
tenga la misma dirección de la entrada a la prensa. Esto 
puede generar más merma del papel en formatos 
específicos en el diseño, pero a la larga y en el balance de 
la producción es mejor no ahorrar en él numero de 
pliegos o metros cuadrados de papel y así obtener un 
proceso de prensa mas limpio y sin detenimientos por la 

;·=·~~~;,··.;;~¡;;·ni••······························ 
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presencia de piojos o ganancia de puntos en el impreso 
ya que estos se generan por la fricción del papel y su 
natural devastación, esta fibra se acumula en montículos 
que manchan el isnpreso en su resultado final, lo que 
provoca problemas que cuestan dinero ya que la 
máquina se debe parar y se pierde tiempo es la 
producción, el costo de la merma del papel en menor 
cuando se trabaja con bobina. 

Las cabezas que se estén usando y la distancia entre una y 
otra por toda la longitud de la máquina. Este aspecto en 
la producción lo tiene que considerar el diseñador que 
tenga en sus manos un proceso de impresión y 
producción con responsabilidad profesional. 

En el siguiente cuadro se establecen los formatos de 
maquina por el abastecimiento de papel 

TESIS CON 
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TIPOS DE EQU:IPOS EXISTENTES 
EN EL OFFSET TRADICIONAL 

.. 
) 

AUMENTACÓN 
... HOJA 

PORHO.JA 
SUELTA 

... MÁQUINA PLANo-CIÚNDRICA 

AUMENTACIÓN 
PORBOBJ:NA ... PAPEL 

... MÁQUINA. CIÚNDRICA (ROTATJ:VA) EN 
ROLLO 

... PAPEL 
AUMENTACJ:ÓN EN 

PORNO.JA BOBINA, Jii MÁQUINA QUE IMPRIME CON DOS CABEZAS 
PERFECTOR EN HOJA, 

POR ESTACIÓN O CABEZA POR LADO 
EN 
PU EGO 

. :o';t;,X:\\!l_ ~------------ IOS • 



MAQUINA DoBLADORA DE PUEG0S 
STAL 4, CUA'IKO CUIEZASB,OOOPUEGOSPORHORA 
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EN LOS CONSECUTIVOS CUADROS SE DAN 
EIEMPLO DE .MAQUlNAlUA DE OFFSET 

TRADICIONAL 
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KOMOR~ SYSTEM 35 

OFFSET DE ROTADVA CON TOTAL DESARROLLO, DESDE LA AUMENTACZÓN DE 
PAPEL HASTA LA ENTREGA 

TAMAÑO MÁXZMO DE PAPEL BOBINA 800MM 

TAMAÑO MÍNIMO DE PAPEL BOBINA 625MM 

ÁREA UBRE DE IMPRESIÓN 53&X880MM 

VELOCIDAD MÁXZMA DE TIRO 48,000 PLIEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES SU.JETO A ENSAMBLE 

ESPESOR DEL PAPEL 40-128G/ M2 

-+ DoBLAOORA 

OTRAS CARACTEIÚ~CAS 
--+ AUTO TEN!UÓN, PARA REDUCIR 

ARRUGAS EN EL PAPEL Y EL 
, 

DESPERDJ:ao DE éSTE DURANTE EL -
ARRANQUE 

/o'l 
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OFFSET DE PRENSA DE HOJIA 

VENTAJAS DESVENTAJAS 

T:IROS 
S:ISTRMA ECONÓM:ICO PARA 

'11:RA2ES ENTRE 1,000 Y -· 
MED:IOS 50,000 PUEGOS 

... ALTACAUDAD, NRM~ 
CONTROL DE REGISTRO Y 
CONTROL DE PUNTO 
:IMPRESO, ASf COMO EL 
LLENADO DE TINTA EN EL 
PUNTO, CONTROLANDO LAS 
ZONAS :IMPRESAS DE GRAN 

CA U DAD ÁREA EN TONO CONTINUO 
y {PLASTA} 

EN LOS 
F:IBRA ... LA F:IBRA PUEDE ENTRAR EN 

TDlOS 
NO SON LA SOUJC:16N PARA 

PUEGO DEL PAPEL EN 
LARGOS 

POltMATOS REGULARES 
CUALQUIER SENnDO 
CU:IDANDO QUE SEA EN -
FORMATOS Pl!QUEliÍOS 
{ETJ:ftllETASl 

J1i Los EQU:IPOS NUEVOS 

RÁP:IDA 
T:IENEN S:ISTEMAS DE 

PUESTA EN 
LAVADO, AUTO AGUSTE DI! 

MARCHA 
T:INTAS Y Rl!G:ISTRO, EL 

PAPl!L 
EL PAPEL HOJEADO {PLll!GO} 

ENCARRILAMIENTO SI! HACE l!SMÚCAllO 
CON HC»AS DE Dl!Sl!CHO 

\ l ' 
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OFFSET ROTATIVA O DE BOB:INA 

VENTA3AS DESVENTA3AS 

INCREMENTO 
ENLA 

CAPACIDAD .. 
... éSTE SI! l!NCUl!NTRA EN l!L 

DE TIROS MAYORES DE 50,000 SENTZDO DEL MOVZMIENTO 
PRODUCCIÓN TIEMPOS CORTOS l!N LA PAPEL DE LA ROTATWA, LO CUAL ES 

PRODUCCIÓN ELIMINANDO y UNA UMITANTI! PARA LOS 
TIEMPOS MUERTOS. ABRA TRABAJOS DONDI! LA 

l'Ul!RZA Dl!L DOllLl!Z ES 
IMPORTANTI! 

COSTOS MÁS > EL SISTl!MA l!N l!L 

BAJOS DE 
ARRANQUl!Tll!Nl!Dl!UNS«Mt 

PAPEL 
AHORRO DE 15«Mt AL 20'Mt MERMA A 2Sq.<b DI! MERMA, UN 3«Mt 

ES l!L MfNIMO ACl!PTABLI! 

TIRA.JE 
... EL MfNIMO DE :IMPRESIÓN 

MiNIMO 
COSTEABLE ES DI! 50,000. 

MEJOR 
NO SE REQUIERE ESPERAR AL y ... NO SI! OBTIENEN 

TIEMPO 
SECADO,NIPARAIMPIUMZR 

CALIDAD 
IMPRESIONES DI! MUY ALTA 

EN LA VUELTA DEL PAPEL CAUDAD DE 100 A 120 
ÚNl!AS POR PULGADA 

DoBLA, PERFORA, PEGA, 
... FoltMATOS DEL 

é>TRAs 
MARCAR Y ESTAMPA CoRTl!S DOCUMl!NTO, se LI! DA 

FUNCIONES 
AUTOMÁTICAMENTE PUOS 

VALOR AL ANCHO, LO CUAL 
AUMl!NTAl!LDl!SPl!llDICZO 

113 
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KOMORJ: LITHRONE 26" Y 28" 

PRENSA DE OFFSET CON AUMENTAC:.ÓN DE HmAS ESTABLE DE ALTA VELOCIDAD 
Y GRAN CAUDAD DE l:MPRERÓN 

.. 
ENTRADA MÁXIMA DEL PUEGO EN 2&• 480 X660MM 

ÁREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 470X650MM 

ENTRADA MfNIMA DE PUEGO EN 2&• 230X 305MM 

ENTRADA MÁXIMA DE PUEGO EN 28,. 520X720MM 

ÁREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 510X710MM 

ENTRADA MfNIMA DE PUEGO EN 28 .. 230X305MM 

VELOCIDAD MÁXIMA DE TIRO 15,000 PLIEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES - 2A8 

ESPESOR MfNIMO DEL PAPEL 20G/ M2 

ESPESOR MÁXIMO DEL PAPEL 700G/ M2 
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HEIDELBERG HARRZS M-130 

ROTAnYA OFFSET COMERCUL DE 16 PÁGJ:NAS PARA TJ:RADAS CORTAS Y 
MED:IANAS 

ANCHO MÁ>aMO DE BoBJ:NA 965MM •. 
CIRCUNFERENCJ:A DE CORTE 578MM 

ÁREA UBRE DE IMPRESl:ÓN 96SXS78MM 

VELOCIDAD MÁ>aMA DE TJ:RO 40,000 PUEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES 4 Y 5 MAs PARA ENSAMBU 

ESPESOR DEL PAPEL 40-100G/ M2 

OTRAs CARACTERÍSTICAS 
... CONTROL AUTOMÁT:ICO DE 

T:INTEROS 
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HEIDELBERG SPEEDMASTER SM52 

ENTRADA MÁ>aMA DEL PLIEGO 370X520MM 
ÁREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 360XS20MM 
ENTRADA MfNIMA DE PLIEGO 105X 145MM 
VELOCIDAD MÁXIMA DE TIRO 15.000 PLIEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES 1A6 
ESPESOR MfNIMO DEL PAPEL PAl'eL VEGETAL 
ESPESOR MÁXIMO DEL PAPEL 0.4MM 

- AUTOPLATe PARA sunc:IÓN 
- AUTOMÁTJ:CA DI! PLANCHAS CON 

OTRAS CARACTEIÚSTKCAS ECACn'IUD DI! UGUTllO 
- DKSPOSn'ZVO DI! LAVADO AUTOMÁTJ:CO -CAMBIO AUTOMÁTJ:CO DI! PLANCHAS -CAMBIO AUTOMÁTJ:CO DI! l'OltMA'WO Y 

MATERIAL 

HEIDELBERG SPEEDMASTER CD 102 

ENTRADA MÁ>aMA DEL PLIEGO 720X1020 MM 
AREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 700X1020 MM 
ENTRADA MfNIMA DE PLIEGO 280X 420 MM 
VELOCIDAD MÁXIMA DE TIRO 15.000 PLIEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES 2A10 
ESPESOR DEL PAPEL CARTóN HASTA DE 1 MM -5'DECIÓN AU'l'OMA'nCA DI! PLANCHAS 

Y AUTO UGISTRO -DISPOSITJ:VO DE LAVADO AUTOMATZCO - :IMPRESIÓN ESPl!C'.ZA' RADA DE 
OTRAS CARACTERiSTKCAS En:QUETAS Y CAJAS PUGAaLRS -SISTEMA DE BARNIZADO UV Y OltO -CAMBIO AUTOMÁTICO DI! l'OltMA'WO Y 

MATERIAL -Pul!DE un• PARA PLANCHAS PW 
OFFSET SIN AGUA 

; :r,;i;-.,&~~~;~"'~;~~'-'~···························· 
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HEIDELBERG QUICKMASTER QM 46 

CATEGORiA MAGISTRAL PARA RÁPIDOS Y PEQUEÑOS IMPRESOS CON 
COLORES PARA DECORADOS DEL PAPEL Y CON DISPOSnlVO DE SEGUIUDAD 

EN CICLOS DE :IMPRESIÓN 

ENTRADA MÁXIMA DEL PLIEGO 460 X340MM 

AREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 453X330MM 
ENTRADA MfNIMA DE PLIEGO 140X 89MM 
VELOCIDAD MAxlMA DE TIRO 10.000 PUEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES 1A2 

ESPESOR MfNIMO DEL PAPEL 0.04MM 
ESPESOR MÁXIMO DEL PAPEL 0.3 MM 

• 5'ua:.6N AUTOMÁTICA DE PLANCHAS 
CON ECACnTUD DE --.snlO 

• S:ISnMA DE LAVADO AU'IOMAnco H 
LA MATZLLA Y DE LOS RSTmMAS DE 
HUMIECTACZÓN Y ENnNTADO 

• D:ISPOSrnVO NUMERADOR Y 

OTRAS CARACTERÍSTICAS 
NRl'ORACKÓN OPCIONAL 

• AJUSTE CENTRAUZADO DE TAMAfio H 
~EGO EN MARCADOR 

• AJUSTE DE Rl!G:ISTRO CON LA MÁQUINA 
EN MARCHA -
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ROLAND300 

ENTRADA MÁXIMA DEL PLIEGO 530 X740MM 

ÁREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 510 X735MM 

ENTRADA MiNIMA DE PLIEGO 260X 400MM 

VELOCIDAD MÁ>aMA DE TIRO 15,000 PUIEGOS POR HORA 

NÚMERO DE COLORES 1AS 

ESPESOR MiNIMO DEL PAPEL 
.. 

29KG 

ESPESOR MÁ>aMO DEL PAPEL 14 A 16 PUNTOS 

... :IMPlmSOS PZNOS De ALTA CA' D>AD De 
ReSOLUCSÓN De DtAGRN: 

OTRAS CARACTEIÚS'nCAS > PANFLeTOS 
... E'nQUeTAS 
> CATALoGos 

-

1 :Z.3 
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KOMORI UTHRONE 40 

PRENSA OFFSET CON AUMENTACIÓN DE HO.JAS ESTABLE DE ALTA VELOCIDAD, 
SAUDA, DURABIUDAD Y PRECISIÓN 

ENTRADA MÁXIMA DEL PLIEGO 

ÁREA MÁXIMA DE IMPRESIÓN 

ENTRADA MiNIMA DE PUEGO 

VELOCIDAD MÁXIMA DE TIRO 

NÚMERO DE COLORES 

ESPESOR MiNIMO DEL PAPEL 

ESPESOR MÁXIMO DEL PAPEL 

OTRAS CARACTERfSTJ:CAS 

-

720X 1030MM 

-· 70SX 1020MM 

360X S20MM 

15,000 PUEGOS POR HORA 

2A8 

20G/ M2 

700G/ M2 

'9i SISTEMA DE UMPJ:EZA AUTOMATJ:CA 
DE MANTILLA Y CJ:UNDRO DE 

J:MPRESJ:ÓN 
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2.4 ELECTROSTÁTICA 

E
~ n la actualidad la impresión electrostática se conoce como 

impresión "Sin presión yºsin planchas se utili:z.an computadoras, 
con salida electrostática, modificadores a color, tintas especiales 

para la composición y producción de imágenes. Se adaptan mejor a la 
impresión de información variable como direcciones codificaciones, facturas, 
cartas de procesadores de palabras", 1 esto es una impresora láser de alta 
velocidad. Existen diferentes tipos de impresoras: 

1to De impacto en serie (impzesoras de matriz de punto), lo 
que significa que imprimen un carácter a la vez en secuencia. 
Los puntos se producen cuando los cables son golpeados por 
un sensor, que funcionan como un martillo, los cables 
golpean una cinta y la cinta deja marcas en le papel, estas 
impresoras son diferentes a las; 

1to Impresoras en linea y difieren significativamente de las; 
1to Impresoras üser que· imprinten una página a la vez. Las 

impresoras láser producen iJnágenes en blanco y negro en 
papel corriente, h~ reemplazado a las impresoras en línea. 

1 Pockct Plll, Ed. PropeJ MANUAL DE LAS ARTES GRÁFICA Pp. 33 
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1tt Las impresoras térmicas de transferencia por cera utilizan 
es el proceso de calentamiento de la misma por medio de la 
cabeza térmica, la cual solo ablanda el material ceroso y así la 
presión ejercida sobre la sábana de tinta y el papel por medio 
de la platina y cabeza, transfiere la cera al papel. En estas 
impresoras se instala como tinta el cyan, magenta, amarillo y 
el sticks de QUOT color negro como una barrita de lápiz. La 
imagen se forma cuando la tinta licuada se rocía a través de 
las boquillas que son diminutas y estan dirigidas hacia la 
superficie del papel, el modelo de punto de las gotas de tinta 
se solidifica antes de que ellos puedan ser absorbidos por el 
papel, entonces el papel se distribuye a través de un par de 
rodillos donde la imagen (en frfo) se funde. Estas impresoras 
pueden reproducir en casi cualquier tipo de papel, esto 
representa una gran ventaja e importancia para las pruebas 
de color es ideal para gráficos. Algunas impresoras de tinta 
sólida no imprimen bien en material de transparencia, así 
que requieren la compra de un fuser o un laminador que 
permitan a la luz atravesar la cera. Los usuarios: son 
generalmente diseñadores de empaque y diseñadores 
gráficos. 

1tt Las impresoras térmicas de trans&nmcia de sublimación de 
tintas o de pigmentos de colorantes necesitan un control 
exacto de temperatura de la cabeza térmica por medio de 
circuitos electrónicos. Esta técnica permite controlar cada 
punto de tinta y modificadores de acuerdo a la intensidad 
del color. Para la difusión de tintas en el papel, se necesitan 
papeles esmaltados o plásticos. Este proceso produce 
imágenes de tono continuo de buena calidad. Se pueden 
reproducir imágenes de impresión en color foto-realista, a 
color con tono continuo en trabajos pequeños o para las 
pruebas de trabajos a mayor escala. En las impresoras de 
sublimación de tinta usan una cinta de traslado hecha de 

-----------------El!!!!;.-r,;.m:;;:·:·. 



película de plástico, las páginas clasificadas según el tamaño 
en la cinta consisten en cyan, magenta y tinte amarillo. 

Una cabeza de la impresión térmica que consiste en miles de 
elementos caloríficos es capaz de variaciones de temperatura 
precisa, movidos por la cinta de traslado. La razón para calentar 
los elementos de la cinta de color es vaporizarlos y difundirlos 
hacia la superficie del papel especialmente cubierto. Las 
variaciones de temperatura precisas son responsables para las 
densidades variantes de color. 

A medida de que el elemento se caliente más el tinte se vaporiza 
y se difunde hacia la superficie de papel. Estas impresoras 
tienen la ventaja de tener mejor calidad de imagen y una 
reproducción excelente de tono sutil e imágenes de tono 
continuo. Los usuarios son: escritorios de servicio, publicadores 
de desktop y artistas gráficos, que requieren rendimiento de 
tono continuo y mejor calidad, fotógrafos profesionales que 
utilizan amaras digitales y científicos que procesan datos de 
satélites o los dispositivos de captura digitales, todos estos 
aprecian el detalle sutil que puede producir las impresoras de 
sublimación de In.ta. 

'fi:;~lS CON 
FAí.iLA :OE ORIGEN 

129. 



.130 

1,,\ (_ •t 1\ll .... , \C 11 ,.._ , •• .._, .;\t 1'.°"'>1 ,\ l...:111t~1 IU,\ IJI. l.AS ,,lt 11 ~ ( if(," ll'.\~ 

• 

» La tecnología de chorro sólido de tinta utiliza tintas sólidas 
que primero se derriten, expelidas desde un cabezote 
caliente, al momento de tener contacto con él papel caliente, 
este se congela. Este proceso es ideal para el uso de papeles 
corrientes como bond. •. 

)lo Las impresoras de transferencia de difusión de tintas 
térmicas, usan una cabeza impresora térmica y una cinta 
similar a la de las impresoras de transferencia de cera térmica 
estas ofrecen imágenes de alta calidad. 

Como los píxeles que producen son borrosos y pueden ser casi 
de cualquier color, las imágenes rivalizan con cualquier 
fotografía, estos atributos hacen que no sean lo ideal para 
textos, líneas y bordes. 

Las velocidades de las impresoras de inyección son muy lentas 
especialmente cuando se imprimen transparencias ya que es 
necesario aumentar la densidad de la tinta. Además de la calidad de 
resolución y la velocidad de este tipo de impresoras se dividen en 
dos tipos: · 

)lo Alta-inyección de. tinta final: La calidad del rendimiento es 
buena acercándose a la saturación de colores, tiene calidad 
fotográfica más lavado-salida de colores, granulado en papel 
llano. El mercado designado son los workgroups comerciales. 

)lo Inyección de tintas personales: La calidad del rendimiento es 
buena, la saturación de colores, en papel premium logra 
definición fotográfica. Más lavado-salida de colores la 
velocidad es de lppm para color, 4 ppm para los d0CUD1entos 
monocromáticos. El mercado designado son los usuarios 
comerciales individuales, usuarios de casa y estudiantes. 

En tecnologías de impresión a color encontramos que los cuadros 
de colores y los gráficos en informes y presentaciones son más 
efectivos para la comunicación de ideas por lo que actualmente las 
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copias impresas a color son más comunes en el ambiente comercial, 
además los profesionales de los gráficos pueden crear casi las 
pruebas a color perfecto. Sus desventajas se deben a la naturaleza 
fibrosa del papel, ya que los puntos de tinta que son roseados, son 
absorbidos por el soporte geneg¡ndo bordes más suaves y colores 
menos vibrantes. Sin embargo, los papeles especialmente cubiertos 
rinden resultados muy buenos. 

Gracias al desarrollo económico de los últimos años, las impresoras 
en sus distintas categorías han visto una rápida expansión en los 
mercados, en el caso de la impresión por inyección de ·tinta, el 
consumo ha crecido de un 12.2% al :ZO %. Las impresoras láser 
también han presentado crecimiento comercial de un 8.5 % hasta el 
10 %, en general, las impresoras de matriz ocupan del 50 % al 60 % 
del mercado actual. 

Las tendencias vanguardistas de impresión presentan resultados 
prácticos a la empresa del mundo actual, un mundo de 
globalización y del mercado que exigen respuestas inmediatas para 
maximizar los procesos de producción en impresión. 

Los conceptos de produc:tividad, eficacia, rapidez, calidad, ahorro 
de papel, reducción _en costos de distribución, energfa y 
combustible, asi como Ja remoción de intermediarios en la cadena 
de comercialización son en realidad un ejercicio que beneficia a las 
empresas. Todos estos avances son posibles gracias a la ampliación 
de opciones en la difusión electrónica de documentos y a los 
adelantos tecnológicos en los distintos sistemas de impresión: 
matricial, láser e inyección de tinta. Asi, sin importar el tamat\o de la 
empresa, las compañías de computación contin6an trabajando para 
poder ofrecer la adecuada solución a los diferentes requerimientos 
de lá hnagen impresa. 

En 1995 la Product Analyst realizó un estudio en E.U. que reveló 
que un 90 % de la información generada en las oficinas del impreso 
y el otro 10 % fue digital, sin embargo, debido a los acelerados 
avances tecnológicos; se espera que para el año 2004 el 70 % de la 
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información generada en oficina sea digital. De esta forma la 
distribución electrónica de documentos se impone al papel 
volviendo su uso limitado. La presentación de estos documentos 
deberá contar sin duda alguna con diseño editorial el cual será 
destinado el trabajo de un prof~ional de la imagen. Con las nuevas 
tecnologías en manejo de información en los documentos y la 
cantidad deseada a imprimir; los mecanismos de estas nuevas 
técnicas han sido encaminados a resolver eventualidades en 
tiempo, espacio y volumen, esto se traduce en una verdadera 
ampliación de la libertad de impresión. 

TI.SIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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2.4.:1. OFFSET DIGITAL 

L~L' . -· a impresión digital en sus diversos formatos, abre una gran 
· ' gama de aplicaciones para el desarrollar esfuerzos de 

' 1 comunicación, como una cantidad pequeña de posters o 
folletos en tirajes cortos y /o personalizados, bajo el esquema de 
mercadotecnia uno a uno en poco tiempo, a buen precio y con gran cálida. 
LA impresión digital ligada a la impresión de baja demanda, en la que 
solamente se solicita el material requerido, se imprime exactamente la 
cantidad que se necesita y se distribuye directamente sin tener que 
almacenar. Existe una gran variedad en sus aplicaciones, ya sea en color o 
blanco y negro, usando papel couché, bond, autoadherible y papel plástico. 

En gran formato se puede aplicar en rotulaci6n de vehículos, displays en 
museos, señalización, banners, ~rios, espectaculares, murales, puntos 
de venta, posters, backlights, teniendo la capacidad de imprimir sobre una 
diversidad de sustratos, tales como vinil y lona,-z. 

Las tecnologías de offset digital ofrecen diferentes alternativas de 
trabajos en reproducción. También es importante destacar que estos 
procesos liberan al proceso de reproducción de pasos en la 
producción de un documento: 

1) No existe matriz: una de las principales ventajas de la 
auténtica impresión digital en color, es la elilninación de 
película, de planchas de impresión y de proceso de 
insolación. 

2) Elimina los tiempos de preparación: los trabajos se 
realizan más rápidainente, no se pierde tiempo entre 
ellos y solo se necesita un operado:r para su realización. 
Esto significa que puede imprimir mas trabajos y ofrecer 

2Rcvista MicroNotas afio 5 uno 1999 -M~ de impresión-
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más flexibilidad a sus clientes que requieran tiradas 
cortas; ya que al poder aceptar cambios de ultimo 
momento sin retardar el ciclo de producción, puede 
incrementar el servicio ofrecido a sus clientes. 

3) Los trabajos de retiTaci6n en color son de alta calidad: 
Gracias a la tecnología One-PassDuplex-Color de 
Xeikon, puede imprimirse simultáneamente en ambas 
lados, reduciendo considerablemente el tiempo de 
ejecución, garantizando también un excelente registro 
de portada a reverso y permite obtener rápidamente un 
trabajo profesional en color. 

4) Las impresiones en offset digital no tienen tiempo de 
secado en la producción de un tiro ya que la impresión 
sale de la máquina completamente seca. 

S) Las pruebas salen directamente de la prensa digital, 
eliminando gastos de proclucci6n en las pruebas, 
ademú no es necesario. Si ae tiene que realizar una 
prueba de otro trabajo en cola, se puede hacer en 
cualquier momento de la proclucci6~ garantizando asf 
ahorro de p~pel y tiempo de operaciones. 

6) La prensa digital puede imprimir en bobina, haciendo 
mils productiva la aplicacl6n de las reproducciones. 

7) Las impresoras de inyección de tinta se perfilan como la 
tecnología captadora del mercado de volumen, ya que se 
caracterizan en el uso de consumibles que se reducen 
tan solo a cartuchos de tintas, soportes que se pueden 
trabajar de 60 gr a 250 gr, incluyendo papeles estucados 
y sin estucar, sustratos como pelfculas de poll&ter, 
papeles especiales, 1"minas de pUstico y material para 
etiquetas. 

Estas impresoras funcionan a través de un tanque con tinta y un 
dispositivo eléctrico. La tinta se expulsa por medio de agujas que .134 ··························••Dm:"::f"l~~"JJ.Y .. 
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plasman en el papel caracteres formados por patrones de puntos. 
Contienen una pieza eléctrico (sección delgada de cristal entre dos 
electrodos), una diferencia del voltaje hace vibrar los cristales, estas 
vibraciones son cronometradas con precisión y sacuden los 
recipientes de tinta causando gptas que se rocían a través de una 
boquilla hacia la página. 

... La velocidad de la reproducción depende del color que se utilice 
y va de 3 a 6 páginas por minuto; la calidad del impreso es desde 
180 hasta 1440 dpi., en las tecnologías de impresión 
monocromática, el sistema de inyección de tinta es conveniente 
para reproducir línea (texto), pero no son idóneas para la 
impresión de imágenes que contengan escala de grises, para 
reproducir fotografías con propósitos de FPO (únicamente para 
la posición) que seria equivalente a la presentación de un boceto 
o maqueta del documento . 

La vida útil del cabezal en estas impresoras llega a ser en algunas 
hasta de 2000 millones de puntos por inyector-color y 
monocromática, en total el volumen de impresión aproximado llega 
a ser de 75,000 páginas carta o A4. La vida útil del cartucho de tinta 
en el caso de negra es en algunas de más de 1000 páginas a 5 % 
cobertura aproximadamente, en caso de tinta de color algunas 
llegan a más de 300 páginas a 15 % cobertura, dependiendo del tipo 
de impresora personal o gran formato. La velocidad de impresión es 
de 3 a 6 páginas por minuto. 

Dependiendo del tipo de impresora de inyección, la calidad de 
salida en imágenes de alta resolución varia y depende de la 
utilización de hojas, transparencias, etiquetas, sobres y un extenso 
numero de polietilenos y polímeros. 

En el siguiente cuadro se determinan los tipos de impresión en 
offset digital a partir de su solucion. 
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En los subsecuentes cuadros se enuncian diferentes máquinas de 
impresión en offset digital: · 

.MAQUINARÍA 

Xelkc¡n DCP/32 

Impresora digital de selección a color, esta máquina fue diseñada para personalizar la 
Información 

Entrada de rollo má><imo 320 mm de ancho 

__,.. libre de tmpresidn 307X lOOOmm 

Veloddad maxtma de tiro 2,100 hojas carta por hora y ambos lados. 

N..._., de <X>lores CMYK 

Espesor mínimo de papel 60g/m2 

Espesor maxtmo de papel 250gfm2 

Impresión en lineajes 1500 170 lpl 

compatible con Postscrtpt nNel 2 

~·~ 
Papel de attmentaclón ooc.inu.. "':> bablna, tilles como~. bond, 

-.-ible y pollpapel. 

---Quldavz11- DI - DllCDTAL Offset digital sin agua para tintas cortas y QpidBs a color a f:IMtir de datos digitales 
-
•Tecnología Dlrect lmaglng 

Entrada de pliego rnlDdmo 460X340mm 

..._ libre de Impresión 450X330mm 

Entrada de pliego mínima 140 89mm 

Veloddadmaxtmadettro 10,000 pliegos por hora 

N..._., de <X>lores CMYK 

Espesor mínimo de papel 0.06mm 

Espesor maxtmo de papel 0.3mm 

NlvelesdeResoluclón 127'0 y 2540 dpl 

RIP Postscript nNel 2 

Dispositivo de lavado autDmMioo 

cambio autom6tlco de planchas 



MAQUINA DE OFFSET DIGTTALXEIKON 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Pl6ter electroestfltlco Xerox 8954:11:1 
Impresora digital de selección a color para gran formato 

Entrada de rollo máximo 1.37 m de ancho 

Área libre de impresión 
.. 

1.30 m de ancho el largo requerido 

··-··~ 
Velocidad máxima de tiro 65m/2 por hora a todo color 

Número de colores CMYK 
)" .· 

Espesor mlnimo de papel 150 g/m2 para transferir a otros sustratos 
como vlnil, lona V papel 

Espesor máximo de papel 75g/m2 

Resolución 400dpl 

-·· 
- Postscrlpt nivel 2 - Compatible con Sistemas de laminado 3 V 5 mll. Mate V 

brillante 

Encapsulado v montado en materiales tales como foamboarc:I, estireno, madera y trovlsel. 

Tintas UV resistentes para aplicacloi ies en exterior 
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Pl6ter eléctrico XPRESS de Xerox 
Impresora digital de selección a color para gran formato 

.. 
Entrada de rollo máximo 

91 an en el Xpress v 137 cm 

en el Xpress 54 

Área libre de Impresión 
89 an en el Xpress v 134 cm 

en el Xpress 54 

Velocidad máxima de tiro 
En modo de 360 dpl, 7.5 m2 por hora 

En modo de 720 dpl 3.75 rn2 por hora 

'" 

Número de colc;»res CMYK 

Papel Backllte, vlnll, tybeck 

Resolución 360y720 dpl 

Compatible con Postscrlpt nivel 2 

, Compatible con cualquier sistema de laminado frío o caliente 

Tlntas con base aceite de secado Inmediato resistente a los rayos uv 

.140 -----------------------l!Mi>''.Y."::~-:;?~ 
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fndlgo E Prlnt pro 
Impresión digital de selección a color para tiros cortos 

Cuenta con opciones adicionales de acabado lnduyendo doblado y engrapado sin Intervención 
manual • 

.. 
Entrada máxima de pliego 293X445mm 

Área libre de Impresión 286X436mm 

Entrada de pliego mínima 215X280 

Velocidad máxima de tiro 
2000 hojas tablolde por h«a 

por un solo lado 

Número de colores CMYK 

Espesor mínimo de papel 90g/m2 

Espesor máximo de papel - 250g/m2 

Resolución 800 dpl 

Compatible con 
Adobe Postscrlpt Scltex 

Handshake 

Puede personalizar la lnfonnadón 

Intercala electrónicamente 

.142 
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Soluciones Escalables 

Tipo caracteristlcas y Funciones Usos 

*Esta opción es económica • Imposición 
e induye un numero muy elec:trónlca estándar 
grande de funciones. • Conmutación 
*Usos co~les típicos: Instantáneas de 

Solución Sigma ... Boletines 
trabajos 

• Sistemas ele ... Pancartas producción a color ... Folletos • Revelado en RIP ... Documentos de hasta • Extensa biblioteca de 
32 páginas tramado 

*Amplía la capacidad de 
lmpo5iclón electrónica • Función estándar 
*Uso: para la Impresión de ... Ubros Intercalados datos variables, éstas 

Solución Delta hasta de ~ p6ginas son virtualmente 
limitadas ... Correo personalizado 

... :rarjetas de todo tipo 

-..-: Informes financieros 
personalizados 

*Es de alto rendimiento y 
flexlbllldad 

*Uso: • Imprime en color 

Solución ... Trabajo de grandes • Impresión de datos 
volúmenes variables en grandes 

Omega ... Impuesto de varios volúmenes 

miles de p;iglnas • Imprime en cualquier ... Hasta catalogos de aplicación 

producci6n 
personalizados 

---------------------.u~-J'.;:¡'°,;'.:' .·.· 
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PRUEBAS DE VELOCIDAD 

GRÁFICA MONOCROMÁTICA Y A COLOR 

La prueba de velocidad gráfica ayuda a determinar la 
compatibilidad y la calidad de la salida del gráfico y se utiliza un 
documento en una página, en esta se evalúa la capacidad de cada 
impresora para reproducir detalles claros en la imagen de semitonos 
y también se evalúa la calidad resultante de los bordes en la imagen: 
triángulo, circulo, así como las escalas de grises horizontales y la 
barra de colores. La prueba de velocidad gráfica mide la velocidad 
de la impresora al reproducir dos copias del documento, expresadas 
en páginas gráficos por minuto (pgpm). 

Las pruebas de calidad de color muestra lo bien que cada impresora 
reproduce líneas y curvas de la imagen, fondo y detalles claros de la 
misma. Las velocidades de impresión varían dependiendo de la 
configuración de la impresora, la regla práctica es que una 
impresora cuya velocidad de impresión en borrador es el doble de 
su velocidad de impresión de calidad, entonces se obtendrán 
resultados óptimos. · 

En el síguete cuadro se observan las velocidades de las pruebas 
digitales según la personalidad de la imagen a reproducir. 
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PRUEBAS DE VELOCIDAD GRÁFICA MONOCROMÁTICA 

PÁGINA 

Monocromático 

Color 

YA COLOR 

TDE·· TDE 
EXPOSJ:CJ:ÓN EXPOSJ:CJ:ÓN VELOCIDAD 

(QUEMADO) (QUEMADO) 
APROXIMADA 

Vpgpm 

38 80 0.75 

38 75 
Vpgpm 

o.so 

CALIDAD SALIDA 

MONOCROMÁTICA Y DE COLOR 

.. MonocwomAtico: conserva el fondo de la imagen oscuro, no 
se aprecian los detalles, sin embargo, da detalles definidos del 
contorno del triangulo y del circulo. Se pueden observar 
detalles finos en las salidas de texto. 

.. Color: Conserva el fondo de la imagen claro, se aprecian los 
detalles un poco pálidos, detalles definidos del contorno del 
triángulo y del circulo, conserva los detalles de la figura 
circular que contiene figuras inscritas, colores opacos, detalles 

······················----~~¡·:·';.,··· 



claros y finos de la salida de texto y una salida de buena 
calidad en escala de grises. 

En conclusión, la salida de la impresora de inyección a chorro es 
nítida para el texto, la línea y las siluetas gráficas, además producen 
imágenes por medio del uso de tintas liquidas, la mayoría a partir 
de base agua que es expelida de un cabezote de impresión, ya sea 
por acción de presión por bombeo por medio de una pieza eléctrica 
por presión de vapor de tinta. 

Un chorro continuo de tinta es desviado electrónicamente, este es 
mucho más complejo y costosa pero producir excelentes resultados. 

El offset digital tiene la posibilidad de ofrecer soluciones escalables, 
estas satisfacen las necesidades específicas de cada usuario, 
brindando distintas posibilidades a la reproducción electrónica y a 
la reproducción de datos variables. 

TI.SlS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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CAPITULO 3 

Los PROCESOS DE IMPRESIÓN 

3.1 Preprensa 

3.2 PRENSA 

3.3 Posprensa 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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CAPITUL03 

Los PROCESOS DE IMPRESIÓN 
3.1 Preprensa 
3.2 Prensa 

3.3 Posprensa 

r compases en 

métodos que 
funcionalidad 

ar los proyectos 
raxis misma de la 

.. ,.proi sión , s tiempos de producción 
· i2!'...,.J11 mos tarri 1én es real que se debe organizar el 

tt.tl:>ajo desde que se tiene la primera información de las 
necesidades del cliente, si valoramos lo antes escrito, se 
esta describiendo un método y este ejercicio mental se 
convierte en automático y difícil de olvidar. 
"El método sirve de puente entre los principales generales de 
hacer y el conocer común a todo saber con las características 
especificas de la materia. Asimismo establece la relación 

151. 
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indisoluble entre teoría, método y técnica que presentan el 
pensar y el hacer en su unidad necesaria"'. 
El método que propone Bruno Munari, se adapta a las 
necesidades de los procesos de preprensa, prensa y 
posprensa, al verificar tiempos de producción, tecnología 
disponible y económico, modelos prototipos, etc. Se 
pueden establecer parámetros de producción de la 
industria de las artes gráficas. Bruno Munari "toma los 
fundamentos de su primer modelo metodológico de los esquemas 
de Archer, Fallon, Sidal y Asimowo a partir de los cuales traza 
contrastes guías para señalar acciones a realizar a fin de llegar a 
la construcción de prototipo que sé gráfica así": 2 

1 Luz del Carmen Vilchis Espeje! METODOLOGIA DEL DISE'AO 
fundamentos teóñcos Centro Juan Acha Investigación Sociologfa de Arte 
Latinoamericana AC. UNAM. Pp. 11 
2 1DEMPp.91 
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111 LA VISIÓN DEL DISEÑADOR 

EN LAS ARTES GRÁFICAS 

El diseño visual que se reproducirá en series comerciales es una 
fuente de creatividad y trabajo para los diseñadores; estos 
proyectos se deben concretarlo en proyectos funcionales, 
contemplando los materiales y técnicas de reproducción gráfica de 
impresión. 
La antigüedad del diseño gráfico no se precisa con exactitud en la 
historia, pero recordemos que esta expresión es inherente a 
nuestro género, hemos logrado alcances estéticos, visuales y 
tecnológicos insospechados, los cuales han posibilitado la creación 
de nuevos soportes y sustratos con diferentes salidas de 
reproducción. Lo no imaginado para los diseñadores de mitad del 
siglo XX, ahora es cotidiano, la tecnología de las artes gráficas nos 
provee de infinidad de alternativas para el desarrollo de ideas 
visuales, las cuales se pueden desplegar en todo lo que se quiera 
imprimir, "conceptos hechos realidades tangibles". 
La Bauhaus es la más importante fuente de investigación e 
inspiración para el desarrollo estilístico del diseño gráfico de 
nuestro siglo. En la década de los 20' Alemania fue la capital del 
diseño gráfico, desde su perspectiva filosófica y científica Herbert 
Bayer (director de la ºescuela de diseño gráfico), puso los cimientos 
para lo que se convertiría en le estilo "internacional", las artes 
gráficas no nacen con la escuela de la Bauhaus, pero la Bauhaus 
nace con la finalidad de hacer propias las técnicas de impresión y 
para desarrollar sus propios postulados publicitarios. 
Es aquí donde se establecen los lineamientos de un diseño 
funcional, en el subsecuente cuadro se aprecia la filosofía 
de la Bauhaus en el planteamiento del curso de diseño 
básico. 

".~· l '. - :~~:~~~~=:~:m•••••111111111111111 
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EL CURSO BÁSICO DE DISEÑO DE LA BAUHAUS RESPONDIA 

A TRES PREGUNTAS BÁSICAS 

lQue elementos formales deberian de usarse para construir una Imagen? 

lQue medios reproducción lmpreslÓO y materiales serán los idóneos para realizar la tarea? 

lCómo deberlan organizar los componentes de la Imagen entre si respecto al área de la '"-'· jerarqula de Imagen en la 
lectura vtsual? 

-·· 

--
• ~::-=::----=-. ~ ~ ~--:--.::-- . - . - -- -- -

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Analizando estos tres aspectos que son básicos en la construcción 
visual encontramos que la relación entre diseño gráfico y las artes 
gráficas es que una sustenta a la otra, desde la creación de la 
escuela de Bauhaus. Dentro del área profesional de la vida de un 
diseñador, el enfrentarse al momento de cotizar un producto 
terrninal es complejo, ya que se tienen que visualizar todos los 
aspectos de producción desde que la idea se concibe como 
mensaje, hasta el proceso de impresión, tiempos de producción, 
fechas de entrega y acabados. 

Saber cuanto cuesta la producción de nuestro diseño a imprimir 
en cualquier sistema de impresión es una necesidad básica que se 
debe cubrir óptimamente en la actividad de las artes gráficas ya 

• 156 
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que cualquier error es fatal para el diseño en la aplicación del 
mismo. La· reproducción en serie nos permite analizar desde un 
enfoque comercial y profundo las decisiones que se tomarán en el 
diseño buscando siempre la calidad y satisfacción de todas las 
partes involucradas con el producto: cliente, diseñador, 
consumidor y usuario. 

La aplicación del diseño determinará el soporte y el medio de 
impresión, contemplando los siguientes aspectos que se establecen 
en el cuadro siguiente: 

PROCESOS DE PRODUCCIÓN 
se conoce con este término a todos los - que se 
deben seguir antes de la entrada del docUmento a 
la maquina de Impresión (previo a prensa) p...,,__ 

• Original mecánico y /o Arte final • 

• Fotolito / fllmadora de negativos . - 5enslbillzadón de matriz i ca-s de tambor. 
se determina cuando el documento se~ 
en proceso de Impresión - • Núme<o de tintas 

• Tiro: es ·él numero de ejemplares que 
se van a --uc1r del rvfiininal. 

•se dasiflc:a asl a los acai-tos de la impresl6n. 

• Troquel ..- de cortes lnegulares y dableces. --- • Refine o biljada: es la limpieza del documenlo 
impreso Y/O en formato. 

• *Barniz: en masa o selectivo 

• Plastificado: acabado lustre en el Impreso . 

• Encuadernado : a cai.llo, doblado, cocido, b!rmlco . 

• Todos los provectos de lmpresidn tradlclOnales, - hlbrldos o digitales tienen tres etapas de 
producción 

•1111 .....-Z'*'-'*-* ... trm 

Se debe tomar en consideración que para culminar 
exitosamente un trabajo impreso se debe considerar como 
se solicita correctamente el mismo al impresor; en el cuadro 
venidero se propone una solicitud de cotización 

1S7. 



• 

Solicitud de Cotización 
Pormdª sólo para folletos que sean con portadas en distintos pliegos 

Atención: 

cargo: 

Razón social: 

Tel. Estado: ·- Pafs: C.P. 
Marque con una cruz Fax. E-mall: 

Trabajo Repetición Repetición con Tintas brillante Caras 
Nuevo sin cambios frente 

Nombre cambios. mate 
del Tipo de 
trabajo: Impresión: Tintas brillante Caras 

vuelta 
mate 

Perforado Pleca do Sua•_..o 
Otros 

C.ntldM T-Contlnuo Dúo Medlotiono S•l•ccl6n Ta-llo X T•-llo tono 
X 
X 

.• X 
Número de selecciones Númel'D de dúo tono Número de medio tono 
mínimas 

La roo Ancho Tamaño final 
Numero de n;on1nas Im_..... rebasada o ..,.....rada 1 .. 1 no 

Observaciones 
Fecha de entrega del material a Fecha de entrega del material al Impresor C.ntld•d• 
la Imprenta 

A 
1 • 1 

e 

Entrega de cotización 

Fecha de cotización requerida: Por ... 6t'oll0 Por ... 

• 158 

...._..._... .... ~ 
8 



• 

SOiicitud de Cotización 

Atención: 
Carao: 
Razón social: 
Dirección: IColonla: 
Ciudad: !Estado: 1 Pals: IC.P. 
Tel. IFax. 1 E-mall: 

Maraue con una cruz 
Trabajo 1 Repetición sin Repetición con 
Nuevo cambios carnblos 

Nombre de trabajo: 1 Tipo de Impresión: 

Int~riQ!:!:5 Q fQlleto:¡ 
de una sola pieza, una hoja - dípticos, trípticos, 

polípticos (especificar sus caras) 

Arte 1 Tlntas frente 

Especifique si van por separado 1 Tlntas_ vuelta 

Fonnación Barniz de ll)ilqulna Selectivo caras 
Tlpo de papel Doblado Engrapado -
Perforado Plecado 5uajado 

U.V. Laminado Otros 

Dúo 
C.ntkhNI Y-Continuo tano MedlolDno 5•1•ccl6n Ta....tlo X Ta-llo 

X 
X 
X 

Número de selecciones mínimas *Número de dúo tono *Número de medio tono 
*Hasta 225 cm2 

Largo Ancho Tamal'lo final 

Numero de páginas Impresión rebasada o sangrada 
1 .. 1 na Js<l 

• 
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3.1 PREPRENSA 

B ocetar, diseñar y realizar los originales o arte final, son 
: .· los pasos sistemáticos de producción, inmediatamente 

concluidas estas tareas se realiza el proceso de 
fotocomposición que cada día se emplea menos. 
La calidad y fidelidad de la imagen se ha ido mejorando con los 
alcances tecnológicos. 

Recordemos que la fotolitografía nació hace mas de 130 aftos y 
tanto impresores como distintos profesionales de las artes 
gráficas han aspirado a una calidad cada vez mas alta en la 
reproducción de imágenes a color. 
La fotomecánica tradicional es un sistema de sensibilización de 
la luz y la descomposición del color luz, (separación de color) 
para traducirlo en los·· tres colores pigmento primarios, 
(selección de color). El ·uso de pantallas que filtran la luz a partir 
de puntos colocados. a partir de un ángulo específico, la luz 
sensibiliza la matriz de impresión, usando una por cada color 
resultando de esta yuxtaposición. La gama de color que percibe 
el ojo humano generando ilusión óptica, ya que el proceso no 
tiene una acción química de los pigmentos porque no se 
mezclan entre ellos, la ubicación de cada pantalla en el plano 
impreso crea entelequia cromática del gráfico. 

4SVNEGRO 

7SºMAGENTA 

10SVCYAN 
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Este proceso que yo titulo "El Arte de Pintar con la Luz" se ha 
quedado atrás por la sustitución de procesos digitales por 
sistemas dentro de la industria gráfica y esprofesa para la 
fotocomposición, por ejemplo, el sistema Cristal Raster de Agfa, 
que es un programa de preprensa digital sus 
microcomponentes son más pequeños que los puntos de medio 
tono normales, por eso se considera una implementación 
electrónica de la impresión sin trama, los medios tonos 
generados con la nueva tecnología Agfa no tiene el problema de 
muaré, por la capacidad de pulverizar la imagen a nieve; 
citemos una analogía: cuando un monitor de televisión se 
prende sin tener recepción de seftal la imagen se descompone 
en miles de puntos de calidad total y se logra tener mejor 
definición porque las líneas por pulgada no existen y la nitidez 
se realiza con los epp imagen. 
El contraste en los detalles es preciso y fiel al original. El 
impresor obtiene ·una reproducción exacta y sin mermas de 
tiempos de producción e insumos. 
Estos nuevos desarrollos en la elaboración de imágenes para las 
artes gráficas consisten en sistemas independientes de 
dispositivos que se usan en computadoras personales. Una vez 
convertidas a la forma electrónica, las páginas y documentos 
pueden ser producidos como copia impresa en otras variedades 
de dispositivos y en variedad de niveles de calidad. En el 
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cuadro siguiente se determinan las salidas básicas de las 
impresoras. 

LAs IMPRESORAS DE SALIDA DE TODAS LAS CLASES TIENEN TRES 
FUNCIONES BÁSICAS 

• C'QQi!ill fil.li!l Qil.Bfl. 'ª teDnX!ucción:. La salida será usada 
para producir la plancha de Impresión. 

• Prueba: la salida será usada para revisión y aprobación 
del cliente. 

• Lr.n12.a!Si<io. fi'.liil.f. La salida será usada como el producto 
final. 

En la industria gráfica la tecnológica digital ha tenido una 
"levantada" en su capacidad de resolución de imagen y de 
aplicaciones dentro de las necesidades específicas de 
producción. Para dar un ejemplo de los alcances del impreso 
digital masivo recordemos que durante los juegos Olímpicos 
de Atlanta 96 se crearon 18,000 documentos diferentes que iban 
desde boletos, tarjetas de identificación, folletos, etcétera. 
~e utilizaron aproximadamente 1,327 copiadoras e impresoras, 
1,500 faxes multifunción, se ejecutaron de 25 a 30 millones de 
impresos, solo en diecisiete días de Juegos Olímpicos. 
Pero la impresión digital tiene sus ·consideraciones y 
limitaciones, a partir de la maquinaria y de la tecnología del 
país de origen, en el formato tabloide de 43 X 28 cm rebasado y 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

llegando en el caso de Xeikon y Choromapress a formatos de 
nueve páginas a lo largo 193 X 43 cm. rebasado 
Los formatos mayores de tambor imprimen a partir de 100 
cabezotes e impresión en repintado. 

. ~ . .~; 
.: . : ...... ~¿~~· ·-~ 

fil PREPRENSA DIGITAL 

~ .. : ;-

;;;.:,.:.": .• ~ ....... , . ·.··- .:.-·:r::-~~~· .. 1:-<-.·.:'. 
, .;;i·t:·:.<>->·,.;.:.:·:_:,·: Se.conoce·a··Jas tecnologfas·:de vanguardia en los sistemas de 

impresión como los·últimos·adelanto que se han suscitado en la 
.. · .... ··- ------ -- . historia de es~~-P~~~:~mo ya se ha mencionado en este 

.. documento, se~'P;i.ied~<:es.~lecer dos etapas en los impresos, 

',;¡.-· 

gráficas, a partir de la década de los 80' debido básicamente de 
los métodos digitales. 
La producción digital implica el uso de computadoras que se 
basan en el principio básico de encendido y apagado. Un bit se 
convierte en el bloque de construcción en la formación de 
imágenes digitales, un uno (1) indica que está encendido un 
cero (O) indica que esta apagado #código binario". 

163. 
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Los bits son agrupados y organizados en bytes, lo común es 
encontrar en los digitales comerciales 32 bits que corresponden 
a un byte, y estos tienen la eapacidad de contener mucha más 
información, los bits y bytes son la estructura fundamental de la 
memoria, en ellos se archiva la información. 

El mismo concepto de encendido o apagado es el fundamento 
de las artes gráficas de hoy. Los scanners analizan las imágenes 
espacio por espacio, para registrar la ausencia o presencia de la 
información, asi, con este principio, se ensamblan los espacios 
para producir tipos, gráficas e imágenes. Las computadoras y 
las terminales de trabajo muestran y preparan la información 
de la página como espacio o pixel. La tecnología de imagen se 
basa en el concepto del espacio. 

Un espacio es la presencia de un cero o de un uno, él es 
representado como un bit cuando existe un nivel de gris se le 
conoce con el nombre de pixel. 
El número de bit poi: pulgadas determina el nivel de calidad de 
la imagen, se dice que la calidad de imagen de las artes gráficas 
comienza a los 1000 bits por pulgada (epp espacio por 
pulgadas), las impresoras de oficina tienen una resolución de 
300epp. 
Un factor que no se debe olvidar ya que es muy importante, se 
refiere a la reproducción de fotografías, la relación entre los epp 
y los puntos de medio tono, para crear un gris específico, como 
lo percibe el ojo humano, se usa una matriz de 
aproximadamente 10 X 10 de las impresiones de la unidad de 
espacios, esta relación de 10 a 1 determina la trama de línea 
posible que una impresora puede producir. 
Una impresora de 300 epp. solo puede producir una trama de 
30 niveles de gris de 100, por lo tanto para producir tramas de 
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líneas de 133 a 200, las cuales son comunes en el área de las 
artes gráficas, se requieren impresoras de 1300 epp o más 
grandes. 
Recordemos que en las artes gráficas hay pasos que se procesan 
diferente; preprensa, prensa y acabados, que en conjunto 
producen un documento que repetidamente se imprimirá, con 
la tecnología que crece a pasos vertiginosos y rebasa a la 
vanguardia, lo que es más nuevo hoy; mañana será obsoleto. 
Cada uno de los procesos que ha tenido mayores alcances de 
calidad y producción tendrá que requerir equipos de prensa de 
mas rapidez y menos merma de un trabajo impreso. 

El método actual de dar instrumentación para composición se 
llama código genérico (SGML) Estándar Generalized Markup 
Language , lenguaje generalizado y normativo de revisión. La 
información mecanografiada ·se identifica como texto y título, 
luego se traslada a los parámetros tipográficos apropiados. En la 
actualidad todos los equipos de cómputo para la artes gráficas 
cuentan con un sistema (CAM) Computer Assisted Makeup. 
montaje en computadora. permiten ver el tipo y las gráficas en 
el monitor en forma de pagina simulada con todos los 
elementos de composición. La integración de texto y gráfica se 
conoce con el término de edición. 

La naturaleza de múltiples usos de computadoras para uso 
personal, la proliferación de impresoras láser orientadas 
topográficamente y la creciente habilidad de los programas 
para la paginación en los procesos de palabras, dan como 
resultado la edición electrónica, que reúne estas ventanas: 

• Caracteres tipográficos 
• Formatos de pagina 165. 
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• Arte blanco y negro 
• Elementos gráficos 

El uso de estaciones de trabajo de alto nivel orientadas a 
gráficos con funciones de múltiples tareas, permite aumentar la 
productividad. 
En el mercado se trabaja con dos plataformas, ambas cuentan 
con: 

• HARDWARE 

• SOFTWARE 

Los CUALES TIENEN LA CAPACIDAD DE CRECER CON 

PROGRAMAS DE ENTORNO POSTSCRJPT. 

De cómputo que están diseñadas para el trabajo óptimo y un 
espectro de paquetería diseñado para la industria gracias a: 

• Mcintosh Apple 
• PC Computadora Personal 
• Canon, Compaq, Acer, Lanix, HP 

En este cuadro se establecen algunas software para diseño: 
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PAftUETEIÚA 

ADOBE PHOTOSHOP 
FOTOGRAFfA RETOQUE 

LnlE PZCTURRE 

ADOBE QUARK XPRESS 
EDZTOIUAL 

ADOBE PAGE MAKER 

ADOBE FREE HAND 
:ILUSTRACZÓN • DZBUJO 

ADOBE :ILUSTRATJ:~N 

~ 

*ALDUS CRoSsRELD 
*SczTEx RETOQUE DKGZTAL 

*IESTOS PROGRAMAS A UN SE SIGUEN l.ISANDO 

• OVERPRINT Y TRAPPING 
En la actualidad la gran diversidad de diseños que se pueden 
aplicar a los soportes impresos nos permite generar imágenes 
con fondeos y plecas que pueden ir del medio tono al tono 
continuo, fotografías en ciúo tono y fondo de agua con tintas 
metálicas, pero es real que la tecnología digital nos permite 
generar este mar de posibilidades aunque existen factores que 

•167. 
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pueden causar problemas en el registro de la prensa como la 
alineación incorrecta de las placas de impresión, el papel se 
encoja o se expanda por· variaciones del ambiente y por 
cualquier milímetro que se desfase la imagen es causal de 
defecto. "Estos problemas se pueden compensar si se recurre a los 
conceptos que se utilizan en la prensa tradicional como spread 
(hinchado) y choice (reducción), ampliados los a un original hecho en 
un programa de autoedición, desde el momento de formarlos en el 
monitor con las herramientas de trapping y overprint en lo que 
cuentan los programas de prensa".3 

La sobre impresión (overprint): Se refiere a permitir o no, que 
dos objetos que se encuentran superpuestos, se mezclen al 
imprimirse. Este efecto no se puede visualizar hasta que se 
imprimen los negativos, o en el monitor con la versión 5.0 de 
free hand. Esto se ejemplifica de la siguiente manera: 
Si tenemos un objeto· en primer plano y un fondo y 
seleccionamos la función de overprint, el objeto del primer 
plano no será calado al fondo, permitiendo así que se mezclen 
las tintas; por el contrario, si la función overprint no esta 
activada, el elemento del primer plano se calará en el fondo, 
provocando que no se mezclen las tintas, lo que dificultaría 
lograr un buen registro. 

Se deberá tomar en cuenta que la función del overprint 
interactua únicamente con el elemento que está debajo, por 
ello, podemos recomendar la sobreimpresión de tintas para 
textos de color oscuro menores de 12 puntos, que se imprimirán 
sobre fondo, todos estos aspectos técnicos se deberán hacer 
antes de mandar a imprimir los negativos, pero debe 

3 Cesar Daniel Canes. Rcvl-. '"micro-"~ Disllal" lllllo 4 no. Dos 1998 
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especificarse al buró de preprensa para que el impresor no 
tenga problemas de registro en el documento. 

El trapping, consiste en realizar una sobreimpresión entre la 
unión de colores, su aplicación será dependiendo del elemento 
en relación con el fondo. Debemos considerar, cuando 
apliquemos esta herramienta que dependerá en gran medida la 
posición y relación tonal, una mala decisión de cómo se aplicara 
el color, provocara que los objetos se distorsionen (tamaños mas 
chicos o grandes según sea el caso), los elementos que tienen 
contomo son los que presentan mayor, dificultad en el proceso 
de negativos porque quedará en la impresión con un 
envolvente calada; por ejemplo, un ancho de la línea de un 
punto, se extenderá desde su centro hacia ambos lados 0.5 
puntos. Esto nos permite realizar un trapping con la función 
overprint, al añadirle una línea al objeto, agregando la mitad 
de los gruesos de la línea traslape ambos objetos 

El trapping así como el overprint es una herramienta muy 
eficaz para hacer trabajos con negativos digitales e impresión 
tradicional. 
"No debemos pasar por alto que para trabajar con un texto que esta 
sobre una fondo, primero debemos convertirlo a trazo o path y 
considerar la relación tonal que guarda con el fondo, para manipular 
su contorno. Normalmente el trapping se usa sobre textos en un rango 
que va desde 0.25 hasta 1.5. puntos, dependiendo del tamaño del 
texto".' 

4 Cesar Daniel Oxtes. Revista: -micro Notas- Preprc:nsa Diailal .. .&> 4 no. Dos 1998 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

• 

111 PROPIEDADES DEL COLOR 

Para procesos de Impresióñº la capacidad de los objetos para 
reflejar, absorber o trasmitir la luz, se puede percibir en los 
diferentes colores. Entender los diferentes factores que influyen 
en la percepción del color y los que determinan los impresos, 
nos ayudan a entender los resultados finales de nuestro 
documento impreso. 

Cada equipo utilizado en la producción diaria de la preprensa 
Scanner, monitores o impresoras reproducen el color de manera 
distinta, con diferentes modelos de color RGB o CMYK y con 
un rango distinto de tonalidades; hasta dos monitores de la 
misma marca y características iguales. Pueden tener pequeñas 
variaciones en la imagen que despliegan. El diseñador debe 
considerarlos aspectos que se·marcan en el siguiente cuadro: 

----~ .. 
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Aspectos que se deben preever para que 
no existan variaciones en la imaaen 

• Que tipo de papel 

• La paleta de color pantone 

• Prueba de color 

•Negativos 

Tomando en cuenta estos factores alcanzarán las 
expectativas deseadas cuando la publicación haya sido 
impresa y considerando las propiedades de color para el 
proceso ·de impresión que se marcan en el subsiguiente 
cuadro: 

·_171. 



• 

PROPJ:EDADES DEL COLOR PARA PROCESOS DE IMPRESIÓN 

Pasos de la DreDrensa manual PASOS DE LA PREPRENSA DIGITAL 

• Original mecánico 
Era lo que hoy se conoce como Arte. 
Se hacían como un original opaco en papel 
satinado con toda la información gráfica 
traduciendo la Imagen de color a blanco y negro, • Verificar el rango dinámico del en tono continuo, anexando las Imágenes 
fotográficas que se trabajarán como medio to;io scanner, el cual debe estar entre 3.8 v 
o selección de color según sean el caso. El uso 4.0 D max. 
del papel satinado era para que al momento de 
exponerlo a la luz rebotara uniformemente para 
lograr mas definición en los negativos y no 
estuviera crudo al momento del revelado. 

• Separación de color 
Este proceso se hace todavía cuando el fotolito • Verificar que la Imagen tenga un buen 
es tradicional. Haciendo uso de la cámara de rango de resolución, entre 8000 v 
fotomecánlca utilizando los filtros de color 10,000dpl. 
complementario luz así se selecciona el color luz 
en los cuatro colores °'°""""" en bl<'ll<'lue. 

• Selección de color • Verificar que la Imagen no esté 
Después de obtener el colorkey o llave de color. Interpolada por un algoritmo 
Se trabaja con la separación de color en bloque matemMico para reescalamiento de v en acetato, para lograr filtrar el color en los · lm6genes. 
puntos de las pantallas del color a Impresión 
{colores primarios process, MAGENTA, CVAN, 
AMARILLO NEGRO) 

Regla Universal para el dlculo de 
pixeles por pulgada 

dpi= dots per lnch 

• Se multiplica el número de líneas por 
pulgada 

• lpi= lines per lnch, al que vamos a Imprimir 
por factor de entre 1.6 v un máximo de 2.0. 

• Es decir, que si se va Imprimir a 150 líneas 
por pulgada. 

• Se multiplica: 

1501pl X 1.&• 240 pixels /lnch o 
150 IDI X 2.0 • 300 nl•els/lnch 

• 172 
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"Una vez que tenemos las imágenes digitalizadas, es importante 
considerar que para hacer cualquier tipo de retoque o alteración de 
color, es necesario contar con•monitores capaces de ver millones de 
colores, los cuales deben de estar calibrados contra alguna prueba de 
color fiel a un impreso final". 5 

• MEDIOS TONOS (MONÓTONOS) Dúo TONO, 
SELECCIÓN DE COLOR 

El medio tono es la impresión de imágenes que está 
compuesta de puntos, las pantallas que generan la ilusión 
óptica de imágenes en claroscuro o se utiliza la pantalla de 
45 grados, y a color dúo tono, se utilizan pantallas de 45 
grados para el color que cuente con mayor tono y 75 grados 
para el color que cuente con mayor intensidad. Estos 
puntos de calor CMYK impresos con diferentes 
inclinaciones, forman lo que se conoce como roseta, la cual 
esta posicionada de manera simétrica, con el objeto de que 
el ojo humano le parezca una imagen de tono continuo. 

•RESOLUCIÓN 

Es él número de puntos disponibles para representar el 
detalle gráfico en un área determinada. En un monitor, es 
él numero de pixeles por pulgada lineal ppi; En un 

5 Cesar Daniel Cones, Revista: "micro Notas" Preprensa Digital" do 4 no. Dos 
1998 173. 
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scanner, es el número de píxeles registrados o digitalizados 
por pulgada linea. La resolución de una impresora influye 
proporcionalmente en ta· claridad del detalle y en el rango 
de tonos que pueden ser reproducidos . 

• LINEA/E LPI 

El lineaje se refiere al número de líneas de puntos utilizados 
para imprimir una imagen en papel o película, se mide en 
lineas por pulgadas lpi y existe una relación directa entre 
éste y la resolución de salida dpi, la cual determina que tan 
fina o tan burda a parece la ünagen impresa. El lineaje 
puede ser utilizar los factores como la resolución de la 
impresora, el papel, tipo de prensa o sistema de 
reproducción. Por ejemplo los periódicos se imprimen en 
lineajes bajos, alrededor de 85 lpi, el papel revolución es un 
papel altamente ·absorbente, aunado a la alta velocidad de 
la rotativa .. La revista se elevará en papel couché y con 
lineaje de 133 a 150 lpi, por que el papel es un papel 
calandrado y su absorción es casi nula, aunque pareciera 
entonces que con un papel poco absorbente y un mayor 
lineaje se obtendrá un resultado satisfactorio en la 
impresión, es obligado referir que a mayor lineaje la 
definición será mejor pero los factores que influyen en la 
calidad final pues estos se volverán más difíciles de 
controlar. 
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•PANTALLAS 

La imagen que tiene una buena definición visual, debe 
tener una ilusión correcta de un tono continuo en la 
impresión de cuatricromia, se encuentra en gran parte en 
los ángulos de inclinación que se utilizan para generar una 
selección de color. Para cada selección de color las lineas de 
puntos que crean la pantalla de medio tono de cada color 
CMYK, son alineados en diferentes ángulos. Anteriormente 
determino los ángulos correctos de las pantallas por color 
pero con ayuda de la evolución de los sistemas de 
fotocomposición para salidas de películas, estos parámetros 
permiten experimentar c;.on diferentes ángulos, que según 
cada proveedor de.- equipo mejoran la calidad de la 
impresión del m~dio tono. Las más comunes son: cyan: 15 
grados, magent~a: 75 grados amarillo: O grados, negro: 45 
grados. 

•PUNTOO~DO 

Este dependerá del proceso de impresión, pues cada uno 
varían los tipos de puntos que podemos o debemos utilizar. 
Los tipos de punto más comun es: el redondo, el elíptico, el 
diamante, el cuadrado, el lineal y últimamente ha surgido 
un nuevo tipo de tramado con ayuda de los sistemas de 
fotocomponedoras de alto registro, llamado punto 
estocástico o random dot, el cual a diferencia de los demás 
no requiere de inclinaciones ni rosetas, sino que basa toda 
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su tecnología en poner puntos aleatorios de diferentes 
tamaños en el área de la imagen respetando los porcentajes 
de cada color en la misrtia posición. Esta tecnología ofrece 
ventajas como él poder eliminar el riesgo del muaré, pero 
su impresión requiere de un alto grado de preescisión y 
conocimiento para obtener buenos resultados, además de 
que no este la posibilidad de corrección manual. 

En el siguiente cuadro se establecen el tipo de punto 
depen.diendo el sistema de reproducción y las líneas por 
pulgada convenientes para el tipo de tramado: 

. ~--.,,,.- - ... /~ 
' ' -

' - ... 

-J· ... rr.;:.,---~-' 
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Tipos de puntos y tramados 

Sistema de Tipo de punto Lineas por 
reproducción pulgada 

• Redondo 

• Elíptico • 133 lpi 

Offset comercial • Lineal 111 150 lpi 

• Diamante • 175 lpi 

• Escolástico 

• 901pl 
Offset rápido •Redondo 

• lOOlpi 

• 150 lpl 
Rotograbado •Cuadrado 

• 1751pl 

• 321pl 
Serigraffa • Redondo 

.. • 901pl -
• Redondo • 1331pl 

Rexograffa • Elíptico • 150 lpl 

• Redondo 

Termograbado • Elíptico • 100 lpl 

•• : _:·,~ ~4~ .. ·- •• ~~ :~:;.:~:t" 
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• Impresión de pelicula a negativo o positivo con la 
ayuda de los avances tecnológicos, existe la posibilidad 
de filmar película a alta velocidad y con alto registro. Los 
formatos de película actuales alcanzan tamaños mayores 
a los ocho oficios 91 cm X 120 cm, lo que permite hacer 
formaciones automáticas de pliegos completos, 
imposición de pliegos, sin necesidad de recurrir más a la 
mesa de formación de manual y así reducir 
posibilidades de error. Algunos de estos equipos 
permiten filmar con todo tipo de tramados y ángulos 
distintos, incluso con diferentes lineajes y tipos de punto 
en una misma selección. 

A pesar de que la ventajas son impresionantes, la 
verdadera ventaja de los equipos modernos Scitex y 
Purrup esta en los RIP rRSterlzig inuage proc:essor o 
procesador de rasterización de imagen ya que las 
nuevas tendencias de la tecnología en preprensa digital 
están basadas en la posibilidad de interpretar un archivo 
postscript una sola vez, y ese mismo documento ya 
procesado, para imprimirlo a diferentes medios RIP 
once output many. Esto nos confirma plenamente que una 
prueba digital como IRIS de Scitex, procesada del 
mismo archivo, tendrá exactamente las mismas 
características de color y elementos que los negativos, 
siempre y cuando haya sido impresa por el mismo RIP. 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

•MUA.RÉOMOIRÉ 

El Muaré es cuando la imagen impresa se ve distorsionada, 
hay diferentes aspectos que pueden producir muaré en este 
cuadro se enuncian cuatro aspectos que ocasionan muaré: 
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............ QU•GCAUG11•11n.MUAllj: 

--- Regt8lro ---Pu- .,..._._.. ... 
l!rror-Pa_I .. ...._ 

Es cuando se Este se vera solo, s1 
encuencra una se Imprimen los 
1.._.con colores en pantallas 
p-.nas a la vt5'il, de i11ns1<J1os que no le 
se ve con el calor UA iespcw lden • la 
vt....to, m6s .._,re, anta que se~ 
o m6s cyan, o m6s ullllando. 
obscuras según sea 
elprablemaienla También se...-
pantalla o en su haenaentar el .,..,m 
proceso de cuando en el proceso 
lnsoladón: se quemó de la prodUIXlón se 

Es cuando los dem6s,~ duplican los ._uvos 
._ttvos de la .., punlD con mayor paraelabonlrelj-
Imagen no casan tamaflo, y asl final de películas. 
exacblrnsite y - traslap6ndose con 
1-=e que visualmente otro punlD de la Debido al proceso de 
se vea la Imagen receta. Siempre que se producci6n ~ 
clesfas..ta.Las - dlgltallce ..... .._ para lmpn!Siones se 
Un6genes T..-. es común ele ... artglnal '-a tr'""'5 de 
susceptibles de este que al 1ní¡jrtm1r e>d5'il previamente tramado, .,,.,_aón 
problema son: tm1D ga....a.ene1 l'ollDgi4ollc:B, no -
a>ntfnuo con dos 

--punto por - mayor o menor tintas. medio tmlO, el tipo de papel que cantidad de luz de la 
dúotmlOy se este utilizando ya """"""'dada por el 
policromías. que la tinta se ~del 

absorbe mas delo matenal.Slem> 
.-to.cuando ...-1os tamallos 
esta~es de los puntos o lineas 
~.los atnlnsterlr.,.-. 
colores y las -y por ende, la 
Imágenes se-...S calidad final no será 

n1's obscuros, -
la que esperamos. 

a que los porcenmJes una densidad 
de calor son mayores ..,,,.,._ para 
que los del original pellcula--

entre 3.9 y s.o 
Dyne;{an 
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EFECTO DE DUOTONO 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN_ 

lllPRUEBAS DE COLOR 

Estas pruebas solo funcionan si están dentro de un sistema 
calibrado con la fotocomponedora, aunque tanto en pruebas 
análogas como digitales, lo importante es que lo que se obtiene 
en la prueba pueda ser reproducido por la prensa que lo va a 
imprimir, sin dejar de registrar lo que tienen los negativos. 
En este cuadro se catalogan las pruebas de impresión: 
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t~ ... · . '· .. 

PRUEBAS DE COLOR .. 
DllSCIODCION 

n.o DI!_ ........ YAPLICACIÓll PaaCISIÓll 

• Se haoo:n direclamente de los ._avos No tienen predsl6n de color pero dan 

ANAl.OGAS postttvos (Prueba de rol) poog¡eslvas y pueden Imprimir CJOlores directos 
especiales: • •Se puede apllcar sobre el papel que se • Cromallnes de Dupont va Imprimir • Matthprtnt de 3 M • Pou:eutajes de reglslro de 2'11. y 3% • •COior Art de Fujl 

• Iris de lnyea:lón de tinta 
DIGITAUS Se utilizan como bocetos de CIDlor de alta predsl6n • -.- sublUnaclón de -• Tektronlx subllmaclón de tinta 

- los slgUlenles problemas: • Los ._!Nos no traigan el punlD o 
- .este .. empaste parque 111 
densidad de los ._a-....... 

AZu&.al CDn'l!Cta 
Comprueban la Imposición.de paginas en el pliego • ... ....- presenta punlDs -

que los negallvoS no tiene 

• M..n! o~ este a.ge por 111 -
lnclinaclón de los calores o por 111 
textura de .. ~. por lo que 
recomienda --el -Je 

COLORICEY Checa solo la fOrmacl6n y ... el CIDlor preciso sei-aci6n de CIDlor 

CllOMACllECk Checa solo la fOrmacl6n y no el a>lor preciso 5-rllclón de CIDlor 
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TESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Dentro del terreno de las pruebas existe una simbología para el 
marcado de las pruebas en este cuadro se establecen los 
símbolos para esta tarea: 

CóMO MARCAR UNA PRUEBA 

DESCRIPCKÓN 
SfMllOLO 

• Aprobado para prensa v>< 
• Rehacer prueba ~ 

• Reducir contraste c::J 
• Aume>tar axmaste --• Meja<ar el detalle o "-telar 1 -
• 5uavlzar si esta muv dura \.......) 

• Aume1tar definición si esta muv ........, ~ 

• Rectificar si el tinte esta ~ CD 
• Reparar llpografla rota, desaH.- o.._....,.. >< 
• Meja<ar registro ca:i 
• Coneglr el balTldo ~ - - 183. 



• 184 

• l.\l"••'-11"'-ll.",\1..lt1...;'\"1,1 1tl L'l.,\ISllllSflU,\111 l.\:0-1\Kll~(iK.'\llt."AS 

Es importante que el diseñador en este proceso de preprensa 
no olvide que existe un método de trabajo que se debe seguir 
con rigor, para lograr impresos perfectos,; en este cuadro se 
enuncias estos: 

LOS PASOS oue NO se DE9EÚN OLVIDAR 11!11 l!L ... ocaso De ....-.NSA 

• COMPARAR LA PRUEBA CON EL MATERIAL ENTREGAIX> PARA HACERLo CJJt«:> FOTOS, ARTE y 
DUMMI 

• REGISTRO 

• C0RTEs Y REBASES 

• TAMAÑO DE LAS FOTOS Y LOCALJZACIÓN PRECISA 

• BARRA DE CONTROL DE CALIDAD PARA VERJACAR llENSIDM> Y CRECIMIENTO DE PUNTO 

• Que TODOS LOS ELEMENTOS APAREZCAN EN SU POSICÓN 

• TEXTOS COMPLETOS 

• COloREs ESPECIALES 

• MARGENEs -
• TRAPPING SUACENTE 

• OVERPRINT QUE NO CAMBIE DE CDl.DR. Y QUE ESft HEO«> 

• QuE LOS CDl..ORES DE SEJWUICIÓN DE CDl.OR <XlllRE5PDllDll A LOS NEGATIVOS 

• QuE IA SEl.ECCIÓN DE CDl.OR E5Tt IUEN EN CDl.OR DEFlNIQÓN Y CD11t11A5YE 

Existen programas especializados en imposición o 
compaginación electrónica que permiten a les operadores 
del equipo asignar el orden de las páginas de cada pliego de 
impresión sin la necesidad de hacer formación manual. Esta 

•. :.•<.o"C:.'··":; ·<~~~~~-~-~·································· 
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labor debe realizarla el buró de servicio o la imprenta, ya 
que este software normalmente trae candados dungle que 
obligan a imprimir desdE!-.a misma máquina que utilizamos 
para la compaginación. Para que los operadores del equipo 
puedan elaborar este acomodo, requieren de: 

~ ........ -~ 
llJ#ICUJUdw onDT~ 

• TAMAÑO DEL PAPEL QUE EMT1tA EN LA MAQulNA 

• TAMAÑO DEL PUEGO A IMPRIMIR DEJANDO ESPACIOS PARA PINZAS 

• NÜMERO DE PAGINAS 

• TIPO DE EHCUADERHADO 

• ORDEN DE PAGlNACIÓN, DE PREFERENCIA DUMMI 

• ~I DE D01U2 DE LA MAQulM QUE VA A DOIKAll EL TRABAJO 
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-- ~- REsowclON PARA LAS 

1 ........ 1 .. - .... JMA<iENEs N-. - DIGITAl.lZADAS 

-· 
Onsn: 

PERIÓDICO .., .... 1-- • RElllsTA • FoRMAs 
PAPELERIAs 133 .... 207- • Bol.EnNES 

FOuETERlA DE 90-1- .... 223•272_ • CAUCW> 150 - 175 '-!'" 
=-ttaAL 

ARTE DE ALTA :zoo .... 320- • CAUCW> 

5auGRAl'fA 1s, 3Z.. •s, 75, 75-155-es'° 100 .... 

~ 133-150 .... 207- • 
ao10G11•••DO 150-175 .... 233-272- • 

IMP. ldGITAL :1.75 .... 272--~ ? -
-DIGSTAL 75-1- .... 75-1- .... T 

llOTA: iPUEoE HABER EXCEPCIC*ES DEBJDO A LOS DlfEREN113 SISTEMAS DE lfWllRESIÓN 

... 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

l..-'\ COMllNll..ACIÚN '\"JSll/\l. l·S IA l:"wlll ~SllU,\ 111 1 ,'\S ¡\1(1 l'S C.iK·\1 u_•r\S 

REsowctON PARA EL 
IE....._ - 11-.. DISFOSmVO DE 

SALIDA 

. • 1200-. • :1200,2--
1200-• . -·--• 3--

• . 

• • 1200-

• J.-,2--

• • • :1-.--

T T T T 

T T T --
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3.2 PRENSA 

E t l proceso de prensa se establece ya que se tienen las 
matrices insoladas y listas para recibir al soporte o 
sustrato según sea el caso del proyecto. En las prensas 

de impresión existen tres tipos básicos de prensa: 

•PLATINA 

Esta prensa como entrada de papel se encuentra en plano, a 
estas superficies se les.da el nombre genérico de la platina y la 
cama. La platina sostiene al porta imágenes y la cama al papel, 
su movimiento es efe golpe con una abertura que simula una 
quijada humana, los impresores conocen este mecanismo como 
mandibula; cuando ésta se abre se entinta la rama o matriz 
mientras el operador o prensista alimenta la cama con una hoja 
de papel. 
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platina o rama 

PRENSA DE PLATINA 

FORMATO 
TIRO y SOPORTES Y CARACTERl5nCAS 
GIRO SUSTRATOS DE IMAGEN 

COMERCIAL 

Tarjetas de 
presentación 
(visita) 9XS cm. 
y, de carta 

1/2 de carta 
Carta 21.SX28 cm. 
2 cartas, 4 cartas 
como máximo .-

Número de ~-~· Sopol'tes: La imagen Impresa tiene 
ejemplares del ~ • Papeles de . una resolución de baja . 
Impreso: calibres bajos calidad y su principal 

de 24/m2a característica es el golpe 

En tiros cortos, se gruesos del tipo en el soporte 

cobra por cientos y de90/m2 
marcando en soporte, se 

entradas de tintas detecta en la no impresa 
• cartulinas de en la vuelta del impreso • 

Giro comercial se 90/m2 La zona de Impresión 

ha relegado a a 180/m2 siempre en el frente del 

Sociales , documento 

(Invitaciones, 
tarjetería, volantes). 
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•PLANO CILiNDRICO 

El implementar un cilindro rotatorio de impresión da origen a 
este medio de impresión, la prensa es una platina plana, el 
porta imagen tiene movimiento secuencial de atrás hacia 
adelante, el cilindro de inlpresión mantiene el papel sujeto por 
una juego de pinzas, el cual recorre su traslación sobre la 
platina que mantiene su forma plana. 

Al mover la platina a su posición primaria de inicio, el cilindro 
se levanta y la matriz se entinta automáticamente mientras que 
la hoja impresa por medio de unos cupones de traslación los 
cuales son neUDláticos, llevan al despachador de salida el 
impreso. 
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papel 

platina o portaimágenes 

PLANO CJ:ÚNDIUCA 

TIRO y SOPORTES Y CARACTERISTICAS 
GIRO COMERCIAL SUSTRATOS DE IMAGEN 

Número de 
ejemplares ~I Soporte: 
:Impreso: • cartulinas de 

90/m2 La Imagen Impresa 
Tiro media y gran a 180/m2 tiene una resolución 
producción, se de baja calidad en 
cobra por Kilo y • cartones de línea. 
entradas de tintas 180/m2 a 220/ 

Giro comercial: 
m2 

industrial del 
embalaje 
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•PRENSA ROTATIVA 

Las características principales en las prensas cilíndricas es la 
impresión por presión de cilindro porta imagen, el cilindro que 
transporta el soporte o el sustrato y el cilindro que ejerce 
presión sobre la matriz y el documento a imprimir. La 
impresión cilíndrica es ideal para grandes producciones por su 
rapidez y eficacia en mermas y ganancia de tiempos, la hoja se 
imprime con cada revolución del cilindro de impresión. 

Las planchas tienen que ser curvas para ajustarse a la 
circunferencia del cilindro portaplanchas y las más comunes 
son electrotipos y estereotipias. Se utilizan mecanismos 
especiales para sostener fas ·planchas curvas sobre el cilindro. 
Avances recientes en el montaje son planchas de polfrneros con 
el reverso de acero y los cilindros magnéticos. Este sistema de 
impresión da origen a sistemas como el Rotograbado y la 
Flexografía, los sistemas planográficos también los han 
ocupados como rotativas offset. 
En esencia los sistemas de impresión han ido modificando a 
partir de los adelantos del anterior sistema que dominó en la 
economía de esta nación. 

. - ·- ___ ; 
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rri~lS CON 
y~Lh Ui!. ORIGi.N-

Rodillo portaimagen -
Sustrato y/o Soporte---

Cm~ L--~~ 

PRENSA ROTAnYA 

TIRO Y FORMATO Y SOPORTES Y CARAC'IEKISTICAS 
GIRO MERMA SUSTRATOS DE IMAGEN 

COMERCIAL 

NÚMERO DE FoRMATO: 5oPORTE: LA IMAGEN IMPRESA TIENE 
EJEMPLARES DEL .• PAPELES DE BUENA RESOLUCIÓN Y 
IMPRESO: - 36/M2 A 90/M2 CAUDAD EN ÚNEA A .-

BoeINA • CARTIJUNAS DE PARTIRDElA 
TIRO GRAN 

.,;--
90/M2 COMPOSICIÓN DE lA 

PRODUCCIÓN, SE MERMA: . 
A 180/M2 MA1'RIZ • 

COBRA POR KILO Y SE REDUCE EN MATIUCES METALICAS: 
ENTRADAS DE TINTAS PORCENTAJE DEL TIRO • CARTONES DE PUNTO DE IMPRESIÓN 

Y SE CALCUlA POR 
180/M2 A 220/ DEFINIDO. 

GIRO COMERCIAL: PESO GLOBAL DE M2 MANTILLAS (POÚMEROS 
INDUSTRIAL PRODUCCIÓN. SUSTRATOS: FOTOSENSIBLES): 
EDITORIAL, EMPAQUÉ, • PoUPROPILENO 

PuNTO DE IMPRESIÓN CON 
EMBALAJE ALÓ DE TINTA. • PoúMEROS , 

.· 
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3.3. POSPRENSA 
-La terminación consiste en las operaciones suplementarias a la 
impresión: la encuadernación, el acabado y la distribución. 
Algunos impresas como papelería, sociales se pueden entregar como 
sales de la prensa, pero la mayoría deben convertirse de hojas impresas 
a trabajas terminados6

". 

En el siguiente cuadró se enlistan y clasifican los diferentes 
acabados que existen: 

Pos prensa 

•Se clasifica asl a los acabados de la impresión. 

• Troquel molde de cortes imogulan!s y doblea!s. 

• Refine o bajada es la limpieza del documento 
impreso y/o en fonnato. 

• *Barniz: en masa o seleCtivO 

• Plastificado: acabado lustre en el impreso. 

• ~:a caballo,~ CX>ddo, ll!rmk:D. 

0 Pocket Pal MANUAL DE LAS ARTES GRÁFICAS E4. "-1 
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18PLEGADO 
El papel es usualmente plegado en una máquina plegadora. La hoja es 
transportada por correas desde un alimentador automático y unas 
ruedas /orzan la hoja en una platina dobladora la cual se ajusta para el 
largo del plegado. La hoja golpea con un tope en la platina dobladora, 
se pliega y es elevada entre otros dos rodillos los cuales doblan la hoja. 
Un cuadernillos puede tener hasta 64 páginas hay dos clases de 
doblados: Paralelo y en ángulo recto. En plegado paralelo, cada doblez 
es paralelo a otro, ejemplo un biombo. Un plegado en ángulo tiene dos 
o más dobleces, cada uno en ángulo recto con respecto al otro, ejemplo 
esquela de invitación. 7 

7 Pocltet Pal MANUAL DE LAS AR"IES GRÁFICAS Ed. "'-1 
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liil REFINADO O CORTE 

"Tres de los lados (arriba, ~bajo y derecha del un folleto se cortan 
en una guillotina para papel. Para encuadernación de folletos 
de ediciones grandes, se usan guillotinas de tres cuchillas que 
automáticamente cortan en tres lados a un mismo tiempo'"' 

8 
Pockct Pal MANUAL DE LAS AR"JCS GRÁFICAS &t. p,q.t 
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CAPITUL04 

EMPRESA EN MÉXICO 
4.1 CONFORMACIÓN DE UNA EMPRE5" 

4.2 CREACIÓN DE EMPRE5" 
4.3 EL DISEJirADOR. EMPRESIUUO 

E n nuestro pafs, la nonnatividad legal que rige la 
actividad empresarial. Define claramente los 
aspectos, en que la empresa se desenvolverá, 

tanto e11:}~_l .ámbito•.constitucional, como de los códigos y 
reglamerifus locales y estatales; todos ellos repercuten en 
la persona física o mor~. 'Y'. en mayor grado en la 
realización de los proyectos mercantiles. Bajo la 
normatividad legal, se debe ejercer el diseño impreso, 
definitivamente cualquier actividad económica, se 
encuentra dentro de marco jurídico. 
Toda empresa antes de éonstituirse, es decir antes su 
creación, debe analiZarse . c;letenidamente, bajo marco 

:·:·· - -·--· -;~-~ -'."·'-'' jurídico para apegáráe a 1as·:disposiciones legales de la 
.. ,.,, .,,·:_·.~."':L.:_~0·_·' __ .: __ --~--,.º· Ley de Scidedadés Mercantiles; en la que se establece el 

:o· . tipo de Sóéi~dad qué:·!Je fó~. 
- La mediana y gran empn?Sil'~'Cleterminan, por el capital 

.. . .· · ;1 ''~"'.- ;:;-que ·da inicio a la sociedad -(persona moral) y numero de 
'-.. -. - ·"' -· .,,-._.trabajadores con que cuente la:, nomina de la empresa. 

:·_.-: ..... ~::-;··_ \~-:~ .... -··=··-;.. . ~-·· :..·~- :.. .. ... -~ ·.-::.- . 
~· ~- . : - .. :.~..:~'(' .. ·.:;_- :·.~.. - . ': ~ . 

• : .. ~:: éj ¿_~~.;L ~;< :~~-:~ .... ~--;::•;'<-.-:'" ;;-.~~;;; ::c.~f-.~~:r::::t!::ACIÓN DE EMPRESA 
-~~-.:>&,..::¿~~~- - . -: .• -.. -- ,¿_.,-.E~;::;.1t~~:~:::=~~n~'?.::pta~~ 

participación de todos los sectores en la economía 
nacional, limitando ella misma esta participación para 

7:7·::~;·,:;:;:_~ .. ---························· 
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que el estado determine la proporción en las áreas 
económicas en las que participa la sociedad y 
salvaguardando la soberanía de nuestro país. 
La configuración de empresa determina: que una persona 
o un conjunto de personas se reúnan, con fines 
comerciales donde venderán un bien o servicio. Para que 
esta agrupación sea legal tendrá que seguir los diferentes 
lineamientos que solicita la Secretaria de Arrendamiento 
Tributario (SAT), a partir de su conformación y 
personalidad legal. 
Empresa en términos estrictos, es la unidad de 
producción de la economía. Esta institución es 
típicamente capitalista. La Empresa se conforma de 
elementos materiales, elemento personal y de acciones 
administrativas / económicas. El elemento objetivo 
material esta representado por los bienes que constituyen 
su patrimonio a la vez y dentro de estos se pueden 
considerar elementos. 

• Activos: los. que se poseen y/o los que se piensa 
recibir de terceros por derecho adquirido y; 

• Pasivos: · los compromisos adquiridos para 
cancelar en el futuro y; 

• Patrimonio neto de la empresa: es el valor que 
resulta de deducir el pasivo del activo. 

El elemento personal es muy subjetivo ya que lo 
representa la o las personas que ostentan la propiedad 
del factor material, el sujeto puede ser individual en el 
caso de persona física con actividad empresarial (empresa 
unipersonal) o colectivo persona moral, conjunto de 
personas físicas que dan vida a una persona moral, la 
agrupación fiscal es una sociedad. 
La acción Administrativa abarca tres aspectos: 
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• Volitivo: tiene el poder de decisión y corresponde 
al titular de la empresa ya sea unipersonal o 
colectiva esta se determina en las juntas de 
accionistas con la presencia del notario el que tiene 
la personalidad legal para interpretar las 
decisiones que se romen en dichos eventos. 

EMPRESA 

··.: Perwona .. 
t1s1c:a¡­

con •ctlvlclad 

Persona moral, coiljuntD de'·~~. 
personas ftsk:aa'que dan ·Vklli 
- - •una.persona m~•~- -: :-=-

. e111presarhll .. 

~~~~~~- ..... 
.:.~.~·~'.;,~:..;; •. L.r,,,,;~--k-~ s· ~~-- "·~;_.ff:~.i:;:-;. · 

, 

-_;~~~~\:~~ ¿~ót~ ; :·:i;~~~ 
.·;::./·:{;; ~. 
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ORGANIGRAMA POR GERENCIA 

.. DlreC:clóli de áne 
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..,. Directivo: Este se encarga de coordinar y 
supervisar el trabajo en su faz técnica y 
administrativa. Se divide por jerarquías de 
producción y operaciones, los cuales están 
supeditados por la filosofía de la empresa, el giro 
comercial y capacidad económica . 

..,. Ejecutivo: Se encarga de la realización concreta de 
las tareas. 
En el caso de micro empresa se puede cumplir con 
estas designaciones, a una sola persona, esta 
forma de trabajo se ajusta muy bien a la visión de 
empresa moderna y de división de funciones. 

4.2 CREACIÓN DE EMPRESA 

E 1 nacimiento d~ una empresa o el trabajar como 
disefiador independiente, esta sustentada en tres 
procesos ~~ pensamiento acción: 

DECISIÓN DE TRABAJAR: 
Cuando un diseñador contempla la posibilidad de ejercer 
el disefio y no ser asalariado. 
GENERACIÓN DE INGRESOS: 
Contar con una cartera de ·clientes y generar trabajo, del 
cual se obtengan ganancias. 
PROYEcros A FUTURO: 
Prospectiva de la empresa. Como quiero ver mi empresa 
a futuro. 
Esta presentación puede ser básica y sustentando buena 
voluntad para la acción creación. No es tan simple, se 
debe de constituir la idea a partir del conocimiento. 

··c·;t;•.:"-;"·~';;l'..'"~mll-------------------- 203 • 
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Cuando un diseñador presenta estas inquietudes esta en 
la etapa de "visión empresarial", es el momento que se 
debe general las ideas de empresas y los parámetros de 
las mismas, analizando todas y cada una de las ideas que 
se tengan a futuro del negocio y considerando los 
siguientes puntos: 

Conocimiento del medio, en que se quiere incidir. 

l. lQué tanto se conoce del trabajo y su desarrollo por 
procesos tecnológicos? 

2. lQué tanto se conoce de proveedores? 
3. lQué tanto se conoce de antecedentes de empresas? 
4. lQué tanto se conoce de competencia en el mercado? 
5. lQué nivel de analizáis tuvo para la creación de la 
empresa? 
6. 
Se propone que en este punto denominado: lluvia de 
ideas. Se considere el análisis del siguiente cuadro, para la 
creación de una empresa .. 

:-· 

.... -:. 
: .. ~ ... ~::...:'f'..·.c: .. ::~. 

······························lfS· .. ~,,-:;:·::.·:,·· 



J:deas 

Totales 

• 

ANÁLISIS DE NEGOCIOS 

Potencial de Potencial J:nversi6n Nivel de 
mercado t6cnlco innovación 

tecnolñnlco 
Nota: En este 
punto entre 

más capital se 
requiera la 

calificación es 
menor 

Totales Totales Totales Totales 

La valoración de las ideas en el ámbito empresarial, 
puede ser la diferencia: entre generar un negoció 
constituido profesionalm~nte y un negocio improvisado. 
Se deberá delimitar 19s siguientes tres aspectos que nos 
permitirán saber c~n certeza que tipo de empresa vamos 
a construir: La ~SIÓN, la VISIÓN y la FILOSOFÍA de 
la empresa. 

Pero ¿Qué es la misión? y ¿ Por qué se debe considerar 
esta?. 
La misión de la empresa; es el espíritu que la mueve, él 
porque existe, cual es el beneficio que brinda la empresa 
al consumidor. 
La misión esta inspirada en el valor agregado al producto 
o servicio, el bienestar, el sentido del producto o servicio 
y debe de comunicar la razón de ser de la empresa. 

La Misión debe responder a las siguientes preguntas: 

l. ¿Qué necesidades satisface mi empresa? 

~: . .:~\~i.f~~.:.~~~~&11••·······················- 205. 
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2. ¿cómo la satisface? 
3. ¿rara quien la satisface? 

Un empresario responsable deberá establecer estos 
conceptos, antes de iniciar con el trabajo, ya que es el 
espíritu de su empresa y la diferenciación de ella sobre las 
demás, dará los lineamientos comerciales de la misma, 
con el análisis de la misión se podrá establecer los 
caminos para llegar a los objetivos de la empresa. 
Este concepto "misión", responde a los lineamientos 
éticos de los creadores de la empresa y los que coexistirán 
con ella. 

La VISIÓN: Es ver a la empresa en prospectiva. 

Ver a futuro la empresa. 
¿cuál será la misión de la empresa, dentro de los 
siguientes 5 años?,-10 años, 15 años, ubicándonos en las 
expectativas de alcance, y resistencia a cambios. 
Este punto es decisivo porque los resultados del análisis 
pueden arrojar información, en la cual se deberá trabajar 
o reforzar. 
La FILOSOFÍA: Establece el cómo cumplir la misión. El 
código de ética de una empresa, evidencia la conducta de 
la misma. Toda empresa cuenta con un proyecto, un 
objetivo y una meta, para lograr el objetivo se cuenta con 
una moral; en síntesis la filosofía es la conducta que 
llevará a la meta establecida por la einpresa, dentro de 
un marco de valores. 
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fil BENCH MARKING 

Lo importante de esta filosofía es compararse con la 
competencia. Retoma lo que ofrece la competencia y de 
ahí parte de cero. 

111 Out Souring 

En esta filosofía empresarial encontramos la primicia 
positiva: u divide y vencerás" ya que esta basada en una 
empresa que esta llena de empresas. Estructuras que 
apoyan a la empresa por ejemplo: se pueden encontrar 
con un 90% de la empresa que no trabajan con la razón 
social de la misma, pero trabajan para ella. 

fil CALIDAD TOTAL 

Esta filosofía se contempla a partir de la mejora continua, 
la producción no .tiene errores y se debe mejorar dfa con 
día. 

. .· -_.•· 

·:;;;~;f:i 
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UN PROYECTO UN OBJETIVO UNA META 
Empresa que ofrece un La moral de la empresa Para llegar a ella se debe 

bien o un servicio 

• 208 

tener una Alosofía 
emcresarlal 

111 EXISTEN DIFERENTES FILOSOFÍAS 

EMPRESARIALES 

JilIUST IN TIME (IUSTO A TIEMPO) 

Hay ahorro en costos, ya que no existen inventarios, 
almacenamientos, no se cuenta con bodegas, cuando el 
producto esta terminado se manda con el cliente, en esto 
radica el valor de productividad. 

fil EMPOWERMENT (DESARROLLO) 

En esta filosofía lo más importante para la empresa es el 
desarrollo de su gente; ya que para el crecimiento y el 
resultado que pueda obtener la empresa será a partir de 
la superación de su personal. 

111 DOWN SIZING 

El cliente es parte integral de la cadena productiva de la 
empresa . 
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fii R.EINGENIERÍA 

Sí existe la posibilidad de crecer como departamento o 
área, para esta filosofía no funciona así; ya que el error 
no se debe concebir nunca por lo tanto, recortan las áreas 
y comienzan desde cero esta filosofía se contrapone con 
la de Calidad Total. 

fil REARQUITECTURA 

Esta filosofía es el punto medio entre calidad total y 
reingenierfa, se pueden cortar los proyectos incluyendo 
recursos humanos, pero también se puede salvar lo que 
funcione. 
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• REGISTRO DE NUEVAS EMPRESAS 
Para poder registrar una empresa se debe; primero 
definir a que régimen 
Fiscal se dará de alta a la empresa. 
Las más comunes en el mercado de las artes gráficas son: 
la persona moral es Já sociedad anónima de capital 
variable S.A. de C.V. y las personas físicas con actividad 
empresarial 

R-lstro de la Personallclad Flsc:al ele la Em-
Persona Sociedad 
moral Los bienes Anónima ~ SRE 

S.A. de personales de Capital Secretaria no se 
C.V; consideran Variable de 

parte dela Relaciones 
inversión Exteriores Persona empresarial Sociedad ~ SECOFI un 

moral Capital de 
,,,-~Anónima Notario lo Para registro 

S.A. inicio SO 
mil pesos debe de demarcas 

revisar. ~ SAT 
Persona Asociación 

para acreditar 
moral Civil ~ SEP la existencia 
A.C. aparta el de la empresa 

Los bienes 
Persona personales Nombre de la 

uso 

Física con sise exclusivo 
consideran 

empresa y su del 
actividad parte dela representante nombre 

empresarial inversión legal 
emoresarial 
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Las sociedades, siempre se deberán de iniciar bajo la 
tutela de un Notario publico, que es un representante 
legal y es la única figura que tiene la facultad de dar su 
aprobación de hechos. Estos movimientos representan 
egresos para la empresa:·si se constituye, este gasto tiene 
un aproximado de un 20% de capital de inicio de la 
persona moral. Él capital de inició es los bienes 
materiales, equipo y circulante que tiene la próxima 
persona moral. En caso que no se logre constituir, el gasto 
será para las personas físicas que aspiraban a formar la 
persona moral. La empresa ya constituida deberá de 
tener mínimo una permanencia en el fisco de 99 años. Si 
se llega a disolver antes de este tiempo, se deberá hacer 
dicha disolución ente el mismo notario que llevo los 
tramites de apertura, y él deberá de expedir una carta de 
disolución de la empresa, expresando él porque, e incluir 
él balancee de los activos, pasivos y circulantes de la 
empresa. 
Es importante recordar que las empresas constituidas a 
partir de cualquier estructura fiscal generan un bien o 
servicio. En el -caso de los bienes sé esta refiriendo 
específicamente de un producto, los cuales se deben de 
valorar a partir de su comportamiento en el mercado y 
cuando llega a las manos del consumidor. 

4.3 ADMINISTRACIÓN INTERNA 
DE LA EMPRESA 

L a administración y contabilidad es un área del 
conocimiento indispensable para el diseiiador 
independiente, conocerla por mínima que sea la 

aportación de este conocimiento en la empresa, es lo que 
marca estar en la jugada o en tiempos fuera. Como 

•. ,,:--, •.. ·;_,_:'F,.;1;;.~.\?:. Km-------------------
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propietario y/o socio, dentro de la profesión y 
ejerciéndola en las Artes Gráficas, los números y las 
responsabilidades legales son parte del quehacer diario 
del diseñador: Aun que exista en su empresa personal, 
debe conocer los movimientos de ingresos, egresos, 
capital en stok, acreedores etcétera, ya que la 
responsabilidad legal esta bajo su responsabilidad legal 
y no bajo el personal que la maneja. 
Es importante destacar que dentro de los principios 
contables, retomo la contabilidad financiera, ya que en 
México actualmente la contabilidad se divide en tres 
ramas de aplicación: 

1. CONTABILIDAD FINANCIERA: se analiza 
tradicionalmente el registro de las operaciones 
financieras desde el inicio o nacimiento de la 
empresa en los tiempos de acción, de las 
acciones comerciales creando asf un medio 
veraz y confiable de información sobre su 
actuación en todo momento. Si estos aspectos 
se toman en consideración, la empresa podrá 
verse en prospectiva, a partir de su experiencia 
laboral. 

2. CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA: la información 
que se elabora es en función de las necesidades 
internas de la administración de la empresa y 
cumplan con la finalidad de facilitar y mejorar 
las funciones como planeación, control y toma 
de decisiones, para facilitar el logro de objetivos 
comerciales y metas. 

3. CONTABI''....IDAD FISCAL: es la que únicamente se 
ejecuta para dar función y claridad a las 

-------------mu!~~--·'·'·· 
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responsabilidades fiscales, 
establezco su importancia. 

mas adelante 

Así tomando las herramientas de la contabilidad 
financiera es más fácil comprender porque se hacen los 
movimientos del capitat· ya que se puede apreciar de 
manera más visual los alcances, a partir de la herramienta 
de la gráfica financiera que es la más operativa para el 
análisis de esto y por la similitud del lenguaje visual es 
muy operativo para el diseñador captar lo que se debe 
hacer con los movimientos empresariales y comerciales 
de su empresa. 
La necesidad de medir la actividad de las unidades económicas le 
da una gran importancia a los sistemas contables cuyas 
funciones son ordenar, analizar y registnir las operaciones 
realizadas por unidades económicas constituidas por un 
individuo o bajo la forma de sociedad la importancia de la 
contabilidad radica en la necesidad de comprobar y justificar las 
inversiones y los movimientos de la empresa debidamente, ya 
sea que se trate de inversiones propias o de terceros para que de 
esta manera conoz.camos el manejo y podamos cumplir con los 
compromisos adquiridos. El registro de las operaciones 
realizadas constituye la historia de la unidad económica, que 
permitirá al empresario planear sus octos futuros y dar 
cumplimiento adecuado a sus obligaciones, que se refleja en la 
toma de mejores decisiones internas y externas respecto de su 
operación. 
La contabilidad sirve al empresario para controlar el 
movimiento de sus valores, conocer el resultado de sus 
operaciones, su posición con respecto a los acreedores, y servirse 
en todo tiempo de medio de prueba de su acci6n comercial. 1 

La contabilidad de una empresa se refleja en el buen o 
mal funcionamiento de la misma, dentro de la industtia 

1 .Julio López Gallardo. "La Macroeconomla de Mhk:o: el pasado rft:iente y el 
fa,.,,.o posible" M.A.P. / UNAM Ml!xico. 1996 
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de las artes gráficas estas operaciones difícilmente se 
concretan en operaciones mensuales, por lo tanto la 
actividad contable debe ser supervisada por un contador 
fiscal, él cual nos garantizará que el manejo contable es 
idóneo con relación de los arrendamientos tributarios que 
se deberán cumplir•· con el SAT (Secretaria 
Arrendamiento Tributario) que es la que se encarga de 
supervisar las acciones empresariales en relación con el 
pago de impuestos al estado. 

La contabilidad en la empresa ya sea pequeña, mediana 
o gran empresa tiene como fin: 

1. Establecer un control riguroso en fornuJ cronología sobre 
cada uno de los recursos y obligaciones de la unidad 
económica. 

2. Registrar en forma precisa todas las operaciones 
registradas en la empresa durante el ejercicio, en México 
los ejercicios fiscales. son trimestrales y anuales la 
entrega de las declaraciones y son a partir del 
calendario que establece el SAT con relación al RFC 
(Registro Federal de Causante), la homo clave y el giro 
comercial. 

3. Proporcionar en todo momento una imagen verídica de la 
situaci6n financiera de la unidad económica. 

4. Proporcionar información para planear adecuadamente el 
desarrollo de la empresa. 

5. Proporcionar información financiera confioble y oportuna 
que fundamente el proceso de toma de decisiones. 

6. Servir como medio de comprobación en los asuntos juridicos, 
en que la contabilidad posee carácter probatorio de acuerdo 
con las disposiciones legales. 

•••••••••••••••••••••••••••••••••m·~-.... ~.:~:, 
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7. Conocer mediante proyecciones estadlstialS la valoración de 
la unidad económica. 2 

En función de lo que establece en el Instituto Mexicano 
de Contabilidad Publica (IMCP) son los conceptos básicos 
la delimitación e identifleación del ente económico, las 
bases de la cuantificación de las operaciones y las 
presentaciones de la información financiera cuantitativa, 
por medio de los estados financieros 
que son los principios contables: 

Relativos a la entidad y sus efectos financieros: 

1) Principio de la entidad; establece que la personalidad de una 
entidad es totalmente independiente de la de sus 
propietarios, por lo que sus estados financieros solo 
incluyen bienes, derechos, valores y obligaciones de la 
empresa. 

2) Principio de realización; señala, que las operaciones deben 
ser registradas cuando: 

¡;¡¡ Se consideran plenamente realizadas. 
CI Se tengan acciones internas que modifiquen la estnu:tuni de 

sus recursos o fuentes 
CI Hayan ocurrido fenómenos externos a la entidad o derivado 

de sus operaciones y que sus efectos puedan ser 
cuantificados razonablemente en unidades mondarúls 

3) Principio de periodo contable; establece la necesidad de que 
los periodos en que elaboren los estados financieros sean 
regulares y convencionales, lo que obliga a que las 
operaciones y sus efectos sean registrados en el periodo en 
que ocurren y que los ClOStos y gastos de la empresa se 

2 e:.ssoni, a.. "El mercado laboral en M~: .__de crisis", - '-tlgocidft 
EconómlcanW... 198. 1991 
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identifiquen con el ingreso que originaron, sin importar la 
fecha en la que se pagaron; 3 

· 

Ejemplificando: cuando una persona física con 
actividad empresarial o una moral, adquiere un bien, 
este se deduce en las partidas administrativas de 
egresos, dependienda·su clasificación de depreciación, 
esta se establece por el SAT y él tiene la facultad de 
determinar en que tiempo se deprecia el equipo. Si, el 
pago del bien, se realizo en una sola partida 
presupuestal, la cantidad se deberá deducir en el 
periodo marcado por el fisco. Recordemos que los 
insumos no son bienes que se deprecian con el 
tiempo, los insumos se contabilizan en el tiempo de la 
compra. 

4) Principio del valor histórico de original; establece que las 
operaciones se registrarán de acuerdo al valor pactado de la 
operación o a su valor equivalente o una estimación 
razonable que se haga de ellos al momento de su registro, las 
cuales pueden ser modificadas, siempre y cuando se apliquen 
métodos de ajuste en forma sistemática que mantengan la 
imparcialidad de_la información. 

5) Principio del enjuicio en marcha; establece que salvo 
evidencia en contrarialas entidades económicas tienen una 
existencia permanente y la información que generan se 
practica normalmente. 

6) Principia de la dualidad econóníica; estable que toda 
operación produce una reacción y de la misma intensidad 
pero en sentido inverso, conocido también como <Teoría de 
la partida doble> 
7) Principio de la importancia relativa; la informaci6n 
financieni debe mostrar los as,-:tos importontes, 
susceptibles de cuantificarse en dinero, es decir las 
operaciones menos importantes no deben ser tratados 

3 Suirez smrez.Andrá s.ntlago. .. Dlct:'-io-lcoMia.,.,_a••. 
Pinimide, Madrid 1911 
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rigurosamente a los señalamientos de estos principios, por lo 
que debe de diluirse lo poco importante en beneficio de lo 
trascendente. 
8) Principio de la consistencia; la información contable debe 
obtenerse y proporcionarse aplicando los mismos criterios de 
cuantificación y clasific!ación, con la finalidad de que pueda 
ser comprobable en cualquier momento. 4 

Para llevar a cabo el proceso contable de la empresa se 
debe registrar todos los movimientos que se den en el 
manejo del capital registrándose las operaciones que se 
realicen a través de documentos probatorios que 
respalden la operación, tales como facturas , cheques, 
pagarés, notas de remisión etcétera, en México los 
ocumentos legales se han visto con grandes cambios a 
partir de 1992 se aprueba que el RFC con la diferencia de 
que cedula fiscal sea impresa y aplicada dentro del 
diseño de la papelería con fines contables, estableciendo 
permisos específicos con imprentas para que solo las 
empresas de impresión que cuenten con el permiso para 
la reproducción de estos documentos sean las únicas que 
pueden imprimir facturas. 
A fines de 1998 se establece que todos estos documentos 

fiscales, tengan caducidad de un año, por lo que aquellos 
documentos que no se usaran en el tiempo establecido se 
deberán cancelar y guardar para comprobar su uso, 
durante cinco años. As( mismo deberán tener los datos 
relativos a las operaciones realizadas, asf como 
documentos legales, que constituyen a los documentos 
probatorios de las operaciones. 
Las transacciones de compraventa e ingresos, deberán de 
ser realizadas a través de las cuentas bancarias, de la 

4 Su6rez Swirez, Andn!s Santiago. '"Diccionario económico de la.,,.,-··. 
Pirúnide, Madrid 1981 
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persona física, o moral respectivamente, mismas en la 
que se podrán comprobar con los diferentes conceptos de 
capital: Pasivo, activo, capital de ingreso y egreso . 

.r ACTIVO: 

Esta compuesto por bienes y derechos que son 
propiedad de la unidad económica se divide en: 

.r CIRCULANTE: 
Bienes y derechos que están en rotación o 
movimiento constante y de fácil conversión en 
dinero en efectivo, tales como caja, caja chica, 
bancos, mercancías, clientes, cuentas por cobrar y 
deudores diversos. 
Son las deudas y obligaciones de la unidad 
económica a corto plazo, es decir que se vencen en 
un plazo menor de un año generalmente, entre las 
cuales se encuentran proveedores, cuentas por 
pagar, acreedores diversos, impuestos . 

.r FIJO: 
Bienes y derechos que tienen cierta permanencia y 
que fueron· adquiridos con el propósito de usarlos, 
estos bienes se emplean en transacciones corrientes 
de la empresa tales como: terrenos, edificios, 
maquinaria, depósitos en garantfa, mobiliario y 
equipo, acciones y valores, equipo de reparto y 
documentos por cobrar . 

.r DIFERIDO: 
Son inversiones que con el paso del tiempo 
obtienen valor y que se han pagado por 
anticipado por lo que se debe convertir en un 
servicio aprovechable tales como gastos de 
instalación, primas de seguros, patentes, en 
nuestro caso derechos de autor según sea el 

---..------------~---·::-~;o-e::~:-
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proyecto que se realice, rentas pagadas por 
anticipado e intereses pagados por anticipado. 

,,- PASIVO 
Son las deudas y obligaciones a cargo de la unidad 
económica y a favor de terceras personas. 

,,- FIJO 
Son las deudas y obligaciones a largo plazo, es 
decir, que vencen en un plazo mayor a un año a 
partir de la fecha del balance, y que se adquieren 
generalmente para hacer inversiones que 
fortalecerán la unidad económica corno hipotecas, 
docurnentos por pagar a largo plazo y créditos. 

,,- DIFERIDO 
Son las cantidades cobradas anticipadamente por 
las que se tiene la obligación de proporcionar un 
servido, como rentas cobradas por anticipado e 
intereses cobrados por anticipado. 

,,- CAPITAL 
Se compone por el capital contable, que es la 
diferencia-: aritlnética entre el activo y el pasivo 
(neto), de una unidad económica, representa la 
inversión de sus accionistas (socios) y consiste 
normalmente en su aportaciones iniciales (capital 
social), rnas las utilidades retenidas o menos las 
perdidas acumuladas; Puede incluir algún otro 
tipo de superávit reevaluaciones o donaciones. 

Para dirigir una empresa se requiere de información 
financiera veraz oportuna, adecuada, que a la vez sea 
cuantitativa, confiable y accesible para que sean asf, esta 
ºdebe de ser preparada de acuerdo a las necesidades 
particulares de cada empresa, aunque la fuente de 
información más importante es la financiera, en la que los 
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estados financieros revelan el estado de la unidad 
económica, los BALANCES GENERAL o ESTADO DE POSICIÓN 
FINANCIERA Y ESTADO DE RESULTADOS O ESTADO DE PERDIDAS 
Y GANANCIAS son estados financieros que deben incluir 
toda la información económica, administrativa, 
complementaria, necesaria, para juzgar los resultados de 
operación y la situación financiera así como su generación 
de recursos. 

~ LA GENERACIÓN DE RECURSOS en nuestra 
rama es la que se recupera a partir de la ganancia 
de cuentas nuevas y la permanencia de esos 
clientes que siguen trabajando con la empresa. 
Esta generación de recursos no es espontánea tiene 
un camino ya recorrido con profesionalismo, de 
nuestro trabajo. La atención al cliente y trabajo de 
marketing puede contribuir a la generación de 
recursos. 

Clclo de la vicia del 
~ 

~ 

~ CVPMC Ciclo de la Vida del Producto 
en Manos del Consumidor. 

~ CVPM Ciclo de la vida del Producto en * el Mercado. 
~ Este es el momento para lanzar al 

mercado otro producto . 

------------------~ ... ~.o;··.-•• 
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El producto o servicio debe ser estudiado a partir de un 
pronostico de ventas. Donde se deberá valorar la: 

Pabt .. d6n Segment.od6n 
~ - loc.ol 
r- -

Mensual lc:/llkf 
Pelfll del 

Mercado meta numero 
en ventas 

1400 con•umldor 
Frecuencia de 

consunúdores 
700pers. 70% 

consumo 
Potencial de mercado 

Com~tencia 

Volumen de venl•• referido para cada mes 
Enero lulio 

Febrero A-to 
Marzo •1..aoo usuarios venta =--ntiembre •1400 usuarios venta 
Abril mensual Octubre mensual 
Mavo Noviembre 
unio Diciembtt 

Plan de atacaue anual en el •rea de Influencia 
Enero Tullo 

Febrero A-to 
Cuales empresas Marzo Cuales empresas dependen .......... 

Abril del giro comen:::ial Octubre 
dependen del giro 

M.ovo Noviembre 
comercl.ol 

unlo Dlclftnbre 
Merca.da 

E.atadísticas 1 Frecuencia 
.- .r Numero de empresas 

- .r Numero de productos ,, Servicios 
Pa.tYeala 

Valorar el traba o Cal1ficar al diente 
Prudua:i6n 

Estudio técnico 

Localizadón del negocio 1 Pn>veedores 
1 cu..n-

•Estas cantidades se consideraron casualmente -·a elcuadn> 

, Dentro de la optimización de tiempos empresariales se 
debe visualizar la distribución de la planta o el local 
donde se tengan instalado el negocio, la manera 
inteligente de ocupar espacios en el edificio deberá ser 
para ahorra tiempos en cada proceso de circulación del 
producto, antes de salir de la planta. Existen diferentes 

--
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TESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 

métodos para llegar a este fin, uno de ellos y el que desde 
mi perspectiva considero que es él más conveniente para 
la industria de las artes gráficas es el que se representa 
por medio de la gráfica de Gantt: Esta gráfica se usa 
dentro de los procesos de producción de una empresa, 
para valorar, ubicar y Yerificar tiempos, movimientos y 
actividades cubiertas por los responsables de la 
producción de las mercancías . 
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GRÁFICA DE GANTT 

Actividades Responsables 
Tiempos por segundos y minutos, horas, 

dfas etc. 
1 2 3 4 56 7 a 9 10 11 12 13 14 15 

1 Investigación Islia 11 global del 
proyecto, mercado • e imagen. 
2 Llegar a la 
solución visual 

Valeria idónea y funcional 
Cdummi) 
3 Autorización y 
negociación con el Valeria 
cliente 
4Compra de Islia material 111111 Preprensa: 

S. Arte Islia 
6. Pruebas ele Herlberto 

rol Valerla 
7. Fotomecánica Macoy 

tradicional o 
digital Valerla 

8. Preparadón 
de matriz Islla 

9. Proceso de Ulla 
Insolación 

Prensa: 
10.Acomodo Islla 
11.Tlro Islla 
12.Jefe de taller Valerla 

Pospren-: 

=1 
13.Acabados Valerla 
14. Control de Valerla 

calidad Islla 
IS.Entrega Israel 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN. 

Esta gráfica rebela de una manera gráfica los problemas 
en producción y con los responsables en fusión de 
tiempos optimistas: Cuando debe estar el trabajo, 
tiempos pesimistas: Con holgura cuando se entregara el 
trabajo, sin perder la cuenta, tiempos reales: Cuanto se 
esta tardando en entregar y se cobrara. 
Para lograr esta meta de op~ tiempos producción, 
se requiere analizar los diagramas de flujo que reflejan 
las optimas etapas de producción . 
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Dlat 1rama de fluto 

Actividades • _. .. .. A 
Agrupación 

por 
producto, Dlsefio por tiempo, 

Actividades 
para dar Preprensa 

SI se Inspeccionar Asía estadísticas Operación de mueve corno va donde va progreso en Prensa actividades 
de Posprensa secuencia 

• o Operación 

-· _. T Transparencia .. J: Isnpección .. D Demora 

A A Almacenamiento 
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El costo del producto es un punto álgido de la realización 
de los bienes o servicios lCómo cobrar?, lCuál es el valor 
de nuestro trabajo?, son preguntas que nos hacemos y 
muchas ocasiones no se acaba de definir este aspecto. 
Para la determinación del costo en el mercado, en 
relación del costo en -producción; abordaremos dos 
métodos: 

1 MÉTODO CLÁSICO DE COSTO 
En este método se divide los gastos por: 

~ MA.No DE OBRA: por nomina a partir de cuanta 
gente trabaja para el negocio, incluyendo 
impuestos que genera cada trabajador, así como la 
afiliación al seguro social. 

~ MATERIA PRIMA: son aquellos insumos (productos. 
que después de un proceso da un material de 
trabajo) y materiales(papeleria, producto de 
servicios jabón toallas papel higiénico). 

~ GASTOS INDIRECTOS: Este es cualquier otro gasto 
que no esta completado en los servicios como luz, 
renta, etcétera. 

~ DEPRECIACIÓN: Es la perdida del valor de un bien 
por el paso del tiempo. Estos gastos se recuperan 
en indirectos . 

-------------------------~~!f;Q[l\J:j¡f>'f·". 
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C0STo PARA PUNTO DE 
EQUIUBIUO 

2 PuNTO DE EQUILIBRIO 

COSTo 
VARIABLE 

~ COSTO FIJO: gasto que constantemente sé esta 
dando; aun cuando no produzca y no venda. Por 
ejemplo la renta. 

~ COSTO VARIABLE: este gasto no en todos los 
balances tiene el mismo precio o simplemente no 
existen los mismos gastos en cada corte, por 
ejemplo la luz, teléfono. (todos aquellos costos que 
estén relacionados con los niveles de producción) 
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PuNTODEE 

COSTOS FIJOS C!' 

COSTOS V ARIA.BLES 
cv 

J:UBIUO 

e 

e 

e PuNT0 DE EQUILIBRIO 
1J' GANANCIA 

9 PERDIDA 

Los tiempos de producción se valoran por el números de 
productos realizados o servicios estos se dividen entre el 
numero de empleados; Todos los tiempos se deben 
valorar terminados y por hora, por día, por semana y se 
dividen entre la jornada de trabajo, el tiempo de 
producción se divide por numero de horas de jornada . 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

H abilitar una empresa de 
diseño e impresión, no 

___ - _ es cosa fácil. Vemos que 
nacen negocios o sociedades y no 
permanecen por mucho tiempo 
en el mercado, la mayoría de las -­
veces'-es' porque no se sabe cuales 
serán~- sus límites y acciones y 
adémás la· ··pésima miscelánea 
fiscal de nuestro país, es mas 
pesado el ·'·Camino, pero. no 
imposible; ·· ., 

· '. Cuando se iluaa un negocio de 
creación de imagen, se debe 
plantear desde un principio lo 
que se espera en un mediano y 
largo plazo, para poder 
determinar cual es la misión de Ja 
empresa, (su razón de existir)y en 
cada una de sus actividades: 
producción, ventas, recursos 
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humanos, publicidad y difusión, 
para determinar los límites de las 
acciones de Ja empresa. Lograr 
visualizar estos aspectos tiene un 
segundo objetivo, saber 
capitalizar el tiempo, es más fácil 
saber a donde vamos, que ir 
haciendo escalas a cada paso, 
para replantear el rumbo de un 
destino incierto. 

En esta propuesta he repetido 
reiteradamente, que el diseñador 
se debe capacitar continuamente, 
conocer lo que la industria nos 
oferta en productos y servicio 
para nuestra práctica. 

La capacitación permanente, 
proporciona los conocimientos de 
las nuevas tecnologías y criterios 
actualizados que permiten 
mantener a nuestro negocio a la 
vanguardia, una forma práctica 
de -lograrlo es plantearse que 
fonnación y habilidades se deben 
-cubrir en la compai\fa, realizar 
un análisis comparativo con los 
recursos humanos y tecnológicos 
con los que se cuenta. 
Así se determinará más fácil el 
nivel de capacitación que 
requiere el personal. Creciendo 
cada una de las partes, crece la 
empresa ... 

-~ . ·• 
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El diseñador independiente debe 
involucrarse con el estado 
financiero de su empresa o·de sí 
mismo, por lo que este es otro 
factor que se debe cuidar. 
Rodearse de expertos en el área 
de las finanzas en ocasiones.. 
parece un problema de egresos, 
pero es la mejor inversión que 
una empresa puede hacer, tanto 
como invertir en publicidad, hay 
que invertir en honorarios de 
asesores financieros y fiscales. 

Es de vital importancia tener un 
pensamiento de apertura a los 
cambios y actuar de manera 
ordenada y determinante para 
lograr siempre los resultados que 
querernos obtener. El área 
comercial debe manejar los 
nuevos productos o servicios que 
nuestro cliente esté demandando, 
o bien, anticipar esas demandas y 
generar la necesidad, siempre 
buscando el bien del cliente. Solo 
así se logra plantear nuevas 
formas de obtener ingresos. 
La comercialización de diseñ.o e 
impresión es un negocio integral, 
siempre y cuando, seamos 
capaces de modificar la 
percepción de nuestra propia 
empresa cada vez que sea 
necesario para lograr la diferencia 
entre un negocio que se 
encuentra en peligro de 

estacionarse o desaparecer, o un 
negocio próspero. Se debe 
renovar permanentemente, 
adaptándose a los cambios del 
medio que lo rodea, teniendo la 
apertura de aprovechar las 
oportunidades que se presenten, 
asegurando así, su permanencia 
en el medio. 

Este documento tendrá un valor 
histórico en muy poco tiempo, ya 
que las nuevas tecnologias crecen 
día con día. Esta sensación de 
vértigo también ha ido 
modificando la visión de los 
empresarios y los creativos por lo 
que las leyes que protegen el 
derecho de autor, en la industria 
de las artes gráficas es un punto 
de vital importancia. 
uEn el pasado no hacíamos caso de 
ellos, en lo actualidad enfrent11nros 
reales posibilidades de ser 
demandados por infracciones a 
derechos de autor de otras personas, o 
bien podemos no permitir el uso de 
productos de nuestro trabajo creativo, 
mediante una equitativa reducci6n en 
los términos claros del contrato•. 1 

Entonces no solo se trata de ser 
empresario y creer que se inventa 

1 REVISTA MICRO NOTAS Allo3 No. 2 1997 
Lic. Fernando A-leyra de Verbum Consul-. 
Mex. 
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el hilo negro, es necesario que el 
diseñador no retome imágenes ya 
hechas por otros diseñadores. Se 
debe considerar que el derecho 
de· autor no está superado por las 
tecnologías de vanguardia, y los 
límites de la distribución de los 
impresos no tiene frontera, por lo 
tanto un diseñador 
independiente y emprendedor, 
no se puede dar el lujo del cliché 
gráfico, aunque se trabaje con 
equipo de manipulación de 
imagen y solo se modifiquen 
ciertos elementos en la etapa de 
preprensa. 
Todos los productores de 
comunicación visual, nos 
encontramos en etapa de 
aprendizaje, y de la misma forma. 
que la preprensa mecánica fue un 
reto por su grado de complejidad, 
hoy la impresión digital· se nos 
presenta como una herramienta, 
la cual se convierte en una 
solución estética - funcional. 
Si bien es cierto que los equipos 
son digitales, también es cierto 
que ha ayudando a la producción 
en costos y tiempos, en el proceso 
de preprensa, hoy en día ya no 
se puede pensar en la vida 

nostalgia que invade aquellos 
tiempos de los años ochenta, 
cuando el trabajo del diseñador 
inmerso en ·el mundo del impreso 
era tan espiritual y sensorial con 
la aplicación manual. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

cotidiana de los impresores, ••----c:z;::;__-~~L..J.:...lJS~~N!E_$.._ 
usando los sistemas tradicionales, 
ya que el equipo e insumos están 
extintos y solo queda recordar el 
acto de parar tipografía con la -233. 
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