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INTRODUCCIÓN 

L
a historia de la humanidad y el curso de la civilización han eslado inlimamente vinculados a la 

capacidad del hombre para comunicarse con sus semejantes. Los medios de comunicación amplian 

esta capacidad existente y facilitan la función esencial de comunicamos, la clasificación mas amplia 

comprende cualro grandes medios masivos que son: la televisión, la radio, la prensa y el cine; producto de 

la tecnologia que el hombre ha creado y desarrollado para llevar sus mensajes a un numero cada vez 

mayor de personas. 

Sin duda, la televisión es el medio mas importante e influyente hoy en día, se ha convertido en 

parte integrante de nuestro mundo social y en un elemento esencial en casi todos los campos de las 

actividades cotidianas. Se utiliza para comunicar, informar, entretener. divertir e incluso para difundir 

cultura y saber. 

Es un hecho que estamos entrando a una era en donde las telecomunicaciones juegan un 

importante papel, y donde estamos particularmente expuestos a la televisión; anle esta realidad, el 

televidenle infantil no es indiferente, la televisión fonna parte de sus actividades diarias. Lo que nos 

conduce a reflexionar acerca de su potencial tecnológico y sobre los alcances que tiene para transmitir 

conlenidos educalivos. 

Es por eso el interés en el presente trabajo de exponer de una fonna teórica algunos aspectos que 

integran el amplio tema de la televisión y los nillos; no sólo por su importancia intrínseca con lodo lo que 

nos rodea, sino también por la influencia que en las últimas décadas ha tenido, sobre todo entre ellos; 

finalizando con la propuesta de un programa televisivo dirigido a los ninos. Estos y otros temas se 

mostraran en los diferentes capitules de la siguiente investigación. 

El capitulo 1: La t191ewieión, esta disellado para proporcionar un panorama general del medio 

televisivo; caracteristicas, funciones, importancia y algunas cifras y estadísticas del interés que el 

televidente actualmente le ha dado a este medio de comunicación en el Distrito Federal y 8raa 

Metropolitana. 

TESIS CON 
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la televisión es el medio de comunicación preferido especialmente por los ninos, y surge 

una pregunta: ¿cómo usan los ninos la televisión y por qué la usan? 

El capitulo 11: u televlal6n Infantil, contesta estas interrogantes, describe el uso que los ninos 

hacen de la televisión, el tiempo que dedican diariamente a vena, los programas preferidos por ellos, y las 

diferentes funciones que los pequenos atribuyen a la televisión; los diferentes géneros infantiles de 

televisión y la programación que se transmitió durante una semana por televisión abierta y que estuvo 

dedicada a los niños. 

Y ¿por qué no? Llevar todos estos conocimientos a la practica y realizar una propuesta de un 

programa infantil de televisión, para despertar la curiosidad o ... la creatividad del lector. 

Todo lo que la televisión presenta por medio de imagenes ha surgido de pensamientos, suenos e 

ideas donde el autor manifiesta alguna inquietud expresada en un programa de televisión que ha de seguir 

un proceso para su producción, regido por una serie de leyes y reglamentos para ver culminada su 

realización y ser presentado al püblico de acuerdo a los lineamientos que establece el medio televisivo. 

Tal como sucede cuando se aprende a andar en bicicleta, hacer programas de televisión, es algo 

que se aprende solamente haciendolo: no existe sustituto para la practica. Los capitulas 111 y IV buscan 

reforzar el proceso de aprendizaje llevando a la practica la idea de un programa de televisión, siguiendo 

uno a uno los pasos que se demandan para la realización de la misma. 

•Aai M hmce ... • programa infantil de televisión intenta ser un espacio de entretenimiento y 

aprendizaje que colabore en el buen desarrollo humano de los ninos y a la vez sirva para ~r al 

quehacer de hacer o realizar televisión con responsabilidad y respeto, tomando en cuenta sus posibilidades 

e infinitas aportaciones con el fin de divertir, infonnar y educar. 

Dejando un poco de lado los intereses mercantilistas y utilizando este medio de forma amena y 

racional, se intenta mostrar a través de este proyecto, la capacidad que tiene la televisión como 

instrumento cultural y educativo, cualidades que continúan desaprovechandose. 

,_.~no•ligaCl"9~d9~.n6..,.._.,~m.rm.-.... 
mmqa.-n-.~ .... ~ • .,.....,_,, __..par1*9Clllkll: 
~- -------· •• ,,_..., .. .._._._...,.....,.,, ... __ l#'lnlro* -·-·-11 
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CAPÍTULO 1 
LA TELEVISIÓN 
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CAPITULO 1 
LA TELEVISION 

r:rrfrrrr f: rr rrrnirffr m 

E. ntre los grandes adelantos técnicos del siglo XX, tan abundante en ellos, la televisión ocupa, sin 

lugar a dudas, un primer lugar. Aparte del gran avance que supuso en el campo de las 

telecomunicaciones, la enorme difusión y popularidad que ha alcanzado, hacen de ella uno de los 

inventos mas espectaculares y apasionantes de nuestra época. 

Y es que ella ha venido a realizar uno de los suenos mas antiguos y constantes del hombre: ver a 

distancia, contemplar en el mismo instante sin tener que desplazarse, los sucesos que se desarrollan en 

lugares lejanos a él. 

A lo largo de la historia el ser humano se empelló en descubrir diferentes medios de comunicación, 

y fue asi como resultado de ese esfuerzo surgió la televisión; tardó varios siglos en hacer su aparición. y 

requirió del conocimiento y del esfuerzo conjunto de muchas personas en diferentes paises; pues para ver 

lo que ocuma a distancia, el hombre tenia que crear un aparato capaz de reproducir las maravillosas 

cualidades del ojo y del oldo humano. 

Fue en 1925 cuando se transmitieron por cable las primeras siluetas en movimiento. Casi 

simultaneamente, Char1es F. Jenkins, en Estados Unidos, y Jahn L. Baird, en Inglaterra, realizaron la 

primera transmisión de televisión, valiéndose ambos de una adaptación del disco que en 1883 inventó el 

cienlilico alemán Paul Nipkow. 

Aunque los métodos de exploración mecanica habian avanzado, no se logró una transmisión 

adecuada de la imagen hasta que llladimir Zworykin introdujo su analizador electrónico: el iconosoopio. 

Fue hasta entonces, en 1929, cuando la compallia BBC realiza en Londres la primera transmisión püblica 

regular de imégenes electrónicas (durante media hora). 

01uu.!EN 



r.rrfrrrrr:rrrr!nirfr'r m. 
En México la televisión apareció muchos afias después, la primera concesión fue otorgada en 1949 

por el gobierno del Presidente Miguel Aleman Valdés a la empresa TV de México, S.A., propiedad de 

Rómulo O'Farrill, a la cual le fue asignado el canal 4. 

Bajo las siglas XHTV Canal 4, el canal empezó a funcionar de modo preliminar el 26 de julio de 

1950, con un programa de media hora cuyo tema era, curiosamente, el futuro de la televisión, cuatro dias 

después tuvo lugar la primera transmisión a control remoto, llevada a cabo durante una corrida de toros en 

la Plaza México. Pero la inauguración oficial de la TV en México tuvo lugar el 31 de agosto de ese mismo 

afio, con una transmisión desde el Hipódromo de las Américas. 

Nadie imaginaria el desarrollo que este medio tendría décadas después y el papel que llegaría a 

ocupar en la vida de la sociedad mexicana. Las expectativas que este medio de comunicación despertó, 

han evolucionado, sobre todo si se revisa la ültima década. 

1. EL MEDIO TELEVISIVO 

La televisión es un medio de comunicación audiovisual que utiliza el sonido y la imagen como 

recursos para confeccionar sus mensajes. Forma parte de los medios masivos de comunicación, o lo que 

es igual a los canales artificiales de comunicación creados por el hombre. 

Este hecho implica reflexiones subsiguientes, como por ejemplo: que las transmisiones responden 

a las exigencias de una información costosa, organizada, rápida y transitoria, destinada a una gran masa 

heterogénea, con fines fundamentales como entretener, informar y educar. 

La televisión es un medio de fácil adquisición, puede llegar a un püblico numeroso con mayor 

rapidez que otros medios de comunicación. Asi, cualquier suceso o programa puede ser observado en las 

regiones mas distantes de ta tierra con sólo algunos minutos de diferencia. 

De esta forma logra penetrar en el hogar, en la vida diaria y llega a fonnar pane del cümulo de 
habitas de cualquier persona de nuestra época. 

'T'Ef.T~ l"'lrnr 
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r.rrrrrrrr:rrrrrriirifr m 
Según Colombo, las caracteristicas tipicas de la televisión son "la universalidad del mensaje o de 

la información, la universalidad del público y la supuesta contem¡x:iraneidad del acontecimiento". 1 

En virtud de estas caracteristicas. los medios cumplen en la sociedad moderna algunas 

im¡x:irtantes e insustituibles funciones. "Por función consideramos la capacidad de acción, o la acci6n 

misma de acuerdo con su condición natural, es decir para lo que exis:e. La función estara condicionada por 

el destino que se de a ese medio o instrumento, es decir para lo que se usa. Esta sencilla apraciación 

viene a indicar que es la persona humana, con su inteligencia y voluntad libre, quien confiere a la televisión 

unas u otras funciones: la televisión tiene fundamentalmente el cometido Que el hombre le asigne".2 

De acuerdo con algunos estudios que se han hecho en varios paises, se le ha asignado a la 

televisión cuatro pnncipales funciones: "vigilancia, diversión/entretenimiento, identidad personal, relaciones 

sociales".3 Y de manera semejante a como se ha atribuido a la prensa, y en general a todos los medios de 

comunicación social, se le ha asignado a este medio las mismas funciones: "infonnar (sobre hechos, 

acontecimientos), formar (dimensión educativa) y entretener (función lúdica)".• 

Todo parece indicar, que la televisión se ha adecuado con mayor facilidad a la función lúdica: para 

la mayor parte del público la televisión es principalmente un medio de diversión, un modo de 

entretenimiento. 

A través de los medios de comunicación social, los individuos y las comunidades reciben 

información del mundo exterior, entretenimiento para sus horas de ocio, opiniones, propaganda, publicidad, 

recursos para ampliar su cultura y en ocasiones cubren también finalidades de carácter social. 

2. IMPORTANCIA DEL MEDIO TELEVISIVO 

La televisión, como las raices sernanticas de su nombre indican, ha venido a raalizar uno de los 

suenos mas antiguos y constantes del hombre: ver a distancia. A diario asalta nuestros hogaras, pone el 

~ Lor-e":Zº· Colo~bo. 1'e/evu;1ún:. la realidad como t!.'ípt:Clácu/o. p. 46. 
·Francisco. l.[dcs1as La 1e/et.-•1s1011domll'iada. pp. 9-10. 
l Lor-cnzo. Vilches. La telew.uún los efectos del b1eny c!I mal. p. 47. 
4 Francisco. Iglesias. Loc.cit. 
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r.r-rtrrrrr:r:-rrfrt"f:-fr'r ~ 
mundo ante nuestros ojos, nos informa. nos instruye, nos emociona y divierte; hace pasar de lo "t:t:l: 
local a lo nacional o universal con una rapidez asombrosa. 

Al acortar las distancias audiovisuales, la televisión nos permite conocer, lugares. personas. 

culturas y cosas que de no ser por ella. nos seria casi imposible observar. A través de los distintos géneros 

podemos acceder a conocimientos cientificos, culturales e históricos, Que la televisión divulga en una forma 

mas facil de comprender. por el lenguaje que emplea. 

Ha sido, es y sin duda continuara siendo en el futuro ocasión para los aplausos y buen blanco 

también para las criticas. Para muchos se ha convertido en un mito; quienes basan su éxito en el dinero la 

consideran como un esplendoroso vehiculo de negocios; artistas, literatos, actores, técnicos, ven en este 

medio una posibilidad de trabajo brillante; las elites politicas y las clases dominantes le temen y, por eso 

mismo tratan de tomar el control de ella; muchos otros la maldicen por la medicx:ridad de sus contenidos y 

el sectarismo de sus mensajes. 

Otros. afirman que es un gran consumidor de tiempo valioso, una mala influencia, que induce al 

consumismo y contribuye a la degradación moral, Que engendra conformismo y pasividad, que sitúa a los 

espectadores en la ensoilación de lo irraal, que provoca frustraciones al ofrecer espejuelos de vida 

inalcanzables y unos mas, la culpan de ensenar violencia. 

Sin embargo, hay quienes piensan que "la televisión permite salvar distancias visuales y p19Cisar 

al mismo tiempo que se producen, o posteriormente, acontecimientos culturales, deportivos, raligiosos, 

musicales, políticos, etc., llenos muchas veces de importantes valores humanos; ofr1!1ce posibilidades de 

información. entretenimiento y diversión, de las que pueden beneficiarse también ciudadanos Que por 

circunstancias personales difícilmente podrían tener acceso al mundo exterior que se trasluce a través de 

lo audiovisual; la televisión ensancha el horizonte vital, con la apertura a escenarios distantes, a otras 

culturas. a otras gentes y a otros pueblos; contribuye al mejor conocimiento de los personajes, no sólo 

como piensan, Qué hacen. Qué dicen, sino también como son. transmitiendo rasgos de su personalidsf 

diliciles de percibir por otros medios; ... la televisión traslada al racinto del hogar, haci9ndolas ma 

asequibles al público, las virtualidades del cine, del teatro y de otras manifastaciones artlsticas ... 

'Francisco. Jg]csias Op. Cit. pp.18-19. 
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Que la televisión es un buen medio de comunicación, nadie lo discute, pero hay algunos que 

también 11&n en él un •estupendo negocio que les pennite ganar varios millones cada allo; otros, en 

cambio, hablan apasionadamente de un arte nuevo, el video art, ( ... ); hay quienes hablan de la televisión en 

términos matematicos, de distancias focales, de electrónica y de otros tecnicismos incomprensibles para el 

profano. Y resulta que todos tienen razón: la televisión es, a la vez, arte (aunque no siempre y, la verdad 

sea dicha muy pocas veces), industria complejisima que requiere grandes capitales, técnica que necesita 

de la óptica, de la electrónica, etc .. es sistema de educación y también de propaganda política. Es todo eso 

y mucho mas porque, en definitiva, la televisión es un de los mas complejos y fundamentales medios de 

comunicación que ha conocido jamas el hombre".• 

Su influencia y sus repercusiones positivas y negativas han sido puestas de manifiesto con 

reiteración. Y no podemos negar que ªla televisión es producto del esfuerzo y cooperación de muchas 

personas con diferente especialidad, es decir, una creación colectiva. Por eso es un error enjuiciar a la 

televisión como una simple frivolidad. un pasatiempo sin importancia. Adoptar esta postura es Querer 

ignorar su fonnidable potencial de sugestión social, su importancia como fenómeno cultural y su 

envergadura industrial y financiera. No se debe hablar de la televisión como una cosa trivial y frívola 

(aunque muchos programas lo sean realmente), antes bien, hay que situar al fenómeno televisivo en el 

lugar que le corresponde en la actual civilizaciónª.' 

Argumentos surgen por doquier, para cada declaración convincente sobre los perjuicioS, hay otra 

sobre sus benefici=. Es evidente, que la televisión es y seguira siendo tema controvertido, del cual todos 

toman alguna posición, pero también, con la cual la mayoria de la gente deja transcurrir no ~de dos o 

tres horas al dia de su vida. Con sus aspectos positivos y negativos, con sus sombras y lucas, la televisión 

es en todo caso un gran adelanto técnico del que quiza no siempre hacemos COrT11Cto uso. 

El lenón-.o de la televisión puede estudiarse desde puntos muy diversos, y ta importancia de la 

televisión como fenómeno social de primera magnitud, justifica la atención que se le ha dedicado y se le 

dedica en todas partes; ese interés lejos de disminuir se incrementa más y más. 
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r-~rrrrrrr:r~rrrni~trr ~ 

Es sorprendente 11er como los efectos de un medio masivo de comunicación hayan captado tal 

nivel de atención de los padres, educadores, científicos sociales, lideres religiosos, funcionarios püblicos y 

cualquier persona interesada en los hábitos y valores de la sociedad. 

Y es que la televisión representa un medio masivo de infonnación poseedor de un fuerte impacto

potencial, sobre la conducta y la conciencia de sus receptores. Además de que constituye un instrumento 

sin paralelo de poder politice, fuerza económica e inftuencia. 

3. LA TELEVISION MEXICANA: CIFRAS 

Dentro de los llamados medios electrónicos de comunicación social. la televisión cuenta cada vez 

con más gente que gasta horas de su tiempo libre frente a su aparato receptor. Como nunca antes ha 

llegado a millones de hombres y mujeres del mundo de manera simultánea. 

Hoy la televisión es los ojos del mundo. Vivimos en una cultura de la imagen: lo que no se ve no 

existe, lo que existe se ve por televisión. Y no deja de sorprender el nivel de penetración que tiene la 

television en México, hay un televisor por cada cuatro habitantes•, su presencia ahora es esencial en tas 

viviendas de tas familias de los capitalinos. 

Los canales que cubren el Distrito Federal son: 2, 4, 5, 7, 9, 11, 13, 22, 40 además del servicio de 

televisión por cable. Con ·595 estaciones -entre canales nacionales, repetidoras, televisaras privadas 

locales y televisaras de los gobiernos estatales-, con 213 sistemas de TV cable en operación y sofisticadas 

modalidades de televisión restringida"". la televisión ejerce un impacto muy importante en la población 

nacional y su crecimiento ha sido indudable en las últimas décadas. 

x Wilkins, Federico. Te/et.•1:.-ió11. El mayor 1mpac10 emocwna/. Reforma. 18 de abril del 2001. p. 4C. 
9 INEGL A1marw E..~tadisticu. Estados Unidos Mexicanos. 1999. 
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~No De esmicones •Suma de estac10nes 

FUENTE: Cen .. n Nactonal. 18 lndwatrui de .. R8dto y .. T-.wtston (CIRT) 

PE!UmSK>NADAS 

211 327 

1990 211 330 29 

1991 281 226 29 

1992 279 227 37 

1993 299 209 41 

1994 352 104 65 

1995 377 108 122 

1996 423 122 134 

1997 458 122 153 

1998 458 126 170 

1999 461 132 1074 

• No induye esa.aanes r..-tdOf9S 
FUENTE: C--e trMciollel • 18 lllduslrill dll .. ....., y .. T ....... ioft (CIU'I 

1° Complementarios. Canales utilizados para permiur los enlaces de las estaciones repetidoras de las diversas cadenas 
con Ja red de telecomunicaciones. 

TESIS CO~T 
FALLA DE ORIGEN 

• 



1 NOTA A Pllfllr del el\o 1991 la fuente t1IPOMB errcillaoones • estllaooes lekrVlsoras 
j W A oartll' de 1994 Bs ~ dllll lV psmia:inmes ~mnuyeron a.bdo a 111 ~~de •s r..-s 7 y 13.-' 
i corno• 11111 suspen_,,.. de ~s por P9J'9 de los got>temOa ·~ 

1 bflna=~:~::-.:.:...ó'""~,_!"P'~".""""~e~-~d~•~~"C~:=:"':=-:=""'~';......._;,--~--. ,~-=.---------------' 

';"'. :~ -ElmlMllDFEDERATN . :,: . ~ ': :--·.,:-:._.:; 

IEntlcYdF--• Conc. ........ E-F-e Conc. -
' Aguascahentes 5 1 · Morelos 3 3 
: Baja California 23 4 • Nayant 8 1 
1 Baja Calrfom1a Sur 18 1 , Nuevo León 9 3 
1 Campeche 10 1 Oaxaca 23 8 
, Coahuila 31 3 Puebla 6 2 
Colima 11 1 : Querétaro 5 o 

1 Chiapas 26 12 : Quintana Roo 12 
1 

6 
Chihuahua 32 9 : San Luis Potosi 15 5 

, D1stnto Federal a 1 1 Sinaloa 16 

1 

o 
1 Ourango 12 o i Sonora 30 53 
'Guan~uato 7 5 'Tabasco 13 

! 
o 

'Guerrero 20 2 1 Tamaulipas 35 , 
1 Hoclalgo 4 11 : na.cala o 5 
1 Jalisco 17 6 l Veracruz 16 

1 
5 

I Eclo. ele Mé•ico a 7 1 Yucatan 9 3 
1 MM:hoacan 22 7 
! 

: Zacarecas 13 
1 

3 ..... H~Si##8#* u-tMA f'M 
FUENTE: c..r...__.. ......................... yl ........ (C•T) 
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Y ese crecimiento no ha sido en vano, la television es el pasatiempo favorito de los mexicanos, sigue 

siendo el medio informativo por excelencia. el entretenimiento mas grande por el precio más pequeño, el 

gran hermano que todo lo ve y todo lo sabe, el refugio. el escape, el consuelo. la fantasia y la maquina de 

sueños. 

La medición (encuesta) que año con año hace el periodico Reforma sobre Consumo Cultural y 

Medios de Comunicación". ofrece pistas para conocer qué y como se ve en la television capitalina. 

r_. · ¿CülLii 80íi LASTíWíACTMDADES QUE 
[ . USTED llAs REAUZA Ell .. TIEllPO UllRE? 

1 - 1 D.F. 
Ver television 62% 

1 Convivir con su familia 53 

OirmUsica 37 

Leer 25 

Descansar 25 

Hacer ejercicio 16 

Visrtar a amigos o familiares 16 

¡ Ver peUcutas en casa 15 

1 Ir a un centro comercial 10 

i Ir al cine 10 

! Utilizar Internet 8 

Ir a un restaurante 4 

1 Ir a centros nocturnos 3 

1 No sumen 100 por c_.,to poroue se -=->taran wwas r~tas 

FUENTE: REFORllA, ~ dm .tlril, JD01. 

TESIS COJ\1 

'FALLA DE ORIGEN 
11 Encuesta anual sobre Consumo Cultural y los l\.1edios de Comunicación que r-cali:.r.a el Depanamcnto de 
lnvcstig.acion del Grupo Reforma. Las encuestas se realizan en el Distrito Federal y arca conurbana entre los meses 
de enero y febrero de cada ano; las entrevistas fueron personales en vivienda Los puntos de levantamiento (82 
puntos) se seleccionaron a panir de un muestreo probabilistica sistemático. tanto Ja vivienda como el entrevistado 
(820 personas mayores de 16 años) se eligieron de fonna aleatoria sistcmatica en cada punto El margen de error 
teórico de la encuesta es de ~1- 3. 
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30a39- 93 

40a49- 96 

somas 94 
·u..me...__ ... ~q.19~ 

~dillñ>oml ,,_.,. ..-wm: •a...,.... 
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1195 

DOS 1 39% 

CUAmo 1 6 

CINCO i 18 

SIETE 1 
9 

NUEVE i 5 

ONCE: 6 

TWECE 1 12 

VEJNTIDOS f 2 

CUARENTA 1 

FUENTE: REFORMA. 1 d9 abril. 200.2. 

1197 1191 1- -31 º-" 20% 28% 28% 27% 44% 

4 2 6 5 14 

20 10 11 9 9 22 

6 14 8 9 9 26 

a 7 4 ' 18 

6 7 7 8 15 

12 21 18 20 26 39 

2 2 4 6 

2 3 11 

btf'l;~~~;;7,.¡ 
1 Por e-nin'OentD / Oistracción ; 30 % ' 

Para descansar 1 17 

Para informarse ! 11 

Es el medio que tiene a su alcance is 
1 No hay dirwo para Ylir ! 7 

1 5 

1 3 
l 11 

is 
FUENTE: REFOIUIA. 1 ... aitwu. aD2. 

TESIS r.nr..r 
FAL1Á DE v.i.üGEN 

2002 2003 

42% 46% 

11 8 

18 17 

18 15 

11 10 

20 15 

39 32 

7 5 

10 7 1 
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_______________ ,_e-_ .... _·-_-._--_--_-·-_·--CTS 

-¿QUE TIPO DE f'ROGllMIA LE GUSTA VER llllAS? ' 
PROGRAMA 1 2000 1 2001 1 2002 1 2003 

Notici-• 41% 43% 50% 55% 

~-- ! 19 : 20 32 38 ' 
Deporta ! 33 30 34 36 

llusi-y con-• 1 22 : 23 27 ' 35 -............... 1 22 22 27 32 ' l Pellcu._ rnuicann 17 16 25 24 

24 26 27 21 

~-· 18 17 15 21 

J Reallty ahow ¡ np np np 9 
FUENTE: REFORllA.. 1 de abrll. 2003. 

- ¿CUAL ES IU OPINIOle S011U LOS llGUIEllTES cAlw.Es? . ·• 1 

1 
MUY 1 1 1 NOLOHA 1 NO / ':i't~':!/ REGULAR MUY MALA VISTO CON~STO 

Ca111110nce 78% 7% 1% 12% 

CANAL Velntldlla 58 2 29 ,T_ 
57 18 21 3 

ITV- 51 23 16 7 

! CanalCu- 47 7 33 
FUENTE: REFORllA. 1 et. ebril. J003. 

f PERFIL DEL TEi.EvlDElnE DEL DI. ':· 

1 CANAL2 ,_ 
1 2000 2001 

! HOMBRES 34% 37% 39% 

'MUJERES 68 63 61 

CANAL13 

i HOMBRES 48 48 44 

1 MUJERES 52 52 56 

1 CANALtt 

1 HOMBRES 67 50 53 

1 MUJERES 33 50 47 

FUENTE: REFORllA.8• ...... ..ir. ------------~ 

TESIS f!ON 
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2% 

4 1 
1 
1 

3 

3 
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... ''.. . •'¿c;óm CAUFICARIA...? (200) 

ASPECTO DE LA TII 1 B='¿ I 1 REGULAR 1 MUY MALA 1 CON~STO 
BUENA 

i 55% 19 ºA, 25% 1% 

45 22 31 2 
FUENTE: REFORMA. 1 d9 ebril. 2003. 

Es un hecho que estamos en una era donde las telecomunicaciones juegan un papel muy 

importante, y es la televisión un medio de acceso a información al alcance de todos: sin duda, un elemento 

importante de la vida cotidiana de la sociedad. 

La televisión junto con los otros medios de comunicación ha evolucionado a la par de la 

humanidad; grandes acontecimientos, como el primer hombre en la luna, las guerras mundiales, los 

grandes descubrimientos, han sido difundidos por la television; por lo que el televidente goza. sufre y llora 

en compañia de esta. 

Y que decir de los niños, como lo veremos en el proximo capitulo, se ha convertido en uno de los 

pasatiempos más importantes en su vida, constituyendo uno de los medios más utilizado por ellos, pues 

ellos gastan mas tiempo viendo televisión que haciendo cualquier otra cosa que no sea dormir. 

Actualmente contamos con una nueva generación de niños que han estado expuestos al televisor la mayor 

parte de su vida. 

TESIS CO'N 
f ALLA DE O.RIGEN 
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CAPÍTULO 11 
LA TELEVISIÓN INFANTIL 

Ver teteYisi6n es I• -=tMd.i Uder del nifto. Ellos~ m .. ti9mpo villndo 
TV que t-=-ndo cumQW.r aira C10&m que ro_. '*>tmir ••• 
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CAPITULO 11 
LA TELEVISIÓN INFANTIL 

lo largo de las dos últimas décadas se observa la tendencia al uso creciente de la televisión; el 

hombre de nuestra época, está inmerso en los medios masivos de comunicación y particulannente 

puesto desde muy temprana edad a lo que ve y escucha en la televisión. Ante estas 

circunstancias el teleauditorio infantil no se mantiene al margen o se muestra indiferente, por lo contrario, la 

televisión forma parte de la vida diaria del pequeno. 

Para la mayoria de los nillos de 7 a 11 allos de edad, ver televisión, dom1ir e ir a la escuela 

constituyen sus principales aclividadles. La televisión se ha convertido en el medio preferido por ellos y en 

uno de los pasatiempos más importantes en su vida. Dado el valor que dia a dia adquiere, es importante 

estudiar y comprender la relación que se establece entre el nillo y la televisión. 

1. EL Nlfi!O Y LA TELEVISION 

Imaginemos por un momento lo que representan en nuestras vidas los medios de comunicaciOn: 

por la mallana leemos las noticias en el periódico, durante el dia oimos en la radio la música de nuestra 

preferencia, vamos al cine una que otra vez, leemos un libro o revista ocasionalmente y casi a diario 

vemos en la televisión programas para divertirnos o informamos; esto nos demuestra que durante muchas 

horas al dia estamos expuestos a los medios de comunicación COiectiva. 

La televisión conjuga la palabra, la imagen, el sonido y la acción en sus mensajes que son 

recibidos - a diferencia del cine - en un contexto intimo. Por lo que no es sorprendente, que sea un medio 

fascinante para la mayoria de las personas especial,,_.,te los nillos. 

Es el medio de comunicación coleetiva más utilizado por tos pequenos. Ocho de eme diez nlllas 

reportan wrla diariamente. Esto quizá no sea sorpmndente, pues corno ya se mencionó, le televisión es un 

1 _ .TE8I~ r.nN 
L FALJ_,/~Ul:; \.... ... üGEN 
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..-:tío con ventajas audiovisuales, de mas fácil acceso y su utilización requiere de menos esfuerzo por 

parte del receptor. 

El uso preferente que un nino da a la televisión "puede explicarse en términos de recompensa y 

esfuerzo, utilizando la relación que ha desarrollado Wilbur Schramm"1• 

Selección de un medio = Recompensa 

Esfuerzo 

En cualquier situación dada, la conducta esta detenninada por la recompensa esperada, frente a la 

energla exhibida. De esta manera, el uso que un receptor haga de algún medio de comunicación colectiva, 

puede verse incrementado en dos formas: aumentando la recompensa o disminuyendo la energla que éste 

habrá de invertir. 

Para un considerable número de ninos el hacer uso de la televisión significa un esfuerzo 

relativamente pequeno, una vez dada la circunstancia de que esté a su alcance y tenga fácil aooeso a ella. 

Esto último, depende entre otras cosas. del pais donde el nino viva, de la estructura social y del desarmllo 

tecnológico de éste. 

"La televisión es un medio gratificante - ensena y divierte - con un contenido variado e 

intrinsecamente emocionante. La tel&visión combina poca energia invertida y mucha recompensa a 

cambio"2. 

Es factible que aunque algunos contenidos gratifiquen especialmente a ciertos ninos, el simple acto 

de ver televisión sea grato para muchos. "Como setlalan Katz, Blumler y Gurevitch las gratificaciones de la 

audiencia se derivan por lo menos de tres fuentes: el contenido del ..-:tío, del la exposición al medio y del 

contexto social que enmarca a dicha exposición":>, 

1 Carlos FcmAndc.z., et.al. La te/evl.'rtón y el nilio. p. 35. 
2 lbidem. p. 74. 
3 lbidem. p. 75. 

rr1F ~~~;S c'ir1?tJ 

FALi_,t'~ Vi!.: v.tüGEN 
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Conocer el papel que desempella la televisión en la educación y desarrollo social de los nil\os es 

fundamental para entender el gran numero de horas que los pequenos dedican a esta actividad. 

Durante muchos anos. los investigadores se han preocupado por estudiar los usos y gratificaciOnes 

de los diferentes medios de comunicación y, en especial de la televisión. Es decir, los cientificos han 

partido del hecho de que los medios de comunicación satisfacen diversas necesidades de su 

consumidores: entretener. informar, hacer compallia, relajarse, etc. Estas necesidades pueden llevar a las 

personas a buscar un medio de comunicación concreto o, en el caso de la televisión, a elegir un programa 

en particular. No obstante la mayoría de las personas que ven la televisión lo hacen por una razón muy 

sencilla: pasar el tiempo. 

En el caso de los nillos, Schramm, Lyle y Par1<er' opinan que las !nas razones principales que 

impulsan a los ninos a ver televisión son las siguientes: 

·1. El placer de estar entretenido. De hecho la televisión ofrace un mundo de fantasla en el cual el 

nillo puede escaparse de su mundo real y de sus problemas. 

2. La posibilidad de obtener información, por ejemplo, de cómo vestir, comportarse, etc. 

3. La utilidad social. Referido a los jóvenes, por ejemplo, la televisión supone en ocasiones una 

excusa para sentarse juntos muy cerca del otro, para conseguir temas de conversación, etc.5 

En un estudio similar desarrollado por Gunter y McAleer (1990), se identifican seis razones por qué 

los ninos ven la televisión, razones que coinciden en gran parte con las expuestas con anterioridad. "Así 

pues, los ninos ven televisión para: a) pasar el tiempo; b) aprender; c) sentirse acompal\ados; d) escapar; 

e) sentirse estimulados; f) relajarse"". 

Los nillos recurren a la televisión con una serie de necesidades tales como aprender, evadir 

problemas familiantS o sociales, reducir las tensiones, etc., que buscan satis1-" y la televisión cumple 

una serie de funciones en sus vidas, dependiendo, al menos en parte, de las exs-:tativas de cada nillo. 

4 Wilbur, Schrarnm... et. al. Telev1.v1án para lo.'i '1illu.,-: a1.0lu1s .'iohre /o.'i efecto.,· de la 1e/..,v1s1ón. p. 68. 
' !\.ta. Del Carmen García Televn,;;1ót1, Vlolencui e 1~fanc1a. EJ impacto de lo.-. medio.,·. pp. 64-65. 
"' lbidcm. p. 65. 

TESIS r.·nv 
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"La relación del nino y la televisión no se da en el vacio, el nino desarrolla esta relación con base 

en sus necesidades personales y circunstancias externas. Asi, el nino usa la televisión, y este uso se ve 

detenninado parcialmente por el medio social donde se desenvuelve, mismo que genera necesidades e 

influye en la conducta dirigida hacia su satisfacción. El uso de la televisión formará parte de esa 

conducta"'· 

La razón más importante por la que el nil\o ve televisión es por hllbito, le es impuesta por el medio, 

la ve porque no le queda otro remedio, es simple costumbre. Le es ofrecida en el ambiente del hogar y se 

le refuerza la conducta de contemplación por los padres. El ver televisión es un hllbito que se refuerza 

diariamente a través de gestos, sonrisas y aprobaciones verbales de los adultos. Podemos aprovechar este 

hábito para a través del contenido de los programas proporcionarle al nillo material que pueda satisfacer 

otras funciones, como aprendizaje, etc. 

El segundo factor en importancia es la evasión. Los ninos mexicanos recurren a la televisión como 

un medio para evadir problemas, buscan alivio a frustraciones y obtienen gratificaciones que no han 

encontrado en la vida real. Durante el periodo de crecimiento y formación, los ninos atraviesan por una 

serie de crisis. Además de la situación económica en la que vive un gran porcentaje de ninos en la Ciudad 

de México puede provocar serias tensiones familiares, y una manera accesible de huir de su realidad es la 

televisión. 

Otra de las funciones por la que los ninos ven la televisión es para estar entretenidos. Buscan 

emoción, suspenso y acción. A los ninos les gusta entusiasmarse y experimentar emociones intensas y la 

televisión, en este sentido, parece gratificarles mucho. Muchos de los programas que se transmiten en la 

televisión, presentan aventuras, acción y emoción, con personajes que se convierten en héroes y con los 

cuales los ninos se identifican viviendo intensamente estas aventuras. 

Aün cuando los ninos no ven la televisión con el propósito especifico de aprender, las ensellanzas 

de carácter incidental que reciben de ésta o de algunos de sus contenidos gratifican muchos o muchisimo 

a la mayoria de ellos. 

7 Carlos. Fcm:ández. Op. Cit. p. 71. 

TESIS r:nN 
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El servirse de la televisión como un instrumento de contacto social, es una función que también 

gratifica a los nii'los. Los nii'los se ralacionan con otros nii'los y necesitan algún tipo de material para la 

interacción social que no implique ningún compromiso social. 

Cada programa televisivo que el nii'lo ve. cumple una detenninada función para él, bien la de 

aprender o bien cualquiera de la expuestas. El problema reside en el uso negativo o positivo que los ninos 

hacen de aquello que ven en la televisión y de las horas que dedican a la misma, que como bien sabemos, 

puede ser tiempo que reste a otras actividades que ayuden quiZás en mayor medida a su desarrollo social 

e intelectual. 

Los diversos usos. funciones y gratificacioneS que un nii'lo de a la televisión, dependen en gran 

parte de la edad, el sexo y la condición social del nifto. La televisión es un medio gratificante, que ensena y 

divierte a través de un contenido variado e intrinsecamente emocionante; al menos, asl lo perciben los 

i:iinos. 

Es una realidad que los nii'los pasan un gran número de horas frente al televisor. Sin embargo, la 

pregunta es: ¿cuanto tiempo dedican a verla? 

b) ¿Cu6nto tiempo dedican los nllloe • - T .. evtal6n? 

Ver la televisión es la actividad llder del nino, ellos gastan más tiempo viendo televisión que 

haciendo cualquier otra cosa que no sea donnir. El tiempo dedicado a la televisión varia en función da la 

edad, sexo, clase social y esta en relación con el dedicado por los padres. 

En promedio los nii'los ven televisión de 22 a 25 horas semanllles. El total de tiempo dedicedo a 
este medio es a veces tan elevado, que aparentemente, queda poco tiempo para comer, ir a la escuela o 

dormir. Esto se debe a que los nii'los ven televisión mientras raaliZan alguna otra actividad. 

TESIS C:OrJ 
FAL1A DE G.tüGEN 
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De act-oo con la la encuesta realizada por el periódico Refomla con motivo del Día de nillo", en 

el 2002, de 511 entrevistados a nivel nacional, de entre 7 y 11 anos el porcentaje de tiempo que un nil\o 

dedica a la televisión es: 

¿C:U.m.. ho,.. al d'9 ve. &a tat.vielón? 

.
de 1 a3 horas 

39 ... 

m&sdeJ 
horas ..... 

l 

menosde60 
minuk>s .,,., 

~ 

Sin embargo, podemos tomar estas cifras con cautela ya que muchos ninos almuerzan o cenan, 

juegan, leen un libro o haoen sus tareas y deberes mientras _, televisión. 

-.mr. •u. hljoa comen. por lo 1'9gu•r ¿v•n • 
..._v .. lón? 

no con~ .... 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

•La encuesta fue tclcf"ónica a nivel nacionat realizada el 13 de abril del 2002aS1 l nii\os de 7 a 11 ai\os de edad. El 
margen de error estimado es de+/- 4.3 por cicrdo con un nivel de confianza del 9S'%. 
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La Intensidad y fl9cuulcia con que un nil\o "" televisión cambia cada allo con su cracimiento. "Se 

supone que durante los p~ grados escolaras, et tiempo que dedica a ver televisión es de dos horas al 

dla; a partir de ahl, aumenta hasta alcanzar un máximo de tres a cuatro horas hacia sexto ano de primaria 

y bajando lentamente este promedio durante los primeros años de bachillerato. Tal parece que el ver 

televisión se increr...lta cuando el nii'lo está aproximándose a la adolescencia, declinando después de 

este periodo el número de horas dedicadas a ver televisión ... 

Esto se explica en función de que cuando un nillo llega a la adolescencia, tiene otras actividades 

que le llaman más la atención e incluso prefiere exponerse a otros medios de comunicación. 

Algunas investigaciones revelan que no hay diferencias entre nii'los y ninas y et nürnmo de horas 

que dedican a ver televisión. Lo que si podemos decir es que la mayoria de los nillos en México, ven 

televisión en familia y que ~mente los programas que ven los escoge ellos. 

9 Jbidcm. p. s 1 . 

¿U.tad ve la televisión con •u• hijos p•r. 
explc•rf•• o resotver dud-? 

noconBsb 
1% 

TESIS CO~T 
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¿Qui6n -clona los programas de televisión que 
ven sus hijos? 

enrelosdos 
(hijos y 
padres) 

21% 

no sabe/no 
cona?sb 

2% 

los padres 
29% 

e) ¿C....__ los.....,_ ..... Idos delos...-? 

sus hijos 
41% 

"Los nii'los tier-> una serie de necesidades e inlefeses que deben salisfacel", como son la 

curiosidad, el entretenimiento, el tener temas de conversación para relacionarse y evitar la soledad -entre 

otras-. Esto lo logra a través de relaciones con sus padres, sus amigos, sus maestros, en actlvidmlas como 

la escuela, los deportes que practican, las reuniones a las que asisten y estando en contacto con muchos 

medios de comunicación -en primer lugar- la televisión"'º· 

La televisión y sus contenidos forman parte de su experiencia diaria y precisamente las 

necesidades que estos ninos tienen, determina en parte la preferencia de ciertos programas sobre otros. 

Asimismo, sus inclinaciones pamcen ser producto de facloras como las pnderarlcias de sus padres y 

amigos en materia de televisión. Un nillo al va- lelevisión, Sllllecciona lo que le gusta y en muchas 

ocasiones discute y hasta se enoja para ver el programa que prefiere. 

Diversas investigaciones desarrolladas en la Univasidad Nacional Autónoma de Mtxico (UNAM), 

en la ciudad de México, 95 por ciento de los ninos antes de los tras anos de edad ya ha adquirido el habito 

10 tbidcm. p. 61. 
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de ver televisión. Inclusive, la mayoria de ellos ha desarrollado algunas preferencias televisivas a las 

caricaturas, los comerciales y a<¡uellos programas con mucho movimiento y variaciones auditivas. Sin 

embargo la capacidad de selección la adquirirán cerca de los ocho años. 

"A los nii'los mexicanos les gustan los programas de aventuras y las comedias de situación. Parece 

que los niños se identifican con personajes que viven en un mundo donde todo se puede realizar, viajar a 

lugares lejanos. lograr tener toda la fuerza en los brazos para destruir a los •malos", o poder dominar a los 

animales"". Y por el contrario muestran muy poca preferencia por los programas educativos e infonmativos. 

Muestra de ello lo podemos ver en los resultados que arrojó la encuesta realizada por el periódico 

Refonma sobre Consumo Cultural y Medios de Comunicación, a 511 niños de entre 7 y 11 anos. a nivel 

nacional y que fue publicada el 30 de abril del 2002. 

! Oragon Ball Z 

i r~hces al rescate 1 

1 El chavo del ocho 

1 Sabnna 
1 
1 

1 Vida TV 1 

: En familia con Chabek> 
: 

1 100 mexicanos diWiron i 
1 Cero en conducta ! 

Club de DonalU ' 
; Las chicas sun-.rnntUiirosas 

1 
1 

' 1 1 Los stmnson 1 

i Scoobv Ooo 1 

FUENTE: REFORllA. ... ..._ .. 2. 

11 Ibidcm. p 62. 

13 % f Big Btolher 

12 

8 

5 

5 

3 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

i PowerRan~ 

! Pokembn 

i Tatiana 

1 Alvin v las ardillas 

1 El hombre arana 

1 Furcia 

! Gente con chi~a 
i Nmauno 

i Otros n~ de una mención 

1 No..-

1 
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1% 

~ 1 

l 1 

1 1 

¡ 1 

i 1 
1 
1 1 

1 1 

3 

18 

13 
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¡ Las chicas superpoderosas 13 · Laboraton:> de Dexter 3 

Rugrats 6 Digim6n 2 

! Atvm y las ardillas 5 ' Gasp..-in 2 

i Scooby Ooo 1 El hombre arana 2 
1 

1 la antera rosa 2 1 Nin una 2 

1 Tom yJe'!Y 
1 

2 1 Otras cancaturas de una 27 

1 Gameld 4 1 menciOn 

PokemOn 4 No sabe 3 

FUENTE: REFORMA.,» d9 -... aG2. 

Dice Schramm12 que a los niños suele producirles irritación los programas que tienen un carácter 

informativo. Al parecer, prefieren aquellos programas que les enseñan en una forma incidental a aquellos 

otros cuyo objetivo concreto y premeditado es instruirles. 

El gusto que el niño tenga por cierto programa. dependerá de sus caracteristicas psicOlógicas y de 

las caracteristicas sociales dentro de las cuales vive y de los grupos a los cuales pertenece. Muchos 

autores han encontrado también asociaciones entre la variable sexo del niño y el tipo de contenido. 

El que conozcamos cuáles son los programas que prefieren los niños, resulta muy importante para 

entender la relación que ellos tienen con la televisión, y asi comprender cuál es el efecto que ésta tiene en 

sus vidas. 

Ya que los diferentes patrones de uso implican que los efectos no pueden ser unifonnes, debido a 

que unos niños ven mas televisión que otros, alguno escogen ciertos contenidos y otros son mas 

dependientes de la televisión como medio para satisfacer ciertas necesidades. 

i:. Wilbur. Schramm.. et. al Op. Cit. p.48. 
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2. Gi!:NEROS INFANTILES 

Los mensajes que transmiten los medios de comunicación y en esi-;ial la televisión no siempre 

persiguen los mismos objetivos o tienen las mismas funciones. 'Unas veces el mensaje pretende informar 

(m•ujes lnfonnmtivos); otras veces el mensaje expresa la opinión del lector (m-ujes de opinión); en 

ocasiones persigue fundamentalmente entretener al receptor (m-ujes de -trel9nlml..to) ...• hay 

mensajes que buscan convencer, crear opiniones o cambiartas mediante la publicidad y la propaganda 

<-ujes persunivoa)"13. y otros que su intención es proporcionar al televidente diversos conocimientos 

en las distintas ramas del saber humano (m-ujes educ:Mlvoa), entre otras muchas funciones. 

La mayoría de mensajes, sin embargo, combinan simultaneamente varias funciones, de las cuales 

una de ellas es la principal y, a través de distintos géneros, se pueden difundir diferentes temas de interés 

para el público televidente. 

Los nillos reciben diariamente una cantidad de programas. Los programas de televisión emiten 

diferentes mensajes, algunos de ellos refuerzan lo que el nii\o aprende en su casa o escuela, o bien tienen 

cierta similitud con su entamo social; sin embargo, algunos otros no son del todo parecidos o no 

concuerdan totalmente con lo que los padres y maestros les ensenan o inculcan a los pequeflos. 

Los programas infantiles son aquellos que quedan condicionados por el p(lblico al que van 

dirigidos, los ninos. Podemos hacer una clasificación genérica de los programas de corte infantil 

basandonos en su contenido tematice o al formato, a continuación se describir.in los tipos de programas 

que por empresas televisivas son elaborados para el p(lblico infantil, dentro de los cuales se enc.-itran: 

•> C..tc:m.raa 

Las caricaturas son historias diferentes cuya principal caracterlstica es que los personajes son 

dibujos animados de gran colorido; las técnicas utilizadas para su realización 11'111f1tienen la etanción lija del 

13 Pedro. Montancr. et. al. ¿Cómo nm.-conrumcamo.s? 1993. pp. 116-117 
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nillo: mucho movimiento, insistente sonorización, lenguaje común, secuencias rápidas que permiten tener 

tOda la atención del menor esi-;tador, ademas de una inexistencia de momentos para la reflexión. 

las caricaturas emitidas por la televisión mexicana son obtenidas de diversas fuentes; 

estadounidenses y japcnesas en su mayoria, ya que son los mayores productores de caricaturas; "su 

objetivo fundamental es el entretenimiento de los nillos, ya que han hecho mediante técnicas 

computarizadas y guiones televisivos fantasiosos. que los personajes animados se materialicen como 

figuras ideales y formativas para muchos nillos y nillas, no obstante a ello, también esas caricaturas y 

principalmente las orientales contienen un alto indice de violencia y crean en los menones falsas ilusiones 

acerca de héroes irreales·••. 

Dentro de las cuales por su gran aceptación entre el público infantil se encuentran: Dragan Ball Z. 

Las chicas superpoderosas, los Simpson, Pokemón y Gaballeros del Zodiaco, entre otras. En las cuales 

ademas de violencia contienen escenas eróticas y sexistas, no aptas para ninos. 

b) Seri• T•evtslvn 

Aunque la mayorla de estas serles van dirigidas a adolescentes, tienen una gran audiencia infantil, 

ya que las historias y personajes que presentan les llama mucho la atención. tstas narran una historia 

continua que presenta diversas situaciones en tomo al personaje principal de la serie. 

e) Progrmnn de Concuno 

Dentro de esta clasificación tenemos, por citar un ejemplo: En familia con ChabelO. El club de 

Oonalú, El espacio de Tatiana, los cuales mediante diversas competencias y juegos, hacen participar a los 

ninos y ninas en distintas actividades a efecto de ~ un premio o raconocimiento; qua por cierto 

muchas veces consisten en dulces y juguetes; no obstante ello. las t.aas qua se les exigen a dichos 

infantes no siempre son tendientes a desarrollar ta c:rftica, el razonamiento o ta destreza y habilidades 

cognoscitivas de los mismos. 

1
" Ernesto Ramircz. Lo que hay detrás de la.<r car1caf'llras. p. I 2. TESm (:Oi\T 
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d) Tei-ovelH 

Son aquellas historias con elementos melodramáticos que están divididas en capitulas, cada uno 

de los cuales termina en un ciimax, pero tienen una continuidad entre si. En un principio, éste género se 

desarrolló pensando en el público adulto, pero ahora podemos encontrar telenovelas para nil\os, con 

temáticas dirigidas a ellos. 

Desgraciadamente éste tipo de programas cuya finalidad sea educar, no ocupan un lugar 

importante dentro de la barra de programación de las distintas televisoras, pues no hay que olvidar que lo 

que mueve a los productores y empresarios es un interés meramente mercantilista, traducido esto en 

elaborar programas con mayor "rating•. Asi, los programas encargados de of!ecer al infante conocimientos 

de tipo básicamente escotar, que le permita además de entretenerse, aprender de una manera divertida, 

son de un número muy reducido. 

Son muy pocos los programas elaborados para ofrecer al infante conocimiento que le pennita; 

ademas de entretenerse, aprender de una manera divertida y fácil; siendo un ejemplo de los anteriores: 

Plaza Sésamo, Bizbirije, El mundo de Beackman y los viajes del Inspector Gadet; situación que preocupa y 

da razones suficientes para abogar por la elaboración de nuevos y mejores programas que pennitan 

contribuir al desarrollo cultural del infante. 

Clasificar en géneros los programas infantiles de televisión, conlleva el riesgo de la rigidez y la 

subjetividad de quien clasifica; sin embargo, con el objeto de contar con un marco de referancia, se hace 

una clasificación de la programación televisiva, además de que el conocimiento de éstos puede constituir 

•una guia y una referencia general para la construcción de un programa. Ello no significa que en la 

realización de un programa se deba seguir necesariamente un patrón pl88Stllblecido, ni mucho menos que 

no se puedan realizar investigaciones sobre nuevas estructuras exprasivas; sugiere sin embargo, que se 

puede atener al gé..-o para lograr formas de comunicación completas••• 

De acuerdo a estudios efectuados por varios investigadoras y cuyas conclusiones en su ~ 

coinciden con la de Beatriz D'Amico de Rebassio, escritora pniocupada por el sano e integro des.m:lllo 

1 ~ Culo Solarino. Cómo hacer televisión. p. 304. TEST~ 0 nl'.T 
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intelectual del nino, los programas infantiles con calidad educativa, deberán regirse bajo los siguientes 

lineamientos, propuestos por esta investigadora en su libro "Los ninos y Ja televisión en el mundo"••. Todo 

programa infantil para ser educativo deberá poseer. 

- Entrlllenlmiento uno y algnlflcd- en el desarrollo intelectual del nino. dichos propósitos sólo 

podrán ser obtenidos a través de una producción televisiva de calidad y sobre todo de gran atractivo 

visual. 

• D1neml11mo en su contenido, esto es, que el programa experimente cambios en su estructura . 

• V.-..tillded ya sea total o parcial en cada una de las emisiones durante un ciclo detenninado de 

tiempo con la finalidad de mantener viva la expectativa de los menores. 

- Aglllded, la cual se refiere al ritmo de acción dentro de las transmisiones, más no significa el 

apresuramiento del transcurso del programa, ya que esto impediria al nino captar el mensaje de una 

manera clara y coherente. 

• S-clllu, sus transmisiones debemn contar con una tematica simple, espontanea y natural. 

• Ortglnellded es uno de los elementos mas imponante porque conlleva a los nillos a la novedad, 

siendo esta última la mas atrayente, puesto que los mantiene en una constante espera de resultados. 

• Eettllc:e, en este tipo de producciones deber.!! procurarse la intervención de Ja belleza, la armonla y Ja 

gracia, mientras que deberá evitarse la vulgaridad de las palabras y acciones que puedan atentar 

contra el sano desarrollo mental del nino. 

• Dl..-clonellded del programa es otro factor importante, ya que el mensaje deberá ser realizado 

inteligentemente acorde a la etapa del desarrollo cognoscitivo en la que se encuentre el público infantil 

al que se quiere motivar y entretener. 

• Agllldecl, pues el nillo requiere que su serie favorita presente variabilidad en cada uno de los 

mensajes emitidos para que estos últimos sean asimilados con gusto por el primero, y lo mas 

imponante, que todo su contenido sea comprensible para todos. 

• Se deben incluir Ju...- dentro de sus transmisiones, ya sean tradicionales o nuevos, para que 

mediante en juego el nillo desarrolle una mejor comunicación, favoreciéndoles tanto en su intemilación 

como en su expresión. 

• Temure también es de vital importancia, dicho sentimiento debe manifestar del~a en la uprasión 

oral y en los modales, con la finalidad de rallejar amabilidad. 

16 Beatriz o• Amico R. Lo.,· niño..-.. y la 1e/evi!rió11 en el mundo. pp. 59-61. 66. 68-86, 103-106. 1 1 1. 
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• Alegria y tranqullld8d, pues si bien el entretenimiento puede conllevar emoción, debe aportar 

contento y gozo. Un programa nunca debe Pfl)llllCar al infante congojo y zczobra, ya que son 

sentimientos altamente angustiantes en cualquier etapa evolutiva del pequeno . 

• R•llzacl6n da actlvtdadaa lng9111-. de salón o al aire libre, con la practica de ejercicios. 

deportes, danza o expresión corporal, o por medio de manifestaciones artísticas, tanto de la plástica 

como de la música, asi como poniendo en practica el ejercicio del habla mediante el relato o el canto. 

con la finalidad de colaborar en la madurez psicológica del pequeno . 

• Recomendación da lecturas sobre cuentos e historias, para que el nino satisfaga su na:esidad de la 

fantasía . 

• Hablllct.das variadas que puedan aplicar dentro de su desenvolvimiento individual, es decir, habrá 

que estimular el diálogo nil\<>-adulto, ya sean padres, maestros o amigos, con la finalidad de proveerle 

de una mejor comunicación, logrando de esta manera que el nil\o sea poseedor de una gran 

capacidad socializadora. al mismo tiempo que se le ayuda a conocer sus necesidades reales. 

• Valorws unlvwul• vigentes, tales como la paz, la justicia, la libertad, el orden, el respeto, la 

solidaridad, etc .. mismos que son esenciales para lograr una vida annónica dentro de las relaciones 

humanas. 

• Para acrecentar la magia de la investigación, corresponderá al hacedor de programas infantiles, 

meravtl .. r al pequel\o para proveerle de una fuente inagotable de alegria mediante el desarrollo de su 

imaginación, es decir, brindarle la oportunidad de anteponer lo que siente a lo que piensa . 

• No ~en faltar IOs elementos que muestren al nino IOs diferentes prototipos necl.....,_ que 

coexisten dentro de su pais natal. 

• El cartama del conductor es primordial, pues los pequenitos suelen asignarle la categoría de ídolo. 

• Otros personajes que también juegan un rol importante son los colaboradores del equipo de 

producción, pues Jos conocimientos de estos deberás ser fidedignos sobre Jos anhelos, gustos y 

necesidades de Jos ninos. para ofrecerle dentro del contenido de cada una de las emisiones televisivas 

temas con Jos que el pequello televidente se identifique. 

Para lograr la creac:i6n de un programa infantil con calidad educativa. deberllin estar pntsentes 

dentro de los programas infantiles televisivos los puntos que se han pnlS&ntado en la sinopsis anterior. 

Especificidades que según D'Amico de Rebossio, deberiln "mastnlr al nillo el conocimiento que de 61 se 
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tiene, el respeto que por él se siente y la consideración que merece como integrante de la sociedad a la 

que pertenece"". 

4. LOS PROGRAMAS INFANTILES EN LA TELEVISION ABIERTA DE LA CIUDAD DE 

MÉXICO 

Dentro de la televisión de manufactura nacional, la barra programttlica para los niftos esté 

integrada en su mayor parte por programas musicales, de concurso y de entretenimiento. Pocos son los 

que tienen por objeto instruir o ensenar. 

Al hablar de los programas de corte infantil, es un terreno pantanoso. Se transmiten caricaturas 

japonesas muy violentas que son para adultos y ac¡ul se crae que son para ninos. Los programas 

nacionales son de muy mal gusto, y los que son educativos no son vistos por los ninos, porque tie,_., poca 

producción y un ritmo muy lento. 

A continuación se muestra la programación infantil transmitida en los canales de televisión abierta 

(2. 4, 5, 7, 9, 11, 13, 22, 40) durante la semana del 26 de mayo al 1 de junio del 2003, con la finalidad de 

corroborar por un lado las preferencias y gustos de los ninos y por otro, el tipo de producción con que 

cuenta la televisión de la Ciudad de México. 

Esta división aban:a el material que se proyecta en la televisión y que esta dirigido a los niftos; de 

1080 horas que se transmiten a la semana a través de los 9 canales de televisión abierta, 233 horas se 

destinan a programación infantil. Los canales 4, 9, 13, y 22 no transmiten ningim programa dirigido a las 

pequenos. 

17 Ibídem .. p. 87. 
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Clasificando de fofma general la programación de los canales 2. 5, 7, 11 y 40 que transmiten 

programas infantiles, las horas dedicadas a la semana a cada división son: 

.. c.tc:allunls 81 hrs. .. Programas eduC:.Uvos 16 .. s.tes 13 .. Concurso 6 .. Tel_...._ • 5 .. Pellcul .. 2 

Lo que da un total de 233 horas transmitidas a la semana; el porcenta¡e que corresponde a cada 

división se muestra en el siguiente gráfico: 

TIPO DE PROGRAMACIÓN INFANTIL 
o.. ;H d• - el 1 d• .......... 2Se:t 

C......_ que cublWI la clud_, de ... leo y.,_ lllbopó._.a 

Educailivo• 
13.,. 

TESIS CO~J 
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Desde los inicios de la televisión hasta la época actual, México no pi-is jactarse de ser un gran 

productor de programas infantiles, mucho menos educativos, puesto que entre otros paises de América 

Latina, el nuestro la mayoría de las veces ha adquirido producciones extranjeras pertenecientes a este 

rubro, principalmente del mercado estadounidense. cuando lo idóneo seria contar con una programación 

propia. 

Por ello la importancia de despertar en los comunicadores y en los hacedores de la televisión 

mexicana, el interés por participar en la creación de series educativas infantiles nacionales, que contengan 

los suficientes elementos a través de los cuales se satisfagan las necesidades del püblico infantil 

consumidor, adecuandose a sus preferencias. capacidades. deseos y sentimientos. 

Es por ello la propuesta televisiva de este trabajo. una producción que pretende ser capaz de 

generar escenarios que permitan acercar a los ninos al conocimiento de realidades nacionales. 

TESIS co:r-.r 
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CAPÍTULO 111 
PROPUESTA TELEVISIVA 

Proyecto de producción para I• serie: 
"Asf se h•ce .•• • 

-Cuendo en un prog,.ma dirigido • kls nifloa. I• .-.. •• PIOVOC8d• am ..,_ • burta o ridioul~ 
el entnt11m1mmnto-. ~sin usar de I• _...._,.a; el otr..T'il9flto de-cie~ ... V9ftideo con cmblllidm: 

I• matWila ... logrmt• por Ul'lll cohaNtnle estamul-*>n • i. fu9rD ~·y dlil •ntimlana:I: 
i. infDrmecmn _. brinct.sa oon Ln •ntido de utiidmj y el ~•nto _. ~ oon 91111n~. •'*el dia en qua la.....__," CDmO •rvao de.,...._ pübl1DO ~ logrslo jusl8lner"9 ..,, ..weo•. 

a..cnz D'Ammo de Albo9á> 
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CAPÍTULO 111 
PROPUESTA TELEVISIVA 

Proyecto de Producción para la serie: 
"Así se hace ... " 

1. NOMBREDEPROGRAMA 
Asl se hace __ _ 

2. AUTORA 
Minam Jocabed Cruz Esplndola 

3. DURACIÓN 
30 minutos 

4. TIPO DE PROGRAMA 
Reportaje 

5. A QUIÉN VA DIRIGIDO 
Ninos y ni/las de 8 a 10 atlos 

TESIS C!ON 
FALLA DE G1-ul1EN -



6. OBJETIVOS 

General 

Ofrecer una opción en materia de programación infantil, que contribuya al fortalecimiento de la 

integración y desarrollo de los niños, y al mejoramiento de las formas de entretenimiento en 

televisión de la comunidad infantil. 

Particulares 

Dar a conocer al nillo televidente la forma en que se organizan, elaboran y realizan los 

diferentes eventos culturales, deportivos, tecnológicos, artísticos y sociales que realiza el 

ser humano; ayudando asi a fomentar. complementar o incrementar el conocimiento del 

televidente a partir de la información que reciba. 

Aprovechar las ventajas que ofrece la televisión para llevar al nillo telespectador a los 

lugares donde se organizan y realizan dichos eventos. acortando así las distancias 

visuales entre éste y quienes los realizan. 

Crear materiales de mejor calidad, en cuanto a la producción y contenido, para la buena 

formación de los niños cuya vida actual y futura esta impregnada cada vez mas de 

imágenes '~suales y sonoras. 

TESIS cnN 
FALLA DE lJ!uuEN • 



7 . .JUSTIFICACION 

Por sus caracteristicas. la televisión es el medio mas efectivo de comunicación. infonnación y 

entretenimiento: y es indudable. que es una fuente efectiva para la creación y formación de actitudes en los 

niños. ya que desde temprana edad. son sometidos a su influencia. 

Ver televisión es la actividad líder del niño. ellos gastan mas tiemDO viendo TV que haciendo 

cualquier otra cosa que no sea donnir. Desde edades muy tempranas están expuestos a cuatro horas 

dianas en promedio a los contenidos que libremente las ofrece la llamada pantalla chica. 

Y es que ante la indiferencia o imposibilidad de la mayoria de los padres de familia por supervisar 

lo que sus hijos ven, el evidente interés mercantilista por parte de las televisaras. asl como la falta de 

actitud critica en el ambito educativo frente a los medios de comunicación. El público infan!11 recibe 

diariamente una gran cantidad de programas que. en el mejor de los casos. no hacen aportaciones a su 

desalTOllo humano. 

A decir de estudiosos de los medios de comunicación. la barra programatica infantil tienen escasas 

opciones y deja mucho que desear: salvo algunas excepciones el interés principal de las televisoras en 

este ambito es el de transmitir producciones que les reviertan grandes cantidades de dinero. Pocos son los 

que tienen por objetivo instruir o ensEll'\ar. 

Pero muy a pesar de eso, existen aspectos en los cuales la televisión puede aportar mucho al 

desarrollo cognoscitivo ciel nino: ya que por su gran penetración surte efecto en las antas emocionales, 

cognoscitivas y conductuales, es decir, influye en su formación integral. 

Razón que me motiva a hacer uso de tan fabuloso medio para transmitir conocimiento. difundir 

cultura, sembrar entretenimiento y divulgar ensellanzas e inquietudes. 

Aonwechando el hueco que hay en la progt"amación infantil y la falta de programas que ofrezcan a 

los ninos programación Oi11811ida y no violenta, se hace la propuesta de una serie para televisión dirigid• a 

un püblico infantil, a través de la cual el nino televidente podra conocer cómo se h-n las cosas que a 

TESIS CON -FA i~i .. f.\ DE 0.RlGEN 



diario vemos. escuchamos. consumimos y vivimos: procesos Que de no ser oor este medio. seria casi 

imposible observar. 

Esta serie representa la QPOrtunidad de hacer saber Que hay oPCiones distintas a las Que operan 

en la industria de la comunicación, especlficamente tele11isi11a, para captar la atención del publico infantil. Y 

dado el valor que dia a dia adquiere es importante explotar las enormes cualidades que este medio ofrece. 

Ademas de reconsiderar los beneficios de las experiencias televisivas Que actualmente viven los 

ninos y apro110Char los beneficios que puede ofrecer esta relación (TV-nino). 

TESIS GO~J 
FAT,LA DE üfilUEN 
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8. SINOPSIS 

Un libro. la construcción de un edificio. un concierto, un partido de fútbol. un programa de 

televisión, un disco, una obra de teatro, la edición de una publicación, etc. Asl .. hKe. .. es una serie que 

indaga, investiga, muestra, expone y exhibe, desde el origen hasta sus últimas consecuencias, todo 

aquello que tiende a manifestarse en las múltiples facetas del auehacer humano: llamese ciencia. cultura. 

tecnología o natura. 

Un par de curiosos investigadores/reponeros infantiles de diez años. guiaran a los pequeños 

telespectadores por mundos inimaginados en los diferentes procesos de creación de mil y una cosas tan 

diversas como sorprendentes. 

Un ejemplo: cuantas personas. tiempo, dinero y discusiones son necesarias para llegar al 

mo~to dorado de que un programa de televisión para ninos sale al aire, cuando miles de ninos y ninas 

lo ven en su televisor ... ; conductores, productores, camarografos, asistentes, creativos, guionistas, etc., es 

decir, un universo entero detras. sin que el niño televidente note siquiera su presencia. mucho menos su 

participación. 

Y finalmente, ¿a quien le importa cómo se hacen las cosas que a diario vemos. consumimos y 

vivimos?, pregúntale a un nino y sabrás la raspuesta. 

TESIS r!nM 
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9. DESCRIPCIÓN 

Aai se hace ... es una serie de treinta minutos (veinticuatro reales) dirigida a niños y niñas de entre 

ocho y diez anos. con formato de repertaje, en et cual se muestran las diferentes facetas del proceso que 

se lleva a cabo en la organización y realización de los diversos eventos y actividades que realiza el ser 

humano en las multiples disciplinas: arte. publicidad. dePOrtes. historia. ciencia. tecnologia. etc.; tOdo ello 

hilvanado por la conducción de una nina y un nino de diez anos. 

Así se hace ... contara con trece capitules iniciales con posibilidad de crear trece mas. Será 

producida en exteriores (locación); y abarcará el largo y complejo proceso creativo. artistico. técnico y 

administrativo que conduce a la producción de un programa: pre-producción (o preparación). producción (o 

grabación) y oost-producción (aue incluye editaje y procesos de acabado video/audio). 

El programa. en un inicio antes de dar entrada a la cortinilla. tendra la participación de los ninos 

conductores actuando un pequello sketch relacionado con el tema que se va a manejar; después de la 

entrada se comenzara a dar a conocer la forma como se organiza y realiza la actividad o evento a tratar 

desde el cómo surge hasta que llega al espectador o usuario. todo esto en el lugar donde se desal'T'Olla et 
tema. 

Los niños tendran una oarticipación activa durante todo el programa. su rol mas importante. 

consistira en compartir con los telespectadores sus vivencias, invitándoles a la vez a conocer cosas 

nuevas, con la finalidad de acercar a cada uno de los pequenos al mundo que les rodea, mostrándoles que 

no sólo existe lo que está a su alcance. sino aue hay un mundo muy diverso. cambiante y distinto al suyo. 

del cual también ellos forman parte. 

En ocasiones apareceran juntos a cuadro. y en momentos estarán cada uno en distinto lugar. 

dando a conocer diferentes aspectos del tema que se esté hablando. Formarán parte de todo este proceso 

y realizaran diferentes acciones de acuerdo a las actividades o eventos de los cuales se está hablando. 

además harán entrevistas y narraran los sucesos en voz en off. todo de fomla ágil y ent191enida y con un 

sentido lúdico, porque creemos en la importancia que tiene el juego en la vida del nlno. 

TFSiS r:nF 
FALLA DI:; C,.uu-EN 
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Asi - hace ... ofrece un cumulo de información. expe0encias y entretenimiento para aue ef niño 

conozca personas. cosas, lugares que jamás habia imaginado. Es un espacio que pretende despertar su 

curiosidad y capacidad de asombro, que lo motive a conocer y explorar el mundo que le rodea. Queremos 

que conozca las manifestaciones mediante las cuales el ser humano interactúa con su mundo. 

Las actividades o eventos que se estaran tratando sao los siguientes: 

1. Una obra de teatro (programa oiloto) 

2. Un programa de televisión 

3. Un juego de rutbol 

4. La edición de un periódico o publicación 

5. Un concierto 

6. Una campana de publicidad 

1. Una carrera de caballos 

a. La construcción de un edificio 

9. Un vuelo aéreo comercial 

10. La recolección de basura 

11. La elaboración de un producto enlatado 

12. La creación de un automóvil 

13. La creación de un disco 

TESiS C!Ofl.T 
FALLA DE 0rUGEN 
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10. REQUERIMIENTOS/ PRESUPUESTO 

;¡,.. RECURSOS HUMANOS 

• PERSONAL DE PRODUCCION 

Productor Ejecutivo 

Productor 

Jefe de oroducción 

Asistente de productor 

2 Guionistas 

Post-productor 

Asistente de pmst-productor 

• PERSONAL TÉCNICO 

Camarografo 

Asistente de camara 

Encargado de cámara 

Maquillista 

Vestuansta 

Chofer 

• TALENTOS 

2 Principales: Niño y nilla de 10 anos 

'I'ESIS CON 
FALLA DE G.l'LlGEN 
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),¡.. RECURSOS Ti!:CNICOS 

- EQUIPO 
camara Betacam SP 

Filtros de camara: Low Contras!, Black Point, Warm S., Whi!e P. 

Iluminación: Kino Flu. Lamparas fundidas 

Sala de Edición Off Une 

Audio: Sala ReRe y Sala Audio Design 

Sala de Edición On Une (A VID) 

Auto 

fl MATERIAL 

10 cassettes 30 minutos Betacam SP 

1 cassette 60 minutos Betacam SP 

Material Betacam para Off Une 

Materiales Audio 

Fotos fijas 

Gater 

Masking Tape 

Dulling Spray 

Filtros para luces 

Unicel 

Ulileria 

Vestuario 

Uarnadas telefónicas 

Gasolina 

Alimentación: desayuno y comida 

TFSIS r.nr.¡ 
FALLA DE vruUEN 

• 



~0·:::"'1_~.··.,, ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~r.-.r~r_rr_rr_r_r_rr_,r_r_rr~r_r_r_rr_-_,r_r~_,_i~_n_.-_.~~ 

;¡¡... RECURSOS ECONOMICOS 

• PROPUESTA ECONOMtcA 

1. PRE-PRODUCCIÓN 
2. PERSONAL TÉCNICO 
3. COSTOS DE PRODUCCIÓN 
4. UTILERIA Y VESTUARIO 
5. RENTA DE EQUIPO DE GRABACIÓN 
6. MATERIAL VIRGEN 
1. TALENTO 
l. EDICIÓN, AUDIO & STOCK SHOTS 
9. POST-PRODUCClóN 

10. UTILIDAD 
SUBTOTAL: 
4.50% 
TOTALES M.N./: 

GRAN TOTAL EN MONEDA NACIONAL: 
• EaW co- no incluye !VA 

.; Eae ~Slo es por program. un.utno 
-' Eso&t: p~uele nolu~. Ph:,.-oroduc:cion, prodoo:X:in y post..prc.duooón 
"' S. pNve po8&>ltl patrocino y ,,.ni. a v..,,_, ....,.._,,.. 

14,000.00 
22,500.00 

1,220.00 
1,250.00 
5,430.00 
4,750.00 

10,000.00 
32,800.00 

3.820.00 

95,770.00 
4,309.65 
s 100,079.85 

NS 100,079.65 

• Propu-• económica rHllud• con el formmo de cotluclón de 1• Aeoclmclón 
Muican• de Film8dor•• (AMFl)1, de mcuerdo • costos de pt"ocluceión de diferentes 
ca .. a productoras. 

·-----
TESIS Cíl~.T 
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11. CRONOGRAMA 

Para la pre-producción, producción y post-producción del programa oiloto de la serie ªAsi se hace .. ." 

se necesitara de 15 dlas; las actividades de forma general se dividirán de la siguientes manera y, cada 

una requerira del siguiente tiempo: 

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

Junta Creativa 1 dia 

Junta de pr..,,.oduc:clón 1 dia 

Pre-producción 7dias 

Junta de produc:clón 1 dla 

Realizacl6n 2dias 

Edlcl6n 46 horas 

Audio 5 horas 

Post..producci6n 5 horas 

TOTAL: 15dias 

TESIS COW 
'FALLA DE ORIGEN 
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CAPÍTULO IV 
"Así se hace .•. " 

Programa de TV Infantil 
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CAPITULO IV 

2002 

HASI SE HACE ... " 
Programa de TV Infantil 

ASI SE HACE ... 

Programa Piloto 

Tema: 
Obra de teatro 

Producción: 
Miriam Jocabed Cruz Espindola 

TESIS r.n?\T 
FALLA DE 1.- ... uuEN 

Guión original 
Miriam J. Cruz E. .. 
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"Asl se h•ce ... " 
Prognnn• Piloto 

Guión: Miriam J. Cruz E. 

l 
INT. ESCENARIO TEATRO. DIA 1 

FADEIN 

1

/ 

8.L.S del escenario donde niño conductor está 

1 observando diferentes aspectos del teatro 
1 

ZOOM IN a F.S. de niño que hace gesto de 

asombro 

CORTE A: 

M.C.U de niño que gira a su derecha y sonrie a la 

1 

camara como s1 se le hubiese ocurrido una idea 

L.S. de niño que sale cornendo del escenano 

1 

DISOLVENCIA A. 

L.S. niño con disfraz en el escenano haciendo FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO 

1 diversos gestos y movimientos con el cuerpo 

j CORTE A: 

f O.S. del niño 

CORTE A: 

e.u. cara de niño 

CORTE A: 

X.S con F.S de niño en primer plano y niña 

conductora observando al niño detrás del telón en 

segundo plano 

CORTE A: 

M.C.U. de niña Que se rie de los gestos que el FADE OUT MUSICA 

niño hace 

TESIS rin\T 
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j CORTE A: j FX: APLAUSOS A PRIMER PLANO ¡ 
j F.S. de niño que se quita un sombmro y saluda 1 ¡ 
¡ como si hubiera público 1 

j CORTE A: 1 
1 

1 M.C.U. de niña en primer plano jalando una cuerda 

1 de tramoya, y en segundo plano niño saludando 

CORTE A: 

F.S. niño cayéndole una cubeta con agua y niña FADE OUT FX APLAUSOS 

en segundo plano sale corriendo 

INT. BIBLIOTECA. DIA 

DISOLVENCIA A: 

L.S. niño sentado en una mesa da un sobresalto y 

, despierta 

/

CORTE A: 

ZOOM IN a F.S de niño 

CORTE A: 

(Suspira) Uy! lo sentl tan mal 

M.C.U. niño que gira a su izquierda y habla a Alguna vez has estado en un teatro ... o 

cámara 

ZOOM OUT a F.S. de niño 

CORTE A: 

M.S. nillo 

1 

DISOLVENCIA A: 

ENTRADADELPRQGRAMA 

imaginado cómo es que se hace una 

obra de teatro ... ¿qué se necesita? 

Pues no te muevas de donde estas, ya 

que si tienes los ojos mdondos, ahora te 

quedaran cuadrados cuando veas corno 

es que se hace una obra de teatro. 

¿Listo? Pues "Así se hace .. ." 

TEMA MUSICAL DE LA SERIE 

TESIS cnrJ 
FALLl~ DE Gr.i.lGEN 
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1.: .. '.' ··VIDEO· ' ·- .. ~-. 1 · 
': 

AUDIO 

i INT. BIBLIOTECA. DIA INAOMI: 

1 F.S. con DOLLY IN a niña que camina con 

[ libros entre los anaqueles 

1 ' 
unos l la tarea que hoy tenemos es: investigar. 

1 

CORTE A: 

M.S. niña que habla a camara y sale de cuadro 

CORTE A: 

Í cómo es que se hace una obra de 

1 teatro ... 

INAOMI: 

, ... y para cumpl1r1a tendremos que v1s1tar 

1 un teatro y hacer unas preguntas a 

algunas personas. 

NAOMI: 

2S. Niño que esta en la mesa y niña entra a ¿Estas listo. Uziel ? 

cuadro UZIEL: 

CORTE A: 

e.u. cara de niño 

CORTE A: 

Si 

¿nos acompañas? 

FX: CÁMARA RÁPIDA 2S. Niños tomando sus 

cosas y salen de la biblioteca 

EXT. CALLE. DIA 

WIPE HORIZONTAL A: NAOMI: 

TRAVEL niños que van caminando hacia el teatro ¿Trajiste todo? 

1 
CORTE A: 

2S. Niños de espaldas entrando al teatro 

j 1NT. VESTIBULO TEATRO. DIA 

¡CORTE A: 

2S. Niños caminando por el vestibulo del teatro 

UZIEL: 

SI, la camara, el cuaderno ... 

NAOMI: 

Pues, ya llegamos. 

~ 

Guau!, se ve increible 

TESIS f':01\T 
FALLA DE C.L,J.uEN 
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VIDEO 

1 CORTE A: 

Paneo del vestíbulo del teatro 

INT. SALA PRINCIPAL TEATRO DiA 

CORTE A: 

L.S. niños entrando a la sala principal del teatro 

AUDIO· 

INAOMI: 

Y esto no es nada, comparado a todo lo ¡ 
que vamos a ver 1 30" 

FADE IN MUSICA A SEGUNDO f 

PLANO 

NAOMI: 

Para la presentación de una obra, es 

necesario un lugar como este ... 

CORTE A: NAOMI IOFFJ: 

PANEO del interior del teatro con un escenario y una sala con 

CORTE A: asientos para muchas personas. 

Tomas de diversos aspectos de la sala del teatro UZIEL IOFFJ: 

CORTE A: 

2S. Niños que se sientan en la primera fila 

CORTE A: 

O.S. niño y niña 

CORTE A: 

O.S. niña y niño 

CORTE A: 

M.C.U niño 

CORTE A: 

2S. Niños que estan sentados y se paran 

Es lo que conocemos como un teatro 

FADE OUT MUSICA 

NAOMI: 

Tenemos que ponemos de acuerdo 

porque hay mucho que investigar. 

UZIEL: 

Si que es mucho. Pero lo primero para 

poder mostrar algo en escena, es tener 

una obra de teatro 

NAOMI: 

Y, de ¿dónde la sacan? 

~ 

Ahl tenemos la primera pregunta que 

contestar 

~ 
¿Quién hace las obras de teatro? 

TESIS r'.!Jr,r 
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i CORTE A: i UZIEL: i 1 

1 

L.S. niños salen de la sala de teatro por atras del/ Pues, vamos a investigar 

telón 
' 

1 

FADE OUT 

FADE IN A: FADE IN MUSICA A SEGUNDO 1' 

STOCK SHOTS de diferentes obras de teatro PLANO 

UZIEL IOFFl: 

INT. BACKSTAGE TEATRO. DIA 

WIPE HORIZONTAL A: 

e.u. cara de niña que habla a camara 

cuadro 

CORTE A: 

M.S. niño que esta detras del telón 

CORTE A: 

O.S. niño y escenario 

Una obra de teatro es una historia que 

viven unos personajes y la persona que 

la escribe se llama dramaturgo. 

NAOMI IOFFl: 

Los dramaturgos antes de hacer una 

obra se imaginan muchas y diferentes 

historias, y luego de todas eligen una y 

comienzan a escribir. 

UZIEL: IOFFl: 

Lo hacen muchas veces de noche y en 

silencio para concentrarse mejor. 

FADE OUT MUSICA 

I
NAOMI: 

y sale de ¡Te imaginas!, ha de ser super 
' emocionante imaginar muchas historias 

!.!Z!S.b; 

Si. gracias a ellos en el teatro podemos 

ver todo tipo de historias: 

de amor. de aventuras, de fantasía, de 

misterio o de risa. 

TES1S rn·¡-.r 
FALLf, Di :.nüUEN 

1' 

5'30" 

6'30" 

• 
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6116 

1 CORTE A- J NAOMI: 1 

1

2$. Nii'los mirando el escenario detras del telón 1 Eso es lo que nosotros vemos, pero : ¡ 
1 1 1 
¡antes hay todo un proceso que se sigue,! I 

1 ZOOM OUT a L.S. 1 anii'la agarra la mano del nii'lo ¡' Deja te cuento en que consiste la magia. 

y salen de cuadro : del teatro ¡ 1 · 

FADE OUT 1 1 

INT. ESCENARIO. DIA FADE IN MUSICA A SEGUNDO 1 

PLANO 

FADE IN NAOMI COFFl: 

L.S. con PANEO del escenario donde el telón se Mira, una obra de teatro no la monta 

va alzando y unos actores están ensayando 

CORTE A: 

F.S del director quien está en los asientos mirando 

1 

un libreto 

CORTE A: 

C.U. Jibreto 

CORTE A: 

0.S. del director y el escenario 

CORTE A: 

1 F.S. actor en escenario 

CORTE A: 

M.S. otro actor 

CORTE A: 

e.u. cara de nino que está en el escenario y 

sonríe 

CORTE A: 

M.C.U. actriz 

una sola persona, sino todo un equipo, y 

quien Jos coordina es el director. 

Él es el encargado de seleccionar que 

obra de teatro se va a montar. 

Cuando ya escogió la obra. debe elegir 

el reparto. es decir, a los actores que 

van a interpretar la obra, 

Si deben ser altos o flacos, morenos o 

rubios 

UZIEL COFFJ: 

Chicos o grandes, que sepan cantar o 

bailar 

TESIS GON 
F'ALr.r n-r· c .. ;~\ 'GEN ._.-\. -· ~ 1\l 

7'30" 

• 



7/16 

'VIDEO -
·- _,., -l~~I ··t:-· ,• AUDIO 

1 

CORTE A: 1 

L.S. del escenario donde niña esta bailando y niño 

1 cantando 1 FADE OUT MUSICA 

j CORTE A: 1 

¡ 2S. niños FREZZE IMAGEN, FX: FOTOGRAFÍA ¡ .F,X •. ' .D,,l~S.P~A .. R_ .. O~ __ ,D,.E_ ---~c.,A.M .... ,A"RA-~é 
i 1 FOTOGRÁFICA 

1 

WIPE HORIZONTAL A: 1 UZIEL· 

, L S. del escenano con ZOOM IN a niño a un lado El director debe saber que se va a hacer 

1 

del escenano, el director esta dando 1nd1cac1ones en escena, que escenograf1a, 

a los actores decorados, sonido, iluminaciOn, utileria, 

1 trajes se va a utilizar. 

DISOLVENCIA A: 

2S. Niños sentados en la orilla del escenario 

CORTE A: 

l M.C.U. niño 

/

CORTE A: 

, M,C,U niña 

FADE OUT 

INT. TEATRO. DIA 

FADE IN 

FX: CÁMARA RÁPIDA 

Collage de imágenes con distintas tomas de niño 

con un libreto memorizando unas lineas y 

ensayando en el escenario. Nii'ia subiendo y 

bajando escaleras, caminando por todo el teatro 

como si buscara algo, tomando fotografías 

FREZZE IMAGEN FX: FOTOGRAFÍA 

NAOMI• 

¿Si te dieron el papel? 

UZIEL: 

1 

Si, y ¿a ti? 

NAOMI: 

1 

No, yo prefiero verte. Asi en lo que tu te 

preparas, yo sigo investigando. 

1 

FADE IN MUSICA A SEGUNDO 

PLANO 
1 

2' 9'30" 

30" 10' 

.. 



VIDEO·. .. -1·:.>·; - . ·. ~··-··, .AUDIO 

j En algunas tomas se DIVIDE PANTALLA, niña en 1 

1 una mitad y niño en la otra. Se simula ver¡ 

¡ imagenes de una cámara portátil casera. I, FADE OUT MUSICA 

INT. PASILLO. DIA 

DISOLVENCIA A: 

F.S. niña sentada en las escaleras de un pasillo 

CORTE A: 

M.C.U. niña habla a cámara y sale de cuadro 

INT. CAMERINO. DIA 

WIPE VERTICAL A : 

F.S. niña abre la puerta de camerino 

CORTE A: 

f 0.S niña y niño ensayando 

1 CORTE A: 

Uf! Esto si que es cansado, 

Y será mejor que busque a Uziel. 

FADE IN MUSICA A SEGUNDO 

PLANO 

NAOMI: 

Los actores pueden representar todo 

tipo de sentimientos, con gestos y con el 

cuerpo, 

30" 

M.S. niña cierra puerta y se va SUBE MUSICA A PRIMER PLANO 30" 

INT. MAQUILLAJE. DIA 

DISOLVENCIA A: 

L.S. niña de espaldas frente a un espejo iluminado 

por loquitos 

CORTE A: 

E.e.u. dedo pasa por el maquillaje sólido 

CORTE A: 

E.e.u. ojo de niño entra dedo y coloca maquillaje 

CORTE A: 

M.S. del reflejo en el espejo del nii'lo y O.S de niña 

TESIS CON" 
FALLA DE GhlGEN 

8116 

' ¡ 11' 

11'30" 

12' 

• 



VIDEO 
_,. 

AUDIO 

CORTE A: 1 

e.u. niño reflejandose en el espejo haciendo una / 

mueca con DOLL Y BACK de él hasta M.S .. 

mientras se ve a la niña que a su lado lo observa BAJA MÚSICA A SEGUNDO PLANO 1 

CORTE A: UZIEL: 

M.C.U. niño que voltea acamara 

INT. DEPOSITO DE VESTUARIO. DIA 

DISOLVENCIA A: 

L.S. con TRAVEL de niños entre el vestuario 

CORTE A: 

M.S. niño que esta eligiendo un vestuario 

CORTE A: 

e.u. cara de niño 

CORTE A: 

Para eso usan maquillaje y hasta 

mascaras 

DESVANECE MÚSICA 

UZIEL: 

En este lugar guardan todo el vestuario 

que usan los actores 

UZIEL: 

F.S. niño que aparece a cuadro de entre la ropa Buh! ¿Cómo me veo? 

con un disfraz 

CORTE A: 

F.S. niña asustada da un brinco 

CORTE A: 

M.S. niña con su camara lista para tomar 

fotografia 

CORTE A: 

NAOMI: 

Ay!!!!!, me asustaste. Deja te tomo una 

fotografia 

F.S. Niño haciendo un gesto. FREZZE IMAGEN. FX: DISPARO CÁMARA 

FX: FOTOGRAFiA FOTOGRÁFICA 

CORTE A: 

M.S. niña sale de cuadro 

NAOMI: 

1 Ahora deja ver si encuentro algo para mi 

TEST~ r:rYr.J 
FALLA 0.r:. UlüUEN 

9/16 

1' 13' 

• 



~º~ .• ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~r.-.r~r_r_rr_r_r_r_·,_·T_r_r_r_r_r_·r_~_,_-_~_r_rr_rrr~·-r_r_r_r_-_ .. _·r_r_rr_r_r_r:~"t::l::i 

VIDEO .,. 
:.~.· - - -

AUDIO. 

1 WIPE HORIZONTAL A: j FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO 

1 FX: CÁMARA RÁPIDA 
1 

/ Distintas imagenes de la niña probandose 1 

1 vestuarios. niño la ve y se rie, la graba con su 1 

/ cámara y se ven imágenes simulando que son de / 

la camara del niño ¡' 

CORTE A: 

F.S. Niño haciendo un gesto. 

FX: FOTOGRAFiA 

CORTE A: 

FREZZE IMAGEN./ FX: DISPARO CÁMARA 

FOTOGRAFICA 

¡ 2s. Niños con su ropa normal se rien a carcajadas 

1 y salen corriendo de ese lugar 

1 
/ INT. ESCENARIO TEATRO. DIA 

CORTE A: 

2S. Entran a cuadro corriendo por el pasillo 

CORTE A: 

L.S. niños entran por detras del escenario 

CORTE A: 

M.S. niño recorre la cortina y mira acamara 

CORTE A: 

O.S de director y niño 

CORTE A: 

e.u. cara de niño 

FADE OUT MUSICA 

UZIEL: 

En el teatro trabajan: actores, 

escenografos, utileros, tramoyistas, 

peinadoras. maquillistas. vestuaristas, 

carpinteros, eléctricos, y muchas 

personas más ... 

DIRECTOR: 

¿Estas Listo para ensayar? 

~ 

Si 

TESIS r:nM 
FALLA DE vrilGEN 

10116 

1~1 

1' 14' 

30" 14'30" -



VIDEO_ ·_ ~· .... ,, ...... 

1 CORTE A: 1~ 
F .S. niña que observa a niño y director 1 Antes de la primera función se debe 

CORTE A: j ensayar muchas veces. para que los 
1 

M.C.U. niña que observa a niño y director /actores se aprendan su papel, se 

ZOOM OUT con PANEL niña baja del escenario y¡ muevan donde todos los vean y hablen 

sale de cuadro / fuerte y claro ... 

/ FADE IN MUSICA A SEGUNDO 

1 

PLANO 

CORTE A: NAOMI !OFF): 

Diferentes tomas de detalles del escenario, Durante ros ensayos el director tendra 

tramoya, luces. actores. teatro que checar la escenografía. los cambios 

de decorados, utileria. tiempo, musica, 

iluminación. vestuario y cada uno de los 

detalles de la obra. 

i FADE OUT MUSICA 1' 

1 INT. CABINA DE LUCES Y SONIDO DIA 

l
. CORTE A: 

F.S. niña sentada frente a los aparatos de sonido 

1 CORTE A: 
1 

¡e.u. mano niña moviendo unos botones 

j CORTE A: NAOMI: 

1 M.C.U. nilla que mira a cámara habla y sale de Estoy en la parte alta del teatro, en la 

/

, cuadro cabina de luz y audio, aquí se manejan 

las luces, musica y efectos de sonido. 

/coRTEA: 1 
/ L.S. niña viendo el escenario desde la venta de la 

/cabina i 

TESIS r:nr.r 
FALLA DE vl\lGEI~ 

11/16 

! ' 

15'30" 

• 



VIDEO 1 .... . :. 
·AUDIO 

1 CORTE A: 1 NAOMI: 

/ M.S niña a camara Desde aqui se ve y controla todo el 

1 1 escenario. 1 • 
i INT. SALA PRINCIPAL TEATRO DIA ¡ 

1

, DISOLVENCIA A: 1 FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO 

Diversas tomas de niños actuando, de repente se 1 

1 equivoca; niña bajando de la cabina y caminando 

¡ por el teatro, se sienta a ver el ensayo y les 1 
aplaude; director dando unas indicaciones y 

observando lo que los actores hacen. 

CORTE A: 

M.S. niña que esta sentada 

CORTE A: 

BAJA MUSICA A SEGUNDO PLANO 

NAOMI: 

Los actores de teatro no se pueden 

equivocar porque estan frente al público 

y todos se darian cuenta. 

L.S. escenario donde actores saludan tomados de 

las manos 

CORTE A: DIRECTOR COFF!: 

O.S niña y escenario donde actores astan Muy bien, ya casi queda 

descansando, unos toman agua, otros se secan 

sudor 

CORTE A: 

M.C.U niña sentada en el teatro 

CORTE A: 

F.S niña 

NAOMI: 

La primera función teatral que el 

esi:-;tador ve, se llama estreno, y a 

este asisten amigos, artistas, periodistas 

y público en general. 

TESIS COi\T 
FALLA lJB C.tuGEN 

12/16 

1 
16'30 

-
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VIDEO:·.~· 

ICORTEA: 

1 

M.C.U con ZOOM OUT hasta 

habla y sale de cuadro 

1 ¡ 1NT. TAQUILLA DIA 

1 

WIPE HORIZONTAL A: 

M.S. niña entra a cuadro 

CORTE A: 

M.C.U. taquillista 

CORTE A: 

1 e.u. boleto 

icoRTEA: 

F.S. de 

F.S. con DOLL Y BACK niña que camina 

CORTE A: 

M.S niña 

CORTE A: 

e.u del cartel de la obra 

CORTE A: 

M.C.U niña 

CORTE A: 

AUDIO 

INAOMI: 

niña que 1 Yo voy a comprar mi boleto. antes de : 

'que se terminen y me pierda el estreno. 1' 

NAOMI: 

Me da un boleto. por favor. 

TAQUILLISTA: 

Claro, la función comienza a las siete, 

aqui tienes. 

NAOMI: 

Gracias! 

NAOMI: 

¿Ya viste estos carteles?, a través die 

ellos la gente se entera de las diferentes 

obras que hay en los teatros. 

también pueden informarse por medio 

de volantes, programas de mano, de la 

televisión, radio o periódicos 

M.S nii'la que habla a camara y sale die cuadro 
1 

Mientras comienza la función voy a ver 

si Uziel ya esta listo. 1' 

l INT. CAMERINO. OIA 

WIPE HORIZONTAL A: 

L.S. camerino nii'lo probandose una peluca. nina ¿Cómo vas? 

entra a cuadro 

TESIS CO~T 
FALLA DE GiliGEN 

13116 

! j 
1 1 

17'30" 

18'30" 

• 
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1 CORTE A: 

1 M.C.U niño 

i CORTE A: 

·VIDEO 

1 F.S niña de espaldas mirando a niño 

1 CORTE A: 

1 M.C.U niña 

CORTE A: 

M.S. nii'\o toma un sombrero y se lo pone 

CORTE A: 

M.S. nii'\o que se sienta en un sillón 

CORTE A: 

M.C.U niño 

CORTE A: 

M.C.U niña mirando al niño 

CORTE A: 

M.S. nii'\o con ZOOM OUT hasta F.S. de niño 

1 CORTE A: 

1

1 e.u de puerta 

CORTE A: 
1 

/ F.S hombre del otro lado de la puerta 

1 

ICORTEA: 

M.S. nii'\a habla y sale de cuadro 

1 · .'· .- - - ,. 
··AUDIO 

1 UZIEL: 

! Ya esta todo listo 
i 

jNAOMI: l 
Ya veo, y me sorprende cuanta gente es ¡ 
la que colabora. 

Oye, y tu sabes de ¿dónde se saca el 

dinero para todo esto, porque me 

imagino que se necesita mucho?. 

UZIEL: 

Mira, eso es muy complejo, pero te 

explicaré lo que yo sé. 

El encargado de conseguir dinero para 

la obra es el productor. 

1 Y lo hace solicitando ayuda a 

1 

instituciones o empresas, por medio de 

Ja venta de boletos, camisetas, o ya sea 

1 

que él o varias personas, pongan de su 

dinero 

FX: TOCAN LA PUERTA 
1 

HOMBRE: 

¿Ya estas listo?, ya casi entramos a 

escena 

NAOMI: 

Creo que debo irme, para alcanzar un 

14/16 

1 1 
1 ' 

1 

buen lugar. 1'30" 20' 

• 
TESIS CON 

FA TI A DR nR rrrnN 



: .. VIDEO•· 

j INT. SALA PRINCIPAL TEATRO. NOCHE 

i WIPE HORIZONTAL A' 

/ F.S. niña entrega su boleto en la entrada 

1 

CORTE A: 

L.S. niña caminando hacia su lugar 

ÍcoRTEA: 

l 
2S. Niña y acomodador indicándole su lugar 

CORTE A: 

, F.S. niña caminando por el pasillo de los asientos 

/

CORTE A: 

M.S. niña se sienta y mira a cámara 

¡CORTE A: 

1 M.C.U niña bóxer va el escenario 

/coRTEA: 

! 0.S. niña y escenario 

,. AUDIO· 

i SE ANUNCIA LA TERCERA LLAMADA. ¡ 

! SE ESCUCHAN UNOS COMPASES DE , 

Con permiso, gracias 

¿Te diste cuenta?, también trabajan 

taquilleros, receptores de boletos y 

acomodadores ... a se me olvidaban, los 

que hacen limpieza. 1' 

j CORTE A: FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO 

l. C.U niña voltea a camara y hace mueca de NAOMI: 

silencio y cara de emoción. Voltea a ver el Creo que ya va a dar inicio 

/escenario 

/

CORTE A: 

O.S niña y escenario la cortina comienza a 

l ievantarse y aparece el niño con su vestuario 

/

CORTE A: 

M.S niña emocionada aplaude 

21' 

j FADE OUT FAQE OUT MUSICA 1' 22' 

TESIS r.nN 
FALLA DE u.i-JGEN -



·VIDEO l AUDIO 

l INT. VESTIBULO TEATRO. NOCHE 1 

1 FADE IN 1 UZIEL: 

i 2S. Niños en el vestibulo del teatro. se observa Misión cumplida 

¡ gente saliendo del teatro 1 
1 CORTE A: NAOMI: 

¡ M.C.U. de niña frente a camara a F.S de niña Pero si quieres saber más de teatro, te 

mostrando el libro al televidente invitamos a que leas el libro: Teatro por 

y para niños, 

DISOLVENCIA A: 

B.C.U. carátula del libro 

CORTE A: 

M.S. niña bajando unas escaleras 

CORTE A: 

M.S. niño 

CORTE A: 

UZIEL COFFl: 

Lo escribió Dan Bent y es de la editorial 

Leda 

NAOMI: 

Si y esperamos que te hayas divertido 

tanto como nosotros. 

UZIEL: 

Te esperamos en nuestra próxima 

investigación 

NAOMI: 

1 2S. Vestíbulo y niños salen de cuadro. PANEO del Para que puedas decir, ¡Asi se hace' 

i vestibulo 

1 FADE OUT 

1 FADE IN 

1 Collage de imágenes de todo 

/ mientras corrnn los CRÉDITOS 

FADE IN MUSICA DE SALIDA A 

el programa PRIMER PLANO 

1' 

i FADE OUT FADE OUT 1' 

TESIS r,mv 
FALLA DI~ uiüGEN 

16/16 

1 ¡ 

1 1 

23" 

24' 

• 
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ECUEllCIA: 
DllRACION; 

1 
1 
1 

,/ 

Aslse hace ... 
Minam J. Cruz E. 
M1nam J. Cruz E 

1 hora 

! Esoenano de la Sala cnnc al del Palaceo de Bellas Anes 

1 Av Hidalgo 1 Col. Centro 

BREAKDOWN 

.. ~1 

1 
1 1'30 .. 

9'T.- 1 X IEXT. 1 
DIA-. ·· · · ·• 1 X lllOCHE··t 

1-
1 Coord1nacion de Relaciones PUblicas 

1 Enviar sohcitud por fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS -·-·· 1 Alan Casllllo l Arenal 36 Col. Ch1mahstac: 

1 Irene Pedraza 1 Tu an 9 De to. 101 Col. Roma 

1 Camara Betacam SP, cassenes Betacam 30 mm., lamparas, 
1 FNtros de camara 

t unce!, afer, masjo;in t 

u•1en.~ cubela. cuerda. sombrero y dtStraz. para nil'lo 
Ob•rvecionee: 

-~=· 

1 
1 

As1 se hace. 
M1nam J. Cruz E 

M1namJ. Cruz E 

BREAKDOWN 

1 52234000 
53141820 

2 

30 .. -· 1 9'T. 1 X EXT.· ···• 1 

1 Blbholeca de MeJuco -e-. 
1 

1 Plaza de la audaaela 4 Col. Centro 

1 hora IJIA. I X -···:1 

·1-
1 Coord1nac:cn de RelaccJnes PUblicas _, 
1 Enviar ~ctud r fa.A; - 57 09 11 73 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

1 An1nal 36 Col. Ch1mahsta:: f 52234000 
! Tuxpan 9 De to. 101 Col. Roma 1 5314 1820 

UIMefte: cam•ra fotogtafica, camara HiB, cu.iemo. dos rnochmas 
00.nredo ... : 

TESIS CílN 
FALLA lJE u!uGEN 

9:00 

::;.:·:;· .. ,· 

n 

1 
1 

i 
1 

1 



r.:-rfrr-fr fl":'Tcf cr r·:-r.r -·· rrrrrrr-:- r'r ;-¡• rn:-rrrr m-
"ftTULO: . ' •7; .• 

~ ·I 
-IC:CIC*: .. 1 
BECUE-: 1 
DURACXIN: · 1 

LDCllCIOIEll: 
1 Bit>hoteea de Me.•:ico 

lllllECCIONY: 
1 Plaza de la e&udadela 4 Col. Centro 

NOMllRE PAllTICUUIR 
1 Alan Cashllo 

Irene Pedraz.a 

TITULO: 

Asi se hace ... 
Minam J. Cn.iz E. 
Minam J. Cruz E. 

1 nora 

BREAK DOWN 

-DE-ICCIOll:·:c·-.. ·:···1 
FKlfA: .¡ -Bl-AUA:· 1 -.T. I X I EX1'; .. 

-· I X lllDCHE .... , __ 
1 Coordinaaon de RelaCIOnes PUblcas 

Emnar sohcrtud r fax -57 09 11 73 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

Amnal 36 Col. Ch1malislac 5223 4000 
1 Tu an 9 De to 1ot Col. Roma 5314 1820 

BREAKDOWN 

Así se haoe .. 

-=·· Mmam J. Cruz E. 
Miriam J. Cruz E. ---AUA:· ., •·: 

40" 

1 

20" 
.n-.· 1 or. ·• . -:.r 

1 hora 
- I X 

! Av. Hidalgo 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

UtHen.: camara folografica, camara Hll. cuaoemo. dos mochilas 
Obeervec6o,..: 

--

9:00 
9:00 

X 



1TIULO: - "· : . '"' -:: ··-· 
~·· 

L~:· 

1 Vest1bulo del Paiac.:> de Bellas Artes 

(Av. Hidalgo 1 Col. Centro 

l Alan Cashllo 
t Irene Pedraza 

BREAKDOWN 

Asi se hace .. 
M1nam J. Cruz E. 
Minam J. Cruz E 

1 hora 

·.· ... 

111A DE -ICC!Cllt:- .. · --- 1 
FECHA: 1 

IWT- 1 X IEXT. 
lllA 1 X 1 NOCHE -

1 Enviar sohcitud por fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y U.AMADAS 

1 Arenal 36 Col. Ch1mahslae 52 23 4000 
! Tu an 9 De to. 101 Col. Roma 5314 1820 

[ Camara Betacam SP. cassenes Betacam 30 m1n .• lamparas, unO&J. , F' de 
afer, maskin ta tms camara 

UIHeO.: camara fotografica. camara HiB, cua,jemo, dOs moct11tas 

Ob•rvecione•: 

BREAKDOWN 

Así se hace .. ----M1nam J. Cruz E. 
Minam J. Cruz E. 

2 

30" 
·1 

1 9;00 
9;00 

,. 
•CUEM:IA:· 6 _,._ I X EXT. · 1 

1 hora lllA I X 
-·: .. 1 

~: 
1 Sala pnnec>al del P•aao de Bellas Anes -· Av. Hid o 1 Col. Cenuo 

-----1 Alan Castillo 

J Irene Pedraza 

! Coord1naaon de Relaoones Públicas 

. -.. --. 
Emnar soliCltud r fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

TELEFClllO 
5223 4000 
53141820 

Utllerill: camara fctogt'Mca, camara Hi6, cuaderno, dos mochilas 
ODeervecloftell: 

TESIS r,oN 
FALLA DE ulJGEN 

-~. -... ~. 

''._:-:·-,~.: , .. 

9;00 
9;00 

• 



~---------------------------------------~-"_r_rr_r_rr __ ~_:_··_r_rt_r_r_r_·c_r_r ___ ._._rr_r_rr.-__ ._,_,_~_r __ T_··_rr_r_r_r_rr_r __ ~ 

BREAKDOWN 

TITULO: ·-- 1 Asi se haoe .. ---ICC'Clll: .,, 
a.ECTOlt: M1nam J. Cruz E. FECHA:. 1 

• 1 M1nam J. Cruz E. -EJl-.111..1.A: .. 1 
7 lllT. 1 X IEX'I'. 

DURACIOll: 30 minutos - 1 X /MOCfE -1 Bac:to;slaae del Palac:JO de Bellas Artes 1 Coordinacaon de Relaaones Púbicas 

DIAECCIDlllES: 

-~= 1 Av. HIClalgo 1 Col. Centro ! Envlar sohcrtud por fa• - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

NOllllllRE PAATICUUUI DlllECCION 
1 Alan Castdlo 1 Arenal 36 Col. Ch1mahstac 52 23 4000 

Irene Pedraza 1 Tu an 9 De lo. 101 Col. Roma 53141820 

! c:,:;r~=~::P, cassenes Belacam 30 min., lamparas. unoel, ¡Filtros de camara 

UtHeria: camara fotografica. camara HIB 
Ob•rv.:Jone•: 

1 
1 

As1 se hace .. 
M1nam J. Cruz E. 

BREAKDOWN 

---ICC'Oll: ,_, 

,. 
·.·¡ 

-· 9•00 
9:00 

1 
1 

Mmam J. Cruz E. 
e 

Bl--.ul: 
911'. : / X 

2'30" 
/IJIT •.• - ·., •. ,., 

l 1 hora 

1 Esoenano de la Sala pnnetDal del Palacio de Bellas Artes ·-- . ¡ A11. HldcMgo 1 Col Centro 
1 

-··· X 

) Coord1nac.on de Relacaones Púbicas 

·-= 
/ Enviar aohcitud por fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

1 Alan Castillo 52 23 4000 
t trane Pedraza 53 141820 

--·· --1 Camara Betacam SP. cassettes Belacam X> min .. lampara, umoel, ' 
1 gafer. mas6ung tape Filtros de camara 
1 

U.•rte: camara fotográfica. camara HiEI 
Obeerva:ionee: 

TESIS CON 
FALLA DE OHíGEN 

-~ ·.··, :: .::. ··.:, <. >· 

:· 1 :.:.:-.: - ".~ •• 

--·'·· ···"-"'·'" 
1 9•00 

9•00 

• 

1 
1 

! 



~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-~-r_r_rr_r_rr_r_·_,·_T_~_;_~_r_r_·r_c_~---~_r_r_r_rrr_._r~r-~_r_-_"_·r_r_r_r_r_rf_;~~ 
BREAKDOWN 

.---1 Asi se hace .. lllA DE _,¡)UCCIClll: ''i 
1 M1tiam J. Cruz E. 1 

.. 1 Minam J. Cruz E. 

llECUENCIA: INT. ! X IEXT. 
DUAACION: 1 hora IDIA X !NOCHE -:.· 

l Palacta de Bellas Anas 1 Coon:hnaoon de Relaciones Púbicas 

1 Av. Hidalgo 1 Col. Centro i Enwar sohcitoo r fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

NOMBRE PARtlCULAR DIAECCION TELEFDNO 
1 Alan Castillo 1Arenal36 Col. Ch1ma1istac 52 23 4000 
1 Irene Pedraza 1 Tu an 9 De to. 101 Col. Roma 53 14 1820 

1. Camara Betacam SP. cassenes Betacam 30 m1n .• lamparas, umoel, 1 

1 gafer, masking tape ! Filtros de camara 
' 1 

UtUeria: camara folografca. camara H.S, cuademo 
Ob•tv8Clonee: 

TITULO:· 1 Así se hace .. 

lllllECTOlt: 1 Minam J. Cruz E 
l'tlOOUCCIOll· 1 M1nam J. Cruz E 
~ 1 10 
~: 1 1 hora 

LOCKIDIE•: 

BREAKDOWN 

m.tlDE-ICCIOll: 
FlECMA: 
~Ell MMTAU.A: 
iwr. 1 .... 1 

. 

X EXT. 
X -

! Pasillos del Pa1aoo oe Bellas Anes - i Cool'dinacion de Relaciones Públicas -A'tl. Hidal o 1 Col. Centro 1 Env1arsolotud rfa..:-55216944 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

~-
Alan Castillo ; Arenal 36 Col. Ch1mahstac s2 23 •ooo 

1 11'9ne Pedraza 1 Tu an 9 De to. 101 Col. Roma 5314 1820 

-ICQl'W '-""'·· --! Camara Betacam SP, cas.senes Betacam 30 min .• lamparas, un10BI, Fittros de camara 
1 gafer. mask1 t 

UtHeria: G11mara totognlfica. cámara Hl8. cuademo. libt1'to 
Obeervectonee: 

------ -···----------. 
TESIS r.ON 

FALLA DE ufilGEN 

,. 1 ., 1 
1 1 

-1 9,00 
9:00 

. __ -:;._ 

30" ., 
.1 

··~. \ ... .. --.:'":"'.'~~:·•. 

• 



~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-·~_r_1_rr~rr_r._,-_,_·1_c_r_c_r_r_-,_~_r ___ -_.r_r_r~rr-'-'~"-r_r_-_._·_rr_r_~_rr_r_·~~ 

BREAKDOWN 
l'ITULO: •. ., Asl se hace ... 

1 M1nam J. Cruz E. 
M1nam J. Cruz E. .¡ 

11 INT. I X fEXT. 
DURACION: 1 hora v media lllA 1 X lllOCHE 

LOCACIOIES: · · -1 Camennos del Palaao de Bellas Anes 1 Coord1nacion de Relacc::>nes Púbhc:as 

DlfllECCIONES: 
· Av. Hldal o t Col Centro Enviar sohatud r fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

NOMllRE PARTICULAR TELEFONO 
¡ Alan Casllllo l Arenal 36 Col. Ch1mahstac 52 23 4000 

Irene Pedraza 1 Tu an 9 De lo. 101 Col. Roma 5314 1820 

EQUIPO e.ECIAL 
1 Camara Betacam SP. cassenes Betacam 30 mm., lamparas. unicel, 1 Fiitros de camara 
1 gater. mask1ng tape 1 

Uti .. ri8: camara tctografica, camara Hi8. hbreto 
Ob-rvec:ionee: 

TITULO: Asi se hace ... 
DIRECTOR! M1nam J. Cruz E. 
PRODllCCIOll: Mmam J. Cruz E 

-~ 12 -= 1 hora 

! Maquilla del Palacio de Bellas Artes -= ·.,.· 
1 Av. Hidalgo 1 Col. Centro 

BREAKDOWN 

-llE . -'llEWOEll~ALLA: ..,._ 1 X EXT. - 1 X llllCHE -1 Coon::tina::ion de RelaCIOnes Pubhcas ... , .. ,._ 
1 Enviar sohcrtud por f¡p - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS ---· Alan Castillo 

t '"'ne Pedraza 

.. macaOll· 
t Arenal 36 Col. Ch1mahstac 5223 4000 
1 Tuxpan 9 10. 101 Col. Roma 5314 1820 

TESIS COl\T 
FALLA DE OJ:'JGEN 

30·· ., 
1 

1' ., 
• 1 

.···· ·-.~~.-.---. ~-r 

--···--~· ....... 
9,00 
9,00 

,· ..... -~~."',... ;.: 

• 

\ 
1 

1 

1 



~-=.~ ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-~-'_r_rr_r_rr~n_·,_ .. _r_rr_r_r_r_·r_c_r ___ .. _._r_rr_rr~'-'-'-~-r~•-•_rrr~r_r_rr_;~'"t:t:!i 

BREAKDOWN 

TITULO: ···-· -. 1 As1 se hace .. ~·m-ICCIOll: : ·.:· ·.-.-· 1 
~ 1 M1nam J. Cruz E - : , . .,, -= • 1 Minam J. Cruz E. --Bl-AUA:· ·.: .• • .. c..1 1' 
ECUEllCIA: 1 13 ""'- 1 X IEXT.' 1 
DURACIOll: ' 1 hora v media - · I X 

,_. ,¡ 

LOCACIOllE•: ,!,.'"···:·.·· ·-· í De sito de vestuano del PalaclO de Bellas Artes 1 Coord1nacion de Relaaones Públicas 
DlllECCIONU: 

1 Av Hidal_ o 1 Col. Centro 

NOMBRE PARTICUUUl 
1 Alan Castdlo 
' Irene Pectraza 

TITULO: 1 
-CTOR! 1 --= 1 -- 1 

_..__. 
1 Alan Gastillo 

Irene Pec1raza 

UtUerie: eamara fotog"*1ica, camara HiB 
ObMnteeionea: 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

l Arenal 36 Col. Ch1mahstac 52 23 4000 9:00 
1 Tu an 9 De 10. 101 Col. Roma 5314 1820 9:00 

BREAKDOWN 

Asi se haoe .. -111! ....... . 
Minam J. Cruz E. 
M1nam J. Cruz E -Bl-AUA:. _ .... :. 30" 

14 9". 1 X 
t hora - '1 X -· l Cootthnaaon de RelaCJOres PUblicas 

--··:--.. ~··-·-."'!'· ··-:"-···~·-:\.'''·'"t'-~.'."'\'f•···:.~.;. ... 

1 Enviar sohcrtud r fax - 55 216944 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS --·-.• ! Arenal 36 Col. Ch1malistac 5223•000 
! Tu an 9 to. 101 Col. Roma 53 141820 

TESIS r:rn\r 
FALLA DE liiuUEN 

9.00 
9:00 

n 

1 

1 



~. ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-~-r~r_rr_r_rr~r_·,_·T_r_i_r_r_r_·r_~_r ___ -_._r~~rr~r_r_r_~_r~•-··_rr_r_r_r_rr_;~1~, 

Asl se hace .. 
Mmam J. Cruz E. 
Minam J. Cruz E. 

15 
l>WtACIOll: 1 hora 

LOCACIOllE•: 

BRE.AKDOWN 

llUUIE-ICCIOll:·-,,:c"·-·1 
FECHA: .. 1 

INT. 1 X 1 EXT. · 

lllA' X -

1 Cabina de luces y sonido de la Sala pnnopal del Palaoo de Bellas 1 Coord1nacaon de RelaQOnes Púbicas 
1 Artes , 

IJlllECCIONEll: • ·- ·--· ~-= ···-· ... ,_ ........ .. 
1 Av Hidalgo 1 Col. Centro 

1 Alan Castillo 
! Irene Pedraza 

'TTTUUI: 

~=· 
llUIUICIOll: . 

-· 1 

1 
1 
1 

. 1 

1 Enviar sohcstud por fil.l - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

DlllECCIOll • • - .. • . --~ .. TELEFOllO 
1 Arenal 36 Cot Ch1mahstac 

1 Tuxpan 9 Oepto 101 Col Roma 

Asi se haoe .. 
M•nam J. Cruz E. 
M1nam J. Cruz E 

16 
1 hora 

··--.-· ! Filtros de camara 
1 

BRE.AKDOWN 

INT.· I X 
lllA I X 

52 23 4000 
53141820 

EXT. 

! Esoenano de la Sala pnl"ICIPéll del Palaao de Bellas Anes -e-· Av. Hldal o 1 Col. Centro 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS --- --t Alan Cast1Uo 1 Amnal 36 Col. Ch1mahstac 52 234000 
1 rene Pedraza Tu.cp., 9 lo 101 Col Roma 5314 1820 

utllen.: camara fotogratica, camara H13, llb'9to 
Ob•N9donee: 

TESIS C!0N 
"FALLA DE UfüGEN 

2 

1' 

.·1 
1 

·~·:.::. -~- ..... ---- ·-·~-

9:00 
9:00 

1· 
···.·.1 

""".I 

,..,. _.. ~ ,· ~-·- .:· -..~ 

-



~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-~-~_r_rr_r_rr_~~º_ .. r_r_r_c_r_r_-~-~-~--_-__ r_rc_;.rr_~_r __ ~_r_r_-_,_·r_r_r_c_rr_i_'~~ 

BREAKDOWN 

"flTULD: .':"'.'·:·· .. ~ ·-·-;""::~ _ ~-·. ·:1 Asi se hace... lllADE PMXJllW'"'C'ON:-· ··· 1 2 

lml!CTOlt ·· 1 Minam J. Cruz E. FECHA: ! 
...,.,.ICCIOlrrf:-~-:·::: --~ ·--1 M1namJ. Cruz E TIE90ElllPAln'Al.l.A: - 1 t• 

LOC--·: ·-· · .. ·. -1 Tacuil/a del Palac:IO de Bellas Artes 1 Coordinaoon de Relacxmes PUbhcas 

DlllECCIONEll: 
1 Av Hidalgo 1 Col. Centro 1 Enviar sohcrtud por fax - 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

TELEFONO ---1 Alan Casldlo Arenal 36 Col. Ch1mahstac 52 234000 1 9:00 
Irene Pedraza Tu an 9 De 10. 101 Cot Roma 

cassettes Betac::am 3J min., lamparas. unce!, 1 Fitros de camara 

Utilen•: e.amara fotografica, camara HiB 

Ob•rvacionee: 

Asi se haoe .. 
Minam J. Cruz E. 
M1nam J. Cruz E 

BREAKDOWN --

53141820 

1'30" -- 18 mi'. 1 X EXT. - ·¡ 
-1 1 horav media lllA -.--/ X 

___ ,,,.,, 
1 Camennos del Patacc> de Bellas Artes 1 Coord1nacaon de Relac:aones PUblcas 
--·:.-:···o-·--···---·-• -=-· 
Av. Hid o 1 Col. Centro 

1 Alan Cashllo 

Irene Pedraza 

Enviar sohcrtud r fax- 55 21 69 44 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

~: 
l AA!lnal 36 Col Ch1maltst.: 

1 Tu an 9 to. 101 Col. Roma 

TESIS COf\T 
FA.LL/i DE vWGEN 

5223 4000 
5314 1820 

9:00 

.. 

1 
1 
1 



TITULD: 

8ECUENCIA: 
·oUllACIOll:· 

1 

1 
./ 

As1 se hace ... 

Minam J Cruz E. 
Minam J. Cruz E 

19 
2 horas 

BREAKDOWN 
.. __ ICCIOll: 

2 

2· 
INT.· 1 EXT. · 1 

llOCHE . .' 1 ··-1 Sala onn 1 del PalélCIO de Bellas Artes 1 Coordinaaon de Relac.ones PUbhcas 

DIRECCIDllE8: 
! Av. Hidalgo 1 Col. Cenlro 

-llRE PAA'TlCUUUl 

. 1 

--· .1 
1 -····· . 1 

1 Vestlbulo del Paiacao de Bellas Artes --Av. Hdal 1 Col. Centro 

1 Envaarsohcdud porfax-55 21 6944 

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS 

DIRECCION TELEFC*D -Arenal 36 Col. Ch1mahstac 

1 Tu an 9 De to. 101 Col. Roma 

Fittros de camara 

BREAKDOWN 

Asi se hace .. ---l/CCllOM: Minam J. Cruz E -=· 
Minam J. Cruz E. ---AU.A: 20 

-· I X 1 hora ...... •· 1 

52 234000 
53141820 

EXT. ··O¡ 
-·.•o.¡ 

1 Coord1naca:m de Rela::x1nes PUbhcas 

··-= 
1 En .... 1ar sohcllud r fu - 55 21 69 U 

IDENTIFICACIONES V LLAMADAS -

2 

,. 

X 

~···-' '1'-·.'..;:-

X 

. ~· ···~·:. .. • 

1 An!nal 36 Cot Ch1mahstac 52 23 4000 1 9:00 
1 Tu an 9 Cll!I to. 101 Cot Roma 5314 1820 

UIMeM: e.amara fotogr8fica. camara HiB. 2 moctiilas 
ota.ervstonee: 

TESIS CON 
FALLA DE UllGEN 

9:00 

-

1 
! 

1 



~-~ ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~r---"r_1_rr_-r_r_r_.-_,·_T_c_1_c_r_r_·c_~_-_-_~_r_r_r_rr_r_r-~r-r_r_•_,·_r_r_rc_r_r_;-~'t:t:!i 

1 1 

10:00 

11:00 

11:30 

DÍAA DÍA 

IECt~."-1-------·-' .. :'-'-''~---'·...;...;llE=CUIUOS===--"----'~· ·-· ------'-'---l 
·'·· "T__.,,._,~·;·¡"· ",-~,~ ....... fkftkio" .· · · .0.:,._._,'·"' 

6 

1,8, 9. 14,16 

7 

9, 16 

1-
¡-

Alan Castillo 

Irene Pedraza 

Alan Castillo 

Irene Pedraza 

Alan Castillo 

lmne Pedraza 

AlanCastillo 

Irene Pedraza 

j: 

l. 

camara BeLacam SP 

Filtros de camara: Low 

Contrast. Blac:lc Point, Warm 

S.,WhrteP. 

Iluminación: Kino Flu, 

Lamoaras tundidas 

Camara Betacam SP 

Filtros de camara: Low 

Contrast. Black Point. Warm 

S., WhdeP. 

lluminKIOn: Kino Ru, 

La...,..,,,.ras fundidas 

camara Betacam SP 

Filtros de camara: Low 

ConltaSt. 81~ Pcint. Wann 

S., WhiteP. 

Iluminación: Kito Flu, 

La .......... ras fundidas 

Cámara Betacam SP 

F~ttos de camara: Low 

Contrast. Blaca. Point. Warm 

S., WhiteP. 

lluminaaón: K ino Flu, 

Lá--ra fundidas 

TESIS CON 
FALLA DE 0ruJEN 

[ • Ahmentacion· 

desayuno y oomda 

Transpor1e 

Vestuario 

U1Mria 

Vestuario 

Utileria 

.. 



3:00 10,9, 

4:00 11.18 

5:30 12 

6:30 13 

2 

1 

9:00 2.3 

r.:-rfrrrr rr: T:-f :-r r·:-r.r -·· rrrrrrr:- r"'r 11· rrr:-rrrr m 
Alan Caslillo Camara Bet.:am SP 

lmne Pedraza Fitros de ca mara: Low 

Conu..t, Blac* Point. Wann 

S.,WhrteP. 

Iluminación: Kino Flu, 

Lil"""""nlS tundidas 

Alan Castillo e.amara Betacam SP 

Irene Pedraza Fltros de cámara: Low 

Contrast. Bladc Poinl Warm 

s .. WhiteP. 

lluminaciOn: K;ro Flu, 

Lá--.. ras fundidas 

Alan Castillo Cámara Betacam SP 

lntne Pedraza Filtros de cámara: Low 

Contrast. Black Point. Warm 

S.,Whik!IP. 

lluminaciOn: K1no Flu, 

Lé--ras fundidas 

Alan Castillo camara Beiac.m SP 

lnme Pedraza Filtros de camara: Low 

Contrast. Blac::k Poinl Warm 

S.,WhlleP. 

lluminac:lón: Kino Flu, 

La ......... ras fundidas 

AJan Castillo camara Betacam SP 

Irene Pedraza Filtros de cem.,..: Low 

Conlrmt. BI-* Poinl Warm 

s .. WhiteP. 

llumin-=ión: Kino Flu, 

.-...--tundidm 

r ,. TES_~S-, r.nr,,T., 
FALLA Uri.; vrüUEN 

Transporte 

Vestuario 

Ulileria 

Vestuario 

. Uüleria 

Mmquillaje 

Vestuaño 

. Utieria 

Utiena 

. T,..naporte 

. Alimentsión: 

delayuno y comida 

• 



r.:-rrrrrr JI": ··rrf rr r·:-r.r _ .. _ rrrrr:-rr r'r j"";"' rrr:-rrrr ~ ' 

2 11:00 Alan CastUlo Cámara Betacam SP Utieria 

lmne Pedraza Fitms de camara: Low 

Contrilllt, 8'-* Pcint. Wann 

S.,WhrteP. ¡ 
Iluminación: Kino Flu. ¡ 
Lá-·-.. fundidas 

2 3:00 15 Alan Castillo Cilmara Betacam SP 

ltane Pedraza Fitros de cámara: Low 

Contrast. Bladl: Pcint. Wann 

S., White P. 

Iluminación: Klno Flu, 

L.amoaras fundidas 

2 4:00 5,20, Alan CasUllo camara Betacam SP Utileria 

lntne Pedraza Fitros de camara: Low 

Conttast. Bladt Pc•nt. Wann 

S.,WhiteP. 

Iluminación: Kino Flu, 

Lá ras fundidas 

2 5:00 17 Alan castllk> C•mara Bet.::am SP Utlena 

ltane Pedraza Fitros de camara: Low Transporte 

Contras(, Bladl; Pcint. Warm 

S., WhileP. 

llumin.::ión: Kiro Flu, 

La ras tundidas 

2 6:00 19 Alan Castillo camara Betacam SP Utiler1a 

Irene Pa:traza Filtros de oem.,.: Low V-.....0 

Contr.st, Bladt Pcint. Warm T...,_ 
$.,WhiteP. 

llum6n-=:i0n: Klno Flu, 

---fuma. 

TESIS í!ON -FALLA lJ]i; uiliGEN 



CONCLUSIONES 

TESIS C0~1 

FALLA DE 01'1GEN 
• 

-



CONCLUSIONES 

H 
abiar en nuestros d1as de la televisión, 1mphca hacer referencia a uno de los medios de 

intormacion más eficaces que la civilización humana haya conocido, ya que posee diversas 

caracteristocas que lo hacen único frente a otros sistemas de comunicación. 

La televisión ha desarrollado y enriquecido en forma notable la comunicación humana y 

periodlstica, el entretenimiento y la difusión masiva de la cultura y el saber. Por medio de los sentidos más 

perceptivos que tenemos, la vista y el oido, toda persona se informa, entretiene o recibe orientación; por 

esta razón la televisión es el medio mas utilizado por los mexicanos. algunas cifras asi lo demuestran. 

En la última década se observa la tendencia al uso creciente de la televisión; el hombre de nuestra 

época, esta inmerso en los medies masivos de comunicación y particulannente expuesto desde muy 

temprana edad a lo c¡ue ve y escucha en la televisión. Los ninos contemporáneos han nacido dentro de una 

era en la que las telecomunicaciones han alcanzado gran desarrollo tecnológico. 

No son pocas las ocasiones en que se ha mencionado Que dentro de las sociedades la invasión de 

tos medios masivos de comunicaciOn, y en especial la televisión, están causando cambios no sOlo en las 

costumbres, sino también en el pensamiento y comportamiento de cada pequeno. Situación que demanda 

un cuidado esoecial en los contenidos presentados a través de las producciones televisivas dirigidas al 

público infanlil. 

Y es que ante la indiferencia o imposibilidad de los padres de familia por supervisar lo que sus hijos 

ven. el evidente interés mercantilista por parte de la televisaras. asl coma la falta de actitud critica fntnte a 

los medios de comunicación; et público infantil recibe diariamente una gran cantidad de programas que, en 

el mejor de los casos. no hacen aponacianes a su desam:>llo humano. 

Las causas son muchas. y van desde la falta de conocimiento de los gustos. ,_iclades y 

preferencias de los nillos, la existencia de un público complaciente que asume una actitud P115iva ante bs 

productos comunicativos, y el temor de los inW11Sionistas y patrocinadoras ante un riesgo financiero que 
correr. 

TESIS CON 
FALLA DE OfüGEN 

• 

-



Por su parte el Estado tampoco ha puesto en marcha medidas 199ulat0rias para la producción o 

transmisión de programas para ninos en México. La Dirección General de Radio. Televisión y 

Cinematografia (RTC), no establece los lineamientos o características que deben reunir las emisiones 

infantiles. y da por entendido que tacitamente se apegan a lo que señala la Ley Federal de Radio y 

Televisión, que data de 1960. 

Respecto de la programación de emisiones infantiles, la Ley Federal de Radio y Televisión dice: 

Articulo 59bis: 

"La programación general dirigida a la población infantil que transmita las estaciones de radio y 

televisión deberan: 

t. Proporcionar el desarrollo armónico de la niñez. 

11. Estimular la creatividad. la integración familiar y la solidaridad humana. 

111. Procurar la comprensión de los valores nacionales y el conocimiento de la comunidad 

internacional. 

rv. Promover el interés cienlifico, artistico y social de los nillos. 

V. Proporcionar la diversión y coadyuvar el proceso formativo en la infancia. 

Los programas infantiles que se transmitan en vivo, las series radiofonicas. las telenovelas o los 

teleteatros grabados, las películas o series para nlllos filmadas en el pals o en el extranjero deberán 

sujetarse a lo dispuesto en las fracciones anteriores•. 

Pero del papel a la práctica hay una gran distancia. y mientras tanto, el ver televisión se ha 

convertido en la actividad líder del nillo, ellos gastan más tiempc viendo televisión que haciendo cualquier 

otra cosa que no sea dormir. El tiempo dedicado varia en función de la edad. sexo y clase social: aunque 

en promedio los niños ven cuatro horas diarias y de 22 a 25 horas semanales. El total de tiempo dedicado 

es a veces tan elevado, que aparentemente, queda poco tiempc para raalizar otras actividades. 

Dado el valor que dia a dia adquiere la televisión, es importante que productores de material 

dirigido a la pcblación infantil analicen la importancia de la televisión en la vida del nillo. para ravlllonlr los 

beneficios que este medio puede ofnlcer y aprovacharlos eficazmente, con el fin de crear materiales de 
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mejor calidad en cuanto a producción y contenido. para la buena fonnación de los niños cuya vida actual y 

futura está impregnada cada vez mas de imágenes visuales. 

El medio televisivo ofrece herramientas practicas en la construcción de mensajes audiovisuales y 

tiene aspectos en los cuales puede aportar mucho al desarrollo cognoscitivo del nino: a través de la 

pantalla el nino puede recibir estimulación senso-perceptual, informativa o emocional, lo que debe 

aprovecharse para instruir, orientar o enseñar. 

La evolucion tecnológica del medio televisivo debe incluir la valoración de los contenidos que se 

difunden a través de la televisión, ya que los temas abordados comúnmente se caracterizan por ser 

triviales e intrascendentes. 

Los profesionales de los medios de comunicación no deberian subvalorar la capacidad que tienen 

los nillos para alcanzar altos niveles de complejidad, pues es gracias a esta falacia, que a la programación 

infantil ademas de prestarte poca atención en cuanto a la calidad de sus contenidos, se le designan los 

presupuestos mas bajos, tras el argumento de que los niños poseen una reducida capacidad semiótica. 

De los comunicadores depende que la televisión lejos de representar un peligro para el sa.-io e 

integro desarrollo cognoscitivo del individuo, sea un agente educativo y una vatiOsa fuente de información, 

pues el medio televisivo como elemento de la vida moderna, puede contribuir al enriquecimiento de tos 

conocimientos generales del educando. mediante programas Que refuercen la lonnación cultural de éste. al 

tiempo que estimulen su juicio analltico y critico, convirtiéndolo en un ser pensante y raftexivo. 

Para la gran mayoria de los hacedores de televisión son muy importantes los altos niveles de 

audiencia, aun a costa de la nula calidad educativa de los programas infantiles presentados, por ello es 

preciso que los profesionales del medio televisivo sean moralmente responsables al craar toela 

programación destinada a ninos. pues solo mediante la autonegutación y el autocontrol se pueden prevenir 

eventuales actitudes violentas. intolerantes, discriminatorias. agrasivas y consumistas en el nillo. 

La televisión infantil mexicana adolece de per.¡onal calificado conocedor de los aspecto5 

productivos. técnicos y educativos conjuntamente. por ello es imJ>f85Cindible capacitar a pedagogos en el 

manejo de ta televisión o a comunicOlogos en et campo da ta pedagogia. 
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La televisión es sólo un instrumento técnico que puede ser empleado de fonna apropiada para 

realzar el disfrute de la vida, o puede usarse de forma inapropiada como sustituta de relaciones e 

interacciones humanas y de crecimiento y de desarrollo personal. Los ninos de donde mas aptenden es de 

lo que ven y de lo que hacen con mas frecuencia. Los padres y profesionales coinciden en opinar que, a 

pesar de que la televisiOn es una fuente maravillosa de entretenimiento y educaciOn, también es una fuente 

de intolerancia, agresiOn, violencia y desarrollo de otros valores, creencias y comportamiento inapropiados. 

Esta situación puede ser disminuida mediante la preparación audiovisual de los nuevos creadores 

de televisión, ofreciéndoles elementos que les permitan llevar a cabo programas de educación para los 

medios. que por un lado aprendan a analizar los diversos mensajes que se difunden, conozcan mejor los 

lenguajes televisivos y a proporcionar1es estrategias que aprendan a canalizar su creatividad en la 

elaboraciOn y producción de sus propios mensajes. 

Es la labor de los encargados de la televisión o de quienes hacen programas para nii'los. estudiar 

los anhelos, actitudes y conductas de los nillos. a fin de ofrecer información que sirva de gula y apoyo en el 

desarrollo de los pequenos. 

Por ello y dado el hueco que hay en la programación infantil y la falta de programas que ofrezcan a 

los nillos programación divertida y no violenta. en esta investigación se hace la propuesta de una sene 

para televisión dirigida a un público infantil: Ael a h-... , a través de la cual el nillo televidente podré 

conocer cómo se hacen las cosas que a diario vemos. escuchamos. consumimos y vivimos; procesos que 

de no ser por este medio, seria casi imposible observar. 

En la era de las carieaturas violentas. Aei H h-... abre un espacio de diversión no violenta que 

ofrece a los ninos un mundo de aventura donde lo cotidiano se convierte en algo extraordinario, sin dejar 

de lado el espiritu infantil, hablando con la verdad, tratando a los ninos como seres humanos activos que 

piensan. haciéndolos sentir importantes y capaces. 

Tiene como objetivo otnicer una alternativa mas de entretenimiento y apnandizllje; ademas de 

mostrar que pueden existir modelos distintcs a los que operan en la industria de la comunicación 

especificamente televisiva, parta captar la atenciOn del público infantil. 
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A•I - hKe ... es una propuesta innovadora de televisión hecha por y para niños y niñas de 8 a 10 

anos. donde pueden aprender junto con los conductores respetando sus sentimientos. preferencias y 

opiniones. Busca estimular la curiosidad y el deseo de aprendizaje del niño, aportar1e un mejor 

conocimiento de la sociedad a la que penenece. en fin. pretende ofrecerle una ventana al mundo y 

enriquecer su vida cotidiana. 

Es un programa que prueba que para ser divertido no se tiene porque ser violento. en tanto que 

para ser didáctico no necesariamente se tiene que ser acartonado y aburrido. Mi M hace ... es un ejemplo 

de que si se puede mezclar entretenimiento con educación, experimentar con formas e ideas nuevas y 

tratamientos novedosos. pero siempre tomando en serio a los niños. 

En cuestión de comunicación. sin pretensión de ningún tipo. la investigación realizada y la 

propuesta del programa infantil •A.i N hace ... • pueden servir como una fuente de consulta y gula para 

otros proyectos; o como apoyo didactico o fuente de inspiración para los estudiantes de Comunicación y 

Periodismo en lo que se refiere al mundo de la televiSión y la emisiOn de mensajes. 

Ya que con este trabajo en lo personal pude poner en práctica los conocimientos taólico6 

adquiridos en mi fonmaciOn profesional. dando con esto un paso mas en mi desarrollo personal y 

profesional. Al elegir la propuesta de un programa de televisión como medio de titulación se me Pf9S911tó 

un reto que debia tomar ya que representaba una experiencia muy importante y SObretodo nueva para los 

que somos egresados de esta camira. 

la realización óe investigaciones. entrevistas y todos los recursos que se utilizaron para llevar a 

cabo esta investigación marcaron sin duda la pen:epc:iOn del trabajo ya protesionat en los medios de 

comunicación y que son de gran ayuda para todos los que aspiramos formar parte del equipo de 

produccion de un programa de televisiOn. 

Confirmando asi. que sólo se ~ ¡¡prende a hacer televisión. produciendo y ruliando 
programas. cometiendo ennras. practlcando, craando; y que el periodismo y la comunicacltln bien 

manejados, en conjunto con algunas ideas e inquietudes sugeridas por el homb!e, hacen pasible el 
desarrollo de nue\IQS proya;tos que llev• a cabo en cualquiera de lo& medios de comunicsiQn. 
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