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INTRODUCCION

a historia de la humanidad y el curso de la civilizaciébn han estado intimamente vinculados a la
capacidad del hombre para comunicarse con sus semejantes. Los medios de comunicacion amplian
esta capacidad existente y facilitan la funcion esencial de comunicamos, la clasificacion mas amplia
comprende cuatro grandes medios masivos que son: 1a television, la radio, 1a prensa y el cine; producto de
la tecnologia que el hombre ha creado y desarrollado para llevar sus mensajes a un nimero cada vez

mayor de personas.

Sin duda, la television es el medio mas importante e influyente hoy en dia, se ha convertido en
parte integrante de nuestro mundo social y en un elemento esencial en casi todos los campos de las
actividades cotidianas. Se utiliza para comunicar, informar, entretener, divertir e incluso para difundir

cultura y saber.

Es un hecho que estamos entrando a una era en donde las telecomunicaciones juegan un
importante papel, y donde estamos particularmente expuestos a la television; ante esta realidad, el
televidente infantil no es indiferente, la television forma parte de sus actividades dianas. Lo que nos
conduce a reflexionar acerca de su potencial tecnoldgico y sobre los alcances que tiene para transmitir

contenidos educativos.

Es por eso el interés en el presente trabajo de exponer de una forma tedrica algunos aspectos que
integran el amplio tema de la television y los nifios; no sGlo por Su importancia intrinseca con todo lo que
nos rodea, sinc también por la influencia que en 1as ultimas décadas ha tenido, sobre todo entre ellos;
finalizando con la propuesta de un programa televisivo dirigido a ilos nifios. Estos y otros temas se
mostraran en los diferentes capituics de la siguiente investigacion.

El capituio I: La television, esta disehado para proporcionar un panorama general de! medio
televisivo; caracteristicas, funciones, importancia y algunas cifras y estadisticas de! interés que el
telavidente actuaimente le ha dado a este medio de comunicacion en el Distrito Federal y &rea

Metropolitana.
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La television es el medio de comunicacion preferido especiaimente por las niflos, y surge
una pregunta: ¢cémo usan los nifos |a television y por qué la usan?

El capituio I: La television infantil, contesta estas intermogantes, describe el uso que los nifos
hacen de la television, el tiempo que dedican dianamente a veria, los programas preferidos por ellos, y las
diferentes funciones que los pequefios atribuyen a la television; los diferentes géneros infantiles de
television y la programacion que se transmitié durante una semana por television abierta y que estuvo

dedicada a los nifos.

Y ¢por qué no? Llevar todos estos conocimientos a la practica y realizar una propuesta de un
programa infantil de television, para despertar la curiosidad o... la creatividad del lector.

Todo lo que la television presenta por medio de imagenes ha surgido de pensamientos, suefios e
ideas donde el autor manifiesta alguna inquietud expresada en un programa de television que ha de seguir
un proceso para su produccion, regido por una serie de leyes y reglamentos para ver culminada su
realizacion y ser presentado al publico de acuerdo a los lineamientos que establece el medio televisivo.

Tal como sucede cuando se aprende a andar en bicicleta, hacer programas de television, es ailgo
que se aprende solamente haciendolo: no existe sustituto para la practica. Los capitulos il y IV buscan
reforzar el proceso de aprendizaje ilevando a la practica |a idea de un programa de television, siguiendo
uno a uno los pasos que se demandan para la realizacion de ia misma.

“Asi se hace...” programa infantil de television intenta ser un espacio de entretenimiento y
aprendizaje que colabore en el buen desarrollo humano de los niffos y a la vez sirva para acercar al
quehacer de hacer o realizar television con responsabilidad y respeto, tomando en cuenta sus posibilidades
e infinitas aportaciones con el fin de divertir, informar y educar.

Dejando un poco de lado los intereses mercantilistas y utilizando este medio de forma amena y
racional, se intenta mostrar a travées de este proyecto, la capacidad que tiene la television como
instrumento cultural y educative, cualidades que continuan desaprovechandose.

ummumumum n BApooo amno
WO U MER bien &Ops por pare de o8
pares, A S emmores, Ohmvhnmuﬂmn.namvﬂb‘
Schramm, Lyts y Parber
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CAPITULO |
LA TELEVISION

Caja do sushios y quimaras por las que 38 eas y
Escanario de bataitas L i

e
Tiene sitio da honor en |a aaia de ios hogares...
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CAPITULO |
LA TELEVISION

- ntre los grandes adelantos técnicos del sigio XX, tan abundante en ellos, 1a television ocupa, sin
lugar a dudas, un primer iugar. Aparte del gran avance que supusc en el campo de las
telecomunicaciones. 1a enorme difusién y popularidad que ha alcanzado, hacen de ella uno de los

inventos mas espectaculares y apasionantes de nuestra época.

Y es que ella ha venido a realizar uno de los sueflos mas antiguos y constantes del hombre: ver a
distancia, contemplar en el mismo instante sin tener que desplazarse, los sucesos que se desarrollan en

lugares lejanos a él.

A o largo de la historia el ser humano se empefio en descubrnir diferentes medios de comunicacion,
y fue asi como resultado de ese esfuerzo surgio la television; tardo varios siglos en hacer su aparncion, y
requirio del conocimiento y del esfuerzo conjunto de muchas personas en diferentes paises; pues para ver
lo que ocurria a distancia, el hombre tenia que crear un aparato capaz de reproducir |las maraviliosas
cualidades del ojo y del oido humano.

Fue en 1925 cuando se transmitieron por cable las primeras siluetas en movimiento. Casi
simultaneamente, Chares F. Jenkins, en Estados Unidos, y Jahn L. Baird, en inglaterra, realizaron la
primera transmision de television, valiendose ambos de una adaptacion del disco que en 1883 invent6 el
cientifico aleman Paul Nipkow.

Aunque los meétodos de exploracién mecanica habian avanzado, no se logré una transmision
adecuada de la imagen hasta que Viadimir Zworykin introdujo su analizador electronico: el iconosScopio.
Fue hasta entonces, en 1929, cuando ia compafiia BBC realiza en Londres la primera transmision pablica
regular de imagenes electronicas (durante media hora).
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En México ia television aparecio muchos afios después, la primera concesion fue otorgada en 1949
por el gobiemo del Presidente Miguel Aleman Valdés a la empresa TV de México, S.A., propiedad de

Romulo O'Farrill, a la cual le fue asignado el canal 4.

Bajo las siglas XHTV Canal 4, el canal empezd a funcionar de modo preliminar el 26 de julic de
1950, con un programa de media hora cuyo tema era, curosamente, el futuro de {a television, cuatro dias
despues tuvo lugar la primera transmision a control remoto, llievada a cabo durante una corrida de toros en
la Plaza México. Pero la inauguracion oficial de la TV en México tuvo lugar el 31 de agasto de ese mismo
afio, con una transmision desde el Hipodromo de las Américas.

Nadie imaginaria el desarrollo que este medio tendria décadas después y el pape! que liegaria a
ocupar en la vida de la sociedad mexicana. Las expectativas que este medio de comunicacion desperto,
han evolucionado, sobre todo si se revisa la ultima década.

1. EL MEDIO TELEVISIVO

La television es un medio de comunicacion audiovisual que utiliza el sonido y la imagen como
recursos para confeccionar sus mensajes. Forma parte de los medios masivos de comunicacion, o lo que
es igual a los canales artificiales de comunicacion creados por el hombre.

Este hecho implica reflexiones subsiguientes, como por ejemplo: que las transmisiones responden
a las exigencias de una informacion costosa, organizada, rapida y transitoria, destinada a una gran masa
heterogenea, con fines fundamentales como entretener, informar y educar.

La television es un medio de facil adquisicion, puede llegar a un publico NUMEroso con mayor
rapidez que otros medios de comunicacion. Asi, cualquier suceso 0 programa puede ser observado en las
regiones mas distantes de la tierra con solo algunos minutos de diferencia.

De esta forma logra penetrar en el hogar, en la vida diania y llega a formar parte det cumulo de
habitos de cualquier persona de nuestra época.

TREEIC M
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Segun Colombo, las caracteristicas tipicas de la television son "la universalidad del mensaje o de
la informacion, la universalidad del pablico y la supuesta contemporaneidad del acontecimiento®.?

En vintud de estas caracteristicas, los medios cumplen en la sociedad modema aigunas
importantes e insustituibles funciones. “Por funcibn consideramos la capacidad de accion, o la accion
misma de acuerdo con su condicion natural, es decir para lo que existe. La funcién estara condicionada por
el destino que se dé a ese medio o instrumento, es decir para lo que se usa. Esta sencilla apreciacion
viene a indicar que es la persona humana, con su inteligencia y voluntad libre, quien confiere a la television
unas u otras funciones: la television tiene fundamentalmente el cometido que el hombre le asigne”.?

De acuerdo con algunos estudios que se han hecho en varios paises, se le ha asignado a la
television cuatro prnncipales funciones: “vigilancia, diversion/entretenimiento, identidad personal, relaciones
sociales”.? Y de manera semejante a como se ha atribuido a la prensa, y en general a todos los medios de
comunicacion social, se ke ha asignado a este medio las mismas funciones: ‘informar (sobre hechos,
acontecimientos), formar (dimension educativa) y entretener (funcion lidica)®.4

Todo parece indicar, que la television se ha adecuado con mayor facilidad a la funcion ludica: para
la mayor parte de! publico la television es principalmente un medio de diversion, un modo de

entretenimiento.

A través de los medios de comunicacion social, los individuos y las comunidades reciben
informacion del mundo extenor, entretenimiento para sus horas de ocio, opiniones, propaganda, publicidad,
recursos para ampliar su cultura y en ocasiones cubren también finalidades de caracter social.

2. IMPORTANCIA DEL MEDIO TELEVISIVO

La television, como las raices semanticas de su nombre indican, ha venido a realizar uno de los
suefos Mas antiguos y constantes del hombre: ver a distancia. A diano asalta nuestros hogares, pone ef

:Lorcnzo‘ Colombo. Television: la realidad como esy iculo. p. 46.
“ Francisco, Iglesias La television domnada. pp. 9-10.
* Lorenzo, Vilches. La television los cfectos del bien y el mal. p. 47.
“ Francisco, Iglesias. Loc.cit.
e
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mundo ante nuestros 0jos, NOS informa, Nos instruye, NoS emociona y divierte; hace pasar de lo
local a lo nacional o universal con una rapidez asombrosa.

Al acortar las distancias audiovisuales, la television nos permite conocer, lugares, personas,
culturas y cosas que de no ser por ella, nos seria casi imposible observar. A traves de los distintos géneros
podemos acceder a conocimientas cientificos, cutturales e historicos, que la television divuiga en una forma

mas facil de comprender, por el ienguaje que emplea.

Ha sido, es y sin duda continuara siendo en el futuro ocasion para los aplausos y buen bianco
también para las criticas. Para muchos se ha convertido en un mito; quienes basan su éxito en el dinero [a
consideran como un espiendoroso vehiculo de negocios; artistas, literatos, actores, técnicos, ven en este
medio una posibilidad de trabajo brillante; ias elites politicas y las clases dominantes ie temen y, por eso
mismo tratan de tomar el control de ella; muchos otros ia maldicen por la mediocridad de sus contenidos y

el sectarismo de sus mensajes.

Otros, afirnan que es un gran consumidor de tiempo valioso, una mala influencia, que induce al
consumismo y contribuye a la degradacion mora!l, que engendra conformismo y pasividad, que situa a ios
espectadores en la ensofiacion de lo irreal, que provoca frustraciones al ofrecer espejueios de vida
inalcanzables y unas mas, la culpan de ensefar violencia.

Sin embargo, hay quienes piensan que ‘ia television permite salvar distancias visuales y precisar
al mismo tiempo que se producen, o posteriommente, acontecimientos cullurales, deportivos, religiosos,
musicales, politicos, etc., lenos muchas veces de importantes vailores humanos; ofrece posibilidades de
informacion, entretenimiento y diversion, de las que pueden beneficiarse también ciudadanos que por
circunstancias personales dificilmente podrian tener acceso al mundo exterior Que se trasluce a través de
lo audiovisual; la television ensancha el horizonte vital, con la apertura a escenarios distantes, a otras
culturas, a otras gentes y a otros pueblos; contribuye al mejor conocimiento de los personajes, no s6io
como piensan, qué hacen, qué dicen, Sino también como son, transmitiendo rasgos de su personalidad
dificiles de percibir por otros medios;... la television trasiada al recinto del hogar, haciéndolas mas
asequibles al publico, las virtualidades del cine, de! teatro y de otras manifestacionas artisticas.”s

* Francisco. Iglesias. Op. Cit. pp.18-19.
[ ]
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Que la television es un buen medio de comunicacion, nadie lo discute, pero hay algunos que
también ven en &l un “estupendo negocio que les pemmite ganar varios millones cada aho; otros, en
cambio, hablan apasionadamente de un arte nuevo, el video art, [...]J; hay quienes hablan de la television en
términos matematicos, de distancias focales, de electronica y de otros tecnicismos incomprensibles para el
profano. Y resuita que todos tienen razén: la television es, a la vez, arte {aunque no siempre y, la verdad
sea dicha muy pocas veces), industria complejisima que requiere grandes capitales, técnica gue necesita
de la oplica, de la electronica, etc., es sistema de educacion y también de propaganda politica. Es todo eso
y mucho mas porque, en definitiva, la television es un de los mas compiejos y fundamentales medios de

comunicacion que ha conocido jamas el hombre”.8

Su influencia y sus repercusiones positivas y negativas han sido puestas de manifiesto con
reiteracion. Y no podemos negar que °‘la television es producto del esfuerzo y cooperacion de muchas
personas con diferente especialidad, es decir, una creacion colectiva. Por eso es un error enjuiciar a la
television como una simpile frivolidad, un pasatiempo sin importancia. Adoptar esta postura es querer
ignorar su formmidable potencial de sugestion social, su importancia como fenémeno cultural y su
envergadura industrial y financiera. No se debe hablar de la television como una cosa trivial y frivola
{aunque muchos programas lo sean realmente), antes bien, hay que situar al fenomeno televisivo en el
lugar que le corresponde en la actual civilizacion™.7

Argumentos surgen por doquier, para cada deciaracion convincente sobre los perjuicios, hay otra
sobre sus beneficios. Es evidente, que |a television es y sequira siendo tema controvertido, del cual todos
toman alguna posicion, pero también, con la cual ia mayoria de la gente deja transcurrir no menos de dos o
tres horas al dia de su vida. Con sus aspectos positivos y negativos, con sus sombras y luces, (a television
es en todo caso un gran adelanto técnico del que quiza no siempre hacemos comecto uso.

El fendmeno de la television puede estudiarse desde puntos muy diversos, y la importancia de 1a
telavision como fenémeno social de primera magnitud, justifica la atencion que se le ha dedicado y se le
dedica en todas partes; ese intenés lejos de disminuir s incrementa Mas y mas.

h.llguel Angcl Quijada. La relevision: 3 ypra de la prods i de prog “p. 120
7 Ibidem, p.
[ ]
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Es sorprendente ver como los efectos de un medio masivo de comunicacion hayan captado tal
nivel de atencion de ios padres, educadores, cientificas sociales, lideres religiosas, funcionarios publicos y
cualquier persona interesada en los habitos y valores de la sociedad.

Y es que la television representa un medio masivo de inforrmacion poseedor de un fuerte impacto-
potencial, sobre la conducta y la conciencia de sus receptoras. Ademas de que constituye un instrumento
sin paralelo de poder politico, fuerza econdmica e influencia.

3. LA TELEVISION MEXICANA: CIFRAS

Dentro de ios llamados medios electronicos de comunicacion social, 1a television cuenta cada vez
con mas gente que gasta horas de su tiempo libre frente a su aparato receptor. Como nunca antes ha
llegado a millones de hombres y mujeres de! mundo de manera simultanea.

Hoy la television es los ojos del mundo. Vivimos en una cultura de 1a imagen: lo que no se ve no
existe, lo que existe se ve por television. Y no deja de sorprender e! nivel de penetracion que tiene la
television en México, hay un televisor por cada cuatro habitantes?, su presencia ahora es esencial en las
viviendas de las familias de los capitalinos.

Los canales que cubren e! Distrito Federal son: 2, 4, 5, 7, 9, 11, 13, 22, 40 ademas del servicio de
television por cable. Con “595 estaciones -entre canales nacionales, rep as, televisoras privadas

locales y televisoras de los gobiermnaos estatales-, con 213 sistemas de TV cable en operacion y sofisticadas
modalidades de television rastringida™, la television ejerce un impacto muy importante en la poblacién
nacional y su crecimiento ha sido indudable en as Gltimas décadas.

* Wilkins, Federico. Tele\ulon El mayor impacto emaocional. Reforma, 18 de abril del 2001, p. 4C.
* INEGL Anuario E: Estados Unidos Mexi 1999.
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Croci pordecsdas de i icesionadas en Television
230
: 200 .
) 1%0 -
’ 190
| - d
‘ o el )
[OTRY 18311080 Teet 107e cetrmes oo ew
Decoane
gNo De esmacones M Suma de eatacones
T T T FUENTE: Comara Necional de s industria de ks Radio y la Television (CHRT)
CONCESIONADAS,
E mfmmm)
CONCESONADAS [ FER-&ONADAS l CO'LE“NTARIAS“
I 27 ' 327 2
i 1990 211 330 29
i 1991 281 226 : 29
' 1992 279 227 . 37
bo19e3 299 209 a1
E 1984 352 . 104 i 65
; 1995 377 : 108 i 122
f 1996 423 ; 122 | 134
| te97 4s8 ‘ 122 : 153
©o1998 | 458 : 126 ! 170
} 1999 : 461 i 132 1074
* No incluye astecones repetdores
FUENTE: Coamara Nacional de is Industria ds la Rasio y ie Telewision (CIRT)
'Y Complementarios. Canales utilizados para permitir los ent de las (! repeti as de las diversas cadenas
con la red de telecomunicaciones.
[ ]
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E = T ESTACIONES TELEVISORAS SRS |
j
PERIODO ' ESTACIONES I TV POR CABLE AMPUACION |
Total | Concesionadas | Permisionadas a/
I 1980 | 113 100 ’ 4 : 56 - !
i 1985 | 430 140 290 ? 78 ! - |
| ‘ ‘ 1 ,
R A L 330 : a4 i -
f 1991} s07 281 f 223 ‘ 115 3s
] i 3 H
| 1982 506 | 279 ! 227 114 51
! 1993 | 508 ! 259 " 209 } 132 67
! : i i
1994 ass | 352 104 : 157 102
1995 | 485 3r7 108 i 262 104
| 1996b/ ; 584 | 452 i 132 ! ND ND
i 1997 b/ 599 467 ! 132 ND ND
1998 b/ 594 | 468 : 126 ! ND ND
{ KOTA' A partr del afic 1991 I fuenie reporta a
| o A D8ror de 1994 ims de TV Sebuto a s de s reams 7 y 13, asi
1 COMO B 18 SUSPaNSION e COMMCIONES DOF DEMNe J6 oS JOLMIMOS astatass
{_ b Incluye o on Y oN proanso de nstalscon
Fuente: INEGL. Anuano Unidos 1999.

' Aguascalientes
| Baja California

i Baja Catifornia Sur

| Chiapas
Chihuahua

1 Distrito Federal

{ Durango

+ Guanajuato

! Guerrero

| Hidalgo

| Jalisco

| Edo. de Mexico

; Michoacan

L

INVOwOR s waana

NN

i

« Moreios . 3

' Nayarit | 8

i Nuevo Leon 9
Oaxaca ; 23

' Puebla : 6

! Querétaro 5 |

' Quintana Roo ' 12

| San Luts Potosi 15 i

i Sinaloa 16

i Sonora . 30

! Tabasco 13

| Tamaulipas i 35

. Tiaxcala ' 0

| Veracruz i 16

| Yucatan 8

! Zacatecas ]' 13 I

FUENTE: Camers Nacionsl 4o is Industrie de is Radio y Telswision (CIRT)
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Y ese crecimiento no ha sido en vano, la television es el pasatiempo favorito de los mexicanos, sigue
siendo el medio informativo por excelencia. el entretenimiento mas grande por el precio mas pequefio, el
gran hermano que todo lo ve y todo lo sabe, el refugio. el escape, el consuelo, la fantasia y la maquina de

suenos.

La medicién {encuesta) que afio con afo hace el periodico Reforma sobre Consumo Cultural y
Medios de Comunicacion'?, ofrece pistas para conocer qué y como se ve en Ia television capitalina.

i Ver television 62 % i

i Convivir con su familia 53 |

| oir musica : 37 i

| Leer 25 ]

! Descansar ; 25

i Hacer ejercicio 16

i Visitar a amigos o familiares I

i Ver peliculas en casa 15 i

| ir a un centro comercial ' 10 ;
Ir al cine 10 :
Lhilizar Internet 8 i

+ Ir a un restaurante ! 4

1 Ir a centros nocturnos ! 3

| No sumen 100 PO CINI0 POMQUS SO SCEPWION YANES 1OSPUBSES

FUENTE: REFORMA, 21 de abril, 2001,
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!' Encuesta anual sobre Consumo Culural ¥ los Medios de Comunicacion que realiza el Departamento de
Investigacion del Grupo Reforma. Las encuestas se realizan en el Distrito Federal v area conurbana entre los meses
de enero y febrero de cada afo; las entrevistas fueron personales en vivienda. Los puntos de levantamiento (82
punios) se seleccionaron a parntir de un muestreo probabilistica sistematico. tanto la vivienda como el entrevistado
(820 personas mayores de 16 afos) sc eligieron de forma aleatoria sistematica en cada punto. Eil margen de ervor
teorico de la encuesta es de +/- 3.
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FUENTE: REFORIBA, 21 de shwil, 2001,
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109.',’ { nu- | 19;;7

Doij 39% | 31% 0% | 28%
cuatRO | & 4 5 | 2 ' & s 14 1 8
cnco | 18 20 0 P 11 s ' e . 22 1w 1z
SETE! o 6 4 8 ' g 9 | 2 18, 15
MNUEVE | 5 5 s ' 8 7 4 : 18 1 10 !
ONCE: 6 & 3 b7 7 | 8 | s 20 | 15 |
TRECE | 12 | 12 i 21 i 18 i 20 + 26 | 39 33 i 35 |
vEINTDOS | 2 2 i 2 a . 1 s 7 5
CUARENTA | .. | 1 R T T

FUENTE: REFORMA, 8 de abril, 2002.

Para descansar | 17 |
Para informarse |1 :
Es el medio que tiene a su i 8 i
No hay dinero para salir 7 .
Por diversion 5 !
Por comodidad 3 !
Otras respuestas 11 !
No sabe 8 ;

FUENTE: REFORNMA. & de abril, 2002.
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' LQUE TIPO DE PROGRAMA LE GUSTA VER MAS? )
PROGRAMA [ 2000 2001 | 2002 2003
Noticiarios ! 41% ¢ 43%  50% 55 %
D de arte | 19 ! 20 : 32 38
Deportes ! a3 : 30 34 36
Musicales y conciertos | 22 | 23 : 27 35
Peliculss extranjeras | 22 , 22 . 27 32
Peliculas mexicanss i 17 i 16 25 24
Telenovelas : 24 i 26 ' 27 21
Cémicos ; 18 : 17 ‘ 15 21
Reality show { np np np 9
FUENTE: REFORMA, 1 de abril, 2003.
" (CUAL ES SU OPINION SOBRE LOS SIGUENTES CANALES?
oA NO LOHA NO
CANAL BUENA REGULAR | MUY MALA VISTO CONTESTO
Canal Once | 78% 7% ' 1% 129% 2%
CANAL Veintidos | 58 . 7 2 ] 29 a
Televisa : 57 18 21 i 1
TV azteca 51 23 ) 16 . 7 | 3
Canal Cuarenta ; 47 7 5 ] 33 : 3
FUENTE: REFORMA, 1 de sbril, 2003,
= . PERFIL DEL TELEVIDENTEDELOF. .~ ' - .
{ CANAL 2
! 1999 2000 | 2001
! HOMBRES 34% ' 37% ! 39 %
| MUJERES . 68 | 63 ] 61
[ CANAL 13
| HOMBRES 48 ; 48 | 44
| MUJERES ! 52 . 52 i 56
[ CANAL 11
i HOMBRES : 67 : 50 53
| MUJERES i 33 i 50 47
FUENTE: REFORMA. 8 ¢o shril, 2002.
2
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-7, ¢ COMO CALIFICARIA....? (2003) : R

MUY NO I

ASPECTO DE LA TV BUENA/ | REGULAR | MUY MALA | CONTESTO |

BUENA ;

La calidad del contenido | 55% i 19% 25% | 1% .
[ de ta progr ! 45 22 31 2

FUENTE: REFORMA, 1 de abril, 2003.

Es un hecho que estamos en una era donde las telecomunicaciones juegan un papel muy
importante, y es la television un medio de acceso a informacién at alcance de todos; sin duda, un elemento
importante de la vida cotidiana de la sociedad.

La television junto con los otros medios de comunicacidn ha evolucionado 2 la par de la
humanidad; grandes acontecimientos, como el prmer hombre en {a luna, las guerras mundiales, los
grandes descubnmientos, han sido difundidos por la television; por lo que el televidente goza, sufre y llora

en compaiiia de esta.

Y que decir de los nifios, como lo veremos en el proximo capitulo, se ha conventido en uno de los
pasatiempos mas importantes en su vida, constituyendo uno de los medios mas utilizado por ellos, pues
ellos gastan mas tiempo viendo television que haciendo cualgquier otra cosa que no sea dormir.
Actualmente contamos con una nueva generacion de nifos que han estado expuestos a! televisor la mayor

parte de su vida.
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CAPITULO Il
LA TELEVISION INFANTIL

Ver televisidn a3 la actividad lider del nifc. Elos gastan mis tiempo viendo
TV que hacsndo cusiquier otra cosa Que RO sea domir...
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CAPITULO Il
LA TELEVISION INFANTIL

lo largo de las dos ultimas décadas se observa la tendencia al uso creciente de la television; el

hombre de nuestra época, esta inmerso en los medios masivos de comunicacion y particularmente

puesto desde muy temprana edad a lo que ve y escucha en la television. Ante estas

circunstancias el teleauditorio infantil no se mantiene al margen o se muestra indiferente, por lo contrario, la
television forma parte de la vida diaria del pequefio.

Para la mayoria de los nifios de 7 a 11 afios de edad, ver television, domir e ir a la escuela
constituyen sus principales actividades. La television se ha convertido en el medio preferido por elios y en
uno de los pasatiempos mas importantes en su vida. Dado el valor que dia a dia adquiere, es importante
estudiar y comprender la relacion que se establece entre el nifio y ia television.

1. EL NIRO Y LA TELEVISION

Imaginemos por un momento o que representan en nuestras vidas los medios de comunicacion:
por ta mafiana leemos las noticias en el periddico, durante el dia cimos en la radio la miusica de nuestra
preferencia, vamos al cine una que otra vez, leemos un libro o revista ocasionaimente y casi a diano
vemos en la television programas para divertimos o informamos; esto nos demuestra que durante muchas
horas al dia estamos expuestos a los medios de comunicacion colectiva.

La television conjuga la palabra, la imagen, el sonido y la accion en sus mensajes que son
recibidos — a diferencia del cine — en un contexto intimo. Por io que No es sorprendente, que $6a un medio
fascinante para la mayoria de las personas especialmente ios niffos.

Es el medio de comunicacion colectiva mas utitizado por los pequefios. Ocho de cada diez nifios
reportan veria dianamente. Esto quiza no sea sorprendente, pues COMO ya $8 MeNncionod, |a television es un

TESIS NN -
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medioc con ventajas audiovisuales, de mas ficil acceso y su utilizacion requiere de menos esfuerzo por
parte del receptor.

El uso preferente que un nific da a la televisién *puede explicarse en téminos de recompensa y

esfuerzo, utilizando la relacion que ha desarrollado Wilbur Schramm?®!,

Seleccion de un medio = Recompensa
“Esfuerzo

En cualquier situacion dada, la conducta esta determinada por la recompensa esperada, frente a la
energia exhibida. De esta manera, el uso que un receptor haga de algun medio de comunicacion colectiva,
puede verse incrementado en dos formas: aumentando la recompensa o disminuyendo la energia que éste

habra de invertir.

Para un considerable numero de niflos el hacer uso de la television significa un esfuerzo
relativamente pequefio, una vez dada la circunstancia de que esté a su alcance y tenga facil acceso a ella.
Esto ultimo, depende entre otras cosas, del pais donde el nifio viva, de |a estructura social y del desamolio

tecnolagico de éste.

‘La television es un medio gratificante — ensefia y divierte — con un contenido variado e
intrinsecamente emocionante. La television combina poca energia invertida y mucha recompensa a

cambio™,

Es factible que aunque algunos contenidos gratifiquen especialmente a ciertos niflos, el simple acto
de ver television sea grato para muchos. *Como sehalan Katz, Blumier y Gurevitch las gratificaciones de la
audiencia se derivan por io menacs de tres fuantes: el contenido del medio, del la expasicion al medio y del
contexto social que enmarca a dicha expasicion®s.

TE

SENRL
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FALLE D5 GiuGEN

! Carlos Fernindez, et.al. La television y el nifio. p. 35.
? Ibidem, p. 74.
3 Ibidem. p. 75.

”
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Conocer el papel que desempefa la television en la educacion y desarrollo social de los nifos es
fundamental para entender el gran numero de horas que los pequefios dedican a esta actividad.

Py 3

8) Funci de I8 television para la

Durante muchos afios, los investigadores se han preocupado por estudiar los usos y gratificaciones
de los diferentes medios de comunicacion y, en especial de la televisidn. Es decir, los cientificos han
partido del hecho de Qque los medios de comunicacion satisfacen diversas necesidades de su
consumidores: entretener, informar, hacer compafiia, relajarse, etc. Estas necesidades pueden llevar a las
personas a buscar un medio de comunicacion concreto o, en el caso de la television, a elegir un programa
an particular. No obstante |a mayoria de las personas que ven la television lo hacen por una razon muy

sencilla: pasar el tiempo.

En el caso de los nifios, Schramm, Lyle y Parker* opinan que las tres razones principales que
impulsan a los niflos a ver television son ias siguientes:

“1. El placer de estar entretenido. De hecho |a television ofrece un mundo de fantasia en el cual el
nifo puede escaparse de su mundo real y de sus problemas.

2. La posibifidad de obtener informacion, por ejempio, de como vestir, comportarse, etc.

3. La utilidad social. Referido a los jovenes, por ejemplo, ia television supone en ocasiones una
excusa para sentarse juntos muy cerca del otro, para conseguir temas de conversacion, etc.5

En un estudio similar desarrollado por Gunter y McAleer (1990), se identifican seis razones por qué
los nifios ven la television, razones que coinciden en gran pare con las expuestas con anterioridad. "Asi
pues, los nifios ven television para: a) pasar el tiempo; b) aprender; ¢) sentirse acompafiados; d) escapar;
@) sentirse astimulados; f) relajarse™.

Los niflos recurren a la television con una serie de necesidades tales como aprender, evadir
problemas familiares o sociales, reducir las tensiones, etc., que buscan satistacer y la television cumpie
una sene de funciones en sus vidas, dependiendo, al menos en parte, de las expectativas de cada nifio.

4,

> Ma. Del Carmen Garcia. Television, /e e mn 1 1y de los Pp. 63-65.
© Ibidem, p. 65.
»

TESIS NN
FALLA DE URIGEN

* Wilbur, Schramm, ct. al. Television para los niftos: ailisis sobre los efectos de la television. p. 68.
£
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“La relacidn de! nifio y |a televisibn no se da en el vacio, el nifto desamrolla esta relacidn con base
en sus necesidades personales y circunstancias extemas. Asi, el nifio usa la television, y este uso se ve
determinado parcialmente por el medioc social donde se desenvuelve, mismo que genera necesidades e
influye en la conducta dirigida hacia su satisfaccidn. El uso de ia television formara parte de esa

conducta®?.

La razdn mas importante por la que el nifio ve television es por habito, le es impuasta por el medio,
la ve porque no le queda otro remedio, es simple costumbre. Le es ofrecida en el ambiente del hogar y se
le refuerza la conducta de contemplacién por los padres. El ver television es un habito que se refuerza
diariamente a traves de gestos, sonrisas y aprobaciones verbales de los adultos. Podemos aprovechar este
habito para a través del contenido de los programas proporcionarie al nific matenal que pueda satisfacer
otras funcionas, como aprendizaje, etc.

El segundo factor en importancia es 1a evasion. Los niflos maxicanos recurren a la television como
un medio para evadir problemas, buscan alivio a frustraciones y obtienen gratificaciones que no han
encontrado en la vida real. Durante el periodo de crecimiento y formacion, los nifios atraviesan por una
serie de crisis. Ademas de la situacion econdmica en ia que vive un gran porcentaje de nifios en la Ciudad
de México puede provocar serias tensiones familiares, y una manera accesible de huir de su realidad es a

television.

Otra de las funciones por la que los niflos ven la televisidn es para estar entretenidos. Buscan
emocion, suspenso y accion. A los niftos les gusta entusiasmarse y experimentar emocionas intensas y la
television, en este sentido, parece gratificarles mucho. Muchos de los programas que se transmiten en ta
television, presentan aventuras, accion y emocion, con personajes qgue se convierten en héroes y con los
cuales los nifos se identifican viviendo intensamente estas aventuras.

AUn cuando los niflos no ven |3 television con el propésito especifico de aprender, ias enseflanzas
de caracter incidental que reciben de ésta o de aigunos de sus contenidos gratifican muchos 0 muchisimo
a la mayoria de ellos.

TESIS CON
* Carlos, Fernandez. Op. Cit. p. 71. FALLA Dg uwGEN
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El servirse de la television como un instrumento de contacto social, 85 una funcion que también
gratifica a los niflos. Los nifos se relacionan con otros niflos y necesitan algun tipo de material para la
interaccién social que no implique ningun compromiso sacial.

Cada programa televisivo que el nifio ve, cumple una deteminada funcidn para él, bien la de
aprender o bien cualquiera de ia expuestas. El problema reside en el uso negativo o positivo que los nifios
hacen de aquelio que ven en la television y de las horas que dedican a la misma, que como bien sabemaos,
puede ser tiempo que reste a otras actividades que ayuden quizads en mayor medida a su desarrollo social
e intelectual.

Los diversas usos, funciones y gratificaciones que un nific de a la television, dependen en gran
parte de la edad, e! sexo y la condicion social dei nifto. La televisidn es un medio gratificante, que ensefta y
divierte a traves de un contenido variado e intrinsecamente emocionante; al menos, asi o perciben los

nifos.

Es una realidad que los niftos pasan un gran nimerc de horas frente al televisor. Sin embargo, la

pregunta es: ¢ cuanto tiempo dedican a veria?

b) ¢Cuanto ti dedi los nifos a ver Televisiéon?

P

Ver la television es la actividad lider del nifio, elios gastan mas tiempo viendo televisioh que
haciendo cualquier otra coSa que no sea dommir. El iempo dedicado a la television varia en funcion de la
edad, sexo, clase sacial y @sta en relacion con el dedicado por los padres.

En promedio los nifios ven television de 22 a 25 horas semanales. Ei total de tiempo dedicado a
este medio s a veces tan elevado, Que aparentemente, queda poco tiempo para ,iraila ia O
dormir. Esto se debe a que los nifos ven television mientras realizan alguna otra actividad.
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De acuerdo con la la encuesta realizada por el periddico Reforma con motivo del Dia de nifto?, en
el 2002, de 511 entrevistados a nivel nacional, de entre 7 y 11 aflos el porcentaje de tiempo que un nifio
dedica a la television es:

LCuantas horas al dis ves |s television?

mas de 3
bhoras
14%

L

de 1a3horas
39%

FUENTE: REFORSA. 30 ds shrll, 3002,

Sin embargo, podemos tomar estas cifras con cautela ya que muchos nifios almuerzan o cenan,
juegan, leen un libro o hacen sus y deb mientras ven television.

Misntras sus hijos comen, por o regular Lven ia
televimion?

no conlssd
%
si
41%

o L TESIS CON
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FUENTE: REFORMA, 28 ¢ olirll, 3002

*La fue teiefonica a nivel 1 lizada el 13 de abril del 2002 a 511 niflos de 7 a 11 afos de edad. El
margendeuroremm-doesde-*/—dB por ciento con un nivel de confianza del 95%.
n
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La intensidad y frecuencia con que un niflo ve television cambia cada aflo con su crecimiento. “Se

supone que durante los primeros grados ascolaras, el tiempo que dedica a ver television es de dos horas al

dia; a partir de ahi, aumenta hasta alcanzar un méaximo de tres a cuatro horas hacia sexto afio de primaria

y bajando lentamente este promedio durante los primeros aitos de bachillerato. Tal parece que el ver

ision se inc cuando el niflo esta aproximandose a la adolescencia, declinando después de
este periodo el niomero de haras dedicadas a ver television®.

Esto se expiica en funcitn de que cuando un nifto llega a la adolescencia, tiene otras actividades
que le llaman mas la atencidn e incluso prefiere exponerse a otros medios de Comumcacion.

Algunas investigaciones revelan que no hay diferencias entre nifos y nifias y el numero de horas
que dedican a ver television. Lo que si podemos decir es que la mayoria de los niftos en México, ven
television en familia y que | los prog que ven los escaoge ellos.

2Ustad ve In trbevision con sus hijos para
explicaries o resoiver dudas?

FUENTE: REFORMA, 38 de obrll, 2002

" teidem. . 31 TESIS CON -
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2Quién sel h los prog de television que
ven sus hijos?
no sabe / no
enye los dos conesb
(hjos y 2%
padres) sus hijos
28% 1%
FUENMTE: REFOREA, 28 do steil, 2002
c) ¢Cudles son ios programas preferidos de los niftos?
*Los niffos tienen una serie de necesidades € ir que deb isfacer, como son la
curiosidad, el entretenimiento, el tener temas de conversacion para relacionarse y evitar la soledad —entre
ofras-. Esto io logra a través de relaciones con sus padres, sus amigos, sus xS, en actividades como

la escuela, los deportes que practican, las reuniones a (3s que asisten y estando en contacto con muchos
medios de comunicacion —en primer lugar- la television®10.

La television y sus contenidos forman parte de su experiencia diaria y precisamente las
necesidades que estos niftos tienen, determina en parte ia preferancia de ciertos programas sobre otros.
Asimismo, sus inclinaciones parecen ser producto de factores como las p ias de sus pad y
amigos en materia de television. Un nifio al ver telavision, selecciona o que le gusta y en muchas
ocasiones discute y hasta se enoja para ver el programa que prefiere.

Diversas investigaciones desarrolladas en la Universidad Nacional A de México (UNAM),
en la ciudad de México, 95 por ciento de los nifios antes de los tres afios de edad ya ha adquinido el habito

'° tbidem, p. 61.
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de ver television. Inclusive, la mayoria de ellos ha desarroliado algunas preferencias televisivas a las
caricaturas, los comerciales y aquellos programas con mucho movimiento y varnaciones auditivas. Sin
embargo la capacidad de seleccion la adquiriran cerca de los ocho aftos.

“A los niftos mexicanos les gustan los programas de aventuras y las comedias de situacion. Parece
que los nifos se identifican con personajes que viven en un mundo donde todo se puede realizar, viajar a
lugares lejanos, lograr tener toda la fuerza en los brazos para destruir a los “malos®, o poder dominar a los
animales”'!. Y por el contrario muestran muy poca preferencia por los programas educativos e informativos.

Muestra de ello lo podemos ver en los resultados que arrojo la encuesta realizada por el periodico
Reforma sobre Consumo Cultural y Medios de Comunicacién, a 511 nifos de entre 7 y 11 afos, a nivel
nacional y que fue publicada el 30 de abril del 2002.

| pragon BailZ |_13% | BigBrother | 1%
‘} Complices al rescate ! 12 x Power Rangers I 1
|_El chavo del ocho 8 | Pokemon b

i Sabrina i 5 i Tatana 1
; Vida TV t 5 Alvin y las ardillas 1
i_En familia con Chabelo ! 3 El hombre araha ’ 1
' 100 mexicanos dijeron l 2 Furcio i 1
| Cero en conducta ! 2 Gente con chispa 1

. Club de Donaly L2 Ninguno 3
; Las chicas superpoderosas ‘f 2 | Otos programa de una mencion 18
| Los Simpson 2 No sabe 13
|_Scooby Doo 2 |

FUENTE: REFORMA, 39 do abril, 2002,
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; Dragon Bail 2 ' 15 % | Bugs Bunny : 3% (

| Las chicas supespodercsas | 13 ¢ Laboratono de Dexter 3 ’
Rugrats | & | Digimen L2

’ Alvin y ias ardillas ? 5 ! Gaspain ' 2

| Seooby Doo . 5__ | Ethombre arana 2

| La pantera rosa Z 2 : Ninguna 2

| Tomy Jerry |__ 2 | Owas caricaturas de una 27

| Garfield |_4 | mencion

| Pokemen I 4 | Nosave 3

FUENTE: REFORMA, 38 de abril, 2002.

Dice Schramm12 que a los nifios suele produciries imritacion los programas que tienen un caracter
informativo. Al parecer, prefieren aquellos programas que les ensefian en una forma incidental a aquelios
otros cuyo objetivo concreto y premeditado es instruirles.

El gusto que el nifio tenga por cierto programa, dependera de sus caracteristicas psicolégicas y de
las caracteristicas sociales dentro de las cuales vive y de los grupos a los cuales pertenece. Muchos
autores han encontrado también asociaciones entre la variable sexo del niflo y el tipo de contenido.

El que conczcamos cudles son los programas que prefieren los nifios, resulta muy importante para
entender la relacion que ellos tienen con Ia television, y asi comprender cual es el efecto que ésta tiene en

sus vidas.

Ya que los diferentes patrones de uso implican que los efectos no pueden ser uniformes, debido a
qQue unos nifos ven mMas television que otros, alguno escogen ciertos contenidos y Otrs son mas
dependientes de la television como medio para satisfacer ciertas necesidades.

TESIS Nw
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2. GENEROS INFANTILES

Los mensajes que transmiten los medios de comunicacion y en especial la television no siempre
persiguen los mismos objetivos o tienen las mismas funciones. ‘Unas veces el mensaje pretende informar
(mensajes informativos); otras veces el mensaje expresa la opinion del lector (mensajes de opinion); en
ocasiones persigue fundamentaimente entretener al receptor (mensajes de entretenimiento)..., hay
mensajes gque buscan convencer, crear opiniones o cambiarias mediante la publicidad y ta propaganda
{ jes p i )"13, y otros que su intencion es proporcionar al televidente diversos conocimientos

en las distintas ramas del saber humano (mensajes educativos), entre otras muchas funciones.

La mayoria de mensajes, sin embargo, combinan simultaneamente varias funciones, de las cuales
una de ellas es la principal y, a traveés de distintos géneros, se puveden difundir diferentes temas de interés
para el publico televidente.

Los nifios reciben diariamente una cantidad de programas. Los programas de television emiten
diferentes mensajes, algunos de elios refuerzan lo que el nifto aprende en su casa o escuela, o bien tienen
cierta similitud con su entormo social; sin embargo, algunos otros no son del todo parecidos o no
concuerdan totalmente con o que los padres y maestros les ensefian o inculcan a los pequefos.

Los programas infantiles son aquellos que quedan condicionados por el publico al que van
dingidos, los nifios. Podemos hacer una clasificacion genérica de los programas de corte infantil
basandonos en su contenido tematico o al formato, a continuacion se describiran los tipos de programas
que por empresas televisivas son elaborados para el pubiico intantil, dentro de los cuales se encuentran:

a) Caricaturas

Las caricaturas son historias diferentes cuya principal caracteristica es que los personajes son
dibujos animados de gran colonido; las técnicas utilizadas para su realizacion mantiensn la atencion fija del

'3 Pedro, Montaner, et. al. Como nos comunicamos? 1993, pp. 116-117
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nifto: mucho movimiento, insistente sonorizacion, lenguaje coman, secuencias rapidas que pertniten tener
toda la atencion del menor espectador, ademas de una inexistencia de momentas para {a reflexion.

Las caricaturas emitidas por la televisibn mexicana son obtenidas de diversas fuentes;
estadounidenses y japonesas en su mayoria, ya que son ios mayores productores de caricaturas; “Su
objetivec fundamental es el entretenimiento de los niflos, ya que han hecho mediante técnicas
computarizadas y guiones televisivos fantasiosos, que los personajes animados se matenalicen como
figuras ideales y forrativas para muchos nifios y niflas, no obstante a ello, también esas cancaturas y
principaimente |as orientales contienen un alto indice de violencia y crean en los menores falsas ilusiones

acerca de héroes imeales”4.

Dentro de las cuales por su gran aceptacidn entre el publico infantil se encuentran: Dragon Ball Z,
Las chicas superpoderosas, Los Simpson, Pokemon y Caballeros del Zodiaco, entre otras. En las cuales
ademas de violencia contienen escenas endticas y saexistas, no aptas para nifios.

b) Series Televisivas

Aunque la mayoria de estas series van dingidas a adolescentes, tienen una gran audiencia infantil,
ya que las historias y personajes que presentan les llama mucho la atencion. Estas narran una historia
continua Que presenta diversas situaciones en tomo al personaje principal de a serie.

c) Programas de Concurso

Dentro de esta clasificacion tenemos, por citar un ejemplo: En familia con Chabelo, E! club de
Donaiu, El espacio de Tatiana, los cuales mediante diversas competencias y juegos, hacan participar a los
nifos y nifas en distintas actividades a efecto de oblener un premio o reconocimiento; que por cierto
muchas veces consisten en dulces y juguetaes; no obstante ello, las tareas que se les exigen a dichos
infantes no siempre son tendi ad ollar la critica, el razonamiento o la destreza y habilidades

cognoscitivas de Ios mismos.

'* Ermesto Ramirez. Lo que hay detras de las caricaturas. p. 12.
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d) Telenovelas

Son aquellas historias con elementos melodramaticos que estan divididas en capitulos, cada uno
de los cuales termina en un climax, pero tienen una continuidad entre si. En un principio, éste género se
desarrollo pensando en el publico aduito, pero ahora podemos encontrar telenovelas para niftos, con
tematicas dirigidas a ellos.

Desgraciadamente éste tipo de programas cuya finalidad sea educar, no ocupan un lugar
importante dentro de |a barra de programacion de Ias distintas televisoras, pues no hay que olvidar que lo
que mueve a los productores y empresanos es un interés meramente mercantilista, traducido esto en
elaborar programas con mayor “rating”. Asi, los programas encargados de ofrecer al infante conocimientas
de tipo basicamente escolar, que le pemmita ademas de entretenerse, aprender de una manera divertida,
son de un nimero muy reducido.

Son muy pocos oS programas elaborados para ofrecer al infante conocimiento que le permita;
ademas de entretenerse, aprender de una manera divertida y facil; siendo un ejempio de los antenores:
Pilaza Sésamo, Bizbirije, El mundo de Beackman y los viajes del Inspector Gadet; situacion que preocupa y
da razones suficientes para abogar por la elaboracion de nuevos y mejofes programas que permitan
contribuir al desarrolio cultural del infante.

Clasificar en géneros los programas infantiles de television, conlieva 6! nesgo de la rgidez y ia
subjetividad de quien clasifica; sin embargo, con e! objeto de contar con un marco de refarencia, se hace
una clasificacion de la programacion televisiva, ademas de que @l conocimiento de éstos puede constituir
“una guia y una referencia general para la construccion de un programa. Ello no significa que en la
realizacion de un programa se deba seguir necesariamente un patron preestablecido, ni mucho menos que
no se puedan realizar investigaciones sobre nuevas estructuras e@xpresivas; sugiere sin embango, que se
puede atener al género para lograr formas de comunicacion completas®'s

De acuerdo a estudios efectuados por varios investigadones y cuyas conciusionss en su mayoria
coinciden con ia de Beatriz D'Amico de Rebossio, escritora preocupada por el Sano @ integro desarrolio

i3 . . . e
Carlo Solarino. Como hacer television. p. 304. L S i Q IOYAT
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intelectual del nifo, los programas infantiles con calidad educativa, deberan regirse bajo los siguientes
lineamientos, propuestos por esta investigadora en su libro *Los nifios y la television en el mundo®'s. Todo
programa infantil para ser educativo debera poseer:

- Entretenimiento sano y significativo en el desarolio intelectual del nifto, dichos propositos solo
podran ser obtenidos a través de una produccion televisiva de calidad y sobre todo de gran atractivo
visual.

- Dinamismo en su contenido, esto es, que e programa experimente cambios en su estructura.

- Versatilidad ya sea total o parcial en cada una de las emisiones durante un cicio determinado de
tiempo con la finalidad de mantener viva ia expectativa de los menores.

- Agilidad, la cual se refiere al ritmo de accion dentro de las transmisiones, mas no significa el
apresuramiento del transcurso del programa, ya que esto impediria al nifio captar el mensaje de una
manera clara y coherente.

- Sencillez, sus transmisiones deberan contar con una tematica simple, espontanea y natural.

- Originalidad es uno de los elementos mas importante porque conileva a los nifos a la novedad,
siendo esta ultima la mas atrayente, puesto que los mantiene en una constante espera de resultados.

- Estitica, en este tipo de producciones debera pracurarse |13 intervencion de |a belleza, la armonia y la
gracia, mientras que debera evitarse la vulgaridad de las palabras y acciones que puedan atentar
contra el sano desarrolio mental del nifio.

- Direccionalided de! programa es otro factor importante, ya que e! mensaje debera ser realizado
inteligentemente acorde a |a etapa dei desarrollo cognoscitivo en 1a que se encuentre el publico infantil
al que se quiere motivar y antretener.

- Agitidad, pues el niffo requiere que su serie favorita presente varnabilidad en cada uno de los
mensajes emitidos para que estos Ultimos sean asimilados con gusto por el primero, y lo mas
importante, que todo su contenido sea comprensibie para todos.

- Se deben incluir juegos dentro de sus transmisiones, ya sean tradicionales o nuevos, para que
mediante en juego el nifo desarolie una Mejor comunicacion, favorecikendolas tanto en su intemetacion
COMO 6N SuU expresion.

- Ternura también es de vitat importancia, dicho sentimiento debe manifestar delicadeza en la expresion
oral y en los modales, con |a finalidad de reflejar amabilidad.

'* Beatriz D’ Amico R. Las nifos y la 1elevision en el mundo. pp. 59-61, 66, 68-86, 103-106, 111.
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- Alegria y tranquilidad, pues si bien el entretenimiento puede conlievar emocion, debe apornar
contento y gazo. Un programa nunca debe provocar al infante congojo y zozobra, ya qQue son
sentimientos altamente angustiantes en cualquier etapa evolutiva del pequefio.

- Realizacién de actividades ingeni de salén o al aire libre, con la practica de ejercicios,
deportes, danza o expresion corporal, o por medio de manifestaciones artisticas, tanto de la plastica
como de la musica, asi como poniendo en practica el ejercicio del habla mediante el relato o el canto,
con la finalidad de colaborar en la madurez psicoldgica del pequefo.

- R dacion de | sobre cuentos e historias, para que el nific satisfaga su necesidad de la

fantasia.

- Habilidades variadas que puedan aplicar dentro de su desenvolvimiento individual, es decir, habrd
que estimular el didlogo nifto-adulto, ya sean padres, maestros o amigas, con la finalidad de proveerie
de una mejor comunicacion, logrando de esta manera que el niflo sea poseedor de una gran
capacidad socializadora, al mismo tiempo que se le ayuda a conocer sus necesidades reales.

- Valores universales vigentes, tales como la paz, la justicia, la libertad, el orden, el respeto, la
solidaridad, etc., mismos que son esenciales para lograr una vida armonica dentro de las relaciones
humanas.

- Para acrecentar la magia de la investigacion, comespondera al hacedor de programas infantiles,
maravillar al pequeilo para proveerie de una fuente inagotable de alegria mediante el desarrolio de su
imaginacion, es decir, brindarie 1a oportunidad de anteponer io que siente a lo que piensa.

- No pueden faltar los elementos que muestren al nifio los diferentes prototipos necionales gue
coexisten dentro de su pais natal.

- El carisma del conductor es primordial, pues los pequefiitos suelen asignarie la categoria de idoio.

- Otros personajes que también jusgan un rol importante son los colaboradores del equipo de
produccion, pues los conocimientos de estos deberas ser fidedignos sobre los anhelos, gustos y
necesidades de los nifios, para ofrecerie dentro del contenido de cada una de las emisiones televisivas
temas con los que el pequeiio telavidente se identifique.

Para lograr la creacion de un programa infantit con calidad educativa, deberan estar presentes
dentro de los programas infantiles televisivos los puntos que se han presentado en la sinopsis antenior.
Especificidades que segun D'Amico de Rebossio, deberan "mostrar al nific el conacimiento que de & se
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tiene, el respeto que por &l se siente y la consideracion gue merece como integrante de la sociedad a la
que pertenece”!’.

4. LOS PROGRAMAS INFANTILES EN LA TELEVISION ABIERTA DE LA CIUDAD DE
MEXICO

Dentro de la television de manufactura nacional, la barra programatica para los niflos esta
integrada en su mayor parte por programas musicales, de concurso y de entretenimiento. Pocos son los
que tienen por objeto instruir o ensefiar.

Al hablar de los programas de corte infantil, es un temenc pantanoso. Se transmiten caricaturas
japonesas muy violentas que son para adultos y aqul se cree que sSon para nifos. Los programas
nacionales son de muy mal gusto, y los que son educativos no son vistos por los niftas, porque tienen poca
produccion y un ritmo muy iento.

A continuacion se muestra la programacion infantil transmitida en los canales de television abierta
(2,4,5, 7,9, 11, 13, 22, 40) durante la semana del 26 de mayo a! 1 de junio del 2003, con la finalidad de
cofroborar por un lado 1as preferencias y gustos de los nifkos y por otro, & tipo de produccion con que
cuenta la television de 1a Ciudad de México.

Esta division abarca el material que se proyecta en 13 television y que esta dirigido a los niflcs; de
1080 horas que S8 transmiten a la semana a través de los 9 canales de television abierta, 233 horas se
destinan a programacién infantil. Los canales 4, 9, 13, y 22 no transmiten ningun programa dirgido a los
pequefios.

TESIS onw
'7 Ibidem, p. 87. FALL&A L)E \JJ.LI.UEN n
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! (Clasificacidn) Porcentaje de Ielchogares o personas con la TV encendide en un canal y hora especificos en selacién con el tota) de telchogares

I(I)'xvih:ién) Porcentaje de familias que encienden su televisor y sintonizan una deierminada estacion con relacion a tadss Ias famitias que hacen uso del televisor.
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Clasificando de forma general la programacion de los canales 2, 5, 7, 11 y 40 que transmiten
programas infantiles, las horas dedicadas a la semana a cada division son:

< Caricaturas 81 hrs.
4 Programas educativos 16
4+ Series 13
4 Concurso 6
4 Telenovelas 5
< Peliculas 2

Lo que da un total de 233 horas transmitidas a la semana; el porcentaje que coresponde a cada
division se muestra en el siguiente grafico:

TIPO DE PROGRAMACION INFANTIL
Dal 26 de vwyo al 1 de junio, 2003
C que cub ta de México y irea Metropiitana

Caricaturas Educativos
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Desde los inicios de la tefevisibn hasta la época actual, México no puede jactarse de ser un gran
productor de programas infantiles, mucho mencs educativos, puesto que entre otros paises de Ameérica
Latina, el nuestro la mayoria de las veces ha adquindo producciones extranjeras pertenecientes a este
rubro, principalmente del mercado estadounidense, cuando {0 idoneo seria contar con una programacion

propia.

Por ello la importancia de despertar en los comunicadores y en los hacedores de la television
mexicana, el interés por participar en la creacion de series educativas infantiles nacionales, que contengan
los suficientes elementos a través de los cuales se satisfagan las necesidades del publico infantil
consumidor, adecuandose a sus preferencias, capacidades, desecs y sentimientos.

Es por ello la propuesta televisiva de este trabajo, una produccién que pretende ser capaz de
generar escenarios que pefmitan acercar a los niflos al conocimiento de realidades nacionales.
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CAPITULO lll
PROPUESTA TELEVISIVA

Proyecto de produccion para la serie:
“Asi se hace...”

“Cusndo sn un programa dingido & los. lmlam-unmam“wawﬂ-omm
of entraten; mnnm-.mmuwmll ol de 08 vertido aon
iila sea log por 4 i -umnw.yu-m:
lambnn-zb ‘-bnnd-lau:nln- tnom utiidaxy y of
aara ol dia en que |a levabn m-mtnhﬂp\mﬁmmwmw ., SBIVING”.
Beatriz D'Amico de Rebosain
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CAPITULO Il
PROPUESTA TELEVISIVA

Proyecto de Produccion para la serie:
“Asi se hace...”

. NOMBRE DE PROGRAMA

Asi se hace...

. AUTORA
Miriam Jocabed Cruz Espindola

. DURACION
30 minutos

. TIPO DE PROGRAMA
Reportaje

. A QUIEN VA DIRIGIDO
Niflos y niftas de 8 a 10 afics
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6. OBJETIVOS

General
Ofrecer una opcidn en materia de programacion infantil, gue contribuya al fortalecimiento de la

integracion y desamuollo de los nifios, y @l mejoramiento de 1as forras de entretenimiento en
television de la comunidad infantil.

Particulares
Dar a conocer al nifio televidente la forma en que se organizan, elaboran y realizan los

diferentes eventos culturales, deportivos, tecnolégicoes, artisticos y sociales gue realiza el
ser humano: ayudando asi a fomentar, complementar o incrementar el conocimiento del
televidente a partir de la inforrmacion que reciba.

Aprovechar las ventajas que ofrece la televisidon para llevar al nific telespectador a los
lugares donde se organizan y realizan dichos eventos, acontando asi las distancias
visualas entre éste y quienes los realizan.

Crear materiales de mejor calidad, en cuanto a la produceion y contenido, para la buena
formacion de los nifios cuya vida actual y futura esta impregnada cada vez mas de
imagenes visuales y sonoras.

. TESIS COW
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7. JUSTIFICACION

Por sus caracteristicas, la television es el medio mas efectivo de comunicacion, informacion y
entretenimiento; y es indudable, que es una fuente efectiva para la creacion y formacion de actitudes en los
nifics, ya que desde temprana edad, son sometidos a su influencia.

Ver television es la actividad lider del nifio, ellos gastan mas tiempo viende TV que haciendo
cualquier otra cosa que no sea dormir. Desde edades muy tempranas estan expuestos a cuatro horas
diarias en promedio a {os contenidos gue libramente tes ofrece ia liamada pantalta chica.

Y es que ante la indiferencia o imposibilidad de la mayoria de los padres de familia por supervisar
lo que sus hijos ven, el evidente interés mercantilista por parte de las televisoras, asi como la falta de
actitud critica en el ambito educativo frante a los medios de comunicacion. £l publico infantii recibe
dianamente una gran cantidad de programas que, en el mejor de l0s casos, no hacen aportaciones a su
desarrolio humano.

A decir de estudiosos de los medios de comunicacion, la barra programatica infantil tienen escasas
opciones y deja mucho que desear: salvo algunas excepciones e! interés principal de las televisoras en
aste ambito es et de transmitir producciones que les reviertan grandes cantidades de dinero. Pocos son ias
que tienen por objetivo instruir o ensefiar.

Pefo muy a pesar de €so0, existen aspectos en 0s cuales la television puede aportar mucho at
deasarrolio cognoscitivo del nifio: ya que por su gran penetracion surte efecto en las ameas emocionales,
cognoscitivas y conductuales, es decir, influye en su formacion integral.

Razon que me motiva a hacer uso de tan fabuloso medio para transmitir conocimienta, difundir
cultura, sembrar entretenimiento y divulgar enseflanzas e inquietudes.

Aprovechando el hueco que hay en la programacion infantil y la faita de programas que ofrezcan a
los niftos programacion divertida y no violenta, se hace la propuesta de una sefe para television dirigida a
un pablico infantil, a través de la cual 6! nifio televidente podra conocer como se hacen las cosas que a
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diario vemos, escuchamos, consumimos y vivimos: procesos que de no ser por este medio. seria casi

imposible observar.

Esta serie representa la oportunidad de hacer saber que hay onciones distintas a las que operan
en la industria de la comunicacion, especificamente televisiva, para captar {a atencion det publico infantil. Y
dado el valor que dia a dia adquiere es importante expiotar las enormes cualidades que este medio ofrece.

Ademas de reconsiderar los beneficios de las experiencias tetevisivas que actualmente viven los
niflos y aprovechar los beneficios que puede ofrecer esta relacion (TV-nifio).
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8. SINOPSIS

Un libro. la construccion de un edificio. un conciefto, un partido de futbol, un programa de
televisiéon, un disco, una obra de teatro, Ia edicion de una publicacion, etc. Asi se hace... es una serie que
indaga, invastiga, muestra, expone y exhibe, desde el origen hasta sus ultimas consecuencias, todo
aquelio que tiende a manifestarse en las multiples facetas del quehacer humano: lamese ciencia. cultura,
tecnologia o natura.

Un par de curiosos investigadores/reporteros infantiles de diez aios. guiaran a los pequefios
telespectadores por mundos inimaginados en los diferentes procesos de creacion de mil y una cosas tan
diversas como sorprendentes.

Un ejemplo: cuantas personas, tiempo, dinero y discusiones son necesarias para llegar al
momento dorado de que un programa de televisién para nifios sale at aire, cuando miles de nifios y nifias
fo ven en su televisor...; conductones, productores, camarografos, asistentes, creativos, guionistas, etc., es
decir, un universo entero detras. sin que el nifio televidente note siquiera su presencia, mucho menos su

participacion.

Y finaimente, ¢a quién e importa como se hacen las cosas que a diaro vemos, CONSUMimos y
vivimos?, preguntale a un niflo y sabras la respuesta.
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9. DESCRIPCION

Asi se hace... es una serie de treinta minutos (veinticuatro reates) dirigida a nifvos y ninas de entre
ocho y diez aftos, con formato de reportaje, en el cual se muestran Ias diferentes facetas del proceso que
se lieva a cabo en la organizacion y realizacion de los diversos eventos y actividades que realiza el ser
humano en las multiptes disciplinas: arte, publicidad, deportes, historia, ciencia. tecnologia. etc.. todo eilo
hilvanado por la conduccion de una nifia y un nifio de diez afos.

Asi se hace... contara con trece capitulos iniciales con posibilidad de crear trece mas. Serd
producida en exteriores (locacion); y abarcard el largo y complejo proceso creativo, artistico, técnico y
administrativo que conduce a ia produccion de un programa: pre-produccién (o0 preparacion), produccion (o
grabacion) y post-produccion (que inciuye editaje y procesos de acabado video/audio).

€l programa, en un inicio antes de dar entrada a la cortinilla, tendra 1a participacion de los niftos
conductores actuando un pequefio sketch relacionado con el tema que se va @ manejar; después de la
entrada se comenzara a dar a conocer ia forma como se organiza y realiza ia actividad o eventc a tratar
desde e} como surge hasta que llega at espectador o usuario. todo esto en el lugar donde se desarrolla el

tema.

Los niflos tendran una panicipacion activa durante todo el programa. su rol mas impornante.
consistira en compartir con los telespectadores sus vivencias, invitandoles a la vez a conocer cosas
nuevas, con la finalidad de acercar a cada uno de los pequefics al mundo que ies rodea, mostrandoles que
no solo existe o que esta a su alcance, sino que hay un mundo muy diverso, cambiante y distinto al suyo,
det cual también ellos forman parte.

En ocasiones apareceran juntos a cuadro, y en momentos estaran cada uno en distinto lugar,
dando a conocer diferentes aspectos del tema que se esté hablando. Formaran pane de todo este procaso
y realizaran diferantes acciones de acuerdo a fas actividades o eventos de ios cuales se esté habiando,
ademas haran entrevistas y narraran los sucesos en voz en off. todo de forma agil y entretenida y con un
sentido lidico, porque creemos en ia impartancia que tiene el juego en la vida de! nifa.
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Asi se hace... ofrece un cumulo de informacion, expefniencias y entretenimiento para que e nifio
conozca personas, cosas, lugares que jamas habia imaginado. Es un espacio que pretende despertar su
curiosidad y capacidad de asombro, que io motive a conocer y expiorar el mundo que le rodea. Queremos
que conozca las manifestaciones mediante las cuales el ser humano interactioa con su mundo.

Las actividades o eventos que se estaran tratando son los siguientes:

1. Una obra de teatro (programa piloto}

2. Un programa de telavisian

3. Un juego de futbo!

4. La edicion de un periddico o publicacion
8. Un concierto

6. Una campafna de publicidad

7. Una carrera de cabalios

8. La construccion de un edificio

9. Un vuelo aéreo comercial

10. La recoleccion de basura

11. La elaboracion de un producto entatado
12. La creacion de un automavil

13. La creacion de un disco

TESIS CON
FALLA DE UruGEN




Cortiele (i roerrests Seleyichs lﬁ

10. REQUERIMIENTOS/ PRESUPUESTO

> RECURSOS HUMANOS

® PERSONAL DE PRODUCCION

Productor Ejecutivo
Productor

Jefe de produccion
Asistente de productor

2 Guionistas

Post-productor

Asistente de prast-productor

® PERSONAL TECNICO

Camarografo
Asistente de camara
Encargado de camara
Maquiliista
Vestuarista

Chofer

¥ TALENTOS

2 Principales: Nifio y nifia de 10 afios
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> RECURSOS TECNICOS

ok EQUIPO

Camara Betacam SP

Filtros de camara: Low Contrast, Black Point, Warm S., White P.
lluminacion: Kino Flu, Lamparas fundidas

Sala de Edicion Off Line

Audio: Sala ReRe y Sala Audio Design

Sala de Edicion On Line (AVID)

Auto

£ MATERIAL

10 cassettes 30 minutos Betacam SP
1 cassette 60 minutos Betacam SP
Material Betacam para Off Line
Materiales Audio

Fotos fijas

Gafer

Masking Tape

Dulling Spray

Filtros para luces

Unicel

Utileria

Vestuario

Llamadas telefonicas

Gasolina

Alimentacion: desayuno y comida
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> RECURSOS ECONOMICOS
& PROPUESTA ECONOMICA

1. PRE-PRODUCCION 14,000.00

2. PERSONAL TECNICO 22,500.00

3. COSTOS DE PRODUCCION 1,220.00

4. UTILERIA Y VESTUARIO 1,250.00

5. RENTA DE EQUIPO DE GRABACION 5,430.00

6. MATERIAL VIRGEN 4,750.00

7. TALENTO 10,000.00

8. EDICION, AUDIO & STOCK SHOTS 32,800.00

9. POST-PRODUCCION 3.820.00
SUBTOTAL: 95,770.00

10. UTILIDAD 4.50% 4,309.65
TOTALES M.N./: $ 100,079.65

GRAN TOTAL EN MONEDA NACIONAL : NS$ 100,079.65

* Este COBID no incluye IVA

«  Esie presupuesio €3 por piograma unkano
<  Este nduye: i DIOGUCTION y POSI-UrGEUOCION

« S preve poabie DAUOCING ¥ venta a vanas Welevisoras

i realizada con e formato de couucl(m de la Asociacion

s Prop
Mexi de Filmadoras (AMFI)', de acuerdo a tos de p i6n de diferentes
casas productoras.

TRSIS CON
FALLA DE UmiGEN




rortiele [ Crerreers Triesicir %

Para la pre-produccion, produccion y post-produccion del programa piloto de la serie “Asi se hace...”
se necesitara de 15 dias; las actividades de forma general se dividiran de la siguientes manera y, cada

11. CRONOGRAMA

una requerira del siguiente tiempo:

1. Junta Creativa 1 dia

2. Junta de pre-produccion 1 dia

3. Pre-produccion 7 dias

4. Junta de produccion 1dia

5. Realizaciéon 2 dias

6. Edicion 46 horas

7. Audio 5 horas

8. Post-produccion 5 horas
TOTAL: 15 dias
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CAPITULO IV
“Asi se hace...”
Programa de TV Infantil
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CAPITULO IV
“ASI| SE HACE...”
Programa de TV Infantil

ASI SE HACE...

Programa Piloto

Tema:
Obra de teatro

Produccién:
Miriam Jocabed Cruz Espindola

Guion original
2002 ‘ _ Miriam J. Cruz E.
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“Asi se hace...”
Programa Piloto

Guion: Miriam J. Cruz E.

INT. ESCENARIO TEATRO. DIA | |
FADE IN

B.L.S de! escenanio donde nifio conductor esta
! observando diferentes aspectos del teatro

ZOOM IN a F.S. de nifio que hace gesto de
asombro
CORTE A:
M.C.U de nifio que gira a su derecha y sonrie a la
camara como si se le hubiese ocurrido una idea
L.S. de nifio que sale cormiendo del escenario

DISOLVENCIA A:
L.S. nifio con disfraz en el escenarno haciendo | FADE IN MUSICA A PRIMER PLANQ

diversos gestos y movimientos con el cuerpo
CORTE A:

0O.S. del nifio

CORTE A:

C.U. cara de nifio

CORTE A:

X.S con F.S de niflo en primer plano y nifa
conductora observando al niflo detras del telon en
segundo planc

CORTE A:

M.C.U. de nifta que se rie de los gestos que el | FA T MUSICA

nifio hace
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Sumado

.. Rael

CORTE A: EX: APLAUSOS A PRIMER PLANO |

F.S. de nifio que se quita un sombrero y saluda

como si hubiera publico

CORTE A:

M.C.U. de nifla en primer plano jalando una cuerda

de tramoya, y en segundo plano nifio saludando

CORTE A:

F.S. nifto cayéndole una cubeta con agua y nifla | FADE OUT FX APLAUSOS 130" [ 1'30"
en segundo plano sale cormendo

INT. BIBLIOTECA. DIA

DISOLVENCIA A:

L.S. niflo sentado en una mesa da un sobresalto y

despierta

CORTE A: LZIEL:

ZOOM IN a F.S de niito (Suspira) Uy! Lo senti tan real

CORTE A:

M.C.U. niflo que gira a su izquierda y habla a| Alguna vez has estado en un teatro... o

camara imaginado como es que se hace una

obra de teatro... jqué se necesita?
1ZOOM OUT a F.S. de nifio Pues no te muevas de donde estas, ya
;, que si tienes los ojos redondos, ahora te
f quedaran cuadrados cuando veas cComo
es que se hace una obra de teatro.

CORTE A:

M.S. nifio ¢Listo? Pues "Asi se hace...” 30" 2
DISOLVENCIA A:

ENTRADA DEL PROGRAMA TEMA MUSICA RI 1 3
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Resl . Suwado
| INT. BIBLIOTECA. DIA ! NAOMI: ;

F.S. con DOLLY IN a nifia que camina con unos | La tarea que hoy tenemos es: investigarf

. H
libros entre los anaqueles como es que se hace una obra de

| teatro... !
CORTE A: NAOM!: i
M.S. nifla que habla a camara y sale de cuadro ...y para cumpliria tendremos que visitar

un teatro y hacer unas preguntas a
algunas personas.

CORTE A: NAOMI:
2S. Nifio que esta en la mesa y nifla entra a| ¢Estas listo, Uziel ?
cuadro UZIEL:
CORTE A: Si
C.U. cara de nifio 4nos acompaifas? !
CORTE A:
FX: CAMARA RAPIDA 2S. Nifios tomando sus 40" 340
cosas y salen de la biblioteca
EXT. CALLE. DIA
WIPE HORIZONTAL A: NAOMI:
TRAVEL nifios que van caminando hacia el teatro | 4 Trajiste todo?
UZIEL:
S, 1a camara, el cuaderno...
CORTE A: NAOMI:
2S. Nifics de espaidas entrando al teatro Pues, ya llegamos. 20" 4
INT. VESTIBULO TEATRO. DIA
CORTE A: IEL:
2S. Nifios caminando por el vestibulo del teatro Guau!, se ve increible
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CORTE A: NAOMI: I !
‘ Paneo del vestibulo del teatro Y esto no es nada, comparado a todo lo !
: que vamos a ver 130" 430"
INT. SALA PRINCIPAL TEATRO DiA FADE _IN MUSICA A SEGUNDO| i
PLANO
CORTE A: NAOMI:
L.S. niflos entrando a la sala principal del teatro Para la presentacion de una obra, es
necesano un lugar como este... |
CORTE A: NAOMI (OFF): '
PANEO del interior del teatro con un escenano y una sala con
CORTE A: asientos para muchas personas.
Tomas de diversos aspectos de la sala del teatro | UZIEL (OFF):
Es lo que conocemos como un teatro
FADE OUT MUSICA
CORTE A: NAOMI:
2S. Nifos que se sientan en |2 primera fila Tenemos que ponemos de acuerdo
porgue hay mucho que investigar.
CORTE A: UZIEL:
O.S. nifio y nifta Si que es mucho. Pero lo primero para
poder mostrar algo en escena, es tener
una obra de teatro
CORTE A: NAOMI:
0O.S. nifta y nifo Y, de ¢(dbnde la sacan?
CORTE A: UZIEL:
M.C.U nifio Ahi tenemos la primera pregunta que
contestar
CORTE A: NAOMI:
2S. Nifios que estan sentados y se paran ¢4 Quién hace las obras de teatro?
[
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CORTE A: YZIEL: | i
L.S. niftos salen de la sala de teatro por atras del | Pues, vamos a investigar { i
telon
FADE OUT
FADE IN A: FADE _IN MUSICA A SEGUNDO|Y 530"
STOCK SHOTS de diferentes obras de teatro PLANO
UZIEL (QFF);
Una obra de teatro es una historia que
viven unos personajes y la persona que
la escribe se llama dramaturgo.
NAOMI (OFF);
Los dramaturgos antes de hacer una
obra se imaginan muchas y diferentes
historias, y luego de todas eligen una y
comienzan a escribir,
UZIEL: (OFF):
L.o hacen muchas veces de noche y en
silencio para concentrarse mejor. 1 6'30"
INT. BACKSTAGE TEATRO. DIA EADE OUT MUSICA
WIPE HORIZONTAL A: NAOMI:
C.U. cara de nifia que habla a camara y sale de | {Te imaginas!, ha de ser super
cuadro emocionante imaginar muchas historias
| CORTE A: 1EL:
| M.S. nifto que esta detras del telon Si, gracias a ellos en el teatro podemos
CORTE A: ver todo tipo de historias:
O.S. nifio y escenario de amor, de aventuras, de fantasia, de
misterio o de risa.
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NAOML:

CORTE A: !
28. Ninos mirando el escenario detras del telon Eso es lo que nosotros vemos, pero ! !
antes hay todo un proceso que se sigue,
ZOOM OUT a L.S. | anifia agarra la mano del nifo | Deja te cuento en que consiste la magia
y salen de cuadro del teatro 7'30"
FADE OUT
INT. ESCENARIO. DIA EADE _IN MUSICA A SEGUNDO
PLANO
FADE IN NAOMI| (OFF):
L.S. con PANEO del escenario donde el telon se | Mira, una obra de teatro no la monta
va alzando y unos actores estan ensayando una sola persona, sino todo un equipo, y
quien los coordina es el director.
CORTE A:
F.S del director quien esta en los asientos mirando | El es el encargado de seleccionar que
un libreto obra de teatro se va a montar.
CORTE A:
C.U. libreto Cuando ya escogio la obra, debe elegir
CORTE A: el reparnto, es decir, a los actores que
0O.S. de! director y el escenario van a interpretar la obra,
CORTE A: Si deben ser altos o flacos, morenos ©
F.8. actor en escenario rubios
CORTE A: 1 OFF);
M.S. otro actor Chicos o grandes, que sepan cantar O
CORTE A: bailar
C.U. cara de nifio que esta en el escenario y
sonrie
CORTE A:
M.C.U. actriz
(]
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AUDIO T TIEMPO -
T - B - N u .
CORTE A:
L.S. de! escenario donde nifla esta bailando y nifio
cantando EADE OUT MUSICA f
CORTE A:
2S. nifios FREZZE IMAGEN. FX: FOTOGRAFIA EX: DISPARO DE CAMARA
FOTOGRAFICA 2 9'30"
WIPE HORIZONTAL A: UZIEL :
L.S. del escenario con ZOOM IN a nifio a un lado | El director debe saber que se va a hacer
del escenario, el director esta dando indicaciones | en escena, que escenografia,
a los actores decorados, sonido, iluminacion, utileria,
trajes se va a utilizar.
DISOLVENCIA A: NAOMI:
2S. Niftos sentados en la orilla del escenario ¢Si te dieron el papel?
CORTE A: UZIEL:
M.C.U. nifo Si, y ¢alti?
CORTE A: NAOMI:
M.C.U nifa No, yo prefiero verte. Asi en lo que tu te
preparas, yo sigo investigando. 30" 10
FADE OUT
INT. TEATRO. DIA FADE IN MUSICA _A_ SEGUNDO
FADE IN PLANO
FX: CAMARA RAPIDA
Collage de imagenes con distintas tomas de nifio
con un libreto memorizando unas lineas y
ensayando en el escenarno. Nifia subiendo y
bajando escaleras, caminando por todo el teatro
como si buscara algo, tomando fotografias
FREZZE IMAGEN FX: FOTOGRAFIA
[ 4]
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VIDEO =~ . i os TIEMPO .~
En algunas tomas se DIVIDE PANTALLA, nifla en
juna mitad y nifio en la otra. Se simula ver
j imagenes de una camara portatil casera. FADE OUT MUSICA 1 11
| INT. PASILLO. DIA
DISOLVENCIA A: NAOMI:
F.S. nifa sentada en las escaleras de un pasillo Uf! Esto si que es cansado,
CORTE A:
i M.C.U. nifa habla a camara y sale de cuadro Y sera mejor que busque a Uziel. 30" 11'30"
INT. CAMERINO. DIA FADE IN MUSICA A SEGUNDO
WIPE VERTICAL A : PLANO
F.S. nifa abre la puerta de camerino NAOMI:
CORTE A: Los actores pueden representar todo
0.8 nifla y nifo ensayando tipo de sentimientos, con gestos y con el
i CORTE A: cuerpo,
lt M.S. nifia cierra puerta y se va SUBE MUSICA A PRIMER PLANO 30" 12
INT. MAQUILLAJE. DIA
DISOLVENCIA A:
L.S. nifia de espaldas frente a un espejo iluminado
por foquitos
CORTE A:
E.C.U. dedo pasa por el maqguiliaje solido
CORTE A:
E.C.U. ojo de nifio entra dedo y coloca maquillaje
CORTE A:
M.S. del reflejo en el espejo de! niflc y O.S de niha
[
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; VIDEO - ‘ TIEMPO -
CORTE A: ;
C.U. nifio reflejandose en el espejo haciendo una’ j
mueca con DOLLY BACK de él hasta M.S., :
mientras se ve a la nifia que a su lado lo observa BAJA MUSICA A SEGUNDO PLANO |
CORTE A: UZIEL:
M.C.U. nifio gue voltea a camara Para eso usan maquillaje y hasta
mascaras 1 13
INT. DEPOSITO DE VESTUARIO. DIA DESVANECE MUSICA
DISOLVENCIA A:
L.S. con TRAVEL de nifics entre el vestuario
CORTE A:
M.S. nifioc que esta eligiendo un vestuario
CORTE A: UZIEL;
C.U. cara de nifio En este lugar guardan todo el vestuario
que usan los actores
CORTE A: UZIEL:
F.S. nifio que aparece a cuadro de entre la ropa | Buh! ¢ COmo me veo?
con un disfraz
CORTE A: NAOMI:
F.S. nida asustada da un brinco Ay!il!!, me asustaste. Deja te tomo una
CORTE A: fotografia
M.S. nifi@a con su camara lista para tomar la
fotografia
CORTE A:
F.S. Nifio haciendo un gesto. FREZZE IMAGEN. | EX: DISPARO CAMARA
FX: FOTOGRAFIA EQOTOGRAFICA
CORTE A: NAOMI:
M.S. nina sale de cuadro Ahora deja ver si @ncuentro algo para mi
TESIE onw e
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" VIDEO TIEMPO .

WIPE HORIZONTAL A: FADE IN MUSICA A PRIMER PLANQ | !

FX: CAMARA RAPIDA ] !

Distintas imagenes de la nifla probandose! f

vestuarnios, nifio la ve y se rie, la graba con su f

camara y se ven imagenes simuiando que son de i

la camara del nifio

CORTE A:

F.S. Nifio haciendo un gesto. FREZZE IMAGEN. | FX: DISPARQ CAMARA

FX: FOTOGRAFIA EOTOGRAFICA

CORTE A:

28. Nifos con su ropa normal se rien a carcajadas

y salen comriendo de ese lugar 1 14’

INT. ESCENARIO TEATRO. DIA

CORTE A:

2S. Entran a cuadro corriendo por el pasilio

CORTE A:

L.S. nifios entran por detras del escenario FADE OUT MUSICA

CORTE A: UZIEL:

M.S. niilo recorre la cortina y mira a camara En el teatro trabajan: actores,
escenografos, utileros, tramoyistas,
peinadoras, maquillistas, vestuaristas,
carpinteros, eléctricos, y muchas
personas mas...

CORTE A: DIRECTOR:

0O.S de director y nifio ¢Estas Listo para ensayar?

CORTE A: UZIEL:

C.U. cara de nifio Si 30" 14'30"

[

TESIS "ON

FALLA DY oaiGEN
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11/16
T VIDEO . - ot f  TIEEMPO
| CORTE A: NAOMI; | l i
’ F.S. nifia que observa a nifio y director |Antes de la primera funcién se debe| {l
| CORTE A: ensayar muchas veces, para que los ;
M.C.U. nifa que observa a nifio y director actores se aprendan su papel, se l
| ZOOM OUT con PANEL nifia baja del escenario y | muevan donde todos los vean y hablen
i sale de cuadro / fuerte y claro...
f ] FADE IN MUSICA A SEGUND:
: PLANO
| CORTE A: NAOMI (OFFY:
('Diferentes tomas de detalles de!l escenaro, | Durante los ensayos el director tendra
!tramoya. fuces, actores, teatro que checar la escenografia, los cambios
de decorados, utileria, tiempo, musica,
iluminacion, vestuario y cada uno de los
detalles de la obra.
EADE OUT MUSICA 1 15'30"

| CORTE A:

F.S. nifta sentada frente a los aparatos de sonido
! CORTE A:
| C.U. mano nifia moviendo unos botones
i

| CORTE A:
‘M.C.U. nifla que mira a camara habla y sale de

|
1
|
J INT. CABINA DE LUCES Y SONIDQ, DIA

i
{ cuadro

f CORTE A:
| L.S. nifa viendo el escenario desde |a venta de ia

I cabina

!

NAOMI:

Estoy en la parte alta del teatro, en la
cabina de luz y audio, aqui se manejan
las luces, musica y efectos de sonido.

"

TESIS C:ON
FALLA DE L ouGEN
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" - VIDEO E -7 G “TIEMPO -
- . ".;'h" - .l
CORTE A: NAOMI: '
M.S nifia a camara Desde aqui se ve y controla todo el
escenario. 1 16'30
INT. SALA PRINCIPAL TEATRO. DIA
DISOLVENCIA A: FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO
Diversas tomas de nifios actuando, de repente se
equivoca; nifa bajando de la cabina y caminando
| por el teatro, se sienta a ver el ensayo y les
aplaude; director dando unas indicaciones y
observando lo que los actores hacen.
BAJA MUSICA A SEGUNDO PLANO
CORTE A: NAOMI:
M.S. nifia que esta sentada Los actores de teatro no se pueden
equivocar porque estan frente al pablico
y todos se darian cuenta.
CORTE A:
L.S. escenario donde actores saludan tomados de
las manos
CORTE A: DIRECTOR (OFF):
0.8 nila y escenario donde actores estan|Muy bien, ya casi queda
descansando, unos toman agua, otros se secan
sudor
CORTE A: NAOMI:
M.C.U nifia sentada en el teatro La primera funcion teatral que el
CORTE A: espectador ve, se llama estreno, v a
F.S nifla este asisten amigos, artistas, periodistas
y publico en general.
[
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. TIEMPO
s ) ] ‘neal 9 -
CORTE A: NAOMI: ! !
M.C.U con ZOOM OUT hasta F.S. de nifa que | Yo voy a comprar mi boleto, antes de. '
habla y sale de cuadro | que se terminen y me pierda el estreno. ! 1 17'30"
|
INT. TAQUILLA. DIA {
WIPE HORIZONTAL A: NAOMI:
M.S. nifa entra a cuadro Me da un boleto, por favor.
CORTE A: TJA ILLISTA:
M.C.U. taquillista Claro, la funcion comienza a las siete,
CORTE A: aqui tienes.
C.U. boleto NAOMI:
CORTE A: Gracias!
F.S. con DOLLY BACK niita que camina
CORTE A: NAOMI:
M.S nina cYa viste estos carteles?, a través de
CORTE A: ellos la gente se entera de las diferentes
C.U del cartel de ia obra obras que hay en los teatros,
CORTE A:
M.C.U nina también pueden informarse por medio
de volantes, programas de mano, de la
television, radio o periddicos
CORTE A:
M.S nifa que habla a camara y sale de cuadro Mientras comienza la funcion voy a ver
si Uziel ya esta listo. 1 18'30"
INT. CAMERINO. DIA
WIPE HORIZONTAL A: NAOMI:
L.S. camerino nifo probandose una peluca, nifa | ;Como vas?
entra a cuadro
[ J
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© - VIDEO B o AUDIO TIEMPO
CORTE A: | UZIEL: i ;
! M.C.U nifo Ya esta todo listo ’ .
| CORTE A: NAOMI: | '
| F.S nifia de espaldas mirando a nifio Ya veo, y me sorprende cuanta gente es {
| CORTE A: la que colabora.
M.C.U nifa Oye, y tu sabes de ;dénde se saca el
dinero para todo esto, porque me
imagino que se necesita mucho?.
CORTE A:
M.S. nifio toma un sombrero y se lo pone UZIEL:
CORTE A: Mira, eso es muy complejo, pero te
M.S. nifio que se sienta en un sillén explicaré lo que yo seé.
CORTE A: El encargado de conseguir dinero para
M.C.U nifio la obra es el productor.
CORTE A:
M.C.U niita mirando al nifio Y lo bhace solicitando ayuda a
CORTE A: instituciones o empresas, por medio de
M.S. niflo con ZOOM OUT hasta F.S. de nifio {a venta de boletos, camisetas, o ya sea
que el o varias personas, pongan de su
dinero
EX: TOCAN LA PUERTA
CORTE A:
C.U de puerta HOMBRE:
CORTE A: cYa estas listo?, ya casi entramos a
F.S hombre del otro lado de la puerna escena
NAOMI:
CORTE A: Creo que debo irme, para alcanzar un
M.S. nifa habla y sale de cuadro buen lugar. 130" |[20°
[

FALLA DE_ORIGEN
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SEE T L VIDEG T T AUDIO ~TIEMPO
- - . PR - - LTl - P ". s u 3
| INT. SALA PRINCIPAL TEATRO. NOCHE | SE ANUNCIA LA TERCERA LLAMADA.
| WIPE HORIZONTAL A: | SE ESCUCHAN UNOS COMPASES DE | j
! F.S. nifia entrega su boleto en la entrada IMUSICA !
CORTE A: ’
| L.S. nifa caminando hacia su lugar :
| CORTE A:
| 2S. Nifa y acomodador indicandole su lugar
CORTE A: NAOMI:
F.S. niita caminando por el pasillo de los asientos | Con permiso, gracias
CORTE A:
M.S. nifla se sienta y mira a camara ¢Te diste cuenta?, también trabajan
taquilleros, receptores de boletos y
acomodadores... a se me olvidaban, los
CORTE A: que hacen limpieza. 1 21
M.C.U nifa boxer va el escenario
| CORTE A:
i O.8. nifa y escenario
CORTE A: FADE IN MUSICA A PRIMER PLANO
C.U nifa voltea a camara y hace mueca de | NAOML:
silencio y cara de emocién. Voltea a ver el|Creo que ya va a dar inicio
escenario
CORTE A: i
O.8 nifia y escenario la cortina comienza a
levantarse y aparece el nifio con su vestuarno
CORTE A:
M.S nifa emocionada aplaude
FADE OUT FADE T MUSICA 1 22
TESIS CON -
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~VIDEO - 1 el - AUDIO “ o f. TiEEMPO -
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, INT. VESTIBULO TEATRO. NOCHE i
| FADE IN UZIEL: ' |

(28. Nifios en el vestibulo del teatro, se observa | Misién cumplida
i gente saliendo del teatro
| CORTE A: NAOMI;
iM.C.U. de nifia frente a2 camara a F.S de nifa |Pero si quieres saber mas de teatro, te
l mostrando el libro al televidente invitamos a que leas el libro: Teatro por
| Y para nifios,
UZIEL (OFF):
DISOLVENCIA A: Lo escribié Dan Bent y es de la editorial
B.C.U. caratula del libro Leda
CORTE A: NAOML:
M.S. nifia bajando unas escaleras Si y esperamos que te hayas divertido
tanto como nosotros.
CORTE A: UZIEL:
M.S. niflo Te esperamos en nuestra proxima
investigacion
CORTE A: NAOMI:
| 28. Vestibuio y nifios salen de cuadro. PANEO del | Para que puedas decir, jAsi se hace! 1 23"
{ vestibulo
| FADE ouT
FADE IN FADE IN MUSICA DE SALIDA A
Collage de imagenes de todo el programa|PRIMER PLANO
mientras cormen los CREDITOS
FADE OUT FADE QUT 1 24
»
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BREAK DOWN
Asi se hace. .. e 1
Minam J. Cruz E. !
Miriam J. Cruz E. 130" i
1 EXT. 1
1 hora Nocue - |
Sala pnncipal del Palacio de Bellas Anes Coordinacion de Relaaoms Publ-cas
REQUISITOS: =0
i Av. Hidalgo 1 Col. Centro Enviar solicitud por fax — 55 21 69 44 i
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS
[nomBRE PARTICULAR | ommECCION I i _[veLEFOoNOD - HORA . - :
{ Alan Castilio | Arenal 36 Col. Chimatistac { 52 23 40 00 9:00
{ rene Pedraza : 53141820 9:00
i

{ Tuxpan 9 Deplo. 101 Col. Roma
i

PRODUCCION

. ] EQUWO ESPECIAL

30 min.,

| Camara SP,

+ unwet, gater, masking tape

‘ Filtros de camara

Utileria: cubeta. cuerda, sombrero y distraz para niho

Observaciones:
BREAK DOWN

TTULO: N Asise haca... mum SRR 2

DIRECTOR: Midam J. Cruz E FECHA:

PRODUCCION: - - MinamJ. Cruz E mmmuu.

SECUENCIA: - - 2 1 X

DURACION: 1 hora DA . | X

LOCACIONES: .~ PERMISOS: - .
| Bibloteca de Maxico Coondinacion de Relacones Pablicas
{ Plaza de ia ciudacela 4 Col. Centro Enwviar solicitud por fax — 57 0911 73

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

| Alan Castilio

| lrene Pedraza

Arenal 36 Col. Chimalistac { 52 23 4000 9:00
Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma ! 53 14 1820 9:00
i

{

30 mm, unioel,

| Camara

gafer, masking tape

Filtros de camara

Utileria: camara fotografica, camara Hi, cuademo, dos mochias

Obwervacionss:

TESIS
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BREAK DOWN

mncnooucaou

Asi se haoe...

L

Minam J. Cruz E.

Minam J. Cruz E.

3 T § ] X EXT.

1 hora DA __l x

Cooldmamon de Relaanms Pl.blras

| Bibloteca de Mexico

DIRECCIONES:

| Plaza de !a ciudadeia 4 Col. Centro

| Enviar sollumd porfax —57091173

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMBRE PARTICULAR DIRECCION . [TELEFONO —
t Alan Castillo [ Arenal 36 Col. Crumatistac 52 23 4000 9:00
{irene Pedraza | Tuxpan S Depto. 10t Col. Roma : 53 14 18 20 S:00
i ! I
i Camara SP 30 min,, | unicel,

ater. masking t Fittros de camara
Utilena: camara Hia, dos L]
Observaciones
BREAK DOWN
Asi se hace... DIA DE PROOUCCION: 2

Miriam J. Cruz E.

Misiam J. Cruz E.

4

1 hora

{ Av. Hidaigo

LAY

[MOMBRE PARTICULAR - DIRECCION - - - cmmi - | TEAEPONO " . - - e S SRt
Alan Castillo Arenal 36 Col. Chumalistac 52234000 11:00

| Irene Pedraza Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma 53 14 1820 11:00

; !

[POOUCEON

30 min., unwel,

Filtros de camara

Camara SP,
afer, mask

Utileria: camara folografica. camara HiB, cuagsemo, dos mochias

Observaciones:

[ TR cow
| FALLA DE CGEN
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BREAK DOWN
Asi s hace. . DIA DE PRODUCCION: .~ | 2
Minam J. Cruz E. FECHA: - o
Miriam J. Cruz € TIEMPO EN PANTALLA: - - 30"
s T sl X EXT. Bl
1 hora o I x NOCHE 1
| Vestibulo del Palacio de Bellas Artes Coormtinacion de Relaciones Publicas ,
B REQUINITOS: . i
Av. Hxdalgo 1 Col. Centro Enwiar solcitud por fax — 5521 69 44
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS
NOMBRE PARTICULAR DIRECCION . [TELEFONO HORA -
Alan Castilio Arenal 36 Col. Chimalistac i 52234000 8.00
Imne Pedraza Tuxpan 9 Depto. 101 Cot. Roma ! 5314 1820 9:00
i T
| Camara SP. 30 min., uncel,
ater. masking tax Filtros de camara
Utilenia: g . camara H8, dos
Observacionss
BREAK DOWN
Asise hace... DRA DE PRODUCCION: - 1
- Minam J. Cruz E. FECHA: - J e ——
Minam J, Cruz €. TIEMPO EN PANTALLA: : 1
6 7T X EXT. -1
1 hora [ S X NOCHE o

Sala pnncspal del Palacio de Bellas Arntes

Coordinacion de Relaciones Publicas

[ DweECCIONSS: -
Av. Hdalgo 1 Col. Centro

Enwviar soiicitud por fax — 55 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMEBRE PARTICULAR .~ .. - |DMECCION - " - TELEFONOG - - - HWORA - . 5
’ Alan Castiic | Arenal 36 Col. Chimalistac 522340 9:00
! Irene Pedraza | Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma 53 14 18 20 9:00
l i
SQUIFO ESPRCIAL - -

Fitros de camara

camara Hi8, dos

TESIS CON
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BREAK DOWN
Asi se hace.. DIA DE PRODUCCION:
Miam J. Cruz E. FECHA"
Minam J. Cruz €. TIEMPD EN PANTALLA:
7 wY. I
30 minutos DA ! 1
| Backstage del Palacio de Bellas Attes | Coordinacion de Ralacnms Publnx.s
[oIRECCIONES: [nEQuesiToS: - N
Av. Hidaigo 1 Col. Centro + Enviar soliciud por. la- —-552169 44
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS
NOMBRE PARTICULAR DIRECCION i [ TELEFONO HORA
Alan Castilo Arenai 36 Col. Chimalistac i 52234000
trene Pedraza TJuxpan 9 Depto 101 Col. Roma ! 53141820
!
PRODUCCION - - TEouwo EsPECIAL >
| Camara SP, 30 min., uncel, | Filtros Ge camara
gafer. masking tape Y
Utileria: camara fotografica, camara Hi8
Obesrvaciones:
BREAK DOWN
T Asi se hace. . DIA DE PRODUCCION: - 1
B i Miriam J. Cruz £, FECMA: - -~ .
Miriam J. Cruz E. { THERPRO BN PANTALLA: . - 2 30"
8 T t - bd
- 1 hota oA - X
SRR SRR U ) - | PERANEOS: - DR
| Escenanc de ia Sala pnncipal det Palacio de Bellas Artes Coomdinacion de Relaciones Publicas

i Av. Hidaigo 1 Col. Centro
|

, Enviar solicitud por fax — 55 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

[oMBRE PARTICULAR [owEccon = - [ EisFomo - o
| Alan Castillo | Arenal 36 Col. Chimalistac ! 52234000 9:00
{ trene Pedraza { Tuxpan 9 Depto. 10t Col. Roma ] 5314 1820 9:00
— i 7

| Camara SP. 30 min.. unwcel, |

| gater. masking tape
1

Fitros de camara

Utileria: camara fotografica, camara Hi8
Ovssrvaciones:

TESIS CON
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BREAK DOWN
= Asi se hace... OWA DE PRODUCCION: - K 1
Miriam J. Cruz £. FECHA:
- Minam J. Cruz E. TIEMPO EN PANTALLA: 1
9 INT. -1 X EXT. |
1 hora [V ! X NOCHE - |
: N » PERMISOS: - : . ERa
| Palacwo de Bellas Anas Coomdinacion de Relacones Publicas
DIRECCIONES: REQUIBITOS: N . N
1 Av. Hidaigo 1 Col. Centro i Enwviar solicitud por fax — S5 21 69 44
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS
l NOMBRE PARTICULAR DIRECCION [TELEFONO {HORA
| Alan Castillo Arenal 36 Col. Chimalistac : 52 234000 | 9:00
| irene Pedraza Tuxpan 8 Depto. 101 Col. Roma ! 53141820 ! 9:00
L i
- R " JEGULIPO ESFECIAL N

[ProDUCCION

30 min.,

! Camara B sP, uniel, |
| gater, masking tape | Filtros de camara
. i
Utleria: camara fotografica. camara Hi8, cuademo
Obseervaciones:
BREAK DOWN
Asi se hace. . OIA DE PRODUCCION: 1
Minam J. Cruz E. FECHA: o
Minam J. Cruz E. TIEMPO EN PANTALLA: 30"
0 T, x EXT. -1
1 nora oA ] x NOCWE : |
[Locacionts: [ PERImsOS:

{ Pasillos del Palacio oe Belias Anes

i Coordinacion de Relacones Publicas

DIRECCIONES:
Av. Hidalgo 1 Cal. Centro

! Enviar solicitud por fax — 55 21 69 44

{DENTIFICACIONES Y LLAMADAS

HORA - -

Alan Castillo i Arenal 36 Col. Chimalistac i 522340 9:.00
| irene Pedraza | Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma ! 53 141820 9.00

]

[Pmoduccon - - R S | SOANRO EBPECIAL - -
{ Camara 5P, 30 min., uncel, | Fitros de camara
gater, masking tape

Utileria:
Ovservaciones:

camara fotografica, camara Hi8, cuademo, libreto

TESIS

o
FALLA DE URIGEN




Lol

BREAK DOWN
Tmao: - As) se hace.... DIA DE PRODUCCION: 1 1 B
DIRECTOR: Miram J. Cruz E. FECHA: Y — i
PRODUCCION: - - - Miriam J. Cruz E. TIHEMPO EN LA: - 30" ;
SECUENCIA: 11 NT. ’ | X EXT. 1 |
DURAGION: - 1 hota y media [T i X NOCHE ] 1
{LocacionEs: - - - R - o eeae0s: P
| Camennos del Palacio_de Bellas Anes Coomdmacion de Relacones Publicas
[o/mECCIONES: . REQUISITOS:

[ Av. Hidaigo 1 Col Centro | Enviar solictud por tax — 55 21 69 44
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMBRE PARTICULAR DIRECCION L . . [TeLEFONO . .
{ Alan Castillo Arenal 36 Col. Chimalistac : 52234000 :00
rene Pedraza Tuxpan 9 Depto. 10t Col. Roma ! 53141820 9:00
{Probuccion - TeQuro EsPECIAL - S
| Camara B, SP. 30 min., unicel, | Fitiros de camara
|

‘ gater, masking tape J

Utileria: camara folografica, camara Hi8, ibreto
Observaciones:

BREAK DOWN

Asise hace... DIA DE PRODUCCION: ~ 1
Miriam J. Cruz E. FECHA:

Minam J. Cruz E. TIEWPO EM PANTALLA: . - 1°

12 7. : x EXY. "1

1 hora oA | X NOCHE |

" [ remme0S:
| Coordinacion oa Rnlacaorns Pubhcas
Av. Hnddgo 1 Col. Centro | Enviar solcitud por fax — 55 21 69 44
IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS
[HOMSRE PARTICILAR - jowmscciON - - - . - " JTELEFONO - -~ [MORA -~ - nie
Ailan Castilio { Arenal 36 Col. Chimalistac P 5223 4000 9:00
{ trene Pedraza | Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma | 5314 1820 9:00
L : 7
PRODUCCION -~ . T LT T T RN T Y T R e i AR AT
Camara B sP, 30 min,, unwel, | Filtros de camara
ater. masking t:
Utiieria: g Hi8, . dos i solido para cara
Obsarvecionss.
»
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BREAK DOWN
C e Asi se hace.. ' DE PRODUCCION: 1
Minam J. Cruz E FECHA: - .
S : Minam J. Cruz E
13
1 hora y media
[Cocaciomes: -~ ° - s ] GERSOs: =
i Deposito de vestuano de! Palacio de Boll&s Anes | Coordinacion de Relaaoms Publms
DIRECCIONES: : - | REQuWITOS: L
LAv_Hmudaigo 1 Col. Centro | Enwviar soticitud por fax — 65 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

[NOMBRE PARTICULAR [ omECcCION R - | TELEFONO - |HORA "

| Alan Castlio | Arenal 36 Cot. Chimatistac ? 52234000 9:00

i Irene Pedraza { Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma ' 53141820 9:00

v I |

[PrODUCCION e | EGARO ESPECIAL - T
sP, 8 30 min., unicel, ! Filtros de camara

i Camara B
afe! asking tape
Utileria: camara fotografica. camara Hi8, disfraz para nifio y para nita

Observaciones:

BREAK DOWN
Asi se nace. . mum 1
Minam J. Cruz E. ks —_—
Minam J. Cruz E
14
1 hora
Coo! de .S Puolms
§ PR 11, ekt
{ Av. Hdalgo 1 Col. Centro | Enwiar solicitud por fax — 55 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

[owBREPARTICAR . - | OMECCION - e o TELEFOMNO -~ -
{ Alan Castitio { Arenal 36 Col. Chimaiistac | 52 234000
| Irene Pearaza ! Tuxpan 9 Depto. 101 Coi. Roma | 53 14 1820
; 1 i
| Camara B 30 min., Filtros de camara

gafer, masking tape

Uslleria: camara folografica, camara Hi

Observacionss:

TESIS MNw n
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BREAK DOWN
Asi se haca.. DIA DE PRODUCCION: 2
Minam J. Cruz . FECHA: _
Minam J. Cruz E. TIEMPO EN PANTALLA: - - IR
15 WNT. - i X EXT. - - x|
1 hora DA - SR X NOCHE ]

{ Cabina oe luces y somdo de ia Sala pnncpal oel Palaco de Beilas l Coominacion de Relacones Publras

| Artes
DIRECCIONES: - T i e

REQUINIT -
| Enviar solicitud por fax — 55 21 69 44

{ Av. Hdaigo 1 Col. Centro

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

[wOMBRE PARTICULAR - OIRECCION - - .- - - .. - — - [ TEAEFONO . - - e
| Alan Castilio Arenal 36 Col. Chimalistac : 52 23 40 00 | 9:00
{ irene Pedraza Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma 53 141820 1 9:00
— 1 i
G e " EQUIPOESPECIAL LT R e

lnooueaon

30 min.,

| Camara sP, Filtros de camara
gafer, masking tape
Utlleria: camara fotografica, camara Hi8
Obeervaciones:

BREAK DOWN

ULe: T T Asise hace... wnsmao- 1
DIRECTOR: Miniam J. Cruz E. FECHA: L
PRODUCCION: Minam J. Cruz E. mnmuu.n. e n
SECUENCIA:- 16 "y i X
DURACION: - - - 1 hora OIA | X

{ Esoanano de la Sala pnncipal del Palacio de Belias Antes. Coordinacion de Ralamonas Pubhcas

| Enviar aolu(ud por fax - 55 21 69 u

DIRECCIONES: . -
Ay. Hdaigo 1 Col. Centro

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

{ Atan Castitio | Arenal 36 Coi. Chimaiistac ! 52 23 40 00 9:00
Irene Pedraza ] Tuxpan 9 Depto 101 Col. Roma i 53141820 9:00
1

“{ EOMIPO ESPECIAL, - - - o

3 mn., Fitros de camara

Camara SP,
afer, masking t.

Utileria: camara fatografica, camara HB, libreto

Obssrvacionss:

TESIS OON
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BREAK DOWN
Asi se hace... DA DE PRODUCCION: —  * ™ | 2
Minam J. Cruz €. FECHA-
Minam J. Cruz E. TIEMPRD EN PANTALLA: - = - 1
17 T : ¥ EXT. !
1 hora DA | x NOCHE
B o o - ] ERANROS:; s .
| Taquilta del Palacio de Bellas Ares Coontinacion de Relaciores Publcas
DIRECCIONES: 08: N i
Enviar soheitud por tax — 55 21 69 44

| Av. Hdaigo 1 Col. Centro

1DENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMBRE PARTICULAR DIRECCION S 1 TELEFONOD MHORA -~ -
[ Alan Castilio Arenal 36 Col. Ci tac i 52234000 9:00
{ Irene Pedraza Tuxpan 9 Depto. 101 Col. Roma 53141820 9:00
L ] T i
PRODUCCION - ‘Teouwo EsPECIAL

SP,

unicsl, l Fitros de camara

Utileria: camara fotografica, camara Hi8
Observaciones:
BREAK DOWN
e Asi se hace... OWA OE PRODUCCIGN: —~ 1
Mifiam J. Cruz E. PECHA:
Minam J. Cruz E. TIEMPO €3 PANTALLA:
18 - ) X
1 hora y media oA -] x

Coorumac-on ge Relaaones F’ubl-ca

{ Av. Hidaigo 1 Col. Goniro

Enviar sohcnud por fax — 55 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

{ Alan Castilto | Arenal 36 Col Cmmdsl.c : 52234000 9:00
Irene Padraza 53141820 9:00

L

| Tuxpan @ Depto. 101 Col. Roma !
i

L

~  |eouwo EsrECiAL

30 m

Camara
afer, maski

uricel, l Fiitros de camara

Ushieria: camara fotografica. camara HiB, libreto, peluca, sombrem

Obesrvaciones:
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BREAK DOWN
Bl Asi se hace... 1A DE PRODUCCION: - - | 2 |
Minam J. Cruz E. FECHA: - . ; )
Minam J. Cruz E TIEMPO EN PANTALLA: 2 |
19 INT. t X EXT. T i
2 horas [ 1 wocke | x |
[ . SRR i | PERAMBOS: . - . L e D
| Sata pnn ! del Palacio de Bellas Artes Coordinacion de Relacones Publicas
l DIRECCIONES: . REQUINITOS: : s o b
Av. Hxialgo 1 Col. Centro | Enviar solictud porfax — 55 2169 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

NOMBRE PARTICULAR DIRECCION - | TELEFONO __ - . oo
[ Atan Castiio Arenal 36 Col. Chimalistac | 52234000 i 9:00
Irene Pedraza Tuxpan § Depto. 101 Col. Roma i 53141820 H 9:00
i !
!mouocnoa 5 . . . -jequwo ESPECIAL UGS
Camara SP, B 30 min., unicel, | Fitros de camara
gater, masking tape
Utileria: camara fotografica, camara Hi8, boleto
Observacionss:
BREAK DOWN
Asi se hace... OIA DE PRODUCCION: 2
Miriam J. Cruz E FECHA: DRSS
Minam J. Cruz E. TIEMPFO EN PAMTALLA:
20 [T ] X EXT. .
1 hara [ S| NOCHE X
s PERIMISOS:
Coomtinacion de Relaciones Publicas
- - LT (| REQUAETOS: . .

1 Enviar solicitud por fax — 55 21 69 44

IDENTIFICACIONES Y LLAMADAS

| Alan Castilio Arenal 36 Cot. Chimalistac 52234000
irene Pedraza Tuxpan 9 Depto. 101 Coi. Roma ! 53 141820
L ]
Camara sP, 30 mmn., Fitros de camara
ater, maski

Uteria: camara fotografica, camara Hi8, 2 mochias

Observeciones:
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DIA A DIA

x

Alan Castillo

Irene Pegraza

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Llow
Contrast, Black Point, Warm
S., Whiie P.

fluminacion: Kino Flu,

- Alimentacion:
desayuno y comida

- Transporte

Lamparas tundidas

10:00

1,8.9, 14,16

Alan Castilio

Irene Pedraza

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Llow
Contrast, Black Point, Wam
S., White P,

lluminacion: Kino Flu,

Lamparas fundidas

- Vestuaro

- Utitetia

11:.00

Alan Castillo

Irene Pedraza

Camara Belacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P.

tluminacion: Kino Flu,

Lamparas fundidas

11:30

Alan Castillo

rene Pedraza

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Biack Point, Warm
S., White P.

lluminacian: Kino Flu,

- Vestuario

- Utieria

Lampatss funditas
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3:00

Alan Castilo -

Irane Pedraza -

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P.

Huminacion; Kino Flu,

Transporte

Lamparas fundidas

4:00

11,18

Alan Castillo -

{rene Pedraza -

Lamparas fundidas

Camara Betacam SP

Fitros de camara: low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P.

Ituminacion: Kino Flu,

Vestuario
Utiberia

5:30

Alan Castillo -

trene Pedraza -

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., Whiee P,

lluminacion: Kino Flu,

Lamparas fundidas

Vestuario
Utileria
Maquillaje

.30

13

Alan Castillo -

irene Pedraza -

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast. Black Point, Wam
S.. White P.

lluminaciGn: Kino Flu,

Vestuario
Utileria

Lamparas fundidas

9:00

Alan Castillo -

trene Pedraza -

Camara Betacam SP

Fitros de camara: low

Contrast, Black Point. Wamm

S., White P.

lluminacion: Kino Flo,
tundidas

Utileria

Transporte
Alimentacion:
deagyuno y comida
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Lamparas fundidas

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P.

Iluminacion: Kino Fiu,

Utderia

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warmm
S., Whita P.

Hluminacion: Kino Flu,

Lamparas fundidas

Lamparas fundidas

Camara Betacam SP

Fitros de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P.

Huminacion: Kino Flu,

Utileria

Lamparas tundidas

Céamara Betacam SP

Fitos de camara: Low
Contrast, Black Point, Warm
S., White P,

iluminacion: Kino Fiu,

Utseria
Transporte

11:00 4 Alan Castillo -
irene Pedraza -
3:.00 15 Alan Castitio -
Irene Pedraza -
4:00 5,20, Alan Castillo -
trene Pedraza -
5:00 17 Alan Castillo -
frene Pedraza -
6:00 19 Alan Castillo -

Irene Pedraza

Lamparas fundidas

Camara Betacam SP

Firos de camars: Low
Contrast, Black Poinl, Warm
S.. White P.

Ruminacion: Kino Flu,

Utiberia
Vastuaro
Transpone
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CONCLUSIONES

ablar en nuestros dias de la television, implica hacer referencia 2 uno de los medios de
informacién mas eficaces que la civilizacion humana haya conocido, ya que posee diversas
caracteristicas que lo hacen unico frente a otros sistemas de comunicacion.

La television ha desarrollado y enriquecido en forma notable la comunicacidn humana y
periodistica, el entretenimiento y la difusion masiva de la cultura y el saber. Por medio de los sentidos mas
perceptivos que tenemos, 1a vista y el oido, toda persona se informa, entretiene o recibe orientacion; por
esta razon la television es el medio mas utilizado por tos mexicanos. algunas cifras asi o demuestran.

En la dltima década se observa la tendencia al uso creciente de la television; el hombre de nuestra
épaca, aestd inmearso en las medias masivas de comunicacion y particularmenta expuasto desde muy
temprana edad a lo que ve y escucha en la tetevision. Los nifiocs contemporaneos han nacido dentro de una
era en la que las telecomunicaciones han alcanzado gran desarrollo tecnoiogico.

No son pocas las ocasiones en que se ha mencionado que dentro de las sociedades la invasion de
los medios masivos de comunicacion, y en especial 1a television, estan causando cambios no sOIo en las
costumbres, sinc también en e! pensamiento y comportamiento de cada pequefo. Situacién que demanda
un cuidado especial en los contenidos presentados a traves de las producciones televisivas dirigidas al
publico infantil.

Y es que ante la indiferencia o imposibilidad de los padres de familia por supervisar io que sus hijos
ven, el avidante intarés mercantilista por parte de la televisoras, asi coma la faita de actitud critica frente a
los medios de comunicacion; et publico infantil recibe diarismente una gran cantidad de programas que, en
e mejor de l0s casos. no hacen aportaciones a su desarmolic humano.

Las causas son muchas., y van desde la faita de conocimiento de i0s gustos, necesidades y
preferencias de los nifias, la existencia de un piblico complacients que asume una actitud pasiva ante los
productos comunicativos, y ©! temor de los inversionistas y patrocinadores ante un riesgo financier que
correar.
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Por su parte el Estado tampoco ha puesto en marcha medidas regulatorias para la produccion o
transmision de programas para niftos en Meéxico. La Direccion General de Radio, Television y
Cinematografia {RTC), no establece los lineamientos o caracteristicas que deben reunir ias emisiones
infantiles, y da por entendido que tacitamente se apegan a lo que seiala la Ley Federal de Radio y

Television, que data de 1960.

Respecto de la programacion de emisiones infantiles, Ia Ley Federal de Radio y Tetevision dice:

Articuto 59bis:

*La programacién general dirigida a la poblacién infantil que transmita las estaciones de radio y
television deberan:

t. Proporcionar ef desarmolio armonico de la ninez.

11 Estimular 1a creatividad, la integracion familiar y la solidaridad humana.

ne. Procurar {a comprension de los valores nacionales y el conacimiento de la comunidad

intemacional.
. Promover el interés cientifico, artistico y social de los nifios.
V. Proporcionar la diversion y coadyuvar et proceso formativo en la infancia.

Los programas infantiles que se transmitan en vivo, las senes radiofonicas, las telenovelas o los
teleteatros grabados, las peliculas o senes para nifios fimadas en el pais o en e! extranjero deberan
sujetarse a io dispuesto en las fracciones anteriores”.

Pero det papel a la practica hay una gran distancia, y mientras tanto, el ver television se ha
convertido en Ia actividad lider del nifio, elios gastan mas tiempo viendo television que haciendo cualquier
otra cosa que no sea dormir. El tiempo dedicado varia en funcion de la edad, sexo y clase social; aunque
en promedio 0s niitos ven cuatro horas diarias y de 22 a 25 horas semanaies. £l total de tiempo dedicado
es a veces tan elevado, que aparantemente, queda poco tiempo para realizar otras actividades.

Dado el valor que dia a dia adquiere ia television, es importante que productores de materiat
dirigido a la poblacion infantil analicen la importancia de |a television en ia vida del nifo, para revalorar los
beneficios que este medic puede ofrecer y aprovecharios eficazmente, con el fin de crear materiales de
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mejor calidad en cuanto a produccion y contenido, para la buena formacion de los nifios cuya vida actual y
futura esta impregnada cada vaez mas de imagenes visuales.

El medio televisivo ofrece heframientas practicas en la construccion de mensajes audiovisuales y
tiene aspectos en los cuales puede apartar mucho al desarrollo cognoscitivo del nifio; a través de la
pantalla el nifio puede recibir estimulacion senso-perceptual, informativa o emocional, o que debe

aprovecharse para instruir, ofientar o ensenar.

ta evolucion tecnologica del medio televisivo debe incluir la valoracion de los contenidos que se
difunden a través de la television, ya que los temas abordados comunmente se caracterizan por ser

triviales e intrascendentes.

Los profesionates de t0s medios de comunicacion no deberian subvalorar la capacidad que tienen
los nifios para alcanzar altos niveles de complejidad, pues es gracias a esta falacia, que a la programacioén
infantil ademas de prestarie poca atencién en cuanto a la calidad de sus contenidos, se le designan los
presupuestos mas bajos, tras el argumento de que los nifos poseen una reducida capacidad semidtica.

De los comunicadores depende que la television lejos de representar un peligro para el sano e
integro desarrollo cognoscitivo del individuo, sea un agente educativo y una valiosa fuente de informacion,
pues el medio televisivo como elemento de |a vida modema, puede contribuir al enriguecimiento de los
conocimientos genefales det educando, mediante programas que refuercen la formacion cultural de éste, al
tiempo que estimulen su juicio analitico y critica, convirtiéndolo en un ser pensante y reflexivo.

Para la gran mayoria de los hacedores de television son muy importantes oS aitos niveles de
audiencia, aun a costa de {a nula calidad educativa de los programas infantiles presentados, por elio es
preciso que los profesionates del medio televisivo sean moraimente responsables al crear toda
programacion destinada a nifios, pues solo mediante la automegulacion y el autocontrol se pueden prevenir
eventuales actitudes violantas, intolerantes, discriminatorias, agrasivas y consumistas en el nif\a.

La television infanti mexicana adolece de personal calificado conocedor de l0s aspectos
productivos, técnicos y educativas conjuntamente, por elio es imp indible capacitar 8 pedagogos en ol
manejo de ia television 0 a comunicoliogos en et campo de la pedagogia.
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L.a television es sblo un instrumento técnico que puede ser empieado de forma apropiada para
realzar el disfrute de la vida, o puede usarse de forma inapropiada como Sustituta de relaciones e
interacciones humanas y de crecimiento y de desarrolio personal. Los nifics de donde mas aprenden es de
lo que ven y de lo que hacen con mas frecuencia. Los padres y profesionales coinciden en opinar que, @
pesar de que la telavision es una fuente maravillosa de entretenimiento y educacion, también es una fuente
de intolerancia, agresion, viotencia y desarrolio de otros vatores, creencias y comportamiento inapropiados.

Esta situacion puede ser disminuida mediante la preparacion audiovisual de los nuevos creadores
de television, ofreciéndoles elementos que les permitan llevar a cabo programas de educacion para los
medios, que por un fado aprendan a analizar los diversos mensajes que se difunden, conozcan mejor los
lenguajes televisivos y a proporcionartes estrategias que aprendan a canalizar su creatividad en la
elaboracidn y produccidn de sus propios mensajas.

Es la labor de los encargados de 1a television o de guiénes hacen programas para nifios, estudiar
los anhetos, actitudes y conductas de los niftos, a fin de ofrecer informacién que sirva de guia y apoyo en el

desarrotio de los pequefios.

Por ello y dado el hueco que hay en la programacion infantil y ia faita de programas que ofrezcan a
los niffos programacion divertida y no violenta, en esta investigacion se hace {a propuesta de una serie
para television dingida a un publico infantil: Asi se hacs..., a través de ia cual e! nifio televidente podra
conocer como se hacen las cosas que a diaro vemos, escuchamos, CONSUMIMOS Y Vivimos: procesos que
de no sar por este medio, seria casi imposible observar.

En fa era de las caricaturas violentas, Asi se hace... abre un espacio de diversion no violenta que
ofrece a los nifios un mundo de aventura donde lo cotidiano se convierte en algo extraordinario, sin dejar
de lado el espiritu infantil, hablando con la verdad, tratando a fos niflos como seres humanos actives que
piensan, haciendolos sentir importantes y capaces.

Tiene como objetivo ofrecer una altemativa mas de entretenimiento y aprendizsje; ademas de
mostrar que pueden eaxistir modelos distintos a los que operan en la industria de la comunicacion
especificamente televisiva, parta captar {a atencion del publico infantil.
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Asi se hace... es una propuesta innovadora de television hecha por y para nidos y nitas de 8 a 10
aflos, donde pueden aprender junto con los conductores respetando sus sentimientos, preferencias y
opiniones. Busca estimular la curiosidad y ef deseo de aprendizaje de! nific, aportarte un mejor
conocimiento de ia sociedad a 1a que pertenece. en fin. pretende ofrecerie una ventana al mundo y

enriquecer su vida cotidiana.

Es un programa que prueba que para ser divertido no se tiene porque ser violento, en tanto que
para ser didactico no necesariamente se tiene que ser acartonado y abumido. Asi se hace... es un ejemplo
de que si se puede mezciar entretenimiento con educacion, expenmentar con formas e ideas nuevas y
tratamientos novedosos, pero siempre tomando en seno a los ninos.

En cuestion de comunicacion., sin pretension de ningun tipo. la investigacion realizada y la
propuesta del programa infantil “Asi se hace...” pueden servir como una fuente de consulta y guia para
otros proyectos; o como apoyo didactico 0 fuente de inspiracion para los estudiantes de Comunicacion y
Periodismo en 10 que se refiere al mundo de la television y 1a emision de mensajes.

Ya que con este trabajo en io personal pude poner en practica los conocimientos tecncos
adquinidos en mi formacion profesional, dando con esto un paso mas en mi desarrolioc personal y
profesional. Al elegir la propuesta de un programa de television como medio de titulacion se me presentd
un reto que debia tomar ya que representaba una experiencia muy importante y sobretodo nueva para los
Qque somos egresadas de esta carmrera.

La realizacion de investigaciones. entrevistas y todos los recursos que Se utilizaron para llevar a
cabo esta investigacion marcaron sin duda !a percepcidn de! trabajo ya profasionat an los medios de
comunicacion y que son de gran ayuda para todos los que aspiramos formar parte del equipo de
produccion de un programa de television.

Confitnando asi. que sOlo se puede aprende a hacer television, produciendo y realizando
programas, coetiendo efores, practicando. creantdo; y que el periodismo y la comunicacion bien
manejadas, en conjunto con ailgunas ideas e inquietudes sugeridas por el hombre, hacen posible ef
desarrolio de NUeVos proyectos que levar @ Cabo en cuaiquiera de 106 Medios de CoMuNICAcIoN.
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ANEXOS

Formato de cotizacién de la Asociacion Mexicana de Filmadoras (AMFI)

ASI SE HACE...

PROPUESTA ECONOMICA

TS o]
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Ter oy Giee o ewiee
HIDD DIRESTT
ATENCION.
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56 00
EX T Y
SUBTOTAL - ©5 77050
4 50% 4 309 65
16 TYOTALES M.N. 7 $100.079.65
4 TAL v pmeee 220,079, 02
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[reees
DESGLOCE AMF| PRODUCTO [PrROGRAMA TV
PRESUPUESTO No |O0002
PROYECTO [AS| SE HACE
FECHA Al 7 03]
Moneds Nac ] Moneaa Extras
1 PRE-PRODUCCION Paquate casting ocal 11 [RSONAL PREPROOUCCION 13 200 00
» Visrs scouting Faque. Casting exIranero 13 STIGABCION SCOUTING,
Dins de iy scout Dima de ceatng [Z0]1.5 NG,
Pri - hucto SUBTOTAL 1 13
2 PERSONAL TECNICO Maguiirsial 1]2.0 ERSONAL DE PROOUCCION 8 800 00 10215 O0)
Supervisor oe Dost-ProduCCIon 22 PERSONAL DE = S00 00 S 300 00
Segunda Camara) o t]j2a STAFF.
2] Carsaprato 27 SONIDO! 650 00,
Dias o 80MNG0| Prepsracion oe autos 28 MADUILLAJE 1,500 00 B&0 00
Director de Artel =129 OTROS 9 S00 00
Utiero) £ rirenador BUBTOTAL 2| = K
{[e]12] Viares ow GrOGUCIore] 113 1 OCACIONES | -~
Locacon en craoed | Nocrws proguctars| 7|32 PERMISOS ¥ VINLANCIA)
Locacon tuers ciuaad, =133 TRANSPORTE ¥ VIAJES =50 00 3 [3]
Perm 7|36 ALBENTACION 870 OO 1 00)
8|37 HOSPEDAJE 2.520 00|
[t]ae EFECTOS ESPECIALES] .20 00
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