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I. MARCO TEORICO
A. PUBLICIDAD

La publicidad de las ventas se remonta muchos siglos atras y prdbablemente la
publicidad por medio de la comunlcacu:m oral eé' ‘la -forma mas - antigua. En s las
civilizaciones antiguas (hebrea, gnega vy romana) ya:’ exnst:an pregoneros que
cambiaban o promov:an sus amculos de ventas y hHasta nuestros dlas es una forma de

promover las ventas '

Algunos utlllzaban tableros para dlstlngwr las tlenda Y.
utilizaban snmbolos para. emlflcar algin lugar como. por
con el que se ndentlflcaban Ias vinaterias- o el asa de un;

personas onde podlan consumir bebidas, una hllera d
mblen dlbumes, que-eran paredes en donde s

Exrstlan 1
anuncios 3

Sin embargo esta publicidad cbmenzé' a civiliéacién
romana, pero en la Edad Medla (400 1400) es Ik
comercio porque se pregonaban los artlculos de v

para llamar la atencién como por. ejemplo,’ cav panas o cuernos los gobernantes

ayuda de objetos

podian hacer proclamas o anunciar noticias importantes:?

Hacia el siglo XV la publicidad se hacia con tableros o carteles hechos a mano,
con lo que se logréd un gran adelanto en la civilizacion y, hacia finales de esta época, se
creo la imprenta (1438), gracias a Johann Gutenberg, (Alemania) dando un gran paso

hacia la educacion moderna, los anuncios y la publicidad 35,

E! primer anuncio que se publicd con amplia difusiéon fue en 1525 en un panfieto
aleman, que exhaitaba las virtudes de un medicamento misterioso, aunque estos

letreros no aparecian con regularidad.

w



Durante la era de la comunicacion.masiva gue data del siglo XVill hasta
principios ‘del siglo XX, los publicistas podian. acceder con facilidad a grandes
segmentos de la poblacién, primero mediante impren‘t‘a's“cada»véz'més veloces y
después a través de los medios de transmision; de esta manera aparec:eron folletos,
otros»,con noticias de . anos

carteles .y nuevos libros. Posteriormente aparecnero
anteriores y de esta manera surgio el periddico lrnpreso

En 1622 aparecio el primer periodico inglés s,to‘ {e siguieron anuncios
personales y locales parecidos, hacia 1704 aparec
Unidos en donde se podian publicar anuncios a cuotas a nables Desde 1840 hasta
la Guerra Civil, la publicidad crecio rapndamente ane de ella. se debié a los
anunciantes de medicinas de patente que. era: ue podian conseguir los

hombres que regresaban a sus. casas debmtados

el primer. periddico en Estados

or el combate. aunque |las
extravagantes pretensiones de esta clase de pubhc:dad us af;rmaciones fraudulentas

dieron origen a la mala reputacuon de ia pubhcndad

En 1850 se desarrolla la pnmera campana pubhcntarna y aparece la pnrner tarifa ..
de pubhctdad § . .

partir de 1916 se: fundan en,Mex:co perlodlcos de circulacion diaria, que sirven de
escaparates a dlversos anuncnos para promocionar jabones y distintos productos.




Es entonces cuando Ia publ:cndad se convuerte en una gran fuerza comercial, ya
que se  puede . encontrar en rev:stas perlDdlcOs. por correo, murales, carteles o

pubhcacu:nes especnallzadas

tiliza; como medlo de dlfusxon lanzando al aire mensa;es

A pamr de 1951 comlenza el gran desarrollo de la television comercial y en 1969
aparece la ‘television por:cable; postenormente aparecen el cine y ahora la internet.

! surge Ia era de'la mvestlgacuon en la cual, a lo largo de los
’aﬁos los publlCIStaS han mejorado de modo sistematico las tecnlcas de
aborda;e' de: audiencias deflnldas con prects:on con mensajes
lmente para cada grupo o lnleIdUO es Ia tet‘:nologla'moderna de la

altimos : 51
identificacion
preparados espec

comuniééc:o usqueda de la campana pubhcntarla perfecta

a. LA PUBLICIDAD COMO UNA NECESIDAD :

Como deflnlc on, la publ:cndad es comunicacion pagada -no personal que por
conducto de los dlversos medios publicitarios hacen empresas comerciales (como por
ejemplo los laboratorios farmacéuticos), organizaciones no lucrativas o individuos que
estan identificados de alguna manera con el mensaje publicitario, con el propdsito de
vender o ayudar a vender mercancias o servicios, o bien, para ganar la aceptacion de
ideas que hagan que la gente crea y actle en determinada forma %3,

A partir de aqui, surge la necesidad de dibujantes pubilicitarios, asesores de
relaciones publicas, productores y directores de radio, television y filmes, expertos
audiovisuales, entre otros. Otro grupo de profesionales es el responsable del *impacto”

y la eficacia de los distintos tipos de comunicacion.

Entre ellos, investigadores sobre opiniones y actitudes, investigadores de

mercado, el pulsador y el inspector.

w




La publicidad es el resultado del trabajo de. un equlpo humano y profesional,
una actividad que se apoya en el conocumlento del mercado y sus condiciones, de las
caracteristicas del publico al cual va“ d:ngldo de’ Ias ‘necesidades psicologicas que
puede resolver el producto y las’ condlcnones que rlgen da 'economna del pais en ese

momento 2

La respuesta rnas ewdente de ‘a publlcndad es que es el medio mas practico y

eficiente para mantener un S|stema e mercado de producc:on masiva.

La publlmdad es part lstema economico y esta relacionada

en forma directa con Ia fabrlcaclon dxstrlbuc n, comerc:ahzaclon y venta de productos y
servicios. ‘La pubhcndad,es tan anugua como la*® m:sma civilizacion y -el comercio,
ara - reunir-a compradores y vendedores. ' Los’ negoc:os

siempre ‘ha:sido necesarl
necesitan de Ia pubhcudad y la pubhc‘dad es un negocuo vntal en sn m:sm

distintas .
mportantes : y

La pubhcndad Juega un, papel relevame en: ‘la 'v:da cotldlana d'

transaccnone'” comerc:ales y constltuye uno de Ids
caracterlsucos de cualqu:er sociedad modernar .

Para q e'el consumldor decnda que blenes y serv cios por Io regular

toma como punto de pamda sus: lngresos sus neces:dades eincluso la moda' después
analiza las caractenstlcas del blen o servucno “los benefcxos que pueden 'tener eéstos
sobre otros, sus cuahdades tales’ como precio, cantidad, ef'c:encxa ;nformaclon que da
a conocer el comercnante al ‘consumidor por medio de la publicidad.que-se lleva a cabo
en la actualidad, a traves de los medlos masivos de comunicacion.

Sin embargo, con la difusion de la capacidad técnica, los productos de algunas
compariias son tan similares que en ocasiones es dificil distinguirlos, por lo que las
companias tienen que cambiar o inventar nombres diferentes para las marcas y sellos

de fabrica de productos equivalentes.

Esto da como resultado una gran importancia a las imagenes de marcas que
involucra la elaboracién y distribucion de mensajes que le dan un valor psicolégico al

producto 3



Todo esto esta xnvolucrado en el proceso de Ia comumcacuon a traves de la cual
se hace necesario de todos los medlos de persuasnon que tenemos a nuestro alcance,

los cuales deben ser’ compatlbles con las formas' n que se comun:ca la gente y debe
con'la’ reahdad i

ser lo sufcnentemente espec ico como para relacnonarl

o‘ren el‘ principio de la
busaban ‘de los anuncios
ra’'su tratamiento en

e medicamentos, los que
y para 1906 la Pure Food

mldor hac a los concestonarlos y

hacia los fabrlcantes Exlsten dos pos de anunciantes: Los anuncnantes (generales)

que pretenden que compren sus productos en cualquler lugar, y los locales (detalllstas)

que tratan de persuadir para que compren en su tienda.

Otra forma de considerar a la publicidad es que pueda ser de accion directa y de
accion indirecta, de productos o institucional, de masas o de clase, finalmente es un
negocio personal 2.

Para vender un producto se deben expresar los objetivos desde el punto de vista
de qué es lo que queremos decir a la gente. Los fabricantes de medicamentos
patentados generalmente venden su producto sin ayuda de un equipo de vendedores,
salvo que sean nuevos productos que la gente desconoce; es entonces cuando los
laboratorios emplean las fuerzas de ventas (visitadores medicos), los cuales
generalmente se basan en la publicidad con ia cual crean la demanda de los
consumidores, en realidad es poco lo gque hacen para conseguir que los detallistas




(farmacias) fomenten ia venta de su producto, a diferencia de otros negocios que basan
sus ventas en su equipo de vendedores como, por ejemplo, los de maquinaria pesada 2.

El porcentaje de ventas que se gasta en publicidad en el drea.de medicamentos
es mayo‘rvque el que se gasta en la venta personal, en este caso se debe llegar de un
modo barato a la masa de consumidores pero se debe obtener la aceptacion del
producto en el ramo comercial. Los medicamentos son productos que se consumen en
todo el mundo y que por lo tanto se compran casi impulsivamente.



B. MEDICAMENTOS OTC (Over the Counter)

Over the Counter literaimente significa sobre el balcon, pero lo definen como
medicamentos o productos de venta libre © medicamentos”exento's .de ‘prescr"ipcio'n
meédica o bien medicamentos fuera de control que son exhlbndos en mostrador y.que no

requieren de receta medica.

En México : se. comercializan como . OTC: 17‘00 ma'rcas"a través de 21

laboratorios, de. 43 categorlas terapéuticas, que’ represe tan ‘el 18% de! mercado en
"9, 10 .

pesos y el 25% en un ades

t e vse»esta'n desarrollando. cursos formativos para los empleados de
farmacia, con; el fin:de que puedan orientar a los consumidores, esto es, con el fin de
desalentar a autoprescnpcnon a través del uso rac:onal de los medicamentos y con esto
11,12

benet‘cnar a la Salud Publlca

Por Io antenor. es necesarlo conocer; algur\as definiciones que nos orienten

hacia la comprens:on del tema.

46\1.1tocuu;|a¢:io~ Es el comportamuento actlvo y responsable de un individuo de
L_mlibg n : “ conseguir - el - bienestar y - evitar

mantener
enfermedades
sin orienta

- Automedicacio med:camentos sin prescripcion, ornentaCIon o

supervus:on med:ca un comportamlento que forma parte del autocuidado.'

- Autoprescripcion: Uso irresponsable y peligroso para la salud del individuo, de
medicamentos sujetos a prescripcion meédica y que son empleados sin la

prescripcion de un médico !

Parece ser que la autoatencion representa la forma mas importante de respuesta
a los problemas de salud en México, siendo la utilizacion de medicamentos una de las

formas mas frecuentes.




La linea de productos OTC, tanto a nivel Nactonal como lnternacwna| comprende
una amplia variedad de medicamentos populares que satusfacen a; Ios consumldores
que esperan algo mas que el cuidado basico de su salud.” Los productos OTC se
lo que ha provocad a constante -y

desarrollan bajo un estricto contro!l de calidad,

la salud,
racional

regular la’ comercnaluzacnon de productos farmaceut‘cos

de medlcamentos Actuaimente

kse

corresponden a medicamentos de manejo facnl seguros Yy apllcables a problemas de

salud Ieves y no complicados 12 1415,

Sin embargo, y a pesar'de'ésta diferenciacion, la’ mayo de ‘medicamentos en
Mexico pueden obtenerse sin mayo‘res restricciones que‘ la ca'p‘a'ci'dad ‘de pago de los
consumidores, por lo que en términos practicos, el mercado-de-medicamentos en
Meéxico es de "libre venta", en su mayoria. En éstas condiciones el 70% de la poblacién
con algun problema de salud adquiere los medicamentos que utilizaran sin prescripcion

medica.
a. CONSUMO DE MEDICAMENTOS OTC

Existen algunos criterios para el uso de medicamentos disponibles sin receta
médica, los cuales son validos siempre y cuando se practiquen correctamente '2

La clase meédica reconoce que:

1) La automedicacion es el uso responsable por los pacientes, de los
medicamentos no sujetos a prescripcion medica, destinados al tratamiento de
{os sintomas de las enfermedades sin gravedad.



2). E! paciente. asume plenamente la responsabmdad por su tratarmento por lo.
tanto es lmportante que Iea el folleto que acompana a: su medlcamento y el
rétulo. L -

uso raclonal de los rnedlcamentos Los Iaborato s 'sbn, los

| . paciente tiene una recaida

Si el pacienté tiene dolores agudos’ -

Si el paciente h INo'.o mas remedios sin éxito

Si surgen efectos no deseados

Si el paciente esta convencido de la gravedad de sus sintomas

Si el paciente tiene problemas psicologicos tales como: Ansiedad, ingquietud,
depresion, letargia, agitacion asi como hiperexcitabilidad.

7) Se debe dar atencion especial en la administracion de medicamentos en caso
de gravidez asi como a bebés y nifos.

11



Existen aigunas enfermedades que se consideran menos graves y que pueden ser

tratadas por medio de la automedicacion,

las cuales se observan en la tabla N° 1:

Constipaciones o gripes

Problemas ligeros de la piel como por
ejemplio; heridas, picaduras de insectos,
eczema, entre otros.

Dolores de garganta

Quemaduras solares

Dolores leves o moderados como las

cefaleas y mialgias

Tos

Hemorroides

Verrugas

Infecciones recurrentes de vias aéreas
superiores

Ulceras en la boca

Estrefnimiento

Tabla 1. Enfermedades tratadas por med:o de automedicacion.
Fuente: http://lanic.utexas.edu/project/farmacos/ 02com03.htm




C. CLASIFICACION DE MEDICAMENTOS OTC

Durante la ultima decada, la publicidad masiva de los medicamentos se ha

extendido en forma espectacular. No hay medio de comunicacion que no de cabida a

diversas formas de publicidad y promocidn de @ numerosas - especialidades

farmacéuticas, principalmente la poderosa y omnipresente TV enla que proliferan hoy

en dia los anuncios de 7 '7:
- Analgesicos leves o - Antidiarreicos - Broncodilatadores
moderados
Anorexigenos Antigripales - Energéticos
Antigcidos Antihelminticos ~ Fungicidas f
| Antiasmaticos Antihistaminicos - Laxantes
I
- Antibacterianos »- Antiinflamatorios > Minerales y
complementos
alimenticios
l - Anticeluliticos - Antiinsomnio - Oftalimologicos
f - Anticongestivos > Antimicoticos > Preparaciones
dermatologicas y
contra hemorroides
i . K X R X
. - Antidpresivos > Antiobesidad - Relajantes
T musculares
, =  Antitusivos »  Vitaminas
1

Fuente: hitp://ianic.utexas. edu/project/farmacos/ 02comD3. htm

Tabla 2. Clasifi ion de r nentos OTC

Esta es la clasificacion de acuerdo a la accion terapéutica, la cual permite
identificar algunos de los medicamentos anunciados en la television, mismos que seran

determinados en el presente trabajo.




C. TRASCENDENCIA DE LA PUBLICIDAD DE MEDICAMENTOS OTC A TRAVES
DE LA TELEVISION

La publicidad por televisiéon ha incrementado la venta de productos OTC, lo cual

ha provocado una caida considerable en la venta de medicamentos de prescripcion,
debido a que los medicamentos OTC se emplean para aliviar los sintomas y, por lo
tanto, su precio se encuentra por debajo de los medicamentos de prescripcion, los

cuales son mas caros ya que éstos’ se usan para el tratamlento y la curacion de
13,18, 17'15 g L .

enfermedades especmcas :

la automedncacnon ‘en palses en. donde no
mo por ejemplo en Mexuco) Y. por io ‘tanto, no se
utomed:cacnon responsable Aunado a esto emste otro

Esto trae con lgo
existe la segurtdad social ava

lleva-a: cabo 1a: practlca d :
e gran 'mponanma 'y trascendencna La gran-difusién a traveés’ de la .

televxs:on ya que esto influye de manera importante en el publico en general y se ve

refle;ado en las. altas de ventas, algunos laboratorios han facilitado algunas. cifras
8. 1% 1as cuales se

registradas en Meéxico, Brasil y Colombia por categoria de ventas
presentan en la tabla N° 3.

MEDICAMENTO VENTAS REGISTRADAS
Analgésicos 19 millones 380 mil
Vitaminas 15 millones 651
C&C (cough and cold 6 gripe y tos)| 18 millones 381 mil

Piel 9 millones 743 mil
Gastrointestinales 8 millones 952 mil
Varios 3 millones 889 mi

Tabla 3. Ventas registradas en el primer semestre del 2002, en México, Brasil y Colombia

Fuente: http:// www.publimark.cl/ nanterior/n145/laboratorios htm. 6 de octubre 2002

El incremento en las ventas, ha dado lugar a la creacion de unidades
independientes de negocios en todos los laboratorios, los cuales dedican importantes
recursos para la oferta abanderada por los analgésicos, vitaminicos, antigripales y
formuias gastrointestinales, mismos que se han convertido en productos de consumo

masivo.
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La difusion a través de la television hace que se amplie la cadena de
comercializacion hacia los supermercados, lo cual no deberia éuceder. ya que la
poblacion no esta preparada para una automedicacion responsable. De los planes de
mercadeo depende mucho que los consumidores se conviertan en solo eso
“consumidores” y no en pacientes, de manera que los laboratorios estan obligados a
proporcionar toda la informacién acerca de las bondades de sus productos y, por
supuesto, de los posibles efectos secundarios para cada caso especificamente, sin

embargo esto tampoco es asi ®

Es interesante ver que existen productos que se comercializan y se anuncian
aqui en México y en otros lugares se prohiben debido a los efectos toxicos que pueden
causar. Un ejemplo de ello es la Aspirina®™ de Laboratorio Bayer, la cual esta prohibida
en Venezuela y sin embargo, es el producto lider del laboratorio en todo el mundo y
aqui en México es uno de los medicamentos con mayor difusidon en la television '* '8,

También una competencia cada vez mayor entre las empresas farmacéuticas,
hace que éstas compariias realicen granydes inversiones en investigacion y'desarrollo
de productos, mversuon Gue deben. recuperar y obtener ademas ganancnas de la rnlsma
para lo que necesntan apoyarse en la mercadotecnia como. una'he'amnenta para

dlversos fac:tores que intervienen en la publicidad, entre ellos se
encuentran las caractensucas de la poblacion a la cual va dirigida, el fin de consumo, la
época del aﬁo por la cual se este pasando, por ejemplo en época de invierno es comun
ver en la television anuncios de antigripales, analgésicos y otros tantos de jarabes para
la tos y unglentos descongestionantes. Eso, sin contar a los infaltables antiacidos,
multivitaminicos, reguladores intestinales, tratamientos contra las hemorroides,

calmantes naturales y otros tantos que ya se han hecho cotidianos de las pantallas.



La fuerte expansién.de préduqtos OTC también se ha reflejado. en el disefio de
envases, desarrollo de productos ‘formas"farmacéuticas, actividades en el punto de
venta y otras. El uso de estas herramnentas hace que la: mercadotecma de la industria
farmaceéutica se comience a acercar al de los productos de consumo masivo 1361518,

Las marcas deben conocer perfectamente el perfil de su mercado objetivo para
seleccionar el medio ideal para alcanzarios como: edad, genero, rngreso, estilo de vida,
habito de exposicion a medios, entre otros. : :

Existen diferentes medios de comunicacién, como ya se ha mencionado

anteriormente para anunciar una marca, algunas caracteristicas de estos son

TELEVISION RADIO PRENSA REVISTA
e Masivo e Local e Local e Similar a
e« Medible e Graves e Poco g::fd'coion
e Inmediato groblen:fas_ X alcance menor
e medicion .
« Menor riesgo a nivel * No se mide frecuencia
. el impacto
« Nacional nacional e Puede ser
e Audio = Mensaje semanal,
= Alto impacto solamente escrito mensual,
(audiovisual) etc.
: = Dificil de .
! . rl\::;ho? de comprar a e Nacional
! L nivel
| exposicion nacional
comunicacion. - Fuente: www.tvazteca.com

Tabla 4. Caracteristicas de los medios masivos de




E. NORMATIVIDAD (LEGISLACION DE PUBLICIDAD EN MEXICO)

Actor importante en el grave problema de salud de automedicacion a través de
productos OTC quiza sea'la telewsmn la cual es un medio de difusion masivo, como ya -
lo hemos mencionado y por Io tanto la cantidad de personas a las que va dirigida toda
ello existe una normatividad a la cual deben

seen ‘anunciar sus productos por televnsuon y con:
s’ correspondlente de los anuncios y el |mpacto

la publicidad es conslderabl
apegarse todas las em
base en ésa norma se’

a 'publlmdad se reqweren de c:ertas normas

la’ publlctdad de

Ieyes para regular

publicidad en general en: S
Ley Federal de Radlo Y. T
Competencia Econom a
estas leyes que tlenen relac:on con’ Ia publlcldad de medlcamentos

Industrlal la: Ley de
|a a algunos artlculos de-

La publlcrdad que. atente en contra de’ la dlgmdad de la persona de sus valores o
garantlas constxtuclonales especificamente en lo relativo a su

de los derechos
integridad f|$|ca podemos c»tar ‘en pr:mer lugar a la Ley General de Salud ?' y a su

Reglamento en Materla de Control Sanitario de la Publicidad.

Para empezar e rtlculo ‘7.de la Ley General de Salud , determina que la
publicidad debe d e orie tadora y educativa respecto del producto y que en general
Ia nfi macnon mlnlma necesaria que se le debe proporcionar al

determina toda
la: cual‘a em s . debera ser proporcionada en un lenguaje adecuado al

da y gue no se debe presentar como solucion definitiva en el
lo

consumidor,
publico al cual va: dlr
tratamiento prevent:vo curativo o rehabilitatorio de determinada enfermedad como

refiere el articulo 44 de la misma ley (Ver anexo 1).




Por otrolado, el Reglamento de la Ley General de Salud en su articulo 9 preveé io
referente a la calidad sanitaria, origen, pureza, conservacion, propiedades nutritivas y

beneficios de empleo de los productos, o cuando Ia mformac:on publlcada pueda mducnr
L o productos ‘actividades o

producto el ejercucno de una

a error, exagere las caracteristicas y propl
servicios; o bien, que indique o sugiera que el:uso
actividad y la prestacién de un . servici
intelectuales o,'

caracteristicas fisicas,

materla de pubhcadad ilicito y traera
uev intentar o lograr el proposito de

la . actividad industrial o comercial o el

establecumlento de otros: (Ver:anexo . 3) as; tamb:en la Ley Federal de Competencia
s como |l|¢|tos los casos en gue se darne, disminuya,

Economica 24, prevé en sus articul
limite o impida el prmc:plo’ de Ilbre competencia (Ver anexo 4).




La Ley Fbe'dberrarl'de‘ Radio y Televisién 25 indica ‘qu‘evséra'r ilicita la publicidad gque

utilice palabras, expresiones, imagenes, frases, escénas"ddé vayan en contra de las
buenas costumbres, que ofendan la moral y que causen la’ corrupcnon del lenguaje, y
todo aquello que sea denigrante u ofenswo para el cultoblvnco de los héroes y para las
~omo utilizar sonidos ofensivos,

creencias religiosas o discriminatorio de las: raza
al igual que la publicidad que incite a la v:olencua (Ve ane o 5)

En este caso, para analizar.la pubhcndad y en su caso sancionaria cuando sea

ilicita, es indispensable tomar ‘en. cuenta el uempo h:storrco en el que se esta

proyectando, ya que algunas situaciones en otras decadas se consideraban inmorales y
que iban en contra de las buenas costumbres y ahora se toman comeo algo normal.

juridico, el fundamento‘kConsmucnonal de la actividad

Dentro del marco
ueala Ietra dice:

publicitaria, como actividad comercial, es el articulo 50,

A ninguna persona podra lmpedlrse que se ‘dediqu a Ia profes/on induslria,
1 sta bertad solo

podrd vedarse por determinacion _/udn:/a/ cuando
o por resolucion gubernamental, dictada en /os te

la garantia de llbertad de: |mprenta

En México existen gran cantldad de/ norrn’as,sevcundarias que regulan a la
publicidad en sus distintos espacios de accidon y que protegen a sus receptores y

competidores.




En México los organos gubernamentales reguladores de Ia pubhcndad son, como
bles, medlcamentos.

su legislacidon, muy variados. En materia de publlCldad de come’
bebidas, insecticidas, instalaciones y aparatos: terapeutlcos tratamlentos 24 artlculos de
'nfermedades la

higiene y embellecimiento y de prevenc»on ol de: tratamtento de
Secretaria de Salud (SSA) sera el organlsmo gubernamenta ‘que. .»'sanc:onara la
publicidad que viole lo dispuesto por.ila: Ley General dé' Salud y:su Reglamento en

materia de control sanitario de la publnc:dad.

En lo que respecta a lo seﬁalado por Ia Ley Federal de Radlo y Televnswn y su
: 'mponga sanciones

Reglamento, sera. la  Secretaria de Gobernacuon Ia que
administrativas contra la publlcndad que viole Ios preceptos contenldos en su Ieglslacmn

En materia de protecc:on a’los derechos del consum:dor sera la’ Procuraduria
nar la publac:dad que viole lo
reconomendo a los

Federal de! Consum dor, el. organ:smo encargado de s n

dispuesto por 1a Ley Federal
consumldores y a’ Ias asocaacwne

industriat,

Propiedad

quien_ aplique.lasisanciones contra Ios actos

sera la Comision’ Federal de Competenm
ilicitos de la publlcndad ; ;

Cierta publicidad sera suspend:da o modlflcada por vnola lo dlspuesto por- el
Codigo de Etica Publlcltana . mediante consenso, por el Consejo de Autorregulac«on y

Etica Publicitaria, A.C. (Ver anexo 6).

Ademas de los requisitos para promocionar un producto a traves de la television,
las empresas farmacéuticas necesitan un registro (Ver anexo 7), para comercializar un
medicamento mismo que debe cumplir con regulaciones adicionales de otras oficinas
de gobierno que controlan otros aspectos tales como precio, patentes, entre otros; de



manera que el regnstro de un insumo de la salud es un documento necesarlo e
indispensable pero no suficiente para la comercializacion en México ?

El registro es un documento legal en el que se sefialan las caractenstlcas de la
composicién y de la formula del producto, asi como las especuf”cacuones farmacopelcas
y otras reconocndas con respecto a sus ingredientes, su mtercambnabnhdad clinica,
periodo de caducndad y su etiquetado. Ademas, para que un medlca nto ‘pueda ser
registrado en Mexlco debe cumplir también con las condiciones de segurldad eficacia,
pureza, estabmdad y calidad que marcan las normas nacionales e lnternac:onales

Finalfnente. para gue un medicamento pueda ser aprobado deb_e cumplir con un
riguroso’ examen: de la documentacion técnica que se requiere a parnir de
investigaciones indicadas y una detallada evaluacion de las caracterlstncas de calidad
de producto y de sus métodos de fabricacion y control.

De ello solo el fabricante es el responsable, por lo cual debe de cumpllr Yy seguir
las Buenas Practicas de Manufactura (BPM) y los procedxmlentos de fabr:cacnon
ademas de realizar los controles y el analisis necesarnos antes de

produccién para su comercializacion.

Otra de las funcnones de la Secretaria de: Salud es vigitar: qu tanto el personal
que lo prescrlbe corno el que lo vende, cuente con la nfor a'para su'uso

sto forma parte de la farmacovngnlancna que ‘se - debe ejercer con

racional.” Todo
respecto a.los farmaco_s B Iaslndustrpas farmacéuticas en cualquier nivel, desde la

produccidn, importacidn, comercializacion y consumo 27

Existe un’ aspecib muy importante a considerar en relacion con la
automedlcacnon y es vque en realidad de los medicamentos que se difunden, pocos son
los que hacen mencnon sobre la evaluacion de riesgo-beneficio y de costo-beneficio, por
lo tanto, el ‘re_sultado de todo este grave problema es el incremento en el consumo y

como consecuencia la automedicacion.



Esto es alarmante porque las personas, aun contando con servicios médicos,
frecuentemente préﬁeren recurrir a su propia decision, a recomendaciones de amigos o
parientes o bien al'uso de recetas anteriores para padecimientOS‘similarés' 'El resultado
es el gran almacenamiento farmacéutico que se tiene: en casa de medicamentos de
tratamlentos anteriores que ya hayan sido prescritos o autorecetados 28, ”9 B

Ahora. bien la automedncacnon no es en todos los med:camentos en general,
existe predommlo en algunos grupos terapeutlccs como ase’ mencnonado en otro

apartado y estos son los. antlbloncos antldrarrelcos y. anhgrlpales

Independlentemente de que la Ieglslacuo 'plda que se- exija’ ‘Ia receta. esto no
~debido a qu, r F

sucede como tal,

25 29

medicamentos

Con el fin de que se garantnce Ia calldad de Ios medlcarnentos. la Regulacion

Sanitaria en Meéxico establece derechos ,y obllgacnones para los productores,

comercializadores y prestadores de servicios®’

8]
[N




Il. PLANTEAMIENTO DEL TEMA

Con el desarrollo de la tecnologia, se han creado dlferentes medlos de dlfusmn
.carteles,"

espectaculares
todo esto

mexicana tales como: Folletos, periodicos): rewstas
exhibidores, la radio, la televisidn e incluso el uso,de la mte

ea geografica

De esta forma, se trata de abarcar Ia may Q parte ayorjfé dé la
poblacion en el Distrito Federal, tiene ‘acceso. e me 6r,1"‘yy es a
través del cual se publicitan la mayor parte de, Ios productos OTC'od re veﬁta‘ esto
es debido a que para mucha gente es mas facnl pregunta al encargado_dé la farmacia

ntes que confnar en el propic

acerca de algun medicamento que vio en:la televusuo
medico. T :

8]
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL.:

oo

Analizar el cumplimiento de ‘acuerdo: con -la. normatividad nacional,- de . la
publicidad de medicamentos OTC, dirigida al consumidor mexicano a través de la

television.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Identificar algunos medicamentos OTC vy laboratorios que cumplen con la

normatividad nacional.
Identificar los medicamentos OTC mas anunciados en la television.

Determinar la cobertura nacional que tienen las televisoras mas importantes en

Meéxico.

Establecer la relacién entre la cobertura con el costo y el numero de anuncios,

conociendo las tarifas estabiecidas por televisora para anunciantes.

Establecer que televisora difunde mas publicidad sobre medicamentos OTC.



METODOLOGIA

wreie CON

FALLA DE ORIGEN

INVESTIGACION

A. DIAGRAMA DE FLUJO BIBLICGRAFICA

SELECCION DE LA INFORMACION

INVESTIGACION DE
CAMPO
ANALISIS DE LA
INFORMACION

INVESTIGACION DE
CAMPO
RECOPILACION DE
LA INFORMACION

MEDICAMENTOS
OTC EN MEDIO DE
COMUNICACION
MASIVA:
TELEVISION

TV
AZTECA

TELEVISA -~

‘oTROS -

REQUERIMIENTOS

NORMATIVOS PARA

LA PUBLICIDAD DE
MEDICAMENTOS

REPORTE
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B. PROCEDIMIENTO

a)

b)

<)

d)

e)

Para la realizacion del presente trabajo se Ilevaron a cabo los sugunentes pasos.

Se realizd una investigacionjb'bhog’ra'fica’(recop!la j ) ace ca de la pubhc:dad

Se. abordd iﬁformac nia
medicamentos OTC enilo
la televisién asi corh
medicamentos.

La estrategla de accxon q
de la publicidad de me

TC ‘en ia television fue observa
periodo de 15 dias: lar;progrr acion de las televisoras de mayor- audlen a;=TV-
Azteca, Televisay se’ clas _en'otras todas las demas televisoras o grupos de
televisoras (canal 11, 0. cana 22 y canal 40). Para realizar ésta - actividad,

participaron tres observadores a.los cuales se les dio un formato (ver anexo 8)
para recopilar la mformacnon El horario abarcé la mayor parte del dia y fué de
8:00 am a 10:00 P durante este tiempo se hizo un registro de todos los
medicamentos de,QTC que se anunciaron, para posteriormente hacer una

clasificacion de los mismos.

Una vez obtenida la’ informacion se procedic a realizar el analisis de la misma,
que consistio én revisar los aspectos publicitarios sobre las caracteristicas de los
medicamentos OTC, clasificacion y tipos de medicamentos asi como los
requeri"r'nientos normativos vigentes estipulados por parte del gobierno para la
publicidad de medicamentos, ya gue los medicamentos OTC son de libre venta,
requieren de una vigilancia y control asi como de informacion necesaria para el

consumidor.



f

g)

Esto es debrdo a’la gran cantldad de publicidad transmitida por television la cual
propicia o induce ’ hacia el consumo  de medicamentos para posteriormente

realizar un reporte con Ia mformacnon obtenida.

El S|gu|ente paso conststlo en una: revision de la informacion obtenida y analizar
la misma, con el fm de obtener una o varias conclusiones y proponer sugerencias

respecto al tema




V. RESULTADOS Y ANALISIS

a) Se encontraron 26 referencias bibliograficas considerando libros sobre publicidad y

articulos en revistas e internet.

b) La seleccion de la informacién se hizo de la siguiente manera:

{. Por areas geograficas.

) root, AN
Il. Por tarifas. ST O

FALLA DE ORIGEN

ill. Por televisoras.

. AREAS GEOGRAFICAS

Se clasifico a la poblacién por areas geograficas para conocer la cobertura de la

television. A continuacion se muestran las zonas a las cuales se difunde la television y

el namero de poblacion que contempian - 39;
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Figura 1. Zona Noroeste FUENTE: http::// www.tvazteca.com



Como se aprecia en la figura N° 1, la Zona Noroeste, con un total de 4 millones
92 mil personas comprende a los siguientes estados y ciudades: Culiacan y Mazatlan
de Sinaloa; Hermosillo, Sonora; Tijuana, Mexicali y Ensenada de Baja California Norte y
La Paz de Baja California Sur; observandose un mayor namero de poblacion a la cuai
se dirige la television en Tijuana, BCN., con una poblacion de 1 023 000 personas y con

menor numero en a Paz, BCS., con apenas 21 000 personas.
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Figura 2. Zona Noreste FUENTE: http::.// www.tvazteca.com

En la figura N°® 2 que corresponde a la Zona Noreste, con 12 millones 20 mil
personas, se encuentran los estados y ciudades de: Monterrey, Nuevo Leon; San Luis
Potosi y Ciudad Valles de San Luis Potosi; Ciudad Juarez y Chihuahua de Chihuahua:
Tampico, Ciudad Victoria, Nuevo Laredo, Reynosa y Matamoros de Tamaulipas; Saltilio

y Torredn de Coahuila y Zacatecas, Zacatecas.

De las cuales Monterrey, Nuevo Ledn tiene el mayor ndmero de personas a las que se
difunde |a television con 3 043 000 personas y con el menor numero de personas se

encuentra Matamoros, Tamaulipas con soéio 23 000 personas.
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Figura 3. Zona Occidente
La figura N° 3 corresponde a la Zona Occidente, con 17 millones 39 mil personas

e incluye a los estados y ciudades de: Leédn, Guanajuato; Guadalajara, Jalisco; Morelia
Michoacan; Aguascalientes, Aguascalientes; Colima, Colima; Tepic, Nayarit; Durango,
Durango y Puerto Vallarta, Jalisco. De las cuales, Ledn Guanajuato es el lugar en
donde se observa el mayor niumero de personas con 6 millones y con menor numero

esta Puerto Vallarta, Jalisco con solamente 35 mil personas
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Figura 4. Zona Sureste



En la figura N° 4, correspondiente a la Zona Sureste y con un total de 16 millones
95 mil televidentes, se encuentran concentrados los estados y ciudades de: Veracruz,
Veracruz; Tuxtla Gutiérrez, Chiapas; Villahermosa, Tabasco, Acapulco, Guerrero;
Oaxaca, Oaxaca; Tapachula, Chiapas; Campeche, Campeche; Meérida, Yucatan y
Canctin, Quintana Roo, de los cuales, Veracruz, Veracruz es el lugar que presenta el
mayor numero de televidentes con 7 millones 74 mit personas a diferencia de Cancun,
Quintana Roo e! cual solamente presenta 40 mil personas
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Figura 5. Zona Centro/Mega Plaza FUENTE: http::// www.tvazteca.com

Con respecto a la figura N° 5 de la Zona Centro/Mega Plaza, ésta se considera la
de mayor importancia debido al gran numero total de teleauditorio, e! cual es de 29
millones 39 mil personas, es decir, mas del 50% del! total de televidentes
correspondientes al territorio nacional y ésta 2ona incluye a los siguientes estados y
ciudades: Ciudad de Meéxico, DF; Toluca, Estado de Meéxico; Puebla, Puebla;
Cuernavaca, Morelos; Qurétaro, Querétaro y Pachuca, Hidalgo.
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Lo que significa que es en ésta Zona en donde se va a incrementar la cantidad
de publicidad de medicamentos OTC dirigida a la poblacion, principalmente en la
Ciudad de Mexico, la cual cuenta con un total de 20 millones un mil televidentes,

mientras que Pachuca, Hidalgo sdélo cuenta con 18 mil personas.

Por lo tanto la informacién sobre publicidad de medicamentos OTC realizada en
éste estudio se basd principalmente en |la programacion establecida en la Ciudad de
Meéxico, ademas de que cuenta con mayor cantidad de medios de difusién como lo

podemos observar en la figura N° 6.
*2972 CON

Load

LOCALES FsLLA DE ORIGEN

NACIONAL
=TV Local con programacion
nacional.
*TV Local con programacién
-TV Nacional! abierta tocal.
sInternet TV de paga
*Revistas *Radio
«Cines
-Prensa

*Espectaculares y otros medios aiternos

=~
Figura 6. Medios de difusidn Nacional y Locales. Fuente: www.tvazteca.com

La filosofia de las televisoras es que la "suma de otros medios, no lograra la

cobertura nacional ni la eficiencia de la television” 2°,

Ademas, su medicion no es confiable de acuerdo con la figura N° 7 en la cual se
muestra que la cobertura ya sea mayor o menor, representa menos riesgos que

cualquier otro medio.
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Figura 7. Ventajas de la televisidn con respecto a otros medios de difusion. Fuente: www.tvazteca.com

. TARIFAS

La seleccién de la informacion también incluyd las tarifas establecidas por las
televisoras mas importantes (Televisa y TV Azteca) para los anunciantes, esto por

supuesto incluye a los laboratorios farmaceéuticos.

A continuacion se muestra una lista de costos aproximados para los anunciantes
de acuerdo con las televisoras mas importantes TV Azteca (tablas 6 y 7) y Televisa
(tablas 8 a la 15), cabe mencionar que los precios se cotizan en pesos mexicanos e
incluyen un spot de 20 segundos. Los costos por supuesto varian dependiendo de la
hora y del dia en el cual se transmitan y estos se manejan por trimestre de acuerdo con
la tabla N° § 2030,

| TRIMESTRE Enero, febrero, marzo.
Il TRIMESTRE Abril, mayo, junio.
11 TRIMESTRE Julio, agosto, septiembre.
IV TRIMESTRE Octubre. Noviembre, diciembre
Tabla 5. Indica los meses del afio que cormresponden a cada trimestre. Fuente: Elaboracién propia.



T#SIS CON

TV AZTECA ~-Ai..l..tzx DE ORIGEN}

Tarifas establecidas de lunes a viernes.

[ Precic de un spot de 20 segundos en Y la compra de tiempo a tarifa por programa
. Plan Tradicional

Condiciones
{El cliente envi;

. $18.700,_ $18.7000 5% $21.200 $21.200 _ !

520,300  $20.300p5=relnent iasvaell $23.000 _

b s ks B 1
$18.200 ___$18.20004 A . s20650 __

_$15.900 __ $15.9000 5 . _ . .$18.000 _$18.000 __ %19, soo
: T

) szz.zg,o _$24.4 450

_ $19.600___$19.600 ) . . S22.250

_$26.250__  $14.7508d . _._ $29.750__$16.700 __ _$32, 750

v
..$41.800 _ $12.700 ' ; = . %47 4od 314400  $52.15C 150

$15.950 : . %74 050 515._109’ __$81.4 450
:

_$65.300

i
_$23.000 _ __$25.300
_.519.900 519000k g = __$22.600 __$22.600_ __$24.850 S

$20.650___$22.700

0 %24, 450

) _$18.350

___siseso

$19900

. $91.000__ $22. 300K NN ’ __.$103.150 __$25. 256 $113. 5oo s27.800
_$35, 7oo $122.550 550 ___s30. 3gq
$115.850 ‘SQngq $144. 500 $63.¢ 550
$131.850 _$79.700 - o . ‘ sg_gaso‘ s164, 450 599.44;@21

| . ! $117.6

___$94.350 $13 $106.950 ___S14¢ s14aooo

121:00 8 21: 59_1 11

! |
122:00 8 22:59 599.050 $99.800 31 12300 $113.200 $123A500

$124. 500

..__u' ~ -,

23:00 a 23:5 23'59| $55.¢ 950 $81.9508 $63.450 450 Y _$92.950 _ $69.800
Hechos Noche f
i 7y13 ‘ $180.850 _$180.850 $205.050 _$205.050 _ ! .550 $225.550 550

t
$102.200

Tabla 6. Tarifas por trimestre de lunes a viernes para TV Azteca. Fuente: hitp::// www.tvazteca.com
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En la tabla N° 6 se observa que durante los programas Hechos de la Noche de
los canales 7 y 13, se presentan las tarifas mas elevadas para anunciar, la cual es de
$180, 850 para el primer trimestre; $195, 300 para el segundo; $205, 050 para e!
tercero y $225, 550 para el cuarto trimestre, a diferencia de los programas que se
presentan en el horario de 12:00 a 12:59 hrs. en el canal 13 los cuales tienen un costo
de $15, 900; en el canal 7, de 15:00 a 15:59 es de $12, 700 para el primer trimestre; en
el segundo trimestre es de $ 17, 150 para el canal 13 de 12:00 a 12:59 hrs y de $13,
750 para el canal 7 de 15:00 a 15:59 hrs; durante el tercer trimestre las tarifas son de
$13, 750 para el canal 13 de 15:00 a 15:59 hrs y de $18, 000 para el canal 7, de $14,
400 de 15:00 a 15:59 hrs; finalmente para et cuarto trimestre, las tarifas son de $19, 800
de 12:00 a 12:59 hrs en el canal 13 y de $15, 850 de 15:00 a 15:59 hrs en el canal 7.

Parece que ia mayor audiencia es durante el programa Hechos de |la noche, por
lo cual las tarifas se elevan lo que representa para los laboratorios mayor oportunidad

de publicidad para los medicamentos.
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TV AZTECA FALLA DE ORIGEN

Tarifas establecidas para sabado y domingo.

IPrecio de un spot de 20 segundos en la compra de tiempo a tarifa por programa

. Plan Tradicional
iICondiciones

| cliente envia un numero de spots que solicite por adetantado.

onciliacién por numero de spots por programa.

ABADO Y DOMINGO

1 TRIMESTRE i s It TRIMESTRE IV TRIMESTRE
Hora AZTECA 13IAZTECA 7 i R AZTECA 13|AZTECA 7{AZTECA 13| AZTECA 7
07:00 a 07:59 $1.500 $1.700 $1.700 $1.850] $1.850
08:00 a 08:59 $6.650 $7.550 $7 550 $8.300 $8.3001
09:00 a 09:59 $11.900| $13.500 $9.250 $14.850 $10.150s
10:00 a 10:59 $13.800 $15.650 $11.350 $17.200 $12.50Q
11:00 a 11:59 $13.500 $15 300 $10Q.550 $16.850| $11.600
12:00 a 12:59 $15.900 $18.000 $9.800 £19.800| $10.7501
13:00 a 13:59 $18.500 $21.000 $£12.250 $23.100, $13.500
14:00 a14:59 $18.150 $20.550 $£14.950 $22.6001 $16.450
15:00 a 15:59 $19.750 $22.350 $15 750 $24.600 $17 300
16:00 a 16:59 $24.900 $28.250 $20.500 $31.0508 $22.550¢
17:00 a 17:59 $34 850 $39.500 $36.600 $43.450| $40.300
18:00 a_18:59 $32 400 $36.750 $49.3001 $40 450 $54.2004
19:00 a 19:59 $56.350 $63.850 $79.350 $70.250 $87.300
20:00 a 20:59 $65.600| $74 400 $88.100 $81.8001 $96.900
21:00 a 21:59 $72.750 $82.500 $90.100 $90.750, $99.1004
22:00 a 22:59 $£77.500 $87.900 $89.100 $96.6500 $98.050(
23.00 a 23:59 $61.750 $70.050 365 600 $77.050 $72.15¢
DeporTV $112.750 $127.8500  $127.850 $140.650 $140.650

Tabla 7. Tarifas por trimestre durante la programacion de sabados y domingos de TV Azteca. Fuente: hitp:./
www.tvazteca.com



La tabla 7 nos muestra los costos para anuncios en fin de semana (sabado y
domingo), de tal forma tenemos que las tarifas mas bajas durante los 4 trimestres son
en el horario de 07:00 a 07:59 hrs. Para el primer trimestre en los canailes 13 y 7 son de
$1, 500, en el segundo trimestre son de $1, 600; para el tercer trimestre son de $,1 700
y para el cuarto trimestre son de $,1 850 mientras que las tarifas mas elevadas son
durante el programa DeporTV, ias cuales son de para el primer trimestre de $112 750;
para el segundo de $121, 750; para el tercer trimestre son de $127, 850 y para el cuarto
trimestre son de $140, 650.
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Tarifas afo 2002

Ptan anticipado por programa. Canales 2 y 5 (spot de 20 segundos)’

Primer trimestre

El grupo Televisa también establece un plan tarifario para sus canales de

mayor audiencia que son canal 2 y canal 5. Las tarifas se muestran a continuacion:

25 00
28 000
25.000

T 41,000
T GOG
110.000
112.000
120.000
213.000
226.02C
263.000
224.000
* 219.000
55.000

0 GO

20000
29.000
20.000

640,000
62,000
135,000
12£.000
128.000
128.000
38,000

Tabla 8. Tarifas de lunes a domingo para el canal 2.

~TTSIS CON
FALLA DE ORIGEN |

Fuente: http:.//www.televisa.com

En la tabla 8 (canal2) se observa que las tarifas mas bajas de lunes a viernes
son de $28, 000 en un horario de 09:00 a 13:00 hrs, para el sabado son de $29, 000
en el mismo horario y para el domingo son de $45, 000 de 07:00 a 09:00 hrs; la tarifa
mas alta es de $260, 000 a las 21:00 hrs de lunes a viernes, de $134, 000 el sabado a

las 20:00 hrs y de $128, 000 el domingo de 22:00 a 22:30 hrs.
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Primer trimestre

[Tt UTe o)
Rx]
£
&
<
]
=
=
]
c.
107000 126,000
31.000 63,000
Oro Rollo 90.000
Paquate I soots ax 207
Permanencia Voluntana 194.000
Tabla 9. Tarifas de lunes a domingo para el canal 5. Fuente: http://www.televisa.com

En la tabla N° 9 (canal 5), se aprecia que las tarifas mas bajas son de $17 000
de lunes a sabado de 07:00 a 15:00 hrs y de $29, 000 el domingo de 07:00 a 09:00
hrs, mientras que las mas elevadas son de $107, 000 de lunes a viernes de 21:00
22:30 hrs, de $126, 000 para el sabado de 21:00 a 22:30 hrs; y de $196, 000 el
domingo de 10:00 a 23:00 hrs.
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Segundo trimestre T CON
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canal 2

«

¢4
mon
&

»
a6

L.9:&)
87.600
83 400
136400 85,400 8U.A00
132,807 83.400 E3.400
39.600 28 800 28,8005
Tabla 10. Tarifas de lunes a domingo para el canal 2. Fuente: http://www . televisa.com

Para el segundo trimestre, se observa en la tabla 10 (canal2) que las tarifas
mas bajas son de $18, 600 de lunes a viernes de 09:00 a 13:00 hrs; de $19, 200 el
sabado de 07:00 a 15:00 hrs y de $28, 800 el domingo de 07:00 a 09:00 hrs. Las
tarifas mas elevadas son de $169, 200 de lunes a viernes a las 21:00 hrs; de $87, 600
el sabado a las 20:00 hrs y de $83, 400 el domingo de 22:00 a 22:30 hrs.
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Segundo trimestre TREIT 70N

LA/

FnLLA DE ORIGEN

10800

10,800 =
10.800 <
<
&
s
<
o
Otro Rotto 59.400
Paguete 3 spots de 107
Permanencia Voiuntana 127.80¢
Tabla 11. Tarifas de lunes a domingo para el canal 5. Fuente: http://www.televisa.com

En la tabla 11 (canal 5) las tarifas mas bajas son de $10, 800 de lunes a
sabado de 07:00 a 15:00 hrs y de $19, 200 el domingo de 07:00 a 09:00 hrs; y las mas
elevadas son de $69, 600 de lunes a viernes de 21:00 a 22:00 hrs, de $82, 800 el
sabado de 20:00 a 22:30 hrs y de $127, 800 el domingo de 10:00 a 23:00 hrs.
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Tercer trimestre

3L
elZnds 4l
T1.0006
120,000
126.000
138.000

247

”
25€.000
7958.000
256,000

251,000

58.000

Tabla 12. Tarifas de lunes a domingo para el canal 2.
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TE.OOD
7u5.000
SE DG
117,000
131,000
.00
111,000
145,000
144,000
5000

Fuente: http://www.televisa.com

En la tabla 12 (canal 2), se muestran tarifas para el tercer trimestre, las mas
bajas son de $32, 000 de lunes a viernes de 09:00 a 13:00 hrs, de $33, 000 el sabado
de 07:00 a 15:00 hrs y de $50, 000 e! domingo a las 23:00 hrs mientras que las tarifas
mas elevadas son de $296, 000 de lunes a viernes a las 21:00 hrs, de $152, 000 el
sabado a las 20:00 hrs y de $145, 000 el domingo de 22:00 22:30 hrs.
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Tercer trimestre

TL0D
18.000
DENeA ]
RS &
GVLODC
Reen
LOUC
Re e
O
10,0l
SO0

Owro Roflo 105 000

Paauete 3 spots an 207
Farmanaencia Moalantana 224,002

Permanencia

Tabla 13. Tarifas de lunes a domingo para ei canal 5. Fuente: http://www . televisa.com

En la tabla 13 (canal 5) se observa que las tarifas mas bajas son de $19, 000
de lunes a sabado de 07:00 a 15:00 hrs, el domingo es de $34, 000 de 07:00 a 09:00
hrs y las mas elevadas son de $121, 000 de lunes a viernes de 21:00 a 22:30 hrs, el
sabado es de $145, 000 de 20:00 a 22:30 hrs y los domingos es de $224, 000 de
10:00 a 23:00 hrs.
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Cuarto trimestre

TESIE COY

FALLA DE ORIGEN

1568.G:0C
62,000 61,000

Tabla 14. Tarifas de lunes a domingo para el canal 2. Fuente: hitp://www.televisa.com

En la tabla 14 se muestran tarifas ya para el cuarto trimestre en el canal 2 en
donde las tarifas mas bajas son de $34, 000 de lunes a viernes de 09:00 a 13:00 hrs,
el sabado son de $36, 000 de 07:00 a 15:00 hrs y el domingo son de $56. 000 de
07:00 a 09:00 hrs; mientras que las mas elevadas son de $321, 000 de lunes a
viernes a las 21:00 hrs, de $166, 000 el sabado a las 20:00 hrs y de $158, 000 el
domingo de 22:00 a 22:30 hrs.
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Cuarto trimestre

3 e .-
Canal 5 -
R
124
)
<
(>3
=
&
j=¥)
Faguete 5 spots o 207
Porrmanencia Vaiuntana 217000
Tabla 15. Tarifas de lunes a domingo para el canal 5. Fuente: http://iwww.televisa.com

En la tabla 15 (canal 5), se observa que las tarifas mas bajas son de $22, 000
de lunes a sabado de 07:00 a 15:00 hrs y el domingo es de $37, 000 de 07:00 a 09:00
hrs; mientras que las tarifas mas elevadas son de $131, 000 de lunes a viernes de
21:00 a 22:30 hrs, el sabado es de $126, 000 de 20:00 a 22:30 hrs y el domingo es de
$217, 000 de 10:00 a 23:00 hrs.
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3. La seleccién de la informacion también se clasificd de acuerdo a las televisoras de

mayor difusion y éstas son Grupo Televisa y la Empresa TV Azteca.

Ambas televisoras tiene una tendencia de crecimiento positiva en el publico, esto
probablemente dependa de las caracteristicas de la poblacion y de los programas
transmitidos, y de eso también dependeran las caracteristicas de los medicamentos

OTC anunciados.

En Mexico la television se puede ciasificar con base en cobertura y calidad de
programacion y bajo estos dos conceptos solo existen 4 canales principales: Los
canales 7 y 13 que pertenecen a la empresa TV Azteca y los canales 2 y 5 que
corresponden al grupo Televisa, ambas presentan variaciones en cuanto a presencia en
las grandes ciudades. Estas variaciones dependen del indicador del nivel de audiencia,
el cual, indica el porcentaje de hogares y televidentes que tienen la television
encendida en un dia, hora y canal especificos, en relacion al total de TV hogares y

televidentes considerados.

Existe una organizacion denominada IBOPE, la cual se encarga de medir el nivel
de audiencia de cada televisora por canal y horario, ésta es una empresa independiente
de las televisoras y es internacional, por lo tanto la informacion que reporta es

fidedigna.
De acuerdo con esto, se puede establecer el nivel de audiencia para Televisa y

TV Azteca de la siguiente manera:
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Figura 8. Porcentaje de rating para Televisa y TV Azteca, durante el mes de junio,
Fuente: http:/www.ibope.com.mx/reportes/topten.htmi.

Como se aprecia en la figura N° 8, la empresa Televisa es la que representa el
mayor nivel de audiencia, por lo tanto, esto nos hace pensar que en ésta televisora
existe mayor oportunidad de promover los medicamentos OTC. Sin embargo, la
empresa TV Azteca proporciona informacion en la cua! el nivel de audiencia esta a su
favor como se puede apreciar con la siguiente informacion.

La siguiente informacion es de acuerdo con TV Azteca la cual no es confiable, ya
que en ella la tendencia de preferencia se inclina hacia la misma televisora.
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Figura 9 Tendencias de las teievisoras en cuanio a preferencia por parte del auditorio.
Fuente: http::// www.tvazteca.com
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Figura 10. Tendencias de las televisoras en cuanto a preferencia por parte del auditorio.
Fuente: http.:// www.tvazteca.com
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Figura 11. Tendencias de las televisoras en cuanto a preferencia por parte del auditorio.
Fuente: http::// www.tvazteca.com

Estos datos son de vital importancia sobre todo por el impacto que genera en los
consumidores la publicidad pero no hay que perder de vista que los medicamentos y el
sector farmacéutico, deben estar regulados por el estado, esta actividad le corresponde
a la Secretaria de Salud (SSA) y su funcion es asegurar que todos los medicamentos
que se distribuyen en el mercado, cuenten con la calidad requerida y por lo tanto que
sean seguros y eficaces y ademas que existan en el mercado 19, ya que en algunas
ocasiones se promueve tanto un medicamento que llega a agotarse y sin embargo la
empresa lo sigue anunciando, infringiendo asi los articulos 1 y 2 de la Ley Federal de
Proteccion al Consumidor, aunque de acuerdo con el articulo 3, existen sanciones para

ello.
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c) Se recabd informacion de la television sobre medicamentos OTC que se
transmitieron en las televisoras Televisa y TV Azteca, la informacion recabada se
concentro en la tabla N° 16. La informacion se ciasificé por televisora, grupo terapéutico

de medicamento, nombre del producto y laboratorio.

d) Posteriormente se elaboraron tablas (18, 19, 20, 21, 22 y 23), en las cuales se

clasificaron los medicamentos por horario y por televisora.
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CLASIFICACION
ANTIOBESIDAD

ANALGESICOS

ANTIACIDOS

ANTICELULITICOS
ANTIDIARREICOS

ANTIINFLAMATORIOS

ANTIGRIPALES

ANTIMICOTICO

ANTIPARASITARIO
ANTISEPTICOS

ANTITUSIVOS

ANTIVARICOSOS
ANTIVOMITIVOS

DERMATOLOGICOS

MULTIVITAMINICOS

ANTIHEMORROIDES

ANTIINSOMNIO

Tabia 16. i entos anur por levision y i por grupo terapéutico, producto, laboratorio
televisora. Fuente: Investigacion de campo.




En la tabla N° 16, se concentra la informacion obtenida en el trabajo de campo,
que es la siguiente: Algunos medicamentos considerados como OTC, ya que no
requieren de prescripcién medica; los medicamentos se clasificaron de acuerdo a su
accion terapéutica, se identifico el producto por nombre comercial, asi como el
laboratorio que lo produce. También se observa que el mayor porcentaje de anuncios
de medicamentos que se promueven, corresponden a la televisora del grupo de
Televisa. A continuacion, se muestra una tabla N° 17, con su grafica correspondiente,
con el total de medicamentos OTC en porcentaje por grupo terapéutico, y
posteriormente se identificaran por televisora vy laboratoric farmaceéutico

correspondiente:

GRUPO TERAPEUTICO PORCENTAJE
(%)
ANALGESICOS 4.

ANTIACIDOS
ANTICELULITICOS
ANTIDIARREICOS
ANTIINFLAMATORIOS
ANTIUNSOMNIO
ANTIGRIPALES
ANTIMICOTICO
ANTIOBESIDAD
ANTIPARASITARIO
ANTISEPTICOS
ANTITUSIVOS
ANTIVARICOSOS
ANTIVOMITIVOS .
DERMATOLOGICOS 15.2
MULTIVITAMINICOS 8.6
ANTIHEMORROIDES 21

Nioloinlo

ala

et o Dttt Eh L 20 (=4 >
PSS [E3 B b O N 1 N 1R P

Tabla 17. Porcentaje total de medicamentos identificados por grupo terapéutico. Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 12. Porcentaje total de medicamentos identificados por grupo terapéutico, con base a 40 medicamentos que
corresponden al 100% (Ver tabla 17).
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TELEVISA

Sabado y Domingo

1500 a 15 59

Hora Ltunes a Viernes
08.00 a 08
09.00 a 09
000a 10 Pharmaton multivitaminico
:00 a 1 Bisolvon
2.00 a 12 Dermoprada
300a13
Histiacil Aspirina
Benzal
14:00 a14:59 Voltaren
imodium
Lamtsi
HistiacH

Merthiolate
Pharmaton multivitaminico
Mulitisanostol

1600 a 16 .59

Lonot

17.00a 17.59

Solucion Proacu-v
Isodine bucofaringeo
tonol

Solucion Proacti-V

18:00 a 18 59

Alka Seltzer
Imodium
Senokot
Isodine
Lonol

tmodium
Senokot

1900 a 19:59

Lonol
Derman
Senokot
Biometrix
Desenfriol-ito
Nikzon

Lotnmin
Voitaren
Saridol

20.00 a 20 59

Aspinna
Toa

21:00a21.52

Brometrix
Venastast

22:00 a 22:59

Melox Pius

Senokot

Pepto Bismol

Pharmaton multivitaminico
Imodium

Tabta 18 A

Tentos

por horano y televisora (Televisa).

Fuente: Elaboracion propia.
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TV AZTECA

tLunes a Viernes Sabado y Domingo
Bronpax
Lonol Venastast
Conazot
Vermox
Pepto Bismo! Kaopectate
Bronpax
Cicloterrn
15:00 a 1559 ! Vermox
16:00 a 16.:59 Wit Grass Cictoferon
Lono! Corisidin
Timaderm
1700 a 17 59 Venastast Aspinna
18 00 a 18 5% Sensibit-D

19°00a 1959

Pepto Bismol
Centrum
Vitaciina
Kaopectate
Wit Grass

Dramamine

20.00 a 20:59

Lotrimin
Aspirina
Canesten V

21:00 a 21:59

Venastast
Conazol
tonot
Benzal
Centrum

Nytoi

22:00 a 22:59

Conazol
Nytol
Considin

Tabla19. nentos clasifi por horarno y televisora (TV Azteca).

Fuente: Elaboracion propia.

En las tablas 18 y 19, se identificé que el horario de mayor transmision de

publicidad de medicamentos en ambas televtsoras es 'de 19:00 a 20:00 horas, por lo
que se deduce que es el horario en cual hay un mayor nuvel de audiencia, ademas esta

dirigido al publico en general.
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A continuacion se presenta una relacion del total de dinero que:invierten algunos

laboratorios en publicidad de medicamentos OTC en una ,semana, ‘el total que se

presenta es en funcién de los canales principales de cada televisora (Canal 2 y 5§ para

Televisa; canal 7 y 13 para TV Azteca).

TELEVISA (CANALES 2Y 5)

Hora Laboratorio Costos en pesos Laboratorio Costos en pesos
($) de lunes a (S) sabado y
viernes doemingo
0:00 a 10 Boehringer Ilng 29 400
11:00 a 11 Boehringer Ing. 29 400
2:00 a 12 Lab. Prada 29 400
Sanofi 37 800
Bayer 37 800
14:00 a14:59 Boehringer Ing. 37 800 Bayer 85 200
Janssen 37 800
Novartis 37 800
Sanofi 52 800
. . Bayer 52 800
15:00 & 15:59 Boehringer Ing* 52 800
Altana Pharma* [ 52 800
16:00 a 16:59 Boheringer ing 87 600
Genoma Lab. 88 800
17:00 a 17:59 Boehringer Ing 88 8OO Genoma Lab. 121 800
Boehringer Ing 88 800
Bavyer 94 200
Janssen 94 200 Janssen 144 000
18:00 a 18:59 Novarts 94 200 Novartis 144 000
Boehringer ing* 94 200
Boehringer Ing* 94 200
Boehringer Ing 183 600
. . Cicsa 183 600 Novartis 208 800
19:00 a 19:59 Novartis 183 600 Pfizer 208 800
Schering Plough 183 600
-a. . Bayer 191 400
=20:00 a 20:59 White May 191 400
-~ . Bayer 238 BOO
=21:00 a 21:59 Boehringer Ing 238 800
Pharmacia 216 000
Novartis 216 000
22:00 a 22:58 Procter & Gamble 216 000
Boehringer Ing 216 o000
Janssen 2186 000

Tabla 20. Los laboratonos marcados con (*) promueven productos diferentes en el mismo horario.
Fuente. Elaboracion propia
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TV AZTECA (CANALES 7 Y 13)

Laboratorio

Costos en pesos

Hora Laboratorio Costos en pesos
(S) de lunes a (3) sadbado y
viernes domingo
08:00 a 08:59 Schering Plough 40 400
09:00 a 09.59 Promeco 43 800 Boheringer ing 3 200
10:00 a 10:59 Liomont 43 000
12:00 a 12:59 Janssen 34 300
14:00 a14:59 Procter & Gamble 44 250 Pharmacia 33 850
Schering Plough 44 250
Liomont 44 250
15:00 a 15:59 _ i Janssen 36 300
16:00 a 16:59 Boehringer ing* 87 700 | Liomont 46 450
Boehringer Ing” 87 700 | Schering Plough® 48 450
Schering Plough* 486 450
17:00 a 17:5¢9 Boheringer ing 122 300 Bayer 72 550
19:00 a 19:59 Procter & Gamble 180 200 Boheringer 81 950
Wytte 180 200
Cicsa 180 200
Boehringer Ing* 180 200
Boehringer Ing” 180 200
20:00 a 20:59 Schering Plough 228 450 Procter & Gamble 756 000
Bayer™ 228 450
Bayer” 228 450
21:00 a 21:59 Boehringer Ing” 230 050 Novartis 164 350
Liomont 230 050
Boehringer Ing* 230 050
Bayer 230 050
wytte 230 050
22:00 a 22:59 Liomont 214 750
Novartis 214 750
Schering Plough 214 750

Tabla 21_Los laboratonos marcados con (%) promueven productos diferentes en el mismo horario.
Fuente. Elaboracion propia
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Las siguientes tablas nos muestran que laboratorios son los que invierten mayor
capital para la publicidad de medicamentos OTC en television.

TELEVISA
Lunes a Viemes Sabado y Domingo
Laboratorio Costo Total Laboratorio Costo Total
Novartis 352 800
Bayer 815 000 Pfizer 208 800
Novartis 569 400
Janssen 348 000

Tabla 22. Costo totai de la publicidad por semana, de los principales laboratorios anunciantes en Televisa.

TV AZTECA )
Lunes a Viernes Sabado y Domingo
Laboratorio Costo Total Laboratorio Costo Total
Procter & Gamble 756 000
Liomont 532 050 Schering Plough 92 900
Schenng Plough 527 850
Bayer 686 950

Tabta 23. Costo total de ia publicidad por semana, de los principales laboratorios anunciantes en TV Azteca.
Con base en esta informacion, se puede determinar que laboratorio farmaceéutico
es el que invierte mas dinero en publicidad de acuerdo con los costos de cada una de
las televisoras y de acuerdo con el horario en el que se anuncian los medicamentos. De
tal forma observamos que los laboratorios que promueven mas medicamentos OTC y
que invierten mas en publicidad en la television son Bayer, Liomont, Novartis, Janssen,
Boheringer Ing., Procter & Gamble y Schering Plough.

Con la informacion obtenida en las tablas anteriores, se elaboraron otras tablas
(24, 25), en las cuales se analizan los articulos especificos para la publicidad de
medicamentos de la Ley General de Salud y de la Ley Federal de Proteccion ai
Consumidor, con el fin de determinar si los laboratorios cumplen con la nommatividad
para la publicidad de medicamentos OTC, para ello se indica con un “X", los

medicamentos que infringen algun articulo de las leyes.
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LEY GENERAL DE SALUD
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Tabla 24 a. Medicamentos que cumplen con la Ley General de salud.

{¥) Cumple con 'a norma.

(X) No cumple con fa norma.
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Tabla 24 b. Medicamentos que cumplen con la Ley General de salud.

(¥) Cumple con la norma.

(X) No cumple con la norma.
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E! analisis de las tablas N°® 24 (a y b), es el siguiente: A pesar de las normas
establecidas, existen algunos medicamentos que no cumplen del todo con las mismas y
sin embargé 'se éomércializan a través de la publicidad dando lugar al'consumo de los
mismos: por parte de la poblacion, tal es el caso Blometrlx 'y Pharmaton multivitaminico,
los cuales - de acuerdo con el articulo- 6" (apartado Ay los sugleren como factor
determmante que un momemo dado"‘pueden modlflcar la conducta de las personas
o como la ASplrlna Celutabs moditim Melox Plus.y Pepto Blsmol Ios cuales pueden
causar rlesgos a a salud con isu:uso prolongado de acuerdo con el articulo 7 (Ver

anexo 2).:

EI Clcloferon es un’ medlcamento que puede mducrr al
; y que, esta indicado para el Herpes lablal

or de acuerdo con el

sin embargo muchas

articulo 9 fraccron
personas desconocen a esta patclogla como tal, asi como su etlologla. la cual es viral y

cuando presentan alguna ulcera que bien puede ser bacteriana, creen gque ése es el
o

medicamento de eleccion, lo mismo suede con Wit Grass que mas que bajar peso,
que hace es regulaE de élguna forma la actividad intestinal. Algunos multivitaminicos
como Biometrix, Pharmatbn Multivitaminico también inducen al error al sugerirlos como
determinantes. de ' la conducta de los individuos y no los mencionan como
complementos aliménticios; o antigripales como Sensitif-D que de acuerdo con el
comercial las péfsbnas se pueden recuperar rapidamente y estar mas activos (Ver
anexo 2). e

En general, todos los medicamentos ocultan las contraindicaciones necesarias,
de acuerdo con el articulo 9 en su fraccion Il. Por otro lado, Multisanostol, Pharmaton
Multivitaminico y Sensitif-D, infrigen el mismo articulo pero en su fraccion HI, ya que
exageran las caracteristicas de sus productos; y en su fraccion IV, se incluyen otra vez
Pharmaton Muitivitaminico y Sensitif-D, en los cuales la promocion hace pensar que son
factor determinante en las caracteristicas fisicas, intelectuales o sexuales de los
individuos © de los personajes que en aparecen en los comerciales (Ver anexo 2).

Dentro del articulo 41 se incluye a Benzal, el cual, no cumple con el mismo, ya
que no se identifica al emisor con la marca de su producto, al igual que el Isodine
bucofaringeo, Tinaderm, Sandol, Sedalito y Vitacilina (Ver anexo 2).
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En relaciéon con el articulo 43;° fraccuon 1, ninguno de"los rhedkafnentds éhmple
con dicho articulo, ya que no manifiestan que el uso. de los mlsmos pueda representar
algun peligro ante la presencia de cualquter cuadro_ clinico coexustente. ‘Lo mismo
sucede con el articulo. 44; fraccion' ya que todos Ios laboratorlos presentan sus
medicamentos. como soluclon def‘nmva en el tratamiento ya sea prevennvo o:curativo

de una determinada enfermedad En’la fracciéon VI se mcluyen a. Multisanostol y
Senokot ya que el publlco no,sabe re_almeme en que se basan para declarar que es
efectivo el tratamiento.;mientra‘sd»ue'eh la fraccion VIl del mismo articulo, se puede citar
a Multisanostol, el cualv'“émgilea' la’ caricaturizacion que induce a los menores a
consumirlos aun cuando_no sean vigilados por los padres (Ver anexo 2).




LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR

ARTICULOS pract Al cAPiTULO In

MEDICAMENTO (. 0, v, v1 Vi, VI, Vi, 1) | (1, 0, mz. v, V): > 32
1. Alka-Seltzer B -’] AEarEE v 1-10v /1/]./?./1./ v
Aspirina AR AR A A A A A A

3. Benzal f}v§ viviw i~ -/;/;./,//]J|./ v v

4. Biometrix HEZ viv i v T e vyl v

5. Bisolvon P v v v v . 5./*/'./;/-«' viviv v

6. Bronpax AR EAESRE '}./ J.L__.__LJ ‘/l"i‘{j_.,,_'/

7. Canesten V PV viv vl sisiv Ju/}./j o«

8. Centrum AR RN Vv v v

9. Cicioteron jrivii lvivivis iy J\-/“/\./ vi e v
10. Conazol t A AR AR ardratara -

i 11. Corisidin : vid vl il i v~ v
| 12. Derman B A A A aratirs -
! 13. Dermo Pradaj ¢ | v | j v J!',L. (v i Yiviviviviv ] v
i 14. Desentniokito | * 1 v | ' I v i i T iviyiviviv v v
| 15. Dramamine D e B R A I VI R -
[ 16. Histiacil , ]-/I f Y e . R A AR R RV I N v
i 17. imodium R > viso s C 1./1./5./ v ./l‘.r] v
; e L)Sl.?ccg?:ringeo i i'/ T ] i I -/}J P AT AR v
i 19. Kaopectate I3 ﬁ/ 7 «l« v T iviviviviv|ylvl e P
| 20. Larmisil T i d v s -V A v

Tabla 25 a. Medicamentos gue cumplen con la Ley de Proteccion al consumidor.
(') Cumple con la norma.

(¥) No cumple con la normma.
(") Significa que relativamente no estan cumpliendo con la norma




LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR

CAPITULO lil}

ARTICULOS CAPITULO 1 ARTICULO
ARTICULOS'
MEDICAMENTOS LA v Vi, i, v, 1)) a1, 1, " v, V)] ] 32
21. Lonol il Tl :‘«7"«.«{«‘/'«:«’«{ v 3
22. Lotrimin ( Y 1-/;-/'L~/,' v iV v vVivivie v v |
23. Melox Plus i v R R I I N v L
24. Merthiolate B R A A AT S 7z
25. Mullisanostol R A A A A AT AT A -
26. Nikzon A A A aars v
27. Nytol ¥ v vl v et vy v v |
i 28. Peplo Bismol . v v o v (v v iv e vy v v "J
Eememaen T U e o
! 30. Proacti ! R [HESREE (v i Y v i
r 31 Sandoi - PR AR AR A A AT A A A A !
32 senokot A AR AT ara v ]
i 33. Sensitit-D ! P vl i T e sl i v
i 34 Tinaderm ! L Y e (L e i i e v
| 35 Toa vl Ui v s el e e -
36. Venastast i ._.’_‘ Pt ars v
37. Vermox i l«i—j—J_T-/'l"./:/(./]/«/p/ - -
i 38. Vitacilina I IR it Trlvivirsls i v
i 39. Voitaren { Tl ri-Trivlvsrivririr ~ v
! 40. Wit Grass ! v divivvl s irlrivisIfi~ X

Tabla 25 b. Medicamentos que cumplen con la Ley de Proteccién al consumidor.

(v") Cumple con la norma.
() No cumple con la norma.

(") Significa que retativamente no estan cumpliendo con la norma
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En relacién con la Ley Federal del Consumidor, con bése enlas tébla# 25 (a y b),
en el articulo 1, todos los medicamentos registrados, infringen éste'arﬁéﬁlo de acuerdo
con su fraccion |, que habla sobre la proteccion de la vida, salud y seguridad del
consumidor contra los riesgos provocados por practicas en el abastecimiento de los
productoé, ya que los anuncios y el desconocimiento total de los riesgos por parte de la
pobilacién es inherente (Ver anexo 3).

De igual forma sucede de acuerdo con la fraccion Il del mismo articulo, que
habla sobre proporcionar la informacidn adecuada y clara sobre los diferentes
productos y servicios especificando la cantidad correcta en cuanto a cantidad, las
caracteristicas, composicion, calidad y precios asi como sobre l|os riesgos que
representan y, como ya lo hemos mencionado anteriormente existen muchos riesgos
para la salud al anunciar éste tipo de medicamentos por lo tanto no cumblen con’éste
articulo (Ver anexo 3). : Sl

Con'lo que respecta al articulo 32, que habla sobre servicios querse anuni:ian por
television, los cuales deben ser veraces y comprobables y por lo tanto no inducir al
error, de_tal forma podemos citar algunos medicamentos tales como, Cicloferon y Wit
Grass, Pharmaton, o Sensitif-D de los cuales ya se hizo mencion respecto a su uso
(Ley General de Salud, articulo 9) (ver anexos 2 y 3).

Es importante hacer mencion de que, unicamente se consideraron los articulos
que se refieren a la publicidad de medicamentos mismos que estan concentrados en las
tablas de la Ley General de Salud y Ley Federal de Proteccidn al Consumidor, las

cuales son |las que interesan para efectos del presente anilisis.
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CONCLUSIONES

Se ldentmcaron en total 40 productos que corresponden a medlcamemos OTC,
mismos que se clas:fcaron por grupo terapéutico y de los cuales: solo un’ 2 1%
corresponden al grupo de adelgazantes; el 4.3% es de analgesncos el'6.:5% son,

son ;- anticeluliticos;

depresores del Sistema Nervioso

lalﬁj‘ent’év,con la
‘1'5 aﬁi‘cdlds" .con sus
'mo ya 'se hIZO mencnon
dde medlcamentos :De “los: 40
00% cumple con 110 -articulos de dlcha I ey
25 'y 226) El 4.3% NO CUMPLE con-la
% NO CUMPLE con el articuto 7, fracc:on l
NO CUMPLE con la ley.

Se identificaron algunos f,ne'd‘
normatividad. Para.la Ley: G
fracciones correspondiente:

corresponden especificarﬁérite‘

medicamentos ldent:flcados e
(Articulos. 4, .5, 8,:10,. 40, 221 22
norma con el artu;ulo 6.-fracciol
y en su fraccion Ill, el 10.8%

En relacion con el amcul A9 fraccnon I, sélo el 4.3% de los medicamentos:NO
CUMPLEN con dlChO arﬂculo pero en su fraccion I, el 100% . de los
medlcamentos; lnfrmgen eéste  articulo, mientras que solamente el 4.3% NO

CUMPLE con al a‘rﬁculo sefalado pero en su fraccion V.

En el articulo 41, se observdé que el 13% no cumplen con dicho articulo; y
finalmente en relacidén con los articulos 43 y 44 pero solo en su fraccion |, el
100% de los medicamentos no cumplen con los mencionados articulos.
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Con' lo que respecta a Ley Federal del'Consumidor, se analizaron 4 articulos,
tambien con sus respectivas fracciones, de los cuales el 100% de los medicamentos
anunciados no cumplen con el articulo 1, fracciones |, I y VI
-~ Se determind la cobertura nacional por parte de las televisoras, encontrandose
concentrada una mayor poblacion de televidentes en la:Ciudad de Meéxico y
corresponden a el area geografica denominada Zona Centro/Mega Plaza.

Se establecieron las tarifas mas bajas y las mas elevadas por parte de ambas

televisoras. En ambas las tarifas son mayores en fin de semana y en noticieros,
‘cantidad "de _ anuncios sobre

en las  cuales' se ~encontraron’ la: mayor’
medicamentos. !

La empresa Televisa concentra el mayor.nume de'laboratorios que realizan

a excepcion del estado de f Tlaxcala para ™. Azteca e
resenie estudio.

considerado por lo menos al"'momento en el que se |n|c|o el

<~ Finalmente el tipo de med:camemo mas anunc:ado en base a los porcentajes
sefialados anteriormente, corresponden ‘al: s:gwente orden' ‘dermatologicos,
antimicoticos, antigribales. “antitusivos y muitivitaminicos principalmente, a estos
le siguen antidiarreicos, éntiinflamatorios. antiacidos, analgésicos y por ultimo se
encuentran los adelgazantes. anticeluliticos, antivomitivos, antivaricosos y
depresores del sistema nervioso.

«' Independientemente de la época del aino en la que se anuncien, finalmente estos
medicamentos contrarrestan algunos malestares que puedan afectar a la
poblacion tales como dolores de cabeza, malestares provocados por la gripe,
acidez, indigestion e infecciones leves de la piel, para lo cual la mayor parte de
las personas piensan que No es Nnecesario consuitar a un medico.
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SUGERENCIAS

Es importante considerar que los consumidores pueden parecerse en edad, sexo
o nivel econdmico, pero en costumbres estilos de vida y gustos personales son
radicalmente diferentes, parte del éxito que tienen las empresas farmacéuticas depende
de la vision que tengan: de estos elementos. Los consumidores sélo son iguales en
comprar los diferentes producgos,~ pero hay gue hablarles de manera diferente; lo ideal
seria ofrecer opcione:s'"a“’ cada: entidad, versatilidad y atender a las necesidades
especificas, sin embafgdlé-publicidad que se hace acerca de los medicamentos va
dirigida con el mi'smdenfé&de para toda la poblacion y algo muy importante es que en
ocasiones exagerén lé$ ‘probiedades del medicamento, pero como la mayoria de las
personas en ocasiones: desconocen la informacién correcta o bien no tiemen los
recursos para consultar a un medico, se les hace mas facil consultar al encargado de la

farmacia o preguntar por el medicamento anunciado en la television.

Existe una serie de normas especificas para la publicidad de medicamentos a
traveés de la televisién que es el medio de difusién hacia el cual nos enfocamos en este
caso, sin embargo no se cumplen del todo. Casi todos los medicamentos exageran las
bondades de sus prodgctos ya que, enrealidad controlan los sintomas y parece ser que
solo en una proporcic’m 'f'inalmerite los microorganismos patogenos pueden liegar a
cambiar su conf:guracuon |ntema de manera que el paciente genera resistencia ante
tanto d:fxculmente tendra el mismo efecto terapéutico.

determinado farm.

Desafortdhadarheht davia hace falta trabajar mucho en materia de una cultura
para la sélud es di icil quitar os malos habitos en la poblacion y por supuesto tampoco
se les puede’ prohtblr ver la television, ni minimizar el tiempo que pasan viéndola de
manera que la gente se envicia tanto al grado de que han asimilado tantos anuncios de
medicamentos que cuando tienen algin malestar, inmediatamente piensan en uno
especifico, por ejemplo si alguien tiene diarrea, la respuesta inmediata que asimila el
cerebro es * Imodium” & “Pepto Bismol”; si se trata de dolor de cabeza, inmediatamente
la respuesta es “Aspirina” o “Saridon”, esto es algo que no podemos controiar,
finalmente los "mounstruos farmaceéuticos” tienen el control en ése sentido y mas

cuando le llegan a los bolsilios a la poblacion.
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Es importante que para poder usar los medicamentos de forma inocua, eficaz y
prudente, 'se debe disponer de informacion pertinente, fidedigna e independiente al
respecto.: Los profesionales de la salud deben recibir adiestramiento en el uso de los
medicamentos no sélo durante el periodo de formacion, sino también a lo largo de su
carrera profesional. Debe alentarse a las personas mejor formadas a que asuman |a
responsabilidad de ensefar a las menos preparadas. Los dispensadores de atencion
sanitaria y los encargados de dispensar los medicamentos deben aprovechar toda
oportunidad que se presente para informar a los consumidores sobre el uso racional de
estos productos, en particular de los automedicados, en el momento de prescribirios ©
dispensarlos.

Ademas de que, las universidades tienen la importante responsabilidad de
colaborar en el perfeccionamiento de la formacidon universitaria basica, superior y
continua en farmacologia clinica, tratamiento e informacion farmacéutica, basandose en
problemas reales de manera que los resultados que se obtengan sean eficaces.

Por otro lado, las asociaciones farmacéuticas deben capacitar a las areas de los
laboratorios para que: Conozcan, adopten y cumplan la ley, los cuales, de acuerdo con
la publicidad que realizan da la impresiéon de que desconocen las leyes o bien, aun
conociéndolas, pero con tal de obtener los mayores beneficios las infrigen y quiza hasta
lleguen a la corrupcion con las autoridades ya que simplemente no se anunciarian los
productos que se lograron identificar, los cuales no cumplen en algunos aspectos de la

normatividad .

70



Vi. BIBLIOGRAFIA

1.

10.

11.

12.

Hall Palmer H. Judson Bréstter;bA. Introduccidn a la’ Publicidad. 11ava ed.

Meéxico: Continental; 1988

Watson Dunn S. Publlcldad ‘su pap ! en Ia t“cadii’)t‘ecnié‘ moderna. 2% ed.
México: Noriega; 1995" o

&d. México: E! Ateneo; 1985.

Rusell Verr

idad, /a Promocrdn de los Medicamentos y la ."_—‘tlca Médlca
brero (fecha de acceso 15 de enero de 2002) 3(1) URL

BI: (en llnea'
dlsponlble e

‘(3): URL disponible en: hitp:// www.imim.es

/onfopharma htm :
Automedncacnon OT . Br:stol Meyers Squibb México (en linea) Fecha de acceso
(6 de octubre de 2002) URL d;spomble en:

Afamela. Medlcamentos de Libre Acceso 3% ed. Meéxico: Pasatiempo
Farmaceéutico; 1997.

Associagdo Brasileira da Industria de. Produtos para a Saude. Automedicagao
Responsavel. ABIPS (en linea) Fecha de acceso (6 de octubre 2002): URL
disponible en: http://www . abips.org.br/otc.htm.

Bolafos H. “Automedicacion Responsable en Meéxico”. Bl (en linea) 2000
febrero (fecha de acceso 10 de enero de 2002); 3(1). URL disponible en:
http:/iwww. lanic.utexas. edu/ project/farmacos/002com03.htm.

71




13.

14.

156!

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

: di's'ﬁonitil
“etica_y_‘medicamentos.Htm.

uUnion Europea Codlgo comunltarlo sobre medicamentos para uso humano. E
(en’linea) 1999 ]LII"‘HO 28 (fecha de acceso 15 de enero de 2002) URL disponible
nnt/scadpluslleg/es/lvb/lz1230 htm

Edmundo Bond Remedios: sun recupe POL (en lmea) Fechavde acceso {6 de

octubre ldeﬁ 20 RL -dlsponlble en http II www p oducto com.ve/ 196/

ibre: medlcamentos en Mexlco Bl (en lmea) 1999 agosto
e ?febrero de 2002). 19 - (1): URL" dlsponlble en:
harma/workshop-mex|co-rnater|al html

a}d((—\lrenta el Uso de Farmacias on Ime. Esparfia. Etica y
eé) 2001 (fecha de acceso 10 de enero.de 2002) URL
. http:lt www.boletinfarmacos.org/ . . 092001/

Leyva R, Erviti J,” Ramsey J, Gasman N. "Medical drug uti/izatiéﬁ‘:patterns for
febrile patients in rural areas of Mexico". J Clin Epidem 1997 50(3): 329-335.
Te;:nofarma C'oy”'lnf‘o‘rmacién en farmacias. PTF (en linea) 2001. URL disponibie
en: http 1 www tecnofarma.com.mx/ espanol/faq. htm

Laura Martmez M. La receta es el marketing. PM (en linea) Fecha de acceso (6
de octubre’ de 2002): URL disponible en: http:// www.publimark.cl/
nanterior/n145/laboratorios.htm.6 de octubre 2002,

Tarifas afno 2002. TA (en linea) 2002 (fecha de acceso 6 de octubre 2002: URL
disponible en: http://iwww.tvazteca.com.mx.

Gonzalez Fernandez JA. Reglamento de ia Ley Federal de Salud en Materia de
Publicidad. SSA (en linea) 2000 mayo 2. Fecha de acceso (4 de febrero de
2002). URL disponible en: http:/Awww.ssa.gob.mx

Paoli Bolio FJ. Pérez Jacome D. Ley Federal de Proteccion al Consumidor.
PROFECO (en linea) 2000 abril 11 (fecha de acceso 4 de febrero de 2002). URL
disponible en: http:/Avww.profeco.gob.mx/new/htmi/mjuridic/fpc-16.htm



23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Area de libre Comercno de Ias Amerlcas Ley Federal de Ia Propiedad Industrial.
(En linea) 2000: Fecha de: acces 3 (3 e junlo 2003) IRL disponible en:
http.//www.ftaa alca. org/:nt__prop/nat

Ley Federal de Com

arfd, Oficial de la Federacion
Mexicana. 19 de. enero S

LeyFedgralud‘e‘,R Ie]
de diciembre d
Asociacion: mexican
Codigo. de;
20013).‘IR'
Solorzano Fi
Medlcame to
/|nfopharma/

Etica y Mednqame o echa de afcycyel's‘o‘;"lo de enero de 2002)
i ' letinfarmacos:org/: -~ 092001/
driguez JF. Automedicacion en
S'P‘,; (én linea) 1999 sept-oct. Fecha
34 (5). URL disponible en:

de acceso

Taritas afio 2002 02 (fecha de acceso 6 de octubre 2002: URL

disponible en:ﬂHttp://www.tele’\,/i‘sa'.cohﬁI mx.




ANEXOS

Formato para concentrar la informacion obtenida de los medicamentos anunciados

1.

@ N o o b N

en la television.

Ley General de Salud.

Ley Federalyd.e“'Pll'oteccién al Consumidor.

Ley Federél de |la Propiedad Industrial.

t ey Federal de 'Competencia Economica.

Ley Federal de Radio y Television.

Codigo de Etica Publicitaria.

" Solicitud de Registro de Medicamentos.
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FORMATO PARA CONCENTRAR LA INFORMACION OBTENIDA EN TELEVISION

CANAL DE NOMBRE D& LABORATORIO FECHA : HORA
TELEVISION MEDICAMENTO !

i
i

’- o
! TESIS CON
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REGLAMENTO de la Ley General de Salud en Materia de Publicidad.

Al margen un seilo con el Escudo Nacional. que dice: Eslados Unidos Mexicanos.- Presuiensia de la
Republica.

ERNESTO ZEDILLO PONCE DE LEON Presidente de los Estados Unidos Meaicanas, en garcicio de la
facultad que me confiare 1a fracoion | del articulo B9 de la Constitucian Politica de ios Eclados Unidos
os. con fundamentio en los articulos 39 de 1a Ley Organica de la Administrazien Puvlica Federal
270. 300 a 31 368 2 379. 219, 220 221 y 222 de !a Ley Genaral ¢ Salud he tenido a bien

siguiente
REGLAMENTO DE LA LEY GENERAL DE SALUD EN MATERIA DE PUBLICIDAD

Meaxics
y 60,22
expeair ¢

TITULO PRIMERO

Dispron

anes ge!’\{:l’{l!ﬁi
Capitulo unico

ARTICULO 1. £ prezento craenamienta liens Sor ciyoto reqamentir ¢l control samitana de ia publicidad
e 105 PIOAUSIoS. Servicios v Activitddes a Gue s« reboere la Ley Ganeral oy Salud

ae este Reaiamanto. o entonaera por

ARTICULO 2. Para os ile
dart nen
Tarans T N A b A HrAATIAN, PO SuLnti v
C a8 105 CLSTNLO S MBos Ge ISmuMmRason

Sabt
e e

ADATIO Dara o fuscT

oRAara ¢ar . S0l Lns

auarr Gl i L ot

EERE S S

vanat s ae
P A DUDLCH € 7 e AEGTIGAte dal musmn oo
L CATASTEO ST 6 L LING L I RerVmc 0 activicha!
£ una cangutta

e

ERLASIEENIN

contiene MDresn iz

S¢e cbhsaguia A e
AlQUN PIOUUSIo © &

BUBLSHANGS KSONre: @

moanizacon

: I rrogramada (e vanos
e nrortu oo 7 iG nferentos Metios e o

P

S DabuSArOs A la poblal.nn
s'ar. aterales de transoortle
-atilgos, foiletos, volantes
35 SOTIUMICACON, Sea IMDreso
~ie otras tecnologias,

Lt oo para ddunc CoL

sl -
f@ievisinn cne  rado

©n aeneral ¥y Quc .o
anunzips 'urminosos  carleles © rewvislas. coireo
matenal de punto co venin camnL o Tud.gaer otr
elactromice. t1efon. 2o INIerR.atico, die 16 Somun.aaTonas & m

o

AYALH P jall*] L resnaluo econamice atargads para la promocion de una persona fisica o
m™Maraic cara I rea: zacon de una activigad o evento.

ixX Pudblicidac = !a act qus comorende tSca proceso g6 creasion. planmificacion
. vy difus:icr ge anun 5 PLWDLIR3NCHE en s Meos ag COMmumizacion con el fin ce
Dtormover I veMa ¢ €ataumo d9 protuclss ¥ Servitios, v

b Secretaria & .a Secretaria 2 Salud.




ARTICULO 3. La aplicacion e interpretacion del presente Reglamento corresponde a la Secretana. asi
como a los goblernas de ias entdades federativas en sus respectivos ambitos de compelencia de
confornudac con (0s acuerdos de coordinacion gue. ¢n SU Caso. S8 SUSINDan  sin perpncid de das
atnibucrones que en Matena e publicidad correspondan a otras depoendencas dat Ejecutivo Fadearal,

ARTICULO 4. La sunicidad destnada a ser difundita en of ternitor:o nacronal indenendieniecmante da su
procodencia. s¢ apustarn a o dispuesto en la Loy, este Reglamentio y demas aispasizionos nohaaoles

ARTICULO 5. Mo estara sujeta o -este Reglamentn la puSicidad que se reahce <obre olortas o
promociones comaraales rencionadas exct vamenle son al preco de lox procuctos. s
achvigades. pore cuandgo o refiera a elles en forma partcular o Por SUs MAartas A4detia 1
que. en su CaNG Corresponda

ARTICULO 6. Lo nublaicad S$&ra ~ongrugnte con in. Caraglarinticas o eapecdicamianes que astablazcan
a5 disposiconan 4nhanbles para 1o praducton O servitins abjeto di D msma para o Cudl no daberd

cuanaade:, cravantvas terapeuticas, renabiltalonas nulrtivas, eatimeaanias o
Sjue Do COIreaspondan o so funcitn ¢ unc, ga conf 1 con lo estabinodo en las
IDIES 0 N Ia Aulorcacion otorgada por [a Searetarn

e otta
aspoma

i YPOT Que 0 USD O CONsSumo di un Rrogutta 0 i Brostanion de Un SOrvIco. as
un tactor aatarmnnnte Darn mod:htar 1a conaunta de las perscnas o

i ~eTAr 0 antnacir y creor exnl to cuocnind con {oa

ingren s L s e

ta o mphotaments cu~ o nroduo
Lanaades G I0R CuAlen Careran

ARTICULO 7. La
ite poarn lo cen

aaa sara onentladors y eausalivo fesRneclo dis nrodusto o servao de gus

romedaues v «Mniecs reais, 0 1eCoNecidos  por
Sacretar, Y o aThvuanas.  en rhnrma asLanc on termimon. Slarae,
[RTIEA EE npre - - T DLDACO A GUISH vO dirdo

™ sanana sadbre ol uso de las e
Lofier o oca caso. o las frabdacdtes se

=to7 y A Drastac.on de o
AL €N la adulonzaten

NOCCLAras Cuen o
"ru’:l. G 1o
i asnte

para & uso adaesuddo det producto o
Gue puciean o

~formacion a ia qu-: so refiere e nLisc art
ST un error 3¢ canLumdar

zrodusto para <

orasas on Solores contrastants y en 138 1manos senalatos en ol articulo 10 de

o Estar recaclan s en formas itoranas posibivas, cuando se trate de dar insirucciones para

e. Estar redactaaas er fermas atercrnins negativas cuando sa lrate de orevenr al
£oeNsUMICor 560 105 NesEas que el proguclo pueaa reprasentar

ARTICULD 8. Mc se podra roanzar pusficidad que Rropicie atantar o poner en nesgo la segundad o

[ et
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integndad {isica o mentat o charudad de Ins personas.

ARTICULO 9. La publicidnd na es comprobable o no corresponde a la caldad sanilaria, onigan, pureza.
Lonservac.on, propiedadas Nnutnhvas y benchcios de empleo de (05 productos o servicda, cuanda:

l. tnduzen al orrar,

u Oculle: tas contrandicacionNas necesanas,

"t Exagere 10s caraclanshcas o promedades de los productos O seras.on,

€ wsn de un productc o la prestasion de un servicic, san factor
Cintelectuales o sexualas de los INGviduos, en goenaeral,
iNciuyen on el Mensuiz, SaMpre gue N edistan

o Incique 0 Sugiera o
determuniinle ae 1as caraclenstizas
O de ton persenajes reaiiss o Lchcios gt
pruenas fenan.entas Gue s o demuestren. v

4. cunndo

entrer PIGUUCLL ., CUYOsS INGTed.entes sean gdere
A0S A in Salurt.

\ Estatnes
NOr &I'0 S6 PUGEGan ¢

i comparac:one

rar fee

ARTICULO 10 Las leyenrdas, 0 mensaes Saanos gua dobveran aparecer €n la pubuciddad de productns
R SAIVO ©0 DAUEeN0S GAs0s #N qQus e proro Reglimento indigue olfos 1ermnos

PAran 216 Sejuiente

5 leyandan escrilas deberian
aw-ioan

UnaaAn por television y cine
1o i IArty parte e .
T nonzentalmente Te=tr,y verlities rerQuiar
Durtos Lor letra @7 oronare: wnn pantallia
IS ORDOIBN PIOTUTTACRS S0 e TET o e Y

I

i EN 16, DRunoios que 5o
teNar UNa durami ThAMma equ
HPATETRAE B0 Cnoren

(AN QU S& refrere

m"m"') €Dl ¢

espeStaculares con una mec:aga de cuanas mMeagn 1200mm » 350mm
GO puntas de Altura Gue debara ajustarse oroscrasnatmenta ol tamano e

aranco

lon lextos goberan aparecef en un tamano No
G unapaginad2 215 cmx 28 em y

4 Para - 02T Of0 ANUNCIO FmEre!
maner ge 23 puntos ge altura en propor

uatru espacios debera
A Lot vlaraes e tamana vy

EN el caso de anunc an enatron, 3anga conbnway nor
BT LNG Lon i leyandn precauloriéa oointadil en cono
DrTDCrSon al anuncie produste,

del anuncio v
1:nos  claros  y

2 leyonaes nara™ Dart: 1Ntag
noel omMmimo rimo vy valumen de vSz o

t Que aparesT
a mensajes de acsuerde con las frac
Suditvo © visuat cmdlcaao

S @ ics MeTios informalicss o e tziecnmunicacion deberd
: oren y segun el medio

ARTICULO 11. E! anunzianle gehors comerobar. Suande asi lo raguiara » 3Soarsiarin, las asoeveryaz.ones
Gue raahne ¢ Suw poudbisdad sodbre la caldad orgen, Luraza. conser. ar proniegades tialr
toie an empieo de ‘os produtlos o Servicios. ast como seralar o grudso stretivao al que Ginan su
para o cual denerda presentar ta AMormacion tesraca v aizntdiza gax b, Secratans o saleite

e

Sal

IDLrados

ARTICULO 12, Debera ubiizarsa 12 denominaticn de oo en a pubhicwing e a5 prod

e cmzimammEES

,Y F\m‘ﬂ f‘("[\]
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en lugares distintos a los de ongen. con ingredientas semejanies y procedimientos simidares a 1os
emplieadas en in fabricacian del onginal,

ARTICULO 13. Deabera ullizarse Ia denaominacion eshio 6 1milacion en la publicidad e los productos
elaborados con Ingradchentas o procedinientos diversos o 1o ulinzados en la produccion de 1oa genunes
Y Cuya aparencia ses semeprie a la de ostos ultimos

RTICULO 14. No se autenzara 1a publicidad o se suspendera esta. sagun sea el caso. cuanda del
anahsis realizade por 13 Scecraetana se adviarta - Lo en ella se utiizan mensayes subliminaies, antendidos
B8los CoOM I3 MIeARReL INCArpOrados denlro o o Aanunco explicitn que iInfluyen en el recepler, s.n que
XISID UG BRSO DCoN CONSTIeNIe d¢ a'Cnos men

ARTICULO 18 Las disposiciones conterudns en este Titulo se aghcaran sin pe et de lo eslablociin
enlos capitules espentlinos de esle Reglameaento para cada producla. servicio o actvidad.

TITULO SEGUNDO
Publicidact de 1 prestacion ge servicios de salud
Capitulo anico

servicios de salud intormara al publico sanre el tpo,
generales de acceso

ARTICULO 16. Lo pubucidaa de 1a araslacion a
caracterniatc Nirandados ae jos sarvicios de que se trate v Ins modatinad:s:

a los mMismo.

1tulo no nodria aofrecer tecnicasn y tralamientss
Of Meno O PArAMagSc Dor GOrrasponaenTi o
mtormatvos, Liivo en 27uelios casos en oy

ARTICULO 17, La puntzicdng o 1l qus se rehore o
Lrovenhyes  Surahvas o renabiitatorno Aarac
e Lt nntr SheD . T Aanuag A uootrens madio
e

Zion da Seryatios de salusd suando

AR TFTET IS A3 08 Hlels s LGS

‘ Dusviriue O CONravensn normMatividad aphannie &n matana 6 Lravenmicn tratamiesto

Srntnitascn a0 cntarmenaa

Smienios nreventivos curativos o rehatnins s we naluraialn meacn o

1 naya sido comprobada cientihcamaon

[l Slrezon tro
LAramMe-g Cuyia etiza

taplecimento 0 DArRONA Gue DIeste el Sardtio cusnte con ¢
SO5 l@CNICes y matenales adecuadas. v con los demas elamentas
Chuee T Tees, DOTED X jan !:\ P (LS OS3TI0oNes anhicables

azte.aaden orofesonalan toomaas y auxiares v las especiahaasaes
Cuarto a1 Ley conernn expresar en ia publicidad que realicen
meais puthclana que se trate. I insttusion educativa Qu ies
rmv:adn sorrespondiontae ¥, en Hu cnso el numero de cedula prafesicnal

RTICULO 103, Jue=nen
i ue Se rabiere el Caoita
' ecto. cualauiera qui

otres
crmrho el titule diplamn o e

TITULO TERCERO
Pubtcidad d= amenrte s, supiementos aimenlicios y bebidas no aicoholicas
Capitulo |
Disposiciones generales

RTICULDO 26. La pubkaidan de almeantos. sup'ementos alimenlicios v bebidas no aicohaicas no dedbera
desvirtuar v contraven:r 1as (ispoLicionas que en malena de educacion nutnicional, hgienica y ce salug

T~ TEe" CON
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establezca la Secretaria,

ARTICULO 21. La publicidad de almanios, suplementos alimenihicios y bebidas no alcohéhicas no podra
presentar a eslos productos como estimulantes m madificadores aal estado fisico © mental de las
personas. excepto aguelios casos que asi havan sido reconocidos por la Secretarin

ARTICULO 22. La publicidad de alimentos. suplemenios abmentcios vy bebidas no alcohaolicas, no
devers

I Inducir o promover aditos do amentacion Nocivos para fa saluc.

Ablrmar que el proaucto ileni por si 50i0 105 requenmientos nutnaenales dzl ser humano

] Atnbur o los abmeantass imdustnaizados un valor nutrtivo supanos 0 distinto al o
tengan.

n Reaalizar comparaciones en menoscabo do las propisdades de 1oL amentos natura.e:,

4 Expresar o suqent. o traves o personajcs realas 0 intoios aus la mnaeston de estan

produclios pronporciona a las parsonas caractenshcns o habilidaaes exdracrainarias,

Vi Asoniarse aweo

a0 nairecinmente con el consumo de nebidas altoholicas o tabaco, y

Vi Declarar propeedades qua N Duednn comprosarsa. ¢ que o produstos son utiles par:
preverr ahviar tratar o curar una enfermedad iraslarno oo entano Lol

Capituto it
Anmentos v hemans no A arolc s,

RTICULD 23. Lo nub
R Ll

301 cde G \Hr‘... TR
carte

st mensajes precautara
2NIATIGN equIilhrada o de

COAUGG Cudnda en Gl Gropo ANUNCIo S

te adris 12 r;.,,.f:" 3

ARTICULD 24 Et an
aerefiore - artinac

Ate e A
AUINCT P e

nw Alcohohenrn poars sustitur (05 Mmansaes a que
Tininrmal,.en gue cumpslan zon los siguientes requisitos

) 2uelos Baya o erde asrresaimaenic con fa Secraetania

I Qua el ror ME

ac s mensaes ninrmabivos se refiers segun o galermine i

Secretaria a lusr L PAars i3 saiud quo resresenta @ Proausln o s.fvIZe A L) promoc.on a2
Rapitas nutnZioninles o mgen 205, o ia CRNCITT. e asciaantes a la utha zentra ias adhscione
© 2 otros ConteniIdoS Jue. Par LU tMps T, delermrne sropia Secretar

[} Q. fumero e 103 mensajes mformatves
ettt numero totai ge an

pudimitar o

& accrdadn pravigmente con la
~0n comeartiaies de 1n campana
madio que s& utinze y of alcance de éste

En ningun oo

50 10 proscraieon Que se atuerds potia ser mener a1l ©inSc por c:ente para
03 MensSales QUS GG UeyaD NALIDS NIG.erIZOo o

[AS CGue 'a aifus.on Qe lus Mensales sa |
con iguales caraslenstucas o producdicn que sus
siguente

dei mismae medio de comunicacien y
nunTins pubacitancs. de confornudad cen lo

TGS ARRTn T
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I 'r‘c“"" :“‘(‘,'[\I :
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En anuncios en medios impresos deberan lener una presencia egquivalente en ubicacion
visibindnd vy

¥
b. En anuncios en medios eleciromicos deberan tener 1a misma duracon Que su anuncio
publicitano mas prolongado. v aiffundirse en el mismo horario que este. y

V. Que er gicnos mensaes &l anunoaanie Incorpore unicamente su razoéon sosial para
electos de dentilicacion por parte de ia Secretoria y sin hines comerciaies.

El convenio que en ¢
prorrogarse  previa pre
ARUTHAGSE Lo S anun

mincs Jdo asto

articulo se calebre tendra una vigencia de ses mMes ¥ pOUrd

Flal s

La Secrelany celebrarn Ins canveruos ©0 cong:uiones de emndad para los producics, servisios Y
aclwvidades comarenditicns @0 una MISmMa cataens

En caso de incu Far G ISDUasto an G present
melur on b pul RO S COMRSNOMNGHTRE «
o la aphacacion d CreS Que COrresponaan

art:zule,. € Aanunaianta doberd, SN excepaion
o termimnos del articulo anterior, sin poruicio

Rt}

Capstulo it

Formulas para Iaclantes

ARTICULO 25. La nuty’

L0100 v 1 proamaocion pudhoitana do farmuins para lactantoes deber:

' Fomerntar o

malerna para lo cual senaiara claramente las henefiz.os de asta,

N LAaThiie
unTAMmeanta

ar e
SIS

resaments aue el uso ae tas lermulas para lactantes se recomMuaenda
Azos

B Peorantoge

1 lache materna

o Poras

Ne O por TuauiET otra razon samitana lundata

mangjo correcto
quo samoter b

Ias formuiiin, Su preparacion
e ofrecerics A 0.

s

i%=T)

ira de lormutas para

ARTICULD 27. La punicigas o~ 105 0 sterntan ccmo Medios para disminur et consumao
ae nLtnimentos podri Mensiorano v dabera designarios par 'a clasiicacion gue. de
armmaad con o normativiaasd api corréapcnca En lodos 105 casos. se estableceran los
L @S DrCSSuionesh rasDesis ol o 15 CI05 QUE U CONLUMD PUCIOrd CHGINAT

ARTICULO 28. Cranc> s~ naga pudhedac de 103 suplementos altmantcios se acbera nzlur 1A ieyenda
fIUE £, QUICHInmion ac puniuicad colerming 1a Sacretaria con basa en o3 Nesgos para 1a salud aue
“lnessuttoreprecents.
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TITULO CUARTO
Publicidad de babidas alcohoéhcas y tabaco
Capitulo t
Disposiciones generales
ARTICULO 29. En 1a publicidad de bebidas alcohplizas y tabaca las leyendas previstas en la Ley se

suetaran a tas espeahcaciones a que se reficr oarticuio 11 de este Reglamenlo y deberan cumpl
ademas con io siguente

U En cine y televizion, su duracion visual sera igual a 1a dei anuncio comercial Y
mencienara

£ JdNA 0CaLIoNN &N audo un Man3a)e ¢e responsaniaad social respasto del consumo de dichos

proc SENRY

n En anun
colOTACIGN que

IMDresos, s loyendas de ran ser parte nteograt do este vy tener s
S pRrmila ser ssinles &an todo momento

ARTICULO 30. La Searatara. con [0 paruciNacion de 10s sectores pushco. prizado y social
anovars
bebirtas a

promovera y
wLramen y Glusion oo campanas pubhocitanas oreentada s a ia modernicn en el consumao
aue desalianton el consumo de mbaco Y adviertan sobre 0% PoLbies danos a 1o
[STAN TN aenerar ! SUMGO (0 3108 Rreductos Ohpacialmente «n ia
CRnArass

Cher

Yt atre
werop oot o

ason de alauno
SOMes Que Dara n
12 Ley v oen oate

aanns

o lemas pub

anto o patranaT

enoge

~nins a patrec.nar;

us envases 0 empoqu

=

nooradon et ac v

razlzaaas preponaeraniementa por

iestimonos o intervencionss ralacinni10s con o consuma e 'as produclos poar

partz az atiet Luiesndades < Hywran Lanecas de r raTI8C Nrastgio

vl patn

are e! presenie articulo ze axbera nclur 1a tran: P
A agan

2nhiiicamion carporat'va o rasen somai ¢l anuntante. exceplo suando aparezcan
tlermimos de 1o fracnien Xode! artic este Realam2nta £En el coso de
Ll Tensaie santano que geatermre Secratuna on autcnzacion

trecinzdo por

LIz soomn

Surresponmpnts

L. emprosas produstoras o datnibuidoras de peoidan de contemido alcnhaho bad podran patroenar
bvidades conartivas vy ewenlas creauvos, y oo de bebinas ce cortemdo aicohohco medio v alts,
SnCamanta evantos Jraativas
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Cuando se patrocinen eventos deporftivos, 1032 anuncios respeclivos podran aparecer en rovistas
deporlivas, siIiempre y cuando Se cumpla con las disposiciones del presente arliculo.

ARTICULO 32. El use de razones sociale nombres comerciales. mMarcas. emblemas, rabncas o
cualguwer Lpo de sehal visual o audibvar gue identiiquen a las bebdidas alcaholizas y tahaco. se syoetara a
lo dispuesto por la Ley «1 presente Reglomento v dem:as normatividad aphcadie

Capitulo Il

Bebiuns alcahalicas

ARTICULO 33. La punblLoigad de beowdtas alcohdhnas on radio v televisian 5010 podra cifund.rse durante
lon horarnios aulonzadas por 1a coretann ae Gobernazuan, de conformdad con 10s diIsposiciones
aplcabies v en I0s salas cnematoorahzan solo on peliculas para adullos, correspandientern a Ilas
ctasdicac:anes "C" y "B

ARTICULO 34, No s& autonzara (a publicida s ¢ bebidas 4lScnoLcas cuanio

drya o menores de edna

! Promueva LN CONRUME INMOdarado G axs

5 de éxdo orestign fama. esparcimienta. trancuhann
=0 O este Se prescnle: Somo

1 Seo transmtans wens o imagen
asar o eulcra como consenupncil df! consuma adel procia
Pt A0 UeRCTTAGENAN (43 JAS [OIASISNG, (NIEeIHATIGRIIeS

secanles estmuanten o desinndudora -

v Sl Duvn Craaunic aromedanes natriival

- mreativds educabvas danoreas. del hegar o aci

LT L R o ol & = LT IR L PAch

COUDLTO A uen v oingae

CIOULTD SHMO GlaTento aque permita o fac ib: a gjecution de cualguear

UlLLme A CeDOThEAas raconNotidns 0 A PATLANAS COn <1an05s 0 vestudno denortivo.

timentas deporlivas sImbdoic amntem: fogotipos  marcas o
sroaustos a qus se refiers ests canitu'c froento cuando se trate ge marcas o
TACD S como df contenias A:coholito b - que aparezcan exdustvamente oo
0l enpGnaa g as camineiia, vy Que su tamane no ses Mayosr aia s
SISO Qe DS MUSmas

it arroran en

przpies de jovenas menores de 25

condazias o caracte

220 actyianag

Sz cor s preducles ¢ s manpulen los

! wnman res! ¢ aparantemente en e maor
recizientes uu

o5 tontengcn

U~
fIngLn ser n

NaNlG podran INSIUrSeE CSI0Nas en 135 GuU S 5Iva Produsto SN la aresencia de
mans

Errpineg mperalvos que ingduzin. direclamente al consumo de ios productos

N Promueca ! prodLcto a traves de scrl@cs, coniur:os o coleccionadies. ongqictes a
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menoras

de eand. y

ANV Se utblicen prticulos promocionales dingidas a meanores de adad, relacionados con
matenal escolar

o articulos para lumador.
ARTICULO 35. No se podran publicitar anuncics que promuevan el consumo ilimitado de bebidas
airanoncas. medninte ur pago (o a oz estaolecrmenlos que 1as axponden o sumiistran. conoc:do.
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farmacologia de los prncipios acthivos y 12 ubidad terapeutica de los productos en el
Qrganismo numano. y

. Publicidad dirigicda A 1a poblacion en general, que comprende
a. La difusion que se realice de los medicamentos que RAfa adqguinrse No requieren recetn
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b La difus.on que se realice de los remedios nerbolanos.
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XVI. Las recomendaciones sobre almacenamentio,
XVIi. Las leyendas de protaccion;

XA\iiL El nombre y domuciio del laboratornio, y

KIX Ei numero de registro del medicameanlo ante la Secretaria.
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1. Inclur ademas da ia leyenda sennlada Consulle n su medico, otra leyenda precautona
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unicamente a profesionales. lécnicos y auxihares de la salud
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Hi. Presente a estos produclos como indispensables para Ia vida del ser humano

ARTICULO G2. La publicidad de los productos considerados coma de tratamiento cosmetico. deberd
apegarse a In inatidad de uso e estos.
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ARTICULD 63. Para efectos de este Reglamento se entenderd por Servicios y procedimientos de
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1 La practica de tesnicas fisicas,
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o peligrosas cuando

I Haga exaltacion de las sustancias contenidas en estos produclos,. s 50N conlaminanties
del ampienta,

1. Asoczie su aplicacion 0 empleo con ahkmenltos, ulensiios domeashicos U otros objetos que,
unNa vez contnMmInadas. representen un Nesgo para ia salud humana. y

1IN Incluya o asocie con Malas practicas de Mmanejo. aimacenanienlo o transporte

ARTICULO G9. La pubiciad de los productos a aue se reliere este Titulo no podra utiizar 2 nihos como
modelo

TITULO DECIMC
Publicidad de productos Hhiotecnolog:cus
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ARTICULO 75. Las aulonznaciones sanitarias olorgadas en jos tarmmos de este Reylamento, podran ser
revisadas por la Secretarnia en cuslquer empe  ajustandose a las proascripciones de i Ley y da este
ordenarnienta

Cuando de ja rewvision &fecluadna 10 Sccoretana dotermine gue el Ltular doba cumphr con alguna
cisposicron ecida &n io Ley a en este Reglamento  debera natficarlo al interesado parn qua este
en un plaze no Mayor ¢e gquince qias naturaies. Mamniheste lo que A su derccho convenga. Transcurh,do
<1zNo Plazo. exislay o no mandestacion delinleresado 1 autondad determmara 1o gue proceda.

ARTICULD 76. LLos anunciantes deparan oilenar. ¢n sJ caso. 1 autenzasion o  aviso sellado por 1a
Secrotaria senun €1 procuclo 0 KOrvISIo qui: A6 anun.

ARTICULO 77. Las agenmins de pubhadard deberan apegarse a los tlerminns de 1la autcrnizacon o deb
avisn an su LnR0. Dara o anborac.on da 103 maltenaios pubhaitarios

quraran de que la puthc:dad gue trasmitan cuents con la
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con la informacion y documentacion suientes
I El nombre del proaustio o servicio.
", El ndamero de ragistro saniario det! producto, &n su caso,

1IN El numero de ia hoencia sanitana o aviso de funcionamianto, en su caso:;

v. Las caracteristicas de la didusion. que consigero:
a Nedo punicitano que se utihzara,
b Duracion o’ anuncio pubhcitano,
1 MNumaro de versiond s dael anuncio,
43 Tuulo del o les anuncios y
© Agenaia de punthcidad
M Ei pravecto de punhswdad «1 dos tanios.,
Vi La dccumentacion aue de sustento a los atrmaciones hechds en la publicidad. v
Vit

v La aularzacon nanland del producto v 5u marbete autorizacdo, en el caso de insumaos
Parh 13 Sah

La Secretana tendra cinco dias para resclver ta

parte do

on los casos en que se presaente dictamen por
tarcoro autonlago oo que 1o puti ad cumple la leg.siacion samtana. o se trate de

nto 105 codhigos de ehoa y Convenios a Quwe se rehoron tas articutas 99 y 100
Sle dias o les demas casas

INeresndos Que Nayan su
ae este Reqglaments
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10 G conotimiento de la Secrataria orev.amente a su difusion
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A50 o GISIEUIEor del produclo ai atunciiante, o as prestator del servicie

ARTICULO 85. Cuands un perinsa de publizidad sea revocado. ia Secrelana notificara la resolucion con
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1. A los medios de comunicacion en gue se difunda el mensaje publicitario de que s Irate;

H1. A las demas dependencias competentes en materia de pubbcigad. y

V. A las dependenoias y enlidades publicns que tengan alnbuciones de onentacron y
protecaidn al consumidor.

Capituio It
SAIS08

ARTICULO 86. Requiere presentar aviso ante 1a Secretaria la publicidad relatva a

H Actividades profesionales tecrizas. auxibares y las especaldades a que se reliere el
pitulo | aei Titulo Cuarto e o Ley,

i ALmentan,
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Terceros autonzados
Capitulo gnico

ARTICULO 89. La Secretaria publicara periodicamente convocatorias para ta aulorizaciéon de ios
lerceras n que se refliere el arbiculo 391 bis de la Ley. los que podran ser perscnas fisic1s o morales.

Asimismo, Ia Secretaria formori comiles lecnicas intearados por experios en o> campos espeacificos,
represeniantes de camaras v asocacicnes Yy en su casn. de 1as entidades a& acreditacion, que tendran
COMO roposito cenac tecrucamsy ~ e tas sobotudes para el atorgarmiento de autorizacicnes de
terceros

ARTICULO 90. i*arn operar coma ter

O AUIDNZAMD SOTA NECasSANG Cumplr con 1o sIguente:
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ARTICULO 94. Los terceros nulonzados deberan

i Ajustarse a la normabividgad aphcable a los actos o hachos en quea intervengan,
" Prestar sus servicios en  conciciones no dischminalonas vy observar ias Gemas

disposiciones an malena de competencia economica,

1. Evitar la existencia de conflictos do interes que pucdan atectar sus actuadciones y
excusarse cuando existan

W Informar de manerd inmediala o la Secretaria de cualgquier irregulandacd o inohservancia
en gua a0 SUS URUANNS
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TITULO DECIMO TERCERO
ZAamgos ge eticn
Capitulo unico

ARTICULO 92, La Secretana gromievora que colegios. asCIiniones , Sonsess nac.onales gue agrupen
A guwenos se fec:auen ot nqnn rel on con la putthodac farmulan codigos de euca para 1a elaboracion.
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onal pusisiano

ARTICULO 100 51 ios codd
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nedrn cetabrar corw‘_mor cmm o los anunciantas  agensias do aduabdblicidad y mecdios de
nayan suscrnts duonos codigos, a fin otergar faciizadns a los suscnpteres como 1a
prevista en e seguncoe narrafo det articuis 80 de este Reglamanta, ¢ cuando se trale de 12 publiciaag
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prevista en el articulo 86 fraccianes If 111 y V de este Reglamento exentarlos de la presentacion del aviso
correspongienie

TiITULO DECIMO CUARTO
Consen Cansultve de 1a Publicidad
Capitulo unico
ARTICULO 101. Se constituira el Consejo Co:. vo e 1a Publicidad, que sera integrado por

! Un Presidents v dos vocninz daesignados por et Titular de 1a Secretaria;

1, El Presdente dai Conseo podrd amvitar a {ormar parte ael mismo. hasta cinco
represantanten de Ias dopoenagentias vy oentdades de o Admunatracion Publica Federal gue
considare eslen reiac.anads -~ 2o ai objela dol prome Consejo

K] Cunndo menos un repries-entanta ae
a La comundad ncadem o
» La comunidact crentifica
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TiTULO DECIMO QUINTO
Vigiiancia, medidas de sequndad, accion popular y sanciones
Capitulo !
Vigilancia sanitaria
ARTICULO 106. Corresponde a la Secretaria la viclancia del cumplimento de este Reglamento y demas
disposiciones aphcables en 1a malteria. In que s realizara de confaormidad con lo cispuesto en e! Titulo

Decimoseptimo de ta Ley.

ARTICULO 107. La Secretaria podra venficar en lodo momento que ia pubhtidad que se difunda en
cuaiquier meaio, se apegue A 1o aispuesto en fa Ley, este Reglamento y ias normas oficiales mexicanas

Capitulo Il
Meaddas e nequoadg
ARTICULD 108. Cuandeo €! anuncante Nno cumbil con i 3UsSpension da 108 mensajes publicilaros
orgenata por la Searetaria. esta podra ndicar arectamente al medio de Ciluaion reiativo,. Que suspenda

el mensaje gentro de 1as veinticuallo horas siguentes  para 1o cual acomnanara al Comunzaan de
suapension angdo al medio copla de ia notiicacion efactuaga at anunciante,

Capitulo It

ARTICULO 109. La aczior popular a que se rebere ol arbews €0 s la L
Deracna para o cul! debera

: sndra ejercitaria cualquier

i Cronunaiar ante

ar:
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ones el denuncanta, quen gebera firmarla, a fin ag proceder al ramaite respechvo
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ncthcaas al presanta inrastor,

Lo autardaa samtana

OFMarn al genunsiante la atencion aue se le dé a L:cna denuna
Capitula |V

Sanciones

ARTICULD 110. S¢ sanconara cen mulla de hasta nu! vecns el satano minimc genera! diarnio vigente en
i zena ecenamica 3 gue e trate I2s violaciones @ 1as dispesimiones pravistas en el articwo 21 de este
Ragamento

ARTICULO 111, Se sancionara con multa de mi! hasta cuatro rnul veces el salanse minmo aenearal diano
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vigente en ila zona econamica de quo 5@ lrate las violnciones a las disposiciones previsias en los
articulos 7. 8. 10, 18. 22, 23, 30, 32, 34, 35 38 44 55 56, 68. 69. 77 78, y 83 de este: Redlamento.

ARTICULO 112, Las violacionas no previstas &n este Capitulo seran sancionndas con multa hasta por
diez mil veces el stHano mimmo general vigente en ki zona economicn de que se lrate

TRANSITORIOS
PRIMERO. E! presente Reqgiamento entrar’a on wingor a los (reinta dins naturaies siguientes de su

publicacion en «i Diario Oficial de la Federacion 1Hva las disnosiciones conlemdas «n el arliculo 33,
fraccion X gque ¢ntraran en vigor a 1L NUeve mases de la adada pubhonoiorn
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Publodad. pubucado o

Ragiamentn de 1 Lay Ganeral dde Salud #n matens de Control Santano de la
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nroesante mstrumanto
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LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR 16

Capitulo | disposiciones generales

ARTICULO 1

La presente ley es de orden publico e interés social y de observancia en toda la republica.

sus disposiciones son irrenunciables y ‘contra su observancia no podran alegarse cost\.irnbres,

usos, pr

o estipt iones en contrario.

E| objeto de esta ley es promover y proteger los derechos del consumidoi'yv procurar la

equidad y seguridad juridica en las relaciones entre proveedores y consumidores.” -

VI

vit.

nocivos;

Son principi b en las relaciones de consumo:

La proteccitn de la vida, salud y seguridad del consumidor contra los riesgos provocados

por pr; ( en el niento de productos y servicios ‘conéidérados peligrosos o

La educacién y d|vulgaclén sobre el consumo adecuado de los produmos y servicios, que

garanm:en la libertad para escoger yla equrdad en Ias oontratac nes;

productos y .servicios, con

i calldad y precuo, asl

individuales o

Aos’ patrimoniales y” morales;

osa y abuslv e todos omerciales coercmvos y

La protecc n contra la

desleales, asi -como contra prau:tu:as Y. clausulas abus-vas o impueslas en el

abastecimiento de produ:tos Yy servlcios.

102



Vil

La efectiva proteccién al consumidor en las transacciones efectuadas a través del uso de
medios electronicos, opticos o de cualﬁuler otra tecnologia y la adecuada utilizacion de los
datos aportados.

Los derech‘os previstos en esta ley no excluyen otros deri\iado§ de tratados o convenido
internacionales de los que México sea sngnatano de la leglslacion interna ordinaria; de
reglamentos expedidos por las autoridades admlms(rauvas competentes asl como de los
la analogia, las costumbres y la

que deriven de los principios generales de derecho,

equidad

ARTICULO 2

v

Para |los efectos de esta ley, Se entiende por;

Consumidor: la persona fisica o moral que adquiere, realiza o disfruta como destinatario
final bienes, productos o servicios. no es consumidor quten adquiera.” almacene; utilice o
consuma  bienes © Servicios con objeto de integkrarllos enﬁbrccesos ‘de . produccién,

transformacién, comercializacion o prestacidn de servicios a xerceros‘

Proveedor. ta persona fisica o moral que habnual [-3 periédu:amen(e ofrece. dlstribuye

vende, arfienda o concede el uso o disfrute de blenes productos y servlclos

Secretaria: la secretafia de comercio y fomento lndustrlal y

Procuraduria: la procuraduria federal del consumidor.

ARTICULO 3

publica federal,

A falta de competencia especifica de determinada dependencia de la administracion

corresponde la secretaria de comercic y fomento industrial expedir las normas

oficiales mexicanas previstas por la ley y a la procuraduria vigilar se cumpia con lo dispuesto en (a

propia ley y sancionar su incumplimiento.

ARTICULO 4

federales,

Son auxiliares en la aplicacion y vigilancia de esta ley las autori

y municipales,
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ARTICULO &5

Quedan exceptuadas de las disposiciones de esta ley, los servicios que se presten en
virtud de una relacion o contrato de trabajo, los de las instituciones y organizaciones cuya
supervision. o vigilancia este a cargo de las comisiones nacionales bancaria y de valores, de
seguros y fianzas o del sistema de ahorro para el retiro. asf como los servicios profesionales que

no sean de caracter mercantil.
ARTICULO 6

Estaran obligados al cumplimiento de esta ley los proveedores y los consumidores. las
entidades de las administraciones publicas federal, estatal y municipal, estan obligadas en cuanto

tengan el caracter de proveedores o consumidores

ARTICULO 7

Todo proveedor esta obllgado a re: petar los preclos garannas cantldades medidas,

intereses, cargos, 1érminos, piazos 1echas modalldades. reservacvones y demas condiciones

conforme a las cuales se hubiere ofrecido obllgado o convenido con el consumidor la enlrega del
bien o prestacién del servicio, y bajo mnguna clrcunstant;ua seran negados estos bienes o servicios
a personas con discapacidad.
ARTICULO 8

Los proveedores estan obligados a respetar los precnos y ‘tarifas acordados, tijados,
establecidos, registrados o autorizados por la secretaria o por cualquier otra dependencla federal,
en los téerminos de la legislacion de la materia. g
ARTICULO 9

Los proveedores de bienes o servicios incurren en responsabmdad administrativa por los
actos propios que atenuen contra los derechos del consumldor y por los de sus colaboradores,
subordinados y toda clase de vigilantes, guardias o personal auxiliar que preste servicios en el
establecimiento de gue se trate, independientemente ‘de la responsabilidad personal en que

incurra el infractor.,

£
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ARTICULO 10

Queda prohibido a cualquier proveedor de bienes b servicios llevar a cabo acciones gue
atenten contra la libertad © seguridad o integridad personalesv de los consumidores bajo pretexto
de registro o averiguacion. en el ‘caso de que algulen sea sorprendldo en la comlslon flagrante de
un delito, los proveedores, sus agentes o empleados se hml!aran, bajc su responsabllldad a poner

sin demora al presunto infractor:-a dnsposu:lén de la autoridad competente La infraccion de esta

disposicion se sancionara de acuerdo con Io prews(o en esta Iey, independvememente de la

reparacion del dafo moral y la Indemnlzacwn por Ios daﬂos y per;uu:los ocasionados en caso de
no comprobarse el delito lmputado. ; '
ARTICULO 11 ‘

El consumidor que al adqu;rir un bien haya entregado una cantidad como deposito por su
envase o empaque, fendré derecho a recuperar, en el momento de su devolucién, la suma integra

gue haya erogado por ese concepto.

ARTICULO 12

Sin De_rjuicio de lo diépues(o por ta legislacidn fiscal, el proveedor, tiene obligacion de
entregar al céns’um’ldor (al_:tura, recibo o comprobante, en el que consten los datos especificos de

la compraventa, servicio prestado u operacion realizada.

ARTICULO 13 .

Las autoridades. proveedores y consumidofes estan obligpados a proporcionar a la
procuraduria, en un termino no mayor de duince -dias, la informacion necesaria que les sea
requerida para sustanciar los procedimientos a que se . refiere esta ley, excepte cuando la

informacion requerida sea de estricto uso interno o no tenga relacion con el procedimiento de gue
se trate dicho plazo podra ser ampliado por una sola vez.
ARTICULO 14

E! plazo de prescripcion de los derechos y obligaciones establecidos en la presente ley

sera de un ano, salvo otros términos previstos por esta ley.
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ARTICULO 15

Cuando el cobro se haga mediante cargo directo a una cuenta de creédito. débito o similar
del consumidor, el cargo no podra efectuarse sino hasta la entrega del bien, o la prestacion del
servicio, excepto cuando exista consentimiento expreso del consumidor para que estas se realicen

posteriormente.

ARTICULO 16

Las empresas d d. a la inv ibn de crédito o a ta recopilacién de informacién
sobre consumidores con fines mercadotecnicos estan obligadas a informar gratuitamente a

cualquier persona que lo solicite si mantienen informacion acerca de ella

De existir dicha informacién, deberan ponerla a su disposicion si ella misma o su
representante lo solicita, e informar acerca de que informacion han compartido con terceros y la
identidad de esos terceros, asi como las recomendaciones que hayan efectuado. la respuesta a

cada solicitud debera darse dentro de los 30 dias siguientes a su presentacion. en caso de existir

alguna ambiguedagd o ir ud en la informacion, la empresa debera efectuar de inmediato las
correcciones que fundadamente indique la persona afectada, e informar las cofrecciones a ios
terceros que hayan recibido dicha informacion.

ARTICULO 17

Las empresas d alain i on de crédito o a la recopilacion de informacion

sobre consumidores con fines mercadotechicos estan obligadas a |n10rmar gratunameme a’

cualquier persona gue lo solicite si mantienen informacidn acerca de ella. de exlstlr du:ha
informacion, deberan ponerla a su disposicion_si . ella misma 0. su represen(ante lo solu:lta e

informar acerca de que informacion han companldo con terceros y Ia |dentldad de esos terceros,

asi como las recomendaciones que hayan efectuado ‘a respuesta a cada sollcltud debera darse

dentro de los 30 dias siguientes a su: presenta [ en caso, de exlstlr alguna ambiguedad o

e inmediato las correcciones gue

inexactitud en la mformaclén. ta empres ebera e(ectuar

tundadamente indique la persona afectada e In(ormar Ias correcclones a los terceros que hayan

recibido dicha informacion,
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ARTICULO 18

investi ion de crédito o de

Queda  prohibido a las empresas i a la

mercadotecnia .y a sus clientes,  utilizar la informaciéon con fines diferentes a los crediticios ©

mercadotecnicos.

CAPITULO m og LA INFORMACION Y PUBLICIDAD

ARTICULO 32 B
La informacion o publicidad relativa a bienes o servicios que se difundan por cualquier
medio. o fo}rna, ‘déberan ser veraces, compiobables y exentos de textos, dialogos. sonidos,

imagenes .y otras descripciones gue induzcan o puedan inducifr a error o confusidon, por su
inexactitud
ARTICULO 33

La informacion de productos importados expresara su lugar de origen y, en su caso, los
tugares :donde puedan repararse, asl. como.las instrucciones para su uso y las garantias
correspondientes, 'gzn vlc;s términos seAalados >p’o'r esfa ley.
ARTICULO 34 : :

Los da(os Que. os(enten Ios productos o sus ethuetas envases y empaqgques y la publicidad

respectiva, tar\(o de manulac‘tura nac nal como de procedencla extranjera, se expresaran en

idioma espanol Yy su preclo en moneda naclonal en términos comprensibles y legibles contforme al

sistema general de un ades d med a sm perjulclo de que ademas, se expresen en otro idioma

u otro sistema de medlda
ARTICULO 35

Sin perjuicio - de  la imervenclén . que otras disposiciones legales asignen a distintas

dependencias, la procuradurla pod

1. Ordenar al’p_roveedor que suspéndé' la publicidad que viole las disposiciones de esta ley;

. Ordenar que s‘e‘rea‘llce la publlq:idaq céljre'ctiva en la forma en que se estime suficiente; y

t Imponer las sancidnes qdé corréspbndan. en términos de esta ley.

107



(A4 En 1a imposicion de las anteriores sanciones debera concederse al infractor la garantia de

audiencia a que se refiere el articulo 123 de este ordenamiento

ARTICULO 36

Se sancionara a pellcuén de pane lnteresada .en Ios lerrnmos seﬁalados en esta ley, a
quien inserte algun aviso en 'la prensa o-en’ cualquuer cm'o medlo mas:vo de difusion, dirigido
nominativa e indubitablemente a uno o varios l:onsumldores para hacer efectlvo un cobro o el
cumplimiento de un contrato. : Ll
ARTICULO 37

La falta de veracidad en los informes, instrucciones, datbs y condiciones bromelldas o
sugeridas, ademas de las sanciones que se apliguen conforme . a:esta.ley, dara lugar al
cumplimiento de lo ofrecido o, cuando esto no sea posible, a la reposicion de los gastos
necesarios que pruebe haber efectuado el adguirente y, en su caso, al pago de danos y perjuicios.
ARTICULO 38

Las leyendas gue restrinjan o limiten el uso del bien o el servicio deberan hacerse

patentes en forma clara, veraz y sin ambigbedades. -

ARTICULO 39
Cuando se expendan al : al una dehcuencla usados o reconstruldos

debera advertirse de manera precnsa y.clara tales clrcunstancias al consumldor y ha:erse constar

Cuando' yske,'(r'ate, de'productos o sérvicios que de conformidad con las disposiciones
aplicables, Se'cénéidefén botencialmente peligrosos para el consumidor. o lesivos para el medio
ambiente o cuando sea previsible su peligrosidad, el proveedor debera incluir un instructivo que

advierta sobre sus caracteristicas nocivas y explique con claridad el uso o destino recomendado y
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los posibles efectos de su uso, aplicacidn o destino fuera de.los lineamientos recomendados. el
proveedor respondera de los daros y perjuicios. que cause al consumidor la violaclénkde esta
disposicion.

ARTICULO 42

£1 proveedor esta obligado a entregar el bien o suministrar. el servicio de acuerdo con los

términos y condiciones ofrecidos o implicitos en la publicidad o informacion desplegados, ‘salvo

convenio en contrario o consentimiento escrito del consumidor.

ARTICULO 43
Salvo cuando medie mandato judicial © disposicién juridica que exija el cumplimiento de
algun requisite, ni el proveedor ni sus dependientes podran negar al consumidor.- la Venta,
adquisicién, renta © suministro de bienes o servicios que se tengan en existencia.
"Tampoco podra condicionarse la venta, adquisicion o renta a la adquisicién o renta de otro
producto © prestacion de un servicio. se presume la existencia de productos o sérvicios cuando

estos se anuncien como dispenibies.

Tratdndose de contratos de tracto sucesivo, el proveedor podra reali una inv ion
de crédito para asegurarse gque el consumidor esta en condiciones de cumplirlo; igualmente, no se
considerara que se viola esta disposicion cuando haya un mayor numero de solicitantes que el de
bienes o servicios disponibles.

ARTICULO 44

La procuraduria podra hacer referencia a productos, marcas. Servicios o empresas en
forma especifica, como resuitado de investigaciones permanentes, técnicas y objetivas. a efecto
de orientar y proteger el interés de los consumidores y publicar periddicamente dichos resuitados
para conocimiento de estos.

ARTICULO 45

Quedan prohibidos los convenios, codigos de conducta o cualquier otra forma de colusién

entre proveedores, publicistas o cualquier grupo de personas para restringir la informacion que se

pueda proporcionar a los consumidores.




ARTICULO 46

Para los efectos de esta ley, se consideran promociones las practicas comerciales

consistentes en el ofrecimiento al publico de bienes o servicios:

Con el incentivo de proporcionar adicionaimente otro bien o servicio iguales o diversos, en
forma gratuita, a precio reducido o a un solo precio; :
Con un contenido adicional en la presentacidon usual de un producto, en forma gratuita o a

precio reducido;

Con figuras o leyendas impresas en las tapas, etiquetas, 6,envases de los productos o

incluidas dentro de aquellos, distintas a las que o}bl'g>at amente débén ’uéa'(Ase;v y

Bienes o servicios con el incentivo de bamcibar,en SOr{eos, CONCUrsos y‘atros" eventos
similares. :

Por oferta, parata. descuento, remate;
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1. Todo consumidor que redna los requisitos respectivos tendra derecho a la adquisicion,
durante el plaio previamente Eexermlnadd © en tanto exista disponibilidad, de los bienes o

servi:ios de que se trate.

ARTICULO 49

No se podrén reanzar promociones en las que ‘se anuncie un valor monetano para el bien

diferencia econémlca entre el pre al que se ofrezca el bien o servicio objeto;de laA promoclon u

oferta y su precio normal.’

En la actualidad existe un ‘mo_delo de modernizacion de regulacion' sanitaria vde la SSA que

ha hecho modificaciones a la'Ley #ederal d
modelo agil, sencillo. transpareme eflcaz

modernos y confiables (salud publlca)

Una de las formas d‘e'la:reguia on anltarlé,de'proteger a la salud es rnecﬁame la

deteccion y prevencion de riesgo danos: a la salud' “en especial de . los derivados de.la
fabricacion. distribucidn, comercnallzack.'m iy consumo de productos, insumos, bienes y servicios,

También influye dtrectamente en

normalizacion, verificacion ‘,y onentac on. de :'los ' diversos procesos produc(ivoé. \y de

comercializacion con lo que. se asegura la apllcac:bn de procedimientos umlormes en la
certificacion. la inocuidad de los productos e insumos y la calidad samlarla de los baenes y

servicios.

socloeconomlco del pals, a”’ traves dela .
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-La regulacaon samtana busca e lnterwene en. a concenac:én de acciones con los

sectores soclal y pr|vado para procurar dlrecta e Indlrectamente que la producclén dlstribuclén y
requlsntos sanitarios . que

:omerclallzaclén de blenes insumos y servicms cumplan ‘con :los

garanticen la minima exposicién de daros a la salud y prornueve entre la poblaclen el autocuidado

de la salud, mocmu:ando patrones de conducta lnadecuado

saneamiento basico y en el de la publicidad de productos Y. seercro

Debe existir una farmacovigilancia, eésta es con'el fln de adoptar Has. medldas adecuadas

para animar a los médicos y a los demas profesnonales de 1a salud a notmcar Ias presunlas

reacciones adversas a la autoridad competente. - Ademas de que’ permne recabar Informacuon il

para la vigilancia de los medicamentos, en pamcular sobr

- Sus reacciones adversas en el hombre,

ientificamente

esta informacién,

ion de un m .n-_-mo debe deslgnar a‘una

£l titular de una autori. ion de comer

persona encargada de la farmacovigilancia. Esta persona estableceré un ststema centr

informacion sobre jas reacciones adversas ‘del medlcarnento. Ademas debera notl car a Ia»

autoridad competente, en el plazo de quince dlas despues de su recepclén. cual uier |

grave de reaccion adversa que le haya comumcado un profesmnal de la salud

También debera presentar, a intervalos regulares (precisados en la directlva) oa peﬁcién de la
autoridad competente, informes detallados sobre todas las demas reacciones adversas due le
hayan comunicado, para notificar a las autoridades correspondientes ejercer acciones prontas
para dar solucion al problema, ya sea con la modificacion, la suspension o la retirada de la
autorizacion de comercializacion a raiz de la evaluacion de los informes Sobre las reacciones
adversas.

En caso de urgencia, la autoridad competente podra también suspender la

nento. pero respetara ciertos deberes de informacion.

comerciali i6n de un r

anlcularmen!e en el émblto del'

112



ANLEXO «

113



DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL
LEEsls‘LAi;lo& NACIONAL - MEXICO

Ley Federal de 1a Propiedad Industrial
INDICE SmEm
Titulo Primero: Disposlélor;es (;enerales
Capitule Unico e ‘
Titulo Segundo: De las Invenciones, Modelos de Utilidad y Disefios Industriales
Capitulo I Disposiciones Preliminarés
Capitulo II: De tas Patentes
Capitulo Hi: De los Modelos de Utilidad
Capitulo IV: De los Disertos Industriales
Capitulo V: De 1a Tramitacion de Patentes
Capitulo VI: De las Licencias y la Transmisiéon de Derechos
Capitulo VIl. De la Nulidad y Caducidad de Patentes y Registros
Titulo Tercero: De los Secretos Industriales
Capitulo Unico

Titule Cuarto! De las Marcas y.de los Avisos de Nombres Comerciales

Capitulo i: De lés M irc‘;a‘s
Capiltulo II: De las Ma}cas Co'lercyztivas

Capltulo I1I: De. los ‘A;rlsés bomerciales

Capitulo V. De Ia§‘Nombres Comerciales

Capitulo V: Del Regls’(ro de Marcas

Capitulo VI: De las Licencias y la Transmision de Derechos
Capltulo VII; De l; Nulidad, Caducidad y Cancelacion d; Registro-
Titulo Quinto: De la Denominacion de Origen

Capitulo I: De la Proteccidn a la Denomina};lén de Origen

Capitulo it: De la Autorizacion para su Uso

114



Titulo Sexto: De los Procedimientos Administrativos

Capitulo I: Reglas Generales de los Procedimientos

Capitulo 1: Del Procedimiento de Declaracion Administrativa

Capitulo IlI: Del Recurso de Reconsideraciton

Titulo Séptimo: De la Inspeccion, de las Infracciones y Sanciones Admin‘istrallvas y de los Delitos
Capitulo I: De ta Inspeccibn

Capltulo II: De las Infracciones y Sanciones Administrativas ;

Capitulo Ili: De los Delitos

Transitorios

TITULO PRIMERD
Disposiciones Generales

CAPITULQ UNICOD

ARTICULO 1o - Las disposiciones de esta Ley son de orden publico y de observancia general en
toda la Republica. sin perjuicio de lo establecido en los Tratados Internacionales de los que México
sea parte Su aplicacion administrativa corresponde al Ejecutivo Federal por conducto del Insmu!o
Mexicano de la Propredad Industnal

ARTICULO 20.- Esta Ley tiene por objeto

(.- Establecer las bases para gue. en las actividades Industriales y comerclales del pa(s tenga
tugar un siIstema permanente de perfeccionamiento de sus procesos y productos;

11 - Promover y fomentar la actividad inventiva de aplicacion industrial, las mejoras tecnu:as y la
chifusion de conocimientos tecnoldgicos dentro de los sectores productivos,

I1l.- Propiciar e impulsar el mejoramiento de la calidad de los bienes y servicios en la industria y en
el comercio, conforme a los intereses de 10s consumidores:

IV - Favorecer la creatividad para el diseflo y la presentacidon de productos nuevos y (tiles;.

V.- Proteger la propiedad industrial mediante la regulacion y otorgamiento de patentes de
invencion; registros de modelos de utiidad, diseilos industriales, marcas, y avisos comerciales;

publicacion de nombres comerciales. geclaracion de proteccion de denominaciones de origen, y-

regulacion de secretos industnales, y

VLI.- Prevenir l1os actos que atenten contra la propiedad industrial o que constituyan competencia
desleal relacionada con la misma y establecer Ias sanciones y penas respecto de ellos,

ARTICULO. 30.- Para los efectos de esta ley se entiende por:
I - Ley, a la presente ley;

Il.- Tratados Internacionales, a los celebrados por Meéxico de conformidad con |a Ley Scbre la
Celebracion de Tratados;
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ill.- SE DEROGA.

IV.- Instituto, al Instituto Mexicano de ta Propi d Industrial;
V.- Diano Oficial. al Diario Oficial de la Federacion;
Vi.- Gaceta, a la Gaceta a gque se refiere el articulo 8o. de esta Ley.

ARTICULO. 40.- No se otorgara patente, registro o autorizacién, ni se dara publicidad en la
Gaceta. a ninguna de las figuras o instituciones juridicas que regula esta Ley, cuando sus
contenidos o forma sean contrarios al orden publico, a la moral y a las buenas costumbres ©
contravengan cualquier disposicion legal

ARTICULO 50.- SE DEROGA

ARTICULD 60 - £l instituto Mexicano de |a Propiedad Industrial, autoridad administrativa en
materia de propiedad industnal, es un organismo descentralizado. con personalidad juridica y
patrimonio propio. el cual tendra las siguientes facultades

.- Coordinarse con las umdades administrativas de la Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial, asi como con las diversas instituciones publicas y privadas, nacionales, extranjeras e
internacionales. que tengan por objeto el fomento y proteccion de los derechos de propiedad
industrial. la transferencia de tecnologia, el estudio y promocién del desarrolio tecnologico, 1a
mnovacion. la diferenciacion de productos, asi como propercionar la informacion y la cooperacion
técnica que le sea requengda por las autoridades competentes, conforme a [as normas y politicas

estabiecidas al efecto,

tl.- Propiciar la participacion del sector industrial en el desarrollo y aplicacion de tecnologias que
mcrementen i(a cahdad. competitividad y productiidad del mismo, asi como realizar
investigaciones sobre el avance y aplicacion de la tecnologfa industrial nacional e internactonat y
su incidencia en el cumplimiento de tales objetivos, y proponer politicas para fomentar su

desarrolio,

I0.- Tramitar y, en su caso, otorgar patentes de invencion, y registros de modelos de utilidad,
diserfios industnales. marcas. y avisos comerciales, emitir declaratorias de proteccion a
denominaciones de origen, autorizar el uso de las mismas; |la publicacion de nombres comerciales,
asl como la inscnpcidn de sus renovactiones, transmisiones o licencias de uso y explotacién, y las
demas que ile otorga esta Ley y su reglamento, para el reconocimiento y conservacion de los

derechos de propiedad industrial;

IV.- Sustanciar los procedimientos de nulidad, caducidad y cancelacién de los derechos de

propiedad industnal, formular las rescoluciones y emitr las declaraciones administrativas

correspondientes, contorme lo dispone esta Ley y su reglamento y, en general, resoiver las
licitudes que se st 1 con motivo de la aplicacion de la misma;

V - Realizar las investigaciones de presuntas infracciones administrativas; ordenar y practicar
visitas de inspeccion. requerir informacion y datos; ordenar y ejecutar las medidas provisionales
para prevenir o hacer cesar la violacion a los derechos de propiedad industrial; olr en su defensa a
los presuntos infractores, e imponer tas sanciones administrativas correspondientes en materia de

propiedad industrial,
V1.- Designar peritos cuando se le solicite conforme a la ley. emitir los dictdamenes técnicos que le

sean requeridos por tos particulares o por el Ministerio Publico Federal. efectuar las diligencias y
recabar las pruebas que sean necesarias para la emision de dichos dictamenes;
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VIl.- Actuar como depositario cuando se le designe conforme a la ley y poner a disposicion de la
autoridad competente los bienes que se hubieren asegurado,

VIiii.- Sustanciar y resolver los recursos administrativos previstos en esta Ley. que se interpongan
contra las resoluctones que emita. relativas a ios actos de aplicacidon de la misma, de su

reglamento y demas disposiciones en la materna,

IX - Fungir como arbitro en la resolucién de controversias relacionadas con el pago de los dafios y
perjuiclos derivados de la violacion a los derechos de propiedad industrial que tutela esta Ley,
cuando los involucrados lo designen expresamente como tal; de conformidad con tas
disposiciones contenidas en el Titulo Cuarto del Libro Quinto del Codigo de Comercio,

Efectuar la publicacion legal. a través de |a Gaceta, asi come difundir l1a informacion derivada
de las patentes. registros. autorizaciones y publicaciones concedidos y de cualesquiera otras
referentes a los derechos de propredad inagustrniat que le confiere esta Ley,

Xt.- Difuncir, asesorar y dar servicio al publico en materia de propiedad industrial,

XIl - Promover la creacidon de invenciones de aplicaciéon industrnial, apoyar su desarrolic y
expiotac:on en {a industna y el comercio. e jmpulsar la transferencia de tecnologia mediante:

a) La divulgacion de acervos documentaies $obre invenciones publicadas en el palis o en el
extranjero y la asesoria sobre su consulta y aprovechamento,

b) La elaboracion. actualizacidn y d|'uslon de directonos de personas fisicas y morales dedicadas
a la generacion de invenciones y ae investig, 1 tecnologica;

c) La reahzacion de concursos, cernamenes o exposiciones y el otorgamiento de premios y
reconocimentos que estimulen la actividtad inventiva y la creatividad en el disefo y la presentacion

de productos;

d) La asesoria a empresas o a intermedianos financieros para emprender o financiar la
construccion de prototipos y para el desarrollo industrial 0 comercial de determinadas invenciones,

e) La chfusion entre l|las personas, grupos, asociaciones o instituciones de investigacion,
enserfianza supenor o de asistencia técnica, del conocimiento y alcance de las disposiciones de
esta Ley. gue facihten sus actividades en la generacion de invenciones y en su desarrollo industrial

y comercial subsecuente, y

f) La celebracion de convenios de cooperacion, coordinacion y concertaciéon, con los gobiernos de
las entidades federativas, asfl como con Instituctones publicas o privadas, nacionales o extranjeras,
para promover y fomentar las invenciones y creaciones de aplicacion industrial y comercial;

Xtll - Participar en los programas de otorgamiento de estlmulos y apoyos para la pfo!ecmén de la
propiedad industral. tendientes a la generacion, desarrollo y 6n de tecnologia rv 2 en
la actividad economica, asi comoe para mejorar sus niveles de productividad y compemiwdad;

XIv.- Formar y mantener actualizados los acervos sobre invenciones publicadas en el pais y en el
extranjero;

XV - Efectuar investigaciones sobre el estado de la técnica en los distintos sectores de la industria
y la tecnologia;

XVI.- Promover la cooperacion internacional mediante el intercambio de experiencias
administrativas y juridicas con instituciones encargadas del registro y proteccion legal de la
propiedad industrial en otros paises, incluyendo entre otras: la capacitacion:y. el entrenamiento

117



profesional de personal, la transferencia de metodologias de trabajo y organizacién, el intercambio
ge publicaciones y la actualizacion de acervos documentales y bases de datos en materia de

propiedad industrial,

XVil.- Realizar estudios sobre |la situacion de la propiedad industrial en el ambito internacional y
participar en las reuniones o foros internacionales relacionados con esta materia;

XVIll.- Actuar como organo de consulta en materia de propiedad industrial de las distintas
dependencias y entidades de la administracion publica federal, asl como asesorar a instituciones

sociales y privadas,

XX - Participar en la formaciéon de recursos humanos especializados en las diversas disciplinas de
la propiedad industrnial, a través de la formulacion y ejecucion de programas y cursos de
capacitacion. ensenanza y especializacion de personal profesional, técnico y auxiliar;

XX - Formular y ejecutar su programa insttucional de operacion;

XXI - Participar, en coordinacién con las unidades competentes de la Secretarla de Comercio y
Fomento Industnal, en las negociaciones que correspondan al ambito de sus atribuciones., y

XXl - Prestar los demas servicios y realizar las actividades necesarias para el debido
cumplitmiento de sus facultades conforme a esta Ley y a las demas disposiciones legales
aplicables

ARTICULO 7o0.- Los organos de administracion del Instituto seran la Junta de Gobierno y un

Director General, quienes tendran tas facultades previstas en la Ley Federal de las Entidades
Paraestatales y en el ordenamiento legal de su creacion, sin perjuicio de los previsto en los

articulos 6 y 7 BIS 2 de esta Ley
ARTICULO 7 BIS.- La Junta de Gobierno se integrara por diez representantes:

| - Et Secretarno de Comercio y Fomento industrial, quien la preside,;

I~ Un representante designado por la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial;
Hi.- Dos representantes designados por la Secretaria de Haciendga y Crédito Publico;

IV - Sendos representantes de las secretarias de Relaciones Exteriores, Agricultura y Recursos
Hidrauhcos, Educacion Publica y Salud; asi como del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia y

del Centro Nacional de Metrologia.

Por cada representante propietario, sera designado un suplente, quien asistira a las sesiones de la
Junta de Gobierno en ausencia del primero, con todas las facultades y derechos gue a éste
correspondan

ARTICULO 7 BIS 1 - El Director General. o su equivalente, es el representante legal del Instituto y
es designado a indicacion del Ejecutivo Federal, a través del Secretario de Comercio y Fomento
Industrial por Ia Junta de Gobierno

ARTICULO 7 BIS 2 - Corresponde al Director General del Instituto el ejercicio de las facultades a
que se refiere el articulo 6 de esta Ley, quien, sin perjuicio de su ejercicio directo, unicamente
poara delegarias en los términos que se establezcan en los acuerdos respectivos, que deberan ser
aprobados por ia Junta de Gobierno y pubiicados en el Diano Oficial.

ARTICULO Bo.- El Insttuto editara mensualmente la Gaceta, en la que se haran las publicaciones
a que esta Ley se refiere ¥ donde se dara a conocer cuaiquier informacion de interés sobre la
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propiedad industrial y las demas materias gue se determinen. Los actos gque consten en dicho
organo de informacion surtirdn efectos ante terceros a partir del dla siguiente de |a fecha en que
se pongsa en circulacién, misma que debera hacerse constar en cada ejemplar.

TITULO SEGUNDO

De las Invenciones, Modelos de Utilidad v Disefios tndustriales

CAPITULO |
Disposiciones Preliminares

ARTICULO 9o - La persona fisica que realice una invencion, modelo de utilidad o disefio industrial,
o su causahabiente. tendran el derecho exclusivo de su explotacién en su provecho, por si o por
otros con su consentimiento, de acuerdo con las disposiciones contenidas en esta Ley y su

reglamento
ARTICULO. 10 - El derecho a que se refiere el articulo anterior se otorgaia a través de patentes
en el caso de las Invenciones y de registros por lo que hace a los modelos de utilidad y disefios
tndustnales.

ARTICULO 10 BIS.- E! derecho a obtener una patente © un registro pertenecera al invento_r o
disefiador, segun el caso, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 14 de esta Ley. Si la
mvencion, modelo de utitidad o diseio ingustrial hubiese sido realizado por dos o mas personas
conjuntamente, el derecho a obtener 1a patente o el registro les pertenecera a todos en cotmtn.

S vanas personas hicieran la misma invencion o modelo de utiidad independientemente unas de

otras. tendrad mejor derecho a obtener la patente o el registro aquella que primero presente la
sohcitud respectiva o que reivindique !a prioridad de fecha mas antigua, siempre que la solicitud no

sea abandonada ni denegada

El defecho a obtener una patente o un registro podra ser transferido por actos entre vivos o por via
sucesona

ARTICULO. 11.- Los ttulares de patentes o de registros podran ser personas fisicas o morales.
ARTICULO. 12 - Para los efectos de este titulo se considerara como:

I.- Nuevo, a todo aquello gue no se encuentre en el estado de la técnica,

It - Estado de la técnica, al conjunto de conocimientos técnicos que se han hec?;é 'pubhcﬂos

mediante una descnpcion oral o escrita, por la explotacion o por cualquier otro medlo de dlfusuén -]
informacion, en el pais o en el extranjero; R B

M - Actividad inventiva, al proceso creativo cuyos resultadeos no se deduzcan del estado de’la
tecnica en forma evidente para un técnico en la materia; ; . 2

IV - Aplicacion industrial, a la posibilidad de que una invencioén pueda ser praduc a o utilizada en .
cualquter rama de ia actividad economica; . Tl

V.- Reivindicacion, a la caracteristica esencial de un producto [-3% proceso cuya protecclén se
reclama de manera precisa y especlfica en la solicitud de paleme ©de regnsxro y se otorga. 'en su.
caso, en el titulo correspondiente, y B R Y o

VI.- Fecha de presentacion, a la fecha en que se presente la solicitud en el ‘lnsmuto. o enlas
delegaciones de Ia Secretaria de Comercio y Fomento Industrial en el interior del pals siempre y
cuando cumpia con los requisitos gue sefala esta Ley y su reglamento.




ARTICULO 13 - Se presume inventor a |a persona o personas fisicas que se ostenten como tales
en la solicitud de patente o de registro. El inventor o inventores tlenen derecho a ser mencionados

en el titulo correspondiente 0 a cponerse a esta mench!m. -

ARTICULO 14 - A 1as invenciones, modelos de' utidag » y diseﬂ&s "indbstnéies?eal:ﬁadds por
personas que estén sujetas a una relaciéon de (rabajo, les sera apllcable Io dlspues(o en el anlculo
163 de |la Ley Federal del Trabajo. e ; : , .

CAPITULO It
De las Patentes

ARTICULO 15 - Se considera invencion toda creacién humana que permita trarislofmar la materia
o la energia gue existe en la naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y satlstacer sus

necesidades concretas

ARTICULO 16.- Seran patentables las invenciones que sean nuevas, reSultado de una actividad
tnventiva y susceptibles de aplicacion industrial, en los términos de esta Ley, excepto:

1.- Los procesos esencialmente biolégicos para la produccion, reproduccion .y propagacion de
plantas y animales,

11.- €l material biclegico y genético tal como se encuentran en |a naturaleza;

11l.- Las razas animales:
tV.- Et cuerpo humano y las partes vivas gque lo componen, y

V.- Las variedades vegetales,

ARTICULO 17- Para determinar que una invencion es nueva y resultado de una actividad inventiva
se considerara el estado de ta técnica en la fecha de presentacién de la solicitud de patente o, en
su caso. de la prioridad reconocida Ademas, para determinar si la invencion es nueva, estaran
incluigas en el estado de la técnica todas las solicitudes de patente presentadas en Meéxico con
antenondad a esa fecha., Que se encuentren en tramite. aunque la publicacion a que se refiere el
articulo 52 de esta Ley se realice con posterioridad

ARTICULO. 18- La divuigacion de una invencion no afectara que siga considerandose nueva,
cuange dentro de los doce meses previos a la fecha de presentacion de la solicitud de patente o,
en su caso, de la prioridad reconocida, el inventor o su causahabiente hayan dado a conocer la
invencion, por cualquier medio de comuntcacion. pof ia puesta en practica de la invencion o
porgue la hayan exhibido en una exposicién nacional o internacional. Al presentarse la solicitud
correspondiente debera incluirse la documentacion comprobatonia en las condiciones gue

establezca el reglamento de esta Ley.

La publicacién de una invencion contenida en una solicitud de patente o en una patente concedida -

por una oficina extranjera, no se considerara incluida dentro de los supuestos a que se refiere este
articulo

ARTICULO 19.- No se consideraran invenciones para los efectos de esta Ley:

.- Los principios tedricos o cientificos:

1i.- Los descubrimientos que consistan en dar a conocer o revelar algo que ya existia en la
naturaleza. aun cuando anteriormente fuese desconocido para el hombre;
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1il.- Los esguemas, planes, reglas y métodos para realizar actos mentales, juegos o negocios y los
métodos matematicos;

V.- Los programas de computacicn;
V.- Las formas de presentacion de informacion;
VLi.- Las creaciones estéticas y las obras artisticas o literarias;

Vil.- Los métodos de tratamiento quirurgico. terapéutico o de diagndstico apllcables al cuerpo
humano y los rejativos a animales, y

Vill.- La yuxtaposicion de invenciones conocidas o mezclas de productos conocidos, su variacion
de uso. de forma. de dimensiones o de matenales, salvo que en realicad se trate de su
combinacién o fusion de tal manera que no puedan funcionar separadamente o que las cualidades
o funciones caracteristicas de las mismas sean modificadas para obtener un resultado industrial. o

un uso No obvio para un técnico en la materia

ARTICULO 20 - SE DEROGA

ARTICULO 21 - El derecho conferido por la patente estara determinado por las reivindicaciones
aprobadas La descripcion y los dibujos 0, en su caso, el depésito de material biologico a que se
refiere el articulo 47 fraccion | de esta Ley. serviran para interpretarlas.

ARTICULO 22 - El derecho que confiere una patente no producira efecto alguno contra:

L« Un tercero gue. en el ambito privado o académico y con fines no comerciales, realice
actividades de investigacion cientifica o tecnologica puramente experimentales, de ensayo o de
ensefanza, y para ello fabrnigue o utilice un producto o Use un proceso igual al patentado;

1l.- Cualquier persona gue comercialice, adquiera o use el producto patentado U obtenido per el
proceso patentado, luego de que adicho producto hubiera sido introducido lictamente en el

comercio;
fll.- Cualguier persona gue. con anteriorntdad a ia fecha de presentacién de la solicitud de patente

O. en su caso. de priornidad feconocida, utilice el proceso patentado, fabrique el producto patentado
© hubtere iniciado 1os preparativos necesanos para llevar a cabo tal utilizacién o fabncacion;

IV - El emplec de la invencion de que se trate en los vehiculos de transporte de otros paises que
{formen parte de ellos, cuando éstos se encuentren en transito en territono nacional;

V - Un tercero que, en el caso de patentes relacionadas con matena wviva, utilice el producto
patentado como fuente inicial de vanacidn o propagacton para obtener otros productos. salvo que
dicha utilizacion se realice en forma reiterada, y

VI- Un tercero que, en el caso de patentes relacionadas con productos que consistan en materia
viva, uttlice, ponga en circulacion o comercialice los productos patentados, para fines gque no sean
de multiplicacion o propagacion, después de que éstos hayan sido tntroducidos lictamente en el
comercio por el titular de la patente, o la persona que tenga concedida una licencia

La realizacion de cualquier actividad contemplada en el presente articulo no constituird infraccion
admintstrativa o delito en los términos de esta Ley.

ARTICULO 23.- La patente tendra una vigencia de 20 afios improrrogabies, contada a partir de la
fecha de presentacion de la solicitud y estara sujeta al pago de la tarifa correspondiente.
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ARTICULO 24.- EI titular de la patente después de otorgada. ésta.’ podra  demandar danos y
perjuicios a terceros que antes del otorgamiento hubieren explotado:sin su: consentimiento el
proceso o producto patentado, cuando dicha explotacidon se haya realizado después de la fecha en
que surta efectos ia publicacion de la solicitud en la Gaceta.

ARTICULO 25.- £l derecho exclusivo de explotacion de la invencion patentada confiere a su titular
las siguientes prefrogativas:

I.- Sila materia objeto de la patente es un producto, el derecho de impedir a otras personas que
fabriquen, usen. vendan. ofrezcan en venta o importen el producto patentado. sin su
consentimiento, y

11.- Si la materia objeto de la patente es un proceso, el derecho de impedir a otras personas que
utilicen ese proceso y que usen, vendan, ofrezcan en venta o importen el producto obtenido
directamente de ese proceso, sin su consentimiento.

La explotacion realzada por la persona a que se refiere el articulo 69 de esta Ley, se considerara
etectuada por e! titular de la patente

ARTICULO 26 - La mencion de que existe una patente en tramite u otorgada, sélo podra realizarse -

en el caso de los productos © procesos que se encuentren en cualquiera de dichos supuestos.

CAPITULO 11
De_los Modelos de Utihdad

ARTICULO 27 - Seran registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y susceptibles de
aplicacion industrial

ARTICULO 28 - Se consideran rm de utiti tos utensilios, aparatos o herramientas
gue, como fesultado de una modifi ion en su d on, configuracion, estructura o forma,
presenten una funcion diferente respecto de las partes que lo integran o ventajas en cuanto a su

utihdad

ARTICULO 29.- El registro de los modelos de utilidad tendrad una vigencia de diez adfos
tmprorrogables. contada a partir de la fecha de presentacion de la solicitud y estara sujeto al pago

de la tarifa corresponaiente.

La explotacion del modelo de utilidad y las limitaciones del derecho que confiere su registro al
titular se regrran, en lo conducente, por lo dispuesto en ios articulos 22 y 25 de esta ley.

ARTICULO 30 - Para ta tramitacion del registro de un modelo de utilidad se aplicaran, en lo
conducente. las reglas contenidas en el Capituio V del presente Titulo, a excepcion de los

articulos 45 y 52.

CAPITULO iv

De los Disedos _Industnales

ARTICULO 31.- Seran registrables los disefos industriales que sean nuevos y susceptibles de
aplicacion industrial

Se consideran nuevos los disefios gue sean de creacién independiente y difieran en grado
significativo, de diserios conocidos o de combinaciones de caracteristicas conocidas de diseros.

La proteccion conferida a un diseno industnal no comprendera los elementos o caracteristicas que
estuviesen dictados Unicamente por consideraciones de orden técmco © por la realizacion de una
funcion técnica, y que no incorperan ningln aporte arbitrario del diseriador; ni aguelios elementos
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o caracteristicas cuya reproduccion exacta fuese necesaria para permitit: que el producto que
incorpora el diselo sea montado mecanicamente o conectade con- otro producto:del - cual
constituya una parte o pieza integrante, esta limitacion no se aplicara tratandose de productos en
los cuales el disefo radica en una forma destinada a permitir el montaje o la conexmn mulupie de
los productos o su conexion dentro de un sistema modular. : L .

No se protegerd un disefo industrial cuando su aspecto comprenda unu;amente Ios elemenlos °
caracteristicas a que se refiere el parrafo anterior. Sz R

ARTICULO 32.- Los disenos industriales comprenden a:

I.- Los dibujos industriales, que son toda combinacion de figuras, - lineas:o. colores que:se
incorporen a un producto industrial con fines de ornamentacion y que le den un.aspecto’ pecullar y

propio, y

a de po o patrén

.- Los modelos industriales, constituidos por toda forma tridimensional que,
to no Implvque

para la fabncacion de un producto industrial, que le dé aparlencla especlal e "
efectos técnicos Cai

ARTICULO 33.- A las solicitudes de registro de disefios industriales se anexara

1.- Una reproduccion gratfica o fotografica del disefio correspondiém

.- La indicacion del genero del producto para et cual se utilizara el diserio.

ARTICULO 34.- La descnpcion que se realice en |la solicitud debera }elerlrse brevemente a la
reproduccion grafica o fotografica del disedio, en la que se indicara, en forma clara, la perspectiva

desde la cual se ilustra.

ARTICULO 35 - En la solicitud deberd expresarse como reivindicacidon la denominacion del diseio
industnal seguido de las palabras “Tal como se ha referido e ilustrado”,

ARTICULO 36 - E! registro de los disefos industriales tendrd una  vigencia de quince anos
improrrogables a partir de la fecha de presentacion de la solicitud y es(ara sujeto al pago de la
tarifa correspondiente.

La expiotacion de fos diserios industnales y la limitacion de los dereches qué confiere su registro al
ttular se regiran. en |lo conducente, por lo dispuesto en los articulos 22 y 25 de esta Ley.

ARTICULO 37 - La tramitacion del registro de los disefos industriales se Hevara a cabo, en lo
conducente. conforme a las reglas contenidas en el Capitulo V del presente Titulo, a excepcién de

los articulos 45 y 52

CAPITULO V

De ta Tramitacion de Patentes

ARTICULO 38 - Para obtener una patente deberd presentarse solicitud escrita ante el Instituto, en
la que se indicara el nombre y domicilio del inventor y dei ‘te, la nacior de este
ultimo. 1a denominacion de la invencidén, y demas datos que prevengan esta Ley y su regiamento,
y debera exhibirse el comprobante del pago de [as tarifas correspondientes, incluidas las relativas

a los examenes de forma y fendo.

La solicitud de patente en tramite y sus anexos seran confidenciales hasta el momento de su
publicacion.




ARTICULO 38 BIS.- El Instituto reconocera como fecha de presentacion de’ una ‘solicitud de
patente a ia fecha y hora en que la selicitud sea presentada, siempre que la misma cumpia con los
requisitos previstos en los articulos 38, 47 fracciones | y [ll, 179 y 180 de esta Ley. :

En el caso de que a la fecha en la que se presente la solicitud, &sta no cumpla con los requisitos

senalados en el parrafo anterior, se tendra como fecha de presentacion aquella en la que se dé el

cumplimiento correspondiente.
La fecha de presentacion determinara la pretacion entre ias solicitudes.

E! reglamento de esta Ley podra determinar otros medios por los cuales se puedan presentar las
solicitudes y promociones al Instituto.

ARTICULO 39- La patente podra ser solicitada directamente por el inventor o por su
causahabiente o a traveés de sus representantes.

ARTICULO 40 - Cuando se solicite una patente después de hacerio en otros palses se podra -

reconocer como fecha de prioridad la de presentacion en agquel en lo gue o fue primero, siempre
que se presente en Meéxico dentro de los plazos que determinen los Tratados Internacionales o, en
su defecto. dentro de los doce meses siguientes a la solicitud de patente en el pais de ongen

ARTICULO 41 - Para reconocer la priondad a que se refiere el articulo antenor se deberén
satsfacer los requisitos siguientes . < ;-

| - Que al solicitar la patente se reclame la priondad y se haga constar e! pals de origen y |a iecha
de presentacion de la solictud en ese pals. . SR

il - Que ta solicitud presentada en México no pretenda el otorgamlen!o de derechos a G
los que se dertven de la solicitud presentada en el extranjero. :

Si se pretendieren derechos adicionales a los que se deriven de la solicitud esentada en el

extranjero considerada en su ¢onjunto, la pnoridad debera ser sélo-parcialiyireferida-a .esta” : -
solicitud Respecto de !as rewvindicaciones que pretendieren derechos’ adu:ionales se podra :

solicitar un nuevo reconoctnento de pnondad, y

1l - Que dentro de los tres meses siguientes a |a presentacion . de Ia sohcnud se cumplan los
requisitos que senalen los Tratados Internacionales, esta Ley y su reglamento, 'y ol

V.- SE DEROGA

ARTICULO 42- Cuando varios inventores hayan realizado la  misma invenciéon
independientemente los unos de los otros, el derecho a ia patente pertenecera al gue tenga ja
solicitud con fecha de presentacion o de prioridad reconocida, en su caso, mas antigua, siempre y
cuando dicha solicitud no sea negada o abandonada.

ARTICULO 43.- La solicitud de patente debera referirse a una sofa invencién, © a un grupo de
nvenciones relacionadas de tal manera entre si que conformen un Unico concepto inventivo.

ARTICULO 44.- Si la solicitud no cumple con io establecido en el articulo anterior, el Instituto lo
comunicara por escrito al solicitante para que, dentro del plazo de dos meses, la divida en varias
solicitudes, conservando como fecha de cada una la de la solicitud inicial y, en su caso, la de
prioridad reconocida Si vencido el plazo el licitante no ha r i > la division, se tendrd por
abandonada la solicrtud.

Si el solicitante cumple con o previsto en el parrafo anterior, las solictudes divisionales no seran
objeto de la publicacion a que se refiere el articulo 52 de esta Ley.
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ARTICULO 45.- Una misma solicitud de patente podra contener:

I.- Las reivindicaciones de un producto determinado y las relativas a pr nente

concebidos para su fabricacion o utilizacion,

It.- Las reivindicaciones de un proceso determinado y las relativas a un aparato 0 a un megdio
especlalmente concebido para su aplicacion, y

1li.- Las rewindicaciones de un producto determinado y las’ de un proceso especialmente
concebido para su fabrncacion y de un aparato o un medio especialmente concebido para su

aplicacion.

ARTICULO 46.- EIl proceso y maquinaria 0 aparatos para obtener un modelo de utilidad o un
disefo industrial seran objeto de solicitudes de patente independientes a la solicitud de registros
de estos uttimos

ARTICULO 47 - A la solicitud de patente se debera acompafar;

1 - La descripcion de la invencion, que debera ser lo sufictentemente clara y completa para permitir
una comprensién cabal de la miIsma y, en su case, para guiar su reahzacion por una persona gue
posea pericia y conocimientos medios en la matena. Asimismo, debera inciur el mejor método
conocido por el solicitante para llevar a la practica la invencién cuando ello no resulte claro de la

descripcion de la iInvencion

En caso de matenal bioldgico en el gue |la descrnpcién de ia invencién no pueda detallarse en sl
misma. se debera complementar la solicitud con la constancia de deposito de dicho matenal en
una institucion reconocida por el Instituto. conforme a lo establecido en el reglamento de esta Ley;

1.~ Los dibujos que se requieran para la comprension de la descnpcion;

il - Una o mas reivindicaciones. las cuales deberdn ser claras y concisas y no podran exceder del
contenido de la descrnpcion, y

IV - Un resumen de la descripcion de la invencion, que servira Gnicamente para su publicacién y
como elemento de informacion técnica

ARTICULO 48 - Cuando una solicitud de patente deba dividirse, el solicitante debera presentar las
descripciones, reivindicaciones y dibujos necesarios para cada solicitud, excepto la documentacion
retativa a la pnondad rectamada y su traduccion que ya se encuentren en la solicitud inicial y, en
su caso. la cesion de derechos y el poder. Los dibujos y descripciones que se exhiban, no sufriran
alteraciones que modifiquen la invencion contemplada en la solicitud original.

ARTICULO 49.- E! solicitante podra transformar la solicitud de patente en una de registio de

modelo de utilidad o de diserno industrnal y viceversa, cuando del contenido de la solicitud se infiera

gue este no concuerda con to solicitado.

E{ solicitante soélo podra efectuar la transformacion de la solicitud dentro de los tres meses
siguientes a 1a fecha de su presentacion o dentro de jos tres meses siguientes a la fecha en que el
Instituto le requiera para que la transtorme, siempre y cuando ta solicitud no se haya abandonado.
En caso de gque el solicitante no transforme la solicitud dentro cel plazo concedido por el Instituto
se tendra por abandonada la solicitud.

ARTICULO 50- Presentada la solicitud, el Instituto realizard un examen de forma de la
documentacion y podra requerir que se precise o aclare en lo que considere necesario, © se
subsanen sus omistones. De no cumplir el solicitante con dicho requerimiento en un plazo de dos
meses, se considerara abandonada la solicitud.
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ARTICULO 51.- SE DEROGA

ARTICULO 52.- La publicacion de la solictud de patente en tramite tendra lugar lo mas pronto
posible después del vencimiento del piazo de 18 meses, contado a partir de la fecha de la
presentacion o, en su caso, de prioridad reconocida. A peticion del solicitante, la solicitud sera
publicada antes del vencimiento del plazo sefialado.

ARTICULO 53.- Una vez publicada Ia solicitud de patente y efectuado el pago de la tarifa que
corresponda, el Instituto hara un examen de fondo de Ia invencion para determinar si se satisfacen
los requisitos sefialados por el articulo 16 de esta Ley, o se encuentra en alguno de los supuestos
previstos en los articulos 16 y 19 de esta Ley

Para la reahzacion de los examenes de fondo, el Instituto, en su caso, podra solicitar el apoyo
técnico de organismos e instituciones nacionales especializados.

ARTICULO 54.- El Instituto podra aceptar o requernr el resultado del examen de fondo o su
eqguivalente realizado por cficinas extranjeras de patentes, o en su caso, una copia simple de la
patente otorgada por alguna de dichas ofictnas extranjeras

ARTICULO 55 - E! instituto podra requernr por escrito al solicitante para que, dentro del plazo de
dos meses, presente ia informacion o documentacion adicional o complementaria que sea
necesaria, incluida aquelia relativa a la blisqueda o examen practicado por oficinas extranjeras;
modifique las rewvindicaciones, descripcion, dibujos, © haga las aclaraciones que considere
pertinentes cuando

| - A juicio del Instituto Sea necesario para la realizacion del examen de fondo, y

.- Durante o como resultado del examen de fondo se encontrase que la invencion tal como fue
solicitada. no cumple con los requisitos de patentabilidad, © se encuentra en alguno de los
supuestos previstos en los articulos 16 y 19 de esta Ley.

S1 dentro det plazo a que se refiere este articulo el solicitante no cumple con el requerimiento, su
solcitud se considerara abandonada.

ARTICULO 55 BiS - Los documentos que se presenten en cumplimiento de alguno de los
requerimientos a que se refieren los articulos 50 y 55 de esta Ley. o en el caso de enmiendas
voluntarias. no podran contener materias adicionales ni reivindicaciones que den mayor alcance al
que esté contenido en la solicitud onginal considerada en su conjunto.

Solo se aceptaran enmiendas voluntarias hasta antes de la expedicién de la resolucién sobre la
procedencia o negativa de otorgamiento de la patente a que se refieren los articulos 56 y 57 de
esta Ley

ARTICULO 56 - En caso que el Instituto niegue la patente, lo comunicara por escrito al solicitante,

expresando los motivos y fundamentos legales de su resolucion.

ARTICULO 57.- Cuando proceda el otorgamiento de la patente, se comunicard por escrito al
solicitante para que, dentro del plazo de dos meses, cumpla con los requisitos necesarios para su
publicacion y presente ante el instituto el comprobante del! pago de la tarifa correspondiente a la
expedicion del titulo. Si vencido el plazo fijado el solicitante no cumple con lo establecido en el
presente artfculo, se le tendra por abandonada su solicitud.

ARTICULO 58.- El interesado tendra un plazo adicional de dos meses para cumplir los requisitos a
que se refieren los articulos 44, 50, 55 y 57 de esta Ley, sin gue medie solicitud y comprobando el
pago de la tarifa que corresponda al mes en que se dé cumplimiento.
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£l plazo a que se refiere el parrafo anterior, se contara a partir del dla siguiente al del vencimiento
del plazo de dos meses previsto en os articulos antes referidos.

La solicitud se tendra por abandonada si el solicitante no da cumplimiento a {os requerimientos
formulados, dentro del plazo inicial 0 en el adicional previsto en este articulo; o no presenta el
comprobante de pago de las tanfas correspondientes.

ARTICULOD 59.- El Instituto expedira un titulo para cada patente como constancia y reconocimiento
oficial al titular. El titulo comprendera un ejemplar de la descripcion, reivindicaciones y dibujos, si
fos hubiere, y en el mismo se hara constar:

1.- NUmero y clasificacion de la patente;

11.- Nombre y domicilio de |la persona o personas a guienes se expide;

tH.- Nombre del inventor © inventores;

tV.- Fechas de presentacion de la solicitud y de prieridad reconocida en su caso, y de expedicion;
V.- Denominacion de la invencion, y

VIi.- Su vigencia

ARTICULO 60.- Otorgada la patente, el Instituto procederd a hacer su publicacion en la Gaceta,
que contendra la informacion a que se refieren los articulos 47 fraccion IV y 59 de esta Ley.

ARTICULO 61 - Sélo podran permitirse cambios en el texto o dibujos del titulo de una patente en
los sigulentes supuestos

I.- Para corregir erfores evidentes o de forma. y
Il.- Para limitar la extension de las reivindicaciones.

Los cambios autorizados deberdn ser publicados en |a Gaceta.

CAPITULO VI

D s y |a Transmision de Derechos

ARTICULOD 62 - Los derechos que confiere una patente o registro, o aquellos que deriven de una
solicitud en tramnte. podran gravarse y transmitirse total o parcialmente en los términos y con las
tormall que est legl n comun. Para que la transmision de derechos o gravamen

puegan producir efectos en DeI'JUICIO de terceros, debera inscribirse en el Instituto.

Podra solicitarse mediante una sola promocion la inscripcion de transferencias de la titularidad de .

dos o mas solicitudes en tramite o de dos o Mas patentes o registros cuando quien transfiere y
guien adquiere sean las mMISMas personas en todos ellos. El solicitante debera identificar cada una
de las solicitudes. patentes o registros en los gque se hara la inscripcion. Las tarifas
cofrespondientes se pagaran en funcidn del numero de solicitudes, patentes o registros

involucrados.

ARTICULO 63.- El titular de la patente o registro podra conceder, mediante convenio, licencia para
su explotacion. La hcencia debera ser inscrita en el Instituto para que pueda producir efectos en

perjuicio de terceros.
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Podra solicitarse mediante una sola promocion la inscripcion de licencias de derechos relativos a
dos o mas solicitudes en tramite o a dos 0 mas patentes o registros cuando el licenciante y el
licenciatario sean los mismos en todos ellos. El solicitante debera identificar cada una de las
solicitudes, patentes o registros en 10os que se hara la inscripcién. Las tarifas correspondientes se
pagaran en funcion del numeroe de solicitudes, patentes o registros involucrados.

ARTICULO 64.- Para inscribir una transmision de patente, registro, licencia o gravamen en el
Instituto, bastara formular la solicitud correspondiente en los términos que fije el regiamento de

esta Ley.

ARTICULO 65 - La cancelacion de la inscripcién de una licencia procedera en cualgutera de los
siguientes casos:

1.- Cuando ia soliciten conjuntamente el titular de la patente o registro y la persona a la que se le
haya concedido la licencta;

Il.- Por nulidad o caducidad de ia patente o registro;
.- SE DEROGA
V.- Por orden judicial.

ARTICULO 66 - No se inscribira l1a licencia cuando la patente o registro hubiesen caducédo o la
duracion de aquélla sea mayor que su vigencia. |
ARTICULO 67.- Salvo estipulacion en contrario, la concesién de una licencia no excluird.ia
posibilidad. por parte del tiular de la patente o registro, de conceder otras licencias ni realizar su
explotacion simultanea por sl mismo

ARTICULO 68 - La persona gue tenga concedida una licencia inscrita en el Instituto, - saivo

estipulacion en contrano, tendra Ia facultad de ejercitar las acciones legales de proteccion a Ios.

derechos de patente como si fuere el propio ttular.

ARTICULO 69 - La explotacion de |a patente realizada por la persona que tenga concedida una
licencia inscnta en el Iinstituto, se considerara como realizada per su titular, salvo el caso de

licencias obligatonas

ARTICULO 70.- Tratdndose de invenciones, después de tres anos contados a partir de la fecha
del otorgamiento ce 1a patente, o de cuatro anos de la presentacion de la solicitud, segun lo gque
ocurra mas tarde, cuaiquier persona podra solictar al instituto la concesion de una licencia
obligatoria para explotarla, cuando la explotacion no se haya realizado, salve que existan causas
debidamente justificadas

No procedera el otorgamiento de una licencia obligatoria, cuando el titutar de la patente o quien
tenga concedida licencia contractual, hayan estado realizando la importacion del producto
patentado u obtenido por el proceso patentado

ARTICULO 71.- Quien solicite una licencia obligatona debera tener capacidad técnica y economica
para reahizar una explotacion eficiente de la invencion patentada.

ARTICULO 72.- Antes de conceder |la primera licencia obligatornia, el Instituto dara oportunidad al
ttular de la patente para que dentro de un plazo de un aio, contado a partir de ta notificacion
personal que se haga a éste, proceda a su explotacion. Previa audiencia de las partes, el Instituto
decidira sobre la concesion de la licencia obligatona y, en caso de que resuelva concederia, fijard
su duracion, condiciones, campo de aplicacién y monto de las regalias que correspondan al titular
de |a patente.




En caso de que se solicite una licencia obltigatoria existiendo otra, la persona gue tenga la licencia
previa debera ser notificada y oida.

ARTICULO 73.- Transcurrido el término de dos afos contado a partir de la fecha de concesion de
la primera licencia obligatoria. el Instituto podra declarar administrativamente la caducidad de la
patente, si la concesion de la licencia obligatoria no hubiese corregido la faita de explotacion de la
misma, o si el titular de la patente no comprueba su explotacion o Ia existencia de una causa
justificada a juicio dei Instituto.

E! pago de |a regalias derivado de una licencia obligatoria concluird cuando caduque o se anule ta
patente, o por cualquier otra causa prevista en esta ley

ARTICULO 74.- A peticion del titular de la patente o de la persona que goce de la licencia
obligatoria, las condiciones de ésta podran ser modificadas por el Instituto cuando lo justifiguen
causas supervenientes y, en particular, cuande el titular de ta patente haya concedido licencias
contractuales mas favorables que ia licenc:a obhigatona. E! Instituto resolvera sobre ta modificacion
de las condiciones de ia licencia obligatona, previa audiencia de las partes

ARTICULO 75.- Quien goce de una licencia obligatorna debera iniciar la explotacion de la patente
dentro del plazo de dos anos, contados a partir de |1a fecha en gque se le hubiere concedido. De no
cumplirse esto. salvo que existan causas justificadas a juicio del Instituto, procedera la revocacion
de la icencia de oficio o a peticion del titular oe la patente

ARTICULO 76 - La licencia obligatona no serd exciusiva La persona a quten se le conceda sodlo
podra cederla con autorizacion del Instituto y siempre gque la transfiera junto con la parte de ta
unicdad de produccion donde se expiota ia patente objeto de la licencia

ARTICULO 77 - Por causas de emergencia o segundad nacional y mientras duren éstas, el
Instututo, por declaracion que se publicara en el Diaro Oficial. determinara que la explotaciéon de
ctertas patentes pueda hacerse mediante la concesion de hcencias de utilidad publica, en los
casos en que, de no hacerlo asi. se /mpida, entorpezca o encarezca la produccion, prestacion o
distribucion de satisfactores basicos para la poblacion

Para la concesion de estas licencias se procedera en los términos del parrafo segundo del articulo
72 y no podran tener caracter de exclusivas o transmisibies

CAPITULO VIY
De 1a Nulidad y Caducidad de Patentes y Registros

ARTICULO 78 - La patente o registro seran nulos en los siguientes casos:

| - Cuando se hayan otorgadeo en contravencion a las disposiciones sobre requisitos y condiciones
para el otorgamento de patentes o registros de modelos de utilidad y disefios industriales. Para
efectos de lo dispuesto en esta fraccidn, se consideran requisitos y condiciones para el
otorgamiento de patentes y registros los establecidos en los articulos 16.19, 27, 31y 47;

.- Cuando se haya otorgado en contravencion a las disposiciones de la ley vigente en el momento
en que se otorgo |a patente o ei registro.

La accion de nulidad basada en esta fraccidn no podra fundarse en la impugnacion a la
representacion legal det solicitante de la patente o del registro.

Ill.- Cuando durante el tramite se hubiere incurrido en abandeno de la solicitud, y

Iv.- Cuando el otorgamiento se encontrare viciado por error o inadvertencia graves, o se hubiese
concedido a quien no tenfa derecho para obtenerla. N




La accion de nulidad prevista en las fracciones | y Il anteriores, podra ejercitarse en cualquier
tiempo; la que deriva de los supuestos previstos en las fracciones il y IV anteriores, podra
ejerctarse dentro del plazo de cinco afos contado a partir de la fecha en que surta efectos la

publicacion de la patente o del registro en 1a Gaceta

Cuando Jla nulidad solo afecte a una o algunas reivindicaciones, © a una parte de una

reivindicacion, |la nulidad se declarara solamente respecto de la reivir 1 O revir
afectadas. o la parte de Ias reivindicaciones afectadas. La nulidad podra declararse en la forma de

una hmitacion o precision de la retvindicacion correspondiente.

ARTICULO 79 - La declaracion de nulidad se hara administrativamente por el Instituto, de oficio, a
peticion de parte o del Ministeno Publico Federal cuando tenga algun interés la Federacion. en los
términos de esta Ley La declaracion de nulidad destruira retroactivamente a la fecha de
presentacion de la solicitud. tos efectos de la patente o registro respectivos.

ARTICULO B0.- Las patentes o registros caducan y los derechos que amparan caen en el dominio
publico en los sigulentes supuestos:

1.- Al vencimiento de su vigencia;

It.- Por no cubnr el page de la tanfa previsto para mantener wgemes 'sus derechos, o dentro del
pitazo de gracia de seis meses siguientes a éste; R

It1.- En el caso del articulo 73 de esta Ley.

La caducidad que opere por el solo 1ranscurso del‘.nempo,‘f no’ feqberlré"de deciaracion
adminsstrativa por parte del Instituto. ; b s N : ;.

ARTICULO 81 - Se poara la rehabili ion de'la: patente o registro caducos por. fana de
pago oportuno de la tarifa. siempre que la solicitud correspondiente se presente dentro de los seis
meses siguientes al plazo de gracia a que se rehere la Iracc:én " del anlculo anlenor y se cubra el

pago omitido de {a tanfa. mas sus recargos.

TITULO TERCERO
De los Secretos Industnales

CAPITULO UNICO

ARTICULO 82 - Se considera secreto industrial a toda informacion de aplicacion industrial o
comercial que guarde una persona fisica o moral con caracter confidencial, que le signifiqgue
obtener o mantener una ventaja competitiva © econdmica frente a terceros en la realizacion de
actividades economicas y respecto de la cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes
para preservar su confidencialidad y el acceso restringido a la misma.

La informacion de un secreto industrial necesarntamente debera estar referida a la naturaleza,
caracteristicas o finalidades de ios productos, a los métodos o procesos de produccion; o a los
medios o formas de distnbucion o comercializacion de productos o prestacion de servicios.

No se considerara secreto Industrial aquelia informacion que sea de! dominio publico. la que
resulte evidente para un técnico en la materia, con base en inforrmacidn previamente disponible o
la que deba ser divuigada por disposicion legal 0 por orden judicial. No se considerara que entra al
dominio publico © que es divulgada por disposicion legal aquelia informacién que sea
proporcionada a cualquier autoridad por una perseona que la posea como secreto industrial,
cuando la proporcione para el efecto de obtener licencias, permisos, autorizaciones, registros, o

cualesquiera otros actos ae autoridad.
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ARTICULO 83.- La informacién a que se refiere el  articulo anterior, _debera’ constar. en

documentos, medios electronicos © magnéticos, discos épticos,- rnicrommes peliculas-u- otros ..

instrumentos similares.

ARTICULO 84.- La persona que guarde un secreto industrial podra transmitirlo o autorizar su uso -

a un tercero. El usuario autorizado tendra la obligacién de no divulgar el secreto industrial por
ningun medio.
En los convenios por 10S que se transmitan conocimientos técnicos, asistencia técnica, provision

de ingenieria basica o de detalle, se podran establecer cladusulas de confidencialidad para proteger
los secretos industriales que contemplen, las cuaies deberan precisar los aspectos que

comprenden como confidenciales.

ARTICULO B5.- Toda aquella persona que, con motivo de su trabajo, empleo, cargo, puesto,
desemperio de su profesion o relacion de negocios, tenga acceso a un secreto industrial del cual
se |le haya prevernido sobre su confidencialidad, debera abstenerse de revelario sin causa
justiticada y sin consentimento de la persona que guarde dicho secreto, o de su usuario
autorizado

ARTICULO 86 - La persona fisica o moral que contrate a un trabajador que esté laborando o haya
laborado o a un profesionista, asesor o consultor que preste o haya prestado sus servicios para
otra persona, con el fin de obtener secretos industnales ge ésta. sera responsable del pago de
dafos y perjuicios que e ocasione a dicha persona

También sera responsable del pago de dafos y perjuicios la persona fisica o moral que por
cualguer medio ilicito obtenga informacion que contemple un secreto INdustriat

ARTICULO 86 BIS - La informacion reqguenda por las teyes especiales para deterrminar la
segundad y eficacia de productos tarmoguimicos y agroguirmicos que utiicen nuevos componentes
qguimicos quedara protegida en los términos de los tratados internacionates de ios que México sea

parte
ARTICULO 86 BIS 1.- En cualguier procedimiento jucicial o administrativo en que se requiera gue

alguno de fos Interesados revele un secreto industrial. fa autorndad que conozca debera adoptar
las medidas necesarias para impedir Su divuigacion a terceros ajencs a la controversia.

Ningun interesado, en ningun caso, podra revelar o usar el secreto industrial a que se refiere el
parrafo anterior.

TITULO CUARTO

i Mar Vi . merci

CAPITULOD |
De las Marcas

ARTICULO B7.- Los industftales, comerciantes o prestadores de servicios podran hacer uso de

marcas en la industrnia. en el comercio o en los servicios que presten. Sin embargo, el derecho a
Su uso exclusivo se obtiene mediante su registro en el Instituto.

ARTICULQ 88.- Se entiende por marca a todo signo visible que distinga productos © servicios de
otros de su misma especie o clase en el mercado.

ARTICULCO 89.- Pueden constiturr una marca los siguientes signos:
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|.- Las denominaciones y figuras visibles, suficientemente distintivas, susceptibles de identificar los
productos o servicios a que se apliquen o traten de aplicarse, frente a l0os de su misma especie ©

clase;
.- Las formas tridimensionales:

I1l.- Los nombres comerciales y denominaciones © razones sociales, siempre que no. queden
comprendidos en el articulo siguiente, y

IV.-.El. nombre propioc de una persona fisica, siempre que no se confunda con una marca
registrada o un nombre comercial publicado.

ARTICULO 90.- No seran registrables como marca:

I.- Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales animadas © cambiantes, que se
expresan de manera dinamica, aun cuando sean visibles,

11.- Los nombres técnicos o de uso comun de los productos © servicios que pretenden ampararse
con la marca, asl como aquellas palabras gue, en el lenguaje corriente o en las practicas
comerciales, se hayan convertido en la designacion usual © genérica de 10s mismos,

Ii.- Las formas tridimensionales que sean del dominio piblico o que se hayan hecho de uso
comun y aguellas gue carezcan de orginalidad gue las distinga faciimente, asi como la forma
usual y corriente de los productos o la impuesta por su naturaleza o tuncion industrial;

IV.- Las denominaciones, figuras o formas trndimensionales gue, considerando el conjunio de sus
caracteristicas, sean descriptivas de los productos © servicios que traten de protegerse como
marca Quedan incluidas en el supuesto anterior |las palabras descriptivas o indicativas que en el
comercio sirvan para designar la especte, calidad. cantidad, composicton, destino, valor, lugar de
ongen de los productos o la epoca de produccion,

V.- Las letras. los digitos o los colores aislados, a menos que estén combinados o acompanados
de elementos tales como signos. diserios © denominaciones. gue les den un caracter distintivo.

VI.- La traduccion a otros idiomas, la varacton ortografica caprichosa o 1a construccion artificial de
palabras no registrables,

VIi.- Las que reproduzcan o imiten, sin autonzacion, escudos, banderas o emblemas de cualquier
pais. Estado. municipio o divisiones politicas equivalentes, asi como las denominaciones, siglas,
simbolos o emblemas de organizaciones internacionales, gubernamentates, no gubernamentales o
de cualquier otra organizacion reconocida oficiaimente, asl como la designacion verbal de los
miIsmos,

Vil - Las que reproduzcan o imiten signos o sellos oficiales de control y garantia adoptados por un
estado, sin autonzacidon de la autoridad competente, o monedas, billetes de banco monedas
conmemorativas o cualquier medio oficial de pago nacicnhal © extranjero; N

IX.- Las que reproduzcan o imiten los nombres o |a representacion grafica‘de condecoraciones,
medallas u otros premros obten-dos en exposiciones, ferias, wngresos evemos ‘culturales o
deportivos, recor te; :

X.- Las denominaciones geograficas, propias o comunes, y los mapas asl como Ios gentiln:os
nombres y adjetivos, cuando indiquen la procedencia de los. productos o ‘servicios 'y puedan
originar confusion o efror en cuanto a su procedencia; i A ;
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Xl.- Las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen por la fabricacion de ciertos
productos, para amparar &éstos, excepto los nompres de lugares de propiedad particular, cuando
sean i e inconfur y se tenga el consentimiento del propietario;

Xll.- Los nombres, seudémimos. firmas y retratos de personas, sin consentimiento de los
interesados o, si han fallecido. en su orden, del cényuge, parnentes consanguineos en linea recta y
por adopcion, y colaterales, ambos hasta el cuarto grado;

Xill.- Los titulos de obras intelectuales o artisticas. asi como los titulos de publicaciones y
difusiones periddicas. los personajes ficticios o simbolicos, los persenajes humanos de
caracterizacion, los nombres artisticos y las denominaciones de grupos artisticos, a menos que el
titular del derecho correspondiente o autorice expresamente,

XiV.- Las denominaciones, figuras o formas tndimensionales, susceptibles de enganar al publico o
inducir a error, entendiéndose por tales las que constituyan falsas indicaciones sobre la
naturateza, componentes o cualidades de los productos o servicios que pretenda amparar,

XV.- Las denominaciones, figuras o formas tndimensionales. iguales o semejantes a una marca
que el Instituto estime notoniamente conocida en México, para sefr aphcadas a cualguier producto ©

servicio

Se entendera que una Marca es notoriamente conocida en México. cuando un sector determinado
det publico o de los circulos comerciales del pais. conoce la marca como consecuencia de las
actividades comerciales desarrollagdas en Meéxico o en el extranjero por una persona que emplea
esa marca en relacion con sus productos o servicios, asi como el conocimiento que se tenga de la
marca en el terntono, como consecuencia de la promocion o publicidad de la musma

A efecto de demostrar la notonedad de la marca, podran emplearse todos los medios probatorios
permitidos por esta Ley

Este impedimento procedera en cualquier caso en gue el uso de la marca por quien solicita su
registro, pudiese crear confusion o un riesgo de asoclacion con el titular de Ja marca notonniamente
conocida, © constituya un aprovechamiento que cause el desprestigio de la marca. Dicho
impedimente no serd aplicabte cuando el solicitante del registro sea el titutar de la marca

notoriamente conocida

XVi - Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusion a otra en tramite de registro
presentada con antenorndad o a una repgistrada y vigente, aphcada a los mismos o similares
productos o servicios Sin embargo, s/ podré registrarse una marca que sea idéntica a otra ya
registrada, si la solicnud es planteada por el mismo titular, para aplicarta a productos o servicios

similares, y

XVIl - Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusion. a un nombre comercial
aplcado a una empresa 0 a un establecimiento industnal, comercial o de servicios, cuyo giro
preponderante sea la elaboracion o venta de los productos o la prestacion de los servicios que se
pretendan amparar con la marca. y siempre gque el nombre comercial haya sido usado con
anteniondad a la fecha de presentacion de la solictud de registro de la marca o la de uso
declarado de la rmusma Lo anterior no sera aphcable, cuando ta solicitud de marca la presente el
titular det nombre comercial. s1 no existe otro nombre comercial idéntico que haya sido publicado.

ARTICULO 91.- No podra usarse ni formar parte del nombre comercial, denominacion o razon
social de ningun establecimiento o persona moral, una marca registrada o una semejante en grado
de confusion a otra marca previamente registrada, cuando :

I.- Se trate de establecimientos o personas morales cuya actividad sea la produccion, importacién
© comercializacion de bienes o servicios iguales o similares a los que se aplica !a marca

registrada, y
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I1.- No exista consentimiento manifestado por escrito del titular del registro de la marca o de quien
tenga facuttades para hacerlo.

La violacién a este precepto dara lugar a la aplicacion de las sanciones a que se refiere esta Ley,
independientemente que se pueda demandar |judicialmente la supresion de la marca registrada o
aquella semejante en grado de confusién a la previamente registrada, del nombre comercial, Ia
denominacion o razon social correspondiente y el pago de dafos y perjuicios.

Lo dispuesto en este precepto no serd aplicable cuando el nombre comercial, denominacion o
razon social hubiesen incluido la marca con anterioridad a la fecha de presentacion o de primer
uso decilarado de ia marca registrada

ARTICULO 92 - El registro de una marca no producird efecto alguno contra:

1.« Un tercero que de buena te expl!otaba en terntono nacional la misma marca u otro semejante en
grado de confusion, para los mismos o similares productos o servicios, siempre y cuando el
tercero hubiese empezado a usar la marca. de manera ininterrumpida, antes de la fecha de
presentacion de la solictud de registro o del pnmer uso declarado en ésta El tercero tendra
derecho a solictar el registro de la marca, dentro de los tres afios siguientes al dia en que fue
publicado el registro. en cuyo caso debera tramitar y obtener previamente la declaracion de
nulidad de éste, y

I1.- Cualquier persona que comerciaiice. distrntbuya. adquiera o use el producto al que se aptica la
marca registrada. luego de gue dicho producto hubiera sido introducido licitamente en el comercio
por el titular de ta marca registrada o por la persona a quien le haya concedido hcencia

Queda comprendida en este supuesto la iImpontacion de los productos legitimos a los Que se aplica
ia marca. que realice cualquier persona para su uso. distribucion o comercializacion en México, en
los términos y condiciones que senale e! reglamento de esta ley, y

Iti.- Una persona fisica o moral que aplique su nombre, denominacion o razén social a los
productos que elabore o distribuya. a los servicios que preste, o a sus establecimientos, o 10 use
como parte de su nombre comercial, siempre que lo aphque en la forma en que estée
acostumbrado a usario y que tenga caracteres que lo distingan claramente cde un homonimo ya
registrado como marca o publicado como nombre comercial

La realizacion de cualquier actividad contemplada en el presente articulo no constituira infraccion
aarmnistrativa o delito en los términos de esta Ley.

ARTICULO 93.- Las marcas se registraran en relacidn con productos o servicios determinados
segun la clasificacion que establezca el reglamento de esta Ley.

Cualguier duda respecto de la clase a que cofresponda un producto o servicio, seré resuelta en
defintiva por el Instituto P < S

ARTICULO 94.- Una vez efectuado el registro de una marca. no bodré aumentarse el numero de
productos o servicios que proteja, aun cuando pertenezcan a:la mlsma clase pero sl podra;

limitarse a determinados productos o servicios cuantas veces se sollcute

Para proteger posteriormente un producto © servicio dvverso on u a marca a reglsxrada sera

necesario obtener un nuevo tegistro.

ARTICULO 95.- El registto de marca tendrd una vigem':la'de' diez anos’ contados‘a partir ge la
fecha de presentacion de la solicitud y podra renovarse por perlqdos de la misma duracion.
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CAPITULO 1t
De las Marcas Colectivas

ARTICULO 96.- Las asociaciones o sociedades de productores. fabricantes, comerciantes o
prestadores de servicios, legalmente constituidas, podran solicitar el registro de marca colectiva
para distinguir, en el mercado, los productos © servicios de sus miembros respecto de los

productos o servicios de terceros.
ARTICULO 87.- Con la solicitud de marca colectiva se deberan presentar las reglas para su uso.

ARTICULOD 98 - La marca colectiva no podra sef transmitida a terceras personas y su uso quedara
reservado a los miembros de |a asooacion.

I. por lo | en

Las marcas colectivas se regiran, en to que no haya disposicién
esta Ley para las marcas

CAPITULO 111

De los Avisos Comerciales

ARTICULO 99 - EI derecho exclusive para usar un aviso comercial se obtendra mediante su
registro ante el Instituto

ARTICULO 100 - Se considera aviso comercial a las frases u oraciones que tengan por objeto
anuncar al publico establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de servicios,
productos o servicios, para distinguirios de los de su especie.

ARTICULO 101 - St el aviso comercial tiene por objeto anunciar productos o servicios, éstos
deberan especificarse en |la solicitud de registro.

ARTICULO 102.- Si el awviso comercial tiene por objeto anunciar algun establectrmiento o
negociacion, sean éstos de la naturaleza que fueren, se considerarda comprendido en una clase
espectal. compiementaria de 1a ol i on que est el reglamento de esta Ley. El registro
no amparard en estos casos productos o servicios, aun cuando estén relacionados con el

estaplecumiento o negoctacion

ARTICULO 103 - El registro de un aviso comercia! tendra una vigencia de diez afos a partir de la
fecha de presentacion de {a solicitud y podra renovarse por periodos de la misma duracion.

ARTICULO 104 - Los avisos comerciales se regiran, en lo que no haya disposicion especial, por lo
establecido en esta Ley para las marcas.

CAPITULO IV

De los Nombres Comerciales

ARTICULO 105 .- El nombre comercial de una empresa o establecimiento industrial, comercial o de’

servicios y el derecho a su uso exclusivo estaran prot sin r d de registro. La
proteccion abarcara la zona geografica de la clientela efectiva de la empresa o establecimiento al
que se aplique el nombre comercial y se extendera a toda la Republica si existe difusion masiva y

constante a nivel nacional del mismo.

ARTICULO 106 - Quien esté usando un nombre comercial podra solicitar al Instituto, la publicacion
del mismo en la G . Dicha publi idn producira el efecto de establecer la presuncién de la

buena fe en la adopcion y uso del nombre comercial.
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ARTICULO 107.- La solicitud de publicacion de un nombre comercial se presentara por escrito al
tnstituto acomparniada de los documentos que acrediten el uso efectivo del nombre comercial
aplicado a un giro deterrminado.

ARTICULO. 108 - Recibida la solicitud y satisfechos 105 requisitos legales, se efectuara el examen
de fondo a fin de determinar si existe algun nombre comercial idéntico o semejante en grado de
confusi6n aplicado al mismo giro, en tramite o publicado con anterioridad, o a una marca en
trAmite de registro © a una ya registrada idéntica o semejante en grado de confusion que ampare
productos o servicios iguales o similares relacionados con el giro preponderante de la empresa o
establecimiento de que se trate De no encontrarse anterioridad procedetd |la publicacion

ARTICULO 109 - No se publicaran los nombres comerciales que carezcan de elementos que
hagan distinguir a la empresa o establecimiento ae que se trate de otros de su género, ni agueilos
que contravengan en lo aphcable, las disposiciones contenidas en el articulo S0 de esta Ley.

ARTICULO 110 - Los etectos de ta publicacion de un nombre comerciat duraran chrez aios, a partir
de la fecha de presentacion de |a sohcitud y podran renovarse por periodos de |la misma duracién.
De no renovarse, cesaran sus efectos

ARTICULO 111 - En la transmisién de una empresa o establecimiento se comprendera el derecho
de uso exclusivo del nombre comercial, salvo estiputacion en contrario

ARTICULO 112 - El nombre comercial se regirad en lo que sea aplicable y no haya disposicion
especiat. por lo establecido en esta Ley para las marcas

CAPITULO V
1

1SLr I

ARTICULO 113.- Para obtener el registro de una marca debera presentarse solicitud por escrito
ante el instituto con los sigutentes datos:

I.- Nombre. nacionaiidad y domiciito del solicitante;

il.- €l signo distintivo de la marca, mencionando si es nominativo, innominado, tridimensional o
mixto ; - - o

Itt- La fecha de prnimer uso de la marca, la que no podra ser modificada ulten'orrﬁente. o’la
mencién de que no se ha usado. A falta de indicacidn se presumira que no se ha usado (a marca 1

V.~ Los productos o servicios a los que se aplicara las marca, y

V.- Los demas que prevenga el regiamento de esta Ley.

ARTICULO 114 - A !a solicitud de registro de marca deberad acompanarse el comprobante del
pago de las tarifas corfespondrentes al estucho de la solicitud, fegistro y expedicion det titulo, asi’
como los ejemplares de ta marca cuando sea innominada, tridimensional o mixta.

ARTICULO 115 - En Ios ejemplares de la marca gque se presenten con la solicitud no deberan
aparecer palabras o leyendas que puedan enganar o inducir a error al publico. Cuando la solicitud
se presente para proteger una marca innominada o tndimensional, los ejemplares de la misma no
deberan contener palabras que constituyan o puedan constituir una marca, a menos de que se
inciuya expresamente reserva sobre la misma.

ARTICULO 116.- En caso de que |la marca sea solictada a nombre de dos 0 mas personas se
deberan presentar con ta solicitud, las reglas sobre el use. licencia y transmision de derechos de la
marca convenidos por los solicitantes.
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ARTICULO 117.- Cuando se solicite un registro de marca en México, dentro de los plazos gue
determinen los Tratados Internacionales o, en su defecto, dentro de los seis meses siguientes de
haberio hecho en otros paises, podra reconocerse como fecha de prioridad la presentacion de la
solicitud en que lo fue primero.

ARTICULO 118.- Para reconocer la priondad a que se refiere el articulo anterior se deberan
satistacer los siguientes requisitos:

1.- Que ai solicitar el registro se reciame la prioridad y se haga constar el pals de origen y la fecha
de presentacion de la solicitud en ese pals;

Il - Que ta solhcitud presentada en Meéxicc: ho pretenda aplicarse a productos © servicios
adicionales de los contemplados en la presentada en el extranjero, en cuyo caso la prioridad sera
reconocida sélo a los presentados en el pais de origen:

t- Que dentro de los tres meses siguientes a la presentacion de la solicitud se cumplan los
requisitos que senalan ios Tratados Internacionales, esta l.ey y su reglamento. Yy

1V - SE DEROGA

ARTICULO 119 - Recibida la solicitud. se procedera a efectuar. un examen de forma de ésta y de
la documentacion exhibida, para comprobar si se cumplen los requisitos que prewene esta Ley Yy
su reglamento A v

ARTICULQ 120 - SE DEROGA

ARTICULO 121 - SI en el momento de presentarse:la solucuud satisface:lo: requerldo por Ios
articulos 113 fracciones |, Il y IV, 114, 179 y 180 de esta Ley. esa sera su fecha de presentacion;
de lo contrario. se tendra como tal el dia en que se cumpla denlro del plazo:le, al,. con-dichos
requisitos R R

La fecha de presentacion determinara |a prelacion entre las solicitudes.

El reglamento de esta Ley podra determinar otros medios por los cuales se puedan presentar jas
solicitudes y promociones al Instituto.

ARTICULO 122 .- Conciluido el examen de forma, se procedera a realizar el examen de fondo, a fin
de verificar s1 la marca es registrable en los términos de esta Ley.

Si la solicitud o la documentacion exhibida no cumple con los requisitos legales o reglamentarios;
s1 existe algun impedimento para el registro de la marca o si existen anterioridades, el Instituto o
comunicara por escrito al sohcitante otorgandole un plazo de dos meses para gue subsane los
errores u omisiones en los que hubtese Incurndo y manifieste o que a sy derecho convenga en

relacion con los impedimentos y las anterioridades citadas. St el interesado no contesta dentro del

plazo concedido, se considerard abandonada su solicitud.

ARTICULO 122 BIS.. El interesado tendra un plazo adicional de dos meses para cumplir los
requisitos a que se refiere el articulo antenor. sin que medte solicitud y comprobando el pago de la
tarifa que corresponda al mes en que se dé cumplimiento.

E! plazo adicional, se contara a partir del dia siguiente al del vencimiento dei plazo de dos meses
previsto en el articulo 122 antenor.

La solicitud se tendra por abandonada si el solicitante no da cumplimiento a los requerimientos
formulados dentro del ptazo nicial o en el adicional a que se refiere este articulo, o no presenta el
comprobante de pago de las tarifas correspondientes.
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ARTICULO 123.- Si al contestar el solicitante, dentro del plaze concedido, a efecto de subsanar el
impedimento legal de registro, modifica o sustituye la marca, ésta se sujetara a un nuevo tramite,
debiendo efectuar el pago de la tanfa correspondiente a una nueva solicitud y satisfacer los
requisitos de los articulos 113 y 114 de esta Ley y los aplicables de su reglamento. En este
supuesto se considerard como fecha de presentacién aquefla en la que se solicte el nuevo

tramite.
ARTICULO 124.- Si el impedimento se refiere a la existencia de uno o varios registros de marcas
identicas o stmilares en grado de confusion sobre los cuales exista o se presente procedimiento de
nulidad, caducidad o cancelacién, a peticion de parte o de oficio, el Instituto suspendera el tramite
de |la solicitud hasta gue se resuelva el procedimiento respectivo.

ARTICULO 125.- Concluido el tramite de la solicitud y satsfechos los requisitos legales y
reglamentarios, se expedira el titulo

En caso de que el Instituto niegue el registro de la marca, lo comunicara por escrito al solicitante,
expresando los motives y fundamentos legales de su resoluciéon.

ARTICULO 126 .- E! Instituto expedira un titulo por cada marca, como constancia de su registro. E!
tituto comprendera un ejemplar de la marca y en el mismo se hara constar:

I.- Numero de registro de la marca;
.- Signo distintivo de |a marca, mencionando si es nominativa, innominada, tridimensional o mixta;
11l.- Productos o servicios a gue se aplicara la marca;

V.- Nombre y domicilio del titular:

V.- Ubi on det ! iento, en su caso;

Vi.- Fechas de presentacion de la solicitud; de prioridad reconocida y de primer uso, en su caso; y

de expedtcion, y

VIl - Su vigencia

ARTICULO 127 - Las resoiuciones sobre registros de mar:as y su reno\raclones deberan ser
publicadas en |la Gaceta A -

ARTICULO 128.- La marca deberd usarse en terntorio naclonal tal ‘como fue registrada o con

modificaciones que no aiteren su caracter distintivo.

ARTICULO 129.- El Instituto podra declarar el regis(ro y uso'obhgatorio de marcas en cualquier
producto o servicio o prohibir o regular el uso de marcas rey istradas o no, de oficio o a peticion de

los organismos representativos, cuando:

I- El uso de la marca sea un elemento a’ practi monopdlicas, olig i © de
competencia desleal, que causen distorsiones graves. en. . la. produccion, d|str|bu|=on o

comercializacion de determinados productos o servicios; ;

Il.- El uso de la marca impida la distribucion, pfoduccibn 6 comercializacion eficaces de bienes y
servicios, y
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itl- El uso de marcas impida, entorpezca o encarezca en casos de emergencia nacional y
mientras dure ésta. la produccion, prestacion o distribucidn de bienes o servicios basicos para la

poblacién.
La declaratoria correspondiente se publicara en ei Diario Oficial.

ARTICULO 130 - Si una marca no es usada durante tres afos consecutivos en los productos o
servicios para los que fue registrada, procedera la caducidad de su registro, saivo gue su titutar o
el usuario que tenga concedida licencia inscrnta la hubiese usado durante los tres afos
consecutivos inmediatos anteriores a la presentacion de la solicitud de declaracion administrativa
de caducidad. o que existan circunstancias surgidas independientemente de la voluntad del ttular
de ia marca que constituyan un obstaculo para el uso de la misma, tales como restricciones a la
importacion u otros requIsSItos gubernamentales aplicables a los bienes o servictos a los que se

aphque la marca

ARTICULO 131 - La ostentacion de la leyenda “marca registrada”, las sigtas "M R " o el simbolo ,
solo podra realizarse en el caso de los productos O servicios para los cuales dicha marca se

encuentre registrada

ARTICULO 132 - SE DEROGA

ARTICULO 133 - La renovacion del registro de una marca debera solicitarse por el titular dentro de
los seis meses anteriores al vencimento de su vigencia. Sin embargo. el Instituto cara tramite a
aquellas solicitudes que Se presenten dentro de un plazo de seis meses posteriores a la
terminacion de la vigenc:a del registro Vencido este ptazo sin que se presente la solicitud de

renovacion, el registro caducarg

ARTICULO 134 - La renovacion del registro de una marca solo procedera si el interesado presenta
el comprobante del pago de la tanfa correspondiente y manifiesta, por escrito y bajo protesta de
decir verdad. usar la marca en por lo menos uno de los productos © servicios a los que se aplique
y no haber interrumpido dicho uso por un plazoe igual o mayor al contempiado en el articulo 130 de

esta Ley. sin causa justificada

ARTICULO 135- S» una misma marca se encuentra registrada para proteger determinados
productos o servicios. bastarad que proceda la renovacion en alguno de dichos registros para que
su uso surta etectos y beneficie a todos ios registros, previa presentacion del comprobante de

pago de las tarfas correspondientes

CAPITULO VI

De las Licencias y la Transmision de Derechos

ARTICULO 136 - El titular de una marca registrada o en tramite podra conceder. medante
convenio. licencia de usO a una o0 Mas personas. con relacion a todos o algunos de los productos o
servicios a los que se aplique dicha marca La licencia debera ser inscrita en el Instituto para que

pueda producir efectos en perjuicio de terceros

ARTICULO 137.- Para inscrnbir una licencia en el Instituto bastard formular la solicitug
corresponciente en los términos que fije el reglamento de esta Ley.

Podra soiicitarse mediante una sola promocion la inscripcidn de licencias de derechos relativos a
dos o mas solicitudes en tramite © a dos © Mas marcas registradas cuando el licenciante y el
hcenciatano sean los mismos en todos ellos. El solicitante debera identificar cada una de las
solicitudes, o registros en los que se hara la inscripcion. Las tarifas correspondientes se pagaran
en funcidn del nimero de solicitudes, o registros involucrados.
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ARTICULO 138.- La cancelacion de la inscripcidén de una licencia procedera ‘en los siguientes
casos: .

I.- Cuando la soliciten conjuntamente el titular de |2 marca y el usuario a quien se'.le haya
concedido la licencia; .

H.- Por nulidad. caducidad o cancelacion del registro de marca, o cuando se trate de marcas en :

tramite y no se obtenga el registro de las mismas, y

11l.- Por orden judicial

ARTICULO 139.- Los productos que se venzan o 10s servicios que se presten por el usuario

deberan ser de la misma calidad que los fabricados o prestados por el titular de {a marca. Ademas,

esos productos o el establecimiento en donde se presten o contraten los servicios, deberén indicar -

el nombre del usuario y demas datos que prevenga el reglamento de esta Ley.

ARTICULO 140 - La persona que tenga concedida una licencia inscrita en el |nstituto salvo - :

estipulacion en contrano, tendra Ia facultad de ejercitar las acciones legales de proteccion de los
derechos sobre |la marca, como si fuera el propio titutar.

ARTICULO 141.- El uso de la marca por el usuario que tenga concedida licencia inscrita en el
Instituto, se considerarad como reahizado por e! titutar de la marca. .

ARTICULO 142 - Existird franquicia, cuando con la licencia de uso de una marca se transmitan

conocimientos técnicos o se proporcione asistencia técnica, para que la persona a quien. se le
concede pueda producir © vender bienes O prestar servicios de manera uniforme y con:los
métodos operativos, comerciales y administrativos establecidos por el titular de la: marca,
tendientes a mantener la calidad, prestigio e imagen de los productos o servicios a los que ésta
distingue

Quien conceda una tranquicia debera proporcionar a quien se la pretende conceder, previamente
a la celebracion del convenio respectivo, la informacion relativa sobre el estado que guarda su
empresa. en los términos gue establezca e! regiamento de esta Ley.

Para la inscripcion de la franquicia seran aplicables las disposiciones de este capituto.

ARTICULO 143.- Los derechos gue deriven de una solicitud de registro de marca o los que
confiere una marca registrada, podran gravarse o transmitirse en los términos y con tas
tormalidades que establece la legistacidon comun. Dicho gravamen o transmision de derechos
debera inscribirse en el Instituto. de acuerdo a lo establecido en e! regiamento de esta Ley, para
que pueda producir efectos en pefjuicio de tefceros.

Podra solicttarse mediante una sola promocion la inscfipcion de transferencias de la titularidad de
dos o mas solictudes en trAmite o de dos © mas marcas registradas cuando quien transfiera y

quien adquiera sean las mismas personas en todos ellos. El solictante deberd identificar cada una.

de ias solicitudes o registros en 1os que se hara la inscripcién. Las tarifas correspondientes se
pagaran en funcion del niumero de solicitudes, o registros involucrados.

ARTICULD 144.- Cuando se dé la fusidn de personas morales se entendera que existe una
transmision de los derechos sobre marcas registradas, salvo estipulacion en contrano.

ARTICULO 145.- Para efectos de su transmision, se consideraran ligados los registros de las
marcas de un mismo titular, cuando dichas marcas sean idénticas y amparen similares productos
o servicios, o bien sean semejantes en grado de confusiéon y se apliquen a los mismos o similares
productos o servicios.
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ARTICULO 146.- Cuando el titular de registros de dos o mas marcas ligadas, considere que no
existira- confusion en caso de que alguna de ellas fuera’ utilizada por otra‘’ persona,. para. los
productos © servicios a que se aplica dicha marca, podra solicitar que sea  disuelta la liga
impuesta. E! Instituto resolvera en definitiva lo que proceda.

ARTICULO 147.- Solo se registrara la transmision de alguna de las marcas Ilgadas. cuando se
transfieran todas ellas a la misma persona. S

ARTICULO 148.- Cuando se solicite la inscripcion de alguna transmision de marca regiétrada o.en
tramite sobre la que haya habido transmisiones anteriores no inscritas, tamblen deberén |nscrlblrse
éstas ante el Instituto. 9 K

ARTICULO 149.- SE DEROGA

ARTICULO 150 - E! Instituto negara la inscripcion de una licencia o lransmlslén de derechos
cuando el registro de la marca no se encuentre vigente.

CAPITULO VII
De la Nulidad, Caducidad y Cancelacién de Registro

ARTICULO 151 - El registro de una marca sera nulo cuando :

1 - Se haya otorgado en contravencion de las disposiciones de esta Ley o la gue hubiese estado
vigente en la época de su registro

No obstante lo dispuestoc en esta fraccidon, la accion de nulidad no podra fundarse en la
impugnacion de la representacion legal del solicitante del registro de ia marca;

1).- La marca sea idéntica o semejante en grado de confusion, a otra que haya sido usada en el -

pals o0 en el extranjero con anteriondad a la fecha de ptesentacion de la solicitud de la marca
registrada y se aphque & los mismos o similares productos o servicios, siempre que, quien haga
valer el mejor derecho por uso antenor, compruebe haber usado una marca imnterrumpidamente
en el pais o en el extranjero. antes de la fecha de presentacion o, en su caso, de la fecha de
prnmer uso declarado por el que la registro,;

111.- El registro se hubiera otorgado con base en datos falsos contenidos en su solicitud,

IV.- Se haya otorgado por error, inadvertencia, o diferencia de apreciacion, existiendo en vigor otro
que se considere invadido, por tratarse de una marca gque sea igual © semejante en grado de
confusion y que se aplique a servicios o productos iguaies o simitares, y

V - El agente, el representante, el usuario o el distribuidor del titular de una marca registrada en el
extranjero, solicite y obtenga el registro a su nombre de ésta u otra similar en grado de confusion,

sin el consentimiento expreso del titular de la marca extranjera. En este caso el registro se

reputara como obtenido de mala fe.

Las acciones de nulidad gue se deriven dei presente articulo podran ejercitarse dentro de un plazo
de cinco anos. contado a partir de |a fecha en que surta sus efectos ta publicacion del registro en
la Gaceta. excepto las relativas a las fracciones | y V que podran ejercitarse en cualquier tiempo y
a ia fraccion |l gue podra ejerctarse dentro del plazo de tres anos.

ARTICULO 152.- El registro caducara en los siguientes casos:

i.- Cuande no se renueve en los térmmnos de esta Ley, y
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il.- Cuando la marca haya dejado de usarse durante los tres afos consecutivos inmediatos
anteriores a la solicitud de declaracidon administrativa de caducidad, salvo que exista causa

Jjustificada a juicio del instituto.

ARTICULO153 - Procedera la cancelacion del registro de una marca, si su titular ha provocado o
tolerado que se transforme en una denominacion genérica que corresponda a uno o varios de los
productos o sefvicios para los cuaies se registro, de tal modo que. en ios medios comerciales y en
el uso generalizadto por el publico, la marca haya perdido su caracter distintive, como medio de
distinguir el producto o servicio a que se aplique

ARTICULO 154 - E) ttular de una marca registrada podra solicitar por escrito, en cualquier tiempo,
la cancelaciton de su registro. El Instituto podra requernr la ratificacion de ta frma de la solicitud, en
los casos que establezca el reglamento de esta Ley

ARTICULO 155 - La declaracion de nulidad, caducidad o cancelacion del registro de una marca,
se hara administrativamente por el Instituto de oficio, a peticion de parte o del Ministerio Piblico
Federal, cuando tenga algun interés la Federacibén. La caducidad a ia que se refiere la fraccion |
del articulo 152 de esta Ley. no requenira de declaracion admiristrativa por parte del instituto.

TITULO QUINTO
De la Denominacion de Qngen

CAPITULO )
De la Proteccion_a la Denominacion_ de QOrigen

ARTICULDO 156 - Se entiende por denominacion de origen, el nombre de una regién geografica del
pais que sirva para designar un producto originarto de la misma, y cuya calidad o caracteristica se
deban exclusivamente at medio geografico, comprendiendo en éste los factores naturales y los

humanos.

ARTICULO 157 - La proteccion que esta Ley concede a las denominaciones de origen se inicia
con la declaracion que al efecto emita el Instituto. El uso ilegal de la misma sera sancionado,
tncluyendo los casos en que venga acompafada de indicaciones tales como “género”, "tipo",
“rnanera”, “imitacion”. u otras stmilares gque creen confusién en el consumidor o impliquen

competencia desleal

ARTICULO 158 - La declaracion de proteccion de una denominacion de origen, se hara de oficio o
a peticion de quien demuestre tener interés juridico. Para los efectos de este articulo se considera
que tienen interés juridico.

i - Las persconas fisicas o morales que directamente se dediquen a la extraccion, produccion o
elaboracion del producto o ios productos que se pretendan amparar con la denominacion de

ongen,
Il - Las camaras o asociaciones de fabricantes o productores, y

Il - Las dependencias o enttdades del gobierno federal y de los gobiernos de la entidades de la
Federacion.

ARTICULO 159.- La solicitud de declaracidon de proteccion a una denominacion de origen se hara
por escrito, a la que se acompanaran los comproban(es que funden la peticion y en la que se
expresara lo sipuiente: y

1.- Nombre, domicilio y nacionalidad del solicitante. Si es persona moral debera senatar, ademas,
su naturaleza y las actividades a que se dedica;
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.- Interés juridico del solicitante;
1i.- Sedatamiento de la denominacion de origen.

IV.- Descripcion detaliada del producto o los productos terminados que abarcara la denominacion,
incluyendo sus caracteristicas, componentes. forma de extraccion y procesos de produccién o
elaboracidon. Cuando sea determinante para establecer la relacion entre la denominacion y el
producto. se senalaran las normas oficiales estabiecidas por |la Secretaria de Comercio Y Fomento
Industrial a que deberan sujetarse el producto, su forma de extraccion, sus procesos de
elaboracion o produccion y Sus modos de empaque, embalaje © envasamiento;

V.- LLugar o lugares de extraccion, produccion o elaboracion del producto que se trate de proteger
con la denominacion de ongen y la dehimitacion del terntorio de ongen, atendiendo a los caracteres

geograficos y a las aivisiones politicas;

VI - Senalamiento detallado de los vinculos entre denominacion, producto y terrtorio, y
Vil.- Los demas que considere necesaros o pertinentes el solicitante

ARTICULO 160 - Recibida la solicitud por el Instituto y enterado el page de las tarifas
correspondientes, se efectuara el examen de tos datos y documentos aportados.

Si a juicio dei! Instituto, los documentos presentados no satisfacen {0s requisitos legales o resultan
insuficientes para la comprensiéon y analisis de cualguiera de los elementos de la solicitud, se
requenra al solicitante para que haga las aclaraciones o adiciones necesaras, otorgandole al

efecto un plazo de dos meses

St el solicitante no cumple con el requerimiento dentro del plazo otorgado, la solicitud se
considerara abandonada, pero el Instituto podra continuar de oficio sU tramitacion en los términos

del presente capitulo si lo considera pertinente. -

ARTICULO 161 - Cuando los documentos presentados satisfagan los requisitos legales, el

Instituto publicara en el Diaro Oficial un extracto de la solicitud.

S el procedimiento se 1nicia de oficio, el Instituto publicara en el Diario Oficial un extracto de las
menciones y requisitos establecidos en las fracciones lIl a la VH del articuio 159 de esta Ley.

En ambos casos el instituto otorgara un plaze de dos meses, contados a partir de la fecha de
publicacion para que cualquier tercero que justifique su interés juridico, formule observaciones u
objeciones y aporte las pruebas gue estime pertinentes.

ARTICULO 162.- Para ilos efectos de este capitulc se admitira toda clase de pruebas con
excepcion de la confesional y testimonial. La pencial correspondera al Instituto o a quien éste

designe El Instituto podra realizar en cualquier tiempo, antes de la declaracion, las investigaciones

que estime pertinentes y allegarse los elementos que considere necesarios.

ARTICULO 163.- Transcurrido el plazo a que se refiere el articulo 161 de esta Ley, efectuados los
estudios y desahogadas las pruebas, el Instituto dictara la resolucién Que corresponda.

ARTICULO 164.- Si |a resolucion a que se refiere el articulo anterior otorga la protecciéon de la
denominacion de origen, el Instituto hara |la declaratoria y procedera a su publicacién en el Diario
Oficial. La declaracion del Instituto que otorgue la proteccion a una denominacién de ongen,
determunara en definitiva los elementos y requisitos previstos en el articulo 159 de esta Ley.
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ARTICULDO 165.- La vigencia de la declaracion de proteccién de una denominacu’_m de origen
estara determinada por la subsistencia de las condiciones que la motivaron y sdlo dejara de surtir

efectos por otra declaracién del Instituto.

ARTICULDO 166.- Los términos de la declaracion de proteccion a una denominacicn de origen
podran ser modificados en cualguier tiempo, de oficio o a peticion de parte interesada, siguiendo el
procedimiento establecido en este capitulo. La solicitud relanva debera expresar (o exigido por las
Fracciones | a Ill del articulo 159 de esta Ley, y un ser 1to > de las i es
que se piden y tas causas que las motivan

ARTICULO 167 - E1 Estado Mexicano sera el titular de 1a denominacion de origen. Esta solo podra
usarse mediante autorizacion gue expida el Instituto.
ARTICULO 168.- El Instituto, por conducto de la de Relaciones Exteriores, tramitara el rggistro de

las denominaciones de ongen que hayan sido materia de una declaracion de proteccion en los
téerminos de esta Ley. para obtener su reconocimiento en el extranjero conforme a ios Tratados

Internacionales

CAPITULO 1L

De 1a Autorizacion para su Uso

ARTICULO 169 - La autorizacion para usar una denominacién de origen debera ser solicitada ante
el Instituto y se otorgara a toda persona fisica o moral que cumpla Ios siguien(es requisitos:

t - Que directamente se dedique a la extraccion, producclon o elabcraclbn. de los productos
protegidos por la denominacion de origen; L

.- Que realice tat actividad dentro del terntorio determinado en |a declaracion;”

Hli.- Que cumpla con las normas oficiales establecidas por la Secretarla,de‘comercio y Fomento
tndustrial conforme a tas leyes aplicables, respecto de los productos de que se trate, y

IV.- Los demas que sefale la declaracion

ARTICULO 170 - La solicitud para obtener una autorizacion de uso: de denominacién de origen
debera contener los datos y estar acompaiada de los documen(os que ' se seialen en el

reglamento de esta Ley

ARTICULO 171.- Al recibir ia solicitud de autorizacitn de uso de una dénomlnaclén de origen, el
Instituto procedera en los términos previstos por el articulo. 160 de’ esta Ley y en caso de que se
satisfagan los requisitos legales procedera a su ctorgamlenlo

ARTICULO 172 - Los efectos de la autorizacion para usar una denominacién de ‘origen durara diez

anos. contados a partir de la fecha de presentacion de la solicnud en el lnsmuto. y podran

renovarse por periodos iguales.

ARTICULO 173.- El usuano de una denominacién de origen esta obll'gédo a usarla tal y como
aparezca protegida en la declaracion. De no usarla en la forma establecida, procederd la

cancelacion de la autorizacion.
ARTICULO 174.. E! derecho a usar una denominacidon de origen podra ser transmitido por el

usuario autorizado en los términos de la legislacion comun. Dicha transmision sodlo surtird efectos
a partir de su inscripcién en el Instituto, previa comprobacion de que el nuevo usuario cumple con
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las condiciones y requisitos establecidos en esta Ley para obtener el derecho a usar la

denominacion de origen.

ARTICULO 175.- El usuario autorizado de una denominaciéon de origen podra a su vez, mediante
convenio, permitic el uso de ésta, Gnicamente a quienes distribuyan o vendan los productos de sus
marcas. El convenio debera ser sancionado por el instituto y surtira efectos a partifr de su

inscripcion de ésta.

El convenio debera contener una clausula en la que se establezca la obligacion del distribuidor o
comercializador de cumplir con los requisitos establecidos en las fracciones [il y [V del articulo 169
y los previstos en el reglamento. En caso de que el distribuidor o comercializador no cumpliere con

esta obligacion, procedera la canceiacion de la inscripcion.
ARTICULO 176.- La autorizacion de usuario de una denominacion de ongen dejara de surtir
efectos por:

I.- Nuldad, en cualquiera de los siguientes casos:
a) Cuando se otorgue en contravencion a las disposiciones de esta Ley,
b) Cuando se otorgue atendiendo a datos y documentos falsos;

it.- Cancetacion, cuando el usuario autonizado use la denominacion de origen en 1orma diferente a
la establecida en la declaracion de proteccion;

Itl.- Por terminacidn de su vigencia

ARTICULO 177 - Las declaraciones administrativas de nulidad y cancelacion se haradn por el
Instituto, de oficio. a peticidn de Parte o del Ministeno Publico Federal.

ARTICULO 178 - Ademas de las publicaciones previstas en este capitulo, se publicaran en la
Gaceta las declaraciones gue emita y autonzaciones gue otorgue- el Instituto, asi como cualquier
acto que de por terminados los efectos de |os derechos otorgados en materia de denominacion de

origen

NTULO SEXTO
De los Procedimuentos Administrativos

CAPITULD |

! neral ! P imten
ARTICULO 179 - Toda solicitud o promocion dirigida al instituto. con motivo de |o dispuesto en
esta Ley y demas disposiciones derivadas de ella, debera presentarse por escrito y redactada en
idioma espanol.

Los documentos que se presenten en idioma diferente deberan acompanarse de su traduccion al
espanol
ARTICULO 180.- Las solicitudes y promociones deberan ser firmadas por el interesado o su

representante y estar acompanadas del comprobante de pago de la tanfa correspondiente, en su
caso. Si falta cualquiera de estos elementos, el instituto desechard de plano la solicitud o

promocion.
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ARTICULO 181.- Cuando las solicitudes y promociones se presenlen por conducto de mandatario,
éste debera acreditar su personalidad:

.- Mediante carta poder simpie suscrita ante dos testigos si el mandante es persona fisica;

.- Mediante carta poder simple suscrita ante dos testigos, cuando en el caso de personas
morales, se trate de solicitudes de patentes, registros, o la inscripcion de licencias o sus

transmsiones

En este caso. en la carnta poder debera manifestarse que quien la otorga cuenta con facultades
para eilo y citarse el instrumento en el que consten dichas facultades.

I1.- En los casos no comprendicdos en la fraccion anterior. mediante instrumento publico o carta
poder con ratificacion de firmas ante notano o cofredor cuando se trate de persona moral
mexicana. debiendo acreditarse ta legal existencia de ésta y las facuitades del otorgante, y

IV - En los casos no comprendidos en la fraccion Il. mediante poder otorgado conforme a la
legislacion aplicable del lugar donde se otorgue o de acuerdo a i0s tratados internacionates, en
caso de que el mandante sea persona moral extranjera Cuando en el poder se dé fe de la
existencia legal de la persona moral en cuyo hombre se otorgue el poder, asi como del derecho
del otorgante para confenrio, se presumira ta validez del poder, salvo prueba en contrafio.

En cada expediente que se tramile debera acreditarse la personalidad del solictante o
promovente. sin embargo. bastara con una copla simple de la constancia de registro, si el poder se
encuentra Inscrnto en el registro general e poderes establecido por el instituto.

ARTICULO 182 - Cuando una solticitud o promoctdn sea presentada por varias personas, se
debera designar en el escrito quién de elios sera el representante comun. De no hacerse esto, se
entendera que el representante comun es la primera persona de las nombradas.

ARTICULO 183 - En toda solicitud, el promovente debera sefalar domicilio para oir y recibir
notificaciones dentro del territorio nacional y debera comunicar al Instituto cualquier cambio del
mismo E£n caso de que no se dé el aviso de cambio de domicilio, las notificaciones se t2ndran por
legalmente realizadas en el domicilic que aparezca en el expediente. PSS

ARTICULO 184 - En los plazos fijados por esta Ley en dias, se computaran anlcaméme los ¢
habiles. tratandose de términos referidos a meses o afos. e! computo se hara de fecha a !echa

considerando incluso los dias inhabiles.

Los plazos empezaran a correr al dia siguiente de la nc¢ r iva. Las publi iones en
Gaceta surtiran efectos de notificacion en la fecha que en la prcpla Gaceta se indique o, en su

defecto, al dia siguiente de aquél en que se ponga en circulacién.

ARTICULO 185- Los expedientes de patentes y registros en vigor, as/ como los relativos a
nombres comerciales y denominaciones de origen publicados, estaran siempre abiertos para todo

tipo de consultas y promociones.

ARTICULO 186 - Los expedientes de patentes, modelos de utilidad y disefdos industnales en
tramite sélo podran ser consultados por el solicitante © su representante, o personas autorizadas
por el mismo, excepto cuando dichos expedientes sean citados como anterioridad a otro solicitante
o cuando se ofrezcan comoO prueba en un procedirmiento de declaracidon administrativa, debiendo
observarse las medidas necesarias para preservar la confidencialidad.




El personal de! instituto que intervenga en los diversos tramites que procedan conforme a esta Ley
y su reglamento, estara obligado a guardar absoluta reserva respecto del contenido de los
expedientes en tramite, de lo contrario se le sancionarad conforme a la Ley Federal de
Responsabilidades de los Servidores Publicos, independientemente de Jas penas gue
correspondan en su caso. igual obligacion tendra el personal de organismos publicos o privados
que pudieran conocer dicho contenido en apoyo al Instituto en el ejercicio de sus funciones.

Se exceptua de lo anterior a la informacion que sea de caracter oficial o la requernda por la
autoridad judicial.




ANEXO 5
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REGLAMENTO DE LA LEY FEDERAL DE COMPETENCIA ECONOMICA

CAPITULO
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 1.- Para efectos de este Reglamento, se aplican las definiciones contenidas en la Ley
Federal de Competencia Econdmica, que en lo sucesivo se denominara la Ley.

Enlo no previsto por la Ley ni en este Reglamento, se aplicara supletoriamente el Cédigo Federal
de Procedimientos Civiles.

ARTICULO 2.- El texto de las rescluciones que hayan guedado firmes y los critetios de la
Comision, salve la informacion confidencial, se publicardn periddicamente en una gaceta
informativa y un extracto en el Diario Oficial de la Federacidn. Dichas resciuciones y critetios
estaran a disposicion de cualquier persona en las oficinas de la Comisién para su consulta.

ARTICULO 3.- Los plazos previstos en la Ley o en este Reglamento empezaran a correr a partir
de la fecha en gque el documento de que se trate se reciba por la oficialia de partes de la Comision.

ARTICULO 4 - Cuando la Ley o el presente Reglamento hagan referencia a dias se entenderan
como habiles, salvo disposicion en contrario. Cuando no se especifique plazo, se entenderan cinco
dias habiles para cualquier actuacion.

CAPITULO HI

DE LAS PRACTICAS MONOPOLICAS

ARTICULO 5 .- Son indicios de la existencia de una practica monopdlica absoluta, las instrucciones

© recomendaciones que emitan las cAmaras empresariales o 'es a sus agremi . con
el objeto o efecto de realizar las conductas previstas en el articulo 9o. de la Ley.- E

Son indicios de la realizacion de las conductas a que se refiere la fraccion | det anlculd So0. de la
Ley. entre otros, que.

1. El precio de venta ofrecido en terntornio nacional por dos o mas competidores de bienes o
servicios susceptibles de intercambiarse internacionalmente, sean sensiblemente superiores o
infenores a su precio de referencia internacional. excepto cuando la diferencia se derive de la
aplicacion de disposiciones fiscales, gastos de transporte o de distribucion, y

1. Dos o mas competidores establezcan los mismos precios maximos © minimos para un bien o
servicio, o se adhieran a los precios de venta o compra de un bien © servicio que emita una
asoclacion © camara empresarial o cualquier competidor.

ARTICULO 6.- Los agentes econdomicos podran acrechtar ante la Comisidon st las ganancias en
efictencia que se deriven de la practica monopodlica reiativa inciden favorablemente en el proceso
de competencia y libre concurrencia. lo cual debera tomar en cuenta en la evaluacién de las
conductas a que se refiere el articulo 10 de la Ley.

Se consideraran ganancias en eficiencia, entre otras:

|. La obtencion de ahorfos en recursos gque permitan al presunto responsable, de manera
permanente, producir la misma cantidad del bien a menor costo © una mayor cantidad del bien al

mismo costo;

1. La obtencion de menores costos si se producen dos © mas bienes o servicios de manera
conjunta que separadamente;
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1. La disminucion signiticativa de los gastos administrativos;
IV. La transferencia de tecnologia de produccion o conocimiento de mercado, y

V. La disminucién del costo de produccion o comercializacion derivada de la expansuén de una red
de infraestructura o distribucion.

ARTICULO 7.- Se consideran practicas comprendidas en la fraccion VIl deil articulo 10 de la Ley,
entre otras’

1. La venta sistematica de bienes o servicios a precios por debajo de su costo medio total o su
venta ocasional por debajo del costo medio variable;

1. El otorgamiento de descuentos por parte de productores o proveedores a los compradores con
el requisito de exclusividad en Ja distribucion © comercializacion de los productos o servicios,
cuando no se justifiquen en términos de eficiencra,

1. Et uso persistente de las ganancias Que un agente econdmico obtenga de la venta de un bien o
servicio para financiar pérdidas en otro bien o servicio,

1V El establecimiento de distintos precios o condiciones de venta para diferentes compradores
situados en iIgualdad de condiciones, o

V La accion de uno © varnos agentes ecOnomicos cuyo objeto o efecto, directo o indirecto, sea o
pueda ser incrementar los costos u obstaculizar el proceso productivo o reducir la demanda que

enfrentan sus competidores

ARTICULO 8 - Para efectos de 1o dispuesto en el articulo 15 de Ja Ley, la Comision requerira a las
autoridades estatales © municipales para que, en un plazo maximo dge veinte dlas contados a partir
de la notificacion del reguerimiento, manifiesten por escrito lo que a su derecho convenga,
acomparnen las pruebas documentaies Que obren en su poder y ofrezcan las pruebas que
ameriten desahogo

Recibido el escrnte de la autondad, la Comisidn, en un término maximo de diez dias, admitira o
desechara en su caso las pruebas, y fijara dla y hora para el desahogo de las mismas dentro de
ios quince dias siguientes Una vez desahogadas las pruebas o transcurrido el término anterior, 1a
Comusion dictara resoiucion dentro de los treinta dias siguientes.

£n caso de que transcurra el término a que se refiere el primer parrafo sin que la Comisién reciba
escrito alguno, precluira el derecho para ofrecer y desahogar pruebas.

CTAPITULO It

DE LAS REGLAS GENERALES PARA EL ANALISIS DEL MERCADO RELEVANTE Y DEL

PODER SUSTANCIAL

ARTICULO 9.- Para efectos del articulo 12 de la Ley, la Comision ldentlﬁcara ios bienes o
servicios que componen el mercado relevante, ya sean producidos, comer u ofreci
por los agentes economicos, y agquéllos gue 1o0s sustituyan o puedan sustituirlos, nacionales o
extranjeros, asi como el tiempo requeride para tal sustitucion. Posteriormente, delimitara el area
geografica en la que se ofrecen o demandan dichos bienes o servicios, y en |a que se tenga Ia
opcién de acudir indistintamente a los proveedores o© clientes sin incurrir en  costos
apreciablemente diferentes, y tomara en cuenta el costo de distribucién del bien o del servicio, y el
costo y las probabilidades para acudir a otros mercados.
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Ademas, se considerardn las restricciones econémicas y normativas de caracter local, federal o
internacional que limiten el acceso a dichos bienes o servicios sustitutos. o que impidan el acceso
de usuarios o consumidores a fuentes de abasto alternativas, o el acceso de los proveedores a

clientes alternativos
ARTICULO 10.- Para determinar la participacion de mercado a que se refiere la fraccion | del
articuio 13 de la Ley, se tomaran en cuenta indicadores de ventas, numero de clientes, capacidad
productiva o cualquier otro factor que la Comision estime procedente.

ARTICULO 11.- Para efectos de la fraccion It del articulo 13 de la Ley, son elementos que pueden
considerarse como barreras a la entrada, entre otros:

I. Los costos financteros o de desarrollar canaies afternativos, el acceso limitado at ﬂnanciamlemo
a la tecnologia o a canales de distribucton eficientes: i .

1l. El monto, indivisibilidad y plazo de recuperacion de la inversién requerida, asl como la ausencla
o escasa rentabilidad de usos alternativos de infraestructura y equipo; B B

(If. La necesidad de contar con concesiones, licencias, perm:sos o cualquler clase de amorlzacnén
gubernamental, asi como con derechos de uso o exp 1 pr ‘poriia v en
materia de propiedad intetectual e industriat; g P e g

IV La inversion en publicidad requerida para que una marca o nombre comercual a qulera una
presencia de mercado que le permita competr con marcas o nombres ya establecndo G

V. Las imitaciones a la competencia en los mercados |nternaclona|es; L

VI. Las restnicciones constituidas por practicas comunes de los  agentes ‘ec'onémicos ya
establecidos en el mercado relevante. y e B

Vil. Los actos de autonidades federales, estatales o municipales™” que' discriminen en el
otorgamiento de estimulos, subsidios o apoyos a ciertos productores comercializadores,
distribuidores o prestadores de servicios.

ARTICULO 12 - Para determinar si un agente econémico tiene poder:sustancial en el mercado
relevante. de conformidad con la fraccion VI del articulo 13 ‘de’la- Ley,” se consideraran

adicionaimente los criternos siguientes:

1. El grado de posicionamiento de |los bienes o servicios en el mercado relevante;
IIl. La falta de acceso a importaciones o |la existencia de costos elevados de internacion, y

[l elevados en costos que pudieran enfrentar los consumidores al

th. La cla de diferer
acudir a otros proveedores.

ARTICULO 13.- La Comision publicara en el Diario Oficial de la Federacion el metodo de calculo
de los Indices para determinar el grado de concentracion que exista en el mercado relevante y los

cntenos de su aplicacion.
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CAPITULO IV

DE LAS CONCENTRACIONES
ARTICULO 14.- La identificaciéon de los agentes econdmicos a que se refiere la fraccion || del
articulo 18 de la Ley, debera referirse por o menos a Ios principales agentes econémlcos que en
su conjunto abastecen al mercado relevante.

ARTICULO 15 - Para determinar si una concentracidn debe ser impugnada 'y sancionada, de
conformidad con la fraccion Nl del articulo 18 de la Ley, se consideraran adicionalmente los
criterios siguentes: 3

I La valoracion en el mercado relevante de las ganancias en eficiencia que, en los términos del
articulo 60 de este Reglarmento, puedan derivarse de la concentracion, mismas gque deberan ser
acreditadas por los agentes economicos que la realicen;

Il. Los efectos de la concentraci®én tanto en e! mercado relevante con respecto a los.demas:
competidores y demandantes del bien o servicio, como en otros mercados y agentes econémlcos
relacionados. y 5

It La participacion accionana del agente o agentes econémicos involucrados en Ia transaccion en
otros agentes economicos que participen directa o indirectamente en el mercado relevanle o en
mercados relacionados. SR

Cuando no sea posible identificar a los accionistas indirectos, esta clrcunstancla deberé quedar
plenamente justificada. .

ARTICULO 16.- Las condiciones que la Comisién podra establecer a Ios agentes econémucos en
términos de {a fracaon | del articulo 19 de la Ley, podran consistir en::* v i

t Llevar a cabo una determinada conducta, © abstenerse de reallzarla

mercado, asi coimo dar acceso o vender bienes o servicios a éstos -8

VI. Las demas gque tengan por objeto ewvitar gue la concentracion pueda disminuir, dafar o impedir
la competencia o libre concurrencta X

La Comisién no podra imponer condiciones que no estén directamente vinculadas a la correccién'

de los efectos de la concentracion. L.as condiciones que se impongan deberan guardar proporclnn
con la cofreccion que se pretenda.

Los notificantes podran solicitar a la Comisidn que, en caso de que ésta pretenda dictar una
esolucion que tenga por objeto sujetar la realizacion del acto correspondiente al cumplvrmenlo de
condiciones, considere previamente sus propuestas.

ARTICULO 17.- La notificacion de las concentraciones a que se refiere el articulo 20 de la Ley
debera hacerse antes de que suceda cualquiera de los siguientes supuestos:




I. El acto juridico se perfeccione de conformidad con la legisiacion aplicable o, en su caso, se
cumpla la condicién suspensiva a la que esté sujeto dicho acto,

ll. Se adquiera o se ejerza directa o indirectamente el control de hecho o de derecho s_cbre otro
agente econdmico, o se adquieran de hecho o de derecho activos. participacion en fideicomisos,

partes sociales o acciones de otro agente economico,

Itt Se lleve al cabo la firma de un convenio de fusion entre los agentes econdmicos involucrados,
©

V. Tratdndose de una sucesion de actos. se perfeccione el Ultimo de ellos, por virtud del cual se
rebasen los montos establecidos en dicho articulo

En el casc de concentractones derivadas de actos juridicos reaiizados en el extranjero. deberan
notificarse antes de que surtan efectos juridicos © materiales en terntorio nacional

ARTICULO 18.- Estan obhgados a notificar (8 concentracion, el fusionante. el que adguiera el
control de las sociedades © asociaciones. © el que pretenda realizar el acto o producir el efecto de
acumular jas acciones, partes sociales. participacion en fideicormuisos o activos objeto de la
transaccion, sin perjuicio de que pueda realizarse por cualquiera de los agentes economicos que

partictpen en la transaceién

ARTICULO 19 - Para efectos del articulo 20 de la Ley. se tomard en cuenta el salafio minimo
general diario vigente en el Distnto Federal del dia antenor a aguél en Que se realice ia notificacion
y. en caso de que las operaciones se pacten en moneda extranjera. se aplicara el tipo de cambto
para solventar obligaciones denominadas en moneda extranjera pagaderas en la Republica
Mexicana. determinado por el Banco de Meéxico. publicado en el Diario Oficial de la Federacion, el
dia antenor a dicha notificacitn Cuando se haya omitido la nohficacién de una concentracion se
seguira de oficio el procedimento del Capitulo V de este Reglamento y se consideraran el salario
mimmo general diano vigente y e! 1ipo de cambio que se haya publicado por el Banco de México el

dia ge la transaccion
ARTICULO 20 - Para efectos de la fraccion ! del articulo 21 de la Ley, la notficacion de
concentracion debera contener,

| Nombre. denommnacion o razon social de los agentes econémicos gue notifican la concentracion
y de aquéllos que participan en elia directa o indirectamente;

Il En su caso. hombre del representante legal y los documentos que acrediten su personalidad,
domicihio para oir y recibir notificaciones y personas autorizadas para tales efectos, asl como los

datos que permitan su pronta localizacion,

(1l La escritura constituitiva Y sus reformas o compulsa de los estatutos de los agentes econdmicos
involucrados,

de res. actuali de

iV Los estados financieros del ejercicio inmediato anterior o
los agentes economicos involucrados.

V Certificacion de la estructura del capital social de los agentes economicos participantes antes
de la concentracion, por la persona legalmente facultada para ello, sin que se requiera
protocohizacion, apostillarmiento o cualquier otra formali sean nacionales ©
extranjeras, y descripcion de la nueva estructura de dicho capital. Ademas, se debe identificar la
participacion de cada accionista directo e indirecto, antes y después de |la concentracion, y de las

personas que tienen y tendran el controi;




VI. Descripcidon de la concentracion, sus objetivos y tipo de operacién y proyecto del acto juridico
de qgue se trate, asi como las clausulas por virtud de las cuales se obligan a no competir y las
razones por las que se estipulan;

VIl. Mencién sobre los agentes econdmicos involucrados en la transaccion que tengan directa o
indirectamente participacion en el capital social, en Ia administracion o en cualquier actividad de
otros agentes economicos que produzcan o comercialicen bienes o servicios iguales. similares o
sustancialmente relacionados con los bienes o servicios de los agentes econdmicos participantes
en la concentracién,

VIl Descripcion de los principales bienes o servicios Qque produce u ofrece cada agente
econémico involucrado, precisando su uso en ¢l mercado relevante y lista de [0S bienes o servicios
similares y de los prncipales agentes economicos que tos produzcan, distribuyan o comercialicen
en el ternitorio nacionat,

IX. Datos de la participacion en el mercado de los agentes econdmucos involucrados y de sus
competidores, y

X. Locahzacion de las plantas o establecimientos de los agentes economicos involucrados, |la
ubicacion de sus principales centros de distnbucion y la relacidn que estos guarden con dichos
agentes econgmicos

Los documentos a que se refieren las fracciones 1l y |ll anteriores, se presentaran ya sea en

onginal o copia certificada y. en su caso. copia simple para su cotejo.

Cuando la notificacion no redna los requisitos a que se refieren las fracciones | a VIll anteriores, ia
Comision debera prevenir a los notificantes para gue, en un término que no exceda de cinco dias,
presenten la informacion faltante, de no presentaria en dicho término, se tendra por no notificada
la concentracion

De 1gua! manera. se tendra por no notificada la ceoncentracidon cuando no se presente la
informacion adicional solicitada en el plaze previsto en 1a fraccion Il del articuio 21 de la Ley. La
Comision solo podra requernr la informacion adicional que sea relevante para el analisis de la
concentracion conforme a los cfiterios establecidos en la Ley, o cual debera fundar y motivar en el
requernmiento respectivo

La resolucion de la Comisién que tenga por no notificada una concentracion se debera notificar al
promovente dentro de los cinco dias siguientes a agquél en que haya vencido el plazo para la
presentacion de la informacion reguericda. Transcurrido el término de cinco dias a que este parrafo
se refiere sin que la Comisién emita y notifigue la resolucion indicada, se entenderd que el
promovente presento la totalidad de ja informacdn requerida.

La Comision podra requenr informacidn a otros agentes econormicos relacionados con la
concentracion, sin que ello signifique que les dé el caracter de parte en el procedimiento de
concentracion

Los agentes econtmicos presentaran unicamente la informacion a que se refieren las fracciones |
a VI anteriores, cuando acrediten ante la Comision que es notorio que la transaccidn no tendra
como objeto o efecto incrementar el poder sustancial en el mercado retevante o disminuir, dafar o
impedir la competencia y hibre concurrencia.

La Comision podra eximir la presentacion de algun reguisito, cuando exista causa debidamente
justificada para ello.

ARTICULO 21.- No sera necesario notificar en ios términos de 10s articulos 20 y 21 de la Ley:
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Los actos juridicos sobre acciones o paftes sociales de sociedades extranjeras, cuando los
agentes economicos involucrados en dichos actos no adquieran el control de sociedades
mexicanas, ni acumulen en territorio nacional acciones, partes sociales, participacion en
fideicomisos o activos en general, adicionales a los que, directa o indirectamente, posean antes de

la transaccion, y

Il. La transaccion en la que un agente econdmico tenga en propiedad y posesion, directa o
indirecta, por lo menos durante los Ultimos tres afos, el 98% de las acciones © partes sociales de
&l o los agentes econdmicos involucrados en la transaccion. En este caso. los agentes
economicos soio deberan dar aviso a la Comisién, dentro de los cinco dias siguientes a aquél en
que se realice la transaccion, mediante escrito que debera contener:

a) Nombre. denominacion o razon social de los agentes economicos que participan directa o
indirectamente en la transaccion;

b) Nombre del representante legal, documentos que acrediten su personalidad, y domicilio para oir
y recibir notificaciones:;
c¢) Certificacion de la persona legalmente facultada para elio de la estructura del capitat social de

ios agentes economicos participantes antes y después de la concentracion, distinguiendo la
partictpacion de cada accionista directo € indirecto, acreditande fehacientemente que la

concentracion es una reestructuracion corporativa, y

d) Descnpcion sucinta de la transaccion.
ARTICULO 22 - Para efectos de la uitima parte de fa fraccidn (il del articulo 21 de la Ley, ia

Comision, a peticion del interesado, debera expedir constancia de no objeciéon dentro de los cinco
dias siguientes a la presentacion de la solicitud respectlva

CAPITULO V L
DEL PROCEDIMIENTO :

Seccién Pnmera Del inicio de la investigacion

ARTICULO 23.- De conformidad con el Capltulo V de la Ley la Comisioén iniciara una mvesﬂgaclén
cuando tenga conccimiento de hechos de jos cuales pueda deduclr la probable eXIstem:la de .

. Practicas monopdlicas;

1. Concentraciones prohibidas a que se refiere el articulo 16 de Ia Ley. |ncluso aquellas que hayan
obtenido resolucion tavorable con base en informacion falsa, o

1 El incumphmiento de la i i6n de r
Ley.

En los casos de las fracciones | y || el procedimiento se iniciara de oficio con la emision del
acuerdo respectivo o a peticion de parte con la presentacion de una denuncia. Para el caso de la
fraccion I, dicho procedimiento solo se iniciard de oficio.

ARTICULO 24.- La denuncia a que se refiere el aniculo 32 de la Ley, debera contener:

I. Nombre, denominacion o razén social del denunciante;

i ta notifi ion en términos del articulo 20 de la
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Il. Nombre del representante legal en su caso, y copia simple de los documentos que acrediten su
personalidad, domicilio para oir y recibir notificaciones y personas autorizadas para tales efectos,

asi como los datos que permitan su pronta localizacion;

Hi. Nombre, denominacion o razén social y, en caso de conocerio, el domicilio del denunciado,
IVv. Descripcion de los hechos materia de la practica monopdlica o 1a concentracion prohibida;

V. En el caso de practicas monoepolicas relativas y concentraciones prohibidas, los elementos que
permitan definir el mercado relevante y determinar el poder sustancial del denunciado en dicho
mercado y, en caso de conocerlo, la identificacion de los agentes econémicos relacionados en el

mercado relevante.
VI. En el caso de practicas ronopolicas relativas, 105 elementos por l0s que considere que sea o

pueda ser desplazado indebidamente del mercado relevante o de otros mercados. o que el acceso
a dichos mercados le sea © pueda ser sustanclaimente impedido, © que pueda ser afectado por el

otorgamiento de ventajas exclusivas,
Vil. En el caso de concentraciones, se debe acreditar que produce o pretende producir bienes o

prestar servicios iguales. similares o sustancialmente relacionados a los gue produzcan o presten
ios agentes econédmicos Que hayan realizado la concentracidn correspondiente o ser cliente,

consumidor © proveedor del mercado retevante.

Vil En su caso los elementos que demuestren que ha sufrndo o pueda sufrir un dafio © perjuicio,
para efectos del articuio 38 de la Ley,

IX En su caso, los elementos que permitan determinar la falsedad de la informacion con base en
la cual la Comision hubiere aprobado una concentracion,

X Los datos gque. de ser posible. permitan identificar a otros agentes economicos gue pudiesen
resuitar atectados por la practica monopolica © concentracion prohibida;

XI. Relacion de los documentos que acompanen a sy denuncia y los elementos de conviccion gue
ofrezca. relacionados de manera precisa con los hechos denunciados, y

XH Los demas elementos que el denunciante estime pertinentes y. en caso de no tenerlos a su
disposicion. indicar el lugar o archivo en el que se encuentren, para gue la Comision provea lo

conducente

Debera presentarse copia de la denuncia y de los demas documentos que se acompanen a la
misma para cada uno de los denunciados.

ARTICULO 25 - Dentro de los diez dias siguientes a aquél en que se reciba la denuncia por la
ofhicialla de partes, se debera dictar un acuerdo que:

! Ordene el 1nicio de la investigacion;
Il Deseche la denuncia parcial o totalmente por ser notoriamente improcedente, o

1. Prevenga por una sola vez al denunciante, cuando en su escrito se omitan los requisitos
previstos en 1a Ley o en este Reglamento, para que la aclare o complete dentro de un plazo no
mayor a quince dias, mismo que podrd ampliar la Comisién por un término igual, en casos
debidamente justificados. Desahogada la prevencion se debera dictar dentro de los cinco dlias
siguientes el acuerdo gque corresponda. Transcurrido el ptazo sin que se desahogue la prevencion
© sin que se cumpla con [0S requisitos se tendra por no presentada la denuncia. La resolucion de

156



ia Comisidn que tenga por no presentada la denuncia se debera notificar al denunciante dentro de
tos cinco dias siguientes a aguél en que haya vencido el plazo para el desahogo de la prevencion.

Si no se emite acuerdo alguno dentro de Ios plazos antes sefalados se tendra por iniciada ia

investigacion correspondiente.

ARTICULO 26.- La Comision desechara la denuncia por notoriamente improcedente, cuando:

[. Los hechos denunciados no estén previstos en
concentraciones prohibidas;

Il. Los hechos y condiciones en el mercado relevante que se indiqQuen, hayan sido rnatena de una’
resolucion en términos del arsticulo 33 de ta Ley. VT

111. Esté pendiente un procedimiento ante !a Comision referente a los mismos hechos, despues de
realizado el empiazamiento al presunto responsable;

IV. Se encuentre en tramite un procedimiento de notificacion de una concentracion que no se haya
realizado. En este caso la Comision tomara en consideracion Jos elementos que se aporten en la
denuncia para resolver la concentracion notificada: sin embargo. el denunciante no tendra acceso
a la documentacion relativa a dicha concentracién ni a impugnar el procedimiento, y

V. Los hechos denunciados no sean de realizacion tnminente

ARTICULO 27 - Un extracto del acuerdo por el que la Comision dé inicio a una investigacion se
publicara en et Diano Oficial de la Federacion dentro de los diez dias siguientes a su emision, el
cual debera contener. cuando menos, la practica monopolica o concentracion prohibida a
investigarse, y el mercado en la que se realiza, y podra aifundirio en cualquier otro medio de
comunicacion cuando el asunto sea relevante a juicio de l1a Comision, con el objeto de que
cualquier persona coadyuve en dicha investigacion. En ningun caso se revelara en la publicacion a
que se refiere este parrafo el nombre, denominacion o razén social de los agentes economicos

invelucrados en la investigacion

El periodo de investigacion comenzara a contar a partir de la publicacion del acuerdo, y no podra
ser inferior a treinta dias Nt excedera de noventa En casos excepcionalmente compiejos, ei Pleno
de la Comision podra armpliar el plazo por pefiodos que no excedan de noventa dlas.

Publicado el extracto de! acuerdo, las personas que pretendan coadyuvar en el procedimiento
podran hacerlo hasta antes del emplazamiento a! presunto responsable, asi como presentar
nuevas denuncias sobre 10s hechos motivo de la investigacion

ARTICULO 28 - Ir da una Inve cion de la cual se desprenda que existen elementos
sufictentes para determinar que el objeto © efecto de la practica monopdlica o concentracion
prohibida. sea o pueda ser disminuir, danar o impedir el proceso de competencia y libre
concurrencia a nivel nacional; que las mismas incidan negativamente en el mercado relevante y
otros mercados relacionados, que existan otros agentes economicos involucrados, 0 que exista
una plurahdad de practicas monopolicas o concentraciones prohibidas, la Comision podra tramitar
un solo procedrmiento, ampliar los hechos de la denuncia o iniciar nuevos procedimientos. seguan
sea mMas adecuado para la pronta y expedita tramitacidon de los asuntos.

ARTICULD 29.- Toda persona que tenga relacion con los hechos que investiga la Comision,
tendra obligacion de proporcionarie dentro del plazo que le sea fijado, bajo protesta de decir
verdad, la informacion y datos relevantes que se (e requieran por escrito, asl como presentarse a

declarar cuando sea citado.

la Ley como practicas monopdlicas o
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ARTICULO 30.- Concluida la investigacion, si existen elementos suficientes para sustentar la
existencia de practicas monopdlicas o concentraciones prohibidas, el Presidente y el Secretario
Ejecutivo de la Comisidn emitirdn un oficio de presunta responsabilidad, el que contendra el
nombre y domicilio de! presunto responsable, los hechos materia de la practica monopodlica o
concentraciéon prohibida que se le imputen, los articutos gue se estimen violados, y los elementos
en gque se apoye la presunta responsabilidad, con lo cual la Comision emplazara al presunto

responsable.

ARTICULO 31.- Las diligencias practicadas por la Comisién con anterioridad al emplazamiento
tendran plena validez para sustentar el oficio de presunta responsabitidad. En la practica de dichas

diligencias seran aplicables en lo conducente las disposiciones sobre pruebas previstas en este

Reglamento.

En caso de que no existan elementos suficientes para sustentar la presunta responsabilidad de un
agente economico, el Pleno de la Comisitn decretard el cierre del expediente y en su caso,
notiticara esta resolucion al denunciante.

Seccion Segunda

De! emplazamiento

ARTICULO 32.- Para efectos de la fraccion Il del articulo 33 de la Ley, el emplazado deberd
refenrse a cada uno de los hechos expresados en el oficio de presunta responsabilidad. Los
hechos respecto de los cuales no haga ninguna manifestacion se tendran por ciertos, salvo prueba
en contrario, 1o MISMO OCUrrIra sI No presenta su contestacion dentro del plazo sefalado en la

citada fraccion tl

E| presunto responsable podra presentar su contestacion y ofrecer los medios de prueba que
considere pertinentes, en una o MAas ocasiones, pero en todo caso debera hacerlo dentro del plazo
a que se refiere la fraccion It del articulo 33 de la Ley.

ARTICULD 33 - Las pruebas deberan ofrecerse con el escrito a que se refiere la fraccion.ll del
articulo 33 de la Ley, con !a expresion clara del hecho o hechos gue se tratan de demostrar.
Correra a cargo del oferente realizar los actos necesarios tendientes al opertune desahogo de las
pruebas, para ello la Comision proveera o conducente.

Al ofrecerse las pruebas debe acompanarse. segun el caso, lo siguiente:
I. Ef piego que contenga las posiciones que habran de absolverse;
il Los interrogatorios al tenor de los cuales deben ser examinados 108 testigos.

. Et iugar, los periodos y los objetos y documentos que deban ser examinados en el
reconocimiento © |nspeccvér\;

IV La materia de la prueba pericial y el cuestionario de preguntas y la designacion del perito.

En su caso, se dara vista al denunciante para que adicione el interrogatono o el cuestionario.
ARTICULO 34.- Una vez contestado el oficioc de presunta responsabilidad, se acordara la admision
de pruebas y se fijara el lugar, dia y hora para el desahogo de las mismas. Son admisibles todos
los medios de prueba. Se desecharan las pruebas que no fuesen ofrecidas conforme a derecho,
no tengan relacion con el fondo del asunto, sean improcedentes o innecesarias.

El desahogo de las pruebas ofrecidas y admitidas se realizara dentro de un plazo no mayor de
veinte dias, contado a partir de su admision.
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Las pruebas supervinientes podran presentarse siempre que no se haya emitido la resolucion
definitiva.

La Comision notificara a los interesados con una anticipacion minima de tres dias el inicio de las
actuaciones necesanas para el desahogo de las pruebas que hayan sido admitidas.

ARTICULO 35.- Los peritos deberan rendir su dictamen en un ptazo gque no excedera de quince
dias contados a partir del dia siguiente a aquél en que acepten y protesten el cargo. Dicho plazo
serd prorrogable a juicio de la Comision en casos debidamente justificades. En el caso de gue el
especialista nombrado por el presunto responsable no compareciera sin causa justificada a rendir
su dictamen dentro dei plazo que para el efecto se le haya otorgade, se tendra por desierta la

prueba
ARTICULO 36 - La Comision podra allegarse en cualquier tempo de los medios de conviccion que

considere necesarios para conocer {a verdad sobre los hechos materia de la practica monopolica o
concentracion prohibida, NoO regirdn para eila fas (rmitaciones ni prohibiciones en Matefia de prueba

establecidas en relacion con los agentes economicos

La Conusion cuidara que el procedimiento no se suspenda n: se Intefrumpa pata lo cual proveera
lo necesario para que concluya con la respectiva resolucion. Asimismo, dictara todas las medidas

necesarias para encausar legalmente el procedimiento

Los representantes legales de los agentes economicos,. en cuyo poder no se prevea la facultad de
absolver posiciones, podran ser citados por a Comision para que comparezcan a declarar sobre
ios nechos de que tengan conocimiento

ARTICULO 37 - Cuando ios elementos de conviccion que funden la presunta responsabilidad se
basen en pruebas testimoniales, periciales © de Inspeccion aportadas por el denunciante, el
presunto responsable podra presentar al momento de ila contestacion del oficio de presunta
responsabiidad. (nterrogatoro de repreguntas para los pernitos o testigos o sobre los puntos que
estime pertinentes respecto de la inspeccion La Comision fijara lugar, dla y hora para que se

lteven a cabo las dilgencias necesarias

ARTICULO 38 - Cuando un agente economico, directa o indirectamente involucrado en un
procedimiento, se oponga a la Inspeccion o reconocimiento ordenados por la Comision, o no
conteste a las preguntas gue se le dirijan, deben tenerse por ciertas las cuestiones que con ello se
pretende acreditar. salvo prueba en contrarto. Lo mismo se hard si no se exhibe, durante la
Inspeccion que efectue la Comision la cosa o documento que tiene en su poder o de que puede

disponer.
ARTICULO 39 .- Desahogadas las pruebas, 1a Comisidn, en un término que no excedera de guince
dias podra acordar, para mejor proveer. la practica de alguna diligencia probatoria adicional que
estime pertinente para el esclarecimiento de los hechos objeto del procedimiento, la que se
desahogara dentro de los veinte dias siguientes, debiendo previamente dar vista a los agentes
econdmicos para que manifiesten o que a su derecho convenga.

La Comusiéon citara para alegatos

{ Transcurrido el plazo de quince dias a que se refiere el parrafo anterior, cuando no se hubiera
acordado la practica de diligencia adicional alguna,

1. Una vez desahogadas las pruebas para mejor proveer, ©

11l Vencido el plazo a que se refiere la fraccion il del articulo 33 de ia Ley, cuando el presunto
fesponsable no haya comparecido, confiese los hechos o no existan pruebas que desahogar.
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ARTICULO 40.- El expediente se entendera integrado a ia fecha de la presentacion de los
alegatos o al vencimiento del plazo de su presentacion, la Comision hara la declaratoria dentro de

los tres dias siguientes.
ARTICULO 41.- En cuaiquier etapa de un procedimiento seguido ante la Comision y antes de que
ésta dicte resolucion definitiva, e! presunto responsable podra presentar escrito mediante el cual

se comprometa a suspender, suprimir, corregir o no realzar la presunta practica monopdlica
relativa o concentracion prohibida, para lo cual, los agentes economicos deberan acreditar que:

I. El proceso de competencia y hbre concurrencia sea restaurable al cesar los efectos de la
practica monopolica o concentracién prohibida, y

. Los medios propuestos sean los idoneos y econémicamente viables para dejar sin efectos la
practica monopdlica o concentracion. sefalando los plazos y términos para su comprobacion.

Recibido el escrito a que se refiere el parrafo anterior, el procedimiento quedara suspendido hasta
en tanto la Comision, en un plazo de quince dias. emita su resolucton, con la que podra concluir

dicho procedimiento sin pefjuicio de que Se impongan las sanciones correspondientes por la
reakzacion de la practica monopdlica o concentraciones prohibidas y sin perjuicio de que el

denunciante pueda reclamar danos y perjuicios

Seccién Tercera

De las notificaciones

ARTICULO 42 - Las notificaciones que efectie la Comision podran realizarse:
1. Personalmente;

. Por lista, y

11l. Alas autoridades o cuando lo ordene expresamente la Comisidn, mediante oficio entregado por
mensajero o cofreo ordinario o certificado con acuse de recibo, o cualquier. otro medio por el que
se pueda comprobar fehacientemente su recepclén S : G

Las notificaciones personales deberan reallzarse en’los’ térmmos de la fraccion I, cuando el

interesado lo solicite y adjunte el comprobante de. pago del servicio respectivo.
ARTICULO 43.- Se notificaran personalmente::.
I. Las resoluciones del Pleno de la Comisién;

11. £t requerimiento de informacion adicional;

1. El acuerdo por el que se deseche una denuncia o se tenga por no presentada una denuncia o

notificacién de concentracion;
IV. El emptazamiento al presunto responsable;
V. El acuerdo por el que‘ se ordené prevenir al interesado;

VI. Los acuerdos dirigidos a cuaiquier persona extrafia a los procedimientos que se

estén
desahogando ante ia Comision y el sefialado en el artfculo 52 de este Reglamento, y .
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Vii. Cuando lo ordene expresamente 1a Comisién, tratdndose de alguna situacidn no contemplada
en las fracciones anteriores.

ARTICULO 44 .- Cualquier notificacién personal se entendera con la persona a quien este dirigida,
su representante legal o las personas autorizadas para ese efecto. a falta de eéstos, el notificador
dejara citatorio con (a persona que se encuentre en el domicilio, para que el Interesado espere a
una hora fija at dia habil siguiente. Si el domicilio se encontrare cerrado, el citatono se dejara en

lugar visible.

Si la persona a gquien haya de notificarse no atendiere el citatorio. la notificacion se entendera con
cualquier persona que se encuentre en el domiciho en que se realice la dilgencia, y de negarse
ésta a recibirla 0. en su caso, de encontrarse cerrado e! domicilio, se realizara por instructivo gue
se fijara en un lugar visible de aquel

De las diligencias en gue conste la notificacidn. el notificador tomara razon por escrito, en que hara
constar la forma como se cerciord del domicilio, la personalidad de quien la recibio, fecha y hora
en que efectud la notificacion y el acto que se notifico.

ARTICULO 45- Las notficaciones personales podran hacerse por conducto de servidores
publicos de la Comision o de otras dependencias de la Administracion Publica Federal, estatal o
municipal con quien la Secretaria celebre acuerdos de colaboracion para tal efecto, asi como por
medio de fedatano pubhco Dichas notificaciones podran practicarse en fas oficinas de ia Comisicn
cuando acuda el interesado

ARTICULO 46 - Para aquellas notficaciones que no requieran efectuarse personalmente se
emitira una hsta que se pondra a disposicion del publico en las oficinas de la Comisién. Por cada
acuerdo o resolucion se expresara el numero de expediente en que se dicta y su objeto. sin que se
mencione el nombre, denominaciéon o razon social de los agentes economicos involucrados en el
procedimiento, i cualquier otro dato que pudiera vincularse con éstos

La lista se actualizara semanalmente con la inclusién de todos aguellos acuerdos y resoluciones
dictadas la semana anteror, asimismo debera contener en cada pagina el sello de la Comision.

Cuando ios agentes economicos no senalen domicililo en su primera promocién, cualquier
notificacion. aun las personales, se haran por medio de la hsta.

ARTICULO 47.- Todas ias notificaciones surtiran sus efectos al dla siguiente a aquél en que se
practiguen.

ARTICULO 48 - Para efecto del articuto 38 de la Ley, una vez que la resolucidn de la Comision
haya causado estado. los afectados o perjudicados por la practica monopdlica o concentracion
prohibida, en su caso, podran solicitar via incidental a la Cormslon la estimacion de los dafios y

perjuicios.

CAPITULO VI

DE LAS CONSULTAS Y OPINIONES

ARTICULO 49.- Cualguier persona, fisica o moral, asi como las dependencias y entidades de ia
administracion publica federal, estatal o municipal, podran formular ante la Comision cualquier
consulta en materna de competencia o libre concurrencia. para lo cual se estard a lo siguiente:

I. Se debera presentar por escrito, acompaﬂando Ia informacién relevante para el anadlisis que
deba practicar la Comision;
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11. Si faltare informacién, la Comision podra requeriria al interesado en una sola ocasion, dentro de
los diez dias siguientes a la presentacion del escrito, 1a cual debera ser presentada dentro de los
quince dias siguientes contados a partir del requerimiento, y

111, La Comision resolvera la consulta en un plazo maximo de treinta dias contados a partir de la
presentacion del escrito, o en su caso, de la entrega de la informacion requerida.

Si la informacion no se proporcionara dentro del plazo previsto en la fraccion Il anterior, se tendra
por no presentada la consulta. sin perjuicio de que el interesado solicite prorroga a dicho plazo o

presente una nueva consulta

ARTICULO 50 - Cuando las disposiciones legaies o reglamentarias prevengan expresamente que
debera resolverse sobre cuestiones de competencia efectiva, existencia de poder sustancial en el
mercado relevante, u otras cuestiones sobre competencia o ibre concurrencia, correspondera a la
Comision, salvo disposicion en contrarno. emitit la resolucion correspondiente. Para tal efecto, la
Comision, de oficito o a sohcitud de la autoridad respectiva o de algun agente economico
interesado, emitira resolucion conforme a lo siguiente

| De ser necesarno, requenra los informes y documentos relevantes y citarad a declarar a quienes
tengan relacion con el caso de que se trate,

Il Con base en el andhsis realizado, emitira un dictamen preliminar y lo notificara al afectado, al
promovente y a los demas agentes econdmicos interesados;

. En un ptazo no menor de gquince dias, N1 mayor de cuarenta y cinco dias., escuchara at
afectado. at promovente y a los demas agentes €conomicos interesados, y

1V. Turnara la resolucion a la autondad competente para los efectos a que haya lugar, sin perjuicio
de las gestiones gque ante la misma pudieran promover 10s interesados.

Cuando ta resolucidon haya de emutirse a solicitud de la autoridad u otro interesado, la Comision
debera emitir el cictamen preiminar a que se refiere la fraccion |f anterior en un ptazo maximo de
treinta dias contados a partir de la presentacion de aquélla. Este plazo y el sefalado en la fraccién
11l del presente articulo podran ser prorrogados por el Presidente de ta Comisiéon, cuando asi se
justiigue, hasta por el numero maximo de dias previsto para cada uno de ellos

No obstante los plazos maximos previsios en este articulo, la Comision debera resolver con la
prontitud debida, a efecto de que !a autoridad que deba considerar |la resolucion gue se emita
conforme a este articulo, esté en posibilidad de aplicar oportunamente las disposiciones de que se

trate

ARTICULO 51 - Cuando en las licitaciones publicas se requiera como requisito ia opinion tavorable
de la Comision, ésta debera resolver dentro de los procedimientos y plazos que establezcan las
bases correspondientes que se fijen con fundamento en las leyes respectivas y previo acuerdo de
la convocante con la Comision.

CAPITULO VI
RECURSO DE RECONSIDERACION
ARTICULO 52.- El recurso de reconsideracion sélo procedera contra las resoluciones que pdngan

fin a un procedimiento o que tengan: por no presentada una denuncia o por no notificada una
concentracion.
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Cuando se trate de los procedimientos previstos en el Capitulo V, asi como en los articulos 8o. y
50 de este Reglamento, la resolucién impugnada se apreciard con base en las constancias del
procedimiento y los UuUnicos medios probatorios adicionales admisibles serdn aquéllos
supervinientes que guarden relacion con los hechos controvertidos, que puedan modificar el
sentido de la resolucion, tos cuales deberan acompanarse al escrito del recurso de
reconsideracion y se regiran por las disposiciones relativas en el Capitulo V del presente

Reglamento.
Solo tendran interés juridico para interponer el recurso de reconsideraciéon contra las resoluciones

de la Comisién, el denunciante, el presunto responsable, quienes sean parte en un procedimiento
de notificacidn de concentracion o los mvolucrados en el procedimiento previsto en el articulo 50

de este Reglamento
ARTICULO 53 .- E! Presidente de la Comisién debera dictar acuerdo que admita o deseche el
recurso dentro de los cinco dias siguientes a su presentacion. En caso de que admita el recurso,

dara wvista al presunto responsabie, al denunciante y a fos agentes econdomicos a que se refiere el
articulo 53, segun corresponda, para que. en el término de diez dias, manifiesten lo que a su

derecho convenga

TRANSITORIO

UNICO. El presente Reglamento entrard en vigor al dia siguiente de su publicacién en el Diario
Oficral de la Federacion, excepto el articuto 20. que entrara en vigor a los seis meses contados a
partir de dicha entrada en vigor.

Dado en la Residencia del Poder Ejecutivo Federal, en la Ciudad de México, Distrito Federal, a los

tres dias del mes de marzo de mil novecientos noventa y ocho.- Ernesto Zedillo Ponce de Ledn.-
Rubrica - Et Secretario de Comercio y Fomento Industrial, Herminio Blanco Mendoza.- Rubrica.
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LEY FEDERAL DE RADIOD Y TELEVISION

(Publicada en el Diario Oficial de la Federacion el dia 19 de enero de 1960, ultima reforma
publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 30 de noviembre de 2000)
Al margen un sello con el Escudo Naciona!, que dice: E: Unidos Mexi 10s.- Presidencia de

!a Republica
ADOLFO LOPEZ MATEOS, Presidente Constitucional de los Estados Unidos Mexicanos, a sus

habitantes. sabed

Que el H. Congreso de ta Unién se ha servido dirigirme el siguiente
DECRETO:

"El Congreso de los Estados Unidos Mexicanos, decreta:

LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION

TITULO PRIMERO

Principios fundamentales

CAPITULO UNICO

ARTICULO 10 - Corresponde a la Nacion el dominio directo de su espacio territorial vy,
consecuencia, del medio en gue se propagan las ondas electromagnéticas. Dicho dominio es
Inatenable e imprescriptible

ARTICULO 20 - E) uso del espacio a que se refiere el articulo anterior, mediante canales para la
difusién de noticias. tdeas e imagenes, como vehiculos de informacion y de expresion, s6lo podra
hacerse previos concesién o permiso que el Ejecutive Federal otorgue en |os términos de la

en

presente ley

ARTICULO 30 - La industrna de la radio y la televisidn comprende el aprovechamiento de las
ondas electromagnéticas, mediante la instalacion, funcionamiento y operacion de estaciones
radiodifusoras por los sistemas de modulacion, amplitud o frecuencia, television, facsimile o
cuaiquier otro procedimiento técnico posibie. )

ARTICULO 4o - La radio y ta television constituyen una actividad de interés publico, por lo tanto el
Estado debera protegeria y vigilarla para el debido cumplimiento de su funcion social.

ARTICULO 50 - La radio y la television, tienen Ja funcion social de contribuir al fortalecimiento de
la integracion nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al e'ec(o. a (ravés

de sus transmisiones, procuraran:

I - Afrmar el respeto a los principios de la moral social, la dignidad humana ¥y los vinculos

{famikares.
11.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armoénico de Ia nifiez y la juventud;

il - Contnbuir a elevar el nive! cuitural det pueblo y a conservar las caracteristicas nacionales, las
costumbres del pals y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de la
nacionalidad mexicana

1V - Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad nacional y la amistad y cooperacion
internacionales

ARTICULO So.- En relacion con el articulo anterior, el Ejecutivo Federal por conducto de las
Secretarias y Departamentos de Estado, los Gobiernos de los Estados, los Ayuntamientos y los
orgarnismos publicos, promoveran la transmisién de programas de divuigacion con fines de
orientacion social, cultural y civica

ARTICULO 70.- El Estado otorgara facmdades para su operacion a las estaciones difusoras que,
peor su potencia, frecuencia o ubi 1, sean st de ser P en el extranjero, para

divulgar las manifestaciones de la cultura mexicana, fomentar las relaciones comerciales del pals,
intensificar ta propaganda turistica y transmitir infformaciones sobre los acontecimientos de la vida

nacional.
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TITULO SEGUNDO
Jurisdiccion y competencias

CAPITULO UNICO
ARTICULO 8o.- Es de jurisdiccidn federal todo lo relativo a la radio y la television.

ARTICULO 90.- A la Secretarla de Comunicaciones y Transportes corresponde:

|.- Otorgar y revocar concesiones y permisos para estaciones de radio y television, asignandoles (a
frecuencia respectiva;

It - Declarar el abandono de tramite de las solicitudes de concesion o permiso, asl como declarar.
ta nulidad o |a caducidad de las concesiones o permisos y modificarios en los casos previstos en
esta Ley.[1)

ill.- Autonzar y vigilar, desde el punto de vista técnico, el funcionamiento y operacion de las
estaciones y sus servicios,;

IV - Fijar el minimo de |as tarifas para las estaciones comerciales;

V.- Intetvenir en e! arrendamiento, venta y otros actos que afecten al régimen de propiedad de las
emisoras;

VI - Imponer las sanciones que correspondan a la esfera de sus atribuciones, y

Vil - Las demas facultades que le confieren las leyes.

ARTICULO 10 - Compete a la Secretaria de Gobernacion:

I - Vigitar que las transmisiones de radio y televisibon se mantengan dentro de los limites del
respeto a la vida privada, a la dignidad personal y a la moral, y no atagquen los derechos de
tercero, ni provoquen la comision de algun delito o perturben el orden y la paz publicos;

Il.- Vigilar que las transmisiones de radio y television dirigidos a la poblacion infantil propicien su
desarrolic armonico. estimulen la creatividad y la solidaridad humana, procuren la comprension de
los valores nacionales y el conocimiento de ia comunidad internacional. Promuevan el interes
cientifico. artistico y social de los niios, al proporcionar diversion y coadyuvar a su proceso
formatvo:[2]

It - DEROGADA (3]

V.- Vigilar la eficacia de las transmisiones a que se refiere e} articulo 59 de esta ley:

V - Impener las sanciones gue correspondan a sus atribucitones y denunciar los delitos gue se
cometan en agravio de las cisposiciones de esta ley, y

Vi.- Las demas facultades que le confieren las leyes.

ARTICULO 11 - La Secretaria de Educacion Publica tendra las siguientes atribuciones:

|.- Promover y organizar la ensefianza a través de la radio y la television;

I.- Promover la transmision de programas de interés cultural y civico;

Il.- Promover el mejoramiento cultura! y la propiedad de! idioma nacional en los programas que
difundan tas estaciones de radio y telewision;

IV.- Etlaborar y difundir programas de caracter educativo y recreativo para la poblacion infantit;{4)
V.- Intervenir dentro de la radio y [a television para proteger los derechos de autor;

VI - Extender certificados de aptitud al personal de locutores que eventual © permanentemente_

participe en las transmisiones;

VIl.- informar a la Secretaria de Gobernacion los casos de infraccion que se relacionen con lo
preceptuado en este articulo, con excepcién de la fraccion IV, a fin de que imponga las sanciones
correspondientes, y

Vill.- Coordinar el funcionamiento de las estaciones de radio y television pertenecientes al
Gobierno Federal, con apego al articulo tercero constitucional cuando se trate de cuestiones
educativas. y[5]

iX.- Las demas que le confiera la ley.

ARTICULO 12.- A la Secretaria de Salubridad y Asistencia compete:
.- Autorizar la transmision de propaganda comercial relativa ai ejercicio de la medicina y sus

actividades conexas;
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15.- Autorizar la propaganda de com: i bebi d nentos, ir icidas, ir es y
aparatos terapéuticos, tratamientos y articulos de higiene y embeilecimiento y de prevencién o de
curacion de enfermedades.

.- Promover y organizar la orientacion social en favor de la salud del pueblo;

1V.- Imponer las sanciones que cofrespondan a sus atribuciones, y

V.- Las gsemas facultades que ie confiera |a ley.

TITULO TERCERO
Concesiones, permisos € instalaciones

CAPITULO PRIMERO
Concesiones y permisos

ARTICULO 13.- Al otorgar las concesiones © permisos a Que se refiere esta ley. el Ejecutivo
Federal por conducto de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes determinara la naturaleza
Y propdsito de {as estaciones de radio y television, las cuales podran ser. comerciales, oficiales,
culturates, de expefimentacion, escueias radiofonicas o de cualquier otra indole

Las estaciones comerciales requeriran concesion. Las estaciones oficiales, culturales. de
experimentacion, escueias ragiofonicas o las que establezcan las entidades y organismos publicos
para el cumpiimiente de sus fines y servicios, sélo requerirdn permiso

ARTICULO 14 .- Las concesiones para usar comercialmente canales de radio y television, en
tualesquiera de los sistemas de modulacion, de amphtud o frecuencia, se otorgaran unicamente a
ciudadanos mexicanos o0 a socledades cuyas {(SiC) sOCIOS sean mexicanos $Si se tratare de
sociedad por acciones, éstas tendran precisamente el caracter de nominativas y agueéllas
quedaran obligadas a proporcionar anuaimente a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes
|a ista general de sus socios

ARTICULO 15.- La instalacion de una difusora de radic Que vaya a operar fetransmitiendo o
enlazada permanentemente a oOtra gue no era recibida anteriormente en la localidad en que
pretenda ubicarse. sera considerada como una estacion nue€va y, en consecuencia, debera lienar
todos 10s requIsitos respectivos

ARTICULO 16 - El térmmino de una concesion No podra exceder de 30 afos y podra ser refrendada
al mismo concesionano que tendra preferencia sobre terceros

ARTICULO 17 - Solo se admuitiran soliciudes para el otorgamiento de concesiones para usar

comerclalmente canales de radio y television, cuande el Ejecutivo Federal por conducto de la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes, previamente determine que pueden destinarse para
tal fin, lo que hara del conocimiento general por medio de una publicacion en el "Diario Oficial”.
Las solicitudes de concesion deberan llenar los sigulentes requisitos [S]

1 - Nombre o razon social del intefesado y comprobacion de su nacionalidad mexicana;

1l.- Justificacion de gue la sociedad, en su caso. esta constituida legalmente,; y

- informacion detallada de 1as Inversiones en proyecto

ARTICULO 18 - La Secretaria de Comunicaciones y Transportes sefalard al solicitante el monto
det deposito o de ta fianza que debera constituir, para garantizar que se continuaran los tramites
hasta que la concesion sea otorgada o negada.[7]

De acuerdo con la categoria de la estacion radiedifusora en proyecto, el monteo del deposito o de la
flanza no podra ser menor de 10.000 ni exceder de 30,000 pesos S el iInteresado abandona el
tramite la garantia se aplicara en favor del erario federal. Procede 1a declaracion de abandono de
tramite. cuando el interesado no cumpla con cualquiera de fos requisitos tecnicos. juridicos o
agministrativos dentro del piazo que sefale la Secretarla de Comunicaciones y Transportes. Para
tal efecto se seguira el procechmiento a que alude el articulo 35 de esta Ley. En todo caso. el plazo
real para el cumplimiento de la totalidad de los requisitos citados en e! parrafo precedente, sera de
un afo; sin embargeo, a juicio de la Secretaria, dicho plazo pedra prorrogarse hasta por un periodo
igual, si existen causas que asi lo ameriten.
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ARTICULO 19.- Constituido el depodsito u otorgada la fianza, e! Ejecutivo Federal por conducto de
la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, estudiara cada solicitud que exista con relacion a
un mismo canal y calificando el interés social, resolvera a su libre juicio, si alguna de ellas debe
seleccionarse para la continuacion de su tramite, en cuyo caso dispondra que se publique, a costa
del interesado, una sintesis de la solicitud, con tas modificaciones que acuerde, por dos veces y
con intervalo de diez dias, en el "Diario Oficial" y en otro periodico de Ios de mayor circulacion en
|a Zona donde debe operarse el canal, seffalando un plazo de treinta dias contados a partir de la
ultima pubtcacién, para que las personas o instituciones que pudieran resuitar afectadas

presenten objeciones [8]

Si transcurride el plazo de oposicion no se presentan objeciones, previo cumplimiento de los
requisitos técnicos, administrativos y legales que fije la Secretaria, se otorgara la concesion.
Cuando se presenten objeciones, |a Secretaria oira en detfensa a los (nteresados, les recibira las
pruebas que ofrezcan en un término de quince dias y dictard la resolucion que a su jJuicio proceda,
en un plazo que no exceda de treinta dias., oyendo a la Comision Tecnica Consultiva establecida
por la Ley de Vias Generales de Comunicacion. Otorgada la concesion, seia pubhicada, a costa
del interesado, en el "Diano Oficial” de la Federacion y se fjard el monto de la garantia que
asegure el cumphmiento de las obligaciones que imponga dicha concesion. Esta garantia no sera
inferior de diez mil pesos, NI excedera de quinientos mit. Una vez otorgada la garantia antes
citada. quedara sin efecto e! depdsito o 1a fianza que se hubiere constituido para garantizar el
tramite de concesion Los solicitantes que no hayan sido seleccionados, tendran derecho a la
devolucion del deposito o flanza que hubieren otorgado para garantizar et tramite e su solicitud

ARTICULO 20 - Las garantias que deben otorgar los concesionarios en cumphmiento de las
obligaciones que contraigan de acuerdo con las concesiones y permisos respectivos, y las demas
que fiyen ias leyes o reglamentos, se constituiran en la Nacional Financiera, S. A.. cuando sean en
efectivo. La cabficacion de las fianzas u otras parantias sera hecha por la Secretarla ante la que

deban prestarse

ARTICULO 21 - Las concesiones contendran, cuando menos, lo siguiente:

a) - Canal asignado,

b) - Ubicacion del equipo transmisor,

c).- Potencia autonzada.

d) - Sistema de radiacion y sus especificaciones técnicas;
e) - Horaro de funcionamiento,

1} - Nombre. clave o indicativo,

g) - Término de su duracion

ARTICULO 22.- No podran alterarse las caracteristicas de la concesién sino por resolucion
administrativa en los terminos de esta ley o en cumplimiento de resoluciones judiciales.

ARTICULO 23 .- No se podra ceder ni en manera alguna gravar, dar en fideicomiso o enajenar total
o parciaimente la concesion, los derechos en ella conferidos, instalaciones, servicios auxiliares,
dependencias 0 accesorios, a un gobiernc o persona extranjeros. ni admitirlos como socios de la
empfesa concesionarna

ARTICULO 24 - Las acciones y participaciones emitidas por las empresas que exploten una
estacion radiodifusora, que fueren adqguiridas por un gobierno o persona extranjeros, desde el
momento de ia adquisicion quedaran sin efecto para el tenedor de ellas y pasaran al dominio de la
nacion los derechos que representen, sin que proceda indemnizacion aiguna.

ARTICULO 25.- Los permisos para las estaciones oficiales, culturales y de experimentacion y para
las escuelas radioforucas, solo podran otorgarse a ciudadanos mexicanos y entidades u
organismos publicos © S Cuyos sean mexicanos. Si se tratara de sociedades por
acciones, éstas tendran precisamente el caracter de nominativas y agquéllas quedaran obligadas a
proporcionar anualmente a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes la lista general de sus

SOCIOS
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ARTICULO 26.- Solo se autorizara el traspaso de concesiones de estaciones comerciales y de
permisos de estaciones culturales, de experimentacion y de escuelas radiofénicas, a entidades,
personas fisicas o morales de orden privado o publico que estén capacitados conforme esta ley
para obtenerlos y siempre que hubieren estado vigentes dichas concesiones y permisos por un
término no menor de tres anos y que el beneficiario hublese cumplido con todas sus obligaciones.

ARTICULO 27.- Para que una concesién pueda ser transmitida por herencia o adjudicacién judicial
© cualquier otro titulo, se requernra que los causahabientes retinan la calidad de mexicanos.

ARTICULO 28.- Cuando por efecto de un convenio internacional, sea indispensable suprimir ©
restringir el empleo de un canal originalmente asignado a una radiodifusora, el concesionario o
permisionano tendra derecho a un canal equivalente entre los disponibles y io mas proximo al

suprimido o atectado.

CAPITULO SEGUNDO
Nulidad, caducidad y revocacién

ARTICULO 29.- Son nulas las concesiones y Ios permisos que se obtengan o se expidan sin llenar
tos tramites o en contravencidon con las disposiciones de esta ley y sus reglamentos.

ARTICULO 20 - Las concesiones otorgadas para el funcionamiento de las estaciones de radio y
television, caducaran por ias causas siguientes.

I.- No rniciar o no terminar {a construccion de sus instalaciones sin causa justificada, dentro de los
plazos y prorrogas que al efecto se senalen;

Il.- No iniciar las transmisiones dentro de los plazos fijados en

justiicada,
It - No otorgar la garantia a que se refiere el articulo 19 de esta Ley.[9]

la concesién, salvo causa

ARTICULO 31 - Son causas de revocacion de las concesiones:

I.- Cambiar la ubicacion del equipo transmisor sin previa autorizacion de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes.

(1.- Cambiar la o las frecuencias asignadas, sin la autonzacion de la Secretarla de Comunicaciones
y Transportes;

Hli - Enajenar la concesion, l0s derechos dernvados de ella o el equipo transmisor, sin la aprobacion
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

V.- Enajenar. ceder o transfenr, hipotecar, dar en garantia o en fideicomiso o gravar de cualquier
modo, integra o parcialmente. la concesion y los derechos derivados de ella, el equipo transmisor,
o los bienes afectos a su actividad. a Gobierno, empresa o individuo extranjeros, o admitirlos como
socios de la negociacion concesionaria

V.- Suspender sin justificacion los servicios de la estacidn difusora por un periode mayor de 60
dias.

Vi.- Proporcionar at enemigo, en caso de guerra, bienes o servicios de que se disponga, con
motivo de la concesion,

Vi - Cambiar el concesionario su nacionalidad a o
empresa o persona extranjeros

VIt.- Modificar ia escnitura social en contravencion con las disposiciones de esta ley,;

iX - Cualquier falta de cumplimiento a la concesion, no especificada en las fracciones anteriores.

i pr ion de algun gobierno,

ARTICULO 32- En los casos de los articulos anteriores, y cuando la causa sea imputable al
concesionario, éste perdera a favor de la nacién el importe de la garantia que hubiese otorgado
conforme al articulo 18 o al 19 en su caso.

ARTICULO 33.- En los casos de las fracciones IV, VI y VIl del articulo 31, el concesionano perdera
ta propledad de los bienes en favor de la nacidn. En los demas casos de caducidad y de
revocacion. el concesionario conservara la propiedad de los bienes pero tendrd obligacion de
levantar las instalaciones en el término que al efecto le sefale la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, la cual podra efectuar dicho levantamiento a costa del concesionario, siguiendo el
procedimiento administrative establecido en el Cédigo Fiscal de la Federacién.
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ARTICULO 34.- El Ejecutivo Federal, en los casos a que se refiere el articulo anterior, tendra en
todo tiempo. derecho de adquirir los bienes que el concesionario conserve en propiedad, previo
page de su valor, fijjado por peritos nombrados conforme al procedimiento judicial sedalado en
materia de expropiacion, que los valuen conforme a las normas de ja musma.

ARTICULO 35- La caducidad y la revocacion, serdn declaradas administrativamente por [a
Secretaria de Comunicaciones y Transportes. conforme al procedimiento siguiente:

|.- Se hara saber al concesionarnio los motivos de caducidad o revocacton que concurran, y se le
concedera un plazo de treinta dias para que presente sus defensas y sus pruebas;

il.- Formuladas las defensas y presentadas las pruebas, © transcurrnido el plazo sin que se
hubieren presentado, la Secretaria dictard su resolucion declarando la procedencia ©
improcedencia de fa caducidad o de la revocacion, salvo cuando medie caso fortuito o fuerza
mayor. En los casos de nulicad se observara et procedimiento antenor para declararia.

ARTICULO 36 - El beneficiano de una concesion declarada caduca o revocada no podra obtener
otra nueva. dentro de un plazo de uno a ciNco anos. segun la gravedad de la causa que motivoé la
declaracidén, contados a partir de 1a fecha de ésta. No podra otorgarse otra nueva concesion al que
hubiere incurndo en alguna de las causas enumeradas en las fracciones 1V, VI y VIl del articulo
31

ARTICULO 37.- Los permisos para el funcionamiento de estaciones de radio y teievision, podran
ser revocados por los siguientes motivos

i.- Cambrar la ubicactdn del equipo transmisor sin la autonzacién de la Secretaria de

Comunicaciones y Transportes,
11.- Cambiar la o las frecuencias asignadas, sin la autonzacion de la Secretaria de Comunicaciones

y Transportes,
ti.- Transmitir anuncios comerciales o asuntos ajenos a agueéllos para los que se concedio el

permiso,
IV.- No prestar con eficacia, exactitud y regularidad, el servicio especializado, no obstante el

apercibimiento; y
V - Traspasar el permiso sin la autorizacion de la Secretarla de Comunicaciones y Transportes.

ARTICULO 38 - Las autonzaciones otorgadas a los locutores extranjeros, seran revocadas cuando
éstos hayan reincidido en alguna de las infracciones senaladas en esta ley.

ARTICULO 39 - En los casos previstos en los dos articulos anteriores, se declarara ta revocacion
observando lo dispuesto en el articujo 35 de esta ley.

CAPITULO TERCERO
Instalaciones

ARTICULO 40 - Cuando fuere indispensable, a juicio de la Secretaria de Comurucal:lones y
Transportes. el uso de algun bien de propiedad federal para ser erm en la ir 1,
construccion y operacion de las estaciones y sus sServicios auxiiares, dicho uso debera sujetarse a
tas leyes y disposiciones relativas. El Ejecutivo Federal podra acordar en los casos a que se

refiere este aniculo. que no se cobren contraprestaciones por el yso de estos bienes, ni en su’

caso, se causen derechos.

ARTICULO 41.- Las estaciones radiodifusoras se construiran e instalaran con sujecion a los
requisitos técnicos gque. fije la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, de acuerdo con los
planos. memorias descriptivas y demas documentos relacionados con las obras por realizarse, los
cuales depberan ajustarse a lo dispuesto por esta ley, sus reglamentos y las normas de ingenieria
generaimente aceptadas. Las modificaciones se someteran igualmente, a la aprobacion de la
Secretaria de Comunicaciones, salvo los trabajos de emergencia r 108 para la reali ion
del servicio, respecto a |0s cuales deberd rendirse un informe a dicha Secretaria, dentro de las 24
horas siguientes.

s
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ARTICULO 42.- L.a Secretaria de Comunicaciones y Transportes dictara todas las medidas que
juzgue adecuadas para la seguridad y eficiencia técnica de los servicios que presten las
radiodifusoras, las cuales deberan estar dotadas de los dispositivos de seguridad gque se
requieran.

ARTICULO 43 .- Las estaciones radiodifusoras podran instalarse dentro de los limites urbanos de
las poblaciones, siempre que no constituyan obstaculos que impidan o estorben el uso de calles,
calzadas y plazas publicas, y que cumplan los requisitos técnicos indispensables para no interferir
la emisién o recepcion de otras radiodifusoras. Ademas, en las torres deberan instalarse las
senales preventivas para la navegacion aérea que determine la Secretarfa de Comunicaciones y
Transportes.

ARTICULO 44 .- Las estaciones difusoras podran contar con un equipo transmisor auxiliar, que
eventualmente substituya al equipo principal.

ARTICULO 45 - La Secretaria de Comunicaciones y Transportes sefialara un plazo prudente, no
menor de 180 dias. para la terminacion de los trabajos de construccion e instalacion de una
emisora. tomande en cuenta los calculos que presente el concesionario o permisionario, de
conformidad con los ptanos

aprobados

TITULO CUARTO
Funcionamiento

CAPITULO PRIMERO
Operacion

ARTICULO 46 - Las difusoras operaran con sujecién al horario que autorice la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes, de acuerdo con los Tratados Internamonales vigentes y las
posibiidades técnicas de utiizacion de los canales. ; N .

ARTICULO 47.- Las estaciones no podran suspender sus:!ransfnlsiones‘.,salvo hecho'fonuno -}
causa de fuerza mayor
Transportes

a) - De la suspension del servicto,
b} - De gue utihzara, en Su caso, un equipo de emergencia’ mlentras dure la eventualidad que
ongine la B

suspension;

c) - De |a normalizacion del servicio al desaparecer ta causa que motivé la emergencia.

Los avisos a que se refieren los incisos anteriores, se daran en cada caso, en un término de

veinticuatro horas

ARTICULO 48 - Las estaciones operaran con la potencia o potencias que tuvieren autorizadas
para su horano ciurno o nocturno. dentro de los limites de tolerancia permitidos por las normas de
ingenteria Las estaciones qQue deban operar durante las horas diurnas con mayor potencia que la
nocturna, estaran dotadas de dispositivos para reductr la potencia.

ARTICULO 49.- El funcionamiento técnico de las estaciones de radio y television debera reunir las
condictones seraladas en las disposiciones que dicte la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, de acuerdo con las normas de ingenieria reconocidas.

ARTICULO 50.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes dictard las medidas necesarias
para evitar interferencias en las emisiones de radio y television. Toda estacidon o aparato cientlifico,
terapéutico o industrial, y aquellas instalaciones que radien energia en forma suficientemente
perceptible para causar perturbaciones a ias emisiones autofizadas, deberan suplfimir esas
interferencias en el plazo que al efecte fije ta Secretaria.

El concesionario debera informar:a la‘Secretaria de .Comunicaciones y
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ARTICULO 51.- L.a misma Secretarla evitara las interferencias entre estaciones nacionales e

internacionales, y dictara las medidas convenientes para ello, velando porque las estaciones que
operen sean protegidas en su zona autorizada de servicio. Determinara también los limites de las
bandas de los distintos servicios, 1a tolerancia o desviacion de frecuencia y la amplitud de las
bandas de frecuencia de emision para toda ctase de difusoras cuando no estuvieren especificados

en los tratados en vigor.

ARTICULO 52.- No se considerara interferencia objetable la que provenga de algun fenomeno
esporadico de radiopropagacion.

CAPITULO SEGUNDO
Taritas

ARTICULO 53.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes fijara el minimo de las tarifas a
que deberan sujetarse las difusoras comerciales en el cobro de los diversos servicios que les sean
contratados para su transmisién al puablico

ARTICULO 54.- La misma Secretaria vigilard que se apliquen correctamente las tarifas y que no
se hagan devoluciones o bonificaciones que impliguen la reduccion de tas cuotas serialadas.

ARTICULO 55.- Se exceptuan de lo dispuesto en el articulo anterior:

I.- Los convenios celebrados por las difusoras, con el Gobierno Federal, Gobiernos Locales,
Ayuntamientos y organismos piblicos, en interes de ia Sociedad © de un servicio publico;
Il.- Las transmsiones graluitas o las reducciones gque hagan las empresas por fazones de
beneficencia a instituciones culturales, a estudiantes. a maestros y a conjuntos deportivos,

ARTICULOQO 56 - Las estaciones difusoras deberan tener a disposicion del publico, en sus oficinas,
suficientes ejemplares de las tarifas respectivas y de sus formas de aphcacion.

ARTICULO 57 - No se concederan prerrogativas que impliquen privilegios de alguna empresa de
radio y television en peruicio de las demas.

CAPITULO TERCERO
Programacion

ARTICULO 58 - El derecho de informacion, de expresion y de recepcién, mediante la radio y la
television, es libte y consecuentemente no serda objeto de ninguna inquisicion judicial o
adminustrativa ni de hmitacién alguna ni censura previa, y se ejercera en los términos de la
Constitucion y de las leyes

ARTICULO 59 - Las estaciones de radio y television deberan efectuar transmisiones gratuitas
diarias. con duracion hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a difundir temas
educativos, cullurales y de orientacion social. El Ejecutivo Federal senalara la dependencia que
deba proporcionar ei matenal para el uso de dicho trempo y las emisiones seran coordinadas por
el Consejo Naciona! de Radio y Television

ARTICULO 59 BiS.- La Programacion General dirigida a la poblacion infantil que transmitan las ~

estaciones de Radio y Televisién debera:[10]

.- Propiciar el desarrolio armoénico de la nifez.

11.- Estimutar ta creatividad, la integracion tamiliar y la solidaridad humana.

Il - Procurar la comprension de los valores nacionales y el conocimiento de la comunidad
internacional.

V.- Promover el interés cientifico, artistico y social de los nifios.

V.- Proporcionar diversion y coadyuvar el proceso formativo en la infancia.
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Los programas infantiles que se transmiten en vivo, las series radiofonicas, las telenovelas o
teleteatros grabados, las peliculas o series para niflos filmadas, los programas de caricaturas,
producidos, grabados o filmados en el pais o en el extranjero deberan sujetarse a lo dispuesto en
las fracciones anteriores. La Programacion dirigida a los nifos se difundird en los horarios

prewvistos en el reglamento de esta Ley.

ARTICULO 60.- Los concesionarios de estaciones radiodifusoras comerciales y ios permisionarios
de estaciones culturales y de experimentacion, estan obligados a transmitir gratuitamente y de

preferencia:
.- Los boletines de cuaiquier autoridad que se relacionen con la seguridad o defensa del territorio
nacional, la conservacion del orden publico, o con medidas encaminadas a prever o remediar

cualgquier calamidad publica;
Il.- Los mensajes o cualguter aviso retacionado con embarcaciones o aeronaves en peligro, que

soliciten auxilio

ARTICULO 61.- Para los efectos del articulo 59 de esta ley, el Consejo Nacional de Radio y
Television oira previamente al concesionano o permisionario y, de acuerdo con ellos, fijara los

horarios a que se refiere el citado articulo

ARTICULO 62.- Todas las estaciones de radio y televisidon en el pals, estaran obligadas a
encadenarse cuando se trate de transmitif informaciones de trascendencia para la nacién, a juicio

de la Secretaria de Gobernacion

ARTICULO 63.- Quedan protubidas todas las transmisiones que causen la corrupcion del lenguaje
y las contranas a las buenas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras o
imagenes procaces. frases y escenas de doble sentido, apologla de la violencia o del crimen; se
prohibe. también, todo aguello que sea denigrante u ofensivo para el culto civico de fos héroes y
para las creencias religiosas. o discriminatono de las razas; queda asimismo prohibido el empleo
de recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos

ARTICULO 64 - No se podran transmitir:

.- Noticias, mensajes o propaganda de cualguier ciase, que sean contrarios a la seguridad del

Estado o el orden publico,
1l.- Asuntos que a )uicto de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes impliquen competencia

a la Red Nacional, salvo convenio del concesionaro o permisionario, con la citada Secretaria.

ARTICULO 65 - La retransmision de programas desarrollados en el extranjero y recibidos por
cuaiquter medio por las estaciones difusoras, o la transmisién de programas que patrocine un
gobierno extramjero © un organismo internacional, tnicamente podran hacerse con la previa
autorizacion de ia Secretaria de Gobernacion. En el caso de programas para nifos debera
cumplirse con lo establecido en el Articulo 59-Bis de esta Ley.[11]

ARTICULO 66 - Queda prohibido interceptar, divulgar o aprovechar, los mensajes, noticias o
informaciones gue No estén destinados al dominio publico y que se reciban por medio de los

aparatos de radiocomunicacion.

ARTICULO 67.- La propaganda comercial que se transmita por la radio y la television se ajustara a
las siguientes bases:

i.- Deberd mantener un prudente equilibrio entre el anuncio comercial y el conjunto de la

programacion:

1l.- No hara publicidad a centros de vicio de cualquier naturaleza;

1il.- No transmitira propaganda o anuncios de productos industriales, comerclales © de actiwdades
que engarien al publico o le causen algun perjuicio por 1a acion o f; d en la ind

de sus usos, aplicaciones o propiedades.

173



V.- No debera hacer, en la programacion referida por el Articulo 59 Bis, publicidad que incite a la
violencia. asi como aguétia relativa a productos alimenticios que distorsionen los habitos de la

buena nutricion.{12]

ARTICULO 68.- Las difusoras comerciales. al realizar ia publicidad de bebidas cuya graduacion
alcoholica exceda de 20 grados, deberan abstenerse de toda exageracion y combinarla o
alternaria con propaganda de educacion higiénica y de mejoramiento de la nutricton popular. En la
difusion de esta clase de publicidad no podran emplearse menores de edad; tampoco podran
ingenrse real o aparentemente frente al publico, los productos gque se anuncian.

ARTICULO 69 - Las difusoras comerciales exigiran que toda propaganda de instalaciones y
aparatos terapéuticos, tratamientos y articulos de higiene y embellecimiento, prevencion o
curacion de enfermedades, esté autorizada por la Secretaria de Salubridad y Asistencia.

ARTICULO 70 - Solo podra hacerse propaganda o anuncio de loterlas, ritas y otra clase de
sorteos. cuando éstos hayan sido previamente autonzados por la Secretaria de Gobernacion. La
propaganda o anuncio de las Instituciones de Crédito y Organizaciones Auxiliares y de las
operaciones que realicen, debera contar con la autonzacion de la Secretaria de Hacienda.

ARTICULO 71.- Los programas comerciales de concursos, l0s de preguntas y respuestas y otros
semejantes en que se offezcan premios, deberan ser autonizados y supervisados por ta Secretaria
de Gobernacion, a fin de proteger |la buena fe de los concursantes y el publico

ARTICULO 72- Para los efectos de ia fraccion |l del articulo S50 de Ja presente ley,
independientemente de tas demas disposiciones relativas, la transmisibn de programas y
publicidad impropios para la nifiez y la juventud. en su caso, deberan anunciarse como tales al
publico en el momento de iniciar la transmision respectiva

ARTICULO 73 - Las difusoras deberan aprovechar y estimular los valores artisticos locales y
nacionales y las expresiones de arte mexicano, dedicando como programacion viva el minimo que
en cada caso fie la Secretaria de Gobernacion, de acuerdo con las peculiaridades de las difusoras
y oyendo la opinion del Consejo Nacional de Radio y Television. La programaciéon diaria que utilice
la actuacion personal. debera incluir un mayor tiermpo cubierto por mexicanos

ARTICULO 74 - Para los efectos del articuto anterior, se entendera por programa vivo toda
ntervencion personal realhzada en el momento de la transmisién, exceptuando el anuncio o
mencion comercial

ARTICULO 75 - En sus transmisiones las estaciones difusoras deberan hacer uso del idioma
nacional La Secretarla de Gobernacion podra autorizar, en casos especiales, el uso de otros
idiomas. siempfe que a continuacion se haga una versioén al espafol, Integra o resumida, a juicio
de ta propia Secretaria

ARTICULO 76 - En toda transmision de prueba o ajuste gue se lleve a cabo por las estaciones, asl
como durante el desarrollo de los programas y en lapsos no mayores de 30 minutes, deberan
expresarse en espafol las letras nominales que caracterizan a la estacién, seguidas del nombre
de la locahdad en que este instalada.

ARTICULO 77.- Las transmisiones de radio y televisién, como medio de orientacion para la
poblacion del pals, incluiran en su programacién diaria informacion sobre acontecimientos de
caracter politico, social, cultural, deportivo y otros asuntos de interés general nacionales o
internacionales.

ARTICULO 78.- En las informaciones radiofénicas, deberan expresarse la fuente de la informacién
y el nombre ael locutor, y se evitara causar alarma o panico en el pubtico.

ARTICULO 79.- Para que una estacién de radio y television se dedique a la transmision de sélo
uno de los asuntos permitidos por esta ley, se deberan llenar los siguientes requisitos:
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.- Que se trate de un servicio de interés pablico. a juicio de |la Secretaria de Comumcaclones Yy

Transportes;
il.- Que se garantice la regulandad Y eflclencua del servicio, y
{ll.- Que no se cree una ins ia m ion del mismo servicio.

ARTICULO 80 - Seran responsabies personaimente de las infracciones que se cometan en las
transmisiones de radio y television, quienes en forma directa o indirecta las preparen o transmitan.

CAPITULO CUARTO

De las escuelas radiofénicas

ARTICULO 81.- Las escuelas radiofdnicas constituyen un sistema de estaciones emisoras y
receptores especiales para los fines de extension de la educacién publica, en los aspectos de
difusidn cultural, instruccion técnica, industnal, agricola, alfabetizacidn y orientacion social.

ARTICULO 82 .- La transmision y la recepcion de |as escuelas radiofdnicas, estaran regidas por las
disposiciones que sobre la materna dicte la Secretaria de Educacion Publica, la cual seleccionara
al personal! espec:alizado, profesores, locutores y teécnicos que participen en ese tipo de

programas

ARTICULO 83 - Los Ayuntarmientos. sindi comuni agrarias y cualesquiera otras
organizaciones que se inscriban en ese sistema, tendran la obligacion de instalar en sitios
adecuados, el nimero de receptores que satisfaga las necesidades de cada comunidad.

CAPITULO QUINTO
De los tocutores

ARTICULO 84 - En las transmisiones de las difusoras solamente podran laborar los locutores que
cuenten con certificado de aptitud B

ARTICULO 85- Sdlo los locutores mexicanos podran trabajar en las estaciones de radio y
television En casos especiales la Secretaria de Gobernacidn podra autorizar a extranjeros para

que actuen transitoriamernte
ARTICULO 86 - Los locutores seran de dos categorias:

"A"y "B" Los locutores de ta categoria "A” deberan comprobar que han terminado sus estudios de
bachilierato o sus equivalentes. y los de la categoria "B", los estudios de ensefanza secundaria o
sus equivalentes, unos y otros cumpliran, ademas, con los requisitos que establezca el

reglamento

ARTICULO 87.- Los concesionarios © permisionarios de las difusoras podran emplear aprendices
de locutores para que practiquen por perfodos no mayores de 90 dias, previa autorizacion de la

Secretaria de Educacion Publica.

ARTICULO 88.- Las estaciones difusoras hasta de 10,000 vatios de potem:lé. podran emplear
locutores autorizados de cualquiera de las dos categorias. En las de mayor potencia, cuando
menos el 50% de sus locutores autorizados seran precisamente de la categoria "A".

ARTICULO B89.- Los cronistas y los comentaristas deberan ser de. nacionalidad mexicana y

presentar un
certificado que acredite su capacidad para la actividad especial a que se dediguen, expedido por la

Secretaria de Educacion Publica.

TITULO QUINTO
Coordinacion y vigilancia

CAPITULO PRIMERO
Orpanismo coordinador
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ARTICULO 90.- Se crea un organismo dependiente de la Secretaria de Gobernaciéon denominado
Consejo Nacional de Radio y Televisién, integrado por un representante de dicha Secretaria, que
fungird como Presidente, uno de [a Secretaria de Comunicaciones y Transportes, otro de la de
Educacion Publica, otro de la de Salubridad y Asistencia, dos de la Industria de la Radio y

Television y dos de Jos trabajadores.

ARTICULO 91.- El Consejo Nacional de Radio y Television tendra las siguientes atribuciones:

.- Coordinar las actividades a que se refiere esta ley.

It.- Promover y organizar las emisiones que ordene el Ejecutivo Federal;
1It.- Servir de 6rgano de consuita del Ejecutivo Federal.

iV - Elevar el nivel moral, culturail, artistico y social de las transmisiones;

V - Conocer y dictaminar tos asuntos sometidos a su estudio y opinion por las Secretarias y-

Departamentos de Estado o por tas instituciones, organismos © personas relacionadas con la radlo
y ta telewvision,

V.- Todas tas dermnas que establezcan las leyes y sus reglamentos.

ARTICULO 92 - El Consejo celebrara sesiones ordinarias y extraordinarias, conforme.a su
reglamento. El Presidente tendra voto de calidad

CAPITULO SEGUNDO
Inspeccion y vigilancia

ARTICULO 93 - La Secretaria de Comunicaciones y Transportes, para cumplir con las funciones y
atribuciones que esta ley le sefala, podra practicar las visitas de inspeccién que considere
pertinentes

ARTICULO 94 - Las wisitas de inspeccion técnica de dichas estaciones tendran por objeto
comprobar gue su operacion se ajuste a la potencta, frecuencia, ubicacion, normas de ingenieria y
demas requisitos fijados en la concesion o0 el permiso, en la ley y Ios reglamento (slc) © para
determinar s Su servicio es satisfactono y se presta con las 1es sef

ARTICULO 95- Las wvisitas de inspeccion se practicaran en presencia del permisionario o
concesionanoc o de alguno de sus empleados, dentro de las horas de funcienamiento de la

estacion

ARTICULO 96 .- La Secretaria de Gobernacion, para cumpllr con las funciones y atribuciones que
esta ley le senala, podra practicar las visitas de inspeccion que considere pertinentes.

ARTICULO 97 - El concesionario © permisionario esta obligado a atender las observaciones que;

por escrito le haga la Secretaria de Gobernacién, si a juicio de ésta las transmisiones no se-.

ajustaren a la presente ley y su reglamento. .

ARTICUL O 98 - Las visitas se practicaran o se suspenderan mediante la orden expresa de la
Secretaria tacultada para la inspeccion.

ARTICULO 99 - La inspeccion y vigilancia la cubriran las Secretarias de carnunu:az:lones y'.

Transportes y de Gobernacion, con personal a su cargo.

ARTICULO 100.- Los datos que el personal de inspeccion obtenga durante o con motivo de su
visita tendran el caracter de confidenciales y sélo se comunicaran a la’Secretaria que haya
ordenado la practica de esa diligencia o al Consejo Nacional de Radlo b4 Televnslon. para los
efectos legales correspondientes. L
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TITULO SEXTO
Infracciones y sanciones

CAPITULO UNICO
ARTICULO 101.- Constituyen infracciones a la presente ley:

I.- Las transmisiones contrarias a la seguridad del Estado, a |a integridad nacional. a la paz y al

orden publicos;

il.- No prestar ios servicios de los
concesionarios © permisionarios;
1li.- La operacion de una emisora con una potencia distinta a la asignada, sin autorizacién de la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

V.- La alteracion sustancial por los locutores de los textos de boietines o informaciones
proporcionados por el Gobierno, con caracter oficial para su transmision; asimismo, la emision no
autortzada de los textos de anuncios © propaganda comerciales que requieran previamente la

aprobacién oficiat;
V.- Utitzar los servicios de locutores, cronistas o comentaristas que carezcan de certificado ce

aptitud,

VI.- Iniciar ias transrmisiones sin la previa inspeccién técnica de las instalaciones;

VIl.- No supnmir las perturbaciones 0 interferencias que causen a las emisiones de otra difusora
en el plazo que al etecto les haya fijado la Secretaria de Comunicaciones y Transportes;

VIill.- Modificar las instalaciones sin la previa aprobacion de la Secretaria de Comunicaciones y

Transportes,

IX - LLa viclacion a Io dispuesto en el articulo 46;

X.- No cumplir con la obligacion que les impone el articulo 59 de esta ley,

Xl.- La falta de cumplimento a cualesquiera de las obligaciones contenidas en el articulo 60 de

interés nacional previstos en esta ley, por parte de

esta ley,

XIl - No encadenar una emisora cuando se trate de transmitir Jas informaciones a que se refiere el
articulo 62,

Xlil.- La desobedtencia a cualquiera de las prohibiciones que para |la correcta programacion prevée

el articulo 63 de esta ley.

XIV - La violacion a lo dispuesto por el articulo 64 de esta ley;

XV.- Contravemr lo dispuesto por cualesquiera de las tres fracciones del articulo 67 de esta ley:
XV!.- Contravenir las disposiciones que, en defensa de la salud publica, establece el articulo 68 de
ia presente ley:

XVIi.- Realizar propaganda © anuncios en contravencion al articulo 70,

XVill - Faltar a lo que dispone el articuto 75 en relacion con el uso del idioma nacionat,

XiX - La violacion a lo dispuesto en el articuio 78;

XX.- No acatar las observaciones gue haga la Secretarla de Gobernacion en los términos del

articuio 97.

XXI.- No acatar las ordenes o no respetar las caracteristicas de las autorizaciones que sobre
transmisiones

formuie la Secretaria de Gobernacion;[13])

XXIl.- No transmitir ios programas que el Estado ordene en el tiempo cuyo uso le corresponde en
los

términos de esta Ley u otros ordenamientos.[14)

XXl - Operar o explotar estaciones de radiodifusion, sin contar con la previa concesion o permiso

ael Ejecutivo Federal; y{ 15]
XXV - Las demas infracciones que se originen del incumplimiento de esta Ley.[16)

ARTICULO 102.- Quienes daften, perjudiquen o destruyan cualguier bien inmueble o mueble
usado en la instalacién u operacion de una estacidon de radio o television, interrumpiendo sus
servicios, seran castigados con tres dias a cuatro afos de prision y multa de $1,000.00 a
$50,000.00 Si el dano se causa empleando explosivos o0 materias incendiarias. la pnsion serd en

ese caso de 5 a 10 afios.
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ARTICULO 103.- Se impondra multa de cinco mil a cincuenta mil pesos en los casos de las
fracciones |, Il, lII, VIII, X1, XXI. XX y XXl del articulo 101 de esta Ley.[17]

ARTICULO 104.- Se impondra multa de quinientos a cinco mi! pesos en los casos de las
fracciones IV, V. VI, VI, IX, X, XI, Xli, XIV, XV, XVI, XVII, XVill, XiX, XX y XXV del mismo articulo

101.{18]

ARTICULO 104 B8iS.- E! que sin concesion o permiso del Ejecutivo Federal opere o explote
estaciones de radiodifusidon, sin perjuicio de fa muita prevista en el articulo 103, perdera en
beneficio de |la Nacidn todos los bienes muebles e inmuebies dedicados a la operacion o
explotacion de ta estacion de que se trate.{19)

Cuando ta Secretatia de Comunicaciones y Transportes tenga conocimiento de alguno de esos
hechos procedera al aseguramiento de las construcciones, instalaciones y de todos los demas
bienes destinados a la operacion o explotacion de |a estacion de que se trate, poniéndolos bajo la
custodia del depositario interventor que ésta designe. En el momento de la diligencia se notificara
al presunto infractor que dispone de un término de diez dias para que presente las pruebas y
defensas pertinentes Transcurrido este. la Secretarila de Comunicaciones y Transportes dictara la

resolucion que corresponda

ARTICULO 105 - Para imponer 1as sanciones a que se refieren ios articulos 103 y 104 de esta ley,
la autondad admunistrativa oira previamente al o a Jos presuntos infractores. Cuando se
encuentren irregulandades de caracler técnico durante las wisitas de inspeccién a las
radiodifusoras. se les concederda un plazo perentorio para corregirias, sin perjuicio de formar el
expediente de infraccion gue proceda, a gue se refiere el parrafo antecedente y de que la
autondad administrativa dicte oportunamente la resolucion gue corresponda.

ARTICULO 106 - Para ia fijacidn del monto de las sanciones pecuniarias que resulten aplicables
segun el titulo sexto de esta Ley, los importes minimo y maximo establecidos se convertiran a dias
de salario minimo general vigente en el Distrito Federal y Area Metropoilitana, a razon de un dia
por cada diez pesos, teniendo en cuenta la fecha en que se cometio la infraccion.[20)

En las infracciones a que se refiere el Articulo 104, la mulita minima sera de veinte dias de salario
mirimo En todo caso, ia sancién se aplicara en consideracion a la gravedad de la faltay a la
capacidad economiica del infractor.

ARTICULOS TRANSITORIOS

ARTICULO 1o - La presente ley entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el "Diario

Oficial" de la Federacion

ARTICULO 20 - Se deroga el capltulo sexto del libro quinto de la Ley de Vias Generales' de
Comunicacion, con excepcion de lo relativo a instalaciones de aficionados, consignado en su
articuio 406 Se derogan también todas agquellas disposiciones que se opengan a la presente ley,

ARTICULO 3o - Las concesiones y permisos otorgados al entrar en vigor esta ey, conservaran su
vigencia y se ajustaran a la misma en todo 1o no previsto en dichas concesiones y permisos.

ARTICULO 4do.- Las autorizaciones expedidas hasta la fecha, por la Secretarla de
Comunicaciones y Transportes, a locutores, animadores, narradores, comentaristas, cronistas y
conferenciantes de estaciones de radio y television, continuaran en vigor.

ARTICULO 50.- Las solictudes de concesiones o permisos en tramite, se ajustaran a los términos
de esta ley, y los interesados gozaran de un plazo de 90 dias para cumplir con sus regquisitos.

ARTICULO 60.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes otorgarad la concesion a las
estaciones de radio y television que operen con permisoc provisional, ajustandose a los reguisitos

de esta ley.

TESIS CON
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ARTICULO 7o0.- Para cumplit con lo establecido en el articulo 90 de la presente ley, los
organismos oficiales, industriales y de trabajadores, deberan acreditar ante la Secretaria de
Gobernacién en un plazo de 30 dias a sus representantes a fin de constituir el Consejo Nacional

de la Radio y la Television

Juan Sabines Gutiérrez, D.P.- Guillermo tbarra Ibarra, S.P.- Marta Andrade del Rosal, D.S.- Carlos
Roman Celis. S-S - Rubricas”,

En cumphmiento de lo dispuesto por la fraccion | del articulo 89 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos y para su debida publicacion y observancia, expido la presente ley en
la residencia del Poder Ejecutivo Federal, en la ciudad de México, D. F., a los ocho dias del mes
de enero de mil novecientos sesenta- A<olfo Lopez Mateos - Rubrica.- El Secretano de
Gobernacion, Gustavo Diaz Ordaz - Rubrica - El Secretario de Comunicaciones y Transportes,
Waiter C. Buchanan- Rubrica - E! Secretario de Educacion Publica, Jaime Torres Bodet.-
Rubrica. - E| Secretario de Hacienda y Creédito Publico. Antonio Ortiz Mena - Rubrica.- Ei Secretario
de Relaciones Exteriores, Manuel Tello - Rubrica - El Secretario de Salubndad y Asistencia, José
Alvarez Amézquita - Rubrica.- E! Secretano del Patrimomio Nacitonal, Eduardo Bustamante.-
Rubrica - Ef Secretano del Trabajo y Prevision Social, Salomoén Gonzalez Blanco.- Rubrica.

A CONTINUACION SE TRANSCRIBEN LOS ARTICULOS TRANSITORIOS DE LOS DECRETOS
DE REFORMAS A LA PRESENTE LEY

D O.F 27 DE ENERO DE 19870

PRIMERO - Este Decreto entrard en vigor al dia siguiente de su publicacion en el "Diario Oficial"

de la Federacion
SEGUNDO - Las solicitudes de concesion en tramite se resolveran de acuerdo con lo dispuesto en
este Decreto

D O F 31 DE DICIEMBRE DE 1974

ARTICULO UNICO - El presente Decreto entrara en vigor treinta dias después de su publlcaclbn
en el “Drano Oficial" de la Federacion

D OF 10 DE NOVIEMBRE DE 1980

ARTICULO PRIMERO - Este decreto entrara en vigor 30 dias después de su publlcacusn en e|

“Diano Oficial” de la Federacion.

ARTICULO SEGUNDO.- Los asuntos en tramite para su terminacion deberan ajustarse a lo~

dispuesto en este decreto

D OF 11 DE ENERO DE 1982

ARTICULO UNICO - Este Decreto entrara en vigor al dla siguiente de su publucaclén en el Dlano
Oficial de la Federacion

DOF 13 DE ENERO DE 1986 ¢
UNICO - Este Decreto entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en el Diario Ofc«al de Ia
Federacion i

D.OF 30 DE NOVIEMBRE DE 2000.

SE TRANSCRIBEN UNICAMENTE LOS TRANSITORIOS DEL DECRETO DE REFORMAS" QUE
SE RELACIONAN CON LALEY

ARTICULO PRIMERO.- El presente Decreto entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en
el Diario Oficial de |la Federacion

ARTICULO DECIMO.. Se derogan las disposiciones que se opongah al presente Decreto.

{1] REFORMADA, D OF 10 DE NOVIEMBRE DE 1980

[2] ADICIONADA. D OF. 11 DE ENERO DE 1982

[3] D.O.F. 30 DE NOVIEMBRE DE 2000

(4] ADICIONADA, D.OF. 11 DE ENERO DE 1982

{5} ADICIONADA, D OF. 30 DE NOVIEMBRE DE 2000

[6] REFORMADQ, D O F. 27 DE ENERO DE 1970

[7] REFORMADO, D.OF. 10 DE NOVIEMBRE DE 1980
[8) REFORMADO, D O.F. 10 DE NOVIEMBRE DE 1980 ]

[9] REFORMADA, D.O.F. 10 DE NOVIEMBRE DE 1980 rr"-'*qrq CON
[10] ADICIONADO, D.O.F. 11 DE ENERO DE 1982 i it

[11] ADICIONADO,

D
{12] ADICIONADA, D. 11 DE ENERO DE 1982
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[13) REFORMADA D.QO.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
[14] REFORMADA D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
{15] REFORMADA D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
[16] REFORMADA, D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
{17] REFORMADO, D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
[18) REFORMADO, D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
{19] ADICIONADO. D.O.F. 31 DE DICIEMBRE DE 1974
{20) ADICIONADO, D.O.F. 13 DE ENERO DE 1986
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CODIGO DE ETICA DE LA AMIPCI

OCTUBRE 25, 2000
TiTUuLO 1
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1°. Definiciones. Para los efectos de este Codigo se entendera por:
L AMIPCI. Asociacion Mexicana de la Industria Publicitaria y Comercial en internet, A, C.

. industria. ta Industria comercial y publicitaria de Internet en México, incluyendo
prestadores de servicios de acceso. sitios y portales, proveedores de equipo de cémputo,
de software, de servicios profesionales, de servicios de telecomunicaciones, empresas
desarrolladoras y comercialzadoras de contenidos, asl como de publicidad,
mercadotecnia en internet y disciplinas afines

Il. Asociados Todas las personas flsicas © morales gue pertenezcan a la ASOCIACION
MEXICANA DE LA INDUSTRIA PUBLICITARIA Y COMERCIAL EN INTERNET, A.C.

(AMIPCI)

V. Usuarios. Aquellas personas tisicas o morales gue celebran cualquier acto, convenio o
contrato con un Asociado para que e sea proporcionado un bien o servicio relacionado
con la industria.

V. Codigo. E! presente Codigo de Etica.

VI. Comité de Etica Al érgano de la AMIPCI encargado de h las di iones del
presente Codigo en relacion a la conducta de los Asociados, asi como recibif quejas,

resoiver controversias entre 1os Asociados y/o usuarios y, en su caso, imponer las

sanciones y/o medidas correctivas gue procedan.
Vil. Consejo Directivo. Al érgano de Gobierno de la AMIPCI formando por su Presidente,

Vicepresidente, Secretario y Tesorero, asi como por los Directores de los Comltes de la

Asociacion.

Articulo 2°. Normatividad El presente Coédigo establece las normaé ‘que 'reguléran la

conducta gque deben de seguir los Asociados, las ‘que . se; ‘consideranicome mlnlmaS'

reconociéndose que existen otras de caracter legal y moral gue complementan al resente

Articulo 3°. Alcance del Codigo. Cualquier persona fisica © moral, por el sélo hecho de asociarse a
ta AMIPCI, adquiere la obligacién de ajustar su conducta y sus actividades comerciales, asi como
ta prestacion de sus servicios a las disposiciones contenidas en el presente Codigo. -

Articulo 4° Interpretacion. En los casos de. duda aéerca de la conducté de "alguno de los
Asoclados, o del alcance del presente Codigo, los integrantes del Cormité de Etica seran las
personas facultadas para resolver las ci iones que se susciten.:
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TiITuLo N

CAPITULO |
DERECHOS DE LOS ASOCIADOS

Artlculo 5°. Descripcidn de los Derechos de los Asociados. Todos los Asociados tendran Derecho
a:

Presentar quejas contra otro Asociado y/o usuario que incumpla con lo dispuesto en el

a)
presente Codigo.

b) Solicitar el testimonio de otro (s) Asociado(s) que ayuden a confirmar o a esclarecer las
pruebas en contra de cualquier Asociado y/o usuario.

c) Sugerir cambios © modificaciones al presente Codigo en beneficio de la generalidad y de la
mejora constante para el beneficio de la Industria. X

d) Vigilar que se cumptan las normas y procedimientos contenidos en el presente Codigo y
reportar cualquier desviacion al Consejo Directivo de la AMIPCI, para efectos de que. de
considerarse conducente, se turne el caso al Cormté de Etica de la Asociacidn y se proceda
en los términos gque se previenen en las presentes normas. .

CAPITULO Il

OBLIGACIONES GENERALES DE LOS ASOCIADOS

Articulo 6°. Descripcion de las obligaciones generales de los Asociados.

Todos los Asociados de la AMIPCI| aaquieren la obligacion de:

a) Respetar y ajustarse al presente Codigo de Etica.
b) Ejercer plenamente los derechos descritos en el Articulo 5°.

c) Acatar las sanciones que fijen los miembros del Comité de Etica.

CAPITULO i
OBLIGACIONES DE LOS ASOCIADOS CON LA SOCIEDAD

Articulo 7°. Ejemplo en el ambito empresarial. Todos los Asociados deberan distinguirse en el

ambito empresarial por su actuacidon ejemplar, agregando a sus valores personales, los valores de
la Asociacion y obligandose a demostrar en el total de sus operaciones comerciales, el mas alto

nivel de profesionalismo, moralidad, calidad y desempefio.

Articulo 8°. Independencia de criterio. El Asociado acepta la obligacidon de sostener un criterio
libre e imparcial al emitir sus opiniones respecto a las consultas que se |le hagan acerca de

cualquier producto y/o servicio relacionado con la industria.
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Se considera falta de imparcialidad cuando:

a) Se toma ventaja indebida de |la clientela de algun producto. persona. empresa, nombre
comercial o simbolo, mediante publicidad impresa o en linea a través de Internet o en
cualquier otro meadio de difusion.

b) No se explica adecuadamente y con objetividad y veracidad, el costo, funciones ventajas
© desventajas de cualqu:er producto o servicio.

Articulo 9°. Calidad de los productos y/o servicios y garantias. Todo Asociado acepta |a obligacion
de proporcionar los productos y/o servicios y garantias, en forma eficaz, honesta, leal, y en
cumplimiento de las disposiciones legales, con el fin de dignificar a la Industria y a sus Asociados.

Articulo 10°. Respecto al personal a su cargo. Todos los Asociados se obligan a respetar al
personal a su cargo y al personal de otros Asociados, como seres humanos, sin distincion de
ningun tipo y promoviendo la superacion y la mejora continua del persenal a su cargo.

Articulo 11°. Responsabilidad de su personal. El Asociado siempre asumira la responsabilidad de
cualquier acto. trabajo, consejo o servicio proporciocnado por su personal y en 10s terminos de los
articulos contenidos en este Codigo

Articuio 12° Proposicion o Aceptacion de trabajos. Todo A iado queda 1| do a no proponer
ni aceptar trabajos., prestar servicios © comercializar productos, que vayan en contra de la
honesticdad o de la {eal competencia o que violen la confidencialidad de ta informacion de terceros,
que en virtud del presente Codigo de Etica debe observar o que infrinjan o violen los derechos de
propiedad intelectua! e industrial gue protejan a |0os productos o servicios a 10s que tengan acceso
en el curso de sus actividades comercialies o de prestacion de servicios.

Articulo 13° Respeto a los derechos de {os consurmidores. Todo A i queda obl do'a dar
cumphmiento a las disposiciones legales en matena de proteccion a los consumidores en cuanto a
la confidencialidad de la informacion establecida en el Capltulo Vi de éste Cadigo y demas
disposiciones aplicables de las Leyes Federales de Proteccion al Consumidor.

CAPITULO IV
OBLIGACIONES DE LOS ASOCIADOS CON LA INDUSTRIA

Articulo 14°. Dignificacion de la actividad. Todo A i en la comerci ion de sus productos
o servicios debera generar una imagen positiva tanto de la Industria como de su actuacion.

Se entiende gue los Asociados se valdran de sus conocimientos, experiencia, calidad y
proyeccion, como medios para cummplir con el fin descrito en el parrafo antenor.

Articulo 15°. Respeto a los colegas. Todos los Asociados procuraran tener buenas relaciones con
los demas Asociados, asi como con la AMIPCI, buscando y promowviendo siempre el apoyo mutuo
para la dignificacion de la actividad.

Los Asociados se abstendran de hacer comentarios desleales sobre otro Asociado, cuando dichos
comentarios perjudiquen su reputacion, buen nombre, crédito comercial, calidad moral y prestigios
personales o de la Industria en general.
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Todos los Asociados deberan basar sus actividades exclusivamente en los méritos de sus
productos o serviclos.

Resultarad wviolatorio de éste Codigo, referirse a los competidores, sus producios © servicios por
medio de declaraciones falsas, insinuaciones o manifestaciones que induzcan al error. Asimismo,
el realizar comparaciones que puedan injustificadamente, arrojar dudas sobre la competencia.
Toda comparacion de productos, precios o servicios, deberd ser realizada en forma justa, correcta,
veraz y comprobable y en ninguna forma debera tender a inducir error o confusion.

Articulo 16°. Confidencialidad Todo Asociado tiene la obligacién de no revelar, divulgar o
aprovecharse Indebidamente de la informacion confidencial, los secretos industriales o
comerciales, asi como los hechos, datos, circunstancias o proyectos de que tenga conocimiento
en el ejercicio de su actividad y provengan de sus proveedores, competidores u otras fuentes,
cuya divulgacion no hubiere sido autonzada. salvo que los propios titulares de dicha informacion
otorguen expresamente su consentimiento o cuando dicha informacidon sea dei dominio publico
Ningun Asociado debe emplear formas inapropiadas parfa adquinfr © utilizar los secretos
comerciales de los competidores, prestadores de servicios u otro tipo de informacion confidencial,

Se considerardn como wioclaciones ai presente Cddigo, acciones como el espionaje industrial,
soborno, acceso ilicito a lugares, robo e intervencion de |lineas teletonicas, entre otras conductas

ilepales

Asimismo, resultara vioiatorio de! presente Cédigo, contratar empleados de la competencia, con
objeto de obtener informacidén confidencial, asi como buscar datos confidenciales entre los
empleados o los clientes de la competencia.

Articulo 17°. Condiciones. Ningun Asociado estara obligado a otorgar condiciones comerciales
especiales a Asociado alguno por el ssmple hecho de pertenecer a la AMIPCI, a menos que exista
un convenio especial aprobado por el Consejo Directivo de la misma y que se trate de condiciones
de indole general para todos jos Asociados.

Articulo 18° Libre Competencia. Los que comerciali y productos o servicios relativos
a la Industria concurfnifan al mercado con plena responsabilidad y- respeto hacia los demas
Asociados, propiciando una competencia limpia y leal que permvta ademas del éxito individual,
crecimiento sostenido de ia industria. -

Los Asociados evitaran toda practica monopolica, o acuerdo tendiente a tener una ventaja
Indebida que se traduzca en perjuicio de I0s usuarios, consumidores u otros Asociados.

Los Asoctados evitaran el otorgar dadivas, bonos, regalos, comisiones o cualguier otro beneficio
tangiblie a persona o entidad alguna a cambio del beneficio del negocio en contra de cualquier
competencia que se presente y en aras de la imagen de moralidad, honestidad, profesionalismo y
seriedad de los demas Asoctados y de la Industria.

Todos los Asociados quedan obligados a cumplir cabal y tealmente los preceptos de la Ley de
Adquisiciones y Obras Publicas, asi como a respetar las disposiciones de la Ley de
Responsabihdades de Funoionarios Publicos

Sin perjuicio de lo anterior, durante el proceso de adquisiciones a través de una licitacion pablica o
cualquiera otra adquisicion gubernamental, el Asoclado que compita por la adjudicacion, no debe
mtentar influir indebidamente en las decisiones u obtener informacién confidencial de los
funcionarios responsables, que actian en representacion de la Entidad o Dependencia
Gubernamental.
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Articulo 19° Propiedad industrial e Intelectual. Todo Asociado estara obligado a respetar
escrupulosamente los Derechos de Propiedad Industrial y/o Intelectual de los Titulares de los
Derechos correspondientes, asegurandose de ia mejor manera gque quienes trabajan para él,
sean iguatmente respetucsos y obligdndose a observar escrupulosamente todas y cada una de
las estipulaciones contenidas al efecto, tanto en la Ley Federal del Derecho de Autor como en la
Ley de la Propiedad tndustrial. Asimismo cuando se trate de productos provenientes del extranjero
y que explicitamente se prohiba su USO. enajenacion, reproduccion o cualquier otro tratamiento sin
el pago de los derechos correspondientes.

Lo previsto anteriormente, aplica iguaimente al respeto que se deberd observar en relaciéon a
cuaiquier producto, equipo, dispositivo, servicio, tecnologia, asistencia técnica o know-how,
informacion del mercado, estrategias de renta o listas de precios, camparias publicitarias, etc..
cuyo acceso, divulgacion y utikzacion se encuentren restringidos o sean designades como
informacion confidencial o se encuentren protegictos por patentes, marcas, secretos industriales,
derechos de autor o cualquier privilegio de acuerdo a la legisiacion de la materia

CAPITULO V
OBLIGACIONES DE LOS ASOCIADOS CON LA EDUCACION

Articulo 20° De la transmision de conocimientos Dentro de! espiritu de cooperacion en la
inaustna, los Asociados aceptaran compartir Informacion con el resto de la membresia, siempre y
cuando dicha informacion no tenga el caracter de confidencial o restringida y cicha informacion
sea compartida en forma generat a todos los Asociados.

Dicha informacion asi divulgada, sblo sera para el beneficio exciusivo de la membresia y no podra
revelarse ni difundirse a ningun otro tercero que no sea miembro de la AMIPCI.

E! Asociado que de cualguier manera, transmita sus conocimientos, tendrd como - objetivoi”
tundamental el mantener las mas altas normas de profesionalismo y de conducta, y eontnbulr al
desarrollo y difusion de fos conocimientos propios de la Industria. o ) .

El! Asociado que desemperie cuaiquier actividad docente se obliga a impartir: una:ensefanza -
tecnica util. y onentar al alumno para que en et futuro desempernio de su actividad - profesional,
actue en estricto apego a las reglas de Etica, debiendo asimismo, mantenerse actualizado. en las -
areas de su ejercicio, a fin de transmitir a los alumnos los conocimientos mas avanzados sobre ta-
matena tanto en la teoria como en la practica

Los Asociados que realicen una actividad docente deberan siempre reforzar los smuiemes temas
para beneficio del nuevo profesionista y de la Industria: :

a) Practicas comerciales de leal y libre competencia;
b) Negativa a la cofrupcion como medio para hacer negocio; y en general
c}) Respeto a la propiedad intelectual, a los diferentes sectores de la

Industria y a sus colegas.

Articulo 21°. Formacion de nuevas generaciones. Los Asociados se obligan a apoyar a las nuevas
generaciones de profesionistas en la Industria, apoyando su formacién, desarrollo personal,
cultivando sus aptitudes y creando nuevas generaciones de profesionales de la industria con la
mas alta calidad técnica, y humana.
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Los Asociados aue puedan participar en la actividad docente o en la formulacién de planes de
estudio tendran la obligacién de vigilar gue las nuevas generaciones reciban un' conocimiento
compieto en las diferentes ramas de la Industria y que cumplan-con las necesidades de trabajo
que el mercado requiere.

CAPITULO VI

OBLIGACIONES DE LOS ASOCIADOS PARA
LA PROTECCION DE LA PRIVACIDAD DE LA INFORMACION

Articulo 22°. Normas y Politicas. Los miembros de la AMIPCI deberan dar cumplimiento a las
normas onentadas hacia |la privacidad de los usuarios en linea. Estas politicas seran disefdadas
para proteger la informacidn asociada a un individue (informacion personal) en un ambiente en
linea o de comercio electronico. Las politicas, para adaptarse a los estandares de ia AMIPCI,
estara&n compuestas de las siguientes partes.

a) Adopcion y puesta en practica de una politica de privacidad.
b) Avisos y divulgacion.

c) Opciones y consentimiento.

o) Calidad de los datos.

e) Limitaciones de uso.

f) Seguridad.

Cada miembro de ta AMIPCI podraé modificar particularmente las politicas de privacidad para
necesidades particulares. Sin embargo, todas las politicas particulares se ajustaran a los
estandares minimos establecidos por la AMIPCI, en el presente Capltulo o los que llegue a
establecer en el futuro.

Arniculo 23°. Adopcion y puesta en practica de una politica de privacidad. Todos los socios de la
AMIPCI cuya actividad se encuentre orientada hacia el comercio electronico o a establecer
actividades en linea, tiene la responsabilidad de adoptar y poner en practica un conjunto de
poiiticas para proteger la privacidad de los Datos Personales (en adelante: DP). Debe también
tomar medidas para fomentar la adopcion y puesta en practica de politicas de privacidad para
cuaiquier otra organizacion relacionada, que incluye compartir esa filosofia con socios comerciales

¥ clientes

Articulo 24°. Opciones y consentimiento. Los usuarios deberan de tener opciones sobre de qué
manera se utiizaran sus DP. Los miembros de la AMIPCI deberan proporcionar opciones al
usuario en los siguientes casos: .

a) Cuando los DP vayan a ser utilizados para cualquier otro fin distinto a los fines por los
cuales fueron recolectados originalmente.

b) La recopitacion de informacién, tales como comportamientos de navegacion asociables a
sus DP. : )

€) Eluso de los DP para futuras opciones de comercializacion. .

d} El hecho de compartir los DP con terceros.
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En un esfuerzo de asegurar el uso apropiado del correo electronico para. propodsitos de
comercializacion, la AMIPCI establecera como estandar minimo el hecho de que el usuario decida
si desea recibir o no este tipo de correo electronico.

Articulo 25°. Calidad de los datos. Las organizaciones que crean, mantienen, usan o distribuyen
DP deben tomar medidas para asegurar que los datos son exactos, completos,: relevantes y
oportunos para Ios fines en que seran utilizados 5 N

Los miembros de ta AMIPC! deben tomar las medidas necesarias para proveer a los usuanos la -

capacidad de modificar inexactitudes en sus DP.

Articulo 26°. Limrtaciones de Uso.
hacer referencia a por queé se estan recopilando DP. y a como seran utilizados. EI uso de: DP se

debe limitar al propodsito ongmnat especificado.

Si los DP van a ser utilizados para un proposito no especificado, o el uso de los DP cambia' los
usuarios deben ser notificados ctaramente de esto. De la misma forma se proporclonara al
usuario una manera sencilla de oponerse a dicho cambio.

Las politicas de privacidad deberan de incluir una declaracion referente al uso de la Infurmaclén en
caso de que sea requenda por la ley. En este caso, el acceso a los DP puede ocurrir sin el
consentimientc del usuario B b : -

Articulo 27" Segundad. Los miembros de fa AMIPCIl que crean, mantienen, usan o’dlsemlﬂa’n

DP, deberan tomar medidas para asegurar su confiabilidad y tomar precauciones para proteger Ios N

DP contra pérdida, uso erroneo o alteraciones.

Los Asociados deberan utilizar procedimentos de seguridad de la industria tales como el uso de L

conexiones seguras para la transmision de la informacion.

Los detalles de esta: informacion
deberan de estar contenidos en sus pollticas de privacidad. - RO

Los Asociados deberdn tomar las medidas necesarias para asegurar que, en caso'de qt;le
transfieran DP a terceros. estos estén enterados de las medidas de seguridad y a su vez tomen
las medigas necesarias para continuar garantizando su segundad.

CAPITULO VI
OBLIGACIONES DE L.OS ASOCIADOS CON LA
Cl

AMIP
Articulo 28° Cumplimiento de las di i 1es. Todo A iado tiene la obhgac:on de respetar Ias
normas, disposiciones, politicas, procedimientos y directrices que sean er por la

Asimismo, es obligacion de todos los Asociados el dar cumplimiento en el desemperio de sus’

actividades a todas las disp es de |a materia, y muy particularmente, a
aquellas que rigen los aspectos de la leal competencia y la proteccidn de los derechos de la
propiedad inteiectual

Articulo 29° Participacion. Todo Asociado debera hacer todo lo posible por participar en las
actividades, comités de trabajo, eventos promovidos por la Asociacion, actos y cualquier otra
actividad que sea organizada por la misma, buscando en todo momente el mejoramiento de la
Industria y de los demas Asociados.

Las politicas de privacidad de las organlzacloi’ies deberﬁn -
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Articuto 30°. C. ion de i Todo A i esta o a promover a la Asociacion entre
sus colegas y miembros de la Industria, buscando su afiliacion, motivandolos a 1a participacion
continua y comunicando los beneficios de la AMIPC! en ia Industria y en la Sociedad.

Articule 31°. Terminacion de la membresia. Todo Asociado que por cualquier motivo deje de
pertenecer a la Asociacion debera dejar de ostentarse como miembro de la misma y evitara
cualquier accion que por beneficio propio o por cualguier otra causa, afecte a la Asociacidon, a sus

miembros o a la industria.

TITULO 1t

CAPITULO I

SANCIONES

Articulo 32°. Sanciones. Todo Asociado que incumpla con las disposlcionés enunciadas en este

Codigo de Etica, se hard acreedor a la sancidn gque le imponga el Comité de Etica de la AMIPCI.

Articule 33°. imposicion de las sanciones. Para la imposicidn de las sanciones se tomara en

cuenta ta gravedad de la viclacion cometida, evaluandoia de acuerdo con'la trascendencia que la
falta tenga para el prestigio y estabilidad de la actividad de Ia Asociaclén y de sus miembros y la

responsabitidad que le corresponda.

Articulo 34°. Diferentes tipos de sanciones. Las sanciones pﬁedén consistir en:

1. Amonestacion.
2 Suspensidon temporal de sus Dereéﬁds como Asociado.
3 Suspension definitiva o expulsién.

CAPITULO NI

PROCEDIMIENTO PARA LA APLICACION DE LAS SANCIONES

Articulo 35°. Apertura de la investigacion. Para que se proceda a la apertura de una investigacion
contra algun Asociado, el denunciante formulara una queja ante el Comité de Etica, sin perjuicio
de que el Comité podra proceder a investigar de oficio cualquier violacion, cuando asl lo estime
converniente.

Articulo 36°. Denunciante. El denunciante podra ser cualquier Asociado de la AMIPCI, asi .
como usuaros que conozcan del caso.

Articulo 37°. Requisitos para las quejas. Para la presentacion de cuaiquier gueja se deberan reunir
los siguientes requisttos:

a) Presentar la queja por escrito, dirigida al Comité de Etica de la AMIPCI.

b) Enviarla o entregaria personalmente con acuse de recibo firmada por personal de la AMIPCI
© por miembros del Comité de Etica de la misma.



Contener las declaraciones necesarias para que se funde la queja, acompafdada de las
pruebas correspondientes.

c}

Articulo 38°. Procedimiento. Después de ser presentada |a queja, jos integrantes del Comiteé de
Etica en reunién plenaria daran lectura a la queja, |a cual le sera asignada a alguno (s) de sus
miembro (s} para que estudie y recabe los datos suficientes para emitir, en breve término un
informe detaltade al Comité respecto de la queja presentada, expresando en su caso los motivos
que considerd para aceptar la queja y seffalando las pruebas que fueran aportadas asi como los
argumentos a considerar para dictar la resolucion correspondiente,

El Comité debera informar por escrito a! denunciante inmediatamente después de su primer
fectura con el fin de que el denunciante conozca que sS4 caso esta siendo atendido y se le esta
dando tramite, a efectos del Articulo 41,

Los integrantes del Comité de Etica estaran obligados a guardar la mas absoluta confidencialidad
respecto de |a gqueja de ia cual tengan conocimiento, en el ejercicic de su encargo, debiendo
apstenerse de divulgar los aspectos relacionados con la queja. asl como las partes involucradas
en la misma

Articulo 39°. Audiencia. El Asociado acusado tiene el derecho de asistir a una reunion plenaria del
Comite de Etica, previa notificacion del motivo de la acusacidn para que, en un término de diez
dias habiles, produzca su defensa y exhiba las pruebas necesarias para demostrar su inocencia,
en el entendido que de No presentar ios documentos O pruebas en el término antes reterido, se le
tendra por perdido tal derecho, y por lo tanto, por aceptados l0s hechos y/o conductas que se le
tmputan.

Articulo 40® Resolucion Cumplidos los pasos anteriores, incluyendo e! de la garantia de
audiencia y defensa del acusado, el Comité de Etica en reunion plenaria y de acuerdo con el
informe al que se refiere el Articulo 40° acordara la procedencia de la queja, y segun el caso,
dictara la resolucion cofrespondiente.

TiTULO IV
DEL COMITE DE ETICA

Articulo 41°.  Funciones. El Comité de Etica sera el organismo encargado de:

a) Aplicar las disposiciones del presen(e Cédigo en relacion a la conducta de los Asociados y/o
de l0s usuarios de la industria. . :

b} RecIbir quejas por violaciones al p}eéente cédigo.

c) imponer las sanciones con ?u’ndaménto ‘en el presente Codigo.

d}) interpretar el preseme cédlgo
e) Defender a los Asoclados en caso de queja injustificada.
1) Resolver las controversias que se susciten en el ejercicio de la actividad entre Asociados.




Articulo 42°. Reuniones. El Comité de Etica se reunird cada vez que sea convocado por su
Presidente, por el Presidente de la AMIPCI o a solicitud de cualquier Asociado para conocer de las
quejas presentadas, segun las normas establecidas en el Titulo 11l de! presente Coédigo.

Articulo 43°. Publicacion. Sin perjuicio de lo dispuesto por el Articulo 33° el Comité podra
ordenar se difunda y publique por cualquier medio, el fallo que se hubiere dictado, cuando asi se
determine en ia resolucion respectiva.

En caso de que durante |a votacion para |a resolucidn de un caso existiera empate, el Presidente
tendra voto de calidad para decdir la resolucion del caso.
TESTIGO DE HONOR

DR. ISRAEL GUTIRREZ GUERRERO

C. SUBSECRETARIO DE COMERCIO INTERIOR DE LA SECOF| .
ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRIA PUBLICITARIA Y COMERCIAL EN INTERNET.

AC.

ING. ENRIQUE BUSTAMANTE
PRESIDENTE DEL CONSEJO DIRECTIVO .
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2.- COMPOSICION CUALITATIVA Y CUANTITATIVA DEL MEDICAMENTO
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2.2 - MATERIAS PRIMAS USADAS EN LA ELAEDFA\.IDN DEL PRODUCTO ¥ LA REFERENCIA BIBLIOGRAFICA DE SU
NOGRAFIA




3.- ENVASE PRIMARIO
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9.- TOXICIDAD AGUDA Y CRONICA (ANTIDOTOS EN SU CASD)

10.- INTERACCIONES MEDICAMENTOSAS Y/O ALIMENTARIAS




11.- LEYENDAS DE ADVERTENCIA Y PRECAUCIONES
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