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INTRODUCCION

Coyoacan -una de las 16 delegacmnes polmcas del Dlstrlto Federal- es-un

espacio de gran mteres para visitantes nacionales Internacionales o de

fines de semana' debudo a que posee la oferta cultural mas tmportante ‘en

el sur de Ia,Cludad;de‘» Mexuco.2

gran divers

amigos, tales como tomar-un helado, comer un elote, disfrutar la'actuacion
de un mimo ‘0 “la ihmensa variedad de actividades recreativas y de

entretenimiento.

! £l término es utilizado por Hiernaux-Nicolas, para definir a una dimension poco estudiada de fa
actividad turistica. Sefiala que “La Ciudad de México es una generadora importante de este tipo de
turismo, ya que en cada fin de semana, dias feriados o periodo vacacional, se advierte el éxodo de
millares de personas que se dirigen a (lugares) cercanos”. Aunque menciona que su destino son
casas propias o centros de veraneo, se incluye como parte de esta atraccion de fin de semana a
Coyoacdn, debido a que es similar la practica por visitantes del area Metropolitana de la Ciudad de
México y del pais. GARZA, Gustavo (coordinador), La ciudad de México en el fin del segundo milenio,
p.432.

> La delegacion también cuenta con una infraestructura propicia para el desarrollo de eventos
culturales y recreativos el cual constituye un importante centro turistico. Delegacién Coyoacan.
Gobierno del Distrito Federal, Programa de la Direccion General de Desarrollo Delegacional, p.49.
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Ademas, es atractlvo por ser un. Iugar con mucha ‘historia,” misma'que'

se observa al recorrer ‘sus calles y platlcar con Ia gente que habita o

desarrolla una actividad en Coyoacan.

Este entorno tradicional -es sede de actividades,
interacciones sociales y usos intensivos. Participan en éstos
habitantes de Coyoacan, petd t’allrhbi‘én... poblaciones que
vienen de fuera; ambulantes, mimos, teatreros,
organilleros, turistas,: jévene diyl»to's. parejas y familias.
Estos ocupan sus calles y:plazas, observan los espectaculos
al aire libre, van’a eéstar asear, y mientras lo hacen,
tambi‘én_'f consumen alimentos.v bebidas, golosinas,
artesahfas . zapatos, posters,
en los espacios

Ia oferta

conocer la‘in
la historia y:

Si bien es;cit
previas a é:'sta[

distintas, pues han:.ba_r,ado‘ ’u‘;_o’f'erta en la venta publicitaria, la difusién de

actividades gubernamentales. 'y, en menor medida, en el aspecto

¥ GARCIA Canclini, Néstor (compilador), Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México, p.337.
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cultural, amstlca y recreatlva a partlr de una propuesta edltonal

comercial, que la hace distinta en la zqna.

Antecedentes

El antecedente de este proyecto perlodlstico es “un trabaJo conjunto

conformado por estudiantes de la; ENEP Acatlan y Aragon de la Facultad de

75

Ia UNAM' as com‘ﬁ: de

Ciencias Politicas vy Socua,les>de Ia Escuela de

[0} a Ia oferta cultural y

turistica de D 3t idQS«han demostrado que

la ofe'rAt'a;;;‘r’ﬁi “urvlde.v‘ la ciudad4, en donde

precisamente 'Se'-ubica,/Coyo a
En- cuanto ‘a fuentes de macion sobre este tema se han

identificado diferentes estudlos, Ios que estan encaminados hacia {os

¢ Nestor Garcia Canclini sefiala que “casi toda la oferta cultural que podriamos: llamar “clasica”
{centros educativos, librerias, museos, salas de teatro y cine) se halla concentrada en un tridngulo
que va, en el centro de la ciudad, desde el parque Chapultepec hasta el Zdcalo, y que se ha
extendido en las dos ultimas décadas hacia el sur (la Ciudad Universitaria y su entorno). GARCIA,
Canclini, Néstor, £/ consumo cultural en Méx‘co, p.46.

> Para mas informacion se puede consultar GONZALEZ, Jorge A., et.al. La Cultura en México. Cifras
Clave, Méxica, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA), 1996, 116 pp.



problemas del uso “del” suelo o demograflco'

abordan. el consumo cultural bajo Ia perspectiva de la: orrespondencua

entre el

por otro; las que dependen de IatDeIegacIon, difu den la: obra publica9

asi como, en segundo plano algunas actlvidades culturales

" Al respecto se puede consultar: SAFA, Patricia. Vecinos y vecindarios en la Ciudad de México. Un
estudio sobre la construccion de identidades vecinales en Coyoacdn, Disttito Federal, México,
CIESAS-UAM Iztapalapa-Miguel Angel Porrua, 1998, 305 pp. y en GARCIA, Canclini, Néstor (comp.).
Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México. México, Editorial Grijalvo-UAM lztapalapa, 1998.

“En ese sentido el investigador Nestor Garcia Canclini ha desarrollado diversas estudios, dentro de
los mds importantes se encuentra el libro £/ consumo cultural en México. CONACULTA, México,
1993, 414 pp.

® Principalmente cronicas, como las de los historiadores Salvador Novo o Francisco Sosa, por
mencionar los mas importantes. Se puede consultar al respecto: NOVO, Salvador, Coyoacin:
Monografia Historica, EDAMEX, México, 1994, 115 pp. o PULIDO, Silva, Alberto, Coyoacan: Historia y
leyenda, 4°. Edicion, México, Editores Asociados, 1982, 140 pp.

“ En un folleto, Maria Rojo, jefa delegacional en Coyoacan, sefala que “la comunicacion social es una
forma de contacto con la poblacion e instrumento de rendicion de cuentas”, Y “ccuno parte de las
actividades de comunicacion, se edita el periodico La Rosita". ROJO, Maria, ler informe de Gobierno,

c

p.S.

en’; Coyoacanﬁ‘ los que:



Este proyecto se fundamenta en los resu!tados de una encuesta”

apllcada a: Ios wsltan es.: de SltIOS turnstucos culturales, grtlstlcos y

recreativosd@ la cacion.. C el mercado

modo partlclpan con sus opiniones analistas ‘de medios periodlstlcos

Este trabajo se.compiementa con Informacuontd tipo estadlstaco' en

la que se analizan los principales indl‘cadorver que_hacen referencua a la

actividad turistica, cultural y recreativa, asi como el consum Ibé,“Sejry:iciOS"

de la demarcacién, el drea metropolitana ‘de la: Ciudad - de- México v el

pais.!!

10 Especificamente con informacién del Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Informatica por
medio del Anuano Estadistico del Distrito Federal; el Cuaderno Estadistico Delegacional; las
Estadisticas Bdsicas de la Actividad Turistica en Coyoacdn 2000; y el Manual de informacion y
Servicios Turisticos de Coyoacan 2000.

11 Ouo apoyo bibliografico importante es el obtenido por medio del estudio de GARZA, Gustavo
{coordinador), La ciudad de México en el fin del sequndo milenio, Méxica, £l Colegio de México,
Centro de Estudios Demograficos y de Desarrollo Urbano, Gobierno del Distrito Federal, 2000, 769
pp. en donde se analizan las perspectivas demogrificas y de desarrollo urbano, las cuales sirven
para sustentar este proyecto.

\Y



La propuesta de publicaciéon
La propuesta de publicacion, como proyecto edltonal el cual se presenta

en esta tesis, surge de una busqueda constante del'acontecer en Coyoacan,

~sentido y sug‘

otorgan

actividad turlstlca y recreatlva del pals,

Vi



El proyecto de tesns

3

En el capltulo l se presentan las caracterlstlcas htstoricas geograflcas-

turistico.

3 'ge'neralesx del

En el c 'réSentén “las: cdhCIUsié

proyecto de -tesi ; m|e de la revista y las entrewstas completas se

incluyen en anexos posteriores

Vil



CAPITULO 1: CARACTERISTICAS HISTORICAS, GEOGRAFICAS-
DEMOGRAFICAS Y POLITICAS DE LA DELEGACION COYOACAN

1.1 Aspectos histdricos

£l origen de Coyoacdn se remonta al afio de 1332, cuando en
esa época el Lago de Texcoco ocupaba areas importantes de
la superfucne actual de la delegacuon En los margenes del
lago, Y : o de una franja de pedregal
ongmgda éron asentandose varios
nucleos: ‘de: pob como Copilco, Xotepingo,
Tepetiapa, Coap por mencionar sélo algunos.
Los 'distintgs"péblados’ g‘ruﬁaﬁan en torno a Coyoacan:
lugar de quienes tienen o veneran coyotes.!

A principios de Ia Colonia Coyoacan contaba con mis de 6 mil casas, de

acuerdo con estlmacuo Aes de Bernal Diaz de Castillo, en tanto que en 1521

Herndn  Cor e‘s,t,ablrec:ié’ ahi su f,
constituyéndolo: ademas como el prim‘efr'
México y segundo de América. En 152!

Marquesado del Valle de Oaxaca, el cual.le fu

Pueblo de chinampas, como Xochimiico, y-lugar donde nacié
el mestizaje que daria perfila la  identidad nacional,
Coyoacan fue asiento de huertas, conventos, haciendas y
obrajes que se ubican a..lo largo de la calle real de Santa
Catarina (hoy Francisco Sosa).2

' GARZA, Gustavo (coordinador), La ciudad de México en el fin del sequndo milenio, p. 558.
2 1b.



casonas edificada

Entre regales de

’v Ios"'
Carrasco S nclsco, a5| como Ias colon as Copllco

Coyoacan Churubusco y Ios Culhuacanes.



1.2 Aspectos geograficos y demograficos’

Ubicacion
Coyoacan es una de las 16 delegaciones politicas en las que: se divide el
Distrito Federal y se ubica en el centro geografico de esta entidad al sur-

oeste de la cuenca de México.

Tiene una superficie de 5,243 ‘héctérea's 'equivajentes a
3.5% del total del Distrito Federal. Las coordenadas
extremas son: al norte 19°21 30"; al: sur 19 1740", al este
99°05'56", y al oeste 99'1 2 20" 3 ‘ :

Colindancias

Limita con cinco delega"'cyldri:e "'olmca - de iDistrito Federal al norte con la
delegacion Benito - judre
Iztapalapa), kal
tztapalapa); a'l._‘o‘f_irgnt)

Canal Nagiéh _kd'eiégacién Xochimilco (Avenida Canal

Naciona‘l)bz‘ al sur a'd§Ié§§¢i6ﬁ',Tlalpan (Calzada del Hueso, Avenida del
Bordo, CélzadaiAcoxpa; Calzada de Tlalpan, Avenida del Pedregal y Bulevar

Adolfo Ru:z Cbrtl'nez o Anillo Periférico) y al poniente con la delegacion

Debido a que uno de los objetivos de la tesis es analizar las caracteristicas y consumo de los
visitantes de los sitios turisticos, culturales, artisticos y recreativos de Coyoacdn v no sélo de los
habitantes del lugar, en este apartado sélo se incluyen los datos mas representativos.

i Ib,



Alvaro Obrégé'ﬁ', (Bulevar de Ias Cataratas, Circunto Umversxtarlo Avemda” :

Ciudad Unlversttarla, San Jeronlmo R|o Magdalena y Avemda Unlversidad)
Clima

clima templado subhumedo, con una

En la- delegaCién' prédo’mina:- el
temperatura medla al 4 entlgrados y una precipitacion

pluvial que oscnla entre 700 y 900 mm anuales 4

Poblacién

De acuerdo con el Cuaderno Estadlst/co De/egac;ana/ la poblacuon total de

la demarcacion al afio 2000 es de 639 mII 021"ha ita 'tes 5 Esta constltulda

'en mas e sels puntos porcentuales a Ia

masculma 298 692 hombres (53 3% contra 46 7%) 6

Educaciéri
En 1970, la poblacfén alfébetizada de 1 S‘ia'ﬁos ¥ mas re;jj:‘r‘esye,ﬁtc'J::"SS;S%;de

la poblacion total de e,srasgdaqeé.,,‘» aumrenigapdg,;é,Qf.VSL%Vbéiﬁ. 1980 962% en

1 /d., p.559, ‘ :

® Instituto Nacional de Estadistica, Geograﬂa e lnformatlca (INEGI), Cuadema Eslad/snco
Delegacional, p. 21. FUENTE: INEGI. Estados Unidos® Mexicanos Resultados Prellmmares Xli'Censo
General de Poblacién y Vivienda, 2000.

v GARZA, Gustavo (coordinador), op.cit., p.559.



1990 y 97 3% :ara 199

niveles de educacion.
la - poblacion de

pb rce nté;j‘e ;

contra-82.6% ‘en el caso de las mujeres.

de la poblacién con mas de7157‘a‘ﬁo§‘pg

mas de la mitad de la poblacion.

Estructura Urbana
Con base en el Programa Delegacuonal de 1997 se, tiene que la: mayor

parte del territorio correspondla al -uso habitacional eI cual ocu ’bé2;,838,

hectdreas y representaba 54 1% de IV {

espacios abi}e"rtoé}i:on7559ihect5re’és. y una participac

La infraestructura educativa hasta nivel de:
contaba en 1995 con 8,751 docentes, 603 escu
aulas. Ademds se disponia de 31 centros..d
especial en los que laboraban 380 docentes para atender
5,319 alumnos. 8

7 id. p.560.

' Fuente: INEGI, Distrito Federal, Resultados Definitivos; Tabulados Basicos, Conteo de Poblacién y
Vivienda, 1995.

8 /b.



Uso habitacional

Respecto al uso habutacuonal y segun los valores catastrales, de Ias 127

colonias, barrios o pueblos 10% correspo"de a- kuendas de muy altos

ingresos, 62% a ingresos al;qsfy. | ! 28% ' estante a Ias categonas

de ingresos medios~bajos, béqu y muyvb_ajoks‘.l.

Comunicaciones

Los datos de 1996, de acwule»r,dd'co e "N:E'G'l, ll‘nd,‘icanque Coyoacan contaba

carpeta asfaltica cubre 84 hectareas, contando con 47 pasos peatonales y
vehiculares. Existen vias de accéso que circundan el perimetro

delegacional, tales como Rio Churubusco al norte, Canal Nacional al este y

' De acuerdo con un estudio realizado en 1992, la Delegacién Coyoacan presentaba indices de
bienestar social superiores a la media del Distrito Federal. Por ejemplo, la distribucion de la PEA por
el tipo de ocupacion y el porcentaje de profesionistas que viven en la zona son superiores al
promedio (7.2 por ciento en el primero v 4.2 por ciento en el segundo). Algo similar sucede con los
gerentes del sector privado {5.2% en la zona y 1.9% en el Distrito federal), los funcionarios publicos
(0.3 y 0.2 por ciento), los maestros afines (5.1 y 3.2 por ciento), asi como los oficinistas (19.3y 17.7
por ciento). En cambio, el porcentaje de obreros, vendedores dependientes y ambulantes,
agricultores, policias, empleados en servicio dedicados al transporte, es inferior a la media
reportada para la ciudad de México. “Espacio urbano, sectores sociales y consumo cultural en
Coyoacan” en Garcia Canclini, Néstor (comp.), Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México, 1*
parte, p. 92.



el Periferlco aI sur Por Ia delegacvon transitan 64 rutas de transporte ’
publico, ademas de c0ntar con Ia Central Camlonera del Sur. dos Ilneas del
Metro (2 y 3) con suete estacmnes y ‘el Tren ngero Taxquena XOChlmI|CO

con 10 estacnones



las Subdelegaciones Reglonales (Los Pedregales y Los Culhuacanes) y la

Direccion de Fomento Cultural.

' A partir del afo 2000, los Jefes Delegacionales de las 16 sedes politicas del Distrito Federal han
sido electos por voto directo.

4 Manual de Informacion y Servicios Turisticos de Coyoacdn 2000, México, Gobierno del Distrito
Federal en Coyoacin, Direccién de Fomento Cultural, p. 43.



Direccion de: Fomento Cultural

De acuerdo con’ eI Manua/ de /nfarmacmn y Serwcms Turisticos,- esta se

crea en 1998 como propuesta de las autondades delegacuonales y,

consecuencua dex Ias caracterlstlcas culturales de Coyoacan"'° 5e’ tra‘t‘a,i
agrega, de',la-_ lmera en 'su tlpo en la estructura de goblerno lqétancla
desconc'ght;rigdh ‘de'la Subdelegacién de Desarrollo Social y amplrlgd’é_f e’n’fsrus
funciones, le pevrmite “realizar tareas signi}fica»tivas en.’Ic/J que aaytf:uly'turiar-se
refiere”.!! ‘ '

La Delegacuon Coyoacan, por. medIo de la Direccuon de: Fomento

Cultural, difunde y apoya todas' as:m nlfestacmnes artlstlcas y culturales,

incluyendo las academlcas Y populares'

que se desarrollan ‘en: la

demarcacion Ademas permite: una:retroalimentacio '"entre Ia cultura local

comunidades y: el fortalecimiento - de" la  identidad’ de estas: mismas.

Asimismo:

Fomenta la investigacidn.y presen)’a’tién del patrimonio de los
barrios y pueblos, la educacién artistica, la promocién de los
valores civicos, la actividad turistica al interior y exterior de
la delegacién manteniendo el contacto con los ciudadanos
para conservar las costumbres y tradiciones. 12

‘¢ Cabe mencionar que es la unica delegacién, segun el licenciado Marco Antonio Vdzquez,
coordinador de Comunicacion Social, que tiene una direccion de cultura. Entrevista realizada por el
autor el 25 de octubre de 2001. .

't Op.cit., p.60.

12 b,



Adscrita d esta coordmacuon se“encuentrala-Banda Slnfonlc:a de

Coyoacan, la cual pammpa en festejos de las diferentes comunldades de.la

delegacion y en eve‘ntos cwncos Ademas cuenta con una temporada al'afio

en el kiosco deIJardm;Hidalgo

Complemevntan I trabajo, la- Coordlnacion de Difuslon Cultural

Coordinacién: de Investigacié y:Preservacion del P‘trlmonio Cultural

Coordinacig Mo . Cu ‘Coord Cion: de 'mento Y.

vordinacion:

Flores Magon”,

Promocién C
Esta coordinac
realizar activida

plasticas, literat

para desarrollarlas

para lograr la in ef

universal con“los

promueve apoya las- inquietudes 'y ‘necesidades - culturales de la

comunidad".13

"' Coordinacion de Fomento Turistica, Direccién de Fomento Cultural, Gobierno del Distrito Federal
en Coyoacdn, op.cit., p.80.



Fomento Tunstlco T
La prlnupal funcuon de Ia Coordlnacton de Fomento Turlstlco es orlentar al

Se proporcuona mformacuon sobre los

persona5~;‘visq_tan,e Iugar en flnes de semana (incluye wernes sabado y

dominQb)

Para prom v er"os espacws en Coyoacan la Coordlnacion de Turismo

lleva’ a: caboun serie.de recorndos tunstlcos delegacio ales y culturales

Estos son onducidos. por personal especiallzado en Ia hlstorla y Ieyendas

de la demarca i6n: Los: recorrldos se llevan n: los Iugares mas~

‘ Coyoacan como el Jardln I" za Centenario,
museos, |g>e5|as monumentos hlstorlcos entre tros
Tamblen cuenta con el servucno de visltas especuales (que pueden

incluir un gula especializado), al Iug_ar;de mteres, de las personas que lo

soliciten,

Fomento y Educacion Artistica
La Coordinacion de Fomento y Educacion Artistica*tiene a su-cargo seis de

las ocho bibliotecas publicas existentes en la demarcacion, las dos

' Entrevista citada.



restantes son tuteladas por la Subdelegacnon de “los™ Pedregales
prmcupal objetlvo es proporcnonar un acervo blbllograflco lo mas amplio ‘

posible a la'comunidad e instrumentar actividades de induccion y fomento

a la lectura.

Investigacién y Preservacion del Patrimonio Cultural
Las principales acciones de esta area estan orientadas al fortalecimiento'y

difusién del patrimonio cultural de Coyoacdn.

Este esfuerzo favorece el proceso de toma de conciencia
que. contribuye ala construccuon de:la identidad y a motivar
procesos ’ i como el desarrollo de

demarcacion. Asimis o'de Doc.umentaéyi‘é'n e

Informacion. que ofrece: u {: cual cuenta con un

acervo blbl‘iog’r”éfic}'b,‘:__ fotograffa. También se realizan

exposiciones, encuentros gque promueven la cultura popular

tradicional de Coyoacan y la participacién de sus pobladores.

4 /d, p.81.



Casas de Cultura
Parte fundamental para  desarrollar el: proyecto: cultural:son-las casas de

cultura, foros.y

algunos lo Hfaman-.

Escuelas de Educacion Superior en Artes y Humanidades
Una parte fundamental en el aspecto cultural, educativo y,art‘viy's‘tit‘:,o_ son:las-

Escuelas de Educacién Superior en Artes Humanidades; en: las: que se

demarcacion existen las .siguientes instituciones;.

Conservacién, Rest

perteneciente’ akl‘;ln§t‘jtu§o'?Nacibnal de Antropologia e Historia, la Escuela

Nacional de Musica de la Universidad Nacional Auténoma de México, la



Escuelé'Supéﬁo"r"‘ciéf" sica’ y la Escue a de Artes Plastlcas "La Esmeralda

Mu5|ca Y el

Centro Nacnona‘l : México;
con sus dlversas fac‘ tades e instltutos de mvestugacuon y el Tecnologlco

de Culhuacan

Bibliotecas

En la demarcacion se enclientran alrededor de 20 bibliotecas y centros de

veces Unico, las hace

comercial, misma que; en algunos casos; no depende dela delegacion.



CAPITULO 2: PERFIL Y CONSUMO CULTURAL DE LOS VISITANTES DE LOS
SITIOS TURISTICOS, CULTURALES, ARTISTICOS Y RECREATIVOS DE LA

DELEGACION COYOACAN

Para conocer el perfil y consumo cultural de los visitantes, se aplicé una
encuesta a una muestra aleatoria de 500 personas, durante los dias 28 y
29 de enero del 2002 en los prlncipales sltios turisticos, artisticos,

culturales y: recreatlvos de Ia delegacion Coyoacan

Objetivos
Los ObjetWOS de la encuesta son: 1) Conocer las caracterlstlcas,

socioeconomlcas de Ios visltantes de los smos turlstlcos culturales,

artisticos y recre" VoS de la oelegacnon Coyoacan Y 2) Conocer sus:habitos,

preferencuas y onsumo

Tipo de encuesta

Se trata de unaieri"cu ssta de mercado ya qué se enfoca a Ios habltos %

preferencias del entrevnstad ) l"en este casok"e desea con cer el consumorr
cultural, asi como Ias preferenclas por los medios |mpresos sus tematicas

y uso.

' MAURICE, Duverger, Métodos de las Ciencias Soclales, p.227.
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Ademas. se desea conocer eI |nteres por una publlcacmn que hable

de las actnwdades turlstlcas. culturales artlsticas: y“-recreativa‘s que se

desarrollan en Coyoacan.

Selecc:on de encuestados '

El unlverso de mvestlgacion lo conforman Ios habitantes y visitantes de Ia

de recreacuon,

delegacion Coyoacan Y. sus: espacuos tunstlcos culturales

provenientes.de dls_tintos puntos dgla,x ludad y eI area metropolltana dela

Cludad de Mexnco

Previo a la apllcacxon de la encuesta se apllco una muestra plloto de
50 cuestionarios, que permitio evaluar el numero y forma de las preguntas,

asi como la variabilidad de algunos topicos.

Lugar de aplicacién
Las encuestas fueron apllcadas en eI Centro HIStOI‘lCO de Coyoacan (en sus

diferentes espacios, tales como plazas .museos, centros  culturales,

restaurantes, iglesias, etc;) a parte su;_ (el Ceéntro Cultural Universitario); el

Norte (la Cineteca Nac nal) voroeste'»(yel Centro Nacional de las Artes y
la Alameda del Sur); y el sureste (los Viveros de Coyoacan). Sitios que son

mads visitados por los turistas y/o habitantes de la demarcacion’.

° Patricta Ramirez Kuri en un texto denominado “Coyoacin y los escenarios de la modernidad”
confirma esto al senalar, con base en una investigacion, que el Centro Histérico de Coyoacdn, asi
como los grandes centros comerciales en sus limites extremos: Perisur, Centro Coyoacan y Galerias
Coapa; la Universidad Nacional; el Centro Cultural Universitario y el Centro Nacional de las Artes,
entre otros... son lugares en donde convergen (considerables) poblaciones de distintas localidades
del Distrito Federal y de la Zona Metropolitana.



nbito territbrlal. En éste
Yl como region

centrales se extlenden a lo largo de us enferlas geograflcas
Dentro de éstas, se distingue qwza ‘sobre ‘todo su Centro
Historico, asi como sus centros culturales Y comerclales 2

El cuestionario

El cuestionario presentado consta de cinco partes: informaci‘éh general,
habitos de lectura, consumo, propuesta de publicacién, e "informacién

complementaria.

Tipo de preguntas

Dentro de la encuesta existen dos tlpos de preguntas sob'ré el -tema

(buscan respuestas respecto a los habltos de‘ onsumo o blen sobre el

interés que se tiene sobre la propuesta de pubhcacuon) y de antecedentes .
(buscan analizar el contexto o caractenstlcas de los encuestados) En esta”f

ultima existen dos tlpOS' informacion personal -edad, nivel de EStUdIOS -

ocupacaon' procedencla/ lngresos- v habitos de lectura -preferencias y ’
gustos entre periodlcos revistas e'internet-.

Se uiiiizaron preguntas- abjertas y cerradas. En el primer caso, las
respuestas sirven para establecer las preferencias o definiciones respecto a

los temas -hébitos de consumo y preferencias-. Las segundas permiten las

*GARCIA, Canclini, Néstor (comp.). Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México. 1*. Parte, p.335.
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nformaaon general— Lé’f é'n’Eué:stei' Céﬁé-fti"dé 357

respuestas detalladas

preguntas ‘en total (1 1 ablertas y 24 cerradas) Asimismo, 16 son-acerca del
tema, 8 son de antecedentes y/o de informacion general y 11 sobre

habitos de lectura. A continuacion se presenta el cuestionario aplicado:

Encuerta jobre contume cnural de (03 viikante; de le) sitie) turistices, culurale), artifticos y
resreatives de ja delegacién Coyonién

1.-{CUANTOS ANOS TIENE? ANOS
(Bl ensuestador ragltrard ol seme del entrevitade)

24~ SEXO
1)  MASCULINO
2) FEMENINO

3.~ USTED ESTUDIO:
1) HASTA PRIMARIA
2) SECUNDARIA O EQUIVALENTE
3) BACHILLERATO
4) LICENCIATURA
5) POSGRADO
6) TECNICA O EQUVALENTE
7) OTRA
8) NO ESTUDIO

4.- LPARA INFORMARSE USTED:

49.- {Lee el periddico?
n s ¢CUAL?
2) NO

491, {Con queé frecuencia?
1) DIARA
2) SABADO Y/O DOMINGO
3) ESPORADICAMENTE
4) NUNCA

4b, {Lee revistas?
n St éCUAL?
2) NO

4b2. {Con qué frecuencia?
1) SEMANAL
2) OUINCENAL
3) MENSUAL
4) BIMESTRAL
5) ESPORADICAMENTE
6) NUNCA

4c, {Comsulta Intemet?
1 Sl {QUEsITIOS?
2) NO
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4¢3, {Con qué frecuencia?
1) DIARIO
2) SEMANAL
3) MENSUAL
4) ESPORADICAMENTE
5) NUNCA

5.- DE LOS SIGUIENTES MEDIOS, ¢LCUAL PREFIERE?
1) PERIODICOS
2) REVISTAS
3) INTERNET

6= LCUANTAS VECES AL MES ASISTE A COYOACAN?
1) DE1A2
2) DE3As
3) 70MAS

7.- DE LA SIGUIENTE LISTA, SENALE LOS SITIOS A LLOS CUALES ASISTE REGULARMENTE CUANDO VISITA
COYOACAN:

1) CINE

2) TEATRO

3) FOROS

4) CENTROS COMERCIALES

5) SALAS DE CONCIERTO

6) RESTAURANTES

7) CAFES

8) BARES

9) DISCOTECAS O “"ANTROS™

10) MUSEOS

1) CASASDE CULTURA

12) GALERIAS

13) IGLESIAS

14) NEGOCIOS

15) OTRO (CUAL?

8.- LCUANTO SE GASTA USTED EN UN RECORRIDO POR COYOACAN?

1)  MENOS DE so PESOS

2) MENOSDE 100

3) DE100A 200 PESOS

4) DE 200 A 300 PESOS

5) DE 300 A 400 PESOS

6) DE 400 A 500 PESOS

7) MAS DE 500 PESOS

9.~ DE LA SIGUIENTE LISTA. SENALE EN QUE GASTA 5U DINERO CUANDO VISITA COYOACAN
1)  COMIDA (INCLUVE RESTAURANTES, BARES ¥ CAFES)
2) MUSICA
3) LIBROS, PERIODICOS ¥ REVISTAS
4) ARTESANIAS
5) CINES
6) MUSEOS (INCLUYE GALERIAS ¥ CASAS DE CULTURA)
7} OTROS
8) NO GASTA

10.- MENCIONE LOS LUCARES QUE MAS LE ATRAIGAN DE COYOACAN:
D]

2)
3)

1t.- DE LAS SIGUIENTES TEMATICAS, DIGA LAS QUE PREFIERE:
1) POLITICA
3) SOCIALES
) ESPECTACULOS
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&) DEPORTES
3) CULTURA
&) SOCIEDAD
7) SEXUALIDAD
8) TURISMO
v) £coLocia
#8) OTRA (CUAL?

12.- LCONOCE ALGUNA PUBLICACION DE LA ZONA?
N sl écuar?
2) NO

13.- {LA CONSUME? (57 comtesta goe NO, pase a Ia pregunia 13)
1) Sl ¢Por qué?
2) NO

14.- éCON OUE FRECUENCIA?
1) FRECUENTEMENTE
2) OCASIONALMENTE
3) NUNCA

15.- {LE GUSTARIA LEER UNA PUBLICACION QUE ABORDE SOLO TEMAS DE COYOACAN?
(8! romterta que NO, pase a Iu pregawta 20)

) sl {Porqué?
2) NO

16.- ¢{DE QUE TIPO?
1)  PERIODICO
2) REVISTA
3) ENINTERNET
4) OTRAICUAL?

17.- LCON QUE PERIODICIDAD LE GUSTARIA LEERLA?
1)  DIARIA
2) SEMANAL
3) OQUINCENAL
4)  MENSUAL
5) OTRA(CUAL?

18.- LCUANTO ESTARIA DISPUESTO A PAGAR PORELLA?
1) DE1AS5PESOS
2) DESA10PESOS
3) DE0OA15 PESOS
4)  MAS DE 15 PESOS
5) NADA

19.- MENCIONE EL LUGAR DONDE LE GUSTARIA ENCONTRAR LA PUBLICACION

D]
2)
3)

20.- LEN QUE DELEGACION VIVE?
1) ALVARO OBREGON
2) AICAPOTZALCO
3) BENITO JUAREZ
4) COYOACAN
5) CUAIIMALPA
6) CUAUHTEMOC
7)) GUSTAVO A. MADERO
8) I1ZTACALCO
9) IZTAPALAPA
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10)  MAGDALENA CONTRERAS
1) MIGUEL HIDALGO

12) MILPA ALTA

13) TLAHUAC

1a) TLALPAN

15) VENUSTIANO CARRANZA
16) XOCHIMILCO

Menicipier

1) ATIZAPAN DE ZARAGOZA
2) CHALCO

3) CHICONCUAC

4)  CHIMALHUACAN

5) COACALCO

6) CUATITLAN 1ZCALLI

7) CUAUTITLAN

8) ECATEPEC DE MORELOS

9) IXTAPALUCA

10) NAUCALPAN DE JUAREZ

1) NEZAHUALCOYOTL

12) PAZ LA

13) TEPOTZOTLAN

14) TEXCOCO

15) TLANEPANTLA

16) TULTITLAN

7) VALLE DE CHALCO SOLIDARIDAD
18) OTRO ¢CUAL?

21e= (A QUE SE DEDICA?
(ENCURSTADOR: INSISTIR 31 BL ENTREVISTADO REALIZA ALGUNA ACTIVIDAD COMPLEMENTARIA)

22.- USTED VIVE EN:
1} Caws o departamento propio
2) Con familiares
3) Pogarenta

23.- ECUANTAS PERSONAS VIVEN EN SU CASA?

24 .- MAROUE DENTRO DE OUE RANCO ECONOMICO SE ENCUENTRA EL INGRESO MENSUAL DE SU FAMILIA;
(ENCERSITADOR: PREIENTAR RANGOS)

1) MENOS DE MiL PESOS

2) ENTRE MIL Y 3 MIL PESOS
3) ENTRE 3 MIL Y 5 MIL PESOS
4) ENTRE 5 MIL ¥ 7 MIL PESOS
S} ENTRE 7 MIL Y 9 MIL PESOS
6) MAS DE 10 MIL PESOS
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Resultados
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2.1 PERFIL DEL VISITANTE

Edad y sexo

La edad del 55.8% de Ios encuestados (visitantes de los smos turlstlcos,

culturales, artisticos y. recreativos de Co " 'tre Ios 18 y 29

afos, seguida por: los:qt ‘encuentran-entre-los

posterior a estos, en

ultimo, entre Io

(45.8%).

Nivel de estudios

Respecto al nivel de estudios 5@ encuentra que 49 por clento de los

encuestados realizd una Ilcenciatura, 288 por cnento ‘estudios de

bachillerato y solamente el 3. 8,por ciento la primarla

Ocupacion e ingresos : _

El 38.6% de los encuestados ‘x_sroﬁ‘ estudiantes. El 21.4% embleados,
seguidos del 17.8% que son profeSionistas y laboran por su cuenta. En
cuanto al ingreso mensual de la familia de los entrevistados, los resultados
son los siguientes:723.2% tiene un ingreso entre 3 mil y 5 mil pesos; el
20.4% supera los 10 mil pesos, seguido por quienes cuenta con un ingreso

entre mil y-3 mil pesos que representan el 19%; el 17% cuenta con ingresos



entre 5 mily 7. mil pesos, el 12.8% entre 7 mil y 9 mil pesos y sélo el 5.4%

cuenta con ingresos mensuales:menores:a mil-pesos.

Vivienda

El 60.2% de Ios entrev:stados vuve en casa 0 departamento propio. Y el

23. 4% vlve con famlllares Solo, ¢ 15 2% pagarrenta ‘Por otro lado eI 62.2%

de los encuestados senala qf'{ vwen con 3 as. personas ‘el 19.6% 6 o mas

yel15. 6% con mas de una persona o

Procedencua

con 5.6%; segmdo del mumciplo de Nezahualcoyotl (3 6%) y de Naucalpan

de Juarez (1. 8%)

L2
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2.2 CONSUMO CULTURAL

Consumo de medios

El 72.2% de los entrevistados manifestaron que c'onsurhen periddicos y 66%

revistas. En cuanto a la consulta de Internet, el 71% manifesté que si lo

hace cotidianamente.

Consumo de la oferta cultura coyoacanense
La asistencia mensual a la delegacion Coyoacan por los entrevistados se
ubica de la siguiente forma: 60.2% lo hace de 1 a 3 veces; el 20.6% de 3 a 6

veces y el 16.2%, 7 o mas veces.

Tipo y cantidad de gasto por visita’
El 82% realiza el principal gasto en comida; el 50. 4% Io hace en artesanlas

el 33% invierte en libros, periddicos y revistas; el 24-4% ven useos (en este

caso por el pago de la entrada pero tamblen por‘souvemrs que se ofertan

en esos lugares);

el 22.2% gast,a’f‘_cme_
conciertos def '

Por ca"d_.i jue hacen. oacdn el 33.6% gasta en promedio

150 pesos; 25.8% gasta menos’ de 100 pesos 17.4% gasta 250 pesos; 4.4%:
realiza un gasto de 350 pesos; 2;8% gasta 450 pesos y '1.8% gasta mas de~

500 pesos por visita.

. .
Respecto a la cantidad de gasto por visita se sacaron los porcentajes totales para cada una de las opciones,

considerando que una persona gasta en mis de una oferta por visita, De ahf que los porcentajes sean altos y no
sumen 100% en conjunto.



Lugares de atraccion

Al 32.8% de los encuestados Ies atrae eI Centro Hlstonco de Coyoacan

como Iugares atractlvos p ra :8.6% los bares cafes._r' t urantes s

antros son atractlvos para 7 8%’ mientras que los’ negocuos y centros

comercuales concentran el 28% de preferencia. las dreas verdes son

atractivas para el 2.8% de los encuestados.

Lugares visitados
Respecto a los smos mas visitados, los resultados son-los snguuentes las

casas de cultura con un 46 6% se ublcan en. prlmer Iugar. seguldos de Ios

restaurantes con el 46, 2% po terlor ‘ente Ios cafes con 45 4% Ios cmes

con 39, 6% Ios bares con 37 6% . e|?32~6%' las galerlas con

32.6%; los negomos _en general con32%; los centros come fales 'con
31.2%; los teatros con 27%; los museos con 25.2%; los foros con 22%; y

finalmente, las discotecas o “antros” con 19.8%.

Consumo de productos periodisticos que hacen referencia a la oferta de la
delegacion
A la pregunta: ;Conoce alguna publicacién de la zona?, el 83.8% respondio

que no; solo el 15% respondié afirmativamente, de los cuales el 3.4%

" Se sacaron los porcentajes totales de cada una de las opciones, considerando que una pefsona visita mis de
un lugar. Por lo tanto, los porcentajes son altos y sumados no dan 100%. Los datos corresponden a las
menciones hechas por los entrevistados.



|dentif|co al perlodlco mensual La Rosﬂ‘a, edltado por Ia delegacnon

Coyoacan; y l 8% ublco a Por Cayaacando El 10 4% no recordo el nombre

de alguna pubhcacuon. o

Propuesta de pubhcacmn

A la pregunta: jLe gustarla leer una'publlcacnon que“ borde temas“solo de

"w, "

eventos ;

Respeciolél ormato prefertdo‘para este t«po de pubhcacnon el:53.2%

sefald revlsta. 172% s lo,qqe'en formato periodico: el H.4%;sug|rlo

Internet.

En cuanto a Ia perlodicndad -los encueStados respondleron l

siguiente: 39. 8% contesto ue: vle' gustarla una publicacmn semanal 21.8%

quincenal; 17.8% mensual

El costo que estaria- dlSpueStO a pagar seria el siguiente 27 8%

pagaria entre 10 y 15 pesos por publicacién si fuese en formato revista

* Se presentan los porcentajes totales para cada una de las opciones, considerando que existe mas de una
preferencia por parte de los encuestados. Por lo tanto, la suma de los porcentajes no da 100%.
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25.2% de 5a 10" pesos si fuera e’n formato:per'lodrlco 15 2% dependlendo e

de la calidad y en formato‘

revista estaria dlspuesto a. pagar mas de 15
pesos.
Los luga“r"esf‘fyﬂ

sugulentes encontrarla en;pue tos: ¢

en mano: 15% encontrarla en Ios centros comerciales 6 2% comprarla en

las librerias: 5.8%; por suscripcion 1 4%

CONCLUSION
Haciendo un balance de los resultados de la encuesta, vemos un

perfil del visitante de los sitios tunstlcos culturales artlstlcos y recreatlvos

por la lectura:

aborde temas:sc

La mayor.| de’lo » tante: n jenos de 30 anos (66.2-9%),

sin embargo, la: gente de mas de '30?tambien vtsita Coyoacan (33 8%). Esto

se debe, en gran medida a que. el Iugar posee espac:os destinados para

cada una de las edades que tienen los. vusntantes. Por-un lado, estin los

lugares de esparcimiento o recreaclén, que interesan principalmente a la
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gente de menos de 30 anos v por otro. Ios que estan destlnados “als

: nt' es n a: Ias personas de mas’ de 30

descanso'y contemplacuo qu
En»cuaht : un predomlnlo deI sexo‘

4 8%), sin embargo este factor se

femenino (542%

nivel profes n ma_Metropolltana. la Unwersudad o

Nacional A'uf ln;tituto Politécnico Nacional).f, la -

de-artes, y la gran C:

presencia de div
librerias que. s n Ios Ilmltes con la delegacmn
Alvaro Obregi ,p ‘ de gente ~con este nivel de

estudios- asista

visitada por empleados (21.4% de los encuestados). '



"En cuanto aI mvel socmeconomico se observa tamblen un’ nlvel alto

en tornoa Io‘s ingresosde los vusutantes 72 % de Ios encuestados tlene un

ervar-que fa

frecuenta mas

los habttantes

b dos) también lo

biisﬁito Federal y

importante; ,I prmctpal gasto se realiza en comlda (82%), el mteres

* Ver “Espacio urbano, sectores sociales y consumo cultural en Coyoacdn” en Garcia Canclini, Néstor
(comp.). Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México, 1*. Parte, p. 92.
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por la compra de artesamas, hbros. penodlcos revustas v souvemrs'

también es relevante%ASImismo. el gasto por la entrada a museos cines'y

musica -tanto'e concnertos de paga como en. dISCOS de musica dlversa-

resulta representatwo.»

Respecto ala cantidad de gasto por vlsita 58. 2% de Ios encuestados

gasta de 15 a’500 pesos Gasto que se reallza principalmente en comlda

pero tambten en: artesamas. souvenirs, hbros perlodlcos \2 revistas v en

visitados ¢

las discot

cuanto al m cado potencial de la publlcacnon con caracterlsticas e

i tos Estos indicadores muestran el : ppr Ia propuesta

intereses dl

de publicacién, ya que a pesar de que en la zbna_existeh otros medios

Cabe sefalar que se sacaron los porcentajes totales de cada una de las opciones,
considerando que una persona visita mas de un lugar, por lo tanto, los porcentajes son altos y
sumados no dan 100%.
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perlodlstlcos no satlsfacen las necesidades de Ios v:sitantes EI 83 8% de
los encuestados duo no conocer. alguna publlcac:on de la zona, snendo que

ya tlenen un tlempo consnderable de estar en el Iugar e: lncluso de manera

gratuita

A la pregunta .{Le gustarla lee una publicacnon qv :‘aborde temasf

dando las

:presentacion de la misma.

‘ich‘é publicacion sigue siendo

el puesto de ‘b‘é‘rlédic‘osi,yfrévist (3 29%6).'aunque gran parte de los

encuestados también kc:on's',idérréggu Iafc‘o,rj‘fgpi'a de mano en mano” podria
ser una buena opcién (1 5%,)'.";}, |

De esta manera, los: a"‘ rlores datos nos muestran que existe un
perfil y consumo cultural de los ws:tantes de los sitios turisticos, artisticos,
culturales y recreativos de Ia delegacion Coyoacan con caracteristicas

distintas, lo cual mues‘tra que existe una calidad en el mercado potencial

TESIS CON
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de la pUinfg’él_(:ié'n.’"’De"la':'propuesta'para ‘este“tipo'de-lector'se-hablard-en el

siguiente capitulo.
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CAPITULO 3: PROPUESTA DE REVISTA ESPECIALIZADA EN LA OFERTA
TURISTICA, CULTURAL, ARTISTICA Y RECREATIVA DE LA DELEGACION

COYOACAN

3.1 NOMBRE

La palabra encuentra viene del verbo encontrar y este a su vez del latin in

contra, en contra, frente a. De acuerdo con el dcccnonarlo 5|gn|ﬁca dar una

persona O cosa

turlstlca, gastr,,onomlga. educativa de entre"/n

servicios.
Para Ios anuncnantes eI nombre de la publlcacion tiene Ia mtencaon
de ofrecerles un espacuo en donde anunciarse haciendo hincaple en que

también a ellos [os: podra encontrar un. Iector

! Gran Diccionario Enciclopédico, Selecciones del Reader's Digest, Tomo 4, México, 1986, p.1253.



3.2 LINEA EDITORIAL

Se trata de una publicacién mensual que impactara a.un amplio.y diverso

publico tector, el cual comparte el.interés por conocer mas sobre un sitio

que le es comun: Coyoacan..

e en la encuesta, a la pregunta de. si ¢LE GUSTARIA LEER UNA

respondi'c')" afirmat

argumento - para: leerla, “por. conoce

sidad, “por (para) infOrméise ;

“como guia de eventos”; “para saber dénde cor

propuesta gira en torno a‘ser un-medio-que apoy:

n_textos que

najesy actividades que

cion ‘mostraran a sus lectores
-la cotidianidad, pero que esperan
nera innovadora, y que en el momento

“

ro.a utilizar palabras como “el ultimo",

ue ademds de explotar el aspecto ludico

comercial de Ia"puinCacién, la exclusividad de su contenido también sea
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atil paria:'ad]éhéé'ievilii&'ﬁfééfi\?idfafdés, relacionadas con el estudio social y la

mvestlgaCIon. e

Para. tener mnovac;on al momento de redactar es |mportante utlhzar,

principalmente dos tipos de generos penodlsnc05' la cromca y el

reportaje los cuales de acuerdo con: el perlodista Carlos Fazio, - mantlenen,

el sabor literario del relato que: ayuda a enriquecer y dlferenaar el estllo

creativo, cultural y el lenguaje de la comumcacion informativa” 2, que para
los fines de Ia revista son induspensables Ademas se incluiran entrevlstas.

relatos y cuentos con es;avision.

Si“nos. quedaramos solo en esa especie del spot con que
prlmero se dan Ias notncuas estarlamo s: cerca del, )

cronicay reportaje a fondo

2 FAZIO, Carlos, et.al., Periodismo urgente, p. 19.

s /b,

" Ante la era de la globalizacion se dice que el periodismo investigativo y los géneros narrativos
como la cronica y el reportaje estan muertos.

tTAZIO Carlos, et.al., Op.cit, p.18.
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En ese mismo sentido, Jorge Child Vélez, Columnista de los diarios £/

iendo una rs

i6n sobre la

Espectador, y La Rep

ser una referencia informativa obligada para:los buscadores de este tipo de

oferta,

s ld., p.33.
o RIVA Palacio, Raymundo, Mas alld de los limites, p.16 .
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3.3 MISION, ROL Y CAMPO DE ACCION

Mision

Al ofrecer la oferta turistica, cultural, artistica y recreativa de C_qy_oqcén’,‘ la

pero haciend_

somos, porqu

hablta; y visita el lugar -protagonm_ta

lo que ocurre, mas Ie mteresa

Rol

Se trata de una propuesta de caracter alternatlvo que ofrece a los lectores
una amplia gama: de posibihdades para dlsfrutar las distintas: ofertas
(turisticas, culturales,,,vrgﬂr,t_lsgcas, recreativas, etc.) que tiene el lugar.

Asimismo, forma parte: dé la‘literatura popular al abordar en sus paginas

7 Entrevista realizada por el autor el 5 de noviembre de 2001.
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textos’ de tipo_literario 2 perlodlstlco e mcluso lntenta ser una “fuente de

consulta para quienes realizan estudaos de: tipo social.

Campo de accion

En lo que respecta a las lnformacwnes de tipo cotldlano, ntendiendo a

,undir eventos cuyas

: no se limiten a una

periodicidad mds préxima como.diarios:o semanarios.

* Hacer evidente lo cotidiano son los diferentes modos de ser, los vacios de la historia, lo que no se
aprecia a simple vista, incluso, lo que ya no se quiere decir, lo que no se quiere reconocer, pero que
es parte de la vida de alguien. De acuerdo con Maria Teresa Herrin el periodista profesional tiene
como tarea principar servir a la comunidad con una informacion veraz, suficiente y oportuna sobre
los hechos de cada dia. Es el historiador de lo cotidiano. £l material periodistico, agrega, no es
simple entretenimiento o diversion. Es, ante todo, informacion sobre la vida cotidiana. HERRAN Ma,
Teresa, et.al. £tica para periodistas, 2°. Edicion, Colombia, Editores Tercer Mundo, 1998, p. 237.
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3.4 RESPONSABILIDADES Y CRITERIO PERIODISTICO

Respecto a los estindares morales y {a conducta en el periodismo,
Raymundo Riva Palacio sefiala que la prensa debe ser un lnstrumento de

servicio publico, no un medlo para manejar a Ia gente, entretenerla o

alimentar sus:y aslone

La propuesta: de: publicacién 'se. fundamenta..con un trabajo

profesional iy. tico; para:ello, olaboradares de la misma.tendran que

-un:criterio- p,e‘rlrodbl'stico; La siguiente

asumir ciertas. responsabilidades

opinidén.avala lo anterior:

El exito de los medios locales es” una garantia siempre y
cuando los hagan editores profesionales. Si no tenemos
buenos editores, dificilmente se va a entender esto y se dird
que es un fracaso un periddico regional o local. El error lo
tiene la empresa por no incluir en su parte estructural
basica a periodistas profesionales.8

Hay en el mundo alrededor de 68 cédigos de ética (7 internacionales 20 de

Ameérica, 11 del: Asta. 23 de Europa, 5 del Africa y 2 de 0ceama)9 sin.

embargo, existe entre ellos “un sentimiento universal sobre la necesudad de

que el periodismo tenga unas normas reguladoras de su actiwdad" :

Un examen detenido de estos codigos revela' n‘urrh’l‘erosas

coincidencias o lineas comunes que permiten conocer la naturaleza y

8 Entrevista realizada por el autor el 5 de noviembre de 2001.
2 HERRAN Ma. Teresa; et.al. £tica para periodistas, 2*. Edicidn, Colombla.»Edltores Tercer Mundo,
1998, 336 pp.
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alcance del consenso:de-los periodistas del mundo.en.materia de ética

profesional. 'Maria=Tere‘s’a"fHer‘rénfseﬁal‘aé 'enf"’el-‘l'ibro Etica para’Peribdistas.

que hay algunas norrnas ética ,,que'so‘__‘ aceptadas mayontanamente por

los perlodcstas de Ios cmco continentes

Como  se trata de profesnonales que viven en ambaentes‘

andlisis de- los: diferentes: codigos. d undo realizado por Herrdn, son
aplicables en cada ‘unc .de’ los:. paises para tener una prensa ética y

responsable:

1. Veracidad:
El sentido’ méSaCeptadO en-los éédigos para la palabra veracidad es
la fidelidad:"a"~los. hechos.‘Tambien se suele usar el sustantnvo’»
“exactitud”; Segun esto Ia verdad-del periodista es su fidelldad en la
descripcion de Ios hechos de gue. es testigo, o sobre Ios que ha‘
reunido documentacuon.

2. Secreto profesional

9 /d. p.78.
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Es”la obligacion que eI perlodlsta contrae con algunas fuentes de

|nformacion de callar sis- |dentif1cacmn a fm de garantizar eI acceso

deI publlco a mférmacaones que de otro modo quedarlan fuera de su
alcance.

Rechazo de ventajas personales

Se refiere a las posmones que- debido al papel como perlodlsta
llegan a tomarse. Se aplican con Ia;_fmalrlvdadAde ser. justos e

imparciales.

. Etica relacionada con; Ia Iibertad de mformacion

La libertad de |nformacno‘ ensa corresponden al derecho

fundamental del hombre de Informar y de ser. mformado En ese
sentido, en la dellmltac.'lon de Ios derechos a Ia_. |nformac|on

intervienen principios éticos.

. Rechazo del plagio :

Es lmportante reconocer que los hechos no tlenen propietarlo y que :

Se trata de una‘condicion indispensable para ser periodista ‘en la cual

queda libre del sometimiento de algin poder ya sea de caricter

politico, econémico, de los lectores, de las propias opiniones y
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sentimlentos del perlod;sta, [} blen,rde las de las fuentes de T

&

“Es"una actitud del esplrltu que adopta diferentes'

: informacion

%

~‘escandalos personales que

9, Responsab‘llidéd -

" /d. p.218.
Y id p.94
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12.

publicar y sobre Ia obligacion de entregarla esencialmente
integra y sin recortes '
Servicio a la comunidad

El Codigo de la Comunidad Europea de Perlodistas dlce que
“toda accién penod|stica debe estar dlriglda al blen socnal

espiritual, intelectual y moral de Iak con ‘

\ Un alto_nivel
de conducta“ profesional requiere: tam devacion: por el
interés publico. -

Obligééién dé‘ﬁrectificar y derecho de réplica

Rectificar es proclamar la primacia de la verdad sobre cualquier

otro interés. En algunos casos se refiere a la informaciéon que

es erronea, pero también a aquella que sea dafina. Por su

13 /b,

4 /d. p.97.



parte, repllca es.. Ia posibllldad que tlene el afectado de

presentar su: version de los hechos

La irﬁporténcia’des}eyrun‘ periodista ético; la’,se‘ﬁqla Riva Palacio:

Periodista .que. no tenga encat no" es un perlodlsta pleno..
Perlodlsta que no coloque la:ética 'como' ’c mlento de su
trabajo tendra una profesio ndeble, vulnerable y- con
poca credibilidad. 15 "

Por su parte, José Luis:’

codigos de ética "jkdiggan'

L de etlca voluntarios en Ios que acuerden por
las empresas per' ‘d'thlcas como los

consenso tanto

mvel reg|onal o nacuonal 16

onadas sirven como parametro

Cabe seialar ‘que- las normas-ante
para que los ‘integrantes: de publicacion desarrollen un

trabajo profesional. Se busca que estas normas puedan aplicarse lo mas

"* RIVA Palacio, Raymundo, Mas alli de: /as /lmues, 2a edicion, México, Fundacion Manuel Buendia,
1995, p.111

'* BENAVIDES, Ledesma, José Luis, et.al. Escribir en prensa. Redaccion informativa e interpretativa,
México, Longman de México Editores, 1997, p.52.
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ampliamente posible, y para ello se requiere de un gran sentido comtn de

aquellos'a gdieh'vﬁ*dlrlgia@. :

reciso mencionar que dichas

‘como sefala Riva Palacio:

En la medida en]c':j@,e se desarrollen la sociedad, el entorno
en el cual se muevan los periodistas y las propias
circunstancias de los medios, podran ir evolucionando los -
parametros éticos.!? :

CRITERIO PERIODISTICO ,
La ética no sélo se encuentra en |a fi

formacidn,

sino en el actuar mismo del period

“asi como . la ética debe
e sér reguladora de todo
profesional: el inst , medie tanto con nuestra
conciencia, como en las relaciones profesionales con
nuestros interlocutores... La ética periodistica es un

regir el quehacer p

'" RIVA Palacio, Raymundo, op.cit. p.246.



concepto’ amplio ‘que"no solo”. se reflere ‘a~la~honestidad
materlal smo tambien a Ia honestldad Intelectual 18

Y agrega;

ng}r personas honestas,

que no existen en la realidad.

Es obvio que nadie puede ser absolutamente objetivo
como: tam ‘tiene credibilidad un penodlsmo
absolutarmente comprometido, por que pierde como meta
la mformacuon Yi al obsesionarse con la necesidad de liegar
a determmada demostracion, se acerca al fuego de la
propaganda.zoy :

La manera de sacarle el quite a esta discusion estéril es entonces,

argumenta la autora, actuar de buena fe' en la busqueda de los hechos

8 th, =

' id, p.29. :

* De los cuales podemos encontrar varios, bajo distintas perspectivas por diversos autorés tanto
mexicanos como extranjeros en los libros de ética o periodismo. ‘

0 Herran, op.cit. p.163.

" La buena fe es el elemento de autenticidad necesario para que ‘el periodlsta- ‘basado en el
presupuesto ético que esa buena fe supone, pueda ejercer su profesion de tal manera que. cumpla
con el propdsito esencial de informar a la comunidad. Los presupuestos éticos del ejercicio
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materia de informacion: noticiosa y en’la meta del ejercicio profesional, que

les ' pedird

én de'las

suguientes caractenstl ”as !nnovaclon rigor periodlstlco. "cIUSi\'/idady con

una propuesta alternativa. todo esto con: Ia ﬁnahdad de establecer un

criterio perlodnstlco dIStlntQ.

Innovacion
Los reporteros buscarén redactak _sus textos con estructuras. no

tradicionales en el periodlsmo con el fm de que Ia Iectura sea Iudica y que

puedan atraer al Iector

Al lector se le tlene que acercar a los temas inVItarlo a Ieer
con* entradas Y enfoques dlferentes. mteresantes Ly
atractivos. El reportero no puede encerrase en un’ esquema,
sino que debe varlarlo v buscar Ias maneras mas audaces y
atrevidas 22

La intencion es:llevar a cabo-la préctica de un' nuevo periodismo?3. Con el

que, de acuerdo.con Federico Campbell:

profesional son entonces, mas que los conceptos abstractos, los que determinan que el periodista
cumpla su mision de informar.  HERRAN Ma. Teresa, etal. £tica para periodistas, 2°. Edicion,
Colombia, Editores Tercer Mundo, 1998, p. 163.

cHid p.163.

22 RIVA PALACIO, Raymundo. Op.cit. p.98.

’3 El termino se le atribuye al tedrico Tom Wolf, quien aborda dicha técnica en el libro £/ nuevo
periodismo (Ed. Anagrama, Barcelona, 1977).



Se muestre un fenémeno desinhibido- que... no seabstenga -
de interpretar ni de recrear, sino que (reaccmne) contra el
trabajo de los reporteros tradicionales (pasivo, grisaceo,
informe) 'y (desee) impregnar-.de apremio - estilistico
(estético) las fortalezas habitualers;donde se empobrece, se
burocratiza o se degrada el lenguaje”.2

Con lo anterior se busca crear un “nuevo pe(iodlsta",-qtjg,dg,acuerdo~cpn la
propuesta del profesor Enrique de Aguinaga, catedratico'de la Uriiversidad

Computlense de Madrid, debe:

Convencerse de que el periodismo es mas sistema que
estilo, mas clasificacion que redaccidon, mas determinacion
de contenidos que simple reporterismo, mas conocimiento
que informacion.2s

Lo anterior implica también tener una clara conciencia de las exigencias

que la profesidn impone a quien la desempena.

Las nuevas expresiones exigen un profesional capaz no séld‘
de percibir con agudeza la realidad de los hechos, sino
también analizarlos y proyectarios en el uemp Eso‘

requiere, ademas de las légicas e mtransferibles dotes
naturales, de una vocacién de estudio que no se puede
remplazar por pura intuicion.26

24 Campbell Federico, Periodismo escrito. México, Editorial Planeta Mexicana, 1995, p.123.
25 FILIPPL, Emilio, Fundamentos del periodismo, México, Editorial Trillas, 1997, p.60.
6 id. p.61.



- Dotar--de- |nnovac10n a-la: |nformac10n -y-al- trabajo pel’lOdISthO xmpllca e

preocuparse mas por el contenido. clasiflcar eI materlalfnotlcioso para

desenvuelve el reportero.,en este “cas

considerar.al pers_onaje prlnapgl‘de:la»notlcié la‘genteiyaque: -

El periodiSmo:féndvado se sustenta bdsicamente en- las
pets'oyn'as"qije 'son protagonistas principales de las noticias,
por lo menos mucho mds que en las frias cifras de las
estadisticas, sin que ello signifique que las cifras dejen de
importar. Lo anterior exigiria, sobre todo, enfocar los
hechos -en la certeza de que ellos involucran a seres
Humanos, a grupos sociales, a gentes diversas, cuya
presencia dentro de la sociedad es determinante para que
ésta evolucione y progrese.2?

Raymundo Riva  Palacio expresa que la innovacion - implica informacion
sustantiva en la que se registren los hechos cotidianos que van marcando

el ritmo de una sociedad y conformando su vida.

Rigor periodistico
Por otra parte, el reportero sera libre para escribir, preguntar e incluso
jerarquizar de manera propositiva, siempre y cuando los textos: sean claros

y contengan cierto rigor periodistico.

27 /d. p.62.
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El periodismo no es una ciencia exacta, pero_el rigor
profesional es indispensable en el oficio. El ri orwconstruye la-
: +s0lo proyecta ;

|nnovadores e',

|rresponsab|I|dad Hay q
lmagmativos Pero Ia escru qu »id d

o, mejor dicho'en:la Jerg
desmentido.28 :

De acuerdo con John'HoII

nuevo penodlsta ve mas

francamente critico de‘los: poderosos intere"es que ontrolan la difusuon de

las - noticias Ia histona ocult_ ‘ras los hechos

superficiales

En este sentido el reportero dotara as sus textos de contexto. de

un proceso, su“no ,que bast‘a*con la

la explicacién espeC|ficai d

28 RIVA PALACIO, Raymundo Op c1t P37 : -
* Se puede consultar Realidad:y /“cc/on E/ nuevo per/od/smo y fa novela de rio fit ccton (Noema

Editores, México, 1979. o

4 Citado por Federico Campbell en Per/odismo escrito, Mexlco Eduorial Planeta Mexlcana. 1995, p.

124,

30 RIVA PALACIO, Raymundo. Op c/{ p. 75.



confrontac:on de un elemento con’ otros es deC|r. descnbur Ia relacuon del

elemento principal del texto con Ios elementos que afecta o lo afectan

Exclusividad ; -

Los reporteros procurarin enconfrar, »I»n‘fb_t'rﬁaci}ongs "o..datos:que: no se
hayan abordado por otrosfmed_ibé, y si ha:'sif_i;o ési. ‘se l?US'éar;i‘presentarlos
desde otros angulos. ’ ‘ o R

Esto nos remlte a una de las caracterlstlcas que de acuerdo con

Raymundo’ Riva Palaclo tiene el periodismo y en consecuencua. debe buscar

el penod|sta

De vocacién y alegrias, de tribulaciones y sacrificios, de
pénurias Yy dolores se puede hablar en todas las
profesiones. Pero en el periodismo, como en muy pocas
otras, .se.requiere de algo mas, intangible e inexplicable,
que levanta entre el mas grande abatimiento y el revés mas
penoso, por encima de las frustraciones y las
humillaciones, porque mas alldi de todo estd una
|rrefrenable determinacuon por divuigar lo que acaba de
descubrlrse.i Ese impulso le permite a. un  periodista
sobreponerse.y encer cualquier adversidad, pero la-lucha
debe ser perm ente Y continua,3!

Y /d, p.26.
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De acuerdo con la mlsma Ioglcf_ fel nuevo perlodrlsmo Ia exclusuvudad de Ia

|nformacnon que presente eI periodlsta se vera en Io prOplO y dlstintlvo de

este genero:. ,

Su Ienguaje su estilo, su diversidad- de puntos de v15ta, sus
caracterizaciones a través del-habla de sus- personajes o
tomando en cuenta sus modos de vlda y sus formas de
pensar. 32

Propuesta alternativa

En los dltimos afios ha surgido en diversos paises una corriente dirigida.a

ello eJercef un penodlsmo de investigacién de extraordinaria calidad” que

“llegue aqun'de“t_ienv'e que llegar”. Es decir a nuestro mercado ya definido,

32 CAMPBEL, Federico, Op.cit. p.125.
3 /d p.148.

s —————
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ya que como bien senala Riva Palacio, en un-analisis de la prensa en

México:

La prensa, con sus excepcnones no se ha convertudo enh un
foro plural, . real, sino ‘quese ha vuelto una especue de
altoparlante deI gobierno y.de. aquellos sectores alos: que
quiere apoyar Por lo mismo, tampoco ha sido espejo ﬁel de‘
los diversos sectores representativos' de,la socledad 34

Para ello, sefala:

Se debenan presentar medlos impresos con mas contexto,
que expllqu ny.re pondan las cosas; algo que no hace la
radio ni-la television: Decir el ‘porqué y- ‘el cémo del hecho
noticio'so;:‘y;i“q, ‘lax telewsuon te: da eI “qué; el quién, el
cuando'y ei'déhde pero esas dos: preguntas fundamentales
no se abordan De esta forma. la apuesta' sera reallzar algo
dlferente 35 '

TESIS GOV
FALLA DE ORIGEN

4 Riva Palacio, Raymundo, Op.cit. p.126.
s Entrevista realizada por el autor el 25 de noviembre de 2001,



3.5 MERCADO

E! deseo del microcosmos que son los’. médios locales -0
regionales, se explica por algo-que es muy loglco los-
periodicos nacionales dedican sus. prlncipales espacios a
todo lo que es de interés colectivoip rae 'pals ‘de‘sucesos

sefiala que “es el quee

alto sentido de serviéib‘ g ’

De esta forﬁ? ‘ ‘c‘u"br'i"rt‘ila'sih"e:‘cé’s“i:dé'dé‘s‘de una
comunidad por es‘t”a _esos que conforman su realidad
inmediata y princii ‘todo aqueHo que: esté relaCIonado con las
ofertas turisticgs,f,fcq u‘i—al‘es, artisticas, recreativas, comerciales y de

servicios, sin'dejar de lado las cuestiones sociales.

36 /d

37 DEL RIO REYNAGA Julio, Rellexiones sobre periodismo, medios y ensefianza de la comunicacion,
p.65.

¥ NEWSON, D, Earl, & periddico: todo lo que usted necesita saber para editar un perisdico, p.2.
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'Y es que con esto, se qunere atender un: mercado deflmdo “detal
forma que sea beneﬂco para. el medlo y para Ios lectores Guilermo Ayala,

editor.del perlodlco Iocal S/g/o XX/ senala'

De hada sirve ‘hacer un bériédic’o de Sonora si no llegamos
a ese estado. Tenemos que ver a donde llegamos, qué es io
que queremos hacer. Por su parte, los reporteros deben de
saber qué es lo que cubren, dénde buscan la informacién y
a quién puede interesarle.3?

La justificacién del mercado al que va dirigida la publicacion se sustenta

pues en'el h’eglfjo “de:que existe una falta de identificacion entre varios

medios dein’fo : 'd‘i!'ig,‘dQ’S. pero también

por ser una estra cion:util. Guillermo Ayala,

lo confirma al aflrmar que

(Una vez definido a quién-se va a dirigir el medio) se empieza
a crear un mercado y a 'pai'tir de este se desarrolla el
crecimiento, la oferta de publicidad y la estructura organica.
Se teje alrededor de un mercado, pero lo mas importante es
el destino de lo que se estd haciendo. Ser un periédico que
no va a ninguna.parte, pues no tiene sentido. Entonces, se ve
cudl es el destinatario de éste, quién lo lee, qué intereses
tiene y sobre el se aborda su crecimiento o expansién.40

19 Entrevista realizada por el autor el 17 de agosto de 2001.
40 /b,
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Es |mportante senalar que en ‘el caso de Ia propuesta C p“bllc'a’cién"f””

tamblen se busca un ,mercado “local flotante ya que en este Iugar

de estos el 18% vive el

16.4% de los visita’ntg”sr.:a'*d

(3.6%) y de Naucalpan deJuarez (1.8%).
Segtin_las. Estadlst/cas Bdsicas de /a Act/wdad Tu"snca en Coyoacan

2000%? durante todo el afto predominan los v;sﬂante_s_que‘proceden de

* Con esto me refiero a los visitantes de la demarcacién, los cuales son atraidos por 1a peculiaridad
que tiene Coyoacan: es una zona atractiva por sus ofertas turisticas y culturales, principalmente,

4 La misma tendencia es reportada en la encuesta aplicada por las autoridades. Ver Estadisticas
Bdsicas de la Actividad Turistica en Coyoacdn 2000. Direccion de Fomento Cultural. Gobierno del
Distrito Federal en Coyoacan. México, 2000, 22 pp.

4 Fstadisticas Bdsicas de la Actividad Turistica en Coyoacin 2000. Direccion de Fomento Cultural.
Gobierno del Distrito Federal en Coyoacdn. México, 2000, 22 pp. Cabe sefialar que éstas son
tomadas dnicamente como referente del comportamiento del turismo nacional e internacional y que
se trata de una encuesta aplicada por las mismas autoridades durante 1999, en donde se toma en
cuenta el registro del Centro de Informacién y Servicios Turisticos como un indicador que refleja el
movimiento turistico y del tiempo libre en Coyoacan,



algunos de Ios mumcipuos conurbados perteneccentes al Estado “de"México,”

asi como’ Ios que proceden de Ios estados de Mlchoacan ,;Puebla, Baja

California-y Jallsco 'entre otros La mvestlgadora"‘Patrlqa Ramlrez sefala

que:

El proceso de integracidn socidespa‘:c!alljde,ngéaQéh,a la
mancha urbana de la ciudad de México ha hi que sea un
foco importante en la estructura p ai
metrépoli”. (Prueba de ello son) sus'rﬁdltip
escenarios de interaccion. socmcultural
donde se desarrollan actlvidade ‘
habitacionales, comerciales y de:
Coyoacan con la metrépoli y sus fur

Pero ademis, resalta la importancia de

Coyoacan ha sido un. espacio lmportante ‘en el desarrollo
policéntrico de la ciudad, por su-funcion: predominantemente
habitacional, por el desarrollo cada vez mayor de actividades
comerciales, formales ‘e informales, y por sus atributos
historico-culturales. En los margenes de su.territorio y en su
interior se han desarrollado sitios de concentracion. de
pobiacién, los. cuales se han transformado en sedes de-
actividad econdmica, social o cultural.44 ‘

De esta manera, se: busca atraer visitantes a la zona. Daniel Hiernaux-

Nicolas en un estudio sobre-el tema, sefala que:

43 GARCIA, Canclini, Néstor (comp.). Cultura y Comunicacion en la Ciudad de México, 1*. Parte,
p.335,
4 /d., p.343.
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E! turismo se reconoce como ‘una’ forma sustancial de
generar empleo, atraer inversuones e |mpulsar la economla
de las cuudades Y. se: perﬂla cada- vez. mas como motor del_
crecnmlento en. las economias. : T

Refiriéndose a la Ciudad .fdé México 2 ademas que

el lugar en el que se distribuira la publicacion' es un-importante. atractivo

turistico.

Las areas ,turisticas ‘(del Distrito Federal) no se ubican
exclusivamente en el Centro Histérico y a lo largo del eje
Zbcalo~Chapultepec, sino que hay por lo menos otros cinco
sitios importantes que forman parte del conjunto de
lugares visitados usualmente por los turistas, (entre ellos)
Coyoacan, rincon colonial refuncionalizado cuya atraccion
actual se construye a partir de su conservacién y la
promocion de actividades recreativas en fines de semana y
la existencia de varios museos que refuerzan su perfil
colonial (el Museo Casa Trotsky, La Casa de Frida Kalho y el
Museo de Culturas Populares), 46

Cabe sefalar que este tlpo de turlsta es ta 'to nacional como mternacnonal

De acuerdo con las‘ﬂ

meses de mayor afluencia‘17 son de otro pals La fuente mas: Importante es

45 GARZA, Gustavo op.cit. p.427.

16 /d. p. 432.

+" El mes de octubre es superior a los meses de abril, julio y diciembre en cuanto * visitas al lugar,
segun el registro del Centro de Informacion y Servicios Turisticos de la delegacion (indicador que
refleja el comportamiento del movimiento turistico y del tiempo libre en Coyoacan). Direccién de
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a de 'una:dimensién’poco: estudlada de esta activcdad

Nlcolas; se.trat

La Cludad de Mexnco es una generadora importante de este
‘tlpo de turismo va que'en cada fln de semana, dias feriados
o perlodo vacacional, se advierte el éxodo de millares de
; personas que se dirigen a (lugares) cercanos. Mas alla de la
dimensién meramente turistica de los viajes de fines de
semana, estos movimientos masivos de corto tiempo
presentan diversas consecuencias. (Entre ellas) se. puede
mencionar el crecimiento del empleo (y) la . derrama
econémica, 48 [ N

De esta forma, la propuesta de publicacién esta enfocada al amblto

coyoacanense y con eI a mas.de-150 mil vnsitantes de‘espacuos turlstlcos
culturales, amstlcos y de recreacion de la Delegacuon Coyoacan asn como'

a sus mds de 600 mil habitantes'* cuyo objetivo comun es: el consumo.

Al hablar del periodismo local, Riva PaIacno senala q e cok -este tipo

de publicaciones:

Fomento Cultural. Gobierno del Distrito Federal en Coyoacan.
Turistica en Coyoacdn 2000, p. 9.
¢ GARZA. Gustavo, op.cit. p.427.

" Comprende los fines de semana. Datos proporctonados por Ia Oficina de Comunicacion Social de la
Delegacnon Coyoacan.

* Resultados Preliminares de! XIl Censo General de Poblacion y Vivienda, 2000; Instituto Nacional de
Estadistica. Geografia e Informdtica (INEGI). Tomados del Anuvario Estadistico del Distrito Federal,
Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI), México, 2000, 378 pp.

Es?éc)/?tié%cfﬁ%/cas de la Actividad
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‘No se trata de consegun 'Ghé;"ziti’ai'enéia masiva, sino de una
calidad en el ‘mercad "*fya'que) si-la consigues, entonces lo
que puedes provocar.es:servir.como. puentes sociales entre la
sociédad .-cumpliendo:u J_papel especifico. (Es) una prensa
que podrla tene', mucho exito si-asume el crédito como tal, si
no cree que va‘ a lncidlr ‘en-una. cobertura mas grande. Si
reconoces el entorno dg tu,medlo, pues seria muy exitosa. 49

Oferta periodistica

nes: exnstentes en la zona.-que

Respecto a la oferta de las otras p bllca

delegacion Coyoacan:. = " -

Hay algunos‘ perlOdICOS que cnrculan dentro de =la
delegacnon pero - que tienen: un tinte mas que - nada
comercial: Su mtencuon es difundlr a las. empresas ‘que ‘se
encuentran en Coyoacan prmcipalmente de tipo. comercual ’
y lo complementan convlnfqrmaclon turistica, gastronémica
y cultural, pero es muy escasa.. 50~

Por su parte, la demarcacion edlta ‘un perlodlco Iocal dénominado La
Rosita, en donde se maneja mformacuon sobre las obras publicas que se
desarrollan en Ia zona, pero tamblen se |ncluyen textos de tipo cultural.

En cuanto: al mercado del-periédico, Vazquez reconoce: “no tiene un
publico especifico.al cudl guiere dirigirse, porque de lo que se trata es de

llegar a la mayor gente posible™. Y agrega: “no existe una competencia

49 Entrevista citada.
%0 Entrevista realizada por el autor el 22 de octubre de 2001.
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tros perisdicos,

directa con’lafpublicaéiérn; ‘son objetivos distintos. Exist

pero tlenen ot os prop itos principalmente comerciales','-"” e

blicaciones delegacionales, como lo_confirma Héctor

cionlsta de libros, periédicos y revist de Coyoacdn,

es ya tradi' ‘on en la zona. ya que cada cambio admmistrativo se edlta un

nuevo medio

Se trata: de ideas que vienen de arriba, de Ia delegacuon, las
cosas de'la’ vida cotidiana, lo que pasa en la calle, las
problematicas que afectan a la zona, que por C|erto, se
replten Y se repiten (sic). Pero cada que: entra uno nuevo
'(delegado) se modiﬁca la dindmica y ‘no llevan la-misma
linea. 5!

Alztia Frias también habla de las otras publicaciones:

En Coyoacan, por ejemplo, un dia te encuentras que te dan
una revista, y te llama la atencion, pero regularmente se
fusilan o sacan cosas de los libros, como el de “Coyoacan
de mis recuerdos” de José Luis Aguilar Fernandez. Entonces
se fusilan algunos textos, llenan sus paginas, pero no le
dan el crédito. Y agrega, estas publicaciones llegan a incluir
textos, pero principalmente publicidad. Por mencionar
algunas cosas, podemos decir que Incluyen cine,
horéscopos y todas esas cosas “banales”. Se encuentran
principalmente en los negocios o en la calle. A veces se
consiguen por suscripcion, pero de repente ya no llegan a

S| Entrevista realizada por el autor el 20 de octubre de 2002.

70



"|d " casa, " desaparecen; “podemosdecir ~que~“salen-“por
temporadas.? :

Sobre esto Gltimo, Ernesto Torres Garcia, encargado de difusion y-atencién
al plblico en la Casa de Cultura Jesis Reyes Heroles, -dentro de

Coyoacén=, sefiala: " .

(Las gacetillas_pubylicitafrias) son perennes, aparecen, se
van, aparecen, 'se 'v_'an(si‘c). Son muchisimas y en diferentes
formatos. Venden espacios publicitarios, circulan en un
lugar, se: dis‘tri‘buy_en‘ de forma gratuita, pero de repente
desaparecen jPor qué serd? Pienso que es un relevo de la
gente que lo suministra. Y es que siempre repiten los
mismos modelos de las publicaciones anteriores y terminan
caminando por el mismo camino de los otros. Y ademas
quién las lee, con ese tipo de formatos e informacion, pues
no llaman la atencién.53

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

% ib.
% Entrevista realizada por el autor el 25 de octubre de 2002.
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3.6 PERFIL DEL LECTOR

El 77.4% del perfil del piblico al que esta dirigida la publicacion’ esta
conformado por mujeres (mayoritariamente) y hombresentre los 18y 49

anos’.

En cuanto al nivel de estudlos el 17 8% son profesionlstas el 60%

trabaJan o estuduan y el 77 8% cuentan con un mvel d educac:on medla

superlor :

De. acuerdo con el ingreso. mensual de Ia famllla\de‘los entrevnstados

y el 'tqrpo de vivi ingres 2 derlos potenciales lectores yes medlo y aIto

(s6lo 7.6% lstados tlene un ingreso mensua mil;a_,rinferlor a

los 3 tﬁil bes: olo el 15 2% paga renta).

Por: otra parte el 81.8% de los potenciales lectores habita en el

Distrito Ee,dAe;a,I;y,IGA% en los mumcuplqs de‘ la Zona Metropolltana.

Mientras q‘ue’;‘éu asistencia mensual es de'la'siguiente form 0.2% lo hace
de 1 a 3 veces, el 20.6% de 3 a 6 veces y el 1 Ho

Vale la pena sefialar también que;‘c€on:b ‘ é'sfta, el 82.2%

de los encuestados esta interesado en: le'e' acuon, dando las
siguientes razones para ello: 64.4% senalo como prmcupal argumento para

leerla “por conocer mas" (mcluyen las respuestas\de por curiosidad, “por

* Rango dentro de| cual armJo {4 encuesta apllcada en torno a la-edad de los visitantes de los sitins
turisticos, culturales, artisticos y recreativos de la delegacién Coyoacan.



PO

(para) informarse”;

‘"para saber-a dénde’ir"; “como gula de eventos"; “para’

saber'dénde comprar®). .

s
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3.7 SECCIONES

Con las secciones sugeridas se busca incluir la'mayoria:-de las ofertas que
tiene la delegacién Coyoacan-y.al mismo tiempo, manejar. los temas que

sean de interés para los visitantes.

Seccion Butaca
En esta primera seccidon se abordan temas de cine. y musuca El nombre de

'd,pd‘

la seccion hace referencia. al Iuga en

se e' cue 'tra el espectador‘
ante este tipo de eventos. |

La oferta;;c?n' 7
diferentes cade

mismas que po

_m,z‘it gréﬁcas. la Monograﬁ'a nal -

de Multimax, asu como Ias que dependen de mstitucuones o museos

el Auditorio del Museo Ledn Trosky, la Sala José Revueltas y. IaJullo Bracho

*4 La delegacion Coyoacdn cuenta con 56 cines, es decir, 9.8% del total de 385 que tiene registrada
la Cimara Nacional de la Industria Cinematografica en el Distrito Federal (abril de 1999),
Unicamente la superan la delegacion Cuauhtémac y Miguel Hidalgo con 94 y 59 cines,
respectivamente. Sin embargo, por nimero de espectadores, se encuentra en segundo lugar con
910 mil 219, debajo de la delegacién Cuauhtémoc que tiene | millén 431 mil 804. GARZA, Gustavo
(coordinador), La ciudad de México en ¢l fin del sequndo milenio, p. 422.

5% Segun un estudio del investigador Néstor Garcia Canclini en la ciudad espacial y la cludad
comunicacional: cambios culturales en los noventa, p.28.
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versidad Nacional

dentro de la Uni ‘Auténoma de Méxicoss; en estas ultimas -

traducuonal concentracmn, en -la

*6 Esta informacion estd actualizada al 15 de septiembre de 1999 y varia con respecto a la reportada
por la Cimara Nacional de la industria Cinematogrifica, debido a la incorporacion de nuevas salas y
la falta de actualizacién de la Monografia.

" GARZA. Gustavo (caordinador), La ciudad de México en el fin del segundo mifenio, p. 422.

%% Dicho programa tiene como objetive la descentralizacion de las actividades culturales
desarrolladas por la propia delegacion y ha buscado llevar a barrios, pueblos, colonias y unidades
habitacionales las actividades culturales y artisticas. Se han desarrollado y fomentado entre otras
actividades. “Cine en muros”, “Carros alegaricos”, foros al aire libre y talleres. ROJO, Maria, Gobierno
Delegacion en Coyoacdn, p. 23.



Otra oferta lmportante enel aspecto cmematograflco es’ la: gue ofrece
el Centro Nactonal de las Artes, sitio que Jose Morelos reflere en un texto

sobre las caracteristicas de la delegacién Coyoacan:

Construido a principios de los afios noventa en terrenos. de
la antigua Cineteca y de los Estudios Churubusco, alberga
diversas actividades culturales y fue el primer espacio-en
recibir un complejo de cines de la cadena Cihemark en
1994. Ademas de actividades tradicionales destaca por el.
impulso que otorga a la integ‘,racién ~de las. 'r{qevasf
tecnologias a fa cultura.s® L E

Ademas de estos sitios, se encuentra la la Cineteca Nacional, la cual,

aunque: no esta- territorialmente dentro de los limites de Coyoacin, es de

suma ir’rﬁ"pb'i; ; a"béi"a quien visita la zona, ya que cuando los visitantes

van al Iugar. Ies mteresa trasfadarse a este centro de difusidon para ver una
pelicula, segun nos refiere la encuesta aplicada para este proyecto (los
cines abarcan el 39.6% en cuanto a lugares visitados -la mayoria de
menciones se hicieron en referencia a la Cineteca Nacional-).

En la secdé'n Butaca se presenta, por medio de criticas y
recomendaciones, la oferta cinematografica en cada una de estas salas.
Pero ademas, se realizan entrevistas con todas las personalidades que en
busca de realizar una produccion cinematografica, realizan estudios en las

diferentes escuelas de cine de la demarcacion, tal es el caso del Centro de

b
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Capacitacién - Cinematografica; que se ericuentra en el Centro Nacional de

las Artes.

penodicament rﬁ éicos ~‘Q'fubos‘ de baile orquestas, etc. -nacionales e

mternaglonales— para reahzar presentaciones en los jardines o espacios

abiertos. centros culturales. Por»ello, en esta seccion también se habla de

su partlcipaclon y oferta mustcal
De esta forma, la seccion es un referente para los amantes del cine y

la misica én su maxima expresion cine de arte ycomerclal asi-como

expres:ones Y ritmos musicales diversos (opera, Jazz rock metal etc.).
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Seccnon Escena

82

La oferta teatral de la demarcacwn es tamblen de gran relevancia prueba

“'ten para este: tcpo de

alternativo.

desarrollan esta :

que expreSén

En la-zo
Centro de Arte:D
Cultural “Los'T:akI“
cabo diversos"b‘r‘o
dentro de las éécdel'

encuentra un concu

esto, es importante' también mostrar a los lectol e actnvndades que se

realizan en esos lugares por medlo de entrevistas con los maestros y

alumnos, de tal forma que se promueva dicha disciplina.

%0 ROJO, Maria, ler informe de Gobierno-Gobierno Delegacion en Coyoacin, p. 24.
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Ademas de estos recintos Clat ‘UnlverSIdad Nacnonal Autonoma de

México, por medio de: sus acultades y. teatros, posee:un ferta relqvante

trabajo’ a los visntantes del Iugar Entre otros;:se puede mencionar a los

mtegrantes de la: Coordmadora de A _ Clelo Abierto de Coyoacan.

quienes han desarrollado, durante m chos afos: en la zona, un traba_;o

lmportante en el amblto amstico
Otro oferta |mportante en I' arcacién es la que desarrollan los

amantes de la. danza Entre es, se. puede mencionar-la

Temporada del Taller Co' 0 A “; en Ciudad Universitaria, y

el Festival de la,De@n? ',_: ’el;_'cfe'mro Nacional de las Artes.

Disciplina que tambi diversas escuelas de baile y las.
casas de cultura.que
Para cada un $ antes mencionadas se elaboran notas

informativas y/o.'r cronicas, entrevistas y en algunos

casos, reportajes:especiales:
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Seccion Ambientes

La seccién esta destinada principalmente a los restaurantes, las:cafeterias,

bares, cervecerias, -discotecas::
relacionados con la-gastrono

recreacion® de Coyoacan

demarcacion unﬂt’dta’l de:110: kstablecumientos de preparacmn y servnc'o de

alimentos y bebldas (restaurantes bares -incluye teatro-bar, cantlnas y

* El término es usado por el investigador Néstor Garcia Canclini para diferenciar la oferta.entre
cultura y diversion. En este caso es usado para denominar todo aquello que esta relacionado con los
servicios ofrecidos dentro de la demarcacion a los visitantes -hoteles, restaurantes, cafés, fondas;
taquerias, etc.- y que no pueden ser incluidos dentro del ramo cultural o artistico.

¢! Direccion de Fomento Cultural. Gobierno del Distrito Federal en Coyoacan, Estadisticas Ba.v/cas de
la Actividad Turistica en Coyoacdn 2000, p. 22.

62 Delegacion Coyoacan. Gobierno del Distrito Federal, Programa de la Direccion G'enera/-de
Desarrollo Delegacional, p. 45. : el

* Los datos fueron oblenidos de la Direccion General de Plaheaclén y Desarrollo” Turistico,
perteneciente al Gobierno del Distrito Federal. Esta informacion es actualizada af 31 de diciembre de
1999.
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encont.'ram,os

*varias

hasta el
taquenas de:frutas, asi
como’ d' tes de comida

g’ala, japonesa, '

en el ambito

otras:se encuentran:

o : ‘zydnasb cdmerciales: Perisur;
o;ﬂ.dé’Cc')yoacén; Miramontes; y
ntrar establecimientos comerciales,
tales como Aurrera, Giganté. Walmart de -México, Auchan; Superama,
Comercial Mexicaﬁa. De‘Todo. Oxxo, El Palacio de Hierro, Carrefour,
Comercial Super Alianza, Dair Mart de México, Trico, Gomart, Sears,

Liverpool, Sanborns, entre otros.
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Debido a la” oferta cultural "de” la “démarcacion; el “ambiente

coyoacanense: ‘se: complemgnta’ con las':librerias!,” de: cuervcllo:»’cgn Jla:

iredé:dor\ ‘de : se ; P‘Q,Cﬁe

Monografia,” existen

encontrar servi

crénicas, entrevistas; |

lector se interese:en visita

Seccion Ch rla:

que Coyoacan solo le interesaba a un circulo
limitado-de personas, pero no es asi. Me encuentro gente
que le tiene un notable aprecio al hecho de vivir en la zona.

* También existen en la zona diversas editoriales como: Editorial Clio, Mc Graw Hill Interamericana,
Siglo XXI, Britdnica, Rider Digest, entre otras.



Yo penséque todos habltaban el Iugar como cualquaer otra
drea'‘de’la ciudad'\y'q e se encontraban desconectados
despreocupados e ‘indifére "tes hasta epredadores del
Iugar, pero no. : b ‘

Y agrega:

ellos, tamb en sus abuelos y tatarabuelos. Tienen tna’
‘cobyo,a‘cgn‘la muy significativa. Cuando platicas con esa
g’grji;évdlfcen mucho, tienen muchos conacimientos sobre el -
’l'ug'a"rr. Hay un orgullo, un sentir, un estilo de vida peculiar,
un vivir, un ser coyocanense, algo especial que es un muy
‘buen: producto a mostrar.63 ’

En la seccion de Charla se busca entrevistar no sélo a la persona

Francisco Huerta.

(Al) cxudadano comun v cornente cuya vida y aspiraciones
representan poco ‘0 nada para los medios de comunicacién
interesados sobremanera enlas grandes personalidades, en
los -sean reales o‘apar,entes— protagonistas de la historia.64

63 Entrevista citada.
64 HUERTA, Francisco, Cronica del periodismo civil, La voz del ciudadano, p. 9.
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Seccion Lu'g'ar.: es’ T

Coyoacan es un territono donde se combman la rlqueza hlstorica y la

proporcionan.

Parte de

atractivos a estos Iugares -En un folleto sobre e|'1er nfo

Maria Rojo, Jefa.\del‘ ‘a“ciohal'{é‘h VCoypacénv;‘lh;ib_la”_ e:la:labor. educativa de

estos centros culturales y al respecto precisa qu ‘ofrecen mas de

ciento cincuenta opciones;: a:.través-de cursos y talleres de ensefianza

artistica donde acuden mas de mil alumnos".66

s Respecto a las delegaciones que cuentan con mads museos en el Distrito Federal, Coyoacin posee
el 17% de un total de 88 que identifica el gobierno de la entidad. GARZA, Gustavo (coordinador),
op.cit., p. 422.

vt ROJO, Marla, op.cit., p. 22.
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“En esta: seccmn se’ mcluyen cada uno: de- los-sitios—que han sido

consnderados como mon mentos hlstor|c0567, pero tamblen para aquellos

que en: fechas elto parte fundamental de Ia oferta

cultural;y.{t‘urusvtlca*d la deym,a,rcacaén. e

Se’gbn«Ia,»Monograﬁ‘é!De/egaciaﬂé/ enla zdha existen 278 inmuebles -

que el Instltuto acional de Hlstona Y. Antropologla tienen inscritos dentro

de su Catalog Nacional de Monumentos Histéricos Inmuebles. Se trata en

su mayorla ‘de- capillas 'y conventos, aunque también hay cascos de

haciehdas’,f jgérit;as, obrajes, trojes y puentes e inmuebles de . uso

habitéciohé Vale la pena mencionar que en los dltimos anos varias

ediflcacmnes del SIgIo XX por sus. caractenstlcas urbano- arquutectomcas y

la mportgncia q e revnsten para

reserv c«on Y d_ifusxo_n de, nuestra

historia y. tradiciones, también h clasificadas como monumentos

histdricos.

Al conjunto de avenidas y calles que conforman esta éréa,
asi como su acervo arquitectonico, que representa ‘a
grandes periodos histéricos como el colonial, el del México
Independiente, la Republica Restaurada y el Porfiriato se le
conoce como Centro Historico de Coyoacan y, sin duda, el
empefio e interés que se ponga en divulgar su importancia
y valor, contribuiran a hacer mas facil su conservacion.68

67 “Los inmuebles catalogados como monumentos histéricos y que, como tales, forman parte de
nuestro patrimonio cultural, no sélo son valiosos por su belleza o estilo arquitectonico, sino por su
caudal histdrico y su valor testimonial, representadoe por las raices culturales, organizacion social,
politica, econamica, e incluso por las implicaciones religiosas que conllevan y que nos remiten a
diversas formas de vida en diferentes espacios y tiempos”. Gobierno del Distrito Federal en
Coyoacin, Direccion de Fomento Cultural, op. cit., p. 106.

w8 /., p. 107



A contmuacxon'se presentan "'Ifo prmcnpales Iugares de “la

demarcacmn y.su 'ferta cultural Es: im portante mencuonar que refenrse a

1999) por medi

Turisticos. "

Universitario, asu como el Acuarlo Acuavnda Coyoacan.‘_zr S
En cuanto a patrimonio arquitecténico cuenta con: la Iglesia San José
del Altillo, la Casa de Alvarado; la Casa de Diego de Ordaz, la de Casa de

Dolores del Rio, la de Miguel Angel de Quevedo, Emilio el “Indio

TRl CON
FALLA DE ORIGEN
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Fernéndez’ ,' el lnstltuto ltahano ‘de” Cultura. Iar Capllla de San Antomo

Panzacola, la Casa de

(alrededor.de:20

las que

se encuentran en

danza, pmtura.f‘ ; tura), el Centro de Capacntacion
Cinematografica. la Escuela Nacional de Conservacion, Restauracion y

Museografia del Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH), la

TESIS CON
FALLA DE OxIGEN
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Escuela” Nacional de Mu5|ca de la Universudad Nacmnal Autonoma de~

Iturales rébdrtados .por la

(CADAC), Ia'Casa del Tgatro, el

bazares 'de77 e cuér'do con la Monografia, suman. 17. Entre
otros: El Bazar de Arte. Etnlco y Alternativo, El Bazar de las Velas EI Bazar
de San Juan, El Hungareo El Baul, El Taller, Primer Bazar Akrtesanal y

Cultural y Coyoacadn, La Casita, La Cajita y La Tiendita.
Fiestas populares

En Coyoacan se realizan anualmente mas de cincuenta flestas a todo lo

largo y ancho de la demarcacuon EI numero de dla‘ :del festejo depende del

tipo de flesta. del lugar donde se realizan’ , ;delaisanto-festejado. Puede

durar desde un d|a hasta mas de una semana,
Las localidades que mayor actividad festiva registran durante el afio

son los pueblos de Los Reyes, La Candelaria, San Francisco Culfiuacan en

ney
THsl CON 88

| FALLA DE CRIGEN




sus distintos barrios (San Francisco La Magdalena, Santa Ana"y'San Juan) y

comun ades, pero existe’ un
elementos mherentes a Ia mayorl U festiwdades Asi,
encontramos en casi todaslas - flestas ‘coyoacanenses
misica, danza y baile, comidas;’ portadas y-andas florales,
tapetes multicolores de aserrm y flores, teatro, ‘altares;
procesiones, fuegos artificiales, palo ensebado, ferlas y
comercio ambulante”.62

Pero ademas:

Es un claro ejemplo:de que no obstante los cambios que
toda cultura viva: sufre, sigue siendo vigente ubicar (en su
dmamlca socml) el orlgen y significado de las fiestas
populares, su- suncretlsmo, sus elementos culturales y
factores de identidad que se rednen en ellas poniendo a
prueba- afio  con''afio ‘la capacidad de resistencia, de
recreacion y movilizacion de las comunidades
protagonistas.?¢

Para los habitantes de Coyoacdn, la celebracion de las fiestas patronales y

santorales es una forma de recuperar su. memoria histérica Yy, en gran

59 /d., p. 122.
70 Sefiala Lucina Jiménez en la introduccién que realizé para la segunda edicion del Calendario de
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‘medida, contribuir.a revivir el.r

“barrios -y pueblos tradic nal

llan en esta seccion reportajes.de cada.uno

borda sku,hi‘storia. las actividade:

En el caso de. las ,fiévs;t‘ais’v.A se incluyen crénicas y entr

celebracién. De  manera . complementaria se- . realizan:

exposiciones temporales; conferencias, mesas’ redond presentaciones
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Seccion Alternativa

Existen otras mamfestacnones de diferente corte que tambien forman parte

de la oferta de Coyoacan y para‘mostrarle a los Iectores esto, se crea la

deportivas, dééérrollad

demarcacidn

entrenahaw

éstos, propic

el Dep'q"r)tiy‘
Ajuscbr,
FranclscoiJ. |
Deportivo: San
Parque Recreat \
Ademésrl‘;

espectaculos

reportajes esped_ale_ i

* El 67.6% de Ins encuestados dijo preferir los temas culturales; el 47% espectaculos; el 44.6%
politica y el 40.4% sexualidad.
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Seccion Agenda

En esta parte de la publicacion se recomiendan los eventos,culturales y

artisticos que ofrece la demarcacion y sus centros culturales 71 Segun Marla; )

mstltucuones culturales: que eXIsten en:la zona.y. que: n dg‘pe’ndfe’n de las

autorldades :delega‘cionales Marco Z:Antonio.; Vézguéz;,“director de

Comunicacion Soc1al lo reconoce

(La delegacion) organlza di ersos eventos. pero también,
por ejemplo, el Museo. de: Culturas Populares el Museo de
la Acuarela, el Museo Frld' Kahlo el Museo Leén Trosky o
el Museo de las Intervenciones; ‘por mencionar sélo algunos
sitios, orgamzan sus" proplas actividades, ya que no
dependen de nosotros (suc) 'sino de otras instancias
culturales como. el COHSEJO Nacional para la Cultura y las:
Artes o el Instituto Nacional de Bellas Artes.?3

"t De acuerdo con la delegada Maria Rojo, en promedio se organizan mis de 20 eventos publicos
mensuales. ROJO, Maria, op.cit., p. 23.

* /d., p.29-30.

73 Entrevista citada.



En suma, con esta seccuon se busca que el Iector tenga una referencua '

mformatwa de Ias actividades culturales ~por ello son textos breves en Ios

que umcamente ser ncluye eI ! ombre tIpO de ,evento fecha de reallzacuon

Y, en OCEISIOHES COSt

En Ia agenda tambien se: incluyen referencias .de os,lugares que

ofrecen mas mformacnon obre este tlp e aclividades asrcomo I|stados

de los sitlos que el lector puede vusitar para atlsfacer sus. necesidades de

consumo, tales como restaurantes galerlas museos etc.



3.8 PERIODICIDAD Y DISTRIBUCION

Un factor importante para tener penetracion y aceptacién en la zon’,ar(tanto
para los lectores como para los anunciantes), es I;i_. pgrlqdyicvidad y
distribucién de la publicacion, por ello, dentro de la'encuesta se solicité a

los entrevistados darnos sus'sugerencias.

Periodicidad

En cuanto a la periodicidad

ntido;:la propuesta

hase-en la-aceptacién y

dinamica de trabajo; mod_ifléérée.'r

Distribucion

De acuerdo con'la experiencia de los entrevistados y la propia, un error
muy comun en ’Ias publicaciones de tipo local; tiene que ver con la mala
distribucién de las mismas, sin embargo, ésta.se debe en gran parte a las
preferencias o mecanismos de consumo de los lectores, por ello se
propuso a los posibles lectores que sugirieran los lugares en donde les

gustaria encontrar la publicacion.
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Los lugares y mecanismos sugerldos para consegulr ‘la revista son los

snguuentes Encontrarla n puestos de penodlcos 41%; Compra de mano en

presencia en'm , nente en los que le atrae y visita el

lector pote nclal

Existen. ademas otros puntos |mportantes de dlstrabuuon quer
complementan. esta labor tal es eI caso de las 138: blbllotecas publlcas de
la demarcacién’4, a las que asn_s,ten'z millones 290 mil 250 usuarios al afo.

Aparte de su-aspecto-local, la publicacion sera distribuida en otros
puntos que no se encuentren en los limites de la demarcacion, tales como
librerias, agencias de viaje, hoteles, etcétera, quienes estin en constante

contacto con los turistas, viajeros y visitantes de la zona.

* Comprende bibliotecas escolares, especializada, piblica, delegacional y otras. Asimismo excluye
las instaladas en las escuelas de los niveles; preescolar, primaria y capacitacion para el trabajo.
Datos referidos al 31 de diciembre.

74 Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) Anuario Estadistico del Distrito
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3.9 FINANCIAMIENTO

Existen tres tipos de financiamiento propuestos ‘para ‘la- publicacion:

publicidad comercial, venta y apoyo institucional.

Publicidad
El periodismo local es de gran importancna para el aspecto publlcitano ya

que se trata de un nich antes poco atendido, por Ios medlos de

informacion. naciona' ‘Esta afirmacuon se: basa en. que para los posibles

anunc:antes es dlflClI, ener.acceso a Ios medlos ya que las tarlfas y prec:os

propuesta es el he

demarcacion; sino

distribucién - ante
promovido tengg

Gracias al-perfil
el hecho de qu'é‘,;’u
conocer la zoﬁa'

entonces si se |e

existen mucha’spb‘s’
Con .estos argumentos se cree que la oferta publnutana resulta de

interés para los posubles anunciantes y sirve como financiamiento de la

TESIS COV o6




misma.”No debe de olvndarse. desde Iuego tener: una: oferta edltorlal bien =

definida, peraodlmdad nglda y una buena dlstribumon de Ia publicacuon

Venta

Por otro lado;'y‘aUthe ho es fd'ndamental para. el financiamiento, de. la

publlcamon Ia enta de'la: misma es otro apoyo lmportante

J,as

Los resultadostde a ncuesta son Ios sigulentes 27 8% pagaria entre 10y

15 pesos por public cion si fuese en formato revista 25.2% de 5a 10

pesos si fuera en: formato periodico vy 15.2% dependlendo de la calidad y en

formato revista. estaria dispuesto a pagar més de 15 pesos. De esta forma,

TF'. IC{ (‘ON
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se observan Ias propuestas a consnderarse, pero tamblen es’ |mportante

sefalar que el precuo dependera de la calidad y costo de produccnon

Apoyo institucional

al 'por*‘ médio del

En algunas mstituclones se fomenta Ia difusion cultur

delegacion o a"lgu’h:, ‘otra autondad de tal forma que la publlcacion

reafirme su caracter -,mdependiente. José Luis Rojas, editor de diversos

periédicos locales sefala al respecto:

El éxito de los medios de comunicacion impresos es que no
dependan de la publicidad oficial. Para que subsista un

* Como la Editorial Clio, la Casa Pedro Domecq, la Fundacion UNAM, la Fundacién Culturai Banamex,
entre otras.
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perlodlco local” tenemos que’ buscar la- publlcxdad comeraal
y hacer un' equullbrio 75 N A :

Produccnon :

Los gastos de produccaon de la pubhcaclon dependeran del momento en

que se desarroile y deberan ser cublertos fundamentalmente por Ios tres

mecanlsmos‘de flnanciammnto antes mencmnados. :

P, | TESIS CON
FALLA DF OwiGEN
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CAPITULO 4: CONCLUSIONES

Los centros turisticos, culturales, artisticos y recreativos. de’la: delegacion

Coyoacdn, son lugares muy atractivos para los’ visitantes, segun. 'lo

confirman diversas encuestas: sobre turales.de_los

numerosas, pero e

éstas realizan

La publicacion‘rio:busca:ser:una competé c’la;‘di__i'e&:'té'COn'IOS medios

nacionales, porque existen varias: limitaciones para e‘lld;.sinien'ibérgo. es

* Sobre todo, si se trata de eventos culturales o artisticos.
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una oferta con caractensticasfd|st|ntas yicon "pllas*posibllidades:*defser—'

i6n entre los: anuncuantes y,consumldores

una referencla de comuni

el mercado ue Seiesta cubnendo. En ese sentldo es: |mportante senalar,

que esta propuesta se'sustenta en un proyecto edltorial y no soIo comercial

como lo. ‘hacen otros medios de la zona, . pero que normalmente

desaparecen. ya. ‘que no tienen un fundamento que garantice su

contmuudad

La asi‘s'te‘nc‘i‘a a los lugares depende también, en gran medida, de las

el.visitante-.de- los sitios

de a5|stentes— pero se dejan a un ‘ado os _aspectos cualitativos -
caracteristicas de los asistentes-, lo cual |nd|ca nuevas interpretaciones al

hecho.
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restaurantes

“antros” y en

socloec‘:o,r‘)'érﬁiyycm' méaios y altos (kk"c‘onk
que vi’sit‘ai_"{l‘a' zonavconstahtementfe‘y‘f‘ L
existen, seglin Id demuestra la encue‘sgé'

Encontramos. entonces porun
(casas de cultura, talleres, museos, siti
etc) y por otro, a los visita‘::tes‘,
entretenimiento, consumo y esparcimi,efn
el enlace entre ambas al promover:
ademas una referencia periodistqéa el-a

cual la hace distinta a las otras publi

La propuesta editorial consis { Itura'y cotidianidad

r los diferentes modos de

.a.simple vista, incluso, lo

que ya no se quiere decir; lo que no se quiere reconocer, pero que es parte

* La asistencia a los eventos depende, en gran medida, del ingreso econémico de la gente, sin embargo, en
muchos casos esto se revierte con la numerosa cantidad de ofertas de caracter gratuito.
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de la vida de’ algulen, cosas’ que destacan ‘en Coyoacan. Por elio; las™

propuestas de seccuones para la revnsta ¥ el uso de algunos generos

perlod|st;cos'que actualmente ‘los; med|os Iocales exnstentes en’ Ia zona no

manejan (Ia crénic reportaje y. la'entrevista):

Respecto a:los:visitantes; es preciso’ esalta'r‘sui{mpqr‘ta'n,ci/a. ya que

zo’n'a'(lcii‘s habit'antesﬁé“las

que mas vusntan Coyoacan), pero

ias consnderables con I_a mtencnon de

oy(en muchos casos,, provnenen de

: y.altos de

los que no estan considerados como tradlclonalmente turlstlcos)

El turlsmo segun Ios mvestigadores se reconoce.como::

Una forma sustancial de generar empleo, atraer inversiones
e impulsar la economia de las ciudades y se perfila cada vez

‘ Aunque resulta sumamente complejo estimar el impacto de las actividades turisticas en la economia urbana
porque el turismo no es una actividad aislada. definida claramente por una categoria de los censos econdmicos,
el valor agregado si se puede articular a partir del desplazamiento -en taxis turisticos por ejemplo- de los
turistas (internacional, nacional o local): su alojamiento -en hoteles-; su asistencia a restaurantes o bares; y las
actividades recreativas que efectizan durante su estancia (visitas a sitios histdricos y arqueologicos, museos,
etc.). GARZA, Gustavo, La ciudad de México en el fin del Segundo Milenio p.428,
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mas como motor .del. crecimiento en’ las economias
urbanas.!

Por ello, el |mpulso que se |e da al tunsmo por medlo de una publxcacnon

peruodlstica, como | ue se propone en Ia tesis, puede-generar como Io‘

hace éste*’ empleos ndlrectos en dlStlntOS ramos, ncluso el mlsmo en el

que se desarrolla dicha propuesta.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

. - . . .

“Como cualquier actividad econdmica, el turismo tiene un efecto multiplicador sustancial de su empleo directo,
creando puestos indirectos que surgen de la demanda de productos de otras actividades economicas (bancos,
servicios profesionales a hoteles, alimentacion, entre otros.)". Cita de Daniel Hiernaux-Nicolas. /b,
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ANEXO |. DUMMIE DE LA REVISTA
Caracteristicas generales

Paginas
La revista consta de 24 paginas v«divididas"e'n 8 secciones, portada,
contraportada y forros-. Las paginas:: destlnadas para .cada ‘una: de las

secciones depende del tamano del texto ydeun calculo tlpograflco. ;

Margenes
Los margenes de Ias paginas tlenen las 5|gu|entes medldas interior 2.5

centimetros, supenor 2 O centlmetros exterlor 2 0 centlmetros e mferior

2.0 centimetros:

Columnas
Se utilizan dos o tres_columnas parafel disefio de los textos. Ademas se
considera el uso de algunos espacnos en. bIanco los cuales sirven para

descanso en la lectura Y. como complemento para una buena presentacion,

Plecas
Al inicio de'las: paginas s€. utlliza una pleca de cuadros en el lado izquierdo,
la cual indica. el inicio’ del texto; en las paginas consecutivas, la pleca se

encuentra en el’lado derecho, para sefialar la continuidad del texto.
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Nombres de secclon

La tlpografla utllizada para Ios nombres ‘de seccion es IMPACT a 110

puntos y en marca de agua Estan jUStlflCadOS en eI lado derecho de la

pagina,

Titulos
La tapografla utmzada para Ios titulos depende del tipo de texto. Se utiliza
en color negro al. 100 por cnento segun el pantone Su posiaon puede

variar.

Créditos
Los créditos de:los textos podran ser J;upstirficaidps de-acuerdo con el disefio
y posicion-de la cabeza o titulo. La tipografia para éstos-es Arial a 10

puntos.

Sumarios

La tlpografla utlhzada para los sumarlos dependera de la que se maneje en

el texto, pero dos puntos mas grande. Estan centrados, justificados a la

izquierda o derecha en 2 o 3 columnas.
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Cajas tlpograflcas

Se utillzan cajas tlpograficas segin el tamano deI texto.: Para esto, se

reahza un calculo ‘tipografico que deter ;medldas de cada una de_

El-tipo:de letra utilizado para Ios textosj_ ist‘ihtq:;gni;ada‘ uno. Se

encuentra a 10 puntos pero puede reducnrse

Cabezas intermedias
Las cabezas intermedias estin justificadas en el centro de las cajas
tipograficas con una tipografia "dgfs'tirnt'a ala del texto. Se encuentra en

f

maydsculas y en 16 puntos.

Citas

Se utilizan cntas para. resaltar alguna lnformaC|on En. estos casos se emplea

una tlpografla=d1 3 del texto Se Justlflca dependnendo del disefio de

la pagina y del espaclo utllizando una o dos columnas La poslcnon puede

variar.

Fotografias o,imégenes
En la mayorla de los casos se utilizan fotos propias retocadas escanedas y
con efectos. especiales La resolucton minima de. Ias fotos es de 300 DPI

(para una buena calldad de imagen).
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El uso de las imagenes en el disefio es de manera vertical 'y

horizontal. El'tamafio puede variar.

Anuncios -

Se utilizan: lo's=sig i‘e’ntes”es" CIOS wun noveno un. cuarto, media plana y

'ara publludad ‘sin embargo,

plana cbrri'plféit Exnsten plana dest ‘adas

‘respetando ‘las medldas

EI tipo de Ietra, tamafio y

Numeracaon de Ias paginas

Los numeros de D aglnas se encuentra en la parte mferlor Y estan encajados

en el sumbolo del nombre de Ia revnsta con una tipografla Berlm Sans FB a9

puntos,
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PORTADA

NOMBRE
El nombre de la ‘ l I

COYOACAN

revista esta centrado DATOS GENERALES
En la parte inferior del

nombre se presenta

la fecha y nimero

de la revista

FOTO
Se utiliza una foto
en la que se muestra

el tema principal
COLORES

tos colores del
nombre, fondo y
marcos varian de

acuerdo ala TiTULO

Se muestra el tema
principal del mes

fecha o tema

principal TODO EN UN SOLO MOMENTO

ATIRKAIVA Livwicums  AMRENTES Aisais COVONAN 403

CONTENIDO
Se presentan algunos
de los contenidos para
atraer al lector

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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CONTRAPORTADA

Caller coreografico
de Ta UNAM

Se presentan anuncios diversos
(las caracteristicas dependen de
los criterios del cliente)
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FORROS

PRESENTACION

Cupaa mondr Ahps 2 sietnn e s py o
Avwntel axwil dele Wiy, getiominke b
b dnsastag meriid, s o v e Do Ll e
oty 1a Ohtod e W

Tramsd Cpwan @ v fuvpro anstds & o
P AT I R Y
Ayt b o bt s

e ey UG 5 B 1 w8 2a. DE FORROS

asmirimetngs Se presentan las cartas

A e b mreun abuia qiam g opa enviadas a la revista
s chats mAaH e i,

e porsi y las promaciones
para los lectores

-y
ater (ixbe pumton

encuentr@

[P I TINY
vienia By BT 2

OHQUESTA SREOMICA CAKLDS CIAVEL

Del Barroco al Contemporaneo
s

.
\\ X

N
3a. DE FORROS

Se presentan anuncios diversos
(Las caracteristicas dependen

del criterio del anunciante) \\ ,a,_,OTTG
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NOMBRE DE SECCION
Se utiliza una tipografia
Berlin Sans FB a 48 puntoi

SECCIONES

Los nombrer de las

BUTACA
AL RESTATE DE H3TOMAY HAOOHALEY 3
Casaparapns 1 Mesico L]
REPORTAN
D Maigo ac sutnao 7
ANBIENTES
Asuinosla Covoscartnm ]
La Puenta b Sov -3
PORTADR
Covaachn: Tooa 1 LI SOLD MOMINIO "
CHABLA
Et onwia aate of Dow Jusn [}
LcAR_ g8
Las pasceas ot Froa a
ALTEMATIVA
CONTENIDO Loao Qunes 24

RGENDA

26

péginas s& muestran con una 1 }
tipografia IMPACT y Berlin

Sam FB a 1l punto

FOTOS PRINCIPALES
Como presentacién de la
raviita 16 muestran algunas
fotos que encentrard

on interiores

LOGO
Se musstra
ol logo de la revista
en marca de agua

DRECTORIO

et Lyt Erne { ot Aguriar

o Chumbotco Lmd Covoo a CF 04230 1ot 4137503233
@rictras
Ay s 68 L0 10 Cot pbes P OWET 1o 33 3311

'8 a4 Darocros i Lig Excmirn
20 3000 T1EAT6E 1010002+ oo antand | C o820 01 kAot 20

o antranats

ww preas adarracon
—_—
DIRECTORIO
Los datos genarales de los colaboradares de
la revista 1e encuentran en una tipografia
ARIAl a 7 puntos, justificados
a la izquierda de la pagina

Cantenudcs ag w3 sunicy
e c4a408 0 orketon pestides Oubsa beonnt v Fepeedn che 1108 AreIr B Tocton W genes s e

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

FECHA
Se utiliza una tipografia

ARIAL a 12 puntos para
I indicar la fecha de aparicién
MARZO 2002 y niimero de la revista
No.1

112



CREDITOS
Los créditos de loi textos y fotos eitdn
justificador de acuerdo con el diteiio de
la pagina. Se puede encontrar de! lado
derecho, izquierdo o centrado. La
tipografia e Arial a 10 puntos

NOMBRE DE SECCION
Se utiliza una tipograffa IMPACT a 52
puntos. Se encuentra en marca de agua,
maytiiculas y justificada a la izqulerda de
la pégina

TITUTLO O CABEZA
Se utilizan diferentes
tipografias dependisnda
del contenido del texto.
El tamario de la fuente
puede variar

SUMARIOS
Estan al principio de cada
texto. La tipografia e lgual a
la que se usa en el texto, pero
en un tamasio mds grande (10
puntas). Estan centrados,

justificados a la izqulerda o
derecha, en dos o més
columnai

torenzi Mannguie

wogrilius en
1994,y egresaen 1998
Guldndse con s
coetuenirae Sy,
el que ese e
ann sehact acrcedora
o) Aria] s uveps
cotomesaje de
fcita
Pasterintpente filima
Veramsianday
Agnomantursy

NUMERACION DE PAGINA
Se encuentra encajado en el

AL RESCATE DE
HISTORIAS NACIONALES

Lorenza Manrique:

Pot Nelly V Lépez M

SONRIE para VIVIR TAMBIEN MANANA

San yatres anos desde que
Ciudad de Mexico des piés d
divup “tempedto” y comioa ranpras o

salio delas Jardineras oo

~ "OR" Perusatotengo un
Mas tards en savar ¢f din
emprendia L hudda con el butin,
Leas comprondee fattela, voly
Ead nhie, Lotenza Manzique fus
ficctonde 1998, petano e

Toaa uno
Nactdat b Cndad de Méabo en 1970y
proveniente de wna famiia de st
£a Mantique aemprs ha vivido en

tiles pete s anusas dos
¥ 4 sabws donrde est s, ba e pue
e La deseibe o
et

e TPUTS T a1 PeRGSIIEIINS, (o 13as
wlvas rasfsitias on la caberza™ Pin ello se
sdentibia o la Tchavita” de Peefume de

tas, de Mary s Sustaks delad, .
o arnbente ctalquier tigsde comuucaaén
wx prAticaente unposi bl

logo de la revista con una
tipografia Berlin Sans FB a 9
puntos

Medida: 21em
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ns 2apatas para el
el lalaciode Bellas Artes, y fotmé su vehidoulo paraingresar;
Toco chapuli:

- Itay huelga en elestacionamientu, ast que pasa
1ila leobedecia inocentemente. Apartadas, le dijo:
decivn —
(e ver la

Larenza recibio aquetla autivia, justuasu regresa ala
n ewdaje en Qanava. i

Entre fitma

abitamente an sujete

para acd,

Son veinte pesos®.
wewsd Lotenza,
raplandeciente sonzisa del sujet

que

alafila. “Uur Dios, ya era tardisimo”.
Liteeada von el Aried al mefor cortametraje de
14 dineio pata pagas

eslacionamiveto.

ATt @ Futopa por dos agas, Al
o gue e sostoner 4
epa ol Bagar “Ma

Do
Man e WEUISNG e dIstIMAs Seas
Antedde et s pvolednde e alune
e ko, sS4 PIter avercamvito a las
Canab 11 durgrendo i sente
v denpuds olabord
I d ey
et

190w by 28 anos
Utgversitana e Lstud,
ALUEC st s titul 4 cnatior aos despuds
ot el conto Senne, spitadact A S a de
i oun AcoA e L secndana. v ¢

we peronectda con el Arsel o
teap de huoaon, gades o la
dviama Monicanade Canematopzalta .

vor
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PLECAS
Se emplea una placa de cuadros
que indica el iniclo al texto; en las
paginas comsecutivay, la pleca te
encuentra af lado derecho, para
sefialar la continuidad del mismo

Ha wrabajado e inco bugomeraes conm dueclors de arte.
Efitmeru fue Ro Trmeny de Orcar Uniitia Elaiguiente,
S, de Alan Cotton, que exts 4 punto de aabs, con Angtbra
Arapony Acelia Rasnfieg Hismvatnn Dmr»nndumnnm
Vallc, y una cinta recitn on astelers, Un Moo Ramo de
AstnindnCatan Ftahnente AN Taqaaay, jrod ciin
Espusols de Agustin Vidbianga

EN accion
No s 1un e e para e Lorenza se i orpaoraa
ditentara dv ate v Kew Termenal, un latgotnty g e de
vyu»\.ul.u el CUEC, donde vstusas noimandda e vez mas
Anel el ual se gand La ata pere or thept de o acdn

Mainada diseaode producaon,
s atibient b colotes do las
ol per s

il
s
Desenvdnto (19981
Tuataria; puse s s hatars
o fure ssm duda megor ano poo

eativ et At s ol Lt gonaas Hn munds
anas, dunde Lonra tambin i ga

¥ v via adsen
[
rare. v Amande ¢
Vool ate.
A resar e sgoe Arinazibs Cases e paestio de o
VCULC, el e aneds al g g
Alvpandio ¢

B g i o
b i acd tanibiag Fuontacts Lonngs
Altinal lus imos an teatiag digne - Numatavisss e
et avies ot and Ahas waalizahainos At

s o
b prnticaen Lo die
. Atunbin s e et be g
YN

Di: pELICUTA

1016 el Anel v 199K, Jue cuniose parque
1 Bt tnen Cunacs. y sdhygueria des ansu
U dla antes s nanid Lo enterd de fado, o1 Jo que su
PP ataadn paracea ke nofue moy plaeada.

Losenza telata que le gustaser teconoda, per que o spie
m.\» te lena de ongullo’es que bos prosisos que teaben en
A CHEC son puntos para ta sscuela,
F A presupuesto para
aversadad Natntal Autdroma

e
froxtucannes o parte delat
Ao Méagn

AT LeTtas RV as 4 fos Aniel, va que
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Abora ya caintad la vistdn, S1 tos Anvhes siguen
Astiotme Lo Avadvinga Moxanads Cineitatografia,
et un b v daen s 4 beteadn v nade sabe fo

Afa consein
ulo basado ey
[t

TS, walins Evigos o st et
WO LT [ (A 1A ut ey
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POR HISTORIAS NACIONALES

Matitigne descathe que el quehaces sematoprdfio m
Méateneeha prsupadoultiminente por meprar s alidad
tenoldypiay edov ar tpuab, pao ha descundada
ot T Tustonas propias de Maso. Por esogne da gusto que
Mt aenlostscates, porgie
Nyt Amiees pepeos e s b

Lo mson i tora prosgone quv para v inaliat Laoamsdusing
1 e vt Mivsa s deba tiabaiag mds de verea con Tas
[ T TORTTIIN EAPAIA 1 O A PLORLUTA AR S
Contnpla ke presentacdn e comtornen A,
1o o .mlv-m-.u... Eapes von Tt basia oo
3 1ealtzatog es patte de sy
nlll\hvnA\d- st Méspen

o septusubre dot 200) trabajo en el Featival de Aguattn
Lara, en el Pabecin de ellas Ates, y en L fieas de finde
e decord 1 svenida Relomua e L Cludsd de Méxicn,
Siendn una pramess del cing mearcano, ha avido siempre tn
Coyowin
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FOTOS
El wio de las iméigenes en ef
diseiio e de manera vertical
y horizontal, El tamafio
depende del diteiio del texto.

CABEZA INTERMEDIA

Estan justificadas al centro de

tas cajas tipograficas.
Para resaltar 1e utiliza en
mayuscula y con
una tipografia y tamario
distinto (16 puntos)

RECUADROS
Se utilizan
textos informativos
complementarios con
una tipografia distinta
a la del texto y similar a ja
cabeza intermedia, pero
a 10 puntos.
La potitian de étos
puede variar
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PUBLICIDAD
El tamario del anuncio pusde
varlar.y.1e adapta con
ol de la revista

El que busca. . .

Encuentr

COYOACAN

Un recomido por sus

manilestaciones cultwrales

Cuando visite
«El corazén cultural
de la Ciudad de México»
no olvide buscarla

Revista mensual

[P ETRY AT R TR
encuenttd_upacn@hoimaib com

Esporddicas réfagas de
lucidez en

Ay~
(e
Un ESPACIO PARA LA CULTURA, LA

CRLACION ¥ LA CONVIZSACION

Jartn Centenano 17, Copoactn
SGIRTARA

UN CAFE DIGNO DE
VIVIRSE

COYOACAN

fardin Centenatio 4.1
Cal ddel Catimen
México, 04000, DI
55 54 0 52
Hocario lunes a dominge
de 9423 hes

RESTAURANTY

raciFico

=
=
&
=B
®
=8

Yixiive

CoYDACAN

Pacifico 293 fe1q Avia)
a una cusdra de

{a Plaza e 1a Conchits

56 SA N9 B3y 99 B4

PUBLICIDAD
(Imdgenes v logos)

Se utilizan lai imdgenes y
logos proporcionados por ef
anunclante

PUBLICIDAD
(Textos)

La tipografia y tamario
depende ds! que suglera
ol anunclante

PUBLICIDAD
{Tamario)
Se emplea un noveno de
plana, un cuarto
o media plana

| RIS

FALLA DE URiGEN

cnw
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NOMBRE DE SECCION
Se emplea una tipografia
IMPACT a 53 puntos -mds

chica que las de otras

tecciones para diferenclar I

ol tipo de texto-

SUMARIO
Se sugiere utilizar un sumarie

La puerta del

CABEZA
Se utiliza una tipografia
idéntica a la cque utiliza el
lugar promaocionado.
El tamaio pueds variar

de presentacién en una UNA CERVECERIA CON MAs DE 80 ANOS

tipografia y tamario distinte
para llamar la atenclén
dal lector

TEXTO
emplea una tipografia
iimilar a la del nombre
del lugar promocionado.
Es distinta de loy otres
textos de Ia revista en
cuante o tipo y tamaiio

DE TRADICION EN COYOACAN

Estoy parada frente a fas puertas del sol, son las sicte
de 1a noche, sibado; el murmullo gue enana del fugar
es especial.. me traslada a un hosteleria espaiola,
Este cuido arae 3 quiencs pasan cerca. Lnos 36le
vollean y sigue; otros se detienen, avanzan, miran...
los detnds sélo traspasamos su frontera.

Al entran, el lugar despide uva sutil aroma
onario que se mezca con el de 1 levadura y
Zapata me da la bienvenida,

revol
1as palomitas de m
e observa vigilant

Rittes, anuncias de nedn, placas de Texas, Wisronsin
y New York reposan en las paredes de este pequeio
salin que, por su cubierta de madera, posec un are
campiran.

Por Manel barra

Al fondo, una esealera blanea me invita a subi sl
pequedn dtico todeado de posters y cuadros de
mujures, cuyas miradas frecuentemente se posan sobre
1a gente,

All, sentada, espero al mesero —<que en estos casos
se vuelve 1a persona mas indispeasable—, mientias
picnso el nombre de (3 cervece rta del Sof,
Me viene a la cabera §a impottancia de este enome
i largo del tiempo y Las maltiples culturas que
lo han tenide como el centro de su mitologha por
cjempla, en todo Mesoamérica eea considerado el

simbolo de la vida.., pienso en el Imperio del sol:
Tenochtittan,

FALLA DE URIGEN
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FOTOS
Se utilizan fotos

Pl Martiie s feos migadid. Prauciscs Ferms y Paviotn

Qarcin furersos] Fotn Manel Thaiea

¥ esque el sdlo hecha de sentuse eneste sitin invita
snetear on mundo wtica plagado de significaones;

iy diteten

estibs

ideologias, priteao retlepo de brdive rsidad de o,
rastufais, Hippies, extragetos, pomposos seotes, Binos
bien, fundonanios, eschtines, incluse cantantes, conge
Al Sintek.

A presar ded Hie que comiensa e, B poetos s
abren canstantemente v descubien nuevos rostros: el
Tirgat 303 Hemo, en La it teposan Linos y yardas de

Ccetvezaque, pon s colon, sinalan ser micl de abejs v

Sabarea el néctar y penso g

maple,

Ll il e el

sobnecesitaba sangie b pac alumbat con ties 2

il BTG T Db

N dequicte i

de enengia

vl de ese ke calente qoe comienza atlegat poco
@ poc.

Aqunbavetves vnis tadiional vs yoseutade banil
Toae sl Mastine 7, encangabi ded lugar, confiesa que
Va

toaled sahar est

Pues esta hace que Ty espuma se canserve y o se
deshags tan Bcilmente,

Aproximadamente 300 diettes por dia son los que
atiende La Fierta del Sof, incluso podria decirse que
este lugar os como el Samborn s chelero parque la
Rente viene a platicar al calor de una buena cerveza,
Tetrescarse y esti o bos amip

“Los clientes 00 oMo nuestios aMigus, vienen y se
estan toda la tarde —seala Isracl— incluso la
decoracion cambia constantemente cuando nos donan
cuadin o biletes de diversos pafses™.

=anto al pie de t ventana, pa’que sepas que te
iero terpretaun dae huapanguero con mucha
efusividad, Ris,

L stmidis e tancos (ue chocn o golpean
E1 twsa, y se hace una melodia difecente, exclusiva de
La perta el sol.

Ponsucalidez, no cabe duda de que La Puerta del
Sl con mas de 80 adas de tradiciin, es la cetvecerfa
preferida de Coyoacin,

UBICACION

Higuers No 2, esq con Caballocnloo

Hovirio: Lunes a jueves
a domingo de 135 21-30 tirs.
fos vart desdes 14 pesos par 1

13 4 20 hus

yianda liasta 70 pesos b jurra

FALLA DE

TESIS CON

UrIGEN

pr del lugar
o de fos anfitriones

UBICACION
Se resalta la ublcacién,
horario y oferta del lugar con
una tipegrafia y tamario
distintos

117

'~



CABEZA MARCO

Eltipoy tamado de la Se utillza un marco para

de ."5::':":,."‘9 : diferanciar sl texto
'::r:motlonudo promocional del normal

Décimas a las
Tardes

2 abeja g Lotuae Tekhwos Laa Distimts PROMOCIGN DE EVENTOS
Atrayeote de nendas 0 ests e serena
D qurefas peequracos e Conmnicarme lu pers
Prednpuestis jura taltar Mot de bl vagaets Se desarrollan textos para
Yo rose huee esperar 13 ru crvelamguncs

promocionar diferentes
esventoas.
Se utilizan diferente
tipograffas y tamanos

¥ v ws) strenkls ’ De ura Lins fanwta
Se ewwdu *IHey tnilu® Da nzon Que rn st brun demutu
Cuonnenra 4o b huss W De Alendn sl puns
D Las Taates de Wabiys o rin dum
A vl pubita” De sl tiste awmnt

Cukorrs de gtanleceers Onauests de R bawn

Enh Auordadel Sue Oruests purs polgorss
Noentilgu vestila de azud Destdib tu repedtorss
Abkode pudeceres Clavindode nal achmm

Dibiple ki caxdormn
A ud peticess danzante
Que sucadens punrante
Conrel dantyicande nusy
¥ slen cue suy capar
D¢ smwrtr en of tante

Que evn w Py
Ot luiborgosu e
Enatton dde dinza beliz
Conumatn arteiun
Mugkanene horius
Enede westviopun

Vente s badar comuniges
M Vst Dorsdo

1 cabs paso talido

s s serdn abegn
Jurenun mesing ol bgom
Te wevesit yaren
Rardbicdoms aon vah e
Conws nectendols cune
Baoba hur e by fur
AManes ennuestn rien

Sakin Aertionde ayer
toyends ulury vity
Genersim wue gt

¥ e vurhe o er
[P

Hod s gelandrnrate
Keumwe ks tntd oot
Eisbas nbes de anzion
Que pican e gran trntoes
Cowmodil en Orsente

Que Atnutan cadenckie

Cyene Ruma bstels
Flaue auran tus caderss

Rewnta e beraoner

Opnde Chedo Anthr Oncdeantea e banderss
red b s canets ¥ sunaor suene pertencras
i twsrnvels Atrevido, capesenar .
S en U A e Tu o cuerparvhar
Vaoseen g . - Me despeerta b kanz
1hu N enla Habao Tarnis b Creyéndhite sk mia

At de Ly Peton e A Avia i Rojo, Maria
Tt i DANZON TN COYOACAN ¥ st apr
s e v s Sabados 17:00 a 19 00 hrs. ey
e srmgoen Coysmian Participacién libre oy ha s rpanteacs
Sentirando il dniees Comtundire de paseadares
:‘.n. n‘m,.n..:» "'(“"" Alameda del Sut ‘;knnm L:l::m"l,l
et agriots e Canaide Husmanesy or ¢ ke glinen

A fusrery 2 Aereitas Calzada de tas Bombas 'l::-::::.::;:

Hinpu y de Mra inza

Loter grandes shanswiers Recuenkn gur anklin ahi

INFORMACION GENERAL
Se reialta la informacién
general 1obre el svento
(lugar, fecha, hora, ete.)
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FOTOGRAFIAS

Se mueitra una foto
de un fugar o evento
promoclonado

Provicareste
tuoa Fanetd
deFedenco Fellou
WViernes 15
1530y1730 hrs
ENTRADALIBRE
Insttuto alano de Cutrn
Francisco Sosa No 77
Col Vita Coyoacan
Tel 555400 44123

PROMOCION DE EVENTOS

Se presentan

recomendaciones de los

sventos.

Contlene los datos méi

Importantes,

La tipografia y tamado varia

Misa urdonda
Vi v ops o€ Pasio O
Huza
Parscipan Marla O Higgns
Manana Yampotsky y Aberto
Hpar
Jueves 7/2100 s

Francisco Sosa Ho 202
Bamo de Santa Catanna
Tel 5659 3937

Misica
Mo CorexRTu e Prassit st
Orquesia Sinféruca e

oyoacas
D Huesped Mo Jose
Lus Bustilos
Domingo 24 /1200 hrs
Jardin Hidaigo
Centro Histenco

Tiatuo
O Morcacon. Tramo,
Covoicin 2002

Coyoacanse
Hugo Arguelies
y Jardin Hidaigo
Alende 36
Centa Histonco
Tel 555407 38

Crarme Cudnond Vantpname UMM

Insurgentes Sus 3000
Actvidades Cutraies
56650709
Visitas Guadas
56227008
hitp thwwew difusion cullural unam mx

Cuatmn Naciosaldi fw Auny (CENARTY

filo Chuntusco y Calzada de Tapan
Col Country Choo
Mt o General Anays
Consufte cartelera en
54 20 4% 09
NI fAwww conacufta gab ms

DESTA ANUNCIAR ALGUNA
ACHIVIDAD CULTURAL

57 5032 33

@h il.com

PROMOCION DE LUGARES

Se dan a conocer los lugares  —_J
que desarrellan diversas
actividades en la zona

TESIS CON
FALLA DE UKIGEN

Recomendaciones

Fruiay
E1 Cunwmone ArTes v Onans,
Esaum Bwo Zieas,

B
FERIADELAS ARTES
Domingo 24
Tel 5554 07 38
Tateres, Teatro. Masica y
Danza

Ebatmutoot Cnsa e La
Carws o MESCTL Poeg SNTR
TERCER ENCUENTRODE

Ded 11 8115
De 10008 21 0O s
Centro Cutral ORn Yourt
#eatenco Sur 5141
Tel 56 0€ 8191

Potsia
Pk i s send e P (€
Lo Camucsres
Dia Internacional de
Porsia
Sabado 23
De 1000 8 1400 tvs
yde 16002 1900 hrs
inscrpciones atierias
Casa de Cutra Ricardo
Flores Magon
Cawrada de la Viga y Canal
Nacional Col Caimen
Setaan Tel 56 07 08 84

Cliarla
Cran s conn Escrmen Paco
foracw Tamo N
Jueves 21/ 18 30 hrs
Sala de Usos Mutuples
Casa de Cunra Ricarda
Flores Magon
Colzada de ta Viga y
Canal Nacional
Col Carmen Serddn
Tel 5607 08 88

19



ANEXO {l. ENTREVISTAS

I Entrevista con José Luis Rojas, editor de periédicos regionales. 5

de noviembre de 2001.

Hace 23 afios, José Luis Rojas, se inicié en la prensa regional. Ocup6 un

puesto directivo en el periédico £/ Sol del Valle de México, que circulaba en

el municipio de Naucalpan y gr

principales municipios contrba

enfocado a-cubrir la

En 1997, Rojas, act

Talnepantla 21), los cuales se ubicaban dentro de dichos: municipios del
Estado de México. De su experiencia en estas publicaciones y la situacién

actual de la prensa regional nos habla en la siguiente entrevista.

- ¢Por qué debe existir una prensa regional?

El deseo del microcosmos que son los medios locales, regionales, se
explica por algo que es muy logico: los periddicos nacionales dedican sus
principales espacios a todo lo que es de interés colectivo para el pais, de

sucesos internacionales, deportivos, culturales, econémicos, etcétera, y



solamente cuando ocurre algo muy lmportante en algunos de los

munlCIpIOS generalmente nota ro;a—‘ se’ Ies toma: en cuenta.:

que desglose todo7
Desgraciadamente mucha de la prensa Iocal se conwerte en “prensa
chantajista” porque no;la,reallz.an comunlcologos profesiona|es. egresados

de universidades, sino.politicos o expoliticos que vieron precisamente que

los medios in’ipj"é‘séS‘ 1‘p|'.‘iedér‘1 ser un espacio de presion fuerte para
aspiraciones p_oll'tkchafs"-y ids utilizan, precisamente para presionar o alcanzar
posiciones,pQI‘l't;i
de una prensa regional, de una prensa local, pero que
sea ética, q'ueus.éa responsable, que cubra esos huecos enormes que hay en

los medios’y que:se den para servir a esos millones de habitantes.



Casualmente. ,,cuando Ios periodlcos Se. reﬂeren a la ciudad de

los capltalmos y ven como ciydadanos de
oS! habltantes de los municipios conurbados.

Ellos son lo qu QUieren.brecisamente de esta prensa local, para que les

expllquen, “les-~abran todas sus expectativas y les digan como va la

situacién en cada una de sus comunidades.

- ¢Debe ser entonces la prensa regional un medio de enlace entre la
autoridad y los ciudadanos?

Siempre se ha visto a los medios de comunicacién como un contacto entre
el quehacer politico y publico con lo que requiere la sociedad, los medios
impresos en estos municipios conurbados son un enlace genuino y

legitimo.

-;Pero qué pasa con la prensa local que sé6lo utiliza sus paginas para
anunciar publicidad?

Se trata de gacetas publicitarias que predominan en los municipios.
Tenemos una que se llama £cos de Satélite, que trae puros anuncios de
tipo clasificado e incluyen dos o tres cartas que mandan lectores de estos
anuncios, pero que son aclaraciones que nadie les entiende, ya que la
informacién no involucra a todos los habitantes de [a zona. Otra

publicacion de este tipo es Aqui/, que se distribuye en Cuautitlan izcalli.



Sin embargo hay otros periddicos regionales’ buenos, como - la

edicién Estados ,d‘

k enodlco Refarma, que es diaria y dedlca un gran‘

espacio a estos ero 'su desventaja es que se"' h

formaclones a nivel estatal,

sea, convierte sus.
Toluca, de Sultepec, de El Oro, que esté en el extremo
de Meéxico, de Tonatico, cerca de Guerrero, ql‘Jé' informacidﬁes de
Coyotepec, de Norte y Oriente y Poniente del Estado,, ‘no hay una
representatividad logica, que cubra de las expectatlvas de Ios habitantes de
Atizapan, Cuautitian lzcalli, Naucalpan o Tlalnepantla, por eJempIo

Lo que se requiere en este momento son. penodlcos regionales

Ios municipios Ah|

dedicados baslcamente,,si se pudiera, a cada uno d

pasar, quiénes. son

La mayoria de los medlds

estatales, pero dificiimente hay un in eres vpor Ia nota muy local sino que

se habla de informacion en el amblto estatal




-iDe qué manera pueden ser financiables estos periodicos para poder
tener éxito sin el apoyo de los gobiernos estatales?

El éxito de los medios de comunicacion impresos es que no dependan de la
publicidad oficial. Para que subsista un periédico focal tenemos que buscar

la publicidad comercial y hacer un equilibrio.

~ Platiqueme de su experiencia en los periddicos que dirigi6. Sus tirajes,
contenidos, distribucién...

Tuvimos tres periodicos: /zcalli 21, fundado en diciembre de 1997,
Tlalnepantla 21 y Atizapan 21, surgidos en abril del mismo afio. En cada
uno de ellos se publicaba como informacién principal la comunitaria, eran
periddicos muy criticos, duros contra cada una de las presi,dvérﬁcias

municipales.

El problem que nfrentaron estos penodlcos fue que Ia persona que

estaba encargada e Ia gerencna desde siempre quiso ser ‘mds edltor que

gerente y abocélsus energias para ‘ocupar la direccién de ves;os_tres
periddicos y se descuidé mucho la publicidad, entonces se. perdieron los
equilibrios financieros

Habia una lucha interna.por ver-quién ocupaba Ia dlreccion entre el

gerente y el editor y se desculdaron muchlsnmo los aspectos publicitarios
-que son indispensables para que sobreviva un medio—, entonces, se
convirtieron en uno sélo porque finalmente el primero se quedd con ese

periddico, se peled con el editor, quiso ser director y editor, pero sin saber

124



de perlodlsmo’entonces' estos tres perlodlcos se’ convm;leron en:’uno

Ilamado Red 2/ y este ha vemdo a ‘menos ) ecusamente porque se perdlo

: peruoduqunto de

I,egaré as mil.
i IOI'\ de crecer un periédico de manera
‘en recibidos por la sociedad, pero, la

sn o, de pensar que habia que

mo' la bisqueda de publicidad,

llevaron abajo

Quiza e i6n: de qulen ocupa actualmente la

direccion  pui _de que necesita per:odlsta“;

periédico, ya puede ser un contador; tal vez se. uenta que

requiere de editores penodlstas y vuelva a resurgir este medio‘ no: ha

muerto, ahi- sigiie, estad vivo, afortunadamente, pero se requnere que un

periodista, un:.comunicélogo lo maneje para que pueda tener éxito.

-¢La distribucién de los periddicos cémo y dénde era?
Se hacia casa por casa en los distintos fraccionamientos mas importantes

de cada municipio y en las principales avenidas, asi como en los principales

TESIS CNN
FALLA DE GiwutN
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centros” “de “administracion “politica,~enlos “ayuntamientos=y:-en las

delegaciones.

- ¢El costo?

Reparto gratulto S|. porque cuanto nos cuesta.un penodico nacional

grandote cmco pesos en cuanto tendriamos que vender un. perlodico Iocal

chiquuto que pesa dcez veces menos que ese, jen un peso?, cen cmcuenta
centavos?, la gente se va a negar a comprarlo, lo ideal ‘es repartlrlo y

ponerie un precio de portada para que la gente no lo tire.

- ¢Tendra futuro la prensa local?

Si es manejada con profesionalismo es la prensa deI futuro Actualmente

en Estados Unidos los periodicos fuertes son-los: de los’ suburblos son

medios que tienen un gran impacto y un gran{p ‘i' iu’eﬁ:vla gente
que vive en las zonas conurbadas no.es deseg d: ’
informada y necesita estarlo. Leen su gvtén
7imes, pero también se leen el periédicbglo s como
necesidad. En uno ven lo que ocurre en elmundo,y en o 'fl_of;iUé'bﬁgyav.‘en
los pequefios lugares. " |

Siento que la gente que lee un 'péfiéid;i»co Ib‘cal‘lo hace con mucho

interés, porque recordemos la- espiral de la trascendencia de la noticia,

entre mds cercano es lo que ocurre, mas me interesa. Por eso en este tipo

TESIS (NN 126
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de suburbios estadounidenses los periddicos iocales son trascendentes”y

tienen mucha presenci

sevaa entender esto y-se:dir

local. El error: Io tiene ‘la.empresa por no inclmr en suvparte estructural

basica a perlodistas profesionales. .
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I, Guillermo Ayala, director general de la empresa Anailisis y

Evaluacién de Prensa S.A. de C.V. y editor del periddico Siglo XXI.

17 de agosto de 2001.

El periddico Siglo XX/ inicia en 1972, antes de la fundacién de la empresa
Andlisis y Evaluacién de Prensa S.A. de C.V. (AEPSACV). La intencidn era la

de un periodista: informar, ‘cubrir una vocacion, dice Guillermo Ayala.

“Creo que una publicacton debe
tenga mteres por hac' rl
convertir en una generacié’w

surgimiento y evolucion del perlodico loca_ Siglo X ha la G illermo Ayala,

actual subjefe de redaccion del perlodlco Exce/.s'/ar. :

- ¢{Como nace Siglo XXP?

Una publicacion como Siglo XX/ nace absolutamente sin organizacién, Es

una reunion de amigos con objetivos similares que tienen un aporte de

esfuerzo, a veces economico, y que buscan crear algo solamente.
Generalmente este. tipo de publicaciones nacen con el aporte de la.

reunion de una serie de.gentes ‘que-tienen su forma de vida por otro lado y

que dedican sus tiempos libres a la creacién de algo.
La vida periodistica en México estdi compuesta por ese tipo de
esfuerzos individuales. La creacion de una empresa como tal trae

aparejados otros tipos de metas y de organizacion. Digamos un periddico

TESIS CON
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na- invers‘iénj basica, ‘antes- de producir"algo o

como Exce/smr nace‘ comoﬂ,

primero deben tener un gran-mversion. Van a comprar un _terreno, una

maqumarua ‘van-a; stablecer todo un sistema de estudio de mercado y

demas porque ese dinero viene de otras empresas, y finalmente qulenes

van a manejar el perlodico ;a trabajar como tal, pues son contratados ‘por

una empresa que es ma comercnal que periodistica.
Lo que: trato de ‘decir es que ahi los periodistas tienen poco que ver en

la creaciérj de este tipo-de negocios. Ellos solamente trabajan p,ara; esas

empresas, nunca forma ‘pa‘ryte del consejo directivo, solamente trabajan en

ese lugar. ‘son empleados

En cambio en. Ias empresas pequefias -como es el caso de Slg/o XX,
la formacion es dlstlnta. la generacion de recursos y bienes es de otra

manera, son esfuerzos individuales o de grupo.

- ¢Cuales eran los temas que cubria Siglo XXI?
En un principio (1972) se cubrian diversos sectores, pero los mas
recurrentes eran los de la salud y el educativo. De acuerdo al cambio de las
administraciones en cada lugar, el interés se iba moviendo.

Por ejemplo, si dejabamos de tener contacto con algun
ayuntamiento, pues practicamente iba decreciendo el interés por conseguir
la informacidn de ese lugar, pues veiamos que ya no teniamos penetracién

en esa area.
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- Pero, ;qué mercado era el que cubria Siglo XX7?
Se buscaba y siempre se ha buscado una cobertura general Dentro de esa

cobertura se ve a quién se atiende. De nada sirve hacer un perlodlco de

Sonora si no Ilegamos a ese estado. Tenemos" que;ver a donde Ilegamos.”

qué es lo que queremos hacer. Nuestros reporteros‘que es lo.que cubren.

donde buscan Ia ’nformacwn y a quién puede |nteresarle. Eso constituye o

empieza a crear un mercado y a partir de este se aborda n torno al

crecimiento, la oferta de publicidad y Ia estructura organ a

especificamente la delegacion Cuauhtémoc, Venustlano Carranza y Miguel

Hidalgo.
- ¢Y el tiraje y costo?

En un principio, el tiraje del periodico S/g/o XX/era de dos mil ejemplares 'y

su precio venta era de un peso Io cual era cub|erto por los consumidores
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~ ;Cémo era la distribucién?

La distrribbuciéyn es por via particular, es decir, llega a los consumidores
potencihles debidoﬂa los maltiples probiemas que se enfrenta con-el modo
de distrlbucnon de publucacuones en México. Es decir, no se tlene un.
convenio con’ !a Unién de Voceadores de México, qunenes se dedlcan a
repartir: los perlodlcos en la capital, debido a que el tiraje que plde ‘esta
organizacion es muy grande, pero sobre todo, porque el hecho de que se

editen pocos ejemplares, garantiza que se estan leyendo y no se ‘esta

regresando ningun ejemplar como fuera el caso si
Por cuestlones econdmicas, los tlrajes d i \ne’sapequeﬁas no

son grandes entances no son atractwos para las formas de dlstribucion en

nuestro pais, la cual reahza. entre otros, Ia Union de Voceadores de
México, quienes plden un elevado niimero de ‘ejemplares (no reciben
menos de 10 mil) para llevar a cabo la venta. Es tanta la oferta de
publicaciones en México, que el vendedor de publicaciones se va sobre lo
que la gente regularmente le pide y no sobre medios poco conocidos. Por
ello, el periddico Siglo XX/ consideré realizar una distribucion particular
que aun siendo menor en alcance, llena un mercado especifico. De esta
forma, al llegar al consumidor se sabe que se esta leyendo el producto y si
se requiere se puede aumentar, para que no haya desperdicio en
devoluciones, como ocurre cuando se realizan miles de ejemplares para
gue supuestamente lo repartan los voceadores, pero que finalmente, por

ser poco conocidos, terminan en a la empresa que lo edita.
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- ;Cuantas personas colaboraban?

En el periédico colaboraban entre 30 y 35 personas. Sin embargo, }10 ’h’abl‘é
una organizacién establecida, ni una definicién de funciones: En peyriédi‘cos
pequefios las especialidades son muy relativas: la gente hace varlas cosas.-

puede ser reportera ednora y.a la vez formadora .

Enh econémicas y los

reportero , algunos de ellos

tenian qu

aboraban en otros medios. En
adiofonico y habia qen't’rb_d:e la
pefiaba en ese campo de ',trabajo.

revistas semanales.

Siglo XX/ se publica a lo largo de tres aﬁo,,S' (1972 a\l‘97'5'),;37d,e's;py,és'

se suspende temporaimente para renacer nuevame:v te.;e '978 k.fcu;indo
inicia la empresa. En 1986 vueive a quedar.en suspenso a consecuencia del
terremoto ocurrido en nuestro pais un afio antes (1 985), ya que las
instalaciones en donde se encontraba la empresa fueron afectadas. Es en
1997 cuando la publicacién repunta con la llegada de nuevos elementos al
periddico, asi como el ingreso de prestadores de servicio social. El mercado

al cudl se dirige el periédico crece, pero en lugar de favorecerle lo

perjudica hasta llegar al nuevo cierre momentaneo.



- ;Actualmente qué busca el periédico Siglo XX/?
La intencién es evaluar semana a semana la informacién acontecida en la

capital metropolitana. El objetivo principal es hacer ana'\lisis;'in\‘(kgst‘igaciyénby

comentarios. Cuenta con cuatro secciones: Metrépoli; Cultura, Especticulos

pesos: (un ta 1ente insumos) y su costo es de cinco pesos. E

esa cuenta con talleres en donde se imprim

en el papel,
costaria. por en
tiraje es igual de

Hasta 1999, ‘la ‘publicacion contaba con 30 personas entre

administrativos‘,':f_ébé?fefds, cblumnistas, redactores y- editores. A inicios
del afio 2000 los prestadores de servicio social terminan su periode de
practicas. Debido a la falta de apoyo publicitario y a los malos momentos
por los que atraviesa la empresa, la publicaciéon deja de producirse,
esperando nuevamente renacer con una nueva propuesta. “El periddico
tendra que renacer, dependerd de la persona que quiera hacer algo.con él",

finaliza Ayala.
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ill. Entrevista con Raymundo Riva Palacio, ex director adjunto del

periédico Mifenio Diario. 25 de noviembre de 2001.

Con una amplia experiencia en el periodismo mexicano, el periodista
Raymundo Riva Palacio, cuestiona constantemente la postura de los medios
de comunicacién, pero también propone lo que debe hacer la prensa para
recuperar lectores. "A continuacidn una breve entrevista realizada después

de una mesa de analisis.

- Ante el panorama de cobertura informativa de los medios impresos,
;como deberia de ser un nuevo periodismo?

Deberia de haber una reeducacion de reporteros, hay que redefinir el pape!
y espacio de la politica y entender que la prensa escrita ya no es
periodismo de la informacion, pero que si juega un papel importante
dentro de la comunit;,acfén. '_Si,uﬁdlrlega a‘ esa redefinicion puedes concebir

un medio. impreso i ' ' texto; que explique y responda las

cosas, algo q television. Responder el porqué y el

como del hech
donde, pero la

forma, la apuesta's
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- La prensa escrita es poco leida por la sociedad, ies también un probiema
que se debe enfrentar?

No sdlo se deberia medir la audiencia, sino la calidad del mercado, si ta
buscas una audiencia masiva pues entonces hay que hacer un periddico, no
hay duda, o de deportes o de escandalos, crimenes, pasion y.chisme, de tal

forma que fuera algo populac

quiere d‘e’cir‘.'es\tfo. que,yno se estda

hablando de una audiencia masiva, sino de una calidad en el mercado, si tu
llegas tener ésta entonces lo que puedes provocar es servir como puentes

sociales entre sociedad para resolver problemas, por ejemplo.

- ¢Tendria que hacerse una inversién muy grande para tener un buen tiraje
y una buena distribucion?
Lo que se necesita es un sistema de distribucién mas sofisticado, primero
conocer al mercado al cual vas a dirigir la publicacion y de ahi definiras la
forma como lo vas a repartir. Tendras que ver los medios por los cuales
distribuiras, no vas a dirigirte a todas las zonas del pais, sino a las que
hayas detectadp;q_t{e Vsan;irmportantes para tu publicacion.

Yo operaria :‘f:‘gvoho;:'iendo blen mi mercado y después haria mi

distribucién; entonces no requieres mucho dinero, sino ser inteligente.
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- Pensando en eso, ;se podria crear una prensa delegacional?
Tendria que cumplir un papel especifico, es una prensa que.podria tener
mucho éxito si asume el crédito como tal, si no cree que va a incidir en una

cobertura mas grande. Si reconoces el entorno de tu medio, pues seria muy

exitosa,

~ ¢Tendria que ser mas de caracter social que politico, que es como se ha
manejado principalmente?

Desde luego, debe de haber prensa para todos, hay que cambiar el fondo
de la noticia. Todavia tenemos la cultura de que el interlocutor es el poder
y no es cierto, es la sociedad. Ademds es algo que al mundo de la

television no le esta importando,
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IV. Jorge Meléndez Preciado, periodista. Escribe, entre otras

publicaciones, en los diarios £/ Financiero y El Universal, 14 de

septiembre de 2001.

Periodista, escritor y analista de medios de comunicacion. Interesado en la
creacién de nuevas publicaciones y en el futuro de los medios de

comunicacién. Habla a continuacion en una‘,_entrevis‘ta ,po,st,erior a una

ponencia presentada en la mesa-de analisis titulada “El acceso de la
sociedad civil a los medios de comunicacién” en el Club de Periodistas de

la Ciudad de México. Septiembre 14 de 2001.

- ¢(Como acabar con el mercantilismo que existe en los medios de
comunicacion y principalmente el de la radio?
El problema no es si la ciudadania puede vencer al mercantilismo, yo creo
que ese es un asunto que se ha discutido desde hace muchos afios y esta
practicamente superado. Se trata de ver como coexistir en un mundo a la
radio comercial con otra que tenga un servicio diferente para la sociedad.
Esto no es una utopia, en toda Europa hay una serie de radios libres y en el
continente am'eyicano, antes del golpe en Chile, no sé ahora, los partidos
politicos, la igleéia, los centros comunitarios tenian su radiodifusora, por lo
tanto, habia una multiplicidad de voces.

En México no ha sucedido esto porque hubo una convivencia

maravillosa, quiza no de setenta afios, pero si durante unos cincuenta,
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entre el goblerno los em’jresarlos (de Io :'medlos de comumcacmn), en

donde eran practncamente blcefalos es: decur, se retroallmentaban unos-a

otros, hasta que vinieron. Ios mowmlentos,del 68 y 88 ‘los ' :cuales

rompieron esta necesidad y se busco otra cosa

-iQué debia ocurrir?

Que la gente que haga radlo para vender productos y ganar sean efiaentes,

le_tener.una cantidad de radios

esfera.  Si yo necesito enterarme de algo pues

voy a esa radio'y. no‘ando buscando solamente un concierto de voces que
casi me dicen lo mismo. Creo que el ser humano debe tener, como en un

concierto, la posibilidad de escuchar muchos instrumentos y determinar
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cual es el que le gusta mas y no solamente tener una serie de rltmos que

sean aritmicos; valga Ia redundanc:a,

Este fano se‘cumplen lo chenta de Ia radio en Mexu:o y durante

todo este tlempo:hemos enido. un. solo menu con algunas salvedades

claro;- por ejemplo tuvimo ‘una radlodlfusora del PR 'exIstIeron tamblen‘

las to_mg; d fusoras fpor parte de valentin Campa de a‘«XEW,*Lgsl'

mpatizantes zapatistas, las cuales‘debiéron~d,e:a|{ent<arnos

como_la de los:

del lnstltuto Nacnonal lndlgenlsta que con mas o menos problemas tienen
una recepcwn muy lmportante, como la de “Peto” en Yucatan o “Desde la
Montafia" ‘en Guerrero, en donde hay esfuerzos para independizarlas y
tenerlas en. manos de los pobladores. .Han .mostrado que tienen
importancia: para qulenes viven ahi porque le hablan a la gente. Incluso,
hay radios gpmg ‘iales. como una en Tabasco que tienen una actitud
comunitaria muy importante. Ahi la gente se entera de las cosas

“cotidianas” porque es una radio que tiene este sentido, aparte de ser-una

radio comercial, es una radio semicomunitaria.
~ ¢Qué ocurre con estas radiodifusoras?

Creo que hemos avanzado en estas cuestiones. Esto ha despertado

conciencias, voluntades y esfuerzos, creo que si surgen las radios
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diferentes; lo vim_, la huelga estudiantil, ya no creen ni en unos ni en

otros, ellos estan en otra sintonia. Creen en otra mecanica, son la
generacion de fa desesperanza y tenemos que ponernos en sintonia
nosotros con ellos, no ellos con nosotros, si los estamos esperando a que
lleguen, estam‘:o‘s' mal, si.queremos informarle a los ya convencidos, pues
no creo que tgrig:afmayor sentido, hay que buscar a la gente que quiere una
nueva informacién; entonces hay que hacer programas mas alegres, menos
acartonados, sobre sexo, miusica, las drogas alternativas, las nuevas

religiones, y mil cosas-mas; creo que esto abrird la apetencia de ese gran
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nicleo que esta esperando que se le diga algo en la radio’y no’se le dice

[

nada.

Tenemos una

las radios-t:om

“cuate”; 'sé‘éncuehtr’an’en otra onda, hay que buscar por 'qu‘é’ es asu que

expresa eso hacia donde los hemos llevado, no hay que quedarse en la

simple admlsmn
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V. Entrevista con Marco Antonio Vazquez, coordinador de

Comunicacién Social de la delegacién Coyoacan. 25 de octubre de

2001.

Como responsable de la Coordinacién de Comunicacién Social de la
delegacién Coyoacan, Marco Antonio Vazquez conoce la dindmica en
materia ‘turistica, cultural, artistica y recreativa. De -ello platica en la

siguiente entrevista.

- ;Cudl es la importancia de la cultura en la delegacion Coyoacan?

Se cre6 la. Direccién de Cultura por la importancia que tiene esta actividad
en la d‘elegacién. Es decir, en ninguna otra esta una oficina como la que
tenemos aqui. Con esto creo que te contesto que es de gran relevancia

para nosotros dicha actividad.

- ;Qué actividades culturales son las que organiza la delegacién?
Generalmente se organiza un gran evento en torno al cual hay varias
actividades complementarias, como conferencias, exposiciones, etcétera,
dependiendo {a fecha del afio y mas preciso, la del mes en cuestidn.
Paralelamente a eso cada casa de cultura organiza sus propios eventos,
conferencias, presentaciones de libros, talleres, cursos, etcétera.

Esto es practicamente lo que organiza la delegacién, pero aparte, por

ejemplo, el Museo de Culturas Populares, el de la Acuarela, el Frida Kahlo,
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el Museo Ledn Trotsky o°el de las Intervenciones, organizan sus ‘propias”
actividades, ya que no dependen de nosotros sino de otras- instancias
culturales como el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes o-el

Instituto Nacional de Bellas Artes.

-:;Como considera la oferta cultural de la demarcaciéon?
Creo que es la mas importante y diversa; pero hay otras instancias, como
las que mencioné anteriormente, que también desarrolla,nv un. ‘t’Fa'b,ajo,

relevante en la materia. Es una oferta muy “rica” porque:det le’ la

Delegacion se encuentra el Centro Cultural UgiV'

actividades. Otra oferta es la que realiza el Centro.de Art’e’,'D‘raliﬁétfi'co"
(CADAC), que esti enfocado al teatro. Tenemos también 5 casas de cultura

en donde hay una oferta muy variada e interesante.

- ;Respecto a la oferta turistica que nos puede comentar?

Fundamentalmente el area promueve algunos paseos por aigunos de las
lugares mas representativos de la delegacién. Ademas tienen un trenecito
que recorre museos, como el de las Intervenciones o el Ledn Trotsky, la
zona centro, algunas calles importantes como Francisco Sosa, las plazas,

etcétera.
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importante..

- ¢Cémo efk.;#‘lafoferta gastronémica de Coyoacan?
Vale dééir que sélo en el Centro Histérico hay mas de 200 restau’r,ante‘s,‘
que es una cantidad bastante importante y que la comida que s_e‘ pfr'éCe en
estos‘ Iugarés es de la mas diversa. o

Ademas, en |a Casa de Cultura Jestis Reyes Heroles existe un espacio
dedicado a exposiciones de tipo gastronémico, en donde se puede uno dar

cuenta de los mas relevante en ese aspecto.

- En el aspecto periodistico, ;cual es la oferta de la demarcacién?

Hay algunos periddicos que circulan dentro de la delegacién pero que
tienen un tinte mas que nada comercial. Su intencién es difundir a las
empresas que se encuentran en Coyoacan, principalmente de tipo
comercial y lo complementan con informacién turistica, gastronémica y

cultural, pero es minima.
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“'Por otro- Iado' nosotros editamos un- perlodico mensual

vecinos; o ’ _gu'no'sy’personajes importantes que viven en la zona
(escritér;a‘s‘.‘, Cant
difund ibrl‘bs: 3

Né t blico especifico al cual quiere dirigirse la publucacuon.

porque"'dé e trata es de llegar a toda la poblacién, lo: mlsmo a gente

que vive en el ¢entro de Coyoacan, que tiene un nivel e’conémlco alto y un
nivel;cult‘u:'rfa’l ‘elevado, que a la parte marginada de los_habitantes de Los
Pedregales o.de Culhuacan, que poseen un nivel econémico y adquisitivo
bajo. Coyoacin es una delegacion de muchos contrastes; no es como otras
que tienen ya mas o menos definidas sus céra’étéfistitas socioeconomicas,
aqui los contrastes son muy variados, tenemos zonas econémicamente
muy deprimidas y otras muy altas. La idea es:llegar al mayor nimero de
habitantes posible.

Su tiraje es de 8 mil ejemplares y se distribuye de manera gratuita
en Casas de Cultura, Bibliotecas, Centros de Desarrollo Social, Librerias,
Comités Vecinales, Deportivos y en el Centro Histérico, ademas de los
domicilios, alternando cada mes una zona especifica, ya que el tiraje no es

muy grande y no alcanza para cubrir toda la demarcacion. Cabe sefalar

145



que una parte deI perlodico se~envua tamblen al Ias otras dlreccmnes de”

Coyoacan (Ia de' os Pedregales y Ia de Los Culhuacanes)

<El costo de Ia publlcamon ‘corre por cuenta' de Ia deIegacnon, que

tlene un co venlo con la amprenta del Goblerno ,de DIstrito FederaI para

nmprlmarlo mensualmente Aproxnmadamente ‘son:-8 mil pesos Io que se

gasta en Ja lmpresnon

En ningun momento se ha- lntentado vender Ia,puincacnon a Ia gente.

negocio, v :rider bublicidad y darle un servicio ala corﬁunidad, ofreciéndole

oferta cultural ‘o turistica pero es muy escasa.

146



VI.  Entrevista con Héctor de Alzaa Frias, coleccionista y vecino de

Coyoacan. 20 de octubre de 2002.

Tiene en su archivo familiar, documentos, libros, periddicos, revistas y
fotografias sobre el lugar. Ha realizado diversas e‘xpo‘siciones. pero su
mayor interés es ver el nombre de Coyoacan ‘imp;grs@:e’n‘v,qng} hO_ja Qerp‘aipel.
En una breve entrevista opina sobre las public&éi'ones y periéditbs que

existen o han existido en el lugar.

- ¢Cémo ha sido la dinamica de las publicaciones de Coyoacan?

En Coyoacan, por ejemplo, un dia te encuentras que te dan una revista y te
llama la atencion, pero regularmente se fusilan o sacan cosas de los Iibrq.lf., 7
como el de “Coyoacan de mis recuerdos” de José Luis Aguilar Ferhé_hdez.

Entonces se fusilan algunos textos, llenan sus paginas, pero no:le.dan el.

crédito.
Una vez les fui a hacer una aclaracién a una de esas revistas porque

se fusilaron a_un:poeta; sacaron:su.trabajo, pero no le dieron el crédito.

Dicha declaracién a arecia de la siguiente forma: "ACLARACION: En la

edicion del mes de Junio incluimos un poema que acompariaba a la obra
del maestro Victor Re‘yes en el poema Los dias indtiles de Enrique Gonzdlez
Martinez, cambiamos unas palabras del texto con la finalidad de enfocarlo
a la esencia de Coyoacan, en este nimero aclaramos esa omisidn que en su

momento no se pretendia distorsionar la imagen y contenido del poeta,
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agradeciendo la observacnon deI senor Hector de Alzua Fnas -guien--
atinadamente hizo esta aclaracuon Yo les due que qunenes eran ellos para
cambiar el texto de un poema, les llevé el libro y les-dije cudl-era el

original.

- ¢Qué caracteristicas tienen estas revistas?
Estas publicaciones llegan a incluir textos, pero principalmente publicidad.
Por mencionar algunas cosas, podemos decir que inCIUyen 'clne,

hordscopos y todas esas cosas banales. Se encuentran prmcipalmente en

los negocios o en la calle. A veces se consiguen por suscripcuon pero de
repente ya no llegan a la casa, desaparecen, podemos decir que salen por

temporadas.

- ;Sabe usted qué es lo que persiguen este tipo de publicaciones?

A veces uno nunca sabe quién las hace, de donde son, solamente se las
encuentra y ya. La idea del porqué una persona saca una revista y que frikn
persigue no lo sé, hacia donde la quieren encausar, qué quieren transmitir,
qué quieren dejar como semilla, qué quieren proyectar, no lo entiendo,

pero lo que es un hecho es que tienen una publicidad inmensa.

~ {Qué pasa con el contenido editorial o la propuesta periodistica?
Cuando no son publicitarias, llegan a tener cosas que le gustan a uno,

como las culturales, cientificas, que resultan amenas. Pero por ejemplo a
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mi no me ‘interesa ni el cine ni el teatro, me gusta otras cosas; uno-tiene -

sus propias inquietudes, sin embargo, son cosas que a veces no escriben.

- ¢Han existido publicaciones de otro tipo en la demarcacién?

Una tradicion en Coyoacan también es que cada delegado que toma el
poder, edita un periddico, pero principalmente maneja informacién
delegacional.

Se trata de ideas que vienen de arriba, de la delegacion, las cosas de
la vida cotidiana de aquellos tiempos, las problematicas que afectain a la
zona, qL{é" por cierto, se repiten y se repiten. Pero cada'qUélé:ntfa'fuho
nuevo (delegado) se modifica la dindmicay no IIe\(alﬁ la misma linea.

°
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VIl. Ernesto Torres Garcia, encargado de difusién y atencion al publico

en la Casa de Cultura Jesis Reyes Heroles. 25 de octubre de

2002.

Amante de Coyoacdn, pero también de publicaciones periodisticas, sobre
todo reVistas que hablen del lugar y de temas poco comunes ,en los

medios. Con una amplla experaencia en el trato con:la gente‘que vnsnta el

lugary sobre tod las: casas de: ultura habla de Ias caracterlstlcas que de

acuerdo conksufexp ncia-no deben de repetirse para Inclunrse en una
publncacuon que este pensada en Coyoacan y propone las que lmpactanan a

un gran publico.

- ¢{Qué caracteristicas cree que debe de tener una publicacién que hable de
Coyoacan?

Creo que el disefio debe de ser atractivo, pero sin descuidar desde luego
los contenidos. Ya hemos visto varias cosas de Coyoacdn y de su gente,
entonces creo que deben de abordarsercos;as novedosas o inéditas. Se

deben manejar contenidos interesantés bvij's“é'afr, temas.que no caigan en lo

comtn, que sean.novedosos, cosas que no hayan manejado otros medios.

Deben ser textos de duracion corta; pero muy completos.

La presentacién:también es muy importante, el tipo de tipografia, las

fotos, los sumarios, étcétera. Hay que llarr 1r la atencion de los lectores, no

solo presentar por presentar.
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Los amculos deI patrlmo ultural p r,ejemplo se deben maneJar
de manera.. distlnta ‘a como Io ha hecho el Instltuto Nacuonal de
Antropologla e Hlstona. es decir, no hay que caer en lo tipico, lo

tradicional, se trata de buscar lo novedoso.

- ;Qué temas cree que se deberian de abordar en una publicacion de este
tipo?

Por mucho que yo haya leido sobre algunos temas coyoacanenses, como el
paisaje, el patrimonio e incluso algunos aspectos antropologicos,

costumbrismos, crénicas, etcétera, me gustaria seguir Ieyendvo;lo mi'smo.

pero con:otra:p

construido= e

sucesivamente

que maneje otras.cosas.:Se.puede decir lo mismo, pero desde una manera..

distinta, al‘g“o que-valga‘la pena comunicarse y que no haya visto por-

diferentes fuentes.en otros lugares. No queremos seguir abundando en lo
que hemos consunﬁi‘dp\siempre. porque hasta te da pereza abrir una revista

sobre Coyoacan que contenga lo mismo de siempre.

Si me encu tq; una revista con un minimo acercamiento a la

autoridad, sé que.va.a.parecer un presidium con la autoridad delegacional,
los recorridos. de los: funcionarios inauguran fo obras o cosas que co.no

coyoacanense ya me tienen intoxicado. Se trata de que se haga algo mas
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original, diferente. Hay que hacer un esfuerzo por material inédito, de tal

forma que resulte verdaderamente interesante.

- ;Qué cosas cree que se deben de mostrar a los visitantes de Coyoacan en
una publicaciéon?

Tienen que ser una secesion de ganchos muy amenos con temas o sitios
relevantes que vayan encaminados a invitar a la gente a que venga a
Coyoacan y conozca sus lugares y su gente. Es casi como nﬁanéjar‘« la
seduccion para el consumo. Tendria que mquletarse a Ia gente Es algo
como decirle: no dude en visitarlo, acuda, condzcalo. Tlenen que tener una

redaccion muy buena y tratar de que el lector se seduzca.

- ;Qué ha pasado con las gacetillas publicitarias?

Desaparecen, son catodlicas (aparecen cuando Dios quiere). Y es.que los
miembros se enemistan o ambicionan muchas cosas.  Son _' huchas,
principalmente gacetas comerciales, y en parte se justifica,ya que de esa

forma viven o subsisten.

- ¢Cudl sera el futuro de estas gacetillas?

Son perennes, aparecen, se van, aparecen, se van (sic). Hay mucha gente
que descubre que la venta de publicidad es negocio. Son muchisimas y en
diferentes formatos. Venden espacios publicitarios, circulan en un lugar, se

distribuyen de forma gratuita, se pagan solas, pero desaparectn iPor qué
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sera? Plenso que es un relev "'de”la gente que “lo” Vsubmiinistra Yo es que”

scempre replten Ios mlsmos modelos de Ias publlcacmnes antenores y

termlnan camlnando por ‘el ' mismo camino de los otros. Y a demds quién

las lee, con ese tipo de formatos e informacién, pues no flama la atencion.

- ¢(Cree que no haya electores para otro tipo de propuestas, como las
periodisticas?

Claro que si las hay. Yo pensé que Coyoacdn sdlo le interesaba a un circulo
limitado, pero no es asi. Me encuentro gente que le tiene un notable

aprecio al hecho de vivir en la zona. Yo pense que todos habltaban el Iugar -

sentir, un estilo de vida. 'peculiar, un vivir, un ser coyocanense, algo
especial que es un r'nUy;buen,producto a mostrar.
En conclusion, existen muchas cosas que no necesariamente tienes

que obtener de fuentes bibliogrificas, sino que las puedes sacar a partir de
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elaborar “una~crénica nueva=o=con -protagonistas-nuevos: Si- se~pueden

encontrar productos nuevos sobre lo que ya se ha hecho.

- ¢(Cree que con las caracteristicas que sugiere y sin caer en los errores de
las anteriores, con una propuesta distinta, se justificaria editar y distribuir
una nueva revista en Coyoacan?

Si. Coyoacan de antemano es turistico, y si te das cuenta, por ejemplo,
hace muy poco empezaron a circular postales, pero hace tiempo no habia.
No te sorprende esto. Un afio después de proponer la idea, la oficina de

turismo decude sacarlas pero lamentablemente la calidad era muy mala. Y

a pesar de que se dlstnbuyeron en contados lugares, logré un ligero éxito

porque no habl nada ‘sobre Coyoacan.

éPor que no un periodico o revista local? Han existido periddicos
locales, siempre' fos han existido, aparecen y desaparecen pero esto
depende de la visién que se tenga. Claro que si seria bueno. Te aseguro
que todas los lugares mds pequefios que este tienen una publicacion. Si un
colegio tiene un drgano informativo, por qué no una delegacion que posee
una oferta impresionante que puede dar a conocer. ;Por qué no Coyoacan
como un ente de comunicacién que esta vivo y tiene algo que comunicar?
Comunicarse a través de sus individuos.

Coyoacan si necesita un medio y no puede dejar de ser publicitario

porque de aigo tiene que vivir, sin descuidar desde luego el contenido, el

disefio y demas.
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- ;Qué opina de la difusién de las ofertas artisticas y culturales que ofrece
Coyoacan?
Todavia hay enormes problemas de logistica y de sensibilidad para manejar

las posibilidades de la oferta. Es muy cara la difusién y la promocidn de los

eventos, el presupuesto sdlo- alcanza -para‘:apoyar financieramente a

Vay3n aver:| ven l.gasto'en la. ( ermina lo que se ve.

A veces; por tanto gasto en difusién puedes estar vendiendo algo que no

es bueno.

-;Qué opina de la gratuidad de los eventos culturales?

Creo que los eventos no tienen que ser gratis. La gratuidad no ‘te dice
nada. Ademas cuando es asi no lo aprecias, ni valoras. Tenemos que
destinar un presupuesto para esto, para asistir a eventos, para témprar

revistas, para ilustrarse.

-;Como es la gente que visita Coyoacan?
Coyoacan es muy variado, desde la gente que lo habita hasta la que lo

visita. Es un fenémeno que no he podido explicar, antes veias puras
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sirvientas 'y albaniles, "dés}fpi{ésf"géﬁt'é""'h]’p’;;iig"jy" ahora’ pues de todo. La
gente dice que estd colonial, turistico, hay nieves, café, etcétera. y por eso

les atrae venir.
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