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INTRODUCCIÓN 

Coyoacán -una de las 16 delegaciones políticas del Distrito Federal- es un 

espacio de gran interés para visitantes nacionales! in.ternacionales o de 

fines de semanal, debido a que posee la oferta culturalniás importante en 

el sur de la ClucJad cfé México.2 

Se trata de visitantes muy heterogénep~ .:.rrie)(ic~l'los o extranjeros,-, 

que gustan de·l~s.'es~~~io~turísticos; c~)füriil~s,!a~í~·t!~9s'g ge rec;reación. 

Los inteieCtljal·:~.·fa~cl cl~~es: al!?S 
1 

f Iª~· ri1e~J~t @e~'. e~, gis,frutár·. de 

presentaciones ~~·~~l[t~·I~~. ·c~~~i.~ftdsT:c)~ie~; ~é i~~~;{9,i~~~~~i~1ones· de 

arte y pintdra·.· :,: tW~da~~l!~6>ci/1ú~~re~. ~r cJ§.b~{~I!\ p;;esl!~tan libros y 

gran diversi~~didé~fr~cf~~~iv~~.para pa'.~al"'~jirélto fon1~;félrn111a~.o·.con .los 
~ ~~ 

amigos, talé~ cc>m6 fofü~,: liñ lléiciBo, comér un ·e10ie, d1si~utar la actuación 

de un mimo o la inmensa variedad de actividades recreativas y de 

entretenimiento. 

1 El termino es utilizado por Hiernaux-Nicolas, para definir a una dimensión poco estudiada de la 
actividad turistica. Señala que "La Ciudad de México es una generadora importante de este tipo de 
turismu, ya que en cada fin de semana, dias feriados o periodo vacacmnal, se advierte el éxodo de 
millares de personas que se dingen a (lugares) cercanos". Aunque menciona que su desuno son 
casas propias o centros de veraneo. se incluye como parte de esta atracción de fin de semana a 
Coyoacán, debido a que es similar la práctica por visitantes del área Metropolitana de la Ciudad de 
México y del país. GARZA, Gustavo (coordinador), LiJ ciudad de México en el fin del segundo milenio, 
p.432. 

' Ld delegación también cuenta con und infraestructura propicia para el desarrollo de eventos 
culturales V recreativos el cual constituye un importante centro turístico. Delegación Coyoacán. 
Gobierno del Distrito federal, Programil de la Dirección General de Desarrollo Delegacional, p.49. 
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Ademas, es atractiVo pcircserUrllugar con mucha historia, misma que 

se observa al recorrer sus calles y platicar con la gente que habita o 

desarrolla una actividad en Coyoacán. 

Este entorno tradicional es sede de actividades, 
interacciones sociales y usos intensivos. Participan en éstos 
habitantes de Coyoacán, pero tambi.én ... poblaciones que 
vienen de fuera: amby.l!lnt!'!s, mimos, teatreros, 
organilleros, turistas, jóvenes,. adultos, parejas y familias. 
Éstos ocupan sus cil_llesy·~leZ°<ls, observan los espectáculos 
al aire libre,. van. a: esfar y' a pasear, y mientras lo hacen, 
también consl.Jrrien::<~ · álimentos, bebidas, golosinas, 
artesanías y· Jbj;fbs.,;c!l~~rs,<:ls -ropa,· zapatos, pósters, 
discos, libros, imüh!tos1 jugl.Jetes- en los espacios 
exteri()res y ta}ri~l~~~f~fr los cada . vez más numerosos 

negof:.ios~y·loc:al~fc§ITlt!J'c@es. 3 

' - - - ~ 

En ese sentid.o, la tesis.He~~ ~cfrjió:obj~tiy6 principal presentar un proyeC:to 

de revista especiáliza'd~iqu~:i¡iiJ&rd~ terrl~s .relacio.n.a. do.s con la oferta 
·-' ·-.-- ...... , ... , .. ,. , ..... ,.., .. --· --- - .. - , .. 

turística, cuitÚr~ff idÍstii::J·.y r~~r~li.i:iJi'8~ i~dii1edadóh·Coycia.cá.n, con .la 
': :-~~~-~:: .- ~::? : · .... : :·- .. -~- -~, ';~:;·;·:,·:_ ;::.·:-<~~ : __ · '·_;:· '~·:_~ ::· _~--'."~' {-~--: ..... ~'.-: ._: ''. :>·:-: ___ '._{;_~ ~;-'?':·:~::::'.~ : ___ ~:-:)::::-~:-: '-.·<- ': :· ~----:_ .. _: :··.:_ ,-_, ·--~' .- . : . . -

fina lid ad de ater¿af. ~l ·visitknt~ .. iL.~ada.J:fi(;), tje:lbs·füiós. Ú~~ I~ .:Zona; darle a 
-~·,-::·'.- ... · .. _ ·";",.-:· .. " - ~-~"- - - . - Y.; 

conocer 1a 1najJi1SáicélA·t¡dild d~Híétivlcfat:il!sl~·L.ie'(Qi[eC:eria~í~:~oillarilostrar1e 

la historia v fb.i1.tjl~.r.1ci~~.~~,1~·~~¡~\{.~~~.;h~~íf ilú1/~it~i;~~~r1··~i·1~.~ar. 
Si bien··•esc1~1'i();·c¡ué·~~~fai·6ii'l':~~¡~(e~·iJ,fiá.'fi;'~~¡Ji¡~'g,.µL~iie:ac10nes 

.· .. ; . ' 
.-·,:.,_·· 

previas a esta;· e~ iffi'p~7rta'rli~m·s~iÍ~I¡~~ que presentan características 

distintas, pues han basad~ 51.J <>fJrta en la venta publicitaria, la difusión de 

actividades gubernamentales y, en menor medida, en el aspecto 

1 GARCIA Canclini, Néstor (compilador), Cultura y Comunicación en la Ciudad de Mexico, p.337. 
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periodístico. En este proyecto, se busca fomentar la actividadº turística; 

cultural, artística y recreativa a partir de una propuesta editorial. y 

comercial, que la hace distinta en la zona. 

Antecedentes 

El antecedente de este proyecto periodístico es un trabajo conjunto 

conformado por estudiantes de la. ENEP Acatlán y Ar<igón, de la Facultad de 

Ciencias Políticas y Sociales. de la UNAM, ~~r cómo de la Escuela de 
. . - -

Periodismo Carlos Septien c;a~da; ~n 1é,tp~51jcaciÓn semanal Siglo XXI. 

como reportero y :po#iérii:)rfT14:!rite· Cómo ~dltor y coordinador de las 
... 

secciones· "q1Jtura'! ~.''C?!lWfli~~~i.~.rj'': 

Por otro l.<1~~:· el ~~Ktch 'ªe ~ k~rt¡d:a de este trabajo han sido 

investigacjorí~s: bJ~l)§~i:~fri:~s'..vi:d~~:é~fllPC> rés¡:iécto a la oferta cultural y 

turística d~i·ois#itó·l~cJ¡;r~Í;:1~}~~~\ií'f~dt}~ C>bt~:nidos·han demostrado que 

la oferta. más i~~órfañJ~ ~~j¡~ne~(l'.'erl el.sur de la cludad4, en donde 
, .- .-. -... <""" ~ ·- .-.".'"•'. ·-' •·,:; •. _ -."_.,,·-: :.- ' . ___ ,,. -.- -· - .- - ' 

precisamente seubié~ cb'v6iÍcáks/ . '.•· 

En cuanto a fuentes de f~f~:r¡,,aCión sobre este tema se han 

identificado diferentes estudios, los que están encaminados hacia los 

• N•stor García Canclini s•ñala que "casi toda la oferta cultural que podríamos llamar "clásica" 
(centros educativos, librerías, museos, salas de teatro y cine) se halla concentrada en un triángulo 
que va, en el centro de la ciudad, desde el parque Chapultepec hasta el Zócalo, y que se ha 
extendido en las dos últimas décadas hacia el sur (la Ciudad Universitaria y su entorno). GARCIA, 
Canclini, Néstor, El consumo cultural en Mtix•co, p.46. 
' Para más información se puede consultar GONZÁLEZ, Jorge A., et.al. la Cultura en México. Cifras 
Clave, México, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA), 1996, 116 pp. 
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problemas del uso dei- süelo o demográficos en >Coyoacán6; los que 

abordan el consumo cultural bajo la perspectiva dé la correspondencia 

entre el crécimi~n.to urbano. •y la E!sdu~tJ~~-':y W{tribución AE! los 

equ ipamientqs C:4Tt~raí~s7; y los de 'tfpgf11it~rJC:().8SEfr rli:erior cantÍdad se 

encuentran• los ~Ge estudian ·· é1 tur1sníé> ;~.kri~~º···de. 1él\clelegac1ón. 

confirmando conE!ffo que es una i}Ctiy·t~i~:R~C~/·~fe~~Jd~ por los 

investigadores en ciencias sociales eri Mé.~!C:ci{· a. p~sélr de la gran 

importanciaen. las· sociedades desarro!l~~á~}~.~ ~(p¿¡í{ 

Se evaluó también la ofert¿¡ .. PE!ri~~í~tl~;i.~e; I~ q¿;,,~rcación con base 

en las publicaciones qué e)(isfen y. hciri ~~is.fiªé>; pÓÍc~LÍn lélc!é>. se encLH!ntran 

aquellas que privi leglán. los· a;bLJn2iC>~:·~4~11~1~~riJs,:Cle.rié>.~l~ad~sºg¡¡cetUlas 
.. ,·.·;~·: ·.·· J.·.-_:-::-' 

publicitarias'' -v que en· es,~il~éls <lfa:~11li1As.i¡i~1i.lver te)(~o{p~rjoqístic;os::..; v 
- • • - - -L - - - -- - - • -- - -~, - -~--'-•;'•• ' •• • - • - -. - - • • • - • - • • - • ,_~- -,;:.--.~ ' ·-

por otro, las. que·•depehd~n·cj~ l~~Ó~leg~cíÓny ~lfurí_q~n la obra pública9, 

así como, en ségurído plano, algunas actividades culturales. 

'· Al respecto se puede consultar. SAFA, Patricia. Vecinos y vecindarios en la Ciudad de México. Un 

estudio sobre la construccion de identidades vecinales en Coyoacán, Distrito Federal, México, 
CIESAS-UAM lztapalapa-M1guel Ángel Porrúa, 1998, 305 pp. y en GARC/A, Canc/ini, Néstor (comp.). 
Cultura y Comunicación en la Ciudad de México. México. Editorial Grijalvo-UAM lztapalapa, 1998. 

: En c>e >entido el inve>tit¡ddur Néstor Gdrcia Cdnclini hd de>drrolladu diversds estudios, dentro de 

los más importantes se encuentra el libro El consumo cultural en Méxú:o. CONACULTA, México, 
1993, 414 pp. 

• Principalmente crónicas. como las de los historiadores Salvador Novo o Francisco Sosa, por 
mencionar los mas importantes. Se puede consultar al respecto: NOVO, Salvador, Coyoacán: 

Monografla Histórica, EDAMEX, Mexico, 1994, 115 pp. o PULIDO, Silva, Alberto, Coyoacán: Historia y 
leyenda, 4'. Edición, México, Edito1es Asociados, 1982, 140 pp. 

··En un folleto, Maria RoJo, Jefa delegac1onal en Coyoacán, señala que "la comunicación social es una 

forma de contaclo con la pobldción e instrumento de rendiciun de cuentas". Y "cnmo parte de las 

actividades de comunicación, se edita el periódico la Rosita". ROJO, Maria, /er informe de Gobierno, 
p.5. 
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Este. prOyeáo se fUndamentá eh lo·s resultados de~Una encuesta 
'· . --. ---· 

. . 

aplicada a los visltél_nt,es de sitios turísticos, culturales, artísticos y 
-. - -

recreativos de ía derTiarC:aci6n. Con d ltha ericuesta, ~e· eya(uó ·el mercado 
--·-'· '. --··<, -· ·.-

La •. propu~staJ~dJtori~J.':q~~.·e.1 ·~r~yei:tq· oH~ce, '.b.~sC:a enriquecerse 

con entre~i~l¿¡~ ~i'pefS,§1]~~.itjve ~-~ntd~~~fr§!.l~~"o·á~~a.fas: s 1[T111;res·· al. que 

plantea esta tesis(~ i~ul~n~s·.han d~s~·rtlp~ñél~~ J~a:·l~~~r l'~¡acl()nélc:Jél con 
" - ' .. ·- ' . . ' . " ·. --. -' ' :- - ·- .... . ~\ - . -' :. - -, ' - - . ·,,. ,·, 

el ámbito tydstko,.cultural ó recreativo.qehtro!~~:'.lél.~-~l~~~~ic)n;~tjél mismo 

modo, participan con sus opiniones analistas de rn~c:i18s ~~ri~dí~tl.c~s. 
Este trabajo se complementa con Información d~ tii).g ¡i{ra~·ístico' o en 

la que se analizan los principales indicadores que hél~~~ ~efere~~ia a la 

actividad turística, cultural y recreativa; así corno él consumo y los servicios 
- ,--- -··,.- .. - - -.·.e ·';-j - - . 

de la demarcación, el área metropolitana de la Ciud(ld de México y el 

país.' 1 

'º Especlficamenle con información del lnsliluto Nacional de Estadistica Geografía e Informática por 
medio del Anuario Estadistica del Distrito Federal; el Cuaderno Estadístico Delegacional; las 
Estadisticas Básicas de la Aclividad Turística en Coyoacán 2000; y el Manual de Información y 
Servicios Turísticos de Coyoacan 2000. 
11 Otru apoyu biblioyr.ifirn importante es el obtenido por medio del estudio de GARZA, Gustavo 
(coordinador), la ciudad de México en el fin del segundo milenio, México, El Colegio de México, 
Centro de [stud1os Demográficos y de Desarrollo Urbano, Gobierno del Distrito Federal, 2000, 769 
pp. en donde se analizan las perspectivas demográficas y de desarrollo urbano, las cuales sirven 
para suHentar este proyecto. 

V 
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La propuesta de publicación 

La propuesta de publicación, como proyecto editorial, el c.ual se presenta 

en esta tesis, surge de una búsqueda.constante del .acó.ntecer en Coyoacán, 

y tiene como objetivo h.acer evidente lo· cqt@~l1o> entendiendo a la 

cotidianidad como. un refleJo 8'e lo qJ~ somos, ~a ~ue las cosas no tienen ·.-.. ·.· ··-- ··' .· .;'.,, ... , 

sentido y significad.o iJor: sí 1'TIJs1n~s. ~on.; las P,erscrnas quienes se lo 

otorgan. 

Todo ello con una visión peculiélr de Ja realidad: la especialización 

regional de lainforrriaci~n co~o feflejo del acontecer cultural tjue da forma 

a la vida cotidi~~a.~ pélftirdi.eh~{e~i¿tas, ~rtí~uJos; crc)nÍé:as ~reportajes, 
se promover~la 9fert~):ultyr~lcj~la'~eg¡6ri;fntenqíérido· ~.·la.cultura como 

un conjunto c:IE! ·aC:Úyidád_~~·· c~ti~ieb~s .~ue ciári forma.a huéstri realidad 
- - . ,_ - --·---<-;:--··-··-···----·--·"<-,:-o;·.:::-,;~.---:---.~-'"·' ·.-·· - ··-~- .- - -.: - - __ ., - .. -· - - . - ·-

inmediata, rria~if~stad~fk~ 1.fs; 1{e11~~· a~es¡ p~~~ tarii~ié~ .s4rgicja de las 
·- - ;,._, • .,.·~·.;_~~'.:- '~" --,· .. ~-,, ," '.'."·-- ";i•".:' -··· 

- ;/- '.'iJ>.--J-
De este; mod~,·.íl; propüésfa como un medio de 

comunicación l~c¡¡l,~.~.~~i~§ ¡¡ qu,e qifu~.de las :activicjades éoticlianas del 

lugar así c()rn8·~~~~i'.u.~;.d~:s~s 9feftas·. (turístis<l ••• cultlJral, ~rtísfica· y 

recreativa); .•.• si~\eri{~~rgó;)valE!.'la p~r\a.. séñ~l~r .. qLlé.Úmbiéh.• s~~ ~freten de 

difundir y disfrl~uír/fJkra~e.la'. zori~. en· Íos hoteles, a~ienCias de viaje, 

restaurantes; li6r-~das ;:todos aquello_s l~gares qué_ tengan que vér con la 

actividad turística y recreativa del país. 
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El proyecto de tesis 

En el capitulo 1 se presentan las características históricas, geográficas­

demográficas y políticas de la delegación Coyóacán. 
e •• •• • • -• •• _, ,· ."• • .' 

Posteriormente; en ~f capítulo 2, se muestra el perfil y consumo 
··.,.,. : ' -: ; ' - -~ ' . ·. 

cultural de los vlsltélntés c:Je. los slti()S turístlc~s. culturales, artísticos y 

recreativos del lugar, < . 

En el capítulo3; se'detaU~ ia prÓpuesta

0

de revista especializada en la 

oferta turístic¿¡, culfgraJ>a~ísii~ay recreativa de Coyoa,cán, misma que se 

sustenta cori aráum~lltos y opiniones ~e directores ele rríed.lcís loc~les y 

regionales, peri~gls~~~;:~ r:i~rspna~ relacionadas coll el 4rT1tJlt0 c~ltural y 

turístico. 

En el ~ caRit.LJI<? 4, se presentan las conclusiólles generales del 
; : - .- / ~' .--- . ' . - . . ' : 

proyecto de tesis; eÚdÚrrimie de la revista y las entreyistas completas se 

incluyen en anexosposterlores. 
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CAPÍTULO 1: CARACTERÍSTICAS HISTÓRICAS, GEOGRÁFICAS-
DEMOGRÁFICAS Y POLÍTICAS DE LA DELEGACIÓN COYOACÁN 

1 . 1 Aspectos históricos 

El origen de Coyoacán se remonta al año de 1332, cuando en 
esa época el Lago de Texcoco ocupaba áreas importantes de 
la superficie actual de la delegación. En los márgenes del 
lago, y en partic:ular a Jo IWgo de una franja de pedregal 
originada. por ~ÜVoléárl Xitl~;·~ fueron asentándose varios 
núcleos de·. pÓ~latióA'i'. t~le~ . como Copilco, Xotepingo, 
Tepetlapa, Coapan v"du1hüXún, por mencionar sólo algunos. 
Los distintos poblado's'·~~ ~g~~paban en torno a Coyoacán: 
lugar de quienes tieben () veneran coyotes. 1 

A principios de Ja Colonia; Coyoacán contaba con más de 6 mil casas, de 

acuerdo con estillla.cioí)eS de Bernal Díaz de Castillo, en tanto que en 1 521 

Hernán Cortés; estableció ahí su resiqe,r,íc!<L v. c:.llai'tel general, 

constituyéndolo además como el primer A~u~~a~ie~tÓ de Ja Ciudad de 
'. - . ·'·"' ' " ' ~; ,. ' ' ' 

México y segundo de América. En 1 s29,'<;'CoyoatéÍ.n s¿ integró al 

Marquesado del Valle de Oaxaca, el cualléfü: ¿ónf~ridÓ al:propió Cortés, 

Pueblo de chinampas, como xcichimilé:o, y lugar donde nació 
el mestizaje que daría perfil a la identidad nacional, 
Coyoacán fue asiento de huertas, conventos, haciendas y 
obrajes que se ubican a lo largo de la calle real de Santa 
Catarlna (hoy Francisco Sosa).2 

1 GARZA. Gustavo (coordinador), La ciudad de México en el fin del segundo milenio, p. 558. 
! lb. 
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En los años io del siglo XX, Coyoác:án se c"onvirtió erfzóffáae Cjülntas y 

casas de fin de semana• pa,ra las clases acol)1odadas de la Ciudad de 
. ·._- ,_.,:_,.. . .,,:· :.· ·-' ... .,-- ·-· - .· ." .,,, .. ,, -

México. El desarrÓHb urb~~() de la d~leg~ciÓn se i~icio.~n)a década de los - , .. ·--- -- . -· . ... - ... '' ' -~ . ,-. - .. . - . . ···- ' '-· . -

cuarenta,' p~icrn~~b en su ~~n~ ~~rte y·de~pué~ p~ul~tip¡m~~te hacia la 

zona del ~edreg~I.<: ,, 

Actti.éllrne§WY el ·Juª'~r _s~!v1ta ·~º6.s~kitl~S,/teffi'plps, . ce>nventos v 
casonas eci1fii:adas e~ i1·s'i910.xv1, a~íco,:n6'.h'~r'rT1osas plaza~: museos, 'la 

•. , , .. - : ·-r , ... , ~'",. . :,- . '· •• '· -.. ,_ .-. ,. .,, '" ' . : ·".. ':·.:•:,.· • ·, .. ~ --:· - ; .. ; . . . .» ... ;- .;:"i -~' •. '·.. . ._-,,.- , -: : , : • • • -

Ciudad l)ni~.~;sit~rta: 'ert:~htr¿NaC:1~ha1,;9e Jai:~rtes;1a<~1iul1ed~ ciel sur, 

entre.· otros· f~ci~t~~.}~~o~él~te~. ·~~.·· e~st~~.~eleª~~ió~ ••nabitan, también 

científicos,~hJ~f~~:~,:pd}íti~os. . 

Entre las, ~~insi!JAI~~ ·Jocaliq~d~s déstacan, los .Pédregales de 
,, 

Carrasco, Santo bcirnin~o, Sa~ Fra,n~isc6, así como las colonias Copllco, 

Coyoacán, Churubusco.y lós Ci.ilhuacanes. 
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1 .2 Aspectos geográficos y demográficos' 

Ubicación 

Coyoacán es una de las 16 delegaciones políticas en las que se divide el 

Distrito Federal y se ubica en el centro geográfico de esta entidad al sur-

oeste de la cuenca de México. 

Tiene una superficie de 5 ,243 hectáreas, equivalentes a 
3.5% del total del Distrito Federal. Las coordenadas 
extremas son: al norte 19º21 '30"; al sur 1 9º1 7'40"; al este 
99º05'56", y al oeste 99º12'20".3 

Colindancias 

Limita con cinco delegáclones políticas d~I Distrito Féderal: al norte con la 

delegación Benito JUÚez 'cAv~hida, Río, churubusco y Calzada Ermita 

lztapalapa), al nor_es~~'.c~~ó~lí~,',[el~gaciórr- lztapalapa (Cálzada Ermita 

lztapalapa); al oriente tambiéri cdn'Íztapalapá (Calzada de la Viga y Avenida 
. ·.,• ,-. ·······.,·,:· '·.·•:·: .. 

Canal NacioruiíJ; éÍI ~Gr~'~,te-éok la deÍégación Xochimllco (Avenida Canal 

Nacional); a:lsurcón,Ja delegacióriTlalpan (Calzada del Hueso, Avenida del 

Bordo, Calzada,Acoxpa; Calzada de Tlalpan, Avenida del Pedregal y Bulevar 

Adolfo Rliiz Cortínez o Anillo Periférico) y al poniente con la delegación 

• Debido a que uno de los objetivos de la tesis es analizar las características y consumo de los 
visitantes de los sitios turfsticos, culturales, artfsticos y recreativos de Coyoacán 1• no sólo de los 
habitantes del lugar. en este apartado sólo se Incluyen los datos más representativos. 
1 lb. 
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Álvaro obregón· (Bylevú .. clelas Catara.fas, Circuito···unNersitario, Avenida 

Ciudad Universitaria, San Jerónimo, Río Magdalena y Avenida Universidad). 

Clima 

En Ja delegaciéJn predomina el clima templado subhúmedo, con una 

temperatura medí~ anual~el 6. grados .. centígr¡¡dos y una precipitación 

pluvial que oscila eritre 700 y 900 mm anuales.4 

Población 

De acuerdo con el Cuaderno Estadístico De/egacional, la ¡Joblación total de 

Ja demarcación al año 20.00 es de 639 mil Oil hab!tantes.s Está constituida 

por 4,2 38 man~anas distribuidás, parél fines gehcontE!o eje población de 

1 99 5, en 11 7 áxeas g~oestad(stic¡¡s ~ási~as (~G~B) .. 
·.,, , :.:.- -:'-; ... //: .. - ._.. . . : .... -~ - ; - J_:: -~ -~>> . . . Y<~·:'.- ,. .: 

Al año 2000, .existe .. im~ predominio dE!.·'ª épóblacióh femenina 

-340,329 mujeres-, viCque supera en más de seis pu~ios porcentuales a Ja 

masculina :-:298,692 ho~bres- (53.3% contra46. 7%),6 

Educación 

En 1 970, la población alfabetizada de 1 5 años y más representó 88;8% de 

Ja población total de esas edades, aumentandoá 94.5% en. 198!J; 96:2% en 

'Id., p.559. 

' Instituto Nacional de Estadistica, Geograffa e lnfÓrmáiica (INEGIJ, Cuaderno Estadístico 
Delegar:ionJI. p. 21. FUENTE: INEGI. Estados Unidos :f.lexicanos. Resultados Preliminarés. XII Censo 
General de Población y Vivienda, 2000. 

"GARZA. Gustavo (coordinador), op.cit., p.559. 
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1990 y g7j96 para 1995.CEStOS.por?.efüajes haolil:ri dé Ürl aumento en los 

niveles de educación, I() cual se r¡¡tiflca al C>l:>S~ryar que en 1 990, 72 .496 de 

la poblaciónde/1k;~i;o~ 5y ;m~s ccin~a~a,·.•·c8n ·~~.~C:a~ión p'osprimaria, 

porcentaje ctll~~~aJ~é~t~~~ 1¡¡ ·p~~1~5ic{A *~{c:~·li~f é11tr1?·.: 1} y. 2 9 años, 

contra 82.6% en el caso de las muJeÍes.1 f!C:tu~Jmel1tE?, ~92,554 personas 

de Ja población con más de 1 5 años p()seen ese nivel escolar·, es decir, 

más de la mitad de la población. 

Estructura Urbana 

Con base en el Programa Delegacional de 1997, se tle.ne que la mayor 

parte del territorio correspondía al uso habitacional, elcual ocupaba 2;838 
- '.··- '.:_ . . . 

hectáreas y representaba 54.1 % de la s4perficie t9tal, LE! ségLJ.ían en 

importancia el uso mi~tó C:tjn l,O 16 lleC:~~r~~s •. y l.9:4%:?1a~ área.s de 
. - . . ' '" 

equipamiento con 632 hectáreas, equivalentes a 12:196: y.l~s áré~s verdes y 

espacios abiertos co'.n.5S9.hectáreas, y una participació~d~ll.4%. 

La infraestructura educativa hasta nivel ele pf~~arél.tória 
contaba en 1995 con 8,751 docentes, 603 esC:ueí~~y 5,801 
aulas. Además se disponía de 31 centros de educación 
especial en los que laboraban 380 docentes pára átel'lder 
5,319 alumnos. s 

7 id. p.560. 
Fuenie: INEGI, Dlslrilo Federal, Resullados Deflnilivos; Tabulados Básicos, Conleo de Población y 

Vivienda, 1995 . 
• lb. 
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Uso habitacional 

Respecto al uso habitacional, y según los valores catastrales, de las 127 

colonias, barrios o pueblos, 1 096 ccirrespo11de. á viyienda~ de muy altos . ' - . . 

ingresos, 62% a ingresos altos y medios y el 2~% restante a las categorías 
: .. -. :'' 

de ingresos medios-bajos, bajos y~uy b~jos.' 
' ' ' . 

Comunicaciones 

Los datos de 1996, de acuerdo C:on el INEGI, indican que Coyoacán contaba 
' .- •• - . ~ ' ' .- •• i .:_·~· " - ' • 

con siete oficinas telegráflcas .. y 355·-~si~blecimientos del Servicio Postal 

Mexicano, divididos en unáagE!11~i~; tÓa~rninistraciones y 344 expendios. 

Por otro ladó;;el·si{Í~~·~>cie ~basto se compone de 29 mercados 
' ·_ ·,~: ,- - ~·"··: -

públicos v 9Nial'i9His,Jos éuaJ~s s,~ 5~m¡:>lémentan con una amplia red de 

tiendas ele autosér:yicios, .superm.~rcaclos y. centros comerciales. 
. . . 

. . 

La vialidad primaria tiene · üna •. extensión de A 7 kfl6metros y su 
"- ':. '.' ·••.• C·;·•_ ., 

carpeta asfáltica cubre 84 hectáreas, contando eón 4 7 paso-s peatonales y 

vehiculares. Existen vías de acceso que circundan el perímetro 

delegacional, tales como Río Churubusco al norte, Canal Nacional al este y 

' DP acuPrdo con un estudio realizado en 1992, la Delegación Coyoacán presentaba índices de 
bienestar social superiores a la media del Distrito Federal. Por ejemplo, la distribución de la PEA por 
el tipo de ocupdción v el porcentaje de profesionistas que viven en la Lona son superiores al 
promedio (7.2 por ciento en el primero v 4.2 por ciento en el segundo). Algo similar sucede con los 
gerentes del sector privado (5.2% en la zona v 1.99(, en el Distrito federal), los funcionarios públicos 
(0.3 V 0.2 por ciento), los maestros afines (5.1 v 3.2 por ciento), asi como los oficinistas ( 19.3 y 17.7 
por ciento). En cambio, el porcentaje de obreros, vendedores dependientes v ambulantes, 
agricultores, policías, empleados en servicio dedicados al transporte, es inferior a la media 
repurt.ida para la ciuddd de México. "Espdcio urbJno, sectores rn<iales v consumo cultural en 
Coyoacan" en Garcla Canclini. Néstor (comp.), Cultura y Comumcación en /a Ciudad de México, 1' 
parte, p. 92. 
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el Periférico al sur. Por la cfolegacion transitan. 64 rutas de transporte 

público, además de contar con la.CenÚal Camionera del Sur, dos líneas del 

Metro (2 y 3) eón siete estaciones, y el Tren Ligero Taxqueña-Xochimilco 

con 1 O estaciones. 
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1 .3 AsP:ecfos políticos .· · 

-. - ' 

Coyoacán fue.las~de de,la•.prim,era~~ap!t~Jd~la ~u~v.a España y.del primer 

ayu ntamiÉ! nto d~l}alti~l.a~o '~··~· •.• ~l. S(Q lo X\11> Ya· en el,·· fv1é~·iC(); 1 ndepe ndiente 

:::~,:Át~;~\·Ji~~~~;~r"~f iJi~!.''1¿~,f ;1j~·~.~f f ;f tI d•·'•"•d• 
Descl~. J'9~jTí~:.p'e1#9~¿)ó~"qijyo:@áti'.fodp~~¡¡~ed~fpf¡rr{~fGobierno 

del DistritÓ. Fecler~r· eÍ~gÍd()''.pqr .y~t~ _P~pul~r. ···5~ s~de' política y 

admini.strativa .• sE!:~-ci~LJeKir~Ye:~;l~'.,q#~a:~Y.;i~ípA't Ú~lá~~ en. ~1· Jardín 

Hidalgo .N~:r,'viila;dJ t~vÓÚá~: y,;efri 1as•ofh:1ri~s '~nexas.cie Aílende· No . 
.' •-,,,, .- '•"';'o "'•''r;'.>t•, ~ .. ;.,'(·,.-. ..<~"»"'•, ",-,,,•• ·>~;:,~.:~:,:-· •,>"'. •,"•,•• • ' • 

La orgarl1z~~1Ó~· deÍ.¿6~1érriá cl~IDi~t;itcY1Fe~er~I. eri ·. cC)yoélcán se 

encuentra dé•.la•;~i~\li.e~fe:~-~füfr~: :il'G'J(e~,i~ ie Úblca la ·Jefatura de 

Gobierno, posteri6r~~·rii~; ·I~ -~Úo~el~:gá¿iin Jurídica y de Gobierno, la 
e:_:.,,~~!; ;_,e,,", o 

Subdelegación ,A.dfninistf<l.tiJ~. ia'.·«:aÍltf~loría Interna, la Subdelegación de 

Desarrollo so2ial, la 6ife~ciónde Fomento Económico, la Subdelegación de 
- ... 

Servicios Urbanos y Participadón Ciudadana, la Subdelegación de Obras, 

las Subdelegaciones Regionales (Los Pedregales y Los Culhuacanes) y la 

Dirección de Fomento Cultural. 

· A partir del año 2000, los Jefes Delegacionales de las 16 sedes polltlcas del Distrito Federal han 
sido electos por voto directo. 

'' Manual de Información Y Servicios Turísticos de Coyoac.in 2000, México, Gobierno del Distrito 
Federal en Coyoacan, Dirección de Fomento Cultural, p, 43. 
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Dirección cie Fomento Culturar 

De acuerdo con el Manual de información. y Servicios Turísticos, ésta se 

crea en 1 998' .''cOmo propuesta de las. autoridades delegacionales y 

consecuenda ci'e las características culturales de Coyoacán" 10, se trata, 

agrega, de la ''JJrimera en su tipo en la estructura de gobierno". Instancia 

desconcentrada de la Subdelegación de Desarrollo Social y ampli~da en sus 

funciones, le permite "realizar tareas significativas en lo que a cultura se 

refiere''. 11 

La Delegación Coyoacán, por medio de la. Dirección de Fomento 

Cultural, difunde y apoya toqa.s>las rfi~l'lÍfestaciorie~. ~rtísticas y culturales, 
. ,', ·;-.. 

Incluyendo las académitas • y) JlOpulares, que se desarrollan eri la 

y las manifestacloh~s. tj~r 1hté'fiof\d~ • la Rep¡Jbllca y del e?<tranjero, 

promoviendo [ac: p~rticipdciÓ~: ¿¡Jdada~a; los procesos crJ~tivos•. de· ·1as 

comunidades· y. ~( f~~t:leclmiento de la lqentidad de estas mismas. 

Asimismo: 

Fomenta la investigación y preservación del patrimonio de los 
barrios y pueblos, la educación artística, la promoción de los 
valores cívicos, la actividad turística al interior y exterior de 
la delegación manteniendo el contacto con los ciudadanos 
para conservar las costumbres y tradiciones.12 

'º Cabe mencionar que es la única delegación, según el licenciado Mateo Antonio Vázquez, 
coordinador de Comunicación Social, que tiene una dirección de cultura. Entrevista realizada por el 
autor el 25 de octubre de 2001. 
11 Op. cit .• p.60. 
11 /b. 
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Adscrita a esta coordinación- se encuentra la Banda Sinfónica de 

Coyoacán, Ja cual participa en festejos de las diferentes comunidades de la 

delegación y en eventos cívicos. Además, cuenta con una temporada al año 

en el kiosco del Jardín Hidálgó. 

Complement~~,~I trabajo, la Coordinación de Difusión Cultural, la 

Coordinación de lnVestigación y Preservación del patrimonio Cultural, la 
\'.'.-'··-.-,-_e:_:-::.'-·.;: .. ,_. __ , .· ' -. ' -

Coordinación 'd-~ ~~o-~o¿ión Cultural, ,•la Co()rdin(lción, de Fomento y 

Educación Ártísiica/1¡ coÓrdinadóriéde' Fornérlh:í_ turísticC>; la_C:oordiriación 
-·.- •• ·;.:·· < - -- ,-,. "' - -,._.,-.; : -- - "' 

de la casa, de- C~lt~ra ·~~s~_s.~ev~:S,.H~x~f~s,.r1~'.hogr'd1nasiÓn delc,i-casa de 

Cultura ~Raúi ~~gu(an~", J~@~~~i~~~i~_~;¡/~-Í~ ·ca~él-de culfü:fél ~Ricardo 
Flores Magón", la Coordin~dón deL Teatro ;,Hugo Argüelles'-' y la 

Coordinación d~I. For~~·~l\~a-M~rí<l H~fnándéz". --

Promoción Culh.fral-

Esta coordinacion Úen·e como principal objetivo programar, organizar y 

realizar actividéldés artísticas que in~lúyan música, danza, teatro; artes 

plásticas, literatúra; cir\e;-y)as que_ se e,nm~rcañ déntro. de~I ;irte alternativo 

para desarrollarlas :e:11éi(){¿j '-~~r~oi;esp_.i.~1bs d~:,1~··~efu~ré~~ió_~,.f6clo esto; 

para lograr la intericciÓny retrOallrnent¡¡Cic)h cle• Jcf ~ulfora l()cal/naciC>nal, y 

universal con lós habitantes de I~ ~ona y- sU~- vís1Úhtes• .JF~n1enta, 
' - .- . . . - -- - -~___.: - - _:_~-- - - ----:·_,-__-.. _ - .· - ' 

promueve y apoya las inquietudes y necesidades cultürales de la 

comunidad". tl 

11 
Coordinación de Fomento Turístico, Dirección de Fomento Cultural, Gobierno del Distrito Federal 

en Coyoacán, op.cit., p.80. 
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Fomento TLirísti~o · 

La principal función de la Coordinación de Fomento Turístico es "orien'tar al 

turista n,a,ciona,1, o extranjE!ro". Se pr~porciona información sobre los 

lugares de Interés túrísffC:(), hoteles, restaurantes, bares, recintos culturales 
':: -:~·<_.::-'..: ... ': . ~- .. >_._: .. '..-~ .> 

y agenciasd~,vlaje~;entte otms,-

De acuer~o ·c()~ 'Marco Antonio Vázquez, coordinador de 

Comunic~clón ¡~~i~(~e I~ D~le~aciÓn Coyoacán', alrededor de .1 50 mil 

personas visitan el:lu~il.r enflnes de semana (Incluye viernes, sábado y 

domingo). 

Para promover los espacios en Coyoacán, la Cóordinadón de Turismo 
··:· ,_-,;:· -._,:: - _·_;:." ·. . -

lleva a cabo uná' ~érie ,de .recorridos turísticos delegr;tclo11ales y culturales. 
--,. - ····· - ' _, . 

Estos son w~dqdidbs p~r personal especializado en la historia y leyendas 
- - . . . 

de la derrfarclcitS'.ri. ~ós recorridos se llevan a cabo· en los lugares más 

tradicionales' 9e Cpyoacán, como el Jardín Hid~lgc):y la f'l<tza Centenario, 
, .. , ... ; 

museos, igléSias, monumentos históricos, entre"otr~s; , 
También cuenta con el servicie>' de visitas especiales (que pueden 

incluir un guía especializado), al lugar de interés de las personas que lo 

soliciten. 

Fomento y Educación Artística 

La Coordinación de Fomento y Educación Artística tiene a su cargo seis de 

las ocho bibliotecas públicas existentes en la demarcación, las dos 

'Entrevista citada, 
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restantes son iute!iidas por la Subdelegacié>n de los Pedregales. Su 

prin.cipal objetivo es proporcionar un acervo bibliográfico lo más amplio 

posible a la comunidad e instrumentar actividades de inducción Y fomento 

a la lectura. 

Investigación y Preservación del Patrimonio Cultural 

Las principales acciones de esta área están orientadas al fortalecimiento y 

difusión del patrimonio cultural de Coyoacán. 

Este esfuerzo favorece el proceso de toma de conciencia 
que contribuye a la construcción de la identidad y a motivar 
los procesos~ creativos, así como el desarrollo de 
mecanismo~. para. c¡LJe las comunidades, a través de sus 
orgahiz~cic)ffe~f p~fticlpel1 en.estos proyectos.14 

Para alcanzar e{te'·Óbjetivo, se.llevan a cabo distintas acciones y· trabajos 
,---;-_o:_;__ -····'·----;..=---• '-. . . _. . . 

de investigatióri; d~sti~éÍ.d6s .a· documentar y a difundir la historia, cultura y 
.- .. ,._.,_ ,•," - ···-·. ·-.··· ,. .. ' . ' '. ',,. ·, ' . ' 

arte de Coyó'iic~ff pOr. medjo de. la publié:.;iC:iófi ele '•iibfos V folletos 

relacionados ton' .las distif¡tas rri~~lf~st~c:ion~s . C:6fttl~ales de la 
.. ' ·.'-:-~>· 

demarcélClori; Aslmisfoo, -seháic~ffféiYm~do' Qn Cent}o 'deDoC:tifü~rifaCión e. 

Información que ofr~ée úh '5~;...,¡c¡(),·ci~'.co~sUlta; el . cual cuenta con un 

acervo bibliogiáflco, hem~ro~fáfl¿chy. ti~ fotografía. También se realizan 

exposiciones, encuentros· v· evenjos que promueven ta cultura popular 

tradicional de Coyoacán y la participación de sus pobladores. 

t• Id, p.81. 
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Casas de Cultura 

Parte fundamental· para desarrollar el proyecto cultural son las casas de 

cultura, foros y. téatros que pértenecen a la demarcación, éri qonde; se 

llevan a cabo divers~S°acf1vid~des, como exposidone~; pres~ntaciones de 

libros, obras d~·~eat~o, iall~;e;, e~~étera. . .... ' .... 
""''.·- .·.·-,"'"' .. ,'·.,-.-.... • .. .,_-,,•- ,., · .. - >··' -

> •• ·- '.· :_- :···: -- _.,·; ·.•::.·-·> ._-_,._ . · ...... '">"·: - ,- ... -./~·:: '' .',," ., __ , '. - .:- .· 

Perténéé:én .a· 1a demárcaciórHá cása éle'.Cúltúra Uesús Reyes. Heroles, 
c:c• .:'-=-- -' '·- 1';;-·-· • .,. - "~-· -· - ye.~···-· - - __ .. , ·:·;,J·: '·· 

la casa .de cu iiu fª ~~ú 1,A,¡,9·~ i~:ri~{(ci~ht~~··deJ '.l'~f~4~.· ~fa~f ~'i;r;\j~él·~>;·.1a• Casa 

::.c~~~,:·"1~itZJ{:º~'~i~jf tf ~¡i~Íf !h~f~j~k~~~~~¡J,:f·*:~,::.'° 
~:·· - ;~';'/ 

Es .•1mP,~T;~h!~> rrtéh~)ofl~t gÜ(1~L?fertél:><inl~Íi§t~~~Í3.~~~e ·•eje la 

demarcacion,. ~ i;, erTi~af991·eriJa .zo~~ e~ist~n o.fras.1 rí~tÚucion~s; •·mu seos, 

casas de cultura, etcétera, que complementan el "mosaico cultural'' ,-como 

algunos lo llaman-. 

Escuelas de Educación Superior en Artes y Humanidades 

Una parte fundamental en el aspecto cultural, educativo y .artís.tico son .las 

Escuelas de Educación Superior en Artes Humanidades, en las. que se 

fomenta este tipo de actividades y se forman profesionalésinú'a.rr1a.teria. 
- ·----,).<.':' '.,', 

De acuerdo con el Manual de Información y Servii:loiTuiísticos, en la 
-·.,,; 

demarcación existen las siguientes instituciones: Escuela Nacional de 

Conservación, Réstáuradór'J..y¡~usedgráfía "Manuel del Castillo Negrete" 

perteneciente al lnsr1tJtó Naci~nal de Antropología e Historia, la Escuela 

Nacional de Música de ·la Universidad Nacional Autónoma de México, la 
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Escuela Superior ~ae-r-.1úsica-y •la Escueláde Artes- Plásticifs "La Esmeralda" 

del Instituto Nacional de B.el.las Artes, .la Universidad .Autónoma 

Metropolitana,. pla~t~[~ocfürnilc9~ 1¡¡ Urii?~~si9ad;.d{ra~\Af!E!s y.1¡¡•.•Escuela 

Naciona1··de.01nz~:C:1~s1~~v:8<>niE!~'fj6~i~~a.s,-~1:cori~efy¡¡til.r1o~aC:1anal de 

Música, y e.1.CE!ntr.o)e>C~p~~it~tÍÓri qnef11atográfÍca,•ubjf@~s~clentro ·del 

Centro Nacional .cj~.I~~ ~~e~,Ja·U~ive;~idad·. N'1cicmal A~tcSnb~a de México, 
. ' " '··¡: -··· ¡ •. .. ' -· '·' - - ,. .····, ., . ,-.:· .. ·.,• __ , 

con sus diversas f~cllltacJes e lnstit~tos de investigación, yel Tecnológico 

de Culhuacán. 

Bibliotecas 

En la demarcación se encuentran alredE!dór de 20 bibliotecas y centros de 

información y document¿¡cic)n; D()s dE! l~s _princi~ales d_eL país y de 
.·_-_ - -- - ·- ' . . . - -- -'-·;-=-:· ,,_· - - -- .· __ -._ ~ _;._.,_.,. -, ;:.~:-¡·:.-· -~,,~- - = ' - - - . --

Latinoamérica se ubican éll Cóy()aciÍn, qenfrd cjel:c_~O,p_y_s<~e 1¡¡ •uri1vérsidad 
' - . - -. :·~-' - ., ,· .. - ~-- ., ~:. - ·. - - -· ' 

Nacional de MéxicQ, sfrl_'~m~~fo()~~d~A~~ta6~ofr_a~::q;uE!;si\~i~r1-~ó'pÓseen un 
~ ~ ·-~ ~ 

acervo monumental. co~()-~~t~-~-é~·u _g~~ff~'deJ~~-~~ci~lli~-ciÓn, muchas 

veces ú n leo, las '11acen }fi~Y,;,~-~~t~~~~-~~.;\~1 ·_~s_;,e( ~iiiC> \,~.!!L'c:e')tro de 

;::::.:.:,::, :.~:~~~}j¿¡¡;f f i;,1~, ~¡~~~J~¡"'~~i,~1;v~!f .'9;b110.i,•. d,, 
• :-,,: ·::. • ' - .~ ••• '¡ ·:: 

Más adei~ht~; .~l\há~lár.de 'cá~ÚíúíJ~ ~e l~s ~ecdp11~s J?r()Pt}~stas ·para 

la publicación, se ~ollipi~'méhtala· ...• ()f¿ijf 2uJt¡Jfal; ecf~~catiVá, tur(stica y 

comercial, misma qu~; e~ algunos casos¡ no dépe~i::le de la delegación. 
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CAPÍTULO 2: PERFIL Y CONSUMO CULTURAL DE LOS VISITANTES DE LOS 

SITIOS TURÍSTICOS, CULTURALES, ARTfSTICOS Y RECREATIVOS DE LA 

DELEGACIÓN COYOACÁN 

Para conocer el perfil y consumo cultural de los visitantes, se aplicó una 

encuesta a una muestra aleatoria de 500 personas, durante Jos días 28 y 

29 de enero del 2002, en los principales sitios turísticos, artísticos, 

culturales y recreá.tiV()S de la delegación Coyoacán. 

Objetivos 

Los objetivos de Ja encuesta son: l) Conocer las características 

socioeconómiCa,s ele Jo~s visitantes de Jos sitios turísticos, culturales, 

artísticos y recreativos de la áelegación Coyoacán y 2) Conocer sus hábitos, 

preferencias y éorlsUmó. 

Tipo de encuesta 

Se trata de uná encuésta de mercado; ya que "se enfoéa a los hábitos y 

preferencias del ehtrevistadó~l; en este caso sé deséa coñoéer el consumo 

cultural, así como las preferencias por Jos rnedlos impresos, sus temáticas 

y uso. 

' MAURICE, Duverger, Métodos de las Ciencias Socia/es, p.227. 
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.A.demás, se desea conocer el interes por una publkaCión que hable 

de las actividades turísticas, culturales, artísticas y recreativas que se 

desarrollan en Coyo~cári. 

Selección de encuestados 

El universo de investigación lo conforma11 l?shabitantes y visitantes de la 

delegación Coyoacán y sus espacios turísticos, c;:ulturales y de recreación, 

provenientes de distintos puntos de la dudad y el área metropolitana de la 

Ciudad de México. 

Previo a la aplicación de la encuesta, se aplicó una muestra piloto de 

50 cuestionarios, que permitió evaluar. el número y forma de las preguntas, 

así como la variabilidad de algunos tópicos. 

Lugar de aplicación 

Las encuestas fueron aplicadas en el Centro Histórico de Coyoacán (en sus 

diferentes espacios, tales co,mo piazas, museos, centros culturales, 

restaurantes, iglesias, etc;); la_j:lá.he sur (el Centro Cultural Universitario); el 

Norte (la Cineteca Nacibhál)¡ ~l·n~roeste (el Centro Nacional de las Artes y 

la Alameda del Sur); y el sureste (los Viveros de Coyoacán). Sitios que son 

más visitados por los turistas y/o habitantes de la demarcación._ 

• Patricia Ramirez Kuri en un texto denominado "Coyoacán y los escenarios de la modernidad" 
confirma esto al señalar, con base en una investigación, que el Centro Histórico de Coyoacán, así 
como los grandes centros comerciales en sus limites extremos: Perlsur, Centro Coyoacán y Galerías 
Coapa; la Universidad Nacional; el Centro Cultural Universitario y el Centro Nacional de las Artes, 
entre otro~ ... son lugares en donde convergen (considerables) poblaciones de distintas localidades 
del Distrito Federal y de la Zona Metropolitana. 
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Quizá 1.lria -pá[ticularidacf dé Coyoac-án sea su organi:.Z.1ción 
espacial a travésde la .cUal circulan l()s distintos flujos 
culturales que s~ cruzan en s~ · ámbito territorial. En éste 
destaca Un cenfro geÍ:JgráfiC() .config~radf como región 
socialmente periférica; mientr<1;s la.s .. region~s - socialmente 
centrales se extienden a lo largo de :Sµs_periferias geográficas. 
Dentro de éstas, se distingue qUizá sobre todo su Centro 
Histórico, así como sus centros culturales y comerclales.2 

El cuestionario 

El cuestionario presentado consta de cinco partes: información general, 

hábitos de lectura, consumo, propuesta de publicación, e información 

complementaria. 

Tipo de preguntas 

Dentro de la encuesta existen dos tipos de pr.eg1;1ntas: sobre el tema 

(buscan respuestas respecto a los hábitos cié _éonsulTlo. o bie~ sobre el 

interés que se tiene sobre la propuesta de publicación) y de antecedentes 

(buscan analizar el contexto ó é:árádérísticas de los encuestados). En esta 

última existen.dos tipos: información personal -edad, nivel de estudios, 

ocupación, procedencia, ingresos- y hábitos de lectura -preferencias y 

gustos entre periódicos, revistas e Internet-. 

Se utilizaron preguntas abiertas y cerradas. En el primer caso, las 

respuestas sirven para establecer las preferencias o definiciones respecto a 

los temas -hábitos de consumo y preferencias-. Las segundas permiten las 

'GARCIA, Cancllnl, Néstor (comp.). Cultura y Comunicación en/¡¡ Ciudad de México. I '. Parte, p.335. 

---------
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respuestas detalladas -informacion general-. La encuesta constá de 35 

preguntas en total (11 abiertas y 24 cerradas). Asimismo, 16 son acerca del 

tema, 8 son de antecedentes y/o de información general y 11 sobre 

hábitos de lectura. A continuación se presenta el cuestionario aplicado: 

............... ·····- .............. u1, ........... ••• ·-· ••rillil••· ........... ... illk•l 11 _ .... _, ..... ........... c.,,.. .•• 

1.-iCUÁNTOS AliK>S TIENE? _ AÑOS 

, ..... _ ..................... _ .................. ) 
2.• SEXO 

1) MASCULINO 
2) FEMENINO 

3o• USTED ESTUDIÓ: 
1) HASTA PRIMARIA 
2) SECUNDARIA O EQUIVALENTE 
3) BACHILLERATO 
4) LICENCIATURA 
5) POSGRADO 
6) Tl':CNICA O EQUIVALENTE 
7) OTRA 
e) NO ESTUDIÓ 

4.- lPARA INFORMARSE USTED: 

40,- lLee el periódko? 
1) SI lCUÁL7 ______ _ 
2) NO 

401. lCon qué lrecuencia? 
1) DIARIA 
2) SABADO VIO DOMINCO 
3) ESPORÁDICAMENTE 
4) NUNCA 

4b. l Lee revíttai 7 
1) SI lCUAL7 ______ _ 
2) NO 

4b2. lCon qué frecuencia? 
1) SEMANAL 
2) QUINCENAL 
3) MENSUAL 
4) BIMESTRAL 
5) ESPORÁDICAMENTE 
6) NUNCA 

4c. lComutta Internet? 
1) SI lOU~ SITIOS? 
2.) NO -------

TESIS CON 
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4C3. LCon qué frecuencia? 
1) DIARIO 
2) SEMANAL 
3) MENSUAL 
4) ESPORÁDICAMENTE 
5) NUNCA 

5.- DE LOS SICUIENTES MEDIOS, LCUAL PREFIERE? 
1) PERIÓDICOS 
2) REVISTAS 
3) INTERNET 

6.• <CUÁNTAS VECES AL MES ASISTE A COYOACÁN? 
1) DE 1 A3 
2) DE3A6 
3) 7oMÁS 

7.· DE LA SIGUIENTE LISTA. SElilALE LOS SITIOS A LOS CUALES ASISTE REGULARMENTE CUANDO VISITA 
COYOAcAN1 

1) ONE 
2) TEATRO 
3) FOROS 
4) CENTROS COMERCIALES 
5) SALAS DE CONOERTO 
6) RESTAURANTES 
7) CAFES 
8) BARES 
9) DISCOTECAS O "ANTROS" 
10) MUSEOS 
11) CASAS DE CULTURA 
12) CALERIAS 
13) IGLESIAS 
14) NEGOCIOS 
~) OTRO!CUÁL?~~~~~~~~~~ 

8.- LCUÁNTO SE CASTA USTED EN UN RECORRIDO POR COYOACÁN? 
1) MENOS DE so PESOS 
2) MENOS DE 100 
3) DE 100 A 200 PESOS 
4) DE 200 A 300 PESOS 
5) DE 300 A 400 PESOS 
6) DE 400 A soo PESOS 
7) MAS DE 500 PESOS 

9.- DE LA SIGUIENTE LISTA. SEÑALE EN ou~ CASTA su DINERO CUANDO VISITA COYOAcAN 
1) COMIDA (INQUVE RESTAURANTES. BARES V CAF~S) 
2) MUSICA 
3) LIBROS, PERIÓDICOS V REVISTAS 
4) ARTESANIAS 
5) CINES 
6) MUSEOS (INCLUYE GALERIAS V CASAS DE CULTURA) 
7) OTROS 
8) NOCASTA 

10.- MENOONE LOS LUGARES QUE MAS LE ATRAIGAN DE COYOAcAN: 

1) 
2) 
3) 

11.- DE LAS SIGUIENTES TEMA TICAS, DICA LAS QUE PREFIERE. 
1) POLITICA 
:11) SOCIALES 
1) ESPECTACULOS 

\Tísis CON 
\ VALLA DE OlliGEN 
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•) DEPORTES 
•) CULTURA 
6) SOCIEDAD 
7) SEXUALIDAD 
a) TURISMO 
•) ECOLOCIA 
.. ) OTRA laJAL? _________ _ 

12.· lCONOCE ALCUNA PUBLICACIÓN DE LA ZONA? 
1) SI lCuál? ____ _ 
2) NO 

13.· lLA CONSUME? (11 ""'"'• •-l!IO, - • I• ,,...-•) 
1) SI lPor qué? ______ _ 
2) NO 

14.- lCON ou~ FRECUENCIA 7 
1) FRECUENTEMENTE 
2) OCASIONALMENTE 
3) NUNCA 

IS.· lLE CUSTARIA LEER UNA PUBLICACIÓN OUE ABORDE SÓLO TEMAS DE COVOAcAN? 
{11 t•td•_.• •• 110, ,_,. • I• ,,.._ :1•) 

n si lPor qué? _______ _ 
2) NO 

16.- lDE ou~ TIPO? 
1) PERIÓDICO 
2) REVISTA 
3) EN INTERNET 
4) OTRAlCUAL? __________ _ 

17.-lCON ou~ PERIODIODAD LE CUSTARIA LEERLA? 
1) DIARIA 
2) SEMANAL 
3) QUINCENAL 
4) MENSUAL 
s) OTRA lCUAL7 __________ _ 

18.· lCUANTO ESTARIA DISPUESTO A PAGAR POR ELLA? .. 
1) DE 1 A s PESOS 
2) DE s A 10 PESOS 
3) DE to A 15 PESOS 
4) MAS DE 15 PESOS 
S) NADA 

19.- MENCIONE EL LUCAR DONDE LE CUSTARIA ENCONTRAR LA PUBLICACJÓN 

1) 
2) 
3) 

20.- lEN ou~ DELEGACIÓN VIVE? 
1) ALVARO OBREGÓN 
2) AZCAPOTZALCO 
3) BENITO IUAREZ 
4) COYOAcAN 
S) CUAJIMALPA 
6) CUAUHT~MOC 
7) CUSTAVO A. MADERO 
B) IZT A CALCO 
9) IZTAPALAPA 
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10) MACDALENA CONTRERAS 
11) MICUEL HIDALCO 
12) MILPA ALTA 
Ú) TlÁHUAC 
14) TLALPAN 
15) VENUSTIANO CARRANZA 
16) XOCHIMILCO .......... 
1) ATIZAPAN DE ZARACOZA 
2) CHALCO 
3) CHICONCUAC 
4) CHIMALHUACAN 
5) COACALCO 
6) CUATITLÁN IZCALLI 
7) CUAUTITIÁN 
e) ECA TEPEC DE MORELOS 
9) IXTAPALUCA 
10) NAUCALPAN DE IUÁREZ 
11) NEZAHUALCÓYOTL 
12) PAZ, LA 
13) TEPOTZOTIÁN 
14) TEXCOCO 
15) TLANEPANTLA 
16) TUL TITLÁN 
17) VALLE DE CHALCO SOLIDARIDAD 
18) OTRO lCUAL? ______ _ 

21.- LA QUÉ SE DEDICA? 
(•NCUIUTADO .. INIUft• 11 U IUfll .. VUTADO llULIU ALGUNA ACTIVIDAD COMlltUM•NTAlllA) 

22.- USTED VIVE EN, 
1) Cma o departamento propio 
2) Con famlliare• 
3) Paga renta 

23.- <CUANTAS PERSONAS VIVEN EN SU CASA? 

24 .- MARQUE DENTRO DE OUÉ RANCO ECONÓMICO SE ENCUENTRA EL INCRESO MENSUAL DE SU FAMILIA1 
(UIClllUT~ _,llNT_ llANGCH) 

1) MENOS DE MIL PESOS 
2) ENTRE MIL V 3 MIL PESOS 
3) ENTRE 3 MIL V s MIL PESOS 
4) ENTRE s MIL V 7 MIL PESOS 
s) ENTRE 7 MIL V 9 MIL PESOS 
6) MAS DE 10 MIL PESOS 

TESIS CQ~T 
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Resultados 

lfFl'oT 1 •' . 

4b7 p• 11' •r.,•-~'-''--=--

~-+--"~- !":i._.'_.:~1 •. ·--··-

.~-----·- ___ ...:....:_ _~_;¡ __ • .__l__ ~~. ----·-- -· 
'"' •!>' "\{)'' lf"' ~· 

~~! \~ --~·~--------------------'----
!1-.. -~----~-- -- --·--------- ----·- -·----------~- -· --·-------··---~ '1l ,~, ..:.:; _________ _ 

l~-~- -~~~----·---·---.... -~~--·--,._ ____ !------------~-; 1 ' ' 

~~: ;~f --~~1· ~:~~~=====-·- --~~=~-=--~-=--=~- __ ... -r ~ 
!!_!___~_.].:;; ___ , ___ ·--~--- -·--·-~~---· ---·-----.--..---~ ____ ___: ____ ... ________ ~ .. ------J _____ ; 
I~ >I• ' 

:~::~-:- :~'.;_-·=-~~~- .. -:~=:_,,_,~=:-:::::~~--:--:----~--=:::::=~ 
11'1 -W" 

L'~--fl!1 .. ______ __ 
•• 1 ,..1 ::: 

------------'""-------"-------------, 
• -· ----· - ..... ·- --· .. -• -- --i 

-·---· --·------~·~~:~;._ -·-~---------

- ' ' ' ' 

l!~~-_¿~~~=:--=~-~~-=--===~~==========--==-~-~~---1 
-"---~---·---......._.___::_:.,. _____ ---· ·---------· -~---------~---
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2.1 PERFIL DEL VISITANTE 

Edad y sexo 

La edad del S 5 .8% de los encuestacjos (visitantes de los sitios. turísticos, 

culturales, artísticos y recreativos. de Coyoac@) osc:ila entre. los 18 y 29 

años, seguida por lo~·qJ~ s~ ~d~u~btr~n e~tr~·.1C>s 3py49~_~ñci~s(21 .. 6%), 

posterior a estos, en)I r~nJ~ ~~ ~-~ ~.Íi,o~ Cl.m,~~~r se?ubi~ª el~12.2%, por 

último, entre lb~ Í:O 'v 17 ~~bs'hª~.ur\-1'0!496:· ~(); btroJ~cJcí, r~~p~cto al 

sexo, existe un predominio de inuJeres.(54.2%) en cuanto a los h_ombres 

(45.8%). 

Nivel de estudios 

Respecto al nivel de estudios, se encuentra que 49 por .ciento de los 

encuestados realizó una licenciat1Jra, 28,8 por ciento estudios de 

bachillerato y solamente el 3.8 por ciento la primaria. 

Ocupación e ingresos 

El 38.6% de los encuestados son estudiantes. El 21.4% empleados, 

seguidos del 1 7.8% que son profesionistas y laboran por su cuenta. En 

cuanto al ingreso mensual de la familia de los entrevistados, los resultados 

son los siguientes: 23.2% tiene un ingreso entre 3 mil y 5 mil pesos; el 

20.4% supera los 1 O mil pesos, seguido por quienes cuenta con un ingreso 

entre mil y 3 mil pesos que representan el 1 9%; el 1 7% cuenta con ingresos 
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entres mil yf mil pesos,~élT2.8%entfe 7mil y9inll pesos y sólo el S.4% 

cuenta con ingresos mensuales menores a mil pesos. 

Vivienda 

El 60.2% de los entrevistados vive en casa o departamento propio. Y el 

23.496 vive con familiares. Sólo E!l 15.296.p¡¡ga renta. Por otro lado, el 62.296 

de los encuestados señala qlJe viven con 3 a 5 personas; el 1 9.6% 6 o más 

y el 1 5.696 con más de una P!?rsona. 

Procedencia 

De la gente que visita la. delegación Coyo¡¡cán y sus espacios turísticos, 
. . 

culturales, artísticos•~Y· d~··reáeación: eb 8.1 ;2% són habitantes del Distrito 
- - .: ;:-. --:;_,,_;.; .. _______ :,-___ .. _.>.:..~:-.... :- -,,.,-,_~·--.:-,,:- ,-·.-_:-::_-· -- ._-~ -· ----~ --~~----- ·-----~-- ...;-:.:-_, :-·: . - _--- ··. 

Federal; dé.ésfos el (8~ vl~e ~n .. la ~isma c:le~arE~c16~?1e siguen los 

habitantes de. lztápa!~p<L <Í 2.p~); ,l\lv~ró C>brE!gó~'. c~'..8~~ y.)ehito. Juárez 

(7.8%). 

El 18;2?6 de. los visitantes .a dicha deleg¡¡éiól'l C()i'.responde a los 

municipios dé la Zoh(l Méti'opolitana, siendo Ecatepec·dé Mófelos el rnayor 

con 5.696; seguidod~I municipio de Nezahuálcóyotl (3~696) y de Naucalpan 

de Juárez (1.896)~ 
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2.2 CONSUMO CULTURAL 

Consumo de medios 

El 72.2% de los entrevistados manifestaron que consumen periódicos y 66% 

revistas. En cuanto a la consulta de Internet, el 71 % manifestó que sí lo 

hace cotidianamente. 

Consumo de la oferta cultura coyoacanense 

La asistencia mensual a la delegación Coyoacán por los entrevistados se 

ubica de la siguiente forma: 60.2% lo hace de 1 a 3 veces; el 20.6% de 3 a 6 

veces y el 1 6.2%, 7 o más veces. 

Tipo v cantidad de gasto por visita• 

El 82% realiza el principal gasto en comida; el 50.4% lo hace en artesanías; 

el 33% invierte en libros, periódicos y revistas; el 24A% E!l'l museos (en este 

caso por el pago de la entrada pero ~.ambién por sciuvenii"s que se ofertan 

en esos lugares); el 22.2% gasta cinE!~ y el 26.896. en música (tanto 

conciertos de·•í:>ága c9fT10 endlsfo~dé;rn¿'s1cádiversa). 

Por cad~ bi~ii~q~iti¡<:J~ia'"t~~6~cá.ri el 33.6% gasta en promedio 

150 pesos; 25.8% gasta menos de 100 pesos; 1 7.4% gasta 250 pesos; 4.4% 

realiza un gasto de 350 pesos; 2;8% gasta 450 pesos y 1.8% gasta más de 

500 pesos por visita. 

Respecto a la cantidad de gasto por visila se sacaron los porcentajes totales para cada una de las opciones. 

considerando que una persona gasta en más de una oferta por visita. De ahf que los porcentajes sean altos y no 
sumen 10006 en conjunto. 
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Lugares de atracción 

Al 32.8% de los encuestados les atrae el Centro Histórico de Coyoacán 

(incluyendo SUS plazas, negocios ambulantes y ¿¡tractiVOS CIJlturales); las 

iglesias o sltiOs turísÜéos'~cin atr~CtÍ\tos ~ara el 13%; los museos son vistos 

como lugare~ ~Í:ractivos para ~L.8.6%; jos bares, cafés, re~.tauraptes y 

"antros" son atractivos para 7.8%; mientras que los negocios y centros 

comerciales concentran el 2.8% de preferencia; las áreas verdes son 

atractivas para el 2.8% de los encuestados. 

Lugares visitados 

Respecto a los sitios más visitados, los resultados son los siguientes·: las 

casas de cultura con un 46,696 se ubican en primer lugar; seguidos de los 
-· -- -, -- e -. 

restaurantes con el 46,2%; ,poster!ormente los cafés con 45.4%; los cines 

con 39.6%; los bare!; con 3 7.6%; lasJgleslil!; c611, el 32,_696;lil!; g~l~ríils con 

32.6%; los negocios en general con 3296; los centros C:ornerliales con 

31 .2%; los teatros con 2 7%; los museos con 2 5.296; los foros con 2296; y 

finalmente, las discotecas o "antros" con 19.8%. 

Consumo de productos periodísticos que hacen referencia a la oferta de la 

delegación 

A la pregunta: ¿Conoce alguna publicación de la zona?, el 83.8% respondió 

que no: sólo el 1 5% respondió afirmativamente, de los cuales el 3.496 

· Se s,1c,uon lo!t porcentajes totales de cada una de la~ opciones, cori.°"1derando que una pehona visita m.is de 
un lugJr. Por lo t.1n10, los porcentajes s.on altos y sumados no dan 100%. Los datos corresponden a las 
menciones hechas por los entrevistados. 
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identificó al púiodico mensualº La Rosita; editado por la delegación 

Coyoacán; y 1.8% ubicó a Por Coyoacando. El 10.4% no recordó el. nombre 

de alguna publicación. 

Propuesta de publicación 

A Ja pregunta: ¿Le gustaría leer una ~ubUcación que aborde ternas sólo de 
. . " . . . . 

Coyoacán? el 82.2% respondió afirmati11a111ent~, ,darÍd() las sJguientes 

razones para ello: "p()r.,c9hoc~t ~ás" ti~;c1Úyep>l;!; íe~p'uestéls de "por 

curiosidad", "por .. (par~>il1foriji~r!;é~; .~~¿¡r~; !i~~ehd~hdé ir"; "cotnoguía de 

eventos"; "paras~berdó11;d~:co,~'.Jr~;·1f~oh';ur1'~tt.4% .• · 
Las temátic:as cle lás .c:uéll~s p.ref'i~r~ retibir información él visitante a 

,. ' ; ... ~-· 

Coyoacán se ub,icande la ~;Q~¡~~tE! f~rma': culturél: 67.6%; espectáculos: 
- -.·. -·- .o,-.-.-o,-

47%; política: 44.6%; séxuéllicl<ld: 40.4%; ecología: 37%; turismo: 35.8%; 

deportes: 33.8%; y sociaJes,:.33%. 
"' ·-·- , . 

Respecto alforfnáto preferido para este tipo de publicación el 53.2% 

señaló revista¡ 1 7.2% señaló. que en "formato periódico; el 11 .4% sugirió 

Internet. 

En cuanto a.Ja . periodicidad, los encuestados respondieron lo 

siguiente: 39.8% contestó qlJé le gustaría una publicación semanal; 21.8% 

quincenal; 1 7.8% mensuaL 

El costo que estaría dispuesto a pagar sería el siguiente: 27.8% 

pagaría entre 1 O y 1 5 pesos por publicación si fuese en formato revista; 

· Se presentan los porcentajes totales para cada una de las opciones, considerando que existe más de una 
preferencia por pane de los encuestados. Por lo tanto, la suma de tos porcentajes no da 100%. 
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2 5 .2% de 5 a 1 o pesos si fuera en forma.to periódico; 1 5;2%, dependiendo 

de la calidad y en formato revista; ,estaría dispuesto a pagar más de 1 5 

pesos. 

Los lugares y rheé~rii~rnó: ~ar~ ~ons',~g~)r la ¡j~blié:ación serían los 

siguientes: encontrar;la'.~:p8~~i~s ~e ~~'riÓ~iC:~s: 32.2%; compra de mano 
:·;·: · .. ·; ... -.··: 

en mano: 1 5%; encontrarla en los ce.ntros comerciales: 6.2%; comprarla en 

las librerías: 5.8%; por suscripción: 1.4%. 

CONCLUSIÓN 

Haciendo un balance de los resultados de la encuesta, vemos un 

perfil del visitante de los sitios t!Jrístlcos; culturales, artísticos y recreativos 

de Coyoacán, con característ~c:a,s rnLIY· diversas;, 
-· - - ·-- - . 

Se trata de un: P.~~lic~ ~iferénte;· por su ríivel socioeconómico, 

hábitos, preferencia~,~;cQAsu~~.,~afüp,cúl~~ralcofno;cornerciai. 
Pero adéMéisfi~~'~A:J'll~i:.i~act~rf~tÍé:~:p(Jc:b común: existe un interés 

por la lectura ~e JTI~~}#i;Y' ~obre J~·d(),, pp(el d,e una publicación que 

aborde temas S()brf ~Íluga{}· ' · .. ··· 

La mayof:.part'e;d~!J'g5,0ísit~ntes.fi~heri menos de 30 años (66.2 %), 
• r '' • - ' ', ': ' ' • C. • • • • ~ ; ' • .' -,' -, ; • 

sin embargo, lá gente dé más dé 30 tafribién visita Coyoacári (33.8%). Esto 

se debe, en gran medida, a que el lugar posee espadas destinados para 

cada una de las edades que tienen los visitantes. Por un lado, están los 

lugares de esparcimiento o recreación, que interesan principalmente a la 
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gente de menos de 30. años, y por otro, los que están. destinados. al . 

descanso y contemplación, que interesan a las personas de más de 30. 

En cuanto. al <sexo de los .v.is.itah'tes, existe un predominio del sexo . . - . . ..· ... ~ .. · . . ... ,-. . . - . __ , .. , . ' . . " . . ' . 

femenino (S~.296) C()Í!tr.~if.} ~a,s<:µürj~.(45.8~), sin embargo, este factor se 
. ·¿'•,• , 

atribuye a las célr~cterí~!i~~~·p()~la¿jó~~les de la ciudad y no a otro aspecto 
". ·~ ·'. . . ,::.; ~,.:: 

que tenga qlle.y~r5~n~1,1HQ..~r'.\C ::( > .· · 
En torno a l~.ecid2~ifarí'de Íds,,Jisltantes del lugar, sé ha'.lla un nivel 

• ,• .º:··.• , • • ,'.:,:-·"- <":;•:'>>;' '··'->).'·~:~·'..:_~-. ~-, .-,•' )~':· • .:•,,•L,. • '.,: • '• •' 

de estudios ~lfo.••· .. EI. 49%;Ú¡'e\ lris}Eú1CÜesta'dos reaÍizó• .. · 1@tudiC>s a· .nivel 
--- -::.~/-y;; ::;:/'':·Jf ·-:-·:·-.<f'.:";·c::''~'' -:--.:: ~-,·_-!.. : -..,--ó'.•··.-r~ ·.>-,;;·: ,,,_ 

1 icenciatura,. ségLJlcJÓ~. d~:lo~'qJ~ ~·c)~~eilLJn g~áci6· a.~lvil.b~~hilÍérafo .(28:8 
::: .. ':' :/.·I~\~~-~-,,·::~. ··-·::º<'.'":';'.'.;' ·:<:•* .. ~«'··':·-,-··: ·' :;.;;;-·; .,-: "·:·",';\"'-.;,.;•,., ~'.-j:o' -~'-.. '"•'.'·;~ó'·'•·'' ·,' 

%). Mientras. q!J~,~,q1§f~!¡,3,J8:~ tLer~\~6,~!:~~9'.~~~.i~el ~~11Tl.~ri~ .. ' 
La ofert¡i. ~¿~ rn~s49~.c,·¡Í_~~.s·~~ ~¡/1tÜrél,·c~nt~os culturales y espacios 

... -:·-. ,_. 

artísticos es·· de,g[~ri. irit~ié:s~p~fa, ~¡~'iiªr f~,zoha.I ndudablemente, el hecho 
-- ' .. : .. ~,--· ::-~~~_:.._.~· ~--~=-::_,,~-:::~· ... ~:., :,- '~~\'=f~'-~- i-:~ __ ~;:'2·01 ... _-.;;;_~_~=o:. 4~·;; :· . "--'· ' 

de que en el lugar e'~íst'~n frés;dé 16s:d!ritros educativos más importantes a 
. --~·-,_ . :.-_:::··; ··-··:[.·:· _-,.,-, -, ... .,.- :-'.·~_;-.:· ··~-,,, .... ' -- . - . . - -

presencia de di~~r~~~ ~~~J~ti\~·P;seni'.ios de artes, y la gran canf)ci(ld de 

librerías que se ~n~~~h'fra'.~n· lá}ona y en los. límites con la delegación 

Álvaro ObregóhÍ;"i~rlyv~'6;6ir~i~~é eÚe 'tipo de gente -con este nivel de 

estudios- asista ~·cÓyo~·éán, 
En este ~YsMJ,sehÚdg; ~e}riC:Üeritra lá princ:ipal ocupación de los 

--o -;o-·-. __ ·.-_,_:~_,-_:,;·~--~"'--~---~'.. --o---,---o_o·-

visitantes del 11.ig~r: 38%;C1e·'1risteíiiu~sfados son estudiantes y 17.8% son 

profesionistas .y labora~ p~r sÚ cuenta~ Sin embargo, la zona también es 

visitada por empleados (21A% de los encuestados). 
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En cuantocáj nivel socioecon~ómi.co se óbsE!r\ia también un nivel alto 

en torno a los ingr(!sos de los visitantes: 72 % de los encuestados tiene un 

ingreso mens~al ~y~eri()ri~·'1os 3 f!iiJ,~E!sc)s y, m~ri()r ,a los 1 O mil. Además, 

el 2o'.4%. su~e.;ª.·~#t~~wi~;~~~~¡~~~;·, f;<t6r9~e la eni:uest¡¡ no se aplicó 

sólo a losh~bitant'~s del:luga,r.;.es[impq~~nte menci9nar que éstos, de 
.;, • , . ' ·- \ . _,., ·- ' ... :. .- ._ ... -, - .·"J. ·. . . . . . - . - . ¡ .. -~ • ..-. ". . • 

acuerdo cori::!os~q~~~~:~·q~1_d~€~1. ~f~s'erit~~ i~cji_ces de' bienestar social 

su perioresa· 1~n\édii dJ_í bisfritÓ F~defal;. . 

Otra. cªta~t.~ri~tlc~ ~~:~··~~~'nfi,Í~.~·el ~riiy~l,·Ci:E!.···b[~~.e star. ~e·l()s .. visitantes 

es que el 60;?% de 19; (!Wtr~\lis!ad~sí/iye' ~n'cas~ó ~~p¡¡rt¿¡rnerlto propio. 

En·.·torno:a la.p~ciC:ed~hdkH~:iéls vi~it~rite~/s~;püt!de C>bservar que la 
' , ... , .. -. e-:,::":'.'''[ .. ,.--\ ,,·:-';o-·-,;._,;:1;~:--~:.-0. '; .. ·~----:···~--:;-:'.' ~,-.-::.-:·""·~~-~-:-·.''·---.. - ·::·· .. ---:--.··:.::-::·". - ···-" 

gente· que está ~-rÓ~inl~·a J~ d~l~~;idÓn C~y~~i_án'e~ N'qJe frecuenta más 
.. __ ;_t · . .:__._·;;_~·::·. .· -~<-::'--'-·,. _·;, ·'.; ·,-· .- _,, -, ' -~ . .'·.O'.,_ 

el lugar, sin ~fn,~~[9_~~-c~J3[a,C:tfü~·:.~~;lil•.~()~'~,ITl§.tiy~~-q~~é lós habitantes 

de lugares· lejanos úr1cl~i;g ~.e T(,s'..•ml¡dh::ipk?s,. corj.IJrba,dos) también lo 

visiten. El .. 81 :2%:c:íe:.1Ós :;vlsiÍ:arltes .son (fi~bil:a:ntesJ d~Í· Distrito Federal y 
,-., > . '-º ,_ ·:tro·- .""f'~:.: :-~:v-- ->·:.·:_ ~:'!'·,- · , ·,. 

1 8.2% corresi'?h~é:¿i''1d~f111Ph1s'ii'í.~~d,~··•·1.i #C>f!a'M~tF91lcií1tana. 

Existe. Uná, ~S,1s(~fü:1~/fr~~.iJ~,d~~ ~:la z96~·por. pa,rte .dé los visitantes. 

El 60.2% de l~s ~~S~~~t~~();:'11¡~iMffl~n~J~1rnehte•dé 1 aJ veces Coyoacán. 

No cab.~ ~qd:a .. ~µf\J~~~~~!í~~}~fincipales atractivos. dé faz() na siguen 

siendo los ¿vén,~~s,.qÜe;'~é~·~eálizah en cada uno de los espacios corí que 

cuenta la defÍfa.ft.itfan'.(t~Htil!abiertos como cerrados). 
___ --.·------=·;o;o·:_,~-c,,~-.~~ .. i!c~~----·2~,,-,.._ :_-; __ :-_-:. - · -

En ese sentidél, ··el consumo que realizan durante sU visita es 

importante. ÁunCl¿e el principal gasto se realiza en comida (82%), el interés 

·Ver "Espacio urbano, sectores sociales y consumo cultural en Coyoacán" en Garcla Canclini, Néstor 
(comp.), Cu/turd y Comunicdción en /d Ciuddd de México, 1 •. Parte, p. 92. 
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por la compra -de artesanías, libros, periódiCós, - revistas y souveriirs 

también es relevante; Asimismo, el gasto por la entrada a museos, cines y 

música -tanto en-cbncierto-5 de. paga como en discos de música diversa-
-, ......... ··_-

---·-·--·-"o;_· 

resulta represE!nt~tivo . 
. ·"' ···.·.··':- .• 

Respé.c~Ó a.)a C<!ntidad de gasto por visita, 58.2% de los encuestados 

gasta de i so'a' SQO Jesos. Gasto que se realiza prlncipaJménte en comida, 

pero tambi_én en artesanías, souvenirs, libro_s periódicos y revistas y en 

espectáculos· di'!'erso_s. 

Existe una diferencia considerable en cuanto a los lugares que _atraen 

a los visitantes y. _los que reé!1"1ent~ s~!];yjsit~d()s, Au11qye al 32.896 eje los 

encuestados le atr~~ él G~;nt~o 'l-list~ficb ~e Goyo~cán (incluyendo sus 
' --.··. •·'. · .. ,":~-~"- -·.--··, ·.-.: .. -.','.: '. •_-·.";·_ .. ; .·' ··.~·.- --.··;':··_;~.- .-;~·-·-_.•:· .. ,.e-; 

visitan son las .casás de· ~l.llt~ra (46;§%),s~guido~: ª~ l~s ~és~allh\hfos con el 

46.2%, los éafés-§ort~s~4~; lb~.éih~s ª~;~~::y,:l~~'-b,~r~~'..c~tl3 i.696 .. Cabe 
".'.-;·;"y ·:---,"~ ,' 

señalar que 1os. feairos'. m~~~~s ~ rcfro~~ ~~FYt~hílJiéh los 1ugares más 

visitados co~ 2<7~( 2i:2~-~-~?~'rr~~~~fily~~entE!. hJcluso, por encima de 

las discoteé~s ol()s."~Htr6s0 ~G~ tié~~~yn-~19.~~:. 
Se cohsidefá,C¡Ue ·ésfas. prefeféríCi~s deriií~n una. particularidad en 

cuanto al mercado potencial de la publlcáción; con características e 

intereses distintos. Estos indicadores muestrap ej.in1e_r~~- por la propuesta 

de publicación, ya que a pesar de que en la zona existen otros medios 

• Cabe señalar que se sacaron los porcentajes totales de cada una de las opciones, 
considerando que una persona visita más de un lugar, por lo tanto, los porcentajes son altos y 
sumados no dan 100%. 
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periodísticos, no satisfacen las necesidades de los visltántE!s. E(83.8% de 

los encuestados dijo no con()cer alguna publicación de la zona, siendo que 

ya tienen un tiempo considerable de estar en el lugar e incluso de manera 

gratuita. 

A la pregunta: ¿Le 'gustaría leer una pqblicación ·qlJEl aborde temas 

sólo de Coyoacán? el 82.2~ respondió afiÍÍllatiya~e~t~, ~ando las 

siguientes razones para E!H~: 'ºpor conoc~r m~s",ºpor(~arn) informarse", 
, ' - -- _-, 

"para saber dó~ge ir", "como• .. guía de E!venfgs y ~para s~ber dónde 

comprar". 

Acerca de las c~rac;terísticas. de la publiC:a,ción, se. puede mencionar 

que el formato preferid() es el ele revista (17.2%); coh IJI'!ª periodicidad 

semanal (39.B%) -qui;á por el interés· dé.e~tar act~alizado de todos los 
• ' • ',• ' ' • ' ' - •• ·-~'- '.--.<,- --- -: -:.- :· -~-- -,:_ --, :- ' 

eventos. qu_é ~e r~~li~;n- y. póri1.~ ~H'!¡J~st~rí4ri ~lspuestos a pagar hasta 

más de 15 i?E!~()s. ª!!P~.enclJ~rí~c) dei(C:~lidad;y presentación de la misma. 

El mec~~lsmó'~r~fehcigp~f~-~~c1JiriFdicha publicación sigue siendo 

el puesto de periódicos y revistas, (32.296), aunque gran parte de los 
" ·. -. 

encuestados también considera qÍJé la "C:ompra de mano en mano" podría 

ser una buena opción (15%). 

De esta manera, los anteriores datos nos muestran que existe un 

perfil y consumo cultural de los visitantes de los sitios turísticos, artísticos, 

culturales y recreativos de la delegación Coyoacán con características 

distintas, lo cual muestra que existe una calidad en el mercado potencial 
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de la pLiblicadón. De la propuesta para este tipo de lector se hablará en el 

siguiente capítulo. 
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CAPÍTULO 3: PROPUESTA DE REVISTA ESPECIALIZADA EN LA OFERTA 

TURÍSTICA, CULTURAL, ARTÍSTICA Y RECREATIVA DE LA DELEGACIÓN 

COYOACÁN 

3.1 NOMBRE 

La palabra encuentra viene del verbo encontrar y este a su vez del latín in 

contra, en contra, frente a. De acuerdo con el diccionario significa dar una 

persona con otra o con'alg(Jriá· cosa. q~e busca:. hallar ü11a persona o i::osa 
• - - e .. , • - • '• ., • ' • • •'O• • ·~ ·~ - •- ·.-,- •- -- •' ' ' • -

sin buscarla; o bien,.é:Ohc~trir a u·~ fulsfno lugar v~~ias.pei~onils .1 -· ·~_;:-·· --. >-,·:~------·;,;,._. __ , ,-, ·.·.,-;., .... , .-··· .. _-.. ·.'' .,, ,.,. ·:~~'·'"" -~·- > -'."·-·· - -
··>::_: .. ~··:_-: ·:,'. -)<·, :<:_'./!_·-_:'::'-;}:: ;_:·~'- ·:-·:, ';·--:~-; ,_. ~,;_-'·: .. _.>,'.<- -\:·;~:; )~:::,. >.< :;·_-.:·:~~ 

El nonibr~\cJEfl(l.p,u!Jn~élció~ siryi:!pélr.a. cle~lrl~ al).~éfar. g~eal a.brirlas 

páginas de la revist~ enC:oñtrará a Coyoáé:árieh s~s disti~fos rTiodalidades. . - ,., . - . <~:. -: .. __ ~ -. ' "-_ . . -. .- . --. :- ' -:- "'' y; .. _, __ ;:_ ,- ·.- : ;,\". , __ - - ,, -- -. . -

Es decir, podrá C:onocer cada una de. lasofertas.cjlle tienééJ lúg(lr: cultural, 
- ·- . ·- . - - - - ~- '_ -- -- - '- '"""--

turística, gastronÓmica, educativa, de ~ntre~1mií!Íl~f1t(), cor1ierci~I y de 

servicios. 

Para los anunciantes, E!I nombre de la pu,blicacióri tiene la intención 

de ofrecerles un espacio en gónde an.uñciarse, haciendo hincapié en que 

también a ellos los podrá encontrar un lector. 

1 Gran Diccionario Enciclopédico, Selecciones del Reader's Digest, Tomo 4, México, 1986, p.1253. 
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3.2 lÍNEA EDITORIAL 

Se trata de una publicación mensual que impactará á un amplio y diverso 

público lector, el cual comparte el interés por conocer más sobre un sitio 

que le es común: Coyoacán .. 

Con base en 1( encl.Jestá, a la preglJnta ~e Si lLE C~STARIA LEER UNA 

PUBUCAaÓN QUE ':oo~~ ~~M~s.sé>~bo~ cZ~AcA;,·:.el 82.296··.de···los. e~cuestados 
respondió afir~a~i~~~~~fe, dá~do la~· siguhÚ1tes r~zoM~s: 64.496.señaló 

como principal argu~~nto para leerla, "por é:onoc~; 4~s'' (in~f~yen .·las 

respuestas º'porcuriosidad, "por (para) informarse'';:"l?,~ra,~~@;~Ag'nde ir"; 

·como guia de eventos": ·para saber dónde compr~~ .. ;~ ~h·~~te seAtido, 1a 
, - .. ; ·-... · .. - / ~ .-,", -. ". . -; : / '': .~·- ~ -

propuesta gira en torno a ser un medio que ap,Oy~)~·lo_~. yi~i.i~~ti~ P<\ra que 

conozcan, visiten y consuman en.Coyc>acán: X: /' 

Para captar. su interés, el ár~a~ ec:Jit2Ii~i tfá~~J.~ri eón textos que 
-_ - ·. - -. ··- -.. - . _- -- _: ___ -·_ -~::-.: ..... -,_~-· :::-·-:--.:~.-<:;<-"·' .':'::·--.: .. <_.,;:·::_-

describan los cJistlntos•aníbientés, rr\o~JniÓs,.~~l"s~~~}~~~ actividades que 
- . - . ... . ' : . -_. ·.. ' .. ·· ' ·.· ... ,._,·.· ,.,.,.· .. -· >· 

Los tem'!s' qVe:;'.~@rci~I4;rf~.;.8~~li~a~iori mostrarán a sus lectores 

aspectos de c6Y.~~c~r)áue~efüN;~h;Í,i~n la cotidianidad, pero que esperan 
''/' ,: 

ser mostrados Y·r~l~f~ci9Jrci~fJ~~;rnanera innovadora, y que en el momento 
;" :~"- :~:_._,,.... "'"'" -: 

de la redacción ó~l~nrnjk~UJ:~~~rtero a utilizar palabras como "el último", 
~ ::---. . _, -· -- --. -

"único", "ignoto", de mo'db que además de explotar el aspecto lúdico 

comercial de la publicación, la exclusividad de su contenido también sea 
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útil para quienes real Izan actividades relaciónacjas eon-elesti.Jdiosócial y la 

investigación; 

Para tener innovación al momento de redactar es importante utilizar, 

principalmente, dos 'tipos de géneros periodísticos: la crónica y .el 

reportaje, los cuales de acuerdo con:eLperiodista Carlos Fazlo, "mantienen 

el sabor literario del relat.o qlJe ¿iyuda a enriquecer y diferenciar el estilo 
:: >"'" 

creativo, cultural, y el lenguaje de la comunicación informativa" 2 , que para 

los fines de la revista son Indispensables. Además se incluirán entrevlstás, 

relatos y cuentos con es~a visión. 

Si nos quedáramos sólo en esa especie del spot con qué 
primero se dan las noticias, estaríamos más cerca del 
robot en que, quisiera11 convertir al peiiódis~a y al 
periodismo sobre ·un c¡¡mpo y~rr}lo·de .• ldea~s.SÍ elfrllinaran 
la crónica y el r~po~aje se perd~rían. ITlLÍ~has cosas para el 
hombre: la belleza -deL p~lsa]ei los'; é1em~ntós dé la 
sorpresa, lá armoní~ y; lo~ se~tlmlentbs.3, 

Mario Méndez Aéó~ta, Premió Nadoñal de Per'iodisnío de México y 
.. '. i. 

articulista de la_ secdóri cultural y editorial. de Excé/sior, agrega que "la 
. ' 

prensa va a sobrevivir'' gracias a que se hace periodismo investigativo, 

crónica y reportaje a fondo". 4 

' FAZIO, Carlos, et.al .. Periodismo urgente, p. 19. 
l /b. 

· Anle la era de la globallzadón se dice que el periodismo invesligalivu y lm géneros narrativos 
como la crónica y el reportaje eslán muertos. 
'íAZIO Carlos, et.al .. Op.cit, p. 18. 
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En ese mismo sentido,Jorge Ctiild VéleZ, C:olümn ist¿¡ de lo-s-diarios El 

Espectador, y la 1Jepúbl(5~ d_e C()IO.fl1bia, hadendo_ una refle)(ión .so.bre .·la 

llamada.crisis de la ca:lida-d del pe~io_disrfi~'l~tinoá~ericano •. 1.avigencia·.de 

los géneros v•···.las_nu~~~~~;t~cdi'2~s····~-~ ~-~~Íibi; eMCios';rTl~di~s~cle •prensa, 

propone qL1ede:1Je·d~- d~sáribllarse :un/p~r16d!sm~111~e~Jig~tivq; cultural, 

analitl::: :~:·~~:~r,;,¡(R•\iO~J.j~ ~·i~[ndo ·•~Z.,~~l"!o~ 'o monta q"; • I 

bajo índice dg ·-.1~ft'.~(~·:9~:~t1~F~6' ~n{s:u G~élY~;¡~1~\pr~hs{~s;~rit~, _obedece 

a "que no h¡j_n 5!~º ~ápáf~~ dei ú'f6~o'{~r -a,I &~rf~d~.:,d~ iectorés un 

producto qu_~~~-~.-~j~;'.y~~-~~-~~(~rfi:l~_t1@,•.e6H~~~!ilg~''6,Jf~r _ello,· lá· revista 

se trat~deuMifübljcaci¡)ií que~at:r~ft~·~(y_n-'~ñíf:JH~ '[~Jverso público 

lector, con textos que aborden circunstar:i¿l¡j_S;. rnqillent()Sf() personajes de 

los diferentes sitios culturales y artísticos .dé-la zona; e Buscando con ello, 

ser una referencia informativa obligada pari-'1os b~scador~s de este tipo de 

OÍt"ta, 

'Id., p.33. 
" RIVA Palacio, Raymundo, Mas allá de los límites, p. 16 . 
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3.3 MISIÓN, ROL Y CAMPO DE ACCIÓN 

Misión 

Al ofrecer la oferta turística, cultural, artística y recreativa de Coyoacán, la 

publicación pretende hacer evidente lo cotidiano por medio ~e. su~ te)(tos, 

pero haciendo Nrmipié en que la cotidianidad es un refi'ejb ~~ lo· que 

somos, porque•l,as co~éls no tienen sentido y significado p~r sí mismas; es 
'• -•:"·v, 

la gente . qui h~bita y visita el lugar -protaggnistá ~ cJl'!I ¿tmbiente 

coyoacanerise- ~~!e~ se los otorga. 

Con estÓ.s~ iri~erit¡¡ h,¡¡cer.dé lo c;btitjiahq un pro,~ycto rentable y una 

referenciaqbll9c~d.J ~.~.r~-}él c._<?MP.,r.-~ri.~Tg~-J:~ l~Oyi~a' p¡j~Í,ic(l~·~~ta pretensión 
¡"-.; 

la confirma Jos_é ~iJl~.~'?J.~s;:~~f!gr:~,ª~'~-~ri~ClifüsreglÓriAle~.•:ill señalar que 

"la gente que 1ee:uri·li~Íi~áito:X1d~~1;1(> ~ace c¿r?··~Jc_llÓ interés, porque 
~~ •• .:._,·~< • 

como en 'la espiral-déda-trasC:endericia de-la notiéla'; entre más cercano es 
-- ·=- . . • ~ 

lo que ocurre, más· 1e intéresa"7. 

Rol 

Se trata de una propuesta de carácter áiternativo que ofrece a los lectores 

una amplia gama de po-sibllidades para disfrutar las distintas ofertas 

(turísticas, culturales, aitístita:s, recreativas, etc.) que tiene el lugar. 

Asimismo, forma parte de la literatura popular al abordar en sus páginas 

'Entrevista realizada por el autor el 5 de noviembre de 2001. 
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textos de tii:io literario y periodísticó, e incluso intenta ser una fuente de 

consulta para quienes realizan estudios de tipo social. 

Campo de acción 

En lo que respecta a las informaciones de tipo cotidiano, entendiendo a 

ésta como a todo lo que ocufre tod9s lo~ ciías . en la vida y que 

normalmente no es o no ha sido re~istradoporlo~ medios de inform~ción 
pública, la publicación .·~IJ·ége.'..ab,~tc~{ p}á~~i~lrtjeAte cualquier ámbito 

siempre ycuanqo le. 9lor§~~.~st~eO.Í6~tE! él su irlf~rl11ación•. 
Es. impclíta~j~ ~~n~I~. g'~e{~~ b·IJ~c~fá difundir eventos cuyas 

. .. -

presentaciones (). e~p().sic:l9~e~.· por eJéfT1plá, no se limiten a una 

temporalidad espé~ífica,. Y, qué ~á se~l1 difundidos por otros medios de 
- , . . . - ' - ·" . ·:. ·-· - .::.'' ._ .·-c.-- .-e--_ - -, .--=-'·. -_···.-. - .;. --~- ._, ,.-_". 

periodicidad más próxima como.diarios o semánarios. 

· Hacer evidente lo cotidiano son los diferentes modos de ser, los vacíos de la historia. lo que no se 
aprecia a simple vista, incluso, lo que va no se quiere decir, lo que no se quiere reconocer, pero que 
e• parte de la vida de alguien. De acuerdo con Maria Teresa Herrán el periodista profesional tiene 
como tarea principar servir a la comunidad con una información veraz, suficiente y oponuna sobre 
los hechos de cada día. Es el historiador de lo cotidiano. El material periodístico, agrega, no es 
simple entretenimiento o diversión. Es. ante todo. información sobre la vida cotidiana. HERRÁN Ma. 
Teresa, et.al. ética para penod1sras, 2'. Edición. Colombia, Editores Tercer Mundo, 1998, p. 237. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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3.4 RESPONSABILIDADES Y CRITERIO PERIODÍSTICO 

Respecto a los estándares morales y la conducta en el periodismo, 

Raymundo Riva Palacio señala que la prensa debe ser un instrumerito de 

servicio público, no un medio para manejar a la gente, entrete,nerla o 

alimentar sus pasiones. .: - ' 
- -

La prop~est~:d~ publicación se fundélmentél'•' con un trabajo 

profesional y éticoí :~~r~ elJo, I~~ ,¿()labor~d~res 9{ la 'n1'isrl1a, tendrán que 
. . ~. . .", •.·: - -:·- ::· - , ' :. . : ' . ' . -"· ' . ' "' - . 

asumir ciertas,, responsabiÍ!dades y un c;it~do peri~dístico; La siguiente 

opinión avala lo ant~~i~;: 

El éxito de los medios locales es una garantía siempre y 

cuando los hagan editores profesionales. Si no tenemos 

buenos editores, difícilmente se va a entender esto y se dirá 

que es un fracaso un periódico regional o local. El error lo 

tiene la empresa por no incluir en su parte estructural 
básica a periodistas profesionales.a 

Hay en el mundo alrededor de 68 códigos de ética (7 internacionales, 20 de 

América, 11 del Asia, 23 de Europa, 5 del África y 2 de Ocea~ía)9, sin 

embargo, existe entre ellos "un sentimiento universal sobre la necesidad de 

que el periodismo tenga unas normas reguladoras de su actividad". 

Un examen detenido de estos códigos revela numerosas 

coincidencias o líneas comunes que permiten conocer la naturaleza y 

•Entrevista realizada por el autor el 5 de noviembre de 2001. 
'' HERRÁN Ma. Teresa, et.al. Ética para periodistas, 2'. Edición, Colombia, Editores Tercer Mundo, 
1998, 336 pp. 
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alcance del consenso d~ los periodistas del mundo en materia de ética 

profesional. M¡tría Teresa. Herrán sefü1la en el libro Ética para periodistas, 

que hay algunas normas éti~as CJLIE! sol'l aceptadas mayoritariarrtente por 
,. 

los periodistas de los c.inco co11t1nentes: 

Como se trata de profesionales qlle viven> en ambientes 
culturales, políticos, religiosos y S()CiaJes muy diferentes, la 
coincidencia y el aprecio de los mismos valores éticos es 

. ,.-•. ' . '.e·-'·, ,- ,.,., 

significativa y permite con9C:er C:ol'l . 111a:vor claridad la 
verdadera naturaleza de 1.a pr:c)fes)ól1 pe(ÍocÚstlca. 'º 

A continuación se presenfa la lis~a·;~~:.)as .normas que con base en un 

análisis de los diferentes .có~ig9s del mundo realizado por Herrán, son 

aplicables en cada. uñó de .los páí~es para tener una prensa ética y 

responsable: 

1 . Veracidad 

El sentido más aceptado en los códigos para la palabra veracidad es 

la fidelidad a los hechós. También se suele usar el sustantivo 

"exactitud". Según. esto, la verdad del periodista es su fidelidad en la 

descripción de los. hech.os de que es testigo, o sobre los que ha 

reunido documentación. 

2. Secreto profesional 

10/d,p,78, 
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Es la obligación qlle el° periodista contrae con algunas fuentes de 

información de callar su identificación a fin de garantizar el acceso 

del público a informaciones que de otro modo quedarían fuera de su 

alcance. 

3. Rechazo de ventajas personales 

Se refiere a las posiciones que debido al papel como periodista 

llegan a tomarse. Se aplican con la finalidad de ser justos e 

imparciales. 

4. Ética relacionada con la libertad de información 

La libertad de información ha .de pfonsá corresponden al derecho 

fundamental del hombre de informar y de ser informado. En ese 

sentido, en la delimitación de los derechos a la información 

intervienen principios éticos. 

S. Rechazo del plagio 

Es importante reconocer que los hechos no tienen propietario y que 

son la maWia prirn<I.· comúh para. los periodistas. Pero la 
. , .. -· .·· -- - .,· . - '·. - - -.--_ ... 

presentación de los tlecilos, los datos.adquiridos erí exclusividad y el 

enfoqu~ .oriªl~a1'. (:J~~o a• sti_ lriformaciórí. o . interpretación son 
propiedad de~u~~ut~f~s:- . .· ··. . .. · ·. . . . .· . .. .. . . 

• ·. ~--".-f.~ . 

6. lndependenclci 

Se trata de una condición indispensable para ser periodista en la cual 

queda libre del sometimiento de algún poder ya sea de carácter 

político, económico, de los lectores, de las propias opiniones y 
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sentimientos del · per'ioaista.; o bien; de las de las füentes de 

información. "Es, una actitud. del espíritu que adopta diferentes 

formas· pero q'ué mi~fienE! en todos los• caso's Una rnis~a constante: 

es un ejercicio dé •la, ~llbertad~;11 En alg'unbs casos, .. se . entiende 

también como la aLJto~~~í~ ·d~I ~~dlo•:·p;riodístlco'frente a los 

Intereses privados·v2ó~~r~i~1e~de'sus·.Jectoreso·ánun~iantes. 
·'. ·-·· •. ,c,-·''-""·~-; •. :···,;:.:·."•.;v,:.·:~.~.''.--,-:.=•) -~-·-:.,''.·,· · _.· .. -~ _ 0 

7. Solidaridad g~emlal. 
' '- ' 

De acuerdo con ~I análisis que hace Herrán, el fundamento de este 
. . - . '. ·-_ -__ : ~-·;1:';·" .. ,.,,., ·;·-:·' .. : ' -- . -

valor recaE! E!rl;~Jf!.•K partir de una correcta actitud hacia lé>s colegas 

de profesiÓrl é~ ~qsltlle C:onstruir la conducta del pefiodista hacia la 

sociedad, M~l ii·~rí~ esperarse una honesta y. noble disposición , ___ -- ''" __ , ___ ., ··· ... ,...,~-c ... -. -

hacia tos r~CE!~l:o!es ~e la información a quienes el periodista no ve, 

si no. existe u~ co~portamiento digno hacia unos. colegas que si 

ve".12 

8. Respeto d~ Já.fama y de la lntÍrnidad aJenas 

El cuidado cgke\~,q~~~ el p~rlo~füa debe entrar ~h el recinto de la 

fama áJE!na atribuvE! n~~Wª~ .so~ó l~·d~ no revelar todo lo que sabe o 
., 

conoce, .cu~l1dófa'.íe~'bt~aóít~eriiÍ;,a.Ü1ojLJstifka, La .• norma.general 
:: .· ._,< ·_. ·, ' ',.:· ~,,,·i ::\····,: -" . \ '':-'- ; . - - ·, ,, : ·, 

es la de absteflefse .~e publicar escáhdálos personales que 

debllitáríari•1os la:Zos socú1¿5;· 

9. Responsabilidad 

11 Id p.218. 

''Id p.94 
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De acuerdo c;on el· Codlgo'de lá ;ó;s,ociiic[qnlnfe-rafriE!ric¡¡ffá'de Prensa 

la responsabilidad .del• peri()dista es ~te~er conC:ienfla del poder del 
- . . . 

instrurnento,.qu~_us~ y reC:~r9<,1rq~e i1; da~qcaú~a.db cor¡ él jarnás 

puede ser i.t~t~lrn.~·~t~-, [~p~_t¿¡~9'.C\a -réspol1'.sa.~f11dii.d obliga al 

periodist~'• {Llsilf-~g:estitu!()'~ll' ~en~flcl() d,ef público antes que en 

provec;ho~rRPlio ~f-{~·eTf)_te~~!·t~:-
1 o. lnfor~~ció~ c6rn~r~b~dfy iompleta 

La autora se~ala q~~y¿oll1c{u11 complemento de la e)(igencla 
/,"'. .'í.', 

de veracid~d. los códigos contienen normas sobre fa necesidad 
; ' . . 

. ' : 

de compróbaf l:Ódas las infbrmaclones que el pef\odista decide 

publicar y sobre la obligación de entregarla esencialmente 

íntegra y sin recortes".14 

11. Servicio a la comunidad 

El Código de la Comunidad Europea de Periodistas,. dice que 

"toda acción periodística debe estar dirigida ál bien social, 

espiritual, intelectual y moral de la com1@dad". Un alto nivel 

de conducta profesional requiere también. devoción por el 

interés público. 

1 2. Obligación de rectificar y derecho de réplica 

13 lb. 
14 Id. p.97. 

~ectificar es proclamar la primacía de la verdad sobre cualquier 

otro interés. En algunos casos se refiere a la información que 

es errónea, pero también a aquella que sea dañina. Por su 
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parte, réplica es la posibilidad - que tiene el él.foctádo de 

presentar su versión de los hechos. 

La importancia de s'er u~ periodista ético, I~ seiiala Riva Palacio: 

Periodista .que no tenga ética, noies un periodista pleno. 
Periodista que no c~loqúe la ~tlca ccmÍocimiento de su 
trabajo tendrá una profesión endeble, vulnerable y. con 
poca credibilidad. 15 

Por su parte, José Luis Benavic:fes Ll!clesrna; ilPUl'ltª que la ética y los 

códigos de ética juegan. un papel Importante en la formación de nuevos 

periodistas en el paí~ y coin~ide con Riva Palacio al merici_e>'naf que: 

Una visión más positiva y qu1za más realista (en torno al 
papel de la prensa en la sociedad) 'es la adopción de 
códigos de. ética voluntarios en los que acuerden por 
consenso tanto las empresas Pl!riodísticas como los 
reporteros, ya sea a nivel de una E!ñipfesa de medios, a 
nivel regional o nacionaJ.16 

Cabe señalar que las normas arités m~né:iónadas sirven como parámetro 

para que los integrante~· d~·'Ja,pr6pu~sfade publicación desarrollen un 

trabajo profesional. Se busca Cf~e jstas normas puedan aplicarse lo más 

'' RIVA Palacio, Raymundo, Mas a/IJ de los límites, 2a edición, México, Fundación Manuel Buendla, 
1995, p.111 

'" BENAVIDES, Ledesma, José Luis, et.al. Escribir en prensa. Redacción informativa e interpretativa, 
México, Longman de México Editores, 1997, p.52. 
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ampliamente posible, y para ello se reqL1ieré de un 'gran' sentido común de 

aquellos a quien vá dirJgido. 
, . ,. 

Es pred~o co~~id_erar, .también que el .papel, de pefiodista er¡ la 

sociedad depe~d~ :9~·1-'c9foé-~·fa hisicSri~o. ecorlÓ*ico y social de lJ n país 

determinado. E~:~~~ ;~~~ti~~.?~i-~~,(lS'n()?méls quii~ ~Clresp~hdan ·a, todas 

las preguntas ydd~~fq4(!:é~E!~~~cs'IJ'r~/r~'.e·ni1lce>tid)anida~ •del ejercicio 

periodístico en 'n5es~r() ~~í~; • ~º~ en~. e~ prÚiso mencionar que dichas 

normas pueden ser modiflca~~s; ~a q~ernmo ~eñalá Rlva Palacio: · · 
' ·.· - - ·-,..-,--· r----' -;,· ·-·-.-' - • . . 

En la medida en que s_edesarrollen la sociedad, el entorno 
en el cual se muevan Iris periodistas y las propias 
circunstancias de los· medios, podrán ir evolucionando los 
parámetros éticos.17 

CRITERIO PERIODÍSTICO 

La ética no sólo se encuentra en la fcfrma comó se presenta la información, 

sino en el actuar mismo del péri()dls~a .. Alréspecto,;Riv~ P~lacio se~ala: 

::~,::~,¡" ':;:~:·~~f ~!.i~~¡~i~t.~~¡ºr~~¡d;:•·;,,~ 
profesional completa ei C:uaciro;· Es así tomo. la ética debe 
regir el quehacer periodísHcd. Qeb~ ~er reguladora de todo 
profesional: el insirumehto. qué medie tanto con nuestra 
conciencia, como - en- lás re-lilciones profesionales con 
nuestros interlocutores... La ética periodística es un 

,- RIVA Palacio, Raymundo, op.cit. p,246. 
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concepto amplio gue no sólo se refiere a la honestidad 
material, sino también a la honestidad Intelectual. is 

Y agrega: 

Los periodistas deb.en ser personas honestas, 
entendiéndose p~fr. h?l'lestldad LJn yalor ·.integral·. que tiene 
que ver fúncÍamerhalm!?nte con uri comportámiento y una 
actitud frerit~ ·¿t •. l~''.vlda) 9. 

En torno al yalor.qe la lriformadón; su \(eraéldad y objetividad, Herrán 

señala que "tahto ~I c~nc~pt() de verdad como el de obj~tlvidad han sido 

tema de largas ;polé~i~as ~I argüir algunos que son conceptos absolutos' 

que no existen en la realidad. 

Es obvio que .. nadie puede ser absolutamente objetivo, 
como tampo,cq tiene credibilidad un periodismo 
absolutamerité comprometido, por que pierde como meta 
la información y; ai obsesionarse con la necesidad de llegar 
a deteriniriada démostraclón,. se acerca al fuego de la 
propaganda.20 

La manera de sacarle el quite a esta discusión estéril es entonces, 

argumenta la autora, actuar de buena fe' en la búsqueda de los hechos 

'"lb. 
,., Id. p.29. 

· De los cuales podemos encontrar varios, bajo distintas perspectivas por diversos autores tanto 
mexicanos como extranjeros en los libros de ética o periodismo. 
'º Herran, op.cit. p.163. 
· La buena fe es el elemento de autenticidad necesario para que el periodista! basado en el 
presupuesto ético que esa buena fe supone, pueda ejercer su profesión de tal rnanera que cumpla 
ton el propósito esencial de informar a la comunidad. Los presupuestos éticos del ejercicio 
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__ ._ ~,. -= .·_. '_- _:: :_ - •• - . • • -

es proporcionarle i.~formación al ·púbJico en gepera1.21 

Eri esteseni:ldo,>;alo{é:ofab~radóre.s. de{p~l:Jlicac.Jórj se'les pedirá 

considerar lo~/~~t~rie>.res.~u11tos,pero ~~'eh1ás ·~9t~r sij ih~or~a,ción de· las 

siguientes cara~~~rístic,as: innova,ción, ·rigor perlodí~tico,• exdusivldad y con 

una propuesta alternativa; tódo esto con la finalidad de establecer un 

criterio periodístico distinto. 

Innovación 

Los reporteros buscarán redactar sus textos con estructuras no 

tradicionales en el periOdismo, con él fin de que la lectura sea lúdica y que 

puedan atraer al lector.· 

Al lector se le tiene que acercar a los temas, invitarlo a leer 
con entradas y enfoques diferentes, interesantes y 

atractivos. El reportero no pÚede encerrase en i.m esquema, 
sino que debe variarlo y buscar las maneras más ,audaces y 
atrevidas.22 

La intención es llevar a cabo la práctica de .un nuevo periodismoZJ. Con el 

que, de acuerdo con Federico Campbell: 

prof Psional son entonces, más que los conceptos abstractos, los que determinan que el periodista 
cumpla su misión de informar. HERRÁN Ma. Teresa, et.al. Ética pilra periodistas, 2'. Edición, 
Colombia, Editores Tercer Mundo, 1998, p. 163. 
·'1 Id. p.163. 
"RIVA PALACIO, Raymundo. Op.1;it. p.98. 
" El termino se le atribuye al teórico Tom Wolf, quien aborda dicha tecnica en el libro El nuevo 
pniodismo ([d. Anagrama, Barcelona, 1977). 
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Se muestre un fenómeno desinhibido que;.; no se abstenga 

de interpretar ni de recrear, sino que (reaccione) contra el 

trabajo de los reporteros tradicionales (pasivo, grisáceo, 
informe)· y (desee) impregnar de apremio estilístico 

(estético) las fortalezas habituales donde se empobrece, se 

burocratiza o se degrada el ienguaje".24 

Con lo anterior se busca crear un "nuevo periodista", que de acuerdo con la 

propuesta del profesor Enrique de Aguinaga, catedrático de la Universidad 

Computlense de Madrid, debe: 

Convencerse de que el periodismo es más sistema que 

estilo, más clasificación que redacción, más determinación 

de contenidos que simple reporterismo, más conocimiento 

que información.2s 

Lo anterior implica también tener una clara conciencia de las exigencias 

que la profesión impone a quien la desempeña. 

Las nuevas expresiones exigen un profesional capaz no sólo 

de percibir con agudeza la realidad de los hechos, sino 

también analizarlos y proyectarlos en el tiel"Tlpo._ Eso 

requiere, además de las lógicas e intransferibles dotes 

naturales, de una vocación de estudio que no se puede 
remplazar por pura intuición.26 

"Campbell Federico, Periodismo escrito, México, Editorial Planeta Mexicana, 1995, p.123. 
"FILJPPI, Emilio, Fundilmentos del periodismo, México, Editorial Trillas, 1997, p.60. 
·'• Id. p.61. 
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Dotar de innovación a la información y al trabajo periodístico implica 

preocuparse más por el contenido, clasificar el materia( nc:>ti~loso para 

incidir en lo que verdaderamente importa, lo cual réquiere•teder unil clara 
.· . - .': ~; .· .. - :'-'·-· . ''"': .. "'" - ' ·, .. , , ' .. . "::,. · .. ,. . - - .. ; ; 

percepción sob.re la realidad · social ~e lá ~~rP~11Iq¿¡cf>e11: don.de se 

desenvuelve el reportero, e11 este cas() ~n .2()~§'.a¿án. y sofire todo, 

considerar al personaje prlncipalde·I~ nÓtlcia: i~ ge~te, ya que: 
- . . ·.' ., __ .- . ._.,_ ,. ''"<' .. , ... ,-,.. . . 

El periodismo renovado se sustenta básicamente en las 
personas que son protagonistas principales de las noticias, 
por lo menos mucho más que en las frías cifras de las 
estadísticas, sin que ello signifique que las cifras dejen de 
importar. Lo anterior exigiría, sobre todo, enfocar los 
hechos en la certeza de que ellos involucran a seres 
humanos, a grupos sociales, a gentes diversas, cuya 
presencia dentro de la sociedad es determinante para que 
ésta evolucione y progrese.27 

Raymundo Riva Palacio expresa que la Innovación implica información 

sustantiva en la que se registren los hechos cotidianos que van marcando 

el ritmo de una sociedad y conformando su vida. 

Rigor periodístico 

Por otra parte, el reportero será libre para escribir, preguntar e incluso 

jerarquizar de manera prepositiva, siempre y cuando los textos sean claros 

y contengan cierto rigor periodístico. 

" Id. p.62. 
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... El periodismo no es una ciencia exacta, pero el rigor 
profesional es indispensable e11 eLe>fi~i(). Elri~or .cons.truye la 
credibilidad, mientras que la falta de<él sólo proyl;!cta 
irresponsabilidad. Hay que · s'er (,;reat,iV()S; i.nr:io.v~dores e 
imaginativos. Pero la esc:rupulos!d¡¡d en los ~él.t()S qye se 
manejan debe ser inmaculadél,·a (J.íl,IE!bª clE!•cuelquiér desafío 
o, mejor dicho en la jerga periogí~tica, a prueba de cualquier 
desmentido.2s 

De acuerdo con John Hollowell, prÓfesor de la Universidad de Arizona, el .· .. ······ -,·- ,. . ..... ·- ·: . 

nuevo periodista' ve má~ élllá de la versión: ofidal de las cosás y suele ser 

francamente crftico'd:·lo~ poderosos lntere¿esque contrÓlan la difusión de 
... _-.... -

las noticié!.~. "Ll!chá pór rev.elar la historia oculta tras los hechos 

su perficiales','.2.9 

En este sentido,< el reportero dotará a si.Is textos de contexto, de 

modo que la circunstancia, momento o perso.naje que se describa se 

confronte como parte dé . urí todo social, y no se muestre como un . . . - ... '. ··. _ .. .,.· 

elemento aislado. Consid~raridq\qúf"la cojl.teidµ~!i.ziié:ión no sólo aporta el 

marco de referencia, siríotj~·e 1~·a~suvercf¡dero ~alor a la información".3o 
:_::-(. ;::·Y:L_· --~< . :·.:.<.~·:..'.· .. : :_-: , :· .. 

La crítica no necesita propiar?le~te latinterpret¡¡ción moral, ni siquiera 

la explicación específica de uh proceso; si.no que basta con la 

1 • RIVA PALACIO, Raymundo. Op.cit. p;37. 
· Se puede consultar Realidad y ficción. Etnuevo periodismo y la novela de no ficción. (Noema 
Editores. México, 1979. 
'"Citado por Federico Campbell en Periodismo escrito, México, Editorial Planeta Mexicana, 1995, p. 
124. 
10 RIVA PALACIO, Raymundo. Op.cit. p.75. 
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confrontación de un elementó eón otros, es dei:ir, describir la relación del 

elemento principal del texto con los elementos que afecta o lo _afectan. 

Exclusividad 

Los reporteros procurarán encontrar lnformaciol')eS o datos que no se 

hayan abordado por otros medios, y si ha sido así, se buscará presentarlos 

desde otros ángulos. 

Esto nos remite a una de las características que, de _acuerdo con 

Raymundo Rlva Palaí::io tiene el periodismo y en consecuencia, debe buscar 

el periodista: 

" Id. p.26. 

De vocación y_ alegrías, de tribulaciones y sacrificios, de 
penurias y dolores se puede hablar en todas las 
profesiones. Pero en el periodismo, como en muy pocas 
otras, se requiere de algo más, intangible e inexplicable, 
que levanta entre el más grande abatimiento y el revés más 
penoso, por encima de las frustraciones y las 
humillaciones, porque más - allá de todo está una 
irrefrenable determinación por divulgar lo que acaba de 
descubrirse. Ese impulso le permite a un _periodista 
sobreponersey. vené:er cualquier adversidad, pero la lucha 
debe ser permanente y contlnua.31 
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De acuerdo con la mÍifrna 16giCf(jel nueve) pefiódiSfTIO, la exclusividad de la .. 

información que presente el periodista se verá en lo propio Y. distintivo de 

este género: 

Su lenguaje, su estilo, su diversiclad de puntos de vista, sus 
caracterizaciones a través del habla de sus. personajes o 
tomando en cuenta sus modos de vida y sus formas de 
pensar. 32 

Propuesta alternativa 

En los últimos años ha surgido en diversos países u.na corrierite dirigida a 

contrarrestar a fa gran prensa, a. mostrar otra cará gé• lá feaHdacl que por 

varios motivos no es señalád~.pi>~los~gfa~dks ~edios.de ccimunicación, y 

que se ha identi[i,<:<19,ó ~'?r±!g.~~re6~a 4JtéfMtíva.•;:.-

De acúer~C> éC:ón E~~~{iboZ.ca~~JeJl·J'eña, existen . d()s . tipos de 

"prensa ¡¡1t~r~a,!1y~~·'J1il fa~~:Í~ijt~¡!il11i.i·~5 v~~ir<l.qii.~etérfüfü~dº .grupo 

político disidente; y.Ja ~naF~ié~; qpe ~~sde 4ri pünto de .vista .más objetivo 

pretende· ha:cer; l.ln .~nMisis .ele. tóvllíliüfa .. con 8ase en·· íos argumentos 
'· : . . : ~· . ' ' .. - '. . : . . . . 

excluidos. y rechai~Jas·~ór ios·grandes consorcios de la prensa. 33 

En E!1 éaso;;Úe'l¡'Jr~puesta de publicación se busca ser analítica y con 

ello ejercer '.'un periOdismo de investigación de extraordinaria calidad" que 

"llegue a dónde tiene que llegar". Es decir a nuestro mercado ya definido, 

"CAMPBEL, Federico, Op.cit. p.125. 
11 Id p.148. 

TESIS CON 
FALLA DE ORlGEN 
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ya que como bien señala Riva F>alácio, en un análisis de la prensa en 

México: 

La prensa, con sus excepciones, no se ha convertido en un 
foro plural,. real, sino que se ha vuelto una espede de 
altoparlante del gobierno y de aquellos s.ectores <l 1.os que 
quiere apoyar. Por lo mismo, tail'lpocóha sjdo espejo fiel de 
los diver~os sectores -representativos:.. de la sociedad.34 

Para ello, señala: 

Se deberían presentar medios impresos con .más contexto, 
que expliquen y respondan las cosas, ~19() que no hace la 
radio nHa tele11isión; Decir el porqué y el C:Ómo del hecho 
noticioso; ya: qué la televisión te da. él. qué; el quién, el 
cuándo y el dónde, pero esas dos pregúntas fundamentales 
no se abordan. De esta forma; la apüestá será realizar algo 
diferente. 35 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

" Riva Palacio, Raymundo, Op. cit. p. 126. 
" Entrevista realizada por el autor el 25 de noviembre de 2001. 
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3.5 MERCADO 

El deseo del microcosmos que son los medios locales o 
regionales, se explica por algo que es muy lógico: los 
periódicos nacionales dedican sus. princ¡pales E!Spacios a 
todo lo que es de interés colectivo !?ara ~!país, cle sucesos 
internacionales, deportivos, culturalE!s,.éconófrjicos,.'etcétera, 
y solamente cuando ocurre algo fl1iJy importante, 
generalmente nota roja, en alg~nc:>s. (d~ e~fcís .medios) se les 
toma en cuenta (a las regiones pf!qU_é~as).36 

,- :"· .. ·_ ·:,-~·:. 

~ : ' ' . ' ' . 

La afirmación anterior jus.tifica él, iritérÜpor pfesentar Ún. m~dlo local. Para 
- -- ... ~o-·., _.., - --~ ·:" - --·- ,. __ .. ·., • ·. ~'-' _.\ ·<·. ""·.· . , ,-.· ' 

Julio Del Río Reynaga; ést~\~5 ~~~éi:q~~ "~a .~o~stltlJ-ido tW elemento . ..··' •;,· :,· .__ ,, . . 

importante dé(~:vi~~~ J~1íf1C:l;- ~¿~_111~-;i,C:il v~~s¿~iafd~:{1~t Ciudades del 

interior de fáC~E!P.~~J[?a;}eí~;~)·P.~~~:~·~f~fü~~e~~-~rjyO;_()\/a.n,ás··· .. P.º~laciones 
muy interrelaclona~a:~~!;37.?_ifc)bjetiyo, d}cE!, _es_e~pr~sáry. ~iftiri.cllr• la·. vida, 

• ... --,;- · .• , -. - ', - ;' . •· '<. :;, '. ·-. __ ,_.' ~· 'c.~·· ' . ' .. ":.' : .. '·-. --.:> . . .• ~ . '. ' . ' . - ,'"' ' ,: .. , .. ",. ". 

ideas, obra y próblemátls~i_~~-1~-{g~(~~~<#~~--E!s(iªh~7· .• [?{Earl Newson, 

señala que "es el que es~fio~!J.ifa;•~'I ~~b_1ie:6~;3s, y ~11~; apuntá,/implica un 
- ·: ' ,y~ ' ' -~ . ,, ' \ :., •• ' ' '" - . . ' . 

alto sentido de servicio a (a.'<:~niÜ'fücifrcfr 

comunidad por est¡¡rH6ikt~~~¡,fleél(i~ ~ücesos que conforman su realidad 

inmediata y principalin~~te todo aquello que esté relacionado con las 

ofertas turísticas, culturales, artísticas, recreativas, comerciales y de 

servicios, sin dejar de lado las cuestiones sociales. 

••Id. 

" DEL RIO REYNAGA, Julio, Reflexiones sobre periodismo, medios y enseñJnZJ de /J comunicación, 
p.65. 

"NEWSON, D. Earl, El periódico: todo lo que usted necesita saber para editar un periódico, p.2. 
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y es qüe cciri esto, se c:juiere atender uh merc<1do definido; de tal 

forma que sea benéfico para el medio y para los lectores. Guilermo Ayala, 

editor del periódico local Siglo XXI, señal¡¡: 

De nada sirve hacer un periódico de Sonora si no llegamos 
a ese estado. Tenemos que ver a dónde llegamos, qué es lo 
que queremos hacer. Por su parte, los reporteros deben de 
saber qué es lo que cubren, dónde buscan la información y 
a quién puede interesarle.39 

La justificación del mercado al que va dirigida la publicación se sustenta 

pues en el hecho de que existe una falta de identificación entre varios 

medios de informa~lón;y @pobl~~ic)li a !!! qlJfvan dirigidos, pero también 

por ser una estra,tégia de-Clif~sión y f()ulerc!¡i.liz¡idón útil. Guillermo Ayala, 

lo confirma al afirmar que: 

(Una vez definido a quién se va a dirigir el medio) se empieza 
a crear un mercado y a partir de este se desarrolla el 
crecimiento, la oferta de publicidad y la estructura orgánica. 
Se teje alrededor de un mercado, pero lo más importante es 
el destino de lo que se está haciendo. Ser un periódico que 
no va a ninguna parte, pues no tiene sentido. Entonces, se ve 
cuál es el destinatario de éste, quién lo lee, qué intereses 
tiene y sobre el se aborda su crecimiento o expansión.4o 

10 Entrevista realizada por el autor el 17 de agosto de 2001. 
40 lb. 
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Es importante señalar que- en el caso de la propuesta d(i pübllCéfción -

también se busca un mercado "local. flotante"', ya· que .. en este lugar 

convergen ··persoh~s;d~·distlntes localidades· del:oi~tr,itpF~deriJ.I y dél área 
.. -~_::' ··¡'.'\-, 

Metropolitana ··y usarr l('.)s· .. difereÍ'!tes J¡Jgarés. que ¿o~~tituyen la 

demarcación, trái1sf6/füán'd,61<?s en. s~d~s ~ escenarios. de ln.tera.cción 

socioculturiil: 

De acuerdo cbll ;1: e~~~~s~~· ·de la gente q~e visita. la delegación 

Coyoacány sil_f~~p~~ib~~-t9tísticos;· comerciales y cultur~IE!s; E!.18~ .8% son 

habitantes . d~·I 'J1~fri'tó[{~éd~~~I: .. · de éstos el 1 896 vive en· la misma 
_,_,,. --

demarcación: .iE!'·isig'l¡~p lós hábitantes de lztap(llapa (T2~6%); Alvaro 

Obregón (8;8%) yjé'nito }~árez (7.896). 41 

De lgu(ll. ~~~do, i~1 16.4% de los visitantes a - dicha délegación 

corresponde a lqs .niun!cipios del área Metropolitana; slen~d•Ecatepec de 

Morelos el mayor: C:oíí 5.6%; seguido del municipio de ;~éiahualcoyotl 

(3.6%) y de Naucálpán déJuárez (1.8%). 

Según las Estadísticas Básicas de la Actividad. Turística en Coyoacán 

200()12 durante todo el año predominan los visitantes qué proceden de 

' Con eslo me refiero a los visilanles dP. la demarcación, los cuales son atrafdos por la peculiaridad 
que liene Coyoacán: es una zona alracuva por sus ofertas turíslicas y culturales, principalmente. 
41 La misma tendencia es reportada en la encuesta aplicada por las autoridades. Ver Estadísticas 

BJsicas de la Actividad Turística en Coyo.JcJn 2000. Dirección de Fomento Cultural. Gobierno del 
Distrilo Federal en Coyoacán. México, 2000, 22 pp . 
. ., Est.Jdist1c.Js 8Js1c.Js de la Actividad Turística en Coyoaciin 2000. Dirección de Fomento Cultural. 
Gobierno del DiS1r1to Federal en Coyoacán. México, 2000, 22 pp. Cabe señalar que éstas son 
lomadas únicamente como referente del comportamiento del turismo nacional e internacional y que 
,. erala de una encuesta aplicada por las mismas autoridades durante 1999, en donde se toma en 
cuenca el reg1s1ro del Cenero de Información y Servicios Turiscicos como un indicador que refleja el 
movimiento curislico y del tiempo libre en Coyoacán. 
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algunos delosiTú.lniclpioscc:onurbaaos)erte~eC:ieritE!scaeEstado~de· México, 

así como los . que proceden de los estados de. Michoacán, Puebla, Baja 

California y Jalisco, entre otros. La iriVéstigadora Patricia Ramírez señala 

que: 

El proceso de Integración socioespacial d.e Coyoacán a la 
mancha urbana de la ciudad de México ha he~h,o que sea un 
foco importante en la estructura policéntrica de la 
metrópoli". (Prueba de ello son) sus múltl~jes tE!~t~rrios y 
escenarios de Interacción sociocultural qué éllbefgéln sedes 
donde se desarrollan actividades .• cult~;~,~~; eclJc:ativas, 

:1 .. --.-... , ._,. -- -·:. 

habitacionales, comerciales y de ser\!icfos cj~~ ·artiéulan a 
Coyoacán con la metrópoli y sus Jun~ioíi~s C:e~tral~s;43 . 

Pero además, resalta la Importancia del lugar;)l.f subJ~yar~que: 

Coyoacán ha sido un espacio importante en el desarrollo 
policéntrico de la ciudad, por su función predominantemente 
habitacional, por el desarrollo cada vez mayor de actividades 
comerciales, formales e informales, y por sus atributos 
histórico-culturales. En los márgenes de su territorio y en su 
interior se han desarrollado sitios de concentración de 
población, los cuales se han transformado en sedes de 
actividad económica, social o cultural.44 

De esta manera, se busca atraer visitantes a la zona. Daniel Hiernaux-

Nicolas en un estudio sobre el tema, señala que: 

41 GARCIA, Canclinl, Néstor (comp.). Cultura y Comunicación en fil Ciudad de México, 1 •. Parte, 
p.335. 
4 ·• Id., p.343. 
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El turismo se recone>C:e cómo·una .forma·sustáriclaJ·· de 

generar empleo, atraer illyersiones. e i1t11J~.1sar Ja economía 

de las ciudades y se perfila cada. vez más como motór del 

crecimiento eri · 1a.s economías urbánas:~s 

. . ' .· . .. . . - . . -

el Jugar en el que se distribufrá la publicación es unimportant~ atractivo 

turístico. 

Las áreas turísticas (del Distrito Federal) no se ubican 

exclusivamente en el Centro Histórico y a Jo largo del eje 

Zócalo-Chapultepec, sino que hay por lo menos otros cinco 

sitios importantes que forman parte del conjunto de 

lugares visitados usualmente por los turistas, (entre ellos) 

Coyoacán, rincón colonial refuncionalizado cuya atracción 

actual se construye a partir de su conservación y la 

promoción de actividades recreativas en fines de semana y 

la existencia de varios museos que refuerzan su perfil 

colonial (el Museo Casa Trotsky, La Casa de Frida Kalho y el 
Museo de Culturas Populares). 46 

Cabe señalar que este tipo de turista es tanto nacional como internacional. 

De acuerdo con lá.s Estadísticas .sáslias de. la Actividad Turlstlca en . ' ... - .- ,- ·,-. - . -: . ' :.· .. -

Coyoacán 2000, el 4296 ~~ los turistas que visita a Cóyoa~áh durante Jos 

meses de mayor afluerícla47 son de otro país. La fuente más importante es 

"GARZA, Gustavo op.cit. p.427. 
"·Id. p. 432. 

'' El mes de octubre es superior a los meses de abril, julio y diciembre en cuanto ~ visitas al lugar, 
según el registro del Centro de Información y Servicios Turísticos de la delegación (indicador que 
refleja el comportamiento del movimiento turlstico y del tiempo libre en Coyoacán). Dirección de 
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sudamérica,Argerítlricaº:YchUe; per'o iambieri ptovlE!rierl de Estados Uniaos, 

Alemania, Franci<1:yEspaña, entre otros: 

Existe ademá.s el ,''turiimo d~ fines. dé semana". Para Hiernaux-

Nlcolas se trat~ de uh1\:JiiTierisiÓ'~ pC>co estudiada de esta a~tlvidad: 
' . . ., . "•". ·>'.. . ,::: . ·.'·' -, · ...... . 

La CIÜda~ de rv¡éxico es una;generadora importante de este 
tipo de turismo, ya que en cada fin de semana, días feriados 
o pe~iodo vacacional, se advierte el éxodo de millares de 
personas que se dirigen a (lugares) cercanos. Más allá de la 
dimensión meramente turística de los viajes de fines de 
semana, estos movimientos masivos de corto tiempo 
presentan diversas consecuencias. (Entre ellas) se puede 
mencionar el crecimiento del empleo (y) la derrama 
económica. 48 

De esta forma, la propuesta de publicación está enfocada al ámbito 

coyoacanense y con él, a más de 1 SO mil visitantes de espados turísticos, 

culturales, artísticos y de recreación de la Delegación Coyoacán'., así como 

a sus más de 60.0 mil habitantes" cuyo objetivo común es,el consumo. 

Al hablar del periodismo local, Riva Palacio señála.qüécoñ:este tipo 

de publicaciones: 

Fomento Cultural. Gobierno del Distrito Federal en Coyoacán;' EstadístiCas. Bds/cas de la Actividad 
Turística en Coyoacán 2000. p. 9. 
"GARZA. Gustavo, op.nt. p.427. 
'Comprende los fines de semana. Datos proporcionados por la Oficina de Comunicación Social de la 
Delegación Coyoacán. 
" Resultados Preliminares del XII Censo General de Población y Vivienda, 2000; Instituto Nacional de 

Estadistica. Geografía e Informática (INEGI). Tomados del Anuario Estadístico del Distrito Federal. 
Instituto Nacional de [stadistica, Geografía e Informática (INEGI), México, 2000, 378 pp. 
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No se trata deconsegurruna ;üfrliencia masiva, sino de una 
calidad e.n el r'li~rc,~d~.Jyá que)si la consigues, entonces lo 
que puedes provocar ~s servir como puentes sociales entre la 
sociedad ... ' cül'Tlkli~nd()'~,un papel específico. (Es) una prensa 
que podría t~ner mu~hri é~lto si asume el crédito como tal, si 
no cree que va a incic:lir en una cobertura más grande. Si 
reconoces el entorno de tu medio, pues sería muy exitosa. 49 

Oferta periodística 

Respecto a la oferta de las otras publicaciones e.xistentes en la zona -que 
'•",'r- '. 

forman parte del mercado-, E!~ impcirtan~E!· rnendór¡~r lo ql{e al respecto 

señala Marco Antonio VázqÚ~i, ~~o)cjihador de Com4nicación Social de la 

delegación Coyoacán: 

Hay algunos ·.periódicos· que circulan dentro de· la 
delegación pero ql{e tienen un tinte mas que nada 
comercial. Su intención es difundir a las empresas que se 
encuentran en Coyoac,án, principalmente de tipo. comercial 
y lo complementan con información turística, gastronómica 
y cultural, pero es muy escasa .. so 

Por su parte, la dem.arcación edita un periódico local, denominado La 

Rosita, en donde se maneja información sobre las obras públicas que se 

desarrollan en la.zona, perci también se incluyen textos de tipo cultural. 

En cuanto al mercado del periódico, Vázquez reconoce: "no tiene un 

público específico al cuál quiere dirigirse, porque de lo que se trata es de 

llegar a la mayor gente posible". Y agrega: "no existe una competencia 

••Entrevista citada. 
'ºEntrevista realizada por el autor el 22 de octubre de 2001. 

69 



directa con la publicación; son objetivos distintos. Existell-=ófros periódicos, 

pero tienen otros propgsitos, principalmente comerciales"; 
-_•• •, .';" A 

Este tipo 'de_:pú~licadones delegacionales, como lo c?nfirma Héctor 

de Alzúa Fría,5,-coleccionista de libros, periódicos y r~vist~~ ~~ Coyoacán, 
. . ·.:.·· ·; 

es ya tradidÓn en la zona, ya que cada cambio administrati~~ se edita un 

nuevo medio. 

Se trata de ideas que vienen de arriba, de la delegación, las 
cosas de la vida cotidiana, lo que pasa en la calle, las 
problemátlq1.s que afectan a la zona, que por cierto, se 
repiten y se repiten (sic). Pero cada que entra uno nuevo 
(delegado) se modifica la dinámica y no llevan la misma 
línea. 51 

Alzúa Frías también habla de las otras publicaciones: 

En Coyoacán, por ejemplo, un día te encuentras que te dan 
una revista, y te llama la atención, pero regularmente se 
fusilan o sacan cosas de los libros, como el de "Coyoacán 
de mis recuerdos" de José Luis Aguilar Fernández. Entonces 
se fUsilan algunos textos, llenan sus páginas, pero no le 
dan el crédito. Y agrega, estas publicaciones llegan a incluir 
textos, pero principalmente publicidad. Por mencionar 
algunas cosas, podemos decir que Incluyen cine, 
horóscopos y todas esas cosas "banales". Se encuentran 
principalmente en los negocios o en la calle. A veces se 
consiguen por suscripción, pero de repente ya no llegan a 

" Entrevista realizada por el autor el 20 de octubre de 2002. 
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la casa, desaparecen, podemos decir que salen por 

temporadas,52 

Sobre esto último, Emes.to Torres García, encargado de difusión y atención 

al público en la Casa de Cultura Jesús Reyes Heroles, -dentro de 

Coyoacán-, señala: 

,, ib. 

(Las gacetillas publicitarias) son perennes, aparecen, se 

van, aparecen, se van (sic). Son muchísimas y en diferentes 

formatos. Venden espacios publicitarios, circulan en un 

lugar, se distribuyen de forma gratuita, pero de repente 

desaparecen ¿Por qué será? Pienso que es un relevo de la 

gente que lo suministra. Y es que siempre repiten los 

mismos modelos de las publicaciones anteriores y terminan 

caminando por el mismo camino de los otros. Y además 

quién las lee, con ese tipo de formatos e información, pues 
no llaman la atención.53 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

"Entrevi~ta realizada por el autor el 25 de octubre de 2002. 
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3.6 PERFIL DEL LECTOR 

El 77.4% del perfil del público al que está dirigida l_a publicación está 

conformado por mujeres (mayoritariamente) y hombres entre los 18 y 49 

años'. 

En cuanto al nivel de estudios, el J 7;8% son profesh:mistas, el 60% 

trabajan o estudian, y el 77.8% cyentan con un nivel de educación media 

superior. 

De. acuerd() COI'] ~I Jngr:sb mensual de· 1a familia. de lós entrevistados 

y e1 tipo ci,e vi~ie@~.-~1V1~9f~sóde 1os potenciales lectores.es medio y alto 

(sólo 7.6% de los et1Üevistados tiene un ingreso mensu~I familiar Inferior a 
•••• - .···;:,.· - •• ,. •• • • - ···•,-. • -1 

los 3 mil pe!iosysóloel 15.2% paga renta). 

Por ()tr<f párte; el 81 .8% de los potenciales lectores habita en el 
- - . ' -

Distrito FecJ'.~;al y 16.4% en Jos municipios de. Já z~f1a,Méfropolitana. ------ ,.,. - --,. ___ ., .. -..,. -· .--. --"'. 

Mientras qué su asistencia mensual es de la slg~fente;fol'flla:'60:2% lo hace 

de l a 3 veces, el 20.6% de 3 a 6 veces· y el JE):g%\q¿J·~, 
Vale la pena señalar también que; con. b~~~;~fr:1a.J~nC:uesta, el 82.2% 

·: ··.:···' -, •');' 

de Jos encuestados está interesado en lee( ÜnáipOblÍcáciÓn, dando las 

siguientes razones para ello: 64.4% señaló corho'.pri~~i~al argumento para 

leerla "por conocer más" (incluyen las respuestas de "por curiosidad, "por 

· Rango dentro del cual arrojó la encuesta aplicada eh torno a la edad de los visitantes de los sitios 
turísticos, culturales, artísticos y recreativos de la delegación Coyoacán. 



(para) infoririárse"; "pára saber a dónde ir"; "como guía de eventos"; "para 

saber dónde comprar"). 
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3.7 SECCIONES 

Con las secciones sugeridas se busca incluir la mayoría de las ofertas que 

tiene la delegación Coyoacán y al mismo tiempo, manejar los temas que 

sean de interés para los visitantes. 

Sección Butaca 

En esta primera sección se abordan temas de cine y.música. El nombre de 

la sección hace referencia allugélr en donde se encue11fra el espectador 

ante este tipo de eventos. 
' 

La oferta ciner!Ü:\togréific•Ú de coyC>acán es. basta déblc!o a las 
-· . 

mismas que pos~eril:pº~1ikos·!~ei~1f~c$nsumo y popular~sº;s~ 
Respecto ·a ~~¿¡i~{éiriérnatográficas, la Monogr~fía ··De(egac:ional 

reporta 12 salas de I~ é:aderia Cinemark, 1 s de Cinépolls, 1 o dé Lumi~re y 4 

de Multimax, asícomo las que dependen de instituciones o museos·; como 

el Auditorio del Museo León Trosky, la Sala José Revueltas y la, Julio Bracho 

" La delegación Coyoacán cuenta con 56 cines, es decir, 9.8% del total de 385 que tiene registrada 
la Cámara Nacional de la Industria Cinematográfica en el Distrito Federal (abril de 1999). 
Únicamente la superan la delegación Cuauhtémoc y Miguel Hidalgo con 94 y 59 cines. 
respectivamente. Sin embargo, por número de espectadores, se encuentra en segundo lugar con 
91 O mil 219, debajo de la delegación Cuauhtémoc que tiene 1 millón 431 mil 804. GARZA, Gustavo 
(coordinador), lil ciudad de Mex1co en el fin del segundo milenio, p. 422. 

" Según un e'tud10 del investigador Néstor Garcia Canclini en la ciudiid espacial y fa ciUdild 
comumcacional: Cilmb/Os cufturilfes en los noventa, p.28. 
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dentro de la úlliversldacf NacioHal-Aútf>norr,-a~cJeMéxiCos6; enéstasúltlmas 

se programan anua1111.ente :diversos ciclos de .cine df:! arte, ;como por 
-· . . . - . .... . ., . ~ ,,, . · .. ; . · . .'. . .. ,· '· ·. ' ,_ . '· - ·' . -· 

' ' ., ' ~·.'.~< 

Verano, que• atr~en?a; lJrl co~~iderable rúfrnero ªe fia~i~an~!?S. del á.rea 

Metropolitané1d{1a':c1@'a~ de MéxiC9 .. Al11b~.s _s~l.á!i' s~···enc1JE!ntr¡¡_n dentro 

del Cenfro Cultural U~iv~rsit~rio. C611 irespect6 a este 'siti(). se puede 

mencionar que: 

Se trata de .un complejo con.struido a fines de los setenta 
(que) Incluye s~las de: cines, espacios para el teatro y la 
música, múseos; bibliot~ca yJÍemeroteca, conformado un 
conjunto f~ert~in~nte ·d~scentrallzado que (incluso) inicia 
la ruptura c~n 'l~ tradicional concentración en la 
deleg¿tción Cµa~ljt~moi:.57. 

~ -·~< --; 

Por otro lado, I~ propia (félegación, por medio. de sus casas de cultura, 

tiene programadosN~r.i~s\iclos de ci~e" a lol¡¡rgo de todo el año, mismos 

que forman pa~e d~I pro~fa:~a deilC>rTiif\a(jo "Cultüril' ltiperante".ss Cabe 

señalar que ésté induye Cine para niños, adolescentes y adúltos. 

"' Esta información está actualizada al 15 de septiembre de 1999 y varia con respecto a la reportada 
por la Cámara Nacional de la Industria Cinematográfica, debido a la incorporación de nuevas salas y 
la falta de actualización de la Monografii1. 
•· GARZA. Gustavo (coordinador), La oudad de Mexico en el fin del segundo milenio, p. 422. 
1• Dicho programa tiene como objetivo la descentralización de las actividades culturales 
desarrolladas por la propia delegación y ha buscado llevar a barrios, pueblos, colonias y unidades 
habitacionales las actividades culturales y artísticas. Se han desarrollado y fomentado entre otras 
actividades. "Cine en muros", "Carros alegóricos", foros al aire libre y talleres. ROJO, Maria, Gobierno 
Delegación en Coyoaciin, p. 23. 
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Otra oferta Importante en el aspecto cinematográfico es la que ofrece 

el ceñtro Nacional de las Artes, sitio que José Morelos refiere. en un texto 

sobre las características de la delegación Coyoacán: 

Construido a principios de los años noventa en terrenos de 
la antigua Cineteca y de los Estudios Churubusco, alberga 
diversas actividades culturales y fue el primer espacio en 
recibir un complejo de cines de la cadena Clnemark en 
1 994. Además de actividades tradicionales destaca por el 
impulso que otorga a la integración de las nuevas 
tecnologías a la cultura.s9 

Además de estos sitios, se encuentra la la Cineteca Nacional, la cual, 

aunque río está territór.ialmente dentro de los limites de Coyoacán, es de 

suma importancia ·para quien visita la zona, ya que cuando los visitantes 

van al lugar, le·s interesa trasladarse a este centro de difusión para ver una 

película, según nos refiere la encuesta aplicada para este proyecto (los 

cines abarcan el 39.6% en cuanto a lugares visitados -la mayoría de 

menciones se hicieron en referencia a la Cineteca Nacional-). 

En la sección Butaca se presenta, por medio de críticas y 

recomendaciones, la oferta cinematográfica en cada una de estas salas. 

Pero además, se realizan entrevistas con todas las personalidades que en 

busca de realizar una producción cinematográfica, realizan estudios en las 

diferentes escuelas de cine de la demarcación, tal es el caso del Centro de 

... lb. 
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Capacitación Cinematográfica; que se encuentra en ercerltro Nacional de 

las Artes. 

Asimismo; se>.bu~can ¿¡ los artistas(). productores df:! cine que habiten 

o hayan laborad() ~~. l~~zor{a p~r¡(;ire;allzé sl!s progyc~i()n!!s, tal es· el· caso 

En ·el .·aspeetomu~i~al!O'la,deinarc~~ion't~rnbién tiene Una:. oferta muy 

lmpo rtant~; ,~,[f,',1·~~l{,jó,@;i"H~ t~:; ,i~ ¡,~:¡,;o~:;,;n:I•·. de '" 
::::n:I ;~·~~,;~~~lff~g~~f~j~~~f ;~~~f "'.~i4r~'\~;lo ... ·,,. '''"''ª 

. Del rr;[sití() :&~fü~Y Ji ciiert~ ~Ü~[Úi s~· ofre¿e'n por medio de 

recomendicidh~; )'2rí~{~as; p·~r~'ta&}~i~ri E!Í espacio estéÍ .. abiért.o para 

todos ¿¡qtÍellªf fu~~l~9i.ó;fut~té>~ ,¡~¡·~:r]r;t~s c¡ue quieran f1ablar de su 
'C_-:O.-"-_-_c_·,::::c::;::..- - ';_:._-~·:. -.-·• ~~--.-. -;_:~-'~--:;._:._-· ~-.:· __ 

trayectÓriél ó esiJff <1clgne's; fü!f<1i9'.cÜ~Jse real! zari. entrevistas. 

Es irnportaBJe~~Xho~ar qu~. RC>r parte. de· 1a delegación, se invitan 

periódicamen~e a; niu~ic~s. grupos de baile, orquestas, etc. -nacionales e 

internac:ioriales:-, para realizar presentaciones en los jardines o espacios 

abiertos y centros culturales. Por ello, en esta sección también se habla de 

su participación y oferta musical. 

De esta forma, la sección es un referente para 1.os amantes del cine y 

la musica en su máxima expresión: cine de art~ycomerdal, así como 

expresiones y ritmos musicales diversos (ópera, jazz, rock, metal, etc.). 
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Sección· Escena·· 

La oferta teatral de la demarcación es también de gran relev~ncla, prueba 

de ello es la inmensa' C:antidad de. espaci~s que E!xisten para este tipo de 

manifestaciones. beiacuerd~·.•·•con .. ia.Mdnogr~fía.··ÍJ~legadóf1~ry.ef Manual . . . - . ·' - . - " - - ·'' - . ,,., .. - ,,. ,. •"' .- --- ., .•.. "--~ ,. ' . "' :,.-. ... . , 

La secciÓ~·~t~s~r,ltI~~d~ J;~~~~~:.'.r~~~~f~ff~~~üe'eri sú~r~¿intós .tiene 

la demarcación y .. las .. institu.~i:nes. qJ~. tjc)·~~Jeneceri a' la ITlisma, por 

med lo de r!!c:d~e[lª~~;1gifi~ _,tríff5;its0y~6.tr.~~ist~s. ' .•.•.• 
oe. Igual rr:odo.J1ye•~ff 1r·5E'!¿cién·.··~~ '.#1Ha~a;• se·l:Jusca e.1 carácter 

. --· .. <· 

alternativo. el.e I~ p~~lié:~c:@11~l@rif;,Íes.i:>,~9-J.n~~S. fJ9safriAt~s.v.·<i.ft9.res que 

desarrollan·. es¿, lab()~ --~&~ ci~rt~, ~1~J~()~-cl~~~iÁ~Úl"ill.~epE'!ncJien{e~ para 
--;::-~,_; ··;'_:_ ~:=~-2~ -'-' ,- .• . . '· ... '.:- -. 

que expresen sys'puHtó~ ~e~vls,t~ v'é>Pi~té>r.es ~obre· las arl:es•escénicas. 
~~~- ,~·_-_,, ::::-.---~'." ·-.,--: o:::s:,.·:=-1.~ - -oo-=~"'=;c-:-·---:.-.:_: -'-' :.;-..--~" 7-_-_ .::·_;o.;·~--:="-

En la zó(fo·~~is.~~ti.~~lgy~5.~!iif~h~f~~3(J.~·i~{tf:~~fl~~~·!~ª!~~1. ~ºrnº el 

e entro de Arte; D raiji'~ff ce't¿ofa;~tM~~i ss9~(~·cJ{~t.~6';~·~~1~#c)ri·<i_; ,:y ~I, Ceri tro 

cultural "Los iill1~r~~;'.:R~?~r~ft~·~~.·1.~.·~q~nf~{~~~i~R.·t~fD¡j¡~f1 ····~~\1fe~~n ·a 

cabo diversos pr9gr~.ffi~s;;.~Bf;~~jn~~'.Q~.'.a•9r'>.~§~~r,1'¡¡.'.fqrrr,Ji~i~h .. artística 

dentro de las esc~~las priril~ri~~ ~.seéuntjariasZce~We.;dir~i at:ci6nes se 
<;,.'; .--¿~J.-,"o - ·'~:~ 

encuentra un conéurso dé teatro que se l-éaliza'áritialrrierhe6o). Por todo 
' . . ,.·· ·",:·' .:.:.'·' _ _ ; 

esto, es importante también mostrar a los lecfores las aétividades que se 

realizan en esos lugares por medio de entrevistas con los maestros y 

alumnos, de tal forma que se promueva dicha disciplina. 

"ºROJO, Maria, ler informe de Gobierno-Gobierno Delegación en CoyoacJn, p. 24. 
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Además qe estos· reclntCls; 111.. Univéfsidad Nácfonaf' Áutó-rioma de 

México, por medl~· de ¡us facultaci~s y teatr()s;•posee una ()fert¿¡ relevante 

en esta materia .• ·c.abe ,,.;~ncion.~i:'r¡m~ie~:.gµe; el1 ·,liJersasoca~iones. 
·~ 

algunos musee>s;() f-(;r?.s,'9~~ ri.e>.A~P~r,Íc:f~n c:f~ r~delegación,. llev~n a cabo 

presentacion~s c:I~ obra}c!e'teairo;•> , .. 
' ' . . ·; ,. .. : .. ·,: •:" ··.·· .. ~ ·. ,, : ," ·.:; - . :-: ;"·. :· ' ~ .- - '-·. :''' .. ' . . 

coyoacán t~m,~!~D- ~frye_,' 9r~~j~s · .. a/ ~~~--~'~*~s_ .:J?iin~ijlatrrie_rte el 

Jardín Hidalgo .Y I~ f'laz¡f Cent~narloc.:; cprn(),esp~d() .d,e .. mélnife.~taciones 

artísticas, reaJiz'a_cl~s por· mimos, paya~q{yj~~t~E!ros, qy!eMs muestran su 

trabajo a Íos visitantes del lugar. ~ntre dtr6~. ~e puede mencionar' a los 

integrantes de la Coordinadora de Arylstas ~ Cielo Abierto de Coyoacán, 

quienes han desarrollado, durante rTIIJchos años en la zona, un trabajo 

importante en el ámbito artístico . 
. ' - -~~'. - . 

Otro oferta importante en la. dérj:iarcación es la que desarrollan los 

amantes de la danza. Entré ot~~s ,_Jre'~énta~lqnes, se puede mencionar la 
<·:,·. 

Temporada del Taller c6reo_'gr~'fl~6 deiffáÚNAM, en Ciudad Universitaria, y ·.' _._.._,,,,,·,, "-,' .- ,,., .,• 

Disciplina que también/'se if1'ip~'[teieri'·l~s ·cjiversas escuelas dé báile y las 

casas de cultura que s~ d~lc:Q~ ~~: l~~~ci-Íia., 
Para cada una cfo;Í!s df~rtas/,antes ·mencionadas se elaboran notas 

informativas y/o retóriJ~hd~é:iónes, cfóriicas, entrevistas y en algunos 

casos, reportajes especiales. 
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Sección Ambientes 

La sección está destinada principalmente a los restaurantes, las cafeterías, 

bares, cervecerías, discotecas y. todos aquellos negocios que estén 

relacionados con la gastronorníá1 pero también c~~ ~I entr~tenlmiento y la 

recreación· de Coyoacán.¿pa&edé/~¡~lente ioyoaca~en.se-. 
: - : . -. ;. := .. ;.: <~:'. .. :·;:· -,· -·'. ~ . -·e - , 

La oferta restaur~nt~I'~ de Coyoacán es sin lugar a dudas 
una de la5c más irnp~rtántes de.la Óudad de México, lo que 
se debe· prinC::li)alrnente a la tJbicación que. gúardan dentro 
de la dem¿¡rc¿¡tión impOrtélnt~S núcleos comerciafes,61 

De acuerdo con> la: bireC:C::ión Gerie"ral de Desárrollci Defegacional, en 
' ,./ - ,· - '. -.:- • ,· •• "'. ·- •• - .:· .:·· - - ., J" , ' - •• • • ,._. j ;~ . . • 

Coyoacán ·se distirig1J'~rÍ,.Únp~r1:~ntf:!S zór1a_s·c:So~,.:aétivid~d.C:omerciaf, de 
·, "i-::;__ ~-'--: ·; - : 

equipamiento '(S~rvi~JÓS,•.':bctt~I~'~¡ c~s~s;d~·hlf~~~~g~s;tffeterías, ·fondas y 

servicios de alquiler, E!nfre ofros::-.62 ' 

Según el 2J~Je~ti0.iE1tad~tl~Q 'pe!egakkJQéJ/;;' é~)sten en la 

demarcación un total efe 110 ¡st~bl¡cimlehtos de preparación y servicio de 

alimentos y bebidas (resfaurantes; bares -Incluye teatro-bar, cantinas y 

· El término es usado por el investigador Néstor García Canclini para diferenciar la oferta entre 
cultura y diversión. En este caso es usado para denominar todo aquello que está relacionado con los 
'"rvic1os ofrecidos dentro de la demarcación a los visitantes -hoteles, restaurantes, cafés, fondas, 
taquerias, etc.- y que no pueden ser incluidos dentro del ramo cultural o artístico. _ ._ 
"' Dirección de Fomento Cultural. Gobierno del Distrito Federal en Coyoacán, Estadísticas Básicas de 
la Actividad Turística en Coyoac.in 2000, p. 22. 
'"' Delegación Coyoacán. Gobierno del Distrito Federal, Programa de la Dirección General de 
Desarrollo Delegat:iona/, p. 45. 

•· Los datos fueron obtenidos de la Dirección General de Planeación y Desarrollo .Turlstico, 
perteneciente al Gobierno del Distrito Federal. Esta información es actualizada al 31 de diciembre de 
1999. 

80 



banquetes, re>sticerías; tarrialerías, nE!verías, .comedores·industriales-). 

Sin aüda,I~ ll~tade'e~fetipo,dE! sÚlos'es·grancle;!ya quE! E!n ella 

e neo ntral11o~·d'.1gd~{eél1Jg~r/'~ás.típl,c,o' (p~_~sto; :a~-'qúesád ¡{1~s 'o elotes)' 
'· - . '{;'; .. -.! .. . ,_ ~ ~'.:·; : ' 

hasta el restaÜrant~ ,;{;á~< fiho.:;E~·-1~ ko'h~:. t~rriblé~ ~~·· ubican varias 

taq u erías••· se.&i~.iC> -~·~· ;~&k}r~kaqg~.·'.~9~~1~~-ís:W~t~p;~~~~:C>s dE!· .. frutas, así 

como de alim~ntbs del mar. oe~tacan los 'restaúrai\tes . de comida 

internacio~.a,l.~~-trE!\Qt·~~s-, /iáta~e •.. argentina, ·ch in¡¡ •• · esJ~iiola, japonesa, 

mediterr~nea;:¡~~11ar1a: v. JrlJgu¡¡ya, sih embargo, tal')'lbiénexiste la comida 

típica me~ic~Í,'lél·· • 

Las cadenas restauranteras más itllpprtantes en el ámbito 

internacionalnó. podían-faltar en la ctl!legcición/entre otras- se en_cuentran: 

La Tablita, Tony Romas, Vips; Sanbqriís y Potzolica/11. Sin olvidar desde 

luego las proveedoras ele corni~a r~1?Lij~. Jonio jlizzas,' hamburguesas o hot 

dog. 
,,'-. 

En la demarcación ex_isten cinco zonas comerciales: Perisur; 

Oxtopulco-Universidac:I: la ·. del Centro de Cóyoacán; Miramontes; y 

Pericoapa, en dc)íl'.~~ se, p~~~~h encontrar establecimientos comerciales, 

tales como Aurrerá; Gigante, Walmart de México, Auchan; Superama, 

Comercial Mexicana, De Todo, Oxxo, El Palacio de Hierro, Carrefour, 

Comercial Super Alianza, Dair Mart de México, Trico, Gomart, Sears, 

Liverpool, Sanborns, entre otros. 
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Debido a la oferta cllltüral de la deniai"célción; el ambiente 

coyoacanense se complem1mta con las librerías·, de_ acuerdo con_ la 
>··_, ·._- ' ·_·_. - --~- .-- _,.'<:,· :-: . - -~ 

Monografía, existen al'rerjé~or de <3º.· El!" l~s c_~_a,!es Hm~i~n se puede 

encontrar servlciqd~ ~~fet~-ria\entr~ ~tr~S, e~tall:•·•f:I f>~rn_aso d.e· C~yoacán, 

Se realiian re~orne~d~éi6hes '(J~\~di¿hos~ lugarés >por -.-medio de 
· -·'· .··- ____ .··~·:o'~c'.--.'.'.'._•,::.·:;.~,::-:-·';,t:-.;.·~~:_,x.0 :-.:'-'-·-'·~".1.:·.·,·c :.··,~- ·.··-- .:· ·· -,. -~:_. __ 

crónicas, entrevlstasí ~~~o tarnlJiéA p~blitrepb~~je~.- ~-~- t~l •forma que el 

lector se interese en visit¡¡rlos; 

Sección Charla: 

Esta sección estª _ pensacla en los hi;lbi.tantes de la delegación C()yoacán, 

quienes son p~rte furidélme~ta,1 qe I¿¡ hi_storia del l!Jgar. Ac:ferTl_á,S de sus 
·--· 

artistas. - persÓ~aj~s -· 'iriiP()r1:~-~tes; crónist¡¡s,. histc,)ri~4Qres,;·-colflccioríistas, 

etc., en la _zorí§fi~~}t~ú'~,~r~C>~~s~qye ~¡t~ n?élj;;a:~o_unt1~~ó~ irnp~~~nte 
para su pueb1a'•/ríó;~óll'.;2o~6¿'¡Cias'p6~ rl1Ü~Ha 9~ii1:'~qu~\,¡~¡ta.ó vive en el 

-'.'¡- .'' 

lugar. El interés ge H~tj_i~t/'~()r( fül~s ~:~s fairl~Jéri Péll'a iílJe expongan sus 

puntos de vista v-bp1iji§~~s_i6b~e .Có~~acák:_.-••• 

Ernesto Torf'~sc_GafC:Ía, ehc:cirg~-~óqe1ciii~~i6'ri y atención al público en 

la Casa de Cult_uraJe-sús Reyes Heroles coinení:a al.respecto: 

Yo pensé que Coyoacán sólo le interesaba a un círculo 
limitado de personas, pero no es así. Me encuentro gente 
que le tiene un notable aprecio al hecho de vivir en la zona. 

· También existen en la zona diversas editoriales como: Editorial Clío, Me Graw Hill lnteramericana, 
Siglo XXI. Británica, Rlder Digest, entre otras. 
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Yo pensé ~que todos lia~itab~n el ·1ugar como cualquier otra 

área de la ciudad y que se encontraban desconectados, 

despreocupádos .e itÍcJif~rerites hasta depredadores del 

lugar, pero no es él.sí.. 

Y agrega: 

Existe mucha· gente ::-en muchos casos mayor de edad- con 
las que. necé~ita~ . platicar para sacar crónicas con una 

historia personal qu'e resultan de gran interés. Gente que 

ha vivido ·durante toda su vida en el lugar, pero no sólo 

ellos, t¿¡~bié~ sus abuelos y tatarabuelos. Tienen una 
' . . 

"coyoacanía" muy significativa. Cuando platicas con esa 

gente dicen mucho, tienen muchos conocimientos sobre el 

lugar. Hay un orgullo, un sentir, un estilo de vida peculiar, 

un vivir, un ser coyocanense, algo especial que es un muy 
buen producto a mostrar.63 

En la sección de Charla se busca entrevistar no sólo a la persona 

importante y reconocida sino .también, como lo señala el periodista 

Francisco Huerta: 

{Al) ciudadano común y corriente cuya vida y aspiraciones 

representan poco o riada para los medios de comunicación 

interesados sobremanera en las grandes personalidades, en 

los -sean reales o aparentes- protagonistas de la historia.64 

bl Entrevista citada. 
04 HUERTA, Francisco, Crónica del periodismo civil. La voz del ciudadano, p. 9. 
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Sección Lugar.:.es · 

Coyoacán es un territorio donde se combinan Ja riqueza histórica y Ja 

modernidad. de Ja ciudad .. Se encuentran asentados una gran variedad de 

museos65, casas de cultura •. g~Jerías.~itios de i~te~és ;urístico (como casas .,, . ..... ·. -, ,' . '"" ' ... '· --·· .. -· - ' ,. . . . ", "· - - . ' _.. . .... 

• .•i:_r_,·,·',:,'_ 

centros. de. arte~. v'oflc!o5,ées,cµel~fs·c:te ·ea45(ld,Ón .sµp~riorv.'ertes; pazares 
, · · ·• __ .. ,O,_·.:·-.:··· ·º'~ :.--·•.>o .. ';.-.:/ •., '.-:· ~-"·' :· ·.· ... . '!. '''° _,. __ :;c.:.·.:;>~.;.;, · ';:,, e·_.~ .. e .--·-,::·., '-':> :_!, .·;\:_.-·< ;_.-_:~ - - 0 

de artesan.íéls vArt~·pqpu1~:~ •. e, i.rJc.1uso'.i.~{rrJsrfi~sipu~fü<Js.:v<1'8~.·~ eh é.~tos 
;·1 

propician un• eriéUehtrC:(~mOÚ~~··~()n)a 9.Jltura.yst.Js•.Pa~ajés','ya se~· por Ja 

imaginación · o póÍ. el ConÍléi~iento qu~ desp~é~ d~ v;~it~~los nos 

proporcionan. 

Parte de. este atractivo Jo conforman ta~bi~n J~s•lra~iciones y 

costumbres quesedesarróllah alrécf~dor deeJJÓs. ~or:eje~p16.~n las •casas --,--- __ --:- .-...--_-- -·--:-------~~-~- ------ ,-,-___ -:·::- --- ··:-_-. - -:-,-,-,->---- ,- - : , .. .,-.:._-----~,,--;: -.-- . 

de cultura se Jfevi1n a' c~ÍJo dive~5os cursos' y tl11~res qu~ haceri. más 

atractivos a estos Jugares, En un, folleto sobre eL le; fof~rfü~ªe q'o8ierno, 

María Rojo, jefa 
1

delegai:ional en Coyoacán; habla' de 1él1~~or; :ducatlva de 

estos centros culturales y al respecto precisa que (al ,~go):"ofrecen más de 

ciento cincuenta opciones a través de cursos y talleres de enseñanza 

artística donde acuden más de mil alumnos".66 

,;, Respecto a las delegaciones que cuentan con más museos en el Distrito Federal, Coyoacán posee 
el l 7% de un total de 88 que identifica el gobierno de la entidad. GARZA, Gustavo (coordinador), 
op.cit .. p. 422. 

'"' ROJO, Maria, op.cit., p. 22. 

84 



En esta sección se· incluyen cada uno de los sitios ·que han sido 

considerados. como monumentos históricos67, pero también para aquellos 
" . '. ·-

que en fech~s reci.E!rite.s .·se. han vyelto parte fundamental de la oferta 

cultural y turídticacd~la.~e~arcación . 
. Según·la ~~~~~rafia Delegaciona/, en la zona existen 278 inmuebles 

-.· .. · .:· ,-·;· ... 

que el Instituto· ~'.1clcinal· de Historia y Antropología tienen inscritos dentro 

de su Cat~l~gd Nacional de Monumentos Históricos Inmuebles. Se trata en 

su mayoría de capillas y conventos, aunque también hay cascos de 
. ' ·. 

haciendas, g¡:iritas, obrajes, trojes y puentes e inmuebles de uso 

habltaciona,I. :Vale la pena mencionar que en los últimos años varias 

edificaciones del Siglo XX, por sus características urbano-arquitectónicas y 
'. - '.·'. - -

la importancii qÜe revjsten para I~ preservación y difusión de nuestra 

historia y tradiciOries .• también han\sldo clasificada; com~ monumentos 

históricos. 

Al conjunto de avenidas y calles que conforman esta área, 
así como su acervo arquitectónico, que representa a 
grandes periodos históricos como el colonial, el del México 
Independiente, la República Restaurada y el Porfiriato se le 
conoce como Centro Histórico de Coyoacán y, sin duda, el 
empeño e interés que se ponga en divulgar su importancia 
y valor, contribuirán a hacer más fácil su conservación.Gs 

"' "tos inmuebles catalogados como monumentos históricos y qui', como tales, forman parte de 
nuestro patrimonio cultural, no sólo son valiosos por su belleza o estilo arquitectónico, sino por su 
caudal histórico y su valor testimonial, representado por las raíces culturales, organización social, 
política, económica, e incluso por las Implicaciones religiosas que conllevan y que nos remiten a 
diversas formas de vida en diferentes espacios y tiempos". Gobierno del Distrito Federal en 
Coyoacán, Dirección de Fomento Cultural, op. cit., p. 106. 
•• td .. p. 107 
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A continuaC:iól1 · sé presentan los principales · lugares de la 

demarcación y su ()ferta cultural. Es importante mencionar que referirse a 

la inmensa cahtidaif~e lugares· que se pLjeden encontrar sobrepasaría el 

espacio de~tl~ad,~, pªra h<Íl>,l~r de esta sección, • ~()r ello, .sólo serán 

mencionadcis IÓs ·~¡Í~ irh~ortantes: Asimismo, es P~E!cl~o séñal.ar que se 
, .. - '·,·o·.;••\,• '1''._'· •'·. -;,,_·· '' ·' ---_,_.·; . 

trata de los fugafes 'ql.i~, ha.sta.. la fecha; rep9ri:a colT!ci actualizados fa 

demarcaci~'.n ~~~~~r~gdf e~ntre los meses de octubre y septiembre de 

'1 999) por medio ge su Monografía í¡ Manual de Información y Servicios 

Turísticos. 

Entre los princi¡:>ales r:nuseos se encuentra el ryluseo Frida Kahlo, la 

Casa de León Trosky~ el M~~eo dE!I AÍJtómólJil; éH11'1useo Diego Rivera, el 
.· - ' - - -·- -- - . 

Museo Nacional de. la.Acui\relél, el M~seo.N~cional clé.Cl1lturas Populares, el 

Museo de las lntervénci~he~. el ·Mu.seo J~iy:r~it~~io Contemporáneo de 

Arte, además de. los . exi~terltes .en algyñas. facultades de Ciudad 

Universitaria; 

Por otro lado, C()yoacán posee com9 p~trJfil~~io riafllfai aL Parque 

Ecológico y•.Depb~i~ó··Huayamilpas·, el Parque;Ecológiéri Los 'coyoiés, Los 

Viveros de ..• 'cóyoacán,· ~I JarC!i~?Bof~nii:óZ·i=ád~~i'~ó· ~ff~,h~~'.·;···I¡ ~e'serva 
Ecológica del ~Pedre~:I", el Espació ~sc~li¿f¡G>C~, ~lY~;épt~~ C::ultural 

Universitario, así como el Acuario Acuavidá Coyb~c¡/ 
En cuanto a patrimonio arquitectónico cuenta con: la Iglesia San José 

del Altillo, la Casa de Alvarado; la Casa de Diego de Ordaz, la de Casa de 

Dolores del Río, la de Miguel Ángel de Quevedo, Emilio el "Indio 
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FernándE!z"; el lristit1JtO cltaJial'lo-de Cultl.Jíél~- la ·Capilla de San Antonio 

Panzacola, Ja Casa de Cljlt~rnjesús Reyes Heroles, 10,s Arcos del Jardín 

Centenario, la: Célsa,7ª~.c_i:ífi~s:a.'c¿¡sa 1'v1unicipéll; la Haciencj¿¡ ·cie· San_·Pedro 

Mártir, Ja E5~1JE!l~-~~pefl~r>d~'M~sl~~/!~I ~ios~o del Jardín Hidalgo, el 

Centro Históri~o d~ Coy~a¿ál1/Ía P~rroqul~-cl~·San Juan Bautista, La Casa de 

Los Padres da~ilos,•;el:~st;~i:•-cil;rn~Í~o México 68 y diversas capillas e 

Iglesias. 

Respecto al p_atrimonid virreinal; se puede mencionar a Ja Capilla de 

la Conchita, La C~pilla de ~~n Í~torílo Panzacola, Ja Capilla del Santísimo 

(Nuestra Señq.ra ~~¡,:~()-~~ri())/ léiCélsa ¡:oiorada o de "La Malinche'', Ja Casa 

de Alvarado, 1r9ª~él,'M¿~¡!:1~~L\{la ~o~ada Atrial. 

El patriffi()rl[~:~ol}f~~tcH~ne:~. ~~t<i compÚesto, élltr~ otros Jugares 

por el- Cen'tro:Nac1c)l1~1,de·:¡as-~rtes/el C~nfr<i~~ijfturéll Universitario, la 

Plaza Centr~i ~J-~~cfífü_~iª:@J!J ~~f~st~~J9)\zie:~A·_· 
Vale la .¡J~ri;él";S~;6~1~yt~rn~ié1Fqu~:C:óv()áah·.pclséé ~arte en Ja calle", 

el cual compr_encj~'fil(,e;d'~ªºrde.so{p1é'ias, ér)tre monumentos, esculturas y 

fuentes púbiiC~~. d~:i~t~f~!;(U~ísfic;o; 
En cuarft6 a_:g~cg_~.l~s .dfE~úc~ffón.Sup~Íioren. ~rtesy Humélnidades 

(alrededor de .20> .:-~e{~u~aé)ilieH'e:1~ra:r,.,e~·rr~JascrJi<is. impon~ntes;. _1as_ que 

se encuentran eh~it~ifü6. ~ji!:ionaíd~ 1as .i\ries d:EN.A.RiS. 'ccil? ci he; teatro. 

danza, pintura, fl1¿sica, .v:<~scültura), el Centro de Capacitación 

Cinematográfica, Ja Escuela Nacional de Conservación, Restauración y 

Museografía del Instituto Nacional de Antropología e Historia (INAH), Ja 

TESIS G()~T 
FALLA DE J1~1GEN 

87 



Escuela Nacional de Música delaU_nlversidad·Nacional A_utónoma de 

México, la Escuela Superior de.Música df!l lnstituto Nacional de.Bellas Artes, 

la Universidad. AJtón~mél M~tr~PC>Ú!él.ria(lJ_AM> plan~el. · Xoch.imi'co, Y la 

Universidad Nadorial A~tóno~;a~~ M~xiC:o.-.: 
Además de lo~ tea~~()s, ~. forC>s kult:urélles reportados por la 

Monografía (ent~tal3§};/~~ cu,"e~t~ cÓ·n·~iversos centros de artes y oficios, 

tales' como el. ~ent~lJ d•e.Ar;~ ~~~rnati~o (CADAC), la Casa del Teatro, el 

Centro. d~ Art,es ypfislps 7~~.~u,~lita• E.mHiano Zapata" y el Centro Cultural 

Los Talleres Á.q, entrp otro_s; . 

Del mismciffibciC>, ~n este·mismo apartado se pueden mencionar los - - •'-·' '. ''" ·_._'""''-·'"" :·;_~- ·- - . - . 

bazares de. élrtesání~s. qú~ d~ acuerdo con la Monografía, suman 1 7. Entre 
,-. ·-;:_ ,-- . ,. -·~ ._ - '·. :· .: ' ·-.. - . 

otros: El Bazar de Árt~ Étnico y Álternativo, El Bazar de las Velas, El Bazar 

de San Juan, El Hungareo, El Baúl, El Taller, Primer Bazar Artesanal y 

Cultural y Coyoacán, La Casita, La Cajita y La Tiendita. 

Fiestas populares 

En Coyoacán se realizan anualmente más de cincuenta fiestas a todo lo 

largo y ancho de la demarcación. El llúmero de días del festejo depende del 

tipo de fiesta, del lugar donde se realizan.y d"el santo festejado. Puede 

durar desde un día, hasta más de una semana~ 

Las localidades que mayor actividad festiva registran durante el año 

son los pueblos de Los Reyes, La Candelaria, San Francisco Culhuacán en 

1 
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sus distintas barrios (sélri Fraridsco; üi MágCJalel"la;sanfa ",Ana y san Juari> v 
las colonias del Pedregi'1(de Sapto po~ingo. Al respec;to ~e dice que: 

"La fiesta po~ular urb.ana qlJes~ d~s~Í[';>ll~e~.·léldelegación 
Coyoacán presenta peculiaricj~cll!.~ ·. ~ri: cada una de sus 
comunidades, pero existe una ~:er1.~ de características o 
elementos inherentes a la mayoría de s'us festividades. Así, 
encontramos en casi todas las fi~st~s i:oyoacanenses 
música, danza y baile, comidas, portadas y andas florales, 
tapetes multicolores de aserrín y flores, teatro, altares, 
procesiones, fuegos artificiales, palo ensebado, ferias y 
comercio ambulante".69 

Pero además: 

Es un claro ejemplo de que no obstante los cambios que 
toda cultura viva sufre, sigue siendo vigente ubicar (en su 
dinámica social) -el origen y significado de las fiestas 
populares, su sincretismo, sus elementos culturales y 
factores de identidad que se reúnen en ellas poniendo a 
prueba año con año la capacidad de resistencia, de 
recreación y movilización de las comunidades 
protagonistas.7º 

Para los habitantes de Coyoacán, la celebración de las fiestas patronales y 

santorales es una forma de recuperar su memoria histórica y, en gran 

•• Id., p. 1 22. 

'º Señala Lucina Jlménez en la introducción que realizó para la segunda edición del Calendario de 
riestas Populares. Id., p. 121. 
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medida, contribuirá ré\/i\/ir el-reC:úeraO~cie·iosaf1ce·sfros-cjL)eha~itaron sus 

barrios y pueblos tradicl~~ale~, .varf().s d,e ·eUos de . origen -prehispánico. 

Estos. cong lo~erádos'.1~_ch~fo~ .iJ~Hllr~serya[ iolf perfilesquf q l.frélh.te s ig 1.os 

les dieron,.yh~~t~·•1afécha,'daq ~n¡{fclentid~d p):"o\)Ia; en~umá,.·las··fiestas 

son su patrimorio hi~t~ilco:· y~~ ¡) <' :. 

Entre 1~s:fi7~i~j(·fü~:~\ f~)J9hante~ <lettacán 1~ •del BarfiO~ del Niño 

Jesús, Ja del )'u~b·JO)d~ C~s·/~~~k~i e) R~¿ibi~i~flt6 d~I ~~ñC>r de las 
:,.· ~ ---, ;_;:<~;_,':;::'-: . -.~··-¡·· .. :; c.··.·.-.·';:¡:';·-· -,'-::-. 

Misericorclias~)~.~~~?~fül'~tjip./Í~R·~ü~~élíJa 9AI fúefüO~e.J~Sa~qel(lria .• la 

de Semana- Sani~.•-1{W~~t¡\d~-1á\,y1l!~cf.eC6v~M~ri.1a ~~I iª:rri~d~ San 

Mateo Churubusco!•1~W~ I~ g~lo,ffi~}.~'élHfo í?9füiri,9?.J~•'•ª'.e'1·6_~r~fo-de San 

Mateo, la del Barrio.~~~9r~~t~\9{~aW"f=r~~cJsco; ~'-~ª~~iócje\~n · Luds, el 

Pueblo de San Qrsul~CÓ~~~~~{óí.ci:cJ~l()sfieles difl!ntos,.ladel B.'\frio de Ja 

concepción Y-.lél tjcdj~·291~~1~.a~(~~~fü~ri .. -. 
Principalril~~t~. s¿ d~sC'lfFCÍ11~il en esta sección reportajes de cadá uno 

de los lugares, en i:lon~~ s,.e• ~Horda su historia, las actividade_s artísticas y 

culturales que llevan a ~al:>o y, en general, un panorama de pres~nt;ición. 
En el caso de las fiestas; se incluyen crónicas y entrevistas . sobre la 

celebración. De manera colllplementaria se realizan >t~Xtos.de las 

exposiciones temporales, coriferenclas 1 mesas redondas o presentaciones 

de libros que cada uno de dií.:hós Jugares ofrece. 
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Sección Alternativa 

Existen otras manifestaciones de diferente corte que también .forman parte 

de la oferta de Coyoacán y pa.r¡¡ mostr(lrle a Jcis lecfores esto, se crea la 

sección Alternativa.. Un. ej~~pio tje lo . anterior son las actividades 
'_> ;·>(. 

deportivas, desarr\)ll¿¡~i,s en los '¡ g e§pélcio~ con que cuenta la 
demarcación. . / . ' . .. ·.· .. • ·.· · .. 

"·. ·.- - _! ~ ' "';' ' - - -

Reconocidos. d,~pCirtlÚ~s'., y atletas. de Célrácter münclialista se . -,, .. ( ·. ·' "', '·' . . . . ' . ' ' ,- - \., .. ,· , .. 

entrenan· Y iº •habitah .. ~r !~ cJ.el~gélé:i~I],' p,qr.é11ª,·s~.ip~füy.~n. entrevistas con 

éstos, proplcjáf,19b C:~r\.ellª I~ c:uJtu~<1.9e~,cfo1~~;erift~ .19's l~~tC>íes.·· 
Entre ql:~~~· ifüt~j~ci(:)n~~~·.~~füfrtiy~~~.~~i~!f?.~.~~tr~11.J;:tAlberca Aurora, 

el Deportivo· ~dqiiq ~~}~·cofün.;z.re1,··~~~~~J~o•••2aFr¡¡~élta, el Gimnasio 

Ajusco, el 9tfr}héli.i?X'S~YRélH~·:eV:g~péfJ:tiy8."~~gil,ftác:o; el Deportivo 

Francisco J. Mi.iJk~.t~f¡p~p()~~ty9;69t~si,i~~.· el{[)épcjrtivo Huayamilpas, el 

Deportivo Sal}t~ ÚlsÚ,f~¡.;J:~~t¿¡ªio'.Üni~¿r{lta,·fiaj él· .. Estadio Azteca y el 

Parque Recreati0o j•l.65:~J1AU'.a;iiH~s·;.~: · .. 
,- ,··::-· __ , ., --''•'<•' ._, --· -

Además ~é. ~s'.t~s.•t«:~~~. ;s~.@~~~n ll)anejar textos de política, 

espectáculos o sekuaJ1ai8}1~·s·icu~1ds•atrc.1en a una gran parte de los 

potenciales ledor~~rs~gú'n'Í@ica-la.encJesta'. 

La present~ción e~ ~Ór ~edlo de entrevistas, crónicas y en ocasiones, 

reportajes especiáles. 

· El 67.6% de lns encuestados dijo preferir los temas culturales; el 47% espectáculos; el 44.6% 
política V el 40.4% sexualidad. 
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Sección Agenda 

En esta parte de la publicación se recomiendan los eventos. culturales Y 

artísticos que ofrece la den:iarcación y sus centros culturales. 71 Según María 
- "'•: --~ -. ; , - . -

Rojo, jefa delegacional en é:oy?acán, en su primer año de gobierno se 

realizaron mll SQO e~ent~s(d~ rn~reación y esparcimiento, mil '200 eventos 
r • - <·'" : • • ".; ·.; ~ '; ~;\'': ':: • :" • 

culturalesy 149 evegtos·cívi~os.i'2> 

Priricipalm~fl~e. ~e ~Rr's~~tan .erí la pubJi~¡¡ción •··· 1?s qye ofrece la 
:- ;.· :· , . ,•, .:'. . ·"' ·. -~ ,.;,;, ,_.-

misma demarcación ,por rr\e~j()\~.E!\~u~ :casas;d.e .cyltur,a.Ye~i),aé:ios abiertos 
- . .-. - - ' • .. • ··.¡. ', -, ;·, .. ' ··~ ·; .· ... ; --- ' ... ' . - . ~ , ._,_ , ' ;. ' - . : ; _.,_ -. - .. -

Cultural Universitai"io,~el c::é~fro NaC:ii:ínal de'lasfArt~s·y cádauna de las 
•.· .... ·-,, ,. ' . __ , •:·,«· \.·:- .,, ,: . -,._.-_-3"'=·::.__ . ·---·· ··-· 

instituciones ~ultUrai~s ~~e e~ist:en en• la ;z()ría y qué no dependen de las 

autoridades délegá:cionales; Mareo Ailtoriio \iázquez, director de 

Comunicación Social, lo reconoce: 

(La delegación) organiza dilfE!rsós. eventos, pero también, 
por ejemplo, el Museo de éÍ;iltüras Populares, el Museo de 
la Acuarela, el Museo .Frlda Kahlo, el Museo León Trosky o 
el Museo de las lntervencÍonE!s, por mencionar sólo algunos 
sitios, organizan süs propias actividades, ya que no 
dependen de nosotros (sic) sino de otras instancias 
culturales corrio el Ccíilsejo Nacional para la Cultura y las 
Artes o el Instituto Nacional de Bellas Artes.73 

" De acuerdo con la delegada Maria Rojo, en promedio se organizan más de 20 eventos públicos 
mensuales. ROJO, Maria, op.cit,, p. 23. 

'' Id., p.29-30. 
" Entrevista citada. 
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En suma, con esta sección se busca que el Jeci:or tenga una referencia 

informativa de las actividades culturales, por ello son textos breves en los 

que únicamente ~e induye el' nombre, tipo de e11énto, Jecha de realización 

y, en ocasiones/c9sto. 

En la agenda también· se incluyen referenéias .de los lugares que 

ofrecen más inforrriaci§n sobre este. tl~o el~ ~cllvÍ~~d7s. ásí como listados 

de los sitios que el lector puede visitar para s~tisfacer sus nec~sidades de 

consumo, tales como restaurantes, galerías, museos, etc. 
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3.8 PERIODICIDAD Y DISTRIBUCIÓN 

Un factor importante para tener penetración y aceptación en la zona (tanto 

para los lectores como para los ·anunciantes), es la. periodicidad Y 

distribución de la publicación, por ello, dentro de la enC::uésta se solicitó a 

los entrevistados darnos s.us sugerencias. 

Periodicidad 

En cuanto a la periodicidad, los encuestacJ.os respondieron lo siguiente: 

39.896 contestó que la publicación d~be cié sE!r s~manal;,.21.896 quincenal y 
. ' . ' .. ' ,, '.·. . . · .. ,. . . . ... '. )· 

lo que ocurre en la icma; de marle~a p'JriÓdh:á; E~ ése sehtido, la propuesta 

inicial es que sea mensuaL y ~C>sté;icl~ fesoí córi base,~n la aceptación y 

dinámica de trabajo, modificarse. 

Distribución 

De acuerdo con la experiencia de los entrevistados y la propia, un error 

muy común en las publicaciones de tipo local, tiene que ver con la mala 

distribución de las mismas, sin embargo, ésta se debe en gran parte a las 

preferencias o mecanismos de consumo de los lectores, por ello se 

propuso a los posibles lectores que sugirieran los lugares en donde les 

gustaría encontrar la publicación. 
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Los lugares y mecanismos s~gerfdosp-ara conseguir la revista son los 

siguientes: Enccmtrada en. puestos de periódicos: 41 %; Compra de mano en 

mano: 29.4%; Ce>rnP~raF1i en 1isHtJrería.s: 13.4%: Encontrarla en los centros 

comerciales: 12.8%; y p()r susc:;rip~ign: 3,4%. 
,._ ·'-",, ··-·.':·· · ... , •, 

Como pudi~¿,~ 'observ.~;, I~ '!laVoríá de lbs entrevistados tiene 

identificado 

distribución •yc~ns~;g:9eiR4~1ic.~~i~t1eS. Sip·· ernb¡¡[g; •.. Pélfª )Os ;;~es que 

se pret~ndell con IÚpllbliC::~c[cfo, so~·.• n·~~e~drids ÓtrÓs me~a~ismos, tales 
- .. -> . '' . "•·'·"."" ·, ,,, "0·,,.·-·· ·- ··-·. , - ... -•. -.,, .. ¡·-.·r.-· ,._., ,.o:--.'" -- ' . 

posibilidade~ p~iél qlJe .. I~ 9'i,H~~~~~YI~ra<e1:pi:?ducio (segunda preferencia 

por los enc~es_t;dc{~).i2o~·ie~t~ ~#tjd6;de distribución se puede tener 

presencia ery·írJ<if S,J!i6~.·Yer,/ficipal111~nte en los que le atrae y visita el 

lector potenciaL · 

Existen además otros puntos importantes ·de d.istribución que 

complementan esta labor, tal es el caso de las 1 38 bibliotecas públicas' de 

la demarcación74, a las que asisten2 millones 290 mil 250 usuarios al año. 

Aparte de su aspecto lé>cál, la publicación será distribuida en otros 

puntos que no se encuentren en los límites de la demarcación, tales como 

librerías, agencias de viaje, hoteles, etcétera, quienes están en constante 

contacto con los turistas, viajeros y visitantes de la zona. 

' Comprende bibliotecas escolares, especializada, pública, delegacional y otras. Asimismo excluye 

las instaladas en las escuelas de los niveles: preescolar, primaria y capacitación para el trabajo. 
Üdtos referidos al 31 de diciembre. 
14 Instituto Nacional de Estadística, Geografla e Informática (INEGJ) Anuario Estadístico del Distrito 
redera/, p. 133. 
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3.9 FINANCIAMIENTO 

Existen tres tipos de financiamiento propuestos para la publicación: 

publicidad comercial, venta y apoyo institucional. 

Publicidad 

El periodismo local es de gran Importancia para el aspecto publicitario, ya 

que se trata de un nicho t:fe. anunciantes poco atendido por los medios de 

Información nacional. E~ta áflrrnación se basa en que para 1.os posibles 

anunciantes es difÍCír'~te'ner aC:Ceso a los medios, ya que las tarifas y precios 
-. .. . _.;·-. "···-· "· ~ - - -· ,· - , "•" . .-. --- . ' . - -

por publicidad ;a. Véées;;t~~ull:a~ i6aicarizables. 

propuesta es ~1 hectiti'.qúe ; fió sóló. se enC:JeílfrkJn rlos límites de la 

demarcación, s,Íriq,_~if:~v·~~'t~r1{jr,if3_9r;.Íl)~~¡º·:~~;jqs:: ~dm§s . de 11e_rita y 

distribución ant·ei· ~eh~i'.§6~ci~~ •. :1á ;fu~D í~~o~c~ ':'.él. que ei negocio 

promovido tenga ~M~-e~.n~fr,~c:i~ff.rT¡~(~it,¡)J}a\_· 
Gracias al -p~r.Qit8J1;1eJi~~;/~e/fieR~qg;p8tea~i~I }()QSU·n, idor:.Ex plica: 

·¿·_:,·· ;.-,_,, 

:~::::: ,:· ,:~:·;"~~~~1r~~¡l~l$r~tii~"ii~:~tt f~grJ;.\.'1";"',~:::~)'. 
entonces si se 1e:iWiet~ ak'ffieáió 4Je>i~;h~If~ '6r~rt~d~·1áii:fehi~FC:ación, 

- ,· .. ~ - . . -,-. .- ·- - - . ,_, :- ::-~~--·-' ._ --;--- -_ _,_ 

existen muchas pb~iJliid~cles de que lo conozca, visite y cónsJnik, · 

Con estos argumentos se cree que la oferta publicitaria resulta de 

interés para los posibles anunciantes y sirve como financiamiento de la 
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misma. No debe de olvidarse, desde luego, tener una oferta editorial bien · 

definida, periodicidad rígida y una buena distribución de la publicación. 

Venta 

Por otro lado, y aunque no es fundamental para el financiamiento de la 

publicación, la \lentadEi'Ja misrnaes otro apoyo importante. 

La lógica cle;las,pu~lic~ciones gratuitas dentro de la demarcación 

trae consigo algu~él.s' des~entajas .. Por un lado, la gratuid~d dé éstas 

demerita la )aucjicJ·~~~;te;,·ga, Y por q~ro. el in.teréf P()~ a~q~irirlas no es 

bueno; Prueba ª~,'.~n~:·~fi1d;falta ··de éón()fiAfient6 d.e 1.a. gente de .las 

publicacione~:Y ªE!l~bcp i~f~rés· ppr ·1is f1"1i~rT)~s,· < 

conocer nin~uha¡f)Jb,11~~l:1ónz()~a'.1; ~61oel 1596 f~~~brl~iÓ afirmativamente, 

de los cuales_:i;Qio j;49b icJ~_ntlflsÓ al péri§dl~~J~e~~üal La. Rosita editado 

por la delegéÍdón cÓ~oacáh; y 1 .8% llhi~Ó a PÓ; C:oyoa"C~ndo, a· pesar de 

que en el lu~~r ~)(Is ten ·diversas publicaciones con ull tiernpo considerable 
·.-·· - .. _. - '-.:-- .. - .-. ·,.-. ·- ·--. - .' 

de distribución gratüitá. 

Los entrevii;tadqs estaríah dispuestos a pagar por una publicación. 

Los resultados dé la;ericuesta son los siguientes: 2 7.8% pagaría entre 1 O y 
. . 

15 pesos por publiÚción si fuese en formato revista; 25.2% de 5 a 1 O 

pesos si fuera en formato periódico y 15.2% dependiendo de la calidad y en 

formato revista, estaría dispuesto a pagar más de 1 S pesos. De esta forma, 
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se observan las -pro-püestas a cOrisid~.r'arse, pero tám.biéri es importante 

señalar que el precio dependerá de la calidad y costo de producción. 

Apoyo institucional 

En algunas instituciones se fomenta Ja -difusión cLJltural por· medio del 

apoyo a publicaciones, _tal es ~l•c_as() del. Instituto j'v1e~icáno· de· lélJuventud, 

la Beca Edmundo_ \jal¿¡tj~·~ yel f'r~gr~ma de Apoyp a CÜl;ur~s Municipales y 

Comunitarias,. del C:O~s-~Jd ~·acl~nál pará. lél c;ultUra y las Artes 

(CONACULTÁ),p~;m~.g.cl~.11~;él·l~~n~s.·· 
:, ~i-. . ~~;;·.:~ ; 

La pJblic.l:ción··:'preteríde .sér'iricíu_id_¡t ~h estos concut~os buscando 
'. ' ''· >~..: _,. __ ,,, .. _ . - ·'"·"'·:· __ • -·- "> . , ... -,-; '. ·~' - . - ~- ---- -· > :· ---.. -· - ' 

avalar el pro~u'.~f<>.Y,~~rl~;l!r1~ fri~jo~·:a.1i,9_aq_.y r~Üi,nocirn.i~ntq. 
Dentr~ d~ • la i~~ii: sé ··e~~ti.eritr~n····t<tfu,~i~ú · CJJversa.s fUndaciones, 

instituciones .v erri~te~~s:-.c1~•·re~~11d¿1d;::¿resti~i<>-v1JBd~r económico,· con 

las que se pretende•11J~~a~~~~c,IJ~ffa6;d~-p~Üic!fn:ios·:\ 
En general, se llÜsc~ <~~é, s~.<l fü1a~_C:i~~N pgr ~ste tipo de 

mecanismos (publicidad, v~~'tas ~ ~po~osj'y no ~ependa totalmente de la 

delegación o alguna• CJtrá aÍltorida~.ide tal forma que la publicación 

reafirme su carácter independiente. José Luis Rojas, editor de diversos 

periódicos locales señala al respecto: 

El éxito de los medios de comunicación impresos es que no 
dependan de la publicidad oficial. Para que subsista un 

· Como la Editorial Clío, la Casa Pedro Domecq, la Fundación UNAM, la Fundación Cultural Banamex, 
entre otras, 
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periódico local tenemos que buscar la -publicidad comercial -
y hacer un equilibrio.7s 

Producción 

Los gastos de pro~ucdón de la publicación dependerán del momento en 

que se desarrolle y deberán ser cubiertos, fundamentalmente, por los tres 

mecanismos de financiamiento antes mencionados. 

" Entrevista citada. TESIS CO~T 
FALLA DE ü1üGEN 
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CAPÍTULO 4: CONCLUSIONES 

Los centros turísticos, culturales, artísticos y recreativos de la delegación 

Coyoacán, son lugares muy atractivos para los visitantes, según. lo 

confirman diversas encuestas. sobre. prácticas y ~iÍ.bit()S cG:lturales de los 

habitantes de la el Ud ad !.de Méxi~~ y·e1·á~~a ~·etr()p~lita~a.· 
Las son 

numerosas, •pero ~n ~~~~J9.n~~; ~9~2. ~g~Osi~.~s;' L~ E!~-c:~s ~· d jf1Js iÓ,h .. que de 
- ,,_ ·, ;•· -¡ -; ~ 

' ·:·· · .. ·. -.•-... ~-.. ·, .'·. ·.. .- .. ·. '.. -. : .·- . ' -. : -'- .·. - . : . -. '; ,_- ·., : 
éstas realizan .:.IÓs ·1TIE!ci1ós dE! 1Íif'or'm~';:1ón:'.n~cionaí (prindpalmente los -_,. ·_;.· \.· -, ,.,. __ .. ,.,,_·:, ... ;.; .... -.·_- .. _., ·_.-, .;··· .-,_;;,•,,· .. ; .. __ .,,_ ... _,.,.----··-.. -·, ... , ___ ,_-;; ';'.-· .- · .. , .-: .. 

periódicos), m~~j~~~d~fri~K1~:,~1S,friiflycí~h;E!ri~l(7qÓsyfl,~~ 
Esto se deb€; ~~tr~ .. ótrcis tb~~s. a qué¡ ;p9~ u~ lacJÓ, a. li:)s medios 

·:..~- < - ',..: 

nacionales no. l~s · 11'1teresa inélµlr en s1Js ·e~Q!n~S, ·a~ófate~irnl~nt-ps.loi:;ales·, 

salvo contadas:excépciones, corn6~eÍíalaroki()s~lnt¿~)Íjsf~clo~. y por otro, 
', .. ·.' -

a que los neg(¡tio!;; ni pQecj~~-flag~f~n ªnufü:jo; .. ~c:>.rqlj~~ lcis .~9sJos son 

muy altos. 

Ante este. panÓrapia, ia;próJ)uefoi ~epufü12a:c:1ó'n es. uriá o¿é:ión .para 

estos lugares al <JrreceE a;,l9sd~c~(>res .• 1a c)fehaJ~rf~tic~. c~ltu~éll;,~rtística y 

recreativa de l<t·.~ohél; ~~Ófu¿Je~éñta~a,co~'pLlflll,fi¡él,{a _u~ c~stomás bajo 

que el de los médió~ riacionafes y,ton uil pci611C:c5definido .. 

La publicación n<J blJSC~•seruÍi~ competenC.iadirecta con los medios 

nacionales, porque existen varias limitaciones para ello¡ sin embargo, es 

· Sobre todo, s1 se trata de eventos culturales o artísticos. 
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una oferta eón car:act~ríst.lcas-Cdistintas y cona1npllas posibilidades de-ser 
7 ' • --_, -:.-- - ·- - • - - _- •• ·_:, - • --·-·-. ~ :· .: --, _--<. --- ·-' . '· -

una referencia de comunicac.i9~ e.ntre los ¡¡nLJl'lci~ntes yconsurnidores. 

Un med,io>1Óia,1§~u~'-~ti~n~~,l~s·;'~~c-~~id~~~(de' los h¡¡bi~antes del 

lugar y tam,bié~: ~~ h>,s"'y1s.it~rft~siid~I rrlisrno,. como 16 señalaron los 

entrevistados; pu~d~;ser f;,Jy'bu~no/ sierTipre ycuando se tome en cuenta 

el mercado ,qlJe:se,~sti'. c~briendo. En ese sentido, es' importante señalar 
<:.' ·-~. --~.:..~.:,-,~·~··;- .'_-.: - -·-

que esta propue~ta se sustenta en un proyecto editorial y no sólo comercial 

como lo hacen otros medios de la zona, pero que normalmente 

desaparecen
1 

ya que no tienen un fundamento que garantice su 

continuidad. 

La asistencia a los lugares depende tallÍbién; en gran medida, de las 
-· '> . _\,;_. :···'.> ;:.· _- ~ ' 

características del espectador. En él..caso clel .v-isltante de los sitios 
• !"'!:.- ·•e··_·._ <::3_;~:.~ ::::::,·. O -'. ·' r --. 

turísticos, culturales y arfüticos de lacJJ'1e~~c1Ón .Ckoyo~Cáh, encontramos 

que se trata d_e uri piJIJlicº.clJsiLnf(), 'c:ó_r1.·1Jr1.~I~~ ton¿~rn() de medios 

periodísticos, elévacio nivel de _eitU~fos: y asisten~ia frécUente a centros 

culturales y /o artísticos, 

En general, . s,é dicE! éfüe• és füuy poca' la asiifetÍcia,a las actividades 

culturales por part~c¡je.;J~L~.i?k[~~iqfü sio éfübá~go;;p§t rnedio del análisis 

del visitante de Coyoa,C::án, ~'ó'de~ó~ rehcoíifr¡r qlJ~ lá mayoría de estas 
' .... , . ·"·' . ' ··. ,. ' . -

afirmaciones se f1JH~ariienfarl en cáract~,Íí~fiÚs cuantitativas -el número 
,\' -- - - ' y -- - - • - --·--•• :,~· _.--:<; '>. ;.· .... - . - . 

de asistentes-, pero se dejan a un ladd los aspectos cualitativos -

características de los asistentes-, lo cual indica nuevas interpretaciones al 

hecho. 
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Resl.Jlfa, por·ejE!1T1Rlo, que. en·coyoa,cán;de-ac;uerdo con··1il encuesta, .· 

los sitios más visltad()s ·.s~n las ,casas de cultura, por encima de los 

restaurantés y l()s,%J~~ó's,~~ .iri~Juso, p~(arr,i!J~ ~e. jas;di~~otecas o los 

"antros" y ·én~sÍ~.i~'ffüy~, ~~ffe~óf~6{f~c~?r~~.)I~ eªa~;~ef~iv~l·~ducativo .y 

los ingresos·· deilos:visítailiés;'.· 
- ' . · .. ~,' ''· . ' . ',.,,;.~,' ;::<: . . - ,\• ·: ' 

De est~J6=1'~~¿1a,i~~~€Q~#~t~!g~·;pu .. ~li~~~¡~'ff.gr~~.eDtél~•ª .• ~11·esta· tesis, 

busca un lecto~-~ con~-~rn'1Ao~· d~···'uk.:rn~di~ p~~i()dísÚtC> .·y C:()m~rcial que 

responda a s~ '.irltE!r~s. uso y corisurT16.'.Jr1_ l~t~oi~potericial cJ~ niveles 
• ••• .' ·- • ' •• ;. • • • - ._ - - ... ,o ' - ' '\._. ' .. :-- - ,. ___ ••• ,_._ ' -.- - ,. - .- _, '_: • •• - , -~ 

socloecOnórriicos medios y altos ( con an1~llas ·p_6sl~ul~ad~s de <:onsunio), 

que visita la zona constantemente y qu~ :~u~<:~ ;l~s)iferl:as que. en ella 

existen, según lo demuestra la encuesta apli~~d~. 
Encontramos entonces por un)adt; ¿¡,jos d~;fios .~~: los lugares 

=-~:-__ - -~1·_; ;, 

(casas de cultura, talleres, museos, sitibs'~Jrí'si:ic6s.<r~staufantes; cafés, 

etc.) y por otro, a los de 

entretenimiento, consumo y esparcimiento. ¿¡~rk~U~st~ d~-'pÜblicici~n es 

el enlace entre ambas al promover'y cJifJn8ir' lljGafes ~· e~entos, pero 

además una referencia periodística del· acoi1tecer ~~ltu'ral 'de.la zona, lo 
: :. :;:·---.-, ---

cual la hace distinta a las otras publicaE1dn'e~:. 
La propuesta editorial cóhsiste.eh~rO:moliér>lácl.Jltura y cotidianidad 

-· - -. ,- -'. ·--· ,•.- ,_. . .. --

ser, los vacíos dé la histcfrla; ló ~Lié río se apreCiá a simple vista, incluso, lo 

que ya no se quiere decir, lo cjue no se' quiere r~conocer, pero que es parte 

•• La asistencia a los eventos depende, en gran medida, del Ingreso económico de la gente, sin embargo, en 
muchos e.nas esto se reviene con la numerosa cantidad de arenas de carácter gratuito. 
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de la vida de algUien, cosas que destacan en Coyoacán. · Por ello, fas · 

propuestas de se.cciones para la. revista y el uso de algunos géneros 

periodísticos• é¡\Je éiCtUajlT)~l')te lo~ m~di()S · 1ocal~s E!~isten~es en·· la. zona no 

manej~n (la CrÓf1iC~,·ekr~~?,rt~Je Y 1~.~ritt~vista): . 

Respecto •a l(>s yi~i'tkpt~~;' ~~ ~;ic:fso 'resa)tar· su importancia, ya que 

se trata de un yisi!~n{~·'qy~ e~tá(~r?.)(irng a'la ZOniJ. (los habitantes de·las 

delegaciones niáS ier~a~as\s'.~n :16( ~~~ más visitan Coyoacán), pero 
"i:' :·' ;'::···~·· . ,- -.. 

también que viaj~F ~é~de distaf1c:ias considerables con la inténc.ión de 
'.,·.::··e<_,,·'. 

encontrar propuestas de · cdnsl.Jmo (en muchos casos, provienen de 

colonias y zonas g~ I~ c;i~dag h<tbitadas por sectores medios y altos de 

intelectuales y profesiof1istas). 

El turismo in~ér~ic1q_n.~I; .m1.c;ie>n~,I. los yis[t¿¡n!~s. eyebtu¡iles y yefinos 

del lugar represent~~ Li~i{~~o~f~Wté;~orC:~ritaje de lás vlsitiJ.S·a lbs re~intos 
culturales; a11.ísiic:cts, i!S,f C:~füp.:1.9~~•fr~cr~élt¡~9s (ª~llfrcLdé I~~. 's~ále's•·• se. 

incluyen loscorSeíiios•y .• l~'.sfug~~~s q~~.p,.~stah.~10e'rs~~i·sJNiclos),··.'pero 
además son .la principaiifuknt~.éC:~.rióihicá p~fafodos l~s rje§oci()s' (ifícluso 

los que no es~án cohsid~r~dos co~() •tradicionalmente. turísti~os). 
El turismo, según los invéstigadores 1 se reconoce como: 

Una forma sustancial de generar empleo, atraer inversiones 
e impulsar la economía de las ciudades y se perfila cada vez 

' Aunque resulta sumamente complejo estimar el impacto de l.u actividades turísticas en la economía urbana 
porque el turismo no es una actividad aisladíl. definida claramente por una categoria de los censos económicos. 

el valor agregado si se puede articular a panir del desplazamiento -en taxis turísticos por ejemplo- de los 

1uris1as Cinlernaclonal, nacional o local): su alo¡amlenlo ·en ho1eles-: su amtencla a reslauranles o bares; v las 
.1ct1vidades recreativas que etectú,1n durante su estancta <visitas a sitios históricos v arqueológicos. museos, 
ele.). GARZA. Gus1avo, l.1 c1ud.Jd de Mexico en el fin del Segundo Milemo p.428. 
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más como motor del· crecimiento en las economías 
urbanas.1 

Por ello, el impulso que se le da al turismo por medio de una publicación 

periodística, como la r:¡ye se propone en la t~sis, PlledE!.generar como lo 

hace éste .. ' empleos indlrectÓs én distintos ramos, incluso el rnismo en el 

que se desarrolla dicha propuest~. 

' Op. nt. P. 429. 
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"Como cualquier actividad económica, el turismo tiene un efecto multiplicador sustancial de su empleo directo. 

creando puestos 1nd1rectos que surgen de la demanda de productos de otras act1v1dades. economicas (bancos, 
o;erv1cm'i profesionales .i hoteles. alimentación, entre otros.)". Cita de Daniel Hiernaux-Nlcolas. lb. 
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ANEXO l. DUMMIE DE LA REVISTA 

Características generales 

Páginas 

La revista consta de 24 páginas -divididas en 8 secciones, portada, 

contraportada y forros-. Las páginas destinadas para cada una de las 

secciones depende del tamaño del texto y de un cálculo tipográfico. 

Márgenes 

Los márgenes de las páginas tienen las siguientes medidas: interior 2.5 

centímetros, superior 2;0. centímetros, exterior 2'.0 centímetros e inferior 

2.0 centímetros. 

Columnas 

Se utilizan dos o tres columnas para.el diseño de los textos. Además se 

considera el uso de algunos espa'cibs éh blánco, lós cuales sirven para 

descanso en la lectura y como complemento para una buena presentación. 

Plecas 

Al inicio de las páginas se utiliza una pleca de cuadros en el lado izquierdo, 

la cual indica el inicio del texto; en las páginas consecutivas, la pleca se 

encuentra en el lado derecho, para señalar la continuidad del texto. 
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Nombres de sección · 

La tipografía utilizada para los nombres de sección es IMPACT a 11 O 

puntos y en marca de agua. Están justificados en el lado derecho de la 

página. 

Títulos 

La tipografía utilizada para los títulos depende del tipo de texto. Se utiliza 

en color negro al 100 por ciento según el pantone. Su posición puede 

variar. 

Créditos 

Los créditos de los textos podrán ser justificados de acuerdo con el diseño 

y posición de fa cabeza o título. La tipografía para éstos es Adal a 1 O 

puntos. 

Sumarlos 

La tipografía utilizada pár¿i los sümários dependerá de la que se maneje en 

el texto, peró dos puntos más grande. Están centrados, justificados a la 

izquierda o derecha eri 2 o 3 columnas. 

TES1S CON 
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Cajas tipográficas 

Se utilizan cajas tipográficas según el tamaño del texto. Para esto, se 

realiza un cálculo tipográfico que determir1afi=J.S medidas de cada una de 

las cajas. Tienen un margen de ancho de 1).5 cm y uri_á a.lturade 18.S cm. 

El tipo de letra utilizado para los te.xtÓs .en:Hstint~ en cáda uno. Se 

encuentra a 1 O puntos pero puede reducirse. 

Cabezas intermedias 

Las cabezas intermedias están justificadas en el centro de las cajas 

tipográficas con una tipografía distinta á la del texto. Se encuentra en 

mayúsculas y en 16 puntos. 

Citas 

Se utilizan cita.s páraresªltar aJgun'!Jnfqrma,ción. En estos casos se emplea . : - . . . . . . 

una tipografía di~tlrita a í~ del texto. Se justifica dependiendo del diseño de 

la página y del espacio, utHlzando una o dos columnas. La posición puede 

variar. 

Fotografías o imágenes 

En la mayoría de los casos se utilizan fotos propias, retocadas, escanedas y 

con efectos. especiales. La resolución mínima de las fotos es de 300 DPI 

(para una buena calidad de imagen). 
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El uso de las imágenes· en el diseño es de manera vertical y 

horizontal. El tamaño puede variar. 

Anuncios ' 

Se utilizan los siguientes espacios: un noveno, un cuarto, media plana y 

plana completa: ~xisi:en planas dE!stlnadas para publicidad, sin embargo, 

en ocasiones pueden inc:luirse. anuncios, respetando las medidas 

anteriores, en otras '.sE!ccio~és d~ la revista .• Él tipo de letra, tamaño y 

fotografía···~epe.nderi•·del, criterio·d~lclJente. 

Numeración de las páginas 

Los números de páginas.se encuentra en la parte inferior y están encajados 

en el símbolo del nombre de la revista con una tipografía Berlin Sans FB a 9 

puntos. 

TESIS CO~T 
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PORTADA 

NOMBRE ~ 
El nombre de Ja 

revista está centrado 

COLORES 

Los colores del 

nombre, fondo v 
tll<llCUS V.11 Ítlll de> 

ilCUerclo ;t l,1 

rcct1.1 u ter11.1 

prllKIJMI 

CONTíNIDO 

Se pre.-.entan ,\hJunos 

ele loc; conte111dos par a 

atr.1er al lector 

TESIS CON 
fALLA DE OlliGEN 

DA TOS GENERALES 

En la Pllrle inferior del 

nombre se presenta 
1.1 fecha y número 

de la revista 

FOTO 
se tlllhz,1 una rato 

e11 Id que se muestra 

el lema principal 

TITULO 

Se muestra el tema 
principal del mes 
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CONTRAPORTADA 

Se presentan anuncios diversos 
(las características dependen de 

los criterios del cliente) 

r=--TÉSIS CON 
~ 141 ~ LLA DE UhlGEN 
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FORROS 

J'IU.StNlACIÓN 

..................... -t11~, ...... , .. ,,.,_ •• ,_ ...... 
.. ~1- ... ,,...Jo,,""'"°"'"••• .. ~h .. c ... i.,..,. • ..,. 
~, ..... ., .. ~ ... ....,, ....... <H_..,..._ .............. ,.. 
,.. ,... .. .,,. ...................... , ..... , '""""rfl. 
_... ....... ~ .............. , .................. ''!'"'· 
......................................................... 1o .. 1a 
......,,,.,, .. 1.., .. 1~ 0 • ., '< ,,.,..-i•.Ploout.1'"""1 ............... ~ ...... ,,, .... "' .... -.. ~ ............. .. 
.............. ........ ~ ................. ,,.._'*' ... .. 

i....,,.,., .,_,.ot••"',..'"• .... ''01 ... v•''''''T·9'~• . ... ,......, ... ..,..... ............ ,_,_.,., ...... ~'"I"'''"' 
;': .. "';.~"'I"" ....... ;,.,•. •~h .... '"'"'""~' ... 

3a. DE FORROS 

Se presentan anuncios diversos 
(las características dependen 

del criterio del anunciante) 

~8 cnw ! Pl\. LLA.,DE OfüGEN 

2a. DE FORROS 

Se presentan las cartas 
enviadas a la revista 

y las promociones 

para los lectores 
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NOMBRE DE SECCIÓN 
Se utiliza una tipografía 

Berlln San1 FB a 48 punto1 

SECCIONES 

BUTICI 

UPOlllAll 
011 fw.l.llQO,.¡ lll"OO 

lNBUITlS 
~s""covo.c.>.111r.r11 

LA Pvuu• on S<X 

rtlltlDl 
Co<tDAc.&.•f: T 000 fPj U• UllO ~HIO 

CKAll.A 
El DM'IO IJlll PI 00t1 Ju.t.~I 

lUGAl_lS 
l.ASPAµc.t.f.10( F1tl'.IA 

lltlHUIVI 
CONTENIDO 

Lo1 nombre1 de la1 
1ecclone1, contenldo1 y 

página1 1e mueitran con una 
tipografía IMPACT y Betlin 

Sant FB a 11 punto1 

AGlMDA 
RlcoJAt.oAnot..tt 

'º 12 

" 

O••ulOnU.n••M "~"'"' • ..,,,.,....,,,.,,_,,-a,. .. ,,.,..<1.ic_."'""'•-.,.-<•fW"'''".i...,•" 
,,,,.,.,., ....... ...._,J•~• ... , \4"''"' ~ .. .,,.""' .,1t .. ,.1 .... ~U••• ó.,.,,,.. • .....,,.,,. ••.. , • .,..,.,,, 
ltl•,..f•W'N""'"'·"~ ·o•o•ll•'"'"''""''c,..,..,··111<1•n.,c0.,,1<1a11lt.,•IM ~1c..i•..,·· 
lt•pe••••••l~o'<J ,,.,,...,ro,.,. J..,.., ... ,_1,,,,,,-""1...,l-•&lo,.,.,., ,.,,,~,.,...,.,,,..,.., 
,~ ........ ,...,.,,,""'' ,..,,.. ' l<lf'C .. ~ ....... os,., ... ,.,.,. 
Ofl<'"ll "'' lltfl ,..,, "'•"''"""'~"g l•i (<>,-&• C,.04110 lo•l••~l~UU 
....... ~, ...... _, •••• ·"~"'t ...... ••'" 
tnp••N ••! """'"'" r J olo,.01•.,$0\0 l ... 1a<UN0 '~ U< .. IO Coi ...... ., l J' OUC;1 I•• ·~ I~ H '1 , ... ,. ~ º~º '''"'J>'•••• ,, .... ,,, .. ,¡,, ...... ...,. 
l\<D ... ...._,...,,,...,,,,.I l "'u•tt•ft (~'º"'"" Co~fl1Uo do <loo•"'• ~o D0t0<"<>I"' Uoo(lllJO'"• 

~=,~·;:..~~~;:~:.;!c~··~10100 10~·· (•~"'·~· Hl'<IL>dU , ...... "~-· c.-1111<1 ... JOl•d...i2• 

l••.,.~"""''°"..,.d••••""'Pº"'M>&<1•30ol•"'"'"''-"''''P""Ut!o•P"''"''""'''9d••oo'<lt~••1,. 
:~ ':.~:'~~:::;;".,.::" r<"IUn QuoH P•-••IO .. "P""""'"'" ...... P"'""' do""ª ""'1'"'' ' ....... , ... 

DIRECTORIO 
Lo1 dato1 oeneralu de 101 colaboradore1 de 
la reuhta 11 encuentran en una tipografía 

ARIAI a 1 punto1. jU1tlf1cado1 
a la izquierda de la página 
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MARZ02002 
No.1 

FOTOS PRINCIPALES 
Como pre1entacl6n de la 

reuhta •• mue1tran afguna1 
foto1 que encontrará 

en lntertor11 

LOCO 
Se mue1tra 

el logo de la reuhta 
en marca de aoua 

FECHA 
Se utiliza una tipografía 
ARIAL a 12 punto1 para 

Indicar la fecha dt aparición 
y número dt la reuhta 
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TITUTLO O CABEZA 
Se utilizan diferente1 

tlpoarafía1 dependiendo 
del contenido del texto. 
El tamaño de la fuente 

puede variar 

SUMARIOS 
E1tán al principio de cada 

NOMBRE DE SECCIÓN 
Se utlllza una tlpograffa IMPACT a 52 

punto1. Se encuentra en marca de agua, 
mayú1cula1 y ju1tlflcada a la Izquierda de 

la página 

CR~DITOS 
Lo1 crédito1 de 101 texto1 y foto1 e1tán 

ju1tlflcado1 de acuerdo con el dileño de 
fa página. Se puede encontrar del lado 

derecho. Izquierdo o centrado. La 
tipografía 111 Arlal a 10 punto1 

1 

-AL 'RESCATE VE J 
tf.ISTO'RIAS NACIONALES 

Por Nelly V Lopez M 

Lorcnza Manriquc: 

SONRÍE para VMR TAMBIÍ!N l'vtAÑANA 

texto. la tipografía 1u Igual a '· • ... 4 
.... la que 111 u1a en el tu:to, pero-1 

en un tamaño má1 grande (10 

• .. 111 y.i t"'' .ino,.1,.,.i .. 1¡1w l.11u•1vo1 r1•dl>iñ •11111•llo1 nutkl.i.111,ln•'U fl'J;f•-• .i l.i 
l'iu.l.i•l•l1• M•••irn <l•''l'll''' 1lt• 11n 1011.11•' 1•11 0.t1'.M.t. [Jlllt"fllm.iriuny flltn.J•·it'111 w 
•l1t11111 ~111•m1., .. 1to" y <onh~.i n•mrr.ir llll"' r~1r.itn• 1•o11.i 1•l1•\'1•11t11. l.11•¡;t'l.il lu,;o1r, 
"11'.tl.t• ioJ" 11"11.i' Art•''· y fo1n1ñ111 \'t•hkul11 ¡1.t.JJ ln¡.:ro•ur; Mihil.tm••11h•11ntuj1•1t1 
\.tliú 111'1.t' jo1rJlnt'rJ1<n11mlo<ud1.1ruJ111: 

punto1). E1tán centrado1, 

ju1~~1;~~~. :~ªd~,q~l~:~ o . 

columna1 

NUMERACIÓN DE PAGINA 

lun-nuMANJllUC' 
tng-u . .a.alt~iJIU\l 
1Jnnm1tm11lk 

f.tw.l!M 
~rm11~<11cu 
IY94,'/rpcutnLWN 
~ulanJ.~""'l"''u 
(rc't111T1l1J'.ljr\1.n 

u~clo.tllC~.'>C IN:.Ut\' 

atl!>Wlucl.l«ttd«t.1 

lllAIR.lp." Ult'J'lf 
<1'1tntr...U.t.)f~ 

ht1.:111Q 
ro'llrn<lllf>'fll•Íilin.t 
\'p.~~y 

~rtt\Kolm'\l!N.1 

-11.iy lult'l¡;.i 1•n 1•lt'\lo1du11.ind1•nlu, "'' 1¡u1• r.tuh• ¡1.ir.t M.l. 
111.i h'ob1•dl'<iñ l11n(1•11h•n,..11h-. A¡•,lfl.t•lu,, l,•11ij11: ~~un \'t•il1to• 1w•o\". 
- "tli.." l'o•ru \ólnh•n¡;o 1111 Mlh•h• Jo• <11•11_.,,1•u·11"~ 1 ot1•1vo1. 
J\l,h 1.1r.M 1•n '"''"' .. t dim•111, •lll" ,.,., l.i 11·•1•1.u1<l,.,·i••11lt' "'mi'" ,t,•I \llj••lu, 1¡u1• 

1•m¡•1••11Jloil.thul.l.i•t1llt'll1"ti11. 
lr.t•1om¡•rt'ntlo•r l"tlO'lol.\'11h-io,1l.1f\lo1.·l'u11li"'·)'"'''"'""h'h1m·. 
l •.t 11ooh1•, ln11•n1" M.inrl.¡u•• hll' l.1111t'J1lo1 '"º .. 1.lril'l .ti 111t•j111 rn1h11m·ll .. l1• •h• 

fi,,lo'<11<lo•l'l'lH ... ¡w1n11uh'11l,1,1in1•1u1'Jld l'olJ;.tlo•l•..,l.tdu11o1111\1•11t11 

Tn~1.\ 11:-..n 
~ .. ,,.¡.,,p l.1 \ 111.t ... t ,1 .. M~•t.<> ,.,, l'l;"ll y 

\'l•Hl .. lll~Ul" d .. 1111.i t.ir111h.i <\,. "lll\t"' 
l"r•·nt.i M.i1u1'I"'" .. 1 .. rn1·1~ h .. •·1v1<h• , . ., 
( t!~'""<'All, lur,.u .ti 'lll" • ""' 11• .. , ,,.,,., Ull 
l• .. lll<>l'"l'l'"'··,.,,,.,.n.tl¡•.111,1,!1·1•• .tl•l'"I" 
ll"l~hM. Í•'l'h'l1l1~¡~1<>•.UIUl!.i•ol•"'•"•"h'" 
\ \'"'"1~·•1\nw\ .. ,.,1,h /•UUl'1h'l•h1.1' 

.,., 1111\1•/ 1 •• ,1 .... 111 .. · ••'111" "11,.11 
"'I ''"'·"~.,,.,, .. un ,., "''""'f.1,.1 •. , ,,.111 L .. 
,!111.mt""'·"j,1¡,.,,, . .,,,,,,u.110.l,,,,>1101••n/.1J1 
¡,.,·,,,m1 .. 11to>•·,,.,.J•l.•••··lm .. 11,j,,,j,.!·••I•• 

lo.1t•l.Ud•1l•dlUlt:"' 11•1•"1'1••1•1••111"' 
1 .. nuh,u"• I"''" •nl•r" ,,.,¡,, mr.r ..... , ,, ¡,, 
">•"""'''"1"l'11H1 ... ;<; ,j,,,,.,,.,.,,,,1111'•"''·1.1 
,¡,. "l"ll" run" "111 l'''"'·mu"lll"•. "'" "*''" 
1d••.t• "'1l•ut•"• "" 1 .. ,,,1 ... ,,. I'"' ,.Jl,. ,,. 
1.t.-nUlhd 1n11 I" "thd•ll·•·· do> l'n/um• J, 
i·.,,¡..,.,.,,t .. M.u,,,.-.,.1.1d1 ,t,.l•hl" '''111"•'" 
....... 1ml•1"""'','"l'1111 .. 1111"'''"••111m111••"1b11 
"'l''·\,ll\dtt ... ,,,,.111•1""11•k 

" .... ·~· l"U'•' "'"l"I'" l'"I ,,,,.. .. ., ..... Al 
''"1:1•·•·"·'"11l11m"'l""""l'll"'l""'"h•1wtl.1 
,..],..iOn "'11 "' m,.,1¡,. \ ,¡,.~¡ ~1 h"Y."I~ ~M,. 
«1111!'1"11.il'llU•"••l".ht!>llll'" 

M"1011•l"" 111•111•1,111ñ,.11cll't1111"' ,t,,.,.. 
.... , ... ,1 .. ,,,. .. 11 ... 11 •111•<>lo~1011·l··ll..,.,,,.1.u1o· 
,, .. ,,,.,,,,, "' 1'11111<'1 "'''""11111•11lt1 ....... 
•.\rro.u.i•ln•'•'lll .\ll·•lll 1lm1'."'1"t"Uh,\'1'lh' 
u .• 111 ... 1 .. ·11 .... ,,, •. ,,,,,,. , .• 1 ... 1·11"• •• ,1 .. 1 .. ,,0 
"" I\ 1 '-.\\l l.m1l•,.·11.t1111;1<•••'"'"'''''¡.,, 
"" t .. J>tf> 11\'l•h" •ll ll•'i',•U "I "''"'"' 1"11 "' 
••lulnul.• 

11, \'NI ,, ¡,,. ~I ·•11•>< 1111:1•·•·• ,11 ( •·Uli<• 

lltu•"'"''·ll1"•l•·l.•h1ol1""( 111,.m,1!••1~1.\lh<>" 
ll 1111 t.•\,,u•l••,.•t1hil"'~"'11''"""''t"'l~1k 
1•11L1•l11•11••'•'""'·111•¡•1r.i.1., •. ,1•·•""l"""'I" 
l11•n1111m""""11•i"l"""""''"ll" \ ••••••I•\''" 
ill•'l•'•"H"•l<1"'"""11\ll'"IJWl¡11"1"' 
•"rlnllh'll.41" ,¡,. IH11t'lll. "'"'''..\.:!" 1"11 I" 
.-\.,1.\,.nn .. ~l,.,i..111 ... 1 .. t u .. ·m·•'"f.1·'11" 

Se encuentra encajado en el 
lago de la revbta con una 

---------------- Medida:21<m --------------

tipografía Berlin Sam FB a 9--­
punto1 

TESIS CílW 
.f ALLA D~; OillGEN 
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PLECAS 
Se emplea una pleca de cuadro1 
que Indica el Inicio al texto; en la1 
páglna1 comecut1va1, la pleca le 

encuentra al lado derecho, para 
1eñalar la continuidad del mhmo 

ff• tr•baJ-Jo ra nm-0 Wf;o1nt'fnJn umm Wr~1:Wn d~ .uk. 
El1,1ttnft1•ft1ot ~TFPAmt! Jr Cl<lt•tlln11lb l!l-Pr.t•. 

S..'tc.t, di: ,\Un Cmtou, qllf nu .. punzo ik- a.Wr, t".:in Mp:h~ 
Al'lt(<"ln)IÑcc!U R~t1&"' fhln>1olA~rWJ f)r'll1r-4'o'JOJ.,.-\Wjltili"1: 

V~.ywi•c\nu~Qt.nm~.crtdn•,1"'MU!&l0R.vv,IÚ' 
AftnU-.i1><:"•u.ilWlmf'l1trj'\,wi].V11,.ltJ!t.J'"'dKcj,'lfl 

E'•f"llb•Jl¡JcA1tutl.ln\'JI~ 

Nu 1•.t•h 111udo<1 11 .. "'I"' \'"l" 'i"" l <>11•111" ~,. u""'l"'I•"" 
'"lll"•ill<''1"1ol d".tl10' "" /<th• frt""n~I. u11 JM,:<>ll"'ll"l'''fr 
"f.''"''"'"••l••l l IJll. 1\o•thl1••~,"\"l1t•UUIM<ldllll" ,,., 111,h 

I'"''' 1·! .~ruf .. 1 .. -u.._1.._. f,.t•""l·• •1!11111"''''1-'' ""'''' ,1 ... ,,,,.,,(11~ 
1.11l111-.11(>1111 .... ,1 ... 1 .. 111l•to'11ll.111t.t•l.ttl1•1·n ... 1 .. ¡•1< .. l1u.1f•n 

"• '" ¡•lo11"'"''/\n ,1,. J.,, .. mt•1o·11to·• ~ ¡,., ,.,1 .. 1 .. • ,¡, 1 .. ~ 
.. ", • .,.,,,, .. u,,. ,.J • ,.,.111.m" ~ m.1<¡11111.1~· ''" ],,. !"'''"""'!'"' 
.. ,t1•111ob1ll'\ .. l•'<tlf>11tl1•1•l"'t"''"l"'"Mlo .. 

M.uul•i""'"'·''"'l'""'l111,;11•<•l•ll¡!n1<l.1<l1·l"l1•'•l""ht.l11,.. 
h'<llll+'ll'llUhh.,••· ... 1·••lr<l+'/lll\'l•t,,,t,.m1<l"ll\" --¡¡ .. ],,..],,. 
f"'•h'11\.U•IUlll1I"''" •"ln"•'OIJ••lo•nJ•Jrl/\o ... 110Jlll"ll'l'l~I 
,1,,,,,t.••o\l,,ll1·•·~u111.u111<\n•t•·1·•••·••l1.tlM1" !''"""" ''"''·•11·• 
\ ''''i"l'"'hí\111"' t11l'•m.Ju,l.111u•t•H·•'"'I'''""' 11 ... 1., 

f\,..i.•uh·m"""" "'""'"'ll"•tlrl,.1.1 .. 11 .. r~.·1111'41.1•· IJ11'"~"·'' 
""' 111• Anu .. ml" l ·•"'' ,¡,,,.,1,• lnt""'" 1 .. 1111-t"" 1• .. 11 .. 1¡•., 

'""'''"!!•• 
·\l'"•·u•l"'l""''"''"'"l'''·''"''""111·"''""'l'•f,,,,.,,,.,,,u 

d t 11/ 1 ,.u,..,.""'" .ti ·~l"'I"' \'"I 111• 11 ... 16n •l•·I 1.,1:.,,,.,1,. 
·\lo·1.t11•h"<.w•" "" ·.,1l"'''"·'t""•l .. 1 ... ·"thl" 
11~'·'"" '""' ...... "" ¡.,,. 1.111•,1 l.\, il "'l'lh·• ,,,. 

t11.\.1i.1l•"l'''"l1'lllU•,Ul!n'•<'ll{lo¡<1•'•"""'""'tll•'<I'''''' \ ••· 
l'h1••1'"' ... ~ 1.or11l•1o•1111• tu .. ,hthll •·•t .. t.l .. 1·1 ''''''·~•·· ''''"'"f'' 
.\ll11h•llu,m•o•un11 .. l•,1~•·t1p1" f\;n11•.,'"'lll""tr"''"ll•• 
l"'l".,''~"'l"''""'""Ul•.,u"''"t'l"'l"''''l'"·'lu.\t~m"" \I·· 
'"""I"' l11111,11"1~•\ """!11.11 I" llU'IH••<jlll' "] 1 ""' '" >,I•"" 

l~'''l"'''''l'''"'''"'•l'"''"'t .. 1 ... 1"''"' "'""'''"'t"' ~!,\u,.,,,,, 
\',11.1 ¡,,,,.,,,,,,., ,m•\ ""l"'''"'''"''''lo''~" """'l'''I"' 1'''' ¡,, 

'l""¡..,1 .• 1. 0 m1•11"''''n•:"•l'"'"'"'11 "''"'I'"'' '''"'.t .... J 
, .. ,,,¡, .. ,, ....... "" 1 .. h'll I'''"'"''" 

f',q •. 11 •• •1h'l'''''""""•"'"l'"'t····1~•l"llll!\ ,, .• ¡,,1 .• ,l""I.' 
t .. ,'''''"'!''"~!'"'!•\ 111•"11.ol• ''''• 11~'11"''"1;!.\l1 ,,, \11 "'I' ¡ 
110.•1""'"'''"l.m11 .. f.011"''·111"r''''"'l·'"'''"'1,tt• '"' 
•h!o·11.l•m"'''"'l"•r•··l"l"''''Íl1•11lw111u11.1l111t.,,,,11m1 
l'""''f'•l ···1111¡· .. "" I'""''"""" ¡ ,,. ''"""'" '''" .1 .. • ,.,¡,,. 
1 ' 1''' ' , , ,J," " •\11 •·• .1 • '11111·1•11 ' .t, ''"''"·"'" 1 .. "··"·'~"! ' 
:,·;::,I i,1.l·1 1\1 \ .,11 .. "'"' •"' ·l 1.J .. ¡ ,, ~ •, 1•·• '!"" '"• •p11·~, • ¡•1 ,,.., 11 

---- Medida: 8.5 cm ----

D1. l'l.llLlllA 
l lhll11lu l+'•lhlh +'I 10.frt/ +'11 \'1'11'1 111" '"""'" !'<'f'l'I" 

r+'rl'"'"t' ... t.• u11.1l1!111 ... 1611,.nt1"•""'· ' ••\l,,,¡111·tl" ,1,..,, """'" 
\In •ll., "n'"' 111 m.uuA 1 .. 1·ut1•1(> ,j,- '"'I". 1~" 1 .. '•"" ''' 
1'"'1 1Af .. ,l<'llll' .. 14,.Ml"><h+'l\Ulll+'ll\Ol\'J'l"ll""'l"-

IAOfl'lll"l+'JM .. <jll"l"p,11•1"Wll1'<U1l01hl.t,¡'+'fll!jU"lo1111+' 
m.V.11• llo~l" ,\,. <11.:ull" "' •l"" I"• J'll'l(Uo• 'I"" l•'<ll'+'ll O't\ 

•:"""t<1ll1>•"r.••·•"•l•"•l•·l ( llf1'11•n1•nnt1"1'.,l"I" "'"''"''"l.t. 
'" <1'1" "'' l'""'\"" '"H"''·''lf 111A• l'IUUJ'"""" l'"r• 
1'r<•hh<1"11•"'J~• l""'"'l"J" l'"""'""'""IN ... 111r"'l .... 11t61K>lll<I 
,1"M"•1<11 

l ].uu 'l"" llMnl•""" •w11 ... f>'h'l'\'.U "I"• 10.nfl, '" <l\J+' 
.tu1.u1h·11u1<l•""n"''"'"'"'1'·n16r"''''"º''""'""u111""'" 
11'1""''' ":\!""'' 1•• ... 111!•16 I" •·1.it..11. '>I ¡,,. Arwl"• •ljlll+'ll 
1••1\11•1•1·• ""'l•<>U•>l,o .o,,,,.¡..llij·•M"''"",..,1 .. 1 Ul+'ll~""~l<1ll.t. 
I"'''' ''."'"'llllto 1"•ml""l••l•1""'"'t"•!1•,1•I"\ ""'h+'•.,\'+'ln 

'l'"'''' 
'\ol.·tt1.h•"''"l''"n"'''l"''"'"'l"'"mou1dtoh••¡•"1•l••1\J1'(.lll/ 

l11t.UHl.1HOI""'" •lllh"•l'l•'•tl"il'""''hull•'lllh111nh .. ~.t<I••'"" 
1"''" '""' •·'I"'' "" "I "'"""~'''' •J•I•' •·I ~•11•1•1"'' '" 111'111'"" 1" 

'-'"'""I"'' ,1 .... 111° .. 'I'"' ,.] •111"1"''"' •Hwm.,1oy,r,\l1<" +'11 
~1·1 •h "'" ho1 l'I"• ~"1'"'1" nhlll~ll""ll"' l~'I 1111''''"' ••• ,,.Ji,t,ul 
t"''"'l6y1<.11,.J"'"'"'"''"l'l"l""l',•l"l"·l"'l"h"'l""'lhl.\1\u 
•<'l<i"I h1•lo>IJ.1• 1'"'1'1"''1" ~1"•1><• f'n1 "'"U"',¡,. V,U"" 'j'l+' 
I '" fM '"' Jr \'o.•/rt•• 1 "I '' "'""'" ., ~ !.'· 1. " .. 11 In• ~ '" "' ,.., f" 111¡•"' 
'"'""'hlilPl1·'1'1"1'1•1 "-<'•''"'"-\'11""'1"'"" <jll"tll.\•l•1r11 
, ... , ........ ¡ •. ,,,,,.,.J.1 

! ·' ~"''" <lnrol""' l''"I'""" 'l""I""'' ••·>1!.1li1.u t .. u.,tu'1n" 
.J,.1,111,.,•n\t,,,,,, .,.,¡ .. 1 .. •11o1t· .. 1.urn.\,,¡,.,,.,,,,,,>111 .. • 
•.. 1 .. ,,,,,,,,.,,,,1 ..... ,, ... 1 .... ,,, .. l'·ll'""l'''''"l'l<'f.'"'" .. ''6"'" 

'''"'''"'l'l"l"l'"'"'"t·"'''"'¡,.,,.,,,.,,, .. 11o11"' 
l'.11 ·• 1 ••1•·111,, I·" "''1""'"''·'~" "'" I" 111.\• t-,t-1"' '"""'" 

l'.'''"·"•l''"'"ll"t:·rn•ll "!iio,t' \ '"·ihtMl"'"'l'"ll+'tl .. •ll 
1t•"'·'l"''""'"""·"'·"t"""""''t.·11•1,.,11.,Mh1<n 

fnwrunul-ro: J .. l 2001 u.1 ... j.> tu el r.-.t.ml i.k~~ 
l4u.1nd 1'.aUn" J1 lltlb• .\rt<l•.1· tnlatld.~ J1ftnJ1 

1mkno.1JrwroLa .,..,ruJ.,i R•l"nu;1 Jo: hü1;1J,J l.k Mi.ÚN 
sie...J,.utU(ll'~dcJ,..m.innw:.aM,h.l\'lYiik-.innrn:tn 

C~")"""''.w 

TESIS CON 
VALLA DE LíiúGEN 

FOTOS 
El u10 de la1 lmáaene1 en el 

dheño et de manera vertical 
y horizontal. El tamaño 

depende del dlleño del texto. 

CABEZA INTERMEDIA 
E1tán ju1tlficada1 al centro de 

lai cajat tlpográflca1. 
Para resaltar 1e utiliza en 

mayu1cula y con 
una tipografía y tamaño 

distinto (16 punto1) 

RECUADROS 
Se utilizan 

texto1 lnfonnatlvo1 
complementariot col'\ 

una tipografía dhtinta 
a la del texto y tlmllar a la 
cabeza Intermedia, pero 

a 10 punto1. 
La poticlán de é1to1 

puede variar 
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PUBLICIDAD 
El tamaño del anuncio puede 

variar y 111 adapta con 
el de la revista 

El que httsca ... 

lJn 1cro1 ricio por sus 

111:111il<.~s1arioiws l'11lt11rnlcs 

Cuando visite 
«El corazón cultural 

de la Ciudad de México» 
no olvide buscarla 

lkv1 .. 1.1 llll'll~u.11 

ld/l.u'i/\tl l.' 11 
«1k11~·11!1.1_u1)i.•.1•;11@hulm.ul 01111 

r.s¡mr4tJicu r'f•1,U de 
luciJrz rn 

U11 ur1ic1u ru" u. culniu, u. 
CIU.f1(1N f U. CllNYU.U.CIÓM 

Jarll11Cr.r11e11.111\C' 11,eoyu.,.tn 
r .. ;5.111"::4 

UN CAFE DIGNO DE 

VIVIHSE 

COYOACÁN 

ludm c:..nt .. n•Tln .. 1 
L.:oJ tl<'I C~!nlf'B 

M"u"" 04000, D J· 
SS H 7h S~ 

llnu1io lurw••d.,rnu..:o 
cl.- ll • :!) lu• 

11 . . 
. 

Padrko ;n~ 1~,q A.1i.J/ 
•un.Jcu.Jrlrafk· 

1.r1au•k·l.J(nuch•I• 

56 SA 'l'il 8} ~ 'il~ B-1 

PUBLICIDAD 
(lmágene1 v 10~01) 

Se utilizan la1 lmágenel y 
logo1 proporclonado1 por •I 

anunciante 

PUBLICIDAD 
(Toxlo1) 

La tipografía y tamaño 
depende del que 1uglera 

el anunciante 

PUBLICIDAD 
(Tamaño) 

Se emplea un noveno de 
plana, un cuarto 
o media plana 

115 



NOMBRE DE SECCIÓN 
Se emplea una tipografía 

CABEZA 
Se utiliza una tipografía 

IMPACT a 53 punto1 -mál ------. 
chica que lcu de otra1 

idéntica a la que utiliza el 
luoar promocionado. 

El tamaña Tede variar 
111cclone1 para diferenciar 

el tipo de texto-

SUMARIO 

La puerta del S:~iL 
Se 1uolere utilizar un 1umarlo 

de pre1entaclón en una UNA CERVECERÍA CON MÁS DE 80 AÑOS 
tlpografra y tamaño diltlnto--

para llamar la atención DE TRADICIÓN EN CoYOACÁN Por~riellb.ur~ 

d1f l1dor 

TEXTO 
Se emplea una tipografía 

1lmllar a la del nombre -1 
del lugar promocionado. 

Et dittlnta de 101 otro1 
tuto1 de la reuhta en 

cuanto a tipo y tamaño 

falny p11t1nlil ht•nlt· al.u ptll'Mu 1lt•l 1ol. sun l.u sit'f1• Al liuulo, un.1 1·s1·;1lt·1a hl1111r.1 nw irw11.1 a suhu 111 
Jl' la norht•, 1.lba1l111 t:I murnmllo 1JUt' t'm.1na d1•l l11¡.;ar Jlt'ljUt•iiu iitiro t(uJ1~a1lo d1• p1í111•1 s v r11a1lrns •ll' 
l'I t'Sl't'ciill ... 11\l' tr;ulatla a un hoitekrí;11·s¡Mrlol.1. 111uji•11•i,n1y;~miratlasln·r111•n11·nw11h•sl'¡uu:msnl.iri· 

f.ill' ruitlu alnw a c1uit'lll'J 11.uan ct•u .. 1. l~rn1 s1ílu l<t ¡.:t'nh-. 
vullcilll y sil(IH'lll otros s..- tll'li1•nt•11, ;waru.111, mit<tn... Allí, s1•111ad.t, t•Jpl'ro al niett•ro -<¡uc t•n t•slos r.uos 
101d1•111!1s11ilo lrnsp.uamos su fronlna. st· vul'ln· l<t pt•nnna m.'1s in1lisp1•ns.1hlt·-. mi1·n11as 

Al 1•nlrar, t•I h1¡.:.1r Jc•spidt• un sutil aroma pi1·1un 1·l 11nmhr1· Jt> 1.1 C"t'r.'1•r1•1í.l: /dl H11·1f.l 1l<'I Sol. 

u•\·nludun..irin q1ll' it' mf'td:1 ron 1•l 1fr la t.-v:11hua v M1• \'i•·m· <t 1.1 1·..itw1a la import1111.·ia •h· 1·111• 1•11011111· 

1.11 palomitas 1lt• 111.1it: /,,1p.it.1 rn•· ,J.i 1.1 hi1•11\'t·ni,J.t. asir" :1 lo l•ir¡.:011h·l lit·m¡111 y l:1s múlliplt's rul1111;u 1¡ue 
me uhserva vi¡.:il.mlt'. lo l1a11 h'nitlo nomo l"I n·n\10 1lt• su rnituln¡({.1: por 

Rill1•s, .11111110,u dt• 111·ón, pl.w;u tl1• T1· •. u. \Visninsin 1·j1·m11ln, en lu1ln ~k~11amérit';i t•ra 1·1msickratl11 el 

y Nt'W l'o1k n·pos;m 1•11 1.u par1•dn 1lt• 1•sll• p1·1¡ul'f1n sirnholo tl1· l.1 \'i1l;1 .. plt'n~o 1·11 l:"I lmpt'rio 111"1 sol: 

c.1mpirann. 

TESIS CO~T 
FALLA 1JE üiUGEN 

l 
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l•1 .. ~1 Mutuo~• 1~"' ·•~•·l .. ! l'u"' '"'" \·-.~• ). 1'••101., 
11 .... , .. ¡ ... ~ ...... ¡ 1'01,. ....... ~111 ....... 

Y t·i.qtlt'l'I s•ilolw• 11" 1h· \1'11111\•· 1·11 nl1• si!1'' im1t.1 p1ws o·i.111 h.uT •1111· L1 r·sp1m1o1 w r11ns1•rn• y nu se 
a p1·111"1rn1 un n11uul<• nnlw" pl.1~:.1do ,¡,. s1¡:rnfic."·101u s; .11·sh.1,.: 1 t.111 r:1,·1lnw11t1•, 
¡w·1111dín r~p.to·iu 1tu11d1· com1·r~:•·11 1!1!1·11•1111·.-. 1·~11k1~ 1• i\11ru\1m.uJ,111wntt- :11111 di1•nlrs por tlía 1011 len que 

i11t .. 1lt1Ki·L'• p1·1fr<1<> ,,.111·1•• 11!- l.1 tl1\·1·r~11!.1•I ,¡,. 1:"'!''·•·.i11: ·•!Í1·111\t• !~1 Hu•1r<1 ,¡,.¡ .\,1!, i11cluso podtl<1 tlt>rint• qut• 
r ... 1.t11is, l1111pM·s, l'\tl •1¡11m, pnllll"'~"s s1·1l<•tn, 1111\os t'SI" lu~.IJ t·i. rnnu1 •·I \,11111>11111 ·, chd1•n1 porq1Jt' la 
hi1·11, hn1t·in11'4t1<'.<. "·'' 1111111·'· rndtu•1 c.¡ut.ml1·•, r"n1" ~··ni<' \w111· .1 pJ.11u·,11 .11r.1lor111• un.1 hul'n;1 ri:rn·za, 

Al1·l'imll'l1. 11•!t1·s<',lfwy1·sl.U r111lh•s.1111i~111. ... 

A l••·s.u •lt·I ftj,, q1w '""'¡' 111·1 ·I ,·,u·r. l 1• l'IWll 1\ '< •tHS •·lwnlr·s !.<>!1 1·or110 111wsUns ;irni~"'· vil'l\t'll y 51' 
.1hr1·n ru11sl.1111t•nw11!1· \' 1lnn1l1tt"t1 11111'\."S t••slrns: l'I t·st.in tod,¡ 1;1 1.11111• -wf\,¡l.1 IH.11'1- i11rl11sn la 
111~.11 ··sl.l lh·n11, 1·11 l.1l,,111,111 l"1s.1111.u1•>• vvar•I·" ,¡,. 1l1 .. ·or.1rir'>11c1t11l>ia1·nnst.mt1•me11te c11;i111l<1 n1•sdonan 

tl'l\'t·J,1 cpw. I"'' ~11, Pl<'I, s111111l 111s••r111wl 1lt' .1\wp y 1·11,uhns o hillt·t1·s de <11\'t'rsos ¡•.1i1t·t", 
m.iplt., 'lo.1tio11·n H 111·•1uV11u·11sn t¡ll•'o .111,.:•MI .¡111· 1'1 •¡1:.mtu .d pit• tll' tu u·11tano1, pa 'c¡ut' srp.as que ll' 
\ni 1w11·sir.1h;1 ~.111t:11· t111m.111.1 p.u;1 :1h1ml11.u r1•n t1w11.1 qui1·10 .... 1· i11tnprl'l.11m tllln f111.1¡•,111g1.11•r11co11 rnud1a 

(',.,j.111\.11i;111.1. 1111" 1,1111bw1111·qui•·t1· 1111 ,.,,,.,, ,¡,. 1•111·r>:i.1 f'f11si11i<l.11I. Ri~·"· s1111ido 1l1· 1a1ro' 1¡1u- d1oi"i111 n golpt•an 
~· 1'.tlPr,111· 1·~·· .111,. ,. 1h•·n11· •1•w <'0111w111.1.t11 .. ~.u l"'r" l 1 111+').t, v w h.wr 1m.1 nwlo11í01 t11h·1t•11tr, l'ldu1iva de 

·I 1"''º"' l.1Jl1<'tt.1 rl<'l ,,,¡_ 
Aq111,I 1•·1·1\1·/ 1 m I' u.1d1ri<1111l 1·' 1 1 ,,~,·111;1d1· b.ulil I~•• ~11 r.d1<kt. nn 1.1h1· 1!111!;1 ,1¡. 11111• '"' /\11•1t.1 del 

'"~•· i.111IM.1111111·1.1·11<·.u~.1,111111'1 lu,.:·u. ,·.,nli1·,.11¡1w .\,11. ,·.,n mí~ tk l'ill .11,uJ 1h- lr.uli1·i1í11, 1·s l<t t•t·1111•C'erfa 

,.¡ ~··• 11·111 •kl ,..t,,.r 1·~1:11·.1 l.111·ll1~1·r.1n•i11•1111·11• 11.111, l'll krul 1 111· i.:•>.Vt>-4<'.'111. 

UBICACIÓN 
lh~1w111 N11 'l, 1:!'!<¡ t·n11 C11h:1!11K'J1\t·o 

llurano l.111w!'t u j1wVt·!'f d•: 13 11 20 hrl'I 
V1r~n11!\ll .1 do111111¡.to il•· 1 ;t 11 21 <nl hr!'t 

IAl!l flfl't'tO!I l/,1111h•!11l1: l•l ¡w:!lr111 IK•I 1111<1 
}"lfll,1 l1<1Klol 70 p•:lln!'t l.1 Jill1•1 

TESI8 CON 
FALLA DE lJhlGEN 

FOTOS 
Se utlllzan foto• 

promaclanalu del lugar 
o de 101 anfltrlone• 

UBICACIÓN 
Se re1alta la ublcacl6n, 

horaria y oferta del lugar con 
una tipografía y tamaño 

dhtlnto1 
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CABEZA 
El tlp o y tomarlo de la 

tlpoarafía 
depende del evento 

promocionado 

MARCO 
Se utlllza un marco para 

diferenciar el texto 
promociona! del nonnal 

·l.._ __ ······15écTmas.-idas·" 
1 

~·-~····;¡ 

r 

bdW!e•ittla1Ul&.1t 
Aln)'i'nlrdrn••ubs 

~J'l"'lºl"'I"""''" 
...... t"f"l"ttlll",..,qllf• 
YtnnvlU<1'f'I"',..' 
Yn•Hnul1hnt.b 
Vr,.ulw ºIH'J""-'"' 
Cu11*nt.1l<Jtabfu1ot."' 
(lrluh""'"'ll1n1<•> 
.... ........... ...... 1i,· 

r • .a..,..,,.,,1.1 .. i.-., .... 
l11lt"-b"r•bot.I"'" 
...... 1.11, ..... 101.o .... ., ... 
Jl ....... ¡, ... ,\t,rlT• 
Q ........................... . 

llr11 .. 1L•"«"'untt 
lnr11 • .,,i..,t. .. ul.h1 
c • ., •. ,.,., .... u,t ... ru• 
M.lf, .. lnrrolrrt>•otÍU• 
,,.,,.,,.,,,v,•1"" 

\1,mtj,,¡,.,.¡,11•• 

lf)•••b ... ~ .. '·•lo (;.- .... ri.•··~- '"""" 
v"'"'""h''"''"''' 
t.JJ•IKlwoF"u"'''""' 
l'W••••f"f.lll•lrur•~• 

i.:r1••ot1•L• 1 Unll ~'"" 
1 ..... "'"¡,.,,¡, .i.. .. ,.~. 

<Jur .f:•~"l'1olt ~nu l<tof"""' 

1 ••••• ~/"'"º'"""'' 

ú1rur1U.,•1/•lrll 
ltl'lt"'''¡,.¡.,,,,,,,. 
(1~ ... i.. ( .... , ... ,,,u, ..... 
1 ... 1,..1.,,. ''3"rt. , ........ , .. , ... ," ..... 
"'"'''""'"''I"'"""'""' 
~;::·~~ .... ,:·:~·~·:~~1: .... 
At,,t''f''•lrl.11\il"" 
1 .... , .... .i. .. , ....... 1.. 

..... 1 ,¡.¡¡,,,¡,. ........... . 
............. 1 ... ,, ....... u .. 
.... •<'l•("'" t ,.,., .. ,.,,, 
...... , ........... 1,\" ... ..... 

1 ... ,>"1 ..... 1.o.1,w,i.. ......... . 
fl,.¡l'•L, /1.(''1<•1.t• ... r('~'' .. , .. ,,.,.,,.,.,,_. .... (,, 

................ i.11 ... t. ... 
1 • .,,, .. .,.,..,~h,...,~n 
, ,.h,. ~ ......... t, ............ . 

Tardes 
de 

Danzón 

1 A~IJLS IJL 

IJANzt'lN l.N CovoACÁN 

St.lbados 17.00 a 19 00 hrs. 
Participación libre 

Al.lmeda del Su1 
CanolldPMuanion!Psy 
C,oillada de las 8omb.1s 

1 
INFORMACIÓN CENERAL 
Se re1alta la lnformac16n 
general tobre el euento 
(lugar. fecha. hora. etc.) 

·~:g~ l!I br•<Nrl1my;1n•• ;: 
Or11111/hb/ln-.lu i: 

IJ .......... 1 ............... 1.. • 
P•Alnrn.l11qldpun• ; 

.. hl.of1<"nt1W1dur" . 
llr1.¡,orll.it.\\lrno..nol" : . 

tl~•ll•Wfto.,,.L•o." :· 

(l,..:u•1U !>if'I ¡.~~"''" ; 
p,,.¡,~,¡, '" "'l"""'i.' : 
rt.,.110.t..i.n,da.t. ... -. .. 
Df•u .. 11-L"n• .. .,,.,. 

/l.u41'fln<nitd,nt1nlr 

Q1.r •uot.!.f'IJ'U'll'IAlr 
r,.,,1,t.n.11'•1.inltn•• 
tt1o>ro1 .. ...,..,,,.upit 
('lru•>flrrnrllmUnlr 

\.,.,,,,,1>4,i,, ...... ~. 
'l1h ..... 11 •• o,,,.,,i,, 
'"'''lol•k•bllo&.• 

'h'''"'"'"rí"1l•<1t•n 
lu"lr""-"""''1ru,.,nll~"' 

1 ....... ..i,,,,.,. .. .. 
l(. ...... i.. ............. 11. .. .. 

<•••••nO'<trtMl.•lin11" 
l\o~•U lr.11 olorla lur" 

\Mno11rnl\<ll'tll\•r•t.rn 

Q,..ntno.1bM<3•W•rlo1•<1 
,,~.,.. """3'1 lu• <a<itf'I• 
llM<W1ntrt11"'ul<llnritf'lt 

t1un•l<"""'nrf""'lrnñ<11&• 
/l.1 .... 1r.~ •. ••pn.f~ .... 

Tufüo•rur.,..••t.-u 
Mrct.r•rortbl.1\r...,11: 

c,..,r • ..i.~ ........... ... 
A•t.-.in•it .. ¡ ... M.1,q 

V<it-lr.•l.•wn'nl"' 

r,,,.,,. .. ,1o-,3n•.,."rt.''" 
r,., tlll•n•~•n.,lu•lo 

11., """'"'"'J'b"tr1ct. r,,., .. .,,.,..,w ........ rt.,,.., 
lltp""'""l"11.o11.. ... , 

Q.,..w-n01lr11,..tinrnll 
,.,._,.,.,.,._i..,rllttnr .. 

L1lin•1ántk3rb.t.1 
lln.,wycltllrulnlll 

~curnl.11111or1n~t.111h( 

TESIS CON 
FALLA DE OillGEN 

PROMOCIÓN DE EVENTOS 

S• detarrollan texto1 para 
promocionar diferente1 

evento1. 
Se utilizan diferente• 

tlpoaraffa1 y tamaño• 
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RECOMENdAcioNES 

FOTOGRAFIAS 

Se mue1tra una foto 
de un lugar o evento 

promocionado 

illL 
F'MmtcaH:ll.E 

Lwoo.FMCT4 
dd.edenrn~·d!D"U 

Vlemet 15 
1530yl730 In 
ENTRADA LIBRE 

lnsllllllo ltalano de CtAr• 
Franasco Sosa No 77 

Cd Vlla Cayoacan 
Tel 555400 441!.J 

M1'11. 111do"'d" 
Vl>A•otlll.lot>EPAlllOO' ... ~ .. 

Partc1p1111 Mula o 111wns 
Manana Y11flllOlskyy Allffio 

tl1tar 

PROMOCIÓN DE EVENTOS ~ '7,:,'.;.21

;:::• 
..leY.ftR~H~ 

Se pr11entan ::,n;:~ºs5;:; ~~.~ 
recomendaclonei de 101 TPI !>6 !>9 39 37 

euento1. ~ 
Contiene 101 dato1 má1 MA.-iC~n11ru1.._P_"-.._. 

lmportantet. Ol~~~~n:~n•ca •Je 

La tipografía y tamaño varia Dn tlu~!tflN Miro José 
lllS Busl1!loS 

0omfl90 ~' 1 12 00 f'f!t 
JardlntilJa~ 

C"'1trolhs10nco 

T1M110 
0...Mo•~TIAT1M, 

CO'>'O.tL~2002 

S.llbaOO 27 
fOfO CllUal 
Coyoacllnse 

Hugo AqpJel~s. 
vJardlnlildalgo 

AJeno.Je 36 
Cenlroll1!.tonco 
Tt!I 55540738 

IMU'genlM 511 3000 
Ac11'"1dlldeS Ci.J!llllies 

~650109 

\11~!4' Guatl.a!. 
!16'1.2700.IJ 

httpl"""-d•lus1oncunuralUf1am1m 

filo (h<stL,u'>CO y Callll•ld ,jp Ttatian 
Col COlll~fOL> 

1.1 .. 110C.cu'l'alAtla!'d 
Constlte car1f'l.efa f'n 

54 ~'O 48
1 O'.l 

n11¡.1 '"-* cooaruna goti m• 

111\I1\ ANUNI l.\H .\1 fiUN.\ 

AC.ll\.'111.\I> 1 UllUR.\I 

57 50 32 33 
encuentra_coyoacan@hotmall.com 

PROMOCIÓN DE LUGARES 

Se dan a conocer 101 luaare1 
que de1arrollan diver1a1 
actlvldade1 en la zona 

TESIS GOW 
FALLA DE UH1GEN 

Et.!!ill 
Ei..Ct""'OPE~IUYOnan, 

Esa.lllfAEM.W«lZ.0..,.J .. -­ftRlAOELASARTCS 
Oornnoo 24 

Tel 555407 38 
Talt'fe~ Tullo Mú\lc11y 

011rv11 

ÚioalTTVIOl>lCu..tuUofl(l.l 

Cacwit•Mt>'<:0.-'"'1• 
TEHC(~ENCUENTROO( 

DNUA 
Of'll\11115 

o .. 1oooa 21 OOh"., 
C1'<1!rOCllt\1a1 O•n Yollrtll 

i•ec11MroSos5141 
Tel 8•60l 81 91 

P111,¡., 
f'toM.111 ... ~EPrt: ... lt: 

OJ.i l'11t'!l\dCIOn.ll ~ 1.1 
ro .. .,1.1 

S(lba,Jo23 
0 .. 1000111400tv., 
y~1600111900tu 

tn.,mpc1Q(l('.,llt'ller1a., 
C11.,11 df'C1JtL111 H1cardo 

Fk'.>le., Mll960 
Ca1t11'34•1'eL4\1194 yClll'\lll 

Naaona1 Col cannPn 
S~<Jbn l!!I 56 0708811 

CltM!b 
c ... ,._.°"" n EsCRn<.M P~o 

!<"......::OJTAOHOI 
Juevl.'$21118 30tn. 

SaL!I !le UlOS MU!llple., 
ca.,a de Cllllla R1car•» 

FloresMagón 
CaLlaM~le\llga y 

Canal Nactonal 
Col carmen Sffd.\n 

Tel 56070888 
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ANEXO 11. ENTREVISTAS 

l. Entrevista con José Luis Rojas, editor de periódicos regionales. 5 

de noviembre de 2001. 

Hace 23 años, José Luis Rojas, se inició en la prensa regional. Ocupó un 

puesto directivo en el periódico El Sol del Val/e de fl¡féxico, que circulaba en 

el municipio de Naucalpan y gr<lcl~s ae¡16; 'p~dó·~~f}()cer• l,a re.ªlidad de los 
- . ' •. ' i' ·•.', ., ....... · ,. .. ,,._ .·, -" .- '•; .,:. ' 

principales municipi()s. ~on4rb.~cl.6~·.·~~hv~i1~·~e~é,~1:co:.fLJ°ridad()en 1978, 
·: · .... ' ... ' , . .·,: ' .:· . ..... ·:, .... "' <· .. ' .. . - '<. . : .. ·, .. \ ' . .- ,,.· . 

con una ·arr,,,í1~slJcp,1~¿J~ñ v:~J6¿_9rl1~:~t~Qc1~-f~r~Hn~~~1fti~i>Qb1lc<ición, a1 

decir de Roj~s. t4v~'Bn,~íé1:n.~~It? y-~~ •• ~;~bi%'~rJnci.pal~~nf~'.~ .. · que. estaba 

enfocado acub~i~ la'. i~fó~m~tió:~ r~g1JA~C 
"---·•_•,,_._· .. :_¡:·.·,, __ '.-.-_-, ... •: .. • .. :.,ce 

En 1997, Roj~s; ~dq~1-~~t)_J_1}~i!C>f~_cjel ctlªri9/·t/dºefief~l!no, participa 

en la creación de tres p~rló~k;o~ :~~gloBal~s· c1iiallr2/ Atiz~pán 21 y 

Talnepant/a 21), los cuales s~ u~;caban,~fe~tro.dé dichos niúnicipios del 

Estado de México. De su experiencia 'en estas publicaciones y la situación 

actual de la prensa regional nos habla en la siguiente entrevista. 

- ¿Por qué debe existir una prensa regional? 

El deseo del microcosmos que son los medios locales, regionales, se 

explica por algo que es muy lógico: los periódicos nacionales dedican sus 

principales espacios a todo lo que es de interés colectivo para el país, de 

sucesos internacionales, deportivos, culturales, económicos, etcétera, y 
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solamente cuando ocurre algo ·muy il'nporúüité en algunos de los 

municipios -generalmente nota roja- se les toma en cu~nta. 

Los millones de persona~ que vive~ ~nl~s C:;J!.:Jades dórmitorio de 

Atlzapán, cuautitlán tzcalll,. Ec~t~g«?ci Tyltltlán, T_lalnepan.tl;¡ y Naucalpan, 

son ciudadanos que a di.arló salen d~ s~r~~sas /qes~~n Saber qué está 
. .·. - ·.-~: ... · -, __ , ·.·-( ·-, <" -.. ·-· _,. . ".~e' . . • . -

pasando en su colonia.. . .·•··· ·· ··.·· ·· . • · .•. ;•. 

Es una realidad qUe , los. rnÜ~i~ipi~s ~ori¿rbaaC>'s tienen• sw propio 

mundo, tienen su .. •·····Rf~.~i.~·~H~1.~ .%.Y;nj~ip~I:~· .. S:~s·:z·a¿i1~1~~cl~~·.·····1·nternas, 
entoncesí la in.t~n~l~ri·· ~ec¿t~~f:rr1~~¡~~1()'f~l~s e~C:ubrir:u'da H~cesidad· de 

1nformaciÓ,n.A~ei~~1~Wf¿cé~C>.e·nJ,~f~fH~/~8?~-~f E~lifÍ~;i:r,~J'.n'á ;¡~tóridad 
municipal·· en l¡r1:fr¡e~Jo~fü1cionªI qije.cf4i~áo.~~él rp~s'.l~sc:l~~ifü.1e· U, ria,. dos 

• o : __ .,:·-·_;_• 

o tres líneas,,un ¡járraf<:)ouria-t~!lJHriiBE~"?)~o(qÜ~:i~<>~füp~ri,Mi~Oiocal 
que desglose todo? 

Desgraciadamente, mucha dé la prensa local se convierte en "prensa 

chantajista" porque no la realizan comunicólogos profesionales, egresados 

de universidades, sino. políticos o expolíticos que vieron precisamente que 

los medios imprésos püeden ser un espacio de presión fuerte para 

aspiraciones políticas y los utilizan, precisamente para presionar o alcanzar 

posiciones. política~. 

Se requ1er~ de una prensa regional, de una prensa local, pero que 

sea ética, que sea responsable, que cubra esos huecos enormes que hay en 

los medios y que se den para servir a esos millones de habitantes. 
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Casualmente, :cuando -los pericldicos se refieren a la ciudad de 

México están. más enfocados a .los . capitalinos y ven como ci~dadanos de 

segunda, tercer¡i~.y clJ~~¡i ~ los· habitantes de los municipios conurbados. 

Ellos son l~s q~e~r~q~ieren precisamente de esta prensa local, para que les 

expliquen, les abran todas sus expectativas y les digan cómo va la 

situación en cada una de sus comunidades. 

- ¿Debe ser entonces la prensa regional un medio de enlace entre la 

autoridad y los ciudadanos? 

Siempre se ha visto a los medios de comunicación como un contacto entre 

el quehacer político y público con lo que requiere la sociedad, los medios 

impresos en estos municipios conurbados son un enlace genuino y 

legítimo. 

-¿Pero qué pasa con la prensa local que sólo utiliza sus páginas para 

anunciar publicidad? 

Se trata de gacetas publicitarias que predominan en los municipios. 

Tenemos una que se llama Ecos de Satélite, que trae puros anuncios de 

tipo clasificado e incluyen dos o tres cartas que mandan lectores de estos 

anuncios, pero que son aclaraciones que nadie les entiende, ya que la 

información no involucra a todos los habitantes de la zona. Otra 

publicación de este tipo es Aquí, que se distribuye en Cuautitlán lzcalli. 

122 



Sin embargó, hay- otros periódicos regionales -buenos, como la 

edición Estados del- peri~dico Reforma, que es diaria y dedica un gran 

espacio a estost(!m¡¡s,pero su desventaja es que se ha "est~talizado", o; 

sea, convierte. sus -informaciones a nivel estatal, lo mís1110 i:ráta notas de 

Toluca, de Sultepec, de El Oro, que está en el extre~o ~ri~ht~-del. Estado 

de México, de Tonatico, cerca de Guerrero, que i~fClrmaciones de 
': '·'\ 

Coyotepec, de Norte y Oriente y Poniente del Estado y ·no hay una 

representatividad lógica, que cubra de las expectativas de los habitantes de 

Atlzapán, Cuautltlán lzcalli, Naucalpan o Tlalnepantla, porejemplo. 

Lo que se requiere en este momento son periódicos regionales 

dedicados básicamente, _si se pudiera, a cada uno de los municipios. Ahí 
,-- - - : ,oc· --

estaría el éxit~ d~fa_ perrnanencia de los medios,. p~;q~_e I~ gente quiere 

saber qué ocurre ~nsÜ?rTiunicipio, en su cornuni~i.ld.-ª~-~~a s_~~~r qué V_él a 

pasar, quiénes son suf aut<Jrldades, con qui~ll cj1.Jej<1.r~e ·si lés falta 

vigilancia, alumbrado pübllco, etcétera. 

La mayoría de los medios ri_~cipilal~s hall establecido secciones 

estatales, pero difícilmente hay un interés por _la nota muy local, sino que 

se habla de información en el ámbito estatal. 
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-¿De qué manera pueden ser financiables estos periódicos para poder 

tener éxito sin el apoyo de los gobiernos estatales? 

El éxito de los medios de comunicación impresos es que no dependan de la 

publicidad oficial. Para que subsista un periódico local tenemos que buscar 

la publicidad comercial y hacer un equilibrio. 

- Platíqueme de su experiencia en los periódicos que dirigió. Sus tirajes, 

contenidos, distribución ... 

Tuvimos tres periódicos: lzca/lí 21, fundado en diciembre de 1997, 

Tla/nepantla 21 y Atízapan 21, surgidos en abril del mismo año. En cada 

uno de ellos se publicaba como información principal la comunitaria, eran 

periódicos muy críticos, duros contra cada una de las presidencias 

municipales. 

El problema. qllt:! enfrentaron estos periódicos fue que la persona que 

estaba encargadél'de la gerencia, desde siempre quiso ser más editor que 

gerente y abocó sus energías para ·ocupar la dirección de estos tres 

periódicos y se descuidó mucho la publicidad, entonces se perdieron los 

equilibrios financieros. 

Había una lucha interna por ver quién ocupaba la dirección, entre el 

gerente y el editor, y se .descuidaron muchísimo los aspectos publicitarios 

-que son indispensables para que sobreviva un medio-, entonces, se 

convirtieron en uno sólo porque finalmente el primero se quedó con ese 

periódico, se peleó con el editor, quiso ser director y editor, pe'ro sin saber 
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de periodis1110,- entor1C:es estos tres periódicos se convirtieron ·en· uno 
- ' -

llamado Red 2 i, y éste ha venido a menos, precisamente porque se perdió 

la lucha por·Jf i11forrT1~~ió~, si<convirti~ en: un periodiquito de 

sobreviven~ia, rp~s q~e ~~r:~ C:os¡¡. :t~~go ente11dido-que de un ti raje de 70 
:'-'..<.: ·- .. . . .. .. .. . 

mil que tení¡¡f,ó.~ ~~ :yfi.'prlncipio, ahor_lta estaremos sobre mil 500 

ejemplares,'d~ t¡¡{r()fll1~-tiJf~o_E!stá cubriendo la cuota mínima de 2 mil, 
. : ,;:~ 

pero quizá sea 111uch() ~~-C:!r·'I~illegará a 5 mil. 

La rE!alld~cf (ü~ ~~·~::J~,~~bición de crecer un periódico de manera 

tan extraordin~rla, y~.q~~ ~~¡Rios bien recibidos por la sociedad, pero, la 
·:·:~ 

idea del gE!reÍJte, q~Í~~fríg~é!~Í.<ld.fpe,ri()disrno, de pensar que había que 

descuidar las ¿Je~tlcin~'s· a>su c¡r~o.· como· la búsqueda de publicidad, 
'".>>·.é~~-~--"·.-~'-' ,. "·\"(~· 

Quizá eh u~á-'eI~~~;~~E! ~~ciJ¡~~1Ón de quien ocupa actualmente la 

dirección pue~_a;:g~t~~~-,c;u~~ta de que necesita periodistas para un 

periódico, ya §u~ fi~".'~uec:le ser un contador; tal vez se dé .cuenta que 

requiere de ec:fltores periodistas y vuelva a resurgir este medio; no ha 

muerto, ahí sigue, está vivo, afortunadamente, pero se requiere que un 

periodista, un comunicólogo lo maneje para que pueda tener éxito. 

-¿La distribución de los periódicos cómo y dónde era? 

Se hacía casa por casa en los distintos fraccionamientos más importantes 

de cada municipio y en las principales avenidas, así como en los principales 
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centros de administratlón política, en los ayuntamientos Y en las 

delegaciones. 

- ¿El costo? 

Reparto gratuito. Sí, porque cuánto nos cuesta un periódico nacional 

grandote, cinco pesos, .en cuánto tendríamos que vender un periódico local 

chiquito que pesa diez veces menos que ese, ¿en un peso?, ¿en cincuenta 

centavos?, la gente se va a negar a comprarlo, lo ideal es repartirlo y 

ponerle un precio de portada para que la gente no lo tire. 

- ¿Tendrá futuro la prensa local? 

Si es manejada con profesionalismo es la prensa del futuro. Actualmente 

en Estados Unidos los periódicos fuertes son los de los suburbios, son 

medios que tienen un gran impacto y un gran ~ré~!lg!g, JS9rc¡ue la gente 
,>,·''" 

que vive en las zonas conurbadas no es de segli_ncf~ o tércera: exige estar 

informada y necesita estarlo. Leen sü gran PE!i'ióc:fié:;~ 2on,o el ,YeW York 

Times, pero también se leen el periódico lo¿~I. teen lbs J~riÓdicCJs como 

necesidad. En uno ven lo que ocurre en el murjdo;y en ófró, lo cjue pasa en 

los pequeños lugares. 

Siento que la gente que lee un periódico local lo hace con mucho 

interés, porque recordemos la espiral de la trascendencia de la noticia, 

entre más cercano es lo que ocurre, más me interesa. Por eso en este tipo 
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de suburbios estaClóuhider'is-es l()S periódicos locales son trascendentes y 

tienen mucha prest'!ncia. 

El éxii:cí de· l~s medios locales es una .garantía siempre y cuando los 

hagan editoresprofési~nal~s,; sinot~nernos b,IJE!roseditores, difícilmente 

se va a entender esto y se dlrácq~e esún,Jracaso un.periódico regional o 

local. El errorlo tiene la empresaporno incluir en su parte estructural 
' - • __ .. ,_, ·,·:O -- . ·,: . ' 

básica a periodistas profesionalt'!s. 
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11. Guillermo Ayala, director general de la empresa Análisis V 

Evaluación de Prensa S.A. de C.V. v editor del periódico Siglo XXI. 

17 de agosto de 2001. 

El periódico Siglo XXI inicia en 1972, antes de la fundación de la empresa 

Análisis y Evaluación de Prensa S.A. de C.V. (AEPSACV). La intención era la 

de un periodista: informar, cubrir una vocación, dice Guillermo Ayala. 

"Creo que una publicación cjebe/n~c:~r y sosténerse a ba~e'dE! que alguien 

tenga interés por hacerl<lYH~ric;>iri:i,1¿¡~~· gu~.su lí~~~ry ~SJ~er?o se pueda 

convertir en una generacióncde"te~Úrsgs que le p~ó:hitá6 ·pÍ()yección". Del 

surgimiento y evolución del periódico loca1.5;&1q~k;ha~la•Guillermo Ayala, 
-e,• • 

actual subjefe de redacción del periódico Excélsior. 

- ¿Cómo nace Siglo XXR 

Una publicación como Siglo XXI nace absolutamente sin organización. Es 

una reunión de amigos con objetivos similares que tienen un aporte de 

esfuerzo, a veces económico, y que buscan crear algo solamente. 

Generalmente este tipo, de publicaciones nacen con el aporte de la 

reunión de una serie dé, gE!ntes que tienen su forma de vida por otro lado y 

que dedican sus tiempos;·hbf~s a la creación de algo. 

La vida periodística en México está compuesta por ese tipo de 

esfuerzos individuales. La creación de una empresa como tal trae 

aparejados otros tipo!. de metas y de organización. Digamos un periódico 
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como Excelsidr nace C:ofno Una inversjón básica, antes de producir algo 

primero deben tener una .gran. inversión. Van a comprar un .terreno, una 
' ' 

maquinaria, van él·éstablecer toc:lp un sistema de estudio de mercado y 

demás, p~rque ese dinero viene d~ otras empresas, y finalmente quienes 
. ~·· . ·:. > ' 

van a manejar el perlodlco, a trabajar como tal, pues son contratados por 

una empresa que es más comercial que periodística. 

Lo que trato de de~ir es que ahí los periodistas tienen poco que ver en 

la creación de est(! tipi:( de negocios. Ellos solamente trabajan para· esas 

empresas, nunca for~élri, parte del consejo directivo, solamente trabajan en 

ese lugar, son e~pl~Úb~. 
En cambio en las empresas pequeñas -como es el caso de Siglo XXI-, 

la formación es distinta, la generación de recursos y bienes es de otra 

manera, son esfuerzos individuales o de grupo. 

- ¿Cuáles eran los temas que cubría Siglo XXH 

En un principio (1972) se cubrían diversos sectores, pero los más 

recurrentes eran los de la salud y el educativo. De acuerdo al cambio de las 

administraciones en cada lugar, el interés se iba moviendo. 

Por ejemplo, si dejábamos de tener contacto con algún 

ayuntamiento, pues prácticamente iba decreciendo el interés por conseguir 

la información de ese lugar, pues veíamos que ya no teníamos penetración 

en esa área. 
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- Pero, ¿qué mercado era el que cubría Siglo XXH 

Se buscaba y siempre se ha buscado una cobertura general. Q~ntro de esa 

cobertura se ve a quién se atiende. De nada sirve hacer un P,e~iódico de 

· · Sonora si no llegamos a ese estado. Tenemos ·que ver a dónde llegamos, 

qué es lo que queremos hacer. Nuestros reporteros. qué es lo que cubren, 

dónde buscan lai.nformación y a quién puede interesarle. Eso constituye o 

empieza a crear un mercado y a partir de este se aborda en !Orno al 

crecimiento, la oferta de publicidad y la estructura orgánica .. Se teje 

alrededor de un mercado, pero lo más importante es el destino c:f.e lo que 

se hace. Ser ~n periódico que no va a ninguna parte, pues no tiene :sentido. 

Entonces se ve cüál. es el destinatario de éste, quién lo lee, qüé intereses 
'-·:' ._ .. . . -,·· ' 

-- --- . . - " ---

tiene y sobre el s.~·ab~rda su crecimi¿nto o expansión. 

El mercado de Siglo XXI eran algunas áreas del Estado de México, 

particularmente Toluca; el Centro Histórico de la ciudad qe M~xico, y 

específicamente la delegación Cuauhtémoc, Venustiano CarraríZa y Miguel 

Hidalgo. 

- ¿Y el tiraje y costo? 

En un principio, el tiraje del periódico Siglo XXI era de dos mil ejemplares y 

su precio venta era de un pesó, lo cual era cubierto por los consumidores. 

130 



- ¿Cómo era la distribución? 

La distribución es por vía particular, es decir, llega a los c.onsumidores 

potenciales, debido a los múltiples problemas que se enfrenta con el modo 

de distribucion de publicaciones en México. Es decir, no se tiene un 

convenio con la Unión de Voceadores de México, quienes se d_edican a 

repartir los periódicos en la capital, debido a que el tiraje que pide esta 

organización es muy grande, pero sobre todo, porque el hecho de que se 

editen pocos ejemplares, garantiza que se están leyendo y no se está 

regresando ningún ejemplar como fuera el caso si S\l reaí.izaran miles. 

Por cuestiones económicas, los ti rajes de. pll~lic~~ib~es pequeñas no 

son grandes, entonces no son atractivos para las fórmas de distribución en 

nuestro país, la cual realiza, entre otros, la Unl.ón de Voceadores de 

México, quienes piden un elevado número de ejemplares (no reciben 

menos de 1 O mil) para llevar a cabo la venta. Es tanta la oferta de 

publicaciones en México, que el vendedor de publicaciones se va sobre lo 

que la gente regularmente le pide y no sobre medios poco conocidos. Por 

ello, el periódico Siglo XXI consideró realizar una distribución particular 

que aún siendo menor en alcance, llena un mercado específico. De esta 

forma, al llegar al consumidor se sabe que se está leyendo el producto y si 

se requiere se puede aumentar, para que no haya desperdicio en 

devoluciones, como ocurre cuando se realizan miles de ejemplares para 

que supuestamente lo repartan los voceadores, pero que finalmente, por 

ser poco conocidos, terminan en a la empresa que lo edita. 
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- ¿Cuántas personas colaboraban? 

En el periódico colaboraban entre 30 y 35 personas. Sin embargo, no había 

una organización establecida, ni una definición de funciones. En periódicos 

pequeños las especialidades son muy relativas: la gente haceyarias cosas, 

puede ser reportera, editora y.a la vez formadora. 

En sus. pri111eras,.pu~llEaci.ones, habían limitaci()rtes, ec9nómlcas y los 
" - ' .· ... - - ' .» ;_;_ -._ ._.'.-.. ·. _ ,.~ . ,,,·_- .· ., ' - :_ . - . •' ., '~. -~;; ·> - - . -. 

reporteros teníéln cju 1e,is¿·r~~{pr~~ios·c?rrec:tóres, in~lusO, algunos de ellos 

tenían que fór~ar'~t!~· pr§pi~~ pl~n~~: 
- -.,~-

Siglo XX!éo,nta~a'~o.~~8.:!~i9~i~fé{s,1qqe,.laboraban en otros medios. En 
'~ 

ese tiempo s~. ~e~~r~~ll~~ª'.~1, p~rig.~ís'rilo radiofónico y había deritro de la 

publicación ele~·~~fA~ :g~e:;:e/de~~~~eñaba en ese campo de trabajo, 
-"~ ::. - -

otros trabajalfan para di~fios.y r~vistas semanales. 

Siglo XXI se publica a lo largo de tres años (1 ~?~ <1)9,7,S); después 
:.- . ,~. 

se suspende temporalmente para renacer nuevamente.en' 197s; cuando 

inicia la empresa. En 1986 vuelve a qu.edar en suspenso a consecuencia del 

terremoto ocurrido en nuestro país un año antes (1 985), ya que las 

instalaciones en donde se encontraba la empresa fueron afectadas. Es en 

1 997 cuando la publicación repunta con la llegada de nuevos elementos al 

periódico, así como el ingreso de prestadores de servicio social. El mercado 

al cuál se dirige el periódico crece, pero en lugar de favorecerle lo 

perjudica hasta llegar al nuevo cierre momentáneo. 
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- ¿Actualmente qué busca el periódico Siglo XXI? 

La intención es evaluar semana a semana la información acontecida en la 

capital metropolitana. El objetivo principal es hacer análisis, in~estigación y 

comentarios. Cuenta con cuatro secciones: Metrópoli; Cultura, EspeC:táculos 

y Deportes, en cada una de ellas se reportea y comenta la notic.ia. 

Actualmente, el precio de la elaboración del periódic9.es de seis mil 

pesos (úni~a·~~·rl;e insumos) y su costo es de cinco pesos. ficis~e !~ventaja 
·<.: -s ' _-,-· ' , 

de que la empresa cuenta con talleres en donde se hnprlnié la. publicación. 
:: -.::_·_," -·:.<· _,._ \'-<>-·_._-: - . 

Se tiene. con una. cámara para realizar los negativos •. en~()D,C:e~ el gasto es 

en el pap~I. las. tiritas y lá película. De no contar cdn estacinf~aestructura 
-· -" ·-: - ·:'.O-C:•-·.·J\·.- - ,._ - , - . ',-· .<·~ _, ·_,,.~ ,-, , ,-· .· . ., 

costaría por enci111a de,lqs 15 mil pesos por número (sólo producción). El 

tiraje es igual de ~~f~Íi:ej~~pla,res. 

Hasta 1 999, la publicación contaba con 30 personas entre 

administrativos, reporteros, columnistas, redactores y editores. A inicios 

del año 2000 los prestadores de servicio social terminan su periodo de 

prácticas. Debido a la falta de apoyo publicitario y a los malos momentos 

por los que atraviesa la empresa, la publicación deja de producirse, 

esperando nuevamente renacer con una nueva propuesta. "El periódico 

tendrá que renacer, dependerá de la persona que quiera hacer algo con él", 

finaliza Ayala. 
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111. Entrevista con Raymundo Riva Palacio, ex director adjunto del 

periódico Milenio Diario. 25 de noviembre de 2001. 

Con una amplia experiencia en el periodismo mexicano, el periodista 

Raymundo Riva Palacio, cuestiona constantemente la postura de los medios 

de comunicación, pero también propone lo que debe hacer la prensa para 

recuperar lectores. A continuación una breve entrevista realizada después 

de una mesa de análisis. 

- Ante el panorama de cobertura informativa de los medios impresos, 

¿cómo debería de ser un nuevo periodismo? 

Debería de haber una reeducación de reporteros, hay que redefinir el papel 

y espacio de la política y entender que la prensa escrita ya no es 

periodismo de la información, pero que sí juega un papel importante 

dentro de la comunicación. Si uno llega a esa redefinición puedes concebir 

un medio impr'E!!i:<lc<l!Je t~l\Q~ má!i cgiítexto, que explique y responda las 

cosas, algo qüe noH#~¿::,¡a)a~i()hi 1itelevisión. Responder el porqué y el 

cómo del hecho nciü¿ios:(.).]a,~elevlsión te da el qué, el quién, el cuándo y el 
, .. ·. . . ' 

dónde, pero las~dcis, pregühtas fundamentales no se abordan. De esta 

forma, la apuestá sérá rea:fizar algo diferente. 
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- La prensa escrita es poco leída por la sociedad, ¿es también un problema 

que se debe enfrentar? 

No sólo se debería medir la audiencia, sino la calidad del mercado, si tú 

buscas una audiencia masiva pues entonces hay que hacer un periódico, no 

hay duda, o de deportes o de escándalos, crímenes, pasión y chisme, de tal 

forma que fuera algo pop1Jlacho. 

Por ejemplo, un perió,dic9 ~ehsacJohillis!a en el<?u'r d~,Lorid~~·s .1.o agarra 

la gente al·.·.sµbir al rnetro<C.·1~: tirc!·.fü ~aJ;ir,;;s~~/c:Je,~tl@~s''.;~olítiCás y 

económicas de.Európ~y Asia, rero'qy~,q~lere decir. esfo, que no ~e está 

hablando de una audiencia m~si~a. slrí~ de una calidad en el mercado, si tu 

llegas tener ésta entonces lo que puedes provocar es servir como puentes 

sociales entre sociedad para resolver problemas, por ejemplo. 

- ¿Tendría que hacerse una inversión muy grande para tener un buen tiraje 

y una buena distribución? 

Lo que se necesita es un sistema de distribución más sofisticado, primero 

conocer al mercado al cual vas a dirigir la publicación y de ahí definirás la 

forma como lo vas a repartir. Tendrás que ver los medios por los cuales 

distribuirás, no vas a dirigirte a todas las zonas del país, sino a las que 

hayas detectado que son importantes para tu publicación. 

Yo operaría.. conociendo bien mi mercado y después haría mi 

distribución; entonces no requieres mucho dinero, sino ser inteligente. 
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- Pensando en eso, ¿se podría crear una prensa delegacional? 

Tendría que cumplir un papel específico, es una prensa que.podría tener 

mucho éxito si asume el credito como tal, si no cree que va a incidir en una 

cobertura más grande. Si reconoces el entorno de tu medio, pues sería muy 

exitosa. 

- ¿Tendría que ser más de carácter social que político, que es como se ha 

manejado principalmente? 

Desde luego, debe de haber prensa para todos, hay que cambiar el fondo 

de la noticia. Todavía tenemos la cultura de que el interlocutor es el poder 

y no es cierto, es la sociedad. Además es algo que al mundo de la 

televisión no le está importando. 
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IV. Jorge Meléndez Preciado, periodista. Escribe, entre otras 

publicaciones, en los diarios El Financiero y El Universal. 14 de 

septiembre de 2001. 

Periodista, escritor y analista de medios de comunicación. Interesado en la 

creación de nuevas publicaciones y en el futuro de los medios de 

comunicación. Habla a continuación en una entrevista posterior a una 

ponencia presentada en la mesa . dé análisis titulada ''El ácceso de la 

sociedad civil a los medios de comunicación" en el Club de Periodistas de 

la Ciudad de México. Septiembre 14 de 2001. 

- ¿Cómo acabar con el mercantilismo que existe en los medios de 

comunicación y principalmente el de la radio? 

El problema no es si la ciudadanía puede vencer al mercantilismo, yo creo 

que ese es un asunto que se ha discutido desde hace muchos años y está 

prácticamente superado. Se trata de ver cómo coexistir en un mundo a la 

radio comercial con otra que tenga un servicio diferente para la sociedad. 

Esto no es una utopía, en toda Europa hay una serle de radios libres y en el 

continente americano, antes del golpe en Chile, no sé ahora, los partidos 

políticos, la iglesia, los centros comunitarios tenían su radiodifusora, por lo 

tanto, había una multiplicidad de voces. 

En México no ha sucedido esto porque hubo una convivencia 

maravillosa, quizá no de setenta años, pero si durante unos cincuenta, 
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entre el góbiern-o '/ los empresarios (eje los iTiedios de C:Orrú.inicación), en 

donde eran prácticamente bicéfalos, es decir, se retroallmentaban unos a 

otros, hasta que vinieron los . movimiE!~:tos del 68 y 88, los cuales 

rompieron esta necesidad y se buscó otra cosa. 

-¿Qué debía ocurrir? 

Que la gente que haga radio para vender productos y ganar sean eficientes 

y al decir esto me refiero.a que hagan las c:os~s pien, pero t¡¡mbién que las 

radios con otro tipo de servicio.(cult¡jrales.? educ¡¡tiv¡¡s) PUE!dªn realizar su 

trabaj:~ Europ¡¡ /hay ra~d.ios~·h~sta Pélr."a. d~rogicli~tOs': Y> s()nCil~galés, .· pero 
----·· .. -,·,:>:-·-· _:__,'-- -~ 

permitidas,• qui~re 'ci~Ür.:qüe>exitté í.:111.i;C:aritidad .d€ pubÚéó~( par~·amas de 
~ '. · :_ ---~ ·:::':~;-~-~r;~~:.::_~,~r~i~:-1·::(~~'-<~~':':'r:-;{~t-~~~~-:·::5~(;- t'~-?~-{-~t1~::::'~~\:/: -~\f~: ~- ~~~~:,,~~:r+-::~:~~'.:d,_,~: .. ~~=:·:.~: ___ ,-:= -_-_ 

:::~,:::::·~;~~:~~t!1iti~~~;~V1~':~;~~¡·~~~~~1iit:l.t.~·y·uoa 
Creo que 1 eH'~'~# ~§ª~ªª~;/é:i)'iTIA·1~\~Ji s~~lí~.visto d~spués de la 

marcha de losz~~~ti~~~s.~;RJ~~"~yE!}¡¡·~~ ~~héH¡¡·rn~~ho .antes por un libro 

de Guillermo. 86~fi~; ~~t~ll~ ~~M~~¡¿ij· ~[~iq.~tj~;·-, ~xiste una multiplicidad 

cultural y soci~II;Y(_pifr1C>·~t~rto~cl¿WJfñó~/d~ t~ner una cantidad de radios 

que correspondan'a C:adá esfera. Si yo necesito enterarme de algo pues 

voy a esa radió y. no ando buscando solamente un concierto de voces que 

casi me dicen lo mismo. Creo que el ser humano debe tener, como en un 

concierto, la posibilidad de escuchar muchos instrumentos y determinar 
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cuál es el que le gusi:a: más {rfo solarnerúeteher unaserie de ritmos que 

sean arítmicos, valga la reduridancia. 

Este año se cumplen loS, ochenta de !a radio en México y. durante 
. · ... ·. '· . .. ' 

todo este tiempo,hern()~ i~hído un solo menú, con argunas salvedades 

claro, por ejemplo; tt1VJfTl,9·~ u ria radiodlfusora del PRI, e~fsti~ron también 

fas tomas d{ÚcJi~~ifusoras por parte de Valentín CarTíp~;dE!, la. XEW, así 
Y •· :·,·: · .. !. ;::~. -.-f~'.1.-".;:~::· ,: .': -·-.-'. '- · · " -::.e:·· ;(,~.·:;:'' O":'-· .·. ,'. > :· --

como la de l()s ~irTfpatiZ:ant~s zapatistas, las cuales de~Ier9ri d~ alentarnos 

para ver ~ue fasf8~~s rio estaban bien. 

Hay ta~;oi~n,flnÚdas una serle de radlo.s. conii.n1ftarfas que tienen 

sus oyentes; d~;en~ores y seguidores. He oído a dos·~ tres r~diC>~ifusoras 
del instituto Nacional Indigenista que con más o menos problemas tienen 

una recepción muy importante, como la de "Peto" en Yucatán o "Desde fa 

Montaña" en Guerrero, en donde hay esfuerzos para independizarlas y 

tenerlas en manos de los pobladores. Han mostrado que tienen 

importancia para quienes viven ahí porque le hablan a la gente. Incluso, 

hay radios comerclafe,s; como una en Tabasco que tienen una actitud 

comunitaria muy importante. Ahí la gente se entera de las cosas 

"cotidianas" porque es una radio que tiene este sentido, aparte de ser una 

radio comercial, es una radio semicomunitaria. 

- ¿Qué ocurre con estas radiodifusoras? 

Creo que hemos avanzado en estas cuestiones. Esto ha despertado 

conciencias, voluntades y esfuerzos, creo que si surgen las radios 
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comunitarias,lncluso7 en barrios del· Distrito.Federal·no·tendrán ·una buena 
--:_ - .- -·-· .. _ -. - - - - - ·-

acogida en un princ:ipio. E~plk()i •. e,stp (!S. como me decí~ ~lgán día un 

psiquiatra,·l.a ~~~lll.~~él 119·~,U.~ta ... él~'pfl~c¡~fo;;fa~c:l.nan /l9s/'chu rru mais" o 

hasta los ~nacho~!'; ;~he sg~ horribles ~hr é1~J·();··~ esto se debe a la 

publicidad, ;1a pr~·~~nt~tiÓn o porque reg~lan :c¡IJ:~ sé yo; encantan, pero 

después ~e qy/ ~no come espinacas durante un tiempo se acostumbra; 
-·· ·-~::. ~- -

algunos que nos encanta la vitamina T (tacos, tacloyos, tostadas, tortas y 

demás). de répente descubrimos que hay que llegar a hacer la dieta por 

inmensas razones y uno se decide a comer:: verduras y frutas. Creo que hay 

que ac.ostumbrar a la gente a escucH,af otras opciones, teniendo esa 

posibilidád podrá saber si escyct:ia a,X o a z, 

Creo qlJe actu¡'llme11te'~ ~xisfE!ll rnuchas posibilidades de hacer esto 

porque hay una ~oci~dél~'.é¡ue é{Giere escuchar otras cosas; los chavos, por 
. . ·' - '. ·- .. . 

ejemplo, de los g~e/tt~.111os hablado poco, quieren escuchar cosas muy 

diferentes; lo virrios en lá huelga estudiantil, ya no creen ni en unos ni en 

otros, ellos están en otra sintonía.· Creen en otra mecánica, son la 

generación de la desesperanza y tenemos que ponernos en sintonía 

nosotros con éllos, no ellos con nosotros, si los estamos esperando a que 

lleguen, estamos mal, si queremos informarle a los ya convencidos, pues 

no creo que tenga mayor sentido, hay que buscar a la gente que quiere una 

nueva información, entonces hay que hacer programas más alegres, menos 

acartonados, sobre sexo, música, las drogas alternativas, las nuevas 

religiones, y mil cosas más; creo que esto abrirá la apetencia de ese gran 
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núcleo que esta esperando que se le diga algo en la radio y no se lé dice 

nada. 

Tenemos u11a sociedad que se mueve para muchos lad.os y por eso 

1as radios comunitarias aVudan mucho, porque ellas se sitúan en un sector 

y ahí están C()tldi'!:n;';eri:te.;Estoy planteando algo que parece d~sé:abellado 
·'":'1 

pero creoqu~. h¡¡c;i~ aÚ~ van las sociedades; no hay necesidad de ser ,un 
;·-,··-

sociólogo niyy preparado para entender estas probiernátic~s, sino 

simplementeJr a unSka o a un Rave, en donde, por cierto, l~slp~J~res son 

mayoría y bailan solas, y no quieren estar ni con otra. m¿Jer ni eón un 
,.- '. .'• 

"cuate", se e11cLentran en otra onda, hay que buscar por c¡ué es~á11 así1 qué 

expresa eso; hacia dónde los hemos llevado, no hay que quedarse en la 

simple admisión. 
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V. Entrevista con Marco Antonio Vázquez, coordinador de 

Comunicación Social de la delegación Coyoacán. 25 de octubre de 

2001. 

Como responsable de la Coordinación de Comunicación Social de la 

delegación Coyoacán, Marco Antonio Vázquez conoce la dinámica en 

materia 'turística, cultural, artística y recreativa. De ello platica en la 

siguiente entrevista. 

- ¿Cuál es la importancia de la cultura en la delegación Coyoacán? 

Se creó la Dirección de Cultura por la importancia que tiene esta actividad 

en la delegación. Es decir, en ninguna otra está una oficina como la que 

tenemos aquí. Con esto creo que te contesto que es de gran relevancia 

para nosotros dicha actividad. 

- ¿Qué actividades culturales son las que organiza la delegación? 

Generalmente se organiza un gran evento en torno al cual hay varias 

actividades complementarias, como conferencias, exposiciones, etcétera, 

dependiendo la fecha del año y más preciso, la del mes en cuestión. 

Paralelamente a eso cada casa de cultura organiza sus propios eventos, 

conferencias, presentaciones de libros, talleres, cursos, etcétera. 

Esto es prácticamente lo que organiza la delegación, pero aparte, por 

ejemplo, el Museo de Culturas Populares, el de la Acuarela, el Frida Kahlo, 

TESIS CON 
FALLA DE ~L'uGEN 

142 



el Museo LeóncTrotsky ó "el de las Intervenciones, organizan sus propias 

actividades, ya que no dependen de nosotros sino de otras instancias 

culturales como el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes o el 

Instituto Nacional de Bellas Artes. 

-¿Cómo considera la oferta cultural de la demarcación? 

Creo que es la más importante y diversa; pero hay otras instancias, como 

las que mencioné anteriormente, que también desarrollan un ti-abajo 

relevante en la materia. Es una oferta muy "rica" porque dentro: de la 

Delegación se encuentra el Centro Cultural Universlt~ri6, er( {:iLJcfad 
- -- . . . -..,---o-·.~- -----· _, , -.·"'" - ; 

Universitaria, el "Poli" (sic) -Instituto Politécnico Naci96~1-' tª-rli~t~~'tiene 
uno de sus planteles en la zona, además. está l¡dJ~

1

it~r~Íd'.~~'~u~¿lloma 
- ,'.:-,-.-

Metropolitana, campus Xochimilco, en donde t~mbién. ~E!'r~~ll#1h · ~ªr.Ja,s 

actividades. Otra oferta es la que realiza el Centro de Arte Dramático 

(CADAC), que está enfocado al teatro. Tenemos también 5 casas de cultura 

en donde hay una oferta muy variada e interesante. 

- ¿Respecto a la oferta turística que nos puede comentar? 

Fundamentalmente el área promueve algunos paseos por algunos de los 

lugares más representativos de la delegación. Además tienen un trenecito 

que recorre museos, como el de las Intervenciones o el León Trotsky, la 

zona centro, algunas calles importantes como Francisco Sosa, las plazas, 

etcétera. 
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. Dentro de es-a oferta turística te puedo menclo_na,r que sema_nalmente 

entre viernes, sábado. y domingo vienen en. promedio ,1 SQ rnlJ. personas· al 
,· .·. ,• ' . ·;,· ·.' 

Centro Hist(>rieo cidcoyoacán y visitan mUS(?OS, Rª1'.~l"esy.plaz¡¡s; en donde 

también hay cdi°Versos eventos artísticos-, ' n1u~1cá1e( y cultufales. 

Principalment~ s~;t~~¿entran en. el Jardí~"~i~~lg()y la••Plaza Centenario, 
., ' . '>' '" ·,.,. ·' ,·;,. ;., ' .. •· .. ·· ···. 

pero también vis,it¡¡11·el ~IJseo ~ado~ar'de ~ul~uras PopuÍar~s. la Plaza de 
_. ;. -· 

la Conchita,' o bie~, <iglesias, que tienen una historia muy interesante e 

importante. 

- ¿Cómo es la oferta gastronómica de Coyoacán? 

Vale decir que sólo en el Centro Histórico hay más de 200 restaurantes, 

que es una cantidad bastante importante y que la comida que se ofrece en 

estos lugares es de la más diversa. 

Además, en la Casa de Cultura Jesús Reyes He roles existe un espacio 

dedicado a exposiciones de tipo gastronómico, en donde se puede uno dar 

cuenta de los más relevante en ese aspecto. 

- En el aspecto periodístico, ¿cuál es la oferta de la demarcación? 

Hay algunos periódicos que circulan dentro de la delegación pero que 

tienen un tinte más que nada comercial. Su intención es difundir a las 

empresas que se encuentran en Coyoacán, principalmente de tipo 

comercial y lo complementan con información turística, gastronómica y 

cultural, pero es mínima. 
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Por otro"laclo; noso_tros editamos un periódico"mensual;~de nombre 

La Rosita, en donde ~an,ejam()s información sobre las ~bras públicas que 

se desarrolla11 ~n. )'!: clefTlar~a~iÓn; pero también abordamos temas 

referentes a ámbft~'~J~t~'ia1. 
" ., ... '· <:• t,;,, : " .. - ~ ; ', 

Se h~blk t~rn~iJn,~E! las actividades que tienen que ver con los 

vecinos, o bi~~. <:bn 'lgunos personajes importantes que viven en la zona 

(escritores, perio~lst~~. artistas, etc.), quienes nos envían textos para 

difundirlos,en el p~ric)dico. 

No tiene un,pdblico específico al cuál quiere dirigirse la publicación, 

porque de lo q~e ~e trata es de llegar a toda la población, lo mismo a gente 

que vive en el Centro de Coyoacán, que tiene un nivel económico alto y un 

nivel cultural elevado, que a la parte marginada de los habitantes de Los 

Pedregales o de Culhuacán, que poseen un nivel económico y adquisitivo 

bajo. Coyoacán es una delegación de muchos contrastes, no es como otras 

que tienen ya más o menos definidas sus características socioeconómicas, 

aquí los contrastes son muy variados, tenemos zonas económicamente 

muy deprimidas y otras muy altas. La idea es llegar al mayor número de 

habitantes posible. 

Su tiraje es de 8 mll ejemplares y se distribuye de manera gratuita 

en Casas de Cultura, Bibliotecas, Centros de Desarrollo Social, Librerías, 

Comités Vecinales, Deportivos y en el Centro Histórico, además de los 

domicilios, alternando cada mes una zona específica, ya que el tiraje no es 

muy grande y no alcanza para cubrir toda la demarcación. Cabe señalar 
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que una parte de[periódko se envía fambiárl a 1.as otras direcciones de 

Coyoacán (la d.e Lo.s pedregales y la de Los Culhuacanes). 
- - . . ' 

El costo de la publicación corre por cuentá. de. la delegación, que 
: ; ,-:·· _-. -.. "; ' 

tiene un ~oh~enio con la imprenta del Gobierno' .del. ()istritCI Federal para 
' ' ~-

imprimirlo men~ualmente. Aproximadamente son. s>mil pesos lo que se 

gasta en la impresión. 
. . . 

En ningún momento se ha intentado vender la publicaci~n.a.la gente. 

Algunas e~Rres¿¡s_ (libreríils y restaurantes, principalm~nt:)~os. ~poyan en 
.. _.. ·- -· _, 

la distribuc16n; perc:i no rnanejamos publicidad .. La iritenciór1 es qUE! siga 

siendo gratgi~o;~cJh~1)6rrna que podamos seguir rin_d_ien,aªi·c:IJ~hta~a.los 
coyoacanenses/ · 

- - ..... ··-·--

En 9E!hér~~~tko~cqlJ~ a la gente le ha gustado:_~I· peficldifO porque 

encuentr¡i ri1Je>rma,~[g!{;rt}µy variada, lo mismo hay·everltos C:ultur¿¡les que 

rendición de· c~~,,:t~~.:e'M obra pública, o bien, texl:ós 's¿bre:serv,iciós que 
.: .. ·. ,: _; - ' ,-,, - .. -~ . '' 

ofrece la dé~-aPC:~c:fü'k¿Llós habitantes. 
,•.<.··;·. 'Co·-:··.-1·:·_ 

. 

No exl,~t~ ~n~ !=ºrnPi;tencia directa con la pu~_lic~ciqil, ya que no hay 

otra que tE!n~~!.~1,mismo objetivo. Éxisteri ofros\p~[íÓcficos, pero tienen 

Otros propÓsitOS¡ principalmente comerciales, es' deé:ir, quieren hacer 

negocio, vender publicidad y darle un servicio a.la comunidad, ofreciéndole 

oferta cultural o turística pero es muy escasa. 
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VI. Entrevista con Héctor de Alzúa Frías, coleccionista V vecino de 

Coyoacán. 20 de octubre de 2002. 

Tiene en su archivo familiar, documentos, libros, periódicos, revistas Y 

fotografías sobre el lugar. Ha realizado diversas exposiciones, pero su 

mayor Interés es ver el nombre de Coyoacán hnpreso en una hoja de papel. 

En una breve entrevista opina sobre las publicaciones y periódicos que 

existen o han existido en el fugar. 

- ¿Cómo ha sido la dinámica de las publicaciones de Coyoacán? 

En Coyoacán, por ejemplo, un día te encuentras que te dan una revista y te 

flama la atención, pero regularmente se fusilan o sacan cosas de los libros, 

como el de "Coyoacán de mis recuerdos" de José Luis Aguilar Fernández. 

Entonces se fusilan algunos textos, llenan sus páginas, pero 11º le dan él 

crédito. 

Una vez les ful a hacer una aclaración a una de esas revistas porque 

se fusilaron a un poeta, sacaron su trabajo, pero no le dieron el crédito. 

Dicha declaración apilreda de la siguiente forma: "ACLARACIÓN: En la 

edición del mes de junio incluimos un poema que acompañaba a la obra 

del maestro Víctor Reyes en el poema Los días inútiles de Enrique Gonzá/ez 

Martínez, cambiamos unas palabras del texto con la finalidad de enfocarlo 

a la esencia de Coyoacán, en este número aclaramos esa omisión que en su 

momento no se pretendía distorsionar la imagen y contenido del poeta, 
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agradeciendo la observación del·· señor Héctor ·de.·· Alzúa· Frías1 quien 

atinadamente hizo esta aclaración". Yo les dije que quiénes er:an ellos para 

cambiar el texto de un poema, les llevé el libro y les dije cuál era el 

original. 

- ¿Qué características tienen estas revistas? 

Estas publicaciones llegan a incluir textos, pero principalmente publicidad. 

Por mencionar algunas cosas, podemos decir que incluyen cine, 

horóscopos y todas esas cosas banales. Se encuentran principalmente en 

los negocios o en la calle. A veces se consiguen por suscripción, pero de 

repente ya no llegan a la casa, desaparecen, podemos decir que salen por 

temporadas. 

- ¿Sabe usted qué es lo que persiguen este tipo de publicaciones? 

A veces uno nunca sabe quién las hace, de dónde son, solamente se las 

encuentra y ya. La idea del porqué una persona saca una revista y que fin 

persigue no lo sé, hacia dónde la quieren encausar, qué quieren transmitir, 

qué quieren dejar como semilla, qué quieren proyectar, no lo entiendo, 

pero lo que es un hecho es que tienen una publicidad inmensa. 

- ¿Qué pasa con el contenido editorial o la propuesta periodística? 

Cuando no son publicitarias, llegan a tener cosas que le gustan a uno, 

como las culturales, científicas, que resultan amenas. Pero por ejemplo a 
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mi no me interesa ni el cine ni el teatro, me gusta otras cosas; uno tiene 

sus propias inquietudes, sin embargo, son cosas que a veces n.o escriben. 

- ¿Han existido publicaciones de otro tipo en la demarcación? 

Una tradición en Coyoacán también es que cada delegado que toma el 

poder, edita un periódico, pero principalmente maneja información 

delegacional. 

Se trata de ideas que vienen de arriba, de la delegación, las cosas de 

la vida cotidiana de aquellos tiempos, las problemáticas que afectan a la 

zona, que por cierto, se repiten y se repiten. Pero cada que entra uno 

nuevo (delegado) se modifica la dinámica y no llevan la misma línea. 
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VII. Ernesto Torres García, encargado de difusión V atención al público 

en la Casa de Cultura Jesús Reyes Heroles. 25 de octubre de 

2002. 

Amante de Coyoacán, pero también de publicaciones periodísticas, sobre 

todo revistas que hablen del lugar y de temas poco comunes en los 

medios. Con una amplia experiencia en el trato con la gente que visita el 
' ' ' 

lugar y sobre t¿;cl~Flá.S, s~s¡¡s ~~ cl.JftlJra, habla de las características que de 

acuerdo col1 su e~pe;i~~~I~ no deben de repetirse para Incluirse en una 

publicación que esté ~éns~da en Coyoacán y propone las que impactarían a 

un gran público. 

- ¿Qué características cree que debe de tener una publicación que hable de 

Coyoacán? 

Creo que el diseño debe de ser atractivo, pero sin descuidar desde luego 

los contenidos. Ya hemos visto varias cosas de Coyoacán y de su gente, 

entonces creo que deben de abordarse cosas novedosas o inéditas. Se 

deben manejar contenidos Interesantes, bi1scar temas que no caigan en lo 

común, que sean novedosos .• cosas.que no hayan manejado otros medios. 

Deben ser textos de duración~corta, pero muy completos. 

La presenta~ióh también es muy importante, el tipo de tipografía, las 

fotos, los sumarlos, etC::eterá. Hay que llall' ir la atención de los lectores, no 

sólo presentar por presentar. 
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Los artículOs ·del pairiIT1oni§cúltllral, p(¡r~ejemplo,'se-deben ·manejar· 

de manera distinta a como lo ha hecho el Instituto f)lacional de 

Antropología e Historia, es decir, no hay que caer en lo típico, lo 

tradicional, se trata de buscar lo novedoso. 

- ¿Qué temas cree que se deberían de abordar en una publicación de este 

tipo? 

Por mucho que yo haya leído sobre algunos temas coyoacanenses, como el 

paisaje, el patrimonio e incluso algunos aspectos antropológicos, 

costumbrismos, crónicas, etcétera, me gustaría seguir leyendo lo mismo, 

pero con otra preserit;,tció~, algo que no empiece a leer y 1111:! ;cliga "fue 

construldó ~ri ;:~I ;~K6_- t¿¡I,, bajo la orden de los fraric;is¿~h§s.,. y ¿¡sí 
-_, - :"_,:;~~--~~-:;-"'=' _.., _·, .!·· - ·-.~--->-" 

sucesivart1E!!ltf:!''/~s.·~~~If. :glJe. no vaya repitiendo lo qLJe ya -~Q~c)zc(>, s_lrio 

que maneje Ót~~{;cds~·~(s~~uede decir lo mismo, pero de~de una manera 
' . - - ·:':: - -~· ~ ': -·, ~,., . -

distinta, algo ql.l~-V~l~a·¡~ pena comunicarse y que no haya visto por 

diferentes fuentes en otros lugares. llfo queremos seguir abundando en lo 

que hemos consumido.siempre, porque hasta te da pereza abrir una revista 

sobre Coyoacán qüe contenga lo mismo de siempre. 

Si me encué(ifro una revista con un mínimo acercamiento a la 

autoridad, sé que J.La parecer un presidium con la autoridad delegacional, 

los recorridos. de IC>s funcionarios inauguran lo obras o cosas que co.no 

coyoacanense ya me tienen intoxicado. Se tra~a de que se haga algo más 
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original, diferente. Hay que hacer un esfuerzo por material inédito, de tal 

forma que resulte verdaderamente interesante. 

- ¿Qué cosas cree que se deben de mostrar a los visitantes de Coyoacán en 

una publicación? 

Tienen que ser una secesión de ganchos muy amenos con temas o sitios 

relevantes que vayan encaminados a invitar a la gente a que venga a 

Coyoacán y conozca sus lugares y su gente. Es casi como manejar la 

seducción para el consumo. Tendría que inquietarse a la gente. Es algo 

como decirle: no dude en visitarlo, acuda, conózcalo. Tienen que tener una 

redacción muy buena y tratar de que el lector se seduzca. 

- ¿Qué ha pasado con las gacetillas publicitarias? 

Desaparecen, son católicas (aparecen cuando Dios quiere). Y es que los 

miembros se enemistan o ambicionan muchas cosas. Son muchas, 

principalmente gacetas comerciales, y en parte se justifica ya que de esa 

forma viven o subsisten. 

- ¿Cuál será el futuro de estas gacetillas? 

Son perennes, aparecen, se van, aparecen, se van (sic). Hay mucha gente 

que descubre que la venta de publicidad es negocio. Son muchísimas y en 

diferentes formatos. Venden espacios publicitarios, circulan en un lugar, se 

distribuyen de forma gratuita, se pagan solas, pero desaparecen ¿Por qué 
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será?. Pieriso que es un· relevó de lá gE!nte qUelo suministra: y··es que 

siempre repiten los mismos modelos de las ·publicaciones .. anteriores y 

terminan ciúriinahdo por el mismo camino de los otros. Y a demás quién 

las lee, con ese tipo de formatos e información, pues no llama la atención. 

- ¿Cree que no haya electores para otro tipo de propuestas, como las 

periodísticas? 

Claro que sí las hay. Yo pensé que Coyoacán sólo le interesaba a un círculo 

limitado, pero no es así. Me encuentro gente que le tiene un notable 

aprecio al hecho de vivir en la zona. Yo pensé que todos habitaban el lugar 

como cualquiér otr~ <irl!a{.c:IE!. ,!~ d.tfdé!d ····y q4e s.e encontraban 
--~:;_~'.·-~·-~ 

desconectados, ~~;gr~?cyg~~?s e i~dÍfere~tes h:~~t~ ~_!'!predadÓres del 

lugar, pero no e!i'a~í.: .•. ··.· ·:. 

Existe rTiudf1~/~~Q.ie ~~ri.rrÚi~hos •c¡¡só~'.máyor d~ edad~ .. con las que 

necesitas plati~~1-,\·~~~~úÜ"c:ai-: ~~6rii·s~s;col1 ~na historia personal qúe 

resultan de grari. 111{\!I~s. a~Ae ~~efía vivido durante toda su vida en el 

lugar, pero no ~ª16;ell~~.;t~~§.1éH;sus abuelos y tatarabuelos. Tienen una 

"coyoacanía'' rh~y ~lgnifit~tiy~; C::uando platicas con esa gente dicen 

mucho, tienen liiücho's,C:ó~~cr!111entos sobre el lugar. Hay un orgullo, un 

sentir, un estilo de v1cf~ ~~b'uiiar, un vivir, un ser coyocanense, algo 

especial que es un muy buen producto a mostrar. 

En conclusión, existen muchas cosas que no necesariamente tienes 

que obtener de fuentes bibliográficas, sino que las puedes sacar a partir de 
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elaborar una crónica nueva o· con cprotagonistas nuevos. Sí se pueden 

encontrar productos nuevos sobre fo que ya se ha hecho. 

- ¿Cree que con fas características que sugiere y sin caer en los errores de 

las anteriores, con una propuesta distinta, se justificaría editar y distribuir 

una nueva revista en Coyoacán? 

Sí. Coyoacán de antemano es turístico, y si te das cuenta, por ejemplo, 

hace muy poco empezaron a circular postales, pero hace tiempo no había. 

No te sorprende esto. Un año después de proponer la idea, la oficina de 

turismo decide sacarlas, pero lamentablemente la calidad era muy mala. Y 

a pesar de.que se distribuyeron en contados lugares, logró un ligero éxito 
"··: - -·_. -:' . 

porque no lla6íaMada sobre Coyoacán. 

¿Por qué no un periódico o revista focal? Han existido periódicos 

locales, siempre los han existido, aparecen y desaparecen pero esto 

depende de la visión que se tenga. Claro que sí sería bueno. Te aseguro 

que todas los lugares más pequeños q'ue este tienen una publicación. Si un 

colegio tiene un órgano informativo, por qué no una delegación que posee 

una oferta impresionante que puede dar a conocer. ¿Por qué no Coyoacán 

como un ente de comunicación que está vivo y tiene algo que comunicar? 

Comunicarse a través de sus individuos. 

Coyoacán sí necesita un medio y no puede dejar de ser publicitario 

porque de algo tiene que vivir, sin descuidar desde luego el contenido, el 

diseño y demás. 
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- ¿Qué opina de la difusión de las ofertas artísticas y culturales que ofrece 

Coyoacán? 

Todavía hay enormes problemas de logística y de sensibilidad para manejar 

las posibilidades de la oferta. Es muy cara la difusión y la promoción de los 

eventos, el presupuesto sólo alcanza para apoyar financieramente a 

algunos eye11t~s. · •·. . ·. .. 

Nos po~í~mos q1Ú!j¡¡r cle'qlle ¡¡lgunos eveht9s ,no asiste la gente 

porque. he b•N.~if1J.s!8ri· P~rP'rñp ~s éie¡-to, el, ~~~fr/~}od,u,<'.to siempre tiene 

el recurso;c:IE! la,r~~o!Í'len'd~.clqn,~(:ica·i!·Mc~ &~y~.jtje'~~(Ístó tal evento, no 

dejes de v~flo;AF"fr~.Q'~Ht:~B~~ fgffsQ~e~.1.@li!'.~~A:@§.a ptros para que 

vayan a ve~Í'losJevent9s:. El g~sto: e~ 1~'d,1fps1óh·nod~ter,~ina lo que se ve. 

A veces; pór tanto gasto en difusión puedes estar vE!ndierido algo que no 

es bueno. 

-¿Qué opina de la gratuidad de los eventos culturales? 

Creo que los eventos no tienen que ser gratis. La gratuidad no te dice 

nada. Además cuando es así no lo aprecias, ni valoras. Tenemos que 

destinar un presupuesto para esto, para asistir a eventos, para comprar 

revistas, para ilustrarse. 

-¿Cómo es la gente que visita Coyoacán? 

Coyoacán es muy variado, desde fa gente que lo habita hasta la que lo 

visita. Es un fenómeno que no he podido explicar, antes veías puras 
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sirvientas y albañiles, despúés "gente nlppie" y atiora pues de todo. La 

gente dice que está colonial, turístico, hay nieves, café, etcéte.r:a. y por eso 

les atrae venir. 
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