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RESENA.

PUESTO PORTATIL PARA VENDEDORES AMBULANTES DE MERCADOS SUBRE
RUEDAS.

Autor: D.I. Tapia Rangel Victor.
Asesor: D.I. D.I. Oscar Salinas Flores

Asesora De:

D.l. Roberto Gonzélez Torres.
D.l. Carlos Rojas Leyva.

D.l. José L. Colin Vazquez
D.l. Emma Vazquez Malagon.

La realizacién de esta tesis se basa en gran parte a la investigacién hecha y los datos proporcionados por
distintas fuentes de informacién como son: La Secretaria Del Gobiemo De! DDF, La Direccién General De
Abasto, Comercio y Distribucién, sobre el nacimiento e importancias que tiene este tipo de mercados en el
pais y sobretodo su actual crecimiento.

El puesto que actualmente esta en el mercado no esta diseflado para cubrir las necesidades basicas que
requiere el usuario ademas, no sé le ha dado una nueva imagen a lo largo de toda su historia y requiere
que se modifique, ya que presenta un mal funcionamiento, en cuanto a las estabilidad, sin contemplar los
aspectos estéticos, ergonémicas, y funcionales. Al redisefiar este producto puede prestar un mejor servicio

al usuario.
E! producto desamrollado esta dirigido a cierto numem de comerciante ambulantes, donde 2l giro al que

pertenecen es la ropa y que ejercen el comercio en mercados sobre ruedas dentro del D.F. el costo de
este producto de incluye materiales, mano de cbra y costo por disefio.

Para la elaboracién de este proyecto se emplearon materiales comerciales, como tubular metalico
cuadrado y textiles, los procesos de produccién son el maquinado, soldadura en gran parte y acabado en
pintura electrostética.
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Este proyecto es principalmente una estructura metélica desarmable con conectores metélicos de facil
manejo, los cuales proporcionan una mejor estabilidad y durabilidad, el anmado consta de varias piezas
que se unen entre si para formar dicha estructura. También un estuche donde se pueden guardar todas las
partes de! puesto y asi posteriormente poder transportarfo de un lugar a otro, este estuche desempefia
varias funciones ya que aparte de facilitar el traslado de la estructura, le brinda estabilidad a la misma una

vez armada.

El disefio que actualmente se muestra es el resultado la investigacién y los requerimientos que son
indispensables de cubrir, tomando en cuenta el aspecto estético y ergondémico. El puesto actualmente
redisefiado cuenta con varias caracteristicas que lo distinguen del anterior, este cuenta con una cubierta
que esta previamente formada para que se adecue a la forma superior de la estructura y sea mas facil su
colocacion, una superficie rigida que se fija a la estructura para colocar los distintos productoa a vender y
esta se puede plegar para transportaria sin problemas, graficos que facilitan fa identificacién del! tipo de
puesto, accesorios para colocar los distintos articulo y el estuche donde ya se mencién anteriormente su

funcién.
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INTRODUCCIAON

Para Iniclar la investigacién es necesario saber como funciona en general un mercado sobre ruedas, para
asl poder comprender tanto las necesidades, como i0s requerimientos que el nuevo proyecto necesita.
Para esto se requieren de una serie de pasos que a continuacién mencionaré:

Planeaci6n de la investigacion. (Que se requiere saber acerca del tema)
Fuente de informacion. ( Entrevista y platicas )

Selecci6n de informacion.

Captura de informacién.

Resultados.

Toma de decisiones.

Otra parte de la investigacion consta de distintas entrevistas y platicas con varios comerciantes que ejercen
esta actividad, donde se puedan detectar requerimientos que resuitan importantes para ellos y que no han

sido tomados en cuenta anteriommente,

Como puntos bésicos de la investigacién tenemos:

rppa

-

El mercado

€l comerciante
E! puesto

El comprador

El mercado.

Este se crea con la finalidad de brindar un producto viable al comprador final, con un bajo costo, esto
tratando de eliminar a los comerciantes, dentro de este concepto se encuentran varios puntos que forman

parte del mismo y que para saber como funciona se investigaran:

2.

Antecedentes
Caracteristicas
Objetivos
Actualizacion

El comerciante.

En cuanto al comerciante, este punto es el mas importante ya que es en quien se basa una buena parte de
la toma de decisiones. Como puntos a investigar tenemos:

Perfil del usuario
Nivel econémico
Actividades a trabajar con el puesto.
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3. Elpuesto.

De acuerdo a los objetivos es necesario realizar una investigacion detallada sobre el puesto, para asi
poder brindar buenas soluciones y tener una base sélida para desarrollar el proyecto adecuadamente.

Tipos de puestos
Fabricacion
« Reglamentos y normas

4. Elcomprador.

Este es el elemento que ciemra el circulo de la venta, ya que gracias al mercado sobre ruedas este ha
tenido un gran crecimiento. Puntos a investigar:

+ Nivel econémico
e Habitos de compra
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ANTECEDENTES

Desde la antigledad mas remota, el comercio ha procurado valerse de los espacios adecuados para su
actividad, asi como para realizarla. En consecuencia, se ha tratado de establecer, lo mas conveniente
posible en los lugares estratégicos que son aquellos en los que se congregan los individuos con el fin de
llevar acabo actividades econémicas, politicas y culturales. Ef comerciante, habil psicélogo, al instalarse en
espacios estratégicos, trata de ofrecer sus productos, cualesquiera que ellos sean, al mayor nimero de
personas, y asi establecer la relacién comercial.

De este modo, ios comerciantes de la antigiledad se colocaban dentro o cerca de las plazas y en lugares
de relevancia politica, en busca de los puntos méas convenientes para su labor.

La historia del comercio la inicia un grupo de mercaderes maritimos de la antigiiedad, establecidos a lo
largo de la costa oriental del Mediterraneo, hacia el siglo XXIV a.C. En e! sigio X!l a.C. las colonias
asentadas en el Mediterrdaneo oriental se habian convenrtido en ciudades, por lo que los llamaron Fenicios,
éstos no tenian otro interés mas que el del comercio, fueron considerados como {os mas grandes y
destacados navegantes, comerciantes, artesanos, comerciantes y constructores navales de su época.
Debido a que se ubicaban en el eje mercantil del mundo, su influencia y prestigio fueron enormes en el

comercio.

También otras culturas practicaban el comercio como los Griegos, donde el &gora era el centro de reunién
del pueblo, donde se presenciaban distintos eventos politicos, asi como también negocios publicos y
privados. Este lugar consistia en una amplia superficie cubierta, de forma rectanguiar o trapezoidal. Ei

comercial se encontraba rodeada de negocios y puesto.

Por otro lado los Romanos tenian un concepto distinto ya que el derecho de celebrar mercado era
concedido por el senado a ciudades y municipios, estos mercados y ferias se celebraban en donde se

descargaba la mercancia, como son puertos y pueblos.

En ia Edad Media el mercado jugo un papel muy importante en el desarrollo de la economia. Los mercados
eran estimulados por los sefiores feudales, los cuales recibian por ello contribuciones y derechos. El
desarrollo de éstos indica que las sociedades medievales se iban haciendo cada vez mas sedentarias, lo
que significo la decadencia de los pequefios comerciantes ambulantes y un intercambio mas extenso de
mercancias. Los dias de mercado eran fijos y tenian lugar una o dos veces por semana.

En la ciudad de México, en la antigua Tenochtitian, recién llegados los Aztecas al Valle de México
encontraron una serie de lagos y pantanos, los cuales fueron reilenados para que la ciudad creciera. Con
piedras y lodo que tapaban el fondo, construyendo asi presas y canales.

La ciudad se dividia en: al oeste, Azcapotzaico y Tlacopan; Coyoacan y las aguas duices de los lagos de
Xochimilco y Chaico, al sur y el Tepeyac al norte. Habia otras islas o isloles, por ejempio, la de Tlateloico.
Su centro fue ocupado por edificios religiosos y de gobiemo: éste estaba rodeado por una barda o muro
perimetral que se abria hacia las principales calzadas que comunicaban al islote con tierra fime. Estas
calzadas eran: la de {ztapalapa, la de Tacuba, y la de Tepeyac,
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Los comerciantes fueron un grupo muy
importante y que estaba en ascenso, cuyo
principal poder consistia en una clase distinta,
la de los pochteca. La economia méxica
estaba basada en !a agricutura, pero
aprovechaban la pesca, la caza, los productos
lacustres; Con el desarrollo de esta cultura, el
comercio, la guerra y los tributos se
convirtieron en parte fundamental del
sostenimiento de la poblaciéon, ademas eran
muy apreciados por los servicios que prestaban
al emperador o Tlatoani. Y contribuyeron para
el desarrolio del poderio de México, ya que
fungian como espias en los territorios que
frecuentaban; ninguna de las conquistas de
Tenochtitlan dejé de ser precedida por una
penetracion comercial. Ellos obtenian
informacion topogréfica, demografica y politica.

El TRUEQUE.

Ya establecida la cultura méxica, se goz6 de una relativa abundancia de productos vitales como fibras,
materiales de construccion y artesania. Esta situacién provocd que los mexicas tuvieran que iniciaran
intercambios con la gente de los pueblos vecinos, este desenvolvimiento comercial comenzé
principalmente con Huitzilihuit! que establecié contactos con pueblos mas apartados.

Fue hasta la expansién militarista de los aztecas, inicidndose ésta con el sometimiento de Atzcapotzalco,
cuando el comercio méxica tuvo su arranque definitivo.

El trueque era el principal medio de intercambio para los habitantes del antiguo México. Este trueque se
hacia confrontando los productos y llegando a un acuerdo sobre su valor. La moneda, tal como la
conocemos no existia. De tal forma se tuvo que emplear un elemento que fuera ajustable al valor de los
diferentes bienes y de la misma manera fuera apreciado. El cacao se utiliz6 para este efecto. A los
mexicanos les gustaba mucho esta bebida y establecieron este grano como forrha de transaccién

comercial.
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El cacao se contaba por xiquipilli, que
eran unas bolsas de ocho mil granos; si
la mercancia tenia un valor grande, se
usaban bolsas de tres xiquipilli. A veces
se empleaba otros productos de menor
valor para realizar los intercambios: entre
los mis comunes estaban las mantas de
algodén, pequefias piezas de cobre, de
estailo, y de oro; algunos cafiones de
pluma de ave llenas de polvo de oro.
Estos productos eran menos aceptados
por los comerciantes, pero eran Utiles
para transacciones de poco valor. No
obstante el jade e! elemento mas
apreciado por los aztecas, no era
empleado como elemento de trueque.

EL TIANGUIS

A lo largo del México antiguo, los establecimientos indigenas se dedicaban a las mismas actividades de
subsistencia. Sin embargo algunas poblaciones tenian acceso a recursos naturales que otras no tenfan y
desarrollaban una habilidad especial para su explotacién. De esta manera, habia zonas ricas en arcilla que
desarroliaron cerémica o bien zonas présperas para el cultivo de chile.

Esta especializacion permmitié el desamrolio del comercio exterior, en el cual se intercambiaban productos.
Este fenémeno, aunado a la natural tendencia del hombre por explotar lo que hace o produce, facilita el
desarrollo de los mercados o tianguis. Cada pueblo tenia un tianguis en determinados dias y reunia gentes
de lejanos rincones. Esta actividad llegé a convertirse en una institucién muy importante dentro de! mundo

indigena, principaimente entre ios aztecas.

En Tenochtitian y en otras poblaciones de importancia,
el mercado se ponia cuatro veces al mes y en otra
parte el mercado se establecia cada veinte dias. El
mercado més grande fue el de Tlatelolco que
impresioné tanto a los conquistadores; en el se
vendian todo lipo de productos imaginables en ese
momento. Habla mercados especializados en diversos
productos. Asli, el de Cholula vendia piedras preciosas
y joyas; el de Texcoco vendia ropa, jacaras y loza; el
de Acolman ofrecia perros y en el tianguis de
Azcapotzalco se vendia los esclavos.

TESIS CON
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El dia en el que el mercado se reunia era un dia festivo para que pudiera asistir més gente.

La organizacion del tianguls era muy severa y rigida en lodos ios aspectos. Solo era permitido comerciar
dentro del mercado, con el fin de r bar los inados al Estado y todo quedaba bajo la
proteccién de los dioses a los que se les rendia culto. Al parecer habia un control de produccién por
calpulli, con excepcién del maiz que se producia y vendia libremente. La organizacién era tal que se
ubicaban los productos de la misma especie en lugares especiales y fijos.

Dentro del tlanguis habia tribunales que mediaban los problemas ocasionados por robo o alteraciones de
precios; también vigilaban el buen estado de las mercancias y fijaban los precios de los articulos de
primera necesidad, los castigos eran muy severos, liegando a ser éstos hasta la pena de muerte.

Los jueces recoglan asimismo un impuesto que se destinaba a fines piblicos y al emperador. Este tributo
se cobraba a todos los pueblos por los aztecas.

CARACTERISTICAS DEL TIANGUIS.

El mercado o tianguis tiene una gran importancia en México, no solamente como abastecedor de productos
de primera necesidad sino como una forma de relacién humana importante para los mexicanos. (ncluso
puede decirse que el mercado es uno de los espacios amuitecténicos que menos variaron hasta el
establecimiento de mercados civiles que empezaron a construir en la segunda mitad del siglo XiX.

Sl recordamos en el periédo prehispanico se le llamaba tianquiz; posterionrmente, durante el periodo de la
conquista espafiola se le denomino tianguis. Es de notar como sorprendia a los forasteros la abundancia de
puestos y de mercancias, apenas protegidos del sol por una manta. Asi mismo recordemos la actividad
comercial que dio tanta celebridad a los pochteca y al mercado de Tlatelolco.

Luego, en el tiempo de los canales capitalinos, el trafique siguié hasta el corazén de la ciudad. Todavia a
fines del siglo XIX, el canal de la Viga llegaba hasta la plaza principal y haciendo uso de el se transportaban
las verduras, legumbres, cereales y flores que venian de Xochimilco y de otras localidades. A lo largo de la
historia se han establecido grandes mercados en puntos diversos de la capital. Uno de los més
importantes, es el mercado de la Merced, contiguo al convento de este nombre, en cuyo interior se
establecia la venta al mayoreo de gran diversidad de productos, operacién que evitaba una larga cadena
que Hlego a abarcar alguna vez, a mediados del sigio XIX, mas de ciento diez calles y cinco plazas del
antiguo centro capitalino. Se agolpaban alii, entre calles y edificios religiosos del barroco colonial, siete mil
puestos fijos y ambulantes; La merced contaba por ese entonces con 530 mil metros cuadrados.

Algunos otros mercados antiguos subsisten aan, si bien ya quedan atrds de los grandes mercados
modemos bien trazados y con techos basindose en estructuras metalicas. Mercados como el de Jamaica,
funcionan como recolectores de los abastos que se introducen la capital mexicana.

No obstante el tianguis, a pesar de todo,
contintia siendo muy familiar a todos,
pero su funcién se ha modificado de
algin modo y ahora auxilia a los
mercados publicos, en el abasto de
mercancias. Es de notar cémo, incluso,
el tianguis convive en muchos casos,
con los mercados cublertos, los que a
su vez se incorporan paulatinamente,
tanto a la vida como al paisaje urbano
de nuestras ciudades.
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LOS PREGONES DE MEXICO.

Sefiorita, seforita...

la de 1a mascada negra,
digale a su mamacita

si quislera ser mi suegra...

las mujeres al querer
son como ei indio al comprar,
aunque las despachen bien
no cesan de regatear...

...y asf sucedian las coplas pregonando picaramente su mercancia los vendedores ambulantes por las
plazas y paseos que de noche cobran relieve de fiesta con la alegre concurrencia y los intencionados

pregoneros,

¢Que ha sido de ellos, pregoneros y pregones, que de alegria lienaban las noches de México? Poco a poco
dejaron de oirse y no sabriamos decir cuando desaparecieron... Sin embargo, ahi estan, los
descubrimienios si prestamos atencién y escuchamos, ¢Qué dice el radio? ¢Que anuncia la televisién?
¢Que es aquel gigantesco letrero sobre aquel edificio? Podriamos decir que estos son los pregoneros en la

aclualidad, pero ahora manejan técnicas de comunicacion.
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AUGE DE CONSTRUCCION DE MERCADOS.

En 1952, el programa de trabajo del presidenle de la Republica Adolfo Ruiz C. Incluyé una serie de
proyectos para la construccién de obras publicas, mismas que se llevaran acabo con gran entusiasmo.
como Campos deportivos, parques, jardines, mercados, etc.

Para sustituir el viejo mercado de la merced, que constituye un viejo probiema urbano de sanidad, se ha
iniciado la construccién de tres grandes mercados, habiendo adquirido los terenos necesarios en
28,000,000 de pesos. Estos fueron los mercados de Jamaica, Sonora y La Merced. También se
construyeron 23 mercados, distribuidos por todas las delegaciones de la capital.

El mercado de Sonora se vende principalmente toda clase de animales domésticos, como perros, gatos,
pajaros, conejos, etc. tanto el mercado de Jamaica como el de Sonora son considerado extensiones de La
Merced, estos fueron construidos por ia demanda tan fuerte que sufria el ultimo.

DEL TIANGUIS AL CENTRO COMERCIAL

México no ha estado ajeno a las influencias comerciales de otros palses, por el contrario, las ha asimilado
con carédcter e imagen propios de nuestra nacion. Tales influencias Europeas y Estadounidenses han

modificado la imagen de nuestras ciudades.

Los tianguis y otras formas tradicionales de nuestro comercio, han testificado esta evolucién, que abarca no
solo las actividades, sino los mismos espacios comerciales.

En primer lugar, la proliferacién de mercados cubiertos significo un acceso mas continuo y directo a los
productos de primera necesidad, posteriormente se inauguraron los primeros mercados y tiendas de auto
servicio que constituyeron, junto con los grandes almacenes un paso significativo dentro de la evolucién de
México, cuya culminacién la tenemos en los grandes centros comerciales actuales, en {os que se
concentran todos 10s niveles de operaciones, tanto en pequeiios locales, como en grandes espacios.

TESIS CON
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Estas tiendas son expresiones comerciales, aun las mas modemas y especializadas, coexisten
estrechamente, puesto que habiendo cabida para todos y cada uno de los distintos géneros comerciales,
se debe lievar un manejo continuo y un sistema de ventas adecuado.

En igual sentido, se debe poner de relieve que cada uno de estos espacios, se hable del tianguis semanal o
de los centros de afluencia regulares del cliente o de los de mayor exclusividad, todos desempefian un
papel muy importante dentro de la actividad comercial, puesto que cada uno de ellos se dirige a un publico
y a una demanda diferente.

SEARS LLEGA A MEXICO

En febrero de 1974 Sears Roebuck abrié su primera tienda en la ciudad de México, revolucionando con ello
muchos sistemas tradicionales de comercializacién y exhibicion de mercancias.
Esto se logro mostrando el precio de los productos, de tal forma que establecié una politica de precios fijos,

evitando el acostumbrado regateo.

Se modifico e! lema mexicano de “salida /a mercancl/a, no se admiten devoluciones®, y se cambio por “Su
completa satisfaccion o la devolucion de su dinero®. Se agilizo el sistema de crédito, estableciendo planes
més accesibles a los clientes, abarcando un gran sector de la poblacién y asi llevar estos bienes de

consumo a un grupo cada vez mayor.

Sears marca en la historia de la Cuidad de México el inicio de la expiacién comercial de gran magnitud al
convertirse en el punto central y generador del comercio sobre |la avenida Insurgentes, provocando el
cambio de uso de suelo de una zona habitacional a una zona de comercio.

Una de las novedades sin duda fue el carrito rodante, dentro del cual el comprador iba reuniendo todos los
objetos imaginables que estaban a su alcance y que deseaba poseer, en estas tiendas se expedia
sobretodo alimentos en conserva, cames y pescado. Una novedad fue la perfumeria. Paulatinamente
llegaron a convertirse en las autenticas tiendas departamentales que conocemos en |a actualidad.

Los estacionamientos jugaron un papel muy importante, ya que resultaban muy précticos, permitiendo a los
clientes trasladarse de un lado a otro sin problemas. Otro punto estratégico y que es un punto basico del
éxito de estas tiendas es la ubicaci6n en las grandes avenidas, todo esto con el tiempo sé ha modificado y
optimizado los servicios y haciendo atractivos estos lugares para los consumidores.
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INVESTIGACIAON

COMERCIO EN ViA PUBLICA

El comercio en via pablica es una actividad tradicional que como tal, es parte de ia vida y del paisaje
urbano desde tiempos remotos y ésta incorporada a nuestra vida cotidiana.

Este tipo de comercio se inicia desde 1a época prehispanica, donde el mercado mas grande se ubicaba en
Tatelolco. Teniendo una caracteristica especial, l]a manera de exhibir toda la variedad de productos que
tenian y forma de organizacion del mismo, esto siempre con el fin de ofrecer distintos tipos de productos,
con una gran variedad de gente. Para ejercer el comercio.

En 1969 se promueve por las autoridades gubemamentales un proyecto donde se impulsa al mercado
sobre ruedas, con el fin de Nevar al comprador final una variedad de productos a un bajo costo y en un
lugar cercano.

fero en los Ultimos afios este tipo de comercio sé ah incrementado notablemente. Este incremento se
debe, en primer lugar, al también desmesurado aumento del desempieo, resultado de politicas
econdmicas. En este tipo de comercio se presta a otro tipo de intereses.

Como dato adicional, el crecimiento del comercio ambulante desbordé todos los limites anteriores con el
descontrol y la permisividad que reinaron en esta capital en el periodo que corre entre el 6 de julio y el 5 de
diciembre del afio pasado. Ha crecido de modo tal, que podemos observar este tipo de comercio en aceras,
calles, plazas, cameilones etc., como se muestra en !a siguiente grafica.

COMERCIANTES AMBULANTES

Delegacion 1988 1993 1995 1997
Azcapotzaico 1,222 1,218 2,913 2,996
Coyoacén 1,102 2,765 5,282 4,879
Cuajimaipa 254 174 810 677
Gustavo A. Madero 25,000 26,536 12,763 11,558
iztacalco 2,500 3,161 5,048 4,978
Iztapalapa 10,000 7.110 7,895 7,931
Magdaiena Contreras 120 322 725 957
Milpa ARa 145 590 781 273
Alvaro Obregon 1,403 3,036 5012 4,253
Tishuac 759 506 2,770 2,292
Talpan 854 1,548 3,073 2,162
Xochimilco 1,558 2,350 2,393 1,465
Benito Jusrez 2,327 2,095 3,403 4,476
Cuauhtémoc 30,000 16,865 25,568 24,792
Miguel Hidalgo 5,800 6,739 7,913 7,944
Venustiano Carranza 14774 5,400 12,030 10,522
Distrito Federal 97,818 80,415 98,379 92,165




imporancia Relativa por Delegacién
p Total % D.F. % Total
jCuauhtémoc 24,792 27
Alta jGustavo A. Madero 11,558 13
|ztapalapa 7,931 9 68
IConcentracién Miguel Hidalgo 7,944 9
enustiano Carranza 10,522 11
1 Ivaro Obreg6én 4,253 5
jCoyoacan 4,879 5 15
fntermedias iztacalco 4,978 5
Fl—l |Azcapotzalco 2,996 3
E Benito Juérez 4,476 5
aja jCuajimalpa 677 1
Magdalena
Cor?treras 857 1 17
Milpa Alta 273 0
jConcentracion ldhuac 2,292 2
[Tlalpan 2,162 2
Xochimilco 1,465 2
e Se e e del D 8

PARTICIPACION POR DELEGACION EN EL COMERCIO AMBULANTE
1996

Totet

25000
20000
15000
10,000
5000
o
ff; PEfEFsE§ 0§ f 0§ §ir§: : ¢
(LI ELI N I L LN

Fuente: Direccién General De Abasto. Comercio Y Distribuci6n.
y Secretaria De Goblermo Del Distrito Federal

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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REGLAMENTOS Y NORMAS.

Subsecretaria de Trabajo y Prevision Soclal
PROGRAMA DE REORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN ViA PUBLICA

La fata de una reglamentaci6én adecuada acerca de las condiciones en que deben ser expedidos los
permisos correspondientes ha originado que las autoridades administralivas actien arbitraria y
discrecionalmente, sin atender la finalidad del interés social. Por otra parte, las propias autoridades han
dejado de aplicar la nonmatividad vigente, propiciando el incremento desmedido de la poblacion dedicada a
esta actividad y la invasion, de areas en que la misma se encuentra prohibida por razones de seguridad
publica e interés social, como los accesos a los hospitales, centros de salud, escuelas, entradas a las
estaciones del Metro y las calles y parques del Centro Historico de ta ciudad, entre otros.

Por lo que hace a los oferentes de diversos bienes y servicios en las calles y plazas ptblicas parcialmente
regulados por el Reglamento de Trabajadores No Asalariados del Distrito Federal (cuya aplicacion estaba a
cargo de la Direccién General de Trabajo de! DDF, hoy Subsecretaria de Trabajo y Previsién Social), éstos
realizan, entre otras actividades, las siguientes:

« Venta de billetes de loteria, aseo de calzado y venta de revistas y diarios.
e Oficios varios: plomeros, pintores, albaifliles, etc.

Fuente: Direccién General De Abasto. Comercio Y Distribucion.
Fuente: Secretaria De Gobiemo Del Distrito Federal.

e Arte popular: musicos, danzantes, mimos, etc.

¢ Reparaciéon de automdviles.

« De servicios financieros: seguros, tarjetas de crédito y recientemente de afiliaciones a las
administradoras de fondos para el retiro (AFORES).

e Cuidadores y acomodadores de autos.

Resp de los ti is y concentraci de c i scra io dir las normas quec cxpresamente
su regulacion, para dar plimi a lo previsto cn cl articulo 29, fmccnén 11 dcl Reglamento Interior de

1a Adlmms(nmbn Pubhca dcl Distrito Federal, quc sc confierc a la Direccion Gcncml de Abasto, Comercio y

Distribucién la facultad de formular, supervisar y evaluar los proycctos de ubicacién y fi i de los
ACTIVIDADES A REGULAR
Las actividades que pretende regular el presente programa se fund ite a las relati al

comercio que se realiza en calles y plazas publicas, que comprende las siguientes modalidades:

A. Comerciantes instalados en calles y plazas publicas.
Se trata de personas dedicadas al comercio de mercancias, generalmente bienes de consumo, que pueden
clasificarse a su vez en tres modalidades:

« En puestos fijos, por lo regular estructuras metalicas sujetas al suelo;

e En puestos semifijos, con estructuras metalicas o no metalicas;
e« En vehiculos rodantes, generalmente automotores, que se estacionan en la via publica.

12
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8. Concentraciones que se realizan en festividades populares.
El tipo de puestos es el mismo que en el caso anterior pero conviene separarios por su temporalidad y por

el tipo de productos que ofrecen, es decir, su giro comercial.
También conviene la distincién porque algunos estan asociados a las ferias que se instalan temporalmente
en diversas partes de la ciudad. Estas ferias, cuando se trata sobre todo de juegos mecénicos, se reguian

por la Ley de Giros Mercantiles.

C. Comerciantes ambulantes.
Se trata de aquellos que se instalan en las avenidas de alto flujo vehicular, normalmente en los cruceros, o

en lugares donde por diversas razones hay una alta concentracién o flujo de personas. Utilizan casi
siempre puestos sin estructura o vehiculos rodantes sin motor (canitos de helados, hot-dogs, etc.)

Estc programa derd la problemitica de los rab. res que sc dedi al comercio informal, que sc instalen o
pretendan instalarse cn las chlcs y plazas publicas sc.'m o no ambulantes; lo hagan de mancra permancenic o cn
temporadas y utilicen diversos tipos de p En para los dc este Prog a1, seran ds )
“trabajadorces que cj clco io cn via publica” o "co i cn via piblica”™.

CARACTERIZACION DEL PROBLEMA

El comercio en via publica ha tenido en los tiltimos afios un auge inusitado. Ello ha propiciado su
desbordamiento y rebasado toda la normatividad vigente, sin que las autoridades hayan podido encauzario

bajo un control racional y ordenado.

La informacién proporcionada por la p di i i6n no es del todo confiable, sin embargo
de acuerdo con los datos contenidos en el Programa de Reordenamiento para 1997 se puede hacer
la siguiente distribucién:

ALTA DELEGACION TOTAL % OF
CONCENTRA CUAUHTEMOC 25,568 26.0 % TOTAL
CION GUSTAVO A. MADERO 12,763 13.0 DF

ZTAPALAPA 7.885 8.0 67.3
MIGUEL HIDALGO 7,913 80
VENUSTIANO CARRANZA 12,030 12.3
CONCENTRA ALVARO OBREGON 5,012 5.1
CION COYOACAN 5,282 5.4 15.6
MEDIA IZTACALCO 5,048 5.1
AZCAPOTZALCO 2,913 3.0
BENITO JUAREZ 3403 s
BAJA CUAJIMALPA 810 0.8
CONCENTRA M. CONTRERAS 725 07 171
CION MILPA ALTA 781 0.8
TLAHUAC 2,170 28
TLALPAN 3,073 3.1
XOCHIMILCO 2,393 2.4

El desbordamiento de! comercio en via publica ha causado problemas y conflictos de diverso orden:

Saturacién de vialidades y bloqueo de entradas y salidas de las estaciones del Metro, Hospitales y
Escuelas, lo que provoca molestias a los vecinos y riesgos adicionales en casos de emergencias o

catastrofes.
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Deterioro de la imagen y el entomo urbano, lo que provoca distintas fenémenos indeseados para la
ciudad: despoblamiento, abandono de inmuebles, deterioro en Ja calidad de los servicios, fomento de
actividades en perjuicio de la salud pablica, pérdida del patrimonio cultural y artistico, alejamiento det
turismo nacional e intemacional, fomento de la delincuencia y aumento de la contaminacién ambiental.

Crecimiento de la economia informal, 1o que da pie al incremento de actividades llicitas: venta de
mercancia robada, comercializacién de productos de contrabando, venta de articulos sin registro legal y
comercio de mercancias sin garantias para el consumidor. Ademas, el crecimiento de la informalidad
provoca una pérdida cada vez mayor de contribuyentes al erario publico, lo que a su vez lleva a una
menor atencién a estos grupos en materia de politicas de seguridad y previsién social, vivienda popular
y educacién.

Se ha convertido en un problema politico ya que al sustraerse de la normatividad lega! y de! control
gubemamental, esta actividad trata de encauzarse por las vias de la negociacién discrecional, lo que a
Su vez propicia corrupcién, conflicto social y violencia.

CAUSAS INMEDIATAS

El desbordamiento del comercio en via pablica y el agravamiento de los problemas asociados a este
fenémeno tienen causas inmediatas diversas:

El marco macroeconémico que ha vivido el pais en los Gltimos 20 aflos, las crisis recurrentes, las
politicas de ajuste y sus consecuencias adversas en los niveles de vida de la pobtacién, han propiciado
el auge de la economia informal y en particular del comercio en via plblica.

Para julio de 1997, ia Poblacién Econémicamente Activa (PEA) nacional se calcutaba en 37 millones de
personas. Segln estimaciones de la Organizacién Internacional del Trabajo, entre un 50 y un 60% de la
PEA podria estar ya en niveles de informalidad debido a la precariedad del empieo asalariado, a los
bajos niveles de remuneracion y al incremento del autoempleo sustrafdo de cualquier regulacién o
proteccién publicas. Segun otras cifras (INEGI), el desempleo abierto afecta a mas de un millén y
medio de mexicanos.

En el Distrito Federal se ha calculado una Poblacién Econémicamente Activa de 3 millones 744 mil
personas. De éstas, 187 200 estarian en desocupacioén abierta; 92 mil 500 no recibirian ingresos por su
trabajo y 389 mil 800 ganarian menos de un salario minimo. Estas tres cifras suman 669,500 personas
(18% de la PEA). A este dato habria que agregar quienes declararon ingresos de hasta dos salarios
minimos (31%), lo que daria un total de 49% de la PEA; cifra similar a la calculada por la Organizacién
Internacional del Trabajo de la poblacién que se encuentra en la informalidad.

Por otro lado cabe sefalar que el Distrito Federal ha registrado en los ultimos afios una tasa de
desempleo abierta mayor que otras ciudades del pais. Asi, en 1994, antes de la crisis, la tasa nacional
fue de 3.7%, en Guadalajara de 3.4%, en Monterrey de 5.1%, en Puebla de 2.6%, y en la Ciudad de
México de 4.1%. Después de la crisis, las tasas fueron respectivamente_de 5.5, 5.0, 6.0, 3.7 y para la
Ciudad de México de 6.9%.

A la caida de los niveles de ocupaciéon habria que agregar el deterioro del salario minimo real que,
segun todos los calculos, ha perdido alrededor de! 75% de su poder adquisitivo en los aftimos 20 afios.

Ambos fenémenos, tanto del lado del empleo como del salario, son factores que llevan a los
trabajadores a completar el ingreso de las familias mediante diversas ocupaciones temporales, entre
ellas las asociadas a ia economia informal.
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Sin embargo, los factores socioeconémicos no fueron los tnicos que han determinado el desbordamiento
del comercio en via publica. También influyé el factor politico: los mecanismos de clientelismo y
corporativismo que han estado vigentes en el sistema politico mexicano.

Los sectores ilamados "populares” fueron considerados como una masa manipulable y una reserva de
votos. Sin embargo, en la medida en que los lazos se fueron aflojando debido a una mayor participacién del
conjunto de la ciudadania en los asuntos pablicos y a que las diversas opciones politicas fueron ganando
terreno en las preferencias electorales, esa supuesta masa manipulable se convirti6, segun sus
promotores, en el ultimo bastién incondicional del régimen. Ello ilevé a un fomento de las actividades
ligadas al comercio en via publica alentado por las propias autoridades.

En el caso del comercio en via publica, algunas calies y plazas se convirtieron en zonas de control de
liderazgos protegidos por la autoridad. De esta manera, diversos espacios publicos se convirtieron en la

base principal de sostenimiento del clientelismo politico.

Partes importantes de la ciudad han sido secuestradas por estos liderazgos para beneficio politico de
quienes los alentaron y para beneficio personal de unos cuantos. Ahora, aunque el beneficio politico es
cada vez menor, la red de intereses ilicitos que se ha creado por el control de las calles y las plazas de la
ciudad es el principal obstaculo para una politica de reordenamiento racional, democrética y para beneficio

de todos.

MARCO JURIDICO INADECUADO.

Otra causa que incide en el fenémeno que se analiza es la enorme dispersién y obsolescencia de las
normas que lo regulan. Por ello, el tratamiento de la problematica del comercio en la via publica debe
contemplar no sélo el desarrolio de programas como el presente sino, ademas, la emisién, adecuaciéon y
actualizacién de normas que lo regulen de manera sistemaética e integral.

Es intencién del Gobiemo del Distrito Federal, promover la discusién y expedicién de una Ley que regule
integraimente el comercio en via publica, actualizar ia nommatividad comespondiente a los Mercados
Publicos, tomando en cuenta la iniciativa que se presenté a la Asamblea de Representantes en el periodo
de marzo-abril de 1897; iguaimente, revisar el Reglamento para los Trabajadores No Asalariados del
Distrito Federal.

Los problemas que enfrenta la actual administracién, para la aplicacién de la nommatividad vigente, puede
resumirse en los siguientes aspectos:

No se precisa claramente cuéiles deben ser los mecanismos o criterios para que la autoridad encargada de
normar el comercio en via publica otorgue los permisos o autorizaciones comrespondientes.

No hay una nomnatividad modema y adecuada para la organizacién de los trabajadores no asalariados en
general y de los comerciantes en via ptblica en particular; por eilo, en este ultimo caso las organizaciones
existentes se sustentan en fa figura de Asociaciones Civiles que, si bien les da clerta proteccion legal,
resulta inadecuada para ayudar a resolver los problemas especificos del comercio en via pablica.

No se encuentran definidos con precisién, las instituciones y mecanismos juridicos que pemnitan
modemizar y hacer mas productivas estas actividades comerciales, que propicien la bGsqueda de
soluciones altemativas para pasar a la formalidad econémica.
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TIPOS DE PUEBTO BEGUN SU CLASIFICACION.

La CANACO ha clasificado al comercio ambulante en dos tipos:
El de subsistencia

El de rentabilidad.

El primero esta formado aquellos que cuyos ingresos son inferores al del salario minimo y que se
mantienen en la capa social baja; su caracteristica principal es que manejan inversiones pequefias y
volumenes de venta muy bajos. Este grupo produce efectos negativos para el comercio establecido, pues
se dedica a la venta de articulos de baja calidad. El segundo grupo el de alta rentabilidad, maneja un mayor
namero de mercancia y de valores monetarios, sus ingresos son mayores y tienen la particularidad de
desarrollar su actividad en diferentes agrupaciones:

Ambulantes permanentes.
Mercados sobre ruedas.
Tianguis

Puestos fijos en via publica.
Puestos aislados.

TIPOS DE AGRUPACIONES DE COMERCIANTES AMBULANTES.

Concentraciones de ambulantes permanentes.

Se caracterizan por ser un nimero considerable de vendedores los que se establecen durante casi todos
tos dias en lugares de mayor concurrencia de consumidores, como lo son La Merced, Circunvalacién, San
Cosme, Palma, Corregidora, Tepito, Aldaco y Meave, Eje central y Santa Anita.

En afios anteriores a los setentas, en estas concentraciones se consideraban como mercancia usada,
piezas artesanales o de procedencia desconocida, posteriormente este mercado motivo la creacién de
pequefias plantas maquiladoras o industriales que fabricaban articulos de primera necesidad en

£n ropa y calzado, muchas de las cuales utilizaban marcas no registradas o alteradas.

A mediados de los setentas, este tipo de comercio modifico su giro al introducir productos de procedencia
extranjera, de intemamiento ilegal, este fenémeno se ha incrementado a ultimas fechas con la apertura
comercial del pais, por la enomme diversidad de productos que han ingresado a México procedentes de
maquiladoras extranjeras.

Para este mercado, en constante crecimiento, no han sido suficientes los espacios tradicionales de Tepito y
La Lagunilla y, por tanto, proliferan en el centro de la ciudad, si bien en {a zona de Tepito permanecen los
distribuidores bodegas y mayoristas de los productos comercializados.
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Los vendedores comercializan articuios sin marca registrada o de procedencia extranjera, Como aparatos
eléctricos, ropa, perfumeria, cassettes, discos compactos, calzado, ademas alimentos preparados, etc.

Para entender la magnitud de este ipo de concentraciones, se cuantifican en
13,500 puestos, distribuidos en toda la ciudad de México,

La delegacién Cuahutemoc, destaca en este sentido y en particular Tepito, con mas de 5,708 la mayoria
de los cuales, labora de lunes a sabado en las zonas comerdiales maéas importantes.

TIANGUIS Y MERCADOS SOBRE RUEDAS.

Et tianguis mexicano, al cual ya nos hemos referido, tiene una tradicion que se remonta al periodo del
México precolonial. Sin embargo, esta tradicién se ha diluido en gran medida, transformédndose en un
eslabén directo entre productores y consumidores lo han constituido tas autoridades para abastecer de
articulos de primera necesidad a los habitantes de zonas marginadas, que carecen de mercados publicos o

de comercios especializados.

Esta situacién se genera principalmente por la falta de mercados publicos en el DF. (305).
Notoriamente incapaces de satisfacer las necesidades basicas de toda la poblacion.

Actualmente se incrementa el nimero de concentraciones de esta modalidad, y hay aproximadamente 833
tianguis y 59 mercados (que operan de lunes a viemes en distintos puntos de la ciudad ) cuya
caracteristica principal es la de comercializar articulos de primera necesidad como son los alimentos

perecederos , ropa, calzado, articulos para el hogar, etc.

Datos de ta CANACO mencionan que de las 892 concentraciones sefialadas se consignan 45,080 puestos,
siendo las delegaciones Gustavo A. Madero. Y Coyoacan, las que mas unidades alojan.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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TIANGUIS BAZAR

Ocurre una variacién de giro comercial en ios tianguis con los llamados bazares, los que operan
normalmente los sabados, domingos y dias festivos. Como pro ejemplo el bazar de Pedregal, La Lagunilla,
Pericoapa, San Feiipe y Observatorio. Estos bazares o frecen una gran variedad de productos como ropa,
lentes, calzado, cuadros, etc. El numero de puestos en total de estos ligares asciende a 24,632 puestos.

En el sur de la ciudad opera asimismo el Bazar del sdbado, celebre mercado sabatino ubicado en San
Angel, el cual ofrece mercancia suntuaria especialmente y atraer numerosos artistas, en su mayoria
extranjeros por la artesania. En este mismo lugar, en al jardin de San Jacinto, se comercia af igual que en
el Jardin del Arte, con obras de arte, expuestos por los mismos autores.

PUESTOS METALICOS FIJOS

Este tipo de ambulantes se caracteriza por vender , sobretodo alimentos preparados, que carecen de
higiene adecuada y por otro lado constituyen un serio problema de seguridad publica a! utilizar tanques de
gas y obstruir [a vias publicas . Las delegaciones que mas comercio tiene son Miguel Hidaigo y Coyoacén.

PUESTOS AISLADOS

Estos puestos se dedican principalmente a actividades de subsistencia, que muchas veces incursionan
posteriormente en el comercio informal de alta rentabilidad. Se ubican en salidas del metro y actuaimente
dentro del mismo, de igual manera se ubican en escuelas y hospitales.

Basta decir que en la estacién del metro Zécalo, Pino Suarez, Juarez e Hidalgo existen aproximadamente
un total de 3,124 vendedores, de un total de 14,509 que se han encontrado en todas las delegaciones. Las
que cuentan con el mas alto indice de comerciantes son, Cuahutemoc e Iztacalco.
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TIPOS DE PUESTO POR GIRD

En el recorrido de un mercado sobre ruedas podemos observar distintos tipos de puestos que estdn
distribuidos por grupos, ya sean pequeiios o grandes, pero con un aspecto importante todos son de
distinto tamafio, asi como los distintos accesorios que emplean para sujetar la mercancia o realizar alguna
otra funcién. Dentro del mercado sobre ruedas existe un registro, por el cual se clasifican los distintos

tipos de puesto llamados *giros”, como son:

Numero de puestos

~

ipos de giros

Calzado.

Rapa en general.

Pléasticos.

Frutas

Merceria

Comida en general.

Herramientas

Flores y plantas.

Verdura y legumbres.

10. Alimentos basicos

11. Chiles secos

12. Especies

13. Dulces y chocolates.

14. Pastas secas.

15. Mochilas y bolsas.

16. Video-juegos.

17. Refacciones de licuadoras y maquinas de coser.

18. Discos compactos, cassettes y peliculas. TESIS CON
19. Articulos de plata.
20. Articulos de belleza. FALLA DE ORIGEN
21. Articulos de barro y peltre. P

22. Aparatos eléctricos.

[LX ¥ VPN

oeNe

NOTA

Los tipos de puestos varfan segin su ubicacién y mercado, algunos estan divididos por sectores donde se
ubica especificamente cada producto, como es el caso del mercado de tepito. En otros mercados el orden
varia y no se encuentran agrupados los productos por su tipo.
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ELABORACION DEL PUESTOD

Para poder elaborar un puesto ambulante se requiere de tubo cuadrado cal. 20 de preferencia, se cortan
las plezas, de acuerdo al tamafio y la altura que se desea, esto lo determina el usuario. Se cortan a la
medida los tramos de tubo para posteriormente soldarles un conector, que daran forma a la estructura, la
parte superior gue forma la cubierta es un conjunto que esta formado por cuatro tubos de distinto tamario,
estos estan unidos y forman un tridngulo y es |a parte mas pesada.

Después se cortan tramos pequefios de tubo que servird como conector, estos tienen una longitud de 15 a
20 cm. Estos se soldan en distintas partes de los postes principales que sostienen fa estructura.

Para que otro tubo entre, en el lamado conector, que es de la misma medida. Se apisona, hasta que este
entra sin problemas en el conector, previamente soldado en algun travesaiio.

Numero de piezas: 11 Kg. Aprox. Por ml = 700 gr.

cant. ml x pieza ml x conjunto peso
Postes 4 2m 8m 5.6 Kg
Travesaiio frontal 4 1,95m 7.8m 55Kg
Travesafio lateral 2 95 m 1.9m 1.3 Kg
Travesafio superior 1 1,95m 1.85m 1.4 kg
Estructura lateral 2 1x1x95x%.30m 6.5m 4.5 kg
Conectores 16 S5cm 60 cm 42 Kg.
Total 26.9 ml 18.7 Kg.

Partes o subensambles: Estructura lateral que esta formada por varias secciones de tubular, soldados
entre si.

Medidas generales: 2x2x1m.

Estructura lateral. Formada por varias secciones de tubos, unidos previamente por soldadura
Mantenimiento: Este solo se pinta, cada dos meses como minimo.

Vida util del producto: De 1 a 2 ailos.

Accesorios: Rejas de alambre, hojas de madera, superficies platicas y textifes.

Material con el que esta fabricado: Tubo cuadrado de ldmina negra, cal 20. de 1x1 puigada.

Costo por modulo: De $ 2,000.°° A $ 2,500.°¢

Tiempo en que se arma y desarma: De 15 a 20 minutos.
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PROCEDIMIENTO DE ARMADD Y DESARMADD

Una vez que el comerciante con anterionidad ha adquirido la mercancia y se han preparado para la venta
de sus productos, al dia siguiente entre |a 7 y las 8 hrs, Llegan al lugar que les proporciona el
coordinador del mercado, este se encarga de asignar los lugares para cada comerciante y ademas cobra
una cuota por el iugar en donde se ubican. (Entre $10y $25)

Tanto el puesto, como {o que lo cubre tiene que ser de un
color determinado, ( rosa mexicano ), esto es una regla que
exige cada delegacién, segin comesponda.

1. Descargan de mercancia e inician el armado del
puesto, (este es de tubo cuadrado, con conectores
soldados en una de sus caras) para esto se requieren
minimo dos personas, ya que una de ellas tiene que
sujetar uno de los postes principales para asi
comenzar a formar {a base de la estructura y poder
colocar la cubierta y accesorios que se ocupan para la
venta de los distintos productos.

2. Una vez que se identifican los tubulares se inicia el
armado, por ios postes principales y posteriormente
se anmma la parte superior que tiene una forma de
caida, de dos aguas, esta operacion la realiza uno de
los comerciantes, subiéndose a una caja o banco de
madera para asi poder colocar la estructura superior.

3. Una vez temminado el armado de la estructura
superior, se coloca una cublerta en la parte que
cubrira la mercancia del sol y la lluvia, asi como al
mismo comerciante, esta puede ser de algun textil o
una superficie pldstica que en sus extremos se sujeta
de una cuerda.
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Para colocar esta superficie
es pecesano amarrar por las
esquinas cordones o
segmentos de cuerda para
posteriormente, sujetarios por
el otro extremo, en algun
tugar finme, para que Ila
cubierta no se mueva con el
viento o la lluvia. Como
pueden ser arboles, bardas,
varillas, piedras, postes, etc.

Después se coloca la base
para colocar la mercancia,
esta es una tela que se estira
, sujetandola de cada uno de
los tubulares , que estan a una

altura de 70 cm., fomando un rectangulo. Esta superficie no es rigida, por lo que no soporta
mucho peso, también se utilizan superficies rigidas, como hojas de triplay, previamente cortados a

la medida.

Se colocan los accesorios sujetdndolos de cordones unidos
a la estructura tubular, estos pueden ser rejas de metal o
cuerdas que se amamran de un extremo a otro de la
estructura.

Algunos de los comerciantes, segin en el tipo de giro,
utilizan tarimas de madera para subirse en ellas y poder
alcanzar la mercancia o recibir el dinero etc. También
utifizan cajas o bancos de madera pequeiios para sentarse,
ya que estén en este lugar entre 8 y 9 has. al dia.

Para desarmar el puesto se realiza el mismo procedimiento
a la inversa. Algunos comerciantes almacenan sus puestos
en lugares que les alquilan por una minima cantidad de
dinero, este lugar solo es un pequefio espacio donde los
tubos se colocan en grupo, esta al aire libre sin ninguna
proteccién del clima, esto hace que el puesto se deteriore
aun mas.
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Para almacenar el puesto, se utiliza un solo tramo de cuerda, que se enreda alrededor de todo el conjunto
de tubos, este tipo de amarres debe hacerse con fuerza ya que los tubos al ser trasladados a otro lado
puede desatarse con facilidad, se hacen dos grupos uno de tubulares rectos y otro de tubulares unidos que

forman un tridngulo y son la parte superior del puesto.

Una vez desammado, este se divide por
tipos de partes ya que algunas son solo
tubos solos y otras son una estructura que
esta unida por medio de soidadura y
forman un conjunto, se amarran con un
corddn, para poderios guardar en el iugar
que se va a transportar. Ocupan un
espacio aproximado de 20 x 50 x 50. Cm
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ACCESORIODS

Existen distintos tipos de accesorios que el comerciante utiliza para exhibir su mercancia. Estos pueden ser
desde un simple cord6n que se sujeta de un extremo a otro, a lo largo de todo €l puesto, esto para colgar
una serie de productos pequefios como son: juguetes, monederos, pulseras, mufiecos etc. Dependiendo
del tipo de productos que se maneje y el tamafio del puesto, estos cordones se pueden colocar uno bajo el
otro, teniendo asi mas espacio para la mercancia.

Otro accesorio que se tiene, es una reja metalica, donde se pueden colocar una gran variedad de
productos, que van desde: cassettes de video juegos, discos compactos, ropa, juguetes, etc. Esta reja es
muy utilizada por los comerciantes ya que brinda una forma practica de colocar los productos, ademés es
de bajo costo, se pude comprar en el centro de la ciudad o en otros lugares donde venden articulos
plasticos, los precios varian dependiendo el tamafio de la reja.

Por ejemplo una reja de 40 x 90 cm. cuesta aproximadamente $20.

Estas pueden ser mds grandes. Tiene un acabado de pintura de esmatte color blanco, no se pueden doblar
y para transportarlas se requiere de gran espacio. Estan echas de alambron de 2 mm de didametro,
soldadas en sus extremos, y un peso de 300 gr.

Otro articulo que utilizan es una gran lona que sé colocada sobre el puesto esta de emplea como tejado,
esta los protege de la lluvia, el sol, el viento y ademas les proporciona sombra. Esta lona es de un material
pléastico, existen de distintas medidas y colores, una lona de 5 x 5 m., tiene un costo aproximado de $200.
En sus extremos tiene remaches redondos que es por donde se sujeta. Es necesario afadir trozos de
cuerda para poder sujetar la iona de sus extremos, como esta expuesta a la intemperie al cabode 3 0 4
meses esta se comienza a romper ya que el agua y el sol deteriora el material con el que esta fabricado.

ACCESORIOS PRECIO MEDIDA MATERIAL COLOR PESO
CANT.

Lona $ 200 5x5m. plastico rosa 700 gr. 1
Reja $20 40 x 90 cm. metat blanca 200 gr. 1a4
Manta $15 3am2. Texti! rosa 300 gr. 1
Cord6n $25 carrete hilaza blanca 300 gr. 1
Seguros $tclu varia metal inoxidable 6
Carteles $3 25 x 20 cm. cartéon varios
Bancos (opcionales) $40 30x30x40 cm  madera natural 60 gr. 1a2
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ANALISIS DEL PUEBTO ACTUAL.

En la actualidad podemos ver todo tipo de puestos ambulantes en mercados sobre ruedas y otros lugares,
pero sobre todo en los mercados ambulantes estos forman un modo de obtener ingresos de miles de
personas que se dedican al comercio informal. Esto forma un nicho de mercado para poder redisefiar este
puesto, que en la actualidad su disefio solo satisface las necesidades mas basicas para el vendedor.

El puesto actual carece de varios aspectos e| cual podria incluso ayudar a mejorar las ventas y brindar un
mejor servicio al vendedor y al comprador. Este puesto solo es una estructura de tubo cuadrado de 3/4”
que se manda a hacer con cuelquier hemero, este solo toma en cuenta las medidas como son altura,
fongitud y ancho de la estructura, teniendo como base el disefio anterior que ya se conoce.

Esto resuita inadecuado ya que esta estructura por su forma no brinda estabilidad y el vendedor tiene que
sujetaria de extremidades con cuerdas y atarlas a los arboles, postes o cual quier otro lugar, para que esta
se mantenga estable. Los tipos de conectores que se utilizan en esta estructura son inapropiados ya que
estos presentan mobimientos en cualquier direccione por no estar sujetos con algun necanismo que los
mantenga unidos, no cuentan con algun nivelador que permita estabilizar |a estructura al piso.

Oftro aspecto importante y que efecta directamente al vendedor e la proteccion contra el sol y la lluvia, en el
puesto actual, se tiene que colocar una manta y posterionrmente una plastico que cubre totaimente el
puesto, esto de igual fonma que la estructura se sujetan por las esquinas de cuerdas para amarrarias de
poster y arboles, esto resulta muy incomodo tanto para el vendedor como para e! comprador. Ya que por
los pasillo de el mercado sobrerruedas atraviesan todos las cuerdas de distintos puestos, incluso las
cuerdas se amarran de un puesto a otro creando una especie de malla, esto tambien resulta peligroso para
el comprador pues generalmente al caminar por los pasiilos uno tropieza o se golpea con cuerdas y tubos
que salen de las estrucluras ademas no cuentas con un modo para identificar el tipo de puesto o el pasillo.

Las distintas bases que utilizan para colocar los productos son superficies de madera que solo se colocan
por encima de la estructura y esta no estan sujetas. Con el peso de todos los artuculos y los accesorios la
estructura logra estabilizarse y brindar un servicio a usuario, despues de terminar la jornada los vendedores
tienen que desarmar la estructura y agruparia para poder tranportaria de un lugara otro para ello es
necesario amarrar todos lo tubos de distintas medidas y llebarfos a un lugar especifico don de los
almacenan hasta que son requeridos nuevamente. Estos se almacenan al aire libre y estan expuestos al
medio ambiente, deteriorando cada vez mas la estructura con e! paso del tiempo.
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ESTUDIO DE MERCADO

EL COMERCIANTE

El comerciante es la persona que se encarga de obtener Ja mercancia en volimenes grandes, para
posteriormente venderia en el MSR. Esta mercancia dependiendo del tipo que sea se puede obtener ya
sea en la central de abastos o en el centro de la ciudad. Estos comerciantes pagan una minima cantidad de
dinero para poder colocarse en la via publica, esta cantidad depende del tamafio de puesto, lo realiza un
representante de la delegacion, ya que se utiliza para pagar el servicio de limpieza, al terminar la jomada
del mercado.

En el transcurso del dia los comerciantes realizan varias actividades las cuales son:

Llegada de los comerciantes a la nuta

Descarga de mercancia en el lugar previamente indicado
Instalacién de puestos, lonas y accesorios

Acomodo de mercancia para su exhibicién

Colocacién de basculas y carteles de precios

Atencion al diente

Pesar la mercancia

Venta

aNOOABNa

Servicio de sanitarios (ubicados cerca del mercado sobreruedas)
Servicio de alimentos. ( Los cuales ingieren en ese mismo lugar)
Servicio de agua o luz.

Comprador

Recorrido

Andlisis y comparacién de precios.
Satisfaccion de producto que se va a comprar.
Verificacion del peso exacto del producto.
Pago por el producto.

ShLNS

Comerciante

6. Temmino de la venta

7. Alzar productos no vendidos

8. Quitar los precios y todo tipo de accesorios

8. Desammar el puesto

10. Ordenar la estructura de tubulares y deméas mercancia

11. Traslado al vehiculo en donde se va a transportar ia mercancia y el puesto
12. Servicios de limpieza

Este servicio lo proporciona la delegacién, en donde se ubica el mercado y se encarga de limpiar todo el
lugar donde estuvieron los comerciantes, dejando grandes cantidades de basura, esta labor se realiza entre

las 18 y 19 hrs.
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NIVEL SOCIOECONOMICO

El comerciante, es el que ofrece la mercancia al comprador final. Este se auxilia cominmente de otras
personas que generalmente son familiares o conocidos, estos colaboran en todo momento, desde que se
adquiere la mercancia, ammar y desarmar el puesto, colocar en exhibicién los distintos productos, hasta
realizar la venta.

Su economia entra por lo general en un nivel medio, la mayor parte de las personas que ejercen el
comercio ambulante, viven por completo de los ingresos de ia venta que realizan. Para ellos representa su
fuente de empleo, ya que no tienen otro recurso.

La edad de los comerciantes oscila entre los 20 a 45 afios de edad, en su mayoria pero también existen
menores de edad que atiende los distintos puestos ya que como no existe un reglamento o ley que prohiba
la colaboracién de ello en el comercio.

La escolaridad que representan es la siguiente: |

Primaria S ia B illerato P [

Datos obtenidos por encuestas.

Tipos de mercancia

Esto se maneja por los llamados “ GIROS * que es una clasificacién de todo el tipo de productos que se
comercializan en el mercado sobre ruedas, y se dividen en varios tipos que se mencionaran més adelante.

AL s a0 hAci al bajar con el p

Tener una superficie que proteja tanto a la mercancia como al comerciante del clima, ya sea sol, viento, !
lluvia, etc. |

Contar con una superficie rigida para colocar los distintos articuios a vender.

Accesorios para exhibir la mercancia

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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PERFIL DEL USUARIO. ( Elcomerciante )

El usuario pertenece a un grupo de vendedores, que realizan esta labor para obtener un ingreso, que
muchas veces es extra ya que gran parte de los ambutlantes desempefia otro tipo de trabajo. Esta labor
ayuda a mejorar su situacién econémica, de fas que muchas veces dependen en gran parte para cubrir

todos sus gastos.

E! nuevo producto esta dirigido a la clase media. Ya que la mayoria de los ambulantes pertenecen a esta
clase social y ademas representan un gran mercado.

Tipo de articulo.

Este es un articulo de eleccién y de servicio. Ya que seran comparadas sus caracteristicas y atributos, con
otro de su misma especie. Por 1o que tendrd que satisfacer por completo las necesidades del usuario,
ofreciendo soluciones practicas y eficientes.

Aspectos fisicos:

E! mercado que se pretende abarcar esta dirigido a personas del sexo masculino.

Segmentacién de mercado:

Geogréfico:

Ciudad México DF.

Ctima Variado. Segun las estaciones del aflo.
Demografico:

Edad: 18 a 45 afos.

Sexo: Masculino.

Ciclo de vida: Adulto, casado con hijos.

Ocupacién: Vendedor

Religion: Indistinta

origen étnico: Latincamericano.

Ingreso: variado.

Psicografico:

Clase social: Media

Personalidad. Decidido, dinamico, amable, paciente, etc.
Estilo de vida. Independiente, con ambicién de obtener mayores ingresos.

Beneficios deseados.

Tasa de uso:
Tipo de demanda:
Plan de muestreo:

Mayor comodidad al transportar et puesto de lugar a otro,
Practico y facil de amar.

Gran uso.

Latente.
Entrevistas personales, encuestas.
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EL COMPRADOR

Nivel econémico

Normalmente el comprador o consumidor final representa una clase media, donde las amas de casa hacen
sus compras, principaimente de frutas: verduras, cames, polio, accesorios para dama, etc.
El dinero que se destina a la compra en el M.S.R. regulanmente es de 4 a 5 salarios minimos, esto puede

vaniar, en cada caso.

Tamblén los precios de los distinlos productos varian sobretodo los de las frutas, verduras y polio. El
alimento mas caro ese el pescado y la came, estos siempre se mantienen asi.

Habitos de compra

Uno de los puntos esenciales es el habito de compra que tienen los consumidores finales, esta es una
costumbre como ya se menciono, que se remonta desde hace mucho tiempo atrds. En este lugar la gente
realiza sus compras de una manera incomoda, donde los pasillos son muy pequefios y normalmente en
estos no se puede transitar con facilidad, también al no saber donde se ubica cada tipo de puesto, el
comprador tiene que recorrer todo el mercado y de esta forma comparar tanto precios, como la calidad del

producto que va a comprar.

La gente en varias ocasiones no va al MSR para realizar una compra, sino solo para realizar un recorrido o
distraerse, caminar o comer algo, un factor importante es que el MSR., esta a poca distancia de ia vivienda
del comprador, lo cual hace que este no tenga que pagar pasajes o caminar demasiado, esto en la mayoria
de los casos. La variedad de que ofrece este tipo de mercado es muy diversa y los precios también juegan
un papel muy importante, o por lo que hace que la gente acuda por Jo menos una vez por semana.

Existe un proceso de compra que se emplea generalmente las amas de casa, es el siguiente:

. Necesidad de compra.

. Observacién de productos
. Comparacién de calidad.

. Informaci6n de precios.

. Compra.

awNna

Esta actividad se realiza de una forma metédica, donde las amas de casa, para comprar cuaiquier producto
lo llevan acabo, esto solo lo emplean en el MSR, ya que en este lugar tienen varias opciones de donde
elegir, en cambio en un centro comercial solo existe una opcidn, pero la calidad del producto en este tipo de
lugares generaimente es buena, ya que juega un papel muy importante para la imagen de la tienda.
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PERFIL DEL PRODUCTO.
EL PUESTO AMBULANTE.

Este producto, no sé le ha dado una nueva imagen a lo largo de toda su historia. Requiere que se
modifique, ya que presenta un mal funcionamiento, en cuanto a las necesidades basicas, sin contemplar
las estéticas o ergonémicas. Con la intervencién de un Diseiiador industrial este producto puede prestar un
mejor servicio, al usuario.

El costo de este producto varia, dependiendo de las dimensiones que se quiera, como es solo tubo
cuadrado, este solo se pinta de un determinado color. E! puesto en si, es solo una estructura que esta
cubierta con distintos accesorios como son superficies plasticas y textiles. No cuenta con ningtin tipo de
mecanismo, ni elemento electrénico, tampoco con algun tipo de estuche que permita guardario y asi
trasladario de un lugar a otro.

Para la fabricacion de un puesto ambulante, es necesario tener las medidas previas, para asi poder saber
la cantidad de matenal que se va a utilizar, estas medidas varian, segun los requerimientos del usuario,
este tipo de puestos estan fabricados con tramos de tubo de famina negra cal. 20, con un peso de .700 Kg.

Por metro lineal (este peso varia segun el calibre que se utilice), el tubo se vende de tramos de seis
metros. Sabiendo las medidas, se procede a cortar el tubo de acuerdo a las mismas, posteriormente,
deternminadas piezas ya cortadas, se soldan para formar un conjunto, en este caso la estructura lateral.
Esta se constituye de varias partes, que se cortan a distintos dngulos, esta es la parte mas compleja de

toda la estructura.

Después de terminada la investigacion, esta armojo una serie de datos y caracteristicas que determinan
tanto la funcién como las necesidades que requiere este producto. En base a esto se puede establecer un

planteamiento de disefio.

Para desglosar mejor el concepto del puesto, este se dividird en tres puntos bdsicos, los cuales formaran
un conjunto que pemitiran al final una integracién de un nuevo producto. Estos puntos son:

. Cubierta.

Estructura tubular.

Superficie para colocar los productos.
Accesorios.

Popa

ESQUEMA

EL PUESTO:

1. CUBIERTA Superior / Protege a los productos y al comerciante del clima.
Lateral / Cubre ia mercancia del clima.
Frontal/ Cubre la mercancia del clima.
Inferior/ Cubre la estructura del puesto.

2. ESTRUCTURA Postes principales
Tubos laterales
Tubos frontales
Estructura superior. / Donde se coloca la cubierta.
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3.

4.

Conectores.

SUPERFICIE Rigida / Donde se colocara la mercancia.
semirrigida

ACCESORIOS Para colgar articulos pequeiios
No se caiga la mercancia de! puesto
Para colgar la ropa.
Para guardar el dinero.
Para colocar los alimentos.
Para sentarse.
Para tirar la basura.

Este esquema muestra la cantidad de piezas que tiene el puesto ambulante y que sera necesario modificar
cada una de ellas, cada una para un mejor funcionamiento y beneficio para e! usuario.

1.

CUBIERTA.

La cubieria para el puesto, por los datos que se obtuvieron de la investigacion debe de ser una
superficie aproximadamente de 1.40 x 240 m2. Esta puede ser semirrigida o flexible y de un material
ligero que resista el medioambiente como son el sol y la lluvia ya que estard varias horas a la
intemperie, esta se podra doblar para trasladarla constantemente de un lugar a otro.

Esta cubierta ira sujeta a la estructura tubular que forma el puesto, se colocara y quitara varias veces
por lo que debera contar con alguna especie de unién que permita realizar esta operacién por un
namero indetemminado de veces. No se sujetara de otros lugares, es decir se estabilizara por si sola sin
necesidad de amarres en bardas o arboles como los anteriores.

Esta cubierta deberd contar con algin filtro que permita proteger a los comerciantes de los rayos
solares y la mercancia, podra unirse con otro puesto lateralmente de una forma sencilla, para formar
un conjunto.

E! color que se utilizara debe ser acuerdo al que utiliza el MSR. Que es un color rosa mexicano, segun
menciona el reglamento.

ESTRUCTURA TUBULAR.

Esta estructura debera se de un material ligero ya que seré trasladado de un lugar a otro, este material
debera soportar los cambios de clima, como son el caior, el frio y la lluvia.

Tendra una altura de 1.95 m,, de altura como maximo, partiendo de una altura promedio de 1.70 m.,
esto si el individuo extiende su brazo al maximo, para alcanzar algun objeto y una medida aproximada
de 80x 170 m., como 4rea de trabajo.

También debera soportar el uso nido que se le da y se emplearan el menor numero de piezas posibles,
para permitir un rdpido anmado y desarmado del mismo. No se utilizaran herramientas especiales para
armario, esta estructura contara con aigun mecanismo simple que permita {a union facil de cada pieza.
para formar la estructura compieta,
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El material usado tendré un acabado integrado para dar el menor mantenimiemo posible a cada pieza,
Esta estructura se estabilizara por si misma, sin apoyos exteriores o anclar al piso.

3. SUPERFICIE PARA COLOCAR LOS PRODUCTOS

Esta superficie puede ser rigida o semirmrigida, de aproximadamente de 75 x 1.70 m., ya que es la
medida promedio que se tiene para alcanzar un objeto cuando el individuo esta de pie.

A una altura de 70 cm. en promedio, ya que |a mayor parte del tiempo el usuario esta sentado e ingiere
sus alimentos en este lugar.

En esta superficie se colocaran los distintos productos a vender, debe de ser de un material ligero,
ademas no debe ocupar mucho espacio porque se transportara de un lugar a otro constantemente,
podré ser plegable y contara con algin mecanismo para realizar esta funcién. Esta superficie se unird
con una parte de la estructura tubular por lo que tendra que tener una unién que permita esto.

Esta se podré4 lavar ya que los distintos tipos de mercancias que seré colocada muchas veces mancha
esta superficie, esta sucia o con el paso del tiempo tiende a ensuciarse. En esta superficie se colocara
un articulo para guardar el dinero, este tendrd que esta unido a la misma superficie, debe de ser seguro
y no visible a fa vista de los demas.

4. ACCESORIOS.

Se requieren accesorios que se puedan transportar faciimente, que no sean voluminosos y que se
ensamblen a la estructura tubular con facilidad. Contara con algun tipo de unién que permita colocar
~varios productos pequefos, para su exhibicién y venta. Estos accesorios tendran un acabado resistente
at clima y al uso rudo, asi como un acabado integrado para dar mantenimiento lo menos posible,
ademas se colocaran y yuitaran facilmente para su guardado.

Estos accesorios desempeiiaran distintas funciones, cada uno esta disefiado para una de ellas, esto
hara que sean de distintos materiales, medidas y caracteristicas:

Para colocar articulos pequedos: Este abarcara varios articulos que se exhiben, por lo tanto sera una
superficie, que se pueda plegar y colocar varios articulos a la vez, con algun tipo de broche que permita
esto.

Para que no se caiga la mercancia: Este accesorio serd una especie de malla que impida esto, se
colocara alrededor del puesto, donde se ubica {a misma, serd de un material textil que se pueda doblar

y ligero.

Para colgar la ropa: Este accesorio pemnitird que la ropa que se muéstrate y que sea facil de colocar
dentro de la misma prenda que se exhibe.

Para colocar los alimentos: Este accesorio serd una superficie pequefia que se montara en la parte
posterior de la estructura, a la altura de {a superficie donde se coloca la mercancia a vender, contara
con mecanismos simples que permitan que se mantenga el una posicién vertical, para su uso, sera de
un material plastico ligero, ya que se tendra que limpiar constantemente.

Para tirar la basura: Este elemento podra ser una pequeidia bolsa, que contara con otro accesorio que
permita colgarse en distintos lugares del puesto.
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ANALISIS ANTROPOMETRICO.

Existen aspectos antropométricos fundamentales que influyen en el tamafio adecuado de los espacios esto
hace que al desarrollar un trabajo se realice de una manera cémoda y practica, baséndonos en un percentil

: 5 Se muestran las dimensiones de extensién y alcance.

,1956 mm, Es la extensién rmaxima posible sobre la cabeza para el §° percentil esta dimensién podria llagar
‘-a Incrememarse 25 mm. o mas.

914 mm. Es la minima distancia para el libre movimiento de los brazos completamente extendidos.

Ia medida de espacio adecuada para {a altura de la mayoria de codos,

. La altura de la mano es dificil de determinar pero podriamos decir que es entre 711 y 762 mm. Es una -+
- medida que abarca mucha gente, a partir de esta posicién, la mano puede ejercer una presién de alrededor e

de227aZ72Kg

—Bre

ALTURAS DE PLANOS DE TRABAJO.

Estas se pueden estabiecer bajo forma de tabla general. La altura del codo nos proporciona una medida
limiHe superior para confort en el trabajo. Las alturas inferiores a las del codo siempre pemmiten ejercer mas
fuerza. Distintos tipos de tareas precisaran cantidades mayores 0 menores de espacio segtin la variedad de

movimientos requeridos.
Las posiciones erectas nos ofrecen mayor rendimiento que las sentadas. Se puede utilizar una serie mas

amplia de alturas, con controles también mas amplios, y se puede ejercer una mayor fuerza, siendo la
(nica limitacion la distancia a las instrucciones o medidas visuales.

- * TESIS CON
FALLA DE ORIGEN |
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Limites de alturas para varios planos funcionales:

1524 mm. Maximo confortable de alcance.
1041 mm. Altura maxima para demostradores.
965 mm. Bancos de trabajo.

914 mm. Bancos de trabajo de uso general.

838/851 mm. Aftura de superficie para la preparacién de alimentos.

762 mm. Altura méxima para superficies de trabajo.
711 mm. Altura general de una mesa.

686 altura minima de trabajo sentado para tareas generales, escritorios.
660 mm. B aja altura de trabajo.

609 mm. Altura minima para extremos superiores de controles para operadores sentados.

Esta figura nos muestra distintos tipos de desplazamiento sobre una superficie, asi como las medidas mas

optimas para el desamrolio de actividades generales de trabajo.

ALTURAS EN MUEBLES DE TRABAJO

- ~.

]

as | Entrepaso

s
4

§

SR

I’ Alura Splima
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MEMORIA DESCRIPTIVA

El proyecto que a continuacién se describe esta disefiado para la venta de ropa en general, el cual es de
suma importancia para la gran cantidad de personas cuyo sustento depende directamente del comercio

informal en el mercado sobre ruedas.

" De ahi due se pensara en disefiar un puesto portatil para vendedores ambulantes de mercados sobre
ruedas, el cual se adapta a las necesidades del usuario, tomando en cuenta aspectos econémicos,

esteticos y ergonémicos entre o {ros para su mejor manejo.

'Lo's”lipos de puestos que existen actualmente tienen diversos problemas que afectan al usuario
directamente: adaptaciones improvisadas, inapropiadas e incémodas, donde podemos mencionar la
inestabilidad de la estructura, el tamafio y el peso de cada pieza, las cuales causan gran incormodidad at

;- 'usuario,

. El disefio actual de puesto que se propone, cubre las necesidades basicas para el usuario, que son: Facil
disponibilidad para transportar el puesto de un lugar a otro y una buena estabilidad de la estructura,
ademds de una superficie amplia para ie exhibicién de mercancia a vender.

Para describir el funcionamiento y la operacién del mismo, comenzaremos por el armado, depuse
continuaremos con el lugar de exhibicién y finalmente con el guardado de la estructura. Se mencionaran
algunas ventajas y caracteristicas del funcionamiento de los componentes de dicho disefio.

El redisefio del puesto contara con un estuche que a Su vez cuenta con una manija que permitira el facil
traslado y transportacién tanto del puesto como de ia mercancia, contara con una longitud total no mayor
de 1.60 mts., permitiendo que una solo persona adulta pueda trasladar e! puesto sin complicaciones. .

Al iniciar el armado, la estructura contara con dos postes principales, los cuales cuentancon un brazo
metdlico de tubo cuadrado y un conector en un extremo que permite ensamblar la estructura, los
conectores pueden girar manuaimente para ensamblar la base, estos postes principales cuentan en el
interior con un tubo de menores dimensiones que por medio de un mecanismo simple permite el
deslizamiento de dicho tubo pemnitiendo que este sea telescopio. Posterior mente se ensambian los tubos
frontales formando asi la base principal de la estructura, la cubierta se forrnara con una pieza que se coloca
sujetando los dos tubos telescépicos por la parte superior y posteriormente se colocara una supefrficie
plastica que protegera del clima tanto al comerciante como a la mercancia.

Una ves formada la estructura, esta se pude adaptar al piso con niveladores que se encuentra en la parte
inferior de fos cuatro extremos, también cuanta con tensores que pemmiten dar estabilidad a la misma Para
formar la superficie donde se colocan los productos a vender, se tienen que colocar las charolas metélicas

de lamina doblada, estas se colocan a presién por medio de una unién tipo clip.

Los accesorios donde se podra exhibir la mercancia estar sujetos de la parte superior de la estructura,
siendo estos pequeiios y facilies de transpontar, ya que se pueden dabiar. Una vez armado el puesto en su
totalidad, se colocaran los productos a vender y el estuche que permite dar mayor estabitidad al puesto. Al
termino de la jornada el puesto se desarmara de la misma manera en que fue ammado y se colocan todas la
parte de la estructura en el interior del estuche, pemmitiendo transportario facilmente.
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ANALISIS EETRUCTURAL
CALEULDO DE RIGIDEZ A

RIGIOEZ &S = :

‘I 1478

K12=4284/L=4/.960=4.16

K23=4£4/L=4/1.140=3.50

\
4

. CALCULD DE MOMENTO :
‘DE_ EMPOTRAMIENTO: .

<" En este calculo sé incluyen factores que pueden Intervenir en la estructura como factor de viento y factor de
Sl glemgr s i : DR

YJK=.75 Para los travesaiios que funcionan como columnas, como factor de sismo.

YJ/K=1.50 Como factor de viento, como carga en el mismo nivel, |
Para calcular en momento producido por cada nodo de la estructura se toma la siguiente férmula:

M=VJK( MOMENTO DE PISO + MOMENTO DE COLUMNA + MOMENTO DE EMPOTRAMIENTO)
M=Fda (M+Z AJi+Z M Miy) M = Fda ( 0.022+(.087-.005) +( —.0015)

M= 0765 Kg. x cm.
M = Momento de empotramiento.
3 MJi = sumatoria de momentos.
M Aiy = Momento de piso.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN }
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CALCULO DE MOMENTDS FINALEB LATERAL:

MK=M+2 Mk+ MK+ Mk 74 Rgem. 346K
L N B xm,
" M1,2=04+2(0)+.047-027 = M=.020 Kgxm AT

: : 445 Rgxm,

S M2,1=0+2 (.047)+0-.027= M =087 Kgxm

A48 Kgxm, \\\ 7N Q48 Rgam

067 Kgx m.

038 g xm.

" EL MOMENTO MAS cnmco VER MOMENTO DE
EMPOTRAMIENTO " G

M =.348 Kgxm e s

CALCULO DE RIGIDEZ B .

RIGIDEZ §4=

K12=484/L=4/.935=4.27

K34—4& /l 4/1,78 2,70,

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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"CALCULO DE MOMENTO

DE EMPDTRAM'ENTD: 070 KRg x m. .070!031"!.
IR 2 2 @;
I M34=WL/12= (473) (1478) /12=-086 Kgm  _ —
S ~J—068 kg x m. \/.zsanqu.
"M 4,3=.088 Kg'm
' M2,5= WL /1 2= (.946) (1.478) / 12 = -172 Kg'm
“IM52=7172 Kgm .1SOKgxm.  .150Kgxm.
: O76Kgxm. \Kgx / ;/\'°7GM,'"'

L;E q
'.o7ox.3nm.QJ - / \ \/~°7OKq,m.

‘CVAL(;.IJLI; e mOMENTaE FiNALEE LATERAL:
R ﬂ;‘:ﬁf‘Z Aili*ﬁ'Ki* Alk : ‘\éﬁ,oss Kg xm. 035 Kgxm\j/
: 0+2(0)+ T M=.035Kgxm

‘M= D'/pkgxm

08642 (.016)-.016= .-

3= .086+2 (..016)+0-.016= M =-070 Kg x m NOTA:

FEC ¢ ) , : “ ’g x EL MOMENTO MAS CRITICO:

M 4,5 =2 (-.02)-0-.028= M=.068 Kgxm M=.150 Kgxm

M25=.172+2(.022)-022= M=-150Kgxm

M 3.2 =2 (-.020)+.028= M = .068 Kg x m Como podemos ver la magnitud de los
momentos no son de gran intensidad, esto

M 5 4 = 2 (-.028)-.020= M =-.076 Kg xm significa que ia tanto las uniones y el mismo
material no sera sometido a grades

M52= 17242 (-.022)-.022= M=.,150 Kgxm esfuerzos que deformen la estructura.

M56=2(.35)+0=

MB5=0+-035=
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iNDICE DE PLANGOS

L4 VléTAé GENERALEE

. lsnm?:-rmg.’-.i::' o

. DEEPIE‘I::E‘,EXV"MI.:E.IE‘IVE'I :
. PLA&DE;'F:;’;:;Q'Pté?.A

® DETALLES: DE ARMADGO
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2125

1515

1391

SO0

BO1

1479

ESPEORCACON DE WATERAL:

""VISTAS GENERALES

1500

4t

C0.

YECTO:
TESIS

PEL \ISTAS GENERALES

” COTAS: mm l ,
(5= 1:25 ]
[sumo: _@_ j

RESPONSABE: D), VICTOR TAPIA

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.
ciot

UNAM

W 60002

Pueruwa /45 j
‘""’“ﬁ 25/02/03 l C




ESPEQACACION DE WATERIAL:

gl SRR v VISTAS GENERALES

419
- 1)

1500

|
TESIS CON N
PALADEORIGEN | || I
' |

1331
882 2 1478

DO.
= " TEsis

(P2 wsTas cenerates |
linw«e 2/45 "J
™ s |
B8 E& 1:25 ‘J
= —

'im‘au:. D.. ICTOR TAPﬂ

I

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENG INDUSTRIAL

ciot
UNAM
43 ™. M-11-00-2

1165

2100

\)
&

935
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ESPECRICACON DE WATERIAL: -

isouemco ]

" JESIS

[P~ VsTas GenERALES |

[ 05 s 145 I

| FECHA: 25/02/03

Lcaus nm ]

== 125 ]

Isumm ‘@E‘ j

"S85 D1 VICTOR TAPIA |
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FAi.A DE ORIGEN
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ESPECAICAGON DE

. ISOMETRICO:

| @{EV‘ -

reeTe: ST
TESIS

[P VISTAS GENERALES - | g

'n:mm 3/45

FEW-' 25/02/03

(B 1:25

|
J
[ o ]
|
|

Is:ueom _@Q.

[EPseE ") vicTor TAPIA |
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P DE ORIGEN

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENO INDUSTRIAL
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ESPECFICACON DE MATERIAL:

DESPICE EXPLOSIVO

@{Ev
0.

PROYEC

" TESIS

"% DESPIECE EXPLISIVO ‘

licmm 4/45 j ‘

FECHA: 25/02/03

cons: mm j

[e SIN ESC. j

lsuaow = 1

["5*2E o1 vicTorTAPIA |

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL
ciot
UNAM
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@ (TAP-2)XMD)

SPT-DXMD

N

COP—3XMD

PRT-DMD

|| esPEccACON 0E waTERAL:

DESPICE EXPLOSIVO

CI0.

PROYECTO:

TESIS

{"™*_DESPIECE EXPLOSIVO |

[Tm:mm 5/45 l

FEow: 25/02/03

lcaus-

m ]

(e swesc. |

[susom '@E‘ ]
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DESCRIPOION:
<

POSTE TRASERQ MOWIL

ESPEQIFICACION DE MATERIAL:

PRI . PERFIL TUBULA PROLAMSA

- DE 32X38 mm CAL. 18,

BARRENADO, SOLDADO Y
ESMALTADO

& [ ]

— \ DE
o Q.
| ; SR ey e " TESIS

PEZA:

: 1 ~~ll‘l.5

L VISTASUPERIR

POSTE TRASERO |
106 PR 5/45 (I

[ r2 I
E"WM DI VICTORTAPA |

L

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERG INDUSTRIAL.

cio)

VISTAFRONTAL VISTALATERAL

UNAM

| 25/02/05 ]
Eous- R j R




18
Q
VISTA SUPERIOR
ROD-1 -~ 8
-~ 2
2
4
9
Y% 9
/
| 23 |
f 1
VISTA FRONTAL

18

DESCRIPCION:

CONECTOR INTERNO
DE POSTE TELESCOPICO

ESPECKICADON DE VATERWL:

CUADRADO DE FIERRO
DE1" X 1"

P-DE-PELAS: 3 —l

Cl.

PROYECTO:

TESIS

[ " conecTor TERND |

[1OERMa 5 /45 |

Ecm: 25/02/03 1

Ems mm I

Im 21 —I

Ismaaa =N I

|RESPONSAB(L' D.. VICTOR TAPIA l

|

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.
ciol

UNAM

O 4-52-08.3




DESCRIPOION:
25,4

P - B <> CONECTOR INTERNO DE

POSTE MOVIL

ESPEQFICACION DE MATERIAL

TUBO CUADRADO DE 1"
CAL 20, ESMALTADO

25,4

VISTA SUPERIOR

25,4

1-DE-PEZAS: 5 ]

—1 @EM
N :',,;} R SO " TESIS

[ " conecTor WrERvD |
I B R g s ]
\/‘ [ ™ 25/02,/03 i
R (o ]

S INN _ :
= —
TESIS CON e
FALLA DE ORIGEN r'

Jo ot CENTRO DE INVESTIGACION

X : - DE DISENQ INDUSTRIAL
VISTA FRONTAL‘ " VISTA LATERAL -

Cto!

UNAM
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l7e

19,3

gc.4

VISTA FRONTAL

40

- VISTA LATERAL

DESCRPOON:
TAPA INFERIOR

ESPECFICACION DE MATERIAL:

LAMINA NEGRA CAL. 18,
BARRENADA, SOLDADA Y
ESMALTADA.

P DE-PIEMS: 4

Eﬂf

TESIS :

E lT"m + TAPA’ INFERIOR

S

(7% ¢ 25/02/03 7

rcou& mm : ] :

'M 1:1 1

RESPONSABLE: 1)), VICTOR TAPIA

]

CENTRO DE INVESTIGACION
OF DISERD INDUSTMIAL.
[~]o]

UNAM

™ -1




DESCRIPOION:

TAPA SUPERIOR

ESPEQFICACION OE MATERIAL:

LAMINA NEGRA CAL. 18,
BARRENADA, SOLDADA Y
ESMALTADO

tot—nms- 2 j

CI0.

PROYECTD;

TESIS
31 "4 TAPA SUPERIOR - |
6 18

(=% 25/02/03 ]
l'iuu& mm j
(5= 1 ]
=

[FrposiaE g VICTOR TAPIA |

‘9.5

TAP-1 XMD)

| VISTAFRONTAL - VISTA LATERAL r’

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISEQ INDUSTRIAL

5 / clot UNAN

™ M-r1-0a-2

[ 0 ) .
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VISTA POSTERIOR

OESCRPOION:

SOPORTE PARA ESTUCHE

ESPECIACACION OF MATERIAL:

SOLERA DE FIERRO DE 1/8
X 17 DOBLADA Y
ESMALTADA.

#-DE-PIELAS: 2

=
C0.

PROYECTO:
TESIS

[P tapa supErioR |

[P ms |

[5% " 25/02/03 [
COTAS: mm
| e 2:1 —l

=

RESPONSABLE: D). VICTOR TAPIA

M

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUBTRIAL.
ciot

UNAM

™ n-31-0-2

- ~ [FORSRN




DESCRIPODN:

BARRA SUPEIOR
LONGITUDINAL DE
CIBUERTA

ESPECFICACION DE MATERIAL:

TUBULAR CUADRADO
OE 3/4" SOLDADO Y
CAL 20 ESMALTADO

| 4-0E-FEUS. 3 j

@EV
0.

PROYECTO:

TESIS

[ Barra supERIOR

_ //_ Ilucmmz 12/45 j
gt L }_ . e S - (% 25/02/03 ]

b R 15 COTAS: mm
VISTALATERAL VISTA FRONTAL (TEN-3MD ) H
Fmsaw: '@E}' ]

RESPONSABLE: 01, VICTOR TAPIA

|

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DIBERO INDUSTRIAL.

ciot

,,,,,,,,,,,,,,,,, Y
227

el ol ——\

UNAM
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DESCRIPOION:

CONECTOR INFERIOR MEDIO

TESIS CON {

—————— | RALLA DF ORIGEN

H

.Lls-.-_—) })E Uiﬂuﬁ_;M . 50

ESPETFICAQON DE MATERIAL:

LAMINA NEGRA CAL 18,
DOBLADA, BARRENADA Y
ESMALTADA.

i
3

FOE-PELIS: 9 J

1

VISTA SUPERIOR : E V
. O M\
R13.3 S wosoter: REN o f '

COP-DMD
N I P PROYECTO;
3 L TESIS
g
| "
\, l”"" CONECTOR LATERAL
: -— PPN 13105
22 w " \oes ’ v [~ / B
o g : ("™ 25/02/03 ]
VISTA LATERAL VISTAFRONTAL -

" I?ons- mm l
E\L '_—IJIE ) rlgue_ma 1:2@ ]

[FesPovsas o vicToR TaPIA |

1

CENTRO DE INVESTIQACION
DE ISERO INDUSTRIAL.

5 f [=1)] UNAM
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 VISTA FRONTAL

VISTALATERAL -
o o CORTEA

THSIS CoN
FALLA DE ORiggy

2235 |—¢-—1

29,5

DESCRIPOON:

CONECTOR MOVIL
INTERMEDIO PARA POSTES
TRASERQOS T DELANTERD,

ACABADO

ESPECINCACION DE WATERIAL:

REDONDO DE FIERRO DE
7/8" MOLETEADO Y
ESMALTADO.

1-0E-FIEZAS: g ]

@l@ﬂf
0.

PROYECTO.

TESIS.

[ﬁ CONECTOR MOVIL l

|LM PLANG: 14145 j

v, /) ™ asfoa0s |
I B ]
=

CORTEB

{[FePovste g VICTORTAPIA |

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.

ciol
UNAM
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DESCRIPCION:

CONECTOR F1J0 INTERNO
PARA POSTES
LONGITUDINAL Y FRONTAL

lh ) : ESPECIFICACION DE MATERIAL:
TESIS CON CUADRADOS%_FIERRO DE

FALLA DE ORIGEN

[Foema 5
F{EV

Luwuwo 1585

-+ 25/02/0
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[re D VICTOR TAPIA |
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DESCRPOON:
ARTICULOS DE LINEA

ESPEQFICACION DE MATERIAL:

MVELADOR DE 82" CUERDA STANDART
TORNILLO DE 3/87 CUERDA STANDART
WSAGRA DE PIAND 0 1/2°
TUERCA DE 9/32° CUERDA STANDART

F-UE-FIEZAS:
RECATON 82" 4

JDAWLO OE 3/8°: §
WSACRA DE PUNG & TRAWOS DE §10 mm
TUERCA OF 9/32 c/a: o
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PROYECTO.
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[P ARTICULOS VARIOS |
|5 Ao 1enes ]
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=
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1

CENTRO DE INVESTIGACION
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0/ /7
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DESCRIPCION:

CONECTOR FIJO EXTERNO
DE POSTES TRASERO Y
FRONTALES

ESPEONCACION
BARRA DE FIERRO DE 1
1/4 X 3/4" SOLDADO Y
ESMALTADO, MACHUELO DE
3/8"

Iiuc-mm& 6 j

sy
ClQ.

PROYECTO.

TESIS

| PELX: CONECTOR FlJO

(= e

frou: 25/02/03

COTAS: mm I

[pPoRstBie g wacToR TAPIA |

L

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERQ INDUSTRIAL.
ciot
UNAM
LRI N )

e O —




VISTA FRONTAL

DESCRIPAION:

PERNO DE POSTE MoVIL

ESPECINCACION DE MATERIAL:

PERNO DE FIERRO DE 1/4"
SOLDADO Y ESMALTADO

#-DE-PE2AS: :I

@1@%
- 00,

PROYECTO:
T TESIS

PE perNo T :

25

CoTAS: mm

VISTA LATERAL

J7

Ese 21 ]

=

[FSPOSHLE 5 vicroR TAPIA |

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INOUITRIAL.
cibl

UNAM

LY TUE T Y

105 FUNG g 75 o ]




DESCRIPCION-

TENSOR MEDIO DE
TUBO TELESCOPICO

ESPECKFICACION DE MATERIA:

SOLERA DE 1/8 X 1°
ESMALTADA Y SOLDADA

[lnmzu 2 j

CI0.

‘TESIS.
PEZX: TENSOR BASE

# OE PLANG: 1g/45 j
(% 25 /02/03 ]
Lcon& mm. j
|ﬁ° 1.5 —I
=
| PEEUSHBE D1 ICTOR TAPIA |

P

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERG INDUSTRIAL

[~10]]

UNAM
LR




-\,

DESCRIPCION:

TENSOR MEDIO DE
TUBO TELESCOPICO

ESPECICACION DE MATERIA:

SOLERA DE 1/8 X 1*
ESMALTADA Y SOLDADA

mt PEIA: 9 —]

&
0o

" TESIS.

| *2* TENSORBASE . - -

E"“’Wﬁ 20145 —I

[ 2505 ||

I COTAS: mm.

(s ]

=

[FEWRE 5 vicTOR TAPIA I

1 3

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.
ciot

UNAM

L YTR R




3

VSTANPERON  (3/8.1 6) PASADO

//

k_—. — |

\\

VISTALATERAL

VISTA FRONTAL

73

DESCRIPOON:

CONECTOR INTERNO DE
TUBO TELESCOPICO

ESPECFICACION DE MATERIA:

CUADRADO DE FIERRO DE
5/8"

10EPEI: o j

@@V
0.

PROYECTU:

TESIS, -

[ ™ conecror INTERNO

[75¢ P 215 ] -

L™ aspoap05 |

COTAS: mm.

(5= ]

[swaa.a ’@El‘ j

[RESHSHE ) yicToR TAPA |

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENC INDUSTRIAL
ciot

UNAM

. see13-00-28

/



DESCRIPOON:

CONECTOR INTERNO DE
POSTE MOVIL

ESPECIICACION DE MATERiA;

CUADRADO DE FIERRO DE
13/8"

llu PEZA: 2 T

)
5 MEl
C)0.
VISTASU ERIR : PROTECTD:
AR — TESIS,
[ E) : [ Pee CONEC. INT. MOWIL |
Llnemm 22145 1
ANy
. f;’, : (™% 2502005 |
o | L [®% mm, ]
N
in

PR i ":{3\‘ ; lswma =
RESPONSABLE: [y | VICTOR TAPIA

. TESIS CO 1]
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL FA_[,LA DE ORIGEN CENTAO DE NVEBTIGACON

DE DISENO INDUSTRIAL.
(1]

| 6‘ j UNAM

B M-T2o08-3




1465

r

) S

}

A

74

DESCRIPOION:

TUBO TELESCOPICO

ESPECFICACION DE MATER(A:

TUBULAR DE 3/4"
CAL 14 ESMALTADO Y
SOLDADO

Foc PEZA :I

@Ev
o,

PROYECTO:
TESIS.
PEZ4: TUBQ TELESCOPICO .
[ o o 2345 ]

(™ s |||

IT""S‘ mm., ]

I £se 1:5 J

I SWBOLO: '@E‘ |

RESPONSABLE 11 VIGTOR TAPIA

1

CENTRO OE INVESTIGACION
DE DISERO INOUSTRIAL,
cinl

UNAM

m W00




T

VISTA LATERAL

e
I

|

NaER

VISTA SUPERIOR
38

3
OIS
e

~

466 -

VISTA FRONTAL

DESCRPLION:

POSTE FRONTAL

ESPEONCACION DE MATTRIAL:

TUBO CUADRADO DE 1
1/27 ESMALTADO CAL 18

Lo: PEZS: 5

EV

PROYECTO:

TESIS

PEL: pOSTE FRONTAL ]

[45€ o 24 fa5 ]

E"“-‘ 25/02/03 ]

COTAS: mm

[ESC' 1/4 j

N

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

L SABLE: )1 VICTOR TAPIA

P

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERQ INDUSTRIAL
cipi

UNAM

0. M-31-00-3




SOLDAR

DETALLE B

DESCRIPCION:

TUBO SUPERIOR
LOMGITUDINAL DE
CUBIERTA

ESPECKICACION D MATERIA:

ESTRUCTURA DE TUBO
CUADRADO DE 3/4" CAL
18, ESMALTADO

Ilncnm.- 1 —l

co.

PROYECTO:

TESIS.

PEZ: ESTRUCTURASUP.- |||

[lﬂf"wﬂ 25045 : j !

Tk 95/02/03 l :

1508

I’caus- mm.

]
B ]
==

RESPONSABLE: 1)) VIGTOR TAPIA

125

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENO INDUSTRIAL.
ciot

UNAM

LR




. _L__ o v\y AU RS

VISTA LATERAL

VISTAFRONTAL

(UB-DMD

DESCRIPOION:
TUBO FRONTAL Y
POSTERIOR HORIZONTAL
MEDIO

ESPECRICACION DE MATERAL:

TUBULAR CUADRADO OE
3/4" ESMALTADO CAL. 18

BDE'P'H‘S' 2 “
MV

ca.

TESIS.

| "% TUBULAR MEDIO

R|E
[ o€ Puste: 26145 ]

e 25/02/03

[

)
B¢ a ]

=

[FEPORSABLE 1 vicToR TAPIA |

]

£sEENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL
ciot

UNAM
e




1394

[

|HI
-
5o
Lo
4

\SQD“ TUERCA

DESCRIPCION:

TUBO SUPERIOR ROLADO

ESPECHICACION DE NATERIA:

TUBULAR CUADRADO DE

3/4 CAL 18 BARRENADO
Y ESMALTADO

MPEZA; 2 —I

@Ev
0.

* VISTAFRONTAL

PROYECTO:
TESIS.
| " TuBo SuP.RoLADO|
| 70 G 27145 1
™™ /o3|
I coms: l
I £sc: 1:10 j
I SMEOLO: '@E‘ ]

[FEPHHARLE Dy VICTOR TAPIA |

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERQ INDUSTRIAL

ciot
UNAM

™ Wen0e s




VISTA SUPERIOR

591

B I

EEEN

VISTA FRONTAL

{

&7

DESCRIPCION:

TUBO LATERAL MEDIO

ESPECRICACION DE MATERIA;

TUBULAR CUADRADO DE
3/4" CAL 18 ESMALTADO

L;ucnm- 2 7

’@Ev
0.

PROYECTQ:

TESIS. -

SR
[ TusoiateraL ]| ¢

{ 70 L% 28145

| ™ 25/02/03

R

|
|
Eou& mm. —I
]
]

stea.a “@E‘

("“’“‘5"‘5‘ D... VICTOR TAPIA ]

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENG INDUSTRIAL
cipi

UNAM

™ -




Ri4

70

DESCAPOION:

TENSOR FRONTAL
SUPERIOR

ESPECIICACION DE MATERIA;

PIEZA ENSAMBLADA
ESPARRAGO METALICO Y
CUADRADO DE FIERRO DE

5/8°

106 PEZA; 4 —l

Cl0.

PROYECTO:

TESIS.

e YENSOR ]

4 0€ PLANG: 29045

(™ 250005 |

Lcau& mm,

55 us

]

[susom ‘@E}“ 1

[FENSHEE b, vicTOR TARIA

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISEFG INDUSTRIAL.
<ol

UNAM

O M-21-08-34

G i ——



Fik]

| rig

7/

DESCRBCION-

TENSOR FRONTAL
SUPERIOR DER.

ESPECIICACION DE MATERIA;

ALAMBRON DE 1/4°
DOBLADO Y ESMALTADO

IDEPUL 2

@Ev

| PE2E 7 TENSOR

[Foemome 30ms

(™% 50005 ||| :

15 1y Ik

5 ]

[FZetE g, VICTORTAPIA |

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL
=11}

UNAM

o M2

cons oo = ' ¥
I R




L'

N
q -}

M

P —

VISTA SUPERIOR

o))

VISTALATERAL

VISTA FRONTAL

. [20
| E— %

ﬁj_m——\ 20—._;—"

7/

DESCRIPOION:

CHAROLA METALICA
DERECHA ’

ESPECFICACION DE MATERIA:

LAMINA NEGRA CAL 20
ESMALTADA

Iloepm.- 1 l

N
60,

PROYECTO:

TESIS.

PEZ% CHAROLA DERECHA|f|"

[75¢ P 3iuas ]

| EY 95/02/03 ] '
W‘i‘ mm, J V
lesc 1:10 J
[smeoao. _@a_ ]
[FESWSHLE D1 VICTOR TAPIA |

|

CENTRO DE INVESTIGACION
DE ISERQ INDUSTRIAL.
(=1v]

UNAM

™ e.2)-a8-




o ———

 ‘,4

4ol

VISTAFRONTAL

—
3

. CHAROLA METALICA - ©
1ZOUIERDA - .

ESPECIICACION DE MATERIA:

LAMINA NEGRA CAL 20
ESMALTADA

LI o Pz 4 _I

@]@r
&o.

700 _

PROYECTO:
TESIS.

Pz CAHROU\IZQUIERDAl
[Ivf"w'& 3245 "|
(™™ 2502003 |
L‘o"i’ mm. j
(== "t 1B
stma— '@E]‘ j

| FESNSE ) vicToR TAPIA |

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENO INDUSTRIAL.
[=1¢]]

UNAM

T 110020




"CHAROLA
" INTERMEDIA’

ESPECHICACION DE WATERIA: <.

LAMINA NEGRA CAL 20
ESMALTADA 2

L’ o€ PEZA: 3 —l

| @EV
CIo.

PROYECTO:

I:"___:—l

VISTA SUPERIOR g
28— s

TESIS.

[ *#* CHAROLA INTERMEDIA|

Wc PANG: 3345 j

200 -

[ " 25/02/03 l
coms: mm,

BT ]

Lsumm- ’@E}' j

\‘ ]*fmm DI VICTOR TAPIA ]

VISTAFRONTAL  VISTALATERAL n

CENTRO DE INVESTIGACION
DF DISERO INDUSTRIAL.

7 / e UNAM

m Wagr-m-n




CONECTOR INTERNO
- CHAROLA -

ESPECIICACION DE MATERIA;

LAMINA NEGRA CAL 20
DOBLADA Y ESMALTADA .

Luxnm.- 10 j

Vsl
CI0.

20

PROYECTO:

N | TESIS.
VISTA SUPERIOR IR © o [Pconectore crarolA

250 o ’ ' 20 ux,ﬂé"*,ams_,, 3 1 :
l l ™% 2502057
© LW"& ‘mm.#

S e e
L e

-t e ] R [FE D) viCTOR TAPW |

}_V—ISTA LATERAL n

CENTRO DE INVESTIGANION
DR 01820 INDURTRIAL.

cio

7)/ o UNAM

—_—

24,9

VISTA FRONTAL




0
/—240 nm DESARROLLD G_,' —
r )
Q
O
QA
800 | j\m
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL

4

VACCESORIO COLGADOR

ESPECAICACON OE MATERA: -

ALamgroN oe 174 il
DOBLADO Y ESMALTADO

LI o€ PEZA:

HEV‘

ROYECTO:

TESIS.

[ FEZX: ACCESORIO CDLGADORI

[l DE PLANO: 35/45 |

[ as0z03 ||

| conss: pnen l .

I ¢ 15 l

I SMBOLO: _@a_ '
FESPONSABLE: ). VICTOR TAPIA

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INOUSTRIAL,

> ]

UNAM
LR




VISTA SUPERIOR

R2

@S0

~ {CUERDA STANDART DE 1'/4'\2 ;

.

VISTA FRONTAL

99,78

LR

77

DESCRPOION:

ACCESQRIO PARA BANDA
PERIMETRAL

ESPECRICACION DE MATERIA:

REDONDO DE FIERRO DE
/2"

m:mm- 2 _]

Ml
CI0.

PROYECTO:
TESIS.
[ "% AcCESORIO PERIMETRA,
# OE PLANG: 35745 -I

(™™ 25203 |

COTAS: mm.

ERE ]

=

[”EW‘S‘E‘& D.l. VICTOR TAPIA [

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.

ciot
UNAM

T M-22-00-

L




ESPECKICACION DE MATERIA: - -

LONA VINILICA D 120 cm |||
EN COLOR AZUL  ||['

706 PEZ: 4 j .

(111}
§
we T T T T ‘ ;m
R Tl
ol L1
8 N P
| B IR
Il bl
Lt !

@Ev
Flo.

PROYECTO:

TESIS.

PEENTECHUMBRE ~ il

74

I coms o l

R ]

[FEFRRE 0 VICTORTAPIA |

"

CENTRO DE INVESTIGACION
D DIBERO INDUSTRIAL,

[>]o]
UNAM

LR W

[7ocmoesms | :

(™ as/p03 - i Jlfl




DESCRIPOION:

CUBIERTAS INFERIOR

ESPECFICACION OF MATERIA:

LONA VINILICA DE 120 cm.
EN COLO AZUL

IDCP!EZA. 1

F{Ev

PROYECTO; -

TESIS.

77

[ PE2 GUBIERTA INFERIOR -,

[ coms: 1
g 1:20 j
[ SMEOLO: '@G‘ j

[FEPRARE b vicToR TAPA |

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUBTRIAL,
ciol

UNAM

R -1-00-3

[,u-mw TR j ‘
(™ oz ||




&0

DESCRIPCION:

. DETALLE DE ARMADO

ESPECFICACION DE MATERIA:

Lne PEZA: .

F‘Eﬂ(‘

PROYECTO:

TESIS.

PEZXDETALLE DE ARMADO ||

[ /o€ P 395 i

[ T 25/02/03 |

Eous mm.

|
| 5% sINEsC, J

= %5 ]

| FEPHSHE 5 VcTOR TAPWA |

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISENO INDUSTRIAL
ciDl

UNAM

922003




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

gl

| ESPEORCAGON D€ WATERA: |

Lluertu R

Fl’@r

TESIS

| "=**DETALLE DEARMADO |

I:ftﬂﬂn 40/45 4‘1

[ 25,/02/03

[ Ca— __j e
i

[ smesc. |

[iuma '@E}' 1

‘"““""“"‘E D.. VICTORTAPA |

]

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.
ciol

UNAM

™ Melemen




anm- . ’ j ‘

CI0.

o
TESIS.

[ P oETaLLE DEARMADO | ‘

[Frmeams ]

PROYEC!

[ smesc. |
=
[FEBE D CTOR TAPW |

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.

(=]

UNAM
™ M-22-0e-20

LcorAs- mm. N ] ‘ R




33

70

DETALLE A

TESIS CON

PALLA DE ORIGEN

5

30

§3 DETALLER

o DETAUES

@EV
Q.
" TESIS
[# 5 P45 15 ]

e 25/02/03 | [

COTAS: mm j
5 ks |

=

L

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DSERO INOUSTRIAL.

CiDy

UNAM

™ Mani-e




87

Egrm.- .

@{EV
Cl0.

" TESIS.

IF:W 4345

O 25/02/03

Fﬂs‘ mm.

RESPONSABLE: 1|, VICTOR TAPIA

]

CENTRO DE INVESTIGACION
D DISERO INDUSTRIAL.
i

UNAM
™ MR-

[5=  snesc B :




DESCRIPOION:

DETALLE DE ARMADO

I esPecrcacon oE vatemn:

L,o:nsz -

F_]EV

“ TESIS.

L, OE PLANG: 44745 ‘l
(™™ as/02/05 |
LcorAS: mm. j

Es& SIN ESC. 1
Lguma .@g. j
[FEPOWAE D VicToR TAPIA |

I

CENTRO OE INVESTIGACION
DE ISERO INDUSTRIAL.

(=]

UNAM

™ eT200-2




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

 ESPECPICACION DE VATERIA: .~ -

@@V
0.

PROYECTO:

TESIS.

‘ PEZEDETALLE DE ARMADO |
[ #0€ ive: 455 i
(% 25/02/03 |
F‘s‘ mm., j
[55  smesc. |
=

[FESEE 01, vicTOR TAPIA |

1

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL.

cibt

UNAM
LR %Y




DESCRIPOION:

DETALLE DE ARMADO -

ESPECKICACION DE MATERIA: R

[locnm.- K j ‘

c.

PROYECTO:

TESIS.
[ ™" DETALLE DE ARMADO |
[ 5 v 45 ]

B 25,/02/03
ITa"i' mm. ]
[5¢ " siesc, ]
=
["‘”‘""‘5‘ D.l. VICTOR TAPIA ]

"

CENTRO DE INVESTIGACION
DE DISERO INDUSTRIAL

ciol

UNAM

---------




2003

SsaaLeo t BSOPOATE PLEGARLE # DE PEZAS
DRIENSIONES ” DE POR
CLAVE DESCRIPCION DE PIEZA Som} ESPECIFICACION DE MATERIAL PROCESO PEZAS UNDAD
COoM1 TUERCA TURCA STANOARD DE S/32" DE LA NO 2 4
NIVELADOR DE 2@ X CUERDA
coM 2 NVELADOR OE LINEA NO 1 2
cort CONECTOR 8x115 LAMINA NEGRA CAL 18 ESMALTADO S 1 2
cop.2 3x? CoLB-ROLL DE ¥ 14 ESMALTADO = Y 2
PRN-{ PERNO 25mm ALAMBRO DE VAT ESMALTADO NO 1 2
PRY-1 PERFIL_TUBLA AR 93 5e 38 8 31 PERFIL TUBLLAR PROLAMSA ESMAL TADO S0 1 2
ROO-1 CONECTOR 18 x 18 PLACA DE ACLRO NATURAL 5 k) 2
coro JXISaXN254 XOE 1 ESMALTADO S 1 2
TAn TAPA Bnxe cALss £SMALTADO s 1 )
TARQ TAPA 33 x40 LAMINA NEGAA CAL 18 ESMAL TADO 5 1 2
susaauro 7 TUB0 WEDI Lowa 208 PrE2ZAS
& DE POR
CLAVE DESCRIPCKON DE MEZA ESPECHICACIN DE MATERIAL PROCESO UNIDAD
BOoR 1 SOPORTE INFERION TIOR8 X 25 REMAHE DE LINEA DE ESMALTADO 5 10 =
con.3 CONECTOR EXRT 3a0x3 COLO-ROLL DE 1 tie° ESMALTADO N 2 .
CoR4 CONECTOR INT 20 COLD-ROLL DE 1 444" ESMALTADO 5 2 2
e 1 TUBLLAR X190 TUBULAR DE 1~ ESMALTADO 5 1 2
comse ToRMLLO sraxze_ | vommito HATURAL Mo 2 P
TUeo MEDK TRANSVERRAL enocEso #0¢ PezAS
& DE POR
CLAVE DESCRIPCION DE PIEZA ESPECIFICACION DE MATERIAL TERMINADO PIE2AS naDAD
cory CONECTOR ESTX 3sexy COLD-ROLD CUADRADO DE 1 114° ESMALTADO = ki 4
con Ny 2x100 conran DE 3 114" £5MALTADO. [ 2 P
Tua 2z TUBLLAR (228 381 TJUBLLAN " ESMAL TADO k-] L] 2
OO JoamiLLO AT X2 JORMLLO NATURAL NO 2 L]
SOPORTE FRONTAL PROCESO & DE PHEIAS
& DE PO/
CLave DESCAIPCION DE PIEZA EsPECIFT DE MATERIAL mezas UNGAD
COM- 1 TUERCA TUNCA ETANDARD DE B NO 2 4
NVELADOR DE 70 X CUERDA
conez MVELADOA DELNEA o ) 3
coP.s INT. BOXISXIS COLO-ROL 1 NATURAL £ 1 2
yUR-3 TUBULAR sXIBXIE TUBLLAN DE t v EBMALTADO S 1 2
JAR Y JAPA Y AIX 40 LAMINA NEGRA CAL 18 E£SMALTADO i) 1 2
TAR2 TAPA 2 3Ixe LAMINA NEGRA CAL 18 ESMALTADO L] 1 2

87




PPVAMSR.

JURGRURO 3 rostEs PROCESO 206 ME2AS
® DE Pon
cLave DESCRIRCION OF PYEZA ESPECIFICACION DE MATERIAL TERMNADO PEZAS UNIDAD
cora e 108X337 LAMINA HEORA CAL 13 B ) 2
cony CONECTOR SUR.2. 3zxtexie | coLnmou CUADRADO DE 1 11e” ESUALTADO s ] 2
PRt PERNO. ©28 ALAMBRO DE 33~ ESMALTADO 3 1 2
LYY TunaAR 1 xwes | neuan ImeaLz0 CROMADO = ] 2
WsGRUPO s | . s LONOITUOMAL PROCESO 2 D€ PEZAS.
13 PO
cuave DESCRIPCION DE PiEza | Dmorsiones ESPECIFICACION DE MATERIAL PIEZAS e0AD
nms - roxxiey | s ve v ecawnsoo | o . )
susanueo 7 ap TRANSVERZAL PROCESO, 2DE MEZAS
*DE POR
Cuave DESCRIPCIKON DE PIE2A ESPECIFICACION DE MATERIAL TERMNADO PIE2AS oA
Tue? TUBLLAR 1°00BLADO ) E] 2
susaruro s BASE PARA ACCERORIIS #ROCESO
3
Slave DLSCRIPCION DE PUZA | osasione: ESPECIFICACION DE MATERIAL TEMaNADO mE2AS
BRLIA BASE DE LAMINA NEGRA o1x3x2 | Laananeomaca 30 EsMALTADO 8 ) )
e BASE DE LAMINA NEGRA @2X38x32 taw can 5 3 )
saLa BASE DE LAMINA HEGR e1x38x2 LARMNA NEORA CAL 20 ESMALTADO 8 3 2
cors 28%48 ! caL7o ] [T 10
susanuro o TENSOMES PROCESO #0€ PUzAS
p— 13 )
cLave DESCAIPCION DE PRZA MATERIAL TERMNADO mEZAS e0an
TEM Y JENSOR 512X30 AL pr E£MALTADO ) 1 1
Jena TENSOR 513230 aee €:an 1400 = 1 1
LY TENSOR X 3TIXN PIEZA COMPUESTA (VIR PLANOS) ESMALTADO & [ L]
Tz TENSOR BI7X3ZIN20 meza nANOS) EEMALTADO = ] 1
smanura
10 Accesomos PROCESO, ©DE Pu2as
3 rOR
cuve DESCHIRCION DE PYZA | _DaMONSIONES MATERIAL TERMNADG. MEZAS LMDAD
comt LONA 102X 150 TexTi Py RCIAL MAnMAL s ] 1
coma MAYA TEXTH. 230X TEXTK PAS NATURAL ] 1 1
PsT.t POSTE PARA MAYA 10x132 ALAMBRON DE tie* ESMALTADO L] 1 1
rccy 200 AL tie ESMALTADO ] 1 10
come, LONA 30x915 TExTL Py MATLIRAL 5 ] 1

88




Ml
Q. 2003

CRITERIO DE COSTOS

CLAVE PROCESOS wDE PIE-DES cosTO COSTO MAS
|~ Por | cosTo | PoR
PINTADO | SOLDAR | BARRENADO | DOBLADO { PROCESOS UNIDAD UNITARIO | UNIDAD PROCESO
PRT-1 St NO Sl NO 2 2 384 3168 $26 9
ROD-1 NO NO 54 NO 1 4 $0.2 308 3$1.0
coPo S| St sl NO 3 2 317 335 366
TAP-1 S0 Si Sl NO k] 2 377 3154 $29.3
TAP-2 S| Si Si NO 3 2 $7.7 $154 $29.3
SOP-1{ Sl St S| S| 3 2 355 $110 3209
TEN3 Si St Si NO 3 2 384 $168 3319
con-1 51 Si S NO 3 2 30.4 308 315
cOoP-3 Si st S| NO 3 6 309 354 $10.3
COoP4 St Sl Si NO 4 5 306 34 $7.4
COM-1 NO NO NO NO o 4 31260 35440 $544.0
coMm-2 NO NO NO NO 0 4 309 $34 $34
comM4 NO NO NO NO. ] 6 30.6 334 $3.4
coms E]] sl E]] NO a 4 $75 _$300 _3570
COoP-2 Si st St S1 4 5 $85 _3$51.0 $112.2
PRN-1 S| Sl NO NO 4 2 304 3038 318
T™V-1 51 St 5 Si 4 2 368 $136 $29.8
TMV-2 Si Sl S1 SI 4 2 gl $136 $29.8
cop-7 St S) S1 NO 3 2 309 $18 324
Cop-5 S| 51 S1 NO k] 2 324 348 3$9.1
TuB-4 St S) S NO 3 2 $104 $208 $39.5
TUB-3 Si S| St NO 3 2 392 3184 $350
TUB-6 St S S NO 3 1 3142 $142 $27.0
TUB-1 St NO S NO 2 2 399 $19.8 $31.7
TUB-7 S| - St S St 4 2 3$9.1 3182 $400
TUB-2 Si NO St NO 2 2 348 396 $154
TEN-1 St Si SI S 4 1 394 394 $20.7 |
TEN-2 51 St S S 4 1 $9.4 394 320.7
BRL-1A Si S St S 4 1 $152 $15.2 $33.4
BRL-18 St St S| St 4 1 $15.2 3152 3304
BRL2 S! S S Sl 4 3 3152 $45.6 $100.3 ‘
cOor-3 S St St St 4 10 $0.5 $5.0 $11.0 ‘
ACC-2 St S| NO S 3 10 s $16.0 $0.4
PST-1 k1] NO Si 51 k] 2 $14 328 353
COM-7 NO NO NO Sl 1 1 7.0 3870 $87.1
COME NO NO NO S 1 1 $480 $48.0 $62.4

$2,827.5
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PRESENTACION DE PROYECTO.

. PRIMERAS PROPUESTAS.

- PRESENTACION FINAL.
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MEY"  preras propuesms

PPVAMSR

08/03/021 i
CARACTERISTICAS:
Modelo:
M1

Dimensiones:
L=145cm. A=70om. H=130cm.
Copacidoad:

-
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FECHA:

CARACTERSTICAS:
Modelio:
M1
Dimensiones:
L=165cm. A=70cm. H=130cm.

Capacidod:
Varioble

MATERIALES:

L3.000NG Qe RO U0 G frict T O e

@FV PRIMERAS PROPUESTAS |
C0.
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TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

~ PPVAMSR

08031021
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.

CARACTERKTICAS:

Modelio:
P71

Dimensiones:
L=165cm, A=70cm. H=130 .

MATERIALES:

i
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CARACTERISTICAS:

Modelo:
M-t

Oimensiones:
L=1650m. A=70 cm. H=130 om.

MATERIALES:!
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PPVAMSR

08031021
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CARACTERISTICAS: .

Modelo:
P

Dimensiones:
L=1650mn. A=70 om. H=130cm.

MATERIALES:
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CARACTERKTICAS: i

Modelo:
A1

Dimensiones:
L=165cm. A=70cm. H=130¢em. |

MATERALES: i
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ESTUCHE

® VISTAS GENERALES.
- DESPIECE.

*. PLANDS POR PIEZA.

e CRITERIO DE COSTOS.
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[ owe ]

CARACTERISTICAS:
Modelo:
LX)

Dimensiones:
L=1450m. A=70¢cm, He130cm.

MATERIALES:
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PPVAMSR.

CRITERIO DE COSTOS

1o

ESTUCHE
DSCRIPCION
DIMENCIONES ESPECIFICACION DEL # DE
CLAVE DE PIZA {mm) MATERIAL TERMINO PROCESO PIEZAS
1| TAP-1 TAPA SUP 400 x 1600 x 149 LAMINA NEGRA CAL_20 ESMALTADO Sl 1
2] TAP-2 TAPA INF 401 x 1600 x 149 LAMINA NEGRA CAL 21 ESMALTADO 1] 1
3|TOD-t TUBO MIVIL 200 x 394 x 12 1 TUBO REDONDQ CAL 20 DE 1/2° | ESMALTADO St 1
_ij_TDO-Z’ AGARRADERA 25 x 201 x 324 | TUBO REDONDO CAL 20 DE 1" ESMALTADO Sl 1
 5]1003__|SOPORTEIAT  |500x44x12 | TUBO REDONDO CAL 20DE 1,27 | ESMALTADO | _ SI 2
SOLERA DE FIERRRO DE 1/8 &
6|CAnaL | con z - st 2
7 go_m;g_m LINEA 16 | RUEDA COMERCIAL DE & ESMALTADO NO 2
. CONECTOR
8lcCBA INF. _ 52x25x3 ANGULO DE FIERRO DE 1/8" E£SMALTADO sl 2
CONECTOR
L9 €81 INT 14 25x 3 ANGULO DE FIERRO DE 1/8" ESMALTADO Sl 2
PZAS COSTOS COSTO
. POR P-1 -2 P-3 P-4 COSTO DE UNITARIO POR
|_uNIDAD C. UNITARQ | PINTADO | SOLDADO | DOBLADC | MAQUINADO | PROCESOS MAS PROCESO UNIDAD.
) $33 X 76 30.4 $63__ $63
A $33 X 76 304 $63 $63
3 $5 1.2 0 38 Ts9 s9
1 $4 0.9 0 2.7 $6 $6
2 $3 07 0 2.1 $5 $10
T2 52 07 0 21 54 s8
2 5158 "o 0 0 5158 5316
2 $0.4 0 0.7 21 53 $5
2 $0.5 ) 07 21 $3 S5
[ costototat porunpAD | $486 ]
.
30% GASTOS | 10% GASTOS TOTAL MAS 30%
UNIDAD INDIRECTOS | IMPREVISTOS | POR UNIDAD | POR DISERO TOTAL |
| sase. $145 $49 $680 $204.00]  $883.60 |
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CONCLUSIANES

Como se menciono al principio de esta tesis, el puesto que actualmente se ocupa en los
mercados sobre ruedas carece de vanos factores que no se han tomado en cuenta para un
mejor funcionamiento, tanto para el usuario como para el comprador.

Debemos de tomar en cuenta que este tipo de mercados constituyen un lugar de
convivencia y sociabilidad dentro de nuestra sociedad y que ha sido constante hasta la
actualidad, ademdas que este tipo de actividad se ha tomado como una fuente mas de
empleo para la poblacién de esta ciudad.

Esta tesis ] a pectos basicos que a il tonare:

1. El modo para transportar el puesto es mas facil y seguro para el vendedor, tomando en
cuenta que es necesarno un estuche para transportar el puesto de un lugar a otro.

2. E! amado del puesto es mas sencillo y seguro ya que las parte del mismo se pudren
identificar facilmente para poder armarto.

3. La estructura esta diseflada para tener una mejor estabilidad, esta nueva estructura
cuenta con niveladores y travesafios laterales que dan una estructura mas sélida y

rigida.
Ventajas para el comprador:

1. Este puesto cuenta con logotipo y graficos que permiten al comprador ubicar los
distintos tipos de puesto que se encuentran en un mercado asi como le pasillo, en
numero de puesto y el giro al que pertenecen.

2. Gracias a la modulacién de la estructura se pude tener un mejor control sobre el
espacio que ocupa cada puesto, mejorada el espacio en |os pasillos que actualmente
son muy estrechos e incémodos para transitar en ellos.

3. EIl puesto tiene un aspecto més agradable y ammonioso para el comprador. (Esto
influye directamente en las ventas)

Ventajas para el vendedor:

1. Se consideraron aspectos ergonémicos para la comodidad del vendedor, asi como un
facil aftmado y desarmado del mismo.
2. La estructura brinda una mayor estabilidad y seguridad para el vendedor.

3. Esta estructura cuenta con una superficie rigida de lamina que se puede seccionar,
evitando transportar grandes superficies para colocar los productos, se puede colocar
varios tipos de articulos con un peso considerado, asi como una funcién importante
para la estabilidad de {a estructura del puesto.

4, EI peso se reduce considerablemente ya que el muero de piezas es menor.

5. El estuche permite un facil acomodamiento y seguridad para la estructura, ademas se
pueden colocar mercancia en la parte frontal para trasladaria de un lugar a otro.
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