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RESEÑA. 

PUESTO PORTATIL PARA VENDEDORES AMBULANTES DE MERCADOS SOBRE 
RUEDAS. 

Autor. D.I. Tapia Rangel Vlctor. 

Asesor: D.I. D.I. Osear Salinas Flores 

Asesora De: 
D.I. Roberto González Torres. 
D.I. Carlos Rojas Leyva. 
D.I. José L. Colin Vázquez 
D.I. Emma Vázquez Malagon. 

La realización de esta tesis se basa en gran parte a la Investigación hecha y los datos proporcionados por 
distintas fuentes de Información como son: La Secretaria Del Gobierno Del DDF, La Dirección General De 
Abasto, Comercio y Distribución, sobre el nacimiento e importancias que tiene este tipo de mercados en el 
pals y sobretodo su actual crecimiento. 

El puesto que actualmente esta en el mercado no esta diseftado para cubrir ras necesidades básicas que 
requiere el usuario además, no sé le ha dado una nueva Imagen a lo largo de loda su historia y requiere 
que se modifique, ya que presenta un mal funcionamiento, en cuanto a las estabilidad, sin contemplar los 
aspectos estéticos, ergonómicas, y funcionales. Al redisenar este producto puede prestar un mejor servicio 
al usuario. 

El producto desarrollado esta dirigido a cierto numero de comerciante ambulantes, donde el giro al que 
pertenecen es la ropa y que ejercen el comercio en mercados sobre ruedas dentro del D.F. el costo de 
este producto de Incluye materiales, mano de obra y costo por diseilo. 

Para la elaboración de este proyecto se emplearon materiales comerciales, como tubular metálico 
cuadrado y textiles, los procesos de producción son el maquinado, soldadura en gran parte y acabado en 
pintura electrostállca. 
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Este proyecto es principalmente una estructura metálica desarmable con conectores metéllcos de fácil 
manejo, los cuales proporcionan una mejor estabilidad y durabilidad, el armado consta de varias piezas 
que se unen entre si para formar dicha estructura. También un estuche donde se pueden guardar todas las 
partes del puesto y asr posteriormente poder transportarlo de un lugar a otro, este estuche desempella 
varias funciones ya que aparte de faclfrtar el traslado de la estructura, le brinda estabilidad a la misma una 
vez armada. 

El diseño que actualmente se muestra es el resultado la Investigación y los requerimientos que son 
Indispensables de cubrir, tomando en cuenta el aspecto estético y ergonómico. El puesto actualmente 
rediseñado cuenta con varias características que lo distinguen del anterior, este cuenta con una cubierta 
que esta previamente formada para que se adecue a la forma superior de la estructura y sea mas fáci su 
colocación, una superficie riglda que se fija a la estructura para colocar los distintos productoa a vender y 
esta se puede plegar para transportarla sin problemas, gráficos que facifHan la identificación del tipo de 
puesto, accesorios para colocar los distintos articulo y el estuche donde ya se mención anteriormente su 
función. 
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INTRODUCCIÓN 

Para Iniciar la Investigación es necesario saber como funciona en general un mercado sobre ruedas, para 
asr poder comprender tanto las necesidades, como los requerimientos que el nuevo proyecto necesita. 
Para esto se requieren de una serie de pasos que a continuación mencionaré: 

Planeaclón de la Investigación. (Que se requiere saber acerca del tema) 
Fuente de información. (Entrevista y platicas ) 
Selección de información. 
Captura de Información. 
Resultados. 
Toma de decisiones. 

Otra parte de la Investigación consta de distintas entrevistas y platicas con varios comerciantes que ejercen 
esta actividad, donde se puedan detectar requerimientos que resultan Importantes para ellos y que no han 
sido tomados en cuenta anteriormente. 

Como puntos básicos de la Investigación tenemos: 

1. El mercado 
2. El comerciante 
3. El puesto 
4. El comprador 

1. El mercado. 

Este se crea con la finalidad de brindar un producto viable al comprador final, con un bajo costo, esto 
tratando de eliminar a los comerciantes, dentro de este concepto se encuentran varios puntos que forman 
parte del mismo y que para saber como funciona se Investigarán: 

Antecedentes 
Caracterfstlcas 
Objetivos 
Actualización 

2. El comerciante. 

En cuanto al comerciante, este punto es el más Importante ya que es en quien se basa una buena parte de 
la toma de decisiones. Como puntos a Investigar tenemos: 

Perfil del usuario 
Nivel económico 
Actividades a trabajar con el puesto. 

f 
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3. El puesto. 

De acuerdo a los objetivos es necesario realizar una Investigación detallada sobre el puesto. para asl 
poder brindar buenas soluciones y tener una base sólida para desarrollar el proyecto adecuadamente. 

Tipos de puestos 
Fabricación 
Reglamentos y normas 

4. El comprador. 

Este es el elemento que cierra el circulo de la venta, ya que gracias al mercado sobre ruedas este ha 
tenido un gran crecimiento. Puntos a Investigar: 

Nivel económico 
Hábitos de compra 

2 
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Desde la antigüedad más remota, el comercio ha procurado valerse de los espacios adecuados para su 
actividad, asl como para realizarla. En consecuencia, se ha tratado de establecer, lo más conveniente 
posible en los lugares estratégicos que son aquellos en los que se congregan los individuos con el fin de 
llevar acabo actividades económicas, pollticas y cuHurales. El comerciante, hábil psicólogo, al Instalarse en 
espacios estratégicos, trata de ofrecer sus productos, cualesquiera que ellos sean, al mayor número de 
personas, y asl establecer la relación comercial. 

De este modo, los comerciantes de la antigüedad se colocaban dentro o cerca de las plazas y en lugares 
de relevancia polltica, en busca de los puntos más convenientes para su labor. 

La historia del comercio la Inicia un grupo de mercaderes marftimos de la antigüedad, establecidos a lo 
largo de la costa oriental del Mediterráneo, hacia el siglo XXIV a.c. En el siglo XII a.c. las colonias 
asentadas en el Mediterráneo oriental se hablan convertido en ciudades, por lo que los llamaron Fenicios, 
éstos no tenlan otro interés mas que el del comercio, fueron considerados como los más grandes y 
destacados navegantes, comerciantes, artesanos. comerciantes y constructores navales de su época. 
Debido a que se ubicaban en el eje mercantil del mundo, su influencia y prestigio fueron enonnes en el 
comercio. 

También otras culturas practicaban el comercio como los Griegos, donde el ágora era el centro de reunión 
del pueblo, donde se presenciaban distintos eventos políticos, asl como también negocios públicos y 
privados. Este lugar consistía en una amplia superficie cubier1a, de fonna rectangular o trapezoidal. El 
comercial se encontraba rodeada de negocios y puesto. 

Por otro lado Jos Romanos tenian un concepto distinto ya que el derecho de celebrar mercado era 
concedido por el senado a ciudades y municipios, estos mercados y ferias se celebraban en donde se 
descargaba la mercancla, como son puertos y pueblos. 

En la Edad Media el mercado jugo un papel muy impor1ante en el desarrollo de la economla. Lo,s mercados 
eran estimulados por los senores feudales, los cuales reciblan por ello contribuciones y derechos. El 
desarrollo de éstos indica que las sociedades medievales se iban haciendo cada vez más sedentarias, lo 
que significó la decadencia de los pequenos comerciantes ambulantes y un intercambio más extenso de 
mercancias. Los dlas de mercado eran fijos y tenlan lugar una o dos veces por serna na. 

En la ciudad de México, en la antigua Tenochtillan, recién llegados los Aztecas al Valle de México 
encontraron una serie de lagos y pantanos, los cuales fueron rellenados para que Ja ciudad creciera. Con 
piedras y lodo que tapaban el fondo, construyendo asl presas y canales. 

La ciudad se dividla en: al oeste, Azcapotzalco y Tiacopan; Coyoacán y las aguas dulces de los lagos de 
Xochimilco y Chalco, al sur y el Tepeyac al norte. Habla otras Islas o Islotes, por ejemplo, la de Tiatelolco. 
Su centro fue ocupado por edificios religiosos y de gobierno: éste estaba rodeado por una barda o muro 
perimetral que se abrla hacia las principales calzadas que comunicaban al islote con tierra finne. Estas 
calzadas eran: la de lztapalapa, la de Tacuba, y la de Tepeyac. 
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Los comerciantes fueron un grupo muy 
Importante y que estaba en ascenso, cuyo 
principal poder conslstla en una clase distinta, 
la de los pochteca. La economla méxica 
estaba basada en ta agricultura, pero 
aprovechaban la pesca, la caza, los productos 
lacustres; Con el desarrollo de esta cultura, el 
comercio, la guerra y los tributos se 
convirtieron en parte fundamental del 
sostenimiento de la población, además eran 
muy apreciados por los servicios que prestaban 
al emperador o Tlatoani. Y contribuyeron para 
el desarrollo del poderlo de México, ya que 
funglan como esplas en los territorios que 
frecuentaban; ninguna de las conquistas de 
Tenochlillan dejó de ser precedida por una 
penetración comercial. Ellos obtenlan 
infonnación topográfica, demográfica y polllica. 

El TRUEQUE. 

PPVAMSR. 

Ya establecida la cultura méxica, se gozó de una relativa abundancia de produclos vitales como fibras, 
materiales de construcción y artesanla. Esta situación provocó que los mexicas tuvieran que Iniciaran 
Intercambios con la gente de los pueblos vecinos, este desenvolvimiento comercial comenzó 
principalmente con Huitzilihuitl que estableció contaclos con pueblos más apartados. 

Fue hasta la expansión militarista de los aztecas, Iniciándose ésta con el sometimiento de Atzcapotzalco, 
cuando el comercio méxica tuvo su arranque definitivo. 

El trueque era el principal medio de intercambio para los habitantes del antiguo México. Este trueque se 
hacia confrontando los productos y llegando a un acuerdo sobre su valor. La moneda, tal corno la 
conocemos no existla. De tal fonna se tuvo que emplear un elemento que fuera ajustable al valor de los 
diferentes bienes y de la misma manera fuera apreciado. El cacao se utilizó para este efecto. A los 
mexicanos les gustaba mucho esta bebida y establecieron este grano como forma de transacción 
comercial. 
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El cacao se contaba por xlquipllli, que 
eran unas bolsas de ocho mil granos; si 
la mercancla tenla un valor grande, se 
usaban bolsas de tres xiquipilll. A veces 
se empleaba otros productos de menor 
valor para realizar los intercambios: entre 
los más comunes estaban las mantas de 
algodón, pequenas piezas de cobre, de 
estano, y de oro; algunos canones de 
pluma de ave llenas de polvo de oro. 
Estos productos eran menos aceptados 
por los comerciantes, pero eran útiles 
para transacciones de poco valor. No 
obstanle el jade el elemento más 
apreciado por los aztecas. no era 
empleado como elemento de trueque. 

EL TIANGUIS 

A lo largo del México antiguo, los establecimientos indlgenas se dedicaban a las mismas actividades de 
subsistencia. Sin embargo algunas poblaciones tenlan acceso a recursos naturales que otras no tenlan y 
desarrollaban una habilidad especial para su explotación. De esta manera, había zonas ricas en arcilla que 
desarrollaron cerámica o bien zonas prósperas para el cultivo de chile. 

Esta especialización permttió el desarrollo del comercio exterior, en el cual se intercambiaban productos. 
Este renómeno, aunado a la natural tendencia del hombre por explotar lo que hace o produce, racilila el 
desarrollo de los mercados o tianguis. Cada pueblo tenía un tianguis en determinados días y reunía gentes 
de lejanos rincones. Esta actividad llegó a convertirse en una institución muy importante dentro del mundo 
indlgena, principalmente entre ros aztecas. 

En Tenochtitlan y en otras poblaciones de importancia, 
el mercado se ponla cuatro veces ar mes y en otra 
parte el mercado se establecía cada veinte días. El 
mercado más grande rue el de Tiatelolco que 
impresionó tanto a los conquistadores; en el se 
vendían todo tipo de productos imaginables en ese 
momento. Habla mercados especializados en diversos 
productos. Asl, el de Cholula vendia piedras preciosas 
y joyas; el de Texcoco vendla ropa, jácaras y loza; el 
de Acolman ofrecla perros y en el tianguis de 
Azcapotzalco se vendla los esclavos. 
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El día en el que el mercado se reunía era un día festivo para que pudiera asistir més gente. 
La organización del tianguis era muy severa y rfgkla en todos los aspectos. Solo era permitido comerciar 
dentro del mercado, con el fin de recabar los Intereses destinados al Estado y todo quedaba bajo la 
protección de los dioses a tos que se les rendía culto. Al parecer habla un control de producción por 
calpulll, con excepción del malz que se producía y vendía Nbremente. La organización era tal que se 
ubicaban los productos de la misma especie en lugares especiales y fijos. 

Dentro del tianguis había tribunales que mediaban los problemas ocasionados por robo o alteraciones de 
precios; también vigilaban el buen estado de las mercancías y fijaban los precios de tos artículos de 
primera necesidad, los castigos eran muy severos, llegando a ser éstos hasta la pena de muerte. 
Los jueces recoglan asimismo un impuesto que se destinaba a fines públicos y el emperador. Este tributo 
se cobraba a todos los pueblos por los aztecas. 

CARACTERISTICAS DEL TIANGUIS. 

El mercado o tianguis tiene una gran importancia en México, no solamente como abastecedor de productos 
de primera necesklad sino como una forma de relación humana Importante pare los mexicanos. Incluso 
puede decirse que el mercado es uno de los espacios arquitectónicos que menos variaron hasta el 
establecimiento de mercados civiles que empezaron a construir en la segunda mitad del siglo XIX. 

Si recordemos en el periódo prehispánico se le llamaba tianquiz; posteriormente, durante el periodo de la 
conquista espailola se le denomino tianguis. Es de notar como sorprendía a los forasteros la abundancia de 
puestos y de mercancias, apenas protegidos del sol por una manta. Así mismo recordemos la actividad 
comercial que dio tanta celebridad a los pochteca y al mercado de natelolco. 

Luego, en el tiempo de los canales capitalinos, el trafique siguió hasta el corazón de la ciudad. Todavía e 
fines del siglo XIX, el canal de la Viga llegaba hasta la plaza principal y haciendo uso de el se transportaban 
las verduras, legumbres, cereales y llores que venían de Xochimilco y de otras localidades. A lo largo de la 
historia se han establecido grandes mercados en puntos diversos de la capital. Uno de los más 
importantes, es el mercado de la Merced, contiguo el convenio de este nombre, en cuyo interior se 
establecía ta venta al mayoreo de gran diversidad de productos, operación que evitaba une larga cadena 
que llego e abarcar alguna vez, a mediados del siglo XIX, mas de ciento diez calles y cinco plazas del 
antiguo centro capitalino. Se agolpaban allí, entre calles y edificios religiosos del barroco colonial, siete mil 
puestos fijos y ambulantes; Le merced contaba por ese entonces con 530 mil metros cuadrados. 

Algunos otros mercados antiguos subsisten aún, si bien ya quedan atrás de los grandes mercados 
modernos bien trazados y con techos basándose en estructuras metálicas. Mercados como el de Jamaica, 
funcionan como recolectores de los abastos que se Introducen la capltal mexicana. 

No obstante el tianguis, a pesar de todo, 
continúe siendo muy familiar a lodos, 
pero su función se ha modificado de 
algún modo y ahora auxilia a los 
mercados públicos, en el abasto de 
mercancias. Es de notar cómo, incluso, 
el tianguis convive en muchos casos, 
con los mercados cubiertos, los que a 
su vez se incorporan paulatinamente, 
tanto a la vida como el paisaje urbano 
de nuestras ciudades. 
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LOS PREGONES DE MÉXICO. 

senorita, senorita ... 
la de la mascada negra, 
dlgale a su mamacita 
si quisiera ser mi suegra .•• 

las mujeres al querer 
son como el Indio al comprar, 
aunque las despachen bien 

no cesan de regatear ••• 

2003 

... y asl sucedlan las coplas pregonando plcaramenle su mercancla los vendedores ambulantes por las 
plazas y paseos que de noche cobran relieve de fiesta con la alegre concurrencia y los Intencionados 
pregoneros. 

¿Que ha sido de ellos, pregoneros y pregones, que de alegría llenaban las noches de México? Poco a poco 
dejaron de oírse y no sabríamos decir cuando desaparecieron... Sin embargo, ahí están, los 
descubrimientos si prestamos atención y escuchamos, ¿Qué dice et radio? ¿Que anuncia la televisión? 
¿Que es aquel gigantesco letrero sobre aquel edilicio? Podríamos decir que estos son los pregoneros en la 
actualidad, pero ahora manejan técnicas de comunic:.ación. 
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AUGE DE CONSTRUCCIÓN DE MERCADOS. 

En 1952. el programa de trabajo del presidenle de la República Adolfo Ruiz c. Incluyó una serie de 
proyectos para la construcción de obras publicas, mismas que se llevaran acabo con gran entusiasmo. 
como Campos deportivos, parques, jardines, mercados, etc. 

Para suslilulr el viejo mercado de la merced, que constituye un viejo problema urbano de sanidad, se ha 
Iniciado la construcción de tres grandes mercados, habiendo adquirido los terrenos necesarios en 
28,000,000 de pesos. Estos fueron los mercados de Jamaica, Sonora y La Merced. También se 
construyeron 23 mercados, distribuidos por todas las delegaciones de la capital. 

El mercado de Sonora se vende principalmente toda clase de animales domésticos, como perros, gatos, 
pájaros, conejos, etc. tanto el mercado de Jamaica como el de Sonora son considerado extensiones de La 
Merced, estos fueron construidos por la demanda tan fuerte que sufrla el ultimo. 

DEL TIANGUIS AL CENTRO COMERCIAL 

México no ha estado ajeno a las Influencias comerciales de otros paises, por el contrario, las ha asimilado 
con carácter e Imagen propios de nuestra nación. Tales Influencias Europeas y Estadounidenses han 
modificado la Imagen de nuestras ciudades. 

Los tianguis y otras formas tradicionales de nuestro comercio, han testificado esta evolución, que abarca no 
solo las actividades, sino los mismos espacios comerciales. 

En primer lugar, la proliferación de mercados cubiertos significo un acceso mas conlinuo y directo a los 
productos de primera necesidad, posteriormente se inauguraron los primeros mercados y tiendas de auto 
servicio que constituyeron, junto con Jos grandes almacenes un paso significativo dentro de la evolución de 
México, cuya culminación la tenemos en los grandes centros comerciales actuales, en los que se 
concentran todos los niveles de operaciones, tanto en pequeños locales, como en grandes espacios. 
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Estas tiendas son expresiones comerciales, aun las más modernas y especializadas, coexisten 
estrechamente, puesto que habiendo cabida para todos y cada uno de los distintos géneros comerciales, 
se debe llevar un manejo continuo y un sistema de ventas adecuado. 

En igual sentido, se debe poner de relieve que cada uno de estos espacios, se hable del tianguis semanal o 
de los centros de afluencia regulares del cliente o de los de mayor exclusividad, todos desempenan un 
papel muy importante dentro de la actividad comercial, puesto que cada uno de ellos se dirige a un publico 
y a una demanda diferente. 

SEARS LLEGA A MÉXICO 

En febrero de 1974 Sears Roebucl< abrió su primera tienda en la ciudad de México, revolucionando con ello 
muchos sistemas tradicionales de comercialización y exhibición de mercancías. 
Esto se logro mostrando el precio de los productos, de tal fonna que estableció una polltica de precios fijos, 
evitando el acostumbrado regateo. 

Se modifico el lema mexicano de "salida la merr:ancla, no se admffen devoluciones", y se cambio por "Su 
completa satisfacción o la devolución de su dinero". Se agilizo el sistema de crédito, estableciendo planes 
más accesibles a los clientes, abarcando un gran sector de la población y asl llevar estos bienes de 
consumo a un grupo cada vez mayor. 

Sears marca en la historia de la Cuidad de México el Inicio de la expiación comercial de gran magnitud al 
convertirse en el punto central y generador del comercio sobre la avenida Insurgentes, provocando el 
cambio de uso de suelo de una zona habitacional a una zona de comercio. 

Una de las novedades sin duda fue el carrito rodante, dentro del cual el comprador Iba reuniendo todos los 
objetos Imaginables que estaban a su alcance y que deseaba poseer, en estas tiendas se expedía 
sobretodo alimentos en conserva, carnes y pescado. Una novedad fue la perfumería. Paulatinamente 
llegaron a convertirse en las autenticas tiendas departamentales que conocemos en la actualidad. 

Los estacionamientos jugaron un papel muy Importante, ya que resultaban muy prácticos, pennitiendo a los 
clientes trasladarse de un lado a otro sin problemas. Otro punto estratégico y que es un punto básico del 
éxito de estas tiendas es la ubicación en las grandes avenidas, todo esto con el tiempo sé ha modificado y 
optimizado los servicios y haciendo atractivos estos lugares para los consumidores. 
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INVESTIGACIÓN 

COMERCIO EN ViA PÚBLICA 

El comercio en vla pública es una actividad tradicional que como tal, es parte de la vida y del paisaje 
urbano desde tiempos remotos y ésta Incorporada a nuestra vida cotidiana. 

Este tipo de comercio se Inicia desde la época prehispánica, donde el mercado más grande se ubicaba en 
Tatelolco. Teniendo una caracterlstica especial, la manera de exhibir toda la variedad de productos que 
tenlan y fonna de organización del mismo, esto siempre con el fin de ofrecer distintos tipos de productos. 
con una gran variedad de genle. Para ejercer el comercio. 

En 1969 se promueve por las autoridades gubernamentales un proyecto donde se impulsa al mercado 
sobre ruedas, con el fin de Revar al comprador final una variedad de productos a un bajo costo y en un 
lugar cercano. 

Pero en los úHimos anos este tipo de comercio sé ah incrementado notablemente. Este Incremento se 
debe, en primer lugar, al también desmesurado aumento del desempleo, resultado de pollticas 
económicas. En este tipo de comercio se presta a otro tipo de Intereses. 

Como dato adicional, el crecimiento del comercio ambulante desbordó todos los limites anteriores con el 
descontrol y la pennisividad que reinaron en esta capital en el periodo que corre entre el 6 de julio y el 5 de 
diciembre del ano pasado. Ha crecido de modo tal, que podemos observar este tipo de comercio en aceras, 
calles, plazas, camellones etc., como se muestra en la siguiente gráfica. 

COMERCIANTES AMBULANTES 

Delegación 1981 1993 1995 1997 

Azcapotzalco 1,222 1,218 2,913 2,996 
Coyoacán 1,102 2,765 5,282 4,879 
cuajimalpa 254 174 810 677 
Gustavo A. Madero 25,000 26,536 12,763 11,558 
lztacalco 2,500 3,161 5,048 4,978 
lztapalapa 10,000 7,110 7,895 7,931 
Magdalena Contreras 120 322 725 957 
Milpa Alta 145 590 781 273 
Álvaro Obregón 1,403 3,036 5,012 4,253 
Tl6huac 759 506 2,770 2,292 
Tlalpan 854 1,548 3,073 2,162 
Xochlmllco 1,558 2,350 2,393 1,465 
Benito Ju*rez 2,327 2,095 3,403 4,476 
Cuauht6moc 30,000 16,865 25,568 24,792 
Miguel Hidalgo 5,800 6,739 7,913 7,944 
Venusti•no Carranza 14,774 5,400 12,030 10,522 
Distrito Federal 97,111 10,415 91,379 92,155 
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PARTICIPACION POR DELEGACION EN EL COMERCIO 
AMBULANTE 1998 
--- - -

,- omer<:10 Ambulante 
lmpor1ancla Relativa por Delegación 

' Total %0.F. 
~uauhtémoc 24,792 27 

Alta Gustavo A. Madero 11,556 13 
lzlapalapa 7,931 9 

iconcentración Miguel Hidalgo 7,944 9 
Venustiano Carranza 10,522 11 

" Alvaro Obregón 4,253 5 
Coyoacán 4,679 5 

ntennedias lzlacalco 4,976 5 

" Azcapotzalco 2,996 3 
Benito Juárez 4,476 5 

!Baja cuajimalpa 677 1 
Magdalena 957 1 IContreras 
Milpa Alta 273 o 

concentración !Tláhuac 2,292 2 
lalpan 2,162 2 

~ochimilco 1,465 2 

PARTICIPACIÓN POR DELEGACIÓN EN EL COMERCIO AMBULANTE ·-

a 
.l! i .... : . 
i ! 

i .¡ i 
'=' J., 

;¡ " 

Fuente: Dirección General De Abasto. Comercio Y Distribución. 
y Secretaria De Gobierno Del Distrito Federal 
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REGLAMENTOS Y NORMAS. 

Subsecretaria de Trabajo y Previsión Social 

PROGRAMA DE REORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN ViA PÚBLICA 

La rana de una reglamentación adecuada acerca de las condiciones en que deben ser expedidos los 
pennlsos correspondlenles ha originado que las autoridades administrativas actúen arbitraria y 
discrecionalmente, sin atender la finalidad del Interés social. Por aira parte, las propias autoridades han 
dejado de aplicar la norrnatividad vigente, propiciando el incremento desmedido de la población dedicada a 
esta actividad y la invasión, de áreas en que la misma se encuentra prohibida por razones de seguridad 
pública e Interés social, como los accesos a los hospitales, centros de salud, escuelas, entradas a las 
estaciones del Metro y las calles y parques del Centro Histórico de la ciudad, entre otros. 

Por lo que hace a los oferentes de diversos bienes y servicios en las calles y plazas públicas parcialmente 
regulados por el Reglamento de Trabajadores No Asalariados del Distrito Federal (cuya aplicación estaba a 
cargo de la Dirección General de Trabajo del DDF, hoy Subsecretaria de Trabajo y Previsión Social), éstos 
realizan, entre otras actividades, las siguientes: 

Venta de billetes de loteria, aseo de calzado y venta de revistas y diarios. 
Oficios varios: plomeros, pintores, albai\iles, etc. 

Fuente: Dirección General De Abasto. Comercio Y Distribución. 
Fuente: Secretaria De Gobierno Del Distrito Federal. 

Arte popular: músicos, danzantes, mimos, etc. 
Reparación de automóviles. 
De servicios financieros: seguros, tarjetas de crédito y recientemente de afiliaciones a las 
administradoras de fondos para el retiro (AFORES). 
Cuidadores y acomodadores de autos. 

Respecto de los tianguis y conccntmcioncs de comcrcian1cs. será necesario expedir las nonnas que expresamente 
contemplen su regulación, para dar cumplimiento a lo previsto en el articulo 29, fracción 11 del Reglamento Interior de 
la Administración Pública del Distrito Federal, que se confiere a la Dirección General de Abasto, Comercio y 
Distribución la facultad de fonnular, supervisar y evaluar los proyectos de ubicación y funcionamiento de los mismo 

ACTIVIDADES A REGULAR 

Las actividades que pretende regular el presente programa se refieren fundamentalmente a las relativas al 
comercio que se realiza en calles y plazas públicas, que comprende las siguientes modalidades: 

A. Comerciantes instalados en calles y plazas públicas. 
Se trata de personas dedicadas al comercio de mercancias, generalmente bienes de consumo, que pueden 
clasificarse a su vez en tres modalidades: 

En puestos fijos, por lo regular estructuras metálicas sujetas al suelo; 
En puestos semifijos, con estructuras metálicas o no metálicas: 
En vehiculos rodantes, generalmente automotores, que se estacionan en la vla pública. 
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B. Concentraciones que se realizan en festividades populares. 

2003 

El tipo de puestos es el mismo que en el caso anterior pero conviene separarlos por su temporalidad y por 
el tipo de productos que ofrecen. es decir. su giro comercial. 
También conviene la distinción porque algunos están asociados a las ferias que se Instalan temporalmente 
en diversas partes de la ciudad. Estas ferias. cuando se trata sobre todo de juegos mecánicos, se regulan 
por la Ley de Giros Mercantiles. 

C. Comerciantes ambulantes. 
Se trata de aquellos que se Instalan en las avenidas de alto flujo vehlcular, nonnalmente en los cruceros, o 
en lugares donde por diversas razones hay una alta concentración o flujo de personas. Utilizan casi 
siempre puestos sin estructura o vehículos rodantes sin motor (carritos de helados, hot-dogs, etc.) 
Este programa alcndcrá L1 problcmálic.-. de los lrabajadorcs que se dedican al comercio infonnal. que se instalen o 
pretendan instalarse en las calles y pla:r .. as públicas sean o no ambulantes; Jo hagan de manera permanente o en 
temporadas y utilicen diversos lipos de puestos. En adclanlc. para los efectos de cslc Programa. serán denominados 
"trabajadores que ejercen el comercio en vía pública" o "comerciantes en vfa pública". 

CARACTERIZACIÓN DEL PROBLEMA 

El comercio en vla pública ha tenido en los últimos anos un auge inusitado. Ello ha propiciado su 
desbordamiento y rebasado toda la nonnatividad vigente, sin que las autoridades hayan podido encauzarlo 
bajo un control racional y ordenado. 

La infonnación proporcionada por la pasada administración no es del todo confiable, sin embargo 
de acuerdo con los dalos contenidos en et Programa de Reordenamlento para 1997 se puede hacer 

la siguiente distribución: 

ALTA DELEGACION TOTAL %DF 
CONCENTRA CUAUHTÉMOC 25,568 26.0 %TOTAL 

CtÓN GUSTAVO A. MADERO 12,763 13.0 DF 
IZTAPALAPA 7,1195 11.0 117.3 

MIGUEL HIDALGO 7,913 11.0 
VENUSTIANO CARRANZA 12,030 12.3 

CONCENTRA ALVARO OBREuvN 5,012 5.1 
CIÓN COYOACÁN 5,282 5.4 15.6 

MEDIA IZTACALCO 5,048 5.1 
AZCAPOTZALCO 2,913 J.0 
BENITO JUÁREZ J,.a3 J.5 

BAJA CUA.llMALPA 1110 0.11 
CONCENTRA M. CONTRERAS 725 0.7 17.1 

CIÓN MILPA ALTA 781 0.11 
TLAHUAC 2,770 2.11 
TLALPAN 3,073 3.1 

XOCHIMILCO 2,393 2.4 

El desbordamiento del comercio en vía pública ha causado problemas y conflictos de diverso orden: 

Saturación de vialidades y bloqueo de entradas y salidas de las estaciones del Metro, Hospitales y 
Escuelas, lo que provoca molestias a los vecinos y riesgos adicionales en casos de emergencias o 
catástrofes. 
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Deterioro de la Imagen y el enlomo urbano, lo que provoca distintas fenómenos Indeseados para la 
ciudad: despoblamiento, abandono de inmuebles, deterioro en la calidad de los servicios, fomento de 
actividades en perjuicio de la salud pública, pérdida del patrimonio cultural y artlstico, alejamiento del 
turismo nacional e Internacional, fomento de la delincuencia y aumento de la contaminación ambiental. 

Crecimiento de la economia infonnal, lo que da pie al Incremento de actividades llicltas: venia de 
mercancia robada, comercialización de productos de contrabando, venia de articulas sin registro legal y 
comercio de mercancías sin garantfas para el consumidor. Además, el crecimiento de la lnfonnalfdad 
provoca una pérdida cada vez mayor de contribuyentes al erario público, lo que a su vez lleva a una 
menor atención a estos grupos en materia de polllicas de seguridad y previsión social, vivienda popular 
y educación. 

Se ha convertido en un problema polftico ya que al sustraerse de la normatividad legal y del control 
gubernamental, esta actividad trata de encauzarse por las vias de la negociación discrecional, lo que a 
su vez propicia corrupción, conflicto social y violencia. 

CAUSAS INMEDIATAS 

El desbordamiento del comercio en vla pública y el agravamiento de los problemas asociados a este 
fenómeno tienen causas Inmediatas diversas: 

El marco macroeconómico que ha vivido el pafs en los últimos 20 anos, las crisis recurrentes, las 
polllicas de ajuste y sus consecuencias adversas en los niveles de vida de la población, han propiciado 
el auge de la economla informal y en particular del comercio en vla pública. 

Para julio de 1997, la Población Económicamente Activa (PEA) nacional se calculaba en 37 millones de 
personas. Según estimaciones de la Organización Internacional del Trabajo, entre un 50 y un 60% de la 
PEA podrla estar ya en niveles de Informalidad debido a la precariedad del empleo asalariado, a los 
bajos niveles de remuneración y al incremento del autoempleo sustraldo de cualquier regulación o 
protección públicas. Según otras cifras (INEGI), el desempleo abierto afecta a más de un millón y 
medio de mexicanos. 

En el Distrito Federal se ha calculado una Población Económicamente Activa de 3 millones 744 mil 
personas. De éstas, 187 200 estallan en desocupación abierta; 92 mil 500 no recibirlan Ingresos por su 
trabajo y 389 mil 800 ganarlan menos de un salario mlnimo. Estas tres cifras suman 689,500 personas 
(18% de la PEA). A este dalo habrla que agregar quienes declararon Ingresos de hasta dos salarios 
mlnimos (31 %), lo que darla un lolal de 49% de la PEA; cifra similar a la calculada por la Organización 
Internacional del Trabajo de la población que se encuentra en la infonnalidad. 

Por otro lado cabe senalar que el Distrito Federal ha registrado en los últimos anos una lasa de 
desempleo abierta mayor que otras ciudades del pais. Asf, en 1994, antes de la crisis, la tasa nacional 
fue de 3.7%, en Guadalajara de 3.4%, en Monterrey de 5.1%, en Puebla de 2.8%, y en la Ciudad de 
México de 4.1%. Después de la crisis, las lasas fueron respectivamente_de 5.5, 5.0, 6.0, 3.7 y para la 
Ciudad de México de 6.9%. 
A la calda de los niveles de ocupación habrla que agregar el deterioro del salario mlnimo real que, 
según todos los cálculos, ha perdido alrededor del 75% de su poder adquisitivo en los últimos 20 anos. 

Ambos fenómenos, tanto del lado del empleo como del salario, son factores que llevan a los 
trabajadores a completar el Ingreso de las familias mediante diversas ocupaciones temporales, entre 
ellas las asociadas a la economla Informal. 
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Sin embargo, los fadores socioeconómicos no fueron los únicos que han detenninado el desbordamiento 
del comercio en vía pública. También infiuyó el facior político: los mecanismos de clientelismo y 
corporativismo que han estado vigentes en el sistema político mexicano. 

Los sectores llamados •populares" fueron considerados como una masa manipulable y una reserva de 
votos. Sin embargo, en la medida en que los lazos se fueron aHojando debido a una mayor participación del 
conjunto de la ciudadanía en los asuntos públicos y a que las diversas opciones polilicas fueron ganando 
terreno en las preferencias electorales, esa supuesta masa manipulable se convirtió, según sus 
promotores, en el último bastión incondicional del régimen. Ello llevó a un fomento de las adMdades 
ligadas al comercio en vía pública alentado por las propias autoridades. 

En el caso del comercio en vía pública, algunas calles y plazas se convirtieron en zonas de control de 
liderazgos protegidos por la autoridad. De esta manera, diversos espacios públicos se convirtieron en la 
base principal de sostenimiento del cllentelismo polttlco. 

Partes Importantes de la ciudad han sido secuestradas por estos liderazgos para beneficio potllico de 
quienes los alentaron y para beneficio personal de unos cuantos. Ahora, aunque el beneficio político es 
cada vez menor, Ja red de intereses ilícitos que se ha creado por el control de las calles y las plazas de la 
ciudad es el principal obstáculo para una politica de reordenamiento racional, democrática y para beneficio 
de todos. 

MARCO JURIDJCO INADECUADO. 

Otra causa que incide en el fenómeno que se analiza es la enonne dispersión y obsolescencia de las 
nonnas que lo regulan. Por ello, el tratamiento de la problemática del comercio en Ja vía pública debe 
contemplar no sólo el desarrollo de programas como el presente sino, además, Ja emisión, adecuación y 
actualización de nonnas que lo regulen de manera sistemática e integral. 

Es Intención del Gobierno del Distrito Federal, promover la discusión y expedición de una Ley que regule 
integralmente el comercio en vía pública, adualizar la normalividad correspondiente a los Mercados 
Públicos, tomando en cuenta la iniciativa que se presentó a la Asamblea de Representantes en el periodo 
de marzo-abril de 1997; igualmente, revisar el Reglamento para los Trabajadores No Asalariados del 
Distrito Federal. 

Los problemas que enfrenta la actual administración, para la aplicación de la nonnalividad vigente, puede 
resumirse en Jos siguientes aspectos: 

No se precisa claramente cuáles deben ser los mecanismos o Criterios para que la autoridad encargada de 
normar el comercio en vfa pública otorgue los pennisos o autorizaciones correspondientes. 

No hay una nonnatividad moderna y adecuada para la organización de los trabajadores no asalariados en 
general y de los comerciantes en vía pública en particular; por ello, en este úttimo caso las organizaciones 
existentes se sustentan en la figura de Asociaciones Civiles que, si bien les da cierta protección legal, 
resulta inadecuada para ayudar a resolver los problemas especificas del comercio en vía pública. 

No se encuentran definidos con precisión, las instituciones y mecanismos jurfdicos que permitan 
modernizar y hacer más productivas estas adividades comerciales, que propicien la búsqueda de 
soluciones alternativas para pasar a la formalidad económica. 
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TIPDB DE PUEBTD SEGÚN BU CLABIFICACIDN. 

La CANACO ha clasificado al comercio ambulante en dos tipos: 

El de subsistencia 

El de rentabilidad. 

El primero esta fonnado aquellos que cuyos Ingresos son inferiores al del salario mlnimo y que se 
mantienen en la capa social baja; su caracterlstica principal es que manejan Inversiones pequenas y 
volúmenes de venta muy bajos. Este grupo produce efectos negativos para el comercio establecido, pues 
se dedica a la venta de articulas de baja calidad. El segundo grupo el de alta rentabilidad, maneja un mayor 
número de mercancla y de valores monetarios, sus Ingresos son mayores y tienen la particularidad de 
desarrollar su actividad en diferentes agrupaciones: 

Ambulantes pennanentes. 
Mercados sobre ruedas. 
Tianguis 
Puestos fijos en vla publica. 
Puestos aislados. 

TIPOS DE AGRUPACIONES DE COMERCIANTES AMBULANTES. 

Concentraciones de ambulantes pennanentes. 

Se caracterizan por ser un número considerable de vendedores los que se establecen durante casi todos 
los dlas en lugares de mayor concurrencia de consumidores, como lo son La Merced, Circunvalación, San 
Cosme, Palma, Corregidora, Teplto, Aldaco y Meave. Eje central y Santa Anlta. 

En anos anteriores a los setentas, en estas concentraciones se consideraban como mercancfa usada, 
piezas artesanales o de procedencia desconocida, posterionnente este mercado motivo la creación de 
pequenas plantas maquiladoras o industriales que fabricaban articulas de primera necesidad en 
En ropa y calzado, muchas de las cuales utilizaban marcas no registradas o alteradas. 

A mediados de los setentas, este tipo de comercio modifico su giro al Introducir productos de procedencia 
extranjera, de internamiento ilegal, este fenómeno se ha Incrementado a ultimas fechas con la apertura 
comercial del pals, por la enonne diversidad de productos que han ingresado a México procedentes de 
maquiladoras extranjeras. 

Para este mercado, en constante crecimiento, no han sido suficientes los espacios tradicionales de Teplto y 
La Lagunilla y, por tanto, proliferan en el centro de la ciudad, si bien en la zona de Tepito pennanecen los 
distribuidores bodegas y mayoristas de los productos comercializados. 
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Los vendedores comercializan artículos sin marca registrada o de procedencia extranjera, como aparatos 
eléctricos, ropa, perfumería, cassettes, discos compactos, calzado, además alimentos preparados, etc. 

Para entender la magnitud de este tipo de concentraciones, se cuantifican en 
13,500 puestos, distribuidos en tod• i. ciud•d de M6xico. 

La delegación Cuahutemoc, destaca en este sentido y en particular Tepito, con más de 5,708 la mayorfa 
de los cuales, labora de lunes a sábado en las zonas comerciales más importantes. 

TIANGUIS Y MERCADOS SOBRE RUEDAS. 

El tianguis mexicano, al cual ya nos hemos referido, tiene una tradición que se remonta al periodo del 
México precolonial. Sin embargo, esta tradición se ha diluido en gran medida, transformándose en un 
eslabón directo entre productores y consumidores lo han constituido las autoridades para abastecer de 
arti culos de primera necesidad a los habitantes de zonas marginadas, que carecen de mercados públicos o 
de comercios especializados. 

Esta situación se genera principalmente por la falla de mercados públicos en el DF. (305). 
Notoriamente incapaces de satisfacer las necesidades básicas de toda la población. 

Actualmente se incrementa el número de concentraciones de esta modalidad, y hay aproximadamente 833 
tianguis y 59 mercados (que operan de lunes a viernes en distintos puntos de la ciudad ) cuya 
caracterfstica principal es la de comercializar artículos de primera necesidad como son los alimentos 
perecederos , ropa, calzado, artículos para el hogar, etc. 

Datos de la CANACO mencionan que de las 892 concentraciones senaladas se consignan 45,080 puestos, 
siendo las delegaciones Gustavo A. Madero. Y Coyoacan, las que más unidades alojan. 
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TIANGUIS BAZAR 

Ocurre una variación de giro comercial en los tianguis con los llamados bazares, los que operan 
normalmente los sábados, domingos y dlas festivos. como pro ejemplo et bazar de Pedregal, La Lagunllla, 
Pericoapa, San Felipe y Observatorio. Estos bazares o frecen una gran variedad de productos como ropa, 
lentes, calzado, cuadros, etc. El numero de puestos en total de estos ligares asciende a 24,632 puestos. 

En el sur de la ciudad opera asimismo el Bazar del sábado, celebre mercado sabatino ubicado en San 
Ángel, el cual ofrece mercancla suntuaria especialmente y atraer numerosos artistas, en su mayorla 
extranjeros por la artesanla. En este mismo lugar, en al jardln de San Jacinto, se comercia al Igual que en 
el Jardln del Arte, con obras de arte, expuestos por los mismos autores. 

PUESTOS METALICOS FIJOS 

Este tipo de ambulantes se caracteriza por vender , sobretodo alimentos preparados, que carecen de 
higiene adecuada y por otro lado constituyen un serio problema de seguridad pública al utilizar tanques de 
gas y obstruir la vlas públicas . Las delegaciones que mas comercio tiene son Miguel Hidalgo y Coyoaciln. 

PUESTOS AISLADOS 

Estos puestos se dedican principalmente a actividades de subsistencia, que muchas veces Incursionan 
posteriormente en el comercio Informal de aHa rentabilidad. Se ubican en salidas del metro y actualmente 
dentro del mismo, de igual manera se ubican en escuelas y hospitales. 

Basta decir que en la estación del metro Zócalo, Pino Suárez, Juárez e Hidalgo existen aproximadamente 
un total de 3, 124 vendedores, de un total de 14,509 que se han encontrado en todas las delegaciones. Las 
que cuentan con el más aHo Indice de comerciantes son, Cuahutemoc e lztacalco. 
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TIPDB DE PUESTO POR QIRD 

En el recorrido de un mercado sobre ruedas podemos observar distintos tipos de puestos que están 
distribuidos por grupos, ya sean pequei'los o grandes, pero con un aspecto Importante todos son de 
distinto tamai'lo, asl como los distlnlos accesorios que emplean para sujetar la mercancla o realizar alguna 
otra función. Dentro del mercado sobre ruedas existe un registro, por el cual se clasifican los distintos 
tipos de puesto llamados •giros", como son: 
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Tipos de giros 

1. Calzado. 
2. Rapa en general. 
3. Plásticos. 
4. Frutas 
5. Mercerla 
6. Comida en general. 
7. Herramientas 
8. Flores y plantas. 
9. Verdura y legumbres. 
10. Alimentos básicos 
11. Chiles secos 
12. Especies 
13. Dulces y chocolates. 
14. Pastas secas. 
15. Mochilas y bolsas. 
16. Video-juegos. 
17. Refacciones de licuadoras y maquinas de coser. 
18. Discos compactos, cassettes y pellculas. 
19. Artículos de plata. 
20. Artículos de belleza. 
21. Artículos de barro y peltre. 
22. Aparatos eléctricos. 

NOTA 

:.i 
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Los tipos de puestos varían según su ubicación y mercado, algunos eslán divididos por sectores donde se 
ubica específicamente cada producto, como es el caso del mercado de tepito. En otros mercados el orden 
varia y no se encuentran agrupados los productos por su tipo. 

19 



PPVAMSR. 

ELABDRACIDN DEL PUEBTD 

Para poder elaborar un puesto ambulante se requiere de tubo cuadrado cal. 20 de preferencia, se cortan 
las piezas, de acuerdo al tamano y la altura que se desea, esto lo determina el usuario. Se cortan a la 
medida los tramos de tubo para posteriormente soldarles un conector, que darán forma a la estructura, la 
parte superior que forma la cubierta es un conjunto que esta formado por cuatro tubos de distinto !amano, 
estos están unidos y forman un triángulo y es la parle mas pesada. 

Después se corlan tramos pequenos de tubo que servirá como conector, estos tienen una longitud de 15 a 
20 cm. Estos se soldan en distintas partes de los postes principales que sostienen la estructura. 
Para que otro tubo entre, en el llamado conector, que es de la misma medida. Se apisona, hasta que este 
entra sin problemas en el conector, previamente soldado en algún travesal\o. 

Numero de piezas: 11 

Postes 
Travesano frontal 
Travesano lateral 
Travesal\o superior 
Estructura lateral 
Conectores 

canL 

4 
4 
2 
1 
2 

16 

mi xpieza mi x conjunto 

2m 
1,95m 
95m 
1,95m 
1x1x95x.30m 

5cm 

Total 

60cm 

26.9ml 

Bm 
7.Bm 
1.9m 
1.95m 
6.5m 

Kg. Aprox. Por mi = 700 gr. 

peso 

.42 Kg. 

5.6 Kg 
5.5 Kg 
1.3 Kg 
1.4 kg 
4.5 kg 

18.7 Kg. 

Partes o subensambles: Estructura lateral que esta formada por varias secciones de tubular, soldados 
entre si. 

Medidas generales: 2 x 2 x 1m. 

Estructura lateral. Formada por varias secciones de tubos, unidos previamente por soldadura 

Mantenimiento: Este solo se pinta, cada dos meses como mínimo. 

Vida útil del producto: De 1 a 2 anos. 

Accesorios: Rejas de alambre, hojas de madera, superficies pláticas y textiles. 

Material con el que esta fabricado: Tubo cuadrado de lámina negra, cal 20. de 1x1 pulgada. 

Costo por modulo: De$ 2,000. ••A$ 2,500. •• 

Tiempo en que se arma y desarma: De 15 a 20 minutos. 
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PROCEDIMIENTO DE ARMADO Y DESARMADO 

Una vez que el comerciante con anterioridad ha adquirido la mercancía y se han preparado para la venia 
de sus productos, al día siguiente entre la 7 y las 9 hrs. Llegan al lugar que les proporciona el 
coordinador del mercado, este se encarga de asignar los fugares para cada comerciante y además cobra 
una cuota por el lugar en donde se ubican. (Entre $10 y $25) 

Tanto el puesto, como lo que lo cubre tiene que ser de un 
color detenninado, ( rosa mexicano ), esto es una regla que 
exige cada delegación, según corresponda. 

1. Descargan de mercancía e Inician el armado del 
puesto, (este es de tubo cuadrado, con conectores 
soldados en una de sus caras) para esto se requieren 
mínimo dos personas, ya que una de erras tiene que 
sujetar uno de ros postes principales para así 
comenzar a fonnar la base de la estructura y poder 
colocar la cubierta y accesorios que se ocupan para la 
venta de tos distintos productos. 

2. Una vez que se identifican los tubulares se inicia el 
annado, por los postes principales y posterionnente 
se anna la parte superior que tiene una ronna de 
caída, de dos aguas, esta operación la realiza uno de 
tos comerciantes, subiéndose a una caja o banco de 
madera para así poder colocar la estructura superior. 

3. Una vez terminado el armado de ta estructura 
superior, se coloca una cubierta en la parte que 
cubrirá la mercancía del sol y la lluvia, así como al 
mismo comerciante, esta puede ser de algún textil o 
una superficie plástica que en sus extremos se sujeta 
de una cuerda. 
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4. Para colocar esta superficie 
es necesario amarrar por las 
esquinas cordones o 
segmentos de cuerda para 
posteriormente, sujetarlos por 
el otro extremo, en algún 
lugar firme, para que la 
cubierta no se mueva con el 
viento o la lluvia. Como 
pueden ser árboles, bardas, 
varillas, piedras, postes, etc. 

5. Después se coloca la base 
para colocar la mercancía, 
esta es una tela que se estira 
, sujetándola de cada uno de 
los tubulares , que están a una 

PPVAMSR. 

altura de 70 an., formando un rectángulo. Esta superficie no es rlglda, por lo que no soporta 
mucho peso, también se utilizan superficies rlgldas, como hojas de tripiay, previamente cortados a 
la medida. 

6. Se colocan los accesorios sujetándolos de cordones unidos 
a la estructura tubular, estos pueden ser rejas de metal o 
cuerdas que se amarran de un extremo a otro de la 
estructura. 

Algunos de los comerciantes, según en el tipo de giro, 
utilizan tarimas de madera para subirse en ellas y poder 
alcanzar la mercancla o recibir el dinero etc. También 
utilizan cajas o bancos de madera pequenos para sentarse, 
ya que están en este lugar entre 8 y 9 has. al día. 

7. Para desarmar el puesto se realiza el mismo procedimiento 
a la inversa. Algunos oomerciantes almacenan sus puestos 
en lugares que les alquilan por una mínima cantidad de 
dinero, este lugar solo es un pequeno espacio donde los 
tubos se colocan en grupo, esta al aire libre sin ninguna 
protección del dima, esto hace que el puesto se deteriore 
aun más. 
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Para almacenar el puesto, se utiliza un solo tramo de cuerda, que se enreda alrededor de todo el conjunto 
de tubos, este tipo de amarres debe hacerse con fuerza ya que los tubos al ser lrasladados a otro lado 
puede desalarse con facilidad, se hacen dos grupos uno de tubulares rectos y olro de tubulares unidos que 
fonnan un lriángulo y son la parte superior del pueslo. 

Una vez desannado, este se divide por 
llpos de partes ya que algunas son solo 
tubos solos y otras son una estructura que 
esta unida por medio de soldadura y 
fonnan un conjunto, se amarran con un 
cordón, para podertos guardar en el lugar 
que se va a lransportar. Ocupan un 
espacio aproximado de 20 x 50 x 50. Cm 
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ACCEBDRICB 

Existen distintos tipos de accesorios que el comerciante utiliza para exhibir su mercancía. Estos pueden ser 
desde un simple cordón que se sujeta de un extremo a otro, a lo largo de todo el puesto, esto para colgar 
una serie de productos pequenos como son: juguetes, monederos, pulseras, munecos etc. Dependiendo 
del tipo de productos que se maneje y el tamano del puesto, estos cordones se pueden colocar uno bajo el 
otro, teniendo asi mas espacio para la mercancfa. 

Otro accesorio que se tiene, es una reja metálica, donde se pueden colocar una gran variedad de 
productos, que van desde: cassettes de video juegos, discos compactos, ropa, juguetes, etc. Esta reja es 
muy utilizada por los comerciantes ya que brinda una fonna practica de colocar los productos, además es 
de bajo costo, se pude comprar en el centro de la ciudad o en otros lugares donde venden articulas 
plásticos, los precios varlan dependiendo el tamano de la reja. 

Por ejemplo una reja de 40 x 90 cm. cuesta aproximadamente $20. 
Estas pueden ser más grandes. Tiene un acabado de pintura de esmalte color blanco, no se pueden doblar 
y para transportarlas se requiere de gran espacio. Están echas de alambrón de 2 mm de diámetro, 
soldadas en sus extremos, y un peso de 300 gr. 

Otro artículo que utilizan es una gran lona que sé colocada sobre el puesto esta de emplea como tejado, 
esta los protege de la lluvia, el sol, el viento y además les proporciona sombra. Esta lona es de un material 
plástico, existen de distintas medidas y colores, una lona de 5 x 5 m., tiene un costo aproximado de $200. 
En sus extremos tiene remaches redondos que es por donde se sujeta. Es necesario anadir trozos de 
cuerda para poder sujetar la lona de sus extremos, como esta expuesta a la intemperie al cabo de 3 o 4 
meses esta se comienza a romper ya que el agua y el sol deteriora el material con el que esta fabricado. 

ACCESORIOS PRECIO 
CANT. 

Lona $200 
Reja $20 
Manta $15 
Cordón $25 
Seguros $1 e/u 
Carteles $3 
Bancos (opcionales ) $40 

MEDIDA MATERIAL COLOR 

5x5m. plástico rosa 
40x90cm. metal blanca 
3m2. Textil rosa 
carrete hilaza blanca 
varia metal inoxidable 
25x20cm. cartón 
30x30x40 cm madera natural 
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PESO 

700 gr. 1 
200 gr. 1a4 
300 gr. 1 
300 gr. 1 

6 
varios 

60 gr. 1a2 



ANALIBIB DEL PUEBTD ACTUAL. 

En la actualidad podemos ver todo tipo de puestos ambulantes en mercados sobre ruedas y otros lugares, 
pero sobre todo en los mercados ambulantes estos forman un modo de obtener ingresos de miles de 
personas que se dedican al comercio informal. Esto rorma un nicho de mercado para poder redisenar este 
puesto, que en la actualidad su diseno solo satisrace las necesidades mas basicas para el vendedor. 

El puesto actual carece de varios aspectos el cual podria Incluso ayudar a mejorar las ventas y brindar un 
mejor servicio al vendedor y al comprador. Este puesto solo es una estructura de tubo cuadrado de 3/4" 
que se manda a hacer con cuelquier herrero, este solo toma en cuenta las medidas como son altura, 
longitud y ancho de Ja estructura, teniendo como base el diseno anterior que ya se conoce. 

Esto resulta inadecuado ya que esta estructura por su rorma no brinda estabilidad y el vendedor tiene que 
sujetarla de extremidades con cuerdas y atarlas a los arboles, postes o cual quier otro lugar, para que esta 
se mantenga estable. Los tipos de conectores que se utilizan en esta estructura son inapropiados ya que 
estos presentan mobimientos en cualquier direccione por no estar sujetos con algun necanismo que los 
mantenga unidos, no cuentan con algun nivelador que permita estabilizar la estructura al piso. 

Otro aspecto imporlante y que efecta directamente al vendedor e la proteecion contra el sol y la lluvia, en el 
puesto actual, se tiene que colocar una manta y posteriormente una plastico que cubre totalmente el 
puesto, esto de igual rorma que la estructura se sujetan por las esquinas de cuerdas para amarrarlas de 
poster y arboles, esto resulta muy incomodo tanto para el vendedor como para el comprador. Ya que por 
los pasillo de el mercado sobrerruedas atraviesan todos las cuerdas de distintos puestos, inciuso las 
cuerdas se amarran de un puesto a otro creando una especie de malla, esto tambien resulta peligroso para 
el comprador pues generalmente ar caminar por los pasiilos uno tropieza o se golpea con cuerdas y tubos 
que salen de las estructuras ademas no cuentas con un modo para identificar el tipo de puesto o el pasillo. 

Las distintas bases que utilizan para colocar los productos son supeñicies de madera que solo se colocan 
por encima de la estructura y esta no estan sujetas. Con el peso de todos los arluculos y los accesorios la 
estructura logra estabilizarse y brindar un servicio a usuario, despues de terminar la jornada los vendedores 
tienen que desarmar la estructura y agruparla para poder tranporlarla de un lugara otro para ello es 
necesario amarrar todos lo tubos de distintas medidas y llebarlos a un lugar especifico don de los 
almacenan hasta que son requeridos nuevamente. Estos se almacenan al aire libre y estan expuestos al 
medio ambiente, deteriorando cada vez mas la estructura con el paso del tiempo. 
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ESTUDIO DE MERCADO 

EL COMERCIANTE 

El comerciante es la persona que se encarga de obtener la mercancfa en volúmenes grandes, para 
posteriormente venderla en el MSR. Esta mercancía dependiendo del tipo que sea se puede obtener ya 
sea en la central de abastos o en el centro de la ciudad. Estos comerciantes pagan una mínima cantidad de 
dinero para poder colocarse en la vía publica, esta cantidad depende del tamallo de puesto, lo realiza un 
representante de la delegación, ya que se utiliza para pagar el servicio de limpieza, al tenninar la jornada 
del mercado. 

En el transcurso del día los comerciantes realizan varias activk:tades las cuales son: 

1. Llegada de los comerciantes o la ruta 
2. Descarga de mercancía en el lugar previamente Indicado 
3. Instalación de puestos, lonas y accesorios 
4. Acomodo de mercancía para su exhibición 
5. Colocación de básculas y carteles de precios 
6. Atención al cliente 
7. Pesar la mercancía 
8. Venta 

Servicio de sanitarios (ubicados cerca del mercado sobreruedas) 
Servicio de alimentos. ( Los cuales Ingieren en ese mismo lugar) 
Servicio de agua o luz. 

Comprador 

1. Recorrido 
2. Análisis y comparación de precios. 
3. Satisfacción de producto que se va a comprar. 
4. Verificación del peso exacto del producto. 
5. Pago por el producto. 

Comerciante 

6. Termino de la venta 
7. Alzar productos no vendidos 
8. Quitar los precios y todo tipo de accesorios 
9. Desarmar el puesto 
1 o. Ordenar la estructura de tubulares y demás mercancfa 
11. Traslado al vehículo en. donde se va a transportar la mercancía y el puesto 
12. Servicios de limpieza 

Este servicio lo proporciona la delegación, en donde se ubica el mercado y se encarga de limpiar todo el 
lugar donde estuvieron los comerciantes, dejando grandes cantidades de basura, esta labor se realiza entre 
las 18 y 19 hrs. 

28 



2003 

NIVEL SOCIOECONÓMICO 

El comerciante, es el que ofrece la mercancla al comprador final. Este se auxilia comúnmente de otras 
personas que generalmente son familiares o conocidos, estos colaboran en todo momento, desde que se 
adquiere la mercancía, armar y desarmar el puesto, colocar en exhibición los distintos productos, hasta 
realizar la venta. 

Su economla entra por lo general en un nivel medio, la mayor parte de las personas que ejercen el 
comercio ambulante, viven por completo de los ingresos de la venta que realizan. Para ellos representa su 
fuente de empleo. ya que no tienen otro recurso. 

La edad de los comerciantes oscila entre los 20 a 45 ailos de edad, en su mayoría pero también existen 
menores de edad que atiende los distintos puestos ya que como no existe un reglamento o ley que prohiba 
la colaboración de ello en el comercio. 

La escolaridad que representan es la slguienle: 

.o ... 
35% 

30% 

25% 

20% 

15% 

'º" 
5% 

º" Prlmatia Socundart. Bachillerato Profeclonal 

Datos obtenidos por encuestas. 

Tipos de mercancia 

Esto se maneja por los llamados • GIROS • que es una clasificación de todo el tipo de productos que se 
comercializan en el mercado sobre ruedas, y se dividen en varios tipos que se mencionaran más adelante. 

Necesidades l>Asicas al trabajar con el puesto. 

Tener una superficie que proteja tanto a la mercancla como al comerciante del clima, ya sea sol, viento, 
lluvia, etc. 

Contar con una superficie rígida para colocar los distintos artlculos a vender. 

Accesorios para exhibir la mercancía 
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PERFIL DEL USUARIO. ( El comerciante ) 

El usuario pertenece a un grupo de vendedores, que realizan esta labor para obtener un ingreso, que 
muchas veces es extra ya que gran parte de los ambulantes desempena otro tipo de trabajo. Esta tabor 
ayuda a mejorar su situación económica, de las que muchas veces dependen en gran parte para cubrir 
todos sus gastos. 

El nuevo producto esta dirigido a la clase media. Ya que la mayorla de los ambulantes pertenecen a esta 
clase social y además representan un gran mercado. 

Tipo de artículo. 
Este es un articulo de elección y de servicio. Ya que serán comparadas sus caracteristicas y atributos, con 
otro de su misma especie. Por lo que tendrá que satisfacer por completo tas necesidades del usuario, 
ofreciendo soluciones prácticas y eficientes. 

Aspectos fisicos: 
Et mercado que se pretende abarcar esta dirigido a personas del sexo masculino. 

Segmentación de mercado: 

Geográfico: 

Ciudad 
Clima 

MéxicoDF. 
Variado. Según las estaciones del ano. 

Demográfico: 

Edad: 
Sexo: 
Ciclo de vida: 
Ocupación: 
Religión: 
Origen étnico: 
Ingreso: 

Pslcográfico: 

Clase social: 
Personalidad. 
Estilo de vida. 
Beneficios deseados. 

Tasa de uso: 
Tipo de demanda: 
Plan de muestreo: 

18 a 45 anos. 
Masculino. 
Adulto, casado con hijos. 
Vendedor 
Indistinta 
Latinoamericano. 

variado. 

Media 
Decidido, dinámico, amable, paciente, etc. 
Independiente, con ambición de obtener mayores ingresos. 
Mayor comodidad al transportar el puesto de lugar a otro, 
Práctico y fácil de armar. 

Gran uso. 
Latente. 
Entrevistas personales, encuestas. 
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EL COMPRADOR 

Nivel económico 

Nonnalmenle el comprador o consumidor final representa una clase media, donde las amas de casa hacen 
sus compras, principalmente de frutas: verduras, carnes, pollo, accesorios para dama, ele. 
El dinero que se destina a la compra en el M.S.R. regulannenle es de '4 a 5 salarios mlnimos, esto puede 
variar. en cada caso. 

También los precios de los distintos producios varían sobretodo los de las frutas, verduras y pollo. El 
alimento más caro ese el pescado y la carne, estos siempre se mantienen asl. 

Hábitos de compra 

Uno de los puntos esenciales es el hábito de compra que tienen los consumidores finales, esta es una 
costumbre como ya se menciono, que se remonta desde hace mucho tiempo atrás. En este lugar la gente 
realiza sus compras de una manera Incomoda, donde los pasillos son muy pequenos y nonnalmenle en 
estos no se puede transitar con facilidad, también al no saber donde se ubica cada tipo de puesto, el 
comprador llene que recorrer lodo el mercado y de esta fonna comparar tanto precios, como la calidad del 
producio que va a comprar. 

La gente en varías ocasiones no va al MSR para realizar una compra, sino solo para realizar un recorrido o 
distraerse, caminar o comer algo, un factor importante es que el MSR., esta a poca distancia de la vivienda 
del comprador, Jo cual hace que este no tenga que pagar pasajes o caminar demasiado, esto en la mayoría 
de los casos. La variedad de que ofrece este tipo de mercado es muy diversa y Jos precios también juegan 
un papel muy Importante, lo por Jo que hace que la gente acuda por Jo menos una vez por semana. 

Existe un proceso de compra que se emplea generalmente las amas de casa, es el siguiente: 

1. Necesidad de compra. 
2. Observación de producios 
3. Comparación de calidad. 
4. Jnfonnación de precios. 
5. Compra. 

Esta aciividad se realiza de una fonna metódica, donde las amas de casa, para comprar cualquier producto 
lo llevan acabo, esto solo Jo emplean en el MSR, ya que en este lugar tienen varias opciones de donde 
elegir, en cambio en un centro comercial solo exlste una opción, pero la calidad del producio en este Upo de 
Jugares generalmente es buena, ya que juega un papel muy Importante para la imagen de la tienda. 
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PERF"IL DEL PRODUCTO. 

EL PUESTO AMBULANTE. 

Este producto. no sé le ha dado una nueva imagen a lo largo de toda su historia. Requiere que se 
modifique, ya que presenta un mal funcionamiento, en cuanto a las necesidades básicas, sin contemplar 
las estéticas o ergonómicas. Con la Intervención de un Dlseliador Industrial este producto puede prestar un 
mejor servicio, al usuario. 

El costo de este producto varia, dependiendo de las dimensiones que se quiera, como es solo tubo 
cuadrado, este solo se pinta de un detenninado color. El puesto en si, es solo una estructura que esta 
cubierta con distinlos accesorios como son superficies plásticas y textiles. No cuenta con ningún tipo de 
mecanismo, ni elemento electrónico, tampoco con algún tipo de estuche que permita guardarlo y asl 
trasladarlo de un lugar a otro. 

Para la fabricación de un puesto ambulante, es necesario tener las medidas previas, para asl poder saber 
la cantidad de material que se va a utilizar, estas medidas varían, según los requerimientos del usuario, 
este tipo de puestos están fabricados con tramos de tubo de lamina negra cal. 20, con un peso de .700 Kg. 

Por metro lineal (este peso varia según el calibre que se utilice), el tubo se vende de tramos de seis 
metros. Sabiendo las medidas, se procede a cortar el tubo de acuerdo a las mismas, posteriormente, 
determinadas piezas ya cortadas, se soldan para formar un conjunto, en este caso la estructura lateral. 
Esta se constituye de varias partes, que se cortan a distintos ángulos, esta es la parte más compleja de 
toda la estructura. 

Después de terminada la investigación, esta arrojo una serie de datos y características que determinan 
tanto la función como las necesidades que requiere este producto. En base a esto se puede establecer un 
planteamiento de diseno. 

Para desglosar mejor el concepto del puesto, este se dividirá en tres puntos básicos, los cuales formaran 
un conjunto que pennilirán al final una Integración de un nuevo producto. Estos puntos son: 

1. Cubierta. 
2. Estructura tubular. 
3. Superficie para colocar los productos. 
4. Accesorios. 

EL PUESTO: 

1. CUBIERTA 

2. ESTRUCTURA 

ESQUEMA 

Superior I Protege a los productos y al comerciante del clima. 
Lateral I Cubre la mercancla del clima. 
Frontal I Cubre la mercancla del clima. 
Inferior I Cubre la estructura del puesto. 

Postes principales 
Tubos laterales 
Tubos frontales 
Estructura superior. / Donde se coloca la cubierta. 
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3. SUPERFICIE 

4. ACCESORIOS 

Conectores. 

Rlgida I Donde se colocara la mercancla. 
semirrigida 

Para colgar articulas pequeilos 
No se caiga Ja mercancla del puesto 
Para colgar la ropa. 
Para guardar el dinero. 
Para colocar los alimentos. 
Para sentarse. 
Para tirar la basura. 

Este esquema muestra la cantidad de piezas que tiene el puesto ambulante y que será necesario modificar 
cada una de ellas, cada una para un mejor runcionamicnlo y beneficio para el usuario. 

1. CUBIERTA. 

La cubierta para el puesto, por los datos que se obtuvieron de ta investigación debe de ser una 
superficie aproximadamente de 1.40 x 240 m2. Esta puede ser semirrigida o flexible y de un material 
ligero que resista et medioambiente como son et sol y la lluvia ya que estará varias horas a la 
intemperie, esta se podrá doblar para trasladarla constantemente de un lugar a otro. 

Esta cubierta ira sujeta a la estructura tubular que forma el puesto, se colocara y quitara varias veces 
por lo que deberá contar con alguna especie de unión que permita malizar esta operación por un 
número indeterminado de veces. No se sujetara de otros lugares, es decir se estabilizara por si sola sin 
necesidad de amarres en bardas o árboles como los anteriores. 

Esta cubierta deberá contar con algún fittro que permita proteger a los comerciantes de los rayos 
solares y la mercancia, podrá unirse con otro puesto lateralmente de una rorma sencilla. para formar 
un conjunto. 

El color que se utilizara debe ser acuerdo al que utiliza et MSR. Que es un cotar rosa mexicano, según 
menciona el reglamento. 

2. ESTRUCTURA TUBULAR. 

Esta estructura deberá se de un material ligero ya que será lrastadado de un lugar a otro. este material 
deberá soportar tos cambios de dima, como son et catar, el fria y la lluvia. 

Tendrá una altura de 1.95 m .• de altura como máximo, partiendo de una altura promedio de 1.70 m., 
esto si el individuo extiende su brazo al máximo, para alcanzar algún objeto y una medida aproximada 
de aox 170 m., como área de trabajo. 

También deberá soportar el uso rudo que se te da y se emplearan el menor numero de piezas posibles, 
para permitir un rápido armado y desarmado del mismo. No se utilizaran herramientas especiales para 
armarlo, esta estructura contara con algún mecanismo simple que permita la unión fácil de cada pieza. 
para formar la estructura completa. 
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El material usado tendrá un acabado integrado para dar el menor mantenimiento posible a cada pieza. 
Esta estructura se estabilizara por si misma, sin apoyos exteriores o anclar al piso. 

3. SUPERFICIE PARA COLOCAR LOS PRODUCTOS 

Esta superficie puede ser rigida o semirrigida, de aproximadamente de 75 x 1.70 m., ya que es la 
medida promedio que se tiene para alcanzar un objeto cuando el individuo esta de pie. 
A una altura de 70 cm. en promedio, ya que la mayor parte del tiempo el usuario esta sentado e ingiere 
sus alimentos en este lugar. 

En esta superficie se colocaran los distintos productos a vender, debe de ser de un material ligero, 
además no debe ocupar mucho espacio porque se transportara de un lugar a otro constantemente, 
podrá ser plegable y contara con algún mecanismo para realizar esta función. Esta superficie se unirá 
con una parte de la estructura tubular por lo que tendrá que tener una unión que permita esto. 

Esta se podrá lavar ya que los distintos tipos de mercanclas que será colocada muchas veces mancha 
esta superficie, esta sucia o con el paso del tiempo tiende a ensuciarse. En esta superficie se colocara 
un articulo para guardar el dinero, este tendrá que esta unido a la misma superficie, debe de ser seguro 
y no visible a la vista de los demás. 

4. ACCESORIOS. 

Se requieren accesorios que se puedan transportar fácilmente, que no sean voluminosos y que se 
ensamblen a la estructura tubular con facilidad. Contara con algún tipo de unión que permita colocar 

··varios productos pequenos, para su exhibición y venta. Estos accesorios tendrán un acabado resistente 
al clima y al uso rudo, asf como un acabado Integrado para dar mantenimiento lo menos posible, 
además se colocaran y 4uitaran fácilmente para su guardado. 

Estos accesorios desempeñaran distintas funciones, cada uno esta diseñado para una de ellas, esto 
hará que sean de distintos materiales, medidas y características: 

Para colocar artfculos pequeños: Este abarcara varios artlculos que se exhiben, por fo tanto será una 
superficie, que se pueda plegar y colocar varios artlculos a la vez, con algún tipo de broche que permita 
esto. 

Para que no se caiga la mercancfa: Este accesorio será una especie de malla que impida esto, se 
colocara alrededor del puesto, donde se ubica la misma, será de un material textil que se pueda doblar 
y ligero. 

Para colgar la ropa: Este accesorio permitirá que la ropa que se muéstrate y que sea fácil de colocar 
dentro de la misma prenda que se exhibe. 

Para colocar los alimentos: Este accesorio será una superficie pequena que se montara en la parte 
posterior de la estructura, a la altura de la superficie donde se coloca la mercancía a vender, contara 
con mecanismos simples que permitan que se mantenga el una posición vertical, para su uso, será de 
un material plástico ligero, ya que se tendrá que limpiar constantemente. 

Para tirar la basura: Este elemento podrá ser una pequeña bolsa, que conlara con otro accesorio que 
permita colgarse en distintos lugares del puesto. 
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ANÁLISIS ANTROPOMÉTRICO. 

Existen aspectos antropométricos fundamentales que Influyen en el !amano adecuado de los espacios esto 
hace que al desarrollar un trabajo se realice de una manera cómoda y practica, basándonos en un percenlll 
5". Se muestran las dimensiones de extensión y alcance . 

. 1956 mm. Es la extensión máxima posible sobre la cabeza para el 5" percenlil esta dimensión podría llagar 
a Incrementarse 25 mm. o más. 

" 914 mm. Es la mínima distancia para el libre movimiento de los brazos completamente extendidos. 

,~· S59 ·es la medida de espacio adecuada para la altura de la mayoría de codos. 

La aHÚra de la mano es dificil de detenninar pero podríamos decir que es entre 711 y 762 mm. Es una 
medida que abarca mucha gente, a partir de esta posición, la mano puede ejercer una presión de alrededor 
de 22,7 a 27,2 Kg. 

< 1,1! .. -. > 

IOl'.6-

ALTURAS DE PLANOS DE TRABAJO. 

Estas se pueden establecer bajo fonna de tabla general. La altura del codo nos proporciona una medida 
!imite superior para confort en el trabajo. Las alturas Inferiores a las del codo siempre penntten ejercer mas 
fuerza. Distintos tipos de tareas precisaran cantidades mayores o menores de espacio según la variedad de 
movimientos requeridos. 

Las posiciones erectas nos ofrecen mayor rendimiento que las sentadas. Se puede utilizar una serie más 
amplia de alturas, con controles también más amplios, y se puede ejercer una mayor fuerza, siendo la 
única llmttación la distancia a las Instrucciones o medidas visuales. 
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Limites de alturas para varios planos funcionales: 

1524 mm. Máximo confortable de alcance. 
1041 mm. Altura máxima para demostradores. 
965 mm. Bancos de trabajo. 
914 mm. Bancos de trabajo de uso general. 

PPVAMSR. 
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838/851 mm. Altura de superficie para la preparación de alimentos. ~-------
762 mm. Altura máxima para superficies de trabajo. 
711 mm. Altura general de una mesa. 
686 altura mínima de trabajo sentado para tareas generales, escritorios. 
660 mm. B aja altura de trabajo. 
609 mm. Altura mínima para extremos superiores de controles para operadores sentados. ··:.' 

Esta figura nos muestra distintos tipos de desplazamiento sobre una superficie, así como las medidas mas 
optimas para el desarrollo de actividades generales de trabajo. 

AL TI.IRAS EN MUEBLES DE TRABAJO 
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MEMORIA DESCRIPTIVA 
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El proyecto que a conllnuaclón se describe esta disenado para la venta de ropa en general. et cual es de 
suma Importancia para la gran canlidad de personas cuyo sustento depende directamenle del comercio 
informal en el mercado sobre ruedas. 

De ahi que se pensara en disenar un puesto portátil para vendedores ambulantes de mercados sobre 
ruedas, el cual se adapta a las necesidades del usuario, tomando en cuenta aspectos económicos, 
estellcos y ergonómicos entre otros para su mejor manejo. 

Los tipos de puestos que existen actualmenle tienen diversos problemas que afectan al usuario 
directamente: adaptaciones Improvisadas, inapropiadas e incómodas, donde podemos mencionar la 
inestabilidad de la estructura, el !amano y el peso de cada pieza, las cuales causan gran incomodidad al 
usuario. 

El diseno actual de puesto que se propone, cubre las necesidades básicas para el usuario, que son: Fácil 
disponibilidad para transportar el puesto de un lugar a otro y una buena estabilidad de la estructura. 
además de una superficie amplia para le exhibición de mercancia a vender. 

Para describir el funcionamiento y la operación del mismo, comenzaremos por el armado, depuse 
continuaremos con el lugar de exhibición y finalmente con el guardado de la estructura. Se mencionaran 
algunas ventajas y caracteristicas del runcionamiento de los componentes de dicho diseno. 

El redisello del puesto contara con un estuche que a su vez cuenla con una manija que permitirá el fácil 
traslado y transportación tanlo del puesto como de la mercancía, contara con una longttud tolal no mayor 
de 1.60 mis .• permttiendo que una solo persona adulta pueda trasladar el puesto sin complicaciones. 

Al Iniciar el armado. la estructura contara con dos postes principales. Jos cuales cuenlancon un brazo 
melálico de Jubo cuadrado y un conector en un extremo que permite ensamblar la eslructura, los 
conectores pueden girar manualmente para ensamblar la base, estos postes principales cuentan en el 
Interior con un tubo de menores dimensiones que por medio de un mecanismo simple permite el 
deslizamiento de dicho tubo permitiendo que este sea telescopio. Posterior mente se ensamblan los tubos 
frontales formando así la base principal de la estructura. la cubierta se formara con una pieza que se coloca 
sujelando los dos tubos lelescópicos por la parte superior y posteriormente se colocara una superficie 
plástica que protegerá del clima tanto al comerciante como a la mercancla. 

Una ves formada la estructura, esta se pude adaptar al piso con niveladores que se encuen1ra en la parte 
inferior de los cuatro extremos, también cuanta con tensores que permiten dar estabilidad a la misma Para 
fonnar la superficie donde se colocan los productos a vender, se tienen que colocar las charolas metálicas 
de lamina doblada, estas se colocan a presión por medio de una unión tipo clip. 

Los accesorios donde se podrá exhibir la mercancla estar sujetos de la parte superior de la estructura. 
siendo estos peque/los y fáciles de transportar. ya que se pueden doblar. Una vez armado el puesto en su 
tolalidad, se colocaran los productos a vender y el estuche que permite dar mayor estabilidad al puesto. Al 
termino de la jornada el puesto se desarmara de la misma manera en que fue armado y se colocan todas la 
parte de la estructura en el interior del estuche, permiliendo transportarte fácilmente. 
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ANÁLISIS ESTRUCTURAL 

CALCULO DE RIGIDEZ A 

RIGIDE:Z l:.f• 

K12= 4 r.41l=41.960 =4.16 

K23 = ~ r.41l=·~/1.140 = 3,50 

K34= 4 t: 4 1 l = 4 / .900 = 4.44 

K4~~:fr..dL,= ~ / .000 = 4:16 

CALCULO, DE·MOMENTD 
D_E.~.t:-1~0,T~M_IENTC: 

.; . .·· 2. ,:: . 2 
NOD0.3.=yYl/ 2 = (.79) (.882) = .348 Kg·m 

.: .... ·. 2 ..... •• . 2 

NODO 2 =Wl/2 = (.7.9) (.B8Í).= .174 Kg·m 
-~ ·,_~--" ''-~- ;:·.'.~:>;.:::<::~:~·:_, . . · .... 

-,u;::_~:,. ·;\5;,·~~:._,_.~-- - ; ' 
,;· >··<' .. ,.;\ 2.,, ........ ,·.: .. • :;. 2 

NODO 1 " Wl 12 = (. 79) (.882) = .022 Kg·m 

!.,. ___ ........ s=+ 
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En.este' éálculo sé lnduyen factores que pueden Intervenir en la estructura como factor de viento y factor de 
sismo;;. 

Y.! K = • 75 Para los travesaños que funcionan como columnas, como factor de sismo. 

Y.IK = 1.50 Como factor de viento, como carga en el mismo nivel. 
Para calcular en momento producido por cada nodo de la estructura se toma la siguiente fórmula: 

}I = 'l.JK ( MOMENTO DE PISO+ MOMENTO DE COLUMNA+ MOMENTO DE EMPOTRAMIENTO) 

}I = Fda ( }I +E Ali+ E M Ny) 

}I = Momento de empotramiento. 
E Ali= sumatoria de momentos. 
M 14iy = Momento de piso. 

}I = Fda ( 0.022+(.087-.005) +( -.00 15) 

/4 = .0765 Kg. X cm. 
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CALCULO DE MOMENTOS FINALES LATERAL: 

14iK= 14+214i/c+14'Ki + 141/c 

.., 1,2 = 0+2{0)+.047-.027 = M = .020 Kgxm 

142,1 = 0+2 {.047)+0·.027= M = 067 Kg X m 

A 2,3 = 0+2 {.04)+.33-.55= .; M C' :145 Kg X m 

14 3,2,;; 0+2Ú3J+.4o<55=i' M .= '.145 Kg x m 

14 2,4 = .022+2·{.o~¡io.'.012~ \~,;:.~~Kg x m 
,·-> ··-,.-

.., 4,5 = 2 c-.01,~)+~ .. 62.;~·~·: '.'M~.ri~~Kiixm 
' ~.­

.., 4,5 = ~.011 +0-.027= 

NOTA: 

. ~- -· 

M ='.038 Kgxm 

EL MOMENTO MAS CRITICO, VER.MOMENTO DE 
EMPOTRAMIENTO 

M=.348 Kgxm 

CALCULO DE RIGIDEZ B 

RICJIDE'Z l:4• 

K 1,2 = 4 r.11 l=,41.,935 =.4'.27 

K 2,3 = 4 r.Ú L,,;4/'Í.1a5_~3,43 

K 3,4=4r.11L=·~;t:11a~2.1b 
K 4,5= 4 r.11 l=411;18 = 3.43 

K 2,5=·4r.ll l = 411.47 = 2.70 

K 5,6= 4 r. 11 l = 4 I .935 = 4.27 
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CALCULO DE MOMENTO 
DE EMPOTRAMIENTO: 

2 2 
M 3,4 = Wl/ 12 = (.473) (1.478) / 12 = -.086 Kg·m 

M 4,3 = .086 Kg·m 

2 2 
M2,5 = WL/1 2 = (.946) (1.478) / 12 = -.172 Kg·m 

M 5,2 = .172 Kg·m 
.076 ~xm • 

. 070~xm. 

CAl.CULCJ DE MCJMENTDB FINAL.ES LATERAL: 

¡r.;I(= 14 + 2 f',;/c + /'.'/(;+ /'.//< 

"' 1,2 = o+2(0)+.035 = 

"' 2, 1 = 0+2 (.035) = . : . . 

"' ~.3 = 0~2 ( • .28)"!".020= . 
- . ·- -

_ .14 3,4 =. :086+2 (.016)-.016= 

M = .035Kgxm 

M = .070 Kgxm 

M=.076 Kgxm 

M = -.070 Kg x m 

'¡r. 4,3 = .086+2 (;_016)+0-.016= M = -.010 Kgx m 

"'4,5 = 2 (-.02)-0-.028= M = .068Kgxm 

/'. 2,5 = .172 +2 (.022) -.022= M = -.150 Kg X m 

/'. 3,2 = 2 (-.020)+.028= M = .068 Kg X m 

/'. 5,4 = 2 (-.028)-.020= M = -.076 Kg x m 

14 5,2 = .172+2 (-.022)-.022= M = .150 Kg X m 

"' 5,6 = 2 (-.35)+0= 

"' 6,5 = 0+-.035 = 

_ M = --~~O Kg x m 

-Mi= ·.-.035 Kg x m 
~~ !~ ·;. 
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.070 Ñ;) X m. .070 fu:Jx m. 

.OG8 ~xm. 

.035 Nj • m. 

NOTA: 
EL MOMENTO MAS CRITICO: 

M=.150 Kgxm 

Como podemos ver la magnitud de los 
momentos no son de gran intensidad, esto 
significa que la tanto las uniones y el mismo 
material no será sometido a grades 
esfuerzos que deformen la estructura. 
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· ISOMETRICO 

1 PRO!Etlll TESIS 

\ "'"' \//STAS GENERALES 

\1 ar""""' J/45 

!'";'"' 25/02/0J 

1 COfA.S.- mm 

1~ 1:25 

1Sl~Q.O: *ª" IRF:SPONSABLC: 0.1. VICTOR TAPIA 

n 
CENTRO DE INYUTIOAOON 
DE DISEÑO INDUSTillAL 

CIOI 
UNAll 

----- ___ __J 



- TESIS CON 
FALLA DE ORIG 

ES1'ECF1CAOON or llA rtmAL: 

DESPICE EXPLOSIVO 

n 
CENTRO DE INYESTIGACION 
DE DISEÑO INllUS1ll1AL 

CIOI UNAM 



PRT-1 MI 

------·-----------

<!> 

~~ 

~ 

TESIS CON 
1\LLA DE ORIGEN 

·----- -·-·-----

DESPICE EXPLOSIVO 

mlér 
~Q. 

1 PR0l!C71> TESIS 

1 ·~z., DESPIECE EXPLOSIVO 

, , O!:Pl.•N<> 5/45 

' FICHA~ 25/02/0J 

1 COTAS: mm 

¡rsr: SIN ESC. 

1sruaoc0: :¡e: 
¡•csPO'<SAlll.C' 0.1. VICTOR TAPIA 

CENTRO DE INVESTIGACION 
DE lllSEfio INDUSTRIAL 

CIOI 
UNAM 



1 

30 

1 

;;[·~ 
.· .. ~ 

VIS1'AIUPE"°' ' 

VISTAFRONJAL VISTAUICRAI. 
TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN ----

4 7 ·------·-- --- ---

DCSCRIPOON· 

POSTE TRAS[RO 1.101;1L 

ESPCOncAOOY DC .WATtRIAL: 

PERFIL TUBULA PROLA~:A 
D[ J2XJB mm CAL y 
BARR[NADO. SOLDADO 

[SMALTADO 

l l-Df-PICZAS: 2 

1 PRoircm TESIS 1 

1 .,,,., POSTE TRASERO 

CENTRO DE INVESTIGACION 
DE DISEÑO INDUSTRIAL 

CIDI UNAM 



18 

VISTA SUPERIOR 

R00-1...---i 

23 

VISTA FRONTAL 

o 
C\I 

o 
~ 

\ TESIS CON ¡-

FALLA DE ORIGENl 

18 

CONECTOR INTERNO 
DE POSTE TELESCOPICO 

CUADRADO DE FIERRO 
DE 1· X 1" 

11-DC-PIEZAS: 2 

l "'m' CONECTOR IN TERNO 

I' DC PLANO- 7/45 

1 rfCHA· 25/02/0J 

1 COTAS.: mm 

1= 2:1 

ISlllBOl.O: -<®El-
1 RtsPOHSABtL 0.1. VICTOR TAPIA 

n 
CENTRO DE IN'IESTlGACION 
DE DISENo INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM 



25,4 1 

03 
VISTA SUPERIOR 

VISTA FRONTAL 

25,4 

VISTA LATERAL 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

O<SCllF<><W' 

CONECTOR INTERNO DE 
POSTE MO\o!L 

TUBO CUADRADO DE 1" 
CAL 20, ESMALTADO 

11-0<-PIUA~ 2 

mlÉif 
~O .. ·.· 

, ...,,rcro. TESIS 

1 Pt!l•' CONECTOR INTERNO 

llDf P!AN<> 8/45 

1 "",,., 25/02/0J 

!COTAS: mm 

jrsc 1/1 

1•!:SPOOSABU'. D.I. VICTOR TAPIA 

CfHTJIO DE IN'IESTIGAaON 
DE DISEÑO INOIJSllllAL 

CIOJ 
UNAM 



VISTA FRONTAL 

o 

""" 

VISTA LATERAL 

TAP-2 Ml 

:1 TESIS CON 
. FALLA DE ORIGEN 

so 
-- ··- ··---~-------------~· 

TAPA /NtERIQR 

LAMINA NEGRA CAL. 18, 
BARRENADA, SOLDADA Y 

ESMALTADA. 

l l-D!:-PICZA5' 4 

mtr. Clo. 
1 PROIECIO. TESIS ó ~t. J 

1 ~CZA: TAPA'/NFtRIOR • e: 1 

¡,or...- 9/45' _ ,. ·;''•I 
1 F[CHA; 2S/02/0J. • <:'J 

1 COTAS: mm 

1= 1:1 

!""""'"' :¡e: 
1•!SPONSASW 0.1. VICTOR TAPIA 

Cftm!O Dl fNVEITlilACl()lj 
Dl DllE80 INDIJlll!IAL. 

CIDI 
UHAM 

-~----------- --



VISTA LATERAL 

5/ 

OC5CffFO~ 

TAPA SUPERIOR 

C5PCORCAOCW OC &IA IDi'IAL: 

LAMINA NEGR:o[,!a;~ 
BARREN ADA, O 

ESMALTAD 

11 
~HTRO DE INVESTIGAQON 
DE DISEÑO INDUSTillAL 

CIDI UNAM 



TES1S CON 
FALLA DE ORIGEN 

VISTA LATERAL 
VISTA FRONTAL 

5t 

I~ 
1 

~ 

ll~r 
VISTA POSTERIOR 

O<Sal#'f)"' 

SOPORTE PARA ESTUCHE 

!SPCOFlCAOCW O! UA J[RtAL: 

SOLERA DE FIERRO DE 1/8 
X 1" DOBLADA Y 

ESMALTADA. 

1-Df-PICZA.S: 2 

1~ O. 
¡~~cm 

TESIS 

l "'CZA' TAPA SUPERIOR 

l/DCP""°' 11/45 

1 "°''' 25/02/0J 

1 COTA~ mm 

1= 2:1 

1~"""'"' *3-
1""""""'8"' D./. VICTDR TAPIA 1 

11 
C!NTllJO Dl INV!IT1CUCION 
Dl Dlll!fio IND\MTlllAL 

CIDI 
UNAM 

--~--------------- ------------------------------ j 



-~ 
{tCT--

~A 
VISTA LATERAL 

CORTE A 

1481 

1451 

VISTA FRONTAL 

TESIS CON 
PALLA DE ORIGEN 

53 

DCSOflPOOlil: 

BARRA SUPEIOR 
LONGl1UDINAL DE 

CIBUtRTA 

csP!oncA.OON O! .WA rrRIAL: 

1UBULAR CUADRADO 
DE J/4 • SOLDADO Y 

OL lO ESMALTADO 

11-D!-~CZA~ 2 

1 PROJCC~ TESIS 1 

BARRA SUPERIOR 

n 
CENTRO O! INV!ITlCIACION 
O! Dlllfio IHDUITlllAL 

CIDI UNAM 



I] L.-----
VISTA SUPERIOR 

COP-1 Ml 

1 µy R4 "'·3 
VISTA LATERAL VISTA FRONTAL 

"'·3 n 0,,3 

.¡ 
114 

CONECTOR INFERIOR MEDIO 

LAMINA NEGRA CAL 18, 
DOBLADA, BARRENADA Y 

ESMALTADA. 

11-0C-"!ZAS, 2 

1~~c~ TESIS 

1 ACl" CONECTOR LATERAL 

I' Df Pu.NO: IJ/45 

I'"'"' 25/02/0J 

1 corAS; mm 

1= 1:2 

l._." *3-

1 
1 

1 

1 

1 
1 

1 RESPCINSA81.E; 0.1. VICTOR TAPIA 1 

11 
CENTRO OE INVEITICIACION 
OE OISEfio INDUBll!llL 

CID/ 

~~-==~-==--=======================--==-==--==-==---~---==-===:=:i. ---' 
5f llNAM 



22,2 

30 VISTA SUPERIOR 

023,5 30 
1 

e 
VISTA LATERA!. VISTA FRONTAL 09,5 

CORTEB 

CORTE A 

TESIS CON -, 
_FALLA DE ORIGEN , 

OtsOi'JPO~: 

CONECTOR MOVIL 
INT[RMEDIO PARA POSTtS 
TRASEROS T DELANT[RO, 

ACABADO 

fSP!OncAOON DE' lilA ~!AL: 

REDONDO DE FIERRO DE 
7 /B" MOLET[ADO Y 

ESMAl TADO. 

j 1-Dr-PJ!ZAS: 6 

l '"ºYFCTO. TESIS. 

1 PIClk CONECTOR MOVIL 

I ' O( PLANO: 14145 

1 FICHA: 25/02/0J 

1 COTAS; mm. 

1 ese 1:1 

, ... ªº"" :¡e: 
¡•csPONs•Blfo D.1. VICTOR TAPIA 

n 
CENTRO DE INVEITIOACION 
DE DISEÑO INDUSlllllL 

CIDI 
UNAM 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

l ... 

lf) -------

COP-4 

VISTA LATERAL 

09,5 

. rn
l5,8 

1 

~A 

VISTA FRONTAL 

CON[CTOR FlJO INT[RNO 
PARA POST[$ 

LONGITUDINAL Y FRONTAL 

CUADRADO D[ Fl[RRO D[ 
5/B" 

11-Df-PlfZ.-S: 6 

l "'°n:''°' TESIS. 

l "~" • : , CONECTOR FIJO 

. l#Dt".'- 15/45 

1 "°"' : . 25/02/0J 1:, :;-,••-1:• 

1 COTAS: mm •. 

1= 2:1 

¡•ESPOOS•Blf: DJ. VICTORTAPIA 

CENTRO DE INV!ITIQACK)fj 
D! Dll!flo INDUl'llllAL. 

CIDI 
UNAM 

=============::::::::::::::::==============~=======~1-~ 



TEs1scoN 
FALLA DE ORIGEN 

ESP!OrrtAOCW DE' MA JDllAl: 

• CVDlOA STANOART M~DOR OC 92. ClJ(ROA STANDART 
TOllMLLO Dl J/8 DE 1/2" 

~SAQfA DC: !~A STANDART 11/fl!CA Dl 9/J2 

16145 

25/02/0J 

mm. 

SINESC. 

€ 
O.I. VICTOR TAPIA 1 

n 
CENTRO OE INVEITICIACI<* 
OE DlllEfio ,..,._,.,.,AL 

CIDI IJNAM 



TESIS CON 

1 
FALLA DE ORlGEli_ 

VISTA SUPERIOR 

31,7 

CONECTOR FIJO EXTERNO 
DE POSTES TRASERO Y 

FRONTALES 

CSPCOntA.OON 

BARRA DE FIERRO DE 1 
1/4 X J/4" SOLDADO Y 

ESMALTADO, MACHUELO DE 
J/8" 

l /·OC-PICZAS: 6 

mtr 
~Q. 

1 PROYfCTO. TESIS 

1 AW, CONECTOR FIJO 

j1oc"'""°' 17/45 

1 FECHA' 25/02/0J 

1 COTAS.: mm 

1= 1:1 

l""llOI.<> :¡e: 
¡•<sP<lN>'Bl!> 0.1. VICTORTAPIA 1 

11 
CENTRO DE INVESTIOACION 
DE DISEfj() INDUSTilllL 

CIDI 



~ .. 
1 

\ 

:\..1 """"""""' 
'-. 

PE:RNO Dt POSTf MOVIL 

csP!OflCAC!ON DE WA ltRIAC 

' 

PE:RNO Dt FltRRO Ot 1/4" 
SOLOAOO Y tSMALTADO 

~ 
11-DE-l'!flAS: 2 

1 

f r 0G,3 a. 
( PRN-1 M1 ,' 

l ""orrcro. 

1 
: . ·•TESIS. 

1 

l "m: PtRNO , ' 
1 

1 
I "'"""°' IB/45 1 .• , 

!"""' 25/02/0J '' 1 .· 

l. .1 
1 COTAS: mm 

1 25 ¡w 2:1 1 

!""'"""' ~ 1 
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL IRESPONSASi,c, 01 VICTOR TAPIA 1 

n 
TESIS CON -

C!NT!IO D! INV!ITICIACION 

,_FALLA DE ORIGEN D! Dll!fio l~IAL 

CIDI 
UNAll - .77 , .. ..,. .... 

.. ' 



J2J 

TENSOR MEDIO DE 
TUBO TELESCOPICO 

SOLERA DE 1/8 X 1• 
ESMALTADA Y SOLDADA 

l /OCPl!Zk 2 

1 PROltC'"' TESIS. 

1 Pl!ZA' TENSOR BASE 1 

i ' oc"''""' 19145 1 

1 '"'"'' 25/02/0J 1 

j COTA~ mm. j 

i "" 1:5 1 

1~"""'"º· ~ 1 
1 RfSPONS•l1t!o D./. V!CTOR TAPIA 1 

CENTRO DE INVESTIGACION 
DE DISEÑO INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM 



'"'¡ \ ... 

Pí J2J 

~~.·--------------'~ 

IENSOR MEDIO Df: 
rueo 1El.f:SCOPICO 

SOLtRA DE: 1/8 X 1• 
f:SMAL TADA Y SOLDADA 

~r 
cia .. · ... ·· 

1 PRO>rcro. TESIS. 

1 PICZA' TENSOR BASE 

i 'llC PI.A,.,, 20/45 

1 fYQlk 25/02/0J 

1 COíAS: mm. 

1 <Se 1:5 

1 R(SPOt<SA!llC 0.1. VICTOR TAPIA 

CENTRO DE INVESTKIAaON 
DE OISEÑO 1/CJ\/STIVAL 

CID/ 
UNAM 

ltt .. ...... ,. 

·----~---~ --~------



\1, 

VlllALATEIW. 

--

1 "°"""'°""' 
CONtCTDR INTtRNO or 

rueo TtltSCOPICO 

,_ !SPCClnCAOCW OC UATrRIA 

CUADRADO or Fl[RRO 0[ 
5/8" 

'J 'IJ( 1'1Elk 2 

r 

1 

rROirc"" TESIS. __ 1 

11 1'1EZ"coNECTORINlERNO J ' 
11~"''""' 21145 1 
[I_ m•" 25;02/oJ 1 

JI~·~ mm. -: 

11 Est: 1/1 

11~ª'"' ~ 1 
, - ESPfJNSAS~ D I VICTOR TAPIA 1 Ir . 

ll 

CUITllO DE INYESllQAOON 
DE IJISE/io INDUS'IRIAL 

CIOI UNAll 



lO 
01 

35 

VISTA SUPERIOR 

VISTA FRONTAL 

35 

VISTA LATERAL 

·1 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

CONECTOR INTERNO DE 
POSTE 1.10117L 

CUADRADO DE FIERRO DE 
1 3/8" 

j 1ocPlftk 2 

1 PRO>rcroo TESIS. 

1 Plft•: CONEC. INT. MOVIL 1 

, , OC PW<O: 22/45 

l FfCHk 25/02/0J 

1 COrAS: mm. 

1 ESC 1:1 

1 SlllSot~ *3-
¡ •ESPONSAS~ D.I. VICTOR TAPIA 1 

CENTRO DE /NVEBTJClACION 
DE DISEf«l INDUSTillAL 

CIDI 
UNAM 

1 
1 



iC 
D€SC111POON-

o 
TUBO TfLESCOPICO 

fSP!CJnCAOON OC MA 1[1ftA: 

TI:SlS CON ~ '; ~ .: , ' 

FALLA DE ORIGEN_ 
TUBULAR DE: J/4" 

CAL 14 E:SMALTADO y 
SOLDADO 

- 19 

Jifa , , D! Pl!ZA: 2 
1 

-,f< 
~ ~TUB-4) ~r 
L1 w o. 

la 

- o 

1 PROltCl!l 

TESIS. 
1 

·. ~ 1 •<ZA: TUBO TELESCOPICO 
1 

~ 
1 , oc ,,,.,., 23145 

1 

01- ''~ 
t FrCHA: 25/02/0J 

-- 1 corAs.- mm. 

8 
1 ESC: 1:5 

1 swaocc; ~ 
1 R(SPONSABLL D.I. VICTOR TAPIA 

11 
CENTRO DE IN'IES11GACION 
DE DISEfto INDUSTRIAL 

CIDI 

6'1 UNAM 
taM·H--Jll 

-----



0] 
VISTA SUPERIOR 

VISTA LATERAL 
VISTA FRONTAL 

POS![ FRONTAL 

fSPCOOCA'""' D! UA1V\'IAL: 

rueo CUADRADO DE 1 
1/2" [SMALTAOO CAL 18 

l l-D!-PICZA5' 2 

1 PRO>rer~ TESf S 1 

i "'Z'' POSTt FRONTAL 

n 
CENTRO DE INVESTIGAQON 
DE DISEllo INDUSllllAL 

CIDI UNAll 



DETALLE A 

DETALLE B 

n:s1s cm~ 
YALLA DVi omGKN -

OCSCRlPCJOH· 

rueo SUPERIOR 
lOMClllJOINAL DE 

CUBIERTA 

csP!Cl'JC,t,O(W OC MA IDftA: 

ESTRUC11JR 
CUADRADO D~ ~~4Tf!80 

18, ESMALTADO CAL 

I #OC PICZA: 1 

~ENTRO_ DE INVESTIGACION 
E DISENO INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAlll 

··--· .~-----' 



1 19 1 

.·DJJ 
VISTA SUPÉRIOR j 

. 19 

VISTA LATERAL VISTA FRONTAL 

TUB-1 Ml 

TESIS CO~l 
FALLADE ORIGEN 

~-------------------------------------- --

DCSC'11POCW· 

TUBO FRONTAL Y 
POS1ERIOR HORIZONTAL 

M[DIO 

TUBULAR CUADRADO DE 
J/4" ESMALTADO CAL 18 

¡ 1-ot-PICZAS· 

1 '"º"''"' TESIS. 

1 ~rz., TUBULAR MEDIO 

, , oc Pi.- 26145 

1 fYOfA: 25/02/0J 

1 corAS: mm. 

1 ese 1:1 

'SIMBQ.0.- :¡e: 
jRCSPONS•au:, 0.1. VICTOR TAPIA \ 

rsE.EHTRO DE INVE!TIGACION 
DE DISEllo INDUSlRIAL 

ctOI 
UNAM 

.. , .. .,111 .. 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Fl ''" 
j.~cjj-iJ3 

~ \ 

DETELLEA. ~ 

1391 

····RÚS4 
•. VI.STA SUPERIOR . 

VISTA FRONTAL 

TUBO SUPERIOR ROLADO 

CSP!onc:AOCH Dt MA r[RfA. 

TUBULAR CUA J/
4
• ORADO DE 

CAL 18 BARRENADO 
y ESMALTADO 

1 PROYEC~ TESIS. 1 

1 
PICZA' . TUBO SUP. ROLADO 1 

, , oc """" 27/45 

1 FrCH•· 1 
. 25/02/0J 1 

ICoTAS. 
. mm~ 
1 [SC, 1 
. 1:10 

1 ~UBOLO. 1 
. *3- 1 

1 RCSPONSA81!: D./. VICTORTAPIA 1 

n 
CENTRO DE INVESTI 
DE DISEÑO INDUSTR~~ON 
CIDI 

UHAM 



--------:-; 
~ 

DCSCRIPOCJN: 

DJ 
\:} 

1U80 LATERAL ME:DIO 

csP!ORCAOON O! .t.IA TCRIA; 

VISTA SUPERIOR 
TUBULAR CUADRADO DE' 9 J/4" CAL 18 E'SMALTAOO 

j10CP1flk 2 

1~ ~a. 
TUB-2 Ml 

1 PRO>tCFOo 

TESIS. 

I ""'''' TUBO LATERAL 
1 iii i ' oc "''"°' 28145 1 tn 

1 F'CCHA..· 25/D2/0J 
- -.- ··1 • : ., 

/ corAS: mm. ' ":': ll 
1 ESC: 1:1 

\"""""" ~ 
1 •ESl'ONSAStr: 0.1. VICTOR TAPIA 

TESIS CON n FALLA DE ORIGEN 
CENTRO Df IN'IESTIOACION ,_19 ~ Df DISElio INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM VISTA FRONTAL 6"? 1'1..11-IJ--· 

- ---------



======------~~1,1: .. ;¡··' DCSCRIPOOH· 

TENSOR FRONTAL 
SUPERIOR 

CSPCOFICAOCW OC UA1tRIA. 

Pl[ZA tllSAMBLADA 
[SPAFIRAGO M[TAUCO Y 

CUADRADO DE FlERRO DE 
5/8" 

I /OC PfflA: 1 

Mtr 
Cla. 

1 PRO!t:Cn> TESIS. 

J "W: TENSOR 

I ' oc PLANO:' 29145 

1 FFCHA: 25/02/0J 

1 COíAS- mm. 

i= 1:5 

19"8CC.Cl *3-
/ "'"'°"SABlE: D.I. VICTOR TAPIA 

CENTRO DE INVESTlGACION 
DE DISEÑO INDllSTRIAL 



TESIS CON 
_FALLA DE ORIGEN 

513 

71 

? u .. 

TE:NSOR FRONTAL 
SUPE:RIOR OtR. 

ALAMBRON DE 1/4" 
DOBLADO Y ESMALTADO 

¡ / oc P!fZk 2 

~~ .. 
• - . • - ' t 

1 P~C~ fEfü~: 1;, 

1 PffZAi . TENSOR.·'·· :_ :;;:· 

, , "" PlANCI! 30/45 

l llCHk . 25/02/0J 

1 COTA~ mm. 

!= 1:1 

1-a. -@El-

l "'Sl'ONSABIL D.I. VICTOR T AP/A 

CENTRO DE INYESTIGAOOH 
DE DISEÑO INDUSTRIAL 

ODI 
UNAM 



VISTA LATERAL 

c=-=Jr¡_J 
LmJ Zd 

VISTA SUPERIOR 

VISTA FRONTAL 

..------, Jº 
1 

....,r-N 

302 7~00 
r.•··~ . za 

------ - ------------ -. ·----·-----.-------~-----.._.._~~......_, 

CHAROLA MtTALICA 
DERECHA 

LAMINA NEGRA CAL 20 
ESMALTADA 

1 I OC PICZ<: 1 

Mtr 
cta. 

1 PROr<Crr> TESIS . 

1 PICZ•· CHAROLA DERECHA 

I ' ll( PI.ANO: 31/45 

1 FrCHA: 25/02/0J 

1 corAS: mm. 

1 ESC 1:10 

IS/1,180!.0. *3-
1 RESPOOSABl!O 0.1. VICTOR TAPIA l 

n 
CENTRO DE INVESTlGACIOH 
DE DISEilo INDIJSTlllAL 

CIDI 
UNAM 

"'-"-~--~-;s:: .. =· ~----~-~--~ -• 



. VISTÚRONTAL 

_f 
1 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

73 

LAMINA NEGRA CAL 20 
ESMALTADA 

1 PRO>rell> TESIS. 

1 Pr<Z•' CAHROLA IZQUIERDA 1 

i ' or """°' 32145 1 

1 "°''' 25/02/0J 1 

mm. 

CENTRO DE INl'ESOOACIOH 
DE DISffio INOUSl!llAL 

CIOI UNAM 

1 



TI:SlS CON 
VALLA ui O"R\CW.N . 

e::===- _J 
VISTA SUPERIOR d 

' 

s1~
4

~ 
E.··.·• . . 302 
r ....JWQ 

·. _¡ 
, za 

VISTA FRONTAL VISTA LA~ 

7-1 

11 
CENTllO DE INl'EST10AC10N 
DE DISEflo INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM 



{! __ _____ 
VISTA SUPERIOR 

r 250 

(]) 

• .11-:. ~·. 

• ;'.: :'1: .•.. ·~ 
- • • • 1 • .. : ,_._..:~, : .. :; ~r 

CONECTOR INTfRNO DE: •¡' 
CHAROLA. . )! 

LAMINA NE:CRA CAL 20 
DOBLADA Y E:Sl.IALTADA. 

1 ID! FICZA: 10 

1 PROll:CIO; TESIS. 

1 FfC1'' CONECTOR DE CHAROL.íj 

i 'D<·""""' W45. . ·I 

i L _____ ·_~,~~~ 

·1 Íl :: ::'::·'''1 

,._-_-_-_-_-_-_-_---. (( i~'=M~~ 1 

11\ 

VISTA FRONTAL 
r-=-----[...:VISTA LATERAL 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

7.f 

n 
ClNTl!O Dl lll'IQ11llACIOll 
DlDINliol-IAL 

CIDt 
UNAll 



800 

VISTA FRONTAL 

o o 
C\J 

VISTA LATERAL 

AlAMBRON DE l/4" 
DOBLADO y E:SMAl TADO 

l IDCPICZI< 2 

mtr 
Clo. 

1 PRO!tC!tk TESIS. 1 

1 PUA' ACCESORIO COLGADOR 1 

1 , oc ""'"°' 35145 1 

1 ITTHI< 25/02/0J . ·.1 ' 

1 COTAS, mm. 1 

1= 1:5 1 

1-"'°' *3- 1 

1~ 0.1.VICTORTAPIA 1 

n 
CENTRO DE INV!ITlQACION 
DE Dllllil> INDU11!11lL 

CIDI UNAM 



--·-
1 --

' llCSCR<PO<lN· 

- '· ACCESORIO PARA BANDA 
PERll.fETRAL 

V !SPCCFICAOON OC MA JrRIA. 

REDONDO Dt FIERRO DE 

VISTA SUPERIOR 1/2" 

j / D! Pl!lk 2 
1 

R2 

f ~ ~a. 

1 PROY!:Crc> TESIS. 
1 

lPST-11.M~ 
~ 

PICZA, ACCESORIO PERIMETRA o) 

j / oc "''""' 36145 
1 

m 

1 FrCHk 25/02/0J 1 
1 COTAS: mm. 

1 
1 !SC, 1:1 

1 
1 SIMBClO: *3-- 1 

1 RESPONSABIL D.I. VICTOR TAPIA 1 rc.uf~A STAN.~ARTDE IW~ I 
TESIS CON .1 ';i; 

_JGL- FALLA DE ORIGEN 

" 
L 

VISTA FRONTAL 
CENTRO CE INVEITIGACIOH 
CE lllSEfio INctJ!ITlllAL 

CIDI 
UNAM 77 TU.M-n--·)I 

--·------ -



- - -·-'-
-----

1 1 1 
1 1 1 
1 1 1 
1 1 1 
1 1 1 

-----
-----

CUBIERTA DE.LONA 

¡ / OC PlfZA: 1 

mlér 
ICla. 

1 PRO![Cll); TESIS. 

PlfZA:TECHUMBRE 

1 or ..... ,.. 37/45 

FCCHA..· 
25/02/0J 

COTAS.- mm. 

ESC: 1:40 

1 0CSPON~ 0.1. VICTOR TAPIA 

CENTRO OE INVEITICIACION 
0E DllEfiO INDl.9TlllAL 

CIDI 
IJNAM 



COM-6 Ml 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

CUBIERTAS INFERIOR 

LONA YINIL/CA DE 120 cm. 
EN COLO AZUL 

l ICCPICZk 1 

1 PRO!!Cllk TESIS. 

1 PEZ" CUBIERTA INFERIOR' ' 

l ' ce ,..,.,.,, 38/45 

1 ""'"' 25/02/0J 

1 cor•~ mm. 

1 rsc: 1:20 

1-01.11 *3-
¡ •rSPONS.\SU: 0.1. VICTOR TAPIA 1 

11 
CENTRO Dl INVHTlllACION 
Dl Dll!fio INDIJITlllAL. 

CID/ 



• o 

• o 

DETALLE DE ARl.IADD 

D 
l IDCPUA: - 1 

ffil¡r 
Cia . 

1 PROY!:Cn> TESIS. 

1 
,,,,,.. 

·DETALLE DE ARMADO 

l / OC P!A"°' 39145 

1 ITTHA• . 25/02/0J 

1 COíAS.- mm. 

SINESC. 

11 
CENTRO DE INVESTIGAOON 
DE DISEÑO INDUSTRIAL 

C1DI 
UNAM 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

81 

1 PROltCll> TESIS. 

1 ""'"DETALLE DE ARMADO 

i '""""""' 40/45 

I "°"' 25/02/0J 

1 COIAS: mm. 

1= SINESC. 

1 SIWQ.O; *3-
1 R!SPOOSASU:: 0.1. VICTOR TAPIA 

n 
C'ENTAO DE INl'DTlOAOOlt 
DE DISEfio INDUS!RIAL 

CIDI 
UNAll 

---~-~---·----



TESIS CON 
FALLA DE OIDGEN 

CENTRO DE INVESllOAaON 
DE DISEfio lllllJSTAIAl. 

CIDI 
UNAN 



'º 

DETALLE A 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

83 DETALLES 

fb'" o. 
¡~o~m 

TESIS 

1 PIEZA, DETALLE:5 
1 

l#DE '""'°' 42/45 
1 

I ''""' 25/02/0J 1 
1 COTAS: mm 

1 

J= 1:25 1 

ISIWOl"' :¡e: 
1 

1•ESPOHS•BUO 0.1. VICTOR TAPIA 1 

n 
CENTI!O DE INV!STTllACION 
DE DllEflo INDU11111AL 

CIDI 
UNAM 



11 
CfHTRO DE IHVU110AOON 
Ol!Dl•fiOllCIUITllllL 

CIDI UNAll 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

~,....-,-~-------.-·--·- ---------

&S 

DETALLE: D[ ARMADO 

l t OC Pl!ZA: 

mtr 
rclo. 

¡ •ROYECI!> TESIS. 

1 "m'DETAllE DE ARMADO \ 

I ' oc Pl.AHC> 44145 1 

1 IICHA: 25/02/0J 1 
1 COTAS: mm. 

1 "" SIN ESC. 

1~··"'~ *3- 1 
1 RESPONSABl!. 0.1. VICTOR TAPIA 1 

11 
CENTRO DE INl'ESTIGAOON 
DE DISEÑO INDUSlRIAL 

CID! 
UNAM 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN . . 

..... i. 

CENTRO DE INVE 
DE DISEÑO STIQACION 

INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM 

l'D,.M·ll-••JI 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

~.:• .1 

~-----~~~~--~~- -----==~--

CENTRO D DE ~SEÑO E INVESTlQACIOH 
INDUSTRIAL 

CIDI 
UNAM 



DESCRIPCCPICN DE MATERIALES Y DEMENCICNES. 
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T. - Lc.-TUC•uu. 

OESCfUPCÓf DE PtEZA 

88 

•O< .. .,,.. 

PPVAMSR. 

-

r 
r 

~ 



CRITERIO DE COSTOS 

CLAVE PROCESOS #OE 
#DE 

,__Pt~POR3EZA~·'--+~C~OS~T~O,...... c~o COSTO MAS 

PWTADO SOLIMR BARRENADO DOBLADO PROCESOS UNIDAD UNITARIO UNIDAD PROCESO 

SI NO SI 

ROD-1 NO NO SI 

COP.0 SI SI SI 

TAP-1 SI SI SI 

TAP-2 SI SI SI 

SOP-1 SI SI SI 

TEN-3 SI SI SI 

COP-1 SI SI SI 

COP-3 SI SI SI 

SI SI SI 

COM·1 NO NO NO 

COM2 NO NO NO 

COM-4 NO NO NO 

COM-5 SI SI SI 

COP-2 SI SI SI 

PRN-1 SI SI NO 

SI SI SI 

SI SI SI 

COP-7 SI SI SI 

COP-5 SI SI SI 

TUB_.. SI SI SI 

TUB-3 SI SI SI 

Tus.; SI SI 51 

TUB-1 SI NO SI 

TUB-7 SI 51 SI 

TUB-2 SI NO 51 

TEN-1 SI SI 51 

TEN-2 SI SI SI 

SI SI SI 

BRL-18 SI SI SI 

BRL2 SI SI SI 

SI SI SI 

SI SI NO 

PST-t SI NO SI 

NO NO NO 

NO NO NO 

UNrDAD 

11 555.0 

NO 

NO 

NO 

NO 

NO 

SI 

NO 

NO 

NO • 
NO 

NO 

NO 

NO 6 

NO 

SI 

NO 2 

SI 

SI 

NO 

NO 

NO 

NO 

NO 

NO 

SI 

NO 

51 

SI 

SI 

SI 

SI 

SI 10 

SI 10 

SI 

SI 

SI 

GASTOS INOIR. rMPREVISTOS 

"'65.0 1155.0 

89 

... 
I0.2 

$1.7 

17.7 

S7.7 

SS.5 .... 
I0.4 

soo 
I0.8 

$1360 

IO.O 

I0.8 

t.7.5 .... 
IO.• .... .... 
'°" 
$2.4 

$10.C .... 
$1.f.2 

$9.9 

$9.1 .... .... 
$9.4 

$15.2 

$15.2 

I0.5 

SUI 

St.4 

tR7.0 

... º 

TOTAL 

1168 S269 

I08 $1.0 

$35 .... 
$154 $29.3 

$15.4 $29.3 

$11 o $20.9 

1168 $31.9 

IO.B $1.5 

$54 $10.3 

$34 $7 ... 

$5440 $5440 

$34 $3 .• 

$3.4 

"""º s.57.0 

ss1.o 1112.2 

so• S1.8 

1136 ., ... 
Stl.6 $29.8 

t.t.8 $3.• ... $9.1 

$20.8 $39.5 

$184 $350 

$14.2 '27.0 

'119.8 

$18.2 "°º ... $15.4 

$04 $20.7 

$9.4 $20.7 

115.2 

t.15.2 ..... $100.3 

sso s11.o 
1160 $30.4 

$2.11 

$67.D $87.1 

.... O $62.4 

.... ,.,.. "°" 
DSEÑO 

12.171.0 $2,1127.5 



PPVAMSR •. 

PRESENTACIÓN DE PROYECTO. 

PRIMERAS PROPUESTAS. 

PRESENTACIÓN F'INAL. 

90 



ílf\t l( PRIMERAS PROPUESTAS 
~a. 

':•. ··'' 

~--1 __ _ 

cwcn:Rlsnc:AS: 
Modelo: 
FM-1 

Capacidad: 

MAIERMS: 

==~<mJ """"---<00<# _,_ 
~ex:~~~~ 
~ .. ~paoootxxr -

r- ~ l L___--r-¡ ---;;TPSI) r.m.r 
i 1·.0 • ..A DE ORIGEN j 9/ 



-~. ~--:-------:---.,~·.-- . . 

~ (( PRIMERAS PROPUESTAS 

~a. 
1 

1·1 PPVAMSR 

FECHA: 

1 08/03/021 

CA!IPCTERÍSTICAS: 

Modelo: 
PM-1 

D/rJ1ens.looeS: 
L•165 an. A•lOan. H•130an. 

Copocldod: -
MAIERIALIS: 
Ef'IU:U:I mlfl::joa di lb*1; cxn 
a::dXJ::i>.itnlalilld'Ol!:1bJartl 
rmhl. ,oolfllll 1'111CQX:afD'O~ 

=019-.:Jy~01Urlh::J l 
t*'PJe CO'I o::axm .,~ 1 

~·~-~ 1 

1 
Olll'b~(:90J~~ 1 

=':a'::::::O"=:~ \ 
afllbl'tll.nlw~ 1 

---- ----



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

93 

--------------·····-··-··----------

n--- ·-···-- ... 
PPVAMSR 

~I( 
~a. 

CARACTERÍSTICAS: 
Modelo: 
PM-1 

Olmen.!lones: 
l•165cmA•lOcm H•IJOcm. 

MATER/AlES: 
EC\dlofT1811:1tQOlfl.bXr.CO'I 
oxtxD:l!"Dtttm~Ct!J 
ITUt'O,p:Jdaf~PJ<OOl:b:a -~01thtor~01t1r;mrO 
~o:nccdloO:>MpH\IO 

~ro:oJ:n'tlocmCdXn -
~~cttDJ~W\4. 
10twsTG~"V1..-JOf'l'O~O'lfW":7 

~-O~Oll'O~...,,. 

O'l'lllll~~ 



1 1 
PPVAMSR 

OO/OJI01t 

~V a. 
E5mOC1111lA 

CAAACTERfsncAs: 
Moda/o: 
l'M·1 

·¡ 

J 

Di'rlens/ones: 
l•ló.5cm.A=70cm. H•130cm. 

MATERIAIES: 

~rT'llftft::OtllJUJ.b;O'.J'I 
o:xD:llt>Mottll'O~Ol'J 
mat'Qp:x'tlS~P7000fD:u -
~c11tl'll!IOrObl"oC11Jtmro 
~ OCFICDl'nbfl'lf)t'l'JO 
~Y~t:xrn«iX:a -
DIWo~~DJrCftJ1M4.. 
la.cwu"O~~l.IOCl"'fl~Cll~ 
~~~OlllO'~"O'J' 
O...l:lll"braml~ 



... ·TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 95 

1 1 

l 

PPVAMSR 
1 1 

1 

1 

08.rul02! 

fcr a. 
ESn1UC11JRA -·--

CAl1ACTERÍS11CAS: 
Modelo: 
PM·f 

O!mensJones; 
l•f65 an. A•70 cm. H•fJOcm. 

MATERMS: 

út\c\ro mll"tft::O oe l.D.n. ca'I 
o:xtm:>.,ptt!.IO~anJ 

trahltum~fTJ'Oerioc:a -~09t..aY~O'J~ 
~ om cnnn:i wiDHtro 
~y~pcr.:~ - 1 i 

! ! 

O.-O~n.0.JllC();I~ 
ID~(J.-'ll!nl.moO"°~C-.1111':1 

~~~~w;p 

·---------------------------



!f _P_PVi_'AM_S_R_ 

1 
?ffi;tr 
~O. 

¡------
! ESIRUCTUflA 

OBJOJ/021 

CAllACIERfsT/CAS: 

Modelo: 
PM·1 

DJmemJooos: 
l•ló5cmA•70cm. H,1J0cm. 

IMIER/AlIS: 
~mr::Joa°"t.b..tT.OCV"I 
o::i:tlo:t!Mfl'll\l'CJ~»G:'.J 

"""""' 1 

tral"Q.por'llll~ptr.JWXD 

I
' ~0._.,Y~CJJ~ 

~OCV"lr:x:d'oj)MrJ"!'..l'O 

1 ~YOOCM:.11JP7CCC'tta" 

1 

1
1 ....,......,~'""""""' 

laD'r!O'CJ11.11~...00ffYJ/"W7>"f"IOI!!~ 

¡ =:""~cr;;::,º.~~lV7 

·- ------·--- ··-- -



ESTUCHE 

VISTAS GENERALES. 

DESPIECE. 

PLANOS POR PIEZA. 

CRITERIO.DE COSTOS. 
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PPVAMSR 

Mtv­
~a. 

CA!l.4C1ERÍS1JCAS: 
Modelo: 
PM·f 

Dlmenslones: 
L•1<l5<mA•lO<m H•130cm. 

MATERWES: 
~nwd:x!.dlUU!z «n 
~.,inm~au ;:.;:---­
~dtl'llery~Qttrnh:J 
~OCl'la:xto:;:i)9')~ 
::;:mrCXlOM>'tlpaocnbocJ' 

--------·-----------· -------···--



i§ 

TESIS CON 
. FALLA DE ORIGEN 

'"'° 

• 

~ ••• ; : ~:" .;,~ .•. < ,,,~·;•: .; :' :i _1~:-~r ·: .:· 
;¡· 

I""º= TESIS 

/ PICZ" ESTUCHE: l'ISTAS GEN. 1 

¡1 OC PLANO, 1/8 1 
¡-.. 25/02/0J 

1 
1 corA.s; mm 

1 

i "" 1:15 1 
, ...... °' -Ge- 1 

IRtSPONS>•tn D.I. VICTOR TAPIA 1 

C!NTRO O! INV!STlllACIOll 
DI Dllllio IM>\JITl!IAL. 

CIDI 
UNAM 

·-··-----------------~ 



/óÓ 

CSPfOnCAOCW O! WA l[RlAL: 

DESPIECE EXPLOSIVO 

n 
C!NTRO OE llM9TlllACION 
OE CllSEfio l~IAL. 

CIDI 1JNA11 

............. 



~J ·~ !] ¡ 3es.1 1 :. ..~.-,. -....,---,..-----': ""L 'Z!iiQ;:;;0:;;;:20:;;;:::;¡!fil;¡..··-llOO-----'¡ 

VISTA SUPERIOR 

'"'° 

VISTA LATERAL 

15 15 

·~ 
~ 

VISTA FRONTAL 

JI ~ l~ 
j¿_J~c================================~~~ 

VISTA INFERIOR 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN /oJ 

VISTAS GtNERALES E 
ISOMETRICO 

LAMINA NEGRA CAL 20. 
DOBLADA, ESMALTADA. 

f 1-ot-PICZAS: 1 

¡~~~ 
TESIS 

1 PfCZA: TAPA SUPERIOR 

i' O! Pt'N<>. J/B 

1 QCHA: 25/02/0J 

1 COTAS: mm 

¡ese 1:15 

1$11190l.C> *3-
1 RfSPONSABf.l: 0.1. VICTOR TAPIA ) 

11 
C!JITllO Cf INVEITICIAaOM 
Cf !HEiio l!IXJITlllAL. 

CID! 
UNAM 



CORTE A 

zol~-__;,-:::~:::-:-=---~-"""]1 
!.LJ VISTA SUPERIOR 

1600 

VISTA FRONTAL 

VISTA INFEftlO~ 

LAMINA NE:GRA CAL 20. 
DOBLADA, fSMAl TADA. 

mtr 
~o. 

1 PROn:CTO; . TESIS 

1 A<ZkTAPA INFERIOR 

I' DC PLAHCt 4/9 

1 FrCNk 25/02/0J•: 

1 COTAS: mm 

1 ESQ l:IS 

ISllSOI."' :¡¡¿: 
1~ D.I. VICTOR TAPIA 

C!NTllO DI lllYlll!llACION 
DI -flo INIQTll1AI. 

CIDI 

............. 



j.,.--'<-V-IS_T_A_S_U-PE-R-10-R-~~ 
2 

VISTA FRONTAL 
TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 

/o3 
-----~----:-------

VISTAS GE:NERALES E 
ISOMETRICO 

TUBULAR RfDONDODE 1/2" 
DOBLADO, ACABADO 
ESMALTADO fN NEGRO 

l 1-D!-PIUAS: 1 

1 PROYFCIO. TESIS 

1 PtUA, SOPORTE INFERIOR 

['""~ 5/8 

['"'"' 2~/02/0J 

1 COTA~ mm 

l E5C 1:4 

[SlllBOI.<> :¡e: 
IR!SPONSAUIE D.I. VICTOR TAPIA 1 

n 
C!NTAO D! INV!ITillACION 
D! D19Elio INDUIT!!IAL 

CIDI 
UNAM 

.... n·•·• 



T,.,01(' coi,T 
J.::) ;,i .. ~ 

FALLA DE ORIGEN 

h)· 

VISTA LATERAL 

----~-·-------

VISTA FRONTAL 

VISTAS GENERALES E 
ISOAIE:IRICO 

TUBULAR RE:DONOOOE: 1" 
DOBLADO. ACABADO 
E:SAIAL TADO EN NEGRO 

11-Dr-P!!lAS, 1 

mtr 
~a. 

, .. ovrcro. TESIS 

1 AClA'AGARRADE:RA 

1 fIOIA: . 25/02/0J' .. 

1 COTAS: 

IESC: ,,4 
ISlllBOU> :¡e: 
IRESPONS•Blll D.I. VICTOR TAPIA 1 

n 
CENTilO DE INVEITICIACION 
DE Dllflio INDUlllllAL 

CID! 
UNAM 



(! 

VISTA SUPERIOR 

1 

500 

~ ~ 
VISTA FRONTAL 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

p 
~ 

1 

IZz 

11 "º"'''''" '" •. .,,,_ 
1 ·ueu· 'º ~·-c···r-,- · 1-" 1 - • _:,, •~w-'- 1..; 

1 

DOBLAOC. ACABADO 
[51.'AL TACG :'.N N[Gº::i :: i 

!~==========::.:., 
¡1-Dt-P'[lAS 

1

1::::=¡ ========'.:: 
,:· 
:1, 

1 

fil¡~ 1:e ~/"' ;: i 
u1.:1u~~ 

6~. 
::¡ 

1 

r-' n 
!~======::::::'' 1 

1

,.,.,,,, TESIS il' :¡¡ 
1~---------''11: 

¡ "UA SOPQRí[ t..A T[RA:.. :¡ 

\1 or Pt""º l/B '!': 
l~l '::"= •• ==2=5/=c=21=o=J=:::::, : 
-----------''' ¡ COí•S 

~ . ., ---~'. 

/1''""" ~-=----1:, 
!PfSPO•·l5•!!~f 0 t VICTOR i i1PIA , 

11 
CENTRO DE INVESTIQAC!ON 

DE DISEÑO INDUSTRIAL. 

CIDI 
UNAM 



1tSlS CON , . 
FALLA D1l omGEN 

-.~.------==- -==------

o 
I[) 

VISTA SUPERIOR 

VISTA FRONTAL 

----

1 ~--~·-· ,¡¡ 

l 
DE DISENO INDUSTFIAL i ! i 
CIDI :¡I 

UNAM li 
--~· :..M~·~.----'l\,,1 



r 3 
50 ~ '1 ¡-

~ d 
. 1 52 -! 1 25 1 

44 

1 

~ 
1 1 

~[n=~ 
! 010 cru 
i 

fól 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN j 

v15;:.5 G[N[Rt.i..~S [ 
1sc.v:iR1cc 

¡ i-Df-'WS 2 CIU 

I~========,,, 
1:¡ 
:1 

:11 

¡¡; 
:1¡ 
:¡ 

l~I ,=,e,,=,.=, =T=E=s=1s==,¡ [ 
L. :;:;::====:=:======;\ \ ~ ¡i: 

¡~I =·'='':::e::º'::' e=;=ºº=· ======1¡: 
1

1 :;f ~lA"(:; 9/9 

1~· ===~:;====: i 
j rrc'"" 25/C2/'J3 

¡coas 

CENTRO DE INVESTIGACION 
DE DISEÑO 1NOUSm1AL 

CIDI 
UNAM 
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FALI! DE ORIGEN 
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PPVAMSR. 

CRITERIO DE COSTOS 

ESTUCHE 

OSCRIPCION 
DIMENCIONES ESPECIFICACION DEL #DE 

l-+-~C=LA~V~E"--i-~D~E~P=IZ~A~-i--lf1!..& MATERIAL TERMINO PROCESO PIEZAS 

TAP-1 TAPA SUP 400 )O: 1600 )( 149 LAMINA fJEGRA CAL 20 ESMALTADO SI 

UNIDAD C. UNITARO PH..JTAOO 1 SOLDADO DOBLADO MAQUINADO 1 PROCESOS MAS PROCESO UNIDAD 

.:_ ____ 1 __ -~-ª-ª------ _ _7,f3 __ j· _ _L6 ___ ·---~-'~- - ;_ ~ ~-------~-~,~----_-_ - __ --------~~-- - - ~; 
-----11~----$s353 - --71-_.'_

6
2 _______ -

7
1 .. 

6
2 _________ 1_.?_ o 

- --j--~--+'--=3_{; ___ -- - ---~~----~ 

~ ~ --~~--1==-~c -}~ --~ : ~- ~ ~~ s~~ 
2 $2 0.7 0.7 0.7 o 1 2.1 $4 $8 

2 s158 _ _____Q_ __ ---º---- __ _Q_ ____ o,---i--º----~~~~ 

==1~= -~j---=-~t--! ~=~;; = -~-__:- ____l~__j ___ __;_~-- ~; ~; 

30% GASTOS 10% GASTOS TOTAL MAS 30% 

UNIDAD INDIRECTOS IMPREVISTOS POR UNIDAD POR DISENO TOTAL 

$486. $145 $49 $680 $204.00 $883.60 

110 
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~a. 

CONCLUSIÓNEB 

Como se menciono al principio de esta tesis, el puesto que actualmente se ocupa en los 
mercados sobre ruedas carece de varios factores que no se han lomado en cuenta para un 
mejor funcionamiento, tanto para el usuario como para el comprador. 

Debemos de lomar en cuenta que este lipa de mercados constituyen un lugar de 
convivencia y sociabilidad dentro de nuestra sociedad y que ha sido constante hasta la 
actualidad, además que este lipa de actividad se ha lomado como una fuente mas de 
empleo para la población de esta ciudad. 

Esta tesis considera aspectos bAisicos que a continuación mencionare: 

1. El modo para transportar el puesto es más fácil y seguro para el vendedor, tomando en 
cuenta que es necesario un estuche para transportar el puesto de un lugar a otro. 

2. El armado del puesto es más sencillo y seguro ya que las parte del mismo se pudren 
Identificar fácilmente para poder armarlo. 

3. La estructura esta disenada para tener una mejor estabilidad, esta nueva estructura 
cuenta con niveladores y travesanos laterales que dan una estructura mas sólida y 
rlgida. 

Ventajas para et comprador. 

1. Este puesto cuenta con logotipo y gráficos que permiten al comprador ubicar los 
distlnlos tipos de puesto que se encuenlran en un mercado asl como le pasillo, en 
numero de puesto y el giro al que perlenecen. 

2. Gracias a la modulación de la eslructura se pude tener un mejor conlrol sobre el 
espacio que ocupa cada puesto, mejorada el espacio en los pasillos que actualmente 
son muy estrechos e incómodos para transitar en ellos. 

3. El puesto tiene un aspecto más agradable y armonioso para el comprador. (Esto 
lnnuye directamente en las venias) 

Ventajas para el vendedor: 

1. Se consideraron aspectos ergonómicos para la comodidad del vendedor, asl como un 
fácil armado y desarmado del mismo. 

2. La estructura brl.,da una mayor estabilidad y seguridad para el vendedor. 

3. Esta estructura cuenla con una superficie rlglda de lámina que se puede seccionar, 
evitando transportar grandes superficies para colocar los productos, se puede colocar 
varios tipos de artículos con un peso considerado, aSf como una función lmporlante 
para la estabilidad de la estructura del puesto. 

4. El peso se reduce considerablemente ya que el muero de piezas es menor. 

5. El estuche permite un fácil acomodamiento y seguridad para la estructura, además se 
pueden colocar mercancía en la parte frontal para trasladarla de un lugar a otro. 
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