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INTRODUCCIÓN 

Mucho se ha discutido y hablado sobre los límites de la libertad de expresión e 

información. 

Profundizar y analizar en el tema de la ética periodística en México, resulta 

algo polémico y muy discutido por lo entreverado que se encuentra la relación 

prensa- poder. 

En México, de acuerdo con Ornar Raúl Martinez, las organizaciones 

periodísticas desde su nacimiento en 1872, se "arropan bajo un cariz político e 

ideológico, mas que de un esquema laboral y profesional". (1
) 

"En las dos últimas décadas de los siglos XIX y XX surge un modelo de 

dádivas a los periódicos obedientes al gobierno y de persecución y supresión 

de la prensa opositora ... ese mismo esquema de control se instaura, pero 

perfeccionado, a partir de los afios veinte con el México Posrevolucionario y 

perdura hasta los afios de la década de los sesenta" (2). 

Fue en el afio de 1975, de acuerdo con Raúl Martínez, cuando se dieron los 

primeros pasos en la ética periodística. La Unión de Periodistas Democráticos 

y la Federación Latinoamericana de Periodistas, pugnó por la necesidad de 

defender y velar por la integridad personal, profesional y moral de los 

profesionales de la prensa. 

1 Martinez Ornar Raúl. "'Recurso ornamental o mecanismo para la profesion::ilización'!'' Revista Mexicana 
de Comunicación. Artículo publicado en Internet: www.cem.itesm.mx 

2 ldem. 
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Solo algunos diarios nacionales ofrecieron los primeros pasos para la creación 

de un Código Deontológico. 

Se ha documentado que desde 1992, el diario U110111ásu110 propuso la creación 

de un defensor del lector. Un año más tarde, el periódico El Eco110111ista 

instituyó al Ombudsman del lector y presentó un primer esbozo de un código 

deontológico en México. Posteriormente ... El Norte de M011terrey y El 

Naci011al --ya desparecido--, y años después siguieron otros diarios de 

circulación del Distrito Federal. 

Un dato revela cuál es el panorama actual del periodismo escrito: En México 

"existen alrededor de 400 periódicos y 200 revistas", además de un sinfín de 

estaciones de radio y de televisión en los cuales laboran "alrededor de 35 mil 

periodistas ... y solo se conocen los códigos periodísticos de los siguientes 

medios: El Eco110111ista, El U11iversal, Nm•edades, Reforma, El Norte de 

Mo11terrey; El Imparcial de Hermosillo, El 111/ormador de Guadalajara, La 

Cró11ica de Hoy de México y la Revista ~roceso". (3) 

Son contados los medios impresos que tienen ese compromiso ético. Pero ¿Y 

los demás? ¿En dónde están ubicados, en el terreno de la ética? 

Los códigos de ética se han convertido en una necesidad para la línea 

editorial y resultan ser un instrumento de importancia en la toma de 

decisiones. 

Al mismo tiempo, coadyuvan a crear la credibilidad periodística, de la que se 

tiene tanta ausencia. Sin embargo los medios impresos pasan por alto esta 

medida y tienden en lo general, a buscar circulación por encima de la calidad. 

'fdem. 
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Para el investigador Ernesto Villanueva, en países europeos como los del 

Este, se tienen avances importantes en materia de legislación sobe el derecho 

a ta información y la ética periodística. "El mundo ha cambiado, pero 

México se ha quedado al margen en ese desarrollo jurídico y ello se explica 

por un modelo cerrado a experiencias de otras latitudes hasta fechas 

recientes. Nuestro país se ha quedado en el pasado, con un sistema jurídico 

que se ubica en el séptimo lugar de atrás para adelante de los 189 países del 

mundo. Por tanto constituye una de las asignaturas pendientes. (4
) 

Para el director del Departamento de Comunicación de la Universidad 

Iberoamericana, José Carreña Carlón, quien fuera responsable de la 

comunicación social en una etapa de la Presidencia de la República en el 

sexenio de 1988-1994, la prensa escrita en México tiene una regulación 

polémica e ineficiente porque se trata de una legislación previa a la 

promulgación de la Constitución Política de 1917 lo que implicaria la 

abrogación de dicho régimen jurídico, en virtud de haber sido abrogada 

también su norma fundamental: la Constitución de 1857. Pero además la Ley 

de Imprenta fue emitida por el Jefe del Gobierno Constitucionalista, 

Venustiano Carranza, sin observar la norma de los ordenamientos juridicos 

tanto de la Constitución del 1857 como de la de 1917. "Razón por la cual en 

el mejor de los casos, equipara dicha ley a la figura de decreto del 

Ejecutivo ... " (5
). 

Pero si en el país se carece de una legislación que norme las reglas en la 

materia, el Estado de Hidalgo no escapa a esta situación. En la entidad 

• Villanueva, Ernesto. Mesa redonda sobre la Ley de Información y la Ética. Entrevista en Radio Educación. 
Tomada de página en Internet: www.saladeprensa.org 
'Carreña Cartón José/ Villanueva Ernesto. Temas Fundamentales de Derecho de la Información en 
Iberoamériea. Ed. Fragua. 1988. p 142 
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abundan los "periódicos" semanarios, quincenales y mensuales, que en su 

mayoría tienen una línea editorial que tiende más a la obtención de recursos 

que a la calidad periodística. 

Con en este trabajo de investigación analizaremos la situación que guardan los 

medios impresos en el Estado de Hidalgo con respecto a la Ética Periodística y 

si existe el compromiso de los impresos para con la calidad informativa, en 

beneficio de sus lectores. 

Nos proponemos estudiar las definiciones de Ética Periodística desde la 

perspectiva de varios autores mexicanos reconocidos en la materia y de otros 

países. 

También analizaremos el universo de medios impresos que existen en el 

Estado de Hidalgo y su propuesta de Ética Periodística --si la tienen 

contemplada--, y conocer bajo qué parámetros se regulan frente a la 

"sociedad" a la que sirven, además de examinar la violencia transmitida en los 

medios impresos, para finalmente plantear la posibilidad de establecer un 

Código de Ética para el Periodismo hidalguense y proponer la creación de un 

Omb11dsma11 del Lector. 

En el primer capítulo nos introduciremos de manera muy general cómo 

observan la Ética Periodística desde diversas ópticas los estudiosos en la 

materia así como diversas asociaciones privadas internacionales. 

Más adelante nos adentrarnos en la búsqueda de las diversas definiciones de 

distintos autores nacionales y extranjeros, y cómo los Códigos de Ética, 

fueron ganando terreno en los diarios del mundo hasta registrarse un bomm. 
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Además haremos un somero repaso al análisis comparativo que hace el 

investigador Ernesto Vil\anueva sobre diversos códigos que existen a nivel 

mundial. 

En el apartado U, hablaremos sobre la Deontología Periodística, su definición 

y cómo la han adoptado diversos países del orbe. En este capítulo abordaremos 

de manera aleatoria algunos códigos de países en vías de desarrollo y del 

primer mundo, así como de naciones que pasaron de sistemas comunistas a 

socialistas o de asociaciones de periodistas de países de reciente constitución. 

En el capitulo 2 estudiaremos la situación que guarda el periodismo en Hidalgo 

con un breve repaso histórico para contextualizar el tema, así como algunas de 

las publicaciones que circularon en el siglo XIX, aunque hay que destacar que 

no existe material suficiente disponible en las diversas fuentes consultadas. 

El en apartado de la situación de la Prensa en Hidalgo, haremos un recuento de 

los medios que actualmente existen en el estado, la circulación que registran 

para a una población estimada en 2 millones 200 mil habitantes, con 

características de pobreza y marginación y en donde casi la mitad de los 

adultos son analfabetas. 

Después abordaremos casos específicos: El Sol de Ttlla11ci11go y el 

Bisemanario Ruta. El comportamiento de estos medios frente al terreno de la 

Ética, cómo se explota la nota roja o amari/lista, para obtener tirajes 

"suficientes" que les permitan comercializar el producto y cuál de éstos 

impresos tiene establecido el Derecho de réplica regulada en la Ley de 

Imprenta de 1917. 
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Sostenemos la hipótesis que a los editores en Hidalgo les resulta 

económicamente más cómodo y redituable, mantenerse al margen de la 

profesionalización del periodismo, que establecer compromisos con sus 

lectores en cuanto a la ética periodística. 

Además, mientras el gobierno siga sosteniendo y subsidiando dichos impresos, 

persistirá el periodismo comprometido con los intereses del poder y no con 

los intereses a quienes se deben, que son finalmente los lectores. 

Por último presentaremos la conclusión de esta pequeña investigación, a 

manera de ensayo, como una aportación para el periodismo en el Estado de 

Hidalgo. 

Con ello propondremos establecer un mecanismo de autorregulación que 

permita contar con un compromiso deontológico periodístico en beneficio de 

la población y/o universo de lectores al que sirven o llegan. 
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Capitulo 1.- La Ética en el Periodismo 

1.- Presentación 

El periodismo es una forma de comunicación por medio de la cual se dan a 

conocer hechos de interés público, que mantienen a los individuos al tanto 

de lo que ocurre en su entorno social. 

Sus características fundamentales son: objetividad, veracidad, periodicidad e 

imparcialidad. Sin embargo pierde su esencia y se deforma cuando se 

tergiversa su función. 

Es decir, la información se manipula o se escamotea, conforme a los 

intereses particulares de cada empresa periodistica. 

En México la libertad de prensa esta prevista en los artículos 6° y 7° de la 

Constitución Política, pero cuenta con una regulación: La Ley de Imprenta, 

situación que ha propiciado confusión, exceso y en ocasiones hasta 

libertinaje todo bajo al amparo de estos preceptos constitucionales. 

El periodismo, dicen los reporteros Vicente Leñero y Carlos Marín, es 

intrínsecamente parcial. "Cada texto periodístico entraña una carga subjetiva, 

política, originada en la fonnación de cada periodista y en el interés 

económico, político, ideológica de cada empresa periodística". (6
) 

Huelga decir que los medios de comunicación (prensa, radio y televisión), 

obedecen a esquemas mercantiles y de grupos de poder económico y político, 

que están por encima de los periodísticos. 

•Leñero, Vicente y Marín, Carlos. Manual de Perindi""'º· Ed. Grijalbo. 1986. p 18 
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Por ello hablar de la ética periodística es tocar sensibles filamentos de los 

intrincados intereses económicos con las casas editoriales. 

Para los directores de los programas de Ética del Instituto Poynter de Florida 

y de la Universidad de Florida, Robert Steele y Jay Black, respectivamente, 

el tema más popular en Jos códigos periodísticos es el conflicto de intereses, 

que incluye cuestiones desde aceptar regalos y viajes pagados con fondos 

públicos hasta involucrarse en la política y Ja actividad comunitaria. 

En un análisis que realizaron a cerca de 33 códigos de periódicos agremiados 

a Ja American Society of Newspaper Editors, establecen que dichos 

documentos "tratan de temas relacionados con las fuentes de información y 

asuntos de manipulación de fotografias. Un número menor se ocupa de las 

correcciones y el plagio. En muchos de los códigos no se mencionan ni se 

discuten las normas sobre la vida privada, el engaño, la identificación de 

sospechosos juveniles y el estereotipar racialmente a las personas. Menos de 

uno de cada cinco códigos aborda el tema de las tensiones que existen entre 

Jos departamentos de redacción y de publicidad ... Muchos códigos ignoran 

el tema de la aplicación de las normas". (7) 

Pero ante un mundo cada vez más interdependiente e interrelacionado 

(globalizado}, los diarios impresos no pueden ya, ni deben, escapar a su 

compromiso de autorregularse a través de una conducta ética. La misma 

competencia de mercado Jos ha orillado a cierta regulación, porque además 

se saben vigilados no solo en el ámbito de su influencia sino en otras esferas, 

incluso alguna de nivel exterior. 

7 Stcele. Roben y Jay Blakc Jay. Código de Ética de /os Medios de /11(or111aciri11. Internet: 
hnp://usinfo.statc.gov/joumals 
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Y en ese sentido, los más obligados en primera instancia, son los editores, 

reporteros, columnistas, editoriales, caricaturistas y publicistas, además del 

resto de personal que participa en la elaboración de un diario. 

Los diarios deben ganar la credibilidad de sus lectores, incrementar la 

confianza de los ciudadanos y gozar del respeto entre los grupos sociales, 

solo a través de conductas transparentes que no den cabida a dudas de 

ningún tipo. 

Para ello, es impostergable para las empresas periodísticas, reorientar la 

conducta profesional con el afán de promover el profesionalismo, la 

integridad y la independencia del medio. 

Actualmente los medios de comunicación en México, principalmente la 

prensa escrita, cuentan con cierto grado de libertad para escudriñar el 

ejercicio de la función pública en los tres niveles de gobierno y de los 

poderes que conforman al Estado: Ejecutivo, Legislativo y Judicial y desde 

los géneros periodísticos (informativos, de opinión e interpretativos, etc.). 

Hoy por hoy, existe además cierta crítica abierta y sin cortapisas hacia otros 

sectores sociales, que en otras épocas fueron vedados para la prensa en 

general, pero no eran reglas escritas: La Iglesia, El Ejército (altos mandos}, 

Los ministros de la Corte y la familia del presidente de la República en tumo. 

No debemos negar que esta "libertad" tiene su esencia en el proceso de 

apertura democrática que vive el país, de la que los medios contribuyeron, y 

de mayores libertades conquistados en los últimos años. 

¿Pero hasta dónde este cambio en las reglas no escritas de la prensa ha sido 

propiciado por las condiciones de un mercado periodístico vorazmente 
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mercantil o bajo el precepto de una verdadera necesidad de buscar el 

profesionalismo periodístico? 

No es secreto que los periódicos hasta hace unos cuantos años, tenían una 

marcada dependencia económica de los recursos públicos, ya sea a través de 

la publicidad oficial o mediante arreglos poco claros pero por todos 

conocidos: los embutes. 

Ahora, esta práctica ha desaparecido, más no ha sido erradicada, pero 

paulatinamente y de manera más acentuada a partir de la llegada del 

gobierno del cambio. Sin embargo, la autorregulación, el privilegio por la 

ética periodística y la transparencia en el reparto equitativo de la publicidad 

oficial, se mantienen en la mesa de discusión. 

"No existe un sistema legal de ayudas del Estado a la prensa, aunque existen 

algunas normas que regulan en forrna implícita algunos aspectos. En efecto 

la base legal sobre la publicidad gubernamental reside en los Lineamientos 

para la aplicación de los recursos federales destinados a la publicidad y 

difusión y en general a la comunicación social, emitido el 22 de diciembre 

de 1992 por la Secretarias de Gobernación, de Hacienda y Crédito Público y 

de la Contraloría ... ", dice José Carreña Cartón y Ernesto Villanueva (8
), el 

primero uno de los principales operadores de la prensa en México durante la 

administración salinista. 

Para Emest C. Hynds, las responsabilidades de un periódico varían con el 

tamaño, frecuencia de la publicación y lectores. El autor identifica, cuatro 

factores de coincidencia que son aplicables lo mismo que a un diario 

8 Carreña Cartón, José y Villanueva Ernesto. Temas ümdamentales ele Derecho de la lntñrmación en 
lheroamérica. Ed. Fragua. 1998. p 150. 
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metropolitano que a un semanario provinciano o que a un periódico 

universitario. 

"Los periódicos deben ir a la cabeza en la búsqueda de la verdad ... tienen la 

responsabilidad de ayudar a que funcione la democracia... tienen la 

responsabilidad de ayudar a los individuos y a las comunidades a adaptarse a 

los cambios y a mejorarse... y han de procurarse en todo tiempo, ser 

precisos, verídicos, justos, decentes y sinceros".(9
) 

Muchos autores han trato de definir Los Códigos de Ética Periodística. Sin 

embargo no es una norma universal a seguir entre los editores tanto 

nacionales como del exterior y por supuesto, existen variaciones de acuerdo 

a los intereses particulares de cada empresa. 

Pero entonces, ¿cuáles son las reglas que un periódico debe observar para 

crear una prensa "más poderosa y limpia"?, se preguntan Julián Harris y 

Jonson Stanley. 

"Cada periódico tiene su código de ética, sea escrito o no. Los códigos 

varían desde el ultraconservador hasta el extremo sensacionalismo (llamados 

vulgarmente periodismo amarillo)'', ( 10
). 

Ambos autores establecen una serie de "normas" que un periódico debe 

realizar: "informar no tratar de hacer "noticias"; presentar la verdad; no 

entrometerse en la vida privada de una persona; jugar limpio; conservar la 

confianza de sus fuentes de información; no suprimir las noticias que deben 

ofrecerse al publico; no vender sus columna informativas por dinero o 

9 Hynds C., Emest. Periodismo Nnrteamericmro de Ho\'. Editores Asociados S.A. 1977. pp. 34, 35. 36 y 42 
10 Jhonson Stanley y Harris Johan. El Reportero Prn(esinna/. Ed. Trillas. 1980. p 130 
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atenciones; servir a toda la sociedad y no solo a una clase; evitar la política 

en sus columnas informativas; luchar contra el crimen y no estimularlo; 

respetar y ayudar a la ley y a los tribunales; exaltar el prestigio de su 

comunidad; no injuriar a los parientes o amigos de una persona descarriada; 

reconocer el divorcio como un lamentable problema social; el suicidio 

también como un lamentable problema social; no desatar ataques contra los 

periódicos competidores; no ridiculizar al demente; respetar la creencias 

religiosas, de nacionalidad y de razas; mostrarse dispuesto a corregir errores 

que haya aparecido en sus columnas; y recordar que el periódico es leído por 

varios grupos sociales y se debe cuidar que la información, las ilustraciones 

y los anuncios no ejerzan mala influencia en sus lectores". (1 1
) 

Para Edmundo González Llaca, las instituciones de mayor influencia en el 

individuo son la familia, la iglesia, la escuela y los medios de comunicación. 

Conforme a este autor, la familia, la iglesia y la educación han perdido 

presencia y disminuido su influencia como generadoras de opinión pública 

en las sociedades urbanas, por las repercusiones de los avances tecnológicos. 

En cambio, señala González Llaca, la educación política ha sido confiada a 

los medios de comunicación. "Al intercambio de noticias de boca en boca, 

como se formaba originalmente la opinión, se ha agregado desde 1830, la 

información periodística ... la del cine, la de la radio y la de la televisión ... es 

la noticia la chispa que hace surgir la opinión, por lo que el informador 

representa la fuerza ·que pone en contacto al público con los hechos". (1 2
) 

11 lbid. Pp 131 y 132 
12 González Llaca, Edmundo. ln Opiniótr Ptih/ica. Bases nreliminnres para el e.r;tudin de la Propaganda 
Polltica. Ed. Facultad de Ciencias Políticas y Sociales. UNAM. 1977. p 56 
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El mismo González Llaca estipula que la mayor parte de los periódicos en 

México pertenecen a intereses privados y están sometidos a las leyes de 

comercio de ahí que los dueños de los medios de producción material son 

también los dueños de los medios de producción espiritual. 

Y recoge una expresión de Jhon Swinton con motivo de un banquete de 

periodistas neoyorquinos en 1985, quien respondió el brindis en honor a la 

prensa "independiente". 

"No existe en Norteamérica nada que se parezca a una prensa independiente, 

ni siquiera en las ciudades de provincia ... Somos no más que instrumentos y 

vasallos de personas ricas que están entre bastidores. No somos más que 

marionetas. Ellos tiran el cordón y nosotros bailamos". (1 3
) 

De todo ello cabe preguntarse que tan necesarios resultan los Códigos de 

Ética para los periodistas, si pueden ser vulnerados por los dueños de los 

medios de comunicación, por las leyes mercantiles (de la oferta y la 

demanda) o por los intereses oscuros de las empresas privadas dueñas de 

esos mismos medios. Será necesario entonces ponderar la necesidad de 

establecer Códigos de Ética para los empresarios periodísticos. 

13 Ibid. P. 56 
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1. 11. Definiciones de Autores Diversos 

De acuerdo con el Diccionario de la Lengua Española de la Real Academia, 

la palabra código proviene del latín codicus, derivado de la palabra codicilo, 

que a su vez procede del latín codicillos del diminutivo codex ( 14
). Aunque 

esta palabra tiene varias acepciones, para el tema que nos ocupa ubicamos la 

siguiente definición: "Conjunto de reglas o preceptos sobre cualquier 

materia". (15
) 

La palabra ética deriva del latín ethica y significa "parte de la filosofia que 

trata de la moral y de las obligaciones" (16
). Otro diccionario la define así: 

"disciplina filosófica que tiene por objeto los juicios de valor cuando se 

aplican a la distinción entre el bien y el mal" ( 17
). 

Conforme a dichas concepciones, podemos definir al Código de Ética como 

el conjunto de reglas y preceptos que tratan de la moral de los individuos 

para determinada actividad humana, en este caso, el periodismo. Pero por ser 

un conjunto de normas, no tiene caráctér de obligatoriedad, es decir no son 

preceptos dictados por autoridad alguna ni muchos menos constituyen 

prohibición alguna. De ahí que quede a juicio de cada empresa de 

comunicación o de cada periodista, la observancia del Código de Ética y su 

cumplimiento. 

1" Diccionario Je la lengua Esnañnla. Real Academia Española. Vigésima Primera Edición. Editorial 
Espasa-Calpe. 1992. p 352 
" lbid. p 352 F. 9 
16 lbid. p 652 
17 Diccionario BookShe/(en Español de Micro.<oü. Ed. Biblograg, S.A. Diccionario para computadora. 
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De acuerdo al investigador Osear Raúl Martínez, desde su nacimiento en 

1872, las organizaciones periodísticas, se "arropan bajo un cariz político e 

ideológico más que de un esquema laboral y profesional" ( 18
). 

Desde entonces se viene discutiendo el cómo reglamentar el ejerc1c10 

periodístico. El 9 de abril de 1~17, el entonces presidente Venustiano 

Carranza expidió la Ley de Imprenta, que es la ley reglamentaria a los 

artículos 6° y 7° Constitucional. Pero ha sido cuestionada su legalidad, 

porque fue expedida previamente a la entrada en vigor de la Constitución de 

Febrero de 1917. Sin embargo, nos guste o no, es la que está vigente. 

Se ha dicho que esta ley carece de eficiencia porque fue expedida como 

decreto del Ejecutivo y no como norma jurídica de una ley reglamentaria. 

Aunado a ello, las empresas periodísticas se han regido más por el derecho 

mercantil que por la Ley de Imprenta. 

De ahí que exista una discusión por reglamentar a la prensa, que en ciertas 

épocas tuvo como fin el control de los medios de comunicación, prensa 

especialmente, y no el objetivo de una norma jurídica, que es el de regular 

cualquier actividad humana. 

Pero como todos los intentos que se dieron por limitar la libertad de 

expresión en México fracasaron, entonces se comenzó a hablar de la 

autorregulación. 

En Estados Unidos, en cambio, la primera enmienda a la Constitución 

protegió la libertad de expresión contra cualquier ley que tratara de limitarla. 

11 Manincz Ornar Raúl. º¿Recurso ornamental o mecanismo para la profcsionali=aciórr?" Revista 
Mexicana de Comunicación. Articulo publicado en Internet: www.ccm.itcsm.mx 

18 



En ese entonces, la American Society of Newspaper Editors hizo manifiesta 

una Exposición de Principios (19), como norma promotora en la búsqueda 

por elevar el nivel no solo de conocimientos sino de obligación para los 

periodistas en el terreno ético y profesional. Dicha Exposición contiene VI 

principios, a saber: 1.- Responsabilidad, 11.- Libertad de Prensa, IIl.­

Independencia, IV.- Verdad y Precisión, V.- Imparcialidad y VI.- Fair Play 

(2º). 

Con estos principios, dice el autor, "intentaron preservar, proteger y 

consolidar el lazo de confianza y respeto entre los periodistas americanos y 

el pueblo americano, esencial para mantener el otorgamiento de libertad 

confiado a ambos por los fundadores de la nación" (21
). 

Para la década de los 70, los principales diarios a nivel mundial, 

principalmente los estadounidenses, instituían ya los Códigos de Ética 

Periodísticos como una norma de calidad y con ello se inicia así, una 

escalada de manifiestos, decálogos o códigos para el buen comportamiento 

de la prensa norteamericana. 

En 1983 la propia ONU, a través de la UNESCO, hizo público un Código 

Internacional de Ética Periodística (22
) que contiene 1 O puntos: 

19 Villanueva Ernesto. Deontología Informativa. Códigos Deontológicos de In Prensa Escrita en el Mundo. 
Universidad Iberoamericana. 1999. p. 168. 
20 lbid. p 169. "Los periodistas deberán respetar los derechos de las personas implicadas en la información. 
observar las reglas comunices de la decencia y sentirse responsables frente al público de la imparcialidad y 
precisión de sus informaciones. A las personas acusadas públicamente, se les deberá dar. lo antes posible. la 
oponunidad de replicar. Las promesas de confidencialidad hechas a las fuentes de información se deben 
cumplir cueste lo que cueste. En consecuencia tales garantías no deben darse a la ligera. Al menos que haya 
una clara y urgente necesidad de mantener la confidencialidad, las fuentes de información deberán ser 
claramente identificadas". 
21 lbid. p 169 
22 Texto publicado el 20 de noviembre de 1983. Tomado de la página de Internet: 
www.fundacionbuendia.org.mx 

19 



1. El derecho del pueblo a una Información veridlca. El pueblo y las personas 
tienen el derecho a recibir una Imagen objetiva de la realidad por medio de una 
Información precisa y completa, y de expresarse libremente a través de los diversos 
medios de difusión de la cultura y la comunicación. 

2. Adhesión del periodista a la real/dad objetiva. La tarea primordial del periodista 
es proporcionar una Información verldlca y auténtica con la adhesión honesta a la 
realidad objetiva, situando conscientemente los hechos en su contexto adecuado. 
manifestando sus relaciones esenciales -sin que ello entraile distorsiones-, y 
empleando toda la capacidad creativa del profesional a fin de que el público reciba 
un material apropiado que le permita formarse una Imagen precisa y coherente del 
mundo, donde el origen, naturaleza y esencia de los acontecimientos, procesos y 
situaciones sean comprendidos de la manera más objetiva posible. 

3. La responsabllldad social del periodista. En el periodismo, la información se 
comprende como un bien social y no como un simple producto. Esto significa que el 
periodista comparte la responsabilidad de la información transmitida. El periodista es, 
por tanto, responsable no sólo frente a los que dominan los medios de comunicación, 
sino, en último análisis, frente al gran público, tornando en cuenta la diversidad de 
los Intereses sociales. La responsabilidad social del periodista Implica que éste actúe 
en todas las circunstancias en conformidad con su propia conciencia ética. 

4. La Integridad profesional del periodista. El papel social del periodista exige que 
la profesión mantenga un alto nivel de Integridad. Esto incluye el derecho del 
periodista a abstenerse de trabajar en contra de sus convicciones o de revelar sus 
fuentes de Información, y también el derecho de participar en la torna de decisiones 
en los medios de comunicación en que emplea. La Integridad de la profesión prohibe 
al periodista el aceptar cualquier forma de remuneración lilcita, directa o indirecta, y 
el promover Intereses privados contrarios al bien común. El respeto a la propiedad 
Intelectual, sobre todo absteniéndose de practicar el plagio, pertenece, por lo mismo, 
al comportamiento ético del periodista. 

5. Acceso y participación del público. El carácter de la profesión exige, por otra 
parte, que el periodista favorezca el acceso del público a la información y la 
participación del público en los "medios", lo cual incluye la obligación de la 
corrección o la rectificación y el derecho de respuesta. 

6. Respeto de la vida privada y de la dignidad del hombre. El respeto del derecho 
de las personas a la vida privada y a la dignidad humana -en conformidad con las 
disposiciones del derecho Internacional y nacional que conciernen a la protección de 
los derechos y a la reputación del otro-, asl corno las leyes sobre la difamación, la 
calumnia, la Injuria y la Insinuación maliciosa, son parte integrante de las normas 
profesionales del periodista. 

7. Respeto del interés público. Por lo mismo, las normas profesionales del 
periodista prescriben el respeto total de la comunidad nacional, de sus instituciones 
democráticas y de la moral pública. 

B. Respeto de los valores un/versales y la diversidad de /as culturas. El 
verdadero periodista defiende los valores universales del humanismo, en particular la 
paz, la democracia, los derechos del hombre, el progreso social y la liberación 
nacional; y respeta el carácter distintivo, el valor y la dignidad de cada cultura, asl 
corno el derecho de cada pueblo a escoger libremente y desarrollar sus sistemas 
politice, social, económico o cultural. El periodista participa también activamente en 
las transformaciones sociales orientadas hacia una mejora democrática de la 
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sociedad y contribuye, por el diálogo, a establecer un clima de confianza en las 
relaciones Internacionales, de manera que favorezca en todo, la paz y la justicia, la 
distensión, el desarme y el desarrollo nacional. Incumbe al periodista, por ética 
profesional, el conocer las disposiciones existentes sobre ese tema y que están 
contenidas en las convenciones Internacionales, declaraciones y resoluciones. 

9. La eliminación de ta gue"a y otras grandes plagas a las que ta humanidad 
confronta. El compromiso ético por los valores universales del humanismo previene 
al periodista contra toda forma de apologla o de Incitación favorable a las guerras de 
agresión y la carrera armamentista, especialmente con armas nucleares, y a todas 
las otras forrnas de violencia, de odio o de discriminación, en particular el racismo y 
el aparlheld, y le Incita a resistir a la opresión de los reglmenes tiránicos, a extirpar el 
colonialismo y el neocoloniallsmo, asl como a las otras grandes plagas que afligen a 
la humanidad, tales como la miseria, la desnutrición o la enfermedad. Asl, el 
periodista puede contribuir a eliminar la Ignorancia y la incomprensión entre los 
pueblos, a hacer los ciudadanos de un pals sensibles frente las necesidades y 
deseos de los otros, a asegurar el respeto de los derechos y de la dignidad de todas 
las naciones, de todos los pueblos y de todos los individuos, sin distinción de raza, 
sexo, lengua, nacionalidad, religión o convicciones filosóficas. 

10. Promoción de un nuevo orden mundial de la Información y ta comunicación. 
En el mundo contemporáneo, el periodista busca el establecimiento de nuevas 
relaciones Internacionales en general y de un nuevo orden de la información en 
particular. Ese nuevo orden, concebido como parte Integrante del nuevo orden 
económico internacional, se dirige hacia la descolonización y la democratización en 
el campo de la Información y de la comunicación, tanto en los planos nacional como 
Internacional, sobre la base de la coexistencia pacifica entre los pueblos, en el 
respeto pleno de su Identidad cultural. El periodista tiene el deber particular de 
promover tal democratización de las relaciones internacionales en el campo de la 
Información, notablemente salvaguardando y animando las relaciones pacificas y 
amistosas entre los pueblos y los Estados. 

Los Códigos de Ética periodísticos, de acuerdo a la American Society of 

Newspaper Editors, son elementos que coadyuvan con el personal de las 

salas de redacción a tomar decisiones acertadas, pero sobre todo a crear 

credibilidad periodística. 

Del análisis realizado por la Sociedad Norteamericana de Redactores de 

Periódicos, a 33 códigos de ética, hecho por Robert Steele y Jay Blake, se 

establece que el tema más popular de los códigos es el conflicto de intereses 

(23). 

23 Internet: http://usinfo.state.gov/journals 
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Steele y Black concluyen que la solución de los dilemas éticos radica mucho 

más en el acatamiento a un libro de reglamentos y a la voz de los 

supervisores, que a razonamientos críticos y protocolos efectivos para la 

toma de decisiones. Pero además establecen que en la realidad "la 

obediencia ciega a las reglas codificadas está más o menos a la par de la 

obediencia ciega a la autoridad o la tradición que no se cuestiona". Y 

advierten que "Los códigos no son el remedio para todos los dilemas éticos 

en las noticias ni en ningún otro negocio, tampoco son la solución de las 

crisis de credibilidad". 

En los países Europeos se tuvo la preocupación por dotar a los periodistas de 

un conjunto de normas que sirvan de guía práctica para ejercer el periodismo 

de cara a la sociedad civil. Ernesto Villanueva hizo un análisis comparativo 

de dichos Códigos y encontró dos rasgos distintivos. "Por un lado, un 

acuerdo en lo fundamental, en las conductas mínimas objeto de 

reconocimiento y sanción, circunstancia que sin validar plenamente el aserto 

de criterios universales de conducta periodística, permiten hablar de una 

deontología periodística internacional, y, por otro, peculiaridades propias 

que se explican a partir de los tiempos y circunstancias que singularizan a 

cada uno de los países europeos {24
). 

De los primeros países de Europa que establecieron los Códigos de Ética, 

están Francia (1938), Suiza (1972) y Grecia ( 1978). Y los más recientes, que 

los adoptaron o reformaron son: Suecia, Irlanda, Rusia, Noruega, Alemania 

y Bulgaria en 1994. 

2' Villanueva, Ernesto. Códigos euroveos de ética perjodlstica. Un análisis comparaJj\'o, Tomado de Internet: 
W\\'W.fundacionbucndja.on;.mx 

22 



En México, de acuerdo con el periodista Raúl Martínez, fue hasta el año de 

1975 cuando se dieron los primeros pasos en la Ética Periodística a través de 

Unión de Periodistas Democráticos y la Federación Latinoamericana de 

Periodistas. Sin embargo, tuvieron que pasar 17 años para que los rotativos 

mexicanos hicieran público sus compromisos éticos. En 1992, el diario 

U1wmás11110 crea un defensor del lector. Un año más tarde periódico El 

Ec0110111ista instituyó el Ombudsman del lector y presentó un primer esbozo 

de un código" (25
). 

Para el autor los vericuetos éticos de la información en nuestro país, no sólo 

han significado una asignatura incipiente, sino además soslayada e 

insuficiente. Otro periodista reconocido, Carlos Ramírez, deja entrever que 

los medios del otro lado de la frontera han sido una influencia para adoptar 

nuevas conductas de profesionalización en el periodismo mexicano y en ello 

tuvo mucho que ver, dice, el modelo de neoliberalismo al que se encuentra 

embarcado el país desde 1985. 

Para el investigador Luis Vázquez, los periódicos para convertirse en líderes 

de una comunidad, deben ganar la credibilidad de los lectores, incrementar 

la confianza de los ciudadanos y gozar del respeto de los grupos sociales. El 

periódico necesita tener en los empleados de redacción y publicidad -

argumenta--, a sus más extraordinarios aliados. Por ello, recomienda adoptar 

un código que reoriente la conducta profesional con el afán de promover el 

profesionalismo, la integridad y la independencia del medio. Pero deja esta 

aseveración: Es honesto y responsable ... quien desea. De igual manera es 

25 Manincz Ornar Raúl. .. ¡,Recurso ornamental o mecanismo para la profesionalización?'" Revista 
Mexicana de comunicación. Articulo pub1icado en Internet: www.cem.itesm.mx 
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corrupto quien así lo decide, a pesar de que tenga a la mano decenas de 

códigos éticos y mandamientos religiosos en la vida familiar (26
). 

Por su parte, la Federación Latinoamericana de Periodistas, la Felap, publicó 

el 24 de julio de 1979, en Caracas, Venezuela, su Código de Ética, mismo 

que fue mal visto por la Revista Latinoamericana de Comunicación de Quito, 

Perú, que lo retiró de su edición numero 1 O, dedicado a los Códigos de Ética 

de Los Periodistas, en agosto de 1990, quizás por el enfrentamiento directo 

que establece dicha normativa entre los periodistas y los dueños de 

comunicación. 

"El periodista, en su condición de intermediario profesional, es factor 

importante del proceso informativo y su ética profesional estará orientada al 

desempeño correcto de su oficio, así como a contribuir a eliminar o reducir 

las actuales deformaciones de las funciones sociales informativas. Ello se 

hace imprescindible porque en la región los empresarios de la noticia 

usurpan nuestro nombre autodenominándose 'periodistas' y aplican una 

pseudo ética regida por los preceptos dei provecho comercial" (27
). 

Roberto Eisenmann Jr., Director del Diario de La Prensa de Panamá describe 

cómo enfrentó en una ocasión la Ética Periodística. Señala que los rotativos 

en su gran mayoría dependen de la publicidad. Ante esta realidad, la ética se 

fundamenta en lograr hacer una clara separación entre publicidad y línea 

editorial. "Es muy fácil describir en un Código de Ética la separación 

descrita. Lo difícil, lo que requiere integridad, convicción y firmeza, es 

2
<> Vázquez. Luis. "Trazos para un código de ética periodística". Tomado de Internet: wW\\'.cem.itcsm.mx 

27 Declaración de la Felap. Código Latinoamericano de Ética Periodística. Tomado de Internet: 
www.autor.org.br/debate/eticafelap.htm 

24 



mantener el principio frente a las presiones diarias. Esto, porque los 

directores de instituciones públicas o empresas privadas siempre, pero 

siempre, amenazan con cortar la publicidad en el medio si consideran que 

una posición editorial es adversa a sus intereses comerciales o políticos. En 

ese momento, si el director del medio flaquea en lo más mínimo, la 

declaración ética de separación de la publicidad de lo editorial se convierte 

en letra muerta, y el medio se corrompe para siempre" (28
). 

Relata cómo afrontó el primer acto de presión que provino de un presidente 

de una de las empresas más poderosas y de mayor presupuesto publicitario 

en Panamá y, además, amigo personal. "O se retractan o corto toda la 

publicidad", los amenazó. "Eran momentos que se iniciaba La Prensa. Como 

todo medio estábamos mal económicamente; necesitábamos su publicidad, y 

él lo sabía. Lo lógico, desde su perspectiva, era que yo flaqueara, que me 

quebrara. Tragué duro y contesté: 'tu publicidad es importante, pero es un 

servicio. No estás comprando ni comprarás jamás la línea editorial. Si no 

entiendes que el país necesita un medio independiente de verdad, entonces 

corta la publicidad" ... y cumplió su amenaza, pero meses después se excusó 

y volvió a publicitarse (29
). 

" Eisenmann Roberto. "Ensayo sobre Ética y corrupción en el periodismo"'. Feb del 2002. Tomado de la 
página de Internet del Periódico La Prensa: www.mcmmnl.nrcnsn.com 

>•Ídem. 
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1.- 111.- Deontología-Códigos de Ética 

La palabra Deontología proviene del griego deon, deontos, que significa 

deber. Logia, que se define como estudio. Entonces se puede entender que 

Deontología significa la ciencia o tratados de los deberes. 

De acuerdo con el investigador Ernesto Villanueva, el concepto de 

deontología fue acuñado por Jeremías Bentham en su obra Deontología o 

ciencia de la moral. (3°) 

En este sentido, la deontología se aplica al terreno de lo moral y no implica 

una norma legal. Es decir, es un espacio -define Villanueva--, de la "libertad 

del hombre solo sujeto a la responsabilidad que le impone su conciencia". 

Para el filósofo alemán Immanuel kant, de acuerdo a Jesús González Bedolla, 

"el sentido correcto y estricto de la deontología se identifica en virtud de que 

la noción del deber moral es en tomo a la cual gira su ética y no el 

utilitarismo". (3 1
) 

Ernesto Villanueva explica que mientras para Bentham deontología se 

entiende a partir de sus fines ("el mayor bienestar posible"), para Kant es en 

si misma una ciencia de los deberes o imperativos categóricos en los que no 

importa los fines, sino la intencionalidad del acto. 

Conforme a esos dos conceptos filosóficos, Villanueva extrae una 

coincidencia fundamental entre ambos: la deontología entrmia el ejercicio 

de la libertad individua/ con apego a la razón, supone un parámetro de 

referencia para medir el grado de eticidad en el ejercicio profesional y 

30 Villanueva Ernesto. Códfr:os Dennrológicos de> f\fedios de /n(nrmación. Universidad Iberoamericana. p 
19. 
31 González Bedoya, Jesús. Manual de deontología informativa. Alambra. Madrid. 1987. p 8 
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representa un instrumento parra alcanzar un fundamento humanístico en la 

tarea de informar. (32
) 

El mismo Villanueva advierte sobre la premisa social de que los códigos 

deontológicos son innecesarios, pues los valores primordiales de la sociedad 

están a salvo, en virtud de estar protegidos. Esto, dice, debe calificarse como 

erróneo porque confunde los fines y propósitos de dichas normas. 

ºSi bien es cierto que entre la ética y el derecho existen algunos puntos en común, también lo 
es que hay claras diferencias entre una y otro. Las coincidencias más importante entre la ética 
y el derecho reside en que ambos sistemas estás fonnados a partir de enunciados nonnativos; 
es dccir1 de reglas de conducta o imperativos hipotéticos. Por el contrario entre las principales 
diferencias se encuentran: a) Las normas éticas son autónomas, mientras las normas jurídicas 
son creadas por un sujeto distinto al que van dirigidas; b) Las nonnas éticas son imperativas, 
es decir, establecen obligaciones para el sujeto que las creó, mientras las normas jurídicas son 
imperativo-atributivas en la medida en que estatuyen obligaciones y confieren derechos al 
sujeto de derecho; c} Las nonnas éticas son voluntarias, pues su cumplimiento tiene como 
premisa el convencimiento personal, mientras las normas jurídicas poseen la coercibilidad 
como sanción a la conducta contraria a la establecida como debida; d} Las normas éticas son 
particular~s, pues van dirigidas únicamente a quienes integran el gremio periodístico, 
mientras las normas jurídicas tienen la caracteristica de la generalidad. es decir, van dirigidas 
a todas las personas sujetas al sistema normativo; y e} las nonnas éticas tienen como 
propósito la dignificación y el reconocimiento social, mientras las normas jurídicas tienen 
como finalidad última asegurar las condiciones mínimas para la coexistencia pacífica de los 
hombres en una sociedad. (") 

Es decir, que los códigos deontológicos en el periodismo son un 

compromiso moral, no obligatorio, para el gremio que las expide y adopta, y 

buscan en concreto, elevar la calidad en el ejercicio profesional, 

comprometerse a delimitar fronteras en el desarrollo periodístico en la 

búsqueda de una información veraz, imparcial y garantizar el derecho que 

tienen los ciudadanos en la vida privada, el honor y el de réplica, entre otros. 

Hay sin embargo distintos Códigos Deontológico que están sujetos a los 

sistemas políticos donde operan y que pudieran constituir normas de 

32 Aznar, Hugo y Villanucva, Ernesto. Deontología y Autorregulación Informativa. Ensayos desde una 
perspectiva comparada. Fundación Manuel Buendía. 2000. p 17 

"!bid. p 18 y 19 
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adoctrinamiento. Por ejemplo, el Código de Ética de los Periodistas Cubanos 

establece como premisa fundamental de los 16 puntos que contiene, 

"cumplir a cabalidad con los principios de la Constitución de la República y 

sus respectivas leyes'', además de contribuir a través del ejercicio profesional 

"al cumplimiento de los acuerdos y resoluciones de los Congresos del 

Partido por medio de la difusión de estos de una forma sistemática y 

planificada". (34
) 

Llama la atención, por ejemplo, el Código de Ética de Croacia, país 

relativamente joven, que en sus principios generales establece el derecho a la 

información, a la libertad de expresión y de crítica, "como uno de los 

derechos fundamentales de todo ser humano, sin consideración de sexo, raza, 

nacionalidad, filiación política y religiosa ... los periodistas están obligados a 

defender los derechos humanos, la dignidad y la libertad, el respeto al 

pluralismo de ideas y actitudes y a contribuir a fortalecer el Estado de 

Derecho ... y a participar en el control de la actividad de autoridades y 

políticos" (35) 

Otro Código de Ética que es digno de cometario, es el adoptado por el 

Consejo Alemán de Prensa y que fue reformado en el año de 1994. Destacan 

sus 16 puntos con "directrices" cada articulado y que establecen reglas parra 

el manejo de la información en determinados momentos, pero sobre todo en 

su declaración de principios, señala que "los empresarios de la información, 

editores y periodistas en el cumplimiento de su profesión deben estar 

constantemente vigilantes de su responsabilidad hacia el público en general 

y hacia su deber de preservar el prestigio de la prensa... Estos principios 

"Aprobado por la Unión de Periodistas de Cuba. 
"Adoptado por la XXXlll Asamblea de la Asociación de Periodistas Croatas en febrero 27 de 1993. 
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están destinados a preservar la ética profesional y no constituyen base de 

responsabilidad legal". 

En cambio, el Código adoptado por la Asociación Canadiense de Pe'fiódicos 

Diarios en 1977, establece como preámbulo, que "un periódico es una fuente 

vital de información y una empresa privada de negocios con 

responsabilidades hacia la comunidad que sirve". En su contenido delimita 

conceptos sobre Libertad de Prensa, Independencia, Exactitud y Justicia, 

Responsabilidad con la comunidad y Respeto. Sobresale el penúltimo de 

éstos que establece a un periódico con responsabilidad con sus lectores, 

"pero ante todo se debe al interés público y su responsabilidad fundamental 

es a la sociedad a la que sirve ... El Periódico juega varios roles: como perro 

guardián ante el mal y el error, como abogado del bien común y como 

líder de opinión para su comunidad ... " 

El Código adoptado por la Sociedad de Periodistas Profesionales de Los 

Estados Unidos, en 1996, señala en su preámbulo que "la cultura pública es 

la precursión (sic) de la justicia y la fundación de la democracia. El deber de 

los periodistas es perseguir esos fines a través de la búsqueda de la verdad y 

proveyendo una explicación justa y comprensa de eventos y sujetos". 

En cambio el Código de la Unión de Periodistas de Finlandia de 1992, en la 

parte introductoria, dice que "la base de una buena práctica periodística 

reside en el derecho del ciudadano a una correcta y esencial información 

mediante la cual pueda formar una imagen realidad del mundo y de la 

sociedad que los rodea. La ética profesional de un periodista implica el 

respeto de los valores humanos básicos como los derechos humanos, la 

democracia, la paz y el entendimiento internacional''. 
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En Francia, en cambio, el Sindicato Nacional de Periodistas Franceses en 

1938 reformó su código que denominaron Carta de los Deberes 

Profesionales de los Periodistas Franceses, precisa que un periodista digno 

de este nombre es aquel "que toma la responsabilidad de todos sus escritos, 

incluso los anónimos", que "considera la calumnia, la difamación y las 

acusaciones sin pruebas, la alteración de los documentos, la deformación de 

los hechos y la mentira, como las más grandes faltas profesionales". 

Otro Código que llama la atención es el adoptado por el Consejo de Editores 

de Periódicos de Pakistan en 1997 y que prohíbe en cualquier forma de 

publicación (reportaje, editorial, artículo, fotografia o anuncio), "la 

inmoralidad u obscenidad; expresiones vulgares y derogatorias contra 

individuos, instituciones o grupos; alegatos conocidos como falsos; despertar 

pasiones y prejuicios sectarios y el odio social; glamorización (sic) del 

crimen y del vicio; incitación a la violencia". Pero además se pide 

abstención de publicar cualquier cosa derogatoria de la religión o que pueda 

herir sentimientos religiosos "o publicar cualquier cosa que pueda acarrear 

odio o desprecio a quienes dirigen cualquier país amigo" y explícitamente 

prohíbe "publicar noticias o comentarios, fotografias o anuncios que puedan 

minar la seguridad del Estado o la solidaridad nacional y su ideología".Pero 

paradójicamente, en su artículo 2 señala que "Editores y periodistas deben 

estar libres de obligación frente a cualquier otro interés que no sea el 

derecho del público a saber la verdad". 

Otro Código interesante es el adoptado por el Congreso de la Federación 

Rusa de Periodistas, en junio de 1994, y que establece que todo periodista 

ruso debe observar las leyes de su país "pero cuando se trata de su deber 
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profesional solo reconoce la jurisdicción de sus colegas y rechaza cualquier 

atentado o presión o interferencia de parte del gobierno o de quien sea". 

Finalmente el Código de la Asociación Suiza de Prensa, que fue adoptado en 

1972, establece como preámbulo que el "derecho a la información, al igual 

que a la libertad de expresión y a la crítica, es uno de los derechos 

fundamentales. Del derecho del público a conocer los hechos y las opiniones 

proviene el conjunto de deberes y derechos de los periodistas. La 

responsabilidad de los periodistas hacia el público tiene prioridad sobre 

cualquier otra responsabilidad ... En el ejercicio de sus tareas informativas, 

los periodistas por sí mismos y en forma libre y espontánea, adoptan las 

reglas necesarias para el cumplimiento de su misión de informar... Pero 

estos deberes solo podrían ser plenamente observados si están dadas las 

necesarias precondiciones para la independencia y la dignidad de la 

profesión periodística". 

Como podemos observar, de acuerdo al grado de desarrollo democrático de 

cada país, es como los Códigos Deontológicos Periodísticos se establecen 

conforme a su idiosincrasia. Todos de manera muy general, observan las 

reglas de conducta del comportamiento moral y ético del periodista en 

cuanto a la veracidad. Pero algunos de ellos, como el de los periodistas de 

Suiza o de Alemania establecen como derecho fundamental, el derecho a la 

información. 
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Capitulo 2.- Periodismo en Hidalgo 

2.- 1.- Antecedentes 

Restaurada la República, el presidente Benito Juárez promulga el 16 de 

Enero de 1869 el decreto para crear un nuevo Estado de la Federación con el 

nombre de Hidalgo y cuya porción territorial fue formada por los Distritos 

de Actopan, Apan, Huejutla, Huichapan, Pachuca, Tula, Tulancingo, 

lxmiquilpan, Zacualtipan y Zimapán que integraban el Distrito Militar No. 2. 

El primer gobernador fue Juan C. Doria, a quien le correspondió la tarea de 

la organización política y administrativa de la entidad y convocó para el 2 de 

mayo de 1869, a elegir a sus primeras autoridades constitucionales. 

Se postularon 6 candidatos, entre ellos cuatro antiguos diputados federales 

que habían luchado por la creación del Estado. El triunfo fue para Antonio 

Tagle, quien asumió el cargo de Gobernador Constitucional de Hidalgo, el 

28 de mayo de 1869. 

Un año después, el gobernador Tagle promulgaría Ja primera Constitución 

Política, el 21 de mayo de 1870. Pero dos años más tarde, el presidente 

Juárez decretó el estado de sitio en el Estado de Hidalgo y fue designado 

como autoridad civil y comandante del Distrito 2, el licenciado Francisco de 

Asís Osorio, quien se había desempeñado como presidente del Tribunal de 

Justicia del Estado. 
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El primer gobernador, Juan C. Doria, en su corto periodo de casi cuatro 

meses, realizó obras importantes, entre las cuales destaca el primer Periódico 

Oficial del Gobierno del Estado 36
• 

La historia del Estado de Hidalgo se encuentra, como la de todas las 

entidades federativas del país, unida a muchos altibajos. Desde la conquista 

hasta le época revolucionaria, las tierras hidalguenses siempre fueron 

escenarios de conflictos y disputas por su riqueza, principalmente minerales. 

Desde la Independencia al igual que en la época de la Reforma y de la 

Revolución, aparecieron diversos manifiestos o cartas públicas suscritas por 

generales o ciudadanos opositores al régimen que lanzaban arengas para ir a 

la lucha. 

De estos, solo hay pequeños registros que algunos autores han señalado. Por 

ejemplo, la carta abierta que suscribiera Francisco Bracho en 1900 en contra 

del gobernador Pedro L. Rodríguez, quien se reeligió antes las protestas del 

pueblo (37
). 

Otra forma de publicación eran los manifiestos que cada autoridad manda 

imprimir para ser pagados en los centros de reunión o lugares más 

transitados. 

Una de ellas es el escrito de fecha 17 de mayo de 1867 en donde el Jefe 

Politico del Distrito Militar hace del conocimiento público un telegrama que 

le dirige el coronel A. Alcérreca al general Díaz sobre la caída del ejército 

imperial y de Maximiliano. "La plaza de Querétaro ha caído en nuestro 

36 Robeno Valdespino C. El Estado de Hidalgo. Ed. Del Agua Impresores. 1980. p 22 
37 idem. P 22. 
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poder, esta mañana a las seis de ella. Daré a usted unos ligeros pormenores. 

Maximiliano con la fuerza que tenía en la plaza, así como todos los gefes 

(sic) de ella, armas, municiones, artillería y todo ha caído en nuestro poder, 

rindiéndose a discreción (3 8
). Además se le pide al jefe de la plaza, participar 

esta noticia a todos los Partidos y Municipalidad del Distrito "a fin de que se 

hagan las demostraciones de regocijo por un hecho de una gran importancia 

para la pacificación de la república". 

Otro de estos "comunicados" que servían de vínculo informativo con la 

sociedad, es el que hizo circular el Gobernador Interino del Estado, Jesús 

Silva el 2 de junio de 1911, de un hecho trascendental en México y que 

había trascurrido una semana antes, el 25 de mayo de ese año: La aceptación 

de la Cámara de Diputados del Congreso_ los Estados Unidos Mexicanos de 

la renuncia del General Porfirio Díaz y del nombramiento como Presidente 

Interino de la República, de Francisco L. de la Barrera. En el cartel se puede 

leer que se pida imprimir, publicar y hacerlo circular a los habitantes de la 

entidad {39
). 

Otra más fue la carta-cartel que mandó publicar el primer Gobernador 

Provisional del Estado, Juan C. Doria, once días después de ser nombrado, 

en Enero 27 de 1869, en donde hace saber: 

"A sus Habitantes: Nombrado por el Supremo Gobierno, para inaugurar el 

Estado de Hidalgo, vengo entre vosotros fiado en vuestras luces y en vuestro 

patriotismo. Mi administración verdaderamente transitoria, será firme y 

enérgica, para restablecer la seguridad pública que hoy por desgracia falta en 

"Foto del Boletín de Noticias. Pachuca, Mayo 17 de 1867. 
"Foto del Cancl, Pachuca. Junio de 1911. 
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nuestro territorio, y sinceramente liberal para que ejerzais (sic) vuestra 

soberanía ... Por mi parte, os ofrezco poner todo empeño en no criar (sic) 

dificultades durante mi administración, a fin de que los legítimos 

representantes del pueblo no encuentren tropiezo alguna en su marcha 

constitucional..." (40
). 

Otro ejemplo más es El Diario del Imperio, impreso en cuatro cartas tamaño 

oficio, donde se da a conocer los hechos de guerra mas sobresalientes para el 

poder y las disposiciones legales que deben guardar los habitantes (41
). 

Otro documento histórico es el Periódico Oficial de Fecha 12 de Julio de 

1911 en donde e aparece una crónica de la llegada de Francisco l. Madero a 

la estación (de tren) de Tula. Cuenta el relato que entusiasta manifestación se 

dio con la llegada del "Caudillo de la Revolución". En la crónica se agregan 

las palabras de bienvenida del gobernador de Hidalgo, Jesús Silva, que 

ofreció al ilustre visitante: 

"Señor: Hace un año pisasteis el suelo del Estado de Hidalgo, como el 

apóstol de la Democracia. Hoy pisáis esa misma tierra como un triunfador, 

en lada vuestra frente con los lauros de la victoria y mañana cuando halláis 

pacificado la República, y garantizado el goce de todos los derechos tendréis 

los nobilísimos títulos que con haces de luz iluminan el nombre de 

Washington: habéis sido el primero en paz, el primero en la guerra y el 

primero en el corazón de vuestros conciudadanos. El pueblo del Estado de 

Hidalgo, cuyos designios me han sido confiados, os da por mi conducto la 

más cordial y sincera bienvenida y hacemos votos porque la gran revolución 

'ºFoto del Cartel. Pachuca. Enero 27 de 1869. 
"Foto de El Diario del Imperio. 16 de Febrero de 1866. 
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que tan gloriosamente habéis acaudillado sea fecunda en bienes para nuestra 

patria y ésta sepa premiar vuestros esfuerzos y pro de la reconquista de todas 

las libertades" (42
). La misma crónica relata que después del discurso del 

gobernador, hablo un periodista de nombre Téllez "quien también fue 

aplaudido. La Srita. Plácida Dorantes y Villagrán, se acercó al señor Madero 

dirigiéndole la palabra en términos que sentimos no poder reproducir ... (sic). 

Como podemos establecer, las noticias se daban en esa época, la del 

establecimiento del Estado de Hidalgo, a través de panfletos, de carteles, 

circulares y una serie indeterminada de impresos que cumplían un objetivo: 

dar a conocer una noticia, generalmente de hechos de guerra. 

Otras publicaciones surgieron en aquella época como el Diario el 

Refo1111ador, El Boquiflojo, El Chisme o La Iglesia en la Política, de las 

cuales no existen mayores documentos de consulta para conocer el año de 

fundación ni su línea editorial. 

Pero dentro de las notas publicadas por estos diarios, llama la atención las 

informaciones insertadas en El Chisme del 13 de junio de 1899, con palabras 

llanas y a manera de relatos. Tal es la noticia que dice: "Gendarme Modelo. 

Con el pulque hasta el gaznate y durmiendo co11 el tra11q11ilo s11e1io del que 

cumple con su deber, fue e11co11trado por mi oficial de policía el gendarme 

488 en la banqueta de la calle ... ". Otra más: "Esto va con los muchachos: 

Termina el 30 del actual plan fijado para hacer el balance de peloncitos y 

pelo11citas en las oficinas del Registro Civil y ya 110 habrá más prórroga. 

Sépa11lo los padres y madres para que se apresuren a registrarlos" ... 

" Foto del Periódico Oficial. Pachuca 12 de junio de 1911. 
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2. 11.- Situación de la Prensa en Hidalgo 

La prensa escrita, a diferencia de los medios masivos de comunicación (la 

radio y la televisión), cuenta en los años recientes con una mayor libertad 

para ejercer el periodismo crítico y de investigación, aún cuando éste tenga 

poca repercusión en la sociedad, debido a la escasa penetración que tienen 

los diarios. 

Pero paradójicamente, es a través de la prensa escrita donde se han conocido 

casos o informaciones de interés nacional, que luego son retomados por los 

medios electrónicos y se convierten en noticias de gran impacto para la 

sociedad. 

De tiempo atrás, los impresos han sido etiquetados como oficialistas. Y esto 

se debe a que su dependencia económica llegaba a tal grado con el gobierno 

en tumo, que resultaba harto dificil romper con esos compromisos en 

detrimento de la calidad periodística. 

Pero en la última década, sin embargo, la situación ha cambiado de manera 

vertiginosa, en principio porque ha desaparecido (no del todo) la censura 

impuesta desde el poder y por el otro lado, los subsidios directos o 

disfrazados para la prensa. 

Además, ahora se cuenta con una sociedad más participativa y más activa, 

que empezó a desechar aquellos medios escritos plagados de mensajes 

oficiales, por considerarlos parte de un sistema en decadencia. 

Fue entonces cuando hubo un reacomodo en las empresas periodísticas. Su 

primera tarea fue reconquistar mercados, de los que habían disfrutado y 

explotado por mucho tiempo, sin ninguna contemplación. 

42 



Empresas de diarios y de revistas comenzaron por explorar y conocer su 

verdadera fuerza, frente a un mercado de lectores que exigía información 

veraz, sin cortapisas y de debate. 

Pero el factor circulación es hasta Ja fecha, determinante para Jos periódicos. 

De acuerdo con el analista y periodista Raúl Trejo Delarbe (43
), en 1990 

existían en Ja ciudad de México 25 diarios (incluyendo deportivos, 

especializados y vespertinos) que en total imprimían más de 750 mil 

ejemplares. Empero, con la devolución, alcanzaban apenas una circulación 

real de 450 mil ejemplares cada día. En contraste, la ciudad de México y sus 

alrededores, contaba en ese entonces con una población de 1 7 millones de 

habitantes, lo que dimensiona la influencia real de los periódicos mal 

llamados, nacionales. Es decir, muchos medios para poco público si se 

comparan a nivel internacional. Por ejemplo, cita el mismo Trejo Delarbe, el 

periódico The New York Times tenía en abril de 1994 una venta diaria 

promedio de un millón 187 mil ejemplares. Esto precisa el analista, es en 

México uno de las "manifestaciones del atraso de Jos medios en relación con 

el desarrollo de la sociedad ... y el mercado (público) es una realidad que 

durante largo tiempo fue ajena a Ja prensa mexicana, más hoy es una 

incipiente pero constatable competencia" (44
). 

El estado de Hidalgo no escapa a esta situación. Con una población de más 

de 2 millones 200 mil habitantes (45
), que se encuentran asentados en 84 

municipios, alrededor del 20 por ciento de Jos hidalguenses se ubican en dos 

"Trejo Delarbe. Raúl. "Ética y medios en el México de Hoy ... Ponencia presentada en 1996. 
"Ídem. 
., Censo de Población. A1111nrio Estndi.<tico del E.<tndo de Hidalgo 2000. INEGI 
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municipios: Pachuca y Tulancingo. Otros 5 municipios (Tepeapulco, Tepeji, 

Tula, Ixmiquilpan y Huejutla), aglutinan un 16 % por ciento. 

El resto, es decir, en 77 municipios, se distribuye el 64 por ciento de la 

población, pero con una notoria disminución en la densidad poblacional que 

va de 2 mil hasta 50 mil habitantes. Hidalgo está considerado entre los 6 

estados con altos índices de marginación y pobreza. 

La capital del estado, con una población estimada en 350 mil habitantes, 

concentra el mayor número de periódicos en formatos estándar y tabloide, en 

los que abundan los semanarios, quincenarios y revistas mensuales pero con 

tirajes muy escasos. Actualmente los diarios son: El Sol de Hidalgo (46
), 

Síntesis y Cambio 21 (vespertino). Y solo hay un bisemanario (dos veces a 

la semana), Ruta. En conjunto éstos suman un tiraje total de 

aproximadamente de 20 a 30 mil ejemplares (47
). 

Pero también están los semanarios que son en total 29: 

La Tuza metiche, Solución, Avanzando. en Hidalgo, Dinámico Informativo, 

El Espejo, Aquí es Hidalgo. La Expresión del Estado de Hidalgo, Nuevo 

Gráfico, Pensador Hidalguense, Portavoz. El Rollo, Sembrador del Estado 

de Hidalgo, Septinoticias, Beta, Vanguardia, Actitud, Dos semanas, Hidalgo 

2000 (oficial), Nueva Imagen, El Hidalguense, Presencia Informativa, 

Nueva Voz, Sur Noticias Huasteca, Sol o Águila de Real del Monte, La 

Góndola, Semanario More/os y Vientos de Hidalgo, que en suma 

••El Sol de Hidalgo repona en su página de Internet un tiraje de 24 mil ejemplares y una zona de influencia 
de 13 municipios conurbados con la capital. www.oem.com.mx 

47 No existe un dato certificado que pueda garantizar la circulación del número de ejemplares que dicen 
vender dichas ediciones de periódicos. De ahí que se toma una media estándar. 
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alcanzarían un tiraje global promedio de 35 mil ejemplares. Dichas ediciones 

tiene de entre 8 a 12 páginas como máximo y todo el tiraje circula de manera 

gratuita; es decir se obsequian los ejemplares. 

Solo El Sol de Hidalgo cuenta con maquinaria rotativa y el resto de los 

medios maquila sus ediciones en diferentes partes del estado o de otras 

entidades federativas. 

En Tulancingo (segunda ciudad en importancia del estado con una población 

estimada en 150 mil habitantes), solo hay un periódico diario (El Sol de 

Tula11ci11go), un bisemanario (Ruta) y un semanario (Acción), que en total 

suma un tiraje aproximado de 12 mil ejemplares (48
). 

Sin lugar a dudas el diario El Sol de Hidalgo (que cuenta con ediciones 

separadas en Tulancingo, Tula y la Huasteca) es el periódico de mayor 

circulación en la entidad. Pero basa su mercado en la explotación del 

periodismo amarillista, sensacionalista y en hechos de violencia que ocurren 

en la entidad. Es decir, hace apología del delito. No en balde se asegura, que 

"cuando se lee El Sol, se manchan las manos de tinta roja". 

Dirigido por Fausto Marin Tamayo, el Sol de Hidalgo (fundado el 27 de 

junio de 1959) y sus respectivas ediciones regionales, privilegian las 

informaciones sangrientas, fotografias en primera plana de cadáveres en 

accidentes automovilísticos, de ensangrentados cuando reciben los primeros 

auxilios y de todo tipo de estos hechos, que llaman al morbo. Sus principales 

consumidores están, mayoritariamente, en los sectores populares. 

48 Mismo tratamiento. 
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El Periódico Síntesis de Hidalgo, forma parte de una cadena de diarios en los 

estados de Puebla, Querétaro, Hidalgo y Veracruz, cuyo propietario es el 

sei'ior Armando Prida. Fundado en el año de 1999, tiene su matriz en la 

ciudad de Puebla donde se imprime la edición hidalguense. Síntesis es un 

periódico cuya área de influencia es la ciudad de Pachuca. Su nicho de 

mercado lo ha enfocado hacia el sector estudiantil, destacadamente al 

universitario. También utiliza los hechos de sangre en sus primeras planas, 

aunque no de manera regular como su principal competencia. 

El resto de los periódicos, que suman 29, tienen una circulación restringida. 

Algunos sólo en las oficinas de gobierno y muy pocos, contados, se pueden 

encontrar en los puestos de periódicos. 

En Tulancingo, la situación es similar. Desde 1821 a la fecha, se han 

constituido más de 55 impresos, que en su mayoría han desaparecido por 

diversos factores, entre otros el económico. Del primero que se tiene noticia 

es "El Mosquito" (49
) quincenal de información política y dirigido por el 

general Nicolás Bravo. Otro fue "El Ilota" fundado en 1874 y que era 

manuscrito por su director Miguel Guzmán. Se hacían solo de 6 a 1 O 

ejemplares que se repartían entre determinadas personas, quienes lo hacían 

circular. Costaba 5 centavos y cada persona pagaba esta cantidad al leerlo 

(5º). 

En ese entonces, había de todo. Periódicos liberales, religiosos, pedagógicos 

y progresistas. Los nombres resultaban muy sugestivos: "El Propagador 

Católico", "El Ensayo", "El Estandarte Católico", "La Picota", "El 

"
9 Anónimo. Horizo11tes: Afmrografia de la ciudad de Tulancingo. 1967. p 44 

'ºídem. 
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Alfabeto", "La Luz", "La Razón'', "El Legionario'', "Emancipación" y 

"Germinar' por citar algunos. En 1939, nació "El Inquisidor", cuyo lema era 

semanario de flagelo. 

El diario El Sol de Tulancingo (fundado en el año de 1978), tiene un 

mercado "importante" de lectores en los sectores populares. Reporta un 

tiraje de 8 mil ejemplares y también privilegia las informaciones de tipo 

policiaco. Reproduce en ocasiones las mismas notas que la edición de 

Pachuca o incluso la publica un día después, de que fueron insertadas en la 

edición de la capital. Cuenta con secciones de la ciudad, municipios 

conurbados, sociales, nacionales e internacionales, deportes y clasificados. 

Ruta (de formato tabloide), fundado en septiembre 27 de 1951 por Francisco 

M. Huerta, reporta una venta de 4 mil ejemplares. De ser un periódico 

semanal por más de 47 años, pasó a dos ediciones a la semana. Este medio 

se mantuvo por muchos años en la preferencia de la sociedad, por su línea 

editorial predominantemente social. En 1998, cambia la línea y ahora 

privilegia las informaciones de corte político. De pasar de 500 ejemplares 

vendidos, ahora reporta una venta de 4 mil ejemplares. Cuenta con secciones 

de la capital del estado, la ciudad de Tulancingo, municipios conurbados, de 

la Sierra Poblana, sociales y deportes. Al igual que El Sol de Tu/ancingo, 

Ruta no cuenta con rotativa y se imprime en la ciudad de México. 

El semanario Acción fundado en Julio de 1959, por el profesor Miguel Cruz 

Martínez, es un periódico que tiene un tiraje muy escaso. Su formato es en 

tamaño carta. 
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Resulta claro que la cantidad de periódicos desde diarios hasta mensuales 

que circulan y circularon en el Hidalgo, estado que se ubica entre las 6 

entidades con más alta marginación y pobreza, se debe a que mantienen o 

mantuvieron un importante subsidio gubernamental. 

Debido a ello, seguramente solo responden o respondían a intereses bien 

definidos: oficialistas. De ahí que su penetración sea escasa y en 

consecuencia la calidad informativa, de bajo perfil. 

Esta situación de muchos medios para pocos lectores, refleja de entrada la 

crisis que vive el periodismo en Hidalgo. Estos medios son dirigidos por 

periodistas empíricos, algunos de los cuales mantienen incluso la 

corresponsalía de periódicos del Distrito Federal en Hidalgo, los cuales 

hicieron a través de la influencia que gozaban como corresponsales, su 

modus vivé11di. 

También esto refleja que el presupuesto del gobierno del estado en materia 

de Comunicación Social es "amplio" y "suficiente" para subsidiar a tantos 

medios, más los que se acumulen en el transcurso de la semana. En los 

últimos dos presupuestos de egresos gubernamentales (2002 y 2003), el 

Congreso Estatal asignó y aprobó a la Coordinación de Comunicación Social 

del Gobierno de Hidalgo, un monto 16 millones de pesos por ejercicio 

presupuesta! (51
). 

Pero por si esto no bastara, existen en el estado más de 200 "reporteros" 

acreditados sólo como representantes de medios escritos. 

si Secretaría de Finanzas. Cuadernillo Comno;rición de los /ngr·e.rns \'Provecto de Pr<!.rnnuesto dt! Egreso:i. 
2003. p l. 
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AJ mismo tiempo se ha formado una Coordinadora de Periodistas del Estado 

de Hidalgo (Copehi), dirigida por Emilio López Peña, que ha tratado de 

elevar Ja profesionalización del gremio a través de cursos y seminarios con 

académicos y periodistas de prestigio. Recientemente, en el 2001, se ofreció 

un curso por parte de la Escuela de Periodismo "Carlos Septién García" para 

Jos mismos "reporteros", a fin de que alcanzaran el grado académico de 

Técnico en Periodismo. Se inscribieron más de 160 y un año después, solo 

quedan 30 y aún no concluyen Jos cursos. 

Otro grupo, minoritario, de egresados de carreras de Periodismo, lanzó una 

convocatoria para establecer El Colegio de Periodistas Hidalguenses y la 

obligatoria coligación. La propuesta fracasó. María del Villar, la autora de 

este proyecto, propuso entonces otra iniciativa: buscar que los licenciados en 

Periodismo o en Ciencias de Ja Comunicación, se inscribieran en un padrón 

de Profesionistas Hidalguenses. Al llamado acudieron alrededor de 1 O 

periodistas. 

Y si a ello le agregamos que más de 1,200 jóvenes actualmente cursan la 

licenciatura en Ciencias de Ja Comunicación dentro de 5 universidades que 

Ja imparten en el estado de Hidalgo, frente a una escasa oferta de medios, el 

conflicto se agrava. Son cinco las universidades que imparten Ja carrera 

llamada "Ciencias de Ja Comunicación''. Cuatro de ellas aun no tienen 

egresados y solo el Centro Hidalguense de Educación Superior (CENHIES) 

mantiene un número promedio de 25 egresados por semestre. Pero de éstos, 

pocos son los que están ejerciendo. 

En todo el estado hay alrededor de 50 impresos, la mayoría en Ja capital, 4 

televisoras y 20 radiodifusoras. 
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Todo este panorama revela la situación que se vive en materia periodística 

en Hidalgo y la formula más cómoda, económicamente hablando, que resulta 

para los editores y dueños de medios, mantenerse al margen de la 

profesionalización, antes que establecer compromisos con los lectores (si es 

que los contemplan). 

Mientras el gobierno siga sosteniendo y subsidiando dichos impresos, 

persistirá el periodismo comprometido con los intereses del poder y no con 

los intereses para quien se supone van dirigidos los medios: los lectores. 
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2. 111.- Casos Específicos: El Sol de T11la11ci11go y Ruta 

La línea editorial de El Sol de Hidalgo y sus respectivas ediciones regionales, 

ha sido diseñada con contenidos específicos (principalmente nota roja) para 

mantener un importante número de ejemplares en circulación y que 

respondan a las leyes de la oferta y la demanda. Esta política no ha variado 

cuando menos en los últimos 35 años, tiempo durante el cual el señor Fausto 

Marín Tamayo, ha estado al frente de la dirección general de los diarios de la 

Organización Editorial Mexicana (OEM) en Hidalgo. 

Esta posición es, seguramente, muy rentable en términos financieros como 

empresa y responden a un patrón capitalista, sometido a las leyes del 

mercado. (Pero en el terreno de la ética, los contenidos en dichas ediciones 

dejan mucho que desear). 

Pero los medios de comunicación, juegan un rol importante en la sociedad, 

como lo señala el maestro Edmundo González Llaca. en el Ensayo sobre La 

Opinión Pública, en la cual establece que la familia, la iglesia, la escuela y 

los medios "son las instituciones de mayor influencia en la sociedad" (5\ 
que en el caso de las primeras tres, explica, han perdido importancia y 

presencia como consecuencia de ser una sociedad cada vez con mayor 

acceso a la tecnología. 

Con base en ello, los medios tienen la responsabilidad de "educar" a través 

de sus informaciones y mensajes a la población a la que llegan. Sin embargo, 

diarios como El Sol de Hidalgo manejan informaciones que constantemente 

' 2 González Llaca, Edmundo. La Ooinión Pública. Bases Preliminares para el Esnidio de la Pronat.?anda 
Política. Ed. Facuhad de Ciencias Politicas y Sociales. UNAM. 1977. p. 55 
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denigran a la sociedad, socavan los valores de respeto a la vida y fomentan 

la violencia. 

Para confirmar lo anterior, se efectuó un recuento de las notas principales en 

46 ediciones escogidas al azar, correspondientes a los meses de Agosto, 

Septiembre, Octubre, Noviembre y Diciembre del año 2002. La noticia se 

clasificó como de Información General (IG), Nota Roja (NR) e Información 

de eventos patrocinados por el propio medio (IM). 

Del total de sus encabezados, el Sol de Tulancingo dedicó 28 a 

informaciones de corte policiaco, que van acompañadas con fotografias 

cargadas con dosis de violencia, sangre y muerte y en donde se viola de 

forma constante, los derechos de los menores infractores quienes aparecen 

fotografiados y con sus respectivos nombres, pese a estar prohibido 

legalmente. 

El resto de las noticias principales corresponde a información clasificada 

como general en términos periodísticos, pero de temas que no tienen mayor 

repercusión social. Ejemplo, la edición del 12 de noviembre cuyo 

encabezado dice: Coloca11 topes y ca11sa11 dmios. 

En el 58 por ciento de ese muestreo, sobresale la noticia relacionada con 

hechos de violenacia. (Consultar cuadro de Notas Principales de El Sol de 

Hidalgo). 

Comparativamente, el mismo ejercicio se aplicó para Ruta. que tiene un 

segmento de mercado de lectores menos amplio, pero mantiene una línea 

editorial alejada de la nota roja. Sus informaciones son de contenido político 

y de información general y con apertura hacia las distintas fuerzas políticas 
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de la entidad para el equilibrio informativo. En sus páginas, la nota roja no 

tiene cabida. A cambio promueve las tradiciones y la cultura de la región e 

informa respecto a problemas sociales vista desde distintas posiciones. 

Además cuenta con una sección para la Voz del Lector y página en Internet. 

De 36 ediciones escogidas de los mismos meses de Agosto, Septiembre, 

Octubre, Noviembre y Diciembre del 2002, de ellas 35 tienen como nota 

principal información de corte general y solo una de nota de hechos 

violentos, que habla de un desalojo con uso de fuerza policial de 

manifestantes priístas dentro de Palacio de Gobierno. (Consultar cuadro de 

Notas Principales de Ruta). 

Cabe señalar que se tomaron más ejemplos del Sol de Tulancingo, por ser un 

periódico de circulación diaria, en tanto que de Ruta se analizaron todas sus 

ediciones (dos a la semana) de los meses de agosto, septiembre, octubre, 

noviembre y diciembre. 

Pero tanto en el Sol de Tulancingo como en Ruta ni mucho menos en Acción 

ha asumido un compromiso público de un Código de Ética como tampoco 

se ha distinguido cuando es información política pagada. Salvo R11ta que en 

las pasadas elecciones la información de los candidatos de las distintas 

fuerzas políticas, incluía al final de la nota, con un formato cursivo, el 

distintivo de IP (inserción pagada), en el resto de los medios a nivel local y 

estatal, las campañas políticas se difundían como información general. 
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Fecha 

Agosto 

l · 23-Ago-02 

2 29-Ago-02 

· 3 30-Ago-02 

Septiembre 

4 02-Sep-02 

5 03-Sep-02 

6 09-Sep-02 

7 10-Sep-02 

8 l l-Sep-02 

9 10-Sep-02 

10 20-Sep-02 

11 25-Sep-02 

12 26-Sep-02 

Octubre 

13 03-0ct-02 

14 04-0ct-02 

15 07-0ct-02 

16 09-0ct-02 

17 11-0ct-02 

18 14-0ct-02 

19 15-0ct-02 

Edición 

8487 

8493 

8494 

8497 

8498 

8504 

8505 

8506 

8513 

8514 

8519 

8520 

8527 

8528 

8531 

8533 

8535 

8538 

8539 

El Sol de 
Tulancin20 

Impresionante carreterazo 
Bronca entre policlas 

Pereció ahorcado un bebé 

Atrapan a trio de ladrones 

Trágico vuelco: murió una 
niña 

Prohibida la venta de hongos 

Mortal riña en pleno centro 

Veloz colectiva mató a un 
niño 

Nada sobre ingresos de la feria 

Abusa personal de 
ree.lamentos 

Hasta niños en las drogas 

Invaden viviendas las abejas 

¡Aguas! Falsifican 
medicamentos 

Acribillaron a un trailero 

Fugas de ~as dañan la 
economía 

Dañan medidores de la CL y F 

IG 

l, 

NR IM Total 

·1. 

• ·,· .. :\::!, ;•r\C.•!é ;'i;c,;:·c .. :•.;: ''· 
'.:·, 1 ;.,. ;¡;:fr.i.,c'' .,, •. ,.::;.,,:: ·;, 

1 " .. ,, :n·\r"' :•'>"·' .. y.-·,,•. 
' ;: ./,:•: · .. ·.::,:;.;: ;;,. 

1' 

' ,, 

.... ' .,) :' 

1 ' ', ' ,,, '·:· > 
Se echó un clavado y no salió 1 ·· <: ·.· 

Muchos motociclistas 1 , ;. ,.:• ·. 
arrollados · >';;: ·. · 

Tianguis semanal, un 1 , , . . ,•,,;· :,· 
oroblema " ·. '..;""º"J:·' 

20 16-0ct-02 8540 Falsifican tarjetas de celulares 1 · ·>' , ·,.,.,:,;; ;· ; .. 
1---2-l-4~1-8--0-c-t--0-2--l~~8-54-2~~.f--~lm-p-a-c-ta-n-te-r-e-sc-a-te~de~do-s~-1-~~__,,___l~+-.~;;_¡.1~1~-"~,<---1;;· 

22 

23 

24 

25 

26 

24-0ct-02 

29-0ct-02 

31-0ct-02 

No,·iembre 

05-Nov-02 

07-Nov-02 

8548 

8553 

8555 

8560 

8562 

muieres .... :".' ''/ :":(: : '•. .· 
Piden que controlen precios 1 .,: 1 ·.:'.""ié• ;',hc;·~;,,•i.: ' ,.. 

Iba como rayo: 6 muertos 1 <·.:: h);·;·:·;.,•·: :; 

Cayó banda juvenil de 1 ;,, :'·"Ó•'· : 
ladrones "' : ! "' ,,, : .. • • 

Salieron de la curva y 
volcaron 

Gran fiesta universitaria 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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27 08-Nov-02 8563 

28 ll-Nov-02 8566 

29 12-Nov-02 8567 

30 15-Nov-02 8569 

31 18-Nov-02 8572 

32 21-Nov-02 8574 

33 25-Nov-02 8578 

34 26-Nov-02 8579 

35 27-Nov-02 8580 

36 29-Nov-02 8582 

Diciembre 

37 02-Dic-02 8585 

38 04-Dic-02 8586 

39 09-Dic-02 8590 

40 11-Dic-02 8592 

41 12-Dic-02 8593 

42 16-Dic-02 8597 

43 19-Dic-02 8600 

44 20-Dic-02 8601 

45 26-Dic-02 8606 

46 30-Dic-02 8610 

Total 

10 lnfonnación 
General 

NR Nota Roja 

IM lnfonnación 
Medio 

Emboscaron a candidato 
priista 

Optimistas los ocho partidos 

Colocan topes y causan daños 

Caen sanguinarios asaltantes . / ... 

Investigan a ex funcionario 1: . • e· •. , 
.. 

Incendio en humilde casa 

.. ···· 
h·: ·::;·, 

Tuzos imponen un récord l<fo:{ ;',>:::/.¿) [ • neJ?ro 
Frecuente el influyentismo ::ru:."·. f;:i:!J'·.:1·.; 1:·. 
Encontronazo: murieron 4 • .. 1·.·· .. ,';l"'.~:á]\ ?-.~> J.':: lk Estalla la huelga en Quantum . •o,:~·:. ·i)\~.E:~· ·:-~\'._": :,~·;,: ~ -

(. ;~' .: ·tic!'''"' ¡·;:,•,:í•;;••,;¡·j 
:,,·. ,·,:'\C.l;'f- !:'<';.:,·:::;··;. 

Capturan al multiasesino 1; ·"<:::;: 1 {6;\i ;¡;;p;;; ,; .. 
Millonario asalto en la CL y F 1 ; ·.<~>':·'· ~~\"~~,· .. ~:,,;,,.·<?:: li 

Trágica peregrinación _·;:::.0 .. :::: l•:>i::,:·,,;:;f;:,:,, ,., 
1 

Quiso asaltar el banco .. ,,'!:'! 1 f'.é'.<:~H~i' i( l.< Santander 
Pestañeó el chofer y chocó ---=~t'\_\ ~):,:>_ ;¿;f:!~\ ~:' 

Exitosa la carrera anual . .::.l./ ¡:.::;::.•': .. ":',;-; 
Infringen disposiciones viales .'·''":e;''. ¡:.r,::.:;;:c:·;,:,: ;. ' 

Muchos tianguistas roban la 
. }[.:;''~ l~:>:/~'ci:i'• luz .. 

Peleó con pandilleros: murió 1, ':':-::~>~ '! r\,·r'";• 
: .- .. 

Asaltan a otro transportista !: ·:.1',f:;;;: :;;.,, .. ·:·': 
,, 

16 28 2 46 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Fecha Edición 
Agosto 

1 02-Ago-02 2733 

2 06-Ago-02 2734 

3 09-Ago-02 2785 

4 13-Ago-02 2786 

Septiembre 

5 03-Sep-02 2742 

6 03-Sep-02 2743 

7 10-Sep-02 2744 

8 13-Sep-02 2745 

9 17-Sep-02 2746 

10 20-Sep-02 2747 

11 24-Sep-02 2748 

12 27-Sep-02 2749 

Octubre 

13 01-0ct-02 2750 

14 08-0ct-02 2752 

15 11-0ct-02 2753 

16 16-0ct-02 2754 

17 18-0ct-02 2755 

18 22-0ct-02 2756 

19 25-0ct-02 2757 

20 29-0ct-02 2758 

Noviembre 

21 01-Nov-02 2759 

22 05-Nov-02 2760 

23 08-Nov-02 2761 

Ruta IG 

Aeropueno: Cancelan Texcoco 1 

Indígenas retienen a Obispo 1 

Levantarán censo de artesanas 1 
indlRenas 

Tizayuca no es Ateneo 1 

Maltrata policla a pachuqueños 1 

Detectan dengue; tiende cerco 1 
epidemiológico 

Guerra de neivios entre 1 
orecandidatos 

Se registran candidatos de 1 
unidad 

Xaloc cobra otra victima 1 

Pueden racistas en NY atacar a 1 
hidalguenses 

Pre Alerta por Lluvias 1 

Prosperará TuJancingo por 1 
nosotros: Obispo 

Desalojn'?- a priistas 

Justicia a medias 1 

Aumenta siembra de enerv3ntes 1 

Niega Guadarra conexión con 1 
e 1 Pemexga te 

Crean normalistas caos en 1 
Pachuca 

Niega Bravo Dclgadillo que 1 
este eliminado 

Rechaza NS cobrar más 1 
imouesto 

Otorgará Nafin créditos a 1 
migrantes 

Confirman Tribunal negativa a 1 
olanillas del PRD 

Da PRO albazo informativo de 1 
registro 

Priva suspenso en víspera de 1 
elecciones 

TESIS CON 
FALLA DE OPTG~~N 

NR IM Total 

. 
,,; 0::1 

.. ;··. 

'·· -,,.,,_·•::. I·\.:,.·· 
'::·:::'-:>, •;:;;.·:·: . ' 

>.·-. l:c..:::-.;::: ·;·:!:<_;,,~-.· 

:•./:;. 1:::;;1.rr:·'· 
~·,:, 

1 ;;:;~¡'( 
,,. 

.< ~'. ID:'X .. .. , 

: ·:·'.'+ li''.1'fr:'.}, 
.,., ; ,\::;~ -.:{.,,;,;,' 

-. .: ';;\{L ¡·;:~>· .·. ·.· 

: ... ,.,., 
''C1.·, .. ..,. 

, , ,·y1-~ ¡;~<;: .:·._· 
... :-_.:;,:,; 1::···:···;' 
< ·,. 

1 ·.·- ·: ;';:, 
-. ',;.< -;.1: 

,. . 
., 

... '• 

. .- ;:/ 

L:. ~:< •.'·.··· . 

/'. /d;:, 't': _;,'.' 
.... .,, . "·~:::i '. '':.·:·,_,. . 
. '!. :.:•·!'{'! : ... ' ... ,>.• . 
' '\::~:; ít{;:'. 

. 
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24 J J-Nov-02 ,2762 

25 : 15-Nov-02 ' 2763 
·~' ·-· 

' 

'26 ,J9-Nov-02 ,2764 
-··.;,(i::·~·--t-·.-' 

,77 ,: 22-Nov-02 2765 

",,28: ;26-Nov-02 2766 

29 ,• 29-Nov-02 2767 
" 

Diciembre 

30 03-Dic-02 2768 

31 06-Dic-02 2769 

32 JO-Dic-02 2770 

33 13-Dic-02 2771 

34 17-Dic-02 2772 

35 20-Dic-02 2773 

36 27-Dic-02 2774 

Total : 

EO Edtc:ión 

IG Información General 

NR NotaRoja 

IM Información medio 

Gana PRI Pachuca y 1 
Tulancin~o 

Temen obreros cierre de 1 ' 

Ouantum 
Arrebatan al PAN triunfo en 1 '\: Tizavuca 

Pronostican que frío empeorará 1 ''. :·, .. •,' 
Proyecto de Ley turística; prevé 1 }\':, fuertes sanciones ::' 

Rechaza Tribunal 1 ,'<?. /~/\!} 
,. 

imouc.naciones del PRI ' 

: ,, ''"'"'<'; yt,-_ .,·;¡_ F.'• 
' ; 

,' _:.:'.~):::.: ;,·:-::•o :.~--'"};:;..:..:-

Aprueban generar electricidad 1 •• , :>n:;~ ~{i'·'-;¡·f:~;; oor medio de estiérco 1 
Estrecha vigilancia Ejercito en 1 y ;;;t/~~t:i;'; 

·: 

Huasteca : 
Recortan gastos de oficina en 1 •. ;L ~:i;'.',01:~'' Gobierno ,:,,. : 

Presenta Profepa denuncia 1 ' /;!'? /'.:;;~;;:) .,« penal vs termoeléctrica 
Levanta Huelga en Quantum 1 ,, :~ ~-' i:::;;p::\::,'? : 

En capilla 33 alcaldias; 1 : •,',,'' 

detectan irrct!:ularidades 
Me siento tranquilo y no tema a 1 

nada: JGM 
: 

35 1 o 36 

TESIS CON 
FALLA DF. ORJGEN 
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•EKR5ÑóTR~COMf~CíO~:it:iijj~ 
lll,.~~;1At• arutorrnrr;. .: 
l!l•';. -,,., ,,, -·--. . .. --- .... 

;11~1~~!ü. ~lc~ñ1üri6Un0ñiñéi 
- · · · Circulaban a gran: 

velocidad cuando se 
les zafó uno ruedo 
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1 
~ 

1 

• Record en quejas ante Derechos Humanos 

Maltrata policía 
a pachuqneños 

•Un.-pmae1 ........ -1as101-
·-...-...-la~rnurElpm 
• LlogaT--•acto dotDma de proleslll 

..... 4 •• 

-

a-- . 

..... .., __ ._... ..... ____ .. __ ~_.,.. ...... ... ==::=:----------------.... ---.. 
Noiie"J So&o rediua la politir.a presupuellill de FOI _ .. 

11.eYuelo en 
Tnlancingo por la 

convocatoria 

• Se destapa un 
aspirante mas a la 

olcaldia de esta 
ciudad ,.. ..... ., 

--~--~.--. 

lsuc Beltrán: liay 
anomalías en el 

f.omude 

Perredistas 
bloquean aaieso a 
edifido de f.o~ 

Hstalal 

1 [I DUO pMllO [~·UM!tll , .... ~ ... '"'" ......... ,,, 

JP~ .. pen;l9cl0r<1 
"'"' .......... ,~ ..... A, .. ._. .. 
•••......U 

lllala 

$ 2.50 

59 
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Mortal riña en pleno centro 
P CIA MINISTER!At7 Uno pereció, dos -i 

· é ·HG .::-. lesionados; tres 
irán a la cárcel 

.. · . .... . ···-·-- ... ·.-... .-.,..;; 

~~~~~~~ 

r--
z 
~ 

:;z¡ ~ 
º'""' ºº en¡;;.:::¡ 
O:) ¡:::::i 

~ 4'.! 

~ 
l p...¡ 

-
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¡-/11.l ... 11/UIHll ... ,.,._ ....... , -e-

-~~-~ o--i-.. ... , ... ~lki•(- 'iiii"#ih 11 ifüfia·~ 1.1 ljilf it"' 
• Lol cludadanoe p no qui9Nn eecldw' ~· .. n fundamento 

Guerra de nervios 
entre premndidatos; 

exhorta MANS a 
mmpaiías de altura 

~-......---.. --,...., ....... __...._._ ___ ... -.-. .................... -. ,.......,., 
ln9truc'-9 del Fal c..,.cltan • pollel8• de Hkl•lgo -· 

Tt8I .. ..,.,.. de .. tarde -
...... ~MelclelOO. 
TulMC!ngl> .... gran eret:*tl 

QUe Podt. obMrvsM MI kJd• 
., rnaignM:ud }' bmlUa dMdl! 
nnotl JQlt09 CM esta CludlK:I 

SQo 15 plailll ..... -
lm el PAS per--

1111--· 1 Bina imileMara. 
1 ... .., plfllim; 111 de 

1 .. ~ .. 
)~CcBfaC..ei 

!h..P1l._,, 
_ .. 

>Mc:C9'1twrtraa~ 
¡¡, ........ _ •• ......__ ..... 
_ .. 

. J¿......,o~ 
P•·)l•h-110t....• .. "'°....., 

~-11 

$ 2.50 
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Piiedeliñiciias 
en NY atacar a 
hidalgoenses 

•Las mueatnu de ntpudio contra 
ae la comunidad meldcana. y 1n 
particular ta de Hidalgo. ae nen 
inonrmentado los Unimos dias, ante 
lo cual la Coordinac\On de Apoyo al 
Hkfa~uen•• en •I Estado y el 
Extran,ero tem. egrn1on11 en 
contra de lol paiunoa, Informó el 
funcionario de esm dependenc&a, 
David Oiaz Cutaneda ....,_ TJ 

Según el PRI, va por el carro 
completo en las próximas 
elecciones de noviembre 

• El pert11 y., a!T91go CM k>9 noirantff son la tOrmura QlM 
dM.-i el tr1unto en kit 84 munletpios: ~ta Ruta ,...,_ aJ 

Para 11110lm el piohlema m x.loc llay que pre­
llÍllllll al ~ y a Seniáos de SalDd el mildo, 

dice Feniudo Pma • L8..,....... oe ~o.e...,.~ Poi'~ dllil ConMjO 
lldlllld9~,,......., 

0 

lDSnOS l Tillm'OS ,.-4 
1 ' J>om Ceuv:DE 

l'!l'l!NAIJOIA. 
A IEQIJOl.l 

Cobiemo eslaill C1111-

111111C 30 mdp de luz 
ahio _., 

lmpncedmie, la mi­

lli6n al - Cinla 
Lup. r.s1ima Osorio 

OHmg ,...., .... , 
)l.Jl'IQIOl:l*"Ob-.o~ 

t'I• ~-· 1 .. ~ • ._ .. 
no::mu POldftCO 

J lo.~ de Maf\lnO 
1~- f•U•l .. t11io< .... A,, ._.. .. 

l Total f9d\al'o a Rosa Animas 
I•• /111o""lhh>'l~I 

~-ll 

lllllA 

s 2.50 
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• Focos rojos para la PGR en esa zona 

Aumenta siembra 
de enervantes en 

Las Huastet:aS 

• . 

• Se han lnten1thcad0 los operetivOI • 
inWlttgadC>nel • tondo, pat11 "'91r hasta toa 

grupos ltgados al narcotr$fk:o. lntonno 
la delegada en Hklatgo de la POR. 

Maria det Camwn Archundla -· El PAN no se opone 
a que se investigue 
la campaña de Fox, 
afirma Bravo Mena _,, 

Sm¡e CXllllf.o" ilmldio 111 el mrmilo &ai/o}úm 
r~ , .. -.. 

' 'PJ 

··~',• '., r / 

1~Y- . . / 
' 

• Un corto cucutto causa 
oJatmay.,._o 
• Mol/illiaclon de ~· 
cuerpos de aua:lllo y 
po-
• LOs bOmberos tuv11ron 
que demb•r parte da ta 
cortina de fierro para entrar 
a la central do abastos y 
sotoear el humo _.,., 

0-

aosnos Y r.u.mnos 

,... ....... , 
Wninmle ... ., 

Pnncilm Jmer: Pn 
l.aa;llay 

pen--.: l'(J) 

., ... "'~· 1 .. ~. -· nmaa: PGLITICO 
1\l~ne:H>~., 

,,_ .............. 4 .... ~ .. ._. .. 
)aatuta.~alM.~ 

I"• /11l•""lhnl•••~ ,._u 

$ 2.50 
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Proxlmarnente en: 

""•·1111:.;.n11 .. i. ......... 11~ .. . 

• Se le unen en marcha campesinos do Ateneo con machotes 

Crean normalisW 
aios en Pachuca 

• Tronaron petardos a 
base de cañonea 

rústicos 

• Mas do qulnlontoa 
granaderos con gaees 
resguardaron la nde 
del Pode< E!ecuthlo 

• Toda la plantilla 
laboral del gobierno 

estatal fue deaalotada 
en Wta medida 

preventiva 

• Los manifoatantee 
decfan protestar 

contra el gobierno 
federal po<que estA 
poniendo /a 50ga al 

cuello _ .. 
Gana empresa Bombardler contrato 

por 550 millones de dólares 
• Fabricará 45 nuevos trenas para el Metro del DF _,, 

PldlD gabierl• y putili011 mm palüidad de abna p6lilu _.,, 
o 

. 

1 

. 

1 

' 

EsnnIRarA: 
WS FRUl'OS Dl!L 

F.sFllERZO 
,..,.. .. J 

Pemdistas dispullD 
c:ui • golpee llUS plani-

11111 en el IBE ,,_., 
Dlll!lpnlllha PAN iio111-

Qón de 'fÍTin 
~·•oJ 

,,. Jo·••"" 
p .. _,, 

IJID:ICS PD.UTICU 

J Ooaemeocr.-~· , ......................... ,, 
.., ... 11 

''"'"""""''········ ,._ ... .., 
Jlllla 

s 2.50 
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(:) 

~ttluto!~~ 
---~·-•-•.•.•, •M• ... ,~--•.•,•.,•._•,.•"····· l _~··:~::;:~~~,::-2::• •• 

" 'º "" :.~~ .... ,~ .......... 11..t ..... . 

oiO¡:giñiÑ&lin 
creditos a 

migrantes en EU 
•Patricio M•rco• Qtacoman. director de 

Servicios Empresariales de la Institución. lntonna 
qua una. da tas lntencionos principales os que 

con nueves proyectos productivos so ov1ta qua 
tamihants y panentoa de Quienes ya estan en 

Eatados Unidos sigan el m•smo eamlno _., 
Denuncian a una red nacional de extorsionadore• 

• lnvotucr.n • un ..-..un10 capn~ d• la Pollda F9CMrlll derl Cam1oos ,,,..._ •• 

Causan 
alarma 

explosl6n e 
incendio en 

Pachuca 

Fallecenm 
Tulancingo seis 
adolescentes m 

volcadura 

bl<rpoae PRD......., .. 
mi!ióa IDle el Tepj .. b 
miaulos ala de-

el ,W. llP 
•Acusa el lEE a ese 
partido de enrarecer 
el chma polit1co de 

ca.ro a las elecciones 

IJm gaúlc>i mía .. 
liele llil ..... el 

pierna fedml en ""* en_.. 
ilf......U..S:JM.9 ,_..,, 

l'npoaea a Jemía Omn --preoideida .. la r.rm Rajl; 
-••~en nmodt­

UlD de liospilal ,,,.., .... , 
1 El PRU v• tr.iu UI ~IAI 

1',. ~ ,, 1 •• ~, 
p..,, .. to 

~ l'&ll"IE:• . 

l\t\ .. , ...... , ............. , .. _,. 
s 2.50 
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ct\8~-.aol .. .tt.oec• 
1n1tn••""''""'•"\'•1·" 

:1n.\~~1'.a•-· ""'"' .............. . 
\1 MI U.o:~ ... , r1,,1,.,,,~.,.. 11•• .. •r• 

n·amaPgRñellaiiJazo 
informativo de 
sus registros 

• Micnir.u 818110 ~10 d1JO •J1':' que:! I• l'MOluctOn ya ~taca dadll y h~ t':fa 
favorable, vi uioun.:il llfdefal c1u1 a ICK mvdnn para conocur hoy la rlr.>Dh.Jck)n 
•Por otro lado, acLtYn pt'!tR!d1~aas • pnisla!\ dP. ttAbet'IO'\ agrc-d1do a b.ii18lo!t 
c:u.ooo ~ soprend1eron destruyendo propaganda del !oOI arteca en ll Arenal 
• Roberto Rodnguc1 fcm4ndl!1, ~o dt.-1 PRO nritu el IEE OICO ql.A! h.1hra 
eonlllct09 50Caalr.s ~a !il.I partido no ie fl9"11'.-r.. 23 ptanli.n qur esta ff'Cl.tmandO 

• R~!tdelPANa~el IEE dinn:i.lllcptlllparttdodl'+sdN'l.cah3hechO 
~Wllt!f'l('l'canddl1M~fldo'\:~P'IJ(?tWI'\~ ,,..,_:J,, 1,-.i 

Niega alcalde panista financiar campaña de correligionario ,,, ....... } 

Propone Mario 
Macias crear 
una policía 
profesional 

para Tulancingo 
•len 1nt119ranttt,; de lil M)INI t•ndflan 

qur. tyb(?r c~dO la pr('J)Ar3tntlll 
• ln ul aspee.to h5'CO, det>ttran medtr 
c~do nui~ 1.70ducsuiturl' 

•La sequu<bd, M uno de 1os recl.3J11(X. 
m,s,. aprvmiante!t dula c1ud.1da~ ,,....,..,OJ 

Acusan panistas 
a runcionario de 
apoyar campaña 

de su lújo 
'1'.-zu 

Rechaza Andrea 
Gasea Olvera que 

intimide a los 
electores 

Amenazan de 
muerte a un 
periodista 

"".,...., 
Dimes y diretes 
entre priístas de 

Tulancingo 
""-,..'°' 

1 S-..1.....,. ,..,.,.,...., 4 l u• 1-f•••• 
' • ~ ·t 1 •• ~ • 

... _ ... 11 

1íl 1rr .. 1 .. Lu"•""• 

1J•1o .... 1.c.-........ , ...... ........ 
... "' , .... .,1., 1. ... ., ..... , 

ll1&1A 

$ 2.50 
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Penislas de Amochitlán 
les dispararon; alirmo 
Mourido Meneses Melo 

Fue alertado por un 
toxi•ta, en el camino 
a Chimalapa, dijo 

-u•••-•••"..n .... ___ .............. . .......... ,_,_,_. ......... ~ ... . 
,,., __ ...... -~ ·-··· .... -.-- ......... , .. _ ...... 

~f~~~~ 
boot dos d• ni .. J primoria 

Apoyan lo reolizaciór 
de desfiles cívicoi y 
continuar costumbres 

72 



~~!!!~~ 
................. ~, 1 ..... , .... _ • .,,u,_.... It~.b.~i'Z~~Z~~t "\a.11 .. :: .. 111 ........... 4 •• 11 ..... , .. . 

• Estaran en juego 1,017 cargos municipales 

Priva suspenso, 
en la víspera de 
las elecciones 

•El PAN r-atwo 11 plan•.: .i PAi JS.: PRO 56; PT 53: PVfM 16; PSN 17: PAS 14: PCO & 'J 
t. coMc:IOn PRl 0 PVEM. 1 
• P.,. f 9t'Nndo Moctew"'a ~. prWclllnl• d9I Cong1Ho, ~- '"J»'º y CM*dad 
• P'*'9n ... o. 20 11 MN:I ul•~ In mun.. por d9ilo• .. Ktora~: f klil tMi MMlA Lopti' ...... ~,,,, 

Siguen en veremos l~br:s del Rlo Tulancingo 

<·· r: Regresa Tellería 
y,_r. · : Beltrán al puesto de 

·1 - alcalde por 2 meses 
• Argumen~ que vu.tv• porq~ IO 
Uona:aron loti mHICOS, petO Op!Hll°'9S 
•UJO• d.c.n CJJ• - P*• .yu.J• • 
M9jandro Sl1nch.z Mun••i. ~ "ª •b9JO 
.,.. les encueltff _,....... G 

ffOS"IHO> Y lALENlO> 

H011estidld. coeduda y 
responsabilidad sodll. 
la llll!jor hmnda: lu ,,..,_,., 
Desallllru Madrazo y 

Rosario Roblts el 
pruupll!SIO de ÍIJX ,,. ..... ,, 

Trasladaría estatua de 
Manuel F!raaiido Soco 

a Tullllriago ......... 
., .. ~4. 1 •••• 

P-•U 

lllDICS PGl.mCG 

lCori..,,•dolwttriunt.-kw 
,~ ..................... ~ .. .... ,.,. 

> t.l ..unio .... PT ....... • ¡Jal ... ,, ....... , ........ , 
P-IJ 

ltllla 

$ 2.50 
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·tX~l01A€1óNj1NfANfil A~tA'VíSi~~~- --· 
•• Sol be '1:~1o.frin80 · 
lilil ~ .... ,..: ................ 
\ZJ '-~ .._,__ ..................... "-,, ............. _ ·-

Optimistas los ocho partidos 
Hasta el cierre de 
cosillas no había 
tendencias cloros 

las elecciones en 
un clima de casi 
total .!_r~!_~idad 

..... ~ .. ·------...-... '"'-"'•*--.. .. :::· .... '":::..~=-...... -.. .... ................... __ ,.__, 
~ .. ___ ,,,_ ..... _.... ..... ~ 
:=:-;::!.=~=-=:.;. ............... __ ._., ...... -... 
:.:.:.:;-:;.:::::::~•r-r-• 

·~-·-- ....... ui .. 1 ..... , ........ - ................. ... ... _ ...... _ ............. --.. 
;~~::.:.:.'.=.."'::"' ... ·.:::;:i.' ...................... _,_.. .. _, 
"i:-..:..-.::.".:~::::::·=:=.:~ 
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11 ........ •--••• 1 .... 1-i. ... o""'-'"' 'l\ltm1:.i .. ;n .. 1.a ...... ,. •• 11 ..... 1 ... 

G3iii"PRI 
Pachuca y 
Tulancingo 

Obtiene Darina. de 
Pachuca, 1er lugar en 

Operacion 7i"iunfo 

Mtiutvllf.l)".um<1u11 
UU1.,L••loo l'"'·l111<"H,Jlllf"• 
1 .. ,.,,.,.,.,,. .. ,¡,..,.,11d• 

(~'f'narion Tnunfo !\l'""'•"TI. rl 1>ri 
111rr"'-'l11\"l1lll•l<"t1l•l"""''""11.1 
lntn1pn"..a1'rk\u.ttvnt;ndt11111I 

O.rin11•W~111lr1Uo.f.,run,,..,,.. 

d.._1 n1•rtt'l1 "" i... I'" '*"''......,.11~1 
J'tlhl1<'CI. 11 l.i..-Uf y nN111'1) ll\11 mil 
~ uu«MilrlllD pnrn ~rftl1o1r1111 
1hua.u11auwnwul11lt.nio11hM.l• 
l1t, una •1••nno11 1'11 Ct11•.,.r11iu 
1nunfu &,.,..,.._un rnnll•I<> 1•• 
nr"'S"'"'ª'mlrnc,..1 ... l(Ull•YLn 
i:r~h.'tloOfl drl trn1.l 1•nn<11>.\I it .. 
unatlk"uw.:t.1J~l"cle-.u.11 • 

1Padwl"'!JU1>...a>oc.....ut. ...... , ... ,, ... ,. ... _"' .,_,.,º 
1.me&PDUTICO 

J fooa-<>r1 wpünl•• 1 o• 
I•- h" ""' ¡¡,.,,.~ "' 

""' ... 'º 

)Jl11'\,U,•nll••Kul•po.J1. 

.... \¡, ,., ............ k ...... , ,._,. 
llllla 

$ 2.50 
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• .. ·~ .,. -.. --.¡ .. · .. :·· .. , .••.. .,, -· :·:~· r ... ·- ¡·'.'!"" ~~. 

tÓNTROl De PASAPORTtS ~ARA'NIÑOS d!r.t~:.....::. \Ut1~I. 
. ttü El Sol be Qtulónringo-. . . ....... -::s.~~ 
Qli} ~ ...... ~~..... ,_....,,...,. olJ.oQU 

=~~---=-~-- ,_.,..""·"-'•lllr.-·- -- -~ 

1Capturan al multiasesino 
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• Notifica Comisión Reguladora de Energla a Hidalgo 

Aprueban generar 
electricidad por 
medio de estiércol 
• Se lnvcrtlran 68 millones de 
dolares en Tlzayuca • Es la 
inversión extranjera m4s 
importante del sexenio en el 
estado • Banobras fmanclara 
el 65 por ciento del proyecto 
• Producira energla para zona 
Industrial y alumbrado pllbli· 
co de 7 municipios 

est1tuyen a 
director del Cereso 

de Tulancingo 
• Tiene dos •verlguacl-s 

previas raclicacUs en I• 
Procuradur1a del Esa.do --· 

h1enmen110 precio de 

G .. en llldalgo: co•lori 
ahora 6.09 el kllogr.,.o: 

Sr-cretaría de Energía 

"' ....... , 
Llder Congreso: 
'Deja mucho que 
desear gobierno 
de Vicenre Fo•' ,,,.,...., 

llurJg1 en Qu11um 
lc.\iODI la. «ORDlllia 

de la región: 
ttraando Pérr1 

,.._..n 

Cumplidas el 
60 % de usuarios 

de la Capat: 
Bias Vargas ,......,.. .... 

1o.;c:_ ..... w.....~1 
¡ .... J.~• 1 '"' 

r..,...11 

l.,_n.l•.-T~1tiul1CllU1.avuU 

l'"'"''"''""'''"h''"'"' ...... ,. 
)tilla 

$ 2.50 
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::r:.::.:~ .. =·:..~=.::~::: 
~~;~~W:;~ 

-:·-~"l ~~.;· :r, -~ •· ~~.:~:=::. 

:'tf. lúnbOfo'de_I pueblo 

:.-..::::.:r::_.::..·==:::"JE 
:.-:.=-::·-~--:-... .. -· .......... 
Cau•a ti• muche• nnh.i•lane• 

Difícil localizar domiciligs 
por pésima nomenclatura 
. -..... ~-· ..... -...__.,.......,. =--·---.... 

_.....,..,_..._ 

==r-=== -:.E::-:: 
.·=.~.:.:=:: ~== 
.~.-.:t,~;~ ::.:::=.-:::.~.!!.•.=!'=-.s.:'.!'! ---.... ----·:::- ·-= ~~::.':'?.~ ~~-;-:.-.·. . ~-- ... ---.:::·::::--;::::.,... ·· ··· · " ~:cafévs' ·~-=---- ·r.· '{: risfiQa Y·~ · ' ~iimiblt 

\: Jglón. Mig~eli~~ '. '~aiabetts 
..... _....,..91111)119,,.- : t: ....... .,;._. 

·~====-~ ~15.:S 1=.. ... =i:::= 1¡ ~----· .. -== ... ··.-: ·: ~:::-.~ 
:=.:.:::.::.; r· ~~.~ =:: 
:=-=~.:: ~ =·=~ 
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• Por los altos Indices de contaminación ambiental on Tula 

Presenta Prof epa 
denuncia penal 

YB Termoeléctrica 

IOSTIOS Y TüiNTOS 

il7jj 
l.m 

uamislld, 
IOSlén del eer 

k111111110: Emilio Ahued 
......... "' 

l!mlll nügnntt.s 250 
lHd al año a llidalgt: 

Pedrua Olguía 
• Anuncia la medida Martín Olvera. dektgado on Hklalgo •Código 
Penal establece de 1 a 4 años de prisión a quien Incumpla dispo­
siciones correctivas• La querella, por violar lo NOM-OBS·ECOL-1994 Adquimn equipo 

para limpier.a. 
~============================::::=: dnmje en Tllmálgo 

Otra vez el calvario 

0 

_..., 

lCOngrHO no Nlt:Wádenuric• 
h ...... 1 •••• 

P--11 

)~Conl,.l.Urc.o• 
lhoh,o•o••·M-•·U•tll ........ 

l z,....,..,. tr#l'Oll acl'llllC.& 
r .. a. .. ,,1 ..... 1.- ... 

P-•ID 

llHIR 

$ 2.50 

.. ·;'t"r\ T~ESIS NO SALE 
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&lliAi•••l:ill 
fil ., ·==- =..-:=:::: ~--... -..;,¡;;;;::- ·~:;. ...~: 
~~~chos tiangu·istas: roba~ :li lu.i 

Sólo una agrupación r-'"':-·---.,.,--­
eloboró y liquidó su 
controlo con lo ClyF 

.... llU ...... eoMIMI ...... 

.. ~-=-:::.·..:==: _.,_•lo·-·-.. -· 

..... -·----·'-;:::~:: .. :~:.;:~ 
........ ·--··--·"· -:t:::~.:..'"'::..· .. r:::: 

::E:-:t:.::E..-:~:--~ 
,... ..... 11 •• t.. ... -•·-··-..:.:. .. ::=-=:::~~; 
:.·'.:T."'::.=::~=-:::=-:;:; 

s . 
p ·~ D ~ -- ~ 

-~. líl~!.:-. 
' --0 =---==:'=="'--· __ .. ______ _ 

-~....-...··------~ 
.......... ___ .......... .._. 

~ .. -------·-­- ..... --:.:---~:---
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ol..t•¡ ... VH~IU Holt •·• ·-e-

lftuta ~~ 
~ .... L\..C.W 

--.. ----~~~.~ .. ~ •• 11 •• ·-~11.1111.111 .. •••l_-:~1rk~= ,., 
m¡:,1 .. .ffi·d··'n1r H.JM&:O '•·••·1111a.-:-:•11........._. u ...... 

• Asegura que no guarda rencores a los regidores 

e siento tranquil ~ 
t d • Estrés. roastante en la no emo na a. tid~ de un médic?: 

1.ins A. :\la1TOt¡um 

Juan Gómez M. 
•Las denunc:iaa.., su contra, sin..... il tenlo, aMQUfll • Loa munlclpea panlataa J 
opositores querilln que fuera un 111-. • ·•.¡ . · 

nnmla •No me voy deTulanclngo; •aquf •.i. · .· 
ealM1 mis negocios y mi tamllla" ' .. · . 

• Conladuria Mmyor de Hacienda del · . : 
Congniso enc..-.. lrregulartdades en 
15 municipios, entre ellos Tulancingo . ....... . 

• lncrwmentan vlgllanci• en ln1talaclonea led«alu; º"Hidalgo 
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Capitulo 111.- Propuesta de Código 

"¿Qué es más importante el rating o la conciencia social?, ¿La lana (sic) o la 

gente?, ¿Exhibir o educar?", se pregunta la novelista y articulista Guadalupe 

Loaza en un artículo publicado recientemente en Reforma a propósito de la 

violencia en los medios de comunicación (53
). 

De acuerdo a la organización no gubernamental En Los Medios a favor de lo 

mejor, se calcula que en México en promedio los niños han "sido expuestos 

a 8 mil asesinatos y 100 mil acciones violentas en la televisión, al momento 

de terminar su educación primaria" {54
). 

Para el investigador y periodista Raúl Trejo Delarbre existen dos dilemas 

sobre las cuales no existen respuestas concluyentes en el estudio de los 

medios y su relación con la violencia: Primero, la violencia en los medios es 

causa de violencia adicional en la sociedad y segundo, qué hacer ante la 

proliferación de mensajes que pudieran atentar contra la convivencia, la 

apacibilidad y la tolerancia (55
). 

Para Trejo Delarbre la violencia forma parte de nuestra realidad y es parte 

integral en el contenido de los medios. "La nota roja suele ser ese campo 

propicio para describir realidades de una sociedad compleja. La crónica 

periodística y la sociología de casos específicos, llegan a enriquecer ese 

recurso. Sin embargo cuando a ese género se le toma con fin en sí mismo, el 

enorme riesgo del sensacionalismo tiende a dominarlo todo ... La violencia, 

"Loaeza Guadalupe. Pena de Muene al 'rating'. !kf!um;! del 26 de noviembre del 2002. P. 15 
54 Organizaciones Coordinadas para Mejorar los Medios de Comunicación, En los Afrdins A Fm·nr de lo 
Meinr. Manual ele Camparia. México, febrero de 1997, p 9 
"Trejo Delarbe, Raúl. "la Televisión ¿espejo o cietonacior ele la violencia en la socieciacl? º'Ensayo para el 
libro El Mundo ele la Violencia. Ed. Fondo de Cultura Económica. 1998 
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en fin, es parte de la vida. Muchas cosas lo son. Pero de ahí a propagarla 

como elemento central, haya una distancia que los empresarios de la 

comunicación y especialmente la TV, ante Ja mirada todavia estupefacta de 

una sociedad que no suele reivindicar sus derechos respecto de los medios, 

acostumbran a brincar apuntalados en Ja venta de espacios de publicidad. La 

violencia entonces, patéticamente, queda supeditada no a control social 

alguno, ni al autocontrol sustentado en parámetros éticos, sino al imperio del 

dinero" (56
). 

Es el rating (s7
) o el dinero Jo que evidentemente buscan los medios llámese 

impresos o electrónicos, para justificar Ja publicación de la violencia, el 

amarilJismo y el sensacionalismo en aras de obtener mejor posicionamiento 

(circulación en el caso de Jos periódicos) y por ende mejores ingresos. 

Pero en sociedades como la hidalguense, que está catalogada entre las más 

pobres del país, en donde los rezagos educativos (58
) casi alcanzan a una 

tercera parte de su población total, las informaciones o noticias de hechos 

violentos tienen un mayor impacto. 

De ahí que periódicos como El Sol de Hidalgo y sus respectivas ediciones 

regionales mantengan su línea editorial basada en Ja explotación de hechos 

sangrientos y dirigidos a segmentos de lectores, que son en su mayoría, de 

escasos recursos educativos e intelectuales. Por ello sus informaciones 

contienen violencia o hechos delictivos y hasta en ocasiones morbo como 

'ºídem. 
57 Es Ja unidad de medida para determinar la audiencia que escucha radio o \'C TV en determinado horario. 
"De una población de 2.2 millones de habitantes, 230 mil son analfabetas. mas de 200 mil no concluyeron 
la primera y mas de 350 mil desenaron antes de concluir su primera. Entrevista al Hernan Mercado. 
Coordinador del Instituto Estatal de Educación para Adultos, IEEA. Periódico Ruta. Ed. 2784. 4 Feb del 
2003. p 8. 
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aquella noticia principal de su edición del 21 de noviembre del año pasado: 

Incendio en humilde vivienda (59
). 

De ahí la necesidad de establecer un Código de Ética para los medios 

impresos en Hidalgo, que entre otros compromisos, eleve la calidad 

periodística, contribuya a fortalecer la cultura de los lectores, informe de 

hechos y sucesos sin amarillismo y sensacionalismo y dignifique no solo al 

gremio periodístico, sino a la propia sociedad. 

Los medios deben asumir un compromiso con la sociedad y no regirse 

solamente por la ley de la oferta y la demanda, de la circulación o del raring. 

De otra forma la prensa estaría abandonando su misión de informar hechos 

de interés público y al tiempo de abonar la pérdida de valores en detrimento 

de la descomposición social. 

Aunque seguramente existirá reticencia para asumir un compromiso social, 

los medios deben ser también sujetos del escrutinio público y finalmente, la 

sociedad y los lectores, sus principales jueces. 

Pero si esta iniciativa de adoptar un Código de Ética deberá se lanzada por 

los propios medios, para que tenga un valor de peso social y no que venga 

como una imposición de determinados sectores sociales, porque entonces 

nuevamente entraríamos a la discusión de atentar contra la "libertad de 

expresión". 

El Código de Ética deberá ser la ventana por donde los medios tendrán que 

ser mirados para que el público lector y la sociedad tengan la garantía de que 

existen principios de honestidad, responsabilidad y conductas apegadas a 

"Nota principal de El Sn/ de T11/n11ci11go, edición 8574 de fecha 22 de noviembre del 2002. 
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normas establee.idas para su beneficio y con un sello distintivo de 

autocertificación. 
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3.- 1.- Código de Ética para el Estado de Hidalgo 

La presente propuesta persigue como objetivo elevar la profesionalización 

del periodismo en Hidalgo y establecer un Código de Ética para que los 

editores constituyan un compromiso con sus lectores. Es evidente que la sola 

iniciativa de proponer estos lineamientos, podría causar resquemor entre el 

gremio periodístico de Hidalgo. 

Sin embargo, partimos del hecho de la necesidad de dignificar la profesión y 

de contribuir periodísticamente para que desde el más modesto hasta el más 

importante de los medios, coadyuven a fomentar la cultura informativa 

democrática, pero sobre todo que el periodismo en Hidalgo deje de ser un 

periodismo mediático, que solo refleje el perfil de una sociedad marginada y 

atrasada. 

1.- El periodista tiene el deber de informar basado en la 

verdad, no en dichos ni rumores. 

2.- El periodista debe profesar respeto a la dignidad 

humana, a los derechos humanos y a la vida privada. 

3. El periodista debe conocer el marco jurídico en el 

cual ejerce su profesión, así como las sanciones a las 

que puede ser sujeto en caso de incurrir en difamación o 

daño moral. 

4.- El reportero es un informador de los hechos, no un 

juez de los mismos. Por lo mismo sus noticias deberán 

estar apegadas a los hechos y no a los supuestos. 
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5. El periodista debe profesar respeto a los lectores y a 

las fuentes informativas. Por ello su deber es investigar 

los hechos de interés público y no los que sea de su 

interés particular. Deberá siempre incluir nombres y 

cargos de los entrevistados y no publicar sobrenombres 

o apodos de los entrevistados. 

6. Un periodista no debe publicar o afirmar los hechos 

que no le consten. 

7.- El periodista deberá de abstenerse a publicar 

acusaciones no verificadas o sin sustento legal. 

8.- El periodista debe respetar el secreto profesional. 

Cuando por alguna razón la fuente pida omitir su 

nombre, el periodista no puede revelar la identidad. 

9.- El periodista tiene la obligación de buscar la 

imparcialidad en la información y confrontarla con otras 

fuentes. De lo contrario la noticia será imparcial y 

fácilmente manipulable. 

10.- El periodista nunca debe reflejar sus preferencias 

ideológicas, partidistas o de credo religioso en sus 

informaciones. 

Conflicto de Intereses: 

11.- El periodista no debe aceptar encargos o puestos 

públicos y trabajar al mismo tiempo en un medio de 

comunicación. 

12.- El periodista deberá rechazar cualquier regalo o 

compensación económica que ponga en entredicho su 
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independencia e imparcialidad. En cambio deberá exigir 

una retribución justa por su trabajo. 

13.- El periodista no debe trabajar para dos medios 

diferentes en el mismo Estado de Hidalgo, salvo en caso 

de que los editores lo aprueben específicamente. 

14.- El periodista no debe pedir o solicitar el 

nombramiento de algún familiar o de alguna amistad en 

cargos públicos bajo el amparo de y la protección del 

medio de comunicación que representa. 

15.- El periodista no debe tramitar o solicitar publicidad 

porque condicionaría su imparcialidad en el ejercicio 

profesional. 

Responsabilidad de Editores 

16.- Los editores o dueños de periódicos deben retribuir 

un salario justo, el mínimo profesional, para su personal 

de prensa. 

17.- Toda información que sea pagada como gacetilla, 

deberá distinguirse del resto del contenido informativo 

para que el público lector pueda diferenciarla. Los 

periódicos podrán incluso enmarcar la información y al 

contenido colocarle un tipo de letra diferente. Cuando se 

trate de desplegados, deberá siempre incluirse un 

responsable del contenido. 

18.- Los dueños de medios o editores deben abstenerse 

de solicitar apoyos en especie o tramitar gestiones ante 

la autoridad, en donde haya intereses monetarios. 
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19.- Los dueños de medios o editores deben 

proporcionar a su personal los medios necesarios para su 

labor y no exigir que éstos lo obtengan por otra vía. 

20.- Los editores o propietarios deben promover la 

capacitación constante del personal periodístico, a través 

de cursos o seminarios que impartan instituciones 

superiores. 
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CONCLUSION 

¿Son los medios de comunicación espejo de la sociedad o son fiel reflejo de 

los intereses económicos determinados por la ley de la oferta y la demanda o 

de las intrincadas relaciones prensa-poder? 

Hoy los estudiosos de la comunicación insisten en la necesidad de analizar la 

Respo11sabilidad Social de los medios y el impostergable compromiso de 

establecer normas éticas que los regulen en la difusión de contenidos de nulo 

o escaso valor, sin compromiso moral alguno. 

La exigencia social de mayor responsabilidad de los medios tiende a 

acentuarse en los últimos años. Esto, dice el profesor de Ética de la 

Universidad Politécnica de Valencia, España, Hugo Aznar, "precisamente 

por el espectáculo de unos medios envueltos en una carrera desaforada por el 

mayor beneficio y rentabilidad posibles. Así, aunque los medios actúen en la 

práctica como negocios. el resultado de.ello no se corresponde sin más con 

lo que deberían ofrecer como medios de comunicación" (60
). 

Es indudable que los medios, amparados en los preceptos universales de la 

libertad de expresión y de información, se escudan para no ser sujetos de 

regulación alguna. 

Pero si como establecen los investigadores de los medios de comunicación, 

"la información representa un valor democrático", el ejercicio de la libertad 

de información no puede girar sin compromiso frente al universo al que 

llegan, que es el público. 

60 Aznar, Hugo. Afedio."i de Commucación \• esfern míh/ica: el f1nnel de In a11ton·f..•g11/acfri11. Den11to/ogia 1· 

Amnrregulación in{brmati1•a. Uni\'ersidad Iberoamericana. 2000. P.155. 
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En ese contexto, son contados los diarios del Distrito Federal y de las 

entidades federativas del país los que han asumido el reto de autorregulación. 

Sin embargo, en los últimos años se ha registrado un boom por el 

establecimiento de Códigos de Ética Periodística. 

Pero dicha autorregulación, sin embargo, se han convertido más en un 

recurso estético que en un importante eslabón para la profesionalización del 

periodismo. 

Se le ha convertido, incluso, en una táctica de imagen pública para 

aparentar "independencia y responsabilidad de un medio", "de apertura 

democrática" y de "transparencia" más que como un eficaz mecanismo que 

dignifique el oficio informativo. 

En México, se tienen documentados un universo de 400 impresos y 200 

revistas. De éstos, escasamente más de 5 de periódicos editados en la capital 

y otros 5 más de distintas partes de la República Mexicana cuentan con un 

mecanismo de autorregulación. 

Pero ¿qué llevó a estos medios autorregulados a ofrecer una cara distinta a 

sus lectores? 

En principio ganar credibilidad frente al desprestigio tan competido a que ha 

llegado los medios escritos. Bajo los preceptos de "responsabilidad e 

independencia", se obtiene confianza que al final significa mayores ventas, 

más circulación y por consiguiente, más recursos. 

Pero la autorregulación no responde solamente a estos términos. Existieron 

otras razones que justifican ese paso. Entre éstas, las del gobierno federal 

para retrasar, a caso suplantar sugiere el comunicólogo Ornar Raúl Manínez. 
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una reforma legislativa en materia de derecho a la información, que 

finalmente se dio con la Ley de Acceso a la Información, recientemente 

aprobado por el Congreso en el 2002. 

A pesar de ello persiste una marcada reticencia para asumir el compromiso 

de la autorregulación. ¿Cuáles serán entonces, las razones verdaderas, para 

que subsista esta situación? Sin duda, los intrincados intereses que 

permanecen en la relación prensa-poder político o prensa-poder económica y 

a la dependencia económica a los recursos públicos. 

Persiste la corrupción desde muy diversas modalidades, que van desde la 

asignación de publicidad gubernamental de manera discrecional hasta los 

tradicionales embutes o compensaciones económicas para editores, 

reporteros, columnistas, caricaturistas y directores. 

Otra razón es el amarillismo ( 1
) en la noticia que privilegian algunos medios. 

Saben que entre más escándalo se haga de una información, más lectores o 

consumidores tienen y esto genera ventas. Al interior del país, los medios 

explotan la nota roja y el morbo de los lectores. Tienen ahí un nicho de 

mercado, pero soslayan su responsabilidad social, que es la de educar a 

través de la información y garantizar un acceso a una mejor democracia. 

Otra razón es la falta de profesionalismo en los medios. Al interior del país 

se habilitan reporteros al vapor con una escasa cultura, exigua formación 

• 1 El destacado periodista Julio Sherer García dijo en un panel. en el Tec de Monterrey. entre los ganadores 
del Premio Nuevo Periodismo. que el "amarillismo es absolutamente inevitable. como una bella mujer ... si 
las noticias no se •maquillan' no sirven como las mujeres que no se arreglan ... Al día siguiente. el fundador 
del Semanario Proceso precisó que no consideraba recomendable el amarillismo en el periodismo. pero dijo 
es casi inevitable. Del término 'maquillaje'. dijo se refiere a la "necesidad de embellecer el texto 
periodístico" y se disculpó por la analogía que hizo de las mujeres. Internet: 
www .ctcctera.com.mxlpn.g07/hnc19 .aso 
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educativa en detrimento en el manejo del lenguaje español, sin vocación 

periodística y con salarios indignos, que los orilla en el mejor de los casos a 

compensar sus ingresos a través de prácticas incluso que de tipifican como 

delictivas, como es la extorsión y el chantaje. 

Y es ahí en buena medida donde radican todos los vicios de la prensa 

mexicana que en el caso de los informadores en el Estado de Hidalgo se 

magnifica. 

Para los medios hidalguenses, esta asignatura pendiente por la 

autorregulación, se dimensiona aún más por la excesiva dependencia 

económica de los 'periódicos' hacia los recursos gubernamentales y por la 

carente profesionalización del gremio. 

Pero esta situación por demás ambivalente, no es más que resultado del 

propio proceso que se estableció como modelo estructural para la prensa 

mexicana donde la cultura política está regida por el poder en tumo. 

Hoy los grandes diarios del Distrito Federal pasaron por similar situación 

que en el estado de Hidalgo. 

Caso concreto son los periódicos mal llamados nacionales, porque su área de 

influencia esta solo en el Distrito Federal y no en los Estados de la 

República Mexicana. Pero estos diarios al igual que las cadenas de televisión 

privada, fueron favorecidos desde el poder de muy diversas maneras. 

Nacieron, crecieron y vivieron durante muchos años al amparo del poder 

político. Sus intrincadas relaciones con el gobierno en tumo, permitieron que 

estas empresas emergieran como "respetados" medios de prensa a cambio 

una subordinación institucional: al c/ieme lo que pida. 
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Para ellos abundaron los apoyos financieros a través de créditos 

preferenciales; inmuebles donados o en comadato; estímulos fiscales; 

dotación discriminada de insumos a través de papel periódico, tarifas 

preferencias en electricidad; publicidad institucional asignada de manera 

discrecional; condonación de deudas acumuladas con el Seguro Social y 

convenios publicitarios con cargo a cuotas obrero patronales; contratos, para 

trabajos de impresión; pago de publicidad adelantada (el llamado Plan 

Francés para TV); entregas de dinero en efectivo para directores, 

columnistas, editorialistas y reporteros como complementos salariales; 

gratificaciones o compensaciones para directores y comunicadores a través 

de organismos públicos como la Lotería Nacional; periodistas habilitados 

como contratistas de muy diversos bienes y servicios para el gobierno; 

entrega de viviendas a periodistas, en ocasiones hasta gratuita; viajes 

turísticos y de placer para periodistas y directivos de medios con familia o 

acompañantes al interior o exterior del país, pero con cargo al erario público. 

Estos fueron algunos de los intereses ºque envolvieron a la prensa y que 

paulatinamente fueron desapareciendo del medio periodístico. Pero la 

eliminación, que no erradicación, de estos males se origina no como 

respuesta a una política o conducta ética "de transparencia y honestidad". 

Se da por decreto. Por el distanciamiento que lentamente se genera entre el 

poder y los medios, específicamente la prensa escrita, y porque la caída en 

los tirajes y rangos de cobertura de dichos medios no justificaba ya tantas 

concesiones. Pero también se da por aquellos desplantes del poder, acuñado 

en la célebre frase de "pago para que me peguen". Es decir, el poder político 

modificó su visión hacia los medios, entre otras razones porque conoció que 

94 



desde muchas dependencias gubernamentales se financiaban campañas de 

prensa en contra de políticos o de decisiones de gobierno. 

Aún cuando el modelo estructural de esa prensa se había agotado, hubo 

voces que aconsejaron quitar de manera gradual, aquellos apoyos tan 

displicentes. Entonces se diseñó una forma de "regulación" a través de los 

ajustes económicos al gasto presupuesta! del gobierno en materia de prensa y 

se emitieron los primeros lineamientos en materia de Comunicación Social. 

Se acabaron así las "partidas secretas", los gastos desmedidos de 

representación oficial (comidas) y los viajes de funcionarios con un séquito 

de periodistas. Pero estos lineamientos por supuesto no marcaban directrices 

éticas. Obedecieron a un control desde el poder hacia la prensa escrita, que 

para entonces ya había perdido su capacidad de transmitir mensajes hacia la 

sociedad. 

Pero este modelo de relación-compromisos prensa-poder subsiste a nivel 

regional. En Hidalgo se mantienen lo!:! privilegios, las componendas y la 

corrupción, quizás de manera corregida y aumentada. 

Los conflictos de intereses igualmente se potencian porque existen 

"directores" de medios que al mismo tiempo trabajan para al gobierno estatal 

desde una oficina de comunicación social. 

Y esta situación se vuelve aún más "compleja" cuando estos mismos 

"periodistas" resultan ser corresponsales de los medios del Distrito Federal. 

Entre otros, podemos citar así al corresponsal de El Universal que es al 

mismo tiempo el director de Comunicación Social del Congreso del Estado: 

el de TV Azteca, que es el responsable del manejo de prensa en el !FE-
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Delegación Hidalgo; el de Reforma, que tiene un espacio informativo en la 

televisión estatal y el subdirector de la cadena de las ediciones del Sol de 

Hidalgo, que fue hasta hace unos cuantos meses, director de prensa de la 

Delegación del Seguro Social en Hidalgo. 

Luego entonces, ¿qué compromisos morales o sociales adoptan frente a sus 

lectores o radioescuchas o televidentes? ¿Cuáles son las "normas éticas" que 

asumen? ¿A qué intereses obedecen? ¿A los intereses de gobierno estatal, a 

los intereses de los medios del Distrito Federal que representan o a sus 

intereses como propietarios de un medio local? 

De ahí la impostergable necesidad de impulsar los esfuerzos para la 

autorregulación en el periodismo hidalguense, tarea un tanto cuanto 

compleja por la diversidad de intereses entremezclados, como por el escaso 

profesionalismo del gremio y la falta de una política clara y transparente en 

el manejo de los recursos públicos en materia de prensa. 

Resulta hasta ofensivo que un estado considerado entre los más pobres del 

país, como Hidalgo, cuente con una diversidad de medios impresos, cuya 

calidad periodística deja mucho que desear. 

Pero si a esta situación, le adicionamos el privilegio por la difusión de 

contenidos con escaso o nulo valor, sin ninguna responsabilidad social y una 

excesiva violencia presentada a través de las páginas de los rotativos, 

encontramos que el panorama no es nada halagüeño y se toma harto dificil 

comprometer a estos medios y a estos informadores, a una autorregulación. 
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La cuestión es cómo hacer efectiva la implementación de un Código de Ética 

Periodística y la exigencia de responsabilidad de los medios frente a la 

sociedad. 

Porque no basta con que la autorregulación periodística sea a través de la 

oferta y la demanda, pues caemos en el caso del periodismo que explota la 

violencia y el amarillismo o aquel que simplifica o descontextualiza el 

sentido de la noticia, como política para acrecentar su circulación y con ello 

acreditar tirajes para conseguir pautas publicitarias. Luego entonces, dónde 

quedaría la responsiva social del medio que ejerce una influencia cultural 

frente a una sociedad como la hidalguense, con bajos niveles educativos. 

¿A quien correspondería dar los primeros pasos en la búsqueda de un 

periodismo honesto y transparente, regulado por normas deontológicas, que 

coadyuven a elevar la cultura democrática de la sociedad? ¿Al gobierno 

estatal o a la prensa local? 

Sin lugar a dudas que es a los medios de comunicación en primera instancia, 

y que muy seguramente serán forzados a establecer parámetros de 

autorregulación ante la extinción de un sistema político que impuso 

controles para cooptar e inhibir el desarrollo sano de los medios y del 

periodismo. 

Pero aún cuando exista reticencia por llevar a cabo esta tarea, se deberá 

comenzar por que la sociedad civil exija el compromiso a los medios. Y esto 

solo se logrará en cuanto aparezca la primera publicación de un Código de 

Ética en cualquier medio de comunicación local (prensa, radio o televisión), 

a fin de generar una corriente de opinión que pugne porque los periodistas y 
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directivos de empresas periodísticas, se vean obligados a hacer un 

compromiso público con sus lectores o auditorio. 

Seguramente será una tarea ardua y dificil de realizar, pero es impostergable 

llevarla a cabo, porque con ello se podrá transparentar el ejercicio 

profesional, que deberá estar acompaflada de una mayor profesionalización 

de los informadores y de un salario digno, el mínimo profesional establecido 

por la ley, que les permita vivir con decoro. 

Esto seguramente también, no será bien visto por los propietarios de medios, 

quienes preferirán el estatus q110 que invertir recursos para dignificar la 

profesión. 

Pero es ahí donde la otra cara de la relación, prensa-poder, tiene que 

participar para el logro de dicha propuesta. Será necesario que la 

administración estatal, establezca sus propias normas que regulen los 

criterios para el otorgamiento de la publicidad oficial. Entre éstos deberán 

observarse la entrega por parte de los medios de comunicación, de una 

auditoria de circulación, de perfil del lector y de cobertura geográfica en el 

caso de los rotativos y para los audiovisuales, acreditar su audiencia. 

La certificación tendrá que realizarla una empresa especializada en la 

medición de estas características con una metodología también certificada o 

por una institución académica, pública o privada, de reconocido prestigio, 

como la Universidad Autónoma del Estado de Hidalgo. 

Simultáneamente proponer la creación de una figura jurídica, simular a la de 

un Ombudsman del Lector, dónde se puedan dirimir controversias entre las 

empresas periodísticas y los ciudadanos afectados por la difusión de noticias 
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que causen daño moral o difamación. Esto al margen de la propia garantía 

que tienen los afectados de llevar un juicio civil o penal, conforme lo prevén 

los códigos Civil y Penal. 

Además, con la entrada en vigor de la Ley de Acceso a la Información, en 

abril próximo, posibilitará a mejorar el entorno periodístico, porque 

permitirá dar a conocer muchas de las entrañas de ese sistema caduco. 

La información gubernamental ya no estará bajo resguardo, situación que 

permitirá desarrollar un periodismo de investigación y documentación lo que 

coadyuvará a transparentar las acciones de gobierno. 

Y toda esta labor necesariamente deberá rendir frutos a muy corto plazo, 

para que el periodismo en Hidalgo se dignifique y contribuya, así, a elevar la. 

cultura democrática de los hidalguenses a través de la información. 
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