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roduocd

L a comnicacién ha adquirido una importancia
tal, que sinplemente sin ella no habria sociedad Este
proceso de comunicacién ha evolucionado a 1a par
que el hombre y sus necesidades.

Y para satisfacer las necesidades de un mercado
cada vez mds amplio y exigente, el comunicador
grafico ha tomado una gran importancia en el drea
del envase y el embalaje, ya que actualmente los
productos se venden por si solos a través del
envase conpitiendo con otros en los anaqueles.

Asi que el comunicador grafico por medio del
disefio aplicado al envase debe lograr una
comnicacidn directa con el consumidor, informéndole
y resaltando 1as bondades del producto, aplicando
adecuadamente los elementos del disefio para que
el producto pueda ser reconocido facilmente de
los demds, logrando convertirse en un medio de
comunicacidn efectivo.

Por esto el envase es muy importante en la venta
de un producto, al igual que los diferente
materiales para envasar los diversos productos
e ir satisfaciendo las necesidades de los mismos,

Este proyecto consta de IV capitulos, los cuales
a su vez se subdividen en temas que sirven para
su desarrollo:

El capitulo I contiene 1as teorias en las cuales
hemos basado 1as definiciones relacionadas con
el proyecto y que son bdsicas para un mejor
entendimiento de los temas y desarollo del proyecto.

En el capitulo II se explican los objetivos de
1a enpresa, quienes son, donde se encuentran etc;
para conocer mejor el producto al cual realizaremos
un redisefio en su imagen actuat,

El capitulo IIT es donde se desarrolla el proyecto

grafico y del cual nos interesa conocer el
resultado final, aqui se ubica 1a metodotogfa ha
seguir y el desarrollo de cada uno de Sus pasos
para lograr el mejor resultado,

E1 capitulo IV es el dltimo y aqui se explica
como cotizar un proyecto como el presente, para
detectar y desglosar gastos y utilidad de costos.

TESIS CON
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E n un mundo donde todos estamos relacionados
con todos,a través de las actividades mds diversas,
la comnicacion ha adqirido wna importancia tal, que
sinplenente sin ella no habria sociedad.

El acto comunicativo empieza con 13 vida misma
y asume formas diversas y complejas, desde la
comunicacién celular y vegetal pasando por la
comunicacion animal, hasta los sofisticados medios
masivos de comunicacion humana.

Tratar de establecer datos exactos acerca de
cuando ocurri6 el primer acto de comunicacién
serfa como pretender encontrar 1a respuesta de
cuando se origind 1a vida en nuestro planeta,
sin embargo, los antecedentes de 1a comnicacién
huwana se remontan a nuestros antepasados quienes
se vieron en la necesidad de desarrollar ciertas
habilidades para expresarse y transmitir sus
conocimientos.

Tal vez estas habilidades consistian en un acto
de comunicacién durante el cual intervenian los
gestos, ta vz, 10s ditujos y 1as pinturas, posterionmente
utiliz) elementos cono los colorantes y las expresiones
guturales entre otras formas que 1a naturaleza
habia puesto a su alcance para afrontar sis cotidianas
experiencias.

Es necesario resumir el ciclo histérico de la
comnicacin, que abarca desde el signo prehistorico
y pasa por el lenguaje, 1a escritura pictografica
(jeroglificos) el alfabeto y los manuscritos,
hasta llegar a la imprenta, punto de partida de
una época que culmina con los modernos medios
masivos de comunicacién.

Las posibilidades que se vislumbraron con el uso
de 1a mprenta abrieron el camino para que lo

I Antecedentes

impreso se constituyera en el primer medio masivo
de comunicacién y en el principal imputsor de una
dimension cultural que canbid al mundo.

TRSIS CON
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Comunicacion

12 Definicién

L a comunicacion se define como el acto
o inherente al hombre, gue 1o ayuda a expresarse
a«% y a conocer mds de si mismo, de los demds y del
medio que 10 rodea.

E1 témino commicacitn tiene miltiples afinidades
relacionadas tanto con el lenguaje como con 1a
imagen mental que necesariamente representa, y
con 1a informacion,necesidad primordial en el ser
humano, En otros ambitos se le considera una
ciencia y ante ello es dificil establecer fronteras
entre 1a comnicacion y 1a informacion, ya que .
en muchas circunstancias se fusionan en un tnico, i
concepto.

1
1
!
!

HARCO TEORICO 5



Comunica

Ism’ sorH:mnsaj eH recc.')zoz‘}
cana”

disenair

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

1 David, K. Berlo

CION

E 1 primer intento por definir el proceso se
debe a Aristételes hacia el afo 306 a.c. y es:
Quien dice Qué a Quien.

Adaptado este principio al desarrollo basico de
1a comnicacion tenemos:

1. Emisor (Quien) : Se refiere a la persona
o fuente del mensaje que se encarga de iniciar
y de conducir el acto de comunicacién con Su
contenido.

2, Nensaje (Que o contenido) : Es la unidad,
idea o concepto, que lleva informacién Gtil como
enlace o unién entre el emisor y el receptor,

3. Receptor (Quien): Es 1a persona o personas
que reciben el mensaje complementando el acto de
comunicacion.

Algunos intercalan un proceso de codificacién y
decodificacion entre 1a emision y la recepcién
del mensaje:

"ef decodificador s f Que toma ks ideas de una fuente y
las elabora y ordena en un addigo determinadb, bajo &
forma de un mensaie."!

Codificador: Se encarga de adecuar el mensaje.
Decodificador: Se encarga de que el mensaje
1legue con su dimensién original al receptor.

n el mensaje se destacan 3 factores:

Codigo: es el modo, 1a forma en que se estructuran
en el los sinbolos o los mensajes, para el receptor
0 para el canal que lo decodificard y pondrd en
otro o en el mismo cddigo.

EL Proceso de Comunicacion  México Edit, E1 Ateneo, S.A; décimoquinta reimpresion

13 Proceso de Comunicacién

Contenido: se relacionard con el material que

sea de utilidad para poder expresar un propésito
0 un mensaje.

Tratamiento: el modo en que el mensaje se
presenta, la frecuencia con que se emite, el énfasis
que se le da y su intencion.

E1 conducto por el cual se transmiten los mensajes
se 1lama canal de comunicacién.

Los canales se dividen en dos:

1. Fisiolégicos: el sonido,el tacto,el oido y
1a vista.

2, Téenicos: El canal sonoro y 10s representados
por la radio, el cine, ta television, 1a prensa
y la fotografia, su funcién primordial es la de
constituirse en una prolongacin de los canales
fisiolégicos.

Todo aquello que perturbe un acto o un progeso
de commicacién impidiendo que se logren o se
complementen determinadas partes del mensaje se
denomina ruido.

Existen 2 tipos principales de ruido:

1. €1 ruido de Canal: Es cualquier perturbacion
que se produzca en el conducto por el que viaja
el mensaje y que lo afecte de cualquier forma o
grado y el semdntico.

2. El ruido Semdntico: Equivale a cualquier
interpretacion equivocada del mensaje.

HARCO TEORICO 6
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Comunicacidn

Cédigo Visual Artificial.

Cédigo Visua! Espontineo.
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2 Bruno Munary. Disefo y Comunicacion Visual
3 Bruno Munary. Disefto y Comunicacion Visual

L a comnicacién visual es practicamente todo
lo que ven nuestros 0jos ¥ Se apoya en imdgenes
y mensajes visuales que representan tanto objetos
reales como conceptos mentales que actian sobre
nuestros sentidos.

"Conocer 2 comunicaddn visual es como aprender una
lengua, una lengua hecha solamente de imagenes que
tienen & mismo significado para personas de cuakguier
fiaddn, y por tanto de auakuier kengua 2

Como las imdgenes y mensajes tienen un valor
distinto segin el contexto como se desarrolian
dan informaciones diferentes y se procede a hacer
dos distinciones:

Casual: Es interpretada libremente por el que 1a
recibe.

Intencional: Es recibida en el pleno significado
querido en 1a intencidn del emisor.

La comunicacion visual se puede producir de una
menera confusa debido a que Lleva otras informaciones
no necesarias,por que la informacién visual es
“sucia” 6 porque no se estableci6 adecuadamente
el codigo.

E1 cddigo es un sistema de Signos que permite
formular y emitir un mensaje.

Un codigo visual puede ser:

Artificial: Como 1as sefiales de trafico, siglas
industriales,etc.

Espontaneo: Puede ser estudiado como formando
parte automdticamente de un determinado ambienten
que los individuos se reconocen como el traje

Barcelona Edit. Gustavo Gili, S.A de
Barcelona Edit, Gustavo Gili, S.A de

14 Comunicacion \ﬁ;ual

naranja de los barrenderos en la via publica.
Para que 1a transmision de 1a comunicacitn visual
sea mas completa deben tomarse en cuenta sus dos
componentes:

Informacion: La cual se deriva de un mensaje.
Soporte: Es el qe recibe y mantiene 1a informacidn,

Se sabe cual es el soporte adecuado porque ha sido
aprobado como n codign visual y cono medio material,

"Siempre se trata de un problema de dlaridad, de
simplicidad, Se ha de trabajar mucho, para quitar en
lugar de afiadir Qlarbsperfwmdarmanfunm
©x3, en lugar de afiadir para complcar i informacion”3

C.V; décima edicion 199 p.75
C.V; décima edicién 199 p.75
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Las caracteristicas de los niveles que
se mencionan se representan en el logotipo
de NIKE, Apple iMac y Telmex los cuales
son conocidos mundiatmente y se asocian
répidarente con los productos y accesorios
a los cuales identifican:

P/

Clon

Semiética. Es el proceso en el cual los
elenentos formales funcionan como signos y por
lo tanto son susceptibles de interpretacién este
concepto permite explicar tanto 1a configuracién
de cualquier mensaje visual como su comportamiento
social.

En este nivel se enquentran las siguientes caracteristicas:

- (arédcter: Cualidad de la imagen sobre un
individuo para atraer 1a atencidn.

- Conprensible: Propiedad de 1a imagen de expresar
su significado utilizando elementos que pertenezcan
al codigo del usuario.

- Memoria grafica: Se refiere a 1a posibilidad
de que la imagen debe ser aprendida fdcit y
rapidamente por el observador.

Sintdctica. Se determina por 1a posible relacitn
formal de unos signos con otros, comprende la
reglas de organizacidn y composicion que determinan
los alcances combinatorios permisibles de los
elementos visuales fundamentales. Es en (ltima
instancia, la relacidn sistematizada de los signos
visuales entre si.

En este nivel se encuentran las caracteristicas:

- Original: Caracteristicas singulares que
representa 1a imagen y permita considerarla
innovadora.

- Unidad: Relacién intrinseca entre sus partes.
- Modulable: Calidad fisica que hace posible su
agrupacion sistematizada con fines précticos.
- Legible: Caracteristica que hace posible la
visualizacién de 1a imagen por ser clara y
sintética.

- Constructividad: Posibilidad de 1a imagen de
ser construida geométricamente.

THSIS CON
FALLA DR ORLGE

1.5 Semitica, Sintéctica y Pragmatica

- Sintética: Caracteristica de 1a imagen cuando
es construida por el menor nimero de elementos
visuales.

Pragmatica. Comprende las posibles relaciones
de los signos con los intérpretes en las cuales
se encuentran dos vertientes: 1a primera que
describe los vinculos entre 1a necesidad, el
mensaje y los disefiadores y 1a segunda que se
interesa exclusivamente por los vinculos entre
los perceptores, receptores o usuarios del diseflo
y los objetos de comunicacién visual.

Las caracteristicas en este nivel son:

- Visible: Se refiere a 1a percepcitn de 1a imagen
dependiendo de su proporcidn, colocacidn, iluminacion
y dngulo de visién.

- Estable: Capacidad de trascendencia, es decir,
1a o perterencia a un mmento histérico especifico.
- Reproducible: Posibilidad de reproduccién en
diferentes técnicas de la impresion y diferentes
tamafios.

- Impacto: Es 1a influencia de una imagen sobre
un individuo para atraer 1a atencitn.

No es posible entender los términos de desarrollo
del lenguaje visual si su conjunto de signos
carece, de dimensidn sintactica, es asi que un
signo se caracteriza mediante sus relaciones con
los signos restantes, con los objetos y con los
usuarios en 1as denominadas reglas de formacion,
Que determinan 1as reglas independientes y permisibles
de 1o elementos de un conjunto visual, y las
reglas de transformacién que determinan a los
complejos visuates que pueden obtenerse de los
conjuntos visuales bdsicos.

HARCO TEORICO 8



{/” A ¢

Televisién
.

Sray

NG :
"\a =ny
Lty - '

R &

Prensa W

Radio

N

L

I

LCion

E | término medios masivos de comunicacion, se
refiere especificamente a los canales artificiales, que
¢l hombre ha creado para llevar sus mensajes a
auditorios representativos.

El desarrollo de estos ha sido paralelo al de [a sociedad.
Comprenden 4 canales emisores y conductores de
mensajes: |a television, la prensa, el cine y radio.

También con este término se designa al proceso que
cada uno de estos canales utiliza para producir,
seleccionar y transmitir mensajes.

La realidad es que los medios masivos llegan
simultaneamente a una gran cantidad de personas
que pueden estar a enormes distancias de donde son
emitidos los mensajes.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

16

Comunicacion Masiva
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Al comienzo del siglo XX se vio 1a urgencia
de generar masivamente productos para satisfacer
las necesidades de un mercado cada vez més awplio
y exigente. Se requerian productos que pudieran
ser adquiridos por cualquier persona, evitando
asi que circularan solamnte en una clase social. La
demanda de mds y mejores bienes impulsd y obligé
a los talleres de arte y de mano de obra a convertirse
en disefiadores industriales.

Debido a los problemas sociales y econdmicos del
momento, se trataba de crear productos que fueran
funcionales y atractivos a 1a vez, para el mercado,
manteniendo bajos costos de produccion. Para esto
se empez6 a producir con materiates comunes y
baratos como metal, vidrio, cristal y madera entre
otros. Se creia que las formas y colores basicos
representaban un precio industrialmente mds
econdmico, por 1o que las formas de circulo, cuadrado
y tridngulo se tomaron como punto de partida. Nds
adelante, en el arte y escultura de Bauhaus se
tomd este mismo concepto con el que trabajaron
Wassily Kandinsky, Paul Klee y Johannes Itten.
A este nuevo desarrollo, representado principalmente
en Holanda y Alemania, se le 1lan6 funcionalidad
moderna o modernidad internacional.

En abril de 1919 abri sus puertas la Bauhaus una
de 1as escuelas més importantes del mudo, instituyd
una nueva forma de pensar y cambié et futuro de
1a industria. Existio durante 14 afios pero lejos
de ser olvidada dej6 wna profunda hella.

La filosofia de Gropius (Walter Gropius, fundador
de 1a escuela Bahaus) se basaba en integrar todas
1as artes con 1a tecnologia moderna y unirtas con
el fin de obtener un diseflo disponible para todos
los niveles socioeconémicos. Los productos
resultantes se alejaban mucho de la clésica

1.7 Antecedentes

ornamentacion excesiva. Por el contrario, poseian
lineas limpias y claras, formas geométricas
sencillas y, de manera caracteristica, daban la
impresion de estar hechas industrialmente y no

a mano. La teor{a de esta escuela sobre ensefianza
del disefio inclufa un artista y un témnico en cada
estudio de clase.

Antecedentes del Disefio y 1a Situacidn en Mxico,

En el Panorama Mundial puede detectarse una
relacién directa entre el desarrollo del disefio
grafico y el grado de industrializacidn de un
pafs. En México, esta actividad empez6 a asumir
un papel importante hace apenas dos décadas y
recibi6 un impulso definitivo en 19%8.

La Olinpiada de ese afo convirtid al disefio grafico
en un componente definitivo del medio ambiente
viswl del pafs. Al mism tiempo,demostrd a fabricantes
y campaiifas locales, segtn 1a opinién generalizada
de los profesores del ramo,la importancia de un
programa grafico hien estructurado.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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4 Wucius Wong. Fundamentos del Disedo

Jrafico

El disefio es un proceso de creacién visual
con un propbsito que cubre exigencias practicas

y se le considera una expresion visual de una
idea.

Es toda accion creadora que cumple una finalidad
12 cual debe ser conceptualizada para ser ejecutada

Crear significa hacer algo nuevo a causa de alguna
necesidad humana: personal o de origen social.

1. L2 causa primera del diseflo es 13 experiencia
y la comprensién que se requiere al realizarlo.

2. la causa formal es 13 forma que se imagina y crea
para solucionarlo

3. Las causas material y técnica son los materiales
y téenicas que se utilicen.

Entendierth g sin in motivo o fay diseo.

Un disefio dptimo es la mejor expresion visual de
un mensaje o un producto y para esto el disefiador
debe buscar 1a mejor forma posible para que sea
conformado, fabricado, distribuido, usado y
relacionado con su ambiente, por lo tanto lo
disefiado debe ser colocado frente a los ojos del
piblico y transportar un mensaje prefijado. Debe
tomarse en cuenta que su creacion no debe ser
solo estética sino también funcional, mientras
refleja o gufa el gusto de su época,

Como €1 lenguaje visual es la base de la creacién
de disefio, el diseflador debe dominar este lenguaje
visual,

El disefio grafico se basa en el desarrollo de un
texto visual, en que se realiza la comprensién

México Edit. Gustavo Gili, S.A de C.V; 1995 p.&2

18 Definicién

a través de 1a interpretacion.

Como expresidn, el disefio grafico desarrolla un
texto visual en que se realiza la comprension a

través de 1a interpretacion y muestra 3 categorias:
a)(dmo dice el texto visual

b) Qué dice el texto visual

¢) Para qué y para quien lo dice.

"Gertamente, una solucon inspirach poda ser consequich
g forma intuiva, pero en casi todbs s casos ef disefiador
deberd confiar en sy mente inquisiiva, & que explora toks
s stuaciones visules posibles, dentro de s exigenaas
de los problemas especins, "4

TESES CON
FALLA DE ORIGEN
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L 0s elementos del disefio determinan la
apariencia definitiva y el contenido de un disefio.

Wucius Wong distingue 4 grupos de elenentos:
1. Elementos Conceptuales

2. Elementos Visuales

3. Elementos de Relacion

4. Elementos Précticos

1. Elementos Conceptuales.

Estos no son visibles. Pero parecen estar presentes:

a) Punto .
b) Linea
———
¢) Plano
d) Votumen

1.9 Elementos bisicos del Diseio Grifico

2. Elementos Visuales.

Los elementos visuales son los que realnente vems
y ast cuando los elementos conceptuales se hacen
visibles tienen:

€) Forma
HAO
f) Medida .
n
g) Color
h) Textura

(Cuando se emplea wna Linea visible para representar
una linea conceptual)

TESES CON

FALLA DE ORIGEN HARCO TEORICO 12




Diseno Grafico

3. Elementos de Relacidn.

Estos elementos gobiernan la ubicacién y la
interrelacion de 1as formas en un disefio. Algunos
pueden ser percibidos, como:

i} Direccién

3} POSTCION geensnsasnss,

Otros pueden ser sentidos como:

k) Espacio r
1) Gravedad I ‘

Elementos basicos del Diseiio Grafico

4. Elementos pricticos.

Son os que subyacen el contenido y el alcance
de un disefio:

m) Representacitn
|/ A \J
&
» v 4

n) Significado

i} Funcién @ @

TRAR CON
Phiid DK ORIGEN
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El disefio bi-dimensional se determina en un
plano, sobre el que pueden mostrarse trazos
visibles, que no tienen ninguna profundidad que
no sea de tipo ilusorio,

Las superficies naturales que tienen texturas,
dibujos, pinturas y escritos con contornos y colores
se perciben como formas Bi-dimensionales y son
considerardas esencialmente como una creacion
humana para la comunicacién de ideas, €l recuerdo
de experiencias, 1a expresién de sentimientos y
emociones, la decoracion de superficies planas
y 12 trammisién de visiones artisticas,

Las formas bi.dimensionales consisten en puntos,
liness y plans scbre siperficies plares.

110 Disefio Bi-dimensional

HARCO TEORICO 14
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5 Wucius Worg. Fundamentos del Disel

Vivimos en un mundo de 3 dimensiones. Podemos
mirar directanente adelante, atris, a la derecha,
izquierda, arriba, abajo.

Una forma tri-dimensional es aquella hacia la que
nos podenos acercar,alejar y a 1a que podenos
rodear; puede verse desde diferentes angulos y
distancias. Esta a nuestro alcance 1a podemos tocar,

WvM‘rmunespadotriﬁnensbnalmﬂaexperfenaa
€s primordiaimente trdmensional™s

Para comprender un objeto tri-dimensional, tenenos
que verlo desde dngulos y distancias diferentes
porque nunca puede ser conpletado de un vistazo
¥ luego reunir en nuestra mente toda la informacion
para comprender su realidad,

Mexico Edft. Gustavo Gili, S.A de C.V; 195 p,138

Disefio Tri-dimensional
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E 1 color es un hecho de 1a visidn que resulta
de 1as diferencias de percepciones de 1as distintas
longitudes de onda, es lwz y energia radiante visible.

E1 blanco se percibe cuando una superficie refleja
todos los colores por igual. El negro es la
absorcién de todos los colores. Cuando una parte
de 1a luz se absorbe y otra parte es reflejada
entonces captamos el color,

EL color es el elemento pldstico mas complejo y
el que mayor vinculacién tienen con las emociones.

Tarbién afecta a los envases por que la mayoria
de los consumidores recuerda un envase mas por
su forma o color que por su nombre comercial o
marca. Et color atrae 1a mirada del constmidor
y hace que el envase sea perfectanente reconocible
generando sentimientos y sugiriendo acciones de
ahi 1a importancia que tiene esta herramienta
para el marketing de productos de consumo.

Atributos del color:

Angel Luis Cervera:

Visibilidad. Es el poder que posee el color para
captar 1a atencién del consumidor, El grado de
intensidad de las vibraciones producidas por los
colores.

Contraste. Es el efecto que se provoca por la
asociacion de dos colores o mas colores, con lo
aal se grantiza 1a lectura desc 1ejos.

Luminosidad. Define bdsicamente la claridad u
oscuridad del tono, es decir 1a cantidad de blanco
¥ Negro.

TESIS CON

FALLA DE ORloex

112 Color

D.A Dondis:

Matiz. Es el color mismo o croma, y hay més de
cien. Hay 3 matices primarios o elementales:
amarillo, rojo y azul.

Saturacién. Se refiere a 1a pureza del color
respecto al gris. E1 color saturado es simple,
casi primitivo y ha sido siempre el favorito de
los artistas populares y los nifios. Los colores
menos saturados apuntan hacia una neutralidad
cromatica y son sutiles y tranquilizadores.

Brillo: Va de 1a luz a la oscuridad, es decir, al
valor de las gradaciones tonales.

Un color puede también variar el “tamafo aparente”
del envase de un producto:

- B amarillo, rojo y blanco dan apariencia de mayor
tameo.

- £l regro reduce el voluren o tameio real,

- Los tonos pastel dan sensacidn de mayor tamafio
Qe los sbrios y sensacion de ligereza,

- Divisidn horizontal por bandas de colores parecera

menos alto pero mds compacto que otro que lo sea
vertical.

En el disefio de envases el color es a menudo 12
caracteristica que nuestros ojos captan primero
de todo el disefio, en un estante bien surtido,
una gran cantidad de colores y envases compiten
por 1a atencién del comprador. Es por eso que el
color ayuda a escoger un producto conocido de
entre un grupo de productos similares.

MARCO TEORICO 16
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£l color se clasifica en;

Colores primarios:
rojo (magenta)
azul (cyan)
amarillo

De 1a mezcla de los tres primarios se derivan
todos 1os colores.

Colores secundarios:
verde
violeta
naranja

TESIS CON Los terciarios: oo violieo

FALLA DE ORIGEN rojo naranja

amarillo naranja
amarillo verdoso
azul verdoso
azul violaceo

Color

HARCO TEGRICO 17




Di‘» 10 (:

N

4

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

/

rafico

E s importante que el disefiador tenga un
conocimiento de as familias tipogrdficas, de la
mecdnica de 1a composicién y de 1a terminologia
implicita en 1a tipografia.

Tipografia es todo sfmbolo visual visto en 1a pagina
inpresa,

Estos sinbolos colectivamente se denominan caracteres
e incluyen letras, nimeros, signos de puntuacién
y otros simbolos diversos.

Las letras se clasifican en maylsculas y mindsculas.

Un tipo es un cardcter del alfabeto, mayiscula
0 mindscula, incluyendo los numeros, signos de
puntuacion y caracteres especiales.

La familia tipografica son todos los caracteres
del alfabeto, maylsculas, minisculas, signos de
puntuacién y otros caracteres especiales en un
mismo tamaiio y estilo. Es el estilo seguido en
el disefio de las partes de una letra lo que separa
a una familia de otra (Caslon, Futura, Stymie,
etc.)

Una fuente esta integrada por todos los elementos
anteriores mds ta cursiva,finas y negras que
constituyen una rama de una familia en determinado
tamafio. Por rama entendemos una variacién de la
familia,

Otros términos se refieren al “aspecto” de los
caracteres de inprenta:

Attura x: La profundidad del cuerpo central de
1a tetra mindscula comy por ejemplo: a,r.i.c etc;
Basada realmente en 13 letra x.

Ascendentes: La parte de las letras miniscutas

113 Tipografia

gue se prolonga por arriba de la attura x.

Descendentes: La parte de las letras minisculas
que se extiende por debajo de la letra x.

Linea de base: La linea sobre la que descansan el
cuerpo central y las letras mayisculas.

Hueco: Espacio en blanco dentro de wna letra.
Linea Fina: Rasgp celgal de una letra,

Rewate: Rxgp finel en 1a terminacitn el rasgp principal
g ra letra,

Las unidades de medicién principales son: el punto, ta
picay la wnided,

Los grupos Tipograficos son:

Tipos romanos. Son los mds numerosos y los que
mas se usan, se caracterizan por contrastar rasgos
suves y fuertes y por el uso de remates.

Las letras del grupo romano pueden subdividirse
en dos subgrupos:

Tipo estilo antiguo. Estas letras son menos
formales que 1as modernas. E1 contraste de los
rasgos de la letra es menos pronunciado y los
remates se wen 0 plasman en las terminales de los
rasgos que estdn junto a ellos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz

Tipo estilo moderno. Las letras modernas tienen

un aspecto més mecdnico y menos “artistico” o
caligrafico que el estilo antiguo. La caracteristica

HARCO TEORICO 18
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mds scbresaliente de 1a letra romana moderna s
In remete recto,delgatb y descontinuado.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVHXYZ
abcdefghijklmnopqrstuviwxyz

Tipo gotico. Estas letras también denaminadas
sans serif o palo seco (Sin remate) ocupan el
segundo lugar en nimero y frecuencia de uso (sans

serif es el equivalente francés para,“sin remate".
Son mondtonas y esqueléticas,con muy poco o nulo
contraste en sus rasgos y carentes de remates,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Letra de remate cuadrado. Se le considera camo tn
subconjunto de 1as goticas.Estas letras se usan con
meyor frecuencia en encabezadas y con menor frecuencia
en textos mis extensos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Letras manuscrita y cursiva. Las pertenecientes
a este grupo enulan 1a letra manuscrita. La letra
cursiva no estd unida. Manuscrita aparenta estar
unida. Estas letras se emplean para finalidades
especiales, primrdialmente anuncios, invitaciones,
menbretes de cartas, etc. No se usan micho en la
composicidn de textos extensos.

ABCLEFEHIJHIMNOSLRITUTH XYY
abedefghijhimmofgrslunmeyy
Letras decorativas y novedosas. Es una especie

de armario donde van a parar aquellas letras que
o entran en las clasificaciones de texto,romana,

Tipografia

palo seco,manuscrita o cursiva, Algunas letras
podrian clasificarse como “de moda”,puesto que
dan wna connotacitn de determinado tiempo, periodo,
lugar 0 una moda determinada. Las letras novedosas,
no se prestan para 1a composicién de un original
extenso,

ABCOEEGHIIKLMNOPQRSTOVWXYZ
sbedefghijtimpopqrstuvwayz
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remate

N

TESES CON
FALLA DE ORIGEN
contorno ascendente
interior
f||ete

draphlc

mayuscula descendente
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Tipografia

kax

" linea base
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Marca Nominativa

( ~ ™~
Marca lnnominada

swatchs

Marca Mixta

Marca Tridimensional

El disefio de identidad naci6 con el producto,
al que habia que distinguir de tos demds y de
sus competidores

Sea cual sea la informacion que las empresas
transmitan los mensaje incluyen sistematicamente
unos signos de identidad. Que son 1a firma del
emisor.,

El sistema visual de 1a identidad de la empresa
se superpone a los mensajes publicitarios, e
incluso en muchos casos, 10s contenidos del mensaje
son basicamente 1os signos que identifican a la
empresa o a 1a marca.

La marca,el sfmboto o logotipo suscitan en el
piblico receptor el reconacimiento consciente del
emisor (funcion de identificacién) y reconstruyen
en su espiritu instantdnea, subliminalmente un
sistema de asociaciones de ideas y “valores” en
una estructura psicoldgica de atributos (funcién
de imagen).

La marca.

La identidad visual aplicada a las actividades
productivas, nacié con la marca.

Es un distintivo para el reconocimiento de los
productos y de quienes los fabrican,

Su funcidn es la de “marcar” tos productos con
su sello distintivo de autenticidad y de garantfa,

La marca tiene en ler.lugar, el sentido de la
informacién funcional: constituye un elemento
referenciat de orientacién en 1a localizacion de
un producto entre muchos otros, es magnificada
por 1a accidn de la pubticidad, asociada a mensajes

TRSIS CON
FALLA DE ORIGEN

1.4 Identidad Grafica

altamente motivantes, por lo que de ella deviene
un elemento de persuasién, es la estrategia de
la empresa.

Narca Nominativa.

Es aquella que identifica un producto o servicio
a partir de una palabra o un conjunto de palabras.
Estas marcas deben distinguirse fonéticamente de
los productos o servicios de su misma especie.
Es decir,no deben tener semejanza con marcas que
pertenezcan a productos o servicios de su misma
especie o clase.

Marca Innominada.

Son figuras o logotipos que diferencian visualmente
a una marca. Es decir,son figuras distintivas que
no pueden reconacerse fonét icamente, solo visualmente.

Narca Mixta.

Es el resuttado de la combinacidn de tipos
definidos en los pdrrafos anteriores. En 1a mayorfa
de los casos son combinaciones de palabras con
diseilos o logotipos.

Marca Tridimensional.

Corresponden a la forma de los productos o sus
empaques, envases o envoltorios,siempre y cuando
sean caracteristicos y los distingan de productos
de su misma clase. Es decir,1as rercas tridimensionales
corresponden a cuerpos con 3 dimensiones,como
botellas empanues,cajas, estuches, etc.
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C on el nacimiento de los medios técnicos

de comunicacin a partir de la imprenta, dio a
la marca nuevos soportes: etiquetas, carteles,
envases y anuncios con lo cual la marca trascenderia
para siempre 1a materialidad de los productos y
se extenderfa por todo el universo de los media.

Las marcas como elementos de representacidn
requieren de arte, creatividad, maestria y tanbién
técnica. Primero el ilustrador y el artista, y
luego el disefiador grafico.

Las antiguas marcas industriales y comerciales
de mediados del siglo XiX eran, por lo general
un conjunto compuesto de imdgenes y textos
combinados. Eran predominantemente ilustraciones
y se acompafiaban de elementos emblemdticos y
ornamentales, eran escenas donde las figuras
realizaban acciones o gestos; los textos se
centraban en el nombre de 1a marca y desarrollaban
argumentos.

Unos y otros establecian sus relaciones jerarquicas
por medio del tamafio de las figuras, €1 énfasis
de los gestos, los tipos de letra y los ornamentos
graficos.

E1 motivo bdsico de 1a vieja ilustracion, una vez
afirmado su éxito en el mercado, se va simplificando
progresivamente adaptandose a 1as corrientes de
1a época.

La ilustracién, es un componente gréfico que
complementa o realza un texto. Si bien las
ilustraciones pueden ser mapas, planos, diagramas
o elementos decorativos, generalmente se trata
de representaciones escenas, personajes u objetos
que tiene relacidn directa, indirecta o simbolica
con el texto que acompaiian.

Identidad Grifica

Las ilustraciones se caracterizan por sus estilos
visuales, estos son 1a sintesis visual de los
elementos, y tienen una fuerte influencia sobre

la expresién grafica y es ejercida dentro del
arte creativo. E1 estilo es una magen que se le

puede dar también al producto, a partir de ciertas
caracteristicas.

D. A Dondis reconoce que el estilo es 1a sintesis
visual de los elementos, técnicas, sintaxis,
instigacidn, expresidn y 1a finalidad bésica.

Casi todos los productos de las artes y los
oficios visuales pueden relacionarse a lo largo
de 1a historia del hombre con 5 categorias amplias
de estilo visual:

PRIMITIVISMO.

Es un estilo my rico en simbolos, con una
intensa adscripcion de significado por esta razon
tiene que ver mas con el desarrollo de 1a escritura
que con 12 expresidn visual.

La representacidn plana y 105 colores primarios
son técnicas detectables en las obras visuales
primitivas; estas constituyen una especie de
cardcter infantil del estilo primitivo que tiene
cierta inportancia en la sintesis de este estilo,

En el arte primitivo, en la obra visual de los
niflos y en mychas otras formas de arte, 1a visién
sincrética es un medio expresivo poderoso e
intenso. La caricatura es un buen ejemplo de
manipuiacion de 1a realidad parcial que es una
representacion de algo realista porque las
caracteristicas especificas se exageran y el
resultado final cortocircuita 1a informacién mds
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importante llevadola directamente a 1as percepciones
del observador .

Técnicas Primitivas:

Exageracitn
Espontaneidad
Actividad
Simplicidad

Economia
Plana
Irregularidad
Redondez
Colorismo

EXPRESIONISMO.

Esta estrechamente relacionado con el estilo
primitivo, la dnica diferencia importante entre
las dos es la intencién, usa la exageracién
deliberadamente para distorsionar 1a realidad.
Es un estilo que pretende provocar la emocion sea
religiosa o intelectual.

El expresionismo ha dominado siempre la obra de
artistas individuales o de escuelas enteras cuya
expresion se caracterizaba por wna gran espiritual idad
y la intensidad de sentimientos.

Este estilo, sea en su versitn gética, bizantinao
en el trabajo de artistas individuales se da

Identidad Grifica

sienpre que el artista o el disefiador desee evocar
una respuesta emotiva maxima en el observador.

Técnicas Expresionistas:
A Exageracion

Espontaneidad

Actividad

Complejidad
Discursividad
Audacia

Variacion
Distorsién
Irregularidad
Experimentalismo
Verticalidad

CLASICISMO.

E1 enotivismo del expresionismo forma un contraste
con 1a racionalidad de la metodologia de disefio,
tipica del arte griego y romano, que produjo et
estito visual prototipico del clasicismo. En
primer lugar esta influido por un amor a la
naturaleza, idealizada por los griegos hasta
alcanzar el grado de wna superrealidad.

Formalizaban su arte recurriendo a las matemdticas,
desarrollando una formula que guiase Sus decisiones
de disefio y a 1a que dieron el nombre de Seccidn
Aurea,

La elegancia visual que perseguian estaba vinculada

TESIS COV
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a este sistema, pero 1a rigidez propia del mismo
eran enaltecidas por una ejecucién perfecta y
mitigada por los calidos efectos de 1a decoracién
escultérica, pictérica de los artefactos que
realzaban la infraestructura subyacente de su
formita. Produciendo un estilo visual racional
y légico en el arte y el disefo.

£l Renacimiento fue una expresidn del mismo tema,
consiguieron reproducir en sus cuadros el entorno
casi como si se reflejase en un espejo.

Técnicas Cldsicas:

TR Armonia
j Simplicidad
Representacidn
Simetria
Convencionalismo
QOrganizacion
Dimensionalidad
Coherencia
Pasividad
Unidad

TS5 CON
AL DB ORGEN

EMBELLECIDO.

Este estilo consiste en suavizar las aristas con
técnicas visuales discursivas que produzcan efectos
calidos y elegantes. Ademds va asociado a 1a
riqueza y el poder.

Identidad Grifica

La naturaleza de este estilo suele ser florida
y recargada, un marco perfecto para enperadores
y reyes que viven sin preocupaciones, a parte de
sus propios placeres. Bajo este encabezamiento
tenemos el: Art Noweau, Estilo Victoriano, Romano,
Tardio, etc.

En estos 10s disefios son grandiosos, con unadecoracion
superficial inacabable, y aparentemente gobernados
por el aforismo: 1a unidn mds deseables entre dos
puntos es una curva.

La escuela mas representativa de las caracteristicasd
este estilo es el Barroco, donde 1a decoracién

sin freno era el gesto simbdlico del poder y ta
gloria,

Técnicas de Embellecimiento:
g Complej idad
Profusin
Exageracién
Redondez
Audacia
Detallismo
Variedad
Colorismo
Actividad
Diversidad

TESIS GO
PALLA DB ORIGEN
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FUNCIONALIDAD,

Esta ligada a consideraciones econdmicas y a 1a
regla de 1a utilidad.

La diferencia fundamental entre otras aproximaciones
estilistico visuales y el estilo funcional es 1a
bisqueda de belleza en las cualidades temiticas
y expresivas de 1a estructura subyacente bésica
que hay en cualquier obra visual,

Su firalidad era alcavar nevas fomes y nevas solucines
para las necesidades bisicas del harbre, sin olvidar sus
necesidaes especficas,
Técnicas Funcionales:

Simplicidad
/ /\{ Simetria
/ . Angularidad
\_/

Abstraccion

e TESHS CON
()R

\ e Economfa
. , Sutilidad
et Continuidad

Ll Regularidad

'

,; T Aguzamiento
it v |'y' \J Morocranatcidad
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Nascota.

Se utiliza para atraer 1a atencién de nifios y
adultos, esta debe estar ligada al producto que
se esta manejando, para que el consumidor al
momento de verla le invite a consumir el producto
que esta promocionando.

Con una buena caracterizacion puede llegar a
causar una npresién aceptable y de ahi se puede
partir para hacer promociones junto con el producto
para que los consumidores puedan tener consigo
a 12 mascota os nifios 1a consideren un amigo
especial y puedan considerar sus consejos y pramaciones
como algo que los va a beneficiar.

Simbolo.

El simbolo es por definicién un elemento material
que esta en el lugar de otra cosa ausente con
1a qe o existe relacitn casal y a 1a ael representa
por convencién.

Se trata de representar cosas que no son directamente
ni fisicamente perceptibles.

Por 1o tanto 1as cosas y los objetos materiales se
representan a través de sus imagenes y las cosas
complejas y abstractas se representan a través de
sus sinbolos.

Estas cosas complejas o abstractas son conceptos,
ideas, instituciones: paz, libertad, amor, merte, ley.

Estos sujetos no pueden ser fotografiados, sino
sinbol izados.

lcono Vicarial
Informativo

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Identidad Grifica

Icono.
Taoo vienen cel griem y significa imagen,

EL icono es un signo que hace referencia a un cbjeto
en virtud de wna o varias semejanzas cualidades que
ese objeto posee.

La tnica menera de camunicar wna idea directamente,
es a través del icono. En el icono el signo es
tomado en su sentido de “representante”, ya que
existe una semejanza de hecho entre este
“representante”, esta “representacion”, y aquello
que representa.

Los cono se  pueden clasificar en:

Tconos Identificativos:

Reproducen alguna de las caracteristicas del
objeto.

Iconos Descriptivos:
Contienen una descripcitn visual detallada
de las caracteristicas del abjeto ( color,
altura, edad, etc.)

Tconos Nominativos:
Agellos en los que la imegen nonbra al bjeto
(textos ilustrados de especies botdnicas o
animates)

Tconos Vicariales:
Aparecen en apoyo de Ln texto para funcionar
en elamntos puranente redundantes.
Se subclasifican en iconos informativos, icanos
redundantes, etc.

Informativos: Aquellos que nos indican algna
restriccitn con ua imegen sin necesidad de texto.
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lcono Vicarial
Redundante

Indice

Logotipo

MEXICANA

|dentidad Corporativa

6 Joan Costa. Imagen Global

o

EEA

Redindantes: Nos indican alguna restriccitn
mediante una imagen y apoyandose con texto el
cuat en la meyorfa de 1as ocasiones esta de
5.

Indice

El indice es aquel signo que establece o que
tiene una conexion real con el objeto que indica,
tienen que ser preciso y monosémico ( de un solo
significado) para no tener interpretaciones confusas.

Los indices cldsicos aunque no los dnicos, en la
comnicacion gréfica, son los sistemas de sefalizacion
visual,

Cualguier cosa, objeto, mirada, dimensién o color
que nos obligue a fijar 1a atencidn, a realizar wna
accitn, a seguir na direccitn visual o que nos prohiba
0 inpida hacer algo puede ser considerada com indice
(no fumar, no estacionarse, etc.)

Logotipo.

Es 1a transcripcion escrita del nombre (nomore
de empresa o de marca) por medio de una grafia
particulamente caracterizada y exclusiva.

£l logotipo denota a la empresa y posee wna cualidad
semdntica esencial.

Es un signo de designacidn, ya que por medio de
&1 1a empresa se designa a sf misma y es designada
por sus piblicos.

La funcionalidad comunicacional muestra que un
logotipo muy visual y relativamente notorio ya

Barcelona Ediciones Ceac S.A; 2' edicion marzo 1989 p.22

Identidad Grafica

o es més lefdo, sino sencillanente visto y memorizado.

Identidad Corporativa.

Para Joan Costa la identidad corporativa empezd
a desarrollarse como una disciplina especializada
de disefio en 1a que intervienen de manera decisiva
el managent, la investigacién social y el marketing.

Esta debe resistir la competencia y el desgaste
tenporal., Deberd crearse, pues, wn sistema de formas,
figuras, colores y un concepto, que transporte
ideas, impresiones psicologicas y una alta capacidad
de memorizacion, acerca de la personalidad de 1a
enpresa.

"Laempresa es ahora mas que productord d bienes emisona
de comunicaoiones's

TESIS CON
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L a composicien es 12 organizacien total, incluyendo
1a figray el fonb, de cualquier disefo, inplica darle
wnidad, equilibrio, jerarquia, ammia ¥ proporcitn a los
elementos del disefo.

Una herramienta muy importante para determinar
1a composicitn es 1a seccion adrea o seccién de
0ro, se trata de dividir un segmento en dos partes
desiguales en el que 1a parte menor es proporcional
a la mayor como 1a mayor al todo.

Esta nos ayuda a jerarquizar los elementos de una
conposicion ya que se considera la forma y el
espacio disponible.

Para el disefio de una etiqueta es my importante
1a composicion como veremos més adelante y para
wn emvase cilindrico debe tomarse en cuenta Que este
tiene 2 paneles principales, 2 paneles laterales ademds
(e 1a tapa qe en ocasiones contiene algna informacién
extra sitre el prodcto, el fabricarte o algna pramcitn,

La visidn respecto a un envase cilindrico no es
de 186° alrededor, asi que se han calculado distancias
miximas de visibilidad optima para colocar la
informacién en una etiqueta que abraza a un envase
cilindrico. Esta distancia se calcula a partir de
1a nediatriz del diametro de 1a circunferencia del
envase calculando para los paneles frontales 1/4
de dicha circunferencia para cada panel y 1/8 para
Cada panel lateral.

TESIS CON
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Imagen tipo Bitmap en tamafio normal

Imagen tipo Bitmap aumentada a 400%

Imagen de vectores tamaiio normal

[magen de vectores aumentada a 400%

Para 1a realizacién del proyecto grafico se
procesardn imagenes por computadora, asi que es
importante saber que se manejan dos tipos principales
ge estas:

Imdgenes tipo bitmap:

Estas se componen por una serie de pequefios cuadros
11amados pixeles (proviene de la combinacidn de
picture y element). Las imdgenes que se introducen
en la computadora utilizando un scanner, una
cdmara digital y las imdgenes publicadas en Sitios
Web son de este tipo. Cuando una de estas imdgenes
amenta demasiado de tanao, se alcanza a distinguir
a simple vista los pixeles que componen 1a imagen,
por lo qe esta ewpieza a perder definicin.

Ventajas:
-Ideales para manejar imdgenes fotograficas
o ilustraciones elaboradas en la computadora
que contengan miles de millones de colores.

- Los programas para procesar estas indgenes
permiten realizar muchos tipos de
modificaciones y ajustes en las imdgenes,
como retocar fotos mal tomadas, restaurar
fotos dafiadas, hacer efectos especiales,
etc.

- Pueden desplegarse en paginas Web con
facilidad.

Desventajas:
-Es necesario saber manejar 1a resolucién
de este tipo de imdgenes si se quieren
emplear para trabajos de impresién con
buenos resultados.

-Los archivos que guardan imdgenes tipo

TS5 CON
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116 Diserio Gréfico Digital

bitmap pueden ocupar mucho espacio en la
computadora dependiendo de factores como

tameo de 1a imagen, resolucion, profundidad
de color, etc.

Imégenes compuestas por Vectores:

Estas contienen figuras cuya forma esta definida
por medio de férmulas matemdticas. Estas imdgenes
pueden aumentar o disminuir el tamafio de lasfiguras
sin qe ests piendn su calidad vectorial,

Ventajas: -
-Ideales para crear ilustraciones directamente
en la camputadora cam carteles, caricaturas,
logotipos, etc. Animaciones para
representaciones en computadora o para
publicarlas en paginas Web,

- Son faciles de modificar una vez que han
sido creadas.

- Los archivos en que se guardan imdgenes
vectorizadas ocupan muy poco espacio.

- Se puede imprimir al tamafio que sea sin
perder calidad de impresion.

Desventajas:
-No son adecuadas para manejar imdgenes
fotograficas o ilustraciones que tergan michos
detatles y colores.

- No pueden ser desplegadas en sitios Web
sin 1a ayuda de programas auxiliares conocidos

o “plug-ins" que necesitan estar instalados
en 12 computadora de cada usario.

El softvare que se utilizard:
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Microsoft Word para texto relacionado con conceptos,
justificacitnes, teorfa, etc.

Adobe Tlustrator 9.9.1 para los tabuladores, de
recopilacién de datos y realizacién de bocetos.

Adobe Photoshop 6.6, para dar volumen y texturas
a la imagen seleccionada y armado de etiqueta.

FreeHand 9.8 se utilizard para et armado y disefo
editorial del proyecto final,

Adobe es una compaiia norteamericana especializada
en el mndo de la autoedicidn y los aspectos
graficos de la informdtica. Creadora del Adobe
Type Manager, software de gestion de fuentes de
letras utilizado por los principales programas
de disefio e ilustracion del mercado, asi como en
numerosos procesadores de textos para entornos
Windows,

=
Adobe Ilustrator. ﬁ

Adobe Tlustrator es un programa de dibujo para
Macintosh y PC. Provee capacidades complejas de
delineacion y de manipulacion de texto, asi como
colores y separacién de colores.

Adobe Photoshop. E‘

Adobe Photoshop es un programa de dibujo y edicion
0 tratamiento de imdgenes para Macintosh y PC.
Que dispone de eficaces herramientas para pintar,
retocar y aplicar impresionantes efectos especiales
que ayudan a lograr imdgenes con un realismo
fotografico.

TESIS COV

RALLA DE ORIGAN

Diserio Grafico Digital

Nicrosoft Word. m

Nicrosoft Word es un programa de autoedicidn
para Macintosh y PC. Se destaca por sus capacidades
camo procesador de texto y de algwws graficos.

FreeHand.

Freetland es un potente programa basado en vectores,

dedicado al diseo grafico y a la creacion de una
anplia variedad de ilustraciones, por 10 que es
requerido por artistas comerciales y disefiadores
graficos en su trabajo. La eficacia y versatilidad
de sus herramientas y su corpatibilidad con otras
aplicaciones de su entorno hacen de FreeHand una
aplicacion muy 0til,

Crear dibujos, incluir texto, vectorizacidn de imégenes,
tratamiento de color, edicién de graficos
estadisticos, duplicacion selectiva de elementos,
asi como 1a aplicacion de efectos especiales en los
disefios.

Formatos de archivos:

Estos son los formatos de archivo que se utilizardn
en el proyecto. Los formatos de archivos graficos
se diferencian en 1a manera de representar la
informacidn grafica y de su tipo o ténica de campresidn
para reducir el tamio ocupado al guardarlo en i
archivo.

PSD:  Las imégenes en formato de Photoshop
se guardan en archivos con esta extensién.

EPS:  (PostScript Encapsulado). Puede
contener tanto graficos vectoriales como
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de mapa de bit y lo admiten précticamente
todos los programas de graficos, ilustraciones
y disefio de pdginas. Al abrir un archivo
EPS con gréficos vectoriales creados en otra
aplicacién.

Al:  Las imdgenes en formato Ilustrator
se guardan en archivos con esta extensidn.

JPEG: (Join Frotographic Experts Grap). Es i
formato de archivo grafico que se utiliza para

nostrar imigemes en color de alta resolucidn, Las
imégenes JPEG aplican un esquema de compresion
especificado por el usuario que puede reducir
corsiderablemente los tamios de archivos graks

asociados normalmente a imagenes en color con
realism fotografico. Provee canprension por
pérdica (Pierde nitidez el origiral) ,amnto mes
pech tolerarse  1a pérdide, més puede aomprimirse
1a iregen. La aompresidn puede Lograrse dividiendo
el cuadro en pequefios blogues de pixeles, qe se
recicen a Lamitad una y otra vez hasta lograr la
proporcidn,

E1 Hardware con el que se cuenta:

- Computadora Apple iMac Grafito 760MHZ, 256'B de
memoria RAM, 66Gh disco duro , (ORY.

- Unida Zip lomega de 256MB accionada por USB

- Scamer Canon D646)  666x1206ppp exploracion color
A2bits.

-Cmara Digital Sory Ciber-shot DSC-P31 2.8 mega
pixeles, maltiburst zoom 3x

Disefio Gréfico Digital

-Impresora HP 646C:
texto negro 3 pag. X min,
graficos en color 1 pag. X min.

-Impresora HP 1226Cxi
2466x1208p0p

En negro 11pag. X min.

En color 9.5 pag.x min.
Impresion hasta 38 x 58 an /A3

-Impresora HP 646C:
texto negro 3 pag. X min.
graficos en color 1 pag. X min.

~Inpresora HP 1220xi
2466x1206ppp

En negro 1lpag. X min,

En color 9.5 pag.x min,
Inpresién hasta 38 x 58 an /A3
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Desde 1a antigledad sienpre existi6 1a necesidad
de conservacitn, desde el calor de nuestro cuerpo
hasta 1a de una casa o 1a de los alimentos.

En la prehistoria el hombre estaba rodeado de
envases naturales que protegian, y cubrian a las
frutas u otras clases de alimentos, Viendo su utilidad
busco imitarlas, adaptandolas y mejordndolas segin
sus necesidades. En el aflo 8066 a. C se encuentran
ya los primeros intentos formados por hierbas
entrelazadas y vasijas de barro sin cocer y vidrio.
Posteriormente, los Griegos y Romanos utilizarfan
botas de tela y barriles de madera, asi como
botellas, tarros y urnas de barro cocidos.

En 1768 se envasa champagne en fuertes botellas
y con apretados corchos. En 1868 se vende la
primera mermelada en tarro de boca ancha y se
utilizan los cartuchos de hojalata soldada a mano
para alimentos secos.

Desde entances su uso ha ido en amento, evolucionando
y diversificindose enormemente en los Ultimos
afios, al amparo de las nuevas tecnologias y
tratando de satisfacer las nuevas necesidades
sociales,

Asi, con el objetivo de conservar y proteger el
paso del tiempo, en conjunto con 1a evolucion de
1a tecnotogia, se han encontrando nuevas maneras
de formarlos y crearlos con diversos materiales
seglin sea su necesidad. Se han creado envases
innovadores con base a un consumidor mds exigente
cada dfa, dandoles diferentes usos, utilizando
envases en el sector de 1a alimentacidn, de la
construccion, cosméticos, electrodomésticos, y
en general todo tipo de productos.

La historia del hnbre y 13 de los envases ha corrido

1.I7 Antecedentes

a 1a par; evolucionando éste (ltim y siendo influido
de acuerdo a los eventos que han afectado a 1a
historia.

TESIS CON
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L a funcion principal del envase y el enbalaje
es proteger y transportar un producto.

El envase es el contenedor que esta en contacto
directo con el producto mismo que guarda, protege,
conserva € identifica ademds de que facilita su
manejo y carercializacién y se clasifica de la siguiente
manera:

Envase Primario: Es el envase inmediato del
producto es decir con el que tiene contacto
directo, (botella de perfume)

Envase Secundario: Es el contenedor unitario
de uno o varios envases primarios.

Su funcidn es proteger, identificar, e informar
sobre 1as cualidades del producto, (1a caja de carton
que contiene 1a botella de perfume)

Envase Terciario: Es el que sirve para distribuir,
unificar y proteger el producto a lo largo de 1a
cadena comercial. (caja de cartén que contienen
varias botellas)

Embalaje: Es aquello que se utiliza para reunir
los envases individuales, presentdndolos en forma
colectiva con el fin de facititar su manejo,
almacenamiento, carga, descarga y distribucidn.
Deben cumplir con las caracteristicas de estiba,
proteccidn, identificacin, presentacidn y exhibicidn.

Los materiales usados para los envase son:

Vidrio: Es una sustancia hecha de arena, carbonato
sédico y piedra cdliza. Se le considera un liquide
sub-enfriado o rigido por su alta viscosidad para
fines practicos. Su estructura depende de su
tratamiento térmico.

TESIS CoN
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1.18  Definicién

Por ser un material maleables se pueden fabricar
desde garrafas hasta ampolletas, es reutilizable
y reciclable, ro e oxida, es tn linpio, puro e higienico,

permite larga vida de anaquel y el consumidor puede
ver el interior para verificar la apariencia del
producto.

Na. Dolores Vidales Giovamnetti en su libro:
£l mundo del Envase hace 1a siguiente descripcion
de papel y carton:

Papel:Este se ha mantenido vivo ha lo largo del
tiempo,sus caracteristicas lo colocan por encima
de los materiales no degradables,

E1 papel es un conglomerado de fibras de celulosa

dispuestas irregularmente, pero fuertemente adheridas
entre sf, en una superficie plana.

Este se elabora a partir de celulosa vegetal, la
cual proviene de 1a madera, el algoddn, el lino,
1a cafia de aziicar, 1a paja, el barh, la alfalfa, etc.

Es resistente a 1a rotura por traccidn, al alargamiento,
al reventamiento y al plegado.

Cartdn: Es una variante de papel, se compone de
varias capas de éste, las cuates, superpuestas y
conbinadas le dan su rigidez caracteristica. Tipos
de cartén:  Cartoncillos sin reciclar:

-Gris

-Manila

-Detergente

Cartoncillos resistentes:

-Couché reverso gris

-Couché reverso detergente

-Couché reverso blanco

-Couché reverso bikini
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Madera

Texiil

Netal: Es un recipiente rigido para contener
productos 1iquidos y/o solidos que ademds pueden
cerrarse herméticamente.

£s muy resistente al impacto y al fuego, por su
inviolabilidad y hermetismo, ofrece al consumidor
gran seguridad en 1a conservacién prolongada de
alimentos.

Pldsticos: Son materiales susceptibles de moldearse
mediante procesos térmicos, a bajas temperaturas
y presiones. Su propiedades fisicas y quimicas
son Gtiles en 1a produccidn, envase y embalaje
de multitud de productos, estos pueden ser solidos,
Liquidos o gaseosos.

Entre los plasticos mds usados en 1a elaboracion
de envases esta el Tereftalato de polietileno PET
del cual hablaremos mas adelante.

Envase compuesto (Tetra Pak): Derivan de la
forma geométrica del envase, un tetraedro (figura
con 4 caras triangulares, una de las cuales sirve
como base). E1 producto es envasado en condiciones
de esterilidad en materiales como; papel laminado,
foil de aluminio, poliétileno y otros, los materiales
varfan segin las necesidades de cada producto.

Wadera: Es un material ligero y elastico que por
otro lado posee unas apreciables caracteristicas de
resistencia y dureza. Asegura una mayor vida
comercial; conserva mds los productos gracias a
que transpira y se refrigera mejor, y a sus propiedades
antibacterianas. E1 disefio del fondo de los diferentes
formatos disponibles de envases de madera permite
una mejor ventilacin vertical que en los envases

Definicién

de cartdn y que en algunos de plastico.

Textil: En la realizacion de costales o sacos para
almacenar productos cultivados como el frijol, el
café y otros como joyas, plumas finas y cosméticos.
Algunas marcas revisten sus envases de cartén con
algin textil para darle una presentacin més original.
Los textiles pueden ser:

Fibras raturales com €l Lino, lam, sexh natural, algodin,
caiam, 1ana, heneqn,

Fibras sintéticas cam nylon, lycra y poliéster,
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El siguiente cuadro muestra algunas de las
diferencias entre papel y cartdn ya que el papel
es el material que se utilizard en el disefio de
las etiquetas:

PAPEL

PESp . se considera papel si pesa menos de 165grs.

oS wa cpa

1505 el uso del papel es muy amplio puede servir para
inprimir trabajos de solo texto, fotografias, en
envolturas, bolsas, envases de alimentos, etc.

TiPGS papeles hechos a mano, papel de dibwjo, papeles
de lujo., papel de semilujo, papel de tipo medio
y de tipo comin, etc.

trapos de lino, algoddn, cdflamo, yute, celulosa
m% ﬁm (pasta quimica), pasta de madera (pasta mecdnica),
FABRICACION  Papel de recuperacidn (de residuos de corte 0
papel ya impreso)

TIPOS DE PAPEL  kraft, pergamino vegetal, glassine, tissue,
Y CARTON encerados
UTILIZA0S PARA
ENASE

TESIS CON
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Definicién

se considera cartdn si pesa mas de 165grs.

varias capas

se utiliza para productos que requieren maxima
proteccitn, com envase primario del producto,
envase secundario, contenedor de envases
primario, cajas plegadizas, material promcional,
cajas colectivas tipo despachador y charolas,
canastillas etc.

calibre de 12,34,16, 18, 20, 22, X4, 26, 2,
39, carton recubierto, corrugado

el cartén es una variante del papel y se

conpone de varias capas de éste

couché, cromkote, eurokote, cartoncillo gris,
bikini, couché reverso madera, cartulina blanca
o de color

i
i
|
|
|
-
|
g
N
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Retrictiles In Mold
Folleto Garantia

Indicativa

La etiqueta es quien identifica al producto,
y en lameyorfa de los casos es un factor determinante
para la venta del mismo, es 1a encargada de
proyectar 1a imagen tanto del producto, como del
fabricante de este.

Informa sobre dicho producto, sus caracteristicas,
las formas de usarlo, y los aspectos legales
concernientes al manejo y uso del mismo, y en
ocasiones hace referencia a ofertas, otros usos
para el envase, recetarios, etc. Tabién contiene
advertencias sobre riesgos para la salud o
precauciones que son necesarias tomar en el uso,
consumo o manejo del producto.

Tipos de etiquetas:

Etiqueta Frontal. Cubre sélo una porcidn del
envase; puede ponerse en cualquier superficie de
cartdn; en frente, atrds, en hombros, cuello o
tapa de un frasco o botella.

Etiqueta Envolvente. Este tipo de etiquetas
cubre completamente los laterales de un envase
y sus bordes se traslapan para hacer una costura;
se usa en cajas y botellas.

Fajas Retrdctiles. Son flexibles, se ponen en
la botella y se adhieren por encogimiento del
material elastico del cual estan hechas.

Etiqueta In Mold. Es usada para envases y
contenedores soplados, termo formados e inyectados.
Este etiquetado fue disefiado principalmente para
contenedores y substratos de plastico.

La etiquetas In-mold tienen resistencia al roce,
al agua, condiciones ambientales, grasa y productos

TESIS CON
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Tienen un amplio rango de sellado de 118 a 156°
Celsius y el adhesivo reblandece a 88° haciendo
a la etiqueta removible,

Es de menor costo que otros métodos y tiene mayor
calidad grafica que las etiquetas aplicadas con
goma.

Etiqueta Folleto. Es aguella que ademds de
contener los datos correspondientes al producto
esta se despliega como un folleto el cual contiene
datos complementarios como historia del producto
0 de quien lo fabrica, caracteristicas, etc. Los cuales
complementan 1a informacion sobre el producto
para sus consumidores.

Etiqueta Garantia. Esta etiqueta o sello de
pago de impuestos hacendarios, se exige que en
ciertos productos se les ponga en un lugar visible
cono pueden ser 10s cigarros o los vinos y licores,
Garantizando 1a calidad del producto.

Etiqueta Bandita. Esta se utiliza para juntar dos
0 Més productos para promcién como que en la compra
de uno se regala el atro sean o no del mismop tipo.

Etiqueta Oferta. Sirve para indicar precios especiales
del producto: 21, 20% més del producto, etc.

Etiqueta Indicativa. Com su nonbre lo dice indica
algna caracteristica especial del producto, com el
color o 12 clave.

Etigeta colgante. s anexa e independiente del

evase y por 1o geveral inaye informaci6 més especifica
sobre los usos y bondades del producto.
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Las etiquetas sirven para identificar al
producto por su nombre, marca y aporta 1a informacion
indispensable para el consumidor. Hay etiquetas
que por su informacion van dirigidas al consumidor
y a las autoridades oficiales o regulatorias. Hay
otras que van dirigidas al transportista y
distribuidor. Por ejemplo, si transportamos vidrio
hay etiquetas que indican “manéjese con cuidado”
0 “fragil”, que se deben usar para proteger el
producto, y hay otras que mercan el precio del
producto.

Tanbién existen etiquetas o sello ecoldgicas que
indican que el producto fue fabricado con normas
que cuidan el medio ambiente o que se utilizaron
abonos organicos para fertilizar 1a tierra, o que
la etiqueta estd elaborada con papel reciclado.

Los textos legales que deben llevar los envases
deberdn apegarse a 1a normatividad y a lo que
estipula 1a NM, Norma Oficial Mexicana.

Requisitos generales:

Informacion veraz y presentarse de tal forma que
no induzca error al consumidor.

-Nombre del Producto.

-Marca del producto.

~Cantidad neta por volumen o peso en sistema
métrico.

-Ingredientes y componentes.

-En el caso de alimentos procesados, listado de
ingredientes y su valor nutricional de acuerdo
a valores aceptados oficialmente,SSA

-Nombre y direccién fiscal del productor o
distribuidor.

-En caso de exportacion, nombre y direccitn del
exportador e importador,

TR3ES CON
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120 Elementos legales

-Pafs de origen.

-Indicacién de lote.

-Fecha de caducidad.

-Fecha de consumo preferente,
-Instrucciones para su conservacion.

Informacion adicional;
-Leyendas precautorias

Presentacion de los requisitos obligatorios, con
caracteres claros, visibles e indelebles.
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En algunos mercados regionates, pero sobre todo
los de los centros comerciales de las grandes
ciudades, se utitiza el codigo de barras. El Codigo
universal de barras (Universal Product Code),
conocido como UPC por sus siglas en inglés, es un
sistema numérico que identifica a los diferentes
fabricantes o proveedores y a los diversos productos
que son comercializados.

Este cédigo proporciona un método eficiente y
econémico para controlar el flujo de mercancias
a través de un sistema rumérico de identificacion.

E1 mecanismo de este sistema requiere de un equipo
automatizado que permita, a través de un lector
bptico, codificar los simbolos, identificar el
precio de venta, el fabricante, el pais de
procedencia (en caso de productos importados),
el producto en si mism, y alguna otra informacion.
El codigo de barras es inaispensable para productos
que se comercializan en tiendas de autoservicio
0 supermercados. Para el caso de mercados
internacionales, serd necesario registrar un
cédigo por cada producto aungue los primeros 7
digitos para cada pais, 5 para el fabricante y
4 para los productos.

Este codigo se usa en todo el mundo, excepto en
EEEW y Canada.

Caracterfsticas:

Tamafio normal de 2.63cm de alto x 3.73 de ancho.
Se puede reducir un 26%.

El color idéneo es barras negras sobre fondo
blanco.

Wicacitn en panel posterior o lateral.

121 Cédigo de Barras

El interesado en obtener su cddigo de Barras, con
el objetivo de comercializar su producto en el

mercado nacional o internacional, puede enviar
su solicitud de registro a 1a Uniform Code Council
Inc; o bien, dirigirse ala representacién en
¥exico denominada, A%ECE, A.C; cuyos datos campletos
son,

Horacio no. 1855 piso 6

(o1, Chapultepec Morales, C.P 11578, México D.F,
Tels: 5395 26 44 Fax: 5395 20 38 lada sin costo:
(1 800 504 54 60

Hipervinculo:

mailto: amece@iserve.net.mx - ameceliserve.net.m

Cabe sefialar que esta organizacion no es una
agencia gubernamental de Estados Unidos o de
México, pero se constituye como 1a Administracion
central y Centro de informacion en Estados Unidos
para los fabricantes, distribuidores y vendedores
que participan ene le sistema del Codigo Universal
de Barras.
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Phillip Kotler define a 1a mercadotecnia como
una actividad humana cuya finalidad consiste en
satisfacer las necesidades y deseos del hombre por
medio de los procesos de intercambio.

EL MA.V Jaime Resendiz define que la mercadotecnia
ademas de satisfacer crea necesidades al honbre por
medio de los procesos de intercambio.

Sus conceptos bdsicos son:

Necesidades.

Una necesidad humana es el estado de privacién
que siente un individuo y es el concepto mis
importante en que se funda la mercadotecnia.

- MNecesidades fisioldgicas: alimento, vestido,
calor y seguridad.

- Necesidades sociales: de pertenencia a un grupo
influencia y afecto.

- Necesidades Individuales: de conocimiento y
expresion de si mismo,

Ningna de ells es fruto de 1a publicidad o propaganda,
sino que constituye parte esencial de 1a naturaleza
humana,

Deseos.

Los deseos humanos son 1a forma que adoptan las
necesidades al ser moldeadas por la cultura e
individualidad del sujeto.

A medida que una sociedad evoluciona, se amplian
los deseo de sus miembros. Estos entran en contacto
con un nimero mayor de objetos que despiertan su
curiosidad, captan su atencitn y les provocan desecs.

122 Definicion

Demandas.
Sus deseos se convierten en demandas cuando estén
respaldadas por el poder adquisitivo.

Podemos decir que tos deseos del hombre son
ilimitados, no asi sus recursos. En consecuencia
escogerdn los productos que 1es procuran la mayor
satisfaccion al menor costo posible.

Productos.

Un producto es cualquier cosa que se ofrece en
un medio para 1a atencidn, adquisicién, uso o
consumo y que puede satisfacer una necesidad o
deseo.

Intercambio.
Es el acto de obtener un abjeto deseado perteneciente
a alguien ofreciéndole a cambio otra cosa.

Transacciones.
Una transaccion es un intercanbio de valores reales
y potenciales de un producto.

Hercados.
Un mercado es el conjunto de compradores reales
y potenciales de un producto.

E1 hombre experimenta varias necesidades en un
momento dado 1as cuales al ser demasiado intensas
1o motivan actuar en determinado momento. Asi es
como una necesidad se convierte en mtivo cuando
1lega a wn nivel adecuado de intensidad.
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Mercadoteonia

Definicién

Notivo,

Es una necesidad 1o suficientemente apremiante
como para obligar a una persona a buscar 1a manera
de satisfacerla.

Necesidades bisicas.

Necesidades Vitales:
Biologicas y de subsistencia
De socializacion

Necesidades Fluctuantes:
De sexualidad
De espacio propio
De identidad personal

Necesidades Derivadas:
De placer,erotismo
De producir

Necesidades o Deseos Puros:
De poder
Llidicas
De ensofiacion

Necesidades Materiales:
De poseer objetos
De seguridad

Necesidades Inmateriales;

Espirituales TESIS CON
Depproteccicn FALLA DE ORIGEl

Emocionales
Epistemolégicas o imovacion
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Mercadotecnia

Mercado es el conjunto de todos los clientes

reales y potenciales de un producto.

La seleccién del mercado meta, es el acto de
evaluar y seleccionar uno o varios segmentos para
penetrar en ellos.

Es preciso estudiar cada oportunidad atendiendo
al tamafio e indole del mercado. Esto supone 4
etapas:

Nedida y prondstico de la demanda.

Al examinar 1a posibilidad de introducir un
producto debe hacerse una estimacion mds rigurosa
del tamafo actual y futuro del mercado.
Deberan identificarse los productos que se venden
en ese mercado, al mismo tiempo que las ventas,

Segmentacidn del mercado.

Los grupos de consumidores pueden clasificarse
a partir de factores geograficos (regiones,
Ciudades), demograficos (sexo, edad, ingresos,
educacion), socioldgicos (clases sociales, estilos
de vida) y conductuales (ocasiones en que compran,
beneficios que buscan, indice de uso)

La segmentacién del mercado es el proceso de
clasificar a tos consumidores en grupos que
presentan diferentes necesidades, caracteristicas
y compor tamiento.

Un segnento del mercado estd constituido por los
consumidores cuya reaccion ante un conjunto de
estimulos de mercadotecnia es semejante.

Seleccién del mercado meta.
Una compaiifa tiene la opcitn de entrar a uno o
varios segmentos de un mercado determinado.

123 Mercado meta

Puede optar por entrar al mercado en una de las
siguientes maneras:

-Concentrarse en un solo segmento.
-Especializarse en un deseo del consumidor.

-Especializarse en un grupo de consumidores
-Servir a segmentos sin relacion entre sf.
-Cubrir todo el mercado

Las compafifas casi siempre penetran a un mercado
sirviendo inicialmente a un solo segmento, y si
elto les da buen resultado poco a poco amplian
su actividad a otros.

Posicionamiento en el mercado,

Lo primero que debe hacerse es identificar todos
los productos y marcas que actualmente se expenden
para el segmento del mercado de dicho producto
y luego habrd de identificar a los consumidores
de ese segmento que estan buscando ese producto.

Posicionamiento en el mercado es organizar un
producto para que ocupe un lugar claro, bien
definido y conveniente en el mercado y en la mente
de los consumidores meta.

Teqie O

LA D8 ORGEY
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Mercadotecnia

Desarrollo de ta mezcla de mercadotecnia

Una vez que 1a compafiia ha escogido la manera
de posicionar su prodicto, estard lista para empezar
a planear los detalles de ta mezcla de mercadotecnia,
esta es el conjunto de variables controlables que
13 firma conbina para suscitar 1a respuesta que
desea por parte del mercado meta.

Se comporie de todo aquello que una empresa puede
hacer para influir en 1a demanda de su producto.

Las miltiples posibilidades se clasifican en 4 grupos
de variables denominadas las 4P:

Preducto.
Indica 1a cobinacion de "bienes y servicios” que
1a compaitia ofrece al mercado meta.

Precio.
Denota 1a cantidad de dinero que el comprado
pagara para obtener el producto.

Egﬁea{am]tgzldades que hacen que el producto TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN
Promocién,

Indica las diversas actividades emprendidas por
1a empresa para dar a conocer las cualidades de
su producto y persuadir al mercado meta para que
lo compre,
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Impresén

Serigrafia

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN‘]

Desde los afios sesenta, los avances en la
fotografia y 1a electrénica han revolucionado la
impresion. Los sistemas informaticos permiten
fabricar con rapidez peliculas para transferir
imégenes a cualquier superficie de inpresidn incluso
se obtiene inpresiones o grabados directamente por
medio de mdquinas que utilizan ciertos tipos de
rayo laser o agujas de diamante. Las imagenes
generadas en los ordenadores o computadoras se
almacenan en bases de datos y se transfieren
directamente a las formas de impresitn sin ningln
paso intermedio.

Las técnicas utilizan mecanismos sencillos que
consisten en aplicar sustancias colorantes a un
soporte, ya sea de papel o plastico, para realizar
miltiples reproducciones.

En una prensa de varios colores se pueden mprimir
muchos colores en una sola pasada. La impresién
mediante colores planos utiliza mezclas de tintas
para reproducir cualquiera y se utiliza mucho en
1a inpresion de embalajes, en que suelen predominar
grandes zonas de un mismo color. La impresion
mediante separacién de colores se basa en cuatro
tintas transparentes - cyan, magenta, amarillo y
negro- que se van superponiendo en diferentes
proporciones. Este método permite reproducir con
enorme fidelidad fotografias y otra imdgenes en
color.

Offset.

Durante 1a primera mitad el siglo xx se descubrio
que 1a tinta se podia transferir de la superficie
litografica a una superficie intermedia de caucho
y de allf a papel. El elemento intenmedio, denominado
mentilla, es capaz de transferir la tinta al papel
y a otros muchos materiales que no puede ser

125  Tipos deimpresion

inpresos de forma directa, incluido el plastico
y los metales. Gracias 3 que 1a mantilla se adapte
a la textura de 1a superficie que se va a imprimir,
1a calidad de 1as imégenes litograficas resulta
nigualable.

Flexografia.

Este método de impresion es una forma de impresitn
en relieve. Las dreas de 1a imagen que estdn
alzadas se entintan y son transferidas directamente
al sustrato. E1 método se caracteriza por tener
placas flexibles hechas de un hule o plastico
suave y usar tintas de secado répido y con base
de agua. Las tintas para flexografia son
particularmente aptas para imprimir en una gran
variedad de materiales, como acetato, poliester,
polietileno, papel periddico, entre otros.

Por su versatilidad éste método se utiliza micho
para envases.

Serigrafia.

Denominada originalmente impresién con estarcido
de seda debido a las pantallas de seda que utilizaba,
Las pantallas para 1a serigrafia comercial suelen
fabricarse por medios fotomecinicos. Sobre un
bastidor rectangular se tensa un fino tejido sintético
o un a mall metdlica y se le aplica n revestimiento
de fotopolimero. Al exponerlo a través de un
positivo de pelicula se produce un endurecimiento
en las zonas que no se quieren imprimir se lava
entonces 1a sustancia que no ha quedado expuesta
y se crean las zonas abiertas en 1a pantalla. En
la prensa, 1a malla se pone en contacto con la
superficie a imprimir, y se aplica 1a tinta a través
de 1as zonas abiertas del cliché mediante un rodillo
de caucho.
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Electrénica

Electrofotogréfica
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Chorro dc tinta
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Las prensas para 1a serigrafia van desde lossencillos
equipos manuales para estampar a pequefia escala
camisetas y letreros hasta las grandes prensas
para aplicaciones multicolores y de grandes

tiradas. E1 proceso se caracteriza por su capacidad
para imprimir imdgenes con buen nivel de detallesobre
casi cualquier superficie, ya sea papel, plastico,
metal y superficies tridimensionales.

Procesos de impresidn electrénica.

Para tiradas més reducidas, sobre todo de informacion
canbiante, resultan mds practicos los procesos
electrénicos, que utilizan planchas de impresidn
¥ Que obtienen buenas reproducciones sin desperdicio
de papel.

Impresitn electrofotografica.

Las modernas copiadoras electrostaticas de oficina
disponen de una superficie de impresidn que se
forma instantdneamente mediante la fotografia o
escaneado del original. La superficie va recubierta
por una sustancia fotoconductora, com el sulfuro
de selenio o de cadmio. £n 1a oscuridad, cualquier
fotoconductor actia como un aislante, conservando
wna cierta carga de electricidad estatica, Las zonas
de 1a superficie que se iluminan en una cdmara o
mediante un rayo 1dser se convierten en conductoras
y pierden carga. Las demds zonas conservan su
carga, atrayendo las partfculas de carga contraria
de un colorante denominado toner. El tonér se
transfiere entonces a un papel o un plastico
mediante fuerzas electrostaticas y no por presion.
Este ciclo se repite para cada copia, lo que convierte
al proceso en demasiado lento y complejo para
aplicaciones de impresién masiva. las impresoras

Tipos de impresién

electrofotograficas pueden reproducir originales
en color con e calidad de regen que en las mejores se
acerca a 1a de 1a litografia en offset.

Impresidn por chorro de tinta.

Un conjunto de inyectores de tinta, controlados por
computadora, pueden generar imdgenes scbre un
hoja de papel en movimiento o la banda de una
bobina. Las impresoras de chorro de tinta mis
sencillas se utilizan para imprimir informacion
variable, com 1a fecha de caducidad en los envases
de los alimentos o las etiquetas con 1a direccitn
en envios postales, y a veces se instalan conectadas
a los equipos de inprenta tradicionales. Las inpresoras
en color de chorro de tinta més complejas son capaces
de generar reproducciones con calidad litografica
en muy poco tiempo.

Tampogratia.

Se trata de un sistema de impresitn repetitivo, por
medio de impacto suave, utilizando como medio de
impresion uno o mas tampos, siendo el encargado
de transferir 1a imagen del clisé al sustrato, campuesto
por una mezcla técnica de varios elementos como
siliconas y aceites siliconados, de diferentes durezas
y colores,

Una de las grandes ventajas de 1a tampografia, es que
permite una gran definicién de una policromia y
13 rapidez del secado de las tintas, por lo que
se puede inprimir consecutivamente varios colores,

La tamografia, ofrece miltiples ventajas comparada
con otros sistemas de impresion, entre las que
destacamos:

- posibilidad de imprimir sobre superficies planas o
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QIVas, estrials, coves, (ocavas, Y no necesariamente
planas,

- se produce na inpresion indeleble.
- se reproduce perfectarente un arte o figura a inprimir,

- por su exactitud, dependiendo de 1a maquina se logra
registro preciso.

- a posibilidad de imprimir a todo color, utilizando
consecutivamente varias tintas,

- 1a velocidad de secado de las tintas.
- la utitizacitn de tintas y solventes no tdxicos.
- los costos de inpresidn.

- el alto poder de cubrimiento de las tintas.

Hot Stamping.

Proceso mediante €l cual se transfiere una pelicula
metalizada o decorada, 1lamada Foil, sobre el material
pléstico a estampar, utilizando un grabado de
Bronce, Zinc o Silicona a wna temperatura adecuada
al material y Foil.Hot stamping.

El principio bésico del Hot-Stamping consiste en
13 utilizacitn de un clis am reliave g es permanentemente
calentado a una determinada temperatura y al ser
presionado sobre la banda de papel metalizado
fure el material transfiriéndolo al papel,

Lo que lo distingue de las tintas es que es my
brillante, generalmente es metalizado y también
se puede utilizar en l1a produccion de hologramas.
Los colores utilizados con mds frecuencia son el

Tipos de impresién

oro y plata. Las matriz utilizada es un cuiio de

magnesio, si se quiere realizar una impresién en
relieve se debe utilizar in asio de bronce,

El cuiio no esta montado sobre madera como los
Linotipos ya que esto impediria el paso del calor,

Para 1a impresidn en hot stamping se pueden utilizar
requinas autavéticas o nenuales,

Rotograbado,

Es un proceso en hueco; 1a imagen esta ligeramente
hundida en 12 plancha; no es plana como en
litografia, ni esta en relieve, como en la
tipografia. La imagen consta de alvéolos grabados
en una plancha electrocobreada o en una teja.
En 1a prensa de grabado estos alvéolos se 1lenan
de tinta liquida. Su profundidad es variable, de
manera que deja 1a cantidad de tinta necesaria
en las diferentes partes de 1a imagen impresa,
Para eliminar el exceso de tinta se pasa una
ragueta sobre ta superficie de 1a plancha o el
cilindro. El papel se introduce en la prensa
enrollada en un cilindro de caucho que le presiona
contra los huecos para absorber 1as gotas de tinta
que forman las imagenes. Latinta es muy fluida
y al ser de base alcohblica, seca por evaporacién
inmediatamente después de la impresion. Asi pues,
a diferencia de 1a impresién d ebobina offset,
este proceso no requiere complicados dispositives
de secado.

Algunas de sus ventajas es que no existen problemas
de equilibrio entre el agua y 1a tinta, por lo
que no resulta tan dificil que el color se mantenga
invariable a lo largo de toda l1a tirada. Este
proceso tamhién permite que las prensas trabajen
a gran velocidad (56,000 copias por hora), y el
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secado es sencillo,

Se presenta en 3 ramas como son:

- Envase y empaque: consigue una mayor calidad
que en 1a flexografia, en papel o toda forma de

plastico, laminados, cajas de alta calidad como
en cigarros y perfumes,

- Editorial:gran calidad, solo empleado en revistas
y libros de muy alto tiraje,

-Estampillas y Valores: Timbres postales o
certificados fiscales y comerciales.

Piidaaud ¥

Tipos de impresién

E1 papet puede ser impreso con buenos resultadoscasi
bajo cualquier sistema, pero se recamienda el offset
y la serigrafia, como segunda opcitn esta la
flexografia y €l rotograbado, aungue este se
recomienda para volimenes my altos, debido a lo
costoso de los cilindros.
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Tipo de  Matriz  Positivo
impresidn 0 negativo
OFFSET  placade  negativo
aluninio
SERIGRAFIA mallade  positivo
seda
cliché negativo
FLEXOGRAFIA  pldstico
cilindro  positivo
de cobre
ROTOGRABADO cliché de  positivo
metat
HOT STAPING cufio de  positivo
magnesio o
cobre
superficie  positivo

TAPOGRAFIA ~ de goma
de caucho

CHORRO DE  inyectores
TINA  de tinta

fotografia
ELECTRO- 0 escaneado
: FOTOGRAFICA

Sustratos Ventajas Desventajas

papel, tela, calidad excelente,  calidad excelente,
pldsticos, aplicacion de barniz, aplicacion de barniz,
aluminio  inpresion de muchos  impresidn de mchos
colores directos colores directos

todo tipo de buena calidad, todo tipe buena calidad, todo
materiales de materiales tipo de materiales

peliculas calidad mdia, 0o permite tipografia
plasticas, relativamente delgada ni letras
laminaciones, econdmico,en tirajes blancas sobre fondos
bolsas, fajas pequedos seca rdpido  oscuros, calidad
retréctiles, linitada
cajas de
cartén

papel, buena calidad costo elevado
pelicutas
flexibles,
pldsticos,
laminaciones

papel, cartdn,  resultado final de solo para plastas
madera,  alto brillo y colorido
arilico,
pléstico

Cualquier material,

buena calidad, para costo elevado
cualquier superficies regulares e '
material  irregulares, velocidad

de secado de tintas

diversos  relativamente econimico,  costo elevado para

tipos de  prdctico y rdpido, impresion mdsiva
papel,  buena calidad, sin costes

acetatos, de pelicula y
lonas rerproduccion

diversos  se pueden reproducir  proceso demasiado lento

tipos de  originales en color con  y complejo para
papel, una calidad de imagen  aplicaciones de

aetatos, que se acerca al offset, impresitn masiva,
Tonas osto elevado

Tipos de impresién

Voli&n )

bajos y altos

bajos y altos
bajos y altos ;

altos

bajos y altos

bajos y altos

bajos

bajos y altos
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El proceso de impresién no termina
cuando el papel sale con la imagen impresa.
Después de eso todavia hay que hacer todos
los acabados para que el impreso guede
como estaba planeado.

Estos acabados pueden ser suajes,refilado,
dobleces, encuadernados, etiquetado,
plastificados, barnices.

Suvaje.

Es el que se usa para cortar o marcar dobtes
y perforar, ejemplo sobres, cajas de
perfumes, casos extremos boletos con formas
especiales, tripticos etc.

Refilado.

Es el corte con maquinas de los bordes
de los materiales en hojas, laminas ,
papel, cartén, chapas de madera, materiales
plasticos, etc.

El refilado de papel en hojas se corta
en 1a guillotina, seglin las exigencias
del cliente, el refilado plede limitarse
s6lo a dos lados contiguos (refilado en
angulo recto o ppuede escuadrarse por los
4 lados.

Dobleces.

E1 doblez es muy importante para un impreso
que vaya doblado como un diptico, triptico,
panfleto, invitacion, etc.)

Encuadernado.

Es una actividad artesanal o industrial cuyo
fin es ta de encuadernar libros, catalogos,
manuales, etc; con una cubierta o tapa cuyo
fin es la proteccion y conservacién del impreso.

126 Tipos de acabados

Existen diversos tipos de encuadernacién,
que se diferncian por el empleo de materiales:

Encuadernacidn plena:tapas de un solo material

Nedia encuadernacidn; el material del lomo
es diferente del de las tapas

De lujo: con materiales de especial calidad
(pieles de diversos tipos y se decoran con
grabados.

Entodos los tipos de encuadernacién, et lomo
puede ser redondo (flexible) o plano (rigido)

Y otros por 1a técnica:

Espiral metdlica
Engrapado a cabatlo
Wire-0

Engrapado en tandem
Engargolado pldstico
Encuadernado perfecto
Encuadernado con postes
Encuadernado cosido

Etiquetado.

Ofrece soluciones para la decoracidn e
informacidn de producto. Este es muy importante
ya que 1a etiqueta es uno de los instrumentos
de marketing de producto mas importantes
por que promueven la imagen de la marca.

La informacién de la etigueta constituye un
medio primario por el que los consumidores
diferencian entre productos individuales y
marcas para estar bien informados a la hora
de hacer elecciones de compra.
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Plastificado.

Se usan algunos productos inorganicos como
el cloruro de calcio o de magnesio, nitrato
de sodio, etc. u orgdnicos como comola
glicerina, glucosa, sorbitol, glicoles, urea,
etc: estas sustancias aumentan 1a himedad
del papel, con el fin de darles blandura y
plasticidad,

Barniz.

Las capas de barniz sirven de proteccién
y estdn previstas para crear efectos
superficiales, tales como brillo y matices
mates,

Con los barnices UV, ambas cosas se

consiguen Gptimamente.

E1 barniz WV es resistente al roce y diversas
sustancias quimicas y no es caro,

Caracteristicas del barniz UV:

Sus propiedades positivas se deben a l1a
construccién quimica y at mecanismo de 1a
formacién de 1a pelicula.

La pelfcula de barniz WV se realiza mediante
un enlace quimico. Bajo la jrradiacién de
rayos muy enérgicos, esto se logra en
fragmentos de segundos.

En 1a pelicula de barniz hecha, el brillo
no sélo depende de la estructura del
barniz UV, sino también decisivamente del
espesor de 1a capa y del fondo. Un resultado
6ptimo puede lograrse dentro del alcance
de 4-5 g/m2,

Tipos de acabados

HARCO TEORICO 49



e@

A

e

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

"



G rupe Nutripez esta formado por Nutripez,
Pet Plasticos y Camercializadora Animalia, cuenta
con mds de 35 afios en el mercado Latinoamericano
y en particular en el mercado mexicano en el
diseflo, elaboracidn, importacién, distribucion
y comercializacién de productos para mascotas,
innovando constantemente en nuevos productos que
nos colocan a 1a vanguardia dentro del acuarismo,
1a acuacultura de ornato y los distintos nichos
de mercado que existen en materia de las mascotas.

Compartimos con Alimentos y Accesorios para
Aawrio Nutripez S.A. y con Pet Plastikos S.A. de C.V.
el objetivo de consolidarnos como el grupo mds
. activo y versatil en el desarrollo de productos

para acuarios y mascotas, renglén de 1a economia

mundial que ha obtenido nimeros mds que sabresalientes
-en crecimiento y adaptacién al nuevo entorno
global, asf como en 1a importacitn y distribucion
de dichos articulos.

Muestro Grupo cuenta también con alianzas
stratégicas con empresa del ramo lideres
en-1a importacién en insumos para acuarios y
*-mascotas, 1ideres en 1a elaboracion de productos
Quinicos, farmacedticos y alimenticios para peces,
pequerias especies, aves, tortugas y otros reptiles,
empresas que cuentan con 1a infraestructura y el
£ nivel técnico y profesional para solventar las
.- necesidades del mercado nacional, con las cuales
tenemos certificaciones de calidad, transferencias
e calidad, transferencias de tecnologias y
13 productos. Actualmente es 1licenciatario de Mattel
Je-Inc, ider a nivel mindial en el ram de juguetes
* para niflos y niflas, pensando en ellos se decidié
comercializar productos para acuario y mascotas
con 1a prestigiada marca Barbie siendo actualmente
los (nicos con este derecho a nivel mundial.

21 Grupo Nutripez
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Nutripez es una empresa fundada en Octubre
de 1965, que tiene como actividad preponderante
fabricar alimentos para mascotas, principalmente
para 1a acuariofilia, en 1a actualidad Nutripez
forma parte de un grupo de empresas que tiene
como meta el establecer en el mercado mexicano,
estandares de calidad que se ajusten a 12 nueva
actualidad del pafs.

En el afio de 1976 Alimentos Nutripez lanza al
mercado nacional 1os alinentos para peces de ornato
Tetrapérez teniendo una excelente aceptacidn por
parte de los consumidores, desplazando en su
comercializacion alimentos nacionales e importados
que se consumian en ese entonces.

Tetrapérez, en el transcurso de los afios, se ha
comprametido con el mercado de 1a acvariofilia en
mejorar constantemente sus productos, tanto en el
drea de produccidn, de innovacién de productos,
calidad y sin dejar a un lado al marketing.

En 1a fabricacion de alimentos para 1a acuacultura
de ornato Nutripez se enfoca en producir mezclas
de excelente calidad a un precio campetitivo, por
lo que tenemos como meta primordial, elaborar
alimentos apropiados y altamente estandarizados a
partir de ingredientes estables y de buena reputacidn.

Es significativo contar con un alimento de calidad
que cumpla con las expectativas nutricionales de
los criadores de peces de ornato, comerciantes a
los diferentes niveles y 1a de los aficionados ya
e es de vital importancia para el éxito de nvestra
empresa.

Y n bese a 1os resultaks de s neterias prives s lavarm
al mercab los sigentes alimentos:

22 Nutrpez

Tetrapérez Bisico
Tetrapérez Crecimiento Total
Tetrapérez Totat Color
Tetrapérez Spirulina
Tetrapérez Super Gold Fish
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Carercializamra Animalia es el brazo inportador
y Comercializador de Grupo Nutripez, y cuenta con 1a
infraestructura de distribucién que requiere el
mercado nacional, con bodegas propias en el Centro
del pais con ciudad sede en Ledn Guanajuato
contando también con distribuidores en todas las
regiones del pafs.

Y en el Valle de México donde se encuentra nuestra
sede, contando con wna infraestructura de distribucion
importante en el pais.

23

Comercializadora Animatia

Aquarium & Pet Supplies
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Petplastiks SA®CV. tiee am actividad preporderante
1a trarsfomecian de temeplstioos en procesos de inyeccidn,
extrusion y soplado con 1o que se elaboran 1dparas
en varias nedidas, filtros de agua y otros accesorios
de linpieza, tuberia y perfileria, marcos en distintas
medidas para acuarios, pequerios habitats para tortuges
y reptiles, etc.

La fabricaciin de 1dmaras en acero inoxidable en todas
las medides, lineas de produccitn para el corte, lavado
y amBao de cristal donde elaboravos acuarios, asi cam
otros my diversos articulos para los acuarios y las

24 PetPlast
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DIRE(TOR GENERAL

Ing. Marco Antonio Pérez Lépez

CONTABILIDAD
CP. Juan Lépez Jiménez

AUXILIR
Erika Nancy Nogales Baltazar

VENTAS
Edgar Lépez
Autoservicios

Lic. Marlene Pérez Lopez
Fordneos

Lic. Amanda Sénchez Diaz
Captura y atencidn

CREDITO Y COBRANZAS
Lic. Adriana Guarneros

AUXILIAR
Lic. Guadalupe Barragdn Sandoval

DISERO GRAFICO
Brenda Rosas Silva

ALMACEN
Rafael Ayala

AUXILIAR
José Guadalupe Escutia Medina

PRODUCCION
Ascension Hernandez

INYECCION
Jesis Castillo

ACUARIOS
Epifanio Quiroz

LAMINA
Benito Nicolds

DECORADO
Graciela Ponce

Ldmparas

Delia Martinez

MANTENIMIENTO
Jestis Alonso
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Grupo Nutripez se encuentra ubicado en:

Calle Norte 1-A No. 4840

Colonia Maximino Avila Canacho

C.P. 67380

¥éxico, D.F.

Teléfonos :  5567-3721 5567-3117
5567-3771 5567-3791

e-mail: nutripezémail,internet.com.mx

W, utripez.com
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Grupo Nutripez es lider en la fabricacion y
distribucién de diversos productos como:

- Acuarios: Rectangulares
Hexagonales
Octagonales

- Filtros para acuarios

- Marcos: Para acuarios
Para tortugueros

- Tortugueros: Hexagonales

- Alimento: Para peces
Para tortugas

- Calcio: Para Tortugas

- Hedicamentos: Azul de Metileno
Acriflavina
Acondicionador
Anti-ich
Permanganato

- Articulos de limpieza:  Gravel Wash
Raspaclean

- Adornos

- Grava

- Correas y Collares

- (arnazas para perros

- Juguetes para perros
- Platos para perros y gatos

27 Productos
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Esta es 1a presentacitn actual del atimento
Tortupérez,

Nutripez en los Oltimos affos se ha empefiado
en reformular sus productos y ofrecer al mercado
acuariofilo un alimento que supere a los que se
encuentran actualmente en los establecimientos
del pafs, elaborado con materias primas con un
alto valor nutricional, con un balance perfecto
y que mantenga los estdndares mds exigentes sin
olvidar el aspecto econdmico.

En nuestro departamento de controt de calidad nos
encontranos monitoreando constantemente 1as materijas
primas utilizadas para mantener 105 estandares que
el mercado requiere,

Gracias a estos esfuerzos, se presenta al mercado
1a nueva linea de alimentos Tortupérez, en los
cuales se utiliza innovaciones tecnolégicas
probadas que nos permiten ofrecer alimentos de
excelente calidad.

E1 contar con un alimento de calidad que cumpla
con las expectativas nutricionales de los criadores
ge tortugas, comerciantes a los diferentes niveles
y la de los aficionados; es de vital importancia
para el éxito de nuestra empresa,

La calidad del alimento depende de tres factores
fundanentales:
1) E1 contenido nutricional formulado,

2) La calidad de s ingredientes.
3) E1 control del proceso de fabricacitn.

Los dos primeros factores interactian y afectan
de gran forma al tercero. E1 desarrollo de
parametros o tipos de proceso se ha dado en muichos
casos para poder fabricar ciertas formulaciones
o introducir nuevos ingredientes.

28 Tonupérez

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

GRUPD HUTRIPEZ 58

;
t
'
i
i
%
i



A unque el nombre de tortuga engloba 2 los
dos grupos que se pueden considerar “domésticos”,
hay que distinguir 1as terrestres de 1as acuaticas.
Las primeras tienen su habitat en tierra firme
y a nivel doméstico debe ofrecérseles un terrario
adecuado y seguro. Las acuaticas, si bien se
desenvuelven preferentemente en el agua, son
anfibias y gustan de alternar su estancia en ambos
medios.

Las tortugas domésticas siempre son un centro de
atencién y admiracion.

Cuidar tortugas no es aburrido si se sabe tratarlas
y atender a sus necesidades biolégicas. Dificilmente
se puede atribuir al animal un fracaso en 1a relacion
con €1,

Su caracterfstica mds destacada es su coraza, que
consiste en una estructura ésea formada por la
piel y el esqueleto interno. Su base son unas
costillas unidas de tal forma que configuran una
especie ¢ cdpsula cubierta de placas dseas. En
esta cdpsula hay un tronco, al que el animal puede
retraerse replegando cabeza, patas y cola.
Todas 1as tortugas tienen en su caparazén unas
placas cérneas peculiares.

El nimero, medida, forma y posicién de éstas
ayudan a identificar a la tortuga.

Las de caparazén blando carecen de estas placas
caracteristicas,

Al caparazén que cubre su espalda le 1lamamos
espaldar, y es mas o menos arqueado o abovedado.

E1 que cubre el vientre, lamado plastron, es plano,
anque en los machos de algunas especie es concavo,

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

29 Llas Torugas

para ayudarlos a colocarse en 1a parte posterior
del caparazon de 1a hesbra durante el apareamiento.
En algunas especies, las partes anterior y posterior
del plastrén estén articuladas de manera que,

ante un peligro, el animal se cierra juntando su
cobertura superior con 1a inferior y convirtiendo
Su cuerpo en una especie de conjunto dseo sétido
y resistente.

Las tortugas se dividen en tres grandes grupos:

Tortugas Narinas:
Son muy grandes y tienen aletas en vez de
patas. Ninguna de ellas se puede tener como
animal doméstico.

Tortugas Acuaticas:
Algunas viven en tierra, pero no estdn tan
bien adaptadas a este medio, su caparazén
es bajo y plano, sus patas son apropiadas
para nadar, con sus dedos bien marcados pero
unidos por membranas,

Tortugas Terrestres:
Viven en tierra y no en el agua. Tienen un
caparazon arqueado y atto, que les ayuda
a caminar entre 1a vegetacién espesa,

Sus patas son fuertes y estan adaptadas para
excavar.

Los machos tienen tas colas mds largas y mds
puntiagudas que las hembras en muchas especies.

La boca tiene forma de pico y carece de dientes,
aunque tiene las mandibulas recubiertas con una
capa cornea. Algunas especies muerden con fuerza
y causan dafio. Los bordes de sus mandibulas no
siempre son 1isos y tienen proyecciones en forma
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de dientes que les ayudan a desmenuzar las hojas
0 sujetar su presa en una lucha. La mandibula
superior muestra con frecuencia varias hileras
de protuberancias que les sirven para masticar.
Algunas veces, cuando tienen la boca abierta, se
tes puede ver su gruesa lengua.

El cello de muches tortugas es relativamente largo.

Las tortugas pueden dirigir hacia atrds cabeza
y cuello en caso de peligro. Las vértebras
cervicales adoptan entonces 1a forma de una “S*.
Las tortugas tropicales de cuello lateral, incluidas
las “tortugas de cuello de serpiente,” vuelven
cabeza y cuello hacia un lado cuando 1os retraen,
y colocan 1a cabeza bajo el borde del caparazon
para protegerla.

Las tortugas respiran por los pulmones, pero la
respiracion no se observa facilmente debido a que
las costillas estén unidas al caparazén Los
pulmones también ayudan a nadar a las especies
acuaticas, facilitando su flotacion. Cuando estos
animales aspiran aire, se ve claramente como se
mievert ritmicanente 1as articulaciones inguinales
que unen las partes superior e inferior del
caparazén, y producen 1a accion de bombeo. También
se observa como sube y baja el cuerpo en el agua
amdica qe 12 toruga irfela y edula aire,

$1 una parte de los pulmones no puede absorber
suficiente oxigeno a causa de alguna enfermedad,
12 tortuga flota de lado. Algunas tortugas pueden
respirar un poco a través de las menbranas muosas
en 1a garganta y el ano, y pueden permanecer bajo
el agua bastante tiempo sin necesidad de salir
a 1a swerficie a respirar. Las tortugas terrestres
emplean sus patas delanteras para ayudarse a
borbear el aire, debido a que el caparazén superior
€ inferior estan my fuertemente soldados e inpiden
el fuciamianto e 1a artialacitn ingial.

Las Tortugas

Las tortugas se adaptan pronto a su entorno y
aprenden 1a ubicacion de todos los escondrijos
y lugares donde alimentarse. Por sus habitos
alimentarios sabemos que poseen un buen sentido
del olfato y que distinguen ciertos colores,
especialmente el amarillo y rojo. También
sentir vibraciones a través del suelo. Su ofdo
capta una gama cuya frecuencia parece ser inferior
a la de 1a voz humana,
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Es el factor de mayor importancia que incide
en el bienestar y en el crecimiento de las
tortugas en cautividad.

La comida que se tes proporcione debe ser mutritiva
pero no demasiado concentrada.

Una dosis de salvado, que actua como laxante, es
necesaria para el funcionamiento normal del sistema
digestivo. La digestién tiene gran importancia
para los animales en cautividad, y debe vigilarse
constantemente.

No debe descuidarse, naturalmente, 1a calidad de
1a dieta. No es conveniente alimentar a estos
voraces animales con dietas grasas de alta
concentracién, que son dificiles de digerir, pues
ello puede provocar una obesidad degenerativa o
por 1o menos ciertas irregularidades en 1a digestidn.

Cualquier dieta tanto si es camnivora como hervibora,
debe ser tan fresca como sea posible. Hay que
vigilar los colorantes, conservantes, estabilizadores
e insecticidas que puedan contener los alimentos.

Las tortugas tienen un paladar exquisito y refinado.
Si su apetito no es my grande, oleran y examinaran
1a comida antes de aceptarla. En muchas ocasiones,
el color también tiene su inportancia y son bastantes
los ejemplares que muestran sus preferencias por
el rojo. Estos animales se abalanzan, hambrientos,
sobre un tomate, gusanos o un trozo de carne roja,
mientras que despreciaran una hoja fresca de lechuga,
unas uvas dulces y doradas o un pescado fresco.
La gran mayora de 1as tortugas no se resisten ante
los alimentos vivos como gusanos, cangrejos y
caracoles.

Incluso aquellos animales que estdn en huelga de

210 Alimentacién

hambre se dejan tentar muchas veces por este tipo
de comida. Otro estimulo importante consiste en
darles de comer en presencia de otros, pues los
celos juegan aqui un importante papel. Animales
qQue parecen mantenerse por sf mismos y comen muy
poco, acometerdn vorazmente un trozo de alimento
por el cual muestre interés otro compaiero del mismo
terrario.

No debe olvidarse que estos animales necesitan
ingerir liquidos. Para ello introducen toda ta cabeza
dentro del agua, y comprobard como beben por los
movimientos del cuello al deglutir.

E1 agua ha de ser linpia y no demasiado fria.

Las tortugas acuaticas son, predominantemente,
carnfvoras, aunque hay excepciones.

Entre estas especies carnivoras encontrard animales
que rechazaran la comida vegetal, incluso en pequefias
cantidades, pero debe ofrecérseles verduras, hojas
tiernas de lechuga y diente de ledn, trigo germinado
y plantas acudticas. Hay tortugas que prefieren
una alimentacién vegetal cuando llegan a edad
adulta.

Son muchas 1as tortugas acuaticas a las que les
gustan los insectos de todas clases, especialmente
los acudticos.Se aconseja 1a alimentacion con larvas
de quironémido cuya pigrentacion roja favorece el
colorido de algunas tortugas.Un alimento inportante
para algunas especies son cangrejos de rio pequefios.
Las jovenes tortugas jévenes conservadas en agua
de poca profundidad debieran alimentarse,a ser
posibles con larvas de mosquito.Las dafnias acabadas
de coger, sobre todo 1as rojas,contienen sustancias
importantes que las convierten en recomendables
suplementos dietéticos.
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Las lombrices siempre son devoradas con voracidad,
incluso por tortugas que rechazan eventualnente otros
alimentos.

Los peces pequedios son bien recibidos y constituyen
un alimento importante por su contenido en calcio.

Pero una dieta excelente y nutritiva es 1a carne de
un pescade més grande.Deben emplearse peces de agua
dulce, pues anque el contenido sédico de 1a mayoria
de los peces de mar no sea my alto, a las tortugas
acudticas les gusta el pez de rio. Tamién les gustan
los caracoles, los mds pequefios los comen con Su
caparaxin pero los grandes los extraen,

Todos estos alimentos pueden echarse en et acuario,
donde 1as tortugas sabrén encontrarlos. También
puede alimentar a los ejemplares individualmente con
ayuda de unas pinzas o tenacillas.

Las tortugas Son muy sucias en sus contactos con la
comida y hay que limpiar el acuario cuidadosamente
2 las pocas horas de haberles dado de caner .

La mayorfa de los propietarios de tortugas se niegan
a darles alimentos vivos por el peligro de los
pardsitos, pero debe tomarse en cuenta que se puede
conplementar su dieta con alimento vivo ademas de ser
n gran estinulo, para 1as tortugas.

Una caracteristica de las tortugas es el desarrollo
de su caparazon. Es 16gico que tengan una necesidad
especial de calcio, el cual se puede administrar
con una dieta natural que contenga calcio (peces
pequefios, caracoles) o afiadir a estos unos campuestos
de calcio. Ademas del jibion que se encuentra en
las tiendas especializadas para animales, cabe
conseguir otros tipos de calcio en forma de gotas,
pildoras o polvos, algunos de estos preparados

Alimentacién

1levan vitaminas.

Una cantidad adicional de vitamina D es necesaria
para evitar el reblancecimiento de su coraza, que
significarfa el inicio de una enfermedad grave por
carencia.

Los suplementos de calcio y vitaminas no son suficientes
para garantizar la salud. Las tortugas necesitan
inprescindiblemente 1a 1w sotar directa o su altermativa.

W
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PROBLEMA

No se resuelve por si mismo pero
contiene todos los elementos para su
solucion; hay gque conocerlos y
: “utilizarlos en el proyecto de solucion,
! “El problema es susceptible de ser-
descompuesto en pequefios subproblemas
particulares.

AUTOR
Bruno Munari

© "Método Proyectual”

..._,-“......,.

Bernd Lébach E1 punto de partida es el descubrimiento
del problema que generalmente es
"Proceso creativo de presentado por 1a empresa,
solucién de problemas”: La definicion del problema se expresa:
verbal y visualmente a partir de ello!
 se valoran y clasifican los factores
ique intervienen en la solucién.

Jordi Llovet  {Toma en cuenta qué es un objeto y’;
| como nace para concluir: qué es una!
i sintesis formal que relne su propiof
;espacio y en €1 un conjunto de;
rpertinenecias que constituyen su;

| ccaplejidad particular. :

t
1

"Método textual
/contextual”

Victor Papanek | Califica al disefo aw wna disciplinai

i con una intencionatidad consciente !

t “Diseflo Generalizador ' para resolver problemas de cuya:

! Integrado” organizacién dependerd la aproximada
exactitud de las respuestas.
I Gii Bonsiepe U problema de disefo sitia al disefador .

i frente a una posicion estimulante
«“Método de Proyectacion™ pero conflictiva que ademés de provocar
! - 1a curiosidad de conocimiento obliga
H al deseo de un resultado que en un
i pensamiento inmediato no puede

resolverse. A esto contribuyen los
" métodos de disefio abjetivos y neutrales.

p——

-dato contribuye a 12 base en la que | relacionan en dos dimensiones: la

31 Metodologia

AGLISIS  INTERPRETACION

Tras la recopilacion de datos vendrd Su método es descrito en corrparacién?
el andlisis para decidirse asi por con una receta de arroz verde.;
una solucidn, considerando todas las ;
operaciones necesarias desprendidas
del analisis.

i
§
{
H
¢
i

Es indispensable recopilar todos Tiene lugar un examen minucioso de
aquellos datos que le atafe. Cualquier ' 1as alternativas presentadas y se

se identifique wna respuesta (necesidad, ! importancia del nuevo objeto para el
relacién social, mercado, etc.): usuario y la importancia para la

escribir. i

i
i
1

El andlisis de los objetos no debe 1 Argumenta su aproximacion metédologica

eludir el contexto situacional y sus
relaciones con la forma sintética.
El andlisis semioldgico se puede,
Tlevar a cabo en tanto se considera
al objeto de disefio como equivalente
a un texto que se puede hablar y

t

El método deriva de lo pedaggico e:
insiste en los equipos interdisciplinarios |
en los cuales 1as especialidades
afines permiten al disefiador ampliar
los espectros de 1a penetracién

; innovadora creativa.

Planear significa enumerar las
actividades propicias al desarrollo
de un proyecto, estas determinan
simultaneamente su secuencia y
contenido, esto contribuye al.
desglosamiento de 1a complejidad en
el diseflo, dividiendo un problema en
subproblemas jerarquizados.

empresa,

al disefio desde 1a semiolégia.

El método generalizador integrado
parte de 1a consideracién sobre del
problema de disefio ya sea como caso
especifico o como asunto general
donde 10 que importa es el tratamiento
funcional de la dea y 1a comprension
del procedimiento y sus conexiones
con procedimiento andlogos.
define 1a metodologia como una guia;
para el problem-solver en un campo :
especifico del problem-solving; ésta;
ayuda a determinar la secuencia, el!
contenido y los procedimientos |
especificos de las acciones. :

i
§
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Método que deriva de los vocablos griegos

meta "a lo largo de o a través de", y odos
“camino”, por 1o que literalmente es et camino
que nos conduce al conocimiento.

La metodologfa es relativa a las distintas maneras
e investigar y es 1a teorfa del método,

Para saber cual es 1a mds apropiada para este
proyecto se realizd un andlisis previo de varias
metodologias expuestas por diferentes autores
como 1o muestra el cuadro anterior, tlegando a
1a conclusion de que este proyecto se realizard
conforme al Método Proyectual que consta de 11
pasos basicos propuestos por Bruno Munari permitiendo
de una forma continua y consecutiva desglosar el
problema para llegar a una correcta solucidn grafica.

Este método "consiste simplemente en una sere de
operadiones necesarias, dispuestas en un orden idgico
dictad por b expenienal, Su finaldad es b de aonsequir
un maximo resultado con el minimo esfuerzo?7.

Los pasos Gue se Seguirdn para este proyecto son:

Problema.

Este generalmente se le da a conocer al disefiador
el cual tiene que documentarse para ubicar las
necesidades del cliente.

Definicion del problema.

Tiene que establecerse el problema a resolver para
saber cual es el objetivo, el producto, envase, la
imagen que se debe manejar y en general para
ubicar las necesidades del cliente o producto
para establecer correctamente los fines y propdsitos
del proyecto y desglosar conforme a 1a metodologia
seleccionada.

7 Bruno Munary. ¢(dmo nacen los objetos? Barcelona Edit. Gustavo Gili, S.A de C.V: 1983 p.18

Metodologia

Elementos del problema.

Deben tomarse en cuenta los antecedentes del
producto para saber si ya fue lanzado anteriormente
0o, s va a ser redisefio, debe ubicarse el mercado,

los tipos de consumidores asi como debemos saber
si 1o consumen con frecuencia o no, que esperan
del producto y saber si es necesario crearles una
necesidad para que consuren el producto.

No puede dejarse a un lado a la competencia ya
que debe tomarse en cuenta para saber como manejan
el producto para no quedarnos atrds, establecer
lo que ofrecen y cuales son sus fallas para sacar
ventajas de ellas.

E1 producto por sf solo nos brinda caracteristicas
que necesitamos conocer para poder resaltarlas
por que estas también compiten con 1a conpetencia
en los anaqueles.

EL estilo visual de los elementos es importante ya
que tiene una fuerte influencia en la expresién
grafica, porque es 1a imagen que se le puede dar al
producto, a partir de ciertas caracteristicas.

Otro recurso que se maneja para atraer 1a atencion
de nifios y adultos es la utilizacién de una
mascota, la cual esta ligada al producto e invita
a consumirlo. Ademds es conveniente ya que con
una buena caracterizacién puede llegar a causar
una impresion aceptable y de ahi partir para hacer
promociones junto con el producto.

Recopilacidn de datos.

Para ubicar mejor las necesidades del producto
en comaracidn con 1a conpetencia es bueno realizar
tabuladores para anatizar los productos de la
competencia y saber tanto las caracteristicas de
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su disefio como la calidad del producto.

Debemos saber cuales son 1as bondades del producto
para tener un buen lanzamiento a través de las
caracteristicas que nos ofrece, este aspecto es
muy inportante por que por medio de tas bondades
se puede sacar provecho al disefio y explotarlo
al maximo para comunicarlas.

Una de éstas es que tiene que resaltarse la
promesa de venta, esta es la frase que promociona
y hace resaltar algunas de las cualidades del
producto y con ella se incita al consumidor a
comprar el producto porque resalta los beneficios
Que obtendré al consumir el producto.

Andlisis de datos.

Debe hacerse una interpretacion a todos los
problemas y planteamientos que se hayan establecido
en los puntos anteriores basado en 1as necesidades
del cliente, producto, precio, imagen, tipo de envase,
materiales, etc. Para que el diseflador ubique sus
objetivos, y pueda resolver de una manera adecuada
el problema afirmdndolos con los tabuladores.

Creatividad.

A partir del andlisis de datos se desprenden una
serie de operaciones necesarias para llegar a la
solucion grafica, tamando en cuenta:

Los materiales y tecnologias, investigando sobre
que tipo de papel e impresidn conviene, si se
necesita algin recubrimiento y adhesivo en especial,
tomando en cuenta el presupuesto aprobado por el
cliente, costos de material y de los diferentes
tipos de impresién, para que el resultado final
sea de buena calidad y asf comenzar con el proceso
creativo:

Metodologia

Experimentando, con las primeras deas visualizadas
y con los datos ya investigados con anterioridad
sobre todo lo que necesitamos saber para comenzar
con los primeros Modelos (bocetos), se deben
hacer bocetos preeliminares con los elementos
seleccionados para desarrollar 1a imagen correcta
para el producto que nos ayude a resaltar sus
bondades, después de esto se hace 1a Verificacidn,
de los bocetos y ast 1a seleccién de uno solo
para hacer de este un Dibujo Constructivo el
cual ya desarrollado debe cubrir las necesidades
del producto antes expuestos en 1a definicion del
problema después de esta verificacién se finaliza
con 1a Sotucion al problema expuesto.

FLLA DE ORIEH|
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Metodolcu.:

e

<, P Proiama Metodologia
¥
DP  Definicién del problema
¥
EP  Eiementos del problema
¥
RD  Recopilacion de datos
¥
AD  Aniisis de datos
¥
C  Creatividad
¥
lg Materiales y tecnologia
SP Experimentacion
;
Modelos
‘\"; TESES CON
§o FALLA DE RGN
DIBUJOS
CONSTRUCTIVOS
s Solucion
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321 Problema

Rediseﬁo de la imagen actual de Tortupérez
marca propiedad de Alimentos Nutripez, aplicado
a la etiqueta del envase del producto alimento
para tortugas.

TESRS CON
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Se conservara el nonbre de Tortupérez en su
redisefio porque asi se lanzd al mercado, es facil
de recordar y por lo tanto cargard con el peso
de 1a marca y el logotipo, ademds de que los
consumidores Lo pueden seguir reconociendo ya que
actualmente asf se le conoce.

Este alimento se vende en presentacion de insectos
desecados, pero alimentos Nutripez decidi6 cambiar
esta presentacidn de alimento por ministicks
(barritas) conservando 1a misma calidad que los
Compradores del alimento ya conocen y que le ha
permitido permanecer ya varios afios en el mercado,

TESIS CON
LFALLA DE ORlcEy

322 Definicién del Problema
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Proyecto Urafico

Mercado meta: tiendas de autoservicio,

aerios, aficionads a 1a acuwriofilia y particulares,

323  Elementosdel Problema

-Nivel socioecondmico: medio y medio-alto,

~Identificacion: Contenido
Fabricante
Distribuidor
Informacidn sobre el alimento
Uso del alimento
Ingredientes
Andlisis nutrimental
Fecha de caducidad
Permiso o registro (legales)

-Ubicacidn del codigo de barras

-Esta dirigido al comprador que se encuentra entre
un rango de edad de 18 afios en adelante el cual
solo es comprador del alimento porque quienes lo
comen son sus tortugas por eso es importante que
tengan una nutricion rica en vitaminas para que se
mantengan sanas.

-E1 envase actual es de forma conica, de pldstico
con tapa y se cambiard por un envase pet cilindrico
transparente, con tapa y de mayor capacidad, éste
adends de brindar una mejor proteccidn al alimento,
por su tramsparencia permitira ver el estadb del alimento.

Se deben resaltar las caracteristicas del producto
para que con ellas se incite al comprador a una
ampra inesperac del mism y asf gaer la confianza del
cliente.

TESIS CON
FALLA D ORIGRY
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Recopilcaién de datos

Grafico

100% 1 rhebad] 220 fotiend 3% 145%| 20% 9% 0% [rotiene | dmew | de de o tions
hacio torugos [parentel
oooje
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o | 0% abo [ raoral | 196gt. o end 3% |eo%[55% 11.0% 05% [rotene| 1% rotre] de [ toms
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obajo
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0% | eo% aba |ircord | 120 hotlend | 425% [8.5%| 20%] 6% 0% [notiens d | notkne jotons-
hacia w i narente
obdo ¢ ey

- S
don
Mediante un tabulador se hace la recopilacién de datos los cuales deben de ser precisos
y actuales para que 1a informacion pueda ayudar en la propuesta de disefio.
TESIS CON
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Recopilcaidn de datos

COLOR

éCual es el color més utilizado?
Verde

¢Por que?

Porque se le relaciona a las tortugas las cuales
son verdes y tamién porque parte de su alimentacion
consiste en verduras y hojas frescas de lechuga,

RS OO
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Recopilcaién de datos

Diseno Color Objetwo Conpetencla Cal'i&'ﬁw' ﬁhs
. imagen  cldigo Commicacional  Lider Alimento

Ilustracxén Verde Alimento de  Tortuguetas Tetra ReptoMin  Alimento

y tortugas balanceado ;
,fotografias 1

‘de tortu as

‘
{
3
.
i
1
{
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Recopilcaién de datos

TIPOGRAFIA

{Qué tipografia se usa més?
Palo seco en altas y bajas

¢Por que?

Por 1a sencillez en el trazo de la letra que
permite sea ms facil leer los nombres de los
alimentos, por que son productos que no son de
150 frequmte y requieren wa ficil lectira,
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Recopilcaién de datos

ESTILO VISUAL

{Qué estilo visual predomina?
El tipografico

¢Por que?

Por que al asociar el nombre del alimento con las
tortugas, el comprador puede recordarlo con facilidad
y como hay una gran variedad de alimentos se
necesita uicar répidamente el alimento para 1a mescota
2 13 que esta destinado,
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325  Anlisis de datos

Conclusiones del tabulador:

Promesa basica:
En todas las marcas se especifica claramente
que es un alimento para tortugas y en un
48% de los alimentos analizados se utiliza
ta palabra tortu (de tortuga) como inicio
al nobre con el @ se le identifica.

El alimento importado hace referencia a que
es n alimento  para reptiles,

Fondo:
Para 1a mayoria de los alimentos un color
en plasta es lo que les ha funcionado.

Tipogratia:
Palo seco en altas y bajas es 1a mas
utilizada para que los compradores puedan
Teer con mayor facilidad los nombres de las
diferentes marcas.

Pronunciable:
El 9% de 1as marcas se pueden pronunciar
facilmnte, el detalle en los nombres es
que son productos poco comunes entonces
pueden sonar un poco extrarios pero pueden
leerse y pronunciarse.

Originalidad:
Son originales en un 58% por que al parecer
la idea del disefio es buena pero no la
explotan correctamente,

Forma:
EL 96% de los disefios son formas planas
y la variacidn entre estas se da con los
colores en plasta.

TESTS COV
FALLA DR ORIGEN

Direccién visual:
El punto focal se sitda primero en la
parte superior central y de ahi (elem.
atraccion)parte hacia abajo,en todos los
disefios 10 que provoca un orden visual
en donde 1a marca es n° 1.

Estilo visual:
Los que prevalecen son el tipografico,
embellecido y funcional,

Contenido:
Este es muy variado pero la mayoria de
los alimentos se pueden conseguir en
presentaciones desde 11grs. en adelante,
aunque los que mas se venden son las
presentaciones medianas como de 35grs.
aproximadamente.

Grosor de barritas:
La presentacion del alimento es muy variado
pero un 95% de 1as marcas vende el alimento
en barras y el resto en insectos desecados.

Las barras son de grosores desde los 3m
hasta unos 6m,

Figura:
La composicion en el panel frontal se da
en posicion vertical rectangular supeditado
al formato,

Protetna:

Es importante por que al ingerirse se oxida
y aporta energfa.
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PI Oyec{o (.Ji 8}»1—1(:@ Andlisis de datos
B Tortubel
B Hega Zoo Fibra:
B Biomaa

8 Tortupéres Auorta vigor y energfa a las células que

& Tortuguetas 0 cgnstituyen 1a parte principal de los
B Tortuguetas C misculos.
Tortupez
B Tetra food
4 Tetra Sticks
W Tetra Palitos B Tortubel
B Turtle sticks a Mega Zoo
Wardley Delite ﬁ Bionaa
Wardley Food Tortupérez
@ sers B Tortuguetas 0
. W Tortuguetas C
Tortu maxi . Tortupez
B Tetra Food
B Tetra Sticks
B Tetra Palitos
Grasa: B Turtle sticks
Esta es elaborada por los animales y se Wardley Delite
encuentra en el tejido adiposo y en las “} Wardley Food
semillas de ciertas plantas. Es necesario W sera .
que puedan obtenerla a través del alimento. ~* Tortu maxi
Humedad:
& e Es 1a Ganticd e 2ga e cntine el alinento,

: £% Biomaa
g W Tortupérez
' ’ B Tortuguetas 0

‘ W Tortuguetas C W Tortubel

:' Tortupez B Mega Zoo
B Tetra Food 12 Bionaa
Y Tetra Sticks W Tortupérez

B Tetra palitos
B Turtle sticks
Wardley Delite
Wardley Food
Sera
Tortu maxi

W Tortuguetas 0
W Tortuguetas C
* Tortupez

B Tetra Food

B Tetra Sticks

W Tetra Palitos

B Turtle sticks
Wardley Delite

iii Wardley Food

B sera

1 Tortu maxi

TESE COF
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AN Lelhd o Gl L FALL A DEI ORIGEN Andlisis de datos
Ceniza: Hascota:
Esta se refiere a los minerales que se Ninguna de tas marcas tiene una mascota
aportan por que son necesarios para la que facilite su identificacién,
nutricién.

Promesa de venta:
Todas 1as marcas prometen que el suyo es
el lnico alimento balanceado

5 Tortubel

o :?E;aim Foto:

W Tortupérez Un 56% de los alimentos tienen fotografia

W Tortuguetas 0 de una tortuga o del alimento por que como

B Tortuguetas el envase no es transparente asi puede

- Ig::‘;":fm ’ conocerse el alinento,

3 Tetra Sticks .

B Tetra Palitos Nustracién:

B Turtle sticks EL 56% de los alimentos analizados tienen
Wardley Delite Tlustracién de ua tortuga en el panel frontal.,
Wardley Food

& sers Envase:

Tortu maxi EL envase preferido es el envase cilindrico
no transparente, esto puede ser una desventaja
por que los compradores no pueden ver

Calcio: fisicamente el alimento si no se abre y 1a
mayorfa trae sellos de seguridad,
Actualmente tortupérez :

B Tortubel -Es un alimento 168% natural que se vende

a :fg;agw como insectos desecados.

B Tortupérez .

B Tortuguetas 0 -£1 contenido de su envase es de 25rs,

B Tortuguetas C
Tortupez -5u imagen actual es de wn alinento de baja

g I::: ?txi,gks calidad rutricional con una iregen anticuada

& Tetra Palitos ¥ que a simple vista no 1nfoqm al camprador

W Turtle sticks sobre 1os beneficios del alimento.

Wardley Delite

o Wardiey Food o aetaan in l@tlm qe lo 'Im'lf'lqﬂ.

. B sera
' 2 Torty maxi -El evase es diferente al de 1a ampetancia.

AR
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Proyecto !
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.

altCo

4o amta an 1z egecificacionss legales.

- Va dirigido al comprador proporcionéndote
informecién general del producto.

Los principales obstacuios para no caprar tortupérez

am;

-Su imagen actual es poco atractiva en
comparacién con 1a corpetencia.

-EL alimento es econdmico y con 1a imagen
actual se proyecta que es econdmico por
qQue es de baja calidad.

-No se le informa al comprador sobre las
borwlades del alinento, asi que el conprador
no sae que beneficios se pueden cbtener con
este alimento,

-En el mercado actual existe una gran
variedad de alimentos tanto nacionales
como inportados que tiene fortalezas y
debilidades:

-La principal fortaleza es que los disefios
de sus etiquetas son més atractivos resaltando
Su promesa de venta,

-Su debilidad es que no tienen mascota,
ni logotipo.

Andlisis de datos

TESIS CON
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Envases vitroleros de linea

La neva presentacitn del alinento requiere tarbién
N nuevo envase, este sera un emvase de pldstico del
gnpo e los termosplasticos los cuales se caracterizan
por que pueden moldearse y ser reutilizados mediante su
granulacion y su posterior proceso de remldeo, €l aial
esta limitadh por 1a degradacion qee los materiales sufren
durante su procesamiento,

El evase es wn vitrolero de linea tipo PET, (Tereftalato
de Polietileno), transparente de cuello redondo, con
tapa de polietileno color blanco y con un drea
definida para 1a etiqueta.

Algnas de las propiedades de este tpo de envase
propiedades son:

- Transparente, también coloreado y opaco.

- Gran resisitencia al inpacto y al agrietamiento.

- Rigidez.

- Buena inpermeabilidad al vapor de agua y al oxigeno.
- Resistencia a solventes y acidos.

Estos envases se utilizan como botellas para bebidas
gseosas, Licores y otros Liquidos, Ewases para alimentos
y productos medicinales.

£l formato de las etiguetas se hicieron en base a los
envases Qe se escogieron por su Capacidad, estas se
imprimiran en papel couche brillante blanco de 115grs.
con n acabado de barniz V.

El sistema de impresion es offset en seleccitn de
color.

Este sistem de inpresin tiene tuena reproduccion de

326  Materiales y Tecnologia

detalles y fotografias, 1a superficie de impresion es
barata, y el cilindro de caucho permite €1 uso de una
aplia gam de papeles. Se presta a los métodos de
reproduccicn fotogréfica y el principio rotativo permite
velocidades de imopresion mds elevadas,

Pero si no hay un equilibrio entre agua y tinta, 1a
humedad poede estirar el papel, por 1o que hay que
tomar en cuenta que las peliculas de tinta densa son
dificiles de conseguir.

Las prensas offset modernas trabajan por rotacidn, €l
dispositive de impresion de 12 prensa consta de tres
Cilindros, uno de gma, que Lleva wna plancha enrollada,
el cilindro del clisé de inpresitn, y el cilindro de
inpresion, que 3prieta el papel contra el cilindro de
gama para hacer 1a impresion. Pueden ser alimentadas
por hojas individuales, de distintos tamafios, imprimir
de uno a seis colores, por o 0 ambos lados del
pliego, o por bobina, donde generalmente se imprimen
los dos lados de 13 hoja.

Basado en 13 repulsidn entre €1 agua y el aceite, es
Ln método indirecto de inpresion, Se usa un negativo
que se coloca en una placa de metal sensibilizada a
1a tuz, se expore a la luz, y donde el negativo es
transparente se endurece 1a enulsidn, que es donge
se adherira 1a tinta. Se necesita una ldmina por cada
color.

A grandes rasgos, 1a ténica de offset consiste en
transferir indirectanente 1a tinta al papel con wa
mantilla de goma. Este método se ha empleado desde
el siglo XIX.

TE3iS CON
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Brief de Comunicacion,
Producto:  Alimento para tortuga.
Marca: Tortupérez,
Marca productora: Nutripez,
Cliente:  Grupo Nutripez.
Denominacidn genérica:
Alimento para tortugas,ranas y
otros réptiles,
Objetivo:  Redisefio de su imagen.
Nercado meta:Compradores media y alta.
Competencia: TORTUBEL, Mega Zoo, Biomaa, Tortupérez,
TORTUGUETAS, TIRTUPEZ, Tetra Repto Min,
TIRTLE STIGS, wardley, sera, Torty M.
Situacidn del producto:
Tortupérez requiere reforzar su
posicionamiento en el mercado con
un redisefio de su etiqueta.
. Caracteristicas det producto:
Alimento balanceado para tortugas,
ranas, reptiles, etc.
Adicionado con vitamina E.
* Presentacion del producto: Hinisticks (barritas).
“ Costo actual del producto:

Mayoreo $3.50 de 25grs.
Menudeo $10.68 de 25grs.

327  Creatividad

Costo aproximado de 1a competencia:
Mayoreo $25.80 de 22grs.
Menudeo $55.06 de 25grs.

Problema publicitario:
-Imagen actual poco atractiva.
-5 cree que el alimento es econdmico porque
es de baja calidad.

Fortalezas / Debilidades de tortupQrex:

Fortalezas:
-Respaldo de una marca reconocida
-Alimento reconocido
~Contiene Vitamina E
-Precio accesible
-Alimento natural
-Calidad

Debilidades:
-Mucha competencia pero con un precio
elevado.
-Imagen poco atractiva
-Actualmente hay una canaia de degprestigio
-Se cree que es de baja calidad

Valores del producto:
-Calidad original con alto nivel nutricional.
-(alidad original con un balanceado nivel
nutricional.

Lanzamiento del producto: 1988
Lanzamiento de 1a nueva imagen: 2003

Programa del cliente:
Redisefio de 1a imagen actual de tortupérez
aludiendo a 1a calidad del producto aplicando

TE3IS CON
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el disefio a 1a etiqueta del envase del producto
alimento para tortugas.

Objetivos de la empresa:
-Reforzar su posicionamiento.
-Lanzar wna nueva presentacidn del alimento:
e stids (barras).

Promesa bdsica:
Tortupérez, alimento para tortugas.

Promesa de venta:
Adicionado con vitamina E, balanceado,
natural y alimento en ministicks.
Slogan:
“inaturalmente!
...nos ocupamos en 1a calidad”.

Contenido actual: 25grs. En insectos desecados.

Contenido nueva presentacién:
En sticks (barras): 36grs.

80grs.
126grs.
156grs.
Costo aproximado de 1a nueva presentacidn:
$10.58
Ingredientes:

Daphnia, mosco, harina de soya, carne
pescado, alfalfay vitamina E.

Legales:
Hecho en México por: Alimentos Nutripez,
Mauricio B. Pérez Lopez Calle 1567, No.
156 Cot. Aragbn, México, D.F.

Distribuidor exclusivo en México:

Creatividad

Comercializadora Animalia S.A de C.V.
Norte 1-A No.4849 Col. Maximino Avila
Camacho Del. Gustavo A. Madero México, D.F
Telemarketing: 5567-3771, 5%7-3721, 5%7-3791
Fax: 5368-3117

Ventas Internacionales: 5794-9126

E mail: nutripez@mail.internet.com.m
W nutripez .com.mx

Estilo visual: Funcional

Elementos de recordacidn:
Logotipo de 1a marca, tortuga y el color.

Eje: Confianza en el alimento por 1a marca.

Concepto:  Alimento natural para tortugas

enriguecido con Vitamina £,
Tono: Alegre y saludable,
Justiticacién:
Confianza en que tortupérez es un alimento
balanceado de calidad con Vitamina E que
ayudard al desarrollo de 1as tortugas.

Atmisfera:  Tortugas sanas.

TESIS CON
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Bn‘ef Disedo.

Teniendo recopilada 12 informacidn tedrica de
disefio y especifica de tortugas y atimento para
estas (tabuladores), se puede empezar a proyectar,
pero antes de esto hay que tener claro 1a
visualizacién del proyecto, tanto grafico como
conceptual.

Por 1o que a continuacién se enlista lo que se
debe tomar en cuenta para proyectar con los mejores
resultados y que estos cubran los objetivos que
al principio de esta investigacion se plantearon.

£l proyecto comprende el redisefio de 1a nueva
presentacion de al imento para tortugas “Tortupérez”,
el cual comprende el redisefio del logotipo y la
implementacion de este y todos los elementos
informativos y descriptivos del alimento en una
etiqueta, 1a cual llame 1a atencidn y promocione
a Tortupérez entre su campetencia, dando la certeza
de que Tortupérez es un producto de calidad y
sobre todo ideal para su tortuga.

La imagen debe seducir al comprador de forma
inmediata, tanto por imagen, color y concepto,
por lo gue se piensa en la utilizacidn de 1a
jlustracion de una tortuga, diferente a las fotos
e ilustraciones de 1a competencia y 1a cual debera
proyectar cualidades expresivas con las que el
comprador idealice a su mascota, en este caso una
tortuga fuerte, sana, y sabre todo feliz.

El estilo visual a seguir es funcional y el tipo
de ilustracién es caricaturizada, ta cual nos da
1a posibilidad de dar expresiones y proporciones
que en una ilustracidn realista nos limita.

La ilustracion de 1a tortuga estard basada en una

TESIS CO
FALLA DE ORIGEN
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tortuga acuatica, por tener una forma estética
que una tortuga terrestre o marina no tiene, ya
que estas ultimas son toscas y muy grandes, ademds
por ser 1a ideal para tener como mascota, ya que

se adapta muy bien a un medio seco como himedo,
por lo que son las recomendadas para que los
nifios tengan en casa, ocupando tn espacio reducido
como es el caso de un tortuguero, en el cual
ellas pueden escoger entre estar en el agua o en
una superficie seca.

Para presentar una tortuga como se plantea, habra
que hacer diferentes pruebas, ya que es el elemento
grafico que Llevara 1a mayor carga visual y con
la que persuadiremos a los compradores, dando la
misma importancia a los demds elementos, que en
conjunto nos ofreceran una unidad tanto grafica
como de comunicacion, por lo que hay que tomar
en cuenta donde serd adherida 1a etiqueta, medidas,
sistema de impresion y acabado, todo esto para
lograr 1a mejor presentacitn y calidad del producto
final.

Envase primario:
Vitrolero de linea tipo PET, transparente de
cuello redondo, tapa de polietileno color
blanco, con un drea definida para etiqueta.

Etiqueta: Rectangular de 3 X 16ams,
3.5X 2as, 4 X 26ams y
5.8 X 26ams.
Naterial: Couche brillante 115 grs.
Sistema
de inpresion: Offset tradicional en
seleccion de color.
Acabado: Barniz W,
PROYECTD 84



Justificacidn.

Logotipo:  Suestilo visual es funcional, ya que
busca en las cualidades expresivas, su estructura
bésica, cventa con caracteristicas cam simplicidad,
coherencia, unidad, organizacién, sutilidad y
continuidad siendo asf una ayuda a 1a comprensitn
y control de los medios visuales.

Consta de 1a lustracion de una mascota caricaturizada
de una tortuga, color verde por ser caracteristico
de dicha especie. Su expresién alegre con gran
sonrisa, nos muestra a una tortuga feliz con
mirada brillante 1a cual esta dotada de extremidades,
caparazon y cara con proporciones exageradas
sutilmente, logrando remitir al espectador a ver
na tortuga grande y fuerte; sindnimos de una mascota
sana.

Se toma al degradado como herramienta visual para
dar volumen a la tortuga y asi darle mayor peso
visual a esta, para que sea el punto de atraccitn
del disefio total de la etiqueta.

La tortuga tiene cam fondo 1a figura de una burbuja,
1a cual es una constante que se utilizard en toda
1a linea de productos Nutripez logrando asi una
unidad grafica que ayudard a un mejor reconocimiento
de los productos por sus compradores.

Esto mismo sucede con la tipografia que nombra
al producto (tipografia primaria), la cual pertenece
a la familia Impact regular, se elige por ser
palo seco y se decide utilizar en bajas para asf
contar con un mayor dinamismo y movimiento, lo
cual las altas no proporcionan. Para lograr ain
més este efecto, se le afiade de movimiento por
medio de una linea ondulada de referencia en su
base, logrando asi originalidad, contemporaneidad

Creatividad

y dinamismo,

Su color rojo cam constante, y adamés por ser un color
con fuerza capaz de llamar la atencion, tiene un

outline primario en verde camo constante de disefio
y otro outline secundario en blanco para lograr
contrastar de los demds elementos.

Esta misma tipografia se utiliza también para el
slogan, el contenido neto y 1a denominacidn genérica,
siendo como se enlista la jerarquizacion adecuada
y la cual se da por medie del puntaje de 1a
tipografia.

Tipografia Secundaria: Sirve para identificar
la segunda promesa de venta que es alimento en
ministicks (barritas), por lo cual tiene lugar
primordial en 1a parte superior izquierda del
logo y se adecua al movimiento de 1a burbuja,
todo esto sin llegar a ser parte del logo. Su
color en blanco y con un outline grueso en azul
marino para distinguirlo del fondo; se determinan
estos colores para lograr separar a este elemento
visualmente del logo .

Tipografia terciaria: Perteneciente a la familia
Arial que se aplica en: andlisis de garantia,
ingredientes, gufa de alimentacion y todo el demds
texto informativo.

Fondo: Su color en verde, (después de probar naranja
y rojo) hace resaltar y dar legibilidad a todos
los elementos, ademds de ser una constante de
color en el resultado de los tabuladores, logrando
asf una buena armonia en el color, contrastando
el logo del fondo, con una diferenciacion de
planos y una jerarquizacién de elementos.
A este fondo se le aplica una textura en forma
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de espiral en color verde sutilmente més claro,
para no crear ruido visual y lograr que dicha
textura sea poco visible, pero si proyectar por
medio de ésta el dinamismo y movimiento que se
pretende.

Ubicacidn de elementos: Se utiliza el sistema
de proporcion aurea para lograr una buena ubicacion
de todos los elementos anteriores, los cuales con

esta herramienta estan justificados espacial y
armonicamente. £sta reticula también ayuda a
Lograr encontrar el dngulo visual, el cual delimita
el area de 1a etigueta con mayor visibilidad del
espectador cuando esta ha sido adherida al envase
y donde se ubicaran los elementos que conforman el
panel frontal, los cuales san:

Logotipo Tortupérez

Presentacidn del producto: Ministicks

Promesa de venta: Adicionado con vitamina E

Denaminacidn del producto: Alimento para tortugas,
cutebras, ranas y réptiles.

Slogan: jnaturalmente!

...Nos ocupamos en 1a calidad

Contenido neto: 30 g, 80 g, 128 g y 156 g (segin
sea el envase).

Logotipo Nutripez

Los demds elementos estan ubicados también de
forma armonica en el resto de la etiqueta, asf
se contempla el espacio adecuado para el cddigo
de barras el texto informativo y los logos:
. Nutripez y Camercializadora Animelia tamando en cuenta
. el tamo y 1a legibilidad de estos.

?,
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Proyecto Urafico

A continuacién se describe textual y

graficanente el proceso de trabajo que nos 1levard
a 1a buena solucién del problema.

328  Modelos

TS oo
TALLA DF Ontgey

- Estos son los primeros bocetos de tortugas
© realizadas para el logotipo del alimento en
© diferentes posiciones y estilos visuales,
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D e los 4 primeros bocetos se detallaron 3,
torando en cuenta 1as caracteristicas propias de wia
tortuga acutica com las extremidades y caparazin,

1. & en un estilo visual primitivo con fomes simples
e irregulares,

: 2. y 3. Tienen un estilo visual funcional con formas
. simetricas que tienen unidad, con una expresién
sonriente que Tas da mayor personalidad.
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a una imagen expresiva que
invitara a comprarlo, asi que a las indgenes 2
y 3 se les agrego la tipografia con el nombre
del alimento proponiendo 3 opciones de cada una.
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Se selecciond de 1as 6 propuestas 1a no.6 y se
le afiadi6 una burbuja que es una constante que
surgi6 a partir del redisefio de 1a Linea de alimentos
de 1a marca Nutripez y es caracteristica a partir
del alimento Tetrapérez.

Asf tarbién se le agregn 1a tipografia y una envolvente
que circunscribe a todos los elementos (tortuga
y marca), que igualmente son constantes de disefio.

Modelos
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Modelos

Se agrego color a 1a ilustracion seleccionada
en degradados verdes y a la tipografia en color
rojo caracteristico en 1a 1inea de alinentos Nitripez.
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Proyecto Grafico

al

S e probaron efectos de volumen en toda la
ilustracién y se hicieron variaciones de color:

Azul para 1a burbuja con textura para simular el
movimiento ondulante del agua.

Verde para la tortuga en general en degradados
y contorno verde mds 0scuro, para un mayor detalle
al caparazén y a los ovalos que to componen, se
le agregh un degradado de verde a amarillo, haciéndolo
resaltar y proporcionando mayor luz a 1a tortuga,
el ojo tiene un degradado de amarillo a blanco
dandole un toque de brillo. Para su boca y lengua
un degradado de verde a cafe al igual que para el
inferior de 1a tortuga.

EX color en 1a marca, tamién es una constante en
1a linea de alimentos Nutripez ta cual deberd tener
las siguientes caracteristicas: tipografia en rojo
con un outline verde,

Todos estos elementos tienen una envolvente lo
cual hace que haya una unidad en el togotipo, y
que también es constante de disefio para los
alimentos Nutripez.
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Crecié el nombre del alimento para darle
MeyOr peso a la merca y asf resattarlo,

Como el verde det outline se perdfa con el color
del fondo de la burbuja, se propone colocar un
outline secundario en blanco para asf lograr
separario de 1a burbuja.

El resultado fue el siguiente:
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Modelos

C omo se podia ciecer mas el nombre de la
marca, asi se hizo y el resultado fue positivo
en 1 fomacitn del logotipo, ya que tiene més fuerza:
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S e detallaron elementos en 1a cara de la
tortuga cono tas orejas, que parectan estar en
el mismo plano y en realidad se encuentran en dos
planos una debia ir en el otro extremo de 1a cara,
para la sensacion de volumen, el brillo en el 0jo
se bajo al frente del ojo para hacer mas suave la
mirada, se quito 1a comisura que marca 1a sonrisa
de 1a tortuga, se agrego un orificio nasal, para
1a tortuga en general se canbi6 1a direccion de
los degradados ubicando que 1a luz 1lega del 1ado
superior izquierdo (por atrds de 1a posicion de
1a tortuga), creando un mejor volumen:
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Aprobados los canbios anteriores, siguio el
detalle en cuanto al volumen, com en el 0jo, al
cual se le oscurecio el parpado para darle un
poco de profundidad, se giro el orificio nasal,
en 12 boca se cambio el color a verde oscuro por
Que es el interior y asi lograr mds profundidad,
se afladi6 1a lengua y se propuso camiar el color
a rosa con un contorno en rojo, lo cual hace mas
marcada 1a sonrisa de 1a tortuga:

Modelos
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Los cabios anteriores fueron positivos pero
se detallo el contorno de 12 lengua a verde oscuro
para dar mas voluren a esta y cambio el degradado
del ojo, de color azul a blanco.

. El resultado es el siguiente:

Modelos
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Para que 1a tortuga mejorara notablemente se
hicieron canbios en el caparaztn en 1a parte inferios
de atras cxon un onculamiento para dar 1a intensién
de que continua y da la vuelta, otro detalle
importante fue en las patas como que Ise pasarén
al frente porque tenian que ir sobre el plastrd y
se les dio wa ligera inclinacion para dar 1a intensien
de que avanza y y dar movimiento ala tortuga, para
13 pata de adelante se canbio 1a forma por que no
tenia las mismas caracteristicas de las otras 3 y
se le dio 1a mism forma y a las dos patas Qe quedaron
en el segundo plano se les dio ta mism altura e
inclinacion,

A 1a tipografia se aumento el segundo outline para
resaltar mas el nonbre,

Modelos
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Modelos

E dltimo se pidio que 1a tortuga no caminara
sobre el acento de 1a & sino que este Quedara
en frente de 1a pata por que debe resaltar ya
que es el nombre del alimento.

T
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E formato de 1a etiqueta es rectangular,
el panel frontal lo forma el logotipo de 1a marca
productora que en este caso es Nutripez, ta promesa
de venta, descripcién del alimento, como imagen
principal 1a flustracion de 1a tortuga, el slogan
y el contenido neto.

E panel posterior lo forma el cédigo de barras,
direccion y logotipe del productor y distribwidor
en méxico, 1o. lote, caducidad, clave del producto,
nutripez marca registrada MR, cuadro de analisis
de garantfa, descripcién del alimento, guia de
alimentacin e ingredientes.

Estas propuestas se trabajaron en conjunto con
el disefio del logo por eso no tienen el logotipo
final,

Se propusieron tres colores para el fondo : verde,
naranja claro y naranja rojizo.
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La propuesta en verde convenci6 mas,haciendo
el verde mas oscuro y agregando amarillo en
1a espiral con efecto en el mismo verde para
hacerla mas visible y dinmica, en 1a opcidn
€n naranja rojizo se agrego mds rojo porque
se cree que asf los elementos resaltaran més,
a estas nuevas propuestas se les coloco el
logotipo final,
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Se acepto 1a propuesta en verde oscuro por que
hace resaltar més 1a informacin contenida en la
etiqueta con algunas modificaciones, como en la
descripcion del alimento en el panel frontal el
cual se carbio a blanco logrando una mayor lectura
y legibilidad, se canbio 1a promesa de venta a
rojo y se coloc en la parte superior izquierda
ya que debe destacar por ser importante en la
calidad del alimento, el logotipo de nutripez se
coloco al lado derecho del logotipo tortupérez
y 1a descripcion del alimento se coloco del lado
superior izquierdo del logotipo tortupérez en
blanco con outline azul y dandole movimiento
alrededor de una seccidn de 1a burbuja, ya que
es muy importante que se informe que es la nueva
imagen del alimento:
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Proyecto Gréfico

Ea una ubicacitn correcta de los elementos se
utilizé el sistema de proporcién aurea,

Se trazo uma reticula para cada una de las
etiquetas y asi lograr una justificacion para
cada uno de los elementos, esta misma reticula
ayudo para ubicar el correcto angulo visual para
el panel frontal de 1a etiqueta,

Se hicieron cambios en la informacion como que
se cambio la denominacion genérica del producto,
el andlisis de garantia y los ingredientes.

¥ se aconsejo que se dejara wna area de 1a etiqueta

en blanco y sin acabado de barniz U.V.para un
mejor pegado.

329  Dibujos Constructivos

PROYECTO 165



Proyecto Lrafico

Dibujos Constructivos
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Proyecto Urafico

[inaturalmente]]
eitlatalitad

4 o '
ranas ¥ olros repttes gk fog =<

Dibujos Constructivos

TESIS COV
FALLA DE ORIGEN

PROYECTH

167



Proyecto Gréfico \ i

3 a1

Ralura Rt |
R 13 SR

—_— T e i ]
g s > Yoy rEATs Y Wy e p
o ey Y e v e
eniacadl . R H
" :

[ P I VI
EITIRIUNCAITER WO
BT R VIR
L T R ]
oM. TOUER. Ry TRA 43T
L tTrwH fodeau wow aar

A s . IR L v eas oo owsnss

. . s T ey

i . ave =magmy ARraes

y - e e aen e m e TR TWOEE 3T DR Fr

damesty pan iy r g w2 g e Agal delise

LURE UL At

TESES CON
PALLA DE URIGEN

PROTECTO 168



Proyecto

Bne DA
nan 1 gt i

=

A

Uranco

inatiratmenteld
OB
elachiinan

wt
NN har A 1
AT N A wm

ehats e ¢ W

brmat UryenT o ra e 2 v
agbonpiy
R IE
DPQUENAS D8 128 e dgntark < Teadrt i

et Pan g M s ke

s JEE

R P
e dlquids ¥ s ey 1giegue
ey WL oy

Dibujos Constructivos

e e

W FURRD uTed DRb
ELURVIL OSSR LTI YD
Ads ey 200, e wgosk

QL ST PR

L L IR
200G ST RR, A

ELTT NS T S g
ar sakay srs vk

ERRTE Y O

PROYECTO

189




Proyecio

r[‘h

alco

Logotipo para el alimento Tortupérez.
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Proyecio Lirafico

Etiqueta de 30 g.

Solucién

TRSIS GO
FALLA DR ORIGEN

Etiqueta de 3 X 16¢m.
Impresas a 4x@ tintas en couche brillante de 115 grs.
Acabado con Barniz U.V.
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Etiqueta de 3.5 X 24cm.

Impresas a 4x0 tintas en couche brillante de 115 grs.
Acabado con Barniz U.V.
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Etiqueta de 4 X 26cm.
Impresas a 4x@ tintas en couche brillante de 115 grs.
Acabado con Barniz U.V.
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Provecio Urafico

Etiqueta de 150 g.
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Solucién
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Etiqueta de 5.8 X 26cm.
Impresas a 4x0 tintas en couche brillante de 115 grs.
Acabado con Barniz U.V.
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Cotizacion

TESIS CON
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4.1 Gufa de procedimientos sugeridos para presupuestar proyectos de disefio grifico integrales

Esta guia es propuesta por exalumos de la
ENAP de 1a carrera de Comunicacién Grafica,
enfrentando 12 problemitica de valoracion y
concientizacitn del trabajo del diseador,

Esta problemdtica surge desde los programas de
estudio de 1a carrera, que carecen de 1a informacitn
necesaria para enfrentarnos al mercado comercial
como profesionistas independientes.

Esta guia surge de la necesidad de encontrar los
pardmetros adecuados a tomar en cuenta en el
proceso de cotizacion de proyectos integrales de
disefio. :

Cuando hablamos de prayectos integrales,nos referims
al servicio tanto del proceso de disefio como de
13 asesoria en 1a produccidn,

E1 objetivo de presentar un servicio integral es
darle 1a importancia y profesionalismo al diseflo
en si y demostrar que bajo la supervisién del
disefiador se obtienen dptimos resuttados en
cualquier proyecto impreso, generando a la larga
menos pérdides al cliente y mayor calidad.

La gufa estd fundamentada en experiencias vividas
en la realizacién de proyectos graficos en los
cuales el problema inicial fue el no saber como
cobrarlos, ocasionando altibajos en los costos
de presupuesto derivando en pérdidas del proyecto
mismo 0 en las ganancias monetarias.

Se propone el siguiente procedimiento que toma
en cuenta los factores primordiales de toda
cotizacién separando en fijos y variables en el
proceso de disefo.

F1J0S:

Entrevistas / Revisiones / Entregas
Investigacitn

Conceptualizacién

Propuestas (3 maximo)

Durmies

Afinacion

-Autorizacion

Captura de textos
Correccion de textos
Cotizaciones de produccion
Asesoria de produccién

VARTABLES:

Fotos

[lustraciones
Asesorfas
Modificaciones extras.

En cada proyecto calcularemos el tiempo que nos
[levaremos realizando cada paro, dando como
resultado 1as horas iavertidas.

El siguiente paso es calcular el costo por hora,
para lo que tomaremos en cuenta los gastos
mensuales laborando en casa, aplicando los
equivalentes a salarios minimos:

tuz k)

Teléfono: Es recomendable adquirir una linea
exclusiva para el diseflador

Agua %

Internet §189

Transporte.  Variable segin 1as necesidades

Consumibles  $1660
Contabilidad 5260

PROYECTO 1w
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Guia de procedimientos sugeridos para presupuestar proyectos de diserio grafico integrales

Renta 39% o $509 si es casa propia
Imprevistos 208 del total

Sueldo propio 56669

Celular $200

Los porcentajes y salarios minimos que se
consideraron anteriormente pueden ser aplicados
a profesionistas que trabajen free lance y que
por lo tanto desarrollan sus proyectos en casa.
Pueden ser variables segin el lugar, zona,
condiciones de trabajo y carga laboral.

A continuacién se suman todos 105 costos, se
dividen entre el nimero de dias laborables por
mes y se divide entre 8, que son las horas de
una jornada normal de trabajo. E1 resultado serd
lo que se cobre por cada hora de trabajo.

Para presupuestar el costo de impresién debemos
recurrir a cotizar por separado cada uno de los
siguientes puntos:

Preprensa
Negativos
Pruebas de color
Papel

Inpresién
Recubrimientos
Suaje

Suajado o refine
Pegado y acabado
Entrega (flete)
Asesorfa (86% del costo total de disefio)

Del total es conveniente aumentar un 36% para
efecto de ganancias y respaldar el trabajo por
algin imprevisto.

En 1o que refiere a 1a etapa de produccion

final es muy importante que el disefiador
haga la revisi6n de impresiones a pie de
maquina, es decir, dar el visto bueno,
para lo que se deben tomar en cuenta los
siguientes puntos:

1.Para poder dar el visto bueno, debe
analizarse una prueba que ya este ajustada
de acuerdo a todo lo especificado como
colores, registros, etc.

2.5e revisan los textos contra especificaciones

3. Verificar los colores directos o Pantones
de izquierda a derecha

4. Verificar la impresion de seleccién de
color con cuentahilos para revisar el registro

5. Comparar la impresién de seleccidn de
color cun 1a prueba de rol proporcionada

6. Revisar la presencia de puntos blancos
en la impresién

7. Revisar la calidad de los textos

El desglose de costos antes mencionado debe ser
de conocimiento exclusivo del disediador,
Al cliente se 1le justificard la cotizacion de
su proyecto separando el costo final en tres
etapas: diseflo, preprensa e impresidn, para lo
cual se sugiere el siguiente formato:
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Gufa de procedimientos sugeridos para presupuestar proyectos de disefio grfico integrales

FORKATO  DE COTIZACION A CLIENTES, FECHA
NOMBRE DE LA EMPRESA
NOMBRE DEL PROYECTO

ATENCION A:
Presente.

Por este medio le hago llegar 1a siguiente cotizacién por concepto de:
DESCRIPCION DE PROYECTO EN CUANTO A MEDIDAS, # DE TINTAS, SOPORTES, ACABADOS, ETC,

Costos:

DISERO: Bocetos
Correccitn de textos
Retoque de imégenes
Tlustraciones o fotografias (si se requieren)
Pruebas de color
Durmys
(D de respaldo

CANTIDAD §

PREPRENSA:  Formacidn electrénica
Juego de negativos
Prueba de color

CANTIDAD §

INPRESION:  # de impresiones

CANTIDAD §

SUBTOTAL: §

+IVA;
TOTAL H

- £l tiempo de entrega de disefio es de dias hdbiles a partir de 1a entrega de informacitn;
y de impresidn es de dias habiles a partir de la aprobacion.

- E1 pago se realizara: 58 % de anticipo y el restante contra entrega ( o segln se acuerde con et cliente)
Sin mds por el momento agradezco su atencidn

ATENTANENTE

PROYECTO 19
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Guia de procedimientos sugeridos Para presupuestar proyectos de disefio grafico integrales

Es importante pedir al cliente devuelva una copia
de 1a cotizacién con su firma de aprobacion antes
de empezar el proyecto para conservarlo en el
expediente correspondiente.

De igual forma, es necesario pedir una firma de
aprobacidn en el dummy final después de que el
cliente lo revise minuciosamente.

Es importante fomentar el que el comnicador
grafico no sea visto solo como un empleado mds,
sifo como una alternativa préctica y funcional
par el desarrollo comercial tanto de productos
como de servicios.

De esta forma se puede dar a conocer al profesional
del disefio que es capaz de asumir 1a responsabilidad
de independizarse.

PROYECTO
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Cotizacién

4.1.1 Cotizacién de diserio

Luz $159
Teléfono; 313 2 hrs Entrevistas
Agua 583 6 hrs Revisiones
Internet §180 4 hrs Entregas
Transporte.  $500 3 hrs Investigacion
Consumibles  $660 3 hrs Conceptualizacién
Contabilidad  $200 5 hrs Propuestas (3 maximo)
Renta §560 si es casa propia 1hrs Dumies
Imprevistos  $1832 3 hrs Afinacién
Sueldo propio $6600 1hrs Autorizacién
Celular $200 1 hrs Captura de textos

1 hrs Correccitn de textos
Total $10,967 2 hrs Cotizaciones de produccién
121 dias 523 2 hrs Asesorfa de produccién
/8 dias $65,58 xhora 6 hrs Tlustraciones

40 hrs x $65.50 =$2,620.00
$2,620 por disefio

+ 36% de remanente = $3,466,00
y un 46% impuestos = $4.768.48

Esta cantidad debe ser nuestro costo por disefio,

TESIS CON
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Cotizacion

Etiqueta de 3 x 16 cms

Papel Couche brillante 115grs. ~ $1570.86 (millar)

Impresion 1 millar $266.00

Barniz WV §65.60

Refinado $120.00
$2015.68

+ 30% $604.50 = $2,619.50

Etiqueta de 3.5 x 24 cms

Papel Couche brillante 115grs, ~ $1578.60 (millar)

Impresién 1 millar $268.80

Barniz W $65.00

Refinado §120.08
§2025.60

+ 3% $667.50 = $2,632.50

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

4.1.2 Cotizacién de impresion

Etiqueta de 4 x 26 cms

Papel Couche brillante 115grs.  $1579.80 (millar)

Inpresién 1 millar $298.00

Barniz W $65.60

Refinado $126.09
$2653.00

+ 36% $615.90 = $2,678.60

Etiqueta de 5.8 x 26 cms

Papel Couche brillante 115grs, ~ $1576.80 (millar)

Impresién 1 millar $328.60

Barniz W §65.60

Refinado $120.09
$2083.6¢

+ 3% $624.99 = $2,768.60
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4.13 Cotizacién de preprensa

Negativos

Tanao 62x49

o tintas §1,466.00

(por cada cambio)

Pruebas de color §250.00
$1,659.00

Costo es por cada cambio

Siempre se cobrard por separado:

Negativos

Pruebas de color

Suaje

Fotos

Ilustraciones

Ya que estos son una inversidn para los
clientes y stos mateiales les serviran
para varias ocasiones.
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4.1.4 Formato de cotizacién para el dliente

FECHA 7 de Julio de 2003
Comercializadora Animalia .

Alimento para tortuga: Tortupérez
Presente.,
Harco A, Pérez Ldpez

Por este medio le hago llegar 1a siguiente cotizacién por concepto de:
Etiquetas para alimento de tortugas
Papel couche brillante 115grs.

Seleccion de color |
Acabado: barniz W ;
Medidas: 16 x 3em. / 24 x 3.50m. / 26 x 4am. / 26 x 5.8am.
Costos. DISERD: Bocetos
Correccion de textos
Retoque de imdgenes
Tustraciones o fotografias (si se requieren) :
Pruebas de color |
Dunnys !
(D de respaldo
i
CANTIDND $4,768.40 '
PREREISA:  Fommacidn electrénica |
Negat ivos f,
Prueba de color i
H
CANTIDAD $19,478.60 i
INPRESTON: v
10,000 etiquetas de 3 x 16ams §26,195.00 '
10,000 etiquetas de 3.5 x 24ams §26,325.00 :
10,000 etiquetas de 4 x 26ams $26,700.00 :

19,000 etiquetas de 5.8 x 26ams §27,680,00
CAVTIDD $106,300.60

SUBTOTAL: $121,546.40
+ VA §18,231.%
TOTAL: §139,778.36

£l tiempo de entrega de diseilo es de 15 dias hdbiles a partir de 1a entrega de informacin; y de impresién es de
18 dfas hbiles a partir de la aprobacion,

El pago se realizard: 50 % de anticipo y el restante contra entrega (o segin se acuerde con el cliente)
Sin mds por el momento agradezco su atencidn.

ATENTAMENTE

Brenda Rosas Silva
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Condusiones

Con este proyecto me di cuenta de que el

comunicador grafico es muy importante para la
venta de un producto.

Este punto nos es recalcado durante toda 1a carrera
pero no es hasta que uno termina 1a carrera que
nos damos cuenta de que no es tan facil y que
hay que trabajar mucho poniendo en prdctica lo
aprendido y seguirse preparando para adquirir la
experiencia que en todos los trabajos piden.

Cuando uno termina 1a carrera piensa en realizar
13 tesis lo mds pronto posible, se escoge un tema
de acuerdo a los conocimientos y el drea del
disefio que nos gusta mas y se enpieza a trabajar
sobre este, sin pensar en el tiempo y las
complicaciones con que nos podemos topar ya sea
para conseguir informacién o en ocasiones como
en mi caso que se pierde un poco el ritmo de
investigar, leer, comprender temas, ir a la
biblioteca, etc; y asi es un poco mds dificil ya
que hay que reorganizar tiempos e ideas, pero
conforme se avanzé me fui adentrando mds en el
proyecto y no dejo de ser interesante y si ha
sido muy satisfactorio.

Decidirme por el seminario de envase y embalaje
no fue dificil ya que durante 1a carrera esta era
el drea que siempre me tlamd la atencién y al
presentarse 1a oportunidad de redisefiar 1a imagen
de un producto, decidi que este fuera el tema de
mi tesis.

No tuve contratiempos en cuanto a ta investigacion
pero si hubieron algunos temas que no me quedaban
muy claros y tuve que dedicarle mds tiempo para
comprenderlos, en cuanto al desarrotlo de mi
proyecto grafico mi cliente fue muy accesible en
proporcionarme 1a informacion que requeria y para

1a eleccion del disefio mis propuestas e convencian
y los cambios eran minimos, claro estos disefios
se hicieron bajo 1a supervisién del M.A.V. Jaime
Resendiz, para que el logotipo quedara 1o mas

correcto posible,

En el momento de elegir 1a metodologia ha seguir
no fue complicado por que en cuanto lei la
metodologia proyectual fue 1a que mds entendi y
por los pasos a seguir me permitia llegar a un
buen resultado final y no tuve ningln contratiempo
en alguno de los pasos.

Para el redisefio de la etiqueta se realizd una
investigacion para saber cudles eran 1as necesidades
del disefio actual y resaltar las bondades del
disefio actual y resaltar las bordades del alimento,
3 través de la recopilacién de datos y con el
desarrollo de los pasos de 1a metodologia a seguir.

Algo para comentar mientras se realizaba la
recopilacion de datos fue que los lugares visitados
para investigar sobre 1a competencia no me dejaron
tomar fotos, algunos de los envases para tortugas
por que decfan que era pirateria y que 1os podian
demandar, asi que tuve que comprar los alimentos
para analizarlos y tomarles fotos sin riesgo de
que hubiera demandas.

Con este proyecto aprendi muchas cosas y al ver
el resultado final me llena de satisfaccion y me
convence de que el disefio final fue el adecuado
para la imagen del alimento.
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