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El interés por el tema se debe a la preocupacién por el desa-
rrollo de la pequefia y mediana empresa, en este caso cuyo
nombre es Disefo Arquitecténico Integral, el trabajo consiste
en elaborar una serie de fotografias con tema base en los dife-
rentes estilos de cocinas integrales, incluye su diversificacién en
modelos, formas, colores, texturas, dimensiones y funcionalidad

que desempefa.

La riqueza que ofrece la fotografia como uno de los més im-
portantes medios de comunicacién visual y gréfica que aplica
como una herramienta que plasma una infinidad de fondos,
formas y figuras que interpretan un modelo de la realidad in-
mediata, explotando la creatividad de! disefador, en su toma
de imé&genes que estdn planeadas y andlizadas de la mejor
manera posible para su aplicacién en el catdlogo de cocinas

integrales de la empresa DAIN.

La funcién del catélogo en la empresa es la de proporcionar
una valiosa herramienta de trabajo e informacién més clara
acerca del equipo de trabajo a comercializar. Est4
comercializacién va dirigida a una selectiva cartera de clientes
en donde los productores tienen contacto directo con los clien-
tes, promueven los diferentes modelos ya fabricados e instala-
dos en su fotalidad sirven como la herramienta para que al
cliente se le facilite la seleccién de la cocina a adquirir.

rmente propuesto, que es de suma impor-

Es asf con lo anter

tancia para in _ﬁqrﬂo_ie:n mi investigacién, que contenga infor-
macién crftfc’dv',‘y:"reol y proporcione al disefio gréfico nuevas
formas y modelos en los disefios publicitarios. Esta investiga-
cién se baso en cuatro imporiantes etapas:

La primera son las principales aplicaciones histéricas del caté-
logo a manera de andlisis, sus funciones, ventajas, diversas

clasificaciones y como soporte en la comunicacién gréfica.

En el segundo se abordaran todos los aspectos de la empresa
a la cual se desarrollora este proyecto, se mencionaré su histo-

ria y evolucién a través del tiempo asi como su competencia y

Tifrades v 2




el mercado en el que incursiong, los tipos de muebles que
elaboran asf como la materia prima de estos, su capacidad de
produccién y la justificacién del porque del catdlogo, sus nece-

sidades y aspiraciones.

En la tercera etapa se andlizara la fotografia publicitaria y su
aplicacién en los muebles sobre disefio, asi como su historig,
funciones, usos e importancia, subgéneros fotogréficos corres-
pondientes a la fotografia publicitaria, los cuadles tomqn' carac-
teristicas propias de los géneros fotogréficos, pero con‘ un ob-
jetivo primordial, el impacto y complacencia vnsual del espec-
tador de estos subgéneros fotograficos como son: La fofograflcl
de glamour, la fotografia de producto y sus dnvrsnf‘cocnones,
todos estos relacionados con el disefio edlfonal o

La Gltima etapa se analizara diversas metodologias como pro-
puestas para el desarrollo del catdlogo, ya que brindarén un
marco tedrico, técnico asi como la puesta en marcha del catd-
logo, y sus diferentes pasos, como seleccién de fotograffas,

disefio y costos estimados.
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FUNCION DEL CATALOGO

1.1.-El Catélogo, sus Antecedentes y Definicidn.
1.2.-Funcién del Catdlogo.
1.3.-Closificacién del Catdlogo.

1.4.-El Catdlogo, como Soporte en la Comunicacién Gréfica
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1.- FUNCION DEL CATALOGO

A medida que el hombre e o|uc10 'a, sus nece5|dcdes se vuel

clienfes y demcndontes Donde pueden wsuallzar dlferenfes pro-
ductos y obtener informacién necesaria de cada uno de ellos,

para una toma de decisién de compra.

1.1. El Cattlogo, sus Antecedentes y Definicién.

La palabra catalogo proviene del latin “catalégus” y del griego

katélogos, katd significa sobre y logos - inscripeidn, también
derivado del katalejo - enumerar, que por su etimologia se
refiere a lista, registro, memoria o inventario de personas, sucesos
o cosas en orden y con determinado método.

“E| empleo de catdlogos se remonta 'pqrrl'd",ményo‘s al afo de
1498 cuando Aldus Manutius vpu,blivc‘.;é',su“;c:otélcgo de libros.
Desde sus modestos inicios, el catélogo se ha convertido en
una pieza clave de la publicidad directa. Es la década de 1970
la que significé el periodo de mayor crecimiento de las ventas

por catdlogo.”(1)




(Z < e l: /’ En las antiguas bibliotecas de Babilonia, Ninive, Alejandriq,

Atenas y Roma, aparecieron los primeros catélogos en donde
enumeraban los volomenes que en ellas existian.

Los primeros catdlogos se dirigieron de manera primordial a
familias de ingresos medios y bajos que residian fuera de las
grandes ciudades. Hoy en dia, el negocio de los catélogos se
dirige cada vez mds a un publico pudiente que se interesa en

RO mercancia especializada, la cual no esta facilmente disponible

2.- ibidem, pag 432. en los comercios de ventas al detalle.”(2)

' El disefio y la composicién tienen su aparicién desde antes de
la invencién de la imprenta, estos conceptos eran empleados
para la realizacién de manuscritos basados en una reticula,
dibujaban los caracteres a una medida estandar, concrefa y

uniformemente proporcionaban los mérgenes en torno al texto.

El catdlogo es un soporte impreso de comunicacién, explica
brevemente y con estilo comprensible los beneficios de los
productos, asf como sus' caracterfsticas, cualidades, veniajas,
usos, dimensiones y modelos; publica, vende y anuncia bienes
o servicios, contiene la informacién de personas, obras, objetos,

producciones, etc. El resultado de su disefio dependerd del

producto y de las necesidades del receptor.

The b the brochure design, pég. ]5_ “Llémese catélogo al folleto o libro que contiene la enumeracién

ordenada de personas, obras, objetos, producciones, etc.” (3
3.- MARTIN, Euciano. ada de p s » OPISlos, producciones, ®)

La Composicién de las Artes Gréficas

Tome Il. pag319. El Catélogo, es un elemento importante de la publici-

dad directa.
TESIS CON ‘ La publicidad directa puede ser definida como “todo anuncio
FALLA DE ORIGEN impreso, mimeografiado o escrito que se envia al posible cliente

o consumidor potencial, o a quien por su influencia puveda

4.-GALINDO, Zamudio Elfas . "
Publicidad Dinémica, pdg 76. determinar la compra de un producto.” (4)

Lo publicidad directa es el medio més selectivo, ya que tiene la
capacidad de seleccionar a un piblico especifico, con caracte-
risticas socioeconémicas muy bien definidas.

\114,-\ Toda 1 Furcian did Calalage




Cattula 1

5.-lbidem, 76.

6.-MOLES, Abraham y
JANISZEWSKI, Luc

Grafismo Funcional
Enciclopedia del Disefio. pdg. 191,

7.-GALINDO, Zamudio Elfas
Publicidad Dindmica. pég 77.

8.-MARTIN, Euciano.

La Composicidn de las Artes Gréficas
omo 1l pag 319.

En el libro Publicidad Dindmica, menciona Elfas Galindo “El
Unico medio que permite 100% de selectividad es la publicidad
directa”, (5) por que identifica a los consumidores poienciales,
elaborando listas de personas con nivel socioeconémico, nom-
bre, edad, habitos, costumbres y direcciones actualizadas al
mdéximo, y asi mantener un enlace con sus consumidores fre-
cuentes y poder lograr una distribucién conirolada.

Los anunciantes que escogen este tipo de publicidad, general-
mente es para conseguir primacia con mercancias costosas, o
como herramienta terminal de ventas.

La publicidad de respuesta directa se caracteriza por una flexi-
bilidad de formatos, de medios y de ofertas como lo son: El
catélogo, folleto 6 triptico, tarjeta postal, telegrama, carta
personal publicitaria, cupén, invitacién, circular y la tarjeta de
presentacién; entre ofros. | o

Se define al catdlogo como: \

“El catélogo, donde la profﬁsigﬁyh dk\e,ilus?roéiones’ y colores son
elementos determinantes delamoﬂvacuén de la compra.” (6)
El “Catdlogo presenta todcrxi la Iinea de Iprodudos de una
compaifa, sus medidas, especificaciones y precios.” (7)
“Llémese catélogo al folleto o libro que contiene la enumeracién

ordenada de personas, obras, objetos, producciones, etc.” (8)

En sintesis, el catalogo es un soporte impreso de comunicacién,
explica brevemente y con estilo comprensible los beneficios de
los productos, asf como sus caracteristicas, cualidades, ventajas,
usos, dimensiones y modelos; publica, vende y anuncia bienes
o servicios, confiene‘lq,informocién de personas, obras, objetos,
producciones, elc. El resultado de su disefio dependerg del

producto y de las necesidades del receptor.

La mentalidad consumista del hombre a dado pié para que los
medios publicitarios lleguen de manera indirecta hasta nuestras
casas creando un interés para comprar, consumir o asistir a un

establecimiento o evento.

L’ﬁlﬂ fla 1 Fincion ded Ca (nl"n(n




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

9.-ESCUELA DE MARKETING Y
PUBLICIDAD.

Publicidad: Mensaje, Motivacién y
Medios Publicitario. pag 75.

En México, el catéloge ha sido utilizado para promover pro-
ductos de cualquier indole, ofreciéndolos de forma directa al
consumidor en poiencia,v motivando a la compra con ofertas e
imégenes preparadas ambientalmente para resaltar el produc-
to a vender. ;

En nuestro pci’r.‘{h‘o_ hay gran hébito de lectura, para asegurarse
de que el corisymiddr se interesara en la publicidad enviada,
por estas rdi'oﬁ:é's’faébémos presentar un catélogo colorido, que
contenga imég'enes'y' fotografias seleccionadas que llamen la
atencién del consumidor creando a sus pupilas un escaparate a

distancia, invitando a la necesidad de la compra o a conservar

el catélogo para una decisién aplazada de compra.

The best the brochure design, p4g.10.

1.2. Funcién del Catalogo.

El catalogo es una exposicién ilustrada de los productos que
ofrece una empresa. “Tiene que ser un fiel reflejo de ios productos
y de la empresa, por lo cual los detalles en su confeccién son
muy importantes”.(9)

Cuando se crea un catélogo, se convierte en el producto que
promueve, Sin verlo o tocarlo fisicamente el objeto en cuestién,
se induce al cliente por medio de las imagenes y de las palabras,

que es exactamente el producto que desea comprar.

Ljarx tla 1 Funcson dd 0(« I.«A’n((-




La funcién prlnCIpol del catélogo es. vender o) promocnonar, ya

sea por medio de fofos é |Iusfrc|c1ones Lo mds comun es ver

fotograﬁos que muestronel producfo a vender tcl como es,

compra, cuenta con un elemenio |mporfam‘e que"es Ia foiografia,
la cual capta todo detalle y lo frqnsmne graflccmenie hasta
donde se requiera. : " '

“Una de las grandes ventajas de los catélogos rcdnca en que
pueden combinar elementos'de las revistas y ‘de"las ventas
personales”. (10) B

Schuliz en su libro Fundcmentos de esfrofegla publncncnc dice
gue un medio 1mpreso de venta dlrectc que debe de contar con

las siguientes caracteristicas:

“Llame la_atencién. Una e|eCUC|én de venia dlrectc tiene solo

una oportunidad para hacer la venfc Lo prln:lpal funcnén de la
ejecucién es el obfener la atencnén del prospecfo de mmedlcfo
y hacerlo actuar. : =

Digalo _Todo. Lc e|ecuc1én de publicidad directa debe informar
al prospecto todo lo que necesita saber para tomar una desicién.
Debe incluir fodos los beneficios y la informacién necesaria para
tomar una decisién. Ello incluye precios, tallas, formas, colores,

informacién para hacer el pedido, etc.

Coaptido ] Ferciondel Catdloge 10




Catélogos y Folletos, p4g. 19.

11.-SCHULTZ, Don. E.
Fundamentos de Estategia Publicitaria
pag 116.

TESIS CON
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Supere el rechazo. La mejor forma de hacerlo es el mostrar el
beneficio o la solucién del problemc;en;fpm)d inmediata. De
este modo, el mensaje seré leido en su fé’rdlidad, o cuando
menos lo suficiente para que el beneficio "duede claramente
establecido.

Apoye el Precio Solicitado. La ejecucién debe apoyar el precio

solicitado. Esto puede hacerse en diversas formas: solucionando
el problema, presentande muy convincentemente los beneficios,
haciendo apelaciones a las necesidades del consumidor, etfc.

Sea directo. No Desperdicie Palabras. No hay lugar para

palabras indtiles en una ejecucidn de venta directa. Todo debe
estar dirigido a llevar al consumidor a través de toda la
informacién en el menor tiempo posible hasta alcanzar una

decisién favorable.

Haga un Ofrecimiento. Qué se ofrece, su precio y cémo

obtenerlo debe quedar claro de inme segirese de que

 obtenerlo.

ncaminarse a-

para nada. La publ ire c‘::js" esté orientada

hacia la accién. Asegirese que su_mensaie lleve al consumidor

a la oferta y entonces exija la compra.”(11)

El catdlogo representa una de las formas mas cémodas y
précticas para obtener productos que ofrece el vendedor, es un
anticipo de algo que puede estar en nuestras manos o de algin
servicio del que podemos hacer uso.

Los catélogos ofrecen la oportunidad de localizar pablicos muy
especfficos, de acuerdo a diferentes niveles socioeconémicos,
sexo, edad, etc., que buscan articulos, productos o servicios no

muy comunes,

(1/«’«{--(0 I Foocnon dd L’(«(n(‘o(n




Capitula 1

12.-RUSELL Thomas, RONALD Lane.
Kleppner Publicidad. pags 433.

13.-Ibidem, pag. 433.

TESIS CON
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“Quienes emplean catélogos deben poseer mercancias exclusivas
que no se encuentran en las tiendas para el poblico, o brindar
grandes ofertas para competir en forma adecuada con otros
comerciantes al detalle y con otros usuarios de catdlogos.” (12)
La obtencién de primacfa se utiliza sobretodo con mercancias
caras y especiales por esto los comercios detallistas usan los
catélogos cada vez con mayor proporcién.

“La venta de catalogos ha entrado en un periodo de maduracién,
con un nomero de textos que compiten entre sf, y una competencia
cada vez mayor que presenta alternativas como las de los canales
de compras por televisién y las de ventas a distancia.” (13)

Los catdlogos son cada vez mas especializados, con el objeto
de competir, se concentran més en un piblico seleccionado que

exige novedad y esmerada presentacién.

Como se ha visto el catdlogo es uno de los medios mas

importantes que ufiliza la publicidad directa para lograr sus

metas y objetivos.

The best the brochure design, p4g.12 .

Capstida T Funcaorn ded Catalage




14.-MARTIN, Euciano.

La Composicién de las Artes Gréficas
Tomo i p4g 318.

15.-Ibidem, 320.

Catélogo La Europea, pdg. 1y 35.

16.-RUSELL Thomas, RONALD Lane.
Kleppner Publicidad. pags 432-433.

1.3. Clasificacion del catdlogo.

Los catalogos son de diversas clases dependiendo de los
materiales y de las técnicas de representacién visual asi como
de las estrategias de comunicacién.

“El catélogo por ser uno de los medios mas eficaces de propa-
ganda comercial e industrial, debe procurarse en ellos no sélo
la claridad, sino sobre todo la novedad y esmerada presentacién,
lo que sera resultado del proceso creativo del disefiador, de las
exigencias del cliente “ (14) y de las caracteristicas del perceptor.
“Es también hoy muy com0n ilustrar los catdlogos con grabados;
algunos con tal profusién, que reducen muchisimo el texto
explicativo, ya que las ilustraciones, -ordinariamente cubiertas y
portadas-hablan elocuentemente informando al posible

comprador.” (15)

Thomas Rusell en su libro Kleppner Publicidad define al catélogo
comén como “una mina de oro de informacién; (Explica
brevemente y con estilo comprensible) los beneficios de los
productos, sus caracteristicas, tamafios, materiales, o cualquier
ofra cosa que se desee saber. Es posible hacer comparaciones
de las compras y encontrar lo que se busca. Es més, si se tiene
una pregunta especial 6 requiere de alguna otra explicacién,
una sencilla llamada telefénica lo pone a uno en contacto con
un agente bien informado a quien se le puede pedir asesorfa y
consejo.” (16)

La existencia de diferentes tipos de catdlogo en el mercado
comercial, nos ha permitido conocer la gran variedad de

formatos y estilos; su clasificacién radica en la informacién que

contiene donde: TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Este da a conocer los libros mdés recientes que presentan las

Catélogo de Publicaciones:

diferentes casas editoriales a sus lectores, donde mencionan el

autor, la fecha de publicacién y el precio.

Capadida 1 Forgaon ded Ca 1lagn




Catélogo Diuy, pég. 1y 17.

Catélogo Informativo:

Dentro de este tipo de catélogos, caben los educativos 6 culturales
ya que sirven para encontrar, conocer y aprender algin lugar,
sus costumbres y servicios. Estos son empleados para decidir
con mayor rapidez y facilidad de entre la variedad de opciones
presentadas, debido a que todos los elementos o imagenes
muestran adjunto informacidn precisa, Por ejemplo: empresas

de bienes y raices, hoteles, clubs, etc.

TESIS CON
Catélogo de Venta por Correo: FALLA DE ORIGEN

En este no importa su disefio, ya que su poder de venta es
reforzado enviando una buena forma adjunto a el. En la mayorfa
de los catélogos de venta por correo se toma en cuenta el
mecanismo de persuasién, las reacc:ones del recep\‘or y el paso
cuando se decide a comprar‘o com‘ronomenfe, desmohvor ala

scaparafe a domicilio,

compra. Este tipo de. cof ,
6 una sintesis mmlofuro del sumdo. de unkgran almacén, tébrica

etc., mostrando todos los arﬁculos con los que cuenta.

Catélogo Comercial:

Este abarca desde las grandes fdbricas y almacenes hasta las
micro y pequefia empresa. El empleo de estos tiene como funcién
principal el mostrar y promocionar de manera atractiva, facil y
rapidamente los productos, servicios 6 articulos, motivando asi
al poblico al que va dirigido, sin necesidad de acudir
personalmente a la empresa para conocerlos,

Los catélogos comerciales dan a conocer productos de todo
tipo, como son: muebles, aparatos eléctricos, cosméticos,
accesorios, ropa, articulos deporiivos, etc.

Los catalogos comerciales, se disefian ya sea por orden
alfabético de autores, o por materias agrupadas en secciones.
Si se ordenan por orden alfabético de autores, es necesario

jerarquizar la informacién complementaria.

(.’ﬁrulhl'n T Freion oo a l/.(‘qn




Catélogo Contec, pag. 1y 14.

TESIS CON
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Catalogo Didéctico:

Estos cat4logos generalmente son de un ospedo formol sintético

y funcional, muestra imdgenes en for ‘enC|l|c, ordenada y
especifica, mismas que servirdn como ma'rerlal de apoyo para
mejorar el aprendizaje y entendimiento al lector facilitando la

labor de los ensefianies.

Catélogo de Moda:

Es una publicacién periédica que tiene como finalidad presentar
la ropa de la préxima temporada.

Dentro de estos existe una variedad de estilos y presentaciones,
con una caracteristica comuin, que es la poca existencia de texto.
El Catélogo de moda se ha convertido en una publicacién vi-
sual 100%, con iméagenes de gran tamaiio, saturacién de color,
collages y de aspecto formal propositivo en comparacién con
los anteriores, fotos en color, blanco y negro, tipografias sencillas
y legibles. E! actual catélogo de moda es‘ un conjunto de ideas
“frescas” e innovadoras, cuya esencia va desde lo espontdneo

hasta lo sofisticado y elegante.

Catélogo de Inventario:
Cuya funcién es Unicamente la de ordenar diferentes objetos de

la misma indole para poder identificarlos rapidamente.

Catélogo de Arte:

Tiene un papel muy importante en la historia, un catdlogo de
esta indole es un documento histérico, por que da la oportunidad
de conservar un espacio de alguna coleccién artfstica. Figuran
las obras expuestas debidamente clasificadas por arreglo a

diversos métodos, por autores, periodos, escuelas, efc..

Catélogo Bibliogréfico: Se enuncian las obras de una

biblioteca.
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Catélogo Industrial: Presentan a veces formas de tablas,
ofreciendo en columncs dlversas las materlos, numeracnon,

tamano, preC|os, e’rc.

La decisién de elegl n 'caialogo'como soporfe de

comunlcaaén

cada vez may

las compafas:de catalogos es el clzc de Ios cosfos

"Un comprador que desde hcce flempo no ha comprado de un

caiélogo seré borrcdo de la hsfc d' : ‘correo, en tanto que quienes

compran por debajo .de defermlncdov tvel recublrén catélogos

mds pequefos y en menor conhdcd

-Envios pequefios: Los comerciantes de catélogos se asegurén
de que sélo los principales consumidores reciban- el catélogo

de manera regular.

-Menor ndmero de envios. Los comercmntes de cctélogos pueden

s onsumldores con

reducir la frecuencm de envfos

jos menor, a pesar de

el fin de reducir costos. Un nuf erodee

comerciantes - de cb"kélogos ' uhhzan pcpe| mds ngero y otros

tipos de medidas para reducir los gastos.
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Capitedo 1

17.- Ibidem, pdgs. 433-435,

18.-MARTIN, Euciano.

La Composicién de las Artes Gréficas

Tomo Il pég 318.

Sin embargo, en un ambiente como el del negocio de catélogos
se corren grandes riesgos si las reducciones de gastos efectuadas
hacen parecer al catdlogo como una publicacién barata. A
pesar de la alza de los costos y de la competencia cada vez
mayor, los catdlogos son una fuerza importante en las ventas al
detalle.” (17)

1. 4.t Catalogo, como Soporte en la

Comumecacion Gratica.

El disefio editorial es el proceso a seguir en la composicién o
acomodo de cualquier material grafico que asi lo requiera,
como catalogos, periédicos, libros, revistas, folletos, etc., la
composicién se realiza con la finalidad de obtener un trabajo
que resulte agradable y funcional; para lograrlo el disefiador

debe valerse de las artes ‘gréficas, de esa manera cualquier

publicacién adapta una orgoniihtién y estilo propio,

“Por ser el catdlogo edios mas eficaces de propa-

ganda comercial e industrial; debe procurarse en ellos no sélo
la claridad, sino sdbvi'é todo |la novedad y esmerada presentacién,
lo que seré fruto del : el "COmposifor y de las
exigencias del chenfe.kS v ,rgo,‘ en sus lineas generales
deberd ajustarse todos a’ la sngunem‘e norma general,

En la composicién de ca'rélogos, la enumeracién alfabética de
titulos o autores, texto expllcaflvo, puntos de conduccién y precios,
siguen en su disposicién y alineacién vertical las normas dadas

para los indices. “ (18)

La aceptacién de cualquier catdlogo en el gusto del pablico
comienza desde su propia presentacién o portada, de ella
depende la actitud del pGblico al que se dirige de interesarse
para continuar leyendo y observando su contenido, de otra forma

la funcién del catalogo serd indtil.
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Catélogos y Folletos, pag. 16.
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Para lograr un exitoso resultado, se selecciona el material de la
portada, de acuerdo al manejo que se le va a dar al catdlogo.
Una caracteristica esencial del catdlogo es que predominan las

fotos sobre cualquier texto.

La Portada:

La portada es la que vende o llama la atencién en un catélogo,
el disefio de portadas revela lo que vende o se muestra dentro
de él, presenta el uso creativo de imagenes y logotipos. En la
portada debe destacar claramente la marca o empresa que
vende dentro del catdlogo.

Hay que tener en cuenta al disefiar la portada, lo que se vendera

y a que tipo de consumidor irg dirigido éste.

La Fotograffa:

La fotografia dentro del catélogo informa y muestra el producto
tal y como es, sin alterar formas ni colores, sélo pretende mostrar
al consumidor el objeto a vender y convencerlo para el acto de
compra. Se usan fotografias de grandes dimensiones para atrapar
la atencién del lector e imagenes sin fondos o con marcados

contrastes con el producto.

La Tipografia:

Debe escogerse una tipografia de tamafio adecuado que
armonice y apoye lo que se vende (fotografias e imdgenes),
para que combinados formen el catdlogo adecuado.

La visibilidad es importante, es la que hace legible el texto. No
es recomendable el uso de las maytsculas, negritas, caracteres
y sangrias, ya que puede ser visible, pero no legible., Un texto
demasiado largo puede resultar molesto.

La presentacién del catdlogo debe tener cambios y
modificaciones continuamente, para evitar el aburrimiento del

lector.
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|9.-RUSELL Thomas, RONALD Lane.
Kleppner Publicidad. pags 433.

20.- lbidem, 432.

21.- Ibidem, 435.
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En los catélogos no siempre se incluyen los precios, porque con
frecuencia varfan ademéas le da una vida més larga al catélogo,
sobretodo si es costoso; es recomendable agregar una hoja

suelta con una lista de precios.

“El catdlogo es un';'r_ﬁedio' visual, demuestra que usuarios de
catalogos pasan ma v'ifi'empo observando las imdgenes que el
que dedican a Ieé}f‘ﬁfé)'(fds; observado fotografias de grandes
tamafios, que priméro cautivan la atencién del lector.”{19)

“El vendedor clésico que emplea catdlogos ofrece toda una serie

de textos disefiados para atraer a pablicos especializados.” (20)

Los comerciantes reconocen que muchos catélogos
especializados, se adquieren tanto para realizar compras como
por entretenimiento. “En la indusiria hay quienes predicen que
pronto se verdn diversos megdlogos, (Catélogo que incluye
contenido editorial y, en ocasiones, publicidad), que combinen

el texto de los catalogos tradicionales con un limitado contenido

editorial y publicitario.” (21)

Catdélogos y Folletos, pdg. 47.
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COCINASY MUEBLES DE DISEND DAIN

2.1.-Inicios de la Empresa.

2.2.- Tipos de Muebles que DAIN fabrica.

2.4.2.-Creacién del Catélogo.

’ TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN
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2.- COCINAS Y MUEBLES DE DISENO DAIN

?2.1. Inicios de la empresa.

Los inicios de estd empresa surgen en 1990, debido a la nece-
sidad de un trabajo independiente, comenzando como un ne-
gocio familiar registrado como persona fisica bajo el nombre
de José Luis Moedano Bolafios, creciendo gracias a su gran
experiencia en el campo de las cocinas integrales; convirtién-
dose en el afio de 1994 en la empresa Disefio Arquitecténico
Integral, S.A de C.V,, "DAIN ”-ubicada en Piramide de
Teotihvacan # 9, Pueblo de Santa Ceciho, Tlalnepantla, Esta-
do de México, y ésta répfésénfd para sus directivos la respuesta
a la necesidad, que se da debido a la gran demanda de
profesionales dedicados a la actividad empresarial.

La empresa DAIN, ¢omo la gran mayoria empezé a desarro-
llarse Ienfamente‘ y con el paso del tiempo ha venido evolucio-
nando de manera ocorde al crecimiento econdmico de México,
colocéndose a la vonguordua, dentro del ramo de empresas
dedicadas a la :fobrlcqcpén de cocinas integrales.

En DAIN, se conjugan mano de obra, alta tecnologia, calidad y
precio. Al lograr esta unién, compiten entre una lista de lideres
de ventas en el area metropolitana y a nivel nacional en menor

escala.
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Es una empresa con una amplia reSponsobiIidad social, el ser-
vicio es totalmente personallzado, y queda en manos de los
mismos directivos de la empresa, con la mayor calidad y a.un
precio competitivo, estos Gltimos son parte de su distincion.

Su gran cartera de clientes avalan (respaldan) la ‘garantia de
las cocinas y muebles sobre disefio, recomendéndolos amplia-
mente. La empresa tiene- plena confianza en sus capacidades
de servicio, boscdos en schsfccer las necesidades del mercado,

con trabajo serlo,*'formal Y confiable, pero sobre todo con:su

amplia experiencia de sus’ directivos y socios que se ha venido
acumulando a frovés del ircbclo desempefiado en las sngmen-
tes empresas:

*1974-1977 Muebles y Cocinas de calidad, S.A. de C.V.
*1977-1979 Divisién Formalac, S.A. de C.V.

*1979-1981 Puertas y Lambrines, S.A. de  C.V.
*1981-1983 Mariching, S.A. de C.V.

*1983-1985 Cocinas Residenciales de Calidad, S.A. de C.V.
*1985-1986 Cocinas Bolafos, S.A. de C.V.

*1987-1989 Empresas Integrales, S.A. de C.V.

*1989-1990 Kastel Integrales, S.A. de C.V.

*1990-1994 José 'uis Moedano Bolarios,

*1994- a la fecha Disefo Arquitecténico Integral S.A. de C.V.

La filosofia y objefivos de la empresa son pnnupalmenfe' pro-
porcionar un producto de alta calidad, a un precio competitivo;
que a su vez sirve de instrumento para apoyar la productividad
y la presentacién de cada hogar 6 negocio, obteniendo presti-
gio y reconocimiento por parte de sus clientes concurrentes y de

la competencia.

2.2. Tipos de Muebles que DAIN Fébrica.

Disefio Arquitectonico Integral, es una empresa dedicada al

disefio, fabricacion, instalacién y comercializacién de Cocinas
Integrales, Alacenas, Closets, Muebles para bafos, Puertas,
Mostradores y Muebles finos sobre disefio, etc.

Su calidad, servicio y amplia experiencia le han permitido
participar con éxito en el mercado de consumidores en el sector

residencial y en el mercado industrial en el sector hotelero,

bancario, comercial y de la construccién en general.
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Mobiliario General

Los muebles que se fabrican se compone de varios modelos y
tamaiios que forman cada serie, la cual es la que permitir diseiar,
con cierta rapidez, un conjunto acoplable dentro de las medidas
existentes en cada caso. Cada mueble constituye una unidad
independiente, de uno, dos o mas cuerpos. Existen fracciones
de unidad, para completar las series, asi como elementos
esquinados y sus derivados de acuerdo con las necesidades que
pueda plantear cada instalacién. Cada serie se distingue por el
disefio adoptado como linea temética general en donde los
muebles presentan un cardcfgr uniforme, ensambléndose entre
si para formar un conjunto sobrio y elegante.

Los materiales de construccién - empleados principalmente son:

*Superficie Sélida, es un material para acabddqs de primera,
tiene la apariencia de piedra, su uso principél"es:‘éh-"réposteros
6 mostradores. Es ideal para emplearse en las cubiertas de la
cocina y en los cuartos de bafio asf como en los empotrados y
apoyos en las ventanas,

ofrece 32 colores, y una larga garantia.

*Cubiertas de laminado pldstico, es un aglomerado de madera
con recubrimiento de pléstico laminado, en més de 250 colores.
*Finas maderas naturales, como el ayacahuite, caoba, encino,
etc., entintadas 6 en su color natural, con terminacién en
poliuretano transparente,

*MDF, (Fibras de mediana densidad) Con terminacién en
poliuretano al alto brillo (tecnologia propia), en colores blanco,
almendra y gris y enchapados de madera natural.

*Melamina, es un aglomerado de baja densidad forrado en
ambas caras con plastico laminado, en colores blanco, gris,
negro e imitacién madera. Se usa para interiores.

*Equipos, estufas, hornos, campanas, extractores, fregaderos 6
tarjas empotrables, llaves mezcladoras, refrigeradores,
microondas, etc., de las mejores marcas.

*Herrajes, bisagras, correderas, jaladeras, etc..

23
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Con toda la expenencnc en-este campo, la empresa ha
desarrollado su proplo fecnologfc en -acabados al:alto’ brlllo,

esto junto con Ios'conoc1m entos de’ ofros. mcierlales como son

superficies _sélidas acero moxldcble pledrcs ncturcles .como

granito y m_drm_ ‘aturcles les hc permmdo hccer

combincciones,"

ningun género.

Muebles es‘pv;ei_c

La gran mayorlc delo ,crmorlos se hcllan resueltos simplemente

limiténdose.a- dl‘poner de unc o varlas “estanterias o, en su

lugar, una: serle/ € cc|ones, sm embargo hay muebles

especnclmenfe consfrundos para cumphr defermmcdos servncuos
y deseos del cllenfe L o

En los muebles de cocina la altura Gtil-de cubierta de frabajo no

el hi\iélfdelisuelé ae’ hecho

debe sobrepas'dr [0§°92 cms: so
los armarios - b i

cms y profundndcd méxnma _de*SO 4 Estos’v_"di'mcrios se

denominan clccenos supe o lantes por hallarse
suspendidos en la pared coreaendo de patas o puntos de

sustencién en el suélo.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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En cuanto a modelos de puertas encontramos:

*Milan TR AR
Se presenta en maderas finas {Ayacahuite, caoba, encino, etc),
natural 6 entintado con terminacién en poliuretano transparen-

te.

*Florentina Catedral i
Se presenta en MDF, con fermina 6 poliuretano al alto
brillo en colores blanco, al 7N
En maderas finas (Ayaca
entintado con termindéié'n;ew

*Florentina Cuadrada
Se presenta en MDF, con terminacién_ iuret hp_‘al‘,dlfo
brillo en colores blanco, olmendrdy’gib
En maderas finas (Ayacahuite, cqobd‘,..‘" ' ); natural 6
entintado con terminacién en poliure‘fdnk :

*Medio punto i T
Se presenta en MDF, con 1ermvn oliuretano al alto
brillo en colores blanco, olmendro [ro

En maderas finas (Ayocahune, coobo encino efc)t ncfurol é

entintado con terminacién en: pollu' tano ansporenfe

*Diamante
Se presenta en MDF, con terminacién en poliuretano al alto
brillo en colores blanco, almendra y gris.

*Monalisa
Se presenta en MDF, con terminacién en poliuretano al alto

brillo en colores blanco, almendra y gris.
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*Venecia
Se presenta en MDF, con terminacién en pohurefono al alto
brillo en colores bIanco, olmendro y grls

*Vitral Marco (Varios modelds)v""
Se presenta en MDF, con 1ermmacxén en pohure'rano al alto

[ |

brillo en colores blanco, almendra 'y gns Combmable en los

modelos Monalisa, Diamante, etc.

La Cocina

Hoy la mentalidad del mundo, concibe la cocina de forma muy
racional, de modo que pueda ser agradable para vivir, pequeiia,
grande o mediana, la cocina es una pieza que cobra actualmente
una vital importancia, que puede llegar a ser en muchos casos
el centro de mterés de una vnvuendo '

'uenc ocma esfdgen su dls’mbucnén,

El fundamenfoi 'kdei‘

variados: cocmar, l_avqu o||||o clmccenamlento dewufensﬂlos,

y otros usos depe den de la costumbres de cada familiq,

incluyendo unazona un poco més |ndepend|ente, para desayunos,
cenas y comidas répldos, se deduce que, una distribucién
adecuada de la cocina serd la que permita todas estas funciones,
sin entorpecer la marcha normal del trabajo.

La caracteristica que presenta la instalacién de una cocina, es
la de ocultar, en cuanto sea posible, la existencia de todos
aquellos elementos que constituyen los servicios propios de esa
dependencia, como la vdjilla, cristaleria, cubiertos, herramientas

TESIS CON | propias del arte culinario, etc., asi como la presencia de

FALLA DE ORIGEN

alimentos almacenados.
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Fotografia de Interiores. pag. 63.

1

El aprovechamiento masivo del espacio que tiene la cocina,
por medio de una oportuna distribucién, es repartir sus servicios
en los diversos armarios que componen el complejo inmobiliario
de una cocina moderna.

Los armarios, que son grupo de estanterfas cubiertas por el
frente externo, con puertas que independicen cada unidad del
conjunto creado, constituyen el principal elemento distribuidor
de estos servicios.

En cada lado de la cocina tendrd que haber por lo menos una
zona de trabajo de 45 .cm de ancho, y lo mismo de cada lado
del fregadero, para facilitar la preparacién de alimentos y

limpieza de ufensullos Es_ convenient qu"'el'refrlgerador esté

préximo a la cocina y qu
para poner allmenfo’ ‘cuand

donde se distribuirén’ al refngerador o o'los armarios.

Es recomendable disponer'dé algén armario. en Io parte

destinada al comedor para guardar la voulla de uso dlarlo,
aprovechando al méximo los espacios. e

En la cocina debe haber una mayor iluminacién, ast como un
agradable ambiente ya que asf las labores diarias que se
realicen en ella son mucho més amenas.

2.3 Ambiente en el Mercado en el que se desenvuelve

Se conocen definiciones de “Mercado”, que varfan de acuerdo
al érea de conocimiento en que se utiliza el concepto. De acuerdo
a éste capitulo enunciaremos dos definiciones, desde el punto

de vista Econdmico y Mercadolégico.

El primero, define al mercado como un conjunto de mecanis-
mos mediante los cuales oferentes y demandantes de bienes y
servicios entran en contacto y llevan a cabo un intercambio,
tomando como referencia los precios de estos bienes y servi-

cios.
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Y desde el punto de vista Mercadolégico, un mercado es un
grupo de clientes actuales 6 potenciales para determinado
producto,en el cual coinciden tres caracteristicas.

1.- El poder adquisitivo para poder llevar a cabo la com-
pra de un produdo.

2.- la dcsp’ sicion para intercambiar & gastar dinero para
obtener determmddo orﬂculo

3.- Tener la’ decision para hacer el desenbolso.

De lo mencuonodo anterlormente podemos concluir que el “Mer-
cado”, es un klj de reunién entre personas las cuales satisfa-
cen sus ne;é des.v(prpdudores y. compradores) mediante in-
o 16cion al mercado cabe mencionar que exis-

wercado: el imperfecto y el perfecto. A su vez

el mercado de competencia imperfecta que se clasifica en dos:

El de competencia monopolista y el oligopolista, el primero
caracterizado por la participacion de un solo productor como
responsable de la fijacién de precios a su antojo; mientras el
oligopolio entra en contacto un grupo de productores que tam-
bién inciden en la fijacién de precios, con un numero reducido
de clientes,

El mercado de competencia perfecta el cual fija sus precios
Unica y exclusivamente por la oferto y la demanda.

iﬁ l‘\\~
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c il { yJ Para precisar el ambiente en que se desarrolla la empresa DAIN,

lo primero que se debe hacer es a quien van dirigidos los pro-
ductos, para lo cudl nos hacemos dos preguntas 2Quién lo
compra? y éPara qué lo compra?

Respondiéndonos, las personas que realizan la compra lo ha-

cen para satisfacer sus necesidades, estamos hablando del mer-

cado de consumidores en el sector residencial y organizaciones
! que necesitan equipar inmuebles el mercado industrial estd di-
' vidido en varios sectores como son: hotelero, bancario, comer-
cial y de la construccién en general. Lo cual da ventajas com-
petitivas contra_otras empresas como Quetzal, ya que DAIN,
S.A. de C.V,, fabrica muebles sobre disefio y el servicio es per-
sonalizado, ajusténdose a los gustos o necesidades del cliente,
ampliando su mercado. Llevando a la empresa a una disyunti-
S va que por un lado se toma como fortaleza su servicio persona-
"%t lizado y permite adaptar todo el mobiliario a un espacio deter-

minado, y por otra parte, una debilidad ya que la competencia
‘ al no tener servicio personalizado y ser una empresa con
E ‘ maquinaria de alta tecnologia, la fabricacién de su mobiliario
: esta basado en modulaciones que dificilmente pueden cambiar
las dimensiones de los muebles, adquiriendo rigidez en sus di-

sefios, pero bajando sus tiempos de solucidn y respuesta.

La competencia es una actividad de otras empresas u organiza-
ciones que realizan las mismas prdacticas que nosotros, y se
puede clasificar en competencia directa o indirecta.

La competencia directa se asocia con empresas que pertenecen

TESIS CON al mismo sector industrial y con similar desarrollo de produc-

tos, Mientras la competencia indirecta son mediante mejores
FALLA DE ORIGEN

proveedores, insumos o de bienes relacionados o sustitu
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2.4 Copacidad de Producaidn Actual

Todos los bienes que el hombre necesita para la satisfaccion de
sus necesidades son resultado de un proceso productivo. Es
decir, atraviesan por un proceso de creacién - transformacién.
El producir bienes y servicios implica una transformacién fisica
de los materiales que le dan origen y un proceso encaminado a
adaptar ese bien o servicio a las necesidades del individuo o la
sociedad.

La produccién es el resultado de la combinacién de diferentes
factores y nos permite satisfacer las necesidades humanas. El
proceso producﬁvo tiene como propdsito incorporar valor a las
materias primas para transformarlas en bienes y servicios.

Los bienes adquieren un valor desde que inicia el proceso pro-
ductivo hasta: q'rb’e:,i“ermina. Cada fase del proceso incorpora un
valor adicional a los bienes, que paulatinamente se van trans-
formando en un bien diferente al original. Este proceso es posu-
ble gracias a la combinacién de los factores de produccuén,
que segun los pensadores clasicos David Ricardo y Adam Smith,
son tres: tierra, trabajo y capital.

Dentro del factor fierra encontramos todos los recursos natura-
les; el factor trabajo engloba las capacidades humanas y el
factor capital a los recursos productivos financieros. La forma
en que se combmon estos factores de produccién da como
resultado lo que conocemos como tecnologia.

Cada uno de"kl s fddores mencionados recibe una remunera-

cién por su: porﬂcnpaaén en el proceso productivo: la tierra una
renia, el 'rrobcx|o un salario y el capital un interés.La transforma-
cién de las materias primas en productos terminados lleva un
tiempo determinado, y se define como capacidad instalada 6
capacidad de produccién,

DAIN, por trabajar con muebles sobre disefio los tiempos de
transformacién varian, pero se tiene la capacidad de produc-

TESIS CON
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ion de 45 a 50 muebles diarios contando que un pedido como
al lleva un promedio de 58 muebles, que permite atender una
Hemanda de 5 a 6 pedidos por semana.

Uacatmat o Madler de Dirern DAIN
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2.4.1 Necesidades de Publicidad . == .. '

“El breve caminar histérico por las practicas y técnicas dedica-

das a favorecer la venta de una mercancia llega finalmente , en
el periodo en que la publicidad alcanza su maximo esplendor y
se implanta en las sociedades con un grado de capitalismo
avanzado demostrando su potencia.persuasiva. La publicidad
es un signo-de nuestro tiempo, una poderosa fuerza de servicio

de las ventas, unc‘cc’nvudad vocml ‘en; “la:qu

actividad un conjunto’ de personas con 'm15|ones heterogeneas,
un lenguaje nuevo que oscnlc enire el smbohsmo y la informa-
cién, un instrumento de persuasnén conformcdor de las' con-
ciencias individuales y colectivas y un ref|e|o de la cultura de
masas o de la llamada “sociedad de consumo capaz, de mo-
dificar las normas que Ie son hcblfucles '

La publicidad del siglo XX, con'una cceleracuon en su actividad
a partir de los afios trelnta, se. ha beneficiado, del ensancha-
miento de la base. econémlcc sobre la que opera, y del desa-
rrollo de los sop‘_‘;rfesb de comunucccuon que utiliza para la difu-

sién de sus mensaijes, (prmcupclmenfe la radio en la deccda de
los cuarenta y. en Ios cmcuenfq la televisién) y el perfecmonc-
miento progresnvo de los mefodos de elcboracuon del menscqe

publicitario,

La publicidad ha comenzado a b(stvc’dﬁ?Uﬁq,ieorquqé sistematice

de forma coherente sus mecanismos:de investigacién, creacién

y difusién, y permita con ello’ enir”ncorl en ‘el terreno de la
ciencia. Aungue, continde siendo ‘una 'récmca al servicio de la

accién comercial de la empresqcaputohsta. 1))

Dice Victoroff, en su libro La publicidad y la Imagen “La publici-
dad es un sistema de comumcacnén, que pone en relacién a
productores 'y consumldores a través de los medios de comuni-

cacién de masas,* (2)

En general y siguiendo algunas definiciones; la publicidad es un
negocio de creatividad e informacién, una técnica de persua-
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sién, un medio de difusién y comunicacién dando a conocer a
un poblico la existencia de bienes y servicios, pretendiendo in-
crementar el deseo de adquirirlo, todo esto persiguiendo un
Onico fin, el favorecer la venta.

Es importante aclarar la diferencia entre publicidad y promocién:

La publicidad es la presencia de mensajes publicitarios en los
medios masivos de comunicacidn, su intencién es suscitar el
interés y la preferencia por la organizacién y sus productos y la
promocién consiste en disefiar estrategias que representan un
beneficio para el cliente y asf.lograr la-venta inmediata del

producto 6 agilizar su comercializacién, haciendo. atractivo el
producto para intermediarios y consumidor final.

Una herramienta por excelencia de la Publicidad Directa, es el
catdlogo, y DAIN S.A.:de C.V,, necesita de los beneficios de
este tipo de publicidad.

Los cohsumidéfés"de,th'en dia son cada vez més diferentes
entre si, por lo que este tipo de publicidad es la que aporta
mayores ventajas ‘dfl'oriunciante para hacer llegar sus mensajes
a sus clientes y los tiempos que necesita.

Permite llevar un control mdés exacto y confiable de sus resulta-
dos, cosa que es mas diffcil en otros tipos de publicidad.

2.4.7 Produccion del Catalogo

El Disefio Gréfico es capaz de satisfacer cualquier tipo de nece-
sidad de comunicacién visual aplicable a un medio social.
Disefio Arquitecténico Integral, S.A. de C.V,, requiere un catélo-
go, que los represente ante sus clientes, como una empresa
responsable, con servicio, calidad y precio, proporcionando
impacto e interés especialmente en la portada, y marcar la
exclusividad, el lujo y confort que adquieren los muebles sobre
disefio que en DAIN, se fabrican.
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Una vez detecfcdo este problema por parte de la empresa se
busca un medio publlcﬁcmo que se ajuste en pnmer lugar a las
posibilidades econémuccs de Io empreso ‘que sea un medio
practico, dlrecio Y. eﬁcaz : :

El principal- ob|et|vo s la- venta de cocinas y muebles sobre

disefio, con el apoyo “de los 'medlos ‘impresos en este caso el
catélogo, que permn‘e schsfccer cierfas necesidades con una
cmsmmr y comunicar informacién de mane-

funcién especnflcaf”'
ra répida, dlrectq y personcl c parhr de la simple observacién

en un impreso con respecio a un producto (bien, servicio, idea).
El primer paso a segutr esla recopilacién de informacién de la
empresa, y el estilo a segun‘, baséndose en tipos. de. muebles

que ahf se fabrlccn, y 5|gu1endo cierios ||neamlen’ros conforme

a su politica y. cultura orgonlzcc:onal

El segundo es ‘lc‘p‘roduccién de fotograffas, eldborcnd;S un lis-
tado de los diferehtes destinos a fotografiar con las indicacio-
nes pertinentes, y después obtener las ideas 'que"la‘ directiva de
la empresa fiene en cuanto a disefio del catélogo, para realizar
varios tipos de este y asf determinar cudl es el de su ‘p‘r‘e”fe“rehCic.

El disefo del catalogo consnste en un formcto 1cmcno carto
(21.5 x 27.9 centimetros): vemcclmenfe, pues cubre.las necesi-
dades de diseio de las pdgmas, odemds de tener facnlldcd de
manejo; ocupando solo una columna colocondo una imagen
grande en la parte superlor de lc poglno dejando ver la infor-
macién al pie de la mlsmc, és’ra informacién es ligera y limita-
da, refiriéndose a Ios_mhodelos y materiales de fabricacién.

En cuanto a las_ ctjroéféffsticcs de la tipografia, se utilizaron
diferentes fuentes:’ Fu’rura Normal y Bernhard Mod BT, ya que
cubren los reqmsﬁos para darle |eglbllld0d y funcmnalldad al
texto, con un pum‘q|e.de 12 puntos al texto general y para enca-
bezados en 14fyp"u:n1vos, para que la lectura tenga una fluidez
adecuadaq, sin deformar la estructura del texto, también se debe

considerar el nimero de caracteres para una linea optima que

va de 30 como minimo a 45 como méximo.
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A los mérgenes se dio 2, 5 cms., en la porte mfenor y exterior
para facilitar la. encuadernacuon y en la pcn‘e superlor e inferior

‘crmomzor eI trabajo, los
e es una par1e esencnal de

la parte exierna de Iogoﬂpo‘, e 'al centro el follo

El papel a u'nllzcr serd fotograﬁco bnllcnie, el cual es un papel
resistente, y permlie dar una mejor calidad de:impresién.

La pelicula a uhllzcr serd para dlcposmvcs o transparencias
para ampliarse posferuormente en un escéner de 1cmbor para
darle més calidad y definicién a las |mégenes

En algunos casos las fomas se rechzaron en cdmcra digital con

algunos retoques fotogréficos.

Disefidndose una reticula para: d|cho afélogo, de jres colum-
nas verticales y doce campos. honzontales, la porlcda es una

parte esencial, que deberd exprescr el giro de Icn empresa, con
un disefio acorde al confenldo E :
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LA TECNICA DE LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA
EN LOSMUEBLES SOBRE DISENO

3.1.-La Fotografia Publicitaria

3.1.1.- Los Diferentes Usos de la Foiogrcf
Publlcn‘cna '

3.2.-la Fotq'g‘idffd cfdléébﬁl défMuebles.

3.2.2.- llumi
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- LA TECNICA DE LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA
EN LOS MUEBLES SOBRE DISENO

3.1. La Fotografia Publicitaria.

La fotografia publicitaria parece invadir todas los esferas de la

existencia humana ganando un mayor espacio dia a dfa.

La publicidad desarrolla sus propias técnicas de comunicacién
acordes con las ideas mercadolégicas para enlazar al consu-
midor con el producto, el uso de la fofogrcufla ha desempefiado
un papel importante” dentro de estos medlos -y de hecho la
imagen fotogréfica ingresa al émblto pubhcnarlo por la necesi-
dad de las primeras cgencms pubhcﬁonos para mostrar pro-
ductos y servicios de una mcnero mas |mpcciom‘e Y novedosa.

En sus inicio, la pubhcndad ||us’rrcdc surge' medlonie el uso de

soportes visuales como carieles cclendanos, aiélo' os- y espa-

cios en la prensa. Los pubhcnorlos de esa: po no olo busca-

ban la venia de los producios, sino. cdemé u verdadero co-

nocimiento del comprcdor mednonte la combmccnén del texto
con la imagen, efecto Iogrcldo csombroscmenie por la fofogrc-
fia, provocando en el espectcdor un estado de animo propicio
para la compra. (1) Los inicios de la fotografia ‘en el dmbito
publicitario se dieron con la litografia, ya que esta fungia como
la principal fuente en la elaboracién de ilustraciones, después
aparecié la fotomecénica que hace posible la reproduccién de
imdgenes a Un costo mucho menor integrédndose asi al comer-
cio, de imdgenes fotogréficas.

La busqueda de impacto publicitario en el publico obligo a los
fotégrafos a practicar diversas técnicas que hicieran mds atrac-
fivas sus imagenes y una de estas modalidades fue la colora-
cién de fotografias manualmente retocando tanto bordes como
textos logrando un tfoque mds realista y claro a las que se les
adjuntan fotomoniajes, vistas aéreas, perspectivas deformadas
y en ese momento se junta la fotografia con la publicidad ca-

paces de provocar el deseo de compra en los espectadores.
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El disefio gréfico dentro del cmbleme publncnarno ha adqumdo
nuevas d|men5|ones la pubhc:dad‘es ‘_un s:mbolo de miensudad

La pubhcndod es u'nhzodc para reollzar,el 1robc|o de la
motivacion, estd lleva consugo una mampulac:én de imdgenes e
incluyendo los slogans. Se dice que lc publlCldad hene un-frabaijo,
el cual se encamina a la onenfoaén psncolégtca, esto dividido
en ires partes fundcmenfcles : x B

a) “Publicidad lnsmumoncl y de P sh,glo
b) Publicidad Comercucll en relcnaon con. el producio servicio

El dmbite publicitario entra en |akp'sico|oglo, con esto la fotografia

comienza a invadir ambientes de percepcién e interpretacion
de mensajes visuales y audlowsuoles, ya que la. mferprefccuon
de dichas imagenes con mensclles mclundos exfraordmoncmenfe

se perciben en el subconsciente

En la publicidad, la fotografia se transforma en el principal
elemento, es el material de creacién gréfica, para modificar en
infinitas lineas de expresién y revolucionar la actitud, se busca
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4.-O'guinn, Allen Semenik,
Publicidad pag 85

s 2 - :
Fotograffo deShlI life. pag. 125
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5.- FOANCUBERTA, Joan
Foto disefio pag 89.

en la imagen, el impacto, la creatividad, la originalidad, la
calidad estética, la relacién psicolégica, y saber a que piblico
va a ser enfocado, es decir el tipo de publicacién y a que tipo
de pdblico serd dirigida.

La aportacién -personal del productor se limita a elegir y
combinar una serie de elementos gréficos y fotogréficos, y
manipularlos segin determinadas técnicas y poderosos e
innovadores efedos, para resaltar en medlo de un mundo de
imdgenes de la competencia que hay a nuestro alrededor,
cuidando provocar el "efectqdeseadd.y:olcon'iarlo exitosamente.

con frecuencia ¢

anuncio” (4)

Marcos de referenc:a, son grupos ‘
tienen caracteristicas smnlares cflos cuales osocnomos como
parte del mismo.

Marcos aspiracionales, personas con determinadas caracteristicas
con las que no se tiene ninguna similitud de un rango referencial,
ni de pertenencia, pero al cual se gustaria formar parte.

En un anuncio la fotografia publicitaria, debe funcionar para
reforzar los valores de atencién, comprensién, recuerdo y
confianza del producto.
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“No se trata sélo de lograr imégenes esiéticas, sino aquellas

que me|or expresen una IdEO o Ic esencia de un producto”, (5) y

“comunicary vender aun publlco deierm do’,y_bdo esfdrlleva
un proceso, el producto que.es onuncmdo ‘de‘be tener ciertas
caracterfsticas que-se esfudlcn en todos sus qspecios
posteriormente se realizan dlversas esiraieglos para la creacién,
después se cdapfcn a diversos medios fécmcos, y se buscan las
posibilidades, mas expreswos, se ehge la: fotogrcffc para: asf
darle un toque funcuoncl Y creahvo :

“Los accesorios, modelos, escenarios y los productos han de
ofrecer un aspecto inmejorable. Elio exige una atencién constante
a los mas minimos detalles del decorado y el tratamiento

cosmético” (6)

rentes Usos de [ Foiogrcuf(a .

Publlcufarla.

La unién de la imagen con el medio impreso y virtual es suficiente
para satisfacer el mayor nimero de necesidades y como
consecuencia de estas, surgen diferentes usos en la fotografia
publicitaria que a continuacién se mencionan:

1a Fotografia de Gl se orlgma con el género del desnudo.
La Fotograffa.de

“en donde exlsie*una aplncocuon

comercial.” -

La Fotograffa:de’ Glamour.

Desde que’ lo"éémc'ro ofograficd "regis'rré el desnudo tiene gran
auge dentro de- socneddd y éste empieza a surgir la fotografia

de glamour, iniciando el desnudo femenino primordialmente,

la palabra glamour, proviene del idioma francés “boudoir”,
que significa cuarfo de una mujer en su privacia.
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c ' a l 3 “Con la nueva actitud de la sociedad sobre el sexo tanto en el

mundo de la imagen como en la literatura, la liberacién de la
muier, la obsesién por la salud, la forma fisica y el conocimiento
por parte de la mujer, de su propio cuerpo y con el sentimiento

de orgullo sobre su propia figura, la fotografia de glamour se
7. HURTH, Roberto y Sheila , Técnicas

profesionales de la fotografia de
glamour. pég 18. los estratos sociales y existe una gran demanda de ella.” (7)

ha convertido en algo socialmente aceptado en la mayoria de

Al principio la fotografia de glamour se le dio un estilo artistico
nada mds, pero a través del tiempo y de acuerdo a las
necesidades de la gente la incluyeron dentro del género de la
publicidad. S

Enla chQIi

glamour es altamente utilizado por el medio
publicitario,’ jemplo claro, la ropa interior, que al ser

observada por la mujer, ésta se siente atraida por la prenda y

la consume porque quiere asemejarse a las mujeres que
aparecen en éstas imagenes, en cierta forma se deja influenciar
por este género publicitario.

La fotografia de glamour se caracteriza por ser la imagen
creativa, delicada e intima de una mujer creada en un ambiente
atractivo y sensual mediante un toque sugerente sin tener

necesidad de mostrar las partes intimas de su cuerpo en algunos
casos.
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Efectos Especiales. g. 95.

8.-LANGFORD, Michael!

Enciclopedia completa de la
fotografia. pag 256.
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9.- HURTH, Roberto y Sheila,

Técnicas profesionales de la fotografia
de glamour. pég 20.

La fotografia de glamour muestra a la mujer que puede ser tan
bella y sensual como cualquier modelo, no hay edad establecida
porque cada mujer fiene sus propias caracteristicas, cualidades
y atributos. El cuerpo humano puede ser muy inocente, roméntico,
cdlido y hay que tener cuidado para que no se pueda deformar
o alterar. “ La fotografia de desnudo significa fotografiar los
tonos, las formas y las texturas del cuerpo humano. Es posible
tanto reproducir la figura completa como concentrarse en algunas
zonas de ellas para crear composiciones abstractas de lineas y
formas.” (8)

Debemos considerar que el estudio de la figura humana siempre
ha sido y serd_un elemento en el cual. podemos enconfrar
variantes que podemos usar de acuerdo a las: necemdades
convenientes; puede ser desde el punto de wsfo orﬂsﬂco o
publicitario.

La fotografia de desnudos femeninos es la manera clésica de
celebrar la gracia y la belleza del cuerpo en movimiento o en
reposo. Naturalmente siempre hay un componente sexual. Cierto
grado de erotismo es legitimo, pero las fotos mds perdurables
son aquellas que trascienden la vulgaridad.

Las fotografias de glamour generalmente se usaron para
calendarios y revistas masculinas, lo que nos hace pensar que
se carecia de: creahwdad de ‘disefio, utilizando como base la
és,”f_oto‘graﬂcs de glamour que caen en lo

idea de las pn

erdtico, lo Unico: que importaba era mostrar a mujeres bellas

con un Imdo vestuono o sin él, pero con una gran sonrisa hacia

la camara.

“Las imégenes de glamour no son un tipo de fotografia docu-
mental, que tenga que mostrar la “realidad” tal como
generalmente se ve. Se trata por el contrario de representar a
una mujer como a ella le gustaria verse a si misma o como ella
quisiera que otros la vieran” (9} o bien como el espectador
quisiera verla.

(71‘,“ teda 5 Lo Teoven de {a Fn(n(m e




10.-bidem, pég. 22.

a la modelo.
“Por lo general el

imperfecciones

Vestuario P : ,

La funcién del vestuario es destacar y acentuar el ambiente que
se quiera crear, puede ser natural, romantico, exagerado, etc.
El vestuario debe ser favorable segun el ros’rro;y‘figurcn, si es
necesario deben ocultarse las partes menos favorables del
cuerpo de la modelo para producir una sensacién agradable.
A la gente le interesan aquellas cosas que permanecen oculias,
causando cierta inquietud, se incita al observador a pensar e
imaginar lo que se conserva oculto, por lo general este tipo de
fotografias tiene mayor poder visual que una fotografia que

muestra plenamente la anatomfa.
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Accesorios .
“En la fotografia los accesorios son el equivalente del “atrezzo”,
que es el conjunto de enseres {muebles, vestidos, decorados,

etc., de una obra featral.

Dentro de la fotogrcﬂa _de desnudo, U funmon es proporcuoncr

una ocupacién al modelo S T
EI término puede ophcd se. 1c|mb|én a los aufomévnles, bcrcos

establcer un m arco para Ja com éosx:aén” :
Los accesorios mds usuales o convememes son aquellos que el
modelo pueda mcne|ar con comodidad y facitidad. La utilizacién
de los accesorios es realzar la achvudcd o el ambiente que se

necesite destacar.
La Fotografia de Producio.
La fotografia publlcnorlc comunmenie se ‘define como una

’(product shof), si existe. ur\c aplicacién
se deduce que hay un producto y

fotografia de producio

comercial para Ic .im gen,

este se hace llegar ol consu i
reforzando a iravés d' n

“Debemos observor que. la menfe,humana se ohmenfc de un

inmerso universo de sencluz ciones y de eshmulos fanfo sonoros
como visuales y formcles en genercl y que dichos estimulos
tanto los ”desmteresados " atribuidos al arte como los utilitarios
debidos a agentes que no suelen considerar como arfisticos,
intervienen eflcazmenfe en la germinacién de las constantes
formativas que siempre han dominado la actividad humana y
de los cuales extraen su principio las diferentes rﬁchifesféqiones

estéticas.
Aln cuando no- consnderemos artfsticas todos Ios nuevas
manifestacionés visuales y sonoras que nos rodean
cofidianamente podemos tenerlas en cuenta como elementos
que estimulan nuestra innata capacidad perceptiva y creativa”
(13)
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Este subgenero, se utiliza por la semejanza que tiene a la

realidad, creando un ambiente para el producto que se estd
ofreciendo, ya que es agradable ver una buena fotografia de

alimentos, vinos, autos, paisajes, etc.

Fotografia deStill life. p&g. 23.

La fotografia de producto directa, es aquella que plasma a un
objeto sélido y visible, y la indirecta es donde el producto que
se desea promocionar, no aparece dentro de la imagen, se
reconoce dl instante como la publicidad de la empresa, a pesar
de ser imégehes El'ae'eh'hingﬁn momento se relacionan con los

productos, | pero que Iogran de inmediato el reconocimiento de
la empreso y de los mismos productos que promocionan, es
donde la marca se encuentra posicionada ya con anterioridad

en la mente del consum|dor, y por lo tanto, sdlo es necesario
reconocer el estilo y el aspecto de la empresa dentro del anuncio
publicitario para reconocerla, sin que fisicamente el producio
aparezca en la fotografia.

Tiene la capacidad de producir una atmésfera, ambientaciéon o
estado de animo en los objetivos/sujetos, buscando impactar al
presentar imagenes sumamente versatiles y creativas a los

TESIS CON espectadores; estas pueden ser aplicadas practicamente en
FALLA DE ORIGEN cualquier medio, es un subgénero con aplicaciones ilimitadas.
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La mayoria de las imagenes producidas cuentan ya con una
marca establecida definida por el cliente, o con un aspecto
temético o cierto esfilo de presentacién especifica.

Fotografia de alimentos.
Dentro de los émbitos publicitarios, se reconoce a la promocién .
de alimentos como el principal acto de consumo de la

humanidad. ;
El alimento, como uno _necesndad pnmc

de su reaInzocuén 5|empre serd a ven’ra e‘un’ producto

Revista Kena Mends 1. pag. 36. alimenticio.
El propésito de la fotografia de alimentos es basicamente hacer
que el espectador desee consumirlos. Eif color, la textura de los
alimentos (verduras, frutas, eic.), es un factor critico en la imagen
final, ya que estamos acostumbrados a observar detenidamente
todos los detalles de nuestros alimentos antes de consumirlos,
por lo que es dificil dejar de tomar en cuenta estas caracteristica,

no sélo para consumirlos, sino también para encontrar una
coincidencia visual en nuesira memoria.

Las carnes, pescado y verduras cocidas deben fotografiarse
cuando todavia estén ligeramente crudas, para que conserven

mejor la forma.

Los diversos tipos de alimentos deben mostrarse de modos

distintos, para hacerlos més atractivos, apetecibles y llamativos
a la vista, logrando atractivas composiciones que atraigan los
sentidos.

La comida cocinada requiere una estrategia diferente. Cualquier
platillo debe mostrarse en el proceso de elaboracién, o
preparado para su consumo, la mayor parte de las fotografias
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del proceso de cocinado son primeros planos, £l decorado puede
ser un elemento primordial en las imagenes de alimentos, y el
mostrar comidas completas, manteles y locales, por ejemplo,
exige una seleccién y una disposicion cuidadosa en una palabra
“ambientacién”, que veremos mas adelante.

La mayor parte de los alimentos son, o deben ser decorativos,
atractivos y coloristas, y en ocasiones, un fondo oscuro y sencillo
a menudo basta para mostrar perfectamente la comida.

La comida que ha de fotografiarse influird en la atmésfera de
la imagen que se desea crear. Los frutos y las hortalizas exdficas
e inusuales, imponen a menudo los colores y los fondos de una
composicion, los objetos auxiliares y los fondos son casi tan

sugerentes como la comida misma.

Fotograffa de Still life. pag. 99.

La iluminacién desempefia un papel vital, ayuda a describir los
objetos y su textura, lo cual es esencial para la identificacién
de los alimentos.

La fotografia debe transmitir una sensacién de aroma, incluso
lograr que el espectador que la observa, sienta la sensacién
de hambre y desee probar esa apetecible comida, que se
muestra a través de lentes fotograficos,
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El enfoque puede ser pictérico si se pretende crear una atmdésfera
gque muestre la comida de modo mas favorable. Cuando se
observe una fotografia de alimentos, la imagen debe crear una
atmésfera llena de claroscuros y brillos capaces de abrir el
apetito en el espectador.

Fotografia de Bebidas.
La fotografia de bebidas es una especializacién dentro del campo

de la fotografia de dlimentos, debido a la complicacién de las
fomas.

El sabor, una consistencia, un aroma, una sensacién o las
propiedades curativas de una bebida, son elementos vitales
para provocar en el espectador el deseo de probar una bebida
determinada, pero en una imagen publicitaria de bebidas, estas
caracteristicas no visuales, no pueden comprobarse de forma
directa deben quedar entendidas Unicamente con el aspecto
del producto representado en la imagen publicitaria,

Para lograr estas sensaciones, es necesaria la habilidad para la
creacién de determinados elementos visuales que sugieran al
espectador ciertos sabores y aromas para el consumo de algunas
bebidas que puedan resultar apetecibles.




Efectos Especials. pé. 35.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

La composicién, el estilo, la ambientacién y la iluminacién logran,
el placer y la emocién de los sabores al extasiarse con las
imdgenes. s .

Un enfoque oIternqﬁquqnsisfe en centrarse en la textura de la
bebida, esto implica, habitualmente la creacién de alguna
mejora para el lfqmdo, por e|emplo, mostréndolo mientras es

vertido o agn’réndolo

La luz puede crear reflejos en la superficie del liquido, una
textura fluida y unas gotitas pueden animar.
A los consumidores potenciales de ciertas bebidas les atrae que

parezcan recién servidas.

ta Tolografia en los Catélogos de Muebles

La fotografia ha tenido un esclarecedor recorrido histérico,
ofreciendo una visién del mobiliario como reflejo directo de la
sociedad que lo cred, de igual manera nos ayuda a entender
la relacién entre los muebles y las diferentes épocas culturales
y artisticas; y como las formas de vida y las distintas visiones de
diversas épocas han ido transformando las formas de estos
objetos que constituyen una parte esencial de nuestro entorno.

En un principio la funcién de la fotografia aplicada al mobiliario
era resaltar las cualldades estéticas de los muebles, tratandolos

como escultura dnicas; evolucionando a un propésito bésico,

ofrecer una ampli gqma de productos {muebles), susceptibles
de mulhples com

ayudardn a conformar un entorno adecuado a las necesidades

'cuones, con disefio y funcionalidad que

cotidianas, dlrlgléndose a un publico mas amplio con ayuda
de los catélogos, que muestran el producto, con la informacién
que lo describe nos dice donde lo podemos adquirir, todo esto
en un ambiente agradable que incita al lector a la compra de
los productos anunciados.

El estilo fotografico del mobiliario, dependerdé del mercado al

que se dirige.
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TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

3.2.1.- Ambientacioén

La ambientacién son todos los elementos que rodeardn al objeto

o modelo y es importante tomar en cuenta.

Muchas veces se utilizan papeles de colores, filtros, pero hay
que considerar el juego de estos, hacen posible la ambientacién,
muchas veces se utilizan candelabros, copas, flores, velas, etc.,
objetos que remn‘en a sensaciones como: elegancia, ternura,
frescurq, céhdez, un ambiente nocturno, etc., el ambiente es
esencial; .y ya. que muchas veces en la fofogroffo es Io que hoce
resaltar al personaje u ob;efo prmc:pal :

todo cquel que cuenta'con'un eshlo, una composicién adecuada,
utilizando relaciones tonales, ‘colores, condiciones atmosféricas.
La eleccién precisa de los temas y recurriendo a una buena
iluminacién que acentbe perfectamente los objetos mas
sobresalientes.
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El color en la ambientacion- frdnsmife emociones y situaciones
de diferentes cosas, por t=.|emplo en ollmenfos y bebidas.

informacién;- ellglendo
posible los elemenfos c,

Si los cosas se: ponen
estudio ante un fondo umforme y con llumlnccuon general suave
y difusa.” (14) S e :

M LANGFORD_ Mrchu

El estudio

El tamafio necesario: de una hobnacnon pcro convemrla en un
estudio o set foiogréﬂco, depende de Io que desee fotografiar,
con una sala de nueve a diez metros cuadrados,se podrd hacer

tomas de bodegones y pequefios objetos, para oftro tipo de
tomas como retratos de cuerpo entero, el espacio que se
necesitard serd bastante mas.amplio, de dlec10cho a vemte

metros cuadrados.

De preferencia el esfudlo debe ser cucdrado,
n:lugar de| |m|farse

colocacion de focos alos Iados del sujeto;
a formar semicirculo delante o detrés del mismo.
Para mayor flexibilidad, es aconsejable que el techo sea alfo,

no inferior a dos metros sefenta y cinco, esto permite colocar

pantallas reflectoras muy por encima del sujeto y utilizar grandes
telones de fondo.
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El color de las paredes y del techo es: |mpor1cmfe deben tener
un acabado mate y Iavable“Las superfncnes blanquesmas reflelon

de ‘Vco‘rtd#vido es el mas

Frégﬂ
economico capacndad de e orf

*Papel.

1rcnsporfcd_c'>_ ‘ée:

*Tela. La més ec 'muselmo-‘de algodén, morena o

sin blonqueador con qncho de 80/90 cms.

*Madera. Se utilizan paneles, planchas o chapas de masonita o

tablex, que presenta cara alisada y otra dorsal.
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Magquillaje en el'_‘préduch

Ademés de conta on un cmb|enie y un producio cdecucdo

en ocasiones.la. exlgencm de calidad: de la fofogrcffc obllga a

que el product s a cesornos presenten un“aspecto

impecable, e||o'- en el medlo ‘existen maqunlllstos
especializados que se, in l’lcutdado del aspecio de
producto. Cuidarido. 1odos los detalles y evitando su malirato o
descuido, ya que la vista del primer plano tiende a registrar el
polvo, las pequerias imperfecciones, la suciedad en los productos,
que pueden pasar desapercibidos en el momento de tomar la

fotografia.

3.2.2.- lluminacién.

La iluminacién constituye un drea de la fotografia absorbente,
amplisima y con enormes posibilidades creativas, la luminosidad
es una fuerza visualmente atractiva; en la mayoria de los casos

lo que se pretende es una iluminacién de apariencia natural.

Con la iluminacién se pueden rescliar aspectos como la textura,
la profundidad, las: expresuones, lo que hace- més estimulante
una composicién fofogréflcc, ademas cuentc con cualidades
basicas como lo son. Ia mfenstdcd la’ dlfusnén, la" direccién, el

color y confrcste enfre ofros

*Intensidad. Es la moyor o menor fuerza que tiene la luz que
ilumina al sujeto, ésta es la cualidad que mide el exposimetro.
La intensidad de la luz, no_d‘ebre defermmar directamente la

mayor o menor cloridcd“‘d‘ "o’ipio’definiﬁva, porque la

en funcién de la luminocidad.

La intensidad de la luz, afecfa a'la eleccién de la pelicula
(rapida, mediq, Ienic) Qué a: su vez, esta combinacién de
intensidad luminosa y sensibilidad de la pelicula delimita la
gama de velocidades :de obturacién y aberturas de diafragma
utilizables. Por lo tanto la intensidad luminosa, ejerce una
influencia directa, pero atribuida, sobre la profundidad de

campo y las posibilidades de congelacién del movimiento.
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c %% '} 3 *Difusién. La luz puede llegar al sujeto de manera muy nftida y

concentrada o estremadamente suave y difusa. La luz nitida,
lamada también luz dura, suele proyectar sombras muy
recortadas, Suele provenir de un Unico punto, como un flash o
el sol en el cnelo despejado. Por el contrario la luz difusa o
suave proyecfo ‘sombras pélidas y poco mejoradas y, en casos
extremos ni las forma. Es propia de fuentes luminosas extensas,
como el sol filtrddd por las nubes, el grado de difusién dafia al

cohfrds e oﬂvo' cucndo més dura es la luz, mas contrastado

OBJETO ooty serd eI negahvo. Paro reparar esfe efecfo, se reduce el tiempo

LUZ DURA de revelado cuondo Io qu es muy dura, y se aumenta cuando es

CAMAI!A
muy difusa. -
?? *Direccién. Se enhende por dlreccnén de luz el éngulo con el
cual llega al sujeto. Afecta al modo en que en la fotografia se
“ OBJETO
“LUZ SUAVE representa la fextura y el volumen. La luz dura es excelente para
g CAMARA aumentar la textura, las formas, etc., para crear interesantes

ritmos, pero también reduce el detalle y puede hacer que las

wz zonas de luces y de sombras aparezcan planas, durante el

, proceso fotogréfico suele incrementar el contraste entre luces y

OBIETO. mwens sombras, por lo que hay que tener cuidado con la luz dura. La
LUZ LATERAL

luz suave, que es una luz natural difundida, las sombras son
poco definidas y no forman un rasgo dominante. El bajo contraste

' facilita la reproduccién del aspecto redondo de los objetos que
Privirinop \\\ [1] oz lo sean; estd luz es odecuada para temas complicados, que de
e o8I8TO otra manera quedar{an onfusos a consecuencia de las sombras.
LUZ FRONTAL La luz lateral, que ’ V,perpendu:ularmen're sobre el sujeto,
cAmaxa tiende a realzor |a xturo. Lo luz frontal, por el conirario,
' a neutroluza Ia fextura Y proyecta pocas sombras, lo que da al
| oasro sujeto una apanencno plana sin relieve.

%éz élul ‘ | . ‘
La luz trasera o contraluz proyecta las sombras por delante del
LUZ TRASERA sujeto y suele aumentar la sensacién de profundidad. En muchos

casos hace que las escenas aparezcan neblinosas, y puede reducir
al sujeto a una silueta si es muy fuerte, La luz que incide en el

sujeto por encima de él es la de aspecto mds natural, imitando

FALEESDI% %%II\IGEN a la del sol. En cambio, la luz dirigida desde abajo es artificiosa

y siniestra; la llaman “luz de ultratumba”.
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*Color. Cada tipo de fuente luminosa emite un color de luz
propio, que se expresan en grcdos Kelvun o de. 1emperc’ruro

- |a )_lvclldod del

absoluta, que es la. formc numénca de exprescl ;

color, éste puede ser rfo ‘czulodo oscchdoL(cmqn“enfo).

Cuando se irabalq

de apariencia

diferentes tipos-

*luz natural
*luz artificial *

Juz continua. -

luz de désfellqﬁﬁf\ '

La luz natural, es la mejor para realizar fotografias de

spectos, adopta muchas formas que van

exteriores de vario
desde la sudvye.-_y'difusd hasta la dura y contrastada del sol
directo.La Iu'zﬁsvo"ld s rica en posibilidades, que a veces es
imprevisible e imposible de controlar, pero a su vez, hay formar
de prevenir las: condiciones naturales y sacarle el mayor
provecho, la luz natural penetra suavemente en las sombras y
las aclara, el sol directo no es recomendable ya que tiende a
obscurecer los ojos y reproduce sombras muy densas, pero

permite darle més brillo y tonalidades al cabello.

luz ambiental, es la que hay en el lugar, donde se va a
fotografiar, suele usarse este término en interiores, (para
diferenciar de la luz natural) y es una combinacién de fuentes

como: ventanas, lamparas domésticas y reflejos.
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15 LANGFORD' Michae

Lo fotoqra |c'1'bc

La luz artificial, es Ia que se afade mtencuonolmenie ala
ambiental de una escena Provemenfe de luz de fungsfeno y qu

infensidad lumino
consumiday) y-los ag
haz emitido.” (16)

nchuro del

luz fluorescente se emplea mucho para la ||um1nQC|on
debido a su rendimiento luminoso, este tipo de luz, depende
del hecho de ciertas sustancias conocidas como: “fésforos”
absorben radiaciones uliravioleta y las vuelven a emitir con luz
visible. La luz emitida puede ser sustancialmente blancd aunque
continuamente se tiene una fuerte emisién verde del vcpor dev
mercurio y la falta’ de radiacién roja de los fésforo' : ES‘ YOSIb|e

que el ojo humano no lo puedc perC|b|r, pero en-l
registrard proboblememe
luz continua, fc Z fotogrcflco de
mcandescencnqr,_ es a 'y se genera por
medio de Iomparos fofogrdflc
las potencias mds comunes son 250 y'500 watios.

onspdrenfes que emiten un

'sp,o’rs y sobrevoltadas),

“Los spots son bombillas pequena
haz concentrado de |uz 'dui’c vede suowzorse ref|e|cndo|o en
una superficie blcnca mafe .como unv'pcraguas o:una pared
blanca; o proyecfdndola a froves de unldlfuso'r de gasa ) papel
de calco. Las viseras y los snoots limitan*la"an dél;haz,

“lo general en

Las nitras son bombillas difusoras: msialodas _
grandes reflectores mate, que emiten luz suave y difusa.”(18)
Las sobrevoltadas o photoflood emiten una luz muy intensa a
costa de funcionar a una tensidén superior a la idonea para el
filamento y duran sélo unas pocas horas.
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.-LOOVELL WA LENyFOIT
Monuol Compléto de Foloa fso

“La principal ventaja de la luz continua es que se ve el efecto
que produce, las sombras, su dweccnon y la intensidad, es facil
enmarcar determlnodos rasgos de una personc, ob|efo y crear

un am biente .. (] 9)

luz de desfelld, conSISfe bcmccmenfe en uno fuente poricml

de luz dura. Ilummc brevemenfe un’ gron equcuo, i bnen la
intensidad lummosa decrece épldomenie ‘con’la distancia. El
wtellos de duruqén infe-

flosh electrénico sflry :
rior a 1/1.000s. Ambos
(20) n

cdés pcro Ia qu de d:o

Filtros
Se utilizan filf‘ro.sfpéj_" lunos prdblémas fé’énicos y

lograr espeCiqléé '»’é‘f'e'c':i:'o les E‘xiéf‘éh bdéicc’:mehté dos tipos

de filtros: los discos
parte anferior del .
(generolmente denomlncdos de pldshco) que se deslizan dentro

de la mon’rurc de,l l’rro, y se ;f||cn en el objetivo con un anillo

adaptador.

Filtros UV, skyl:ghf )’-POKIGrlzcdores ' o
Los dos primeros- son los;'mds uhhzados ya que el efecfo que

tienen sobre la lmagen ‘en colo oiblonco y negro es muy suhl

y no requiere de cambio- de exp
E! filtro UV, absorbe la rcdnoc;éh
onda més corla las azules yidléia

visible. ’ .
El filtro skylight tiene efectos semejante
su tono pdlido reduce elyméﬂi'rc-izu !
abierta y de los lados que re
pelfculas. SRR :
El filtro polarizador, sus efecfos son"bastante espectaculares;
aumenta saturacién de color en muchas superficies, es el dnico
sistema para hacer mds profundo el azul del cielo, es eficaz
cuando se trata de superficies reflectantes, como el agua y el

vidrio.




Filtros correctores de color.
Idealmente la pelfcula’ de color debe estar compensadc para el
tipo de |Ium|noc10n ’d|spon|ble, sun emborgo se- puede uhllzcr

para la imagen na
pelicula negohva en:color, pueden’ corregirse pcrcualmenie du-
rante la lmpresmn de

Filtros d:cré:co \ e :
Son cquellos cuya superfncne esté- leldldCl en dos o més colores

diferentes o en Ios cuoles se oncde un color sobre una parie del

filtro.

Filtros de dens;dad ‘neutra. :
Son filtros grlséceos que reducen la conﬂdcd de luz que entra
en el objetivo. Al reducnr la luz que llagc a lc cémara permiten
utilizar mayor hempo de exposucuon con luz brlllcnfe sin
sobreexposncuén de la imagen final. S

Filtro de estrella. : .
Es una malla que produce brillantes puntos Ium osas o ref|e|os ‘

que parecen emitir rayos largos 'y punhogudos ;
Los filtros de estrella o de- cortina rehculcdo consfcn de una

fina malla metdlica que conV|er1e los punios»de uz en estrellas

pueden produmr hclos de oz

Filtros de éolor. . _

Son utilizados para absorber ciertas radiaciones del especiro o
colores y transmitir otra y otras de acuerdo con la sintesis aditiva.
Para iransmitir una luz verde por ejemplo, el filiro debe ab-
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sorber de la luz bloncc 1odcs las rodloaones rojas;” naranjas,

azules u vnoletos y de|c:r pasar'o fransmmr icn solo la verde )

quedarén cbsorbldc rpo el ‘f||1ro erde’:Al uscr “estos filtros se
debe tener en cuenta que cadd color pnmono bloquea los otros

dos colores prim ue ccdo uno de los complementarios

bloquea uno de r|mcr|05

La iluminacién en -interiores. .

La ||um|ncc10n e

interiores, se uhhzo z natural Y arhfncu:l pcra crear unc atmésfera
y mostrar fcvorclblemente eI mohvo c fotogrcflor

En los inieriores*‘elic‘onfro’l'sobre el ‘ -‘fotogrcflar es

méximo, ya que no hay problema en ' ‘cmbncr mObIIICH’IO,
accesorios, ni en moduflcor la llumlnomén :

Generalmente la :Iumlnacnon de inferiores es oproplcda para
vivir, pero no lo serg. parc foiogroflcr, lo que obliga a realizar

algunos comblos, ‘uhhzondo lamparas situadas fuera del

encuadre de la cémdro, abrlr puertas Y ventanas; sin destruir

el ambiente crecdo.

El problema prlnc1po en Ia ||um|nQC|on de interiores es el exceso
de conirasfes, la. fclf i de luminosidad y la mtensndcd apoydndose
en una ||umm0cnén complementcna o] mlxic ‘para disminuirlos;

por e|emplo eleg|r en’rre\ exponer pcro Ios luces ¥ de|ar sombras

otra forma . de’ thbrar la. qu es cc|c|rc|r las
difuso o “luz de- fungsieno, resolviendo la

el conh’cSte,

sombras cc'%‘
dificultad de ’om
diferente,

inacién de fuentes de temperaturas de color

Una luz adicional, entrando por las ventanas, creard un efecto
de luz solar artificial, que también suaviza las sombras.
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| FALLA DE ORIGEN.

Por la noche se puede utilizar una pelicula para luz artificial con
2! propésito de renroducir las colores correctamente.,

En rincones obscuros y alejudos y en interiores grandes se puede
disminuir el contraste aclarando las sombras medianie la técnica
conocida como pintar con iuz, que se refiere a mover la luz

durante la exposicién,

Los obijetivos més Utiles para este tipo de fotografia, son los
gran angulares, estos tienen una longitud focal menor que los
normales. En el formato de 35 mm son de uso frecuente los
focales de 35, 28, 24 y 20mm. Por debajo de este valor, casi
todos los objetivos proyecian una imagen circular muy
deformada, llamada “ojo de pez”.

Los gran angulares cubren un dngulo lo més abierto que los
normales, aumentan menos la imagen y dan sensacién de
profundidad, porque separan mucho el fondo del primer plano;
se emplean en lugares reducidos donde los otros objetivos no
tendrian cobertura suficiente; manteniendo la camars
perfectamente vertical, para incluir detalles ubicados en la
altura, es bdsico utilizar una cdmara con movimiento o un
objetivo descentrable.

Siempre que sea realizable, lo éptimo es fotografiar dando la
espalda a las ventanas, de no ser posible calcular una exposicidn

media entre estas o sobreexponer ligeramente.

.3.-‘La’ Metodologia:zen el Diseiio del Cafalogo. "

El Diseo Grdfico, es una disciplina proyectual que se enfoca a
la solucién de problemas, en el permanente transcurso de adap-
tacion segun necesidades fisicas y espirituales del hombre.

El deber del diseAador grafico consiste en transformar el entor-
no que rodea al mismo hombre, disefar, asimilando el com-
portamiento de las formas, las combinaciones de estas, su co-
herencia asociativa, las posibilidades funcionales y los valores:
estéticos atraldos en su integridad organizando todos los ele-
mentos necesarios para que se comprendan y asimilen. Todo
este proceso lo compone la interaccién, del disefio, el diserador
y lo disefado.




29 FAENDO 25, Luz Elana
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~TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

En el drea del disefio es imposible buscar solucion a un proble-
ma sin haber heche un andlisic previo scbre lo quc se va «
crear, puesto que no podemos proyectar una idea sin basarnos
en un método, que nos garantice la solucién éptima al proble-
ma. Es necesario que e! disefador gréfico haga uso de méto-
dos, ya que estos nos ayudan a determinar el camino a seguir,
Podemos decir que el disefic es una actividad proyectual, por lo
que necesita una metodologia para una proyeccion intelectual y
practica.

La metodologia es “la ciencia que estudia los métodos genera-
les y particulares de las investigaciones cientificas, asi como los
principios para abordar diferentes tipos de objetivos de la rea-

lidad y las distintas clases de teorfas cientificas.” (22)

Se puede deferminar la definicién de la metodologia, como
una via productiva por un conjunto de pasos légicamente orde-
nados, con el fin de investigar y asimilar los elementos integra-
les que proponen el resultado y que sirve como un plan de
trabajo.

“La metodologia del disefio es el estudio del proceso proyectual
del diseiio, sobre la base de una formc sustemchco del pensa-
miento.”(23) S

n dmbito extenso, un con-

La Metodologia del disefio * oborc -

junto de disciplinas en las que Io fundamenfcl es la concepcidn
y el desarrollo de proyec’ros que permltcn prever cémo ten-
drén que ser las cosas e ldecr Ios msirumentos adecuados a los

objetivos preesfcblecndos” (24) G

Los diversos méfodos ¥ efcpas que exusten en el proceso

proyectual; sirven, parc Iql toma de'decmones Y. traducir los

datos e mformocnon pcra det ) estructurc del metodoA
Este autoriza a realizar juicios de manera objetiva para expre-
sar la esencia de una imagen. Permite saber lo concerniente al

problema, y en el transcurso del proyecto, nos evita malgastar




tiempo en pequefios detalles que hacen cometer errores; ya que

funciona come un plan de trabaje, el métndo permite clasificar
y jerarquizar las operaciones necesarias con un minimo de es-
fuerzo y es necesario saber aplicar el método adecuado a cada
situacién o problema.

Existen cuatro constantes metodoldgicas del disero:

1.- Informacién e investigacién: Consiste en recopilar y ordenar
el material correspondiente al problema

2.- Andlisis: Dividir o fragmentar toda la informacién para ob-
tener respuestas a un determinado problema o tema.

3.- Sintesis: Es la interpretacién de los resuliados obtenidos para
dar sugerencias (pro-activa) y recomendacién (pasiva), todo con
una légica.Refiriéndonos a recomendacion pasiva el dar solo
tus puntos de vista. Y al sugerir pro-activamente, dando una
solucién.

4. Evaluacién: Confrontar los resultados de la investigacion

con los de la realidad.

El diserador grafico “debe conocer los factores que alteran

visualmente el entorno de tal manera que sean controlables en
la expresién del mensaje, que a su vez se analiza desde dos
perspectivas: la de la informacién y la del soporte visual o

conjunto de elementos que hacen visible el mensaje”. {25)

Por esto el diseAador ha de disponer de uno o varios métodos
que le permitan realizar el proyecto con la materia adecuada,
las técnicas precisas y con la forma que corresponda a sus

funciones.

A confinuacién analizaremos tres métodos que pueden ser Utiles

en el catdlogo a redlizar.

TUTESISCON
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Método proyectual de Bruno Munari

Munari define "el métode proyectual como una serie de opera-
ciones bdsicas y necesarias, colocadas en un orden ldgico su-
gerido por la experiencia. Su finalidad es conseguir un méximo
resullado con un minimo e esfuerzo, el matedo ~continua aste
autor-, es un instrumento aplicable que de ninguna manera
debe considerarse abscluto y definitivo; v por lo tanto, es modi-
ficable, si en el desarrollo de la préctica por la aplicacion del
método, hubiera otros valores objetivos que mejoraran el pro-
ceso.” (26)

“Problema. El problema surge de una necesidad.

*Definicién del problema.. Necesidad espeoﬂcc conmste en de-
finir limites. SN T

*Elementos del problemb. Deiélcbmp‘oner en cada uno de los
elementos.

*Recapilacién de datos. Dénde se va a realizar y que posibili-
dades existen de que los datos sean los mas verificables, Reco-
pilacién de datos del preceptor, del medio seleccionado y de la
técnica seleccionada.

“Andlisis de los datos. Subproblema de cada uno de los datos.
“Creatividad. Propuesta creativa en la empresa o institucién,
incluyendo la técnica seleccionada. :

*Materiales y Tesnologia. Se seleccnoncro eI mcterlal herramien-
ta, técnica, etc.

“Experimentacién. Prueba de motenales y técnicas elegidas.
“Experimentacién. Primeros bocetos o lluvia de ideas gidficas.
*Modelos. Bocetos seleccionados (boceto rough)

*Didujos Constructivos. Experimentacién o propuesta del boceto
fayout a color,

*Solucién. Dummys.

Munari propone la: flChO de anchsus de Ios ob|ehvos emstentes,
como ausiliar del modelo de proyectaoon para ‘poder enten-
derlos desde los ospecfos posibles y desde valores objetivos

como:
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-Nombre del objeto, que debe ser apropiado

cr, cuye conocimiento permite, ‘en algunos to.sos, conocer el
método proyectual. : '
-Productor

-Dimensiones, pues el buen funcionamiento depénde de la
marvabilidad y ésto a su vez de dimensiones udecuadoa
-Material, apropiado respecto a ia funcién.

-Peso. con relacién a las dimensiones.

-Técnicas, como formas de trabajo del material’

-Coste, para compararlo con el de otros objetos parecidos que
desarrollen funciones iguales.

-Embalaje, tipos, informacién, proteccién, etc.

-Utilidad declarada.

-Funcionalidad, de las partes y su relacién con el esfuerzo.
-Ruido, si el objeto tiene paries mecdnicos o motores.
-Mantenimiento, si el objeto lo requiere y como se lleva a cabo
o si necesita de proteccién especial.

-Ergonomia, consistente en la relacién del objeto con las activi-
dades que desarrollo el hombre para usarlo.

-Acabados, como resistencia, textura, etc.

-Manuabilidad, para su traslade o movimiento.

-Duracién, 6 periodo de funcionamiento y las alteraciones am-
bientales particulares que produce.

Toxicidad, determinada en relacion con usuario.

-Estética, relativa al modo coherente como las partes integran
el todo. o

-Moda, styling, si el objeto representa simbolos especificos de
bienestar, lujo o clase (pero debe saberse que éstos en realidad-
no son objetos de disefo). ‘

Valor social, por las funciones que desempefia el objeto: divi-
sion de trabajo, contribuciones culiurcles o tecnologlcas ala
comunidad, etc.

-Esencialidad, para precisar si eI ob|e1

0 tiene mds elementos

de los necesarios. o e
-Precedentes, cuyo conocimiento pueda indicar si ha sufrido’ una
evolucién ldgica.

-Aceptacién por parte del piblico, vmculado con rechazo a la
publicidad.
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eral del Proceso de Diseino de la UAM

El Modelo General del Proceso de disefio es la solucién de una
investigacién realizada en la Divisiéon de Ciencias y Artes para
el Disenc de la Universided Auténoma Metropolitana
Azcapotzalco, con el propésite de definir una opcién
metodolégice pora el disedodor.

El modelo intenta ser un paso hacia la autodeterminacion na-
cional en el campo del disefio como un frente cientifico ante
alternativas metodolégicas de sociedudes avanzadas y desa-
rrolladas. Abarca especialidades como disefo arquitecténico,
disefio industrial, disefio de la comunicacién grafica, disefio
urbano, etc.

Este modelo se compone de cinco fases cuya flexibilidad las
hace susceptibles de evolucién, asf la continuidad del proceso
de disefio debe considerar la determinacién del problema y
sus opciones de solucién y realizacién material, estos pésos se
expresan en el siguiente esquema.

*Caso. Es el estudio de otras ciencias pora definir objetivos, de

acverdo al drea espeCIflco

i

*Problema. Son |os requerlmlen'rosv especnflcos alternohvas fun-
cionales y ‘sevmio.ticcs ' ‘ C
*Hipobtesis. Es el andlisis de datos, el desarrollo y andlisis de
alternativas para agotar posibilidades y elegir la que responda
con mayor resultado. -

*Proyecto. Se divide en dos partes. El desarrollo de planos,
maquetas y simulaciones. Y. la confrontacién con lo propuesto
en la hipdtesis.

*Realizacién. Carrespende a la produccién material de la for-
ma propuesta. Evaluacion del producto.




Método de Proyectacién de Gui Bonsiepe.

Todo disefio se basa en la bdsqueda de importante informacion
que resulte Glil, en la toma de decisiones para solucionar pro-
blemas y evitar un comportamiento erréneo. B

Planear significa enumerar acciones propicias al desarrollo de
un proyecto, éstas establecen su secuencia y contenido.

Dice Gui Bonsiepe, en su libro Disedo industrial, tecnologia vy
dependencia, “lo metodolégico contribuye al desglosamiento
de la complejidad en el diseno, dividiendo un problema en
subprobiemas jerarquizados. Esta aproximacién cientifica o la
proyectacidén adquiere su validez en tanto es capaz de organi-
zar los conocimientos gracias a los cuales se hace posible la
incidencia concreta en las etapas de disefio. Una organizacién
adecuada permite captar obijetiva y no intuitivamente la natu-

raleza del proceso proyectual.” (27)

Gui Donsiepe, define la metodologia como una guia para re-
solver problemas en un campo especifico, determinando la se-
cuencia, el contenido y los procedimientos especificos de las

acciones.

El método de proyectacién se divide en tres etapas, cada una

de éstas se subdivide en varios pasos.

*Estructuracién del problema
Problema ‘ o
Busqueda de informacién
Evaluacién del problema
Andlisis del problema

Objetivos

Restricciones

Analizar soluciones TES.[S CON
FALLA DE QRIGEN




Desarrollo de ideas

Seleccion de ideas

Construccion y evaluacion de idea
Modificaciones pertinentes
Realizacion de idea (prototipo)

*Realizacién

Elaboracién del dummy

Costos

Adaptacion del disefio al método de produccion

Produccién

Evaluacion del disefio después de un tiempo determinado de
uso

Posibles modificaciones

T3 CON
FALLA DE ORIGEN
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ANALISIS ¥ METODOLOGIA APLICADOS EN
EL DESARROLLO DEL CATALOGO DAIN

4.1.- Andlisis del Metodo Escogido.
4.2.- Desarrollo del Catdlogo DAIN.

4.3.- Proceso de Seleccion de Fotografias.
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4.- ANALISIS Y METODOLOGIA APLICADOS EN
EL DESARROLLO DEL CATALOGO DAIN

4.1. Analisis del Método Escogido.

Para realizar este proyecto se seleccioné el Método de
Proyectaciéon de Gui Bonsiepe, basado en propuestas
racionales, estudiando debidamente las necesidades reales de

la empresa.

Planear y enumerar las actividades propicias al desarrollo de
un proyecto, mismas que determinarédn paralelamente su
continuidad y contenido, obteniendo una accesibilidad cohe-

rente a los problemas.

El método de poyecfc én: se dnvnde en tres etcpcs, cado una
de éstas se subdlwde = varios pasos.

Estructuracién del ‘problema

*Problema.- Localizacién de la necesidad, se busca una situa-
cién de desajuste en la poblacién o en el amblente poro Io cual
el producto a dlsenar serd desilnodo. ‘

La empresa. DAIN S.A. de CV, nec siti

a unaherramienta de

trabdjo, que. le permnc mostrar o su clientes los modelos de

las cocinas mtegrcles -asf como los dlferentes moferlales, colo-

resy equnpo
*Busqueda de'in - Con base a antecedentes recopila-
dos, se déscri uncién y los objefivos del proyecto.

La funcién’ del c 1c1|ogo es promover las cocinas, de manera
que refleje la calidad y el prestigio de la empresa, y motive a

los futuros clientes a una posible compra.

s . , .
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*Evaluacién del problema.- Comparar la necesidad con otras
empresas, respecto a su compatibilidad y prioridad.

El problema se basa en mostrar el producto, con un catalogo
original, de imagen clara que impacte a los clientes, de la
diferencia en el mercado de su competencia.

Por ejemplo: En la empresa Quetzal, su recurso para el catélo-
go son fondos de agua e imdagenes sobrepuestas en las foto-
grafias y textos rectos y curvilineos, que al cliente distrae su
atencién.

*Andlisis del prcviyblém Comparar la funcuén del producfo a

nos dimos a Io 1arec de retoccr una seleccuén“de'estés.

*Objetivos.- Se establecen los requerimienfoé espécffito&‘del pro-
ducto y sus subsistemas. Se concretan p05|b|es squcuones y de-
cisiones; como especificaciones, restrlccxones mcn‘enales, pro-
cesos de fabricacién y costos,

Se requiere para este proyecto de fotogrqﬂas de cahdad profe-
sional, tomadas en cdmara digital con retoque fotogréfico, im-
presas en papel fotogréfico brillante,

*Restricciones.- Buscar problemas relativamente independientes
entre sf. Estoblece unc divisién de funciones.

No se conté con el presupuesto necesario para tomas fotogréfi-
cas.

*Analizar soluciones.- Comparar soluciones segin sus ventajas y
desventajas, Establecer una tipologia de soluciones existentes y
evaluarlas segin lista de criterios existentes como costos, segu-
ridad, fabricacién precisién, técnica, efc..

' —— Realizando una seleccién de fotografias, con retoque fotografi-

TES S CON co escogiendo 12 de estas, dando buen resultado.
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Diseiio

*Desarrollo de ideas.- Visualizacién de ideas por medio de di-
bujos, esquemas.

CadasbasaMemdine

CoriashnraMeudios

CasieabvssMemabias
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*Seleccién de ideas.- Elegir las alternativas mejores de acuerdo
a complejidad, seguridad, coherencia formal, rango de costos,
normas duracién etc,
Se eligio el disefio mas sobrio, elegante y sencillo, ya que cuen-
ta con todas las caracteristicas ya mensionadas anteriormente
que se desea reflejar.

*Construccién y evaluacién de idea.- Construccién del dummy,

oA, *Modificaciones pertinentes.- Redisefiar o afinar detalles nece-
prbe ]
r

sarios (que resultaron deficientes).
*Realizacién de idea.- (dummy medificado)

Realizacién

Propuesta Final.

*Elaboracién del dummy.-

*Costos.- Elaboracién de estudios de costos.

Retoque fotogréfico - $250 por fotografia.
Disefio y Elaboracién del dummy $3,950

Toma fotogréfica por cocina $800 por sesidn
Impresién offset $13,500 millar

(incluye papel couche de 150 gms., negativos, doblado y
engrapado),

*Adaptacién del disefio al método de produccién
*Produccién {en serie)k

*Evaluacién del disefio después de un tiempo determinado de
uso.

*Posibles modificaciones

TESIS CON
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4.2, Desarrollo del Cotc’:logo DAIN.

Como ya se habla mencionado para el desarrollo del catalogo
se eligié un formato tamafo carta {21.5 x 27.9 centimetros)
verlicalmente, que cubre las necesidades de disefic de los pa-
ginas, ademds de tener facilidad de manejo; ocupando solo
una columna, colocando una imagen grande en la parte supe-
rior de la pdgina, dejando ver la informacién al pie de la
misma; ésta informacién es ligera y limitada, refiriéndose a los
modelos y materiales de fabricacion.

En cuanto a las caracterfsticas de la tipografia, se utilizaron dos
tipos de familias: Futura Normal y Bernhard Mod BT, ya que
cubren los requisitos para darle legibilidad y funcionalidad al
texto, con un puntaje de 12 puntos al texto general y para enca-
bezados en 14 'bphtos, para que la lectura tenga una fluidez
adecuada, sin deformar la estruciura del texio, también se debe
considerar el nimero de caracteres para und linea optima que
va de 30 como minimo a 45 como méximo.”

En cuanto a los mérgenes se dio 2.5 cms., en la parte interior
y exterior para facilitar la' encuadernacién y en la parte superior
e inferior de 2.5 cms., estimando el espacio de los folios y asf
darle un buen aprovechamiento a la hoja y armonizar el traba-
jo, los folios llevan un disefio especial, ya que es una parte
esencial de la pdgina, su cardcter debe ser estético y funcional,
facil de reconocer, y dando énfasis al logotipo de la empresa,
se tomo la parte externa del logotipo, y al centro el folio.

El papel a utilizar serd fotogréfico brillante, el cual es un papel
resistente, y permite dar una mejor calidad de impresién.

La pelicula o utilizar serd para diapositivas o transparencias
para ampliarse posteriormente en un escéner de tambor para
darle mas calidad y definicién a las imagenes.

En algunos casos las tomas se redlizaron en cdmara digital con
algunos retoques fotogrdéficos.

Disendndose una reticula para dicho catdlogo, que se presenta
a confinuacién, la portada es una parte esencial, que deberd

expresar el giro de la empresa, con un disefic acorde al conte-
nido.

Capstidall S nadons oy Mofadolagan
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4.3.- Proceso de Selecaion de Fotografios.

Las imégenes fotograficas, comGnmente muestran objetos o co-
sas en forma muy parecida a la que realmente vemos, se puede
transformar y modificar en moltiples vias de expresién con la
finalidad de transmitir infformacién, conocimiento, etc., buscan-
do ante todo la funcién y después la estética, y crear con todo
esto un impacto en el espectador.

Las imagenes fotograficas que se seleccionaron fueron aquellas
que reflejaban el objetivo del catdlogo; que es transmitir las
caracteristicas y virtudes de las cocinas y crear una necesidad
para persuadir al espectador o una posible compra, asi como
resaltar sus cualidades, se realizan algunos retoques digitales.




Produccién de Fotograffas

Las tomas que se realizaron fueron el planos generales debido
a limitantes, ya que las locaciones se encontraban en casas
particulares, estas tomas fueron efectuadas en interiores com-
binando luz natural y arhfactcl para crear una atmésfera agra-
dable. Y
Se contemplo’ e§ dsrpédoy»yféc’ ico' ¢ ovm_é"vel fipo de pelicula, la

cédmara; objeti ninacién, crear una

ombienfdcié ble y crmémcq con colores vivos y reales.

Los occesor:os uefSe uhllzaron en estas fotografias bésica-
mente fueron ufensnllos de cocina, plantas decorativas asf como
frutas y verduras que transmiten aromas, sabores, sensaciones y
colores que refuerzan y complementan la imagen principal gra-

cias al contraste de estos con las cocinas.

Datos Técnicos

Céamara: Fuji Film 2.1 magapixel.

Modelo: Q2170A

Zoom: 2X

Resolucién: 600 x 1200 dpi

lfuminacién mixta: Luz ambiental .y por.desfgzllé ;4'00,waﬁs.

Accesorios: Accesorios para cocina y planta decorativa

Cdamara: Fuji Fine Pix 2400
Modelo: Zoom 2400
Resolucién: 2.1 megapixeles 1600 x 1200 pixeles

Huminacién mixta: Luz ambiental y por destello 400 watts.

TESIS CON
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Accesorios: Accesorios de cocina
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Cé&mara:Cannon EOS 650
Formato:35 mm~ "~
Lente:50 mm .
Pelicula:Fujichrome

Exposicién:f.22 w60

lluminacién mixta:Luz. dmbienta’l;_ ypor destello.

Accesorios: Accesorios para:cocina-y frotero

Cémara:Cannon EOS 650.

Formato: 35mm

lente: 35 mm

Pelfcula:Fujichrome

Exposicién:£.22 v.60

lluminacién mixta:Luz ambiental y por destello

Accesorios:Accesorios para cocina

Céamara: Fuji Film 2.1 magapixel.

Modelo: Q2170A '

Zoom: 2X

Resolucién: 600 x 1200 dpi

Hluminacién mixta: Luz ambiental y por destello 400 watts.

Accesorios; Accesorios para cocina

Céamara:Cannon EOS 650
Formato: 35mm

Lente: 35 mm
Pelicula:Fujichrome

Exposici6n: £.22 v.60

Huminacién:Luz ambiental

Accesorios:Accesorios para cocina

t’r«/u 1la G Aradsing o Mctadol agan




Céamara: Fuji Film-2.1 'r:ﬁagapiXeI; :
Modelo: Q2l70/’;‘ | ERR
Zoom: 2X A
Resolucién: 600 leOOdpl -

Accesorios: Accesorios para. cocina.

Cémara: Fuji Film 2.1 magapixel.
Modelo: Q2170A

Zoom: 2X

Resolucién: 600 x 1200 dpi

Accesorios: Acces;orips para. cocing.
Cémara: Fuiji Film 2.1 magapixel.
Modelo: Q2170A

Zoom: 2X
Resolucién: 600 x 1200 dpi

Céamara: Fuji Fine Pix 2406
Modelo: Zoom 2400

Accesorios: Accesorios de cocina.

Hluminacién mixidg'L;z‘ qu'i_Aékhfdl y por destello 400 watts.

lluminacién mixta: Luz ambiental y por destello 400 watts.

lluminacién mixta: Luz ambiental y por destello 400 watts.

Accesorios: Accesorios para cocina 'y planta decorativa

Resolucién: 2.1 megapixeles 1600 x 1200 pixeles

Hluminacién mixta: Luz ambiental y por destello 400 watts.

TESIS CON
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Cémara: Fuji Film 2.1 magapixel.

Modelo: Q2170A

Zoom: 2X

Resolucion: 600 x 1200 dpi

lluminacién: Luz_ambiental y por destello 400 watts.

Accesorios: Accesorios- para cocina

Cémara: Fuji Fine Pix 2400

Modelo: Zoom 2400 ,

Resolucién: 2.1 megapixeléé,ISOO x 1200 pixeles
lluminacién: Luz ambiental y por destello 400 watts.

Accesorios: Accesorios de cocina y verduras.

Una vez obtemdas Ios fofogroﬂos se uhhzoran ’récmcas de reto-

que de la'i lmogen paro otenuar bnllos, contras’re,“correccnén de

color efc., en un programo de manlpuloaén de lmdgenes

TESIS CON
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. En la presente investigacién se estudié al catdlogo, como un
Camcta

soporte de comunicacién grdfica, encaminado a la venta de
productos, pasando por diversos temas que van desde su fun-
cién, fotografia publicitaria y sus diferentes usos; asf como téc-
nicas especificas para resaltar atributos y cualidades de un pro-

ducto que en esté caso son cocinas sobre disefio de la empresa

DAIN, S.A. de C.V.

Lo propde'stdg'r‘éf'ica de este proyecto muestra la técnica para

la elaboracién de.un catélogo «eficienten sin saturarlo de infor-

macién donde las fotograffcls resaltan las cc:racierfshcas de este,

o y como cpoyo una breve descripcién del prodUcto para
) e uusnfos

enrlquecerlo por lo cual se describen Ios‘dtfer

que debe de contener una fotografia que’

tiva como son, la ambientacién, . llumln cid

ofros elementos., asf como una solucnon crecmvc de ,cotclogo
que impacte al espectador. »

La evolucién que el catdlogo ha sufrido a lo largo del tiempo, y
como este es aplicado a cualquier sector.

Se cumplieron los objetivos planteados que son béasicamente el
impacto instanténeo del espectador, transmitiendo un mensaje
en virtud a las cocinas y creando una necesidad o simplemente
sorprenderlé.' Logrando que la apariencia del catélogo resalte
en medio del ekc_ﬁe'so de imdgenes que ofrece el mercado.

Todo este andlisis y estudio Ileva a |c1 conclusnon de un proyecto
de calidad, donde principalmente se- compora este catélogo
con la compefenc:o, obteniendo como resultado un catdlogo
sobrio y elegante sin saturacion de imégenes e informacién,
dejando satisfacciones, experiencia y conocimiento, todo este

esfuerzo enfocado a ser un medio que incentive las ventas en la

TESIS CON
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empresa DAIN.
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DISENO ARQUITECTONICO INTEGRAL, S.A. DE C.V.

Quienes somos

Los inicios de estd empresa surgen en 1990, creciendo gracias a su gran experiencia en el campo de las
cocinas integrales; convirtiéndose en el afio de 1994 en la empresa Disefio Arquitecténico Integral, S. A.
de C.V,, “DAIN “ubicada en Piramide de Teotihuacén # 9, Pueblo de Santa Cecilia, Tlalnepantla, Estado
de México.

Es una empresa con una amplia responsabilidad social, el servicio es totalmente personalizado, y queda
en manos de los mismos directivos de la empresa, con la mayor cahdad y aun precuo competmvo

Los muebles que se fabrican se compone de varios modelos y famcnos que formqn cada serie, esta, se
distingue por. el dlseno adoptado como linea temdtica general en: dondelos. muebles presentan un
cardcter unlform enscmbléndose enire sf para formar un con|unto sobrioy elegante

Superficie sélida, cubiertas de laminado pléstico, finas maderas naturales, MDF, (fibras de mediana
densidad), :melamina; equipos como estufas, hornos, campanas, exiractores, fregaderos & tarjas
empotrables,-llaves mezcladoras, refrigeradores, microondas, etc., de las mejores marcas, asf como
herrajes, bisagras, correderas, jaladeras, etc.

Con toda la experiencia en este campo, la empresa DAIN ha desarrollado su propia tecnologfa en
acabados al alto brillo, esto, les ha permitido hacer combinaciones, innovando y creando para adaptarse
a los diversos proyectos de mobiliarios la cual la convierte en una empresa competitiva en los mercados
quesirve,

Su filosoffa y objetivos son proporcionar productos de alta calidad, a un precio razonable que apoye la
productividad y presentacién de cada hogar o negocio obteniendo reconocimiento y prestigio ante sus
clientes y la competencia.
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CocinalineaM ()nalisa, puertasy frentes de cajén terminadas en color blanco al alto brillo
con barniz de poliuretano, cubiertas de super[icic solida color Designer White, parri“a a gas
color blanco con capclo de cristal de cassette, campana esmaltada en color l)lanco, freg'aclero
de pasta dos tarjas con escurridor y llaves de monomando, lavaloza y microondas en color

I)lanco.
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Cocina linca Miliin, puertas y frentes en madera de cacba entintada, cubierta de granito

natural color negro, horno, parrilla, tarja y lava-loza en acero inoxidable, llaves mezcladoras

y accesorios cromados.
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Cocina linca Florentina Cua(lra(la, puertas, frentes de cajéon y galen’a decorativa

terminadas en color blanco al alto brillo con barniz de poliuretano, cubiertas de superficie
sélida color Atlantis Mirage, parrilla a gas de acero inoxidable, campana esmaltada en color
blanco, fregadero de pasta dos tarjas con escurridor y llaves de monomando esmaltadas en

color l)]c‘l nco.
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Cocina linca Florentina Catedral, puertas, frentes de cajon y galeria decorativa

terminadas en color blanco al alto brillo con barniz de poliuretano, cubiertas de superficie
sélida color Copper Melange, horno-parrilla a gas color blanco con capelo de cristal,
campana de madera con frentes fijos, fregadero de pasta dos tarjas con escurridor y llaves de

n]onoman(lo esmalta(las.
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Cocinalinea Monalisa, puertasy frentes de cajén terminadas en color blanco al alto brillo

con barniz de poliuretano, cubiertas de superficie sélida color Designer White, horno-
parri”a a gas color blanco con capelo de cristal, campana esmaltada en color blanco,
fregadero de pasta dos tarjas con escurridor y llaves de monomando esmaltadas en color

l)lanco.
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Cocina linca Florentina Catcdra], puertas, frentes de cajon y galerl’a decorativa

terminadas en color blanco al alto brillo con barniz de poliuretano, cubiertas de superficie
solida color Graphite Mirage, horno-parrilla a gas color blanco, campana de madera con

frentes fijos, freg'aclero de pasta dos tarjas con escurridor y llaves de monomando esmaltadas.
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Cocina linca l\lonalisa, puertasy frentesde cajén terminadas en color blanco al alto brillo

con barniz de poliuretano, cubiertas en laminado plzistico color Frosty White, ]1()rno-parri"a
a gas color blanco con capelo de cristal, campana esmaltada en color blanco, fregadero de

pilStil (l()S tarjas con escurri(lor Yy llilVES (le l’llOl‘l()lllilll(l() esmalta(las en CO]()I' ]Jlill‘lC().
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Cocina linea Vi ‘necia, puertas, frentes cubiertas y forros de laminado p]zistico, campana
de pa red, parrilla, horno, microondas y cajén térmico en acero inoxidable, alacena superior

con puertas de cristal esmerilado y marco de aluminio
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Cocina linca Italiana, puertas, frentes de cajén en MDE con chapa de maple,

terminadascon barniz de poliuretano transparente, cubiertas de granito natural color Gris
Sardo, equipo de empotre acabado en acero inoxidable, tarjas de submontar,horno parrilla a
gas, campana de isla con aleron de cris_ta], microomlas, re[rig’era(lor y llaves mezcladoras de

lllUll()n'lilll(l().
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Cocina linca i\liléu, puertas enmarcadas en madera de maple barnizadas al natural con
barniz de poliuretano transparente, alacenas superiores con puertas de marco de aluminio y
cristal esmerilado, ja]aderas de barra en acero inoxiclal;]e, cubierta de superficie sélida color
Hunter Green Mirage, parrilla, horno, campana con alerén de cristal curvo y tarjas en acero

inoxidal)le, ":'IV(.'S mc'/.cla(loras Y ﬂCCCSOl‘i()S Cl'(k)lllc‘l(l()é. '
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Cocina linca Florentina Cua(lra(la, puertas, frentes de cajén y g‘aleria decorativa

terminadas en color blanco al alto brillo con barniz de po]iuretano, cubiertas de superficie
solida color Designer White, tarjas de submontar color blanco, parrilla a gas de acero
moxulal)le, campana de madera ¢ con f entes f:]os, refrlgerador con frentes sobrepuestos Yy

“aves me7clacloras en CO]O[‘ l)]anco, l)ar il cle semcno en crlstal templacl()
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Cocina ]l’nca Uénova, puecrtas, {rentes en MDE cubiertas con barniz epdxico ultrafin

matte color blanco combinando con puertas con Cllapa de wenge con barniz epoxico
transparente, jalnderas de barra en acabado cromo-matte, cul)iertas en granito natural color
negro, [reg‘adero, parrn”a,rhorno, microondas y campana en_acero moxulal)le, laves

me:c]a(loras cromo-matte.
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