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"El mundo de la Imagen esta ahí, 

con su tremendo poder de sugestión 

y su indudable influencia social, 

sus Incógnitas y problemas. 

que exigen una pronta solución, 

aunque sea ilusoria ... .. 

.. Las Imágenes son caras 

y exigen una gran inversión enérgica para existir. 

y también Influyen en la vida de los hombres, 

se presentan a amenazar la intimidad 

y a interferir con las vidas ajenas: 

pueden llegar a ser un arma peligrosa 

o a servir de ayuda inestimable. 

con los limites fijados 

por el Derecho y la Teoria Política ... .. 

Antonio Lara. 

INTRODUCCIÓN 

La vida está llena de íconos, figuras... imágenes: grandes, pequeñas, 

opacas, multiformes. coloridas, en fin, eso pienso cuando veo '"!1arcas de 

productos, servicios y/o establecimientos que atacan mi visión y . mi mente. 

Invaden mi intimidad e influyen en mi vida al pensarlas o hacer. uso ·de. ellas: Más 

de una marea refiere a otra (conciente o inconscientemente),··¿,Q';:¡ :·ello. la gente 

puede relacionar un producto, servicio y/o establecimiento,· có~, :\~¡ri: r;;"c,d·~·· d~ · vi·d~. 
una generación y sentirse parte de algo. Al pensar en estC> l:.:..v-.;'1a)d

0

eS:·de revisar 

algunos Tratados Internacionales que incluyeran. el, tem~'_._cie',:'1a~'_marcas y su 

protección, encontré elementos interesantes·que 'traté'.de.localiza·r en la Ley de 

Propiedad Industrial para ubicar la definición de marca, sólo logra confundirla con 

el significado de signo distintivo. Entonces busqué en la jurisprudencia, los 

FALLA DE OHIGEN 
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resultados fueron elementos que aportan los intérpretes legales para poder 

diferenciar entre una y otra, pero aú6 así no -concordaba lo. que ahí se señalaba 

con el texto legal -y muCtio menos cOn JoS TrBtados lnternacionBl~s consultBdos. 

Cuando decidí ind~.9ª!'"·:·e~ )~ _·do~tr~n8: e~a· ~~i~e~té ~~e_ 1~.~ _c:-~tOre:s ~o distinguen 

entre signa· distintiVC>Y.m'árca .. pueS usSn esto-s.conceP;tos:cor:iiO SinOnimos, de aquí 

surgí_~ Ja. ¡-~~Ui~~u~'·:~~~~~-P~r~?:·a ·í~-~: ~~·~-~~~~ci~~:·_:É_~t6~:~~--~. d~t~_Ími':1~ ~ue tenia un 

~:~:1:~:e!~:fdi~icÍi:(:::t;:bj~:t2i:J~~;;:~r~6:~~:1 1:fxt~0;:ª~=~u~1e:;:~~ 
Serra~io. url·a ·p·~~-~;¿e~!~':inl~~,;;:;;·~~t~~:7 ~:·~':; ~- '' .. · :-··;\ :~ .-· 

"\}'>-< <¡~{ ",,:/ i\)::._; \:::.· 

Las. posi~les '. d.;fici7ncl~;. nor~;;Íti~as ~ ;I nÚrl"lefo d.;. per~onas' ~eceptoras 
de los m;;ns;.¡j~s. lií .;;i:;¡'¡,ci~iii6a:: 1~ ~utc:Írre~GlaciÓ,:,; la 'responsabilidad personal de 

quienes. partid;,'ii;.; ~;:;''1'~ '(;.:.;;.;;;;¿,; y 'cií~ulgacÍón' ciE:; los mensajes ~n las marcas 

cobran espedali;:;,p;;,rta~~i~: ·: 
. ·;-_: :~;;·:'~: :._~;;\~(~~:. ,--~ .. - '~ ~--

Si el ,C!ereciic> 0.;s~dogmáfo;,o,no es posible darle otro enf~que que no sea 
contenid;,; . .¡;;:¡··;¡;;;;j~~g·¡;;;~.;,:¡; d.;, '10. ;;o,'.;trario puede ser ilegal. El 0.;,~echo y la 

Comunicación.··:son· ~racíeristicas· inseparables de las relacionés humanas Ubi 

societas, _, ibf'tü.S:~\-.d_O~dé~_!:~xiS.te. soCiedad. exi_ste u~a · _ nó~~-~liva ·-·~úr_i~icci.- -1uego 

entonces e,;i~te ·~1 ·o;¡;~ed;o. • El .Derecho ~mo creación h;:.~ana rec~ge. en la 

norma juridÍ~~; rá~;-~0'2éSiéÍad· y· los valores -de -un· gruPo"· hüm~n·~~:~~-- d~t0rminado 
.... ···-- .. . . ,. ... ,,,.,,--.'-' . -, 

lugar y tiemp~ :_~-mbiá_n~~~e- éstas conforme se ___ su~_er~n~>--~~~:-·p~-~~- ·_1á· __ ~or~a es 
respuesta a .;,,;.;;~ necesidades y valores y por eso se .integ~.¡'·.;~c;¿;;:;f~r;:;,.;· después 

de que se p¡~-~-~eS\a-·_n~CBSidad. El oerecho eS"'un~: f~~.:n~-:'.-d-~~i.:1~·-:~idá;i~~i~t. en el 

sentido c:f~· ~U~ la. vi·d~·~~oc~al ·tiene forma jurid~~- -:· '~.:~ .. :· :-/' -~ ·.·\' >-.~". -_·.:.:;.~-;::~\:'d~~_,·; -

En ~ste co~t~xto,se tiene que si la co~uniC>:O~i.sn ;~6;r~ l~s ~~~'anos puede 

tener con~e~uenCi .. ~.~:.~~~> u~~a ~ ~~s~-· ~.-~.~~~;'.:-::·-~~.tO~:~·e·s :para· este·- trabajo de 

investigación s~rán. el c:Íe~echo y ia cc:ÍmurÍÍ~~Í~n ° los ~~pos donde se desarrolla 

la afirmación que se ilustra a~l: la. publicidad . como medio de comunicación 

requiere de marcas de productos, servicios y/o establecimientos para cumplir con 

1. 1 



el objetivo de difusi.ón de si mismos, las cuales deben· ser reguladas por el 

derechci para ser ~enaminadas como tales, pues ésta depen~e de los signos 

distintivos que.le.atribuya quien la registra y reclama su titularida.~,-de a~erdo con 

la normatividad impuesta y determinada para el caso. 
. -- . -

Ante este dinamismo, no es aceptable que por la_f;,lt? de regulación de un 

aspecto concreto como la identificación de los :·siQnOS _'distintivos al_ momento de 

registra· eri I~~ ~áreas haya quienes aprovech~n esta·· ~il:ú.~Ciór1 d·e·-manar~ '.abusiva 

para regiSt~ar- Ot_~~-. (5) _con serr:iejantes ~racterís~~~s~ > 

Para euo,_se debe· tener presente.que -¡as normas que.integran un sistema 

jurídico no son completas en si mismas, amén de que en muchos casos requieren 

ser interpretadas: Es decir, la. norma. jUridica es insuficiente én el caso de la . . . 
definición del concepto marca, una forma de remediar la limitación de esta norma, 

e inclusive su ausencia, es a través" de __ la aplicación de conceptos y valores 

bási.cos. Las marcas son la uniVersBlidad de ideas resumidas en palabras, frases, 

colores, texturas y figuras que se.crearl·para atraer __ al _pÚblico a adquirir un bien, 

producto ylo servicio, por ello es importante ·que se les ofrezca un marco legal que 

permita la libre competencia en el mercado. 

La problemática a su vez radi~ en ·la confu.sión del término que se debe 

otorgar a estas características especi~-t~'~/e·n"'~'Íí~i,~daS -~n el párrafo anterior, pues 

si las marcas identifican producto~,-,_ bien70·~-;- ~16'> s~·rVici~s en relación a ·dichas 

características, ¿por qué se sigue c~rifu~diend~:·,el: iérmino de marca con signo 

distintivo? Esta interrogante será la ~.~~E;;~liÓrl ~-.~¿~·:·Q'uiá :·a1 p~esente trabcijo -en un 

punto de estudio que es abordado u~Í.i~lment~ pC,r los rrierc;,;.d.ólog6s;· diseñadores 

gráficos, comunicadores; sin embargo;:·1~.·:pe~i~encia 'de _la aplicación de las 

teorías señaladas se justifica en· el· objeto y: naturaleza· de los elementos de las 

marcas en si mismas, adecuándolas al marco jurídico, si bien no normativo ahora, 

será prepositivo. 

.,..,\? c--cc .'-' r n 
J LJ ~-·.:. =- • ·- - ~ 
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La imagen por otro lado abarca desde la fotografía, la literatura y la fonética. 

Es así como la publicidad utiliza generosamente a toda ellas en las marcas. 

Consecuentemente, la protección jurídica de la image~ fre~te a los excesos 

publicitarios y las injerencias ilegítimas abarca a tc:>do tipo ~e p.rº<?~dimientos 

técnicos de producción y difusión de la marca. que··próvoca ur:aa· Col-npetencia 

desleal, es decir el uso de una marca en su pr:-opio.perjuiciO pOr .. aquelios·que 

pretenden obtener beneficios de un registro alterado que no les col"!"es~c:>':1de. 

El significado jurídico-publicitario de la imagen y la. marca, h,;ce que· los 

planteamientos generales formulados en el campo del Derecho Marearía tengan 

en cuenta limitaciones de reproducción y difusión de la marca ajenS así coriio sus 

posibilidades de valoración económica en la utilización publi.citaíia.de.aqueila que 

ya tiene una posición en el mercado e identificada por tos consUnÍidOres~·:·,::.'~:. · 

El mensaje publicitario es de fundamental importancia p~ra co,rri~r~~der los 

alcances de la propuesta de este trabajo d_e tesis:, ya «:óiue. a .'efecÍos ,jurídicos 

reviste la consideración del mensaje publicilari6'.: · '.·~(-~·-: "'·.-~·-~! --~-..:~,~·-"'"'' 

~<:.~-- ._/~,/~:L·:; ~ -
La publicidad es comunicación y. como 'se, ha. sa'ñal~do, en: el -_esquema 

técnico~forrrnal, su, sede .está. eri los espeCialistai.°,'de~'l.;\::r.;'oriá'~sóé::ial -·de la 

Comunicación; _to_dos_.·estos · aspe~t~~. ;:.,:; ¡,J~nto\s-.;~1-~fi~re:;;;.;'¡~;,¡;ubli'bieí:,.d,. son 

objeto de estudio, los referidos a lá P~E>nsa taritojcoiné ~LÍaiq<Jie~ '.otro. medio de 

comunicación sOcici~. en sU sede E'.'Spe-~ifi·~·;\1a·:~i:-eo~ia·~~---'a_:q;oín~n-icá.ción, ·como 

se ha expondráen el Capitulo 111 de e~te"irabaj,O de inve_~_ti§a'6;~·;,) ... ,· . 
o.'7;" -(;.,:; 

:~·p:::;::J::Ii#l~SE~f g~~g~f ~fr':t.=tE~t:~~:;= 
composición y equilibrio de, los e>lementos .. plásticos· integrados en un formato 

espaci81. En- Ja comPOsiCiórÍ"·que·'?·Pr0Sen1a:'éSie auior de los aspectos más 

relevaótes de estuc:Úos -~nteriores··y ·j'u~ÍO. e;~;~ !"~·experiencia adquirida al impartir la 

TESI'.:' CON 
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asignatura "Teoría de la Imagen" propuso una conceptualización .. teórica para 

formalizar el análisis de las imágenes a través de los mismos elementos plásticos 

y no mediante otras disciplinas. 

Es menester· tener. como con.sideración principal-.ubicar.::el_-·campo .de 

comunicación que·se es.pé~ificado,·asi 'com~ tambié;, 1a;fegislaciÓ~iinterr:iacional y 

a la jurisprudencia mi~ma en este árid~ ea~p·o del Dere~h~ cii'.ie: tia cob~.~do fueria 

en los últimos ·cinco años con la·:firfna de lo~ TratBdos 1ríterr1BCior1~1e·s-·-qiJe Celebró 

nuestro pai~ .con variosEstados: E~to se señala en el ~~itu.lo i d.; e~t.;. trabajo. 

En el capitulo 11·da d~scriben algunos tipos d.;, m·.;.r~~:.; p.;.~ir d~·éstas se 

propone urí~_cla~_ifi~c~~-~- ~-~~~~~I ~~~ of~~c~ ~J0~~~l'c:)~-:~~~-~-~:~~-~---:p~rtir .. -de una 

definición esquémaii:Z>.cia de ~da tipo de marca: ASIÍ surge una p~egunta ¿Cómo 

se compone ía ;;.;a·r~?''En .;.;;e 50;..;ücio; éiichos 01eme.ntos ;,~ed.,;,:; ·id~ntificarse 
desde el siguieni~~~~!'.~lo.: ;. 

Para/ ~~;S~i_~·~:~~:;: .'1.~\~:\~i~·~~~~~;~~ ·~~~de u:n~ me~odolog~a ._c~~~.~i.~0tiva se 
expone eri ei··.~?iií:'.;1C>'jlf·~l·i:>1E;r;19;;;;.,.;;-~~to Cle ··1a ·Te~ría ·•Génera1· .éie Sistemas, 

Teoría Social d.;,Ú, c6friu~i~dÓ~ y la Teoría de la Imagen p¡;,ra identificar al signo 

distintivo como ta1::.~_tó ;.5 .Ci0e se permita identificarlo como pai-t.>'Cie· 1a marca . 
. ' . ·0:.'"';¡( ·~"'; ~;.-.,·-

Para ai~-~z·a~·.;l·obJ.;tiv·o·d~ la investigación se realizarán códigos generales 

de significaciÓn<?íá:;ti~':•co·n·:.r.especto a las imágenes para identificar el signo 

distintivo de·_/·. icOn'iCÍé:IBd :.··a(""i-eQistraí una marca de productos, servicios y/o 

establecimi~rit'O_~~/:~~'Í_~:-~-~fo:r;,,ación recopilada a través del instrumento expuesto 

desde la Teoría de la. Imagen, la lectura y los modelos (individuales y por tema) de 

las imágene~·;.: s~-,l-~~drá·n los elementos necesarias para mencionar cualidades 

concretas en las_ marcas. 

------·-----

Tf '.:º-o-----

FALLA DE,_::·: 
--......... 
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Las conclusiones anotadas al final de -éste trabajo" de investigación están 

redactadas de forma que el lector pueda encontrar: en ellas el capitulo, tema y 

subtema relacionado con la postura que se enunc:ia'. 

Las imágenes, los olores, las texturas, 1.?s sabor~s y los recuerdos ya están 

ahí, siempre han estado. Mi mente y la suya:seguirán siendo in.vadidas por las 

marcas hasta su desaparición en el _mercad~··· o de nuestra capacidad de 

asociarlas con servicios, productos y/o estableCimientos. ¿Qué sucedel-á primero? 

15 
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.. The world of the lmage is there. 

with its tremendous power of suggestion 

and its doubtless social influence, 

his questions and problems. 

that they demand a quick solution, 

although she is false ... .. 

"The images are expensive 

and they demand a great energetic investment to exist, 

and also they influence in the life of the men, 

lhey appear to threaten the privacy 

and to inteñere with the other people's Uves; 

they can gel to be a dangerous weapon 

orto seive as inestimable aid, 

con the fixed limits 

by the Right and the Political Theory ... " 

Antonio Lara. 

SUMARY 

The life is flood of icons, figures ... images: great, small, opaque, multiform, 

colorful, anyway, this is that 1 think when 1 see trademarks of product, services 

and/or establishments that attack my vision and my mind. They invade my privacy 

and they influence in my life wtien thinking or to make use of them. More than a 

trade mark it refers another ene (conscientious or unconsciously), whit it people 

can relate a product, service and/or establishment with a way of life, a generation 

and feel like part of something. Thinking about this 1 had the idea tci 'review sorne 

lnternational Treaties that included the sub]ect of the trade. marks ·- and its 

protection, 1 found elements interesting that it tries to locate in the Law of Industrial 

Property like the trade mark definition, only manages to confusa it with the 

meaning of distinguishing sign. Then 1 looked far in the jurisprudence, the results 

were elements that =ntribute the legal interpreters to be able to differentiate 

16 
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between one and another one, but even so did not agree what there it was 

indicated much less with the legal text and with consultad lntemational Treaties. 

When 1 decided to investigate in the doctrine was evident that the authors do not 

distinguish between distinguishing sign and trade marks. because they use these 

concepts like synonymous, here from this restlessiiessa~ose the idea to separata 

the concepts.Then 1 determinad that it hada probiem Íhat"couÍd n!lt tiave capacity 

or justlfication in the the!lries .;f Right, for it 1 found in.thé•i~xt Clf .J..;sto Villafañe and 

the text of 1\11;;.,.;¿;,,1 · Márti,.; Serrano an interesting propC>;al:· 

The possible ':'ormative. deficiencias an~ th~ n¿.~~ei~·<;>};.,;;;,iving people of 

the messages; the self~critiC:ism, the self-regulaÜon, thé'. per.i?o:ia(responsibility in 

lf the rigllt' is dogmatic/ is nót possiblé to give anC>ther approaéh i:lim that is 

not contained .• in itself.beca..;:;;,.\othEi,y,;~e.it~carÍbe·.rnegaÍ: Tue Rigtítand the 

Communicatfon. ¡;¡rél ctiaracteristié'inse'Parélble of the. humar:' í'elations Ubi.societas, 

~~:;s :~=~s2St~~~;1~F~~~Ei~ti:f :2~~~~ii1E:;s=sI1~~¿~7 :~:::I:. 
therefore the nC>rm' ;;;¡¡;,:,~.;;;..;.r;tC>_t~~;E'> necessitie .. •a,.;d ~.i.'1Ües and for that reason 

Integra or is. satisfied~fÍe~the necessity considers:The Right is a form of the social 

life, in the serisethat'f8~ soci;,,I 1iieilas.Íeg:91 t.J'rm: 
~'' ~ .·~·,2.:.;._.:;'~;.;.:·,. .. -;:i/; , 

In thÍs. context''i; '.th~. ·~;.,munication between .the humans can have 

consequence~ in.C:Í6e'.";.;i•;;:;'$_;J~~eas, then fo¡ this wo;k cit investigation they will be 

the fields wh.en;•·the;-:·affirrnation is developed that acquires knowledge thus: the 

publicity as. mas'$'.i;:ri~éiia require of product trade marks, services and/or 

establishme,.;¡; to.)uÚi1i ~the objective of diffusion of themselves, which must be 

regulated by 'ihe: right. to be denominated like such, because this one depends on 

the distinguishing signs that it attributes to him that registers it and it demands his 
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titular, in agreement with the normatividad imposed and determinad fer the case. 

Befare this dynamism, is not acceptable that by the lack of regulation of a 

concrete aspee! as the identificati~n "or,the-disti11gui_~hir;:ig 'sign~.at .the time of 

registry in the trade marks are 'solTle th"1t t,ake'_advantage; of th.is situation abusiva 

way to register another (s) with charac~eristic resemblanées. 
··-~- .:·:;~. 

Fer it, is due to have J,t.;.~~r:iifoaí ~11e'. ;;ó~ri;s \hat irii~~~a~~-ª Íe.g~I system 

are not complete in_ themsel_IÍes: i.n, addition to.wtíich in manyoeases require to be 

interpretad. lt is !O say; !he legaÍ ~Orní isº Ínsufficient in the. case Of,the
0

definition Of 

::::~:!:~:;~~:*R~~~~;¿~~~ti:,~~~~f j.~t,:~ 
texturas and. figures that are created to attract tl1e púl:>1ic to ~C:C::¡uií:e""' 9?od; product 

and/or service, far that reason is importan! that a legal trame is:ottereid.to them that 

allows the frea··campetition-in the market. 
-~~·;.•' 

.. ~ :--·-·~ . 

The problematic ene is as well in the confusion of the term that is due to 

grant to these enunciated special characteristics in the previous paragraph, then if 

the trade marks identify products, goods and/or services in relation to these 

characteristics, wtly it is continuad confusing the term of mark with distinguishing 

sign? This question will be the key that guides the present work in a study point 

that is boarded usually by the marketing designar, graphical designers. signallers; 

nevertheless the pertinence of the application of the indicated Theories is justified 

in the object and nature of the elements of the marks in themselves. adapting them 

to the.legal although non n.ormative frame now, will be propositive. 

The image on the other side includes from the photography, literatura and 

the phonetics. lt is as.well as the publicity uses generously to all they in the trade 

marks. Consequently, the legal protection of the image as opposed to the 

advertising excesses and the interferences unlawful includes to all type of technical 
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procedures of production and diffusion of the mark causing a disloyal competition, 

is to say the use of a mark in its own damage by which they try to obtain benefits of 

an altered registry that .c;toes not correspond to them 

The leg'a.1c.;dvE.itising meaning of the image and. the trad.,; 'ri.ark·do that the 

formulated' gene!ial iií~positi<:,r,;.. in the field. ot·the ·TradE. 'M.;rk~:;~i~ht··. consider 

limitati.ons of rep'roductibn and 'diffusion of the: other. peopÍe's/rriark as .w011' as its 

possibilities •. ot, ... co~bmic va1Llaticm •in jhe LI~'.' advertisi.119 .;f ;;;..;,iéh á1ready has a 

position in the ~arke!t áryd iderÍtified by ttíe! c;:,n~u¡;:;erJ,i, : ' / .; ·• 

.~.-:(>_,;: ·:~{,- .',:_,'_-' ···~·, \._ ... ·. ->; " . . , 
. :. ',.': <.'--- ~:.::·'·'.~~-' ... ,:,.~:-..·.··-- >;:_··.<::_"::,~ '. 

The advertÍ~ÍrÍg n;e;~sage i~'.of.fÚ;,'da!11'e!¡:;t.;l •irr;portance"tó understand the 

reaches of .· ttie; propo~ii1·:~Í•tiiis (thesi~ ~~k: ,;since. i6 ~legal ~.;,ffect"' it has the 

consideration with th;;,.~·~;;.;;rtising me! ... s~ge/'' '.i \' 

The publicit~~.i~ ~c!2'~Jni·~~iºíl·~:~·i·.·;in~e ~t has: bee.íl • in~leate!d in the 

~=:::-~~:t:~~~;;7z.:1i:~~:~t;~.ie2n~i~~ff:~l7ll~lt?U7rl~t:~L:D~::::~:: 
object, jusi like th;;~E, ~hat t~lk ;;;t,6üt to the' pres~ Ór .;ri~ 6111e;; ~oéial m'a~s media, in 

their specifié·s¡;,at,the\Theory~of ttie .. CÓmmÚnicaU6n;·since.it.is'had Will expose in 

Chapter 111 ;;fthi"'-~rkoÚ¡:;ve"'~~at.i~~/ •·fo < ;/ )' • ;•- ;j,· .· · 
Villafañe'· macia .>a · revision :;,,f the theoretical ';nat.;;rÍal • that the authors 

dedicated to th"' study ()f the im;;'ge tí.;,;;;,:;;.;ci.;',,:,;¡¡~;:.ct;Jr;r\g in a' single proposal the 

~i;~1ff~~~~¡2~it~~~I~;~É~?~~ 
distributing ttíe ·~ubiet · • • 'Theory ·· 6t( the '•'. 1-,.;,~9¡;,;; ~·'pr6p6~ed a theoretical 

conceptualización to such formalize the analysis of the images through plastics 

elements and not by means of other disciplines. 



Is necessary to have like main consideration to tocate the communication 

field that specified,'•as .weu as the i.ntemational legislation and to !he same 

jurisprudence in this_ barren fjeld: C>! the right .. that has re~E>ivE>ci force_ in th.; last five 

years with the signing of th.É' 1iiiernéJ!iom•ITreaties_ that has 'célebrated oúr. country 

with several Stat,El.9,;'T~i.s is lndieat.ed Ín. ~p~pter 1 of th}s 7rk. ···.• • 
In chap~.,/1i:~tdescribes sorne types•of'",,,f~rks, ,from these sets out a 

general clas~ifi.;,,Úon th~t··offers: commo;:, el.:.ments fÍo;;,',i;, C>.'..tlinE>d .definition· Of 

each. type of Í~ade .,.;~rk. Th;_,s arises a questiC::.n HC)._;;; i" ;;'.¡ad.; up th'e ma~k? In this 

sense, these eleme,:,ts'can be identified from th .. follo;,;,;;.f9'ctíapter/ 

. -~:'.. ··.; ~: )~/·---" :,):.·· 

To solve · the question from a communicative''.methociolog):/ ¡11 'chapter 111 

exposes the General Theory of Systems, .Social .The.;;,,C>rt~E>ci;mlTl.unÍ~tion and 

the Theory of the lmage to identify to the distinguishing 'sign like,,so,"this)s .that it is 

allowed to identify itas it leaves from the trade mark.•:~/:.:::,o: ........ . 
' ~~ _,:; - : . .;- :·;.;~ .. .:· 

To reach the objective of the investigation gerÍerEil'C:~éies'¿i pi .. stiC:: meaning 

with respect to the images will be made to -identify,;~he')ii!;tingúishirtg sign of 

iconicity when registering a product mark, ·senlices,ariét/o~~esí'.;;t:iiistÍments,.Then 
with the intormation compiled through the instrumeni expoS'eét trom.Íhe'.Theory ot 
the lmage fer read the models (individual and by sÚbject) of the' images;: will have 

the elements necessary to'mention concrete qualities in the trade'marks. 

The conclusions written down at the end of this ene work of investigation are 

written up so th.;;t Íti'e;\E>ader can find in them the chapter, subject and subsubject 

related to the position.that is enunciated. 

The images, the scents, the textures, the flavors and the memories already 

are there, always have been, do not change, their meaning either. My mind and 

hers will continue being invaded by the trade marks until their disappearance in the 
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market... or of our capacity to associate them with services, products and/or 

establishmerits. What will happen first? 
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Capítulo 1 Propiedad Industrial 

El derecho presenta varias especialidades para analizar. Una de ellas es el 

área de propiedad industrial. siendo éste un tema que ha sido abordado desde la 

economía hasta estudios publicados de derecho marcario1 por citar algunos 

ejemplos de diversidad de criterios y enfoques. Antes de iniciar con el tema que se 

expondrá. es menester ubicar la naturaleza jurídica. las instituciones que la Ley en 

México protege así como el panorama internacional derivado del Convenio de 

París para exponer a la Propiedad Industrial desde la legitimación jurídica. 

1.1. Naturaleza .Jurídica 

La teoría del derecho de la propiedad inmaterial es:la:más-aplicada entre 

los estudiosos del derecho al ubicar la naturaleza jurídica2_;-de-c-la Propiedad 

Industrial pues se ubica en ésta a los derechos de autor'denfro-de los derechos de 

propiedad. 

Sin embargo, esta teoría tiene a sus principales oponentes en los que 

sostienen que siendo el objeto del derecho de autor una creación intelectual y por 

tanto un bien inmaterial, entonces. no puede asimilarse a una cosa ni constituir 

objeto de propiedad, derecho que recae exclusivamente sobre cosas corpóreas o 

materiales. La objeción propuesta es vaga pues carece de fuerza y debe dejarse 

inaplicable pues aún cuando originariamente la propiedad tuvo por objeto 

exclusivamente las cosas materiales (res corporales) como sostenían los 

romanos. la extensión de éste a las cosas llamadas inmateriales pertenece a uh 

1 Por ahora será suficiente señalar que ha de entenderse por éste al conjunto de no1TT1as jurídicas 
que procuran la protección de las marcas con su registro al identificar bienes, productos y/o 
servicios derivados de los procedimientos que se realizan ante el órgano jurisdiccional competente 
pa,.-a asegurar la salvaguarda de la misma. 
- Se hace una síntesis del trabajo expuesto por CASTREJÓN GARCIA, Gebino Eduardo en libro El 
Derecho Marcarlo y la Propiedad Industrial editado por Cárdenas Editor Distribuidor. ~- Ed. 
México. 2000. pp. 5-32. 
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concepto moderno de la propiedad que legaliza la propiedad intelectual y la 

propiedad industrial creando los llamados derechos de autor y derechos 

industriales como parte de la propiedad, olvidando el primer planteamiento. 

La propiedad en esta tesitura, puede recaer sobre cualquier objeto del 

mundo exterior siempre que sea apropiable, pudiendo ser. objeto de relación de 

dominio no sólo las cosas propiaf11ente corporales sino también las fuerzas 

naturales como la energía eléctrica_ Y:los._mis_mos• .derechos .•. EI. derecho real 

entonces es el que afecta la cosa directa e ·ir.,,,e.diatame'nte' sobre': todos o sobre 

ciertos aspectos colocándola en reiiación ,i;,rnediata con el·s..;j.;t6 ~;¡,I ci',;,recho sin 

dependencia de prestación de .determinada persona. 

Si bien es cierto que: "L~ n~L;'31Ji~j~~;~ica~e la ~ropiE!dadLgene;al es 

la de un derecho real que ,tiene por qt:ijéto el de' que una_ persona gocei y disponga 

de un bien determinado, tarnblén' lo'escque para establecer la naiúraleza jurídica . . .. '" ... ., .. "..;. ··- __ .,. - ·- ·~- - .. · .. - -· -----·· -
de la Propiedad lndustrialces::;ridispensable;eo;;tablecer :si lasdristituciones que 

conforman este ámbito ¡..;rídiC6:i:>i:'.i;;den i.c:leben ser consicie~acias como bienes 

susceptibles de dereehos re~i;is."3 • ' ,•·'' : ·: .. > :::- ·_: ::,;'.-.·. - . '.: 

Es discutible que 'las\ in~.;r:;.;ioriés·:··¡C)5''~odel~~ de ~ill~ad, lo~ diseños 

industriales, los a~iSos, _'-¡6·~:-.~r~~~-b,:~~~~-,~d;~~~~i~l~:~-.-c:;~:-.-~6/ts~-pit~-;t"~ las marcas 

reúnen por si misma$· l~~:.·-~-l~·-~-~rifb'~_'.· ... ~;~B6te~Í~ti~~--:·d~--~-.Íci~-i.di:!~e-~hos reales, es 
decir aquellos derec~os qü'etie~"'.:una persoriasobi;,,..;;,a IX>say sin sujeto pasivo 

~:~:~:~ ~~:~:~~~¡d;lti~t~bi~~-··:~~=~í~i~~~:i7Ld¡:~ir;;~sL~ns~~~ci~~e~ 
elevándola a rango de~'~ieh;s'p.:.trirnoni~les de su' tit.:.J~r. Consecuentemente se 

puede afirmar que la n~tu~aleza jurídica del derecho de la Propiedad Industrial es 

un derecho real. 

3 CASTRE.JÓN GARCÍA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 2. p. 32. 

TES'.~-: ,..-,~'N 
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Dichos valores reales por su naturaleza y regulación legal deben ser 

considerados como sui generis, ya que como lo veremos más adelante. los 

derechos derivados de tales instituciones se encuentran sujetos a condicionantes 

jurídicas para su existencia. Pretender limitar la existencia del derecho de la 

propiedad a los bienes materiales porque así se establecía en el derecho romano 

seria negar al Derecho la oportunidad de ampliar sus conocimientos y su campo 

de aplicación. 

Por otro lado, la propiedad intelectual.Dderecho de autor" y el derecho de 

propiedad industrial son del todo diferE.níes'en.·'cuanto :a su naturaleza .. El derecho 

de autor siempre estará pa;:.. proteg .. r. la '6'eación~inte1E.ctual cie una o varias 

personas físicas y en el caso de que el o los'~Uícires h;;.'yá,'., 'cediéto todos o parte 

de sus derechos a dicho ente jurídico (púE.sabatca ias'ot>'ras'relaéionadas con el 

conocimiento. la cultura en genera~ .y q~.~(~.~P.~.~~~~--;~~'~Ú~.i~~-t6~ .. ;a.~téticos,.se trata 
entonces de reglas, conceptos y: prÚ1°cipios·· deri-:racios , de: 1cis problemas de los 

creadores intelectuales). En. car:nbio:·•.;1·derecho':de' propiedad indústrial es el 

conjunto de normas '°que protege' ias caricep(:iones intelectuales del ser. humano. 

Una de estas concepciones pue~e referirse a la estética (arte, belleza, literatura, 

ciencia) y caerár(·e;:; el campo' del. derecho d.. autor y' otras se referirán al 

comercio o a la inciust~ia, · eayendo ",.n consecuencia en el ámbito del ciE>redio de la 

propiedad industrial. 5 · 

El sujeto de la propiedad industrial lo constituye toda aquella persona física 

o moral que sea titular, causahabiente o usuario autorizado de un bien jurídico 

protegido como propiedad industrial. 

4 ·El derecho de autor es el reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras 
literarias y artísticas previstas en el articulo 13 de la Ley Federal del Derecho de Autor. en virtud 
del cual otorga su protección para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de 
carácter personal y patrimonial. Los primeros integran el llamado derecho moral y los segundos, el 
patrimonial." CASTREJÓN GARCfA. Gabino Eduardo. Tratado Teórico Práctico de Jos Derechos 
Marcarlos y De Propiedad Intelectual. Ed. Cárdenas Editor y Distribuidor. México. 2001. p. 47. 
!> VIÑAMATA PASCHKES. Cartas. La Propiedad Intelectual. Ed. Trillas. S.A. de C.V. México. 1998. 
pp. 11-12. 

FALLA 
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El objeto en la propiedad industrial lo constituye el bien jurídicamente 

tutelado que, en todo caso, será siempre un bien inmaterial. 

El bien jurídico protegido como propiedad industrial son las patentes, sean 

de invención o de mejoras; los modelos de utilidad; los diseños industriales; las 

marcas, sean simples o colectivas (clasificación q~e· se cuestiona como se 

establece en el apartado 2.2. de éste trabajo), de productos o de servicios; los 

nombres comerciales; Jos avisos co~ercial~s también conoC~d~s como :~togans; el 

derecho que se tiene al respecto d0 .un secreto irld~strial o bien> el dereCho a usar 

una denominación de origen. 

1.2. Concepto 

Por Propia-dad lndustrialdebe entenderse la •manifestación o modalidad de 

la propiedad represB_ntada=por-''el der€icho' exclu~ivo al_ uso de un nombre 

comercial, marca patentE. (.;hó~a también modelo de utilidad; diseÍiosindustriales), 

avisos co~erci~ie~··.\~:1-~i~~~riii~ació'~- ·d~:·· Origen:· --cOnfer!do .- dá acuerdo con la 

legislación -co~e:Spori'di~riiE.:•s _ \ -

Ubica 'i,,-st;-t~-~~~~; jurídicas que ~e protegen en téfmi;,o~ ~e ley, por ello no 

es el objeto; de este -:trabajo-, enumerar defini.;iC:Ínes ~'del coneepio propiedad 

industrial ya q;:,e;:cie;'3ci;;.';;'ue:Stro pÚnto de ;;,ista é~tas_sori ~1a'ras'~ r::Jm~len con las 

;~:':-·,:~_. __ ,~.>- - ~-/· __ 
... . ::-. "•" .:~ "<:~ _, . 

Sin embargo, -- se dice que:_ "Ley ,-de;' la_ Propiedad - Industrial puede ser 

definida comé:i un nombre co1ectivc; qtie"ci.;:Si9n,:; ei-1- ;::.,,:,it'.;n!.; cie:insmuciones 

jurídicas o leyes que tienden a ga~aÍIÍizár 1'a' sulTI.; de derE..;t.os d~uc::Ídos de la 

actividad industrial o comercial de una persona y a asegurar la lealtad de la 

6 
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concurrencia industrial y comercial. "7 El término para algunos juristas en cuanto a 

propiedad industrial se refiere es falso e inapropiado pues consideran que la 

palabra "industrial" resulta ambigua, pues proviene del término "industria" que 

puede ser tomado en un sentido estrecho por oposición al comercio, a la 

agricultura y a las industrias extractivas o bien en un sentido amplio 

comprendiendo toda la gama del trabajo humano. En ese caso los objetos 

tangibles a los que hace referencia en general esta nombrada a abarcar intereses 

o derechos de naturaleza irregular. 

Pese a que la división de la Propiedad intelectual y propiedad industrial este 

generalmente··.aceptac:fa.-.-•es dudC:.~oiq~.i:;·;~te-térmirio-- sea el .·.indicado para 

distinguir a los ci.;~eC:ho;. d~ ;..:,t~:/ya q.::;e -·;_;;¡;i:,dif.;renéia subsiancial paree~ hacer 

falta en C:iertos é::as¡;s entre l;,,s dos' <:aíego~ias·'cié derechos siendo a menudo dificil - . ,_ -- ... - - . - . 

inclUir- ci~rtas·:._'c~re~Cio~-~~:. ~~::_:ún~·~~·~e-:_- ~!las·,--máS bien que en la otra. ·Hemos· de 

aclarar qué :este no e.:. e(objetC> ~dE>I- presente trabajo, pero bien podría servir de 

linea de investigación_ J?ª~~_fUtúr~S'_in.v0~ligaciones. 

. . . - -
El concépto .. -d<;>-.Propiédad. industrial va ligado a una actividad tanto 

intelectual derivada-de.la inteligencia y pensamiento del ser humano como a una 

actividad de -cBráCt~-r'--'~c;~~-rC-ial -derivadS de actos que se encuentra~~:i=nmersos 
tanto en la ind.j~t~'i~: ~Cm.O: en el comercio. Cuando hablamos de -·¡n~é.~ciones, 
modelos de.~tilidad~·_c:f¡~~ñó~ industriales, avisos y nombres comerch~l~~~.-_a~i _coryio 

denominacié;ne=~- dé:.c»~i.Qén :es· indiscutible que tales instituciones- s~ d~~,iv8n'de la 

actividad del ser. huma-no con la finalidad de aplicar la misma esfera industrial o 

comercial y_ ~.~.,:.~·,::O~jeiti_~~ de obtener una remunera~ión eConóníiC::S.~ ~~~.~ley de la 

propiedad industrial-.:'deberá ,dec entenderse como el conjunto de derechos y 
'. .;·_,·. ·_',,· --. ·. '_. : . ' 

obligaciones emanadoi•,;. de todas. aquellas institucio_nes protegidas por la ley 

cond..;cente, d . .>rivad·.;·;, de la actividad humana, con la finalidad de ser aplicadas al 

7 L.ADDAS STEPHEN. P. lnternational Protcction or Industrial Proporty. Harvad Univcrsity Prcss 
Cambridge. 1930. cit. por CASTREJÓN GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. ,. ~~a'""2":.=::·c::;6':;.:-:-::--::-------~ 
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campo comercial e industrial y con el objeto de obtener una remuneración 

económica para su titular. "8 

Definición más precisa en atención a que cumple con los requisitos de 

legalidad al estar fundada en una norma jurídica y obligatoria al enunciar los 

derechos que se adquieren y las obligaciones que le son aplicables a los sujetos 

que se encuentran en el supuesto, el ámbito de aplicación como fas áreas 

comercial e industrial; se señala también que se obtendrá una cantidad económica 

resultado de la explotación de las instituciones según sea el caso. 

1.3. Instituciones .Jurídicas de la Propiedad Industrial en 

México 

Los derechos de propiedad industrial9 pertenecen al ámbito de los derechos 

de creación intelectual pero a diferencia de los derechos de autor se encuentran 

específicamente referidos al campo de la industria y del comercio y por ende se 

rigen por leyes diferentes. Las autoridades encargadas de aplicar dichas 

disposiciones son también distintas pues mientras del derecho de autor se 

encarga la Secretaria de Educación pública a través del Instituto Nacional .. _de 

Derechos de. Autor, de. los· derechos de propiedad industrial se ocupa el Instituto 

Mexicano de Propiedad· Industrial un organismo descentralizado de la Secretaria 

de Economía dependiente de la administración pública federal con personalidad 

jurídica y patrimonio propio. 

Con el objeto de ubicar nuestro tema principal es menester dar una breve 

revisión de las instituciones que integran al derecho de la Propiedad Industrial 

8 lbidem. 
'> Para este tema las instituciones jurídicas que se abo..-darán sel'"án aquellas que la Ley vigente de 
la Propiedad Industrial regula en México, así pues se expone aquí un ..-esumen de los aspectos que 
hemos considerado más importantes, este g..-ado de importancia ..-adica en la definición de cada 
sublema. las caracterislicas. las restricciones y/o Jos inconvenientes al pretender el registro de los 
mismos ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. 
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como son: las invenciones, modelos de utilidad, diseños industriales, avisos 

comerciales, nombres comerciales, denominaciones de origen y franquicia. 

1.3.1. Invenciones 

.. Se considera invención toda creación humana que permita transformar la 

materia o la energía que existe en la naturaleza para su aprovechamiento por el 

hombre y satisfacer sus necesidades =ncretas"1º. Serán patentables las 

invenciones que.~.s0~n '..~~~~~~/. ~~~~ltado d~. una activid8.d i~~~n,t~v8:. y ·sus'?eptible 
de aplicación industriai en.los''térininos de la ley de la materia:.excepto: 

l. 

11. 

Los ~r~~~s=,.· •esenciales biológieos. para''.. I~ . producción, 

repr~ducció,.:, y ·~~opagación de plarÍÍasy,ani,:;,alE>s; .··· 

El material . biolÓgico • y genético. tal co,:;,;, ·;se :E>ncuentran en la 

naturaleza; 

111. Las razas ar;f;:.,ales; · 

IV. Las variedad.;s vegE>~~les~ ·· 
e • • .·,· 

Para determinar qu~ una inven~ión es nueya y el re~ultado de una actividad 

inventiva se considera.rá el estad.; de la.Íé..,,.;¡~·e:~ l.;;fe>;;ha de p.resentación de la 

solicitud de la patente o en sU:caso .. éíE> ,Js{prioridad .reconocida. Además para 

determinar si 1a invención es nueva:0staráO''ir1c1UidaS eii el.estado de 1a técnica 

todas las solicitudes de patente prese.ntadas en. México cori anterioridad a esa 

fecha que se encuentran en trámite. 

No se consideran invenci.;nes para los efectos de 1'a l.;y de la.materia~ 
l. Los principios teóricos y científicos;· 

10 Ley de Ja Propiedad Industrial. Titulo Segundo. De las Invenciones, Modelos de Utilidad y 
Diseños Industriales. Capitulo 11. De las Patentes. Articulo 15. Publicada en el Diario Oficial el 27 
de junio de 1991. h1to·//leqal terra com mx/ 
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11. Los descubrimientos que consistan en dar a conocer o revelar algo 

que ya existía en la naturaleza. aún cuando anteriormente fuese 

desconocido para el hombre; 

111. Los esquemas, planes. reglas y métodos para realizar actos 

mentales, juegos o negocio y los métodos matemáticos; 

IV. Los programas de computación; 

V. Las formas de presentación de información; 

VI. Las creaciones estéticas y las obras artísticas o literarias, 

VII. Los métodos de tratamiento quirúrgico, te~apéutico o de diagnóstico 

aplicables al cuerpo humano y los relativos a animales, y 

VIII. La yuxtaposición de invenciones éonocida'~.oc1nezclas de productos 

conocidos, su variación de uso, de'· forma,;- de-· dimensiones o de 

materiales, salvo que en realidad- se 'tr~¡.;, ele ~J co~binación o fusión 

de tal manera que ni pueden funcion¡;,r sep;;irad,jmeinte o que .las 

cualidades o funciones ·características --~de· las mismas sean 

modificadas para obtener unresúit.ic:l~'~inciúiitrial 'o un uso no obvio 

para un técnico en la_materia. ,_ ~~2_/~~:~'.:C~<~~-~-~~::~ _.-:: ... _.;:-
:~··:::.' '>·:~r< .. ;·_:.-_.:. 

:.'- -

El derecho conferido por la ;, Pª!~nte{. estará : 'ciete~mi~;,,do por las 

reivindicaciones aprobadas. La descripciéÍ~.yJos dÍbujos'.erÍsu caso~iel c:ÍepÓsiÍo de 

material. biológico á que s.3 refj'e~e f~e,~i~áfür;Ei'~; Iiit;~~~et""ii:ras~"·Eea;;r.;,cho ·. que 
confiere una patente no p'roducirá eÍ'€ict~ aíg'unocconira:' --···\- -e - - ' - ' 

-<( <]-{ !o/':C_'; -·,;.,, ,•:~' "-.~::_.'::--.:.·-.·~:~:.::.::: 
-- ·: "• ., ~~~-./·' . ~ ~ ,-,, "t,·. . -

l. Un tercero qu,; e,:; eÍ ámbitC> priJado o .. cadé~ioo y Con fines 

:i:nti::.;,~:,i..-~ii·~!~~:~,:~±:j~tt:~;.e,:::r;J:~i:1:~~Ci~: 
epsayÓ• ¿, dee'nseñan:.:a' y pa~a E!no''iabrique o utilice. un 

producto o usE! uri '~r~cE!so igual al i:>'at.;,;,¡;,;c:lo;-

11. CuáÍquier. persona qúe - ccimE!ré:iaHce, adquiera o use el 

producto patentado ú ·obtenido por el proceso patentado, 

TESIS CON 
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luego de que dicho producto hubiere sido introducido 

ilícitamente en el comercio; 

111. Cualquier persona, que con anterioridad a la fecha de 

presentación de las solicitud de patentes o en su caso la 

prioridad reconocida, utilice ele proceso patentado, fabrique 

el producto patentado o hubiera iniciado los preparativos 

necesarios para llevare a cambio tal utilización o fabricación; 

IV. El empleo que en el caso _de patentes relacionadas con 

materia viva, utilice el producto patentado_ para obtener_otros 

productos salvo ·que _dicha' utilización se' realicie 'en· forma 

v. 
reiterada, y · ·· ·. · . ·· ·· -. · ~ ; · · 

Un tercero que /e;, _el - caso_ de p.;tentes ;rnali~adas con 

productos que <'.:ansi!;;iE.n en 'Óiateria viva, utilice, ponga en 

circulación· o'. C~rTier~i~lice laso productos,, P~lentSdos, para 

fines·~~~:-~~_a·6::¡~t€~-~-licidc;,s licitam.ente ~~ ~-1.·~~:n~~rci~·'por el 

_ titÜlar de I~ p.,;t~;:)t'é o ia persona que· tenga <'.:ónc;.;dida una 
Jic0n~i~;.~(;,:;~::c·~ -~< .:_::.:·:,- ~-· 

·. _·_',_~_-; <::.~{ 

La realizaciÓn de ciualquler. actividad contemplada en el arÚculo 22 de la Ley 

de la Propiedad lnd.'..'st~~~f ci<i~c:~~~tl~~irá ,¡;,fr.:.cción administ1 .. •ti~aco __ delito. 
~:.~ ,·:,·~ \., ·• ';_ .. '·o. ...... :¡•'' 

La patente Íendrá vÍgerici,'. de 20 años improrrogélbles, contada a partir de 

la fecha de'pres;;;~ta~i-~n:.d-..··¡.; .;c;licit~d'y -..stará sujeta.ál pago de la tarifa 

correspondiente.'•, EL titular., de_ la_ patente ·después de -otorgada podrá demandar 

daños y perjuicios a'.te~c.:.-ros.que a;,tes del otorgamiento hubieren explotado sin su 

consentimiento ei' proce'so--o producto patentado, cuando o dicha explotación se 

haya realizado -é::Íe;;pÜés_: de la fecha en que surta efectos la publicación de la 

solicitud en la Gaceta. El derecho exclusivo de explotación de la invención 

patentada confiere a su titular las siguientes prerrogativas: 

TESIS CON 
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l. Si la materia objeto de la patente es un producto, el derecho de 

impedir a otras personas que fabriquen, usen, vendan, ofrezcan en 

venta o imitasen el producto patentado sin su consentimiento, y 

11. Si la materia objeto de la patente es un proceso, el derecho de 

impedir a otras personas que utilicen el proceso y que se, vendan, 

ofrezcan en venta o importen el producto obtenido directamente de 
ese proceso, ni su consentimiento. 

1.3.2. Modelos de Utilidad 

Serán registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y susceptibles 

de aplicación industrial. 

"Se consideran modelos de utilidad los objeto, utensilios, . ~paratos o 

herrarrÍientas -qu.e como resultado de una ~odificaci~n-· -~~-~:-~~.':< disp.osiCión, 

configuradóri, estructura o forma, presenten una función 'diferente resp.;CÍci de las 

partes que lo integ~en o ventajas en cue,.;to a'.:; utilidad.~11 El -ri:.gistrÓ d~ los 

modelos de utilidad tendrá una vigencia de diez añb~ i~prci~rogclbles éontcldos a 

partir de la fecha de'pre;.ent;.ción d;,,ra soliciti:.ci y esta~á sujet.; al, pago de Ja tarifa 

correspondiente. -

La explotación del modelo· de utilidad y las implicaciones. del derecho que 

confiere su registro se regirán por lo dispuesto en los artículos 22 y 25 de la Ley 

de la Propiedad Industrial. 

1
' ldem. Articulo 28. 
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1.3.3. Diseños Comerciales 

Serán registrables los diseños industriales 12 que sean nuevos y 

susceptibles de aplicación industrial. Se considerarán nuevos los diseños que 

sean de creación independiente y difieran en grado significatívo de diseño 

novedoso o de combinaciones de características conocidas de diseño. 

La protección =nferida a un diseño industrial no comprenderá los 

elementos· o .características que estuviesen dictados únicamente por considerarse 

de orden. técnico o por la realización de una función· técnica- y que no in=rporan 

ningún aporte arbitrario del diseñador; ni aquellos ele-ment~s•o c:aracterísti.cas 

cuya reproducción e'xacta fuese necesaria para permitir que~I P'roduÍ::!_o_ihc::orpora 

el diseño se a montado mecánicamente o conectado con toro' prodüctos:del cual 

constituya una parte' o pieza integrante, esta limitación n.; a~lic:ará ~ t;¡,;¡¿.:;dC:.se de 

productos en _los cuales el diseño radica en una forma ~~~l;;'.,' .. C:i.i':.'<t'P,~r.:r,itir el 

montaje o la conexión múltiple de los productos o su -con'éxión : dentro de un 

sistema modular.· -- -e_ •• ,'"'•" cc:é , .. 
: ' ..::.> .:~:~-'-.- -·"<:::_: 

No se protegerá un diseño cuando su aspecto_ co;:,,·~r~nd'a únicamente los 

elementos o características a que se refiere_ el párraf~_¡,if"ll~rio;. _. 

Los diseños industriales comp.renden: · 

l. 

' ·--·- ,- . 

Los dibujos industrlll~s. qJe-~orttod·~.·co,;:,binación -de figuras, 

lineas o coiorE.s··tj;:.;{5eo\ncorpbreon a url producto indust_rial con 

fines de orn;;méntaé:iÓn'y-qu;; le cÍ;.n ~n aspecto peculiar y propio; 

11. Los modelos.· iiící;:,'stdáles,:: 'constituidos poro toda forma 

tridimensional que sirva dé un tipo o patrón para la fabricación de 

1
.:' /dcm. Articulo 31. 
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un producto industrial, que le dé apariencia especial en cuando no 

implique efectos técnicos. 

A las solicitudes de registro de diseño industrial se anexarán: 

l. Una reproducción gráfica o fotográfica del diseño correspondiente; 

11. La descripción del género del producto para el cual se utilizará el 

diseño. 

La descrip·~.~~f"! .. ~~~ .. s~ .~-=:~!¡~·· ~n .. : la ... ~olic!i~~. «::I~~~~~. ~.~.fe~.irse .. br.~~~mente a 
la reproducción 'gráfica, o fotcíg~áfica. d~I · diseñci • ;.'~ lá ·· q,:..;, se: indicará tan forma 

clara la perspectiv~·de.'Jas•;,ualse ilustra> En la solicitud deberá. expresarse como 

reivindicación 1á dencímÍnaCión del diseño industrial seguido. de las· palabras "Tal 

como se ha·r,;,ri,ri¡/,!,'la il~strado." El registro de los diseños ind.:.strial.;,s tendrá una 

vigencia de quin;,e ·l.Í'ios improrrogables a partir de la fecha de presentación de la 

solicitud y estará sujeto al pago de la tarifa correspondiente. 

1.3.4. Avisos Comerciales 

El derecho exclusivo para usar un aviso comercial se obtendrá mediante su 

registro ante el Instituto de Propiedad Industrial. "Se considera aviso comercial a 

las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar al público establecimientos 

o negociaciones comerciales. industriales o de servicios, productos o servicios, 

para distinguirlos de los de su especie."13 Si el aviso comercial tiene por objeto 

anunciar productos o servicios éstos deberán especificarse en la solicitud el 

registro. 

El aviso comercial tiene por objeto anunciar algún establecimiento o 

negociación, sean éstos de la naturales que fueren, entonces se tendré 

13 Supra. nota 10. Articulo 100. 
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comprendido en una clase especial complementaria de la clasificación que 

establezca el reglamento de esa ley. El registro no ampara en estos casos o 

productos o servicios, aunando o estén relacionados con lo establecido o 

negociación. Sólo tendrá vigencia de diez años a partir de fa fecha de 

presentación de la solicitud y podrá renovarse por periodos de la misma duración. 

Los avisos comerciales se regirán en lo que no haya disposición especial, 

por lo establecido en la Ley de la Propiedad Industrial para la marca. 

1.3.5. Nombres Comerciales 

"El nombre comercial de una empresa o establecimiento· industrial, 

comercial o de servicios y el derecho a su uso exclusivo o están protegidos, sin 

necesidad· de registro. La protección abarcará la zona geográfica de la· cliéntela 

efectiva de la empresa o establecimiento al que se aplique el nombre comercial y 

se extenderá a toda la República si existe difusión masiva y constantÉ{ a nivel 

nacional del mismo. '" 14 Quien esté usando un nombre comercial podrá· SÓlicitar al 

instituto la publicación del mismo en la Gaceta. Dicha publicación producirá .el 

efecto de establecer. la presunción de la buena fe en la adopción y . uso del 

nombre comercial. 

La solicitud de- publicación de un nombre comercial se presentará por 

escrito ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial acompañada de los 

documentos que acrediten el uso efectivo del nombre comercial aplicado a un giro 

determinado. 

Recibida la solicitud y satisfechos los requisitos legales, se efectuará el 

examen de fondo a fin de determinar si existe algún nombre comercial idéntico o 

bien semejante en grado de confusión aplicado al mismo giro, en trámites, 

14 /dem. Articulo 105. 
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publicado con anterioridad. una marca en trámite, publicado con anterioridad, una 

marca en trámite de registro o a una ya registrada idéntica, semejante de registro. 

una ya registrada idéntica, semejante en grado de confusión que ampare 

productos. servicios iguales o similares relacionados con el giro preponderante de 

la empresa o establecimiento de que se trate. 

No se publicaran nombres comerciales que carezcan de elementos que 

hagan distinguir a la empresa o establecimiento de que se trate de otros de su 

género, ni aquellos que contravengan en lo aplicable, las disposiciones 

contenidas. Los efectos. ?e la publicación de un nombre comercial durarán diez 

años a'partir de. la fecha de presentación de la solicitJd:y:podrá:.rénovarse por 

period~s d0: :.·1~/rTiiSm~. _ _" duración. De no renovarSe ·. c.e~~.~~n-.<~ti:~ :,~.~~~'cios. En Ja 

tramitación de ·una . .;.mp.resa comercial se regirá en los· qu.;.· ~ .. ·a.;¡;pli~_ble o no haya 

disposición especial, por lo establecido en la Ley de pr,opÍedad ,1,,élústrial para las 

marcas.· 

Exist~·,una gran indeterminación en. cu.a~to a::º~~-~r~-~;¿~~t~~a ·intrínseca del 

nombre· por ~~Sa ·de un af~n de difer~r:ic.iad~·:-~~ ~.ot~~~·~ :~~St!iu·~·i.~~~s con las que 
guarda paremtes= próximo. Pero para cori~r .. tar·;;;,,'p;:,eci~'d.!;~i;_que la principal 

divergencia de opinión reside entre los p ... rtid;.';¡.;~ ciJ:1a"fe;~¡;d.;.qu~ el nombre del 

comercio c~ns~ituye ~n bi~n patrimo_ni~·1 ... ;-~,·¡~~:f~~LJ~;~"~ . .;~~~~-~~:~;;·~·L;e, .. ~s otra cosa 

diferente. Sólo con propósitos de precisar d~~~~~!c,;·-~c-~::;;-;:;_¡.,~t;rá,:;·de utilizar más 

adelante referiremos brevemente a esta ~o~Púc;'d~:.ciJ'~;~'io~·~:: ':;::: -
. ·~: .. ';,:(~~ ~--':- ·:·:~ :>~~·;·: ,; 

La principal critica al concepto del,~iE>,~ ':'.~!~t~c;>~~~!JE>~t,~ e,~,"i~E> •existen 
numerosas diferencias entre el derech.o ~e._propiedad:;clási=cyTel. derecho al 

nombre, porque indican que vario': lo ~G,.;ci~n ;cf~t~~~;r;,aÍ'~!~~~:;',ti.;&~c;; .;~ primer 

lugar porque no hay jus abutendi, en ségunélo'p~,r:qUe,'rio'tíáy_libre disposición. Por 

lo que se refiere al primer aspecto. ·er·quá úsUrPa\Jrl·~'(;,mbre· rio' excll.iye ·de su uso 

al propietario y esa usurpación e~ pa'rci~I én .;,I '.~~,:,~idci d~ ~ue no estorba al 

legitimo titular y a la vez afirma el concepto de propiedad la circunstancia de que 
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el segundo se hace acreedor a un apena. En el hombre no se observa el derecho 

de extinguirlo y/o destruirlo porque dicen que no hay medios para despojarse de él 

y para renunciarlo puede afirmarse que el jus abutendi ya se abate en retirada 

frente al concepto social del derecho de propiedad y en una correcta interpretación 

de los ordenamientos aplicables pueda mudarse el nombre comercial por otro, con 

lo que el primero se destruyó y desaparece, además de que también puede 

abandonarse. 

Y por Jo que toca a la falta, la característica .. de libre disposición como 

numerosos otros·· bi~-~e~'~-;:· ~Í /~~ñibr~; .'de :_-~:~-~rci~~~.s~:; ·pt.::9de :,· tra~~rTiilir.~ dentro de 

::~:;=~:~~~(~~;~~~~~~f~~J¡~]~~~;;~:-?:~: 
intelectuales~ o derechos de_•aut()s per() ~sa!c;:onc~pcoon:no es __ adm1s1ble porque 

nada s~ cre~~~-.1~. _8~i}'~t:~~~-:f¡~~Í:;,~,-~.l~~-:~,~~~(~~,~~iiJ~~-ñ·_-~q~:¿ ~e'.I _ ~o~b~e de comercio 

:~·3::3Eí:M~~:~~~~~~/;~~9.~~%:.7.::F¿:::: 
patrimonio sin. suJeto, porque ,;¿lo. ÍÍegari¡;,;nos_ a mayor confusión. 

~;: - ~ ... ·.·· ... . . . ... , 

Sin em~;,.;~if ¡1'.n~~¡;re c6~~,:'ci~I ~o deja de tener valor económico y no 

deja de pertenecer a alguien, de suerte que no puede prescindirse del concepto de 

propiedad. El nombre comercial es un bien y el derecho sobre él es un derecho de 

propiedad con modalidades específicas, con limitaciones expresas en la Ley pues 

se rige por lo establecido en la Ley de Ja Propiedad Industrial por las reglas 

establecidas para las marcas y es un derecho privilegiado en función de la 

colectividad. Es un bien que forma parte del patrimonio de la empresa y sobre el 

cual su dueño tiene derecho exclusivo de uso. 

15 SEPÚLVEDA, César. El Slstoma Mexicano de la Propiedad Industrial. Ed. Porrúa. México. 1981. 
pp. 174-176. 
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1.3.6. Denominaciones de Origen 

La denominación de origen 16 es una figura en nuestra legislación que tiene 

por objeto proteger a esos nombres de origen contra la usurpación de ellos en el 

extranjero. Son una parte especial de las designaciones geográficas y pueden 

definirse como aquellos nombres de Jugar o de región que se aplican legalmente a 

un producto agrícola, natural o fabricado y que denotan una calidad especial de 

las mercancías. por una combinación·_ particular de elementos presentes en esa 

circunscripción territorial, taleSté:omo ·las cl.ialidades del territorio, el ingenio de los 

habitantes que ;crea;,:.: ....;é¡c;(j<:,5·.:; pe;;'uíi .. res de manufactura y otros que dan 

reputaciónÚ(li!;ª al~~b~ll'gí6. ;',, ·: :e····• 
"·:: -~" '{···:·r~x ;~~:~ _ '--- ~. , 

se esÍat;lec;;,;:, 6"o;:,:,C, tales ;,.;, ¡¡,;~ leyes a efecto de proteger los intereses de 
. . ' .. :'. .. ··. : .·; -. :·_<":-:. ·; '. : . •.'.'\t ·: .:. '·,;: :; ,,_,,;·.·· '· . _,-·'.: . _·. ·, ' - . . . . ~ -... . • 

Jos productores ubi~dos·;en.• .. esa)~.~-lidacj geográfica que se han esforzado 

conti;:,uamerite para;~Cial"l, a2i,los\'pr'oductos un renombre justificado. Las 

=~ennoc:~a=~:!sladii~~~:~f:·¡i~:;.1: ~:~t::r:::~~I Ye~:~ :~~:~~~ª:~ : 
sentido de. que·. c_u~tqUi·~~::·i>r~~~~~-~~-0:~.fá.bricante de esa circunscripción territorial 

puede usarla si currÍple.16" ~~·~.ue~tC:,s establecidos parta ello. Otra diferencia entre 

las marcas_comurles y_.1a·~-_den·Omi":ia6i6_r_aes de origen es que no existe propiedad 

privativa sobre la nl~rca~-_: .. ;;;~·~út~új'B". por esas designaciones, pues ningún 

particular puede apropiársela p;¡.·~;;¡ si. 

En realidad las . denominaCiones de origen pertenecen al Estado. La 

designación supone urna exclusividad de origen, una calidad mínima o especial. La 

denominación de orig0·~·--<~s.:·-~~.-~6ierta forma un certificado oficial, un titulo de 

16 El articulo 156 de la Ley de.la Propiedad Industrial señala que se entiende: ..... por denominación 
de origen. el nombre de ·una. región geográfica del país que shva para designar un producto 
originario de la misma, y cuya calidad o características se deban exclusivamente al medio 
geográfico. comprendiendo en éste los factores naturales y humanos ... 
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calidad y en cierto modo constituye una garantía. Tiene un evidente carácter 

proteccionista y se refiere siempre a un sitio concreto y circunscrito. 

Para tener derecho a la protección internacional de una denominación de 

origen es menester satisfacer dos requerimientos: 

a) El reconocimiento y la protección del Estado, previamente concedido, 

b) La inscripción en el Registro Internacional . de Denominaciones de 

Origen, tal c:Om·o· están indlcados en el Arreg1C> de Lisboa.articulo 1. 

La prote~iÓn que la le'y concede.a las c:Íenomináciones de origen se inicia 

con la deélaración,que';ai;.~tectó]~mita:iel~instituto'Mexiéano de la Propiedad 

Industrial. El us~Üegal cit3 la rr;;;;,n,;; ~erá sancio.:.ado; inc;luyendo los casos en que 

venga aco~p·.~fia~.a.' ~--. ·d~~-".:_~ ¡~~~-¡~'"!?¡'?~,~;;. ~~'.~~I~~: ~'?.~º-···. •gen~ro". ..tipo... ..manera" . 

.. imitació_n~ -_ú ~:ot_í~s ;i~Í~i(aí~~·i;~'~E<'.:~r~~,n~:~~·n~'::'~.i~n :·e~ e:i ·~Consumidor o impliquen 
compete;,cia de~I;;;;,_¡? L;,;·.'decl,;;~;.,c,iÓ,:, de protección de una denominación de 

erige~· .. ~·~ har~·d.~ ·~-fido o"·~·.·p~ti~ió~-(d~ q·~ie_n· muestre tener interés jurídico .. 
' " :<«"-,· .. ;;· . .'•. .. ... . 

La solicitud de_ declaración:_de protección a una denominación de origen se 

hará por escrito, ac0mpañ;;id;;):!e•:los·c0mprobantes fundando la petición cómo 

establece la Ley de la Propiedad lndusfriaL-Recibida la solicitud por el Instituto y 

pagadas las tarifas correspori.dfent .. 's, se e_fectuará et. examen de los datos y 

documentos aportados: 

17 Supra. nota 10. Articulo 186. 
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Si a juicio del Instituto los documentos presentados no satisfacen los 

requisitos legales o resultan insuficientes para Ja comprensión y análisis de 

cualquiera de los elementos de la solicitud se requerirá al solicitante para que 

haga las aclaraciones o adiciones necesarias. otorgándole al efecto un plazo de 

dos meses. Si el solicitante no cumple con el requerimiento dentro del plazo 

otorgado, la solicitud se considerará ·abandonada pero el Instituto Mexicano de la 

Propiedad Industrial podrá continuar de oficio su tramitación en los términos del 

capitulo correspondiente si lo considera pertinente. Si el procedimiento se inicia de 

oficio, el Instituto publicará en el Diario Oficial un. extracto de las sanciones y 

requisitos establecidos por la ley. 

, Cuando los documentos presentados satisfaga'n . los ·requisitos legales, el 

Instituto p.:,bli~rá en el Diario. Oficial un e~racto .Cíe' la' ;.oli.;itud., En ambos casos el 

Instituto ·Mexicano de la Propiedad Industrial otorgará.' uri. plazo de. dÓs meses 

conlados a partir.de la ,fecha de publicación paracq~e·;,ualquie'r tercero que 

justifique su .interés jurídico formule observaciones···u··objecio'nE!~y.·aporte las 

pruebas que esti,;,e pertine.,"t;;i5.f>.3~E.i6s efectos de est.;te;,.;;~·~0cadli.itirá todas 

clases de prui?bas 'con'.ei(cepció;:,;de •1;., ·confesio'nal y t.;sti'riión.ia1.'e1. Instituto 

Mexicano de la' Propiedad 1;:,d(;strial podrá realizar.en cualquier.tiempo, antes de la 

declaración; las in,:,estiga~ioi'ie's ~.'.ie e'stÍme pertinentes y alÍegarse los elementos 

que considere. ~ece5:aric?s~~-

Transcurrido:el plazo a que se refiere el artículo 161 de la ley en comento 

efectuados los estudios y desahogadas las pruebas, el Instituto Mexicano de la 

Propiedad Industrial dictará la resolución que corresponda. Si la resolución a que 

se refiere el párrafo anterior otorga la protección de la denominación de origen, el 

Instituto hará la declaratoria y procederá a su publicación en el Diario Oficial. La 

declaración del Instituto que otorga la protección a una denominación de origen, 

determinará en definitiva los elementos y requisitos previos. 

FALLA DE 01\.lGEN 
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La vigencia de la declaración de protección de una denominación de origen 

está determinada por al subsistencia de las condiciones que la motivaron y sólo 

dejará de surtir efectos por otra declaración del Instituto Mexicano de la Propiedad 

Industrial. Los términos de la declaración de protección a una denominación de 

origen podrán ser modificados en cualquier tiempo. de oficio o a petición de la 

parte interesada, siguiendo el procedimiento establecido en el capitulo 

correspondiente del marco legal. La solicitud relativa deberá. expresar lo exigido 

por las fracciones 1 a 111 del artículo 159 de la Ley de la Propiedad Industrial y un 

señalamiento detallado de las modifieaciones· qúe se piden Y, 1.as causas que las 

,., . •,,;. : ·\~·~~-.' -~~: .· .• ,"> ':.;'- ... /. motivan. 
., . :.:·: -~ ... ·. ·-: ·~:.· ·.':,¿ ·.:'·.:· - . 

El Estado mexieano será ;i~1.;iár~~o;' la cie'rl'o~i~~ción :cie ~;id~~! E;,ta sólo 

podrá usar,.e m.;diante áLlto'ri2:~ciÓn !''q~.;;' expicÍá el; 1rl;,iitLJt.;' Mei<icano de la 

Propiedad. Industrial'.: 

·. -.-·---· .. :,,, 

Los_ efecto~- de_ la autorizac}ó~:. ~~~~:~.'~S.a(~LI.~.~·h':-~~.n~·.~i_fi~C::i.ó¡, :de· ori.g~n 
durarán diez años, =ntados a partir de' ia fechá' de'·¡,~~se;;taci~~ d"'. la s;,,licitud en 

el Instituto Mexicano de la Propiedad indústriál,y pocÍréri ,:.;ná;,;arse por periodos 

iguales. El usuario de una denominación de:C>rigem,E;sta .;bligado. a usarl.a tal y 

como aparezca protegida en la declara~ió.nd:,e.no'l.Jsa·;1a;en'l~fornia e,.tablecida, 

procederá la cancelación de la_. á.ul.orizá-~iórl.~;>e·i .'.U·sua·r¡c;- _. autOíiZSdo de una 

denominación de origen podría a su ~~~:-::.~e~¡~ri._t~··:co:~.;~·~¡~_/pe~mitir el uso de 

ésta únicamente a quienes distribuyen o v.;nc:lá'n los' pr;,dúctos de sus marcas. El 

convenio deberá ser sancionado por, e( Instituto . Mexicano de la Propiedad 

Industrial y surtirá efectos a partir de su inscripción. 

FALL/-',, DE ORIGEN 
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1.3.7. Franquicia 

La franquicia18 existe en términos del texto legal19 cuando con la licencia de 

uso de una marca20 se transmitan conocimientos técnicos o se proporcione 

asistencia técnica para que la persona a quien se le concede pueda producir o 

vender bienes o prestar servicios de manera uniforme y con los métodos 

operativos. comerciales y administrativos establecidos por el titular de la marca. 

tendientes a mantener la calidad, prestigio e imagen de los productos o servicios a 

los que és,ta distingue. 

Los conocimientos técnicos y/o asistencÍa,té_~~-ica:·C~now ho_w) tienen por 

objeto mante-~<.r la ,calidad, prestigio e iinágen}de; los ~-productos o servicios 

protegido~ pe~ 1'a mafca;.' ·"' ,;;;l)· '' 
,.. , . .. ·"' '/ ,·,·,··~:·>~.; . 

Quier! :=on~~a una. ir;riquici~'cieJ~~~- ~r~i~fcio~~~la quie~ se la pretende 

;:i::::e:~~:e~iªZ7~tf ¡¿~a~~~1rTu~~~lr~~~ht~;~~~[é~~~t~v~J~a~~?l:::::6; 
reglamento de esta iey. (Pár~;.fci 1( d~1·'a~;<::J10 1':42 de; la Ley de la Propiedad 

Industrial.) , 

Los sujetos que la integran son: 

- El franquiciante es quien posee una determinada marca y la tecnología de 

comercialización de bienes y servicios, a través del contrato de franquicia cede su 

uso. Vale la pena agregar que el sujeto activo es quien recibe una regalía por la 

licencia de la marca y la tecnología que ofrece. 

18 Resumen de PÉREZ MIRANDA. Rafael .J. Derecho de la Propiedad Industrial y Derecho de la 
Competencia. Ed. Porrúa. México. Tercera Edición. 2002. pp. 161-166. 

19 Supra. nota 10. Articulo 142 fracción l. 
::.>e lnfra. p. 81 de éste trabajo de investigación para considerar el concepto que se le atribuye. 
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- El franquiciatario es quien adquiere el derecho de comercializar los bienes 

o servicios y explotar la marca en cuestión, junto a la capacitación, organización y 

manejo del negocio proporcionados por el franquiciante. El sujeto activo es quien 

recibe el know how (conocimientos técnicos) a cambio del pago de las regalías. 

La constituyen los siguientes elementos: 

1) La titularidad por el franquiciante, de nombre comercial o marca, de una 

innovación tecnológica protegida como patente, modelo de utilidad o 

secreto inc:Íusirial; .:. ··_._:_: . , . \-::\ ... :_ .. -:: """ 

2) Un contrato dE> licencia .~ar e!,".';'ª( se ~~t~riza la: Ütijizadión de estos 
derechos pro~egidos;:-:--c''-· .,. ~.¿ .. :·. ·::~·~: ·•• 

3) El compromi;o c1fsi1 1iC:;,,nCi~11l'e de 'prC>veer- tcida 1á i~for;,;aciÓn técnica 

4) :.:::";;.;::rt!~i'~tJ±~.~*~'¡~~~io~';: . 
En consecuenCia' 1'a··fra·nq·úiCiB-":'éS'~Jr(é~~t;.ató','q'ú·e~·no'"'se r0fie~e_._de manera 

.- '.·--.-->.-e: ... ";: ".~ \-.·.'', º.--:, ;;·:;-:'.·:i:"-.-:·-~ · ,.;/ \ , 7;.-;; '.;·,:::'r;~.,~;-70·~··':._;,\o:·;·\- - ; --.--·.-_,:: ·.. · .. 

directa a un derecho de pr<:>pieda?~i':'~~~t.rial,c;,~r .. cE>;"! .. }'.n ~-nteriido propio en 

este sentido. El objeto de. este; contrato si son~dos o m~s derechos industriales y 

§~~¿~~iÉ]~jtf ~~Jl~~~I32?~f~S~~ 
los productos y/Ó serviciCJs ;,., IÓ~ 6cirisu~\d~rtSt~; ~ 

.,., i'.<'. ,--~ <:;., ' " .. " . 
')~;_;:<'.'·-

FranquiciadOC- y franquic:iado deber~f1 cumplir con este requisito,·· incluir 

como contenido aporte~ tecno1Ó9iC:O~; ';3'ci;:;'.,.;ás de lfl ;.,,arca o nombre eomercial, si 

pretenden mediante el co.:.1;.a¡c,· 1.;giti,;,',;,~ ;:..-,:, riegodo jurídico tlpificado por la ley 

que les permitirá una sit.'..aciónde prlvil.>'gio:: 

21 KLEIDERMACHER . .Jaime. L. Franchising. Aspectos económicos y jurldícos. 1993. cit. por 
PÉREZ MIRANDA, Rafael .J. Ob. cit. Nota 19. p. 161. 
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Para tramitar una licencia de uso de una franquicia es necesario presentar 

una solicitud ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. La solicitud 

puede presentarla cualquiera de las parte y en ella se debe indicar"": 

La solicitud de inscripción de una licencia de uso de cualquier derecho de 

propiedad industrial o franquicia, además de los requisitos a que se refiere el 

articulo S del Reglamento de la Ley de la Propieda.d Industrial, deberá señalar: 

1.- El nombre, den~minación _o ra~ón .-.s~.~~I. nacionalidad y domicilio del 

licenciante o franquiciante yHcenciatario o fra;,qÚiciátario; 

·--·>,:-:·1 -- :·i :>:::.-/« :-~·::.:.~:-: · 
111.-· Si -eí ·-·~onv~,n~o· :r,~-~~~~--' ~ .. 1. -, __ iC_~~Ci~:~t.~~:: ~-~-~a-~f~_.-~~~ori~ad~-- ?-.. ~r~~~uiciante 

la facultad de. ej;,.r~'e~ 1;,;~·'accii;rí~s" 1~9';.i~~ 'C!e'p~oteédió;:; cil:;1 derS"dio de propiedad 

industrial ~at~~i~ --~~~ -'~~.~--~-~~>~'.;~5:~~~::-;'.}·<ºj~,!~ ~~f f 0{~~~º~:~.-~~~:·~itf:~_'. :~~?-·::··:,<:~~~{~:; .,. . _ V .. :~~:,- ·--

IV.~ Tratándo.se;-de ,licEmcia de:: U~o de; marca; los prodUctos. o servicios 

respecJ_drJ::~~~i~~f;;Wi1~!i:~i~~~~i!f;;~~f2~~·ofici~1~t~ •· 
.:--x:::_~~~; ".· .. -~-·:~;;i}?/-:·,. :-.·.::~:~ -, ,~:· .. , i;~ ;::··" --~ ,'_ ~:· 

La solicit~d d~berá a_qompaf!~rse de Un eJ~mplar certificado o con firmas 

aut~gr~~·s.~91,~~.~-~~.r:'i~ .. '~~-~~·e __ ~r:l~-~~--~~-li.c~n_Ci~. ·_al.rto.rización de uso o franquicia. 
Podrán orniti~se ~,¡.; ;1~~4'rr:i~Í~r:~q~'eí's,.:.';fii~l,iba; 1;¡1s ~estipulaciones contractuales que 

se refieran a las .r;,galias'Lyiciarii~s eontrapréstaciones que deba pagar el 

lice~ciatari,?::·u~·~~~i~.~~~-~~~ki~~~~~~-~:f~~n~~icia_tario; las que se refieran a información 

confidencial, refe'íente·,a· 1áS" tOriTiás o~·medios de distribución y comercialización de 

los b.ie!"1es Y.~~-tv"icÍ~~;~--~~i .. ~-~-6-_l~'~:ariexos de información técnica que lo integren . 

. •·,. : '' :· :- ~ , ._ <' ' 
Las solicitúdes.o promociones deberán presentarse ante el propio Instituto 

o en, las delegaci~,~es d;;; la Sec~.;,taria y cumplir los sigúientes requisitos23 

22 Reglamento de la Ley de la Propi'edad Industrial. P~blicado en el Diario Oficial en fecha 23 de 
noviembre de 1994~ Titulo Primero. Disposiciones Generales. Capitulo IL De tas Solicitudes y 
Promociones. Articulo 1 O. http//:tegal.terra.com.mx. 
23 ldem. Articulo 5. 
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1.- Estar debidamente firmadas en todos sus ejemplares; 

11.- Utilizar las formas oficiales impresas, aprobadas por el Instituto y 

publicadas en el Diario Oficial y en Ja Gaceta, en el número de ejemplares y 

anexos que se establezca en la propia forma, las que deberán presentarse 

debidamente requisitadas y, tratándose de medios magnéti=s. conforme a la gula 

que el Instituto emita al efecto. 

En. caso d~-:_no r~~ue~~r:_s~ fo.rmas· o~ciales_: la.~.- s.olicit~de~ ,o .f'.'~om~cio~es 
deberán presentarsepor dupli.;,.dl'.), indi~nd,;,·01 Íub~o el tipo .de trámite solicitado 

:~:s :~~l:3?Ef~i~E~lJ~~~!~~Et~S~1;~1tZ.~tt~r~~~:6~0:~:=:~-::· ~:~ 
cualqu:~~m;:t1~~···:0~-i~;lici.;:~~~-1:;~ ••• }(rl~;~;; .. .;i:;:::i()~~~;'~n · .. ··el -territorio 

nacional;·:__ _ .:- -~·:> ~;~· .; . :.¡.~~;~·-;~~.'~':,.'"e ... ~~-~ 25~~:~:· .. :~. · · ·' ~i:i~--- ~'-~~!'. ·:- -:~~,'..~-'· "·.~;·~ · .' '.i. _:' . _- -· ' 

dec1ara~b-riá'.n:i:~e>·;~f~riT::0;l~Z¡,:g~L~~~f.·:"jf1jfifl!¡a~~~~7~:;l0P~1~~°';:iódn~ 
solicitudes ini;;iaÍeís de ~;,,tent~ o r~gistro: 

· YL-Acompañarse del =mprobante de.pago de-la tarifa =rrespondiente; 

-- vu:~ Acc;;,.¡pañarse· ·de la ·=rrespondie~te tradu=ión al español de los 

documentos -escritOs--en idioma distinto -que se exhiban con la solicitud o 

promoción; 

VIII.- Acompañarse de los documentos que acrediten el carácter de los 

causahabientes, la personalidad de los apoderados o representantes legales, y 

IX.- Acompañarse de la legalización de los documentos provenientes del 

extranjero, cuando proceda. 

Las solicitudes y promociones deberán presentarse por separado para cada 

asunto, salvo cuando se trate de inscripción de licencias o transmisiones en los 

términos previstos en los artículos 62, 63, 137 y 143 de la Ley; inscripción de 
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transmisiones de derechos en las que haya habido transmisiones intermedias no 

inscritas, y las relacionadas a un mismo asunto. 

Cuando las solicitudes o promociones no cumplan con los requisitos 

establecidos en las fracciones 1 a VI, VIII y IX anteriores, el Instituto requerirá a los 

solicitantes o promoventes para que dentro de un plazo de dos meses los 

subsanen. En caso de no cumplirse con el requerimiento, las solicitudes o 

promociones serán desechadas de plano. 

_En caso dé qu~ las s(;licitudes o promociones no c:umplan con E>I requisito 

~~~~~ii~~~i~1~~~?~f~t~~~~t~~~ 
plazo fijado, 1~;..;~i;cilt;;í.;;5:'?'1:i~o~66i:;~.;s ~erári cie;;;'.;.61,ácia~ ci;;, ¡:,;,;;,º·-· 

~;_·_:,i.-:y' .-: ·:· :, ,~·::_.·:;.."' ·:>::~~ ·'";:·~>-~"--',c.:-··>. . .>».: .. _,/.~;,:~_~::: 
. 'o.·."-·-".'..•.---.- .-,,__·:·;:<±;. __ ~;t/:~:.:.·.·-. _-"':,.;''o.·' .... . ~~'_'-_-,·.: 00 •}_-.:. ·,:;··. __ ,,.-;,. __ ·'C:.-·,,-.-.o> -_:,_-

Las· so!i.~~L:'~e"~· ~ -~~om_~'?io~es remitida-s"' poc-corr~o,· seNi~i-~~- ~e- .~~nsajeria 
u otros e~uiv,;l;;,~~.;;s~/.;.;:·tendrá,:, por recibidas en la fecha é,.; qlJe le sean 

efectivamente entregadas ál Instituto. 

-. -·". '"' 
Se podrári: presentar solicitudes o promociones por transmisión telefónica 

facsimilar, siempre que la solicitud o promoción y sus anexos originales, 

acompañados del comprobante del pago de la tarifa que en su caso proceda y del 

acuse de recibo de la transmisión facsimilar, sean presentados en las oficinas del 

propio Instituto- al día siguiente de haberse efectuado la transmisión. En este caso, 

bastará que la transmisión facsimilar contenga la solicitud o promoción. 

La franquicia se ha clasificado en: 

a) De distribución. Se limita a conceder al franquiciado los productos del 

franquiciador y el primero los distribuye para que los comercialice en un 
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establecimiento, identificando de alguna manera una relación específica frente a 

los consumidores, prestando el franquiciador asistencia técnica. Éste suele ser un 

fabricante que se sirve de la cadena franquiciada para llegar al mercado; 

tratándose de un mayorista es denominado difusor. 

b) De producción. El franquiciado queda autorizado conforme a las 

indicaciones del franquiciador proporcionándole asistencia técnica, la marca o bien 

los materiales utilizados para fabricar los productos que luego puede vender o 

distribuir. 

. ·<,.>< : '·.<·:·:<.': .. ' - .-

c) De ,;ervl~io,;\ Eftranq~iciado ofrece un seniicio bajo los el nombre 

comercial 'y/o'. IS' m~Í.~ :·del ,fÍ~~:qr.Jiéiador,. conf6rme B sUs' directiVas. y asistencia 
técnica. , :.-. ·" ·:::·~: :~:> · .. ·:<:.~·-: ·< :;. <_ ·~-~:.·:· 

El regÍámento i~;laL;Ee~ropie~~;i:l~~~~t;i:l:4 establece cual será la 

información· técnica, e=nómica y finañciera:qué;deberá proporcionar el titular de 

la franquicia al,.interesado antes de celeb..;~_-e1''~onirato, además del precio de la 

franquicia y las formas de pago pactadas; .. así =mo los derechos del 

franquiciatario para otorgar subfranquicias y en términos generales todos los 

derechos y obligaciones que conciernen al franquiciatario. La disposición 

reglamentaria enumera confusamente· ra .información que se debe entregar antes 

de la celebración del contrato necesaria para que el franquiciatario evalúe su 

reúne las garantías que el considera conVenientes (como la situación financiera de 

la empresa y la titularidad del derechoJ11.c;l_ustrial especifi=J. de las cláusulas que 

regirán el negocio juridi=. 

.·.· .. .:, 

En la franquicia industrial el elem-~ílto fundamental no es la marca sino la 

patente o el secreto industrial; "siendo aquella un accesorio que puede o no estar 

24 Supra. nota 22. Articulo 65. 
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presente ... "25 Esto es que se puede otorgar esta franquicia tecnológica autorizando 

la distribución al f~anquiciado, autorizando además a quienes adquieren los bienes 

para utilizar sus marcas. 

El registro del contrato de franquicia es voluntario y sólo cumple la función 

de hacerlo oponible a terceros; las partes tienen libertad plena para pactar los 

términos del contrato y la autoridad no puede. entrometerse en lo que hace al 

precio es~~pulado y a las prestaciones p~ctadas,-.s~l~o en __ las investigaciones por 

violación a la Ley Federal de Competencia Económica. 

En 10,qu~-~ace a los bien.;s intan~ibles ~x~ ~()~ ~btiJod~-~~te estudio, el 

franquicia.:,!.; deberá informar. los derechos de p~~pi~.;c:I iri'dustriál que ;,'.,volucra la 

fra~~uicia, ~sí como las obligaciones qu~ .~~·i,t~~~.· ... ~r~~~~-.~~~ci~.t~~i~-::_r~S~ct~ ·a la 
información de tipo confidencial que se ie propo~aori~·; ;,6;P,~eC:is .... elre~lame;,to el 

nivel de conocimientos técnicos o de 113 asistenci .. té;;·,.;¡c,~/ciú~ ~.;be aportar el 

titular de la franquicia para que se considE>re.';¡;~d·i;;;.;o~.;;;,~t~;.'!ª~-.;;~c; taÍ~ · · 
:;·=:.~.~':.:.·:' -- >:c.·~-' . -~-:_, 

- .. --- '. ' ' - - - . , -~ . , .. : - , . ,-. 

Las cláusulas que debe contener el contrato de franquicia26 son: 

- Relativas al área de actividad .. Suponen una doble limitación: precisar la 

clase de franquicia que va a ser adoptada y dentro de ella el sector económico 

concreto al que se referirá la actividad concertada. 

- Relativas a los bienes de propiedad industrial. Estas cláusulas obligan al 

fanquiciado a utilizar, en los límites de la licencia y registrando su titularidad, fas 

patentes, registros de modelo, de diseño industrial, marcas y demás signos 

distintivos del franquiciador, asi como el know how, haciendo de él un uso 

confidencial y reservado. 

25 PÉREZ MIRANDA. Rafael .J. Ob. clt. nota 18. p. 162. 

~6 GALLEGOS SÁNCHEZ. Esperanza. Concurrente. distribution. consummation. París. 1983. cit. 
por VIÑAMATA PASCHKES. Carlos. Ob. cit. nota 5. p. 146. 
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- Relativas a los derechos. Combinando técnicas tales como el marketing, 

el enginering o el merchansandisig, el franquiciador lleva a cabo una serie de 

estudios relativos al emplazamiento del punto de venta y al diseño de las 

instalaciones. En virtud de éstos se calcula el potencial de ventas en función de la 

población. teniendo en cuanta tanto un previsible crecimiento. cuanto sus niveles 

de ingreso, e indagando al mismo tiempo acerca de las motivaciones que influyen 

en sus decisiones de compra, las reacciones ante los nuevos productos, las 

posibles desvi.aciones del trafico o las posibilidades de aparcamiento en la zona. 

- Relativas a los productos o servicios: 

·a) Aprovisionamiento exclusivo. El franquiciado se obliga a vender sólo los 

productos del franquiciante; efectuar adquisiciones de otras franquicias, de 

empresas relacionadas por el franquiciador y designadas expresamente en el 

contrato com;, proveedores o finalment'e .de empresas elegidas por el .. fran.quiciado 

y aprobadas por el franquiciador. 

b) ·stock mfnimo y cuota de.:;reventa. Determinan cuantitativ.amente las 

mercancías que van a ser a~quiriC:ta'~·'p.j; 81' dis.tribuidor pudie,.;-CíC,' s'.i~.I;; eantidad 

miniina de cuota pOrcentUa1: '.T~,::< .f{t~>,.':f!-j·,~.·-·
1

_:~--- • •. : •. :.'~~ '··'.'<.·. :->· .. '.-. ;- -:~ 
c) Relativas. al :precfo'i~~·~re';,entaoj~Atribuyen al. próii"i.'edor I~ facultad de 

determinar de for;,,a r$.ás ¡;·.·,.g~;:;Ji".;;'~~cit<i E>1 fi~.,;;;io dE> ·¡.e;;;e,..;¡~ ~;;:i'os' pr::.ductos o 

servici~~·~~:~~:;;~:~}t~~~}fJ~z~;:E~i:t~.~faa:v;~ .,,:~ci~i, ;1-éantrato de 

:~:~:~:~7~ri:1 t~:~~E~ii:!6;~id~~~=j:~tr-¡f'~fü7·:~":¡~º:ju:::~ªt::· .ti:osc~: 
pactos: la aútoriz .. C:i~n} .. í '.rr'an'tjGiciad;;~ 'de vend .. rlos o una obligación al 

franquiciad6r de."recol"!lprai:-_ 18.mercancia., 
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- Relativas a la asistencia técnica comercial: 

a) Modalidades operativas. selección y formación profesional de 

franquiciado. Antes de la conclusión del contrato, el franquiciador selecciona a los 

futuros franquiciados en atención a sus cualidades personales. Una vez 

seleccionado, el franquiciado asume la obligación de dirigirse a los centros de 

formación del franquiciador donde aprende las técnicas necesarias para el 

desarrollo de. su actividad comercial. 

b) ·Relativas a la acción publicitaria y promociona/. Esta acción se encuadra 

dentro de ·un.á de las funciones que ha de cumplir la distribución: una función 

psicológiéa. L;;; contribución a la publicidad general pagada por cada franquiciado 

al franquiciador para =ntribuir al programa promocionar y publicitario. Además de 

ésta contribución a la publicidad a la red, el franquiciado debe financiar la de su 

propio punto de venta. 

- Relativas a la asistencia de gestión contables administrativa y financiera. 

Con el objeto de lograr la perfecta inclusión en la unidad económica a la que da 

lugar la red de distribución, el franquiciado se compromete a organizar su empresa 

según las normas dictadas por el franquiciador y precisadas por vías de directivas. 

Ésta impone· a-aquél la utilización de unos determinados sistemas administrativos 

y contables, reservándose el derecho de verificar la contabilidad de cada empresa 

franquiciada, las cuales al mismo tiempo deben aceptar la programación financiera 

que se les señale. 

- Relativas al derecho de entrada Cpago inicial> y regalías. El distribuidor 

está obligado en la fecha acordada a realizar una serie de pagos a favor del 

productor/mayorista. Entre ellas se citan, fundamentalmente el derecho de entrada 

y las regalías. El derecho de entrada o front money es una cantidad fija que el 

franquiciador recibe al inicio del contrato y los royalties suelen consistir en 

cánones periódicos por liquidar mensual o anualmente a partir de ciertas bases, 
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tales como las mercancías suministradas al franquiciado, Jo que es más normal, 

aplicando un porcentaje sobre Ja cifra de negocios de éste. 

- Relativas a la duración/terminación. La duración pactada puede ser 

determinada o indeterminada aunque por razones prácticas la más usual es la 

determinada. Suele insertarse en el contrato la obligación para el denunciante de 

respetar un plazo de preaviso cuya duración dependerá del tiempo considerado 

suficiente en cada caso para que el franquiciado pUeda reorganizar su actividad 

futura. El pacto en tomo a la duración determinada varía de, modo general entre 

uno y diez años. 

Los franquiciados prefieren : los ~~~;~atas brev.;,s \:>C>,r co~siderar que 

estimulan la efectividad de los franqul.ci~dos ~[' la'ge;;tión,ci.;_sÚs puntos de venta, 

al ser mantenidos en una situación de' precariedad .. ; 
:,·: -~~:~~~;/:''~'.:::~~:,/<':?:'< :i:.~~-;:·.? ~:'-·~. 

Llegado el. término' éie Í~ · re1'36iÓ,:; ,;o'1t~k.;;íl:,~¡'¡:;.j;,¡d.;;,'· pr.;,verse dos tipos· de 

:~áe~:~::~~~:c::~:iJ,~Íii~t~~;~~::e;~~iff;If}~f:~~;;¡:2::it;~~:i:;bos casos 

- Cláusula~dt~S61t~iv:.~.sJ~o~~ ~~Ji:i~';ta~ión ~'ia libertad contractual en 

tanto que impe>nei''á1 contráiante'qO::.~/ia'soport.a;'úna obligación de no hacer. La 

exclusiva pu.;de' a~o~dc;.~sei';;,}.;;:,()~:de'i:f~~r;'q.:,igj;,dor, ·del franquiciado o de ambos. 

La primera será el ap~o;:,.;ci,;,;;:;,i;;;,:;¡;; .;~~lu~i;:,();'La'segunda la limitación territorial. 
:··_- : ' ,. ,·. . . . ':,-. ,·> 

- Pacto de no ·CompetenciS .. E1 .. franqúiCiada· se comproriiete a_'no realizar 

una actividad ,.;;.:,ITlercial idéntica o .;imilar a 1a"6C:,~templada en el contrato en una 

zona en la q~e pudiera entrar en comp.etencióEI cC:,n algun.; de los_ miembros de la 

red. 

yyn ". ",., ".r 
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- Pacto de control. El franquiciador se reserva el derecho de ejercer un 

cierto control sobre la actividad del distribuidor. No se pretende tanto vender la 

mercancía sino seguirla hasta su llegada al consumidor final. 

Las cláusulas esenciales a la protección de los derechos de propiedad 

industrial del franquiciador son: 

Prohibición de divulgar el know-how. La obligación 

del secreto, justificada por el . interés de su 

propietario en que sus conocimie~-t~s~·-y -exPeriencia 

no sean comunicados a otra empres~ diSiinta de_ l-a 

autorizada por él, se considera esencial aL·mismo 

requisito previsto para su explotación. El tratamiento 

de la cláusula termina con la extensión de la. licitud 

de su prohibición al periodo posterior a la expiración 

del contrato. 

El franquiciado no está autorizado a comunicar a terceros el know-how y 

ello de forma indefinida, a menos que éste haya dejado de ser un secreto. No 

existe pues, limite de tiempo debido a que esta cláusula se puede utilizar aún 

después de finalizado el contrato. 

- Prohibición de utilizar el know-how comunicado para fines distintos de la 

explotación de la franquicia. Al igual que en el caso anterior, no existe limite 

temporal para la aplicabilidad de esta cláusula. La prohibición podrá ser mantenida 

únicamente en la medida que prevalezca el secreto. 

- Cláusula de retorno de conocimientos. En virtud de la misma, las partes se 

obligan al intercambio de información sobre la experiencia habida en la 

explotación del know-how concedido, así como a la comunicación de 

conocimientos técnicos secretos y a la licencia del know-how desarrollado con 
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dicho motivo. Tal obligación puede ser unilateral o recíproca, según afecte a una o 

a ambas partes; exclusiva o abierta, según admita o no la posibilidad de informar, 

comunicar o licenciar a favor de terceros. 

- Obligación de información y asistencia. No es restrictiva de la competencia 

la obligación a cargo del franquiciado de colaborar con el franquiciador a fin de 

proteger el know-how y los demás derechos de. propiedad industrial cuya 

titularidad ostenta. Esta obligación genera d.os órde_nes _de deberes: 

violaciones d:~u~::;~chd:s. informar:• á1. f~anqui::~.?~f '}jébr~ )a< existencia de 

b) Deber. de_ élsi~ti~Í~i;.;;~ Ía ;.opción · d~; ;:,'.,i;cifb'~O.éC le~~les o de 

emprenderlas él mismo, según sea.el caso:-.-.:.: ·.:<•e.·.'"•: ... ···<.:; .. /';'::·:•·--· .. 
'.,:}~':·· L.:·· 

·,'~·;,:.:~:, . ·.· ·:·:~. -
- Cláusula de no compet;.;,e:¡;a;: Exist;.¡:, 'dos tipos de competencia, la directa 

y Ja indirecta. Competencia'diri>6ta'es !6cia'acti,;Ídad que involucre al franquiciado 
• • - -_ . - __ ; ·-·_;: " • • '·:_-__ • ;-~__,;,"_._;,-,:--;,.;-:_;_r\~,:----,:o:;.c_ • .:~-'· - .; -;-,-: ,_- • ·,·_ 

de forma peís_on_~~-:_~-f1 ~'- ;~1e·~~¡-~¡~·dE!· ~rt·comercio -similar a aquel que es objeto de 
Ja franquicia.· ·compeÍerici~·:indi~ei::'tél es cualquier actividad que por medio de 

persona interpLJesta'i;;:.pfrq~~-aJ'tranquiciado en el ejercicio de un comercio similar 

a aquel que esÓbj;.;C,.~~ la:fr~n~uicia .. 

- Cláusula aUe orohibe la cesión del establecimiento franquiciado. Con esta 

cláusula se pretende dar seguridad al franquiciador, en el sentido de que el 

franquiciado no transfiera a un tercero el establecimiento sobre el que opera la 

franquicia durante.la vigencia del contrato pues podría perderse el objeto mismo 

por el que fue concedida la franquicia, en perjuicio de Jos intereses del 

franquiciador. 

- Cláusula de local. Por ésta cláusula se establece Ja obligación para el 

franquiciado de vender Jos productos objeto del contrato en el local autorizado por 

el franquiciador, montado y decorado según sus prescripciones y por consiguiente 

FALLA DE Ol\1G.t.N j 
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la de no cambiar la ubicación del mismo, ni alterarlo sin el consentimiento de 

aquél. Cuando se trata de la prestación de servicios, esta obligación se refiere a la 

presentación de Jos medios de transporte que han de ser utilizados. 

- Cláusulas relativas a la acción oublicitaria. La existencia de las cláusulas 

de aprovisionamiento exclusivo/obligatorio y señala que son aquéllas por virtud de 

las cuales el franquiciado asume la obligación de vender o utilizar en el marco de 

la prestación de servicios, productos fabricados exclusivamente por el 

franquiciador o por terceros designados o autorizados' por, éste. Esta obligación se 

justifica cundo de" no contenerse dicha obligaciÓn,'C la. cali,dad de los productos 

ofertadc;>spu<!iera_que~dar comprometida y a cons~é:G'3ncia,de ello, la reputación y 

la identidad de la red en su conjunto. 

Las ~rar'..quicias requieren de una legislaciÓn especial pues frecuentemente 

en el clausul¡;,do de é .. tc:>s contratos s.;; ~;tabÍece;, disposicio~es que pueden ser 

considerada~ 'i:>0r elderecho po.-;iÚvo ,é:omc:> práctibs ,:;,onopólicas27
; prohibidas en 

nuestro p.;,fs ¡,.;,: la co.:.-stituciÓ~ .PolfÍici,.S,""¡,¡("i_ey· Fed.;,ral de Competencia 

(reglamentaria del articulo 28 constitucional) y por.el ·Código Penal. 

27 La investigación más especifica en éste tema la aborda PÉREZ MIRANDA. Rafael J. Derecho 
de la Propiedad Industrial y Derecho de la Competencia. Ob. cit. nota 19. p. 161 y ss. 
26 Ar1iculo 28.- En los Estados Unidos Mexicanos quedan prohibidos los monopolios, las prácticas 
monopólicas, los estancos y las exenciones de impuestos en Jos ténninos y condiciones que fijan 
las leyes. El mismo tratamiento se dará a tas prohibiciones a titulo de protección a la industria. 

En consecuencia, la ley castigará severamente, y las autoridades perseguirán con eficacia. 
toda concentración o acaparamiento en una o pocas manos de artículos de consumo necesario y 
que tengan por objeto obtener el alza de los precios: todo acuerdo, procedimiento o combinación 
de los productores, industriales, comerciantes o empresarios de servicios, que de cualquier manera 
hagan, para evitar la libre concurrencia o la competencia entre si y obligar a los consumidores a 
pagar precios exagerados y, en general, todo lo que constituya una ventaja exclusiva indebida a 
favor de una o varias personas determinadas y con perjuicio del público en general o de alguna 
clase social. ... Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos. httpl/:legal.terra.com. 
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1.4. Marco Normativo 

A continuación se expone el marco legal que da cabida a la Propiedad 

Industrial en materia internacional y de derecho interno en nuestro país. Para ello 

se expone una semblanza del Convenio de París para el primer punto y para el 

segundo se señala el texto en el derecho positivo vigente. 

1.4.1. Convenio de la París para la Protección de la 

Propiedad Industrial 

El documento más importante del régimen internacional de la Propiedad 

Industrial es la Convención de la Unión de París para la Protección de la 

Propiedad Industrial adoptada el 20 de marzo de 1883, constituye una solución 

para proteger internacionalmente a los titulares de derechos de propiedad 

industrial garantizándoles privilegios en cada país miembro de la Unión. 

Es factible observar en _ésta · un instrúmento ,,: a : cuatro , diferentes 

disposicioneS29
. ·. P~i.~·;¡~:~.~~te.-~.-~{~·. ~n~ue;,t~~~~ ·-~-~-ü~li_a·~ .. ;; q~~ ;;p':''~:d~·~ .. --~~~iderarse 

~:;:E:t3~5i~~<~f~~~&~~~f:t~.;:::~ 
legislar en el canipo d:' la ~~opiÉ>dad lnd~,;t;i;.,í';,, ulí':,tér~ér'"~-~p.; é~ta constituido 

:0~~~~-~=i::2~· 1:::~d7cjiff~~:ri~f-~~~fin~;If€¡z-~~~i~i~:f!~?:º~ª~~i:~d:~ 
cuarto tipo de disposicion;;.'s qÚe ;.,i~~fiéferl .:; 1b;'de~e~ho~-~ -;; la_s obligaciones de 

los particulares, ~Í de~ech-C) in'tE>r,.;o tj'u'E! iían d.;, adoptar 10's Estad.os miembros de la 

Unión. 

29 CASTREJÓN GARCIA. Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 2. pp. 316·324. 

TE~I5: c:~r._r 
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En términos generales puede decirse que la Convención establece un 

derecho común internacional que pretende subsistir la legislación interna en varios 

aspectos interesantes30 y que no son materia de éste trabajo de investigación pero 

que servirán quizá para futuras investigaciones. 

El derecho de prioridad es uno .de los grandes logros del sistema unionista, 

como una de las condiciones fundamentales de patentabilidad de los sistemas es 

la novedad de la invención y se pierde .al no existir una publicación del invento en 

cualquier otro Estado antes de. solicitarse·. el• registro de la patente, por ello los 

miembros de la Convención buscaran' u~·. ·-p·u~·ri.te para salvar todas esas graves 

dificultades y de esa manera surgiÓ e·l ,de~eét;a.:a la prioridad, es decir la creación 

de un periodo de inmunidad durante-·e1 ·e:ua·I el inventor está protegido contra 

tercero que pretenda aprov~char en'::e:·~~.lérmino_y contra otro inventor que logre 

descubrir por coincidencia de_una cosa parecida durante ese lapso. 

La prioridad representa una de las conquistas más valiosas para los 

inventores, con excelente simplicidad resuelve el problema aparentemente 

30 Como son Jos principios fundamentales del tratado de acuerdo a: 
a) El orincipio trato nacional, en virtud del cual todos los ciudadanos del país de la Unión tendrían 
en los restantes paises adheridos los mismos derechos que sus nacionales. 
b) El orincipio de prioridad. según el cual quien solicita par ejemplo una patente o modelo de 
utilidad en alguno de los paises contratantes goza de prioridad durante un plazo de un año para 
efeduar el l"egistro restante. 
c) El Principio de indeocndencia, en virtud del cual la concesión de una patente, una marca o una 
Institución de Propiedad Industrial en un país no da derecho al trámite para su l"egistro en los otros. 
d) El principio de aootamiento del derecho, en virtud del cual la introducción de un producto 
fabricado con un procedimiento patentado en el país, otorga al titular de la patente por ejemplo. los 
mismos derechos que él que tiene sobre los productos fabricados en ese país. 
e) El abuso en el eiorcicio del derecho, como la no explotación sólo puede ser sancionada con el 
otorgamiento del licencias obligatorias, no exclusivas ni cedibles. luego de un plazo de cuatro años 
a partir del depósito de la solicitud o de tres años del depósito de la solicitud o de tres años a partil" 
del otorgamiento del derecho, el que venza más tarde y sólo si el titular no hubiera comenzado la 
explotación dos años después de otorgada la primera licencia obligatoria, se podrá decretar la 
caducidad, esto aplica en el caso de patentes. 
DELGADO GÓMEZ, Fátima. El Convenio de Parls y la Propiedad Industrial. Tesis de curso. 
Derecho de los Tratados. Maestría en Derecho. Universidad Nacional Autónoma de México. 
Escuela Nacional de Estudios Superiores. Campus Acatlán. Naucalpan de Juárez, Estado de 
México. Abril 2002. p. 6·7. 

---------------------------------........ 
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insaciable de conciliar la diversidad de sistemas legales con el derecho del titular 

del invento a ser prótegido en todos los países miembros de la Unión. 

No ha de perderse de vista que el tema central en éste trabajo de 

investigación versa sobre el área del derecho marcario, por consecuencia es 

menester citar como define el Convenio a Ja marca. 

Al respecto, así =mo .el Conveni.o ·.ha tenido grandes logros ha tenido 

también u.n~.·:: ~~.iSiÓ.~ --.~~~ .. ". c~':'~·is"te_-~--:·~n ,:\.·e,~t~b1~~~;:~c~a_!~~~··-~~:9·~á:n·· ... :- ,-~-~~). .. :~'-~~é~tos 

ªª~~llf!.i~l~t1~~i~I;.ª 
se presentase· en, lirlE!.ª~ sigúienteslá:de>°f'io1T1iríaci~•'<é~ .. ·ri;iAr§,3~~e: P?~du~tos.y/o 
servicios se hará retefencia ·tambiéi1. a las -maréas ·de estBbléCirTiien-tci de-acuerdo a 

éste planteamiento. . .. ·.·· ·· ::i S· ,? :~•; ~ ·· 

Y es que registrar una marca debiera 'ser Cé::i~s:~üen6i~ ·~~~;_;,; estudio de 

~~~f ~~¡¡~~¡~~~lilil\~I~~ 
crear confusión, de una marca que la autorldad·~~p~t;,;;,¡';¡, d~(p;.,i~ del registro o 

. -- ' .·:'.~ ;·· . ..'~~,.::-~''' ·"·' . - - ' . 
. ':·."·.·.·::-,' _· __ .. -., 

31 
.JALIFE DAHER. Mauricio. Comentarios a la Ley d¡, /a Pr¡,pledad Industria/. Ed. Me Grawn-Hill. 

~~~~~e~~¡;,; 'de
8
J,"arls para la Protección de la Propiédad Industrial adoptado en Estocolmo el 14 

de julio de 1967 y publicado en el Diario Oficial de la Federación el 27 de julio de 1976 en el 
articulo 6 Bis (Marcas notoriamente conocidas). 
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del uso estimare ser allí notoriamente conocida como siendo ya marca de una 

persona que pueda beneficiarse del presente Convenio y utilizada para productos 

idénticos o similares ocurriría lo mismo cuando la parte esencial de la marca 

constituya la reproducción de tal marca notoriamente conocida o una 

imitación susceptible de crear confusión con ésta." 

En este numeral se señala a "la parte esencial de la marca .. pero no se 

establece que la compone. Más adelante se indica en el apartado B:33 "Las 

marcas de fábrica o de comercio reguladas por el presente articulo no podrán ser 

rehusadas para su registro sin invalidarlas más que en los casos siguientes: 

2) Cuando estén desprovistas de todo carácter distintivo o formadas 

exclusivamente por signos o indicaciones que puedan servir, en el comercio 

para designar la especie, la calidad, la cantidad, el destino, el valor, el lugar 

de origen de los productos o la época de producción, o que hayan llegado a 

ser usuales en el lenguaje corriente o en las costumbres leales y constantes del 

comercio del país donde la producción se reclama; ... " 

Evidentemente aquí tenemos características valiosas para continuar con la 

investigación pues se ha señalado ya el carácter distintivo de la marca, compuesta 

por signos o indicaciones para designar la especie, la calidad, la cantidad, el 

destino, el valor, el_ l';'gar, 'de origen de los productos o la época. __ de_. producción, 

elementos que sin dudá más adelante darán pauta para obie.i;er la· definición al 

denominar una marca y un signo distintivo, pues en el texto legál tales términos no 

son sinónimos. Veáse capitulo 11, subtema 2.1. 
~.',:~'.¡ "< 

El Acuerdo sobre los Aspectos de los Derech.;~ ;~~. PrÓpiecl~d Intelectual 

relacionados con el Comercio (ADPIC) ha establecid~~34 :·"· 
33 Ibídem. Articulo 6 quinquies (Marcas: protección de las marcas protegidas en un país de la Unión 
de los demás paises [cláusula .. tal cual es"]). 
34 Acuerdo sobro los Aspectos de los Derechos de Propiedad lntolectual relacionados con e/ 
Comercio. Sección 2: Marcas de fábrica o de comercio. Articulo 15. Materia objeto de protección. 
Cortesía de PÉREZ MIRANDA. Rafael~. 

TE~T(' .
FALLJ~ ~·.r! 

,,.- ~ 
' · . ;... 1\I 

1 ·~ - J.\ 
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1. Podrá constituir una marca de fábrica o de comercio cualquier signo o 

combinación de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios 

de una empresa de los de otras empresas. Tales signos podrán registrarse como 

marcas de fábrica o de comercio, en particular las palabras, incluidos los 

nombres de persona. las letras, los nUmeros, los elementos figurativos y las 

combinaciones de colores. asi corno cualquier combinación de estos signos. 

Cuando los signos no sean intrínsecamente capaces de distinguir los bienes 

o servicios pertinentes, los Miembros podrán supeditar la posibilidad de 

registro de los mismos al carácter distintivo que hayan adquirido mediante 

su uso. Los Miembros podrán exigir como condición para el registro que los 

signos sean perceptibles visualmente. 

Ahora ya no bastan los signos como tales sino que deben guardar un 

carácter distintivo, es entonces cuando se encuentran dos elementos que han de 

diferenciarse en una marca como son el signo distintivo y la marca en sí misma. 

Desafortunadamente, esta claridad el acuerdo en cita no forma parte de ningún 

texto legal enfatizando dicha diferencia. 

A continuáC.iórl/~·9··~·~na1i~· esta situación en el derecho interno de México, 

tanto en el m.;~~o ele' l;,;gisl;;;ciÓ¡:, cC>.:no en la doctrina. 

1.4.2. El Derecho Marcario en México 

En todos los sistemas legales las leyes forman una jerarquía siguiendo la 

teoría propuesta por Kelsen35• La Constitución tiene prioridad sobre las leyes y las 

leyes tienen prioridad sobre los reglamentos que expiden las oficinas ejecutivas o 

gubernamentales. 

35 KELSEN. Hans. Teorla General del Estado. Libro tercero. Capitulo séptimo. Editora Nacional. 
México. Traducción directa del alemán por Luis Legaz Lecambra. 

TEf,TS ;~nN 
FALLA DE Or~lGEN 
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En esta tesitura es necesario abordar la temática grosso modo del Artículo 

2736 de nuestra Carta Magna en el que se establece el régimen de propiedad en el 

cual se fundamentan los derechos de propiedad industrial, el concreto modo de 

ser del sistema económico y la organización social del Estado mexicano. Este 

régimen de la propiedad determina el carácter mixto de nuestra economía, hoy 

ratificado expresamente por el Articulo 25 Constitucional.37 

En el primer párrafo del articulo 27.se edifica rodo el régimen de propiedad. 

Debe tenerse presente que. tal. fracción '.establece la. regla general de que sólo los 

mexicanos o las sociedades· m~~i~~~~:.t.~~.~~·n·.~·¡ ~~~e'?~_9·.':1-~ a~~~irir el .dominio de 

tie~ras y aguas o sus ª'?~~-¡~ry~~~·;~-~~¡e;~:·:~:~ .. ;~~.~ .. b~-~~~.r.·_~Ó~~·si~'1es" de explotación 

::n:i~;,,s e:~:~=~~ .. s~t:¡.;r~Í?:"'-~q¡:,Pá;~~f:s· p6st~~iores .01 propio precepto 
t{f_:~·~ ~>·~: ,,, 

, ~~.~:.~:t ~ , . - .: "· 

La propiedad privada pie~des;,,;;;;,;t;c!C> indiviéluaÍista (Código de Napoleón), 

reconociéndola como .-~~ <'~~~e~·h? .:-_·P~bl~~ -Súbj~~-f~~- ?----~a.'.<- ~~t~_~uYé ·-_c~mo · una 

propiedad precaria u.:nitada i>~r .;;¡ 'irit~~és cole~tiv6 Í:>a}'c; ;;,, C:;;,~;.tituéión de 1s17. 

Así reconocida la propiedad privada es protegida mediante una serie de garantías 

contra actos arbitrarios de la autoridad, garantías establecidas principalmente en 

los artículos 14, 16 y 28 constitucionales.38 

36 Se hace una síntesis del trabajo expuesto por CASTREJÓN GARCÍA. Gabino Eduardo. Ob. cit. 
nota 2. pp. 24·33. 
37 El Estado es el rector del desarrollo nacional para lo cual debe conjuntar. promover y estimular. a 
los tres sectores señalados: el público, el social y el privado. El Estado apoyará e impulsará a las 
empresas del sector social y del sector privado. con equidad social y productiva, cuidando la 
debida utilización y conservación de los recursos y protegiendo el medio ambiente. pues ya no se 
trata de la empresa estatal o del Estado actuando como socio, sino como impulsor de la actividad 
económica de los otros sectores y vigilante del aprovechamiento útil y racional de los recursos. 
38 Se toman como referencia los párrafos en dónde se protege a Ja propiedad privada en los 
artículos señalados así como Ja parte que señala la prohibición de monopolios en la industria. 
Segundo párrafo del articulo 14 Constitucional que establece: "Nadie podrá ser privado de la vida. 
de Ja libertad o de sus propiedades, posesiones o derechos, sino mediante juicio seguido ante los 
tribunales previamente establecidos, en el que se cumplan las formalidades esenciales del 
procedimiento y confonne a las leyes expedidas con anterioridad al hecho." 
Articulo 16 Constitucional primer párrafo: '"Nadie puede ser molestado en su persona, familia. 
domicilio, papeles o posesiones, sino en virtud de mandamiento escrito de la autoridad 
competente. que funde y motive Ja causa legal del procedimiento." 
Primer párrafo del articulo 28 Constitucional: "En los Estados Unidos Mexicanos quedan prohibidos 
los monopolios, las prácticas monopólicas. los estancos y las exenciones de impuestos en los 
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El fundamento de la propiedad industrial propiamente se encuentra en la 

Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, cuando señala que: .. no 

constituyen monopolios los privilegios que por un determinado tiempo se 

concedan a los autores y artistas para la producción de sus obras y los que. para 

el uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a Jos inventores y perfeccionadores 

de alguna mejora. "39 

Aún se distingue a los dos grupos de derechos.intelectuales, como son los 
" ,- ... 

derechos de autor y los de propiedad._indust~ial;.,lo.ref~re.nte a estos últimos es 

muy limitado y ha sido completado'p()r/~'.;ciiC>'.'c!e 1e;y¡;,s: secundarias pues hay 

objetos de la propiedad industdal c·q.:..'~/~i..é:>>'r;~c.;,sariaO:.ente son creaciones 

intelectuales, por ejemplo una 
0denoriii~~6li~~;¡,()ri~e~:40 

"Para determinar el funclamen~;;,·:<:ci~~:nii;onal de las marcas tenemos que 

recordar que marcas son un der.;,ctio:d.;.· pr~pi'.;.j¡¡,d inmaterial así como el producto 

del trabajo de las persC>nas. De esÍ~ fo~,..,:;~ en-;:,ont;~mos que los articulo 4 ("nadie 

puede se~ p~{vadocl~1 ·p~c:)ciu.;io'él0'"Ji~ab~j'()~;;~);··5··c·A ninguna persona. podrá 

impedirse que . se dedique a. I~ profesiÓn; industria, comercio o trabajo que el 

acomode, siendo licites"), 14 ("nadie ~-podrá ser· privado de sus propi.edades, · 
... -....... 

posesiones o derechos sino mediante . juicio seguido ante los tribunales 

previamente establecidos ..• "), 16 ("nadie ~uede ser molestado,·e'~'su~ 'papeles o 

posesiones, sino en virtud de mandamientos escrito /·de:::::-la.::, autoridad 

competente ... "), y el 133 ("todos los tratados internacionales que''estén.de.ácuerdo 

con la misma [la constitución], celebrados y que se celebren ·~C>r,.eí_Presid.;nte de 

términos y condiciones que fijan las leyes. El mismo tratamiento -se·_ dal-á a las Prohibiciones a titulo 
de protección a la Industria." Constitución Polltica de los Estados ' Unidos Mexicanos. 
http:megal.terra.com.mx. 
39 Constitución Polltica de Jos Estados Unidos Mexicanos. Ob. cit. nota 26. Art. 28. Párrafo VII. 
http//:legal.terra.com.mx . 
.so Veáse subtema 1.3.6. de éste trabajo de Investigación. 

'T'P e:; re: ..., íJ \J 
FALLADE 'ORIGEN 
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la república con aprobación del Senado, serán la ley suprema de toda la 

Unión ... ")."41 

El Sistema Legal Mexicano en cuanto a Propiedad Industrial se conforma 

con una gama diversa y por demás interesante de instituciones que de una u otra 

forma constituyen parte de los actos que realiza el ser humano ya sea como 

prestador de bienes y/o servicios o como consumidor. Aún más, cada una de 

dichas Instituciones en su momento forman_ parte del acervo patrimonial de sus 

titulares, lo cual implica un beneficio de carácter·_economié::o y social. Es por ello 

que su relevancia en la esf'3ra del c:l~~e..:hó- es.de yitéll illl~oitar16i"3;E;.;,i que a pesar 

de los defectos 'de que' adoléce; nuestra; aétual. legisláC:ión : se : ha' ¡:)rocO:.rado 

implementar la mis;;.;a 'r;;;:, r~r.:>i;ri~;;·t;;~é:lT.;~¡;¡¡;: ~'. ¡";;; pro't~ccÍÓ~ c:Jei I;;.-' P~opiedad 
Industrial. ~-,.-- ··~" ,.c;:.c---~~. ~ ~":-.'.': '',·~-- ·" .. ;::~.~~· ____ ;·: 

·-::.\; ·--~ :: ----.',: -,,,,-_ ·; -.~'":'· ___ ·, 
~ A;, ::\:~_:,:~~~ ~,-,;;;'•': - ,-:.'-.r' •>-

Es así como la propiéda,d itjdustriá(eii r,_,éxiea ~é:rige eón fundamento .en la 

Constitución Política,_ 
0

de., ,¡C>;_~-:~~!~~§.~.;~;:ú~i§~.~'.&~E>~i~flº~;. los_ tratados 
internacionales de los qt.ie México es firmante"."; la't.:ey_de la Propiedad Industrial y 

su reglamento; de manera supl .. t~ri,;;;: 1,;,' {ey'F .. der.¡;·¡.c;j.; ccil11peÍencia, el Código 

Federal de Procedimientos Civiles y el CódigoÓi;:,iÍ·Pªf.;, el Distrito Federal. 

Sin embargo, aún no se ubica en el texto-legal la definición que ha llevado a 

continuar este estudio, pues no se establece qué debe entenderse por marca, qué 

debe considerarse elemento de la marca, qué es un signo distintivo como tal, 

41 
RODRfGUEZ LABASTIDA, Sergio. conflictos entre el Derecho Marcarlo y tos Nombres de 

Dominio. Tesis de Grado (Licenciado en Derecho). Universidad Nacional Autónoma de México. 
~ac~flad de Derecho. 2002. pp. 49-50. 
4

- Como lo son; Arreglo de Lisboa Relativo a la Protección de fas denominaciones de Origen y su 
registro internacional; Tratado de Nairobi sobre Ja protección del simbo/o ollmpico; Tratado de Libre 
Comercio de América del Norle; Acuerdo sobre tos aspectos de los derechos de Propiedad 
Intelectual relacionados con el Comercio, incluido el comercio de mercanclas falsificadas; Tratado 
de Ubre Comercio Celebrado entre los Estados Unidos Mexicanos y la República de Costa Rica; 
Tratado de Libre comercio celebrado entre los Estados Unidos Mexicanos. la República de 
Colombia y la República de Venezuela (G 3); Tratado de Libre Comercio Celebrado entre /os 
Estados Unidos Mexicanos y la República de Bolivia por mencionar algunos. Consultados en 
SON( CASSANI. Mariano, SONi FERNÁNDEZ. Mariano. Marco Jurldico de la Propiedad Industrial. 
Ed. Porrúa. México. 1997. pp. 285·736. Tfi ~ ~~~ -~~:.--:

FALLP.l L1 L ,_ . .:.·._ ~~:_;,i~-' 
- --... 
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cómo se identifican y mucho menos si forman parte de ta marca o si difieren unos 

de otros. 

Por otro lado, si bien es cierto que existe una clasificación de marcas en la 

Ley de la Materia43 no menos cierto es que ésta sólo insiste en considerar a la 

marca como sinónimo de signo distintivo. 

En esta tesitura la Ley de la Propiedad lndustrial44 señala: "Se entiende por 

marca a tod~· ~ig~~: Vis~·~.le ~ue distinga ~.roductos o .se.rvicios de otros de su 
misma". especi,e ~:_·~:-.<:c;'lase en el mercado." -Analizando esta definición se ' ,-, - -.~ .. ~ _..v; . ·. - . " 

corripr_~~~·é.~.~-or9~~~:~se·:·S.eñ~_lo en párrafo~ :ant~ri_ore,~· .. ~~-e·.'.se invita a Ja confusión 

entré·. signo: c:li;;uniilí'ó'\; 111~rca al . sefÍalarse . que· ~8:ª ;.;,tiende por marca a todo 

signo . visible~, ·:·~~b·i~~cio: ..,Ónsiderarse. c.;mo: pa·l~b~cis !6~n, diferentes significados 
"" .· ... -,_ ·' ,.; ·-· . .. . .,, - . " 

pues. el· artículo 89 del mismo ordenamiento·. séría1a::~púeC:ten constituir una marca 

los siguientes ~ighbs: ~;, · · · \i' • > ' \'.. 

l. 'Las··deno111i~~;Ln'ei>dfi~~1~s·~~;f~;it;:'.:uft•cientemente distintivas, 

11. 

111. 

. =~~~::~b~ef ~¿f~ ::~i~~~:.f ~Z~~=:~~= d0

e ::~~~:ª :s:~:ies: 
cláSe;... .:_¡;·< .. "'.,:··~~~-··-~~---~~.'- .. :__ ·.LT•:Y.~· .•. ~.c.::..,·:::_:_·· .• '~:_;_._:0_.'·~.::~ • .:.· ._,~.: e:.·· ~- - -¿~~"--;;_~~,:~_;;J. '"·-

Las forrTI~s~fric:ti~·e_~_:g¡~~\~-'~~r:~~- ~~~:(~·:;· __ ·e:_:¿"""~ 
Los nombres ·_~.~~;~~i~~.~~·:,.y::.~-~~~~¡r,~~iO~es.·~- razones sociales, 
siempre que no q;:..;,d;:,~'.;omp~.;,ndidcis .;,n el articulo siguiente, y 

IV. El nombre propio' de unél p.;,rs.;na,ti;.iC», .'siempre que no se 

confunda con una marca reg.isi~~d~(,' ~ 'u~·: nombre comercial 

publicado." 

43 Sin embargo. no se ha citado como referencia dicha clasificación p~es el tema central de ésta 
tesis sostiene otra en atención a un sistema de elementos que conformen a la marca y tal división 
a nuestro juicio no esta realizada desde esta metodología que se expondrá en el capitulo 111 y IV de 
éste trabajo. · 

44 Ley de la Propiedad Industrial. Op. Cit. nota 10. Titulo IV. De las marcas y de los avisos 
comerciales. Capítulo l. De las marcas. Artículo 88. 

TESJS CON 
FALLA 
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Hasta ahora la legislación de la materia una definición que indique cómo se 

integra una marca, se han de buscar en la jurisprudencia45 criterios que distingan 

entre marca y signo distintivo, si los hay. El objetivo de búsqueda ha sido 

identificar elementos tales que diferencien entre marca y signo distintivo así como 

retomar las jurisprudencias o tesis jurisprudenciales que señalen los elementos 

que conforman una marca (signos distintivos) si los hubiera, sin.considerar alguna 

época en especial. Pues "en México ni la ley ni Ja jurisprudencia distinguen· entre 

marcas notorias, conocidas, famosas y prestigiosas.n46 Situación que determina la 

falta de metodología para ubicar elementos, referentes o signos distintivos de las 

marcas como se expondrá en éste trabajo de investigación; acto seguido se 

revisará si se enuncian los elementos (signos distintivos) que habrán de integrar a 

las marcas en general. 

MARCAS. COMPETENCIA DESLEAL. REQUISITOS PARA QUE SE 

ACTUALICE LA INFRACCIÓN ADMINISTRATIVA EN LA LEY DE 

INVENCIONES Y MARCAS. La Ley de Invenciones y Marcas en su articulo 21 O 

señala de manera enunciativa doce actos que constituyen infracciones 

administrativas, por ser actos contrarios a los buenos usos y costumbres de la 

industria, comercio y servicios que impliquen competencia desleal, entre los que 

se encuentran, el efectuar en el ejercicio de actividades industriales o mercantiles, 

actos que causen o induzcan al público a confusión. error o engaño, por 

hacer creer o suponer infundadamente, la existencia de una relación o 

4
5' En la tradición jurídica franco-canónica se establece ésta fuente del derecho pues es la 

interpretación para suplir las lagunas del texto legal o bien la interpretación de su letra cuando Cstc 
resulte ambiguo o vago. firme, reiterada y de observancia obligatoria que emana de las ejecutorias 
de cinco sentencias no interrumpidas por otra en contrario - pronunciados por la Supremo Corte de 
Justicia de la Nación (funcionando en Pleno o en Salas), por los Tribunales Colegiados de Circuito 
ó por el Tribunal Federal Electoral-, siendo obUgatoria para los Tribunales de menor jerarquía. Esta 
se encuentra citada en el articulo 14 Constitucional cuando la Carta Magna establece en su párrafo 
tercero: ·en los juicios del orden civil, la sentencia definitiva deberá ser conforme de la letra o a la 
interpretación jurídica de la ley .•. • Constitución Polltica de los Estados Unidos Mexicanos. 
hllp:/11egal.tena.com.mx 
au LINDNER LOPEZ, Hedwig A . .. Trademark enforcerment in Mexico" en Currents. Vol. 111. No. 1. 
Summer 1999. South Texas. p. 82. 
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asociación entre dos establecimientos, que la fabricación de un producto se 

realiza bajo normas, licencia o autorización de un tercero, o que se presta un 

servicio o se vende un producto con autorización o licencia de un tercero (inciso 

b), fracción XI), de esta manera encontramos en el citado precepto dos elementos 

indispensables para que se actualice la infracción administrativa en él prevista, el 

primero se refiere a la existencia de una conducta contraria a los buenos usos y 

costumbres de la industria o comercio que implique competencia desleal y el 

segundo elemento consiste en que esa conducta cause o induzca al público a 

confusión, error º. ~n~~·~º e~ r~1a.~ió~ con, 9.' Proc::tuct.o -~ se~icio. ~ue. r~.~ur:'~~ o con 
el establecimiento q'ue le ofrece; por lo que·-respecta al primer'eleinen.to, debemos 

atender a los lineami~,:,'ios del legislador, en el sentido de consicie'r,;r'é:ii.Ja'iócio acto 

contraria a- 105 úSci:~· co~tu_r:nb~·~·s -~i 1eYes que f¡9~~··1a-.. i~.~~.s.tri~.·:\~;··~,í~'.~-~~-~~~~ ~ue 
menoscabe la libre competencia o perjudique · .;,I público. -~;,s.illlidé>r: éonsUtuye 

competencia desleal. En nuestro sistema jurídico, la libre'; .:.;;J;pe'tei;,ciá esta . - -- ,, -' ":-~ .. 
constitucionalmente garantizada por los artículos· 5°. y 28 denúestra'Cái-ta.Magna, 

y conforme a dichos preceptos a nadie. pu~de impedirs;. :qJ.;¡ '-_s'é cJ~diq~e ·a · 1a 

profesión, industria o comercio que le acomOde.~_· siB.,;cic:;;~'.fí~i"'tO~.-Y\:.u~;,do-.~_.-no -se

ataquen los derechos de terceros ni se ofendan los dere.;hos:ci;.1.,;'si:>6i~dad; se 

prohiben los monopolios, a excepción hecha de aquéllos·qu~ p~r.s1/¡é,~í'uraleza 
corresponden al Estado y de los privilegios que coriced'e;, la~ Í~_~.;'~2sobre· 
derechos de autor y de invenciones y marcas. Ahora bien, en ' !'11ate.ria de 

propiedad industrial. nuestro país se enmarca en un tratado internacional,· que es 

el Convenio de la Unión de París, vigente desde mil novecientos ochenta" y tres, 

mismo que en términos del articulo 133 constitucional, es la ley en nuestro país; 

este convenio fue publicado en el Diario Oficial de la Federación el veintisiete de 

julio de mil novecientos setenta y seis, y en su articulo 10 bis señala 

expresamente que, los paises qe la Unión están obligados a asegurar a los 

nacionales, una profesión eficaz contra la competencia desleal, y aclara 

•constituye acto de competencia desleal todo acto de competencia contrario a los 

usos honestos en materia industrial o comercial". Con base en esto la ley de 

invenciones y marcas vigente, trata de evitar Ja competencia desleal reprimiendo 

¡-----------,,, .. , __ _ 
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los actos deshonestos en materia de industria y comercio, y aquéllos que sean 

contrarios a las disposiciones que consagra. Para el estudio de estos actos 

deshonestos, es importante tener presente que lo sancionable, es el abuso del 

bien jurídico tutelado por el artículo 28 constitucional, es decir, el abuso a la 

libertad de competencia que en él se consagra, no siendo admisible la restricción 

de esta libertad sin la existencia de una conducta que se adecue exactamente al 

supuesto jurídico contemplado por la norma legal. La ley señala una seria de· actos 

deshonestos que considera como conductas .de competencia desleal, que ·aparte 

de ser actos contrarios a las disposicio'ne's·-qüe· 1a·· misma.:estcibíeCe, .causan 

perjuicio no sólo al tercero de q.úien .. -... ·ab~-~~,~~-·b_e..;~fi~i,?.:?_::·_~U~-~~:~!:>"~~-~,~;.·_P.á~~ el 

público que requiere de los producías. ó se;rvicie>s qüe. le ofrecen.; ~sr,· torñ~i:'d_o en 

cuanta los actos deshonestos q~e._·~e·sa~.~i-~:lna:~ cOmo._ infr~~c.i6~~'S"~~ñliríiS~~.~-~iVas 
y como delitos, podemos definirá la =mp~t~n-.,ia de,."1ea1:· ~m~·¡~·cohdÚ;;ta de un 

competidos que utilizando cualquier procedimiento eri • con,tra; de ',la~.•' buenas 

costumbre o de alguna disposiciÓ~ legal,·sustraiga,. utili~. o expl'¿,to;>~rí der~<:'ho 
comercial o industrial d<;J e>trorecurrente."cori el fin. de obtener. viritajas indebi~.as 
para sí, para varias. persa~;.;.; o p

0

ara causar!~ Ün é:l,:;°ño '.a ª'.'ii:íé1!h'°'p~·,.¡;; t;;;i 'ef~cio; 
debemos decir que el concepto de buenas eastumbres.ha:sido iníeipietádo por.la 

doctrina como los principios deducibles de normas posiíÍ-'.;a,."'~.:ié'i;ó,;';ác;;,ptad~s 
• . , . - . :-... -, --.- .:· ··-:·.'.>:...'.' ~--.~·";·.;·_-':,C'"<'.."·.<.,•c ·<· ,·} ·._·. . 

por el sentimiento jurídico de una comunidad.-Asi ... costumbres~comerciales·como 

anuncios, promociones de venta. campañas de d~scue~t6·;·~~t~ét~;~-X~~~--licil~'s y 
. '"·c.·'·, ... ,-,}".,,-· ... •• ' 

permitidas para atraer clientela a un establecimiento O hSCia ... ún ·prodúcto;" siempre 

que no se empleen medios reprochables para ello. SigJie';:;clb''''Ci;,::/_;1 66n.;epto de 

competencia desleal a que hemos llegado, es requisit.; pri'rTi'o'rdial para que haya 

deslealtad. que primero exista competencia entre. lo~---~,;·~·~.~-Í~~teS~ es de~ir, que 

desarrollen una actividad encaminada o relacion~d~:.·~or:,··~l .mismo fin. toda vez 

que podría darse una conducta ilícita entre comerci~."nte·~ q~e n~ compiten-entre si, 

y ésta, independientemente de que sea san6i'On.;;ble. por otros medios, no 

constituye competencia desleal. También cabe decir,.qu'e la conducta deshonesta 

del comerciante desleal puede ser activa <:>.Pasiva,· 0$_· decir. consistir en un hacer o 

en una omisión. realizada con Ja intención d~ ~b~e'n_~Fun beneficio propio o causar 
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daño a otro recurrente. Ahora bien, para que esa competencia desleal sea 

sancionable como infracción administrativa, en el supuesto que estudiamos, es 

indispensable que se actualice el segundo supuesto, consistente en que esa 

conducta calificada de desleal causa o induzca al público a confusión, error 

o engaño en relación con el producto o servicio que requiere o con el 

establecimiento que le ofrece. Para entender este segundo supuesto, es 

importante establecer lo que se entiende por causar o inducir al público, esto es, 

producir en él, un ánimo incitándolo o J?ercl:'dién~ol~ ~-nioVer.se en determinado 

sentido, con el fin de obtenerlo como cliente, esto.es válido en la libre competencia 

pero no a través de conductas deshonestas .. to iq;..:E>; ~esulta . reprochable, es 

obtener este fin mediante col'ifu~ión, el érrór.Ó ~1:'e;;cg;.ñ.:, en quE> se hace caer al 

público. Conforme al. diccionario de la Real Ac:,;,d.¡,rr;ia :de. la Lengua Española, 

confusión, ·sig~ific~<:la -mezcl.~ d_~: do~ o ":~S ~o~as<div~·rSas. de modo que las 

partes de launa se.incorporen a la otra; falta de orden o de claridad; la acepción de 

error, e.s ~~capto e:quivocado o juicio falso y engañ~; la f~lta ·de ~~rdad e~ lo que __ 

se dice, Jlac.e; . cree, piensa o discurre. De esta ma.nera, la Conducta .. del 

comercianl~ '. encamin~da a confundir, equivocar- o eng~ñar al- públi~o>~·es· ~na 
conducta deshonesta, pero sólo encuadra en el supuesto de infracción que 

analizamos, si la confusión, el error o el engaño lo llevan a suponer que existe 

relació_n.·a __ aSoci~c~ón entre _un establecimiento y el de un tercero, como por 

ejemplo en las cadenas de tiendas o negocios que ostentan la misma o semejante 

denominación, o bien, que lo hagan suponer que se fabrican o venden productos o 

se prestan servicios bajo las normas, licencia autorización de un tercero, como por 

ejemplo, las agencias de carros que componen o venden piezas originales de la 

misma empresa que fabrican los automóviles. Para que una conducta sea 

sancionable conforme a la ley, es necesario que se cumplan todos los 

requisitos previstos en las hipótesis normativas, en virtud, de qu,e en 

nuestro sistema juridico, a excepción de que expresamente lo señale la ley, 

no es admisible la aplicación de sanciones por conductas análogas a las 

TEC.TTSf 
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previstas. En estas condiciones. resulta necesario para que surta la cusa de 

infracción administrativa, que se den los elementos que han sido analizados.47 

Instancia: Tercer Tribunal Colegiado en materia administrativa del Primer 

Circuito. 

Fuente: Semanario Judicial de la Federación. Tomo VIL Junio de 1991. 

Página 320. Octava Época. 

Precedente: Amparo en revisión 3043/90. Kenworth Mexicana, S.A. de CV. 

30 de enero de 1991 . 

Unanimidad de votos. 

Ponente: Genaro David Góngora Pimentel. Secretaria: Guadalupe Robles 

Denetro. 

MARCAS. ANÁLISIS DE SU POSIBLE CONFUSIÓN. Si bien este Tribunal 

ha sostenido que para determinar si dos marcas son semejantes en grado de 

confusión. se debe atender no sólo a un análisis minucioso. sino principalmente al 

efecto que puedan producir en el público consumidor al primer golpe de 

vista, o al ser pronunciadas rápidamente, ello no significa que quien deba juzgar 

sobre la semejanza de las marcas no puedan producir cuando se las lee y oye en 

forma ordinaria, sin poner atención muy cuidadosa. Pues la impresión subjetiva 

que las marcas produzcan de momento, puede ser objeto de un análisis 

cuidadoso, que no olvid<: qUe debe atenderse a la primera impresión que dichas 

marcas produzcan en el público;, 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Séptima época. 

Precedente: Amparo en revisión 487f74. Henkel & Cie. G.M.B.H. 22 de 

octubre de 1974. Unanimidad de votos. 

Las jurisprudencias citadas en éste capitulo han sido tomadas de la fuente 
http://legal.terra.com.mx. 

TEC:-T0 ~;:.¡·~-., .. ···-·--, 
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Amparo en revisión 527174. Henkel & Cie. G.M.B.H. 29 de octubre de 1974. 

Unanimidad de votos. 

Amparo en revisión 204/77. Industrias Valvet de México, S.A. 2 de agosto 

de 1977. Unanimidad de votos. 

Amparo en revisión 861179. Srs. lnc. 23 de enero de 1980. Unanimidad de 

votos. 

Amparo en revisión 572/81. Aqua Mex, S.A. 24 de agosto de 1981. 

Unanimidad de votos. 

Ponente: No se cita. 

MARCAS, CONFUSIÓN ENTRE. REVISIÓN DEL ARBITRIO. Al examinar 

si dos marcas son o no. semejantes en grado de confusión, para los efectos del 

articulo 105, fracción XIV, de la Ley de la Propiedad Industrial, el juez de amparo 

debe respetar el arbitrio de las autoridades administrativas competentes que 

resuelvan esas cuestiones, cuando no llega a convicción nítida y clara en 

contrario, o sea que en caso de encontrar opinable la cuestión, debe negar el 

amparo que se solicite contra el uso de aquel arbitrio. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: APENDICE. SEMANARIO JUDICIAL. 7ª ÉPOCA. VOLÚMEN 121-

126. SEXTA PARTE. TRIBUNALES COLEGIADOS. PAG. 285. 

Precedente: Amparo· en revisión 487174. Henkel & Cie. G.M.B.H. 22 de 

octubre de 1974. Unanimi_dad de.votos.La publicación no menciona ponente. 

Volúmenes121~12s:p~g .. 2S9. A.,'.,pa~o en~evisión 527174.Henkel.& Cie. 

G.M.B.H. 29 de bdubre dé :1974~ uri;;~i~idad '.C:le:votós. La publicaéión no 

mencion~ ~onente: . . . ~··,. > · ";·:· · \. · ·:_·· ~-.·.· :::::·-.. -.. 
Volúmenes 121~125,·· pág.:•259; -'Amparo .. en>revisi_ón 541176. Medusa 

Corporation. 16 de noviembre de 1976._ Unanimidad de votos. La publicación no 

menciona ponente. 

TP.C::T~ (V;;.¡ 

FALLAJJE 
------------



Delgado Gómez. Fátima. Signos distintivos en Marcas. 69 

Volúmenes 121-126, pág. 259. Amparo en revisión 694176. Avon Products 

lnc. 1º de marzo de 1977. Unanimidad de votos. La publicación no menciona 

ponente. 

Volúmenes 121-126, pág. 119. Amparo en revisión 487174. 1004178 

Chemise Lacoste, S.A. 28 de febrero de 1979. Unanimidad de votos. La 

publicación no menciona ponente. 

MARCAS DE SERVICIO. PARA SER PROTEGIDAS DEBEN 

REGISTRARSE. Para ejercer las acciones civiles y penales de que tratan los 

diversos preceptos contenidos en el Titulo VIII de la Ley de la Propiedad industrial, 

tendientes a proteger una marca, es indispensable que dicha marca se 

encuentre registrada, ya que sin este requisito legal no se está en posibilidad de 

hacer valer aquellas acciones por prevención expresa del articulo 141 de la misma 

ley, ni se adquiere el derecho de uso exclusivo, ni tampoco el de poder realizar su 

transmisión; de todo lo cual se sigue que nuestra legislación marcaria sólo 

protege las marcas registradas. 

Denuncia de contradicción de tesis. Varios 329/71. 

Instancia: Tribunales Colegiados Primero y Segundo en Materia 

Administrativa del Primer Circuito. 15 de marzo de 1973. 5 votos. 

Fuente: Segunda Sala. Séptima Época. Volumen 72. Página 25. 

Ponente: Alberto Jiménez Castro. 

MARCAS, CONSTITUCION DE LAS. De conformidad con el articulo 97 de 

la Ley de la Propiedad Industrial, pueden constituir una marca. para los efectos 

del primer párrafo del articulo 96 del mismo ordenamiento, los nombres bajo una 

forma distintiva, las denominaciones, y en general, cualquier medio mate,rial 

que sea susceptible, por sus características especiales, de hacer distinguir 

los objetos a que se aplique o trate de aplicarse, de los de su misma clase o 

especie. Por tanto, la marca de la quejosa, constituida por una palabra de origen 

italiano y un caramelo con ciertas características, es una verdadera marca que 
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satisface los requisitos legales. susceptible, por sus caracteres especiales, de 

hacer distinguir los productos que ampara de otros de su misma especie o 

clase. 

Instancia: Segunda Sala. 

Fuente: Sexta Época. Volumen IX. Página 75. 

Precedente: Amparo en revisión 7407/S!O.- Dulcería Italiana, S. A. 10 de 

marzo de 1 958. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: Franco Carreña. 

MARCAS, NO EXISTE CONFUSION CUANDO LOS PRODUCTOS QUE 

AMPARAN SON PARA USO DISTINTO. La Segunda Sala ha sustentado el 

criterio de que la clasificación que se contiene en el articulo 71 del Reglamento 

de la Ley de la Propiedad Industrial, no puede servir de única base para 

establecer semejanza o diferencia entre los productos de sus distintas 

clases. Ahora bien, puede decirse también que esa clasificación tampoco 

puede servir de única base para establecer semejanza o diferencia entre 

productos distintos aunque de un mismo grupo de la propia clasificación. 

Por Jo que, es de concluirse que en un caso en una de las marcas se refiera a un 

producto de belleza y a otra a un producto dietético, aunque pertenezcan al mismo 

grupo de clasificación, no se surte lo dispuesto por el inciso b), de Ja fracción XIV 

del articulo 1 05 de la Ley de Propiedad Industrial, que para negar el registro de 

una marca requiere de la semejanza con otra, pero de los mismos artículos. 

Tampoco se surte lo establecido en el articulo 106 del propio ordenamiento, 

puesto que los productos qu~ trata de amparar la misma quejosa con su marca, no 

son similares a los aÍ'TIP,arados co~ otra marca. 

Instancia: Segunda Salá.· 

Fuente: Sexta Época. Volumen LIX. Página 38. 

TESI2 
F'ALLJ-· '·.r· ' -j !J )~· 
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Precedente: Amparo en revisión 4179/61. The Nestlé Company, /ne. 3 de 

mayo de 1962. 

Ponente: Rafael Matos Escobado. 

MARCAS, NEGATIVA A SU REGISTRO. Si las autoridades 

responsables, para negar el registro de una marca de envase que solicitó la 

quejosa, no se fundaron en hechos concretos sino que sólo sostuvieron 

generalidades dogmáticas vagas e imprecisas; y si tampoco se probó en autos 

que la botella de que se trata fuera igual específicamente a alguna de uso común 

en la actualidad o semejante a otra registrada con anterioridad, cabe concluir que 

estuvo en lo justo el C. Juez de Distrito, al sostener que no se hizo por las 
responsables una apreciación legal y en conjunto de la marca en cuestión. 

Instancia: Segunda Sala. 

Fuente: Sexta Época. Volumen LVI. Página 73. 

Precente: Amparo en revisión 5817/61. The Pyramid Rubber Company. 14 

de febrero de 1962. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: José Rivera Pérez Campos. 

MARCAS, REGISTRO DE. CRITERIO ILOGICO DE LA AUTORIDAD 

ADMINISTRATIVA RESPECTO A LA ORIGINALIDAD. De conformidad con la 

jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia, el criterio de la autoridad 

administrativa puede ser censurado en el juicio de amparo, cuando parte de 

las bases inexactas o no demostradas, cuando no expresa argumentaciones 

o no cita preceptos legales, y cuando los razonamientos del órgano 

administrativo son contrarios a las reglas de la lógica y a las máximas de la 

experiencia~ Es un caso, resulta patente que no puede aprobarse, por 

contraria a los principios lógicos, la conclusión de que no es original cierta 

batalla que pretende registrarse, en virtud de que hay envases que, aunque 

no tienen las características de la marca propuesta, en conjunto, cada uno 

TESl~ ~ 
FALL!~ :,: .. ~~, 
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de ellos tiene algunos de los elementos de esa marca y, por tanto todos los 

envases reunidos si tienen las caracteristicas de la marca de la quejosa. Esta 

es inadmisible. porque con este criterio nunca podría haber ninguna figura original. 

Instancia: Segunda Sala. 

Fuente: Sexta Época. Volumen LVI. Página 73. 

Precedente: Amparo en revisión 6250/61. Colgate Pa/molive Campany. 21 

de febrero de 1962. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: Felipe Tena Ramirez. 

MARCAS, SEMEJANZAS CON OTRAS YA REGISTRADAS. Basta que la 

autoridad respectiva al resolver si conviene, o no, conceder el registro de una 

marca semejante, parta de datos irreales o no comprobados, o que funde sus 

conclusiones en argumentos contrarios a las reglas de la lógica o las 

máximas de la experiencia, para concluir que el acto de autoridad es contrario a 

la constitución. 

Instancia: Segunda Sala. Fuente: 

Sexta Época. Volumen LVI. Página 73. 

Precedente: Amparo en revisión 3874/1961. Canadian Park And Tilford Ltd. 

14 de febrero de 1962. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: Felipe Tena Ramirez. 

MARCAS, SEMEJANZA ENTRE UNAS Y OTRAS. CRITERIO 

SUBJETIVO DE LA AUTORIDAD. El criterio subjetivo de las autoridades 

administrativas respecto a semejanza de marcas, aunque tal semejanza 

constituya un problema técnico y no jurídico. debe descansar en 

razonamientos lógicos para considerarse constitucionalmente motivado y 

fundado. Si así no fuera, ocurriría que bajo pretexto de aplicar dicho criterio 

·~-------......... 
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subjetivo, se dictarían resoluciones caprichosas con vulneración de nuestro 

sistema constitucional que, por cuanto a potestad de las autoridades, sienta un 

régimen de facultades expresas y limitadas. 

Instancia: Segunda Sala. 

Fuente: Sexta Época. Volumen LVII. Página 106. 

Precedente: Amparo en revisión 1498/58. Perfumería Imperial, 

Manufacturera de Perfumes y Jabones, S. A. 7 de marzo de 1962. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: Octavio Mendoza González. Véase: Volumen XXIV Tercera Parte, 

Páginas 9, 22, 23. 

MARCAS, REGISTRO DE. CRITERIO DE LA AUTORIDAD 

ADMINISTRATIVA RESPECTO A LA ORIGINALIDAD. De conformidad con la 

jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia el criterio de la autoridad 

administrativa puede ser censurado en el juicio de amparo, cuando parte de bases 

inexactas o no demostradas, cuando no exprese argumentaciones o no cita 

preceptos legales, y cuando Jos razonamientos del órgano administrativo son 

contrarios a las reglas de Ja lógica y a Jas máximas de la experiencia. En un caso, 

resulta patente que no puede aprobarse. por contraria a los principios 

lógicos. la conclusión de que no es original cierta botella que pretende 

registrarse. en virtud de que hay envases que. aunque no tienen las 

características de la marca propuesta, en conjunto cada uno de ellos tiene 

algunos de los elementos de esa marca y, por tanto. todos los envases 

reunidos si tienen las características de la marca de la quejosa. Esto es 

inadmisible, porque. con este criterio nunca podría haber ninguna figura 

original. 

Instancia: 

Fu~nte: Sexta Época. Volumen LXIII. Página 34. 
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Precedente: Amparo en revisión 2613/61. Co/gale Palmolive Company. 20 

de septiembre de 1962. 

Unanimidad de 4 votos. 

Ponente: Franco Carreña. Precedente: Volumen LVI, pág. 73. Segunda 

Sala. 

MARCAS. SEMEJANZA EN GRADO DE CONFUSIÓN. Para determinar 

si dos marcas son semejantes en grado de confusión. se debe atender 

principalmente al efecto que puedan producir en el público consumidor 

conjuntamente, es decir, al primer golpe de vista o al ser pronunciadas 

rápidamente, ya que si bien la autoridad administrativa, para calificar su 

registro puede realizar un análisis cuidadoso de sus elementos, no por ello 

debe olvidarse que lo realmente importante es la primera impresión y la confusión 

que dichas marcas produzcan en el público. En este sentido, es claro que. 

tratándose de cuestiones marcarías. es el público consumidor quien 

fundamentalmente merece protección para evitar su desorientación y error 

respecto a la naturaleza y origen de los distintos productos que concurren 

en el mercado, justificándose por ello, la exigencia legal de que las marcas 

sean suficientemente distintas entre si, de tal suerte que el consumidor no 

confunda una con otra. 

Instancia: CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen VI. Página 

572. 

Precedente: Amparo en revisión 304/90.-Daniel Industries lnc.-29 de marzo 

de 1990. 

Unanimidad de votos. 

Ponente: David Delgadillo Guerrero. Secretaria: Clementina Flores Suárez. 

r--------· --- ·--- -·-
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MARCAS SEMEJANTES. EN SU ANALISIS LA AUTORIDAD DEBE 

RAZONAR TANTO SOBRE LAS SEMEJANZAS ADVERTIDAS POR ELLA 

COMO RESPECTO A LAS DIFERENCIAS QUE HAGA VALER EL 

INTERESADO. Como lo apreció correctamente el juez del conocimiento, si bien la 

autoridad razonó ampliamente el por qué de la negativa al registro como marca de 

la denominación "NENE MIO" propuesta por la quejosa, sin embargo, no tomó en 

cuenta en estos razonamientos las manifestaciones con las que la quejosa trató 

de desvirtuar las objeciones opuestas, pues nada dijo acerca de si la segunda 

palabra que constituye la frase propuesta como marca por la quejosa, "NENE 

MIO", permite.que tal frase considerada en su totalidad se distinga como lo 

propuso la quejosa:. gráfica, fonética y estructuralmente. de '1"'': '¡¡¡:,t~rio.idad 
constituida por la palabra "NE-NE", sin que se trate dE> ~ . .:.E>·E>i::acguo haya 

pretendido, como sed.ice en los agravios, que para ne,gar~el registro'.de la marca, 

la autoridad deb.a ceñirse a las acepciones literales que'u~Ei! .;tcp ... i-ti'cúlar, ·si.no que 

dicha autoridad debe abarcar en su análisis. tant.; la;:·~~-~~j"'~~"'~'·'a'd_;ertidas por 

ella. cOmo la~ diferencias ~echas valer por e(i~i-e_~~:~~ª~-~-'.~;:':~·}' :··~: .· "::__., __ ;_ . ,~~-~ 
· -. .;;--".-.:': 70-0-.:;~~¡~ _ =\L·~ :: f,,·. 

Instancia: CUARTO TRIBUNAL coLEGIAoo.:?'>EN> .MATERIA 

ADMINISRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. , <.' '\~;,>) ·.e.· 
Fuente:· Tribu~ar Colegi~do d.e ~i_rc~itO~~ _5~~8.ti~·~' éP~~-~··: v~l·u·~-en -205-21 s. 

Página 304. 

Precedente: Amparo en revisión 1907/84.-Víctor Saad Sabban.-29 de mayo 

de 1986. 

Mayoría de votos. 

Ponente: Ángel Suárez Torres. 

MARCAS Y NOMBRES COMERCIALES. SIGNOS DISTINTIVOS C!E LA 

PROPIEDAD INDUSTRIAL Y LA APLICABILIDAD COMUN DE LA LEY DE 

INVENCIONES Y MARCAS. La Ley de Invenciones y Marcas regula diversas 

figuras que comprenden la llamada propiedad industrial. Dichas figuras se pueden 

clasificar en dos grandes rubros: las creaciones nuevas, es decir creaciones 
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resultado del ingenio humano: y los signos distintivos que aunque no son 

propiamente invenciones si poseen ciertas peculiaridades derivadas de la 

originalidad misma del signo o de las características que adquiere dada su 

aplicación. Es por ello que et legislador ha estimado necesario tutelar este 

tipo de figuras con un doble propósito: proteger al creador o titular a través 

del reconocimiento de un derecho de uso o explotación exclusivos y 

proteger a los consumidores de posibles engaños a fin de garantizar su 

capacidad selectiva. Lo anterior encuentra plena justificación en el hecho de que 

la razón de ser de los signos distintivos es precisamente, como su propio 

nombre lo indica, el de distinguir aquello a lo que se aplica; entre los signos 

distintivos se encuentran no sólo las marcas, sino también los nombres y 

avisos comerciales. Ahora bien. cualquier acto tendiente a mermar dicha 

facultad o capacidad de distinguir o identificar ha de ser frenado en 

beneficio tanto del titular del signo distintivo como del consumidor, quien no 

merece ser engañado porque no pueda contar, en todos los casos, con una 

capacidad analítica tal que le permita determinar en qué casos está ante un 

producto o servicio legitimo y cuando no. La concurrencia y com¡.;:-.encia en el 

mercado es sana siempre y cuando sea leal y por lo que, una actividad que pueda 

inducir a error carece de dicha característica. En este orden de ideas. tanto la 

marca como el nombre comercial participan de la misma naturaleza en 

cuanto a que ambos son signos distintivos, signos individualizadores. Para 

que un signo cumpla con dicha función debe ser lo suficientemente peculiar 

para que no se confunda con otro. Es por ello que el articulo 183 proscribe la 

publicación de nombres comerciales que no sean suficientemente distintivos, por 

lo que si un signo es susceptible de crear confusión resulta claro que carece 

de la distintividad a que se refiere la ley de la materia_ Ahora bien. 

precisamente por la naturaleza que comparten los signos distintivos 

constituidos por marcas (sean éstas de productos o de servicios) y los 

signos distintivos constituidos por nombres comerciales, es por lo que el 

legislador previó, en el articulo 187 de la Ley de Invenciones y Marcas, la 
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aplicabilidad de las reglas correspondientes a las marcas, en relación con los 

nombres comerciales en aquello que no haya disposición expresa. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Época. Volumen IX Mayo. 

Página 466. 

Precedente: Amparo en revisión 2471191.-Kinney Shoe Corporation.-24 de 

octubre de 1991. 

Unanimidad de votos. 

Ponente: Luis Maria Aguilar Morales.-Secretaria: Bertila Patrón Castillo. 

MARCAS, SIMILITUD V DIFERENCIAS. PARA PODER DETERMINARSE 

ES INDISPENSABLE QUE SE RINDA PRUEBA PERICIAL. La finalidad que 

persigue el registro de una marca es la de distinguir al productor de bienes y 

servicios. por el consumidor. de aquellos bienes que siendo iguales se ofrecen 

por varios productores; es por ello que si en un procedimiento judicial se reclama 

por aquél que tiene su marca debidamente registrada. que otro productor para 

confundir al público, presenta su producto con un diseño igual o semejante a su 

marca, es indispensable que se rinda prueba pericial por especialistas en la 

materia. para poder establecer si existen o no las similitudes o diferencias 

entre la marca registrada con la presentación del bien que otro productor 

ofrece y. preponderantemente. si se crea en el consumidor una confusión tal 

que no pueda distinguir entre uno y otro fabricante, puesto que el juzgador 

carece de los conocimientos específicos sobre tal materia. 

Instancia: TRIBUNAL COLEGIADO DEL DECIMOSEGUNDO CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 217-228. 

Página 388. 

Precedente: Amparo directo 374/86.-Arturo Ley Anaya.-15 de enero de 

1987. 
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Unanimidad de votos. 

Ponente: Manuel Ernesto Saloma Vera. Sostiene Ja misma tesis: 

Amparo directo 66/87. Arturo Ley Anaya. 29 de abril de 1987. Unanimidad 

de votos. Ponente: Maria de los Ángeles E. Chavira Martinez. 

MARCAS EVOCATIVAS. REGISTRO DE LAS. Para evitar la competencia 

desleal en el mercado y la confusión en que podría incurrir el público consumidor. 

nuestra legislación marcaria prohibe el registro de aquellas marcas que son 

descriptivas del producto al que están destinadas. (Articulo 91 fracciones V y XX 

de la Ley de Invenciones y Marcas vigente en el año de 1991 ). Descriptivas, ha 

dicho este Tribunal, son aquellas marcas que definen al producto a que se 

aplican, sea porque el vocablo o locución guarda relación directa con la 

naturaleza del producto o con sus propiedades; bien porque expresa el tipo, 

peso, medida, función o destino de la mercancia. Sin embargo, no es absoluta 

la prohibición del carácter descriptivo de una marca, pues se admiten como 

válidas las denominaciones que, fonnadas de modo arbitrario, despiertan la 

idea del producto o sugieren su naturaleza o utilidad, tales marcas son las 

llamadas evocativas, que se relacionan de modo remoto o indirecto con la 

mercancía. "Instan! protein", cuya traducción al español es "proteína instantánea'". 

en una marca evocativa, que aun cuando contienen el vocablo "proteína", no 

describe de manera directa el producto a que va destinada (alimentos y sus 

derivados); pues analizada en su conjunto nos da la idea imprecisa de un 

alimento que proporciona rápidamente proteínas; sin embargo, como se demostró 

en el juicio. tales nutrientes no tienen la virtud de ser instantáneos. y por ello, la 

idea que da la marca, no describe el producto, aunque es cierto también, que 

puede provocar que su preparación es instantánea, pero tal idea, es simplemente 

una evocación y no una frase descriptiva; sin pasar por alto que el examen de una 

manera debe hacerse también en su conjunto, ya que es así como la percibe el 

público consumidor; y de manera global "lnstant protein" queda comprendida 

dentro de las llamadas marcas evocativas. 
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Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Época. Volumen X 

OCTUBRE. Página 374 

Precedente: Amparo en revisión 1153/92.- Shaklee Corporation.- 8 de julio 

de 1992. 

Unanimidad de votos. 

Ponente: Genaro David Góngora Pimentel.-Secretaria: Guadalupe 

Margarita Ortiz Blanco. 

MARCAS, REGISTROS DE. DISEÑOS USADOS EN OTROS 

INSTRUMENTOS DE LA MISMA CLASE. Si de los autos se desprende que la 

sociedad quejosa solicitó al Director General de la Propiedad Industrial de la 

Secretaría de Industria y Comercio el registro de una marca sin denominación 

especial, consistente en un remate o punta negra con forma de cono truncado, 

dispuesto en el extremo del cuerpo de un instrumento para escribir, opuesto al 

extremo donde está el punto de escribir, que contrasta con el color generalmente 

metálico de la superficie del mencionado instrumento, y si la autoridad 

mencionada negó a la sociedad quejosa el registro como marca sin 

denominación, del diseño propuesto, por considerar que no era apto para 

inscribirse como marca atento a lo dispuesto por el artículo 97 de la Ley de la 

Propiedad Industrial, porque la figura consistente en un remate o punta negra de 

forma frustrocónica para distinguir lapiceros. bolígrafos, plumas fuente y demás 

instrumentos para escribir de la clase 37 de la clasificación oficial, no era un 

medio material susceptible, por sus caracteres especiales, de distinguir a los 

objetos que se aplica o trate de aplicarse, de los de su misma especie o 

clase, ya que el diseño propuesto a registro lo usan bolígrafo,s y plumas fuente, 

entre otras, las marcas Wearever Caravelle, Me Gregor y Parker 45, y el hecho de 

cambiar los colores y tamaño del remate, en modo alguno desvirtúa lo 

preceptuado por el mencionado artículo 97 de la Ley de la materia, debe decirse 

que el mencionado artículo 97 de la Ley de la Propiedad Industrial, en su párrafo, 
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1 º, dispone: "Pueden constituir una marca, para los efectos del primer párrafo del 

articulo anterior, los nombres bajo una forma distintiva, las denominaciones y, en 

general, cualquier medio material que sea susceptible, por sus caracteres 

especiales, de hacer distinguir los objetos a que se aplique o trate de aplicarse, de 

los de su misma especie o clase". El diseño propuesto a registro, consistente en 

un remate o punta negra en forma de cono truncado, para distinguir lapiceros, 

bolígrafos, plumas fuente y demás instrumentos para escribir de la clase 37 de la 

clasificación oficial, según las constancias· de autos, ya· es usado .e·n bolígrafos y 

plumas fuente de las marcas Me Gregor, Wearev~r Cara}elle f..f:a;ke~ 45,_ con las 

mismas características del diseño propuesto por 1á sodéd"1d ~u~jC>sá~ :'f, por 10 que 

hace a la apreciación en que el Juez del cerio 6imÍe~ío')c;;:;~~ 1~/~e~~1.:.·éi_ó,:, que se 

~~;;:;,i~~~2~~~;~;~i*J~~~JE!f Eª 
forma de cono truncado, que for,;,a p,¡;rt'e dé '1o~'b'bi;g';.;¡os ~u~:examinó el juez a 

--. '., ''•-:'" .·- :.·; .. <~''_ -7·-··~"<.c:+..:'.:;;.;·___,:,.:.;.t!~:-_ .. _, :.:.-::·'.f.,_i-,-/t:,;, •. ,=-·~ .. ;._,. ".-:- ___ - _ · _ 
quo, y no el bolígrafo en·su·c0.,jünto~fsi',b_ien;Toomo_'lo''indica'<m el.segundo 

considerando de la resolución que-.~·sa··r0ViSá.~ ·eXisteh. 'marcas -diferentes entre los 

bolígrafos que ofreció como pr.:.eba í'a ~i.i~josa, también existe un elemento común 

a ellas, que es el remate·· o . .-pl.i'ni·;.,,iegra en forma de cono truncado, que es 

precisamente el elemento a litigio en el presente asunto y no el diseño =mpleto 

de Jos bolígrafos que se mencionaron. Por lo que tomando en cuenta que el 

diseño propuesto por la quejosa para distinguir instrumentos para escribir de la 

clase 37 de Ja clasificación oficial, ya es usada por otros instrumentos de la misma 

clase, debe de concluirse que en el caso dicho diseño no es un medio material 

que sea susceptible por sus caracteres especiales de hacer distinguir Jos objetos a 

que se aplica o trate de aplicarse, de los demás de su especie o clase; por lo que' 

la marca a registro propuesto no cumple con Jo dispuesto por el mencionado 

articulo 97 y consecuentemente resulta correcta la resolución dictada por el 

Director General de la Propiedad Industrial de Ja Secretaria de Industria y 

Comercio, que como acto reclamado impugnó el quejoso en el amparo. 
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Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 90. 

Página 51. 

Precedente: Amparo en revisión 224/76.-A. T. Cross, Company.-22 de 

junio. 

MARCAS COMPUESTAS. ELEMENTOS RELEVANTES. Cuando una 

marca conocida, aunque sea de dos palabras, tiene todo el énfasis de su 

diferenciación en una de esas palabras, y la otra es mucho más i~conspi~ua en el 

contexto de las marcas, y más aún cuando hay varias marcas_:de ... la·.misma 

negociación, de dos palabras, que tienen como elementós.'_común, la, palabra 

relevante, se debe considerar que una nueva marca de otra persona puede inducir 

a confusión al público consumidor si emplea dos palabras de.,las:cuales una, la 

menos cBracteristica. difiere de las anterioridad,E!s,_'._y.·l~'·.:OtrS'~'.-·1a\~·nfáÚ~·:·a má:s 

importante, se éonfunde con la palabra~b~~i~'.;i'<le':'.1,,; ~;:, .. ·1ii~•¡,,6terioridades, o 

claramente parece· una derivación _d~ dictÍa0 palat:)i-~;CarúCi.íb'105,•fracción XIV, 

inciso b), de ia Lé~ ci;,, la Propiedad 1ndu~tria1'.iÍ:>1_ici:."t;1.;;), A,;r;·e;.; ia·s a~terioridades 

~;Ef~1J~~~~~1f!1f~~E~~¡~~i;~;J 
mientras que el elemenÍo ''Dio¡..,;ett;•, pareC::e se~ una ciar~ derivación _de "Dior''. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 145-150. 

Página 339. 

Precedente: Amparo en revisión 401176.-Christian Dior, S.R.L.- 31 de 

agosto de 1976. 
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Unanimidad de votos. 

Sostiene la misma tesis: Amparo en revisión 710176.-Ragu Foods, lnc.-15 

de marzo de 1977.-Unanimidad de votos. Amparo en revisión 461177.-Haw Par 

Brothers lnternational Limited.-11 de octubre de 1977.-Unanimidad de votos. 

Amparo en revisión 844177.-American Motors Corporation.-8 de febrero de 1978.

Unanimidad de votos. Amparo en revisión 924/80.-Avon Products lnc.-1 O de 

diciembre de 1980.-Unanimidad de votos. 

MARCAS. CONTROL CONSTITUCIONAL DE FACULTADES 

DISCRECIONALES. Los agravios hechos valer por las autoridades recurrentes 

con respecto a que su criterio técnico, al apreciar que dos marcas son o no. 

semejantes en grado de confusión, implica el uso de una facultad 

discrecional que no puede ser revisada por el Juez de amparo, son infundados. 

En efecto, en nuestro sistema legal las facultades de las autoridades son expresas 

y limitadas, y aun cuando se trate de facultades discrecionales, no escapan 

normalmente al control constitucional, de manera que su ejercicio no puede ser 

arbitrario. ni escapar al control constitucional, a menos que lo disponga así la 

Constitución Federal o la legislación de Amparo, única que, conforme a lo 

dispuesto en el artículo 107 constitucional, puede reglamentar el juicio de 

garantías. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEii PRIMER CIRCUITO. 

..COLEGIADO 

Fuente: Tribu~al .;·colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 23. 

Página 33. 

1970. 

Precedente:_ Amparo.en.revisión 539170.-Pepsico, lnc.-10 de noviembre de 

Unanimidad devotos. Nota: 

Enviada sin mención _del ponente al Semanario Judicial de la Federación. 
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MARCAS. DIFERENCIA ENTRE EL DISEÑO Y LA DENOMINACION. De 

los artículos 90 fracción 1, de Ja anterior Ley de Invenciones y Marcas se infiere 

que una marca Ja puede constituir. en términos generales, tanto las 

denominaciones como los signos, los nombres comerciales y las razones sociales 

o denominaciones sociales; por otra parte, conforme al artículo 91, fracciones 111, 

VI y XVI, de la propia ley, a contrario sensu, son registrables, como marcas, entre 

otros, las figuras y diseños. Ahora bien, una marca puede registrarse 

acompañada de su diseño; pero, una cosa es el diseño y otra la 

denominación. pues. incluso,. uno puede registrarse independientemente de 

la otra. Por tanto, debe distinguirse entre ambos, pudiéndose decir al respecto 

que el diseño lo constituye el dibujo o logotipo que va a identificar gráfica o 

representativamente a la marca; y respecto de la denominación en un 

sentido o concepción estricta,. puede decirse que es el nombre o conjunto de 

letras o palabras que identifican al producto y su titular. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Época. Volumen XII 

OCTUBRE. Página 449. 

Precedente: Amparo en revisión 201/93.-Laguna Internacional, S.A. de 

C.V.-30 de abril de 1993. 

Unanimidad de votos.-Ponente: Samuel Hernández Viazcán.-Secretario: 

Ángel Corona Ortiz. 

MARCAS, DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS. PARA SU ESTUDIO ES 

NECESARIO DETERMINARLAS. Para que se considere que una marca utilizada 

en una empresa, pueda causar o inducir al público consumidor•en confusión, 

engaño o error porque pueda pensar ésta que los productos que ampara. se 

expendan bajo su autorización o licencia de un tercero. es necesario que se 

haga un estudio integral de ambas marcas tomadas en su conjunto, pero no 

sólo destacando sus diferencias, sino también atendiendo a sus semejanzas 

TESIS ('C_i!,! 
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puesto que es precisamente en este punto, donde puede presentarse la confusión 

al establecerse una conexión mental. 

Instancia: CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava 

FEBRERO. Página 355. 

Época. Volumen XIII 

Precedente: Amparo en revisión 2514/92.-Transmisiones y Seguridad, S.A. 

de C.V.- 17 de febrero de 1993. 

Unanimidad de votos.-Ponente: Jaime C. Ramos Carraón.- Secretaria: 

Mayra Villafuerte Coello. 

MARCAS, CONFUSION DE. Cuando las dos marcas cuya posible 

confusión se examina contengan un elemento común, que resulte en alguna 

forma descriptivo del origen de los productos, de sus características o 

propiedades, o de sus efectos o aplicaciones, como es el caso del elemento 

"vista", tratándose de medicinas y preparaciones farmacéuticas de Ja clase 6 de la 

clasificación oficial, dicho elemento debe ser considerado con poco énfasis al 

hacer la comparación, Ja que debe centrarse con atención acentuada en el otro 

elemento que contengan las marcas en disputa, para ver si ese elemento 

adicional de diferenciación elimina la posible confusión entre las marcas, 

pues este es el sentido que debe darse a las fracciones 1, 11 y IV del articulo 105 

de la Ley de la Propiedad Industrial, en relación con la fracción XIV del propio 

articulo y en relación también con el articulo 106. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Séptima Época. Volumen 90, Sexta Parte, Pág. 113. 

Jurisprudencia. Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 

90. Página 157. 

TESTS C'C'N 
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Precedente: Amparo en revisión 983/70.-Enrique Ortiz Colina. Unanimidad 

de votos. Séptima Época. Volumen 29, Sexta Parte, Pág. 35. Amparo en revisión 

84/76.-Byk Gulden, S. A. de C. V.-Unanimidad de votos. Séptima Época, Volumen 

87, Sexta Parte, Pág. 55. Amparo en revisión 227173.-Roussel Uclaf.-Unanimidad 

de votos. Séptima Época, Volumen 90, Sexta Parte, Pág. 113. Amparo en revisión 

251173.-Laboratorios Grossman, S. A.-Unanimidad de votos. Séptima Época, 

Volumen 90, Sexta Parte, Pág. 113. Amparo en revisión 641/74.-Kananhit, S. A.

Unanimidad de votos. 

MARCAS. REGLAS PARA DETERMINAR SUS SEMEJANZAS EN 

GRADO DE CONFUSION, CUANDO LOS PRODUCTOS O SERVICIOS SON DE 

LA MISMA CLASIFICACION O ESPECIE. La marca es todo signo que se 

utiliza para distinguir un producto o servicio de otros y su principal función 

es servir como elemento de identificación de los satisfactores que genera el 

aparato productivo. En la actualidad. vivimos en una sociedad consumista. en 

donde las empresas buscan incrementar su clientela, poniendo a disposición de la 

población una mayor cantidad y variedad de artículos para su consumo. con la 

única finalidad de aumentar la producción de sus productos y. por ende. sus 

ganancias económicas. El incremento en el número y variedad de bienes que 

genera el aparato productivo. fortalece Ja presencia de las marcas en el mercado, 

porque ellas constituyen el único instrumento que tiene a su disposición el 

consumidor para identificarlos y poder seleccionar el de su preferencia. Ahora 

bien. los industriales. comerciantes o prestadores de servicios podrán usar 

una marca en la industria, en el comercio o en los servicios que presten; 

empero, el derecho a su uso exclusivo se obtiene mediante su registro ante la 

autoridad competente, según así lo establece el articulo 87 de la Ley de Fomento 

y Protección de la Propiedad Industrial, además en este ordenamiento legal en .sus 

artículos 89 y 90. se indican las hipótesis para poder constituir una marca. así 

como los supuestos que pueden originar el no registro de la misma. Uno de los 

objetivos de la invocada ley secundaria, es el de evitar la coexistencia de 

marcas confundibles que amparen los mismos productos o servicios. y para 
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ello estableció la siguiente disposición que dice: "Articulo 90.-No se registrarán 

como marcas: ... XVJ.-Una marca que sea idéntica o semejante en grado de 

confusión a otra ya registrada y vigente, aplicada a los mismos o similares 

productos o servicios. Sin embargo, si podrá registrarse una marca que sea 

idéntica a otra ya registrada, si la solicitud es planteada por el mismo titular, para 

aplicarla a, productos o servicios similares... cuando se trate de registrar una 

marca que ampare productos o servicios similares a los que ya existen en el 

mercado, se debe tener en cuenta que dicha marca debe ser distintiva por si 

misma, es decir que debe revestir un carácter de originalidad suficiente para 

desempeñar el papel que le es asignado por la ley, debiendo ser objetiva o 

real, con la finalidad de evitar toda posibilidad de confusión con marcas 

existentes. Determinar la existencia de la confundibilidad de las marcas o la 

posibilidad de que ella se dé, no siempre es tarea fácil; no existe una regla 

matemática, clara, y precisa, de cuya aplicación surja indubitable la 

confundibilidad de un cotejo marcario. la cuestión se hace más dificil ya que lo 

que para unos es confundible para otros no lo será. Es más, las mismas marcas 

provocarán confusión en un cierto contexto y en otro no: sin embargo, la 

confundibilidad existirá cuando por el parecido de los signos el público 

consumidor pueda ser llevado a engaño. La confusión puede ser de tres 

tipos: a) fonética; b) gráfica; y, c) conceptual o ideológica. La confusión 

fonética se da cuando dos palabras vienen a pronunciarse de modo similar. En la 

práctica este tipo de confusión es frecuente. ya que el público consumidor 

conserva mejor recuerdo de lo pronunciado que de lo escrito. La confusión gráfica 

se origina por la identidad o similitud de los signos. sean éstos palabras, frases, 

dibujos, etiquetas o cualquier otro signo. por su simple observación. Este tipo de 

confusión obedece a la manera en que se percibe la marca y no como se 

representa. manifiesta o expresa el signo. Esta clase de confusión puede ser 

provocada por semejanzas ortográficas o gráficas, por la similitud de dibujos o de 

envases y de combinaciones de colores, además de que en este tipo de confusión 

pueden concurrir a su vez la confusión fonética y conceptual. La similitud 

ortográfica es quizás la más habitual en los casos de confusión. Se da por la 
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coincidencia de letras en Jos conjuntos en pugna y para ello influyen la misma 

secuencia de vocales, la misma longitud y cantidad de silabas o terminaciones 

comunes. La similitud gráfica también se dará cuando los dibujos de las marcas o 

los tipos de letras que se usen en marcas denominativas. tengan trazos parecidos 

o iguales; ello aun cuando las letras o los objetos que los dibujos representan, 

sean diferentes. Asimismo, existirá confusión derivada de la similitud gráfica 

cuando las etiquetas sean iguales o parecidas, seá por similitud de la combinación 

de colores utilizada, sea por la disposición similar,:de,.elementos dentro de la 

misma o. por la utilización de dibujos parecido"'. .. La simil-itÚd. gráfica es común 

encontraÍia en·. las combinaciones de ·colore~~-· p;J'ri6i~~1rri~~t~::~~,:e;~iqu~l8s y ·~n los 

envases: La. confusión ideológica o. concel)tt,;éli ;;~~'prbcit.;'6.;,'h~¡;;ndo siendo· las 

::.~;=~~:2~~,~;'E:::~~~&~t~~t:~::·::: 
importancia para decidir una· inccmfi.'i~dÍbÚÍda::i: iJ;;,;.;ci;;,'·.;;~}~Íf;¡,r¿;:;¡9 e,:, las marcas 

en pugna, porque tal conten.ido'faciiita e,.;~r;,·e;m.;nte eí'ºre'ct!e~do,,de la marca, por 

ello cuando e1 recuerdo es :e1 nif~n,c.Ypól':s~·r.·~í'.rri~~~;t~º~~-~i§~ ~onceptua1. 1a 

confusión es inevitable, · aun .·cuando . también·. pudieran'' aparecer· similitudes 

ortográficas o fonéticas. EsteUpo de confusión puecie6;i~iryél~"'.epor la similitud de 

dibujos, entre una palabra y. un dibujo, entre_;; palabras·' con significados 

contrapuestos y por la inclusión en la marca del nombre .. ·.del producto a distinguir. 

Dentro de estos supuestos el que cobra mayor relieve es_el relativo a las palabras 

y los dibujos, ya que si el emblema o figura de una marca es la representación 

gráfica de una idea, indudablemente se confunde con la palabra o palabras que 

designen la misma idea de la otra marca a cotejo; por.eso las denominaciones 

evocativas de una cosa o de una cualidad, protegen no sólo la expresión que las 

constituyen, sino también el dibujo o emblema que pueda gráficamente 

representarlas, lo anterior es así, porque de lo contrario seria factible burlar el 

derecho de los propietarios de marcas, obteniendo el registro de emblemas o 

palabras que se refieren a la misma cosa o cualidad aludida por la denominación 

ya registrada, con la cual el público consumidor resultaría fácilmente inducido a 
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confundir los productos. Diversos criterios sustentados por la Suprema Corte y 

Tribunales Colegiados. han sei'lalado que para determinar si dos marcas son 

semejantes en grado de confusión, debe atenderse a las semejanzas y no a 

las diferencias. por lo que es necesario al momento de resolver un cotejo 

marcario tener en cuenta las siguientes reglas: 1) La semejanza hay que 

apreciarla considerando la marca en su conjunto. 2) La campar-ación debe 

apreciarse tomando en cuenta las semejanzas y no las diferencias. 3) La 

imitación debe apreciarse por imposición, es decir. viendo alternativamente 

las marcas y no comparándolas una a lado de la otra; y. 4) La similitud debe 

apreciarse suponiendo que la confusión puede sufrirla una persona 

medianamente inteligente, o sea el comprador medio, y que preste la 

atención común y ordinaria. Lo anterior. implica en otros términos que la marca 

debe apreciarse en su totalidad, sin particularizar en las diferencias que pudieran 

ofrecer sus distintos aspectos o detalles. considerados de manera aislada o 

separadamente, sino atendiendo a sus semejanzas que resulten de su examen 

global, para determinar sus elementos primordiales que le dan su carácter 

distintivo; todo ello deberá efectuarse a la primera impresión normal que proyecta 

Ja marca en su conjunto. tal como lo observa el consumidor destinatario de la 

misma en la realidad,. ~in._~~.~ f:?.~ed~:-·~S!,~i·l·~.r·~.~~.~.-: ~:u~. e~aminador minucioso ·y 
detallista de signos mar.::aric;s.~E,;to e~,ásÍ,'~t;~q~e :.;;sel público consumidor quien 

fundamentalmente' merece la c'prote'é:cióri«.:'éjei?1a•:autoddad administrativa quien 

otorga e1 regi~t.~~ ·:~·~;-~r:.-·.·,_:~ig~~·- m~·r~~io~'.{P~t~': ~~.itar_.su desorientación y error 

respecto a 1.:. rÍatu~a1e:Za ~,; ori~en d;;, IÓs cÍisÚnt.:>s, productos que concurren en el 

mercado, por lo ,q~e' dich,; auto'ridad ,;I mo"mentó de otorgar un registro marcario, 

siempre d~b~<:.~·e~·~r:··~,~·.':~~~~t~ .. :·:que :.i~·.:~.m~:~·~ ~a 'registrar sea lo suficientemente 

distintiva .;,nt,:e~,'1a ·.'~a regisira'ciá·.::o: ¡ég,isi~.:.das; de tal manera que el público 

consumidoc:~.·~~:<'..~ói·~.u~·~··, .. c~~f¿,:;~~~:~~-~~::~ci~~ ·.o·Í~o-~. sino que ni siquiera exista Ja 

posibilidad de;,ciue léls'confundan/p:u.;s sÓlo de esa manera podrá lograrse una 

verdadera protección al público 'consu.midor y, obviamente, se podrá garantizar la 

integridad y 'búenci: farna ,de( signo inarcario ya registrado, asegurando de esa 

forma la fácil identificación de los productos en el mercado. Por tanto, cuando se 
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trata de determinar sí dos marcas son semejantes en grado de confusión 

conforme a la fra=ión XVI del articulo 90 de la Ley de Fomento y Protección de la 

Propiedad Industrial, debe atenderse a las reglas que previamente se han citado. 

Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado .de Circuito. Octava Época. Volumen XV-1 

FEBRERO. Página 207. 
. : ·, -,, ; ', ·_, "~. 

Precec:J:ente: A;,,paro en revisión 1773194.~Com"eri::i_al y"Mam.ifaÍ:::Íurera, S.A. 

de C.V.-20 de octubre de 1994.-Unanimidad de votos.-Ponente: Genaro David 

Góngora Pimentel.-Secretario: Jacinto Juárez Rosas. Amparo en revisión 

1963/94.-The Concentrate Manufacturing Company of lreland.-14 de octubre de 

1994.-Mayoria de votos. 

Ponente y disidente: Carlos Alfredo Soto Villaseñor. Secretaria: Silvia 

Elizabeth Morales Quezada. 

MARCAS. SEMEJANZA EN GRADO DE CONFUSION AUN CUANDO 

LOS PRODUCTOS O SERVICIOS PERTENEZCAN A DISTINTAS CLASES O 

GENEROS. Al ser una marca todo signo visible que permita distinguir 

productos o servicios de otros de su misma clase, cualquier agente 

económico, productor o comerciante, que participe en los mercados podrá utilizar 

alguna para identificar y distinguir sus productos o servicios, sin embargo, el 

derecho al uso exclusivo de una marca se obtiene, únicamente, a través del 

correspondiente registro ante las autoridades competentes. La marca deber ser 

suficientemente distintiva, original. para identificar y hacer distinguibles los 

productos o servicios, esto es, debe poseer una eficacia distintiva y además 

deberá ser jurídicamente tutelable como tal, es decir, una marca no obtendrá 

su registro si se advierte la posibilidad de confusión con otra u otras registradas 

con anterioridad y, por tanto, se pudiera inducir al error al público consumidor. 

Para determinar si una marca presenta similitud con otra. éstas deberán 
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apreciarse de manera global, atendiendo a las semejanzas que presenten y 

tomando en consideración la primera impresión que, en su conjunto, proyecten 

sobre el consumidor. Este último dato, supone que el consumidor medio no 

realiza respecto del signo marcario un análisis profundo o sistemático para 

detectar las diferencias entre una y otra marca. Así pues, mediante el 

registro de una marca la autoridad está protegiendo al público consumidor, 

evitándole posibles errores respecto a la naturaleza y origen de los diversos 

productos que concurren en los mercados de bienes y servicios. Esta 

protección supone que se evite, asimismo, cualquier posibilidad de confusión para 

el consumidor respecto de las marcas, asegurando la cabal identificación de los 

bienes o servicios que el particular desea adquirir o utilizar. Ahora bien, la 

similitud entre dos signos marcarios debe determinarse tomando en cuenta 

no sólo la clase en que están comprendidos los productos o servicios 

amparados por las marcas. sino que debe considerarse la finalidad, 

composición, lugar de venta del articulo. así como cualquier otra relación 

que permita presumir que una marca intenta aprovechar el prestigio de otra. 

La existencia de una marca registrada, notoria y con un prestigio reconocido ante 

el público consumidor, hace pensar que, al ser introducida al mercado una marca 

nueva, cuya similitud con la primera sea la suficiente como para sugerir una 

relación entre ambas, o bien que una corresponde o deriva de la otra, fácilmente 

provocaría el error y confusión entre los consumidores. mismos que podrían 

asumir que los productos o servicios amparados por las marcas en cuestión 

poseen la misma calidad o procedencia. Cuando del análisis de las marcas en 

conflicto se aprecia que existe un elemento relevante o característico en las 

mismas y, que los demás elementos constituyen únicamente un 

complemento del signo distintivo y original, pero no alcanzan a desvirtuar. 

La semejanza derivada del elemento común, es evidente la posibilidad de 

confusión entr'e los signos marcarios ya que gráfica, conceptual o fonéticamente 

darán la impresión de ser denominaciones similares. o que una es variante de la 

otra, aun cuando se refieran a productos o servicios díferentes. La semejanza en 

grado de confusión entre dos marcas hace imposible el cumplimiento de la función 
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índividualizadora de las mismas. El consumidor. al advertir una marca nueva 

similar a una ya existente y con cierta antigüedad, puede creer que se trata de una 

variante de esta última, aun cuando se tratara de diversos productos o servicios. 

Es pertinente aclarar que, si bien la interpretación respecto a ta posibilidad de 

confusión por similitud entre los signos marcarios aun si amparan 

productos o servicios distintos, se ha desarrollado sobre los conceptos 

señalados en los artículos 105 fracción XIV y 106 de _la anterior Ley de Propiedad 

Industrial, al corresponder éstos a lo dispuesto por la fracción XVI del .artículo 90 

de la Ley de Fomento y Protección de la_Propiedad Industrial, dicha interpretación 

continúa siendo vigente. La función distintiva de_la .. ma~ca·posibilita a industriales y 

comerciantes conservar su crédito y orientar 'ª e1ección de los consumidores, al 

tiempo que garantiza la procedencia y calidad de los bienes y servicios ofrecidos. 

Negar el registro de marcas idénticas o parecidas, aun tratándose de productos o 

servicios diferentes, resulta apropiado considerado bajo una variante de la regla 

de competencia desleal. Es decir, si el nombre de una marca ha excedido los 

limites de su propio campo y se le asocia con una excelente calidad y un 

prestigio singular. esta circunstancia no debe ser aprovechada por otros, ni 

debe pennitirse el desconcierto y confusión entre el público consumidor. 

que pudiera asumir que los productos o servicios tienen la misma 

procedencia. La semejanza en los signos marcarios a la que alude la ley no debe 

circunscribirse a aquélla detectada respecto a determinados artículos clasificados 

en la misma especie o clase, sino que debe entenderse referida a toda similitud 

que induzca a error, sea por su finalidad, composición, lugar de venta. o por 

cualquier otra relación lógica existente entre las marcas. 

Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Época. Volumen XV-1 

FEBRERO. Página 226. 

Precedente: Amparo en revisión 1963/94.-The Concentrate Manufacturing 

Company of lreland.-14 de octubre de 1994.-Mayoría de votos. 

t rr~0-r: 
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Ponente y disidente: Carlos Alfredo Soto Villaseñor. Secretaria: Silvia 

Elizabeth Morales Quezada. 

MARCAS, DISTINCION DE LAS. DEBE SER SUFICIENTE PARA PODER 

DISTINGUIR LOS PRODUCTO O SERVICIOS A QUE SE APLIQUEN Y NO 

DEBEN REGISTRARSE SI SON CONFUNDIBLES CON OTRAS REGISTRADAS 

CON ANTELACION. PECULIARIDADES DE LAS ESTABLECIDAS EN LOS 

ARTICULO$ 90 Y 91, FRACCION XVIII, DE LA LEY DE INVENCIONES Y 

MARCAS. Tratándose de cuestiones relativas a confusión de marcas, debe 

sostenerse que es el público consumidor quien fundamentalmente merece 

protección para evitar la desorientación y el error respecto a la naturaleza y 

origen de los distintos productos que concurren en el mercado, y 

obviamente, al mismo tiempo, garantizar la integridad y buena fama del signo 

distintivo adoptado por el comerciante, asegurando la fácil identificación de 

las mercaderías; en otras palabras, la marca ha de ser peculiar para poder 

distinguirse claramente entre las demás marcas que fluyen en el comercio o 

están registradas y la protección de la ley ha de ser plena para que su poder 

de atracción y su capacidad distintiva no sufran mengua: esto justifica la 

existencia de la exigencia de que las marcas sean suficientemente 

distintivas entre si, de suerte que el público consumidOr no sólo no confunda una 

con otra, sino que ni siquiera exista la posibilidad de que las confunda. Estas 

peculiaridades las implica la ley de la materia. cuando establece en sus artículos 

90 y 91, fracción XVIII, que la denominación que constituye la marca debe ser 

suficientemente distintiva para poder distinguir o identificar los productos o 

servicios a_ que·se aplique.o.trate de aplicarse. frente a los de su misma especie y 

clase, y que una ·marca._ no debe registrarse si es.confundible con otra registrada 

con antelaCión. 

Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 157-162. 

Página 107. 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distjntivos en Ma.-cas. 93 

Precedente: Amparo en revisión 1829/81.- Hardy Spicer Limited.- 15 de 

marzo de 1982.- Unanimidad de votos.- Ponente: Genaro David Gón9ora 

Pimentel. Sostienen la misma tesis: Amparo en revisión 60/82.-Barco of 

California.- 15 de marzo de 1982.-Unanimidad de votos. Amparo en revisión 

1459179.-Kern Foods, lnc.-3 de mayo de 1982.-Unanimidad de votos. 

MARCA NOTORIA, NOCIÓN Y PROTECCIÓN DE LA. NO SE REQUIERE 

QUE SE ENCUENTRE REGISTRADA EN EL PAÍS. Para poder delimitar el 

significado que se debe tener de una marca notoria. es necesario tener en cuenta 

que la notoriedad es el conocimiento que el público consumidor tiene de esa 

marca. Este conocimiento no se limita, naturalmente, al nombre de la marca. 

sino que incluye informaciones sobre las cualidades, caracteristicas y uso 

de los productos que la llevan. Es por referencia al público consumidor como se 

puede saber si una marca es notoria o no. ya que la ncitoriedad es una prueba 

de la utilización de la marca, porque significa que la marca ha tenido gran 

éxito y ha sido apreciada por los consumidores. De tal modo que una marca 

puede ser notoriamente conocida en el país antes de su registro en él y, en vista 

de las repercusiones posibles de Ja publicidad de otros países, aún antes de que 

se utilice en Ja República Mexicana. Por lo que~ve al.carácter de notoria que puede 

atribuirse a una marca, es una _cuestiÓ~<: .. ~e).~~~~~-- _qu~ las autoridades 

administrativas y judiciales del país_ deben éd~tenninár~. f.;ndando. su opinión en 

apreciaciones razonables. E~ l.a·.~.~·p~ci_~/1_~7~~-:~~lciíid·~·d~s· respOnsables negaron a 

Ja quejosa el registro del signC:, q.;e'p~'c;;pgso;:p.;'r'frai.:.~se de la imitación de uno de 

los monogramas que se u,;an.,.,,n.Jos;prodúf!C>s;.de Ja,marca "~ucci", que a nivel 

internacional han dado a con()c::ef" los,' señores 'Aldo y RodolfC) Gucci, responsables 

del éxito comercial de dicho~p~bcii:f~!6~'~fopied~~ d.;; "Gucci Shops", Jnc., por Jo 

que estimaron q.u~.:·~.~~j~~:~~~;;'.#;y9:~·~)~,~:r~: .~~t~.~·¡~·~~:nt~·~.:~o~ocida, y que, de 

concederse el .. re!gi_s·~.~~ ~:·~o~i~~~do~::~::}~.e·;;.P.~~-r~.~/;.'~-~eaf. CO_nfu_~ión entre el público 
consumidor, pue·;. é~t.;; ;;,, . .;,-dq.:,·¡ri~· IÓi ~rodLlci6s:cri;;eria 'que se trata de artículos 

amparados con fa mci~~· _ii.otOri~me~Íe -.:~,~~,;cida:- Co~ lo anterior, las autoridades 

responsables realizaron una correcta ·aplicación de los artículos 91, fracciones X.X 

TESJC; 
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y XXI, de la Ley de Invenciones y Marcas, y 6° bis y 10ª bis del Convenio de París 

para la Protección de la Propiedad Industrial, pues, al tratarse de un diseño que 

imita uno de los monogramas de la marca notoriamente conocida "Gucci ... evitaron 

que se pudiera crear confusión entre el público consumidor y además impidieron 

que se produjeran actos de competencia desleal respecto de esa marca conocida 

en forma notoria. No constituyendo obstáculo para lo anterior Ja circunstancia de 

que la marca notoriamente conocida "Gucci" no se encuentre registrada en el país. 

pues no es necesario que se cumpla con ese requisito para que se de la 

protección de la marca notoria, en términos de lo dispuesto por los artículos 6ª bis 

y 10ª bis del Convenio mencionado anteriormente, ya que se trata.• de una 

protección de carácter excepcional que tiene como fin evitar que 'se induzca a 

engaño o error al público. consumidor e impedir que se produzcan actos de 

competencia desleal. La marca sirve para distinguir los productos o servicios 

que provit!nen "de< su ·fabricante o de un comerciante, de los productos o 

servicios d4'.'_ sus competidores. Las fuentes del derecho a Ja marca. reconocidas 

por la doctrina y adoptadas por las legislaciones de distintos países, son el primer 

uso y el registro, habiéndose generalizado este último como el medio más eficaz 

para la protección del signo marcario. El sistema adoptado por nuestro pais 

puede considerarse como mixto, ya que si bien es cierto que básicamente es 

el registro el que genera la exclusividad del derecho a la marca, también es 

verdad que el uso produce efectos jurídicos antes del registro. y con 

posterioridad a su otorgamiento. Nuestra Ley de Invenciones y Marcas prevé la 

posibilidad de conceder el registro de una marca que comenzó a ser usada antes 

que otra fuese registrada, para lo cual existen procedimientos y plazos que 

conducen a la anulación del registro ya otorgado para dar lugar al registro de la 

marca usada con anticipación {artículos 88, 89 y 93). La protección de la marca se 

enc1;1entra sustentada en dos principios fundamentales: el de territorialidad y el de 

especialidad. De acuerdo con el principio de la territorialidad, la prote=ión de la 

marca se encuentra circunscrita a los límites del país en donde ha sido registrada 

y, por su parte, el principio de·1a especialidad de la marca tiene que ver con la 

naturaleza de los productos, ya que.,el derecho exclusivo que origina el registro de 
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la marca opera sólo en el campo de los productos o de los servicios idénticos o 

similares (respecto del principio de territorialidad, ver los artículos 119, 121 y 123; 

en cuanto al principio de especialidad, los artículos 94 y 95 de la Ley de 

Invenciones y Marcas). Pero Ja aplicación estricta de los principios de 

territorialidad y de especialidad de la marca, puede provocar abusos que se 

traducen en engaños para los legítimos dueños de las marcas y para el público 

consumidor, pues debido a la territorialidad, alguien poco escrupuloso se podría 

aprovechar de una marca ~xtra~je.~:B. q_u~ .tod~vía n~ h~ sido re~!strada en nuestro 

país, para obtener el . registro; de.:; esa'·. marcio . a . s~ :_nombre; y .disfrutar de la 

celebridad .de esé, .. signo .. :'distinti~o,,,:.es:por ·ello', que;• para···evitar los .citados 

inconvenientes, el-.día··catorc0.:·de'':júliO·'·de mil :·novecientos setenta ·y siete, se 

adoptó en Estocolmo la última revisión ·del·· Convenio de París para la Protección 

de la Propiedad Industrial de fecha veinte de marzo de mil ochocientos ochenta y 

tres; convenio que fue aprobado por el Congreso de la Unión según decreto 

publicado en el Diario Oficial de la Federación de cinco de marzo de mil 

novecientos setenta y seis. Lo dispuesto por los artículos 6° bis y 10° bis del 

ya mencionado Convenio. tienen la finalidad de evitar el registro y el uso de 

una marca que pueda crear confusión con otra marca ya notoriamente 

conocida en el pais de registro o de utilización, aunque esta última marca 

bien conocida no esté o todavía no haya sido protegida en el país mediante 

un registro que normalmente impediría el registro o el uso de la marca que 

entre en conflicto con ella. Esta protección excepcional de una marca 

notoriamente conocida esa justificada porque el registro o el uso de una marca 

similar que se prestara a confusión equivaldría, en la mayoría de los casos. a un 

acto de competencia desleal, y también se puede considerar perjudicial para los 

intereses del público consumidor que puede ser inducido a error, respecto del 

origen o calidad de los productos amparados con esa marca similar. Al ser 

aprobadas por el Senado, las reformas que se hicieron en Estocolmo al Convenio 

de París para la Protección de la Propiedad Industrial, en las que se contienen los 

artículos 6° bis y 10° bis, dicho tratado internacional forma parte de la Ley 

Suprema del país, en términos del artículo 133 constitucional. En concordancia 
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con los artículos 6° bis y 1 0° bis del Convenio de París para la Protección de la 

Propiedad Industrial el legislador mexicano estableció en las fracciones XX y XXI 

del articulo 91 de la ley de Invenciones y Marcas, la prohibición de registrar como 

marca las denominaciones. signos o figuras susceptibles de engañar al público 

consumidor o inducirlo a error, por tratarse de imitaciones de otra marca que la 

autoridad competente del país (en la actualidad Secretaria de Comercio y 

Fomento Industrial), estime ser notoriamente conocida, como siendo ya marca de 

una persona que pueda beneficiarse de ese convenio y utilizada para productos 

idénticos o similares; igual p-rohibición·eXiste_cuando la parte esencial de la marca 

que·. se .. trate. de•· registrár éonstitu~a · 1"' . r.;p~Óducció~ · Cíe · 1a ·. niaré:a noionamente 

cono~ida o: una_ i~itaCiÓ;~~sU~~~p~ibl0 ·~~.-.·~r~~;·-~~~fusiÓ~ cO~l_é~ta~~ C~·~ -el -C)bjeto de 

asegurar una protección efieaz ~nt~a la competencia desleal:. . ' 

Instancia: TERCER TRÍBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Época. Volumen 193-198. 

Página· 109. 

Precedente: Amparo en revisión 1269/84.-Gucci de México, S. A.-19 de 

marzo de 1985. 

Unanimidad de votos. 

Ponente: Genaro David Góngora Pimentel. 

MARCAS. CONFUSIÓN. DIFERENCIAS SECUNDARIAS. Si dos marcas 

tienen una misma parte inicial o radical. que por sus características resulta la parte 

más importante o significativa, y la parte final por sus características tiene alguna 

diferencia de orden meramente secundario o de significación de menor 

importancia, o de uso común, es claro que la diferencia (que carece de énfasis) no 

basta para evitar la confusión entre ambas marcas (artic.'..lo 105, fracción XIV de la 

Ley de Propiedad Industrial), o para evitar que se sugiera que ambas provienen 

del mismo productor, lo que impide el registro de la segunda, ya que se podría 
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inducir a confusión al público consumidor, o a que una de las marcas se 

beneficiaria con el prestigio o aceptación del producto amparado con la otra. 

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUIRTO. 

Fuente: Tomo 11. Tesis 691. Página 507. 

Precedente: Amparo en revisión 527174. Henkel & Cie. GMBH. 29 de 

octubre de 1974. Unanimidad de votos. 

Amparo en revisión 311175. J.C. Penny lnc. 29 de julio de 1975. 

Unanimidad de votos. 

Amparo en revisión 8417S. Byk Gu.ld~n·, S.A. DE C.;:,. 30_de marzo de 1976. 

Unani:'.:::~: :~tor:visión; T10176. ~:~2 ~oods'. 1 ne: .1 ~ de marzo .· de · 1977 -

Unanimidad de votos.:.• •:'_·.i' ':··.:··. · 

Una vezqueherTíos,i:~~Ufleadolas~~ases.que'nossi(ven de base para dar 

continu~cióÍl_: a·, Oü~sir_~:/_[-~~tl}~¡-~~~-:~'.-~~-j~~·.·,~: ·;:pe,n~-.':- ~~~!¡;;~~-.: )~~ d~fi;,iciori~s -de ·marca 

para ubicar eiement;;s ~..;;:. la ícientifica.:, si es que ,.;·,; h.;y.· ' 
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Capítulo 11 Las Marcas 

En las siguientes lineas se ha de ubicar al signo distintivo como 

característica de la marca para ello es importante encontrar las diferencias entre 

éstos, el concepto de cada palabra y una clasificación de los diversos tipos de 

marca que expone la doctrina, la cuál será evaluada con el criterio que se expone 

a continuación. 

2.1. La marca y el signo distintivo 

.. La marca ha sido y será una figura jurídica controvertida, que ha acarreado 

tanto a sus titulares, como a los diferentes gobiernos de los países en donde se le 

concede protección, diversos dolores de cabeza, derivados. de la· ··piratería" y 

competencia desleal que personas o entes sin escrúpulos y s~in ·fa··mayor· ética 

comercial han desarrollado, fundamentalmente en· pa-ise~ .'. de-''Améri;;, - Latina, 

incluyendo México. "48 -·:,::·_ 

Por su naturaleza·juridica: la marca es·.ui-;o"~~;ió~Sf~E>~t~s'p~i~ordiales 
mediante loS' ~uar~~ sUs tftulan3~ co~0r~i,~i~~~~~-'~üS':~~~)~i~~~~.?:-·p,~~~~~~~~~~·~·~po~ ello 
tiene la impOrtanciB que le -~ari· ;:.ééO.nO~Tú-a.~~: :c·o·meíé¡O·.:; ,"iridU'Stíia;::·~·'S-oCi0dad, 

=m=:·~:::.::nOngOn e~=:~ 0~980 •• ~.~; &~ <tinio<~~;!'=• que 
deben constituirla como se ha obse~ad~ie~~1/~~?,f~h~.~d~,éstet~ .. b~jo, .por lo 

que desde la Teor[a General de Sistert1a~'d<: M,.~ú-é1.1111artir;i,:serrano se aborda 

este tema (veáse el capitulo 111 de ésta:in\restigáción)>aún cuando esta teoria es 

más aceptada en el campo de la corilu~ici3~-¡~·n?«;~ri\:?,I d~recho encuentra unidad 

ya que las partes que intervienen i~t~rea.:r,bi·~~ .'id~~~ 'y expresan necesidades 

48 CASTREJÓN GARCÍA. Gabino Eduardo. Op. cit. nota 2. p. 73. 
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adecuadas a una ley pero no solo en el proceso legal pues también prevé y 

sanciona conductas para aquellos que se encuentren en la hipótesis normativa, 

debiendo ser el marco garante de las instituciones contenidas en el texto legal. El 

seguimiento que se le dará a cada referente como signo distintivo de la marca es 

para analizar las interrelaciones de estos en la clasificación de ésta última. Para 

ello, se han clasificado a las marcas según su referente, su aplicación, su utilidad y 

su lugar de registro. Éste punto de estudio es abordado usualmente por 

mercadólogos, diseñadores gráficos y comunicadores; sin embargo la pertinencia 

de la aplicación de la Teoría señalada, se justifica en el objeto_ y naturaleza de las 

marcas en si mismas como objetos de comLÚ1icBc~ón· 1egitimados por·e1 derecho, 

como detalla éste trabajo de investigación. 

Las definiciones de marca que se enÍ.m~iarán''~~, é~te capí~¿lo. señalan el 

alcance del ordenamiento jurídico para I~<·" p·r~.le~~.~.~ .. :.~:~;·:'~~~~:~:i~~·ÍiÍ~:~.~'c;~~~'.·.que se 
encuentran reguladas por la Ley de la Pro~iedad 1ndú;tl"i.a1 e,:; dónde . ._sé funda su 

origen, legitimación y regulación, con l_a finalidad de que.eÚitulartenga seguridad, 

derecho de exclusividad y de explotación (je1Íegi;Í·r6 ·e¡-;:;;;. ~~-¡~'6t6r9iJe: .. 

"En este caso particularmente la_ Ley d~ Ja f'rt:)pi~d~d l,:,telectual aporta una 

definición de marca de corte muy. :·9~~~~~1~>-~G:~·~:-~~j~~~~l~,,,:~~~1ia .. 1a función 

básica y cualidad esencial de las mareas, ' q._;e; e"' la de. di .. tintividad y la 

individualización de un producto, concepto al que necesariamente debe agregarse 

que el signo en cuestión puede constituir una marca, siempre que no incurra en 

las prohibiciones que la propia legislación establece sobre el particular. "50 

<4
9 Véase pp. 40-41 de éste trabajo. 

50 JALIFE OAHER. Mauricio. Ob. cit. nota 31. p. 86. 
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Actividad Humana 

- -- -

Esquema realizado por Fátirria oe1ga-do Gó'm-~z.---. 

El reconocimiento de· un. signo :distintivo, por parte del público consumidor 

durante mucho tiempo:tía dad;; prioridad ~ la vista ar:.tes que a los demás sentidos . . . ... ''.;_ -- .. ''''·"' ., .... · .. - . -- - ---
propios del ser humano.' Si, piÉmÍes ciE!rto tju.13 P?Í- ~uchos'.años. la vi~ta ha sido 

considerada ·c~·~o ___ -~l~'~~~ri~~P-?1~;~:~,f~tlid_'~~-:-d~í~--q~·~\-~-~--~-·:·~-~-~:~~~~-:-d"i_St~·~:~~i-~ u":.ª ~arca 
de otro en é1_"1erC.:.é!;; naéi.i;'.¡;;:;~¡;;;;:;:·q~~·e;;t~~.;;;;;;.;;;C:ir'lli.;ríÍo''f;...;0'cia ser efectuado 

por otros senticlos/co;, 1ci~'qüE,''.;1':61í~ic>: E!fgG:i'to;''.;1 t~ct~ y el oído poco a poco 

deben ir siendo .. ,- r~C'óno~i·d~s~: ~-~~~ _,'n~~Vó'~·:.-el¡;m-~r:.t~~·-,.~·~·:-" identificación tan -. . ,_ '·-·.,., ,_- . 
importante y significaÍivos ·e:oino' ia vista. su· acep.tación viene de la innegable 

realidad que en muchas situaciones de la vida cotidiana somos capaces de 
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reconocer un producto que se anuncia a través de la radio. por la música que lo 

acompaña. A otros les es extremadamente fácil distinguir el aroma de algún 

perfume, el sabor de refresco o el sonido de un teléfono celular. 

Para el tema que se tratará a lo largo de este capitulo, sólo basta recordar 

que Ja situación mundial en que nos encontramos no solo nos obliga sino también 

nos exige el cumplimiento de normas que son .impuestas por paises que dictan Ja 

vanguardia y que ostentan el poder suficiente para apoyar a sus connacionales al 

registro de marcas. Curiosamente, la legislación española establece· la posibilidad 

de registrar cualquier forma que sirva para distinguir un producto o un servicio de 

otros de su misma especie o clase. 

En México existen mayores liinitaciones para el registro de marcas51 como 

pue~e ser un régin:ie.n d_~ ~ ~~~- .obligatorio, la vinculación de marcas, el 

establecimiento de la HcenciéO·,_obligatoria sobre las marcas por causa de utilidad 

pública, la perdida 'dél. re.gistr6 ·cuando la marca se convierte en designación 

genérica; existen. reglas para ~l:oníprobar su uso, posibilidades de de;,,_etar la .· ,.- ' . ·- , ... 

prohibición d .. uso de·rn'3rcas registradas o no (veáse marca virtual p. 113 de éste 

trab_ajo .de ¡,.;;;.;;;tÍg;;~iÓ~¡:')a /,.;troducción de las denominaciones de origen.•• E~o no 

es·~_U.fiCi0nte_:~-~~~~~~e~-~~a:r·.~í~ P~ó~~cción ~e una marca en las ~nd_~C~~~-~S Jeg~_res 
actu~Íes: es.·j;.,sto ~~',,¡.¡;,·;,,.; ció;.;ci.;, tien~ cabida la reflexión que p¡el~~·d.;; abordar 

este tráb.aJ.o· d~-:·~r¡~~~'ti~~?i~~ .. " -. 

!\I eXis~ir r~~~r.i~_~º~.~.~-:~_ar~·-.1~ protección, el registro y re~"º.C:i~i~",tO ~e las 
marcas; es Ímport~nte,;de.~t~c,;.¡:,que no se define legal ni doctrinalmente las 

cara~terísticas._gene~a-le,~:·ó·-~-~~ s~ ha de identificar un signo· d.ÍsÚnti~~>P~ra. ser 

considerado como marea. ,El 0 artfculo 88 de la Ley de la. Propiedad Industrial 

establece que "se entiende por marca todo signo o medio que distinga o sirva para 

distinguir en el mercado productos o servicios de una persona, de productos o 

51 LINDER LÓPEZ. Hcdwig A. Ob. cit. noto 46. 
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servicios idénticos o similares de otra persona. "52 Por lo anterior no existe 

impedimento alguno para solicitar una marca de carácter gustativo u olfativo, por 

ejemplo, ya que no especifica dicho precepto legal cómo habrá de hacerse la 
distinción o cuál será el método que habrá de seguirse para lograr la distinción. 

Esto que pareciera un reconocimiento futurista del valor de los signos 

distintivos alternativos, genera uña enorme duda sobre la forma en la que se debe 

de proceder cuando se trata de registrar como marca el sabor de un chocolate por 
ejemplo. Sin lugar a duda~. a ,esta norma le h.ace falta muchísimo más. r.;spaldo en 

cuanto al . p~oce~.imf~~~-t·~- ::·~e);:~-~~~~1(~~ ·::·~~/-_Si~~~~-::.-diStintÍ_~o:~ ::;_·~or.:~_r_<:>s', :_:olfati~Os o 
relativos al tacto como se s~f\01;;.''6n'é1 apartado 2:3: de éste tr~b';;Jj~:: 

·-,/~~~.'.-·· .,.'!:;"· ;;:,..,, ---·~.-.J~;_ _''.~-/;...•<' ' ·--·,,,. ~ :·'-'~ 

En Arnéd~53;Ü~J~<Ja~:~~,;j~ci6 ¿~;~~'s6iin~brt;.~ie'E!neldesarrollo de este 

tipo de regisÍro~. ;od',. ~e;z: 'qÍJ~.d~; c~~fo~i'.nid;i,~· ~I decrE!to, 146/001 de 3 de mayo 

::~ !~~~=1~C::~;;;i~::~¡~~.~t~i~~;¡~~:~Sisf~t::c:~:~:i;::~r::~:e::~: 
difusión ·po~(a1Qqr1~·::!TiedJ(?-~1_Ci~-~~~~~:,~:~~~i:(c~m~O';'.~~n.,·a1gún8s zonas geográficas se 

progresa en ~tra~··t·Ci?·a~r-a.:.SciiC>.:Se;:.~ec~noee·n .ros·signos visibles como partes a 

constituir un -.~~~:¡-~~:re::'··-~~---·~-~~~;··~~~~, e_1··.~s':>,.d~. -~~~ico.54 La tendencia existente 
se orienta haci"1t1~ ie~mina.;¡'c;;;.;cdel~i~'P.;rio de. la vista sobre los sentidos y de 
acuerdo com~ a;,an~;,;· ia Íe6R.;1~gÍa's-.;deb~rá ir ;,.daptando la oficina de registros 

para ir dando entrada a nuevas ,form'as,de' aréhivos. 
:-'. -,,;_~·~Y:·\ -:'.~. :·.:. " 

Para abordar este ~ª~-~f·_e~~,i!!1'~~~~".te.,d_i~~~e~ciar _u_n signo ~istintivo de una 

marca pues no sólo la L~y, ~·~:·-~~~~¿::~~~;: ~ri :·.·é:~t·~.: :~~~-~.i~'a. s.i. ~o _q~".3 ~uchos autores 

no han reconocido la difere~cia'erií/.-,·.;;;;,fu~dido éó'n lasrn.;rcas, e~to se debe a 
que la marca ha sido utilizada ~,;ra'í'i:i~iiÍift.;;;,~.bleries yÍÓ ;ervicios; sin embargo 
·1os signos mixtos º comp1~j.;!i· ;;~r;-'\'.icWe!uC:s· ql::~; .isiá,:, 'caíistituidos por 1a 

5
:! Ley de la Propiedad Industrial. Ob. "~~~. ~~~~ ~·~. >'~~~~//l~·~¡~~e';;~:~~-~~~ 

53 HERNANDEZ. Luis Miguel. Signos distintivos y percepciones sensoriales en www marcas com. 
Boletin # 78. 3 de diciembre de 2001. 
~lbidem. 
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combinación de signos nominales y figurativos, los cuales son susceptibles de una 

protección jurídica a titulo de marca, siempre y cuando tengan capacidad o 

eficiencia distintiva y sean licitos."55 Con esta definición se detecta que los signos 

son parte de la marca. Entonces los signos distintivos son elementos de las 

marcas como se argumenta en el capitulo 111 de éste trabajo de investigación. 

Los autores citados a continuación han confundido el término marca con 

signo distintivo. César Sepúlveda señala que Ja marca es un signo para distinguir y 

que se emplea para señalar y caracteriU.r mercancías o productos cie Ja industria 

o bien servi_cios -- ~;f.~r~~·6ián~61.~~<;~ ~.~·.--· r6s : ~trosOO_ "défi~i-~i~~--~·-~ ~~~~:-~:-,~~~~~iicia -. esta 

comparación de sign~· di~ti~tivo ~cm. marca situación erróne,;; desde~ ia visión del 

trabajo de investigaciél~:que~e ;;.xpone; abl.lndando ésta. postu~a en el. siguiente 

capítulo y enla;.{.co~ci4sioR~;.~ee;ta.trabajo. Se dice también que:márca57 es 

todo signo para',disUnguir úr(producto o servició de, otro. En el mis~o _sentido se 

expresa esta_-défin-iCiórl::Pero. como··sE/ha S0fia1ad·o nO es.1a··-que·_Se_búSt:a_en estas 

lineas por I~ 6'c:>mP~-~~~ió~· d~:-~ar_~ co'n .signos distinÜVo'.:_." ·:,;.<-:-. --..; 

~-,_;, ' . ~--

Por o¡r.j J~él~. ~~~i~~ E~uard.;Castrejón García. ~a d:i,~¡~i; ~b~o 'marca a 

todo signo ,;isibl~ quei di~tin~a productos o servi~ios _de otros ºci'E>•iu mi~~ª e;.pecie 

:n:n~;ª;:~~ujz;Ji:~~ti~~t! f~fJ~;ª~ne:~:~~~~,~~ª}~~t~Jf.~,~~:,;~;C:, -~: 
otras en el mercado; · '"i' ;·,;;.,::·/~;,,:; '•\· :~;:~·\· . 

. ~:".':( ,:~/·' . ,•:·;·~~:::;. ,·, 

Se ha caracterizado a la marca, para •di;,;ti~~~i,rl,; de· otros productos o 

servicios dé su misma especie c~Ol~··.·~~:,:~:h·~·,i:-.~,~~pJ~~~~·>:~--~i~--·-•:ru~~~¿i~na~. ras 

características esenciales que debe ten.;r rci;q.:;,;; p~~t~;;¡j;,_;,,~s námar ;.,arca. La 

propuesta cíe éste trabajo cíe tesis cíefiné a.: la 'nJarcá como un. instrumento que 

55 NAVA NEGRETE, Justo. Derecho de las Marcas. Ed. Porrúa. 1996. México. p. 456. 
56 SEPÚLVEDA, César. Ob. Cit. nota 15. p. 113. 
57 ÁLVAREZ SOBERANIS, .Jaime. La Regulación de las Invenciones y Marcas y la Transferencia 
de Tecnotogla. Ed. Porrúa.1979. México. p. 54. 

~ CASTRE.JÓN GARCfA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 441. 
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habrá de contener signos distintivos (características visuales, fonética-auditivas, 

estructurales, gustativas y/u olfativas) para identificar al servicio, producto o 

establecimiento cuando el consumidor la elija en el mercado. En tanto que el 

signo distintivo debe ser esa característica especial (visual, fonética-auditiva, 

estructura/, gustativa y/u olfativa) que distingue a una marca haciéndola única, 

especial, diferente. original, nueva, independiente del resto de las que se 

encuentran en el mercado. La marca es la totalidad del objeto que se publicita. 

Marca 

1 
C ___ R_e_fe.;;.....re.:...n_t_es'-"-_::::> 

1 

l 1 l 
~~=~~~d~;~~·~~~o-~· ·~ · .~:T,'. 1""'i11° • .,1.1 

'L 

Visuales 

r 

Esquema realizado porFátima Delgado Góme.z.~··,·. 

!>& La composición de todos los esquemas de· las m~rca·s se han realizado con los elementos 
necesarios para identificar a los signos distintivos que se pueden encontrar en la definición que se 
expone. A estos elementos se les ha denominado referentes: sin embargo. serán los signos 
distintivos de las marcas de acuerdo a los capítulos 111 y IV. si se validan las teorías de éste trabajo 
de investigación en las conclusiones. 
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2.2. Esquema de los tipos de marca 

Ahora es importante analizar que aún cuando la Ley de Propiedad Industrial 

tiene una clasificación de las marcas. ésta sólo se basa en la clasificación: 

tridimensional. nominativa, innominada y mixtas, no justifica el método que sigue 

para determinar las características de cada una por lo que se hace al arbitrio. La 

doctrina señala varias clasificaciones, sin embargo ninguna investigación 

especifica el tipo de método que siguió para hacer dicha clasificación, por lo que a 

continuación hemos ~e. reclasi.!icar una vez más Jos tipos de marcas que cita la 

doctrina haciendó' una reflexión de las características que enuncian los 

investigadc;r~s · ciE; d~rebh.o ·tomando como referentes (signos distintivos) que 

identifican' a cada marc~·.~· 

2.2.~. Legal 

La clasificación que refiere la Guia del usuario"' es el punto de partida que 

lleva a ve.rificar la composición .de las marcas en el texto legal. Una marca es un 

nombre. término,. si':"bolo, diseñ.o o cualquier signo visible o bien una combinación 

de ellos que sinta para.distingÚir un.producto de un servicio de otros de su misma 

especie61
• Est~.· defi~~ci~~ ~señ~lá .que la .. marca es·un signo·que sirve para distinguir 

un pro.dueto. d~_:u;,· ~·~r:,iciO.:O ~ ~.~· ~~~os .. ·d~; su misma especie, por ello no existen 

elementos que.dieran claridad par;,Í ide.ntificar un signo distintivo en una marca de 

acuerdo al texto legal.º doctrinario. Por. consiguiente la clasificación que ahora se 

expone es meramente .. il~stÍ~tiva p;;ra identificar estos elementos (signos 

distintivos), si los hubiere, para puntualizar el resultado en la etapa final de éste 

trabajo de investigación: 

60 Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Dirección de marcas. Signos Distintivos. Guia del 
Usuario. 
"'

1 Ibídem. p 9. 
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La marca tridimensional protegerá la aplicación de esa forma, para 

distinguir determinados producto, los relieves o signos que resaltan sobre el plano 

en que se aplican.62 Este tipo de marca se caracteriza por el elemento estructural 

y visual que la constituye para su distinción, por lo que estamos de acuerdo con la 

definición ofrecida, anexando al elemento visual para su caracterización. 

Marca Tridimensional 

C:: ___ R_e_f_e,r_ec_n_t_e_s __ =::::>_ 

1 
Visuales Estructurales 

1 
C::: Auténtica e Inconfundible ::=::> 

Esquema realízado por Fátima Delgado Gómez. 

'':: MACEDO HERNÁNDEZ, .José. Héctor y MACEDO DE LOS REYES, .José Alejandro. Ley de 
Fomento y Protección de Ja Propiedad Industrial. Ed. Cárdenas Editor y Distribuidor. 1993. México. 
p. 172. 
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A las que están conformadas exclusivamente por algún signo visible se les 

denomina, marca innominada.63 Gabino E. Castrejón García señala es aquella 

que esta formada por una figura, dibujo o señal.64 No obstante lo ya señalado 

como su nombre lo indica, son aquellas que carecen del elemento fonético para 

ser identificables por lo que el elemento visual identifica a la marca plenamente. 

jMarca lnnominadajf--------,1 
C Referentes =:::::> 

1 

1 . 
!Visuales 

c::::::::A"uténtica e lnconfundibl~ 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

La marca nominativa es aquella que se encuentra conformada por una 

frase o palabra.65 Solo habría que señalar que las caracter!sticas de esta marca 

radican en la fonética y gramática de la misma más no así en la estructura. Es 

63 ldem. p. 165. 
64 CASTRE.JÓN GARCiA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 521. 
65 lbidem. 

;r~~.EN 
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decir. como hemos estado analizando las marcas están compuestas de signos 

distintivos que nos ayudan a identificarlas plenamente en el mercado pero es bien 

sabido por Jos consumidores que siempre hay algo que se queda fijo en nuestras 

mentes cuando evocamos el recuerdo de la publicidad de un articulo, en éste caso 

es el nombre de la marca o bien el slogan publicitario de la misma. 

j Marca Nominativa j 

C Referentes -=:::::>-----~! 

Fonético
auditivos 

1 

CAuténtica e Inconfundible::=::::. 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

Visuales 

La combinación de las marcas figurativas y marcas denominativas da lugar 

a las marcas mixtas.66 C~mo··ya se .. ha definido a ·las marcas innominada.s o 

figurativas, que se identifican por su :figura y nominadas o denominativas que 

tienen el signo distintivo en la característica fonético-auditiva, no creemos que sea 

613 RANGEL MEDINA. David. Tratado de Derecho Marcario.1960. Ed. Libros de México. México. pp. 
217-218. 
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necesario redefinir los conceptos expuestos. Estas marcas mixtas en realidad no 

debieran existir pues los signos distintivos que la componen no pueden ser 

gramaticales, estructurales y fonético-auditivos porque entonces, ¿Cuál es el signo 

que la identifica? Es un absurdo. 

Marca Mixta 

Referentes 

. 
~uténtica e Inconfundible::::> 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

2.2.2. Por su aplicación 

[E.§_tw~_t_yraJ_e_s) 

Fonético
auditivos 

!Visuales 

Es decir. por la forma en que se le reconoce en el ámbito del ejercicio diario 

bien puede ser de fábrica, colectiva o de la aplicación que se le otorgue en el 

TE~Ic: cc~r 
FALLh L=' C:JTGEN 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distintivos en Marcas. 110 

mercado sin distinguir los signos distintivos que las componen y que les dan esa 

exclusividad que se busca con su registro ante el Instituto Mexicano de la 

Propiedad Industrial. 

Marca de fábrica es un signo cualquiera aplicado a un producto y que 

permite reconocer la fabrica de que (sic) proviene o la casa comercial que lo 

vende.67 Más aún, es la marca ·que se identifica con las características (signos 

distintivos) estructura.les,. fonéticas· y/o visuales que le otorga la fabrica o casa 

com~rcial q~·ª.·1~: ~~~e~~~.:·est.as:~.~B~teris.~icas deben ser definidas por el usuario 
para que'~ _su'.vá~--.... ~.lo~Úcen_ en cualquier otra clasificación dependiendo del 

eleme-rito qÜe're!~~~te c;omo sign~ distintiVo, bien sea visual, fonética-auditiva y/o 

estructural. 

1 Marca de Fábrica 1r------~, 

---------·-------
,•REFERENTES aplicados a cosas, -~ ·· 

productos o mercanclas por 
la fábrica o casa comercial 

que la ofrece 

1
---

r----- --

------~--[=----1 
[ Es'"'t:-r:_-u-_c-=t-u-=_r:-=a-=1 ~-,--_s'J LVis_u_a!es_j 

L ------ ----- ----- -- -
1 Fonético-¡' 
U!~__!ll_ttvo~ 

··- - __ ¡ 

TEST 0 !'"'ry 
FALL/\ i;.f ___ ;~_0:N , 
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Las marcas de productos según Cesar Sepúlveda, son perfectamente 

conocidas ya que se aplican a las mercancias.66 La definición que se propone es 

que las marcas de productos son aquellas que guardan características (signos 

distintivos) estructurales, fonético-auditivas y visuales aplicándose a los productos, 

entendiendo por producto a la mercancía, cosa o aparato que se adquiere. 

Marca de Productos 

C Referentes __ ::.:> 

Visuales 

l 
Fonético
auditivos 

l 
Estructurales 

C:::::::Z,.uténtica e Inconfundible-:::> 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

Producto entendido como 
mercancfa, cosa o aparato 

que se adquiere 

Cesar Sepúlveda ha sefjalado _que_, la_s _marcas de servicios, son aquellas 

que sirven para caracterizar ci;;..t.;:tip6 ci'e;'~er\tició~ que no podrían protegerse de 
... ,,.'. "·.-- .. " 

otra manera de la competencia désleal, táles 'como los de radiodifusión, los de 

67 ldem. p. 246 
66 SEPÚLVEDA, César. Ob. cit. nota 15. p. 116 
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tintorería, los de florería y algunos otros.619 El concepto anterior no señala que 

debe entenderse por servicio, por lo que las marcas de servicios, son aquellas 

que poseen características (signos distintivos) estructurales, visuales y/o fonéticas 

que identifican a la actividad determinada o al giro que se preste al momento de 

mencionarla o señalarla. 

Relerertes aplicables a la actividad deterrrinada 
o al giro que se preste al rnornento 

de rnenciorar1a o señala-la.::- :. 

Visuales 

C:::: Auténtica é lneontundible ~ 

Esquema realizado por Fátima '?elgado Gómez. 

~9 lbfdem. 

----------------------------
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Las asociaciones o sociedades de productores, fabricantes. comerciantes o 

prestadores de servicios, legalmente constituidos, podrán solicitar el registro de 

maraca colectiva, para distinguir, en el mercado, los productos o servicios de sus 

miembros respecto de los productos o servicios de terceros. 70 José Héctor 

Macedo Hernández señala que la marca colectiva: genera en el público 

consumidor, un conocimiento especial sobre los productos o servicios que 

identifican. Factores especiales como calidad, lugar de producción, sabor, etc., 

van identificados con el uso de marcas colectivas. 71 La marca colectiva 

identificará a más de una persona que ofrezca un producto o bien un servicio, la 

cuál deberá tener las características estructurales, fonéticas y/o visuales que la 

identifiquen al consumidor para su elección. 

Marca Colectiva 

l 
Referentes que identificarán a 

más de una persona que ofrezca un producto o bien un servicio, 
ue la identifiquen al consumidor para su elección. 

jvisuales Fonético
Auditivos 

Estructurales 

c:::Auténtica e Inconfundible=:::::::. 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

7° CASTRE.JÓN GARC(A. Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 520 
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Marca semejante o en grado de confusión es aquella que estructural, 

gramatical, fonética, ortográfica y visualmente se asemeja a otra previamente 

registrada y que se aplica a los mismos productos o servicios que ampara 

aquella.72 La definición es correcta pues establece y determina las características 

(signos distintivos) que debe contener la marca para que primero se identifique y 

después se compare para lograr la diferencia entre una y otra, o bien entre una y 

varias. 

Marca Semejante 

Referentes 
Se asemejan a otros de 

una marca previamente registrada 
y que se aplica a los mismos 

productos o servicios. 

C::: Auténtica e Inconfundible :::::::> 
Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

Una marca es notoriamente conocida en una parte cuando un sector 

determinado o del público o de los círculos comerciales de esa parte conozca la 

71 MACEOO HERNÁNOEZ, José Héctor. Ob. cit. nota 62. p. 197. 
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marca como consecuencia de las actividades comerciales desarrolladas en una 

parte o fuera de ésta, por persona que emplea esa marca en relación con sus 

bienes o servicios.73 A esta definición le hace falta señalar que la marca puede ser 

reconocida por ta característica (signos distintivos) estructural, visual y/o fonética 

en el lugar donde aparezca en el mercado. 

Marca Notoriamente Conocida 1----------, 

[Sl]~~~L}-------:----------j, En una parte cuando un sector 
determinado o del público o de los 
circulas comerciales de esa parte 

conozca bs REFERENTES 
de la marcacomoconsecuence 
de las actWldades comen::sales 

desarrollada:> en una parte 
o fuera de ésta por persona que 

emplea esa maica 
en relacOn con sus bienes 

[}~¡:[!~[idi~~LJ.;__:_:_..:.::_ __ ..:_ ____ ~~ ose~c1os 

---- Aúténtica e Inconfundible ----..... '--~~--':--____:_~~~~~~~-

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

2.2.3 Por su utilidad 

Esta clasificación obedece a la utilidad que les ofrezca a quienes buscan 

protegerla una marca de otras en el ámbito de protección en si mismas. Es decir. 

son registradas, protectoras o de defensa, descriptiva y genérica, todas ellas con 

7~ CASTREJÓN GARCiA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 524. 
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la única intención de ofrecer seguridad a un grupo de marcas con referencia en 

una sola. 

La marca registrada, es todo signo visible que distinga productos o 

servicios de otros de su misma especia o clase en el mercado. que hayan sido 

registrados ante et Instituto Mexicano de ta Propiedad Industrial en términos de ta 

ley y Reglamento de ta materia.74 Se coincide con esta definición, más se limita al 

señalar que soto et órgano administrativo en México puede hacer et registro, por to 

que, para que se identifique como registrada debe cumplir con ta normatividad 

aplicable en cada país en et que pretenda registra,rse, guardando desde luego tos 

referentes (signos distintivos) estructurales, fonético-auditivos y/o visuales para 

poder identificarla. 

Marca 

Referentes qu~ distingan productos o servicios 
de otros de su misma especia o clase en el mercado. 

que hayan sido registrados ante 
et Organismo correspondiente para que 

surta efectos contra terceros. 

j Estructurales 1 

Fonético
auditivos 

/Visuales 

Auténtica e Inconfundible 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

73 SONI CASSANI, Mariano. Ob. cit. nota. 42. Tratado México-Bolivia. Articulo 16. p. 714. 
74 CASTRE.JÓN GARCfA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 524. 
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Las marcas de defensa o protectoras son aquellas que prestan 

semejanza a la vista o al oído, las cuales son llevadas al registro por algunos 

industriales y comerciantes, no con el fin de ser usada, sino únicamente con la 

intención de usar sólo una de ellas. para impedir que terceros competidores usen 

o registren una marca similar susceptible de causar confusión con fa marca en 

uso. 75 Respecto a las marcas de defensa ha de agregarse que las características 

que debe poseer la marca son estructurales, fonéticas y/o visuales para que se 

pueda identificar (signos distintivos). 

Marca de Defensa o Protectora 

Referentes que prestan semejanza 
con otros de marcas diversas, 

las cuales son llevadas al registro 
por algunos Industriales y comerciantes. 
no con el fin de ser usadas como marca. 

sino únicamente con la lntenctón de 
usar sólo una de ellas. para impedir que 
terceros competidores usen o registren 
una marca similar susceptible de causar 

confusión con la marca en uso. 

1 

Fonético
auditivos 

c:e,uténtica e lnconfundibl4ª:::> 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

7
:. RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. p. 231. 
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Marca genérica es aquella que es identificada por el público consumidor no 

como signo distintivo, sino como naturaleza o calidad de los productos que 

ampara.76 Esta definición solo señala que distinguirá la naturaleza o calidad de los 

productos que ampara por lo tanto se valida su contenido sin ubicar directamente 

al signo distintivo que las caracteriza en particular. La marca genérica clasifica, 

señala o establece a un grupo de marcas para diferenciarlas de otras pese a no 

tener las características estructurales, gramatieales, fonéticas y/o visuales del 

servicio o producto al que se atribuye, las identifica un. solo. nombre, figura, sonido 

. o sabor. En éste sentido vale la P.ena señala.r que toda marca está compuesta por 

signos distintivos, no obstante de ser una r:narca que ideritifica 8 varias a la Vez. 

Marca Genérica 

Referentes que constituyen un grupo de marcas 
para diferenciarlas de otras, que no reúnan las caracterlsticas 

del servicio o producto al que se atribuye 

Visuales Fonético
auditivos 

1 Estructurales 1 

<:::Auténtica e Inconfundible--.:::> 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

'° CASTREJÓN GARCfA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 521. 
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Marca descriptiva en palabras de Castrejón .. es aquella que en su 

estructura o en su fonética describe la calidad o naturaleza de Jos productos que 

ampara". 77 Por otro lado. también se han definido como aquellas denominaciones 

que si bien, de acuerdo a su real significado no implican uso genérico, para 

referirse a un producto o servicio, tal calidad es adquirida por un modismo o 

contenido que el consumidor aporta. 78 La primera definición anterior se acepta, en 

atención a que señala la característica (signo distintivo) estructural o fonética que 

caracteriza al tipo de marca en cita; sin ~rTibargo.-la segunda, aunque pareciára 

más amplia, no menciona .. que. se· ·ent_iende ·pc:>f. descriptiva. Las marcas pueden 

referir el ~~~iCio ó -~-r~·~UCto :. ~-U~ -s_~ .· ofrE7~e·. ~ · .t,~ayés ·.~d~-~ sus sig'1as distintivos, no 

sólo fonétic.;s y auditivos sino ta'mblén estructur.;,les, gustativos u olfativos. 

r--· ' 
1 Marca Descriptiva ! 
'--------------' 

! .----~~ntes que se aplican~-~._ 
- marca especlrica y esta sef'lala en si misma - · 

el servicio o producto que se presta 

-,.__·------_.~~~:~ª q~~8;~;~:ae:----------

¡-___ __ _l __ l, __ 

tJ~_QQé_tj_c_o-=-a_u_pj_tj_v_o_s_J 1Est~l,J-ciura1es ¡ 

¡ ________________________ L __________ .J 
' 

Esquema realizado por Fátlma Delgado Gómez. 

77 Jbidem. 

78 MACEDO HERNÁNDEZ • .José Héctor. Ob. cit. nota 62. p. 171 TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

--~-------
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2.2.4. Por su lugar de registro 

Las marcas que se amparan en ésta clasificación cumplen con el requisito 

del lugar en dónde se concede el registro de la marca para su identificación en el 

ámbito local, nacional y/o bien internacional dependiendo el lugar en dónde se 

use. 

La marca de origen, indica el lugar de procedencia.79 Esta definición es 

limitativa al señalar que sólo indica el lugar de procedencia más no así que debe 

ser identificada por la característica (signo distintivo) estructural, fonética y/o visual 

que señale el lugar de donde proviene esta marea. En ~ste ~so ;:,I signo distintivo 
' . ·.· ... 

bien puede ser fonético al ser enunciada la procedencia territorial del. producto y/o 

ser.licio o bien visual si se exhibe un dibujo o la mezcla de algUnos colores que 

refieran el lugar geográfico de procedencia. 

Marca de Origen j 

CR_eferentes que indiquen el lugar de procedencia de la marca-::> 

l 
1 Visuales lEPnético-auditivos 1Estructurales1 

<~uténtica e Inconfundible~' 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

7
1i RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. p. 155 
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Marcas nacionales son aquellas que se registran en México de 

conformidad exclusiva con la Ley de la Propiedad Intelectual.ea Se acepta la 

definición citada ya que en esta Ley se señalan los lineamientos y parámetros 

para el registro de una marca en México o bien el país en donde se pretenda le 

registro. Sin embargo, la Ley de la Propiedad Industrial no señala las 

características (signos distintivos) que constituyen a las marcas. 

Marca Nacional 

Registrados en el país 
donde se desea llevar a cabo 

el trámite de la marca. 

Esquema realizado por Fátima Delgado Gómez. 

Estructura les 

Visuales 

Fonéticos 

Marcas extranjeras son aquellas que depositadas ya en otros paises, se 

registran en México al amparo de las disposiciones de la Convención de la Unión 

de Paris y las correspondientes de la regional.81 En este caso. se habla del 

80 /dem. p. 252. 

81 tdem. p. 254. 
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registro de marcas en México pero los paises firmantes que integran la 

Convencíón de París llevan un trámite similar. més no idéntico de acuerdo a la 

legislación de cada país. Sin embargo, tampoco se señalan las características 

esenciales (signo distintivo) que debe contener la marca, como lo son las 

estructurales, fonéticas y/o visuales. 

Esquema realizado por Fátlma Delgado Gómez. 

Referentes 
registrados 

en otros 
Paises 

miembros del 
Convenio de París 

de acuerdo 
alas 

disposiciones 
de éste 

y del país 
en dónde 

se registro. 

Las marcas intemacionales son aqueilSs que en virtud de acuerdo de la 

Conferencia de Madrid en 14 de abril de 1891 y por haber sido depositadas en la 

Oficina Internacional de Berna, quedaron regi~tradas y protegidas en México y en 

todas las naciones adheridas a dicho convenio, salvo el caso de que las 

administraciones de dichos paises hÚbiesen denegado la protección haciendo uso 

de la facultad que les confiere el articulo 5º del convenio referido.82 En cuanto a 

82 ldem. p. 255 
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FALLA DE cmGEN 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distintivos en Marcas. 123 

este tipo de marcas, el comentario es respecto a la aplicación de los paises 

miembros del Convenio de Madrid que menciona el autor. Así tampoco señala las 

características (signos distintivos) fonéticas, estructurales y/o visuales que debe 

contener un signo distintivo para que se considere como una marca. 

M 
A 
R 
e 
A 

R:faates 
rajSla:i:s 61 

la didra ce B:rra, 
así CXJ'TD61 

a resto ce las 
p:íses niaTbt:s. 

Esquema realizado por Fatima Delgado Gómez. 
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2.3. ¿Cómo se compone la marca? 

"Al respecto nuestra ley señala como regla general, que no se puede 

registrar una marca que es idéntica o semejante en grado de confusión a otra ya 

registrada y vigente. aplicada los mismos o similares productos o servicios. Pero ni 

nuestra ley. ni en el reglamento, se establece cuando existe similitud en grado de 

confusión entre las marcas, pero la doctrina y la jurisprudencia han establecido 

que la confundibilidad existirá, cuando, por el parecido. de los signos el público 

~:~~~;;,;~::~;;;;;:~~~'~:.;r:~:t:8~·~:1:~~~~::::.: 
comunes de las mar~~: , ,•, ·.: ,/ , ,';•:·:e,··'';< '.~·,;:·· •· 

Aún cuando yá se ha defi;:,id('.) a ,.;·~~!~.:;.;; en este'trabajo"(':féÍase p. B3i 

habrá de retomarse la pr'emis_ac.'que' señ"!'ª· á 1a's' márcas:·cc;.no: ·.~d~rechos 'de 

propiedad inmateria1;c¡ue(se7¡;~c;i'.;e;Fii~arl'comp;enciidoi'cieni~Ci'\é:ie;10 ,í-ama.de 1as 

derechos intelectuales que se'refiere'á los,derechÓs de' propieé:ladindÚstÍ"ial".04 

Esta definición es• .,,"uy·aiflpli.; y~i;o~¿:e_specífica de la~ ca'r~ct1;1~·isti=s (signos 

distintivos) que deben cé:iriiener/ las/mar=" y • no proporCio~~ jr,Tlá~ ª"=" 'de la 
ubi=ción de las mar6as:en.Cla·c:c1asificaé:ión ,·del derecho.;,., Esta :.definición. no 

satisface de acuerdo a la clefini~ió,.; a~ortada en el lr.;bajo d~ i~ve~ti'9~6ióg. 
~- ·. . . ' ' _· .· : ·. -·~:'<_::~L_:.:,\:/';,'-::,:,-, __ ·-· 

La mar= encuentra su lugar en los derechos de la pro~·ied~d ind~strial por 

medio de los derechos sobre los signos distintivos por oposi"cié>n'a lo~"derechos 
sobre las creaciones nuevas.85 Esta definición contiene ú~ c~o·~-~~Pt~,- ·que es 

importante y que ayudará a ubicar el signifi=do de este trabajo: signos distintivos. 

83 CASTILLO HERNÁNDEZ. Rosa Maria. Cuostiones diversas sobre la imitación de marcas. Tesis 
de grado (Licenciado en Derecho). Universidad Nacional Autónoma de México. Facultad de 
Derecho. México. D.F. 2002. p. 106. 
64 

VILLAMATA PASCHKES. Carlos. Op. cit. nota 5. p. 226. 
s:. CHAVANNE. Albert y BURST, Jean- Jacques. Droit de la propiel"1 lndustriel!e. Citado por 
CASTREJÓN GARCIA, Gabino E. en Ob. cit. nota 2. p. 75-76. 
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Como se ha expuesto en los primeros párrafos de éste capítulo, Jos autores que 

abordan el tema del derecho marcario han confundido éste termino con las 

marcas; sin embargo, los signos distintivos son parte indispensable de las marcas, 

ya que sin ellos, las marcas no podrían ser identificadas como tales, este es el 

motivo por el cual se han confundido los términos por eso es importante aclarar 

que es un signo distintivo en una marca lo que la caracteriza y le da el valor de 

única, especial, diferente e independiente del resto en el mercado. 

La protección de los signos distintivos ·tiene· una •base diferente de las 

invenciones industriales y las~ c-~e~~i~~:es.:/B/-Í_Í.~-~i~~~~:::" E~.16·~ º: sigÍlos (visuales, 

fonético-auditivo, estructural, gustativo; •. ·c:Ílfativo) ti.;.,:;.;.;, .'¡:;o¡ fin acercar la clientela, 

recomendar los productos o el 'comercio- d~): uri_ e~t.;bl.;.c;imiento. "El término 

"signos" tiene un signifieadc:Í_ que puede·e:.;~p~~~de~ n() sólo palabras o dibujos y 

figuras de representación gÍ-áfic8/:sin6'..taóibién- fori-náS.tridimensionales, sonidos 

<marcas auditivas> y olores crri,;,:c:,;,¡· 01t~¡iva,.>; ~ ,;.;.~; cl.la1quier signo percibib1e por 

los sentidos de la vista, el oído. o ~1-'ojf,;te::. Lc:is's~ntidos del gusto (sabor) y el tacto 

(textura) quedan excluidos: hasta} ahbra/' En-; cuánto-·. a las marcas de forma 

tridimensional, éstas pueder; refe~Í~s;;""" 1i:i ;f~r~a de la envoltura, empaque o 

envase. o bien a la forma del. Píod·üc;t~,~~\3 ~~~> p',:.~~~~tación.'~ 
0

Es necesario evitar 

que los competidores usurperi lo~; ;.J~r;o~\ di,.tintivos ;tomados o creados por 

industriales (competencia de~leaÍ) '¿,.;.~ '~e~·istr';¡¡í- ;,,áreas- que· -los· lleven al éxito 
comercial con las marcas d~ ol~O~~:·:-: ,-_-:,., <·~·.i·> 

La marca ha sido considerada comc:Íi.11:1 derect¡o a.bsoluto que confiere a su 

titular poder exclusivo para prov'e~r'1::i.,-.)~~ci~,:;.;td~ p'ar~"¡.;" .:.:;.;,,es aquéllas fu~ron 
depositadas y poner dichos .;bj~t6s'á,~fld;:;,;¡jfic;,,;d~~'~n,~I co,:;,.;rnio; también se le 

confiere poder para transferir: a .;t;b~·¡;;;- -,;.;i~~;.,- ~.;,~é:á y de pmhibir. por último, a 

los demás el servicio de esta faculiad: ·~::~::.:" .:;."· 

86 TERAN CONTREAS, .Juan Manuel. ·Las marcas y su función efecttva en la actualidad· en 
Alegatos. No. 46. Septiembre-diciembre. 2000. p. 460. 

TES J ~.~ ~~'. t_--:i i\T 
FALLA l := :_;_'.~IGI:N 
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Barrera Graf define a una marca como el signo exterior, generalmente 

facultativo, original, nuevo, independiente, lícito, limitado y exclusivo, que siendo 

distintivo de los productos que fabrica o expende una persona física o moral, o de 

los servicios que presta dicha persona física o moral, constituye una señal de 

garantía para el consumidor, una tutela para el empresario y un medio de =ntrol 
para el Estado.87 

Esta definición ofrece elementos que enuncian las -~_características que 

deben guardar los si9no;¡ · distintiv~s en las marcas;·; siri·:~m·b~rgO:·~·Ó·i0~e ··q'ue éste 

autor denomin~ ·._. ~'~¡-.~·.-: ~~- ":1~ -~:·s·i~_~o ~ ~is~fnti~-~ ~-~~~¡~~-~'~te·;· ccúTio se ·pretende 

establecer en éste irabajo dei in,,;~sÚgaéi611: , .·.. ·~e:' ' \: =, / ; > 

Sig~i;;,~~'c;' ~\(3~~~;6-.Gó~dor~-;: ~i'r;,~¡,:l~i.~~ ¡;~ ~~r~s :,'son h:i~ signos 
utilizados . poi' ios, industriales: fabricante'• o) prestadores i de servicios: . en las 
mercancías Ci·.:'-~~-t~b1~cii~ié~n~~~~'.'~"bj~l6~~.- ·d·~-~·~'u .~ ~Cti~id~d. T~.:-~-~-: ~·~·u,~Ílo;;: medios 

:::i:~:~!}f f'tJf~{~~1~~tl~!2~~7;t~.h~z~::· e~~~i~:~i::;]~~i~~1i~::~::~ 
Esta definiC:i:~-'.,r~;~L~lt~: e~ "~te~~i:n'. a qlJ~ Jalife ~~~ermina .·como . una 

~;:s~::::7~~ne'Ci~~~~~~~~=·~0~~:~Zt~~:iiur:o~e·:0~:;Z}~:t:;l:i::i:n ~:i 
forma e;, nuesÍra ,;(,c:;'eeia~ c.;·;,1·a:.;:po~á;,ea,' y cu;:..,ple una' ph:.r.;lidad ci.i. fu'nciones ·· ... ' - , ... ' - . , - .. . . . ,. :,.• .. -. 
en un espectro tan amplio,' que ya no es eficie,nte preten~e~ limitar su'aplicaci6n al 
ámbito exclusivo de los industrÍale,;., .. los · c~mercia,:,tes/ (, ·. 1.:>'s' ''¡;r~stadores de 
servicios. ya que existe u~ Ílúmer~ ··.cr~Ci~~~~J.~!3·-'i.~sti.~J.~¡~~ri_~·~;·.··-~~~o~iaciones, 
sindicatos. etc., que merecen identifi~rs~;~_-S~~:pro.Piet~-ri~~:._:·de ··su~ signos de 

identidad, tanto como los agentes , estriciariiente ·:·económicos. Ese tipo 

87 BARRERA GRAF, Jorge. Tratado de Derecho Mercantil. Generalidades y Derecho Industrial. 
México, Porrúa. 1957. pp. 283-284. 
&t GÓNGORA PIMENTEL. Genaro. Diccionario jurldico mexicano. Citado por JALIFE OAHER. 
Mauricio. Ob. cit. nota 31. pp. 86-87. 
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agrupaciones presta servicios a la comunidad o al clíente alguno, de manera que, 

de conformidad al concepto actual, quedan en principio excluidos del régimen 

protector de marcas . ..ag 

En esta tesitura David Rancel Medina90 sigue el cuadro de Martín Achard 

para explicar las funciones de las marcas: 

A. Función de distinción. Esta resulta de la naturaleza misma de la marca, 

esto es que_ s_e deriva de su naturaleza "jurídica y sirve para· dif~renci_~_rlar de otras. 

La marca sirve ante todo para distinguir un producto del mismo··gén_ero. Otorga a 

la ~ercancia .su individualidad, ~ues p~rmi.t~, r~~o~ocer ~-~ __ pr?.~U.Ct~-- o. servicio 

entre otros análogos o semejantes; el legi_slad_or~ debe proteger.' y reglamentar las 

marcas así como castigar la usurpación dé las mismas, pues-'9~tÍe -~á·s-_esÍimada 

es la mercancía más valor tiene la marca. 

B. FunCión de protección: ,Tierle ppr objeto proteger aUitúlar. de. la marca 

contra sus competidores. Permite aL productor "que.: sus productos sigan en el 

mercado y que pued~ controlar:;;;_; difLlsiÓn: Ésta función le permiie ide;,tificar o 

reconocer E>1 ···producto· que' ¡;:,'á~~ ie con~enga ~I · .. público cc>n~umi~;;;.< de .. otros 

simi~ares .Con-;1~~":.:qu~-:s_e-.1~~,·p_r~te·~~a- eng0ñar en perjuicio- de -s-Ll'.~~o~~~!B~· e.s así 

como ·esta·-prOte~ió~-:·~e-~·eon·~-ie-rte en una cuestión de iñt0íés S~éi~l':y-_:t~:ínbién a 

través de la protecciÓ~-d .. la rTlarcá se da una protección jurídica con .;¡ r.;;~istro de 

la misma ante el_.organismo administrativo especializado (Instituto Mexicano de la 

Propiedad lndüstrial). 

C. Función de indicación de procedencia. El empleo de las marcas se 

basaba a identificar la persona del productor o artista más que al producto o 

mercancía. Es hasta principio del siglo XX cuando la función de procedencia u 

89 ldem. p. 89. 
!.o RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. pp.171·174. 
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origen se concibe como la finalidad esencial y fundamental de las marcas. siendo 

éstas como un certificad de origen o procedencia, es decir indican el origen de la 

mercancía fabricada o elaborada por determinada persona física o jurídica. 

Actualmente el consumidor adquiere un producto de determinada marca sin 

importarle qué empresa lo haya fabricado o puesto en el marcado, con lo cual se 

corrobora el hecho de que el incremento considerable de la circulación y 

distribución en los mercados nacionales e internacionales contribuye a restarle 

importancia a la función de procedencia u origen de la marca. Tal y como lo 

argumenta David Rangel Medina, ésta.función ha caído en desuso. 

D. Función so~ial. La función".~~~i~I- n~ ·~sta ·contemplada en la ley, sin 

embargo. es innegable que 1a:ciC>b1e! g;;i~antia ,que ~resta, la marca justifica su 

protección legal •• ?C>rcii.í_E! cl.;;.;mpE!r\"' -di ch E; f~riC:ióf.' q~é. _tiene . asignada, además 

dicha característica da a_ la marca e_I caráé:tér'.de'_iristituci~'m d_e orden público. Es 

tangible qúe la ITÍªr~'deseinp .. ñauría.fÚnéión ,;acial a través .de la cual ampara 

tanto a -los_co.~e~~-i~~.l~~:~r}a_~·~¡~~l~~~~~~~~\i~.~~~~~,~S"~~{dO.res· Y~ ~ue evita que 

los primeros ~ufr~~:, ~n: _~~n~~--·-~-~~----~-~--~~-~.;,~-~fl~~~:~~s~:~~--~-¿-·_~~ñ~ __ efl.:~~: prestigici ~e 

:~~:=ci:~ ~:~ap~:~.~t~írtt~~~"'li:~~:u~i4~~~r=~::~iia :~: ~=b:11::~~n ° 
.;_;.'<·~---c.= <-: __ .'.·.'- ,,;::: ~ : ,-;--- > ~ 

A pesar. d~ q':J~ ·.Carlos v;fi#mata Paschkes91 
• .;;;;t;J~ia eii;tos elementos: se 

retoma el ap;Jnt~ cÍé I~ ;i~~ie~t;~~~~~~~~> ' , >','. ;; ~." 
1. Signo extério~.· Es'~íl ·;E!q~f~it;;. de· esencia,, pues· 1a·.mar.;,,;, sirve para 

distinguir .productos o :se~icios;;,;~0T•1o(q.'.ie\,cieí::>e _,ser fácilmente 

perceptible por los sentidos: "oído, vista{ tacto; gUsto_ U olfato. 

En el derecho positivo mexicanos todavia'.no se inclúyén como registrables 

las marcas tangibles, gustativas o auditÍi~~:,:" ·;.;ci:• .. c)i,stante que el desarrollo 

91 VIÑAMATA PASHCKES, Car1os. -Algunos apuntes sobre derecho marcario 1•. Parte" en 
~esponsa. Año l. No. 02. Bimestral. Octubre 1995. pp. 15-17. 
9

- RANGEL MEDINA, Oavid.Ob. cit. nota 66. p. 233. 

FALLA L~' ._ 
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industrial del siglo XX ha permitido realizar propaganda de productos o servicios 

mediante la música o de sabores exclusivos. Por un signo exterior damos a 

entender todo aquello que podemos ver, pues no esta lejano el día en que los 

productos y servicios se distingan por medio de cualquiera de nuestros sentidos. 

2. Generalmente facultativo. Porque la marca protege un interés de 

carácter privado. que consiste en la protección al empresario de posibles 

actos de competencia desleal de ,sus' competidores que pretenden 

desviar en su provecho la clientela'ai::lqufrida. 

3. Origin¡,jl. p;,~que in~ividda1i:z'.a '.ela'rti~ulo o servid() respecUvo en un signo 

. det;.rminaci;,; iy,;, ~';'..~' ü;,e>:;[ci.;¡}í6~ ;f;;,;e,5•-primordi;.'les de • 18 · marca es 

diferenciar.<> ;llc:lividí.'ia1izar 1ii. m_i!rciin'cra~\,.• · (:•·,· .. 
' ,·';',<_'.•>:'/•:, ·_..~ ·, '.)_¡:···:;-~. :·.; - ;·':::«:<', )" ·-''>~Y", ';'.';.'.;'~:,-~:: ." • C , r" 

·,_~:::_\~' ;.·:::-·: «·< 
4. Nuevo. Porque ~;;;·t,~'~0,,.ciistinÚ)~de c'dkié¡uier'coti:a ~':'rea que refiera a 

1os mis~~s· o s·ém·e1~·nt~S(p:r-ód~'C::t~-5, ~~·seN¡dos·.-~-, 
-.:.o::.·-;_ "'-.'; --- ·--~. 

s. lndependie~t~;~ ~~·Y¡~~lpe~:~~ti: 'de.· Ía ·.~,;.rea se, da en dos, aspectos: 

urio referente .:.í p~oduéi6·6' ~;;,..Vicio y ;,tro en función a la territorialidad. 
~~ '.:\\ :: ::.: ·' .. ",,.- -

a) Ref~r~~t;, ~j ·~;~{i~'c;;'/," ~ ;ervicio: Individualiza al producto o 

se.-Vicio re'specti;;o en ..;n signo determinado, ya que uno de los 

fines primordiales .de la marca es diferenciar e individualizar la 

mercancía. 

b) En función a la territorialidad: La marca se mantiene 

independiente de los demás registros que se transmiten en otros 

paises, pues no existe una marca inte,rnacional, lo cual ocasiona 

el fenómeno de las marcas paralelas, que será analizado con 

posterioridad. 

'f'¡:i':::T~ ('•'""'\T 
- _ _¡ ...... ) .' ... • • •• .:. .. 

FALLA DE ORIGEN 
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En otras palabras, las marcas se rigen por un principio de territorialidad. del 

cual deviene el de independencia y que se contiene en el articulo 6 del convenio 

de París para la Protección de la Propiedad Industrial. 

6. Lícito. Porque debe ir de acuerdo con la ley, la moral y las buenas 

costumbres. 

7. Exclusivo. Porque es privativo para la persona que lo usa, ya que no 

permite que otros productos iguales. o semejantes la· ostenten, y aquel 

esto ocasionaría una compe.tencia des1ea1·. 

. . ' 
_:-:'.··· 

a. Distintivo de los productos o· servicios. Porque sirve para distinguir los 

productos o los serilicios. prestados_ de ,;tró;;';..,;'rriej.;ntes·.;¡,itanc:io ·;,on 

ello confusiones entre unoS y··a_tros. .. . ·-}::·::(:/·.'.:: .... 

\.~.:~·-'· - -~~ 
9. Que elabora, expende p~oductos o p;e;t..- servicio~ un~ p'arsona física o 

moral. Porq,:;e• .;,¡.::; i;.. ,.";,tuaiid.;;d: dada\a ;;te;:;ura ~bm~~cÍ;;;I Íntemacional 

y la necesidad 'e¡.; competi~\ en' ¡¡;;;c¿;ri-¡e;;:;;;;.¡¡c,;:.~a.;iorÍales e 

internacionales s;,; ha hécho pb;.lble !qí:J;.·¡;..;;..1<¡Jier, p.;~;.ona sea. sujeto de 
comercio _·y· p¿éd~ ó se~· .tit~l~·r: c:re:cu;::.·r;to··~~r¡'a~·,~~,r~~~-· _·_ :_--" ,' 

10. Una garantlaP,a;~~l~o~~~";;i;;/ó¡:}pór~ue el producto o servicio que se 

identifica -C~n·: ~~'cí :· ~~·r~/.~~~~~~~~ P~~, .'~ gen~ral. caracteres específicos 

de ese prodJc::to';:' q..;.;.~;~Ustan ·,·o molestan, según sea el caso, al 

cons~mi<:ior.~._. ~~ ~:-~"~-~·~~:~~;;~~~l~~~=~',,~~ ~u~ el consumidor puede valorar el 
producto pe~ ·¡,;.,;dio::~·e;;;~, ;;,;;;re.;, y adquirir el de su confianza, o bien 

denunciar,a~te::1,as:_a,u,toridades cualquier anomalía, si considera que 

ésta. e ha .;,':'s~doul'l "'..ehGicio. 

11. Una tutela para el empresario. Porque hace que su producto o servicio 

se distinga de los demás, facilitándole con ello los medios para resaltar 

TFr:¡-. rir·)~·J 

-:~~-. 1J-E1~ 
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sus cualidades ante el consumidor y generando derechos de 

exclusividad frente a terceros que elaboran o expenden el mismo o 

similar tipo de productos o prestan el mismo o similar tipo de servicios. 

12. Un medio de control para el Estado. Porque a partir de las diferentes 

marcas, el Estado puede enterar del desarrollo económico, industrial y 

comercial que tiene el país en un momento dado,· ya que uno de sus 

fines es analizar los resultados de 'c:1etermim1da~ actividades de trabajo y 

trat~r de - .~i_~-e1~s ·.~: r.~ :~ ~b~i~~-~::~,-~~-~-~~~~(~~P.·~rt~~~.Ori~s -·:~J:. ¡~'POrt~ciones. 

::;::::~:::¿j:~~~:]f f lf ~t~:~~~~:J~~=;~iZ~~~;a;a;:;:s d~ 
:-~:-:>~ ·;~_: cy;o_:.:-.-<'ÓO:•,t'j.";~-·· •;~·:::·_,/~~\~;~;:::-;_,¡;•.:_O-', '<<';!. :~~.:: • 

~.:~"::"~::1~2;:~~~rf~~B.~1;r~~;:::::;::;,::.: 
y su identificación. co~ . el 'e>iér_erÍi~: de~ b'~~¡,¡,{!e' ~9¡· ,;~od~cto'.. o servicio. "original" 

garantiza ante el consumidorJla procedenciaié:i'ei "producto o servicio y avala sus 

expectativas de calidÉld y b3/É1'6í~ri~!Íci.1~ ¿~P~~¡;;¡j,¡,~•.ro 
__ ·. .. ''.:'.'.¿_:__~.~,;~?;:-,=-.;,,.o:'.-o;--:.;"~-·:;',-;~- C-~:-- ~:01-,,;-,; -·- ... -.~. -· 

·Esta capacidad;es'un~equisi!O:éfe ;;álidezini::li_spensable para que un signo 

distintivo pued~ ~~;:;sÍitui~ un;. r1:;.;,'.f~ 0 c6;:,:;:~/s;;;' ~efia1a en ~La distintividad de las 

marcas y el articú1ci 12a éi~ 1a'Le;·ci.;/1;,¡ ,~~~pi~dad lnd~strial"94 pue~ en él se hace 

un estudio completo dÉi dictiá ·función\,,ilo.;e(tel<tci legal del área especializada en 

México. De éste artículo vále la pená ';ubráy;.,:, ~el derecho de uso exclusivo que 

confiere una marca se encuentra. de'l~~i"l"Bd~.-,-;; c~~cUnscrito a las características y 

elementos distintivos, que se hacen :.constar:· al solicitarlo ante las autoridades 

93 TERÁN CONTRERAS, .Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. p. 461. 
!>4 OSTOS FULDA, Alejandro ... La distintividad de las marcas y el articulo 128 de la Ley de la 
Propiedad Industriar en Estudios Jurfdicos. Vol. 11. No. 12. Enero-Junio. 2000. 
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competentes. "95 Los signos distintivos que se emplean en la marca para darle 

publicidad a los bienes, productos o servicios . 

.. De una interpretación armónica y sistemática de estos preceptos~96 se 

desprende que el artículo 128 de la Ley de la Propiedad Intelectual busca evitar 

que el titular de un registro marcario, modifique ese "SIGNO VISIBLE QUE 

DISTINGUE PRODUCTOS O SERVICIOS", protegido por el registro marcario en 

cuestión y sobre el cual se le ha conferido el derecho de uso exclusivo, de tal 

manera que sus elementos y caracteres distintivos aparezcan de forma diversa a 

como le fue aútorizado. "97 

Éste a su vez, ·pretende evitar que se soliciten registros marcarios que 

comprendan más elémentos de los verdaderamente distintivos, con la finalidad de 

no permitÍr qu~ -le:-~e~-~ op~nibte~- ot~oS registros existentes con anterioridad a la 
'· . . ,', 

solicitu~ .~~~~-~~-t-~~-~···.:_p~ra_ t~.~~~:ii~~r.-··Y.~Ílizando el registro marcaría en una forma 
que transg-r~clá 16,/ciérecl."Os · ~dq.:;i~idos previamente a terceros, esto es, evitar la 

competencia désleal. ·· · 

En · est~ ·_orden de exposición, la marca se compone de características y 

elementos distintivos más no asr ta marca es un signo distintivo como tal. como 

pretende argumentar el David Rangel Medina, quién establece en la definición de 

Propiedad Industrial: "Se aplica a la búsqueda de soluciones a los problemas 

específicos en el campo del comercio y de la industria, así como a la selección de 

medios de distinción de establecimientos comerciales, mercancías y servicios."96 

: ~:~·fi~·r:~~-
Articulo 87. Otorga a los titulares de un registro marcarlo el derecho al uso exclusivo del mismo en 
los productos o servicios que éste ampara. 
Articulo 88. Supra. nota 44. 
Articulo 69. Supra. p. 40. 
Articulo 126. La marca deberá usarse en el territorio nacional, tal como fue registrada o con 
modificaciones que no alteren su carácter distintivo. 
97 OSTOS FULDA. Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 202 
98 

RANGEL MEDINA. David. Derecho Intelectual. Ed. Mc.Gmw~t:::hll-México! 1_9_~f!:....P-:-1-

' FAL~I lJE G~jJ;J ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~--=:c..o::c::...:_.L_--...._-
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En realidad los medios de distinción que señala Rangel son signos 

distintivos en todos y cada uno de los derechos de propiedad industrial. "En 

nuestro sistema jurídico se facilitaría a través de la protección de Derechos de 

Autor y como Signos Distintivos, llámense registros de modelo o dibujo industrial, y 

eventualmente para el caso de los envases, aún como Marcas tridimensionales . ... 

El tema de la Protección Acumulada en relación a las Reservas de Derechos al 

Uso Exclusivo y los Signos Distintivos, es el objetivo de mi trabajo de 

investigación, así como precisar su naturaleza jurídica."99 

En otro contex1o se dice que los signos distintivos .~consisten generalmente 

en las marcas,- no-~bíeS·ccú:.,~:~~~al~~;,_:denO~¡~·~cic>'~~~·."de-:·Origen u los anuncios o 

avisos =merci~Íes:~ioo' );t.; 1 .}t· <··· ().' . X:> 
. '' .~:,~. ·~:<:"::' - ····,:.~:: .... :.~'~·~.-.:?·:~::. º;·:):,:.~, 

Al igual que en el párrafo que 'antececte, no es pertinente .tal denominación 

de signos disti;,Íi~6;,; ~~\.ii~~ci·Ó.;·~··~uiii·';,;;,c¡¡,; ü.,.;6 ci.i.'éstos derechos de propiedad 
"• --· ., ,,.,-•_, -•••r,-"••• - ' '"" - - '"• ,.. -• -• 

industrial tienen· elerrientos: (signós distintivos) que los hace diferentes del resto -

esta podría ser una li;'.;eade in~estigación para futuros estudios-. Por lo tanto, el 

término de sign6 di~Ünti~o debe entenderse =mo sigue . 

.. Se trata_ de signos distintivos101 para identificar productos o servicios en el 

mercado y distinguirlos de los productos o servicios similares de otros oferentes. 

Es como el nombre o la identidad de las personas físicas, que los distinguen de 

otras personas, pero aplicada a la marca (o bien otros derechos de propiedad 

industrial =mo se ha expuesto en éste =ntexto) para distinguir objetos de tráfico 

mercantil, sean tangibles como la mayoría de los servicios. "102 No se debe olvidar 

99 SÁNCHEZ PÉREZ, Gabriela. Protección acumulada de los signos distintivos. Tesis de grado 
(Licenciado en Derecho}. Seminario de patentes. marcas y derechos de autor. Universidad 
Nacional Autónoma de México. Facultad de Derecho. Agosto de 2001. pp. 8-14. 
100 RODRÍGUEZ LABASTIDA, Sergio. Ob. cit. nota 41. p. 47. 
101 Se aclara que éste término es utilizado por el autor del articulo como sinónimo de marcas. más 
por la interpretación que se emplea en éste párrafo se cita porque sen lineas anteriores se 
desarrolla la postura que da margen a que lo signos distintivos no sólo se encuentran en las 
marcas. 
'
02 TERÁN CONTRERAS . .Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. pp. 460. 
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-------~=F='A=L=L=A=)==~::==::: : ~ .. ~;EN - ----....... 



Delgado Gómez. F3tima. Signos distintivos en Marcas. 134 

que el tema central de ésta tesis se constriñe a los signos distintivos en las 

marcas. 

Por otro lado, Mauricio Jalife Daher propone el uso virtual de marca y la 

marca virtual. 103 En términos generales plantea que por marca virtual se entienda 

aquel elemento (denominación, diseño. cuerpo tridimensional o su combinación), 

que de suyo cumple una función de distintividad de un producto o un 

establecimiento, aún cuando no haya sido materia de registro y en a1.;1sencia o en 

contra de la' ,voluntad _ del - comerciant.,, industrial:' ,o _ prest~_dor ' de servicios 

respectivo. ·· · .. · > . .. ··:: .. ~~~·'._ ... :~~~ :·":_~-:~:.'.-, -· . . . - . 

~=~i~~2~~~~~i~~f ~lt:~IT~Ef é~~~~:~2;;:;: 
. . : '. . -: "';-~·,;:: ·-.,: ' .. ,_, '. / -

La justii.i.C:;~~~ .. ;;~S:i~~ .;~\;¡,"misma que se ha usado para éste trabajo de 

investigación: como se pt.Íéd'e· leer; sin' embargo, para la hipótesis aquí planteada 

se deb0 c_~nSi~~-~a~.~~" i~.-~a~:~:vi~~~!:·cO.rrio si~nos distintivos ·en la- m_~rca, p_ues si 

bien Jalifa se'fiai~ i:¡J~~e~iste:~<.;,¡~me~tos (signos distintivos) en las marcas aún y 

cuando no haYél_l'l-sidÓ·111ateria'deregistro; se_ha de_ considerar que sólo se toma 

en éste trabajo el plánteárriiento qÚe hace al citar elementos que cumplen una . - ., . ·~· . . . . -, . . 

función distinti_va' en'la. marca. Aquí se le denominan. signos distintivos por las 

consideraciones que se expondr_án en los_ siguientes _capl_tulos., 

Será prudente retomar el .sentido ,,.de;_marca',:.virtual cuando se hace 

referencia a la identificación de la. ~~~~-.'C.~~ ~1:·.~~~¡-~.~~·.::~.e~·ausencia o en contra 

de la voluntad del comerciante, ind;_;~t~i~I o, p;.;'s'!ád'c;; 'c:Í.;,·-~ervicios respectivo. En 

103 JALIFE DAHER. Mauricio. "'El uso virtual de. mar~S, y· la O,ar~ .virtual ... Estudios de Derecho 
Intelectual en homenaje al profesor David Rangel Medina. BECERRA RAMfREZ. Manuel. 
Compilador. Instituto de Investigaciones Jurídicas. UNAM. México. 1996. pp. 465-476. 
104 lbidem. 
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este caso. Ja marca debe entenderse como el conjunto de esos signos distintivos 

que la identifican en el mercado y en el planteamiento estricto que hace Jalife en 

el articulo que se retoma. 105 

La doctrina y la legislación como se ha enunciado (veáse subtema 1.4. 

Marco Normativo, 2.1. La marca y el signo distintivo), establecen que las marcas 

cumplen una primera y trascendental función de distintividad ~n el mercado. En 

esta tesitura la propia estructura legislativa está construida con la finalidad de 

preservar esa función de la marca, la cuál se ha venido·. cumpliendo a través de la 

adopción de una denominación, un diseño o una ·co~b}na~ió".1 de ambos así como 

algunos otros elementos como son las formas tridimerlsionales, gradualmente han 

ganado aceptación y han logrado su •. i-e~o~~c_i-,;;ien·Í~:'.'en las legislaciones de 

diversos paises. 

Algunos otros medios de identific:Bcióri~d·e-p~Odú,ctos o servicios como los 

sonidos, Jos sabores, Jos· olores: _o ·j::.i')~.-r~~·~,!_.,;.~;is;;iU~~ . ~epresentando un punto 

controversial respecto de su capacidéld di;ti~'liJa ;Y i~ po,.-ibilidad de normales 

como tales. Signos distintivos de ma~C:as -~~-··¡n-ch..Íidas en ésta" trabajo de 

investigación desde luego, a pesar de esto no ~e d¡;,jéli, d¡;. enunciélr. Los ;_ignos 

distintivos en las marcas deben ser esp;.ciél1es:' eiE.<'..-Jé'rt<Oi.que. pueda~ ser 

fácilmente distinguibles. "Las marcas auditiv .. s () de, scJ~idéis ;,o. E.síá,'.. r,;guladas 

por la legislación nacional, sin embar~.'?.~·:,:v~~·i.a~.-:~·-~'S~.aCi~-~~~~;.::;~~·\_~-~Íevi'.~i~~. y 
particularment~ de radio utilizan fondos mu..-i~hE!S ".;;;_;'.;¡ .;.;.;-..-Íltu~~j::¡ {.;:.\¡~;dad~ra 

:a::n:~di:::e~~=.la;·:i~ti:~:uenn~~:;P~~=e!ª~~t'J:§jgb~ffl~:}·t;t,~tJ~::~:~a:: 
problemas respecto al uso de este tipo.de.~árc::cis;~}~·,·y· 

.. _,.O-,\/~; -_;,_·_, 

En este sentido, "'las marcas. ~d~!~i~e·~~:~~: .. ·:.~~~.i.~~.~'ri.~"¡~~·s·.·d~ ~-10.~:~_s también "son 

parte importante de la protección de ma~;,,;~"niod.:.r;:,a·~·. s'ói::ire tódo en la industria 

105 Supra. nota 1 03. 
106 HERNÁNDEZ DOMiNGUEZ. Baudelio ... Las rarezas de las marcas· en Quórum. Año 111. No. 25. 
Abril. 1994. p. 36. 
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del peñume, pues las esencias y sus mezclas han dado origen a olores 

perfectamente distinguidos y distinguibles e inconfundibles, como el caso de 

Chanel No. 5, Carolina Herrera, Fidji, etc., cuyos aromas para hombre o mujer son 

plenamente distinguidos por el público consumidor. " 1º7 

Las marcas "saboríferas"106 adolecen del mismo problema que las marcas 

"odoríferas" pues ni técnica ni dispositivos jurídicos u ordenamientos permiten su 

protección, "por lo que éstas· ·se encuentran condenadas a tener tan sólo una 

protección alternativa proveniente 'del registro de · los.· nombres .. -ql:'e las 

identifican .. :·109 .~,'>' · · "' 

Finalmente éste autor b;i~ .~ lal>>,,'.,arcas d .. co;ore~.~ue·~ :,.--¿~ c8ando lá Ley 

de la Propiedad Industrial estabiecéque·;:;o:r:.gi.str;,i~á,:, co¡:;;o ma.rC"as ,;¡,,. lefras, los 
' . .,.- . ·.,. ·-··· .. , .. -·.· .. -. .. .... . . . 

números o los colorees aisladOs~~ ·a··rr1eno.S:~que: 0Sté'1 C6inbin8dos' o ·acompañados 

de elementos tales cOm·~ ~-'. si9-~.~~/-:~i~~~~:~-~~'-_·6- :.'?_.~rio-minac·i~nes, -.. qu~ / Í0~ -~:den un 

carácter distintivo._ .. ~':'s -~~I~~~-~ · ~~~-::~--~·~_¡"~~- P~~~~.t~_r:;ent~.· v~lid~_s _-~~":'O .. ~-edi~~ 
materiales para co.:ifC>rmar °u;.¡;;,:;;;;,;;~:·o~·hech<:>; existe la r~sé..Va de col.;~;.s en el 

registro de las marcas; ·.;· la ... marca'~·\.'. colores, o combinadas, son. qüe la Ley 

permita en exclusi~a la e;;.plClt~c'ió;.; d ... un color per-se, lo que- significa que todas 

las combinaciones d.;; colore~ ~¡ ~ueden ser susceptibles de registro, sobre todo si 

se acompañan de'algúr(~t~C:,:_·~f'~~~:;,t_o~" 116 

La tendencia e;cistente se. ·oriénta hacia la terminación de la totalidad de la 

vista sobre los sentidos, como se ha expuesto. Con ello la tecnología, los criterios 

y la legislación se deberán ir adaptando a la oficina de registros para ir dando 

entrada a nuevas formas de archivos y catálogos para emitir juicios de valor. 

107 lbidcm. 
108 ldem. p. 37. 
'fl'J lbidem. 
110 ldem. pp. 37-38. 

TEc;~ ,~e·-.~~: 
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"Cualquier signo suficientemente distintivo es apto para constituir una 

marca, siempre que no incurra.en una prohibición expresamente consignada por la 

ley (aún cuando se establece que las marcas serán signos visibles, se ha 

expuesto que no necesariamente la Ley tiene la razón en el momento histórico 

que se esta viviendo), y en consecuencia, habría bastado incluir el listado de 

restricciones registrales y de uso de marcas para que a co,ntrario sensu, se 

estimara el resto del universo de opciones como pato para ser empleado y cumplir 

funciones de marca."111 No obstante, la propuesta central ·d·e éste.documento se 

restringe a identificar. signos d_i~t~n~iv~,s-, ~ºr!iC? ~.1,en:1:en~~~.---~ª'.-la~~ mar~~' .~u~·:; bien 

pueden ser los enuncia-do~. e·n rés(~··~".ii>~.rr~f~·-.:~s.i._: FP~~ ::~-~ª-~~-~-r:-::\':1·~~ i~~t~ú~~nto 
metodológico para identificar y lee~".; lo;. .;¡~·;.;º~ ~isÍiñii~.)5 idón¡.;¿,5 en i~s marcas 

(veáse capítulo llly IV efe éste trabajo de iri_;estig'acÍÓn resp\;.;:,tivamente)/. : 
~ -~-·""- : .. - ' - , .. --'.,;\._.--; ~~''.';. _: 

El sujeto activo .de.las marcas. es.el ·titular,· caüsahabiente,c licenciatario o 

franquiciatario de los clE>rechos derivado dE> 10~ regi;.tró;. rna~har;<:>;: • .. ·. 
-.~·_»:-:_~ ,..'::-;~::,:_ >~~~\~'' "'_, .'J· .¡-_ 

El sujeto pasivo lo constit.:;ye el pÍ:.bÜC:'o consG.midor, es decir'ac:¡uel que va a 

recibir directamente los beneficios o perjl.Jicios. ciei produd~:o'se;.Vicio'adquirido, 
identificando bajo determinada marca· registrada/, Es' e1'.iUjeto:qüe_fó~rruí"'parte de 

los intereses difusos que se relacionan con· el derechd'dl3'J;;/pr~-pif~.;dYnci~strial. 
Es quien, en un momento dado, puede acudir' a la·: P·rói::üra.duría''. Federal del 

Consumidor112 o ante cualquier otra autoddad competentl3.a.'rediél;riél.r .que. el 

111 4ALIFE DAHER, Mauricio. Ob. cit. nota 88. p. 91. 
11

::.! La Ley Federal de Protección al Consumidor (publicada en el Diario Oficial en fecha 24 de 
diciembre de 1992) prevé justamente esta situación y por ello hace referencia a estos valores en 
los siguientes artículos: 

'"Articulo 7. Todo proveedor está obligado a respetar los precios. garantías. cantidades. 
medidas, intereses, cargos, términos, plazos, fechas, modalidades, reservaciones y demás 
condiciones conforme a las cuales se hubiera ofrecido, obligado o convenido con el consumidor Ja 
entrega del bien o la prestación del servicio, y bajo ninguna circunstancia serán negado estos 
bienes o servicios a personas con discapacidad. 

Ar1iculo 8. Los proveedores están obligados a respetar los precios y tarifas acordados. 
fijados, establecidos, registrados o autorizados por la Secretaria o por cualquier otra dependencia 
federal, en los términos de la legislación de la materia .... 

Artículo 42.EI proveedor esta obligado a entregar el bien o suministrar el servicio de 
acuerdo con los términos y condiciones ofrecidos o implícitos en la publicidad o información 
desplegada, salvo convenio en contrario o consentimiento escrito del consumidor. 
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producto adquirido o que el servicio que le prestaron no va de acuerdo con el 

prestigio de la marca bajo la cual se amparan y que siente ha sufrido injustamente 

un menoscabo en un patrimonio, es decir que ha sido timado. 

El objeto de las marcas113 está constituido por todo signo visible que 

distinga productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el 

mercado. Una definición más completa serla la que considera al objeto en las 

marcas como todo elementos percibible por los sentidos que distinga productos o 

servicios de otros de su misma especie que distinga productos o servicios de otros 

de su mism~ ~s~~Ci~? ~ase, en c.ongru~~ci~:-.~~~:::~1 ~ri·~-~-Íio_ ~u~ _se ~ostiene _en el 
sentido de que también los sonidos y los .;,ro.:nas''puE!de<l''có~stituif ~1"1ª marea. De 

acuerdo con 18~ Conside;~a~iorl-es.~nterioreS,··~~to~ ~-i~rl~s·"p·~~d.en··~er:·~:·:.(é,· -
.. ~-:?-'--:_:-·: <~~-.:~.- _,." . 

. _:~:<..:-,', .-.. :\ : '.~.~~·,~::~·;:--:::~~-:~->_-·: ::'. .. ,,-_ .. •.. ' 
Las de_n~minaciones y figuras_ -~i~i.~l~~~:--:~~~~?i,e~t-~~e~_t.e:: ~_iSt!n_ti~~s, 
susceptibles de identificar. los pÍodJc!c;';;;} C:S;(~e~ici;,,s •-_; q.:.é . se 

apliquen o traten de aplicarse; frente' a otros'í::te su misma especie 
o clase (art. 89-1 LPI). '(SigO~·-~¡~¡_;~¡·>~· -~,;:·~}~·~', .--:»~,~~~--¿_.::;.~. -~ "~-~-:;;" ·_' 
Las formas tridimensionales '<art:'89-ÍÍ'Lpl)2 (Signo esÍ:~u·ct.:.·;:.;,I). 
Los nombres comerciales. y. éten~-~i~~ci~~~~· _o --~~Zó~-~~-:º5~¿;iales, 
siempre que no queden comprendidos en las limitaciones que 

establece el artículo 90 de la LPI (art. 89-111). (Signo fonético). 

Articulo 46. Para los efectos de esta Ley se consideran promociones las prácticas 
comerciales consistentes en el ofrecimiento al público de bienes o servicios: ... 

Articulo 92. los consumidores tendrán derecho a la reposición del producto. a Ja 
bonificación. compensación o devolución de la cantidad pagada, a su elección. 

Artículo 94. Las comprobaciones de calidad. especificaciones o cualquier otra 
característica se efectuarán conforTTie a las normas oficiales mexicanas, a falta de éstas. confonne 
a las normas. métodos o procedimientos que determine la Secretaria o la dependencia competente 
del Ejecutivo Federal, previa audiencia de los interesados. 

Articulo 95. Los productos que hayan sido repuestos por los proveedores o distribuidores 
deberán sertes repuestos a su vez contra su entrega. por la persona de quien los adquirieron o por 
el fabricante. quien deberá cubrir el costo de su reparación o el de la devolución, salvo que Ja 
causa de la devolución sea imputable al proveedor o distribuidor."' http://legal.terra.com.m>C/ 

113 BARRERA GRAF • .Jorge. Ob. cit. nota 87. p. 50. 
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El nombre propio de una persona física, siempre que no exista un 

homónimo ya registrado como marca (art. 89-V). (Signo fonético). 

Los aromas y la combinación de notas musicales, susceptibles de 

identificar los productos o servicios a que se apliquen, frente a los 

de su misma especie o clase. (Signo olfativo y signo auditivo) . 

.. La dogmática jurídica no tiene elementos serios para evaluar la nueva 

función que desempeñan las marcas."114 •Para determinar cuales son los 

elementos relevantes o significativos _de una marca, (por ello) es que se impone la 

exigencia de . Ex.t\MINAR . LAS· MARCAS EN SU CONJUNTO para así poder 

apr~ciar .cuai '·.~~~.:~~~~f~S<~:~ ·.'~.ü.~.·;.:~Í0men!os tienen mayor énfa~is . . ~. ca~~C?idad 
distintiva:•115• En e~ta.:tE>situ~,:; vale. Ía pena que se aplique la Teorí.;, .General de 

Sistem"as y 1a"T.,"orí1;/sbci;;¡ de 1a Comunicación retomándose para la· exposición 

de éste trab .. jo en' el Si
0

guie;:;1;;,·capítulo para ubicar en metodologí .. a los signos 

distintivas ·de·'ª .c1a·~-¡t{~Ció~. ~~Puesta como e1emen.tos de 1as· m~r:ca~. 

114 TERÁN CONTRERAS. Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. p. 465. 
115 ldem. p. 208. 
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Capítulo 111 Fundamentos Teóricos 

En este capitulo se expondrán los elementos teóricos que hacen posible el 

estudio de los signos distintivos como elementos de las marcas desde el enfoque 

de la comunicación. por ser un elemento de publicidad que identifica un bien, 

producto o servicio en el mercado de consumo. Las teorías que habrán de 

considerarse son: Teoría General de Sistemas y Teoría Social de la 

Comunicación. 

3.1. Teoría General de Sistemas 

En este apartado se revisarán los elementos que conforman un sistema, Ja 

selección de sus componentes. la distinción de sus elementos y las relaciones al 

interior del mismo desde la Teoría General de Sistemas. planteamiento teórico 

realizado por Manuel Martín Serrano máximo exponente de la Escuela 

Complutense de Madrid. España. 

·Para· la comunicación,, un sist~ma está conformado por un conjunto de 

señales .que c'-:1.mplen _ -con~ una función comunicativa con relación a otras 

alternativas. · Con esta idea ·.el .·autor. citado plantea que "al especialista en 

comunicación le jnte~E>~;;;i. ITlás ):1Ue ·Ja medida cuantitativa de la información, ... 

conocer el uso qUe los actós hacen. 'de la organización de un sistema de señales; 

con fines comunidatiV~;; •. ·~~~~.1.~~:: 

Este conocimiento pEt,ím!tirá entender la forma en que se relaciona el 

sistema comunicativo =n· ofros.l.istemas (sociales, culturales) y cómo a ~artir de 

la organización de un sistema -"de-señales se puede hacer referencia a otro sistema 

distinto. 

116 Martín Serrano, Manuel. Teorla de la Comunicación. Epistemo/ogfa y Andlisis de la Referencia. 
Universidad Nacional Autónoma de México. 2- Ed. 1993. México. p. 93. 
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3.1.1. Concepto de Sistema 

De acuerdo a la propuesta de Manuel Martín Serrano se define el concepto 

de Sistema como una entidad real caracterizada por la integración de más de un 

elemento que cuentan con una organización y por tanto se puede identificar los 

componentes que lo constituyen. Definición que permite la identificación de los 

signos distintivos en las marcas, la marca entonces deberá ser un sistema y los 

signos distintivos los elerTientos que se han de identificar como compone':"te que lo 

constituyen. __ M~r~·-:~~ _ ést_e Caso entendida como .C::ºr~o~~~ió:~.: _para mayor 

abundancia véas.;,;.1 apartado 2.2.2 y 2.2.3 de éste trabájo ;.n dónde ~e enuncian 
marcaS párá·-~j0nlP'1mcil·~- e-ste Párrafo. , /.:--~-~¡:'··-~~' 

,·. ~ :· ' 

El siste;:,:,;., c:;ni.; ·mét~do de análisis pretende explicar la organización de los 

signos di~tirili~·-~--~--~~'_1~-~ -~~'.~-~_s, ~~ª-"~º éS~e-_~i0ne una' organización, por que sus 
comporíénies:·ti,m'sidó._seleccionados,.distinguidos y relacionados entre si y por 

tanto , p~·~e,~~~é'~;-~~·,: ~Í -:---g-~~t0~~~ (;~~i _ tenemos que un sistema requiere 

necesariam0_nte::·_:<:--~- -. · ·· 

Que el objeto.de estudio sea real y cuente con una organización. 

Que ·.~J.os·,·.:~·lem.entos .• qúe lo componen presenten características de 

selección._di.stinción y relación. 

Esta es la organización de Jos elementos que conforman un sistema. 

3.1.2. Organización de los Sistemas 

Para estudiar la organización de los sistemas es necesario considerar la 

selección de sus componentes, la distinción entre los elementos. componentes y 

la relación entre los elementos que lo conforman. 

TESIS CON 
FALLA DE OB.IGEN 
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A) Selección de los elementos componentes del sistema. Los componentes 

de un sistema se identifican cuando su existencia es necesaria para que 

funcione o permanezca organizado, con lo cual se crean implicaciones. 

Mismas que pueden ser de dos tipos: 

Obligatorias: Cuando la desaparición de uno de los elementos que lo 

componen afecta la existencia del mismo o lo transforma. 

Optativas: Cuando uno de los elementos que lo componen puede ser 

sustituido por otro sin poner en riesgo·.s~ existencia. 

En la medida en la que cada .,;.ist~;;,~··seleccione los componentes 

obligatorios u optativos será el grado de flexibÚidad que tenga la organización del 

sistema. Así, cuando todos los componentes son obligatorios se trata de sistemas 

rígidos y cuando todos los componentes son optativos serán sistemas elásticos. 

Dentro de los .sistemas pueden· ser identificados componentes que no son 

obligatorios ni optati~~s para -~u ~x-is·~e;riCia o funcionamiento, mismos que se les 
- . - . 

reconóce como elementos incOrporadoS. 
e _; ':·~·'..} ·-:- ••• • 

B) La -disti,;éiÓn·"': d8-':-1'ós · e1-ementos componentes de un sistema. En el 

interior,'de ~ i(,>(;'sistémas los componentes se distinguen por las 

diféren~ia~:;:~u..-rei<i~ten entre ellos o por su comportamiento y son 

necEt~arici's~p·~r~·qJ~·~~I s.istema funcione o permanezca como tal. Dichas 

dife·~~~~i~~:-'~ci~'/~b·M"br~·das por Martín Serrano como diferenciaciones y 

las. dividEl E!;; d.;s cl~ses. 
: . . : . :·:·; :_~:~.::--: .-:/~.--: :_) '.··, :: : ._ :-· .. ·· 

Estructúral. La existencia de uno de los componentes ocupa un lugar y 

posición . sin que dicho . lugar I posición pueda ser ocupado por otro 

elemento. 

'rJ?C::f') CON 
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Funcional. En la configuración del sistema la existencia de un 

componente asume una función y esta no puede ser asumida por otro 

de sus elementos_ 

Los elementos que componen un sistema en las ciencias sociales son 

heterogéneos, es decir de distinta naturaleza. El tamaño de un sistema se define 

por el número de elementos diferenciados y no por el número total de sus 

elementos. 

C) Las relaciones entre los elementos·- componentes de un sistema_ Un 

componente':, perteneee ,.a e· iJn·(-~iSi~ili~!>:/CU~nd0<1as relaciones que 

est~b10c~··_:-.~~:- ·atra"·:~~-,,~tr~~-;~-:~~~~-~~~~t,~s>·~-~¡,::: ~~cesarias para que 

fu-ncion0. ó ·'per_rri_a_r::i_eZ~, ~~g~~i.z~-~?·_cS~~~-:~un ·-~~I sistema. 117 

Dichas rela.r;:io,nes.re'ciben ~hC>~ª el '1C,mbre de dependencias y con ello se 

expresa ei .;síácio de áiE>ct.;6i~n·.~.;~¡p;6co dé bada componente del sistema por la 

cuales son: 

Solidarjas:·. Cuando 'el cambio de un componente afecta a otros (s) 

componente (si -~\~iceve;sa:. 
Causales:.·cual'i#o/ei cambio de un componente afecta a otro, pero no a 

:si;;:;;:s: ~JEJ~'elcambio de un componente afecta algunas veces 

a otros·y·viCeve·rsa~-

La dependencia entre los componentes, de un sistema no implica'que un 

elemento necesariamente_·mantenga una ~elación con todos los demás elementos 

que lo conforman pues es suficiente que sólo una v.ez afecte a un elemento para 

que se otorgue un sentido de pertenencia al sistema. Con base en las relaciones 

117 /bid. p. 100. 
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que presenten los elementos que componen el sistema se establecen los grados 

de construcción, es decir cuando las relaciones de los elementos son solidarias, 

son sistemas más constreñidos y cuando son especificas menos constreñidos. 

De lo anterior se puede entender que los sistemas son conjuntos 

constituidos por componentes implicados, diferenciados y dependientes. Por tanto 

el análisis sistémico se define . como: "El. estudio de la organización de los 

sistemas, consistente en identificar cuáles son. los componentes que cada sistema 

selecciona •. como-se .distinguen unos de otros y .que relaciones mantienen en el 

sistema."? 18 · •' 
•., . .-;'' 

. ·' .'·, 
~·: .::/: .. ~·L· ·J~>:-·.;·:~ . ·'. ~~¿::-: . ' .. 

Esquematizando.1a"sel~ceión'.·:d~s~inción y.relación de los componentes, así 

como ide-niifi~n~o- ~{ 1as";=t~~~-~t0"riSticBs''.. ::~-~~~-: -,·~:.·:_c6ntorman se presentSn tas 

dedUcciori0S. SiSlémfCBS~ -~<·~:\·:::(-: ,;«:~:·:):- :~/-;.:;~.~ \ ::··~: ·- , 

Análisis de_la'or~~~i~~b¡Ó~de un sistema. 

-;; : .. _. ;.~,'... .·· 

Nivel de Análisis de los Característica especifica Deducción sistemática que 

componentes para distinguir los cabe efectuar a cada nivel. 

componentes. 

A) Selección de elementos. Implicación. 

B) Distinción. Diferenciaciones. 

C) Relaci9n. Dependencias. 

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hemandez. 

118 /bid. p. 103. 
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El análisis sistémico permite la expresión del sistema en un modelo 

derivado del conocimiento de sus componentes. las implicaciones obligatorias u 

optativas de sus diferencias estructurales o funcionales y de las dependencias 

solidarias. causales o especificas. 

Aún cuando el análisis de un sistema se desarrolló correctamente existen 

limitaciones parar tratar de predecir el comportamiento que -presentará. Las 

predicciones tienen que ver con los grados de libertad que posee el sistema, 

entendiendo la libertad como el número de configuraciones o estados que puede 

presentar un sistema a lo largo del tiemP<?' si~- q~e cauSen su -transformación o 

destrucción. 

3.1.3. Sistema Finalizado 

La denominación de un sistema finalizado. se da cuando la organización y 

comportamiento se puede modificar por la intervención del hombre y en casos 

extremos dicha intervención puede causar su destrucción ... Todo sistema cuya 

organización y funcionamiento se vean afectados por la intervención humana son 

sistemas finalizados."119 En un sistema finalizado la intervención del hombre radica 

en aumen~ar o. dismir:i_uir la determinación que ejerce la organización del sistema 

sobre su. funcionamiento. Los casos extremos de finalización son aquellos que 

concluyen en la destrucción (deseada o indeseada) del sistema por la intervención 

humana sobte ~~.,~~~~ionamiento o su organización. 

En e(·.~so:::_d-~~:;'1~ :·comunicación. los sistemas se consideran finalizados 

cuando se dan· iÍl_tfi!~e-nciones o mediaciones de agentes sociales, capaces de 

controlar el conjunto total o alguno de sus elementos. 

119 /bid. p. 107. 
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Para finalizar, señalaremos que el análisis de sistemas se pude aplicar en el 

estudio de la Teoría de la Comunicación, por que éstas cumple con las 

características de organización, selección y distinción que se exigen, así como las 

relaciones que se establecen entre los componentes de tal manera que los 

elementos que conforman la comunicación son: 

Actores, 

Expresiones, 

1 nstrumentos, 

Representaciones. 

A continuación se expone el modelo dialéctico para el estudio de los 

sistemas de comunicación, nombrada como Teoria Social de la Comunicación, 

propuesta por Martín Serrano. 

3.2. Modelo Dialéctico de la Comunicación 

Aquí se justificara el modelo dialéctico de la comunicación, los niveles que 

lo integran, los componentes del sistema de comunicación y los componentes 

externos con los que se relaciona. 

3.2.1. Justificación 

La producción social de la comunicación es denominada por Martín 

Serrano, como Teoría Social de la Comunicación y funda su existencia en el 

supuesto de las interdependencias que existen entre la transformación de la 

comunicación pública y el cambio de la sociedad. 

TF.'Sie< f'0N 
FALLA DE ORIGEN 
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Esta teoría se interesa en las modalidades de la comunicación pública que 

han existido, el origen y la transformación de los sistemas institucionales de la 

comunicación, el estudio de cómo se producen los productos comunicativos, el 

uso que se le da a la información para contribuir a la producción y reproducción de 

la sociedad así como la función que cumple en cada sociedad. Es decir, una 

perspectiva sistemática y específica para la investigación de las relaciones entre 

sociedad y comunicación. 

La teoría se basa_en "una concepción de la naturale::z~ .. de 18: co·~u~icación 

que sirva de •· soport .. , teóri= . al• . conjunto de ci .. n~ia~ que estudian tales 

ª:;~~~~~s~~~r~t~~i~fJ~;~E: 
. . '/.::.~-~ "'" ·:;;'·- ,,,.- :.'-"' ,-:\,~_· :-:.·. 

En laactGalidad existe un problema'p::.;ía es~;;;;"'·de~larida~ enel uso de 

::: ::~:~::s Jl:7:~:~i:t:s~u::r:,.~~~ .. ~~~~:·1;t~~~u~~:j~~~~J¡¡¡~:: .:;: 
sinónimos. Es así como esta situación'·t.a·námaélo:lá at~ncióny se ha encontrado 

a la teoría enunciada como el nÍ;,,rco ·¡.;é>rici6i'Íná~ ddÓrieo" para desarrollar este 
... .' ~:"·-~-·: 
:-\~;~:, ,·;-.- ,-·_: --

-~~~::~ .-.~":_.;-.:··' ~-
trabajo de investigación. 

El problema sobre esta confusióri'radica:'f;n la falta de estudios coni:retos de 

las marcas como tales y de o;us '.ei·e~1{0'ntos' constitutivos. (signos. distintivos) 

sumando el desconocimiento· .del ~;;r 'qG'é':~~ ; piod¡_;~n y; ~m;,, se id~ntifléan las 

clasificaciones que la fecha se han realizadoen)a Íegislación y la doctriria. 

Refuerza la elección de la T~ori~ -~~C:i~I "~e'I~ ~~m~nicación propuesta por 

Martin Serrano el siguiente pensamiento:.: ~scin.Ciencias'de la Comunicación todas 

120 MARTÍN SERRANO, Manuel. Teorfa de ta comUnicac;ón. La Producción Social de la 
Comunicación. Universidad Nacional Autónoma de México. 2• ed. México. 1993. p. 16. 
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aquellas que tienen por objeto el análisis de las interacciones en las que existe el 

recurso a actos expresivos"121
, en el cual los actos expresivos son aquellos que se 

orientan a la producción de información destinada a otros actores y se diferencian 

de los actos ejecutivos ya que los primeros no tienen por objeto modificar la 

entidad designada a otros actores, se concretan sólo a la obtención de 

expresiones que indican estados, objetos, etc.; por lo que es indispensable señalar 

los elementos de las marcas para identificarlos como signos distintivos de las 

mismas no así como sistemas diferentes. 

Se parte de . la .Pren1i"ª· de.que la comunicaci~rl· humana presenta 

características de los sistemas eqúiftnaÍizad~~ e~ ·.::iói'.ide lo"s componentes cuentan 
- - ' . ' - . - ' ' ... ~ •' ·" - '• ~- - ' ' ' 

con relaciones organizadas,··· .. l~s < componentes •e s~n .•.. het .. rogéneos y asumen 

funciones diferenciadas qi:.e i;.ci~,.;,ás'p.er~Í9.'..~ uí1 firi:~·esián ~;,;n~treñidos a ocupar 
- • ',,' • ""' - - -·;,. -~--- - - ·'"'"'' •• ..,- ;.,·- ~ - - óv'' ' ' • 

las posiciones y cUmplir ras, f~¡.1ci6rl0S ·qu~~-10s' a'siQna·~·.10S~CoffiurliCadores . 
.. ,_ >~'.:~~:~·> .. :·. :·>- .. · >_::.D~ /~~,_;:.'.:'.···· 

Estas características que pre,.ental'.''cóm~nicación•·hacen···posible estudiar 

~:t~n~e;~:::~;:iilt;~:~~~~;·~:~:~~r~~~~~t.;~~ft~t;6~~.'..t~ni~~~~~;. ~: 
manera abierta ~y . ·s·e:·.: ·e~Cu'entra· ~ eXPueStó ·_a·~· 1as ."-- '¡n't1U0ríCi8S :::·e·Xtéíiores· ·de otros 

sistemas no·.c.;;n~~¡~~i;,~~tf"e;;:.;Xpú~~n '3iectar .;~, ~;,;y~~~¡j ±.~.¿.;~:grado su 

funcionamie~~,O~ .:·= ".:_::~·~-~ :·-

El Dere~~~ ~~~ck~i.; ha sido poco abordado por los est~~iosos del Derecho, 

aunado a eli~ ios ·po'~~s es~e~ialistas en esta área se han enfo~,d~ -~ I~ protección 

de las maíC:aS~-"'0(,::JSo correcto de las mismas, etc.; sin embargo se ha olvidado 

que una m~Í"~--~s no sóÍo un derecho, sino una forma de cofnunicación del titular 

que la registra' hacia el grupo de personas que la identifican como tal, asociada a 

un producto o un servicio. 

121 /bid. p. 20. 
rrv e ~r::, rGN 
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El Derecho y a su vez el Derecho Marcario y la comunicación forman parte 

de las Ciencias Sociales porque mientras el primero se encuentra en un proceso 

de comunicación que busca la legitimación de obligaciones y/o derechos a 

personas capaces para reclamarlos, usa a la ley como un instrumento de 

comunicación para tal efecto; es así como la teoría elegida es aplicable al tema 

de estudio ya que se busca analizar e identificar a los componentes de cada 

marca respecto al signo o signos distintivos que la integran y que la identifican 

como tal en su proceso de comunicación al público consumidor. 

El modelo parte de un análisis dialéctico del proceso de la comunicación 

las supraestructuras. .' .. ':/:. · .. ~ .. ~ ;·.:~: 

También trata de ofrecer· un marco'; Íe6~;·2, .~~~;;~~d~·~ P.ara el posterior 

análisis de las prácticas comunicativaS~'..es:deCir,:PBra· .. e1:.examen que-se hace de 

los usos de Ja comunicación en ca.da for:O~C~ó.~::~~:~:~~t_~>:~,; <:· ,~;·:~ ~~:.~::.: ·; 

Este modelo ofrece los modelos que por. naturaleza están implicados en el 

sistema comunicativo y que son actores de lá comunicación, expresiones, 

cdmunicativas. representaciones e instrumentos de la comunicación. Además por 

tratarse de un sistema abierto a otros sistemas. ofrece el sistema de referencias 

de la comunicación que es todo aquellos a propósito de lo cuál cabe comunicar 

mediante el manejo de datos de referencia y las intervenciones y mediaciones 



Delgado Gómez. Fátima. Signos distintivos en Marcas. 150 

originadas en el sistema social que controlan a cada uno de los componentes del 

sistema comunicativo y al sistema en su conjunto. 

Los cuatro componentes que por su función se encuentran incluidos en el 

interior del sistema comunicativo. a continuación se representan como el Modelo 

Dialéctico de la Comunicación: 

SISTEMA DE COMUNICACIÓN 

ACTORES INSTRUMENTOS 

1 l 
EXPRESIONES REPRESENTACIONES 

Esquema realizado por Manuel Martin Serrano. 

3.2.1.1. Actores 

"Son actor~s las personas físicas que a nombre propio o como portavc:>ces o 

representantes d.e .otras personas, grupos instituciones u organizaciones- entran en 

comuni~ci-ón_- c~n_ .. otr_os actores."122 Sc:>n aque~l~s que ~~nifiesta~ su. co~or':1'.'1idad 
o inconformidad ante una persona o un grupo. de· _personas en· nombre propio y en 

122 MARTIN SERRANO, Manuel. Ob. cit. nota. 120. p. 161. 
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nombre de las personas que no pueden estar presentes físicamente pero que son 

escuchadas a través de quien manifiesta la postura_ 

.. Las personas físicas por cuya mediación técnica unos cuantos actores 

pueden. comunicar con otros, siempre que su intervención técnica en el proceso 

comunicativo excluya. incluya o modifique a los datos de referencia 

proporcionadOs por los otros actores."123 

Su puede distinguir entre los actores que se sirven de .la comunicación y 

son aquéllos responsables de la : información que . circula en : el . sistema de 

comunicación o aquellos· resPon~·abl~~· ·de'"~~- con~u.mO ·~·-1a!Va'cl6r~s··'qua·· siNen ·~ 
la comunicación s~n ~Uie~~~-·~·onen· en ~irc~l~cióÍl "¡nfor~~.616·~~ ·~·,~ab6r~.d-~ ·Po~ Otros 

actores y consumida por··tercerOS, siempre que su inte'.rve·;,ci<~;ri'St0Cté 105--datos-de 

referencia que le llegan a alter. En el caso de los actores de. la comunicación sóÍo 

pueden ser humanos. 

3.2.1.2. Instrumentos 

Los instrumentos se definen como aquellos aparátos biológicos ·o 

instrumentos tecnológicos que se pueden a=plar con otros. aparatos biológi=s o 

instrumentos tecnológicos para obtener producción, intercambio -y. recepción de 

señales. De acuerdo a esta definición se tienen: 

Aparatos Biológicos: 

123 lbidem 

- Para la emisión:. Cuerdas bucales, laringe 

boca. 

- Para la recepción: Ojos, oídos. 

'PE('rc' r-r,71¡ 
• 'J...J~-. » ... •UJ.' 
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Instrumentos Tecnológicos: Amplificadores: Son aquellos que 

funcionan sin cambiar la naturaleza 

de la señal, por ejemplo la utilización de 

un altavoz. 

- Traductores: Son los que cambian o 

traducen las señales de un código 

energético a otro código, lo podemos 

ejemplificar con la radio que transforma la 

emisión de un sonido en una onda. que es 

captada. por: :: un decodificador que la 

Por su naturaleza, pareciera ser que 16s insfr~·mentos s~ encuentran en el 

sistema comunicativo para _seryir ª.·'ª-~º~·~-Íli~ciÓ~:. Es.~i-,:~-s~o_d~.:los.:media, ya 
sean los amplificadores (son los que f.:;~ci.;na·íl·sin ,:,;.;difi~r ,.._,;.;,¡.¡al que de ellos 

obtiene el actor). los ·media· tradu;,,iJ~e.; '(so;.;,;.;s, q.:;.,': tránsfcirm.an; las ·señales 

acústicas, luminosas, electroma9iiéu~s eri otra ,.,:;.;,t.;;ria o. energía) y los: media 

audiovisuales. :·.,.\ :: '_ <:.· Ye: i .~·· .t.~~" 
Es posible encontrar i~strúmentos,que• s¡;:,¡¡;;n-/de,la .~omÚnica,;ión y son 

aquellos que para funciona~ utilizan ,inf~rr:naéión:)cite~~s (:ama.· -:ijemplo . a las 

computadoras, que requieren de' informaCión. para' regular/el'. autocoritrol. de la 

misma. Aunque cabe aclarar.:qu.;, son sistemas ·'ce~~ados', yi: por.· ello no les es 

aplicable la Teoría de la Comuílica'ciÓn,. siílo ,.,:;as bi.;,n Ía.fngeni'eriá se ocupa de su 

estudio. 

TES~S CON 
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3.2.1.3. Expresiones 

Son sustancias de cualquier cosa de la naturaleza, cualquier objeto 

fabricado, cualquier organismo vivo. Cualquier entidad perceptible por algún de 

alter sobre la cual ego ha realizado un trabajo expresivo o las materias informadas 

son sustancias expresivas. Cuando se energizan las sustancias expresivas son 

capaces de generar señales, es decir de modular las energías que pueden afectar 

los sentidos de algún ser vivo. 

Las sustancias expresivas se pueden clasificar primero en aquellas que 

proceden de cosas existentes en la naturaleza, transformándose en sustancias 

informadas cuando el hombre le asigna una función para un empleo comunicativo. 

Las sustancias expresivas que son objeto, entendiendo como objeto a 

cualquier producto que existe como consecuencia del trabajo del hombre sobre la 

naturaleza, como se les asigna un uso, los objetos son necesariamente expresivos 

cuando menos de la función que se les asigna dentro de estos se encuentran los 

que son producidos para servir de sustancia a las expresiones comunicativas y los 

objetos para servir a otros usos no comunicativos. 

Por último se encuentran las sustancias expresivas corporales, para lo 

anterior tenemos que el organismo humano como el animal cuenta con un 

repertorio de manifestaciones de su estado biológico, las respuestas son algunas 

involuntarias y su función se orienta a restablecer el equilibrio ecológico. El 

movimiento del cuerpo humano sirve en numerosas ocasiones para producir 

expresiones, como gestos y posturas que pueden expresar algunos 

comportamientos y necesidades. 

TESIS CON 
FALLI DE ORIGEN 
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3.2.1.4. Representaciones 

Las representaciones organizan un conjunto de datos de referencia 

originados por el producto comunicativo, en un modelo que posee algún sentido 

para el usuario (s) de la comunicación. 

Las representaciones que .son modelos para la acción, son aquellas que 

proporcionan información para afectar el comportamiento. 

Las repr.;;~e~t~cio~,~~::·_qu~:_:·.~~n~;'mO·cte10s pSra -la cognición, dan a la 

inrormacióri ~n··s~nji·d~~,.,~~[8''.~fe~t~·~ ~CC6·~0~i-m-¡0~t6>/·~ -· - ' 

prn~~:~.::t~~Jf g.t~";~~tiJE~il:~:=j~iZ.~::~~"ª" q~ 
" - - ;,. ','..>::: ;~~'.-.' "".._ :. i.-~ ' "'-\. 

::~~;,;~¿~~~~g&i~~f ~~~~Bi~~r~ 
corresp.;ndÉ! ·~~· la "~Ge.~ige; é1 t~.;,t,.;¡¡6 ~;;;cepti~d é:tE> 'A1!;>;;r ! >j. ~;je; ;; •• 

·-·_·, :.:·-<~"' ;,;_~~;:, ___ , .. · -~~~~~-7~~ -~~-~,s~?~:· -"-'-=''= 

la ·c0múnicación apo~¡ c~:tcis~ de rif~r-:ncia ~~~J¡!é¡Ue .en.• c:omunicación 

se susciten repres~ntc::iCion_~~:- ~~n~fa'.i"~-~--~:~~·~~~~-~·~~~·-'.·c~~rl~ti~~·~:~~:~ int~~cionales}; 
esas represent.:icion.;;s. pa~a que s~~ri .;fjc:Bees~~:i~ .h~·ra ci~'·jf!;;i6tiii6ar los objetos 

de referencia y de •. pal.ltár .. la int~~acCión'/enfre - los ragentes. tienen que se 

completas; es decir, deben conten~F.ur?~6'd~ú;,\jo~adc/d; s¡;,:,1·id6.·124 

;::_~>~~:~ _:,:' 
·:' :·,~ • <: "'·:." . : -.-~-

Cuando no se aportan e los datos· suficientes ·para actualizar el modelo o 

cuando no se permite una oÍganiZaCiÓ~, dé' dátos, otras fuentes de información no 

comunicativas aportan con error o acierto. los elementos necesarios para que el 

1241 lbidem. p. 170. 

-----------------------------
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modelo de representación se cierre. En la comunicación los procesos o 

estructuras de representación no son autónomos con respecto a los modelos de la 

realidad y en la construcción del sentido, lo que propicia un cambio en la 

información del objeto de referencia por otra contraria o diferente cambiando el 

contenido de las representaciones generales y modificando su organización. 

3.2.3. Componentes Externos al Sistema de Comunicación 

Para complementar el Modelo Dialéctico que se ofrece es necesario 
referirse a otros sistemas que intervienen para su funcionamiento. El objeto sobre 

el que se comunica no pertenece al sistema comunicativo, por lo que no se puede 

encontrar en los actores, ni en los instrumentos, ni en las representaciones. 

La penetración del sistema de referencia en el sistema comunicativo es 

posible por la· mediación de los datos de referencia. Asl, el objeto de referencia, 

como cualquier. otro inter:cam~ia .energí~. 0con el __ m~dio, que puede afectar una 

materia prima. ah?ra ~ra~~f~~-rr..a·?a.~n:.S~_:s!~~cia ~~P~~s~~a. del mismo modo que lo 

haría un actor< qu~/ ... pliear;.. ;;.nergla, so~re esa sustancia para producir 

::~::s~~o:=~~sº;x~Zs~~Ti6!f;J~t~~~~1Ld,~i~i:~:~ia puede participar en la 

·---·~.~.;~,;:3:~r~.o:~-~,~~ e;~~~~~~\.;,;".~.;_;:·-,~--;~ : t: -· ~ ,":\:: ,:e=·-,, 
/'-~" ·, :,,'"-;"• i ';:'L 

Entre .. tos objetos }' tosO datos 'de refer<mc;ia exist.en diversos grados de 
referenciabilid .. d'.: mÍs~a q.;~~~2.h;;. p~ñ'.7¿,;io,:;;."d°' e~. tos nlJevos inst.ri.Jmentos de 

comunicació,:;. • Ét ··~Íst.,;~..;·~d~~~~~8¡'¡:;,:;;;;&;'.;• ~¡;tá ~í;i~rt,; ª·• 'ª .·sobredeterminación 

~;~~e~::::;~ir~i:;.é:~üicitit~t:1i:~t~~~ir~~~~~Iilié~~~:;c.· p~~-·ª'. sistema 
",,,::>- ~::-:.;~,:j: ·'·;_·., .. :, ... --.,.~~ ~~~~}.i-< :>)~ 

La intervenC:ió,:; del sistem.i ~o~ial ~6b~e "et sistema de comunicación se da . . . . . . . ~ . . 
cuando la práctica personal o institucional afecta a· alguno de tos componentes del 

sistema comunicativo o al sistema en su conjunto. Una teoría basada en los usos 

TESIS CON 
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sociales de la comunicación tiene como objeto el estudio de dichas prácticas y se 

pueden mencionar las siguientes: 

Intervenciones que afectan a los actores de la comunicación, son las 

que determinan la actuación o no actuación de unos a otros actores en 

los procesos comunicativos. entre ellos la coacción y la persuasión. 

Intervenciones que afectan a los instrumentos de comunicación, 

determinan el empleo o no de unos u otros media, entre ellas la 

apropiación de loso media por ·personas o entidades públicas, estatales 

o privad.as. 

lnterVerlCiorie'S·,q~e'·;afeclán '18s representaciones de la comunicación, 

determin.311'.;(~rri~1~'6•";:,:~o de unos u otros modelos de representación, 

entre ella_s.1a"'defo~m·~-6ió~·ideoléigica de la realidad, la manipulación y el 

Ía1se,.rniel1i~- :.-< . · ;:' :~~'.·::~: ~~. -~>.::. ·.:·'. 
,. '·~· ~~; :. 

En Sé~tidcf·:c;~g·t:~.~~i~,~~:~~;_-¡~~·:~: inl~~er:-·~~~:~es·.~-.. ~'i _sisten]a ~_de:. comunicación 

puede .tener ;una iintervenc:ió,nf'q~.,'iafectaé,al;sl~tema;social.'·Cmediación de la 

ª·:f~~;:~~~f ~~EB~~~~iii~~~~~~;2 
diferentes grupos. hum.anos:•'i=1•modelo<dia1é'ctico completo tiene la siguiente 

representació·~~ 1~ ·,· 

[ SS J [ se J 
Esquema realizado par Manuel Martin Serrano. 

,:-5 lbidem. p. 174. 

[ SR J 

TESIS CON 
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Los sistemas social. de comunicación y referencial constituyen subsistemas 

en el interior de otro sistema más general. Cada uno de los tres subsistemas 

aparece abierto a la influencia de los otros dos. 

3.3. Teoría de la Imagen 

Ahora se presenta la propuesta de Justo Villafañe para la Teoría de la 

lmagen126 que funciona como marco de análisis para ubicar Jos signo$ distintivos 

(visuales) en las marcas. Las siguientes líneas refieren las características de .las 

marcas que se identifiquen con iconos para ser evaluados como signos distintivos. 

"Lo que dice McLuhan es que la construcción de. um~·.in~~~:~~: .. ·al~ededor de 

un producto lleva al consumidor a apetecer la imagen, no elproducto .. en sí; pero, 

claro, para acceder a la imagen es preciso adquirir el producto. Lo importante ya 

no son las. ¡,,.racte~ísti~s .funci;,n.;"1es del. producto o del servicio para satisfacer 

una o va.riB~~-n-¿c~~-Sidad~S·;·econóÍnica~~. sino I~ -imagen asociada al producto o 

servicio en lér~Ír:_~~ ~t:;!,·estBÍus. Vfgor, pertenencia, juventud, etcétera.'"127 

Es ciérto que la prote=ión contra la competencia desleal tiende a ampliarse 

también en el trade dressing de los establecimientos, cuando sin copiarse 

directamente el nombre comercial del tipo de letra, colores u otros aspectos se 

tiende a confundir al =nsumídor sobre la identidad del establecimiento. Lo mismo 

pasa con la marca, no sólo la notoria sino el resto de las clasificaciones que 

existen en el contexto legal. Justamente en éste sentido no son susceptibles de 

registro las marcas similares a otras en grado de confusión dentro de la misma 

clase de productos o servicios. 

126 
Resumen de VILLAFAÑE. justo. Introducción a la Teorla de la Imagen. Ed. Pirámide S.A. 3• ed. 

1990. Madrid. 
1 ~ 7 TERÁN CONTRERAS, juan Manuel. Ob~ cit. nota 86. p. 462. 
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Cuando se pretende confundir al consumidor o aprovechar el prestigio de 

un oferente con una marca similar a la suya, se cumple el supuesto para la 

competencia desleal. "Las autoridades encargadas del registro de marcas, 

comúnmente recurren a diversos sistemas de búsqueda y comparación de marcas 

desde el punto de vista fonético, gramatical y visual, para evitar el registro de 

marcas que causen o puedan inducir al público a la confusión o el error en cuanto 

a los productos o servicios que se aplican. " 128 

El objetivo de éste apartado es exponer la protección al consumidor contra 

la confusión de marcas y a su. ve~ al. tituÍ ... r de lás ~ií.ni~s po~ i~ p~estigio y/o· el· de 

~:::ts~,~~s:~~~E~l~~i~Rf~~zt2::;~: 
las imágeriás. coma~ siQ~ri~:,,·d;~ún·ú~·~;; ::\;;.Su~1és·.'·ert1·~~:: ITiarcas· .. ·en" 0Ste trabajo de 

investigación.-·"~·~--.~·/··~-·: ., , ~ · .: .<'; -<::: · ':-}/<~~:·-~,!.{>.,..:-:.·:·· 
-· ,·_· ... ~,- ,. ~-~·.-.--- .- '"-~-:-~~-~;:~T: -""" --~~~~-~~'- -~.,-

Rosa 

imitációri d0 

Maria Castill.;· ;He~nan'dez129..'tiacE>', ;'..n'''astudio en la cuestión de 

marcas desde: eJ; teXto .'legal ;rne,;fr~ario; tema que es abordado de 

forma superficial, pUes:no :establece,une,'¡.,.{0t.ociC:.1C:.gia que sea capaz de identificar 

la semejanza de las marca":-~.;.;:,.;;¿~;,j,.T...;tc,;.; bien por los elementos que la 

integran pues en el capitulo 1\¡\í.3.~1/t'r,;;b.;,"jC,: ciE> investigación señala reglas para 

juzgar la imitación de ·ma·rc;,;s.:ci.;,iicie::¡;;,¡'ciC:.'c:lrina y la jurisprudencia en el área 

administrativa y judicial cveáse sub~;.ma·1!:;i::2.:de éste trabajo de investigación). 

"En estos casos. las autoridades c0m'p_etenÍes deben analizar si todo el diseño 

constituye el "signo distintivo" o si el <énf;,,:~is, 'color, distribución, posición, tipo y 

ta.maño de letras, utilizados en el di~efio '~ue ~e les presenta, provoca que algunos 

elementos gocen de mayor capacidad distintiva que otros."'"" 

126 OSTOS FULDA. Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 201. 
129 CASTILLO HERNÁNDEZ. Rosa Maria. Ob. cit. nota 83. p. 103 
130 OSTOS FULOA, Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 212. 
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No obstante lo anterior ni la Ley de la Propiedad Industrial ni el Reglamento 

de la misma contienen alguna regla que permita establecer los casos en que 

existe .. similitud en grado de confusión" entre las marcas y desde luego en los 

signos distintivos. 

Aún cuando Jalife señala que la jurisprudencia y la practica cotidiana 

establecen algunos criterios para éste efecto131
, en realidad no existe una 

metodología que defina los elementos de las marcas como se ha estado 

exponiendo én éste tr'ábájo de investigación, Jalifa reconoce: ~Desde luego que 

no· existe~ ·.~~.9.Í~s .·~efini~~·~. Pan~ d_~··.~=~m·i.~~~. 7~ '_ q-~;~ --~~-~~ :~~~ ~.~iS~-ftO _'~.e." co~~und~ 
con otro, y la r;,,alid;,;d su~I;. ,;;.¡. uria iar;.a's.:Jr,n~,,:.ent~s..;'b)etÍva:::, Situaciones de 

este tipo ~e ~r~~en~.~·~.:-.?.~~.-~~~:~~~ci~<:~.~~do'.fU-~~r:·~ .. -e~~~-~Sd_~.~ li~~gi~s en: los que 
el criterio d~- 1~>4~~~.rid~d_'.:~-0t~~~ .. i~~. '~n· ~!~i~~'~in~;~ri~ja',~.:~{e~,P;~·.·d~'- ~~~ a caso. 

a quienL~et::~: 1~''r~;Ó~n~.~···:l.,dE>.r;,,ch~,":'32 .. ·:···.·~~,,'.,·.··? .• };::••:.·.·•···,· ·::I' :.:,. ·· .. ·.• . 

::b:~:~~i~:~:~1~jf 2~~:B¿~:&:f~~:~~itt~~E~i~~~ttSn21¡~0}:E:i~:: 
que e~ta · ex-p~-e~~~~;:~:)~~-~- :~~;~~~ B(i:~~rltifici:ir. bi~-~~~~'.· ?-~¡:d~~t~=s-;·:~ ·~~'~i~i~s ·en 01 

mercado. ~·-, - -,·,::_~"-o~::.:"";< ___ '·,:- ~· :~-~~~{~/", ._. '·:"· "'" <\~ :~ :-:,, 

Es impo~ant~'aC:1ararqCe~l~s t~rrni~os ima~en'e ;C:~nj.;id~d son empleados 

como sinónimos po,~ JlJsÍo VÍllafarÍe ..,,:.¡la obra Te;;,~ia de la l,;:.,agén que se cita en 

el pie de pagina 126 di;> éste trabajo. 

TESIS CON 
FALLA DE ORlGEN 

131 .JALIFE DAHER. Mauricio. Aspectos Legales de las Marcas en México. Ed. Slsta. México. 1996. 
3•. Edición. p. 55. 
13~ ldem. p. 57. 
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3.3.1. Naturaleza de la Imagen 

En este capítulo se establecerán los diferentes aspectos 133 que comprende 

la teoría de la imagen, los cuales ayudarán a construir un instrumento de análisis 

basado en criterios específicos para analizar las imágenes de los signos distintivos 

que componen a las marcas de bienes, productos y/o servicios al registro de las 

mismas ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. 

La propuesta a e;,.;plear es. la argumentada po~ . .Justo Villafañe, profesor de 
la signatura Te~ril. d~'úí inia9'im e,:; la Facultad de Ciencia~ d¿Í¡,, Ínfon:ria;,ión en la 
Universidad . Compl..;t~~se ;ide .• Madrid, España: : Para '01 \ in'~estigador español, 

:::::~. ::~:~f i~f ~j~~;~;s~;~:1zZ~ºú~n:ª;;n:,eJ;t~5·s~;~it~i~~'~i~!;!~:':ó~: ~= 
utiliza·como Sinórliín·a··de··úi ·pa1ab·ra·¡m'aQen~· - ":.:>\:·\·-L._-/; '-~·-:.\::t);~~~/'}. 

:., .. ·\:_.~.;· ... _,,~,· ·;-·. .,._, -... ~/; ,.,._:··,::-.x .. -.:-,,'t~·,_c;· 
. - . :_,_:.,,~.,~,__-_·:.-.. ,_ .. _:,,.· ;· _.-:::.,:.::::...:·;. ·;r:-.'. ·---· '.'~·:, -~ ~-~~~~·~~__,;~,~-·_¡:;.:~; ',_:,:._·:.:·::·::; -

El coiléepto,de imager(éompr~tde:.:.arioi> áf11bftos'q'Ue van\más allá de los 

::~~~:7;nt:J1a:,OZ;~"J~jlóe::¡~~t4~~}~J~~~G:tMt;f~;~~~~ÍZ:~:~:~:pr::::rs: 
a la. defini~i~~ _;~E< 1~~~ ·~-~·e ·~.:e~·.--.~~~·~:~ im~~~n.~~~~~í.~ -· ~.;e~s~~i~ ': ~!~.r: lim~te.s pr.ecisos y 

ade~ás_;~i~P:o~~~;d~~}~·r~~-~~:~~~;-:~~P:~.~~r~~~~~~~?;r~~-~J~~6-~: q~~ .sirv~n al mismo 
tiempo Par·a-ditéréñ~Í~r.ú~,a·~ i'~ii9~i:lé~·de~\6Ír~~~J.:<:- - , - , ~ ,- ·-

, ··.-.. .. <. :,. ... -·: .. ,J .. .-_-:_:-~--,.:\.:~ .. <·r"'·· "·. 
Por ;.sta razón Justo Villafañe indica q'~e ·p'ara .su propuesta una imagen es 

aquella que se compone de tres hechos irreductible.s: una selección de la realidad, 
unos elementos constitutivos (componentes ¡0,'1.ásÍicos). y una sintaxis (entendida 

133 Se retoma el capítulo 11 y 111 de la propuesta teórica que expuso HERNÁNDEZ MARTINEZ. 
Diana Maria en la tesis Código General de Ja Significación Plásticas de las Imágenes de la Revista 
Co/ors do Benctton . .Jugucles para un futuro mejor. Tesis de grado (Licenciado en Periodismo y 
Comunicación Colectiva). Universidad Nacional Autónoma de México. Escuela Nacional de 
Estudios Profesionales Campus Acatlén. Junio 2001. 

TEsrc rnv 
., ••• "' ' ••• -l 
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como una manifestación de orden) ... Todo fenómeno que admita reducirse de esta 

manera, sin alterar su naturaleza puede considerarse una imagen. "134 

Y podrá realizarse una clasificación de imágenes en función del soporte 

que las contiene, por ejemplo: creadas mentales naturales y registradas. Ya que 

sin importar que sean de varios tipos, las imágenes poseen la misma naturaleza. 

Por eso el autor emplea esta división pues la facilita de cierta manera la 

clasificación de las imágenes4 

De ·este modo·. se puede comenzar .. desde un punto, justificado por el 

argument~· d~· que··los. estudios sobre imagen se abren a varias vertientes de 

acuerdo a··1ás .cualidades del icono .que se ·pretende analizar. 

Par~ el . .;,;t'-\dio de, las imágen.;s:~n· Íos signos distintivos de las marcas de 

servicio~ Y!~ ~rOd_LI,':?t?S-·re:~~l-~~--·.~ó~>l~·n~~~t;~ -~s~e criterio, además de _los ele.~entos 
que se aportan en'ei·~~it~I~ ~:uit.;,·~i'o(ya q;:;e la finalidad del mismo es de-.;cubrir 

las cualid.;d.;~·cie'íá·¡ñ',~g~z •• ~i~avés cl;;;·sus agentes plásticos. 
- ;, -~'::r> .>/f -~<;:,··._._·. 

De acu.erdo .· c0~ .• el,, pri!°')er_ .. tiécho,. toda imagen posee un referente:· en. la 

realidad independienteniente'de cuál sea su grado de iconicidad o el medio qUe la 

produce. Todo proC:eso de'~fnte:~¡~";:,;sual es posible a partir de un bu~n núrrÍ'ero de 

conceptos que .el su]eto·,'~a''e'xt~~ído ·de su entorno real desde 1~;.. '¡)rÍmeros 

estadios de su desarrollo CÓgnitivo) De su análisis visual de la. realidad;:. eÍ 'emisor 

extrae un esquema preicó~ioo.:que;recoge los rasgos estructuralE!s :más relevantes 

del objeto presentado. 

Esto es posible .:ór-.;,·cias. :~:·:'1.;·s •.mecanismos mentales de la percepción 

capaces de llevar a cabd' opera;:;;.;·.,.;~ de' selección, abstracción y síntesis que 

permiten obtener de la reálidad 1~)s elementos par.;; la creación de imágenes. 

134 VILLAFAÑE. Justo. Op. cit. nota 126. p .30. TESTS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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La modernización icónica de la realidad inicia cuando el observador extrae 

de la imagen una estructura de la realidad objetiva (esquema preicónico) que 

representa y cuyos elementos son modelizaciones de los elementos reales, a 

partir de los cuales el observador procede mentalmente a identificar esas dos 

realidades, la objetiva y la figurativa (no modelizada). En este estudio se 

distinguen tres formas de modelización: 

1 . Representativa, 

2. Simbólica, y 

3. ·. Con~~~cional. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

- . ,:.,,·_.',,•,">~ ... ~:~:·: ... -:·-··.:.<·:· ,., ·-
Estaºs tres--formas- modelizadoras se refieren a tres funciones icónicas. Es 

frecuente que ;_;na im,;ge'n cumpla : con más de una función, por lo que es 

recomendable utili~a-~ e1 término d~- . fu~ción icónica dominante al mencionar la 

modelización más clara que la imagen haga de la realidad. 

Se dice que una modelización es· ~~P~e:.~~-~t~,tiva cuando la_ imagen que 

sustituye a la realidad lo hace de forma.analógica.(entre eldcono.y la realidad 

existe una correspondencia estructur~I ~~.~ -~-~-~~d~ ·:+:~~:i_.~~íi~_b1e·~ .~·-~---~':'l~-~to ·a la 

iconicidad). Por otra parte, la modelización·si~bÓiicil'\i~piba'~ó~;ira11~fer¡,;ncia de 

la imagen a la realidad. Ejemplo: la. pal~má~~e')_f.i"ca~sci~es :portadora de un 

significado simbólico: la paz. " · };,::: 

En este_ caso una _imag~n: l~_"h~::.e~~~-g~·~-~,;:~~~-.~~~~f,~u~a~~-~?:-~~-sual_~·~rticular 
a un hecho abstracto. La relación· entre<e1 ·: simbo.IÓ ·, icóni.co 'y. ia ·realidad se 

caracteriza por tener_:~;, ·Q~ad·;;,~-~~-~~·bs;~ac;~¡Ó~-~-;.,,~~~-r·'¿o_un ;.!ve'1'·de-·_iconicid~d r:nás 

alto) que su referente',,;im~óliC.:,'.~' - " " 

. . - - . 
significado a esa ima90n. aurique.-a V:0ces no· se identifique de manera inmediata 

ya que influye aspectos culturales, sociales o locales en la producción de iconos. 
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Las imágenes que cumplen una función simbólica tienen un doble referente. 

uno figurativo y otra simbólica. En primer lugar actúan como representaciones y 

después como símbolos. La diferencia entre ambas funciones se aprecia 

claramente en el siguiente diagrama: 

!conicidad Abstracción 

Representación - + Realidad 

Símbolo + - Realidad 

Esquema realizado por Justo Villafañe. 

Y en la modelización convencional la imagen funciona como un signo no 

analógico. Estos signos no poseen relación alguna con la realidad, hacen 

referencia a un contenido particular o a un objeto. sin reflejar sus características 

sensibles; son arbitrarios. Un ejemplo de ello seria una imagen que posea 

elementos que no hacen referencia directa a un objeto, ya que por algunos 

agentes plásticos Se-_ puede asoCiar su identificación a uno o variC?~ de estos. 

Además por su exhibiéión pueden darse varias definiciones para el mismo, según 

el receptor en términos de Justo Villafañe. 

3.3.2. Definición de la imagen 

Por la infinita variedad icónica se intenta definir ta imagen. pero no se hace 

sólo por tener una concepción de la misma. sino que surge de la· necesidad de 

encontrar un instrumento que formalice su clasificación. Y para .. crearlo se 

considera en primer término el grado de correspondencia que tienen las imágenes 

con la realidad, esta variable (nivel de realidad) constituye un hecho objetivo 

basado en las llamadas esca/as de iconicidad, las cuales difieren en dos hechos: 

T-;,'c:'.- ~-~.- -.r 

F ALLh. DE C ?,~ G "E.N 
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- Del número de niveles, cada uno de ellos representa un determinado valor 

de iconocidad o abstracción. 

- De Jos criterios utilizados para adscribir a cada nivel de grado de 

iconicidad correspondiente. 

Con respecto a este último punto. los criterios deben establecer caramente 

para cada categoría icónica y conseguir que este nivel abarque el mayor número 

de imágenes. Es decir. según Villafañe Ja escala que cuente con el menor número 

de niveles y que se refiera a mas tipos de iconos se~á la idónea. 
. ,. - ·. 

A continuación se muestra 1'"1 , ~~~;¡¡i • que ~r6'p:'n~ ~ ~;llafañe; la cual es 

reduccionista porque sólo se V:alofar1 ··a19·~!1ª·::;:·:c:ara~téÍisti6a·~·;·de la .imagen a 

definir, por Jo tanto cualquier val~r ~-si9ñad~. ~·-u-~~ .i-;y,~g~r,-~·-afi;m~ - es sie~pr~ 
relativo. 

TE"',.., ; '"'1'! 
F'AL, ,, '• ,-.-,.'"'EN J 

~---L-·_.r_· i_-~ ·- t .. ~'~ \l Lr 

1 

1 
! 
1 
j 
1 
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Escala de iconicidad fijada para la imagen fija ... aislada. 

Grado 

11 

10 

9 

8 
7 

6 

5 

4 

3 

2 

Nivel de realidad 

Imagen natural 

Modelo tridimensional 
a escala 

Imágenes de registro 
estereoscópico 

Fotografía en color y 
Fotografía en blanco y 

negro 

Pintura realista 

Representación 
figurativa no realista 

Pictograma 

Esquemas motivados 

Esquemas arbitrarios 

Representación no 
figurativa 

Esquema realizado por .Justo Villafañe. 

Criterio 

Restablece todas las 
propiedades del objeto. 

Existe identidad. 
Restablece todas las 

propiedades del objeto. 
Existe identificación 
pero no identidad. 

Restablece la rorrna y 
posición de los objetos 
emisores de radiación 

presentes en el 
esoacio. 

Cuando el grado de 
definición de la imagen 

esté equiparado al 
poder resolutivo del ojo 

medio. 
Restablece 

razonablemente las 
relaciones espaciales 

en un plano 
bidimensional. 

Aún se prodúcela 
identificación. pero las 
relaciones espaciales 

están alteradas. 
Todas las 

características 
sensibles, excepto la 

forma. están 
abstraídas. 
Todas las 

características 
sensibles abstraídas. 
Tan sólo restablecen 

las relaciones 
oraánicas. 

No representan 
características 
sensibles. Las 
relaciones de 

dependencia entre sus 
elementos no siguen 
ninaún criterio lóaico. 

Tienen abstraídas 
todas las propiedades 

sensibles y de relación. 

Ejemplo 

Cualquier percepción 
de la realidad sin 
mediación. 
La Venus de Milo. 

Un holograma. 

Fotografia en la que un 
círculo de un metro de 
diámetro situado a mil 
metros sea visto como 
un ounto. 
Las Meninas de 
Velásquez. 

Guemica de Picasso. 
Una caricatura de 
Peridis. 

Siluetas, 
infantiles. 

Monigotes 

Organigramas Planos. 

La señal de circulación 
que indica -ceder el 
paso." 

Una obra de Miró. 

TF'-- ~- ~- ~"J 

FALLA JI: c:.\G·EN 
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Con esta escala se propone dar una visión general sobre los tipos de 

imágenes y una posible taxonomía de acuerdo a algunas características. 

3.3.3. La materialidad de la imagen 

La apariencia que una imagen pueda presentar es un elemento de 

diferenciación importante. Las apariencias icónicas clasificadas, de acuerdo a la 

materialidad que informa a las imágenes. en cuatro grupos: mentales. naturales, 

creadas y registradas. 

Imágenes mentales: poseen gran parte de las características de la 

naturale~a i~ón~ca. tienen conten_i·d~'.~e~~ori~-1, suponen m~d~'rc:>.~ .. d_~<~·rtkalidad y no 

?:·-:~-y;·~· -- ' 
·.·:,_,~':· ~--- -·-o;:"" .. ·_:~:·. \:~.:.:,_·;~ •.. ;· ... :., 

tienen soporte físico. 

1 máaeneS · natúia10s: ~·son: 18S .:. qu0 _': 01; i~di~-idL:;O 'extrae del entorno . cuando 

existen 1ás _ corl~i.c~~,,1~'s · ~·~·~~~·~~,~~~~-J~ ~·P.~}~¡t~;;-- ·¡'~.~:_'~¡5:¿:~ü~-~6i,~~~~ ·~:: ~-ú~:º s.~P~rt~ ·es ta 

retina. Ade,;,ás é:om~'.~~ la; ~re.;,das ó r.;,gistra~as ;:;;_;.;C:Íe ',;,~diatiz;.,r eÍ resultado . - . . . . . . 

visual. 

Las irná~enes creadas y registradas: suponen m;;del~~ de reaiidL, implica 

la manipulación de los iconos y debe contar. ·con un .. sistema ·d.; 'reglstro (papel, 

video, fotografía, etc.) 

Existen tres tipos de registro: 

a) por adición, 

b) por modelación, y 

c) por trasformación. 

TESIS crw 
FALLA DE ORIGEN 
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El primero consiste en añadir al soporte nuevos elementos. sin alternarlo. 

En el registro por modelación la acción directa sobre el soporte constituye el 

elemento generador de la imagen. Por último el registro por transformación implica 

una alteración profunda dela materialidad del soporte. 

Hasta ahora se han mencionado dh~ersos aspectos de la imagen. 

considerando a ésta como una unidad. No obstante, el tercer hecho que constituye 

a la naturaleza icó.nica .es una f~rma ·de_ sinta~is como ordenación de sus 

elemerÍtos, éste es. 01 í~'Spons~ble.dé di-~h¿,·-~~á·c;~e~_:unitario. 

• '( ,. , " - • • ' :- , •' •- • ' / .' - ' > • _ ' ; ; •, ~ • "•, 
0
r

0 
•: -,, •- - '• • •" - : ' < • 

Toda imagen física tiene tres eslructúras: lá especial, la temporal y la de 

rela~ión, ··las deo>· primeras admiten una forrn<.'Íiz.;ción teórica. El .espacio y el 

tiempo (estn.J.;t;_.ras clialitativas de la i;,:;ag~;:;) . se consideran como nuevos 

ele,:;,entos de definié:ión icónica, estos parámetros tienen bastantes características 

formales que influyen en la significación plástica de la imagen. Sin embargo, la 

experiencia en el análisis formal de las imágenes .aconseja reducir este criterio a 

cuatro: dos espaciales y dos temporales. El primer criterio espacia es Ía dinámica 

objetiva de la imagen, en función de éste se puede clasificar las imágenes en fijas 

(una sota imagen) o móviles (imágenes con movimientó.>." Para 1.:. particli1aridad del 

análisis de las imágenes de las marcas dE!' prodli.;tos y/o serVicios có.mo signo 

distintivo emplea sólo la categoría llamada fii;3~ •.,.· .. 

El segundo criterio se refiere a I~ n.;,;~r;i~2:,;;· d~· ras .diménsio~es físicas del 

soporte, el cual incluye dos a1lémativas: ·bidimensional ; tricJimensionai.: Entre los 

criterios temporales están dbs ópcÚ:mes': la simultaneid.;d o ¡.;sE!cuenci.; te.:i:.poral, 

lo que al mi;,-m~'íie~po origina imágenes aisladas o secuenciales. Pór último, .en 

función de_. las ''ci:.racterísticas dinámicas formales de la imagen, éstas pueden 

dividirse en.-.e.~láiicas .o dinámicas. Las primeras son atensas (no producen 

tensiones vi'süales)' en cambio en las dinámicas existe tensión. Lo anterior, hace 

que las imágenes a analizar sean identificadas como dinámicas por la variación de 

la tensión según el caso. 
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Una Vez examinado el primer punto. se puede inferir que la imagen tiene un 

referente con la realidad y de acuerdo al soporte se clasifica como registrada, 

además de señalar su tipo de registro. Pero al mismo tiempo se indica su modo 

de exhibición o forma de modelización según su nivel de abstracción y grado de 

iconicidad as~ como lo muestra el siguiente esquema. 

~· <l ..... ·~-·~ 
'-----'lm .... a'-'a"'e._n_~ _ _.~ ..... RS:A11nAn.-~ Imagen _.,. ~ 
- ~· ~"-.~ 

~~ 
CT,...naformac:ión :::::::> 

Esquema reauZacio por Diana Maria Martinez Hernández. 

3,3.3.1. Selección de la realidad 

La selección de. la realidad es el primer aspecto de la naturaleza icónica; el 

análisis de ésta ·p.;~.; :·~c;r.·el estudio del proceso responsable de dicha elección. 
' " ·-· . 

Los principios fundamentales que han de servir para explicar los conceptos claves 

de la representación tienen Su origen en mecanismos perceptivos. 

TE.c::rs crw 
F'ALL ~. ,-, ;; - -

---.:::=.::/.::._ 0 ~· U fü GEN 
-~---------....... 
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El orden icónico surge del orden impuesto por la percepción. La capacidad 

estructural de la imagen basada en la composición de la realidad. 

3.3.4. Elementos morfológicos de la Imagen 

En este apartado se muestran los elementos plásticos que componen la 

imagen. R. Arnheim explica que la representación consiste en "ver" dentro de una 

configur~ción estimular un esquema que refleje su estructura y luego inventar un 

equival0nte pict~.ri~~· para ese esquema. Lo anterior se traduce en la inte"racción 

de dos , esquer:nas, -.-. un~ perceptivo y otro de representación: el _ pri~ero. es un 

equivalente de,' la, re,alidad y el segundo es una réplica plástica del precepto 

(estructura del estimulo). En el siguiente gráfico se esquematiza esta 'definición: 

Esquema icónico Esquema perceptual , 

Equivalente plástico del Estructura del estimulo 

precepto. Equivalente perceptual de REPRESENTACIÓN 

la realidad. 

Precepto. 
', 

Esquema realizado por '1ust0 Villafañe.135 

Con respect<:> a los elementos de la imagen se estudiarán en tres grupos en 

función de,su naturaleza' plástica. 
; ;_ ._ .. -.. 

1. Elemento~ m~rt~Úgieos: punto, línea, plano, textura, color y forma. 

2. Elel1lentos dinémiC::os:movillliento; tensión y ritmo. 

3. Elementos escalares: dimensión; fo,rmato, escala y proporción. 

13~ /bid. p 45. 
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Los elementos morfológicos de la representación son aquellos que poseen 

una naturaleza espacial. Son los que constituyen la estructura en la que se basa 

el espacio plástico. es decir. tiene presencia material y tangible en la imagen. La 

complejidad de éstos elementos sólo es analizable en función de la capacidad que 

algunos de ellos tienen de asimilar otros más sencillos. 

Sin embargo, resulta dificil =dificar la inmensa variedad del espacio real a 

través de ciertos ··componentes icónicos; esto sólo es_ posibl4!=! homogeneizando 

gran parte· de las ;,.¡racteristicas sensibles de .dict10 ·e~pa;,io ·y .aislando los 

elementos originales que son irreductibles y de cuya c6mbinacÍó~· se extraen otros 

compone~tes- es~aciales no -específicos. 

Deritrri·.éfe los elementos moñológicos existen diferencias cualitativas, las 

cuales pueden, se~ exp"resadas subdividiéndolos en .dos categorías: sup~rficiales. 
que noñTialm0rlte implican un espacio en dos o tres dirriensiones (color, textura, 

plano y.forrn0). v. Unidimensionales, se refieren a una sola dimensión. 

3.3.4.1. El Punto 

El puntó éomo código, trasciende a la ·materia; no se necesita estar 

representado 'gráficamente para que su influenciá plástica : se haga· notar. Éste 

elemento es el ceritro geométrico de una superfi~ie; ademá~ co'r:,d.iciona el espacio 

del plano porq~e constituye uno de 16scer:.tro.:i:c:Jei~ler1.;¡ón'. 

Las propie~ades que definen'. al ; ~·ur:,to .c0r110 ele,;,ento ·plástico son: la 

dimensión, la· forma y .el •.color.· La m~teri.;,;IÍéfad .del .punto puede constituir una 

escala que vaya d0 un. íliv'e1 ~r6 _-h~_~t~>u~-~-~ -~¡·v~l-es -~áXirTios en 10s que el punto 

adquiere una superficie suscepUble.c:ie s.er ;:,,edida. 

TESIS' - . 7~ 
FAL TA f)t' ;'º '"N 
. J.i • .~ü . ____ .. D 
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La característica más importante del punto es su naturaleza dinámica. Al 

situar un elemento puntual sobre el plano de la representación, llamado plano 

original (PO), se crean tensiones visuales. 

Las tramas de puntos son el fundamento de los medios mecánicos de 

reproducción de la imagen. 

3.3.4.2" La Línea 

Es un. elemento visual de primer orden, sus usos en la comunidad visual 

son múltiples. Por otra parte, René Berger le asigna a la linea dos funciones: 

señalar y significar. Pero lo más importante e.:i este caso· son las· ti:.nciones de 

significación plástica: 
' :· ~.: "--'..;' ' ~,_ ~ -· : 

a) La capacidad de.la linea de crear.veé:to~es:de'dir'ección que.aportan 

dinamicidad a la imag~~~ Ade,;,¿,; c!E> P'.r't;c!u6i; 1as:-(e1ac:;iones plásticas entre los 

element.;s de la composié:ión;: 1;;.·1;nÉi;;. é:oncii;:;i;;ná í;;,\lin~CciÓn cj~·la'. leci~ra de·la 

imagen. \ _·, 'fa~L ~;/:; :~::~~ "~~· UJY 2:~~ : -.~\· :' ... _ .•. ::;.~}\> ___ , 
~ ,s·, -~~-~·?r .... ~~:-~.:.·:-· ·:~--. · .. ·<~ 

~=·::?.·: .. ~Efilll~~~~t[J}f ~~~~~;~~~0i~:: 
=:~::1.~itJ~i~~iq§~i~~~~~~r.~f.~~=;.E 
dotar d0 tridiíri~~si~~-;;Íid~d>-:.·~~ ".~ , '··:/ >- -~··-.· .. --· ~. "' 

d) La linea es un elemento plástico con fuerza suficiente para manejar las 

características estructurales de cualquier objeto. 

\ r~·c-~ 
\ FALLi-:. -

--------- ---------~~-- ---
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A partir de la descripción de algunos de los usos plásticos de la linea, se 

advierte que es un componente polivalente; su actividad y aspecto morfológico son 

muy variables. Existen tres tipos que permiten una mínima taxonomía de dicho 

elemento: 

1. Linea objetual: La lfnea constituye la propia materialidad del objeto 

unidimensional. 

2. Linea de sombreado:. Formas que sirven para dar volumen a los objetos 

y aportar profundidad ~l .plano: · -

3. Linea ~e ~oni;;,rno: Ésta constituye la definició'n formal del objeto. :: ,-~<: .. ·:<. .. . -. - --

Además Berger. sef\ala que la línea de contorno tiene otra modalidad que la 

linea re~orte:-1a·~:al ~e ·caracteriza por pertenecer a un--esP~cio bidimensional. En 

cambio •. la linea de Contorno se asocia a un espacio con profundidad:,-

3.3.4.3. El Plano 

Este . término puede ser explicado de. dos maneras: Primero como el 

espacio físico identificado con el soporte de la imagen en el ·cual se construye el 

espacio plástico. Y segundo como elemento ·nioñológico bidimensional limitado 

por lineas u otros planos. 

El plano como .elemento m;,,ñológico _tiene una naturaleza espacial y 
; ' " -

generalmente se exp~_esa·_ .. -asoCiado' .. :a -otros· componentes supeñiciales como el 

color o la textura. Junto eon lo ar1te~io~ éste elemento es idóneo para fragmentar la 

imagen. Sigue la terc.;;;:c;.- . di;.;,Einsióri a partir de la articulación de espacios 

bidimensionales. Gracias al plano es posible la representación múltiple de la 

realidad. 

TF~T0 c.,:,I~-.¿ 

FALLA lJS C _· __ ~-;f,~\1 
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3.3.4.4. La Textura 

Es un elemento moñológico supeñicial (normalmente asociado al color). Sin 

embargo. algunos autores coinciden en la importancia visual de las superficies 

texturadas. Como G. Kepes que menciona que la textura es el elemento visual 

perfecto para dilatar o comprimir el espacio y crear nuevas relaciones plásticas. 

Por su parte, Bruno Munari hace referencia·a la.textura como el elemento 

que sensibiliza y caracteriza matericilmenl0_.;:.·a ''las··~-SupeñiCi0s.,, Y. para .Justo 

Villafañe lo más importante de la t.;,xtúr'3 e,; que; en ella 66i,;¡i;tem cualidades 
- ., . -.,. ''." ' 

táctiles u ópticas. .-, •. \< .. · .. 

La textura tiene dos di;;,en;i~~~~ tiásícas;•·u:a ~~;ge>~{¡~~ ·Y otra plástica. 

Dentro de la primera. la té~ur.;; .;;;;· ul1a de las dos variables d.;, estimulo para la 
visión y es definid~'~~¡;-- _'.~~-;:;-.·~:<:. 

·.--~ _.; .- ·,~-· ·'·' , .. - ' . 
,_.;': 

Las variables textura/es. vienen determina.das.· p~r-. ta. ~grup'aciÓn de ·estos 

puntos tum_fnicas entre.si (por el gradiente.) 

La teixtu~a ·.ó,2'o e.lemento visual es necesario par~ l:;;~;c.;,pción e~pacial y 

la visión de profundidad ya que ésta colabora en la co.:istrucción y articulación del 

espacio (ereá sUperfi;,ies y planos). Dicho elemento cli;·penc:Íe en gran medida del 

soporte empleado en la representación de la imagen. 

Por ejemplo la textura de una imagen pictórica depende _de la estructura del 

material (tipo de pintura y de tela) y de la técnica empleada para reproducirla. 
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3.3.4.5. El color 

El color es un elemento moñológico que también aporta un carácter 

dinámico y espacial a la imagen, estas dos propiedades reúnen sus principales 

funciones plásticas. Además de las siguientes: 

1. El color contribuye a la creación del espacio plástico de Ja 

representación, .el. cual puede tener una naturaleza bi o tridimensional de acuerdo 
.·. ·- ' ·--. -

a cómo se empleé este :ereme.nto:· .-. ;.: .... 

' -:, .·-,.~-··.7.-·~.':·~ ~:~':_< .·-~;:-:, •1. ,'< ._, ,. - : '"'. ., 

2. ·.Articula el e;,.paciO' ".;, cii~.;r~'n"I~~ pl;.-;,6~. cro'!'áticos .· k>' que' posibilita Ja 

segmentación _del ~ía6?;origin~1 .. '/ ) . . · " · · 

3. La ca~a~~risti~· diná;;ff: :~~;< col.;r; es ii.1 ·. ~~.:.tr.;~te), La forma es 

visualmente ~osible·g,:aci~s ár~C>;:;i~.,;;tJ1J:.nrllii:io•¿.···~~;,:,áuc:O. Si •,:.6e'xisti.>ran las 

diferencias . de, llJZ y ,~Jor '.~J _indiyid.'.:.6~ i:ietd.Ori~)()(ja ~~P~~cidad __ de: di,¡C:':im}nación 
espacial. En Ja,· yuXtapcisiciórí ··de :dos.· colores,· la ':súperfide que; actúa de fondo 

asume un coior comple;r,e;,tariC>. al d"' '1~ s-;,p.;.rl;.;ie'd.;,·~a ftg~ra'.{E~~.i ~i~cunstancia 
debe considerare, durar;it". Ía compc:isición de 'Ja 'imag~n ?":i"~' el !-;s~ít13do visual 

puede verse alterado: Debe resaltar'se que erí está investigaCiÓrÍ el fondo .·de todas 

las imágenes 'es blanéo y en Ja mayoría de 1C>s iconC>s-;;¡y;:.d¡;¡ ;;.'j';;c:l11trirst'.f;. 

4. Otra. propiedad dinámica del color se basa '4'1;, ¿iert;.-~ ~a,:.ifestaciones 
sinestésicas. Esta dimensión sinestésica del cotor-~deb~:.:~~Sid~rai-se, en sus 

cualidades.térmicas_ en colores cálidos y fríos_. En este.sentido Kandiski plantea 

dos antinomias en funcic;>n de las cuales el color puede ser definido por cuatro 

atributos: cálido/frío y claro/oscuro. La tendencia de tal color hacia el amarillo 

produce una sensación de desplazamiento de Ja imagen hacia el observador y Ja 

tendencia hacia el azul da la sensación de alejamiento. 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distjntivos en Marcas_ 175 

La segunda antimonia (claro/oscuro) dada por el color blanco y el negro. La 

sensación de acercamiento de los colores cálidos se incremente con la claridad y 

Ja sensación de alejamiento de los colores fríos puede ser total cuando son 

oscuros. 

5. La relación forma - color hace que la identidad visual de un objeto quede 

preservada en la imagen gracias a estos elementos morfológi.=s. El estudio de 

este elemento ha sido tratado durante mucho. tiempo ·y por• varios especialistas: 

físicos (Newton, Maxwell), artistas (Kepes, Kandinsky), .filósofos (Shopenhauer}, 

psicólogos (Arnheim}, etc. 

3.3.4.6. La Forma 

"'La forma es la estructura visual del contenido''.~.~·de esta··cita .se desprende 

la necesidad de distinguir entre el concepto y:·el d~ estrué:t;,,ra.· Po~ l.;· anterior, el 

término forma se refiere al aspecto visua1.'°c:le·':'1a~¡,.;;;;;-~eñ 
0 y al conjünto de 

características que modifican. ya ·sea. de posición; ·OrientaCión o contexto. Y 

estructura o forma estructural ·s~· ~efe~rá .. a _l_os rasgos que son permanentes en el 

objeto o en su imagen, sobre los c.:..ales' reposa la identidad visual. 

.·· ··, 
El hecho fundamental de esta diferenciación conceptual es la invariabilidad 

de la estructura ante cuah:i~Íer ck.mbio espacial frente a la modificación de la forma 

que dicho cambio conll;.va. En el caso de la forma estructural, ésta garantizada el 

reconocimiento del objeto ya que su conceptualización se basa en su estructura. 

De la estructura y la forma depende la identidad visual del objeto y la significación 

plástica que su representación implica. Y a pesar de que existen maneras de 

representación para la estructura y la forma nunca pueden disociarse. Por tal 

motivo, se encuentran tres opciones de representación: la proyectiva, el escorzo y 

Ja superposición. 

136 Villafañe. justo. Ob. cit. nota. 126. p. 126. 
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Cada una de ellas tiene resultados visuales distintos. La proyección implica 

seleccionar una forma que identifique al objeto o imagen para representarlo. Para 

elegir esa forma necesita reunir un número suficiente de rasgos estructurales 

capaces de preservar la identidad visual del objeto. Mientras que la proyección 

restablece la totalidad del objeto, el escorzo sugiere esa totalidad a través de una 

parte (es decir se muestra sólo una parte de la imagen de la cual se infiere el 

todo). Una imagen está escorzada visualmente cuando se percibe como una 

desviación de otra estructuralmente más sencilla. 

Por último, • para• ·que. la ·superposición; de· las formas . sea plásticamente 

eficaz, su .P~~.C~P~!·~;,··· d~~~.~ .. ~~~,~~·1.~f·-~~-~·.:·-~~.~~,,i?.i~n:_':·.~·u·~·:sean vis.t~s c~~o cosas 
independientes y situadas'.en diferentes .términos: c.ém lo ºanterior, .la superposición 
cumple doS' f~n·c;ione;S; p.lá~ti~S:1:;.;:;'. .;: •• ,,;._ ·,~ .. "" - • 

-··:·_;,,,,·,' .. 
- . . ., - ' ... '. ·'- ~~·::-:1~' . '"' ' ' -- .. - .. ._ - . . '. 

l. Establece una jerarqula entre las formas presentadas porque se perciben 

como unidad~s i~dE!~end{;;~t.;~. 0 .. •· 

11. Articula el espacio en diversos términos y favorece en cierta medida la 

construcción de la tercera dimensión en el plano, aunque la superposición no es 

muy objetiva. 

3.3.5. Elementos dinámicos de la Imagen 

La realidad tiene por encima de todas sus características una 

predominante: la dinamicidad. Para completar este análisis, deben estudiarse 

aquellos elementos por los que la imagen adquiere esa naturaleza dinámica y que 
puede reducirse a tres: movimiento, tensión y ritmo. En este caso, no se abordará 

al movimiento porque no existe una representación real del mismo. 
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La naturaleza dinámica de la imagen ésta estrechamente asociada del 

concepto de temporalidad. Ésta constituye la segunda estructura icónica que junto 

con la espacial y la de relación producen la significación plástica que toda imagen 

posee. El concepto de temporalidad podría definirse como la estructura de 

representador del tiempo a través de la imagen. El tiempo de la imagen crea 

modelos del real; pero ambos sin diferentes, el tiempo real no es importante, la 

temporalidad sL 

Si en la representación ic?n'.ca ~.e preten.~e:~~'?º'."1.~tr~!~.el ~~.~~e~~· temporal 
de la realidad, las imágenes serán secuénciales, pero si.s.;!Ópta· p~r la· abstracción 

del tiempo real, éstas serán ais1.:.cias,' >· .' ·~•;; ....... ·. . ' ' 

Al contrario de lo que suceci.id'·¡: ~e~lid~~}1.;; i~~~~~ ;¡ ~.;,~~.;;¡;¿de crear 

estructuras temporales y por tanto: de prodi.cir.sigr\i~.éáciÓnes:;;i:1aydos tipos de 

:::::;:~:::~·=~=~:2:~r~~~$J'~~f ~~~~~r~~· .:: 
-~~-: :_\'_ ' -~~;{:·:· e,' :-:::· -.-.''" ' ,-:~\~~;> -~ (-~~~~;.~.> ,_'.~; ,-;; ... t ::,.-"' 

En las imágenes secUér1ciale~~·;6s·:parári.~i~6s·'esPa~iá1e_S .. y,.tem·porales son 

inseparables, por ello compreriden''J~~~~~~C:ici¡,;cicJ¡,,~¡~¡:;¡fí~¡;iÓ.ll~ciire~"'nt"' al de 

las imágenes aisladas. De a~uerd;:,é;¡;lc;~; p';6-,;ó~ii6~; d~l~~r"é~ci'ciD:i;·lo.;: íconos se 

utilizan imágenes más idóneas.;· ._~;\' )~-~'';;~':· ~·,; ·;,;~: ~·~:'.:¿:::,·" ·: .·, 
¡ • O,'.:-'_',••_'>>'\'<' • '0:':•<,:•.•''> M • ;.- ;·~,• ,• ~· •",'~'°' • '•"'' ",:. :;;:-/ ·_,.M• :::•;•' 

Para las imágenes <:1isladas•:.e1 :espafio El~·lí:>ermanen~.; Y' cerrado, los 

:~::: :::i:11fi:~~i~ZfJ~7ij¿~~~~~:~:::"~;~ 
físicos. Además la te~poralid~d ~~r si,;.{ul¡~~;;;idad ·~5 ·~~P<icifica de las imágenes 

fijas - aisladas, pues po'sibilit .. '.l .. ''orcierlar;;ión d;;;·' 168 'elementos espaciales y 

temporales en. un mismo· es'pacio: E;, las, íniá~e;,es tijas hay que crear diversas 
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unidades temporales sobre el espacio. La temporalidad exige elementos de 

articulación de carácter espacial, uno de ellos es el formato. 

Según Villafañe, el formato marca los limites del espacio físico donde debe 

construirse eso otro espacio imaginario en cuyo seno se manifiestan las relaciones 

plásticas originadas por los elementos icónicos que en él se albergan y que dan 

especificidad al tipo de imágenes que ellas crean. Es decir, el fo~mato es el primer 

factor que condiciona .'ª5: relaciones es~~ciales ~~· l_~s ... com'p.On~ntes- de una 

imagen, principalm~nte las de f~rma, tamañ .. y ubicación. i'fo .. obstante, la 

alteración en la sÍgrjÍfieación de .:;~alquier ini;.,geri de~e~C!~\cie la fórmula de 

composición que se empÍee eri la representaCión dé ésta:·· <:~ . . ' ,• 
- . -. -. ~--·--.-~ .. ~,.~. ;< .. --.·.>!·,:_ -~ -

En resumen,' si los elementos espaciales son ~.- ~~;;;icL..1c/~e lbs dinámicos y 

éstos son los que justifican la temporalidad en la irll'élg.;'ll fijél' - aislada, ésta 

dependerá forzosamente del espacio en este tipo d.i. imágell_es: 

3.3.5.1. La tensión 

Ésta es. la variable dinámica de las imágenes fijas y cumple la misma 

función del movimiento en las imágenes secuénciales. La tensión es producida por 

los propios .agentes plásticos encerrados en la composición, y la imitación del 

movimiento real no siempre consigue aportar dinamicidad o tensión a la imagen 

fija. Un campo equivocado para buscar mayor dinamismo en este tipo de 

imágenes seri~ desequilibrar la composición plástica, pues con la estabilidad las 

fuerzas producidas se contrarrestan unas con otras. Arnheim lo explica de la 

siguiente manera: 

En las co.mposiciones de equilibrio imperfecto, las formas no se estabilizan 

en la ubicacióri_ que le corresponde, sino que se muestran como si fueran a 

trasladarse a localizaciones más adecuadas. Lejos de hacer que la obra sea 
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dinámica esta tendencia produce el efecto de parálisis. Los elementos activadores 

de los que depende la dinámica en la imagen fija son: 

1. Las proporciones. Toda proporción que se perciba como deformación de un 

esquema más simple, producirá tensiones dirigidas al restablecimiento del 

esquema original en aquellas partes donde la deformación sea menor. 

2. La formula. Las de carácter irregular son las más dinámicas y la tensión se 

producirá en los puntos menos consistentes de los objetos o de sus imágenes. 
, .'- ,. -

3. La orientación. La oblicuidad --es la más dinámica en las orientaciones 

espaciale ... Dos hechos son .los qu.e~.producen dinamismo en la mayoría de las 

imágenes fijas: 

La .oblicuidad se ·:separa :éÍe í;.. orientación principal (horizontal - vertical) 

propia dé 16s ;,;;.;,;dc:>s'cier~poso y estatismo. 
·. ·---· ·-·.' ,.- .... " 

En todas las .. representaciones ·en perspectiva ~ntral, _la oblicuidad es 

localiz~da·:·e·~- ,~-y~·pr_~-~~~.:;~~·¿¡~~- :~~i.di-~ensional. 
4. Algunbs: otro~'..hech':'~~;,1"ásti~s que pueden .constituirse .como dinámicos 

son: el coníraste cromático y la 'profundidad en la 'repre"séniSCión bidimensional, 

pues _se sugi~r~_.-1~:~s7.~sadÓ.n '.·de p~oQresión y--por:-·.:la~Í_a·'6ierta -tensión -en la 

dirección en que las; lineas éonvergerí con los puntos de fuga. y las .sinestesias 

acústicas Y tácti10S·en--o~~ione's producen te.nsiÓ;, . 

. 3.3.5.2. El ritmo 

Hasta el momento los autores que han estudiado este término no han 

conseguido una explicación coherente. Pero el ritmo como elemento diná~ico sólo 

se puede percibir intelectualmente. es decir de una abstra=ión. Por ello la 

naturaleza del ritmo y la tensión se encuentran ligadas a la experiencia del 

observador. De acuerdo con Matila Ghyka (autor que ha estudiado los problemas 

del ritmo) existen diferencias entre la cadencia y el ritmo. la primera es la 
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repetición regular de un elemento y el otro es un agente plástico de la 

representación con valor estructural. 

En todo ritmo siempre se encuentran dos componentes: Ja periodicidad. que 

implica la repetición de elementos o de grupos idénticos de éstos y la 

estructuración, que puede incluir desde la repetición de grupos de elementos a lo 

que se denomina libre. hasta crear ritmos con la composición de estructuras. 

Siempre que exista ritmo en una composición espacial fija, ésta se encontrará 

jerarquizada en cuanto a sus componentes. 

jo. :.:;,. ,. 

Finalmente se puede decir que ·cualquie~- elemento' plástico es capaz de 

crear relaciones rítmicas dentro de una composición espacial fija, aunque aquellos 

elementos como el color, que poseen al mismo tiempo propiedades intensivas y 

cualitativas son los más indicados para cumplir esta función. 

3.3.6. Elementos escalares de la Imagen 

La significación plástica inherente a toda imagen es el resultado de la 

interacción de los elementos icónicos que la componen. La relación. de los 

elementos morfológicos y dinámicos necesita de una estructura que amornice el 

resultado visual de la imagen. Los elementos escalares forman .esta última 

estructura, tales elementos poseen una marcada naturaleza cuantitativa y··son: 

1. La dimensión. 

2. La escala. 

3. El formato. 

4. La proporción. 

li'L .. 
'-~~:_·_:.. __ 
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3.3.6.1. La dimensión 

Este término está en función del propio tamaño del ser humano. Pero en la 

imagen el tamaño es mucho menos uniforme y este hecho le confiere a este 

elemento y a sus posibilidades de variación un valor plástico importante. 

La mayor parte de las imágenes fijas son bidimensionales y pretender ser 

tridimensionales a través ·de· la e representación proyectiva, aquí el gradiente de 

tamaños dentro. ~e 1.;··co~posición esel ~ecurso',TI,ils sÚnple para •. sugerir esa 

:::~:::;~:i;:¿~:~~~f f~i~i~~~~n~~it~~l[.f Si~~i~t~~tt7:2~~::f:~~:; 
peso visual. - ·- '·~:· - : :/~ '; .... 

:..·.,. '<.',.~,>.:~;~·· 
,_ :_. ··;:. ,. __ -... 

Además Knói:.1er'!S;.ñal,; 'que ¡,;·dimensión; la estructura y el color 'son los 

responsables dedicl'io ~eso v'i;Jaí. Y ,;;,; u~;; d.;, i~s factbres de I~,;. que d~pende el 

equilibro C::Ompositivo. :; ' 

Es el elemento escalar más simple. · aunque · iniprescindible para el 

conocimiento ·y comprensivo visuales. La característica de.la eScB1a eS la continua 

relación con el entorno, gracias a este elemento es ¡:;·6sible poner)1m relación Jos 

objetos de la realidad y los de la imagen. 

3.3.6.3. El Formato 

Éste es el elemento escalar que define la estructura de relación de una 

imagen en cuanto a la selección de espacio y tiempo. En el espacio plástico 

TESIS r,oN 
FALLA DE úHlGEN 
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delimitado por el formato contiene en su seño a los elementos moñológicos y 

dinámicos. El formato es el primer 

resultado visual de la composición. 

componente icónico condicionante del 

Plásticamente, el formato de una imagen viene definido por la proporción 

que existe entre sus lados, es decir, por la ratio. Ésta medida señala 

numéricamente consignando en primer lugar la medida del lado vertical y después 

la del lado horizontal. 

- . ,. 

Por Ú1tim·c:>~.1;;15 prop0rciones del formato condicionan de manera importante 

la composi~iÓn·--d~ l~ .. i~a'-gen; los formatos de <<ratio>> corÍo·s~n· d~s-~iptivos~ En 

cambio par~ -1~ --_na~raciÓn ·se requiere de formatos largos en' 1ó's 'C~u·e· sea posible 

crear direcciones, ritmos, etc. 

•.3.3.6.4. La Proporción 

Es la relación cuantitativa entre un objeto y sus partes constitutivas (y entre 

las mismas partes). Matila Ghyka, es quizá el autor que ha estudiado la proporción 

más a fondo;;_afir,'.y,a' que las estructuras de los .;,stados finales de las formas 

inorgánicas SOn regÚla~es·con una simetría de tipo cÚbiCo. 

La proporción-,.;,ás simple, se basa-'eii'su similitud con la proporción misma 

del campo visual h_umano.- En este sentiÍ::ll:>j.;··::,.;,ejor proporción será la que se 

adapte a la visión hu;;,ana. _ Fif1alm~nte ciaciafi.lnó de estos doce elementos que 

posee la naturaleza icónica y -serán' idé.ntificados :e'n cada imagen, pues cumplen 

funciones plásticas determinad,;,;; /P.;,;:.::/E>í':-~al6~.:éÍÍa ·significación sólo lo ;;,btienen 

cuando se inscriben en el- 6onle~i-dri'-P.1~;t_i~S-c{d~~!'a bómposiCión. 

Cada uno de estos doce elementos que posee la naturaleza icónica serán 

identificados en cada imagen pues cumplen funciones plásticas determinadas pero 
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erval~r de siQ'nificación sólo lo obtienen cuando se inscriben en el contexto 

plástico de la co~po.sición. Con la información de los elementos plásticos puede 

señalarse· el·grupo al que pertenece. Por tanto, al indicar las características del 

p.rimer aP~~irt-ado;, ·.el ."~aso siguiente es relacionarlos con el tipo de componentes 

plásticos ,que. presen~a específicamente cada icono. En la figura 2 se muestra la 

relación del punto uno con el dos la cual nos ayuda a comprender el camino que 

sigue el estudio de la imagen. 

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hernández. 
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3.3.7. Sintaxis. 

Los componentes descritos se ordenan en una sintaxis. la cual se conforma 

de tres estructuras: la espacial indica que es una imagen fija y tridimensional por la 

conjunción de los elementos moñológicos como Ja forma, el color. Jos planos y las 

lineas y por su forma de presentación. 

3.3.7.1. Estructuras de la imagen. 

El , concepto de estructura icónica se basa en la forma del precepto que 

procede .elesUmulo {la representación es un equivalente plástico de la estructura 

del estfmulo):-:una estructura icónica define la opción elegida para representar 

cada parámetio.de los que conforman la identidad visual de la realfdaé{ El.carácter 

normativo 'de : u'na c<;mposición depende la estructura de repres~ntació,:, de la 

imagen,' p.;/que son éstas las que asumen- rechazan el orden_ciE> 1;.- ~e,;-lidad. 
- . "· ' :_·::.J~ e;~~::~/~~~·~:":.--~ -

La imagen posee una capacidad estructural de repr.!'se;;;¡,;,·c¡(;rí y al mismo 
' .. ·' . . - · .. ·- .. ,-···· .,_ ·., 

tiempo ofrece• opdones _para restablecer o_ no el ord~? vi~u-al :d'7 la ~ealidad; la 

elección sól_;;, _ dep~,:;'é!E> del cre'3dor de la imag~ri: f> .. ro'.Eís'·r1~i,~;;;'3ri;;~~c.;,;c,cer con 

claridad cuál ' es la estrúciura de la imagen para corioeer s.'.. 'identÍdád y los 

aspectos que la pueden-cambiar. Por ello el arde~ visu~I ti~nde a la organización 

más simple de los' esÜ;.,,ulos y la representación se rige por un orden icónico. 

Los elemen_to~- s·on organizados en tres estructuras: la espacial (contiene 

elementos morfológicos), la temporal {incluye a los elementos dinámicos) y la de 

relación que' implicaª· los anteriores y para ordenarlos se vale de los componentes 

escalares. 

Ahora se presenta el esquema que indica la relación de las estructuras con 

los elementos plásticos. 

----- -------------------------------....... 
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Esquema realizado por Diana Maria Maninez Hernández. 

3.3.B. La composición de la Imagen. 

La composición es el procedimiento que hace posible que u~a serie de 

elementos ine,rtes cobren actividad y dinamismo al relacionarse unos con otros. 

Este estudio tomará como base a la composición normativa. la cual 0~ ~na_ ~c;>rma 

se representación que asume el orden visual natural, el que imp0r1e ', nuestra 

percepción y del que se deriva en esta clase de composiciones, el propio orden 

icónico. La composición de la imagen debe tender a la simplicidad y a la economía 

de los medios. 

TESI::: r'()1\T 

FALLA L'· -----
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La formalización teórica de los aspectos producidos por la composición de 

los elementos de una imagen plantea, muchas dificultades; no obstante es posible 

enunciar una serie de hechos genéricos que la afectan. 

L El orden visual impuesto por el sistema perceptivo humano y sus 

manifestaciones pueden ser instaladas en diferentes grados por la composición. 

11. El matiz diferenciador entre una simplicidad estructural y otra de 

elementos puede resumirse en la siguiente cita de Dondis: El orden contribuye 

considerablemente a la síntesis visúal de la simplicidad, técnica visual que impone 

el carácter directó de la forma ele.,,,eintal; libre de ~o;,,plieaciolles ;; elaboraciones 

secundarias. 

Lo qúe hace que una i.,,,agE!n seia ~on1~1E!ja es· 1a ·diversidad de reiaciones 

plásticas que los elementos dela imag·;;;.;·¡,,.:..~cieíl crear .. 

111. En 1á' c;;mPC)Sición la jefartjuJz<;dión, no tie~e razón objetiva por la 

cual atribuir. a. ningÚ;.;,ei1eme~tc)¿L:;';:.~:;:;;ay;)r'Íllni:1el1cia plástica dentro de dicha 

composición. ::/~;;~-~.~~ .; ,:~:.~:: 
IV. No e~iste' áin'gun'a'escala 'de'valor dentro de los elementos icóni=s 

de una co~posi~iÓ·~>-"l~mP6~-~,'~.~-~t~~···pos~en valores estables de significación y su 

dinamismo plásti;;,¡;:depenC:Íe~ de su interrelación. 

V. El res<Jltad()•.,;j°;;iJa1. inherente a toda composición depende de un efecto 

de totalidad y n.ull~\1E!·uná' adición de elementos, pues ofrece una impresión de 

unidad. 

3.3.8.1. El equilibrio 

Existen d~s formas de composición cuya resultante es una diferente versión 

del equilibrio. La primera corresponde al equilibrio estático, caracterizado por tres 

técnicas compositivas: 

TI'c'S ('·JN 
_. ·~ --~~-~~!_ 
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1. La simetria. 

2. La repetición de elementos o de series de elementos. 

3. La modulación del espacio en unidades regulares. 

Y el segundo tipo de equilibrio cuyo resultado es esa permanencia e 

invariabilidad de la composición caracteristica de ese estado de necesidad. del 

que habla R. Arnheim. Es una composición equilibrada, todos los factores del tipo 

de la forma, la dire=ión y la.ubicación se determina mutuamente de tal modo que 

no hay cambios. Este equilibriodinámico se basa en: 

.·,, ~: .-','.~~- - : ~;: _, .. ; 
1. LBjerarqÜi~ación'del espácioplástico. 

2. la diversidad ,d.;;'_é1;.~.;,nto;. y ~elaciones plásticas. 

· 3. El cont~.;.ste. ~ ;cp'' <" .. , , 

::m:~~"2¿§~~i~1t~b:';:r~~}:;~;:: o;m:"~":~:.-: 

::.":!:~~3~~L~~!if ~A~ff~~~f¿i~ES=E:1h~~~;::~ 
limitada. '•é• e,-.,;·""''-·" .,.,_., •. ~;,b "\.'..'·:_ 

- ' ·~~-;·: . :-~·~.:~" ~k;~-:>:·~;~; .,-~·:;~ ,,-
. · · ··,:e;_ >;.;• f" '. , :". .,,:,,·.· > 

La fijación ;de. u11· repertorio dE) elern.entos .icónicos se refiere a. los _tres 

grupos ya de,';.dit;;~{~6;:f~ló~i~6"~'.~;di;,~,:;¡ic6;. y escalares). Y la jera;qui~~ción de 

estos eleme~-~~s .. -_:. ~~: ·-~ .. ~-~~~-!~;::;.~~·~~.\ ~.¡. ~·.~Xi~l'e ·. la. jerSrquización de_· 1_a sup~-rficie del 
cuadro, es decir la· superficie:fisica .que deÜmita el espacio. Aquí el espacio visual 

cobra importan~i'~· po~(Íúe!!·· h~·CE! :Í~fer~~cia al valor de actividad plástica de un 

elemento en 1B c(;~p~·~¡c;iÓ~. 

------------- --------

TESTS CON 
l 1 L" ~ '' c-·n1Gk'N \ F'ALJ l"i 1; l:i J [\J. T .w_ 
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La razón de ser de este hecho se encuentra en una característica del 

espacio plástico: su anisotropía. la mitad superior del cuadro no pesa lo mismo 

que la inferior. La anisotropia está originada por la fuerza de gravedad: un objeto 

situado en la pare superior de la composición pesará más que en la inferior. 

En resumen, se puede decir que existe una zona de máxima estabilidad 

coincidente con el cuadrante inferior. izquierdo, la cual va decreciendo al 

desplazarse la ubicación del elemento hacia la parte superior y hacia la derecha 

del cuadro. 

3.3.8.2~· Peso y dirección visual 

El peso. visual ,de· ios ·elementos plásticos y las direcciones .de la imagen 

parecen ser dos 'factores. ·generales: de. los que depende .el equilibrio de una 

composición.;; al·-rri~r:ici:~ . .-:aq-~e,iÍ~~:'·elementos que .. son.formalizable'~. 

El peso 
0

visuaL d~· i.i,:.,:~ie'rnento corr;,,sponde a l.,;. actividad y dinamismo 

plástico del mismo, eÍ ~u~l:es.variable. Los factores que l.;, hacen variar son: 

•:• La'ublcahión·d.;,I ob}eto en distintas superficies del cuadro, por éstas 
, ·,··-.. · 

pu~de dis~inuir o aumentar el peso VisUaL 

·:· El tamaño .. Las pequeñas diferencias cualitativas causadas por la 

ubicación pueden ser compensadas y superadas al aumentar el 

tamaño de un elemento. 

·:• La' forma .Y el color pueden ejercer la función de salvaguardar el 

orden y el equilibrio de la composición. 

·:• La profundidad del campo. En· las imágenes que utilizan la 

perspectiva central como sistema codificador de espacio. cualquier 

objeto situado al frente ve incrementando su peso visual. 

•:• El aislamiento es el hecho que más afecta al peso visual. 

TPST.'2 CON 
FALLJ' L :· r~··:·· ":EN 

-----~-........... 
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•!• El tratamiento supeñicial. Los objetos y elementos plásticos con 

acabado texturado pesan más que aquellos que ofrecen un acabado 

pulido. 

La jerarquización del espacio plástico es producto del peso de cada 
elemento pero para que exista esta característica es preciso que todos los 

elementos se interrelacionen, sólo así es posible establecer esas diferencias en 

cuanto al peso visual de cada uno. Las diferencias de la imagen son el medio de 
relación de Jos elementos así como el seg~ndo hecho. que det~~mina el equilibrio. 

'· .. -,.-"-:• ._, ~-~/),_'· ,- ' -,~;,. 
º·ª·las dire.;6iones internas· de la Únagerí. de1:iend

0

e que ésta perez;,,. una 

:~::::= ·:·;~ti~i~r.:~t¡~~;i~tF~~ik>J'.f¡~~~~;:~~r;:;; 
es la fu~~:~~n~i~i~~~~¡6~~~~~vTu~í{!~z~:;~~=~~~ti;:n~~~r::7~:z~: 
:~:;~e~:;;:1:s~t%~rJ~~~~Íf ~~~~.J~~tl~]~~t~¿~~~~jI~:~~;~~¡!::~::~: 
elementos, ;;;;E.cié;,- e~i;.'~·;¡;,¡:;;.~~.;¡-;,¡ad~i,"!i~~',;;¡~,;;:;'i;;,'7;;··;";:.;d'..;cici;;;·~;:· .............. . 

• -:-~ -;T·<',-.-~~ _,.ce .t;:}·~· >",.o -->:;~>~--~·'.~·--: ~ '-"-.·7~~ :¡.>C :>_,: ... ,·. 

Cuanci~.1i. direcci;,~ -~~·r~~r~senía'··~i;~.:;de, de, urÍ~.·.;~riL de elementos 
presentes en .la. im~ge'n·que E;;c_pÍiéan'g~áricá;Tie8íe~lo~}ectorés d~ dirección; los 
más comun~;. 5.;~, 1C:.~·'c;bj.etd"~c:~s;;¡¡¡¿;;~.;~}·l6i~ t;;.;~C:,'5·;· 1.;¿';j~cig~,;,.~'.;;ni:lici;;, por 
citar algunos eje,;,plos: La:i inducidas ,activ~n ª· vece~' dé::·;;,¡;,;:,e;;.;· ;eficaz _la 
composición 'por ejemplo; las: ¡,.;fradas:; En o_éasÍÓnés, la composiCión de· estas 
direcciones da.oiiQen·a· Uri veCtor" diíeCdo.n81d01eétura-·que indiCa 1a manera en la 

que se debe leer' la.'i,;,él~en pélrél ~;;,;;,stélblecer todas las relaciiones plásticas y 

obtener el máximo de su significació~-_. 
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3.3.9. La síntesis leónica 

Las diversas maneras que tienen los elementos anteriormente explicados 

de combinarse entre si siguiendo un principio de orden dentro de la composición 

tiene como resultado la producción de una determinada significación plástica. La 

articulación final sintáctica de los elementos plásticos formando estructuras que 

constituyen el tercer hecho específico de la naturaleza icónica. 

En la imagen existe una composición. ~egid~ por el p~ln<:ipio básico de la 

simplicidad denominada ·• normatÍvidád, .otra ' fo
0

rniá : de : CómpÓsiC:ión ,·en. la que 

también caben · 1as trElnsgré;.ionÉ>s . d;,;I '· o~d;s,,:)'c nE1t.:;r.J1 dÉI la : ¡;:;,.;gen. y ·que hace 

infinitas las formas dif;.'rentes significación p1á!.úC:a> 
.•····. ' .... 

La :com~~~;-~,i~~:~.d~<la image~ es· de ti'~~:--~~rmativa y tiene como objetivo 

primordial conseguir el enunciado visual más idóneo de la realidad mediante la 

selección y ordenamiento de los elementos· icónicos apropiados para tal fin. Es 

decir, es una composición en la que los criterios de eficacia visual y la coherencia 

de los resultados están presentes sobre cualquier experimento de búsqueda de 

nuevos comportamientos plásticos basados en la trasgresión de toda norma y de 

la propia naturaleza de los elementos plásticos. 

3.3.9.1. Concepto de orden !cónico 

El orden de la imagen es el principio que rige su composición. Se manifiesta 

a través de las estructuras icónicas y la articulación de éstas. El concepto nuclear 

se reduce a la siguiente relación en términos de Villafañe: 

produce 

ORDEN 

debidas a 

produce 

Estructuras ======== 
debida a 

Significación 

TE~TS CON 
FALLA DE c· .. ~:.:.'.EN 
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El principio de orden icónico se manifiesta desde el primer momento de la 

representación en la combinación de los elementos de la imagen. el siguiente 

esquema lo ilustra: 

Elementos Orden Estructuras Orden Significación 

Plástica 

Primera Ambito de Segunda Resultado de 

Sintaxis relación de sintaxis las relaciones 

elementos plásticas. 

Ordenados Susceptibles 

de ser 

analizadas 

formalmente. 

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hemández. 

Por tanto, ·el análisis de la imagen d7pende del sistema del orden que se 

elija en la representación y el orden visual de úna imagen se basa en el orden 

visual natural, es decir el de la percepción. 

Las tres manifestaciones de dicho orden visual son los fenómenos de 

tridimensionalidad, la organización perceptiva y las constancias. La significación 

de las imágenes también depende del miedo que las produce. 

3.3.10. La significación plástica 

En una imagen existen asociados dos tipos de significación: el sentido o 

componente semántico y la significación plástica de la imagen. Es posible que el 

icono carezca de sentido pero siempre poseerá la significación cuyo aislamiento 

es el objetivo primordial de la Teoría de la Imagen en lo que se refiere al análisis. 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distintivos en Marcas. 192 

La significación plástica surge de la cualificación que a través de la imagen 

se hace del orden visual pero la imagen puede producir una alteración en la 

semántica mediante ciertos recursos icónicos. Para entender la naturaleza 

irrepetible de cualquier imagen es necesario el análisis de significado asociado a 

los elementos formales de la composición. 

Desde esta perspectiva el concepto de significación plática se entiende 

como la suma de todas. las relaciones producidas_ por los elementos icónicos 

organi~ado~ ª': .ª.s.tr~c~_ur~S ~~~~~a'.~--~~- -~p~¡·~-~¡P.,i<? ~-d~_-.-~r~-e~, ~I -~-~-rS?~-~ d~I: que la 

~::::~::-:S~Z~1p~\7Eiif ~]~~n·~~z;~~1S~~i;t€tEiR:~r]If ª:i:~7x: 
-: •. ,y·-·~: ~,t--.. :\~-:;:,:;:::~-:- ,~ ,_:·~~, ~ ·::0:.-:~ .. _;~~ ~'-~-~:. ~-.,-.. ;::;5;~;~;-;~:~'::>-.Y>é,,~ , ,,; ~)<. 

En·.·. el .': s-~~:~~-~~:.~~--~-¡~~1:~~~~~~\~~i'ri~~~-i~Y:~:~~:-~-:.':·~:~~~~e-_·~~:'.:s~ª_.P·.~a: ~-c:: i.:~a-_-cl:,: ·~u·'ªn-_ cadtóenm' -_.,p-yo·. __ rapol syteortiorar 
articU1Bción __ de. tr~·s·_ op~-!~'6~·~·:}~P-~0~'~[l-i_B!iY~~-= _una 

que relaCior1a a las ánt0riores·:·-~~~- ·-:~~~~-::~-~_-:;::~ __ '.~/\~.{)~-:~:::<-
,.-:;:_, 

~í{!; .'·:·:,(': 

La valoración de la -sigr1ificación: plástica de una imagen sólo es posible 

mediante el análisis espE.'crfic:b:;''.Est;;;,:práctica de análisis requiere una actitud 

desprejuiciada respecto a_1.;'f¡¡:;:,';,;:~~~'.Y, ;,;''.1é::i~ resultados del estudio. Para pode 

realizar una buena interpr~l~~iÓ·~~{/~~ ·:·~:_·, 
' :·_ ·: .. >::'..·/.': -::·?:.:<:;;'.·,,-~ 

La significación 'de 'un~·:i'rn-á1;;e¡.:/~epende de la ordenación sintáctica de las 

estructuras que la forman.;Esto.es,(ia':sintaxis de la imagen comprende los tres 

tipos de estructuras qu~ 'nos;'i1ev.;~ .;-s.,;ñ-alar que tipo de composición tienen la 

imagen y de ahí laS ~lras·.:v~riBb,1.0~' .. q-~e_. sé anunciaron en párrafos anteriores. El 

siguiente esquema ilustra - todos los aspectos que permitiran elaborar una 

propuesta de análisis: -

TESIS CO\\l 
FALLA DE ORlGEN 

---~~------....... 
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Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hemández. 

En el modelo anterior se exponen los conceptos teóricos que sirven como 

base al instrumento de análisis de las imágenes. En primer término se trata de 

clasificar al ícono de acuerdo a su naturaleza y de establecer su nivel de relación 

con los objetos reales. Se indica el tipo de registro y se señala la clase de 

presentación de acuerdo al grado de iconicidad y al nivel de abstracción. 

Una vez que se defi~~ ~· !~ i~-~~~~.-;~e:;-.s~~ervisa a partir de sus elementos 

plásticos agrupados en tres sn.:~_;;;:'(r,.;;,,f.;.óglc.:.s. dinámicos y escalares) para 

conocer sus cualidad~s -. ~có~·i~~,.~--~,'· ~~Í .-.-·después establecer un orden, el cual se 

indica mediante tre.s ~i;¡truit.i{as::: Con .. ello puedo indicarse el tipo de composición 

que presenta el ·icÓno:;'A1''mismo tiempo se indica el tipo de equilibrio que 

predomina en dich~ co~Po~Í~iórl. de las características señaladas en éste capitulo. 
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La Teoría de la Imagen dispone de herramientas suficientes para proponer 

el análisis icónico de los signos distintivos visuales de las marcas ya que con los 

elementos que proporciona se puede llegar a la obtención de códigos de 

estructuración visual que se debieran manejar en los registros de las marcas ante 

el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial con la finalidad de evitar la 

competencia desleal y el uso de las marcas registradas por quienes abusan de Ja 

falta de metodología para acceder a la copia de una marca que.se ha posicionado 

en un mercado incrementando la confusión erí el público consumidor.· Por ello las 

imágenes impresas que nos ofrece 1.;. publicidad eh.sus C:artele~ para p~.;mocionar 
marcas registradas tienen como soporte.'~1 p'~pe•I. • ·Z' :·: · :.:.: ,:, · · · · · 

Una vez señalados : . los'.· princip.iosYt~óricot.qu~·-~·~í .. n • ei < ~it~~i~ ·. de,· 1as 

~ªª~J~i~J~li~~llll§ª 
ejemPlo. ··:·.•· . .<·~ .-:.c>.t:'. .. > ·.e"·~· .:.'.'.t~~i.~.~~·, :,.\' ·-" .. ;:::c._·.·;-> - ;;~,:·;:_·,; -:'·-;>;-: 

-);:_·~~~- ,::..:=.,_~i:.,,~;~".-~;::::;;;?~--:J ""=.:,:~."-- -~;· .. ;;o,~.,.· -

De ahi queJ .. ~'i': .. ~~ .. :~~~'3~.e .. ~u~iarl sonsólo icónicas, las cuales tratan 

de representar una visi~n: global;71ot:í"re'di~ersos asuntos. Mediante una imagen se 

cuenta una parte 'cie '.•1.¡: .,;íci!,;'(¿j~·}-'¡j~·-/pu.;blo .. y con ello se pueden identificar 

similitudes y diferencias co.:;··~espect8' a ot;:.as marcas que se pretendan registrar y 
·-· '-'·-··· ..... ··· 

que ya se encuentren regiStra·daS~' Procurando así la protección que se persigue en 
la normatividad. ',, .• ' 

Con los iconos de las· marcas se observan los signos distintivos que le dan 

ese carácter especial, único y original a la marca registrada. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Ahora se expondrá la revisión de conceptos teóricos que permitan plantear 

las variables de estudio de las imágenes de los signos distintivos de las marcas. 
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Capítulo IV. Metodología 

El siguiente paso para el análisis será la revisión de conceptos teóricos que 

permitan plantear las variables de estudios que propone Diana Maria Martinez 

Hernández para crear un instrumento y con él obtener un código de significación 

plástica como objeto de estudio para los signos distintivos visuales de las marcas. 

4.1. Conceptos 

•un análisis que respete el carácter de unicidad inherente a toda imagen y 

que posea un grado mínimo de formalización de acuerdo cOrl·una teoría precia. 

requiere de una formulación metodorÓgi~ ge;:,éri;;;, · s..;sceptible de ser 

particularizada y desarrollada en el .~n.~fis(~··.~~~.:~r:1·a:i~~g'~-~~ c~~·c~~~a. " 137 

Para las. imágenes~fijas~(~ig'J¿,~t~.i~fü11i~o~ visÚal'e~!_de las. marcas) es 

necesario es~_able~~~:~ pOr.~-pd~CipiO_; C~á-!~~ .. ;~~~~'.~'-~a~_;;~de!i~i~f~r:le~.f .q~·e- regirán la 

investigación en cuanto;~ lo que }e entenderá' po~' c::i3ªª ·:Únc( de lo.s . agentes 

~:~~i7::g~~s~:;~;tt21~~~~t~th1i~J3~Lif;.~$g~frl:i1z!;~~~~; .. 2 .. r •. él ª,:;"lisis 
'-.:,..:::;..,. ·¡,:,.:~--.:'.~;\~-~~ ·~ -~: ... ~·_,_ .: .. ·; .; . '. 

Villafañe r .. Í:.,:;¡;, la informaciÓ¡.:; ~..;9 se t.'3 .. ~p..;e~I() ·ª lí-a~és dE> ios diferentes 

estudios de imágenE>~ • .;demás de iridicar el
0 

sentido' plástico qu'e; guia ai estudio 

para identific;,.túis · réiadori~s ···cié 1c>s él~n'.i~nios': P'iásti~~s :-que · se'•0;:;6uentran 

organizadas.á'n eS~~cl~ras··:~e)ier:n'PO. Y ~~P.~:i~iO.·:·;> :~~,. ,·., ... 
,.'·:.· -"'' 

El autor =nsidera .~ue. su • .::.'t:i~a el> un ,;,..:.say() general =n dos objetivos: 

ofrecer una propuesta didácÚca. a. la. comuniclad:·universitaria y contribuir a la 

formulación de una Teoría General de la Imagen.· Así. se tiene que los principios 

13
' lbid. p. 197. 

TF:-"'.C' CrY·J ___ l 
FALU~_L~~- __ ·<:N j 
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que aporta Villafañe son aplicables a las imágenes fijas, signos distintivos visuales 

que constituyen elementos de la marca como sistema, propuesta de éste trabajo 

de investigación. 

Los presupuestos teóricos señalados por el autor apuntan al estudio de la 

naturaleza icónica, la cuál implica tres puntos: 

•:· Una selección de la realidad. 

•:• Un repertorio de .elementos. 

Entonces e'1.anÉllÍsi'S"chii'1os ;.¡gnos distintivos visuales tendrá que considerar 

estos tres hechos irreduCtÍbles2f • · .~. : • 

Para iniciar.cc:í~·~t:P:/¡8~/~¿~·:~~se"indica que toda imagen.tiene. un objeto 

real de referencia ~'1'3 '.\n~fd~~;;¡~ q':Je teinga la imagen con el objeto será variable 

plaor1·msuaggerandsoedgeu·ni~l~a.~s)c .. ~ca~irda':c~t .• eFr.~.~-s·~·t'.1ªca/s,c>r .. md·e·ª'"éle. exhibi;;ión.: A ;;ontiriuadón se clasifica 
. 1C:Ís tipos s~ñalados y por. la naturaleza 

impresa se··pasa a ~~le¿~ii:;;:;~r•el'iÍpc:ide>_'re.gistro de acuerdo·•con el icono a 
analizar. ~,'-·· .. " :~·=-'~'.;'.~~:~· ~~;:~:~ ·'···"···. 

El autor prosigue con . la especificación de los tres grupos de elementos 

plásticos que componen cualquier imagen. Asl los componentes morfológicos 

(punto, línea, plano, textura, color y forma), dinámicos (tensión y ritmo) y 

escalares (dimensión, formato, escala y proporción) tendrán que ser señalados en 

forma particular para cada imagen. 

Con Jo anterior, se descompone la imagen en partes para identificar los 

agentes plásticos que posteriormente serán relacionados unos con otros para 

mostrar la imagen tal y como la percibe el observador. Al realizar este paso se 

FALLA J 1 
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cumple con el segundo punto de la naturaleza icónica, pues ya se estableció un 

repertorio de elementos plásticos. 

y el tercer punto se refiere a la sintaxis de la imagen, entendida como la 

ordenación de los elementos ya indicados y ubicados en tres grupos. Con primera 

disposiciones marca la presencia de tres estructuras que están estrechamente 

relacionadas con los tipos de elementos. Es decir, al señalar la estructura espacial 

se remite hacia los. componentes morfológicos, en la estructura temporal se 

apunta a los elementos diJ,áÍnicos y:~-" ÍB~, e~iru~ÍUr~ de relaCión se· indican los 

agentes.escalares .. : . c.••<.'..,\'".: ··e>·_, .. :.·/.·:,:.·_, .. ·.···· . '· ''·, .;,i, 
una·vez.qJ: iD ~~ ,:~~ta~ÍJ~i~~:fo~:~;,~~~~Jg~restrücturas;, se •tie.ne el 

bosquejo de 1a··comp('.)sicic!i'n di} 1a.·imag~n;'p;:;;;;,''1'3 infc;,.';,,;,ci61'1,¡;t>teriida hasta este 

:0g~ae;~0d:'i:S~7i~i:cf¿~d~~S~j±~~~~.f.t~~:itd~OS~ff~~?~~::;~~~0v::;~erdo 
'·.·( _·. -~~··-:--'' -~ .. <:~,'·::~>~:.~~(-.~~;):,~---:·' 

Además poÍlas eu~lidacje~'Vposiciones de los componentes en el espacio 

plástico debe' .. distingú;'rse::isi".'en··1a·}magen predomina el equilibrio estático o 

dinámico, cüan'do :'ªª·.:,:·a.,;,:,plidas l;.s características que se establecen para este 

signO distintivo ·an'el.formato .. e~tat:ilecidopor la medidas verticales y horizontales 

de las maréaS~:>· 
.. :~·:\'.'<.' ... ::;·_· 

La concentración' de. eléínentos, la forma, la posición y la dirección de los 

mismos serári'1cis indicadc:ires del peso visual de cada imagen. Mientras que la 

dirección vi~u~I e~lará··:d~;~~~¡-~ada por dos aspectos: la dirección de escena y la 

direcCión éie lec'tur~·. La. 'pri.mE!r:a; se refiere a la representación (indicada por algún 

é1emento plástico) o a la· induceión (se refiere a la mirada del receptor) que lleva al 

observádor a dirigir la v'isióri sobre la imagen. 

Con la lectura de escena se tiene una parte de dirección visual, pues 

aunque sea representada o inducida se llega a un vector de lectura que guie la 

T~~IS CON 
FALLA DE ORIGEN 

·-·-·-- ... --------------------- -----------
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revisión de la imagen, esto se traduce en la dirección de lectura. La dirección 

visual de la imagen permite restablecer las relaciones plásticas así obtener el 

nivel máximo de significación. Pues con el orden de los elementos y la relación 

plástica de Jos mismos se indica la cualidad de la síntesis icónica, es decir. 

calificar si la combinación de Jos agentes plásticos es simple o compleja. Sin 

embargo, debe señalarse que ésta depende del orden compositivo establecido por 

el principio de normatividad. 

Ahora se ha de.· señalar el concepto. que rige' esta .. investigación, la 

significac~ó~.:p·l~s~i~ COf"!l~'.s!9.~.?~~iSu~'l~.~~:.~~:··'~,~··~:~~~s·.-·d.e.:P~.~'.~ú:~·tó·~~~::S~~·¡cios. 

~~~~ij~§~j~~@~if ~~I~~~~~f: 
. ~ .. ·-,:.':L:. 

variabl~:s a c:Sa~::~0~as t~:!::snE>:n~Ef ª:t:.e~~]~r>=~~t!{c:!;~\~~~e:¿ ~:irrir~ª: 
travé~ d;.I signo distintivo . visual (icónÍco (' Es 'd<."C:i¡; C:On ;;.~-~~et~ '.;. est~- aso se 

realizó. una revi,sión de Jos conceptos; qu~ .í8~tci. Vill~f;.·f;~: p~bpo[;;i~h;. p;.ra _·leer 

cada_ componente y Ja estructur;. gen,;~alde'.i;.?i;;,'f;g~'..;;.~;c:,·o~;::._,.;;1;,;scÍ .. bE>rá,:, ~er 
organizado's para tener. u~a: g~i·~, er;- ~~~-~r:i·á¡_(~·~~·~~-~~~-~í.~~~;d'.~~· r.;;,~.~í~~~~-:~ 

.-' > -;. ,·.: .,.,: .~'.?;, 

Esta organización de .• Jos concE>~to~ ~i;._,e par;. ~e~pués establecer un 

modelo que indique Ja. relaci¿,:, /,;;.· r~í;;.' q~~ ,;;;~Ji~á;;;;¡ ~~~lisis de las imágenes, 

por eso a con~{n~ac:=.ió~ ... s~-:.~~J.i/~~ .. ·1~;~p~º~.;:;~_;~~·ú~,'.·~~·~dUJ'~~or1· a la creación de un 

modelo general.. Los concept~s. a' uÍili~~(~,:,. ~I ~~ti..idj~ -de las imágenes de las 
• 1 ... •. . ·-. ,,.< "• .. 

marcas·pa.ra identifiCar.el.signO distintivo icóni~0:.5:0~: 

. ·---¡ 
! 

~ , • 1 

i._l 
------· -----··---------------------- ------....... 
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La Realidad Elementos plásticos La sintaxis 

Imagen natural Morfológicos: Estructura espacial 

Imagen mental Punto Estructura temporal 

Imagen creada y registrada Linea Estructura de relación 

Adición Plano Composición de la imagen 

Modelación Textura Equilibrio dinámico 

Transformación Color Equilibrio estático 

Representación Forma Peso visual 

Simbólica Dirección visual de escena 

Convencional Dinámicos: Dirección visual de lectura 

Nivel de abstracción Movimiento Síntesis icónica 

Grado de iconicidad Ritmo Significación plástica. 

Tensión 

Escalares: 

Dimensión 

Escala 

Formato 

Proporción 

Cuadro elaborado por Diana Maria Martínez Hemández. 

4.2. Modelo 

De acuerdo con los conceptos señalados en el apartado anterior, la 

referencia a la realidad que tienen las imágenes es La primera parte de la 

identificación, lo cual se califica por·. el nivel de abstracción y el grado de 

iconicidad. Pero al mismo tiempo se indica a que tipo pertenece el icono y su tipo 

de registro. 

--¡ 

.... 1 
-~·J j 

·-

1 
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Esto conlleva ·a la exposición de la imagen que puede variar en tres 

opciones: representativa. simbólica y convencional, las cuales son indicadas por 

una mayor accfó.n ya sea del nivel de abstracción o del grado de iconicidad. 

Con°_~·s·t~- ·,;.e plantea la primera parte del modelo. Para mostrarlo se utilizan 
' .-... .. ·.:- -, -

diversas· formas' -geométricas, con flechas continuas se indican los elementos 

primarios-:a ·icre~tificar- y· en secuencia lineal Ja rUta a seguir y las flechas 

discorltil'.l':Jª~-'"-~"eñB:la~:,'1os componentes que se encuentran prese_ntes y que se 

relaciOnan de ma~er~i Seéundaria una vez r0conocid~s los Pri~é'Írios~ 

~ conÚn~~ci~n L' ;señala gráficamente la primer: >P~~~ L modelo que 

sirve paÍ"a Ssta,br~~r la .-.cO:nexió'1. ~ntr~ imagen y su re!fe~0~ci8 ·reat'.:,-: 

Grado de !conicidad 

Esquema realizado por Diana Maria Hemández Martinez. 
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Con esta parte se conoce el nivel de realidad que tiene la imagen, el cual va 

relacionado con los elementos plásticos que conforman el icono, con esto se 

indica el segundo punto de la naturaleza icónica, pues se establece con una flecha 

continua. Cabe destacar que Jos tres hechos irreductibles están representados por 

rombos, es decir los conceptos que se encuentran al mismo nivel comparten una 

figura. Se ha mencionado que los elementos se dividen en tres grupos y cada uno 

contiene varios agentes plásticos que están pr.esentes en cualquier imagen. 

Entonces la segunda parte queda representada de la siguiente manera: 

-_. . -- .... · ~---. : 
- . . ' . . 

Así como están ·ug.ados la re.;lidad. y los elementos se unen a la tercera 

categoría "la sintaxis" que en primer término se dirige a las estructuras. 

TESTS C0N 
FALLAD~' 
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Esta condición lleva a determinar el peso y ·.18 direccióri Visual 

(integrada por la de escena y la de lectura), lo cual permite apuntar la cua.'idad de 

la sint'esis icónica que de forma directa señala a la significación plástica. 

Con esta última se vuelve a observar la imagen corr_io en un principio antes 

de descomponerla de acuerdo a su naturaleza. Y de esta manera se cierra Ja ruta 

del modelo, en el cual se integran todos los conceptos teóricos utilizados en el 

análisis de las imágenes en los signos distin~ivos icónicos para el registro de las 

marcas de servicios y/o productos. E~te modelo sirve para reconocer el camino 

que facilitará la construcción del instrumento de análisis. Es así como se puede 

observar el modelo general para el estudio de las imágenes que comprende la 

relación de los componentes plásticos: 

Tf ST·~ C'ON 
FALLA Li: C~~:.GEN 
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4.3. Instrumentos de análisis 

Una vez establecidas las relaciones en el modelo general se indican los 

apartados que llevara el instrumento para el análisis de las imágenes para 

identificar el signo distintivo icónico de las marcas de productos y/o servicios. 

Para este análisis se Diana María Martínez Hernández propone un cuadro 

de registro donde las categorías fueron orden'adas'de la_ siguiente forma: 

1) Nivel de 
0

realÍdad: aquí sé i¡;d
0

iC::,(que es Jna°• imagen real_ registrada por 

~~;e:::r:~:;;~::i~Ce~~-~>l~~~~·~=4~~~~r:-~;s.~:pre{,~~7íaé:ió~ ·cé:onsiderando su 

. .".: 

2) Repertorib de ele;:..,e,'.;i'o":':es é"i;;)ie revisan _lo" !Íes grupbs de elementos 

para conocer-la· cu·a11dad :de' 10S'.Córl1ponentes plásticós~· - '· 
. ~-- -·o-· ' .• ~~-: ·- :._-:-,> __ .. _~ -,_:_:D.·-:·-. 

·_. ;_'. __ ,_·>1,>:• . .,,,";-
_-3) La ·siñtc3-Xis de 19 im~Q;~n-_c0m0riz8rldo" c6n 1aS'·eStruCtUf-ás"oBra así indicar 

su especialid~d ·:·te~·CiorBlidad y- relación. Y entonces. ·determinar el tipo de 

composición i:le_la im-ag.en y su equilibrio (dinámico o estático). Se apunta el peso 

y la dire=iÓn' ~is.:..>11,--d.; ésta última se señala la ruta de lectura. De ahí se marca el 

orden qu0-imp~ra e~ la síntesis icónica para terminar con la significación plástica. 

A continuación se indican Jos pasos para la realización del instrumento de 

análisis, éste es un cuadro que básicamente agrupa tres aspectos: Realidad, 

Elementos y Sintaxis. 

,1; El primer recuadro contiene un apartado de registro, donde se colocan 

los datos,_de,·:_1as ,imágenes que Diana Maria Martinez Hernández estudia al 

presentar·_su ··propuesta, sin embargo. en éste trabajo de investigación dicha 

recopilación de datos no es necesaria, pues sólo se limita a exponer el 

instrum4'.3'nto de a~álisis en cualquier imagen icónica (signo distintivo) de las 

FALLA DE OfüGEN 
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marcas. En el trabajo de referencia se coloca el número de imagen, su nombre, la 

referencia de la revista y el número de la página, como se expone: 

IMAGEN 1 1 COLORS NO. 29 1 PAGINA 

2. En el apartado de realidad se indica el tipo de la imagen y de registro, la 

opción elegida puede observarse en negritas y subrayada, ésta corresponde a las 

cualidades de cada imagen. Como recordatorio se apunta la característica que 

identifica al registro ya sea por adición, modelación o transformación. También se 

señala la clase de representación que muestra la imagen, la cual tiene que ver 

directamente con el nivel de abstracción y el grado de iconicidad. 

Imagen ! Imagen 
natural mental 

REALIDAD 

~ 1 Modelac1ón 1 Tr-ansf0f"mac1ón 

El registro es aditivo porque el soporte no 

altera la Imagen 

Beprpsentallya 1 S1mbóltea 1 Convencional 

NA 1 GI. 1 NA. 1 G.I. 1 NA. 1 G.I. 

P.-recldo .- 1.- re.-Udad 

3. El siguiente apartado contiene los tres grupos de elementos plásticos que 

conforman una imagen. Los elementos moñológicos son seis: el punto, la línea, el 

plano, la textura, el color y la forma. 

En los primeros dos componentes, el punto y la linea se indica brevemente 

que son parte de la,imagen y.su colocación respectiva.mente. 

Con respeci,; ,~'l:pla·íl.o ~e menciona si el icono utiliza el 1 º y/o el 2º. Para la 

textura se señala que predomina visualmente en la figura debido a los colores y se 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



Delgado Gómez, Fátima. Signos distintivos en Marcas. 207 

apuntan las tonalidades ocupadas en la casilla de color. Por último, en la forma se 

señala si tiene o no un contorno definido. 

Para Jos elementos dinámicos se tiene en primer lugar al movimientos. en 

esta casilla no se incluye ninguna anotación por la naturaleza fija de las imágenes 

analizadas. El ritmo por se una característica propia de este tipo de iconos se 

encuentra presente en todos los cuadros de análisis, por ello se apunta que es 

una característica de la imagen fija. Y en la tensión se menciona si existe algún 

factor que afecte en mayor o menor grado la identificación de la imagen. 

En los.componentes escalares: dimensión. escala, formal~, Pf~porción se 

indica en cada una de las casillas la característica por la cual se percibe. La 

dimensión se mi.Jestr.;' por los planos (lo anterior es lo qUe sé inscribe, en el 

recuadro) y en la escala se apunta un aproximado del tamaño con 'referencia al 

objeto real (se menciona si es menor o mayor al tamaño del objeto de referencia). 

En -c¿~~t'd'a1 fo~mato se señala que son marcados los limites por I~~ bordes 

de las figuras y en la proporción se indica si las partes del objeto son adecuadas al 

tamaño del formato, lo cual ayuda a la identificación de cada icono. Este apartado 

se muestra de la siguiente manera: 

Morfológicos 

punto línea plano textura 

ELEMENTOS 

Dinámicos 

ronna Mov. ritmo ten Di 

si 

ón sión 

Escalares 

Es 

ca 
la 

For Pro 

Ma 

to 

Por 

ción 

4. El tercer apartado es el de la sintaxis que se divide en dos: una primera 

parte contempla las tres estructuras. el recuadro de la estructura espacial se 

subdivide en cuatro categorías: fija, móvil. bidimensional y tridimensional. De estas 

opciones cada imagen contiene dos y por la condición impresa de las imágenes 
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abalizadas, la casilla de fija es llenadas en todos Jos cuadros (pues es la forma en 

que se muestran los iconos) y el carácter bidimensional y tridimensional varia de 

acuerdo a la representación del icono, de acuerdo a los planos empleados junto 

con los otros componentes morfológicos pero en el cuadro de análisis sólo se 

menciona la primera característica. 

En la estructura temporal se consideran dos aspectos, si es aislada o 

secuencial la, ¡rfi;9gen esta.categoría tiene como.condición que el icen~ no tenga 

relación directa. ca;, :'a1~Lin otró· 8~0nt0 plástico p·~ra. ser aislada,' de: lo ~bntrario Se 

clasifica comb se6l1;.~ci~,1~ ~\:~1~ h, .• .. · . - .·.' < . i : . •·.·• .. ·. 

La corresporid~ncia ';de (ei0mE!ntos . se . ~·~sl,r'Ja • ¿~~~~~ ; _hay\ dos . figuras 

:::~:n~:~· :s:;~¡°l;=~~~ci1~;1~~~~;.~"."':~~:!f • ~~9~7,If to··~~:.in:.1;yr.f n.;1~. cas;11a 

Y la estri:.~11.1ra ·cj~ ,:;,;1a;,iÓn:e;.;~;,;;•ap~'rtado q~e"impiiki '1;.·i~1ació,:. de las 

estructuras anteriore~; p~~·-.. ~t;;. r,,:,oli~~ ,;;~isÍ<i. U,r,(registr~ en ella 
0

p~'raí.;élos los 

:::::; ~":.;iil~~.i-~~~~'~2~:~;f J~~~,:~f ªº~:~ 
y la de lectura. AÍ fi6a1 d~ e~ie rEOCLJ.;;d~c:i ~~~é la SÍf:itesisiC::,.;ni.,,i y I~ sigiiifieación 

plástica. 

Sobre la composición se elige si es simple o compleja según.sus elementos 

y en el cuadro se indica q~e el orden es 'simple o complejo según la imagen 

analizada. c:ie ahí se·deter.mina el tipo de equilibrio conforme a las earacteristicas 

apuntadas en el instrumento. y sólo se advierte porque la opción está subrayada y 

en negritas. 
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Para el peso visual se menciona la parte hacia donde está cargado (por 

ejemplo: en el centro) y en la dirección visual se indica la ruta que sigue la mirada 

ya sea de un lado a otro horizontalmente o de un extremo a otro verticalmente. 

Esta condición es dada por la dirección de escena que puede ser inducida (por la 

mirada) o representada (por algún agente plástico) y así se determina la dirección 

de lectura de la imagen, indicando al elemento que la guia. 

En la síntesis icónica se señala como,es el ~rd.er:l.d7.,_l.os·ag~.nt~s plásticos 

(simple o complejo), lo cual se refiere al .tipo.·de, ~mbinación qu'C' se. hace. con los 

elementos. En la significación plástica se ápu.rita de manera.breve los rasgos más 

sobresalientes de la imagen. 

A continuación se muestran las partes explicadas en párrafos anteriores y 

la manera en la cual se observa el cuadro ya integrado por los tres hechos de la 

naturaleza icónica: 

IMAGEN 1 

Imagen ' Imagen 
natural Mental 

1 COLORS NO. 29 

REALIDAD 
~creaday~ 

Adición 1 Modelac1ón J Transformación 

El registro es adrt1vo porque el &aporte no 

PAGINA 

Representatlya ¡ S1mbóhca 1 Convencional 

N.A 1 GI 1 N A. 1 G 1 1 NA. 1 G 1. 

altera la imagen Parecido a la realidad 

~------~-----~ 

ELEMENTOS 

Morfológicos Dinámicos 

punto linea plano textura Color forma Mov. ritmo ten Di 

si men 

ón sión 

Escalares 

Es 

ca 
la 

For Pro 

Ma 

to 

Por 

ción 

-------· ·---...... 
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SINTAXIS 

Estructura Espacial Estructura Temporal 
1 

Estructura de Relación 

móvil bidimen tridimensional ¡ Aislada Secuencial Existe una relación de\ t 

tiempo y espacio en la 

Es 

forma 

que 

la 

se 

presenta 

sional 

Simple 

Equilibrio dinámico 

.Jerarquización 

Diversidad 

Contrastes 

i 
Característica 1 No 

relacionada tiene 

con 
planos 

los relación 

con 
otro 

elemen 

to. 

SINTAXIS 

Composición de la Imagen 

Equilibrio eslálico 

Simetría 

Repetición 

Modulación 

Equilibrio dinámico 

.Jerarquización 

Diversidad 

Contraste 

Compleja 

1 

1 

imagen. 

Equilibrio 

Simetda 

Repetición 

Modulación 

Peso 

visual 

Dirección Peso Dirección Peso Dirección Peso Dirección 

visual visual visual Visual 

En el De abajo 

centro hacia 

arriba 

De De 

Escena lectura 

Presente Guiada 

por el 

color 

Síntesis icónica 

El orden es simple 

Significación plástica 

La composición simple 

Es guiada por colores 

Líneas y sombras. 

visual visual visual 

Sintesis leónica 

Significación plástica 
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5. Después se hace la composición de la imagen en el cuadro de análisis 

se realiza Ja lectura del instrumento. en ésta se enumeran más características a la 

descripción del observador frente a la imagen y se indica la relación que tiene 

cada icono con el tema en el que se incluye. 

En seguida se presenta al instrumento tal y cómo será utilizado para 

registrar y analizar cada una de las imágenes de las marcas (signos distintivos 

visuales). 

·---------...... 

1 

! 

1 
1 

1 

1 
1 
í 
~ 
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lnu~tnm.111111 r•genmon1al j lmagcncrt1éayrtgisttac!a 1Repmcnta1iv1 Simhólic.1 Co:m.·nci1.rn::il 

\ Adklón \ Mndcloció' \ Tra01fonMción \ NA \ G.I. \ l\A \ G.C-fN./.. \ G.l 
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nl!uo !ex.tura color 

! 

El rt¡•lro es od1li>0 ¡or;uc oi\!dc al 
soporte elementos sin altcru l11m1gcn 
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1 Dlnlmkoi 
forna 1movimicn10 ritmo 

1 
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i 
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tensión T dimer.s:ón · escala 1 formato 

\ 
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! 
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4.3.1. Lectura del Instrumento de análisis. 

Cabe señalar que en el instrumento de análisis se mencionan cada una de 

las características que integran la imagen, especialmente en el apartado de la 

síntesis icónica y de la significación plástica. Sin embargo, ya en la lectura del 

cuadro se argumenta sobre la condición de los componentes. 

La lectura sigue el mismo orden que presenta el cuadro y se analiza una 

asociación con la figura especificamen~~ ~. ~o,~·;~!Y::r:n~",q':-le·~~esi~e la imagen. De 

la misma manera que el cuadro de análisis''.iistá dÍvidicio en' tres·partes, la lectura 

también tiene un nivel de realidad, una de~;;:¡¡;biÓrÍ d1r1~s é1eméntos plásticos que 

la imagen utiliza en cada caso y una sinta~-is~~-;·\'·:· 

En el nivel de realidad se apunta lo,que· indica el cuadro en este apartado. 

pues al aceptar la cualidad que el· autor plantea, toma imagen es real por poseer 

un referente y para las imágenes de l~s.·ma~caS·esta condición es correcta ya que 

los signos distintivos visuales muestran·-Objetc>S:y-SituaciciÍles asociados a Ja vida 

real. 

Para empezar con los elementos, se indica el carácter e integración del 

punto y la linea en todas las imágenes y se hace una mención especifica según el 

icono que se este .. revisando. Con respecto al plano se señala si en la imagen se 

está utilizando el primer yfo segundo plano para mostrar los detalles y partes 

interiores del objeto .. 

En la textura p.or:se un elemento dado por el color, tiene cualidades ópticas 

y táctiles corÍ. las.<:Ja1~s"se caracteriza materialmente a la imagen: Por este motivo 

se apunta si~l~;tte;ct~·~a-~s:lisa, suave, rugosa o firme de acuerdo a las tonalidades 

que presente .. T~;;,b'¡ér:)-·se menciona cuales son los colores que forman la imagen 

y se identifica si ·alguna tonalidad predomina u ocupa un mayor espacio. Y se 

señala la presencia de contrastes en Ja imagen. 

T!'.:~::· r·r-'·'. 1 

F "Tl.! -'.-'.1'. '":RiQ1<'N 1¡ 
,t-.;.4-JP-<.¡. ! __ ::.' .. :'.::_..::::..- ·- LJ 

-----------~============:=:__----~ 
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Y en el último elemento morfológico se refiere a la forma que tiene la 

imagen en cuanto a contornos, a su carácter completo y a la presencia de algún 

escorzo. Se menciona que opción de forma emplea (proyectiva, escorzo o 

superposición) de acuerdo al modo de exhibición apuntado en el apartado de 

realidad del cuadro de análisis. 

El ritmo y la tensión son componentes qúe otorgan dinamicidad a la imagen 

y que dependen de un observador para calificarlos. Por su parte el ritmo es propio 

de las imágenes fijas ya qu.:i so;; ,;,:,.;. .;.bstrac¿ióli del tiempo ~eai y la tensión se 

:::;:~:.~:;:i~:I~:~t~~f !t~~~~s~~r5i~~E!f ~liót!'St·. :t::::º~:~: 
·~_.,-. ~i~.;¿..;-;< ,~-:"' ":;--~. ' ---.:<. ~:"~~:~"-,::,:, ;,:.:~··. -

- ,·, .. 
En cuanto a los eleme;,tos'·esé:áÍares,'.la dime'nslón· será explicada a partir 

de los planos, el táníélfio'Y1a·prÓpo~c::ión que presenten las.partes y la i;;,agen en 

general. _Esta condiCÚón en. la Cúl--ñ0~-~¡-~~ :S,e: -~~la~!.~~a '?'?". ia -·~~~la ··que_ tiene_: para 
mostrar como Unidad ·la im.,;g~fi ·y ·a1 m'ismo: ti.;,;;,-po' se~ pu.;,d¡;,ii distinguir los 

detalles de cada objeto~-. .,,,~_:·-
,. - .. 

Mientras que él• f()~inatC>·:·hace · referencia· él1 · • .,,,.pacio . plástico ocupado 

mediante las medidas verti~le ... y:·t.ori.;,~mtéli.;.s p~ra definir el .tipo de ratio que 

tiene cada imagen pues al ~er 1él~go o ;,C>rto•C>rigina.C>tr¡;j,;. c.:J.;.lidad~s en el icono. 

Además señala los lrm.itt:>s de lás fig,uréls con respecto' a· la~ dirnensiones físicas 

del icono. Y sobre l_a p~~Por~iÓ~ .... ~~ ·¡~_di_~'-·~a':~~¡;t~~~i~·,d_,~--~~~:relación cuantitativa 

de las partes con el ¡;,do, así como 1.i cO:rreci;i/cli~t~it;l.J.;¡¿~ 'de ;os elementos para 
_'-!': ·,. -· ' J·~' ,,, ,--

reconocer la identidad visl.Ja'í.' ' ,, ,'o'-.·~,- ,, . :-

En la lectura el apartado ~de la ;;intaxis empieza con la organización de los 

elementos en las estructuras:· La estructura espacial contiene a los componentes 

morfológicos los cuales indican el carácter tridimensional o bidimensional de la 

Tf0T~' r r'°\-:-_T 

FALLA DE OHIGEN 
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imagen según el caso. Junto con Ja característica fija de las imágenes impresas, lo 

cual corresponde con la naturaleza de las marcas con signo distintivo icónico. 

En la estructura temporal se apunta fa condición aislada o secuencial de la 

imagen de acuerdo a las partes que la integran. Se lee que opción abarca según 

sus cualidades dinámicas y se argumenta el porque de esa variable. 

La estructura .de relación existe por si misma, ya que los elementos 

escalares se ená.r9an de:-unir las dos est~uct'~-ras ariÍerÍ.oíeS.· De esta manera se 

lee la relación de las tr.;,s ;;,;tr~6t¿ras ~ci~ 1c:>d iii1.;.rTi~rit;,·~ pÍá~ti6os?< :-• • . 
.:.··.~···· ·::';·;~··r>~:- :~:; ·:1·.:::(-.·~, .... " 

identifi~~n e1·1:~:1~~t~f~;:~:• J.7Jífi f~:::~~e:fr:1::····i~~~:~~i:~;~i~rt:: 1: 

atribuye 1EI categoriEI cii. si~p1e .o cc:>.:np1e¡o según e1 C..56 p;;ra 0~i .. ~¡:,~e; .~e toma 

como punto de· partida el Prfncipio- de' -riori-natiVidad para· 1a- Con1PO~úC¡~·rl-~'~.'~ ·::· ·-: ·. 
'-,-.:i'" .. ;·:,_'.>_:;._·_-.:.· 

' '' ,.-,?,~~\;_~~~-.. -

Una vez señalada la-composición se indici:Í el tipo deequfÍibriOprese-nte ya 

sea estático o dinámico (esto dependerá de las cualidades dE> ci:"da :.-:.r;o\,'i:Je sus 

representación en.el icono). Lo anterior lleva a determinar-dÓné:te.~"st~'.'.?o;.,_centrado 
el peso visual, el cual se obtiene por la posición, la orientación'y_eí,ta_mafió d.e las 

partes de la imagen. 

Y la dirección visual como recorre la mirada al icono, :·ésta ·resulta de las 

direcciones de escena y lectura pues en la primera se menciona si está presente 

gráficamente o solo inducida por la mirada del receptor y =n este dato se indica 

cual es el vector de lectura que guiará la dirección visual en cada imagen. 

Por último se menciona el porque se considera que la síntesis icónica tiene 

un orden simple o complejo, lo cual se remite a la combinación de elementos y al 

repertorio utilizado para mostrar la imagen. La significación plástica aborda los 

TESIS CON 
______ FALL E ORIGEN 



Delgado Gómez, Fiitima. Signos distintivos en Marcas. 216 

aspectos que sobresalen en la imagen, así como las relaciones que tienen los 

agentes plásticos con el tema en cuestión. 

De esta manera se obtiene una lectura de cuadro de análisis donde se 

encuentran las características de la imagen según las variables de análisis. 

Además se conoce particularmente cada una de las partes de la naturaleza 

icónica de las imágenes en las marcas con signos distintivos visuales. obteniendo 

así el significado de los elementos plásticos de acuerdo a la propuesta teórica de 

Justo Villafañe. 

Al recopilar laii°leC:t~r~~ de los C:u~~;<:>s de a~álisis se p~ede representar la 

estructura de. 1.; ima'90r1'"'t~avé-"·d~I ·modelo. generál que sirvló .par:.. crear el 

instrumento.:~ ~,ó~.o~:-·~~-·~:~.~'0:b~.~::~·~'.'iíÍ.~~·ii~~á ~p~~~ -,;.;'~~t.~á~.-.J~a por ú~a las relaciones 
de los hechos ir'r'eciu(;tibl~; de 1.;· n;;,tu~aíezá ;~,;í~. · · . . .. 

·::._·.-<_:\.': -~ :, - -· ·-"··:-::'.,-~.~~·,'~~,~ - : ·~>---

La.· propue,.t:... de' Diana·· M;:,ria ·Martina;< Hernáridez. ofrece. modelos 

individualei3 cii.'i.;;"24' il1lágeries de ¡,;, ~evi~t,¡;·· coi6fs~ c~~-la presentación de estos 

modeÍos. se .;OrTlplelllenta la refere~cia dee' laS( reí;.;6io;;.;.S> ~lásticas; bajo la 

propuesta de Justo Villafañe. ". ·,.;'.' .... :·· .:•>.> ;,_·.· .... 
--.; ': ·;.:. , ;:.: .. _ ~~~ ~-~~:·>·; 

imáge::7ªen
1
ael P:~:e:~~:r:i:. :;;e e:::t~:.::>i~¡:i:~~:i:¡tf~°.,1· 53~:~:IÍ~:: 

incluye la tesis sustentada para efectÓs'.:de~~j.;,;,.,'plifi~;;iÓ~.'Martlriez Herná,:,dez 

compara imágenes que lleven a significacione.s pÍásHcas de la.publicación italiana. 

TESIS C':' .... T 
FALLA DF ('' 
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Sicn1f'"cación Plástiea 

Peso 1i11sual 
Lado izquierdo 

Esquema realizado por Diana Maria Maninez Hemández. 

217 

Con toda la información obtenida de los cuadros de análisis,. las. lecturas y 

los modelos individuales, se tratará de establecer las variables que se mantienen 

constantes y las que difieren en las imágenes. 

A su vez, existe un apartado de modelos por tema en dónde reintegran 

doce modelos referidos a los temas en los que se divide la edición No. 29 de la 

compañia Benetton. Dichos esquemas generales tienen Com6 'obje~iVO m~stra~ las 

, propiedades de las imágenes, las cuales se encuentran unidas por las divisiones 

que establece el editor. Y que además permitirán la obtención de códigos de la 

significación de la revista. 

Se representa gráficamente el tema 12 "Héroes" con las caracteristicas que 

definen a este par de imágenes. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Aclarándose que éste modelo no se aplica al tema de investigación en 

atención a que no se analizan directamente imágenes que permitan la pertinencia 

en la aplicación de éste modelo por tema, sin embargo de hacerse la selección de 

marcas para analizar los signos distintivos visuales será necesario aplicar éste 

modelo que se presenta: 

Grado de lconlcidad 23 
y24(-) 

St0n1ncación Plástica 

Esquema realizado por Diana María Martinez Hemández. 

Con Jo hasta aquí apuntado se tienen los conceptos teóricos necesarios 

representados en un modelo gráfico, relacionando de forma sistemática cada uno 

de ellos con los que se realiza la propuesta de análisis de imagen por Diana Maria 

r· --- . ----- -···---
.1 TESIS CON 1 
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Martinez Hernández que se ha empleado para identificar signos distintivos 

visuales en las marcas. ..Solamente cuando se use la marca tal y como fue 

registrada o con modificaciones que no alteren su carácter distintivo se puede 

hablar de que dicho uso goza de una protección legal y de que existe la certeza de 

que no se vulneran los derechos de terceros, puesto que se está ejerciendo el 

derecho de uso exclusivo concedido por medio del registro marcario. 

De otra forma resultaría inútil e irrel.evante que se establecieran reglas tan 

estrictas y pre~i~as. ~-~·ra: I~ ·~~~c~sió~:- de;·~.í] ··reg.ist.ro _si el titular. p~~iera variar 

libremente - su: conÍenido y- s~s • ca~act.;risti~s -distintivas, alegando que se 

encuentra en ~!~rciCÍo :d~J :-d~r~~~O, d~. ·~so ~:·~X~l~sivo . ~~e ···su · regislr~ ma.r~rio le 

confiere."1~ ." 

En las siguientes lineas ·expondremos las posturas que hemos adoptado de 

los párrafos anteriores. _ 

'3tl Resumen de OSTOS FULDA. Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 209. 

r-TES-JS cor~- --i 
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CONCLUSIONES 

El supuesto del que esta investigación partió fue considerar que el texto 

legal de las marcas no específica con claridad, qué son un signo distintivo y una 

marca, lo que ocasiona confusión entre un término y el otro con base en las 

siguientes argumentaciones (veáse Capítulo 1, subtema 1.4 ): 

1. Mientras que el ADPIC establece que la marca deberá estar compuesta 

por signos distintivos (veáse Capitulo 1, subtema 1.4.1 ), la Ley de Propiedad 

Industrial señala que se entenderá por marca a todo signo visible que· identifique 

servicios o productos. Con elló.se .expone la contradicción en·e1 manejo de los 

conceptos que utiliza el encuad~e ;1·;.gal é para identificar una marca .antes de su 

registro en el Instituto correspóru:lie.nte.'cíependiendo del país en donde ~e· busque 

dicho privilegio; por otro· lado, l.;, juri .. prudencia de nuestro país, lejos :'c:le señalar 

cuáles son los elementos qu'e h".;,;.; ;.de lnÍegrar a una marca o bien. dei':~clarar el 

manejo conceptual de estas··palabras (marca,,signo distintivo), s-::nmíia:a dejar 

expuesta la falta de ~eri.cia ·~ .. áf~_' ~~~~ocer. a ~na ~arca a~t7s ~.~··-~~.~~~g~~~~~·_en:-la 
Institución y con ello. la .compelefici~· desleal en el mercad~~ ert~.;., los p;Óciuctos, 

servicios y/o establecimientos que se identifican con las.marcas;':'(Véase Capitulo 
l. subtema 1.4.2.) . ····;''.;:.:·. ".~"'·• · .••• , .,, .. · . 

.. < 

--.'< :>:'.:::<;- .--. ·<:·• ~· ':::.·_-: ,:: 

2. Existen signos"disti~tío.:;,. en las mar~ ... conceptC>" que; p()r 1() tanto, no 

puede ser sinó~imos: (V.;,áse c.,;pituló 2, ~ubtema 2.1 ~ 2.3)' · ·.:., . 
' ,.-_;<·~ .. (·,-- . -<.:~ .. ''.'.':: ,, .. ,. :··.;~:·::·'.·· '·:·.. ."~·.>: 

3. No.e~iste ~una ;:netodol6gia sustfntable :enel de;ech() '~Úe dé p"'uta para 

identificar. los.: el.;,me~i6s de .. las . ~ar~;·: ni·.;.:,..;~¡.;¡:; ,.;,.;,,:;e;; ciC>.;-írina: material 

documental C> ci;.'_c~al~uier otra índole que id~ntiftqLJe a lo~sigrios dlstintivos 

como p.;.rte.de la m;.rca (Veáse capitulo 1subtema1.4 y capitu1C> 111 subtema 3.1). 

Es menester buscar una metodología que permita identificar a la marca como un 

conjunto de elementos que comunican las características propias de un producto, 

servicio o establecimiento 

r-~~~-~--"----=·~- - -- -
,- TPC'TC' ('('\O.¡ i 
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4. Siendo las marcas un elemento que identifica a quienes ofrecen bienes, 

productos, servicios y/o establecimientos al público consumidor, han de guardar 

la protección necesaria para evitar la competencia desleal en el mercado, por lo 

tanto, los elementos teóricos que hacen posible el estudio de las características 

de los signos distintivos en las marcas deberá ser desde el enfoque de la 

comunicación. 

5. Las teorías que se pla.'?te.~n·:~~u~ .. p:ar~ con~iderarse son: ."!°ª~ría .General 
de Sistemas y Teoría Sé;'dai ·de•:1~;cé;'municación, las cuales pro~orcionan un 

esquema teóricocmetodológic::Ó >que ,'apellas da. cabida> a. la >comprensión' de un 

signo distintivo en la man::a. ~simis~o;s.E>·plantea laTe.oria de'la Imagen que 

~~~~~~~~~;~~l~~~§t?:if ~~~:~ 
se expone que: '.{ :;:~ ···<: ~ ~· ~.·~,, ,;._, .. >."·-¡;_:,> u~:,--\>_,_,!_ 

·-·.·. ·;.;·':_·\ ..... ' " ,;,:!/"; 
· .::·.: ~·'. :·> ··.";,:·~:~::~_·" · ~-: .<:i·.·:·:; ~': :«. >~ .. ~:·::~i~·~::_r·.·,,:s:·~~ .· · -

5. 1 . El sentido. de. la. vista :i:iue:~~~ ~estaea'en Ja·. ¡,:,~rc:0}~8.',:z' el~ojo humano 

puede a su vez encontrarse en lás clasificaClones'que'-se -han'hectio en el capitulo 

11 de éste trabajo. (Véase apart~dc;'2.2/Es~¡:,~,;.¡a~'c:i~ ios ;¡~c;;;\¡~·¡;;;.,';:¿.,;,i. , 
:·: ~·.<; ' . '• , ·:;~: .;·.:}::t<':: 

5.2. El sentido auditivo se destacá el1 la marea p,;r el· oído humano, esto es 
·- ..... -.,_ · .. >-'.·:T..,,.-,-"."·:<-.::'; .-:-'···~'.:,.7 .•. _;.-.~'\:_,.;.,· .. ,--,.,,-;.'.'~ ; .. --.. ·~:,:.·: .. ---

Un sonido emitido derivado , de alguna: característica: vo~I .. y/o. e':11itido por la 

sonorización de una máqui.~a:··.Pued~~~ .~·S·~.;_~.~~z é~:~~,rit~~íse ·e~-.1~s·c1aSificaciones 
de marcas que se hacen en el éapituÍo 11 de este ¡r~b.;jo'. . . . 

5.3. El sentido visual y/o el sentido del tacto son aquellos que resaltan en la 

forma y conformidad de la marca, el ojo humano y/o el tacto las identifican con 

plenitud. Puede clasificarse también de acuerdo al capitulo 11 de éste trabajo. 
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6. Los '"elementos de la imagen son determinantes para poder identificar los 

elementos que cé:>mponen a la marca. denominándolos como signos distintivos. 

(Veáse Capitulo 11 apartado 2.3. ¿Cómo se compone la marca?). 

7. Las ~emejanzas entre los signos distintivos que pueden componer una 

marca es nula.en grado de comparación, ya que si se resaltar~n t~d<?.S.~«? existiría 

el signo distintivo en la marca que la identificaría c;omo úniea y_ especial. Sí es 

posible que se i~entifiqu~ el:·_sign~ d·i~~inti.vo .. ~~·~~a marca ~nf~Ú~~':'.I~-?·~~~ ~dos 
signos distintivos diferentes,• esto. _es puede• idenUfic,a_rse. é:i;>mC>. fC>dét!coi;.,~ditivo _y 

estructural, más no así fonético-auditivo, estructúral y visual por~que·enionces se 

pierde al elemento que.le dé ei .,;..rácter ... ~peclal e idE>r;tifiéa°ír'JC>.-ª iá marca 

(véanse los apartados 2.3. 3.1; 3.2, 3.3. de estE> tr;;;baJo): ;.; .. - .-,. -<·{· . -- --... - . 
<:·,_ .... ·::.\;~-, :. ;_·_,: <·,'.'-::;::: 

8. Los signos distintivos son. parte, constitutiva; de :, lá . marCá, no._ deben 

compararse con ella, ya que la márca es la toi;.,li_d~d 'c~in:.:;J_~iite,ria; y E>1 signo 

distintivo el elemento que la identifica_ (vé~"ª a¡::ia':tad-~ ~:J,~~~-~~t~~~'3t:'."jo).> 

s. El criterio de selección d<;! los ~ignos disÍinÚv~s°:,:,s'fru~t~rales: fonéti=

auditivos y/o visuales de las marCás. depend"li.n de' a°quél .;;,-:ció~ciE> . 5.;, pretenda 

comunicar la exclusividad (veáse eUe;.,,'3 2.3 ~íl el ~pií;i10 11)/'.' : ~'~/ ~~ , 

10. La propuesta de éste_ trabajo de tesis define a· la marca como un 

instrumento que habrá de =ntener signos distintivos -'cc;,;racterisliCá's visuales, 

fonética-auditivas, estructurales, gustativas y/u ·olfativ.:.s) para identificar al 

servicio. producto o establecimiento cuando el Consumidor. Ja elija en el mercado. 

En tanto que el signo distintivo debe ser esa característica especial (visual, 

fonética-auditiva, estructural, gustativa y/u olfativá) que distingue a una marca 

haciéndola única, especial, diferente, original, nueva, independiente del resto de 

las que se encuentran en el mercado. La marca es la totalidad del objeto que se 

publicita. (Veáse el capitulo 11, subtema 2.1 ). 

TESIS CON 
FALLA Ds 'D~iGEN 



Delgado Gómez. Fátima. Signos distintivos en Marcas. 223 

11. Con la definición anterior, se propone invitar a que registran marcas, a 

revisar el contenido visual. estructural, fonético y con ello ofrecer un método para 

procurar la. continuación de la competencia desleal. Si la Ley de la Propiedad 

Industrial .determina como parámetro dominante en este tema que las marcas 

pueden coexistir con otras para Jos mismos productos, servicios y/o 

establecimientos no deberán tener similitud o algún grado de confusión para los 

consumidores en el mercado. 

12.):La.rtícur.o.88 de la Ley de Propiedad:lndustrial .. deberá modificar su 

texto para considerar, aclarar y determinar el uso ·adecuado de lós términos marca 

y signo d.istÍntivo en.los té.rminos señalados en el capítulo 11, 111 y IV de' este trabajo 

de .investiQ~'~ión. 
. ~- -_ .'. . . . ' .· -

13. S~ :~~b~~ d~ considerar. la recla~ificación de las marcas en la Ley de la 

Propiedad r·ndústrial a partir de los• signos distintivos en las ma.rc~ís-..como se 

expone en el í:::a.pitulo u de esté trabajo para poder registrar a las marcas éo.n una 

protección jurídica plena y rear: 

14. Es menester que el Instituto Mexicano de la Propiedad·· Industrial 

consideré la propuesta planteada y ofrezca un curso básica para .;;iqüe'rrc:Js quienes 

se encargan de expedir los registros· de' .ras mar~s;·;. cl.Jn:iP!i.e114o":· ~n los 

lineamientos señalados en el capítulo 11, IUy IV. de·éstei .Írabaj();'.~o.es sufiCrente el 

buen juicio y suspicacia en la determinación de rC>s registros ··é:fe ;ñ1arca que son 

procedentes conforme a la jurisprude'¡:,cia co,;,~ s.;, ·ha de;mostrado e¡:, el capitulo 1 

apartado 1 .4.2 de este trabajo de in:Je'siigaciÓn. ' 
' - .. .,~· ·-:,_~ ' 

15. Si la marca protegei ... los intereses de ros industriales y comerciantes 

también ofrece protección al.pÚblico consumidor que tiene derecho a que no se le 

engañe con productos de apariencia similar análoga o similar. Por esta razón 

deberá incluirse el término de signo distintivo más no así signo visible como 

aparece en el artículo 88 de la Ley de la Propiedad Industrial. pues el primero es 

~~-~--~;J TESIS CON 
FALLA LE C ';.~(;·~.N --------·-
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un concepto independiente a la marca. más no así como sinónimo. Entre más 

original Sea la marca maYor protección deberá encontrar por SÍ misma. Véase 

capitulo 11; apártadci 2:1 de este trabajo. 

16." A(;.siablecer que un signo distintivo es un elemento de la marca y no 

éste en si,,s;.·:·p,;drá·lograr que tanto la Autoridad Administrativa.,como la 

Jurisdiccio~-~.~l:ien9é'.I Una motivación y fundamentación para disc;i-~!fl.~~···U~'a·-:m·arca 
de otra en cuanto· a· su. posible grado de confusión. Con ello. se ofrece. certeza y 

ságu~idád i~ridi~ en las resoluciones que se presenten ~n es¡e ~~p·e;c;t~:>. 

Este fr;.b.;jÓ también consistió en identificar las di~e~e;.;cl~~·~n~;~ ;os signos 

distintivos ·y ·,~s h1arcils que consisten.· de rrlarie~B"re'SGO:..i~~- ~ .- .-
~ . . . . 
,-_, -

- . , .· 
1. El sig.no di~tintivo es diferente á lá 11 aparatado 

2.3). ····:i.> 
--;--

2. El signo distintivo' es tan• sól.; un e1erT1!'nto de la marca, ésta es la 

totalidad de los diverso~ sig.:.os di~tintÍvos q.:;e la'int~ran: (Veáse .subtema 3.1 de 

éste trabajo). ~. ~ -

.. -.-' ·.·: -
'e_; .- .---\-' T ,-

3, Si la m~rr;;, ·~~~;pr~'i,;:E,'~b·~; si~ie~~. los signos distintivos se localizan 

cuando identifi~~~~~' P~~~-~-~~·~:,·'.;;:~-~_{6i'~:'.-:Y/c?;·-~.~~.'~bÍ0cÍini-ento con una forma. color, 

aroma, sabor,; s~nido: cv~,;ie t;.rria :{~ .;,\:.;el ~piÍ~lo 11). 

4. La marca: -e~·Ío~-C~s;~:-ri-~"~e~·.:~;i'_~·~.'iQno ·distintivo sino el conjunto de varios 

signos que no puede~s~r:-~ep·~Í;"d~·'·po~.·O:t¡a 'de las mismas características. en caso 

contrario se puede ubic;,;~·_el.,~up;_;.;~¡o de competencia desleal. (Veáse subtema 

3.2 y tema 2.3 en el capitulo 11 de este trabajo). 
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Por otro lado, s'e ha podido valorar la identificación de los signos distintivos 

como elementos de las marcas (de acuerdo al capitulo 11 y 111 de éste trabajo) 

por: 

1 .. Elementos: que Ja componen con Ja intención de clasificarlos por la 

función que ·,realizan en Ja identificación de una marca. (Veáse el capitulo 11 en el 

apartado 2.1' Clasifi6.;;ción de las marcas, 2.3 ¿Cómo se compone Ja marca?). 

2. Ubicar los signos comur':'JeS que guardan las marcas para su identificación 

con características. (Veáse Capitulo 11) · . . - . 
<' .. • ' . <.·~.><:>· .. '.;··-' 

Resulta conveni,ente sugerir a los.le-ctores que este trabajo es sólo un análisis de 

elementos en las ·~~rca.s __ q-~-e .'tié~.-~-::fa:·>-p~~~~r:i~ió-~·.: ~~----~·~r: ·u~·a 'herramienta para 

aquellos que se interesen en protegi>r'.m~;casreglstrada~ de-la falsificación y de Ja 

competencia desleal;. sin emba
0

rga: quedan' rl(.e;,as: 1~>~oblemas a discutir como se 

han citado en Jos párrafos. qU'e :'3rit~;,.;d;,;n;"'po~ ,ejer'nplo asimilar una teoría que 

permita identificar _signos d'isti~tiyO~:'_~-~-'-~·~-~-~~~s p~r olfató y sabor. ya que sólo 

se incluyen las visuales. ·esfrU-Ctu_rares···~,":,-forléticé)~auditiVas. Estos temas deberán 

ser tratados en otros trab~jos d~ :i!"V~SÍig-~~ión. 

-- ----------------------------------
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FUENTES DE INVESTIGACIÓN: 

ACUERDOS, CONVENCIONES Y TRATADOS: 

Acuerdo sobre los aspectos de los derechos de Propiedad Intelectual 

relacionados con el Comercio, incluido el comercio de mercancías falsificadas. 

Arreglo de Lisboa Relativo a la Protección de las denominaciones de Origen 

y su registro internacional. 

Convenio de París de 1883. 

Convénio de París de' 1967. 

Tratado,de,Libre'9,oinercio celebrado'entre los Estados Unidos Mexicanos, 

la República de ,Colol"TIIJíaf la ~epública .de Venezuela (G 3). 

Tratado·, de Libré Comercio Celebrado entre los Estados Unidos Mexicanos 

y la República de co~ia Rica: 

Tratado de Libre Comercio de América del Norte. 

Tratado de Libre Comercio Celebrado entre los Estados Unidos Mexicanos 

y la República de Bolivia: 

Tratado de Nairobi sobre la protección del símbolo olímpico. 
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