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“El mundo de la Imagen esta ahi,
con su tremendo poder de sugestion
y su indudable influencia social,

sus incégnitas y problemas.

que exigen una pronta solucién,
aunque sea ilusoria... ™

. “ Las imagenes son caras
y exigen una gran inversiéon enérgica para existir,
y también influyen en la vida de los hombres,
se presentan a amenazar la intimidad
y ainterferir con las vidas ajenas;
pueden llegar a ser un armma peligrosa
o a servir de ayuda inestimable,
con los limites fijados
por el Derecho y la Teoria Politica...

Antonio Lara.

INTRODUCCION

La vida esta llena de iconos, figuras... imagenes: grandes, pequeﬁas
opacas, multifqrmes, coloridas, en fin, eso pienso cuando veo marcas de,‘
productos, servicios  y/o establecimientos que atacan mi vision’ Y ml
Invaden mi intimidad e mﬂuyen en mi vida al pensarlas o hacer uso de”ellas Mas
de una marca refere a otra (conciente o mconscnentemente) co Ilotla gente

puede relac:onar un producto, servicio y/o establecnmlento'co

una generacion y sentirse parte de algo. Al pensar en esto't ea de revisar

elas:marcas-y su

algunos Tratados - lnternactonales que :ncluyeranz e
proteccion, encontré elementos interésamesque‘tféte de “localizar en'la Ley de
Propiedad Industrial para ubicar la definicion de marcé. sdlo logra confundirla con
el significado de signo distintivo. Entonces busqué en la jurisprudencia, los

10
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resultados fueron  elementos .que aportan los intérpretes legales para poder
duferencnar entre una y otra, pero aun asi no ‘concordaba’lo que ahi se sefalaba
con el (exto Iegal Yy mucho menos con Ios Tratados Internactonales consultados

sentido de que a vnda socual tlene forma Jundlca

En este: contexto se 1 ene que sila’ comumcac n entre Ios’humanos ‘puede
nton es para este trabajo de

tener consecuencas enun
mvestlgacmn ‘seran’e : erecho Y. la comumcacnon los campos donde se desarrolla
la afrmamén que se: |Iustra as! la publ:mdad como medio de comunicacion

requiere de marcas de productos, servicios y/o establecimientos para cumplir con

11



el objetivo de dlfususn de si mismos, las cuales deben ser reguladas por el
derecho para ser denomlnadas como tales, pues ésta depende de los signos
distintivos Que le atrlbuya quuen la registra y reclama su mulandad de acuerdo con

la normatnvndad

puesta y determinada para el caso.

Ante este dlnamlsmo no es aceptable que por_la falta d regulacién'de un
"como ‘la’identificacién de los ’sngnos di t|n vos al momento de

marcas haya qunenes aprovechen esta situac on de manera abusuva

registro en
para reglstrar otra (s) con semejantes caractenstlcas.

Para ello “se. debe’ tener preseme que las normas que integran un sistema
juridico no son completas en si mlsmas amen de que en muchos casos requieren
uca es insuficiente en el caso de la

ser mterpretadas Es decnr, Ia norma _|u
definicidn del concepto marca una forrna de‘ remediar la limitacion de esta norma,
e inclusive "su ausencia, es' a traves de 1a aplncacnon de: conceptos y valores
basicos. Las marcas son la un:versahdad de ideas resumidas en palabras, frases,
colores, texturas y figuras que se crean para atraer al publlCO a adquirir un bien,
producto y/o servicio, por ello es lmportante que se Ies ofrezca un marco legal que
permita la libre competencia en el mercado i :

a confusidn del término que se debe
adas en el parrafo anterlor, pues
cios en relacuén a -dichas

La problematica a su vez radi
otorgar a estas caracteristicas espeCIales
si las marcas identifican productos blenes ylo:s
caracteristicas, ¢por qué se sigue con‘fundlendo e termlno de.marca con.signo
distintivo? Esta interrogante sera la éuesuon que ula al preseme trabajo en un
punto de estudio que es abordado uéualmente por los mercadologos dnsenadores
' Ia pé nenc:a,de la apllcacxon de las

graficos, comunicadores;  sin: embargo
teorias sefaladas se justifica en-el. objeto y naturaleza de los elementos de las
marcas en si mismas, adecuandolas at marco jUI’ldICO si bien no normativo ahora,

sera propositivo.

12



La imagen por otro lado abarca desde |a fotografia, la literatura y la fonética.
Es asi como la publicidad utiliza ge’nerosameme'a tokda ellas en  las marcas.
Consecuentemente, la proteccion Jundlca de la: |magen frente a los excesos
publicitarios y las injerencias  ilegitimas abarca a’: todo tlpo de procedlmlemos
técnicos de produccion y difusion de la marca, que provoca una competencua
desleal, es decir el uso de una marca en su proplo per;uncno por aquellos que

pretenden obtener beneficios de un registro alterado que no les corresponde. L

El significado juridico-publicitario de la |magen y la marca hace que los_
planteamientos generales formulados en el campo del Derecho Marcano tengan‘r

13

en cuenta llmnacmnes de reproduccion y difusion de la marca’ ajena aS| como sus -

posibilidades de valoracion econémica en la umlzaC|on pubhcntarla de aquella que
ya tiene una posnmon en el mercado e ldenm’cada por los consumldores o

El mensa]e publicitario es de fundamental‘ mponanma para comprender Ios'

comumcacuon soc:al en su S de

este‘autor de los aspectos mas




asignatura “Teoria ‘'de la Imagen” - propusc - una' conceptualizacion - teérica . para
formailizar el andlisis de las imagenes a través de Ios mvsmos elementos plasucos
y no mediante otras dlsmpllnas. "

desde la Teo ] Im geh ia lectura y los modelos (individuales y por tema) de
las ima‘genes,’\ s endran los elemen:os necesarios para mencionar cualidades
concretas en las marcas.

14
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Las conclu‘sionés anotadas al final de éste trabajo de investigacion estan
redactadas de forma que el lector pueda encontrar en ellas el capnulc tema y
subtema relacnonado con la postura que se enuncra

tas imagenes, los olores, las texturas; 'lgs ;abbres y los recuerdos ya estan
ahi, siempre han estado. Mi mente'y la suya“"s‘eguirén‘sien,dolinbvadidas por las
marcas hasta su desaparicion en: el ‘n"n_ercadov... o de nuestra capacidad de-
asociarlas con servicios, productos ylc::‘ establecimientos. ¢ Qué sucedera primero?
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“The world of the Image is there,

with its tremendous power of suggestion
and its doubtless social influence,

his questions and problems,

that they demand a quick solution,
although she is false... "

“The images are expensive

and they demand a great energetic investment to exist,
and also they influence in the life of the men,

they appear to threaten the privacy

and to interfere with the other people's lives;

they can get to be a dangerous weapon

or to serve as inestimable aid,

con the fixed limits

by the Right and the Political Theory... "

Antonio Lara.

SUMARY

The life is flood of icons, figures... images: great, small, opaque, multiform,
colorful, anyway, this is that | think when | see trademarks of product, services
and/or establishments that attack my vision and my mind. They invade my privacy
and they influence in my life when thinking or to make use of them. More than a
trade mark it refers another one (conscientious or unconsciously), whit it-people
can relate a product, service and/or establishment with a way of life, a generatlon
and feel like part of something. Thinking about this | had the |dea to revxew some
International Treaties that included the subject of-the tracje.v merks ‘and its
protection, 1 found elements interesting that it tries to locate in iher Law of Industrial
Property like the trade mérk' defnitien . only manéges to conft.'ts‘e‘ it with the
meaning of dlstmgu:shmg sngn Then | looked. for in the jurlsprudence the results
were elements that contrlbute the Iegal unterpreters to be able to differentiate

16
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between one and another one, but even so did not agree what there it was
indicated much less with the legal text and with consulted lntemauonal Treaties.
When ! declded to mvestlgate in the doctrine was ev:dent that the aulhors do not
dlstlngunsh between d:stmgu:shmg sign and trade: marks because they use these
concepts hke synonymous. here from thls restlessness ayrvos "‘the ldea to separate

consequences in‘one’or more are as then for thls work of mvesugatlon they will be
the fields. where h at|on s developed that acquures knowledge thus: the
publicity . as ia: »requtre of product trade marks, services and/or
establiéhmen he objective of diffusion of themselves, which must be
regulated by t! ght to be denominated like such, because this one depends on
the distihguishing signs that it attributes to him that registers it and it demands his

17
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titular, in agreement with the normatividad imposed and determined for the case.

mterpreted It'is to
the concept mark

textures and fgures that 'are created to attract the publlc to acquire a good, product
and/or serwce for that reason |s mportant that a Iegal ram ered to them that
allows the' free competltlon |n the marke E =

The problematic one is as well in the confusion of the term that is due to
grant to these enunciated special characteristics in the brevioue paragraph, then if
the trade marks. identify products, goods and/or services in relation to these
characteristics, why it is continued confusing the term of mark with distinguishing
sign? This question will be the key that guides the present work in a study point
that is boarded usually by the marketing designer, graphical designers, signallers;
nevertheless the pertinence of the application of the indicated Theories is justified
in the object and nature of the elements of the marks in themselves, adapting them
to the.legal althodgn non normative frame now, will be propositive.

The |mage on the other side includes from the photography, literature and
the phonetlcs " |s as well as the publicity uses generously to all they in the trade
marks. Censequently, “the legal protection of the image as opposed to the
advertising excesses and thekintevrferen’ces uniawful includes to all type of technical

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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procedures of production and diffusion of the mark causing a disloyal eompetition
is to say the use of a mark’ in its own damage by which they. try to obtaln benefls of
an altered raglstry th t does not correspond to them

dedlcated to th
qualmes tha

excellent aspec f i revi Y cquired experience when

dlsmbutlng the a theoretical

conceptualnzacnén to such formahze the analysus of the |mages through plastics
elements and not by means of other disciplines.




Is necessary to have like main consnderatlon to locate the communlcatlon
field that specnred“as we‘ll ‘as the mlematlonal Iegtslancn and to (he same
]unsprudence i I _' he ri 3 at 2 in the last five
years with the i ior - ies tha h rag) d our country
with several St c f this W : R

the Image for read the models (|nd|v1dual and by subject) of the
the elements necessary to’ mentlon concrete qualities'in the trade marks

ages will have

Wri tend»own at the end of this one work of investigation are
er.can find in them the chapter, subject. and sdbsubject

.

The concl;.l
written up so tha
related to the po hat is enunciated.

The images, vthe scents, the textures, the flavors and the memories already
are there, always have been, do not change, their meaning either. My mind and
hers will continue being invaded by the trade marks until their disappearance in the

20
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market... or of our capacity to associate them with services, products and/or
establishments. What will happen first?

21
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Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 22

Capitulo | Propiedad Iindustrial

£l derecho presenta varias especialidades para analizar. Una de ellas es el
area de propiedad industrial, siendo éste un tema que ha sido abordado desde la
economia hasta estudios publicados de derecho marcario' por citar algunos
ejemplos de diversidad de criterios y enfoques. Antes de iniciar con el tema que se
expondra, es menester ubicar la naturaleza juridica, las instituciones que la Ley en
México protege asi como el panorama internacional derivado del Convenio de
Paris para exponer a la Propiedad Industrial desde la legitimacién juridica. : '

1.1. Naturaleza Juridica
La teoria de! derecho de la propiedad inmaterial es a'méé‘éplicada entre -

los estudiosos del derecho al ubicar la naturaleza Jurldlca de :la Propledad
Industrial pues se ubica en ésta a los derechos de autcr ‘dentro de los derechos de’

propiedad.

Sin embargo, esta teoria-tiene a sus principales oponentes en los que
sostienen que siendo el objeto del derecho de autor una creacion intelectual y por
tanto un bien inmaterial, entonces, no puede asimilarse a una cosa ni constituir
objeto de propiedad, derecho que recae exclusivamente sobre cosas corpdreas o
materiales. La objecion propuesta es vaga pues carece de fuerza y debe dejarse
inaplicable pues adn cuando originariamente la propiedad tuvo por objeto
exclusivamente las cosas materiales (res corporales) como sostenian los
romanos, la extension de éste a las cosas llamadas inmateriales pertenece a uh

' Por ahora sera suficiente sefialar que ha de entenderse por éste al conjunto de normas juridicas
que procuran la proteccidn de las marcas con su registro al identificar bienes, productos y/o
servicios derivados de 10s procedimientos que se rcalizan ante el 6rgano jurisdiccional competente

para asegurar la salvaguarda de la misma.
- Se hace una sintesis del trabajo expuesto por CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo en libro £/

Derecho Marcario y la Propiedad Industrial editado por Cardenas Editor Distribuidor. 2*. Ed.
Meéxico. 2000. pp. 5-32.
TESTS OO
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Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 23

concepto moderno de la propiedad que legaliza la propiedad intelectual y la
propiedad industrial creando los llamados derechos de autor y derechos
industriales como parte de la propiedad, olvidando el primer planteamiento.

La propiedad en esta tesitura, puede recaer sobre cualquier objeto del
mundo exterior siempre que sea aproplable pudlendo ser, objeto de relacion de

dominio no sodlo las cosas proplamente corporales sino tamblén las fuerzas
: erechos El derecho real

naturales como la energna eléctnca y’los mlsmos
entonces es el que afecta; la cosa d:recta e :nmedmtamente sobr
ciertos aspectos colocandola en relacnon nmednata con’ el ‘sujeto del derecho sin

dependencxa de prestacnon de determmada persona

Si b|en es c«erto que "La naturaleza Jurld ca de Ia propnedad en general es

la de un derecho real que tlene pbr objetor el de que una perscna goce.y‘dlsponga
que: para establecerrlau naturaleza Jurldlca

de un bien determmado, tamblen 1
de la Propledad lndustr
conforman este a "bno juridi
susceptibles de derechos real

Es dlscut:ble que

industrlales, los avnsos
rechos reales, es

y sm sujeto pasivo
se. La Ley de la
e tales instituciones,
Consecuentemente se

rednen por si. mlsmo
decir aquellos derecho 3
individual determln
Propiedad  Indust ]
elevandola a ra’ gk de bie es” patrlmomales de su tltular.
puede afirmar que ia. naturaleza Jurldlca det derecho de'la Propiedad industrial es

un derecho real.

3 CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 2. p. 32.
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Dichos valores reales por su naturaleza y regulacidon legal deben ser
considerados como swui generis, ya que como lo veremos mas adelante, los
derechos derivados de tales instituciones se encuentran sujetos a condicionantes
juridicas para su existencia. Pretender limitar {a existencia del derecho de la
propiedad a los bienes materiales porque asi se establecia en el derecho romano
seria negar al Derecho la oportunidad de amphar sus conocimientos y su campo

de aplicacion.

Por otro lado, la propledad mtelectual "derecho de au(or“ y el derecho de
propledad industrial son del todo d:fe 1

Una de estas concepcvones puede referlrse a Ia es(etuca (arte belleza itefatura.
i campo del derecho de autor y otras se -refenran al

ciencia) 'y caer?n ‘en
comercio o a la industri
propiedad industrial. 5.

cayendo éen consecuencxa en el amblto del derecho de la

Ei sujeto"de la propiedad industrial lo constituyei toda aduel‘la pérfsoha fisica
o moral que sea titular, causahabiente o usuario autorizado de un bien juridico
protegido como propiedad industrial.

“ “El derecho de autor es el reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras
fiterarias y artisticas previstas en el articulo 13 de la Ley Federal del Derecho de Autor, en virtud
del cual otorga su proteccién para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de
caracter PCGOHBI y patrimonial. Los primeros integran el lamado derecho moral y 1os segundos, ¢l
patrimonial.” CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Tratado Tedrico Practico de los Derechos
Marcarios y De Propiedad Intelectual. Ed. Cardenas Editor y Distribuidor. México. 2001. p. 47.

* VINAMATA PASCHKES, Caros. La Propiedad Intelectual. Ed. Trillas, S.A. de C.V. México. 1998.
pp. 11-12.
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E| objeto en la propiedad industrial lo constituye el bien juridicamente

tutelado que, en todo caso, sera siempre un bien inmaterial.

El bien juridico protegido como propiedad industrial son las patentes, sean
de invencion o de mejoras; los modelos de utilidad; los disefios industriales; las
marcas, sean simples o colectivas- (clasnfcacnon que se cueshcna como se
establece en el apartado 2.2. de. éste’ trabajo), de productos o.de servucnos’ los
nombres comerciales; los avisos comercnales tamb en conocndos como slogans‘ el

derecho que se tiene al respecto de un secreto |nd _stnal o blen. el derecho a usar

una denomnnacnon de ongen. i

1.2, Conceptjo"i

Por Prop:edad Industrial | debe entenderse la “manlfestaclon o modandad de

la prcpledad' eprese

jurldlcas o leyes que tienden a garantlzar la suma de derechos deducados de la
actividad industrial o comercial de una persona y a asegurar la lealtad de la

€ DE PINA, RAFAEL. Diccionario de Derccho. Ed. Porria. S.A. México. 1983, p. 405.

TESIS CON
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concurrencia industrial y comercial.”” El término para algunos juristas en cuanto a
propiedad industrial se refiere es falso e inapropiado pues consideran que la
palabra “industrial” resulta ambigua, pues proviene del término “industria® que
puede ser tomado en un sentido estrecho por oposicién al comercio, a la
industrias extractivas o bien en wun sentido amplio

agricultura y a las
fa gama del trabajo humano. En ese caso los objetos

comprendiendo toda
tangibles a los que hace referencia en general esta nombrada a abarcar intereses

o derechos de naturaleza irregular.:

Pese a que Ia dwlsuén de Ia propledad mtelectual y propledad mdustrlal este

|ncluxr mertas creat:lones en una‘de ellas mas bien que en la otra. Hemos de
aclarar que ‘este no es el: objeto del: presente trabajo, pero bien podrna serwr de

linea de mvestngac:on para Vfuturas ) nveshgacuones.

E! conc pto_. de propxedad mdustnal va ligado a una actwndad tantor

intelectual denvada e la mtehgen::la y pensam:ento del ser humano como a una

Cuando hablamos de |nvenc:|ones

tanto en la undustna como en el comercio.

comerc:al Y.
propledad

obliga_c‘ione
conducente, dernvadas de ‘la'ac ,v:dad humana, con la finalidad de ser aplicadas a!

mdus al deberé de entenderse como el conjunto de derechos y
Ve anados de: todas aquellas msmuc«ones protegldas por la ley

7 LADDAS STEPHEN, P. International Protection of Industrial Property. Harvad University Press

Cambridge. 1930. cit. por CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit._ngta 2. p. 6.
TESIS COW
FALLA DT NADICTA
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campo comercial e industrial y con el objeto de obtener una remuneracion

economica para su titutar."®

Definicion mas precisa en atencién a que cumple con los requisitos de
legalidad al estar fundada en una norma juridica y obligatoria al enunciar los
derechos que se adquieren y las obligaciones que le son aplicables a los sujetos
que se encuentran en el supuesto, el ambito de aplicacion como las areas
comercial e industrial; se sefiala también que se obtendra una cantidad econdmica
resultado de la explotacion de las instituciones segtin sea el caso.

1.3. Instituciones Juridicas de la Propiedad Industrial en
México

Los derechos de propiedad industrial® pertenecen al ambito de los derechos
de creacion intelectual pero a diferencia de los derechos de autor se encuentran
especificamente referidos al campo de la industria y del comercio y por ende se
rigen por leyes diferentes. Las autoridades encargadas de aplicar dichas

disposiciones - son también distintas pues mientras del derecho de autor se.

encarga la Secretaria de Educamon publica a través del Instituto Nacnonal de;
Derechos de ‘Autor, de los derechos de propiedad industrial se ocupa el Ins i tuto
Mexicano de Prop edad lndustrlal un- organismo descentralizado de la Secretarna
de Economia depen nte de la administracion ptiblica federal con personalldad

juridica y patnmomo brop:o.

Con el objeto de ubicar nuestro tema principal es menester dar una bi‘eve :

revisién de las instituciones que integran al derecho de la Propiedad Industrial

® tbidem.

“ Para este tema las instituciones juridicas que se¢ abordaran seran aquellas que ia Ley vigente de
la Propiedad Industrial regula en México, asi pues se expone aqui un resumen de I0s aspectos que
hemos considerado mas importantes, este grado de importancia radica en la definicion de cada
subtema, las caracteristicas, las restricciones y/o los inconvenientes a! pretender el registro de los

mismos ante el Instituto Mexi de la Propi 3 Industrial.
TERIS COT
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como son: las invenciones, modelos de utilidad, disefios industriales, avisos

comerciales, nombres comerciales, denominaciones de origen y franquicia.

1.3.1. Invenciones

“Se considera invencidon toda creacion humana que permita transformar la
materia o la energia que existe en la naturaleza para su aprovechamnento por el
hombre y satlsfacer sus necesidades concretas”'®, Seran - patentables las

mvenmones que sean nuevas resultado de, una achwdad mventxva y susceptlble

Las Varvi'e'da'desﬁivié'ge, ales.

venc:on es’ nueva 'y eI resu ado de una actividad
ica’en’la fecha de presentacnon de la

Para determlnar que una l

inventiva se consuderaré el estado de la téc:

rlor ad econocxda Ademas para
nclutdas en el estado de la técnica

solicitud de la patente o en su caso de i
determinar si la invencién es nueva est rar
todas las sollcnudes de patente: presentadas e Mexsco con anterioridad a esa

fecha que se encuentran en tramite.

No se consideran invenciones para los efectos de Ia ley de la .materia;

I. Los principios tedricos y cuentlﬁcos. R

'° Ley de la Propiedad Industrial. Titulo Segundo. De las Invenciones, Modelos de Utilidad y
Diseios Industriales. Capitulo 1l. De las Patentes. Articulo 15. Publicada en el Diario Oficial el 27

de junio de 1991. hitp:/legal.terra.com.mx/

TESIS CON _
FALLA DE ORIGEN
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v,
V.
VI,
vit.

VIIL

Los descubrimientos que consistan en dar a conocer o revelar algo
que ya existia en la naturaleza, aun cuando anteriormente fuese
desconocido para el hombre;

Los esquemas, planes, reglas y métodos para realizar actos
mentales, juegos o negocio y los métodos matematicos;

Los programas de computacién;

Las formas de presemntacion de informacion;

Las creaciones estéticas y las obras ariisticas o literarias,

Los métodos de tratamiento qulrurglco terapeuuco o de dlagnostlco
aplxcables al cuerpo humano y Ios relat vos a al males y

La yuxtaposncxon de |nvencnones conocndas ‘o mezclas de productos

: conocidos, ’ su varnacnén de uso, de orma de dlmensuones o de
o materlales. salvo que en reahdad se trate ‘de su comb facnon o fusion

de -tal manera que ni pueden func:onar separadamente © que. las

producto patentado u obtemdo por el proceso patentado,

TESIS CN\T
FALLA DE
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luego de que dicho producto hubiere sido introducido
ilicitamente en el comercio;

. Cualquier persona, que con anterioridad a la fecha de
presentacion de las solicitud de patentes o en su caso la
prioridad reconocida, utilice ele proceso patentado, fabrique
el producto patentado o hubiera iniciado los preparativos
necesarios para llevare a cambio tal utilizacion o fabricacién'

. El emplec que en el caso-de patentes relaclonadas con
materia viva, utlllce el producto patentado para obtener otros

reiterada, y
un tercero que

dafios y perj »ctos a terceros que antes del otorgarmento hub:eren explotado sin su
oceso'vo producto patentado. cuando’ o dicha explotacion. se’
haya realizado;después:de. la fecha en que surta efectos la publicacion de la
solicitud en’la’ Gé‘défa.‘ EI derecho "exclusivo de explotacidon de  la invencion

consentimiento

patentada cqnﬁér'e:a' su titular las siguientes prerrogativas:

TESIS CON
FALLA DE GRIGE
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1. Si la materia objeto de la patente es un producto, el derecho de
impedir a otras personas que fabriquen, usen, vendan, ofrezcan en
venta o imitasen el producto patentado sin su consentimiento, y

1. Si la materia objeto de la patente es un proceso, el derecho de
impedir a otras personas que utilicen el proceso y que se, vendan,

ofrezcan en venta o importen el producto obtenido directamente de
ese proceso, ni su consentimiento.

1.3.2. Modelos de Utilidad

Seran registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y susceptlbles

de aplicacion industrial.

"‘Se consideran modelos de utilidad los objeto utensnllos : aparatos o‘

correspondiéh.té. ;
La explotactén del modelo de utlhdad y las lmpllcac:ones del derecho que
confiere su registro se reglrén por lo dlspuesto en los artlculos 22y 25 de la Ley

de la Propiedad lndustrlal

** tdem. Articulo 28.
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1.3.3. Diseilos Comerciales

Seran registrables los disefios industriales’® que sean nuevos y
susceptibles de aplicacién industrial. Se consideraran nuevos los disefos que
sean de creacion independiente y difieran en grado significativo de disefio
novedoso o de combinaciones de caracteristicas conocidas de disefio.

La proteccién conferida  a un disefic industrial no comprendera‘ los
elementos’ ° caracterfstlcas que estuviesen dictados umcamente por consnderarse
de orden técnlco o por Ia realizacion de una funcion’ tecmca y que no mcorporan
mngun aporte arbnrano del disefiador; ni aquellos elemento -3 cara terlstlcas

cuya reproducmén ex cta fuese necesaria para permitir que

montaje o’ Ia conexlon multiple de los productos o su Scon ion : dentro de un

sistema quular. s

No se protegera un disefio cuando su asp cto prenda unlcamente los

elementos o caracterisucas a que se reﬁere el pérrafo anteriol

Los diseﬁos indus{riales comprende'

que;son toda comblnacnon de figuras,
producto mdustrual con

I. Los dibups
lineas-o colores que’s:
fines de ornamentacn n que le dan un aspecto pecullar y prOplO'

ndustnales : consmuu:ios ‘pPOro toda”® forma

tridimensional” que surva de un tlpo o patron para la fabricacion de

1. Los modelos_ :

? idem. Articulo 31,
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un producto industrial, que le dé apariencia especial en cuando no
implique efectos técnicos.

A tas solicitudes de registro de disefio industrial se anexaran:
[ 3 Una reproduccidn grafica o fotografica del disefio correspondiente;

1. La descripcion del género del producto para el cual se utilizara el
disefio. )

como se ha refendo e /Iustrado. El registro de los disefios mdustnales tendré una

~.1.3.4. Avisos Comerciales

El derecho exclusivo para usar un aviso comercial se obtendra mediante su
registro ante el Instituto de Propiedad Industrial. “Se considera aviso comercial a
las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar al publico establecimientos
© negociaciones comerciales, industriales o de. servicios, productos o servicios,
para distinguirlos de los de su especie.”’® Si el aviso comercial tiene por objeto
anunciar productos o servicios éstos deberan especificarse en la solicitud el

registro.

El aviso comercial tiene por objeto. anunciar algun establecimiento o
negociacion, sean éstos de la naturales que fueren, entonces se tendra

' Supra. nota 10. Articulo 100.
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comprendido en una clase especial complementaria de la clasificacion que

establezca el reglamento de esa ley. El registro no ampara en estos casos o
lo establecido o

productos o servicios, aunando o estén relacionados con
ia fecha de

negociacion. Soélo tendra vigencia de diez anos a partir de
presentacién de la solicitud y podr& renovarse por periodos de la misma duracidn.

Los avisos comerciales se regiran en lo que no haya disposicion especial,
por lo establecido en la Ley de la Propiedad Industrial para la marca.

1.3.5. Nombres Comerciales

“E! nombre comercial de una empresa o establecimiento’ industrial,
comercial o de servicios y el derecho a su uso exclusivo o estan protegidos, sin
necesidad‘de registro. La proteccién abarcara la zona geografica de la'cliéntela
efectiva de la empresa o establecimiento al que se aplique el nombre comercnal y.

se extendera a toda la Republica si existe difusion masiva y constante a nlvel :
sollcnar at

nacional del mlsmo.""‘ Quien esté usando un nombre comercial podr

instituto Ia publicacion del -mismo en la Gaceta. Dicha pubhcac:on producxré el
‘uso. del

efecto.  de establecer la presunmon de la buena fe en la adopcnén

nombre comerc:al

La solicnud'dé‘publicacién de un nombre comercial se presentara por
escrito ante el Insmuto Mexicano de la Propiedad Industrial acompanada de los
documentos que acredlten el uso efectivo del nombre comercial aplicado a un giro

determinado.

Recibida la solicitud y satisfechos los requisitos legales, se efectuara el
examen de fondo a fin de determinar si existe algin nombre comercial idéntico o
bien semejante en grado de confusidn aplicado al mismo giro, en tramites,

'“ Idem. Articulo 105.
Tror S

FALLA iz




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 35

publicado con anterioridad, una marca en tramite, publicado con anterioridad, una
marca en tramite de registro o a una ya registrada idéntica, semejante de registro,
una ya registrada idéntica, semejante en grado de confusion que ampare
productos, servicios iguales o similares relacionados con el giro preponderante de
la empresa o establecimiento de que se trate.

No se publicaran nombres comerciales que carezcan de elementos que
hagan distinguir a la empresa o establecimiento de que se trate de otros de su
; las . disposiciones

género, . ni aquellos que contravengan en lo aplicable
contenldas ;Los efectos de ta publlcac:én de un nombre co ercxal duraran diez

‘m duracnon. De no renovarse c

lo que se refiere al primer aspecto, el que usurpa_ un nombr no'ﬁexéldye ‘de su uso
o 'de que no estorba al

al propietario y esa usurpacion es parcial en ‘el senti
legitimo titular y a la vez afirma el concepto de propiedad la circunstancia de que

TESIS CON
C,

FALLA DE GEN
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el segundo se hace acreedor a un apena. En el hombre no se observa el derecho
de extinguirlo y/o destruirlo porque dicen que no hay medios para despojarse de él
y para renunciario puede afirmarse que el jus abutendi ya se abate en retirada
frente al concepto social del derecho de propiedad y en una correcta interpretacion
de los ordenamientos aplicables pueda mudarse el nombre comercial por otro, con
lo que el primero se destruyd y desaparece, ademas de que también puede

abandonarse.

“derechos

Ilamado;

no es‘objeto de ejecucién y no
Ias compllcadas teorias del

que tan es
es relvlndlcable
patrlmomo sin su;eto porque sélo Ilegar amos a. mayor confusion.

Sin‘embva’rgci., él}nbmbfe.cbmer:c_ial ho;deja de tener valor econdmico y no
deja de pertenecer a alyg'uien de suevrt‘e dt.ie 'no‘puede prescindirse del concepto de
propiedad. El nombre comercnal esun blen y el derecho sobre él es un derecho de
propiedad con modalidades especif'cas con limitaciones expresas en la Ley pues
se rige por lo establecido en la Ley de la Propiedad Industrial por las reglas
establecidas para las marcas y es un ‘derecho privilegiado en funcion de la
colectividad. Es un bien que forma parte del patrimonio de la empresa y sobre el
cual su duefio tiene derecho exclusivo de uso.

'S SEPULVEDA, César. £/ Si Mexicano de la Propiedad Industrial. Ed. Porria. México. 1981,
pp. 174-176.

TESIS CON
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1.3.6. Denominaciones de Origen

La denominacion de origen16 es una figura en nuestra legislacion que tiene
por objeto proteger a esos nombres de origen contra |la usurpacion de ellos en el
extranjero. Son una parte especial de las designaciones geograficas y pueden
definirse como aquellos nombres de lugar o de regién que se aplican legalmente a
un producto agricola, naturél o fabricado y que denotan una calidad especial de
las mercanczas. por una combmacuon' partncular de elementos presentes en esa

ctos - un renombre Justlf‘cado. Las

privativa sobre la‘marca
particular puede aprdpia’r

En realidad las denomlnacmnes de origen pertenecen al Estado. La

designacion supone una excluswldad de origen, una calidad minima o especial. La
denominacion de ongen es en:cierta. forma un certificado oficial, un titulo de

¢ Ei articulo 156 de la Ley de la Propiedad Industrial sefiala que se entiende: “... por denominacion
de origen, el nombre ‘de ‘una.region geografica del pais que sirva para designar un producto
ariginario de la misma, y cuya calidad o caracteristicas se deban exclusivamente al medio
geogréfico, comprendiendo en éste los factores naturales y humanos.”

TEGIC "'T\N
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calidad y en cierto modo constituye una garantia. Tiene un evidente caracter
proteccionista y se refiere siempre a un sitio concreto y circunscrito.

Para tener derecho a la proteccion internacional de una denominaciéon de
origen es menester satisfacer dos requerimientos:

a) Elreconocimientoy la proteccnon del Estado previamente concedido,
b) La mscrlpcnon en el Regtstro Internacucna de Denomlnacuones de
Ongen tal como estén indicados en el’ Arreglo de Llsboa articulo 1.

yendo los casos en que
- "upo “manera”,

Y7 Supra. nota 10. Ariculo 186,
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Si a juicio del Instituto los documentos presentados no satisfacen los
requisitos legales o resultan insuficientes para la comprensién y andlisis de
cualquiera de los elementos de la solicitud se requeriréd al solicitante para que
haga las aclaraciones o adiciones necesarias, otorgandole al efecto un plazo de
dos meses. Si el solicitante no cumple con el requerimiento dentro del plazo
otorgado, la solicitud se considerara ‘abandonada pero el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial podra continuar de oficio su tramitacion en los términos del
capitulo correspondiente si lo considera pertinente. Si el procedimiento se inicia de
oficio,. el Insmuto publicara en el Diario Ofmal un, extracto de las sanciones y

requnsntos establecndos por la ley.

ACuando Ios documentos presentados sattsfagan Ios requnsntos legales el
lnstltuto publlcara enel Dlano Ofcual un extracto de la solucutud En ambos casos el
dad lndustrlal otorgara un plazo)de dos meses

lnstltuto Mexlcano de la Pro

declaracion;’ las mves

que constdere necesar S,

Transcurrido el plazo a que se refiere el articulo 161 de la ley en comento
efectuados los estudios y desahogadas las pruebas, el Instituto Mexi(:;no de la
Propiedad Industrial dictara la resolucion que corresponda. Si la resoluciéon a que
se refiere el parrafo anterior otorga la proteccion de la denominaciéon de origen, el
Instituto hara la declaratoria y procedera a su publicacién en el Diario Oficial. La
declaracion del! Instituto que otorga la proteccion a una denominacidon de origen,
determinara en definitiva los elementos y requisitos previos.

TP(‘”’“» SNTT
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La vigencia de la declaracion de proteccion de una denominacion de origen
esta determinada por al subsistencia de las condiciones que la motivaron y sdlo
dejara de surtir efectos por otra declaracion del Instituto Mexicano de la Propiedad

Industrial. Los términos de la declaracion de proteccion a una denominacion de
origen podran ser modificados en cualquier tiempo, de oficio o a peticion de la
parte interesada, siguiendo el procedimiento establecido en el capitulo
correspondiente del marco legal. La solicitud relativa’debera’ expresar lo exigido
por las fracciones | a Il del articulo 159 de la Ley de la Prop|edad Industrlal y un
senalamlento detallado de Ias modaf‘cacn y las: causas que Ias

motivan.. :

ario .. éutdfiiaao .de una

procedera la cancelacion ‘de -la.. autorlzac n..iE )
mediante’ convenlo permitir el uso de

denominacion de origen podria a. su ve
ésta Unicamente a quienes d|smbuyen o endanllos productos de sus marcas. El
muto Mexlcano de :la .. Propiedad

convenio debera ser sancionado . por el
Industrial y surtird efectos a partir de su mscripcxon.
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1.3.7. Franquicia

La franquicia'® existe en términos del texto legal’® cuando con la licencia de
uso de una marca® se transmitan conocimientos técnicos o se proporcione
asistencia técnica para que la persona a quien se le concede pueda producir o
vender bienes o prestar servicios de manera uniforme y con los meétodos
operativos, comerciales y administrativos establecidos por el titular.de la marca,
tendientes a mantener la calidad, prestigio e imagen de Ios productos o servicios a

los que esta dlstlngue

Los conocumlentos tecnlcos y/o aSIStencxa tecnl (know how) tlenen por

Industnal.) :

Los sujetos que la integran son: L

- El franquiciante es quien posee una determinada marca y la tecnologia de
comercializacion de bienes y servicios, a través del contrato de franquicia cede su
uso. Vale la pena agregar que el sujeto activo es quien recibe una regalia por la
licencia de la marca y la tecnologia que ofrece.

*® Resumen de PEREZ MIRANDA, Rafael J, Derecho de la Propiedad Industrial y Derecho de la
Competencia. Ed. Pomaa. México. Tercera Edicion. 2002. pp. 161-166.

*® Supra. nota 10. Articulo 142 fraccién |.
2% Infra. p. 81 de éste trabajo de inv i ion para cc ar el concepto que se le atribuye.
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- El franquiciatario es quien adquiere el derecho de comercializar los bienes
o servicios y explotar la marca en cuestién, junto a la capacitacidn, organizacion y
manejo del negocio proporcionados por el franquiciante. El sujeto activo es quien
recibe el know how (conocimientos técnicos) a cambio del pago de las regalias.

La constituyen los siguientes elementos:

1) La titularidad por el franquiciante, de nombre comercial o marca, de una

mnovaclén tecnologica proteglda como patente modelo de uuhdad o

secreto mdustrlal

2) Un contrato d
: derechos pro
3) El comprom

cencia. por: el cual se autoriza la Utilizacion de estos

necesarua pa
4) El pago po p

directa a un défecﬁo de’ pr
este sentxdo. EI objeto de

que les permltlra una sutuacnon de pnvtleglo

' KLEIDERMACHER, Jaime. L. Franchising. A 7o/ econd v juridic 1993. cit. por
PEREZ MIRANDA, Rafael J. Ob. cit. Nota 19. p. 161.
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Para tramitar una licencia de uso de una franquicia es necesario presentar
una solicitud ante el instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. La solicitud
puede presentarla cualquiera de las parte y en ella se debe indicar®:

La solicitud de inscripcion de una licencia de uso de cualquier derecho de
propiedad industrial o franquicia, ademas de los requisitos a que se refiere el
articulo S del Reglamento de la Ley de |la Propiedad Industrial, debera senalar:

I- El_nombre, denommacnén o razon socaal nacnonalldad y. domicilio del

22 Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial. Publicado en el Diario Oficial en fecha 23 de
noviembre .de 1994 Titulo Primero. Disposiciones Generalcs. Capitulo 1l. De fas Solicitudes y
Promociones. Articulo 10. http//:legal.terra.com.mx. T S

= 1dem. Articulo 5.
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.- Estar debidamente firmadas en todos sus ejemplares;

il.- Utilizar las formas oficiales impresas, aprobadas por el Instituto y
publicadas en el Diario Oficial y en la Gaceta, en el nimero de ejemplares y
anexos que se establezca en la propia forma, las que deberan presentarse
debidamente requisitadas y, tratandose de medios magnéticos, conforme a la guia

que el Instituto emita al efecto.

romociones

En caso de no reque se formas of‘cnalesV as’ sohcutudes o
: : ‘solicitado

sollc:tudes mlcrales de patente o reglstr 3
VI~ Acompaﬁa se del comprobante de pago de la tanfa correspond:eme'

‘ Acompanarse de la correspondlente traduccion - al espanol de los

documentos escrltos -en. idioma  distinto -que ‘se  exhiban - con la solicitud o

promocion;
=ML~ Acompanarse de los documentos que acrediten el caracter de los

causahabientes, la personalidad de los apoderados o representantes legales, y
IX.- Acompanarse de la legalizacion de los documentos provenientes del

extranjero, cuando proceda.

‘Las solicitudes y promociones deberan presentarse por separado para cada
asunto, salvo cuando se trate de inscripcion de licencias o transmisiones en los
términos previstos en los articulos 62, 63, 137 y 143 de la Ley; inscripcion de

TECIC COoN
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transmisiones de derechos en las que haya habido transmisiones intermedias no

inscritas, y las relacionadas a un mismo asunto.

Cuando las solicitudes o promociones no cumplan con los requisitos
establecidos en las fracciones | a VI, VIil y IX anteriores, el Instituto requerira a los
solicitantes o promoventes para. que dentro de un plazo de dos meses los
subsanen. En caso :de ho cumplirsecon el requerimiento, las solicitudes o
promociones seran desechadas de plano. . Lo RO
olicitudes’ o promocxones no cumplan con el requnsno
os solncntantes o promovehtes deberan sin

En caso de que a
establectdo en Ia fraccion Vil anterio

efectivamente ent

gadés ka’l:lnétituto.

Se podrén presehtar solicitudes o promociones por transmisnon telefénica
facsimilar, 'siehpfe' que la solicitud o promocién y sus anexos originales,
acompaﬁadosmdel comprobante del pago de la tarifa que en su caso proceda y del
acuse de recibo de 'Ia transmisién facsimilar, sean presentados en las oficinas del
propio lnstitutérval dia siguiente de haberse efectuado la transmisién. En este caso,
bastara que la transmisién facsimilar contenga la solicitud o promocion.

La frandhicia se ha clasificado en:

a) De distribucidn. Se limita a conceder al franquiciado los productos del

franquiciador y el primero los distribuye para que los comercialice en un

fT‘T‘C’TQ rﬂrnI
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establecimiento, identificando de alguna manera una relacion especifica frente a
los consumidores, prestando el franquiciador asistencia técnica. Este suele ser un
fabricante que se sirve de la cadena franquiciada para llegar al mercado;

tratandose de un mayorista es denominado difusor.

b) De produccion. El franquiciado queda autorizado conforme a las
indicaciones del franquiciador proporcionandole asistencia técnica, la marca o bien
los materiales uuhzados para fabricar los productos que Iuego puede vender o

distribuir,

bajo los el nombre
irectivas 'y asistencia

ustrial®® establece cual sera la

ia franquu:la al interesado antes de cele ra
franquicia y las formas. de pago pactada P
franquiciatario - para otorgar subfranqunc;as y en términos generales todos los
derechos y obligaciones que conc:ernen al’ . franquiciatario. La disposicion
reglamentaria enumera confusamente la mformacuén que se debe entregar antes
a para que el franquiciatario evalde su

asi como los derechos del

de la celebracion del contrato necesar
reune las garantias que el considera convenlentes (como la situacion financiera de
la empresa y la titularidad del derecho lndustrlal especifico), de las clausulas que

regiran el negocio juridico.

En la franquicia lndusmal el elemento fundamental no es la marca sino la
saendo aquella un accesorio que puede © no estar

patente o el secreto mdustna

24 Supra. nota 22. Ardiculo 65.

TESIS CON
ALLA DE ORIGEN-




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintives en Marcas. 47

presente..."” Esto es que se puede otorgar esta franquicia tecnolégica autorizando
la distribucidon al franquiciado, autorizando ademas a quienes adquieren los bienes

para utilizar sus marcas.

El registro del contrato de franquicia es voluntario y solo cumple la funciéon
de hacerio oponible a terceros; las partes tienen libertad plena para pactar los
términos del contrato y la autoridad no puede entrdmeterse eh lo que hace al
precio estlpulado ya las prestac«ones pactadas' salvo en Ias |nvest|gac:|or|es por

vuolacxén alaley Federal de Competencua Econému:a

En 1o que hace a Ios blenes‘lntanglbles que son motivo de este estudto el

nive! de’conocimientos técni(:bs o de’la
titular de la franquicia para que se consid

Las cldusulas que debe contener eyl'covntrato de franquicia®® son:

- Relativas al area de'actividad.Suponen una doble limitacion: precisar. ta
clase de franquicia que va a ser adoptada y dentro de ella el sector econémico
concreto al que se referira la actividad concertada.

- Relativas_a_los _bienes_de propiedad industrial. Estas clausulas obligan al

fanquiciado a utilizar, en los limites de la licencia y registrando su titularidad, las
patentes, registros de modelo, de disefo industrial, marcas y demas signos
distintivos del franquiciador, asi como el know how, haciendo de é! un uso

confidencial y reservado.

% PEREZ MIRANDA, Rafael J. Ob. cit. nota 18. p. 162.

% GALLEGOS SANCHEZ, Esperanza. Concurrente, distribution, consummation. Paris. 1983. cit.
por VINAMATA PASCHKES, Carlos. Ob. cit. nota 5. p. 146.
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- Relativas a 1os derechos. Combinando técnicas tales como el marketing,
el enginering o el merchansandisig, el franquiciador lleva a cabo una serie de
estudios relativos al emplazamiento del punto de venta y al disefio de las
instalaciones. En virtud de éstos se calcula el potencial de ventas en funcion de la
poblacion, teniendo en cuanta tanto un previsible crecimiento, cuanto sus niveles

de ingreso, e indagando al mismo tiempo acerca de ias motivaciones que influyen
las

en sus decisiones de compra, las reacciones ante los nuevos productos,
posibles'desvi‘aciones del trafico o las posibilidades de aparcamiento en la zona.

.- Relativas_a los_productos o servicios:

.- a) Aprovisionamiento exclusivo. El franquiciado se obliga a vendér sélb los
prod't'.lc;tos del franquiciante; e(ectuar adquisiciones de otras franquumas, . de
empresas relactonadas por el franqu ador y desngnadas expresamenle en el__
contrato como proveedores o fnalme e de empresas elegldas por el ranquncnado

y aprobadas por el franquu:lador. '

c) Relatl
determmar de 'fo

cual

n stock sobrante el

al

franquiciador de recomprar ia mercancia
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- Relativas a la asistencia_técnica comercial:

a) Modalidades operativas, seleccién y formacién profesional de

franquiciado. Antes de la conclusidn del contrato, el franquiciador selecciona a los
futuros franquiciados en atencién a sus cualidades personales. Una vez
seleccionado, el franquiciado asume la obligacion de dirigirse a los centros de
formacion del franquiciadof donde aprende las técnicas necesarias para el
desarrollo de su actividad comercial.

- b)‘ReIétiyés ala accién publicitaria y promocional. Esta accion se encuadra
dentro'dé :u‘ﬁ_é ‘de las’ funciones que ha de cumplir la. distribucion: una funcion
psicoiégiéa. La contribucién a la publicidad general pagada por cada franquiciado
al frénquiciaqof para contribuir al programa promocional y publicitario. Ademas de
ésta éontribuéién a la publicidad a la red, el franquiciado debe financiar la de su

propio punto de venta.

- Relativas a la asistencia de gestion contables. administrativa y financiera.

Con berl objelb de lograr la perfecta inclusién en la unidad econdémica a [a que da
lugar la red de distribucion, el franquiciado se compromete a organizar su empresa
segun las normas dictadas por el franquiciador y precisadas por vias de directivas.
Esta impone'a"aquél la utilizacion de unos determinados sistemas administrativos
y contables, reservandose el derecho de verificar la contabilidad de cada empresa
franquiciada, las cuales al mismo tiempo deben aceptar la programacion financiera

que se les sefiale.

- Relativas_al derecho de_entrada (pago inicial) v regalias. El distribuidor

estd obligado en la fecha acordada a realizar una serie de pagos a favor del
productor/mayorista. Entre ellas se citan, fundamentalmente el derecho de entrada
y las regalias. El derecho de entrada o front money es una cantidad fija que e!
franquiciador recibe al inicio del contrato y los royailties suelen consistir en
canones periédicos por liquidar mensual o anualmente a partir de ciertas bases,
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tales como las mercancias suministradas al franquiciado, lo que es mas normal,
aplicando un porcentaje sobre la cifra de negocios de éste.

- Relativas_a la duracién/terminacién. La duracidn pactada puede ser
determinada o indeterminada aunque por razones practicas la mas usual es la
determinada. Suele insertarse en el contrato la obligacion para el denunciante de
respetar un plazo de preaviso cuya duracion dependera del tiempo considerado
suficiente en cada caso para que el franquiciado pt..ieda reorganizar su actividad
futura. El pacto en tomo a la duracxén determmada varla de modo general entre

uno y diez afos.

Los franquiciados prefieren los i contratos .- breves : por . considerar - cjue

estimulan la efechv«dad de Ios franqu:mados en la gestion de sus puntos de venta

exclusiva pued ac T :
La primera se a el aprov cham:ento exclu

ivo. »La segunda la llmnacnén termorlal.

- Pacto de no comgetencza El. franqu cnado se. compromete a ‘no reallzar

una actnvndad comercnal |dém|ca o slmllar a la contemplada en eI contrato en una
zona en la que pudiera entrar. en competenc:a con alguno de los mlembros de la

red.
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- Pacto _de control. El franquiciador se reserva el derecho de ejercer un
cierto control sobre la actividad del distribuidor. No se pretende tanto vender la
mercancia sino seguirla hasta su llegada al consumidor final.

Las clausulas esenciales a la proteccion de los derechos de propiedad

industrial del franquiciador son:

- Prohibicion de divulgar_el know—héw. L»a' 6bligacic‘>n

del secreto, justificada por . el: hterés ’f‘ de su
propietario en que sus conocimiento :
no sean comunicados a otra empresa distinta de. la
autorizada por él, se considera es'enbcia‘l'fnajjrﬁisrho
requisito previsto para su explotacion. El iraﬁémién(o
de la clausula termina con la extension de}élicitl{d
de su prohibicion al periodo posterior a la exbiracién
del contrato. e

‘experiencia

El franquiciado no estd autorizado a comunicar a terceros el know-how.y
ello de forma indefinida, a menos que éste haya dejado de ser un secreto. No
existe pues, limite de tiempo debido a que esta clausula se puede utilizar adn
después de finalizado el contrato.

- Prohibicion de utilizar el know-how comunicado para fines distintos de la
explotacidon de la_franquicia, Al igual que en el caso anterior, no existe limite
temporal para la aplicabilidad de esta clausula. La prohibicidon podra ser mantenida

dnicamente en la medida que prevalezca el secreto.
.

- Clausula de retorno de conocimientos. En virtud de la misma, las partes se
obligan a! intercambio de informacion sobre la experiencia habida en la

explotacion del know-how concedido, asi como a la comunicacion de
conocimientos técnicos secretos y a la licencia del! know-how desarrollado con
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dicho motivo. Tal obligacién puede ser unilateral o reciproca, segun afecte a una o
a ambas partes; exclusiva o abierta, segun admita o no la posibilidad de informar,
comunicar o licenciar a favor de terceros.

- Obligacién de informacion_ y asistencia. No es restrictiva de la competencia
la obligacion a cargo del franquiciado de colaborar con el frarjquiciador a fin de
proteger el know-how y los demas derechoé»'qe, propiedad - industrial -cuya
titularidad ostenta. Esta obligacion genéra dos 6rdehes de deberes:

a) Deber de,'infbrrhar existenc_'ié de

violaciones de sus derechos

- Clausula que grohlbe la cesidn del establecimiento franquiciado. Con esta

clausula. se pretende dar segundad al franquiciador, en el sentido de que el
franquiciado’ no transfera a un tercero el establecimiento sobre el que opera la
franquicia ddréﬁte_ia' vigencia del contrato pues podria perderse el objeto mismo
por el que’ fue ; concedida la franquicia, en perjuicio de los intereses del
franquiciador. :

- Clausula de local. Por ésta clausula se establece la obligacion para el
franquiciado de vender los productos objeto del contrato en el local autorizado por

el franquiciador, montado y decorado segun sus prescripciones y por consiguiente

FALLA Du (quc.i.ﬂl\z
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la de no cambiar la ubicaciéon del mismo, ni alterarle sin el consentimiento de
aquél. Cuando se trata de la prestacion de servicios, esta obligacion se refiere a la
presentacion de los medios de transporte que han de ser utilizados.

- Clausulas relativas_a la accidén publicitaria. La existencia de las clausulas

de aprovisionamiento exclusivo/obligatorio y sefiala que son aquéllas por virtud de
las cuales el franquiciado asume la obligacién de vender =) utilizar en el marco de
la prestaclén de - servicios, productos fabncados exclusnvamen(e por el
franqulmador ° por terceros designados o autorizados por este. Esta obllgaclon se
Justlfica cundo o no: contenerse dlcha obhgaclén la* calldad de los productos
uedar compromeuda ya conse‘ C encna ‘de ello. ia reputaciéon y

e la red en su oonjunto.

Las franqu:c:as requneren de una Ieglslaclén eSpemaI pues frecuentemente
en el clausulado de éstos contratos se establecen |sposu:|ones qu@ pueden ser

(reglamentaria del articulo 28 constitucional) y por.el Codigo Penal:

¥ La investigacion mas especifica en éste tema ia aborda PEREZ MIRANDA. Rafael J. Derecho
de la Propiedad Industrial y Derecho de la Competem:/a Ob. crt. nota 19. p. 161 y ss.
2% Articulo 28.- En fos Estados Unidos M. quedan prohibi fos r li las pr
monopdlicas, los estancos y las exenciones de impuestos en 10s términos y condiciones que fijan
tas leyes. El mismo tratamiento se dara a las prohibiciones a titulo de proteccidn a la industria.

En consecuencia, la ley castigara severamente, y las autoridades perseguiran con eficacia,
toda concentracion o acaparamientoc en una o pocas manos de articulos de consumo necesario y
que tengan por objeto obtener el alza de los precios; todo acuerdo, procedimiento o combinacion
de los productores, industriales, comerciantes o empresarios de servicios, que de cualquier manera
hagan, para evitar ia libre concurrencia o la competencia entre si y obligar a los consumidores a
pagar precios exagerados y. en general, todo 1o que conshtuya una ventaja exclusiva indebida a
favor de una o varias personas determmadas y con pequnc:c del publico en general o de alguna
clase social. ... Constitucién P de los Unidos Mexicanos. http//:legal.tesra.com.
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1.4. Marco Normativo

A continuacion se expone el marco legal que da cabida a la Propiedad
Industrial en materia internacional y de derecho internc en nuestro pais. Para ello
se expone una semblanza del Convenio de Paris para el primer punto y para el
segundo se senala el texto en el derecho positivo vigente.

1.4.1. Convenio de la Paris para la Proteccién de la
Propiedad Industrial

‘ E! documento mas importante del régimen internacional de la Propiedad
Industrial es la Convencion de la Unidn de Paris para la Proteccion de la
Probiedad Industrial adoptada el 20 de marzo de 1883, constituye una solucién
para protegér internacionaimente a los titulares de derechos de propledad
mdustnal garannzandoles pnvnlegxos en cada pai’s mlembro de la Un:én. :

ptar los Estados mxembros de la
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En términos generales puede decirse que la Convencidon establece un
derecho comun intemacional que pretende subsistir la legislacion interna en varios
aspectos interesantes™ y que no son materia de éste trabajo de investigacion pero

que serviran quiza para futuras investigaciones.

El derecho de pricridad es uno de los grandes Iogros del sistema unionista,
como una de las condiciones fundamentales de patentabuhdad de los sistemas es
ia novedad de la invencion y se plerde al no exlstlr una publicacion del invento en
cualquier otro Estado antes de. solxc:tarse 1 reglstro de la patente, por ello los
miembros de la Convencion buscaron un [o] ente para salvar todas esas graves
dificultades y de esa manera surglé S cho ala prioridad, es decir la creacion
de un pericdo:de inmunidad duféhte L’l”alyell inventor esta protegidofcontra
tercero que pretenda aprovechar en se'te‘rmmo .y contra otro mventor que logre

descubrir por coincidencia de una cosa parecuda ‘durante ese lapso.

La prioridad representa una de las conquistas mas valiosas para . los
inventores, con excelente simplicidad resuelve el problema aparentemente

% como son los principios fundamentales del tratado de acuerdo a:

a) E! principio trato nocional, en virtud del cual todos jos ciudadanos del pais de la Unién tendrian
en los restantes paises adheridos los mismos derechos que sus nacionales.

b) E! principio de prioridad. segun el cual quien solicita por ejemplo una patente © modeto de
utitidad en alguno de los paises coniratantes goza de prioridad durante un plazo de un aiio para
efectuar el registro restante.

©) El principjo de independencia, en virtud del cual la concesion de una patente, una marca o una
institucién de Propiedad Industrial en un pais no da derecho al tramite para su registro en 10s otros.
d) E! principio de agotarniento_del derecho, en virtud del cual la introduccién de un producto
fabricado con un procedimiento patentado en el pais, otorga al titular de la patente por ejemplo, los
mismos derechos que él que tiene sobre los productos fabricados en ese pais.

e) El abuso en el ejercicio del derecho, como la no explotacién sdlo puede ser sancionada con el
otorgamiento del licencias obligatorias, no exclusivas ni cedibles, luego de un plazo de cuatro aios
a partir del depodsito de la solicitud o de tres afios del depdsito de la solicitud o de tres aiios a partir
del otorgamiento del derecho, el que venza mas tarde y sélo si el titular no hubiera comenzado la
explotacién dos ailos después de otorgada la primera licencia obligatoria, se podra decretar la
caducidad, esto aplica en el caso de patentes.

DELGADO GOMEZ, Fatima. E! Convenio de Paris y la Propiedad Industrial. Tesis de curso.
Derecho de los Tratados. Maestria en Derecho. Universidad Nacional Auténoma de Meéxico.
Escuela Nacional de Estudios Superiores. Campus Acatlan. Naucalpan de Juarez, Estado de
México. Abril 2002. p. 6-7.
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insaciable de conciliar la diversidad de sistemas legales con el derecho del titular
del invento a ser protegido en todos los paises miembros de la Union.

No ha de perderse de vista que el tema central en éste trabajo de
investigacion versa sobre el area del derecho marcario, por consecuencia es
menester citar como define el Convenio a la marca.

Al respectd ési ;:;om w'e 'Convemo haftemdo grandes logros ha. tenldo
] 1€ o elementos

Y es que registrar-una marc
elementos (referentes; signos distint

y/o establecimientos que ampara E
Paris™®

is dél fegistro o

' JALIFE DAHER, Mauricio. Comentarios a la Ley de Ia Propledad Industrial. Ed Mc Grawn-Hill.
:llVlex:co 1999. p. 87.

Convencién de Parfs para la Proteccién de la Pronledad Industrial adoptado en Estocolmo el 14
de.juho de 1967 y publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de julio de 1976 en el
articuio 6 Bis (Marcas notoriamente conocidas).
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del ' uso estimare ser aili notoriamente conocida como siendo ya marca de una
persona que pueda beneficiarse del presente Convenio y utilizada para productos
idénticos o similares ocurriria lo mismo cuando la parte esencial de la marca

constituya la reproduccién de tal marca notoriamente conocida o una

imitacién susceptible de crear confusion con ésta.”

En este numeral se serala a "la parte esencial de la marca” pero no se
establece que la compone. Mas adelante se indica en el apartado B:™ “Las
marcas de fabrica o de comercio reguladas por el presente articulo Nno podran ser
rehusadas para su registro sin invalidarias mas que en los casos siguientes:

2) Cuando estén desprovistas de todo caracter distintivo o formadas
exclusivamente por signos o indicaciones que puedan servir, en el comercio
para designar la especie, la calidad, la cantidad, el destino, el valor, el lugar
de origen de los productos o la época de produccién, o que hayan llegado a
ser usuales en el lenguaje corriente 0 en las costumbres leales y constantes del

comercio del pais donde la produccion se reclama;...”

Evidentemente aqui tenemos caracteristicas valiosas para continuar con la
investigacion pues se ha senalado ya el caracter distintivo de la marca, compuesta
por signos o lnducacnones para designar la especie, la calidad, la cantidad el
destino, el valor el lugar,de ‘origen de los productos.o la época de producmon
elementos que snn duda mas adelante darén pauta para. obte r‘la det’n cuén al

denominar una marca y un signo distintivo, pues en eI text les termlnos no

son sindnimos. Vease capitulo {1, subtema 2.1,

El Acuerdo sobre los Aspectos de los Derqchqs'de. Propiedad  Intelectual

relacionados con el Comercio (ADPIC) ha establecidq.:“‘

33 ibidem. Articulo 6 quinquies (Marcas: proteccion de las marcas prolegldas en un pais de la Unién

de los demas paises [clausula “tal cual es™)).
3 Acuerdo sobre los A s de los Derech d ! jonados con el
Comercio. Seccion 2: Marcas de fabrica o de comercao Amculo 15. Materia objeto de proteccion.

Cortesia de PEREZ MIRANDA, Rafael J.
TECT 7
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1. Podra constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o
combinacion de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios
de una empresa de los de otras empresas. Tales signos podran registrarse como
marcas de fabrica o de comercio, en particular las paltabras, incluidos los
nombres de persona, las letras, los nameros, los elementos figurativos y las
combinaciones de colores, asi como cualquier combinacion de estos signos.
Cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir los bienes
o servicios pertinentes, los Miembros podran supeditar la posibilidad de
registro de los mismos al caracter distintivo que hayan adquirido mediante
su uso. Los Miembros podran exigir como condicidn para el registro que los

signos sean perceptibles visuaimente.

Ahora ya no bastan los signos como tales sino que deben guardar un
cardcter distintivo, es entonces cuando se encuentran dos elementos que han de
diferenciarse en una marca como son el signo distintivo y la marca en si misma,
Desafortunadamente, esta claridad el acuerdo en cita no forma parte de ningin
texto legal enfatfzando dicha diferencia.

A conunuac o]

e anallza esta sltuamon en el derecho lntemo de Mexnco
tanto en el marco de Ieglslacxon como ‘en Ia doctrina. .

1.4.2. El Derecho Marcario en México

En todos los sistemas legales las leyes forman una jerarquia siguiendo la
teoria propuesta por Kelsen™. La Constitucion tiene prioridad sobre las leyes y las
leyes tienen prioridad sobre los reglamentos que expiden las oficinas ejecutivas o

gubernamentales.

3 KELSEN, Hans. Teorla General del Estado. Libro tercero. Capitulo séptimo. Editora Nacional.
Meéxico. Traduccién directa del aleman por Luis Legaz Lecambra.

FALLA DE OR
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En esta tesitura es necesario abordar la tematica grosso modo del Articulo
27 de nuestra Carta Magna en el que se establece el régimen de propiedad en el
cual se fundamentan los derechos de propiedad industrial, el concreto modo de
ser del sistema econdmico y la organizacion social del Estado mexicano. Este
régimen de la propiedad determina el caracter mixto de nuestra economia, hoy

ratificado expresamente por el Articulo 25 Constitucional.:”

En el primer parrafo del amculo 27 se edlf'ca todo el reglmen de propiedad.
Debe tenerse presente que tal fracc n establece Ia regla general de que solo los

consagra excepcnones concreta

La propledad prlvada erde’ s sentxdo mdnv:duallsta (Cédlgo de Napoleén),
estatuye ‘como .una

‘la Constltuclon de 191?.

reconociéndola: como un ‘derecho pubhco s b etivo
propledad precana hmnada por el interes colec ivo baj
Asi reconocida la propiedad privada es protegida medlame una serie de garantias
contra actos arbitrarios de la autoridad, garantias establecidas principalmente en

los articulos 14, 16 y 28 constitucionales.®®

3 Se hace una sintesis del trabajo expuesto por CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit.
nota 2. pp. 24-33.

7 E1 Estado es el rector del desarrollo nacional para lo cual debe conjuntar, promover y estimular,
los tres sectores sefialados: el pablico, el social y el privado. El Estado apoyara e impulsara a las
empresas del sector social y del sector privado, con equidad social y productiva, cuidando la
debida utilizacién y conservacion de los recursos y protegiendo el medio ambiente. pues ya no se
trata de la empresa estatal o del Estado actuando como socio, sino como impulsor de la actividad
econdmica de los otros sectores y vigilante del aprovechamiento Gtil y racional de los recursos.

3% Se toman como referencia los parrafos en dénde se protege a la propiedad privada en los
articulos senalados asi como la parte gque senala la prohibicion de monopolios en la industria.
Sequndo_parrafo_del aticulo 14 Constitucional que establece: “Nadie podra ser privado de la vida,
de la libertad o de sus propiedades, posesiones o derechos, sino mediante juicio seguido ante los
tribunales previamente establecidos, en el que se cumplan las formalidades esenciales del
procedimiento y conforme a las leyes expedidas con anterioridad al hecho.”
Articulo 16 Constitucional, pimer _parrafo: "Nadie puede ser molestado en su persona, familia,
domicilio, papeles o posesiones, sino en virtud de mandamiento escrito de la autoridad
competente, que funde y motive la causa legal del procedimiento.”
Primer parrafo del amculo 28 Consmucnonal “En los Estados Unidos Mexicanos quedan prohibidos
i i los estancos y las exenciones de impuestos en los

{os monopoli las pra monop
_\:—‘..
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El fundamento de la propiedad industrial propiamente se encuentra en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, cuando sefiala que: “no
constituyen monopolios los privilegios que por un determinado tiempo se
concedan a los autores y artistas para la produccion de sus obras y los que, para
el uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a los inventores y perfeccionadores

de alguna mejora.">®

Aun se distingue a los dos grupos de de

chos mtelectuales. como son los
‘ ferente a estos ultimos es

objetos de Ia propledad vlndustrla que ‘No necesanamente son creaciones

posesiones, ' smo en virtud de mandamlentos escmo de

téerminos y condiciones que fijan las leyes. El mismo tratamiento ‘se dara alas prohibiciones a titulo
de proteccion a la industria.” Constitucion . Politica 'de’:los . Estados =~ Unidos Mexicanos.
hitp:/legal.terra.com.mx. : : e

° constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos. Ob. cit. nota 28. Art, 28. Parrafo VIl.
h(lp/l legal.terra.com.mx.

40 vease sublema 1.3.6. de ésle trabajo de investigacion.
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la republica con aprobacion del Senado, seran la ley suprema de toda la

uUnién...")."

El Sistema Legal Mexicano en cuanto a Propiedad Industrial se conforma
con una gama diversa y por demas interesante de instituciones que de una u otra
forma constituyen parte de los actos que realiza el ser humano ya sea como
prestador de bienes y/o servicios o como consumidor. Aln mas, cada una de
dichas Instituciones en su momento forman parte del acervo patrxmonlal de sus

titulares, lo cual :mpllca un benef‘ io

Constitucion Polmca 4 tratados

mternacmnales de’ los que Mexnco e
su reglamento; de manera supletorla a Ley Federal de Competenc:a el Codugo
para ‘el sttmo Federal

Federal de Procedlmlentos CIVlleS y el Cédigc Ci

Sin embargo, atin no se ubica en el texto legal la deﬁnicién que ha llevado a
continuar este estudio, pues no se establece qué debe entenderse por marca, qué
debe considerarse elemento de la marca, qué es un signo distintivo como tal,

“' RODRIGUEZ LABASTIDA, Sergio. Conflictos entre el Derecho Marcario y los Nombres de
Dominio. Tesis de Grado (Licenciado en Derecho). Universidad Nacional Auténoma de México.

Facullad de Derecho. 2002. pp. 48-50.

42 cémo lo son: Amreglo de Lisboa F ivo @ la Pr it de las der it iones de Origen y su
registro internacional, Tratado de Nairobi sobre Ja pr i6n del simbol it Tratado de lere
Comercio de América del Norte; Acuerdo sobre los peact de los der de Pr
Intelectual relacionados con el Comercio, incluido el comercio de mer i Tratado
de Libre Comercio Celebrado entre los Unidos M. 108 y la Republic de Costa Rica;

Tratado de Libre Cornercio celebrado entre los Estados Unidos Mexlcanos la Republica de
Colombia y Ia Repablica de Venezuela (G 3); Tratado de Libre Comercio Celebrado entre los
Unidos M R 211 de Bolivia por mencionar algunos. Consultados en

108 y la f
SONI CASSANI, Mariano, SONI FERNANDEZ Mariano. Marco Juridico de la Propiedad Industrial.

Ed. Porraa. México. 1997. pp. 285-736.
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como se identifican y mucho menos si forman parte de la marca o si difieren unos

de otros.

Por otro lado, si bien es cierto que existe una clasificacion de marcas en la
Ley de la Materia™ no menos cierto es que ésta solo insiste en considerar a la
marca como sindnimo de signo distintivo.

En esta tesnura la Ley de la Propiedad Industrial®® sefala: “Se entiende por
marca a todo sugno sible que dlstmga productos o servncnos de otros de su

confunda con una marca regls(rada o un’>nombre comercial
publicado.” g

“2 sin embargo, no se ha citado como referencia dicha clasificacion pues ei tema central de ésta
tesis sostiene otra en atencién a un sistema de elementos que conformen a la marca y tal division
a nuestro juicio no esta realizada desde esta metodologia que se. expondra en el capitulo itl y IV de
éste trabajo.

%% tey de la Propiedad Industrial. Op. Cit. nota 10. Titulo IV. De las marcas y de los avisos

comerciales. Capitulo |. De las marcas. Articulo 88,
TEQ i< S f\-
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Hasta ahora la legislacidn de la materia una definicidon que indique cémo se
integra una marca, se han de buscar en la jurisprudencia®® criterios que distingan
entre marca y signo distintivo, si los hay. El objetivo de busqueda ha sido
identificar elementos tales que diferencien entre marca y signo distintivo asi como
retomar las jurisprudencias o tesis jurisprudenciales que sefalen los elementos
que conforman una marca (signos distintivos) si los hubiera, sin considerar alguna
época en espemal Pues “en México ni la ley ni la‘ jurlsprudenma dlstlnguen entre
marcas notorias, conocidas, famosas y prestlguasas."‘16 Situacion que determma la
falta de metodologia para ubicar elementos, referentes o sngnos distintivos ' de las
marcasv como - se expondra en éste trabajo de investigacion; acto seguido se
revisara si se enuncian los elementos (signos distintivos) que habran de integrar a

las marcas en general.

MARCAS. COMPETENCIA DESLEAL. REQUISITOS PARA QUE SE
ACTUALICE LA INFRACCION ADMINISTRATIVA EN LA LEY DE
INVENCIONES Y MARCAS. La Ley de Invenciones y Marcas en su articulo 210
senala de manera enunciativa doce actos que constituyen infracciones
administrativas, por ser actos contrarios a los buenos usos y costumbres de la
industria, comercio y servicios que impliquen competencia desleal, entre los que
se encuentran, el efectuar en el ejercicio de actividades industriales o mercantiles,
actos que causen o induzcan al publico a confusién, error o engaio, por

hacer creer o suponer infundadamente, la existencia de una relacién o

5 En la tradicién juridica franco-canénica se establece ésta fuente del derecho pues es la
interpretacion para suplir las lagunas dcl texto legal o bien la interpretacion de su letra cuando éste
resulte ambiguo o vago, firme, reiterada y de observancia obligatoria que emana de las ejecutorias
de cinco sentencias no interrumpidas por otra en contrario - pronunciadas por la Suprema Corte de
Justicia de la Nacion (funcionando en Pleno o en Salas), por los Tribunales Colegiados de Circuito
6 por el Tribunal Federal Electoral-, siendo obligatoria para los Tribunales de menor jerarquia. Esta
se encuentra citada en el articulo 14 Constitucional cuando la Carta Magna establece en su parrafo
tercero: “En los juicios del orden civil, la sentencia definitiva debera ser conforme de la letra o a la
interpretaciéon juridica de la ley ...” Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

hitp:/legal terra.com.mx
LINDNER LOPEZ, Hedwig A. “Trademark enforcerment in Mexico™ en Currents. Vol. lil. No. 1.
Summer 1999. South Texas. p. 82.
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asociaciéon entre dos establecimientos, que la fabricacidn de un producto se
realiza bajo normas, licencia o autorizacion de un tercero, © que se presta un
servicio o se vende un producto con autorizacion o licencia de un tercero (inciso
b), fraccion Xl), de esta manera encontramos en el citado precepto dos elementos
indispensables para que se actualice la infraccion administrativa en &l prevista, el
primero se refiere a la existencia de una conducta contraria @ los buenos usos y
costumbres de la industria o comercio que. implique competencia desleal y el
segundo elemento consnste en que esa conducta cause o mduzca al publlco a
Iacrén con el producto o serv:c que equuere o con a

confusnon error (5] enga

profesion, industria o comercic que le acomode stendo “licitoy cuando no ‘se .

los pnwleglos que conceden lé
Ahora - blen, en mate xa de;

corresponden . al Estado y. de
derechos de autor y de invenciones  y marcas.
nuestro pais se enmarca en un tratado lnternacxonal que es

propiedad industrial,
el Convenio de la Union de Paris, vigente desde mil novecientos ochenta y tres

mismo que en términos del articulo 133 constitucional, es la ley en nuestro pais;’
este convenio fue publicado en el Diario Oficial de la Federacion el vemtls:ete‘de
novecientos setenta y seis, y en su articulo 10 bis sefala

los paises de la Unién estan obligados a asegurar a. los
y aclara

julio de mil
expresamente que,
nacionales, una  profesion eficaz contra la competencia desleal,
“constituye acto de competencia desleal todo acto de competencia contrario a los

usos honestos en materia industrial o comercial”. Con base en esto ia ley de

invenciones y marcas vigente, trata de evitar la competencia desleal reprimiendo

FAL
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los actos deshonestos en materia de industria y comercio, y aquéllos que sean
contrarios a las disposiciones que consagra. Para el estudio de estos actos
deshonestos, es importante tener presente que lo sancionable, es el abuso del
bien juridico tutelado por el articulo 28 constitucional, es decir, el abuso a la
libertad de competencia que en él se consagra, no siendo admisible la restriccion
de esta libertad sin la existencia de una conducta que se adecue exactamente al
supuesto juridico contemplado por la norma legal. La ley senala una seria de'actos
deshonestos que considera como conductas de competenc:a desleal qué 'aparte
de ser actos contrarios a las dlsposuzlones que Ia mlsma establece"’ causan .
perjuicio no solo al tercero de qunen' ob ene benef‘c«o o causando danoipara el
e ofreceh Asi/tomando‘en

publico que requiere de los producto o serv:cros qu»

para si, para" anas personas o para causarle un 'daﬁo

que no se empleen medios reprochables para ello. S|guxendo con el cohcepto de
competencia desleal a que hemos llegado, es requ:s:to pnmordxa para que haya

m cnantes es decir, que
m:smo fin, toda vez

deslealtad, que primero exista competencia entre Ios
desarrollen una actividad encaminada o relacnonad
que podria darse una conducta ilicita entre comerciantes que noe complten entre si,
y ésta, independientemente de que sea’ sancxonable “por.’ otros medlos no

constituye competencia desleal. También cabev decir. que I,a conducta deshonesta
>s decir, consistir en un hacer o

del comerciante desleal puede ser activa o pasiva,

en una omisién, realizada con la intencién de obtener un beneficio propio o causar

TESIE COW
FALLA DE ORIGEN
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dafio a otro recurrente. Ahora bien, para que esa competencia desleal sea

sancionable como infraccion administrativa, en el supuesto que estudiamos, es
indispensable que se actualice el segundo supuesto, consistente en que esa
conducta calificada de desleal causa o induzca al publico a confusion, error
o engafio en relacién con el producto o servicio que requiere o con el
establecimiento que le ofrece. Para entender este segundo supuesto, es
importante establecer o que se entiende por.causar. o mducu' al publico, esto es,
producir en €l, un animo incitandolo o percudlendolo a: mOverse en determinado
sentido, con el fin de obtenerlo como cliente; esto’es valldo en la llbre competencia
e esulta‘ reprochable es
ue’ .se hace caer al

pero no a través: de condu as deshonesta
obtener este fin memante cb q C
publico. Conforme al du:cnonarld de 1a. Real Academna ‘de la Lengua Espafiola,
la"mezcla de dos o mas cosas-dlversas de modo que las

confusuon sngnlfca'
partes de launa se 1ncorporen ala otra falta de orden o de clarldad la acepcuon de

error, es. concepto equlvocado o jUICIO falso y engano; la falta de verdad en lo que -

cree. piensa o dlscurre De .esta maner

se duce hace,
comercuahte encamnnada a .confundir, . equivocar-o- engaﬁar al: pubhco es
conducta deshonesta pero sdlo encuadra en el supuesto de’ infraccion’ que
- si.la:confusion, el error o el engafio lo llevan a suponer que existe

anallzamQ
relacion o  asociacion entre ‘un establecimiento y el de un tercero, como por
ejemplo en las cadenas de tiendas o negocios que ostentan la misma o semejante
denominacion, o bien, que lo hagan suponer que se fabrican o venden productos o
se prestan servicios bajo las normas, licencia autorizacién de un tercero, como por
ejemplo, las agencias de carros que componen o venden piezas originales de la
misma empresa que fabrican los automdviles. Para que una conducta sea
sancionable conforme a la ley, es necesario que se cumplan todos los
requisitos previstos en las hipdtesis normativas, en virtud, de que en
nuestro sistema juridico, a excepcion de que expresamente lo senale la ley,
no es admisible la aplicacién de sanciones por conductas analogas a las

'Ia conducta del .
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previstas. En estas condiciones, resulta necesario para que surta la cusa de
infraccién administrativa, que se den los elementos que han sido analizados.®

Instancia: Tercer Tribunal Colegiado en materia administrativa de! Primer
Circuito.

Fuente: Semanario Judicial de la Federacion. Tomo VII. Junio de 1991.
Pagina 320. Octava Epoca.

Precedente: Amparo en revision 3043/90. Kenworth Mexicana, S.A. de CV.
30 de enero de 1991.

- Unanimidad de votos. .

Ponente: Genaro David Gongora Pimentel. Secretana Guadalupe Rob|es

Denetro.

MARCAS. ANALISIS DE SU POSIBLE CONFUSION. Si bien este Tribunal
ha sostenido que para determinar si dos marcas son semejantes en grado de
confusion, se debe atender no sdlo a un andlisis minucioso, sino principaimente al
efecto que puedan producir en el publico consumidor al primer golpe de
vista, o al ser pronunciadas rapidamente, ello no significa que quien deba juzgar
sobre la semejanza de las marcas no puedan producir cuando se las lee y oye en
forma ordinaria, sin poner atencién muy cuidadosa. Pues la impresion subjetiva
que las marcas produzcan. de momento, puede ser objeto de un analisis
cuidadoso, que no olvnde que debe atenderse a la primera impresidn que dichas

marcas produzcan en'el pubhc B

Instancia: PR|>MER : TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO

Fuente: Séptima Epoca. RS
Precedente: Amparo - en revisién 487/74. Henkel & Cie. G.M.B.H. 22 de

octubre de 1974. Unanimidad de votos.

4 Las jurisprudencias citadas en éste capitulo han sido tomadas de la fuente
http:/flegal.terra.com.mx.
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Amparo en revision 527/74. Henkel & Cie. G.M.B.H. 29 de octubre de 1974.
Unanimidad de votos.

Amparo en revision 204/77. Industrias Valvet de México, S.A. 2 de agosto
de 1977. Unanimidad de votos.

Amparo en revision 861/79. Brs. Inc. 23 de enero de 1280. Unanimidad de
votos.

Amparo en revision 572/81. Aqua Mex, S.A. 24 de agosto de 1981.
Unanimidad de votos.

Ponente: No se cita.

MARCAS, CONFUSION ENTRE. REVISION DEL ARBITRIO. Al examinar
si dos marcas son o0 no, semejantes en grado de confusién, para los efectos del
articulo 1085, fraccion XIV, de la Ley de la Propiedad Industrial, e! juez de amparo
debe respetar el arbitrio de las autoridades administrativas competentes que
resuelvan esas cuestiones, cuando no llega a conviccion nitida y clara en
contrario, o sea que en caso de encontrar opinable la cuestién, debe negar el
amparo que se solicite contra el uso de aquel arbitrio.

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: APENDICE. SEMANARIO JUDICIAL. 7° EPOCA. VOLUMEN 121-
126. SEXTA PARTE. TRIBUNALES COLEGIADOS PAG. 285.

Precedente: Ampa'o en rews:on 487174, Henkel & Cie. G.M.B.H. 22 de
octubre de 1974. Unanlmldad de votos La publlcacnon no mencnona ponente
26, pag, 259 Amparo en’ revision: 527/74' Henkel & Cxe.

Volumenes 12
G.M.B.H.. 29 de ~octubre : de
menciona ponente

“Volumenes 121-126," pa 3
Corporatxon 16 de novtembre de 1976 Unanlmldad de votos La publlcac:on no

menciona ponente
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Volumenes 121-126, pag. 259. Amparo en revision 684/76. Avon Products
Inc. 1° de marzo de 1977. Unanimidad de votos. La publicacion no menciona
ponente.

Volumenes 121-126, pag. 119. Amparo en revision 487/74. 1004/78
Chemise Lacoste, S.A. 28 de febrero de 1979. Unanimidad de votos. La

publicaciéon no menciona ponente.

MARCAS DE SERVICIO. PARA SER PROTEGIDAS DEBEN
REGISTRARSE. Para ejercer las acciones civiles y penales de que tratan los
diversos preceptos contenidos en el Titulo Vil de la Ley de la Propiedad industrial,
tendientes a proteger una marca, es indispensable que dicha marca se
encuentre registrada, ya que sin este requisito legal no se esta en posibilidad de
hacer valer aquellas acciones por prevencion expresa del articulo 141 de ta misma
ley, ni se adquiere el derecho de uso exclusivo, ni tampoco el de poder realizar su
transmision; de todo lo cual se sigue que nuestra legislacién marcaria sélo

protege las marcas registradas.

Denuncia de contradiccion de tesis. Varios 329/71.

Instancia: Tribunales Colegiados Primero y Segundo en Materia
Administrativa del Primer Circuito. 15 de marzo de 1973. 5 votos.

Fuente: Segunda Sala. Séptima Epoca. Volumen 72. Pagina 25.

Ponente: Alberto Jiménez Castro.

MARCAS, CONSTITUCION DE LAS. De conformidad con el articulo 97 de
ia Ley de la Propiedad Industrial, pueden constituir una marca, para los efectos
del primer parrafo del articulo 96 del mismo ordenamiento, los nombres bajo una
forma distintiva, las denominaciones, y en general, cualquier medio materiatl
que sea susceptible, por sus caracteristicas especiales, de hacer distinguir
los objetos a que se aplique o trate de aplicarse, de tos de su misma clase o
especie. Por tanto, la marca de la quejosa, constituida por una palabra de origen
italiano y un caramelo con ciertas caracteristicas, es una verdadera marca que
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satisface los requisitos legales, susceptible, por sus caracteres especiales, de
hacer distinguir los productos que ampara de otros de su misma especie o

clase.

Instancia: Segunda Sala.

Fuente: Sexta Epoca. Volumen IX. Pagina 75.

Precedente: Amparo en revision 7407/56.- Dulceria Italiana, S. A. 10 de
marzo de 1958.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: Franco Carrefo.

MARCAS, NO EXISTE CONFUSION CUANDO LOS PRODUCTOS QUE
AMPARAN SON PARA USO DISTINTO. La Segunda Sala ha sustentado el
criterio de que la clasificacidon que se contiene en el articulo 71 del Reglamento
de la Ley de la Propiedad industrial, no puede servir de uanica base para
establecer semejanza o diferencia entre los productos de sus distintas
clases. Ahora bien, puede decirse también que esa clasificacién tampoco
puede servir de Gnica base para establecer semejanza o diferencia entre
productos distintos aunque de un mismo grupo de la propia clasificacion.
Por lo que, es de concluirse que en un caso en una de las marcas se refiera a un
producto de belleza y a otra a un producto dietético, aunque pertenezcan al mismo
grupo de clasificacidon, no se surte lo dispuesto por el inciso b), de la fraccion XIV
del articulo 105 de la Ley de Propiedad Industrial, que para negar el registro de
una marca requiere de la semejanza con otra, pero de los mismos articulos.
Tampoco se surte lo establecido en el articulo 106 del propio ordenamiento,
puesto que Ios productos que trata de amparar la misma quejosa con su marca, no

son sxmllares a Ios amparados con otra marca.

Instancna Segunda Sala.
Fuente Sexta Epoca Volumen LIX Pagina 38.
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Precedente: Amparo en revision 4179/61. The Nestié Company, Inc. 3 de

mayo de 1962.
Ponente: Rafael Matos Escobedo.

MARCAS, NEGATIVA A SU REGISTRO. Si las autoridades
responsables, para negar el registro de una marca de envase que solicitd la
quejosa, no se fundaron en hechos concretos sino que so6lo sostuvieron
generalidades dogmaticas vagas e imprecisas; y si tampoco se probd en autos
que la botella de que se trata fuera igual especificamente a alguna de uso comun
en la actualidad o semejante a otra registrada con anterioridad, cabe concluir que

estuvo en lo justo el C. Juez de Distrito, al sostener que no se hizo por tas
responsables una apreciacién legal y en conjunto de la marca en cuestion.

Instancia: Ség(mda Sala.

Fuente: Sexta Epoca. Volumen LVI. Pagina 73.

Precente:- Amparo en revision 5817/61. The Pyramid Rubber Company. 14
de febrero de 1962.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: José Rivera Pérez Campos.

MARCAS, REGISTRO DE. CRITERIO ILOGICO DE LA AUTORIDAD
ADMINISTRATIVA RESPECTO A LA ORIGINALIDAD. De conformidad con la
jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia, el criterio de la autoridad
administrativa puede ser censurado en el juicio de amparo, cuando parte de
las bases inexactas o no demostradas, cuando No expresa argumentaciones
o no cita preceptos legales, y cuando los razonamientos del oérgano
administrativo son contrarios a las reglas de la Iégica y a las maximas de la
experiencia. Es un caso, resulta patente que no puede aprobarse, por
contraria a los principios légicos, la conclusién de que no es original cierta
batalla que pretende registrarse, en virtud de que hay envases que, aunque
no tienen las caracteristicas de la marca propuesta, en conjunto, cada uno
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de ellos tiene algunos de los elementos de esa marca y, por tanto todos los
envases reunidos si tienen las caracteristicas de la marca de la quejosa. Esta
es inadmisible, porque con este criterio nunca podria haber ninguna figura original.

instancia: Segunda Sala.

Fuente: Sexta Epoca. Volumen LVI. Pagina 73.

Precedente: Amparo en revision 6250/61. Colgate Palmolive Company. 21
de febrero de 1962.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: Felipe Tena Ramirez.

MARCAS, SEMEJANZAS CON OTRAS YA REGISTRADAS. Basta que la
autoridad respectiva al resolver si conviene, o no, conceder el registro de una
marca semejante, parta de datos irreales o no comprobados, o que funde sus
conclusiones en argumentos contrarios a las reglas de la légica o las
maximas de la experiencia, para concluir que el acto de autoridad es contrario a

la constitucion.

Instancia: Segunda Sala. Fuente:

Sexta Epoca. Volumen LVI. Pagina 73.

Precedente: Amparo en revision 3874/1961. Canadian Park And Tilford Ltd.
14 de febrero de 1962.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: Felipe Tena Ramirez.

MARCAS, SEMEJANZA ENTRE UNAS Y OTRAS. CRITERIO
SUBJETIVO DE LA AUTORIDAD. EIl criterio subjetivo de las autoridades
administrativas respecto a semejanza de marcas, aunque tal semejanza
constituya un problema técnico y no juridico, debe descansar en
razonamientos logicos para considerarse constitucionalmente motivado y

fundado. Si asi no fuera, ocurriria que bajo pretexto de aplicar dicho criterio
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subjetivo, se dictarian resoluciones caprichosas con vulneracidon de nuestro
sistema constitucional que, por cuanto a potestad de las autoridades, sienta un

régimen de facultades expresas y limitadas.

Instancia: Segunda Sala.
Fuente: Sexta Epoca. Volumen LVII. Pagina 106.
Precedente: Amparo en revision 1498/58. Perfumeria Imperial,
Manufacturera de Perfumes y Jabones, S. A. 7 de marzo de 1962.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: Octavio Mendoza Gonzalez. Véase: Volumen XXIV Tercera Parte,

Paginas 9, 22, 23.

MARCAS, REGISTRO DE. CRITERIO DE LA AUTORIDAD

ADMINISTRATIVA RESPECTO A LA ORIGINALIDAD. De conformidad con la
jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia el criterio de ia autoridad
administrativa puede ser censurado en el juicio de amparo, cuando parte de bases
inexactas o no demostradas, cuando no exprese argumentaciones o no cita
preceptos legales, y cuando los razonamientos del oérgano administrativo son
contrarios a las reglas de la logica y a las maximas de la experiencia. En un caso,
resulta patente que no puede aprobarse, por contraria a los principios
16gicos, la conclusion de que no es original cierta botella que pretende
registrarse, en virtud de que hay envases que, aunque no tienen las
caracteristicas de la marca propuesta, en conjunto cada uno de ellos tiene
algunos de los elementos de esa marca y, por tanto, todos los envases
reunidos si tienen las caracteristicas de la marca de la quejosa. Esto es
inadmisible, porque, con este criterio nunca podria haber ninguna figura

original. .

instancia:
Fuente: Sexta Epoca. Volumen LXIII. Pagina 34.
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Precedente: Amparo en revision 2613/61. Colgate Palmolive Company. 20
de septiembre de 1962.

Unanimidad de 4 votos.

Ponente: Franco Carrefio. Precedente: Volumen LVI, pag. 73. Segunda
Sala.

MARCAS. SEMEJANZA EN GRADO DE CONFUSION. Para determinar
si dos marcas son semejantes en grado de confusién, se debe atender
principalmente al efecto que puedan producir en el publico consumidor
conjuntamente, es decir, al primer golpe de vista o al ser pronunciadas
rapidamente, ya que si bien la autoridad administrativa, para calificar su
registro puede realizar un analisis cuidadoso de sus elementos, no por ello
debe olvidarse que lo realmente importante es la primera impresiéon y la confusiéon
que dichas marcas produzcan en el publico. En este sentido, es claro que,
tratandose de cuestiones marcarias, es el puablico consumidor quien
fundamentalmente merece proteccion para evitar su desorientacion y error
respecto a la naturaleza y origen de los distintos productos que concurren
en el mercado, justificandose por ello, la exigencia legal de que las marcas
sean suficientemente distintas entre si, de tal suerte que el consumidor no
confunda una con otra.

Instancia: CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen VI. Pagina
572.

Precedente: Amparo en revision 304/90.-Daniel Industries Inc.-29 de marzo
de 1990.

Unanimidad de votos.

Ponente: David Delgadillo Guerrero. Secretaria: Clementina Flores Suarez.
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MARCAS SEMEJANTES. EN SU ANALISIS LA AUTORIDAD DESBE
RAZONAR TANTO SOBRE LAS SEMEJANZAS ADVERTIDAS POR ELLA
COMO RESPECTO A LAS DIFERENCIAS QUE HAGA VALER EL
INTERESADO. Como lo aprecid correctamente el juez del conocimiento, si bien la
autoridad razonod ampliamente el por qué de la negativa al registro como marca de
la denominacion "NENE MIO" propuesta por la quejosa, sin embargo, no tomoé en
cuenta en estos razonamientos las manifestaciones con las que la quejosa tratd
de desvirtuar las objeciones opuestas, pues nada dijo acerca de si la segunda
palabra que constituye la frase propuesta como marca por la quejosa "NENE
MIO”, permﬂe que tal frase considerada en su totalidad se dlstlnga como lo
propuso la quejosa._gréf‘ca, fonética y estructuralmenle de a anterlondad
consutunda por Ia palabra “NE-NE", sin que se trate'
pretendldo como se d|ce en los agrawos. que para n g

Instancia: .. CUARTO TRIBUNAL

ADMINISRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO
; Fuente. Tnbunal Coleglado de C:rcu:t

Paglna 304.

Precedente: Amparo en revision 1907/84 —Vlctor Saad Sabban.-29 de mayo
de 1986.

Mayoria de votos.

Ponente: Ange! Suarez Torres.

& ﬁ"‘,?EPC,’ca Volurrpren"zos-216. '

MARCAS Y NOMBRES COMERCIALES. SIGNOS DISTINTIVOS DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL Y LA APLICABILIDAD COMUN DE LA LEY DE
INVENCIONES Y MARCAS. La Ley de Invenciones y Marcas regula diversas
figuras que comprenden la {lamada propiedad industrial. Dichas figuras se pueden
clasificar en dos grandes rubros: las creaciones nuevas, es decir creaciones
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resultado del ingenio humano; y los signos distintivos que aunque no son
propiamente invenciones si poseen ciertas peculiaridades derivadas de la
originatlidad misma del signo o de las caracteristicas que adquiere dada su
aplicacion. Es por ello que el legislador ha estimado necesario tutelar este
tipo de figuras con un doble propdsito: proteger al creador o titular a través
del reconocimiento de un derecho de uso o explotaciéon exclusivos y
proteger a los consumidores de posibles engaiios a fin de garantizar su
capacidad selectiva. Lo anterior encuentra plena justificaciéon en el hecho de que
la razén de ser de los signos distintivos es precisamente, como su propio
nombre lo indica, el de distinguir aquelio a 1o que se aplica; entre los signos
distintivos se encuentran no sdélo las marcas, sino también los nombres y
avisos comerciales. Ahora bien, cualquier acto tendiente a mermar dicha
facultad o capacidad de distinguir o identificar ha de ser frenado en
beneficio tanto del titular del signo distintivo como del consumidor, quien no
merece ser enganado porque no pueda contar, en todos los casos, con una
capacidad analitica tal que le permita determinar en qué casos esta ante un
producto o servicio legitimo y cuando no. La concurrencia y comg:-.encia en el
mercado es sana siempre y cuando sea leal y por lo que, una actividad que pueda
inducir a error carece de dicha caracteristica. En este orden de ideas, tanto la
marca como el nombre comercial participan de la misma naturaleza en
cuanto a que ambos son signos distintivos, signos individualizadores. Para
que un signo cumpla con dicha funcién debe ser lo suficientemente peculiar
para que no se confunda con otro. Es por ello que el articulo 183 proscribe la
publicacion de nombres comerciales que no sean suficientemente distintivos, por
lo que si un signo es susceptible de crear confusion resulta claro que carece
de la distintividad a que se refiere la ley de la materia. Ahora bien,
precisamente' por la naturaleza que comparten los signos distintivos
constituidos por marcas (sean éstas de productos o de servicios) y los
signos distintivos constituidos por nombres comerciales, es por lo que el
legislador prevido, en el articulo 187 de la Ley de Invenciones y Marcas, la
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aplicabilidad de las reglas correspondientes a las marcas, en relaciéon con los
nombres comerciales en aquello que no haya disposicion expresa.

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.
Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen X Mayo.

Pagina 466.
Precedente: Amparo en revisién 2471/91.-Kinney Shoe Corporation.-24 de
octubre de 1991.

Unanimidad de votos.
Ponente: Luis Maria Aguilar Morales.-Secretaria: Bertila Patron Castillo.

MARCAS, SIMILITUD Y DIFERENCIAS. PARA PODER DETERMINARSE
ES INDISPENSABLE QUE SE RINDA PRUEBA PERICIAL. La finalidad que
persigue el registro de una marca es la de distinguir al productor de bienes y
servicios, por el consumidor, de aquellos bienes que siendo iguales se ofrecen
por varios productores; es por ello que si en un procedimiento judicial se reclama
por aquél que tiene su marca debidamente registrada, que otro productor para
confundir al publico, presenta su producto con un disefio igual o semejante a su
marca, es indispensable que se rinda prueba pericial por especialistas en la
materia, para poder establecer si existen o no las similitudes o diferencias
entre la marca registrada con la presentacién del bien que otro productor
ofrece y, preponderantemente, si se crea en el consumidor una confusién tal
que no pueda distinguir entre uno y otro fabricante, puesto que el juzgador

carece de los conocimientos especificos sobre tal materia.

Instancia: TRIBUNAL COLEGIADO DEL DECIMOSEGUNDO CIRCUITO.
Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Epoca. Volumen 217-228.

Pagina 388.
Precedente: Amparo directo 374/86.-Arturo Ley Anaya.-15 de enero de

1987.
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Unanimidad de votos.

Ponente: Manuel Ernesto Saloma Vera. Sostiene la misma tesis:

Amparo directo 66/87. Arturo Ley Anaya. 29 de abril de 1987. Unanimidad
de votos. Ponente: Maria de los Angeles E. Chavira Martinez.

MARCAS EVOCATIVAS. REGISTRO DE LAS. Para evitar la competencia
desleal en el mercado y la confusion en que podria incurrir el publico consumidor,
nuestra legislacion marcaria prohibe el registro de aquellas marcas que son
descriptivas del producto al que estan destinadas. (Articulo 91 fracciones V y XX
de la Ley de invenciones y Marcas vigente en el afio de 1991). Descriptivas, ha
dicho este Tribunal, son aquellas marcas que definen al producto a que se
aplican, sea porque el vocablo o locuciéon guarda relacién directa con la
naturaleza del producto o con sus propiedades; bien porque expresa el tipo,
peso, medida, funcion o destino de la mercancia. Sin embargo, Nno es absoluta
la prohibicion del caracter descriptivo de una marca, pues se admiten como
validas las denominaciones que, formadas de modo arbitrario, despiertan la
idea del producto o sugieren su naturaleza o utilidad, tales marcas son las
llamadas evocativas, que se relacionan de modo remoto o indirecto con la
mercancia. “Instant protein”, cuya traduccion al espaiiol es “"proteina instantanea",
en una marca evocativa, que aun cuando contienen el vocablo “proteina®, no
describe de manera directa el producto a que va destinada (alimentos y sus
derivados); pues analizada en su conjunto nos da la idea imprecisa de un
alimento que proporciona rapidamente proteinas; sin embargo, como se demostro
en el juicio, tales nutrientes no tienen la virtud de ser instantaneos, y por ello, la
idea que da la marca, no describe el producto, aunque es cierto también, que
puede provocar que su preparacion es instantanea, pero tal idea, es simplemente
una evocacion y no una frase descriptiva; sin pasar por alto que el examen de una
manera debe hacerse también en su conjunto, ya que es asi como la percibe el
publico consumidor; y de manera global “/nstant protein” queda comprendida

dentro de las llamadas marcas evocativas.

|
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Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen X
OCTUBRE. Pagina 374

Precedente: Amparo en revision 1153/92.- Shaklee Corporation.- 8 de julio
de 1992.

Unanimidad de votos.

Ponente: Genaro David Goéngora Pimentel.-Secretaria: Guadalupe

Margarita Ortiz Blanco.

MARCAS, REGISTROS DE. DISENOS USADOS EN OTROS
INSTRUMENTOS DE LA MISMA CLASE. Si de los autos se desprende que la
sociedad quejosa solicité al Director General de la Propiedad Industrial de la
Secretaria de Industria y Comercio el registro de una marca sin denominacion
especial, consistente en un remate o punta negra con forma de cono truncado,
dispuesto en el extremo del cuerpo de un instrumento para escribir, opuesto al
extremo donde esta el punto de escribir, que contrasta con el color generalmente
metdlico de la superficie del mencionado instrumento, y si la autoridad
mencionada negdé a la sociedad quejosa el registro como marca sin
denominacién, del disefo propuesto, por considerar que no era apto para
inscribirse como marca atento a lo dispuesto por el articulo 97 de la Ley de la
Propiedad Industrial, porque la figura consistente en un remate o punta negra de
forma frustrocdnica para distinguir lapiceros, boligrafos, plumas fuente y demas
instrumentos para escribir de la clase 37 de la clasificacion oficial, no era un
medio material susceptible, por sus caracteres especiales, de distinguir a los
objetos que se aplica o trate de aplicarse, de los de su misma especie o
clase, ya que el disefio propuesto a registro lo usan boligrafos y plumas fuente,
entre otras, las marcas Wearever Caravelle, Mc Gregor y Parker 45, y el hecho de
cambiar los colores y tamafo del remate, en modo alguno desvirtua lo
preceptuado por el mencionado articulo 97 de la Ley de la materia, debe decirse
que el mencionado articulo 97 de la Ley de la Propiedad Industrial, en su parrafo,

A TES
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1°, dispone: "Pueden constituir una marca, para los efectos del primer parrafo del
articulo anterior, los nombres bajo una forma distintiva, las denominaciones y, en
general, cualquier medio material que sea susceptible, por sus caracteres
especiales, de hacer distinguir los objetos a que se aplique o trate de aplicarse, de
los de su misma especie o clase". El disefio propuesto a registro, consistente en
un remate o punta negra en forma de cono truncado, para distinguir lapiceros,
boligrafos, pilumas fuente y demas instrumentos para escrlb:r de la clase 37 de la
clasificacion oficial, segun las constancias' de autos y es usado en bollgrafos v
plumas fuente de las marcas Mc Gregor, Wearever Ca e 45 con las
mismas caracteristicas del disefio propuesto por ‘la'sociedad . quejosa Y. por: 1o que
hace a la aprecnacrén en que el Juez del cono ‘cimiento_ funda la resolucnonvtque se

considerando de la resolucuon que se rev:sa existen marcas dlferentes entre los
boligrafos que ofrecic como' prueba la quejosa tamb|en exuste un elememo comun
nta negra en forma de cono truncado, -que es

a ellas, que es el remate
precisamente el elemento a Imglo en el presente asunto y no el dlseno ‘completo
de los boligrafos que se mencionaron. Por lo que tomando en cuenta que el
disefio propuesto por ’Ia quejosa para distinguir instrumentos para escribir de la
clase 37 de la clasificaciéon oﬁciél, ya es usada por otros instrumentos de la misrha
clase, debe de concluirse que en el caso dicho disefio no es un medio material

que sea susceptible por sus caracteres especiales de hacer distinguir los bbjetos_a
que se aplica o trate de aplicarse, de los demas de su especie o clésé: hdr lo due'
la marca a registro propuesto no cumple con lo dispuesto p'o'r ei r;nericionado
articulo 97 y consecuentemente resulta correcta la resoluciéon ‘dicta‘dé por el
Director General de la Propiedad Industrial de la Secretaria de Industria y
Comercio, que como acto reclamado impugné el quejoso en el amparo.

TEC‘T(?
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Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.
Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Epoca. Volumen 90.

Pagina 51.
Precedente: Amparo en revision 224/76.-A. T. Cross, Company.-22 de

junio.

MARCAS COMPUESTAS. ELEMENTOS RELEVANTES. Cuando una

marca conocida, aunque sea de dos palabras, tiene todo el enfas:s ‘de su
d:ferencnaccon en una de esas palabras, y la otra es mucho més lnconsplcua en el
contexto de las marcas, y mas aun cuando hay varias marcas de la- mnsma

de dos palabras que tienen como elementos ‘comtin l

negociacion,

registra la ma
confusidn al pu

m:entras que el eleme o vacnon de "DIOI'"

Instancia:  PRIMER  TRIBUNAL - VCOIV_E(‘SI‘A‘DO;’," EN’ ',MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. : S :
Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Septlma Epoca Volumen 145-150.

Pagina 339.
Precedente: Amparo en revision 401/76.-Christian Dior, S.R.L.- 31 de

agosto de 1976.
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Unanimidad de votos.

Sostiene la misma tesis: Amparo en revision 710/76.-Ragu Foods, Inc.-15
de marzo de 1977.-Unanimidad de votos. Amparo en revision 461/77.-Haw Par
Brothers International Limited.-11 de octubre de 1977.-Unanimidad de votos.
Amparo en revision 844/77.-American Motors Corporation.-8 de febrero de 1978.-
Unanimidad de votos. Amparo en revision 924/80.-Avon Products Inc.-10 de
diciembre de 1980.-Unanimidad de votos.

MARCAS. CONTROL CONSTITUCIONAL DE FACULTADES
DISCRECIONALES. Los agravios hechos valer por las autoridades recurrentes
con respecto a que su criterio técnico, al apreciar que dos marcas son o no,
semejantes en grado de confusion, implica el uso de una facultad
discrecional que no puede ser revisada por el Juez de amparo, son infundados.
En efecto, en nuestro sistema legal las facultades de las autoridades son expresas
y limitadas, y aun cuando se trate de facultades discrecionales, no escapan
normalmente al control constitucional, de manera que su ejercicio no puede ser
arbitrario, ni escapar al control constitucional, 8 menos que lo disponga asi la
Constitucion Federal o la legislacidon de Amparo, Unica que, conforme a lo
dispuesto en e! articulo- 107 constitucional, puede :reglamentar el juicio de

garantias.

instancia: - PRIMER  TRIBUNAL ' .COLEGIADO - EN  MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO,'

Fuente: Tl'ibl.i; bieg{ado de " Circuito. .Séptima Epoca. Volumen 23.
Pagina 33. : RO

Preced'ehtje_:

Amparo ehvr‘evisién 539/70.-Pepsico, Inc.-10 de noviembre de

1970.

Unanimidad de votos. Nota:
Enviada'si‘n mencion del ponente al Semanario Judicial de la Federacién.

TR oM
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MARCAS. DIFERENCIA ENTRE EL DISENO Y LA DENOMINACION. De
los articulos 90 fraccion |, de la anterior Ley de Invenciones y Marcas se infiere
que una marca la puede constituir, en términos generales, tanto las
denominaciones como los signos, los nombres comerciales y las razones sociales
o denominaciones sociales; por otra parte, conforme al articulo 91, fracciones IlI,
VI y XVI, de la propia ley, a contrario sensu, son registrables, como marcas, entre
otros, las figuras y disefios. Ahora bien, una marca puede registrarse
acompaiiada de su diseffo; pero, una cosa es el diseiio y otra la
denominacién, pues, incluso, uno puede registrarse independientemente de
la otra. Por tanto, debe distinguirse entre ambos, pudiéndose decir al respecto
que el diseiio lo constituye el dibujo o logotipo que va a identificar grafica o

representativamente a la marca; y respecto de la denominacién en un

sentido o concepcidén estricta, puede decirse que es el nombre o conjunto de

letras o palabras que identifican al producto y su titular.

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen Xil
OCTUBRE. Pagina 449.

Precedente: Amparo en revisién 201/93.-Laguna Internacional, S.A. de
C.V.-30 de abril de 1993.

Unanimidad de votos.-Ponente: Samuel Hernandez Viazcan.-Secretario:

Angel Corona Ortiz.

MARCAS, DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS. PARA SU ESTUDIO ES
NECESARIO DETERMINARLAS. Para que se considere que una marca utilizada
en una empresa, pueda causar o inducir al pablico consumidor-en confusion,
engafio o error porque pueda pensar esta que los productos que ampara, se
expendan bajo su autorizacidn o licencia de un tercero. es necesario que se
haga un estudio integral de ambas marcas tomadas en su conjunto, pero no
so6lo destacando sus diferencias, sino también atendiendo a sus semejanzas

TECIC (0N
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puesto que es precisamente en este punto, donde puede presentarse la confusion

al establecerse una conexion mental.
instancia: CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. Octava Epoca. Volumen Xt

FEBRERO. Pagina 355.
Precedente: Amparo en revision 2514/92.-Transmisiones y Seguridad, S.A.

de C.V.- 17 de febrero de 1993,
Unanimidad de votos.-Ponente: Jaime C. Ramos Carredn.- Secretaria:

Mayra Villafuerte Coello.

MARCAS, CONFUSION DE. Cuando las dos marcas édyé posible
confusion se examina contengan un elemento comun, que resulte en alguna
forma descriptivo del origen de los productos, de sus caracteristicas o
propiedades, o de sus efectos o aplicaciones, como es el caso del elemento
“vista", tratandose de medicinas y preparaciones farmacéuticas de la clase 6 de la
clasificacién oficial, dicho elemento debe ser considerado con poco énfasis al
hacer la comparacion, la que debe centrarse con atencién acentuada en el otro
elemento que contengan ias marcas en disputa, para ver si ese elemento
adicional de diferenciaciéon elimina la posible confusién entre las marcas,
pues este es el sentido que debe darse a las fracciones |, Il y IV del articulo 105
de la Ley de la Propiedad Industrial, en relacidon con la fraccion XIV del propio

articulo y en relacién también con el articulo 106.

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA

ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.
Fuente: Séptima Epoca, Volumen 90, Sexta
Jurisprudencia. Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Epoca. Volumen

Parte, Pag. 113.

90. Pagina 157.
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Precedente: Amparo en revision 983/70.-Enrique Ortiz Colina. Unanimidad
de votos. Séptima Epoca, Volumen 29, Sexta Parte, Pag. 35. Amparo en revision
84/76.-Byk Gulden, S. A. de C. V.-Unanimidad de votos. Séptima Epoca, Volumen
87, Sexta Parte, Pag. 55. Amparo en revision 227/73.-Roussel Uclaf.-Unanimidad
de votos. Séptima Epoca, Volumen 90, Sexta Parte, Pag. 113. Amparo en revision
251/73.-Laboratorios Grossman, S. A.-Unanimidad de votos. Séptima Epoca,
Volumen 90, Sexta Parte, Pag. 113. Amparo en revision 641/74 -Kananhit, S. A.-

Unanimidad de votos.

MARCAS. REGLAS PARA DETERMINAR SUS SEMEJANZAS EN
GRADO DE CONFUSION, CUANDO LOS PRODUCTOS O SERVICIOS SON DE
LA MISMA CLASIFICACION O ESPECIE. La marca es todo signo que se
utiliza para distinguir un producto o servicio de otros y su principal funcién
es servir como elemento de identificacion de los satisfactores que genera el
aparato productivo. En la actualidad, vivimos en una sociedad consumista, en
donde las empresas buscan incrementar su clientela, poniendo a disposicidn de la
poblacidon una mayor cantidad y variedad de articulos para su consumo, con la
unica finalidad de aumentar la produccion de sus productos y, por ende, sus
ganancias econdmicas. El incremento en el nimero y variedad de bienes que
genera el aparato productivo, fortalece la presencia de las marcas en el mercado,
porque ellas constituyen el dnico instrumento dque tiene a su disposicion el
consumidor para identificarlos y poder seleccionar el de su preferencia. Ahora
bien, los industriales, comerciantes o prestadores de servicios podran usar
una marca en la industria, en el comercio o en los servicios que presten;
empero, el derecho a su uso exclusivo se obtiene mediante su registro ante la
autoridad competente, segun asi lo establece el articulo 87 de la Ley de Fomento
y Proteccion de la Propiedad industrial, ademas en este ordenamiento legal en sus
articulos 89 y 90, se indican las hipdotesis para poder constituir una marca, asi
como los supuestos que pueden originar el no registro de la misma. Uno de los
objetivos de la invocada ley secundaria, es el de evitar la coexistencia de
marcas confundibles que amparen los mismos productos o servicios, y para
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ello establecio la siguiente disposicion que dice: "Articulo 90.-No se registraran
como marcas:.... XVl.-Una marca que sea idéntica o semejante en grado de
confusion a otra ya registrada y vigente, aplicada a los mismos © similares
productos o servicios. Sin embargo, si podra registrarse una marca que sea
idéntica a otra ya registrada, si la solicitud es planteada por el mismo titular, para
aplicaria a, productos o servicios similares... cuando se trate de registrar una
marca que ampare productos O servicios similares a los que ya existen en el
mercado, se debe tener en cuenta que dicha marca debe ser distintiva por si
misma, es decir que debe revestir un caracter de originalidad suficiente para
desempenar el papel que le es asignado por la ley, debiendo ser objetiva o
real, con la finalidad de evitar toda posibilidad de confusién con marcas
existentes. Determinar la existencia de la confundibilidad de las marcas o la
posibilidad de que ella se dé, no siempre es tarea facil; no existe una regla
matematica, clara, y precisa, de cuya aplicacion surja indubitable la
confundibilidad de un cotejo marcario. La cuestion se hace mas dificil ya que lo
que para unos es confundible para otros no lo sera. Es mas, las mismas marcas
provocaran confusidn en un cierto contexto y en otro no, sin embargo, {a
confundibilidad existira cuando por el parecido de los signos el puablico
consumidor pueda ser lievado a engaio. La confusién puede ser de tres
tipos: a) fonética; b) grifica; y, c) conceptual o ideolégica. La confusion
fonética se da cuando dos palabras vienen a pronunciarse de modo similar. En la
practica este tipo de confusion es frecuente, ya que el publico consumidor
conserva mejor recuerdo de 1o pronunciado que de lo escrito. La confusidn grafica
se origina por la identidad o similitud de los signos, sean éstos palabras, frases,
dibujos, etiquetas o cualquier otro signo, por su simple observaciéon. Este tipo de
confusion obedece a la manera en que se percibe la marca y no como se
representa, manifiesta o expresa el signo. Esta clase de confusién puede ser
provocada por seméjanzas ortograficas o graficas, por la similitud de dibujos o de
envases y de combinaciones de colores, ademas de que en este tipo de confusion
pueden concurrir a su vez la confusion fonética y conceptual. La similitud
ortografica es quizas la mas habitual en los casos de confusion. Se da por la
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coincidencia de letras en los conjuntos en pugna y para ello influyen la misma
secuencia de vocales, la misma longitud y cantidad de silabas o terminaciones
comunes. La similitud grafica también se dara cuando los dibujos de las marcas o
los tipos de letras que se usen en marcas denominativas, tengan trazos parecidos
o iguales; ello aun cuando las letras o los objetos que los dibujos representan,
sean diferentes. Asimismo, existira confusidn derivada de la  similitud grafica
cuando las etiquetas sean iguales o parecidas, sea por éimilitud de la combinacién
de colores utilizada, sea por la disposicién simila de elementos dentro de la
misma o, por Ia utilizacion de dlbUJOS parecldos La sim ud graf'ca es comun

nidc conceptual

confusidn es lnevn able Caun q ando t: mblén p ar cer similitudes
ortografcas o foneucas. Es(e tlpo de confus:én Pt éd orig  por. la similitud de
dIijOS, “entre una'. palabra Yy un- dnbujo entre palabras con sngnurcados‘
contrapuestos y por la inclusién en la marca del nombre‘deli prpducto a distinguir.
Dentro de estos supuestos el que cobra mayor reliéi/é 'eséi rélétivo alas ba!abras
y los dibujos, ya que si el emblema o figura de una’ marca ‘es 1a representacion
grafica de una idea, indudablemente se confunde con la palabra o palabras que
designen la misma idea de la otra marca a cotejo, Vpor,eso las denominaciones
evocativas de una cosa o de una cualidad, protegen no sélo Ia expresion que las
dibujo o emblema que pueda graficamente
porque de . lo contrarlo seria factible burlar el

constituyen, sino también el

representarlas, lo anterior es asi,
derecho de los propietarios de marcas, ,obtenxendo el registro de emblemas o

palabras que se refieren a la misma cosa o cualidad aludida por la denominacion
ya registrada, con la cual el publico consumidor resultaria facilmente inducido a
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confundir los productos. Diversos criterios sustentados por la Suprema Corte y
Tribunales Colegiados, han sefalado que para determinar si dos marcas son
semejantes en grado de confusion, debe atenderse a las semejanzas y no a
las diferencias, por lo que es necesario al momento de resolver un cotejo
marcario tener en cuenta las siguientes reglas: 1) La semejanza hay que
apreciaria considerando la marca en su conjunto. 2) La comparacion debe
apreciarse tomando en cuenta las semejanzas y no las diferencias. 3) La
imitacion debe apreciarse por imposicion, es decir, viendo alternativamente
las marcas y no comparandolas una a lado de [a otra; y, 4) La simititud debe
apreciarse suponiendo que la confusion puede sufrirla una persona
medianamente inteligente, o sea el comprador medio, y que preste la
atencion comun y ordinaria. Lo anterior, implica en otros términos que la marca
debe apreciarse en su totalidad, sin particularizar en las diferencias que pudieran
ofrecer sus distintos aspectos o detalles, considerados de manera aislada o
separadamente, sino atendiendo a sus semejanzas que resulten de su examen
global, para determinar sus elementos primordiales que le dan su caracter
distintivo; todo ello debera efectuarse ayla primera impresion normal que proyecta
la marca en su conjunto, tal como lo: observa el .consumidor destinatario de la
misma en la realldad sm que pueda asimilarsele:a ‘un exammadcr minucioso y

pOSIbllldad de que. las confundan pues’ solo de esa manera podra lograrse una
verdadera’ proteccron al pubhco consumldor y, obviamente, se podra garantizar la
|gno marcarno ya registrado, asegurando de esa

integridad 'y buena fama' del
forma la fécxl ldenuf'camon de los productos en el mercado. Por tanto, cuando se
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trata de determinar si dos marcas son semejantes en grado de confusion
conforme a la fraccion XVI del articulo 90 de |la Ley de Fomento y Proteccion de la
Propiedad industrial, debe atenderse a las reglas que previamente se han citado.

Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Trlbunal Coleglado de Circuito. Octava Epoca Volumen XV-i
FEBRERO. Paglna207‘ Sl g

Precedente Amparo en re ision 773/9 I y: Manufacturera S A.

de C.V.-20 de octubre de 1994 -Unammxdad de votos -Ponente Genaro David
Gongora - Pimentel.-Secretario: 'Jacinto Juarez Rosas. Amparo en revision
1963/94.-The Concentrate Manufacturing Company of Ireland.-14 de octubre de

1994.-Mayoria de votos.

Panente y disidente: Carlos Alfredo Soto Villasefor. Secretaria: Silvia

Elizabeth Morales Quezada.

MARCAS. SEMEJANZA EN GRADO DE CONFUSION AUN CUANDO
LOS PRODUCTOS O SERVICIOS PERTENEZCAN A DISTINTAS CLASES O
GENEROS. Al ser una marca todo signo visible que permita distinguir
productos o servicios de otros de su misma clase, cualquier agente
economico, productor o comerciante, que participe en los mercados podra utilizar
alguna para identificar y distinguir sus productos o servicios, sin embargo, el
derecho al uso exclusivo de una marca se obtiene, unicamente, a traves del
correspondiente registro ante las autoridades competentes. La marca deber ser
suficientemente distintiva, original, para identificar y hacer distinguibles los
productos o servicios, esto es, debe poseer una eficacia distintiva y ademas
debera ser juridicamente tutelable como tal, es decir, una marca no obtendra
su registro si se advierte la posibilidad de confusidén con otra u otras registradas
con anterioridad y, por tanto, se pudiera inducir al error al publico consumidor.
Para determinar si una marca presenta similitud con otra, éstas deberan
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apreciarse de manera global, atendiendo a las semejanzas que presenten y
tomando en consideracion la primera impresion que, en su conjunto, proyecten
sobre el consumidor. Este ultimo dato, supone que el consumidor medio no
realiza respecto del signo marcario un analisis profundo o sistematico para
detectar las diferencias entre una y otra marca. Asi pues, mediante el
registro de una marca la autoridad esta protegiendo al publico consumidor,
evitandole posibles errores respecto a la naturaleza y origen de los diversos
productos que concurren en los mercados de bienes y servicios. Esta
proteccidn supone que se evite, asimismo, cualquier posibilidad de confusion para
el consumidor respecto de las marcas, asegurando la cabal identificaciéon de los
bienes © servicios que el particular desea adquirir o utilizar. Ahora bien, la
similitud entre dos signos marcarios debe determinarse tomando en cuenta
no sélo {a clase en que estan comprendidos los productos o servicios
amparados por las marcas, sino que debe considerarse la finalidad,
composicién, lugar de venta del articulo, asi como cualquier otra relacion
que permita presumir gue una marca intenta aprovechar el prestigio de otra.
La existencia de una marca registrada, notoria y con un prestigio reconocido ante
el publico consumidor, hace pensar que, al ser introducida al mercado una marca
nueva, cuya similitud con la primera sea la suficiente como para sugerir una
relacion entre ambas, o bien que una corresponde o deriva de la otra, facilmente
provocaria el error y confusidén entre los consumidores, mismos que podrian
asumir que los productos o servicios amparados por las marcas en cuestion
poseen |la misma calidad o procedencia. Cuando del analisis de las marcas en
conflicto se aprecia que existe un elemento relevante o caracteristico en las
mismas Yy, que Jos demas elementos constituyen tgnicamente un
complemento del signo distintivo y original, pero no alcanzan a desvirtuar.
La semejanza derivada del elemento comun, es evidente la posibilidad de
confusién entr‘e los signos marcarios ya que grafica, conceptual o fonéticamente
daran la impresion de ser denominaciones similares, o que una es variante de la
otra, aun cuando se refieran a productos o servicios diferentes. La semejanza en
grado de confusion entre dos marcas hace imposible el cumplimiento de la funcién




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. e1

individualizadora de las mismas. El consumidor, al advertir una marca nueva
similar a una ya existente y con cierta antigliedad, puede creer que se trata de una
variante de esta ultima, aun cuando se tratara de diversos productos o servicios.
Es pertinente aclarar que, si bien la interpretacion respecto a {a posibilidad de
confusion por similitud entre los signos marcarios aun si amparan
productos o servicios distintos, se ha desarrollado sobre los. conceptos
sefalados en los articulos 105 fraccion XIV y 106 de Ia‘anterior Ley de Propiedéd
Industrial, al corresponder éstos a lo dcspuesto por Ia fraccxén XVI del articulo 80
de la Ley de Fomento y Proteccnén de la Propnedad Industrlal dlcha mterpretacnon
m ca posnblhta a’industriales y

continta siendo vigente. La funcuon dlstlntl a d_
comerciantes conservar su credito y onentar 1a eleccuén de los consumidores, al
tiempo que garantiza la procedencia y calidad de los bienes y servicios ofrecidos.
Negar el registro de marcas idénticas o parecidas, aun tratandose de productos o
servicios diferentes, resulta apropiado considerado bajo una variante de la regla
de competencia desleal. Es decir, si el nombre de una marca ha excedido {fos
limites de su propio campo y se le asocia con una excelente calidad y un
prestigio singular, esta circunstancia no debe ser aprovechada por otros, ni
debe permitirse el desconcierto y confusion entre el publico consumidor,
que pudiera asumir que los productos o servicios tienen ia misma
procedencia. La semejanza en los signos marcarios a la que alude la ley no debe
circunscribirse a aquélla detectada respecto a determinados articulos clasificados
en la misma especie o clase, sino que debe entenderse referida a toda similitud
que induzca a error, sea por su finalidad, composicidon, lugar de venta, o por
cualquier otra relacion légica existente entre las marcas.

Instancia: TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito.. Octava Epoca. Volumen XV-I
FEBRERO. Pagina 226.

Precedente: Amparo en revision 1963/94.-The Concentrate Manufacturing
Company of Ireland.-14 de octubre de 1994.-Mayoria de votos.

e
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Ponente y disidente: Carlos Alfredo Soto Villasefior. Secretaria: Silvia

Elizabeth Morales Quezada.

MARCAS, DISTINCION DE LAS. DEBE SER SUFICIENTE PARA PODER
DISTINGUIR LOS PRODUCTO O SERVICIOS A QUE SE APLIQUEN Y NO
DEBEN REGISTRARSE S! SON CONFUNDIBLES CON OTRAS REGISTRADAS
CON ANTELACION. PECULIARIDADES DE LAS ESTABLECIDAS EN LOS
ARTICULOS 90 Y 91, FRACCION XVill, DE LA LEY DE INVENCIONES Y
MARCAS. Tratandose de cuestiones relativas a confusion de marcas, debe
sostenerse que es el publico consumidor quien fundamentalmente merece
proteccion para evitar la desorientacion y el error respecto a la naturaleza y
origen de los distintos productos que concurren en el mercado, y
obviamente, al mismo tiempo, garantizar la integridad y buena fama del signo
distintivo adoptado por el comerciante, asegurando la facil identificacion de
las mercaderias; en otras palabras, la marca ha de ser peculiar para poder
distinguirse claramente entre las demas marcas que fluyen en el comercio o
estan registradas y la proteccion de la ley ha de ser plena para que su poder
de atraccidn y su capacidad distintiva no sufran mengua; esto justifica la
existencia de la exigencia de que las marcas sean suficientemente
distintivas entre si, de suerte que el publico consumidor no sélo no confunda una
con otra, sino que ni siquiera exista la posibilidad de que las confunda. Estas
peculiaridades las implica la ley de la materia, cuando establece en sus articulos
90 y 91, fraccién XVIIl, que la denominacién que constituye la marca debe ser
suf'cientemehte distintiva para' 'poder' distinguir o '.identificar los productos o
servucms a que se aphque o trate de apllcarse fren(e a los de su misma especie y
clase, y que. una marca no debe reglstrarse si es confundlble con otra registrada
con antelacmn :

Instancia: ~ TERCER ~ TRIBUNAL . ~COLEGIADO = EN  MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO:" "+ S

Fuente: Tribunal Colegiado de Circuito. ‘Séptima Epoca. Volumen 157-162.
Pagina 107.
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Precedente: Amparo en revision 1829/81.- Hardy Spicer Limited.- 15 de
marzo de 1982.- Unanimidad de votos.- Ponente: Genaro David Goéngora
Pimentel. Sostienen la misma tesis: Amparo en revision 60/82.-Barco of
California.- 15 de marzo de 1982.-Unanimidad de votos. Amparo en revision
1459/79.-Kern Foods, Inc.-3 de mayo de 1982.-Unanimidad de votos.

MARCA NOTORIA, NOCION Y PROTECCION DE LA. NO SE REQUIERE
QUE SE ENCUENTRE REGISTRADA EN EL PAIS. Para poder delimitar el
significado que se debe tener de una marca notoria, €s necesario tener en cuenta
que la notoriedad es el conocimiento que el publico consumidor tiene de esa
marca. Este conocimiento no se limita, naturalmente, al nombre de la marca,
sino que incluye informaciones sobre las cualidades, caracteristicas y uso
de los productos que la llevan. £s por referencia al ptiblico consumidor como se
puede saber si una marca es notoria o no, ya que la notoriedad es una prueba
de la utilizacion de la marca, porque significa que la marca ha tenido gran
éxito y ha sido apreciada por los consumidores. De tal modq que una marca
puede ser notoriamente conocida en el pais antes de su registro en él y, en vista
de las repercusiones posibles de la publicidad de otros paises, alin antes de que
se utilice en la Republica Mexicana. Por lo que ve al caracter de notoria que puede
:cho - que ‘las autoridades
fu'n'da'ndo su opinién en
responsables negaron a
rse dé la imitacidn de uno de
f arca "Gucci”, que a nivel
Rodolfo Gucct, responsables

atribuirse a una marca, es una  cuestidn

administrativas y judiciales del pais deb
apreciaciones razonables. En la’ pe
la quejosa el registro det sigh‘o
los monogramas que se. us nen
internacional han dado a c nocer, [os sefiore Aldo

del éxito comercnal de

que estimaron que onocida. y que, de
al confusuon entre el publico

ree a'que se trata de articulos

concederse el
consumldor. pues est
amparados con la mar notor ameme conoc:da Con lo anterior, las autoridades
responsables realizaron una correcta aplicacion de los articulos 91, fracciones XX
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y XXI, de la Ley de Invenciones y Marcas, y 6° bis y 10° bis del Convenio de Paris
para la Proteccion de la Propiedad Industrial, pues, al tratarse de un disefio que
imita uno de los monogramas de la marca notoriamente conocida "Gucci”, evitaron
que se pudiera crear confusion entre el publico consumidor y ademas impidieron
que se produjeran actos de competencia desleal respecto de esa marca conocida
en forma notoria. No constituyendo obstaculo para lo anterior la circunstancia de
que la marca notoriamente conocida "Gucci" No se encuentre registrada en el pais,
pues No es. necesaric que se cumpla con ese requisito para que se‘ de la
proteccion de la marca notoria, en términos de lo dispuesto por los amculos 6° bis
y 10° bis del Convenio mencionado anteriormente, ya que se trat' de una
proteccion de caracter excepcnonal que tiene como fin evitar que se ‘induzea a
engafno o error al publlco consurmdor e impedir que se produzcan actos de
"La marca sirve para distinguir los productos o servicios

competencna desleal
que provienen de" su fabrlcante o de un comerciante, de los productos o
servicios dq sus competldores. Las fuentes del derecho a la marca, reconocidas
porta doctrina y adoptadas por las legislaciones de distintos paises, son el primer
uso y el registro, habiéndose generalizado este Ultimo como el medio mas eficaz
para la proteccidon del signo marcario. El sistema adoptado por nuestro pais
puede considerarse como mixto, ya que si bien es cierto que basicamente es
el registro el que genera la exclusividad del derecho a la marca, también es
verdad que el uso produce efectos juridicos antes del registro, y con
posterioridad a su otorgamiento. Nuestra Ley de Invenciones y Marcas prevé la
posibilidad de conceder el registro de una marca que comenzd a ser usada antes
que otra fuese registrada, para lo cual existen procedimientos y plazos que
conducen a la anulacion del registro ya otorgado para dar lugar al registro de la
marca usada con anticipacion (articulos 88, 89 y 93). La proteccion de la marca se
encuentra sustentada en dos principios fundamentales: el de territorialidad y el de
especialidad. De acuerdo con el principio de la territorialidad, la proteccion de la
marca se encuentra circunécrita a'los limites del pais en donde ha sido registrada
Yy, por su parte, el principio de la especualudad de la marca tiene que ver con la
naturaleza de los productos ya que el derecho exclusivo que origina el registro de
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la marca opera solo en el campo de los productos o de los servicios idénticos o
similares (respecto del principio de territorialidad, ver los articulos 119, 121 y 123;
en cuanto al principio de especialidad, los articulos 94 y 95 de la Ley de
Invenciones y Marcas). Pero la aplicacién estricta de los principios de
territorialidad y de especialidad de la marca, puede provocar abusos que se
traducen en engafos para los legitimos duefios de las marcas y para el publico
consumidor, pues debido a.la tei'ritorialidad alguien poco escrupuloso se podria

aprovechar de una marca extranjera que todav:a no ha sido reglstrada en nuestro
u nombre ~y disfrutar de la

que.” para’ evitar los citados
ovecientos ‘setenta 'y 'siete, se

pais, para obtener el reg:stro ‘d
celebridad de ese slgﬁo distintivo., Es 7 por.: ell
mconvenlentes, el dia: catorce e,;ullo de’ mll
adopto en Estocolmo la Glitima’ revision ‘del’ Converuo de Pans para la Proteccion
de la Propiedad Industrial de fecha veinte de marzo de mil ochocientos ochenta v
tres; convenio que fue aprobado por el Congreso de la Unidn segun decreto
publicado en el Diario Oficial de la Federacidon de cinco de marzo de mil
novecientos setenta y seis. Lo dispuesto por los articulos 6° bis y 10° bis del
ya mencionado Convenio, tienen la finalidad de evitar el registro y el uso de

una marca que pueda crear confusion con otra marca ya notoriamente
conocida en el pais de registro o de utilizacién, aunque esta dltima marca
bien conocida no esté o todavia no haya sido protegida en el pais mediante
un registro que normalmente impediria el registro o el uso de la marca que
entre en conflicto con ella. Esta proteccién excepcional de una marca
notoriamente conocida esa justificada porque el registro o el uso de una marca
similar que se prestara a confusion equivaldria, en la mayoria de los casos, a un
acto de competencia desleal, y también se puede considerar perjudicial para los
intereses del publico consumidor que puede ser inducido a error, respecto del
origen o calidad de los productos amparados con esa marca similar. Al ser
aprobadas por el Senado, las reformas que se hicieron en Estocolmo al Convenio
de Paris para la ‘Proteccién de la Propiedad Industrial, en las que se contienen los
articulos 6° bis 'y 10° bis, dicho tratado internacional forma parte de la Ley
Suprema del pais, en términos del articulo 133 constitucional. En concordancia
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con los articulos 6° bis y 10° bis del Convenio de Paris para la Proteccidn de la
Propiedad Industrial el legislador mexicano establecid en las fracciones XX y XXI
del articulo 81 de la ley de Invenciones y Marcas, la prohibicion de registrar como
marca las denominaciones, signos o figuras susceptibles de enganar al publico
consumidor o inducirlo a error, por tratarse de imitaciones de otra marca que la
autoridad competente del pais (en la actualidad Secretaria de Comercio y
Fomento Industrial), estime ser notoriamente conocida, coEnO siendo ya marca de
una persona que pueda benef‘marse de ese convemo y utlllzada para productos
L tewcuando_ Ia parte esenctal de la marca
1arc otonamente

|dent|cos o snmllares. |gual

que:se: trate de re

conocuda o una |m ta d crear confu on co esta con'el objetc de

asegurar una proteccrén ef”caz contra a competenma desleal

“Instanci TERCER 'TRIBUNAL "~ 'COLEGIADO . "EN ' MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO: S '

Fuente. Tribunal Colegiado de Circuito. Séptima Epoca. Volumen 193-198.
Péglna 109,

Precedente: Amparo en revision 1269/84.-Gucci de Meéxico, S. A.-19 de
marzo de 1985.

Unanimidad de votos.

Ponente: Genaro David Géngora Pimentel.

MARCAS. CONFUSION. DIFERENCIAS SECUNDARIAS. Si dos marcas
tienen una misma parte inicial o radical, que por sus caracteristicas resulta la parte
mas importante o significativa, y la parte final por sus caracteristicas tiene alguna
diferencia de orden meramente secundario o de significacion de menor
importancia, o de uso comun, es claro que la diferencia (que carece de énfasis) no
basta para evitar 1a confusion entre ambas marcas (artic:.'xlo 105, fraccion XiV de la
Ley de Propiedad Industrial), o para evitar que se sugiera que ambas provienen
del mismo productor, lo que impide el registro de la segunda, ya que se podria
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inducir a confusidon al publico consumidor, o a que una de las marcas se
beneficiaria con el prestigio o aceptacion del producto amparado con la otra.

Instancia: PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUIRTO.

Fuente: Tomo |l. Tesis 691. Pagina 507.

Precedente: Amparo en revision 527/74. Henkel & Cie. GMBH. 29 de
octubre de 1974. Unanimidad de votos.

. Amparo . en . revision 311/75 J.C.. Penny Inc. 29 de julio de 1975.
Unanimidad de votcs ) ; : R R RS

Amparo en revns:on 84/76 Byk Gulden S
Unammadad de votos :

Amparo" \
Unannm:dad de votos

‘DE C.V. 30 de marzo de 1976.
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Capitulo Il Las Marcas

En las siguientes lineas se ha de ubicar al signo distintivo como
caracteristica de la marca para ello es importante encontrar las diferencias entre
éstos, el concepto de cada palabra y una clasificacion de los diversos tipos de
marca que expone la doctrina, la cual sera evaluada con el criterio que se expone
a continuacion.

2.1. La marca y el signo distintivo

“La marca ha sido y sera una figura juridica controvertida, que ha acarreado
tanto a sus titulares, como a los diferentes gobiernos de los paises en donde se le

concede proteccion, diversos dolores de cabeza, derivados . de l b_lraterfa” Yy

competenc:a desleal que personas o entes snn escrupulos y sin:la mayor’ étlca

abajo. .por Io
Serrano se aborda

“® CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo Op cit. nota 2. ‘p. 73.
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adecuadas a una ley pero no solo en el proceso legal pues también preveée y
sanciona conductas para aquellos que se encuentren en la hipotesis normativa,
debiendo ser el marco garante de las instituciones contenidas en el texto legal. El
seguimiento que se le dara a cada referente como signo distintivo de la marca es
para analizar las interrelaciones de estos en la clasificacion de ésta dltima. Para
ello, se han clasificado a las marcas segun su referente, su aplicacién, su utilidad y
su lugar de registro. Este puntoc de estu’dio es abordado usualmente por
mercaddlogos, disefiadores graficos y comunicadores;. sin embargo la pertinencia
de la aplicacién de la Teoria sefialada, se justifcé én el obje(o y naturaleza de las
marcas en si mismas como objetos de comumcacnon Iegttlmados por el derecho

como detalla éste trabajo de mvestlgacuén'

Las definiciones de marca que se enunclara en es capft'ulo ser alan'el

definicion de marca de corte muy general“s que nlcamente resalta la funcuon

basica y cualidad esencial de las ‘marcas queies la de dnstlnuvndad y la
individualizacion de un producto conceplo ‘al que necesarlamente debe agregarse
que el signo en cuestion puede constituir una marca, siempre que no incurra en

las prohibiciones que la propia legislacidon establece sobre el particular.”

“% véase pp. 40-41 de éste trabajo.

%0 JALIFE DAHER, Mauricio. Ob. ¢it. nota 31. p. 86.
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, Actividad Humana ]

j . Instituciones protegidas
Derechos y obligaciones - por la Ley conducente

Esquema realizado por Fatima béigado Goéme:

deben ' ir suendo econo ldOS com identificacion . tan

importante v sngnlfcatlvos como la vista. Su” aceptacuon v:ene de la innegable

realidad que en muchas situaciones de la vida cotldlana somos capaces de
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reconocer un producto que se anuncia a través de la radio, por la musica que lo
acompana. A otros les es extremadamente facil distinguir el aroma de algun
perfume, el sabor de refresco o el sonido de un teléfono celular.

Para el tema que se tratara a lo largo de este capitulo, sdlo basta recordar
que la situacion mundial en que nos encontramos no solo nos obliga sino también
nos exige el cumplimiento de normas que son |mpuestas por paises que dictan la
vanguardia y que ostentan el poder sufcnente para apoyar a sus connacnonales al
registro de marcas. Curiosamente, la Ieglslaclon espanola establece’la posnbllxdad
de registrar cualquier forma que S|rva para dlsungunr un producto o un servicio de

otros de su misma especte o clase.

En México existen méyores‘ limitaciones para el registro de marcas® como
puede “ser un régiméni de 'uso ~obligatorio, la vinculacion de marcas “el
establecnmlemo de la licencia obV gétorna sobre las marcas por causa de utnlldad
,publlca ia perdlda”del registro cuando la marca se convierte .en des:gnacnon
ara. comprobar su uso, posibilidades de decretar la
S T glstradas o no (vease marca virtual p A 13, de éste

genenca existen - reglas
'prohablclond uso d

marcﬁas es" en
caracterxstncas generales 6. .como se ha de identificar un sngno d|st|mxv para ser
considerado  como marca EI articulo 88 de la Ley de Ia: Propledad Industrial
establece que “se entlende por marca todo signo o medio que dlstlnga o sirva para
distinguir en el mercado productos o servicios de una persona, de productos o

5T LINDER LOPEZ, Hedwig A. Ob. cit. nota 46.
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servicios idénticos o similares de otra persona.">? Por lo anterior no existe
impedimento alguno para solicitar una marca de caracter gustativo u olfativo, por
ejemplo, ya que no especifica dicho precepto legal como habra de hacerse la
distincién o cual sera el método que habra de seguirse para lograr la distincion.

Esto que pareciera un reconocimiento futurista del valor de los signos
distintivos alternativos, genera una enorme duda sobre la forma en la que se debe

de proceder cuando se trata de reglstrar como marca el sabor de un chocolate por

que la marca ha sndo utl zada
"los signos mixtos © complej r onsinuxdos por la

%7 Ley de la Propiedad Industrial.. Ob. cit. nota 10. . http:/legal.terra.com.mx

53 HERNANDEZ, Luis Miguel. Signos distintivos y percepciones sensoriales en www.marcas.com.
Boletin # 78. 3 de diciembre de 2001.
> Ibidem.
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combinacion de signos nominales y figurativos, los cuales son susceptibles de una
proteccion juridica a titulo de marca, siempre y cuando tengan capacidad o
eficiencia distintiva y sean licitos.”> Con esta definiciéon se detecta que los signos
son parte de la marca. Entonces los signos distintivos son elementos de las
marcas como se argumenta en el capitulo 11l de éste trabajo de investigacion.

Los autores citados a continuacion han confundido el termmo marca con
signo distintivo. César Sepulveda sefala que la marca es un 5|gno para distinguir y
r: mercancias o pro uc : Ia industria

que se emplea para_ senalar y caracte
] blen servicios« dlferenmandolos de los’ t:nros56 deﬁnncné' que: evndencua esta
comparacnén de‘sugno distintivo con” marca sntuacuo 3 errénea desde la vnsxon del
traba;o de mvestlgacnon que.se expone abundando ésta postv.ira en ‘el sngmente

caracteristicas esenciales que debe ten
propuesta de éste trabajo de tesis de lne“a Ia marrca;cbnio un' instrumento que

%5 NAVA NEGRETE, Justo. Derecho de las Mércaé. Ed. Pyorraa. 1996. México. p. 458,

%6 SEPULVEDA, César. Ob. Cif. nota 15. p. 113.
57 ALVAREZ SOBERANIS, Jaime. La Regulacién de las Invenciones y Marcas y la Transferencia

de Tecnologia. Ed. Porria.1979. México. p. 54.

%8 CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 441,
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habra de contener signos distintivos (caracteristicas visuales, fonética-auditivas,
estructurales, gustativas y/u olfativas) para identificar al servicio, producto o
establecimiento cuando el consumidor la elijia en el mercado. En tanto que el
signo distintivo debe ser esa caracteristica especial (visual, fonética-auditiva,
estructural, gustativa y/u olfativa) que distingue a una marca haciéndola unica,
especial, diferente, original, nueva, independiente del resto de las que se
encuentran en el mercado. La marca es la totalidad del objeto que se publicita.

I : Marca I

[ Referentes >

IOIf{ativ;sIv V

g

Esquema realizado por Fatima Delgado Géme:

% {.a composicién de todos los esquemas de las marcas  se han realizado con los elementos
necesarios para identificar a los signos distintivos que se pueden encontrar en la definicién que se
expone. A estos elementos se les ha denominado referentes: sin embargo, seran los signos
distintivos de las marcas de acuerdo a los capitulos Il y IV, si se validan las teorias de éste trabajo

de investigacion en las conclusiones.
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2.2. Esquema de los tipos de marca

Ahora es importante analizar que aun cuando la Ley de Propiedad Industrial
tiene una clasificacion de las marcas, ésta sdlo se basa en la clasificacion:
tridimensional, nominativa, innominada y mixtas, no justifica el método que sigue
para determinar las caracteristicas de cada una por lo que se hace al arbitrio. La
doctrina sefala varias clasiﬁcacipnes, sin - embargo ninguna investigacion
especifica el tipo de método que siguié para hacer dicha ciasificacion, por io que a
continuacion hemos de. reclas ficar una vez mas los tipos de marcas que cita la
doctrma hacuendb ‘na reflexnéh de . las caracteristicas que enuncian  los
mvestlgadores de derecho tomando como referentes (signos distintivos) gque

|dent|fcan a cada marca

La clasiféacién cba'ue‘ i'et’ere la Guia de! usuario®™ es el punto de partida que
lleva a vern‘car la composncnén de las marcas en el texto legal. Una marca es un
sefio o cualquier signo visible o bien una combinacion
de ellos que snrva para di nrigu un ,producto de un serwcno de otros de su misma
especle Esta det‘nlcxé sefala que la Mmarca es un signo que sirve para distinguir
un producto de n servxmo o de otljos de su mlsma especie, por ello no existen
|car un signo distintivo en una marca de

nombre, térmlno sxmbolo

elementos’ que ‘dieran clandad para xdem
acuerdo al texto legal o doctrlnarlo; Por consngutente la clasificacion que ahora se
expone - es meramente xustra iva . para identificar estos elementos (signos
distintivos), 'si los hublere, para puntuahzar el resultado en la etapa final de éste

trabajo de mvest:gacnon.

% |nstituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Direccion de marcas. Signos Distintivos. Guia del

Usuario.
" ibidem. p 9.
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La marca tridimensional protegera la aplicacidon de esa forma, para
distinguir determinados producto, los relieves o signos que resaltan sobre el plano
en que se aplican.®? Este tipo de marca se caracteriza por el elemento estructural
y visual que la constituye para su distincion, por lo que estamos de acuerdo con la
definicion ofrecida, anexando al elemento visual para su caracterizacion.

I Marca TridimensionalJ

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

“* MACEDO HERNANDEZ, José Hé'ctor y MACEDO DE LOS REYES, José Alejandro. Ley de
Fomento y Proteccion de la Propiedad Industrial. Ed. Cardenas Editor y Distribuidor, 1993. México.
p. 172,
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A las que estan conformadas exclusivamente por algun signo visible se les
denomina, marca innominada.® Gabino E. Castrejon Garcia sefala es aquella
que esta formada por una figura, dibujo o senal.® No obstante lo ya sefalado
como su nombre lo indica, son aquellas que carecen del elemento fonético para
ser identificables por lo que el elemento visual identifica a la marca plenamente.

F\Ilarca Innominada)——————l

-

v - v

[Estructuralies]

Y -

L l

-

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

La marca nominativa es aquella que se encuentra conformada’ por una
frase o palabra.®® Solo habria que sefalar que las caracteristicas de esta marca
radican en la fonética y gramatica de'la misma mas no asi en la estructura. Es

= 1gem. p. 1
b CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 521.
 Ibidemn.
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decir, como hemos estado analizando las marcas estan compuestas de signos
distintivos que nos ayudan a identificarlas plenamente en el mercado pero es bien
sabido por los consumidores que siempre hay algo que se queda fijo en nuestras
mentes cuando evocamos el recuerdo de la publicidad de un articulo, en éste caso
es el nombre de la marca o bien el slogan publicitario de la misma.

[Marca Nominati\gl

[Visuales |

< Auténtica e Inconfundible >

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

La combinacién de las marcas figurativés y marcas de’nom’inativas da lugar
a las marcas mixtas.%® Como"ya"s'e ha:definido a:las marcas innominadas o
figurativas, que se identifican por. su fgura 3% nominadas © denominativas que
tienen el signo distintivo en ia caracteristica fonético- auditiva, no creemos que sea

* RANGEL MEDINA, David. Tratado de Derecho Marcario.1960. Ed. Libros de México. México. pp.
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necesario redefinir los conceptos expuestos. Estas marcas mixtas en realidad no
debieran existir pues los signos distintivos que la componen no pueden ser
gramaticales, estructurales y fonético-auditivos porque entonces, ¢ Cual es el signo

que la identifica? Es un absurdo.

l Marca Mixta I

< _Referentes >

[Estructurales]

Fonético-
auditivos

Visuales

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

2.2.2. Por su aplicacion

Es decir, por la forma en que se le reconoce en el ambito del ejercicio diario
bien puede ser de fabrica, colectiva o de la aplicacion que se le otargue en el
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mercado sin distinguir los signos distintivos que las componen y que les dan esa
exclusividad que se busca con su registro ante el Instituto Mexicano de la
Propiedad industrial.

Marca de fabrica es un signo cualquiera aplicado a un producto y que
permite reconocer la fabrica de que (sic) proviene o la casa comercial que lo
vende.®” . Mas aun, es la' marca que se identifica con las caracteristicas (signos
distintivos) estructurales fonetncas ylo vtsuales que le otorga la fabrica o casa
‘ece stas caracterfstlcas deben ser definidas por el usuario
Iocé Vcen en cualqu:er otra clasificacion dependiendo de!

comercual que Ia
para’ que a s
elemento que resalte como Slgno dlsunuvo, bien sea vasual fonetlca-audmva y/o

estructural

L" Marca de Fabrica

v
./"/ \‘\\\,
- "REFERENTES aplicados a cosas,
productos o mercanclas por “'
Ia fabrica o casa comercial
. que la ofrece -

- |

[Visuales ! Fonético- ! {Estructurales

{auditivos |

W Auténtlca e Inconfundlble -

FAL\LLJ_J
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Las marcas de productos segun Cesar Sepulveda, son perfectamente

conocidas ya que se aplican a las mercancias.® La definicion que se propone es
que las marcas de productos son aquellas que guardan caracteristicas (signos
distintivos) estructurales, fonético-auditivas y visuales aplicandose a los productos,

entendiendo por producto a la mercancia, cosa o aparato que se adquiere.

Marca de Productos

l

v

=

Producto entendido como
mercancia, cosa o aparato
que se adquiere

l

-
Estructurales ]

a

e S
Auténtica e Inconfundible__—

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

Cesar Sepulveda ha
que sirven para caracterlzar

otra manera de la compelencla desleal

senalado que Ias marcas de serwcuos son aquellas
cierto tipo.de serwctos que no podrian protegerse de
tales como los de radiodifusion, los de

<7 idem. p. 246

%8 SEPULVEDA, César. Ob. cit. nota 15. p. 116
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tintoreria, los de floreria y algunos otros.®® E! concepto anterior no sefala que
debe entenderse por servicio, por lo que las marcas de servicios, son aquellas
que poseen caracteristicas (signos distintivos) estructurales, visuales y/o fonéticas
que identifican a la actividad determinada o al giro que se preste al momento de

mencionaria o sefialarla.

" Marcas de Servicos

Referertes aplicables a la actividad dé&ermirada o
o al giro que se preste al momento 30
de menciomaria o sefialarl: 5

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.
. . .

=2 Ibidemn.
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Las asociaciones o sociedades de productores, fabricantes, comerciantes o
prestadores de servicios, legalmente constituidos, podran solicitar el registro de
maraca colectiva, para distinguir, en el mercado, los productos o servicios de sus
miembros respecto de los productos o servicios de terceros.”™® José Héctor
Macedo Hernandez sefala que la marca colectiva: genera en el publico
consumidor, un conocimiento especial sobre los productos © servicios que
identifican. Factores especiales como calidad, lugar de produccion, sabor, etc.,
van identificados con el uso de marcas colectivas.”’ La marca : colectiva
identificara a més de una persona que ofrezca un producto o bien un servicio, la
cual debera tener las. caracteristicas estructurales, fonéticas y/o v:suales que la

:denuf:quen al consumldor para su eleccion.

lJVlarca Colectiva

-

Referentes que identificaran a
mas de una persona que ofrezca un producto o bien un servicio,

ue la identifiquen al consumidor para su eleccidn.

-

>
Auténtica e Inconfundible

A4

»

L

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

7° CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cif. nota 4. p. 520
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Marca semejante o en grado de confusidn es aquella que estructural,
gramatical, fonética, ortografica y visualmente se asemeja a otra previamente
registrada y que se aplica a los mismos productos o servicios que ampara
aquella.”? La definicion es correcta pues establece y determina las caracteristicas
(signos distintivos) que debe contener la marca para que primero se identifique y
después se compare para lograr |la diferencia entre una y. otra, o bien entre una y
varias. S

K L Marca Semejante

Se asérﬁejan a otros de
Referentes una marca previamente registrada

..~y que se aplica a los mismos
: “'productos o _servicios. -

Foneético:|
- auditivos| - .-

Visuales'

+

Auténtica e Inconfundible >

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

Una marca es notoriamente conocida en una parte cuando un sector
determinado o del publico o de los circulos comerciales de esa parte conozca la

I MACEDO HERNANDEZ, José Héctor. Ob, cit. nota 62, p. 197,
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marca como consecuencia de las actividades comerciales desarrolladas en una

parte o fuera de ésta, por persona que emplea esa marca en relacién

con sus

bienes o servicios.™ A esta definicidn le hace falta sefalar que la marca puede ser

reconocida por la caracteristica (signos distintivos) estructural, visual y/o
en el lugar donde aparezca en el mercado.

fonética

’T\/larca Notoriamente Conocida

En una parte cuando un sector
determinado o del piblico o de los
circulos comerciales de esa pane

conoczca bs REFERENTES
P de la marca comoconsecuenca

i SO de las actividades comermiales
Fon‘.é!'co. . desarrolladas en una parte
auditivos ofuera de ésta por persona que
emplea esa marca

en relacidbn con sus bienes

osevcios

‘Auténtica’e Inconfu ndiD

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

2.2.3 Por su utilidad

Esta clasificacion obedece a la utilidad que les ofrezca a quienes

buscan

protegerla una marca de otras en el ambito de proteccién en si mismas. Es decir,
son registradas, protectoras o de defensa, descriptiva y genérica, todas ellas con

7> CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 524.
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la Unica intencién de ofrecer seguridad a un grupo de marcas con referencia en
una sola.

La marca registrada, es todo signo visible que distinga productos o
servicios de otros de su misma especia o clase en el mercado, que hayan sido
registrados ante el Instituto Mexicano de la Propiedad industrial en términos de la
tey y Reglamento de la materia.”™ Se coincide con esta definicion, mas se limita al
sefalar que solo el érgano administrativo en México puede hacer el registro, por lo
que, para que se identifique como registrada debe. cumplir con la normatividad
aplicable en cada pais en el que ﬁretenda‘ registrérse guardando desde luego ios
referentes (signos distintivos) estructurales,: fonéuco-audltlvos y/o visuales para
poder identificarla.

Marca Registrada

Referentes que distingan productos o servicios
de otros de su misma especia o clase en el mercado,
que hayan sido registrados ante
el Organismo correspondiente para que

surta efectos contra terceros.

l Estructurales l

Fonético-
auditivos

Visuales

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

:: SONI CASSAN!, Mariano. Ob, cit. nota. 42. Tratado México-Bolivia. Atticulo 16. p. 714.
CASTREJON GARciA Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 524.
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Las marcas de defensa o protectoras son aquellas que prestan
semejanza a la vista o al oido, las cuales son llevadas al registro por algunos
industriales y comerciantes, no con el fin de ser usada, sino Gnicamente con la
intencion de usar sélo una de ellas, para impedir que terceros competidores usen
o registren una marca similar susceptible de causar confusion con la marca en
uso.”™ Respecto a las marcas de defensa ha de agregarse que las caracteristicas
que debe poseer la marca son estructurales, fonéticas y/o visuales para que se
pueda identificar (signos distintivos).

[ Marca de Defensa o Protectora |

Referentes que prestan semejanza

con otros de marcas diversas, Visuales
las cuales son llevadas al registro
por algunos industriales y comerciantes,
no con el fin de ser usadas como marca.
sino ar con la de
usar so6lo una de ellas, para ir que
terceros competidores usen o registren Estructural
una marca similar susceplible de causar
confusién con la marca en uso. T
Fonético-
auditivos

Auténtica e Inconfundible

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

7> RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. p. 231.
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Marca genérica es aquella que es identificada por el publico consumidor no
como signo distintivo, sino como naturaleza o calidad de los productos que
ampara.”® Esta definicion solo sefiala que distinguira la naturaleza o calidad de los
productos que ampara por lo tanto se valida su contenido sin ubicar directamente
al signo distintivo que las caracteriza en particular. La marca geneérica clasifica,
senala o establece a un grupo de marcas para diferenciarlas de otras pese a no
tener las caracteristicas estructurales,. gramancales fonéticas - y/o visuales del
servicio o producto al que se atribuye, Ias |dent|ﬂca un solo nombre, figura, sonido

. © sabor. En éste sentido vale la pena senalar que toda marca esta compuesta por
signos distintivos, no obstante de ser una’ marca que |dent|fca a varlas a la vez.

L Marca Genérica

Referentes que constituyen un grupo de marcas
para diferenciarlas de otras, que no reunan las caracteristicas
del servicio o producto al que se atribuye

Visuales Fonético- Estructurales
auditivos

< Auténtica e Inconfundible >

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez,

6 CASTREJON GARCIA, Gabino Eduardo. Ob. cit. nota 4. p. 521.
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Marca descriptiva en palabras de Castrejon “es aquella que en su
estructura o en su fonética describe la calidad o naturaleza de los productos que
ampara”.”? Por otro lado, también se han definido como aquellas denominaciones

que si bien, de acuerdo a su real significado no implican uso genérico, para
tal calidad es adquirida por un modismo o

referirse a un producto o servicio,
contenido que el consumidor apt:)rta."s La primera definicién anterior se acepta, en

atencion a que sefala la caracteristica (signo distinti{to) ést'ructural o fonética que
caracteriza al tipo de marca en cita; sm embargo Ia segunda aunque pareciera

mas ampha .no mencnona que se entlende por descrlptlva Las marcas pueden
traves de’ sus s:gnos ‘distintivos, no

refenr el servrcno o producto ue’'s ofrec
solo fonetlc s y audmvos smo tamblen estructurales. gustalsvos u olifatives.

. g ) I 3
{ T | Marca Descriptiva |

/«/"'}{e—l’eTentes que se apllcan:;‘a\\\\ ¢ T :
- marca especlifica y esta sefiala en si misma - i

el servicio o producto que se presta
O se adquiera a partir de -
’\\\los referentes que posea, _,_//
Baani e Sahbhde i o

suales | TFanetico-auditivos,_ [Estructurales |
\Autentlca e lnconfundlble »
Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.
7 \bidem.
8 MACEDO HERNANDEZ, José Héctor. Ob. cit. nota 62. p. 171 TE’ SIS CON

FALLA DE ORIGEN

T T T
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2.2.4. Por su lugar de registro

Las marcas que se amparan en ésta clasificacion cumplen con el requisito
del lugar en donde se concede el registro de la marca para su identificacion en el
ambito local, nacional y/o bien internacional dependiendo el lugar en donde se
use.

La marca de origen, indica el lugar de procedencia.™ Esta definicion es
hmltatlva al sefalar que sdlo indica el lugar de procedencia mas’ no asn que debe
ser |dent|f|cada por Ia caracteristica (signo distintivo) estructural fonetlca ylo visual

que senale el Iugar de donde proviene esta marca. En este caso el sngno “distintivo
bnen puede ser fonétlco al ser enunciada la procedencla terrltorlal de| producto yio
servnc:o o bien visual si se exhibe un dibujo o la mezcla de algunos colores que
referan el lugar geograﬁco de procedencia.

[ Marca de Origen

<Referentes que indiquen el lugar de procedencia de la marca>
! cla de fa mar

1

- v

[Visuales [ Fonético-auditivos Estructurales

L l

“—1—»

T
<“Auténtica e Inconfundible >

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.

¥ RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. p. 155
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Marcas nacionales son aquellas gque se registran en México de
conformidad exclusiva con la Ley de la Propiedad Intelectual®® Se acepta la
definicién citada ya que en esta Ley se sefialan los lineamientos y parametros
para el registro de una marca en México o bien el pais en donde se pretenda le
registro. Sin embargo, la Ley de la Propiedad Industrial no senala las
caracteristicas (signos distintivos) que constituyen a las marcas.

Marca Nacional

om-zmammnmao

Registrados en el pais
donde se desea llevar a cabo
el tramite de la marca.

‘Fonéticos .|

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.

Marcas extranjeras son aquellas que depositadas ya en otros paises, se
registran en México al amparo de las disposiciones de la Convencién de la Unién
de Paris y las correspondientes de la regional.®' En este caso, se habla del

8 1dem. p. 252.

®' idem. p. 254.

TESIS CON
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registro de marcas en México pero los paises firmantes que integran la
Convencién de Paris llevan un tramite similar, mas no idéntico de acuerdo a la
legislacién de cada pais. Sin embargo, tampoco se sefalan las caracteristicas
esenciales (signo distintivo) que debe contener la marca, como lo son las
estructurales, fonéticas y/o visuales.

“Marca Extranjera

.. Referentes
registrados
en otros
Paises
miembros del
Convenio de Paris
de acuerdo
calas
dlsposu:lones
de éste
y del pais
en donde
se registro..

Estructurales |-

l vFonétfco{‘k I e

Esquema realizado por Fatima Delgado Gémez.: B

Las marcas internacionales son aquellas que en virtud de acuerdo de la
Conferencia de Madrid en 14 de abnl de 1891 y por haber sido depositadas en la
Oficina Internacional de Berna, quedaron reglslradas y protegidas en México y en
todas las naciones adheridas a dlchq convenio, salvo el caso de que las
administraciones de dichos paises hubiesen denegado la proteccion haciendo uso
de la facultad que les conﬁeré el articulo 5° del convenio referido.??2 £€n cuanto a

82 idem. p. 255
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este tipo de marcas, el comentario es respecto a la aplicacion de los paises
miembros del Convenio de Madrid que menciona el autor. Asi tampoco sefala las
caracteristicas (signos distintivos) fonéticas, estructurales y/o visuales que debe
contener un signo distintivo para que se considere como una marca.

>00>2

Referertes
regstracios en
ladhidrade Bamg
asi caoroen
d restocelos
paises mientacs.

MALALES

1

F>z20-0pzamH4z~-"

Esquema realizado por Fatima Delgado Gomez.
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2.3. ¢ CO6mo se compone la marca?

“Al respecto nuestra ley sefiala como regla general, que no se puede
registrar una marca que es idéntica o semejante en grado de confusién a otra ya
registrada y vigente, aplicada los mismos o similares productos o servicios. Pero ni
nuestra ley, ni en el reglamento, se establece cuando existe similitud en grado de
confusién entre las marcas, pero la doctrina y la jurisbruderﬁcia han t_as(ablecido

que ia confundibilidad existira, cuando, por el parecido ‘de Io's”'"siQAnos elk“pﬁblico

consumidor pueda ser llevado a erro

Es cierta esta apreciacién, mas si

abordada de "

forma superficial ‘pues ‘no n
comunes de las marcas

Adnicuando.ya s
habra ‘de retomarse’ la- premisa

distintivos) ‘que debe,

ubicacion delas” marcas’e

sobre las creaciones nuevas.®® Esta definicién contiene - un concgbto, que es
importante y que ayudara a ubicar el significado de este trabajo:»éignbs' distintivos.

83 CASTILLO HERNANDEZ, Rosa Maria. Cuestiones diversas sobre la imitacién de marcas. Tesis
de grado (Licenciado en Derecho). Universidad Nacional Auténoma de México. Facultad de
Derecho. México, D.F. 2002. p. 108.

%2 VILLAMATA PASCHKES, Carlos. Op. cit. nota 5. p. 226.

85 CHAVANNE, Albert y BURST, Jean- Jacques. Droit de la_ Propiete Industrielle. Citado por
CASTREJON GARCIA, Gabino E. en Ob. cit. nota 2. p. 75-76.
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Como se ha expuesto en los primeros parrafos de éste capitulo, los autores que
abordan el tema del! derecho marcario han confundido éste termino con las
marcas; sin embargo, los signos distintivos son parte indispensable de las marcas,
ya que sin ellos, las marcas no podrian ser identificadas como tales, este es el
motivo por el cual se han confundido los términos por eso es importante aclarar
que es un signo distintivo en una marca lo que la caractenza y le da el valor de
Unica, especial, diferente e xndependlente del resto en eI mercado

ase diferente de las

mdustrlales v las creacones

invenciones
fonétlco-audmvo estructural

(textura) quedan exclundos

tridimensional,

comercial con las marcas de otr

La marca ha sido cons d rad como un derecho absoluto que conﬁere asu )
los’ productos para los: cuales aquellas fueron
dentificados en el comercno tamblen se le
a marca y de pl’Ohlbll‘ por altimo, a

titular poder exclusivo para provee
depositadas y poner dichos ObjetOS asi
confiere poder para transferlr a otr sila'm
los demas el servicio de esta fac tad'

% TERAN CONTREAS, Juan Manuel. "Las marcas y su funcién efectiva en la actualidad™ en
Alegatos. No. 46, Septiembre-diciembre. 2000. p. 460.
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Barrera Graf define a una marca como el signo exterior, generalmente
facultativo, original, nuevo, independiente, licito, limitado y exclusivo, que siendo
distintivo de los productos que fabrica o expende una persona fisica o moral, o de
los servicios que presta dicha persona fisica o moral, constituye una sefal de
garantia para el consumidor, una tutela para el empresario y un medio de control
para el Estadc."’

Esta deﬁnlcton ofrece elemen(os que enuncian: las caracteristncas que

ambito exclusnvo de los |ndustr|ales

sindicatos, etc.,, que merecen identifé:arsé ‘ser.: prop'letanos de sus signos de
Ese tipo

identidad, tanto como los agemes estr ta ‘ente

%7 BARRERA GRAF, Jorge. Tratado de Derecho Mercantil. Generalidades y Derecho Industrial.
México, Porraa. 1957. pp. 283-284.
% GONGORA PIMENTEL, Genaro. Diccionario juridico mexicano. Citado por JALIFE DAHER,
Mauricio. Ob. cit. nota 31. pp. 86-87.
TE T;ﬂ f‘- /~ -\}-
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agrupaciones presta servicios a la comunidad o al cliente alguno, de manera que,
de conformidad al concepto actual, quedan en principio excluidos del régimen

protector de marcas."®®

En esta tesitura David Rancel Medina®™ sigue el cuadro de Martin Achard

para explicar las funciones de las marcas:

A. Funcion de distincion. Esta resulta de la naturaleza misma de la marca,
esto es que se denva de su naturaleza juridlca Yy sirve para dlferencnarla de otras.
La marca SIrve ante todo para dlstlngwr un roducto del mlsmo gener ' ‘
la mercancia’su md:vnduahdad pues permtte reconocer un producto o servncno
entre otros analogos o semejantes, eI leglslador debe proteger y reglamentar las
marcas asi como cashgar la usurpacuon de las mlsmas. pues entre més esumada

es la mercancia mas valor tlene Ia marca

la misma ante el orgamsmo admmnstratlvo especializado (Instltuto Mexlcano de la

Propledad lndustnal)

C. F‘uncuon ‘de_indicacion _de procedencia. E! empleo de Ias marcas se

basaba a identificar. la persona del productor o artista mas que al producto o
mercancia. Es: hasta principio del siglo XX cuando la funcidn de procedencia u

89 idem. p. 89.
“0 RANGEL MEDINA, David. Ob. cit. nota 66. PP.171-174,

FALLA |
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origen se concibe como la finalidad esencial y fundamental de las marcas, siendo
éstas como un certificad de origen o procedencia, es decir indican el origen de la
mercancia fabricada o elaborada por determinada persona fisica o juridica.
Actualmente el consumidor adquiere un producto de determinada marca sin
importarie qué empresa lo haya fabricado o puesto en el marcado, con o cual se
corrobora el hecho de que el incremento considerable de la circulacién y
distribucion en los mercados nacionales. e internacionales contribuye a restarle
importancia a la funcién de procedencia u origen de la marca. Tal y como lo
argumenta David Rangel Medina. ésta'funciéon ha éafdb en desuso.

D. Funcién socual La funcnén socnal no ‘esta contemplada en la ley, sin

‘es nnegable que la doble arantia'que pi esta la- marca justifica su
’he ésignada, ademas

de orden publlco Es

En el derecho positivo mexicanos toda no se incluyen como registrables

noobstante *que el desarrollo

las marcas tangibles, gustativas’ o auditiva

' VINAMATA PASHCKES, Carlos. “Algunos apuntes Sobfe derecho marcario 1*. Parte” en
Responsa. Aiio |, No. 02. Bimestral. Octubre 1995. pp. 15-17.
2 RANGEL MEDINA, David.Ob. cit. nota 66. p. 233,
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industrial del siglo XX ha permitido realizar propaganda de productos O servicios
mediante la musica o de sabores exclusivos. Por un signo exterior damos a
entender todo aquello que podemos ver, pues No esta lejano el dia en que los
productos y servicios se distingan por medio de cualquiera de nuestros sentidos.

2. Generalmente facultativo. Porque la marca protege un interés de
caracter privado, que consiste en la proteccnon al empresarlo de pos:bles
actos de competencna desleal de sus compeudores que pretenden
desviar en su provecho la cllentela dqui da

- los mismo

5. Independlen! La‘independencia e ‘a marca se da en dos" aspectos~
uno referente al producto O servi

|o'y otro en funcnén a la terrltorlalldad

a) Refére te . al Pr ducto: o, serv:::/o. Individuah’za al producto =]
 servicio® respectxvo en un S|gno determinado, ya que uno de los

“fines prlmordlales de’ la-marca es diferenciar e individualizar la
mercancia.: ;

b) En ‘funcién-“a la - territorialidad: La marca se mantiene
ind_ependiente de los demas registros que se transmiten en otros
paises, pues no existe una marca internacional, lo cual ocasiona
el fendmeno de las marcas paralelas, que sera analizado con
posterioridad.
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En otras palabras, las marcas se rigen por un principio de territorialidad, del
cual deviene el de independencia y que se contiene en el articulo 6 del convenio
de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial.

6. Licito. Porque debe ir de acuerdo con la ley, la moral y las buenas
costumbres.

7. Exclusivo. Porque es privativo para la persona que {o usa, ya que no
permite que otros productos iguales o semejantes la ostenten, y aquel
esto ocasionaria una competencla desleal

8. Distintivo de Ios productos o serwc:os Porque sirve para dlstmgulr Ios
productos o los servnc«os prestadosVde otros semejantes evttando con
ello confusxones entre unos y otros, :

p sona f‘szca o

. qu el producto o servuc:o que se

|dent|f|ca con un, marca eune, por lo general ‘caracteres especificos

ustan o ‘moles!an. segun sea el caso, al

ésta e ha'ca

11. Una tutela para el émpresan’o. Porque hace que su producto o servicio
se distinga de los demas, facilitandole con ello los medios para resaltar
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sus cualidades ante el consumidor y generando derechos de
exclusividad frente a terceros que elaboran o expenden el mismo o
similar tipo de productos o prestan el mismo o similar tipo de servicios.

12. Un medio de control para el Estado. Porque a partir de las diferentes
marcas, el Estado puede enterar del desarrollo’econémico industrial y
comercial que tiene el pais en un momento dado ya que uno 'de sus
fines es anahzar Ios resultados de determlnadas acnv:dades de trabajo y

A 3 v‘portacnones
tambien . el

México. De este amculo vale Ia pena subrayar‘ el ‘derecho de uso excluswo que
confiere una marca se encuentra dellmxtado y cnrcunscnto a las caracteristicas y

elementos distintivos, que se. hacen,constarv al sollcnarlo ante las autoridades

f: TERAN CONTRERAS, Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. p. 461.
% OSTOS FULDA, Alejandro. “La distintividad dc las marcas y el articulo 128 dec la Ley de la
Propiedad Industrial” en Estudios Juridicos. Vol. 1. No. 12. Enero-Junio. 2000.
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competentes.”® Los signos distintivos que se emplean en la marca para darle
publicidad a los bienes, productos o servicios.

“De una interpretaciéon arménica y sistematica de estos preceptos,® se
desprende que el articulo 128 de la Ley de |la Propiedad Intelectual busca evitar
que el titular de un registro marcario, modifique ese “SIGNO VISIBLE QUE
DISTINGUE PRODUCTOS O SERVICIOS", protegido por el registro marcario en
cuestion y sobre el cual se le ha conferido el derecho de uso exclusivo, de tal
manera que sus elementos y caracteres distintivos aparezcan de forma diversa a
como le fue amorizado."m

Este a su vez, pre(ende evntar que se soliciten registros marcarios que
comprendan mas’ elementos de Ios verdaderamente distintivos, con la finalidad de
no permmr que Ie sean oponlbles otros registros existentes con anterioridad a la

sohcntud presentada para ‘termina 'utl zando el registro marcario en una forma
que transgreda los derechos adq i dos prevnamente a terceros, esto es, evitar la

competencna desleal

En"e)sterorden' de exbosicic‘:h. la -marca se compone de caracgeristicas y
elementos ‘distintivos mas no asi la marca es un signo distintive como tal, como
pretende argumentar el David Rangel Medina, quién establece en la definicién de
Propiedad Industrial: “Se aplica a la bUsqueda de soluciones a los problemas
especificos en el campo del comercio y de 1a industria, asi como a la seleccidon de
medios de distinciéon de establecimientos comerciales, mercancias y servicios."®

* |dem. p. 204.
Se refiere a:
Articulo 87. Otorga a los titulares de un registro marcario el derecho al uso exclusivo del mismo en
los productos o servicios que éste ampara.
Articulo 88. Supra. nota 44.
Anticulo 89. Supra. p. 40.
Articulo 128. La marca debera usarse en el territoric nacionat, tal como fue registrada o con
g’mdlf'cacaones que no alteren su caracter distintivo.
OSTOS FULDA, Alejandro. Ob. cit. nota 84. p. 202
% RANGEL MEDINA, David. Derecho Intelectual. Ed. Mc Graw-Hill._México, 1998
(2 R R I
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En realidad los medios de distincion que sefala Rangel son signos
distintivos en todos y cada uno de los derechos de propiedad industrial. “En
nuestro sistema juridico se facilitaria a través de la proteccion de Derechos de
Autor y como Signos Distintivos, llamense registros de modelo o dibujo industrial, y
eventualmente para el caso de los envases, ain como Marcas tridimensionales. ...
El tema de la Proteccion Acumulada en relacién a las Reservas de Derechos al
Uso Exclusivo y los Signos Distintivos, es el objetivo de mi trabajo de
investigacion, asi como precisar su naturaleza juridica.”®®

En otro contexto se dice que los signos distintivos “consisten generalmente
en las marcas, nombres comerciales,’denominaciones de origen U los anuncios o

avisos comerciales,”'™®°

r 5 s pertinente tal denominacion
de sighcsﬁiétin L ‘a que y ia’uno 7erérs.to"siaere'éhos de propiedad
industrial tien;én elementos: (signos df#tlntlvos) qUé‘los hace diferentes del resto —
esta podrn’a ksgr una Imeé'_de‘",i»r‘:-\'/e‘stiga‘cién‘ p‘ara“futuros estudios-. Por lo tanto, el

término de fsigno distintiv'oide)bél'entenderse como sigue,

“Se (ra]ta"de signos distintivos'" para identificar productos o servicios en el
mercado y ‘d'istinguirlos de los productos o servicios similares de otros oferentes.
Es como el nombre o la identidad de ias personas fisicas, que los distinguen de
otras personas,k pero aplicada a !a marca (o bien otros derechos de propiedad
industrial como se ha expuesto en éste contexto) para distinguir objetos de trafico
mercantil, sean tangibles como la mayoria de los servicios."'®2 No se debe olvidar

°° SANCHEZ PEREZ, Gabriela. Proteccion acumulada de los signos distintivos. Tesis de grado
(Licenciado en Derecho). Seminario de patentes, marcas y derechos de autor. Universidad
?ggclonal Autdénoma de México. Facultad de Derecho. Agosto de 2001. pp. 8-14.
201 RODRIGUEZ Lf\BASTIDA. Sergio. Ob. ¢cit. nota 41. p. 47.

Se aclara que éste término es utilizado por el autor del articulo como sindnimo de marcas, mas
por la interpretacion que se emplea en éste parrafo se cita porque sen lineas anteriores se
desarrolla la postura que da margen a que (o signos distintivos no sélo se encuentran en las

marcas.
2 TERAN CONTRERAS. Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. pp. 460.
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que el tema central de ésta tesis se constrife a los signos distintivos en las
marcas.

Por otro lado, Mauricio Jalife Daher propone el uso virtual de marca y la
marca virtual.'® En términos generales plantea que por marca virtual se entienda
aquel elemento (denominacion, disefio, cuerpo tridimensional o su combinacién),
que de suyo cumple una funcién de distintividad de- un producto o un
establec1m|ento. aun cuando no haya sido materla de registro y en ausencua o en‘

contra de a voluntad -del
respectlvo

comerciante

bien Jalife’ sen: z
cuando no hayan sido materla de reglstro se; ha cle consnderar que solo se toma
en éste (rabajo el planteamiento que hace al cutar elementos que cumplen una

funcion dlstlnhvaven a’ rna ca. Aqu: se le denomlnan sngnos dlstmtlvos por las
conSIderacmnes que se expondrén en Ios sxgunentes capltulos., T

arca virtual ‘cuando se hace
referencia a la identificacion de Ia marca con el registroy en ‘ausencia © en contra

Sera prudente ‘retomar él sentldo

de la voluntad del comerciante, mdustnal o prestador:de servu:los respectivo. En

% JALIFE DAHER, Mauricio. “El uso virtual de marcas y. 1a.marca virtual.” Estudios de Derecho
Intelectual en homenaje al profesor David Rangel Medina. BECERRA RAMIREZ, Manuel.
%‘pmpllador Instituto de Investigaciones Juridicas. UNAM. México. 1998, pp. 465-476.

Ibidem.

FALLA Dg.
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este caso, la marca debe entenderse como el conjunto de esos signos distintivos
que la identifican en el mercado y en el planteamiento estricto que hace Jalife en

el articulo que se retoma.'™

La doctrina y la legislacion como se ha enunciado (vease subtema 1.4.
Marco Normativo, 2.1. La marca y el signo distintivo), establecen que las marcas
cumplen una primera y trascendental funcion de distintividad en el mercado. En
esta tesitura la propia estructura Iegnslatlva esta constrwda con la finalidad de
preservar esa funcion de la marca, la cual se ha venndo cumpllendo através de la
adopcién de una denominacion, un disefio o tina comb na {=la} de ambos asi como
algunos otros elementos como son las formas tndlmensnonales gradualmente han
ganado aceptacidn. y han Iogrado su reconoclmlénto en las “legislaciones de

diversos paises.

Algunos otros medios de identificacion de bréquctos o servicios como los

sonidos, los sabores. los olores o

d:stmtnvos en’ las marcas deben se especnales de

En este sentido, “las marcas od de olores tamblen son

parte importante de la protecmon de’ marcas modernas sobre todo en la industria

% Supra. nota 103.
% HERNANDEZ DOMINGUEZ, Baudelio. “Las rarezas de las marcas” en Quérum. Ao lil. No. 25.

Abril. 1994, p. 36.
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del perfume, pues las esencias y sus mezclas han dado origen a olores
perfectamente distinguidos y distinguibles e inconfundibles, como el caso de
Chanel No. 5, Carolina Herrera, Fidji, etc., cuyos aromas para hombre o mujer son

plenamente distinguidos por el publico consumidor.”*°7

Las marcas “saboriferas”'® adolecen del mismo problema que las marcas
“odoriferas” pues ni técnica ni dispositivos juridicos u ordenamientos perm:ten su
proteccion, “por lo que estas -se encuentran condenadas a tener tan solo una

proteccion alternativa provennente del Ios

,reglstr‘o .de *
0 - P

identifican..

permita en exclusxva la explo acion de un color per—se lo que s:gnnﬁca que todas
las combnnac:ones de colores s pueden ser susceptibles de reglstro sobre todo si

se acompanan de algun otro elemento.

La tendencna exnstente se orlenta hac:a la terminacidén de la totalsdad de la
vista sobre los senhdos como se ha expuesto. Con ello la tecnologia, los criterios
y la legislacién se deberan ir adaptando a la oficina de registros para ir dando
entrada a nuevas formas de archivos y catalogos para emitir juicios de valor.

97 bidem.

08 1 dem. p. 37.

% Ibidem.

1% [Idem. pp. 37-38.
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“Cualquier signo suficientemente distintivo es apto para constituir una
marca, siempre que no incurra’ en una prohibicion expresamente consignada por la
ley (aun cuando se establece que las marcas seran signos visibles, se ha
expuesto que no necesariamente la Ley tiene la razén en el momento historico
que se esta viviendo), y en consecuencia, habria. bastado incluir el listado de
restricciones registrales y de uso de marcas para que a .contrario sensu, se
estimara el resto del universo de opcuones como pato para ser empleado y cumplnr
funciones de marca.”'!! No obstame la propuesta_central de este documemo se

restringe a identificar sngnos

Es quien, en un momento dado, puede-acudm

Consumidor''?

M JALIFE DAHER, Mauricio. Ob. cit. nota 88. p. 91.

2 La Ley Federal de Proteccién al Consumidor (publicada en el Diario Ofc:al en fecha: 24 de
diciembre de 1992) prevé justamente esta situacion y por ello hace referencia a estos valores en
los siguientes articulos:

“Articulo 7. Todo proveedor esta obligado a respetar los precios, garantias, cantidades,
medidas, intereses, cargos. términos, plazos, fechas, mc reservaci y demas
condiciones conforme a las cuales se hubiera ofrecido, obligado o convenido con el consumidor la
entrega del bien o Ia prestacidon del servicio, y bajo ninguna circur ia seran r estos
bienes O servicios a personas con discapacidad.

Articulo 8. Los proveedores estin obligados a respetar los precios y tarifas acordados,
fijados, establecidos, registrados o autorizados por la Secretaria o por cualquier otra dependencia
federal, en los témMminos de la legislacion de la materia. ...

Articulo 42 El proveedor esta obligado a entregar el bien o suministrar el servicio de
acuerdo con los términos y condiciones ofrecidos o implicitos en fa publicidad o informacion
desplegada, salvo convenio en contrario o consentimiento escrito del consumidor.
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producto adquirido o que el servicio que le prestaron no va de acuerdo con el
prestigio de |la marca bajo la cual se amparan y que siente ha sufrido injustamente
un menoscabo en un patrimonio, es decir que ha sido timado.

El objeto de las marcas'™

esta constituido por todo signo visible que
distinga productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el
mercado. Una definicion mas completa seria la que considera al objeto en las
marcas como todo elementos percnblble por los sentidos que distinga productos o

servicios de otros de su mlsma especne que dlsunga productos o servicios de otros

de su mlsma especie o clase en congruenc:a [
sentndo de que ta los sonndos y Ios

el crlterlo Qque se sostlene en el

o clase (art. 89- i LPI) (Slgno vns
- Las formas md|mensmnales (a 8

- - Los nombres comercnales 'y denomlnacuones o razones socuales., .

siempre que no queden comprendndos en las l:mnac:ones que
establece el articulo 90 de la LPI (art. 89-111). (Signo fonético).

Articulo 46. Para los efectos de esta Ley se consideran proi
comerciales consistentes en el ofrecimiento al publico de bienes o servicios:

Articulo 92. los consumidores lendran derecho a {a reposici n de! producto, a la
beonificacion, compensacion o devolucion de la cantidad pagada, a su eleccion.

Articulo 94. Las comprobaciones de calidad, especificaciones 0 cualquier otra
caracteristica se efectuaran conforme a las normas oficiales mexicanas, a falta de éstas, conforme
a las normas, métodos o procedimientos que determine la Secretaria o la dependencia competente
del Ejecutivo Federal, previa audiencia de los interesados.

Articulo 95. Los productos que hayan sido repuestos por 10s proveedores o distribuidores
deberan series repuestos a su vez contra su entrega. por la persona de quien los adquirieron o por
el fabricante, quien debera cubrir el costo de su reparacidén o el de la devolucion, saivo que la
causa de la devolucion sea imputable al proveedor o distribuidor.” http:/leqal.terra.com.mx/

las pra

'* BARRERA GRAF, Jorge. Ob. cit. nota 87. p. 50.
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- El nombre propio de una persona fisica, siempre que no exista un
homonimo ya registrado como marca (art. 89-V). (Signo fonético).

- Los aromas y la combinacion de notas musicales, susceptibles de
identificar los productos o servicios a que se apliquen, frente a los
de su misma especie o clase. (Signo olfativo y signo auditivo).

“L.a dogmatica -juridica no tiene. elementos serios para evaluar la nueva
funcién que desempeﬁan las ' marcas.”""® *Para determinar cuales son . los
elementos relevantes o sng f'catlvos de una marca, (por ello) es que se 1mpone la
exigencia de. EXAMINAR LAS MARCAS EN SU CONJUNTO para asi: poder
mentos tienen mayor enfasts (-3 capacndad

aprec:ar cual )

dlstmtlva ""5 ,Ia pena que se aphque la Teorla General de

' TERAN CONTRERAS, Juan Manuel. Ob. cit. nota 86, p. 465.
% Idem. p. 208.
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Capitulo Il Fundamentos Tedricos

En este capitulo se expondran los elementos tedricos que hacen posible el
estudio de los signos distintivos como elementos de las marcas desde el enfoque
de la comunicacion, por ser un elemento de publicidad que identifica un bien,
producto o servicio en el mercado de consumo. Las teorias que habran de
considerarse son: Teoria General de Sistemas y Teoria .Social de la
Comunicacion.

3.1. Teoria General de Sistemas

En este apartado se revisaran los elementos que conforman un sistema, la
seleccion de sus componentes, la distincion de sus elementos y las relacfones al
interior del mismo desde la Teoria General de Sistemas, planteamiento’ tedrico
realizado pof Manuel Martin Serranoc maximo exponente ' de la Escuela
Compjutense de Madrid, Espafa. - e

Para la comumcaclén., un, sistema . esta conformado por un conjunto de
senales que cumplen con una funcuén comunicativa . con relacién a otras

alternatlvas Con es( utor cnlado plantea que “al especnahsta en

comunicacion Ie

Este conocimiento : permit é'entender la forma en que se relaciona el
:stemas ‘(sociales, culturales) y como a partir de

sistema comunicativo con .ot
la organizacion de un snstema de senales se puede hacer referencia a otro sistema
distinto. .

% Mantin Serrano, Manuel. Teoria de la Comunicacién, Epistemologla y Andlisis de la Referencia.
Universidad Nacional Auténoma de México. 2® Ed. 1993. México. p. 93.
I =
ESIS CON

‘FALL DE ORIGEN
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3.1.1. Concepto de Sistema

De acuerdo a la propuesta de Manuel Martin Serrano se define el concepto
de Sistema como una entidad real caracterizada por la integracion de mas de un
elemento que cuentan con una organizacion y por tanto se puede identificar los
componentes que o constituyen. Definicion que permite la identificaciéon de los
signos distintivos en las marcas, la marca entonces debera ser un sistema y los
signos distintivos Ios elemen(os que se han de identificar como componeme que o
consmuyen.‘ Marca en. este - caso entendlda como corpcracxon »para mayor ;

un sistema reqUIere

- Que Ios elemento que o componen presenten caracteristicas de

seleccuf:n dlstlncmn y.relacion.

Esta es Ia organizacién de los elementos que conforman un sistema.

3.1.2. 6rganizacién de los Sistemas

Para estudiar la organizacidon de los sistemas es necesario considerar la
seleccion de sus componentes, la distinciéon entre los elementos, componentes y
la relacion entre los elementos que lo conforman.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

- - T
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A) Seleccion de_los elementos componentes del sistema. Los componentes
de un sistema se identifican cuando su existencia es necesaria para que
funcione o permanezca organizado, con o cual se crean implicaciones.
Mismas que pueden ser de dos tipos:

- Obligatorias: Cuando la desaparicion de uno de los elementos que lo
componen afecta la existencia de! mismo o lo transforma.

- Optativas: Cuando uno de los elementos ‘que-lo componen puede ser
sustituido por otro sin poner en riesgo su éxis(encia.

En la medida  en la que  cada snsi : selecclone los componentes
cbllgatorlos u optativos sera el grado de ﬂexnblhdad que tenga la organizacion del
sistema. Asi, cuando todos los componentes son obllgatorlcs se trata de sistemas

rlgldo_s Yy cuando todos los componentes son optatlvos seran sistemas elasticos.

Dentro de los snstemas pueden r ldentlfcados componentes que no son
obllgatonos nx op!atlvos para su e><|s encia o funcionamiento, mlsmos que se les

reconoce como elementos ncorporados

B) La dnsunc n dg os elementos comgonentes de un sistema. En el
Y . Ios componentes  se dlstlnguen por las

"dlferenc as’ son nol bradas por Martin Serrano como diferenciaciones y

las’ dnvnde .en dos clases

- Estruclura La exnstencta de uno de los componentes ocupa un lugar y
posncnon sin’ que d:cho lugar / pos:cuﬁn pueda ser ocupado por otro
elemento.

TESIICON
FALLA DE ORIGEN
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- FEuncional. En la configuracion del sistema la existencia de un
componente asume una funcidn y esta no puede ser asumida por otro
de sus elementos.

Los elementos que componen unN sistema en las ciencias sociales son
heterogéneos, es decir de distinta naturaleza. E! tamaifio de un sistema se define
por el nimero de elementos diferenciados y no por el numero total de sus

elementos.

C) Las relacnones entre los elementos comgonentes de un_sistema. Un
,componente,pnenece aiun snstema cuando Ias relaciones que

establece con otro B ”OU‘OS componentes son necesanas para que
117

: funcnone o permanezca organnzado como un tal sistema.

a otros y viceversa

La dépendencia entre los'c'or'nponentes”d'e‘ uh sistema no implica‘que un
elemento necesariamente’ mantenga una relacnon con todos los demas elementos
que lo conforman pues es suficiente Qque solo una vez afecte a un elemento para
que se otorgue un sentido de pertenencia al sustema Con base en las relaciones

" tbid. p. 100.

=3
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que presenten los elementos que componen el sistema se establecen los grados
de construccion, es decir cuando las relaciones de los elementos son solidarias,
son sistemas mas constrefidos y cuando son especificas menos constrenidos.

De lo anterior se puede entender que los sistemas son conjuntos

constituidos por componentes implicados, diferenciados y dependientes. Por tanto
el andlisis sistémico se  define como: = estuduo de la organizacion de los
sistemas, consistente en |den(|f'car cuéles son ‘los componentes que cada sistema
seleccu:ma. como ‘se’ dlshnguen unos de ctros y- que relacnones mantienen en eI

Nivel de Anélisié- de " los Caraétén’#ticé .+ especifica | Deduccién sistemdtica que

componentes SR para' “distinguir tos | cabe efectuar a cada nivel.
: corﬁponen!es. ‘
Distingue o excluye que
A) Seleccion de elementos. Implicacién. elementos forman parte del
sistema.
Distingue que distintos
B) Distincién, Diferenciaciones, componentes entran al sistema.
Distingue las diferentes
C) Relacign. Dependencias. intervenciones de cada
componente en el

funcionamiento del sistema.

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hemandez.

18 ibid. p. 103,

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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El andlisis sistémico permite la expresion del sistema en un modelo
derivado del conocimiento de sus componentes, las implicaciones obligatorias u
optativas de sus diferencias estructurales o funcionales y de las dependencias

solidarias, causales o especificas.

Aun cuando el analisis de un sistema se desarrolld correctamente existen
limitaciones parar tratar de predecir el compoi‘tamiento que -presentara. Las
predicciones tienen que ver con los grados de Ilbertad que posee el sustema
entendiendo la libertad como el numero de conf‘guracmnes o estados que puede
presentar un sistema a lo Iargo del tlempo sin que causen su transformacnon [

destruccion.

3.1.3. Sistema Finalizado

La{de'nominacién de un sistema finalizado, se da cuando la 6rgani2aci6n y
mmponamigﬁtp se puede modificar por la intervencion del hombre'y. en casos
extremos -dicha intervencién puede causar su destruccién. “Todo sistema 'cuya
organizacion y funcipnamiento se vean afectados por la intervencion humana son
sistemas finalizados.”'® En un sistema finalizado la intervencion del hombre radica
en aumentar o disrhinuir la determinacion que ejerce la organizacién del sistema
sobre su. funcuonamlento Los casos extremos de finalizacion son aquellos que
concluyen en la destruccuén (d da o ind da) del sistema por la intervencién

ionamiento o su organizacion.

humana sob‘ e su

En el caso de a ‘cor;nunicacién los sistemas se consideran finalizados

cuando se’ dan. ntervenc:ones o mediaciones de agentes sociales, capaces de

controlar el conjunto total [<] alguno de sus elementos.

'® ibid. p. 107.

TESIH

At
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Para finalizar, senalaremos que el analisis de sistemas se pude aplicar en el
estudio de la Teoria de la Comunicacion, por que éstas cumple con las
caracteristicas de organizacion, seleccion y distincidn que se exigen, asi como las
relaciones que se establecen entre los componentes de tal manera que los
elementos que conforman la comunicacion son:

- Actores,

- Expresiones,

- Instrumentos,

- - Representaciones.

A continuacion se expone el modelo dialéctico para el estudio de los
sistemas de comunicacion, nombrada como Teoria Social de la Comunicacion,
propuesta por Martin Serrano.

3.2. Modelo Dialéctico de la Comunicacion

Aqui se justificara el modelo dialéctico de la comunicaciéon, las niveles que
lo integran, los componentes del sistema de comunicacion y los componentes
externos con los que se relaciona. e

3.2.1. Justificacion

La prodgccién social de la comunicacién  es. denominada por. Martin
Serrano, como Teoria  Social de la Comunicacion y funda su existencia en el
supuesto de las interdependencias que existen ve‘ntre' la transformacion de la
comunicacion publica y el cambio de la sociedad.
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Esta teoria se interesa en las modalidades de la comunicacidon publica que
han existido, el origen y la transformacién de los sistemas institucionales de la
comunicacion, el estudio de cémo se producen los productos comunicativos, el
uso que se le da a la informacion para contribuir a la produccion y reproduccion de
ta sociedad asi como la funcién que cumple en cada sociedad. Es decir, una
perspectiva sistematica y especifica para la investigacion de las relaciones entre
sociedad y comunicacion.

La teoria se basa en “una concepcmn de Ia naturaleza de la comunncacuon

clasificaciones que Ia fecha se han real:zado enla Ieguslacubn y Ia doctrma. o

Refuerza la elecc«on de Ia Teona Socxal de la Comumcamon propues(a por
Martin Serrano el suguuente pensamlento. “son Clencuas de la COmunlcacuon todas

120 MARTIN SERRANO, Manuel. Teoria de' la Comuni Producciéon Social de la
Comunicaciéon. Universidad Nacional Auténoma de México. 2® ed. Méx:co 1993. p. 16.
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aquellas que tienen por objeto el analisis de las interacciones en las que existe el
recurso a actos expresivos™'?!| en el cual los actos expresivos son aquellos que se
orientan a la produccién de informacion destinada a otros actores y se diferencian
de los actos ejecutivos ya que los primeros no tienen por objeto modificar la
entidad designada a otros actores, se concretan soélo a la obtencion de
expresiones que indican estados, objetos, etc.; por lo que es indispensable sefalar
los elementos de las marcas para |dent|fcarlos como s:gnos distintivos de las
mismas no asi como sistemas d:ferentes. :

Se parte de la. premisa.;d ‘la’:comunicacion’ humana - presenta
caracteristicas de los sustemas equnfnallzados en dénde los componentes cuentan

con relaciones organlzadas' los componentes son heterogéneos y -asumen

funcionamie

El Derecho Marcar:o ha sxdo poco abordado por Ios estucﬁosos del Derecho,
aunado a ello Ios pocos especnalls(as en esta area se han enfocado a la _proteccién

de las marca el uso correcto de las mismas, etc.; sin embargo se ha olvidado
que una marca es no sélo un derecho, sino una forma de comunicacién del titular
que la reg:s(rauhama el grupo de personas que la identifican como tal, asociada a

un producto o un servicio.

21 tbid. p. 20.

OFJ. GEN
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El Derecho y a su vez el Derecho Marcario y la comunicacion forman parte
de las Ciencias Sociales porque mientras el primero se encuenira en un proceso
de comunicacién que busca la legitimacion de obligaciones y/o derechos a
personas capaces para reclamarlos, usa a la ley como un instrumento de
comunicacion para tal efecto; es asi como la teoria elegida es aplicable al tema
de estudio ya que se busca analizar e identificar a los componentes de cada
marca respecto al signo o signos distintivos que la integran y que la identifican
como tal en su proceso de comunicacidn al publico consumidor. :

E! modelo parte de un anélisis _dialéctico det proceso de la comynicacién

modelo cultural, axiolégica e xdeologlco que se artlcula con ella‘(superestructura )
Pretende identificar las contradicciones mternas del

aquellas que se generan en/por relaciéon al
efecto que produce el cambio h:stonco de la
las supraestructuras.

los usos de la comunicacion en cada formz

Este modelo ofrece los modelos que pobrf‘n'at'uraiyeza;e\sﬁ n implicados en el
sistema comunicativo y que son actores: de r,ié h édrﬁunicacién. expresiones,
comunicativas, representaciones e instrumentos de'la‘corhunicacién. Ademas por
tratarse de un sistema abierto a otros sistemas, ofrece el sistema de referencias
de la comunicacion que es todo aquellos a propdsite de 1o cudl cabe comunicar
mediante el manejo de datos de referencia y las intervenciones y mediaciones
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originadas en el sistema social que controlan a cada uno de los componentes del
sistema comunicativo y al sistema en su conjunto.

Los cuatro componentes que por su funcion se encuentran incluidos en el

interior del sistema comunicativo, a continuacion se representan como el Modelo
Dialéctico de la Comunicacion:

SISTEMA DE COMUNICACION

¢~ AcTores - TR INSTRUMENTOS 7

EXPRESIONES REPRESENTACIONES

Esquema realizado por Manuel Manin Serrano.

3.2,1 .1. Actores

“Son actores Ias personas fisicas que a nombre propio o como portavoces o
. representantes de otras personas, grupos instituciones u organlzacuones entran en
comuntcacnén con otros actores.”12 Son aquellos que mamf‘estan su, conformldad .

o lnconformldad ‘ante una persona oun grupo 'e personas en nombre proplo yen

122 pARTIN SERRANO, Manuel. Ob. cit. nota, 120. p. 161.

e
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nombre de las personas que no pueden estar presentes fisicamente pero que son
escuchadas a través de quien manifiesta la postura.

“Las personas fisicas por cuya mediacion técnica unos cuantos actores
pueden comunicar con otros, siempre que su intervenciéon técnica en el proceso
comunicativo . excluya, incluya o modifiqgue a los datos de referencia

proporcionadbs por los otros actores.”'®

Su puede dlstlngwr entre los ac\ores que se sirven de la comumcacnon y
son aquéllos responsables de: la'lnformamén que c:rcula en’el snstema de

comunicacion o aquellos responsables deAsu consumo ‘yilos actores que survén a v
la comunicacion son quie en i - :
actores y consumlda por lerceros 5|empre que su mtervenc n af c(e los datos de
referencia que Ie Hegan a alter. En el caso de los actores’ de Ia comu ﬁcacnon solo
pueden ser humanos.’ SR

. 3k.2.1 .2. Instrumentos

Los instrumentos se definen como aquellos - agrara'tgs"’A’ biolégicos ‘o
instrumentos tecnolégicos que se pueden acoplar con otros 'apé'r'atos' bfélégicbs =]
instrumentos tecnoldgicos para obtener produccién, mtercamblo y recepcuon de
sefnales. De acuerdo a esta definicion se tienen:

Aparatos Bioldgicos: - Para la emis sion: Cuérdaébucales, taringe
boca. . P .

- Para la recepcidén: Ojos, oidos.

23 ibidem
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Instrumentos Tecnoldgicos: - Amplificadores: Son aquellos que
funcionan sin cambiar la naturaleza
de la sefal, por ejemplo la utilizacion de
un altavoz.

- Traductores: Son los que cambian o
traducen las sefiales de un coédigo
energético a otro codigo, lo podemos
ejempliﬁcar coh Ia radio que transforma la

emtsmn de. un son do n una onda que es
decodlf cador que la

sean los amplufcadores (son Ios q
obtiene el actor), los - medla tra

aplicable a Teoria de la Comunlca
estudio. RS v;.

TFSIS CON
| FALLA DE ORIGEN
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3.2.1.3. Expresiones

Son sustancias de cualquier cosa de la naturaleza, cualquier objeto
fabricado, cualquier organismo vivo. Cualquier entidad perceptible por algun de
alter sobre la cual ego ha realizado un trabajo expresivo o las materias informadas
son sustancias expresivas. Cuando se energizan las sustancias expresivas son
capaces de generar sefiales, es decir de modular las energias que pueden afectar

los sentidos de algun ser vivo.

Las sustancias expresivas se pueden clasificar primero en aquellas que
proceden de cosas existentes en la naturaleza, transformandose en sustancias
informadas cuando el hombre le asigna una funcidén para un empleo comunicativo.

Las sustancias expresivas que son_ objeto, entendiendo como objeto a

cualquier producto que existe como consecuencia del trabajo del hombre sobre la
naturaleza, como se les asigna un uso, los objetos son necesariamente expresivos
cuando menos de ia funcién que se les asigna dentro de estos se encuentran los
que son producidos para servir de sustancia a las expresiones comunicativas y los
objetos para servir a otros usos no comunicativos.

Por ultimo se encuentran las sustancias expresivas corporales, para lo
anterior tenemos que el organismo humano como el animal cuenta con un
repertorio de manifestaciones de su estado bioldgico, las respuestas son algunas
involuntarias y su funcion se orienta a restablecer. el equilibrio ecolégico. El
movimiento del cuerpo humano sirve en numerosas ocasiones para producir
expresiones, como  gestos y posturas que pueden expresar algunos
comportamientos y necesidades. ‘

TE
FALLZL
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3.2.1.4. Representaciones

Las representaciones organizan un conjunto de datos de referencia
originados por el producto comunicativo, en un modelo que posee algun sentido
para el usuario (s) de la comunicacion.

Las representaciones que son modelos para lg accion, son aquellas que
proporcionan informacién para afectar el comportamiento.

la

odelos ’ para ‘la - cognicién, . dan_ a

en el tr;‘ab aj

existiria la po!

torna’ mef'caz cuando

n’comunicacion
ntéhéionales);
car los objetos
ienen  que “se

Cuando no. se aportan los dato suﬁcnentes para actuahzar el modelo o
cuando no se permite una organlzac de datos otras fuentes de informacion no

comunicativas aportan con error o acnerto. Ios ‘elementos necesarios para que el

24 ibidem. p. 170.
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modelo de representacion se cierre. En la comunicacion los procesos ©
estructuras de representacion no son auténomos con respecto a los modelos de la
realidad y en la construccion del sentido, lo que propicia un cambio en la
informacién del! objeto de referencia por otra contraria o diferente cambiando el
contenido de las representaciones generales y modificando su organizacion.

3.2.3. Componentes Externos al Sistema de Comunicacion

Para complementar el Modelo Dialéctico que se ofrece es necesario
referirse a otros sistemas que intervienen para su funcionamiento. E! objeto sobre
el que se comunica no pertenece al sistema comunicativo, por o que no se puede
encontrar en los actores, ni en los instrumentos, ni en las representaciones.

‘La penetracién del sistema de referencia en el sistema comunicativo es
posible por ta mednacnon de los datos de referencta Asi, el objeto de referencia,
como cualquner otro lntercambla energna con. el “medio, . que puede afectar una
materia prlma ahora transformad’a’en sustancna expres:va del mismo modo que lo

haria un ' acto
expresiones.’
génesis de las

.social sobre el sistema de comumcacaén se da

La lntervencson del -sistem.
cuando la practlca personal o institucional afecta a 'alguno de los componentes del

sistema comunlcatlvo o al sistema en su coruunto. Una teoria basada en los usos
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sociales de la comunicacion tiene como objeto el estudio de dichas practicas y se
pueden mencionar las siguientes:

- Intervenciones que afectan a los actores de_la comunicacién, son las

que determinan la actuacidn © no actuacion de unos a otros actores en
los procesos comunicativos, entre ellos la coaccion y la persuasion.

- Intervenciones que afectan a los [nstrumentos de comunicacion,
determinan el empleo o no de unos u otros media, entre ellas la
apropiacion de Ioso ‘media por personas o entidades publicas, estatales
o prlvadas.

< lntervencmnes’que fectan las egresentacnones de |la_comunicacion,

soctal Por'med

dlferentes grupos
representacuén'

Esquema realizado por Manuel Martin Serrano.

'?% pidem. p. 174.
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t.os sistemas social, de comunicacion y referencial constituyen subsistemas
en el interior de otro sistema mas general. Cada uno de los tres subsistemas
aparece abierto a la influencia de los otros dos.

3.3. Teoria de 1a Imagen

Ahora se presenta la propuesta de Justo Villafafie para la Teoria de la
Imagen’?® que funciona como marco de analisis para ubicar los signos distintivos
(visuales) en las marcas. Las siguientes lineas refieren las caractenstlcas de las
marcas que se identifiquen con iconos para ser evaluados como sugnos istintivos:

ge alfédé'dor de

“Lo que dice McLuhan es que la construccion de un
un producto lleva al consum|dor a apetecer la imagen, no él producto en’ si; . pero,
claro, para acoeder a Ia |magen es preciso adquirir el producto.’ Lo lmportante ya
no son Ias}caracterfstlcas funclonales del producto ‘0 del servicio para satisfacer

coném:cas, Vsmo da xmagen asociada al producto o
127

una‘o’varia
servicio en té manS de esta(us. wgor pertenencna juventud, etcétera.

Es ciéno dué la prqlégcién qqnlra la competencia desleal tiende a ampliarse
también en: el trade dressirjg ‘de -los establecimientos, cuando sin copiarse
directamente el nombre comercial del tipo de letra, colores u otros aspectos se
tiende a confundir al consumidor sobre la identidad del establecimiento. Lo mismo
pasa con la marca, no sélo la notoria sino el resto de las clasificaciones que
existen en el contexto legal. Justamente en éste sentido no son susceptibles de
registro las marcas similares a .otras en grado de confusion dentro de la misma
clase de productos o servicios. '

2 Resumen de VILLAFARE, Justo. Introduccién a la Teorla de Ia Imagen. Ed. Piramide S.A. 3* ed.
1990. Madrid.
19T TERAN CONTRERAS, Juan Manuel. Ob. cit. nota 86. p. 462,
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Cuando se pretende confundir al consumidor o aprovechar el prestigio de
un oferente con una marca similar a la suya, se cumple el supuesto para la
competencia desleal. “Las autoridades encargadas del registro de marcas,
comunmente recurren a diversos sistemas de busqueda y comparacion de marcas
desde el punto de vista fonético, gramatical y visual, para evitar el registro de

marcas que causen o puedan inducir al publico a la confus:on o el error en cuanto
»128 B .

alos producxos o servicios que se aplican.

“En estos casos, las’ autorndades compe, ntes deben analizar si todo el disefio
constituye el “signo dlsnntlvo 0. si/ el ’énfas;s : color. distribucién, posicion, tipo y

tamano de letras, utilizados en el dnseno que se Ies presenta, provoca que algunos
»130

elementos gocen de mayor capac:ldad dlstmtnva que otros.

TESIS CON

128
OSTOS FULDA, Alejandro. Ob. cit. nota 94, p. 201. L Ty T “\Tfﬁ
122 CASTILLO HERNANDEZ, Rosa Maria. Ob. cit. nota 83. p. 103 FALL,A. L‘f.s O EN

' OSTOS FULDA, Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 212.
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No obstante lo anterior ni 1a Ley de la Propiedad industrial ni el Reglamento
de la misma contienen alguna regla que permita establecer los casos en que
existe “similitud en grado de confusion” entre las marcas y desde luego en los
signos distintivos.

AUGNn cuando Jalife sefiala que la jurisprudencia y la practica cotidiana
establecen algunos criterios para éste  efecto'™, en _realidad -no existe una
metodologla que - defina IOS'elementos de’ Ias marcas como se ha 'estado
exponnendo en este abajo de mvestlgac on.' J e econoce' "Desde Iuego que

' se confunde

Es xmportante aclarar. que los termmos 1magen e nici;!ad son empleados
como smonlmos por Justo anlafane en la’ obra Teorla de la Irhage'n q't;le se cita en
el pie de pagina 126 de éste trabajo E : )

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

3" JALIFE DAHER, Mauricio. Aspectos Legales de las Marcas en México. Ed. Sista. México. 1998,
34 Edicién. p. §5.
7 1dem. p. 57.
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3.3.1. Naturaleza de la imagen

En este capitulo se estableceran los diferentes aspectos '** que comprende
la teoria de la imagen, los cuales ayudaran a construir un instrumento de analisis
basado en criterios especificos para analizar las imagenes de los signos distintivos
que componen a las marcas zde bienes, productos y/o servicios al registro de las
mismas ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

La propuesta a emplear es la argumentada por Justo llafaﬁé,' 'prolfesor de

conicos que "sruyrvan al mismo

unos elemenlos constltuhvos (componentes plasucos) y una sintaxis (entendlda

133 se retoma el capitulo 1l y Ill de la propuesla leorica que expuso HERNANDEZ MARTINEZ,
Diana Maria en la tesis Cédigo General de la Sigr 1 P de las Imagenes de la Revista
Colors de Benetfton. Jugueles para un futuro mejor. Tesis de grado (Licenciado en Perodismo y
Comunicacién Colectiva). Universidad Nacional Auténoma de México. Escuela Nacional de
Estudios Profesionales Campus Acatlan. Junio 2001.
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como una manifestacion de orden). "Todo fendmeno que admita reducirse de esta

manera, sin alterar su naturaleza puede considerarse una imagen.”'>*

Y podra realizarse una clasificacion de imagenes en funcidon del soporte
que las contiene, por ejemplo: creadas, mentales, naturales y registradas. Ya que
sin importar que sean de varios tipos, las imagenes poseen la misma naturaleza.
Por eso el autor-emplea esta divisiobn pues la facilita de cierta manera la
clasificacion de las irhégenes.

De. este modo se puede comenzar desde un punto, justificado por el
’los estudnos sobre xmagen se abren a varias vementes de

argumento de qu
acuerdo a las cualldades del |cono que se pretende ‘analizar.

Para el estudxo de las magenes en los gnos distintivos de las marcas de

e 'te este criterio, ademas de los elementos .
[ ue Ia finalidad del mismo _es descubnr

conceptos que el’ su;eto
estadios de su desarrolio
extrae un esquema prelcé'
del objeto presentado.’.

3 VILLAFARNE, Justo. Op. cit. nota 126. p .30.
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La modernizacion iconica de la realidad inicia cuando el observador extrae
de la imagen una estructura de la realidad objetiva (esquema preiconico) que
representa y cuyos elementos son modelizaciones de los elementos reales, a
partir de los cuales el observador procede mentaimente a identificar esas dos
realidades, la objetiva y la figurativa (no modelizada). En este estudio se

distinguen tres formas de modelizacion:

ESIS CON
FALLA DE ORIGEN

1. Representativa,
..2.. Simbélica, y

con ‘mas de una funcién, por lo que es
recomendable u Ilzar &l término de" func:én lcénlca dominante al mencionar la
modelrzac:én mas clara que la |magen ‘haga de Ia reahdad

la lmagen a Ia realidad.

significado simbdlico: la paz.

Ejemplo: 1a paloma de; Picasso

| 1 25T 2lizacion b snmbollca debe de establecerse un
significado a esa imagen, aunque a veces no se ndenuf‘que de manera inmediata
yva que influye aspectos culturales, sociales o locales en la producciéon de iconos.
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Las imagenes que cumplen una funcion simbdlica tienen un doble referente,
uno figurativo y otra simbdlica. En primer lugar actuan como representaciones y
después como simbolos. La diferencia entre ambas funciones se aprecia

claramente en el siguiente diagrama:

Iconicidad Abstraccion

Representacion - + Realidad
Simbolo + - Realidad

Esquema realizado por Justo Villafafie.

Y en la modelizacidn convencional la imagen funciona como un signo no
analogico. Estos signos no poseen relacion alguna con la realidad, hacen
referencia a un contenido particular o a un objeto, sin reflejar sus caracteristicas
sensibles; son arbitrarios. Un ejemplo de ello seria una imagen que posea
elementos que no hacen referencia directa a un objeto, ya que por algunos
agentes plastlcos se puede ‘asociar su’identificacion a uno © varlos de’ estos.
Ademas por su exh|b|é|on pueden darse varias definiciones para el mismo, segun
el receptor en termlnos de Justo Villafafie.

3.3.2. Definiciéon de 1a imagen

Por la infinita variedad iconica se intenta definir la imagen, pero no se hace
sc‘:lokbor tener una concepcion de la misma, sino que surge de la’necesidad ‘de
encontrar- un instrumento que formalice su clasificacion. Y para . crearlo se
considera en primer término el grado de correspondencia que tlenen las imagenes
con Ia.reall_dad. esta variable (nivel de realidad) constituye. un. hecho objetivo
basado en las llamadas escalas de iconicidad, las cuales difieren en dos hechos:
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- Del numero de niveles, cada uno de ellos representa un determinado valor
de iconocidad o abstraccion.
- De los criterios utilizados para adscribir a cada nivel de grado de

iconicidad correspondiente.

Con respecto a este ultimo punto, los criterios deben establecer caramente
para cada categoria iconica y conseguir que este nivel abarque el mayor ndmero
de imagenes. Es decir, segun Villafafe la escala que cuente con el menor numero
de niveles y que se refiera a mas tlpos de iconos sera la |donea. .

A continuacion  se muestra ascu'al es
reduccionista porque sdlo se' valoran "alg

definir, por lo tanto cualquler valor asngnado a una |magen

Ia |magen a
afrma - es snempre

retativo.
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Escala de iconicidad fijada para la imagen fija-aislada.

Grado Nivel de realidad Criterio Ejemplo
11 Imagen natural Restablece todas las Cualquier percepcion
propiedades del objeto. | de 1a realidad  sin
Existe identidad. mediacion.
10 Modelo tridimensional Restablece todas ias | La Venus de Milo.
a escala propiedades del objeto.
Existe identificacion
pero no identidad.
9 Imagenes de registro Restablece 1a forma y | Un holograma.
estereoscopico posicion de los objetos
emisores de radiacion
presentes en el
espacio.
8 Fotografia en colory Cuando el grado de Fotografia en la que un
7 Fotografia en blanco y | definicidn de la imagen | circulo de un metro de
negro esté equiparado al diametro situado a mil
poder resolutivo del ojo | metros sea visto como
medio. un punto.
6 Pintura realista Restablece Las Meninas de
razonablemente las Velasquez.
relaciones espaciales
en un plano
bidimensional.
5 Representacion AUN se producela Guernica de Picasso.
figurativa no realista identificacién, pero las | Una caricatura de
relaciones espaciales | Peridis.
estan alteradas.
4 Pictograma Todas las Siluetas, Monigotes
caracteristicas infantiles.
sensibles, excepto la
forma, estan
abstraidas.
3 Esquemas motivados Todas las Organigramas Planos.
caracteristicas
sensibles abstraidas.
Tan solo restablecen
las relaciones
organicas.
2 Esquemas arbitrarios No representan La sefal de circulacion

caracteristicas
sensibles. Las
relaciones de
dependencia entre sus
elementos no siguen
ningun criterio 1dgico.

que indica “ceder et

paso.”

Representacion no
figurativa

Tienen abstraidas
todas las propiedades
sensibles y de relacion.

Una obra de Miro.

Esquema realizado por Justo Villafaiie.

LFALM

-
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Con esta escala se propone dar una vision general sobre los tipos de
imagenes y una posible taxonomia de acuerdo a algunas caracteristicas.

3.3.3. La materialidad de la imagen

La apariencia que una imagen pueda presentar es un elemento de
diferenciacién importante. Las apariencias iconicas clasificadas, de acuerdo a la

materialidad que informa a las imagenes, en cuatro grupos: mentales, naturales.

creadas y registradas. ; N

lgr.an parte de las; carac(e stlcas de la
s de ,reahdad y no

Imdgenes ' mentales: . 'posee

naturaleza 1cén|ca llenen contemdo sensorlal suponen model

tienen sogone fISICO

on:las que, el;individuo 'extrae; del . entorno: cuando
su soporte es la

Imagenes naturales
existen’ Ias condxcnones Iumlnlcas que permltan la visualizacion
retina. Ademés como’ en las creadas o reglstradas puede meduatlzar el resultado

visual.

Las lmagenes creadas y rengtradas‘ suponen modelos de realldad. |mpI|ca

la mampulaclon de los iconos y debe contar. con un ststema dé regxstro (papel,

video, fotograﬁa etc.)
Existen tres tipos de registro:
a) por adicion,

b) por modelacion, y
c) por trasformacion.
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E! primero consiste en afadir al soporte nuevos elementos, sin alternarlo.
En el registro por modelacién la accién directa sobre el soporte constituye el
elemento generador de la imagen. Por ultimo el registro por transformacién implica
una alteracién profunda dela materialidad del soporte.

Hasta ahora se han mencionado . diversos aspectos de la imagen,
considerando a ésta como una umdad No obstante el tercer hecho que constituye
a la naturaleza lconlca es una forma de smtams como ordenacion de sus

elementos este es el responsable de dIChO caracte unltarlo.

X Toda i e tres e C la espec:al la temporal y la de
relac:on las dos pr:meras admlten una formahzacnon tedrica. El iespacio y el
vuempo (estructuras cualltatlvas de la |magen) se consnderan como’ nuevos
elementos de deﬁmcxén iconica, estos parémetros t:enen bastantes caracteristicas
formales que influyen en ia stgnlfcacnén pléstlca de'ia imagen. Sin embargo.

experlenc«a en el analisis formal de las |mégenes aconseja redu<:|r este criterio a
cuatro: dos espaciales y dos temporales.. El prlmer crlterlo espacla es la dlnamlca
objetiva de la imagen, en funcion de éste se PU 2de clas:t"car las |magenes en f_/as
owm:ento) Para la partuculandad del

(una sola imagen) o moviles (/mégenes con
analisis de las imagenes de las’ marcas de productos ylo servicios como sngno

distintivo emplea sodlo la categoria llamada f'ja.

El segundo criterio se refere a ta nat re
soporte, el cual mcluye do altem vas b/d/mens:on I ytnd/m ns:on
criterios temporales esta dos opmones' la snmultaneldad o 1a secuencna temporal
lo que al mlsm empo ongnria imagenes ansladas o secuenciales. Por ul!lmo en
funcion de las caracte ticas dinamicas formales de la imagen, éstas. pueden
dwudlrse en estahcas o dinamicas. Las primeras son atensas (no producen
tensiones V|s ales) en cambio en las dinamicas existe tensién. Lo anterior, hace
que las imagenes a analizar sean identificadas como dinamicas por la variacion de

Z de las dnm nsuones flsu:as del

la tension segun el caso.
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oy Una vez examinado el primer punto, se puede inferir que la imagen tiene un
referente éon la realidad y de acuerdo al soporte se clasifica como registrada,
ademas de ‘sefalar su tipo de registro. Pero ' al mismo tiempo se indica su modo
de exhlblc 'r\ o forma de modelizacion segun su nivel de abstraccion y grado de

lcomcndad asn como lo muestra el siguiente esquema.

Grado de iconicidag

-

/

Reoresentativa - Simbélica ~ Convencionat

N
\ Modetacién

Esquema realizado pof Diana Maria Martinez Hernandez.

3.3.3.1: Seleccion de la realidad

La sele cion de la realidad es el primer aspecto de la naturaleza iconica; el

analisis de ésta pasa por‘ el estud»o del proceso responsable de dicha eleccién.
Los prmcrplos fundamentales que han de servir para explicar los conceptos claves
de la representacion tienen su origen en mecanismos perceptivos.
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El orden iconico surge del orden impuesto por la percepcion. La capacidad
estructural de la imagen basada en la composicion de la realidad.

3.3.4. Elementos morfolégicos de la Imagen

En este apartado se muestran los elementos plasticos que componen la
imagen. R. Arnheim explica que la representacion consiste en “ver” dentro de una
configuracion estimular un esquema que refleje su estructura y luego inventar un
equivalénié bic'térivcrdpara ese esquema. Lo anterior se traduce en Ia intéraccién
de dos esquemas,,uno perceptivo y otro de representacnow el. pr:mero es un.
del precepto

equnvalente d

a realldad y el segundo es una repllca plastl

(estructura del esnmulo) En el siguiente grafico se esquematlza esta defmt:lén.

Esquema iconico

Esquema perceptual .. .

Equivalente plastico del
precepto.

- Estructura del estimulo
Equlvalente peroeptual de
la realidad.

: Precepgo.

REPRESENTACION

Esquemanrealyi‘zyadoy por Justd Villafaﬁe.'as

Con respecto a los elementos de Ia u'nagen se estudiaran en tres grupos en

funcion de. su naturalez 3 plastlca

1 Elementos m

2: Elementos dlnamuco

S: p'umo h’nea, plano, textura, cotor y forma.
movnmlento tension y ritmo.

3. Elementos escalares. dlmensnfm formato escala y proporcion.

' 1bid. p 45.

[
JRAL
T
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Los elementos morfoiégicos de la representacion son aquellos que poseen
una naturaleza espacial. Son los que constituyen la estructura en la que se basa
el espacio plastico, es decir, tiene presencia material y tangible en la imagen. La
complejidad de éstos elementos sélo es analizable en funcién de la capacidad que
algunos de ellos tienen de asimilar otros mas sencillos.

Sin embargo resulta dlfICIl oodlfcar la mmensa varledad del espacio real a
través de. ciertos componentes iconicos; esto sélo es posuble homogenenzando
gran pane d ‘las cal acterlstxcas sensnbles de. dlcho espaci y ‘aislando ' los
elementos orrgmales que ‘son |rreduct|bles y de cuya combmacnon sé extraen otros

componentes espacuales no espec:f‘cos

Dentro de‘los elementos morfolég:cos ex:sten d:ferencuas cualltatwas las

cuales pueden ser expresadas subdividiéndolos en dos categornas‘ sugerf'cta!es
que normalmente lmphcan un espacio en dos o tres dimensiones (color, textura, :
plano y forma) Y unldlmensxonales se refieren a una sola dlmensuon. i

'3.3.4.1. El Punto

'El punto como  coédigo, trasciende “a: la - materla" no se necesna estar
representado grét'camente para que.su lnﬂuencna plastlca se haga notar. Este
elemento es el centro geometnco de una superf‘ cie ademas cond:clona el eSpaCIO
del plano porque consmuye uno de los centros de atenénén

Las prcpnedades que defne

dlmensxon 1a’ f rma'y e
escala’ que vaya de un ntvel cero asta ‘unos mveles maxumos en los que el punto
adquiere una superﬁcte suscepnble de ser medlda. .

TES IQ coo
FALJ.:['\ .»L.' ‘_..‘
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La caracteristica mas importante del punto es su naturaleza dinamica. Al
situar un elemento puntual sobre el plano de la representacion, lamado plano
original (PO), se crean tensiones visuales.

Las tramas de puntos son e! fundamento de los medios mecanicos de
reproduccion de la imagen.

3.3.4.2. La Linea

Es un elemento visual de primer orden, sus usos en la comunndad visual
son mult:ple Por otra ‘parte, René Berger . le a5|gna a la: Ilnea dos funclcnes.

seRalar y sngnlfcar. Pero lo mas |mportante en este caso son Ias func:ones de

&gnxfcacnon plastlca

d) La linea es un elemento plastico con fuerza suficiente para manejar las
caracteristicas estructurales de cualquier objeto.
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A partir de la descripcion de algunos de los usos plasticos de la linea, se
advierte que es un componente polivalente; su actividad y aspecto morfolégico son
muy variables. Existen tres tipos que permiten una minima taxonomia de dicho

elemento:

1. Linea objetual: La linea constituye la propia materialidad del objeto

unidimensional.

2. Linea de sombreado:
y aportar profundidad al plano

Formas que sirven para dar volumen a los objetos

3. Lihéa de contorno Esté cbnsti;dye la deﬁnipiéh férmal’éél 'o‘bje‘tb. :

Ademés Berger ﬁala que |a linea de contomo i
linea recorte Ia cual se caractenza por pertenecer a un espacno bldlmens:onal En

otra modalldad que la

cambio, Ia Imea de contorno se asocia a un espacio con

- 3.3.4.3. €1 Plano

Este térmlno puede ser explicado de dos maneras. Prlmero como - el
espacio fisico identificado con el soporte de la |magen en el cual se construye el
espacio. plastico.. Y segundo como elemento morfoléguco b|d|men5|onal limitado
por lineas u otros planos : . s

El plano como elemento morfoléglco tene una naturaleza espactal y
generalmente se expresa aso adoka otros componentes superficiales como el
color o la textura. Junto c_on lo ante oi‘ éste elemento es idoneo para fragmentar la
imagen. Slgue la terce a' dim nsién ' a partir de la articulacidon de espacios
bidimensionales. Gracias al plano es posible la representacion mdltiple de la
realidad.

TECIC (A

FALLA DE C..uf
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3.3.4.4. La Textura

Es un elemento morfolégico superficial (normalmente asociado al color). Sin
embargo, algunos autores coinciden en la importancia visual de las superficies
texturadas. Como G. Kepes que menciona que la textura es el elemento visual
perfecto para dilatar © comprimir el espacio y crear nuevas relaciones plasticas.

Por su parte, Bruno Munari hace referencna a la textura como el elemento -

Villafafie lo mas tmportante de Ia textura es:
tactiles u optlcas

fa vision de profund dad ya que ésta colabcra en la stmcclon y amculacnon del

espacio (crea superﬁcaes y planos). Dicho elemento depende en gran medida del

soporte empleado en la representacnon de la |magen.
Por ejemplo la textura de una imagen pictérica depende de ia estructura del
material (tipo de pintura y de tela) y de la técnica empleada para reproduciria.
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3.3.4.5. El color

El color es un elemento morfologico que también aporta un caracter
dinamico y espacial a la imagen, estas dos propiedades reinen sus principales

funciones plasticas. Ademas de las siguientes:

1. El color. contribuye a la creacién del espacio plastico de la
representacnon el cual puede tener una naturaleza bi o trndxmensnonal de acuerdo

espacial. En Ia yuxtaposnc:én de dos:

las |mégenes es blanco y en la mayona de los nccnos YU

4. Otra propuedad dinamica del color se basa en. cnertas manlfestacuones
sinestésicas. 'Esta. dimensién sinestésica del colcr debe consnderarse. en sus
cualidades'térrhicas en colores cdlidos y frios. En este sentldo Kandiski plantea
dos antinomias en funmén de las cuales el color puede ser defmdo por cuatro
atributos: calido/frio y claro/oscuro. La tendencia de tal. color hacia el amarillo
produce una sensacion de desplazamiento de la imagen hacia el observador y la

tendencia hacia el azul da la sensacion de alejamiento.

TROTC OO

FALLA :
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La segunda antimonia (claro/oscuro) dada por el color blanco y el negro. La
sensacion de acercamiento de los colores calidos se incremente con la claridad y
la sensacion de alejamiento de los colores frios puede ser total cuando son

OsCcuros.

5. La relacidn forma — color hace que la identidad visual de un objeto quede
preservada en {a imagen gracias a estos elementos morfologlcos El estudio de
este elemento ha sido tratado durante mucho hempo 'y por. vanos especialistas:
fisicos (Newton, Maxwell), artistas (Kepes Kandmsky). flosofos (Shopenhauer),

psicélogos (Arnhelm), etc.

3.3.4.6. La Forma

terrruno forma “se refiere ‘al aspecto wsualy ; :
caracteristicas que modifcan ‘ya 'séa de* posicic‘:h; onentacnon o contexto. Y.
estructura o forma estructural se refenré a Ios rasgos cjue son permanentes en el
ales eposa la identidad visual.

objeto o en su |magen sobre los

El hechb fundam ntal esta diferenciacion conceptual es la invariabilidad
de la estructura amé éﬁa qurer éémbib espacial frente a la modificacion de la forma
que dicho cambio conlleva En ‘el caso de la forma estructural, ésta garantizada el
reconocimiento del objeto ya que su conceptualizacion se basa en su estructura.
De la estructura y Ig fprma depende la identidad visual del objeto y la significacion
plastica que su repreéentacién implica. Y a pesar de que existen maneras de
representacion para la estructura y la forma nunca pueden disociarse. Por tal
motivo, se encuentran tres opciones de representacion: la proyectiva, el escorzo y

la superposicion.

3¢ villafafie, Justo. Ob. cit. nota . 128. p. 126.
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Cada una de ellas tiene resultados visuales distintos. La proyeccion implica
seleccionar una forma que identifique al objeto o imagen para representario. Para
elegir esa forma necesita reunir un numero suficiente de rasgos estructurales
capaces de preservar la identidad visual de! objeto. Mientras que la proyeccion
restablece la totalidad del objeto, el escorzo sugiere esa totalidad a través de una
parte (es decir se muestra solo una parte de la imagen de la cual se infiere el
todo). Una tmagen esta escorzada visualmente cuando se perc1be como . una
desviacion de ctra estructuralmente mas sencnll

Por ummo para que a: superposncxon e Ias formas sea plést:camente

como unidades independientes:

1. Artlcula el espacuo en dlversos términos y favorece en clena medlda la
construccion de la tercera dimensidn en el plano, aunque la superposnclon no es

muy objeuva. . : R

3.3.5. Elementos dinamicos de la Imagen

La realidad tiene por encima de todas sus caracteristicas una
predominante: la dinamicidad. Para completar este analisis, deben estudiarse
aquellos elementos por los que {a imagen adquiere esa naturaleza dinamica y éue
puede reducirse a tres: movimiento, tensién y ritmo. En este caso, no se abordara
al movimiento porque no existe una representacion real del mismo.
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La naturaleza dinamica de la imagen ésta estrechamente asociada del
concepto de temporalidad. Esta constituye la segunda estructura icénica que junto
con la espacial y la de relacion producen la significaciéon plastica que toda imagen
posee. El concepto de temporalidad podria definirse como la estructura de
representador del tiempo a través de ta imagen. El tiempo de la imagen crea
modelos del real; pero ambos sin diferentes, el tiempo real no es importante, la
temporalidad si.

Sienla representacnon |con|ca se pretende reconstrunr el esquema temporal
3 bstraccuon

Para las ima’genes'
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unidades temporales sobre el espacio. La temporalidad exige elementos de
articulacién de caracter espacial, uno de ellos es el formato.

Segun Villafafie, el formato marca los limites del espacio fisico donde debe
construirse eso otro espacio imaginario en cuyo seno se manifiestan las relaciones
plasticas originadas por los elementos icénicos que en él se albergan y que dan
especificidad al tipo de lrnagenes que ellas crean. Es decm el formato es el primer
factor que condiciona las relaciones espacnales de_ los compcnentes de una

lmagen. pnnctpalmente las de fo ma tamana. yiu ) i obstante, ‘la

+'3.3.5.1. La tensién

Esta'éS—la variable dinamica de las imagenes fijas y cumple la misma
funci_éh del movimiento en las imagenes secuénciales. La tensién es producida por
los p'rop‘ios,,’ag‘e'nges plasticos encerrados en la composicion, y la imitacion del
movif‘niento real no siempre consigue aportar dinamicidad o tension a la imagen
fija. un campo equivocado para buscar mayor dinamismo en este tipo de
|magenes serna desequuhbrar la composicién plastica, pues con la estabilidad las
fuerzas producudas se contrarrestan unas con otras. Arnheim lo explica de la

siguiente manera ke

En las composiciones de equilibrio imperfecto, las formas no se estabilizan
en la ubicacién;due le corresponde, sino que se muestran como si fueran a
trasladarse "a localizaciones mas adecuadas. Lejos de hacer que la obra sea

TECT
FALLA DE
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dinamica esta tendencia produce el efecto de paralisis. Los elementos activadores
de los que depende |a dinamica en la imagen fija son:

1. Las proporciones. Toda proporcion que se perciba como deformacion de un
esquema mas simple, producira tensiones dirigidas al restablecimiento del
esquema original en aquellas partes donde ia deformacion sea menor.

2. La formula.-Las de caracter irrégular son las mas dinamicas y la tensidon se
producira en fos puntos menos cons:stentes de los objetos o de sus imagenes.

3. La onentactén. La oblncundad es ‘la 'mas dinamica en las orlentacnones
espacnales Dos hechos son los que producen dinamismo en la mayorla de las

imagenes fljaS' B
‘. La obllcu:dad -Se separa;’ ie Ia orlentacnon principal (honzontal -

> ‘vertical)

prop|a de los estados de reposo y estatlsmo.

- _En todas las representactones en perspecuva central la oblicUidad es
Iocahzada en Ia representa on (ndnmens:onal - n

'3.3.5.2. El ritmo

Hasy(baJél‘ momento los autores que han estudiado este término no han
conseguido un‘a‘explicacic'm coherente. Pero el ritmo como elemento dinérr.lico solo
se puede, percibir intelectualmente, es decir de una abstraccion. Por ello la
natur’alreza del ritmo y la tensidn se encuentran ligadas a ila experiencia del
observador. De acuerdo con Matila Ghyka (autor que ha estudiado los problemas
del ritmo) existen diferencias entre la cadencia y el ritmo, la primera es la
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repeticion regular de un elemento y el otro es un agente plastico de la

representacion con valor estructural.

£n todo ritmo siempre se encuentran dos componentes: la periodicidad, que
implica la repeticion de elementos o de grupos idénticos de éstos y la
estructuracion, Que puede incluir desde la repeticién de grupos de elementos a lo
que se denomina libre, hasta crear ritmos con la composicion de . estructuras.

Siempre que exista ritmo en una compaosicidn espacial fija, ésta se encontrara

jerarquizada en cuanto a sus componentes.

.elemento hla’sticb es capaz de

Finalmente se puedé' decir que ‘cualqui
crear rélaciones ritmicas dentro de una composicién espacial fija, 'aunqyje aquelios
elementos como el color, que poseen al mismo tiempo propiedades intensivas y
cualitativas son los mas indicados para cumplir esta funcion. .

3.3.6. Elementos escalares de la imagen

La significacion plastica inherente a toda imagen es el resultado de la

interaccion de los elementos icoénicos que la componen. La relaciéon._de  los
elementos morfoldgicos y dinamicos necesita de una estructura que amornice el
resultado visual de la imagen. Los elementos escalares forman: esta  ultima

estructura, tales elementos poseen una marcada naturaleza cuantitativa y“sonﬁ

1.. La dimension.
2. La escala.
3. Elformato.
4. La proporcion.
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3.3.6.1. La dimensidn

Este término esta en funcion del propio tamario del ser humano. Pero en la
imagen el tamafic es mucho menos uniforme y este hecho le confiere a este
elemento y a sus posibilidades de variacion un valor plastico importante.

La mayor parte de las imagenes fuas son bldlmensmnales y pretender ser
tridimensionales a través"de la~ representa on proyectlva aqui el gradlente de

tamanos den(ro de:|
profundidad_ que ‘fisical
es la jerarqwza

espacm pla
pesoylsual. «

equilibro compositivo

3.3.6.2. La Escala

Es el ’elemento escalar mas simple, ; aunque : prescmdlble para el
conocimiento'y comprenstvo visuales. La caractercstlca de la escala es la contlnua

relacién con el entorno, gracias a este elemento es pos:ble poner en re|acnén los

objetos de la realidad y los de |la imagen.

3.3.6.3. El Formato

Este es el elemento escalar que define la estructura de relacion de una
imagen en cuanto a la seleccion de espacio y tiempo. En el espacio plastico

TES :”.‘ CON
{ FALLA DE ORIGEN

m g




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 182

delimitado por el formato contiene en su sefo a los elementos morfologicos y
dinamicos. E! formato es el primer componente icénico condicionante del

resultado visual de la composicion.

Plasticamente, el formato de una imagen viene definido por la proporcion
que existe entre sus lados, es decir, por la ratio. Esta medida sedala
numéncamente consngnando en primer lugar la medida del lado vemcal y después
la del Iado horlzontal ; :

: prc porcmnes del formato condlcxonan de manera |mponante
|pnvos. En

Ia lmagen, los formatos de <<ratio>> corto son des

la composuc:én d
cambno para la arracaén se requiere de formatos largos en Ios que ea posnble

crear dlreccmnes rltmos etc.

3.3.6 4.‘ La Proporcién

Es ia relaclén cuantltatwa entre un objeto y sus partes constitutivas (y entre
las mismas partes) Mama Ghyka, es quiza el autor que ha estudiado |la proporcion
afrma que las estructuras de. Ios estados finales de las formas

mas a fondo.
inorganicas son regulares conuna sumetna de t:po cub:co

La proporcién‘rﬁés simple. se bésa en su sirhilitud con la proporcion misma
del campo vnsual humano En este sen do:la mejor proporcion sera la que se

sugmf‘cacnon solo lo obuenen

cuando se inscriben en'el contenldo plasti de la composncuon

Cada uno de estos doce elementos que posee la naturaleza iconica seran
identificados en cada imagen pues cumplen funciones plasticas determinadas pero
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el valor de S|gmfcac:on solo lo obtienen cuando se inscriben en el contexto
plastico de la composcclon. Con la informacién de los elementos plasticos puede
senalarse'el grupo al que pertenece. Por tanto, al indicar las caracteristicas del
o ado eI paso siguiente es relacionarlos con el tipo de componentes
plastncos que presenta espemfcameme cada icono. En la figura 2 se muestra la
relacion.del punto Uno' con el dos la cual nos ayuda a comprender el camino que
s»gue el estud:o de la |magen.

leonicidad : @
Nivel de N
Aratranmidn

- A — =
T Simbdlica

Reoresentativa f —~" Convencional T T T

/

REALIDAD /.7,

magen cveada y
Reqistraca -

Transformacién

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hernandez.
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3.3.7. Sintaxis.

Los componentes descritos se ordenan en una sintaxis, la cual se conforma
de tres estructuras: la espacial indica que es una imagen fija y tridimensional por la
conjuncion de los elementos morfologicos como la forma, el color, los planos y las

lineas y por su forma de presentacion.

3.3.7.1. Estructuras de la imagen.

El concepto de estructura icdnica se basa en la forma del precepto que
procede el es mulo (la representacion es un equivalente plastico. de Ia estructura
del estfmulo) Una estructura iconica define la opcién eleglda para representar
cada parémetro de Ios que conforman la identidad visual de ia rea El, caracter
normauvo de una composucnon depende la estructura de representacxon de la

claridad cual 1a estructura de ia |magen para conocer su ,|dent1dad y fos
aspectos que la pueden camblar. Por ello el orden vnsual tlende a la organnzacnon
mas simple de los estlmulcs yla representacu'fm se rlge por un orden iconico.

Los elem’en'tos‘” son organizados en tres estructuras: la espacial (contiene
elementos moﬁolégicos), la temporal (incluye a los elementos dinamicos) y la de
relacion que’ |mpl|ca a los anteriores y para ordenarios se vale de los componentes

escalares.

Ahora se presenta el esquema que indica la relacidn de las estructuras con

los elementos plasticos.
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=

. NG LTS
[ morfotegico | pinamicos [ Escalares ] - [.ESTRUCTURAS" -]

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hernandez.

. 3.3.8. La composicién de la imagen.

La- composm(on es el procedimiento que hace posible que una sene de
elementos mertes cobren actividad y dinamismo al relacionarse unos_ con otros.
Este estudio ’torjnara como base a la composiciéon normativa, la cual e; t_.!r/\a”fprma
se represéntacién que asume el orden visual natural, el que imbéhe' nuestra
percepcnon \'2 del” que se deriva en esta clase de composiciones, el prop|o orden
iconico. La composuc:on de la |magen debe tender a la simplicidad y a la economia

de los medios.
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La formalizacion tedrica de los aspectos producidos por la composicién de
los elementos de una imagen plantea, muchas dificultades; no obstante es posible

enunciar una serie de hechos genéricos que la afectan.

l. El orden visual impuesto por el sistema perceptivo humano y sus
manifestaciones pueden ser instaladas en diferentes grados por la composicién.

1. El matiz diferenciador emre una simplicidad estructural y otra de
elementos puede resumirse en Ia sugutente cita de. Dondis: EI orden_ contribuye

considerablemente a Ia smtesns vnsual de Ia snmpllcudad tecnxca vnsual que impone

el caracter d:recto de Ia forma laboracuones

secundarlas.

de una composncnon tampoco estos poseen valores estables de significacion y su

dlnam:smoplé}stlco dependen de‘su interrelacion.
V. El PeSuItado visUal inherente a toda composicién depende de un efecto
de totalidad y nunca ’e una ad:cnon de elementos, pues ofrece una impresion de

unidad.

. 3.3.8.1. El equilibrio

Existen dos formas de composicidon cuya resuitante es una diferente version
del equilibrio. La primera corresponde al equilibrio estatico, caracterizado por tres

técnicas compositivas:
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1. La simetria.
2. La repeticion de elementos o de series de elementos.
3. La modulacion del espacio en unidades regulares.

Y el segundo tipo de equilibrio cuyo resultado es esa permanencia e
invariabilidad de la composicion caracteristica de ese estado de necesidad, del
que habla R. Arnheim. Es una composicién equilibrada, todos los factores del tipo
de la forma, la direccion y la blcacmn se determina mutuamente de tal modo que
no hay camblos Este EQUIHbrIO dlnamlco se basa en:

La jerarquizacion del espac:o plas co. i
2. La dnversndad de elementos y relaclones plasticas.

cuadro, es decu
cobra |mportanc_ .
elemento en Ia composnmon
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La razon de ser de este hecho se encuentra en una caracteristica del
espacio plastico: su anisotropia, la mitad superior del cuadro no pesa lo mismo
que la inferior. La anisotropia esta originada por la fuerza de gravedad: un objeto
situado en la pare superior de la composicidon pesara mas que en la inferior.

En resumen, se puede decir que existe una zona de maxima estabilidad
coincidente con el cuadrante inferior :izquierdo, la cual va decreciendo al
desplazarse la ubicacion del elemento hacia la parte superior y hacia la derecha

del cuadro.

~3.3.8.2 beéd y direccion visual .

EI peso vtsual de Ios elementos plastlcos y Ias dxreccuones de la imagen
parecen ser dos factores generales de Ios que - depende el equ:llbno de una
cornposu:uon o al me o elementos que son formallzables.

vLa ublcac:é del objeto en dlstuntas superfcnes del cuadro, por éstas
: puede kd m nuir o aumen:ar el peso visual.

CEl tamaﬁo bLas pequeﬁas diferencias cualitativas causadas por la
kfubu:acuén pueden ser compensadas y superadas al aumentar el

tamano de un elemento.

< La forma .y el color pueden ejercer la funcion de salvaguardar el
orden y el equilibrio de la composicion. '

< La profundldad del campo. 'En"las “imagenes que utilizan la
perspectiva central como sustema codlfcador de espacio, cualquier
objeto situado al frente ve |ncrementando su peso visual.

«» El aislamiento es el hecho que mas afecta al peso visual.
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<+ E! tratamiento superficial. Los objetos y elementos plasticos con
acabado texturado pesan mas que aquellos que ofrecen un acabado
pulido.

La jerarquizacion del espacio plastico es producto del peso de cada
elemento pero para que exista esta caracteristica es preciso que todos los

elementos se interrelacionen, solo asi es posible establecer esas diferencias en
cuanto al peso visual de cada uno. Las diferencias de la lmagen son el medio de
relacnon de Ios elementos asi como el segundo hecho que determlna el equlllbno

obtener el maxlmo de su sngnlfcacxon
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3.3.9. La sintesis icénica

Las diversas maneras que tienen los elementos anteriormente explicados
de combinarse entre si siguiendo un principio de orden dentro de la composicidon
tiene como resultado la produccién de una determinada significacion plastica. La
articulacion fina!l sintactica de los elementos plasticos formando estructuras que
constituyen el tercer hecho especifico de la naturaleza |con|ca

En la |magen exnste una compos:cuon eglda por el prmcnplo bésnco de la

mfmtas |as formas diferentes sngn 'caclon‘plastlca g

: La ccmposxcnon de la |magen es de tipo normatwa y tiene como objetivo
prlmordlal consegunr el enunciado visual mas idoneo de la realidad mediante la
seleccion y ordenamlento de los elementos iconicos apropiados para tal fin. Es
decir, es dna composicidn en la que los criterios de eficacia visual y la coherencia
de los resuiltados estan presentes sobre cualquier experimento de busqueda de
nuevos comportamientos plasticos basados en la trasgresion de toda norma y de
la propia naturaleza de los elementos plasticos.

3.3.9.1. Concepto de orden icénico

El orden de la imagen es el principio que rige su composicion. Se manifiesta
a través de las estructuras iconicas y la articulacién de éstas. El concepto nuclear
se reduce a la siguiente relacion en términos de Villafaie:

produce produce
= Estructuras
debidas a . debida a

Significacion
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El principio de orden iconico se manifiesta desde el primer momento de la
representacion en la combinacion de los elementos de la imagen, el siguiente

esquema lo ilustra:

F%mentos Orden Estructuras Orden Significacion
Plastica
Primera Ambito de | Segunda Resultado de
Sintaxis relacion de | sintaxis las relaciones
elementos plasticas.
Ordenados Susceptibles
de ser
analizadas
formalmente.

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Heméndez.

Por tamo -el anahs:s de 1a |magen depende del s:stema del orden que se
elija en la representacu:n y. el orden visual de una xmagen se basa en. el orden

visual natural;. es decir el de |la percepcidn.

Las tres manifestaciones de dicho orden visual son los: fenomenocs de
tridimensionalidad, la organizacion perceptiva y las constancnas La S|gn|fca<:|on
de las imagenes también depende del miedo que las produce. - .

3.3.10. La significacion plastica
En una imagen existen asociados dos tipos de signiﬁcaciéh.‘ el sentido o
componente semantico y la significacion plastica de la imagen.ﬂ Es posible que el
icono carezca de sentido pero siempre poseera la significacién cuyo aislamiento
es el objetivo primordial de la Teoria de la Imagen en lo que se refiere al analisis.

o]
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La significacion plastica surge de la cualificacion que a través de la imagen
se hace del orden visual pero la imagen puede producir una alteracidon en la
semantica mediante ciertos recursos iconicos. Para entender la naturaleza
imrepetible de cualquier imagen es necesario el anadlisis de significado asociado a
los elementos formales de la composicion.

Desde esta perspectiva el . concepto de signifcacién platica se entiende
como la suma de todas las relacuones producndas por los - elementos iconicos
organlzados en estr cturas ; al margen del que la

tipos de estructuras que no: Ilevan a; seﬁalar que tipo de composicion tienen la

imagen y de ahi:las otras anables que se anunciaron en parrafos anteriores. E|

siguiente esquema |lustra todos . os aspectos que permmran elaborar una
propuesta de analisis:”

TESIS CON
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T
Grado de
Iconicidad <

Forma v
| Color ——w. Proporewdn Espacial
Textura et Formato Temporal
Plano Movimiento Escon Qe relacien
Linea Dimension
A" Convencional Punto T
N / i Ll Estructura

IMAGEN F.

2 "

Imaaen Mental L"‘ag’“ Creada y Br.m;\zm I Cm’npostcldn de ta lmagen
ILEqulllbrlo Dindmico Equmme Estatico
Pesovisual | Direccian visual Na tactiea

- ————————
’ ‘ i i ; 1 inAniea

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hernandez.

En el modelo anterior se exponen los conceptos tedricos que sirven como
base al instrumento de andlisis de las imagenes. En primer término se trata de
clasificar al icono de acuerdo a su naturaleza y de establecer su nivel de relacién
con los objetos reales. Se indica el tipo de registro y se sefala la clase de
presentacion de acuerdo al grado de icéni i ad y al nivel de abstraccion.

Una vez que se defne aia |magen se’ upervnsa a partlr de sus elementos
plasticos agrupados en tres grupos morfoléglcos. dinamicos y escalares) para
conocer sus cualldades sco asx despues establecer un orden, el cual se
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La Teoria de la imagen dispone de herramientas suficientes para proponer
el andlisis icdnico de los signos distintivos visuales de las marcas ya que con los
elementos que proporciona se puede llegar a la obtencion de coédigos de
estructuracion visual que se debieran manejar en los registros de las marcas ante
el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial con la finalidad de evitar la
competencia desleal y el uso de las marcas registradas por quienes abusan de la
falta de metodologia para acceder a la copla de una marca que ‘se ha posncnonado

en un mercado mcrementando la confusuSn en el publ COo C nsumldor. Por ello las

la normatividad.

Con los iconos de las marcas se observan los signos distintivos que le dan
ese caracter especial, Gnico y original a la marca registrada.

TESIS CON
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Ahora se expondra la revision de conceptos tedricos que permitan plantear

las variables de estudio de las imagenes de los signos distintivos de |las marcas.

TESTE MON
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Capitulo IV. Metodologia

£l siguiente paso para el analisis sera la revisidn de conceptos tedricos que
permitan plantear las variables de estudios que propone Diana Maria Martinez
Hernandez para crear un instrumento y con él obtener un codigo de significacion
plastica como objeto de estudio para los signos distintivos visuales de las marcas.

4.1. Conceptos

“Un andlisis que respete el caracter de unicidad inherenté a toda imagen y
que posea un grado minimo de formahzac:én de acuerdo con una teoria precia,

=137

lmagen concreta

para identificar’ las’ relacioneside . lo

37 1bid. p. 197.




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 197

que aporta Villafafie son aplicables a las imagenes fijas, signos distintivos visuales
que constituyen elementos de la marca como sistema, propuesta de éste trabajo
de investigacion.

Los presupuestos tedricos sefnalados por el autor apuntan al estudio de la
naturaleza iconica, la cual implica tres puntos:

Una seleccuon de la realidad.
oo Un repertorno e elementos

< Una sintaxis

analizar.

El autdr prpsngi;je {:ohula especificaciéon de los tres grupos de elementos
plasticos que comypo‘neun:éi;laquuier imagen. Asi los componentes morfolégicos
(punto, linea, plan‘o,”textura, color y forma), dinamicos (tension y ritmo) y
escalares (dimension, formato, escala y proporcion) tendran que ser sefalados en
forma particular para cada imagen.

Con lo anterior, se descompone la imagen en partes para identificar los
agentes plasticos que posteriormente seran relacionados unos con otros para
mostrar la imagen tal y como la percibe el observador. Al realizar este paso se
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cumple con el segundo punto de la naturaleza iconica, pues ya se establecid un

repertorio de elementos plasticos.

Y el tercer punto se refiere a la sintaxis de la imagen, entendida como la
ordenacién de los elementos ya indicados y ubicados en tres grupos. Con primera
disposiciones marca la presencia de tres estructuras. que estan estrechamente
relacionadas con los tipos de elementos. Es decir, “al seﬁalér la estructura espacial
Iz~ estructura’ temporal se

se remite hacia Ios componentes‘ morfologucos, en
apunta a Ios elementos ‘dina

agentes veskcalrares.

plastico ™ debe‘distlngulrse en la mééén predomina el equilibrio estatico o
dinamico, cuando sean’ cumplldas las' caracteristicas que se establecen para este

formato stableéldo por la medidas verticales y horizontales

sngno d|st|ntlvo

de las marcas

-Lka concentrac:on de elementos la forma, la posicion y la direccién de los
mnsmos serén los mdxcadores del peso visual de cada imagen. Mientras que la
dxreccxon vnsual estakré' determlnada por dos aspectos: la direccion de escena y la
rnmera'se refiere a la representacion (indicada por algun
nducc on (se refiere a la mirada del receptor) que lleva al

én sobre Ia |magen.

dwec_;:yép Aqle, Iec(ur

élemento plastico) o ;
observador a dirigir 1a vi

Con la lectura de escena se tiene una parte de direccion visual, pues
aunque sea representada o inducida se llega a un vector de lectura que guie la

TaCiC ONON
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revision de la imagen, esto se traduce en la direccion de lectura. La direccion
visual de la imagen permite restablecer las relaciones plasticas asi obtener el
nivel maximo de significacion. Pues con el orden de los elementos y la relacion
plastica de los mismos se indica la cualidad de la sintesis icdnica, es decir,
calificar si la combinacion de los agentes plasticos es simple o compleja. Sin
embargo, debe sefalarse que ésta depende del orden compositivo establecido por
el principio de normatividad. :

Ahora se ha de senalar el qoncebtd que "‘rige esta:

modelo general Los conceptos autilizar'en- el estudlo de las imagenes de las
marcas’ para |dent|f'car el s:gno dustlntwo |comco son' : :
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La Realidad

Elementos plasticos

La sintaxis

Imagen naturat
Imagen mental
Imagen creada y registrada
Adicién

Modelacion
Transformacién
Representacion
Simbdlica
Convencional

Nivel de abstraccion
Grado de iconicidad

Morfologicos:
Punto

Linea

Plano
Textura
Color

Forma

Dlnam|cos.

Movnmlento
Ritmo '
Tension

Escalares:
Dimension
Escala
Formato
Proporcion

Estructura espacial
Estructura temporal
Estructura de relacion
Composicion de la imagen
Equilibrio dinamico
Equiilibrio estatico

Peso visual

Direccion visual de escena
Direccidn visual de lectura
Sintesis iconica
Significacién plastica.

Cuadro elaborado por Diana Maria Martinez Hernandez.

4.2. Modelo

De acuerdo con los conceptos seRalados: en: el apanado anterior, la
referencia a la realidad que tienen 'las |mégenes es la primera parte de la

identificacion, lo cual se califica por-el. ruvel
iconicidad. Pero al mismo tiempo se mdnca a que tipo pertenece el icono y su tipo

de registro.

de abstraccnon y el grado de
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Esto . conlleva ‘a la exposicidn de la imagen que puede variar en tres
opciones: representatlva simbédlica y convencional, las cuales son indicadas por
una mayor accnon ya sea del nivel de abstraccion o del grado de iconicidad.

Con esto se plantea la primera parte del modelo. Para mostrarlo se utilizan

d«versas for eometrlcas con flechas contmuas se indican los elementos
entlrca iy en secuencia llneal la ruta a seguir y Ias flechas

los; componentes ‘que se encuentran presentes y que.se

prnmarlos a .

d|scont ua >
relacuonan de manera secundana una vez reconocndos los pnmarlos.

A cont nuacnon se: senala grafcarnente la prlmera parte del modelo que

sirve para establecer la conexlon entre imagen y su referencua eal.

' Grado de Iconicidad

Nivel de Abstraccién

Reoresentativa

Simbdlica . = ~ Convencional -

REALIDAD -
‘
: \

/

I Imagen Natural l I Imagen Mental

J leagen’,éreada ;‘Ragis‘rada X I i

Esquema realizado por Diana Maria Hernandez Martinez. i
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Con esta parte se conoce el nivel de realidad que tiene la imagen, el cual va

relacionado con los elementos plasticos que conforman el icono, con esto se
indica el segundo punto de la naturaleza icénica, pues se establece con una flecha
continua. Cabe destacar que los tres hechos irreductibles estan representados por
rombos, es decir los conceptos que se encuentran al mismo nivel comparten una
figura. Se ha mencionado que los elementos se dividen en tres grupos y cada uno

contiene varios agentes plasticos que estan presentes en cualquier imagen.

Entonces la segunda parte queda representada de la siguiente manera:

Grado de Iconicidad
Nivel de Abstraccion

Reoresentativa " Convencional

[ imacen naturatl

Esquema realizado por :Dlvana Maria Martinez Hemandez.: .-~

Asi como estan ligados la realidad.y los elementos se unen a la tercera
categoria “la sintaxis” que en primer término se dirige a las estructuras.

TESTS CON
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‘Esta condicién lleva a determinar el pesoiyila’ dii_"ekct:i‘c':h fi/isual
(integrada por la de escena y la de lectura), lo cual perkm‘itleapunt'arkla ‘cualidad de
la sintesis iconica que de forma directa senala a la significacion plastica. -

- Con esta ultima se vuelve a observar la imagen‘com'o en un prinéipio antes
de descomponerla de acuerdo a su naturaleza. Y de esta manera se cierra la ruta
del modelo, ‘en el cual se integran todos 108 conceptos tedricos utilizados en el
anaiisis de las lmégenes en los’ sngnos dnstmhvos iconicos para el registro de las
marcas de servicios y/o productos Este modelo sirve para reconocer el camino
que facilitara la construccion del lnstrumento de analisis. Es asi como se puede
observar el modelo general para el estudio de las imagenes que comprende la

relacion de los componentes plasticos:

Grado de Iconicidad

Representativa

\ / r Estruclura

REALIDAD
<-— ’

imagen
Natural
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4.3. Instrumentos de analisis

Una vez establecidas las relaciones en el modelo general se indican los
apartados que llevara el instrumento para el andlisis de las imagenes para
identificar el signo distintivo iconico de las marcas de productos y/o servicios.

Para este analisis se Diana Maria Mamnez Hernandez propone un cuadro
de registro donde las categorlas fueron ordenadas de 1a sxgulente forma:

su esgec lidad: Qorahdad Y relacnén Y entonces’ ‘déterrrylinar el tipo de

compos:c on n'y su equilibrio (dinamico o estatico). Se apunta el peso
yla dlreccwn wsual de ésta Ultima se sefala la ruta de lectura. De ahi se marca el

orden que 'mpera en la sintesis iconica para terminar con la significacion plastica.

CA contlnuacuén se indican los pasos para la realizacion del instrumento de
anéllSns. éste es un cuadro que basicamente agrupa tres aspectos: Realidad,

Elementos y Sintaxis.

- e o N

'El'primer recuadro contiene un apartado de registro, donde se colocan
los datos de Iaé imagenes que Diana Maria Martinez Hernandez estudia al
presentar'su prbpuesta sin embargo, en éste trabajo de investigacién dicha
recopllacnévnude datos no es necesaria, pues solo se limita a exponer el

instmmehtov de'apa‘lisis en cualquier imagen iconica (signo distintivo) de las

TESIs TCH
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marcas. En el trabajo de referencia se coloca el nimero de imagen, su nombre, la

referencia de la revista y el numero de la pagina, como se expone:

[ IMAGEN 1 COLORS NO. 29 ] PAGINA

2. En el apartado de realidad se indica el tipo de la imagen y de registro, la
opcion elegida puede observarse en negritas y subrayada, ésta corresponde a las
cualidades de cada imagen. Como recordatorio se apunta la caracteristica que
identifica al registro ya sea por adicion, modelacion o transformacion. También se
sefiala la clase de representacion que muestra la imagen, la cual tiene que ver
directamente con el nivel de abstraccién y el grado de iconicidad.

REALIDAD
Tmagen | tmagen | imagen creada y [eqistrada Representatlya Simbohca Convencional
naturat mentat
Adicién Modelacion Transformacion | N.A. l Gl | NA ] G l NA l G
El registro es addivo porque el soporte no hd -
attera la imagen Parecido a ta realldad

3. El siguiente apartado contiene los tres grupos de elementos plasticos que
conforman una imagen. Los elementos morfoldgicos son seis: el punto, la linea, el
plano, la textura, el color y la forma.

En los primeros dos componentes, el punto y la linea se indica brevemente
que son parte de la imagen y su colocacion respectivamente.

no se i'hencibna si ‘el icono utiliza el 1° y/o el 2°, Para la

Con reskpecto
textura se sefiala que predomina visualmente en la figura debido a los colores y se

TESIS CON
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apuntan las tonalidades ocupadas en la casilla de color. Por uitimo, en la forma se
sefala si tiene © No un contorno definido.

Para los elementos dinamicos se tiene en primer lugar al movimientos, en
esta casilla no se incluye ninguna anotacion por la naturaleza fija de las imagenes
analizadas. El ritmo por se una caracteristica propia de este tipo de iconos se
encuentra presente en todos los cuadros de analisis, por ello se apunta que es
una caracteristica de la imagen fija. Y en la tension se menciona si existe algun
factor que afecte en mayor o menor grado la identificacion de _Ié imagekn.

) En Ios componentes escalares: dimension, escala, formato proporcton se
indica: en cada una de las casillas la caracteristica por. la cual’ se perc1be La
dlmensubn se muestra por los planos (lo anterior es lo que se mscrlbe‘en el
recuadro) y en Ia escala se apunta un, aproxlmado del tamafio con referencla al
objeto real (se mencuona si es menor, © mayor al tamano del objeto de referenma)

- f‘En cl énto al formétb se seﬁalé que son marcados los limites pbr los bbfdés
de las ﬁéuras y en la proporcion se indica si las partes del objeto son adecuadas al
tamario del formato, lo cual ayuda a la identificacion de cada icono. Este apartado
se muestra ‘de la siguiente manera:

ELEMENTOS
Morfolégicos [ Dinamicos Escalares
punto | linea | plano | textura | Color | forma | Mov. | ritmo | ten | Di Es For Pro
si men ca Ma Por
6n | sion ta to cion

4. El tercer apartado es el de la sintaxis que se divide en dos: una primera
parte contempla las tres estructuras, el recuadro de la estructura espacial se
subdivide en cuatro categorias: fija, mavil, bidimensional y tridimensional. De estas
opciones cada imagen contiene dos y por la condicion impresa de las imagenes

“TESIS CON |
FALLA NE ORICEN
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abalizadas, la casilla de fija es llenadas en todos los cuadros (pues es la forma en
que se muestran los iconos) y el caracter bidimensional y tridimensional varia de
acuerdo a la representacion del icono, de acuerdo a los planos empleados junto
con los otros componentes morfoldgicos pero en el cuadro de analisis sdlo se
menciona la primera caracteristica.

En la. estructura temporal se consideran dos aspectos, si es aislada o
secuenc:al la 1magen esta categorxa tlene como. condicion que el lcono no tenga
relacnon dlrecta con algun otro’ agente plés co para ser, a|slada de lo contrano se-

clasnﬁca como secuencial.

plastlca

Sobre la composucuon se ehge si es snmple =] compleja segun sus elementos
y en el cuadro se mdu:a que el orden es’ stmple o complejo segun la imagen
analizada. De ahl se’ etermma el tlpo de equilibrio conforme a las caracteristicas
apuntadas en el mstrumemo y solo se advierte porque la opcuon esta subrayada y

en negritas.




Delgado Gomez, Fatima. Signos distintivos en Marcas. 209

Para el peso visual se menciona la parte hacia donde esta cargado (por
ejemplo: en el centro) y en la direccion visual se indica la ruta que sigue la mirada
ya sea de un lado a otro horizontalmente o de un extremo a otro verticalmente.
Esta condicién es dada por la direccion de escena que puede ser inducida (por la
mirada) o representada (por algun agente plastico) y asi se determina la direccion
de lectura de la imagen, indicando al elemento que la guia.

En la sintesis iconica se senala como es el orden de Ios agentes plasticos
(simple o complejo), lo cual se refiere al tlpo de cornblnacxon que se hace con los

elementos. En la significacién plasnca se apunla de manera breve Ios rasgos més

sobresalientes de la imagen.

A continuacion se muestran las partes explicadas en parrafos anteriores y
la manera en la cual se observa el cuadro ya integrado por los tres hechos de la

naturaleza icénica:

|TMAGEN 1 COLORS NO. 29 l PAGINA J
REALIDAD
Tmagen creada y ¢ i Convencional
naturat Mental
S S Rl & NA G lNA, G1 INA. IGI.
El registro es adtivo porque el soporte no | + ] -
attera la imagen Parecido a la realidad
ELEMENTOS
Morfologicos Dinamicos ] Escalares
punto | linea | plano | textura | Color | forma | Mov. [ ritmo | ten | Di Es For Pro
si men ca Ma Por
on sion ia to cién

! T‘E S
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SINTAXIS

Estructura Espacial

Estructura Temporal

Estructura de Relacién

fila movil | bidimen tridimensional i Aislada Secuencial Existe una reiaciéon de
sianal tiempo y espacio en la
imagen.
Es la Caracteristica | No
forma en relacionada tiene
que se con los | relaciéon
presenta planos con
otro
elemen
to.
SINTAXIS
Composicion de |la Imagen
Simple Compleja
Equilibrio dinamico Equilibrio estatico Equilibrio dinamico Equilibno
Jerarquizacion Simetria Jerarquizacion Simetria
Diversidad Repeticion Diversidad Repeticion
Contrastes Modulacion Contraste Modulacién
Peso Direccién | Peso Direc Peso Direccion | Peso Direccion
visual visual visual Visual visual visual visual visual
En el De abajo
centro hacia
arriba
De De
Escena lectura
Presente Guiada
por el
cotor

Sintesis iconica

El orden es simple
Significa n plastica
La composicion simple
Es guiada por colores
Lineas y sombras.

Sintesis iconica

Significacion ptastica
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5. Después se hace la composicion de la imagen en el cuadro de andlisis
se realiza la lectura del instrumento, en ésta se enumeran mas caracteristicas a la
descripcion del observador frente a la imagen y se indica la relacion que tiene
cada icono con el tema en el que se incluye.

En seguida se presenta al instrumento tal y como sera utilizado para
registrar y analizar cada una de las imagenes de las marcas (signos distintivos

visuales).




e s minnarn

B
W

RS

{ IMAGEN COLORS No. 29 PAGINA 1
REALIDAD
Imagen aataal Tmagen mentzl Tmagen ereada y registrada Representativa Simbalica Wnciunnl
- Adicltn [Modelacion [Tansfonracién | NA. | GIL | ®A | GI | NA [ GI
El registro es aditivo porque efiadc al
soporte elementos sin slterar J& imagen
ELEMENTOS
Morfoligicas 1 Dindmlcos Escalares
pute liney plano | textura forms | movimiento sitmo tension dimersion ¢ escala | formato | proporcion
! ] j
i i
1
L | % |
- SINTAXIS
Estructura_Espacial i Esiructurs Temporal Estructura Derelacion
fia irgvil  bidimensional | trid:mensional Aislada Secuencial Existe una relacién de siempo v espazio en 1 imagen.
SINTAXIS
Composlcion de la imagen
. Simp! Compleja
Equitibeio dindmico Equilibrio estitico Equilibria dindmico Equilibrio estdtico
Jerarcuizacidn Cel espacio plistco Simetriy Jerarguizacion del espacio plistico Siutetria
Divessidad de elementos Repeticién ce clementos Divezsidad de elementos Reyeticion de elemetes
Contraste Modulacién Contraste Mudubacio
Feso visual i Direccrdn visuel 1 Peso visual Direccidn visual Pesovisua, | Dirzecion visual Peso visual Direccion visua:
D | Delestura Deescena. | Delectura Deescena ¢ De Deoscent | Dc |
esceme lecturn leetura
: Sintests teénica Sintesis icbnica Sietesis ictnice Sintesis iconica
S:gnificacién plistica Significacion plistica Sigrificacion plastica Signi‘icacién plisica

-EBSICN U9 SOMUITSID Soubis "ewned ‘zawoeo opeblag
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4.3.1. Lectura del instrumento de andlisis.

Cabe sefialar que en el instrumento de analisis se mencionan cada una de
las caracteristicas que integran la imagen, especialmente en el apartado de la
sintesis icdnica y de la significacion plastica. Sin embargo, ya en la lectura del
cuadro se argumenta sobre la condicion de los componentes.

La lectura sigue el mismo orden que pr senta el cuadro y se analiza una
asociacion con la figura especnfcamente y con el tema que presnde la' imagen. De
la misma manera que el cuadro de analisis esta dividido en tres partes, la lectura
también tiene un nivel de realidad, una ‘c_!escrlpmon de’ Ios;elem‘entps plasticos que

la imagen utiliza en cada caso y una sinta

En el nivel de realidad se apunla Io qu mdnca eI cuadro en este apartado,
pues al aceptar la cualidad que el’ autor. plan a, toma |magen es real por poseer.
un referente y para las imagenes de las marcas esta condu:ion es correcta ya que

los signos distintivos visuales muestran’ objetos'y snuaclones asociados a la vida

real.

Para empezar con Ios elementos. se indica el caracter e mtegracnon del
punto y la linea en todas las |rnégenes y se hace una mencuén especnfca segun el
icono que se este revnsando. Con respecto al plano se senala si en la imagen se
esta uuhzando el prlmer ylo segundo plano para mostrar los detalles y partes

interiores del ob;eto

e Un elemento dado por el color, tiene cualidades dpticas
se caracteriza materialmente a la imagen! Por este motivo

y técules con la
se apunta sn la textura as’ llsa, suave, rugosa o firme de acuerdo a las tonalidades
que presente; Tamblen se menciona cuales son los colores que forman la imagen
y se identifica 'si alguna tonalidad predomina u ocupa un mayor espacio. Y se
sefnala la presencia de contrastes en la imagen.

TEST
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Y en el ultimo elemento morfologico se refiere a la forma que tiene la
imagen en cuanto a contornos, a su caracter completo y a la presencia de ailgun
escorzo. Se menciona que opcion de forma emplea (proyectiva, escorzo o
superposicion) de acuerdo al modo de exhibicidn apuntado en el apartado de
realidad del cuadro de analisis.

E! ritmo y la tens:on son componentes que otorgan dmamlcudad a Ia |magen
or. su parte el mmo es propno

y que dependen de un observador para cam'carlo

reconocer la |dent|dad vnsua o

Enla Iectura el apartado de Ia smtaxns'empleza con la orgamzacnén de los
elementos en las estructuras La estructura espamal contiene a los componentes

morfolégicos los cuales indican el caracter tridimensional o bidimensional de la

TFCY."’» MNAT
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imagen segun el caso. Junto con la caracteristica fija de las imagenes impresas, lo
cual corresponde con la naturaleza de las marcas con signo distintivo iconico.

En {a estructura temporal se apunta la condicion aislada o secuencial de la
imagen de acuerdo a las partes que la integran. Se lee que opcién abarca segun
sus cualidades dinémicas y se argumenta el porque de esa variable.

La estructura de relacnén exnste por S| mlsma ya que Ios elementos

representacmn en el xcono) Lo anterlor lleva a determmar donde ‘esta oncentrado
el peso vnsual el cual se obtiene por.la . posicién, la orlentacaon y.el.tamaro de las

partes de la imagen.

Y ta direccién visual como recorre la mirada al icono, ésta resulta de las
direcciones de escena y lectura pues en la primera se menciona si esta presente
graficamente o solo inducida por la mirada del receptor y con este dato se indica

cual es el vector de lectura que guiara la direccién visual en cada imagen.

Por ultimo se menciona el porque se considera que la sintesis iconica tiene
un orden simple o complejo, lo cual se remite a la combinacion de elementos y al
repertorio utilizado para mostrar la imagen. La significacion plastica aborda los

TESIS CON___
ALLA DE ORIGEN .
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aspectos que sobresalen en ia imagen, asi como las relaciones que tienen los

agentes plasticos con el tema en cuestion.

De esta manera se obtiene una lectura de cuadro de analisis donde se
encuentran las caracteristicas de la imagen segun las variables de analisis.
Ademas se conoce particularmente cada una de las partes -de ' la naturaleza
icénica de las imagenes en las marcas con signos distintivos visuales, obteniendo
asi el significado de los elementos plastucos de acuerdo a la propuesta tedrica de

Justo Villafane.

‘lecturas’de’ Io cuadros de anahsns se puede representar la
el modelo general que S|I"VIO para crear el
las relaciones

Al recopllar Ia

V Para' la . pertinencia de éste traba'
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P ————————

Grado de lconicidad (-) J
Forma y

Proporcion

— Color Espacial

Nivel de Abstraccion (+) Tension
Textura Formato Temporal 4

S Ramo
Pt. Escala De relacién

Simbanca ana Movimiento y
'y Linea Dimension
Convencional
Reoresentativa Punto T
& / [ mortois [ oina | | I Estructura I

1 4+
e e
Iimagen
l imagen Creada y Registrada Fmpmlcién de la Imagen ]

Direccion visual
Arnba-abajo

Rintesic inAnica

De lectura
guiada por
colores

Peso visual
Lado izquierdo

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hemandez,

Con toda la informacion obtenida de los cuadros de analisis, las lecturas y
los modelos individuales, se tratara de establecer las variables que se mantienen
constantes y las que difieren en las imagenes. ’ e

A su vez, existe un apartado de modelos por tema en déﬁde,(eintegran
doce modelos referidos a los temas en los que se divide la édiciéh No k'_2,9'dev la
compania Benetton. Dichos esquemas generales tienen i:orﬁ&oﬁjei Vo' n"'n‘)‘stra‘rf las
.propiedades de las imagenes, las cuales se encuentran un.idas”poir la'sbdivi'si'onés :
que establece el editor. Y que ademas permitiran la obtencic‘m,dé cédigos‘ ae la
significacion de la revista. PR

Se representa graficamente el tema 12 “Héroes” con las caracteristicas que

definen a este par de imagenes.
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" Aclarandose que éste modelo no se aplica al tema de investigacion en
atenciéh'a que no se analizan directamente imagenes que permitan la pertinencia
en Ialaplicacién de éste modelo por tema, sin embargo de hacerse la seleccion de
marcas - para analizar los signos distintivos visuales sera necesario aplicar éste

modelo que se presenta:

Grado de Iconicidag 23
Y 24(-)
Nivel de Abstraccion 23
y 24 (+)

Simbolica

Espacial
Tridimen
-sional
v o4

Temporal
Aislada
X3y24

Convencional

De retacién

l Estructura I

Reoresentativa

I IMAGENES I REALIDAD — !

Imagen Creada y Registraga I Eompos.c.én de 1a Imagen l

[ o>

Direccién visual

Peso visual
23y 24
23 derecha Arriba-abajo

24 centro
1 ro
Ll i 3 | 1 irhnien l‘—_

Esquema realizado por Diana Maria Martinez Hernandez.

Adicién
23y 24

De lectura
guiada forma
cabeza-pies

Con lo hasta aqui apuntado se tienen los conceptos tedricos necesarios
representados en un modelo grafico, relacionando de forma sistematica cada uno
de ellos con los que se realiza |la propuesta de analisis de imagen por Diana Maria
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Martinez Hernandez que se ha empleado para identificar signos distintivos
visuales en las marcas. “Solamente cuando se use la marca tal y como fue
registrada o con modificaciones que no alteren sut caracter distintivo se puede
hablar de que dicho uso goza de una proteccion legal y de que existe la certeza de
que no se vulneran los derechos de terceros, puesto que se esta ejerciendo el
derecho de uso exclusivo concedido por medio del registro marcario.

De otra forma resultarla mum e |rrelevame que se establecleran reglas tan
4 eglstro si el mular pudlera variar

estrictas y precnsas para la’ concesu‘.‘:n de "
'hbremente su conlenldo sus caracterlsucas dnstnntlvas alegando que se
del derecho de' uso exclusnvo que su reglstro marcarno le

) encuentra en ejermc
38"

confi ere.

En las s:gu:entes Imeas expondremos Ias posturas que hemos adoptado de

los parrafos anteriores.

™ Resumen de OSTOS FULDA, Alejandro. Ob. cit. nota 94. p. 209,

~
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CONCLUSIONES

£l supuesto del que esta investigacion partié fue considerar que el texto
legal de las marcas no especifica con claridad, qué son un signo distintivo y una
marca, lo que ocasiona confusidn entre un término y el otro con base en las
siguientes argumentaciones (vease Capitulo |, subtema 1.4 ):

1 Mnentras que el ADPIC establece que la marca debera estar compuesta
por signos distintivos (veése Capllulo 1, subtema 1.4.1), la Ley de Propledad
Industrial seriala que se entendera por marca a todo signo visible que xdentlfque'
servicios o productos. Con ello'_se ex| one: la contrad«ccnén en ‘el manejo de los

3 |dent|f'car una marca an es de su

expuesta la falta de perncra para reconocer a una marca antes de su regnstro ‘en la

Institucién y con ello la’ competencna desleal en el mercado ntre los productos,
servicios y/o es(ablec mientos que se |dent|fcan con las 'marcas Véease: apltulo :
I, subtema 1.4.2.)

S.en las marcas, conceptos que; por.lo tanto, no

2. Existen Asugn‘o distinti

identificar I

documental 0 ;de alquner otra mdole que |dem|fque a los sngnos dxstlntlvos
como parte de la marca (Vease capltulo 1 sub(ema 1.4y capltulo " subtema 3 1).
Es menester buscar una metodologia que permita identificar a la marca como un
conjunto de elementos que comunican las caracteristicas propias de un producto,

servicio o establecimiento

| FaLLa g E ORIGEN
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4. Siendo las marcas un elemento que identifica a quienes ofrecen bienes,
productos, servicios y/o establecimientos al publico consumidor, han de guardar
la proteccion necesaria para evitar la competencia desleal en el mercado, por io
tanto, los elementos tedricos que hacen posible el estudio de las caracteristicas
de los signos distintivos en las marcas debera ser desde el enfoque de la

comunicacién.

5. Las teorlas que se plantean aqul para consnderarse son: Teorla General

de Sistemas y Teona Somal de’la Comumcacnon . Ias cuales proporcnonan un

un sonido emmdo denvado
sonorizacion de una maqum

5.3. El sentido visual y/o el sentido del tacto son aduélios que resaltan en la
forma y conformidad de la marca, el ojo humano y/o eI tacto las ldentufcan con
plenitud. Puede clasificarse también de acuerdo al capltulo 1l de este (rabajo.

T TESIS FON
- FALLA DE C3GEN
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6. Los elementos de la imagen son determinantes para poder identificar los
elementos ‘que’ componen a la marca, denominandolos como signos distintivos.
(Vease Cabitulo II'apartado 2.3. ¢ COmo se compone |a marca?).

I 8 Laé éemejanzas entre los signos distintivos que pueden componer. una
marca es nula en grado de comparacion, ya que si se resaltaran todos n existiria
el slgno dlstln ivo en la marca que 1a ldentlﬁcarfa como anica y especual ‘Si‘es
posnble que se |dentlfque el sxgno d:snntlvo de una marca enfauza do' u' o o dos

estructural,. mas’ no as:

10. La propuesta de ésté,trabajo de tesis define a‘la ‘marca. como -un
: (caracterlshcas vnsuales,
identificar - al

instrumento que habra de éonteher'signos diétiriti\)d
fonética-auditivas, estructurales, gustativas ylu” olfatuvas) para
servicio, producto o estableéimiemo cuando el consumldor_,la elua en el mercado.
En tanto que el signo distintivo debe ser‘esa éaracterkistica especial (visual,
fonética-auditiva, estructural, gustativa y/u olfativa') que distingue a una marca
haciéndola Unica, especial, diferente, original, nueva, independiente del resto de
las que se encuentran en el mercado. La marca es la totalidad del objeto que se

publicita. (Vease el capitulo Il, subtema 2.1).
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11.. Con la definicion anterior, se propone invitar a que registran marcas, a
revisar el contenido visual, estructural, fonético y con ello ofrecer un método para
procurar ia contmuacton de la competencia desleal. Si la Ley de la Propiedad
flndustrnal determma como parametro dominante en este tema que las marcas
,pueden - coexistir . con otras para los mismos productos, servicios y/o
,establecnmnentos no deberan tener similitud o algun grado de confusion para los

consum|dores en el mercado.

de |nvest|ga

13 Se habra de consnderar la reclasnfcacmn de las marcas en Ia Ley de Ia
Propxedad Industnal a. parur de l s~ signos distintivos enlas’ marca como se.’
Ny ara poder reg|strar a Ias m

expone en el capltulo i de este tra

proteccion Jurldlca plena y real
14. Es menester que el- lnsmuto Mexicano ' de la Pro ad hdustrial

consideré la propuesta planteada y. ofrezca un curso baslco par

se encargan de expedir los reglstrosi de "‘a “marc: e

procedentes conforme a la jurlsprudencta' como se. ha demostrado en el capltulo }
apartado 1.4.2 de este trabajo de mvesngac s ) ’ .

15. Si la marca protege Ios |ntereses de los industriales y comerciantes

también ofrece proteccnon al pubhco consumidor que tiene derecho a gue no se le
engafne con productos: de apanencna similar analoga o similar. Por esta razén
debera incluirse el término de signo distintivo mas no asi signo visible como
aparece en el articulo 88 de la Ley de la Propiedad Industrial, pues el primero es

TE CO
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un ‘concepto. indebendiéhte a la.marca, mas no asi como sinonimo. Entre mas
original sea la’marca mayor proteccidn debera encontrar por si misma. Véase
capitulo I} apartado 2.'1 de este trabajo.

E 16Al ablecer que un sugno distintivo es un elemento de la marca y no
. ésté ‘en’'s e podra lograr ‘que tanto la Autoridad Admlnlstratlva como la

Jurnsdnccnon enga una motwacu:m y fundamentacion para dlscrm ar una marca

los signos

signos que no puede s g tra de las mismas caracteristicas, en caso
sto de competencia desleal. (Vease subtema

contrario se puede ubtca el sup
3.2ytema2.3en el capnulo II'de este trabajo).
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Por otro lado se ha podido valorar la identificacion de los signos distintivos
como elementos de las marcas (de acuerdo al capitulo Il y Ill de éste trabajo)

por:..

Elementcs que la componen con la intencién de clasificarlos por la
funcién que! realuzan en la identificacion de una marca. (Vease el capitulo il en el
apartado 2 1’ CIasnf‘cacuon de Ias marcas, 2 3 ¢Cémo se compone la marca?)

2: Ublcar Ios sugnos comunes que guardan las marcas para su ldentlfcacmn

con caractensncas (Vease Capltulo II) .

Resulta convenlente sugerlr a los lectores que este trabajo, es sélo un ané||5|s de

competencia desleal' sin em
han citado en los parrafos.

ser tratados en otros trabajos de mvestugacuon
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