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Introduccion
En México existe una riqueza cuitural inimaginable, pero desafortunadamente la nifiez
mexicana crece ignorando que son herederos de un patrimonio cultural extraordinario.

Como todos los nifios tienen el derecho de participar plenamente en la vida cultural y artistica,
el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, por medio de la Coordinacién Nacional

de Desarrollo Cultural Infantil, crea el programa de Alas y Raices a los Niiios, el cual tiene
como funcién primordial el acercar este legado cultural a los nifios, ademds de estimularlos
fisica y mentalmente.

Asimismo, propicia oportunidades para que la infancia participe en condiciones de igualdad
en la vida cuitural, artistica, recreativa y de esparcimiento.

El programa de Alas y Raices a los Nifios tiene un gran problema: la nifiez no encuentra
muy atractiva la campafia, ya que no hay elementos que les llamen la atencién o despierten
su interés, y si a esto le sumamos que la difusion que se le da no es muy frecuente,
tenemas entonces una gran falta de comunicacién entre este programa y el pablico.

Por consiguiente, los nifios no asisten a las actividades que ofrece dicho programa,
y al no hacerlo, se pierden de una enorme cantidad de conocimientos que son importantes
para su crecimiento como personas y para su desarrollo como nifios.

Por esta razén, es esencial desarrollar un buen concepto en una camparia publicitaria,
empezando con una imagen que sea de interés hacia los pequefios, y al mismo tiempo
les muestre los servicios que ofrece dicho programa, de manera répida, atractiva y sencilla.

Ademds, incorporar esta imagen a los diferentes medios de promocion, ya que al hacerlo,
se crea una unidad en todo, dando la sensacidn de seriedad y profesionalismo.

De esta manera, a los nifos les parecera interesante, les llamara la atencion
y tendrdn més curiosidad por asistir. Con lo cual, aparte de que los nifios aprovechardn
el tiempo de las vacaciones, aprenderan, y lo mds importante: echarén a volar su imaginacién.
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Capitulo |
Antecedentes de la Institucion

Para comenzar con este trabajo de investigacion, se explicara qué es el Consejo Nacional

para la Cultura y las Artes (Conaculta), cdmo nace, su importancia en el patrimonio y difusion de
la cultura nacional e internacional en México, ademas de su gran estructura social y econdmica;
ya que es el 6rgano gubernamental mas importante de este pais, no sdlo por la gran cantidad de
dependencias que contiene, sino porque comprende la mayoria de las actividades culturales, que
van desde la investigacion hasta la radio y la television.

De esta farma se tendra una idea més clara del funcionamiento de este gigante de la cultura
en México, lo cual servirg de base para la comprensitn posterior de los diversos programas
y actividades que tiene a su cargo.

1.1- Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes {Conaculta), se crea en primera instancia como
un érgano administrativo, con la funcién de separar de la Secretaria de Educacion Pablica (SEP),
las atribuciones de promocidn y difusién de la cultura y las artes, que hasta ese momento
estaban abarcadas casi en la totalidad por este organismo.

A partir de este momento, el Conaculta tiene la funcién y responsabilidad de dar a conocer,
guardar y difundir el patrimonio de la cultura en México.

El Presidente de la Republica, Carlos Salinas de Gortari, crea ese organismo con fundamento
en los articulos 17 y 38, fracciones 11, VII, IX, X, XlI, XIIl, XIV, XVl a XXIl, XXVill y XXIX de la Ley
Orgénica de la Administracion Publica y Federal; tomando en cuenta los siguientes puntos:

e La poblacién en su mayoria joven, que dispone de tiempo libre, exige al Estado requerimientos
culturales para una mejor calidad de vida, que surge de los cambios sociales ocurridos
en México en los dltimos afios.

o E| Estado debe poner en practica una politica cultural, que realice

un didlogo intenso con la comunidad artistica e intelectual y con la

sociedad en conjunto, para estimular la creacion artistica y garantizar

la plena libertad de los creadores, con lo cual la Administracién

Publica Federal tendré una presencia en este campo de organizacién y

promocidn y satisfacerd las demandas que la comunidad plantea. CONACULTA

o E| Estado debe alentar las expresiones culturales de las distintas regiones y grupos sociales
del pais, asi como promaver la mas amplia difusion de los bienes artisticos y culturales

entre los diversos sectores de Ia poblacién mexicana, procurando siempre la preservacién

y el enriquecimiento del patrimanio histdrico y cultural de la Nacién.

e Frente a las exigencias de la sociedad mexicana actual, es de vital importancia revisar
la estructura de los organismos gubernamentales, ya que se cuenta con ricas posibilidades
que ofrecen las nuevas tecnologias para la creacidn v la difusién de la cultura.

® Para una eficaz y eficiente organizacién y atencién de los asuntos, se deben de desconcentrar
las secretarias de Estado mediante érganos administrativos jerdrquicamente subordinados,
con una autonomia técnica y administrativa.
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Por las razones anteriores, se expide el siguiente decreto:

“Articulo 1.- Se crea el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, como drgano
administrativo desconcentrado de la Secretaria de Educacidn Pablica que ejercera las
atribuciones que en materia de promaocién y disfusién de la cultura y las artes corresponden
a la citada Secretarfa.

Articulo 2.- El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes tendrd las siguientes atribuciones:
|.- Promover y difundir la cultura y las artes;

|- Ejercer, conforme a las disposiciones legales aplicables, las atribuciones
que corresponden a la Secretaria de Educacion Piblica en materia de promocién vy difusién
de la culturay las artes;

IIl.- Coordinar, conforme a las dispociones legales aplicables, Ias acciones de las
unidades administrativas e instituciones pdblicas que desempefian funciones en las materias
sefialadas en la fraccion anterior, inclusive a través de medios audiovisuales de comunicacién;

IV.- Dar congruencia al funcionamiento y asegurar la coordinacin de las entidades
paraestatales que realicen funciones de promocién y difusion de la cultura y las artes, inclusive
a través de medios audiovisuales de comunicacion, agrupadas o que se agrupen en el subsector
de cultura de la Secretaria de Educacidn Pablica;

V.- Organizar la educacién artistica, bibliotecas puablicas y museos, exposiciones
artisticas, y otros eventos de interés cultural;

VI.- Establecer criterios culturales en la produccion cinematogréfica, de radio
y televisn y en la industria editorial;

VIi.- Fomentar las relaciones de orden cultural y artistico con los paises extranjeros,
en coordinacién con la Secretaria de Relaciones Exteriores y decidir, 0 en su caso opinar sobre
el otorgamiento de becas para realizar investigaciones o estudios en estas materias;

VIll.- Planear, dirigir y coordinar |as tareas relacionadas con las lenguas y culturas
indigenas; fomentar la investigacion en estas areas y promover las tradiciones y el arte popular;
IX.- Disefiar y promover la politica editorial del subsector de cultura y proponer

directrices en relacion con las publicaciones y programas culturales para television; y

X.- Las demés que determine el Ejecutivo Federal y las que confiera el Secretario

de Educacion Pdblica.

Articulo 3.- Para |a realizacion de sus fines, el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes

contaré con los siguientes recursos:

1.- Los bienes destinados o utilizados por la Secretaria de Educacién Publica
a la promacién y la difusion de la cultura y las artes; y

II.- El presupuesto anual que se le autorice, dentro del presupuesto de la Secretarfa
de Educaién Pdblica.

El Consejo podré recibir, confarme a las disposiciones legales aplicables, los ingresos derivados
de los servicios que preste, hasta por los montos que a tal efecto se le hubiesen autorizado.

Articulo 4.- El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes estara a cargo de un Presidente
que seré designado y remavido libremente por el Titular del Ejecutivo Federal.” (1

1.- DIARIO OFICIAL, miércoles 7 de diciembre de 1988 y miércoles 29 de marzo de 1989; pp. 11,12, 13y 15.
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Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(ACONACULTA

El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes {Conaculta), es el organismo del Gobierno
de México que se ocupa de conservar y estudiar el patrimonio cultural nacional, de apoyar
el trabajo de los artistas y los intelectuales y de difundir la cultura nacional y universal.

El Conaculta cumple su labor coordinando el trabajo con numerosas instituciones pablicas

de caracter federal, las cuales tienen a su cargo una parte considerable del patrimonio,

los servicios y la infraestructura cultural del pais: museos, zonas arqueoldgicas, monumentos
histdricos y artisticos, teatros, centros culturales, galerias, auditorios, bibliotecas, archivos,
centros de investigacion y educacion, medios de comunicacién y programas de apoyo

a la creacion intelectual y artistica.

A los servicios que ofrecen todos estos centros, programas y espacios culturales se afiade
la disponibilidad de una amplia gama de productos culturales: libros, catlogos, revistas, discos,
videos, casette, materiales interactivos, etc.

Para lograr el mayor aprovechamiento y la mayor extensién posible de estos bienes y servicics,
junto can el desarrollo de los diversos programas culturales, el Conaculta colabora con
gobiernos de estados y municipios, organizaciones privadas y sociales, individuos y grupos

de la saciedad y la comunidad intelectual y artfstica del pafs.

Asimismo, establece lazos de colaboracién con organismos afines de otros paises para ampliar
e intensificar el didlogo y el intercambio cultural de México con el resto de las naciones del
mundo, procurando la presencia de la cultura mexicana en ellas y la de otros paises en México.

Entre las instituciones con las que colabora el Conaculta se encuentran:

® Biblioteca México

e Centro Cultural Helénico

® Canal 22

® Centro de Capacitacion Cinematogréfica

e Centro de la Imagen

e Direccion General de Bibliotecas

e Coordinacion de Asuntos Internacionales

o Festival Internacional Cervantino

® Estudios Churubusco Azteca

¢ Cineteca Nacional

o Centro Nacional de las Artes

e Comision Nacional para la Preservacién del Patrimonio Cultural
o Direccién General de Comunicacion Saocial

o Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural
® Direccion General de Publicaciones

® Fondo Nacional para la Cultura y las Artes

@ |nstituto Mexicano de Cinematografia

e [nstituto Nacional de Bellas Artes

e |nstituto Nacional de Antropologia e Historia
e Libros y Artes Conacuita
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® Coordinacién Nacional de Medios Audiovisuales

e Sistema Nacional de Fomento Musical

® Direccidn General de Sitios y Menumentos del Patrimonio Cultural
® Programa de Proyectos Histdricos Especiales

® Radio Educacion

® Programa Cultural Tierra Adentro

® Coordinacion Nacional de Desarrollo Cultural Infantil

Biblioteca México

Atiende al mayor nimero de usuarios en la ciudad de México, cuenta con un acervo bibliogréfico
cercano a los 250,000 volimenes, entre los que se encuentran obras de gran valor histérico

y bibliografico, una hemeroteca con mas de 1,000 titulos, una videoteca y colecciones
especializadas.

Ademads, contiene una sala especializada que contiene diccionarios, enciclopedias, directorios,
bases de datos en CD, un archivo vertical de recortes de folletos, etc.

Su principal objetivo es desarrollar, prestar y orientar los servicios bibliotecarios y culturales
a la comunidad en general, con el fin de que adquiera y acreciente en forma libre
el conocimiento en todas las ramas del saber.

Centro Cultural Helénico

Este centro cumple una importante funcion cultural en la ciudad de México, ya que representa
el espacio profesional en donde se lleva a cabo la mas amplia e intensa actividad teatral.

Su programacion esta orientada hacia un teatro artistico de calidad, no comercial.

Los 4 espacios con los que cuenta, difunden y promueven distintos géneros, estilos y proyectos
escénicos.

El Teatro
Espacio escénico de tipo italiano (convencional, en el cual se presentan proyectos de gran
produccidn, con actores de primera talla y directores con larga experiencia. Su capacidad
es para 460 personas.

La Gruta
Espacio donde confiuyen todo tipo de géneros dramaticos de alta calidad realizados por jévenes.
Gracias a su arquitectura, el foro se adapta a las necesidades de cada director, convirtiéndose
en un teatro tipo italiano, de arena o tipo isabelino. Su capacidad es para 100 personas.

La Capilla
Es una construccion espafiola de estilo gético, transportada piedra por piedra desde Avila.
Es un espacio en donde fundamentalmente se presentan conciertos de musica clasica del siglo
XVI. Su capacidad es para 200 personas.

El Claustro
Espacio al aire libre en donde se presentan obras infantiles, conciertos de mdsica para nifios
y abras del siglo de oro espafiol. Su capacidad es para 350 personas.
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Canal 22
Difunde las més diversas manifestaciones de la cultura, la ciencia y la investigacién de México

y otras naciones.

Su programacion ofrece aspectos como cine y cortometrajes internacionales, asf como msica
y 6pera, ademas de miniseries adaptadas de la literatura universal con guiones originales
especialmente escritos para televisién cultural.

La divulgacion cientifica, la reflexién ecoldgica y el rescate antropoldgico ocupan un espacio
importante, asi se presentan: la vida animal, los pueblos de todo el orbe y el congcimiento
cientifico.

Ofrece un espacio abierto para el trabajo de videoastas independientes y producciones
culturales institucionales: TV UNAM, Divagarte, Tiempo de Bellas Artes, producciones
del Conaculta y el Noticiario Cultural “Nueve Treinta”.

Centro de Capacitacion Cinematografica
Se funda como respuesta a la necesidad de formar y renovar cuadros especializados
en la industria cinematogréfica mexicana.

Desde 1978 es miembro asociado del Centre International de Liaison des Ecoles de Cinéma
et Télévision, con lo cual sus programas de estudios adquirieron validez y recanocimiento
internacional.

En el marco de la industria cinematogréfica mexicana, los alumnos y maestros se han

integrado fundamentalmente a las corrientes de cine independiente que han marcado el perfil
del cine nacional desde los Gltimos afos de la década de los setenta. Han sido maestros

de esta escuela reconocidos cineastas mexicanos, fotgrafos, criticos e historiadores de cine,
escritores, dramaturgos y directores teatrales. Todos ellos, creadores comprometidos con la idea
de un cine joven, han encontrado un espacio de discusién libre, idoneo para el desarrollo de un
proyecto de ensefianza-aprendizaje del cine en el amplio sentido de la palabra.

Centro de la Imagen
- p Es un foro dedicado a la promocidn y exhibicién de la fotografia,
‘ se han presentado diversas propuestas como performances,
instalaciones, video e imagenes digitalizadas.
Entre sus actividades de difusién, edita de manera cuatrimestral
la revista Luna Cdrnea, publicacién monografica que ofrece un espacio
de anélisis y reflexién acerca de la fotografia.

También cuenta con la Biblioteca del Consejo Mexicano de Fotografia, la cual tiene
un importante acervo de volimenes especializados; asi como la béveda de conservacidn,
donde se resguarda una coleccién representativa de las tendencias fotogréficas en México.

Ademads cuenta con un centro de documentacion en donde se maneja el acervo fotogréfico,

el cual estd formado por archivos histéricos, exposiciones de fotdgrafos contemporaneos
en custodia y donaciones. Esta drea se especializa en el manejo y la conservacion de cbras.
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También contiene una biblioteca donde se seleccionan, adquieren, procesan y preservan
documentos relacionados con la fotografia, los cuales se encuentran a disposicion
de la comunidad fotogréfica, investigadores, estudiantes y plblico interesado para su consulta.

Direccion General de Bibliotecas

Planea, organiza, y coordina las actividades orientadas a la integracidn, operacion

y consolidacion de la Red Nacional de Bibliotecas Piblicas; esta red actualmente se integra
por més de 5,700 bibliotecas publicas en todo el pais.

uoRAYSU] bf p S3YapIYuY

El Conacuita, a través de esta Direccion, es el niicleo basico que coordina técnicamente la red
en colaboracidn con las coordinaciones estatales de bibliotecas publicas.

Este sistema de coordinacidn facilita una comunicacién eficiente y oportuna entre los distintos
niveles que integran la red, con lo que es posible atender diligentemente las necesidades
operativas de las bibliotecas y mejorar continuamente la calidad en sus servicios.

Coordinacion de Asuntos Internacionales

Fomenta, fortalece y amplia las relaciones culturales internacionales, representa al Conaculta
ante organismos y foros multilaterales, para aprovechar los beneficios que estas instancias
ofrecen para el financiamiento de proyectos culturales.

Impulsa la difusion de la cultura mexicana en foros de excelencia en el extranjero y apoya
la presentacion en México de lo mas destacado de la expresion cultural de otros paises.

Amplia los acuerdos de colaboracidn con instituciones culturales del extranjero, a fin de llevar
a cabo proyectos conjuntos.

Actualiza los programas de intercambio que México realiza can otros palses en el &mbito de
la cultura, para brindar a las instituciones y a la comunidad los beneficios de esta colaboracidn.

Difunde entre la comunidad cultural, informacion sobre las oportunidades de colaboracién

y proyeccidn internacional de su quehacer, tales como becas, premios y concursas, ademas,
otorga apoyos a creadores y artistas mexicanos en las artes escénicas, midsica y artes visuales,
a fin de atender las invitaciones que reciben del extranjero.

Festival Internacional Cervantino
Ao L Es la reunidn anual de mayor relevancia artistica y cultural
] en México. Como festival multiartistico, es el mds importante
‘r;t'c;’ﬁagf},‘,ﬁ] de América Latina y uno de los més reconacidos
cervaritrto del mundo.

Desde 1972, el festival se ha realizado en la ciudad de Guanajuato, ciudad colonial fundada
en 1546, y declarada en 1988 patrimonio cultural de la humanidad por la UNESCO.

El principal escenario es el Teatro Juérez, construido entre 1872 y 1903. A este se unen el Teatro
Principal, el Teatro Cervantes y el Auditorio del Estado. Igualmente, la Alhdndiga de Granaditas,
imponente fortaleza del siglo XVIII, es un magnifico escenario al aire libre.




Algunos canciertos se presentan en los templos de estilo churrigueresco de La Valenciana

y de la Compafifa. Otro hermoso escenario al aire libre es la Ex-Hacienda de San Gabriel

de Barrera. Asimismo, para exposiciones de artes visuales se cuenta con hermosos espacios
en la Universidad de Guanajuato, el Museo Regional de Guanajuato, el Museo Casa Diego
Rivera, el Museo Olga Costa-José Chévez Morado, el Museo Iconagréfico del Quijote

y el Museo del Pueblo.
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Estudios Churubusco Azteca

Cuentan con més de 1,500 largometrajes y un gran nimero de documentales

realizados, cuenta ademds con el equipo técnico y humano més altamente calificado

y con niveles de calidad aicanzados gracias a més de 50 afios de experiencia acumulada.

A la altura de los mejores del mundo, cada dia méas productores, distribuidores, directores
y fotdgrafos de todo el mundo solicitan sus servicios.

Cineteca Nacional

Es el archivo filmico encargado de rescatar, clasificar, restaurar, preservar y exhibir

las mas destacadas obras de la cinematograffa nacional y mundial. Fue fundada el 17

de enero de 1974 como un organismo inscrito a la entonces denominada Direccién General
de Cinematografia de la Secretaria de Gobernacién, y sus instalaciones se ubicaban dentro
de los Estudios Churubusco Azteca.

En 1976 Ia Presidencia de la Repiblica Mexicana, emprende una reforma administrativa
y crea la Direccién General de Radio, Television y Cinematografia, la cual absorbe a la Direccién
General de Cinematografia y a la Cineteca Nacional.

Entre las actividades que se realizan se encuentran: premieres, estreno, matinés, ciclos,
semanas, festivales y retrospectivas (agrupados en torno a un director, un género
cinematografico, un tema, etc.), que se programan mes a mes con el objetiva de ofrecer

un amplio panorama de los origenes, la historia y el desarrollo de ia cinematografia mundial.

Organiza también los eventos filmicos de mayor relieve, como la Muestra Internacional de Cine
y el Foro Internacional de la Cineteca, ademas de otros ciclos.

Centro Nacional de las Artes
Es un espacio del Conaculta dedicado a la educacién e investigacién artisticas que se ha
convertido, desde su creacién (naviembre de 1994), en un importante polo de difusion cultural,

Su fin es redefinir los enfoques y alcances de la educacidn artistica, sus contenidos

y métodos, bajo los principios de respeto a la especificidad de la formacién artistica,
fomento de las interdisciplinas y acercamiento de los artistas, investigadores y piblico
en general a las escuelas.

El Cenart, en coordinacidn con los gobiernos estatales, apoya el desarrallo y fortalecimiento

de la educacion artistica profesional en las diferentes entidades del pafs, a través de la creacion
de Centros Nacionales de Produccién y Formacién Artistica, los cuales se especializan en una
disciplina, sin embargo, en sus contenidas académicos se busca la interrelacién con otros
campos del quehacer artistico.
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Estos centros cuentan con espacios especiales para el desarrollo de sus actividades teéricas
y practicas: aulas, salones de ensayo, acceso a auditorio y/o teatro, e instalaciones apropiadas
para la disciplina en la que se especializan.

Comision Nacional para la Preservacion del Patrimonio Cultural

En 1989 se crea como 6rgano de consulta y apoyo a las tareas de proteccion y preservacion
de los bienes considerados como patrimonio cultural de la nacién. De este mado, ayuda

con las tareas que en esta materia planea el Conaculta a través de los Institutos Nacionales
de Antropologia e Historia y Bellas Artes.

Entre sus actividades promueve, junto con el Fondo Nacional para la Cultura y las Artes,
proyectos especificos de rescate y preservacion del patrimonio; asimismo, concientiza

a la poblacién, con especial énfasis en la nifiez y juventud, sobre el valor historico y cultural
de estos bienes.

Tiene como objetivo prioritario consolidar y coordinar la participacidn de la sociedad
civil con las diferentes instancias, mediante la constitucion de comisiones estatales,
regionales, municipales y locales, en apoyo a las tareas de vigilancia, proteccién

y preservacion de nuestro patrimonio cultural, tradiciones y costumbres.

Direccion General de Comunicacion Social

Se encarga de divulgar de manera permanente entre |a poblacidn las actividades
del Conaculta, en su cardcter de organismo rector de la politica cultural del Gobierno
de la Republica.

Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural

Tiene la misién de articular proyectos, acciones y esfuerzos de manera que se amplie

la dimensién nacional del Conaculta, mediante las descentralizaci6n de los bienes y servicios
culturales.

Orienta su trabajo a la atencion de amplios sectores de la poblacion como son los trabajadores,
los derechohabientes, los jévenes, los habitantes de colonias populares, las personas con
discapacidad, los pensionados y jubilados, entre otros, para crear mayores niveles de consumo
artistico, y para generar una mejor oferta y acceso a los servicios e infraestructura cultural.

Su principal funcion es vincular a este objetivo, el trabajo que realizan las diversas dreas

del Conaculta; para ello, se llevan a cabo presentaciones y giras artisticas, festivales, programas
de fomento al libro y a la lectura, encuentros, jornadas nacionales, exposiciones, cursos

de capacitacidn y todas aquellas acciones que apoyen y promuevan el desarrollo cultural

de la poblacién.

Ademds, promueve la realizacién de convenios generales con organizaciones, instituciones

y grupos diversos para ampliar las posibilidades de atencidn a los ndcleos de poblacién antes
mencionados, bajo esquemas de coparticipacion y cofinanciamiento, con la finalidad de poner
en marcha actividades de difusion artfstica y cultural en todos los drdenes, en todos aquellos
sitios de reunién publica que puedan convertirse en foros del arte y la cultura.
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Direccion General de Publicaciones
Su objetivo fundamental es contribuir al fomento de la lectura en México, este objetivo lo
comparte con otras instituciones como la SEP, con quien coordina estrechamente sus trabajos.

Realiza basicamente 2 acciones: 1as vinculadas con el ramo editorial; y las encaminadas a
organizar servicios, capacitar personal, dotar y enriquecer acervos bibliograficos, convocar
premios y concursos, asi coma crear espacios de encuentro para el libro y el lector.

Fondo Nacional para la Culturay las Artes
FONDO, NACIONAI. PARA LA CULTURAY LAS. ARTES, Nace como (espuesta a Ia.s in]ciativas

" — v de la comunidad artistica interesada en
fomentar el trabajo independiente de los creadores, al mismo tiempo que satisface la necesidad

de transformar el panorama cultural mexicano.

Conjunta los esfuerzos del Estado, la iniciativa privada y la comunidad artistica, en torno
a 3 objetivos fundamentales: la preservacidn, la promocién y la difusién de la cultura.

Para cumplir con estos fines, establece lineas de accién dirigidas, por un lado, a la conservacién
e incremento del patrimonio artistico mexicano y, por otro, a apoyar la creacidn artistica
en un marco de plena libertad.

A través de programas cuyos comités de seleccian estdn conformados por creadores

de reconocida trayectoria, otorga apoyos econdémicos a artistas jovenes, grupos culturales v,
en general, a quienes han contribuido de manera significativa a enriquecer el panorama cultural
del pafs.

También adquiere y preserva obra artistica de gran importancia para la nacidn, e instala
y otorga proyectos culturales independientes, para fomentar la recaudacion de fondos a través
de donativos.

Instituto Mexicano de Cinematografia
nsTiTUTo  E8 la entidad federal dependiente del Conaculta, encargada
MEXICANO DE  de encauzar esfuerzos para promover el desarrollo del cine mexicano,
CINEMATOGRAFIA  tanto en la vertiente industrial como en la cultural.”

Para ello, coordina los trabajos de servicios a la produccion que brindan los Estudios
Churubusco Azteca, y los de formacion de profesionales que ofrece el Centro de Capacitacion
Cinematografica.

Al mismo tiempo agrupa sus actividades sustantivas en los siguientes campos: apoyo
a la produccidn filmica, difusidn de actividades relacionadas con el cine mexicano

en el territorio nacional y en el extranjero, produccidn de cortometrajes, y promacion
de la cultura cinematografica nacional.

Instituto Nacional de Bellas Artes
En 50 afios de existencia ha difundido las disciplinas artisticas y las manifestaciones culturales
mas representativas de México y de otras naciones.

Cumple una labor paralela de educacion e investigacion artistica, proteccién y preservacion
del patrimonio, y fomenta el conocimiento de nuevas corrientes artisticas.
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El INBA cumple sus objetivos gracias a una amplia infraestructura de museos, teatros
y foros.

La creacion artistica tiene lugar a partir de 3 compafiias nacionales: de danza, teatro y 6pera;
y de 8 agrupaciones de orquestas y coros.

Para rescatar y promover el patrimonio artistico de la nacién, cuenta con 3 centros nacionales
encargados de la preservacion de los acervos literarios, muebles e inmuebles, ademds,
promueve en 29 escuelas la formacion de profesionales en las distintas disciplinas artisticas.

Instituto Nacional de Antropologia e Historia

Es el organismo del Gobierno Federal dedicado a la investigacién, conservacién,
proteccidn y difusién del patrimonio prehistérico, arqueoldgico, antropoldgico e histdrico
de México. Su creacidn ha sido fundamental para preservar el patrimonio mexicano.

Libros y Arte Conaculta
La Libresin oo dives  S€ dedica a la distribucién y comercializacion de los productos
Ao Cerscnlls editariales y culturales generados por las diversas instancias, a través

de librerfas y tiendas de museo diseminadas en el interior de la
LIBROS Republica y el Distrito Federal.
ARTE

Su casa matriz se encuentra en la ciudad de México, cuenta con 15
librerias en el &rea metropolitana y 7 en el interior de la Republica,
asi como con 7 centros regionales. Atiende pedidos nacionales y en el extranjero.

Coordinacion Nacional de Medios Audiovisuales

Grectinseien Knsinal 40 Produce y promueve materiales audiovisuales con vocacion
rudiovin P @I @Esovisunien  oqucativa, cultural y artistica, coordina la politica
de produccidn que integra los esfuerzos de las diversas instacias productoras del Conaculta,
asi como de campafias y promocionales.

Sistema Nacional de Fomento Musical
@A CONACULTA Tiene como objetivo encauzar el tiempo libre de la poblacién,
SISTEMA NACIONALDE  especialmente la juvenil, hacia la practica musical.
FOMENTO MUSICAL
Actualmente cuenta con 123 orquestas juveniles en toda la Republica, 180 coros, 4 centras
de estudios corales, 4 orquestas de nivel intermedio, uno de nivel avanzado y una orquesta
profesional: la Orquesta Sinfdnica Carlos Chavez.

Direccion General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural

Este 6rgano del Gobierno, se encarga de la integridad de los bienes que conforman el patrimonio

cultural de la nacidn, es decir, los inmuebles federales.

Este organismo es responsable de un amplio acervo de edificios de valor histdrico, artistico
y cultural; méas de 25,000 inmuebles y bienes asociados tales como retablos, pinturas,

esculturas, pintura mural, frescos, objetos ornamentales y litdrgicos, orfebreria, mobiliario, etc.

En este marco, enfrenta tareas de restauracion, conservacion y valoracion social del patrimonio,

asi como la investigacion, catalogacion, inventario y difusién.

et
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Programa de Proyectos Historicos Especiales
Este programa fue creado para realizar estudios culturales y sociales de México y de América

Latina.

Impulsa en centros de estudios superiores como la UNAM, el IPN, el Colegio de
México e instituciones culturales de varias entidades federativas como Veracruz y Oaxaca,
investigaciones historicas y fomenta su difusian en planes de estudio y publicaciones.

Estas actividades se llevan a cabo con la participacion de especialistas y prominentes
historiadores nacionales y extranjeros, y con los mejores centros de investigacién del pais.

Radio Educacian

Cuenta con 2 estaciones radiodifusoras culturales: XEEP, 1060
u%\%—%%}go—ﬁ Khz, en amplitud modulada, y XEPPM, 6185 Khz, en onda corta;

la cual se localiza en la banda internacional de 49 metros.
La sefial nacional llega ademés del D.F, a 16 estados de la Repiblica Mexicana como:
Hidalgo, Puebia, Guerrero, Estado de México, Marelos, Tlaxcala, Querétaro, Guanajuato, Gaxaca,
Veracruz y San Luis Potosi, y parcialmente en Tamaulipas, Jalisco, Zacatecas y Aguascalientes.

Por su parte, XEPPM es susceptible de ser captada en todo el orbe, ya que ha recibido
correspondencia de mas de 50 paises de las diversas regiones del mundo.

Programa Cultural Tierra Adentro
Difunde la obra de escritores y artistas jévenes, asf como el
TI E RR a pensamiento, el quehacer y los acontecimientos culturales y artisticos
de mayor actualidad y relevancia de los diversas estados y regiones

ADE NTRO de México, a través de una revista de periodicidad bimestral, un fondo
editorial y un programa de radio semanal.

Ademads, conjuntamente con otras instituciones, organiza el Premio Nacional de Poesia Joven
Elias Nandino y el Concurso Edmundo Valadés, de apoyo a la edicién de revistas independientes.

Cabe mencionar que los organismos e instituciones antes mencionadas son parte del Conaculta,
lo cual nos demuestra, lo importante que es para la sociedad mexicana, ya que interviene
en diversos aspectos de la vida cultural y social del pafs.

Coordinacion Nacional de Desarrollo Cultural Infantil

Es el drea del Conaculta responsable de un programa especial enfocado al Desarrollo Cultural
infantil, conocido también como Alas y Raices a los Nifios.

Esta Coordinacion define politicas y criterios para impulsar la iniciacidn artistica, el desarrollo
cultural de los nifios y la formacién de nuevos pablicos, con la colaboracion de artistas,
intelectuales, investigadores, educadores, comunicadores y promotores culturales.

Ademds, sirve de enlace entre las instancias del Conaculta para fomentar acciones
que contribuyan a ofrecer mds y mejores servicios a la poblacion infantil.
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CEB & También colabora con diversas instituciones y organizaciones para
QD apm \/oe poner al alcance de los distintos sectores de la pablacidn infantil,

-z 0de grupos en circunstancias especiales, oportunidades para

Iy
-

Alas y Raices a los Nifios, y todos los demas drganos pertenecientes
al Conaculta, tienen la tarea permanente de llevar la cultura
y el entretenimiento a todos los niveles sociales de México.

De esta manera, ya que se mencionaron la gran cantidad de dependencias del Conaculta,

a continuacion se describirad con mas detalle a la Coordinacion Nacional de Desarrollo Cultural
Infantil y a Alas y Raices a los Nifios, para saber con claridad su estructura, la forma en la que
trabaja y sus actividades; v asi poder analizar con més fundamentos su problematica.

« A =; disfrutar la cultura.
<€
U - Asesora y orienta a instituciones y organismos que asi lo requieran,
QC‘ o \_«V' en el disefic y desarrollo de proyectos culturales dirigidos a los nifios.
ONnACY
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1.2- Coordinacion Nacional de Desarrollo
Cultural Infantil

Meéxico ha tenido durante muchas décadas, la tradicion de impulsar la cultura en la nifiez
dentro de distintos programas institucionales, pero ahora, se ha dedicado un esfuerzo especial
en integrar y descentralizar las actividades de estas instituciones concentradas en el D.F.

En Meéxico existe una gran riqueza cultural y més de

30 millones de nifios, los cuales no pueden vivir como

si esa riqueza no existiera, ignorando que son herederos
de un patrimonio cultural deslumbrante.

Por esta razén, en Mayo de 1996, la SEP y el Conaculta,
anunciaron el inicio del Programa Naciona! de Desarrollo
Cultural Infantil, también conocido como “Alas y Raices

a los Nifios".

Depende directamente del Conaculta, fue concebido
primordialmente como vinculo de las acciones culturales
con el sistema educativo nacional, el cual cuenta con

la colaboracidn de artistas, intelectuales, investigadores,
educadores, comunicadores y promotores culturales,

que definen polmcas y criterios para impulsar la iniciacion artistica, el desarrollo cultural

de los nifios y la formacidn de nuevos pablicos.

La misién fundamental es crear las condiciones propicias para el desarrollo cultural de la nifiez,
con lo cual, se pretende que el disfrute de la cultura llegue a ser parte integral de la educacién
basica de los nifios y contribuya a su desarrollo arménico, a su bienestar, a mejorar la calidad
de su vida y a ensanchar sus horizontes.

Entre sus funciones esta la de servir de enlace entre

las instancias del Conaculta, con el propésito de fomentar
la fusion de acciones que contribuyan a ofrecer més

y mejores servicios a la poblacion infantil.

En este sentido se pretende dar alas a su imaginacion,

a su creatividad y a sus suefios. Se busca mostrarles
que son herederos de una cultura con raices milenarias,
la cual proporciona valores para convivir en la diversidad
cultural.

Ademéds, se colabora con instituciones y organizaciones de
diversa indole, cuyas iniciativas permiten poner oportunidades
del disfrute cultural de distintos sectores, al alcance de la
poblacion infantil o de grupos en circunstancias especiales.

sep

También se coordina la informacién concerniente a bienes y servicios culturales para nifios,
junto con la difusién por diferentes camings.
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Asimismo, se promueve la profesionalizacién en el campa
de la cultura infantil, mediante cursos y talleres de capacitacion
y actualizacion, seminarios, encuentros e intercambios.

Par ditimo, se asesora y orienta en el disefio y desarrolio
de proyectos culturales dirigidos a la nifiez, a las instituciones
y organismos que lo soliciten.

UgYSUL o] 3p S3JUSPIIRUY
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1.2.1- Alas y raices a los nifios

Alas y Raices a los Nifios, tiene la gran responsabilidad de acercar la inmensa riqueza

cultural de este pals a la nifiez mexicana, para que aprendan a valorarlo y disfrutarlo, lo

cual contribuye a que el nifio goce mds de su infancia y su vida, en donde se nutre de esta
s riqueza albergada en museos, monumentos coloniales, fiestas
Las hijas y tradiciones populares, artesanias, comida, modos de pensar,
en la sabiduria de mas de 50 grupos étnicos, en los cuentos,
en la magia del teatro, de los titeres, la masica, etcétera;

en donde seran portadores de nuestros valores culturales hacia
el préximo milenio.

Para el programa de Desarrollo Cultural Infantil, el cual forma
parte del Programa de Cultura 1995-2000, se busc6 un nombre
que transmitiera la filosofia y los objetivos de este programa,

: asi se llegé a la conclusion de que la frase "Alas y Raices
a Ios Nifios" resume los objetivos fundamentales para proplmar el desarrollo de la imaginacion
y el despliegue del potencial creador de los nifios, y al mismo tiempo fortalecer y cuidar sus
rafces para que puedan florecer.

Como en México existe una pérdida de valores en la infancia, debido a que actualmente los
nifios ven mas television que en generaciones pasadas, ademads de que leen y juegan menos.
"Algunos expertos en television infantil y teleadiccion llaman a este fenémeno 'ruptura de

la tradicion cultural infantil', donde sefialan que el cambio de habitos en si mismo no es

el problema, sino el hecho de que estos cambios sustituyen la accién por la inmovilidad

y obedecen a intereses ajenos al bienestar y desarrollo de los nifios, ya que se trata

de intereses comerciales que generan una cultura de masas, promoviendo la violencia,

el individualismo y el consumismo.” (2

Por lo anterior, se tiene que dar continuidad a los valores,
experiencias y conocimientos, para esto, se tiene que empezar
por la familia y ser compartida por el conjunto de la sociedad
{maestros, promotores culturales, creadores, artistas, guionistas
y productores de radio y television, instituciones y todos los

que tienen que ver con los ninos), para que fuera de las

aulas los nifios también encuentren estimulos para su desarrollo
intelectual, sensarial y afectivo, evitando que caigan en un vacio
espiritual.

PETRIUANMTL irfﬁllﬁul’?

Ademds, se tienen que plantear proyectos que respondan a Ias
circunstancias especificas en que viven y crecen los nifios, ya sea de los que van a la escuela,
los que viven en la calle, los de comunidades rurales e indigenas y los que viven en zonas
urbanas marginales.

También se tiene que encontrar la forma de facilitarles el acceso no s6lo a los bienes
y servicios culturales, sino también a los medios para producir cultura ellos mismos.

2.- KOLLE OSWALD, "Tu hijo, ese desconocido; pp. 89y 90.
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De hecho, hay proyectos especificos para nifios en la calle, para nifios indigenas migrantes,
y se estéd iniciando uno para atender nifios hospitalizados con enfermedades terminales, a
quienes visitan cuentacuentos cuyas narraciones los hacen olvidar su mal por unos momentos.

Existen la opcion de acercar los bienes culturales a los nifios por medio de programas de

radio y televisidn creados para tal fin, pero lo mas importante es llevarlos al teatro, museos,

a las bibliotecas, contarles cuentos, leerles mucho antes de que eilos aprendan a hacerlo por si
mismos, acercarles libros, materiales para que pinten, rodearlos de mdsica, celebrar y recrear
can ellos nuestras tradiciones explicdndoles su origen y su porqué.

A estas actividades las podemos clasificar en 2 grupos: una en la que los nifios son
espectadores y se inician en la apreciacian de las artes, y otra como talleres, en las que

los nifios juegan el papel de protagonistas o creadores; en este caso se trata de actividades
de expresion en las cuales utilizan diversos materiales y lenguajes artisticos para expresar
su fantasia, sus ideas, su visién del mundo.

AR Pa(a complementar este reto, en 1996, en coordinac]én con

T hCmANES i el drea de descentralizacion del Conaculta, se organizaron 5

Foros Regionales de Cultura Infantil, en los que participaron
representantes de 30 estados de la Republica.

En estos foros se propuso la creacion de Fondos Especiales para
la Cuitura Infantil, de los cuales ya se crearon los primeros 18
con recursos del Gobierno Federal y de los Gobiernos Estatales,
los cuales son destinados a fortalecer las iniciativas propias de
cada entidad federativa en materia de cultura infantil.

Bsge e nny Tt et

De esta manera los proyectos que hayan dado mejores resultados no sélo tendran continuidad,
sino que podran llegar a més nifios.

También se trabaja con Instituciones y Consejos Estatales de Cultura para que estos proyectos
e iniciativas se articulen en Programas Estatales de Cultura Infantii, que tomen en cuenta no
s6lo a los nifios de las ciudades mas impartantes, sino también a los que viven en comunidades
rurales e indigenas.

A través de los circulos artisticos regionales se presentan obras de teatro y otros espectéculos
seleccionados por su calidad, a publicos infantiles de las distintas regiones del pais. De esta
manera los nifios del interior de la Repiblica han disfrutado de excelentes espectaculos.

Meéxico tiene una infraestructura cultural muy importante, como zonas arqueologicas, museos
y una Red Nacional de Bibliotecas Pablicas, y si ademas se le suman instituciones de Educacidn
Superior, como el Centro Nacional de las Artes, la UNAM y la UAM, se tiene una gran cantidad
de recintos culturales abiertos para nifios.

Por otra parte, en los Gltimos afios se han creado espacios especialmente concebidos para
ellos, como Papalote “Museo del Nifig”, y proximamente se creardn mas de este tipo en otros
estados, ya que en un pais con tantos nifios como México, necesita de mds espacios propicios
para el juego creativo, el descubrimiento y la exploracién de las artes.

TRSIS CON
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Por este motivo se propuso a la Subsecretaria de Servicios Educativos para el Distrito Federal,
a invitar a algunas escuelas a participar como sedes del programa de Alas y Ralces a los
Nifios, abriendo sus puertas los sdbados y domingos. Alli se relinen los nifios con sus padres
y maestros para ver un espectaculo musical o una funcion de titeres.

Se puede decir que Alas y Raices a los Nifios trabaja constantemente durante todo el afio,
pero en la temporada vacacional del ciclo escolar, realiza un esfuerzo mayor para brindar
a los nifios una serie de actividades para que puedan disfrutar y apravechar su tiempo libre.

UgLNYSUL D) 3P SIJUIPIIILY

A continuacién se mencionaran diversas actividades y servicios culturales para los nifios

que se ofrecen durante todo el afio en los centros culturales, dreas piblicas de las diferentes
delagaciones y algunos estados de la Republica, para de esta forma conocer mas de Alas

vy Raices a los Nifios.




1.2.2- Actividades

La Coordinacion Nacional de Desarrollo Cultural Infantil, mejor conocido como Alas y Raices

a los Nifios realiza y coordina diversas actividades para el pablico infantil, las cuales se realizan
principalmente en el Distrito Federal, ya sea en museos, centros culturales, delegaciones,
hospitales y estaciones del Metro.

Ademés promueve espectaculos y talleres de gran calidad para nifios en diversos estados
de la Replblica Mexicana, con el propdsito de que cada vez se unan més estados a este
propdsito cultural.

La informacion que a continuacién se presenta, fue obtenida en gran parte de la pagina de
internet del Conaculta en el afio 2000; como la pagina esta constantemente actualizdndose, los
datos aquf presentados pueden ser diferentes de los que se muestran hoy en la pagina.

Actividades para escuelas
Se trabaja en colaboracién con la Subsecretaria de Servicios Educativos para el D.F.
de la SEP, en escuelas primarias, escuelas de educacion especial y jardines de nifios con

previa solicitud.

Se realizan durante el ciclo escolar diversas actividades extraescolares que complementan
la educacion de los nifios, tales como: espectaculos de musica, teatro, titeres, danza
y pantomima.

Se exponen talleres sabatinos de sensibilizacién artistica en las
dreas de: artes pldsticas, teatro y expresién corporal, mdsica

y expresién literaria. Al trimestre participan como sedes 60
escuelas ubicadas en distintos puntos de la ciudad de México,
a las que acuden nifios de diferentes escuelas de una misma
zona acompafiados por sus padres. Cada trimestre cambian

las escuelas sede con el objeto de rotar los servicios y ampliar
su cobertura.

También se realizan visitas a musegs y recintos como:

La Cineteca Nacional (funcién de cine comentada),

Palacio de Bellas Artes (narracidn, visita guiada y talleres),
Museo Nacional de las Culturas (visita guiada v talleres),
Museo Namonal de HlStOfla Castillo de Chapultepec

{visita guiada, narracion y taileres} y Centro Comunitario Culhuacén {visita y espectaculo).

Ademas, entre semana se presentan narraciones de cuentacuentos en escuelas primaria
y preescolar.

Para las vacaciones escolares de verano, se prepara un programa especial de cursos y talleres
en el que participan las distintas areas del Conaculta, este evento se da a conocer mediante

un catalogo.
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Atencion a nifios en museos

Con el objeto de propiciar entre los nifias el conocimiento y disfrute del patrimonio artistico

y cultural, los servicios educativos de los museos del Instituto Nacional de Antropologia e
Historia y del Instituto Nacional de Bellas Artes, ofrecen una serie de actividades de caracter
ladico para las escuelas interesadas en visitas guiadas para sus alumnos, para esto, existe
un programa que se instrumenta en estrecha colaboracion con la SEP, y cuyo servicio se
extiende también a escuelas e instituciones privadas y al ptblico en general.
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La Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural Infantil, segin las necesidades especificas
de cada museo, colabora con la organizacién de talleres, la presentacion de espectaculos

y cuentacuentos, también contribuye en la elaboracion de materiales de apoyo para maestros
y materiales lidicos para nifios.

Entre los museos con los que se colabora, se encuentran:

Museo de Arte Moderno

En este museo, se ofrece el servicio de visitas guiadas a las 2 salas permanentes

y las 3 temporales, en donde, el visitante tiene la oportunidad de conacer las obras més
representativas de la pldstica mexicana e internacional de este siglo.

Museo de El Carmen

Este museo ofrece visitas guiadas, en el cual se observan las formas y colores en los
elementos arquitectonicos, pinturas y esculturas, y donde se invita a los nifios a que aprecien
las similitudes y diferencias entre la época colonial y la contemporénea.

Museo del Templo Mayor

En este museo, se ofrecen visitas guiadas dirigidas a estudiantes de tercer afio de primaria
en adelante, ademds de semanas culturales donde se realizan actividades manuales diversas
en apoyo a la visita guiada.

También, se presenta un espectaculo narrativo musical acompafiado con instrumentos
de tipo prehispanico.

Museo Nacional de las Culturas

En este museo se ofrecen visitas a través de las salas, donde se propicia la reflexion

de los grupos escolares sobre las diversas formas en que los hombres optan por organizarse
en sociedad, de las maneras en que todo ser humano crea cultura, asf como las similitudes
que por encima de las distancias geogréficas tienen todas las sociedades.

Tras la visita a la sala, los grupos participan en diversos talleres en donde plasman algunos
de los aspectos observados, comentan las experiencias de la visita y disfrutan del espacio
del museo.

El programa “Revive la Historia”, acerca temas de la historia universal a grupos escolares
a través de un recorrido por las diferentes salas del museo, en donde se relacionan con los
contenidos programaticas, llamando asi la atencion de los escolares hacia determinadas piezas.

Paosteriormente, se llevan a cabo talleres en los cuales los nifios elaboran objetos como;
cestos de mimbre y fibras, vasijas de barro, tabletas con escritura cuneiforme, mascaras
y titeres; asi recrean elementos observados en las piezas de las salas.




Programacidén sabatina y dominical

Desde 1996, en coordinacidn con las dreas de cultura de las delegaciones politicas del D.F,
se llevan a cabo domingo a domingo espectéculos artisticos de madsica, teatro, titeres, danza
y pantomima en lugares como: casas de cultura, auditarios, teatros, plazas pdblicas, unidades

habitacionales y foros vecinales.

También se presentan espectaculos y cuentacuentos en torno a exposiciones temporales

que se llevan a cabo en recintos del Conaculta como: el Museo Nacional de Culturas Populares,
el Centro Comunitario Culhuacén, el Museo Rufino Tamayo, el Museo Nacional de las Culturas,
el Antiguo Colegio de San lldefonso y el Museo Nacional de Arte.

Atencion a Nifios en Hospitales

En 1996 se comenzd a trabajar en el Hospital de Pediatria del Centro Médico Siglo XX!, aqui
los cuentacuentos y cantautores visitaban a los nifios que no se podian mover por encantrarse
en tratamiento de dialisis o quimioterapia, para narrarles un cuento o cantarles una cancion.
Los nifios de consulta externa también disfrutaban de este tipo de actividades en las salas

de espera.

En 1997, ademés de las narraciones y los espectaculos se programaron talleres de artes
plésticas para nifios con céncer en diferentes estados de la Republica.

En 1998, de com(n acuerdo con el Patronato del Hospital Federico Gémez de la Secretaria
de Salud, se han programado talleres de artes plasticas, narraciones y espectéculos.

De septiembre a diciembre de 1998, se llevan a cabo actividades como: talleres de percusiones
y canciones, taller de artes pldsticas, funciones de titeres, presentaciones de cuentacuentas,
lecturas en voz alta y préstamo de libros y grabaciones de mdsica.

Por la Calle de la Aventura

A través de actividades artisticas, se busca encauzar y desarrollar las potencialidades creativas
de los nifios que de manera transitoria 0 permanente viven en la calle y en casas de asistencia,
con miras a mejorar su calidad de vida.

Para estg, se trabaja en coordinacién con el gobierno de la ciudad de México, y diversas
organizaciones civiles bajo objetivas especificos.

En los talleres artisticos, donde se cuenta con asesoria de especialistas en salud mental
infantil con amplia experiencia en la recuperacion de nifios de la calle o en tratamientos de
adicciones, los nifios de la calle han encontrado un medio de expresién de su potencial creativo
y de recuperacién de los aspectos més positivos de s mismos.

AlbergArte
En colaboracién con la Direccién General de Educacion Indigena de la SEP se instrumentd

una programacion de talleres para albergues escolares del Instituto Nacional Indigenista
y Centros de Integracion Social.

Paralelamente se capacité a maestros y promotores locales para dar continuidad a estas
actividades.

uOLYSU] ] 3p SAUEPIIIuY



Entre otras cosas, los nifios pintan murales, elaboran titeres, crean pequefias historias
y las representan.

Papalote Moévil Museo del Nifio

El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, a través de su programa especial Alas y Raices
a los Nifios, colabora con Papalate Mévil Museo del Nifio con los talleres que se llevan a

cabo en el espacio denominado jDate Vuelo!, ahf los nifios pueden disfrutar de espectaculos
artisticos y narraciones de cuentacuentos, ademas, participan en talleres donde experimentan
con materiales propios de la regi6n, en trabajos de expresion creativa individuales o colectivos.

Exposiciones para niiios en el Metro

En el marco del convenio Conaculta-Sistema de Transporte Colectivo Metro, se han montado
en los aparadores de las estaciones Rio Consulado y Centro Médico, las siguientes
expaosiciones para nifos;

o | universo del teatro de sombras

¢ De posadas, nacimientos, Reyes Magos, juguetes, libros y otras cosillas de Navidad
¢ De las Lupes a las Robdticas

® A |os cuatro vientos, la cultura del viento

o El que se fue a la Villa... pint6 su silla

® | ocos, locos alebrijes

o | cascanueces, un cuento bailado

¢ £ nifio dulcero

Ferias y festivales
CONCIIRTOS La Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural Infantil
POPULARES ofrece talleres y espectaculos a los nifios asistentes a ferias

del libro que se llevan a cabo en diversas entidades
de la federacién como:

® Ciudad del Carmen, Campeche

¢ Comitan, Chiapas

® San Cristébal de las Casas, Chiapas
e Tapachula, Chiapas

o Tuxtla Gutiérrez, Chiapas

® L edn, Guanajuato

e Taxco, Guerrero

B ¢ Pachuca, Hidalgo
‘_..mms....m,.. =ssd¥ @ [eria Internacional del Libro de Guadalajara, Jalisco

® Xalapa, Veracruz

De la misma manera colabora con los siguientes festivales:

o Festival Cultural de la ciudad de Tehuacan, Puebla

¢ Dia Mundial de la Tierra, Calpulalpan, Tlaxcala

® Festival de Teatro "A que te confundo mundo”

o Festival de Teatro Infantil, Guanajuato, Guanajuato

e Festival de Teatro para Nifios, Monterrey, Nuevo Ledn

.............O..C.....O..C..O..?EQSG@N.. [ X X X )
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o Festival Ven Asémate a la Cultura, Durango, Durango

e Festival del Titere, Toluca

o Festival de la Creatividad Papirolas, Guadalajara

o Festival Internacional del Titere, Tlaxcala

® Festival Tamaulipas

e Festival Palafoxiano, Puebla

o Festival de la Musica, Campeche, Campeche

® Festival La Fiesta de la Cultura, Tlalpujahua, Michoacén
e Festival Pata de Perro, Puebla

e Festival Tonalco, Durango

Concursos infantiles de dibujo, pintura y narrativa
La Coordinacién Nacional de Desarrollo Culturat Infantil promueve concursos convocados
por diversos organismos y organiza concursos de expresion plastica y narrativa infantil como:

® Como veo a Colombia (México)

® México entre mares {(México)

o Bienal de Arte Infantil (Kanawa, Japan)

o Bienal Internacional de Pintura infantil (Cuenca, Ecuador)

e Ahora nos toca hablar, concurso de historietas y videos {México)

¢ Concurso Internacional de Arte Infantil Shankar (Nueva Delhi, India)

e Concurso [nternacional de Arte: Proteccién de la capa de ozono (El Cairo, Egipto)
o E| gran ball de los nifios del futuro (México)

¢ La sociedad vista a través de los ojos de los nifios (Oslo, Noruega)

® Bienal Internacional de Grabado Infantil y Juvenil (Toran, Polonia)

Circuitos Artisticos Regionales

El programa anual de circuitos artisticos regionales y estatales para nifios, promueve

la presentacion de espectaculos artisticos de calidad en ciudades, municipios y comunidades
de las entidades federativas, impulsando el trabajo de grupos y artistas regionales, estatales
y del D.F, a partir de un esquema de corresponsabilidad financiera y operativa en la

que participan los Institutos y Consejos Estatales de Cultura, la Coardinacién Nacional

de Descentralizacion y la Coordinacién Nacional de Desarrollo Cultural Infantil.

El Circuito Artistico Regional Zona Centro comprende los siguientes estados: Estado de México,
Hidalgo, Guerrero, Morelos, Oaxaca, Puebla, Tlaxcala y Veracruz.

El Circuito Sureste abarca las entidades de: Yucatan, Quintana Roo, Campeche, Tabasco,
Chiapas y Veracruz.

El Circuito Noreste comprende los estados de: Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Ledn
y Tamaulipas.

El Circuito Centro Occidente comprende las entidades de: Aguascalientes, Colima, Guanajuato,
Jalisco, Michoacén, Nayarit, Querétaro, San Luis Potosi y Zacatecas.

TRSIS CON
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Colecciones de Plastica Infantil

Cientos de dibujos realizados por nifias y nifios de las distintas regiones de México conforman
estas colecciones que se presentan en nuestro pais y también se exhiben en el extranjero
con el apoyo de la Secretaria de Relaciones Exteriores, en las cuales se encuentran:

® A cada capillita

e A todo dar

® Asf es mi tierra

® Brochazo de sal

e Catrinas de pinta

® Como veo a Colombia

o De fiesta en fiesta

® De las Lupes a las Robéticas

o £l color de los suefios

o £ sol de los nifios

e Estampas pueblerinas

® Imagen y voz de los nifios y nifias de México
e L oteria de personajes

® México entre mares

® Plstica infantil del sur de México
¢ Por cielo, mar y tierra

o Por el Nuevo Mundo

# Un pellizco del paraiso

eVerde, blanco y colorado

Por lo mencionado anteriormente, podemos darnos cuenta que las actividades que realiza
Alas y Raices a los Nifios en el Distrito Federal, en el interior de la Republica e incluso en
varios paises, es un trabajo muy importante para el desarroilo cultural de la nifiez mexicana,
ya se se despierta el interés por las artes y se da a conocer ante la sociedad.

Lo mas importante de este esfuerzo es que se realiza durante todo el afio, para que los nifios
estén familiarizados con la cultura y no lo vean como algo extrafio a ellos, sino por el contrario,
que sea algo cotidiano y familiar.

Este esfuerzo por la cultura y desarrollo de los nifios, tiene que ser importante no sélo
para la ciudad de México, sino para todos los estados de la Republica Mexicana, es por esto
que se realizan esfuerzas importantes para que se pueda lograr.

TRGES CON
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1.3- Fondos Especiales para la Cultura Infantil

Fondos Especiales para la Cultura Infantil

Con base en el Programa de Cultura 1995-2000, el Conacuita, a través de la Coordinacion
Nacional de Desarrollo Cultural Infantil, constituye con cada entidad federativa, Fondos
Especiales que se crean con aportaciones bipartitas de recursos federales y estatales.

Para crear cada Fondo, se suscribe con el gobierno del estado un Acuerdo Especifico de
Ejecucion que establece las bases para su constitucién y operacion. Los Acuerdos Especificos
se derivan de los Convenios Marco de Colaboracion que firmé el Conaculta con cada una

de las entidades federativas.

El Acuerdo Especifico de Ejecucion suscrito con cada entidad federativa, establece que los
recursos del Fondo se operaran a través de un Programa Estatal de Desarrollo Cultural
Infantil que formulard y coordinara el organismo cultural de la entidad (secretarias, institutos
y consejos estatales de cultura).

Los Fondos Especiales para la Cultura Infantil constituyen el mecanismo juridico y de
financiamiento, mediante el cual se establece una relacién permanente de colaboracidn

entre la federacion y el estado, con base en la operacion de Programas Estatales que articulen,
diversifiquen y descentralicen las acciones de desarrollo cultural infantil.

Estos Programas se orientan a generar procesos autogestivos que involucran en cada
entidad federativa a los diferentes sectores de la saciedad (instituciones piblicas y privadas,
artistas, organizaciones independientes, promotores, iniciativa privada, etc.), propiciando

la descentralizacién hacia municipios, comunidades y barrios.

Entre los fondos constituidos a partir del afic de 1996 se encuentran los siguientes estados:

e Aguascalientes
® Baja California
® Baja California Sur
® Campeche

o Coahuila

e Colima

e Chiapas

® Chihuahua

e Durango

® Guanajuato

e Hidalgo

e Jalisco

® México

® Michoacén

o Morelos

e Nuevo Ledn

® (Jaxaca

¢ Quintana Roo
¢ San Luis Potosi
® Sonora

TESIS CON
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eTabasco
eTamaulipas
eTlaxcala
®\eracruz
eYucatan

Programas Estatales de Desarrollo Cultural Infantil

Estos programas articulan las iniciativas y propuestas de diferentes sectores de la pablacidn,
instituciones educativas y culturales y artistas, escritores, comunicadores y promotores
culturales, para promover el disfrute cultural entre los nifios.

También promueven la sistematizacién y descentralizacion de las actividades culturales
mediante la concertacion con municipios y comunidades.

Las diversas actividades artisticas y culturales (visitas a museos, espectéculos, talleres, etc.)
que se ofrecen a los nifios se agrupan en las siguientes categorias:

a) Acercamiento al patrimonio cultural y artistico

b) Difusion de las artes, apreciacion artistica y formacion de nuevos pablicos
c) Fomento del habito de la lectura

d) Revalorizacion de las culturas populares de la region

e) Estimulo a la expresion creativa de los nifios

f) Aprovechamiento de los medios de comunicacién

g) Publicaciones infantiles

Entre los estados que cuentan con este programa, se encuentran:

® Aguascalientes
o Baja California
¢ Baja California Sur
® Campeche

® Coahuila

® Colima

® Chiapas

® Chihuahua

® Durango

® Estado de México
® Hidalgo

® Jalisco

e Michoacan

® Morelos

e Nuevo Ledn

@ (Qaxaca

® Quintana Roo
® San Luis Potosi
® Sonora

e Tamaulipas
®\/eracruz
eYucatin

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

UgONYISU o 3p 53PN



Plan de Actividades Culturales de Apoyo a la Educacion Primaria (PACAEP)

Busca enriquecer los contenidos culturales de los programas educativos, incrementando
las capacidades del magisterio como promotor de la cuitura.

Esta dirigido a maestros de primaria en servicio interesados en renovar su practica docente
desde una perspectiva cultural; de esta manera, el maestro tiene la oportunidad de reflexionar
sobre su quehacer, generando actividades culturales que complementen la educacion de los
nifios.

Asf se ofrece un programa de capacitacion anual dirigido a maestros de educacién primaria
en servicio, que proporciona elementos tedricos y practicos para apoyar la organizacién de

actividades culturales, dentro y fuera de la escuela, a fin de propiciar entre los alumnas un

mayor conocimiento, aprecio y disfrute de su patrimonio cultural,

Proporciona al maestro instrumentos para la planeacién de acciones encaminadas a facilitar
el acercamiento y acceso de los nifios a los bienes y servicios culturales.

Al mismo tiempo de revitalizar la practica docente con herramientas metodol6gicas
que favorezcan la formacién integral de los alumnos.

El programa de capacitacion tiene una estructura modular que integra 3 areas de interés:
artistica, historico-social y cientifico-tecnoldgica.

Artistica
Los lenguajes artisticos son revalorizados como medios para estimular el desarrollo
de las capacidades sensoriales, afectivas, imaginativas y cognoscitivas del nifio, asf como
su expresion creativa. Se pretende asimismo iniciar a los nifos en la apreciacion de las artes.

Histérico-social
Analiza el sentido de pertenencia comunitaria, regional y nacional en maestros y alumnos,
con la finalidad de desarrollar una conciencia histdrico-social basada en la comprensidn
de los fenémenos y procesos sociales que son fundamentales para la realidad de nuestro pais.

Cientifico-tecnolégica
La ciencia y la tecnologia son reconacidas como parte de la cultura y el método cientifico como
herramienta para estimular en el nifio sus capacidades de observacién y anéalisis y fomentar
su curiosidad.

Capacitacion y Actualizacion de Promotores de Cultura Infantil
Los cursos v talleres de capacitacin y actualizacién, a cargo de especialistas, abordan temas
inherentes o afines al &mbito del trabajo cultural y artistico con nifios.

En la mayoria de los casos, los cursos y talleres se organizan en colaboracion con los
organismos estatales de cultura; se llevan a cabo en distintas ciudades de la Repblica.

Se dirigen a maestros, promotores de cultura infantil y conductores de talleres de arte
para nifios, con una duracién promedio de 20 horas.

fnls CON
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Entre los cursos impartidos, se pueden mencionar:

® Disefio y desarrollo de proyectos culturales dirigidos a los nifios
® Psicologia evolutiva y desarrollo cultural del nifio

® Desarrollo de la capacidad creativa del nifio

® Organizacion de actividades infantiles en museos

® Actividades culturales para nifios con discapacidades
® La narracion de cuentos vy el desarrollo del lenguaje

e £| arte de narrar cuentos y leyendas

oTaller de tintes naturales “Los colores de la vida”

e Taller de elaboracién de murales con mosaicos
®Taller de elaboracién colectiva de murales en manta
® Como acercar a los nifios al arte colonial

o Elementos artisticos y pedagdgicos de apoyo a la formacién de nuevos piblicos.

El mundo cambia dia a dfa, y la forma de acercarse a los nifios es diferente a la de 5, 10
0 20 afios, por esta razén, se tiene que capacitar a las personas que conviven con los nifios
para que puedan fomentarles el aprecio al arte de una manera mas eficiente.

La tarea no sdlo consiste en ponerle museos a la gente, sino de tener gente capacitada
para que involucre al pblico de ser parte activa de la cultura; ya que no se puede despertar
el interés en un nifio al arte y la cultura, si el mismo maestro no esta involucrado.

TESIS CON
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1.4- La enseiianza artistica

Para finalizar este capitulo, se sumard un estudio sobre al aprendizaje de los nifios, el cual
servira para justificar y fundamentar el proyecto; puesto que contrariamente a lo que algunos
creen, son muy amplias las posibilidades del nific de aprender, comprender y crear. Muchos
adultos se han olvidado que el mundo de la infancia tienen un concepto simplista de lo que
puede ser la actividad del nifio.

Los que conocen mejor a los nifios saben muy bien que la mayoria tiene la facultad

de interesarse en mil cosas, por poco que se las hagan accesibles. En nuestra sociedad donde
desde hace afios, padres e hijos tienen una vida com(in mas desarrollada que en el pasado,

se observa que se transmite de una generacion a otra una especie de bafo cultural que es tan
importante como la buena educacién o la instruccion.

Esta apertura de espiritu y curiosidad intelectual, se adquieren en gran parte en Ia familia,

no importando su clase social, ya que la mayoria de las familias se benefician hoy de los
medios de informacion y de documentacién, ademds de que encuentran obras de vulgarizacion
sobre todos los temas.

El problema no es tanto que los padres comuniquen a sus hijos lo que ellos mismos saben,
sino que les hagan compartir el deseo de conocer y el sentido del descubrimiento.

En este proceso educativo entra el espectaculo permanente al alcance de la mano,
el que se dirige a todos, el que eclipsa a los otros: Ia television.

Aparte de los inconvenientes evidentes que representa la pasividad ante la pantalla,
las emisiones no adaptadas al nifio y las que le hacen acostarse tarde, hay otros cuya
importancia es grande.

Serfa lamentable, que la television se convirtiera por desidia en la Gnica fuente de
informacidn, de cultura y de distraccion. A los padres corresponde no dejar que ignoren
las otras actividades y el no dar ellos mismos ejemplo de esclavitud.

Asf, |a televisién ocupa todos los momentos que permiten dialogar a la familia, porque ya no se
habla mas que en forma deshilvanada entre los integrantes de la familia entre las secuencias
de una emisién.

Por otra parte, no podriamos enumerar los multiples aspectos positivos de la televisién:
distraccion, interés de algunos reportajes, de emisiones musicales, teatrales, de algunas
emisiones de informacidn. El tinico problema reside en la eleccién de lo que hay que mirar.

Entre las ventajas, citemos aquella nada despreciable, que proporciona algunas emisiones
para nifios, momentos valiosos de calma y de tranquilidad para los padres.

J. Kagan menciona que los nifios son maquinas para aprender, pero unas magquinas con

cierta independencia y gustos personales, de modo que aprenden solamente |o que dentro

de ciertos limites excita su imaginacién y les reporta alguna ventaja, como recibir alglin premio
de los padres.
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Un ejemplo es que muchos nifios de 3 afios reconocen de una sola mirada la marca

y el modelo de un automadvil, ya que es una cosa que despierta su interés, porque de ello
hablan los grandes, porque el automdvil corre mucho, etc., pero contrariamente no recuerdan
la direccion de su casa.

Cualquier manifestacidn artistica constituye un proceso de asimilacién y proyeccién, en donde
se captan por medio de los sentidos una gran cantidad de informacion, donde se integran

y donde se le da una nueva forma a los elementos, adapténdolos a las necesidades estéticas
de cada momento.

Los nifios son seres dindmicos que ven al mundo en forma diferente a como la ven los adultos,
donde el arte es un medio de expresion y un lenguaje de pensamiento que tiene diferentes
etapas de desarrallo, en donde se expresan todos los cambios que experimenta el nifio con su
crecimiento, ya que a medida que crecen su expresion artistica cambia y delata sus diferentes
procesos.

A través de la pintura y otras actividades culturales, se motiva a los nifios para que desarrollen
su maximo nivel potencial, ademés, con estas actividades se hacen personas mas seguras
de si mismas, capaces de crecer social, fisica, emocional y académicamente.

En todas partes los nifios entran a la escuela primaria a los 6 afios de edad, a esta edad
los nifios ya poseen un patrimonio muy grande de conocimientos, y si ademas, ya han asistido
a una preprimaria hasta pueden saben leer y escribir.

También a esta edad, e! nifio come solo, realiza algunas etapas de su aseo personal,
se viste sin ayuda, es decir, que es independiente para la mayaria de los cuidados materiales.

Por consiguiente, cuando el nifio se sienta por primera vez en el pupitre de la escuela,
el aprendizaje no es una novedad, lo nuevo Gnicamente consiste en la manera sistematica
en que lo abligan a aprender.

Si el nifio es pequefo, can frecuencia resulta dificil exigirle que estudie solo, y si lo hace,
este momento de estudio diario viene a sumarse al horario materno. Con frecuencia, si el
nifio tiene una actividad artistica o cultural la abandonan por falta de tiempo; el infante,
por su parte, estima que no tiene tiempo de jugar, lo que con frecuencia es cierto.

A los nifios les gusta pintar y muchos encuentran en esta practica el medio de expresion ideal,
pero el dibujo que se ensefia en la escuela es generalmente lo contrario de lo que se podria
hacer para desarrollar las cualidades artisticas del nifio.

"En la escuela maternal, el nifio conoce el reino de la expresién libre, con las grandes
superficies para pintar y la eleccidn de los colores; pero cuando crece le hacen perder

su espontaneidad expresiva y aumenta su conformismao, ya que se encuentra ante una hojita
de papel reglamentario y un modelo standard para toda la clase." (3}

3.- GILLY Robert, "Gufa practica de mi hijo"; pp. 249,
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En cuanto a los espectaculos, es estupendo que los nifios puedan asistir a estos, al nifio

le gustan casi siempre sus aspectos excepcionales y el ambiente de fiesta, el linico obstaculo
para algunos pequefios es la duracion, ya que si es demasiado larga, los pequefios no aguantan
hasta el final.

Los nifios aprecian mucho mds el espectaculo mientras mas excepcional sea, es esta una
razon de su preferencia por el circo, ademds de su diversidad, su apariencia, lo que da miedo
y lo que da risa.

Cabe mencionar que la diversién mas comiin es el cine, ya sea de dibujos animados,
documentales o peliculas para nifios.

Mientras el nifio asiste a la escuela primaria, y durante varios aiios més, el sdbado debe
estar exento de todo trabajo escolar. Algunos nifios, desde luego, pueden necesitar una ayuda
pedagdgica temporal, ya sea para ponerles al dia en una asignatura o por cualquier otra razn;
pero el sébado por regla general, debe estar reservado al descanso y a los extras.

Se debe de organizar el horario dependiendo del tiempo de los padres, de sus gustos,

de!l presupuesto y de las necesidades del nifio; pero hay que prever siempre algo de deporte,
un poco de juegos y distracciones, sin llegar a los extremos, puesto que, no se debe de dejar

a los nifios todo el dia vagabundeando por la calle o alborotando la casa, y ocuparse demasiado
organizando un horario tan denso que no deje espacio para e} descanso o la libertad del nifio.

Con respecto a los domingos, algunos padres consideran que los domingos es el dnico dia
de descanso y que necesitan un verdadero reposo, por el contrario, otros padres consideran
que es el tinico momento que tienen para conocer a sus hijos, vivir con ellos e incluso para
disfrutarlos.

En cuanto a las vacaciones, se debe de intentar que sean un verdadero descanso para todos,
es decir, que sean de descanso y distraccion para todos los miembros de la familia.

Los padres pueden aprovechar para iniciar a sus hijos a ciertas actividades novedosas
para ellos, como conocer cosas nuevas, descubrir ciudades, gente, etc., y también se deben
aprovechar los tiempos muertos para estar tranquilos y relajados.

Oswalt Kolle, opina que los padres y profesores deben de tener en mente que es indtil desear
que los nifios adquieran conocimientos enciclopédicos, de mode que es mucho més importante
intentarles dar una mente bien formada, y sobre todo abierta al mundo de los conocimientos,
para que de esta forma les den ganas de conocer y explorar.

Tanto padres como maestros deben de tomar en cuenta que la educacion es un todo y que
serfa ilusorio considerar que a unos les corresponde la educacion moral y a otros la educacién
fisica y artistica.

TESIS CON_
7ALLA DE ORIGEN

uobAISU] D) 3P SIUIPIRJUY



El arte en los niiios

La primera expresion de un nifio sobre papel casi nunca es clara, y por eso le damos el nombre
de garabato; pocas personas conceden a este “acto de voluntad creativa” la importancia que
merece; ya que son las primeras manifestaciones de auto-expresién del nifio, y también una
manera de desarrollar la coordinacion motriz fina que lo prepara para otras destrezas manuales
como escribir, comer con cubiertos, abotonarse, atar las agujetas, etc.

“Cada individuo usa sus materiales artisticos y su forma de expresion de acuerdo con sus
experiencias personales, por lo tanto, el trabajo artistica de un nifio debe comprenderse desde
el punto de vista individual, en donde los padres y maestros deben respetar y apoyar estas
manifestaciones, sin guiar ni ensefiar, para de esta forma integrarlo plenamente a la vida." 4

El dibujo constituye un proceso complejo, por el cual el nifio con sus lineas, reune diversos
elementos de su experiencia para formar un todo con un nuevo significado.

En el proceso de interpretar y reformar estos elementos, el nifio ofrece partes de si mismo,
como la forma en la que piensa, la forma en la que siente, la forma en la que ve y lo que
le preocupa.

Para una mejor comprensidn de la forma en que el arte es interactivo con el desarrollo del nifio,
a continuacion se presentan las etapas en donde se desarrollan las aptitudes y conocimientos
del dibujo:

1.- El garabateo (2-4 aiios)

El descubrimiento de sus posibilidades en el terrenc de las realizaciones motrices tiene para
el nifio algo singularmente excitante. No se cansa de usar su habilidad manual, de explorar
sus posibilidades, de compraobar su individualidad, hasta el punto que acepta mal los consejos
que le dan los adultos.

El primer trazo del nifio es un paso muy importante en su desarrallo, ya que marca

el comienzo tanto de! dibujo como de la palabra escrita, asi los garabatos se inician con trazos
desordenados en un papel v, poco a poco, evolucionan hasta convertirse en dibujos con un
contenido reconocible para el adulto.

La etapa del garabateo se divide en 3 categorias; la primera es el garabato desordenado,
en donde el nifio realiza trazos sin sentido en un papel y se siente fascinado por el goce
sensorial que le provoca el movimiento.

La segunda es el garabateo controlado, en donde el nifio descubre que existe un vinculo entre
sus movimientos y los trazos que realiza sabre el papel, relacionando lo que dibuja con lo que
ve en el medio ambiente.

La dltima es el garabateo con nombre, el cual es un momento de gran trascendencia en el
desarrollo del nifio, ya que comienza a darle nombre a sus garabatos. Esta actitud indica que
ha cambiado su pensamiento, ya que antes gozaba con los mavimientos que ejecutaba, pero
ahora los relaciona con el mundo que le rodea, ademés dibuja con una intencién y muestra
un mayor control visual.

4.- Rompan Filas. México: afio 3, nimero 12.
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En este momento, el nifio puede explicar al adulto lo que dibuja, aunque éste no lo entienda
ni le dé sentido.

2.- Etapa pre-esquematica (4-7 aiios)

Aqui comienza un método diferente de dibujo: la creacidn consciente de la forma, en donde
el nifio puede crear conscientemente formas que se relacionan con el mundo que lo rodea
y donde la creacion adquiere un gran significado, ya que marca el comienzo de la verdadera
comunicacion gréfica.

uglanYISu] b 3p S2}uIPIINUY

En esta etapa, los dibujos resultan un conjunto indefinido de lineas que llevan a una
configuracion representativa definida, generalmente el primer simbolo logrado es un hombre,
denominado “el renacuajo”, ya que estd formado por un circulo representativo de la cabeza

y 2 lineas que son las piernas; posteriormente se Ia afaden algunos detalles como los ojos, los
cuales se dibujardn gruesos y redondos, la nariz, que serd voluminosa, etc.

A los 5 afios, el cuerpo colgara debajo de la cabeza en forma de “0". Finalmente, a los 6
afios, el hombre que dibuje el nifio aparecera con brazos, piernas e incluso algunos cabellos
en la cabeza.

Esta progresion en [a figuracidn de un hombre esta tan netamente organizada en los nifios
que ha sido posible establecer una valoracién que permite probar las posibilidades intelectuales
de! nifio {test de Goodnaugh o “test del mufieca”).

En cuanto sus posibilidades motrices se lo permiten, el nifio intentard igualmente reproducir
formas familiares como: un casa, un arbol, un hombre, un animal, etc; gracias a los cuales
se pueden seguir sus progresos a través de sus dibujos.

A partir de los 6 afios de edad, los nifios copian ciertas actitudes, ciertos gestos de sus
padres. Les imitan en sus actividades y en sus modos de pensar, en su horizonte cultural

y de relacién. Desde esta edad se establece toda una red de afinidades entre el padre

y el hijo. El nifio moldea sus conductas sobre los modelos paternos, en positivo o negativo,
ya que a pesar de los regafios y las palizas, los padres son algo asi como unos digses a quien
el nifio toma como modelo, imitando ademanes, juicios y gustos.

“El color suele ser un elemento secundario representativa de la fantasfa y las emaociones,
ya que al nifio no le preocupa atin el uso adecuado de los colores {sdlo los crea y los colorea
a nivel espacial) y comienza a designarle en espacio a cada objeto que representa.” (5!

Asi, la casa no es al principio mas que un cuadrado. Luego un detalle le da significado: como
puede ser una puerta, unas ventanas, una chimenea, o incluso una mesa o algin personaje
que se ven en la casa por transparencia. Mas tarde, el dibujo se enriquece con otros detalles:
el humo encima del tejado, las flores en la ventana, un camino que conduce a la puerta, etc.

Todos los progresos realizados por el nifio, especialmente en el terreno de la habilidad manual,

van a desembocar en una etapa absolutamente (inica en su evolucion: la adquisicién del
grafismo.

5.- Revista Psicologla, " Problemas en el aprendizaje de e! nifio*. México: afio 3, nimero 18,
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3.- Etapa esquemaitica (7-9 afios)
Después de una continua experimentacién, el nifio se forma un concepto definido del hombre
y de su ambiente.

Su produccidn artistica indica la informacién que recibe y la forma en que la interpreta
y comprende, de esta farma, en sus esquemas ahora emplea una serie de detalles que hacen
de los dibujos algo més representativo para el adulto.

El espacio se maneja en 2 dimensiones, con una linea base o “suelo”, sobre la cual se apoyan
todos los objetos y personas que el nifio dibuja.

4.- Comienzo del realismo (9-12 aiios)
Uno de los principales rasgos de esta etapa es el descubrimiento que el nifio hace
de la importancia del grupo, ya que se siente un miembro de la sociedad.

Su trabajo artistico representa la experiencia que ha tenido con un objeto en sf, donde sus
dibujos adquieren una cierta formalidad y muestran una mayor conciencia de los detalles.

En cuanto al manejo del espacio, puede apreciarse un desapego de la linea base, debido
al descubrimiento del plano, en donde el nifio incluye varias lineas base.

5.- Etapa pseudonaturalista (12-14 afos)
Esta etapa marca el fin del arte como una actividad espontdnea y sefiala el comienzo de un
periodo de razonamiento en el que el nifio se hace cada vez més critico de sus producciones.

Podria decirse que significa un cambio del dibujo inconsciente de lo que se conoce hacia
la realizacién consciente de lo que se ve.

Estos intentos del naturalismo adquieren importancia si representan un cambio del rumbo hacia

el modo adulto de expresion.

Ahora la atencidn estd centrada en el producto final, ya que una pintura tiene un valor no
por el esfuerzo que costd, el interés o el proceso de su formacién, sino por el aspecto visual
que representa.

"El nifio que se expresa de acuerdo con su nivel y su experiencia se hace mas decidido

en su pensamiento e independiente, pero el nifio que imita, puede convertirse en un ser
dependiente en sus pensamientos y llegar a subordinar sus ideas y sus medios de expresion
a los demaés." (6}

El papel del arte en esta etapa es el de poder apoyar la individualidad del joven, ddndole
oportunidad para liberar sus emaciones y tensiones de manera socialmente aceptable y para
facilitarle la transicién de la expresidn propia de la de un nifio, hasta la que se espera de

un adulto.

Uno de los descubrimientos mas importantes que hace el adolescente en relacién con su
percepcidn visual, es el tamafio de los objetos distantes que se reduce a medida que se alejan,
apreciando el espacio en sus cualidades tridimensionales.

6.- Araru, "Revista para padres con necesidades especiales”. México: afio 2, nimero 23.
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Esta etapa cobra importancia, si se considera que muchos adolescentes ya no tendran
més experiencias artisticas, por lo menos dentro de la ensefianza escolar.

Asi, la educacidn artistica debe preocuparse de poner especial atencién por lo importante
que es el proceso de aprendizaje en el nifio, por sus pensamientos, sus sentimientos, sus
percepciones y reacciones frente al medio.
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La emoci6n en Ia pintura estd en la reaccidn subjetiva del individuo ante el mundo, en los
pensamientos y sensibilidades, partes importantes del desarrollo creativo e intelectual.

De esta forma, las actividades realizadas por el Conaculta a través de Alas y Rafces a los
Nifios es un trabajo muy importante para el desarrollo y [as habilidades de toda la nifiez
mexicana, ya que los nifios son el futuro y el presente de México, y por tal razon se les debe
de tomar en cuenta y enfocar los esfuerzos para su mejor desarrollo creativa y cultural.

Esto nos demuestra que la preocupacion de que los nifos sean parte activa de la cultura
en México, no es Unicamente asunto del gobierno o de las entidades federativas, sino por
el contrario, de toda la sociedad, ya que mientras mas gente se vaya involucrando en esta
tarea, el resultado va a ser favorable, no sélo para los nifios, sino para toda la gente.




Capitulo Il
Campaia Publicitaria

A |la campaiia publicitaria se le atribuyen tantos milagros y males, circulan alrededor de ella
tantas definiciones, redifiniciones y contradicciones, inclusive, también de los que la profesan
y en donde las dudas e incertidumbres en cuanto a su verdadero significado, lejos de aclararse
o disminuir, han aumentado hasta desencadenar una lista interminable de preguntas.

2.1- Publicidad

A continuacién se enlistaran algunas definiciones de instituciones y personas conocidas
en torno a la definicién de publicidad.

"La publicidad es un sistema de comunicacion, que pone en relacion a productores
y consumidores a través de los medios de comunicacion de masas." (7)

American Marketing Association (Estados Unidos). Publicidad, a las luces de un cierto criterio
mercadolégico, es cualquier forma pagada de presentacion o promocion no personal, en favor
de un patrocinador determinado. Suplementa las ventas personales y les crea un clima propicio.
Salvo en la publicidad directa, la publicidad es impersonal, pues se dirige a las masas.

Ayuda a la venta rompiendo |as resistencias a la compra y animando en favor del pablico hacia
el producto o servicio anunciado.

Francisco Javier Sauza. Siempre he considerado la publicidad como un arma poderosa para
vender. Pero un arma de filo peligroso que se vuelve contra quien la empuiia, si el motivo que se
anuncia carece de las cualidades que se pregonan. La publicidad tiene su amparo, su justificacion
y razon de ser en las excelencias del motivo que las causa. Se vuelve negativa cuando tal

motivo estd lejos de ser lo que se anuncia. Para obtener los beneficios de su enorme potencial,

la publicidad tiene que ser, primordialmente: juna verdad!.

UNESCO. La publicidad es escencialmente una actividad de comunicacian, forma parte

del proceso y del sistema de comunicacidn, y apunta a promover la venta de un articulo,
producto o servicio y a fomentar una idea o a lograr cualquier otro efecto que desee conseguir
el anunciante.

Adolfo Hitler. Toda publicidad, ya en la esfera de los negocios, ya en la de la politica, logrard
el éxito mediante la continuidad y la uniformidad metédica de su aplicacion.

John F. Kennedy. La publicidad es esencial para el pueblo. La gente necesita saber sobre los
productas, los sitios de recreo y vacacion, las oportunidades en los negocios y en los bienes
raices... La publicidad es Gtil en la presentacién de los puntos de vista de los partidos politicos.
Es de la mayor eficacia cuando hace su tarea en una forma honesta... Publicidad es el arte

de vender multiplicado.

Diccionario de la Real Academia Espafiola. Conjunto de medios que se emplean para divulgar
o extender la noticia de las cosas o de los hechos.

7.- VICTOROFF David, "La publicidad y la imagen®; p. 10.
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Céamara de Comercie Internacional. La publicidad constituye un elemento esencia de la
comercializacion. Rinde un servicio indispensable tanto a los consumidares, como a la industria,
al comercio y a toda la economia en general.

“En primer lugar, si la comunicacion no se paga, no es publicidad. Por ejemplo, la forma
de promocién llamada propaganda no es publicidad. Por esta razon, los mensajes de servicio
piblico tampoco son publicidad”. 8)

Tiene como funcidn aumentar las ventas de un producto o servicio siempre que estos cumplan
con los requisitos de calidad, ya que se ha comprobado que cuando se anuncian productos de
mala calidad, la publicidad provoca un efecto que hace que se corra la voz y advierta a las
demas personas mediante de una comunicacion interpersonal, de la mala calidad del producto.

“La publicidad como cualquier forma de comunicacién, requiere de pensamiento y andlisis.

Para convencer deben existir muchos factores adicionales a la misma comunicacion. Para influir
debe ser fresca, diferente, divertida, emacional, aspiracional, humilde... algo a todo segiin

el resultado que se espera lograr." (9

“La publicidad se basa en el arte de vender en masa, de presentar al cansumidor una diversidad
de opciones para que elija fo que sienta que le conviene mas para si y para los suyos." (10

Cuando un producto o servicio se anuncia constantemente, se crea un vinculo de confianza entre
la marca y el consumidor, esto hace que los distribuidores se interesen por aquellos productos
que cuentan con apoyo publicitario, ya que la tendencia normal del consumidor es la de pedir

el producto por la marca.

La publicidad tiene la misiGn de comercializar mas productos o servicios en un mercado; es una
accién de comunicacion persuasiva, directa y comercial que es analizada por los medios masivos
de comunicacién que gracias a la mercadotecnia cumple su funcién.

A la mercadotecnia se le podria definir como: “El praceso de planeacion y ejecucion
del concepto, establecimiento de precios y distribucion de ideas, bienes y servicios para crear
intercambios que satisfagan los objetivos individuales y empresariales”. (11

La mercadotecnia abarca una amplia gama de responsabilidades relacionadas con la
concepcidn, precios, promocién y distribucion de ideas, bienes o servicios, a las cuales
se les conoce como mezcla de mercadotecnia.

Para que la publicidad cumpla con su cometido, debe funcionar en conjunto con las estrategias
generales de mercadotecnia de la empresa. Para obtener este fin se emplean 3 estrategias: la
segmentacion del mercado, la diferenciacién del producto y el posicionamiento del producto.

La funcién de la segmentacion del mercado es una divisién del mercado grande en submercados
0 segmentos mas homogéneos, ya que los consumidares tienen diferentes deseos, ademas
de que estos deseos pueden cambiar en situaciones distintas.

8.- TOMAS C. 0'Guinn, “Publicidad™; p. 6.

9.- TREVINO Martinez Rubén; p. 3.

10.- FIGUEROA Romeo; p. 28.

11.- Definicion de la American Marketing Association, aparecida en Marketing News del 1° de marzo, 1985; p. 1,
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La diferenciacién del producto es una de las estrategias mas importantes, porque establece en
la mente del consumidor las diferencias entre el producto o servicio con los de la competencia.
Estas diferencias deben de ser perceptibles para el pablico, ya que si el consumidor no las

aprecia de una manera clara, entonces no habrd razén para que cambie de producto o servicio.

El posicionamiento consiste en disefiar un producto o servicio para que ocupe un lugar distinto
y valioso en la mente del consumidor, la cual esté a cargo de [a publicidad.

Con un mensaje eficaz se tiene la caracteristica de alterar el funcionamiento psicoldgico del
individuo propiciando la persuasion; pero la conducta no lo es todo, ya que depende también
de las categorfas sociales como la edad, el sexo, el nivel educativo, los ingresas, etc.

Para poder llegar al plblico de la forma adecuada, se utilizan diferentes medios de comunicacion
a los cuales se les conoce como medios publicitarios; los que dependerén del publico al que

se dirige, la zona donde se promaciond, la frecuencia y continuidad de los anuncios y el
presupuesto.

Los medios mdas conacidos son la television, la radio, el periddico, la revista, el internet, el
correo directo y Ia publicidad de trénsito.

La publicidad por television alcanza su mayor expresin, porque cuenta con el beneficio de la
imagen, el sonido y los efectos especiales; por lo que llega a ser el medio mas poderoso, ya que
la mayoria de los consumidores utilizan este medio como entretenimiento e informacion.

Se invierten millones de pesos en este medio porque tiene un alcance muy amplio y atraviesa
todas las lineas demogréficas, socioeconémicas y étnicas.

La radio puede ser escuchada en el trabajo, en la playa, en la bafiera, en la silla del dentista o
en las tiendas; su mensaje puede llegar sin que su receptor esté conscientemente buscandolo.
El oyente no tiene que estar pendiente para escuchar su mensaje.

En la radio los oyentes estan concentrados en un area definida por |a sefial de la estacidn, su
audiencia cambia seg(n la hora del dia-mafiana, medio dia o noche; y se puede llegar a ella
mediante diversas audiencias segun el formato, ya sea rock, blues, clasica, misica suave, etc.

Ef peri6dico es uno de los medios méas accesibles para los anunciantes, ya sean grandes o
pequefios, ya que se puede anunciar desde un particular vendiendo un coche o una computadora
hasta las grandes empresas.

Una desventaja es que en los dltimos afios el porcentaje de lectura ha declinado, lo que propicia
una reduccion en la venta de los perigdicos.

Las revistas estan dirigidas a un ptblico en especifico y permanecen en manos de la gente por
mucho mds tiempo que un periGdico, ademés que su calidad de impresion es mucho mayor.

La desventaja principal es que el costo es mucho mayor que en cualquier otro medio impreso.
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El internet es un medio que ha alcanzado una gran fuerza en los Gitimos afios, existen 2 formas
principales de anunciarse en este medio:

Inscribir su pagina o web site con los principales buscadores para que los visitantes lo
encuentren rdpidamente; o insertar un cintillo de su publicidad en otra pagina que tenga muchos
visitantes.

Los costos son independientes del tamaiio de la audiencia, ya que el costo serd el mismo no
importa cudntas personas visiten su pagina.

Al igual que las revistas los anunciantes pueden dirigirse a sus audiencias especificas al colocar
sus cintillos en paginas de temas relacionados.

El correo directo permite dirigir su mensaje a una audiencia bien especifica, porque puede
seleccionar una calle o todos los residentes de una ciudad.

Es un medio bastante caro, sin embargo, si se enfaca a los clientes con grandes posibilidades
de compra, puede ser muy efectivo.

La publicidad en trénsito incluye anuncios colocados en autobuses, trenes subterréneas,
entradas a los trenes subterraneos, trenes y taxis.

El nimero de veces en que el receptor esta expuesto a su mensaje dependera de si usa ese
método de transportacion frecuentamente.

El mensaje puede tener un efecto inmediato puesto que probablemente la persona que utiliza la
transportacidn masiva va de compras, a cenar o a entretenerse.

Asi, la publicidad de productos que se escucha por la radio, que se lee en los periddicos,

que se ve por television y que se observa en las calles por medio de espectaculares, produce

en el consumidor un “status”, es decir, estdn pendientes de los nuevos cambios que lanza una
determinada marca, lo que provoca avalanchas de consumidores ansiosos de ser los primeros
en adquirir los nuevos productos.

Después de conocer las diferentes definiciones de publicidad y mercadotecnia, se puede definir
que la campafa publicitaria es un proceso de comunicacién pagado, con el que se quiere

dar a conocer algo a un publico especifico por un periodo de tiempo determinado mediante
diferentes medios; lo que generard una relacidn personal entre producto y el pablico al que

se planea dirigir.

Descrita a la publicidad, se empezara a detallar los elementos que componen cualquier anuncio
publicitario, al cual se le puede describir como la sintesis de una obra persuasiva intelectual
completa expresada en cualquier medio.

El texto dentro de un medio impreso consiste en 3 componentes: el encabezado, el subtitulo
y el cuerpo del texto.
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El encabezado o titular es la oracién u oraciones principales, que tiene la funcién de estimular

y atraer la atencion de cualquier medio; comunican un aspecto clave de venta o identifican

a la marca. Tiene un papel fundamental, ya que del él depende que motive al lector o pase
desapercibido; esto lo puede lograr por medio de los caracteres o palabras de distintos tamafios
o formas, sin olvidar que a veces ese titular constituye todo el anuncio.

Ahora estéa enriquecido por el uso de la computadora, lo cual parmite una gama muy amplia
de caracteres y una mayor flexibilidad para hacer mas impresionante la fuerza de la palabra.

Hay que tomar en cuenta que los consumidores son bombardeados por millones de anuncios,
debido a esto, apenas tienen tiempo de leer los titulares. La regla es que el titular debe
continuar siendo tan corto para decirlo todo de manera impactante y tan largo como sea capaz
de mantener la atencion. No obstante, lo que determina el tamaiio del titular es la necesidad
del pablico al que va dirigido.

El subtitulo consiste en unas cuantas palabras o una oracién corta que incluye informacidn
importante de la marca que no se encuentra en el encabezado; tienen la funcién

de complementar la tarea del titular o reforzar el efecto del llamamiento de atencidn,
ademas de estimular una lectura mas completa de todo el anuncio.

El cuepo de texto, es el componente escrito de un anuncio y expone el mensaje completo
de una marca por medio de oraciones y aseveraciones que forman el hilo conductor del mensaje.
Asimismo, refuerza y aprovecha el encabezado y el subtitulo ganando interés en el plblico.

En todo intento de mensaje publicitario se tiene que trabajar con imagenes; siendo una aparente
representacion fija, debe cumplir con la funcidn de crear un idea en movimiento.

"Se caracteriza por su grado de figuracion, es decir, por Ia idea de representacion de la imagen
de los objetos o seres conocidos de manera intuitiva por los ojos perceptores en el mundo
exterior; se caracteriza también por su indice de iconocidad, o sea el grado de realismo,

con relacidn al objeto que representa.” (12

La imagen en el contexto de la publicidad impresa es el dibujo, pintura, fotografia o arte
generado por computadora que constituye la parte grafica de un anuncio.

De acuerdo con esto, se debe de pensar muy bien en el disefio y la forma grafica con la que

se piensa llegar al piblico, ya que no es tarea sencilla poder integrar con eficacia, los elementos
para que sea atrayente a la gente que se quiere.

12.- FIGUEROA Romeo, *Como hacer publicidad 'Un enfoque tetrico practico™; p. 103.
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2.2- Aplicacion de campaiias publicitarias para niiios

Para conocer mas acerca de las inquietudes y la forma de pensar de los nifios, a continuacién
se presenta informacion muy valiosa, la cual servira para tener un mayor conocimiento
de los gustos de los infantes, y asi crear una imagen que a ellos les parezca més atractiva.

También se mencionardn puntos importantes sobre las campafas publicitarias de empresas
e instituciones importantes, que serdn valiosos para tener una idea general de como éstas
dan a conocer sus servicios a los nifios, lo que sera de gran importancia para este proyecto,
ya que se podran tomar algunos puntos vitales para que la campaiia publicitaria cumpla con
su cometido.

Todos sabemos que la television es el medio de comunicacidn con el que los nifios estdn mas
familiarizados, ya que pasan gran parte del dia en contacto con este medio.

Por esta razén es importante mencionar campafias televisivas dirigidas a nifios, ya que se
pueden tomar bases de la forma en que empresas con grandes presupuestos llegan a los nifios,
ademés de que se tiene una visién mas clara de sus gustos actuales.

2.2.1- Campaiia en television
En primer lugar se mencionard a una de las empresas televisivas mas importantes
a nivel mundial; Fox Kids, y de su proyecto de lanzamiento de la campafia programada
para el 1 de diciembre de 1998.

Fox Kids

Fox Kids nace esencialmente de los atributos que hicieron que el canal de Fox sea para
los adultos una marca competitiva, y se lievaron al género infantil creando Fox Kids

en Latinoamérica, el cual es un canal de primer nivel, innovador y de punta para nifios.

Desde su debut en 1996, la cadena ha mantenido una posicién dominante tanto entre semana
como en sdbados, entre nifios de Z a 11 afios.

Su gran crecimiento en los afios anteriores

a 1999, ha logrado mas de 7.4 millones de
televidentes en 18 paises de Latinoamérica,
por medio de cable y distribucién satelital,

y su programacion es transmitida las 24 horas
del dia en espafiol, portugués e inglés.

Fox Kids quiere encontrar un mayor

posicionamiento en los nifios, ser relevante a la
audiencia y el punto estratégico que los distinga de la competencia de canales |nfant|les

Después de 8 meses de trabajo muy duro, se terminé de reacondicionar y redisefiar

el canal, durante este tiempo, se adentraron en cada regidn, se habié con sus afiliados

de cable, clientes, y lo més importante, con los nifios. Realmente se analizd a fondo toda esta
retroalimentacidn acerca de Fox Kids, su imagen al aire y su programacidn.
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Como parte de este proceso, Lee Hunt & Asaciados, fue designada en Nueva York para trabajar
con todo el equipo de la gerencia de Latinoamérica, para desarrollar una estrategia creativa de
posicionamiento en toda América Latina, la cual se convirtié en una estrategia a nivel mundial
para todo Fox Kids.

Los resultados de todo ese trabajo (la evolucidn de Fox Kids, es una iniciativa que han lamado
“Fox Kids 2000") se lanza el 1 de diciembre, y tendré el debut de una campafia publicitaria
sin igual en América Latina.

Es un desarrollo dindmico de la evolucion de la marca, al hablarle a ios nifios en su propio
lenguaje y comunicandose a su nivel, estableciendo un descubrimiento sensacional de Ultima
moda, envolviendo las actividades y el estilo de vida de la juventud actual en un rango total
de aplicaciones de medios, para lo cual se hizo una investigacién extensa en su audiencia

y en la competencia.

Es una iniciativa de las mas significativas campafias en la historia de Fox Kids, ya que en
conjunto con una de las compaiifas méas importantes de consultores de marca, Lee Hunt
Associates, han estructurado un sistema “icénico” de comunicacion Gnico, como la piedra
angular de una campaiia de estrategia global de identidad de marca y multimedia, destinada

: — a crear un alboroto a nivel mundial entre todos
los nifios.

Esta iniciativa no sdlo llena su entendimiento

y entero compromiso con los nifios de América
Latina, sino también, los coloca como una puerta
hacia el préximo siglo.

Al mismo tiempo, el trabajo en “Fox Kids 2000”
los proveé de cimientos para una iniciativa global
de marca para Fox Kids que se extiende por los
Estados Unidos y en més de 26 paises en Europa.

El formato icdnico incorpora un lenguaje visual emblematico de juegos de video interactivos
y el Internet, actvanda con los patrones del nifio integrado por lo coleccionable y las figuras
de accion. Es una reflexion simbdlica del mundo en que hay viven los nifios, trascendiendo
las barreras globales de lenguaje y las fronteras culturales.

De acuerdo a Mary Ann Halford, Vicepresidente Senior y Gerente General, Canal Fox y Fox
Kids Latinoamérica, la nueva marca de identidad de la cadena serd aplicada en todas las
platafarmas, dentro y fuera de! aire, incluyendo todas las comunicaciones de los canales.

Fox Kids esté constituido por el poder de sus programas y sus personajes, pero vive en el
mismo mundo de su audiencia. Esta centrado en una actitud... en un punto de vista... un mode
de ver el mundo; ya que cuando un nifio escoge ver este canal, no sélo esta escogiendo ver sus
programas y personajes, lo mas importante, estan escogiendo toda una experiencia.

Par esta razon, el objetivo de Fox Kids es ser la mejor y mas relevante marca infantil
en todo lo que hacen.
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La nueva imagen combina 3 elementos claves de la marca: los géneros de programacién,
los personajes vy el estilo de vida de los nifios. Pero la inspiracidn creativa primaria fue

el estilo de vida de su audiencia meta. Muy claramente los nifios hoy en dia no son iguales
a cuando nosotros éramos nifios.

Los nifios de hoy estén influenciados por video juegos, juegos de computadora, internet,
deportes de extremo, juguetes, tarjetas coleccionables y todo un mundo nuevo lleno

de opciones para el entretenimiento. Ellos se entretienen y divierten de una manera
completamente nueva y diferente.

Se tradujo todo esto en un paquete Unico, competitivo y creativo, tanto al aire como fuera
del mismo, que refieja fielmente la manera como los nifios procesan la informacidn,
se divierten y se entretienen.

Los puntos importantes de este disefio creativo son el uso de logos coleccionables, marcados
ya sea por personajes, géneros o estilos de vida, simbolos universales y un lenguaje visual,
comUn y familiar para todos los nifios alrededor del mundo.

La préxima generacion de Fox Kids es de punta y de disefio innovador. Pero es més que s6lo
la apariencia, es totalmente una experiencia visual de vanguardia que refleja lo que son los
nifios en la actualidad.

Todos estos elementos de disefio fueron también utilizados en el desarrollo de aplicaciones que
no se ven al aire, desde papeleria para anuncios, kits promacionales y una pégina de internet,
la cual seré lanzada junto con la nueva imagen de Fox Kids el 1 de diciembre.

El site de internet se ha convertido en una parte vital de la estrategia, la cual tiene que
entender y divertir a los nifios de toda América Latina de todas las maneras posibles. También
estén trabajando de una manera ardua para el lanzamiento de la revista de Fox Kids en México,
potencialmente un programa de radio de Fox Kids, asf como incursionar en otros medios de
comunicacion.

Con todo esto, Fox Kids se ha convertido en parte de los nifios al aire, fuera de él y en linea.

Un elemento clave en la estrategia de Fox Kids es entregar a la audiencia elementos
de programacion relevantes y excitantes que refuerzen su experiencia visual y brinde
un componente especifico del canal. Se enfocan en 3 dreas claves: noticias, deportes
y Hollywood.

Recientemente se lanz6 una nueva iniciativa “Fox Kids Video Cam” que permite a los nifios
y nifias de todo el mundo convertirse en director, productor y estrella de su propio video,
con lo cual se verdn muchos mds videos para nifios y hechos por nifios en el canal.

Copa Fox Kids, es el evento mas exitoso que han hecho, es un conceptc que une el deporte
maés popular del mundo con la audiencia de Fox Kids de una manera (inica e impactante.

En 1998 se realizd la primera Copa Fox Kids en América Latina, que incluyé una serie de
eventos en la ciudad de México y Guadalajara; y para el afio 2000 vuelven en més ciudades
de México.
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La noticia grande es que en el 2000, debido al enorme éxito de este evento en América
Latina, Copa Fox Kids serd a nivel mundial con la Copa Fox Kids 2000. En ese aiio, més de 20
paises alrededor del mundo participardn en la Copa, siendo el primer a nivel mundial del canal.
Promete ser un evento sin precedentes al unir a nifios de todas partes del mundo para la Copa
en Orlando, Florida, en diciembre del 2000.

La estrategia de Fox Kids es llegar a los nifios por medio de programas atrayentes, y ademds,
que se sientan identificados con los personajes, por esta razén, a partir de enero del 2000, Fox
Kids incorporard nuevos programas como;

Traeré desde Francia una de las series méas exitosas en el viejo continente; “Fantomette”,
Se trata de la superhéroe Franny, una estudiosa adolescente de 14 afos que cursa

la secundaria, que mas se le parece a un angel que a un
vengador agresiva.

La personalidad de Fantomette es universal; las nifias
la adoran porque refuerza su autoestima y confianza en
ellas y los nifios al igual que las nifias aman su agudo
humor y su rapidez de accion. Hasta los adultos van a
quedar encantados, ya que dentro de este mundo, los
problemas se resuelven magistralmente por un grupo de
adolescentes.

Ademas, prepara para todo el teleauditorio una sensacional comedia de aventuras.
La serie trata acerca del protector porcmo mas poderoso
y loco que la galaxia pueda haber visto: “Super Pig”.

Todos los nifios han sofado con llegar a ser un super
héroe, y Fox Kids est a punto de convertirle su

suefio en realidad a Kassie, una adolescente campirana
que accidentalmente descubre un pequefio y hambriento
puerquito en su camino a la escuela.

Super Pig es un festin televisivo que el canal tiene preparado para que toda la familia
se muera de la risa.

El arrasante Woody Woodpecker llega a la pantalla al inico
del 2000, con nuevas episodios llamado: El Show de Woody
Woodpecker. Se retoma un nuevo y fresco personaje de

su creador Walter Lantz. Es escandalosamente risible,
impredecible y a correr nadie le gana.

Para iniciar el afio 2000, presentaran una nueva serie para
benepldcito de todo su teleauditorio. Basada en e! popular
héroe gue aparece en mas de 550 tiras cémicas y en
alrededor de 150 novelas y ademas traducido a més de 7
idiomas, trae la intriga, glamour y expectativa de aquellos
afios, por primera vez a la televisén de Diabolik.
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“Los nifios se sentiran mas intrigados con Diabolik que
con otros superhéroes tradicionales”, explica el Sr. Vincent
Chalvon-Demesary, Gerente General Adjunto de Saban
Internacional Paris.

“Cuando las series recaen mucho en la fantasia muy pesada,

los nifios realmente nunca pueden imaginarse asi mismos con
el héroe, por lo tanto, pueden quedarse al margen de la serie.
No obstante, con estas series los nifios pueden semejarse

a Diabolik si estudian

y se entrenan lo suficiente”,

Con la campaiia de Fox Kids, nos damos cuenta que a los nifios
les gustan actualmente las cosas que no se vean planas, sino
que tengan movimiento y volumen para hacerlas mds realistas.

También pone al descubierto que no necesariamente se necesitan cosas nuevas para llamar
la atencién de los nifios, ya que retoma series de televisién y personajes de décadas pasadas
dandoles un toque més actual.

Para terminar, la interaccidn con el nifio es muy importante, ya que los hace sentir que son

parte de algo valioso, [0 que traerd como consecuencia mantenerlos cautivos en lo que realizan.
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A continuacion se presentara un estudio de mercado que hizo otra de las empresas televisivas
més impartantes a nivel mundial en el mercado de Ios nifios.

Nickelodeon

Se autocalifica como el experto mundial en nifios. Cada afio invierte millones de ddlares
en investigacién, en los dltimos 10 afios, ha dirigido méas de 2,000 grupos de investigacian
y realizado cerca de 90,000 entrevistas personales.

plD}YGn pundwing

El ser examinado y aprobado por los nifios le da a
Nickelodeon fuerza y poder; dicen que nadie esta més
cerca de los nifios que ellos, y que se dedican a crear
el canal que los nifios quieren.

Nickelodeon, la cadena de entretenimiento infantil a nivel
mundial, y Just Kid Inc., una consultora integrada de
mercadeo e investigacién especializada en nifios, revelaron
los resultados clave del estudio “1998 Nickelodeon/Just
Inc. Global Kids Study” (Estudio Global de Nifios), el primer
estudio sindicado global cuantitativo.

Patrocinado por Nickelodeon y Just Kid Inc., este estudio sin precedentes provee un mejor
entendimiento sobre el comportamiento, actitudes y patrones de consumo de los nifios en los
principales paises del mundo. Los descubrimientos del estudio fueron conjuntamente revelados
por Bruce Friend, Vicepresidente Senior de Investigacién Internacional de MTV Networks,

y Laurie Klein, Vicepresidente y Gerente Supervisora de Just Kid Inc.

La investigacién fue conducida en las principales ciudades
a través de 12 paises alrededor del mundo, incluyendo
Argentina, Australia, Brasil, China, Francia, Alemania,
Inglaterra, India, Italia, Japon, México y Estadas Unidos;
en asociacidn con Research International, la suplidora
internacional de investigacion de mercados més grande
del mundo.

Este estudio es {nico en su clase, ya que compara
datos sobre los nifios de Europa, Asia, las Américas y el
Pacifico, ya que “Tener un mejor entendimiento sobre el
comportamiento y preferencias de los nifios es esencial para crecer, desarrollar 0 lmplementar
pragramas y productos relacionadas a ellos”, comentd Klein.

El estudio explora todos los aspectos de la vida de los nifios, incluyendo su estilo de vida
diaria, actividades familiares, pasatiempaos, deportes, patrones de consumo y uso de medios,
entre otros. En México, uno de los 3 paises de América Latina que participd del estudio,
400 nifios (7-12 afios de edad) y siis madres fueron seleccionados al azar y entrevistados

en sus hogares.
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Cabe mencionar que los resultados que a continuacién se mencionan, son exclusivamente
de México; en algunos de los casos, ios resultados no suman el 100%, ya que el entrevistado

pudo dar mas de una respuesta.

Los nifios son nifios, y entre las 10 ventajas que se tienen de ser nifio, los infantes respondieron

que jugar mucho es lo que mas les gusta:

Jugar mucho

Jugar con jugetes/juegos

Jugar con amigos

Jugar deportes

Ir al colegio/aprender cosas

Ver television/videos

Divertirse

Jugar afuera

Hacer muchas cosas

No tener responsabilidades de adulto

45%
22%
21%
19%
17%
14%
10%
09%
08%
07%

Cuando se les pregunté de las cosas que hacen los nifios de su edad respondieron
que jugar es lo que mas comiinmente hacen.

Jugar

Estar con amigos
Jugar deportes
Ir al colegio

Ir de compras

Cuando se les pegunté sobre el problema mas grande de su pais, los nifios demostraron

95%
92%
88%
%
57%

que se mantienen al tanto de los eventos y problemas actuales que ocurren en el pafls.
Los nifios mexicanos mencionaron problemas de contaminacién y trafico, reflejando
su conocimiento de los problemas de contaminacion que obligan al gobierno a imponer

restricciones de automdviles.

Contaminacion/trafico
Medio ambiente
Delincuencia
Economia

Crimen

44%
15%
13%
12%
12%

Al igual que los nifios del resto del mundo, los nifios mexicanos son altruistas.

Cuando se les pregunta con qué anhelan y piensan, una de las respuestas principales fue

“ayudar a los demas”, superada s6lo por su deseo de “ser mas inteligente”.
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Igual que los adultos que quieren sobresalir en su trabajo, los nifios piensan en superarse
en el colegio. También, como los otros nifios del mundo, los nifios mexicanos se preocupan
por mantener sus amistades.

bLolgng updiing

Sobresalir en el colegio 7%
Ir a la universidad 75%
Tener un buen empleo al crecer 73%
Caerle bien a los amigos 67%
Sobresalir en los deportes 66%

Como en el resto del mundo, el futbol es el deporte favorito de los nifios de México.

Andar en Bici 78%
Fatbol 73%
Patinar 73%
Nadar 68%
Basquetbol 38%

A los nifios les gusta comer botanitas entre comidas

Botanas 91%
Dulces y chocolates 37%
Frutas y verduras 12%
Helados y paletas 12%
Pasteles 10%

Los jugos y refrescos son las bebidas favoritas de los nifios mexicanos.

Jugos naturales o enlatados 39%
Refrescos 36%
Colas 36%
Agua 28%
Leche 14%

La comida répida y los cereales es lo que mas le gusta a los nifios en México.

Hamburguesas 19%
Cereales 19%
Pizza 18%
Pollo 15%
Pan tostado 14%

Igual que en el resto del mundo, los nifios mexicanos gastan la mayor parte de su dinero en
duices y botanitas.

Dulces 83%
Chicles 74%
Botanas 67%
Refresco 65%
Helado 52%




L]

Los nifios reciben la mayoria de su dinero de sus padres como su Domingo,
y en otras ocasiones como dinero de bolsillo.

Domingo 73% %
Dinero de bolsillo 60% 5
Quehaceres 15% °
Otras fuentes de dinero 12%
Otros trabajos 06%

Los nifios mexicanos viven en el presente, ya que el 40% no ahorra nada de su dinero.
Solamente el 14%, ahorra 60% o més de su dinero.

(A} México

(B) Total 12 pafses

Nada (A) 40%
(B) 32%

1-29% (A) 19%
(B) 14%

30-59% (A) 22%
(B) 18%

60% o mas (A) 13%
(B) 29%

{Qué compran los padres para sus hijos?

Helados 98%
Chicles 96%
Dulces/chocolates 95%
Jugos naturales 92%
Jugos 92%

Los nifios mexicanos usan internet con més frecuencia que la mayoria de los nifios en el resto
del mundo (% que usa 3 0 mds veces por semana)

China 100%
Meéxico 59%
Argentina 50%
Australia 49%
Estados Unidos 42%
Italia 1%
Brasil 40%
Inglaterra 39%
Alemania 12%
Jap6n 09%
Total América Latina 53%
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Nickelodeon le gana a todos los canales de cable y satélite (segundo trimestre 1999 -
12:00-24:00 - Lunes a viernes - nifios 4-11 afios - Raitings % - 10 canales principales
de cable/satélite

DUBIDgrq peodiung

Nickelodeon 1.45
Cartoon Network 1.42
Discovery Kids 0.49
Telemundo 0.21
Fox Kids 017
Golden Choice i 015
Discovery Channel on
Fox 0.10
Golden Choice | 0.09

Los suscriptores mexicanos siguen creciendo. Nickelodeon ha mostrado un indice fenomenal
de crecimiento con 858% més de hogares mexicanos desde su lanzamiento hace sélo 2 afios.

Lanzamiento 20 de diciembre de 1996 254,000

1997 1,411,727
1998 1,740,183
Proyectado para fin de 1999 2,347,817
Proyectado para fin del 2000 2,694,230

En corto tiempo, Nickelodeon se ha posicionado como el canal por cable y satélite favorito
de los nifios - ellos nos informan que lo ven todos los dias.

Discovery/Discovery Kids 12%
Fox Kids 16%
Warner 18%
Cartoon Network 23%
Nickelodeon 38%

Los nifios ven la mayor cantidad de televisidn en horario estelar y estan sintonizando
Nickelodeon mds y mds cada dia. Lunes a domingo 18:00-24:00 nifios 4-11 Raitings %

3798 0.86
4798 0.77
1799 1.03
2799 1.39
3799 1.44

% crecimiento 3798 vs 3799 +67%

Las mamds en México también ven Nickelodeon con sus hijos todos los dias.

Nickelodeon 20%
Cartoon Network 15%
Fox Kids 10%
Discovery/Discovery Kids 09%
Warner 08%
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Los nifios sintonizan los eventas especiales de Nickelodeon
Especial Bebetén en México - 10 canales principales - Marzo 20-21, 1999 - 6am-7pm - nifios
4-11 - raitings %

Nickelodeon 313
Canal 2 1.45
Canal 5 114
Cartoon Network 0.87
Canal 7 0.46
Canal 9 0.40
CTINT. 0.39
Canal 13 - 0.26
Canal 4 0.21
Golden Choice !y I! 0.19

El mercado de hogares con cable y satélite en México sigue creciendo, con casi 20%

de crecimiento en los Gltimos afios. Para complementar esto, en un pais con 96 millones
de personas, 17.1 millones de hogares tienen television, y 3.3 millones de hogares cuentan
con cable/satélite.

La television llega a la gente con poder adquisitivo
El 95% de las personas con cable/satélite en sus casas estan en los niveles socioeconémicos
A-B-C.

A 33%
B 27%
C 35%

iLa pablacion mexicana es joven! el 60% de los habitantes tiene menos de 34 afios de edad.

Lo que les encanta hacer a los nifios

En México, mirar la televisidn es la actividad recreativa que més se practica. Es una
actividad diaria y el 89% de las mamds nos informan que sus hijos ven la televisidn 5 veces
0 mas a la semana.

México Total 12 paises
Mirar Tele 89% 84%
Escuchar misica 53% 57%
Jugar con juguetes 47% 44%
Jugar afuera 36% 43%
Dibujar o pintar 34% N%
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En promedio, los nifios mexicanos ven casi 3 horas de television diarias

iA que hora estdn mirando la televisidn los nifios de México?
Como los adultos, los nifios entre 4 y 11 aftos sintonizan la tele en horarios estelares.

olp)ilgng ouodwng

Familias que miran Ia television juntas

Brasil 91%
Inglaterra 88%
Italia 86%
Japén 86%
India 84%
Estados Unidos 82%
México 78%
Australia 77%
Argentina 76%
China 73%
Alemania 73%
Francia 64%

La informacién mencionada fue proporcionada par Nickelodeon/Just Kid Inc. Global Kids Study
1998, tomando en cuenta:

Entrevistas personales

Ejercicio de dibujos y fotos

9,600 nifios (7-12 afios de edad) y sus madres

12 paises incluyendo: Alemania, Argentina, Australia, Brasil, China, Estados Unidos, Francia,
India, Inglaterra, Italia, Japén y México

Los medios y mercados de Latinoamérica 1998, tomando en cuenta:
Entrevistas personales

1,545 nifios {7-11 afios de edad)

6,700 adultos

18 paises en América Latina

Naciones Unidas
Base de datos del Censo Internacional 1998

IBOPE México
Datos preliminares 1999

Kagan’s Latin America Cable/Pay TV 1999

1999 Viacom Internacional Inc.
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Fox y Nickelodeon, estan realizando un gran esfuerzo por llevarle a los nifios lo mejor en
entretenimiento infantil; a pesar que muchos canales de television estan enfocados a la nifiez,
cada uno trata de llegar a ellos de manera diferente.

En comparacion con Fox Kids, Nickelodeon muestra un concepto en su canal mas limpio,

es decir, na satura de objetos la pantalla. Prefiere manejar pocos elementos pero con colores
més llamativos, para que de esta forma llame la atencidn de los nifios sin muchos y complejos
objetos.

Los datos mencionados nos dan una clara vision de las actividades, gustos y preferencias
de los nifios. Es informacidn importante, ya que nos puede ayudar a comprender mejor fos
gustos de los pequefios.

oHD}lgng pyodwog
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2.2.2- Campaiia en museo

El praximo proyecto de campafia a presentar, es uno de los museos més importantes
en la ciudad de México, la cual esta enfocada a actividades culturales para publico infantil.

ouopgad oundwoy

Museo Nacional de San Carlos

“Amiguitos de San Carlos”
En el afio de 1974 el Museo de San Carlos

tuvo la necesidad de atender y dirigir actividades
infantiles, por esta razén, crea el Departamento
de Servicios Educativos.

El fin de este departamento es atender al piblico
infantil de forma diferente a la que atiende a los
adultos, para esto se organizaron visitas guiadas

)
T —————
@[ﬁ]ﬁ@@ﬁﬂ@@ y talleres de artes plasticas para grupos escolares.

MUSEO DE SAN CARLQOS Fue hasta el afio de 1981 cuando se establecen
b convenios con la SEP, para calendarizar distintas

visitas al museo dirigidas a alumnos de preescolar, primaria y secundaria.

Con el tiempo se dieron cuenta de la importancia de estas actividades y se agregaron nuevos
proyectos, entre los cuales se encontraban folletos didacticos, cine club infantil y actividades
relacionadas con fechas conmemorativas. Después de una entusiasta participacion en 1986
se crea |a sociedad “Amiguitos del Museo de San Carlos”.

Dicha sociedad se integrd con 38 socios cuya edad fluctuaba entre los 5 y los 14 afios de
edad, y cuyo objetivo era fomentar un mayor acercamiento al museo mediante visitas guiadas
a las exposiciones temporales de varios museos, asi como el taller de “Arte en vacaciones”.

Ademds, se elaboré un boletin informativo que se distribuia trimestralmente llamado
“El arte es divertido”, el cual empez6 a publicarse en el afio de 1987, y era enviado por correo
a los integrantes de la sociedad; en &l se anunciaban las actividades especiales como:

® Conoce tu museo; el cual hablaba de la historia del museo, de todo lo que en él habfa
y todas las anécdotas que tenia; este documento era breve, lo que permitia que quedaré
en continuacion y asi se tuviera interés en el prdximo nimero.

® [0 que dicen las pinturas; aquf se escogia una pintura, se decia quién la pint6, cédmo llegé
al museo y qué decia.

e Mininoticias; en él se exponian los acontecimientos mas importantes del trimestre, también
se informaba a los nifios de las inauguraciones, visitas y actividades que se hicieron.

e Nuestras actividades; aqui se anunciaban las actividades proximas a realizarse, las cuales
siempre consistfan en una visita guiada a la exposicién y una asamblea ordinaria.

® Amiguitos por correo; en este se exponian las cartas e inquietudes que recibfan por correo
de los nifos.
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® Los amiguitos opinan; aqui se mencionaba coémo cuidar, visitar y cdmo ser amigo del museo.

® Ademds de lo anterior se incluiran atras secciones como adivinanzas, pasatiempos
y todo lo que se les ocurra a los nifios.

Entre los beneficos que se tenian al pertenecer a esta sociedad estaban: tener una credencial
de descuentos del 25% en librerias del INBA, acceso gratuito a museos y galerias del INBA,
75% de descuento en boletos de entrada a espectaculos infantiles de cualquier dependencia
del INBA, 25% de descuento en la inscripcion al taller de vacaciones, préstamo de libros

del museo, recibir trimestralmente el boletin, recibir invitacion a todos los actos inaugurales
del museo, participar en visitas guiadas gratuitas a exposiciones v, asistir a las reuniones
periddicas.

En el afio de 1995, se redisefia la imagen de “Amiguitos del Museo de San Carlos” y se plantea
una campafia publicitaria para agrandar los alcances y actividades de esta sociedad.

La imagen que se pretendia necesitaba hablar del arte, de nifios, de trabajo en equipo
y de diversion; ademas se pretendia que los nifias mexicanos se sintieran identificados con él,
y se adentraran en nuestra cultura,

La imagen se compone de un nifio y una nifia estilizados, estos nifios estan sonrientes,
en sus manos sostienen un pincel muy grande. Debajo de estos se encuentra la palabra
amiguitos, le sigue hacia abajo una pleca y hasta el final: Museo de San Carlos.

El color identificador es el parpura y para el simbolo y plecas el azul aqua.

Dicha imagen se us6 en hoja membretada, sobre, tarjeta, credencial, gafete, invitacion, folder
y diploma.

Entre los objetivos de !a campaiia se pretendia dar a conocer la nueva imagen, informar
lo que hace "Amiguitos del Museo de San Carlos” y estimularlos a que ingresen a ella, informar
a los padres de familia y despertar la inquietud de los nifios a unirse al grupo.

El mercado en el que estaban interesados era de nifios de 7 a 12 afios de edad de escolaridad
primaria, pero también se pensé que fuera dirigida a los padres, ya que de ellos depende
la manera de tomar la decision de que los nifios intervengan en esta sociedad.

Entre los medios de campafia que se seleccionaron para dar a conacer la imagen

se encuentra: el folleto, y los articulos promacionales que se podrian obtener en la tienda

del museo; lapices, plumas, gomas, gorras, playeras, botones, llaveros, agendas, portalapices,
estuches, cilindros, entre otros.

Una vez que tuvieron el tema del taller para el verano, se acoplé la imagen al tema,

esto fue mediante la vestimenta de los nifios; por ejemplo en el afio de 1995 el tema

fue el arte gético. Se vistieron a los nifios de acuerdo a esta época, al nifio con una armadura
y a la nifia vestida como princesa.

En lugar de la palabra amiguitos, se puso arte gético, y en lugar de Museo de San Carlos,
se puso Aventureros de la Edad Media.
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Teniendo ya adaptada la imagen al tema del taller de verano se difundié en cartel, invitacion
y espectacular.

Los espectaculares se encontraban afuera del museo en forma de bandera, asi se podia
informar a los transetintes de las actividades. Este espectacular tenia el mismo concepto, es
decir, el tema del taller y se encontraban los nifios vestidos en forma especial.

Con todo lo anterior nos podemos dar cuenta
que llegar a los nifios no es una tarea facil,

sino por el contrarig, se tiene que pensar bien
en lo que se les va a presentar, ya que tiene que
ser atractivo visualmente y ademaés los nifios
tienen que sentirse identificados.

o]
Un punto impartante para el éxito de la campafia @[Fﬁ@ @éﬁﬂ@(‘g‘

es que constantemente le muestran informacion
a los nifios de lo que realizan; como en el caso AVENTUREROS EN LA EDAD MEDIA
de Fox Kids y Nickelodeon para la television, y

“Amiguitos de San Carlos” en el caso de un Museo; asi, los nifios al sentirse importantes

y que son tomados en cuenta, resultard en un punto muy importante para que la campafia tenga

el efecto deseado.

De esta forma, en la campafia de “Amiguitos de San Carlos”, podemos darnos cuenta
de se puede llegar de una manera eficaz a los nifios sin tener un gran presupuesto como
en las grandes empresas televisoras.

Con respecto a la imagen que se muestra a los nifios, se puede observar que "Amiguitos de
San Carlos” y Nickelodeon siguen una linea parecida de no saturar de elementos su imagen;
en este aspecto se puede encontrar una diferencia en el uso de los colores, ya que “Amiguitos
de San Carlos” utiliza pocos, porque los costos de impresion se elevan mientras més colores
se utilicen.
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Centro Novarte

Por dltimo se mencionara una empresa privada que ofrece
servicios culturales a los nifios.

Centro Novarte, se encuentra ubicada en el sur de la

cuidad, especificamente en Acoxpa No. 946 Esq. Periférico Centro Novarste

Villacoapa, dentro del centro comercial Villacoapa.

Se autodefinen como una institucion de Educacion Artistica que durante 16 afios
ha desarrollado una actividad docente y educativa.

Cuentan con 4 dreas metodolégicas principales:

® Danza (jazz, ballet, regional, flamenco, baile de salén, tap y hawaiana)
® Pintura (dibujo, pintura y artes plasticas, mural y graffitti)

® Teatro (actuacion, escenografia, taller de dramaturgia, maquillaje y voz)
® Misica {canto, guitarra, teclados y corales)

Cuentan con un foro para los eventos que realizan, como: festivales, conferencias, cursos,
congresos, etc.

Al igual que el Conaculta, realizan un esfuerzo especial
durante las vacaciones de verano, a los cuales denominan
“cursos de verano infantil”,

Ademas cuentan con servicios de coreografias

para XV Afios, presentaciones, cursos regulares de baile
de saldn, royal ballet, técnica cubana, grupo de puntas
para principiantes e intermedios, y talleres de teatro
para nifios y adultos.

Ofrecen también las carreras de instructor de danza e instructor de teatro, con estudios
registrados en la SEP.

La difusién de Novarte la realizan s RPN

aprovechando la importancia del e < TS
Centro Comercial Villacoapa.

Un medio muy importante para
su difusién o realizan a través o
de la web, para esto tienen una b

liga en la pagina de Villacoapa: Q.gntrg Nova
www.villacoapa.com.

Villacuwop
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L4 pégina de Novarte se presenta de la siguiente manera;

En la pagina, también se ofrecen unos nimeros telefénicos a los cuales comunicarse
0 una direccion de correo electrénico.

Con respecto a la respuesta del correo electrdnico, cabe mencionar que es muy efectiva,
ya que es respondido muy répido, ademds que ofrecen una clase gratis al momento de salicitar
informes por correo electrénico.

Con respecto al disefio de la pagina web, se puede mencionar que le falta més trabajo
en esa drea, ya que carece de impacto hacia el usuario, principalmente hacia los nifios,
porque a final de cuentas, son ellos quienes van a asisitir a las clases y quienes navegan
mas por internet.

Con lo anterior, se puede apreciar que tanto empresas con grandes presupuestos como
las que no lo tienen, ya sea porque son gubernamentales o privadas, tienen interés por divertir
y entretener a los nifios.

Cabe mencionar que organizaciones no lucrativas como Alas y Raices a los Nifios hacen
un esfuerzo verdaderamente grande por acercar la cultura y las artes plasticas a la nifiez
mexicana.

Una organizacién o empresa para poder competir con grandes presupuestos, tiene que
hacer en primer lugar una imagen que llame la atencién de los nifios; se tiene que tener
una comunicacidn directa con ellos, para que de esta forma se familiarizen y no crean que
es algo ajeno a ellos.

No se debe olvidar que los servicios que se les ofrezcan sean muy buenos, para que asf asistan
posteriormente y no nada mas la primera vez.

De esta manera, no importa el medio en el cual se este trabajando (televisidn, prensa, imagen
corportaiva o cualquier otro medio), se tiene que poner mucho cuidado en el trabajo que se
les va a mostrar a los nifigs.
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Capitulo Ill
Elementos de diseio

1P 9p SOuAWal

Como se sabe, para la realizacion de cualquier trabajo se tiene que seguir un método, ademss,
se deben de conocer las piezas y las herramientas con las que se va a trabajar.

o—

En el disefio pasa lo mismo, primero hay que saber que hay elementos y reglas para crear
un disefio atractivo y ordenado.

3.1- Elementos visuales

Conacer las reglas del disefio no garantiza que el trabajo sea bueng, sino que se tienen que
aplicar con una intuicion especial para que sea exitosg; es aqui donde entra la creatividad.

A esta se le puede definir como un proceso que se gesta en la mente y que se perfecciona
con el tiempo; es un fendmeno de comunicacién como la vida misma; es algo que va més lejos
que la mera intuicion o las simples corazonadas, es audaz, poderoso y distintivo.

Puede surgir de un chispazo de imaginacion, pero es indudable que la mayoria de las grandes
ideas surgen casi siempre de la capacidad de combinacién de las ideas habituales con otras
emergentes de circunstancias y escenarios nuevos.

La creatividad consiste también en combinar los elementos de disefio de una manera eficaz;
lo que para una fécil comprension se dividen en 4 grupos:

a) Composicion

b) Tipografia

¢) Color

d) Imagen

3.1.1- Composicion

Los trabajos de disefio grafico que chservamos diariamente, se componen utilizando lineas guia
y reglas, las cuales sirven para ordenar la informacion que se exhibe en forma equilibrada

y creativa. Frecuentemente estas cualidades se obtienen a través de un control cuidadoso

en la medicion de los espacios, los cuales a menudo pueden ser utilizados y controlados de
manera dindmica.

La solucidn para estos problemas se encuentra en la reticula, a la que se le puede describir
como la division geométrica de un &rea en columnas, espacios y margenes medidos con
precisidn, y con la cual se pueden explotar y subdividir de manera matematica un érea
determinada.

Lo primero es "dividir el espacio en segmentos iguales como podrian ser mitades, tercios
o cuartos. Cada segmento se divide posteriormente en cuadrados iguales.” (13}

La reticula tiene sus inicios en la tendencia a organizar y economizar lo més posible
la aplicacion de los medios tipogréficos, y fue en la segunda mitad de los afios cuarenta,
cuando aparecieron los primeros materiales impresos configurados en una reticula.

13.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, *Comunicacion Grafica®; p. 307.
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Mas tarde, se cred una tendencia en cuanto a las retfculas, en ella se establecieron ciertos
lineamientos para su aplicacién, estos eran la rigurosa concepcion del texto y de las imagenes,
una pauta unitaria para todas las paginas y una orientaci6n objetiva en la presentacién.

1p 3p S0jUAWIYT

a_

Eil empleo de una reticula constituye la expresion de cierta actitud mental, en donde el
disefiador concibe su trabajo en forma constructiva y se ocupa de espacios bidimensionales y
tridimensionales, ya que de este modo, se permite la concepcién, organizacién y conformacién
de las soluciones visuales a problemas de forma segura y répida. Ademas de que con su uso,
se pueden resolver miltiples problemas en forma mas funcional, ldgica y estética.

Entre los principios que se deben de tomar en cuenta para que cualquier trabajo de disefio
cumpla con su cometido de comunicar, se encuentran:

o E| disefio debe mostrar equilibrio

e La proporcién empleada en el disefio serd agradable al lector

® | os componentes tendran un patrén ordenado y dirigide

® Habr4 una fuerza unificadora dentro del disefio

® Debe destacarse un elemento en el disefio por arriba de los demas

El equilibrio es una estrategia de disefio en la que hay un centro de gravedad a medio camino
entre 2 pesos.

Puede ser formal o informal. El equilibrio formal recurre a la presentacién simétrica
{componentes colocados en un lado de una linea imaginaria vertical que atraviesa la superficie
y se repiten en un tamario y forma aproximadas en el otro lado de esta linea imaginaria.

El equilibrio formal crea un sentido de seriedad y direccion y ofrece al espectador una
presentacion ordenada y facil de seguir.

El equilibrio informal se refiere a la simetria (el peso éptico de tamaiios y formas no similares);
no debe considerarse como desequilibrio, mas bien los componentes de tamaiios, formas y
colores diferentes se distribuyen con una relacién més compleja que permite alcanzar un
equilibrio mas asimétrico.

La proporcidn se refiere a Ias relaciones de tamafio y tono que se establece entre los
diferentes elementos dentro del disefio. Siempre que se cologuen en cercania 2 elementos,

el resultado es la proporcion. En un impreso, las consideraciones de proporcién consisten de

la anchura del anuncio en relacion can su profundidad; la anchura de cada elemento con la
profundidad de cada uno de ellos; el tamafic de un elemento en relacién con el tamafio de

los restantes; el espacio de 2 elementos v la relaci6én de ese espacio con un tercer elemento;
y la cantidad de 4rea iluminada en contraste o en comparacién con la cantidad de drea oscura.

La ordenacién consiste en la adecuada relacidn de los elementos para que conduzcan al lector
por Ia superficie del disefio en forma controlada. Un disefiador puede crear una ruta ldgica de
componentes visualas para controlar el movimiento de la vista, ya que el ojo tiene la tendencia
natural de moverse de izquierda a derecha, de arriba hacia abajo, de elementos grandes

a elementos pequefios, de la luz a la oscuridad y del color a lo que carece de él.
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"Una vez que el lector ha sido dirigido a un punto de arrangque, debe ser guiado a través
de la parte restante... hasta que se haya recibido el mensaje completo", 14}

3p sojuawajg

Unidad se refiere a la agrupacion de los elementos y la forma en que aparecen relacionados
en cualquier diseno. Se considera el mds importante de los principios, ya que da como
resultado armonia entre los diversos componentes de la publicidad impresa; encabezados,
subtitulos, cuerpo de texto e imagenes.

P

0uas]

“Es un equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad que es perceptible
visualmente." (15)

Dentro de los elementos que contribuyen a la unidad se encuentra el margen que rodea

a un impreso, ya que evita que los elementos se dispersen hacia otros anuncios o hacia el
texto impreso contiguo. Este espacio blanco en las orillas crea un efecto informal de imagen;
el uso indiscriminado de blancos en un disefio separa los elementos y provoca una impresian
de desorden. El uso adecuado es impresionante y poderoso y logra la atenci6n del receptor
hacia los elementos determinantes.

14.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, “Comunicacién Grafica™; p. 309.
15.- DONDIS Doris, "La sintaxis de la Imagen"; p. 133.
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3.1.2- Tipografia

La tipograffa se refiere al tipo de letra seleccionada para los encabezados, los subtitulos

y el cuerpo de texto, ademas de todos los componentes de talla (altura, grosor y longitud).

Se debe de tener especial cuidado en escoger una tipografia adecuada, ya que de ello depende
tanto la facilidad de lectura, como el estado de &nimo que provoque la impresién global.

1p op Sayuowag

O_

La computadora y los mas sofisticados programas de software producen una innovacién
permanente y un mundo infinito en el disefio en tipos de letra que comunican més eficazmente
el mensaje de un producto o servicio.

Sin embargo, en la creatividad se encuentra la fuente y el secreto para la produccidn de las
ideas, que dificilmente podran ser superadas por la méquina, o por més revolucionario que
llegue a ser el software.

Una clasificacién muy sencilla de las letras es por maydsculas y mintsculas, dentro de estas
clasificaciones se encuentran descripciones de acuerdo a su aspecto como:

a)Alturax:esla profundidad del cuerpo de cada letra, es tomada de la letra mindscula,
como son la “i*, "v", “2", etc., las cuales estan realmente basadas en la letra x.

b} Ascendentes: son la parte de las letras mindsculas que se prolongan por arriba de la altura x.

c) Descendentes: son la parte de las letras mindsculas que se extienden por debajo
de la altura x.

d) Lineas de base; son la linea sobre la que descansan el cuerpo central de las letras sin
descendentes, también entran las letras mayusculas.

e) Hueco: es el espacio en blanco dentro de una letra.
f) Linea fina: es el rasgo delgado de una letra.

g) Remate: es el rasgo final en la terminacitn del rasgo principal de una letra.

Fuste curvo]  Barra horizontal
_ g - . i A'(l’ﬁl
Arlli p,g gQHEE
Cola

— Toara Tt~ hecendente
Fuste vertical Descendente

" Fuste diagonall
P . ‘OP_‘I Interfinea

BC1y
Al tamafio de los caracteres se llama cuerpo, y a la anchura se le llama grosor. Ademés

de las letras normales, hay letras estrechas, anchas, estrechas extremas y anchas extremas,
pero cabe especificar que los caracteres normales son los que se leen con mayor facilidad.
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Las unidades de medicion caracteristicas de la comunicacion gréfica son diversas y se usan
con gran amplitud, entre las principales se encuentran el punto, la pica y la unidad. También
se usa el centimetro, pero normaimente sélo para tamafios de papel y para las dimensiones
de la imagenes y margenes.

3p sopuawag
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El tamario del tipo se mide en puntos y la longitud de la linea en picas. Hay 6 picas en una
pulgada {2.54 cm}y 12 puntos en una pica; por lo tanto hay 72 puntos por pulgada.

Los tamarios de los tipos generalmente oscilan entre los 4 puntos y los 72 puntos, al rango
entre los 4 y los 12 puntos, normalmente son referidos como tipo comin o de texto; su empleo
depende del objetivo que se persiga, ya que para textos de catélogos v libros, la mayor parte
de las veces son suficientes los cuerpos de letra de 8 a 12 puntos.

El punto también se usa para medir el interlineado, esto es, el espacio entre las lineas
de tipograffa. Se dice que el tipo compuesto sin este espacio adicional es compacto.

Si el tipo se compone a 10 puntos con 1 punto de espaciamiento interlineal, se expresa como
10/11, y st el espaciamiento se hace retroceder en 1 puntg, la designacién es de 10/9.

Habiendo mencionado Ias caracteristicas de las letras en general, se mencionaré su
clasificacion, para esto se han simplificado en 5 familias tipogréficas generales: romanas, serif,
egipcias, script y fantasfa.

Las letras romanas son las letras més numerosas y las que mas se usan, estan inspiradas
en las letras grabadas en los edificios romanos, siendo mds notoria esta influencia en las
letras maydsculas.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890(!" @#$%&?;,:;)

Los tipos romanas se caracterizan por tener un contraste entre rasgos suaves y fuertes,
ademds de tener remates finos. Estas caracteristicas ofrecen 2 ventajas, la primera es que son
de facil lectura, y la segunda es que la variacién en la colocacion de las porciones gruesas

y delgadas de las letras, permiten una interesante apariencia de textura dentro de la forma
estructurada por un cierto nimero de lineas de tipografia.

Las egipcias son parecidas a las romanas, pero con la diferencia que los patines son cuadrados
y fuertes, se usan con mayor frecuencia en encabezados y con menor frecuencia en textos
mas extensos.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890 (! "@#S8%&?e:;)
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Las letras Sans Serif 0 Palo Seco se caracterizan en que ng tienen remates o patines,
(Sans Serif es el equivalente francés para “sin remate”), ocupan el segundo lugar en
niimero y frecuencia, ya que su caracteristica principal es su funcionalismo. Son mon6tonas
y esqueléticas, con muy poco o nulo contraste en sus rasgos y carentes de remates.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890("@#$%&?¢,:;)

Es muy popular para los encabezados por su negrura sélida, pero es poco usada en los cuerpos
de texto, ya que el grosor homogéneo crea la impresién de monotonia.

Las letras script son letras que se distinguen por estar ladeadas hacia la derecha y estar
hechas a mano.

ABCDEFGIHIJHLMNNOPERSTUVWAYZ

bcdelaBiiblmnii !
1234567890(!"@#87,&2¢:;

Las letras de moda o fantasia; son las letras que tienen caracteristicas muy especificas
0 con connotacién de un tiempo o lugar.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVYWXYZ
abcdefahiiklmnnopqgrsruvwxyz
1234567890(!"C #$% &2 :;

Son elaboradas para un fin especial, se caracterizan porque son dificiles de leer, aunque no
en todos los casos. Muchos de ellos se asemejan a la letra manuscrita.

Familias

Cuando se habla de familias, nos referimos a cierto nimero de letras de disefio estrechamente
similar, ya sea por el disefio o por partes muy parecidas entre si. "Consiste en variaciones tales
como redonda, cursiva, fina, media, negrita, condensada y redonda... proceden de un mismo
disefio, cada version proyecta su propio tono particular." (16)

Cabe mencionar que independientemente de estos estilos Clasiticacién por rasgo terminal
tipogréficos, las caracteristicas bésicas de disefio de la familia .
Con patin Sin patin

generalmente permanecen constantes. U U E E

Con variaciones en la amplitud, nos referimos a la
condensacion del tipo, que es una especie de estrechamiento

de las letras; y a la expansidn del tipo, cuando las letras Por emvolvente

son ensanchadas. Estas formas se conocen como: condensed Condensada Extendida
{condensado, chupado o compacto) y expanded {ancho, A E E
extendido o expandido).

16.- MARCH Marion, "Tipografia Creativa”; p. 24.
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Algunos estilos tipograficos son disefiados con rasgos mas delgados o més gruesos de los que
se encuentran en la letra normal, a estas variaciones se les llama: light (clara), bold (negra),
semibold (seminegra), bold {negra) y extrabold (extranegra).
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El estilo tipografico normal, con frecuencia se denomina normal o regular, esto significa que
no hay variacién en amplitud o peso.

Por Gltimo se encuentran las letras que estan inclinadas hacia la derecha, las cuales reciben
el nombre de itdlicas o cursivas.

Las familias cominmente cuentan con sélo regulares, cursivas y negras, pero existen algunas
que tienen a su disposicion un determinado nimero de variedades, como el sombreado,

el matizado o el perfilado, pero estos estilos tipogréficos normalmente no cuentan como
variedades de familias, sino que son clasificados como decorativos o novedosas (nicamente.

Fuentes
Una fuente esta integrada por letras, nimeros, signos de puntuacion y otros simbolos que
constituyen una rama de una familia en un tamafio determinado.

Durante el proceso de escoger una tipografia, es muy importante considerar la legibilidad,
es decir, la facilidad de leerse la tipografia. Algunas consideraciones son:

® Usar mayisculas y mindsculas

® Distribuir las letras de izquierda a derecha

® Desplegar las lineas de tipografia en sentido horizontal
e Usar espacios iguales entre lineas y palabras

Univers Bold Extended Univers Bold Extended Oblique  Wenlgtntoeme
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU  AUHULTMITARSINGG

abcdefghilkimniiopqratuvwxyz abcdefghijkimniiopqratuvwxyz  dckigitminetmm
1234567890(1~0#$% & ?4::) 12345687890(! "O#$% & ?¢::) 1A @i

Univars Condensed .. Univers Condensed Obligue - Univers Light Obliqua
ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNROPORSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
abcedefghijkimnfiopqrstuvwxyz abedefghijkimnfiopqrstuywxyz abcedefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567830{1'@#8% &7, 1234567890(1'@r$%&7,;) 1234567890(1°@H$ % &?2;:.)

Univars Extended Univears Extended Oblique Univers Condensed Light Oblique ..

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV  ABCDEFGHUKLMNROPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz abcdaefghijkimnriopgrstuvwxyz abcdefghijkimnfiopgrstuvwayz?

1234567880(1"@#$%&?,::) 12346567890(1 “@WS% 82 ;) 12345678501 " ©IS%&71;)
Univers Extra Black Univers Extra Black Oblique Univers Utra Condansed
ncmuuxunuﬁomwm ABCDEPSHIINLIMINROPORSTUVWX

iy Bcdefghifidmnd ¥ el
1234567890(1"04$%87:;) 1234567890(1°01$%A7;:;) 12345878000 QFSWAY)
Uni. Extra Black Extended Uni. Ex-black Con. Obligue
ABCDEFGHIJKLMNNOPQR ABCDEFGHIJKLMNNOPQR

bedefghijk 13 tus mbcdefghijkimniopgrstuv
1234567890(1"@8S% 87, 1234567890(1"0FS% A&7, ;

Los nifios entre los 4 y los 7 afios, tienen progresos en el terreno de la habilidad manual, la cual
desembarca en la evolucién de la adquisicion del grafismo; en esta edad los infantes recenocen
algunas letras del alfabeto y su sonido en correspondecia con otras letras, por esta razdn se
debe de presentarles una tipografia clara que no les cause confusién al momenta de leer;

sin olvidar un tamafio lo suficientemente grande para no causar confusion ni problemas de
lectura.
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3.1.3- Color

El color es el elemento sugestivo e indispensable que presenta la naturaleza y los objetos
creados por el hombre, el cual nos da la imagen completa de |a realidad, ademaés produce
un gran placer al espiritu y a los ojos que para ver necesitan tanto el color como la luz.

También se le puede describir como la percepcion que tenemos hacia la luz, y al modo en
que esta se refleja, donde la percepcién depende en gran medida de la fuente de iluminacién
hacia dichos objetos.

Uno de los aspectos mas importantes del color es llamar |a atencién, esto se refiere a las
respuestas independientes de los lectores de porqué se sienten atraidos, y si lo que los atrajo
conserva su significado o interés.

Para esto, el color debe ser aplicado a los elementos de mayor significacion, puesto que el
énfasis resulta del contraste, el cual normaimente alcanza su mayor intensidad al ser usado
con el negro.

El color més oscuro es el negro, y el mas claro es el blanco, juntos crean el contraste

de tonos mdas marcado, el cual tiene un maximo de legibilidad; la mezcla de estos colores
en proporciones variables, produce una serie de grises, a los cuales junto con el negro

y el blanco se les llama calores neutros.

Estamos acostumbrados a ver las imagenes negras sobre fondos blancos, ya que tenemos

la tendencia de asociar las formas negras a espacios positivos y las formas blancas a espacios
negativos, pero cuando este acto es invertido, nos inspira irrealidad, creando un disefio denso
0 pesado.

Los colores crométicos son aquellos que relacionamos al espectro que observamos en el
arcoiris, los cuales se pueden describir en 3 modos:

El primero es el tong, el cual nos permite clasificar los colores. Es la variacién para producir
colores diferentes, déndole caracteristicas como: claro, oscuro, apagado o brillante dentro
de un mismo color.

El segundo es el valor, el cual es el grado de claridad u obscuridad de un color. Este cambio
es muy fécil de percibir por nuestra vista, y gracias a esto, podemos cambiarle facilmente
su valor, mediante la mezcla del color con el blanco {valores claros) o negro {valores oscuros)
en proporciones variadas.

El tercero es la intensidad, el cual nos indica su pureza, es decir, que tan brillantes y vivos
son los colores. Esta caracteristica esta determinada por el valor, ya que se entra en una
comparacion de los colores con los tonos de grises, donde el gris més claro se compara
con un color muy brillante como el amarillo limén, y un gris muy oscuro con un azul parpura.
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Los colores primarios

A los colores primarios se les puede clasificar en 2: los colores pigmento y los colores luz.

Los pigmentos son el magenta, el amarillo y el azul cyan, su caracteristica consiste en que
con la mezcia de estas, junto con el negro para reforzar el contraste, se pueden obtener todos
los demds colores.

1P 9p Sajuawapg
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Los colores luz son el verde, el rojo naranja y el azul violeta. "El ojo cuenta con 3 tipos

de células visuales, que rigen 3 tipos diferentes de sensaciones, correspondientes

a los colores primarios: azul {azu! adriatico), verde y rojo {rojo anaranjado}, que es representado
como RGB." (7!

Cualquier color pigmento es el resultado de la combinacion de los colores primarios pigmento;
y cualquier color luz es resultado de la combinacian de los colores primarios luz.

Sin embargo, un color primario pigmento es resultado del reflejo de 2 colores primarios luz,
y un color primario pigmento es causado por el reflejo de 2 colores primarios pigmento.
Esto significa que un color primario pigmento es un color secundario luz y viceversa, ya que
los colores secundarios son resultado de una mezcla de 2 primarios.

Los colores intermedios resultan de mezclar un primario con un secundario, es decir, el amarilio
y el verde hacen el amarillo verdoso.

Aspectos psicolagicos del color

“El impacto psicoldgico del color ha sido investigado primordialmente a través de varias pruebas:
1) la abservacion; 2} el uso de instrumentos; 3) la memoria; 4) las ventas v la investigacin

y 5) el nivel inconsciente." 18)

Los aspectos psicolégicos se pueden clasificar en directos e indirectos; los primeros hacen que
un ambiente, un gbjeto o una imagen parezca alegre o triste, ligero o pesado, caliente o frio, etc;
los segundos tienen su origen en las relaciones subjetivas, nacidas bajo el efecto del color.

Los colores que predominan en un anuncio o pieza impresa deben adaptarse al mensaje general
que se quiere dar, se debe de pensar en la intencion, es decir, en lo que queremas sugerir:
ya sea frialdad o calor, formalidad e informalidad, etc.

Por ejemplo: el color rojo nos denota vida y muchos estados de animo e ideas asociadas con
la vida, como la accidn, la pasion y la alegria.

El azul nos sugiere distincidn, reserva y serenidad, el verde es la naturaleza, el parpura
el esplendor y status, y el blanco es la pureza.

Esta asociacidn de colores también se aplica a productos, como es el caso del color rojo,
el cual es gratamente asociado con cerezas, en cambio, el color verde relacionado con la carne
fresca no es placentera.

Muchas asociaciones no son tan cbvias, en estos casos se puede recurrir a la investigacion
para hacer una adecuada seleccion de los colores, ya que gracias al color y su asaciacion,
se puede producir una memorizacion del producto mediante el calor.

17.- KUPPERS Harald, *Fundamentos de 12 teorfa de los colores®; p. 25,
18.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, *Comunicacion Grafica™; p. 257.
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Pruebas psicolégicas han descubierto la existencia de preferencias personales por ciertos
colores, tales como el azul, el cual es altamente popular, ya que es el color preferido por los
hombres y el segundo preferido por las mujeres después del rojo.
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Las pruebas también demuestran que las mujeres estdn mas canscientes del color que los
hombres y que tienden a preferir las medias tintas y los colores mds suaves; los colores suaves
atraen mas a las personas mayores y a personas que tienen niveles mas altos de educacion,
sin embargo, las preferencias en el color varian de acuerdo a la edad, a la educacidn y la
ubicacién geogréfica de las persanas.

Se debe de tener especial cuidado en la eleccion de los colores, ya que un mal uso puede
crear una atmdsfera desagradable.

"A menudo la decisién de emplear el color se basa en el supuesto de que es mejor que
el blanco y negro. La decisidn nunca es tan simple. Muchos factores deben considerarse
cuidadosamente antes de que el color o los colores correctos puedan ser seleccionados”. (19!

E!l color puede llamar la atencién inicialmente, pero si esta no es sostenida y convertida en
interés, ya sea por una mala seleccion o por una pobre aplicacion, el lector no invertird tiempo
en absorber el mensaje.

Al aplicar los colores, se deben cuidar aspectos como el equilibrio, ya que el color agrega
mds peso a los elementos, es decir, los colores brillantes resultan més ligeros y los colores
oscuros mas pesados.

Cuando se vaya a aplicar el color como fondo se debe cuidar su tratamiento para que no
disminuya a otras elementas, si los elementos son oscuros, el fondo debe ser claro y viceversa.

El color contribuye a alcanzar la unidad en una pieza impresa, cuando es colocado
erréneamente, puede desintegrar el efecto total e incluso provocar que el mensaje parezca
dividido.

Por ultimo, cabe mencionar que es dificil tener una conotacion de un color en todo el mundo, ya
que estos efectos asociativos estan determinados culturalmente.

En un nifio de entre 4 y 7 afos de edad, el color suele ser un elemento secundario
representativo de la fantasia y las emociones, ya que al nifio no le preocupa atin el uso
adecuado de los colores (solo los crea y los colorea a nivel espacial) y comienza a designarle
en espacio a cada objeto que representa.

A partir de los 7 afios, ya conace la diferencia entre los colores; sabe distinguir el rojo del
naranja y del amarillo.

Su atencién es atraida por los colores brillantes, los cuales son sus preferidos, no importandole

su contraste armdnico entre estos, ya que resulta los mismo combinar un color azul con un
amarillo, que con un rojo o un morado. Lo importante es que llame su atencidn.

19.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, “Comunicacion Grafica™; p. 258.
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3.1.4- Imagen

Las imégenes juegan un pape! muy importante en cualquier medio impreso, normalmente se
empieza a trabajar con la disposicion de estos elementas para generar un adecuado contraste
y por consiguiente una mayor atraccion.

Para una adecuada eleccion de las imé&genes, se debe de tomar en cuenta que existen varios
tipos de ellas. Unas pueden ser imagenes informativas o decorativas, 0 ambas a la vez,
esto se aplica si se quieren para ampliar, explicar o decorar un texto.

Se pueden usar imagenes en vez de texto para comunicar una idea compleja, pero se tiene que
tener cuidado al escogerlas, ya que pueden tener significados indeseados.

Pueden ser utilizadas para que el lector se acerque a! texto, en donde deben de complementar
el contenido y la tipografia del texto.

Las imagenes cumplen varios propdsitos especificos y estratégicos como:

® Atraer la atencion del pablico objetivo; la cual es una de las principales funciones, no obstante,
no significa que la atencién sea la tinica meta. Ef grafico ademas de atraer y conservar la
atencidn, debe apoyar a otros componentes del anuncio para lograr una buena comunicacién
con el pablico.

® Comunicar caracteristicas y beneficios del producto; tal vez la imagen mas directa sea la
que muestra las caracteristicas o beneficios de la marca, es decir, que una imagen es capaz
de estimular el reconocimiento futuro de la marca en el mercado. Adn cuando un anuncio
es estatico, puede mostrar un producto en uso mediante una escena que parezca de accion
o incluso una serie de imagenes.

o Crear un estado de &nimo, sentimiento o imagen; este propésito depende de la ejecucién
técnica de la ilustracion, ya que el color, el tono y la textura de la imagen ejercen un efecto
determinado en el publico.

e Estimular la lectura del cuerpo del texto; de igual manera en que un encabezado estimula
la imagen, la imagen es capaz de estimular la lectura del cuerpo de texto. Las imagenes
pueden crear curiosidad o interés en los lectores, lo que permitird que los lectores contintien
con la lectura del texto para satisfacer la curiosidad.

Entre los puntos més importantes para una adecuada insercidn de una imagen se encuentran
los siguientes:

# Se debe considerar el tono global de la imagen y sus efectos sobre el equilibrio de disefio.

® Se pueden usar espacios en blanco y anchos mérgenes para equilibrar y encuadrar
las imé&genes.

® Se puede usar la misma imagen a una escala mas pequeiia para identificar elementos
de texto de diferentes paginas relacionadas entre si.
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Colocacion de imagenes
“Esta fase comprende la ampliacion o reduccidn, carte, encuadre y colocacion de la figura en la
pagina, en donde se debe tener cuidado de escoger una escala apropiada para la imagen.” (20!

El escoger una imagen depende tanto del contenido de las figuras como de su forma y tonalidad,
ya que las ilustraciones o fotografias pueden ser delicadas o pesadas, seglin sus cualidades
globales de tonos claros y oscuros.

Al utilizar espacios en blanco y mérgenes para equilibrar y encuadrar las imagenes, tratando
de que estos espacios siempre sean constantes; las imégenes también pueden ser recortadas,
ya sea para centrar detalles importantes o para eliminar fondos sin interés.

E! contacto cara a cara con un retrato es una atraccion dificil de resistir; si se van a utilizar
rostros de perfil, estos deben de mirar hacia el interior de la publicacion o hacia el texto al que
se refieren, ya que de esta forma se centra el interés hacia la pagina.

La imagen y el encabezado necesitan estar totalmente coordinados y apoyarse el uno al otro,
principalmente cuando se trabaja con nifios, para que esto ocurra se debe de tener cuidado
y evitar que la imagen sea demasiado atractiva para no motivar a la lectura del texto.

Aungue un imagen atractiva es el primer paso de una llamada de atencidn, esta debe ser
equilibrada con el texto; porque si se prefiere poner el atractivo en lugar de la claridad al
seleccionar una imagen, puede ser que el receptor se confunda y pase por alto el cuerpo
del texto.

Ademas, "la manera como se estimula y facilita la expresion es por la via gréfica,
lo cual es realmente lo méas facilmente accesible para el nifio." (21!

“Imagenes y modelos son mejores aproximaciones a la percepcién directa de los signos escritos
y los simbolos abstractos. Se supone que los nifios no aprenden el ‘lenguaje gréfico’ de la
misma manera que leer o el escribir. Asf lo canfirma una investigacion de Hochberg & Virginia
books". {22)

El tamafio, color y técnica intervienen en la presentacion y fuerza de la imagen; el primero
se refiere a que una imagen de mayor tamafio es capaz competir con mayor éxito por la atencion
del lector, en especial en un ambiente con medios de informacion saturados.

Sin importar el tamafio de la imagen, la claridad de la impresién visual es el factor més
importante de la efectividad. Imagenes centradas en lo que el lector reconoce de inmediato,
serdn percibidas y comprendidas con mayor probabilidad. Por el contrario, las imagenes que
provocan curiosidad o incorporan accidn, califican alto en atraccion del interés pero son bajas
para incidir al lector a la lectura completa del anuncio.

No se debe de olvidar que por mas experimentos que se hagan con las imagenes, siempre
deben de explicar el contenido del texto y/o decorarlo con un estilo pertinente.

20.- COLLIER David / COTTON Bob, "Disefio para la Autoedicion®; p. 66.
21.- GILLY Robert, *Guia practica de mi hijo"; p. 264.
22.- AICHER 0tl, “Sistema de signos en la comunicacion visual®; p. 24.
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3.2- Medios é%’
Como se menciond en el tema anterior, la retfcula es de vital importancia para ordenar 3
la informacidn en forma equilibrada y creativa, sin importar el medio impreso que se tenga 2,
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planeado para dar a conocer el producto al publico.

Ya que se tiene el margen perimetral, se determina el ancho de columna, el cual no es sélo
cuestion de disefio o formato, ya que es muy importante tener en cuenta el prablema de la
legibilidad.

Las columnas representan las zonas verticales en que se va a alinear al texto, éstas mismas
divisiones se usardn para influir en la posicion de otros elementos, tales como tipografia
de mayor tamaiio, fotografias e ilustraciones.

Ademds, ayuda a conseguir un aspecto equilibrado en un espacio designado, y al mismo tiempo
se logra una disposicion de los elementos con mas creatividad y dinamismo.

3.2.1- Disefio Editorial

Con la colocacién del titulo dentro de la reticula se empieza a experimentar con las posibles
proporciones y tamafos, donde también se puede controlar la fuerza del impacto.

En ocasiones es necesario incluir subtitulos, estos suelen estar comprendidos entre el titulo
y el texto. Pueden utilizarse para alegrar el disefio y para dar mas variedad al conjunto,
pero es necesario estudiar con cuidado el peso de estos elementos para darle un atractivo
mas interesante a la composicion.

Después de un titulo sigue un texto, por esta razén se emplea la reticula para darle uniformidad
de composicion mediante la forma en que se dispone.

El material impreso en un formato o tamafio normal, se lee cominmente a una distancia
de 30 a 35 centimetros. Teniendo en cuenta lo anterior, se debe calcular el tamafio de los tipos,
ya que letras muy grandes o pequefias pueden producir un mayor esfuerzo en el lector.

Existe un modelo empirico que nos dice que para la longitud de un texto, debe de haber
por término medio 7 palabras por linea. Esta medida o media puede variar a nuestro gusto,
ya que se pueden colocar de 7 a 10 palabras por linea.

“Un texto largo destinado a la lectura continua debe ser los més accesible posible v,
por razones de méaxima leibilidad, se compone habitualmente con columnas de anchura
y altura uniformes”. 123)

Las lineas demasiado largas o demasiado cortas fatigan la vista, el ojo siente las lineas largas
como algo pesado, ya que hay que emplear demasiada energia para mantener la linea harizontal
a gran distancia del cjo.

En el caso de la linea demasiado corta, el 0jo es obligado con demasiada rapidez a cambiar
de linea, lo cual también produce un consumo extra de energia.

23.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, *Comunicacién Gréfica®; p. 28.




Con un ancho de columna adecuado, se crean las condiciones para un ritmo de lectura regular,
agradable, desenvuelta y pendiente del contenido.

Estrechamente ligada a las columnas se encuentra la mancha tipogréfica, a la cual se le puede
definir como el 4rea total de texto que percibimos en una pagina, puede constar de una,
2 0 mas columnas, y depende del formato de impresidn y del tamafio de los tipos.

La mancha puede determinarse cuando el disefiador conoce la amplitud y la naturaleza
de la informacidn gréfica y textual que debe incorporarse al disefio.

La amplitud del texto y el nimero de paginas seran elementos determinantes en relacion
con la altura y anchura de la mancha, asi como el tamafio de los tipos.

Un texto largo que tenga que componerse en pocas paginas requiere una mancha lo mas
grande posible, con un tamafio de letra y zonas marginales relativamente pequefias.

La mancha siempre queda rodeada de una zona de blancos por 2 motivos, la primera es por
motivos técnicos, ya que el corte de las paginas se lleva normalmente entre 1y 3 milimetros,
de esta manera se evita que el texto quede cortado. La segunda es por motivos estéticos, ya
que un blanco en buenas proporciones puede acrecentar el goce de leer.

Es recomendable no dejar muy pequefia la anchura de los blancos, ya que con un corte
impreciso de Ias paginas se provoca una impresidn negativa en una pagina bien configurada.

Teniendo va el esqueleto para un buen disefo editorial continuaremos con los elementos que
hacen que se complemente.

La tipograffa es un elemento muy importante, en la actualidad existen una infinidad de letras
que el disefiador puede utilizar.

Es muy importante tener conocimiento de las cualidades de un tipo de letra para poder predecir
los efectos funcionales, estéticos y psicoldgicos en el material impreso. Con lo anterior también se

deben predecir los espacios interlineares y la longitud de las lineas que favarezcan la legibilidad.

“El tipo debe ser estéticamente agradable para ser observado... en la composicion total, deben
ser exhibidas de tal forma que inviten y mantengan la atencion." {24

Cada letra posee un propia e inconfundible forma, tanto las minisculas como las maytsculas
y son de la mds alta calidad formal y originalidad. Cada letra tiene un caracter impreso
de intensa energfa. (29)

La funcién de comunicar sensaciones por medio de la tipografia no sélo se cumple en los casos
de alfabetos especiales, animados, complicados o caracterizados, sino adn en aquellas familias
tipogréficas estandarizadas, y sus posibles combinaciones y manipulaciones, las transgresiones,
incrustaciones de iconos, formas ambiguas, etc.

Teniendo las caracteristicas de la tipografia, se procede a establecer el interlineado, al cual
se le puede describir como: el espacio vertical medido en puntos de una linea de texto a otra.

24.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, “Comunicacion Grafica™; p. 99.
25.- Informacion descrita en este trabajo de investigaci6 en pagina 64.
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Las lineas demasiado juntas entre si perjudican la velocidad de lectura, ya que entran al mismo
tiempo en el campo Gptico la linea superiar e inferior. Asi el 0jo no es capaz de ajustarse a las
Iineas muy apretadas con tal precision que sélo se lea la linea que se pretende leer, por esta
razon, el lector gasta energia donde no debe y se cansa antes de lo preciso.

Lo mismo pasa con un interlineado excesivo, ya que el lector no encuentra la unidn con la linea
siguiente, de esta forma crece en el lector una inseguridad y cansancio.

Con un buen interlineado se puede conducir al ojo 6pticamente de linea a linea disponiéndolo
de apoyo y seguridad, junto con el ritmo de lectura que se estabiliza rdpidamente y lo leido
se capta y conserva en la memoria mas facilmente.

Se produce ademas una lectura sin esfuerzo, en donde las palabras son comprendidas
con mayor intensidad en su significado y se aprenden mejor.

Si a esto le sumamos que la capacidad de lectura de un nifio es menor que la de un adulto,
se debe de poner especial interés al momento de escoger un tamafio de letra, su ancho
de columna vy el interlineado.

Teniendo ya estas especificaciones, faltaria afiadirle 2 formas de letra para el complemento
de la legibilidad en un texto.

El primero es la letra base, la cual es la que forma el volumen principal de un material impreso;
y la segunda es la letra resalte, que se entiende por las palabras o partes de frase, que
destacan del texto por su disposicion especial, llamativa, por tipos de letra mayor, en negritas
0 en cursiva.

Cuando deban de utilizarse letras de distintos tamafios, los tipos deben destacar claramente
de tamafio, de igual forma al establecer diferencias en tipos de letra como normal, seminegrita
y negrita, ya que la diferencia se reconoce facilmente.

Los contrastes indudables en los caracteres y los tamafios de las letras hacen posible
una lectura mas fécil y répida.

Con la incorporacion de las imagenes se le suele dar al trabajo una dimensidn nueva,
se rompen las restricciones creadas por los elementos tipogréficos, ya que pueden usarse de

una forma mas flexible y estimulante pudiendo atravesar las columnas y saltarse los mérgenes.

Para complementar lo anterior, cabe indicar las 4 formas més comunes de composicién
de texto: alineado a la izquierda, alineado a la derecha, justificado o en bloque y centrado.

Por dltimo se debe decidir donde se coloca el nimero de pagina, ya que debe ser provechoso
desde el punto de vista estético y funcional.

La posicién de la mancha dentro de la pagina y la anchura del blanco de que se dispone,
determinan la posible situacion del nimero de pagina que puede estar arriba, abajo, del lado
derecho o del lado izquierdo.
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Desde el punto de vista psicol6gico, el nimero de pagina al ser colocado en la mitad de la
misma, causa el efecto de algo estatico, y el situado en el blanco del corte de algo dindmico.

Es dinamico por 2 razones, la primera es que al desplazarla a la zona de! blanco de
corte, Opticamente salta fuera de la pagina. La segunda razén es que al pasar las paginas,
intuitivamente acelera el ritmo de volver Ias hojas.

0u3SIp 3p SOJUANWIY

Si el nimero de pagina se encuentra abajo o encima de la mancha, su distancia debe
corresponder a una 0 més lineas vacias, seguin el tamafo del margen.

Si el nimero de paginas se pone a la izquierda o a la derecha de la mancha, la distancia
normalmente es igual al espacio intermedio entre columnas.

Finalmente, [a imagen general de armonia y buena legibilidad de una pégina impresa depende
de la claridad de las formas de los tipos, de su tamafio, de su longitud, de la separacion entre
ellas y de la amplitud de los blancos marginales.
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3.2.2- Publicidad exterior

Habiendo mencionado la importancia de la reticula y los elementos que la complementan
para la creacién de un buen disefio, hablaremos un poco de la interaccion de estos elementos
en otras aplicaciones editoriales.

Con respecto al disefio de carteles, no todos requieren una estructura obvia de reticula,
lo importante como en todo disefio es que el aire de la compasicién de los elementos debe
estar equilibrado armoniosamente para expresar el cantenido con claridad y estilo.

Ademés que debe de crearse una mezcla con éxito entre las imagenes y el texto originando
asf un interesante concepto.

En el caso de los folletos se debe de tener en cuenta la longitud del texto y decidir
las prioridades ya sea ilustrativo o tipogréfico.

El uso del color como fondo en caso de prevalecer la tipografia, suaviza el drea de disefio
restandole rigidez a la tipografia, y si ademés se dejan espacios libres para las ilustraciones
sobre el fondo coloreado se pueden acentuar més el mensaje visual.

El papel de un periddico cumple 2 funciones, la primera es de proporcionar de manera continua
informacion, y la segunda es de mantener esta cantidad de informacién continuamente, por
esta razon es de vital importancia crear una retfcula légica y flexible.

Por lo anterior es muy importante tener buenos fundamentos desde el inicio para que el
peri6dico pueda cumplir con estas 2 funciones.

Como el costo de impresién es muy elevado, en ocasiones se tiene que condicionar el uso
del color ya sea a una o 2 tintas. Para estos casos se pueden utilizar las medias tintas para
formar interesantes recursos visuales.

También se pueden imprimir las fotografias con el segundo color para crear bitonas.

Los titulos y subtitulos pueden marcarse con diferentes tipos, y muchas mas opciones
que el disefiadar debe ir descubriendo para armonizar y hacer més atractivo el trabajo.

Los peri6dicos suelen atenerse rigidamente a una reticula preestablecida, siguen su estilo
propio de forma tal que hasta el estilo de los caracteres y su tamafo estén rigidamente
determinados.

Se le ha identificado como el libro de las multitudes, por su extraordinario acceso a las
multitudes y por ser el medio més accesible para los anunciantes ya sean grandes o pequefios,
ya que varios de ellos tienen un gran alcance y llegan en primer lugar al publico.

El periddico es uno de los medios mas importantes y oportunos, ya que permite a los
anunciantes alcanzar pablicos con oportunidad debido al corto tiempo que se necesita para
producir un anuncio y la regularidad de la publicacion diaria.
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Es un vehiculo rentable que goza de la mayor credibilidad y es testimonio impreso que ejerce
una notable influencia que no alcanzan otros medios.

La gente recorta la publicidad de productos y servicios que le interesa; los avisos de ocasion,
los balances, las declaraciones importantes, las convocatorias, etc.

Supone la lectura rdpida de los principales asuntos de la region y facilita al publicista una rica
fuente de informacién, variada y actualizada.

Ya que la pagina del periodico ofrece un formato grande y relativamente poco costoso,
se tiene la oportunidad de proporcionar al piblico mucha informacion.

Entre la desventajas de utilizar el periddico como medio de difusién se puede mencionar

la sobresaturacion de informacion, es decir, el periédico se encuentra lieno de encabezados,
subtitulos, fotografias, texto y anuncios; lo cual significa un ambiente terriblemente confuso
para un anuncio.

Otra desventaja es su corta duracion, es decir, que los periddicos se leen con rapidez y luego
se descartan; para esta limitante se pueden comprar varias inserciones en cada ejemplar.

Todo el mundo echa un ojo al periddico de la mafiana con [a curiosidad de encontrar algo nuevo,
ya sea una pelicula, una mala noticia del equipo de futbol favorito, un chisme que corre a vaces,
la situacion de la moneda y por supuesto a los anunciantes.

La tarea del disefiador es mantener la imagen establecida y crear un disefio de pagina vivo que
capte ia atencion del lector dentro de los limites del estilo preestablecidos, ya que "el lenguaje
visual es la base de la creacian del disefio". (26}

Las revistas no son tan desordenadas como los periddicos, pero contienen muchisima mas
competencia, ya que por estar dirigidos a un pablico especifico, la mayoria de los anunciantes
compiten con nuestro producto o servicio.

Una revista es mé&s duradera en el tiempo y en el espacio; mantiene una fresca vitalidad por una
semana, un mes, 50 afios o mas. Su carcter documental hace susceptible de pasar en muchas
mangs y conservarse, dependiendo de la universalidad de su contenido.

Las revistas tienen la capacidad abrumadora de atraer y dirigirse a un publico muy selecto,
ya sea en base a caracteristicas demogréficas, de estilos de vida o de interés especial.

Mucha gente guarda sus revistas por mucho tiempo, ya que se pueden leer varias veces
en una semana o un mes, ademas, una revista es leida por mas personas, ya sean familiares
0 amigos.

Més que cualquier otro medio, brindan a los anunciantes alternativas diversas muy selectivas
y con una amplia variedad de formatos y contextos.

En las revistas el anuncio tiene un cardcter mas universal, emplean los mismos principios
y técnicas que en los periédicos, pero con un caracter de mayor permanencia y duracién.

26.- WONG Wucius, “Principios del disefio en color; p. 9.
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Algunas revistas se destinan a todo pablico, otras estan altamente especializadas
por la naturaleza vertical de su contenido; muchas més son editadas por una gran variedad
de organismos publicos y privados en el mundo.

Los anuncios en las revistas suelen ser de naturaleza vertical cuando se destinan a un nicho
de segmento especializado de la poblacion; en atros casos suelen orientarse de manera
horizantal, es decir, a todo pablico.

Debido a el uso del color, de las espacios en blanco y la atencién de los intereses especiales del
publico, las revistas crean un ambiente creativo muy bueno, ademas de que la calidad del papel
es muy superior a la del periddico, por lo que las reproducciones en color sobresalen mucho.

Hay que tomar en cuenta que la mayoria de las revistas se publican una vez al mes, por esta
razén, hay poca posibilidad de una exposicion frecuente al plblico; esto se puede solucionar
insertando varios anuncios en revistas diferentes dirigidas al mismo publico.

Las revistas se pueden clasificar en 2 categorias principales:

e Publicaciones para consumidores.- Son las que se dirigen a los consumidores en toda la gama,
ya sean naticias, deportes, educacin y pasatiempos.

o Publicaciones de negocios.- Estas revistas cuentan con una publicacidn propia especializada,
es decir, que se dirigen a un determinado tipo de gente como: médicos, abogados, contadores,
ingenieros en computacion, etc.

Cuando se va a insertar un anuncio en una revista se tiene que tomar en cuenta en donde

se va a insertar. Un anuncio sin posicidn fija aparece en cualquier lugar de la revista; pero

se puede pagar por tener una posicién preferente como: la segunda de forros (la parte interna
de la pagina frontal), la tercera de forros (la parte interna de la Gltima pégina de la publicacion);
y la cuarta de forros {la parte externa de la Gltima pagina).

Por esta razdn es que las revistas de mayor venta dan mas importancia al disefio individual
de cada uno de los articulos, por lo que cultivan el disefic para mantener a su publico cautivo.

Con lo antes mencionado, se puede considerar que un comercial impreso eficaz, recurre al
disefio gréfico, independientemente de apoyarse en ilustraciones, dibujos o fotografias de arte.

El trabajo de disefio grafico permite un anuncio equilibrado que responde a preguntas
especificas relacionadas con la tipografia (caracteres y tamafio), margenes, titulares y texto,
empleo del color, tonos y pantallas, si se trabaja en blanco y negro, etc.
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Se refiere a los aspectos estéticos y estilisticos de un anuncio; representa las labores de los
creativos para distribuir fisicamente todos los componentes de un anuncic impreso, de tal forma
que consiga orden y belleza.

3p sojuawa)y
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El lenguaje visual de un comercial eficaz depende en gran medida de sus formas gréficas
y del equilibrio en el empleo adecuado del espacio del mensaje en suma.

Para obtener en el disefio gréfico los mejores resultados, es preciso tomar en cuenta
recomendaciones bésicas que suelen pasar inadvertidas.

1.- Investigar y analizar el material informativo, lo cual permite tomar decisiones a partir
del conocimiento a fondo del producto: su composicién, el perfil del consumidor, el de la
competencia, su calidad y ventajas.

2.- Determinar el mercado meta y precisar hasta una relativa seguridad, qué es exactamente
lo que se tiene que comunicar.

3.- Comprabar que cada uno de los elementos de produccién; imagen, titular, subtitulo, texto,
epigrafe y logo cumplan con la funcion de viabilidad que justifique su inclusién en el cuerpo
del anuncio.

4 .- Describir los objetos que va a contener el mensaje; por ejemplo, si serd en blanco y negro,
ya que se tiene que definir la técnica utilizada, porque algunos anuncios sobrecargan los tonos
en negro y al contrastar con el blance pueden dar lugar a una plasta indescifrable y poco
estética. Si se va a emplear color, se debe de tomar en cuenta que el costo se eleva.

5.- Tener en mente los principios de levedad, rapidez, exactitud, visibilidad, multiplicidad
y consistencia.

La teoria realiza un papel muy importante en el desarrollo de un proyecto, ya que plantea

las bases tedricas para la realizacién de un trabajo de calidad y con grandes expectativas de
funcionamiento; de esta forma, ya que se tiene conocimiento de lo tedrico, se comienza a aplicar
esta informacion en un trabajo préctico.

Asi, el trabajo de disefio no es Unicamente lo que apreciamos con nuestros sentidos, sino que
es todo un proceso de conocimiento y organizacion de informacion, que tiene como fin que el
puiblico reciba el mensaje de la manera que el disefiador lo tenga planeado.
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Capitulo IV
Fase de disefio

Antes de comenzar con la etapa de disefio es importante mencionar la metodologia
que se utiliz6 para este trabajo de investigacién.

La metodologia de Bruno Munari fue elegida porque es una de las que mas se adecuan
al proceso de disefio, ya que en todo trabajo de disefio siempre hay infinidad de varibles
que siempre deben ser tomadas en cuenta.

Bruno Munari plantea el siguiente punteo como una metodologia bésica:
1- Problema

2- Definicion del problema

3- Definicion y reconocimiento de subproblemas
4- Recopilacién de datos

5- Anélisis de datos

6- Creatividad

7- Matertiales - Tecnologia

8- Experimentacitn

9- Modelos

10- Verificacién

11- Dibujos constructivos

12- Solucién

Los primeros 3 pasos sintetizan el tema de este trabajo de investigacion, el cual se resume
en un problema de comunicacion que tiene Alas y Raices a los Nifios, ya que los nifias no
encuentra muy atractiva su campafia publiciatria, porque no hay elementos que les llamen la
atencion o despierten su interés, ademés que la difusion que se le da no es muy frecuente.

Por esta razon los nifios no asisten a las actividades que se ofrecen, por lo cual es necesario
desarrollar un concepto de campafia publicitaria, para que empiece a despertar interés en los
nifios y conozcan la enorme cantidad de conocimientos y actividades.

Los pasos 4 y 5 se desglosan en los capitulos 1, 2, 3 y primera parte del 4.

En estos se recaba informacion sobre el Conaculta y Alas y Raices a los Nifios, se investiga

la funcion de una campafia publicitaria y cudles son los medios que la componen, ademas de los
elementos de disefio que se necesitan para desarrollar un disefio adecuado a las necesidades
que se tienen.

En la primera parte de este capitulo se observardn campafias publicitarias anteriores para
proporcionar sugerencias sobre lo que no hay que hacer para crear una buena campafia.

Los restantes pasos se desarrollardn en este capitulo desde la idea intuitiva de la creatividad,
pasando por los materiales para la realizacian y la experimentacidn de éstos en el proyecto.

El bocetaje y la verificacion de los modelos constructivos determinaré la posible solucién
para el problema planteado.
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El disefiador puede crear gran cantidad de ideas para el proyecto, de las cuales la mayoria no
seran la mejor solucién para el problema que se esté planteando, pero no se debe descartar
ninguna idea, ya que la que pueda parecer mas laca o menos apropiada, puede tener resultados
muy favarabies con un buen trabajo de adaptacién.

Cabe aclarar que ningtina metodologia de disefio debe ser rigida y completamente racional, por
el contrario, segin Jorge Frascara, la intuicion y la imaginacion, educadas y basadas en una
aguda sensibilidad relacionada con todos los aspectos de la vida humana, son componentes
mas que necesarios para llevar a cabo cualquier pieza de disefio.

4.1- Presentacion de diseiio de campaiias anteriores

En el Conaculta nunca se ha disefiado y planteado una campafa integral para sus actividades
de verano desde el afio de 1997.

A continuacién se presentaran los elementos que se pudieron recaudar de las campanas
anteriores.

Se tomaran 3 elementos fundamentales: volante, cartel y folleto, ya que estos elementos son
los que Alas y Raices a los Nifios les d& mayor importancia.

La importancia de conocer lo que se ha realizado en el Conaculta en afios anteriores, servird
para poder medir los alcances que tuvieron y la tendencia de disefio; ademas que se pueden
apreciar errares, que servirdn para no valverlos a cometer; y aciertos, que pueden ayudar a
crear una campana mas exitosa.

rm Verano 1997
Date vuelo Se toma como concepto primordial a los nifios, en él se puede

e BSle i
AV S LAl g V) observar una foto de escolares que salen muy contentos
porque las vacaciones acaban de empezar.

En general es un buen disefio, porque todos los elementos
estan alineados al centro, lo cual nos sugiere orden al
momento de leer y equilibrio en la composicién.

Campin
i st 1 "La importancia del equilibrio se basa en el funcionamiento
St de la percepcion humana y en la intensa necesidad del
equilibrio, que se manifiesta tanto en el disefio como
en la reaccion ante una declaracién visual." (27}

El uso de espacios en blanco es acertado, ya que no se satura la pagina de elementgs,
porque de esta forma se hace agradable a la vista y se lee con mayor rapidez y facilidad.

Se le da un toque infantil con Ia tipografia, ya que muestra trazos libres y de varios colores,
lo cual nos demuestra la libertad y variedad de las actividades que se realizan.

27.- DONDIS Doris, *La sintaxis de la Imagen®; p. 131,
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Este concepto se presenté muy
e similiar tanto en el cartel como
ursos y talleres en catalogo de actividades
culturales, el fin de realizar esto
consistié en empezar a manejar
un concepto en la campaiia
de las actividaes escolares, lo
cual significaria que el pablico
empezara a familiarizarse y a
grabarse en la mente a Alas
y Raices a los Nifios y las
actividades que realiza.
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En las paginas interiores del catédlogo se puede observar también un disefio proporcionado.
Se utiliza la tipografia bold o negrita para resaltar los datos mas importantes: ‘entrada gratuita
y el nombre del evento, este ultimo también en itélicas o cursivas.

En la parte superior se describe el tipo de actividad, se maneja centrado y con plecas en ambos
extremos que llegan hasta el borde de las columnas.

Se manejan 2 columnas, las cuales estén divididas por una pleca, la cual es irregular en su
trazo, simulando ser dibujada por un nifio.

Por dltimo se complementa la informacion con dibujos a lineas o vifietas, las cuales van acaorde
a las actividades que se presentan.

Cabe mencionar que todos los IDATE VUELE! .
interiores son a una sola tinta, en - °
IDATEVLIEL ST P i
iDATE VUELS! este caso color negro; a diferencia ancien Sovos .
o 1o " de la portada que se manej6 en E  cion0i0a0 *
Agosio 97 .. . 122 .
E& seleccion de color, con el motivo Sy e °
o de hacerla més atractiva y llamativa °
§ l"";g;;“.:"‘:'.""'““ hacia los nifios. o
CAIR O3B SLA CAdR Dlaneia.
E samauem Con respecto a los volantes se :
0 Al .
Ermiiaes Ramees . uede observar que tratan de seguir R, )
Barra del Rores - N
T s5 . 795;@? conel concepto de la camparia, pero A s °
A i’?ﬁwﬁwﬁ es muy importante mencionar que ERTmAT :
’ Nioid este tipo de volantes se utilizaron S | °
C oo ; . U =z,
i) Gebosta rowsrs iguales durante todo el afio, lo cual ot PY
U e ton resulta perjudicial para la campaia °
ﬁmcuwuw R pa— .
L oot amwsins de las vacaciones de verano, porque o) TR .
Ztu e . oy
o . PRy al no darle un disefio especial, la s A °
s 7ev " {B5%| gente muchas veces no se da cuenta AT B °
. e e WS de que son actividades especiales 0 e T °
— trrote R .. diferentes que las que se realizan — T — :
|Bopg @A durante el transcurso del afio. sor I o8 WSS p
)
°
]
°
o
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El disefio de los volantes y del catalogo también utiliza muchos espacios en blanco al igual que en el
cartel, lo cual es bueno por 2 puntos: el primero es que unifica el concepto de disefio, lo que significa
que el publico comprende que se trata de las mismas actividades y de la misma institucién.

1P 9p 3614
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El segundo consiste en que también se da la opcién de dar mas libertad en la distrubucidn de
las vifietas y el texto, lo cual concluye con un disefio mas libre, divertido y con unidad.

“La unidad es el equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad que es perceptible
visualmente." {28)

Con respecto a las vifietas y la tipografia, es correcto que se siga el mismo estilo que en el
catdlogo de actividades. En este caso las actividades se muestran del lado izquierdo, en forma
vertical y en mayusculas.

. . Qma a0l para tus vacacionas varano 1998
B MNP Al ser este afio: “El afio internacional de los ocednos”,
se tratd de acoplar este tema al concepto de los folletos.

La portada es muy agradable a la vista, esta impresa

en azul con las letras en blanco, las cuales nos informan
de la gran mayoria de las actividades con las cuales se
cuenta; al centro se muestra una pintura infantil def mar,
con lo que se refuerza aun mas la idea del mar.

At03 g dnces a o wmey  QASEIID

Se le puede catalogar como un disefio simétrico, "se crea colocando una ilustracion dominante
de tal forma que incluya y descance en el centro Gptico; el titulo y el titulo que completan la
pégina también se encuentran centrados y aseguran asi un equilibrio perfecto.” (29}

En la parte inferior se presenta el afio y la frase Alas y Raices a los Nifios.

La calidad de impresién es muy buena, con lo que se realza
aln mas la presentacion del catalogo.

Cursos y
1.:? Talleres Las pdginas interiores tienen también buena planeacién como
BN la portada; las vifietas se hicieron abstractas, con trazos mas
AL, . . =
) &/ ) libres y conotando mayor modernidad que los afios pasados.
L\._.__/—\) .

La cabeza se encuentra en la parte superior, se utiliza una
tipografia sin patines extendida y negrita, lo cual nivela muy bien
la pagina, ya que en el otro extremo se encuentra la imagen.

En la parte inferior se presenta una pequeiia frase, relacionada con el tema de las actividades.
Esta tipograffa se muestra en la misma fuente que la cabeza, pero con la diferencia de que
aqui es light.

Para mostrar la informacién se utiliza la misma fuente que se empled para la pequeiia frase
que se encuentra al principio de la categoria de las actividades, el lugar donde se presenta

28.- DONDIS Doris, *La sintaxis de la Imagen”; p. 133.
29.- TURNBULL Arthur T. / BAIRD Rusell, *Comunicacién Grafica®; p. 301.
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la actividad esta en negritas y el nombre de la actividad se
presenta en la fuente kids y a un puntaje mds alto.

1p 3p 95y
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En la parte exterior de la pagina, se ubica un recuadro negro
con letras caladas, en este se informa de la seccion en que
se encuentra dentro de todo el catdlogo. Este recuadro estéa
unido con una linea punteada en la parte superior al temay
en la parte inferior al folio.

En este afio se prescindi6 de los carteles, ya que la promacién
se basé unicamente en los volantes, los cuales siguieron siendo muy parecidos, por no decir
iguales que los afios anteriores.

Verano 1999

En este afio el concepto de la campaia se centrg en el
aniversario de la primera vez que pisé tierra americana
Alexander Von Humboldt.

Este proyecto llegd Unicamente a realizar un folleto
informativo, el cual se les daba a los nifios en los museos
y lugares donde se desarrollaban las actividades.

c ; También se tenia previsto aplicar este concepto al folleto,
pero desgraciadamente no fue asi; lo que concluyd en llamarlo "Guia azul para tus vacaciones”.

[ =]
(= =)

En el folleto se pueden observar varias fotografias de nifios, los cuales estén realizando algunas
de las actividades que se ofrecen durante el evento,

Se valvid a manejar el fondo de color azul, en esta ocasidn en un color mas pélido que
el del afio pasado, lo cual se le puede atribuir a la baja calidad de la impresién y a no escoger
bien el color.

i

El texto de "Guia azul para
tus vacaciones" carece de
impacto en la portada,
sumandole que no tiene
justificacion tenerlo en
cursivas.

) | Con respecto a las

e dmROETL L fotografias son de mala
calidad, borrosas y no hay
buen constraste ni legibilidad, ademds tienen una sombra, la cual no tiene ninguna
justificacion, porque no sirven de soporte para las fotos.

De las paginas interiores se puede decir los mismo, las fotos son semejantes a las de la
portada, ya que carecen de calidad; lo que se pudo deber a [a mala toma desde el evento,
y se le suma la inadecuada digitalizacién.
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Se trat6 de darle mas dinamismo con la tipograffa, pero falto tener cuidado al manejaria, ya que
el espacio entre caracteres en algunas partes es muy amplio y en otros es demasiado pequefio;
incluso hay ocasiones en que se juntan las letras.

El recurso de la linea punteada se utiliza demasiado, ya que si la intencién de usarla era
unificar el disefio, se abusd de ella, lo que ocasiond una saturacién de este elemento, incluso
manejandola sin justificacién alguna como en el caso del folio y de la actividad.

La letra es legible, se utilizd un tamafio més grande para los nombres de las actividades, lo que
resulta correcto, ya que "la importancia del titulo se indica por 2 factores: el tamaiio del tipo y
Ia longitud en la que se componen los tipos". (30)

El lugar donde se realiza la
actividad estd en itdlicas para
diferenciarlo del resto del texto,
lo que no cumple con su
cometido en la totalidad, ya
amae | QUE Se pierde entre el cuerpo
del texto. Este problema se
resuelve poniéndolo en bold, ya que se tiene que tomar en cuenta que muchos de los lectores
son nifios que apenas estan aprendiendo a leer.

Hablando de los folletos se les hizo un cambio, el cual consiste en cambiar el formato, ya que
en vez de utilizarlo a media carta y vertical, se utilizé en medio oficio y horizontal; se le dié

la forma de acordedn, lo que a primera vista resulta mas atractivo para el piblico, ya que es
mas divertido y menos estorboso.

En el frente se muestra una fotografia de los nifios en circulo, en la parte superior tiene el mes
y el afio del evento, y en Ia parte inferior la delegacion (ambas en itélicas).

Con lo anterior se puede saber con claridad que en una campana publicitaria los medios que
se utilizan para difundirla deben estar muy bien pensados, ademds que deben estar unificados
en disefio, estilos y concepto entre si.

Al estar entrelazado el disefio en los medios, el ptblico relaciona el concepto de la campafia
de una forma répida.

Se puede sacar como conclusién que en las campafas anteriores, no hubo un concepto que
sirviera de gancho para llamar la atencién de la gente, ademds que no se unificd el disefio
en todos los medios de difusian.

Asf, mencionados los medios que el Conaculta utilizé en afios anteriores para dar a conocer

las actividades de verano, se pueden tomar puntos favorables que se han utilizado para poder
obtener un mejor resultado en la campafia publicitaria, que tiene como finalidad este trabajo.

30.- COLLIER David / COTTON Bob, "Disefio para la Autoedicion”; p. 51.
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4.2- Etapa creativa

La etapa creativa puede ser definida como la unificacién y desarrollo de los conocimientos
tedricos y practicos para crear un trabajo audaz y atrevido, ya que la creatividad no es un
proceso magico que aparezca de repente,

Asi, teniendo las bases tedricas y analizadas las campafias anteriores del Conaculta, se puede
empezar a desarrollar el proyecto en una forma mas palpable.

Como cualquier método de trabajo, en la etapa creativa también se lleva a cabo un proceso
ordenado de desarrollo, lo que resultard en mejores soluciones.

4.2.1- Bocetaje

Para desarroliar el concepto de la campaiia, se evaluaron los propdsitos y medios del
Conacuilta; ya que con la creacidn del nuevo concepto se pretende integrar a la sociedad adn
mas con este organismo.

Para la creacion fue muy importante conacer y analizar los conceptos de campaia de los afios
anteriores, ya que con ellos se puede descartar lo que no funciona y aprovechar los que sirve.

Una vez estudiados los conceptos de los afos anteriores, se empezara a configurar un estilo
nuevo, con el cual se pretende que llame mds la atencion del piiblico y con ello acumular mas
el concepto en la memoria del pdblico.
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Alas y Raices a los Nifios ha cambiado su concepto de campafia en los Gltimos afios,

(a excepcidn de los volantes, los cuales han sido muy parecidos en afios anteriores),
pero estos cambios no han sido muy significativas o de mucha atraccion para el plblico,
ya que antes que todo debe tener una imagen que llame la atencidn a primera vista.

1p 3p 3504
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Una solucién para este proyecto es actualizar el concepto de la campafia, con lo cual se lograra
un mayor atractivo del publico hacia las actividades que realiza el Conaculta.
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4.2.2- Dummy

La imagen actualizada es un medio primardial en el medio de comunicacién entre el Conaculta
y el piblico, ya que mediante ella se informard a la gente de las actividades y servicios que
ofrece.

En el nuevo concepto de la campaiia se pretende dar a conocer al pablico la filosofia y el
modo de pensar de la institucion.

Desarrollo del nueveo concepto

Antes de continuar, cabe mencionar que el objetivo de este trabajo es crear gréficamente el
concepto para la campafia publicitaria para el Conaculta, por esta razén, cuestiones como la
cantidad, calidad de las impresiones, la forma y el lugar para distribuirlas y promocionarlas
serd asunto del Conaculta.

Alas y Raices a los Nifios solicitd que se trabajara en medios impresos, ya que por cuestiones
de presupuesto, serd muy dificil poder promacionar esta campafia en televisién y radio.

Kleppner's Otto afirma que los anunciantes con presupuesto reducido encuentran en la
publicidad exterior un medio suficiente para cubrir sus necesidades.

Como los nifios son curiosos por naturaleza, este proyecto esta destinado a que ellos indagen,
observen e investigen en las actividades que forman parte de nuestra cultura, con lo cual
ademés de incitar su inquietud hacia su propia cuitura, los estimula a convivir con otros nifios.

Por esta razén, el nuevo concepto de campaiia mezcla la educacidn v la diversion, ya que
ambas son muy importantes y no pueden ir por separado.

\

[
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La imagen toma varios conceptos de los talleres y las actividades que se realizan en el verano,
con lo cual informa al pidblico sobre o que pueden hacer en este tiempo de vacaciones.

Se enfoca este concepto principalmente a la nifiez, ya que los elementos hacen que sea
més atractiva a este tipo de pdblico, denota alegria y espontaneidad, con lo cual serd mas
identificada ante la saciedad.

Para la creacidn se tomaron elementos estéticos y atractivos hacia el pablico infantil,
elementos que son identificados facilmente y que sirven para un mayor reconocimiento
y memorizacién de la imagen.

Entre los puntos que se han estudiado que debe contener esta imagen se encuentran los
siguientes: arte, trabajo en equipo, diversién y nifios.

La imagen esta conformada por una cara sonriente, este es elemento principal y de mayor
importancia, ya que muestra que la imagen es amigable para con los nifios; es de color
amarillo, porque este se relaciona con el sol y significa alegria y estimulo.

En la parte izquierda aparece los rayos de un sol en color rojo el cual nos denota vida y alegria,
ademds que muestra la temporada en la que se llevan a cabo las actividades (verano) y es
reforzado por la imagen de la cara y el color amarillo.

La cara esté faormada por un saxofén simulando parte de la sonrisa y la nariz, es de color azul,
el cual se asocia con recogimiento, inteligencia y cielo. Se escogid este color porque al ser
aplicado en el centro de nuestra imagen le aplica un toque de frescura y equilibra los tonos
célidos que se tienen en la cara y el sol.

Del lado derecho se muestra una méscara de teatro completando la sonrisa y el rostro en
color verde, se utilizd este color para ayudar al calor azul en el equilibrio de los colores, porque
es un color de ia naturaleza que libera al espiritu y equilibra las sensaciones, ademds de ser
un color juvenil.

En la parte derecha se observa un papalote de color naranja, el cual nos da una pequeia
muestra de la infinidad de actividades que se pueden realizar en esta temporada; refuerza la
imagen del sol que se encuentra en la parte izquierda.

Conjuntamente se utiliza el logotipo como parte primordial en el concepto de la campafia.
Este describe en una palabra compuesta por los vacablos: diversian y arte; ambas son muy

importantes y de mucho significado para la campafa, ya que estas 2 palabras simplifican
lo que se quiere dar a entender al piblico.
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La tipografia empleada es Kidprint Regular, ya que por sus rasgos libres se asocia con el trazo
de un nifio, ademds que es una letra con una gran legibilidad.

Para la palabra "Arte’, se usé la misma tipografia, pero con una envolvente gruesa, ademés
esta calada y empieza con maytscula para hace un mayor resalte de la palabra.

Las palabras "Divi" y "te" estan en color naranja, ya que este nos remite entusiasmo, juventud
y alegria. La envolvente de la palabra "Arte” es de color azul, este se asocia con la inteligencia,
el espacio, la paz, la quietud y con el cielo; mezcaldo con el blanco forma un matiz celeste

que expresa pureza y fe.

Por esta razon se escogieron estos colores, porque en las actividades que se ofrecen, los nifios
tienen Ia libertad de hacer volar su imaginacién.

Este es el elemento principal sobre el cual gira el concepto de la campaiia, pero no siempre
su aplicacion es individual, ya que hay ocasiones en que es necesario estar en conjunto con la
imagen; estas aplicaciones se mostraran posteriormente a los diferentes medios.

Es importante recalcar que este concepto tiene un tiempo especifico, su duracién serd
aproximadamente de 3 meses, tomando en cuenta el tiempo de promocidn y el tiempo de
las vacaciones.

Si por alguna circunstancia no es utilizado en el afio especificado, puede ser utilizado en afios
posteriores, ya que en este concepto los elementos no son caducos.

La creacion es motivada por la necesidad de generar una unidad en los diferentes medios,
asi esta imagen logra una identificacion con los nifios, ya que es llamativa, sencilla y dindmica,
con lo cual los hace interesarse en el arte y otras actividades culturales.

2
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Color

oysyp 9p 04

Variaciones de color
En algunas circunstancias o dificultades que puedan surgir, ya sea por impresion o presupuesto,
se puede sustituir la gama de colores por la siguientes opciones.

“Por regla general, a la forma se le ve como ocupante de un espacio, pero también puede

ser vista como un espacio blanco, rodeado de un espacio ocupado. Cuando se la percibe como
ocupante de un espacio, la llamamos forma ‘positiva’. Cuando se la percibe como un espacio
en blanco, rodeado por un espacio ocupado, la Hamamos forma 'negativa’’ (31}

Debido al presupuesto que se tenga, cuando sea necesario imprmir en blanco y negro, se
debe tener especial cuidado en el manejo de los tonos del negro, ya que podrian llegar a
emplastarse.

31.- WONG Wucius, *Principios del disefio en color”; p. 15.
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Red
La red es una repeticién de figuras geométricas que se utiliza para copiar, ampliar o reducir la
imagen sin que sufra deformaciones.

Quasip 9p 35p4

En este caso se utilizan cuadrados, porque la imagen encaja de manera exacta y es mucho mas
sencillo trabajar con esta figura geométrica.

i
i
P

22 cuadros verticdles
_{y 4 horizontdles,

4 cuadros verticdles
y 14 horizontdles.

{7 cuadros verticales
y It horizontales,
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Control de tamaiios
El éxito de una buena imagen es aplicarla adecuadamente.

El control de tamafios sirve para poder ver la escala minima sin que se pierda la legibilidad.
De ahi se puede escalar al tamafio deseado; es importante hacerlo siempre a proporcion.

24
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4.3- Aplicacion

El objetivo de esta campaia es dar a conocer entre los nifios del Distrito Federal {junto con los
padres y maestros) las actividades del verano con el propdsito de que asistan y hagan uso de
los bienes y servicios que administra el Conaculta.

El pablico al que se dirige esta campaiia pertenece a nifios de entre 5y 14 afios de edad
(ademés de padres y maestros), pertenecientes al nivel socioecocémico C, D+y D.

Los niveles socioecondmicos se clasifican de la siguente manera:
Nivel A/B= Mds de 35 salarios minimos.
Nivel C+= Entre 15 y 35 salarios minimos.
Nivel C= Entre 5y 15 salarios minimos.
Nivel D+= Entre 3 y 5 salarios minimas.
Nivel D= Entre 1y 3 salarios minimos.
Nivel E= Menos de 1 salario minimo.
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Las razones por la que se escogieron estos niveles socioeconémicos son:

El nivel C, tiene entre los principales pasatiempos ir al cine, a parques piblicos y eventos
musicales. Las familias de este nivel vacacionan en el interior del pais, aproximadamente una
vez por afio van a lugares turisticos accesibles {relativamente econémicos).

En el nivel D+, generalmente las personas asisten a shows organizados por la delegacion y/o
por el-gobierna, también utilizan los servicios deportivos y los parques publicos.

En_.,e_iluhiyql D,';,as'isten a parques publicos y esporddicamente a parques de diversiones. Suelen
organizar fiestas en sus vecindades y vacacionan una vez al afio en excursiones a su lugar de
origen o al de sus familiares. 32

Se menciona también a padres y maestros porque ellos son quienes tienen en dltima instancia
la decision de que sus hijos asistan a las actividades, sin despreciar a los nifios que intervienen
casi totalmente en la decisidn de los adultos.

Se pretende tener un alcance moderado, dada la capacidad de atencion en las distintas sedes,
que es de 5 mil actividades por un millén de nifios, con lo cual se pretende tener un aforo de
por los menos el 95% en las distintas actividades.

4.3.1- Medios editoriales

Los medios de difusién son muy importantes para informar al pablico de fas actividades de
Alas y Raices a los Nifios, por esto empezaremaos a describir el uso de la imagen en |os
diferentes medios.

Cabe recalcar que por cuestiones de presupuesto, el Conaculta solicitd Gnicamente aplicar
el concepto de la campafia a los medios impresos, ya que la televisién y la radio resultan
muy costosos.

32.- Datos de la Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacién de Mercado y Opinion Publica.
hitp://www.amai.org/niveles.shtml
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4.3.1.1- Catalogo
En este se presentaran a detalle cada una de las actividades y una descripcién de las mismas.
Se mostrarén horarios, teléfonos para inscripciones e informes y direccion del lugar.

1p 3p 504
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El texto "Guia azul para tus vacaciones" se encuentra en la fuente Kidprint a un puntaje de 54
puntos, tamafio adecuado que equilibra en proporcién a la imagen.

Portada de catdlogo

210 mm.

Se dividird en 5 secciones:
® Cursos v talleres

® Espectéculos

¢ \/isitas guiadas

® Concursos

® Programas especiales

® | ibros

En el interior de la publicacién se incluird un plano del Distrito Fedreal en donde se localicen
los lugares en los que se llevaran a cabo estas actividades, ubicando tanto las principales
avenidas, como las estaciones del metro.

Su distribucién serd de manera directa a los padres de familia por medio de las escuelas
de educacion primaria y kinder, ademds de casas de cultura. Asimismo habré una dotacion
de este material para consultar en las bibliotecas publicas y museos.

El puntaje de los textos para dividir las secciones se encuentra a 48 puntos en la tipografia
Kidprint, es a un puntaje menor que el de portada porque tiene una menor jerarquia.
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210 mm.

Portada de pfincipio de seccién

~
-
4

esPeCt.C?Cu/OS%speCtd culog

...................

) 4

225 mm,

Este tipo de separaciones van Unicamente en pdgina
impar o non; ya que son principio de seccién; iniciando
en la siguiente pdgina el texto.

Cabe especificar que el material fotogréfico tanto para esta campafia, como para las
otras propagandas que reparte el Conaculta al pablico durante todo el afio, son tomadas
constantemente por personal def mismao organismo, actualizando asi su archivo fotogréfico.

30 mm.

20 mm.
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Pdgina interior par o izquierda
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Kidprint
40/40
Outline

P

Univers Ultra .~ ‘ \
Condensed Regular p

29185 L. teatro Ve e
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spectaculog

4
: 4
Univers Extended Abre Ia pusrta de ia fan: tela cve ’
N o sans) e cuanten 4
Extrablack Rbre B T avasin Ot MArek v debienion.
" Grupo lne mentirasas .
3 sDominga B de agosto. 12:00 horass " :
e o HaCromdn ‘k »
S Paiacis s Arrctrapess : Univers
Animalerias Aprisa pan y visa Condensed
Un burro. un perro y un pallo van rumbo a enpié 500 doB paYAION A Regulqr
ol s Ghodag: scompafisios en sus eventuras! ta wciunr en el cuco 217
. rupo animalerian
Univers Extended 1Bomingo 18 de julia, 12:00 horass Srods Frvascu's iaearta
old Kiasco det Contra de Toprisio *Batiatio 3 de ko,
Fronte o is eaia Pt e Nsinis Muswo Naconal de A eorronre « Histort
8195 BT A
4:° 38 de ko, 12:00 hormes

omingo 18 de juka, 12:00 horas®

o2 ¥ Cuturnl Jase Maria
Morsios y
"

Detairms sy Mrssmt biutasss

{Bomings 26 de Julia. 12:00 horast
Tommra dere et
Cone oS

Unwers Extended
Regular

9

1tdlicas

Cunt Toatwen
Detoysacnrnr Anwets Otwgsars

", 200e10. 12:00 horase

{Bomings 72 de agosto, 12:00 horses
Fom Cultuel Azcapats

Tk rma ot Aunstorn
[risitmigvhition

2 puntos
Puntead

Pdgina interior impar o derecha

Kidprint
50/50

espectd Culos @eatm SO

sesesese,
oo e
.e® “tuesense

Casa e Culliva Caimécac

- o -ors a1
- 4 de " Bacrrs Sarta Martive
Ane
Univers Extended Nacho. Margarits v ol sefior Burra te
Regula Tovaran an o carraton ¥ te cantarén » 29 de agosto, 12:00 horaee 2 puntos
egular alegras cancion c-«nm ranitio Cuthuacén
9/t Grupo Molasng e rimsnlosn Punteada
+0ominga 18 de ke, 12:00 horass Forlmiopmidnie
Conisa'de Camvencin infanti fenio Jurer
o Boceat e Bosiue e Chapiore ! hado
T Abiused Hicko
Un parsanale tieno v travieso ayuda st
+Domingo 8 de agosto. 14:00 harass Senor Rodrigue? a descubrit uns nueva
Musea de A Modeno ‘ovvv\. de vww 1o viis.
Pases ite b Aafiwiria ¥ Ghaeni am Gruy L3
Bvaivs the Chagmstioyms . S
Drieviacie oto,
Cona e Cotrara rvensa ombat v Aamirer
*Domingo 22 de agne1o. 12:00 horass Whitat Al.ocme 780
Facp Prta v Fucia
Cru Atwonn

Dutegyacsins Vessntusees Emsarien
El poqueodnio toatro da las
manos

D#jnte sorprender por la magia de unss
Zrnos que =8 antormeran an actores
Grupo Saita y Ve

armingo 18 de jiio, 12.00 horass
Toonetone Aseals
e

o
Dotye e
*Domingo 28 de julk, 12:00 horass
Teatio Moretos

Av hodrar v Ay Vecacris

Cat Crumrnatsia

Omiviacrin Cunpenane

0.5 puntos

para
Graciosas parsonajes ta rostraran, sin
valsbras, 10 importants qu. o8 cuidarte »

Para gran parte del disefio editarial se uso la familia Univers Extended, ya que es una tipografia
que gracias a que no tiene patines es muy facil de leer en tamarios grandes y pequefios.
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La tipografia del nombre de las actividades es extendida, negra y de mayor tamaiic en todo el
cuerpo de texto, con la finalidad que el lector ubique de manera répida y facil, donde empieza
una actividad.

La descripci6n de la actividad se encuentra también en tipografia extendida pero en estilo
regular y 2 puntos mas pequefa, esto con |a finalidad de no competir en tamafio; ya que es de
menor importancia y se mantiene el estilo de la tipografia del nombre de la actividad.

El texto de la fecha y el lugar estan también con un estilo extendido a un tamafio de 8.6
puntos, que sirve para hacer una diferencia muy sutil entre los textos; la fecha esta en bold
y se colocaron unos pequefios circulos al principio y final de Ia linea.

Finalmente el texto del lugar se encuentra en el mismo estilo extendido, con la diferencia
de estar en itélicas. E! tamafio a pesar de estar en 7 puntos se lee con claridad y sin forzar
la vista. ,

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




20 m. 18 mm. mm, 30 mm. 18 o, 20 mm.

P 2p 9504

0uas!

:HG mm—
10 mm
Py

o
74

WY g .
2. teatrbTaspectdCulog
Pdgina Pdgina
izquierda derecha

A
Fredarieh para shiquiten

El catdlogo es uno de los medios mas importantes dentro de la campaia publicitaria,
porque con él se puede tener un control de todas las actividades que se realizan durante
el verano.

Er*: :

Por esta razon es de lectura rapida, con letra legible y de fécil consulta.
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ectdc
‘es peCtaCU/Os eSP U/OS’ teatro”

1

Abrete Sésamo El carretén de mojiganga g’omz‘ug 2: ?:gnio-;:;gmoo horase I

asa de uitu alm i

Abre la puerta de la fantasia y deja que Nacho, Margarita y el sefor Burro te Puebla y Av. Nugvo Ledn 8/n i

los personajes de esta historia te cuenten {levaran en su carretén y te cantaran Barrio Santa Martha :
sobre su travasia por mares y desiertos, alegres canciones. Delegacion Milpa Alta

Grupo las mentirosas Grupo Mojiganga

*Domingo 29 de agosto, 12:00 horas+

sDomingo 8 de agosto, 12:00 horag* *Domingo 18 de julio, 12:00 horase Centro Comunitario Culhuacén

Museo de la Sacretaria de Hacienda Centro de Convivencia Infantil Benito Juérez Calle Morelos 10

y Crédito Publico Paseo de la Reforma Col. Cuthuacdn iztapalapa

Antiguo Palacio del Arzobispado Primera Sec dol B de Chapul Delegacian Iztapatapa ¥

Moneda 4, Centro Histdrico Delegacion Miguel Hidalgo

Animalerias Aprisa pan y risa «Domingo 8 de agosto, 14:00 horaas El hado :
X X Museo de Arte Modarno Un personaje tieno y travieso ayuda al :

Un burro, un perro y un gallo van rumbo a Pinole y Tentenpié son dos payasos a Pasao do ls Aeforma y Ghandi s/n Senor Rodriguez a descubrir una nueva

la ciudad, |acompanatos en sus aventuras| quienes les encanta actuar en et circo. Bosque de Chapultepec forma de vnvnr la vida.

Grupo animalerias Ven y rie con sus chistosadas. Delagacién Miguel Hidalgo Grupo 55

Grupo Payasos a la carta

sDomingo 18 de jullo, 12:00 horase *Domingo 15 de agosto, 12:00 horase=

Kiosco del Centro de Tapilejo *Sabado 3 de jullo, 13:00 horase Casa de la Cultura Enrique Ramirez y Ramirez i
Frente a la iglesia. Pueblo de Topilajo Museo Nacional de Antropologia e Historia Vidal Alcocer 280 Col, Morelos
Delegacion Tlalpan Reforma y Ghandi Delegacion Venustiano Carranza
Basque de Chapuitepec
*Domingo 25 de julio, 12:00 horase
Foro Quetzalcoot! “Domingo 18 de julio, 12:00 horase El pequeiio teatro
Guadalupe 1. Remirez Centro Social y Cultural José Maria de las manos
Barrio £l Roseria Moretos y Pavon Déjate sorpraender por la magia de unas
Delegacidn Xochimilco Col. Pansil manos que se transformaran en actores

Delegacion Miguel Hidalgo Grupo Sefia y Verbo
*Domingo 25 de julio. 12:00 horass
Teatro de la Juventud

Calle 10, Esq. Av, Canarios

Col. Tolteca

Delegacion Alvara Obregén

*Domingo 18 de julio, 12:00 horas*
Teatro Feliz Azuela

Unidad TNatalolco

Delegacion Cuauhtémoc

*Domingo 26 de julio, 12:00 horas*
Toatro Morelos

Av. Judrez y Av. Veracrur

Col. Cusjimaipa

Delegacion Cuajimalpa

*Domingo 8 de agosto, 12:00 horas*
Tetro Morelos del IMSS

Av. Eduardo Molina y San Juan de Aragon
Col. San Pedro El Chico

Delegacion Gustavo A, Madero

Frederick para chiquitos

Graciosos personajes te mostraran, sin
palabras, lo importante que es cuidarte

. sesseee

*Domingo 22 de agosto, 12:00 horase®
Foro Cultural Azcapotzalco

Av. Cuitidhuac s8/n esq. Pino Col. Aguilera
Delegacion Azcapotzsico

eeenneesesaesuteaansIteesetsenerastrstseauatetettoncresetesetssttosToeterasssisuttetcantan .

Q-———‘—-_—— P - AR
Las pdginas se encuentran al 71% de su tamafio original.
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4.3.1.2- Volante
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Su abjetivo es reforzar la informacién presentada en el catalogo, de hacer énfasis de las
actividades que se llevan a cabo en su comunidad y entre la poblacién de las diferentes
delegaciones politicas

0Yas}

Se realizaran 16 versiones de los volantes, de acuerdo con las diferentes delegaciones
existentes en el D.F. En cada uno se incluirdn las principales actividades que se desarrollen
en esa delegacidn, asi como los Iugares en donde se puedan dar mayores informes.

El volante se imprimira a una tinta e incluird fotografias en medios tonos de las diversas
actividades que se desarrollan. Su distribucién sera en los lugares de mayor afluencia como:
mercados pablicos, centros comerciales, estaciones del metro y parques publicos.

Frente de volante

: Cangionse de la Llereneits
" musica

La vieta inespermda
titeres
Trie Atcareven
Cucucha cancionss an lenguas indienes:
o v, ahaeth saotec y Siam

1Berrings 8. 12.00 herses
| pre G dee Comnis Trsdwe |
o Moo 7 Mess So

Derninge 17, 12.00 hasuer
Cona 4o Cuttier Duedeies Nowgentese
et y Cares Davs

Ouatorne nanpmore.

105 mm.

: tlt:res

Grusa And
¢ lndbector as orauesta y ey eyudents T
harén 8l sy sgredabie

330 mm.

Vuelta de volante

o cantends

c.,nglun-- de la Lloronaita Entra axzul vy buana misloa
mosica i titeres

i Ummosnita con Marfis
mn‘zum'mn

n I-': .m: mm vive ur\ mmm de . .Ilm-l.u! hay uns histeria
ey Ay H Eu'mtem

eatro
et i et N ! £ orte de conter historien e peiabens.

 Ommminge 13. 13-00 herass | :Omwinge 39.12.00 hasess
Taatra Koorsics e WASE. { Yotwe Miasten ot 4BE

En el volante se utilizan las mismas especificaciones tipogrdficas que en el catdlogo.
A excepcion del tipo de espectdculo que va en Kidprint outline a 22 puntos,

Fy 825 mm. y N r——m mm ————

98 mm.

,
H !
, .
H H
! i

,
1 H
{ i
t H

,

:
| a
i {
i H
{ H

.
H i

Ty

12 mm, 6 mm.




La vista inesperada
titeres

Marionetas de la Esquina

Cuenta una leyenda que el Sol y la Luna
se han enamorado; como su amor es
imposible lloran hasta que sus lagrimas
se convierten en mares y rios.

*Domingo 27, 12:00 horase

Casa de CulturA Guadalupe Insurgentesa
Escélsior y Carlos Daza

Col, Guadalupe Insurgentes.

*Domingo 20, 12:00 horase
Plaza Civica de la Colonia Pradera

*Domingo 27, 12:00 horas*
Teatro Morelos del IMSS

Entrada gratuita, programacién sujeta a cambios

€4 CONACULTA

sep
[

\D)

Cuoao CE MéEXCO
NIRRT

Alas y Raices a los Niios

Entre azul y buena musica

titeres

Grupo Azul
Un director de orquesta y su ayudante te
haran pasar un rato muy agradable.

sDomingo 27, 12:00 horase
Sala de conciertos Tepecuicati
Cantera 12 y Misterios

Col. Barrio Rosas del Tepeyac.

Canciones de 1a Lloroncita
mu.sma

Trio Alcaravan

Escucha canciones en lenguas indigenas:
maya, nahuatl, zapoteco y otomi.

sDomingo 6. 12:00 horas*

Plaza Civica de la Colonia Pradera
Volcan Malinche y Montas de las Cruces
Col. Pradera.

Folo: Alejandra Aguilar

L <3
Delegacién
Azcapotzalco

u CONACULTA

Alas y Raices a los Nifos

Ca'lu':iones de Ia Lloroncita
musica

Trio Alcaravan

Escucha canciones en lenguas indigenas:

maya, nahuatl, zapoteco y otomi.

*Domingo 13, 12:00 horase

Foro al aire libre Maestra Cristina Payan
Eduardo Molina Esq. calle 314

Col. Nueva Atzcapotzalco.

Entre azul y buena musica

titeres

Grupo Azul

Un director de orquesta y su ayudante te
haradn pasar un rato muy agradable.

*Domingo 20, 12:00 horase
Sala de conciertos Tepecuicat!
Cantera 12 y Misterios

Col. Barrio Rosas del Tepeyac.

cuéntalo cantando
mUsica

Grupo Céntaro

Maravillosos personajes y titeres bailarines

te cantan historias y cuentos,

*Domingo 6, 12:00 horase®

Teatro Morelos del IMSS

Av. Eduardo Molina y San Juan de Aragén
Col. San PPedro El Chico

*Domingo 13, 12:00 horass*

Plaza Civica de la Colonia Pradera
Volcan Malinche y Montes de las Cruces
Col. Pradora.

Lismosnita con Morfis

titeres

Jorge Wagner

El legendario arlequin vive un mundo
de espacios imaginarios creados
con coloridos listones.

*Domingo 8, 12:00 horas*
Plaza Civica de la Colonia Pradera

*Domingo 13, 12:00 horasae
Teatro Morelos del IMSS

SIIenclo... hay una historia
musma

Teatro Corporal Kamaledn
El arte de contar historias sin palabras
y canciones en lenguas indigenas.

*Domingo 20, 12:00 horase
Teatro Morelos del IMSS

TESIS CO I.}
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4.3.1.3- Insercion en prensa

3p 3sp4

P

La insercion se haré en los periddicos y revistas de mayor circulacion, mejor distribucién
y con mas altos niveles de lectura de sus secciones culturales e infantiles.

0u3s),

Cabe mencionar que un anuncio para prensa varia de tamaiio, dependiendo del tipo
de peri6dico o revista en el que se publique.

En este caso se tom6 de base el suplemento infantil “Mi Periodiquito” de la empresa
Novedades Editores S.A. de C.V,, el cual sale publicado los dias sabados.

Para la insercién en prensa se tomaran dos alternativas, la primera es una plana completa, la
cual se puede adaptar también a 1/4 de plana, ya que (nicamente se reduce a esta proporcién.

Insercion en pdgina completa

v
En tu centro cultural mds cercano
g
€
&
17 255 mm, h g




mi
&
ou3s1p 9p 3504

26 mm. e
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Ademés se acondiciond esta propuesta a media plana, ya que no siempre se cuenta con los
recursos econdémicos suficientes para publicarlo siempre a plana completa.

Estas medidas al igual que la anterior se pueden acoplar a espacios menares; pero siempre

haciéndolo a escala.

Insercién en media plana vertical

En tu centro cultural mds cercano

Ven ..
DiviArtete
\

325 mm.

sep “Muycuu alos Nitos

£

2

L
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En tu centro cultural mds cercano
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4.3.2- Publicidad exterior
4.3.2.1- Cartel

ou3sip ap 3504

Los carteles se distribuirdn en lugares piblicos de mayor afluencia por los nifios, padres de
familia y maestros; tales como escuelas, parques, mercados pablicos, centros comerciales,
casas de cultura, bibliotecas, museos y estaciones del Metro.

Este es uno de los principales medios para motivar a los nifios para que asistan a las
actividades.

* Entu centro cultural mds cercano
¢
r
Q//epes
Mdsica Pintura
: e nzq

650 mm,

Como se puede observar, el cartel y la insercién en prensa son
iguales. La razén de esto es para unificar el concepto de la
campafia y no crear confusion en el publico.

De esta forma cuando los nifios vean el cartel o la insercién, sabrdn
que es lo mismo.




4.3.2.2- Pendén

3p 354

P

En todas las fachadas de las sedes de talleres, cursos, visitas guiadas y espectdculos
se colocaran pendones que identifiquen al lugar para tener una fécil ubicacion por parte
del piblico.

ou3s)

Debe ser sencillo y llamar el interés del pablico, para que éste dirija su mirada y pueda leer
de una manera rapida el contenido, logrando llamar la atencidn para asistir a las actividades.

<

En tu centro cultural mds cercano

Ven y...

D{v@\ﬁ@te
AN

Lg
T smts ——T

Como en el cuso anterior, el pendsn es igual a la insercién en prensa.




4.3.2.3- Playera
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La playera forma un articulo muy importante, ya que a los nifios les va a gustar traerla puesta,
con lo cual se cumple una dable funcién; la primera es que los nifios van a tener una articulo
de uso en las actividades de los talleres, y la segunda es que van a promover la campaiia

a su comunidad.

ou3s]

La publicidad en las playeras promociona la campaiia a posibles asistentes, ademads de ser
un incentiva para que los nifios asistan a las actividades.

ww ggs

100 mm.

M |

T 400 mm ————F

Vuelta

Dlvﬁ'ﬁ("fe

lylmulu

120 mm.

300 mm.




4.3.2.4- Gafete
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La principal funcién del gafete es llevar un mayor control de los nifios que asisten
a las actividades.

0yss!

Ademds de que es importante para integrar a los nifios a sus centras culturales y hacerlos
sentir parte importante de su comunidad.

&—225 mm=—a

DiviArtete

2 puntos
punteada

Kid Print Regular
20/20
Outline de 0.5 pt.

Pt Y o —

El reverso de la credencial no tendré ningun elemento.

L5 mm—p

wu )

(g

70 mm,




Conclusiones

Tener conacimiento de la funcion que realiza el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
dentro de la promocidn cultural en nuestro pais, fue muy importante para saber determinar

los limites de lo que se puede realizar en la institucién y asi llegar a un resultado mas favorable
de este trabajo de investigacion.

Asimismo, la importancia de estar enterado de la funcién y actividades que realiza Alas y
Raices a los Nifios es muy valioso, ya que al conacer los gustos de los nifios, [a forma en la que
ven las artes y el proceso de aprendizaje de acuerdo a sus edad; se les puede ofrecer un mejor
producto de acuerdo a sus necesidades.

Se suma ademds, tado el proceso de aprendizaje que durante toda la carrera se adquiri6,
ya que sin estos cimientos tan importantes, no se hubiera llegado al resultado final de esta
investigacion.

Cimientos que sumados a la investigacion realizada para la presentacién de esta tesis, nos
brindan una idea clara de los elementos compaositivos mas importantes del diseiio editorial

y la campafia publicitaria; para poder respaldar y darle marco a las ideas gréficas que se tienen,
sumado a un trabajo final que nos permite ver reflejadas cada una de estas partes.

Es muy importante aplicar estos elementos de forma moderada y clara, porque de lo contrario
el disefio final puede crear confusién y no cumplir con su cometido, dejando cuestionamiento
y malas interpretaciones no solo en los nifios, sino en tada |a gente.

Asf, la propuesta generada en este proyecto de investigacian, sintetiza las ideas, el trabajo
y la aplicacidn de un concepto en una campana publicitaria; para que la gente al momento

de verla se sienta atraida y despierte el interés no sélo de admirarla, sino que perciba una

invitacion para asistir a las actividades culturales que ofrece el Conaculta.

De esta forma el concepto creado es muy viable, ya que es atractivo y sencillo para el publico.

Adn queda mucho trabajo por hacer, ya que para que una campafia funcione no basta
nicamente con un buen disefio; se tiene que trabajar ardvamente para promocionarlo,

y lo mds importante, ser constantes afio con afio, para que la sociedad se vaya adentrando
mas y més en la cultura y el arte de México.

Asf concluye este trabajo, que es una aportacién personal para todos los nifios mexicanos,

para que nunca pierdan la oportunidad de acercarse a la cultura y expresarse artisticamente,
y para que siempre se piense en ellos y nunca se les olvide.

oudsip 3p 9584
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