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INTRODUCCION

México es y ha sido desde su mas remota historia, un pais en el que
conviven pueblos, culturas e identidades diversas. Es una sociedad étnica y
culturalmente plural. Por lo mismo, los comunicadores tratan de
responderse la siguiente pregunta: {Cémo concebir y manejar al nivel de
los medios este pluralismo, y qué papel se les ha asignado dia a dia, en la
tarea de construir una sociedad mejor?.

En el contexto de la variedad étnica y cultural del pais, existe un medio
de comunicacién colectivo entre otros, que proporciona los mecanismos
para permitir la sobrevivencia de las especificidades comunitarias; este
medio es la RADIO

La radio es un medio de comunicacion colectiva, con una de las mas
amplias coberturas a nivel nacional, ademas de facil manejo y comprensién.
La simultaneidad del medio, el costo limitado de la infraestructura técnica, el
bajo precio de los receptores, la calidad sonora cada dia mejor y la
posibilidad de recibir los mensajes sin disponer de una formacién técnica y
cultural previa, hacen de [a Radio un medio de comunicacion elemental en
cualquiera sociedad de hoy.

Cabe mencionar que el avance tecnoldgico en el mundo actual, obliga
a los medios de comunicacibn a una constante renovacién y
especializacion como pilares basicos para poder penetrar y mantenerse en
la preferencia de un publico cada dia mas vanguardista.

El problema planteado en la tesis se refiere a descifrar las
necesidades y los cambios de Radio Auténoma de Aguascalientes en el
periodo de 1977 a 1988. Con esta informacién ya resuelta avanzaremos
para conocer cual es el tipo de programacién mas conveniente para que,
sin que tenga un perfii comercial, esta emisora pueda captar mayor
audiencia posible.

Dado que, un obsticulo que enfrentan las emisoras no comerciales
radica en las pocas facilidades que se les otorgan y la minima apertura que
se da a los medios de comunicacién permisionados. Radio UAA, es uno de
estos casos en los cuales se han presentado dificultades para seguir
transformandose y contar con nuevas tecnologias que le permitan mejorar
su trabajo y ser complementaria en relacién con la radio comercial.
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~ Por otra parte, es importante sefialar que la mayoria de las estaciones
“de radio a nivel nacional son concesionadas y sélo una pequefia minoria
son permisionadas.

Con base en el papel que juega la radio como difusora de la cultura,
educacién e informacion en una sociedad, buscamos cubrir tres objetivos
fundamentales. Inicialmente, analizar el desarrollo y papel que desempefian
aquellos medios radiofénicos que estan fuera del centralismo de la capital,
pero que tienen presencia dentro de las entidades de la Republica.

Asimismo, es nuestro interés dar a conocer la gran labor comunicativa
de la emisora universitaria Radio Universidad Auténoma de Aguascalientes
(Radio UAA), en el periodo 1977 a 1988.

Finalmente, este trabajo tiene la finalidad de brindar alternativas
eficaces de accion que redittien un mayor nimero de radioescuchas, y por
ende, se logre la permanencia y liderazgo de la estacién en tan competido
mercado.

En Aguascalientes, Radio UAA es considerada como una emisora
plural, democratica y abierta a todas las ideologias. Gracias a esta apertura
se ha incrementado su presencia entre la poblacién dado su desarrollo en
los dltimos afos, apoyando el nivel cultural, educativo y participativo. Esto la
ha convertido en un medio de comunicacion alternativo para el auditorio
universitario y para la sociedad en general.

Las hipdtesis en las que se apoya nuestra investigacion, sefialan que
el papel de la radiodifusién mexicana en las universidades cobra mayor
relevancia al emitir programas (culturales, analiticos, de critica, educativos e
informativos), con enfoques distintos a los transmitidos por las emisoras
comerciales.

Tal relevancia se obtiene al involucrar al radioescucha en los temas
de interés y creandole el habito de ser mas participativo con el fin de tener
mayor contacto entre emisora, universidad y sociedad.

La radiodifusion en Aguascalientes se desenvuelve actualmente en
un ambiente mas propicio para la apertura educativa y ella sera un pilar
importante para que la UAA pueda avanzar hacia una politica cultural mas
acorde con la globalizacién actual.
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Es importante sefialar que, en este trabajo no se plantea analizar los
casos existentes y precedentes de la radio cultural, ya que sblo se tomaran
en cuenta como referencia, como aportaciones histdricas, para la
integracion de esta tesis.

En este trabajo se incluyen; los objetivos, las metas, el desarrollo, los
cambios, y el papel que ha jugado la radiodifusora universitaria en la
sociedad de Aguascalientes con el fin de obtener datos mas veridicos de su
historia. De igual manera, se tiene la finalidad de conocer cuales son sus
perspectivas para continuar penetrando en el auditorio, conocer su historia y
con los resultados obtenidos, hacer la propuesta de dos programas
radiofénicos que cumplan con las expectativas y se acoplen a las metas
establecidas por la propia estacidn, para aumentar la participacion e interés
del radioescucha.

El presente estudio se integrd en tres capitulos: el primero incluye la
linea metodoldgica seguida asi como el marco conceptual basico para los
posteriores apartados. Este capitulo fundamentalmente presentd la historia
de la radio en el pais, su desarrollo tecnoldgico y su relacién con la
Institucion Universitaria. Trataremos dos casos: Radio Educacion y Radio
UNAM.

En el segundo capitulo se da un panorama breve sobre la
Universidad Auténoma de Aguascalientes la historia de radiodifusion en la
entidad y su especificidad en el ambito de la comunicacion Universitaria. En
este capitulo se hacen dos propuestas de programas para la Radio UAA.

Concluimos nuestra investigacion con un tercer capitulo en donde doy
los resultados metodoldgicos y tedricos de mi investigacion, asi como
algunas recomendaciones que, esperamos, sean de utilidad para futuros
trabajos sobre las radiodifusoras universitarias en la provincia mexicana.
Por dltimo, se incluye la bibliografia y hemerografia utilizada para esta
investigacién y los anexos correspondientes.
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CAPITULO | UN MARCO TEORICO: LA RADIODIFUSION Y LAS
TEORIAS DE LA COMUNICACION

1.1 Breve semblanza de las teorias

En estos tiempos de cambios y de modificaciones en los paradigmas
tedricos, no resulta de interés para un trabajo profesional en comunicacion
el describir por enésima ocasion la historia de la radiodifusion. Mas
interesante nos parece el poner sobre la mesa de estudio las diferentes
teorias que originalmente se han ocupado de la comunicaciéon de masas y
también de las teorias que han tratado de explicar el papel de la
radiodifusion en contextos nacionales o internacionales especificos.

Las teorias se diferencian desde las problematicas que abordan. En
este sentido, en el planteamiento mismo del problema se empieza a
delinear la tendencia tedrica del investigador. Asi, la teoria de la
comunicacion tiene asignado un papel clave en las respuestas a
interrogantes claves e incluso, en la definicion misma del objeto de estudio.
Por ello, podemos decir que en la teoria se encuentra el comun
denominador de todos esos enfoques dispares y contradictorios, o por lo
menos una respuesta tentativa sobre las diferencias y semejanzas entre
ellos.

Escribir una tesis, sugiere echar mano de un marco tedrico que la
sustente. Pero como decidir cudl o cuales teorias, de qué tendencias o
enfoques, de qué escuelas de pensamiento y de qué procedencia. Eso, nos
lleva a aceptar que teorias hay muchas, de diferentes corrientes y sobre
diferentes aspectos de ese polisémico término que es la comunicacion.
Unas abordan el analisis del proceso de la comunicacion desde la
psicologia, otras lo hacen desde la sociologia, otras desde la filosofia y
otras mas desde la economia Politica. Preguntarse cuales privilegiar en
nuestro estudio, cuales adoptar y cuales rechazar, es una tarea de la mayor
importancia.

Para responder la anterior disyuntiva basta reflexionar en que la
adopcion o rechazo de las teorias deberia pasar por un cuidadoso proceso
de analisis comparativo y cuestionamiento de cada una de ellas. Podemos
decir, por ejemplo, que durante los afios setenta, la teoria de la
comunicaciéon en México y en América Latina cayd en un teoricismo
aplastante que, lejos de legitimarla y haceria util para definir nuestro campo
de estudio, oscurecié el debate, lo polarizé en extremos ideoldégicos sin
matices y distancié severamente a los tedricos (profesores e investigadores)
de los practicos (Profesionales y comunicadores).



Posteriormente, en los ochenta y principio de los noventa, las teorias
de la comunicacién en México y América Latina experimentaron una
renovacién saludable y necesaria. Importantes investigadores de Ila
comunicacion han criticado la sobre-ideologizacion de los enfoques teéricos,
la escasa preparacioén técnica de los autores en los diferentes métodos
cuantitativos y cualitativos de investigacién y el divorcio entre los
estudiosos de la comunicacion y los profesionales de la misma.

Afortunadamente, hoy en dia, la estrechez ideoldgica de adoptar
ciertos modelos tedricos y rechazar otros sin la menor consideracion
racional de por medio, ha quedado atras, y se comienza a dar un dialogo
entre los distintos paradigmas y a desarrollar trabajos realmente
interdisciplinarios en el estudio de la comunicacion.

La primera pregunta que dividi6 a las corrientes se refiere a la
definicion de si la comunicacioén es una ciencia 0 es un campo de estudio
interdisciplinario. De las respuestas que se daban surgieron dos corrientes
que por afos han estado encontradas. Estas dos corrientes podemos
catalogarlas como la corriente Positivista y la corriente Critica. La corriente
positivista defiende a la comunicacion como ciencia en tanto la critica la
ubica tan sélo como un campo de estudio.

La metodologia del enfoque critico se plantea problematicas
distintas tales como el apoyo que prestan los medios de comunicacion y sus
mensajes a la difusion de la ideologia dominante de las élites econémicas y
politicas, asi como a la obstaculizacién del necesario cambio social.

Aunque por mucho tiempo, Marxismo y Teoria critica se identificaron,
actualmente, existen nuevos enfoques que consideran al cientifico social
como activistas sociales y comprometidos de lleno con el cambio de los
sistemas actuales. La corriente critica se caracteriza por situar el estudio de
los medios masivos de comunicacién dentro del mas amplio contexto social
y los analiza no en forma aislada, sino en sus relaciones con otras
organizaciones e instituciones sociales. Estos tedricos consideran el
proceso de la comunicacidon como un proceso social y visualizan a los
medios masivos de comunicacion como organizaciones dedicadas a la
produccién y distribucién de significados sociales.
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Los enfoques criticos tuvieron su origen en Europa. Primero el
Marxismo y luego, sus numerosas derivaciones en enfoques denominados
neomarxistas, basados en las aportaciones de la Escuela de Frankfurt,
Althusser, Gramsci, Barthes, Williams y Halil, entre otros, surgieron en los
paises de la Europa Occidental y desde alli se exportaron a América Latina.
En esta regidn, en un principio, se adoptaron y se enriquecieron con raices
y caracteristicas muy latinoamericanas aunque durante los afos sesenta y
ochenta, muchos estudios hayan retomado los enfoques europeos tan
acriticamente como se habia hecho antes con los positivistas.

En la actualidad, América Latina ha hecho aportaciones importantes a
nivel internacional en el campo de los enfoques criticos, con los
planteamientos conceptuales de la escuela culturalista latinoamericana,
representada entre otros autores, por Jesus Martin Barbero, Néstor Garcia
Canclini, Guillermo Orozco y Jorge A. Gonzalez.

Dentro de los criticos, existen numerosas subdivisiones y énfasis.
Entre los criticos, hay autores que privilegian el estudio de condicionantes
econdmico politicos que obligan a los medios a servir a los poderosos, y
otros que prefieren centrarse en el analisis de mensajes o en la capacidad
de las audiencias populares para resistir la manipulacién ideolégica de los
medios, como los culturalistas europeos y latinoamericanos.

Finalmente, debo sefialar que cada vez con mayor frecuencia la
etiqueta de criticos resuita menos Util para caracterizar a los nuevos
enfoques tedricos. Por vias diterentes, los enfoques criticos de mayor auge
hoy en dia, los culturalistas, se han distanciado del pesimismo de las
tradiciones criticas previas y han roto con la concepcién de las audiencias
pasivas y facilmente manipulables.

1.2 EL FENOMENO DE LA RADIO A LA LUZ DE LAS TEORIAS DE LA
COMUNICACION

Una vez que hemos pasado revista, aunque somera, a las teorias de
la comunicacién de masas, a continuacién estamos en la posibilidad de
presentar cual sera el estatuto tedrico de la presente tesis. Sin embargo,
para ello aun nos falta determinar cudles son las teorias que acerca de la
radio se han desarroilado. El examen no seré largo, basta senalar que hasta
donde sabemos, no hay una teoria a cerca de “la Radio” sino varias
interpretaciones que cubren el aspecto mas genérico de los medios de
comunicacion.
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La vision de la Radio que tengo, y en la cual me apoyo en esta tesis
coincide con ia del Tedrico Madrilefio Miguel Ange! Martin-Caro Sanchez 'la
cual es una interpretacion que, acorde con las tendencias actuales, combina
el andlisis de las condicionantes socioecondmicas con los estudios mas
“micro" referentes a las caracteristicas de los mensajes. La hemos
seleccionado porque pensamos que coincide con la propuesta de las radios
universitarias tal como estas instituciones las instrumentan.

El hilo conductor que nos propone este tedrico es el de la radio como
servicio publico , es decir, como elemento social, politico y econémico, en el
contexto de la mercantilizacién que nos impone la era de la globalizacién.
En este sentido, su teoria es actual aunque rescata mucho de las corrientes
criticas y las corrientes del “imperialismo cultural”. Basicamente su teoria es
un alegato a favor de la radiodifusion como servicio publico y para
contrarrestar la oleada globalizadora que nos inunda hoy en dia.

Su postura empieza desde sefalar para él qué es el servicio publico,
porque ni defensores ni detractores de la radio lo especifican. Finalmente,
sefala Martin-Caro el objetivo no es la lucha conceptual o tedrica sino la
pelea por las audiencias, el despliegue de medios, la capacidad de trabajo,
la pelea por el pastel publicitario etc.

Dos elementos centrales de la radio actualmente, son el servicio
publico y las nuevas tecnologias pues seran estos factores los que,
sostendran el edificio de la radiodifusién sonora en el siglo XXI. Asimismo,
su argumentacién trasciende al considerar “un tanto maniqueista” el
planteamiento de oponer la radio publica a la radio privada, toda vez que la
empresa privada y la publica son complementarias en su labor de mediacién
social.

“Una vez conocidos algunos de los elementos basicos del debate que
se desarrolla en torno de la calificacion como servicio publico de la
radiodifusion, con especial referencia a la radiodifusién sonora y sus
posibilidades con las que cuenta para el cumplimiento de los cometidos
encomendados constitucionalmente.”

1 Mantin -Caro Sénchez, Migucl Angel. La radio del siglo XX1, un servicio publico en la economfa global Pig. 13 Bdt. Fragua, Madrid,
Espaita.2000)
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La propuesta de Martin-Caro se refiere también al cambio de las
funciones tradicionales de Informar, formar y entretener por el sentido mas
amplio de informacioén, participacién y educacién. Y en este sentido, la
Radio que propone como paradigma de aquellas cuya funcién no es
predominantemente vender, se resume en esas tres tareas: un medio de
comunicacion que informe, que permita la participacién social y que apoye
en la educacién.

En este sentido, este autor aboga por un medio de comunicacion que
incorpore lo entretenido a lo cultural y lo educativo a lo entretenido y lo
practico-informativo a ambos “gran innovacién que nos acercarfa a los
origenes de lo que es (era) el juego, la formacion, la cultura y en definitiva la
vida".

Mi propuesta es acercar la funcién de las radiodifusoras universitarias,
y en especial, la de la Universidad Auténoma de Aguascalientes a esta idea
del servicio publico, en la cual hay una administracién diferente y una
programacioén acorde con una institucién sin fines de lucro. Pero antes de
pasar a este punto, es conveniente abordar los conceptos de comunicacion
de radio y de manera general, la historia de la radio en México, asi como
dos ejemplos destacados de radiodifusoras universitarias en el pais: Radio
UNAM y Radio Educacion.

1.3 CONCEPTO DE COMUNICACION Y RADIO

La puerta que nos permite el acceso al mundo de la cultura es el
fendmeno de la comunicacién.

Comunicar significa transmitir sentimientos, emociones, estados de
animo, motivaciones, proyectos e informacién de una cultura con el apoyo
de un lenguaje, en un proceso de interrelaciones sociales entre personas de
generacién a generacién.®

La complejidad con que se empezd a comunicar el hombre con sus
semejantes hizo que evolucionara el primitivo lenguaje de indicios que
utilizaba, dando paso al uso de cddigos simbdlicos con los que se
elaboraron y transmitieron mensajes conceptuales surgiendo el lenguaje
verbal.

2 Flores, de Gortari, Serglo. Hacla una comunicacién Administrativa Integral. Pag., 27 Ed. Trillas
México, 355pp. .

3 Montaner, Pedro., Yano, Rafasl. ¢ Cémo nos comunicamos?, Pdg. 136. Del gesto a la telematica, Biblioteca de
F i Alambra, México .1996,
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Este lenguaje verbal es quizéas el cédigo de sefales mas extendido y
utilizado por el hombre con el fin de expresar sus ideas y transmitir la
informacién generada y acumulada desde la aparicion del ser humano en la
tierra.

El lenguaje es considerado como una manifestacién cultural que
comprende una sintesis interpretativa del mundo sobre cosas materiales,
ideas, artefactos, conceptos morales, creencias y representaciones, a través
de sonidos y del proceso de guturacién pasando a la fonacién, expresando
el pensamiento, los sentimientos, acciones y deseos con lo cual comienza la
historia de la comunicacion.® Asi, la comunicacién en el ser humano es
fundamentalmente interaccion social. Todos los miembros que pertenecen a
una comunidad estan relacionados entre si por un patrimonio comun de
simbolos, habitos sociales y culturales manteniendo, compartiendo, y
difundiendo nuevas formas de relacion social, nuevas identidades y nuevos
objetivos.

El desarrollo de la comunicacion del ser humano ha pasado por un
proceso de cambios, desde el pictdrico, el mimico, el lenguaje verbal y la
imprenta. Todos, han implementado nuevas formas de comunicaciéon con
sus semejantes, cuyas partes o componentes interaccionan y se influyen
reciprocamente, en este orden se considera a la comunicacién como un
medio y no como un fin en sf.’

La comunicacion a través de la expresion oral puede ser directa, de
persona a persona, de persona a grupo, intergrupal o masiva. La estructura
del lenguaje es el vehiculo de comunicacion del hombre, de una sociedad,
de una cultura, de una civilizaciéon para su progreso, estos son conceptos
que reciprocamente se reafirman en una proximidad indisoluble. Por lo
tanto, al crearse una interaccion social, la comunicacién pone en
movimiento estos procesos.

La voz humana puede compararse con el transmisor de radio en
cuanto es capaz de traducir el sonido en ondas electromagnéticas. El poder
de la voz para dar forma al aire y al espacio dentro de pautas verbales
puede estar presidida por una expresién menos especializada de gritos,
gruiiidos, gestos y drdenes de canto y baile.

* Ibid. Montaner, Pedro., Yano, Ralfael. Pdg. 15
3 Ibid. Flores, de Gortari, Pdg. 27.
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Al considerarse a la palabra en su doble dimensién, de sehales y
simbolos como canal de comunicacién entre personas, el hombre ha
buscado nuevas formas de emitir informacién a mayor distancia, mas rapido
y a un numero ilimitado de gente, apoyandose en el desarrollo de la ciencia
y la tecnologia.

Cabe mencionar que los medios de comunicacién no nos reemplazan,
sélo nos apoyan para acelerar el proceso de |a evolucion de nosotros
mismos, de alentar para progresar, o sea, es el principio y el fin de toda
cultura y de la cual la técnica forma una parte complementaria. Con la
evolucién de los medios electrénicos al margen del desarrollo de la
comunicacion social, es de considerar la inclusién de las nuevas tecnologias
en los medios de comunicacion a las cuales nos referiremos mas adelante.

RADIO

La palabra RADIO es apdcope de dos términos parénimos: radiofonia
y radiodifusion. La primera es la parte de la Fisica que estudia los
fenémenos de producciéon del sonido por la energia radiante, es un
concepto de caracter cientifico que se refiere mas a la realidad fisica del
sonido y las ondas, que a la comunicacion. Radiodifusidon es el sistema de
transmision y comunicacion por medio de la radiofonia.

La radiodifusidén se refiere, por tanto, a la difusién publica de
mensajes sonoros mediante ondas electromagnéticas y es un concepto mas
amplio que el de radiofonia. Cuando se habla de radio se hace referencia a
una parte o a la totalidad de la radiodifusion.

Radio es ia abreviatura de radiodifusién, que significa Ia transmision a
distancia del sonido por medio del aire como canal y las ondas
electromagnéticas como soporte de la voz humana y la musica, en forma
de programas a! alcance de un numero ilimitado de oyentes.®

La comunicacion eléctrica aparece en el siglo XVIIl. En 1830, surgen
los grandes adelantos técnicos y comerciales que habrian de revolucionar
las comunicaciones. Entre éstos encontramos la invencién del telégrafo y el
uso de los cables transatlanticos con los cuales se da paso al teléfono y su
explotacién comercial.

¢ ibid. Montaner, Pedro., Yano, Rafael. Pdg. 136
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EI surgimiento de la radiodifusion es el resultado de un largo proceso
" de desarrollo técnico y cientifico realizado a finales del sigio XIX y principios
del XX por Hertz, Maxwell y Marconni quienes a través de sus experimentos
hicieron posible el origen de la radiocomunicacién.”

Paosteriormente, con las aportaciones de Ohm, Hertz, y Marconni nace
la telegraffa. Hacia la mitad de la primera guerra mundial nace la radio
usada principalmente en el ambito militar con fines bélicos, propiciando la
extensién de las redes radiofonicas. En 1936, aparece en Inglaterra la
television, como medio para la difusion de informacion, entretenimiento, y
educacion.?

La primera estacién de radiodifusién surgié en 1920, en los Estados
Unidos de América, al paso del tiempo surgieron nuevas estaciones
‘radiofénicas en el mundo. Cuando estalla la segunda guerra mundial, la
radio tuvo un papel muy importante, al ser el medio mas directo y rapido
para transmitir informacién. Cabe sefalar que, la transmision radiofdnica se
basa en una onda electromagnética de amplitud (AM) y frecuencia
modulada (FM), la primera permite que el sonido tenga un alcance lejos,
mientras que la segunda tiene un mayor grado de fidelidad a menor
distancia.

Puede decirse que, todas las implicaciones sonoras pueden aplicarse
a la radio, el sonido no tiene limites en su origen ni en su difusion, se
esparce naturalmente y puede ser recibido voluntaria como
involuntariamente. Pero el descubrimiento cientifico da la posibilidad de
transmitir sonidos a través de ondas electromagnéticas, la posibilidad de
captar a gran distancia en buenas condiciones acusticas, no fue motivado
con el proposito de inventar la radio.

Esta se fue conformando a partir del aprovechamiento de ese sistema
de transmisién, canalizando a través de!l mismo, mensajes sonoros
progresivamente complejos, dotandolos de medios complementarios o
potenciadores que a su vez daban pistas para nuevas utilizaciones,
aportando métodos mas originales de captacion del sonido e incorporando
paulatinamente contenidos creativos.®

Op Cit. Flores, de Gortari, Sergio, Pég 61

Muﬁoz José Javier, Gil Cesar. La radlo teoria y practica. Instituto Oficial de radio y lalevisién espafiola. Espafia, manuales
profesionales. 1894, segunda edicién, Pag. 14
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. El sonido es capaz de hacernos evocar e imaginar lo que nosotros
_querembos. Tomando en cuenta la naturaleza del sonido, éste puede ofrecer

limitaciones en cuanto a su reciprocidad, el auditorio necesita estar atento
‘en.el ' momento en que se lleva a cabo la emisién, de lo contrario, no hay
.~posibilidad de recibir el mensaje.

Por sus caracteristicas puramente auditivas, la radio puede ser un
vinculo de comunicacién con todo tipo de personas, de cualesquiera de las
siguientes condiciones; social, econdmica, ideolégica y educativa.

La radio es un medio que llega a un publico externo,
inconmensurable, incontrolable, es un medio de informacion instantaneo, es
barato en cuanto a produccion y adquisicion. También afecta intimamente a
la mayoria de la gente de persona a persona, pues ofrece un mundo de
comunicacion inesperada entre escritor-locutor y oyente. Esto constituye el
aspecto inmediato de la radio.®

El publico de la radio no necesita de un entrenamiento o atencién
especial para recibir el mensaje, ni mucho menos saber leer y escribir,
convirtiéndose en un medio de comunicacibn necesario para las
comunidades de analfabetas. La radio es un medio de comunicacién
ambivalente, instrumental, a distancia, colectivo, directo, reciente, efimero y
que utiliza como vehiculo primario el sonido. "’

La radio como medio de comunicacion es un complejo tecnoldgico
que pone en contacto a dos sujetos (emisor y receptor). La radio y todos los
medios de comunicacién a distancia producen significaciones de una
manera distinta a la comunicacién interpersonal, donde emisor y receptor
comparten el espacio fisico y el tiempo real del acto de comunicacion.

Cualesquiera de los medios de comunicacién social es el resultado de
un cumulo de elementos técnicos y creativos heterogéneos y en su mayor
parte, inespecificos: no han sido creados para ser prensa o para ser radio o
television. 2

% Mct A Il. La prension de los medios como las extensiones del hombre. Ed. Diana. P4g. 364

" Op, Cit. Mufioz, José Javier, Gil Cesar, Pag. 17
'? Ibid. Mufioz, José Javier, Gil Cesar. Pag. 14
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Al continuar experimentando en el desarrollo de la radio con la
finalidad de tener un mayor alcance de transmisiones, se descubrié la
posibilidad de difundir no sélo voz y mdasica, sino también diversion,
entretenimiento y los sistemas de informacién de noticias y de transito
vehicular forman parte para enaltecer el poder innato que la radio tiene de
implicar unos con otros.

El poder propio de la radio se pone de manifiesto ante las personas
cuando realizan diferentes actividades -sin tener que dejar de hacerlas- con
el propésito de procurarse un mundo privado propio en medio del gentio.
Por lo que se considera a la radiodifusion como auxiliar habitual del trabajo
productivo, por “acompanar” al auditorio cuando realiza otro tipo de
actividades.

Por tal, la radio es el medio de comunicacién (publico, colectivo o de
masas) mas importante en situaciones de emergencia. Se senala también
que la radio utiliza elementos expresivos ya existentes en otros medios y
cada uno de ellos toman de lo anterior contenidos y férmulas expresivas, las
transforma o enriquece y origina a su vez técnicas, codigos, formulas y
géneros nuevos o distintos. '

Esta también es apreciada como un medio de comunicacién de
imagenes sonoras que puede transmitir grabaciones realizadas en el
pasado y situaciones en vivo, es decir, se escuchan en el momento mismo
de su ejecucion, a esto se le conoce como instantaneidad, esta es una de
las caracteristicas de la radio, la television y las nuevas tecnologias hoy dia.

También el lenguaje que utiliza la radio puede coincidir o no con el de
los demas canales, sistemas o medios, pero no pierde por ello su identidad.
Cuenta con su propio lenguaje, un sistema de cédigos compartido (cédigos
conceptuales y codigos fisicos- sonoros), pero moldeado y presentado de
modo peculiar hasta el punto de constituir un sistema distinto de los ya
existentes.’ Accede en los espacios hogarefios donde los nifios, jévenes y
adultos pueden sintonizarla, provocando que sus transmisiones estén
reguladas por una censura y autocensura general, formal o informalmente
establecida considerandose como un medio por el cual llegan palabras o
simbolos auditivos, con un caracter expresivo especifico.

13 1bid. Mufioz, José Javier, Git Cesar. Pag. 13
* Ibid. Muiloz, José Javier, Gil Cesar. Pédg. 14
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i : ,,Su1|en'guaje es el conjunto de elementos sonoros que se difunden
- ’para producir estfmulos sensoriales estéticos o intelectuales o para crear
imagenes.”.

.. La radio también da al auditorio su propio circulo personal y privado;
al mismo tiempo, contribuye a lo trivial del mundo mercantil y publicitario
comtin de la cancidn y de la resonancia creando en la persona una especie

“ de aislamiento independiente que lo hace remoto e inaccesibie.'®

La radiodifusion da vida al animador, locutor y comentarista de
programas informativos, de diversidon, musicales, de opinién y de critica
generando con ello, una explotacién de los hombres o empresas para crear
imperios, mercados comunes con intereses comerciales, propagandisticos y
periodisticos al producir ganancias econdmicas y politicas restrictivas a la
censura en los medios de comunicacidn.

La estrategia comercial de la diversién asegura automaticamente, para
cualquier medio, la velocidad y la fuerza de impacto tanto en ia vida siquica
como en la social.'® constituyéndose asi, la programacion que predomina en
las radiodifusoras comerciales, ofreciendo a las comunidades locales y
regionales, programas banales dejando de lado aspectos de cultura o
educacion.

Por lo tanto, podemos sefalar que la comunicacién, la cultura, la
educacion y la radiodifusion han sido y son parte fundamental, cada uno
llevando una secuencia en el desarrollo de las diferentes etapas en la vida
del hombre. La comunicacién colectiva en los medios masivos como la
prensa, el cine, la television y la radio sirve de enlace entre los diferentes
niveles de la sociedad. Asimismo, busca llegar a lugares a los que otros
medios de comunicacion no tienen presencia.

Otro aspecto que cabe sefalar, es el papel relevante que juega la
radio frente a los otros medios de comunicacién en las entidades fuera de
las grandes urbes, mismas que por sus caracteristicas, le permite responder
a las necesidades de grupos especificos. Asimismo, la radio puede llegar a
las comunidades campesinas y marginadas. Y es que, a diferencia de su
papel en las ciudades, en los Estados de la Republica Mexicana se
establece un mayor contacto con el auditorio, de ahi que se utilice para
informarlo, orientarlo y motivarlo. También se da una mayor identificacion y
cercania entre emisor y receptor, en gran medida, se debe al tamafno de las
diferentes ciudades.

'* Op. Cit. Mcluhan, Marshall, pag. 364
*® Ibid. Mcluhan, Marshall. Pag. 373
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La poblacién acostumbra a utilizar a la radio regional como “teléfono”
para mandar mensajes, para promover festejos de todo tipo e incluso,
fiestas religiosas. Por otra parte, la manifestacion de la cultura por medio de
la radio ha sido a través del tiempo parte importante para los radioescuchas
al ser ésta una de las principales funciones para la cual fue creada a pesar
de transmitir en forma diferente lo que conocemos como cultura.’

Sin embargo, no tiene la misién de culturizar'® a la humanidad. Esa
es una de las posibilidades o de sus funciones mas ricas, pero que
comparte (subsidiariamente o no) con otras instituciones sociales. También
desempefa una labor pedagdgica y divulgativa. Si no cualitativa al menos
cuantitativamente mayor que ningln otro medio de difusion masivo.

La vida del hombre moderno ha cambiado radicaimente en los
aspectos sociales, culturales, con lo cual se puede decir, que hay una nueva
era en la historia de la humanidad, dado que han logrado avances en las
ciencias naturales y humanas e incluso sociales, con un gran progreso de la
técnica e incremento de los medios que ponen al hombre en comunicacion
con sus semejantes.

De éstas provienen las caracteristicas de la cultura moderna: las
llamadas ciencias exactas cultivan el juicio critico; los estudios psicolégicos
explican mas profundamente la actividad humana; las disciplinas histéricas
contribuyen mucho a que sepamos ver las cosas en lo que tienen de
mudable y evolutivo; los modos de vida y las costumbres se van
uniformando cada vez mas.

La industrializacién, urbanizacién y otros fendmenos que impulsan la
vida comunitaria dan lugar a nuevas formas de cuitura (cultura de masas),
de las que proceden nuevas formas de pensar, de obrar, de descansar y al
mismo tiempo, el creciente intercambio entre las diversas naciones y grupos
humanos, desarrollando asi una cultura mas universal.

Esta cultura subjetiva sale al campo, contacta, relaciona, confronta
otras expresiones igualmente subjetivas, humanas, y brota la cultura
objetiva cuyo vehiculo normal es la educacion.

17« Qultura: Es la creencia, Ios valores, y las formas de pensar del hombre en socledad. La cultura es un sistema de Ideas

y creencias no sélo en un tiempo determinado, sino en una sociedad tanto local como mundial. Prieto, Francisco.

Ensayos, Radio y Cultura. El universo de la radio N° 1. Pag. 13 México 1896

cyllurlzar Accion de ejercitarse en las artes, las cienclas, la educacion y la tecnotogia., Ibid.
; Es todo p social bil oir id soclal por el cual elementos culturales son transmitidos de un

Indlvlduo d grupo a olro individuo 6 grupo, de tal modo que éstos no sélo pueden adaptarse y cooperar a su conservacion y
transmision posterior, sino oponerse a ellos y contribuir & su modificacién. Escudero, Yarena, Ma. Teresa. ‘La
comunicacion en la ensefianza”. México. Ed. Trillas 1982
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La complejidad culturai del hombre hace que se divida en tres niveles
su proceso educativo, nivel elemental, nivel secundaria y nivel superior, con
los cuales se pretende instruirlo en cualesquiera de las diferentes carreras
que se vinculen con el proceso de produccion a fin de cubrir sus
necesidades profesionales y personales.

Es de considerar que, en el articulo tercero de la Constitucion Politica
de los Estados Unidos Mexicanos, se indica por norma general, los estudios
deben de ser gratuitos y obligatorios dentro de las leyes de cada nacién,
pero también hay que sefalar que existen deficiencias como el
analfabetismo y los bajos presupuestos asignados a las instituciones,
generando con ello, el retraso de los planes y proyectos de estudios,
aunado a la desercion de los estudiantes de bajos recursos econémicos,
problemas que aun estan por resolverse. A todo lo anterior se le conoce
como educacion formal.

La complicacion de la cultura y la consecuente acumulacién de tareas
y contenidos de la educaciéon han suscitado la creacién de instituciones
educativas privadas que restringen la funcién educacional desempefiada
antes por las academias publicas, que hoy dia resuitan insuficientes por la
alta demanda de los jovenes que quieren estudiar una carrera.

Junto a la escuela figuran otros mecanismos de escolaridad: la
familia, el centro de trabajo, el ambiente, el espectaculo, el entorno social,
de una manera informal estamos adquiriendo conocimientos que se pueden
conjugar para ser mas cultos dentro de una sociedad en constantes
cambios. A estos aspectos se les conocen como educacién no formal e
informal.

La educacion formal, es un producto de la escritura y comparte su
jerarquia, su repeticion y a menudo su excelencia con ofras instituciones
afines. Tambien se sefalan aspectos como la busqueda de una educacion
alternativa al considerar que la escuela era ineficaz, e ineficiente por lo cual
se concluye, la educacion formal es inadecuada para la gente a la que esta
dirigida.

Del mismo modo, la escuela esta perdiendo terreno frente al
incremento demografico y por la falta de financiamiento para su expansion,
de igual forma se considera que por su misma naturaleza, el sistema
educativo originé su propia demanda al crear una jerarquia vertical mal
adaptada a las realidades del empleo.
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De igual forma, se sugiere la alineacion peculiar de la escuela para
favorecer las poblaciones urbanas de clase media y alta, debido a que sus
antecedentes socioculturaies se combinan con las exigencias de las
escuelas para conseguir mejores resultados aumentado la participacion de
las masas en el proceso mismo.

Como lo hemos mencionado, la educacion no formal, es toda
actividad educativa organizada y sistematica realizada fuera de la estructura
del sistema formal, para impartir cierto tipo de aprendizaje a determinados
subgrupos de la poblacién, ya sean aduitos o nifios. La educacidn informal,
es el proceso que dura toda la vida, por el cual cada persona adquiere y
acumula conocimientos, capacidades, actitudes y comprension a través de
las experiencias diarias y del contacto con su medio.2°

Finalmente, la educacién no formal se cuenta con el apoyo de
la television y la radio, esta ultima como medio para transmitir informacién
y brindar capacitacién basica a los adultos, segun los programas de
alfabetizacién fuera de la escuela, ademas por ser una alternativa poco
costosa. Por ofra parte, la television al igual que los videocasseltes no son
utilizados como la radio, por el alto costo de ambos y por que en ocasiones,
no se cuenta con las instalaciones adecuadas para su produccién.

Es de reconocer el gran trabajo de aquellos espacios que en la
actualidad, son esenciales para el radioescucha, quien tiene la oportunidad
de elegir aquellos programas que son de su interés, sin embargo, los de
tipo cultural y educativos no tienen tanta preferencia como los programas
musicales.

A través de diferentes tipos de programas que las radiodifusoras
permisionadas difunden, se invita al radioescucha a que forme parte de los
cambios que se estadn generando ya sea local, regional, nacional o mundial,
en los que se crean espacios donde el radioescucha tome parte de esos
sucesos por medio de la informacién, de los mensajes, credndole una
concientizacién de la importancia que éstos juegan en su entorno, a
diferencia de los medios comerciales quienes los envuelven en una
sociedad de consumidores.

20 Lépez, Moreno, or. La idn en la p: Manual Pag. 20, México 1983.
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El acceso a esta industria radiofénica por parte de las autoridades
gubernamentales, quienes propician la censura y autocensura en cuanto al
tipo de programacion de las radiodifusoras, es una manera de ejercer poder
y control social sobre la poblacién por parte de dichas autoridades. Con ello,
es mas dificil que el radioescucha con diferente ideologia perciba la realidad
de diversas maneras, convirtiéndose no nada mMas en un proceso
psicoldgico dentro de si, sino en un problema de cultura.

1.4 LA RADIO EN MEXICO

La historia de la radio en México se inicid, con Porfirio Diaz en 1902
con las primeras pruebas de telegrafia sin hilos desde Veracruz, siendo la
Direccion General de Telégrafos Nacionales (DGTN) la encargada de
instalar otros transmisores en algunos Estados del pais. En 1911, la Red de
Radio Nacional (RDN) contaba con nueve estaciones que tenian
comunicacién con otras naciones del continente.

Para 1914 Francisco Villa adquirié cuatro equipos de radiotelegrafia
para comunicaciones militares, dos afos después, Alemania regalé al
gobierno de Venustiano Carranza un radiotransmisor y ese mismo afio el 31
de octubre la radiotelegrafia quedé incluida en un decreto expedido por el
mismo. En 1919 comenzd la radio experimentacién con telefonia por parte
de Juan Buchanan, Jorge Peredo y otros.

El 27 de septiembre de 1921, los hermanos Gomez Fernandez
transmitieron dos canciones mediante un pequefio transmisor De Forest, de
20 mil watts, desde el Teatro ideal, en la calle de Dolores. En octubre de
ese mismo ano el Ingeniero Constantino de Tarnavara Jr. Realiza el primer
programa en vivo de estudio en su estacion TDN (Tarnavara Notre Dame).
Un afio después se funda la Liga Mexicana de Radio experimentadores.

En enero de 1922 el presidente Alvaro Obregén, exhorta a los
ciudadanos interesados a instalar estaciones de radio, con lo cual sento las
bases para el inicio de la radiodifusion comercial.

La historia de la radio en nuestro pais es un tanto incierta algunos
estudiosos de este tema mencionan como La primera estacion radiofénica:
La Casa del radio, fundada en 1922 por Raul Azcarraga Vidaurreta, otros
sefialan que en 1921 Constantino de Tarnava en Nuevo Ledn, Monterrey,
estaba en vias de experimentacion con las ondas hertzianas.
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En ese mismo ano, José de la Herrdn y Fernando Ramirez obtienen
el patrocinio para instalar una estacion de caracter experimental que luego
se transformé en la CYB emisora de la cigarrera Buen Tono y
posteriormente, cambid a XEB La B Grande de México.

A finales de ese mismo afio comenzd a transmitir la JH, primera
estacion disefada y construida en México por José Ruiz de la Herran. La
llamaban la estacion experimental y cultural de la Secretaria de Guerra y
Marina, oficialmente fue inaugurada el 19 de marzo de 1923, con

~transmision musical a cargo de cantantes de la propia Secretaria.

En 1923 fuera del Distrito Federal, el ingeniero Constantino de
Tarnava obtiene la licencia para operar su emisora en Monterrey, Nuevo
Ledn, con las Siglas 24-AQ, que posteriormente se convierte en la XEH. En
marzo de ese mismo ano es inaugurada la Primera Feria internacional de la
Radio, en e! Palacio de Mineria y en mayo es inaugurada la CYL, primera
estacién comercial, propiedad del periédico EL Universal y la casa del radio.
Para septiembre la fabrica de cigarros El Buen Tono inaugura la CYB (hoy
XEB).

En 1924 se instalaron las estaciones CYE, de la Secretaria de
Educacién Publica, la CYX del periddico Excélsior, y la del periédico El
Mundo. EI 21 de abril de 1926, durante el gobierno de Plutarco Elias Calles
se expide la primera ley en materia de comunicaciones eléctricas,
afladiéndose en la radiodifusion estatal la difusion de informacion de
caracter comercial e industrial a la programacion cultural.

En ese mismo afo habia 16 emisoras. Para 1929 existian 19 y, al
terminar 1934 se contaba con 54 estaciones comerciales y 5 oficiales. Al
final de la década de los treinta pasaban de 100 las radiodifusoras
comerciales en todo el pais, dando paso a la consolidaciéon de la radio
comercial en México. %'

La radio en México en los afos treinta y cuarenta tuvo un gran auge,
cuando aparece la XEW estacion de entretenimiento, noticias y cultura,
teniendo el apoyo de capital norteamericano dirigida por Emilio Azcarraga
Vidaurreta, quienes desean incrementar sus ganancias, presencia y
competencia no sélo nacional sino internacionalmente, con miras a
aumentar su monopolio.

gt des. Gug M I: pionero de la comunicacién global. Texto basado en el video sobre Guglielmo Marconl,
del Instituto Italiano di Cullura. El universo de la radio, Vol. | N° 1, 1896. Pag. 55-58.
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Para 1940 el entonces Presidente Manuel Avila Camacho promulga la

. Ley General de Vias de Comunicacion, sujetando las concesiones a las

necesidades del desarrollo nacional. En 1942 entra en vigor el Reglamento

de las Estaciones Radiodifusoras Comerciales, Culturales, de
experimentacion cientifica y de aficionados.

En 1960 por interés estatal, surge la Ley Federal de Radio y
Televisiéon donde se reafirma el dominio directo del espacio territorial por
parte de la nacidén y la operacién de canales so6lo mediante concesion o
permiso previo. Ademas de las ya mencionadas disposiciones en materia de
radiodifusion, existen 36 disposiciones entre leyes, reglamentos, convenios
internacionales, acuerdos, decretos, y un Contrato ley, las cuales
reglamentan y fiscalizan a los concesionarios.

En los afios setenta, se vuelve a dar un auge de las radiodifusoras
incrementandose considerablemente esta industria con 111 nuevas
emisoras en todo el pais. En 1973 el entonces presidente Luis Echeverria
Alvarez promulgd el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisidn
con lo cual se pretende tener un amplio marco sobre los medios de
comunicacion en nuestro pais junto con las otras Leyes Federales de Radio
y Televisién, y de la Industria Cinematografica.

En la actualidad, son vigentes estas normas y leyes que rigen a los
medios de comunicacion, las cuales resultan ya obsoletas con los avances
tanto tecnolégicos como de espacios abiertos utilizados para ser mas
plurales, democraticos y con una perspectiva de tener un mayor
acercamiento con los radioescuchas, a pesar de que en los Ultimos afios se
han realizado numerosas peticiones a las autoridades correspondientes por
parte de los estudiosos, investigadores y de los propios duefos ©
directores de los massmedia para que se dé una verdadera actualizacion
legislativa que regule el uso y las modificaciones de éstos en beneficio de

los receptores.

Con los cambios de la tecnologia en la radiodifusion, se dieron
nuevas opciones para incrementar la audiencia en nuestro pais. Como en
todo el mundo, podemos encontrar emisoras de tipo abierto, restringida o
una combinacién de ambas.
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En México una emisora abierta, es la que esta conformada por las
estaciones de Amplitud Modulada (AM) y Frecuencia Modulada (FM), esta
ultima surge en nuestro pais en 1952 con la estacién XHFM-Radio Joya.
Fue hasta 1966 que se da la implementacion de la estereofonia en las
estaciones de FM, en primer término de la XEQY-FM Estéreomil.

En las estaciones de AM la estereofonia se utilizé en 1970 con la
emisora la XETRA-AM para una transmision abierta en el ambito mundial, y
hasta 1980 se utilizé con regularidad por conducto de la XEOY-Radio Mil
propiedad del nucleo Radio Mil.

En la actualidad, son cerca de 50 emisoras de las 819 existentes en el
pals las que han solicitado el permiso para operar en el sistema
estereofdnico, esto por la falta de receptores, ya que desde hace aios en
México no se fabrican y sélo estan establecidas magquiladoras en la frontera,
ademas los fabricantes se han enfocado a mejorar e incursionar en las

nuevas tecnologias.

A partir del uso de los satélites la sefal de la radio llega de manera
inmediata y con una gran calidad de sonido a cualquier parte de nuestro
pais o mas alla de nuestras fronteras, con la retransmision de emisoras
locales, dejando de lado el uso de las microondas o de las lineas

telefénicas.

También el empleo de las cintas de audio digital (siglas en inglés
DAT) se estén intensificando en la radio, el disco compacto y la aplicacion
de la computadora haciendo mds sencillo el manejo operativo de una
estacion de radio.

Actualmente, las cifras que manejan la Camara de la Industria de la
radio y la television, da a conocer el nimero de las radiodifusoras que
funcionan en el pais 1,198 estaciones, divididas en tres frecuencias A.M.,
F.M., y Onda Corta, de las cuales las emisoras comerciales son mayoria
con 1,332 y se desempefian a través de una concesion otorgada por la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) y las restantes 195 son
permisionadas entre indigenas y culturales. (Ver anexo |)
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La radio es un medio de comunicacién que se ha caracterizado por la
difusién de la piuralidad, la critica y la divergencia con la forma y estilo de
dirigirse a sus radioescuchas, es por ello, que se debe de tomar en cuenta a
la radiodifusién regional, dado que forma parte de un todo y hoy dia esta
presente en los procesos de internacionalizacion y participacién que estan
caracterizando al desarrollo nacional en el sector econémico, social, politico,
y cultural de nuestra sociedad.

En 1993 el Ejecutivo intentd llevar a cabo modificaciones a la relacion
entre el Estado y los medios; hace mencién de la relaciéon entre politica,
economia, cultura y la tecnologia que cada dia son mas complejas en el
desarrollo de una sociedad dados los cambios que ésta requiere para seguir
avanzando acorde a sus necesidades. Incluso, en la economia global y la
ya mencionada relacion con el Estado y la sociedad, el compromiso de la
radio -0 la falta de éste- con la difusion cultural y la utilizacién de las
tecnologias son temas fundamentales en la problematica de la
comunicacién social en el mundo.?

Para que en México se diera esa fusion entre empresas nacional y
extranjera seglin las expectativas de la globalizacién, se necesitaba
modernizar la tecnologia vieja que utilizaba este sector, o en su caso,
recurrir a la llamada tecnologia de punta para estar a la par con ias
telecomunicaciones de los paises del primer mundo y asi atraer més
inversidn extranjera.

Por lo anterior, durante 1993 se realizaron diversas acciones con el fin
de actualizar las normas y modernizar tecnoldégicamente a la radio,
television y en general, la infraestructura de telecomunicaciones del pais.

En ese mismo ano en el Diario oficial se publicaron las nuevas
normas técnicas para los sistemas de Radio y Television las cuales
estuvieron a cargo de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT)
en conjunto con la Camara Nacional de la Industria de Radiodifusion y la
Camara Nacional de la Industria de Televisién por Cable.??

Con la dificil situacion por la que atraviesa la industria de la
radiodifusion desde 1991 debido a la baja en la inversién publicitaria, en
1993 los propietarios de estos grupos dieron origen a una disputa comercial
para captar mayores inversiones.

2 Op. Cit. Mejia, Barquera. Fernando. pag. 5.
P Ibid. pdg. 12
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Estos cambios son desde el disefio de nueva imagen a las emisoras
(la transformacion de sus formatos de programacion), en sus contenidos
para hacerlos mas novedosos a los anunciantes y los radioescuchas y asi,
alcanzar las metas de incrementar sus ingresos que se vieron afectados,
entre otros factores, por la captacidn de éstos por parte de la television.

Aunado a estos cambios se realizaron modificaciones en la
organizaciéon administrativa de las difusoras con lo cual se pretendia una
importante efectividad mercantil, es por ello la relevancia que tienen las
alianzas comerciales que se dieron en 1993 entre los grupos radiofénicos,
con los cuales pueden ofrecer un mayor numero de estaciones y
radioescuchas a los anunciantes con atractivos paquetes publicitarios de
comerciales.

A finales de 1991, en México se empezd a dar una dificil situacion
para la industria de la radio en el aspecto de la inversion publicitaria, de ahi
se deriva que para 1993, se de una fuerte disputa comercial entre los
diversos grupos radiofénicos por captar un porcentaje mayor de ingresos.

Es precisamente en 1993, cuando se da un fendmeno interesante: la
alianza comercial entre grupos radiofénicos para ofrecer a los anunciantes
paquetes publicitarios conformados por spot que puedan ser transmitidos
por un numero mayor de estaciones con el fin de que lleguen a mas
radioescuchas.

La primera alianza se produjo en marzo de 1993, entre el grupo
Cristal Cima y Somer, para efectos de comercializacion d espacios
publicitarios con una cobertura de 113 estaciones (33 pertenecientes a
Somer y 80 a Cristal Cima) en 55 ciudades de la Republica.

En Marzo del mismo ario, se dio otra mancomunidad entre Frecuencia
Modulada Mexicana y el grupo Imagen Comunicacién en Radio.

Otra coalicidon se dio en septiembre del mismo afio, entre Nucleo
Radio Mil (NRM) y Agentes de Radio y Television (ARTSA).

Una nueva operacion que se da durante 1993, fue la compra por parte
de grupo Televisa de seis estaciones de ARTSA en Jalisco.

Por ultimo el convenio que se da entre Radiodifusoras Unidas S.A.
(RASA) vy la estacion 6.20 -ubicad en el D.F.-, para ser administrada.?*

ks Mgjia, Barquera, Fernando. Ecos de los medios en 1993, Pidg. 14-15. Revista Mexicana de comunicacién.
Ailo 6 N°33. Encro- Marzo. México 1994,
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Asimismo, se manifesté una diferenciacién inicial con el cambio de
formatos, transformando la imagen y disefiando programas a base de
contenidos a las estaciones, que probaron ser atractivos para anunciantes y
escuchas. También se dieron cambios a las estructuras administrativas de
sus empresas, para captar mayor eficiencia comercial.

Adrian Vargas Senala, que la tendencia de México hacia la
globalizacion nos tiene que llevar a conductas que hoy se practican en todo
el mundo. Las fusiones estratégicas son muy importantes, porque nos
vamos a enfrentar a un mercado mucho mas agresivo, con o sin Tratado de
Libre Comercio.®®

Con los cambios globalizadores que se han incrementado en el
mundo también ha aumentado el interés de las empresas mexicanas de
comunicacién por internacionalizarse, ya sea cotizando en la bolsa de
valores del extranjero, o invirtiendo en infraestructura fuera del pais a través
de proyectos expansivos con empresas foraneas para transmitir sefales
desde México, tal es el caso de GRC (Grupo Radio Centro) que siguié los
pasos de Televisa al poner en la bolsa de valores una cantidad de dinero
quizds no obteniendo las ganancias esperadas, pero consiguiendo

utilidades.

Con la crisis desatada en diciembre de 1994, a principio de 1995, la
industria de la radio se dieron nuevamente transformaciones en su
estructura, contenido y estrategias de crecimiento.

Entre las transacciones realizadas en 1995, resalta la realizada entre
Radiodifusién red, de corporacién Medcom y grupo Radio Centro (GRC). En
enero de 1996, GRC adquirid el 67% de las acciones de R. Red., sumados
a un 33% iniciales. A cambio GRC, cedi6 el 27% de sus titulos a Medcom,
con la posibilidad de readquirir dicho paquete.

También sobresalio la estrategia de comercializacion conjunta entre
grupo ACIR y ARTSA. Se trato de una operacion mediante la cual ACIR
integré a su infraestructura tres estaciones de ARTSA, que seran
administradas con el nombre de ACIR, y los ingresos por publicidad en
partes iguales entre ambos grupos.

iz En marzo de 1995, Stereo cien del grupo SOMER se alié a Nucleo
Radio Mil (NRM).

% El Nacional, pdg. 15. México, DF. 25 de Octubre de 1893.
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En caminada a ofrecer mejores opciones de comercializacién fue la
alianzg entre Radiorama ( con 161 estaciones propias y afiliadas) y grupo
siete.

Cabe mencionar, que todas las modificaciones a las que nos hemos
referido con anterioridad, son tnicamente en la cuestion tecnoldgica y las
fusiones para aumentar sus inversiones comerciales que se han llevado a
cabo en la industria radiofdnica, buscando incrementar sus ganancias
econdmicas.

Pero falta hacer cambios en la Ley Federal de Radio y Television y en
el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién, éstas rigen la labor
de los medios de comunicacion, las cuales han sufrido transformaciones
pero no significativas, en particular para el desarrollo de las radiodifusoras
que pertenecen a instituciones de educacion superior, que requieren de
profundos cambios,

Raul Jardén sefala, los cambios mas trascendentales en los medios
de difusion han ocurrido bajo el impacto de dos factores esenciales: por un
lado, los grandes movimientos populares que se traducen en demanda de
informacién y analisis objetivos y plurales y, por otro, la actitud, conciencia,
trabajo y mayor profesionalismo de cada vez mas periodistas incluso de los
directivos quienes abandonan el compromiso ilegitimo de informar lo que se
quiere y como se quiera.

También sefiala que, la sociedad y los medios de difusion mexicana
han cambiado para bien y para mal, a raiz de la apertura hacia el exterior.
Con respecto a la legislacion menciona. La legislacién en la materia
constituye un obstédculo para el desarrollo de los medios, un freno para las
aspiraciones sociales de una informacion confiable y una traba para la
verdadera libertad de expresion.?’

* Mendoza Villalba, Patricia. La radio Metropolitana en 1995. Pdg. 20-22, El Universo de Ia radio Vol.1 N® 1

... Sosa Plata, Gabriel. México 1896
# Jardén, Raul. Leyes para la libertad. pag, 25. Revista Mexicana de Comunicacién. N937, Oct-Nov, 1894, Secretario

| de la Di ical de Radio Ed id)
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1.5 Medios de comunicacion y nuevas tecnologias.

La aparicidn y el desarrollo del habla, la introduccién de la escritura, y
el surgimiento de la imprenta en la comunicacién como procesos del
desarrollo comunicativo identifican al hombre culturalmente como miembro
de un grupo, al igual que, la utilizaciéon de los medios de comunicacién
electrénicos, los cuales constituyen una cuarta revolucién, manifestindose
de forma diferente en la historia de las comunicaciones.?

La palabra comunicacion, antes de aplicarse en la edad de la
electricidad al movimiento de la informacién, habia sido ampliamente
utilizada en relacion con las vias terrestres y mariftimas, los puentes, los rios
y canales. Esto al aplicarse a fa comunicacién en los inicios del transporte,
para enseguida aplicarse por conducto de la electricidad a la informacién.2®

Los individuos y las comunidades reciben a través de los medios
masivos de comunicacion —radio, television, cine y periddico, conocidos
como medios tradicionales- informacioén, entretenimiento, con programas de
noticias, de opinion, de critica, musicales, propaganda publicitaria, y en una
menor escala programas educativos con el fin de ampliar su cultura.

El hombre actual se identifica con objetivos de comunidades mas
amplias que las estrictamente locales, o nacionales con objetivos, politicos,
econdmicos, comerciales y culturales. Para poder participar activamente en
su desarrollo necesita cada vez mas y mejor informacién.

El aspecto que se encarga de dar respuesta a estas necesidades es
la técnica, esta se ocupa de crear sistemas de comunicacion mas rapidos y
eficaces para llegar a un mayor nimero de posibles receptores.

La comunicacion social es la aplicacién de los principios de las
técnicas de informacidn socioldgicas, politicas, econdémicas, educativas y
culturales, para la difusibn de datos vertebrados, estructurados,
sistematizados y estetizados, dirigidos a grandes conglomerados. 3°

2% Op, cit. Flores de Gortari, Sergio. Pag. 305

* Op. cit. McLuhan, pag. 175, Understanding Media. The New American Library, 1964, ‘
citado por Op. Cit. Flores de Gortarl, pag. 322.

* |bid. Flores de Gortari. Pag. 324
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Vivimos los ultimos momentos del concepto actual de los medios de
comunicacion social. Los medios tradicionales, radio, television y prensa en
todas sus variantes, dividen a las personas en emisores y receptores de
mensajes. Se habla todavia de los massmedia, pero la multiplicidad de las
fuentes de emisién de mensajes y el desarrollo tecnoldgico estan causando
la desmasificacion de los canales.®'

El desarrolio cientifico y tecnolégico, son algunos resultados del
progreso en las técnicas de la ciencia de la comunicacién. En la actualidad,
nuestra sociedad y la de los de mas paises estan implementando el
desarrolio de la ciencia y la técnica en los medios de comunicacién
tradicionales, quienes buscan méas espacios de informacién, a través del
uso de los satélites, de la digitalizaciéon y de la computadora.

Como parte de este proceso los medios de comunicacion se
industrializaron, y perfeccionaron sus sistemas y su tecnologia al participar
de las caracteristicas de las empresas de produccion de masa,
homogeneizando sus técnicas y contenidos para adaptar mensajes al
publico en general, al afirmar con ello, la relacion existente entre una
sociedad y su sistema de comunicacion social. En suma, fa comunicacion
es elemento basico generador de sociabilidad.

La sociedad contemporanea, esta regida por el modelo econémico de
sociedad de consumo. La comunicacién en este sentido, es el marco tedrico
y practico para investigar, planificar y realizar los procesos de la vida
moderna: social, politica, econémica, militar, educativa y cultural. Con la
finalidad de revisar la capacidad de las sociedades hacia nuevos cambios
que beneficien su desarrollo.®

Es lamentable la falta de economia para obtener las nuevas
tecnologias y la formacién profesional de la gente que interviene con su
labor en éstos. Por ejemplo, en materia de informaciéon no se pueden
emplear los medios de comunicacion eficientemente, sobre todo en aquellas
regiones mas apartadas de las grandes urbes y en la que se da una escasa
participacion de la sociedad en el desarrollo productivo en general.

3 Op. Cit. Mufioz, José Javier, Gil,, Cesar. pag. 18
* |bid. Flotes de Gortarl, Sergio, pag. 307
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La paz, la libertad, la justlma social y el bienestar son los principales
ideales que persiguen las naciones, las bases para alcanzarlos son: la
compresién entre los pueblos, la proteccion de los recursos alimenticios, el
desarrolio del bienestar, la prosperidad econdmica de las naciones y las
posibilidades de desarrollo de los individuos, que seran esenciales en
nuestro futuro. La tecnologia de la informacién en la comunicacion puede y
debe cumplir una funcién importante para ir mas alla de consideraciones
meramente econdmicas y comerciales.®

Es de tomar en cuenta las inadecuadas condiciones sociales que se
dan en las naciones tanto desarrolladas como las que estan en vias de
desarrollo con las desigualdades econdmicas entre ricos y pobres, que hoy
dia estan mas marcados e incluso se esta incrementando.

Para impedir que se generen nuevos conflictos es esencial la
cooperacion internacional, que junto con la implementacion de las nuevas
tecnologias jugaran un papel importante al tener un mayor alcance, ademas
del bajo costo en los equipos utilizados, asi como complicadas técnicas de
produccién, beneficiando a los gobiernos para reducir estas desigualdades.

Es importante conocer la posicion que ocupan los medios de
comunicacién en un determinado sistema sociocultural, las funciones que
desempenan, el contexto cultural dentro del cual comunican sus creencias
y sus valores humanistas y dominantes, los cuales se veran reflejados al
momento de comunicarse.

Los cambios que se han generado en los medios; prensa, television y
radio han sido afectados de forma distinta: por ejemplo, en la primera, el alto
costo de la materia prima béasica el papel, ha obligado al cierre de empresas
dedicadas a la prensa escrita, aunandose la poca preferencia sobre los
diarios escritos debido al poco interés por la lectura y el analfabetismo que
aun existe en nuestro pais. La television por razones técnicas y econdmicas
no llega a todas las comunidades. En cambio la radio, es un medio barato,
mas simple, comodo, versatil y facil de adquirir.

® Heinz-Wemer, Poel Tecnaloglas de la inf lon, La C ién Internacional vista
desde Alemania. Perspecuvas. Vol., XVill, N° 3, septiembre 1997 Pég. 45,
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Sin embargo, esto se transforma cuando los medios de comunicacién
electrénicos y la prensa escrita recurren al uso de los satélites, haciendo
cada vez mas rapido y eficaz, poder acumular y difundir informacién a un
numero ilimitado de personas en el menor tiempo posible a través de la
comunicacién interactiva o de ia utilizacion de la fibra 6ptica, el uso de estos
nuevos canales es lo que se conoce como la aplicacién de las nuevas
tecnologias a la comunicacion.

Con el empleo de las nuevas tecnologias ya no es tan clara la division
entre emisores y receptores. Existe no soélo un intercambio en la
comunicacion, sino también una interaccion creciente y de modo més claro
en los medios audlowsuales La comunicacién interactiva, esta todavia lejos
de su desarrolio completo.®

Otro de los aspectos que han modificado el uso de los medios de
comunicacion masiva es el método de multimedia*, reflejo de la sociedad de
consumo. Coloca al receptor en un marco brutal de impacto le transmite
informacion al mismo tiempo que gratifica sus sentidos y satisface su
necesidad de recreacuon y de formacién. Esto es el perfeccionamiento de la
comunicacion mixta.>®

En México, se iniciaron las bases desde 1988-1994 en la incursion del
mundo multimedia para no correr el riesgo de estar en la dinamica de los
medios de comunicacion en el manejo operativo y de sus contenidos; de ahi
la necesidad de acercarnos y conocer los actuales y prevns1bles desarrollos
tecnoldgicos con el fin de tomar las acciones pertinentes.>®

La tecnologia de las telecomunicaciones no discrimina lugares y aun
en los paises y regiones mas pobres del mundo se puede contar con la
tecnologia mas avanzada. En nuestro pais estamos en un proceso de
revolucion de telecomunicaciones, en las que se realizan investigaciones
para determinar cuales podemos utilizar.

Hoy dia, ya se pueden encontrar este tipo de tecnologias en la
mayoria de los medios de comunicaciébn y poco a poco se estan
incorporando a la vida cotidiana de la poblacion, esperando contar con la
infraestructura adecuada a las necesidades nacionales e internacionales
rumbo al nuevo siglo.

’" Op. Cit. Muiioz, José Javier, Gil, Cesar. pag. 18
33 Op. Cit. Flores de Gortari, Sergio. pag. 323
«  Muyltimedia; Es el uso de varios medios al mismao tiempo combina movimlen(u. imagen, cine, masica y

exposiciones gréficas.
® Sosa, Plata, Gabriel. Nuevas Tecnologias en radio: pasado, presente y luluvo pag.1.

Ponencia presentada el 12/10/1995,
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) Las sociedades actuales, se distinguen por buscar mas espacios de
informacién, al jugar un papel importante los medios de comunicacion
electrénicos, es el caso de la radiodifusién que es decisiva aun mas que la
television y los medios impresos, por su alcance y su pronta captacién de la
sefal en lugares alejados, al ser una funcién basica y de relevancia
sociocultural; también por que contribuye al estimulo de la produccién y
comercializacion de bienes y servicios.

Estas nuevas tecnologias tienen una relacion con la economia, al
adaptarse a las exigencias nacionales e internacionales de globalizacion,
por ello se considera que han provocado cambios trascendentes en todos
los sectores productivos y asi generar modificaciones en las otras
tecnologias.

Estamos en permutacion de una sociedad industrial a una sociedad
de la informacién que estd en constante cambio en el mundo entero en los
aspectos; social, econémico, politico, educativo y cultura, por lo tanto, es
imposible hacer un estudio por separado de cada uno de estos ambitos.

Ante ello, no hay manera de prever si, o en ddnde, las nuevas
tecnologias de procesamiento y comunicacion electrénicos de informacién
produciran un florecimiento de la ciencia, la cultura, y las artes, pero si se
pueden considerar los estilos intelectuales que las nuevas tecnologias
pueden hacer posible, para un nuevo renacimiento.

El desarrollo tecnolégico de la radiodifusion actualmente permite el
uso de equipo de transmisidn mas sofisticado buscando mejorar la calidad
con la cinta de audio digital (sus siglas en ingles DAT), el disco compacto,
las computadoras y las grabaciones en forma digital para tener una
competencia con otros medios de comunicacion.

También se ha implementado la estereofonfa y mas recientemente, el
uso de los sistemas de satélites y con ello, la exploracion de bandas de
frecuencia en servicios de Television de Alta Definicion y la Radiodifusién
Sonora; la apertura de los medios de comunicacidon hacia la gente esta
creciendo, con el fin de proporcionar los conocimientos, las posibilidades de
congeniar y optar por las diferentes formas ideoldgicas de otros paises que
tienen mayor avance y desarrollo.
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Sin embargo, esta latente la amenaza de la desintegracion del
hombre y la sociedad en este denominado siglo de las comunicaciones, en
todas las expresiones culturales, esto por la falta de una comunicacion

eficaz.%”

La soledad de la masa, la hostilidad de las grandes ciudades, el clima
de violencia, la rivalidad que origina el consumismo, son unos cuantos
motivos por los que el ser humano se siente en nuestro tiempo y en nuestra
civilizacién aislado del préjimo. La radio es un medio directo, en vivo, para el
hombre es esa dosis de comunicacion tan vital, en la cual no se sienta sélo
y si miembro de su comunidad.®®

Aparte de los avances tecnoldgicos, la importancia que tienen los
medios de comunicacidon es el impacto que generan en los receptores al
tratar de copiar formas de vida, de modificar costumbres, tradiciones, el
propio lenguaje y los modismos que les transmiten estos medios.

En los medios de comunicacion, son de gran importancia las nuevas
tecnologias entre éstas las senales satelitales en México tienen una gran
competencia, que esta creciendo con la apertura que estan viviendo otras
naciones, quienes tendran mayores oportunidades de contar con satélites
que son financiados por particulares.

Las facilidades de acceso a los medios de comunicacién, estan
ocasionando una excesiva informacién y monopolizacién de los propietarios
de estos medios, con la finalidad de crear bloques en el ambito nacional e
internacional, para tener un mayor control sobre éstos y las sociedades, al
atender a intereses econémicos y comerciales de los grupos en el poder.

Reitero, la industria de ia comunicacion genera una impresionante
cantidad de noticias en todo el mundo. La insercion de los medios en lo
general y su relacidn cada vez mas compleja en los ambitos econémico,
politico, cultural y tecnoldgico con el Estado y la sociedad, su compromiso -
o la falta de éste- con la difusién cultural, la utilizacion de las sofisticadas
tecnologias en el ejercicio del periodismo son temas fundamentales en la
problematica de la comunicacién social hoy dia en el mundo.®

3 Op. Cit. Flores de Gortari, Sergio. pag. 18
3 Op. Cit, Muiloz, Jos# Javier, Glt, Cesar. pag. 19
* Mejla Barquera, Fernando. Ecos de los medios de comunicacién en 1993. Revista Mexicana de Comunicacién

N¢ 33 ENE- MAR, 1994. México DF. Pag. 33.
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- En los noventa, las empresas lideres en el ramo de la comunicacion
toman acciones tendentes a avanzar en la modernizacién tecnoldgica,
realizan movimientos para integrarse en la red de las alianzas e inversiones
‘internacionales al establecerse dentro de la economia global.

LLos medios de difusién masiva y la sociedad de la Republica
Mexicana han experimentado cambios a raiz de la apertura hacia el exterior,
bajo el impacto de dos factores esenciales: por un lado, los movimientos
populares que se traducen en la demanda de informacién, analisis objetivos
y plurales, por el otro lado, la actitud y la conciencia de quienes informan, no
asi de la legislacion en la materia que parece constituir un obstaculo para el
desarrollo de los medios.*°

En nuestro pais, la radiodifusion sonora en las dos bandas hasta 1995
era recibida por el 95% de la poblacién; sin embrago, en muchos municipios
de todo el pafs no reciben una sefial a través de este medio en su propia
localidad, quizds por no contar con la infraestructura adecuada, que es
requerida por las autoridades. Ademas, se da un desarrollo desequilibrado
con lo cual la calidad no es satisfactoria y hoy dia no incorporan las nuevas
tecnologias en sus equipos por la falta de economia para conseguirla.

En este rubro, podemos encontrar las estaciones permisionadas a
instituciones de educacion superior publicas y privadas, cuya programacion
esta orientada principalmente a la difusion cultural. Al considerar que no se
estan integrando las nuevas tecnologias por la falta de infraestructura de
cableado de banda ancha en el pais para implantar los servicios interactivos
de voz, sonidos, datos e imagen. Y por otras causas como el poco
presupuesto que otorga el Estado a esas necesidades.

Por dltimo, sefalaremos que los avances y el desarrollo en los medios
de comunicacion han conseguido la democratizacién, el acceso y la
facilidad en la apertura de la informacién la cual anteriormente era
reservada a la sociedad de élite. En contrapartida, ha uniformado la
conducta y los gustos de los receptores, favoreciendo la apatia de éstos en
la participacion en los cambios politicos, econémicos, sociales y culturales
de su comunidad, nacionales e internacionales, al volvernos una sociedad
consumista.

0 Jardén, Raul. Leyes para la libertad. Revista Mexicana de Comunicacién. N° 37, Oct-Nov. 1994 México DF. P4g. 23
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1.6 ANTECEDENTES DE LA RADIO UNIVERSITARIA EN MEXICO

No hay que olvidar que la radio universitaria cumple una funcién
educativa, cultural, informativa, de analisis y de critica dentro del marco de
referencia de Ia libre expresion de las ideas.”’

A lo largo de [a historia, la radio se convirtié en un medio al alcance
de la gente que no sabia leer y escribir, por lo que un grupo minoritario
controlaba a la mayoria no educada. Al incrementarse la demanda de
aparatos radiofénicos aumentod directamente el uso de los mismos por parte
de quienes no tenian acceso a la prensa escrita, extendiéndose su uso,
también, entre los diferentes grupos sociales del pais. Con lo cual, la radio
comenzo a realizar aportaciones en diversas areas, tanto educativas como
informativas y culturales; al aumentar con ello, la participacién del auditorio.

Es importante mencionar también que, la radiodifusién mexicana
desde sus inicios, se ha caracterizado por brindar apertura a personas con
diferentes corrientes ideoldgicas, quienes empezaron a delinear sus perfiles
nacionales. En este sentido, surgieron también radiodifusoras con capital
privado, pero apoyadas por las grandes cadenas foraneas; en particular, la
norteamericana, con el fin de impulsar programas semejantes a los
realizados en EU.

Sin embargo, actualmente, las radiodifusoras cuentan con programas
gque van desde los anuncios publicitarios, los mensajes, los espacios
informativos y de critica, hasta los de informacién dedicados al mundo del
espectaculo. Existen también los amarillistas o policiacos y los de denuncia.
Estos ultimos muy escuchados, sobre todo, en las grandes urbes.

La contribucién que la radio hace a los diferentes auditorios, es por
medio de la variada programacion existente, que sirve tanto a mayorias
como a minorias difundiéndose por diferentes emisoras. Asimismo, la
economia nacional se fortalece con el uso de este medio conformandose de
diferentes radioescuchas.

** Primara Reunidn Internacional de radiodifusoras culturates y universitarias (RIRUCE), UNAM, México. pag. 54.
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En los. ultimos afos, los radiodifusores han hecho esfuerzos, para
contribuir en la formacion civica del radioescucha, informandole sobre
temas de todo orden: médico, cientifico, cultural, histérico, de forma que;
quien escucha la radio se entera de mayor nimero de cosas y eventos que
enriquece la radio con el saber; asi como el conocimiento del publico, para
cumplir de esta manera, con la funcidén social de los medios.

La educacion en la Radio se emite a través de programas
perfectamente definidos en los cuales se difunden conocimientos y amplian
el grado de cultura popular del auditorio.

La industria de la radiodifusion hace a la economia nacional una
contribucion congruente con las condiciones que privan, para las estaciones
comerciales. La comunicaciéon comercial, por parte del medio electrénico
contribuye al crecimiento y al desarrolio de pequefos, medianos, asi como
grandes negocios, porque a traves de éste se dan a conocer gran cantidad
de productos y servicios que la gente aspira a tener y a disfrutar como
satisfactor de sus propias necesidades.

Los servicios y productos mencionados estan a cargo de
profesionales, y son recibidos por trabajadores y empresarios mexicanos,
dando a conocer a la gente las distintas opciones que tiene para su compra
o donde los puede adquirir en mejores condiciones. De esta manera, la
industria de la radio coadyuva al desarrollo de la economia nacional.

Aun cuando la participacion de las emisoras llamadas “culturales” —a
través de las cuales, instituciones educativas o entidades gubernamentales
emiten transmisiones con fines distintos a los de la radiodifusién comercial-,
ha sido minoritaria frente a las estaciones comerciales.

En la historia de la radio mexicana la radiodifusion cultural ha estado
presente con la propuesta y el riesgo, de enriquecer las posibilidades de un
medio sumamente ductil con la inclusién de ofertas tan diversas como la
programacion de musica ajena a la que transmiten los circuitos comerciales,
o singulares proyectos de comunicacién como la radio indigena, auspiciada
por el Instituto Nacional Indigenista.“?

“? Ronquillo, Victor. Algo mas que musica, Radiodifusién cultural. Crénica. Memoria de papel N® 12, Diciembre 1994, Pag.
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Y no debemos olvidar mencionar dentro de la historia radiofénica a
los pioneros que tuvieron la oportunidad de comenzar una gran labor en
torno de dicha industria, sin imaginar que se convertiria en un medio de
comunicacion indispensable en la vida cotidiana de cada receptor, ellos son;
Raul Azcarraga Vidaurreta, Constantino de Tarnava, José R. de la Herran,
Fernando Ramirez y mas adelante, Emilio Azcdrraga Vidaurreta.

De igual manera, la radiodifusion cultural tiene a sus protagonistas y
su historia. Se sefiala a Radio UNAM y Radio Educacion como las
precursoras, ejes de las emisoras universitarias del pais.

Se tienen antecedentes de otras emisoras que, si bien no tuvieron
igual impacto que las anteriores, se les considera como piezas importantes
de!l rompecabezas, debido a que fueron de las pocas estaciones cuya
principal caracteristica consistia en ofrecer una opcién a los radioescuchas
frente a las difusoras comerciales.

Los inicios de la radiodifusién educativa y cultural, tienen su historial
en la ciudad de México en marzo de 1923, con la I-J, propiedad del
ciudadano argentino - britdnico Francisco C. Steffens. Para septiembre de
ese mismo afio en la peninsula de Yucatan, el Partido Socialista del Sureste
encabezado por Felipe Carrilio Puerto, con la sefial de la CYY; transmitia en
lengua maya mensajes educativos y divulgaba los preceptos de la
Constitucion de 1917. Pero fueron muy cortas las emisiones debido a que
Felipe Carrillo Puerto fue asesinado en 1924,

Ademas de las emisoras citadas, existieron antenas radiofénicas
empenadas en esparcir mensajes culturales por el aire. Entre las que
destacan las de los diarios: El Universal, Excélsior, el Heraldo de México;
del Vespertino El Mundo, de don Martin Luis Guzman y los diarios el
Dictamen, del puerto de Veracruz, y El Mundo, de Vicente Villasana; del
también puerto de Tampico, Tamaulipas.*®

Aun con limitantes tan severas como la falta de tecnologia de
vanguardia, apoyo econdémico y recursos humanos especializados, que
sittan a la radio cultural en desventaja en relacion con la radio comercial,
la funcién cuitural de la radiodifusidon ha sido un medio de expresion de las
diversas formas ideoldgicas de los mexicanos, sin importar los estratos
sociales o econdmicos. Y que ha servido en las regiones, para transmitir
parte del desarrollo cultural que identifica a diversos grupos de personas;
como comenta Jaime Litvak:

“? Gdlvez, Felipe. Radio Cultural: en el cuadrante de la soledad universitaria. Gaceta UNAM. 50 Anivarsario de radio UNAM.
pég. 15. 11 fjun 1987.
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“L.a cultura nacional se convierte en la concatenacion de los
regionalismos, coadyuvando al establecimiento de normas de conducta y
modales que se vuelven la manera de ser del mexicano,
independientemente de su origen o lugar en la sociedad".*

Por ello, la labor de las emisoras universitarias aunadas a las
instituciones de educacion superior; juegan un papel preponderante ante los
cambios de la apertura econémica y globalizadora que estamos viviendo en
todos los sectores de la produccion.

De ahi la importancia de incrementar la participacién activa de la
comunidad a través de una invitacion en programas radiofénicos, a la
resolucion de los problemas que aquejan la vida del pais.

Cabe recordar que la radio y la cultura, llevan entrelazados el
propdsito de crear en los radioescuchas valores morales e implementar
normas y tradiciones que caracterizan la cultura de una regién, mismas que
forman parte de la identidad cultural de la nacién. Por ello, es importante
destacar el papel primordial que juegan las instituciones educativas, debido
a que se encargan de preparar a los profesionistas que tendran la
oportunidad de ser participes en el desarrollo de produccién del pais, al
buscar el mejoramiento del bienestar de la sociedad en el futuro.

Por tal motivo, las radiodifusoras que pertenecen a diferentes
instituciones de educacién superior tienen la responsabilidad de formar
profesionales cada vez mas capacitados para afrontar los retos y cambios
que estamos viviendo hoy dia. Sin olvidar que, “La radiodifusién
universitaria cumple una funcién educativa, cultural, informativa, de analisis
y de critica dentro del marco de referencia de la libre expresion de las

ideas™

Ante tal reto, las emisoras universitarias han realizado diferentes
acciones, tendientes a crear un puente de comunicacion con los
radioescuchas a través de sus programas. Para lo cual, llevan a cabo
reuniones nacionales e internacionales, buscando entablar un intercambio
de sus experiencias, a partir de su incursién en la vida de los radioescuchas
en cada una de sus entidades.

“ Litvak, King, Jaime, Antropologia de la Radlo en Méxlco pag. 15, Ravista mexicana de comunicacidn, N® 42, México.
investigador del Instituto de ir 188 poldgi
3 Op. Cit. Primera Reunidn Inter | de Radiodit y uni . pag. 54
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Sin embargo, no todos los planes y proyectos que se tenian .se han
realizado, por diferentes cuestiones, tanto econémicas como tecnolégicas, pero
principalmente, porque a la mayoria de los radioescuchas estos programas no le
interesan. Dado que en la actualidad, los programas de interés para el
radioescucha son aquellos que informan de ciertos hechos o acontecimientos y
que lo pueden beneficiar, incluyendo los musicales; que son los de mayor
preferencia por el auditorio.

Cabe mencionar la labor de la Asociacién Nacional de Universidades e
Institutos de Educacion Superior (ANUIES) a través del "Programa Nacional de
Extension de la Cultura y los Servicios, (PNECS)",* para que las instituciones que
estan afiliadas a ella mejoren y amplien la calidad de los servicios que ofrecen a la
sociedad.

Es importante tomar en cuenta que el discurso* en muchos medios de
comunicacion comerciales carece .de significado y éstos so6lo pretenden ser
espacios amarillistas a través de personajes o figuras que se vuelven un
estereotipo para otros comunicadores, utilizando los micréfonos para dar su
perspectiva personal sin considerar la opinion del auditorio.

A diferencia de lo anterior, los espacios de la radio universitaria son mas
abiertos; con programas donde se permite la libre expresion, invitando al auditorio
a reflexionar y hacerlo participe de los asuntos de su entorno, para lograr una
comunicacion interpersonal, un dialogo entre emisor y receptor. No como sucede
con algunos de los espacios de las radios comerciales, que se han convertido en
receptoras, olvidando con ello, el objetivo de ser un enlace de comunicacion
social. Asi, la radio educativa perteneciente a las instituciones de educacion
superior es un medio que puede sostenerse a un bajo costo, pero de gran calidad,
al llegar a los poblados mas alejados de las zonas urbanas, por ello [a importancia
para que este medio cumpla con la finalidad del proceso de comunicacién: la
retroalimentacion.

Dentro del PNECS, esta el Subprograma Nacional para el Mejoramiento de
las Radiodifusoras y Productoras, que acoge a 29 emisoras (y una en proceso) de
las instituciones de educacién superior, integradas a la ANUIES. (Ver anexo Il)

“® La extension de la cultura y los serviclos se define como: “Una funcion sustantiva que tiene como finalidad el hacer
ional y universal, a lodos los sectores de la sociedad, tratando de

participar de los beneficios de la y la cultura
|n:|d|r en su ion y ion, di la difusion, divulgacion, promocion y servldos del conocimiento
ico, artistico y t ico™.pag. 69 Asociacion Naci de Univi -] de i
Superior (ANUIES) 12 y 13 de noviembre de 1998, Veracruz, jalapa, Ver,
« El discurso es una estructura por medio de la cual se iza el pi de Comuni el mensaje
se plantea por una persona orador, disertante, profesor, que se dlrlge a un auditorio del cual no espera respuestas
sin qulen pr un discurso o una disertacién ora! debe estar atento a las reacciones de su

publico, a fin de el p alto el nivel de interés y de comprension tendiente a lograr los
objetivos que se a fijado. Ibld Flores de Gortarl Sergio.P{ag. 138-146.
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Este subprograma el cual cumple un papel importante en la difusion
de la cultura, extension de la docencia, informaciéon a los miembros de la
comunidad y a la sociedad, promocién de las actividades y resultados del
quehacer universitario, andlisis de la problematica social, econdémica y
politica, y la divulgacion cientifica y de los avances tecnoldgicos.*’

Sin embargo, la mayoria tienen problemas diversos que dificultan su
adecuado desempefio frente a los tiempos actuales de cambios que
vivimos.

Por tal motivo, cabe sefialar el gran esfuerzo que realiza Radio
Universidad Auténoma de Aguascalientes (Radio UAA), como enlace de
comunicacion entre la sociedad y la maxima casa de estudios de esta
entidad. Esta se encarga de la extension cultural, de los servicios y de los
acontecimientos, a través dé sus diversos programas de opinién, critica,
informativos y de entrevista, donde el auditorio paricipa con sus
comentarios a través del teléfono, cartas y por medio de las nuevas
tecnologias como el Internet y el fax.

A continuaciéon vamos a exponer dos de los casos de radio universitaria en
Meéxico que han sido pilar y referencia de las actuales difusoras
pertenecientes a las universidades del pais.

1.7 CASO RADIO EDUCACION.

El 30 de noviembre de 1924, se instald la radiodifusora de la
Secretaria de Educacién Publica (SEP), Fruto del esfuerzo del entonces
secretario de esa institucion, José Vasconcelos, con las siglas CZE, sin
embargo, Alva de la Selva, Victor Ronquillo y Felipe Galvez sefalan a la
radiodifusora con las siglas CYE.

Los intentos en los primeros afios para crear la CZE fueron muy
accidentados, entre sus intervenciones mas significativas estan: en 1924, la
transmision del discurso de toma de posesién del presidente Plutarco Elias
Calles, de quien al afio siguiente, se difunde su primer informe de gobierno,
lo que la sefiala como la mejor radiodifusora de la ciudad de México, por su
intensa propaganda y por llegar hasta el norte del pafs. Para posteriormente
ser escuchada en el sur de Latinoamérica, incluyendo a Cuba.

7 Ibid. ANUIES. pag. 41
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< En-1928 con las siglas XFX, logra sistematizar su programacion y sus
transmisiones de apoyo pedagdégico, alcanzando los Estados de Puebla,
Tlaxcala, Hidalgo y Morelos, ademas del Distrito Federal. Al afo siguiente,
cambia sus siglas CZE por XEFC, debido a que nuestro pais se adhiere a
los acuerdos tomados en la conferencia de Comunicaciéon celebrada en

Washington.

En 1933, su director Agustin Yanez, inauguré la planta transmisora de
Radio Educacion, para ese entonces la radio ya se perfilaba como uno de
los vehiculos mdas importantes para la difusion de la cultura y ia educacién.

“En 1937,se crea el Departamento llamado Auténomo de Prensa y
Publicidad, de la cual pasd a formar parte la emisora, pero con siglas
diferentes XEDP y XEXA posteriormente estas cambian nuevameme bajo
los indicativos XEFC",*®

En el periodo presidencial del general Lazaro Céardenas se le dio el
nombre de Radio gobernacion, pero debido al escaso material que el
Estado generaba, no efectuaba transmisiones. Aun asi la SEP conservaba
la titularidad del permiso. Fue hasta el régimen de Manuel Avila Camacho
que tuvo transmisiones, aunque irregulares; suspendiendo sus actividades
al iniciar Miguel Aleman Velasco su gobierno.

Es asi como transcurre la primera parte de la historia de la
radiodifusion mexicana y su poco crecimiento registrado en lo educativo y
cultural, en comparacion con el gran auge que se presentaba en la
radiodifusion comercial, abriendo nuevas rutas y conquistando
radioescuchas. En particular, el crecimiento de la emisora XEW, que
ganaba terreno a la prensa escrita, impulsando y ampliando sus espacios
noticiosos y culturales.

En la gestion del presidente Adolfo Lopez Mateos, se realizé un
proyecto radiofonico con el fin de rescatar las cabinas olvidadas en las
instalaciones de la SEP. Asi surgié la segunda etapa de esta emisora.

Esta etapa se inicié con un proyecto muy ambicioso de capacitacion
magisterial a través de 500 radiodifusoras, manteniendo este programa
nueve anos al aire. Es asi como comienza el camino de lo que hoy
conocemos como “Radio Educacién”.*®

De la emisora estatal a la gran radiodifusora cultural, Su gestacion (1824-1968), Radlo Educacién: la otra opcién, pAg.

176. citado en XEEP, Una con historia, pdg, 35. de la propia
*? Ibid. De ta emisora es(alal ala gran radioditusora cultural, pag. 184.
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Durante el gobierno de Gustavo Diaz Ordaz, la oficina de la radio
pasé a formar parte de la Direccién de Audiovisuales de la SEP, esta dltima
dirigida por Agustin Yafez mismo que nombré a Alvaro Galvez y Fuentes,
quien consiguid el permiso para utilizar el transmisor de 50 mil watts que
estaba guardado en las instalaciones de la SEP. Por otra parte, el personal
de radio se concentré en la calle de Angel Urraza, en donde hasta la fecha
se encuentran las instalaciones de la emisora.

En su tercer ciclo, la emisora de la SEP, surgié bajo la consigna de
constituirse como un instrumento de apoyo pedagdgico, de educacién
formal, para convertirse en una extensién de la primaria, semejante al
sistema de telesecundaria. Bajo este concepto, se iniciaron las
transmisiones en 1968, en los 1060 Khz. del cuadrante de amplitud
modulada, ya con los indicativos de XEEP.%°

Los primeros problemas de la emisora fueron de caracter econémico,
debido al bajo presupuesto, que impedia la contratacion de locutores. Otros
fueron: las dificultades para sintonizarla, el discontinuo horario de
transmisiones y las simples transcripciones de libros. Posteriormente se
comenzé a difundir musica, entrelazada con los programas didacticos;
buscando asi, la participacién del auditorio.

La emisora tenia una programacion aburrida, llena de errores y fallas
técnicas, tediosa y con una discordancia inaudible, sumandosele la emisién
de programas de tipo politico, como las sesiones maratonicas de la Camara
de Diputados y Senadores.

Al inicio del gobierno de Luis Echeverria Alvarez, la doctora Maria del
Carmen Millan, directora general de Educacién Audiovisual, inicié una serie
de cambios que nuevamente perfilaron a la radiodifusora en otra nueva
etapa, con nueva programacién de contenidos educativos y culturales. La
que empezo6 a transmitirse de forma continua, inicidndose asi la gestacion
de la verdadera Radio Educacién.®’

Los cambios positivos que se registraron en esta emisora eran con la
finalidad de conocer las necesidades basicas de informacién de los diversos
sectores de la poblacion, y la busqueda de nuevos estilos radiofénicos que
fueran mas frescos y se identificaran con el auditorio.

% |bid. Da la emisora estatal a la gran radiodifusora cultural, pag. 186
*' Ibid. De la emisora estatal a la gran radiodifusora cultural, pag. 188
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: Para tales fines, se convocd a jovenes guionistas, productores,
-locutores, y operadores, que junto con personal de experiencia en este
medio, buscaban producir algo distinto al modelo radiofénico heredado por
los norteamericanos en la XEW y otras emisoras comerciales.

Asi, se comenzd la amplia cobertura de los programas dialogados,
abarcando las radionovelas. En los afnos setenta se di6 paso a programas
dirigidos a un nivel medio superior, a la programacién musical de corte
latinoamericano y a la musica nacional en sus mas variados géneros.

Entre los programas novedosos (para la emisora), se encontraban el
reportaje, la entrevista, la dramatizacién; mismos que estaban orientados a
consolidarse como una auténtica alternativa, en medio de una variada gama
de posibilidades radiofénicas. El ocaso de esta década significé para Radio
Educacién la cimentacion de un perfil cultural, no lucrativo, que la llevaria a
un lugar especifico en el gusto popular.®?

Con la apertura para experimentar con nuevos programas se
incrementd el interés por parte del auditorio que buscaba otras opciones
diferentes a las emisiones de la radio comercial. Asi la XEEP empezé a
tener distintos espacios: musicales, informativos, literarios, de
entretenimiento, infantiles, de analisis sociopoliticos y de participacion
ciudadana.

Hacia mitad de los ochenta, Radio Educacion superaba las
expectativas como institucion difusora de educacion y cultura, reafirmando
su compromiso de emisora cuitural y logrando un incremento en la partida
presupuestal del gobierno.

El 22 de noviembre de 1978 Radio Educacion adquirié el status oficial
de emisora educativa y cultural de servicio publico. Se le otorgo el rango de
oérgano desconcentrado para operar las estaciones XEEP, 1060 Khz., en la
banda de amplitud modulada, y XEPPM, 6185 Khz., en onda corta, en la
banda internacional de 49 metros. Por lo ue, en 1988 se incorporé al
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.*®

%2 (bld. De la emisora estatal a la gran radiodifusora cultural, pag. 189
1 Op. Cit. Ronquilllo, Victor. pag. 96.
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A principios de 1980 y 1981, se amplio el horario de transmisiones a
" las 24 horas del dia, los siete dias de la semana y se integraba la onda
corta, repercutiendo esto, en el aumento de radioescuchas. En el area
informativa se fortalecieron los noticiarios y las corresponsalias extranjeras,
de tal modo que enlazaba a un gran numero de radiodifusoras culturales y
universitarias.

Luego de ese gran auge que tuvo Radio Educacion, como todo
proceso cultural y de comunicacién, el proyecto de la emisora sufrid
cambios, algunos impulsados por el nuevo contexto sociocultural, de
contradicciones y grandes rupturas; otras por razones politicas. Fueron casi
ocho arfios de turbulencia y de cambios —unos necesarios y otros poco
afortunados- en su programacion.

De 1983 a 1990 la emisora atraveso una etapa de desencuentro entre
autoridades y trabajadores, que se tradujo en una escasa claridad respecto
a la nueva orientacién que deberia tomar la emisora. Consecuentemente,
durante este tiempo disminuyé el nimero de radioescuchas.

Para 1991, con ia administracion de Ernesto Pi Orozco, la emisora se
recuperd. Reordenando sus programas en un intento por recuperar a su
auditorio y el espacio que le habia costado afos de esfuerzo lograr.

En 1993 el panorama para Radio Educacion cambié, logrando
incrementar y diversificar su audiencia. Por elio, los cambios que se
realizaron no buscaba competir con las emisoras comerciales, sino tratar de
conservar los rasgos mas valiosos de su herencia, intentando responder a
una sociedad en transformacion.

Tras su incorporacion al Consejo Nacional para la Cultura y las Artes,
Radio Educacion ha cumplido dos grandes objetivos:

- Difundir contenidos educativos y ampliar el disfrute del arte y la cultura a
través del medio, dentro de un proceso que contribuya a la captacion de
nuevos publicos.

- Avanzar en el proceso de modernizacion técnica y de ampliacion de
potencia.
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Normatxvamente, Ias acmones son regldas por, Ia Ley Federal de Radio y
Television y por el Reglamento de la Ley Federal de Radlo y Televisién y de
la Industria Cmematograflca .

Las principales lineas de accién de Radio Educacién en el periodo 1995-
2000 fueron:

Revision del perfil de la estacion XEEP con fundamento en los
objetivos originales de la Institucion.

Renovacion anual de la programacion de la emisora, de acuerdo con
las necesidades y expectativas de los radioescuchas.

Colaborar con organismos ptblicos, instituciones de educacién
superior, empresas y asociaciones civiles para la produccion de
programas y la retransmision por emisoras de provincia.

Difusién de la imagen del pais en el exterior a través de XEPPM-OC,
mediante emisiones que abordaran las diferentes facetas de la cuitura
nacional y la promocién del patrimonio arqueolégico, histérico y
turistico.

Utilizacién de la infraestructura de edusat para divulgar mas
eficazmente la cultura y el arte.

Modernizacién de la infraestructura técnica.

En el campo de la produccién, Radio Educacion se preocupd por
involucrar a directivos y trabajadores. Para ello se establecié un Comité
Técnico de Evaluacion en el que intervienen representantes de todas las
areas productivas, lo que fortalecid el papel de vanguardia de fa emisora en
la difusién de la cultura.

En estos afios, Radio Educacién se esforzé por contrarrestar las
limitantes econdmicas y tecnoldgicas con creatividad. Tal es el caso de los
servicios noticiosos en los que se aprovecharon al maximo sus principales
atributos: veracidad, concision y oportunidad.

Se instrumenté un Programa de Modernizacion Tecnoldgica que, aunado
al mejoramiento de la productividad y al desarrollo de los sistemas
administrativos, permiten concretar proyectos en un clima de armonia
laboral y de incremento de su prestigio.
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Parte de sus preocupaciones esenciales fue revisar y revalorar los
contenidos discursivos y musicales de la programacién. De esta manera se
incorporaron nuevas realizaciones que cumplieron con los intereses de las
instituciones culturales que apoyan diversas emisiones.

La efectividad del mejoramiento de los contenidos se corroboré en los
estudios de opinidon realizados cada afio, mismos que registraron una
tendencia positiva.

Los estudios entre radioescuchas permitieron conocer que entre el
auditorio predomina la poblacién masculina sobre la femenina, con una
diferencia de apenas dos puntos porcentuales.

El 87% de los escuchas tiene treinta y cinco afos o mas, aunque desde
luego se cuenta con publico adolescente e infantil, cuya audiencia se
concentra en los horarios con emisiones disefiadas especialmente para
ellos.

Se supo ademds, que el 40% de los oyentes son profesores y
estudiantes de varios niveles escolares, el 30% se dedica a actividades
técnico-administrativas, el 20% es profesionista y el 10% restante son amas
de casa y personas con otro tipo de ocupacién.

El auditorio de la senal de onda corta se conforma en un 95% por
personas del sexo masculino. Generalmente, se trata de "diexistas" o
radioaficionados a captar emisoras lejanas. El 80% ejerce una profesion o
tiene aficion por la electrénica. En cuanto a la edad, se ha determinado que
el 70% oscila entre los treinta y cuarenta y cinco afos, el 20% son jovenes y
el 10% restante personas de la tercera edad.

Durante el periodo 1995-2000, se mantuvo al aire un promedio de 74
series por afio. Alrededor del 70% de la programacién fue constante, el
restante 30% se renové ano tras ano para satisfacer las necesidades de los
oyentes, expresadas a través de encuestas y otros estudios de audiencia

Con el propdsito de revisar el perfil de Radio Educacién y analizar la
problematica de los medios de difusion culturales, se realizé en 1998, el IlI
Foro de Radio Educaciéon "El 1060 al 2000", que contd, en sus mesas
redondas, con la participacion de especialistas, estudiantes y trabajadores
de la emisora.
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En-este foro, que fue crucial para el devenir de la radiodifusora, se
-abordaron los siguientes temas: "Perspectivas de la radio cultural®,
"Régimen legal de la radio cultural’, "Nuevas tecnologias", "Etica en la
radiodifusién mexicana" y "Arte y creatividad radiofonicos".

Como resultado del foro se convino en la necesidad de adecuar el perfil
de la emisora a fin de apoyar las tareas educativas de la sep y dar mayor
difusién a las actividades del Conacuita.

La nueva tendencia de la emisora se reflejé también en los convenios de
coproduccién que ha suscrito con organismos educativos y culturales. De
172 coproducciones durante el periodo, 70 se realizaron con diversos
organismos que conforman el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(41%), entre ellas Voces interiores, Circo, maroma y libros, Creacion en
movimiento, Perfil de creadores, Matices del vitral, Tierra adentro,
Divagarte, El Cervantino al aire, Horizonte xxi, Mi otro yo, El teatro en
Meéxico, Linterna mdgicay Ecos de antiguos muros

La potencia de XEEP se elevo para alcanzar una cobertura de entre 400
y 600 kilémetros a la redonda, en condiciones climaticas éptimas. Su sefial
se recibe en el Distrito Federal y en los estados de México, Guanajuato,
Guerrero, Hidalgo, Morelos, Oaxaca, Puebla, Querétaro, San Luis Potosi,
Tlaxcala y Veracruz y algunas regiones de Aguascalientes, Jalisco,
Michoacan, Tamaulipas y Zacatecas.

En diciembre de 1997 comenzaron las emisiones de Radio Educacién
por el Canal 112 del Sistema Edusat de la Secretaria de Educacién Publica.
La senal liega a todo el territorio nacional, Centroamérica y el sur de
Estados Unidos. Las emisoras publicas que cuentan con el equipo
decodificador aprovechan, de acuerdo con sus objetivos e intereses, la
programacion de Radio Educaciéon que les es util para retransmitir a sus
auditorios.

Se establecieron asimismo, convenios con radiodifusoras universitarias y
estatales del interior del pais, mediante las que se retransmiten programas
de XEEP. En ocasiones Radio Educacion brindé a éstas asesoria técnica y
de programacion.

En los lltimos seis anos, se copiaron 7206 programas requeridos por 16
estaciones culturales y 13 universitarias de los estados de Aguascalientes,
Baja California, Chihuahua, Estado de México, Guanajuato, Guerrero,
Hidalgo, Jalisco, Michoacan, Morelos, Nuevo Ledn, Puebla, Querétaro,
Sinaloa, Sonora, Tamaulipas, Tlaxcala y Veracruz.
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También se transmmeron programas de la fonoteca, a través de Radio
Bilingtie de Fresno, California, en 18 ciudades de Estados Unidos y en San

"~ Juan, Puerto Rico.

- A los noticiarios de XEEP, matutinos y vespertinos, se enlazan de lunes
a viernes, via telefdnica, algunas emisoras. En el periodo que cubre esta

" 'Memoria se realizaron 3136 enlaces de este tipo.

A partir de 1999, con Radio Educacidn como estacién piloto, 50 emisoras
culturales enlazaron via satélite la transmisidon en directo de ios Conciertos
de Primavera y Otofio de la Orquesta Sinfénica Nacional, con 16 estados:
Aguascalientes, Baja California Sur, Chiapas, Estado de México,
Guanajuato, Guerrero, Hidalgo, Jalisco, Michoacan, Morelos, Oaxaca,
Puebla, Sonora, Tabasco, Tamaulipas y Tldxcala.

Radio Educacion no solo se preocupd por mejorar el perfil en atencién a
sus radioescuchas, sino que parte de su actualizaciéon estuvo orientada
hacia los equipos indispensables para la produccion.

Sus avances tecnologicos incluyeron la instalacién de una antena para el
monitoreo de la sefial de onda corta, un deshidratador para la linea de
transmisiéon de 100000 watts, un procesador de audio para la mejor calidad
de la senal de amplitud modulada y un transmisor de 10000 watts para
XEPPM, que permitid una mejor sintonia tanto en México como en el
extranjero.

Se construyé y acondiciond una cabina para la sefial de radio via satélite
y se remozaron las instalaciones de Angel Urraza. Se equipd la unidad
movil para transmisiones a control remoto y se adquirieron nueve
grabadoras reproductoras de discos compactos y cinco grabadoras
reproductoras de minidiscos.

Beneficiada por la politica de apoyo del gobierno de Japén, la emisora
renovd el estudio "A" con equipos de audio de tecnologia digital, entre ellos,
sistemas de mezcladoras, modulares, selectores, amplificadores,
reproductores, ecualizadores y paneles de audio.

La emisora no quedé al margen del desarrollo cibernético. Se cuenta con
una red de computo que ha beneficiado practicamente a todas las areas,
prioritariamente las de noticias y la de fonoteca que requiere de la
computarizacion de su acervo.
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Las actividades :de - 'Radio 'Educacion no se circunscribieron a la
produccién 'y . transmisién de programas. Desde 1996 organizo,
conjuntamente con la- Universidad del Claustro de Sor Juana, la Bienal
Latinoamericana de Radio, la persona responsable y organizadora del
proyecto fue la Licenciada Lidia Camacho actual directora de la emisora,
que convoca tanto a radiodifusoras culturales como comerciales.

En la primera edicidn, en 1996, concursaron 317 obras y se ofrecieron
cursos y conferencias por parte de personal de la Deutsche Welle y de la
Westdeutsche Rundfunk de Alemania.

En la segunda, en 1998, entraron a concurso 421 producciones de varios
paises de Ameérica Latina; se realizaron talleres de capacitacion radiofénica
y el Primer Encuentro Internacional de Profesores y Capacitadores
Radiofénicos, y se cred el Fondo para la Creatividad Radiofonica.

En la tercera, celebrada en el afio 2000, se inscribieron 268
producciones. Especialistas en la materia ofrecieron talleres de capacitacién
radiofénica y ciclos de conferencias, y se efectué el Segundo Encuentro
Internacional de Profesores y Capacitadores Radiofénicos.

En su acercamiento con la sociedad, se organizaron 306 visitas guiadas
por las instalaciones, para alumnos de centros escolares de todos los
niveles del Distrito Federal y ocasionalmente de provincia, con lo que nifios
y jévenes tuvieron la oportunidad de apreciar el trabajo de técnicos y
conductores y conocer los equipos de audio y transmision.

Los radioescuchas contaron con un érgano de difusion, Audiotinta, un
boletin informativo que abordd diversos temas sobre radio y presentd la
programacion de amplitud modulada y onda corta.

Se publicaron 32 numeros, 4 de ellos especiales, en torno al lll Foro de
Radio Educacién "El 1060 al 2000", el Programa Afio 2000: "Del siglo xx al
tercer milenio", el Catalogo de Series que comuinmente son requeridas para
retransmisién en provincia y un indice tematico, con un tiraje de 1000
ejemplares, que se distribuyen entre los oyentes nacionales y extranjeros.

Radio Educacion logro establecer una dinamica de renovacion constante
de sus emisiones radiofdnicas y la actualizacion de sus contenidos, acorde
con los cambios sociales de México y el mundo y el irreversible proceso de
globalizacion.

El acelerado desarrolio tecnolégico le impone el reto de la modernizacion
a fin de mantenerse en la competencia frente a la radio concesionaria.
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Otro rubro ‘importante, en cuanto incide en los dos primeros, es el
“"Financiamiento de la radio publica", tema que se tratd exhaustivamente en
el lll Foro de Radio Educacién. Se destacé la urgencia de revisar la
legislacion de Ila materia a fin de encontrar formas alternas de
financiamiento para lograr la calidad técnica y de contenidos que requiere la
sociedad actual.

Por otra parte, serd importante la conformaciéon de un equipo para
alimentar la sefial via satélite con producciones que despierten el interés por
la cultura y el arte de México entre sus escuchas del territorio nacional y de
mas alla de las fronteras.

A largo plazo se establece la necesidad de asignar a Radio Educacion
una sefal de tecnologia digital cuando hagan su aparicién en México, ya
que a la amplitud modulada, segun los estudios del caso, se le concede
poca viabilidad.

El objetivo debera ser combinar el desarrolio tecnolégico con una
permanente transformacion de contenidos. Considerando que en el medio
radiofénico es casi tan importante el mensaje, como el equipo técnico con
que se produce y transmite para con esto acentuar la vocacién educativa y
cultural de Radio Educacion.

En la actualidad, Radio Educacién mantiene una programacién
enfocada a lograr una comunicacién m&s estrecha con el auditorio,
motivandolo y logrando que participe en sus programas y espacios de
andlisis, al tratar temas y hechos de interés en una realidad sociocultural,
plural y diversa. Sin perder de vista el lado recreativo de su auditorio, por lo
que, su acervo musical se ve enriquecido constantemente.

XEEP: Radio Educacion, es una ventana abierta a los trabajos
literarios, asi también da a conocer los origenes, historia y evolucién de las
mas variadas corrientes musicales y diferente informacién de los diversos
eventos culturales de nuestra capital.
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1.8 CASO RADIO UNAM

Radio Universidad Nacional, transmite actualmente con siglas XEUN,
por tres frecuencias, en el 860 de AM, en el 96.1 de FM y en onda corta,
programas de comentarios en diferentes topicos como: Medicina, Derecho,
Politica y Comunicacién, da a conocer nuestra cuitura a través de
entrevistas, reportajes, comentarios y orientacién académica.

Las historias de las emisoras universitarias que salieron al aire, en un
ambito semidespoblado de estaciones de este tipo en nuestro pais -la radio
de la Secretaria de Educacidon Publica y posteriormente, Radio Universidad
Nacional Auténoma de México (Radio UNAM)-, constituyen un antecedente
palpable de un medio que se ha esforzado para acercarse al auditorio, con
el fin de que tenga una opcién real de escuchar algo dlferente a la
programacion de las estaciones comerciales.

En 1936, el presidente Lazaro Cardenas otorgé la concesiéon de
espacio radiofénico a la Universidad Nacional Auténoma de México. Este
hecho significé el nacimiento de la primera radiodifusora de corte cultural en
el pais con las siglas XEXX y una potencia de 500 watts Ademés de ser
pionera en el &mbito americano de la radiodifusion cultural.®

Después de ocho afios de haber conseguido su autonomia, en junio
de 1937, desde e! anfiteatro Simdn Bolivar de la escuela Nacional
Preparatoria sale al aire la emisora universitaria —con cuatro horas de
transmision diaria en Amplitud Modulada,- como un proyecto educativo que
difundiera “una obra cultural y pedagogica de excepcional interés"-

La emisora surge como otro modelo de comunicacién, diferente a las
comerciales y a las emisoras pertenecientes al Estado.

E! presupuesto designado a la Universidad era limitado, por lo tanto,
los recursos asignados a la emisora eran insuficientes para adquirir el
equipo adecuado para realizar su labor. No obstante, sus limitaciones
técnicas, surgié como una alternativa.

Posteriormente, se consiguieron dos transmisores, uno de onda larga
para la XEXX y otro de onda corta para la XEYU. (Ver anexo Ill).

% Gutigrrez, Adolfo, Apuntes para una historia de Radio Universidad. Pég. 22 Revista Mexicana de Comunicacién N® 51,
oct-dic, 1997. México.

%" opez, Ralael, Una nueva voz de siglos en el
11/jun/1987, México.

d pég. 4. UNAM 50 de Radio UNAM.
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La propuesta de Radio Universidad era llevar el conocimiento y
cultura mas alla de los muros que limitan a la propia universidad, sintiendo
la necesidad de extender su accidén y su catedra con un propdsito educativo.

La estacion estaba abierta a la participacion de quien estuviera
interesado en colaborar en ella, para cumplir con su labor por dos razones;
la primera, por ser éste uno de sus objetivos y la segunda, por sus
limitaciones econémicas. En 1939 cambid sus siglas de XEXX a XEUN y
comenzd transmisiones en onda corta en la banda internacional de 31
metros.

En 1956, mantenia una programaciéon de siete horas, de lunes a
sdbado, a pesar de que se suspendieron las transmisiones en ese mismo
afo durante cinco meses, con el fin de reconstruir el equipo. Asimismo, se
inaugurd la primera torre-antena, con lo cual se ampliaron las transmisiones
a 10 horas de lunes a sébado y 12 horas los domingos, los 365 dias el afo.

Al siguiente afio, la emisora establecié comunicacion con embajadas
y radiodifusoras para difundir programas producidos en el extranjero,
también se adquirié un equipo de grabacion que dio origen a la fonoteca de
la emisora.®®

El 16 de junio de 1959 se inaugurd el primer transmisor de Frecuencia
Modulada con una potencia de 1000 watts, y los movimientos sociales de
los afios sesenta propiciaron la discusion politica y cultural del modelo de
comunicacién de Radio Universidad.

Ademas de su programacidon habitual de musica y las series
dedicadas a las diferentes expresiones culturales, se generaron espacios de
informacion y discusion. Para 1964, se puso en funcionamiento el nuevo
equipo de Amplitud Modulada con una potencia de 50 mil watts, lo que le
permitio cubrir una amplia extension del territorio.5”

El trabajo de Radio Universidad se vio suspendido en el movimiento
estudiantil de 1968, por apoyar este movimiento; denunciando la represion y
los acontecimientos que se generaban.

8 Op. Cit. Gutigrrez, Adolfo, pAg.22
57 Ibid. Gutiérrez, Adolo. P4g.23
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. - En: ese: tiempo, sus noticiarios eran escuchados no solo por
profesores,-sino: por el pueblo en general, en los cuales los estudiantes
* tuvieron'su propio espacio informativo. Debido a estas acciones, y al “no
- alinearse a la censura por parte del gobierno”, la emisora salié del aire.
-:Cabe"sefialar que Radio Universidad contaba con un transmisor de 45 mil
‘walts 'y regresé al cuadrante con una potencia de 5 mil watts, originado por

" su participacién en el conflicto estudiantil.

: En 1976 se inauguraron las nuevas instalaciones de Radic UNAM
".ubicadas en Adolfo Prieto 133, en la colonia del! Valle, desde donde
actuaimente se sigue transmitiendo.

El 20 de febrero de 1980, se creé el “Programa Nacional de
Colaboracion de Radiodifusoras Universitarias”, con el fin de fomentar,
fortalecer e impulsar la labor radiofénica universitaria y promover su
corriente plural y democratica a las diversas ideologias.

El papel de Radio UNAM como difusora de la cultura y educacién,
pero sobre todo, su labor social durante el terremoto sufrido en la Ciudad de
México en 1985, fue altamente reconocida y premiada.

En 1992 se inaugurd un nuevo transmisor de FM con una potencia de
35 mil watts, y dos afios después se inaugurd el reequipamiento de la planta
transmisora de Ticoman, con un nuevo transmisor de 50 mil watts. Ademas,
en noviembre del mismo aio se reequiparon los estudios de grabacion y
transmisién, que proporcionaron una mejor calidad de sonido a las
transmisiones radiofénicas.

En 1995 aumentd la potencia de FM a 100 mil watts, y al afio
siguiente se instald una antena de recepcion via satélite, que capta senales
originadas en Francia, Inglaterra y Holanda. Para 1997 Radio UNAM,
ingreso al sistema electrénico de internet.®

En particular, Radio UNAM, es considerada base fundamental entre
muchas emisoras de la Republica; por transmitir programas de educacién,
informacién y programas de corte critico, musical y de opinién. Sin embargo,
son pocas las Universidades de las entidades que cuentan con una emisora
encargada de difundir los principios culturales que rigen a una comunidad
ya sea regional o mundialmente.

8 |bid. Gutiérrez, Adolfa, pAg.24
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: Toda vez que he tomado como marco histérico los antecedentes de
las dos radiodifusoras de mayor trascendencia en la vida educativa y
cultural, se genera en cada una de las entidades de la Republica Mexicana
la idea de contar con emisoras que sean difusoras de la cultura y la
educacion. Diferenciandose en el perfil y la variedad de los programas tanto
de las emisoras comerciales como de las que pertenecen a los gobiernos de
los Estados.

Uno de los rasgos mads importantes de las radios universitarias es que
pueden ser analizadas con los diversos enfoques tanto criticos como
positivistas vistos anteriormente. Las radios universitarias se han
caracterizado porque tienen enfoques criticos respecto de los
acontecimientos actuales, sus audiencias son activas etc. En este sentido,
el presente estudio trata de realizar un trabajo mas integral y no limitarse a
una u otra corriente, que ya se dijo, no se encuentran en forma pura en los
actuales estudios de comunicacion.
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CAPITULOII

LA RADIODIFUSION EN AGUASCALIENTES: UNA PROPUESTA
) UNIVERSITARIA

2.1. HISTORIA DE LA RADIODIFUSION EN AGUASCALIENTES

El presente capitulo tiene dos finalidades. Por un lado, explicar
cémo la centralidad politica y cultural del pais durante mucho tiempo
vinieron minando la calidad de la radiodifusién en Aguascalientes. La otra
finalidad radica a partir la programacion de la Universidad Auténoma de
Aguascalientes, constatar que el Estado en los Gltimos afios, goza de
modificaciones en su politica cultural y por tanto, en mejoras de su
radiodifusion universitaria.

Presento a continuacion, algunas generalidades sobre el Estado
objeto del presente estudio. Aguascalientes, situado en el centro de la
Republica Mexicana, tiene una extensién territorial de 5 mil 589
kildmetros cuadrados. Una poblacion de 888,454 habitantes, dedicados a
la produccion agricola, ganadera, mineria, manufactura, comercio y
servicios. Entre los medios de comunicacion con que cuenta el Estado
se encuentran: El Sol de Aguascalientes, El Heraldo de Aguascalientes
e Hidrocalido; pertenecientes a la prensa escrita. 5 televisoras; y 20
emisoras radiofénicas; de las cuales, 17 son concesionadas integradas
en dos grupos de monopolios: “Radio Grupo” que cuenta con 8
estaciones, “Radio Universal” con 9, y las 3 difusoras permisionadas.
(Ver anexo IV)

Al igual que muchos Estados de la Republica, Aguascalientes tuvo
que sufrir el terrible centralismo politico y cultural que ha caracterizado al
pafs. Como todos sabemos, este centralismo es causa de que la riqgueza
(financiera y de desarrolio en ciencias artes) e incluso, las decisiones
fundamentales del pais se concentren en un reducido nticleo geopolitico.

Sin embargo, en la historia de la radiodifusion mexicana la
centralidad no ha sido tinicamente de la ciudad de México.

En la adquisicién de concesiones, el grupo fundador generd sus
propios centros. De esta manera, desde los afos cincuenta hubo varios
centros radiodifusores en el pais: Monterrey, Veracruz, Guadalajara etc.

+ Radio Interestatal: Es aquella que su sefial de lransmisiones abarca varios Estados.
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En la historia de la radio en Aguascalientes existe un gran vacio de
-informacién, sus antecedentes (escasamente escritos), sefalan que los
medios de comunicacién en la entidad eran inexistentes, ha excepcién de
la prensa escrita que llegaba de otras entidades, que sélo estaba al
alcance de las élites y de unos cuantos. Como lo deja claro el
comentario de Pedro Rivas Cuellar: “En aquel tiempo (los afios treinta) la
ciudad era muy pequefia y no existia un medio de comunicacién
propiamente dicho, sélo los periddicos que llegaban de otros estados”

El profesor Juan Antonioc Vera Lépez, de la maxima casa de
estudios de Aguascalientes y también locutor de Radio Universidad,
realizé una investigacion acerca de la radiodifusién, en la cual sefiala que
“la estacion de los afios 30 tuvo las siglas XEFC siendo dirigida por
Enrique W. Curtis”2

En entrevista, José Davila Rodriguez, Director de Radio UAA
comenté que, “El surgimiento de la primera estacién de radio en
Aguascalientes data de los afios treinta, ubicada en lo que era la prepa y
que actualmente es el edificio central de la Universidad”. Dijo también
que, “fue considerada como una estacion cultural, pero al no tener
suficiente apoyo y manejo adecuado salié del aire”. Por otra parte, en la
tesis denominada “Andlisis Funcional Radiofdnico: El caso de Estéreo-
Mendel”, se menciona que la primera estacién de radio surgié en 1936
con las siglas XFC. Por tanto, este es un dato histérico incierto sobre el
inicio de la radio.

Agustin Padilla precursor y director general de Promomedios, uno
de los dos grupos mas fuertes en la entidad, dijo que, “el transitar de
XEFC fue inconsistente por lo que no duré mucho tiempo al aire”. En el
mes de septiembre de 1936, comenzaron las transmisiones de la XEBI,
fundada por Alejandro Dfaz y Pedro Rivas Cuéllar, este ultimo, pionero y
pilar de la radio en la entidad y actualmente director general de Radio
Grupo, otro poderoso grupo radiofénico en Aguascalientes.

El profesor Vera Lépez destaca que, “la XEBI estuvo afiliada a la
red XEW de RPM y a la cadena panamericana de NBC, desde donde le
proporcionaban publicidad, actores o programas”. Atn asi, se tenia un
horario reducido de transmisiones.

En 1938, aparecio la XEAD propiedad de Alejandro Diaz, quien al
afno siguiente la trasladdé a Guadalajara. No es sino hasta cinco arnos
después (1943), cuando Pedro Rivas fundé la XEY, la cual tuvo un paso
fugaz que culmind en quiebra.

o Est Maondel

! En entrevista recoglida en la (esis: Andlisis funcional radi El Ca;
2 vera, Lépez, Juan Antonio. Revista “COMUNICane”, abril de 1985, Aguascalientes, Ags.
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) "En. 1945 Rafael Cutberto Navarro y el Dr. Monroy fundaron la
- XERO, y posteriormente, la vendieron a Patricio Aizpuru. Al no mantener
las transmisiones constantes, fue recuperada por Cutberto Navarro,
Pedro Meneses y Pedro Rivas quien tiempo después, fue el tnico duefo.

‘Hasta 1950, por conducto de Pedro Rivas Cuéllar y el Dr. Ramirez
Gamez, fundaron la XEYZ y posteriormente se quedd con ella Rivas
Cuéllar, quién la vendié en mayo del 1983 al Sr. Zuhiga.

El 25 de noviembre de 1966 se dio la concesidn al abogado Jesus

Ramirez Gamez para fundar la XEAC, afiliAndose a la cadena R.A.S.A,,

- (Radiodifusoras Asociadas Sociedad Andnima) siendo la primera

estacion en transmitir las corridas de toros, programas como 24 horas;
Melodia, Sorpresa y Comentarios Deportivos.

En 1974, fue nuevamente Rivas Cuéllar, quién llevo al aire XEUVA,
siendo la primera emisora en trabajar por computadora en la region. Asf{
se integré Radio Grupo, con siete estaciones de las cuales, dos estan en
FM y cinco en AM. La mayoria de sus transmisiones se componian de
musica en espaniol, baladas y rancheras, dirigidas a todo tipo de publico.

En entrevista al encargado del departamento de noticias de Radio
Grupo, Alberto Viveros, sefialé que: “la radio en Aguascalientes tiene un
atraso en el formato de sus programas, el cual ha funcionado para los
intereses econémicos de los duerios, olviddndose de la funcién educativa
y cuitural para lo cual fue creada”.

También menciond que, si todas las estaciones integrantes de este
grupo aumentaran su potencia, podrian abarcar zonas de los Estados de
Jalisco, Zacatecas, San Luis Potosf y Ledn, Guanajuato; incluso, dentro
de ia misma capital y de los municipios donde no se percibla
adecuadamente la sefal.

Las emisoras pertenecientes a este grupo radiofénico tenian en su
barra programatica espacios musicales, de entretenimiento, y solo un
noticiario matutino denominado “Buenos Dfas Aguascalientes”; asi como
capsulas informativas cada hora. Cabe senalar que no contaban con
espacios de andlisis, de critica, ni de opinién, sobre su entorno local y
regional, ya que éstos se abordaban dentro de sus espacios informativos.
Tampoco tenian programas culturales o educativos.
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La programacién se basaba en la transmision de musica popular,
baladas en espaiiol, y musica en inglés del momento, misma que hasta
la fecha es presentada tnicamente por un anunciador, bloqueando el
trabajo del locutor profesional, obligandolo a tomar una actitud pasiva,
dejando de lado el enriquecer y amenizar el programa con comentarios o
temas de interés.

Actualmente, en algunas de sus emisoras se transmite tanto
musica en espafol como en inglés, con el fin de brindar una mayor
variedad al radioescucha, en otras, sélo se toca musica ranchera dirigida
a un auditorio méas popular. Ademas de que estas emisoras se tienen que
apegar a las disposiciones de los grupos de monopolios que los
representan desde la capital del pais (producto del centralismo
inicialmente descrito).

A finales de los afios setenta y principios de los ochenta, el grupo
Promomedios contaba con cuatro estaciones, siendo su emisora mas
antigua la XEAC surgida en 1966, y la mds reciente la XHAGT que inici6
en 1993. En la actualidad, Promomedios esta fusionada con Casa de la
Radio y Radio Universal, contando con ocho estaciones, de las cuales
dos estan en FM y seis en AM. Estas incluyen en su programacion
espacios informativos cada hora y musicales que van desde baladas en
inglés y espanol, dirigidas en especial a los jévenes; hasta musica
ranchera y popular dirigida a un auditorio mayor.

Agustin  Morales Padilla, presidente y director general de
Promomedios, sefialé que “las dos estaciones de FM son repetidoras de
la ciudad de México", indicando que la fusion para crear este grupo era
por que se pretendia establecer un perfil que fuera identificado por el
radioescucha y por la necesidad de incrementar su audiencia.

En los trabajos sobre los medios masivos de comunicacion 1993-
2001, realizados por la universidad de Aguascalientes para el plan de
desarrollo de la propia casa de estudios, el maestro Jorge Garcfa
Navarro, sefala que, “en Aguascalientes, la radio se engloba en dos
grandes monopolios en los que existe la misma linea, las mismas
opciones, la misma programacion y el mismo pensamiento politico en
todas las estaciones de la localidad”. También menciona que, “el gran
auge de las emisoras culturales esta se convierte en un elemento de
eleccion por parte del usuario y el uso via satélite en la radiodifusion,
permite tener un mayor acceso y alcance para el usuario comun”.
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Garcia Navarro menciona aigo primordial, que es el rescate de la
radio local, en donde remarca la urgencia de incluir contenidos
extranjeros, nacionales y regionales pero con una vision totalmente local,
dentro de la programacion radiofdnica de la entidad. De igual forma,
comenta la necesidad de realizar producciones propias. No hay que
olvidar que en la actualidad el radioescucha puede acceder a programas
radiofénicos, tanto de la capital del pafs (D.F.), como de algunos otros
pafses; que pueden resultarle mas atractivos, por lo cual resulta
indispensable reforzar a la Radio local en la region.

Las dos emisoras concesionadas en el Estado de Aguascalientes
son: la “XEFP", fundada el 12 de enero de 1975 en Jalpa, Zacatecas, y
representada por Central Tecnologia y Medios, tiene cobertura
interestatal contando con el sistema informativo de la red nacional
Notisistema. Y la “XEEY" establecida en 1977, representada por
Radiorama que tiene una cobertura adyacente en parte de los estados de
Guanajuato, San Luis Potosi, y Jalisco (ver anexo 7). Ambas emisoras
iniciaron transmisiones con una potencia de 10,000 watts, un horario de
transmisién de 24:00 horas, y con una programacién en espaiiol, con
musica grupera, banda, nortefia, ranchera y tropical, asi como con
espacios informativos cada hora.

La historia de la Radio Cultural en Aguascalientes, presenta como
antecedente la fundacién de la XEFC en 1930, pero es hasta 1972, con
la fundacion de la XENM “Radio Casa de la Cultura”, (hoy dia Instituto
Cultural de Aguascalientes), que se volvié a poner al aire una emisora de
tipo cultural. Con José Davila Rodriguez, como fundador y director hasta
enero de 1987,

Cuando la estacién se incorporé como organismo publico
descentralizado, al estar como gobernador de la entidad el Ing. Miguel
Angel Barberena Vega. Tomo la direccion de la estacidn radiofénica el
Lic. Gustavo Adolfo Granados Roldan, (hermano del exgobernador Otto
Granados Roldan), quien en diciembre de 1992 gir6 6rdenes para
elaborar el proyecto de “Radio Solidaridad”.

En enero de 1993, el gobierno estatal, la delegacién de la
Secretaria de Desarroflo Social (SEDESOL) y el sistema de RyTA,
establecieron este modelo de radiodifusion. Asi, “Radio Casa de la
Cultura” se convirtio, el 18 de febrero de 1993 en “Radio Solidaridad de
Aguascalientes”, con el objetivo de ser un vehiculo de comunicacion
entre el gobierno, los lideres de Solidaridad, los mismos comités y la
poblacién.
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Esta iniciativa nacié como inquietud, en una reunién sostenida con
el entonces presidente de la Reptiblica Mexicana, Carlos Salinas de
Gortari, y comunicadores sociales de todo el pals. Razén por la que se
reestructurd, de acuerdo con el avance de los nuevos comunicadores, la
posibilidad de producciéon y al tomar en cuenta el gusto de los
radioescuchas, asi como la apertura para que se comercializara su
tiempo a pesar de considerarsele como una radio permisionada.

El perfil de “Radio Solidaridad” es cultural y va dirigido a todo
publico; incluyendo barras para nifios, jévenes y adultos de todos los
niveles socloecondmicos. También cuenta con espacios informativos, de
entretenimiento y programas musicales, que son los que ocupan un
espacio predominante.

Pretende constituirse en un foro donde se proyecte la politica
social del gobierno, en funcién de los propios reclamos de la poblacién y
se ha dado la pauta para la creacion de un Sistema de Radiodifusoras de
Solidaridad a fin de extenderla a otras entidades de Ila Republica.

En lo referente a la estacion permisionada denominada “Estéreo-
Mendel", mencionaremos que en 1968 dicha estacién comenzé las
operaciones de prueba como XHMR-FM e inicié transmisiones el 26 de
enero de 1978, cuando se otorgé el permiso por parte de SCT a Pablo
Gacinti, quien estaba al frente de la sociedad civil del Instituto Mendel.
Cabe mencionar que esta estacién era el Gnico medio radiofénico que
pertenecia a la orden religiosa de San Agustin, a instancia del entonces
gobernador J. Refugio Esparza Reyes. En la actualidad, Estéreo-Mendel,
a pesar de ser permisionada, no cuenta con una programacién de tipo
cultural, en cambio transmite mensajes religiosos y tiene una mayor
apenrtura para hacer anuncios de diversas marcas comerciales, con lo
cual obtiene mayores ingresos econdémicos para subsanar sus gastos.

Por otra parte, Radio Universidad Auténoma de Aguascalientes
empezo sus transmisiones el 13 de enero de 1978, como medio de
comunicacion al interior y exterior de la institucién y la sociedad
respectivamente, dentro de un marco de libre expresion y de
pensamiento, con principios de pluralidad y tolerancia. Asi como también
para rescatar los valores nacionales, regionales e individuales. Tareas
fundamentadas en la filosofia de la Universidad Auténoma de
Aguascalientes.
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2.2, EDUCACION SUPERIOR EN AGUASCALIENTES

El desarrollo y los cambios generados a nivel nacional e
internacional en los aspectos politicos, sociales y econémicos, fueron
parte fundamental para cambiar los proyectos educativos adaptandolos
a la acelerada industrializacion que se empezé a generar a partir de los
afios cincuenta.

Estos cambios y desarrollos mundiales se debieron a una nueva
divisién internacional del trabajo, la cual seleccionaba regiones para su
nuevo esquema de acumulacion a escala global. Igualmente, tuvieron
que ver, las politicas federales e intereses locales que buscaban atraer
mayores inversiones.

Lo anterior debido a una estrategia de acumulacién, de integracién
regional y de dominacién politica, por ello se opté por ampliar la oferta de
la educacion superior, con una perspectiva sociocultural conservadora,
vinculando a los futuros profesionistas al desarrollo empresarial requerido
en la entidad.®

Aguascalientes ha pasado por dos procesos de cambio
importantes, el crecimiento demografico y la urbanizacion. Ademas de!l
fenédmeno de la industrializacion a partir de los afios ochenta, a peticién
del gobierno federal, para que en la entidad se pusiera en marcha el
programa de descentralizacién industrial. Dejando de lado el trabajo del
campo y por ende, requiriendo profesionales mas capacitados para
enfrentar las circunstancias de los grupos empresariales y participar en
las modificaciones a los planes y proyectos académicos de las
instituciones, tendientes a aclualizarse, para brindar una preparacién
mas realista, acorde con las exigencias del mercado.

Por tanto, la educacion superior en el estado de Aguascalientes es
refativamente reciente, al iniciarse profesionalmente en 1968,
estableciéndose servicios para cubrir la demanda educativa. En la
actualidad, la entidad cuenta con Institutos Tecnoldgicos Federales,
Universidades publicas y privadas, asi como escuelas normales, con lo
cual se tiene una variada gama de opciones para que la poblacién elija
cual es la que le conviene y tenga mayores expectativas para su
desarroilo profesional.

La entidad cuenta con ocho instituciones de educacion superior
tanto publicas como privadas, destacando la Universidad Autonoma de
Aguascalientes, dado que es una de las universidades con mayor
demanda en sus diferentes licenciaturas, desde 1968 a 1996.

B Perliles N?73. México.

3 garba, Bonifacio. ion superior en A i la
D.F. 1996, Pag. 2.5



A continuacion se mencionan las principales universidades
existentes en el Estado.
INSTITUCIONES PUBLICAS:
UUA: Universidad Auténoma de Aguascalientes
ITA : Instituto Tecnolégico de Aguascalientes
ITA 20: Instituto Tecnoldgico Agropecuario N2 20
UTA: Universidad Tecnolégica de Aguascalientes

INSTITUCIONES PRIVADAS:

CUG: Centro Universitario Galilea

UB: Universidad Bonaterra

UC: Universidad Cuauhtémoc

ITESM: Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey

De los anteriores institutos de educacién superior que existen en la
entidad, dos son los que imparten la licenciatura en Comunicacion: la
Universidad Cuauhtémoc, plantel Aguascalientes, y la Universidad
Auténoma de Aguascalientes que imparte la licenciatura en medios
masivos de comunicacién.

Esta expansion de la Educacidn Superior en el Estado ha
impactado en un doble sentido en cuanto a Radiodifusion se refiere. En
el binomio emisor—~receptor, podemos decir que las emisiones
universitarias han cobrado fuerza. Por otro lado, el receptor se ha vuelto
mas exigente respecto de la calidad en los programas tanto de emisoras
universitarias como de las no universitarias.

2.2.1 UNIVERSIDAD AUTONOMA DE AGUASCALIENTES (UAA).

Relataremos brevemente la historia de la UAA. El dato mas antiguo
que tenemos sefiala que el 15 de enero de 1867, se fundo el Instituto
Auténomo de Ciencias y Tecnologia (I.A.C.T.) cuyo primer director fue el
Dr. Jesus Gémez Portugal. Al pasar la institucidn por diversas y larga
etapas, su entonces Consejo Directivo, aprobd la creacién de la
Universidad Auténoma de Aguascalientes (UAA) en 1973, siendo el C.P.
Humberto Martinez de Ledn primer Rector y uno de los principales
promotores para que se diera este cambio. Importa sefialar que en su
inicio no pudo entenderse el papel auténomo que jugarfa la maxima casa
de estudios en la entidad.

La aprobacion de la creacién de la UAA, fue un hecho de suma
trascendencia en la vida cultural de la regién, con el que se pretendié
formalizar y canalizar el pensamiento, la reflexion y el andlisis, hacia la
poblacion en general; siempre en ia busqueda de una mejora educativa,
enfocandose hacia los principios morales, de justicia y convivencia
humana.
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.. _El objetivo institucional de la Universidad Auténoma de
Aguascalientes, fue y ha sido, buscar la verdad por medio de la
investigacién, transmitiendo las mas elevadas manifestaciones de
conocimiento por medio de la ensefianza. Fomentando en el estudiante
el amor a la patria y a la humanidad, a través de una visién orgdnica y
equilibrada de la vida y el universo, preparando a los profesionales
necesarios para el desarrollo de la region y fuera de ella.

Al transformarse en Universidad y gozar de su autonomia, la
institucion adquiri6 mayor peso. Por lo que se buscé un cambio en su
fisonomia, referente al ambito educativo; con miras a brindar los
conocimientos necesarios a aquellas generaciones de estudiantes,
preparandolos con una filosofia humanista, para ingresar en el campo
laboral dentro de una sociedad en desarrollo y cambios constantes.

El 7 de febrero de 1974, fue aprobada por el Congreso del Estado,
la Ley Organica de la UAA, vigente hasta la fecha. Siendo la Junta de
Gobierno la encargada de adecuarla a los cambios que se requirieran,
para mejorar las condiciones de esta maxima casa de estudios en
beneficio de los trabajadores y de los estudiantes.

Para alcanzar las expectativas de la excelencia académica se
adoptaron las medidas y estructuras necesarias, apegandose a los
requerimientos y cambios de nuestro tiempo y apartdndose de los
métodos tradicionales de educacion.

En este sentido, se adoptd el sistema departamental, esto es, la
ensefianza impartida a través de centros académicos, permitiendo
organizar nucleos de ciencias, por lo que se solicité que los profesores
tuvieran un alto nivel de especializacién, con la finalidad de dar servicios
en diferentes carreras y cursos, impartidos dentro de la Universidad.

Hasta la fecha, la maxima casa de estudios de Aguascalientes ha
tenido seis rectores. Cuenta con dos programas de doctorado, once
programas a nivel maestria, veinticuatro a nivel especialidad, un
diplomado, cuarenta a nivel licenciatura con treinta y nueve opciones,
una carrera en el ambito técnico medio, bachillerato y secundaria.

En los primeros aiios la UAA buscé la forma de conocer los
avances y retrocesos en la institucion, para poder evitar los problemas
que se pudieran presentar y dar un panorama del desarrollo que
pretendia alcanzar, para lo cual entré en vigor el primer Plan de
Desarrollo 1977- 1983.
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En este plan, se trataron las posibles deficiencias y eficiencias que
se pudieran presentar en el progreso de la universidad. Ante los
resultados positivos obtenidos, se dio mayor apoyo a la direcciéon de
Planeacion y Desarrollo para realizar sus acciones y adecuarlas a los
cambios de la sociedad y a las necesidades de la Universidad.

El ajuste que se realizd al Plan de Desarrollo 1983-1992 fue, que el
periodo que deberla cubrir seria de nueve afios, haciéndose una revisién
cada tres aihos de los alcances obtenidos.

Durante su periodo al frente de la rectoria, el Lic. Efrén Gonzalez
Cuéllar participé y tuvo mayor presencia. Dentro de los cambios que se
vivieron en la entidad y en la institucidon, Gonzalez Cuellar sefiala que:
“el proceso de planeacién es esencial dentro de la educacidén superior,
desafortunadamente en muchas universidades no se aplica. Este es el
momento que tiene la UAA para enriquecer su plan de desarrollo™

Asimismo, afiadié que: “las universidades son el baluarte del
pensamiento y son las tnicas instituciones en donde se puede cambiar el
futuro para que México sea cada vez mejor". En este sentido, dijo que: “la
UAA ha logrado un aceptable desarrollo y que se esta avanzando en la
busqueda de la superacién académica, corrigiendo las fallas que se

presentan”.’

Mencioné también que, “nuestro pais tiene un serio problema de
analfabetismo funcional, pero también existe un analfabetismo cultural,
social, econémico y politico. Indicé que la Universidad tiene la obligacion
de impulsar la cultura no de una forma esporadica sino a través de la
suma de esfuerzos en la realizacién de eventos académicos, cientificos y

culturales”.®

Se debe tomar en cuenta que la educacién es una parte importante
en la vida para incrementar el conocimiento, pero es de igual importancia
preservarlo y mantenerlo para, posteriormente, irlo transformando segun
los cambios que se vayan presentando de acuerdo a los logros de los
hombres, ya que de lo contrario, pueden convertirse en empresas
diffciles y complejas.

~ * Memorias UAA. pag.25, Efrén dlez Cudllar, Ags.
dem.
® fdem,
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La nueva cultura del trabajo se orienta a la creacién en las
universidades de un segmento de académicos dotados de muchas
cualidades empresariales, tales como: iniciativa, uso de las relaciones,
planteamiento de proyectos interinstitucionales y sensibilidad a factores
del macro contexto empresarial, siendo condiciones para una vinculacién
de las universidades con el mundo productivo.

Al crearse la Universidad se acepté que la educacion
fundamentalmente no debia ser meramente utilitaria sino que debia tener
un gran sentido humanista, es decir, tomando en consideracion que el
hombre es un ser social - moral, que forma parte de un todo con el
mundo que lo rodea, resulta fundamental que no olvide sus principios
éticos

La rectoria del Ing. Gonzalo Gonzalez Hernandez, sucesor del Lic.
Efrén Gonzalez, es considerada por parte de la comunidad estudiantil,
sin cambios trascendentales para la Universidad. A diferencia de la
gestion del Lic. Felipe Martinez Rizo, quien durante su periodo como
rector de la UAA se caracterizé por tener una mayor vision de todas las
areas que conformaban la institucion; logrando un alto nivel educativo y
el reconocimiento de gran prestigio para la Universidad, no solo en el
ambito nacional sino también en el extranjero.

Se ha puesto de manifiesto que la labor de Martinez Rizo al frente
de la maxima casa de estudios fue de gran importancia, y es por ello que
se ha buscado la manera de construir las bases necesarias para
continuar con el desarrollo de la excelencia académica tanto de los
alumnos como de los profesores.

Martinez Rizo se enfocdé a mantener la mistica que ha
caracterizado a la Universidad Auténoma, procurando mantener una
comunicacién abierta con la comunidad estudiantil y con la sociedad en
general, para conocer sus desacuerdos, expectativas y las posibles
soluciones a las problematicas.

El informe de labores de 1996 resumid en tres partes generales
las actividades realizadas durante el afio; las dos primeras pares
incluian lo referente al ejercicio presupuestal y un plan de trabajo para
1997, derivados ambos, de los planes de desarrollo institucionales.
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La tercera parte inclufa las tareas llevadas a cabo por cada uno de
los departamentos que conforman la Universidad, en el cual se
mencionaban los aspectos mas sobresalientes de 1996, tales como: ia
doble actualizacién del Estatuto, la actualizacion del plan de desarrollo, el
otorgamiento del primer grado de Doctor por la UAA, la obtencién de
recursos extraordinarios para investigacién, del Centro de Ciencias
Basicas, la admision de la preparatoria en el Examen Estatal de Calidad,
el impulso dado a Radio UAA y a la distribucién de la produccion
editorial, la aprobacién del ideario de la UAA, entre algunos otros temas.

En el segundo informe de actividades de 1997, Martinez Rizo
menciond que, la realidad financiera por la que esta atravesando la
Universidad, con su presupuesto ordinario, es de déficit. Por lo que afno
tras afio se deben suspender o posponer proyectos e investigaciones, asi
como hacer recortes en aquellos departamentos que no tuvieron gastos
mas alla de lo asignado. Sefialando que las cifras de ingresos y egresos
para el ejercicio de 1997, se mantuvieron en nimeros negros, pero ain
asf, existe un déficit aproximado de mas de 45 millones de pesos.*

La Universidad cuenta para su presupuesto anual con ingresos de
la Federacion, del estado y propios para subsanar los gastos de las
actividades de docencia, investigacion y difusién que requiere la
institucion. Asimismo, se reciben recursos extraordinarios y de diversos
fondos para equilibrar los gastos. Sus recursos externos provienen de: el
CAPFCE- para las construcciones; el FOMES de la SEP- para
equipamiento y proyectos especiales; y del PROMEP- para plazas
nuevas y apoyos en proyectos para mejorar la calidad de las areas
académicas. También se reciben recursos para becas y proyectos
diversos de la Subsecretaria de Educacién Superior e Investigacion
Cientifica (SESIC); del CONACYT; del Sistema Regional de Investigacion
Miguel Hidalgo (SIGHO), asi como de la Asociacién Nacional de
Universidades e Institutos de Educacion Superior (ANUIES).

Para el buen funcionamiento de sus finanzas, éstas se manejan
por separado, asimismo se han creado fondos especiales para la posta
zootécnica; crédito y becas; desarrollo de recursos; programa editorial y
patronato.

“h i6 de la Dit de zas dela UAA
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“7"La Universidad cuenta ademas de secundaria, bachillerato, técnico
medio, posbasico, : licenciatura 'y - posgrados. Con cursos tanto de
educacion continua como de extensién; los cuales son aprovechados por
una poblacion total de 10,446 estudiantes. A este respecto y como dato
singular. mencionaremos que, en el ciclo 96-97, el sexo femenino
predominé sobre el masculino.

En los ditimos cinco ciclos, las licenciaturas con mayor demanda
son: Derecho, Contaduria Publica y Medicina, el noveno lugar, lo ocupan
estudios de Comunicacion de Medios Masivos.

En lo referente a las licenciaturas en Comunicacién, el desempefio
de las ‘instituciones de educaciéon superior en las nuevas relaciones
‘econdmicas, politicas, y socioculturales generadas con la globalizacién
mundial, han creado la necesidad de tener mejores niveles educativos
para poder competir equilibradamente con las instituciones de educacién
de otros palses.

Ya que se ha dado en los uUltimos afios una aceleracion en el
desarrolio de la tecnologia y comunicacion satelital, dando como
resultado las fusiones y alianzas entre empresas nacionales y extranjeras
con el objetivo de ampliar su presencia en el mercado. Y con ello,
proporcionar beneficios a través de los servicios financieros, comerciales
y educativos al modificar muy rapido el sector de la comunicacion
comercial, dejando de lado aquellos medios dedicados a fortalecer la
cultura, la educacion o la integracion e identidad nacional.

Por lo anterior, resulta de gran importancia que la formacién
educativa se oriente, o bien, se conciencie al comunicdlogo acerca del
profundo significado de esta profesidn y su participacion en el futuro.

Los antecedentes de las primeras escuelas de periodismo en las
instituciones de educacién superior surgieron en Estados Unidos de
Norteamérica a principios del siglo XX. En América Latina nacen en
Brasil y Argentina en los anos treinta, y para 1990 ya existian 224
escuelas. México y Brasil ocupan los primeros lugares en cuanto a
instalacion de escuelas. En nuestro pais, las primeras escuelas surgieron
en los afios cuarenta y desde 1960, reciben el nombre de Escuelas de
Ciencias de la Comunicacion.
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En los afios ochenta, se incrementd el ndmero de escuelas
publicas y privadas que ofrecfan esta carrera, y para 1991, eran 82
instituciones publicas y privadas de educacién superior las que impartfan
la licenciatura de Ciencias de la Comunicacién. Ocupando el décimo
lugar entre las profesiones de mayor matricula del pais. Asimismo, ha
crecido el numero de docentes encargados de transmitir sus
conocimientos a las nuevas generaciones, preparandolos de acuerdo con
las exigencias de los cambios que constantemente se estan integrando,
tanto en la teoria como en la practica y en las nuevas tecnologias que se
utilizan ya en casi todos los medios de comunicacién.

Es importante seialar que en el estado de Aguascalientes son sélo
dos universidades las que ofrecen la formacion de profesionales en
comunicacion: la licenciatura en Medios Masivos de Comunicacién, que
se imparte en la UAA y la licenciatura en Comunicacion en la Universidad
Cuauhtémoc plantel Aguascalientes, siendo la primera la que tiene una
mayor demanda.

La Lic. en Medios Masivos de Comunicacion tiene una duracién de
diez semestres, en los cuales se prepara al alumno para participar en
alguno de los diferentes medios masivos de comunicacion, brindandoles
los elementos necesarios para que se formen una conciencia critica
sobre alguna situacion politica, econémica o sociocultural que sea de ia
incumbencia tanto del comunicélogo como del auditorio.

Es importante que en las escuelas e instituciones donde se imparte
la carrera de Comunicacion, se busquen mecanismos de
reestructuracién, asf como estar al pendiente en cuanto a la revisién de
planes de estudio para que no se vean rebasados por la implementacién
de las nuevas tecnologlas, y la desigual competencia con los
profesionales de otras instituciones.

2.3 RADIO UNIVERSIDAD AUTONOMA DE AGUASCALIENTES

En 1977 un grupo de personas encabezadas por uno de los
fundadores, el Lic. Sergio Rodriguez Prieto, comenzé a realizar un
proyecto para crear Radio Universidad Autdonoma de Aguascalientes
(Radio UAA), con el objetivo general de ser un enlace entre la comunidad
universitaria y la poblacion de la region en el marco de la extension
universitaria, la docencia, y la investigaciéon, al ser los pilares
fundamentales de esta institucion.
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=== ~==Entre - los objetivos que persiguieron” para convertir “el Instituto
“Autonomo ‘de’ Ciencias 'y Tecnologia en Universidad Auténoma de
.-Aguascalientes, fue contar con un canal de comunicacién abierta, para

. .que las personas de todas las ideologias expresaran sus ideas y fueran

'k,,partlcipes de los cambios en bien del desarrollo de la entidad.

A cargo del Lic. Rodriguez Prieto se quedé la dificil tarea de

e prresentar el proyecto para que el Rector y el Consejo Universitario en

- turno ‘aprobaran la creacion de la XEUAA, Radio Universidad Auténoma
de Aguascalientes y, posteriormente, con el permiso correspondiente
ante la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) y las
autoridades estatales para realizar las primeras transmisiones de prueba.

Por lo anterior, el Lic. Rodriguez Prieto fue nombrado por el
entonces Rector de la maxima casa de estudios aguascalentense, Dr.
Alfonso Pérez Romo, como Director de la radiodifusora universitaria
iniciando operaciones en los 1520 Khz. Con un transmisor de 250 watts y
una programacion irregular en sus transmisiones, que incluia musica
clasica, semiclasica, popular y divulgacién de programas culturales, en
un horario de 7:00 a 19:00 horas,.

El Dr. Pérez Romo fue el primer rector en dar a conocer su informe
de labores a través de Radio UAA. Sus palabras las escucharon
personas representantes de la sociedad aguascalentense; funcionarios,
profesionistas, estudiantes )/ periodistas. La fecha quedd grabada en la
historia de Aguascalientes.

Asimismo, la oficina de difusién de la maxima casa de estudios dio
a conocer que a través de la emisora se transmitiria la esencia de la
Universidad a toda la poblacion aguascalentense, por medio de
programas radiofénicos de alto nivel cultural. Para tal efecto, se
aprovecharia el convenio entre la UAA y la UNAM, quien proporcionaria
todo el material fonografico - con mas de 40 afios de experiencia- de que
disponia en su fonoteca ®

Una vez obtenido el permiso para las transmisiones por
parte de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) el 14 de
abril de 1978, se comenzé a trabajar en Radio UAA para tener
programas que se adecuaran a los objetivos y estatutos establecidos en
la maxima casa de estudios de la entidad.

7 Iniclé labores fa XEUAA Radio Universidad. E| Heraldo de Aguascallentes. pag. 1 sec. 3%, 15/12/1997
¢ Compra de equipo para instalar Radio Universidad. pag. 1. Revista "Momento®, 23/06/1977. Aguascalientes, Ags.
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Con el recuento del primer aniversario de la XEUAA, el entonces
responsable Lic. José Reynoso Martinez, sefialé que, cuando Radio
UAA inicié actividades la programacion se conformé solo de musica
moderna, lo que trajo como consecuencia un alud de criticas de todos los
sectores por lo que se decidié cambiar dicha programacién por musica
clasica y programas orales, cambio que tampoco dio resultado.

El 13 de enero de 1978 se inauguré oficialmente la XEUAA,
instalada dentro de la propia Ciudad Universitaria, como lo sefala en
entrevista José Davila Rodriguez, actual director de Radio UAA,
mencionando también que en ese entonces, existia otra emisora
cultural, perteneciente a la casa de la cultura, hoy dia “Instituto Cultural
de Aguascalientes” y una tercera emisora; “Estereo-Mendel”,
perteneciente a la orden religiosa de San Agustin. De esta manera, la
entidad contaba con tres emisoras permisionadas y cinco concesionadas,
que conformaban el cuadrante. Siendo a finales de este periodo cuando
se dio el auge de las emisoras comerciales en la entidad.

Del mismo modo, las bases sobre las cuales se erigié la emisora
fueron: Ser un vinculo de comunicacion entre la comunidad universitaria
y la sociedad, manteniendo como punto de partida la filosofia humanista,
adecuandose a las necesidades y cambios que se generan fuera y
dentro de la region.

El esquema que se tenia de radio cultural y educativa, se retomaba
de Radio UNAM y Radio Educacion del D.F.; la primera considerada
como una radiodifusora seria, formal en todos sus espacios. La segunda,
con un sistema mas tendencioso. Por otro lado, lo que se buscaba con la
XEUAA era romper con esos esquemas Vvigjos impuestos por las
emisoras referidas que fueron las primeras en el cuadrante en dedicarse
a la difusién de la cultura y la educacion.

En los primeros afios, Radio UAA no tuvo mayor relevancia dentro
de la historia radiodiofénica de la entidad, sus transmisiones eran
irregulares, debido a que contenian una programacion de poco interés
para el auditorio y no contaba con espacios informativos. Fue hasta abril
de 1980, cuando el entonces jefe de la emisora universitaria Emilio
Bolafos, notifico que se recibiria en forma exclusiva el noticiario matutino
de Radio UNAM —de 8:00 a 9:15 horas-, con éste enlace informativo se
dio la posibilidad de informar a los aguascalentenses de los sucesos
nacionales y mundiales de manera objetiva y veraz.® En ese mismo afo
Radio UAA se enlazd a la Red Universitaria Mexicana, para transmitir
programas dirigidos a la provincia.

* Transmisién de noliciarios en Radio de la UAA. El sol def Centro. pag. 3 Sec.a. Aguascalientes, Ags.
08/04/1980.



71

Aun contando con inconvenientes significativos como, la falta de
recursos econémicos y el desinterés de algunos rectores de la maxima
casa de estudios de Aguascalientes; la estacion radiofénica incrementé
su potencia de 550 a 850 walts, con la cual abarcé con mayor fuerza la
parte norte de la entidad ya que la antena se encuentra ubicada en esa
direccidn, dentro de Ciudad Universitaria.

En 1985 Radio UAA tenia una programacion diversa, dirigida a
comunidad universitaria y sociedad en general, compuesta por musica
clasica, jazz y servicio social a la comunidad. En entrevista con el Lic.
Rodrfguez Prieto, entonces director de ésta emisora, sefialaba que: “las
estaciones culturales enfrentan graves problemas de apoyo econdomico
que se traducen en ausencia de productores, lo que a su vez, hacen que
se conviertan en sinfonola, donde faltan la informacion y la critica”.

Ademas, la transmision de programas de musica tanto clasica
como jazz y rock progresivo, resultaban dificiles de entender, por ello la
importancia de contar con locutores preparados para que dieran una
explicacién acertada sobre estos aspectos y despertaran el interés y la
opinién del radioescucha.

En marzo de 1986, se realizo un convenio entre el director del
Instituto Mexicano de la Radio (IMER), Teodoro Renteria y el Lic. Efrén
Gonzéalez Cuéllar rector de la UAA; en el que se establecido la mutua
cooperacion en cuanto a disefio, produccion, difusion e intercambio de
programas que contribuyeran a preservar y fortalecer la soberania e
identidad nacionales.

En este convenio, el IMER se comprometia a proporcionar
material escrito y radiofénico en apoyo a Radio Universidad, asi como
proporcionar series radiofénicas en los rubros de: cultura, educacion,
informacién cientifica y tecnoldgica, orientacién, entretenimiento y
deportes. También se comprometia a dar capacitacion al personal en los
rubros de investigacion, disefio de produccion y evaluacion de programas
radiofénicos, cobertura y tipos de auditorio.

Otro punto que se trato fue el referente a los gastos de transmision
y la difusion de los programas del IMER a través de Radio UAA. Por su
parte la emisora universitaria se comprometia a proporcionar
documentos y asesoria para la elaboracion de sus programas
radiofénicos. Pero esle convenio quedd sélo en buenas intenciones, ya
que no se llevd a cabo.
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T o8 convenios realizados con dependencias e instituciones de
educacién superior,-de investigacion, y difusién cultural han enriquecido
la programacién ‘de la emisora. Asimismo, se ha procurado realizar
programas‘enfocados al acontecer en la entidad, conforme a las
opiniones y sugerencias de los radioescuchas.

Entre los proyectos que se establecieron para aumentar la
programacién, se incrementaron las transmisiones de 6:00 AM. a las
 24:00 PM., de lunes a sabado y los domingos de las 6:00 a las 22:00
horas, se aumentaron los programas infantiles, cursos de extension
. - universitaria, -de comentarios, informativos y de politica; siendo éstos
" iltimos en los que ha tenido mayor penetracion.

Radio UAA ha tenido cinco directores, de los cuales dos han
repetido este cargo y el actual se ha mantenido desde 1987 a la fecha en
. su cargo. En este rubro, es importante mencionar el trabajo realizado por
" los directivos-que ha tenido a su cargo la radiodifusora; dado que han
" procurado — alcanzar los objetivos y metas pugnando por lograr el
desarrollo y crecimiento de la misma. (Ver anexo V)

En julio de 1987 José Davila Rodriguez, (ex director de radio
solidaridad) fue designado por quien era rector de la maxima casa de
estudios, Lic. Gonzalez Cuéllar, como nuevo Director de Radio UAA.
Sefalando que, “méas que la emisora cultural es un instrumento del Alma
Mater aguascalentense para difundir la docencia, la investigacion y la
extension universitaria, a todos los sectores de la sociedad”.

Por su parte, el director de comunicacion social de la universidad,
Lic. Héctor de Ledn, manifesté que “la emisora operaba como un
excelente laboratorio para las practicas profesionales de los estudiantes
de la carrera de comunicacién”.'®

En septiembre del mismo aiio, se firmé un convenio con la BBC de
Londres, con la ANUIES y con el IMSS, para transmitir una serie de
programas a través de la XEUAA, con o cual se enriquecié la
programacion y se ampliaron las alternativas para los radioescuchas.

En 1988 el otrora gobernador Miguel Angel Barberena Vega, se
mostré dispuesto a costear un nuevo equipo de transmisiones para
XEUAA, con el fin de contribuir al mejoramiento fisico y de transmisiones
de la emisora. En ese mismo aio pidio apoyo a la SEP para equipar una
cabina con el objetivoc de mejorar la calidad de las emisiones y para
convertirla en un laboratorio para los estudiantes de la carrera de
comunicacion.

' Radio Universidad, eje en la difusién de la docencia. Hidrocalido. pag.2 Sec. a. Aguascalientes. Ags. 28/06/1987
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““En ‘noviembre de 1991, entrd en servicio ila unidad de control
remoto ampliando las posibilidades de enlace directo, para estar en
“continuo contacto con la sociedad aguascalentense. El entonces rector
Ing. Gonzalo Gonzalez Hernandez, al referirse a los logros obtenidos
desde las primeras transmisiones de la emisora universitaria (1977)
comenté que, “Radio UAA es uno de los medios de enlace entre la
comunidad universitaria y el medio social, con la peculiaridad de ser un
canal abierto a la libre expresién de las ideas, dentro de un marco de
respeto, y preocupado por la preservacién de los valores culturales.
Tenemos una radiodifusora que se esfuerza por ir a la par del desarrolio
de la propia universidad”.

En el marco de su aniversario numero trece —1991- la XEUAA no
ha sido totalmente valorada ni siquiera por los propios universitarios
consideréndola como un “oasis” en el centro de la republica, sefialando a
Don Pedro Rivas Cuéliar, pionero de la radiodifusién aguascalentense,
como uno de los pilares que facilitdé la instalacion de la emisora
universitaria.

El esfuerzo realizado en los afos noventa por Radio UAA la ha
llevado a consagrarse entre las mejores emisoras de tipo universitario,
cultural y educativo de la Republica Mexicana. Esta mantiene como
norma la libre expresion de ideas, el respeto a la pluralidad de
pensamiento, el servicio a la comunidad.

Es un medio abierto a todos los sectores sociales, con la
pretension de coadyuvar en la preservacion de los valores cuilturales, tal
como lo especifican sus objetivos. Es asi como esta radiodifusora
comienza a encontrar la mistica que desde un principio buscd, pero sin
tener aun el éxito pretendido. Por lo que deben continuar buscando la
excelencia en sus recursos humanos, ya que puede ser la base mas
importante que marque la diferencia de distincion hacia el auditorio.

En relacién con los niveles de audiencia radiofénicos en
Aguascalientes, resuitan poco confiables ya que la informacién suele
manipularse, por lo que los resultados no siempre son veridicos. Por tal
motivo, Radio UAA cuenta con su propio método para medir su nivel de
audiencia, el cual consiste en tomar en cuenta las llamadas telefénicas
recibidas, la correspondencia escrita, y la opinién que se recibe de las
personas en la calle. Lo que ha dado como resultado que se tiene con
un porcentaje de entre 15% y 20% de radioescuchas en toda la entidad.
Porcentaje que representa un gran logro, dado que existen 17 emisoras
que son comerciales y dos mas con cobertura interestatal en el Estado.
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El ‘compromiso de la° XEUAA se basa en ofrecer lo que otras
emisoras no pueden, ya que se realizan propuestas diferentes a las de
las ‘emisoras comerciales; por ello al momento de que el radicescucha
sintoniza Radio Universidad inmediatamente distingue un estado animico
-muy distinto, en comparacion con el exceso de informacion comercial
- 'prevaleciente en las emisoras comerciales.

Davila Rodriguez comenté que, gracias al esfuerzo realizado a lo
largo de los once afos al frente de la emisora, en conjunto con las
personas que laboran en ella, se han logrado cambios significativos;
.mismos que han desenvocado en resultados 6ptimos que valieron para
obtener mas apoyo de las autoridades universitarias, quienes reconocen
- la importancia que la emisora tiene tanto para la comunidad Universitaria

como para la sociedad de Aguascalientes.

: El motivo por el cual Radio UAA recibe apoyo econémico de la
- SEP por medio del programa Fondo para la Modemizacion de la
“Educacién Superior (FOMES)'",se debe a que, dicho programa tiene
como finalidad impulsar los proyectos de las instituciones de educacién
superior en la difusibn y extensidon de sus actividades culturales,
educativas, de extension universitaria y social. Y, por supuesto “Radio
"UAA" pertenece una institucién de educacion, dedicada a la difusién de la
cultura y en parte, a la educacién.

Referente a la labor de la radio en la educacion, Déavila Rodriguez
sefiald que,"la mayoria de la educacién se disfraza, por que hay que
divertir-educando 6 educar-divirtiendo. Es muy pretenciosa esta palabra
de educar, pero si se maneja la cultura en sus diversas modalidades
educativas”.

En nuestro pals en general, no se tiene una cultura para “"escuchar
radio"+, esto es, los radioescuchas no estan educados para prestar
atencién a los programas transmitidos por las radiodifusoras, menos aun
si dichos programas se presentan con seriedad. Es por ello que para una
emisora cultural resulta sumamente dificil el conseguir seguidores. En el
caso especifico de Radio UAA, se dificulta el mantener radioescuchas
dado que su publico objetivo, los jovenes, prefieren sintonizar las
emisoras comerciales, mismas que ofrecen mas variedad de programas
musicales, convirti€éndose solo en una sinfonola.

'* FOMES: Surgit en 1990, como Iniciativa de Ja SEP, para apoyar a 1 y i y
parala de la cultura y los servicios de las IES.
T poner en percibir 0 sonidos.
-Olr Percibir los sonidos. Di Larousse u N° 4. C 2000.
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Ante los cambios que se generan constantemente en la sociedad y
por el papel preponderante que juega la Radio en la misma, lo que se
propone Radio UAA como medio de comunicacion alternativa, es contar
con espacios para informar objetiva y verazmente, dando prioridad a
programas donde participen los radioescuchas, buscando métodos para
llegar a establecer un vinculo de comunicacion democratico, plural y
abierto a todas las ideologfas que engloban a nuestra entidad.

Cabe destacar que no se pretende imponer una etiqueta, sino
atraer la atencion del auditorio de forma tal, que se identifique como parte
de un todo con la emisora, sin sentirse solo como un consumidor. Sin
embargo, reitero, resulta dificil lograr dicho cambio ya que no existe una
cultura en los jovenes que los impulse a involucrarse con los asuntos de
interés en la entidad. Sin duda, uno de los principales atractivos para ser
preferidas las transmisiones de las emisoras comerciales se debe a que
la radio comercial da todo “digerido” al radioescucha, no se le invita a
pensar o criticar y menos aun, a imaginar.

A este respecto, es preocupante lo que se espera en un futuro de
las generaciones infantiles, las cuales no cuentan con programas
especificos que estimuien su imaginacién y su deseo de aprendizaje, por
lo que es {6gico aventurar que seran radioescuchas iguales o con menos
tendencia a gustar de las emisoras culturales cuando se conviertan en
adultos.

Cabe destacar que, algunos alumnos egresados de la carrera de
medios masivos de comunicacién de la universidad en cuestién, han
colaborado en la estacién pasando posteriormente a laborar en
estaciones comerciales; realizando leves cambios en los programas en
que participan, lo cual deja ver la influencia positiva que su estancia en
Radio UAA marco en ellos.

En lo referente a la carrera de Ciencias de la Comunicacién,
anteriormente no existian en la entidad escuelas que impartieran areas
enfocadas a los medios de comunicacién, por lo que los interesados en
aprender acerca de ella se tenian que trasladar a los estados vecinos o a
la capital de la Replblica. Actualmente en Aguascalientes, son sélo dos
las universidades que imparten dicha area, por lo que no se tiene gran
cantidad de egresados, pero tampoco se cuenta con muchas empresas
dedicadas a la comunicacion. Sélo existen dos grupos radiofonicos, que
son: Radio Grupo y Promomedios, con lo cual se obstaculiza el
desarrollo de los futuros comunicélogos. De igual forma, los otros
medios de comunicacién: television y prensa escrita, no tienen espacios
suficientes para dar cabida a los egresados de las areas de
comunicacion en el Estado de Aguascalientes.
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Aunado a la poca demanda de Licenciados en comunicacién,
lamentablemente la gente de esta area que concluye sus estudios
pretende trabajar en puestos a nivel de gerencia o produccién; sin tener
una preparacion mas alla de las aulas, esto es, que aun no cuentan con
practica, experiencia en el medio o cursos adicionales como para ser
responsables de las areas mas importantes y enriquecerlas con calidad.

Por otra parte, existen diversos motivos por los que el estudiante
no termina sus estudios. Algunos abandonan la carrera por que
descubren que no era lo que pensaban; otra razén importante es la falta
de empleo en la entidad, lo cual provoca desercién en los jévenes que no
tienen forma de sustentar sus estudios; y por tltimo, la desmotivacién
proveniente de quienes ya se encuentran laborando en los medios, por
promover que es obsoleta la teoria que reciben los jévenes en las aulas,
recomendandoles el emplearse en otras areas, como el comercio, que
les redittia mejores ganancias.

En cuanto a los conocimientos escolares, debe aceptarse que se
tienen deficiencias a este respecto, ya que en la escuela se proporciona
tedrica y poca o nula practica. Por fo que es recomendable que los
estudiantes de Comunicacion alternen los conocimientos académicos
con la practica dentro del medio; y de no ser posible esto, entonces
tomar cursos alternos mas especializados.

La realidad muestra que son pocos los egresados que logran
entrar a laborar en las radiodifusoras, y quienes lo logran lo hacen como
simples presentadores de canciones o anunciantes de productos;
ademas de que por su nivel en la empresa son mas vulnerables a ser
condicionados, debiendo expresarse bien del partido que esta en el
poder o del propio sistema, ya que de no hacerlo, pueden se vetados.
Cosa que no sucede con los locutores de Radio UAA, ya que se les
permite expresarse con total libertad sin temor a posibles represalias ni
condicionamientos.

Como lo sefala Davila Rodriguez en su comentario: “La radio tiene
un encanto especial, la gente puede crear, puede echar a volar la
imaginacion, puede expresarse sin limites y con ello, invitar al
radioescucha a sentir o bien a reflexionar. Es por ello que se deben
adecuar los planes de estudio, para que los j6venes se interesen en esta
rama de los “massmedia" que en la actualidad, es parte importante en la
vida de los seres humanos”.
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- 'La radiodifusora universitaria cuenta con la ventaja de tener
libertad plena para realizar cualquier programa, tocando a fondo temas
que a las emisoras comerciales no se les permite.

. El material que se recibe por los convenios con radiodifusoras
extranjeras, proviene de paises tales como: Alemania, Inglaterra,
Francia, Canada, y Holanda. Asimismo, Radio UAA envia material a las
diversas emisoras para intercambio cultural, sin ningun fin lucrativo.
lgualmente se utilizan dichos convenios para enviar material propio de
los  radioescuchas universitarios, para participar en eventos
internacionales de literatura en sus diversas ramas, como lo son el
cuento, la poesia o la narracién, eventos que resultan por demas
atrayentes para la comunidad estudiantil.

Dado que las demads estaciones del cuadrante no transmiten
programas culturales ni educativos, a Radio UAA corresponde ser el
conducto por el cual se invita a la gente a interesarse en estas areas. Asi
mismo, hacer que se involucren en el desarrollo y cambio que requiere
este medio, para continuar siendo una emisora de interés tanto para los
radioescuchas como para aquellas instituciones que le brindan su apoyo.

En lo referente al presupuesto que recibe Radio UAA de parte de
las autoridades, y que es aprobado por la junta de gobierno; este se fija
de acuerdo a un programa anual que se le solicita a la Radiodifusora en
el que se deben incluir los planes y proyectos a realizar, para con base
en ellos decidir el monto anual de asignacién. De igual forma, se recurre
a diferentes instancias para obtener el material que se necesita en la
emisora, incluido el transmisor de mayor potencia, (el actual es de baja
potencia y ha sido reparado infinidad de veces). No hay que perder de
vista que la ciudad esta creciendo y, por ende, se tiene la necesidad de
aumentar la potencia para llegar a todos los rincones de la entidad.

En relacion con el manual que se tiene en la emisora, actualmente
resulta obsoleto, ya que lo han rebasado los cambios continuos que se
realizan desde la propia universidad; por lo que se esta creando un
sistema con nuevos objetivos y proyectos para su actualizacién. Por lo
que, se continua trabajando con las autoridades en funciones.

Con la reestructuracion vigente de la programacion de la emisora,
se busca terminar con formas viejas y obsoletas que no han permitido
que la estaciéon crezca. Previendo no caer en lo que ha realizado Radio
UNAM en los ultimos afios, la cual se ha dedicado a vivir de sus
recuerdos sin dar lugar a un cambio significativo.
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. Tocante a” eventos éult,Ura'les',‘ la emisora se ha preocupado por

" participar en:eventos.representativos para-la comunidad como lo es la

Feria Nacional de -San Marcos, en la que se realizan entrevistas y
‘reportajes de ‘interés para el auditorio; aprovechando el evento para
- promocionar a la Universidad y sus opciones.

La emisora cuenta también con un espacio para transmision de
conciertos, en el cual se invita a grupos o personas de diferentes
entidades del pais para dar a conocer sus multiples expresiones
musicales, denominada: “Polifonfa Universitaria”.

Igualmente, se transmite la Temporada de la Orquesta Sinfénica
de Aguascalientes; el Festival Cervantino, que se realiza en el Estado de
Guanajuato, asi como material que se recibe o se solicita a diversas
instancias culturales o educativas en el palis.

Debido a que se dejé de transmitir e! noticiario de Radio UNAM en
la programacion de Radio UAA, la emisora se vio obligada a contar con
sus propios espacios informativos. Para lo cual, realizé un estudio sobre
los medios de comunicacion por los cuales se informaba la gente de la
region, con la sorpresa de que la mayoria de las personas no se
interesaban por leer los diarios locales y mucho menos, los nacionales.

Ante tal situacion, se sugirié adquirir los diarios y revistas para
conseguir informacion; ya que esta medida resultaba mas econémica que
contratar los servicios de una agencia informativa. De esta manera se
comenzaron a dar las noticias a través de la radiodifusora, innovando
completamente la manera de informar; por lo que fue retomado
posteriormente por los medios comerciales. Es de mencionar, que este
trabajo se realizo por necesidad, buscando dar un toque diferente al que
el radioescucha estaba acostumbrado; se imprimié cierta picardia,
acompanada de un poco de ironfa a la hora de leer las notas, buscando
con ello, que el auditorio se interesara por los sucesos de la entidad.

Los resultados de estas transmisiones se vieron concretadas en
criticas o reclamos por parte de los radioescuchas. Aunque en ocasiones
a las propias autoridades de la entidad no les agradan esos comentarios,
ya que salian a la luz cuestiones que debfan permanecer ocultas.
Incluso, se llegaron a recibir en la estacién llamadas, donde se pedia
“bajar el Tono", y se llegaron a encontrar con la sorpresa de tener
“intervenidos los teléfonos”. Acciones ocurridas principalmente en el
periodo de elecciones, tratando de imponer a la emisora una linea a
seguir, igual a las radiodifusoras comerciales.
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- Ala-fecha, se cuentan con tres espacios informativos, que son:
- 47:00 A.M.”: Espacio informativo que se transmite de 7:00 a 9:00 de la
mafana, de lunes a viernes. Aborda noticias nacionales y locales asi
como ‘temas de interés con el lineamiento basico de la pluralidad y
.. libertad _de .expresion, ofreciendo no sélo la nota sino dando un
- seguimiento critico de la misma. La produccién y conduccién del
- noticlario estd a cargo de Rafael Juarez Rodriguez y Arturo Llamas
“ Orenday.

El segundo informativo “los Universitarios’, se transmite de las
14:30 a las 16:00 horas, con programacién semanal. En éste se informa
de las actividades que se llevaran a cabo al seno universitario, tocando
temas de relevancia que incluyen comentarios de especialistas de la
propia institucion. También se incluye el material que envian las
instituciones de educacion superior adheridas a la Asociacién Nacional
de Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES).

El tercer noticiario “ Hoy en Dia”, se transmite a la semana con
un horario de 20:00 a 21:30 horas, este programa se realiza con la
informacién generada en el transcurso del dia, por lo cual se le da un
seguimiento y da la pauta para el cierre de la barra noticiosa de la
difusora. A diferencia de las radios comerciales, que tienen sus
programas informativos por la mafana y posteriormente, sdlo capsulas
informativas.

En cuanto a la programacion musical, se ha tratado de mantener
programas en los que se transmitan melodias de las diversas épocas y
paises, dado que Radio Universidad es la unica emisora en ia entidad
que difunde sobre todo la musica clasica, ya que las radiodifusoras
comerciales no lo hacen o es esporadico, argumentando que dichos
espacios no son redituables econdmicamente. En lo concerniente a los
programas de servicio a la sociedad, se tienen convenios con
instituciones y organismos publicos y privados para realizar
coproducciones con temas de interés. El programa “Detras, Dentro y
Frente a la Radlio”, es una serie que aborda temas de relevancia
universitaria y su entorno socio, politico, econémico y cultural.

Vale la pena comentar que, se han realizado las gestiones
pertinentes para obtener un transmisor de mayor potencia —~5000 mil
watts-, con el fin de cubrir la entidad y mas alla de sus limitrofes para que
la sefal de la XEUAA llegue a un mayor nimero de radioescuchas.




. amplltud modulada ‘con una’ polencna ‘de 5,000 watts, en horario de lunes
a sébado delas6a las'24 horas, y | los domlngos de las 6-a las 22 horas,

'umversltaria

B Mencaoné por u |mo que Radio UAA cuanta con una plantilla de quince
personas quienes Iaboran en la emisora y con la colaboracién externa de
. cincuenta personas, en la produccién de los programas, también sefiald,
"."que’ la_emisora dejo de pertenecer al Departamento de Comunicacién y
Relaciones Publicas y se integro a la Direccién General de Difusion de la
" propia Universidad.

2.4, PROPUESTA DE DOS PROGRAMAS RADIOFONICOS PARA
RADIO UAA,

Hagamos algunos seialamientos basicos antes de describir la
propuesta. La programacion de una emisora educativa esta determinada
por los objetivos y pautas establecidas en los estatutos de las
instituciones de educacién superior que cuentan con un medio como la
radiodifusion, ademas, depende de la influencia de las diferentes
entidades que tienen ciertas caracteristicas propias de esas zonas y
segun el plano social, politico, econémico, geografico y los aspectos que
estan marginados: la cultura y la educacion.

Los programas radiofonicos se dividen en musicales y hablados.
Estos Ultimos, con fines educativos e informativos, son mas
recomendables por que permiten expresar ideas, transmitir mensajes y la
musica se vuelve parte complementaria.

Ademas, se tienen dos posibilidades de producir programas con
contenidos concretos o con una estructura previamente determinada,
adecuando el mensaje al receptor. Para elaborar programas de radio se
requieren datos especificos como el nombre o titulo. Este debera guardar
relacién con el contenido del programa, y sera necesariamente corto y
facil de memorizar para el receptor. La presentacion del programa servira
para atraer la atencion del radioescucha, asi como el tema a tratar.

El cuerpo del programa debe contar con temas variados, amenos y
breves, procurando abordar enfoques tanto de los participantes en
cabina como del publico receptor, los cuales serviran para respaldar lo
::i.que-se dice. Las voces del locutor tendran gran importancia en el estilo y
- el manejo de los temas y, por ultimo, el manejo de la musica y algunos
- efectos que serviran para atraer la atencién del radioescucha.
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“"No hay que olvidar que los programas de la radio universitaria son
producidos bajo la supervisién de la direccion general y el visto bueno del
departamento correspondiente. Para elaborar cada programa se toma
informacion existente en la propia universidad, y en otras ocasiones, se
realizan coproducciones con instituciones publicas o privadas
interesadas en participar.

La presente propuesta se realiza con base en los resultados
obtenidos de la investigacién realizada y en la palpable necesidad
detectada, para seguir abriendo espacios de participacion hacia los
radioescuchas, sin obstaculizar la libertad de expresion, tomando en
cuenta para ello, los espacios en vivo.

Con esta propuesta se pretende incrementar espacios de
expresion como el ya existente, denominado “Detras, dentro y Frente a la
radio”, que ha sido y es parte fundamental. para el contacto con la
sociedad de Aguascalientes. Cuyo prestigio le ha valido el mantenerse al
aire por varios anos.

A continuacion se hacen dos propuestas de programas
radiofénicos para radio UUA, después de considerar la importancia que
tiene este medio de enlace entre la comunidad y los aspectos que
envuelven el desarrollo de la misma, sobre todo en el &mbito educativo-
cultural y en la opinién publica de los radioescuchas que son sectores no
explotados a fondo.

Asimismo, estos programas se caracterizaran porque su
realizacion sera 20% en cabina y 80% en el exterior; con instrumentos
como entrevistas y encuestas a la ciudadania. Se pondra especial
atencion a la musica, adecuandola de tal forma, que resulte atractiva y
logre captar y mantener la atencién del radioescucha.

El esquema o estructura del programa propuesto en este trabajo se
tomd de un folleto proporcionado por Manuel Estrada del departamento
de produccién de radio UNAM, quien menciond que, éste se utiliza para
la presentacion de los proyectos de produccidon en la radiodifusora
universitaria.
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LA DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Disefiar un programa de radio no es un proceso que se pueda
improvisar, Requiere de una diversa gama de investigaciones previas.

En lo siguiente vamos a describir la propuesta en cuanto a los rubros de :
el contexto inmediato, la justificacién, el objetivo general y los objetivos
particulares, género y estructura del programa, el auditorio intencional,
horario y periodicidad, duracién y tratamiento, modalidad de produccién,
Estrategias del programa, requerimiento humanos y fuentes informativas,

Primer Programa: Voces de Aguascalientes

CONTEXTO INMEDIATO

Entre los programas que se transmiten por radio UAA se
encuentran los de critica, de opinién y espacios informativos; estos
dlitimos han jugado un papel importante para la participacién de la
ciudadanfa en diversos aspectos de la entidad; tal es el caso de los
procesos electorales. Por lo que la radio no sdlo sirve para educar y
transmitir cultura, sino como medio de comunicaciéon de las diversas
ideologfas.

Al ser la Universidad de Aguascalientes un enlace entre los
universitarios y la sociedad, su radiodifusora debe de contar con
espacios donde se dé la posibilidad de comunicar las diversas
ideologias. Es por eso que se debe de explotar mas estos espacios de
expresion, invitando a la ciudadania a participar en sus diversos
programas, La radio universitaria al no contar con recursos econémicos
suficientes para subsidiar sus gaslos y sus proyectos, consiguen esos
apoyos a través de instituciones o programas que garanticen que la
programacion serd de interés para el radioescucha. Ademas siguen
capacitando al personal en todas las areas.

JUSTIFICACION

Si el propésito de radio UAA es el de ser un enlace entre la
maxima casa de estudios y la sociedad, en todos los aspectos: politico,
economico, social, educativo y cultural; resulta necesario buscar
alternativas de penetracion hacia el publico objetivo por lo que la opcidn
viable es estructurar programas informativos, amenos, interesantes y que
sirvan de ducto para que el radioescucha exprese su sentir haciéndolo
participe del acontecer regional.
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Los programas de critica, opinién y espacios noticiosos
transmitidos por radio universidad, se han caracterizado por tener libertad
de expresion, invitar y propiciar la participacién de los radioescuchas en
los asuntos de su entorno, por lo que se hace necesario proponer nuevos
espacios en vivo, para que se dé una mayor comunicacién entre ambos.

Por lo anterior, se pretende hacer en la emisora universitaria
programas que incrementen la posibilidad de dar otras formas para
solucionar situaciones en donde estén involucrados la ciudadania y las
autoridades de la region.

OBJETIVO GENERAL

Impulsar la elaboracién y difusién de programas radiofénicos, que -
cumplan con el desempefio de ser un medio de enlace entre las
actividades de la maxima casa de estudios y la sociedad desde una
perspectiva local, regional, nacional e internacional de los
acontecimientos sociales, con el propdsito de contribuir al desarrollo
sociocultural de los aguascalentenses.
OBJETIVOS PARTICULARES

- Conservar la mistica que han caracterizado los programas
de Radio UAA

- Tener una perspectiva de los acontecimientos que sean de
interés para el radioescucha.

- Realizar entrevistas con los sectores sociales de la entidad,
involucrados en las problematicas para su conocimiento.

- Realizar reportajes que permitan difundir e informar a la
poblacion sobre el acontecer de la region.

- Acercar al radioescucha con las autoridades para que
conozcan y expongan su problematica.

- Reafirmar la presencia de radio UAA en la entidad.

GENERO

Radio reportaje, con entrevistas y cdpsulas informativas.
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ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

“Programa“ en vivo con invitados en el estudio, inserciones de
entrevistas, reportajes y una seccién informativa relacionada con el tema
en turno.”

AUDITORIO INTENCIONAL

Estos programas estaran dirigidos a todo radicescucha que quiera
participar de ellos (publico en general y comunidad universitaria), sin
descartar la posibilidad de ampliar la difusién mas alla de la ciudad, para
incrementar el contacto con aquellas regiones de la entidad que estan
marginadas y tienen poco contacto con sus autoridades.

HORARIO Y PERIODICIDAD

Una hora todos los sabados a las 11:00 horas o bien, dos veces
por semana, martes y jueves a las 20:00 horas.

DURACION Y TRATAMIENTO

Seis meses o 50 programas.

MODALIDAD DE PRODUCCION

Los programas seran en vivo con entrevistas y teléfono abierto,
contara con secciones informativas y reportajes del tema a tratar.
Se realizaran insert* de temas musicales desde el inicio del programa
para que el radioescucha lo identifique, asi como en espacios dentro del
programa para que no se haga tedioso, también se presentaran
entrevistas y reportajes con la finalidad de contar con mayores puntos de
vista y opiniones diversas.

« PRODUCCION: Referene .mlw ummudu »a sea escrito o grabado indicando: tfulo, fecha, quienes
intervienen, discos, dumcidn y efectos.
PROGRAMA: lu‘rumu» Pam prw.nlar l.n transnusiones de una cmisora.
INSERT: Giénero perindistico, que se usa para 1a produccitn de nalicias producidas con texto y audio,

Elinsen ¢s ¢l sonido o grabacion que s¢ insenta y se odita.,
Salayandfa Garcia, Emesto, Radio Causa y Cauce, Herramientas y Téenicas, México 1999,
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ESTRATEGIAS DEL PROGRAMA

) a) Informacién, a través de entrevistas y folletos obtenidos de las

.- instituciones o personas de la entidad sobre los temas a tratar.

b) Con el objeto de dar un panorama mas amplio al radioescucha
sobre el tema a tratar derivandose de sus inquietudes, dudas,
sugerencias, criticas y opiniones, proporcionar teléfonos abiertos;

¢) La musica la sugerira el productor o en su caso, el musicalizador,
se pretende que el tipo de musica no sea muy tedioso o fastidioso
para el radioescucha;

d) eltiempo sera decidido por el productor o musicalizador.

e) El cronograma de actividades se realizara a través de encuestas
que se realizan a los radioescuchas y al publico en general, para
saber cudles son los temas que le gustaria escuchar y que sean
tratados en este espacio.

REQUERIMIENTOS HUMANOS

- Productor: se encargard de decidir sobre el tema a tratar, asi
como reunir al equipo humano para la realizacién del programa desde su
asistente, colaboradores, musicalizador, guionista, operador de audio,
conductores y locutores, ademas de mantener un contacto con las
propias autoridades de la universidad y con los personajes que van a
formar parte de ese espacio radiofénico.

FUENTES INFORMATIVAS

Con la finalidad de brindar una mayor y veraz informacion acerca
de los temas a tratar en el programa es preciso contar con material como
folletos, convenios o coproducciones con las diferentes dependencias
para incrementar la participacion del radioescucha en las emisiones de
este programa.
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Segundo programa: Jévenes XXI!
INTRODUCCION

Esta propuesta de programa radiofénico, estd enfocado a los
problemas que enfrentan los estudiantes de nivel licenciatura. En este
sentido, es esencial conocer el papel que juega Radio Universidad como
apoyo a los estudiantes de nivel superior, con el fin, de establecer
planes que permitan fortalecer el trabajo educativo de cada una de las
instituciones de educacion superior de la entidad.

La radio universitaria estd mas enfocada al aspecto cultural y de
entretenimiento, sin olvidar el educativo que va implicito en las diversas
emisiones y en cada uno de sus programas musicales y hablados,
enfocados a la sociedad en general.

Cabe mencionar, que los programas transmitidos por la XEUAA tienen
un contenido cultural y educativo, pero no hay uno en particular que se
enfoque a ser un espacio de expresion donde los estudiantes traten los
problemas por los que atraviesan durante su educacién superior.

JUSTIFICACION

En Aguascalientes, la mayoria de las estaciones de radio no
transmiten programas educativos o culturales por no ser redituables
econdémicamente, dejando esta tarea a Radio Universidad y a la emisora
perteneciente al gobierno del Estado. Por tal motivo, este programa
contribuird a abrir un espacio donde los jévenes hablen sobre sus
inquietudes educativas, asf como de los problemas que enfrentan en la
universidad.

Es lamentable la escasa participacién de los profesores y
estudiantes para realizar programas educativos. Por consiguiente, es
necesario tener programas de calidad que coadyuven a la comunicacion
entre profesores y alumnos, con el fin de mejorar la calidad de los futuros
profesionistas que contribuyan al desarrollo sociocultural y educativos de
su entorno.
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OBJETIVO GENERAL

) Fortalecer -la - funcién -educativa tanto de la UAA como de la

- radiodifusora de la’propla universidad y contribuir a la formacioén integral

. de los estudiantes, para que se caractericen por ser una oferta de calidad
" para las diferentes dreas de trabajo dentro de especialidad.

~ OBUETIVOS PARTICULARES
- .Conocer’ las normas, leyes y planes de educacién superior de

“-Aguascalientes. - :Planes ~ de  estudios,  actividades  extras,
“*/necesidades materiales y de estructura.

Contribuir a mejorar la comunicacién entre profesores y estudiantes.

" Fortalecer el conocimiento educativo de los estudiantes en sus diversos
campos.

- ‘Aumentar la participacion de los profesores y estudiantes en
programas radiofénicos educativos.

GENERO

Radio revista, repontaje, e informativo.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

Programa en vivo, a través de mesas redondas donde participen
especialistas que analicen el tema a tratar; asi como invitar a profesores,
alumnos y autoridades para conocer su postura acerca de las normas,
leyes sobre como se desarrollan los planes de estudio a nivel
licenciatura.

M:-_-
TESIS CON
FALLA DE ORICEN
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AUDITORIO INTENCIONAL

Este programa estard dirigido principalmente a la comunidad
estudiantil de nivel superior; a los profesores de esos niveles, sin
descartar la participacion del publico en general.

HORARIO Y PERIODICIDAD
De 30 minutos los martes y jueves de las 19:00 a las 19:30 horas

DURACION Y TRATAMIENTO

Tres meses o 25 programas.

MODALIDAD DE PRODUCCION

Los programas seran en vivo y con linea de teléfono abierta,
enlazando con entrevistas y reportajes grabados.

ESTRATEGIAS DEL PROGRAMA

{

Establecer convenios con instituciones de educacion

=

=1

superior, para adquirir material Gtil al programa. — %
(e

* Ver necesidades reales de estudiantes y qué temas son de L

urgencia para ellos a través de entrevistas a profesores y w2 r'cﬂ:

estudiantes de las instituciones de educacion superior. gg <

E—t -2

* Incluir testimonios de jévenes sobre los problemas que 2_3

enfrentan durante sus estudios, como tramites escolares, Fxe

materias, o problemas de ensefianza de profesores, conocer

sus derechos y obligaciones dentro de las instalaciones de
estudio por mencionar algunos.

También incluir secciones como apoyo en: bolsa de trabajo,

cartelera de espectaculos culturales y de interés para la
comunidad estudiantil.

» |Insertar pausas musicales que sean amenas para no hacer
tedioso el programa. De tipo clasica cada 3 minutos,
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* FUENTES INFORMATIVAS

) lhstituciones de educacién superior, profesores y estudiantes de este

.- nivel. Dar un panorama laboral de las diferentes carreras que se imparten
+..-en la universidad de Aguascalientes.

#'Un estudio acerca de la audiencia y los efectos en los radioescuchas

serfa motivo de una tesis diferente.

Para finalizar el capitulo, deseo dejar constancia que Radio Autonoma de
Aguascalientes ha logrado sustraerse de algunas centralidades que por
afios han venido monopolizando las lineas culturales en la radiodifusion.
Estamos hablando por ejemplo, de la Ciudad de México, Monterrey,
Guadalajara, Puebla o Veracruz. Creemos que Radio UAA ha cumplido
un papel fundamental en la radio estatal actual. A ello, algunos
estudiantes y profesores hemos querido colaborar con la propuesta de
programas que rescaten la vision en el desarrollo local y que
paralelamente, se preocupen por establecer contacto con un mundo
globalizado.
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CAPITULO i

PERSPECTIVAS DE LA RADIO UNIVERSITARIA EN PROVINCIA:
A MODO DE CONCLUSIONES

Una tesis es, a fin de cuentas, el ultimo trabajo escolar y el primer trabajo
profesional. En esta tesis, he llevado el siguiente camino: el primer capitulo
definié lo mas claramente posible mi filiacion teérica y la certidumbres
metodoldgicas. El segundo capitulo, permitié conocer los antecedentes
histéricos y contextos en los cuales se enmarca el objeto de estudio.
También dejé en claro que mi perspectiva de analisis es del lado del
“emisor”, dejando para otro momento los estudios de audiencias; por ello,
en el trabajo no se ahonda en esta discusion. Finalmente, se concluye en el
presente capitulo, sefialando los resultados de la investigacion. Tales
resultados no son largos ni complicados: mas aun podrian compactarse en
una hoja.

La investigacién, como busqueda de informaciéon, es un proceso
relativamente cadtico: se recoge informacion de aqui y de alla, se regresa al
texto original, se hacen correcciones, se cambia el orden de los argumentos
etc. Pero el proceso de presentacidon de resultados de la investigacion lieva
un camino inverso: es un proceso sintético, tajante muy claridoso, donde
incluso, los argumentos pareciera que son a priori.

! Kart Marx, Prélogo ala Cumnbuclén ala Crmca de Ia Economla Politica. Editorial de cultura popular, México 1976
. Pag.151.
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‘Toda ‘tesis es a fin de cuentas, la ratificacién o rectificacion de
hipdtesis iniciales. Asf, para ser consecuentes con la metodologia propuesta
en este trabajo, sefialaré hasta qué punto las hipétesis fueron comprobadas.

Las investigaciones mas equilibradas e integrales en comunicacién no
necesariamente requieren “aliarse” ortodoxamente a una corriente de
pensamiento. Es factible realizar una investigacién que, al complementar
diversas metodologias sea un punto de referencia mas eficaz para
posteriores estudios.

El primer capitulo hizo un recuento de las posturas tedricas que han
predominado durante afios en la investigacién de la comunicacion de
masas. Por efectos de simplificacion expositiva, se sefialé en ese capitulo
que los tedricos en cuestion y dependiendo de las metodologias cualitativas
o cuantitativas usadas, se aliaban a la corriente “critica” o a la corriente
“positiva”.

Unos y otros (criticos y positivistas, en sus mas diversas
modalidades) han hecho aportaciones fundamentales para el estudio de Ila
comunicacion de masas. Unos, los criticos, con sus estudios reflexivos,
buscando siempre la perspectiva clasista ya sea del lado del emisor o del
receptor han avanzado hacia sofisticadas teorias mas de indole sociolégica.
Por su parte, los positivistas ( sean de la linea del funcionalismo o del
estructuralismo por ejemplo) han hecho aportaciones fundamentales usando
el arsenal cuantitativo.

El aporte en ambos es complementario. Méas alla de todo
eclecticismo, los crfticos con mas frecuencia basan sus investigaciones en
material cualitativo. Sin embargo, en los ultimos afios se han estado
apoyando en datos hemerograficos, estadisticas rescatadas de centros
especializados o generadas por ellos mismos a través de encuestas y
cuestionarios. Hay, afortunadamente una revaloraciéon de las metodologias
cuantitativas las cuales al verse enmarcadas en argumentaciones mas
elaboradas han dado paso a estudios mejor estructurados.

Por su parte, los positivistas han avanzado hacia sistemas
explicativos mas elaborados e incluso, hacia métodos estadisticos mas
validos y confiables. Con ello se llega a una sintesis en donde los viejos
esquemas se han venido rompiendo. Esto lo sefalan los mismos
investigadores de la comunicacién. Esta es la linea a la cual rescatamos
como la mds prudente para conducir la presente investigacion.



El proceso -de globalizacion* ha convertido a los medios de
comunicacién y a.la economia en su columna vertebral, es por ello que
surge la necesidad de plantear un nuevo modelo de comunicacién acorde
““con los cambios. Aqui o en cualquiera drea geografica, la comunicacion
también es cultura, pero recientemente ha adquirido su legitimidad, en la
década de los ochenta cuando los arquetipos de la gestién cultural del
estado-nacién (comunista-capitalista-neoliberal) entraron en crisis. )

Si se toma en cuenta que las técnicas de los medios son casi las
mismas en los diferentes paises, en sus formas y funciones son
comparables, pero con profundas diferencias, tanto cuantitativas como
cualitativas en sus estructuras y contenidos.

Tales diferencias se traducen en un desarrollo econémico desigual de
las naciones y en la diversidad de sus regimenes politicos de acuerdo con
las Caracteristicas especificas de cada sociedad. Ello se explica tanto por el
pasado como por el presente, ya que si los medios de comunicacion reflejan
en su estructura la organizacién politica y social del pais, en su contenido
son la imagen de toda cultura nacional. Su evolucién se rige por el proceso
de las tecnologias y por las transformaciones politicas y econdmicas de las
sociedades modernas. Pero paraddjicamente, el desarrolio de los medios se
dificulta por una serie de frenos culturales y socioldgicos de las sociedades
contemporaneas. Se continlla con una resistencia pasiva por parte de las
autoridades y las empresas de medios de comunicacion por defender las
costumbres adquiridas y las mentalidades conservadores.

La realidad industrial es un poderoso factor para explicar los cambios
que realizan actualmente los grandes grupos de comunicacién. Un claro
ejemplo, son la crisis econémicas que afectan a todos los paises en sus
diferentes areas incluyendo los medios de comunicacion. De aqui que las
alianzas y fusiones se han convertido en un medio para compartir los
riesgos y anticipar el regreso de las ganancias a aquellos inversionistas, que
se multiplicaron para oxigenar a este sector. También sirvieron para que
grupos poderosos tomen el control de empresas en dificultades financieras.

El papel de la Radiodifusion mexicana en las universidades cobra
mayor relevancia al emitir programas con enfoques distintos a los
transmitidos por las emisoras comerciales.

. én: Efecto de g i algo de forma global, Es todo aquello relacionado con las fusiones entre

empresas del mismo glro conel lln de expandir sus imperios y la presencia en mercados qua sean redituables en
sus ganancias econémicas. Diccionario Encarta, internet.
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La relevancia del para-qué o para quién es una cuestién algo
espinosa. Ha sido un hecho comprobado por este trabajo que al menos, en
Aguascalientes, el enfoque no comercial ha impulsado el papel de la
radiodifusora en el Estado. Ya se ha argumentado en esta tesis que el papel
de la radiodifusion es el de informar y recrear y que actualmente, dada la
situacién politica que vive el pais, las radiodifusoras se han convertido
también en generadoras de corriente de opinion.

Asi, Radio UAA ha contribuido de manera decisiva a la informacién y
recreacion de la comunidad. Esto se ha logrado con la transmision de una
barra de programas dirigida a una variada gama de edades en los
radioescuchas. Asimismo, en sus emisiones se han debatido temas que han
puesto de relieve el papel cohesivo de las radios locales.

Es patente que el enfoque comercial, pone énfasis en el hecho de
vender: vender discos, ropa, cosmeéticos etc. con ello el papel de la
radiodifusion no se ve realzado ni es relevante. En este sentido, la
publicidad que emerge de las radios comerciales no conlleva a restablecer
vinculos comunitarios sino a separar por capacidades de consumo.

En tanto, una radiodifusion con un perfil critico y cultural, es un factor
que eleva a un hecho aquella vieja consigna del aula sin muros. Por ello,
hemos comprobado a lo largo de este trabajo que una radio mas
preocupada por “decir algo” que por “vender algo” le devuelve al ambito
universitario su sentido a la vez universal y comunitario.

Esta ha sido la experiencia sefalada en Radio UNAM y en Radio
Educacién. Pero también en radiodifusoras universitarias muy fuertes como
las del sureste del pais: Radio Universidad de Campeche, Radio
Universidad de Oaxaca, Radio Universidad de Yucatan y la Radio
Universidad Veracruzana.

Similares ejemplos de radios universitarias nos encontramos al norte
y centro del pais. Por ello, creemos que las radios universitarias son un
fendmeno digno de estudio en la comunicacion de masas.

La relevancia en la programacion universitaria se consigue
adentrando al radioescucha en los temas de interés y creandole el habito de
ser mas participativo con el fin de tener mayor contacto entre emisora,
universidad y sociedad.
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Avancemos en la argumentacnon anterior. Ya hemos dicho que un
perfll critico y cultural en la programacion hace que a la radio universitaria
devuelva la relevancia intrinseca de cualesqu:era de las Instituciones
ducatlvas Pero el como darle una presencia mas fuerte a la programacion
es algo que también se demostré en este trabajo a través de las propuestas
presentadas.

En .efecto, los programas propuestos tienen la caracteristica de
" .;adentrar al radioescucha en los temas y generarle una interaccién mayor a
selal que promueven los programas comerciales.

La radio como se ha mencionado a lo largo de este trabajo, es un
medio de comunicacion rdpido, instantdneo, y eficaz en la transmision de
mensajes, los cuales llegan aun auditorio masivo, al que informa y
entretiene.

Una estacion de radio se encarga de difundir la cultura en sus mas
diversas manifestaciones, le son propias la investigacion, la vanguardia
cultural, el uso correcto del idioma, la objetividad, el analisis y la critica,
apegandose a la filosofia humanista que rigen a las instituciones de
educacién superior y de la cual forman parte.

Me parece importante comentar que la radio universitaria desde su
origen, se ha perfilado como una opcién diferente ante la desproporcion que
existe entre las emisoras comerciales y las culturales, ya que estas ultimas
buscan ser un medio que llegue a auditorios mas alla del universitario y para
las diversas ideologias.

En la actualidad, es indispensable que las radiodifusoras culturales
sean las portadoras de los mensajes de orientaciéon, de informacién, de
entretenimiento y educativos, ya que la sociedad en que vivimos asi lo
requiere, como parte de una evolucién encaminada a aprovechar todos los
recursos que estan al alcance del ser humano para su utilizacion.

También debe trabajarse para quitar la imagen que las radios
culturales tienen como es; el de ser aburridas, o que solamente transmiten
musica aburrida, o programas aburridos; se tiene que hacer conciencia en la
gente con programas que atraigan la atencion no sélo de la comunidad
universitaria sino también del ptblico en general.
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' Es importante destacar el papel de la radio en el desarrollo de la
sociedad, ya que a través de la evolucion misma de su programacion y
anuncios - publicitarios, el comienzo con las radionovelas, la musica y
= actualmente con los espacios informativos y de servicio a la comunidad, -
marcan patrones y modelos de conducta que forman parte del
comportamiento de la gente.

‘Uno de ios grandes adelantos que han logrado estas emisoras es la'
segmentacion del publico, con lo cual se logra una desmasificacién del
auditorio. Al estructurar su programacion de acuerdo con las necesidades y
caracteristicas del radioescucha.

La lucha por el auditorio entre los diversos medios de comunicacion
es cada vez mayor, en particular las radiodifusoras comerciales copian los
patrones unas a otras por falta de creatividad de formatos de produccion.
Esta batalla por la audiencia de la radio, significa para las emisoras obtener
ganancias economicas con publicidad, de aqui que las emisoras estén en
constante disputa por ofrecer una programacion mas atractiva, apoyandose
con la participacion de locutores reconocidos que tengan un liderazgo, un
reconocimiento y una presencia en todos los niveles sociales.

Es de reconocer, que por otra parte, la radio universitaria demuestra
que con poco presupuesto se pueden realizar programas de calidad, que sin
contar con publicidad son mejores que los presentados en las radios
comerciales.

La radio comercial tiene sus objetivos definidos y es muy importante
el trabajo que realiza no sdélo en nuestro pais sino también en otras
naciones donde si se le da la importancia y el lugar que merece como
difusora de cultura, entretenimiento y educacion.

La radio en estos tiempos, es de mas apertura para todo el piblico, al
tratar temas que afectan o benefician al radioescucha. Ademas esta en el
camino para seguir consolidandose como un medio de comunicacién que
preserve las costumbres y tradiciones, al planear, estructurar y disefar
programas con la intencién de que éstos satisfagan las necesidades de la
audiencia y al invitarlos a formar parte con sus opiniones, sugerencias,
criticas y en su con sus participaciones en los programas que sean de su
interés.
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La perspectiva de la radio cultural la acercan a ser foro de expresion
para la audiencia en las diferentes regiones del mundo, al darles una
herramienta que les permita conocer y participar como entes de una
sociedad en.constante cambio.

Por lo anterior considero, que la radio cultural es un importante medio
de comunicacién, que pretende acercar al radioescucha con distintas
costumbres, ideas y sentimientos. Bajo esta perspectiva, las radios
culturales deben seguir con la aportacidon de producciones apoyadas en
instituciones dedicadas a la difusién de la cultura y la educacion como lo ha
sido la SEP y la ANUIES. También buscar consensos en las reuniones que
llevan a cabo las instituciones de educacién superior a las que pertenecen,
ya que los acuerdos que se toman un las reuniones no se concluyen.

Es importante mencionar, que la produccién de programas en vivo es
importante y necesaria, para atraer una mayor audiencia, ya que como se
puede observar en la carta de programacion de Radio Universidad
Auténoma de Aguascalientes, muchos programas son pregrabados, o
grabados, por lo que se pierde el poco interés que puede existir por parte
del auditorio al que llegan. (Ver anexo Vi).

En Radio Universidad Auténoma de Aguascalientes, sefiala Rogerio
Acosta en su tesis que, se caracteriza por ser una emisora con un gran
nimero de producciones; por ejemplo, el 21% son programas de
entretenimiento, un 20.28% son educativos, un 4.3% pertenecen a
programas de instituciones o embajadas de otros paises y un 8.5%
pertenecen a programas de servicio social.?

Por lo anterior, es de mi interés el proponer dos programas en vivo;
“VYoces de Aguascalientes” y “Jévenes XXI", con la finalidad de colaborar
con la emisora como difusora de la cultura, la educacion, el entretenimiento
y programas de servicio social, para atraer un mayor auditorio y contribuir
como lo ha sido el espacio “Detras, Dentro y Frente a la Radio”, que se ha
caracterizado por ser un programa de apertura plural, libre y democratico a
todas las ideologias.

Cabe hacer aqui una revision de los programas resefados en el
anterior capitulo. Para facilitar la exposicién, vamos a tratar primeramente el
programa Voces de Aguascalientes y posteriormente el de Jévenes XXI.

? Acosta, R io. La radio Cq ionada. UAA, P4g. 80 Aguascalientas. Ags. Enero 1996,




91

Como ya se sefiald anteriormente, Voces® de Aguascahente suna
propuesta de programa cuyos objetivos se enfocaran restablecer un.’;
contacto entre Universidad y sociedad. Asimismo;:se pretendl ampliar el.’
panorama del radioescucha, pues no importa que su wsuon sea- '
trataba de darle una vnsnon regional, nacnonal ;

reportaje, capsulas informativas, con invitados 'y mesas d
pueden dar frescura y credibilidad ai contenido.:Pero’
permitir la interaccion de la emisora con cnudadanos d
contribuyendo con eso, al objetivo de servir de enlace.

El horario y los dias fijados de transmls:on, pueden captar una
audiencia amplia aunque enfocada al “universitario. . La “duracién ‘del
experimento, al menos 6 meses o 50 programas, pueden permitir afinar la
calidad de las transmisiones.

Del mismo modo, la produccion del programa (forma de planear
temas, fondos musicales, cronograma de actividades etc), hara que la
emisora tenga arraigo entre la audiencia.

También considero que la planeacion de un programa de radio debe
de calcular el mantenimiento financiero. Es evidente que las radios
universitarias no quieren sustituir a las radios comerciales: son diferentes en
cuanto a audiencia, programacion etc. Sin embargo, en este sentido, las
estrategias financieras de sobrevivencia deberian de estar perfectamente
delineadas en cualquier trabajo de planeacion radiofénica.

Asimismo, la produccién del programa (forma de planear temas,
fondos musicales, cronograma de actividades etc.) puede significar que la
emisora tenga arraigo entre la audiencia.

Es evidente que con las radios universitarias no se pretenda sustituir
a las radios comerciales: son diferentes en cuanto a audiencia,
programacion etc. No obstante, los costos de transmision son semejantes.

La radiodifusion en Aguascalientes se desenvuelve actualmente, en
un ambiente mas propicio para la apertura educativa. Dicha apertura, sera
un pilar importante para que la UAA pueda avanzar hacia una politica
cultural mas acorde con la globalizacién actual.
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La base tecnologlca de la globalizacion se asienta cada vez mas en lo
inmatenal el desarrollo: lnformatlvo de los medios de.comunicacién, en la
transferencia de conocimientos y'de gestién con el tiempo real de los flujos
financieros, en la- estandanzacion de los mercados como consecuencia de
lo" anterior.. Los’ mercados ‘financieros Y, los medios de comunicacion
. desarrollaron y. propulsaron la globahzacmn.

Es sabldo que la adopcuon de modelos externos sin consideracion del
rentorno en ‘el cual se instala, Gnicamente genera conflictos.

. “Ante tal sntuacnon resulta indispensable el conocimiento de lo que
gunos han:llamado “ecologia Cultural”. Bajo la 6ptica de Postman, se
"> puede - describir el fenémeno de “ecologia Cultural" como una mezcla de
“-avances tecnolégicos que repercuten directamente en la cultura y provocan
la'.formacién de nuevas sociedades en general, cuando una nueva
tecnologia adquiere importancia en la cultura de alguna localidad se
comienza a transformar de forma particular, considerando los elementos
esenciales que alguna vez la deflmeron En este sentido, la sociedad se
vuelve producto del cambio tecnoldgico.*

Por lo anterior el producto radiofénico actual y del futuro debera,
trabajar sobre dos modelos de comunicacion: uno direccional, tradicional y
local, a través de transmision de sonido por el aire; el segundo bidireccional,
dialégico, alternativo y global por medio de los servicios interactivos. En este
ultimo modelo la creatividad jugara un papel muy importante para que el
sonido se conjugue con video, fotografias, tablas, dibujos, textos y datos
buscando un lenguaje propio pero sin perder su esencia: la voz y la musica.

Otro reto consiste en articular los mensajes para los distintos publicos
se tendra que pensar, en un lenguaje local o universal.

Sin duda es y sera un dilema de la globalizacion de los grupos
radiofénicos tendran que enfrentar y dar una solucién definitiva: Pero todo
parece indicar que la radio seguira subsistiendo por muchos afios, como
instrumento tecnoldgico, independiente, debido a las diferencias sociales
que impiden el acceso equitativo a los medios y las tecnologias; también de
pendera de los ritmos que marque la propia sociedad.

3, Chavez, E, Eda. Los nuevos parametros de la Iinformacion global, Pag. 46. Revista Mexicana da

Comunicacién N¢ 65. Afio 13. Sep/0Oct 2000.
“ Islas, Octavio; Gutiérrez, Farnando. México al reto tecnoldgico. Pag. 24 Revista Mexicana de Comunicacion

N? 69, Mayo Ilunlo de 2000 México,



-Entendiéndose que la actividad radlofomca se con rtldo snn Iugarf

a dudas, en uno de los principales medios de comunicacion somal con Ios;’f o

‘que se cuenta -para informar, formar, concienciar, onentar a’.laopinién
" publica acerca de los asuntos:que gravitan en el interés. reglonal ‘nacional e
internacional, Por:ende, tengo - claro, que las funcuones de la radlo son:
dlvertur mformar, educaryonentar. TR : : -

Aguascahentes tendra un; |mpor1ante papel en la regién Ese
importante papel no viene sélo de su oferta y demanda econémica, mds aun
viene de su oferta educativa y de su crecimiento urbano. El plan del 1998-
2004 senala una_ruptura tajante con los mecanismos “Neoliberales” y
centralistas que llevaron al pais al caos en anteriores sexenios.

Se menciona por ejemplo, que la politica de inversiones en el ambito

federal deprimié la economia local, pues privilegié la inversion extranjera en

. detrimento- de la - industria textil local y otras industrias autéctonas. La

llegada al poder local y federal de otro régimen poiitico, y la posibilidad de

girar en otro sentido la rueda de la historia aguascalentense dan al aspecto
cultural y educativo una renovada importancia.

En el plan de gobierno anteriormente sefalado, se hace mencién al
empuje que se le dara a la educacién basica, media superior y superior

-...como forma de “desarrollo humano integral”.

Es de llamar la atencidon que las politicas de Comunicacion social se
hallan insertas en el rubro de “Desarrollo Politico” (cuyos temas son
participacion ciudadana, democracia etc.). Para el nuevo gobierno de
Aguascalientes, encabezado por Felipe Gonzalez Gonzalez, se trata de
“reconectar’ los cables entre Estado y Sociedad esgrimiendo como
estrategia fundamental el uso no manipulado de los medios de
comunicacién asi como:

a)” Promover la formacién de mecanismos de vigilancia y evaluacion para el
cumplimiento de los principios que regiran la informacion emitida por el
gobierno”

b) “Estudiar y analizar la informacién generada por el Gobierno del Estado
hacia los medios de comunicacién, para vigilar que ésta se sujete a la
realidad.

c) “Definir, Aplicar 'y Evaluar estrategias de comunicacion social,
conformandose un. plan maestro de difusién de los proyectos, planes,
acciones y resuitados de las Dependencias del Gobierno del Estado.
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d) “Procurar mejores mecanismos de atencién ciudadana para la obtencién
de’los servicios:que presta la administracion publica estatal, asi como para
‘informar y orientar al publico acerca de los mismos."

Ei-auge a la calidad en la comunicacién no fue un asunto sélo de
politica de gobierno. También fue de las organizaciones educativas de Nivel
Superior. Asi, en 1999 en el Programa Nacional de extensién de la cultura y
los servicios (aprobado por la XXX Sesion Ordinaria de la Asamblea
General de la ANUIES) el grupo de Universidades que conforma la ANUIES
establece un Subprograma Nacional para el mejoramiento de
Radiodifusoras y Productoras. Tal subprograma fue abanderado por la
XEUN, Radio Universidad Nacional. Esta radio planted un esquema de
objetivos que en poco tilempo se convirtid en modelo a seguir por las radios
Universitarias del pais. Los objetivos de ia XEUN eran los siguientes:

1.- Difusion de la cultura
2.- Extension de la docencia
- Informacion a los miembros de la comunidad y a la sociedad
4.- Promocién de las actividades y resultados del quehacer universitario
5.- Andlisis de la problematica social, econémica y politica
6 Dlvulgacxon cientifica y de los avances tecnoldgicos.

“Nunca sera suficiente recalcar que las radios de las Instituciones de
educacion superior cubren un papel muy importante en la divulgacion de la
ciencia y la tecnologia. Asimismo, “son un medio importante para el
desarrollo de las acciones y el cumplimiento de los objetivos y estrategias
que en materia de difusion cultural, han definido las Instituciones de
Educacién Superior en el Programa Nacional de Extensiéon de la Cultura
y los Servicios.

La Radio de la educacion superior pudiera considerarse unicamente
en la Instituciones de Educacion Superior (IES) que cuentan con
radiodifusoras; sin embargo, de acuerdo con la informacion del “Diagnéstico
Institucional 1999" de esta area, existen alrededor de 23 |IES que producen
programas radiofonicos que son transmitidos por emisoras estatales de los
gobiernos de las entidades o particulares, mismas que sumadas a las 29
radioemisoras se han constituido en el Sistema Nacional de Productoras y
Radiodifusoras de las Instituciones de Educacion Superior (SINPRIES)” 6

s Plataforma Politica de Gobierna de Felipe Gonzalez Gonzalez 1998-2004 pag. 29).
¢ (Programa Nacional de Extension de 12 cultura y los servicios, Asamblea General del 12 y 13 de Noviembre de 1999

ANUIES pag.42).
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: Me parece interesante senalar también los resultados a los que arribé la
ANUIES ‘en la Asamblea ya citada, con referencia a las |IES que producen
programas radiofonicos. Se sefala como caracteristicas comunes las

siguientes:

Existe un propdésito explicito de contribuir al desarrollo sociocultural y

educativo del entorno.

- Sereconoce a la Radio como el medio con mas amplitud y diversidad
de publico.

- Se reconoce que por las radio universitarias se coadyuva a la
comunicacién entre las IES y la sociedad, difundiendo de manera
amplia el quehacer de la Universidad y sus resultados.

- Se contribuye a la educacién integral de los estudiantes y de la
comunidad de las IES.

- Fortalece, en la sociedad el conocimiento en sus diferentes campos.

- Propicia el intercambio intra e interinstitucional a través de la
produccién y emision de programas relativos a la docencia,
investigacion y extension de la cultura y los servicios.

- Investiga, promueve y difunde la cultura local, regional, nacional y

universal.

Sin embargo, la ANUIES también sefiala un conjunto de “inconvenientes”
que dificultan el adecuado desempeiio e impacto tanto a la sociedad en
general como al interior de las propias instituciones. Tales inconvenientes

se refieren a:

- La insuficiencia de los mecanismos y procedimientos de planeacién
de las radiodifusoras y productoras de las IES.

- La necesidad de ampliar las oportunidades de capacitacion y
actualizacion pertinente del personal dedicado a estas tareas.

- La escasa colaboracion e intercambio entre las |IES.

- La necesidad de extensién del impacto de la difusién radiofénica
mediante el acceso a los tiempos oficiales y el establecimiento de
convenios con otras radiodifusoras.

- La posibilidad de elaborar propuestas que, previo analisis de la Ley
de Radio y Television, conduzcan al mejoramiento de la Radio de las
IES para facilitar la obtencién de fondos por patrocinios, venta de
servicios y otros.

- El mejoramiento de la Infraestructura y la incorporaciéon de nuevas
tecnologias.
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" “La " escasa -participacion de profesores y estudiantes para la

- realizacion de programas radiofonicos educativos.

- La necesidad de establecer mecanismos para la evaluacion de los
programas y el conocimiento del impacto en la audiencia.’

En el panorama ya descrito lineas arriba, y en el entendido de que la
Radio Universidad Autdbnoma de Aguascalientes comparte las mismas
caracteristicas y problematicas de las radiodifusoras de las IES, sefialo a
continuacion los factores que permiten ver las perspectivas de una
radiodifusiébn universitaria de mas calidad en Aguascalientes y en la
provincia mexicana.

Los principales fenémenos educativos, demograficos, econdmicos y
politicos actuales en el pais imprimen un sello caracteristico a la provincia
mexicana. Pasemos revista a cada uno de estos factores para explicar
coémo influye en la provincia y con ello en la Radiodifusion en los Estados.

En lo Educativo se esta dando un auge a lo universitario sea del nivel
bachillerato, licenciatura o posgrado. La Universidades se van expandiendo
y en consecuencia, también los servicios conexos que brindan.

En este rubro, se empieza a dar un "boom" de universidades privadas
que, como tales, requieren de hacer una combinaciéon de programaciones
cuiturales a la vez que comerciales. ¢ 0 es que necesariamente lo comercial
esta divorciado de lo cultural?

Radios universitarias con la tendencia anteriormente sefialada las
encontramos por ejemplo en el Norte del Pais: Monterrey, Sonora,
Chihuahua, Baja California etc.

Un fendmeno adyacente a lo educativo es el uso de nuevas
tecnologias para la enseiianza. Particularmente se habla del uso de los
medios de comunicacion para la docencia y la investigacion. El internet, las
videoconferencias, la television via satélite etc. vienen a abatir las distancias
y a ofrecer en provincia la posibilidad del acceso a conocimientos que se
creia privativos de las grandes urbes.

7 Op.Cit. Pag. 43



R Asl la: globahzacuon de'la que se habla actualmente ttene un referénte
: exphcnto en‘la’introduccion de nuevas tecnologias para integrar lo local a lo
regional-o nacional (permmendo la educacién a distancia).

Dado que se van abriendo universidades, se promueve la educacién a
distancia y las nuevas tecnologias tienden a estandarizar la informacion y la
musica, consideramos que la Radiodifusion en la provincia cobrard auge, si
bien es cierto con el esquema de una diversidad de “centros”.

En lo Demogrédfico se estd modificando la piramide poblacional. A
partir del afio 2000, el predominio de la poblacién joven impone al pais retos
en todos los 6rdenes. Fundamentalmente, estamos hablando de retos en
los rubros de la oferta educativa y en la oferta de empleo. Sin embargo, los
retos se transfieren a la vivienda y los servicios de salud; es decir, a la
urbanizacion. La cada vez mas contraida tasa de natalidad implica que las
fuentes de empleo se pueden distribuir mejor entre la poblacién, pero
también implica que a la larga haya problemas de reproduccion de fuerza de

trabajo.

Un problema conexo a lo demografico es el envejecimiento de la
poblacion. El envejecimiento de la poblacién implica que existan los
suficientes excedentes como para sostener a un volumen poblacional que
ya no esta en condiciones de trabajar o que los empleadores ya no fijan en
ellos sus esperanzas.

Importa preguntarse: ;Cémo afecta a la provincia el incremento de la
poblacion joven, la reduccion del numero de hijos o el envejecimiento de la
poblacién?

Aunque las respuestas especificas a estas preguntas son materia de
una tesis de demogralfia, si podemos avanzar en el sefialamiento de que la
provincia tiene condiciones desventajosas para afrontar los anteriores

problemas

De igual manera, se han venido modificando los flujos migratorios.
as’aun con la situacion politica mundial y la guerra de los Estados Unidos
on.Afganistan. Todo ello pone a las entidades mexicanas en una situacién
dificil para atender a su poblacidn interna.
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T El mcremento Ia poblacnon : Joven Yy, su contraparte, el
envejec:mlento de la: poblacnon |mponen cuestionamientos a la creatividad
en las radiodifusoras. Ello es:asi en la’consideracién de que deben atender

“un numero mayor y mas diverso de sectores poblacionales.

ol En lo Economlco, la’ ola de globalnzacnon que ha inundado al pais
L desde inicios de'los’ noventa Tepresenta algunas oportunidades pero sobre
~“todo” inmensos retos. Es bien cierto que la principal representante de ia
"‘gglobaljzacyon actual son las nuevas tecnologias.

Lo “Se entiende aqun por nueva tecnologia toda aquella herramienta de
informacién y. comunicacion que resulta novedosa en su momento, y que
' viene a representar un cambio econdmico y cultural en la sociedad de la
_época. Partimos de la base, de que la introduccion de nuevas tecnologias
de informacidén y comunicaciéon a través de la historia, se ha asociado
S|empre a importantes transformaciones estructurales de los sistemas
socioeconémicos, politicos y culturales correspondientes.®-

Como lo sefiala en su mismo articulo Casas Pérez, las nuevas
tecnologias nos vincularan pero también nos quitaran la identidad propia a
las regiones y los paises. En este sentido las radios comunitarias y las
Universitarias tienen el papel fundamental de rescatar esas identidades
amenazadas por las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion.

Al respecto, basta sefalar que se empiezan a dar algunas
teorizaciones acerca de la “Economia digital” la cual acerca a una nueva era
en el desarrollo capitalista. Tal teoria parte del fendmeno del Comercio
Electrénico y las variadisimas aplicaciones econdmicas del Internet.

Esta nueva tendencia hacia el Comercio Electronico, el
CyberMarketing* y sus variantes podrian impactar favorablemente a las
radios Universitarias pues, si bien es cierto nunca han competido con las
Radios comerciales, ahora mucho menos competiran ya que !a publicidad
se manejara en otros espacios.

Finalmente, en lo Politico, la apertura democratica del pasado 2 de
julio del 2000 trajo una manera distinta de enfocar los problemas principales
del pais. No solo se traté de la caida de una élite politica: se tratd del
ascenso de una nuevo grupo de poder.

* Innis, Hatold  Comunication and Empire , Oxford 1950 im.lunlo en el Antfeulo de Maria de la Luz Casas Pérez “Desarvolio
de ta Nuevas teenologlas de informacion en México™ Anuario de Ji 2 de la C icacion tomo Vil, CONEICC Mdxico 2001)
= CyberMarketing: Trabajo de promocion y/o venta de productos, servicios o ideas a través de la red, Encarta, Internel.
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‘los ¥’ medios "de ‘comunicacién a ser mas

Esto’ ademas “llevi
se‘o crltlcar al reglme ero | también les cargé

auténomos respecto de aflh
~la responsablhdad (pocas:ve
,‘cuarto poder

b Ante esta coyuntura de apertura Estatal y Nacional importa considerar la
VISION que se plantearon |a Radiodifusoras de IES congregadas en la

ANUIES en 1999,

+"En el afio 2020, la radio de la educacién superior se habra actualizado,
difundiendo y divulgando la ciencia, la tecnologia, las humanidades y las
artes y usando las mas modernas tecnologias”,

¢"Cada una de las Radios y Productoras de las |ES contaran con
mecanismos de planeacidon que mejoren la calidad y cantidad de sus
programas”

¢" A través de la colaboracién con asociaciones como la Camara de la
Industria de la Radio y la Television (CIRT), se han mejorado los programas
de formacién, capacitacién y actualizacion de los trabajadores de la Radio
de las IES.”

+"Se habra fortalecido el intercambio y la colaboracién interinstitucional, las
|IES a su vez habran fortalecido al SINPRIES a través de las redes estatales
y regionales.

+"Las IES contardn con espacios de difusién en las radios oficiales y
comerciales.”

+"Se contara con una nueva lLey Federal de Radio y Television, que
permita a las radiodifusoras contar con los patrocinios y estrategias de venta
que les favorezcan en cuanto a sus alternativas de financiamiento”.
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"Para obtener |ngresos Y. apoyar el mejoramlento de su mfraestructura las:
; lES “ habran’ realizado’: convenios - “de colaboracnon y habran eallzado
i servnc:os para radl oflmales y comerctales ok

"El perso al - académico’ ky los estudlantes de las IES" partacnparani :
estrateglcamente en la produccién de programas para apoyar la dlqulOn del’
’quehacer ‘de Ias Educacién Superior “ .

4 ',_’, Se han diversificado los programas radiofénicos con una visién local,
regional, ‘nacional e internacional para beneficio principalmente de la
-comunidad de las IES y de su entorno.”

Es de comentar que la comunicacion regional e internacional no
siempre es tomada en cuenta, por lo que los medios de comunicacién son
relegados, ya que la informacidon se genera en la capital del pais, esto
genera un centralismo que no permite a los medios de comunicacién de los
estados, tengan presencia importante, sélo cuando se da un evento de
relevancia.

En otras palabras: la radio se alimenta y nutre de la cultura y el nivel
de la sociedad mexicana se refleja en los medios de comunicacion, al ser un
factor determinante en la transmision de informacion que se genera,
también se debe recordar que fue precisamente en las estaciones de Radio
UNAM y Radio Educacion donde surgieron los primeros programas de
debate politico, social, andlisis y critica que hoy en dia se practica en la
radio concesionada; de aqui que la contribucion de la radio cultural en la
busqueda de la vanguardia en la sociedad.

Debido a los convenios entre las emisoras universitarias del pais y
del extranjero para intercambiar programas los cuales son transmitidos en
los diferentes paises interesados, se ha podido entablar un acercamiento
con esas emisoras, para asi poder conocer costumbres y tradiciones de
otras regiones e incluso, sean grabaciones las cuales han ganado premios
en el aspecto cultural.

Esta es la proyeccién a futuro de lo que se espera de una Radio
Universitaria, visién que en su momento compartié la Radio UAA.
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Con el proposno de ser.un medlomde comumcacton dlferente a las
emisoras’ comerciales, surgié Radio UAA,: con el fin'de ser un vinculo entre
la” comunidad - universitaria- y la ‘'sociedad * ‘en’ general; transmisora de la
cullura. que junto con la investigacion, la docencla son parte ‘esencial de la

, A traves de la |nformacxon que se propormona en este trabajo, hemos
*.-.conocido el origen y desarrollo que ha tenido la emisora universitaria. En

= particular, ‘del nivel que se ha alcanzé y se quiere alcanzar con su
participacién como medio de comunicacion diferente a los comerciales, al
rebasar los objetivos trazados al inicio de su fundacion y de los cambios que
ha tenido, al ser un triunfo para la propia emisora.

Aungue no se tienen datos exactos de la audiencia que tiene Radio
UAA, Davila Rodriguez menciond, que tiene conocimiento de que es un
auditorio fiel quizas no como los de la radio comercial, ‘pero que incluye a
todo tipo de gente. Ademas pretende ser un medio ingenioso el cual no
pierda su estilo y contenido de sus programas, que sea capaz de
concienciar y hacer participe a los radioescuchas en todo lo que concierne a
su comunidad.

El presente trabajo pretende aportar informacién para quienes se
interesen en conocer una pequena parte de lo que conforma a la industria
de la radiodifusion en Aguascalientes, en particular de Radio UAA. También
que sirva como base para iniciar una investigacion que permita , si es el
caso, reorientar aquellas politicas que no vayan de acuerdo con los
propésitos que deben plantearse en una radiodifusora de caracter
universitario como es Radio UAA.

Estas son algunas de mis reflexiones a manera de proposicién para la
radiodifusora, para mejorar la misma, ademas de las dos propuestas de
programas.

- Revisar las politicas culturales empleadas en el Estado y la
Universidad y desechar las que estén obsoletas u obstruyan
la labor de la emisora.

- Incrementar la sefal para que se escuche mejor

- Solucionar los problemas técnicos que no dejan tener una buena
recepcion de la sefal.

- Espadios informativos mas frescos.

- Que se cubran los eventos de relevancia y se informe en el momento
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=+ Se de una apertura’l mayor al audltono -
- . Los espacios musicales sean mas ‘variados
- Que se de una mayor capac:tacmn a todo el personal.
-:. Producir programas en vivo lo mas posible,

- ‘Lo -anterior, con el fin de progresar en cuanto a la penetraciéon y
.. posicionamiento* de la emisora universitaria, que se pretende alcanzar ya
que es. parte importante del desarrollo cultural de la regidon, también
.. buscando ser complementaria de la gran influencia que tiene la radio

.comercial y de los otros medios electrénicos y las nuevas tecnologias.

- La Radio Universitaria tiene futuro en la Provincia, pero sdlo a
_condicién de que, como se decia en parrafos precedentes, se rompan los

" viejos esquemas del centralismo o los nuevos centralismos creados por
intereses de poder. Sera un proceso largo, lo sabemos, pero las coyunturas
de democracia politica, la giobalizacién econémica y las nuevas tecnologias
pueden ayudar a que Estados como Aguascalientes se beneficien con este
nuevo panorama.

TESIS CON
FALLA DE QRIGEN

« Posicionamiento: Termino acufado por et creativo Al Rlas para dasignar el grado en que un produclo o servicio ocupa un
i de

lugar en la mente del consumidor. Suponha la de un n jes de
comunicacién masiva, destinados a un nicho delinido dentro de un segmento particular de do, con C.

intergrupales relati e en una ada Surgadela pi 6n de que siendo la actual una
sociedad supar comunicada se hace indispensable di dae simpliticada, aprovechando revincular

las conexionss que ya se encuentran en lamente. Figueroa, Bermudez, Romeo Antonio. Como hacer publicidad, Un
enfoque tedrico-practico. Pag. 87-88, idem,
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ANEXO 1 Esquema de radiodifusion de México

AGUASCALIENTES
BAJA CALIFORNIA
BAJA CALIFORNIA SUR
CAMPECHE
COAHUILA
COLIMA

CHIAPAS
CHIHUAHUA
DISTRITO FEDERAL
DURANGO
GUANAJUATO
GUERRERO
HIDALGO
JALISCO

EDO. DE MEXICO
MICHOACAN
MORELOS
NAYARIT

NUEVO LEON
OAXACA

PUEBLA
QUERETARO
QUINTANA ROO
SAN LUIS POTOSI
SINALOA

SONORA
TABASCO
TAMAULIPAS
TLAXCALA
VERACRUZ
YUCATAN
ZACATECAS
TOTAL
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Nota: No se i enp de
FUENTE: Cémara Nacional de la Industria de la Radio y la Televisién
Centro de Investigacién e Informacion
Cuadro de estaciones radiodifusoras por entidad federativa.
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ESQUEMA DE HADIODIFUSORAS UNIVERSITARIAS

XEUAA RADIO UNIVRSIDAD
AUTONOMA DE AGUASCALIENTES. 1370
Khz AM 5000 W

XEUDO RADIO UNIVERSIDADDE
OCCIDENTE 820 Khz. AM 1000 W

XESAL RADIOQ UNIVERSIDAD ANTONIO
NARRO 1220 Khz. AM 2500 W

XHBUAP  RADIO  UNIVERISDAD DE
PUEBLA 96.9 Mhz. FM 1500 W

XHBA RADIO UNIVERSIDAD DI BAJA
CALIFORNIA 104.1 Mhz. I'M 10000 W

XHAQ RADIO UNIVERSIDAD DE
QUERETARO 580 Khz. AM 1500 W

XHUAQ 89.5 Mhz. F'M 1500 W

XECUA  RADIO  UNIVERSIDAD — DE
CHAPINGO 1610 Khz. AM 30 W

XIEXQ) RADIO UNIVERSIDAD DE SAN LUIS
POTOSI 1460 Khz. AM 5000 W

XHUSP 88.5 Mhz. I'M 5000 W

XEXQOC 6.045 Mhz. I'M 10000 W

XERU  RADIO UNIVERSIDAD DE

CHIHUAHUA 1310 Khz. AM 1000 W

XEUAS RADIO UNIVERSIDAD DE .SINALOA
1150 Khz. AM 10000 W
XEUAS 96.1 Mhz FM 10000 W

GUADALAJARA 104.3 Mhz FM 10000 W

XEHD RADIO UNIVERSIDAD DE|XEUS RADIO UNIVERSIDAD DE SONORA
DURANGQ 1270 Khz. AM 2500 W 850 Khz. AM 1000 W
XHUG  RADIO UNIVERSIDAD DE|XHUN!  RADIO UNIVERSIDAD  DE

TAMAULIPAS 102.5 Mhz FM 10000 W 10000
W

NUEVO LAREDO XHMLR 104.9 Mhz M 50
w

REYNOSA XHRYN 90.5 Mhz FM 50 W
MATAMOROS XHMAO 90.9 Mhz FM 50 W
MANTE XHMTE 92.3 Mhz FM 50 W
TAMPICO XHTIO  105.5 Mhz FM 50 W

XEUG RADIO UNIVERSIDAD  DE

GUANAJUATO 970 Khz. AM 1000 W

XEITC RADIO TECNOLOGICO DE CELAYA
1210 Khz. AM 1000 W

XEUAG  RADIO  UNIVERSIDAD DE
GUERRERO 840 Khz. AM 1000 W

XHITD  RADIO  TECNOLOGICO DE
DURANGO 92.1 Khz. AM 500 W

XHUIA RADIO UNIVERSIDAD
IBEROAMERICANA 90.9 Mhz I'M 100 W

XHITT RADIO TECNOLOGICQ DE TIJUANA
88.7 Mhz FM 1000 W

XHUPC EL POLITECNICO EN RADIO 95.7
Mhz FM 1500 W

XEUN RADIO UNVIERSIDAD NACIONAL
AUTONOMA DE NEXICO 96.1 Mhz FM
50000 W

XEUN 860 Khz.
Khz. OC 50000 W

AM 50000 W XEYU 9600

XESV RADIO UNIVERSIDAD NICOLAITA
1370 Khz. AM 1000 W

XERUV RADIO UNVIERSIDAD
VERACRUZANA 1550 Khz. AM 10000 W

XHUDM  RADIO  UNIVERSIDAD DE
MONTERREY 90.5 Mhz FM 1000 W

XERUY  RADIO UNVIERSIDAD  DE
YUCATAN 103.9 Mhz FM 10000 W

XEUBJ RADIO UNIVERSIDAD DE OAXACA
1400 Khz. AM 1000 W

RADIO UNVIERSIDAD DE HIDALGO
(EN TRAMITE)

Fuente: Programa nacional de extension de la cultura y los servicios
aprobado por la XXX sesion ordinaria dc la Asamblea
General de la ANUIES 12 y 13 de novicmbre del1999,
Veracruz, Jalapa, Ver. Radiodifusoras de las Instituciones de Educacion Superior.
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ANEXO 1ll CRONOLOGIA DE RADIO UNAM 1937—1997

otencla'de 5 mil watts y cialro| hora g
JCambia sus siglas a XEUN, frecuencia 860 khz en Onda Medla(AM) Se inician
transmisiones en Onda Corta Potencia: 1000 watts. Siglas XEYU. Frecuencia:9,600 khz,
banda internacional de 31 metros. Hasta mayo de 1956, RADIO UNIVERSIDAD mantuvo
su programacién en horario de 16:00 a 23:00 horas, de lunes a sdbado, de acuerdo con el
)calendario académico de la UNAM; sin transmisiones los domingos, dias festivos y periodos
Jvacacionales.

Siendo director'encargado el licenciado’
suspenden las transmlsmnes para Ia&
Al térmlno de’ este; penodo, se-in. ¥
metros dealiura que;se pone e

1939

clubre,'se -

1956

__ |discos LP de'331/3 r.pim, . e o
Los horarios de transmisién abarcan en ese ano de las 13 00 a Ias 01:00 horas de lunes
la domingo. Se adquiere equipo de grabacién profesional, mismo que sirve para la creacion
1957 |ide la seccién de grabaciones y empieza a formarse la FONOTECA DE RADIO UNAM con e}
programa. Una Antolog[a Caprichosa, Poetas del siglo XX, producido por el Premio Nobet
Octavio Paz y el poeta francés Pierre Comte.
El 17 de:Abril, se trasladan los estudiosda: BAQ@ INIVE
de Justo-Sierra;:164: sus nuevas’[nstal cioni ,?z_,;g B
N £ i ‘J'l TN ik

1958

El rector Nabor Carrillo i inaugura, el 16 de Julio, el primer transmisor de 1recuencua
1959 modulada que sale al aire con la siguientes caracteristicas: Siglas: XEUN FM.
Frecuencia:96.1 MHZ. Potencia: 1000 watts. Cuya Ubicacién esta en la Torre de Rectoria

[Lciudad Universitaria

n'y:Grabaciones; bajo
. £75

S

finales de ese afo, el rector Ignacio Chavez pone en tuncmnamlento la planta de Tlcomén
on el nuevo equipo de AM de 45,000 watts de potencia de radiacién diurna y 25,000
1964 [jwatts para la emisién nocturna. El director de RADIO UNIVERSIDAD es el Mtro. Max Aub.
La nueva potencia permite tener un mayor alcance de la sefial radiada y cubrir una amplia
; __llextensién del territorio nacional.
] 1974 E! rector Guillermo Soberén inaugura el.transmisor: auxnllande mplllud‘Modulada para la
T lanta dé Ticoman. con una potencia de 10, OOO,Watts.., -
El 11 de octubre, el rector Guillermo Soberdn. inaugura las nuevas mstalacnones ubicadas
len Adolfo Prieto #133, Col. del Valle, con oficinas administrativas, locales especiales
1976 Para Fonoteca y Discoteca, cuatro estudios de grabacion y el sisterna de transmisién en
Frecuencias Modulada estereofénica con 50,000 watts de potencia radiada aparente.
Asimismo, se preve, el desarrollo de servicios culturales a través de un auditorio y una
laudioteca abiertos al publico.

o
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{Se desarrolia la programacién radlofénlca de-acuerdo con| 1

instalaciones de la emisora. Se pone’en funclonamiento la- sala Jullén Carrillo de Hadlo

Universidad, con la posibilidad de realizar programas en.vivo.o. grabacmnes. <

El Departamento del Distrito Federal dona a la UNAM un terreno de 2,250 m2 ubicado en el

1986 Km. 4.5 de la carretera al Ajusco que servira para la instalacion de la antena y el transmisor

e frecuencia modulada, para separar programaciones y para ampliar la cobertura de

nuestra seial.

El 14 de Junio, se inaugura en la’ plama del Aju
otancia de 35,000 watts. ; .

£l 14 de Junio, el rector José Sarukan y el dtreclor de RADIO UNAM, Eraclio Zepeda,

inauguran el reequipamiento de la planta de Ticoman, con un nuevo transmisor de 50,000

1994 |watts, una antena de transmision, un equipo de enlace y procesamiento de audio.

En noviembre se reequipan los estudios de grabacién y transmision que dan mas calidad de

onido a las transmisiones de RADIO UNAM.

[Se instala una.nueva antena de transmisién en| la planta del A]

1995 (lcobertura de FM, y da la poslbllldad de aumentar la pote

1977

1992

-aumentan: la. o

___.]l100,000 watts. (g,
1996 Se instala una antena de recepcion via saléhte. cap!ando sehales desde Francia, Inglaterra
ly Holanda.

1597 RADIO UNAM ingresa en sintonia al sistema-electrénico ‘'de:lnternet.

1937 - 1938 Lic. Alejandro Gomez Arias

1939 - 1944 Sr. Rafael Lopez Malo

1945 - 1953 Lic. Alejandro Quijano

1954 - 1960 Dr. Pedro Rojas

1960 - 1967 Sr. Max Aub

1967 - 1970 Sr. Joaquin Gutiérrez Heras

1970 - 1972 Sr. Ralil Cosio

1972 Sr. Eduardo Lizalde

1973 Sr. Armando Zayas (ene-sep)

1973 - 1977 Dr. Fernando Curiel Defossé
(oct. 1973 - ene. 1977)

1977 - 1978 Dr. Abelardo Villegas (feb-feb)

1978 - 1980 Dr. Fernando Curiel Defossé (feb-dic)

1981 - 1982 Ing. Fernando Galindo (jun-mar)

1982 - 1984 Lic. Miguel Carriedo S. (mar-dic)

1985 - 1989 Lic. Beatriz Barros Horcasitas

1989 - 1991 Mtro. Alberto Dallal Castillo

1991 - 1993 Lic. Fernando Escalante Sobrino

1993 - 1995 Mtro. Eraclio Zepeda

1995 - 1998 Mtro. Felipe Lépez Veneroni

1998 — 2000 Lic. Malena Mijares

2000 - Mtro. Francisco Prieto




ANEXO IV

ESQUEMA DE RADIODIFUSORES DE AGUASCALIENTES

SIGLAS
XEAC-AM

XEAGA-AM
XEBI-AM
XECAA-AM
XEDC.AM
XEEY-AM
XEFP-AM
XELTZ-AM
XEPLA-AM
XERO-AM
XEUVA-AM
XEYZ-AM

XHAG-TV

XHAGC-FM
XHAGT-FM
XHAGU-TV
XHICM-TV
XHLGA-TV
XHUNO-FM
XHUZ-FM
XHCVO-TV

NOMBRE
LA K-BUENA DE
AGUASCALIENTES
LA BONITA
RADIO BI
AZULY PLATA
LA NUEVA 10-50
LA CONSENTIDA
RADIO ALEGRIA
EL PLANETA
RADIO MEXICANA
RADIO RECUERDO
LA RANCHERITA
LA PODEROSA
PROD.DE TELEVISION DE
AGUASCALIENTES, S.A.
FM GLOBO
STEREO REY

MAGIA 101
DIGITAL 108

CiUDAD
AGUASCALIENTES

AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES

AGUASCALIENTES

AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
AGUASCALIENTES
CALVILLO

FAECUENCIA
1400.0

1200.0
790.0
950.0
1050.0
660.0
990.0
740.0
860.0
1490.0
1170.0
1260.0

13.0

97.3
93.7
2.0
4.0
10.0
101.7
105.3
11.0

LADA
01449

01449
01449
01449
01449
01449

TELEFONOS

9151177

9182534
9153360
9183089
9183233
9127075
9139018
9183089
9183089
9153360
9153360
9153360

9185366

9150191
9166879
52245000
54201313
54201313
9153360
9153360
54201313

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE RADIO Y TELEVISION
DIRECCION DE INFORMACION E INVESTIGACION

9152893

9183232
9182900
98150191
9183232
9128623

2150191
9150181
8182900
9182900
9182800

9182858

9183232
9183232

9182900
9182900
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MAIL

XEAC-AM@cirt.com.mx
universal @infosel.net.mx

EBI-AM @cirl.com.inx
uni infosel net.mx
runiversal@intoscl.net.mx

XEEY-AM@ cif.com.mx
XEFP: Qcint.com mx
uni infosol.net.mx

runiversal@infosel.net. mx
radiogpo @prodigy. net.mx
tadioqpo @ prodigy. not mx
radiogpo @prodigy.net.mx

runiversal@infosel net. mx

funivgrsal@infosolnet.mx

radiogpo @prodigy.net mx
radioqpo @ prodiy. nat.mx
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ANEXO VvV
NUMERO DE DIRECTORES DE RADIO UAA

Sergio Rodriguez Prieto ()
José Reynoso Martinez

Emilio Bolaiios Guerrera
Patricia Cervantes

José Davila Rodriguez 1987 -




ANEXO Vi

TESIS CON
FALLA DE CRIGEN

CARTA DE PROGRAMACION DE RADIO UAA : . ;
HORARIO LUNES ] wanres 1 wercous | weves [ vemnes T . dAsano - ] oownco L
8:00 LOS CLASICOS '
IRHIONC ALY et B TAn
7:00 7 00 A M VOCES POPULAR
\ncwcessetand e
8:00 i
. p . UNA OPCION PARA T
AU D I O R E G I S T R O 8
Las
ETRAS, DENTRO Y FRENTE A LA RADIO | 35 acTunes
. . ANTOLOGIA
CONTEMPORANEDO RECgE:f:DOS UNIVERS.
€L GIs|TRAZOS | comunmec | ROCKAND ESPARA,
' SRl PR t MAGIA
ANTENA/|NUEVA . ERA [A R I A 8 EL AMBITO
= B BT R . DE LAS
LA CIENCIA CON MINUSCULA . MUJERES
ATRIL
AL TRANCO..
ORIGEN,
ESENOIA EL BARRIO
A MUSICA
ABUNTOS DE COMUNICAR | PROSPECTO | EL CANTO DE
FAMILIA c DECIDIRA AMERICA EL
TENDEDERO
ACLLOS Y PUNTO
ROLAS AGENCA SEMINARIO DE RAYOS
SIGLO %00 MEXICANO | ENCUENTRO | v TRUENOS
DE
1A ROCHOLA
CULTURA AzUL
PARTITURA AL AIRE
FONOTECA Y POR
. LA
HOY EN DIA NOCHE
HECHO OPERA
EN
EL. U AZZ “CONTEMPORANEO]| CASA
L e ELCANTODE | CEMTUARIODEL { PARA QUE ONVAGACIONES
= oy RoeK . | v B A 8 | HASTAGUEEL
B . CUERPO
AGUANTE
AUTOBLUES

BLABICA | cLAsICA

-, FIN DE TRANSMISIONES
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