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INTRODUCCION

El trabajo aqui expuesto es un reportaje cuyo objetivo es dar respuesta a cuestiones relativas a
la presencia femenina en la radiodifusion, entendiendo esta presencia desde el punto de vista de
la labor desempeiada por las mujeres conductoras, realizadoras y productoras, durante la
segunda mitad de la década de los noventa.

Si bien la actividad femenina es creciente en practicamente todas las areas, actividades y
géneros radiofonicos, el eje sobre el cual gira esta tesis, se¢ constituye por las mujeres cuya
participacion esta impregnada de compromiso por asumir a la radio y a los programas hablados
de la Ciudad de México como conductos para influir en la sociedad. con reflexion. critica,
propuesta, orientacion, analisis, asi como con todo mensaje que implique aportacion o beneficio
para las condiciones de vida de los escuchas, por lo anterior, se les identificara como “Mujeres
de Radio™.

El género periodistico del reportaje mediante su caracteristica busqueda de antecedentes,
consecuencias, andlisis, técnica narrativa y descriptiva, permitird resolver tres inquietudes: la
primera, acercarse a la radio -terreno hasta ahora poco explorado en el “reino™ de los medios
de comunicacion masiva- para valorar su alcance e importancia: la segunda. explicar la
probjemdtica de la mujer comunicadora en la radio (Cémo son las mujeres que hacen radio?
z,po} qué hacen radio? ;coémo, cuindo y en qué circunstancias se concretd su incorporacion a la
conduccion, realizacion y produccion? jqué factores facilitaron o en su defecto. obstaculizaron
su incorporacion? y la tercera, consiste en elaborar a través del propio trabajo de tesis, una
propuesta practica donde se apliquen conocimientos adquiridos durante la formacién académica
de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

Como se menciono, la radio es un terreno poco explorado pues a pesar de que investigadores
de todo el mundo evalian cada vez mas de cerca ¢l desempefio de los medios. la tarea es
incipiente en ciertos rubros. Cuando menos en México. a diferencia del interés despertado por
la prensa escrita, la television, e incluso en afios recientes el cine, la realizacién de estudios en
materia de radio es punto y aparte porque no ha corrido con la misma suerte; como muestra
cercana estin los principales diarios de la Ciudad de México al destinar semana con semana

suplementos especializados en analisis cinematografico.




Hablar de investigacidén en comunicacién masiva requiere, en primera instancia, de visualizar a
las Ciencias de la Comunicacién como una rama de las Ciencias Sociales, mismas que debido a
su naturaleza (pero sobre todo a su joven edad) encuentran limitantes para aplicar un método
estrictamente cientifico. Raul Fuentes Navarro en su texto “La comunidad desapercibida”,
reconoce una triple marginalidad en la investigacién en comunicacion asegurando que ésta es
marginal como parte del campo de las Ciencias Sociales. el que a su vez es marginal dentro de
la investigacién cientifica en general y, finalmente, porque la propia actividad cientifica también
lo es respecto de las prioridades de desarrollo del pais.

A principios de los noventa, existian aproximadamente mil investigadores en Ciencias Sociales
registrados en el Sistema Nacional de Investigadores, menos de diez se dedicaban al estudio de

fendmenos comunicacionales.

Para ubicar las diferentes etapas del estudio en comunicacién, se distinguen cuatro periodos o
etapas en relacion con sus objetivos, temiticas y tendencias; la primera de 1950 a 1970, la
segunda de 1970 a 1980, una tercera que se inicio en 1980 y, finalmente, una cuarta a partir de
1990.

. 1950 -1970.

En los aftos cincuenta, fueron caracteristicos los estudios histéricos y descriptivos en torno de los medios
escritos, corriente que se prolongd hasta finales de los sesenta. Con la llegada de la television surgieron
inquietudes relativas al marco legal de los medios electrénicos.

. 1970 -1980.

En este lapso la investigacion en comunicacion se enfoc6 hacia los andlisis de contenido. Los factores
psicol6gicos comenzaban a tomar fuerza. Las universidades, instituciones educativas y organismos
plblicos se sumaron a las labores de investigacion, lo cual motivé una mayor “seriedad” para la
realizacion de los trabajos.

e 1980-1990.

La década de los ochenta fue un periodo donde sc diversificaron las investigaciones, aunque la constante
fue ubicar al publico receptor en pleno *“ojo del huracan™; el efecto causado por los mensajes en la
audiencia era la razon de ser de buena parte de las investigaciones, ademas, se puso especial atencion a
un elemento: la retroalimentacion, sin ella ya no era posible concebir un verdadero proceso

comunicativo.




. 1990 ~2000.

Durante esta etapa, recibid especial énfasis todo aquello que permitiera un mayor acercamiento al
receptor, las investigaciones se enfocaron en bucna medida, a conocer sus necesidades. su estilo de vida,
hébitos de consumo, gustos, costumbres, tendencias. etc. También despertaron polémica cuestiones
como: la ética, el contenido de los medios y su influencia cn la conducta de los receptores.

Reci fa pr ja de nuevas tecnologias como Internet, ha llevado a considerar si éstas

desplazaran a los medios masivos o si permaneceran, como hasta ahora lo han hecho, siendo

herramientas alternativas para penetrar en determinados sectores de ptiblico.

Una vez ubicada la situacion de la investigacién en comunicacion, a nivel general, en cuanto a
la radio y las mujeres, es posible encontrar con relativa facilidad algunos textos o tesis respecto
de 1a historia de la industria radio fonica, legislacion, comercializacion, algunos estudios de caso
(por emisora o bien por periodo cronoldgico), manuales y propuestas de programas; no asi los
vinculados al género femenino. La variable “mujer” ha sido analizada en los medios de
comunicacion en una posicién de receptor-consumidor o como sujeto reproductor de roles y
patrones. En este tenor, durante la ponencia La intervencion de la mujer en radio y television,
el licenciado Héctor Murillo Cruz (quien fuera Director General de Radio Educacion). efectud
una interesante reflexion: "La mujer es utilizada por estos medios como un simple objeto
consumista; pero a la vez, ella demuestra con su trabajo cualitativo, que tiene capacidad
creativa y expresiva para transmitir objetivamente los hechos y las imigenes de un mundo en
movimiento con un renovado sentido de la participacion social en la inteligencia de que la tinica
via de acceso a la emancipacion es el apropiamiento de una conciencia femenina unida al
trabajo".

Este planteamiento se encuentra estrechamente relacionado con el enfoque del presente trabajo:
tanto el hombre como la mujer, son sujetos independientes, diferentes fisica y biologicamente.
sin embargo, iguales en derechos y oportunidades. La mujer esun ser individual, con capacidad
autonoma para decidir, actuar, comprometerse y ocupar posiciones a cualquier nivel, incluidas,
por supuesto, las durante décadas dominadas por el género masculino.

En cuanto a su labor en la radiodifusion, la mujer evidencia su capacidad para desempefiar

diversas actividades, de esto dan cuenta documentos como las memorias del Primer Foro




Internacional de Mujeres en Radio (celebrado en el Instituto Mexicano de la Radio en 1988),
asi como varias tesis de licencintura:

e Una produccién radiofdnica para la orientacion social de la mujer. Un caso

especifico; “El mundo de la myjer", conducido por Janct Arceo. (1994)

e El desarrollo profesional de la mujer en la radio, una experiencia en el DF (1996)

e (Cristina Pacheco... un mar de historias. (Entrevista de semblanza 1997)

e Las mujeres, la radio, los arios ochenta. (2001)
Con base en un breve balance del tratamiento del desempeiio femenino en cuanto a la forma. si
bien. como es natural, la metodologia y estilo de redaccion tiene sus propias caracteristicas en
cada caso; lo mismo sucede con los objetivos. enfoque, marco tedrico, hipdtesis, estructura.
Tanto en las tesis como en las memorias, persiste un recurso muy valioso desde el punto de
vista periodistico (aunque también de la investigacion social): “la entrevista”. Ante la escasez de
bibliografia y fuentes documentales sobre la mujer comunicadora, ia técnica de la entrevista es
sumamente (til para obtener datos e informacion de primera mano.
Asi, al igual que en los trabajos citados, la entrevista es un perfecto complice del reportaje, lo
enriquece en la aproximacion al cémo, al por qué del transito de una posicion femenina
ornamental o secundaria hacia la de protagonista emisor, es decir, de “estrella” de radionovela a
profesional del micréfono, de cantante en estudio a realizadora en cabina con reloj y escaleta en
mano, de escritora de radionovelas a productora y creadora de espacios.
A través de los testimonios de dos decanos de radio es posible conocer distintas facetas
femeninas. el antes y después de una situacion pasiva, superada décadas mas tarde mediante la
perseverancia. tenacidad, valor para tomar posiciones inaccesibles durante décadas, para hacer
uso de oportunidades o coyunturas... Qué mejor ejemplo que los afios setenta, cuando la radio
en su intento de udaptarse a las necesidades del momento social, politico y econdmico,
comenzo a hacer “en casa” eco de la participacion y actividad femenina.
Igualmente ilustrativos resultan los testimonios de cuatro “Mujeres de Radio™, las propias
experiencias de Maria Eugenia Pulido, Eloisa Quero, Lidia Camacho y Maria Teresa Moya,
quienes enriquecen el trabajo al platicar desde perspectivas personales como fue su contacto
inicial con la radio, las bases que sostienen a los micréfonos de los noventa. su trayectoria,
retos. influencias. satisfacciones, pero sobre todo su propia visién y percepcion respecto del
trabajo femenino.
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Cada una de las entrevistas realizadas ex-profeso para este reportaje, al igual que los
testimonios obtenidos en fuentes documentales, constituyen puntos de apoyo para -como lo
sefiala Javier Ibarrola en E/ Reportaje citando a Martin Alonso, Ciencia del Lenguaje v Arte
del Estilo- describir escenas, indagar hechos, pintar retratos. descubrir interioridades, reflejar
emociones, examinar caracteres con vision personal y directa, asf se logrard exponer como en la
medida que las virtudes femeninas “paturales”, o la falta de preparacion dejé de ser un
obstaculo, extendieron su participacién hacia areas y posiciones de ocupacion anteriormente
“reservada para los varones™.

Con el objeto de establecer una linea hipotética, se parte de la idea de que la incorporacion de
las mujeres a la radio no ha de verse frente a los otros medios de comunicacién masiva como un
fenémeno aislado, sino como parte de un todo. de un proceso paulatino donde confluyen
aspectos sociales. politicos, economicos y culturales.

La presencia de las mujeres en espacios anteriormente restringidos para ella, caso de la

conduccion, la realizacion y la produccion de radio, se explica mediante dos premisas:

1. Que las mujeres contaran con la preparacion suficiente para integrarse al trabajo en estas
areas de la radiodifusion, anteriormente consideradas como campo de accién masculino. La
referida preparacion consiste en el conocimiento y experiencia practica para asumir la
responsabilidad de llevar a cabo las actividades correspondientes a la conduccion, la realizacion

y la produccion.

2. Que en los puestos de mando, direccion o toma de decisiones se reconociera cl talento y
capacidad, independientemente del género (femenino); en otras palabras, salir al aire con un
micréfono abierto e interactuar con los escuchas, coordinar tiempos, entradas y salidas de los
conductores e invitados, cortes. investigar, seleccionar informacion. determinar el tema a tratar,
reunir los recursos humanos y materiales para la produccion de un programa o serie, es decir,
desarrollar con libertad las labores que corresponden al campo de la conduccién, realizacién y

produccion.

Pero ¢en qué momento comienza a incorporarse la mujer a la radio? ;cémo abandona su

posicion estrictamente ornamental? ;como beneficia o qué aporta la labor femenina a la radio?

v




¢quiénes son las “Mujeres de Radio™? jcual es su importancia? Las respuestas seran satisfechas
en el curso de este reportaje cuya estructura, de “piramide invertida”, va de lo general a lo

particular.

El primer capitulo inicia con datos e informacién para ubicar la importancia, bondades y
alcance de la radio, su funcién social, tipos de radiodifusion, caracteristicas, conceptos basicos
—principalmente los que envuelven a la produccién, conduccién y realizacién-, cronologia,
desarrollo de la industria en México, relacion de los concesionarios con el Estado, principales

grupos que operan en el pais y cifras de participacion.

El segundo capitulo, esta dedicado a las mujeres, es un recorrido a través del tiempo, de ideas,
de agentes que marcaron facetas determinantes en la sociedad mexicana para cambiar la vida de
las mujeres; por ejemplo, la modernizacion, la extension de la educacion, ia diversificacion de
ocupaciones y actividades en el mercado de trabajo, la obtencion del derecho al voto; por otra
parte, también se presentan los principales factores ideolégicos o culturales que, de generacion
en generacion, debilitan poco a poco la barrera que obstaculiza la plena incorporacion de las

mujeres a diversas actividades.

En V) capitulo tercero, como marco de referencia e introduccion al trabajo femenino en la radio,
se realiza una sintesis acerca de sus primeros pasos en la prensa, la cinematografia, la prensa y
la radio. Es en este capitulo donde se hace un seguimiento a la travesia de las mujeres por el
éter, comenzando por los relatos de dos decanos (Jesus Elizarraras y Rafael Cardona), cada
uno expresa en sus propias palabras como fue trabajar “hombro a hombro™ con las primeras
mujeres que hicieron radio, destacan nombres de leyendas femeninas como Consuelo
Velasquez, Caridad Bravo Adams, Rita Rey, Emma Telmo, entre otras. A medida que avanza
el capitulo, entre referencias cronolégicas se ilustran las caracteristicas del trabajo femenino en
radio, destacando en los cincuenta, la primera estacion hecha por mujeres: Radio Femenina;
para cerrar el capitulo, Eloisa Quero, deja precedente, en la primera parte de su entrevista, de la

influencia de aquellas mujeres tanto para ella como para generaciones posteriores.

Vi




El capitulo cuarto continiia con las experiencias humanas mediante un acercamiento al trabajo
femenino en la conduccion, realizacién y produccion de los noventa, las barras para ellas y los
programas hechos por mujeres. Maru Pulido, comenta sus vivencias en la conduccion asi como
su relacion con el mundo de la radio; Lidia Camacho (hoy Directora General de Radio
Educacién), expone su trayectoria como realizadora y explica desde un particular anguio la
presencia de las mujeres en la radio; Eloisa Quero, en la segunda parte de su entrevista
comparte una particular analogia de la produccién y “concepcion”, mientras que Tere Moya,

revela algunos aspectos desconocidos de la produccion de la serie Mujer.

Cabe seiialar, que la concentracion de testimonios obtenidos de mujeres con actividad principal
en radio permisionada, de ninguna manera fue intencional pues originalmente se programo
entrevistar a Patricia Kelly y a Janet Arceo, comunicadoras muy destacadas por su labor en
radio concesionada. no obstante, en ambos casos la solicitud de colaboracion fue declinada por
motivos personales. La ausencia de sus testimonios pudo subsanarse con las memorias del
Primer Foro Internacional de Mujeres en Radio, gracias a este espacio se encontraron
reflexiones retomadas como fragmentos testimoniales, tal es el caso de Lilia Silvia Hernandez,
Fatima lbarrola. Maricarmen Cortés Mateos, y Paulina Arredondo Zamora, esta ultima
participante de un proyccto radiofonico con una extensa presencia femenina, que a pesar de
localizarse en Guadalajara, Jalisco, representa la concrecién de los anhelos de las

comunicadoras que se pronuncian a favor de la creacion de una estacion hecha por mujeres.

it




CAPITULO1

1.1 ESBOZO DE_LA RADIO EN LA SOCIEDAD MEXICANA CONTEMPORANEA.

LOS GENERALES...
En el México de hoy, millones de personas son el blanco de los mensajes que se transmiten a

través de los medios de comunicacién masiva. tratese de la prensa, el cine, la radio o la

television.

Existe cierta polémica debido a que durante afios hubo la creencia de que la television era el

medio con mayor preferencia entre el publico. sin embargo, la radio es hasta el momento, quien
se mantiene a la cabeza, tanto en México como en otros paises.'

Cifras de la Cdmara Nacional de la Industria de la Radio y la Television (CIRT) revelaron que

en 1999 existian 21.241,332 radio hogares por 20,631,176 tele hogares en el pais.

Al comienzo de la década de los noventa. nueve de cada diez personas contaban con un

aparato de radio’.

¢Cuanta gente con sélo oprimir un botdn o girar una perilla se desplaza por las frecuencias del

cuadrante y en segundos va de las Giltimas noticias, a la transmisiéon en vivo de algin evento o al

comentario literario de su autor favorito? Efectivamente, son millones, los mismos miflones que

la prefieren. entre otras cosas, porque a través de ella tienen acceso a un abanico de

posibilidades, en temas y géneros asequibles en diversos horarios.

Informacién publicada por el diario Reforma bajo la serie “Consumo Cultural y Medios de

Comunicacion”, sefialé en marzo de 1999, que los escuchas eran tan fieles a la radio como a

ningun otro medio, dicha conclusién derivé de la aplicacion de setecientas noventa y cuatro

encuestas en México DF, Monterrey y Guadalajara, siete de cada diez entrevistados aseguraron

destinar en promedio tres horas al dia para escuchar la radio y ser ficles a una estacion en

particular.

Para el 2001, la serie del mismo nombre destacaba que el tiempo de exposicion por escucha era

de cuatro horas y media. Si bien. en esta ocasion el enfoque se modifico, concediendo mayor

! Datos de la UNESCO scfalan que en 1980 existian més de 1,146 mitlones de radiorreceptores en ¢l mundo. América del
Norte, Centroamérica y el Caribe eran las regiones con mayor nimero de aparatos en funcionamiento. Tomado de Juan José
Bravo Monrroy “Repercusiones de la informacién radiofénica en el sismo de septiembre. Perfiles del cuadrante. Ma.
Antonicta Rebeil Corella. Alma Rosa Alva de la Selva, [gnacio Rodriguez Zdrate, pag. 141.

? Ibidem, phg. 15.



atencién al contenido o tipo de programacion, los porcentajes resuliantes de audiencia entre
radio y television, mostraron una variacién de 5% a favor de esta ultima; es decir, 75% de
ochocientos veinte encuestados aseguraron escuchar la radio diariamente. En contraposicion,
un 80% afirm6 disfrutar de las emisiones de television, la diferencia en cuanto a tiempo
promedio de exposicion entre ambos medios arrojo el siguiente resultado: la radio capta
actualmente durante cuatro horas y media la atencién de los mexicanos, una hora mas
comparandola con la television. que lo hace por tres horas y media.

Los resultados difundidos por el diario Reforma presentan en general a la radio como un medio
de gran aceptacion.

Entre las principales caracteristicas que han permitido a la radio mantenerse en una posicion dg
liderazgo estan:

e Su capacidad para transmitir acontecimientos de manera instantdnea (al momento en que se
suscitan)

e La variedad en el contenido (informacién, opinion, debate, musica. politica, arte, denuncia,
entretenimiento, etc.)

s El alcance simultdneo a diversas zonas geograficas.

e La penetracion en los receptores a través de un sentido: el auditivo.

Asf los escuchas tienen acceso a la sefial de radio de la manera mas sencilla, basta con tener un
radiorreceptor a la mano para poder encenderlo y captar la sefial sin realizar casi ningin
esfuerzo.

Eso si, los géneros, enfoques o tendencias de los mensajes que se transmiten por la radio son
variables, dependen del régimen de propiedad de las radiodifusoras (concesionadas o
permisionadas). del objetivo de la programacion de la cadena o emisora, del perfil y segmento
de auditorio al que se pretende impactar, de los intereses del equipo responsable de una
produccioén, en fin, situaciones en todo caso mas afines al campo de la mercadotecnia.

La radiodifusién es un universo en constante movimiento donde confluyen intereses de diversa
indole por lo que es importante diferenciar el funcionamiento de las concesiones y los
permisos. dos tipos o figuras que operan a lo largo y ancho del territorio nacional de acuerdo
con la Ley Federal de Radio y Television. Estas son las diferencias esenciales entre unas y

otras.



> Radio concesionada.

Se le llama radio concesionada debido a que el Estado es el encargado de dar la aprobacion
para que se pueda llevar a cabo la explotacién comercial de la emisora. Cabe mencionar que
uno de los requisitos indispensables para solicitar el derecho a una concesion es tener
nacionalidad mexicana.

Al margen de los aspectos legales, uno de los principales objetivos en la radio concesionada, es
hacer de la radiodifusion una empresa productiva y rentable para los concesionarios, los
publicistas y los anunciantes. -

La permanencia al aire de estas difusoras, se logra en multiples ocasiones, gracias a diversas y

novedosas estrategias de publicidad y mercadotecnia.

» Radio permisionada.

En la radio permisionada el Estado autoriza la operacion de las emisoras Gnicamente a
organismos o instituciones gubernamentales. La comercializacién o venta de espacios
publicitarios no estd contemplada legalmente.

Las estaciones permisionadas tienen como marco legal también a la Ley Federal de Radio y
Television, aunque al mismo tiempo, estan sujetas a las normas o politicas establecidas por las
instancias de las cuales dependen como sucede con el Instituto Mexicano de la Radio (IMER),
Radio Educacién, Radio UNAM y recientemente la Estacién del Instituto Politécnico Nacional.
La radiodifusion permisionada, al contrario de la concesionada. no se basa en una actividad
abiertamente lucrativa por lo que la mayor parte de su programacién se orienta a la difusién

cultural, no a la promocién comercial.

Ademis de Ia clasificacién por concesiones y permisos, la Ley Federal de Radio y Television
contempla otra forma para distinguir a las emisoras y que se relaciona con su funcién y
contenido. De forma que de acuerdo con su perfil de contenido y programacion, las radio

estaciones también se clasifican asi:

e Radio comercial e Radio universitaria
e Radio cultural e Radio indigenista y
e Radio oficial e Radio comunitaria



Radio Comercial.
Es bien sabido que la mayor parte de emisoras existentes en la Republica Mexicana son
eminentemente comerciales, su estrecha relacion con la industria publicitaria es evidente luego

de escuchar la promocion cotidiana de diversos productos, articulos o servicios.

Radio Cultural.
La radio cultural, por su parte, se caracteriza por contar con programacion de musica clasica y
temas de interés para ciertos grupos de 'Ia sociedad. Se dice que es una radio "elitista” porque

sus mensajes son tan elaborados que no permean totalmente en la poblacion.

Radio Oficial.

En cuanto a la radio oficial se puede decir que es a través de la cual se difunden mensajes de
contenido social, politico o cultural, emitidos por aiguna dependencia o institucién
gubernamental. Un buen ejemplo en formato de radio oficial es La Hora Nacional, programa

que se transmite cada domingo desde hace més de 60 afios.

Radio Universitaria.
Por su parte la radio universitaria, como su nombre lo indica, se produce en el seno de
instituciones de educaci6n superior, tal es el caso de Radio UNAM y la estacién del Instituto

Politécnico Nacional.

Radio Indigenista y Radio Comunitaria.

La radio indigenista, al igual que la radio comunitaria, esta destinada a cubrir necesidades de
informacién en grupos indigenas o comunidades que se¢ encuentran alejadas de las grandes
ciudades, en ello radica su valor.

Los diferentes tipos de emisoras destinan sus mensajes a publicos receptores distintos, el
formato y contenido de las emisiones depende en gran medida del sector de poblacién que
tengan por objetivo alcanzar.

Cabe seflalar que a pesar de que las funciones entre unas y otras difieren, de acuerdo con la Ley
Federal de Radio y Television ha de prevalecer, sobre todo, el interés de difundir mensajes que

coadyuven a preservar la cultura y las costumbres propias.




APOYO SOCIAL
En el apartado anterior se mencionaron algunas de las caracteristicas basicas que definen y

caracterizan a la radio comercial, cultural, indigenista, universitaria, etc., pero hay ademas otras
cuestiones que permiten evidenciar la importancia de las ondas hertzianas.

La radiodifusién® ha estado presente lo mismo en las guerras del tltimo siglo entre tanque y
trinchera que en acontecimientos tecnolégicos tan relevantes como lo fue la llegada del hombre
a la Luna.

En México, la radio pronto celebrara su aniversario nimero ochenta, aunque no esta por demds

_acotar que las primeras transmisiones radiofonicas que tuvieron lugar en otras latitudes son

evidentemente mas afiejas.

Las ondas de radio cumplieron ya un siglo al aire, cien afios de ser una radio testigo,
informante, vocera, portadora jqué no se ha transmitido!. En innumerables ocasiones, a través
del éter se dieron a conocer acontecimientos que en cuestion de segundos transformarian la
vida tanto de pequefios grupos humanos como de naciones completas. Gran cantidad de
sucesos se difunden gracias a la radio, un medio de comunicacién que lo mismo permite el
retraimiento mas absoluto de los receptores que su incorporacion a sucesos verdaderamente
colectivos®, es como un puente con doble direccién pues permite el paso de lo individual a lo
colectivo y viceversa.

Sin duda un buen ejemplo que refleja cuan importante es, se logra en las cronicas y
remembranzas del papel que desempeii6 tras el terremoto que estremecié en 1985 a la Ciudad
de México. Aquel 19 de septiembre, la radio, fue el (inico medio de comunicacién masiva que
dio espacio a la expresion de todos los sectores de la poblacién, se convirtié en una herramienta
vital para la comunicacién; mensajes iban y venian de inmediato a través de sus ondas, ya fuera
de 1a Cruz Roja a los campamentos, de diversos puntos de la Republica a la Ciudad de México,
de las zonas de maniobras a los centros de acopio de viveres, etc. Ante la pérdida de la sefial
televisiva probd su gran utilidad e importancia al ser la tnica alternativa para mantener la
comunicacion.

"A pesar de los cuantiosos dafios que sufri6 la Ciudad de México, la voz de la radio se col6 en

calles, hogares y sitios de trabajo para participar como vehiculo de informacién en las labores

: "El radio” como se le d v es sindnimo de radiodifusion. de radiorreceptor.
El sonido de la radio, pag 29,



de rescate, aprovisionamiento (sic.) de viveres y localizacién de personas. Nunca en nuestra
historia, como en ese dia de septiembre la radio realizé tan plenamente su funcion social”.®

Las ondas radiofdnicas no se limitan a dar atencion en la ciudad, sino que se extienden
resultando igualmente provechosas en zonas alejadas donde no hay condiciones urbanas,
caminos o vias de comunicacion, es precisamente en esos lugares donde su labor alcanza una
importancia sin precedente. Un texto del investigador Alain Derbez, plantea precisamente su
valia para ciertas comunidades indigenas al resefar el décimo aniversario de la primera estacion
radiofonica del Instituto Nacional Indigenista: XEZV "La Voz de la Montafia". de Talpa,
Guerrero (cuyo publico se componia de 350 mil indigenas monolinglies aproximadamente.)
Tras el festejo de su aniversario la reportera Saide Sesin (de Unomasuno) reported...

"Aqui nacid algo inaudito hace 10 aflos que revoluciond los conceptos de indigenismo y
comunicacion y demostro que lo indigena no consiste en evitar el uso de la tecnologia sino
también precisamente en usar estos avances para dar continuidad, rescate y difusion a sus
culturas”.

Por su parte el fundador de la emisora, José Ramos, agregaria:

"Creo que la gracia de esta radio, la parte positiva, es lo que la radio dice. No es que diga,
haga o promueva cosas. Simplemente deja decir, permite al indigena que hable. Es obvio que
hoy es un canal de expresion, credcion, recreacion de lu cultura indigena. Fero sobre todo, es
como dijo una vez un indigena de la zona, un algo necesario. Ya no nos imaginamos, me dijo,
ya no nos imaginamos la vida sin la radio™

Estas citas, si bien reflejan una situacion local, permiten de igual manera, a través de otra
optica, comprender la utilidad de la radio pues, al igual que la radiodifusora de Talpa,
Guerrero, las emisoras indigenistas se arraigaron integrindose a la comunidad como un
excelente mecanismo para la transmision de las costumbres de sus habitantes

Hasta la fecha, la radio conserva su eficacia en la difusion de las costumbres de grupos
humanos minoritarios como son los indigenas.

Ahora bien, en cuanto a los principales rasgos de la radiodifusion, sus atributos, importancia,
significado, uso y razon de ser, se retoman un par de sefialamientos de Emilio Prado y de

Gabriel Hernandez Aguilar, que nos hacen percibir a la radio de distintas maneras.

* Tomado de Juan José Bravo Monsroy, “Repercusiones de la informacion radiofonica en el sismo de septiembre”. Perfiles
del cuadrante. Ma. Antonicta Rebeil Corella, Alma Rosa Alva de 1a Selva, lgnacio Rodriguez Zarate, pag. 141.

¢ Alain Derbez *Ya no nos imaginamos la vida sin la radio™. Los cuadernos del acordedn. comunicacion. Afio 1, vol. 1.
junio de 1990. UPN, pags. 6y 7.




En una sola frase, Prado, conjuga la funcién de la radio y sus elementos basicos: "la radio es el

sistema de distribucion de mensajes mas extendido, dgil y barato con que cuenta la sociedad

. actual".’

Por su parte, Herndndez Aguilar, antes de concretar una definicion de “radio”. sostiene que es
una industria, destinada a ser rentable para quienes forman parte del negocio de la radiodifusién
y explica que el término *industria” equivale a un conjunto de elementos que tienen como
objetivo primordial impactar a individuos ya moldeados con antelacion por un sistema social en
el que se les han inculcado habitos y preferencias, por lo cual la radio no es simplemente un
"fenémeno de comunicacion”, sino un "fenémeno social”.

Este autor supedita el fendémeno de comunicacién al fenémeno social, lo cual implica un
intercambio de mensajes entre emisores, medios y receptores en el marco de las normas y
costumbres propias de una sociedad.

Finalmente, la definicion del diccionario especializado:

“Por radiodifusion se entiende la accion de radiodifundir, emision radiotelefonica al publico ¢
conjunto de procedimientos que tienen como fin efectuar una emision. Medio de comunicacidn
a distancia por el que un grupo minoritario, mediante sonidos, difunde por via hertziana
contenidos (informativos. diversos, persuasivos), cristalizados en unidades de programas que se
yuxtaponen cn continuidad para formar una emision a una audiencia numerosa, disgregada y
heterogénea. en algunos casos como en el de los radioaficionados permite la respuesta por el
mismo sistema”. *

Sin duda *“todo depende del cristal con el que se mire”. Las definiciones para la radio pueden
tener perspectivas distintas. sin embargo, desde su origen y hasta nuestros dias, la actividad del

éter gira en torno a tres objetivos fundamentales: informar, educar o entretener.

? Emilio Prado, Estructura de la informacién radiofénica. Textos de periodismo, pag. 7.
* Manuel Cebridn Herreros, Diccionario de Radio v Television, pag. 282.



EL HACER Y EL QUEHACER DE LA RADIO.
Para informar, educar y entretener, la emision radiofonica cautiva la atencion del escucha a

través de la palabra o la musica. ambos casos cuentan con elementos basicos en comun. sin los
cuales su tarea seria imposible, estos elementos han sido descritos ampliamente por Rudolf
Arnheim en el texto La Estética Radigfonica, y constituyen la base de cualquier emision; cada
uno con una funcién especifica.

Por principio de cuenta esta el sonido, equivalente a la materia prima. Su funcién es muitiple
pues igual toma forma de efectos sonoros. musica o ruidos (sean éstos provocados o intrusos).
Para alcanzar resultados satisfactorios en la radiodifusion deben complementarse los recursos
humanos y materiales, acoplarse -no sdlo durante el proceso de produccién sino previamente,
de ser posible, a partir de la propia concepcion de la idea, tratese de un noticiario, capsula
informativa, barra deportiva, anuncio comercial. programa de concurso u otro-. Las
actividades relativas al que hacer radiofonico son diversas y desarrollan relaciones tan
estrechas entre si, que llegan a confundirse. Justamente a fin de evitar una imprecision, se
recordara en qué consiste cada una de ellas, tomando en cuenta, desde luego, las principales.
Produccion. La produccion es la accion, modo y efecto de producir un programa; dejar
dispuesto el equipo necesario para la realizacién, asi como llevar ¢l control de presupuestos y
gastos de un pregrama. El productor se encarga de organizar, planear y ejecutar el trabajo
previamente concebido por el director, y que saldra al aire; a su vez, el director, elige los temas
que se abordaran, designa a los invitados, plantea los objetivos del proyecto, se encarga de la
direccion del equipo de trabajo y nombra a los responsables.

La Realizacién, es el momento en el que se esta ejecutando el programa. La tarea del
realizador, es supervisar la calidad del producto. Cabe mencionar, que cuando no hay un
director o un realizador, el productor hace las veces de creativo responsabilizandose de estas
tres actividades: la garantia de la calidad depende de él, por ello, sus conocimientos en el
manejo del medio, pero sobre todo del lenguaje radiofénico, deben ser absolutos. La labor del
realizador es tan importante, que se dice *'de un mal guidn puede lograrse un buen producto
radiofénico”. Otra de las funciones que también desempefia, es la de materializar los manejos

ritmicos y melodicos.




ESTETICA RADIOFONICA

Los programas o emisiones radiofonicas pueden elaborarse empleando técnicas y recursos
realmente sofisticados, sin embargo, existen tres componentes basicos e indispensables sin los
cuales la radio no podria subsistir: se trata del sonido, la palabra y la musica.

Fernando Curiel en su Manual para Guionistas, explica diddcticamente y uno a uno estos
elementos basandose en La Estética Radiofonica de Arnheim. Curiel define al sonido como *el
decorado radiofénico™, aquello que permite integrar al objeto que se esta emulando

"El sonido como sensacion, es el registro, en el cerebro del hombre, de un fenémeno o un
hecho que ocurre en el mundo que rodea al oyente. El sonido es un aspecto fisico, la
vibracion de los cuerpos que, en un ambiente ideal, producen ondas que viajan en el
espacio... El efecto de cualquier sonido o de sus vibraciones: reflexion, reverberacion o
resonancia, depende de la capacidad para recibirlo, pues las ondas no son nada hasta que
llegan a ese maravilloso instrumento receptor del hombre, el oido".’

La palabra hablada, la musica y el ruido son sonidos que conforman la base de las emisiones
radiales, son elementos presentes en cualquiera de los tres tipos de mensajes: informativos,
educativos o de entretenimiento.

Y a proposito de los elementos clave en la radio, la voz es también una herramienta basica, un
elemento ludico para los profesionales en st manejo, quienes ponen en practica sus
corJscimientos para manipularla, para lograr diferentes timbres, texturas y tonos. Los locutores,
con su voz y su estilo personal dan un toque especial a las emisiones y programas, ya sea
mediante improvisaciones parciales o totales, o bien en casos como la lectura de textos.'

El locutor se encarga entre otras cosas de hacer la presentacion, dar los créditos, despedir el
programa; puede ser incluso el lector de las noticias, el informador. También realiza el enlace
para dar continuidad a la transmision."'

Otro recurso que juega un papel relevante en lo que se refiere a la composicion, riqueza y
claridad del texto radiofonico, son los efectos especiales.

Los efectos especiales son tiles, por ejemplo, para representar sonoramente un paisaje urbano
con un tipico congestionamiento vial, se recurre a efectos que emulen el ruido de motores de

autos en marcha y el sonido de una que otra bocina de automovil.

°El sonido de la radio, pég. 166.
' Manuel Cebrian Herrcros, Diccionario de Radio y Television, pag. 205,
'0p, cit., pag. 180.




Ahora que, si de crear una a atmésfera se trata, la musica es un excelente recurso. La musica es
un conjunto de sonidos articulados destinados a formar parte de un lenguaje a través de cuatro
componentes: ritmo, melodfa, armonia y timbre. La insercién musical tiene sus particularidades
y se le encuentra a manera de presentacion. induccion o apertura, cierre musical. cortina
musical, puente musical, rdfaga, golpe musical, transicion, fundido o mezcla, tema o fondo
musical,
Para la radio, la musica desempeiia un papel de gran importancia por sus diversos roles; Mario
Kaplin, propone la siguiente division:

a. Elemento gramatical o signo de puntuacion para marcar fracciones a lo largo de la

emisién.

b. Recurso expresivo al crear un clima emocional apoyando lo escuchado.

c. Auxiliar descriptiva de un paisaje.

d. Elemento reflexivo, en forma de pausas musicales que dan tiempo al oyente de

recapitular,

e. Marco ambiental (integrada a la escena reproducida).
Por otro lado, existen también los ruidos, estos pueden formar parte de un lenguaje, aunque, se
articulan de distinta manera que la musica. Existen dos tipos de ruidos: por una parte estan los
ruidos intrusos y por otra los ruidos provocados; los primeros nunca se generan con intencién
previa, los segundos, por el contrario, son deseados, buscados, provocados con algin
propasito.
Los ruidos tienen mucha relacion con los efectos especiales, también con las llamadas
atmésferas acusticas (AA)."?
Por tltimo y para dar por cerrado el tema de los principales elementos del lenguaje en radio y el
sonido, contrario a lo que podria pensarse, e/ silencio es también muy importante. Su funcién
esta bien definida: hace las veces de pausa, contrapunto, contraste 0 recurso expresivo.
Asi, ‘cada uno de los elementos sefialados (musica, palabras, efectos especiales, efectos

sonoros), tiene su propia funcion en la produccion radiofonica, todos, son herramientas que

' Las atmésferas acusticas son un conjunto de sonidos, ¢l ruido forma parte de ellas. La atmosfera actstica es Gtil para
lograr la ubicacion del suceso en el tugar o época que el guién requiern.
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pueden estar presentes en practicamente cualquier género; la creatividad empleada para
combinarlos arrojara diversos productos.'?

Ya enumerados los aspectos estéticos y técnicos mas comunes del quehacer radiofonico, el
siguiente paso es conocer ;Qué pasa con la radio en México? ;Como, cudndo, y donde se
lograron las primeras transmisiones? ;(Qué sucedid durante las emisiones experimentales?
¢{Cémo se formaron grupos radjofonicos tan poderosos como Televisa Radio, Grupo Radio
Férmula, Acir Comunicacion, Radio Red? -entre otros-, para luego penetrar al asunto medular

y objeto de estudio del presente trabajo: la mujer en la radio.

"* De los géneros de radio, Fernando Curiel distingue tres modalidades en su texto La escritura radiofénica. Manual para
guionisias: testro radiofénico, radi (1catro no cpisddico, escrito especifi para radio). y folletin radiofénico
{mcjor conocido como radionovela).




1.2 EL “TEJE Y MANEJE"” DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO.

GRANDES LIGAS
En la historia de la radio mexicana una de las primeras situaciones que llama la atencion es su

vinculo con empresarios de gran peso e influencia en la vida econémica y politica del pais.
Mediante una cronologia que toma como punto de partida las primeras transmisiones, se podra
comprender como algunos de sus pioneros adquirieron al paso de los ailos, la fuerza y solidez
suficiente para soportar los vaivenes de las crisis financieras asi como los momentos algidos en
su relaciéon con el Estado, mientras otros quedaron rezagados.
Entre los inversionistas o empresarios que iniciaron el negocio y continuan al frente como
empresarios de la radiodifusion estan. por ejemplo; el sefior Guillermo Salas (Nicleo Radio
Mil) y el sefior Adrian Aguirre (Grupo Radio Centro); ambos. representantes de dos de las
empresas radiofénicas mas grandes y rentables del pais.
Desde luego destaca también como puntero en las ligas mayores Televisa Radio (antes Grupo
Radiépolis) que a la muerte del sefior Emilio Azcérraga, quedoé al tenor de su hijo Emilio
Azcarraga Jean y su grupo de asesores.
Estas cadenas, hoy por hoy tan exitosas, experimentaron situaciones adversas en su origen y,
sin duda, resulta muy interesante conocer su transformacion. Textos como: La industria de la
Radio y la Television (de Fernando Mejia Barquera), y La radiodifusién (recopilacion de
Gloria Fuentes, editada por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes), permiten dar luz a
estas cuestiones.
El trabajo de Fernando Mejia abarca tres periodos diferentes: uno de 1920 a 1940, otro de
1940 a 1970, y por ultimo el de 1970 a 1988. Si bien este texto sigue una estructura
cronolégica, tiene una importante aportacién que consiste en un afan de razonar y al mismo
» tiempo cuestionar la estructura y las relaciones de poder entre los empresarios de la radio y el

Estado.

® Periodo de 1920-1940.
Es a principio de la década de los veinte cuando tienen origen las primeras experiencias de la
radiodifusion comercial, su constitucién se logra mediante acuerdos y disposiciones juridicas.

Hay algunos intentos de organizacion entre los concesionarios, pero al mismo tiempo, tienen




lugar manifestaciones a favor de establecer una politica Estatal para regular a la radio;

finalmente, no se concreta acuerdo alguno.

o Periodo de 1940-1970,

Lo caracteristico de esta etapa, es la adopcion de una politica Estatal favorable al desarrollo y
consolidacién, Mejia Barquera lo denomina "los grandes monopolios". Se fortalece la
organizaciéon gremial de los concesionarios a nivel nacional y también internacional. Se
promulga la Ley Federal de Radio y Television, ademas, se incorporan algunas modificaciones

al régimen legal de la radiodifusion.

¢ Periodo de 1970-1988.
Conflictos entre concesionarios y Estado fueron comunes en los afios setenta. Al inicio de esta

década, los empresarios de radio rompiecron relaciones con el Estado, aunque solo

temporalmente pues conforme avanzaba el tiempo se consolidaba la intervencion del gobierno.

Una perspectiva distinta y mds especifica para el caso de cada emisora, se logra en la crénica
La Radiodifusion, editada por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes. Este texto narra
a detalle diversos aspectos de las emisoras, desde sus primeras paginas explica que la radio
mexicana surgi6 en un periodo de tensién debido a la crisis econdmica y la inestabilidad politica
en los aflos veinte.

"Nuestro pais, después de la lucha armada, vivia una época de reacomodo en lo social y lo
politico, lo cual no impidid que el modernismo y la bisqueda de nuevas formas de expresién
tuviesen significativas manifestaciones. en algunas de las cuales fue vehiculo y protagonista la
radio"."

En 1921 se realizaron las primeras transmisiones. El primer programa de radio fue transmitido
un 27 de septiembre por el médico militar Adolfo Enrique Gomez Fernandez, en compaiiia de
su hermano Pedro Gonzdlez Ferndndez y de su hija, Maria de los Angeles Gémez Camacho, la
primera mujer que participé en una transmision al aire.

Cabe mencionar la existencia de otra version en cuanto a la primera emision radiofdnica: el 9 de

octubre de 1921, se transmitio desde la estacion Tarnava Notre Dame (TND) "el primer

" Gloria Fuentes, La radiodifusién. Historia de las comunicaciones Vlos transpories. pag. 31.




programa en vivo de estudio” a cargo del ingeniero Constantino de Tarnava Jr. desde la ciudad
de Monterrey.

Aunque nunca se definié con precision quien tuvo la primicia, un aflo mds tarde, en 1922, los
radioaficionados ya estaban equipados con sus receptores (unos los compraron. otros los
construyeron personalmente).

Los amantes de las ondas hertzianas se colocaban los audifonos y, noche a noche, se rendian al
encanto de la radio buscando sefiales de emisoras estadounidenses, canadienses o de donde se

captara sefal.'

Durante aquellos afios en el ambiente politico y social imperaba un clima de tension; en 1923,
ocurrié la muerte de Francisco Villa, por otra parte, ya se percibia que el sucesor de Alvaro
Obregén en la Presidencia seria Plutarco Elias Calles. Para completar el cuadro, sobrevino el
levantamiento de Adolfo de la Huerta, estas coyunturas generaron incertidumbre'®, El
panorama no era halagilefio, no obstante, algunos empresarios permanecieron impavidos, ahi
esta el caso del sefior Emilio Azcarraga Vidaurreta, quien, a pesar de todo, confié en el futuro
de la radiodifusion sobre todo a su regreso de un viaje por Texas, donde observd que el Daily
Express se promovia en las instalaciones de una estacion de radio. El empresario dedujo que en
Meéxico la idea también funcionaria y propuso a Félix Palavicini, director de El Universal, que
se e;;ociaran. asi nacié La Casa del Radio y la estacion CYL, cuyas transmisiones iniciaron el 8
de mayo de 1923,

Entonces se podia ubicar perfectamente a cada una de las emisoras; los dedos de la mano
todavia eran suficientes para enumerarlas. La inquietud por hacer radio se extendia, un par de
aflos méas adelante, su niimero aumenté considerablemente.

Martin Luis Guzman y sus compafieros del vespertino £/ Mundo, se dieron el lujo de echar a
andar un proyecto para crear una emisora cuya principal caracteristica fuese una seccion
informativa especializada en radio, asi €l 14 de agosto de 1923, inauguraron la difusora de E/
Mundo.

Un mes después, el 15 de septiembre, inicié transmisiones la estacién profesional mas antigua
del cuadrante: la CYB.

" fdem
8 Ibidem pdg. 47.




En octubre comenzé a operar también la estacion de la Liga Central Mexicana de Radio.

Al aflo siguiente (a mediados de marzo del veinticuatro) salié al aire la JH, una estacién de
cuyo origen “dudoso” causé especulacion. En un principio, hubo la creencia de que era
propiedad de la Secretaria de Guerra, version absolutamente falsa pues aunque en efecto fue
financiada por un coronel de apellido Ramirez, la verdadera razén para atribuirle la
responsabilidad de la operacion al ejército atendia a que como la actividad radiofonica estaba
restringida por razones de seguridad militar, resulté una justificacién ideal para mantenerse al
aire.

En noviembre del mismo afio, el General Plutarco Elias Calles, asumié6 el poder como
presidente de la Repiblica. En el mismo afio se escucho a través del éter la primera transmisién
de la de la Secretaria de Educacién Publica en la CZE. Su directora ecra la periodista Maria
Luisa Ross. Como era natural en aquellos tiempos, se suscitaron constantes interrupciones pero
finalmente logré transmitir de forma permanente a partir de 1968 (aunque ya bajo las siglas
XEEP, Radio Educacion, 1060 Khz.).

Todavia a finales del veinticuatro. alcanzaron a fundarse la CYA. laCYR y la XEG. En suma, a
mediados de los veinte, habia once estaciones de radio operando en el pais, siete de ellas
ubicadas en la capital, las otras cuatro en provincia.

Durante la primavera de 1925 se anexaria a la lista la CYJ (después XEN), un 25 de marzo.
Esta emisora estuvo en manos de Félix Palavicini; su auge se concret6 en 1930 porque realizé
transmisiones a paises como Estados Unidos de Norteamérica, Nueva Zelanda y Australia.

convirtiéndose cn el canal informativo de México.

Dado que el numero de estaciones incrementaba, el aspecto legal de su situacion debia
definirse. Establecer las bases para explotar las instalaciones de comunicaciones eléctricas
resultaba impostergable, ante ello, el presidente Plutarco Elias Calles, decidié expedir una Ley
de Comunicaciones Eléctricas el 23 de abril de 1926. También en cse afio se llevé a cabo la
Primera .Conferencia Internacional de Telecomunicaciones donde se le asignaron a México las
siglas XE.

Antes de concluir la década de los veinte habia 16 emisoras; sin embargo, se present6 de forma
intempestiva una fase de estancamiento y no fue sino hasta 1930 que surgieron siete estaciones
més.




E! presidente de la Republica ya era Pascual Ortiz Rubio. Justo en 1930, el 18 de septiembre,
empezé a funcionar una de las emisoras con mayor tradicion, la XEW, también conocida como
la “catedral de la radio mexicana™.

“..la primera radiodifusora en el pais que dio al locutor una jerarquia que no habia tenido
jamas, al grado de que quienes originalmente eran simples anunciadores, se convirtieron a su
vez en un nuevo tipo de idolos que vinieron a demostrar el poder de una voz que pasa a través
de un aparato para introducirse a la intimidad de quien lo escucha."”

El éxito de la "W" era incomparable, pero pronto surgiria una de sus principales competidoras,
es decir la XEB, emisora que igualmente gozé de gran aceptacion gracias a su formula para
ganar audiencia; el radioteatro.

Cuando la década de los treinta llegaba a su fin, en medio del apabullante crecimiento de
estaciones concesionadas, surgié una peculiar estacién: Radio Universidad Nacional.

El 14 de junio de 1937 se inauguraron sus primeras instalaciones, en Justo Sierra 16, el corazon
de la ciudad. Trasmitié bajo las siglas XEXX (1170 de AM), posteriormente, en 1939 cambio6 a
XEUN vy la frecuencia de transmision paso al 860 de AM. El horario de programacién era de
16:00 a 23:00 horas, de lunes a sdbado y de acuerdo al calendario académico de la UNAM. no
habia emision radiofénica dominical, tampoco en dias festivos o periodos vacacionales. Desde

su origen, se procur6 construir un espacio cultural al servicio piblico.

Asi, durante la década de los treinta se reconocié a la radio como un medio de comunicacién
con gran penetracion y alcance, situacion que fue aprovechada por el Estado quien buscaria
constantemente apoyo del medio. El intento de establecer mecanismos de control a través un
marco juridico al que debian apegarse los radiodifusores resulté favorable fundamentalmente
para los concesionarios.

Llegada la década de los cuarenta la radiodifusion comercial se fortalecia, las emisoras con
mayor presencia eran: la XEW, XEQ, XEB y la XFO, destaco entre ellas la XEQ, propiedad
también de Emilio Azcarraga Vidaurreta; la "Q" resulto innovadora al ser la primera estacion
con un departamento de produccién.'®

En 1940 se inauguré otra estacion de larga vida y tradicion: la XEOY, Radio Mil, cuya

concesion estuvo originalmente en manos de Don Pepe Iturbe, siete afios mas tarde (en 1949),

" Ibidem pag. 74.
' idem.
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cambi6 de propietario y se convirtié en un noticiero de 18 horas. Por aquellos afios Ia demanda
informativa de la sociedad mexicana era incipiente por lo tanto la idea no progresé, con el
tiempo, algunos cambios en su programacion permitieron establecer otras metas y colocar a ia
XEOQOY como una estacion popular.

Por otra parte, en octubre de 1947 vio la luz una emisora que de igual manera haria historia; la
XEX, mejor conocida como "la voz de América Latina"; su distintivo era la programacion de

periodismo radiofénico e informacion.

En cuanto al contexto politico que rodeaba a ia radiodifusion, hubo dos aspectos que
influyeron en su curso, el primero durante el mandato del General Lizaro Cardenas, y e!
segundo con el licenciado Adolfo Ruiz Cortines.

Durante el Cardenismo, la posicion del Estado consistid en mantenerse al margen de los
asuntos relativos a la radio, para no afectar los intereses de los concesionarios, esta medida le
facilité al gobierno contar con espacios a favor para poder transmitir sus propios mensajes.

En contraparte, durante el mandato de Adolfo Ruiz Cortines, la relacion entre autoridades y
concesionarios atraveso por diversos momentos de tensién, por consiguiente el Estado se vio
en la necesidad de desarrollar una campafia propagandistica que contrarrestara su imagen de
"corrupcion” y "despilfarro”.

A partir de 1954 algunas negociaciones generaron un clima de aparente estabilidad pues habria
que agregar un factor imposible de olvidar por su trascendencia e impacto; la entrada de la
television. La pantalla chica acaparé la atencion de los empresarios y del Estado; los
inversionistas que originalmente habian apostado todo a la radio, se vieron atraidos por los
coqueteos de la television. A pesar de que hubo quienes fueron fieles a la causa, sobre todo
tras comparar costos y darse cuenta de que lo mds comodo desde el punto de vista financiero
era la radio, el panorama era alarmante; la radio iniciaba nuevamente un periodo de recesion

que se prolongaria por mas de dos décadas.

Tras los altibajos, en abril de 1983 se fundé el Instituto Mexicano de la Radio (IMER), su
linea a seguir para la elaboracion de programas fue dirigir sus emisiones a sectores de la

poblacién especificos: nifios, mujeres, jOvenes, senectud, obreros y campesinos.




En la década de los ochenta las empresas radiodifusoras que no habian logrado consolidarse
empezaron a padecer los efectos de una de las crisis econdmicas mas agudas de la historia de
Meéxico. Compras, ventas y fusiones de diversas e.misoras fueron comin denominador durante
1980 y 1990. Para los grupos con mayor infraestructura y capacidad financiera la alternativa
fue eminentemente benéfica toda vez que aprovecharon la coyuntura para adquirir emisoras

mis débiles logrando con ello. fortalecer sus grandes cadenas.

CONFIGURACION DEL DIAL

Las estaciones de radio operan actualmente en:

« Amplitud Modulada (AM)

e Frecuencia Modulada (FM)

e Onda Corta (OC)

Entre estas tres frecuencias la calidad del sonido tiene algunas particularidades. Como es
notorio, la interferencia y la presencia de ruido es mayor en AM que en FM, sin embargo, la
banda de Amplitud Modulada -al igual que la Onda Corta- transmite programacion hablada la
mayor parte del tiempo, a diferencia de la Frecuencia Modulada, caracterizada principalmente
por la transmisién de musica grabada.

Amplitud Modulada o Modulacion de Amplitud es el sistema mas utilizado a nivel mundial para
la radiodifusiéon en onda media. Fue la primer técnica empleada en los comienzos de la
radiodifusion, en México se comenzo a utilizar en los afios treinta (aproximadamente diez afios
después que en Europa).

La modulacion de amplitud es una manera de “grabar" las palabras y la musica en ondas de
radio. Las ondas sonoras producidas en el estudio se convierten en seflales eléctricas en los
micréfonos, estas sefiales, después de ser amplificadas y tratadas se convierten en la seiial
radiada por la emisora.'*

Los usos de AM son multiples, por ejemplo; se le emplea en emisiones internacionales de
radiodifusion en la banda de onda corta e incluso en algunas comunicaciones profesionales,
como lo son las del triafico aéreo, maritimo, o algunos servicios mdviles de radio.

Por su parte la Frecuencia Modulada, se ubica entre la banda de 88 y 108 megaciclos. Su
precursora en México fue la XEX La Voz de Meéxico, difusora que hacia las veces de enlace

"% Ibidem. pag. 193.




entre la planta transmisora y los estudios cuando ain no habia radiorreceptores de FM en el
mercado.

El mérito de la primera estacion comercial de FM, se atribuye a Federico Obregén, quien
estudi6 las posibilidades de la frecuencia modulada y lanzo al aire Radio Joya de México
XHFM, un 31 de diciembre del afio cincuenta y tres.

TODO QUEDA EN FAMILIA

Los grupos concesionarios que integran la industria radiofonica nacional suman treinta. El
Grupo Radiorama encabeza la lista con 176 emisoras en todo el pais, seguido por Grupo ACIR
con 146 emisoras. Las cadenas mas grandes representan en conjunto mas del 50% del total
existente en territorio mexicano.

"Al observar la distribucién de la programacion por géneros y por bandas, en AM el 40% de
tiempo se destina a In musica, el 15% a informacion y el 14.92% es programacion hablada (de
servicio y de opinion). En contraste, FM dedica a la programacion hablada dnicamente el

0.69%, mientras que el resto del tiempo, el 91% es para transmision de musica".?’

2 Revista Mexl de C fcacion. "Breve diagnéstico de la radiodifusion metropolitana™ pags. 9 -13




Tipo de Progamacion por Banda

De las 1,117 estaciones de radio concesionadas en el pais, 756 cotresponden a la frecuencia de
AM, y 381 a la de FM. En el siguiente cuadro se hace un desglose por grupo radiofénico.
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Emisoras por grupo radiofénico

Cadena AM FM]Subtotal

1 Central Trade Media SA de CV 1 3 14
b Corporacion Mexicana de Radiodifusion 20 ] 29
3 Corporadio SA de CV 16 .4 20
g Difusoras Unidas Independientes 21 [ 27
5 Direct Deal Radio SA de CV 14 Y 18
Firmesa 27 5 32

7 [Grupe Acir SA de CV 83 60 143
s Grupo Arte SA de CV 8 12
g iGrupo Radio Alegria -8 11
10 Grupo Radio Cima SA de CV 62 29 91
44 Grupo Radio México 1§ 8 16
12 Grupo Radioféonico Nueva Era SA de CV 17 5 22
13 Grupo Siete Comunicacion Multimedia 3 [} [}
14 imagen Telecomunicaciones 1 3 4
is independiente 17 8 25
18 infored 2 0 2
7 instituto Mexicano de la Radio 7 0 7
18 Multimedios Estrella de Oro SA de CV 14 29 a3
h1g [MVS Radio [3 42 47
0 Organizacién Impulsora de Radio SA de CV 83 14 82
T Organizacién Radio Centro 4 8 10
mnosax de México SA de CV 45| 23 66
3 Promotora de Radio SA de CV 3 3 3]
b4 Publicistas en Radiodifusion 5 5 10
s Radio Cadena Nacional SA de CV 10 1 11
be Radio Férmula "3 2 5
q@o SA 24] 14 38
b s Radio Ventas de Provincia SA A 1 2
Radiodifusoras Asociadas SA 50 8 58
Radiorama SA 120 56 176
Ramsa SA de CV 32 0 32

a2 Sociedad Mexicana de Radio SA de CV 38| 12 48
33 elevisa Radio 13 [} 18
Total 788 381 1127

Cifi

tas de la Cémara de la Industria de la Radio y la Television(CIRT) www,cirt.com.mx agosto de 2001
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Existe una diferencia con respecto del total nacional debido a las concesiones que se
encuentran en proceso de autorizacion por parte de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes. La disparidad entre el nimero de estaciones concesionadas y permisionarias se
acentiia especialmente en la frecuencia de AM, conformada por 756 concesionarias y 94

permisionarias.
Porcentaje de concesiones y permisos en AM

Pemisos
1%

Concesiones
89%

En el caso de la banda de FM la situacion es distinta pues se integra con 381 concesiones y 101

permisos, es decir, por cada tres estaciones concesionadas existe tinicamente una permisionada.

Porcentaje de concesiones y permisos en FM

Permisos
21%

Concesiones
79%

Dicho lo bésico en lo que a radiodifusion hace, es necesario continuar con un elemento

fundamental de este reportaje: la mujer.
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A partir del proximo capitulo la palabra mujer se hace una constante, tal como se manejé el
caso de la radiodifusion, los antecedentes se emplearon para contextualizar y para -conforme se
avance en los capitulos- incorporar informacion sobre su presencia en los medios de
comunicacién. en la radiodifusion y asi reconstruir diferentes momentos de su trayectoria en el
medio.

El siguiente capitulo constituye el marco de referencia para ubicar el origen femenino en los
medios de comunicacién masiva, considerando aspectos sociales, politicos y culturales asi

como los periodos de mayor importancia para su desarrolio.




CariTuLOo 11

IL1 LAS MUJERES EN SU TRAVES{A POR LOS MEDIOS DE COMUNICACION.

LOS PUNTOS SOBRE LAS IES
A diferencia de los trabajos de tesis y publicaciones™ enfocadas al analisis la presencia de las

mujeres en los medios de comunicacion, este reportaje no pretende ni ensalzar ni criticar la
imagen que proyectan a través de las revistas, peliculas, novelas o anuncios comerciales. Aqui.
uno de los objetivos es acercarse a su proceso de integracion al campo laboral, a su papel de
comunicadoras en los medios masivos, especificamente en la radio.

Aiin cuando existen espacios donde su presencia es apenas perceptible, las mujeres que viven la
transicion hacia el siglo XXI, disfrutan de una mayor libertad para realizar su trabajo, tratese de
redactar notas informativas, escribir columnas politicas, articulos de opini6n, realizar critica
literaria, investigar, dirigir, producir, coordinar, editar, colaborar o coordinar suplementos y
revistas especializadas.

Pero (Cuiles son las etapas mas significativas de su incorporacion como profesional de la
comunicacion? /por qué es importante la presencia femenina en los medios de comunicacién
masiva?

Llc'hu' a la mesa de discusion los vinculos de las mujeres y los medios masivos, implica, primero
que nada. asumir que su relacion ha tenido una serie de cambios y se ha visto trastocada a partir
de la década de los setenta, momento en el que se emprendieron distintas acciones como parte
de la bisqueda por hacer conciencia de la necesidad de evitar, dejar de ser sujeto receptor o
elemento ornamental, para poder formar parte de los procesos comunicativos y ocupar la
posicidn de un emisor suficientemente activo, participante, analitico o cuestionador. La
presencia femenina en la prensa, la television, el cine y la radio, representa la posibilidad de
difundir y transmitir mensajes para influir o producir una reaccién en los receptores; sean

congéneres, hombres, nifios o grupos minoritarios.

2 por ¢ lo tesis de li iatura como: £/ uso de la imagen de la mujer como objeto sexual en la publicidad de revistas
Jemeninas (Laura Marquez E.. FCPyS, México 1986); La imagen de la mujer en las historietas y fotonovelas mds populares
en Méxlco (Maria Eugenia Chellet Diaz, UIA. México, 1980). Andlisis de la imagen de la mujer en las peliculas tipo sexi-
comedia en el cine mexicano 1981-1987 (Hugo Alejando Aguilar Santayo, FCPyS, México, 1999); en cuanto a textos, estd
el de Carola Garcla Calderén, Revistas fe inas: la mujer como obieto de consume ( £ Caballito, México. 1980).
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El hecho de que las mujeres participen activamente en los medios de comunicacién masiva a
través del trabajo cotidiano y préactico como lo es la emisién de mensajes, la planeacion,
evaluacion o supervisién de estrategias comunicativas, es sinbnimo de que a la figura femenina
se identifica ya como sujeto de credibilidad. profesionalismo, lo suficientemente responsable
para transmitir mensajes con veracidad, esto evidentemente significa un logro; recuérdese que
al inicio del siglo anterior, tratdindose de medios de comunicacion, la posibilidad de que una
mujer ejerciera era practicamente nula, por ello, durante varias décadas las labores periodisticas
o relacionadas con la comunicacion en medios masivos, se estereotiparon como actividades
exclusivamente masculinas.

Sobre esta situacion que limit6 a varias generaciones de mujeres para ejercer en los medios con
toda libertad, Pati Solis®, explicé en una entrevista exploratoria que cuando las mujeres
comenzaron a incorporarse a los medjos de comunicacién era pricticamente inaceptable que
acudieran a los centros de reunion donde entre periodistas, empresarios o personajes politicos
(en su mayoria hombres), se cocinaban las Gltimas noticias, “esto era mal visto™ —apunto- “...
las periodistas se enfrentaban al problema de que su trabajo lejos de ser observado como algo
profesional, se consideraba terriblemente escandaloso™.

Los comentarios de Pati Solis, confirman una vez mas el grado de restriccién para la labor
femenina en los medios, pero sobre todo tratandose de politica, no asi para el mundo de la
fardndula y los consgjos de belleza, identificados como propios para las féminas. Y es que
todavia a mediados del siglo XX se encontraba muy arraigada la idea de que la mujer
“decente” se dedicaba al hogar. La situacién laboral y profesional de la mayoria de ellas estaba
rezagada, pocas tenian oportunidad de prepararse, quienes corrian con suerte cuando mucho
estudiaban la preparatoria, una carrera magisterial, enfermeria o similares.

A diferencia de aquella época, las mujeres de hoy tienen la facilidad de elegir, si asi lo desean,
estudiar una licenciatura, una ingenieria o cualquier profesién para lograr un nivel académico
con miras a una participacion similar a la del varén, este logro se debe en gran medida al trabajo
incansal?le de varias generaciones de mujeres que desde entonces, lucharon para obtener una
posicion mas digna (tanto en lo laboral como en lo académico, social, politico y cultural).

La busqueda de mejores condiciones se fortalecié en momentos como la industrializacién y la
modernizacién, donde el activismo feminista, los movimientos sindicales, el nacimiento de

organizaciones o agrupaciones a favor de los derechos de minorias, fueron determinantes. La

25



modernizacién con sus transformaciones estructurales originé nuevas formas de relacion, por
ejemplo la organizacién de la familia “nuclear™, la incorporacién de la mujer tanto al mercado
de trabajo como a la educacion (incrementdndose la matricula femenina en las escuelas,
principalmente a nivel medio superior y superior). Las caracteristicas macro estructurales
definidas por el desarrollo nacional influyeron en las condiciones materiales y sociales de la
reproduccién pero también en las caracieristicas demograficas, comenzo a elevarse la edad para
contraer matrimonio, a controlarse el nimero de los hijos. asi, las mujeres empezaron a vivir en
condiciones distintas. a formar parte de nuevos sectores, a diversificar sus ocupaciones
desprendiéndose de aspectos simbdlicos y culturales que le limitaban.* Sin duda la
movilizaciéon feminista jugd un papel determinante por su constante difusion de mensajes e
ideas encaminadas a mejorar las condiciones, de salud. la participacion laboral y politica; ésta
ultima constituye un logro sumamente importante sobre el cual vale la pena detenerse -
brevemente.

Los movimientos feministas, aunque accidentados, finaimente alcanzaron un objetivo clave, el
reconocimiento de la mujer como ciudadana. Dos congresos feministas llevados a cabo en
México, anteceden la consideracion de los derechos de la mujer en la Constitucion de 1917, el
primero se celebré en Tabasco en 1915, el segundo (del Gnico que se tiene registro) tuvo lugar
en Yucatin el 13 de enero de 1916, asistieron 700 congresistas quienes discutieron “Los
medios mas adecuados para desfanatizacién (sic.) de la mujer y su mejoramiento social”... “Se
exigi6 cultura, ilustracién a su inteligencia, educacion por su voluntad e igualdad completa de
derechos con el hombre™. >

La actividad feminista arrojé sus primeros resultados y en 1919 se fundé el Consejo Feminista,
dos afios mas tarde, en 1921, se celebro el primer Congreso Feminista con la propucsta de
emancipacion de la mujer, el mismo afio tuvo lugar otro congreso femenino. convocado por
Elvira Carillo Puerto, en é! se acordd solicitar el voto femenino ante los supremos poderes,
llamdndose a un Congreso Nacional Feminista para 1922. La actividad de las mujeres pudo
fortalecerse de manera mas contundente durante el Cardenismo (1936-1940); algunas
ingresaron a partido politico, otras se asociaron para formar sectores femeninos de lucha a

favor de la igualdad de derechos civiles y politicos. El presidente Cardenas reconocio su labor ¥

2 Locutora pionecra de Radio Educacion y del Instituto Mexicano de la Radio (IMER).

2 Maria Luisa Tarrés, La volwuad de ser mujer en los noventa. pag. 34

# Mercedes Pedrero Nieto, Cincu dimensi sobre la si idn de la mujer mexicana: legal, politica, bienestar. trabajo y
Secundidad Apories de Investigacién/S6. pag. 9.
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formuld un proyecto de reformas al articulo 34 constitucional, segin el cual obtendrian la
calidad de ciudadanos *... tanto los hombres como las mujeres que cumplieran 18 afios siendo
casados y 21 si no lo son...™ Diversas circunstancias impidieron la aprobacion de la iniciativa.,
sin embargo, durante la campafia presidencial de Miguel Aleman, Alianza Femenina Nacional
apoyé al candidato promoviendo numerosas reuniones con mujeres, en respuesta, Alemén
dispuso el 12 de febrero de 1947, que las mujeres participaran en las elecciones municipales.
Alianza . Femenina continué con su lucha y €] 6 de abril de 1952 organizé un mitin de
aproximadamente veinte mil myjeres, el candidato presidencial Adolfo Ruiz Cortines les ofrecic
la ciudadania sin restricciones, en igualdad de derechos y responsabilidades con el hombre. La
promesa'se concret durante su mandato el 17 de octubre de 1953.%°

Para la llegada de los sesenta, las mujeres tenian una mayor conciencia de sus necesidades y
estaban mejor organizadas, en la academia surgieron instituciones que establecerian, afios mas
adelante, las bases para evaluar diferentes aspectos relacionados al acontecer femenino como es
el caso de las politicas de poblacion, programas de desarrollo y estudios sobre la situacién de
la mujer, caso concreto del Instituto Mexicano de Estudios Sociales AC, fundado en 1960, el
Centro de Estudios Econdémicos y Demograficos Colegio de Meéxico, cuyas actividades
iniciaron en 1964.

Por otra parte, a raiz del movimiento estudiantil de 1968 la participacion femenina adquirié
m[x:or fuerza en la toma de calles y en las protestas, donde se sabe compartieron con sus
compaiieros, el sufrimiento de vejaciones y represion.

A partir de 1970, la necesidad de integracion de la mujer al desarrollo comenzé a hacerse
presente en los planes sexenales bajo la premisa de fomentar la participacién femenina, de igual
manera, se abrieron puertas en nuevos espacios, algunos en la modalidad de conferencias y
encuentros de andlisis, reflexion y acciones con vistas a mejorar las condiciones de las féminas;
como ejemplo, estd el primer Simposium Mexicano Centroamericano de Investigacion Sobre la
Mujer (1977), entre sus organizadoras figuraron reconocidas activistas como Marta Lamas,
Elena Urrutia, Mariclaire Acosta y Alaide Foppa.

A partir de los setenta la actividad de las mujeres en los medios de comunicacion tomo un

rumbo diferente, éstos comenzaron a ceder para adaptarse a las circunstancias y ello facilito el

f’ Meroedes Pedrero Nicto. Op.Cir, pag. 11,
2 Alfonso Sandoval Arriaga. “La poblacion en México™. AMéxico 75 afos de Revolucion, Desarrollo Socin! 1, pag. 51. Citado
por Mercedes Pedrero Nieto, idem.



surgimiento de algunos espacios de expresion para tratar problematicas y asuntos estrictamente
relacionados con la mujer. La década de los setentas, constituyo, sin lugar a dudas, una etapa
de gran trascendencia para las comunicadoras pues se cristalizé la posibilidad de manifestar
abiertamente la inquietud por alcanzar otros niveles profesionalmente hablando. mediante su
propio trabajo. Esto era solamente el inicio de algo cuya gestacion inici6 tiempo atrds (Qué
sucedié antes de la modemizacion y de los setentas? ;quiénes fueron las iniciadoras de la
integracion a los medios de comunicacion?. Bien vale la pena detenerse brevemente para

conocer los primeros pasos y algunos datos de las mujeres en cada uno de los medios masivos.

DE TINTA Y PAPEL
Los albores del periodismo datan de 1521, sin embargo, la historia femenina en la prensa

mexicana dio sefiales de vida a partir de 1870, “mas vale tarde que nunca”.

Es un hecho que la incorporacion de mujeres al periodismo escrito fue tardia, no solo porque
les tomo varias décadas formar parte de esta actividad sino también porque debieron transcurrir
mas de doscientos afios para que participaran de manera libre y constante. Una vez que
lograron incursionar en el periodismo fueron colaboradoras, luego se convirtieron en cabezas
dirigentes de sus propias publicaciones. Entre los nombres mas reconocidos de las primeras
periodistas se encuentran el de Leona Vicario y el de Juana Gutiérrez de Mendoza.

Aun en nuestros dias Leona Vicario es considerada la primera periodista mexicana,
especialmente por su manifiesto interés en asuntos politicos durante el periodo
prerrevolucionario. A Juana Gutiérrez de Mendoza, también se le tiene presente como dirigente
del periédico "Vesper".

Entre las publicaciones mds conocidas del siglo XIX, realizadas por mujeres se encuentran:

o Las hijas del Andhuac (1873)

o. El dlbum de la mujer (1833-1890)

e El correo de las sefioras (1883-1894)

s Las violetas del Andhuac (1887-1889)

Cabe rr;encionar que Las Hijas del Andhuac fue una publicacion orientada a promover la
igualdad de grupos minoritarios -esencialmente indigenas y mujeres-. Por lo demas, en general
aquellas publicaciones, trataban temas considerados propios para la mujer (literatura, cultura de
belleza, gastronomia o consejos para el hogar); 1a politica, la critica y los cuestionamientos,
estaban reservados para plumas “varoniles”. Atin cuando la intervencién femenina en ciertos

28



temas o asuntos no era comun denominador. las coyunturas de una época plena en
acontecimientos e ideas nuevas incidié en una educacion diferente, de ahi que varias mujeres
comenzaran a inmiscuirse en la politica, entre ellas “La Gilera Rodriguez”, la ya citada Leona
Vicario, y Josefa Paredes y Arrillaga.
Las inquietudes politicas de algunas de ellas sc hicieron sentir desde el régimen de Porfirio
Diaz, al grado de que corrieron insistentemente versiones “oficiales” donde trascendio que las
integrantes de Las hijas del Andhuac firmaron un documento oponiéndose abiertamente a que
Diaz continuara en la Presidencia; asi lo planteé Sara Lovera? durante una ponencia que llevd
por titulo Las trabajadoras en los medios de comunicacion.
Esas mujeres irrumpieron en el silencio a su manera y no obstante el proceso tomé décadas,
antes de que llegara 1970, el periodismo femenino mostré una inclinacién mas pronunciada a
desarrollar posturas de contenido critico y analitico, lo cual se reforzé en un clima de
. pronunciamientos juveniles resultado de la influencia de otros paises para luchar a favor de
modificaciones a los patrones sociales, politicos y educativos. Los temas tratados por las
~‘mujeres en la prensa de los setenta sentaron un precedente y marcaron una nucva etapa al
abordar la condicion social y laboral de las mujeres, incorporandose al discurso como elemento
prioritario del desarrollo y la democracia en los paises del tercer mundo.
Estos son los antecedentes mas relevantes de 1a incorporacidn de las mujeres a la prensa escrita,

- continuando a través de un hilo conductor y por orden de aparicion, llega el turno del cine.

- DE PEL{CULA

N La_‘ incorporacién femenina a la cinematografia tiene rasgos muy particulares. A diferencia de
otros medios de comunicacién masiva, las mujeres tuvieron en el cine un contacto mas
estrecho. Margarita Millin Moncayo en su tesis sobre la mujer en el cine,®® califica los
primeros trabajos femeninos como "completos"; a su parecer, el cine era antes que nada, una
empresa abierta para todos aquellos que estuvieran dispuestoé a arriesgar todo al iniciarse en
ella, sin importar género ni caracteristicas de los interesados.

Era un curioso fenémeno; mientras socialmente resultaba a todas luces escandaloso desempefiar

actividades distintas a las del hogar. las damas participaban lo mismo en las vistas que

*7 Sara Lovera, periodista y activista femenina destacada por su trahajos ¢ investigaciones en defensa de los derechos de las
mujeres. Es colaboradora de La Jornada \ es fundadora de Comunicacion e Integracion de la Muger AC (CIMAC).
2 Murgarita Millan Moncayo, Género v representacion. Tres mujeres directoras de cine en AMéxico. Tesis de Maestria
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retratando eventos o noticias. Como pioneras del cinematografo en México se reconoce a las
hermanas Elhers, quienes corrieron con buena fortuna. Durante la Revolucion, trabajaron en su
propio estudio fotografico, ademas, contaban con el apoyo del presidente Venustiano Carranza.
Estas mujeres tuvieron oportunidad de realizar estudios en el extranjero sobre fotografia,
iluminacién. direccién, continuidad y algunas cuestiones relativas a las técnicas de mancjo de
proyectores. A su regreso tenian trabajo garantizado. Adriana Elhers fue nombrada Jefa del
Departamento de Cultura Cinematografica mientras que su hermana Dolores, se hizo cargo la
Jefatura del Departamento Cinematografico.

Las hermanas Elhers, filmaron los primeros noticieros cinematograficos nacionales para las
Revistas Elhers y también hicieron varios documentales.

Més adelante, en la década de los cincuenta, época del cine de oro mexicano, hubo otra mujef
muy destacada por su desempeiio en el mundo del celuloide: Matilde Soto Landeta, quien inicid
su carrera cinematogrifica -como vulgarmente se dice- “desde abajo”. Fue anotadora de
Fernando de Fuentes, Roberto Gavaldon y Julio Bracho, en peliculas nacionales tan famosas
como: Maria Candelaria, Flor Silvestre, Vdmonos con Pancho Villa y el Compadre Mendoza.
Colabor6 en casi setenta peliculas.”® En 1943, Matilde Landeta se propuso avanzar sin
cortapisas para alcanzar su meta: la producciéon. Aunque debid enfrentar varios obstaculos
(desde entonces el cine ya contaba con una estructura organizativa sindical, situacion poco o
nada favorable para el desarrollo de talento fresco, ademas, los propios compaieros y
productores se interpusieron en el camino de la cineasta con argumentos sindicales impidieron
durante algunos afios su asenso), Matilde arribé a la produccién en 1949 -de hecho su primera
produccion comenzé en 1948-, al cabo de tres afios produjo tres cintas que llamaron la atencion
por romper con el tipico patrén de charros, cantores, divas y santas.

La mujer fue el tema vértice de su filmografia, asi, en Lola Casanova (1948) abordé el
problema de la condicion femenina y el mestizaje; en La Negra Angustias (1949) se ocupé de
la situacién de la mujer durante la época de la Revolucion Mexicana, finalmente, en
Trotacalles (1951), llevd a la pantalla grande un tema tabi para la época: la prostitucion

femenina,*®

® Ibidem, pag. 75.
bidem, pag. 19.




La aportacién cinematogréfica de Matilde Landeta es muy valorada toda vez que mostré un
gran talento, vision analitica y sensibilidad en el tratamiento de probleméticas femeninas crudas.
reales y hasta entonces inexploradas.

Jorge Ayala Blanco, experto y critico de cine, califica a Matilde Landeta como “nuestra
maxima mujer cineasta del pasado™.

Ubicados los antecedentes de la incursion femenina en la prensa y el cine, a reserva de abundar,
mas adelante, con detalle en su desempefo en la radiedifusion, es el turno de los primeros

pasos de las féminas por las ondas hertzianas.

ENTRE ONDAS Y ETER
Como se sefialé en el primer capitulo, las transmisiones de radio en México iniciaron en los

aflos veinte, y fue hasta la siguiente década que las mujeres se incorporaron a las emisiones
radiofénicas.

Segin sefiala la Cronica de la Radiodifusion de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, la primera mujer que participé en una radio emisién fue Maria de los Angeles
Gomez Camacho, hija del el médico militar Adolfo Enrique Gomez Fernandez, quien como se
recordard, organizo la primera emision transmitida en 1921.

Visualizar el trabajo femenino en la radio de la época, se reduce la ubicacién de una labor como
artistas, cantantes -o en el mejor de los casos-, secretarias.

E! trabajo femenino en las actividades relacionadas a la comunicacion y el periodismo fue
paulatino y lento; transcurrieron aproximadamente cuarenta afios para poder incorporase por
completo,

En un principio aquellas mujeres carecian lo mismo de practica, pericia. o cualquier
conocimiento tedrico para desempefarse en las tareas de radio. Al igual que sus compaiieros
. lograroh dominar el oficio a base del aprendizaje entre consolas y micréfonos, pero la diferencia
con ellas es que transcurrieron décadas para concretar su integracién. Cuando comenzaron las
transmisiones de radio, su labor era ornamental, s6lo cumplian la funcién de acompafamiento
: para el cantante o conductor vardn, paulatinamente, se incorporaron como actrices en las
radionovelas; fue precisamente en este género donde su labor empezé a cobrar mayor
importancia al destacarse como escritora. Realmente fue hasta la década de los setenta cuando
la presencia femenina adquirié otra proyeccion. especialmente lo que a la conduccién respecta.

Ya en los albores de los ochenta, se incorporaron realizadoras y productoras. Estas mujeres,
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cabe aclarar, formaron parte de una generacién diferente, practicamente opuesta al estereotipo
de veihte afios atras; comenzaron a explorar nuevos horizontes, acudieron a la universidad y
comprendieron la importancia de expresarse libremente.

" Asf fue a grandes rasgos la llegada de las mujeres a la radio. En el entendido de que se
dedicaran dos capitulos completos (el II1 y el 1V) a describir y exponer experiencias femeninas
en este medio -desde sus primeros contactos hasta su llegada a la produccién-, es oportuno
tomar en consideracion, como se sefialé desde el inicio de este trabajo, su incorporacion a la
radio, a los medios de comunicacién masiva, al campo laboral y asimilar la influencia ejercida
por situaciones sociales, politicas, econdmicas y culturales. En el siguiente apartado se
abordaran algunas situaciones que por sus efectos marcaron nuevas pautas para el desarrollo

femenino en México.
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1L 2 LA MUJER Y SU PARTICIPACION EN LA VIDA LABORAL.

*La gran revolucion que un pais puede conocer, es la que cambia
la condicion y la forma de vida de sus mujeres **'

MOSAICO FEMINISTA

Durante las altimas décadas, las cuestiones relativas a la salud, la condicién social y la
participacién politica de las mujeres, son motivo de anilisis, discusién y reflexién. En este
sentido, el feminismo, como ideologia tiene como causa defender los derechos de “la mitad de
la humanidad™. “Mientras en los sesenta fue un movimiento ultra en el que la mujer pretendia
desplazar al hombre y ocupar su lugar, en los noventa se vuelve un feminismo mas sensato en el
que se lucha por el derecho a la otredad. Es un feminismo que proclama que somos diferentes,
pero que debemos tener igualdad de oportunidades en todos los terrenos.

Desde Ia perspectiva historica, las mujeres lucharon primero por sus derechos laborales,
después por el acceso a la educacion y, finalmente, por sus derechos politicos™. %

Los razonamientos para analizar la condicién femenina tienen origen en momentos histéricos
que pueden considerarse parte aguas para la vida de las mujeres en México, y que son
bdsicamente tres:

- La Guerra de Independencia.

- La Revolucién.

- La Modernizacion del siglo XX.

¢ Movilizacién femenina y la Independencia.

Existe la falsa idea de que previo a la conquista, las mujeres eran socialmente respetadas,
podian ocupar cargos publicos, religiosos o participar en la toma de decisiones, por lo que
aparentemente al legar los espafioles, la situaciéon gir6 ciento ochenta grados y las mujeres
perdieron su posicién. Al respecto, Maria de Jesis Rodriguez, investigadora de la Universidad
de las Américas, en su texto “La mujer y la familia en la sociedad mexica” precisa:

“Aunqu.e existe la generalizada creencia de que las mujeres en la época prehispanica ocupaban

puestos relevantes y eran sujetos de considerable prestigio social, y aln investigadores de

3! G. Zollinger, S. Chapman, Homen roles and status in eight countries, pag. 129
3 Informacion obtenida de 1a pagins en Internet del Museo de la Mujer: www mdemujer.org
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reconocidos méritos académicos® han divulgado tales suposiciones sin fundamentos, existen
pruebas fehacientes de que dichas aseveraciones corresponden sélo a idealizaciones romanticas
o a enfoques poco criticos o categdricos de esta cuestion.

La mujer ocupaba un papel secundario y marginal. No tenia ninguna participacion en la esfera
politica ni en la vida social, su intervencion en los ritos religiosos publicos era escasa e
insignificante, y su relacion con las actividades mercantiles era muy débil. El trabajo doméstico
y.el cuidado de los hijos era su razén de ser pero ademds, colaboraba con los trabajos agricolas
y artesanales de su marido, para reunir el monto de la cuota de tributo que su calpulli estaba
obligado a pagar. El orden social mexica se basaba en la subordinacién femenina™.*

La situacién cambié precisamente durante el movimiento independiente. recuérdese la
participacion de la corregidora Josefa Ortiz de Dominguez, tanto mujeres criollas como
indigenas estuvieron involucradas en la conspiracion, de manera que. mientras las primeras
apoyaron econdémicamente al movimiento, las segundas lo hicieron con su propio trabajo.
Aquellas mujeres soportaron las dificiles condiciones de vida durante la lucha Independiente.
Ya lo dijo Margarita Garcia Flores®: “la contribucion de las mujeres en ¢! ambito de nuestra
historia, ha sido memorable porque aun careciendo de derechos ciudadanos se arriesgaron,

lucharon tanto como los hombres”.

* Revolucion Mexicana.

Continuando con los acontecimientos que suscitaron cambios notables. se considera a la
Revolucion Mexicana como el primer movirniento organizado de principios del siglo XX que
marco una nueva etapa en la forma de vida de las mujeres.

Desde 1910 hasta 1918 y ante la ausencia de maridos e hijos varones, cientos de mujeres se
encargaron de administrar casas, granjas y negocios. Las campesinas se incorporaron a las
tropas como soldados, guardias, hasta espias; asi lo sefiala Mary Elmendrof en Roles y
condiciones de las myjeres de ocho paises (Women roles and status in eight countries).
Durante la revuelta hubo necesidad de cumplir con el rol de padre y madre a la vez, tal como se

muestra en la novela Como agua para Chocolate de Laura Esquivel. Aunque se trate de una

3 Ge cita el caso de Lodn Portilla en la obra Toliecacovoil, aspecios de la cultura néhuatl. FCE, México. 1980.

3 Carmen Ramos Escanddn, Maria De Jesis Rodriguez. Pilar Gonzalbo, Francois Giraud, Solange Alberro. Francoise
Carner, Soledad Gonzilez, Pilar Iracheta. Jean Pierre Bastian. Enriqueta Tudén. Presencia v transparencia de la mujer en
la historia de México, pag. 16.

 promotora del voto femenino en México. Integrante de la primera generacion de Diputadas Federales,
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novela, la trama de esta obra es en buena medida una aproximacion a las auténticas vivencias de
las mujeres que formaron parte del México de principio de siglo; los personajes representados
con tres generaciones diferentes: las mujeres jovenes personificadas por tres hermanas, las
mujeres adultas (la madre), y una tercera, encamada por la nana.

Cada una de ellas desempefiando, con base en su propia etapa, un papel determinado, acorde a
su posicién dentro de una familia matriarcal donde ante la ausencia de la figura paterna, la tinica
autoridad era sin duda la de la madre. Los papeles de cada personaje estan estrechamente
relacionados con la situacién social del momento; por ejemplo, Tita -quien protagoniza a la
hermana mas pequefia- debia permanecer sin desposarse para cuidar de su madre y solamente
podia contraer nupcias en el caso de que ésta ultima muriera. Tita no sdlo fue obligada a
renunciar al amor de su vida, Pedro, sino que tuvo que aceptar que su madre arreglara el
matrimonio entre el propio Pedro y su hermana mayor. Gertrudis, la otra hermana de Tita,
encarnaba a una mujer rebelde que, guiada por sus deseos, huyo de casa para unirse a las
fuerzas revolucionarias. La decision de Gertrudis para integrarse a la lucha armada se interpretd
desde luego como un acto de desobedicncia, lo cual tuvo como resultado un enorme desprecio
por parte de su madre.

Como agua para chocolate, rescata elementos historicos que muestran cémo durante el
movimiento revolucionario se combinaron condiciones sociales y econdmicas que cederian paso
a una nueva forma de vida para las mujeres. En general esta obra contrasta comportamientos y
patrones de conducta discimbolos, por una parte estaban las damas que seguian las tradiciones,
las normas sociales y morales impuestas en la época, por la otra, aquellas que, desde entonces,
expresaban de una manera u otra su insumisién y desacuerdo frente a las tradiciones.

Una vez que finaliz6 la Revolucién, las mujeres adquirieron una perspectiva diferente de lo que
era la vida pero también, al darse cuenta de su capacidad, una concepcién distinta de sf mismas.
De cara a la Modernizacién, hubo otro acontecimiento que cambi6 su situacion: la obtencién de
su derecho a votar y con ello, su reconocimiento como personas dignas de los mismos

derechos y obligaciones que cualquier ciudadano.®®

% La lucha de las mujeres por sufragar rindié frutos lucgo de que agrupadss en frentes, sindicatos, organizaciones y
contando con el apoyo de Don Justo Sierra, del General Lazaro Céardenas y de Aquiles Serdan, lograron obtener su derecho
al voto en Mérida, Yucatdn, en el afio de 1922
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o Modernizacién y Siglo XX.

Desde el punto de vista laboral, la modernizacién representa una etapa coyuntural para las
mujeres, previo a ello, a pesar de que era evidente una mayor participacion femenina en
distintos sectores de la vida nacional, gran parte de la fuerza de trabajo estaba en manos
masculinas, lo mismo ocurrfa con las posiciones laborales clave para la toma de decisiones, no
obstante, “...se opté por la via de transformar a una socicdad agraria en un pais industrial y ello
significé construir un nuevo tipo de sociedad regida por las relaciones capital-trabajo, por el
mercado, los avances tecnologicos y la creacién de grandes 4reas urbanizadas, entre las que
destacan Guadalajara, Monterrey y Ia Ciudad de México.™’

La mano de obra femenina fue fundamental en el despliegue y crecimiento de las industrias
maquiladoras, su intervencioén se acentué debido a la creciente necesidad de produccién. La
implantacién de industrias maquiladoras, sobre todo en la zona fronteriza del pais (Chihuahua,
Monterrey, Matamoros), estimul6 la migracion de hombres y mujeres del campo a las ciudades,
donde se concentraban las fdbricas, el crecimiento de estas ciudades generd, a su vez,
proliferacién comercios-y oficinas, ello facilité la incorporacién femenina como secretaria,

taquigrafa, tenedora de libros, empleada y dependienta de grandes almacenes.

¥ Marfa Luisa Tarrés, La voluntad de ser mujer en los noventa, pég. 44
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Estructura ocupacional en México

Distribucién de la fuerza de trabajo femenina por sectores de actividad econémica 1930-1970%°

Sector de actividad 1930 1940 1950 1960 1970 .
econdmica
Primario 68% 63% 58% 63% 40%
Secundario 14% 16% 16% 17% 22%
Terciario 18% 21% 26% 30% 8%
Total 100% 100% 100% 100% 100%

La transformacién que implica el paso de una sociedad agraria a una industrial y urbana cn un
lapso de 50 o 60 afios, produjo cambios en la vida cotidiana de hombres y mujeres, por
ejemplo, en la division del trabajo, la mujer comenzé a incorporarse al trabajo remunerado a
partir de los afios cincuenta. Entre 1950 y 1970 la poblacion econémicamente activa se
increment6 en un 12.7% al pasar de 1.1 a 2.5 millones.*

“La improvisacién de oportunidades para las mujeres en 1950, resulté principalmente de
esfuerzos de las mujeres pioneras, muchas de las cuales no pertenecian a las clases altas".** A
pesar de las limitantes a las que todavia se enfrentaban, algunas alcanzarian las cipulas de sus
profesiones, principalmente las consideradas ‘‘apropiadas™ para ellas como el magisterio, la
enfermeria o la medicina, por mencionar algunas. Se consideraban a si mismas como una
generacion de rebeldes que habfan triunfado contra las ataduras a sus hogares, el impacto se
registré en la organizacion de la familia, las pautas socializadoras y la vida piblica.

En los setenta, los cambios en la educacién ya se percibian, en la forma de vida de las mujeres;
gracias al incremento en su nivel de instruccién y al descenso en la fecundidad se elevé el
porcentaje de mujeres en actividades ligadas a cuestiones empresariales, administrativas e

incluso de direccion,” un 20.9% se desempefiaba como patronas, empresarias o empleadoras,

* Flora Velasquez, Poblacion Femenina Econdmicamente Activa, México. Tesis profesional, UNAM, 1967, Para la cifras
de 1970, 1a autora senala que se recurri6 al censo nacional de poblacion, r general abreviado. Tomado de Alfredo
Juan Alvarez, La mujer Joven en México, pag. 119.
¥ Aspectos demogrdficos de la poblacion femenina. Consejo Nacional de Poblacion. 1975. Op. cit. Situacion de la mujer en
Méxu'a. pig. 26.

“* G. Zollinger, S. Chapman, Women roles and status in eight countries, pdgs. 129-139,
! Mercodes Pedrero Nieto en su texto Cinco di sobre la situacion de la mufer mexicana: legal, pollnm, bieneswar, lmbqo y
Secundidad estima que las politicas dirigidas a una mayor integracion de la mujer y 1as nucvas pautas d f
los aspectos mencionados, pero at mismo tiempo reconoce que, por el momento, podrin ser aventurado establecer una relacidn causa-cfocto mue
dichos fendmenos y las acciones; por ejemplo, el acceso a mejores estaria garantizado o la distribucion del trabajo
doméstico recacria en varios miembros de la familia, no s6lo en Ia mujer. Pag 49-50.
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27.8% obreras o empleadas, 18.3% trabajadoras por su cuenta y unicamente 5.3% jornaleras o
peonas y 3.8% ejidatarias. En cuanto a las ramas de ocupacion, la mayoria (40.7%), se
desempefiaba personal administrativo, seguida de un 33.8% como profesional y técnica, 27.8%
comerciante y vendedora, 16.2% en supervisién o direccién, y por dltimo 4.5% en labores
agropecuarias,*?

Desde 1970 la poblacion femenina econdmicamente activa experimenta una tasa de
crecimiento superior al siete por ciento anual, en términos de tasa de participaéién neta esto
representa una tasa de 18.5% en 1970, de 26.4% en 1980 y de 32.3 % en 1988%.

Asi, las cifras muestran que la expansion de los scctores industriales, de servicios educativos, de
urbanizacion, hacia diversos grupos de poblacién. tuvieron incidencia en nuevas oportunidades
de desarrollo para las mujeres. ’
Los numeros pueden interpretarse de forma optimista, sobre todo al mirar atras; sin embargo,
para lbgrnr una mayor participacién e incorporacién femenina seria necesario erradicar por
completo mitos y creencias del pasado que permanecen vigentes pues a la fecha condicionan la

actividad femenina,

mejores oportunidades laborales estaria garantizado o la distribucién del trabajo doméstico recacrla en varios miembros de
la familia, no s6lo en la mujer. Pags. 49-50.
“Aspectos demogrdficos de la poblacion fe
mujer en México, pag. 44,

> Mercedes Pedrero Nieto. Op. cit. pag. 31.

Conscjo Nacional de Poblacién. 1975. Obra citada en Situacidn de la
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1.3 LA MUJER TRABAJADORA, MITOS Y REALIDADES.

DEL MITO AL HECHO .

Ante la ley y de acuerdo con lo establecido en el articulo 4o. constitucional, todos los
ciudadanos mexicanos cuentan con los mismos derechos y obligaciones, sin embargo, en los
renglones correspondientes a participacion femenina, persiste una incorporacién condicionada e
influenciada por los mitos.

Baste sefialar que durante la primera mitad del siglo que recién culmind, prevalecia la idea de
que la mujer debfa permanecer en casa para cuidar a los hijos y realizar las tareas del hogar.
Contadas eran las mujeres que trabajaban, aunado a ello. no todas obtenian una remuneracion
equitativa, asi lo demuestra la situacién de las mujeres campesinas que ayudaban su marido y
que no percibian salario alguno por su labor, o también, sin ir muy lejos, estd el caso de
costureras y obreras que eran explotadas por los patrones obligandoles a laborar alrededor de
doce y dieciséis horas al dia por menos del salario minimo.

Hasta el momento para ubicar la participacion laboral femenina es necesario tener en cuenta
que, en México, la principal actividad se localiza dentro del sector de los servicios (también
llamado sector terciario).

Al margen de tal consideracion es preciso también reconocer que las mujeres de hoy en dia
toman parte en actividades que hace cuarenta o cincuenta afios eran realizadas exclusivamente
por hombres. En tres décadas el porcentaje de mujeres trabajadoras se duplico.

Patricia Galeana de Valadés sefalé en el Seminario de la participacion de la mujer en la vida
nacional, que la participacion de la mujer en la poblacion econémicamente activa registré una
tendencia ascendente.** En 1950 la poblacién femenina econémicamente activa era del 13%,
para 1970 aumento al 16%, en 1979 fue del 21% y en 1981 alcanzé el 25%.

Hoy en dia, seglin datos del Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Informatica (INEGI),
la poblacion femenina se conforma por 41,295,833 habilahtes, entre las cuales 5,521,271
forman parte del mercado laboral, ésta participacién hay que aclarar, registra sus niveles mas
altos en los estados con mayor grado de urbanizacion, un buen ejemplo es el Distrito Federal,
donde la poblacion femenina laboralmente activa alcanza el 36.3% con respecto al total

nacional.

i0 sobre la participacién de la mujer en la vida nacional.
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Los datos y cifras anteriores hacen evidente el incremento de participacion femenina desde
finales de la década de los sesenta y principio de los setenta, cabe mencionar que dentro de esta
participacion progresiva es en el rubro de 1a educacién donde los indicadores también muecstran
avances. El Anuario Estadistico de la Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones
de Educacion Superior (1998), refleja que a nivel licencistura varias dreas de estudijo tiencn
notables porcentajes de poblacion femenina, en ciertos casos incluso, superando la matricula
masculina. De acuerdo con dicho documento, en primer lugar estd el drea de Educacién y
Humanidades con un 64%, el segundo sitio }o ocupa Ciencias de la Salud con 60%, el tercero
Ciencias Sociales y Administrativas con 55%, el cuarto Ciencias Naturales y Exactas con 45%,
el quinto Ingenieria y Tecnologia con 28%, el sexto y iltimo Ciencias Agropecuarias con 25%.

Porcentaje de Mujerss por Area de Conocimiento

O Educacién y Humanidades i Ciencias de ia Selud OCi y
O Clencias Naturasies y Exactss Wingenieria y Tecnologia 0 Cienciss Agropecusrias

En el caso particular de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacién (perteneciente a la rama
Ciencias Sociales y Administrativas), los mimeros ilaman la atencién: en 1997 egresaron 3,045
mujeres de un total de 4,624 alumnos; mientras que el nimero de tituladas durante el mismo
periodo fue de 1,232 de un total de 1,820 alumnos. ’

TESIS CON N
FALLA TE ORIGEN | “




Participacion de ia mujer en las areas de estudio

a nivel licenciatura 1980-1998*

1980 1990 1998
Areas de Estudio Total Mujeres | % Total Mujeres % Total Mujeres %
Ciencias
Agropecuarias 66,571 5613 8 55.814 8,102| 15 36,879 9,300| 25
Ciencias de la Salud 157,342 67,038 43 111,136 61837 85 125,996 75401] 60
Ciencias Naturales
y Exactas 22,905, 8,485/ 37 28,134 14,189] 40 27,321 12272 45
Ciencias Sociales
y Administrativas 272,249 104,242] 38 507,937 255737 SO 702,433 387,718/ S5
Educacién
y Humanidades 19,991 11433} &7 33,635 20,387| 61 52,014 33.406| "84
ingenieria
y Tecnologia 182,233 21,136] 1 341,535 77751 23 447,405 124,741 28
Total Nacional 731,291 217,947| 30| 1,078,191 434,803 40| 1,392,048 642.836] 48

Fuente: ANUIES

*“No todo es micl sobre hojuelas”, la integraciéon femenina a la academia es, como lo indican los
numeros, ascendente pero, a pesar de ello, el impacto en el campo laboral no es directamente
proporcional ni en participacién ni en remuneracion.

Tomando nuevamente como fuente el ultimo censo de poblacién y vivienda del Instituto
Nacional de Informitica, Geografia y Estadistica (INEGI), se inform6 que la poblacion
econdmicamente activa se componia de 38,344,658 personas, entre las cuales 13,004,465 eran
mujeres y 25,340,173 hombres.

El nivel de ingreso registrado de acuerdo al sexo tiene serias diferencias, todo indica que a
mayor salario menor porcentaje de mujeres. En el rango de tres a cinco salarios minimos 30.8%
son mujeres y 69.2% hombres; a partir de diez salarios minimos la situacién se agudiza pues
tnicamente 14.1% son mujeres y 85.9% son hombres.

Entre la gente cuyo ingreso es de un salario minimo. 43.8% son mujeres que reciben como
pago un salario minimo, el resto, 56.2% son hombres. La actividad con menor remuneracion
para ellas es la agropecuaria con 703.62 pesos al mes, y la de mayor remuneracion es la

relacionada a servicios financieros y profesionales con 2,539.66 pesos en promedio.
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En la sociedad mexicana, asi como en buena parte de los paises del tercer mundo, persiste una
linea para separar lo femenino y lo masculino. Esta linea determina en gran medida los roles de
cada sexo dando lugar a ciertos mitos. Si se toma en consideracion que la palabra "mujer"
proviene del latin mulier, mulieris -sinénimo de esposa o persona del sexo femenino que ha
llegado a la pubertad y es apta para reproducirse-; la propia definicion es una limitante pues
previo a que se presente el fenémeno biologico que le permita reproducirse (la menstruaciéon)
se le visualiza exclusivamente como nifia.**

Definir qué es una mujer a partir de las caracteristicas biologicas, no es motivo suficiente para
justificar la desigualdad laboral. social o politica; sin embargo, lo que llama ain mas la atencion,
es que en las sociedades actuales, sociedades mediatizadas que gozan de las bondades de los
avances tecnologicos y cientificos, algunos medios de comunicacion parecen empefarse en
perpetuar estereotipos: la mujer como sexo débil, el lugar de la mujer esta en el hogar, la mujer
como objeto sexual y la mujer como consumidora.

¢Por qué minimizarlas con el apelativo de “sexo débil” si en la mayor parte de los hogares
mexicanos son un gran apoyo o, incluso, el sostén y fuente principal del ingreso familiar? Nada
mais obsoleto que pensar en la mujer como un ser incapaz de tomar decisiones propias, cuya
unica funcion o “deber™ es la obediencia ¢ insumision ante las diversas exigencias del hogar
¢{Acaso carecen de validez sus esfuerzos por lograr el reconocimiento a su inteligencia, su
ca;';:cidad. su productividad?

Las feministas, son criticadas por su “radicalismo”, se les tacha de extremistas al confrontar lo
femenino y lo masculino, sin embargo, en principio su objetivo es legitimo; luchan por procurar
una creacién de conciencia y definicién acerca de las mujeres (de doénde vienen? y ;qué rumbo
quieren seguir? Finalmente, militantes o no, bien pueden valerse de mecanismos que les lleven a
mejorar su condicién y a eliminar estigmas o mitos que desde hace siglos les devaliian como
seres humanos mermando sus oportunidades de desarrollo.

Las mujeres abarcan progresivamente diversos espacios, como ejemplo esta radiodifusion
donde su presencia en labores que hace treinta o cuarenta afios parecian inalcanzables, es
indiscutible. En el siguiente capitulo podra apreciarse su desarrollo en diferentes areas. cémo y
en qué medida la capacidad creativa, intelectual, profesional y practica. les permiti¢ abandonar

un esquema ornamental, sorteando argumentos, obstaculos o justificaciones. La entrevista,

“Lina C. Garcia Aguilar, Teorla y praxis de la comunicacion  femenina. pag. 27.
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materia prima del repormje‘6 jugard un papel importante para obtener, a través de
comunicacién interpersonal, informacion de hechos o sucesos fundamentales en la vida de las

mujeres comunicadoras, tal como tuvieron lugar en su propia experiencia.

“* Herber Brucker, citado por John Hohenberg. E/ Periodista Profesional. Editorial Letras, pég. 41. Tomado de Javier
Ibarrola en £/ Reporiafe.
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CAPITULO 111

11L.1_INCORPORACION DE LA MUJER A LA RADIODIFUSION.

MUJERES DE RADIO CON “MAYUSCULA"™

Entre el pasado y el presente de las mujeres en la radiodifusion, es posible observar que su
adhesi6n a diversas dreas muestra una tendencia cada vez mas pronunciada a ocupar espacios
de cierta jerarquia, sin embargo, esto no necesariamente indica que todas aquellas mujeres que
forman parte del que hacer radiofénico asuman la importancia que representa transmitir un
mensaje a millones de escuchas.

La conciencia y el compromiso por hacer una radio util hace la diferencia entre "Mujeres de
Radio" y mujeres en la radio. Las “Mujeres de Radio™ se distinguen porque en su trayectoria
~ laboral, hay un constante ejercicio de creacién. proposicion, comunicacién. pero sobre todo,
una lucha continua para desempeilar su trabajo con libertad, superando la afieja formula puesta
en marcha desde los setentas consistente en reseflas de telenovelas, consejos de belleza. chismes
de los artistas de moda. recetas de cocina o lectura de hordscopos.

Las mujeres que verdaderamente se comprometen con su auditorio, como lo dijo Mayte
[bargliengoitia durante la mesa redonda “El compromiso de la mujer en ios medios de
comunicacién™’ saben escuchar. El principio de una buena una comunicacion radica sin duda
en prestar atencion a lo que los “otros™ dicen; algunas conductoras y productoras participantes
en la mesa anteriormente citada, coincidieron en tal situacion pero sobre todo, en lo importante
que resulta enfrentar el reto de responder a las expectativas del auditorio, he ahi el origen de
un interés particular por trabajar con cadenas radiofdnicas que, como ellas mismas lo comentan
abiertamente, les permiten acercarse al publico para brindar apoyo y orientacion en la solucién
de problemas.

Asi, es posible determinar la importancia no sdlo de su compromiso, sino también de la
conciencia y dedicacion para escuchar a su publico, para, con base en las demandas de la

audiencia, generar espacios que verdaderamente satisfagan inquietudes o necesidades.

47 Ponencia celebrada en Universum Musco de Jas Cicncias. Ciudad Universitaria. México, DF. el 22 de septiembre de
1995. Participanies: Maria Eugenia Mendozn (productora y conductora de Radio Red. Radio UNAM, Radio Mil y Radio
Educacién). Sonia Herrera (conductora dc Radio UNAM) y Mayte Ibargliengoitia (productora y conductora de Radio
Educacion).




A través de los siguientes apartados, serd posible detectar en qué medida las “Mujeres de
Radio” coinciden en la lucha por producir, conducir y realizar un radio orientadora, encaminada
a mejorar la calidad de vida de la poblacion, para resolver asuntos de diversa indole y tener un
mayor conocimiento del entorno y la realidad en la que se desenvuelven las y los escuchas.

A efecto de distinguir en qué medida y sentido se pone en practica la consigna de hacer uso
responsable del medio en beneficio de la sociedad, desde este momento iniciard una serie de
testimonios donde las “Mujeres de Radio™, al igual que los decanos, seran ojos y oidos en la
reconstruccion de fragmentos de memorias y vivencias, a través de la entrevista, género
periodistico tan eficaz para aproximarse a la intimidad de la conducta social de los individuos,
técnica de investigacion basada en la comunicacion interpersonal, orientada a la obtencion de
informacion, en este caso con la finalidad de dar respuesta a miiltiples planteamientos sobre un
objeto definido: la mujer en la radio.*®

A partir del presente capitulo se incorporaran citas y entrevistas (algunas realizadas ex profeso,

-otras obtenidas documentalmente) para integrar elementos o antecedentes con el objeto de

.~ ubicar distintas etapas y situaciones del trabajo femenino.

-La- importancia de presentar entrevistas integras radica precisamente captar experiencias
acontecidas en diferentes momentos histéricos asi como en situaciones particulares. Al permitir
la expresién narrativa de los sujetos, la entrevista tiene lugar como una conversacion cotidiana
cuya naturalidad hace quizas imperceptible su importancia, y el sujeto, a partir de relatos
personales, construye un lugar de reflexién, de autoafirmacion (de un ser, de un hacer, de un

saber), de objetivacién de la propia experiencia.*’

DE EXPERIMENTOS Y AFICIONES

Como es bien sabido, la radiodifusién inicié en México -a diferencia de otras latitudes- como
aficién y no como herramienta bélica. La presencia de la radio desperté tal furor que, a un par
de aflos de que se llevaran a cabo las primeras transmisiones, se formaron ligas y clubes de
aficionados. La radio se convirtio en el deporte medidtico masculino favorito de los afios veinte.
Tanto el ingeniero Tamava como el médico Gémez Femandez (a quienes se atribuye la

paternidad de la radio mexicana), se entusiasmaron frentc a la posibilidad de ser escuchados en

“ “Funcién y sentido de 1a entrevista cualitativa en la investigacion social”, Francisco Sierra. Citado por Jesus Galindo
Céceres en Técnicas de Investigacion en socicdad, cultura y comunicacion, pag. 282.
* Leonor Arfuch, La entrevista una invencion dialogica. pég. 54 .
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otras regiones y lograr comunicacion a través de un nuevo medio. Ellos. los sefiores. habian
adelantado pasos con respecto al sexo opuesto. Si bien los varones no tenian un conocimiento
absoluto, cuando menos mientras experimentaban tenian oportunidad de conocer los aspectos
técnicos indispensables para hacer radio; la situacion contrastaba con la posicion de las mujeres
‘cudntas mujeres sabrian en aquellos afios algo de electronica, de ingenieria o de ondas de
radio? seguramente ninguna.

Si bien es cierto que para ellos tampoco fue tarea sencilla, debido a que las continuas fallas en
las transmisiones les obligaron a interrumpir una y otra vez, llegéd un momento en el que
dominaron el manejo de la parte técnica esencial: cables, bocinas, antenas, conexiones,
micréfonos, etc., de manera que era necesario pasar a la siguiente etapa para decidir ;quién
diria qué? y (como?. La parte que corresponde al trabajo masculino en esta historia ya es
conocida y harto tratada en las cronicas de la radiodifusion, sin embargo, el caso de la -
presencia femenina es distinto.

Para desentraiar parte de esta cuestién, Don Jesiis Elizarraras®™ decano de la radio abre las
puertas de su memoria para platicar en esta entrevista. de manera espontdnea, su experiencia
junto a las mujeres pioneras. Es admirable como a sus mds de ochenta aflos de edad. le
apasiona tanto la musica y la radio, al grado de continuar a cargo (en 1996) del programa: Mi

dalbum musical transmitido por Radio Educacion.

ENTREVISTA A DON JESUS ELIZARRARAS

A pesar de que don Jesus Elizarrards sostiene la idea de que la radio es un medio de
comunicacion hecho por los hombres, reconoce al mismo tiempo que inicialmente ni ellos
mismos sabian cémo hacer programas de radio.

En Meéxico no habia antecedentes de produccion radiofdnica, tampoco habia maestros que
ensefiaran como hacerlo. No habia television y cada programa de radio era un verdadero
acontecimiento; la gente se peleaba por los primeros lugares para presenciar programas

como el de Panseco™ en el estudio Azul y Plaia, o en el Verde y Oro de la W....

* Jess Elizarrards es musico, compositor, productor de radio y television, Fue compafero de Luis de Liano, Roberio Kenny
¥ Pancho Cérdoba. Fundador de la Sociedad de Actores 3 Compositores. Inicid su carrera de productor en 1940, en la
XEW, trabaj6é para una de las agencias de publicidad mas oonocidas de la época: ta "Grand Adveniising”. El primer
programa en ¢l que colabord Don Jesis se tituld ;Quién es quién?, ahi aprendi6 a producir & lado de su maestro Jorge
Harris. Entre las series producidas por Jestus Elizarrarss, estan: La doctora corazon. Noches tapatias. Poemas y caniares, y
Asi es mi tierra.

*'“Panseca”, comico contempordneo de “Tintdn". "E! Chino Herrera" v Elisa Berumen “La Viiola™.




Yo tenia el programa Mi dibum musical que consistia en un dlbum imaginario. En este
programa tenia conmigo a una gran actriz: Maria Teresa Montoya, ella iba narrando la vida
de los compositores e ilustrdbamos su mondlogo con selecciones musicales y orquesta de
veintiocho musicos en vivo. Por ese programa desfilaron artistas nacionales y extranjeros de
la época: Fanny Anitia, Irma Gonzdlez, Ricardo Hinojoso, José Iturbe, Miguel Bernal
Jiménez; todos los artistas de calidad iban a mi pragrama que duré ocho afios con mucho
éxito.

De lo comentado por el sefior Elizarraras se infiere que los hombres tuvieron fuerza tanto en el
dmbito artistico como en el creativo mientras que las mujeres desempefiaban una tarea
ornamental.

En esta etapa seria imposible pasar por alto la diferencia entre hombres y mujeres. mientras
ellos, desde un inicio contaron con la ventaja de conducir, producir y dirigir; las mujeres
estaban fuera de cualquier posibilidad de incursionar en aquellas dreas debido a que no estaban
preparadas, es decir, no sdlo carecian de los conocimientos prdcticos o técnicos, sino que el
entorno social y laboral era poco propicio por lo que se podria interpretar cualquier
manifestacién femenina o intento como insumision. rebeldia, o comportamiento inadecuado.
{Coémo fue inicialmente la incursién de las mujeres en actividades vinculadas a la comunicacion
en ¢! medio?

HJI; una Margarita Michelena por ejemplo, que escribio para la radiodifusion; actrices,
muchas, pero productoras, pocas.

Actualmente la mujer ha ido ganando terreno, hay muchas locutoras, muchas entrevistadoras,
muchas comentaristas pero el nervio principal, la direccidn, la iniciativa, la produccion y la
comercializacion siguen en manos de hombres.

Recuerdo nombres de actrices, locutoras quizd. pero los mejores locutores eran hombres:
‘Manuel Bernal, el Tio Polifo, gran declamador, Pedro de Lille, de una simpatia desbordante
y de un ingenio muy grande, era quien ponia los apodos a todos los artistas. ;Quién no ha
oido hablar del “Baritono de Argel” Emilio Tuero, "El samuray de la cancion” Pedro
Vargas. “La soprano de México” Mercedes Caraza, “'La sensacion Jarocha " ToRa la Negra;
esos nombres los ponia Pedro de Lille.

Volviendo a las mujeres jen qué momento participan en una forma mas notable, mis activa?

La mujer seguin recuerdo, ha incursionado en la radio con éxito de unos quince afios para
acd. Antes de mil novecientos setenta, gran parte de las producciones estaban en manos de
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hombres. Todavia cuando yo entré a Radio Educacidn, hace veintiséis afios, no figuraba tanto
la mujer, ’
En la actualidad en Radio Educacion tenemos mujeres muy valiosas. La mujer con el don que
tiene de intuir, es perseverante, paciente. Sin quitarle a la mujer nada de creatividad. de
inteligencia; reconozco que la radio es mds terreno del hombre, en general, pero por los
negocios, por la rudeza de las cadenas, por la rudeza de los cobros, por la rudeza de vender.
Las mujeres que se mantienen en el ambiente de radio es por que ellas mismas se lo han
_ ganado. Antes, la locucion era cuestion de hombres, ahora muchas mujeres son locutoras y
;buenas! Antes, los comentarios artisticos eran cuestion de hombres, ahora hay muchas
comentaristas, también las presentaciones eran exclusivas de hombres, ahora hay muchas
mujeres con éxito. Me parece muy bien por que la mujer estd ganando terreno a base de
calidad, de seriedad, de buenas voces, de preparacién, de estudio.
Una mujer cuida mds los detalles, en cambio el hombre es mds dindmico, es creativo, pero
pasa por alto algunos detalles en los cuales la mujer se fija.
De Radio Educacion, surgieron locutoras que ya se han ido a otras estaciones como Pati
Kelly, como Marissa Escribano, Angélica Aragon -hoy excelente actriz empezé conmigo en
Radio Educacion, un dia me dijo Ferrusquilla: "te vay a mandar a mi hija para que le ayudes
porque acaba de llegar de Paris, viene estudiada, es culta pero no tiene fogueo”. La tuve una
temporada en didlogos y presentaciones de mis programas-.

De manera que puedo decir que he visto la evolucion de la mujer en Radio Educacion.

Este testimonio del productor Elizarraras estimula la imaginacion para tratar de recrear aquellas
concurridas transmisiones en los salones Azul y Plata o Verde y Oro de la “W™ donde con todo
y orquesta en vivo, se presentaban famosos artistas que hicieron brillar a la radio, pero al
mismo tiempo, a través de sus palabras nos ubica en una época que también denota
encasillamiento laboral femenino. Por otra parte, a pesar de estar a favor de la apertura de
espacio§ y oportunidades para quienes se preparan, al mismo tiempo se perciben remanentes de
una idea que en algunos casos permanece, hasta nuestros dias, coartando el trabajo femenino; la
“rudeza” de la radio propicia que disminuya la posibilidad de éxito el acceso femenino a la
produccion o puestos de toma de decision

Pero para conocer algo mis del trabajo radiofonico de las mujeres de la época de oro de la
radio en México, he aqui algunos testimonios de sus propias protagonistas: Pura Cordoba,
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Refugio Escobar, Rita Rey*, Marcela Sandoval, Mery Barquin, Emma Tetmo, Mimi Bechelani
y otras mujeres que, con sus primeros pasos fueron quienes verdaderamente abrieron la brecha
en radio. Estos testimonios se recopilaron en un trabajo realizado por la investigadora Berta
Zacatecas para la Revista Mexicana de Comunicacion

Y sin mas rodeos jAl grano!

LA NOVEDAD DE “LOS TREINTA™
En los afios treinta, una época en la que comenzaban a comercializarse los aparatos de radio,

s6lo la gente con los recursos suficientes podia adquirir la novedad electrénica (con el tiempo
se convirtié en un aparato doméstico tan necesario y tan comin como cual mas). La
radiodifusion atravesaba un periodo de expansion. El surgimiento de cada emisora representaba
una competidora mas, se requerian estrategias lo mismo para captu.rar la atencion de los
escuchas que para mantener su interés. La radionovela fue un género muy socorrido al que la
presencia femenina, imprimié un toque especial.

Los recursos novedosos no sélo incluian el despliegue de mujeres, sino también algunas nifias,
ese fue el caso de la nifia Manolita Arriola, quien hizo aparicién primeramente en la XEFO,
luego se integro a la XEW, para presentar junto a la famosa Lupe Vélez La Zandunga en 1937.
También en 1932 se inici6 Gloria Morel (a los 12 afios de edad) acompafiande a Edgardo
Burgoa en el radioteatro semanal de la "W™.

Como se puede inferir el contacto femenino con los micréfonos era exclusivamente para cantar

y actuar en radionovelas.

q

* Rita Rey fue quien hizo ¢l doblaje de la voz para ¢l p je de Vilma Picapiedra en la serie televisiva Los Picapiedra,
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1940 ARTE DE RADIONOVELA.
Todavia en los cuarenta, la labor femenina continuaba en una etapa artistica. La sefiora Emma

Telmo, dijo en conversacién con Berta Zacatecas, que la radio se convirti6 en refugio para los
artistas de teatro y que aunque la paga era poca. el empleo era seguro. Emma Telmo, fue muy
conocida en aquella época ya que participé en la radionovela "Anita de Montemar: Ave sin
nido", a los 22 afios de edad logré hacer de esta novela todo un éxito; la firma Colgate-
Palmolive le contraté de inmediato como su artista exclusiva... "Durante 21 afios fui la actriz

" principal, dama joven y heroina de todas sus radionovelas"**.

: Y olra estacién que tenia también su as bajo la manga, era la “Q”, donde Rita Rey transmitia el
programa "Hogar Dulce Hogar" en 1941; después de la "Q", Rita Rey sc integré al equipo de

i la’ "W“ también como artista exclusiva.

Dos mujeres mas que hicieron de la actuacién una profesién fueron Anita Blanch y Mery

: b_'Barquin. trabajaron en la radionovela "“Los Pérez Garcia" junto a Luis Manuel Pelayo, Pedro

- ‘Agunl]én y la escritora Margarita de Silva, esta radionovela estaba a cargo nada mas ni nada
: ;‘,‘mejhé;"qué de don Luis de Llano Palmer, la demanda del publico los llevé a mantenerse diez
*atos laie. |
'Mé'ry Barquin trabajé ademas con Gloria Iturbe, en programas tan escuchados como: "La
Doctora Corazon" y "Los Tres Garcia”, colabord con dofia Pura Cérdoba en la XEB en
"Quien manda en nuestra casa”, con Jesis Elizarraras, Manuel Bernal, Maria Luisa y Eugenia
Rocabruna, en "Poemas y Cantares" y con Maria Elena Marqués en “Noches Tapatias".
La XEX tenfa a Gloria Estrada, mujer que laboré en esta emisora desde el primer hasta el
ultimo programa de un cuadro artistico integrado por Ana Maria Lechuga, Enrique del Castillo
y Humberto Valdepefias.
Entre las locutoras que vivieron la época de oro en la década de los cuarenta. se recuerda de
igual manera a Nelly Salvar, quien se inicié en radio con el patrocinio de la marca Palmolive;
trabajo también como actriz en "Bodas de Plata” junto a Emma Telmo.
Por su parte, la XEW tenia a su “Mudiequita que canta” Marilii. personaje de programas
estelares desde 1941,
Las radionovelas fueron el vehiculo a través del cual las mujeres hicieron gala de su talento.
enfrentaron y asumieron un reto generador de oportunidades. En los cuarenta, sus voces

comenzarfan a tomar un rumbo distinto a través de algunos programas y anuncios publicitarios,
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sobre esta situacién platicé en entrevista uno de los primeros hombres que trabajé con mujeres
en la radio mexicana: el sefior Rafael Cardona Lynch, quien amablemente habla sobre su

experiencia junto a las pioneras de la radio.

DON RAFAEL CARDONA LYNCH Y LOS PRIMEROS ENCUENTROS
Al sefior Rafael Cardona® se le considera una institucién de la radio mexicana, fue uno de los
productores que tomaron iniciativa para trabajar con mujeres y apoyar su labor. A lo largo de la
platica surgirdn nombres de locutoras, actrices y directoras de cuadros artisticos que con su
talento, sensibilidad y creatividad engrandecicron a la radiodifusion. En este sentido el sefior
Cardona reconoce y coloca a la figura femenina como un detonante del trabajo artistico y
profesional.
Don Rafael ;Qué me dice del papel que ha jugado la mujer en la produccion de radio?
Historicamente hay que remontarnos a los afos treinta. Una sociedad compleiamente
machista. En sus inicios, la mujer no tuvo un papel ni ejecutivo ni de produccion ni de
direccion ni de mandos en la radio. La mujer no tenia presencia en la produccion, la mujer,
por su condicidn, tenia presencia artistica. Habia muy buenas cantantes -enfatiza-: Fanny
Anitia, Irma Gonzdlez, Maria  Luisa Carbajal, muchas sopranos, luego vinieron las
populares: Lucha Reyes, Ampar’o‘ Montes, Tofa la Negra, las Hermanas Aguila y toda esa
pléyade de artistas. ’
Pero ésa es la parte sentimental jla parte bonita! no la parte directiva, no la parte creativa.
Aungue, quisiera aclafar‘que en cuanto a creatividad, la mujer tuvo desde un principio una
gran importancia en la radio.” En los afios cuarenta la gente se reunia para escuchar el gran
radioteatro de los domingos de la XEB. En aquella época, la sefora Pura Cdrdoba formé el
cuadm artistico "Eugenia Torres", que pasaba todos los domingos entre las cuatro y las siete
“de'la noche por la XEB.
- Ahi estd la presencia de la mujer, Pura Cordoba, tuvo la sensibilidad de escoger las obras,
conocerlas, montar el cuadro y dirigir a los actores. De ahi surgieron: Guillermo Portillo
Acosta, Miguel de Abelard, Rita Rey, Emma Telmo y todas estas mujeres que después tuvieron

una funcion trascendental en las radionovelas.

%3 Berta Zacatecas, Revista mexicana de comunicacion No. 42, pags. 18-21,
* Decano de 1a radio en México, Director de produccién en el IMER en 1996,
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“Sin embargo, el talento de la mujer en radio se manifesté mds que nada como escritora de
radionovelas. Las mejores radionovelas fueron escritas siempre por mujeres y aunque hubo
muy buenos escritores de radionovelas: Rafael Antonio Pérez, José de Jesis Vizcaino, Carlos
Chacén, Joaquin Bauchalcalde, Rodoifo Mendiolea, Eugenio Gonzdlez, las mujeres fueron
mds exitosas escribiendo. Estela Calderon es, por ejemplo, la autora del inolvidable
Gutierritos; Caridad Bravo Adams, autora de la novela "Corazdn Salvaje” al igual que de
La Hora de Caridad Bravo Adams.
Otra de las primeras escritoras de radionovelas en México fue Doria Catalina Dercel, que a
Sinales de los treinta y principios de los cuarenta tenfa su cuadro en la XEW. Por otra parte,
la presencia de la mujer estuvo también como compositora de canciones, tenemos a Maria
Griver, Consuelo Veldsquez... las mujeres tienen ese talento especial, ahi es donde la radio le
debe mucho a la mujer, al talento como escritoras de radio.
Actualmente, la mujer ha ganado espacios, ahora hay muchas mujeres direciivas; es mds,
cuando sali de la XEW, comenzé a dirigirla Virginia Sendel. Los tiempos han cambiado, los
criterios han cambiado, el hombre ha depuesto un poquito su arrogancia machista y ahora le
da espacio a la mujer, le da voz y voto.
Bueno pero si.-la mujer no se inicia en radio como productora entonces jcomo llego a la
produccion?
La':r’nujer no se inicié en la produccion pero hubo otro género en el que la mujer empezo a
cobrar un espacio importante: el de la publicidad Hubo una sefiora que se llamaba Juanita
Guerra, ella era la Directora de Publicidad de Nestle, hizo época en México porque organizo
el Club de Damas Publicistas. Era una tirana de los afios cincuenta, en su empresa sc hacia
lo que la sefora decia. Una mujer muy ejecutiva, de las primeras myjeres, o la primera mujer
ejecutiva en la Publicidad dentro de la industria de Radio y Television.
Y ¢(qué impacto tuvo por ejemplo, la participacion de mujeres en los comerciales?
Empezando con Pura Cordoba: ;Qué se sube la leche, que se sube la leche!, ésa era la voz de
Pura Cordoba, la del Rompope Santa Clara. Desde por alld vienen los comerciales, ademds
Palmolive, Procter & Gamble, y la compaiiia Nestlé, usaban voces de mujeres por que habia
que hablarle a las madres.
La Palmolive trajo de Estados Unidos la escuela y tenian sus cuadros, aunque dirigidos por
hombres, fue la empresa que hizo mds radionovelas. Fui el primero en poner productoras de
‘radianovelas, estaban: Fedora Capdevila, una cubana con mucha sensibilidad, Rosario
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Mufioz Ledo, otra figuraza que salio de Ia escuela de acluac:on de Rt'la Rey -tenia un gran
talento- la recuerdo como productora; una vez le dlj g adema.s de ser actriz, tienes tantos
conocimientos que puedes dmgzr y dmgxa tan bien que los actores ya no querian rrabajar
con ella jera una tirana y salx'an muy bien sus programas

ios, habia para la audiencia femenina? gbarras femeninas o algo

L ‘TL’a;bd'rra femenina de la XEW estaba muy ligada a lo comercial, daba lo mismo transmitir
recelas de cocina, consejos de belleza, el modo de vestir, la moda, Ia mxger estaba muy

k comf cada dentro de una estacion meramente comercial,

Aqui, en la XEB, se le dio otra tonica; la mujer como mujer, como &ér pensame; abordando
los problemas de la familia, en lugar de ;cémo se le va a dar pépilld al niflo? ;cémo mejorar
su desarrollo, como va a salir adelante junto con el marido en la economia del hogar, qué
trabajo pueden desarrollar juntos? poner una pequeia industria, un pequefio negocio; la
mujer como ser humaro, no como consumidora, que es como la presentan normalmente; "t
compra esto para los ofos, compra bile, compra shampoo, compra locién, compra latas de
Gerber; no trabajes, facilitate la vida". La cosifican a un costo altisimo.

(Antes de la llegada de las barras femeninas que programas nocturnos conducidos por mujeres
tenfan?

Hubo uno aqui que fue un escéndalo, en mil novecientos sesenta y cinco, sesenta y siete; de
Encarnita Sdnchez, una locutora espafiola que ya murié. Ella logré hacer un programa
nocturno que era de ayuda a la comunidad, juntaba raxistas; como lo que hace actualmente
José Manuel Valdés en Férmula, con un grupo de taxistas que se ayudan; que si hay un
alropel[ado en Calzada de la Viga, ahi van todos a ver en que ayudan; que un incendio,
llaman a los bomberos. Es una especie de club nocturno, eso fue lo que hizo y lo hizo muy
bien. De repente se saturd porque las ideas aburren un poco, el piblico es exigente quiere
casas nuevas y si hay programas que duran veinte o treinta anos; no es por el conductor pues

mientras haya cosas nuevas los programas seguirdn gustando.
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Convencido de la capacidad femenina desde hace varias décadas, Rafael Cardona se distinguié
por dar foro e incentivar el desarrollo de las mujeres en el medio. El sefior Cardona confirma
un origen femenino eminentemente artistico. ciertamente limitado como cantantes y actrices. sin
embargo, sefiala a ia radionovela y al radioteatro como los géneros que facilitarian una mayor
integracion y darian paso a la participacion femenina en la produccion. A partir de la década de
los treinta, con el auge de la radionovela se presentaron nuevas oportunidades que fueron
aprovechadas; varias mujeres dejaron huella con su talento y sensibilidad al escribir, dirigir
cuadros artisticos y adaptar obras literarias. Los propios productores como €l, se dieron cuenta
de que las mujeres podian hacer un buen papel como productoras, entonces el trabajo femenino
tomo un matiz distinto, mas integral pero sobre todo, rindié frutos; las radionovelas de mayor
éxito, seiiala el decano, fueron escritas por mujeres.

Este éxito en los afios cuarenta, puede interpretarse desde el punto de vista comercial también
como un beneficio directo para las emisoras y los patrocinadores, mientras que desde la optica
del género y la comunicacion, implicé un avance para las mujeres quienes hicieron evidentes
sus capacidades creativas, expresivas, al tiempo que dieron muestra de su sensibilidad, talento y
liderazgo.

Otro espacio donde se registr6 un mayor desplicgue de mujeres fueron los anuncios
publicitarios, de ahi surgieron voces privilegiadas, antecesoras de la conduccién como se podrd
apreciar a continuacion en la seccién que corresponde a las entrevistas realizadas por Berta

Zacatecas.

EL MEDIO SIGLO

Gracias a que las mujeres se ganaron un lugar, fue posible acceder a espacios que en un
principio parecian impensables. Continuando en el orden de ideas para destacar y retomar los
logros del trabajo femenino, durante los afios cincuenta se produjo un fenémeno muy peculiar -
al menos para la época- el surgimiento de Radio Femenina. Mientras que en la XEQ. Nelly
Salvar hacia radionovelas tan exitosas como: Gutierritos y Quinto Patio a lado de Emilio
Tuero, Silvia Pinal, Ismael Larumbe y Gloria Estrada, Radio Femenina entré al aire, era el afio
del1952 y pese a su despectivo mote de “La jaula de las cotorras”, fue como un oasis en el
desierto; unica estacion radiofénica operada, conducida y dirigida, por mujeres ;quiénes? Por

ejemplo, Mimi{ Bechelani, locutcra de planta... "Cuca Escobar me invito a participar en Radio
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Femenina junto con Dolores Castro, Coralito Escobar, Carmen Dominguez, Carmen Feria,
Magdalena Ruvalcaba, Rosario y Dolores Mufioz Ledo y Silvia Castellanos entre otras mas",**
Refugio Ecobar de Perrin o mejor dicho "Cuca la Telefonista” era la gerente, Carmen Moreno,
encargada del drea de continuidad, entre las productoras de la estacion. estaba la sefiora
Betancourt; como operadoras estaban Josefina Molinari y Consuelo Chavez. Varios nombres
coinciden con los mencionados por el sefior Cardona, lo cual indica que las oportunidades en el
radioteatro, la radionovela y los cuadros artisticos. sentaron precedente.

A pesar de que en la actualidad existen algunos espacios radiofonicos en los que se da foro a
diversas inquietudes femeninas, hablando “de mujer a mujer” y mediante el establecimiento de
comunicacién entre congéneres, fue apenas en los cincuenta cuando se cre6 la unica estacion de
la ciudad de México, operada, conducida, producida, y dirigida por mujeres para mujeres. -
Tras la desaparicion de “La jaula de las cotorras”, transcurrieron aproximadamente veinte
afios para que la radio de la gran Ciudad de México programara espacios hechos por mujeres y
para mujeres, Situacion paradojica si se considera que mas del cincuenta por ciento de la
poblacion se integra por mujeres.

Atender a las demandas de entretenimiento, orientacion y educacion de este sector, debe en
efecto tener su grado de complejidad, qué pensar de cincuenta afios atras cuando encontrar a
una mujer realizando actividades detras de un micréfono de manera profesional era remoto, sin
embargo, alguna vez hubo una Radio Femecnina que a pesar de surgir en un momento
sociopolitico poco propicio para alcanzar un éxito total, representa un valioso antecedente para
la apertura de espacios y oportunidades a las mujeres en la radiodifusién. Para tener un

panorama mas cercano y comprender su dimension se le dedica un apartado exclusivo.

* Bertha Z Revista mexicana de icacion No. 42, pags.18-21.
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1. 2 RADIO FEMENINA.

“LA JAULA DE LAS COTORRAS"”
El surgimiento de la XEMX, Radio Femenina, tiene como marco de referencia dos situaciones

sociales muy especiales, la primera, la llegada de la televisién en 1950, y la segunda, el
reconocimiento del derecho al voto para las mujeres en 1952.
Precisamente en el 52°, el dia 14 de marzo, empez6 a transmitir con mil watts de potencia la
XEMX Radio Femenina, desde Reforma niimero 20, en un horario 07:00 a 00:30 horas, su
rubrica de identificacion era la cancién Mujer divina de Agustin Lara. Esta era una estacion
hecha “de pies a cabeza” por mujeres, comandada por la sefiora Refugio Escobar de Perrin®®,
quien inaugurd las trasmisiones con estas palabras:
"Inicio en esta forma las labores como una capitana de nave y es motivo de satisfacciéon poder
lanzar al aire por estas iniciales el mensaje a todas las mujeres del Continente Americano: si el
éxito se logra en el futuro, seria motivo de orgullo y si no, cuando menos ya estaban fincados
los cimientos de una nueva actividad en la cual la mujer podria desarrollarse o cuando menos
otras personas seguirdn con la idea iniciada™*’
Previo al inicio de las transmisiones se llevaron a cabo pruebas de talento. Antes de comenzar
las transmisiones sus primeras candidatas de 1951 fueron: Adalea Vazquez, conocida actriz de
radionovelas de la XEW, y entre los talentos femeninos que colaboraron para tan singular
estacion que perduran como leyendas de la radiodifusion se cuenta Rita Rey. Emma Telmo, y
otras personalidades. El equipo de trabajo basico se integré con Mimi Bechelani. locutora y
productora, Mary y Lolita Castro, productoras; Carmen Dominguez, discotecaria; Isabel
Brisefo, locutora; Carmen Dominguez, Silvia Castellanos, Josefina Maldonado, Maria del
. Carmen Feria y Graciela Martinez, operadoras de radio.
En cuanto al contenido, el objetivo de la emisora era ofrecer apoyo social con becas para niftos
de escasos recursos, servicios de clinica dental (posiblemente por la relacion del odontélogo
Fernando Gonzdlez Oviedo, uno de sus creadores, con Colgate-Palmolive) y maternidad (como
E! Club de la Ciguena). Los patrocinadores eran muy variados. se anunciaban desde refrescos

de cola, hasta el "Trifolium" un alimento avicola.

* A Refugio Escobar, se le conocia como "Cuca la telefonista™ porque asi se llamé un personaje que interpretd en una
radionovela.

7 Et acto estuva presidido por algunos repr de las agencias de publicidad, de 1a radio asi como algunos
empresarios. Tomado de René Rodriguez y Méndez, “Radiolandiando™. Revista Radiolandia no, 4256, pag, 2.
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Entre sus programas mas conocidos se cuentan: Vamos a la plaza, Pdginas del diario de una

mujer sin nombre, Celebridades femeninas 'y La pareja ideal”

DE TRES PATINES A RADIO FEMENINA
Paradédjicamente y contrario a lo que podria pensarse, la idea de crear una estacién hecha por
mujeres fuc concebida por un par de varones: Fernando Gonzdlez Oviedo y Luis Martinez
Vértiz, el primero, era odontdlogo de profesion pero apasionado de la radio, en 1939 trabajo
para la empresa Colgate, asi tuvo oportunidad de hacer programas sobre higiene bucal en la
XEW. En realidad su trabajo mas conocido fue la produccion de la serie “La Tremenda
Corte™® de la RHCK, Cadena Azul de Cuba; quién podria olvidar al famoso “Tres Patines™
creacion del mismo doctor Gonzilez Oviedo. También trabajé como productor con la Sydney
Ross y cred los spots para la campaiia publicitaria de Mejoral... "Mejor mejora Mcjoral, si un
dolor le molesta, Mejoral es la respuesta”. Entre algunos programas a su cargo estuvieron
Almanaque Ross al aire y La hora mejor con Mejoral.

Su contacto con Luis Martinez Vértiz (entonces director de Salinas y Rocha) surgio al trabajar
para Publicidad Salas, decidieron asociarse para adquirir la concesion de la XEMX (Radio
Femenina) y de la XEPH (Radio 590)®, coincidieron en que una estacién operada y manejada
por mujeres resultaria original y llamativa para los anunciantes, sobre todo, considerando el
cotiexto social y politico® ya que en diciembre de 1952, el Presidente Adolfo Ruiz Cortines
envié al Congreso una iniciativa de ley para reformar el articulo 34 constitucional y reconocer
la ciudadania de las mujeres a través de su derecho a ejercer el voto.

La permanencia de Radio Femenina al aire fue breve, no alcanzé a cumplir diez ailos al aire. En
1960 llegd el ocaso de “La jaula de las cotorras” para dar vida a la XECO Dimension 1380,
tras ser adquirida por Organizacién Radio Mil (Férmula RM).

* Informacion de Gabrie! Sosa Plata, indica que La pareja iceal, cra un programa de concurso para chcontrar pareja entre

el piblico, estaba apayado por revistas conservadoras con el proposito de fomentar el matrimonio y elevar ¢l nivel moral

del pueblo.

* Transmitida todavia en 1996 en México por XERED., Radio Red.

 Gabriel Sosa Plata. Desarrollo estructura v perspectivas del Nucleo Radio Mil 1937-1993, pég. 23.

' Articulo 34.- “Son ciudadanos de la republica los varones y las mujeres que teniendo calidad de mexicanos rednan,
demds, los sigui T :

L+ Haber cumplido 18 afos siendo casados, o 21 si no lo son.

IL- Tener un modo honesto de vivir™.
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A manera de balance es posible concluir que Radio Femenina tuvo de alguna manera un saldo
positivo pues como dijo Cuca Escobar en su discurso inaugural, cuando menos ya estaban
fincados los cimientos de una nueva actividad en las mujeres podrian desarrollarse®

Y en efecto, asi fue pues varias “Mujeres de Radio™ reconocen a las colaboradoras de Radio
Femenina como pilares del desarrollo femenino en la radio, entre ellas estd Eloisa Quero,
productora de Radio Educacién, quien recuerda con carifio a sus guias al tiempo que convida
en una primera entrevista, sus vivencias asi como el reconocimiento de algunas colaboradoras

de dicha estacion en su vida profesional.

“COMO ANILLO AL DEDO"
“Elo”™, como le dicen sus compaiieros de la estacion, es una mujer con formacion radiofonica en

distintas areas, a sélo tres meses de iniciar el servicio social en el Instituto Mexicano de la
Radio (IMER), obtuvo su base como asistente de produccion y guionista; hoy es productora en
Radio Educacion. Sus experiencias y reflexiones caen “como anillo al dedo™ pues tuvo la
oportunidad de conocer a mujeres que hicieron historia en la radio abriendo brecha a otras
generaciones.

¢Coémo fue tu experiencia al trabajar con la gente de Radio Femenina?

Trabajé con Emma Telmo, con Rosa Elvira Cano. con Rita Rey, locutoras y planilla
femenina de esta radiodifusora hecha por mujeres, que fue una sorpresa pues era como muy
de “glamour”, aunque ellas luchaban por hacer algo mds que eso. Las tres tuvieron una
trayectoria amplia y me platicaban de sus amigas; tuve oportunidad de verlas ya en el ocaso
de sus vidas. Rita Rey, habia sido la voz de Vilma Picapiedra durante arios, Rosa Elvira
Cano, habia hecho La hora nacional; cuando se hacia en vivo y tenian que ir vestidas de
gala con mitenes, con estola, y asi presentarse ante el publico, hacer la hora nacional viendo
al efectista hacer los pasos, era una experiencia inolvidable para el que asistia a La hora
nacional, ésa a la que ahora todos le apagamos a las diez de la noche los domingos. Los
caballeros, iban de smoking y era un honor formar parte de ese elenco y sélo pertenecian a él
quienes. demostraban tener la suficiente habilidad.

Con ellas descubri muchas cosas. una locucion diferente a la que se hace hoy, un papel de la

mujer diferente al de los noventa, de grado profesional y directivo. Ellas nos abrieron brecha,

2 E] evento fue presidido por representantes de las agencias de publicidad, de la radio asi como algunos
empresarios. Tomado de René Rodriguez y Méndez Revista Radiol/andia no. 4256, pag. 2.
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Jfueron quienes picaron piedra y demost —mujer puede ser profesional y madre.

Cada una tuvo hijos, los nifios se dormum debajo 'de las mesas de la locucion, cargaban con
mamilas y eran mal vistas por esla ‘eran: madres “desobligadas”, eran madres
“torturadoras” por llevar a un pequeﬁova"fas‘ instalaciones, pero tuvieron la suficiente
entereza para ser madre y padre.

Un comiin denominador en todas es que eran divorciadas o sea que sus compaferos no
podian tolerar este crecimiento, esta independencia, mujeres muy guapas que amaron
intensamente, ahi también se rompieron muchos mitos como el de que la belleza estaba
peleada con el talento jpues no! también donde hay belleza hay inteligencia. Fueron las
iniciadoras de este proceso en el que a partir de los setenta empieza a haber mujeres que
vienen pugnando mds fuerte, que vienen ocupando cargos de mayor importancia, algunas de
nivel directivo, las menos, algunas de un nivel medio, operativo, en el que tenian a su cargo
varias series, series que eran de filigrana, de manejar muchos planos, de manejar diez
actores, de manejar al efectista y la musica al mismo tiempo, realizar una trama bien hecha,
con un climax correcto, las intenciones, los matices...

Este tipo de mujer empieza a pegar durisimo en los setenta, para llegar a concretarse en los
ochenta y los noventa como una mujer que ocupa puestos directivos, de decision, ya no sélo
de operacion y de ejecutoria; tiempo en el que la mujer es directora de drea, subdirectora,
Jjefe de departamento, ya no solamente es productora, productora ejecutiva o asistente de
produccion o guionista. Como que se logra destapar todo esto que ya se iniciaba y la piedra
que ellas picaron toma la forma de alguien que tiene la capacidad de pensar, de crear de
tener iniciativa y de ser muy profesional en su trabajo y combinarlo con su vida cotidiana.

No ha sido facil, la gran mayoria de myjeres que conazco en puestos directivos tiene una vida
personal o sentimental fragmentada, son divorciadas o estdn en un segundo matrimonio o
viven un matrimonio mds o menos estable pero en el que ciclicamente hay una crisis o ruptura
o fractura de esta relacion con el compaiiero, mds que con los hijos, porque de alguna
manera ellos se adaptan a lo que ven y se adecuan al movimiento que tiene la madre.
Aprendimos a ser madres de calidad y no de cantidad.

Asi se gestaron los cambios fundamentales en la vida de las mujeres, expresaron con hechos su

deseo de incorporacién a diversas esferas y actividades. En la década de los sctenta lo
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. "f‘emcmno perdla su_sindnimo de sumision y paswldad la_radio, consutuyo sin duda, un’
vehlculo para favorecer la superacion de las mujeres.®’ ’
Es un hecho que la escuela de Radio Femenina y sus: colaboradoras allanaron el camino.
marcando un precedeme que dio paso a la apertura de por lo menos dos opciones para su
desenvolvimiento, una ya experimentada en la radio comercial y posteriormente -con otro
concepto totalmente distinto- en las estaciones oficiales o culturales, donde la programacion de
tiempos del Estado jugé papel determinante para la insercién de espacios dedicados a las
expresiones femeninas mediante camparias o programas sociales, principalmente enfocados a las
mujeres. A partir de una visién similar, surgieron las barras femeninas.
{Qué me puedes decir de las barras femeninas, el caso de Janet Arceo y de otros espacios con
programacion similar? .
Janet Arceo surge dentro de la radio comercial, al igual que Maxime Woodside; tratan de
hacer “la frivolité de la frivolité” y por ahi meter una cuiia de contenido; no estoy en contra
esos programas pero creo que la mujer ha perdido un poco esa frivolidad al estar inmersa en
su trabajo y en ésa vordgine de ser siempre competente, siempre cumplida, siempre en el
momento, siempre actual. La “frivolité " le sirve a la mujer misma que es profesional pero gue
no se “clava™ a oir todo el tiempo ese tipo de programa. A veces, tienen una buena idea, o te
duan un buen consejo; dentro de la radio cultural, Pati Kelly en Radio Educacion, Rosa Elvira
Cano y Rita Rey en IMER aungue, ellas en programas grabados pero de conduccion con un
invitado, con una entrevisia;, Victoria Mondragon es otra mujer que ha estado también en
esto, la mismisima Pati Solis del IMER.

Son estas mujeres, que con una voz fresca, aco Radas de la durez y la experiencia de
) q . p y p

una Rosa Elvira Cano y de una Rita Rey, empiezan a-entrar en los programas de contenido,
de polémica, de ir a entrevistar gente de peso, gente dificil, gente que te da la entrevista
esperando poder evadirla. Ellas aprendén a ser analiticas, aprenden a ser estrategas y
aprenden de alguna manera a sacar la informacion; la mujer descubre que tiene muchos mds

medios que el hombre.

“* La escuela de Radio Femenina y sus colaboradoras allanaron el camino, Su llegada marcd un precedente que dio paso a la
aperlura de por los menos dos opciones para su desempefo. una. va experimentada en la radio comercial 3 posteriormente.

di otro 1 distinto en fas estaciones culturales o estatales. en éstas uhimas, la utilizacion de
\lempcs oficiales jupéd papel determinante para la insercién de espacios para Jas expresiones femeninas.

0 1o
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¢Cuiles eran los temas de esos primeros programas?
Orientacion. fl&bfa de dos tipos: para la mujer que estd en la casa, en ella se pensé mucho,
: ‘en la que xn'o}e;iia mds alld de: “bueno (y si mi hijo tiene determinada cosa a quién llamo? "
o *si ’ef del gas se estd pasando de listo conmigo ;ja quién llamo?”, y “si mi marido es ebrio
ca quién llamo? " siempre se preguntaba lo mismo y no sabia a quién llamar, surgen entonces
los programas de orientacidn con éstas temdticas en la radio cultural, mientras que en la
radio comercial se maneja: “conquistelo en la oficina en 20 segundos ", *mdtelo de anor con
el mejor escote”, “enchinese la pestaia con el hueso de quien sabe qué", y asi.
La radio cultural en cambio, da inicio con un recuento hisiérico de como fue que la mujer
empezd a volar, de como fue que “La Adelita” formé parte de la historia como un personaje
mitico; me acuerdo que por ejemplo, en Mujer. destacdbamos la pariicipacion de Dofa
Josefa Ortiz de Dominguez (v que es vista como Juana por su casa) —repara- y‘ nosotros -
enfatizdbamos que tenia una gran capacidad como mujer para pasar uﬁh'clavé con puro
taconeo, para apoyar a su marido y aguantar la conspiracion pese a jo que Ie‘ pudiera pasar.

De . ahi,” pasamos a los programas de orientacion “si su - hijo tiene - determinadas
caracleristicas en la conducta, llame a tal lugar”; empezamos a ;?rdmociona}"lo que era la
ayuda psicoterapéutica, que no era que necesitara al psiquiatrani q'ile el chamaéo estuviera
loco, sino simplemente, una alternativa para nifios - hiperacrivbs. Lbs programas. .de
orientacion eran para saber qué hacer en tu niicleo familia}' y"qué hacer con todos los agentes
externos que podian como mujer daRarte. ; : . :
Los programas educativos eran para aquellas “madres ' jovenes . que  deseaban segilir
estudiando, eran para platicar a las mujeres sobre des_cubfihﬂgnlbs ciém[ﬁcas; ellas a la
mejor no tenian tiempo ni acceso a revistas oa uri'teléviso} ‘da‘nde verlo, y eran para
educarlas hasta en el arte de la cocina y de la economia misma. :

¢Qué tanto respeto poseian esos espacios? '

Inicialmente fue dificil, no eran muy aceptados. Tuvimos la ventaja de que por ser Secretaria
de Gobernacion contdbamos con los tiempos oficiales de Radio Television y Cinematografia
(RTC) y pues era a fuerza. Yo llegué a tener correspondencia de muferes jévenes que tenian
hijos y que escuchaban "Cita con el Pensamiento" que era una cooproduccion con el Consejo
Nucional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT) y que gracias a esto sabian cosas tan simples
como: ;porqué los termometros tienen mercurio y porqué pucden marcar el grado de calor

corporal? lo usaban, pero era algo que no sabian y lo aprendian a través de “Cita... "
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Todo esta le sirve a rla mujer para que cuando el nifio lenga un bagtye culmral » se acerque a
prcgumarle, ella sepa ver el firmamento de una manera di fereme a ver sélo una bola de
esrrellas.

Las facnhdades brmdadas por la radio permisionada favorecieron una dinamica en la que los
i e_spaclos dirigidos al sector femenino se afianzaron y encontraron un auditorio avido de
vreépuestas a planteamientos de diversa indole. En este sentido comenzaron a emerger nuevas
rutas para mujeres que, sobre la marcha, desarrollaron proyectos y asumieron con toda
responsabilidad su participacion en esos espacios.

La aportacion de la radio cultural resulté fundamental y si bien la apertura no era estrictamente
espontdnea, poco a poco se generd un ritmo que permitid, por lo menos a las barras femeninas,
asegurar su posicion para dar continuidad a temiticas mas apegadas al momento histérico y a
las inquietudes del publico. :

¢{Qué diferencia habria entre aquellas producc:ones y las que se hacen ahora, cudl es la
evolucién? e

Hay una cosa medular, hay programas que sierripfg deben de existir porque siempre va a
haber mujeres que necesiten saber de ellos (;cudles? mu)‘eics violadas, aborto, abuso sexual,
mujeres golpeadas; entre mds pasa el tiempo y pér mds programas que haya, siempre hay una
mujer que acaba de encender el radio y que no sabia que podia atenderse, que no sabia que
cx':?ria “Coba"; tener un esposo alcohdlico, el que haya “Alanon"; éstos son temas que no
son faciles de asumir, lo puedes oir dos tres veces pero no lo aceptas. Entonces. ha
evolucionado en que ahora se habla de temas que antes la mujer no conocia: opciones de
profesionalizacidn, opciones de trabajo, opciones de superacion; algo que ahora se trabaja
mucho es el aspecto mental, psicologico, de crecimienio y superacion personal. Es algo que
antes no era usual y ahora si, se habla de una mujer que estd inmersa en una actividad
diferente. Nosotros acabamos de participar en la primera bienal de radio latinoamericana
con el radio drama "Muyjer civilizada busca", v es justamente el punto en el que se encuentra
la mujer ahora. Actualmente ya no es que porque seas bonita o preguntona jtache!, ya no es
porque eres muy sensible y llorona o porque no eres lo suficientemente capaz ¥ no soportas la
presion jtache! Ahora es porque soportas la presion, porque eres competente, porque ticnes
esa dualidad de ser madre compahera y profesionista, porque compites hasta las ultimas
consecuencias dando el cien por ciento de tu esfuerzo. Empiezas a tratar de colocarte y
colocar a 1odas estas mujeres en un nivel que a la socieduad le cuesia trabajo acepiar.
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Eloisa Quero reconoce un avance del trabajo femenino en la radio comparando las posiciones

: '_‘ocupadas ongmﬂlmente por las pioneras y la incorporacién a sitios donde se abririan camino

como ‘comunicadoras. Desarrollar actividades a favor de una conciencia femenina fue una
alternativa muy importante para brindar orientacién y educacion al auditorio. pero al mismo
‘ tiémpo abrié la posibilidad de demostrar una vez mds su capacidad creativa, sensibilidad, vision
. critica. pero también, esta innovadora forma de hacer radio en Radio Educacion, el IMER y
Radio UNAM, se adoptd en la radio concesionada. aunque, toda proporcion guardada en
cuanto al esquema; los aspectos educativos o de orientacion fueron menos apreciados y, en
cambio, se adquirié un tono menos analitico (frivolo. como lo califica Eloisa), basicamente
orientado al entretenimiento. Los compromisos comerciales de las emisoras concesionadas
exigian resultados en nimero de audiencia.

De fdrma que en los setenta surgié una nueva oportunidad de aprendizaje para las mujeres.
pero lambxen para la radio, un medio que comenzo6 a despertar de un letargo de varios afios
debido en gran medlda al desplazamiento experimentado a raiz de la llegada de la television. E!}
amblente rad)ofémco daba sefales de superacion tanto para las mujeres como para la industria

en sf
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HL. 3 PREPARANDO EL TERRENO.

UNOS SESENTA DE RESACA Y ANTESALA

Como se desprende de lo compartido por Eloisa Quero. la condicion de las mujeres parecia
‘adquirir solidez en la década de los setenta. este fendmeno se aparejé también a una
consolidacion de la industria que comenzaria a reponerse de coyunturas que, s6lo unos afios
antes, mermaron su avance, como fiue por ejemplo. la introduccién de la television. La
audie‘ncié,‘los inversionistas y los colaboradores. volcaron practicamente todo su interés hacia
_el desarrollo de la TV. Fue una época en la que los reporteros y comentaristas de television

E 'eran mvnados a las conferencias de prensa para ocupar primera fila, en contraste, a la gente de

L radlo, en ocasiones no se le permitia ni la entrada.

Las etapas de crisis para el dial impactaron también en el desempefio de las mujeres, quienes
) Habfan logrado ya ubicarse. Rita Rey, a pesar de ser una figura reconocida en el me‘d‘ioh'corﬁenté )
a Berta Zacatecas que "la radio tuvo su época mala cuando la televisién tomé mucha fuerza"®,
Otra mujer que enfrenté momentos dificiles en esta época fue Emma Telmo, qmen también
kgozaba de reconocimiento en el ambito, se vio en la necesidad -como ella misma lo expres6- de
trabajar para emisoras del gobierno debido a que su integracién a la cooperativa de radio,
~Namada Artistas Unidos, se desintegrd; al fracasar esta cooperativa, el proyecto se apagd
"-debido a la competencia entre la pantalla chica y la radio.
Mery Barquin habloé también de su caso "la radio se acabd. A mi no me gusté el doblaje. Me
dediqué a la docencia... Entré un rato a la televisidn, pero no era lo mismo; no me gustd y para
el cine ya no tenfamos edad"®.
La mayor parte de las estaciones se encontraban saturadas de programacién musical y de
radionovelas, los espacios con programas hablados eran contados y se transmitian
principalmente en estaciones como la "W" o la "B" Grande.
El periodo de bonanza para la participacion femenina se comréjo antes de concluir la década, la
situacion se mantuvo sin cambio practicamente hasta los setenta, momento de nuevas

oportunidades y de gran importancia para el trabajo femenino,

* Bertha Z Revista mexicana de comunicacion No. 42, pags.18-21.
& [dem.




ACCION Y REACCION SETENTERA

Realmente el verdadero despliegue de mujeres a través del éter. tiene, desde el punto de vista
de la produccion de radio hablada, su origen en la década de los setenta, un momento crucial
también para la integracion a nuevas posiciones. Desde el inicio de esta década se aprecié como
nunca antes, el talento femenino en la realizacion la conduccién y la produccién de radio.
Profesionales como: Janet Arceo, Patricia Kelly, Lidia Camcho, Virginia Sendel, Eloisa Quero,
Pati Solis, Maria Eugenia Pulido, entre otras, iniciaron la avanzada hacia posiciones
estratégicas en la conduccion, la realizacion y la produccion.

La apertura de espacios para las mujeres, coincidié con un segundo aire de la radiodifusion
debido a que el esquema de “rockola™ de los aflos sesenta fue superado gracias a algunas
estaciones que decidieron otorgar mayor peso a la programacion hablada. ’
Los pocos programas hasta entonces conducidos con voces femeninas, mostraron perfiles de
contenido con caracteristicas muy diferentes a la radio que se habia hecho con anterioridad, por
ello, los setenta representan un periodo de transicion, en el cual, las mujeres avanzaron hacia
ambitos de mayor trascendencia desde la perspectiva de la vida politica. social. cultural e
intelectual del pais.

La radio universitaria jugd un pape! fundamental, se convirtid en foro de expresién, denuncia y
solidaridad para grupos minoritarios o marginados. Por su parte, la radio privada desempeiié un
papel muy distinto, su razon de ser permaneceria fuertemente vinculada a intereses comerciales,
que lejos estarian de proponer alternativas de fomento educativo. cultural o social.

De manera que la radio universitaria y la radio estatal, fueron las primeras en programar temas
vinculados a cuestiones femeninas, infantiles, de opinidén, de educacién. En este sentido las
radiodifusoras que desarrollaron una labor determinante fueron: Radio Educacién y Radio
UNAM (mas adelante, en los ochenta, también lo haria el IMER), de manera que las bases

estaban forjadas.

UN NUEVO DESPERTAR EN LOS OCHENTA

El trabajo de las mujeres adquirié todavia en la década de los ochenta, mayor vitalidad en la
bradio, no sOlo en las emisoras estatales o universitarias, sino también en la radio privada; su
‘ihcorporacién a diferentes dreas se aceleré y por lo tanto, aumentarian las posibilidades de

acceder a puestos ejecutivos, de mando. de direccién o toma de decisiones.

**As{ nombrada por que la promocion musical invadia a diestra y siniestra a las cmisoras.




Como se explicé en el primer capitulo en el apartado referente a las funciones sociales de la
radio, la década de los ochenta, fue un periodo determinante para la radio hablada en general.
En el caso de los espacios para las mujeres se consolidaron las ya cldsicas barras femeninas para
" las sefioras y amas de casa, pero al mimo tiempo este momento comenzarian a surgir espacios
“clave por lo que se escuché una radio mas participativa, mas preocupada por sectores de la
poblacién que anteriormente no formaban parte de su interés u objetivo, como son los jévenes
y los nifios. o
Para constatarlo nada mejor que sumergirse al mundo de las “Mujeres de Radio™, a través de
sus propias impresiones, su opinién. En el proximo capitulo los comentarios de Maru Puhdo y
la segunda parte de la entrevista con Eloxsa Quero reflejan una radio distinta, con una :

orientacion encauzada a espacios para la précuca femenma en la produccion y la conduccnén,

tanto en la comunicacién manufacturada por mu_‘eres para mujeres como en la destinada a otro ™ - -

publico.
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CAPiTULO IV

IV. EXPERIENCIAS FEMENINAS EN PRODUCCION, CONDUCCION Y REALIZACION,

ENTRE MUJERES LA SEGUNDA APORTACION DE ELOISA QUERO
Eloisa Quero, comenta en la segunda y wltima parte de la entrevista, su experiencia como
Productora y como testigo de tres etapas diferentes para las mujeres en radio: el primero.
cuando comenzaron a hacer guionismo, a trabajar como asistentes de produccion o realizacion:
otro, cuando tomaron las riendas tanto en la conduccién como en la producciéon y la
realizacién; el lercero, cuando comenzaron formar filas en posiciones para toma de decisiones,
enla prog,ramacxén, dxreccnén y produccion.

. Su ldea e mlerpretacxon de la produccnén es muy particular, para ella ser productora...
"E s alga delicioso, es: concebir el bebé, pensar cémo va a ser, su objetivo, hacia donde va a

- caminar écomo quieres que se desarrolle? y finalmente, entrar a la labor de parto. Vivir el
bebé en grabarlo, en olrlo, en armarlo, en postproducirlo, editarlo y cuando lo oyes llorar al
aire pues sabes que ti estuviste ahi y que tii eres la madre de ese nifio". Pasas por-unas...
Reencuentros con la Historia, ése era mi programa, una cooproduccion con el Instituto
Nagional de Antropologia e Historia, recredbamos dramatizando aspectos histéricos.
Pu.'ru mi fue muy parecido a tener un bebé; lo ves hermoso porque e costé nucve meses de
embarazo pero hay quien te dice: jqué bonita chambrital... y quiere decir que el chamaco
estd jhorrible! también hay quien te comenta "ique bonitos ojos!"....y es que tiene algo de
merecer; igual pasa con los programas. k o i
Cuéntame acerca de tu experiencia como locutora.
Estuve ocho arios en el IMER y de ahi pasé a Radlo Educac on. En IMER hice las rubricas de
identificacion de lo que entonces era Radio lnﬁmlil ¥ que después se convertiria en XE
RHIN, todos los nifios que se oian ahf era yo con diferentes doblajes. Tomé un curso para ser
instructora de locucion, ful cupacrladora del IMER, tuve la oportunidad de entrar al mundo

del doblaje, me encamd y permaneci en él casi seis afios.
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{Qué momento de la historia de la radio. crees que es ﬁxﬁdafﬁcﬂta]_én‘cuantoia la participacion
de la mujer? R

A nivel muy general yo creo que en los setenta se da una efplosién a los grandes niveles,
cierto es que después de sesenta y ocho hay muchas inujei'es gue se involucran, que pugnan,
que luchan, que defienden, que cuestionan, pero en un nivél de superacién profesional, en un
nivel de empezar a ocupar estos lugares que eran privilegiados del hombre por su decision.
Setenta, ochenta. son las décadas en que la mujer empieza a mostrar algo mds que la belleza
exterior y empieza a tener mds injerencia intelectual.

En el caso de IMER y de Radio Educacion ¢Qué dreas eran las que tenfan mayor afluencia y
participacién de mujeres?

Produccion, por ser creativa, y porque tenia un drea que permitia a la myjer combinar su
labor como madre y con su profesion, también el guionismo por que investigaban en casa: las
mejores investigaciones eran de mujeres por esto de ser lan obsesivas, tan metiches, tan
curiosas. '

&Y. qué hay de la locucién?

La Iocucuin de mujer tiene primero un papel como de compaiiia, de la parte bonita como de

: ,ornalo Es en los setenta y ochenta cuando la mujer empieza a tomar un micréfono mds

»‘:‘cueslionador, mds vivo, mds intelectual, mds participativo y deja de ser el acompanamiento

bonito’, éfa hacer el *feed back"”, osea la retroalimentracion para un de igual a igual en la
,'m‘ancziérhh; la'mera mata de Pati Kelly, ella trabajaba con gente de mucho calibre en cuanto
a ldéi;ibres hombres, era una pequeiiuela luchando por ganarse un lugar, tenia que ponerse
las pilas, investigar.

" En I’a’radio cultural la mujer tenia que investigar, esto que ahora hace la radio comercial con
Carmen Arislegui, quien por cierto sale de Radio Educacion para Multivision. En la XEQK se
inlég}'bn las mujeres a partir de los setenta, entra una voz femenina a locutorear, porque
" habla una voz Jemenina que decia: *'Tin Larin ricos de principio a fin.Tinnnn". Eran jingles,
el hombre éra ¢l conductor de todo este "Haste haste la hora de México"... En los setenta se
empieza a meter una voz femenina que dice algunas partes aunque conservando la voz
masculina siempre ahi. Finalmente, cuando ingreso IMER en el noventa, ya habia una mujer

que hacia el turno completo junto con la voz masculina.
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(,De qué ha dependndo que haya [ deje de haber interés para darle espacios a las mujeres en

o radno"

jEso depende mucho de Ia‘admtmslracion que llegue. Esta administracion ha sido

Ierrlblememe concihadora negoctadora, casualmente tiene mujeres en la mayoria de sus
dreas, podr:a dectr que somos aIrededor de vcmltdas funcwnarros, hay siete hombres
contando al dlreclor. el resto .somos mujeres.

Las dreas mds conﬂxcrivas las tenemos las mujeres por que nuestra capacidad de negociar es
mucho mds amplia y"eslo no quiere decir que los hombres no sepan negociar, pero ellos
negocian de una manera muy vertical, nosotras hégociamos de una manera horizontal;
proponemos estrategias con veinte opciones aungue sélo sea una la que se va a respétar. es L
decir, ante veinte aIlernanvas tienes la oparlumdad de dar’ margen a que la genle se- s:ema

halagada de que le das oportunidad de pensar. Un hombre no es as{ un hombre no és lan

estratégico, son mds directos.

¢Qué importancia tiene para ti la partncnpacnén fememna en radlo?

La dividiria en dos: a nivel género-y a nivel . comu cac an. n veI genero porque es

importante ir cumpliendo metas, avanzar - Iemameme como “unas pequenas marabuntas,
ganarnos a pulso los cargos que tenemos. Es aIgo muy sali.s;faclorto A nivel comunicacion es
algo también importamie pues la labor de investigacion, - la capacidad de entregu de una
mujer, el toque femenino tanto en la calidez de la voz como en la compaiiia es algo que nunca
puede darse en un hombre, por sexual, no porque sean incompetentes.

La mejor produccion de tu vida es tener un hijo, eres capaz de crear otra vida y cuando ti
desarrollas esa capacidad, o la vives a través de una amiga, o la vives por naturaleza, eres
capaz de parir un programa y de hacer una serie de cien programas; levantdndote todos los
dias a las cinco de la maRana como si lo fueras a llevar a la escuela y eso es algo que en
comunicacion es muy vdlido y muy necesario.

Los medios no pueden seguir en un teje y maneje sin sentido, los medios estdn siendo tomados
para marcar directrices, para dictar valores como toda la vida lo han hecho. Tuvieron un
tiempo en que no eran mas que acompaiiamiento, en el caso de la radio era musica
acompaiidndote en tus momentos de estar ahi de noche larga y café haciendo trabajos
universitarios o cuando te cortaba el novio y te tirabas al llanto, en fin, era acompafiamiento;

ahora es un medio para enterarse de ;hacia donde vamos? ;qué podemos hacer? ;quiénes
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somos?, hay una gran diferencia entre los programas quc oiamos. con nueslra.s mamds, de

Chepina Peralta, a los que ahora escuchas:

¢Cudl seria entonces la propuesta o el trabajo de Radlo Educacuim en rubros similares?

Aqui en lo primero que se penso fue en que se necestlarlan programas para muyjeres. Radio

Educacion es una emisora que. ha lrabaj do Siempre con mujeres, es una emisora aiternativa

que maneja otra eslruclura y olra ideolagta. hay un respelo grandisimo hacia la mujer, que

en un.momenio se habta dl[!ll , Ahara. nosotros lo retomamos y lo exigimos; en Radio

Educacidn, - por ejempla. lenemos a Lourdes Herndndez La Coacinera Atrevida, que
verdaderamente - hqce ~de gu_xsar_ todo - un profesionalismo, una serie de pasos, de
conacimientos,-de iéns@zciénes. :

¢Cudl ha sido la vehtaja o desventaja de tener a las mujeres en Radio Educacién?

Lo bueno ha sido que la mujer sabe ser compariera, apoyo y soporte en conjunto, como
equipo de los hombres de esta emisora, lo cual, ha hecho que demuestre ser pariicipativa,
critica y hasta beligerante en su momento. En los setenta, cuando fue la huelga de hambre de
Marcial Alejandro, las mujeres hacian plantones, carteles, salian y participaban, no se
amedrentaban con granaderos ni con amenazas, eso hacia que los hombres se mantuvieran.
Dicen que detrds de un gran hombre hay una gran mujer, es cierto.

¢Cuil serfa tu prospectiva a futuro de la mujer en la radio?

La mijer va a tener mucho mds participacion. creo que va a haber una radio hecha por
mujeres para mujeres, pero no va a ser como Radio Femenina, serd_una;diﬁzébra'r:éalrhente
de apoyo a la mujer del siglo XXI. Faltan coma unos diez ahos para que esto suceda. Creo
que la mujer va a ser mds activa y no sélo en la comunicacidn, sino en muchos otros campos.v
Va a formar una nueva familia y estd educando a una nueva pareja; los hombres de hoy en
dia cambian pafales, cuidan a los nifios, y a veces no lo admiten, pero lo hacen; nuestras
madres no concebian ni siquiera insinudrselos.

La mujer se ha abierto y vamos a llegar muy lejos, creo que estamos educando a los nifios que
van a ser el complemento de las nuevas mujeres, van a ganar el respeto de esta mujer, yo no

- estoy de acuerdo en que se peleen, somos complemento.

'Las palabras de Eloisa Quero denotan signos de cambio en la manera de crear y asumir la
radiodifusién. Un buen principio fue sin duda, otorgar mas valor a un medio de comunicacion
donde existia la posibilidad de circular mensajes que fortalecieran el trabajo intelectual, dejando
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atras lo estrictamente estético, superficial u ornamental. Entre las emisoras que comenzaron a
promover el respeto hacia las cuestiones femeninas Radio Educacidon jugd un papel muy
importante al abrir y mantener foro para temas como la educacion, la conciencia de género. el
ejercicio y el crecimiento de las mujeres como profesionales de la comunicacion, gracias a ese
tipo de espacios fue posible poner al descubierto la trascendencia del trabajo femenino en la
radio

La informacién emitida en las respuestas de Eloisa Quero, muestra un panorama de mayor
estabilidad y apertura para el trabajo femenino. De igual forma, selc‘:u‘eﬁt»a el testimonio de Maru
Pulido, quien constata mediante su propia experiencia las incur‘sionégdé las “Mujeres de Radio”

en la locucion.

“LOCUTOREAR™ Y CONDUCIR CON MARU PULIDO . < Lo
Siguiendo con las entrevistas a las expertas, otra mujer/qqe ,ftam,b_ién, cbmpane su apreciacion
respecto del trabajo femenino en radio es Maria Eugenia Puhdo, conductora y locutora de
Radio Educacién. k

Maru Pulido es actriz de formacion. Egresada del Centro Universitario de Teatro, también
estudié publicidad. Fue militante de los movimientos feministas durante los setenta y se auto
califica como una mujer simpatizante con la lucha de las mujeres. Su llegada a la radio fue algo
accidental, la invitaron a hacer algunos programas grabados y luego permanecié a prueba para
hacer un poco de cabina de radio.

Dentro de su generacién es una de las iniciadoras y principales promotoras de los espacios
radiofonicos de contenido. Comienza su intervencién muy enfaticamente al asegurar:

"Estoy con la lucha de las mujeres, y en eso he trabajado". No habia mujeres en turno
propiamente aqui en Radio Educacion, esto fue en mil novecientos setenta y tres. Entramos en
esa primera camada Emilio Eberguenyi, Patricia Kelly y yo.

De acuerdo con tu experiencia jqué le falta a la radio donde participan mujeres?

Bueno, si me voy a poner muy exigente, creo que hace falta una estacion de mujeres, ya no
digo dos o tres programas, que deberia haber mds, porque lamentablemente aqui en Radio
Educacion. Y me imagino que también sucede en otros lugares... se dice: av no jes que ya ha
habido! jya pasé eso! jes que ya basta de programas y programas de mujeres!, como si fuera
moda. jNo es una moda! ;cudl programas y programas de mujeres? se termina uno y empieza

otro, debe haber continuidad pero eso depende del criterio de los directivos.
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En otras partes de América Latina; por ejemplo, en Chile, hay una estacion muy importante
de 'm.l)jerés “Radio Tierra", con quienes hemos tenido colaboraciones, nos mandamos fax o
nos llaman por teléfono; es muy rico sentir que hay una estacion que ellas mismas gestaron.
Les va rhuy bien y siguen con un trabajo que cada vez cobra mayor importancia.

L'as‘ mujeres somos jla mitad de la poblacién! debemos de tener un programa hecho por
nosotras mismas 'y ;porqué no? una estacion dirigida por las mismas mujeres.

},En qué momento crees que ha tenido mayor foro el trabajo que has hecho?

No me puedo quejar, me ha ido muy bien en Radio Educacion, me ha proyectado a otro tipo
de trabajos, a la television por ejemplo; la gente que te conocié en un momento dado, te
llama para otras cosas, eso lo hace muy rico; ademds, me he movido mucho dentro del-.
i ,lefre’no de la salud, he hecho varios programas sobre salud. y no es que me quiera “clavdf"

por ‘ahi, pero se me ha dado, tengo suficientes relaciones. En Radio Educacién me stemo”

3 realmeme como en mi casa, se me ha respetado, se me ha otorgado un lugar muy bueno y i
. rrabcyo es un resultado; la gente lo conoce, no se trata soélo de que digan jqué bonita vo‘., no,
»Ia'mujer debe de tener inteligencia y es muy importante que cuando uno realmente se
j;reocupa por proyectarla, por presentar sus propios proyectos, eso es fundamental.

¢Cual es la principal aportacion de la radio cultural a los programas para mujeres?

El _{;rimer espacio importante que hubo para las mujeres fue en Radio UNAM con Alaide
Foppa, con Elena Urrutia, son asi como las primeras dentro de este terreno, desde entonces,
se empezd a dar suficiente importancia a los programas con muyeres. Radio Universidad y
Radio Educacion tuvieron un papel muy importante en este tipo de programuas. De alguna
manera se hizo y se ha hecho una labor trascendente desde estas tribunas feministas que no
tienen nada que ver con programas de mujeres como el de Janet Arceo, que yo la respeto
mucho porque es su campo, nada tengo en su contra pero, a mi no me interesa hacer un
programa de misceldnea para que las mujeres aprendan a cocinar, a servir al hombre
fomentando su papel tradicional como mujer; al contrario, hay que hacer programas para
satisfacer las demandas de las propias mujeres y para concientizar acerca del cambio que

estamos viviendo desde hace tiempo. Ya no somos las mismas de antes.
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.Y en el caso de Radio Educacién?
"Aqui en Radio Educacion la linea es un poco similar a la que ha tenido el foro de la mxy‘er en

Radio Universidad o en el IMER; yo participé como conductora en Radio Educacion en La

d ’s en Dej de ser pacientes, antes de este programa habia

P

causa de las mujeres,
otro que se llumaba Cartelera de mujeres, o también Noticiero de mujeres, un programa
critico respecto de la condicién de la mujer, que si quieres llamarlo feminista, pues si es un
programa feminisia, ése es el atractivo, la gran diferencia que no tiene nada que ver con los
demds programas. ' ’
¢Cémo era Dejemos de ser pacientes, cémo se plante6 su objetivo?
Inicialmente gran parte del programa se dfrigié a la salud de las mujeres aunque se tocaron
: rhuchés'lemas: la lucha campesina en Chiapas, las mujeres indigenas, la atencion en la salud,
pero, se abrio ' mucho mds a la lucha de las mujeres. Empezé como una necesidad de que las
‘ mujeres tuviéramos un espacio sobre nuestra salud, la calidad de la atencion médica es algo
que se cuestiona mucho en estos dias, esa necesidad de que las mujeres seamos respetadas en
la calidad de la atencion médica, asi fue como inicié el programa, este programa ademds se
hacia con SIPAM (Salud Integral Para la Mujer), una ONG que patrocina el programa.
¢Qué hay de tu trabajo en radio privada, que diferencias encuentras laboralmente hablando con
relacion a la radio cultural?
En radio privada tuve un prégrama en Radio Acir, era de critica con humor y se llamaba El
salon de la fama lo hacia Alejandro Sdnchez, habldbamos de los politicos, nos metiamos en
“honduras” pero con humor, y teniamos buena respuesta por parte del puiblico.
Lamentablemente estuvimos sélo tres meses al aire, pero fue una experiencia muy divertida,
muy rica, lo hactamos con la colaboracién de Alejandro Aura. Sin duda, me sirvié para
revalorar mi experiencia en radio y siento que en Radio Educacion, emisora que depende
directamente de la SEP, hay una gran facilidad para hablar de todos los temas. hay mucho
) may;)r libertad. En la radio comercial, siempre estdn fijdndose en cualquier cosita, una
palabra disonante y les parece verduaderamente como retirarte la licencia de locutor;

entonces, aquilato el trabajo que tengo.

Maru Pulido a través de su trabajo y su experiencia en diversos programas de radio. refleja su
interés por incentivar el desarrollo al tiempo que contribuye a propagar la necesidad de hacer
conciencia, de reconocer cambios en los roles femeninos. Valora el importante papel
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desempefiado por las emisoras culturales como campo fértil para ventilar distintos aspectos
relacionados a la vida de las mujeres. Su ideal para responder a las necesidades femeninas seria

la creacién de una emisora hecha por mujeres.

Hasta el momento, el balance de las entrevistas apunta a lo contrastante que resulta el hecho de
que tres décadas atras, las mujeres comenzaban apenas a concretar su desempefio en posiciones
distintas a las ocupadas durante los inicios de la radiodifusiéon. En los ochenta su papel era
completamente diferente ante la creciente apertura de espacios, principalmente en la produccion
y la conduccién; otro de los campos donde el trabajo femenino tomo fuerza, es la realizacién,
especialmente por su estrecho vinculo con la pr‘oduccién. Para abundar en ello, Lidia Camacho,

realizadora experta, comparte sus puntos de vista.

LA VERDAD DE LIDIA CAMACHO EN LA REALIZACION

Lidia Camacho es Directora General de Radio Educacion, fue productora de base en Radio
Educacion y forma parte del equipo de la emisora desde hace mas de diez afos. Produjo el
programa Tierra Adentro (cooproducido con la revista del mismo nombre asi como el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes).

La trayectoria de Lidia se sustenta en una formaciéon de guionismo, adaptacion de obras
literarias. dramatizacion de guiones, locucién, realizacion y musicalizacién. Disefié sus propios
programas pero ademds es una impulsora de la innovacién por lo que ha estado muy
involucrada con la organizacion de las primeras emisiones de la Bienal Latinoamericana de
Radio.

¢(Donde consideras que tiene mis posibilidades de ejercer profesionalmente la mujer que hace
radio: como realizadora o como productora?

En esta diferencia habria que tener mucho cuidado porque en realidad no todos los
realizadores son productores, hay que tener cuidado en este sentido. Efectivamente el papel
de mayor peso o donde ha estado trabajando mds la mujer es en la realizacion de los
programas. Al decir realizacion, es todo por que también es en el guionismo, es en el disefo
de las series, es en el disefio del propio proyecto, hasta la realizacién de los programas. Creo
que la participacion de la mujer ha sido como que muy integral, desde disefiar un proyecto
hasta su realizacion.

¢En qué radica entonces para ti la diferencia entre una y otra?
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Creo que el concepto de ﬁrbduccién y de r'c;zlizac’ién, gh materia radiofonica es un tanto
disperso. No hay mucha concrecion en ése sentido como la puede haber en el cine 6 en la
television, donde efectivamente hay diferentes tipos de productor, inclusive también hay una.
diferencia gigantesca entre lo que es el productor en Estados Unidos y lo que es el pfoduclmj
en Europa; entonces, siempre se ha credo que el productor es la persona que solicita una
produccion y que consigue eventualmente los recursos financieros. - ’

El realizador, es la persona que se encarga de hacer la puesta en escena, si se trata de un
radioteatro, por ejemplo, pues de la obra que se ejecutard. El realizador es la persona que se
encarga justumente de realizar un programa de radio, sea una serie, un programa
comunitario, cdpsulas, etc. Nosotras, como productoras fenemos una doble funcion: por un
lado conseguir recursos, y por la otra, conseguir coopatrocinadores que te apoyen para hacer
algunos programas, algunas series.

En el caso de Lidia Camacho, existe una constante interaccion de tareas o actividades donde
apenas se advierte una fina linea que separa la produccién de la realizacion, en ese marco,
emergen enfoques y criterios para desarrollar un trabajo donde el compromiso es cumplir con
los objetivos de los proyectos, éstos a su vez se vinculan directamente a la intencién de cubrir
las expectativas que tiene el piiblico de la emisora, de sus mensajes y programas, asi, vuelven a
presentarse, como sucede con las demas entrevistadas, rasgos propios para identificar a las
“Mujeres de Radio™. '

¢A qué mujeres considerarias como “Mujeres de Radio™?

Hay que ver desde que perspectiva, por que habria unas que serian las mujeres que
materialmente hacen los programas, otras que son mujeres que mds bien son conocidas por
su voz, que seria el caso por ejemplo de Fatima Ibarrola, el caso de Pati Kelly, el caso ahora
de Carmen Aristegui. Entonces dices: pues si es mujer de radio en tanto que es una locutora
de un programa, pero al mismo tiempo de television.

Si, pero precisamente ahi esta la diferencia, con “Mujer de Radio™ el criterio esta dado por
quien se ha dedicado toda la vida a hacer radio, ya sea en el ambito de la locucion, de la
realizacion, del guionismo, de la produccién, desarrollando un mejor conocimiento y
utilizacién del medio. Hoy en dia hay muchas mujeres haciendo radio pero ¢quiénes

permanentemente aportan algo?
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Hay un grupo de mujeres muy impartante en Radio Educacion. cuyos progrdirii;s inclusb hkzh
durado mucho uempo algunos eran programas destinados a muyjeres, vanas de eIIas slguen
trabajando en Radio Educacidn, otras ya no.

Actualmente ;ja qué factores ideoldgicos, culturales o econémicos podrias atnbulr una mayor
part:cnpacxon femenina en la radio?

Comentando con mis compaieras deciamos ;por qué hay mds mujeres produciendo, o mds
mujeres produciaras en Radio Educacion? Fuera de Radio Educacion no conozco muy bien el
Jfendmeno y me parece que finalmente las mujeres como que sélo apoyamos al marido, porque
la mayoria son casadas, entonces el pago de Radio Educacion, el pago que te ofrece una
radiodifusora de cardcter cultural pues es realmente insignificante. Un hombre en realidad
creo que dificilmente podria vivir de trabajar en una estacion de radio, creo que mis
compaiieras de alguna manera con su sueldo base mds una o dos producciones se apoyan,
claro que no es el caso de todas, pero si de la gran mayoria, siento que en este sentido quizds
haya esa mayor posibilidad de trabajar en una estacion cultural sin tener esa presion tan
Suerte que es la econdmica, pero esto es mera intuicion,

¢{Eso no impactaria negativamente en la calidad que dei irabajo? -

No, por el contrario, justamente como es tal el amor quc se tiene a la radio pues no importa
que te puguen poco, lo haces.

z,En tu caso qué satisfacciones encuentras en la radio?

- Para lmI la radio como medio es muy importante, porque es un medio en el cual puedes volcar
lb_dd 1 creatividad, es un medio en el que estd a prueba toda tu imaginacion. Me encanta
hacer radio y de hecho cuando llegué a la Universidad del Claustro de Sor Juana, la unica

. coﬁdicfio’n era que yo tenia era seguir haciendo mis propias producciones porque es como si

dni(lara de un momento a otro toda mi parte creativa que puedo estar volcando a través de

" mis propms programas.

: (,Qué papel han Jugado Radio Educacion y las estaciones culturales en la apertura de espacios a

la mu_|er‘7 :

: reo que 10 se estd haciendo nada para que haya mujeres en la radio. Es como un fendmeno

unpoco azaroso, hay hombres es cierro, tenemos comparieros productores pero que son los

menos Y efectivamente en cuanto encuentran un trabajo en donde se les exige tiempo completo

: 'qbﬁ;‘émanlc no lo piensan, dejan la estacion ;por qué? porque la estacion no puede cubrir sus

‘necesidades econdmicas como tales. Creo que es por estas cuestiones de cardcter economico.
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Entonces no es que los directores hagan algo por que haya mxgeres sino’ que es un fenomeno

que’ tlene mads que ver con el azar y bueno pues con el maI pago de las estaciones. Realmente

Ia radlo cultural paga muy poco a su gemc, cada quxen busca alternativas diferentes. En el
L casa de la radio privada creo que si hay un ethbno entre hombres y mujeres.

En ]a opinién del sefior Rafael Cardona Lynch, muchas mujeres estan en la radio porque tienen
una gran sensibilidad ;crees que la sensibilidad o la creatividad de la mujer tenga algo que ver
con su papel en la radio?

La creatividad es algo independiente del sexo, yo no me atreveria a hacer ésa aseveracion. No
creo que haya relacion directa entre la creatividad del hombre 6 la mujer. Te podria decir
que la mayoria de los programadores -al menos en la radio comercial-, son hombres que
Nevan afos haciendo programacion, como por ejemplo, el Sr. Ramiro Garza, asesor de
Radidpolis y de varias estaciones. Creo que es la sensibilidad que tiene el hombre y la mujer
de poder conocer a su publico y de saber exactamente qué es lo que quiere ése publico y en

Juncion de ello ofrecerle algo.

Las mujeres (producen libremente o encuentran limitantes?

‘Desde el punto de vista de Radio Educacién -hay un comité técnico que evalia la
programacion determinado tiempo, este comité estd integrado por uno o dos productores de
la estacidn -casi siempre mujeres- que evalian la programacion, las series y deciden qué es
fa.‘:;ble o-que no. Yo no lo veria desde la perspectiva de que si hay apertura, creo que
tenemos toda la libertad en la estacién y tanto hombres como mujeres pueden presentar
proyectés e independientemente del sexo se aceptan los que puedan ser mds interesantes. Ver
las cosas desde el punto de vista de que si la mujer o que si el hombre... me parece un poquito
ahacrénico, obsoleto, quizds en las estaciones comerciales si se dé, quizds efectivamente
siendo la gran mayoria de los grupos radiofonicos dirigidos por hombres, ellos tengan
efedivumenle una preferencia hacia el trabajo de los hombres dentro de la propia estacion,
de eso si habria efectivamente que hacer un andlisis y ver cudles son los cargos que ocupan

las myjeres en las estaciones comerciales.

La entrevista con Lidia Camacho da pie a la reflexion de otros aspectos pues. a diferencia de las
opiniones y puntos de vista que previamente compartieron Eloisa Quero y Maru Pulido para
explicar la participacion femenina en la radio, Lidia Camacho la ubica como algo “integral™
aunque ciertamente azarosa. Enfocando sus respuestas al caso particular de Radio Educacion,
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relaciona la mayor presencia de mujeres en esta emisora con cuestiones de tipo econdmico asi
como al hecho de que el comité técnico de evaluacion generalmente se integra por mujeres y,
aunque estos factores podrian propiciar la integracion de equipos de produccion con mayor
cantidad de mujeres, la aceptacion o rechazo de propuestas creativas para produccion
radiofbnica de ninguna manera se ve influenciada por el género (sexo) de quienes las producen,
lo mismo puede ser producto de la inventiva femenina o masculina. Desde su dptica no existe
diferencia alguna entre la sensibilidad o creatividad de los hombres o de las mujeres, ambos son
igualmente aptos y talentosos.

Lo importante para Lidia es que el producto sea del agrado de los escuchas y cumpla con su
cometido, esta apreciacion da justamente la pauta a detenerse un momento en el destino de

toda emision; el publico escucha.
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IV. 2 EN GUSTOS SE ROMPEN GENEROS.

OFERTA Y COMPLACENCIA FEMENINA

Pensar en programacion radiofonica que se adapte a los gustos, preferencias, eét,ilov y ritmo de
vida de los habitantes de una ciudad tan cosmopolita como la de - México, requiere de' una
oferta rica en variedad, contenido, formato y géneros. : iv' . o L o
Aun cuando la programacion radiofonica cuenta con toda una gama de'opciyo‘nes‘, todavié’son '
contados los espacios donde se orienta. educa o informan con seried_ad y - profesionalismo
aspectos de interés para el piblico femenino pues el esquéma de programacién se mantiene,
desde varias décadas atras, con un patréon de programacion similar. Generalmente de lunes a
viernes entre seis y diez de la maflana buena parte de los grupos radiofonicos transmiten
noticiarios, algunas emisoras alternan con programas de entretenimiento para piblico adulto o
adolescente, pero una vez que el reloj marca las diez de la mafiana, se hacen presentes las
cortinillas introductoras de las barras femeninas, casi todas ellas concentradas en la banda de
amplitud modulada (AM). Alrededor de las doce o una de la tarde, vuelven a la carga los
servicios informativos, luego, las ondas hertzianas dan cabida a mensajes para todo publico y se
diluye cualquier csfuerzo de segmentacion dirigida al géncro femenino. De scis de la tarde a
ocho de la noche regresan los informativos al dial, en algunos casos hacen contrapeso a
programas de concurso, espectaculos y complacencias musicales. o bien unos cuantos de
orientacidon (consejos médicos o asesoria legal entre otros). Para las nueve de la noche, la
programacién adquiere otro matiz. se transmite principalmente programacidn para publico
adulto, los temas abarcan desde orientacion fiscal, financiera, legal, como espacios de discusién
y expresion para grupos minoritarios (principalmente sexo servidoras y homosexuales).

Los fines de semana la oferta radiofonica responde basicamente al esparcimiento y la
programacion adquiere un corte diferente. los informativos ceden su lugar a croénicas
deportivas, programacion cultural. infantil y musical. ‘

Conquistar un lugar en la mente de los escuchas no es tarea ficil. Aunque hay transmisiones
que tienen un auditorio fiel y gozan de la ventaja mantener a su publico cautivo. no siempre
alcanzan el posicionamiento proyectado.

Cada escucha. dependiendo de sus necesidades. gustos, intereses e incluso su estado de dnimo,

sintoniza la estacion que mas le plazca.




Si bien los contenidos radiofonicos estan intimamente relacionados con la audiencia, cada
estacion busca colocarse -“posicionarse™ en términos mercantiles- como la opcion mis
solicitada por el auditorio.
" El camino para lograrlo depende en gran medida de la definicion de tres elementos basicos:
' 1.,°El perﬁ‘l'de la estacién (cultural o comercial).
2. El'objetivo del mensaje (informacién. entretenimiento o educacién).
3. 'El> segmento de audiencia (edad. sexo. nivel escolar, nivel socioeconémico, etc.)
A medida que pasa el tiempo los medios de comunicacion masiva tienden a determinar con
' m'ayor' precision el segmento al cual hardn llegar sus mensajes. Para alcanzar exitosamente al
*. publico objetivo es importante tomar muy en cuenta sus gustos, habitos y preferencias, En este
’senlido, la aplicacién de estrategias para estudiar e investigar datos que coadyuven a recabar
infoﬁnacién resulta de gran utilidad. En el caso que atafie a este trabajo. debido a que uno de
los requisitos es considerar los espacios con participacion femenina. se observa una inclinacién
comutn hacia programacion con caracteristicas definidas pero que lo mismo consiste en
complacencias musicales que programacion cuyo disefio demanda una mayor planeacion, como

es, por ejemplo, el caso de algunas barras femeninas.

EL IMPACTO DE LA BARRA FEMENINA EN LA ACTUALIDAD

Radio Femenina es sin duda el antecedente de los espacios radiofonicos para mujeres en
Amplitud Modulada, de las barras que llegaron para quedarse desde los setentas. Este formato
captan diariamente, en por lo menos un par de horas, la atencién del auditorio femenino. Su
disefio y estructura responde parcialmente a las expectativas de los diferentes segmentos que
conforman la audiencia y son pocos los casos en los que sc¢ observa concordancia respecto del
momento social, cultural y econdmico.

Todas las mafianas, los equipos de produccién. conduccion y realizacion de algunas cadenas
radiofonicas se disputan la audiencia femenina, ésta para efectos se divide en dos grupos
basicamente: por una parte el de las mujeres que permanecen en sus hogares (entre las que se
encuentran las amas de casa que realizan labores domésticas sin obtener alguna remuneracion
economica) y por la otra. aquellas que pasan buena parte del dia fuera de casa (ya sea por sus

actividades laborales o académicas).
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Atn cuando cothogénerb puede compartir intereses o similitudes, sus necesidgﬁéﬁ como
receptores .varian gonfpime a sus actividades, hdbitos. nivel educativo, nivel socioeconémico,
" cultural, edad. ‘,esiédo' cm], etc.
Hasta ahora, él éﬁaiéa de”]:a férmula para garantizar la simpatia de la poblacion femenina de la
Ciudad de México j’ zonas conurbadas permanece sin modificarse desde hace mas de una
década, cuando” menos ‘asi lo demuestra la informacién de agencias que se dedican a la
investigacién de medios y que ubican al programa Todo para la mujer del grupo Radio
Férmula como uno de los programas mas escuchados. Se transmite por el 970 de amplitud
modulada bajo la conduccién de Maxime Woodside, el “gancho™ de este espacio consiste en
que mediante criticas y chismes se ensalza o se hace trizas por igual a personalidades del mundo
de la politica, actores, deportistas, cantantes o artistas; su éxito radica sin duda alguna en la
satisfaccién del n;norbo de las y los escuchas. El programa de Maxime compitio durante varios .
aflos con un espacio muy popular considerado el més antiguo de la barra femenina La mujer
actual, conducido por Janet Arceo. Aunque en cierta manera el publico®” al que atienden estas
emisiones se asemeja en el sentido de que su nivel de exigencia para obtener informacion
especializada que les ayude a mejorar su condicion de vida desde el punto de vista laboral,
econdémico o intelectual, es relativo, puede registrar diferencias dignas de tomarse en cuenta
para comprender que no es posible generalizar el hecho de que a todas las mujeres les interesa
escuchar opiniones o descalificaciones sobre el comportamiento o reaccién de algun artista. tal
como parecen suponerlo por ejemplo los programas espectéiculos.
Si bien es cierto que La mujer actual adquirié gran popularidad considerandose también
durante algin tiempo el programa de mayor audiencia, el esquema logré de alguna manera
trascender a los consejos de belleza y recetas de cocina mediante la incorporacion del concepto
de “superacion personal™ u orientacion (médica. legal o psicoldgica), el formato de estos
programas, encaminado a cautivar masivamente, dista de responder a las exigencias de otros
sectores de la poblacion, principalmente femeninos.
Existen otros espacios que se aproximan a través de la barra femenina a diferentes segmentos,
como sucede en Radio Educacion. Radio Red o el IMER. no obstante, entre la presion
producida por obtener resultados cuantitativamente mayores en los niveles de audiencia y los

cambios en las politicas de administracion, se dificulta garantizar su permanencia.

7 El segmento femenino ideal para éstas cmisiones es aquel que s¢ encuentra en un rango de edad entre los 20 y los 50 afos
de edad, de nivel socioecondmico medio bajo y medio.
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En cuanto al cbntenido en las barras femeninas se observan principalmente dos tendencias:

a. Los prograhm encaminados formalmente a orientar, con el propdsito de poner aj alcance de
laksk mujeres informacion util que, incluso, les apoye para solucionar problemas ya sea en el
campo de la salud, laboral, familiar, cultural, etc., ¥ que les permita tomar conciencia: lo mismo
de su identidad que de la importancia de participar en las decisiones de la comunidad o
sociedad en la que se desenvuelven.

b. Los que refuerzan patrones de conducta opuestos al desarrollo o mejoria de las condiciones
de vida de las mujeres, propiciando paralelamente su sometimiento ante el varén, falta de
conciencia para fomentar la preparacion académica, cultural, politica; indiferencia o anulacion
de posibilidades para tomar determinaciones auténoma ¢ individualmente, favoreciendo la
inequidad de género.

Los primeros, suelen ser comunes bisicamente en estaciones como: Radio UNAM, Radio
Educacion®®, el IMER; son contadas las emisoras comerciales (Radio Red y Radio Férmula)
que apoyan tanto el desarrollo de dichos espacios como el trabajo de mujeres con equipos de

produccion conformados por gente seria o especialista en asuntos de interés femenino.

CIFRAS DURAS Y CALIDAD

La apertura o mayor presencia de mujeres en determinadas actividades es una situacion
poiimica respecto de la que ellas mismas muestran ciertas reservas, Datos recabados por
Andrea Gémez Montesinos®™ sefialan que entre 1993 y 1994;-de 58 emisoras 97 posiciones
estaban ocupadas por mujeres (37 productoras y 60 locutoras), es decir, dos locutoras por
estacion y una productora por cada dos emisoras. Aunque a dicz afios las cifras probablemente
ya se duplican, persiste la consigna de que la participacion de la mujer en el medio radiofénico
puede y debe incrementarse.

Para exponer esto con mayor amplitud y con la debida atencién que requieren sus diferentes
aristas o enfoques, a través del Primer Foro Internacional de Mujeres en Radio™ se recogen
afirmaciones valiosas que permiten ubicar la todavia pugnante posicién femenina en el entorno

laboral radiofonico. Uno de los planteamientos que sin duda llamé mas la atencion es la escasa

® la causa de las mujeres, seric trasmitida en 1982 por Radio Educacién, es uno de los cspacios pioncros mas
representativos. lmpulsado por Sonia Riguer v Guadalupe Rivera Marin (entonces Directora det Programa Nacional de
Integracion de la Mujer), tuvo como colaboradoras a Berta Hirian y Miriam Moscona. (Tomade de Andrea Gomez
Montesinos, £l desarrollo profesional de la mujer en la radio. una experiencia en el DF, pag. 19).

* El desarrollo profesional de la mujcr en la radio. una experiencia en el DF. 1esis de licenciatura, pag. 49.

™ Voces de Mujer. Memorias del Primer Foro Internacional de Mujeres en Radio. pags. 169-171.
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existencia de espacios conducidos o bajo la titularidad de mujeres, como lo plante6 Lilia Silvia
Hernindez. Y es que cuando mucho habran transcurrido diez afios desde que las mujeres
aécé(_iieron a la titularidad de algunos informativos radiofonicos, es el caso de Carmen
- Aristegui. Lolita Ayala, y recientemente, Adriana Pérez Cafiedo, o Billie Parker. Al poner en la
: fbéhnm a las voces masculinas resulta que éstas no sélo duplican el nimero de participacion
Sino_ que ademss, los titulares de los principales noticicros llevan mas de una década liderando
los .principales noticieros: Jos¢ Gutiérrez Vivo, Guillermo Ochoa, Rail Sanchez Carrillo,
Ricardo Rocha, Pedro Ferriz de Con, Oscar Mario Beteta, Martin Espinosa; el problema se
'repile en programas de corte politico, finanzas, economia y deportes donde las voces
masculinas dominan el espectro.

Por el contrario, los asuntos mas proximos a la esfera de lo privado tienen todavia una
asocigcién o connotacién femenina. En la mesa de trabajo titulada Programas femeninos ;un
molde que aprieta? las participantes del Primer Foro Internacional de Mujeres en Radio,
aprovecharon para expresar su desacuerdo.

La intervencién de Paulina Arredondo Zamora’' es una de las muestras de esta percepcion
compartida por las asistentes tras comentar “hay programas femeninos producidos dentro del
molde de los roles que se han esperado por siglos de las mujeres, que favorecen el pensamiento
de que la mujer debe estar en la vida privada y no en la vida piblica, en la vida doméstica y no
en la politica, la social o la participacion ciudadana; se nos ha querido meter en un esquema
como si hubiera una sola forma de ser mujer... somos mujeres muy distintas, muy diferentes,
hay mujeres que son amas de casa, esposas, madres, este es un sector de la sociedad que desde
luegb merece mucho respeto, pero también somos muchas las mujeres que por los tiempos tan
dificiles de la economia de nuestro pais, trabajamos fuera de la casa... Hoy las mujeres
queremos saber por quién votamos, no sélo por qué partido, ni la plataforma de ese partido,
sino también del candidato, queremos saber también los caminos para participar, ademas de
votn}, queremos opinar y enterarnos de lo que pasa en nuestro entorno, cudles son las
necesidades de salud publica, de seguridad, de transporte, nuestra necesidad sobre el medio
ambiente y sobre todo, necesitamos informacién en general de coémo ejercer nuestros
derechos... a los hombres se les ha negado tener debilidades, ventilar su vida familiar. su vida

afectiva y emocional, algunas cosas que ellos quisieran compartir y les son negadas; creo que

™ Fuc Productora del programa De mujer a mujer en la XEW, gerente en Esterco Joven (del grupo IMER). Actualmenie
conduce el noticiario Ahora Mismo y ¢l programa Quiero Vivir en Guadalajara-Radio Mujer.
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las 4reas informativas tienen que ver con ir aminorando poco a poco la discriminacion y la
desigualdad de los sexos™.

Por su parte Fatima Ibarrola’™ sin titubear puso “el dedo en la llaga” y como preAmbulo
aseverd: “los gustos de la mujer al escuchar la radio se reflejan porcentualmente de la siguiente
manera: el 81% de esta mesa (mujeres de 18 a 29 aflos) prefiere programas musicales, el 19%
hablados; el 46% de las mujeres de mas de 45 afios escuchan musica y el 54% radio hablada.
El promedio femenino de audiencia en radio es de 2.8 horas al dia. La participacion de la mujer
en el campo laboral pasé del 17% en 1970 al 50% en la actualidad. Es cierto que ese acceso ha
sido dificil y atun discriminatorio, si consideramos que solo el 1.9% de las mujeres del pais
ocupa un cargo directivo, pero este 50% del mercado laboral es un reto para la programaciéon
de las estaciones de radio. Siguiendo estas pistas podemos establecer que conforme pasan los
afios nosotras preferimos escuchar programas hablados, pero diciéndonos ¢qué? Aqui nos
ocupa “Los programas femeninos un molde que aprieta”, enfiticamente si. Sin pretender
cuestionar el valioso papel del hombre en la radio, seria oportuno apuntar que de los 20
principales grupos radiofonicos en el Distrito Federal, s6lo en dos casos son duefias (mujeres),
una es Tere Vale... por lo que debemos suponer que las directrices son decisiones de los
hombres y quizd no han reparado que la Confederacion de Trabajadores de México (CTM)
sefiala en su Gltima encuesta que de las mujeres que trabajan, seis de cada diez sostiene
ditCctamente su hogar, ya sea por falta de pareja, porque ésta no cuenta con empleo o porque
sus ingresos son insuficientes”,

Para tener un panorama mas claro y vinculado a lo cotidiano, Fétima contrasté cémo es que
entrando al tercer milenio “los esquemas de programas femeninos sigucn siendo los mismos que
al inicio de la intervencion de la mujer en la radio, salvo honrosas excepciones; hablar de
modas, chismes del espectdculo, recetas de cocina, consejos para los corazones rotos. cOmo
educar mejor a nuestros hijos, sexologia -algo ciertamente nuevo en la radio-, consejos
practicos para cambiar los pafiales y economia doméstica, entre otros. “Sin duda estos temas en
si son valiosos, pero ;porqué dirigirlos solo a las mujeres? Si hoy por hoy el hombre realiza las
mismas actividades en el hogar que nosotras, y si nosotras estamos avidas de conocer de
macroeconomia, politica, saben cémo van nuestros gobiernos. saber de partidos politicos, en

fin, del fututo que depara a nuestros hijos como mexicanos. Baste decir que si en alguna

™ Productora y directora de programas para la XEW, XEQ. Radio Programas de México. Radio Red. Radio Férmula y ¢l
IMER.
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~ocasion usamos corsés y nos apretaban. en los afios 60 nos quitamos los sostenes. Es tiempo.
estoy convencida de que la radio nos deje de apretar pero de una vez por todas alejamos de los
estereotipos y dejar de ser sexistas y que nuestro lenguaje cuide de no dirigirse jamas a nuestras
amiguitas. Creo firmemente que llegamos ya hace mucho tiempo a nuestra mayoria de edad
mental. Muy bueno serd que los concesionarios. duefios y gerentes de las estaciones. nos
consideren de la misma manera y dejemos de etiquetar preferencias masculinas y femeninas.
Logrando un todo, hombres y mujeres podemos lograr una mejor radio para el beneficio de las

 actuales y futuras generaciones. La radio debe servir a la humanidad y fomentar el humanismo.
es decir el amor al ser humano e impedir todo acto que rebaje, anule, debilite, disminuya o
destruya la naturaleza humana. Hagamos radio para seres humanos, sin distinciones sexuales.
ya deciamos, para hombres, mujeres, lesbianas, homosexuales, una radio activa, en beneficio
primordialmente del bien de todos”.”
La paﬁicipacién de Fatima lbarrola colocé las cartas sobre la mesa mediante un breve
diagnostico de la radio que proyectd su ideal de la radio. En sus comentarios llama la atencion
el planteamiento en torno a que. tanto las mujeres como los hombres involucrados en el
quehacer radiofénico, deben esforzarse para asumir su responsabilidad y satisfacer a un publico
que cambia. Esta, al igual que otras participaciones en el foro, es sintoma de la sensibilidad
caracteristica de las mujeres de radio para comprender, por una parte, la constante modificacion
de caracteristicas de los escuchas, y por la otra, para poner alto a la estigmatizacion del rol
femenino a través de la radio. Ello es al mismo tiempo, muestra de la intencion femenina para
contribuir a lener una radio integral, ya sea en lo publico o en lo privado.
Por tltimo una reflexién de Patricia Kelly” lleva a reconocer que en efecto el esfuerzo y el
compromiso femenino tienen un resultado pero que deben mantenerse *;cudl es la aportacion
de la mujer a la radio?” inquiri6 la conductora y, automaticamente respondi6: “superar dejar de
ser un simple elemento decorativo, trascender ¢l dar la hora y los hordscopos, esa es la

aportacién fundamental de las mujeres en la radio™.”

™ Y'oces de Mujer. Memorias del Primer Foro Internacional de Mujeres en Radio, pags. 169-171.

™ Egresada de la Facultad de Ciencias Politicas de 1a UNAM. Sc inicio en Radio Educacion en 1974, Panicipo en 1980 en
- la creacion del primer programa radiofonico especializado en sexualidad Prohibido tocar. De 1993 a 1997 condujo los

programas Parejas disparejas ¢ Intimo. Actualmente colabora en Radio Formula (1500 AM) con los programas Aelly,

Lamoglia y la familia y Séptimo sentido.

** Voces de Mujer. Memorias del Primer Foro Interracional de Mujeres en Radio, pag. 201,



Asi, a punto de dar inicio a la ultima entrevista realizada para establecer, a través de la vision
femenina el desempeilo femenino en la produccion. Tere Moya, directora de produccion y
planeacion de Radio Educacion, confirma a través de su experiencia personal un avance que si

bien en su momento se consider6 vanguardista, hoy representa un nuevo reto a vencer.

TERE MOYA: EL PRECIO DEL EXITO PROFESIONAL Y PERSONAL
Maria Teresa Moya es Directora de Produccion y Planeacion de Radio Educacion.
Comenz6 su formacion en el IMER como asistente de produccién de series historicas y
literarias en 1985, dos afios mas adelante ascendié a Productora. Actualmente coordina el area
de produccion (compuesta de productores, locutores, programadores, clasificadores musicales
y continuistas), ticne también bajo su responsabilidad la subdireccion de produccion,
informacién y planeacion. )
(Como percibes los espacios para la mujer? ;Qué tan consistente es la apertura hacia la
participacion de las mujeres en la radio?
Muy intensa. Después de doce afios inmersa en la radio me encuentro con varias mujeres, no
somos ni una ni dos, somos muchas y ya a ciertos niveles. En la parte creativa y de
produccion encuentras muchas mujeres, en la parte orgarnizativa, coordinadora y de toma dz
decisiones encuentras poquitas. En Radio Educacién, hay dieciocho produciores de base,
once son mujeres, en la locucion son cinco mujeres y cuatro hombres, tanto en la redaccion
como noticias, son mds numerosas las mujeres. Cuando llchlé a Radio Educacion en las
“Juntas de subdirectores y directores yo era la vinica mujer; ahora ha)yvy mds mujeres a nivel de
Juncionarias, creo que las mujeres preferimos trabajar entre congdneres, nos sentimos muy a
gusto trabajando con nuestras compaheras; actualmente la Direccion de Produccion se
integra por seis mujeres.
En el caso particular del IMER a la hora de dirigir, de coordinar, hay mucho mds hombres
que a la hora de crear y de producir, donde esid lleno de ‘mujeres. La radio estd llena de
mujeres, las mujeres somos mds sensibles tenemos como una calidez que la radio te exige de
repente para trabajar, la radio demanda mucha creatividad, la posibilidad de intimar con el
auditorio, lo que a las mujeres se les da como en forma natural. En la radio privada. también
hay muchas mujeres, mds que antes, aunque solamente produciendo y creando, no

dirigiendo.
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- que ver con poliuca o con cultura?

: elemento muv val lorado enel trabajo de radio,

“ejem lo lencmos una serie de pro amas de anahsts oIl 0,
zjemp 4

Partidaria de una educacion baséda en la conciencia femenina la primera idea que brota en la
platica con Tere Moya, es Ia apenura manifiesta, desde afios atras para el quehacer femenino en

la conduccién o en la produccnon, por lo menos en Radio Educacién. Al igual que don Rafael

Cardona v Elo 'sa Quero comcnde en sefialar la sensibilidad y la crcalwldad fememna como un .

~¢,P0rque cn los espa\ os para mujeres de Radlo Educacnén no abordan lemas que uenen més'

' Lo que pasa cs que todas esas lemaucas se abordan en otro espac:os, en, Ia noche por;

le medtas.' economzco. enla

E larde, Ienemos un monton de progrumas lilerartos que hacemos can rewsla.s camo Tterm

adentro, Hay una serie de programas que no van dmgldos espec!f icamente a las muferes sino
a'todo 'e[ audﬁorio.

En un tiempo hubo programas relativos a la cultura, la mujer ac‘lual,‘ su posicion ante la
sociedad, la doble o triple jornada de trabajo, el poco entendimiento ante los otros roles que
Jugamos cuando hay que cumplir con ciertas obligaciones ya sea en el trabajo o en la casa y
es que eso generalmente lleva a las mujeres a una crisis, quieres trabajar pero quieres tener
un marido, hijos, casa y entonces todo mundo dice que estds loca y debes elegir entre una
cosa o la otra. Esio ha hecho que las mujeres que se quieren desarrollar profesionalmente
pues vean el casarse y el tener hijos como algo demasiado alejado de ellas porque las
exigencias son muchas; si de repente ti decides que puedes trabajar y que puedes tener hijos
pues la sociedud entera te condena jcomo es posible que te vayas a trabajar cuando tienes
hijos! y empieza entonces la gran crisis de las mujeres jcomo es posible que te quedes en casa
cuidando a tu hijo que estd enfermo cuando tienes una junia de trabajo! o al revés jcémo es
posible que estés exn una junta de trabajo cuando tienes a un hijo enfermo en tu casa!. Esas
son cosas a las que las mujeres les tenemos que entrar con mucha fuerza, hay que derribar
una serie de barreras culturales y sociales que no nos permiten que seamos un todo, nos
quieren seguir viendo como en purtes: o trabajas. o te desarrollas profesionalmente, o tienes
tu casa; pero se dan casos jclaro! hay ejemplos maravillosos de mujeres secreiarias de
estado, estamos hablando de que las ganas de querer crecer, de querer desarrollarse. Como
que en México las mujeres tendriamos que hacer mucho mds fuerza y presion para que

entendieran nuestra posicion.
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De repente cuando oyes las camp de los candidatos a gubernaturas, a Presidencia de la

Republica, todo mundo habla de las nuevas generaciones, las generaciones maravillosas de
mexicanos que van a tomar las riendas de éste pals y que van a ser perfectos, bueno para que
esos mexicanos maravillosos sean unos buenos ejecutivos, profesionales, politicos o lo que
decidan, pues necesita unas buenas bases y una educacion completa e integral; para que esto
se logre la mujer juega un papel fundamenital y, no serd posible si nos lo impiden, si no nos
permiten movernos en sentidos mucho mds amplios que los hombres.

El respaldo de Tere Mojya son sus *“tablas™ para echar a andar proyectos en beneficio de
quienes sc.encuentran del otro lado de la bocina, como fue la nueva etapa de la serie Mujer
donde elbesfuevrzo, dedicacién y compromiso (lo mismo para su equipo de trabajo que para los
escuchas) alcanzé resultados inesperados.

¢Como fue tu cxp‘eriencia en Mujer?

" El p}oyeda existia en el IMER desde antes de que yo llegara. Originalmente se transmitia una
vez ala semana, en vivo, y se cooproducia con el Consejo Nacional de Poblacion (Conapo).
Presenté el proyecto de que se hiciera diario en la XEB, de ance a doce horas, y con el apoyo
de distintas instituciones. Fue un trabajo interesante y una experiencia maravillosa porque no

sélo me toco producirlo, sino que a la vuelta de ano y medio yo también conducia, algunas

"veces me tocabu a mi y otros dias a Rita Abreu, ella trabajaba en Conapo y era la

conductora del programa. Fuimos aproximadamente siete u ocho mujeres las que trabajamos
_en torno a este espacio y nos dimos cuenta de lo importante que era porque el publico crecic
con nosotros. Cuando dejé el programa, llevaba cinco afios hacerlo y nos dimos cuenta de
que el auditorio evoluciond.
La primera vez que tocamos el problema del SIDA se armd un escdndalo jcémo nos
atreviamos! ademds, procurdbamos llevar de lo que se trataba de mancra tedrica a la
experiencia, al programa testimonial del viernes; obviamente invitamos a gente con VIH, fue
un escdndalo -estamos hablando de ochenta y siete, ochenta y ocho- pedi audiencia con el
director, nadie queria hacer el programa, no se sabia suficiente acerca de la enfermedad,
tampoco de las formas de contagio y no querian que ese programa saliera al aire. argumenté
que siglos atrds la gente que padecia lepra estaba marginada, que nadie queria verla ni saber
de ella y la tenian afuera de las ciudades pero que se considerara que ya habiamos
evolucionado, crecido, que los medios jugaban un papel fundamental en este desarrollo y era
increifble que a finales del siglo XX anduviéramos todavia con esas cosas. la respuesta fue:
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"Adelame. uslad hace su pragrama contra viento y marea, contra mucha gente hicimos el
programa : .
gCua] ern la 1emzmca de nger”

Eran m ¥ hos ; peclos, cada dia trataba de enfocarse a una cuestion importante de la muyjer

ra; de Iodo. pretendia ofrecerle a la mujer un enfoque sociocultural un poco distinto;

k'polmco no def nitivamente con cuestiones de politica jamds nos metimos. Habldbamos

_mucho sobre salud, sobre problemas familiares, era un programa de orientacion que trataba

“deponer en la mesa los problemas a los que se enfrentan las mujeres todos los dias: la
" edicacion de los hijos, la sexualidad, que es algo también de lo que poco se habla, a pesar de
kkla gran necesidad de informar a la gente sobre esto. Plantedbamos temas por semanas
' pfoyecldndolos desde distintas disciplinas; por ejemplo, el divorcio: el divorcio legalmente,
sbcialmenle, Jamiliarmente, Llevdbamos a gente divorciada que contaba sus experiencias.
Fue ynayde mis mejores vivencias, me di cuenta de que la gente se compromete en serio.
Después de tres ailos se nos ocurrio hacer un estudio para ver no solo el “rating” (sic) sino

qué.incidencia de conducta habia tenido el programa, qué pensaba la gente antes y después

de escuchar el programa durante mds de tres afos, para ello recurrimos a investigadores de
la UAM que nos apoyaron con el disefo de la encuesta, con la metodologia y una serie de
cosas. El descubrimiento fue sensacional, la gente realmente estaba “prendida’ con el
pri;:ruma. tenian muchos afios escuchdndolo y demandaban mayor cantidad de informacion,
mayor compromiso de nosotros y de la institucion. Fue una experiencia muy placentera y muy
completa como productora. Diario, durante cinco afios, estuve al pendiente, prepardndolo,
con invitados.

¢Cudl es la oferta actual de radio Educacion para las mujeres?

Después de La causa de las mujeres que hacia Sonia Riquer, quedd vacante su espacio.
Llego SIPAM con el proyecto de "Dejemos de ser pacientes'. Cuando lo lei, me enamoré del
proyecto, yo ya habia trabajado muchos afios con ellas y pensé que era interesante para la
emisora vy que de alguna manera tenia que ver con la intencion. con ¢l interés de cuando
haciamos Mujer: tratar de abordar la problemdtica de sexualidad y salud de una mancra
mucho mds integral, tratar de decirnos a nosotras mismas en qué consiste nuesira sexualidad
éicomo podemos cuidarla? ;como podemos manejarla? ;qué podemos hacer con nuestra
salud? ;por qué somos responsables de nuesira salud, de la salud de nuestros hijos, de
nuestras parejas?
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La mujer de alguna manera se convierte pieza fundamental dentro del hoghr. ﬁfnpe:amos a
ver la posibilidad de hacer una barra, no formal, no rigida, no como hablamos hecho Mujer
pero si con la idea de oftecer a nuestro auditorio, que es muy distinto al de la XEB, una serie
de cosas interesantes. S '
Cuando nosotros llegamos y analizamos el “rating” que tenia Radio Educacion, uno de. los
horarios .realmente perdidos era el de las once de la manana, el primer programa que
arranco fue Dejemos de ser pacientes, después tuvimos algunos programas culinarios, luego
empezamos a trabajar con el DIF en programas de orientacidn familiar y durante algiin
tiempo con programas de ecologia. Mucho tiempo se mantuvo un espacio de once a doce del-
dia dirigido a las mujeres, de tal suerte, que el aio pasado, uno de los horarios de mayor
audiencia en la emisora era ése. Ahora no se ha perdido por completo y los martes ’lehemésv
un programa con mucho éxito con Lourdes Herndndez La cocinera arrevida; en Miércales
tuvimos un programa de ecologia que acaba de terminar y seguramenie ﬁrohl& tehdre)nbs
otra propuesta, el jueves tenemos un programa de misica mexicana muy al estilo de Olga
Duron y el viernes tenemos un programa de nutricion con Maru Puhdo

Entonces ésos espacios se han convertido en una alternativa para Ias mujeres, sabemos que
tenemos que seguir trabafando el aspecto de la sexualidad y de’ Ia salud por que siguen siendo

grandes demandas del auditorio de Radio Educacion y en ese sen{rdo trabajaremos.

Las razones y respuestas ofrecidas tanto por Tere Moya como por sus compaileras y los
decanos de la radio, conducen irreparablemente a considerar que la persistencia de condiciones
que imposibilitan un paso lo suficientemente fluido y libre a niveles superiores jerdrquicamente
hablando, forman parte de un proceso donde la inercia sociocultural ejerce una intensa carga en
direccidn a la conservacion del poder y la toma de decisiones en la figura masculina pues, a
pesar de la existencia de elementos que sefialan una toma de conciencia y un discurso “liberal™
que ‘llega a tope en la produccion, se observan resquicios donde todavia se alude a la
“naturaleza femenina” como justificante de caracteristicas o atributos que, como lo expuso
Lidia Camacho en su momento, no pueden ya tener cabida para explicar la capacidad creadora

o sensitiva.
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CONCLUSIONES

Afirmar que existe un avance significativo en cuanto al desempefio de la mujer comunicadora
en la radio parecerfa pretencioso, si se considera que las expectativas subyacentes de las propias
responsables del que hacer radiofénico encuentran satisfaccion sélo parcialmente. Dimensionar
niveles de progreso o estancamiento requiere no sdlo de considerar el pasado y el presente sino
también de proyectar escenarios futuros. En este tenor, al evaluar las posturas asumidas por las
mujeres conductoras, realizadoras y productoras entrevistadas para el presente reportaje. surge
una percepcion, en efecto de avance, derivada de una retrospectiva; no obstante, al
contextualizar las inquietudes expresadas en una etapa contemporianea emanan deseos que

inducen a la exploracién de horizontes distintos en la radiodifusion.

La" experiencia forjada durante décadas de trabajo se complementa con una formacién
académica profeéional, imprimiendo la habilidad y preparacion necesarias para encabezar
proyectos, coordinar equipos de produccion o enfrentarse a microfonos abiertos, sin importar
cuan complejo o delicado pueda resultar un tema, sin embargo; la permanencia de algunos
‘factores socioculturales que llevan a visualizar a la industria de la radiodifusion como un
negocio cuya rudeza sélo puede ser sorteada por los hombres, interfiere para facilitar un acceso
- absoluto a cualquier posicién o espacio, incluidos por ende aquellos donde se requiere dirigir o

‘tomar decisiones.

'l‘_,a-na‘lur‘aleza apartada del lu'cro~'y el compromiso social inherente a las estaciones

:penn‘isiopéxrias, aleja (a diferencia de las concesionarias), el “temor™ para dejar su curso en
: ;bmano's' femeninas, por ello las primeras encabezan la vanguardia en lo que a pautas de
"tendencias de inlegracion y desarrollo femenino se refiere,” al mismo tiempo, brindan un
espectro de movilidad mas amplio jerarquicamente hablando. independientemente del factor
género. Las posibilidades de acceso a niveles de mayor responsabilidad se incrementan,
observandose proclividad a extender la presencia femenina hasta alcanzar un ritmo similar al de

otras esferas y actividades de la vida nacional como es, por ejemplo, la politica.
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Si bien ‘la presencia de mujeres es progresiva, su concentracion todavia se localiza
esencialmente en las barras femeninas o espacios de orientacién destinados a sus congéneres. Al
ser su trabajo en radio un indicativo del desarrollo de la conciencia de género. resulta
impostergable su incorporacion a espacios plurales tanto en lo que a publico como en lo que a
las tematicas y géneros respecta; su falta de capacidad ya no constituye un alegato vélido para
evitar se conduzca con una visién tan objetiva, imparcial o enriquecedora como cualquier otra.
Mas de veinte afios de contacto cotidiano han permitido acumular conocimientos que en

algunos casos inclusive le sitdan en un nivel de especialista.

Por lo anteriormente expuesto, en efecto como se asent6 en la primera hipotesis planteada, las
mujeres se encuentran lo suficicniecmente preparadas para integrarse al trabajo en la
conduccion, la realizacién y la produccién; son aptas, expertas y conocedoras prictica e
intelectualmente para asumir a cabalidad sus compromisos y responsabilidades laboralmente
hablando, incluso para ocupar puestos directivos o bien liderar toda una estacion, seguramente

hasta un grupo radiofonico.

En cuanto a la segunda hipétesis (relativa a la asimilacion por parte de los mandos superiores o
ditectivos de la cornpetencia femenina como elemento determinante para lograr su libre acceso
e incorporacion a la conduccion, realizacion y produccion), se cumple sdlo parcialmente pues, a
pesar de que la oposicién o restriccion a su participacion no constituye una razén abierta y
manifiesta, persiste una representacion mas bien simbolica de mujeres en posiciones

estratégicas.

Todavia no es una practica comun que las mujeres experimenten el acceso irrestricto a
determinados espacios o escafios. Es cierto que en el ambiente radiofonico predomina la
posibilidad de llevar a los micréfonos cuestiones que anteriormente serian motivo de escarnio al
considerarse inapropiados para una mujer, pero al mismo tiempo, se escuchan expresiones de
desconcierto al quedar frecuentemente fuera de su alcance materias como la politica. economia
o deportes, por mencionar los mas recurrentes. El peso de la inercia “cultural” suspende en
ocasiones el efecto los esfuerzos e intentos de incursionar en terrenos tradicionalmente
conservados bajo la batuta masculina. basta recordar que los miximos lideres de las cadenas

radiofénicas continian siendo varones.
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A lo anterior se sﬁma una sjtuacion de desigualdad surgida, paraddjicamente, del vinculo entre
‘{as mujeres comunicadoras y la radio, en la “época dorada™ de las radionovelas; el arribo de las
productoras, directoras de cuadros artisticos y compositoras, dio ciertamente paso al ejercicio
de actividades que una vez dominadas dejaron prueba de no ser de competencia exclusiva del
““sexo fuerte™, no obstante, el éxito femenino derivado de su desempeiio en dicho género, se
' interpreté como una simbiosis entre lo emotivo ¥ la “naturaleza™ de la mujer, justificando una
asociacion automatica entre sensibilidad y trabajo femenino; el efecto tuvo consecuencias tan
positivas como adversas porque produjo estigmatizacion y discriminacién para incursionar en
olrds géneros cuyo vértice se compone de procesos racionales o intclectuales. Tal contencion o
encasillamiento es hasta la fecha patente tanto en el contenido programitico de las estaciones
(principalmente concesionadas) como en las inconformidades exteriorizadas por un nimero
considerable de “Mujeres de Radio™ quienes denuncian el desequilibrio entre su intervenciénen .
programas destinados exclusivamente al publico femenino, los compuestos de tematicas
dirigidas a otros segmentos y los espacios cuyos titulares son tnicamente hombres; ellas saben
que cualquier balance comparativo arroja un resultado desfavorable. Los espacios mas
representativos hasta nuestros dias desde el punto de vista de concentracion de mujeres
productoras, realizadoras y conductoras, son las barras femeninas, pero ain asi, éstas apenas

representan en el 10 % de 1a programacion radiofonica.

De manera que lo propiamente racional se aparta del patron de actividades laborales femeninas,
en este sentido, resulta urgente no sélo fomentar en la conciencia popular, mediatica.
empresarial e institucional, la capacidad intelectual y la preparacion como atributos inherentes
la mujer, sino también, revertir aquellos aspectos que la proyectan como el ser idéneo y por

excelencia para hacer las veces de voz orientadora o de entretenimiento.

Es fundamental alcanzar un justo medio entre la incorporacion a espacios para mujeres y para
otros sectores de audiencia. en este sentido sera fundamental la creacion de formatos que se
adapten a las necesidades de piblico con caracteristicas generacionales diferentes.

En el caso particular de las escuchas vale la pena reflexionar que su conformacion es. a todas
luces heterogénea (adolescentes, nifas, amas de casa. profesionales. obreras, solteras, casadas,
viudas, divorciadas, etc.), y por ende. sus expectativas respecto de las aportaciones del “éter”
son variables, en ocasiones hasta antagénicas. Por otra parte, es crucial propiciar y dar
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continuidad a encuentros o foros de analisis, diagnostico y propuesta para atacar a fondo todos
esas cuestiones que obstaculizan un transito acorde con a las necesidades de las mujeres, tanto
en lo tocante a quienes hacen la radio como quienes la escuchan, en aras de fomentar
oportunidades como emisores capaces de hacer un uso inteligente de la razdn, la expresion. la
creatividad, el intelecto v el liderazgo para encabezar todo tipo de proyectos en cualquier género
o formato radiofénico. De igual manera, seria de gran utilidad diseflar estrategias (a largo plazo,
no unicamente sexenales) donde confluyan propuestas enfocadas a generar resultados

coherentes con los ajustes generacionales. ccondmicos, sociales, culturales e intelectuales.

- Hasta ahora, aunque sin estricta planeacion, el paulatino incremento de mujeres al frente de

algunas emisoras es una nueva oportunidad para modificar patrones y abrir las puertas a otro
tipo de vinculos entre la mujer y la radio. E] fenémeno dificilmente se reproducird a corto plazo
en la radio privada, sin embargo, la existencia de precedentes generard presidn pues es innegable
que son millones de mujeres quienes conforman actualmente la vida productiva del pais, ademas,
su nive! de educacion les permite conducirse con libertad ¢ independencia, esto provoca que los
patrones basicos se modifiquen, sobre todo tomando en cuenta que la mayor parte de la
poblacién femenina mexicana estd compuesta de mujeres en etapa productiva y un buen numero
de c:“as no sOlo se intercsa en contar con clementos para poder tomar decisiones. discernir,
corarolar su sexualidad, su vida reproductiva, administrar su economia o integrar familias mejor
educadas, sino que tiende a buscar mecanismos para compartir las responsabilidades domésticas

sin distincién de género.
Por estos, entre otros muchos motivos, ya es momento de que los medios de comunicacidon se

aproximen a representar verazmente la diversidad en la que oscila la vida cotidiana de hombres

y mujeres para alcanzar una sociedad mds equitativa,
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